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[Business Rinner
FMCG-PIACI EXKLUZIV TALALKOZO, VALLALATI DONTESHOZOKNAK
2025. MAJUS 29., 12.30-21.00, HUNGEXPO, KONFERENCIATEREM

Krizso Szilvia

12.30-12.50
12.50-13.00
13.00-14.00

14.00-15.00

15.00-15.30
15.30-16.30

16.30-17.30

17.30-18.00
18.00-19.30

Dr. Kozék Tamés
19.30-21.00

A Trade magazin 2025-ben is megrendezi Business Meetup&Dinner
rendezvényét az FMCG-piac vallalati dontéshozoi szamara. i L0
A délutani szakmai programban exkluziv prezentaciokat es Uzleti vacsora

és kerekasztal-beszélgetéseket hallhatunk 2025l méjus 29.
MAGYAR ES ANGOL NYELVEN szinkrontolmacsolassal!

Szakmai deélutan

Moderator: KRIZSO SZILVIA 12.30-21.00
PROGRAM

Erkezés, networking, szendvicsebéd
Koszonto
NENAD PACEK, a Global Success Advisors
és az EMEA Business Group alapitdja és elndke, Ausztria
DR. POGATSA ZOLTAN kézgazddsz, szociologus,
habilitalt egyetemi docens
Sziinet
DR. MATURA TAMAS Kina-szakértd, - &
a Budapesti Corvinus Egyetem docense *
BUSINESS MEETUP KEI}EKAS?TAL-BESZELGETES ﬁﬁms
Részt vesz: EDER TAMAS, a FESZ elnike és

DR. KOZAK TAMAS, az OKSZ fititkara

Sziinet

BUSINESS DINNER BESZELGETES
Részt vesz: DR. SURANYI GYORGY,
az MNB korabbhi elndke

All6fogadas, biifé vacsora

Dr. Suranyi Gyorgy

Jelentkezési hataridé: 2025, majus 22.

Regisztralni online lehet a businessmeetup.hu és businessdinner.hu oldalakon!

tamogatoi:

MARS O3
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Our event is in Hungarian and English!

yererolN  businessmeetup.hu és businessdinner.hu

justin.sara@trademagazin.hu
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A MAGYAR ASVANYVIZ FOGYASZTOK ALTALANOS PREFERENCIAI
AZ ASVANYVIZEKKEL KAPCSOLATBAN
A MEGJELOLT KUTATAS ALAPJAN*

Kiemelkedd6 és nagyon fontos tényezok az asvanyvizek valasztasakor
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tartalom és impresszum

FAz élmén y
Aprilis 10-én tartottuk idén a Promécidk napja
konferenciankat, ahol az elmult masfél év leg-
sikeresebb promocidinak dijazasa mellett tébb
nagyon izgalmas el6adast is hallhattak a résztve-
vOk a témaban. Ahogy mondani szoktuk, az egész
nap a promaociokrol szolt nalunk - és ez igy is van.
Az esemény hajszal pontosan két héttel elézte
meg a Los Angelesben megrendezett Variety
Entertainment Marketing Summitot, ahol a széra-
koztatoipar legnagyobbjainak marketingért felel6s
vezetdi osztottak meg tapasztalataikat és megla-
tasaikat. Bar a két tertlet elsé rdnézésre nem all tul
kdzel egymadshoz, de ha jobban megnézzik még-
is, csak méretiikben nem 6sszehasonlithatok. Ha
az dltalunk vizsgalt promdciok legsikeresebbijeit
vesszUk nagyitd ald, pont azokat az ismérveket ta-
laljuk, amelyek a szérakoztatdiparban is fontosak.
Elmény, szorakoztatas, érzelmi bevonas, pozitiv
emlék. Ezért kell a jol megtervezett mechanizmus,
a nyereménypiramis, aminek nem mindegy, mivan
acsticsan, milyen széles és tobblépcsds, mennyi-
re bonyolult vagy egyszer(, hogy a jatékban az azonnali nyeremény alap, és
az alacsony belépési kiiszob elvarés, hogy fontos, hogy mindenki szaméra el-
érhet6 legyen, és ttlmutasson a kézvetlen célcsoporton, mert ettél fair, széval
akarjon bevonni minél nagyobb kdzosséget, kdzénséget. ..

A Summiton az egyik kdzponti téma annak a problémanak a felvetése volt, mi-
szerint a marketingkampanyok tulcélzasaikkal leszdkitik a célcsoportot, és igy
potencidlis fogyasztokat veszitiink, vagyis sajat munkank sikerének gétjt is mi
magunk teremtjik ezzel. A Warner Bros jé példaként hozta fel a Minecraft fil-
met, ahol mar a fejlesztési szakaszban bevonték a legismertebb Minecraft-tar-
talomgyartokat organikus alkototarsként. Ez segitett a film hiteles és széles kor(
népszerdsitésében, amivel a Financial Times szerint a film vérhatdan 700 millid
dolldros globalis bevételt ér el, amivel a masodik legnagyobb bevétell video-
jaték-adaptacid lesz megelézve a 2023-as Super Mario Bros. filmet. Az Universal
Pictures a Wicked cim( film marketingkampanyét emlitette. A musical rajon-
gotabora dnmagdban kevés lett volna egy tobb szazmillio dollaros projekthez,
ezért a kampanyt kifejezetten a musicalrajongdk vildgan tulra is kiterjesztették,
de figyelembe vették a helyi kozonség sajétossagait. A Reuters kézlése szerint
a film164,2 milli¢ dollaros globalis bevétellel nyitott, ami rekordot jelent Broad-
way-musicaladaptéaciok kozott.

A proméciok terén nem beszélhetlink ilyen nagy szamokrdl, de pozitiv élmé-
nyekrél mint a siker alapjairél ugyanigy. Azt gondolom, hogy sokat lehetett ta-
nulni abbdl a tucatnal is tdbb konkrét sikeres projektbdl, amely bemutatasra
ker(lt konferencidnkon. Es aki részanta az idét, meghallgathatta azokat a siker-
tényezéket, amelyek jelenleg sziikségesek a legjobb promdcidk dsszedllitésa-
hoz. A Trade magazin 6-7. szamaban részletesen beszamolunk az eseményrd|
és a nyertes promaciokrol. /
Udvezlettel:

The experience

On 10 April we held our Day of Promotions conference, where participants were treated to lots of superb pres-
entations on the topic, in addition to presenting the awards for the most successful promotions of the past
eighteen months. As we always say, the whole day is about promotions for us — and this is absolutely true.
The event took place exactly two weeks before the Variety Entertainment Marketing Summitin Los Ange-
les, where marketing executives from the entertainment industry’s biggest names shared their experiences
and insights. Although at first glance the two fields don't seem to be related, on closer inspection it is only
their size that makes them incomparable. If we take a look at the most successful promotions we have
analysed, we find exactly the same criteria that are important in the entertainment industry. Experience,
entertainment, emotional involvement and positive memories. This is why a well-designed mechanism
is necessary: a prize pyramid where it matters what is at the top, how wide it is and how many levels does
it have, how complex or simple it is, and it is also important whether the game is based on instant prizes
and has a low entry threshold, plus it is key to be accessible to everyone and go beyond the immediate
target group, because these things make it fair, so the promotion should try to involve as big a commu-
nity and audience as possible. ..

One of the central themes at the summit was the problem that marketing campaigns narrow the target
audience with their overtargeting, by this losing potential consumers — which means that basically it is us
who create obstacles to the success of our own work. Warner Bros cited the Minecraft movie as an exam-
ple, where the most well-known Minecraft content creators were involved as organic creators during the
development phase. This helped to promote the film in an authentic way and on a large scale, with the
Financial Times predicting that it will gross USD 700m globally, making it the second highest-earning video
game adaptation ahead of the 2023 Super Mario Bros movie. Universal Pictures brought up the marketing
campaign for the film Wicked. The musical’s fan base alone would have been insufficient for a project worth
hundreds of millions of dollars, so the campaign was specifically extended beyond the world of musical
fans, while taking into account the specific characteristics of local audiences. According to Reuters, the
film opened with global box office revenue of USD 164.2m, a record for a Broadway musical adaptation.
We can'ttalk about such large numbers in connection with our promotions, but we can talk about positive
experiences as the basis for success. | think there was a lot to learn from the more than a dozen successful
projects presented at the conference. Those who took the time to attend had the opportunity to hear about
the success factors that are currently necessary for putting together the best promotions. Trade magazin
will feature a detailed report on the event and the winning promotions in issue 67,/

Best regards, Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief

Hermann Zsuzsanna, fészerkesztd
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Melléklet:

Zoldség-gyumolcs

A hozzaadott érték, a prémium
minéség, a kényelmi szempon-
tok Ujra el6térbe kerultek a stabi-
lizalodo grillpiacon. Bdr a takaré-
koskodds itt is tetten érheté - ol-
csoébb beszerzési forrdsok, kisebb
méretek formdjdban -, a grille-
zés mint szabadidés tevékenység
azért mégsem a megtakaritasok
6 terepe. A piac szerepldi is igy
készUlnek az idei szezonra.

Az élmény
L‘ﬁNCHiD—vé\emény:

Miért fizetlink tobbet a reggeli
koffeindozisért?

,Kész vagyok atvenni a vallalat
vezetését”

Hireink

Kiemelt témank:
Grillszezon A

Mindség a racsokon

Grillsajtok — mar nem csak nyaron
Nem hagynak pacban

Parazs helyzet

Minden lap szamit

/

A Paradicsom még odébb van

Szerkeszt6ség

Hermann Zsuzsanna

felel6s kiadd és fészerkeszté
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852

Szalai Laszl6
f6szerkeszté-helyettes
szalai.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (70) 212-5072

Ipacs Tamas

szerkeszt6, Horeca-rovat vezetd
ipacs.tamas@trademagazin.hu
Telefon: (30) 500-9061

Barok Eszter

Ujsagiro, online szerkeszté
barok.eszter@trademagazin.hu
Telefon: (30) 692-0797

Cibraids B'”“’g

2018-ban 2016,2017,2018,

Do o

A hazai zoldségek-gyimolcsok
valasztekdnak szélesitése az Uz-
letekben a kormanyzat, a szek-
tor, sét, a magyar fogyasztdk
igénuyeit ismerve, a kereske-
delem kozos érdeke is. A pia-
ci szerepl®k erésen dolgoznak
versenyképességuk fokozasan,
technolégidjuk fejlesztésén, de
az importnyomds, a feketegaz-
dasdg, a munkaerd-problémdk
egyelére gatoljak a latvanyos
eredmények elérését.

Vergddjlnk zold agra

a zoldségekkel

Operativ id6k

Eimények és élvezetek

az idei Griine Wochén

Uzlet, innovacid, kapcsolatépités:
FRUIT LOGISTICA

Reflektorban:
Modern életmdd és sport A

NMS: Szabadsag vagy csapda?
YouGov: Modern idé(se)k
Hogyan alakitja a Z-generacio
az FMCG-piacot?
Gluténmentesen is teljes ércéklien
Kedvencek Ujraalkotva — laktdz
nélkal

Kevesebb cukor, minimalis
szénhidrat

Budai Klara

Ujsagirod
budaiklara@trademagazin.hu
Telefon: (20) 962-5044

Schweiczer Timea Aina

social media szerkeszté, Ujsagird
schweiczertimea@trademagazin.hu
Telefon: (20) 982-3982

Tisza Andrea

online szerkesztd
tisza.andrea@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4158

Czako Laszlo
fordito
czakolaci@yahoo.com
Telefon: (70) 245-6588
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Superbrands dijat
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MagyarBrands dijat ~ Markacimet  laténak jogdt  laténak jogdt ~ 2024-ben  tdrsalapitdja



Az elmult évek sordén a Z-generd-
Ci¢, azaz az 1995 és 2006 kozott
szUletett fiatalok csoportja valt a

fogyasztoi tarsadalom egyik leg-
izgalmasabb szegmensévé. Nem
véletlen, hogy egyre tobb vdlla-
lat prébdlja megérteni vasdarla-
si szokdsaikat, preferencidikat és
értékrendjuket.

A kevesebb itt mindig tobb!
Z0ldul6 tanyérok és poharak
A sport mint stratégiai
markaélmeény

Okosreggeli

A fagylaltjat maga méri

Hidratalj okosan,

kortyolj tudatosan!

Felporgetve

...azért a bordka az ur!

Higiénia kompromisszumok nélkiil

A szépségipar f6 trendjei
Szép bdrre hangolva
Smink, és ami mogotte van

Ertékesités
Batai Déra
Ugyfélkapcsolati és médiamenedzser

batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna

Ugyfélkapcsolati és médiamenedzser
gratt.marianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Czégény Aniko

tgyfélkapcsolati- és médiamenedzser
czegeny.aniko@trademagazin.hu
Telefon: (30) 814-5036

Mizsei Péter

szerkesztOségi és értékesitési referens
mizsei.peter@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4158

Gazs6é Emese

gazdasagi és HR-vezetd
gazso.emese@trademagazin.hu
Telefon: (30) 391-2702

o
Sperbands i3 1acvas sewe o G
Himgort
A Superbrands A MagyarBrands A A GREEN
program program SIRHA BRANDS
kizardlagos kizérélagos Budapest szakmai
szakmai szakmai- hivatalos média
médiapartnere és médiapartnere lapja partnere

Az Gsvanyviz- és izesftettviz-piac
2024-ben szémos kihivassal né-
zett szembe, mikdzben a fogyasz-
téi trendek és a fenntarthatdsagi
elvarasok is Uj irényokat szabtak
agydrtoknak. A szabdlyozdsi kor-
nyezet vdltozasai, az inflacié hatd-
sai és a piaci szereplék innovécioi
egyardant alakitottak az iparagat.
Amarkazott termékek térnyerése,
az egészségtudatos valasztasok
eléretdrése és az Uj fzvariaciok
bevezetése meghatdrozo elemei
lettek a szegmens fejlédésének.

Ez mar tényleg bérre megy!
lll6olajpiac Uj iranyokkal:

a tudatossag formalja

a keresletet

A szépségapolas tjonnan
felfedezett teriilete

a szajapolas
Fenntarthatdsdg /A
Kishirek

Aluminium csillogas
a markaépitésben

Kishirek, innovaciok

MVI
A Stube

Tovdbbi munkatdrsaink

Németh Laszlo
kereskedelmi igazgatd
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2152

Justin Sara
marketing&event manager
justin.sara@trademagazin.hu
Telefon: (30) 697-3165

Ress Adrienn
marketing&event manager
ress.adrienn@trademagazin.hu
Telefon: (70) 636-6975

Bakos Balint
marketing&event manager
bakos.balint@trademagazin.hu
Telefon: (30) 962-8619
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Fenntarthatdsdg ~ Ev Kereskeddje POPAI média-
szimboluma verseny alapitotagja  témogatdja
verseny szervezoje
alapitoja

Néhany éve jol érezhetéen meglo-
dult a mixerek, azaz a high end to-
nikok, kolak, gydmbeérsordk és ha-
sonld szénsavas italok piaca. A kis-
kereskedelmi adatok azt mutatjak,
hogy a vésarlok is rajottek a szu-
perprémium szénsavas italok izé-
re. Bar a spiritek vilégdra jellemzé
prémiumizdcio trendje a mixeritalok
forgalmat is pozitivan befolydsolja,
mindenhol ott vannak a minésé-
gi gasztronémidban, am a romld
gazdasdagi helyzetben a fogyasz-
tok mdr szémolnak, miel6tt leveszik
ezeket a termékeket a polcokrol.

A szépségdpoldsi és személyes
higiéniai piac dinamikus néveke-
dést mutat, amelyet féként a pré-
mium szegmens térnyerése €s a
digitalizacié hajt. Az Euromoni-
tor International 2025-6s kutata-
sa szerint az ipar globdlis értéke
2024-ben 6144 millidrd USD-t ér
el, ami 45,3 milliard USD noveke-
dés az eléz6 évhez képest. De va-
jon hogyan alkalmazkodnak a
fogyasztdk és a markdk ehhez a
dinamikus kérnyezethez?

Magyarorszag Tortaja 2025 Edes euféria KéInben

elddonté A védjegy, amely segiti

a magyar vallalkozasokat

Itthon

Hogy iszod a kavér,
razva vagy keverve?
Elit buborékok!

Kishirek
Piaci analizisek // Instore és outdoor /)
AKI: Kelvesebbjuh, dragabb barany A POPAI jelenti
Impozans a hazai kereskedelem . )
termelékenységének novekedése Kassza nélkuli okostizletek
Németorszagban:

Euromonitor:
Mindent a hazi kedvencnek!

Ertékesités
és Uzletfejlesztés A

Fogyasztovédelem Uj alapokon
IDEAAL™ a forradalmi
szuperfehérje

a lassu kezdet utan
gyors novekedés

Innovdcidk
és kampdnyok A

Innovaciok
és kampanyok

HirdetSink
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Henkel 119., 170-171. //Hering-Trade 97. //Hipp 81, 189. //Hungexpo 37. //Import-
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BESZELJUNK A LENYEGROL! G"BhOWSKi_

Grabowski Kiado Kft. 1115 Budapest, Bartok

Béla Ut 92-94. B2 Iépcséhdz 2. em. 16. //Telefon:
+36-30/826-4158 //E-mail: info@trademagazin.hu //
Internet: www.trademagazin.hu

Utcal terjesztésre nem kerdl // El6fizethetd kdzvetlendl
a kiodonal // info@trademagazinhu // Eléfizetési
dij: bruttd 16000 Ft/év //ISSN: 1788-4179 // Nyomdai
elokeszités: Fekete-Korpas Krisztina //Nyomdai elédllitas
HTSART Nyomda és Kiadd // Felelés vezetd: Haldsz
lvén // A Trade magazin nyomott példanyszama
20000, terjesztett példanyszéma 19 795 példany
(2024, 11. félévi MATESZ audit) |t priae-aue
Szaklapunkat ellenérzott kereskedelmi és horeca-
egységek cimlistgjara, zartkory terjesztésben,
postai uton koldjuk olvassinknak!

Médiafigyelés Magyarorszag legkorszer(ibb
médiafigyel6jéto| m wwwimedia.hu

A lapban megjelené irdsok és fotdk a kiado ki-
zarélagos tulajdonat képezik. Azok Ujrakozlése,
idézése, vagy barmilyen forméban, elektroni-
kus, illetve nyomtatott médidban torténd, rész-
leteiben vagy egészében vald publikdlasa csak
a kiad elézetes, irdsos engedélyével lehetséges!

A\

2025/5 Jrade

magazin

e




744444

6

3
LANCHID

tartalom és impresszum

Miért fizetUnk tdbbet

a reggeli koffeinddzisért?

Azt gondolom, kevesen tudunk sikeresen elkezdeni

eqgy dtlagos napot eqgy jo kavé né

kOl. Az utdbbi idében

ez a szokdsunk egyre tdbbe kerul, és az drak tovdbbi
emelkedése sajnos tdbb okbdl is varhatd. Ezeket
az okokat probdlom elemezni a kdvetkezékben.

A klimavadltozds hatdsa

A klimavaltozas kulcsfontossagu kérdés a
kdvétermelés szempontjabol, bar nem ez
az egyetlen tényezd, amely hosszu tavon
befolyasolja a termelést. Az elmult hona-
pokban a kavégyartok rekordmagas arakkal
szembesultek. Az drak emelkedése a terme-
lés csokkenésével hozhatd dsszefliggés-
be, mivel a 2024-es évben Brazilidban és
Vietndmban, az Arabica és Robusta kavé
f6 termdteriletein rossz idéjaras sujtotta
a jovébeli terméskildtasokat. Az Arabica és
Robusta a vildg legnagyobb mennyiségben
termelt kavéfajtai, az elébbi a globalis kavé-
termelés mintegy 60%-at teszi ki.
Kétségtelen, hogy a klimavaltozas hosszu
tavu trendjei mindig is jelen voltak. A hé-
mérséklet emelkedése és a kiszamithatat-
lan csapadék miatt csokkennek a hoza-
mok, kilondsen az Arabica esetében, ami
alacsonyabb minéséghez és a termesztési
zonak eltolédasdhoz is vezet. A fent emli-
tett Brazilia és Vietnam a leggyakrabban
vizsgalt régiok a klima hatdsainak meg-
vitatasakor, mivel innen szarmazik a leg-
tobb kaveé vildgszerte. Azonban més régidk
is érintettek, példaul Peru, Guatemala és
Mexikd Kozép- és Dél-Amerikdban, vala-
mint Uganda és Kenya Kelet- és K&zép-
Afrikdban.

A klimavaltozas felgyorsitotta kilonbozd
novényi betegségek elterjedését is, amelyek
jelentés hatassal voltak a kavétermesztésre.

Kilondsen a kavérozsda nevii gombas be-
tegség okoz komoly terméskiesést.

Inflacié

A klimavalsag folytatodasaval a kavé dra-
gabba valt. Az Arabica tézsdei dtlagara 2023-
ban 170, 2025. aprilis 17-én pedig 373 USD/
font volt. A Robusta tézsdei dra ugyaneb-
ben az id6szakban 2386, illetve 5277 USD/
tonna szinten alakult. Az drakat forintra at-
szamolva még dramaibb képet kapunk.
Az drak emelkedése keser( kilatasokat ve-
tit elére a kdvé szamara, de az taldn remény-
keltd, hogy arndvekedések kordbban is el6-
fordultak, példaul 2012-ben is volt egy ha-
sonlo csucs az drakban, de aztan csokkent.

Egyéb kedvezdtlen hatdsok

A klimavalsag neheziti a kavétermelést, de
nem ez az egyetlen probléma. A kavé ella-
tasi lanca az elmult években példatlan za-
varokkal szembesdlt, a COVID-19 és a leg-
utobbi geopolitikai feszlltségek miatt.
Tobb mas tényezd is hatdssal van a terme-
|ésre, beleértve a koltségek emelkedését
és a munkaeréhianyt. Az alacsony bérek, a
migracios véltozasok és az, hogy a fiatalabb
generdciok felhagynak a kavétermesztéssel,
hosszu tavon szintén komoly fenyegetést
jelentenek.

Fontos megemliteni a kereslet ndvekedését,
mint &rfelhajté faktort. Azsidban, legfékép-
pen Kindban és Indidban a kdvéfogyasztas

egyre népszerlibbé
valik, ami a termelés
csokkenésével Gssz-
hangban felfelé hajt-
ja az arakat.

Végll, de nem utol-
sosorban, nem sza-
bad elfelejteni a spe-
kuldcié hatdsat az
arakra, ami az utéb-
bi par évben arany-
talanul befolydsolta
a piacokat. A speku-
lansok — tehat olyan befektetdk, akik nem a
kavégyartashoz szikséges, fizikailag szalli-
tando kavéban érdekeltek — az armozgdsok-
bol akarnak profitalni. Ha sokan ,fogadnak”
a kavé aranak novekedésére, akkor tome-
ges vasarlasaik keresleti nyomast gyakorol-
nak, és mesterségesen hajtjak fel az drakat.

Vendégszerzé:
Noszek Péter
Ugyvezetd igazgatd
Nestlé Hungdria,
elndkségi tag
Lanchid Klub

Uj fajtdk és regenerativ
mezdgazdasdg

A fenntarthatébb kavétermelés fejleszté-
sének egyik megoldasa az ellendllébb ka-
véfajtak hasznalatanak novelése. A Nestlé
példaul ,nemesitett” kavéfajtakat integralt
globalis kavébeszerzési lancaba. A regene-
rativ mezégazdasag is egyre gyakrabban
kertl szoba a jovébeli kavétermelés kap-
csan. Az ilyen mezégazdasagi gyakorlatok
kozé tartozik a talaj természetes egészsé-
gének fenntartasa, a biodiverzitds névelése
a muvelt tertleteken.

A klimavaltozas tovabbra is kulcsfontossa-
gu kérdés marad a kavétermeldk szama-
ra, és ha az dgazat tul akarja élni a vihart,
a gyartoknak és a fogyasztéknak egyarant
fel kell készdlnilk arra, hogy tobbet fizes-
senek a kavéért. /

Why are we paying more for our morning dose of caffeine?

I doubt that many of us can start an
average day without a nice cup of
coffee, but lately, this habit has been
costing us more and more.
The influence of climate change
and inflation
Climate change is a key issue in cof-
fee production and in recent months
coffee companies have faced record
high prices. The prices hike is relat-
ed to a drop in production, as bad
weather hit Brazil and Vietnam in
B24 — the main coffee growing areas

/4
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for the Arabica and Robusta varieties.
Rising temperatures and unpredict-
able rainfall are reducing yields, par-
ticularly for Arabica, leading to lower
quality and a shift in growing zones.
Climate change has also accelerated
the spreading of various plant diseas-
es. As the climate crisis continues, cof-
fee has become more expensive: the
average commodity exchange price
of Arabica used to be USD 170/pound
back in 2023 but it sold for USD 373/
pound on 17 April 2025. Robusta was

quoted at USD 2,386 and USD 5,277
per tonne over the same period.
Other negative effects and new
varieties

Several other factors are also affect-
ing production, for instance rising
costs and labour shortages. It is im-
portant to mention growing demand
as a price driver. In Asia — especially in
China and India — coffee consump-
tion is becoming more popular, which
is driving up prices in line with the de-
cline in production. One solution to

achieve more sustainable coffee pro-
duction is to increase the use of more
resilient coffee varieties. For example
Nestlé has integrated "bred” coffee
varieties into its global coffee supply
chain. Regenerative agriculture is also
being discussed in connection with
the future of coffee production. All in
all, climate change remains crucial for
coffee farmers, and if the sector wants
to survive the crisis, both manufactur-
ers and consumers must be prepared
to pay more for coffee. / _I
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Generdciovaltas a Mary-Ker Pastandl

,Kész vagyok atvenni
a vdllalat vezetését”

A generdcidvdltds mindig fontos
id6szak egy csalddi vallalkozds
életében. Ifj. Mandy Csaba, a
Mary-Ker Pasta Kft. leendd vezetdje
a cég alapértékeinek meg6rzése
mellett innovativ szemlélettel
fejleszti tovdbb a vdllalatot, reagdlva
a modern fogyasztéi igényekre és a
piaci valtozdasokra. Interjunkban mesél
a vdllalat multjardl, a vezetdi szerep
kihivasairdl és a jovébeli tervekrél.

wat — Hogy emlékszik vissza, hogyan nétt
bele a vdllalkozds vezetésébe?

- Csalddunk térténete szorosan 6sszefoné-
dik az élelmiszeripar vilagaval. Edesapam
1990-ben hozta létre a vallalatot, mivel
régota dédelgetett vagya volt egy élelmi-
szer-nagykereskedés megalapitdsa. Cé-
glinket édesanyamrol, Mariarol neveztik el
Mary-Ker Pastanak. 1993-ban édesapam ki-
bérelte a Dunakeszi Tésztagyarat, s elindult
a szaraztészta gyartasa. Egy évvel késébb

Ifj. Madndy Csaba
tulajdonos-cégvezetd
Mary-Ker Pasta

meg is vasarolta az Uzemet, amelyben sz3-
mos fejlesztést hajtott végre. Az évek sordn
kitartd munkdval és elhivatottsaggal elis-
mert és sikeres markat épitettiink fel.

En 1995-ben csatlakoztam a céghez, vé-
gigjarva minden egyes Iépcsét a csoma-
golastol a kereskedelemig. Az elmult évek
tapasztalatait felhasznélva kész vagyok at-
venni a vallalat vezetését, ami nem csupan
poziciovaltas szamomra, hanem hatalmas
felel6sséget és lehetdséget is jelent.

- Hogyan késziilt fel az dtvételre?

- Mar gyermekkoromban tanuja voltam
annak, hogyan mukodik a véllalkozas, és

az évek soran egyre inkabb megértettem,
hogy milyen elhivatottsagot és elkdtele-
zettséget igényel a cég vezetése. Tanulma-
nyaimat és szakmai tapasztalataimat ennek
megfeleléen épitettem fel: Gizleti és élelmi-
szeripari ismereteket szereztem, majd kii-
[6nboz6 terileteken dolgoztam a cégen
belll, hogy a gyartastol a kereskedelemig
minden egyes folyamatot dtlathassak.

A felkészulés soran kulcsfontossagu volt
szamomra, hogy alaposan megismerjem

a vallalat minden aspektusat, beleértve a
mukodési folyamatokat, a cég kultdrdjat,
valamint az Uzleti és pénzlgyi tervezést.
Emellett fontos volt, hogy mentorként is
tekintsek édesapamra, hiszen az ¢ tapasz-
talatai és meglatasai pétolhatatlan érték-
kel birnak. Aprd Iépésenként kezdtem el
fejleszteni vezetdi készségeimet, tanulni

a konfliktuskezelést, a dontéshozatalt és a
csapatépitést.

A csaladi vallalkozas vezetése gyakran
egyensulyozas a csaladi kotelékek és a pro-
fessziondlis elvarasok kozott. Kulcsfontossa-
gu volt szamomra, hogy tisztaban legyek
a csaladi értékekkel, hagyoméanyokkal, és
tudjam, hogyan integraljam Oket a vallalko-
745 jovéjébe.

- Mit jelent a Mary-Ker Pasta szdmdra
a generdcidvdltds?

- A generaciovaltds nem csupan azt jelen-
ti, hogy valaki Uj vezetéként dtveszi a valla-
lat irdnyftasat, hanem lehetéséget ad arra
is, hogy friss szemlélettel és innovativ ot-
letekkel gazdagitsuk a mUkodést. Nagyon

Generation change at Mary-Ker Pasta: “I am ready to take over the leadership of the company”

Csaba Mdndy Jr, the future head of
Mary-Ker Pasta Kft. talked to our mag-
azine about the company’s past, lead-
ership challenges and future plans.

- Trade magazin: How did you grow
into running the business?

- My father established the company
in 1990 and named it after my mother,
Mdria. Il joined the family business in
1995, going through every step from

packaging to distribution. With the ex-
perience | have gained over the years,

I am ready to take over the leadership
of the company.

- How did you prepare for the takeo-
ver?

- As achild I saw how the business
worked and over the years | have come
to understand the dedication and
commitment it takes to run a com-

pany. | have built up my education
and professional experience accord-
ingly, first acquiring business and food
knowledge and then working in differ-
ent areas in the company, to get a pic-
ture of every process from production
to sales. It was also important for me
to be aware of family values and tra-
ditions, and to know how to integrate
them into the future of the business.

- What does the generation change
mean for Mary-Ker Pasta?

- A generation change isn't just
about someone taking over as the
new leader of the company, it is also
an opportunity to bring a fresh per-
spective and innovative ideas to the
operation. It is very important for

me to respectfully continue my fa-
ther’s work and to keep the values on
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fontos szamomra, hogy tiszteletteljesen
folytassam édesapam munkajat, és meg-
tartsam azokat az értékeket, amelyekre val-
lalkozasunk sikeres alapjai éptltek.
Ugyanakkor a jové kihivasait is felismerem,
és azokra reagalva szeretném a céget to-
vabbfejleszteni. A legUjabb automatizalt
gyartasi technoldgidk és az adatvezérelt
dontéshozatal bevezetése lehetbséget biz-
tosit arra, hogy még hatékonyabbd véljon
a termelés és a logisztikai folyamatok ke-
zelése. A kdrnyezettudatossag jegyében
haladok a csomagolasi megoldasok és az
alapanyagok tekintetében a fenntartha-
tobb, kdrnyezetbarat alternativak alkalma-
zésa felé. A nemzetkdzi piacokon valo je-
lenlét novelése, illetve az egészségtudatos
termékek fejlesztése kulcsfontossagu ele-
mei a jovébeli névekedéstinknek. Ezek a
lépések biztositjdk, hogy a vallalatunk ne
csupan a jelen kihivésait kezelje, hanem a
jovében is sikeresen alkalmazkodjon a val-
tozo fogyasztéiigényekhez.

- Hogyan zajlott, zajlik a staféta dt-
addsa?

- A generaciovaltas egy fokozatos, hosszu
tavu folyamat, amely egyre nagyobb fele-
l6sséget igényel. Edesapam tapasztalatai-
val és tandcsaival tovabbra is mellettem &ll,
és a hattérbdl segit, amikor sziikséges, mi-
kézben én fokozatosan elsajatitom a veze-
t6i szerepet és a vallalat irdnyitdsanak min-
den részletét.

Alegnagyobb kihivast talén az jelenti,
hogy a piac megfelelé médon értestljon

A generdcidévdltds nem csupdn pozicidvaltds,
de hatalmas felel6sség és lehetéség is

a valtozasrél, és azt el is fogadja. Kulcsfon-
tossagu szamomra, hogy megértsem az
Ugyfelek és partnerek elvarasait, és bizo-
nyitsam szamukra, hogy nemcsak a csald-
dinév, hanem a sziikséges tudas és szen-
vedély is jelen van bennem ahhoz, hogy
a véllalkozést sikeresen tovabbvigyem.

- Mik a tovabbi célok?

- Tébb, mint negyed évszazada vagyok
csalddos, két lednygyermekem van, akiket
a jovében szeretnék bevonni a cég életé-
be. Célom, hogy csaladi véllalkozésunk és
a Mandy név tovabbra is erételjes és tisz-
teletre méltd szerepldje maradjon a hazai
szaraztészta-gyartasnak.

Véllalkozasunk jovojét ugy képzelem el,
hogy mikozben megérizzik a hagyoma-
nyokat, folyamatosan fejlédiink, és alkal-
mazkodunk a modern vildg kihivasaihoz,
a fogyasztéi szokasok folyamatos véltoza-
sahoz. A minéség, a megbizhatdsag és a
vasarlok iranti elkotelezettség tovabbra is
alapvet6 értékeink maradnak, de szeret-
ném, hogy a cég az irdnyftasom alatt inno-
vatfy, fenntarthato és versenyképes legyen
a kovetkezé évtizedekben is.

- Hogyan Idtja a Mary-Ker Pasta jové-
jétapiacon?

- A magyar szaraztészta-piac jovoje sza-
mos lehetéséget és kihivast tartogat, ame-
lyeket a Mary-Ker Pastanak proaktivan kell
kezelnie. A mai vésarlék egyre inkabb tu-
datosan valasztanak, figyelembe véve az
egészséges taplalkozast, a fenntarthatdsa-

got, valamint az étkezési preferencidikat.
Szamomra tehat kulcsfontossagu, hogy fo-
lyamatosan reagéljunk ezekre a trendekre,
és olyan termékportfoliot kindljunk, amely
megfelel a modern fogyasztdi elvarasok-
nak.

A piaci versenyelény meg6rzése érdeké-
ben szamunkra kiemelten fontos a mi-
néség megdrzése és folyamatos javitasa.

A mérka neve és a vasarlok bizalma elsé-
sorban ezen alapul. Ugyanakkor az inno-
vaciora is szlikség van, hogy a cég lépést
tartson a technoldgiai fejlédéssel és a piaci
igényekkel.

Osszességében a Mary-Ker Pasta Kft. jové-
novacio, a megbizhatd minéség megdrzé-
se és a fenntarthatdsagra valo fokuszalas.
A cégnek rugalmasnak kell maradnia, hogy
a gyorsan valtozd piaci kornyezetben meg-
Orizze versenyelényét, és tovabbra is meg-
hatérozo szerepléje maradhasson a ma-
gyar szaraztésztapiacnak. (x)

Innovdcié, mindség, fenntarthatésdag

which the successful foundations of
our business were built. At the same
time | recognise and respond to the
challenges of the future, and | want
to develop the company, e.g. the in-
troduction of the latest automated
manufacturing technologies and
data-driven decision making will al-
low us to manage production and
logistics processes even more effi-
ciently.

- How is the handover of the baton
going?

- Generation change takes place
step by step, it is a long-term pro-
cess that requires more and more
responsibility. My father continues
to stand by me and helps from the
sidelines when needed, while | grad-
ually master the leadership role and
learn all the details of running the
company.

- What are your future goals?

-l have had my own family for more
than 25 years: | have two daughters
whom I would like to involve in lead-
ing the company. My goal is to en-
sure that our family business and the
Mdndy name remain a strong and
respected in the domestic pasta in-
dustry. Quality, reliability and com-
mitment to our customers will remain
our core values, but | want the com-

pany under my leadership to remain
innovative, sustainable and competi-
tive for decades to come.

- How do you see the future of Mary-
Ker Pasta on the market?

- Maintaining and improving qual-
ity is of paramount importance to us,
so that we can preserve our competi-
tive edge on the market. This lays the
groundwork for of our brand name
and the trust of our customers. (x)
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Magasrangu kituntetések FMCG szokembereknek

A Magyar Kéztarsasag Nemzeti Unne-
péhez kapcsolédva Szommerné Egyed
Linda, a Fino-Food Ugyvezetdje, Frank
Odzuck, a Zwack Unicum Nyrt. vezér-
igazgatdja és Kanizsai-Téth Csaba, a

FAN Group cégvezetdje allami kitiinte-
tést vehetett 4t dr. Nagy Istvan agrarmi-
nisztertdl.

A hazai tejffogyasztas népszerlsitéséért,
a tejipar megerdsitésében végzett te-
vékenysége, az innovativ termékfejlesz-
tésben elért kiemelkedd eredményei, a
fenntarthat¢ tejfeldolgozas miatt meg-
hozott lépések, valamint a kozdsségi fe-
lel6sségvallalas terén végzett aktiv sze-
repvallaldsa elismeréseként Pro Alimentis
Hungariae kitintetésben részeslt Szom-
merné Egyed Linda.

— Hatalmas 6rom, megtiszteltetés és
egyben felelésség is szamomra ez az
elismerés, amely nemcsak nekem, ha-
nem az egész FINO csalddnak szol.

A Fino-Food Kft. munkatarsai nap mint
nap azon dolgoznak, hogy egészséges
tejek, tejtermékek, illetve a tejfehérje-ér-
zékenyek szamara megalkotott vegéan
termékek kertljenek a magyar emberek
asztalara. Epp ezért folyamatosak a fej-
lesztések, innovaciok, amiben nagysze-
rd partnereink a hazai fels¢oktatasi in-
tézmények — hangsulyozta a dij kapcséan
Szommerné Egyed Linda Ggyvezetd.
Szintén Pro Alimentis Hungariae dijban
részesult Frank Odzuck, a Zwack Unicum

Szommerné Egyed Linda és dr. Nagy Istvdn
agrdrminiszter a Pro Alimentis Hungariae

kitOntetés dtaddsakor

Zwack Unicum Nyrt. vezérigazgatéja és
2004-t6l az lgazgatdsag tagja.

Magyar Arany Erdemkereszt kitiintetésben
részesiilt Kanizsai-Toth Csaba, a FAN Gro-
up Kft. cégvezetdje, aki tobb mint két év-
tizede végez kiemelkedd szakmai munkat
a hazai élelmiszer-kereskedelem tertletén.
Kanizsai-Téth Csaba kordbban a vallalat
kereskedelmi igazgatojaként tevékenyke-
dett. Vezetésével a FAN Group ma is nagy
hangsulyt fektet a mindségre és a verseny-
képesség fenntartasara. A cégcsoport fo-
lyamatos innovacidval és a fogyasztdi tren-
dek kovetésével erdsiti piaci poziciojat.

Kanizsai-Téth Csaba a
Magyar Arany Erdemkereszt
kitintetéssel

- A Magyar Arany Erdemkereszt kitiin-
tetés szamomra nagyon nagy dolog, de
ez a dfj nem csak engem illet. A legna-
gyobb hiéla és koszonet a Csaldadomé.
Ok azok, akik végig tdmogattak, és hittek
abban, hogyan lehet a semmibdl a leg-
nagyobb magassagokba eljutni. K&szo-
net a masodik csalddé is, vagy ahogy az
én értékrendemben szerepel: szakmai
kdzosségé, ami a Fan Group. Hala a sors-
nak, hogy szakmai utam soran kivalo, re-
mek kollégdim voltak, akik segitettek, ta-
nitottak és jo mentorok voltak — emelte ki
Kanizsai-Toth Csaba. 7/

Top honours for FMCG professionals
On the occasion of the National Day of the Republic of Hungary, Linda Szommerné Egyed, CEO of Fi-

Nyrt. vezérigazgatdja, akinek a tobb év-
tizedes, az élelmiszeripar terletén, va-
lamint a Magyar Szeszipari Szovetség
és Terméktanacs elnokeként végzett
kivaléd munkajaért adomanyoztak a ki-
tintetést. Frank Odzuck mar 2003 6ta a

no-Food, Frank Odzuck, CEO of Zwack Unicum Nyrt. and Csaba Kanizsai-Téth, managing director of FAN
Group received state honours from Dr Istvdn Nagy, Minister of Agriculture. Linda Szommerné Egyed has
received the Pro Alimentis Hungariae Award. ‘It is a great pleasure, honour and responsibility for me to get
this recognition, which isn't only for me but for the whole FINO family’, she told. The Pro Alimentis Hungar-
iae Award was also presented to Frank Odzuck for decades of outstanding work in the food industry. Csa-
ba Kanizsai-Téth, CEO of FAN Group Kft. has been awarded the Hungarian Gold Cross of Merit. “Getting the
Hungarian Gold Cross of Merit is a great honour for me, but it isn't just for me. The greatest thanks and grat-
itude go to my Family and | would also like to thank my second family, the Fdn Group”, he commented. 7

Tavasszal a Lidl 75 termékbdl
allo, sajat markas Husfarm ter-
mékcsaladja megujulva kerdl
a polcokra. Az Uj csomagola-
su Husfarm termékek 100%-a
magyar beszallitoktol érkezik,
ami amellett, hogy magas mi-
ndséget és biztonsagot jelent
a vasarlok szamdra, a magyar
termelék és a hazai gazda-
sag tdmogatdsa szempontja-
bol is fontos tényezd. A hazai,
minéségi husaru frissességét
egyrészt az is biztositja, hogy
a darabolastol szamitva akar

Uj csomagoldasban a Lidl Husfarm csaladja

24 6rén belll bekertl a koz-
ponti raktarba. Emellett a spe-
cidlis, véd6gazas és vakuumos
csomagolds is nagyban hoz-
zajarul a frissesség és higiénia
megorzéséhez, a hosszabb el-
tarthatésaghoz.

— Kindlatunkban nemcsak
elébnyben részesitjik a ma-
gyar husbeszallitoktol szarma-
76 termékeket, de a vasarldin-
kat is arra 6sztonozzik, hogy
a hazai husokat fogyasszak.
A sajat markdas Husfarm ter-
mékcsaladunk megujult cso-

magolasaval ezért
még konnyebben
felismerhetik eze-
ket a termékeket —
hangsulyozta Nepp
Zoltan, a Lidl Ma-
gyarorszag beszer-
zési Ugyvezetd igaz-
gatdja./

Lidl's Husfarm products get new packaging

In the spring Lidl's private label Hisfarm range returns to store shelves after
a revamp. 100% of the 75 Husfarm products with the new packaging design
come from Hungarian suppliers, which means high quality and safety for cus-
tomers and support for Hungarian producers. “We not only prioritise products
from Hungarian meat suppliers, but also encourage our customers to eat local
meat”, told had of purchasing Zoltdn Nepp. 7
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FMCG-piaci aktualitasok

Immar 6todik éve hulldmzé mértékben,
de bizonytalan gazdasagi korllmények
kozott miikodik az FMCG-piac. Egyrészt
a vasarloi aktivitas, masrészt a kornyezet
és az intézkedések kiszdmithatatlansaga
folyamatosan irjak at a terveket. Elszallé
arak, elszallo inflacio, elszallé arfolya-
mok, elszallé remények egy Ujra kiegyen-
sulyozott kereslet-kinalati  kérnyezet-
re - ezek jelentik a ,,biztos pontot”.

Miért vakreplilés? A mindennapi Uzlet-
menethez tervek kellenek, amelyekhez
mérhetdek a teljesitmények, eredmények,
amelyek alapjan hosszabb tavon is latha-
ték az iranyok és az azoknak megfeleld
bovitések, fejlesztések, valtozasokhoz vald
alkalmazkodasi lehet6ségek. A jelenben
nem érezheté gazdasagi stabilitds lenne
mindennek az alapja, ami szarnyakat adhat
minden piaci szereplének, hogy j6 szélben
vagy akar anélkil is messzire repiilhessen,
hiszen akkor hatér a csillagos ég. Bizony-
talan gazdaségi alapokkal minden terv bi-
zonytalan, a mindennapi Uj helyzetekhez
valé alkalmazkodas felemészti az erdfor-
rasokat, és a hosszu tavu irdnyok helyett az
aktualis napi, heti, havi tervek valtjak fel a
fokuszt. Rdadasul a gazdaségi bizonytalan-
sag nem csak a vallalatokat érinti, de kihat
afogyasztok gondolkodaséra és cselekede-
teire is. Jelenleg a vallalkozasok tobbsége
ezektd| szenved az FMCG-piacon is.

Lehetnek a legjobb elképzelések, fejlesz-
tési otletek, tervek, ha nem kiszamithaté
a szabalyozasi kornyezet, nincs ar-, ar-
folyam és koltségstabilitasra kllatas a

. R

LLERT TS e

bizonytalansdgban csak vakrepiilés van.
Repiiliink, mert muszaj, de hogy merre
megyiink, hova érkeziink és milyen forma-
ban, arra még tervezni sem lehet jelenleg.
Az a fajta attorés, amelyet a repiilérajtnak
kellene eredményeznie, az FMCG-piacon
egyelére messze nem érezhetd. Mégis
bizakodunk, hogy mig repiiliink, lassan
minden kiegyenesedik, meglesz a biztos
repiilési irdny, megfelel6 sebesség és j6
leszallopalya, hogy a veliink tarté utasok
elébb-utdbb biztonsagban érezzék magu-
kat, és minél tobbszor repiljenek, kisza-
mithato Gtvonalon.

Az idei Business Days konferencian egy
ilyen utazasra hivunk Mindenkit. Rabizzuk
magunkat a Kapitanyokra, az  tudasuk-
ra. Meghallgatjuk, hogy miért valasztottak
az adott tvonalat, és hogyan navigélnak,
hogy a gépeket iranyban tartsak. Minden
utasunk elsd osztalyon fog utazni, de per-
sze ett6l még nem biztos, hogy amit hal-
lani és tapasztalni fognak, megnyugtaté
lesz. De bizunk benne, hogy a kozds uta-
zas, kozos élmény segiteni fog, hogy még
vakrepiilésben is megtaldljuk az adott
mUszerekkel a legjobb leszall6palyat,
hogy aztan Ujra felszallhassunk, és egyiitt
repiilhessiink tovabb.

Idén is varunk Mindenkit szeptember
22-26. kozott Tapolcara, a Hunguest Hotel
Pelionba, a szokasos, legnagyobb éves
FMCG-konferenciara. S6t, idén, akinek van
kedve, egy érdekesnek igérkez6 fakultativ

programos, kiscsoportos hétvégével is [

meghosszabbithatja a részvételét.
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Kozel 5%-0s forgalombévilést ért el tavaly a SPAR Magyarorszdg

Osszesen M1,6 milliard forint forgalmat
ért el 2024-ben a SPAR Magyarorszag,
ami 4,8%-0s novekedést jelent az el6-
76 évhez képest. A folyamatosan fejlédé
franchise-halézat pedig 165,7 millidrd fo-
rintnyi forgalmat konyvelhetett el.

A vallalat tdbb mint 5 millidrd forintot for-
ditott Uzlethaldzata fejlesztésére, két Uj
aruhdzat nyitott (Békéscsaban és Hajdu-
bdszérményben) és 16 tovabbi egységet
modernizalt. Kiemelkedd sikert konyvel-
hettek el a sajat hustizemek: a bicskei
Regnum Hustizem netté 65,34, a Reg-
num Hustzem Perbal netto 12, a SPAR
enjoy convenience Uzem pedig netto
3,37 millidrd forint forgalmat ért el. Ezzel
kapcsolatban Heiszler Gabriella, a SPAR
Magyarorszag elnok-lugyvezetd igazga-

a masodik legnagyobb fel-
dolgozénak szémitana Ma-
gyarorszagon.

A SPAR Magyarorszagnal
egyre nagyobb hangsulyt
fektetnek a franchise-halo-
zat bévitésére. Tavaly Ossze-
sen 652 aruhaz tartozott a
SPAR-hoz, amelybdl 305
volt franchise partnerizlet.
Az elmult évben 35 Uj SPAR
partner Uzlet nyitotta meg
kapuit, amelyek nagyszaba-
su felUjitason és korszerdsitésen estek &t.
A mérfoldkének szamitéd 300. Uzlet Len-
tiben nyilt meg.

A SPAR Uzletekben 2024-ben 6sszesen
tobb mint 224 millio vasarlasi tranzakcio

zajlott. A sajat markas termékek részese-
dése nem bévilt tovabb, tovabbra is 33%
kordl alakult, ugyanakkor a branded ter-
mékek kategoridja dinamikusan néveke-
dett./

téja elmondta:

- A sajat feldolgozé hustizemeinkre ki-
l6nosen buszkék vagyunk, hiszen szinte
nincs olyan magyar csalad, ahol ne lenné-
nek megtaldlhaték az innen kikerulé ter-
mékek, rdaddasul, ha a husiparban fligget-
len Gzemként mikddne a Regnum, akkor

Nearly 5% sales growth for SPAR Magyarorszdg last year

In 2024 SPAR Magyarorszdg realised HUF 1,111.6bn sales, which was a 4.8% increase compared to 2023. The
continuously expanding franchise network recorded HUF 165.7bn sales. SPAR spent more than HUF 5bn
on the development of its store network, opening two new stores (in Békéscsaba and Hajdibsszérmény)
and modernising 16 units. The Regnum meat plant in Bicske realised net sales of HUF 65.34bn and the
Regnum meat plant in Perbdl generated net sales of HUF 12bn. Gabriella Heiszler, president and CEO of
SPAR Magyarorszdg: “We are especially proud of our own meat processing plants, as its products can
be found at practically every Hungarian family”. ./

Megujult a KOMETA

Buona vital, azaz jo élet lett az olasz gyokerekkel is rendelkezé
KOMETA marka szlogenje. A markaval egyUtt a cég honlapja és
a termékeinek a csomagoldsa is megujult. A termékportfolio-
ban nem torténik véltozas, de a feldolgozott huskészitményeik
jelentés részében tovabbi s6-
csokkentést értek el, az eddi-
gi 25% helyett mar 30%-kal
kevesebb sét tartalmaznak a
korabbi izélmény megtartasa

Pulviam

mellett.

A marka meguijitasat apri-

lis 17-t61 TV-kampany tdmo-
gatja, valamint egy promécio
is kiséri; pénzt vagy utazast
nyerhetnek mindazok, akik legaldbb 1000 Ft értékben vésarolnak
az akcioban részt vevé KOMETA termékekbdl a Tesco Uizleteiben
2025. &prilis 10. és 2025. méajus 7. kozott.

— Azt szeretnénk megmutatni, hogy a jo élet alapja a jo étel.

A Buona vital a KOMETA szadméra az, ahol az étel élvezete taldl-
kozik az élet élvezetével — mondta el Fabio Valle, a KOMETA ke-
reskedelmi és marketingigazgatdja.

A termékek csomagoladsa mellett a husipari cég honlapja is
megujult. /

Funkciondlis alkoholmentes
sort mutatott be a Dreher

Specidlis Osszetétellel rendelkezd, szénhidrat-elektrolit olda-
tokkal késziilé alkoholmentes sort vezetett be a magyar

piacra a Dreher Sorgyarak. A 0,0 szazalék alkoholtartalmu,
Mango-citrom és Licsi-citrom izesitésd Dreher 24 Hydrate szén-
hidréat-elektrolit oldatai fokozzak a viz felszivodasat fizikai aktivi-
tas sordn, és ezzel Uj kategoriat nyitnak meg az aktiv életmdédot
él6 fogyasztok eldtt.

- Ahogy Nyugat-Eurépaban, itthon is megfigyelheté a trend,
hogy az egészségtudatos életmdd terjedésének kdszonhetden
egyre népszerlibbek az alkoholmentes sorok, illetve a fogyasz-
ték a hagyomaényos valasztasaik mellett a funk-

ciondlis italokat is keresik. Ezért : -
is bizunk a Dreher 24 Hydrate si-
kerében, amely a megszokott fi-
nom és frissitd izei mellett a spe-
cidlis Osszetételével a hidratalas-
ban is segit — mondta el Szymon
Skoczylas, a Dreher Sérgyérak
marketingigazgatdja./

KOMETA’s renewal

Buona vita! (good life in Italian) has become the slogan of KOMETA, a brand with
Italian roots. Along with the brand, the company’s website and the packaging of
products also underwent a renewal. There are no changes to the product portfo-
lio, but a large proportion of processed meats now contain 30% less salt instead
of the previous 25% salt reduction. From 17 April the brand renewal will be backed
by a TV campaign and a promotion. “We wish to show that good food forms the
basis of a good life”, explained chief commercial officer Fabio Valle.

12 Trade 55555 //

Dreher rolls out functional

non-alcoholic beer

Dreher Breweries has launched a spe-
cial-composition non-alcoholic beer — )

made with carbohydrate-electrolyte solutions — on the Hungarian market.
With 0.0% alcohol, Dreher 24 Hydrate is available in mango-lemon and ly-
chee-lemon flavour combinations, and its carbohydrate-electrolyte solutions
enhance water absorption during physical activity. “There is a growing trend
for non-alcoholic beers and functional beverages in Hungary’, told marketing
director Szymon Skoczylas. 7




Ismeét elnyertik a MoggOrBronds
Kivald Uzleti Mdarka cimet és egyuttal
a K|vo|o Munkdltatdi Mdrka elismerést

. Melyek azok a magyar markak, amelyek nemcsak ismertek és kedvel-
tek, hanem bizonyitottan ki is érdemelték a fogyasztoik, Uzleti part-
nereik bizalmat? Bizonyéra tobb ilyen markat is fel tudndnk sorol-

ni, van azonban egy hazai dijazasi rendszer, amely ezen alapfeladat
mentén dolgozik immar 15 éve, és amely kuldetesenek tekinti aztis,
hogy réiranyitsa a figyelmet a kivalé ha-
zai termékekre és szolgéltatasokra.

A MagyarBrands kivald markékat dijazo
program 2024-ben is értékelt, galatinnep-
ségén 2025 marciusaban tébb mint 60 ki-
emelked® magyar marka vehette dt a

QT

| | MagyarBrands dijat.

B 40 3 | Ahogy a sakkban a gyézelem kulcsa a jol
Nyolcszoros megtervezett lépések sorozata, Ugy az
MICISVRISICCR]Y  (i7leti vilagban is a stratégia, az dsszhang
dijas a Trade és az egyuttmUikddés vezet a csucsra.

magazin

Egyetlen bator dontés vagy egy kariz- -
matikus vezeté dnmagaban nem elég — a valddi siker mogott  REeiZslslelfeNEN NiYe] e}
mindig egy erds, dsszetartd csapat &ll. A MagyarBrands Kivalo  JMUAINCHCIeTRNIeIgRe
Munkaltati Mérka kategoridjanak 2024-es kivalasztasi tapaszta-  RelMMSISIRAeIe (LAl

latai is ezt bizonyitottak: azok a vallalatok, munkahelyek tudnak kiemelkedni a kézépszerbd,
amelyek nemcsak megfogalmazzak, hanem kévetkezetesen meg is valositjiak munkaltatoi
markaépitési stratégidjukat, amely stratégianak nélkildzhetetlen eleme a kozos vizid és az

CEGMENEDZSER

VALLALATIRANYITASI RENDSZER
Kivitelezék és Nagykereskeddk teljeskord
ERP rendszere

egylttmukodés. A 2024-es dijazottak, koztik a Trade magazin is, a 2025. évi Brandexcellence - an
konferencian vehették at az eredményeikért jaréd Kivald Munkaltatoi Marka dijat. ./ EI
Trade magazin becomes a MagyarBrands Excellent Business

Brand and Excellent Employer Brand ANNO 1648

The MagyarBrands programme recognises top brands and in the 2024 edition more than 6o Hungari-
an brands received the MagyarBrands award, including Trade magazin — for the eighth time. The 2024
MagyarBrands Excellent Employer Brand selection process has shown: those companies and workplaces
stand out from the crowd that not only formulate but also consistently implement their employer brand-
ing strategy, an essential element of which is a shared vision and cooperation. Trade magazin and the
other 2024 winners received the award for their achievements at the Brandexcellence conference. 7/

A Ferrari Hypercar-partnerség ihlette
a LOR Uj kavékulonlegességét

A L'OR Espresso bemutatta Uj LOR is fontos szerepet jatszo versenypalyakrol
Passione Rossa kavékollekciojat. Ennek a kaptak a neviiket. A Maranello Espresso a
termékcsaladnak, amely a LOR Espresso és csalad egyetlen tagja, amely kapszula és

a Ferrari Hypercar kozotti prémium part- szemes kavé formdjaban is kaphato.
nerség eredményeként sziletett meg, a — Oriasi Srommel és biiszkeséggel mutat-
magas mindség és az olasz stilusu porko- juk be Magyarorszagon is a 'OR Passione
lés a két f6 jellemzdje. Rossa kollekcidt. Ez a termékesaldd arra hi-

A L'OR Passione Rossa kollek-
ci6, amely 30 orszagban, kdz-
tik Magyarorszagon is elér-
hetd a boltok polcain, 5 ter-
mékbdl ll. A kapszuldk kozott
négy kavévarianst taldlunk,
amelyek stilusosan az auto-
sport és a Ferrari életében

vatott, hogy felébressze az ér-
zékeket, és lehetdséget adjon
arra, hogy mindannyian meg-
tapasztalhassuk a LOR és Ferrari
elsépré erejét és intenzitdsat

- nyilatkozta Bereczi-Flamm
Mariann, a Jacobs Douwe

Egberts marketingvezetéje. / AMAGYAR
Ferrari Hypercar partnership inspires new coffee speciality by LOR MARKA ERTEK
L'OR Espresso has launched its new 'OR Passione Rossa 5-product coffee collection. This product range
is the result of a premium partnership between L'OR Espresso and Ferrari Hypercar, characterised by high
quality and ltalian-style roasting. “L'OR Passione Rossa products are designed to awaken the senses and
give us the opportunity to experience the overwhelming power and intensity of LOR and Ferrari”, said
Mariann Bereczi-Flamm, marketing manager of Jacobs Douwe Egberts. ./
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Uj és megujuld SPAR-dGruhdzak
Nem &ll meg 2025-ben sem a SPAR fejlédése: mintegy 580 millié forintos
beruhdzassal megujult két budapesti SPAR szupermarket tavaszra. A XVIII.
kertileti, Ull6i Ut 525. és a XVI. kertleti, Veres Péter utca 47. szam alatti izletek
nemcsak megjelenésiikben frisstltek, de energiatakarékosabbakka is valtak.
Kecskeméten mintegy 300 millié forintos beruhazassal nyitott Uj szupermar-
ketet a SPAR Magyarorszag. A kordbban is élelmiszerizletként funkcionald
szupermarket fejlesztése soran vonzé és hangsulyos megjelenést kaptak a
frissaru-terdletek, a zoldségek, a gylimaolcsok, a csemege- és husaruk, vala-
mint a péktermékek.
Emellett mintegy 3,6 milliard
forintos sajat forrasbol elké-
szUlt a szentendrei SPAR-aru-
héz is, a HEV-végallomasnal.
A véllalat a csaknem egy évig
tarté beruhdzas soran modern,
energiatudatos, 4389 négyzet- &
méteres aruhazat, 54 ferohelyes parkoléhazat, valamint egy 47 ferohelyes
nyilt felszini parkoldt épitett a varos forgalmas kozlekedési csomodpontjaban.
— Fejlesztési programunk keretében idén is folytatjuk az Uj druhazak nyitasét és
ameglévé Uzleteink modernizaldsat — mondta Heiszler Gabriella, a SPAR Ma-
gyarorszag elnok-ligyvezetd igazgatoja a beruhazas dtadasan, Szentendrén. /

New and renewing SPAR stores

SPAR keeps going forward in 2025: two SPAR supermarkets in Budapest have already
been renewed from a budget of HUF 58om — the stores at 525 Ull6i Road in the 18" dis-
trict and 47 Veres Péter Street in the 16" district have also become more energy-efficient.
SPAR Magyarorszdg has opened a new supermarket in Kecskemét with an investment
of around HUF 300m. Plus a new SPAR store in Szentendre — at the HEV terminus — was
built from HUF 3.6bn. “We will continue to open new stores and modernise our existing
ones this year”, told president and CEO Gabriella Heiszler. 7/

Visszatérnek a Coca-Cola
ikonikus ,neves” palackjai

A Coca-Cola idén aprilistél egészen augusztus végéig Uj
szintre emeli a ,0szd meg a Coca-Cola varazsat” kampa-
nyat, amely mar korab-
ban is személyre szab-
hatosaga révén valt
igazén ismertté. Az in-
novativ markaélmény
egyediségét az biztosi-
totta, hogy a jol ismert - -
nemzetkdzi vallalat logdjat kiegészitve a sajat neviiket ta-
lalhattdk meg a fogyasztok.

Az els¢, 2011-es kampany Ota felnétt egy korosztaly, igy
Ujrainditaséval a Z-generaciénak is alkalma nyilik megta-
pasztalni a barati kapcsolatokat erésité pillanatokat, ami-
ket a méarka kinal. Rdadasul a névlista 2011-hez képest je-
lentésen bévilt, a szemfilesek tdbb mint 150 név és kife-
jezés kozul kereshetik ki a nekik tetszé darabokat.

A kampény felhivja a fogyaszték figyelmét arra is, hogy az
Udit6 szeretteinkkel, bardtainkkal elfogyasztva a legélveze-
tesebb, ezzel buzditva éket az élmény megosztasara. /

Coca-Cola’s iconic “name” bottles return
From April until the end of August in 2025 Coca-Cola is taking the
“Share the Coca-Cola magic” campaign to a new level. What makes
the innovative brand experience special is that consumers can find
theirown names in the logo of the well-known international com-
pany. A new generation has grown up since the first such campaign
in 2011, so the relaunch will give Generation Z the chance to experi-
ence the bonding moments the brand has to offer. 7
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Az Unilever legUjabb innovacidja, a

Megérkezett a Coccolino Wonder Wash

- legyen sz6 edzés utani szettekrdl, iro-

Béreljen rovidtavra,
vagy tartos berletre,
akar onero nélkiil:

e exclusive 7-9
személyes kishuszt r

] Mei'éedes
CLE450 cabriot
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TONIC CARGO Kft.
: Mobil; +36 20 91 61 088
Email: konya r.toni

www.toniccargo.hu
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Coccolino Wonder Wash egy Uj genera-
Cios mosoégél, amely a modern haztarta-
sok elvarasaihoz igazodva akar 15 perces,
alacsony hémérsékletd mosasi progra-
mokhoz is idedlis megoldast kindl. A ro-
vid és alacsony hémérsékletl mosasi
ciklusok nemcsak id6t takaritanak meg,
de hozzdjarulnak a haztartasi energiafo-
gyasztas csokkentéséhez is.

Az Uj termékcsalad harom kilonbo-
76 véltozatban érkezik, hogy a va-
sarlok a szamukra legmegfelel6bb
hatdst vélaszthassak: Speed Clean,
Ultra Care és Odor Protection.

- A Wonder Wash termékcsalddot
azoknak terveztik, akik gyors, ké-
nyelmes és energiatakarékos meg-
oldéast keresnek a mindennapi ru-
hafrissitéshez. A modern életvi-

tel része, hogy nincs mindig idénk
hosszd mosési programokat futtatni

dai viseletrél vagy akar csak a kedvenc
polonk felfrissitésérdl. A Wonder Wash
termékekkel ezt most kompromisszu-
mok nélkil megtehetjik: révid id6 alatt,
alacsony hémérsékleten is hatékony tisz-
titast és hosszan tarto frissességet ki-
nalnak — mondta Petrikovics Zsuzsa, az
Unilever Magyarorszag laundry brand
managere. /
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Coccolino Wonder Wash arrives

Unilever’s latest innovation, Coccolino Wonder Wash is a new-generation washing gel that is ideally suited
to the needs of modern households, offering a solution for low-temperature wash programmes of up to 15
minutes. The new product range comes in three different versions: Speed Clean, Ultra Care and Odor Protec-
tion. "The Wonder Wash range is designed for those looking for a quick, convenient and energy-saving solu-
tion for everyday washing”, said Zsuzsa Petrikovics, laundry brand manager of Unilever Magyarorszdg. 7


https://toniccargo.hu/

Florian Laszld a Praktikernél folytatja

Floridn Lészld személyében uj tigyve-
zetd igazgatd irdnyitja 2025 dprilisatél a
magyar tulajdonu, orszagos haldzattal
rendelkezé Praktiker barkacsaruhazlan-
cot. Az Uj vezet6 feladata, hogy segitse a
stratégiai és Uzleti célok elérését, és a pi-
aci kihivasok mellett is tdmogassa az or-
sz4gos halozattal rendelkezd barkacsaru-
hazldnc dinamikus bévilését, valamint
tovabb er6sodjon a Praktiker mar jelen-
leg is nagy markaismertséggel és forga-
lommal mikodé webshopja.

Floridn Laszld 27 éves hazai és nemzet-
kozi tapasztalatokkal rendelkezik a keres-
kedelem terlletén, és a barkacspiacon is
tobb mint egy évtizedet dolgozott ki-
l6nb6z8 vezetdi poziciokban. 1997-t6l a
METRO &ruhézlancnal, majd a DIY piac-
ra attérve az OBl Magyarorszagnal aru-

héz- és projektve-
zetéként dolgozott.
Ezt kovetden a Bau-
maxnal értékesfté-
si vezetdi, valamint
értékesitési igazga-
téi pozicidkban ira-
nyftott egyre na-
gyobb csapatokat
Magyarorszagon

és Romaniaban.

A két orszagban ¢sszesen 10 nagy teri-
let(i barkdcsadruhaz megnyitdséért volt
felelds. 2011-2024 koézott a Rossmann
Magyarorszagot vezette. Ebben az idé-
szakban a véllalat arbevétele jelentésen
megndtt Magyarorszagon, és a legma-
gasabb tGzemi eredményt érte el a dro-
géridk kozott. 7/

Ugyvezetd igazgatod
Praktiker

Ld&szlo Floridn continues at Praktiker

LdszI6 Fléridn is the new managing director of the Hungarian-owned Praktiker DIY chain from April 2025.
He has 27 years of national and international experience in the field of retail, and has also worked in the DIY
market for more than a decade in various management positions. From 1997 he had worked as a store and
project manager at METRO and then moved to the DIY market at OBl Hungary. Afterwards he managed
large teams at Baumax in sales management and sales director positions in Hungary and Romania.

Vildgsztarok és egy korsd Heineken

Aprilis elsejével lépett
életbe az az egytttmU-
kodési megallapodas,
amely révén a kovetke-
76 harom évben a vi-

lag egyik legnépszerlibb
sorét, a Heinekent kor-
tyolhatjék majd az MVM
Dome-ba ldtogatd ven-
dégek.

— Izgalmas figyelni azt
az atalakulast, amely né-
hany évvel ezel6tt indult

el Budapesten:
az egyre soka-
sodo, a legnép-
szer(ibb ma-
gyar eléadok és
zenekarok mel-
lett vilagsztéro-
kat is felvonul-
tatd arénakon-
certek, illetve

Nikos Zois
vezérigazgatd
HEINEKEN Hungaria

sportesemé-
nyek kivalo szo-
rakozési lehet6-
séget nyUjtanak
mindazoknak,
akik a mingsé-
gi, maradan-
dé emlékeket
nyujtd prog-
ramokat kere-

az egész csalad
szamara remek kikap-
csolédast jelentd nivos

sik. A HEINEKEN
mindig is elkdtelezetten
tdmogatta a tartalmas
kozdsségi élményeket,
igy nagy 6rom szamunk-
ra, hogy az Uj egyUtt-
mUkodésnek kdszonhe-
téen immar egy olyan
kulonleges helyszinen

is hozzdjarulhatunk a fe-
lejthetetlen pillanatok-
hoz, mint az MVM Dome
— mondta Nikos Zois, a
HEINEKEN Hungaria Zrt.
vezérigazgatdja. /

World stars and a pint of Heineken

On 1 April a cooperation agreement came into

meaningful community experiences, soitis a

force, which gives the visitors of MVM Dome the
chance to enjoy one of the world’s most popular
beers, Heineken, in the next three years. "HEINEK-
EN has always been committed to supporting

great pleasure for us to contribute to unforgettable
moments in a special place like the MVM Dome”,
said Nikos Zois, managing director of HEINEKEN
Hungdria Zrt. 7/
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Jagermeister-Ujdonsag a
sziciliai narancs aromajaval

Mar Magyarorszagon is kap-
haté a Jagermeister Orange,
avilaghird Jagermeister na-
rancsszind, konnyed, Uj val-
tozata.

A trendi Uj ital alapja ugyan-
az az 56 gyégyndvény, virag,
gyimolcs és aromads nové-
nyi gyokeér, amelyeknek az iz-
és illatanyagai az eredeti Ja-
germeister karakterét adjak.
Ezeknek az Osszetevéknek az
alkoholos oldata tobb hona-
pig érlelddik kivalo mindségu

Az idén 100 éves Shell Hunga-
ry Zrt. dprilis 16-4n adta 4t 100.
magyarorszagi elektromosau-
t6-t6lté dllomasat a Shell Re-
charge hdldzataban, amellyel
orszagos lefedettséget biztosit
elektromos autés Ugyfelei sza-
mara. A 100. megnyitott tolté-
allomds az M7 autépalya Szé-
kesfehérvar mellett a Budapest
felé vezet6 oldalon talalhatd

——

Shell-kuton helyezkedik el, és
négy nagy teljesitmény, akar
300 kW toltési sebességet biz-
tosité toltdponttal rendelkezik.
A 100 helyszinbdl 65 helyen
gyorstoltés is rendelkezésre
all. A fizetést az egyéni Ggyfe-
lek gyorsan és egyszer(en in-
tézhetik a toltdoszlopon elhe-
lyezett bankkartyaterminal se-
gitségével, az Uzleti Ugyfelek
pedig Shell Hibrid Gzem-
anyagkartyajuk hasznala-
taval egyenlithetik ki a tol-

tolgyfahorddkban, hogy az-
utan a 100%-ban természe-
tes narancs- és mandarinesz-
szenciakkal egyestlve meg-
szllessen ez a kristalytiszta

narancsszin( és robbandan
narancsizd parlat.

A Jagermeister Orange ap-
rilistol kaphat a kiskereske-
delmilancokban. 7/

tés dijat. Tovabba a toltés
a Shell Recharge teljes ha-
|6zatan szamos roaming
partner szolgaltatdi kar-
tydjaval is elindithato.

Jagermeister innovation with the taste of Sicilian orange
Jdgermeister Orange, a light, orange-coloured new version of the world-fa-
mous Jédgermeister, is now available in Hungary. The trendy new drink is
based on the same 56 herbs, flowers, fruits and aromatic plant roots that
are responsible for the flavours and aromas of the original Jdgermeister, but

Shell Hungary zRt. inaugurated its 100th electric vehicle charging station in Hunga-
ry on 16 April, as part of the Shell Recharge network. Shell now provides nationwide
coverage for its electric car owner customers. The 100" charging station is located
at the Shell service station on the M7 motorway near Székesfehérvdr (on the Buda-

they are combined with 100% natural orange and tangerine essences for a
crystal clear orange-coloured and explosively orange-flavoured spirit. 7

Nyerjen
Sziget Fesztival
napijegyet!

Indul a nyar és vele egyiitt a fesztival-
szezon! A Shell toltéallomasokon most
megnyerheti fesztival belépodjét az idei
év egyik nagy nyari bulijara!

A Shell Cafék kdzonségkedvenc Utkdzbe-
ni harapnivaldi, a Shell hot dogok most
duplén csébitanak kostoldsra: maga-

val ragado, véltozatos izvildaguk arra sar-
kall, hogy minden izt kiprobaljon, amivel
bonuszként most felejthetetlen partiél-
ményben is része lehet.

Nincs mas dolga a kozeljovében, mint
Shell hot dogot vasarolnia Shell toltéallo-
masokon, és amennyiben On ClubSmart
tag, ugy a Shell Applikacioban taldlhato
digitélis pecsétgyUjtéjére automatikusan
érkezik egy pecsét. Ot pecsét dsszegy(j-
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to 300kW. /7

pest side), and has four high-capacity charging points with charging speeds of up

Shell Café hot doggal a Szigetre!

tésével nem csupan a hatodik hot do-
got valaszthatja ki ingyen, de részt vesz
az 50 db Sziget-napijegy sorsoldsan is.

A szerencsés nyertesek egy egész napos,
koncerteket és mas szdrakoztatd progra-
mokat kindlé Sziget Fesztival éiménnyel
gazdagodnak, amely augusztus 6. és 11.
kozott vérja a latogatokat.

A fesztivdalélményre éhes
autésoknak szoéld Shell-ajdnlatok

A nap barmely szakédban népszerU Shell
hot dogok a normal sertéshusos és sajtos
sertéshusos valtozat mellett mar csirke-
hussal készlt, paradicsomos-chilis izesi-

tésU virslivel is kérheték. Emellett hodit a
grillkolbaszos és az igazan éhes szajaknak
szant XXL hot dog népszer( cheddar-
jalapeno fliszerezéssel, és a kulonleges
izek kedveldi szdmara a tavasz slagere-
ként taco izesitésu virslivel és sajtszosszal
kinalva is. A Shell-Gzemanyagokat tanko-
|6k sem maradnak ki a jatékbol, ugyanis
minimum 25 liter Shell Fuel Save tizem-
anyag vasarlasa utan szintén jar egy pe-
csét, barmely Shell V-Power izemanya-
got vélaszto Ggyfél pedig rogton két
pecsétet kap a Shell Applikdcidban.
Létezik ennél jobb nydrindito fesztivdil-
ajdnlat?* (x)

* A Promdcid 2025. &prilis 28-t6l 2025. junius 22-ig vagy visszavondsig érhetd el a kijelolt toltédllomasokon, kizérélag személyes
online fiokkal rendelkezé ClubSmart tagok szamara. Minden egyes Shell Café hot dog vésérlasa utan 1 digitdlis pecsét jar, egy tran-

zakcioban tobb digitalis pecsét is gydjthetd.

A vésarlasi feltétel nem teljesithetd ESSO-, DKV-kértydval és olyan Shell-izemanyagkértyaval torténd fizetés esetén, amellyel ALAP
ClubSmart pont nem gyUijthetd. Az ajandék hot dog kupon (,Kupon”) igénybevétele elétt a Kupont aktivélni kell a Shell Alkalmazas-
ban vagy a clubsmart.hu személyes online fiok,Kuponjaim”feliiletén. A Kupon az 5. digitélis pecsét begyUjtését kovetéen érhetd

el, és a személyes online fidkba torténd beérkezéstdl szamitva 30 napig hasznalhato fel. A Shell Café hot dogot érusitd téltéalloma-
sainak listdja a shell.hu weboldalon érhet6 el. A kindlat téltéallomésonként eltéré lehet. A tajékoztatds nem teljes kord, a Promécio
részletei a Promocids szabélyzatban és a shell.hu weboldalon érhetéek el. A kép illusztracio.

Shell Café hot dogs can take you to the Sziget Festivall

Summer is almost here and the festival season is about to start! At Shell service stations you can win a ticket to one of this
year's big summer parties! A favourite on-the-go snack at Shell Cafés, Shell hot dogs are now doubly tempting: their capti-
vating, diverse flavours encourage you to try every version, with the added bonus of an unforgettable party experience.
Allyou have to do is buy a Shell hot dog at Shell service stations and if you are a ClubSmart member, a stamp will auto-
matically be sent to your digital stamp collector in the Shell App. By collecting five stamps you not only get the chance to
choose your sixth hot dog for free, but you will also enter a draw for 50 Sziget Festival day tickets. The lucky winners will be
treated to a full day of concerts and other entertainment at the Sziget Festival, which will take place on 6-11 August. (x)


https://www.shell.hu/
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A Borsodi Sor-
gyar egyik leg-

00

GRAMATALMA 5 .
& MEGGY népszerlibb
HOFFEINNEL alkoholmen-

8 tes marka-

ja tavasztél a
: ,Friss 0,0%" ne-
~—= ' vet viseli. Az Uj
név mellett a termék arcula-
ta is megujul, és mostantol a
Friss 0,0% logo kékre véltozik.
Ugyanakkor a megszokott mi-
néség és izvildg valtozatlan
marad.
— Vérakozésunk szerint a meg-
Ujult Friss 0,0% termékcsalad a
szélesebb kdzonséget is meg
tud szélitani, akik a természe-
tes, konnyed és frissitd italokat
keresik. Ezt a megujulast tikro-

Koffeines valtozat @
megujult Friss 0,0%-t0l

zi a termékesalad Uj arculata és
a néwviltas is. Ugy gondoljuk,
hogy a Friss 0,0% 6nalld mar-
kaként is megallja a helyét a pi-
acon — mondta el Vuleta Zsol,
a Borsodi Sorgyar Ugyvezetdje
és kereskedelmi igazgatdja.

A megujulds és névvaltds mel-
lett a Friss 0,0% termékcsaldd
egy Uj, izgalmas taggal is bévl.
2025 tavaszatél a boltok polcai-
ra kerll a granatalma-meggy
izesitésy, alacsony kaldriatar-
talmu Friss 0,0%, amely édesi-
t6szer nélkul készul, és 65 mg
természetes, zoldkavé- és gua-
ranakivonatbdl nyert koffeint is
tartalmaz, ami megkozelitéleg
egy csésze presszokavé koffein-
tartalmanak felel meg. /

Caffeinated version of the renewed Friss 0,0%

From spring one of the most popular non-alcoholic brands of Borsodi Brewery is
marketed under the “Friss 0,0%" name. In addition to the new name, the product
look will also renew and the Friss 0,0% logo changes to blue. “We expect the re-
newed friss 0,0% range to appeal to a wider audience looking for natural, light and
refreshing drinks’, told general manager Zsolt Vuleta. Friss 0.0% is also joined by an
exciting new flavour combination, pomegranate and sour cherry.

Erés Pistds pogdacsdaval rukkolt
el6 az Univer és a Lipoti Pekseg

Egy igazan kulonleges pékaruval ked-
veskedik a vasarloknak az Univer és a Li-
poti Pékség. Egyuttmikodésiknek ko-
szonhetéen elkészilt az Erés Pistas po-
gdacsa, amely a Lipotinal és az Univer
Coop-Uzletekben kaphato.

— A Lipdti Pékség és az Univer jo szak-
mai kapcsolata immar masfél évtizedes .
multra tekint vissza. 2010 éta készilnek |
Lipoti-termékek Kecskeméten, a cég su- :
télizemében, és azéta érhetdk el pék- %
aruink mind az Univer Coop Uzleteiben, mind a Lipoti Pékség min-
taboltjaiban. Erre a szilard egytttmukodésre alapozunk mindig,
amikor koz0s, Uj termék kidolgozasara és értékesitésére szanjuk el
magunkat, és torekvésiinket szinte kivétel nélkil siker korondzza -
hangsulyozta if). Toth Péter, a Lipdti Pékség Kft. tarstulajdonosa.

— Az Er6s Pista egyike a legkeresettebb termékeinknek. Kis tul-
zéssal barmivel jol parosithatd, am mindig Ugyellnk arra, hogy
egyuttmikodéseink altal valéban egyedi, értékes és kreativ ételek
szllessenek. Ebben mindig kivalé partner a Lipoti Pékség — emel-
te ki Bazso Rita, az Univer marketingigazgatoja. /

Univer and Lipdti Bakery team up for scones

made with Erés Pista

Univer and Lipdti Bakery are offering customers a very special bakery product: Erés Pista
scones are now available in Lipdti bakeries and Univer Coop stores. “Lipcti Bakery and
Univer always rely on their solid cooperation when beginning to develop and sell a new
product together’, underlined Lipoti Bakery Kft.'s co-owner Péter Téth. “Er6s Pista is one
of our best-selling products. We always make sure that our collaborations result in truly
unique, valuable and creative food", added Rita Bazso, marketing director of Univer./

'IE'RH'ESIETESJ
OFFEi

TERMESZETESEN FRISSITO iz

MARADJ KIVANCSI ES
KOSTOLD MEG AZ UJ

'KOFFEINES FRISST!
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Tedd lathatévd a mindseget!
Vdlaszd a Kivald Termék védjegyet!

A fogyasztéi tudatossag erésddésével né a kereslet a kivald
mindségU termékek irdnt. Mindez ésszhangban van a hazai
kindlattal, hiszen a magyar vallalkozdsok vildgszinvonald
termékeket elddllitasdara képesek. A fogyaszték nemcsak
érzelmileg kotédnek a hazai termékekhez, de magasabb
mindséget is tarsitanak hozzdjuk. A Kivald Termék védjegy
épp ezt a mindséget teszi IGthatévd - ismert és megbizhatd

Magyar Termék Nonprofit Kft.
A csaknem két évtizede segiti véd-

jegyeivel a hazai aruk és szolgal-
tatdsok konnyebb azonositasat. Ezzel
egyszersmind hozzdjarul ahhoz, hogy a
védjegyeit hasznald gyartd és szolgalta-
té vallalkozésok névelhessék gazdasdgi
eredményeiket, illetéleg sikeresek tudja-
nak lenni a sajat piaci szegmensikben.
Ezen cégek kozott megtaldljuk azokat is,
akik termékei min&ségi tulajdonsagaik-
kal messze kiemelkednek a piaci kina-
latbdl, az & versenyképességuk nove-
léséhez jarulhat hozza a Kivald Termék
védjegy. Benedek Eszter, a Magyar Ter-
mék Nonprofit Kft. igyvezetdje szerint
,azon vdllalatok, amelyek olyan terméke-
ket gydrtanak, melyek a kategdridjukon
belil kiemelkedd tulajdonsdgokkal bir-
nak, természetes alapanyagokbdl, inno-
vativ vagy kérnyezettudatos megolddsok-
kal késziilnek, érdemes megfontolniuk a
Kivdld Termék védjegy megszerzését — mert
nemcsak presztizst ad, hanem Uizleti elé-
ny6khdz is juttathat.
A Kivalo Termék védjegy nem iparag-
specifikus mindsités, valamennyi szek-
tor szerepli szamara elérhetd, fliggetle-
nul a termék tipusatol. Az elnyerésének
legfontosabb kritériuma a magas miné-
ség. Eppen ezért a legkilonfélébb pia-
ci terlleteken tevékenykedd vallalatok
kérték termékeik mindsitését és nyerték
el a védjegyet, amely megtaldlhaté pél-
daul a Aby’s gluténmentes pizzalapon,
a Herbiovit naturkozmetikumok csoma-
goldsan vagy éppen a Trade magazin
impresszumaban.

A Magyar Termék Nonprofit Kft. hirei

jelzésként a polcokon.

A védjegy megszerzését célzé tobblép-
cs6s, flggetlen szakértéi tanusitas sordn
a Magyar Termék Nonprofit Kft. a termé-
kek eredetét, jogszabalyi megfelel®sé-
gét és kiemelkedd minéségét vizsgalja.
A Kivalé Termék védjegy végul azokra
a fogyasztasi cikkekre kerul fel, amelyek
legaldbb két olyan igazolt tulajdonsaggal
rendelkeznek, amelyek a fogyasztok sza-
mara elénydsek, és meghaladjék a piaci
atlagot, mikdzben tovabbi jellemzsik is
elérik az iparagi szinvonalat.

LAKivdlo Termék védjegy haszndlatdval nem
csak a vevdinket biztositjuk arrél, hogy miné-
ségi alapanyagokbdl, a legjobb tuddsunkkal
dllitjuk el6 a nekik szdnt termékeket, de kéite-
lezztik is magunkat arra, hogy miikodésiink-
ben mindenkor érvényre juttassuk a legma-
gasabb mindség és a fenntarthatdsdg elvét.
A védjegyes termékek t6bb mint 94%-ban
természetes eredetll dsszetevéket és hatd-
anyagokat tartalmaznak, dermatoldgiailag
tesztelt kozmetikumok vegdn — dllati eredet(i

A MAGYAR TERMEK NONPROFIT KFT.
ZARTKORU UZLETI KLUBJA CEGVEZETOKNEK

Osszetevoktdl men-
tesek — és parabén-
mentesek”—mond-
ta Balajti Péter, a
Herbiovit Ugyve-
zetbje.

Szintén a Kivald
Termék védjegy
mindségi garanci-
ait emelte ki Dedk
Csaba, az Aby piz-
zalapot is gyartod
Magyar Piszke Papir Kft. tarstulajdono-
sa. Mint kifejtette: ,A gluténmentes pizza-

/_ s lapunk azért kapta
.

Balajti Péter
Ugyvezetd
Herbiovit

meg a védjegyet,
mert érzékszervi
tulajdonsdgai és a
kilénleges  sitési
technolégia vald-
ban kiemelkeddvé
teszi. Ez az elismerés
fontos visszajelzés és
erés bizalmat épit a
fogyasztokban.”

Dedk Csaba
tdrstulajdonos
Magyar Piszke Papir

A palyazas menetérdl
részletesen
itt tajékozdédhatsz:

Tovébbi informaciok kérése:
tanusitas@amagyartermek.hu

Make quality visible! Choose the Excellent Product trademark!

For nearly 20 years Hungarian
Product Nonprofit Kft. has been
using its trademarks to help con-
sumers easily identify domestic
products and services. At the
same time, the company also
helps manufacturers and ser-
vice providers using its labels to
improve their business results. Ac-
cording to Eszter Benedek, man-
aging director of the Hungarian
Product Nonprofit Kft, ‘compa-
nies that manufacture products
in outstanding quality, made
from natural ingredients using
innovative or environmentally

friendly solutions, should con-
sider applying for the Excellent
Product trademark — because it
not only adds prestige, but can
also deliver business benefits”.
The label isn't an industry-spe-
cific certification: it is available
to companies in every sector,
regardless of product type.

In the course of the multi-stage,
independent expert certification
process to obtain the trademark,
Hungarian Product Nonprofit
Kft. examines the origin, legal
compliance and exceptional
quality of the products. “By

using the Excellent Product la-
bel, we assure our customers
that we use quality ingredients
when manufacturing the prod-
ucts we, and we also commit
ourselves to guarantee that we
operate to the highest quality
and sustainability standards
at all times”, says Péter Balajti,
CEO of Herbiovit. Csaba Dedk,
co-ownerof Magyar Piszke Papir
Kft. adds that “this recognition is
important feedback and builds
strong consumer confidence”.
For more information write to:
tanusitas@amagyartermek.hu 7

AZAl |[MaGYAR | (BTSN

TERMEK || Eyg-a¥ian



https://amagyartermek.hu/
https://amagyartermek.hu/szakmai-oldalak/palyazas-menete

w*x3xx DIGITALIS HIREEK *=xxx

Minden varmegyében elérhetd
a készpénzfelvétel a PENNY-ben

Orszégszerte, akdr a legkisebb telepilése-
ken is barki szamara elérhetd a bankkar-
tyas készpénzfelvétel a PENNY Uzleteiben.
Ez ma mar orszégszerte 239 boltot jelent,
amelynek 90%-a vidéki teleptléseken ta-
lalhato. A betérok egyszerre spérolhatnak
pénzt és idot, hiszen a vésarlok szaméra
a mar megszokott pénztarcabarat drak

/ -,

mellett a készpénzfelvételi lehetdség is
elérhetd a pénztaraknal.

A diszkontlanc 2017-ben vezette be a szol-
galtatést a vasarldi szamara, akik igy a nyit-
vatartasi idében, extra kdltségek nélkul
vehetnek fel készpénzt valamennyi var-
megyében, egybekdtve azt akdr a beva-
sarldssal. Jelenleg 3000 Ft értékU vasarlas
felett alkalmanként maximum 20 000 Ft,
havonta 6sszesen 40 000 Ft készpénz ve-
heté fel ingyenesen. A szolgaltatas barki
szamara igénybe vehetd, aki OTP Maestro
vagy lakossagi forintalapu Mastercard kar-
tyaval rendelkezik, és hamarosan Visa kar-
tydval is elérheté lesz. /

Cash withdrawals available in PENNY stores in every county

Cash withdrawal is now available in PENNY stores throughout the country, even in the smallest towns
and villages. The service now covers 239 stores nationwide, 90% of which are located in rural areas. With
every purchase exceeding HUF 3,000 a cash withdrawal up to HUF 20,000 is free, for a total amount of
HUF 40,000 per month, using an OTP Maestro or a retail, forint-based Mastercard. 7

Az Osszes Auchan druhdzbdl lehet
Wolton keresztUl rendelni

Aprilis elsejétdl mar az 6sszes Auchan
aruhazbol — hiper- és szupermarketek-
bél egyardnt — elérhetévé vélik a Wolt
quick commerce formétum, azaz gyors
Wolt kiszallitassal is lehet rendelni tartos
és friss élelmiszereket, valamint napi fo-
gyasztasi cikkeket.

Az Auchan egyUttmUkédése 2022 marciu-
saban kezd6dott a Wolttal, amikor hdrom
hénapon keresztl négy aruhdzban tesz-
telték ezt az Uj értékesitési formdt. A cél az
volt, hogy az Auchan e-com szolgaltatd-
sa mellett azonnali, expressz kiszallitasra

is legyen maéd, amivel akar 20 percen be-
Gl odaérnek a megrendel6hoz a vésarolt
termékek. Akkor 2000-féle termékbdl va-
laszthattak a vasarlok. Az elmult évek so-
ran Ujabb és Ujabb Auchan tzletek kap-
csolédtak be a Wolt kiszéllitasba, mostan-
tél pedig mér az 6sszes Auchanbodl lehet
Wolton keresztul is rendelni.

Ezentul 3200-féle terméket lehet Wolttal
hazhoz kérni, Budakaldszon ez a szam még
tobb: 4500. Ehhez az dllandé kindlathoz
jonnek még a szezonalis termékek, most
példaul a husvéti véalaszték. /

Shoppers can now order from all Auchan stores by using Wolt
From 1April the Wolt quick commerce format will be available from all Auchan stores — both hypermarkets
and supermarkets — making it possible for consumers to order FMCG products using rapid Wolt delivery.
Auchan’s collaboration with Wolt began in March 2022 and the goal was to offer express, 20-minute
delivery. At the moment 3,200 products can be ordered from Wolt. 7

Magyarorszagon
is fejleszt a DSV

A DSV egy olyan Uzletfejlesztési veze-
tét jelolt ki Magyarorszagon, aki a hazai
e-kereskedelmi megoldasok fejlesztésére
6sszpontosit. A jovében Magyarorszagon
is gyorsabb kiszéllitasra és nagyobb tgy-
félélményre lehet majd szamitani.

— A DSV raktaraiban akar 24/7-ben fel-
dolgozzuk a megrendeléseket, igy a
webshopok vasarléi révidebb idé alatt
kaphatjak meg csomagjaikat — emelte ki
Péter-Szabo Otto, a DSV frissen kinevezett
magyarorszagi Uzletfejlesztési vezetdje.
— A DSV rendszerei konnyedén integral-
hatok kiilonb6zé webshop motorokhoz,
példaul Shopifyhoz, illetve futarszolgéla-
tokhoz is, igy az Ugyfelek gyors és kolt-
séghatékony médon épithetik be logisz-
tikai megoldasainkat a mUkodésukbe.
Az automatizalt raktarozasi megoldasok
és a hatékony rendeléskezelési folyama-
tok révén jelentésen csokkenhet a kiszal-
litési id6, ami nemcsak a webshopok ver-
senyképességét noveli, de hozzajarul a
vevéi elégedettséghez is. /

DSV is also developing in
Hungary

DSV has appointed a business development man-
ager in Hungary to concentrate on domestic e-com-
merce solutions. In the future faster delivery and
a better customer experience can be expected in
Hungary too. “DSV's warehouses process orders 24/7,
so the customers of online shops can receive their
parcels in a shorter time. DSV's systems can be easily
integrated into various webshop engines such as
Shopify”, told Péter-Szabé Otté, DSV's newly appoint-
ed business development manager for Hungary. 7

Mdr pdr szdz forintot is inkdbb digitdlisan fizetink ki

Az emberek 6tdde mér 1000 forint alatt sem
szivesen fizet készpénzzel, hanem inkdbb
az elektronikus fizetést valasztja — derul ki
a SimplePay fizetési megoldasokat fejlesz-
t6 és lizemelteté OTP Mobil felmérésébdl.
A megkérdezettek kétharmadaval havonta
el6fordul legaldbb egyszer, hogy az Uzlet-
ben csak készpénzzel tudnak fizetni. 40%-
uk reagélt erre Ugy, hogy emiatt inkabb ott-

hagyta a kivélasztott terméket, 45%-nal volt
annyi készpénz, hogy kifizesse azt, 10% pe-
dig késébb visszament kifizetni.

Az a felmérésbdl is latszik, hogy minél fiata-
labb valaki, annal inkdbb elényben részesiti
a digitalis fizetési megoldasokat. Erdekes-
ség viszont, hogy nem a nyugdijasok ra-
gaszkodnak a készpénzhez, hanem a 40-59
éves korosztaly. //

We prefer digital payment even if
the sum is just a few hundred forints
Afifth of people are no longer willing to pay less than
HUF 1,000in cash, as they prefer electronic payment,
according to a survey by OTP Mobil, the developer
and operator of SimplePay payment solutions. Two-
thirds of respondents say they can only pay cash in
ashop at least once a month. 40% of them reacted
by not buying the chosen product, 45% had enough
cash to pay for it and 10% returned to pay later. 7
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Franciaorszagban és
Olaszorszagban is elindul
a Kaufland online piactere
2025 késo nyaratol
.' Franciaorszagban és
Olaszorszagban is elér-
. k hetd lesz a Kaufland
online piactere. Ezzel az
Kaufland| eértpotencidlis online
= ' vasarlok szdma 81
milliérol 140 milliéra n6, ami fontos lépés a
keresked® azon célkitlizése felé, hogy Eurdpa
legnagyobb online platformjava valjon.
A terjeszkedés alapjat a Kaufland sajat fej-
lesztésti,Kaufland Global Marketplace” nev(
all-in-one megolddasa adja, amely révén a ke-
reskeddk egyetlen regisztracioval tobb orszag
piacterén is drusithatnak. A rendszer automa-
tikusan leforditja a termékadatokat, lehetévé
teszi a helyi pénznemben térténd fizetést és
Ugyfélszolgélatot biztosit.
A Kaufland piactér 2024-ben 7,85%-0s bruttd
aruforgalom-novekedést ért el, legsikeresebb
kategdridi az elektronika és szamitastechni-
ka (24%), valamint a kert és barkacs szegmens
(20%) voltak.
A Kaufland online piactere jelenleg Németor-
szagban, Csehorszagban, Szlovékidban, Auszt-
ridban és Lengyelorszagban mukodik.

Kaufland launches online marketplace
in France and ltaly

Kaufland's online marketplace will be available in
France and ltaly from late summer 2025. This move will
increase the number of potential online shoppers from
81 million to 140 million. Kaufland's goal is becoming
Europe’s largest online retail platform. The expansion is
based on Kaufland's all-in-one solution, the "Kaufland
Global Marketplace’ which makes it possible for retail-
ers to sell on marketplaces in several countries with a
single registration. «

79 millié dollarbdl fejleszti
svdijci Toblerone-gydarat
a Mondeléz

- 79 millid
o Ondelez‘ dollért
International fordit a

Mondeléz International a svajci Bernben md-
kodd Toblerone gyartétizemének fejlesztésé-
be, ahol a vildgon eléallitott jellegzetes ha-
romszog alaku csokolddé 90%-a készil. A be-
ruhdzas célja a gyartokapacitas ndvelése és a
prémium markapozicié erésitése, kiilondsen
az utazasi kiskereskedelemben.

A fejlesztés keretében lizembe all egy Uj,
csUcstechnoldgids gyartosor, illetve korszerd-
sitik a csokolddé- és nugatgyarté részleget, az
Uzem infrastrukturdjat és logisztikai rendsze-
rétis. A Mondeléz szerint ez az elmult évtized
egyik legjelentésebb beruhdzasa Eurdpaban.

A vallalat csokoladéeladasbol szarmazé bevé-
tele 2024-ben elérte a 11,2 millidrd dollart, a
kereslet pedig stabil maradt a kakad dragula-
sa ellenére is.

Mondeléz invests USD 79m to develop
its Toblerone factory in Switzerland
Mondeléz International is investing USD 79m in the
development of its Toblerone production facility in Bern,
Switzerland. This is the place where 90% of the signa-
ture triangular chocolate is made. With the investment
the goal s to increase production capacity and
strengthen the premium brand position, particularly in
travel retail. «

Automatizdlja logisztikai
raktdrdat a Rossmann
Lengyelorszdgban

R®SSMANN (e,
Drginas fen nologigjaval

automatizalja a Rossmann logisztikai koz-
pontjat Pyskowice vdrosaban. A projekt a
véllalat jovébeli ndvekedését hivatott tdmo-
gatni a logisztikai kapacitasok bévitésével
Lengyelorszdgban, ahol jelenleg mintegy
400 vérosban tobb mint 1900 Rossmann-Uiz-
let mUkodik.

A Kérber egy nyolcfolyosés magasraktarat
épit, amely mintegy 27 000 raklap befogada-
sdra alkalmas. Emellett két shuttle rendszer(
automata raktar is készUl, az egyik 110 000 t3-
rolohellyel, a masik pedig harom folyoséval az
aru-elékészitéshez. A logisztika hatékonysagat
kétszintes, sinvezérelt jarmUvekbd! allo szalli-
térendszer, valamint raklap- és konténerszalli-
té technoldgia biztositja. Az egész rendszert a
Korber sajat fejlesztési K. Motion raktariranyi-
tasi rendszere vezérli.

A kivitelezés 2024 februérjaban indult, és an-
nak Osszetettsége ellenére a tervek szerint
2027 kozepére befejezédik.

Rossmann automates logistics
warehouse in Poland

Rossmann is automating its logistics centre in Pyskow-
ice, Poland, using Korber technology from Germany. The
project is designed to support the company’s future
growth by expanding logistics capacity in Poland - here
currently more than 1,900 Rossmann stores serve cus-
tomers in around 400 cities. Korber is building an eight-
aisle high-bay warehouse with a capacity of around
27,000 pallets. &

Tovdabb terjeszkedik
Amerikdban a Lavazza
Tovébbra is ter-

‘ n "Alln jeszkedni kivan

az olasz Lavazza

TORINO, ITALIA,1895 az amerikai pia-

con, de még mielétt dontést hozna az ameri-
kai gydrtas bovitésérdl, figyelemmel kiséri a

Brazilidbdl szarmazo kavéra kivetett vamok
lehetséges hatdsait.

Az USA a vilag tébbi részéhez képest hatal-
mas piacot jelent a véllalatnak, amely az itt ér-
tékesitett termékeinek korulbeldl felét hely-
ben, a Pennsylvania éllambeli West Chester-i
Uzemében dllitja eld. A cég szerint az amerikai
gyartokapacitds bévitése 18-24 hénapot ve-
het igénybe.

A csaladi tulajdonban 1évé Lavazza csoport,
amely 2023-ban felvasarolta a francia Maxi-
Coffee-t, tavaly 9%-kal novelte arbevételét,
amely igy elérte a 3,35 millidrd eurét. Az lize-
mi eredmény 18,6%-kal 312 millié eurdra nétt,
annak ellenére, hogy a zoldkéavé dra 70%-kal
emelkedett.

Lavazza continues US expansion

Italian coffee maker Lavazza continues its expansion on
the US market, but before starting production overseas,
the company is monitoring the potential impact of tar-
iffs on coffee from Brazil. The US is a huge market for
Lavazza compared to the rest of the world, with around
half of its products sold there, produced locally at its
plant in West Chester, Pennsylvania. <

Felvdasdrolta a Viva Fresh
Store az albdniai
SPAR-Uzletldncot

Koszovo vezetd
kereskedelmi lan-
ca, a Viva Fresh
Store és a Balfin
befektetési cso-
port kozotti Ugy-
let pénzigyi részletei nem nyilvanosak. A Bal-
fin 2016-ban szerezte meg az SPAR albaniai
franchise-jogait, és azdta jelentés ndvekedést
értel. A véllalat 2023 végén 90 szupermarke-
tet és két hipermarketet mUkodtetett az or-
szagban.

A felvésarlas utan a Viva Fresh Store célja piaci
jelenlétének fokozésa, Uj munkahelyek terem-
tése, a helyi termelék tdmogatdsa és a kiske-
reskedelmi szektor modernizéldsa.

A koszovoi Uzletember, Xhevdet Rexhepi tu-
lajdondban &ll6 Viva Fresh Store és Super
Kit-Go lanc Uzletei nem csak Koszovéban, de
Eszak-Macedoniban is jelen vannak.

A Data4X elemzése szerint a Viva Fresh Store
425 millié eurds forgalmaval az egész nyu-
gat-balkéni térség 6todik legnagyobb kiske-
reskedelmi véllalata.

Viva Fresh Store acquires the SPAR
chain in Albania

Financial details of the deal between Kosovo’s largest
retail chain Viva Fresh Store and investment group Bal-
fin remain undisclosed. Balfin acquired SPAR's franchise
rights in Albania back in 2016 and has since achieved
significant growth. At the end of 2023 the company
operated 90 supermarkets and 2 hypermarkets in the
country. «
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Atszervezi a németorszagi
gydartdast a Danone
A francia

DANONe Danone

ONE PLANET. ONE HEALTH ,Renew
Danone”
programjanak keretében atalakitja gyartasi
strukturdjat, minek okan 2026 negyedik ne-
gyedévében bezarja németorszagi tejizemét
Ochsenfurtban. A vallalat szerint a épés a
hosszu tavu versenyképesség megdérzését
szolgalja a német nyelvterileten.
A véllalat szerint az ochsenfurti tizem gaz-
dasdgos mikodését ellehetetleniti az a tény,
hogy kihasznaltsdga 2019-hez képest felére
csokkent, a termelési koltségek pedig megha-
ladjék mas eurépai Danone-gyéarak atlagat.
A jovében a gyartas és a Danone jévébeni
beruhdzasainak fokuszpontja a csecsemo- és
a gyogyaszati célra szant tdpszereket is készi-
t6 fuldai gyér lesz, ahol kozel 600 f6 dolgozik.
A vdllalat igyekszik az érintett munkavallalék
kozul az arra igényt tartdk tobbségét dthe-
lyezni Fuldaba, tovébba atképzési programo-
kat indit, és egyuttmUkodik a munkatgyi hi-
vatallal is.

Danone restructures production in
Germany

As part of its “Renew Danone” programme, the French
company will restructure its production structure and
close its German dairy plant in Ochsenfurt in the fourth
quarter of 2026. According to the company, the move is
aimed at maintaining long-term competitiveness in the
German-speaking region. In the future production and
Danone’s investments will focus on the Fulda plant that
employs around 600 people. «

El6foglaldsi szolgdltatdst
tesztel a brit Lidl

Uj szolgéltatést tesztel a
Lidl az Egyesult Kirdly-
sdgban: a,Click, Reserve
and Collect”rendszer-
ben a Lidl Plus hiség-
program tagjai elézete-
sen foglalhatnak a nép-
szer( kdzépsd soron kindlt termékekbdl.
A vasarlok akdr mar két héttel a bolti megjele-
nés eldtt lefoglalhatjak a kiszemelt arucikke-
ket az alkalmazason keresztul.
A probaidészak aprilis 7-én indult, elséként
egy Parkside robotftinyiréval. Az eszkoz hi-
vatalosan aprilis 24-én keril az Uzletekbe, de
a Lidl Plus appot hasznaldk mar aprilis 16. és
19. kozott kivalaszthattdk az atvétel helyét és
idejét.
A kereskedd folyamatosan torekszik olyan in-
novativ megoldasok bevezetésére, amelyek
javitjak a vasarldi élményt, igy igéretesnek td-
nik a kozkedvelt k6zépsé soron taldlhaté ajan-

latokkal kapcsolatban a vasarloknak kinalt le-
het&ség.

Lidl is trialling a reservation service in
the UK

Lidl is testing a new service in the UK: a “Click, Reserve
and Collect” system, which allows members of the Lidl
Plus loyalty scheme to reserve products from its popular
middle-aisle range. Customers can reserve the selected
items using the app, already two weeks before they go
on sale. The trial period started on 7 April with the Park-
side robot lawnmower. «

Szeptemberben bezdrja
online Uzletét az ALDI
Németorszdgban

2025. szeptember 30-an
bezérja kdzds online boltjat
az ALDI Nord és az ALDI
Sud, amelyben non-food
termékeket — példaul haz-
tartasi eszkozoket, multi-

; meédids cikkeket és butoro-
kat — kinalt. Az online shopot 2021 6ta kézo-
sen mukodtetd két véllalat a dontést azzal
indokolta, hogy a jovében a hagyomanyos
Uzletekre és az élelmiszer-kiskereskedelemre
kivannak koncentralni.

A vésarlok szeptember utolsé napjaig adhat-
nak le megrendeléseket, akiket a valtozas-

rol az ALDI hirlevélben, valamint a webolda-
|an tdjékoztat.

Az online bolt bezérdsa egyes médiabesza-
molok szerint 80 alkalmazottat érinthet, de az
ALDI ezt sem meg nem erdsitette, sem részle-
teket nem kozolt a munkavallalok jovojérdl.
A véltozés kizérélag az online tzletet érinti.

Aldi to close its online store in
Germany this September

On 30 September 2025 Aldi Nord and Aldi Stid will close
their online store, which offered non-food products
such as household appliances, multimedia goods and
furniture. The two companies have operated the online
shop since 2021, and justified the recent decision by
saying that they wish to focus on traditional shops and
grocery retail in the future. «

A Vandemoortele vdsarolja
meg a Bunge eurdpai
margarin Uzletagat

W
‘0 Vandemoortele

shaping a tasty future

A megallapodas értelmében a belga Vande-
moortele tulajdondba kertilnek a gyartoize-
mek, 800 alkalmazott, valamint 20 fogyasztoi
marka Németorszagban, Finnorszagban, Len-
gyelorszagban és Magyarorszagon.
AVandemoortele szerint az akvizicio lehetd-
séget biztosit arra, hogy Nyugat- és Dél-Euro-

pa utédn a vallalat tovabb bdvitse jelenlétét a
kozép-kelet-eurdpai és skandindv piacokon is.
A Bunge szdméra az eladas stratégiai dontés
volt: a vallalat a jovében az olajos magvak és
gabonafélék integralt értéklancaban, valamint
az olajok, emulgedldszerek és fehérjék B2B
alapanyag-dgazataban betdltott globdlis ve-
zet szerepére kivan dsszpontositani.

A Bunge margaringyartasi tevékenysége Eu-
répaban tébb mint 450 milli eurds értéket
képvisel.

A tranzakcid a versenyhatdsagi jévahagyasok
figgvényében 2026-ban zarulhat le.

Vandemoortele buys Bunge’s
European margarine business

As part of the deal the Belgian company Van-
demoortele will become the owner of the manufactur-
ing facilities, and take over 800 employees and 20 con-
sumer brands in Germany, Finland, Poland and Hunga-
ry. According to Vandemoortele, the acquisition will
enable the company to further expand its presence on
the markets of Central and Eastern Europe and Scandi-
navia. Bunge’s European margarine business is worth
more than EUR 450m. «

Kelet-Eurépdba exportdlja

sajat markds termékeit

az olasz Crai
Az olasz élel-
miszer-kiske-
reskedelmi
lanc, a Crai

stratégiai partnerséget kotott a kelet-eurdpai
Cortelazzival mint forgalmazéval, amelynek
értelmében Csehorszagba, Szlovékidba és
Magyarorszagra is eljuttatja sajat markas ter-
mékeit.

Olyan népszer( Crai markak, mint a Cuore
dell'lsola, La Rosa dei Gusti és a Piaceri Italia-
ni is elérhetdk lesznek a régidban. A termékek
a Cortelazzi Gzleteiben kilon kiemelt megje-
lenitést kapnak, az adott termékcsalddokhoz
igazodo egyedi promdcidkkal és 1atvanyos
bemutatokkal. Emellett a kivélasztott Crai-ter-
meékek a Cortelazzi hliségprogramjéba is be-
kertlnek.

A partnerség a disztribucion tul a marke-
tingstratégiat is érinti: kultéri hirdetések, ra-
diorekldmok, szérélapok és digitélis kampa-
nyok tdmogatjak az olasz izek népszerUsitését.
A kardcsonyi idészakban az autentikus olasz
gasztronomiat bemutatd pop-up Uzletek is
nyilnak Prégéban és Pozsonyban.

Italy’s Crai exports private label
products to Eastern Europe

Italian grocery retailer Crai has signed a strategic part-
nership with Eastern European distributor Cortelazzi, for
distributing its private label products in the Czech Re-
public, Slovakia and Hungary. Popular Crai brands such
as Cuore dell'lsola, La Rosa dei Gusti and Piaceri ltaliani
will also be available in the region. «

magazin

A\

2025/5 Jrade

WA

21




744444

22 JTrade ;.5 /5

- FMCG-hirek a Vlldgbél / FMCG news from all over the world

Tabldas KitKat csokolddékat
dob piacra a Nestlé
Romdnidban

ST _
2\ Nestle.

Jo étellel teljes az élet

A Nestlé Uj, 99 grammos KitKat tdblds cso-
kolddékat vezetett be Roméanidban a marka
hagyomanyos szeletes formatuma mellett.

A vegetdrianusok dltal is fogyaszthatd tarto-
sitoszer- és mesterségesszinezék-mentes, ro-
pogos ostyaval készilé tablas csokolddék ha-
romféle izben - dupla csokoladé, sés karamell
és mogyoro — érheték el.

Az NIQ adatai szerint a romaniai édességpi-
acon a legnagyobb értékbeli részesedéssel
(29%) a tablas csokolddék birtak 2024-ben.

Ez a piaci részardny az egy évvel kordbbihoz
képest 1,2 szézalékpontos ndvekedést jelez.
A gyarté allitdsa szerint a KitKat az elsé olyan
globélis marka, amely 100%-ban fenntartha-
t6 forrdsbdl szarmazé, Rainforest Alliance altal
tanusitott kakaot hasznal. Emellett az Uj KitKat
tablds csokolddék ujrahasznositott manyag
csomagolasban kertilnek a polcokra.

A véllalat becslése szerint Romanidban
2025-ben mintegy 17 millié darab KitKat
fogyhat.

Nestlé rolls out KitKat chocolate
tablets in Romania

Nestlé has launched a new 999 KitKat chocolate tablet
line in Romania, alongside the brand's traditional bar
format. Free from preservatives and artificial colours,
the products can also be consumed by vegetarians and
they are available in three flavours: double chocolate,
salted caramel and hazelnut. Nestlé estimates that
around 17 million KitKats will be sold in Romania in
2025. «

2,6 milliard eurds forgalmat
ért el az Allegro 2024-ben

allegro

7%-kal nott és 2,6 milliard eurds arbevételt ért
el alengyel Allegro online piactér 2024-ben.
A brutté aruforgalom (GMV) 10%-kal 15,3
millidrd euréra emelkedett, de a 718,8 mil-

li6 eurds (3 millidrd zlotys) korrigalt EBITDA is
18%-0s javuldst mutatott. Az Amazonnal és az
orosz piacterekkel nem szdmolva az Allegro
és a Zalando az egyetlen olyan eurdpai online
kiskereskedd, amely két szamjegyU millidardos
GMV-vel rendelkezik.

Az Allegro 1999-es induldsa 6ta jelentds ndve-
kedést ért el, és az elmult években Szlovékia-
ban és Csehorszagban is elindult. A cég célja,

hogy meghatarozé e-kereskedelmi szereplévé
véljon Eurépaban.

2025-re 16,7 millidrd eurés GMV-t és 2,85 mil-
lidrd eurds drbevételt var, az év masodik fe-
lében felgyorsitana nemzetkozi terjeszkedé-
sét, és emellett hirdetési bevételeit is novel-
ni kivanja.

Allegro realises EUR 2.6bn sales in

2024

Sales by Polish online marketplace Allegro grew by 7%
to reach EUR 2.6bn in 2024. Gross merchandise volume
(GMV) increased by 10% to EUR 15.3bn, but the adjust-
ed EBITDA of EUR 718.8m also showed an 18% improve-
ment. Excluding Amazon and the Russian marketplac-
es, Allegro and Zalando are the only European online
retailers with a double-digit billion GMV. 4

Az elsék kozott csatlakozott
a TikTok Shophoz a
Beiersdorf Németorszdagban

Beiersdorf

Marcius 31-tél Németorszagban is elérhetd-
vé valt a TikTok Shop, a kdzdsségimédia-plat-
form e-kereskedelmi funkcidja. A Nivea mar-
kat gyarto Beiersdorf az els6k kozott csatla-
kozott a platformhoz élve az Uj lehet6séggel,
hogy videdkon és él8 kdzvetitéseken keresz-
tul kdzvetlendl érje el a vésarldkat.

A Beiersdorf Ugy latja, hogy az e-kereskede-
lem a vdllalat szdmara leggyorsabban bévi-
|6 értékesitési csatorna. A TikTok Shopon vald
jelenléttel a Beiersdorfnak lehet6sége nyilt
most ezt a folyamatot tovabb erdsiteni és az
eladast a szérakozéssal elegyiteni — kilondsen
a fiatalabb generdcié korében.

ATikTok Shop, amelynek miikodését
Minchenbdl iranyitjak, becslések szerint akar
a német lakossag egynegyedét is elérheti.

Beiersdorf among the first in Germany
to join TikTok Shop

Since 31 March TikTok Shop, the e-commerce leg of the
social media platform, has been available in Germany.
Nivea manufacturer Beiersdorf was one of the first to
Jjoin the platform, taking advantage of the new oppor-
tunity to reach customers directly through videos and
live streams. Being present on TikTok Shop, Beiersdorf
has the opportunity to mix sales with entertainment —
especially for the younger generation. <

Tovdbb ndvekszik a holland
Action

//ACTION

A holland non-food diszkontlanc, az Action
tavaly 29%-kal novelte mikodési profitjat,
amely igy elérte a 2,076 millidrd eurdt, mikoz-
ben arbevétele 22%-kal emelkedett. A halézat
dinamikus bévitését idén is fenntartani igyek-

v8 keresked® naponta egy Uj Uzlet nyitasat
tervezi, és két Ujabb piacra is belép.

El6szor dprilisban Svajcban, majd a nyarat ko-
vetéen Roménidban nyilnak meg elsé Uzle-
tei, és a vallalat bejelentette, hogy 2026-ban
Horvétorszagban és Szlovénidban is megkez-
di mikodését.

Az Action a fenntarthatésagi célok terén is
elébbre |épett: révid tavu klimavédelmi valla-
lasait elfogadta a Science Based Targets kez-
deményezés (SBTI). A cég a sajat miikodésé-
bél szarmazd Uiveghazhatasu géazokat 2030-ra
az eddigi 60% helyett immar 75%-kal kivan-
ja csokkenteni, ugyanis mar most kozel jér az
eredeti célkit(izés teljesitéséhez.

Action continues to grow

Dutch non-food discounter chain Action increased its
operating profit by 29% last year to EUR 2.076bn, while
its sales turnover grew by 22%. Action plans to open one
new store a day and enter two new markets in 2025. It
will open its first shop in Switzerland in April, followed
by Romania after the summer, with plans to open stores
in Croatia and Slovenia in 2026. «

Uj h&zhoz szallitési
szolgdltatdst inditott
a Deliveroo

A Deliveroo Delive-
roo Express nevu Uj
szolgéltatasa az
Egyesdlt Kirdlysag-
ban és lrorszagban

. lehetéséget ad az
de"‘ueroo élelmiszerlancoknak
és kiskereskeddknek arra, hogy sajat online fe-
lUleteiken keresztll kindljanak azonnali hdzhoz
szallitast.
Az elsé partner a Tesco, amely [rorszagban
harom dublini Gzletében teszteli a szolgal-
tatdst a Tesco Whoosh égisze alatt. A vasar-
[6k 4,5 km-es korzetben tobb mint 3000 ter-
mékbdl rendelhetnek, és rendeléseiket akdr
45 percen belil hazhoz széllitva meg is kap-
hatjak.
A Deliveroo a logisztikat és a futarhalézatot
biztositja, mig az ligyfélkapcsolatokat tovébb-
rais a partnerek gondozzak.
A szolgéltatas célja, hogy a mai fogyasztéi el-
varasoknak megfeleléen nyujtson gyors és ké-
nyelmes vasarldsi élményt.

Deliveroo launches new home delivery
service

Deliveroo’s new Deliveroo Express service in the UK and
Ireland gives grocery chains and retailers the opportuni-
ty to offer instant home delivery through their own on-
line platforms. The first partner is Tesco, which is testing
the service in three of its Dublin stores under the Tesco
Whoosh banner. Shoppers can order from over 3,000
products within a 4.5km radius and have their orders
delivered to their door in 45 minutes. 4
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A Lidl Svdjc friss h(tott
termékeket is bevon
élelmiszermentd
programjdba
A Lidl Svdjc tovabb
bévitette élelmi-
szer-pazarlas elleni
programjat: mos-
tantél hitott friss
termékeket, példaul
sajtot, joghurtot és
friss hust is adoma-
nyoz a Tischlein deck dich és Schweizer Tafel
segélyszervezeteknek. A kereskedd kozlése
szerint a fagyaszhaté termékeket, igy példaul
a friss husokat a lejarat napjan lefagyasztjak,
hogy meghosszabbitsak eltarthatésagukat.
A kezdeményezés célja a réaszoruldk tdmoga-
tasa és az élelmiszer-hulladék csdkkentése.
2023-ban a Lidl Svajc tobb mint 500 tonna
élelmiszert adomanyozott, amivel korilbe-
[al 1,4 millié adag étel elkészitését tette le-
het6vé.
A vallalat 2030-ig a 2017-es szinthez képest
felére kivanja csokkenteni az élelmiszer-pa-
zarlast Uzleteiben. A kezdeményezést a leja-
ratkozeli termékekre vonatkozé drcsdkkentés
és élelmiszermentd csomagok (friss pékaru,
z0ldség-gyimalcs) 6sszedllitasa egésziti ki.

Lidl Switzerland adds fresh chilled
products to food rescue programme

Lidl Switzerland has stepped up its food waste preven-
tion programme by donating chilled fresh products
such as cheese, yogurt and fresh meat to the charities
Tischlein deck dich and Schweizer Tafel. In 2023 Lid|
Switzerland donated more than 500 tonnes of food,
contributing to the preparation of around 1.4 million
meals. Lidl seeks to halve food waste in its stores by
2030 compared to 2017. «

Megdupldzza sajat markds
kinalatat a Co-op Wholesale
800 000 fontos befekte-
téssel béviti a brit
Co-op Wholesale sajat
markas termékeinek
valasztékat annak érde-
kében, hogy a kiskeres-
keddknek még tébb
alapvet arucikket kindlhasson olyan &ron,
amely biztositja az 6 versenyképességuk
megtartasat.
A cél érdekében a vallalat a jelenlegi 50-r6l
tobb mint 100-ra névelné a legfontosabb ter-
mékvonalainak szamat, mikdzben szamos ter-
mék esetében a nagykereskedelmi arakat —
atlagosan 3%-kal — csokkentette.
A Co-op Wholesale szerint ez a lépés azért je-
lentés, mert hozzésedgiti a fliggetlen kiskeres-
keddket a fenntarthatd névekedés eléréséhez

azaltal, hogy a vasarloi igényeket kielégits, mi-
néségi sajat markas termékeket kindlhatnak
versenyképes aron.

Co-op Wholesale to double its private
label range

Co-op Wholesale is investing GBP 800,000 in the UK to
expand its private label range, in order to offer retailers
even more essential products at prices that will help
them remain competitive. Co-op will increase the num-
ber of its key product lines from the current 50 to more
than 100, while reducing wholesale prices on a number
of products by 3% on average. 4

Ujrahaszndalhato kenyeres
zsdkokat vezetett be
az Albert Heijn

Albert Heijn

Hatszaz hollandiai Uzletében vezette be Ujra-
hasznélhato kenyeres zsakjat az Albert Heijn,
amivel a pékségeiben hasznalt csomagold-
sok mUanyagtartalmét kivanja csokkenteni.

A 100%-ban Ujrahasznosftott pamutbdl ké-
szUlt, moshaté zsak péksitemények és kenyér
tarolasara is alkalmas, de akar kenyeres ko-
sarként is hasznalhato. A terméket tobb mint
700 vasarlo tesztelte bevezetése eldtt.

A lépés része a,Pékjeink ajanldsaval”kam-
panynak, amely a frissen sult pékdruk széles
kindlatara hivatott felhivni a figyelmet. Az ru-
hazlanc kinalatdban magas rost- és fehérjetar-
talmd, gluténmentes, kovaszos, valamint sor-
f6zdei melléktermékekbd! készilt un. Mattise
kenyerek is megtaldlhatok.

Albert Heijn introduces reusable bread
bags

Albert Heijn has rolled out reusable bread bags in 600
stores in the Netherlands, in a bid to reduce the plastic
content of packaging used in its bakeries. The washable
bag is made from 100% recycled cotton and can be
used to store pastries and bread — or as a bread basket.
The product was tested by more than 700 customers
before the launch. «

Aluminiumpalackos bort
vezetett be a brit ALDI

Aprilis kdzepétd| alu-
miniumpalackos sajat
markas borral bévdlt
az ALDI kindlata az
Egyestilt Kirdlysagban
— elséként a brit szu-
permarketek kozott.
Az Uj Costellore Pinot
- Grigio csomagolasa
95 grammos, igy kozel 75%-kal kénnyebb,
mint a hagyomanyos Uvegpalack, raadésul

teljes mértékben Ujrahasznosithato.

A fenntarthaté csomagolési megoldast a disz-
kont a Broadland Drinks klimabarat csomago-
lasi szolgéltatoval kozosen fejlesztette.

Mivel a borok karbonldbnyomanak legna-
gyobb részéért maga a palack felel, ezért az
aluminium hasznaélatdval jelentésen csdkkent-
het a kdrnyezeti terhelés, mikdzben az Uj
csomagolds jobban igazodik a kérnyezetbarat
alternativakra vonatkozd igényekhez is.

Az ALDI UK szerint az ilyen tipusu Ujitasok se-
gitik a fogyasztokat abban, hogy szamukra
fontos dolgokban felelés dontéseket tudja-
nak hozni.

Aldi launches private label wine in
aluminium bottles in the UK

In mid-April Aldi introduced private label wine in alu-
minium bottles in its UK stores — a first among UK super-
markets. The new Costellore Pinot Grigio weighs 95g, so
itis 75% lighter than a traditional glass bottle and is
fully recyclable. Lidl has developed the sustainable
packaging in partnership with climate-friendly packag-
ing company Broadland Drinks. «

Fenntarthato fagylaltot
dob piacra az Auchan
Portugdligban

#uchan

Az Auchan Portugdlia a helyi O Gelado mar-
kdval egytttmUkddve az élelmiszer-pazarlasra
megoldast kindlo Uj, vegan banan-kdkusz iz(
fagylaltot vezet be kinalatdba. A termék tul-
érett, egyébként kidobasra itélt bananok fel-
hasznaldsaval készil, és az druhdzldnc ugy be-
csuli, hogy induldskor mintegy 6500 banant
menthet meg a kezdeményezéssel. A fagylalt
65%-ban banant, azaz dobozonként korilbe-
|Gl mésfél mentett banant tartalmaz.

A banénban taldlhato triptofan segitheti a
stressz és szorongas csokkentését, antioxidan-
sai pedig betegségek megel6zésében lehet-
nek hasznosak.

Az Uj termék illeszkedik az Auchan megma-
radt élelmiszerek Ujrahasznositasat a minéség
és elérhet6ség megtartasa mellett célul kitd-

Nem ez az elsé ilyen terméke a lancnak: ko-
rabban mar maradék kenyérbdl készilt sért és
mas gylimolcsalapu jégkrémet is kinalt.

Auchan launches sustainable
ice cream in Portugal

Auchan Portugal has teamed up with local brand O
Gelado to launch a new vegan banana-coconut fla-
voured ice cream as a solution to food waste. The prod-
uct is made using ripe bananas that would otherwise
be thrown away, and the chain’s estimation is that it
will save around 6,500 bananas right at launch. The ice
cream contains 65% banana — about one and a half
saved bananas per box.
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2026-ig bezdrja 6sszes
belgiumi Uzletét a Cora

A Cora hipermar-
ketldnc 2026 elejé-
ig bezdrja mind a
hét belgiumi aru-
hazat, ami révén
kozel 1800 munka-
hely kertl veszély-
be. A tulajdonos Louis Delhaize Csoport sze-
rint a dontést a vasarlderd csdkkenése, az on-
line kereskedelem térnyerése, a hipermarket
modell elavuldsa és a belga munkatgyi sza-
balyozas indokolja.
A vallalat évek 6ta jelentds veszteségeket ter-
mel, és nem taldlt olyan vevét, aki a jelen pi-
aci korllmeények kozott a teljes operaciot at-
venné.
A hipermarketek 2026-ig nyitva maradnak, de
a hozzdjuk tartozé bevasarlokdzpontokat az
eurdpai ingatlanfejleszté Mitiska REIM veszi at,
és Ujitja fel kisebb méretli bérbe adhato egy-
ségekre bontva. Az eladasbol szarmazo be-
vételbdl a cég a szerkezetétalakitas koltsége-
it tervezi fedezni.

Cora to close all Belgian stores
by 2026

Hypermarket chain Cora is going to close all seven of its
stores in Belgium by the beginning of 2026, putting
nearly 1,800 jobs at risk. According to the owner the
Louis Delhaize Group, the decision is motivated by fall-
ing purchasing power, the rise of online retail, the out-
dated hypermarket model and Belgian labour regula-
tions. «

Az egészséges tdaplalkozdst
népszerUsiti a Mercadona

Az egészséges taplalkozas irdnti elkotelezett-
sége jegyében a spanyol Mercadona 2024-
ben tobb mint 500 termék cimkéjét frissitette,
és 2025-ig tovabbi 2500 csomagoldson tervez
javitasokat — nagyobb betliméret és atlatha-
tébb formazas alkalmazasaval, valamint stan-
dardizalt tdpanyagtablazatok és adagonkénti
tdpanyag-informéaciok feltintetésével.

A vallalat Gzleteiben praktikusabb formatu-
mokat is — példaul héjas didféléket — kinal,
emellett a legkulénbézébb elkészitési (grille-
zés, air fryer) médokat segitd instrukcidkat tar-
talmazdé cimkéket alkalmaz.

A vallalat,Your Balanced Basket” kezdeménye-
zése az egészséges taplalkozasra 6sztdnzé ja-
vaslatokat és recepteket tesz kozzé.

A termékek tapértékének javitasa céljabdl a
Mercadona a beszdllitokkal is egylttmko-
dik, de vasarloi szervezetekkel, dietetikusokkal
is egyltt dolgozik azért, hogy eréfeszitései tu-
doményosan megalapozottak legyenek.

MERCADONA

Mercadona promotes healthy eating

As part of its commitment to healthy eating, Spanish
retail chain Mercadona updated the labels of more
than 500 products in 2024 and plans to update 2,500
more in 2025 - with larger font sizes and clearer format-
ting, standardised nutrition tables and nutrition infor-
mation per serving. Mercadona’s “Your Balanced Bas-
ket” initiative publishes suggestions and recipes to en-
courage healthy eating. «

Vilagszerte 11%-kal
csoOkkentette vizfelhasznd
a Heineken

mérsékelte a

fHani ’ : WARE
Heineken vizfel-

Heineken® hasznalasat glo-

balis szinten. Vizhatékonysagi programjat 56
gyaraban - kdztik Olaszorszagban és
Brazilidban - vezette be, ahol a vizfelhaszné-
ldsban 13%-os, illetve 9%-0s csokkenést ért el.
A véllalat éltal alkalmazott fejlett technold-
gidk — Etiépidban példaul zart rendszer( for-
ditott ozmdzis, Mexikoban pedig vizkezelési
optimalizalds — szintén jé eredményeket ho-
zott. A véllalat a legjobb gyakorlatokat sajat
globdlis platformjan osztja meg, ezzel el6-
segitve a folyamatos tanulast és megvalo-
sftast.

A Heineken célja, hogy a vizhidnyos térségek-
ben 2030-ra minden egyes el&allitott liter sor
utan 1,5 liter vizet pétoljon vissza a helyi viz-
bézisokba. 2024-ben a véllalat mér az arpa és
a komld 75%-4t a vizgazdalkodas szempontja-
bdl is fenntarthatd forrasbdl szerezte be.

Aasat

2018-hoz képest
tavaly 11%-kal

Heineken curbs global water use

by 1%

Heineken reduced its water use by 11% globally last year
compared to 2018. The brewing company implement-
ed its water efficiency programme in 56 factories, in-
cluding in Italy and Brazil, where it has achieved water
use reductions of 13% and 9%, respectively. In wa-
ter-stressed regions Heineken's objective is to replenish
1.5 litres of water in local watersheds for every litre of
beer produced by 2030. «

A Royal Maillel egyUtt
telepit csomagautomatdakat
Uzleteibe a Sainsbury’s

Sainsbury’s

Hosszu tavu egylttmUkodésre lépett a
Sainsbury’s és a Royal Mail, melynek eredmé-
nyeképpen csomagautomatdkat helyeznek
Uzembe a brit szupermarketldnc tzleteiben
orszagszerte. A Sainsbury’s az elsé brit Gzlet-
lanc, amely csatlakozott a Royal Mail gyorsan
bévilé csomagatvételi haldzatahoz

A tavaly decemberben inditott automatarend-
szer célja, hogy megkénnyitse a csomagfeladast

és -atvételt, kilondsen a hasznaltcikk-piacon ak-
tiv értékesiték szamara. A hat Sainsbury’s Uzlet-
ben mér most is miikodé automaték hamaro-
san csomagatvételi lehetdséget is kindlnak.

A hét 7 napjan elérhetd szolgaltatds cimke-
nyomtatast is és QR-kddos egyszerUsitett keze-
|ést tesz lehetévé, igy akdr vasarlaskor is gyor-
san elintézhetd a csomagkuldés vagy -atvétel.

Sainsbury’s partners with Royal Mail
to install parcel lockers in stores

Sainsbury’s and Royal Mail have entered into a long-
term partnership that will see the installation of parcel
lockers in the British supermarket chain's stores nation-
wide. Sainsbury’s is the first UK chain to join Royal Mail's
rapidly expanding parcel delivery network. The service is
already up and running in six Sainsbury’s stores.

Természetes kozmetikum
mdarkdt vasdrolt a brit
Unilever

EMT R Az Unilever felvasérolta
az elsésorban utantolt-
heté dezodorjairdl is-
mert brit Wild testapola-
si markat, dm az akvizicio
pénziigyi részleteit nem
hozta nyilvanossagra.

A 2020-ban alapitott vallalat mianyagmentes
csomagoldsu prémium dezodorokat, ajakdpo-
l6kat, tusflrddket és kézmosdkat forgalmaz,
féként az Egyesult Kirdlységban, Eurépaban

és az Egyestilt Allamokban. Termékei névényi
Osszetevékre épiilnek, és a marka sajat online
Uzletében, digitélis piactereken, valamint a
kiskereskedelemben is kaphaték.

A furdészobaban az egyszer hasznalatos md-
anyagokat vonzo és innovativ testapolasi ter-
mékekkel helyettesiteni vagyd markat az Uni-
lever szdméra innovativ formuldi, fenntarthatd
csomagoldsa és erételjes kdzosségi média je-
lenléte tette kiemelkedévé.

Unilever acquires British natural
personal care brand

Unilever has acquired the British personal care brand
Wild, known primarily for its refillable deodorants. Wild
was established in 2020 and sells premium deodorants,
lip balms, shower gels and hand washes in plastic-free
packaging, mainly in the UK, Europe and the US. Its
products are made with plant-based ingredients and
are available in the brand’s own online store, at digital
marketplaces and in retail. «

300 uj Uzlet nyitasat tervezi
a Jerénimo Martins 2025-ben

A portugal Je-

']cl'(‘)lli.lll() rénimo Martins
l‘lalttllls kiskereskedel-

mi csoport
1,1 millidrd eurés beruhazést tervez 2025-re,
féként Lengyelorszagban és Kolumbidban.
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A cél tdbb mint 300 Uj Uzlet megnyitasa: 130-
150 Biedronka Lengyelorszagban és 150 Ara
Kolumbidban, ahol tovabbi 70 korabbi Col-
subsidio bolt integrélasa is varhato. A vallalat
mindkét orszagban Uj disztribucids kézponto-
kat is tervez létesiteni.

Portugélidban a tervezett bévités visszafogot-
tabb lesz mintegy 12 Uj Pingo Doce Uzlet nyi-
tasaval, valamint tovabbi 50 Pingo Doce és
250-275 Biedronka bolt felujitaséval.

A villalat célja, hogy 2030-ra elérje az 50 mil-
lidrd eurds arbevételt, ami jelentds ndveke-
dést jelentene a 2024-es 33,5 millidrdhoz ké-
pest. Ennek kulcsfontossagu eleme lehet az
agrar-élelmiszeripari Gzletdg, amelybe a vélla-
lat az elmult évtizedben komolyabb befekte-
téseket eszkdzolt.

Jeronimo Martins targets 300 store
openings in 2025

Portuguese retail group Jerénimo Martins plans to in-
vest EUR 1.1bn in 2025, mainly in Poland and Colombia.
The goal is to open more than 300 new stores: 130-150
Biedronka stores in Poland and 150 Ara stores in Colom-
bia, where a further 70 former Colsubsidio stores will be
integrated. The group also plans to open new distribu-
tion centres in both countries. <

Jelentés mértékben
bdvitette sajat markads
kinalatat a spanyol Makro
406 Uj sajat markas ter-
mékkel bévitette kindla-
tat a Makro Spanyolor-
szagban a 2023/2024-
es pénzlgyi évben, igy
mér tébb mint 6000
ilyen terméket kindl a
METRO Chef, a METRO Professional, a METRO
Premium, a Rioba és az Aro markak alatt.

A sajat markas aruk a vallalat célkitlizése-

it meghaladva immar az eladdsok tobb mint
38%-4t adjak. A ndvekedés hajtémotorja a
Makro innovécids fékusza és az volt, hogy a
kereskedd minéségi termékeivel — féként a fa-
gyasztott és friss hisokkal, valamint professzi-
onalis konyhai eszkdzokkel — és versenyképes
araival valédi értéket kindlt HoReCa-vasarloi-
nak. A Makro lett az els¢ METRO-leanyvallalat,
amely elérte a csoport 2030-ra kitlizott céljat,
a 35%-0s sajat markas aranyt.

A Planta Thinko, a Makro innovaciés kdzpont-
ja kulcsszerepet jatszik ebben a stratégiaban:
2024-ben 165 terméket tesztelt, amelyek ko-
zUl tébb mint 100-at a visszajelzések alapjan
tovabb is fejlesztettek.

Makro Spain expands private label
offering

Makro added 406 new private label products to its
assortment in Spain in the 2023-2024 financial year,
bringing the total to over 6,000 under the Metro Chef,

Metro Professional, Metro Premium, Rioba and Aro
brands. Private labels now account for more than 38%
of sales, exceeding the company’s target. This growth
has been driven by Makro’s focus on innovation and the
company’s ability to offer real value to its HoReCa cus-
tomers. @

Hat milliagrd dolldrbdl
béviti haldzatdt Mexikdban
a Walmart

Walmart - -

Uzlethalozatanak jelentds bévitését tervezi

a Walmart Mexikéban, amire 2025-ben t6bb
mint 6 milliard dollart fordit mintegy 5500
munkahelyet teremtve.

A Walmart de México y Centroamérica (Wal-
mex) jelenleg tébb mint 3200 Gzletet mikod-
tet az orszag 32 éllaméban a Bodega Aurrera,
Sam's Club, Walmart Supercenter és Walmart
Express lancokban. A vallalat az elkévetkezé
6t évben 1500 tovabbi tzlettel bévitené ha-
l6zatat, melyek kézil a ndvekedés szempont-
jabdl a Bodega Aurrera keril majd a kozép-
pontba.

Emellett két korszerU disztribuciés kdzpont

is épul a Bajio régidban és Tlaxcala allamban,
ahol mesterséges intelligencia és robotika té-
mogatja majd a logisztikai folyamatokat.

A Walmex elkotelezett a mexikoi gazdasa-

gi fejl6dés mellett. A kereskedé beszallitéi ha-
|6zatat tobb mint 33 000 cég alkotja, ame-
lyek 85%-a kis- és kozépvallalkozas, az ltala
eladott termékek 83%-a pedig mexikoi gyar-
tasu.

Walmart to invest USD 6bn in network
expansion in Mexico

Walmart is planning a major expansion of its store
network in Mexico, investing more than USD 6bn in
2025 to create around 5,500 jobs. Walmart de México y
Centroamérica (Walmex) currently operates more
than 3,200 stores in 32 states across the country
through its Bodega Aurrera, Sam'’s Club, Walmart Su-
percenter and Walmart Express chains. In the next five
years Walmart plans to expand its network by 1,500
additional stores. «

Stratégiai megdllapoddst
kotott a Temu és a DHL

A kinai PDD Hol-
dings tulajdona-
ban 4llo Temu és

ey ) 7/ A

= A A GEE— aDHLGroup
az europai
Jlocal-to-local”

szolgaltatast erésitené, valamint a kkv-k nove-
kedését tdmogatna a kontinensen és azon is
tul Uj egylttmkaddésével. A megallapodds
értelmében a DHL logisztikai szaktudasaval

tekintettel a raktarhalézat bévitésére és a
gyorsabb szallftasra.

ATemu most kihasznalja az EU 150 eurds vam-
kliszobét, amelyet varhatdan harom éven be-
[0l eltorolinek, ezért mar most elkezdte eurd-
pai raktarbazisainak kiépitését, hogy gyorsabb
kiszallitast tudjon helyben biztositani. A valla-
lat célja, hogy a jovében az eurdpai forgalom
80%-ban local-to-local értékesités legyen.

A DHL az EMEA régidban is tdmogatja majd

a Temu ndvekedését. A kozos cél a logisztikai
hatékonysag fokozasa, valamint a megfelelés
és fenntarthatdsag biztositasa.

Temu and DHL sign strategic
agreement

Temu and the DHL Group will strengthen local-to-local
services in Europe, and support the growth of SMEs on
the continent and beyond with a new partnership. Un-
der the agreement DHL will add its logistics expertise to
Temu's European operations, with a focus on expanding
the warehouse network and faster delivery. Temu’s goal
is to have an 80% share for local-to-local sales in Temu’s
European sales in the future. «

Uj energiaitalokkal béviti
kindlotdt a Starbucks
az USA-ban

A Starbucks Uj ener-
giaital-termékcsalad-
az amerikai RTD-ita-
lok piacén. Az Uj
Starbucks Iced
Energy haromféle iz-
ben — tropusi barack,
gorogdinnye-twist és dfonyas limonadé —
érhetd el.

A szénsavas, novényi alapu koffeint (160 mg)
tartalmazo italok célja a szellemi frissesség ta-
mogatdsa cukormentes formdaban. A dobo-
zonként mindossze 5 kalériat tartalmazo ita-
lok élelmiszerboltokban kaphatok orszag-
szerte.

A Starbucks t6bb mint 30 éve mkadik egyutt
a PepsiCoval sajat termékei RTD-valtozatai-
nak forgalmazasa kapcsan a North American
Coffee Partnership égisze alatt.

A Starbucks az dltala idézett Mintel adatok-
ra hivatkozva Ugy latja, hogy az energia-
ital-piac jelentés névekedés elétt all, és az
4gazat forgalma 2028-ra elérheti a 30 milli-
ard dollart.

™

New energy drinks from Starbucks in
the US

Starbucks is strengthening its position on the RTD bev-
erage market in the US with a new range of energy
drinks. The new Starbucks Iced Energy is available in
three flavours: tropical peach, watermelon twist and
blueberry lemonade. Containing 160mg of carbonated,
plant-based caffeine, the drinks are designed to support
mental freshness in a sugar-free form. «

WA
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MinOség a racsokon

A hozzdadott érték, a prémium mindség, a kényelmi
szempontok Ujra elétérbe kerutltek a stabilizalodd
grillpiacon. Bar a takarékoskodds itt is tetten érhetd

- olcsébb beszerzési forrasok, kisebb méretek
formdjdban -, a grillezés mint szabadidés tevékenység
azért mégsem a megtakaritdsok fé terepe. A piac
szerepldi is igy készllnek az idei szezonra.

ehezen indult be, de aztan utol-
N érte magat a 2024-es grillszezon.

A hlivosebb tavasz utan forré nyar
kovetkezett, és az inflacié hatésa fokoza-
tosan lecsengett, réadasul az alapanyag-
arak is stabilizdlodtak a szezon kezdetén.
— Arszintek tekintetében a piacon eny-
he ndvekedés volt tapasztalhatd, ami az
alapanyag- és energiakoltségek alakula-
sahoz igazodott. A volumenek tekinte-
"N tében a prémium
és kényelmi termé-
kek irdnti kereslet
novekedett, mig
az alacsonyabb ar-
kategoridju termé-
kek esetében mér-
sékelt csokkenés
volt megfigyelhetd.
Profitabilitds szem-
pontjabol a maga-
sabb hozzdadott
értékkel rendelke-
76 termékek bizonyultak a legstabilabb
szegmensnek — foglalta ¢ssze a trende-
ket Bukovenszki Beata, a Gallicoop Zrt.
belkereskedelmi osztalyvezetéje. — A ke-
reskedelmi partnerek részérél fokozodd
rugalmassagot és egyittmukodési haj-
landdsagot tapasztalunk, kiilondsen a
promaocios stratégiak terén. Az akciok és
arkedvezmények tovébbra is meghata-
rozd szerepet jatszanak, de az edukacios
kampdnyok és a digitalis marketing egy-

Bukovenszki
Bedta
belkereskedelmi
osztélyvezetd
Gallicoop

Szerz6: Szalai Ldszlé

re nagyobb hangsulyt kap. A hosszabb
tavu trendek kozé tartozik az izesitett ter-
mékek iranti ndvekvd kereslet, valamint
az online csatornédkon torténd értékesi-
tés er6sodése.

A méreten spérolnak,
nem az izeken

A piac szerkezetében jelentds aranyelto-
l6das nem tortént.

- Elmozdulds figyelheté meg a kisebb ki-
szerelések irdnydba, amely a haztartasok
vasarloerejének valtozdsara reflektdl - jelzi

%%z . o .

Bukovenszki Bedta. — A sajat markas ter-
meékek piaci részesedése tovabbra is jelen-
tés, de a gyartoi markék esetében a ming-
ségi és fenntarthatdsagi szempontok egy-
re fontosabb szerepet kapnak a vasarloi
dontésekben.

Ez olyannyira igy van, hogy példaul a
Wiesbauer-Dunahusndl a sajat markas
grilltermékek forgal-
ma Vvisszaesést mu-
tat a markatermé-
kek ellenében.

- A magyar fo-
gyaszté konzerva-
tiv — allapitjia meg
e Kazai Zsolt, a Wies-
bauer-Dunahus Zrt.
értékesitési vezets-
je. — Bar kiprébalja
az Ujdonsagokat, egzotikus variansokat,
de uténa visszatér a jol bevalt izekhez,
mint példaul a paprikés, a borsos vagy a
sajtos grilltermékek. Amit viszont valto-
zatlanul kedvel, azok a mix csomagok.

E PMREETTEY R

Kazai Zsolt
értékesitési vezetd
Wiesbauer-Dunahus

Az érdekl6dés az egyedi izesitésl és prémium grilltermékek irdnt ndvekszik

Quality on the grill

The 2024 barbecue season got offto a
slow start, but then it gained momen-
tum. A cooler spring was followed by
a hot summer, and the effects of infla-
tion have gradually subsided. "As re-
gards volume sales, demand for pre-
mium and convenience products in-
creased, while a moderate decrease
was observed for products in the low-

26 Trade 5555/ //

er price range. In terms of profitability,
products with a bigger added value
proved to be the most stable segment’,
summarised Bedta Bukovenszki, head
of domestic sales at Gallicoop Zrt.
Saving on size, not flavours

There has been a shift towards small-
er pack sizes, reflecting the chang-

ing purchasing power of households.

"Hungarian consumers are conserv-
ative. Even ifthey try new and exotic
product versions, finally they return to
the tried and tested flavours, such as
grilling products with paprika, black
pepper or cheese. People really like
mix packs’, informs Zsolt Kazai, sales
manager of Wiesbauer-Dunahus Zrt.
Zsuzsa Takdcsné Rdcz, sales director

of Pdpai Hus Kft.: “Due to the growing
market weight of discount supermar-
ket chains, last season our company
paid special attention to increasing
the number of its branded products in
these stores. Consumption habits are
also transforming, with people show-
ing a growing interest in unique fla-
vours and premium grilling products”.
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A haztartasok vésdrléerejének voltozosa miatt elmozdulas
figyelheté meg a kisebb kiszerelések iranydaba

A Papai Hus grill-
termékei mind sa-
jat markas, mind
pedig brandter-
mékként jelen van-
nak a kiskereske-
delmi halézatok-
ban.

— Az értékesitési
struktura valtoza-
sai egyre inkabb a
diszkontlancok ira-

Tokccsne Rdcz
Zsuzsa
kereskedelmi igazgato
P&pai Hus

nyaba mutatnak
— konstatélja Ta-
kdcsné Racz Zsu-
7sa, a Papai Hus
Kft. kereskedel-
mi igazgatdja. —
A diszkont halo-
zatok piaci sulya-
nak ndvekedése
miatt vallalatunk
a tavalyi szezon-
ban kiemelt fi-
gyelmet forditott
arra, hogy a mar-
katermékei na-
gyobb szédmban
legyenek jelen
ezekben az Uzle-
tekben. A fogyasztéi szokasok is forma-
|6dnak: az érdeklédés az egyedi izesitésU
és prémium grilltermékek irdnt névekszik,
mikdzben a kisebb kiszerelések is egyre
keresettebbek.

Alapanyag

megbizhatd forrdsbdl

A Bonafarm huségazat PICK friss sertéshus-
sal biztosit kivald mindséqui friss husalap-
anyagot a grillezni vagyd, de az otthoni el-
készitésre szavazd fogyasztok szaméra.

FEL A
NRA!

FRANCIA FURT
hot dog kifli

— Az élelmiszer bizalmi termék, nem
csoda, hogy a vasarlok szeretnek tel-
jesen tisztdban lenni az asztalra kerUlt
étel eredetével. A PICK friss hus logo-
val ellatott, fekete talcés, prémium friss
hus termékek legnagyobb elénye a szi-
goru eléirdsoknak vald megfelelés és

a teljes nyomon kovethetéség — eme-
li ki Matyasovszky
Tunde, a Bonafarm
Zrt. senior brand
managere (Valdor
& Pick Friss HUs). —
Termékeink magas
hozzaadott érték-
kel rendelkezé hu-
sok, melyek olyan
sertések husabol
készllnek, amelyek
a teljes élettarta-
muk alatt kizarélag
GMO-mentes takarmanyt fogyasztanak.
Az éllatok felelés antibiotikumhasznalat
mellett, antibiotikummentes takarma-
nyokkal etetve, magas allatjoléti kortl-
mények kozott nevelkednek.

A PICK Prémium Friss husok kozt az egyik
legnépszer(ibb grillhds a sertéstarja és

az oldalas, mivel ezek zsirral atszétt his-
részek, amelyek konnyen elkészitheték.

Matyasovszky
Tonde
senior brand manager
(Valdor & Pick Friss Hus)
Bonafarm
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A vastagon szeletelt tarja mellett most
mar a vékony tarja is megtaldlhaté a va-
lasztékban. A husok elére felszeletelve ke-
rilnek csomagoldsra, igy az el6készile-
tekre szant id¢ is lerovidithetd, és akkor is
finomak maradnak, ha frissen fliszerezve
sttjuk ¢ket. A BBQ izek szerelmesei a szin-
tén eldre szeletelt PICK sertésoldalasbol is
igazan inycsiklando ételeket készithetnek.
— A piacon egyedinek szamito PICK
Prémium Friss hus termékeinket ATL
image kommunikaciéval, illetve latha-
tdsdgot biztositd instore aktivitasokkal
tdmogatjuk, a kiemelt fontossaggal bi-
ré grillidészakban is — jelzi Matyasovsz-
ky Tinde.

Kolbdszok utdn
elére pdcolt husok

A GALLICOOP Zrt. az idei szezonban a
mar jol bevalt grillkolbdszok mellett elSre
pacolt grillhusokat is kindl, amelyek nem-
csak izvildagukban, hanem egészséges
Osszetevoik révén is megfelelnek a mo-
dern fogyasztéi elvardsoknak. Termékfej-
lesztéseik soran fenntarthatdsagi szem-
pontokat is figyelembe vettek, igy a cso-

‘o %.. s
2 . o N ¥/
A sajat mdrkds termékek piaci részesedése tovdbbra is jelentds, de

a gydrtdéi mdarkdak esetében a mindségi és fenntarthatésdgi szempontok
egyre fontosabb szerepet kapnak a vdsarléi dontésekben

magolasi megoldésaik tovabb fejlédtek,
csokkentve az 6koldgiai labnyomukat.

— A grilltermékek népszerUsitésében
varhatdan az ATL- és BTl-eszkodzok kom-
binacidja hozhatja a legjobb eredmé-
nyeket — mondja Bukovenszki Beata.

— A televizids és online kampényok, va-
lamint a kozosségimédia-jelenlét ers-
sitése mellett kiemelt figyelmet fordi-
tunk az instore promacidkra és a kostol-
tatdsokra, amelyek kdzvetlen fogyasztoi
visszajelzéseket generdlnak. Idén valto-
zatlanul stabil, kiegyensulyozott keresle-
tet varunk, rugalmas arképzéssel és cél-
zott promaocidkkal igyekeziink a piaci
igényekhez igazodni.

Az idei szezonban tovabb novelik a di-
gitalis jelenlétet, influencer kampanyo-
kat és edukacios tartalmakat alkalmazva,
amelyek segitik a fogyasztdkat a termé-
kek megismerésében és felhasznalasa-
ban. A kereskedelmi partnerekkel kozos
aktivitasokra is nagy hangsulyt helyez-
nek, hogy minél szélesebb korben elér-
jék a célkdzonséget, és tovabb erdsitsék
a GALLICOOP és a GALLIO mérkapozicié-
jata piacon.

Stuttgarti izvaridciok

A Wiesbauer-Dunahus Zrt. grillforgalma
a magyar piacon a tavalyi év nehezité té-
nyezdi ellenére tdbb mint 9%-kal nétt, és
az eladott volumen is 7%-kal emelkedett
2024-ben, adja hirdl Kazai Zsolt. Ez azért
is jo hir, teszi hozza, mert minimdlis mér-
tékben ugyan, de emelték az éraikat.

— Idén haromféle Uj termékkel bévitjik
palettdnkat — jelenti be az értékesfté-

si vezetd. — Ugy gondoltuk, ha mér Ma-
gyarorszagon a Wiesbauer rendelkezik

a legszélesebb grilltermék-valasztékkal,
lépjiink a gazra. Igy szilettek meg a 250
g-os Stuttgarti fehér grillkolbasz testvé-
rei. [dén ez a kedvelt fehér grillkolbdsz
baconos, sajtos és sajtos-baconds izben
is elérhetd lesz, szintén 250 grammos ki-
szerelésben.

Eladasosztonzés tekintetében a cég ma-
rad a jol bevalt akcios aktivitasndl partne-
reikkel egytttmuikodve, és tovabb erésiti
jelenlétét a social medidban.

Kulsé-belsé megujulds

A 2025-6s szezonra a Papai Hus meg-
Ujult kulsével és belsé fejlesztésekkel ké-
szUl. Ennek részeként a véllalat bemutatja
Uj grilltermékcsaladjat, a GrillMe markat,
amely négy fzvaridnsban, 240 g-os kisze-
relésben kerll a piacra: Széritott paradi-
csomos-sajtos grillkolbész, Jalapeno pap-
rikds-chilis grillkolbdsz, Fokhagymas grill-
kolbasz, Mézes-gydmbéres grillkolbasz.
A termékpaletta bévitésével a vallalat
célja, hogy még szélesebb fogyasztoi ré-
teget szélitson meg, kilonos tekintettel
a kulonlegesebb fzvildagot keres® vasar-
|6kra.

- A grilltermékek piaca eltéré kommuni-
kécios stratégiat igényel, mint a hagyo-
manyos huskészitményeké — jegyzi meg
Takacsné Racz Zsuzsa. — A Papai Hus
ezért elsésorban online fellleteken erdsi-
ti jelenlétét, kiemelt hangsulyt fektetve a
gasztrobloggerekkel és influenszerekkel
valo egyUttmkodésre. A markaépités és
a fogyasztoi elérés szempontjabdl a di-
gitalis térben vald aktiv jelenlét kulcsfon-
tossagu szerepet tolt be az idei szezon
marketingtevékenységében. /

Ingredients from reliable sources
“Food is all about trust, so it is no won-
der that consumers like to be fully
aware of the origin of the food they are
putting on the table. The biggest ad-
vantage of the black-tray, premium
fresh meat products bearing the PICK
fresh meat logo is their compliance
with strict standards and full traceabil-
ity. Our products are made from meat
from pigs fed only non-GMO, antibiot-
ic-free feed’, emphasises Tlinde Matyas-
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ovszky, senior brand manager of Bon-
afarm Zrt. (Valdor & Pick Fresh Meat).
One of the most popular grilling prod-
uct from PICK Premium Fresh Meats

is pork loin and ribs. This season GAL-
LICOOP Zrt. is offering pre-marinated
grilling meats in addition to its well-es-
tablished grilling sausages, which meet
modern consumer expectations not
only in taste but also in terms of healthy
ingredients. They have also taken sus-
tainability into account in their innova-

tion work, so the company’s packaging
solutions have been upgraded to have
a smaller ecological footprint.
Flavour combinations from Stutt-
gart

This year Wiesbauer-Dunahds Zrt. is
adding three new products to its as-
sortment: the popular 250g Stuttgart
white grill sausage is now available
in bacon, cheese and cheese-bacon
variants too. In sales promotion the
company will stick to its well-estab-

lished promotional activities, in col-
laboration with its partners, and fur-
ther strengthen its presence on social
media. Pdpai HUs is preparing for the
2025 season with a new look and new
products. The company is launching
its new GrillMe brand, which will come
out in four flavours in 240g size: dried
tomato and cheese grilling sausage,
jalapeno pepper and chilli grilling sau-
sage, garlic grilling sausage, and hon-
ey and ginger grilling sausage. 7
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még tobb iz, még nagyobb vdlaszték 2025-ben!

Ahogy bekdszont a jo idd, egyre tobben gyUlnek dssze

a kertben, hogy pardazslo racsok felett suld finomsdagokat
készitsenek. A PENNY idén még vonzobb grillkindlattal
készUl, hogy mindenki megtaldlja a sajat izléséhez
legjobban il alapanyagokat, legyen szé husimadokrol
vagy a kénnyedebb fogdsokat kedveldkrél.

B6vUI6 kindlat, szines hazai
z6ldségek és gyumolcsdk

A 2025-6s szezonban a PENNY 32 kilon-
b6z¢ grillterméket kindl a halak, a grill-
kolbdszok és a husfélék kategdridjaban.
Az allando kinalatba bekerultek uj, pa-
colt hustermékek és egzotikusabb izek
is, igy a grillezés igazi kulinaris kaland-
da valhat.

A PENNY elkotelezett a hazai termé-
kek irdnt, ami a vasarlok szamara is egy-
re fontosabba valik, kilonods tekintet-
tel a friss zoldségekre és gylimolcsokre.
A PENNY ezért évrél évre elsdéként hoz-
za forgalomba a magyar termést. A friss,
itthonrol vélogatott, zamatos termékek
elengedhetetlen szerepléi a kdnnyed
nyari grillezéseknek, sokrét( felhaszna-
lasuk és egészségre gyakorolt hatdsuk
miatt kdzkedvelt alapanyagok.

Minéségi sajat markds
termékek

A husfélék grillkindlatdban idén 21 sa-
jat markas termék is helyet kapott, igy a
vasarlok szamos variacio kozal vélogat-
hatnak, pénztarcabarat arakon. Ahogy
melegszik az id6, Ugy érkeznek foko-
zatosan az Uzletekbe a grillszezon ter-
mékei. Elséként a grillkolbdszok valnak
elérhetévé, majd aprilis végétsl mar a
grillsajtok rajongdi is megkodstolhatjak a
PENNY Grill & Chill sajat markas sajtokat
és a Mr. Grill jol ismert izvildgat. A teljes
grillvalaszték az aprilis 28-i héttdl varja

a vasarlokat, és ahogy kordbban, a mi-
néséget most is szamos hazai beszallitd
biztositja.

A vdsdrlék kedvencei

A vasarlok korében tovabbra is a klasszi-
kusok a legnépszertibbek. A hus kate-
gdridban a sttnivald kolbész és a marha
hamburgerpogdcsa a legkeresettebb

termékek. Kiemelkedd sikert arat a cse-
vapcsicsa is, a grillkolbaszok kézott pe-
dig a haromféle izesitést, 240 grammos
sajat markas grillkolbdszok és a mini grill
berner (300 g) a legnépszer(ibbek.

Friss halak és tengeri
kulénlegességek

A grillezés szerelmeseinek a tengeri fi-
nomsagokrol sem kell lemondaniuk.

A PENNY &llando kindlatdban idén is
hdromféle friss hal taldlhato, de a nyari
szezonban tovabbi tengeri kulonleges-
ségek érkezése is varhato a még valto-
zatosabb grillélmény érdekében.

Bér Magyarorszagon a halfogyasz-

tas jellemzden alacsonyabb, és nem

a grillszezonban realizalodik, érdemes
egy-eqgy grillezés alkalmaval a voros hu-
sok helyett kiprobalni, hiszen nemcsak
konnyU és finom alternativa, hanem ki-
valo fehérjeforras is, amely omega-3
zsirsavakban gazdag, igy hozzéjarulhat
az egészséges taplalkozashoz.

Minden, amire a tokéletes
grillezéshez szikség van

Aprilis masodik felétdl nemcsak az izle-
tes alapanyagok, hanem a stitogetések

PONT
GRILLEZESHEZ.

soran nélktlozhetetlen grilleszkdzok,
mint a faszén, olaj, fogo, télca és folidk is
megérkeznek a boltok polcaira. Szintén
ekkor vélnak elérhetévé a kilonleges
grillfiszerek, sz6szok és pacok, ame-
lyekbdl az idei évben 30 kulénbozé ter-
mék kap helyet a kindlatban.

A PENNY a csaladi és barati koccinta-
sokhoz vonzo borkinalattal is készil a
grillszezonra, emellett népszerd nyari
italvalasztékat Uj izekkel is béviti.

A diszkontldnc idén is gondoskodik ar-
rol, hogy minden grillezni vagyé meg-
taldlja az izlésének megfelels, miné-
ségi és megfizethetd alapanyago-

kat. Fedezd fel az Ujdonsagokat, és
hozd ki a legtébbet a grillszezonbdl a
PENNY-vel! (x)

Grilling season in PENNY stores: more flavours, greater choice in 2025!

This year PENNY is presenting an
even more appealing selection

of grilling products to ensure that
everyone can find the ones that
best suit their taste.

In the 2025 barbecue season
PENNY is offering 32 different grill-
ing products in the categories of
fish, sausages and meat. PENNY's
commitment to local produce is
more and more important to cus-
tomers, especially when it comes
to fresh fruit and vegetables. This
year there are 21 private label
products in the grilling meat port-
folio. From 28 April grilling cheese

fans get the chance to taste PEN-
NY Grill & Chill's private label
cheeses and Mr. Grill's well-known
flavours.

Customer favourites

Classics remain the most popu-
lar with shoppers. Among grill-
ing sausages the 2409 private
label products (in three flavours)
and the 300g mini grilling bern-
er are the most popular. PEN-
NY’s permanent assortment
includes three fresh fish varieties
this year, but new seafood spe-
cialities are expected to arrive in
the summer season, for an even

more colourful barbecue expe-
rience.

Everything you need for the
perfect barbecue

From the second half of April not
only the delicious ingredients but
also the essential barbecue accesso-
ries such as charcoal, oil, tongs, trays
and foils will arrive on the shelves of
PENNY stores. Special barbecue sea-
sonings, sauces and marinades will
also be available at the same time,
with 30 different products in the se-
lection this year. Discover the new
products and make the most of the
barbecue season with PENNY! (x)

A\
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Grillsajtok - mdr nem
csak nyaron

Optimistdk a grillpiac szerepléi az idei szezon elétt. Mert bdr
a tavalyi nydr visszaesést hozott - a gazdasdgi nehézségeket
elészdr mindig az impulzuskategoéridk érzik meg -, az év
masodik felében tobb sikeres szezondlis termékbevezetés
jelezte, hogy a fogyasztok nem fordultak el a termékkortdl,
és nyitottak a prémium mindségre, az izgalmas, egyedi
flszerezettségre. Igy van talaja az innovacioknak.

2023-as visszaesés utan a grillsaj-
Atok piaca 2024-ben Ujra ndveke-
dési pélyéra allt.
— A ndvekedést tobb tényezd is befolya-
solta — elemez Rohony Miklos, a Szarvasi
Mozzarella Kft. export és marketing ma-
nagere. — Bdr az
inflacié és az alap-
anyagarak véltoza-
sa kihivast jelentett,
az arazasi stratégia
és a promocios ak-
tivitdsok segitettek
a kereslet fenntar-
tasaban. Az id6-
jaras is kedvezéen
alakult, ami hozza-
jarult a szezonalis
termeékek irdnti kereslet ndvekedéséhez.
A profitabilitds stabil maradt, és az idei
szezonra is pozitiv varakozasaink van-
nak.
Bukovenszki Beéta, a Gallicoop Zrt. bel-
kereskedelmi osztalyvezetdje, a cég sajt-
értékesitésért felel6s munkatarsa, egy ki-
csit drnyaltabban latja a piacot. Szerinte
a termékkor dinamikus névekedéséhez
még nem adott minden feltétel. A tej és
tejtermeékek alapanyagdrai tovébbra is in-
gadozdak, ami kozvetlendl érinti a grill-

Rohony Miklés
export és marketing
manager

Szarvasi Mozzarella

Szerz6: Szalai Ldszlé

sajt-eléallitas koltségeit. Bar az inflacio
Uteme mérséklédott, az élelmiszerarak
magas szinten maradtak, ami visszafogja
a haztartésok vésarlderejét. Ez kilondsen
igaz az olyan impulzivabb, szezondlis ter-
mékekre, mint a grillsajt.

prinsalt

- A volumenek visz-
szafogottabban no-
vekednek, mivel a
fogyasztok egy része
tudatosabba valt,

és keresi az ar-érték
ardnyos megoldéaso-
kat. Mig az alacso-
nyabb drkategorias
termékeknél az arér-
zékenység tovabbra
is erételjesen érvé-
nyesdl, a prémium grillsajtoknal mar latha-
té némi fellenduilés — tajékoztatja lapunkat
Bukovenszki Bedta. — Profitabilitas szem-
pontjabol a gyartoknak egyensulyozniuk
kell az aremelések és a promacidk kozott.

a— bl
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—

Bukovenszki
Bedta
belkereskedelmi
osztdlyvezetd
Gallicoop
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k segitettek abban,
hogy a grillsajt Ujbdl névekedési palydra dlljon

Grilling cheese - not only in the summer anymore

Following a sharp decline in 2023,
the grilling cheese market returned
to a growth path in 2024. "Although
inflation and changes in raw ma-
terial prices posed a challenge, the
pricing strategy and promotion-

al activities helped to maintain de-
mand", explains Miklés Rohony,
export and marketing manager of
Szarvasi Mozzarella Kft. Bedta Bu-
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kovenszki, head of domestic sales

at Gallicoop Zrt. says raw material
prices for milk and milk products re-
main volatile, which directly affects
the cost of producing grilling cheese.
“Volume sales are growing slowly,
because some consumers have be-
come more conscious and they are
searching for value for money solu-
tions”, she adds.

Shoppers seek special products
Péter Fdbidn, brand manager of
Savencia Fromage & Dairy Hunga-
ry Zrt.: “Every sales channel showed
growth, especially discounters. Grill-
ing cheese is an important category
because it offers a variety of ways to
make cooking on the grill more col-
ourful, and grilling cheese is easy to
prepare all year round”. According to

Miklés Rohony, export and marketing
manager of Szarvasi Mozzarella Kft,
some consumers are receptive to in-
novation, while others are looking for
tried and tested products. He believes
itis a good idea to target those who
wish to try new things as well. Pre-
miumisation could be one of the driv-
ing forces, while in the price-sensitive
segment promotions and multipack
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Keresik az egyedit

Nem csupdn kulsé tényezék befolyésol-
tak az eladdsokat.

— A vasarlok viselkedésében is érzékelhe-
ték valtozasok — hivja fel a figyelmet Fa-
bidn Péter, a Savencia Fromage & Dairy
Hungary Zrt. brand managere. — Azok

az Uzletek, amelyek
grill témakihelyezé-
seket alkalmaztak,
kiemelkedd ered-
ményeket értek el.
Minden értékesité-
si csatorna noveke-
dést mutatott, kilo-
nosen a diszkontok.
A grillsajtok fontos
kategoria, mert sok-
féle lehetéséget ki-
nalnak a grillezés valtozatossa tételére,
emellett egész évben kdnnyen elkészit-
hetok.

Fogyasztdi oldalrdl a kereslet kétarcy, al-
lapitjia meg Rohony Miklés: bizonyos ré-
teg fogékony az Ujitdsokra, mig méasok a
jol bevalt termékeket keresik.

- Szerencsés megcélozni az ,Uj dolgok-
ra vagyo” réteget is, hiszen ¢k azok, akik
(még ha csak egyszer is, de) mindenkép-
pen ki szeretnék probalni az Uj izeket —

Fabidn Péter
brand manager
Savencia Fromage &
Dairy Hungary

jegyzi meg a Szarvasi Mozzarella Kft. ex-
port és marketing managere. — Beszerzdi
oldalrol is egyre nagyobb az igény és a
kereslet az egyedi izesitésu és kulonleges
flszerezésu grillsajtok irdnt, éppen ezért
tervezink idén Uj termékekkel megjelen-
ni a piacon.

Az Agrar Zrt-nél j6 szezonra szamitanak,
kulonosen, ha az idéjaras kedvezd lesz.

— A prémiumizacio lehet az egyik hizo-
er6 (kulonleges izesitések, prémium cso-
magolas, bio- vagy kézmuves termékek),
mig az arérzékeny szegmensben az ak-
ciok és multipack ajanlatok hozhatnak
eredményt — tekint elére Bukovensz-

ki Bedta. — A sajat markas grillsajtok tér-
nyerése tovabbra is érezhetd, foként a
diszkontldncokban, de a prémium gyar-
téi markak egyedi izvildaggal és mindségi
kommunikaciéval még mindig meg tud-
jak szolitani a fogyasztokat. Az arpromo-
ciok tovabbra is kulcsfontossaguak, de
egyre inkabb el6térbe kertilnek az élmé-
nyalapu promaciok (pl. grillezési tippek,
receptotletek, kostoltatésok). Az innova-
tiv, karakteresebb izek irdnti kereslet né.
A karakteresebb, egyedibb fliszerezett-
ségU grillsajtok irdnti ndvekvo keresletet
megerdsiti Nagy Béla, a Kérostej Kft. cég-
vezetdje is:

— Immar hagyo-
manynak szamit,
hogy a ndvekedés
nagy részét az ize-
sitett grillsajtjaink
biztositjdk — sze-
rencsére évrél évre
egyre tobb flszere-

Nagy Béla zett véltozatot tar-
cégvezeto tanak partnereink
Kérostej

a polcaikon, hiszen
nagy irantuk az érdeklédés. Oromteli sza-
munkra az is, hogy a Hajdu markét az
Osszes kereskedelmi lanci partnerink im-
mar a szezonon kivul is forgalmazza, év-
rél évre ndvekvd izvélasztékkal. Nyugod-
tan kijelenthetjik, hogy ez az egyik olyan
sajtszegmens, mely kivételnek szamit ab-
boél a szempontbdl, hogy ragaszkodnak
a fogyasztok a markdhoz. Bar a sajat mar-
kés termékek nagy részét is véllalatunk
gyartja, forgalmunk tobb mint négyoto-
dét tovabbra is a Hajdu mérka képviseli.

Tovdbb bévil az izpaletta

A K&rostej tonnaban szamolva taldn min-
den kordbbindl nagyobb fejlédést ért el
a grillsajt-értékesitésében: markatermé-
kek tekintetében a nehéz évnek szamitéd
2023-ban is mintegy 10%-0s ndvekedést

=\
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produkalt. Nagy Béla
Ugy tapasztalja, hogy
a fogyasztok imadjak
az Uj izeket.

— Erre reagélva a 2025-
8s szezonban, gon-
dos vélogatast kove-
téen, szaritott paradi-
csomos-bazsalikomos
és a tandoori flszeres
grillsajtokkal fogunk
megjelenni - arulja el
Nagy Béla. - Fontos
ugyanakkor megem-
litenem azt is, hogy a
f6szezonon kivil is je-
lentek meg limitalt {ze-
sitéseink — a manap-
sag nagyon felkapott
pumpkin spice valto-
zat, és a par éve mar
forgalmazott almas-fa-
héjas Uinnepi verzio. Egyértelm(, hogy a
grillsajt ma mar nem csak a nyari szezon
terméke.

Marketingben a cég igyekszik kihasznal-
ni, hogy az influenszer-egytttmUkodé-
sek céljabdl a grillsajt az egyik legjobb
élelmiszer.

- Tavaly méar nemcsak makroinfluensze-
rekkel dolgoztunk egyttt milliés nagy-
sagrend( eléréssel, de tobb szaz mikro-
és nanoinfluenszer is népszerUsitette a
Hajdu grillsajtokat — Ujsdgolja a Kérostej
cégvezetdje. — Emellett természetesen
hagyomanyos csatornakon is kommuni-
kéltunk, outdoor és POS-megjelenéseink
is szép szammal voltak 2024-ben.

Grillsajc

Még tébb élmény

A Savencia tavaly a piaci atlagnal na-
gyobb mértékben novekedett, ami azt
jelzi, hogy fogyasztdik pozitivan reagal-
tak arra, hogy a cég grillsajtvalasztékat a
Karavan marka ala rendezte.

— A klasszikus Karavan fustolt grillsajtok
mellett a Grill Tallérok harom izben és a
Grill Camembert-ek szintén harom izben
lesznek elérheték a szezonban — tekin-

Mig az alacsonyabb drkategérids termékeknél a
tovdbbra is erételjesen érvényesul, a prémium grillsajtokndl mdr
ldthatd némi fellendilés

&

ti &t Fabian Péter. — Az idei év Ujdonsaga
a Karavan Grill Camembert termékcsalad
fejlesztése. A méretcsokkentési trend-
del ellentétben a Karavan Grill Camem-
bert tdmege né, esetiinkben a 2x80
g-os kiszerelést 2x100 g-osra cseréljik,
hogy még tobb olvadd sajtélményt tud-
junk nyUjtani. Emellett idén nyaron a jol
ismert Grill Camembert + &fonyaszosz
mellett Uj, egzotikus, enyhén pikdns iz-
kombinacioként a Grill Camembert +
mango chutney szOsz parositast vezet-
juk be.

Marketing terén a Savencia idén TV, digita-
lis, social és instore kampanyokkal kész(il.
— Emellett, mivel a grillsajtok kategoria-
ja kevésbé elterjedt, mint mas sajttipuso-
ké, fontos a bolti lathatésag és a fogyasz-
téi edukacioé is, hogy grillezéskor minden
esetben a grillsajtokra is gondoljanak

— flizi hozzé a Savencia brand managere.

Taldlkozdsok a fogyasztdkkal

A Szarvasi Agrar Zrt. innovacios mun-

kajat fogyasztoi oldalrol az egészségtu-
datossag és a valtozatossag irdnti igény
hajtja. Kereskeddi oldalrél pedig az erés

z drérzékenység

szezonalis verseny miatt a
latvanyos, figyelemfelkelt®
Ujdonsagok kertilinek kozép-
pontba - ezek kilon kihe-
lyezésekkel, tematikus ak-
ciokkal erésithetdk, vazolja
Bukovenszki Bedta, aki hoz-
zateszi:

— Marketingvonalon elsé-
sorban a social media kam-
panyok keriltek elétérbe
receptekkel, inspiracios tar-
talmakkal, de nagyon jé vé-
sarldi visszajelzések érkeztek
a kozvetlen bolti kihelyezé-
sekrél, kostoltatasokrol is.
Az Agrar Zrt. jo mindségd,
valodi tejbdl készult grill-
=% sajtjai nagy sikert értek el az
aruhdzi kostolasok alkalma-
val, ahol a visszajelzés a va-
sarld oldalarél kozvetlen és
azonnali, igy ezt a vonalat szeretnénk to-
vabbra is erésiteni.

Szezondlis izek

A Szarvasi Mozzarella Kft. a 2025-6s grill-
szezonra is készUl Ujdonsaggal. Emel-
lett viszont Rohony Miklds azt is kieme-
li, hogy a tavalyi kardcsonyi szezonban
nagy sikert aratott a mézeskaldcs izesité-
sd grillsajtjuk, igy idén is szeretnék kilon-
leges, szezonalis izekkel béviteni a kina-
latot, legyen sz6 kardcsonyrol vagy hallo-
weenrdl. Az Uj termékek célja, hogy még
véltozatosabb élményt nyujtsanak a va-
sarloknak, és tovabb noveljék markank
vonzerejét.

— A grillsajtok értékesitését ATL- és
BTl-eszkozokkel egyardnt tdmogatjuk

- mondja az export és marketing mana-
ger. — A sikeres marketingeszkdzok kozé
tartoznak a digitélis kampanyok, a kdzos-
ségimédia-aktivitdsok és az instore pro-
maociok. Az online jelenlét erésitése, inf-
luenszerekkel vald egyittmkodés, vala-
mint a kdstoltatdsok és bolti aktivitadsok
egyarant hozzajarulnak az eladdsok no-
vekedéséhez. /

offers could bring results. Béla Nagy,
general manager of Kérdstej Kft. also
sees growing demand for more spe-
cial flavoured grilling cheeses: “We
are happy to see that the Hajdu
brand is now also available in the
off-season in the stores of all our re-
tailer partners, with a growing selec-
tion of flavours every year”.

Further expanding the palette of
flavours

K&rostej's experience is that consum-
ers love new flavours. As a reaction
to this, in the 2025 season they are
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launching dried tomato and basil
and tandoori spicy grilling cheeses.
Itis important to mention that they
have also come out with limited edi-
tion flavours outside the high season
—apumpkin spice variant and an
apple and cinnamon festive version
—as grilling cheese is no longer just
a seasonal, summer product. This
season Savencia’s classic Karavdn
smoked grilling cheese, Grill Tallér
will be available in three flavours
and Grill Camembert will also hit the
shops in three flavours. The weight of

Karavdn Grill Camembert is growing:
the company is changing the 2x8og
pack to 2x100g. Plus in the summer
a new exotic, slightly spicy flavour
combination of Grill Camembert +
mango chutney sauce variant will
join the well-known Grill Camembert
+ cranberry sauce version.

Seasonal flavours

From a consumer perspective the in-
novation work of Szarvasi Agrdr Zrt.
is driven by health awareness and
the need for variety. On the retail-

er side — because of the strong sea-

sonal competition — the focus is on
eye-catching novelties, explains Bed-
ta Bukovenszki. Szarvasi Mozzarel-
la Kft. is also preparing something
new for the 2025 grilling season. Last
Christmas the company’s ginger-
bread-flavoured grilling cheese was
a big hit, so this year they are rolling
out more special seasonal flavours,
no matter whether it is Christmas or
Halloween. The new products wish
to offer customers an even more var-
ied experience and further enhance
the appeal of the brand. 7



hogy a Floriol étolajok ertékes
vitaminjaikkal és zsirsavaikkal
taplalnak!
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Nem hagynak pdcban

Kicsit sutba dobja a tradiciokat a magyar, ha grillezésrél
van sz6: mig egy Unnepi asztalra ritkdbban kerUl
egzotikus ételizesitd, a grillhusok elkészitése a szakdcs
kreativitdsardl is szol. Ezt eléseqgitendd, a szdszok, pdcok
gydrtoi és forgalmazdi évrél évre dinamikusan fejlesztik
a termékpalettdjukat: Uj izeket vezetnek be, amihez
kényelmi és egészségtudatos szempontok is pdrosulnak.

z elnyulo, szeptemberig tartd me-
Aleg és a csillapulo inflacio a grillhu-
sok legjobb
baratainak, a szo-
szoknak és fliszerek-
nek is jol jott.
— Az élelmiszer-infla-
ciéval kdzel egyen-
|6 mértékben nét-
tek a hdztartasok
FMCG-kiaddasai, ami
hozzajarult a szo-
szok piacanak no-
vekedéséhez —
mondja Szlcs-Bundik Timea, az Unilever
Hungary Kft. dressing brand managere.
- A kategdria a megemelkedett atlagar
miatt tovabbra is inkabb értékben tudott
béviilni, az értékesitési csatornak tekinte-
tében pedig éltaldnosan pozitiv véltozast
tapasztaltunk. A diszkontok részesedé-

|

Sz(cs-Bundik
Timea

dressing brand manager
Unilever Hungary
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Bdr a diszkontok részesedése emelkedik, a tavalyi
szezonban a grillszészok piacdn nem nétt a sajat markads

Szerz6: Szalai Ldszlé

se novekszik, azonban kiemelendd, hogy
a tavalyi szezonban a grillszészok piacan
nem nott a sajat markds termékek ardnya
a markézottakhoz képest.

Szlcs-Bundik Timea elemzésében kitér ar-
ra is, hogy tavaly nétt a fogyasztoi kosar-
méret, ezzel egyidejlileg a vasarlasi gyako-
risdg csokkenése volt tapasztalhaté. Emiatt
a kulonféle kiszerelési formak, kivaltképp a
csalddi csomagolasok még inkdbb fontos
szerepet kapnak a portféliéban.

Alap és extra
Az Unilevernél a 2024-es tavaszi-nyari grill-
szezon a terveknek megfeleléen sikeresen
zarult mind a Globus, mind a Hellmann’s
markak tekintetében.
- A Globus mérkankon belll idén is az
alapizekre helyezzik a hangsulyt, mig a
rendkivil széles, 14-féle grillszoszbol al-
|6 Hellmann's termékpaletta tovabbi vari-
—— =t anssal bévil: egy extra

_ =" chillis, majonézes szosz-
szal. Emellett pedig a fo-
gyasztoi igényekhez iga-
zodva, a legsikeresebb
termékuink, a Hellmann's
Cheddar sz&sz, nagy ki-
szerelésben is elérhe-
t6 lesz a szezon idejére
- szamol be az Ujdonsa-
gokrol az Unilever dres-
sing brand managere.
A Globusnal a 2025-0s év

L

amely sordn Hajos Andras mint a méarka
nagykovete mutatja meg, hogy a grillezés
a Globus szdszokkal barkinek sikeriilhet.

A Hellmann's és a Globus markét egyarant
360 fokos kampény, aktiv médiatdmogatds
és trade aktivitasok segitik majd. Ez maga-
ban foglalja a televizids és online hirdeté-
seket, kdzosségi médiakampanyokat, nagy
volumend grillnyereményjatékot, illetve j
izgalmakat, amelyeknek Hajos Andras all a
kdzéppontjdban.

Kreativ grillezék

Bazso Rita, az Univer-Product Zrt. marke-
tingigazgatdja Ugy latja, hogy az alap és
izesitett majonéz, mustar, ketchup ter-
meékek korében to-
vabbra is a flakonok
a legnépszerlbbek,
ugyanakkor a talpas
tasakos kiszerelések
kedveltsége is folya-
matosan né, hiszen
ezen csomagolas-
bél a sz6sz az utolsod
cseppig konnyedén
kinyomhato.

- A grillpartik tag teret adnak a kreativités-
nak, a fogyasztok szeretnek kisérletezni - al-
lapitja meg Bazsé Rita, aki példat is mond:
- Réjottek, hogy egyik nemrégiben beveze-
tett termékiink, az Erés Pistas fokhagyma-
krém kivaldan alkalmas pécoldsra, és Uj, pi-
kans izt ad a husoknak és grillzoldségeknek.
Idén is er6s keresletre szamitunk, és folytat-
juk a grilltermékeink népszerUsitését.

A nyari grillezés szinte elvalaszthatatlan a
salatakészitéstél. Ebben az id6szakban az
Univer kindlatdban szereplé hatféle Gve-
ges saladtadntet forgalma is kiemelked®.
Nydron ezeknek a termékeknek a disztri-
bucidjat szélesitik.

Az idei szabadtéri szezonra széles termék-
palettaval és izgalmas Ujdonsagokkal ké-
szllnek.

— A szezon soran Erés Pistas co-brand

&

Bazso Rita
marketingigazgatd
Univer-Product

termékek ardnya a mdrkdzottakhoz képest

az ambassador egydtt-
mUkddés jegyében telik,

termékek megjelenésére lehet szamitani,

They don’t leave you in the sauce

Last year the warm weather that last-
ed until September and the easing in-
flation had a positive influence on the
best friends of grilling meats: sauces
and condiments. “The FMCG spending
of households increased at almost the
same rate as food inflation, which con-
tributed to the growth on the sauce
market”, reports Timea Szcs-Bundik,
dressing brand manager of Unilever
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Magyarorszdg Kft. Consumer basket
sizes increased, while at the same time
the frequency of purchases dropped.
This year the Globus brand will contin-
ue to focus on the basic flavours, while
the wide Hellmann'’s product range
with 14 different barbecue sauces will
be joined by an extra chilli mayon-
naise sauce. In addition to this, in or-
der to satisfy consumer demand the

company’s best-selling product, Hell-
mann’s Cheddar Sauce will become
available in large size too during the
grilling season.

Creative grillers

Rita Bazsé, marketing director of Uni-
ver-Product Zrt. says the plastic bottle
format is still the most popular in the

basic and flavoured mayonnaise, mus-

tard and ketchup segment, while the

popularity of stand up pouches is also
growing, as they make it easy to squeeze
every last drop of sauce from the pack-
aging. “Barbecues are a great place to
be creative and people like to experi-
ment. They have discovered that our
Erés Pista garlic cream is perfect for mar-
inating and adds a new, spicy flavour

to meats and vegetables”, says Rita Ba-
750. For this year's barbecue season they
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amelyek tokéletes kiegésziti a szabadté-
ri sutdgetéseknek, és garantaltan #meg-
Pistdzzék a kerti partik hangulatat — igéri
a marketingigazgaté. — Idén is 6sszehan-
golt, tébbcsatornas stratégidval erdsitjik
tovabb termékeink ismertségét és forgal-
mat. ATL-vonalon a televizios és radids
megjelenések tovabbra is fontos szere-
pet toltenek be, mig BTL-terdleten a bol-
ti kommunikacié és promadciok 6szton-
zik az eladasokat. Online térben és social
média platformokon célzott kampdanyok-
kal ndveljuk az elérést, hiszen a digitalis
jelenlét egyre nagyobb szerepet kap a
vasarlasi dontések befolyasolaséban.

Vdlogatott finomsdgok

A piaci népszer(sités kezdeti szakaszaban
jar a KOCH'S az altala gyartott szoszok és
a cégcsoport egyéb neves, nemzetkozi-
leg elismert prémi-
um markai (Develey,
BBQUE) tekinteté-
ben.

- Sz6szaink izvila-
ga rendkivil széles
spektrumon mozog,
és minden évben
$ZamMos iNNoVacio-
val bévil - jelzi Uj-
hazi Attila, a Koch's
Torma Hungaria Kft. igyvezeté igazgatdja.
- Ordmmel tapasztaljuk, hogy a magyar
fogyasztok egyre nyitottabbak az jdon-
sagok felfedezésére, ami Uj lehetségeket
teremt termékportféliénk tovabbi szine-
sitésére.

A szezonra szamos Uj termeékkel készdl-
nek, amelyek a fogyasztéi igényekre és

a piaci trendekre reflektélnak, arulta el la-
punknak az Ugyvezet6 igazgato. Ezek
egy része — a nagy sikert arat6 exkluziv
KOCH'S majonéz- és mustarvalogata-

sok — mar megtalalhatdak az aruhazi ki-
nalatokban, a tobbi Ujdonsag az év folya-
man érkezik.

— Termékfejlesztéseink célja, hogy a klasz-
szikus izek mellett kilonleges és egyedi
izvildgokat is elérhetévé tegylink vésar-
|6ink szdmdra, kiemelt figyelmet forditva

Ujhdzi Attila
Ugyvezetd igazgatd
Koch’s Torma Hungdria

mindekdzben a prémium mindségre — fo-
galmazza meg Ujhazi Attila.
Marketingstratégiajuk kdzéppontjaban el-
sédlegesen az online jelenlét erésitése all.
A social media felUleteiken végbemend
valtozasok részeként a grillszezonban Uj
platformmal bévilnek, mindségi és egy-
ben szérakoztato tartalmakkal.

Jéhet valami pikdns?

Sironé Varadi Julia, a Tormaricum Kft.
Uzletfejlesztési igazgatoja pozitiv pia-

ci fejleményként értékeli, hogy a ma-
gyar fogyasztok egyre jobban kedvelik a
pikénsabb, kilonle-
gesebb izvildgu asz-
tali szdészokat, paco-
kat és fliszerkeveré-
keket.

- A hagyomanyos
izek mellett né az
érdekl¢dés az eré-
teljesebb, karakte-

Siréné Vdaradi

resebb izek irdnt; te-  Julia
ret nyernek példa’ul Uzletfejlesztési igazgatd
Tormaricum

a wasabis vagy chi-

lis tormak, kiilonbdz6é markéns flszerezé-

sU burgerszoszok, flszeres dipek — sorolja
Sironé Varadi Julia. — A benzinkutakon el-

adott hotdog- és a grillkolbédsztrend valé-
szinlleg az aranykorét éli; és ezeken az ér-
tékesitési pontokon is folyamatosan bévl
a vélaszthatd szdszok kinalata.

A hagyomdnyos izek mellett né az
az erételjesebb, karakteresebb izek irdnt

-

Egy maésik fontos trend, hogy a digitélis
platformok térnyerése miatt a fogyasztok
egyre inkdbb online vasarolnak élelmiszer-

érdeklédés

ipari termékeket is. Es mivel sok a kisérle-
tezni vagyo fogyaszto, az online térben a
kézmUves gyarték prémium, kilonleges
termékei is versenybe tudnak szallni.

Mindenhez passzol

A Tormaricum Kft. ebben a szezonban
grillezéshez készilt szészokkal, hispacok-
kal és fliszerekkel tervezi béviteni a vélasz-
tékat.

- Az els6 ilyen termékiink egy borsos-ma-
jonézes tormaszosz flakonos kiszerelés-
ben, amely kivaloan passzol hot doghoz,
hamburgerekhez, grillezett husokhoz, de
martogatosként is remekdl megéllja a he-
lyét — ismerteti a Tormaricum Kft. Uzlet-
fejlesztési igazgatdja. — Reméljik, hogy a
flakonos kiszerelés elnyeri a véasarlok tet-
szését. A kdnnyen kezelhetd és praktikus
csomagolas megkonnyiti a hasznélatot és
a térolast, ami tovabb novelheti a termék
népszerlségét.

Eladasosztonzést tekintve a cég jelenleg
olyan késtoltatasi promdcids lehetdségek
feltérképezésén dolgozik, ahol az elérési
arany viszonylag magas.

- Azt gondolom, hogy a klasszikus
ATl-eszkdzok koltsége ardnytalanul draga
a ma mar egyre felkapottabba valé TikTok
és Instagram Reels platformokon megosz-
tott rovid, kreatfv videokhoz viszonyitva

- fogalmazza meg véleményét Sironé Va-
radi Julia. — Az elérési szam tekintetében

a BTl-eszkozok kevéssé ered-
ményesek, de az egyénre gya-
korolt hatdsa a kostoltatasnak
példaul egy grillversenyen vagy
gasztrofesztivélon sokkal eré-
teljesebb, mint egy videodnak,
vagy egy gasztromagazinban
megjelend hirdetésnek.

A hus nem feltétel

Ma mér nem csak a husiméadok
kozott, hanem az egészséges
életmodra torekvék vagy a ve-
ganok korében is hodit a gril-
lezés, hivja fel a figyelmet Csicselyné Bir6
Henrietta, a Thymos Hungaria Kft. kereske-
delmi igazgatoja.

are preparing with Erés Pista co-brand
products.

Selected delicacies

KOCH'S is in the early phase of promot-
ing its sauces and other internationally
recognised premium brands (Develey,
BBQUE) of the group. “The flavour spec-
trum of our sauces is really broad and
every year we add several new inno-
vations. We are launching lots of new
products for the barbecue season, re-
flecting consumer needs and market
trends. Some of these — the very success-
ful exclusive KOCH'S mayonnaise and
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mustard lines — are already available in
shops”, informs Attila Uihdzi, managing
director of Koch’s Torma Hungdria Kft.
Do you fancy something spicy?
Julia Siréné Vdradi, business develop-
ment director of Tormaricum Kft. reck-
ons Hungarian consumers like spicier,
more special table sauces, marinades
and spice mixes more and more and
she thinks it is a positive market devel-
opment. “Besides traditional flavours,
there is also growing interest in strong-
er, more characteristic products such
as wasabi or chilli horseradish, different

burger sauces with distinctive spices
and spicy dips’, says Julia Siréné Vdra-
di. Tormaricum Kft. plans to expand its
product range this season with barbe-
cue sauces, meat marinades and con-
diments. The first of these will be a pep-
per and mayonnaise horseradish sauce
in a bottle, which is perfect for hot
dogs, hamburgers and grilled meats,
but also makes a great dipping sauce.
It doesn’t have to be meat

Today barbecuing isn't only popular
among meat lovers, but also with peo-
ple who wish to lead a healthy lifestyle

orare vegans, says Henrietta Csicselyné
Bird, sales director of Thymos Hungdria
Kft. “This fact is also supported by sales
data from last year, which show rising
demand for liquid marinades. Our mar-
inades aren't only suitable for season-
ing different kinds of meat, but are also
great seasonings for vegetables and
cheeses’, adds the sales director. Free
from preservatives, sodium glutamate
and flavour enhancers — oil-based Thy-
mos seasoning marinades are availa-
ble in two different formats and in sev-
eral flavours. The popular Marco Polo
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Mantova: Olasz izorgia, fiszerekkel

A Fratelli Mantova BBQ
termékcsalad Uj szintre
emeli a grillezést. Egész
évben, akar grillsuté
nélkul is lehetévé teszi a
BBQ iz teljes élményét.
A Sprayleggero technolo-
gidnak kdszonhetéen csupén
annyi olajat permetez az
ételre, amennyi az izek
fokozédsdhoz feltétlentl
szUkséges. Az egyedulallo
szorofej garantdlja az olaj
egyenletes eloszlasat és
a megfelelé flszerezést
a husokon, zdldségeken,
saldtdkon, anélkul, hogy
elnehezitené az ételeket,
vagy pazarolnd az olajat.
A fustos” BBQ olajspray
finom, de tartés fustos izt
kolcsonoz az ételeknek, mig
a ,csipés” BBQ olajspray a
chili intenzitasat otvozve a
jellegzetes BBQ aromdaval

KELTSD EI.ETRE Al IZEKET'

9

=" A HAGYOMANYOS,
i OLASZ PIZZA'IZE,
FUSZEREKKEL.

vibrald kulinéris élménnyé
varazsolja ételeinket. Valj BBQ
mesterré egy érintéssel!

A pizzaspray forradalmi
izével megvaltoztatja a
pizza flszerezését! Egyetlen
mozdulattal autentikus izek
robbanasszerld mennyiségét
szabaditja fel. Kivalo
mindéségu extraszlz olivaolaj,

mediterran flszernévényekkel
- fokhagyma, oregano,
bazsalikom - gazdagitott
keveréke, mellyel innovativ
maodon valik a pizzaevés igazi
gasztrondmiai élménnyé, akar
otthondban is.
Keltsd életre
az izeket Mantova
olajspraykkel.
A Mantova termékek kizarolagos
magyarorszagi forgalmazdja

az Import-Trade Hungary Kft,
Kisbér. (x)

Mantova: an Italian flavour festival - with spices
The Fratelli Mantova BBQ product line takes grilling to a new level. All year
round, even without a barbecue grill, you can enjoy the full BBQ flavour. Thanks
to the Sprayleggero technology, only as much oil is sprayed on the food as is
absolutely necessary to enhance the flavours. The unique spray nozzle guaran-
tees even distribution of oil and the right seasoning on meats, vegetables and
salads. The “smoky” BBQ oil spray gives a delicate but persistent smoky flavour
to your food, while the “spicy” BBQ oil spray combines the intensity of chilli with
the distinctive BBQ aroma. Bring the flavours to life with Mantova oil sprays!
The exclusive Hungarian distributor of Mantova products is Import-Trade
Hungary Kft. in Kisbér.(x)

Gyértd és forgalmazd: Tormaricum Kift.

SN Q4088 jets Petifutcall,

—p .v'

info@tormaricum.hu
e +3670608 079l

Langra lobbantjak a grillszezont
- és a vasarlok fantazigjat!

nemzetkozi ft‘iszerkevarékek.

Trade
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- Bzt a tényt tdmasztja ald az elmult év el-
adasi statisztikdja is, melyben a folyékony
pacok irdnti kereslet névekedése szépen ki-
rajzolédik - teszi hozza. — Pacaink nemcsak
kilonbozé husok fu-
szerezésére alkalma-
sak, hanem zoldsé-
gek, sajtfélékhez is
remek izesiték. Emel-
lett a grillezés egy-

re kevésbé kotédik a
szabadtérhez: egyre
nagyobb részik zajlik
évszaktél fuggetlend
a konyhdkban grillser-
peny6kkel, vaslapo-
kon vagy elektromos grilleken. Mivel egyre
né az egészségtudatos vevok széma és saj-
nos, a tartositdszerekre, valamint az izfoko-
zokra allergidsok szama is, igy folyamatossa
vélt azigény az ilyen dsszetevéktél mentes
termékekre. Mindenkinek konnyebbség, ha
nem kell kilon-kilon dsszevalogatni a flsze-
reket, csak megforgatni a kész pacokban a
grillezni kivant husokat, zoldségeket, sajtokat.
A tartositoszer és natrium-glutamat, izfoko-
zomentes, olajalapu Thymos fliszerpacok
kétféle kiszerelésben, tobb izben kaphatok.
Kedveltek a cég monofiszerei és flszer-
keveréke is, visszazarhato tasakos, gazda-
sagos, csaladi kiszerelésekben. De a nagy
kiszerelések iranti kereslet érezhetd volt ta-
valy a 3-féle 150 g folyékony flszerpacuk
esetében is.

A Thymos prémium pacok mellett sokan
haszndljak a Marco Polo termékcsaldd 4-féle
izesitést (grill, csirke, paradicsomos-fokhagy-
mas, sorés-mézes) 90 g-os folyékony fliszer-
pacait. Ezek csomagolasa is &llotasakos, és
visszazarhato kupakkal vannak elldtva.

— Alkalmazkodunk a vasarloi igények-

hez, igy az egyre nagyobb népszerliség-
nek drvendd, sokszin( ,Nemzetkdzi kony-
ha" irdnyaba terveztlink termékfejlesztése-
ket — tekint el6re Csicselyné Bird Henrietta.
- Az eddig alkalmazott marketingstratégi-
ankat folytatjuk, igy tovabbra is hangsulyt
fektetlink a partnereink social media felu-
letein alkalmazott hirdetéseire, promocidi-
ra, virtudlis ankétjaikra, valamint a hagyo-
manyosan kiadott akcios Ujsagokra és bolti
masodlagos megjelenésekre.

Csicselyné Biré
Henrietta
kereskedelmi igazgato
Thymos Hungdria

A prémium nem gyengul

A Maresi Foodbroker Kft. abban a szeren-
csés helyzetben van, hogy szoszok, illetve
grillezéshez hasznalt termékek tekintetében
olyan nagy nemzetkozi markak disztributo-
ra, mint a Maille dijoni mustdr, a Kikkoman
sz6jasz6sz, a Felix ketchup, a Tabasco csi-
p&s chilipaprika szész vagy a Bertolli oliva-
olaj, amelyeknek viszonylag kevés (hason-
l6an magas minéségu) alternativaja van a
sajat markas termé-
kek kozott, szoge-
zi le Monori Anett, a
Maresi Foodbroker
Kft. brand manage-
re, aki a piacrél el-
mondja: t
— A vésarlok redlbére  «
évek ota csokkenés-
ben van, az inflacio,
a gyenge forint ha-
tasara pedig az érak emelkednek. Ezért fo-
lyamatosan keresik az akciokat, mi is igyek-
szUnk minél tobb promaocidval készil-

ni. A szészok esetében szerencsére nem
éreztlk meg az elmult két évben a vasar-
l6erd gyengulését, egyes markak eseté-
ben 25%-0s volumenndvekedést értiink
el az eléz6 évhez képest. Bizunk benne,
hogy idén is tovabb tudunk névekedni.
Markainknal egyre inkabb a trade aktivi-
tasok kertinek elétérbe, lehetéségeink-
hez képest minél tobb leaflet, drpromacio,
vasarlashoz kotott helyszini ajgndék tipu-
su aktivitasokat szerveziink a megszokott
klasszikus marketingkampanyok mellett.
Megtudjuk téle, hogy az idei évben tobb
Uj termékkel béval mindkét ,grillfékuszd”

Monori Anett
brand manager
Maresi Foodbroker

; 2 .r;.lffi.'[:‘éﬁd
A magyar fogyasztok egyre nyitottabbak
az Ujdonsdgok felfedezésére, ami Uj tavlatokat

teremt az izportfélidk bévitése el6tt

markajuk portfolija: Uj Felix
BBQ szdszokat és Kikkoman
szoszokat vezetnek be.

- A Kikkoman esetében min-
den évben van 360-as kampa-
nyunk, amelyet orszagos nye-
reményjatékkal kotlnk ossze.
|dén is tervezink egy nagy ak-
tivitast, kicsit mas formdaban,
mint kordbban - mondja sejtel-
mesen Monori Anett. — A Felix
esetében pedig egy tailor
made kampannyal készulink
egy kedves partnerinkkel.

Az izek a faval kezdédnek

A BBQ izeit legjobban az eredeti ameri-
kai fliszereken, szdszokon és nem utolso-
sorban a faszenes, illetve fatlizelésy sttési
technikdk altal lehet megtapasztalni, vall-
jak a Picigurmannal.

- Természetesen termékpalettank nem ki-
zardlag az amerikai stilusu fUszerekre kor-
latozoddik, a kozel- és tavol-keleti izek, va-
lamint a balkani és a tex-mex konyha izei
megtaldlhatéak a polcainkon — mondja
Sz(ics Rébert Luciusz, a PiciGurman Kft.
Ugyvezetdje. — Ebben a mUfajban a fust
szintén egy fontos izt meghatarozo ténye-
76, igy ennek megfeleléen a kilonbdzé
fUstoléfa csonkok, apritékok is széles va-
lasztékban megtaldlhatdak nalunk. Az idei
évben ezen a terlleten is bévitlnk, kilon-
bozé mediterran fafajtakkal. gy akar a fa-
tlzeléses pizzakemencénkben olivafaval
is készithetjuk a pizzankat.

A cég nagy hangsulyt fektet az edukativ
és szorakoztato tartalmak gyartasara. Két
YouTube-csatornajukra nagyobb lélegzet-
vétel( videokat is készitenek.

- A kulonbozo ételek elkészitése kozben
nem csak a grilleket és a stési technikdkat
mutatjuk be, de a flszerek, sz6szok hasz-
nalatardl is szo esik, valamint gyakran tesz-
teljuk az Uj izeket is — ismerteti Szlics Ro-
bert Luciusz. - Igyekszink mindenkit arra
inspiralni, hogy minél nyitottabban, minél
tobb stilussal ismerkedjen meg flszerke-
verékeink segitségével. Az idei évben is
bizunk a mUifaj fejlédésében, és reméljk,
hogy a tartalmainkkal egyre szélesebb ré-
teget tudunk elérni, megszolitani. /

product range consists of 4 flavours
(grill, chicken, tomato and garlic, beer
and honey) of 9og liquid marinades.
Premium stays strong

Maresi Foodbroker Kft. is in the for-
tunate position of being a distributor
of sauces and grilling products from
major international brands such as
Maille Dijon mustard, Kikkoman soy
sauce, Felix ketchup, Tabasco hot
chilli sauce and Bertolli olive oil - for

38 Jrade 54555 //

these there are relatively few (equal-
ly high-quality) alternatives among
private label products, says Anett
Monori, brand manager of Maresi
Foodbroker Kft. “We are trying to im-
plement as many promotions as pos-
sible. In the case of sauces fortunately
we haven't experienced a weakening
of purchasing power in the last two
years, with some brands achieving

a 25% increase in volume compared

to the previous year’, we learn from
the brand manager. This year the
company is launching new Felix BBQ
sauces and Kikkoman sauces.

The flavours start with the wood
The best way to experience the fla-
vours of BBQ is through authentic
American spices, sauces and wood-
fired or charcoal cooking techniques,
according to Picigurman. “Our prod-
uct range isn't limited to Ameri-

can-style spices, as it also includes fla-
vours from the Middle East and the
Far East, as well as the Balkans and
Tex-Mex cuisine”, says Rébert Luciusz
Szlics, managing director of PiciGur-
man Kft. Since smoke is also an impor-
tant flavour determinant, the compa-
ny also offers a wide range of different
wood stumps and chips. This year they
are expanding the portfolio with vari-
ous Mediterranean wood species. 7
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Pardzs helyzet

Az elmult évek inflacids hatdsa és az alapvetd
szUkségletek drasztikus draguldsa tudatosabbd tette

a vasarlokat. Az ar-érték ardny szerepe felértékelddott,
és a megszokott markdk cseréje is egyre gyakoribb
jelenség lett a sUtéfoliak és sutdpapirok piacdn.

yorgy Péter, az Alufix Hungary Kft.

country managere szerint a ne-

gativ makrogazdasagi mutatok, a
csokkend kiskereskedelmi forgalom, az
eléz6 inflacios hulldm hatésai, valamint a
novekvo fix és véltozo koltségek komoly
kihivas elé allitottak a beszallitdkat, a kis-
kereskeddket és a vasarlokat egyarant.
- Az elmult évek tendencidjat kovetve a
diszkontlancok tovabbi eléretdrése Ujabb
akadalyokat gordit
a markazott termé-
kek gyartéi és for-
galmazdi elé. Ebben
a csatornédban kiza-
rélag a legnagyobb
forgalmu termékek,
az egyedi innova-
Ciok és a legismer-
tebb markéak tudnak
érvényesulni, mivel
a diszkontérok ezen a terlleten még na-
gyobb hangsulyt fektetnek sajat markaikra
- véli Gyorgy Péter.
Kovdcs Krisztidn, a Mazzini Kft. sales ma-
nagere hozzateszi: az tlagarak jellemz&en
csokkentek, annak ellenére, hogy a fent em-
litett hatasok mellett az EPR-dijak is tobb-
letkdltséget jelentettek a gyartok és a for-
galmazdk szamadra. A kiélezett piaci verseny
azonban nem tette lehetévé, hogy ezek a
tobbletkoltségek megjelenjenek az arakban.

Gyorgy Péter
country manager
Alufix Hungary

Rugalmas felhaszndlds

Gyorgy Péter elmondasa szerint cégiik az
elmult idészakban a korabbi negativ hi-
resztelések ellenére is két szamjegy( no-
vekedést ért el, amelynek legfébb hajto-
ereje az Uj partnerek és a kibévdlt termék-
valaszték.

- Meglévé, lojélis partnereinknek sokat ko-
szonhetink, és Uj Gzleti kapcsolatokat is
sikerdilt kialakitanunk olyan csatornakban,
mint az e-kereskedelem vagy a diszkont-
lancok. A retail Uzletdg mellett kiemelt fi-
gyelmet forditunk a HoReCa/Gasztrd piac-
ra is, ahol partnereink szdma folyamatosan
béval - vildgit ra az Alufix Hungary Kft.
country managere.
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Szerzé: Budai Kldra

A végfelhasznaldk korében évek éta a
legnépszerlibb termékeik kozé tartozik a
30 méteres alufdlia és a 20 ives sitépapfr,
szezonban pedig 14 és 17 mikronos grill
alufélia. A szemeteszsakok kozul pedig az
ultra erds és elasztikus Aluflexy a legke-
resettebb mind a hagyoményos, mind a
nemzetkozi ldncokban.

A 2025-0s évre is tobb innovécidval is ké-
szlltek. Az egyik a 3in1 méretfliggetlen
Airfryer stitépapir, amely forrolevegds su-
téhdz, multicookerhez és sttéforméakhoz
egyarant alkalmazhato.

El6térben a kényelem
Kovacs Krisztian sze-
rint a dontéseknél to-
vabbrais az ar a leg-
fontosabb szempont.
— Az els¢ dras termé-
kek az éllovasok, de
egyre tobben figyel-
nek az ar-érték ardny-
rais. A kategorian be-
|Uli vélts jol lathato,
sokan vélasztanak ha-
sonlo, de jutdnyosabb &rd opciot. Az elmult
évek legnagyobb vesztesei a kézépkatego-
rias arucikkek voltak. A prémium szegmens
eladdsai viszont valtozatlanok, vagy csak

kis mértékben modosultak. Ez azt mutatja,
hogy van egy olyan fogyasztoi réteg, amely
ragaszkodik a bevélt hasznélati cikkekhez,
és nem hajlando azokat olcsobbra cserélni
- mondja a Mazzini Kft. sales managere.
Ugy véli, az elmult években a kdrnyezet-
tudatos szemlélet kissé hattérbe szorult,
ezért lényeges az allandd edukacio ennek
erésitésére.

— A kényelmi funkciok és az ergondmia
szintén meghatarozdak. Példaul a sablon-
ra vagott, ives sttépapirok hasznalata sok-
kal egyszertibb és gyorsabb, mint a teker-
cses valtozat — fizi hozza Gyorgy Péter.

Kovdcs Krisztidn
sales manager
Mazzini

Zsebbardt ajanlat

A Mazzini Kft. nbvekedését 2024-ben az
Uj partnerek bevondsa és a valaszték opti-
malizélasa segitette.

Az elsé dras termékek az éllovasok,
de egyre tébben figyelnek
az dr-érték ardnyra is

— A belépé éras termékek mellett a magas
mindségu, tovabba a fajlagosan kedve-
76 aru termékeink mikodnek a legjobban.
Grill alufolidnk kiemelked&en sikeres, ami
az dtlagosnal vastagabb anyaganak ko-
szonhetéen valdban alkalmas a grillezés-
hez. A 100%-ban Ujrahasznositott hizo-
fUles szemeteszsékjaink szintén kedveltek,
ami mutatja a kdrnyezettudatos gondol-
kodasra fogékony vasarlok jelenlétét — fo-
galmazza meg Kovacs Krisztian.

Az elmult években széles stitdpapir-paletta-
jukat négy uj, Air Fryerhez hasznalhato pa-
pirral bévitették. Ennek bevezetését és akci-
065 kampanyba valo beillesztését 2025-ben
kivanjak a lehetd legjobban kihasznélni./

A red hot situation

In recent years the impact of inflation and the dras-
tic increase in the price of basic necessities has
made cooking foil and baking paper buyers more
conscious. Péter Gydrqgy, country manager of Alufix
Hungary Kft. “Discounter chains continue their con-
quest and this is creating new barriers for the man-
ufacturers and distributors of branded products’.
Krisztidn Kovdcs, sales manager of Mazzini Kft.
adds that average prices have typically decreased,
despite the fact that — in addition to the effects
mentioned above — EPR charges have also resulted
in extra costs for manufacturers and distributors.
Flexible use

According to Péter Gyérgy, his company realised
double-digit growth in the past period, with new
partners and a bigger product selection being the
main drivers of growth. Alufix Hungary Kft. is pay-
ing special attention to the HoReCa/gastronomy
channel, where the number of partners keeps grow-
ing. For many years their most popular products
have been 30-metre aluminium foil and 20-sheet
baking paper, and in the high season 14- and 17-mi-
cron grill foil. Several innovations are in the pipeline
for 2025 and one of them is the 3in1 size-independ-
ent Airfryer baking paper, which can be used for hot
air ovens, multicookers and baking tins.
Convenience first

Krisztidn Kovdcs opines that price remains the
most important factor for shoppers when mak-

ing purchasing decisions. “First-price products are
the best-sellers, but more and more people are also
looking at value for money. The biggest losers in
recent years have been mid-range products. Sales
in the premium segment have remained basically
unchanged”, informs the sales manager of Mazz-
ini Kft. Comfort features and ergonomics are also
crucial, adds Péter Gydrgy. Mazzini Kfts grill foil is a
great success, as it is made from thicker than aver-
age material. The company’s 100% recycled draw-
string bin bags are also popular. In recent years they
have added four new papers for Air Fryer to the
baking papers portfolio. 7
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Minden lap szamit

Tudatos vasarlds, fenntarthaté csomagolds,

Uj termékfunkcidk - ezek mentén alakitjak stratégidjukat
a haztartdsi papirtdrlék gydrtdi. Bar 2024-ben a piac
bsszességében enyhe visszaesést mutatott, az egyes
szegmensek teljesitménye ldtvanyosan eltért: mikdzben
az alacsony lapszdmu verzidk hattérbe szorultak,

felhaszndldsra szdant torldk eldretortek.

orvath Barbara, az Essity Hungary
|—| Kft. senior category managere az

NIQ orszagos adataibdl azt olvas-
sa ki, hogy a kony-
hai torl6k piaca ér-
tékben 3,4%-0s, vo-
lumenben 2,6%-0s
csokkenéssel zar-
ta a 2024-es évet.
A kulonbozé szeg-
mensek eltérd tel-
jesitményt nydjtot-
tak az el6¢z6 év so-
ran —a 2023-ban
még legnagyobb értékbeli részesedéssel
rendelkezd alacsony lapszamu termékek
tavaly 16,5%-ot veszitettek, ezzel dtad-
va a vezetd szerepet a Jumbo kiszerelé-
seknek. Az értékesitési csatornak kozott
tovabbra is a diszkontok dominélnak,

Horvdth Barbara
senior category manager
Essity Hungary

L. e

Szerz6: Budai Kldra

ugyanakkor a drogéridk ebben a katego-
ridban is a névekedés motorjai mind ér-
tékben, mind pedig volumenben.

- Az inflacios kdzeg lenyomata nemcsak
altaldnossagban 1atszik a napi fogyasz-
tasi cikkek piacan,
de még a szinte
legnélkulozhetet-
lenebb alapkate-
goridkat is érintet-
te, mint a higiéniai
papir kategoriat.
Emellett a javuld

tendenciat muta- P4l Viktdria
o eurépai k(’jmye— brand specialist
Vajda-Papir

zetben a magyar
fogyasztdi bizalom indexe valtozatla-
nul mélyen van, ami tetten érheté a kis-
kereskedelmi vasarloi kedv” elmarada-
saban is. Hiszen szinte minden vasarld,

':t e

Az alacsony Iapszomu termekek tavaly wsszoszorultak ezzel dtadva
a vezetd szerepet a nagyobb kiszereléseknek

minden kategdridban az akciokra, pro-
mocios ajanlatokra, kedvezdbb drakra
var, azokat keresi — teszi hozza Pal Vikto-
ria, a Vajda- Pap|r Kft. brand specialistje.

- @ Vizur Gabor, a
Sofidel Hungary
Kft. category ma-
nagere elmondja:
az alapanyagarak
ismét enyhe no-
vekedést jeleznek,
ami —amennyiben
tartés marad — ha-
tassal lehet a teljes
haztartasi higiéniai
piac mUkodésére.

Vizur Gdbor
category manager
Sofidel Hungary

Papir, vjragondolva

A Zewa haztartési papirtorléi 6% felet-
ti érték és kozel 11%-os mennyiségi no-
vekedésével messze a piaci atlag felett
teljesitettek, ami a széles paletta mellett
a sokoldaluan fel-
hasznalhatd, kivalo
min&ségl terméke-
iknek koszonhetd.
—2025-ben tovdbb
racionalizdljuk a
portfolionkat. Ki-
vezetjik a kevésbé
népszer( arucikke-
ket, és tobb olyan
meglepetéssel is
jelentkeziink, melyek megfelelnek az ak-
tudlis igényeknek akdr a nagyobb kisze-
relések, akdr a kornyezetbarat termékek
tekintetében. Ezenfelll folyamatosan no-
veljlk az Ujrahasznosithatd mdanyagok
aranyat a csomagolésban, igy is kozeled-
ve vallalati szint( fenntarthatosagi cél-
jainkhoz — avat be Forgéach Réka, Essity
Hungary Kft. brand managere.

A Zewa Wisch&Weg haztartési papirtor-
16k két médon is hozzdjarulnak a fenn-
tarthatobb haztartdsokhoz. Egyrészrd|,
egy lap olyan erés, hogy akar haromszor

Forgdch Réka
brand manager
Essity Hungary

Every sheet counts

Barbara Horvdth, senior category
manager of Essity Hungary Kft. re-
lies on NIQ data to inform us that the
kitchen roll market ended 2024 with
a3.4% drop in value sales and a 2.6%
decline in volume. Discounters con-
tinued their dominance among retail
channels. “The inflationary environ-
ment affected even the indispensable,
basic categories such as hygiene pa-
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per”, adds Viktéria Pdl, brand specialist
of Vajda-Papir Kft. Gdbor Vizur, cate-
gory manager of Sofidel Hungary Kft.
explains that the prices of raw materi-
als are once again showing a slight in-
crease, which could have an impact on
the entire household hygiene market.
Paper - upgraded

Zewa's household paper towels have
performed well above the market av-

erage: value sales grew by more than
6% and volume sales were up near-

ly 1196. “We will further rationalise our
portfolio in 2025. We are phasing out
less popular products and introducing
new ones that meet current needs, for
example in terms of larger format or

environmentally friendly composition’,

says Réka Forgdch, brand manager of
Essity Hungary Kft. Zewa Wisch&Weg

household paper towels contribute to
more sustainable households in two
ways: one sheet is so strong that it can
be wetted and squeezed up to three
times, reducing the amount of pa-
per used by up to 339%, plus the sheets
can be composted after use as long as
the paper hasn't been in contact with
non-compostable materials.
Vajda-Papir's Ooops! kitchen rolls cur-
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is Ujra benedvesithetd és kicsavarhato,
amivel akdr 33%-kal is csokkenthetjik a
felhasznalt papir mennyiségét. Masrészt
— amennyiben a papir nem érintkezett
nem komposztalhato anyagokkal (pl.
vegyszerek vagy sttéolaj) — akkor hasz-
nalat utén a lapok komposztalhatdak.

— Az idei évben is 360 fokos marketing-
tdmogatast kapnak a Zewa haztartasi
papirtorlék: jelenleg is fut a TV-, digitélis
és kozodsségimeédia-kommunikacié a szu-
per prémium Zewa Wisch&Weg termék-
csalad vonatkozésaban, folyamatban van
egy orszagos fogyasztéi promaocio, jelen-
tés az in-store kommunikacio, és kiter-
jedt mintaszérassal is készillink az év fo-
lyaman. Ezenfelll nemrég fejez6dott be
a nanoinfluenszer kampanyunk, és a ké-
sébbiekben PR-megjelenések is varhatok
— vetiti el6ére Forgach Réka.

Tdrsadalmi felelésségvdallalds
A Vajda-Papir Ooops! papirtorlé marka-
termékeinek értékbeni piaci részesedé-
se jelenleg 13,5%, és mennyiségi, azaz el-
adott csomagegységek szerinti részese-
désik 12,5%.

A véllalat fejlesztési tevékenységét a
fenntarthatésag és a felelés gyartas el-
vei mentén végzi. Termékeik gyartasadhoz
FSCe-tanusitott, felelds erd6gazdalkodas-
bol, illetve mas ellenérzott forrdsokbol
szarmazo celluléz alapanyagot hasznal-
nak. A papirtérlék csomagolasa 100%-
ban Ujrahasznosithatd anyagbdl készdl,
amelybdl — a megfelel6 hulladékgyUjtés
mellett — Ujra alapanyag vélhat.

— Az év elején kerult a boltokba az
Ooops! Maxi Duo 1000, amely a jol is-
mert Maxi min&séget kinalja kétteker-
cses, 1000 lapos kivitelben, melyet nagy
érdeklédéssel fogadtak fogyasztéink.
Maérciusban Magyarorszag vezetd kiske-
reskedelmi lancaval, a Lidllel tailor made
promaocionk zajlott Ooops! Maxi Duo
1000 termékinket is tdmogatva. Tavasz-
szal limitalt kiaddsu ujdonsagokkal lé-
pink szinre Ooops! Excellence almér-
kank egyes termékeinél, amelyek a 2025-
s divattrendek és a vasarloi igények
figyelembevételével szilettek. A cso-

Szponzordlt illusztraciod

magoldsok és a tekercsnyomatok vizua-
lis megjelenése ugy lett kialakitva, hogy
esztétikus kiegészitéje lehessen barmely
otthonnak — vazolja Pal Viktoria.

|dén tavasszal Uj, limitélt termékeik be-
vezetése kapcsan izgalmas promacioval
készulnek fogyasztoiknak. Nydron folyta-
tédik az Ooops! Ti mind hésok vagytok!
kampdanyuk, amelyet a Magyar Maltai
Szeretetszolgdlattal egytttmukodésben
valositanak meg. Emellett a marka tobb
fogyasztobarat aktivitassal és akcidval
lesz jelen a boltok polcain és a médidban
egyarant.

Er6s6dé jelenlét

A Sofidel Hungary Kft. Regina markaja
novekedési palyan van, és egyre markdan-
sabb piaci részesedést ér el mind érték-
ben, mind mennyiségben.

— A 2023-as év azonos idészakdhoz ké-
pest mennyiségi szempontbdl a méso-
dik legnagyobb novekedést regisztraltuk
a piacon (+16%), mig értékbeli bévilé-
siink 3,5% volt, ami tovabb erésitette po-
ziciénkat — jelzi Vizur Gabor.

Véllalatuk egyik stratégiai célja a fenntart-
hatdsag elémozditasa, ezért motivaljdk
fogyasztoikat abban, hogy kérnyezettu-
datos dontéseket hozzanak.

— A gyartas soran torekszink a felel®s
és fenntarthatd megoldasokra, legyen
sz6 Uj vagy mar meglévé termékek-

rél. ElGallitasukhoz FSC®-tanusitvany-
nyal rendelkezé celluléz alapanyagot
hasznalunk, biztositva ezzel a felel&s

erd6gazdélkodasbol szérmazé forraso-
kat. Papirtorléink csomagolasa jelenleg
is 100%-ban Ujrahasznosithatd anyag-
bol készdl, Uj termékeinknél pedig leg-
aldbb 30%-60%-ban Ujrahasznositott
mUanyagot alkalmazunk, ezzel is csok-
kentve 6kologiai ldbnyomunkat. Emel-
lett fontos szamunkra a hazai gyartas,
ezért egyre tobb termékinket mar ha-
zankban gyartjuk, és ezek kdzul tdbb

is viseli a hazai feldolgozasu termék lo-
got. Tovabba folyamatosan dolgozunk
azon, hogy még tdbb termék gyartasat
hozzuk haza, figyelemmel a kdrnyezet-
re gyakorolt hatdsra, valamint a logisz-
tikai és gyartasi folyamatok optimaliza-
lasara — informaélja lapunkat a category
manager.

A csapat elkotelezett a ndvekedés mel-
lett, céljuk, hogy piaci sulyukat mind ér-
tékben, mind mennyiségben tovabb
erésitsék.

— Egy- és kéttekercses termékeink irdnt is
erés kereslet mutatkozik, ezért a jovében
ezek tovabbi tdmogatésara helyezzik a
hangsulyt. A markaismertség novelésé-
hez els¢sorban BTL-eszkdzoket vetlink
be, és probdljuk a leheté leghatékonyab-
ban megszolitani az embereket — teszi
hozza Vizur Gabor.

Vdltozd trendek
Bankuti Fatime, a
Magyar Piszke Papir
Kft. marketingve-
zetéje arrél szamol
be, hogy a legna-
gyobb névekedést
a Jumbo-verziok ér-
tékel.

— A korabbi évek-
ben a papirtorlé a
legdinamikusab-

ban fejl6dé termékcesalad volt, de ez a di-
namika 2024-ben megtorpant, vélhetéen
azért, mert a termék nagyobb keresleti
rugalmassaggal rendelkezik, mint a toa-
lettpapir vagy a papir zsebkendd. Az dga-
zat legégetdébb kihivasa 2025-ben is az
alapanyagérak nagymértékd emelkedése,
aminek elsésorban vilagpiaci okai vannak.

Bdankuti Fatime
marketingvezeté
Maguyar Piszke Papir

rently have a 13.5% market share in
value and 12.5% in volume. The com-
pany’s innovation work is driven by
the principles of sustainability and re-
sponsible production, e.g. they use
FSC®-certified pulp. Earlier this year
Ooops! Maxi Duo 1000, which of-

fers the well-known Maxi quality in a
two-roll, 1,000-sheet version, was re-
ceived very positively by shoppers. In
spring the company is launching lim-

ited edition new innovations under
the Ooops! Excellence sub-brand, de-
signed with 2025 fashion trends and
customer needs in mind.
Strengthening presence and
changing trends

Sofidel Hungary Kfts Regina brand is
on a growth path and is acquiring a
bigger market share in both value and
volume. “Compared to the same pe-
riod in 2023 we registered the second

highest, 16% growth in volume on the
market, while our value sales grew by
3.5%. We use FSC®-certified pulp to en-
sure that our products are produced
from responsibly managed forests.
Our paper towel packaging is current-
ly made from 100% recycled material,
and we use at least 30%-60% recycled
plastic in our new products, reducing
our ecological footprint”, reports Gd-
bor Vizur.

Fatime Bdnkuti, marketing man-
ager of Magyar Piszke Papir Kft. in-
forms that the biggest growth has
occurred in the segment of Jumbo
versions. “In 2025 the most pressing
challenge for the sector will contin-
ue to be the sharp rise in raw material
prices, mainly due to global factors’,
she adds. According to Sdndor Gédri,
sales director of Metsa Tissue HU Kft,
the single roll Jumbo format will keep
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Mindezek mellett Magyarorszagon a va-
sarloerd és a kereslet még nem tért visz-
sza a valsag el6tti szintre, igy relativ kapa-
Citds- és kindlattobblet alakult ki, ami nem
engedi a megndvekedett koltségek to-
vabb haritésat. E két tényezd ereddjeként
komoly nehézségekkel néznek szembe

a hazai piac szerepldi, amit tovabb nehe-
zithet a bizonytalan forintarfolyam — hivja
fel a figyelmet Bankuti Fatime.

Godri Sandor, a
Metsd Tissue HU
Kft. kereskedelmi
igazgatdja ugy lat-
ja, az egytekercses,
Jumbo forméatum
folytatja térhodita-
sata 2, illetve 4 te-
kercsesek rovasara.
A réteg szerinti el-
osztasban orszdgos
szinten a 3 rétegU kiviteleknél enyhe no-
vekedés tapasztalhat a 2 rétegliekhez
képest. Erdekességként emliti, hogy ha-
bér a lakossag érezhetéen kevesebbet
kolt, mégis a sajat markas termékek ré-
szesedése csokkent a brand termékek-
hez képest.

— A grillszezon k-
|6ndsen nagy len-
diletet adott az el-
addasoknak, hiszen
a kerti partik és sza-
badtéri f6zések so-
ran a megbizhato,
erds nedvszivo ké-

Godri Sdndor

kereskedelmi igazgatd
Metsa Tissue HU

pességgel rendel-
kezd papirtorldk el-
engedhetetlenek. A
fogyasztok egyre tudatosabbak, elétér-
be helyezik az ar-érték ardnyt és a hosz-
szabb élettartamot — f(izi hozzd a téma-
hoz Fedor David, a PlanetlLine marketing
managere.

Fedor Ddvid
marketing manager
PlanetLine

Uj dizdjn, Uj funkcié

A Magyar Piszke Papir Kft. B2C szektorra
vonatkozd sajat értékesitési adataibodl az
latszik, hogy mind a Jumbo, mind a ha-
gyomanyos kiszerelést kéztorld katego-

ria értékben és mennyiségben is ndveke-
dést produkalt 2024-ben az el6z6 évhez
képest.

- Magyarorszagon elséként jelentink
meg 2019-ben az akkor eurdpai szinten
is egyedlalld papirdobozos, foliacso-
magolas-mentes, egységnyi térfogat-
ban a lehetd legtobb papirt tartalmazo,
kiemelked® minéségl Crepto toalett-
papirunkkal, amit azéta kiegészitettlink
kétféle papirtorlével, zsebkenddvel és
szalvétaval is. llyen modon a higiéniai
papir termékek teljes korét tudjuk a ve-
véink szamara — kornyezeti szempont-
bl a lehetd legkevesebb terhet jelenté
formdban - kinalni. Szeretnénk a rendki-
vl sikeres online jelenlét mellett minél
szélesebb korben megjelenni az offline
polcokon is dobozos termékeinkkel, vala-
mint az Uj szalvétavalasztékunkkal, ame-
lyet exportirdnyban is bevezetnénk, el-
séként a kdrnyezd orszdgokat célozva —
nyilatkozza Bankuti Fatime.

2025-ben tovabb bévitik az Uj, textilhata-
su szalvéta szortimentjuket, amely pré-
mium megjelenést és sokrétd funkciona-
litdst nyujt.

- Ez egy innovativ és dekorativ koncep-
Cio, amely a beszerzék és felhasznalok
szamdra egyarant Uj élményt jelenthet,
és friss lenduletet adhat a kategdridnak,
amely az elmult években stagnalt — vila-
git rd a marketingvezeté.

. '

Az dgazat legégetdbb kihivasa 2625-ben

Aktivitasaik elsésorban online csatornak-
ra fokuszalnak. Emellett részt vesznek a
Magyar Termék Nonprofit Kft. ltal szer-
vezett kozosségi aktivitdsokban, idén

,A Hazaiban tébb van” kampanyban.

Fenntarthato siker

A Metsa Tissue Kft. blszke arra, hogy
2024-ben a Tento papirtorlék az dsszes
kereskedelmi csatorndban két szamjegyd
novekedést tudtak felmutatni.

— A Metsa Tissue cégcsoport prioritds-
ként kezeli a kdrnyezettudatos gyartast,
és elkotelezett a fenntarthatdsag irdnt.
Celluléz alapanyagaink PEFC tanusitvany-
nyal rendelkezé erd6gazdalkodasbol ér-
keznek. Emellett jogosultak vagyunk az
EU Ecolabel kdrnyezetvédelmi cimke vi-
selésére, amely szigoru 6koldgiai elvara-
soknak valé megfelelést igazol.

A csomagolés terén torekszink az Ujra-
hasznosithatésagra: termékeink csoma-
goldanyaga, valamint a gyartas és rakla-
pozas soran alkalmazott félidk egyarant
100%-ban Ujrahasznosithatok. Ezek tul-
nyomao részének mar 60%-ban Ujrafel-
dolgozott anyag az alapja. Célunk, hogy
a kategoria élvonaldban maradjunk, és
kivald ar-érték aranyu ajanlatokat kindl-
junk — kozli Godri Sandor.

A Metsa Tissue figyelemmel kiséri a piaci
véltozésokat, és azokhoz igazodva erdsiti

megléve, kedvelt termékeinek értékesité-

is az olabongogdrok

nagymeértéki emelkedése, aminek elsésorban vildgpiaci okai vannak

gaining ground at the expense of 2-
and 4-roll products. The 3-ply variant
is showing a slight increase compared
to 2-ply products. Even if shoppers are
spending noticeably less, the share

of private label products has reduced
compared to branded products. “Con-
sumers are becoming more and more
conscious, prioritising value for mon-
ey and long-lasting products’, adds
Ddvid Fedor, marketing manager of
PlanetLine.
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New design, new functions
Magyar Piszke Papir Kfts own sales
data for the B2C sector reveals that
both the Jumbo and the traditional
kitchen roll categories grew in value
and volume in 2024. In 2019 the com-
pany launched the premium-quality
Crepto toilet paper in a paper-box (free
from plastic film), which contained
maximum quantity of paper per unit
volume. Since then two types of kitch-
en rolls, facial tissues and napkins have

been added to the product selection.
This way the company can offer cus-
tomers a full range of tissue paper
products with the lowest possible envi-
ronmental impact.

Metsa Tissue Kft. is proud that Ten-

to kitchen rolls realised a double-dig-
it sales growth in every retail channel
in 2024. "Environmentally responsible
production and a commitment to sus-
tainability are a priority for the Metsa
Tissue Group. Our cellulose raw ma-

terials are sourced from PEFC-certified
forests. We have also earned the right
to use the EU Ecolabel on our products,
which certifies compliance with strict
ecological standards. Both the pack-
aging material of our products and
the plastic films used in production
and palletising are 100% recyclable’,
says Sdndor G&dri.

Special solutions

PlanetLine products, including
VIOLETA household paper towel
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sét, mikdzben Uj bevezetéseken is dolgo-
zik. A véllalat elsésorban a bolti Ujsdgos
promociodkra épit, emellett Uzletre és fo-
gyasztokra szabott akciokkal 6sztonzi a
célzott vasarlasokat.

Specifikus megolddsok

A PlanetLine termékei, koztik a VIOLETA
héztartési papirtorlé Jumbo XXL és a
VIOLETA héztartasi papirtorld ALL IN1
MAXI, kivalo eladasi eredményeket értek
el. A siker elsésorban a prémium miné-
ségnek és a nagy kiszerelés elényeinek ko-
szénhetd.

— A VIOLETA Love 3 tekercses héztartasi
torld vastagabb, erésebb és extra nedv-
szivd képessége révén a fokozott igénybe-
vételnek is megfelel. Kildnosen keresett a
csalddosok korében, akik hosszabb tavon
hasznalhaté és gazdasagos opcidt keres-
nek. Egyre ldtvanyosabb trend a specia-
lizalt torl6kenddk terjedése is, amelyeket
meghatdrozott célra alkotnak meg. A VIO-
LETA Ablakiveg Fellletek Haztartasi Torlo-
kend6 példaul egyre felkapottabb, mivel
csikmentesen tisztit, és hatékonyan tavolit-
ja el a szennyezédéseket az Uvedfeliletek-
rél. Ez a tipus nemcsak a haztartasokban,
hanem az éttermekben és vendéglatéhe-
lyeken is idedlis, ahol elsédleges a makult-
lan tisztasag — jegyzi meg Fedor David.

A Violeta elkotelezett a kdrnyezetvéde-
lem mellett. A gyartas soran kiemelt fi-
gyelmet forditanak az energiahatékony-
sagra és a vizhasznalat csokkentésére.

— Csomagolasaink egyre nagyobb arany-
ban valdsulnak meg Ujrahasznositott
anyagokbdl, és dllanddan szem eldtt
tartjuk a méanyag-felhasznalas mérsék-
lését. Termékfejlesztéskor elényben ré-
szesitjik a megujuld alapanyagokat, és
olyan fenntarthato alternativakat veze-
tink be, mint a bioldgiailag lebomlé tor-
|6kenddk és a kettds funkcioju csomago-
lasok. Kommunikécionkban az online és
influencer-marketinget helyezziik kozép-
pontba, emellett erételjes promdcids ak-
tivitdsokat terveziink kiskereskedelmi és
modern piaci partnereinkkel egytttmu-
kodve — fejti ki a marketingmenedzser.

Kartondobozbdl adagold

Omar Balducci, a
Lucart Group Kozép-
Kelet-Eurépaért és
AMEA régidért fe-
lelés kereskedelmi
igazgatdja a profesz-
szionalis dgazattal
kapcsolatosan osztja
meg tapasztalatait.
—2024-ben az ipari
kereskedelmi igazgato keztorlSk kategoria-
Lucart Group ban 79%-o0s mennyi-
ségi ndvekedést tapasztaltunk. A Lucart
Professional magas minéségi szintjének
biztositasaval na- R
gyon széles skala-
ban tudunk meg-
oldasokat javasolni
barmilyen igény-
re, tobbféle alap-
anyagbol és miné-
ségbdl; ezen felll
Nyergesujfaluban

a kézelmultban yj
papirfeldolgozd
gépsort helyeztlink
Uzembe, amely ki-
zarélag az ipari tor- g A S
|6ket gyartja, igy

lehetdséglink nyi-
lik arra, hogy telje-
sebb és szélesebb kord kinalatot nyujt-
sunk Ggyfeleinknek — tajékoztat Omar
Balducci.

Meglatdsa szerint a vasarlok — amellett,
hogy nagy teljesitményU papirtorléket
keresnek — koltségmegtakaritasra is to-
rekednek. Emiatt a Lucart bevezette az
egylapos adagolérendszert (.-ONE Maxi
Texicell), amely az Airlaid papirt ellen6r-
zott médon, laponként képes adagolni,
csokkentve ezzel a tulfogyasztast.

- A piac pozitivan reagalt az innovaci-
oinkra, amit az is jelez, hogy valdban je-
lentds, 10%-0s mennyiségi ndvekedést
tapasztaltunk az el¢z6 évhez képest — Uj-
sagolja a szakember.

A Lucart tudatosan dsszpontosit tevé-
kenységei kornyezeti hatdsainak csok-

Omar Balducci
Kozép-Kelet-Eurdpdért
és AMEA régidért felel6s

kentésére. A f6bb tényezdket az aldb-

bi tertleteken azonositottak: rostszalas
alapanyagok beszerzése, energia- és viz-
felhasznalas. A vallalat hosszu ideje dol-
gozik azon, hogy a kéros hatdsokat mér-
sékelje. Lucart Professional markaju ter-
mékeiket tobb mint 77 orszdgba, még
tengeren tulra is szallitjak.

A Lucart 2025-ben hivatalosan is bemu-
tatta a Flow EcoNatural nevd adagolo-
csalddot, amely italos kartondobozokbol
készilt. Ez az egyetlen olyan komplett
rendszer a piacon, amely ilyen Ujrahasz-
nositott alapanyagbol &ll és exkluziv, sza-

A fenntarthatésdg - tébbszér felhaszndlhatdsdag
és Ujrahasznosithaté csomagolds formdjaban - az
innovaciok egyik fé6 mozgatorugdja

delkezik. Egy-egy adagold eléallitasahoz
hozzavetéleg 108 darab dobozt dolgoz-
nak fel, ezzel is hangsulyozva a korforga-
sos gazdasag irdnydba tett lépéseiket.

— Az EcoNatural a jové higiéniai techno-
l6gidja, amely garantdlja Ugyfelei szama-
raa mindséget és a bolygod széamara a
megérdemelt tiszteletet. Konkrét példa
arra, hogy a mindennap hasznalt italos
kartondobozokat miként lehet egy spe-
cidlis eljarassal Ujrahasznositani, és hulla-
dékbol Uj nyersanyagga alakitani. Majus
27.és 29, kozott a Lucart kidllitoként vesz
részt az ISSA Pulire Milano kiéllitason, a
professzionalis takaritds egyik legjelen-
tésebb szakmai eseményén. Szeretet-
tel varjuk vasarloinkat és vendégeinket!
— zarja gondolatait Omar Balducci../

Jumbo XXL and VIOLETA house-

hold paper towel ALL IN 1 MAXI, have
achieved excellent sales results. This
success is mainly due to the premi-

um quality and the advantages of the
large size. VIOLETA Love 3-roll paper
towels are thicker, stronger and extra
absorbent to cope with increased use.
There is also a growing trend for paper
towels designed for specific purposes.
VIOLETA window glass surfaces house-
hold paper towel offers streak-free

cleaning and effectively removes dirt
from glass. This product is ideal not
only for households but also for res-
taurants and catering establishments,
where spotless cleanliness is a must.
Dispenser made from drink car-
tons

Omar Balducci, sales director for
Central and Eastern Europe and the
AMEA region at the Lucart Group
shares his experience from the profes-
sional user sector. “In 2024 we saw a

7% increase in the volume sales of in-
dustrial hand towel category. Lucart
Professional’s high quality level al-
lows us to deliver solutions for a very
wide range of needs, with a variety
of materials and qualities”, says the
sales director. Customers are looking
for cost-saving, high- performance
paper towels, so Lucart has come out
with a single sheet dispensing sys-
tem (L-ONE Maxi Texicell) that can
dispense Airlaid paper in a controlled

manner, sheet by sheet, reducing
overconsumption. In 2025 Lucart offi-
cially debuted with the Flow EcoNat-
ural range of dispensers made from
drink cartons. It is the only complete
system on the market made from
this type of recycled materials and

it has an exclusive, patented design.
Approximately 108 drink cartons are
processed to produce each dispenser
— EcoNatural is the hygiene technolo-
gy of the future! 7/
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A Paradicsom még odeébb van

A hazai zdldségek-gyimolcsok valasztékdnak szélesitése
az Uzletekben a kormdnyzat, a szektor, sét, a magyar
fogyasztok igényeit ismerve, a kereskedelem kdzos érdeke
is. A piaci szereplék erésen dolgoznak versenyképességuk
fokozdsdan, technoldgidjuk fejlesztésén, de az
importnyomds, a feketegazdasdg, a munkaerd-problémak
egyelére gdtoljdk a ladtvanyos eredmények elérését.

Szerz6: Szalai LaszIé
nyugdijasok afa-visszatéritése raira-
nyitotta a figyelmet a kiskereskede-

lem z6ldség-gyimolcs kindlatara.
A kereskeddk kivald minéséget és verseny-

képes arat varnak el a hazai termel&ktdl,
ami nagy kihivés a szektornak az alacsony

szervezettség, a technoldgiai lemaradas, a

munkaerépiaci problémak miatt.

Mézédes kicsipiros datolya paradicsom

kicsipiros date tomatoes

Délkertész

F6 kategdridk: frisspiaci paprikafélék, furtds paradicsom és cherry-koktél-datolya
tipusu paradicsomkilénlegességek, valamint kigyduborka
Main categories: fresh peppers, various types of tomatoes, cucumbers
Innovdcidk, ujdonsdgok: voréshagyma, lilahagyma, az idei évtél pedig padlizsén
Innovations: common onion, red onion and aubergine
Mdrkanév: Szentesi Vagdnyok: Szentesi Paprika és Szentesi Paradicsom, valamint

Brands: Szentesi Vagdnyok: Szentesi Paprika peppers, Szentesi Paradicsom tomatoes and Mézédes

,Minden évben folyamatosan fejlesztjik
a csomagolasi szortimenttinket. Jelenleg
8sszesen 56-féle csomagolassal vagyunk
jelen 5 druhdzlancban kozvetlendl, és koz-
vetett médon is.

Minél kevesebb mUanyag felhasznala-
sara torekszunk, célunk, hogy minél ha-
marabb at tudjunk
allni teljesen kor-
nyezetbarat, bio-
l6giailag lebomld
csomagolasra. To-
reksziink a csoma-
goldsmentes meg-
oldésok megjeleni-

tesere is. Nagypéter Sandor
A kiskereskedelmi elnsk-tigyvezets
Délkertész

lancokban nagyon
nehéz sajat markanévvel megjelenni. Jel-
lemz&en a lancok sajat markas termékei a

meghatdrozdak, és sokszor térekednek a
noname csomagolasban valé beszallitas-
ra. Ettél figgetlentl a cég mar évek ota
komoly marketingmunkat folytat, amit
épp idén Ujitott meg.

Az idei évben husvét elétt elinditottuk
az online vasarlas lehetéségét, igy most
mar orszagos szinten online, direktben
is tudnak vasarolni télink a fogyasztok.
Ezenkivil a tavalyi szentesi nyitds utan
mas nagyvarosokban is megjelentink
mintaboltokkal. 2025-ben pedig sok or-
szagos rendezvényen veszlnk részt, ahol
a kostoltatds mellett vasarlasi lehetéséget
is biztositunk. Az druhazldncoknal akci-
oOkkal, a kozvetlen fogyasztoi értékesité-
seinknél nyereményjatékokkal, tanito és
jatékos eszkodzokkel és promdcids anya-
gokkal 6sztondzzik a termékeink irdnti
kereslet ndvekedését.” /

Sdndor Nagypéter, managing director: “Currently we are present in 5 store chains with our products in 56
different types of packaging. In retail chains it is very difficult to have your own brand. Typically private
labels dominate and many retailers want suppliers to use no-name packaging. This year we launched
our own online shop before Easter, plus we are opening shops in cities”. ./

A termel®k igyekeznek javitani pozicidikat
az Uzletekben, csomagoldst fejlesztenek,
szélesitik a termékpalettat, de az elmult
idészakban - kilondsen a gyimaolcsok-
nél — az import erés6dott. Igaz, ez nem
Csupan magyar sajatossag.

— A harmadik vildgbdl bearamlo ru irre-
alisan alacsony aron érkezik be az EU-ba,
mellyel szemben sem a hazai, sem az EU-s
el6dllitasi onkoltségek nem tudjak felven-
ni a versenyt — hangsulyozza Nagypéter
Sandor, a Délalfoldi Kertészek Szovetke-
zetének (Délkertész) elndk-lgyvezetdje.

- Ugyanis az EU-n belili termék-eléallitas-
sal szemben tdmasztott magas minéség-
biztositasi, nyomon kdvethetdségi, élelmi-
szer-biztonsagi és fenntarthatdsagi krité-
riumok jelentés tobbletkoltséggel jarnak,
szemben a harmadik vildagbol beérkezé
ugyanolyan frisspiaci paprika és paradi-
csommal. Kilondsen koltségessé valik az
elkovetkezendd idékben minden, kiske-
reskedelmi lancba beszallitd szamara az
ESG-el6irdsok betartasa. Ezzel pedig jelen-
tés versenyhdtranyba kertlhetnek a nem
EU-s orszagokkal szemben.

Uj kategéridkat teremt

az egészség

Racz Jozsef, a Prémium Kert cégcsoport
Ugyvezetdje arrdl tajékoztatja lapunkat,
hogy a zoldségagazat szervezettségben,
versenyképességben egy kicsit el6rébb
jar, mint a gyimolcstermeldk.

- A gyimolcsosekben az idgjarasi kitett-
ség jobban érezteti hatdsat, elmaradtak

a szUkséges technoldgiai fejlesztések,

és a tdmogatasi rendszer sem volt haté-
kony — sorolja Racz Jozsef.

- A zoldségtermelés gyorsabb fejlédése
annak is kdszonhetd, hogy a termeszté-

si ciklus révidebb, igy a fajtabevezetés és a
trendek gyorsabban érvényestlnek. Ezzel
szemben a gylimolcstermesztés hosszabb
ciklusokat igényel, ami lassitja az Uj fajtak és
technologidk bevezetését — mutat ra Toth
Kamil, client manager retail, Rijk Zwaan
Budapest Vetémagkereskedelmi Kft.

Paradise isn’t here yet

The government decision to refund

the VAT on fruit and vegetables to pen-
sioners has put the offering available

in stores in the spotlight. Retailers ex-
pect high quality and competitive pric-
es from domestic producers, which is a
huge challenge for the sector due to the
low level of organisation, lagging be-
hind technologically and labour mar-
ket problems. “Products from the third
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world enter the EU at unrealistically low
prices, with which neither domestic nor
EU production costs can compete. Strict
quality assurance, traceability, food
safety and sustainability criteria for EU
production entail significant addition-
al costs’, underlines Sdndor Nagypéter,
president and managing director of the
Southern Great Plain Horticulturist Co-
operative (Délkertész).

Health creates new categories
Jézsef Rdcz, managing director of the
Prémium Kert group informs us that the
vegetable sector is a little ahead of fruit
growers in terms of organisation level
and competitiveness. “Fruit farms are
more exposed to the weather, the nec-
essary technological improvements ha-
ven't been made and the financial sup-
port system isn't effective’, explains the

managing director. Kamil Téth, client
manager retail of Rijk Zwaan Budapest
Vetémagkereskedelmi Kft.: “The faster
development of vegetable production
is also due to the shorter growing cycle,
which makes it possible to adopt new
varieties and trends sooner”. Healthy
eating is becoming trendy, with new
product categories such as functional
foods and snack vegetables emerging.



z6ldség-gyumadlcs

melléklet

F6 kategdridk: hajtatott termékek: paprikafélék, paradicsomfélék, kigyduborka
Main categories: peppers, tomatoes, cucumbers
Innovdcidk, Ujdonsdgok: kis kiszerelésy termekek, ezen beltl is a minél kérnyezetbardtabb

csomagolds /Innovations: small formats, environmentally friendly packaging
Mdrkanév: Alfoldi Zoldség / Brands: Alfldi Zoldség vegetables

JA z0ldség-gytimolcs kategoria arérzé-
kenysége leginkdbb abban volt mérhe-
t6 az elmult idészakban, hogy az olyan
dragébb, prémium termékek
irant, mint példaul a cherry pa-
radicsom, csokkent a kereslet. A
csatornatipusok kozott jelentds
aranyvaltozas véleményem sze-
rint nem érzékelhetd, az biztos,
hogy ez a termékkdr nem az on-
line kereskedelemben jeleskedik.
Termékeink Alféldi Zo6ldség né-
ven taldlhatdak meg az druhaz-
lancokban. A kis kiszerelt, mo-
dern vasarléi igényekhez alkalmazkodd
z6ldségforgalmazas egyik specialistdja-
ként a Prémium Kert tudatosan valasztja
meg csomagoldanyagait. Az orszagban az
elsék kozott hagytuk el a paprika és pa-

Ugyvezetd

Rdcz Jézsef

Prémium Kert

radicsom termékeket hordozd mianyag

talkakat, és dllitottunk be olyan csoma-

goldgépeket, amelyek csak egy Ujrahasz-
nosithaté félidba csomagolnak,
vagy csak papirtalkat hasznal-
nak a muanyag helyett, pl. a pa-
radicsom termékeknél.

Az Alfoldi Z6ldség mellett nem
tudunk kitérni az druhazlancok
sajat markas termékeinek szal-
litésa eldl sem.

Jelenlegi fékuszunkban expor-
tunk novelése &ll, ezért marke-
tingmunkank soran elsésorban
a B2B kapcsolatok erésitése kap hangsulyt,
ezért vesziink részt minden évben a je-
lentésebb szakmai kiallitdsokon (pl. Fruit
Logistica, Berlin; Fruit Attraction, Madrid)
kiallitoként és latogatdként is.” //

Jozsef Rdcz, managing director: “Our products can be found in the supermarket chains under the name
of Alf6ldi Z6ldség. Being a specialist in the retail distribution of vegetables, adapting to the needs of mod-
ern consumers, Prémium Kert is conscious in choosing its packaging materials. We can't avoid supplying
supermarket chains with private label products. Currently we are focusing on increasing our export”. /

o0

Prémium Kert

www.premiumkert.hu
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A cégnél gy latjak, az eladasok szerke-
zetében jelentds valtozasok zajlottak le
az elmult idészakban. A fenntarthatdsag
irdnti ndvekvd igény, a konyhakész cso-
magolds, a méretvariaciok és a frisses-
ség iranti kereslet mind befolyasoljak a
vasarloi dontéseket. Az egészséges tap-
lalkozas egyre divatosabba valik, itthon
is megjelennek olyan, Uj termékkategd-
rigk, mint példaul a funkcionalis élelmi-
szerek és a snack zoldségek. Az elada-
sokban tapasztalhatd ndvekedés mel-
lett az import és hazai termékek ardnya
is valtozott, szezonban egyre nagyobb
hangsulyt kapnak a helyi termékek.

— A promociok és drengedmények bi-
zonyos termékeknél elengedhetetle-
nek, kulondsen a termesztésbél adddo
feltorlodas és szezonalitas kezelésére

- hangsulyozza Téth Kamil. = Mi a Rijk
Zwaannal azon dolgozunk, hogy olyan
innovatfv megoldasokat, illetve hozza-
adott értékkel rendelkezd fajtakat ne-
mesitsiink, amelyek a fiatalok szdmara
is izgalmassa és vonzéva teszik a zold-
ségfogyasztast. Szamos esetben ezek
a termékek markézva, Uj kategodriaként
jelennek a piacon, és jelentésen hoz-
zdjarulnak a zoldségfogyasztas nove-
léséhez.

—

Tovabbi informacio:

8 Racz Jozsef, iigyvezeto
+ 36 30 249 9600

E] racz.jozsef@frissenszeretem.hu
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Az &facsdkkentés lehet
a gyoégyir

Bldi Zsolt, a Bacs Zoldért Zrt.
vezérigazgatdja elfogadhatat-
lanul magasnak tartja az im-
port ardnyat a hazai kiskeres-
kedelemben. Becslése szerint
ez téli id6szakban akar 90-95%
is lehet, de a hazai ardnya a ta-
vaszi, nyari idészakban sem éri
el a 30%-ot.

- Még a legalapvetdbb termékek (hagy-
ma burgonya, sdrgarépa) esetében is az
import domindl — emeli ki Bldi Zsolt.

— A hazai termesztok teljesen kiszorulnak
az Uzletekbdl.

Ugy latja, az afacsdkkentés lenne az egye-
duli megoldas az afacsalasok felszamola-
sara. Afat jogosulatlanul visszaigényelni
ugyanis kizarolag importtal lehet. Ezt az
intézkedést az uniods orszagok mar sok éve
meglépték, és fel is lendult a z6ldség-gyU-
molcs termelésiik.

- Az &fa tonkretette a hazai termel6k felét
az elmult 15 évben. De a folyamat igazan

BUdi Zsolt
vezérigazgatod
Bdcs Zoldért

melléklet

z6ldség-gyumaolcs

3 éve porgott fel. Addig ugyan-

is volt egy elvaras a multik irdnya-
ba, hogy a szezonban igyekezze-
nek magyar terméket venni. Ez a
nyomas megsz(nt... - fogalmaz-
za meg véleményét a Bacs Zoldért
Zrt. vezérigazgatoja.

Hasonlo problémdkat 13t a piacon
Juhos Csaba, a Fresh Fruit TESZ el-
noke és kereskedelmi vezetdje.

— A mi szévetkezetlink els¢sorban
kilfoldon adja el az aruit, magyarorszagi
lancoknak csak nagyon keveset széllitunk
- mondja Juhos Csaba. - Min8ségbizto-
sitasi rendszert mikodtetink a termelés-
ben (GlobalGap), betartatjuk tagjainkkal

a novényvédelmi eléirdsokat, rendsze-
resen ellendrizzlk a szermaradékértéke-
ket. Két f6 gyimalcsiink, a meggy és a
szilva, viszonylag kis volumenben fogy

a magyarorszagi lancok pultjairdl, miné-
ségukbol hités nélkul hamar veszitenek.
Sajnos, a nagybanin és az ugynevezett
,Kispiacokon” az &fat nem fizet6 nepperek
és termeldk is leszUkitik a lehetdségeinket.

snack uborka

F6 kategdridk: vetémagok /Main categories: seeds

Innovdcidk, tjdonsdgok: uborka, saldta, paprika, paradicsom, kaposztafélék,
Innovations: cucumbers, lettuces, peppers, tomatoes, cabbages, aubergines

Mdrkanév: Sweet Palermo és Tatayoyo paprika, Salanova és Knox saldtak, MyCubies

Brands: Sweet Palermo and Tatayoyo peppers, Salanova and Knox lettuces, MyCubies snack cucumbers

,Céglnk vetémagkinélata szé-
les, tevékenységiink kozéppont-
jdban a nemesités all, amely-
nek célja, hogy kivald minésé-
gy, ellenallo és izletes fajtakat
hozzunk létre. A zoldségfélék
mellett nemrégiben elindultak
a bogydsgylimaolcs-nemesitési
programjaink is.

A vetémagokat prémium ter-
mékként értékesitjik a kerté-
szetek szamdra. Ezekkel a termékekkel
az aruhazlancok polcain taldlkozhatnak
a fogyasztok, ahol termékeink brandel-
ve, co-brandelve is elérheték.

Példdul a Sweet Palermo paprika tobb
mint 10 éve van jelen a magyar piacon,
de a Salanova és Knox salatak is megtalal-

Téth Kamil
client manager retail
Rijk Zwaan Budapest

hatdk a hazai polcokon. Holland
marketingcsapatunk és a ma-
gyar kollégdk egyittmikodé-
sével Uj eladasdsztonzd mod-
szereket és eszkdzoket vezetlink
be a régioban, olyan termék-
kategdridban, mint példaul a
snack zoldségek. Legujabb faj-
tank a Tatayoyo paprika, amely
egyedulalld izvildgot és kivald
beltartalmi értékeket kinal, mi-
kozben a termék-eldallitas soran korszer(
termesztési és csomagolasi megoldaso-
kat alkalmaznak.

Célunk minél tobb fogyasztd elérése és
atermék minéségének fenntartasa, amit
termeldi, beszallitéi és druhazi oldalon
egyarant tdmogatunk.” /

A zoldségdgazat szervezettségben,
versenyképességben egy kicsit elérébb
jar, mint a gyimolcstermelék

—

Mivel a gyimolcsok az évnek egy viszony-
lag rovid, 12 hdnapos idészakéban érhe-
téek el, ezért a markaépitésre is csak rovid
id6szak élina rendelkezésre, ami aranyta-
lanul sokba kertilne. A promdcidk viszont
nem csak nalunk kiemelkedd fontossa-
guak: egy akciés héten egy német lanc is
2-3-szor t6bb arut ad el, mint egyébként.
Koncepciénk egy-egy termék helyett in-
kabb szovetkezettel kapcsolatban van:
nemzetkozi és hazai vasarokon jelentink
meg, kdstoltatdsokat szerveziink, és van
egy orszagos éttermi promacionk is — ta-
jékoztat a Fresh Fruit TESZ elndke.

Egyre nagyobb az igény

a készre és egészségesre

A lédig zoldségek daremelkedése tavaly
kedvezé pozicidba hozta a csomagolt sa-
latakeverékeket. Kovécs Berta, az Eisberg
Hungary key account managere arrol ta-
jékoztat, hogy emellett a fogyasztéi szo-
kdsokban is egyértelm véltozasok figyel-
heték meg:

— Az Eisberg Szines Télak termékcsaldd-
ja jelentés ndvekedést mutat, mivel egyre
nagyobb igény van a hiitépultrél leemel-
het6, egészséges készételekre. A fogyasz-
tok pozitiv attitldvaltozasa egyértelmu-
en megmutatkozik az Eisberg saldtatalak
volumen- és forgalomnovekedésében

is — mondja. — A legnépszer(ibb salatati-
pusok tovabbra is a bébilevelek — madar-
salata, rukkola és bébispendt.

A kereskedelem hozzaéllasa is véltozott,

Kamil Téth, chain client manager retail: “Our portfolio contains a large selection of seeds, with breeding at
the heart of our business, aiming to produce high quality, resistant and tasty varieties. In addition to vegeta-
bles, we have recently launched our berry breeding programme. The products grown from our seeds can be
found on the shelves of supermarket chains, where they are available in branded and co-branded form”../

teszi hozza. Mivel a nyéri hénapokban
nem csokkent az eladds, az akcids fékusz
is ennek megfeleléen tolédott. Ez legin-

VAT reduction could solve the prob-
lems

Zsolt Bidi, the CEO of Bdcs Zéldért Zrt. reck-
ons the share of import in domestic retail
trade is unacceptably high - he estimates
it can be 90-95% in winter, but the propor-
tion of domestic products is below 30% in

4g Irade 50555 //

the spring too. “Even in the case of the most
basic products (onions, potatoes and car-
rots) imports dominate’, he adds. He be-
lieves a VAT reduction would be the only
solution to eliminate VAT fraud. Csaba Ju-
hos, sales manager and president of Fresh
Fruit TESZ sees similar problems on the

market. “Our cooperative sells its products
mainly abroad, so we are suppliers of just a
few retail chains in Hungary. Unfortunately,
in wholesale and the so-called “small mar-
ketplaces” our chances are also limited by
non-VAT-paying fraudsters and small pro-
ducers’, we learn from the president.

Growing demand for ready to cook
and healthy products

Berta Kovdcs, key account manager of Eis-
berg Hungary shares the clear changes in
consumption habits: “Eisberg’s Colourful
Bow! product range is showing significant
growth, because demand is on the rise for



z6ldség-gyumadlcs

melléklet

Fé kategoridk: csomagolt saldtatermékek / Main categories: packaged salads
Innovacidk, jdonsagok: ,ready to cook” termékek / Innovations: ready to cook products

Mdrkanév: Eisberg / Brands: Eisberg

,A2025-0s szezontol értékesités szempont-
jabol hasonléan sikeres idészakot véarunk,
és reméljlk, hogy a 2024-ben tapasztalt
pozitiv trendek folytatédnak.

2024 év végén atfogo rebrandinget indftot-
tunk el, amelynek keretében megujitottuk
vallalatunk arculatat: Uj logot, szlogent és
csomagolasokat vezettiink be. Uj ,Colour
Your Life"” szlogentnk célja, hogy ¢szt6-
n6zzUk vasarldinkat az egészséges, val-
tozatos és szines taplalkozasra. Az Uj cso-
magolasu termékeink fokozatosan jelen-
nek meg a piacon.

Az idei szezonban kiemelt figyelmet fordi-
tunk a salatatalakra, amelyek friss és vélto-
zatos 6sszetevéikkel idedlisak az irodai, ott-
honi vagy akdr a szabadtéri étkezésekhez,

ha gyors és véltoza-
tos, egészséges va-
lasztas mellett dont
afogyaszto. Emellett
a 2024-ben beveze-
tett ,ready to cook”
termékeink, mint a
PadThai és Wok mi-
xek, szintén elétérbe
kertilnek.

Az eladdsok novelé-
sére egy atgondolt, tobbcsatornas marke-
tingstratégiat hasznalunk, amelyben az ATL-
és BTL-eszkozok is fontos szerepet kapnak.
A kozosségi média, kiilondsen a Facebook
és az Instagram, kiemelt feltlet a markank
szamara." /

Kovdcs Berta
key account manager
Eisberg Hungary

Berta Kovdcs, key account manager: ‘At the end of 2024 we began a comprehensive rebranding process, which
included a renewal of our corporate identity with a new logo, slogan and packaging. Our new motto, Colour
Your Life seeks to encourage our customers to follow a healthy, varied and colourful diet. This season we are fo-
cusing on salad bowls and on the ready to cook PadThai and Wok mixes, which were launched back in 2024". ./

kabb a leafletes promaciok terén figyelhe-
té meg. A diszkontldncok térnyerése to-
vabbra is erés trend, ami meghatarozza a
piaci dinamikat.

— Amikor lehet, hazai saldta- és zoldségbe-
szallitokkal dolgozunk, de a klimavaltozas
miatt egyre sz(kilnek a lehetéségek, pél-
daul a nyari salata termékkor kisebb lett
—emeli ki Kovécs Berta. — A folyamatos
elldtds és a magas szintd mindség biztosi-
tasa a cél, mindezt a lehetd legkdltségha-
tékonyabban, hogy az drakat a fogyasztok
szémara kedvezéen tudjuk tartani. Csak
Global Gap tanusftvanyu beszéllitokkal
dolgozunk, jojjenek akar EU-n kivalrdl.

A krumpli, az krumpli?

A burgonya specidlis kihivéssal kiizd a ma-
gyar piacon. Szabo Kristof, az EURO SOL
Kft. Ugyvezetdje a fé problémét abban lat-
ja, hogy a ,krumpli, az krumpli” elv domi-
nal a beszerzékben, és — az adminisztraci-
s terheket elkertilendd — nincs kihangsu-
lyozva kelléképpen, hogy nem csak piros,
sarga, lila és saldtaburgonya van a vildgon.
— Az EU-ban kézel 2000 burgonyafaj-

eltér a kilonbozé fajtak kozott. Rdadasul a
dontéshozok, valamilyen kilénleges oknal
fogva, a burgonyat mindig a kilonadok-
kal, kereskedelmi korldtozasokkal sujtjak.
Ez sem hozza meg a kedvet a burgonya-

kiemelt téma NN\

termesztéshez, ezért a magyar piac még
jobban kitett az importnak.

A burgonya (sajnos) nem szexi, fogalmaz az
Ugyvezetd. Nehéz reklamozni, népszer(site-
ni. Pedig a markaépités a jové, hogy ki lehes-
sen torni a krumpli, az krumpli” &tok aldl, és
mindségi fajtakkal, mindségi termékekkel va-
l6di versenyben elldtni a fogyasztokat.

- Az EU-ban létezik egy promocié a bur-
gonya népszerUsitésére, de Magyarorszag
nem vesz részt benne — sajnalkozik Szabd
Kristof. — Mindenesetre az ott taldlhatd
kommunikacios anyagok is eléremutatast
jelentenek az dgazat jovojére nézve.

A keresletben latszik az eltolédas a kop-
tatott/pucolt burgonya felé. A fogyasztas
foként a HoReCa-szektorban alakult 4t az
utobbi években, ahol a szigoru szabélyo-
zasok miatt a zOldség tarolas/elékészités
(nem termeld) helyigényes, és jelentés hu-
manerdéforrast is elvon.

Nemzetkozi trend, amelyet a magyar fo-
gyasztok is kezdenek kévetni, az egyre ki-
sebb kiszerelési egységek iranti igény. Mig
régen 20 kg-os volt egy krumpliszsak, ad-
dig ma mér 10-5 kg, de egyre népszertib-
bek a még kisebb kiszerelések.

Ugyanez mondhato el a héjszinvalasz-
tasrol is; egyre inkdbb a sérga héju, mo-
dern fajtak nyernek teret, zarja gondolatait
Szabé Kristéf. 7/

EURO SOL

F6 kategoridk: étkezési burgonya, vetéburgonya / Main categories: table potatoes, seed potatoes
Innovdcidk, ujdonsdgok: a nemesitési munkanak eredményeként évente 3-4 Uj
burgonyafajta kerdl piacra, ezek kdzott bio termesztésre, hasédbburgonydnak, chipsnek
és alacsonyabb szénhidrattartalmu terméknek vald fajtdk is.
Innovations: as a result of our breeding work, 3-4 new potato varieties come out every year, includ-
ing types for organic production, wedges, crisps and low-carb products.
Mdrkanév: Sanibel, Bellarosa, Red Fantasy, Laura, Red Sonia, Montana, Jelly, Marabel,
Madison, Donata, Thalessa, Anuschka, Corinna. / Brands: Sanibel, Bellarosa, Red Fantasy,
Laura, Red Sonia, Montana, Jelly, Marabel, Madison, Donata, Thalessa, Anuschka, Corinna.

,Kozel 130 burgonyafajtaval fog-
lalkozunk, dm ezek kozdl csak
azokat forgalmazzuk, amelyek
étkezési fajték, és a hazai ko-
rilmények kozott bizonyitot-
tan jol teljesitenek. Es finomak.
Kozkedvelt burgonyafajtainkat
nemesitéink a ,tdnyérra neme-
sitik” a fogyasztoi igények ma-
ximalis figyelembevételével.
LegUjabb fajtdink termeszthe-

b
Szabd Kristéf

Ugyvezetd
EURO SOL

téségiikben is a klimavaltozas
kihivasaival veszik fel a kiizdel-
met.

Céglinknek, az Euro Sol Kft-nek,
étkezési burgonyéban a fé pro-
filia az alacsonyabb 6koldgiai
labnyom kefélt burgonya, illet-
~~ veazegyediigényekre termel-
tetett specidlis burgonyafajtak,
amelyek IFS Food tanusitassal
rendelkeznek.” /

ta érhetd el a piacon, és ebbdl a magyar
piacon négy termék lesz — jelzi Szabo
Kristdf. — Pedig az élvezeti érték jelentésen

Kristéf Szabs, managing director: “We work with nearly 130 potato types, but we only market the table
varieties that have proved they can perform well in domestic conditions — and they are delicious too.
Our latest varieties are battling the challenges of climate change”.

healthy ready-to-eat meals available from
the fresh food fridge in shops”. Retail trade’s
attitude has also changed, because sales
don't drop during the summer months, so
the focus on promotions has shifted ac-
cordingly. Whenever possible Eisberg works
with domestic lettuce and vegetables sup-

pliers, but climate change has reduced the
options, for example the summer lettuce
selection to choose from is now smaller.
Potato is potato?

Potatoes are struggling with a specific prob-
lem on the Hungarian market. Accord-

ing to Kristéf Szabd, managing director of

EURO SOL Kft. the main problem is that the
“potato is potato” principle dominates the
thinking of shoppers, as it isn't emphasised
enough that there aren't only red, yellow,
purple and salad potatoes in the world. “In
the EU there are nearly 2,000 potato varieties
available on the market, from which four

will show up in Hungarian stores”, explains
Kristof Szabo. Plus potatoes aren't a sexy
product, so they are difficult to advertise and
promote. Still, branding is the future, break-
ing the ‘potato is potato” curse and provid-
ing consumers with quality varieties and
premium products, in a real competition. /

A\
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Poszt-harvest innovAaciok
Vergddjunk zold agra
a zOldsegekkel

élelmiszer

Hol veszitjuk el a megtermelt élelmiszereink
legnagyobb hdnyaddt? Nem kell az
dncban messzire mennUnk, mert

rogtdn a betakaritds utdn nem sokkal mdar
ehetetlenné valnak a friss termékeink.
A post-harvest” idészakban viladgszerte

B?”ﬁfrgiﬁ?”& riasztéan magas, gyakran 30%-ot
Erzsébet meghaladd a zoéldségfélék betakaritds utdni

biotechnologus és
élelmiszeripari mérnok

z6ldségek és gyimolcsok az em-
A beri taplalkozas sarokkovei, azon-

ban a magas viztartalmuk miatt
igen romlandoak, és a betakaritas uta-
ni gyors értékcsokkenést szenvednek el.
Ezek a veszteségek az élelmiszer-bizton-
sag hidnya és az eréforrdsok pazarldsa
mellett a gazdasagi hozamot is befolya-
solhatjak.
A betakaritas utani technologidk fejlédé-
se megoldasokat kinal ezekre a problé-
makra. Ez a tertlet is rendkivili fejlédé-
sen ment at az utobbi években. Nézzink
néhany példat a legujabb irdnyokrdl.

Mdr az elején el lehet rontani!
A zoldségek és gylimolcsok betakaritdsa
kdzben is mar cél a minéség megdrzése
és a veszteségek minimalizéldsa.

Az érzékelds automatizalt betakaritogé-
peken sok mulik, mert mar a termények
apré sérilései is az eltarthatdsagot alapja-
iban ellehetetlenithetik. Azonban miel6tt
elkezdiink betakarftani, meg kell gyéz6d-
nlnk arrél, hogy a megfelel érettségui
terményt szedjik le. Eddig a gazdak va-

vesztesége, kUlondsen a fejlédd régiokban.

lamilyen roncsoldsos modszerrel nézték
meg az érettség fokdt ezeknél a zoldsé-
geknél vagy gyimolcsoknél. Most mar
létezik Ugynevezett nem invaziv, vagyis
roncsolds nélkdli technoldgia, mely ma-
gas pontossaggal allapitjia meg a termé-

nyek érettségét, cukortartalmat, textUrajat

és szilardsagat. llyen technoldgia példa-
ul az ugynevezett kdzeli infravoros g
spektroszkdpia (NIRS).

Amikor leszedtik a zoldsége-
inket és gyimolcseinket, ak-
kor a mesterséges intelligen-
Cia, gépi latds és a hatékony
robotika technolégidjaval ta-
mogatott nagy sebességu
automatizalt rendszerek va-
logatjak szét az arut, és képe-
sek a zoldségeket és gyumol-
csoket méret, forma, és szin
szerint valogatni, nagy pon-
tossaggal kiszelektédlva a nem
megfelelden érett vagy be-

ni is kell. Ez ltaldban nem annyira alapos
tisztitas, mint amikor bekertinek a ste-

ril gyartdlzembe, azonban ennél az elé-
tisztitasnal is terjednek a lebomlé tisztitd
anyagok és kornyezetbardt modszerek.
Tisztitasra olyan innovativ technikakat al-
kalmaznak, mint az ultrahangos kezelés
nagyfrekvencids hanghulldmokkal vagy
az 6zonalapu fertétlenités vegyszerma-
radékok eltdvolitasara. Kornyezetbarat és
bioldgiailag lebomld, természetes anti-
mikrobidlis szereket, példaul illoolajokat
és novényi kivonatokat tartalmazo tiszti-
téoldatokat hasznalnak.

A szallitds sordn pedig mér arra is figyel-
nek, hogy a toltd és parnazo anyag le-
bomld legyen vagy a széllitdbegységek
megujuld napenergidval mikodjenek.

teg termékeket.
A post-harvest tarolas soran
a terményeket néha tisztita-

A tudomdnyos felfedezések és a gyakorlati

fejlesztések egyittesen biztositjdk a kilonb6z6
friss druk optimadlis tdroldsi kérilményeit

Let’s curb vegetable loss - post-harvest innovations

Fruit and vegetables are a corner-
stone of the human diet, but they
are quite perishable because of their
high water content and they suf-

fer rapid depreciation after harvest.
These losses can have an effect on
economic returns — in addition to
the lack of food security and wast-
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ing resources. The development of
post-harvest technologies offers
solutions to these problems.

It can go wrong from the start!
During the harvest of fruit and vege-
tables, the goal is to preserve quality
and minimise losses. A lot depends
on sensor-based automated harvest-

ing machines, because even small
damage to the crop can shorten the
shelf life. There is already non-inva-
sive —non-destructive — technolo-
gy available that can determine the
ripeness, sugar content, texture and
firmness of the fruit. One such tech-
nology is the so-called Near-infrared

Spectroscopy (NIRS). When we have
picked the fruit and vegetables, high-
speed automated systems support-
ed by Al, machine vision and pow-
erful robotics technology sort the
produce by size, shape and colour

to detect under-ripe or diseased pro-
duce. For cleaning innovative tech-
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A kUl6nb6z6 post-harvest termékek

egyedi igényeit moduldris rendszerekkel is

le lehet kovetni, féleg ott, ahol sokféle igényu és
viselkedésU( zoldség és gyimodlcs

all készleten

Tdroldsi kihivasok

és megolddsok

Az Uj taroldsi technologidk dré-

maian megvaltoztattak a friss

z6ldségek és gyimolcsok ta-

roldsénak koncepcidjat, ez-
altal meghosszabbitva azok
frissességét, tapértékét és
kereskedelmi vonzerejét.

A tudomdanyos felfedezé-
sek és a gyakorlati fejleszté-
sek egylttesen biztositjak
a kulonbozé friss aruk opti-
malis tarolasi kordlményeit.
A tarolas megfeleld hémér-
sékletén és paratartalom
bedllitdsan tul tobb Uj és
innovativ megoldas Iétezik
mar. Vannak lehetéségek

a légkorben a szén-dioxid
és oxigén ardnyainak beal-
litdsara, az etilén szabdlyo-
zasara, ezaltal a zoldségek,

melléklet
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gyumolcsok romlasi folyamatainak lassi-
tasara és a romlast okozd mikroorganiz-
musok aktivitdsdnak csokkentésére.

Az egyik ilyen megoldas, melyet nagy ér-
tékU és exportra szant termékek esetén
alkalmaznak, az a hipobarikus nyomas,
ahol a nagyon alacsony légkéri nyomas
létrehozasaval és fenntartasaval lassitjak
az etiléntermelést és a mikrobak noveke-
dését, de ezek mellett ez a technoldgia
képes lelassitani a zoldségek élettani ak-
tivitdsat is, vagyis a belsé romlasi folya-
matokat nem engedi mUkadni.

A modern tarold létesitményeket egy-

re inkdbb felszerelik a méréeszkdzok ha-
l6zataval (IoT), amely intelligens érzékel®
rendszerré 6sszedllva biztositja az olyan
kritikus kornyezeti paraméterek folyama-
tos nyomon kévetését, mint a hdmérsék-
let, a paratartalom és a gézkoncentracio.
A valos idejl adatelemzé rendszer segit
a prediktiv karbantartésban, ezaltal csok-
kentve a pazarlast.

niques such as ultrasonic treatment
with high-frequency sound waves or
ozone-based disinfection to remove
chemical residues are used.

Storage challenges and solutions
New storage technologies have dra-
matically transformed the concept
of storing fresh fruit and vegetables,

Olvassa a Trade magazin
bovitett ta,rtalmﬂ,
DIGITALIS
KIADASAT IS,
mely ingyenesen elérheté
atrademagazin.hu
oldalon!

Trade -

magazin

prolonging their freshness, nutrition-
al value and commercial appeal.
Scientific discoveries and practical
developments combine to ensure
optimal storage conditions. Besides
setting the right temperature and
humidity for storage, several new
and innovative solutions already ex-

magazin

ist. There are ways of adjusting the
carbon dioxide and oxygen ratios in
the atmosphere, controlling ethylene
and by this slowing down the spoil-
age of fruit and vegetables and re-
ducing the activity of spoilage micro-
organisms. More and more modern
storage facilities are equipped with

magazin

MIN”ﬁﬁ

e i

a network of measuring equipment
(IoT), which makes the monitoring
of critical environmental parameters
possible.

New ideas for the future

In many cases the future of storage
technologies forms part of the fu-
ture of packaging innovation. Sev-

magazin

ANAPI FOGYASZTASI CIKKEK PIACAROL
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‘ IRATKOZZON FEL MAGYAR ES ANGOL NYELVU NAPI HIRLEVELUNKRE!

trademagazin.hu/hirlevel-feliratkozas



https://trademagazin.hu/hu/laprendeles/

777 Kiemelt téma

melléklet

z6ldség-gyumaolcs

A z6ldségek és gyumaolcsdk betakaritds utdni kezelése és tdroldsa
terén elért fejlédés jelentésen csdkkentette a veszteségeket, javitotta
a minéséget és biztositotta az élelmiszer-biztonsdgot

A dinamikusan szabdlyozott atmoszfé-
ra, vagyis a zoldségek és gyimolcsok
anyagcsere-valtozasaihoz igazodd lég-
kori technoldgia a térolasi kdrnyezetet a
tarolt zoldségek légzési sebességére és
éppen aktudlis etilénérzékenységére vo-
natkozd valds idejl adatok alapjan sza-
bélyozza.

A kUlonbodzé post-harvest termékek
egyedi igényeit modularis rendszerekkel
is le lehet kdvetni, féleg ott, ahol sokfé-
le igény és viselkedést zoldség és gyU-
molcs all készleten. Itt az egyes modulo-
kat Ugy épitették fel, hogy képesek legye-
nek megfelelni a kilonbodzd hdmérsékleti
és paratartalom-kévetelményeknek.

A légkori korilmények bedllitasara létezik
egy NASA dltal fejlesztett és szabadalmaz-
tatott innovatfv technoldgia, amelyik ugy-
nevezett fotokatalitikus oxidaciés (PCO)
modszerrel alakitja at a légkori korilimé-
nyeket. £z a folyamat egyszerre pusztitja
el a kdros mikrobakat (penészgombdkat
és baktériumokat) és bontja le a VOC gé-
zokat, mint példaul az etilén gazt. Az ezt
végzé mUszer a raktarakban felszerelve
egy titan-dioxid alapu fotokatalitikus fe-
lGlet segitségével végzi a fertStlenitést,
kdrosanyag-kibocsatas nélkdl, tehdt a ha-
gyomanyos ,légfertétlenitd” eljdrasokkal
szemben itt nincs ézonképzddés.

A j6vé Ujdonsdagai

A térolasi technoldgidk jovéje sok eset-
ben a csomagolasi innovaciok jovojé-
nek része. Tobb olyan technoldgia var-
hat6, amelyik egyelére nem széles kor-
ben terjedt el, és még nem tudjuk, hogy
hoz-e annyi elényt, mint amennyi az dra
lesz.

Nézzink néhény érdekességet a véarha-
t6 jovébol. A nanotechnolégia forma-
bontd megoldédsokat hozhat a zoldsé-
gek taroldsara és tartositasara. Példaként
emlitheték a nedvességgatloként szol-
galo, de a mikrobidlis szennyezédést is
megakadalyozé nanobevonatok, vala-
mint az etilénszintet szabdlyozo, az érést
és a romlast késleltetd nanoelnyelék al-
kalmazasa. A nanokapszuladzasban elért
legUjabb fejlesztések lehetévé teszik az
antimikrobialis szerek fokozatosabb fel-
szabaditasat is, ami lényegesen meg-
hosszabbithatja a zoldségek eltarthato-
sagi idejét.

Egy Ujabb érdekesség a kriokonzervalas,
vagyis az ultraalacsony hémérsékleten
vald tarolds, amelyet az Ugynevezett vit-
rifikdcio lényegesen hatékonyabba tett.
Ez utdbbi technoldgia Iényege az emb-
riofagyasztashoz hasonldan valamilyen
fagyvédo kezelés utén a hirtelen leh(tés
(folyékony nitrogénbe martas). Ez a tech-

noldgia nagy értékd, genetikai ritkasdgok
megdrzésére hasznos.

Néhany kulonleges fajtandl hasznélnak
hidegplazma-kezelést a fellletek steri-
lizéldséra, de ennek a technoldgianak
nincs egyelére nagy létjogosultsaga az
iparban, mert nagyon korilmeényes és
drdga a hasznélata.

Okos csomagoldsok

Az egyre fejl6d6 lebomld csomagola-
sokon tul eljott az innovativ csomago-
l6banyagok ideje. Ezekbe az anyagokba
antimikrobidlis és antioxidans hatéanya-
gokat impregnalnak, igy lassitva a becso-
magolt termékek romlasi folyamatait.

A kilénboz6 szenzoros megoldésok is
egyre elterjedtebbek, ahol a csomagolo-
anyagba épitett érzékeldk jeleznek a ter-
mék éllapotara vonatkozdan. Az olyan
funkciok, mint a frissességjelzék, a hé-
meérséklet-kdvetdk és a romlasra vonat-
koz¢ figyelmeztetések javitjdk az ellatdsi
lanc 4tlathatosagat.

Végul nézzik az eheté csomagoldso-
kat. Az olyan természetes polimereket,
mint a kitozan, az alginat és a karragén,
olyan ehetd bevonatok kifejlesztésére
hasznaljak, amelyek védéréteget képez-
nek a zoldségek kordl. Ezek a bevonatok
minimalizéljdk a nedvességveszteséget,
késleltetik az érést, és csokkentik a mik-
robidlis romlast. A legujabb kutatésok az
illéolajok és bioaktiv vegyliletek hozza-
addasaval vizsgéljak a funkcionalitas foko-
Z3sat.

A z6ldségek és gyimolcsok betakari-
tas utdni kezelése és taroldsa terén el-
ért fejlédés jelentdsen csokkentette a
veszteségeket, javitotta a minéséget, és
biztositotta az élelmiszer-biztonsagot.

A csucstechnoldgiaknak a hagyomanyos
gyakorlatokba valé integralasa sokat igér.
A gazdasagi és infrastrukturalis akada-
lyok elharitdsa azonban dénté fontossa-
gu lesz azilyen innovaciok elényeinek
teljes kord kiakndzasa érdekében, kiilo-
nosen a fejlédd orszagokban. A tovab-
bi kutatasok elengedhetetlenek ahhoz,
hogy az egész vilagon javuljon ezen in-
novaciok hozzéférhetdsége és féleg a
megfizethetdsége. /

eral technologies are expected to
emerge that aren't yet used wide-

ly and it can't be told whether they
will bring as many benefits as they
cost. Nanotechnology could bring
formative solutions for the storage
and preservation of vegetables, such
as the use of nanocoating to act as
moisture barriers but also to prevent
microbial contamination. Another
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interesting development is cryopres-
ervation: storing fruit and vegetables
at ultra-low temperatures, which has
been made much more efficient by
so-called vitrification — sudden cool-
ing by dipping in liquid nitrogen, af-
ter some kind of antifreeze treatment.
Smart packaging

In addition to the rapidly developing
degradable packaging designs, the

time has come for innovative pack-
aging materials: antimicrobial and
antioxidant agents are impregnated
into these materials, by this slowing
down the deterioration of packaged
products. Various sensor solutions are
also more common, where sensors
embedded in the packaging materi-
al to provide information on the con-
dition of the product. Features such

as freshness indicators, temperature
trackers and spoilage alerts improve
supply chain visibility. Progress in the
post-harvest handling and storage of
fruit and vegetables has significantly
reduced losses, improved quality and
ensured food safety. However, fur-
ther research is needed to improve the
accessibility and the affordability of
these innovations worldwide. ./
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A sikeres jovo
a jelen innovacioiban rejlik!

INNOVACIOK NAPJA
konferencia és
INNO D’OR — EV INNOVACIOJA 2025
verseny dijatadoja

Ismét egy egész napot szenteliink az innovacioknak

2025.

konferenciankon, az Inno d’Or = [vinnovacioja 2025 r
) MAJUS 15.

dijatadoval egybekotve.

Milyenek a nemzetkozi és hazai trendek? Es ebbe hogyan illeszkednek CSUTORIOK
az idei Inno d'Or nyertesek? Mi szamit innovacionak a /7 generacio szamara? 9.00-17.00
Miben fejleszt eredményesen a kereskedelem?... 4

Floadasokkal, kerekasztal-beszélgetésekkel, dijatadoval, s6t, tobb tematikaju LURDY_HAZ
termékbemutatoval is késziiliink az idei eseményre. Varunk Mindenkit, akinek 5. konferenciaterem

fontosak az innovaciok a jovobeli sikereihez!

PROGRAM

13.00-13.45 Az innovaciok jelene és jovoje —

9.30-9.45 Koszonté Hermann Zsuzsanna, Dr. Mér Laszl6 matematikus,
a Trade magazin pszicholdgus, az ELTE tanara

ligyvezets-foszerkesztoje 13.45-14.15 Exkluziv: Future 100 report — A jovo
meghatarozo trendjei — Simon lllés,
a VML Hungary uzletfejlesztési igazgatoja
14151445 Kereskedelmi modernizacio itthon és

jovokutato (felkeres alatt) mas piacokon — Székacs Tibor, a Kende
10.30-11.00 Mi szamit ma l]jnak? > Hatérfeszeget('ik Retail és az Avokado tu|ajd0nosa

és iranyvaltok a piacon — Dalmadi Julia, 14451530 Kitart az alternativak eléretorése?

9.00-9.30 Erkezés, regisztracio

9.45-10.30 Ahogy egy jovokutato latja az
innovaciokat — Franko Csuba Dea,

a TransFoodMission s Kerekasztal-beszélgetésben részt vesz:

a Secontaste alapitoja Dr. Felkai Beata Olga, az Agrarminisztérium he-
11.00-11.30 Tényleg mindent az Al csinal mar most lyettes allamtitkara, Miskolczi Istvan, a Novényi

is? Kifejlesztés, bevezetés, kommunikacio Alapu Elelmiszereket Gyartok és Forgalmazok

— Kaszas Attila, a Viwa tarstulajdonosa Orszagos Szovetségének elndke, Szabolcs Péter,

~ Ceir W E x el re a NAK Mentes Munkacsoportjanak elndke,
11301215 Hogy latjak a beszerzok és értekesitok Voros Attila, a Felelés Elelmiszergyartok Szovet-

az innovaciokat itthon? ségének lgyvezetdje
Kerekasztal-beszélgetés a Zslritagokkal 15.30-15.45 Sziinet

LT LS50 IO S U DOt 15.45-16.00 Inno d’Or — Ev innovaciéja 2025 (1. rész)
CSOPOFFYGZGtOje, T(,)Il.as Attila, a SPA,R eredményhirdetés és a dijak atadasa
regionalis beszerzesi csoportvezetdje, 16.00-16.30 8 masodperced van, ne szalaszd el! -

Serfoz6 Renata, a METRO sajat marka vezetdje,

! Minden, amit jelenleg tudunk a Gen Z-rél -
Kovacs Petra, a REAL Hungaria orszagos

Laszl6 Miklos, a Diverzum tigyvezetdje

kereskedelmi igazgatoja es Mezei Janos, 16.30-16.45 Inno d’Or — Ev innovacicja 2025 (2. rész)
a Co-op Star kereskedelmi igazgatoja eredményhirdetés és a dijak atadasa
1215-13.00 Ebéd 16.45-17.00 Koccintas és fotozkodas a nyertesekkel

Tovabbi informacio és jelentkezési lap:

JELENTKEZLSI evin n()vacioja.h u

HATARIDO:
2025. marketing@trademagazin.hu

MAJUS 12.
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X. Zsendulés Kertészeti Konferencia

Operativ idok

A tavasz bekdszdntével nem csupdn a természet, hanem

a kertészek is ,zsendulnek”.

ldén februdr 27-28-an immar

tizedszer gyUlt 6ssze a szakma Szegeden, hogy a Kert-Esz
Klub Magyarorszdg Egyesulet szervezésében a Zsendilés
konferencian dattekintsék az dgazat helyzetét.

Az EU Koézponti Agrdrpolitikadjanak elindult Uj ciklusa

— Iséként Racz Jozsef, Kert-Esz Klub
— Magyarorszag Egyesulet elnoke ko-
L szOntotte a résztvevéket, majd a
konferencia nyitanyaként dr. Nagy Istvan
agrarminiszter lépett a mikrofonhoz.
Hangsulyozta: Ugy Ujult meg a kertészeti
dgazat, hogy arra minden szerepld busz-
ke lehet. Jol prosperald, kivéldan szer-
vezett, a kiskereskedelembe utat taldlo
szektorra valt. Ennek kulcsa a technolé-
giai fejlesztésen tul az volt, hogy a ter-

Magyarorszdg agrdrminisztere
jubileumi oklevelet adomdnyozott

a Kert-Esz Klub Magyarorszdg
Egyesulet részére a 10. Zsendilés
Kertészeti Konferencia megszervezése
alkalmabdl. A dijat Rdcz Jozsef,

a Klub elndke vette at

Szerzd: Szalai LaszIo
meldk Osszefogtak, : _‘
egyuttmikodésre "
léptek.

A kormany szan-
dékai szerint az afa
visszatéritése fo-
gyasztasélénkitést,
eladasosztonzést
hoz. A méd, ahogy
ezt a visszatéritést
adjak, megakadélyozza, hogy a kereske-
delem lenyelje a keletkez hasznot.

— A kertészet tovabbra is kiemelt helyzet-
ben van a tdmogatasok kiirdsanal — biz-
tositotta az egybegydlteket. — A palya-
zatoknal a digitalizacio, az Uveghazak
létrehozdsa és a termeldi 8sszefogdsok
tdmogatasa all a fokuszban. Az 6ntdzott
terUletek novelése szintén prioritds, csak-
Ugy, mint a generaciovaltas elésegitése,
a gazdasdg dtadasanak tdmogatésa.

Dr. Pogétsa Zoltan
kdzgazdasz kdvet-
kezett, aki szerint a
véleménybuboré-
kok kordban azok-
nak sincs igazuk,
akik az aranykorban
hisznek, és azoknak
sem, akik szerint fo-
lyamatosan a sza-
kadék szélén tan-

Dr. Nagy Istvdn

agrdarminiszter

Dr. Pogdtsa
Zoltan
kdzgazddsz

torgunk. Sorra vette a magyar gazdasag
mutatoit, melyek kézul vannak aggasz-
tok, és kevésbé aggasztok.

- Nagyon hidnyoznak az EU-bol érkezé
pénzek, amelyek kordbban a GDP 6-10%-
at tették ki — jelentette ki. — Masszivan
megérné teljesiteni az EU kéréseit, hogy
ehhez a pénzhez hozzajussunk.

Baja Sandor, a
Randstad Hunga-
ry Kft. igyvezetd
igazgatdja beveze-
tésképpen elmond-
ta: tavaly Magyar-
orszagon 20%-kal
csokkent a kolcson-
z6tt munkaerd irdn-
ti kereslet. Friss fel-
mérésiik alapjan az
élelmiszeriparra a ,nem veszink fel, aki
elmegy, pétoljuk” hozzaallas a legjellem-
z6bb.

— A toborzés soran a két legfontosabb
probléma az irredlis fizetési elvarasok és
a hidnyos szakmai tudas, tapasztalat — al-
lapitotta meg. — A magyarok 45%-a 20%-
nal tobb fizetésemelést szeretne kapnil
Ennek semmi realitasa.

Az elsé kerekasztal-beszélgetés résztve-
véi az eléaddkon kivil Szigeti Szabolcs,
az Agrarminisztérium Kozos Agrarpolitika
végrehajtasért felelds helyettes dllamtit-
kéra, Nagypéter Sandor, a Délalfoldi Ker-
tészek Szovetkezetének elndke, dr. Apati
Ferenc, a FruitVeb Szakmakozi Szervezet
elndke, Gubacsi Zoltén, a Délplant Kft.
Ugyvezetéje és Csizmadi Imre, a NAK ker-
tészeti és beszallitdipari orszagos oszta-
lyanak elndke voltak.

A beszélgetésen elhangzott, hogy az
4gazat inkdbb a termékkor 4fa csokken-
tésében lenne érdekelt, mert ennek pi-
actisztité hatdsa is lenne. Az sem jelent-

Baja Sdndor
Ugyvezetd igazgatd
Randstad Hungary

10th ZsenduUlés horticultural conference: operational times

On 27-28 February the representatives
of the horticulture sector gathered in
Szeged for the Zsendlilés conference,
organised by Kert-Esz Club Hunga-

ry Association. Jozsef Rdcz, president
of the association welcomed partic-
ipants and Minister of Agriculture Dr
Istvdn Nagy opened the conference.
He underlined that the horticulture
sector has become a thriving, well-or-
ganised industry that found its way
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into the retail trade. The key to this
wasn't only technological develop-
ment, but also the fact that produc-
ers joined forces and cooperated.
The next speaker was economist Dr
Zoltdn Pogdtsa, who took a look at
the indicators of the Hungarian econ-
omy, from which some are worrying
while others are less so.

Sdndor Baja, managing director
of Randstad Hungary Kft. told that

last year the demand for tempo-
rary workers fell by 209 in Hunga-
ry. In addition to the speakers, the
participants of the first round table
discussion were Szabolcs Szigeti,
deputy state secretary for the im-
plementation of the Common Ag-
ricultural Policy at the Ministry of
Agriculture, Sdndor Nagypéter,
president of the Southern Great
Plain Horticulture Cooperative, Dr

Ferenc Apdti, president of the Fruit-
Veb Interprofessional Organisa-
tion, Zoltdn Gubacsi, managing
director of Délplant Kft. and Imre
Csizmadia, president of the of hor-
ticulture and supplier department
of the Hungarian Chamber of Agri-
culture (NAK). During the discussion
it was told that the sector’s interest
is to cut the VAT rate for fruit and
vegetables.
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Az dgazat inkdbb a termékkor dfacsékkentésében lenne
érdekelt, hangzott el az elsé kerekasztal-beszélgetésen

heté ki egyértelm( igazsdgként, hogy
a kereskeddk lenyelnék az afacsokken-
tést, hiszen a verseny kozottik is na-
gyon éles.

Szdba kerilt az egyszerdsitett foglalkoz-
tatds is. A kertészek megnyugvéssal fo-
gadtak, hogy a 120 naphoz hozzétett a
kormany még 90-et, ugyanakkor a kildé
orszagok listdjanak sztikilése tovabbra
is probléma. Rédadasul a plusz 90 napndl
nagyobb a kdzteher is.

Kuolféldi példdk
A konferencia egy eurdpai kitekintéssel
folytatodott. Peter Maes, director trans-
formation a hol-
land Koppert BV
képviseletében,
azokat a valtoza-
sokat tekintette at,
amelyeket a hol-
land kertészek haj-

tottak végre ver-

senyképességik Peter Maes

megérzése érdeké- director transformation
Koppert BV

ben. Uj platform-
juk 4 kulcstémara fokuszal: energia, n6-
vényvédelem, viz és dntdzés, valamint
munkaerd. A vezetdség a termeldk pilot
projektjeit koordinalja, majd a tapaszta-
latokat kicserélik. igy példaul a névény-
védé szerek hasznalatat 70%-kal tudtak
visszaszoritani.

—2023-2027 kozott az Eurdpai Unid ren-
deleti Uton drasztikusan lecsokkenti a

felhaszndlhato
novényvédelmi
szerek szamét,
mintegy felére.
Erre Magyaror-
szagon is fel kell
késziteni a ter-
meldket. Ez csak
Osszefogéassal le-
hetséges! - fi-
gyelmeztetett
Peter Maes.
Willem Roden-
burg, a 270 tagot
tomorité holland
GroetenFruit Huis public affairs mana-
gereként lépett a mikrofon elé, és atte-
kintette az Eurdpai
Unié belsé piacat
z6ldség-gyimolcs
szempontjabdl.

A kereskedelem-
ben az arak lassan
kusznak felfelé (ki-
logrammra vetit-
ve 2015 6ta 1,5 eu-
roval néttek dtlag-
ban), mikdzben a
kereslet stabil maradt. Egyre fontosabb
a hozzdadott érték, elétérbe keriilnek
a kényelmi szempontok, a konyhakész
termeékek. De igy az el&allitasi kdltség is
emelkedik.

- Tovabbra is kommunikalnunk kell,
hogy egészséges alternativakat kina-
lunk — emelte ki. — Meg kell erésiteni a
termel&ket és fokozni a b|o|og|a| szerek
hasznélatat. Ki kell -

elégiteni a fogyasz-
ték ndvekvé infor-
macioigényét. Nyu-
gat-Eurépéban tul
sok informacio van
a termékeken, ame-
lyek mar nem segi-
tik a fogyasztok ta-
jékozodasat. Ezért
az Eurdpai Unid az
egyszerUsitésén és
egységesitésén dol-

Willem Rodenburg
public affairs manager
GroetenFruit Huis

melléklet
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gozik, hogy a kdrnyezeti labnyom atlat-
hatd és kovethetd legyen.

Ezutan Izlandrol jelentkezett be az in-
ternet segitségével Knutur Fridheimar, a
Fridheimar Kertészet tulajdonosa, hogy
egy Uveghédzas termelé mindennapjaiba
nyujtson betekintést.

Feleségével 30 éve foglalkoznak Izlandon
paradicsomtermesztéssel: ennek torté-
netét mesélte el. 11 ezer négyzetméteren
termelnek, féként paradicsomot. Zold
energiara tdmaszkodnak: termalvizzel fu-
tik az Gveghdzakat, és az dram is zold for-
rasbol érkezik. Természetes névényvé-
delmi szereket haszndlnak. A farmra épi-
tettek egy turisztikai ldbat, ami most mar

joval nagyobb bevételt generdl, mint a

kertészet: a 12 millio eurds forgalmuk im-
mar kétharmada ebbdl jon.

A nap masodik kerekasztal-beszélgeté-
sén az el6éadokhoz Bittsanszky Marton,
az Agrarminisztérium Agrarpiaci Féoszta-
lydnak vezetdje és Nemes Nagy Janos, a
Nemeskert Kft. igyvezetdje csatlakozott.
Ok magyar oldalrél hozzaflizték: nalunk a
kereskedelem részérél az egyenletes ell3-
tas, a stabil minéség és a csomagolds az
elsédleges elvaras. A legnagyobb prob-
léma a munkaerd mindsége és ennek
koltsége. A masik a gazdasagi kényszer-
helyzet, viszont ebbdl szlletnek a kreativ
megoldasok.

A magyar kertészek sok mindent csi-
nalnak jol, csak nem mindig tudnak ré-

la jol kommunikdlni, hangzott el. Pedig
ez el6bb-utobb elvards lesz a lancok ré-
szérdl.

A magyar kerteszek sok mindent csindlnak jol, csok
nem mindig tudnak réla jél kommunikalni, dllapitottdk
meg a mdsodik kerekasztal-beszélgetésen

Examples from abroad

The conference continued with a Eu-
ropean perspective. Peter Maes, di-
rector of transformation of Holland
Koppert BV gave an overview of the
changes that Dutch horticulturists
have made to remain competitive.
Their new platform focuses on 4 key
themes: energy, crop protection, wa-
ter and irrigation, and labour. Willem
Rodenburg, public affairs manager
of the GroetenFruit Huis in the Neth-

erlands — which has 270 members —
introduced the EU’s internal market
for fruit and vegetables. Added val-
ue is becoming increasingly impor-
tant, with the focus on convenience
and ready-to-eat products — but this
also means that production costs
are rising. Next Kndtur Frioheimar,
the owner of Fridheimar Horticulture
Jjoined the conference online from
Iceland, to speak about the daily life
of a greenhouse farmer. He and his

wife have been growing tomatoes
in Iceland for 30 years. They rely on
green energy, they use natural plant
protection products and they also
receive tourists. In the second round-
table of the day the speakers were
Jjoined by Mdrton Bittsdnszky, head
of the agriculture market depart-
ment of the Ministry of Agriculture
and Jdnos Nemes Nagy, managing
director of Nemeskert Kft. It turned
out that the biggest problems are

the quality of labour and its cost in
Hungary.

Vegetables are now performing
better than fruit

In the afternoon the programme
started with a market overview by
Tiinde Turcsdn, managing director
of YouGov. Households are trying to
spend less and buy only the essen-
tials — preferably in promotion. Dis-
counters are strengthening in the
fruit and vegetable category, while
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Elhajtott a z6ldség
a gyimolcs mellett

A délutan Turcsan Tindének, a YouGov
Ugyvezetd igazgatdjanak piaci attekinté-
sével indult. Osszességében a haztarta-
sok igyekeznek kevesebbet kolteni, csak

a legszikségeseb-
beket megvenni

- lehetéleg akcidk-
ban. Erésodott az
arak ellenérzése,
alacsonyan igyekez-
nek tartani a vasar-
las végosszegét.

A z6ldség-gyi-
molcs kategoridaban
is a diszkontok ara-
nya né, mikdzben a piaci drusitéhelyek
két szamjegyl volumencsokkenést szen-
vedtek el. A kosarbdl 11-12%-ot tesz ki a
termékkor. Mennyiségi eladasokban jo
hir, hogy megallt a 2019 6ta érzékelhetd
negativ trend.

Z6ldségeken beltl legnagyobb meny-
nyiségben a burgonyat, a paradicsomot
és a paprikdt vasaroljdk a haztartasok, a
gyumolcsoknél ugyanennek a toplista-
nak az élén a banan &ll, amelyet az alma
és a sz616 kovet. Az almanal volt a leg-
nagyoblb, 30%-o0s darndvekedés 2022 éta.
Generdcios kilonbségek is kimutathatok:
a fiatalok kevesebbet koltenek a termék-
korre.

Dr. Apati Ferenc, a
FruitVeb Szakmako-
zi Szervezet elndke
az 4gazat elmult 10
évérdl beszélt, ami-
kor is — a kormany-
zati szandékkal el-
lentétben - az 4ga-
zat nem fejlédott az
elvart mértékben.

A kulkereskedelmi
egyenleg plusz 100-150 ezer tonnardl mi-
nusz 100-150 tonndra esett — ez minusz
50 millidrd forint értékben. A hajtatd ker-
tészeknek kiugréan néttek a termésho-
zamai, mivel fejlesztették a technolodgidt,
viszont a gyumolcskertészeknél ez a fej-
|6dés nem tortént meg. A tészek sulya

Turcsdn Tunde
Ugyvezetd igazgatd
YouGov

q

Dr. Apdti Ferenc
elndk
FruitVeb

melléklet
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a termdéterileten csokkent, ami mogott
koncentrdlodas van: a kibocsatott volu-
menben az ardnyuk né, most kordilbe-
|Gl 249%.

- A piac t6lunk fuggetlendl létezik. Ha
nem vagyunk sikeresek, akkor nem a pi-
accal, hanem a hatékonysaggal és a szer-
vezettséggel van a probléma — hivta fel
a figyelmet Apati Ferenc.

Kertészetektdl a kosarakig
Makranszky Melinda, az Auchan Magyar-
orszag stratégiai beszerzdje (zoldség-
gyumolcs) az Auchan expanzios tervei-
rél beszélt.

Az Auchan vizidja
2035-ig, hogy von-

z6Va és elérhetdvé ? ﬁ.

tegyék az egészsé- o
ges és kornyezetba- ~
rat termékeiket. Ko-
zéptavon, 2027-ig az
Uzletek szamanak
novelését tlzték ki
prioritasnak, akar Uj
formatumokban is
gondolkozva kertl-
nének kozelebb a fogyasztdkhoz. Vizsgal-
jak a franchise és a b2b lehetdségeit is.
Klimatervik megvaldsitdsaban szeretné-
nek egyuttmdkaodni a termeldkkel. Most
mérik fel a partnereik szintjét fenntartha-
tésdg szempontjabdl. Jelenleg 52%-ban
kozvetlentl vésaroljak a zoldség-gyii-
molcs termékeket a termeldktdl, ezt az
aranyt ndvelni szeretnék.

A konferencia ezen szakaszat az igazan
népes harmadik kerekasztal-beszélge-
tés zarta, amely-
nek az el6éaddkon
kivil tagja volt
Lengyel Tamas, a
Garten Kft. Ugy-
vezetd igazgatdja,
Ujszaszi Zoltén, a
Tisza - COOP Zrt.

Makrdnszky
Melinda

stratégiai beszerzé
Auchan Magyarorszag

z0ldség-gyU-

molcs vezeté be- |

szerzbje, Feczak ST BN PR <= T
Tamés, a Hod- A kormdnyzat és a ldncok e

kertész Kft. Ggy-

vezetdje, Ecsedi Istvan, az Elelmiszer-
biztonsagi Féosztaly, Nemzeti Keres-
kedelmi és Fogyasztévédelmi Hatdsag
féosztélyvezetdje, Bozany Gabor, a Bu-
dapesti Nagybani Piac mUszaki igaz-
gatodja, dr. Kdlman Andras, a Délalfoldi
Kertészek Szovetkezete kiilkereskedd-
je, valamint Katona Jézsef sourcing fruit
and vegetable international, az ASPIAG
Austria-SPAR-International AG képvisele-
tében.

Sz6 esett a kormany altal felallitott Uj el-
lendrzd hivatal, a Nemzeti Kereskedelmi
és Fogyasztovédelmi Hatésag mikodé-
sérél, amely, mint elhangzott, a keres-
kedelmet ellendrzi, a termeléket és eld-
allitokat tovabbra is a NEBIH. Az NKFH

f6 célja a fogyasztoi jogok még hatéko-
nyabb érvényesitése, emellett az élelmi-
szer-biztonség garantdlasa és a fogyasz-
téi drak elemzése, nyomon kovetése.

A digitalizélodas a beszallitasoknal nagy
segitség. Akar 100%-os megrendeléstelje-
sitést is el lehet érni, de ehhez folyamato-
san nyomon kell kdvetni a termék Utjat a
vasarldig. A beszallitoknak a rendszer els-
rejelzéseket is tud kildeni a varhatd meg-
rendelésekrél. Az Al legtdbb 1ancnal szer-
vezeti szinten még gyerekcipdben jar, de
a fogyasztok felé jobb a helyzet: tobb bolt
is elindult példaul az automata Uzletekkel.
A szakmai programot Krizs¢ Szilvia
mUsorvezetd, motivacios eléado és

dr. Almasi Kitti klinikai szakpszichologus,
ird beszélgetése zarta.

Onnan indultak el, hogy az Gzleti életben
(is) el kell hitetni: sikeres vagyok. De célja-
ink kitlizésekor reédlis 6nismeretre kell ta-

Ivérdsai az dgazat felé egyardnt

széba keriltek a harmadik kerekasztal-beszélgetésen

marketplaces have suffered a dou-
ble-digit drop in volume sales. The
product category accounts for 11-12%
of the total basket. Dr Ferenc Apditi,
the president of FruitVeb spoke about
the last 10 years of the sector, when

it didn't develop as expected: the for-
eign trade balance dropped from
plus 100,000-150,000 tonnes to minus
100,000-150,000 tonnes — a value of
HUF 50bn.
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From horticulture farms to the
shopping baskets

Melinda Makrdnszky, strategic buy-
er (fruit and vegetables) of Auchan
Magyarorszdg spoke about the retail
chain’s expansion plans. Auchan’s
vision until 2035 is to make healthy
and environmentally friendly prod-
ucts attractive and affordable. Cur-
rently Auchan buys 52% of their fruit
and vegetable products directly from

producers — a percentage they want
to increase. This part of the confer-
ence ended with a the third roundta-
ble discussion, which was attended
by the speakers and Tamds Lengyel,
managing director of Garten Kft,
Zoltdn Ujszdszi, senior buyer of fruit
and vegetables at Tisza - COOP Zrt,
Tamds Feczdk, managing director of
Hodkertész Kft, Istvdn Ecsedi, head
of the food safety department of the

National Authority for Trade and
Consumer Protection (NKFH), Gdbor
Bozdny, technical director of the Bu-
dapest Wholesale Market, Dr Andrds
Kdlmdn, foreign trade manager of
the Southern Great Plain Horticul-
ture Cooperative and Jézsef Katona,
international sourcing manager for
fruit and vegetable at ASPIAG Aus-
tria-SPAR-International AG. They dis-
cussed the functioning of the new
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maszkodni. Ennek &szinteségen kell ala-
pulnia. Ezutan johet az 6nelfogadas, az
Onbecsulés, majd az 6nbizalom, ami vé-
gll az 6nazonossag ahhoz vezet, és hite-
les Onkifejezéshez.

Almasi Kitti Elvarratlan szalak cimmel irt
egy kényvet arrél, hogyan dolgozzuk fel
a traumakat, hogyan vegytuk észre éle-
tnk elvarratlan szélait. Ezt instant nem
lehet megoldani, az dnismereti folyamat
hosszabb és fajdalmasabb. Szembesulni
kell sajat hibdinkkal, és az elutasitds esé-
lye is visszatarto tényezdé. Nem arra kell
torekedni, hogy nekiink legyen igazunk,
hanem hogy megértsik egymas allas-
pontjat — az Uzleti életben is.

A napot borkdstold és gélavacsora zarta.

Dijazott kertészek

A galavacsoran idén is elismerték
a szakma kivalosagait.
A dijazottak:
Hajtatd kertész, liveghdz:
StYECz GYORGY, Nagyszénas
Hajtato kertész, félia:
Csizmapia ERNG, Nagybanhegyes
Fiatal kertész:
IF). MGRA ZoLTAN, Zakanyszék
Termeldi életmidij:
Kurucsal ZoLTAN, Pdlmonostora
Eletm(i-dij:
MARTONFFY BELA, Budapest
10 éve tdmogatonk:
TRADE MAGAZIN
KERTESZET Es Sz6LESZET MAGAZIN
LC PackacinGg TPI KFr.
Kiilondij:
UJvARI ARANKA (Tész szakértd)

Operativ programok

hatdron innen és tul

A péntek a TESZ-ek napja volt, amikor el-
sésorban az operativ programok kerdltek
gorcsé ala.

Els6 el6adoként Nagypéter Sandor, a
Délalfoldi Kertészek Szovetkezetének el-
noke arrol beszélt, hogy a 2023-t6l 2029-
ig tartd periddus a tészek kibontakozasa-
nak ideje lehet, hiszen az EU-s forrasokon
kivil a nemzeti kiegészité tdmogatasok

is segitenek a kapa-
citasboévitésben, a
technoldgiai és di-
gitélis fejlesztések-
ben.

A Délkertész be-
nyUjtott 7 éves ope-
rativ programja-
nak koltségvetése

Nagypéter )

Sdndor 31 milliard forint, en-
elnok O/ 2 .
Délalfoldi Kertészek nek 7,0 %-a _k(,)my,e
Szovetkezete zetvédelmi és kli-

macélok szolgéld
beavatkozés. Kutatas-fejlesztésre 3,8% jut
ebbdl az 6sszegbdl.
— Programunkban t6bb célt is megfogal-
maztunk. Szeretnénk egy szaktanacsadoi
rendszert kialakitani, és egységes tech-
nolégiat bevezetni. Elelmiszer-biztonsag
terén rendszereikkel teljesiteni a kiskeres-
kedelem elvarasait. Kornyezetvédelmi és
klimacéljaink kdzott szerepel a bioldgiai
novényvédelem, a rezisztens vetéma-
gok, oltott paldntak ardnyanak novelése,
mikrobioldgiai készitmények és kdrnye-
zetkiméld termesztési modok alkalmaza-
sa. Fajtatechnologiai kisérleteket folyta-
tunk, létrehoztunk egy kisérleti kertet is.
A kereskedelemben nagyobb hangsulyt
szeretnénk fektetni a termékpromaociok-
ra, a fogyasztas 6sztonzésére — sorolta
Nagypéter Sandor.
A holland TESZ-ekkel Willem Roden-
burg public affairs manager ismertette
meg az érdekléddket a GroetenFruit Huis
Dutch Produce Association (DPA) képvi-
seletében.
A DPA-nak 11 tész a tagja. Ezzel a holland
z0ldség-gyumolcs termelés 75%-at kép-
viselik. Fejlédésik nekik sem volt goéron-
gyoktdl mentes, a sok birokratikus teher
és a véltakozd szabalyozdsok miatt. Ta-
valy mdjustél a holland kormany Uj sza-
bélyozast vezetett be. A tészek ekkor 6sz-
szelltek, és megbeszélték, hogyan érjék
el az operativ programok céljait. 2024 ok-
téberben aztan nyilvdnossagra hoztdk a
sajat operativ programjaikat, 2025. janu-
artdl elindultak a kifizetések.
Programijaik 5-7 év id6tartamuak, és
40%-ban kornyezetvédelmi célok eléré-

melléklet
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sét szolgaljak. Az operativ programok
70%-a befektetésre kerl. Kutatas-fejlesz-
tésre 2,5% all rendelkezésre, ami tobb
mint korabban.

Ing. Peter Turlik, az Ovocindrske druzstvo
Bonum Ugyvezetdje Szlovakidbol a
2002-ben alakult gyimolcstermeld szo-
vetkezetket mu-
tatta be. A Bonum-
nak ma mar 17 tag-
ja van, féként almat
termesztenek. Ar-
bevételik 28 millié
euro. Tavaly oszt-
rakok is csatlakoz-
tak hozzdjuk, igy

—

Ing. Peter Turlik

nemzetkozivé val- Ugyvezetd
tak amivel L]j forra- Ovocindrske druzstvo
! Bonum

sokhoz juthatnak.

A termés 90%-at a szlovak kiskereskede-
lemben adjék el.

Peter Turlik a jovo kihivasai kozott ha-
rom f& tényezét emlitett meg: az id6-
jarast, amely miatt minél hamarabb
szarazsagtUrd fajtakat kell meghonosi-
taniuk Szlovédkiaban, a magas munka-
erékoltségeket, harmadrészt pedig an-
nak kovetkezetes kommunikalasat a
kereskedelem felé, hogy 6k nem az ol-
csosagra torekednek, hanem jo ming-
ségU, helyi termékeket kindlnak, ennek
megfeleld aron.

A kerekasztal-beszélgetésen, amely-
nek résztvevdi voltak az eléaddkon ki-
vUl Albert Wassink, a Rijksdienst voor
Ondernemend Nederland (RVO) ta-
nacsaddja, Ondrej Kardelis, a szlovékiai
Mezégazdasagi Kifizetési Ugyndkség
munkatarsa, valamint Bittsanszky Mar-
ton, az Agrarminisztérium Agrarpiaci F&-
osztaly vezetdje, az operativ programok
gyakorlati kérdéseit jartak koral. Szo-

ba kerult példaul, hogy mennyire foly-
nak bele a tagok az operativ program
megalkotdsédba, valamint hogyan priori-
zaljak kozottuk az elnyert forrdsokat na-
lunk, illetve a két kilhoni rendszerben.
A résztvevék dsszehasonlitottdk, melyik
orszagban hogyan ellenérzik a tagokat,
és hogyan szankciondljak az esetleges
szabalyszeg6ket.

control agency, NKFH, digitalisation
and Al. The professional programme
concluded with conversation be-
tween presenter and motivation-

al speaker Szilvia Krizsé and clini-

cal psychologist and writer Dr Kitti
Almdsi.

Operational programmes in Hun-
gary and abroad

Friday was the day of Producer Sales
Organisations (TESZ), with a focus on

operational programmes. The first
speaker was Sdndor Nagypéter, presi-
dent of the Southern Great Plain Hor-
ticulture Cooperative, who told that
the 2023-2029 period could be a time
for great development for producer
sales organisations, as in addition to
EU funding national support will also
help in capacity building, techno-
logical and digital development. The
budget of the 7-year operational pro-

gramme submitted by the coopera-
tive is HUF 31bn. Willem Rodenburg,
public affairs manager of the Groet-
enFruit Huis and the Dutch Produce
Association (DPA) introduced the
Dutch producer sales organisations.
DPA has 11 TESZ members, who rep-
resent 75% of Dutch fruit and vegeta-
ble production.

Peter Turlik, managing director of
Ovocindrske druZstvo Bonum from

Slovakia gave a presentation about
their fruit cooperative, established in
2002. Bonum has 17 members and
grows mainly apples. He named
three main challenges for the future:
the weather, high labour costs and
consistent communication to re-

tail trade, explaining that their main
goal isn't being cheap, but offering
good quality, local produce at prices
that is right for them. Next there was

A\
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Ki fizeti a kertészt?

A kdvésziinet utdn, els6 eladoként Bitt-
sanszky Marton, az Agrarminisztérium
Agrérpiaci Féosztélyanak vezetéje ka-
pott szot, aki a be- SNZUL KU Lt
nyujtott operativ
programokrol szél-
va ismertette a be-
avatkozastipusokat,
és kiemelte, meny-
nyire fontos, hogy a
TESZ-ek a célkitlizé-
sek megfogalmaza-
sanal pontos indok-
lassal szolgdljanak.
Osszesen 42 opera-
tiv programot nyujtottak be, a 2025. évi re-
ferencia-arbevétel 100 milliard forint. A ter-
meldi szervezetek marcius 20-ig kildhetik
be az éves kifizetés iranti kérelmuket.

A palyazat ellenérzésekor a szervezetnek
olyan tényez&ket kell igazolnia, mint pél-
daul a demokratikus mUkddés, a muiko-
dési alapra vonatkozd szabalyok megléte,
a piaci arak észszerlsége, indokoltséga, a
kérnyezet- és klimavédelmi célok, vagy a
képzések, szaktandcsadas és kutatas.
Albert Wassink, a Rijksdienst voor Onder-
nemend Nederland (RVO) tanacsaddja a
holland rendszert probélta elmagyarazni
a résztvevéknek — ami sajét szavai szerint
sem konny feladat.

Hollandidban kilonbséget tesznek a
tobbéves operativ programok és azok
részletesebb, éves lebontdsa kdzott

Bittsdnszky
Mdrton

agrdrpiaci féosztdlyvezetd
Agrarminisztérium

A kertészeti dgazat megujuldsa folya

Tdmogatok:

GEA

e oy

melléklet

matban van, dllap

Blenm g DEBETS SCHALKE
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— utébbiak képezik
az aktudlis pénzigyi
tdmogatas odaitélé-
sének alapjat.

Els6 lépésként a
tész megirja a sajat
programjat, amely-
nek kiindulopontjat
egy SWOT-elemzés
és egy vilagos jové-
kép megfogalmaza-
sa jelenti. Kivalaszt-
jak a legjobb célkitlizéseket, és ezekhez
egy-egy konkrét intervenciot kapcsolnak.
Példaul: napelem-telepités a klimavéde-
lemhez. Ezekbdl &ll Gssze a tobb éven &t
fvelé program, ami felkerdl egy informati-
kai platformra. Ezt értékeli a kifizetd Ggy-
nokség. Jévahagyas utan a kért Osszeg
80%-a azonnal megérkezik. A projekt vé-
gén egy végso kifizetésre kerdl sor, szigo-
rd audittal.

Ondrej Kardelis, a
szlovékiai Mez6-
gazdasagi Kifizetési
Ugyndkség mun-
katarsa elmondta,
hogy Szlovékidban
be kell nyUjtani egy
kérvényt, amit az-
tan a minisztérium

Albert Wassink
tandcsadd

Rijksdienst voor
Ondernemend Nederland

[}

Ondrej Kardelis

( munkatars
elngad: Uta,na be Mezégazdasagi Kifizetési
kell adni a kérelmet  Ugynokség (Szlovakia)

kifizetésre. Minimum 5 tag és minimum
500 000 eur6 az alsé hatér. A tagok leg-

(O RIJK ZWAAN BIGPOL rm_.ra_hri_nk_man lc pacicaging

alabb 40%-anak szavazatat kell egy-egy
projekt mogé allitani.

- Sokféle intervencid Iétezik, a jogszabaly
is komplex, rdadasul szektoronként mas a
szabalyozds. Mindez nagy kihivés a szlovak
tészeknek — jegyezte meg Ondrej Kardelis.
A nap utolso kerekasztaljat az eléado-
kon kiviil Angyal LészI6, a Magyar Allam-
kincstar Piaci és Nemzeti Tamogatasok
Féosztalydnak vezetdje és Ujvari Aranka,
a Magyar Zoldség-Gyimolcs TESZ-ek és
Kereskeddk Egyesiletének elnokségi tag-
ja ,Ulte kordl”. A téma mi is lehetett volna
mas, mint a kifizetések.

A beszélgetdk dsszehasonlitottak, melyik
orszagban mi az az 6sszeghatar, ami alatt
egyszerlsodik a palyazat, illetve hogyan
igazolhato az ajanlattevék figgetlensége,
alkalmassaga. Elébbire a vélasz: minden
orszagban mas a szabalyozés, mig pél-
daul Hollandidban 25 ezer eurd alatt egy
arajanlat is elég, addig Magyarorszagon
ugyanez az értékhatar 1000 euro. A flig-
getlenséget a hatésagok elsésorban az
interneten fellelheté adatbazisban ellen-
6rzik, az alkalmassag pedig foként a tészek
felel6ssége”. Tobb tertleten is egység-
koltség van érvényben, ami egyszerUsiti a
folyamatot, dm az elszdmolasa mar tanu-
lastigényel a tészek részérdl.
Osszességében a rendszer egyre jobban
mukodik, az adminisztracionak csokkend
hatdsa van — ezzel a pozitiv Uzenettel zar-
ta be idén kapuit a tizedik Zsendulés kon-
ferencia./

itottdk meg a tizedik Zsendilés konferencia résztv:

Tomelilla
Agrotechnika
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hivatalos lapja:

a roundtable discussion, which also
included Albert Wassink, adviser to
the Rijksdienst voor Ondernemend
Nederland (RVO), Ondrej Kardelis
from the Agricultural Paying Agency
of Slovakia and Mdrton Bittsdnszky.
They discussed practical issues of the
operational programmes.

Who pays the farmer?
After the coffee break Mdrton
Bittsdnszky talked about the types
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of interventions in the submitted op-
erational programmes. A total of 42
operational programmes have been
submitted, with a reference amount
of HUF 100bn for 2025. Albert Was-
sink tried to explain the Dutch system
to the participants, which wasn't an
easy task. In the Netherlands a dis-
tinction is made between multi-an-
nual operational programmes and
their more detailed annual break-

down, and the latter forms the ba-
sis for the actual financial support
granted. Ondrej Kardelis said that in
Slovakia you have to submit an ap-
plication, which is then accepted by
the ministry. Next a payment appli-
cation needs to be submitted. There
is @ minimum of 5 members and a
threshold of EUR 500,000. The final
roundtable of the day was chaired
by LdszI6 Angyal, head of the market

and national support department

of the Hungarian State Treasury and
Aranka Ujvdri, member of the board
of the Hungarian Fruit and Vegetable
Producers Sales Organisations and
Traders Association. The panel con-
centrated on payments and com-
pared the thresholds below which
tenders are simplified in each country
and on how the independence and
eligibility of bidders can be verified. 7


https://zsendules.hu/
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az idei Grune Wochén

A mezbgazdasdg és élelmiszeripar év eleji
csucsrendezvényének tartott Grine Woche idén is
igyekezett testkdzelbe hozni az dgazat legfontosabb
témadit a ladtogatoknak. Aldbbi cikkinkben a szinvonalas
lovas programokkal, kifejezetten fiataloknak szold
programokkal, gasztrondmiai turdkkal, kongresszusokkal

tarkitott rendezvény néhdny mozzanatdat villantjuk fel.
Szerzé: Tisza Andrea

Az eseményen az élelmiszer-kiskereske-
delmi dgazat olyan vallalatok révén kép-
viseltette magat, mint a Schwarz Group,
a Rewe és az Edeka. Christoph Minhoff,
a Német Elelmiszeripari Szovetség (BVE)
Ugyvezetd igazgatdja a Grine Wochérdl
nyilatkozva kiemelte, hogy a fogyasztok
véltozatossagra és arra vagynak, hogy
szabadon donthessenek arrél, mit is esz-
nek-isznak, és ezt jol bizonyitotta a szer-
vezet standjanak kilonbozd témai iranti
nagy érdeklédés.

A rendezvényrél szamos influenszer él6-
ben tudodsitott, bemutatva annak sokszi-
nlségét.

lezajlott ,Z6ld hét”
310 000 latogatodja
kozott hat német
szovetségi minisz-
ter is volt, és az Uj
europai bizottsagi
biztos, Christophe
Hansen is prezen-
talta az allamszo-
vetség erds eu-
ropai mezégaz-

varfreude
EU
Nemzetkodziség
Ujfent megmutatkozott a Griine
Woche nemzetkdzi vonzereje is — az
idén mar 17. alkalommal rendezték meg
az eseménnyel parhuzamosan a Global
Forum for Food and Agriculture (GFFA).
daség jovéjével A zaszlojara a biogazdasagok fenntart-
kapcsolatos ter- hatovéa formalasat tlizé konferencian
veit. mintegy 2000 szakértd vitatta meg a
Az agrarugyi biz- globdlis mez&gazdasag és élelmiszer-
tos elmondta, ipar jovojével kapcsolatos fébb kérdé-
Brisszel jelenleg seket.

o . ! al, 3
A jovére 100 éves Grine Woche idén 1500 kidllitot
és mintegy 310 ezer ldtogatét fogadott

az dgazat a klimaval-

iz napig a mezégazdasag, a taplal-
_|_ kozés és a kertészet kordl forgott
minden az idei Griine Wochén
Berlinben. A nemzetkdzi vasar vezérté-
mai idén masok mellett olyan sirgeté
kérdések koré épultek, mint az élelme-
zésbiztonsdag, a fenntarthatd mezégaz-
dasdg, az innovativ technolégidk, és a
legUjabb taplalkozasi trendek, de aktua-
litdsa miatt sz0 esett a szaj- és korom-
fajasjarvanyrdl, és annak megeléz6 stra-
tégidirol is.
A 99. évét megélt, idén mintegy
120 ezer négyzetméteren eltertl®
20 csarnokban 1500 kiallitd részvételével

tozas hatésait is figye-
lembe vevé jovoképén
dolgozik annak érde-
kében, hogy a fiatal
gazdak is perspektivat
ldssanak a mezégaz-
dasagban. Christophe
Hansen igéretet tett

a burokrécia érezhe-
t6 csokkentésére is,
mondvan, a gazdak-
nak Ujra tobb id6t kel-
lene a foldeken tolteni-
Uk, mint az irodédban.

17. = 26. Janug

Grune

he

Christophe Hansen, EU-biztos:
,Ujra vonzéva és érdekessé kell tenniink
a mezégazdasdgot mint hivatdst”

Experiences and indulgence at this year’s Grine Woche

Griine Woche, a top event of the ag-
ricultural and food industry, took
place in Berlin at the beginning of
the year. For ten days the interna-
tional trade fair focused on pressing
issues such as food security, sustaina-
ble agriculture, innovative technolo-
gies and the latest nutritional trends.
There were 310,000 Visitors at Griine

Woche, which attracted 1,500 exhibi-
tors in 20 halls on about 120,000m?.
Award-winning start-ups and re-
gional trade concepts

The international appeal of the Griine
Woche was evident once again in,
with the Global Forum for Food and
Agriculture (GFFA) taking place for the
17th time in parallel with the event.

This conference seeks to make or-
ganic farming sustainable and it has
brought together approximately 2,000
experts to discuss key issues for the fu-
ture of global agriculture and food.
Grtine Woche is an excellent platform
for creative ideas and forward-looking
concepts, so start-ups are attaching
growing importance to the event as

a test market for innovative products
and solutions. At the Startup Days ide-
as for a sustainable future were par-
ticularly successful. From the ten final-
ists — who presented their innovative
ideas for the agro-tech and food in-
dustries to the audience in 2 minutes
each —the winner was ValueGrain
from Hamburg. The company’s new

A\
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Berlin Agriculture Ministers’ Conference 2025
Farming a Sustainable Bioeconomy

63 orszdg agrdrminisztériuma erésitette meg a klimavédelem
és a biodiverzitds irdnti elkotelezettségét

Az esemény egyik csucspontjat jelen-
té agrarminiszteri konferencian 63 or-

szag képviseldi kozos zaronyilatkozatban

erésitették meg a parizsi klimamegalla-
podas és a bioldgiai sokféleségrél szold
egyezmény iranti elkotelezettséguiket.

Dijazott start-upok és
regiondlis kereskedelmi
koncepcidk

A Griine Woche kivalo terepul szolgal
a kreativ elgondoldsok és jovébe mu-
tatéd koncepcidk szamara. Nem csoda,
ha a startup véllalkozdsok egyre na-
gyobb jelentéséget tulajdonitanak az
eseménynek az Ujszer( termékek és
megoldasok egyfajta tesztpiacaként:

az egyes német tartomanyok megjele-
nését mind nagyobb szdmu sajat start-

up-program, illetve formacio jelenléte
kiséri.

Az Andreas Hermes Akadémiaval ko-
z6sen szervezett Startup-Daysen elsé-
sorban a fenntarthato jovot célzé otle-
tek arattak sikert. Az agrotechnika és az
élelmiszeripar szamara fejlesztett inno-

vativ Gtleteit egyenként 2 percben a ko-

z6nség elé taro tiz dontds kozul a gydz-
tes a hamburgi ValueGrain lett. A cég Uj
technoldgidja a sorgyartas soran kelet-

kezé sortorkolyt folyékony lisztté alakit-

ja, amely aztan kenyerekben, tésztékban,

de akar hushelyettesitdkben is hasznal-
hato. A ValueGrain szerint a végtermék

kornyezetbarat, olcsé és tdpanyagokban
gazdag.

A Griine Woche és a Lebensmittel Praxis
szaklap a Regional-Star dfjjal a fenntart-
hato regiondlis élelmiszer-kereskedelmi
koncepciokat ismeri el. A megméretteté-
sen az innovacio kategoéridban a ,Nusse
von hier FS GmbH" nyert Németorszag-
ban termesztett didival és manduldival,
mig a kereskedelmi egyUttmkodési di-
jat az ,Edeka Sudwest Stiftung & Co. KG”
kapta a Pestalozzi Gyermek- és Ifjusagi
Falu kertészetével vald partnerségéért.

A feldolgozdi” kategodria elsé helyezettje
az Organic Veggie Food GmbH lett, mig
a marketing kategdridban a brandenbur-
gi Café Schauwerk gyézott.

A Startup-Days idei dijazottja
a folyékony lisztet elédllitd
technoldgidt fejlesztd
ValueGrain lett

Helyi kilénlegességek, free
from és a jové egy fedél alatt
Az esemény Food-Trend turnéja egy, a
Griine Woche tébb csarnokdan atveze-
t6 kulinris utazast igért, melyben a leg-
Ujabb trendek és a hagyomanyok ke-
veredtek. A kdrturan részt vevok kods-
tolhattak modern street food kontodsbe
oOltoztetett klasszikus berlini ételeket,
példaul jéghideg csulkos, illetve Bal-
ti-tengeri halas szendvicset, mig a nem-
zetkodzi konyha kedveldi megizlelhették
a nepali momat, a kubai churrost és a
svéd hotdog-wrapot. Az italkulonleges-
ségek kozott a Spreewald régid uborkas
limondadéja és gyogyndvényes frissitoi
tlntek fel.

Ovatosan optimistak
a német kertészek

A német kertészeti dgazat a tavalyinal
kicsit jobb évet var idén, még akkor is,
ha a fogyasztok tovabbra is visszafogjak
vasarlasaikat. Ahogy Eva Kahler-Theuer-
kauf, a német kertészeti szovetség el-
noke az esseni Nemzetkozi Kertészeti
Vasaron (IPM) fogalmazott, ,ugy tlnik,
mintha legalabb 2025 elsé félévében
felfelé haladnank”.

Az dgazat 2024-ben 8,8 millidrd eurds
forgalmat ért el, amely ugyan mérsékelt
novekedést jelent a 2023-as 8,6 milliard
eurdhoz képest, de még mindig egy-
értelmuen elmarad a jarvany legjobb
évében, 2021-ben elért 10,1 millidrd eu-
ros rekord eredménytél.

Azidén janudr 31-ig zajlott esseni Nem-
zetkozi Kertészeti Kidllitas (IPM) tovabb-
ra is meghatdrozé szakmai esemény,
amelyen idén 1434 — tobbségében kil-
foldi — kiallitd mutatkozott be. 7/

Cautiously optimistic German

horticulturists

In 2025 the German horticultural sector is calcu-
lating with a slightly better year than 2024 was,
even if consumers continue to hold back on their
purchases. Sales turnover in the sector was EUR
8.8bn in 2024, amodest increase on the EUR 8.6bn
in 2023, but still well below the record EUR 10.1bn
realised in 2021. The International Horticulture Trade
Show (IPM) in Essen — which ended on 31 January
this year — remains the leading trade event, with
1,434 exhibitors (most of them from abroad).

technology converts beer brine into
liquid flour that can be used in breads,
pasta and even meat substitutes.
Local specialities, free-from and
the future under the same roof
The event’s Food-Trend tour prom-
ised a culinary journey through several
halls of the Griine Woche, mixing the
latest trends with tradition. As part of
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the tour participants had the opportu-
nity to taste classic Berlin dishes dressed
up in the clothes of modern street food,
such as ice-cold pork knuckle and Bal-
tic Sea fish sandwiches, while inter-
national cuisine lovers could enjoy
Nepalese momos, Cuban churros and
Swedish hotdog wraps. In its Free-From
section Grtine Woche devoted a special

here is indisputable.

exhibition area to vegan, gluten-free
and sugar-free alternatives for the first
time this year. Whether insects will pass
the test of devoted vegetarians and
vegans as a meat alternative can't be
told at the moment, but the high nu-
tritional value of the crunchy cricket
snacks, spreads and slices presented

Eastern Europe in the house!
Student press conferences, youth
workshops, start-up days — the Grtine
Woche dedicated a whole day to
young people. In the young genera-
tion hub teenagers were introduced to
more than 8o trades from the fields of
retail, gastronomy, health and agricul-
ture. Beyond the delicious sausages,
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A Regional Star kereskedelmi egyuttmUkodési
dijat az Edeka Sidwest kapta a Pestalozzi
kertészettel vald k6zés munkdjdért

Free-From szekcidjdban a Grine Woche
idén elsé alkalommal szentelt kilon kidl-
litoteret és figyelmet a vegan, glutén- és
cukormentes alternativaknak, amelyek
izUket tekintve is szépen helytalltak. Volt
itt tofu csicseriborsobdl, sajthelyettesiték,
tejmentes csokolddék és tejszinhabok, de
napraforgdalapu ,darélt hus” is, amely &z-
tatas nélkul kivalovan felhasznalhatd pél-
daul egy vegéan bolognai szészban. Emel-
lett a 2025-6s év szintrendje, a zold jegyé-
ben vegan avokaddlikér és cukormentes,
pisztacias halva is vérta az érdekléddket.
Az, hogy a rovarok husalternativaként
adtmennek-e a meggy6zddéses vegeta-
rianusok és veganok szigoru szdréjén,
egyelére nem tudni, ugyanakkor a pél-
daul tlicskokbdl készult és itt bemuta-
tott ropogtatnivaldk, kencék és szeletek
magas tapértéke vitathatatlan. Ezeknek
az alternativ fehérjeforrasoknak szarvas-
marhakhoz képest tizenkétszer kevesebb
takarmanyra és tizenotezredannyi vizre
van szikséguk, mikdzben az Uveghazha-
tasu gdzoknak minddssze az 1%-aért fe-
lelnek — mondta el az egy brémai raktar-
ban tlcskoket tenyészté EntoSus Food
képviseldje.

A fiataloknak is szélt

Didk sajtotéjékoztato, ifjusagi szakmai
tér, Startup-Days — a Grine Woche egy
egész napot szentelt a fiataloknak.
,Hogyan kertl a tej a dobozba?" — ez volt a
didkoknak sz6l6 sajtétajékoztatd kozponti
témaja. A gyerekek kritikus kérdéseire egy

taplalkozasi szakértd, egy élel-
miszer-biztonsagi szakérto és
a Hesseni Gazdék Egyesuleté-
nek elndke vélaszolt.

A young generation hub ifju-
s&gi szakmai térben a tizen-
évesek a foldmuvestd| a ké-
ményseprén &t a kertészig és
a vizvezeték-szerel6ig tobb
mint 80 kétkezi szakmaval
ismerkedhettek meg tob-
bek kozott a kereskedelem, a
gasztrondmia, az egészség-
Ugy és a mezdgazdasag te-
raletérél. Mi tobb, 4sot, kapat
és simitélapatot ragadva ki is
probélhattdk azokat.

Kelet-Eurépa? Jelen!

Az isteni kolbaszokon, séroén és hagyo-
manyokon tul Kelet-Eurépa idén intenziv
izélményt kindld meglepd Ujdonsagok-
kal varta az érdekléddket.

A lengyel Puffinsndl példaul a gyumaol-
csoket és zoldségeket nem fagyasztva
szaritjak, hanem puffasztjak, azaz nagy
nyomds alatt gyorsan kivonjak beldlik a
vizet el6zetes fagyasztas nélkil. Az ered-

T
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A Puffins puffaszté eljdrdsa
révén a gyimolcsok és zoldségek
ropogdésak, aromdsak és intenziv

szinUek

mény? Ropogdsabb, aromésabb és in-
tenzivebb szinl finomsagok — legalabb-
is az eljarast kifejleszté és szabadalmaz-
taté feltalalo-mérndk tulajdonos, Piotr
Barczyk szerint. A modszer sajtok eseté-
ben is alkalmazhato: a sajtgolydva puf-
fasztott cheddar és gouda chipsre emlé-
keztet, de adalékanyagok nélkal.

A cseh Efko konzervgyarto altal szintén
szabadalmi oltalom alatt 4ll¢ eljarassal

melléklet
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osztrak tormabol készitett termék hat
hénapig az Gvegben is tartdsitdszer nél-
kil megérzi fehér szinét és csipdsségét.
A csehorszagi Vladimir 2014 mintegy

40 kulonbozé izl szorpot kinal, me-

lyek kozdl tizenkettét — igy malnat, ana-
nasz-kiwit, afonyat, lucfenyd-mentat
vagy rooibos tedt — a Griine Woche ven-
dégei is megkostolhattak. A féként a ré-
gio termel6itél szarmazod egész gyu-
molcsbdl készuls, 10:1-hez aranyban hi-
gftando sUrl szorpok tartdsitoszertél és
szinezéktdél mentesek.

Bulgariabdl négyféle bivalysajt érkezett a
la natur, de chilivel, fUstolt paprikaval, il-
letve jellegzetes bolgar fliszerndvények-
kel izesitett véltozatban is.

2019 utdn most el6szor kindlta kostoldval
az érdekléddket a magéra Eurdpa része-
ként tekinté Ukrajna, amely a kozel harom
éve tarté haboru ellenére is meg akarja
mutatni, hogy mezégazdasaga minden
akadaly ellenére er6s és versenyképes.

Zold étkezés, zdld élet

A Griine Woche 2025 egyik kiemelt, ha

nem a leghangsulyosabb témaja a fenn-
tarthatosag volt. A ,griinerleben” szekcio az
eréforras-kimélé és tudatos élet, valamint
az Ujrahasznadlas és Ujrahasznositas inno-
vativ megkozelitéseit vonultatta fel. A ber-
lini szendtus irdnyitasa alatt feldllt Re-Use
Superstore-ban interaktiv upcycling work-
shopok iranyitottak a latogatok figyelmét
arra, mennyire fontos aktivan foglalkoznia
mindenkinek a kdrnyezetvédelemmel és a
fenntarthato fogyasztassal.

A gasztrondmiai trendek bemutata-

sa kozepette is kdzponti szerep jutott a
fenntarthatésagnak, legyen szé rovarok,
novények és algak kindlta alternativ fe-
hérjeforrasokrol vagy a clean eating té-
makorébe tartozo ,Ujfajta ,mentes” élel-
miszerekrél. A kreativ zero waste Otletek
- példaul a fermentalt tealevél-marad-
vanybol készult pesto, vagy a kenyérma-
radékbdl eldéllitott fliszeres szoszok — is
jol példazzak, milyen értékes is lehet a
hulladéknak tekintett élelmiszer.

A Griine Woche legkdzelebb 2026. janudér
16-25. kozott nyitja meg kapuit. Az alka-
lom kiilonleges lesz, hiszen a rendezvény
jovére Unnepli 100 éves jubileumat. /

beer and traditions, this year Eastern
Europe offered a surprising new and
intense taste experience. For instance
Puffins from Poland doesn't freeze-dry
fruit and vegetables but puffs them:
the water is quickly extracted under
high pressure without freezing. The re-
sult is crunchier, more aromatic treats
with a more intense colour. Vladimir

2014 from the Czech Republic offers
around 4o different flavours of fruit
syrup. Made mainly from whole fruit
from the region’s producers, the syrups
are free from preservatives and artifi-
cial colours. Ffrom Bulgaria four types
of buffalo cheese were available - a

la nature, with chilli, smoked paprika
and typical Bulgarian herbs.

Green food, green life
Sustainability was one of the main top-
ics of Griine Woche 2025. The ‘griiner-
leben” section featured innovative
approaches to resource-saving and
conscious living, as well as reuse and
recycling. In the Re-Use Superstore in-
teractive upcycling workshops called
visitors’ attention to the importance of

everyone taking an active interest in
environmental protection and sustain-
able consumption. Sustainability also
played a role in the presentation of gas-
tronomic trends, from alternative sourc-
es of protein from insects, plants and
algae to “clean eating” — new ways of
eating free-from food. The next Griine
Woche will be on 16-25 January 2026. ./
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Uzlet, innovécié, kapcsolatépités:
FRUIT LOGISTICA

Toretlen lendulettel és
minden eddiginél pozitivabb
visszajelzésekkel zdrult a vilag
vezetd friss zodldség-gyumaolcs
szakkidllitésa Berlinben.

A februdr 5-7. kozott
megrendezett FRUIT
LOGISTICA 2025 tdbb mint

91 000 résztvevot és 23 500
kiallitot vonzott a globdlis

z0ldség-gyumolcs dgazatbdl.
Szerzé: Tisza Andrea

z esemény a hivatalos ldtogatdi fel-
A mérés szerint nem csupan a 67 500

szakmai latogatd pozicidjat és 6sz-
szetételét, de a sikeres Uzletkotések szamat
tekintve is Uj csucsot ért el. A kidllitok koré-
ben mért elégedettségre vélaszul a szervezd
Messe Berlin méar most megnyitotta a stand-
foglalds lehet6ségét a 2026-0s eseményre,
amelyre februdr 4-6. kozott kerdl sor.
A szakkidllitdson idén is kiemelt figyelem
iranyult az innovacidra, erre kell§ bizonyi-
tékul szolgalt az ipardg vezetd dijara pa-
lydzo vallalatok kreativitdsa és a hdromna-
pos Startup World szekcidban bemutatott
technoldgiai megoldésok.
Mint azt Alexander Stein, a FRUIT LOGISTICA
igazgatoja elmondta:
- Akik ellatogatnak a
FRUIT LOGISTICA-ra,
tudjék, hogy itt min-
dig latnak valami Ujat,
és taldlkozhatnak a
vildg minden t&jardl
ide érkez6 dontésho-
zokkal.
Az esemény szakmai
partnerének, a Fruit-
netnek kdszénhetéen

Alexander Stein
igazgatd
FRUIT LOGISTICA

» —

— — S— .y

FRUIT
LOGISTICA

Berlin SJI¥ Fet 2029

. VR Y
A globdlis z6ldség-gyumolcs dgazat szakemberei
idén februdr 5-7-én taldlkoztak Berlinben

a ldtogatdk hat szinpadon tobb széz els-
adasbol kaphattak &tfogo képet az ipardg
kihivasairél és lehetéségeirdl.

Jovébemutatd intelligens
mezégazdasdg

A Fruit Logistica 2025 minden eddiginél na-
gyobb teret adott az agrartechnoldgianak:
a Smart Agri részleg 18 orszagbol 36 a ma-
ga terlletén uttord kidllitdt vonultatott fel
olyan megoldasokkal tobbek kdzott, mint a
gyUmolcshozam elérejelzését segité mes-
terséges intelligencia, a precizids gazdalko-
dést tdmogatd farmmenedzsment szoft-
verek, minéségellendrzési eszkozok, illetve
fenntarthatd ontdzési és beporzasi techno-
l6gidk. A dronalapu névénytermesztési al-
kalmazasokra kilon figyelem irdnyult.

Az esemény egyik cstcspontjat a Smart
Agri szinpad kétnapos programsorozata
jelentette, ahol vezetd vallalatok dsszesen
24 el6adasat hallgathattdk meg az érdek-
|6d6k. A témdk igen valtozatosak voltak,
kezdve a gyimolcsok nem invaziv tech-
nologidkkal torténd minéség-ellendrzésé-
nek javitasatél az Gveghazak mesterséges
intelligencia alapu vezérlésén &t egészen
az ellatési lanc atlathatdsagaig.

w——— A |Gtogatok

vdlasztottak

Vonzo fajtak, okos marke-
tingkoncepciok és intelligens
technologidk: ez jellemezte
idén a FLIA és FLIA Technol-
ogy innovacids dijakra be-
érkezett kozel hetven neve-
zést, amelyek kozdl a zsdri
Ot-0t innovaciot vélasztott ki
a végso szavazasra.

A dontés joga idén Ujra a lato-
gatokat illette meg, akik lead-
hatték szavazatukat a szamuk-
ra legmeggyézébb Ujitésra.
Az Innovécids Dij dontései kozott volt or-
ganikus, kizarélag esévizzel 6ntozott, foly-
ton termé avokado Hollandiabdl, vala-
mint — az ALDI SUD kezdeményezésére

— egész évben elérhetd, Németorszédgban
termesztett foldieper, mely az ALDINA ne-
vet kapta. A vadonatuj Halloweena™ man-
darin halloween-tdk formaju, kdnnyen
hamozhatd, mag nélkili és édes, mig Sa-
mantha a vildg elsé csuicsos fejl kelka-
posztdja Danidbol killonleges forméajaval,
édeskés izével és sokoldalu felhasznalha-
tésdgaval nyit nemesitéi szerint Uj dimen-
ziét a kdposztafogyasztasban.

A Technoldgiai Innovécios dij dontései ko-
zOtt magyar Ujdonsag is helyet kapott -
az ABZ Innovation LiDAR-alapu helyzetfel-
ismerd rendszerrel felszerelt drénja, amely
GPS nélkil is biztonsdgosan és precizen
permetez szél6ultetvényeken és gyimol-
csosokben mérsékelve a vegyszerfelhasz-
nalast és kimélve a kornyezetet.

Az Ujzélandi FarmRoad 6ntdzési modul-
ja mesterséges intelligencia segitségével
optimalizalja a gazdak vizhasznélatat, le-
het6vé téve a napi szint(, helyi adottsa-
gokra szabott 6ntozéstervezést és az ido-
ben térténd beavatkozast.

Business, innovation and networking: FRUIT LOGISTICA

Berlin hosted FRUIT LOGISTICA, the
world's leading trade fair for fresh fruit
and vegetables on 57 February 2025.
The event attracted more than 91,000
participants and 23,500 exhibitors from
the global fruit and vegetable sector.
According to the official visitor survey,
Fruit Logistica reached a new record in
the number of successful business deals.

62 Trade 54555 //

Once again there was special focus on in-
novation at this year's trade show. Fruit
Logistica 2025 dedicated more space
than ever before to agricultural technol-
ogy: the Smart Agri section had 36 exhib-
itors from 18 countries, pioneers in their
own fields, with solutions such as Al for
fruit yield forecasting, farm management
software for precision farming, quality

control tools, sustainable irrigation and
pollination technologies.

Visitors cast their votes

There were nearly seventy entries in this
year's FLIA and FLIA Technology Innova-
tion Awards, from which the jury select-
ed five innovations for the final vote. The
final decision was made by the visitors:
they could cast their votes on the inno-

vation they liked the best. The Innova-
tion Award finalists included an organ-
ic, perennial avocado from the Nether-
lands, irrigated exclusively by rainwater,
and a year-round strawberry from Ger-
many called ALDINA, an initiative of
Aldi SUD. There was a Hungarian inno-
vation among the finalists of the Tech-
nology Innovation Award: ABZ Innova-
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A brit It's Fresh éltal fejlesztett RYPEN
Case Liner technoldgia a szallitolddakban
megkoti a felesleges etilént, igy vegyi be-
avatkozas nélkul is képes hosszabb ideig
frissen tartani a gyimolcsoket és ezzel
csokkenteni a selejtaranyt és az élelmi-
szer-pazarlast.

A spanyol Citrosol CATsystem® nev( in-
telligens rendszere valds idében online
elemzi és szabalyozza a gombadlé szerek
és mas megoldasok osszetevdinek kon-
centraciojat a betakaritds utani feldolgo-
74s soran az optimalis adagolds és a mér-
sékelt vegyszerhasznalat érdekében.

Fédijas narancs és Al

A szakmai kozonség szavazatai alapjan az
FLIA innovécids fédijat az AMFRESH Onix
narancsa, mig

a technoldgiai
innovaciods elis-
merést a Ferma-
ta Croptimus™
képelemz6
technologidja
érdemelte ki.

Onix narancs - a prémium

kategdria uj sztdrja

Az Onix narancs kilonleges 1dngold na-
rancssarga és mély bordé szinvildgaval,
valamint fzletes, pigmentalt husaval lenyU-
gozte a szakmai ldtogatokat. A Spanyolor-
szagban termesztett gylimolcs nemcsak
killemében és intenziv izében egyedi, de
antioxidans- és vitamintartalma is kiemel-
kedd, valamint hosszu eltarthatosaga is
UjszerU a citrusfélék piacan. Az AMFRESH
innovaciojat Németorszagban nemesitet-

7
Figyelemfelkelté killem
és értékes beltartalom -
ez a spanyol Onix narancs

ték elsésorban a prémium fogyasztok felé
torténd értékesitésre.

Croptimus - képelemzés a mezégazda-
sdg szolgdlatdban

Az FLIA Technology kategdriaban a szava-
zatok tobb mint felét a ciprusi Fermata fej-
lesztése, a Croptimus™ kapta. A szoftver-
alapu képelemzé technoldgia lehetévé
teszi a termeldk szamara, hogy az tiveg-
hazakban mar korai szakaszban észleljék a
novénybetegségeket vagy kartevéfertézé-

Munkdt, veszteséget és
inputot is spérolhat,

aki a Croptimus™ képelemz6
technoldégidt haszndlja

seket. A rendszer nem igényel kilon hard-
vert, kamerarendszerekkel vagy akar mo-
biltelefonnal készitett képekkel is mUkodik.
A gyartd szerint az izraeli innovacio segit-
ségével akér 50%-kal csokkenthetd a fel-
deritési munka, 30%-kal a termésveszteség
és 25%-kal az inputanyag-felhasznalas —
mindez fenntarthatd és hatékony médon.

Megjelent a European Statistics
Handbook 2025

A FRUIT LOGISTICA hivatalos kiadvanya, a
European Statistics Handbook legfrissebb
kiadédsa az eurdpai zoldség-gylimalcs piac
aktudlis helyzetét tekinti &t, kiilonos tekin-
tettel a termelési volumenekre, a kilkeres-
kedelmi folyamatokra, a gazdasagi nehéz-
ségekre és az éghajlati hatasokra.

A Fruitnet Media International és az AMI
kdzremUkodésével készilt kézikonyv 6t
legfontosabb megallapitésa a kovetkezo:
1. Tovdbbra is nehéz gazdasdgi helyzetben
a fogyasztok

Bar 2024-ben nottek a bérek, az arak - igy
z0ldség- és gytimolcsarak — is emelkedtek,

melléklet

kiemelt téma NN\

ami jelentésen hozzajarult az élelmiszer-
arak draguldsahoz. A megvasarolt meny-
nyiségek azonban nem csokkentek, és az
organikus, fenntarthato és helyi termékek
iranti kereslet is stabil.

2. SzélsGséges id6jdrds sujtja az dgazatot
2024-ben is gyakoriak voltak az éjszakai fa-
gyok, dradasok és 6zonvizszer( esézések,
kilonosen Kozép-Europaban és Valencia-
ban. Ezek a szélséséges id6jarasi jelensé-
gek komolyan veszélyeztették a termelést
és a szallitast, raadasul Uj kartevok is meg-
jelentek.

3. Csékkené miikodési koltségek, tartos
kéltségnyomds

Noha a mUtragyadrak tavaly mérsékléd-
tek, dm a gépek, karbantartas és mun-
kabérek koltségei néttek, és a munka-
eréhiany tovabbra is sulyos probléma.

Az Uzemeltetési koltségek drindexének

9 szézalékpontos csokkenése sem javitott
a gazdalkodok jovedelmi helyzetén.

4. Geopolitikai fesziiltségek hatdsa

Az ukrajnai és géazai konfliktusok, valamint
az uniods vélasztasok eredményei az agrar-
politikai Iégkort is befolydsoltak. A tdmo-
gatéasok csokkentésérdl és a burokracia-
rél sz6lo vitak tiltakozésokhoz és szallitasi
fennakadasokhoz vezettek. Ekdzben a kli-
mavédelem és fenntarthatésag hangsu-
lyosabba vélt a déntéshozasban.

5. Vegyes terméseredmények

A gyimolcstermés — kilondsen az alma
- némiképp visszaesett, mig a zoldségek
terméshozama 6sszességében stabil ma-
radt, s6t, példaul a hagyma és a paprika
esetében nétt is. A fagykarok és dradasok
azonban ismét ravilagitottak a termelés
sebezhetdségére. /

Az dgazat kihivdasait és lehetéségeit
targyalé kiadvdny letdltheté a
FRUIT LOGISTICA weboldaldardl

tion’s drone with LIDAR-based position
recognition system, which sprays vine-
yards and orchards safely and accurate-
ly without a GPS, reducing chemical use
and protecting the environment.
Grand prize winner orange and Al
The FLIA Innovation grand prize was
awarded to AMFRESH's Onix orange
and the FLIA Technology Innovation
award went to Fermata for its Cropti-
mus™ image analysis technology. Onix
oranges impressed trade visitors with
their unique flaming orange and deep
burgundy colour and their delicious,

pigmented flesh. Grown in Spain, the
fruit is special not only in appearance
and intense flavour, but also in its out-
standing antioxidant and vitamin con-
tent, and its long shelf life, which is a
novelty in the citrus market. Croptimus™
by Cyprus-based firm Fermata is a soft-
ware-powered image analysis technol-
ogy, which enables growers to detect
plant diseases or pest infestations in
greenhouses at an early stage. The sys-
tem requires no additional hardware
and works with camera systems or im-
ages taken with a mobile phone.

European Statistics Handbook 2025
published

FRUIT LOGISTICA's official publication,
the latest edition of the European Statis-
tics Handbook reviews the current situa-
tion on the European fruit and vegetable
market. Published in collaboration with
Fruitnet Media International and AMI,
the handbook’s five key findings are: 1.
Difficult economic situation for consum-
ers: although wages increased in 2024,
fruit and vegetable prices also elevated.
2. Weather extremes are impacting the
industry: in 2024 night frosts, floods and

torrential rains continued to be frequent,
especially in central Europe and Valen-
cia. 3. Lower operating costs, but contin-
uing cost pressure: the costs of machin-
ery, maintenance and labour increased
and labour shortages remain a serious
problem. 4. Geopolitical conflicts are
influencing the sector: the conflicts in
Ukraine and Gaza and the results of the
EU elections also affected the agricultur-
al policy climate. 5. Mixed results in fruit
and vegetable production: fruit yields
declined a little, but vegetable yields re-
mained stable. /
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S{EINtelgelels}) modern életmod és sport

A modern élet ritmusdban

zabadsdg vagy

Reggel a telefon
ébreszti, napkodzben
online meetingek és

e-mailek kozott lavirozik,
este a kdzdsségi média
platformjain gérgetve
fejezi be a napjat. llyen
lenne a modern ember
élete? Napjainkban van
lehetéségUnk barhonnan
dolgozni, bdrkivel
kapcsolatba 1épni,
kényelmesebbé tenni az
életUnket. De vajon ez
szabadsdagot ad, vagy
csak Ujfajta ldncokba
gabalyodunk dltaluk?
ost arra keressik a valaszt, ho-
gyan alakitja a megkérdezettek
(500 f6, reprezentativ) életmaod-
jat a digitalizacio, a folyamatos elérhetd-
ség és az Ujabbnal Ujabb digitalis meg-
oldasok. Mennyire fontosak szamukra
kulonbozd értékek, az egészséges élet-
mad, sportolas, tarsadalmi szerepval-
lalds? Van-e ezekre az okoseszkdzokre
igény? A pénzlgyi terlleten mit jelent a
modern élet?
Modern élet, modern értékek?

A modern élet szamos tényezdbdl tevé-
dik ¢ssze, nehéz definidlni, hogy mit is je-
lent pontosan. Korabbi kutatasok szerint
egyre inkabb el6térbe kertltek olyan ér-
tékek és preferenciak, mint az okoseszko-
706k hasznélata, digitélis pénzigyi meg-
oldasok, az egészséges életmddra valo
kiemelt torekvés, a fenntarthatdsag és

kérnyezettudatos-
sag, a mindennapi
sport vagy a digita-
lis pénztgyi megol-
dasok.

A megkérdezettek
egy 1-5-ig terjedd
skalan értékelték,
hogy egyes értékek
mennyire fonto-
sak szamukra a mai
modern vildgban.
A vélaszaddk 70%-anak kiemelkedéen
fontos az egészséges életmadd, kulono-
sen a 46-65 éves korosztéalynak. Korilbe-
lGl ugyanennyire fontos a megkérdezet-
tek szdméra az egészséges taplalkozas
is (a legmagasabb havi nettd jovedelem-
mel rendelkezéknek kiemelten). A kor-
nyezettudatossdg a valaszaddk kéthar-
madanak fontos.

A pénziigyek tudatos kezelésének ard-
nya a hosszu tavra tervezék kdzt a leg-
magasabb (59%), valamint a nék szdma-
ra fontosabb érték, mint a férfiaknak, a
tarsadalmi felel6sségvallalas szintén.

A hagyomdanyok tiszteletének fontos-
sdga mint érték a févarosban a legala-

)
4
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Forrds: NMS Hungary Modern éle

csapda?

csonyabb, és az alacsonyabb iskolai vég-
zettséglek korében fontosabb értékként
jelenik meg, mint a minimum érettsé-
givel rendelkez6k szemében. A munka
szignifikdnsan jelentésebb szerepet
jatszik az alacsonyabb iskolai végzett-
séggel rendelkezék kdrében, valamint a
faluban/kézségben él6k életében. A csa-
laddal toltott idd pedig a ndk szamara
fontosabb.

Digitdlis eszkdzdk
és megolddsok az élet
szdmos teriletén

A digitalis eszk6zok ma mar elenged-
hetetlen részei a mindennapoknak, le-
gyen sz6 munkardl, tanulasrél vagy sz6-
rakozasrol. Okostelefonjaink, laptopjaink
és okoseszkdzeink dllando kapcsolat-
ban tartanak minket a vildggal. A digita-
lis megoldasok haszndlata a megkérde-
zettek tébb mint a felének (53%) fontos.
A mindennapok soran szinte a teljes so-
kasdg (98%) hasznal okostelefont, veze-
tékes telefont azonban csupéan 10-bdl

2 ember. A laptophasznélatban (63%) je-
lentés kalonbség van az oktatési szint
szerint; az egyetemet végzettek kétszer

MAGAS ROLTSEGEK .
NINCS RA SZUKSEG ‘

TECHNIKAI
BONYOLULTSAG

ADATVEDELMI ‘

AGGALYOR

HATRALTATO
TENYEZOK
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In the rhythm of modern life: freedom or trap?

We are trying to find out how digitali-
sation, constant accessibility and new
digital solutions are shaping the life-
styles of the 500 people we have inter-
viewed (representative sample). Lots of
factors make up modern life and it is
difficult to define what exactly the term
means. On a scale of 1 to 5 respondents
had to rate how important each val-
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ue s to them in today’s modern world.
Healthy lifestyle is very important for
70% of respondents, especially for

the 46-65 age group. A healthy diet is
equally important to people (especial-
ly for people with the highest monthly
net income). Environmental awareness
matters to two-thirds of respondents.
The proportion of those who manag-

ing their finances consciously is the
highest, 599 among those who are
planning for the long term. Social re-
sponsibility is a value that is more im-
portant for women than for men.
Digital tools and solutions in so
many fields of life

Digital tools now form an essential
part of everyday life — in work, learn-

ing and leisure alike. Our smart-
phones, laptops and smart devices
keep us connected to the world. The
use of digital solutions is important
to 53% of those surveyed. 98% use a
smartphone, but only 2 people in 10
have a landline phone. There is a sig-
nificant difference in laptop use (63%)
by education level, with university
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nagyobb ardnyban hasznéljdk a minden-
napok soran, mint a 8 altaldnost végzet-
tek. Tabletet a vélaszoldk kétharmada
nem hasznal a hétkdznapok soran, na-
gyobb ardnyban inkdbb a févarosiak ko-
rében népszerd.

A megkérdezettek kétharmada mar nem
él a hagyoméanyos TV szolgaltatésai-

val, és korllbelul ugyanekkora azok ara-
nya, akik okos TV-t hasznalnak. Az okos
TV haszndlatanak mellézése elsésor-

ban a legalacsonyabb jovedelmi kate-
goridba tartozokra igaz, a hagyomanyos
TV-t haszndlok jelentds ardnyét pedig az
56-65 év kdzotti, nem févarosban élok
teszik ki. Az okosora hasznélata is egy-

re elterjedtebb, melynek célja a minden-
napos tevékenységek kényelmesebbé,
elérhetébbé tétele a visel&juk szamara.
Ez az eszkdz azonban inkdbb a maga-
sabb jovedelemmel rendelkezdk koré-
ben népszerd. Az e-book olvas¢ elterje-
dése hazédnkban egyelére vérat magdra
- minddssze 6% hasznalja ezt a minden-
napokban.

A pénzlgyi életben ritka, hogy valaki na-
gyon hosszu tavra (tdbb mint 5 év) ter-
vezzen elére, de még azok szama is ke-
vés, akik pénzigyileg 1-5 évben gon-
dolkodnak. A vélaszoldk tobb mint fele
naprol napra él, vagy 1-3 hénapra gon-
dolkodik elére. ElImondasuk szerint, a
megkérdezettek kétharmada a pénzigyi
gondolkodasaban igyekszik tudatosabb
lenni, illetve 60% kevesebb készpénzt
hasznal, mint kordbban.

Az otthonunk is
egyre okosabb?

A megkérdezettek fele érdeklédik az
okosotthon-megoldésok irdnt, tdbbnyi-
re a magasabb jovedelmi kategoéridba
tartozok. Az ilyen megoldasok szamos
elénye ellenére, a megkérdezettek 60%-
a semmilyen okosotthoneszkdzzel nem
rendelkezik. Akik igen, azok legnagyobb
része biztonsagi kameréat (20%), okos vila-
gftast (11%), illetve okos konyhai eszkdz6-
ket és/vagy hangszéro asszisztenst (9%)
hasznal. Bar segitséget kérni mindig ne-
héz, az emberek 61%-a szakértdi segit-

Egyaltalan
nem sportol

33%

NEM SPORTOL,
DE SZERETNE
A

Ly

29%

SPORTOLNI

N M SCIE
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séget is elfogadna egy okosotthon be-
épitéséhez, ez killondsen a 18-25 évesek
csoportjara igaz.

Az okosotthoneszkozok hasznalatat leg-
inkdbb az energiatakarékossag és a ké-
nyelem motivalng; a legnagyobb mér-
tékben visszatartd tényezé a magas kolt-
ség.

Napunk jelent8s részét
képernyé elétt toltjuk

A technoldgia térhoditasaval egyre tobb
id6t toltiink a képernyd elétt. Bar a digi-
talis eszkdzok szamos elényt nydjtanak,

a tulzott képernydidd hatéssal lehet az
egészséglnkre és mindennapi élettinkre.
A megkérdezettek 61% naponta tobb
mint 5 6rat tolt képernyd elétt, ez az
arany a févarosban élok kdzott maga-
sabb. Azok kozt, akik 8-10 6rat (18%)
toltenek képernyd elétt, a diploméaval
rendelkez&k ardnya szignifikdnsan ma-
gasabb. Akik 10 6ranal tobbet (14%) ké-
pernyéznek, jellemzéen a 26-35 éves
korcsoportba tartoznak. Azonban nem
csak a munka kényszerit a képernyé elé,
jelentds azok ardnya is, akik tobb idét tol-
tenek online szdrakozéssal (41%), mint ko-
rabban, és 11% tobb pénzt is kolt a digita-
lis sz6rakozésokra.

Egészségesen élunk?
A mozgas, egészséges élet is egyre in-
kdbb formélja a modern tarsadalmat.

NEM TERVEZ

(o)

2%
VERSENYSZERUEN
SPORTOL

37%

HOBBISZINTEN
SPORTOL

Forrds: NMS Hungary Modern élet és Sport kutatds, 2025 mércius

A vélaszaddk 39%-a sportol rendszere-
sen, hobbi- vagy versenyszinten. A meg-
kérdezettek kozel harmada azonban
nem mozog rendszeresen, és ezen nem
is tervez véltoztatni. A 3 legnépszerlibb
sporttevékenységnek a kerékparozas
(46%), a séta/nordic walking (34%), illet-
ve holtversenyben az edzétermi edzés
(24%) és a futds bizonyult. A mozgast
végzéknek tobb mint fele hetente 3-5 al-
kalommal mozog, legtdbben otthonuk-
ban (51%) vagy a szabadban (55%) vé-
geznek sporttevékenységet. A sportolok
harmada hasznal valamilyen digitalis esz-
kdzt a sportoldsi tevékenysége nyomon
kovetésére. lgy feltételezhetd, hogy ezek
az eszkdzok motivaciot adnak az Uj élet-
stilus megtartésahoz.

A kutatédsbol az is kiderdlt, hogy az em-
berek inkdbb egyeddl szeretnek sportol-
ni, nagyon kevesen vagynak tarsasagra,
vagy tartjak kifejezetten fontosnak azt a
mozgas kdzben.

A modern élet felgyorsult tempdja mel-
lett fontos odafigyelni testi egészsé-
glinkre, hogy a digitalizacié elényei ne
valjanak teherré. Nemcsak az szamit,
hogy mindig elérhetéek vagyunk, ha-
nem az is, hogy tudatosan egyensulyoz-
zunk a digitalizacio és a valddi élmények
kozott. A modern élet nemcsak arrél szél,
hogy mindig elérhetéek vagyunk, ha-
nem arrél is, hogy tudatosan valasztjuk
meg, mire forditjuk az idénket. /

graduates twice as likely to use a lap-
top as those with a primary school
education. Two-thirds of respondents
no longer use traditional TV servic-
es. When it comes to finances, more
than half of respondents live day-to-
day or only think 1-3 months ahead.
Two-thirds of respondents are trying
to be more financially conscious and
60% are using less cash than before.

Half of those surveyed are interest-
ed in smart home solutions, mostly
those in the higher income bracket.
We spend a large part of our day
in front of a screen

With the conquest of technology, we
spend more and more time in front
of a screen. While digital devices of-
fer many benefits, excessive screen
time can affect our health and dai-

ly lives. 61% of those surveyed spend
more than 5 hours a day in front of a
screen. Among those who spend be-
tween 8 and 10 hours (18%) in front
of a screen, the proportion of peo-
ple with a university degree is sig-
nificantly higher. Those who spend
more than 10 hours (14%) in front of
a screen tend to belong to the 26-
35age group. Physical activity and

healthy living are also increasing-

ly shaping modern society. 39% of
respondents do sports regularly, ei-
ther as a hobby or competitively. But
nearly a third of respondents don't
exercise reqularly and don't even plan
to change this. Modern life isn't just
about being always available, it is
also about making conscious choices
about how we spend our time. 7
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Modern idd(se)k

Az ,,ezustgeneroao’” egyre meghatdrozébb szerepldje

hogy gyakrabban vdsdarolnak, de egyre tdbbet is kdltenek.
Egészségtudatossaguk, hUséguk és vasarldsi szokdsaik
komoly hatdssal vannak a piacra, igy - ahogy a YouGov

aldbbi cikkinkben bemutatott tanulmdnya is érvel

- a markdak

uropaban egyre inkdbb a koroso-
E do vasarlok toljak a napi fogyasz-

tasi cikkek piacanak,szekerét” Pél-
daként emlithetjuk Belgiumot, ahol 20
év alatt 21%-rél 30%-ra, vagy Hollandiat,
ahol a 2008-as 19%-rol 2024-ben 32%-ra
nétt a 65 évnél idésebbek részesedése az
FMCG-értékforgalombdl.
A YouGov adatai alapjan mdra mar az 6sz-
szes vasarlas mintegy 35%-a a baby boo-
mer korosztalyhoz kéthetd — ez pedig
nem kevés: 15 piacon* tébb mint 10 milli-
ard tranzakciorol beszéliink. Es bar alkal-
manként kevesebbet véasarolnak és kolte-
nek, gyakrabban jarnak boltba - évente
atlagosan 277-szer a korabbi 243 helyett -,
de egy-egy vasarolt arucikkre is hajlandok
tobbet kiadni. Mdas széval: a zsugorodo ko-
sarméret mellett a gyakoribb boltldtoga-
tas és a nagyvonalubb koltések szemmel
is jol lathato 6sszegeket hoznak, mikdzben
a markdak szamara is szamtalan alkalom
adddik a vellk vald taldlkozasra.
Azoknak, akiknek efeldl kétségei lenné-
nek, dlljanak itt a népességszam-véltozas-
ra vonatkozo elérejelzések. Mig az EU-27
népessége fogy (a 2019 elején regisztralt
446,8 milliérol 2050-re 4419 millié korul ala-
kul), addig a 65 éves és id6sebb generaci-
ok sulya jelentésen né: 2019-ben még csak
90,5 milli¢ fét szamlalt, de 2050-re mar 129,8
millidan lehetnek. Az 55 évnél fiatalabbak
ardnya mindekézben a legfrissebb progno-
zisok szerint 13,5%-kal csdkken 2050-ig.

janak —

Szerz6: Tisza Andrea

A nagysziléknek lehet

Olaszorszag esete jol demonstrélja, mi
varhat Eurdpa tobbi dllamara is. A medi-
terrdn orszagban mar minden masodik
haztartas (51%) az 55+-0s korosztélyba tar-
tozik. Ezek a vasarlok — féként a vasarla-

si gyakorisagnak kdszonhetéen — évente
800 euroval kdltenek tobbet FMCG-termé-
kekre, mint a fiatalok, és igy az 6sszes kol-
tés 54%-a t6luk érkezik.

Am nem csupan szamossaga okan érde-
kes ez a generacio, de amiatt is, hogy é-
vén egészségesebbek és fittebbek, a dol-
gozo fiatalok szémara fontos tamaszt is

jelentenek. Még ha nem is élnek egy fedél

alatt, tizbél négy vasarlé — igy vagy ugy
- tdmogatja csalddtagjait — gyermekeit
(13%), illetve unokait (42%).

A nagyik dolga pedig az, hogy az unoka-
kat kényeztessék! Mig a csalddnak vésa-
rolva a promociok és az drak nyom-
nak sokat a latba (75%), addig sokkal
kevésbé relevansak olyankor, amikor

a baby boomer generacio az unokak-
nak vasarol (51%). Szamukra elébb-

re valo, hogy ha adnak, akkor jot ad-
inkabb valasztjak az zletben
tehdt azokat a markdkat, amelyeket az
unokak kedvelnek, illetve, amelyek-

ben maguk megbiznak. Az organikus
termékek népszerlsége lattan egy-
értelm: tobb kell anndl, hogy valami
izletes.

Kérnyezet-
és egészségtudatosak

Szamos dolog foglalkoztatja a szenior fo-
gyasztokat - fizikalis egészséguk (@ men-
télis jollét a fiatalok gondja), a klimavalto-
z4s, valamint a migracio — és bar az anya-
giak is a legnagyobb aggodalomra okot
add témak kozott szerepelnek, azok kevés-
bé polarizéloak.

A fenntarthato és egészséges termékek
piacan a kereslet f6 hajtomotorjat a szeni-
or fogyasztok jelentik — ¢k azok, akik anya-
gi helyzettdl fuggetlentl kitartanak zold
szokdasaik mellett. Mindazonaltal rendkivl
szkeptikusak a kiskereskeddk fenntartha-
tésagi eréfeszitéseivel szemben, és nem
atalljak ellendrizni a zold allitasok igazsag-
tartalmat.

Kornyezettudatossaguk fokuszaban foként
a (mdanyag)csomagolas, a hulladékcsok-
kentés és az élelmiszerek helyi szdrmazasa
all, igy nagyobb valészinlséggel vélasz-
tanak utantoltdket és kerdlik a mianyag
csomagolasu termékeket, mikdzben a no-
vényi alapy, karbonsemleges megoldésok
kevésbé vannak rajuk hatdssal.

Bar egyre nyitottabbak a flexitaridanus ét-
rendre, a hisrol nem akarnak lemondani,
igy kevéssé hajlanak a vegansagra és vege-
tarianizmusra, de a hushelyettesiték elfo-
gaddasaban is elmaradnak a fiatalabbaktol.

A nagglk sokkal kevésbé nézik az darat,
ha az unokdknak vasdrolnak

*A vizsgdlatban szereplé EU-15 orszagok: Ausztria, Belgium, Bulgdria, Csehorszag, Németorszég, Dania, Olaszorszdg,
Horvatorszag, Magyarorszag, Hollandia, Lengyelorszég, Romania, Szerbia, Svédorszég, Szlovakia

New times, old age

In Europe ageing shoppers are a driv-
ing force on the FMCG market. Exam-
ples include Belgium, where the share
of people aged 65+ in FMCG sales in-
creased from 219 to 30% in 20 years.
According to YouGov data, around
35% of all purchases are now attribut-
able to baby boomers —and this isn't
a small thing: over 10 billion transac-
tions on 15 markets. Plus these con-
sumers also shop more often, with an
average of 277 times a year instead
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of 243, and they are willing to spend
more on each item they buy. While
the population of the EU-27 is shrink-
ing (from 446.8 million at the begin-
ning of 2019 to around 441.9 million in
2050), the weight of the 65+ genera-
tion is growing significantly: from 9o0.5
million in 2019 to 129.8 million in 2050.
They are environmentally and
health conscious

The main drivers of demand on the
sustainable and healthy product

market are senior consumers, as it is
them who stick to their green habits
regardless of their financial situation.
However, they are sceptical of the
sustainability efforts of retailers and
are always ready to check whether
the green claims are true or not. Their
environmental focus is primarily on
(plastic) packaging, waste reduc-
tion and buying local food products,
which means they are more likely to
choose refills and avoid plastic-pack-

aged products, while plant-based,
carbon-neutral solutions have a
smaller influence on them. They are
increasingly open to the flexitarian
diet, but they are reluctant to give up
meat, so they are less affected by ve-
ganism and vegetarianism.

Private labels and discounters
aren’t favourites

High inflation has left many of them
struggling financially, especially
women living alone and those with
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A kdrnyezetért oggédérés azért tenni is hajlandé
o6koaktivak 56%-a 56 éves vagy idésebb

Mig példaul a névényi husalternativak
egyik zaszl6shajo orszagdban, Hollandia-
ban e termékek penetracidja a Z-genera-
Ci6 korében az elmult két évben 74%-on
allanddsult, addig a boomerek korében ez
az arany minddssze 55%-rél 58%-ra nétt.

Nem favorit a sajat marka
és a diszkont

A tartésan magas inflacié miatt sokuk
anyagi nehézségekkel kizd, killondsen az
egyedul él6k és a kevés nyugdijjal rendel-
kezd nok.

Bar emiatt feltételezhetd lenne, hogy va-
lasztasaikban dominalnak a sajat markas
termékek, valojaban ennek aranya 5%-kal
alacsonyabb, mint a PL-termékeken fel-
nott Z-s vasarldk korében. Németorszag-
ban példaul a baby boomerek 34%-kal,
mig a Z-generacié 40%-kal részesedik a
sajat markas piacbdl, mikozben Lengyel-
orszagban e kilonbség 10%. Olaszorszag
az egyetlen, ahol a boomerek hasznaljék a
legtdbb sajat markas terméket.

Pénzigyi gondokkal kiszkddé hdztartdsok

34%

Pénzikbdl kényelmesen él6 haztartdsok
27%
[ cac——; |

B boomerek vagy idésebbek

A pénzigyi gondokkal kiszkddé hdztartdsok
34%-4t boomerek vagy idésebbek

alkotjak, mig a pénzikbél kényelmesen é16

2. korrekt
drak

1. tiszta Uzlet

Az 6t 6 boltvdlasztdsi szempont

3. szinvonalas
frissdru-részleg

© B P

4. 4tlathatd 5. minéségi
polcok termékek

A baby boomerek a diszkon-
tokért sincsenek annyira oda: a
csatorna értékforgalmabol at-
lag alatt részesednek. Hollan-
dia a kivétel, ahol a boltok nagy
szama miatt kissé erételjesebb
-16% - a jelenlétlik, de még

a kifejezetten diszkontrajongd
Danidban is elmarad 46%-o0s részesedésiik
a teljes lakossag korében mért 53%-t6l.

A szamok alapjan a korral a hliség is no-
vekszik: a boomerek kevésbé hajlamosak
az alapos ok nélkuli Gzletvaltasra. 81%-uk
visszatérd vasarld, mig a Z-generacidban
csak 56% jar rendszeresen ugyanahhoz a
kereskedéhoz.

Legyen takaros, mindségi
és olcsd

Haségukért meg is kell dolgoznia a ke-
reskedéknek. A fiatalokkal ellentétben az
ezUistgeneracio tagjai szamara alapvetd
fontossaggal bir a kivald mindség, a he-
lyi termékek, a kereskedd tarsadalmi fele-
|6sségvallaldsa, valamint — kdrnyezettu-
datossagukkal 6sszhangban — a mUanyag
csomagolas és a hulladék mennyiségének
mérséklése. Uzletvalasztasukban ugyan-
akkor olyan praktikus szempontok is ér-
vényesilnek, mint az Uzlet tisztasédga és a
polcokon lévé rend, hiszen szémukra ez is
hozzatartozik a komfortos vasarlasi
élményhez.

Kevésbé hozzak ket ldzba az Uj-
donséagok. Mig a Z-sek 70%-a, ad-
dig a boomereknek csak 46%-a
szeret Uj dolgokat kiprobdlni.
Novekvo piaci erejik okan érdemes
az Uzleteknek e vasarlok sziikség-
leteihez igazodniuk és a kiszolga-
las terén a gyorsasag helyett annak
megkonnyitését elétérbe helyezni-

a lanc a bevasarlokocsikat nagyitéval sze-
relte fel, amelyek segitségével kdnnyen ol-
vashatova valik a termékek 6sszetevéinek
listaja, az arak, de a bevasarlolista is.

Jol megfér egymds mellett
a hagyomdnyos és az online

Az idésebb generaciok amellett, hogy a
digitdlis csatornaktol nem zérkdznak el -
27% hasznél bolti alkalmazasokat, 26% pe-
dig digitalis kuponokat —, ragaszkodnak

a jol bevilt, megszokott modszerekhez:
60%-uk tovabbra is féleg bevasarlolista-
val indul a boltba, mig a hliségprogramok
(46%) és az akcids Ujsagok (41%) masodla-
gosak szamukra, ha elézetes tajékozddas-
rél van szo.

Bar 56%-uk nem szeret online vésarolni,
16%-uk nem mond arra nemet — 6k féként
haztartasi és személyes higiéniai terméke-
ket, valamint alapvetd és tartos élelmisze-
reket szereznek be az interneten. Legjob-
ban a drogéridkat kedvelik, és 6k azok, akik
- ha online véasarolnak — a legnagyobb va-
|6szintiséggel teszik azt egy ilyen tipusu
webshopban.

Nem arrél van sz6, hogy egyaltalédn ne va-
sarolndnak a neten —igazabol az online
FMCG-vasarlasok aranya esetiikben nem tér
el jelentésen a tobbi generacioban mérttdl
(csak néhany kisebb kozép- és kelet-eurd-
pai orszég jelent kivételt, ahol 20% folotti a
kilonbség az idésebbek és az atlag kozott).
A nagyobb orszagokban, igy Németor-
szagban, illetve Olaszorszagban az online
FMCG-vaséarlas penetracioja a baby boome-
rek korében az atlagnal magasabb. Svéd-
orszagban példaul a teljes lakosség szintjén
58%, a baby boomerek korében pedig 63%.
A helyzet az, hogy csak a heti rutinjukba
tartozik ez bele kevésbé. Mivel jellemzéen
alapvet6 termékeket vasarolnak, online ko-

hdztartasokndl ez az ardny csak 27%

Uk. Ahogy teszi azt a német dmis: saraik is kisebbek. Viszont mig Svédorszag-

a small old-age pension. Because

of this one might assume that pri-
vate label products dominate in their
product choices; in fact the propor-
tion of these is 5% lower than among
Generation Z shoppers, who grew

up buying PL products. In Germany
baby boomers account for 34% of
the private label market, while Gen

Z has a 40% share. Baby boomers
aren't keen on discount supermarkets
either: their share of the channel’s
value sales is below average. Figures

also show that shopper loyalty is in-
creasing with age — boomers are
less likely to change shops without a
good reason: 81% are repeat shop-
pers, compared with only 56% of Gen
Zregulars.

Traditional and online shops can
go hand in hand

Older generations don't shy away
from digital channels (27% use in-
store apps and 26% use digital cou-
pons), but they like the tried and test-
ed, familiar methods: 60% typically

go to the store with a shopping list,
while loyalty programmes (46%) and
promotional leaflets (41%) are sec-
ondary when gathering information
in advance. Although 56% don't like
shopping online, 16% don't say no to
it; mainly they purchase household
and personal hygiene products, as
well as basic and durable foods on-
line. Boomers aren’t averse to new
online players either, for example
Temu is ahead of Amazon, Action
and lkea with a 29% reach.

They watch TV, but also stream
and use Facebook

Although 90% of them own a smart-
phone, they are loyal to traditional
media: 41% spend more than 3 hours
aday in front of the TV set, while an-
other 41% spend at least an hour.
More than half of boomer house-
holds have a streaming subscription
—24% spend an hour or more watch-
ing a series. Gen Z and baby boom-
ers are two different worlds when it
comes to media consumption, even
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A szeniorok is vasdrolnak online,
csak nem rendszeresen

ban példaul az online FMCG-koltések 5,9%-
a szarmazik t6lik szemben az 6sszlakossag
korében mért 6,3%-kal, addig Hollandiaban
nagyobb a kilonbség (4,5 vs. 7.8%), amire
magyardzat a magas szallitasi kiiszobérték
és a sUrd bolthalozat lehet.

A boomerek nem idegenkednek az Uj
online szerepléktdl sem: a Temu példaul
29%-0s eléréssel megeldzi az Amazont, az
Actiont és az lkedt is.

Tévéznek, de streamelnek
és facebookoznak is

Bar 90%-uk rendelkezik okostelefonnal, ki-
tartanak a hagyomanyos médiumokndl:
41%-uk naponta tobb mint 3 6rat, tovabbi
41% pedig legaldbb egy 6rat tolt a televi-
zi6 elétt. A boomer haztartasok tobb mint
fele rendelkezik streaming eléfizetéssel

— 24%-uk pedig legaldbb egy orét dldoz
sorozatnézésre.

Médiafogyasztas tekintetében tehat a
Z-generacio és a baby boomer két ki-

16n vildg még akkor is, ha az idésebbekrdl
nem allithato, hogy elutasitandk a digitalis
meédiat. Meglepd médon 92%-uk hasznal-
ja a Facebookot, 41% fenn van az Instan, és
21% rendszeresen nézi a Pinterestet. Ked-
venc témdik a sttés-fézés és az utazas.

Megéri szélesebb korbdl
meriteni

gyobbal, mint a 100 ,legid6sebb’, és két-
szer akkoraval, mint a 100 ,legfiatalabb”
marka. Még a legfiatalabbaknak szolo
markak is nagyban figgnek az 50+-0s va-
sarloktol — bevételUk tébb mint egyhar-
mada ugyanis téltk szarmazik, mikdzben
a mennyiségi novekedés terén vezetnek.
Azok a markak, amelyek szélesebb korosz-
talyos vasarléi bazissal rendelkeznek, na-
gyobb abszolut névekedést mutatnak, mi-
vel tobb vasarléra témaszkodhatnak.
Ezért tehat a kizardlag Z-generaciora cél-
76 stratégidkkal bizony komoly névekedé-
si lehetéséget szalaszthatnak el a markak,
hacsak nem alkalmazkodnak az ezistge-
neracios vasarlok igényeihez is. Ha nem is
a szélesebb korl termékfejlesztés és ter-
meékpozicionalds révén, de legaldbb az-
zal, hogy éppen ott vannak jelen, ahol az
,ezUst vasarlok”.

Szokdsok rabjai

Az id6sebb generdciok nem kimondot-
tan vadasznak az Ujdonsagokra, igy aztan
nem csoda, ha kevésbé vannak képben az
FMCG-innovéciokat illetéen. Egyharma-
duk — a Z-generaciondl kétszer tobben -
nem tud egyetlen olyan kategdridt sem
megnevezni, amelyben j6 innovéciéval
taldlkozott volna.

Tekintve, hogy szokésaik rabjai, igy az Uj-
donsagokat is els¢sorban olyan katego-
riakban veszik észre, amelyek azokhoz il-
leszkednek. llyenek a friss élelmiszerek

- z6ldségek, gyimolcsok, pékaruk és tej-
termékek —, de a haztartasi cikkek és sze-
mélyes dpolasi termékek esetében is kdny-
nyebben fogadjék az Ujszeri megoldaso-
kat. Nem igy az élvezeti cikkeket, példaul az
édességeket vagy sos snackeket illetéen.
Ha innovaciokrél van szé, lényeges, hogy
azok egyértelmi elényodket kindljanak, és
illeszkedjenek a meglévé szokésaikhoz.
Jo6 példa erre az alkoholmentes sér nép-
szer(isége, amely ugyanazon markanév
alatt, minimalis valtoztatassal kindl egész-

ségtudatos alternativat. Ezzel szemben a
hus névényi alapu alternativaval helyette-
sitése mar nehezen megugorhatonak tU-
nik: esetikben Uj kategoridval, markékkal
és gyakran nem a megszokott értékesitési
csatornaval taldlkoznak.

Torekednek a cukor, a s6 és a zsir fogyasz-
tasanak mérséklésére, és az egészséges
étrendben kiemelt szerepet tulajdonita-
nak a tejnek. A mérsékelt alkoholfogyasz-
tast kevésbé tartjak problémasnak, viszont
az elére csomagolt élelmiszerekkel szem-
ben gyakran bizalmatlanok — egyharma-
duk tgy Véli, hogy ezek nem lehetnek
egészségesek.

Kulonos figyelmet forditanak a csomago-

A legfiatalabbakra célzé mdrkdk

relativ ndvekedésiket a két legidésebb
korosztdalynak kdszénhetik

A 100 legfiatalabb mérka mennyiségi ndvekedése %-ban kifejezve

26

30 év alatt

TOTAL

Forras: Belgium, MAT 2024. augusztus vs. 2019

l[dson szerepldé mindségi tanusitvanyokra,
a lejarati ddtumra, a szarmazasi orszagra,
az Osszetételre, az elkészitési javaslatokra
és a figyelmeztetésekre.

Ha pedig Ujra valtanak, fontos — még

az arnal is elébbre valo —, hogy az adott
termék azonnal helyes valasztasnak tdn-
jon.

Egy biztos: a jelentds ndvekedéshez (is)
nagy szikség van az idésebbekre, akik ma
mar legaldbb annyira sokszinl csoportot
alkotnak, mint a fiatalok. Bar csak részben
igaz, hogy az ,55+ az Uj 40", sokan aktivak,

Szamos adat igazolja, hogy

az egyidejlleg tobb genera-
ciot eléré markak stabil nove-
kedést alapozhatnak meg. A
legnagyobb eléréssel a kozép-
koru vasarlokra épité markak

=

1. egészséges

A baby boomerek FMCG-vdsarldsdt befolydsold 6 trendek:

o

2. természetes 3. magas minéség 4. helyi/

Osszetevok

5. szdrmazdsi

és nemcsak a munkéban, de
fizikailag és a tarsasagi élet-
ben is, mig masok inkdbb a
visszavonulast élvezik és sa-
jat jollétuikre fokuszalnak.
Nem érdemes réluk, de uno-

&

rendelkeznek — hdromszor na-

alapanyagok

és biztonsdg

regiondlis orszdg

kaikrol sem megfeledkezni! //

if we can't say that older people are
against digital media. Surprisingly,
929% of them use Facebook, 41% are
on Instagram and 219 visit Pinterest
regularly. Their favourite topics are
baking and cooking and travel. There
is lots of data that shows: brands
that reach multiple generations at
the same time can build a solid foun-
dation for growth.
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Slaves to their habits

Older generations aren't really nov-
elty hunters, so it is no wonder that
they are less aware of FMCG innova-
tions. One third — twice as many as in
Gen Z - can't name a single category
in which they have seen a good in-
novation. Given that they are slaves
to their habits, they tend to notice in-
novations in those categories that fit

these habits. A good example of this
fresh food — vegetables, fruit, bak-
ery and dairy products — but they
also find it easier to embrace new
innovations in the household goods
and personal care segments. When
it comes to innovation, it is essential
that these offer clear benefits and
suits their existing habits, e.g. non-al-
coholic beer is a health-conscious

alternative, under the same brand
name with minimal changes. Older
people are very much needed for re-
alising significant sales growth, and
they are now as diverse a consum-
er group as young people. Many are
active and not only at work, but also
physically and socially, while others
prefer to enjoy retirement and focus
on their own well-being. 7
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GEN Z Report:

Hogyan alakitja a Z-generdcio
a0z FMCG-piacot?

Az elmult évek sordn a Z-generdcio, azaz az 1995 és
2006 kozott szuletett fiatalok csoportja valt a fogyasztdi
tarsadalom egyik legizgalmasabb szegmensévé. Nem
véletlen, hogy egyre tobb vdllalat probdlja megérteni

vasar

Digital Forum
és a Marketing
Summit szakmai

utanpotlaspartnere, a
Diversum, a Quantum
Digitalis Didkszovetke-
zet, Steigervald Kriszti-
an (SteiGen) és a PwC
szakmai egyUttmUko-
désében jelent meg a
Gen Z Report, Magyar-
orszag eddigi legétfo-
gobb kutatasa a Z-ge-

A fiatalok kevésbé
fogékonyak a hagyomdnyos
rekldmokra, helyette a

dsi szokdsaikat, preferencidgikat és értékrendjuket.

Szerz6: Budai Kldra

kap zsebpénzt, 35%-uk pe-
dig 6sztondijat, amely to-
vabb noveli a rendelkezésre
allo szabad jovedelmet.

A Z-generacio tagjainak be-
vételi forrasai egyértelmien
mutatjdk, hogy minél jobb
anyagi helyzetben van egy
csaldd, annal magasabb
ardnyban kapnak rendszeres
anyagi tdmogatast a fiatalok.

Mindig online

neraciorol.
A 2024-es Gen Z Re-
port kutatds, amely

hiteles, rovid, szérakoztatd
vagy informativ tartalmakat,
részesitik elényben

A Z-generdcio életében az
internet nem csupan infor-
macidforras vagy szérakoz-

tatd eszkdz, hanem a mindennapi don-
tések elsédleges platformja. Egy &tlagos
Z-generacios fiatal naponta 4,6 6rat tolt
online, és jellemzéen az esti drakban aktiv
a leginkdbb. A kozosségi média, a keresé-
motorok és az influenszerek jelentds ha-
tast gyakorolnak a vasarlasi dontésekre.

A kutatds szerint a legnépszertbb platfor-
mok kozott szerepel a Facebook (72%), az
Instagram (719%), a YouTube (67%) és a TikTok
(61%). Ezek a fellletek nemcsak a kapcsolat-
tartas szinterei, hanem az informécidszerzés
és a rekldamok befogadasanak elsédleges
csatorndiis. A markdk szamara tehdt elen-
gedhetetlen, hogy stratégidikat a kdzosségi
médidra és az online jelenlétre alapozzak.

A digitdlis tartalomfogyasztds megvaltoz-
tatta a rekldmokkal szembeni attit(idot is.
A fiatalok kevésbé fogékonyak a hagyoma-
nyos rekldmokra, helyette a hiteles, révid,
szorakoztatd vagy informativ tartalmakat
részesitik elényben. Egy joI megtervezett
kdzosségimédia-kampény vagy egy inf-
luenszerek éltal készitett véleményvezérelt

tobb mint 8000 fiatal bevondasaval készult,
alapos betekintést nyujt a Z-generacié
gondolkoddsmadijéba és életmddjaba, k-
I6ndsen a digitalis jelenlétik, vasarldsi szo-
kdsaik és pénziigyi magatartasuk terén.

Akcids lehetéségek

o Kisebb értéki termékek esetén nem figyelek, nagyobb értéknél azért igyekszem
m Szinte mindig akcids terméket vélasztok m Kifejezetten figyelem, torekszem arra, hogy akcidban vésaroljak
m Néha figyelem és a jo akciok bevonzanak m Egyaltaldn nem figyelem, megveszem, amit szeretnék

Csalddi hattér i
A csalddi hattér jelentésen meghatd- 60%
rozza a Z-generacié anyagi biztonsagat.

Az egyetemi hallgatok 77%-a példaul még 20%
a szlleivel él, aminek kovetkeztében kol-

téseiket nem a mindennapi kiaddsok do- 20%
minaljdk, hanem inkdbb a szérakozésra és

min&ségi éiményekre forditanak nagyobb 0%
hangsulyt. A fiatalok 53%-a rendszeresen

Veteranok

Z-generacio Y-generécio X-generacio Baby boomerek

GEN Z Report: how is Generation Z shaping the FMCG market?

Diversum, Quantum Digital
Didkszévetkezet, Krisztidn Steiger-
vald (SteiGen) and PwC have joined
forces to publish the Gen Z Report,
Hungary’s most comprehensive re-
search on Generation Z so far. The
2024 Gen Z Report, which involved
more than 8,000 young people,
gives an insight into the mindset
and lifestyle of Generation Z, par-
ticularly in terms of their digital pres-
ence, shopping habits and financial
behaviour.
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Family background

Family background has a big influ-
ence on the financial security of Gen-
eration Z. For instance 77% of univer-
sity students still live with their par-
ents. This means their spending isn't
dominated by everyday expenses,
but by having fun and quality expe-
riences. 53% of young people receive
pocket money reqularly. The average
Gen Z consumer spends 4.6 hours
online a day and is typically most ac-
tive in the evening. According to the

research, the most popular platforms
include Facebook (72%), Instagram
(71%), YouTube (67%) and TikTok
(61%). Young people are less receptive
to traditional advertising and they
prefer credible, short, entertaining or
informative content.

Savvy shoppers

Although Generation Z values ethi-
cal and sustainable brands, value for
money remains a key factor in their
decisions. 37% of those surveyed re-
Ject brands that engage in unethi-

cal business practices, while high-

er prices deter many of them from
buying eco-friendly products. Young
people will research a product care-
fully before buying. More than half
use Google to find information, 35%
watch video tutorials and 33% vis-

it price comparison websites. This
means that brands need to provide
detailed, credible and easily acces-
sible information about their prod-
ucts, especially on social media plat-
forms.
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tartalom sokkal ha-
tékonyabban éri el
ezt a generaciot,
mint a klasszikus
reklamok.

Tudatos

vasdarlok

Bar a Z-generacio
tagjai értékelik az
etikus és fenntart-
hatd markdkat, don- | 500
téseikben tovabbra
is az ar-érték arany 0%
az egyik legfonto-

40%

Z-generacio

Mennyire mdarkah(?

m Nem tudom, ezen még nem gondolkoztam m Jellemzdbb, hogy mérkahii vagyok, sok teriileten van kedvencem, amihez ragaszkodom
m Vannak markak, amelyekhez ragaszkodom, de csak néhany esethen
m Mérkahii lennék, ha megengedhetném magamnak m Semennyire — azt vasérolom, ami épp megtetszik, vagy van ré pénzem

Y-generacio

X-generacio Baby boomerek

gedhetetlen a folyamatos,
vildgos és egyszerU ked-
vezmények kinalata, mi-
vel ezek jelentés szerepet
jatszanak a vésarlasi él-
ményben.

Online vdsdarlds

A Z-generacio tagjai sza-
mara az online vasarlas
nemcsak lehetéség, ha-
nem gyakran az elsédle-
ges beszerzési csatorna.
A kilfoldi webaruhédzak
- kilondsen a TEMU és a

Veterdnok

sabb tényezd. A megkérdezettek 37%-a el-
utasitja azokat a markakat, amelyek etikat-
lan Uzleti gyakorlatokat folytatnak, ugyan-
akkor a magasabb ar sokakat visszatart a
kérnyezetbarat termékek vasarlasatol.

A fiatalok alaposan utdnanéznek egy ter-
meéknek vasarlas elétt. Tobb mint feltik a
Google segitségével tajékozodik, 35%-uk
videds bemutatokat néz, és 33%-uk ar-0sz-
szehasonlito oldalakat haszndl. Ez azt je-
lenti, hogy a markaknak részletes, hiteles
és konnyen elérhetd informéciokat kell
nyujtaniuk a termékeikrdl, kuldndsen a ko-
z0sségi média fellletein.

Presztizs és Onkifejezés

A Z-generacio markakkal valo kapcsolata-
ban jelentds tényezd a presztizs és dnkife-
jezés szimbolikus jelentésége. Bar csupan
a fiatalok 9%-a kot presztizst a markékhoz,
ez az ardny még igy is kétszerese az id6-
sebb generaciokénak. Fontos kiemelni,
hogy ez a presztizs nem anyagi természe-
tU, hanem a személyes identitas és dnkife-
jezés eszkdzeként szolgdl. Ezért a méarkak-
nak érdemes olyan autentikus Uzeneteket
kozvetitenitk, amelyekkel a fiatalok érzel-
mileg azonosulni tudnak.

Mdrkah(ség

A Z-generacio tagjai, bar elismerik a jol be-
valt markakat, nyitottak az Uj lehet6ségek-
re is. Az impulzusvasarlds kevésbé jellemzg,
helyette a tudatos és célzott dontéshozatal
domindl. A kutatds szerint a fiatalok hajlan-
dok tobbet fizetni egy markaért, ha az hite-
les értékeket képvisel, innovativ megolddso-
kat kindl és valédi éiményt nydjt szamukra.

Az online vélemények és a kdzosségi mé-
didban elérhetd tartalmak kulcsfontossa-
gu szerepet jatszanak ebben. Az influen-
szerek véleménye és az interaktiv marka-
tartalmak képesek olyan hatast gyakorolni,
amely befolydsolja a vasarlasi dontéseiket.
A cégek szédmara az értékvezérelt marke-
ting és az élményalapu megkozelités le-
het a kulcs a sikerhez.

A minéség szerepe kiemelkedéen hang-
sulyos a Z-generdcio vésarlasi dontéseiben:
73%-uk hajlandd elpartolni egy markatdl,
amennyiben annak termékei nem felel-
nek meg a mindségi elvarasaiknak, szem-
ben az id6sebb generacidknal tapasztalt
alacsonyabb arannyal. Ugyanakkor meg-
felel6 minéség esetén szivesen vélaszta-
nak nem markés vagy sajat markas termé-
keket is, ami Uj lehetéségeket nyit meg

az FMCG-cégek el6tt a sajat markas szeg-
mens fejlesztésében.

Pénziguyi
tudatossdg

A Z-generacio
kiemelked&en ar-
érzékeny, és tuda-
tos vasarloként az
arkedvezménye-
ket folyamatosan
figyelemmel ki-
séri. 949%-uk sza-
mara kilonosen
fontosak az akci-
ok, amelyek jelentds vasarlasi motivaciot
jelentenek, sét 38%-uk kifejezetten az ak-
cios termékeket keresi vasarlaskor. £z azt
jelzi, hogy az FMCG-mérkdk szdmara elen-

Ezért a mdrkdknak érdemes olyan
autentikus Uzeneteket kozvetitenilk,
amelyekkel a fiatalok érzelmileg
azonosulni tudnak

SHEIN - egyre nagyobb teret héditanak a
magyar fiatalok korében is. Ennek oka elsé-
sorban az alacsony drak és a széles vélasz-
ték, amelyek versenyelényt biztositanak a
hagyomanyos boltokkal szemben.

A markaknak érdemes kihasznalniuk a di-
gitalis kedvezmények és hliségprogramok
elényeit, mivel a Z-generacié kuléndsen
érzékeny az akciokra és az extraajanlatok-
ra. Az interaktiv kampanyok és az egye-

di ajanlatok, példaul az exkluziv kuponok
vagy az egyedi kedvezmények, jelentésen
novelhetik a vasarlasi hajlanddsagot.

A kutatés szerint a fiatalok a vésarlas sordn
az egyszer(séget és a gyorsasagot kere-
sik. Ezért a vallalatoknak olyan gordulékeny
online vésarlasi élményt kell biztositaniuk,
amely minimalizalja a bonyolult lépéseket
és maximalizdlja az atldthatésagot.

A kutatds ramutat arra, hogy a Z-generacio
78%-a még mindig rendszeresen vésarol fi-
zikai Uzletekben is. Annak ellenére, hogy az
online vasarlas egyre do-
mindnsabb, ez a genera-
cié nem hagyta el teljesen
a hagyomanyos vasarla-
si modokat. Ez a tény kii-
|6nosen fontos lehet az
FMCG-markak szamdra,
amelyek tovébbra is hang-
sulyt fektethetnek a bolti
élmény fejlesztésére és in-
tegrélasara az online akti-
vitasokkal. /

A kutatasrol a Trade magazin
Innovacidk napja konferenciajan
bévebben is lesz sz6 majus 15-én.

(innodor.hu)

Brand loyalty

While members of Generation Z recog-
nise established brands, they are also
open to new possibilities. Impulse buy-
ing is less characteristic of them and
conscious and targeted decision-mak-
ing dominates. According to the study,
young people are willing to pay more for

abrand if it represents authentic values, tyis good.

offers innovative solutions and provides
them with a real experience. Quality is
akey driver of Generation Z's purchas-
ing decisions, with 73% willing to aban-
don a brand ifits products don't meet
their quality expectations. However, they
are also ready to choose non-branded
or private label products if their quali-

Online shopping

For Generation Z online isn't only an
option, but often the main shopping
channel. Foreign online stores, especial-
ly TEMU and SHEIN, are gaining ground
among young Hungarians. This is pri-
marily the result of low prices and a large
product selection, which give them a
competitive edge over traditional shops.

Research reveals that young people are
looking for simplicity and speed when
shopping. Therefore, companies need to
provide a seamless online shopping ex-
perience that minimises complex steps
and maximises transparency. 78% of
Generation Z still regularly shop in phys-
ical stores and this fact may be particu-
larly important for FMCG brands. 7
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Gluténmentesen is telies értéklen

A gluténmentes termékek szegmense ma mar

a modern, egészségtudatos életmdd szerves részévé
valt. Egyre tébb hazai gyartd és forgalmazo vallja, hogy
a mentesség nem jelenthet egyet a lemonddssal - sét, a
kivald iz, a funkciondlis elénydk és a fenntarthatdsagi
szempontok egyszerre érvényesUlhetnek egy jol

valtozo fogyasztdi elvarasok, az ar-
Aérzékenység, a kényelmi igények,

valamint az Uj taplalkozasi trendek
mind-mind olyan kihivésok, amelyekre a
hazai szerepl&k sokféle, de egyarant tuda-
tos vélaszt adnak. A gluténmentes kate-
gdridban ma mar nem elég pusztan jelen
lenni — a siker zdloga az alkalmazkodas, az
Ujragondolt értékajanlat és a hiteles mar-
kaépités.

Kompromisszumok nélkul

Flirész Aliz, a Cerbona Elelmiszergyarté Zrt.
brand managere elmondja, hogy a glutén-
mentes termékek irdnti kereslet évrdél év-
re egyre erételjesebben novekszik, féként
a funkcionalis élelmiszerek irant fogékony,
tudatos vasarlok ko-
rében.

- Az utébbi id6-
ben azt tapasztaltuk,
hogy a mentességet
valaszto fogyasztok
motivacioja sokszi-
nlbbé valt, ezért ki-
emelt célunk, hogy
mélyebben megis-
merjik &ket, és cél-
zottabban szélitsuk meg a kilonbéz6 cso-
portokat. A visszajelzések alapjan két jol
elktlonithetd vevokor korvonalazédott

- magyardzza Furész Aliz. — Az elsé cso-
portba azok tartoznak, akik egészségigyi
okokbol kévetnek gluténmentes étrendet.
Ok kevésbe arérzékenyek, dontésiiket leg-

Furész Aliz
brand manager
Cerbona

megalkotott recepturdban.
Szerzd: Budai Kldra

inkdbb a megbizhatésag, a magas miné-
ség és a konnyl elérhetéség befolyésolja.
A mésodik csoportot az egészségtudatos
életmad hivei alkotjék, akiknek lényeges a
kedvezé ar-érték arany. Ok nyitottak a sajat
markds vagy akcios ajanlatokra, ugyanakkor
szamukra is donté tényezé a mindségi 0sz-
szetétel, a megfeleld tdpanyagtartalom —
magas rost- és fehérjetartalom
—, valamint az élvezeti érték,
azaz a harmonikus iz és az ide-
alis textura.

— A 2024-es év rendkivil sike-
res volt szamunkra, elsésor-
ban a szeletek és kasak kate-
gdridjaban —emeli ki a brand
manager. — Nagy figyelmet
forditunk az izek korszerUsi-
tésére, ennek kdszénhetéen
két Uj szelettel bévilt kindla-
tunk: egy epres-chiamagos és
egy csokis-narancsos valtozattal. A regge-
li kdsak vélasztékat is gazdagitottuk két-
féle rizskasdval, amelyeket kifejezetten az
egészségtudatos vasarlok igényeire for-
maltunk. Fejlesztéseink fontos mérféldko-
ve volt, hogy négy Uj, gluténmentes zab-
bol készilt rudit is piacra vittink. Ezek a
klasszikus édességek élményét idézik meg
gluténmentes valtozatban. A pozitiv fo-
gyasztoi visszajelzések megerdsitettek
minket abban, hogy a gluténmentesség
nem kompromisszum, hanem élvezetes
és min&ségi alternativa lehet - fogalmaz
Flrész Aliz.

A kovetkezé év prioritdsa az érleményala-
pu portfélio bévitése lesz, amely Uj lehe-
téségeket teremt az otthoni stitést-fézést
kedvel®k szamara. A Cerbona elkdtelezett
amellett, hogy olyan praktikus és funkcio-
nalis termékeket fejlesszen, amelyek kony-
nyen beillesztheték a mindennapokba, és
megfelelnek a modern, gyors életritmus
kovetelményeinek.
- Kommunikécids stratégiank kozéppont-
jaban a digitdlis jelenlét fokozasa &ll. Online
kampényaink — kdzosségimédia-megje-
lenések, személyre szabott promaciok,
edukacids tartalmak — hatékonyan érik el
a fiatal, egészségtudatos kozonséget. Ter-
mészetesen a hagyomanyos értékesftés-
tdmogatd eszkozoket is alkalmazzuk: bolti
promaciokkal, kedvezményekkel, kostolta-
) G

. Mol

A gluténmentes kategéridban a siker
zdloga az alkalmazkodds, az Ujragondolt
értékajdnlat és a hiteles mdrkaépités

tasokkal és szezondlis aktivitasokkal is eré-
sitjuk markankat — teszi hozza a szakember.
- Az év masodik felében orszagos szintd,
nagyszabasu kampany bevezetését tervez-
zUk, amelynek fé szandéka a markahUség
novelése és vevdi bazisunk szélesitése.

iz és praktikum

Varga Zoltén, az Abonett Kft. Uzletfejlesz-
tési vezet6je Ugy érzékeli, sokan keres-
nek olyan kenyérhelyettesitéket, amelyek
nemcsak gluténmentesek, hanem kevés,
természetes Osszetevébdl dlinak, rostban
gazdagok, taplaloak és izletesek.

Gluten-free but still complete

Changing consumption habits, price-sensitivity, convenience needs and new nu-
tritional trends are all challenges to which domestic market players in the glu-
ten-free category are responding in a diverse, but conscious way. Today adapta-
tion, a reimagined value proposition and credible brand building are the keys to
success.

Without compromises

Aliz Fiirész, brand manager of Cerbona Elelmiszergydrté Zrt. opines that the demand
for gluten-free products is growing every year, especially among conscious consum-
ers who are receptive to functional foods. 2024 was a very successful year for us, espe-
cially in the bar and porridge categories. Cerbona is paying special attention to mod-
ernising flavours, which has led to the addition of two new bars to our product range:
strawberry-chocolate and chocolate-orange. We have come out with two types of rice
breakfast porridge too, specially designed to meet the needs of health-conscious con-
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sumers. It was an important milestone in our development work to launch four new
gluten-free oatmeal bars. Positive consumer feedback has confirmed that gluten-free
foods aren't a compromise, but a delicious and high-quality alternative’, says Aliz
Fiirész. Cerbona’s priority for the coming year is to expand its ground product portfolio,
creating new opportunities for home baking enthusiasts.

Taste and practicality

Zoltdn Varga, business development manager of Abonett Kft. says many people
are looking for bread substitutes that are gluten-free, contain few and natural in-
gredients, rich in fibre, nutritious and tasty. “We offer both savoury and sweet ex-
truded breads and sandwiches. In spite of the inflation our customers have re-
mained loyal and we have even managed to reach new target groups with our
new products”, says the business development manager. Two of this year's most
exciting new products are the cocoa and cinnamon flavoured sweet breads. Plus
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- Kindlatunkban sés és édes extrudalt ke-
nyerek és sandwichek is szerepelnek — avat
be Varga Zoltén.

Meglatasuk szerint az emberek szédmara a
megbizhatdsag, a jo ar-érték arany és az
orszadgos hozzaférhetdség kulcsfontossa-
gy, féleg a jelenlegi gazdasagi helyzetben.
- Az inflacié ellenére markah( vésarléink
megtartottak lojalitdsukat, sét Uj termé-
keinkkel tovabbi célcsoportokat is sikerilt
megszolitanunk - Ujsagolja az Uzletfejlesz-
tési vezetd.

Az idei év egyik leg-
izgalmasabb ujdon-
saga a kakaos és fa-
héjas izesités(i édes
kenyerek megjele-
nése volt, amelyek
friss szint és lendu-
letet vittek a mentes
termékek felhozata-
Uzletfejlesztési vezetd laba. Emellett elin-
Abonett ditottdk az Abonett
Food Service termékcsalddot, amelyet ki-
fejezetten a kdzétkeztetés szerepléinek:
iskoldknak, éttermeknek és szallodaknak
szantak.

- Gondoltdk volna, hogy Abonett-tel a ti-
ramisutél kezdve a lasagne-on &t akar le-
vesgyongyot, jégkrém toppingot vagy

Cy(‘g f,yf//
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gluténmentes, ropogos panirt is készithe-
tink? Magyarorszagon mindenki ismeri és
szereti az Abonettet, miért ne illeszthet-
nénk jobban a napi étkezésbe, a gyerme-
kek elldtaséba vagy éppen a korszerli me-
nlkbe? — teszi fel a kérdést Varga Zoltan.
Az Abonett Food Service szortimentjé-
ben a mar ismert kenyerek és sandwichek
mellett hdromszeletes kiszerelést is beve-
zettek, tovabba tobb véllalattal kozos ter-
mékfejlesztésbe kezdtek, ahol az Abonett
termékei alapanyagként vagy kiegészité
termékként is megjelennek.

— A fiatalabb generacio elérése érdekében
elindultunk a TikTokon is, influenszerek

és dietetikus kdzrem(kodésével osztunk
meg kuldnféle tartalmakat, fékuszban az
on-the-go sandwich termékeinkkel — t3jé-
koztat az Uzletfejlesztési vezetd.

A GOF Hungary Kft-nél ugy latjak, a va-
sarléi igények egyre Osszetettebbek. A fo-
gyasztok nagy része a természetes Gssze-
tevéket, az adalékmentes formuldkat és a
fenntarthaté technoldgidkat keresi. Sarka-
latossa vélt szamukra a hazai eredet is: a
Magyar Termék védjegy megléte jelentds
versenyelénnyel jar, mert mélyiti a bizal-
mat a hazai gyartok irant.

Kényelmesen,

UTENMENTES

gyorsan elkésziil |
siitoben és Air fryerben is. I |

- Céguink egyik legfébb el6nye, hogy tel-
jes mértékben hdzon belll irdnyftjuk az
eldéllitasi folyamatokat. A ,terméfoldtél az
asztalig” elv mentén mUkoduink: sajat alap-
anyagainkat magunk termesztjik, dolgoz-
zuk fel és csomagoljuk - vilagit ra Bozé Ta-
mas, sales manager. — Ez a struktdra a mi-
néségbiztositas, a nyomon kdvethetdség
és a kornyezetvédelem szempontjabdl is
elengedhetetlen. A modell lehet6vé teszi,
hogy pontosan és gyorsan reagaljunk az
elvarasokra.

2024-ben a véllalat latvéanyos novekedést
konyvelhetett el, termékei immar minden
nagyobb hazai kis-
kereskedelmi lanc-
ban kaphatok, ami
Uj lendiletet adott
a fejlesztési irdanyok-
nak is.

— A jévében olyan
praktikus, glutén-
mentes készitmé-
nyeket szeretnénk
bevezetni, ame-
lyek a gyors életvitelhez igazodva kinal-
nak taplald, finom megoldasokat - folytat-
ja Bozd Tamas. — Ezek kozott szerepelnek
adaptogén novényekkel, probiotikumok-
kal vagy vitaminokkal dusitott funkcionalis

TII7I7777 77777 IIIIIIIIIIIIII77

sales manager
GOF Hungary

"VELES SAJTOS POGACSA
OKELESZTETT, GYORSFAGYASZTOTT
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élelmiszerek és ,ready-to-eat” tipusu ké-
nyelmi opciok is.

SzUcs Soma, export sales manager azt is
eldrulja, hogy a 2025-0s év kiemelt terilete
az edukacio lesz.

- Blogcikkek, vide-
ok, podcast-epizo-
dok, kozosségi mé-
dids tartalmak és
webshopos aktivi-
tasok révén szeret-
nénk kozelebb hoz-
ni a marka értékeit
a vasarlokhoz. Ezzel
parhuzamosan influ-
enszerekkel indftott
kezdeményezések, edukativ partnerségek
és nyereményjatékok is elstartolnak. A ko-
vetkez6 idészakban a fenntarthatoség, az
egészségtudatossag és az exportorientalt
terjeszkedés kerUl el6térbe, mikozben a
hazai jelenlétet is erésiteni kivanjuk — vetiti
elére Szlics Soma.

Sz(cs Soma
export sales manager
GOF Hungary

Alternativ alapanyagok

Koczka Veronika, a Foodnet Zrt. senior
trade marketing managere arrél szamol be,
hogy a gluténmentes termékek tobbnyire
a prémium kategdridba tartoznak, azonban
az aruhazladncok sajat markas repertoar-
janak eléretdrése drversenyt idézett eld.
Ez seqiti az rucikkek konnyebb elérhets-
Ségét és az anyagi
terhek enyhitését.
- Alapvetének tart-
juk, hogy termékeink
kénnyen beszerez-
heték és egyuttal ki-
emelkedd mindsé-
F gliek legyenek. Fo-
Kocaka Veronika  kuszba kerllnek a
senior trade marketing tépanyagban dus,
manager alacsony szénhid-
Foodnet ) , L,
rattartalmu verziok,
példaul a kolesbdl vagy hivelyesekbdl ké-
szllt lisztek és tésztak — informalja lapunkat
Koczka Veronika.
A cég kindlatdban meghatdrozé szerepet
tolt be az it's us marka, amely voroslencse-,

csicseriborso- és kolesalapu tésztéival, il-
letve az allergénmentes MIMEN csaldddal
van jelen a piacon.

- Az it's us fejlesztése sordn a hagyoma-
nyos izek meg6rzése mellett a gasztro-
nomiai Ujitdsokra is koncentrdlunk. Olyan
kilonlegességek is megtalalhatok na-
lunk, mint a gluténmentes Gnnepi bejgli, a
MIMEN csaszédrmorzsa-lisztkeverék vagy a
kakads, kokuszos, vanilias és sés-karamel-
las omlds kekszek, amelyek remek fogyasz-
toi értékeléseket kaptak — vézolja a senior
trade marketing manager.

A mérka kommunikacidjadban gasztroblog-
gerek és kozosségimédiatartalom-késziték
is szerepet kapnak, akik hitelesen mutat-
jak be az ételek valtozatos elkészitési le-
hetéségeit. Ezenkivil hangsulyt fektetnek
az aruhézldncokkal kozods promdcidkra és
kostoltatdsokra is.

Az elmult két évben két szamjegy volu-
menndvekedést értek el, amelyet a magas
min&ségl alapanyagok, a harmonikus izek
és a jol célzott marketing tdmogatott.

— Stratégiank tovabbra is a funkciondlis,

a praktikus forméban elérheté és hozza-
adott értéket nyujtd élelmiszerek fejleszté-
sére Osszpontosit, mikdzben véltozatlanul
elsédleges marad szdmunkra a fogyasztoi
elégedettség és a megbizhatosag biztosi-
tasa — zérja gondolatait Koczka Veronika.

Uj horizontok

Zagonyi Boglarka, a Magyar
Piszke Papir Kft. mb. értékesi-
tési vezetdje szerint a glutén-
mentes piacot az elmult idé-
szakban elsésorban a gazda-
sagi és ellatasi lancokat érinté
kihivésok alakitottdk. A nem-
zetkdzi haborus konfliktusok,
az alapanyag- és energiakolt-
ségek emelkedése, valamint a
logisztikai nehézségek nagy-
mértékben novelték a gyartas
koltségeit. Bar a vart gazdasa-
gi konszolidacio még nem tortént meg,
az arak novekedése lassulni kezdett, ami
némi stabilitdst hozott a piacra.

Felérték

el6

A fogyasztéi magatartas valtozasa, kilono-
sen a sajat markas aruk iranti névekvo ke-
reslet Uj lehetéségeket teremtett a hazai
gyartok szamara.

— Arra torekszunk,
hogy gluténmen-
tes termékeink ara
megfizethetd le-
gyen, mikdzben a
legmagasabb miné-
ségi kovetelménye-
ket is teljesitjuk. Ter-
mészetes alapanya-
gokat hasznalunk,
és tartézkodunk a
mesterséges adalék-
anyagok, emulgedloszerek és tartdsitdsze-
rek alkalmazasatol — hangsulyozza Zago-
nyi Boglarka.

A vallalat zaszI6shajéi a gluténmentes piz-
zalap, a panirmorzsa és a fehér vekni, de
novekvd érdeklédés mutatkozik a killonfé-
le lisztkeverékek irant is.

- Az Aby's natural food termékesaladot ki-
fejezetten az érzékeny fogyasztok szama-
ra almodtuk meg, Ggyelve a keresztszeny-
nyez&dés kizarasara. Fejlesztéseink soran
mindig figyelembe vesszUk a visszajelzé-
seket és az aktudlis taplalkozastudomanyi
ajanlasokat. Tobb sajat markas opcién dol-
gozunk, mikézben folyamatosan bovit-
juk gydrtokapacitasainkat. Uj eszkdzoket

Zagonyi
Bogldrka

mb. értékesftési vezetd
Magyar Piszke Papir

dnek a kényelmesen és

gyorsan elkészithetd, ugyanakkor tdapldld
és finom mentes élelmiszerek

helyezink izembe, optimalizaljuk logisz-
tikai folyamatainkat, és olyan Uj terméke-
ket is kinalunk majd, amelyek igazodnak az

the Abonett Food Service product range also appeared on store shelves, aimed spe-
cifically at companies active the catering sector — supplying schools, restaurants

and hotels.
From the farm to the table

GOF Hungary Kft. sees increasingly complex customer needs. Domestic origin has
become an issue for consumers: bearing the Hungarian Product trademark is a com-
petitive edge, because it deepens trust in domestic producers. “One of the main ad-
vantages of our company is that we have full in-house control of the production pro-
cess. We operate according to the “from farm to table” principle: we grow; process and
package our own raw materials’, says sales manager Tamds Bozo. In the future they
plan to introduce practical, gluten-free products that include functional foods forti-
fied with adaptogenic plants, probiotics or vitamins, and ready-to-eat convenience
products. Export sales manager Soma Szlics adds that consumer education is a prior-

ity area in 2025.

74 Trade 55555 //

Alternative raw materia

Is

Veronika Koczka, senior trade marketing manager of Foodnet Zrt. reports that gluten-free

products typically belong to the premium category, but the rise of private labels in super-
market chains has created price competition. “Our focus is on nutrient-rich, low-carbohy-

New horizons

drate product versions, such as flours and pastas made from millet or pulses”, says Veronika
Koczka. The it's us brand — which is present on the market with its red lentil, chickpea and
millet-based pastas and the allergen-free MIMEN product line - plays a dominant role in the
company’s offering. Foodnet also offers specialities such as gluten-free festive bejgli, the MI-
MEN Emperor’s Crumbs flour mix, and cocoa, coconut, vanilla and salted caramel biscuits.

According to Bogldrka Zdgonyi, sales specialist of Magyar Piszke Papir Kft, recently the
gluten-free market has been shaped primarily by the challenges in the economy and
the supply chains. Changing consumer behaviour, in particular the growing demand

for private label products has created new opportunities for Hungarian manufacturers.
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élesztémentes étrendet kdvetdk sziikség-
leteihez. Mindezeken tul idérél idére csok-
kentjik a csomagoldanyagok felhasznala-
sat is — ismerteti a mb. értékesitési vezetd.
Az Aby's Magyar Termék védjeggyel ell3-
tott termékvonala rendszeresen szerepel
kilonféle kozosségi kampanyokban.

— Partnereinkkel szinte havonta szerveziink
kdz6s promociokat. A 2025-6s év egyik cél-
kit(izése digitalis megjelenéseink lathatéb-
bd tétele, elsésorban a Google, Facebook,
Instagram és TikTok fellleteken — 6sszegzi
varakozasaikat Zagonyi Boglarka.

Kényelmes és finom

Simon Tamas, a Frigo-Hasso Kft. Ggyve-
zetdje az elhangzottakat azzal egésziti ki,
hogy felértékel6dnek a kényelmesen és
gyorsan elkészithetd, ugyanakkor taplald
és finom mentes élelmiszerek.

- Aliszthelyettesiték terletén kibontako-
76 innovaciok, mint példaul a mandulaliszt
és a quinoaliszt hasznélata, Uj lehetésége-
ket nyitottak meg. Nem csupén a szorti-
mentet gazdagitottdk, hanem kdlonleges
taplalkozasi elényoket is biztositanak, amit
a fogyasztok nagyra értékelnek. A szigo-
rodo élelmiszer-biz-
tonsagi eléirdsok, a
,gluténmentes” je-
[61és egyértelmiibb
szabdlyozésa és a
kereskedelmi ha-
l6zatok bévuld va-
lasztéka egyarant
alakitottak a piacot.
A jelenlegi kornye-
zetben az Uzleti siker
kulcsa az alkalmazkodoképesség — mutat
ra Simon Tamas.

2024 juliusdban inditottak el a Freego mér-
kat, amely kezdetben hétféle gyorsfagyasz-
tott, gluténmentes arucikkel jelent meg.

A toltdtt gombocok, krokettek és tallérok
mellé oktdberben két Uj leveles parnécs-
ka véltozat érkezett, majd a szortiment de-
cemberben a széles felhasznalasi lehetd-
ségeket biztositod leveles lappal egészilt ki
- jelzi az Uigyvezetd.

Simon Tamds
Ugyvezetd
Frigo-Hasso

0 B S |
Az ilyen termékek tébbnyire a prémium
kategdridba tartoznak, azonban
az druhdzldncok sajat markds
repertodrjanak eléretdrése drversenyt
idézett elé

A Freego Gluténmentes, Laktozmentes le-
veles turds parnacska elsé helyet ért el a
Gluténmentes Kenyér- és Péksttemény

A marka kindlatdt ma barackos és turos le-
veles parndk, sajtos pogacsa és kilonbozé
tésztdk alkotjak. A folyamatos innovacio-
nak koszonhetéen hamarosan Ujabb ké-
nyelmi péksiteménnyel gyarapodik a pa-
letta. A vallalat marketingtevékenysége az
offline csatornak mellett elsésorban digi-
talis platformokra tdmaszkodik, azon be-
|l is az Instagram- és Facebook-kommu-
nikaciora.

- Promdcids aktivitasainkat kiskereske-
delmi partnereinkkel 6sszehangoltan va-
l6sitjuk meg, hogy ezzel is tdmogassuk a
termékek elérhetéségét és ismertségét

— kozli Simon Tamas.

A fenntarthatésdg jegyében
Salgo-Agocs Andrea, a Majomkenyér ala-
pfto-tulajdonosa arra hivja fel a figyelmet,
hogy mind tobben keresik azokat a termé-
keket, amelyek egyszerre tdmogatjak az
egészséges életmodot és a kornyezettu-
datos fogyasztast. Ezt igazolja az is, hogy
egyre nagyobb teret nyernek az upcycled,
alacsony glikémias terhelés(, névényi ala-
pu élelmiszerek.

2024-ben komoly ndvekedést értek el,
amely féként az upcycled alapanyagokbol
készult kekszcsaldd sikeres debutdldsanak

volt készonhetd. A pisztacias, man-
dulds és torokmogyoros izek egy-
szerre kindlnak gluténmentes, vegan
és fenntarthaté lehetéségeket.

- A brand piaci helyzete tovébb
er6sodott, hiszen Eurdpaban egye-
duliként forgalmazunk olyan édes-
ségeket, amelyek gluténmentesek,
veganok és upcycled alapanyagok-
bol késziilnek. A portfélid legujabb
elemein tul igen eredményes volt a
karadcsonyi szezon, emellett az edu-
kacios és az interaktiv ESG fokuszu
munkahelyi programok is hozzaja-
rultak a dinamikus névekedéshez.
Aktivitasaink nemcsak a céges szek-
tort mozgattdk meg, hanem Uj terjesztési
csatornakat és B2B egylttmikodéseket is
elinditottak. 2025-ben ezeket a tevékeny-
ségeket szeretnénk
Uj szintre emelni
—igéri Salgé-Agocs
Andrea.

2025-re Uj innova-
cidkat is terveznek:
sos krékereket, ki-
l6nleges bonbono-

kat, Uzleti partne-
reik szamara pedig
snackcsomagokat
mutatnak be. Az Uj-
donséagok az 6kologiai szemlélet, a funk-
cionalitds és az élvezeti érték harmonikus
kombinaciojat képviselik.

- Jovébeni terveink kozott szerepel, hogy
Uj franchise-partnerek bevondasaval to-
vabb bévitsik eurdpai jelenlétiinket, és
az upcycled lisztek és csomagoldsmentes
snackek automatizalt értékesitését is meg-
kezdjuk - fejti ki az alapité-tulajdonos.
Marketingtevékenységik kdzéppontjaban
a digitdlis kommunikacio all: TikTok-olda-
lukat influenszerek bevondsaval mukodte-
tik, és kilonféle edukacios kampanyokat is
szerveznek. Offline eseményeken és kos-
toltatdsokon rendszeresen részt vesznek.
Az el6fizetéses értékesitési modell lehetd-
séget ad arra, hogy kozvetlen kapcsolatot
épitsenek ki vasarldikkal. 7/

Salgd-Agdcs
Andrea
alapité-tulajdonos
Majomkenyér

"We do our best to keep our gluten-free products affordable, while meeting the highest
quality standards. We use natural ingredients and keep away from artificial additives,
emulsifiers and preservatives”, says Bogldrka Zdgonyi. The company’s flagship prod-
ucts are gluten-free pizza base, breadcrumbs and white bread, but there is also grow-
ing interest in various flour mixes. The Aby’s natural food range is specifically designed
for sensitive consumers.

Convenient and tasty

Tamds Simon, managing director of Frigo-Hasso Kft. adds that free-from foods that
are convenient and quick to prepare, yet nutritious and delicious, are increasingly pop-
ular. “Innovations in the segment of flour substitutes such as almond flour and quinoa
flour have opened up new possibilities. They have specific nutritional benefits that are
highly appreciated by consumers”, says Tamds Simon. The Freego brand debuted in
July 2024, initially with seven types of quick-frozen gluten-free products. In addition to
filled dumplings, croquettes and medallions, two new varieties of small puff pastry hit

the shops in October, and in December the product range was extended with a large
puff pastry. The Freego gluten- and lactose-free, cottage cheese filled puff pastry fin-
ished first in the filled pastry category of the Gluten Free Bread and Pastry Competition.
In the spirit of sustainability

Andrea Salgé-Agdcs, founder and owner of Majomkenyér points out that more and
more people are looking for products that contribute to a healthy lifestyle and environ-
mentally conscious consumption. This is made clear by the growing popularity of upcy-
cled, plant-based foods with a low glycemic load. In 2024 they realised strong growth,
mainly due to the successful debut of biscuits made from upcycled ingredients: the pis-
tachio, almond and hazelnut flavours offer gluten-free, vegan and sustainable options
at the same time. “The brand’s market position has been further strengthened by be-
ing the only one in Europe to market confectionery that is gluten-free, vegan and made
from upcycled ingredients’, explains Andrea Salgé-Agdcs. In 2025 the company plans to
introduce new innovations e.g. savoury crackers, special bonbons and snack packs. 7
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Kedvencek Ujraalkotva -
laktdz NnelkU

Az elmult években robbandsszert névekedésnek indult

a laktézmentes termékek piaca, és ez a trend 2024-ben
sem veszitett lendUletébdl. A specidlis étrendet kdvetd
fogyasztok szdma évrél évre emelkedik, mikdzben az
egészségtudatossdg a hazai és nemzetkdzi élelmiszerpiac
egyik legfébb mozgatdrugojdava valt.

zekeres Dora, a HELL ENERGY Ma-
S gyarorszag Kft. HELL ICE COFFEE mar-

kdért felelés vezetdje elmondia: a fo-
gyasztok elészeretettel valasztjdk azokat az
alternativakat, amelyek nem tartalmaznak
allati eredet tejet vagy laktézt — legyen
sz6 egészségugyi okokrol, ételallergiarol
vagy tudatos életmodbeli dontésekrdl.
— AHELL ICE COFFEE szdméra ez a trend
prioritast élvez, ezért portfélionkban mar
évek 6ta megtaldlhatok a laktézmentes
verziok, és folyamatosan figyeljik a piaci

Szerzé: Budai Kldra

igényeket, hogy még szélesebb vésar-
161 kort szolgdlhassunk ki. Jelenleg a lak-
tézmentes portfélionkban a HELL ICE
COFFEE Coconut és Salted Caramel kap
helyet — avat be Szekeres Déra.

A szakembertél azt is megtudjuk, hogy a
laktozmentes kavékategoridban a kisebb
kiszerelések domindlnak, mivel az embe-
rek szdmara lényeges szempont a prak-
tikum és a hordozhatésag. Fokozodik az
igény a fenntarthaté csomagoldsok irant,
ezért a HELL ICE COFFEE italai minéség-

romlas nélkdl, 100%-ban Ujrahasznosit-
hato aluminiumdobozokban érhetdk el.
Az eladdsokban egyre nagyobb szerepet
kapnak a limitélt verzidk, mind tébben ke-
resik a killonlegesebb izvildgokat.

- ldén tovébb bévi-
tettik a laktézmen-
tes portfélionkat.
Nemrég mutattuk
be a limitalt HELL ICE
COFFEE Chai Lattét,
ami flszeres, édes
izével és ldtvanyos
csomagoldsaval igazi
kilonlegesség. A ka-
vérajongok imad-

ni fogjak! — mondja
Szekeres Dora.

A véllalat marketingstratégidjanak kozép-
pontjdban véltozatlanul az élményala-
pu kommunikacié és a kdzosségimédia-
aktivitas all. Méarcius 3-an jelentették be,

Szekeres Déra
HELL ICE COFFEE
mdrkaért felelés vezetd
HELL ENERGY
Magyarorszdg

Vdaltoznak a vdasarloi szokdsok

tudja csak beszerezni a sziiksé-

ténmentes termékek f6 alap-

Folyamatosan né a specialis
étrendet kovetdk szama, de a
tudatos taplalkozas, valamint
az egészségugyi szempontok
is egyre nagyobb szerepet jat-
szanak a vasarléi don-
tésekben. A Kifli.hu
statisztikdi alapjan a
fogyasztok 20%-anak
kosaraba rendszeresen
kerdl valamilyen specidlis dié-
tas termék, réadasul mostan-
ra azok ¢sszetevéi is egyre na-
gyobb hangsulyt kapnak.

A 16 és 75 év kozotti lakossag
tobb mint fele (58%) fogyaszt
valamilyen specidlis élelmiszert.
Laktézmentes termékeket a ma-
gyarok 6tode valaszt, kozel feltik
cukormentes valtozatokat része-

kifli

.hu

sit elényben, mig gluténmentes
élelmiszereket és alapanyago-
kat a népesség tizede vasarol.
Sokak széaméara ez nem csupan
tudatos dontés, hiszen az ételin-
3 toleranciaval élok eseté-
) ben ezek az élelmisze-

rek elengedhetetlenek
». amegfelels életminé-

ség fenntartdsahoz.
Az érintettek tobbsége (70%)
ugy Véli, hogy a specialis ét-
rendet kdveték jellemzéen na-
gyobb kiadasokkal szamolnak,
és dltaldanossagban elmondha-
t6, hogy ezek az élelmiszerek
mintegy 30%-0s tobbletkolt-
séget jelentenek egy hagyo-
manyos bevasarlashoz képest,
rdadasul 64%-uk tobb helyrél

2

ges alapanyagokat — der(l ki az
NRC 2024-es kutatasabol.

AKifli.hu killdetése, hogy min-
denki szamara elérhetévé tegye
a specidlis étrendbe illeszthetd
mindségi termékeket. Ennek ré-
szeként februdrtdl tobb mint 25
kiemelt laktozmentes, glutén-
mentes és cukortudatos termék
arat csokkentette 15-50%-kal.
A Kiflihu jelenleg 1283, specia-
lis étrendbe illeszthetd termé-
ket kinal, amelyek a szarazaru,
a fagyasztott, a pékaru és a hi-
tott kategoriakban érhetdk el.
A vasarlok 20%-anak kosaraban
rendszeresen taldlhaté valami-
lyen specidlis diétas termék.
A fogyaszték rdadasul egyre
jobban figyelnek az 6sszete-
vékre is: mig kordbban a glu-

anyaga a kukorica volt, ma mar
arizs- és borsdalapu alternativak
kertilnek elétérbe. Az alacsony
cukortartalmu termékek eseté-
ben is tudatosabb a valasztas —
a fogyasztok leginkabb a stevia-
val, eritrittel vagy nyirfacukorral
édesitett élelmiszereket keresik.
Az online szupermarket folya-
matosan értékeli a visszajelzé-
seket, negyedévente pedig ki-
nélatat is frissiti. Az altalanos
vasarlasi trendek szerint a lak-
tézmentes termékek fogynak
a legjobban, ezeket kovetik a
gluténmentes alapélelmiszerek,
de a vegan termékek iranti ke-
reslet is dinamikusan novekszik
- kilondsen a novényi alapu
italok, példaul a zab-, mandula-
és burgonyaitalok esetében. //

Changing consumption habits

The number of people following special diets keeps
growing, but conscious nutrition and health con-

shoppers reqularly put a special dietary product in
their shopping basket. 58% of the population aged

siderations are also playing a role in consumer
choices. According to statistics from Kifli.hu, 209 of

between 16 and 75 years eat some kind of special
food. One fifth of Hungarians choose lactose-free
products, almost half prefer sugar-free versions,
while one tenth of the population purchase glu-
ten-free foods and ingredients. Kifli.hu’s mission
is to make quality products that fit a special diet

accessible to everyone. As part of this strategy, from
February the online grocery store cut the prices of
more than 25 flagship lactose-free, gluten-free and
low-sugar products by 15-50%. Kifli.hu currently sells
1,283 special diet products in the dry, frozen, bakery
and chilled categories. 7
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Komplex felmérést indit a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara a
mentes termékek piacan. A NAK Mentes munkacsoportjan be-
Il megalakult Piackutatas alcsoport célja, hogy feltérképezzék
az Ugynevezett mentes termékek irdnti fogyasztoi igényeket,
szokasokat, emellett részletes adatokat nyerjenek ezen druk kis-
kereskedelemben elfoglalt helyérdl.

Afogyasztoi preferencidkra, vasarlasi szokdsokra és az azokat be-
folydsolo tényezékre vonatkozd adatgyUjtés egy online kérdéiv
segitségével indul majd. Az eredmények varhatdan a tébbi al-
csoport — igy az Adézas és az Edukécios alcsoport — munkajat
is értékes informacidkkal timogatjék. Emellett hozzéjarulnak a
2018-as Gluténmentes élelmiszerek kiadvany megujitasahoz, va-
lamint érdemi segitséget nyUjthatnak a hazai eléallitok termék-
fejlesztési és piactervezési tevékenységéhez is.

Az alcsoport a részletes informaciok gydjtése érdekében tobb ku-
tatas elinditasat tervezi. Lehetséges irdnyként felmerult egy kiske-
reskedelmi polcfelmérés, valamint piackutatd cégek reprezentativ
felméréseibdl szarmazd adatok célzott lekérdezése is. A kutatds

A mentes termékek piacdn inditana felmérést a NAK munkacsoportja

elsé lépésként a gluténmentes termékekre dsszpontositana, és a
tervek szerint 2025 nyaran valdsulhat meg.

Vilagszerte — igy hazankban is — egyre tdbb ember kiizd gluténér-
zékenységgel, tejfehérje-allergidval, laktézintoleranciaval vagy cu-
korbetegséggel. Szamukra jelentenek megfeleld alternativat a k-
I6nféle mentes termékek. A munkacsoport célja, hogy az igények
felmérését kdvetden a hazai eléallitasu termékek egyre nagyobb
aranyban igazodjanak a fogyasztoi elvarasokhoz. /

NAK working group to do a market survey on

free-from products

The Hungarian Chamber of Agriculture (NAK) is to do a complex market
survey on free-from products. The market research sub-group has been
set up within NAK's Free-from Working Group and seeks to map consum-
er needs and habits regarding free-from products, and to acquire detailed
data on the retail positions of these products. Online questionnaires will be
used and the results are expected to provide valuable input for the work of
other sub-groups, such as taxation and education. All over the world - in-
cluding Hungary — more and more people are suffering from gluten sen-
sitivity, milk protein allergy, lactose intolerance or diabetes. For them free-
from products represent a suitable alternative. 7

hogy a HELL ICE COFFEE Uj rekldmarca
Megan Fox, aki tokéletesen képviseli a
marka dinamizmusat.

nagere.

Farsang Luca, a Sole-Mizo Zrt. brand ma-

kapnak szerepet, vagy egy Uj izvarians,
esetleg valamilyen plusz termékelény ki-

Széles paletta

A novekvé fogyasztoi igényeket kovet-
ve a Sole-Mizo szinte minden tejter-
mék szegmensben
gyart laktdbzmentes
alternativat, mert
fontosnak tartjak,
hogy a laktézérzé-
kenység senkinek
se legyen akadaly
abban, hogy élvez-
ze a tejtermékek fo-
gyasztasanak elé-
nyeit.

— A Mizo mérkan belll az izesitett tejita-
loknadl és a jegeskavéknal figyelhetiink
meg szignifikdns novekedést a laktdz-
mentes termékek értékesftésében. Az
NIQ adatai szerint el6bbi esetén jelenleg
12%, utébbinal pedig mar 21% a laktoz-
mentes valaszték aranya, mindkét eset-
ben két szamjegyU ndvekedést mutatva.
Ezt a trendet jelentésen erdsitik a piacra
érkezé Ujdonsagok is, mivel sok innova-
Cio, Uj iz mar rogton laktézmentes valto-
zatban érkezik. Szintén megfigyelhetd,
hogy a termékelény nem all meg csak

a laktozmentességnél, sokszor tarsul-
nak hozzé tovabbi extra tulajdonsagok
is, mint példaul a 0% hozzaadott cukor
vagy a magasabb fehérjetartalom. A ta-
valyi évben ilyen bevezetés volt példaul
a Mizo nagy népszerlségnek drvendd
Porkolt Pisztacia iz( lattéja, amely amel-
lett, hogy laktézmentes, cukor hozza-
addsa nélkul készul - informalja lapunkat

Farsang Luca
brand manager
Sole-Mizo

Ugy latja, hogy mig az alapvetd tejtermé-
kek tekintetében tovabbra is fennall egy

egészitéseként jelennek meg — tajékoz-
tat Farsang Luca./

arprémium a nem —_—
laktézmentesekhez
képest, ezekben a
kevésbé tradiciondlis
kategoridkban tobb-
nyire egy drban van-
nak a laktozt tartal-
mazo tarsaikkal.
—2025-re a laktdz-
mentesség mar nem
kuridzum egy tej-
termékgyarto sza-
mara, sokkal inkabb
egy must have. igy
mar kevésbé jellem-
76 a kizarolag ezekre
az arucikkekre foku-
sz4l6 kommunika-
Cio, inkdbb a teljes
portfoliot érinté pro-
mociok részeként

= N

R

Az drrésstopnok. kos

z6nhetéen a laktézmentes

varidnsok fogyasztdi drai tébb kategéridban
is nagy mértékben csdkkentek

Favourites recreated - without lactose

Déra Szekeres, head of the HELL
ICE COFFEE brand at HELL EN-
ERGY Magyarorszdg Kft. opines
that consumers prefer alterna-
tives that don't contain animal
milk or lactose — because of
health reasons, food allergies or
conscious lifestyle choices. "HELL
ICE COFFEE has been offering
lactose-free product versions for
years. Currently our lactose-free
portfolio includes HELL ICE COF-
FEE Coconut and Salted Cara-
mel”, informs Déra Szekeres. The
lactose-free coffee category is

dominated by smaller product
sizes. HELL ICE COFFEE drinks
are available in 100% recycla-
ble aluminium cans. Recently
the company has launched the
limited edition HELL ICE COFFEE
Chai Latte.

A wide palette

Reacting to growing consum-
er demand, Sole-Mizo produces
lactose-free alternatives in al-
most every dairy product seg-
ment. “Under the Mizo brand,
significant growth can be ob-
served in sales of lactose-free fla-

voured milk drinks and iced cof-
fees. According to NIQ data, lac-
tose-free flavoured milk drinks
already account for 1296 of the
total offering and the market
share of lactose-free iced cof-
fees is 219 — and both of them
show double-digit growth. Last
year Mizo came out with the
very popular Roasted Pistachio
flavoured latte, which isn't only
lactose-free but is also made
without added sugar’, informs
Luca Farsang, brand manager
of Sole-Mizo Zrt. 7
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A cukormentes és szénhidratcsokkentett élelmiszerek
piaca ma mdr messze tulmutat a diétdzok vagy
inzulinrezisztensek szUk korén: az egészségtudatos
fogyasztok, sportoldk és ,mentes” életmodot kovetdk
széles rétege keres olyan alternativakat, amelyek
kompromisszumok nélkul illeszkednek az étrendjukbe.
Mikdzben az izélmény és az dllag iranti elvardsok
vdaltozatlanok, a gyartdk szdmdra egyre nagyobb kihivdst
jelent az 6sszetétel optimalizaldsa - kiléndsen ugy, hogy
az Uj termékek megfeleljenek a szigorodd szabdlyozdsi

koérnyezetnek is.
Szerzé:

ojana Nenadovic, a Coca-Cola HBC

Magyarorszag marketingigazgatdja

az NIQ kiskereskedelmi indexre hi-
vatkozva kifejti: az Gditéitalok piaca 2024-
ben mennyiségben kisebb visszaesést
mutatott, ugyanakkor értékben mérsé-
kelt emelkedés volt tapasztalhatod, amihez
az alacsony kaldria-
és cukortartalm,
valamint teljesen
mentes véltozatok
is hozzéjarultak. Az
éves §sszesitést te-
kintve a szegmens
értékben korilbe-
[Ul 77%-kal bévalt. A
szénsavas italok ér-
tékbeli gyarapodasa
meghaladta az &ssz-
piaci dtlagot, ezen
belil a csokkentett vagy mentes arucik-
kek forgalma szamottevéen erésodott.
— A részvétellinkkel mikodé Magyar
Asvanyviz, Gyimalcslé és Uditéital Szo-
vetség adatai alapjan 2023-ra a hazai ita-

lok dtlagos cukor- és energiatartalma
48%-kal mérséklédott 2010-hez képest.
Az bsszetételek dtalakitdsanak és Uj meg-
oldasok megjelenésének kdszonhetéen a
legfeljebb 20 kaldriat tartalmazé valtoza-
tok ardnya 23%-rol 61%-ra emelkedett az
alkoholmentes szegmensben. Az értéke-
sitési csatorndk kozott a diszkontiizletek
tovébbra is meghatarozo szereplék, és fo-
lyamatosan fejlédnek, mikdzben a hiper-
marketek jelentésége csdkken. A szénsa-
vas italok kdrében a kisebb kiszerelések az
atlagnal nagyobb
mértékben no-
vekedtek - fejti ki
Bojana Nenadovic.
A szakember szerint
forduléponthoz ér-
keztlnk: fokozddik
a kereslet a gyar-
toi markak irant, le-
torve ezzel a sajat
markas termékek
sokaig jellemzd tér-
nyerését. Ugy ér-

marketingigazgatd
Coca-Cola HBC
Magyarorszég

zékeli, a hazai fogyaszték, amennyire az

a moédjukban all, egyre nagyobb figyel-
met forditanak a tudatos, kiegyensulyo-
zott életmodra. Ez vésarlasi dontéseikben
is meglatszik: szamft az eredet, az 6ssze-
tétel, a tdpanyagtartalom, az esetleges
hozzaadott funkcionalitds és természete-
senazaris.

- Bar az emberek vitathatatlanul egy-

re tobb ismerettel rendelkeznek, sokan
még mindig meglepddnek azon, hogy a
Coca-Cola Magyarorszag kindlataban ta-
lalhatod zérd termékek nem csak cukrot
nem tartalmaznak, de minimalis kaldria-
tartalommal is rendelkeznek. Annak érde-
kében, hogy segitsiik ¢ket a tudatos don-
tés meghozataldban, térekszink atlathatd
és egyértelmd informacidkat kozoIni ter-
mékeink cukor- és tdpanyagtartalmarél —
jegyzi meg a marketingigazgatd.

A Coca-Cola Magyarorszagnal hangsulyos
szerepet kapnak a csokkentett kaldria- és
cukortartalmy, illetve teljesen mentes ita-
lok. A szénsavas kategdria mellett a tedk,
az energiaitalok és a sportitalok korében
is jelentds sullyal birnak.

— Portfélionkban kiemelt figyelmet fordi-

According to Bojana Nenadovic, mar-
keting director of Coca-Cola HBC Mag-
yarorszdg, in 2024 the soft drink market
showed a slight decline in volume but
amoderate increase in value, driven by
low-calorie, low-sugar and zero vari-
ants. On an annual aggregate basis, the
segment grew by 7.7% in value terms.
‘Data from the Hungarian Mineral Wa-
ter, Fruit Juice and Soft Drink Associa-
tion says that by 2023 the average sugar
and energy content of drinks decreased
by 48% compared to 2010", informs the
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marketing director. She adds that we
have reached a turning point: demand
for private labels is on the rise, breaking
the long-standing dominance of private
label products.

Coca-Cola Magyarorszdg focuses very
much on low-calorie, low-sugar and
completely sugar-free drinks. Under the
Fanta brand the company launched the
limited edition Tutti Frutti Zero in March.
At the beginning of the year a new
1.75-litre PET bottle format was added to
the decaffeinated Coca-Cola Zero Zero

range. In the sports drinks segment they
rolled out a new sugar-free blackcur-
rant flavour under the Powerade brand
in March. Among energy drinks Mon-
ster Ultra Strawberry Dreams is already
available in stores.

As consumers are becoming more
health-conscious, this trend is also gain-
ing ground in Apenta’s portfolio. “De-
mand for sugar-free soft drinks contin-
ues to grow, so the proportion of sug-
ar-free drinks in our Apenta carbonated

soft drink line is also increasing. The
product selection currently includes ten
different light Apenta flavours with 0%
added sugar”, says Patricia Peres, sen-
for brand manager of Maspex Olym-
pos Kft. In the flavoured water category
the Apenta Vitamixx range is available
in three sugar-free flavours. All Vitamixx
drinks contain vitamins C and B. In Janu-
ary 2025 Apenta added two more lightly
carbonated drinks to its flavoured wa-
ter range. Apenta 0% sugar, 0% sweet-
ener is special because - like the other
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évben Uj fejlesztésekkel jelentkezunk.

A Fanta mdrka égisze alatt marciusban
mutattuk be a limitdlt ideig kaphato Tutti
Frutti Zérdt, amely a szezondlis kommuni-
kécidban is stratégiai jelentéségl. Emel-
lett az év elején Uj, 1,75 literes PET kiszere-
léssel bovilt a koffeinmentes Coca-Cola
Zero Zero. A szénsavmentes vonalon is
folytatjuk a mentes vélaszték bévitését: a
Cappy Lemonade sorozat prilistdl Berry
Zero izvaridnssal egészil ki, mig a Cappy
Ice Fruitnak el&szor jelenik meg zéro ver-
zidja Mango-Maracuja izesftéssel. A sport-
italok kozott is Ujitunk: a Powerade mar-
kén marciustol elérhetd a fekete ribizli iz{,
cukormentes termék. Energiaital-fron-
ton is érkezett Ujdonsag: mar elérhetd

a boltokban a Monster Ultra Strawberry
Dreams — sorolja Bojana Nenadovic.

Nulla cukor, nulla
kompromisszum

A fogyasztok egészségtudatosabba va-
lasa kapcsan az Apenta portfolidjaban is
egyre nagyobb teret nyer e trend kéve-
tése.

- Mivel a cukormentes Uditék iranti ke-
reslet folyamatosan novekszik, Apenta
szénsavas Udité vélasztékunkban a cu-
kormentes italok ardnya is né. Szortimen-

12 éves
Europai
Szakkiallitas

v/

tlnkben jelenleg tizféle light, 0% hozza-
adott cukorral készUlé Apenta érhe-

té el. Az eddigi malna, narancs, sz616,
grapefruit-pomelo, gorégdinnye, meggy,
bodza, kaktuszflge izek mellé idén janu-
arban hoztunk még egy epres és egy cit-
romos Apenta Lightot — t4jékoztat Peres
Patricia, a Maspex
Olympos Kft. senior
brand managere.
Az izesitett vizek ka-
tegoridjaban tobb
szegmensben is je-
len vannak, és sza-
mos hozzdadott cu-
kor nélkuli termé-
ket forgalmaznak.
Az Apenta Vitamixx
termékcsaldad haromféle izben érhetd

el cukormentes valtozatban: dfonya-le-
vendula, citrom-maracuja és malna-lime.
A Vitamixx italok mindegyike tartalmaz G
és B-vitaminokat.

—2025. janudrban az Apenta tovabbi két,
enyhén szénsavas Uditével gazdago-
dott az izesitett vizeken belll. Az Apenta
0% cukor, 0% édesitészer kulonlegessé-
ge, hogy — ahogyan a tdbbi Apenta Udi-
t6 is — természetes asvanyvizzel készul, és
se cukrot, se édesftszert nem tartalmaz.

Peres Patricia
senior brand manager
Maspex Olympos

FREE FROM
SPECIALTY

Két izben elérhetd: mélna és citrom-lime.
Idedlis véalasztds szervezetlink hidratéldsa-
hoz, ha a sima vizet unalmasnak taléljuk,
de nem akarunk cukros vagy édesitésze-
res Uditét fogyasztani — Ujsagolja Peres
Patricia.

Az Apenta+ 750 ml-es, funkciondlis italok
kalonféle vitaminokat, asvanyi anyagokat
és novényi kivonatokat tartalmaznak.

- A portfolidban tulnyomaorészt zero
cukros tditéket vonultatunk fel. A szén-
savmentesek kozott egyetlen cukros val-
tozat van csak, az Isotonic, melynél el-
engedhetetlen a cukortartalom (szén-
hidrattartalom) az izotdnids jelleg miatt.
A Relax, Antiox, Fit, Ready, Body, Power-C
és az epres, valamint észibarackos izben
elérhetd, palackonként 3000 mg kolla-
gént tartalmazo Collagen mind hozzé-
adott cukor nélkul készilnek. Az Apen-
ta+ szénsavas Uditéi kozott 0% hoz-
zadadott cukorral a pink grapefruit z{
Apenta+ Boost készul, mely G, B-vitami-
nokkal és magnéziummal segiti a hidra-
talast — tudjuk meg a senior brand ma-
nagertol.

A véllalat az idei évre tovabbi fejlesztése-
ket tervez az Apenta markan, melyek szin-
tén a cukormentes tipusok kozott jelen-
nek majd meg.
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Kenyér uUjratdltve

Mikos Istvén, a Ceres Zrt. véllalati igazga-
téja arra hivja fel a figyelmet, hogy a szén-
hidratcsokkentett termékek eldallitasa
koltségesebb, ezért ezek &ra is magasabb,
amit a vasarlok tobbsége elfogad.

- Ez a kategodria a legtobb esetben fellen-
dulést mutat, mivel egyre tébben figyel-
nek a kiegyensu-
lyozott taplalkozas-
ra, illetve kovetnek
specialis étrendet.
Az értékesitési csa-
torndk jelentésége
ennél a portfolié-
nal is hasonlo, mint
altaldnossagban: a
vasarlok jellemzéen
a nemzetkozi aru-
hazldncokban szerzik be mentes ételeiket
- 0sztja meg tapasztalatait Mikos Istvan.
Jelenleg ebben a szegmensben a Ceres
egészségtudatos kenyerei kozé tartozik a
Slimmm és a NewLine szénhidratcsokken-
tett toast, valamint a Newline cipd, de a
tavasz folyaman tovabb bévitik a kindlatot
a Szivbarat, csokkentett sotartalmu toast
bevezetésével.

Mikos Istvdn
vadllalati igazgato
Ceres

Tdpanyagban erds, drban okos

Schobert Norbert, az Alakreform Kft. ter-
mékfejlesztési igazgatdja Ugy latja, hogy
az inflacié, amely Magyarorszagon évrél
évre emelkedik, a szénhidratcsokkentett
vonalon teljesen 4trendezte a piacot.

— Ma mér csak azok tudnak talpon ma-
radni, akik a nagy lancoknak szallitanak.

A franchise-rendszerek sajnos nem élet-
képesek. A multik egyre inkabb kialakitjak
sajat markas irdnyvonalukat, ami tovabb
szUkiti a lehet6ségeket. A szerencse az,
hogy a vasarlok tobbsége még mindig
igényli a személyes tandcsadast és példat.
Sok nagy Uzletldncnak van csokkentett
szénhidrattartalmu vagy cukormentes
terméke, de ezek nem tudnak olyan meg-
gy6zéerdt képviselni, mint amikor egy is-
mert, hiteles személy all mogottik — hivja
fel a figyelmet Schobert Norbert.

Azt is fontosnak tart-

ja megemliteni, hogy az
emberek sokszor téve-
désben élnek, amikor azt
gondoljék, hogy az ol-
cso ételekkel pénzt ta-
karftanak meg. Azok jel-
lemzéen keményftébdl,
szénhidratbol, cukorbdl
és (zfokozobdl dllnak, ke-
vés hasznos tapanyag-
gal. Mivel nem csillapitjdk megfeleléen az
éhséget, ezekbdl Iényegesen tobbet fo-
gyasztanak, mint a tdpanyagdus alterna-
tivakbdl. Igy egy atlagos magyar gyakran
7-10 ezer forintot kolt egy-egy bevésarlas
sordn ilyen élelmiszerekre, havonta 6sz-
szesen mintegy 200 000 forintot. Ezzel
szemben, ha tuda-
tosan étkeznének, a
napi sziikségleteket
4-5 ezer forintbol is
fedeznilehetne. A
magas fehérje- és
rosttartalmu opciok
sokkal jobban elteli-
tenek, és hosszabb
ideig biztositanak
jollakottsagérzetet.
Azok, akik spéro-
lasbol valasztjak az olcsébb lehetésége-
ket, végil gyakrabban és tobbet esznek,
csapdaba kerllnek — hangsulyozza a ter-
mékfejlesztési igazgato.

Véleménye szerint ma mar a legmeghaté-
rozobb értékesitési csatorna a webaruhaz.
- Webdruhazunk szépen fejlédik, a nagy
Uzletekbe most kezdiink belistazni, és az
ottani felhozatal hénaprol honapra széle-
sedik. Palettdnkon szerepel hozzdadott cu-
kortél mentes, glutén- és laktézmentes ki-
nalat, zabrudi, és hamarosan megjelenik a
Vitalade-del kozosen fejlesztett sportita-
lunk, amely cukormentes, kollagént is tar-
talmaz, valamint kilonleges Osszetevék-
kel készul. Ezenkivil méar elérheté a Ré-

ka Alakreform lisztkeverék és a tésztank,
amely csokkentett szénhidrattartalmda,
szbjamentes, és egy olyan specidlis rostot

Schobert Norbert
termékfejlesztési
igazgatd

Alakreform

A szénhidratcsokkentett termékek elédllitdsa
koltségesebb, ezért ezek dra is magasabb, amit
a vdsdarlok tébbsége elfogad

is tartalmaz, amely hozzajarul a testtomeg
csOkkentéséhez és az egészséges kolesz-
terinszint fenntartasahoz. Osszel ezt a ter-
mékcsalddot gluténmentes valtozatban is
bevezetjik — vetiti elére Schobert Norbert.

Trendek mentén

Maczelka Méark, a SPAR Magyarorszag Ke-
reskedelmi Kft. kommunikacios vezetéje
szerint az édességek kozott a glutén- és
laktozmentes kekszek, valamint a laktdz-
mentes és csokkentett szénhidrattartal-
mu csokolddék a legkeresettebbek. Ezek-
ben a szegmensekben a SPAR a kedvezd
aru Freefrom sajat markas kinalataval se-
giti el6, hogy minél tdbben hozzaférjenek
ezekhez a termékekhez.

- A mentes valaszték az innepi idésza-
kokban - husvétkor és karacsonykor —is
egyre nagyobb sze-
rephez jut, mig az
azt kovetd perio-
dusokban kilons-
sen megnd a szén-
hidratcsokkentett
és hozzéadott cu-
kor nélkuli arucikkek
iranti kereslet. A ka-
tegoria forgalma
2024-ben két szam-
jegyl novekedést ért el a SPAR-ndl, és
2025-re is tovabbi élénkdlést varunk.
Toreksztnk arra, hogy az Uj irdnyzatokra
is reagaljunk mentes termékekkel — mar-
cius végén kerilt az Uzleteinkbe a hoz-
zaadott cukor nélkuli Dubai csokoladé
100 grammos kiszerelésben — nyilatkozza
Maczelka Mérk. 7/

- h

Maczelka Mdark
kommunikdcids vezetd
SPAR Magyarorszdag

Apenta soft drinks - it is made with natu-
ral mineral water and contains no sugar
or sweeteners.

Istvdn Mikos, corporate director of
Ceres Zrt. points out that low-carb
products are more expensive to make

toast.

Szivbardt, a heart-friendly low-salt

Strong on nutrition, smart on price
Norbert Schobert, product develop-
ment director of Alakreform Kft. says
inflation has completely reshaped the

He also notes that people often make
the mistake of thinking that by buying
cheap food they can save money, but
these are typically made from starch,
carbohydrates, sugar and flavour en-
hancers; because they don't reduce

and is made with special ingredients.
According to Mdrk Maczelka, head of com-
munications at SPAR Magyarorszdg Kere-
skedelmi Kft, the best-selling special con-
fectionery products are gluten- and lac-
tose-free biscuits, as well as lactose-free

and therefore they cost more. “In most
cases this category is booming, as
more and more people are paying at-
tention to a balanced diet or they fol-
low special diets”, says Istvdn Mikos.
Currently the company’s health-con-
scious breads are Slimmm and New-
Line low-carb toast and NewLine loaf,
but this spring will bring the debut of
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market in the low-carb line. “Today only
those firms can survive who are suppli-
ers of the big retail chains. Plus the mul-
tinationals are developing their private
label product lines, which further nar-
rows the available options. The good
news is that the majority of customers
still need personalised advice and ex-
ample’, points out Norbert Schobert.

hunger well, people eat much more
from these than from nutrient-rich alter-
natives. The company’s webshop is de-
veloping nicely. Their product selection
includes added sugar free, gluten-free
and lactose-free products, and soon
they we will launch a sports drink de-
veloped in collaboration with Vitalade,
which is sugar-free, contains collagen

and low-carb chocolates. In these seg-
ments SPAR is present with its affordable
private label product range, Freefrom. “The
free-from product selection is now playing
abigger role during the festive periods -
Easter and Christmas — while the demand
for low-carb and no added sugar- prod-
ucts is particularly high in the periods af-
terwards’, informs Mdrk Maczelka. 7
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A kevesebb itt mindig tobb

A fogyasztdk egyre inkdbb keresik azokat a termékeket,
amelyek nemcsak izletesek és hatékonyak, hanem
dsszetételikben is megfelelnek az egészségtudatos

és fenntarthato elvardsoknak. A bio, sémentes,
koffeinmentes és eqgyéb adalékanyagoktdl mentes

opcidk

dtvdnyos térnyerése jol mutatja, hogy

mind tébben igyekeznek tehermentesiteni szervezetiket

- legyen szo6 tulzott sdbevitelrdl, serkentdszerekrd

e vajon mi hajtja ezt a trendet?
D A fogyasztdi preferencidk valtoz-

tak meg gyokeresen, vagy inkdbb
az iparag reagal egy Uj piaci lehetéségre?
Hogyan formaljék a gyartok és a keres-
keddk ezt a szegmenst, és milyen irdny-
ba mutatnak a legUjabb fejlesztések? Cik-
kiinkben bemutatjuk az egyébmentes és
tobbmentes termékek piacanak alakula-
sat, a vasarloi motivaciokat és a legfris-
sebb innovacidkat ezen a robbanésszer-
en fejl6dé terdleten.

So6r6zz mentesen!

Popa Luca, a Pécsi S6r marketingkoording-
tora arrél szamol be, hogy 2024-ben sz&-
mos kortlmeény ala-
kitotta a mentes ter-
meékek piacat, koztik
az egészségtudatos-
sag térnyerése és a
specidlis étrendi igé-
nyek felerésodése.
Egyre tobben kere-

sik az alkoholmen-  popa Luca
tes, gluténmentes és  marketingkoordinator
Pécsi Sor

csokkentett cukor-
tartalmu italokat, f6ként a fiatalabb gene-
raciok korében. A Pécsi Sor portfélidjaban
a Szalon Alkoholmentes, a Pécsi Prémi-
um Gluténmentes Lager és a 0%-0s Pécsi
Radler termékcsalad is ezeknek az elvara-
soknak megfelel® vélasztast kinal.

vagy
mesterséges adalékokrol.
Szerzé: Budai Kldra

- Az alkoholmentes és gluténmentes s6-
rok irdnti kereslet az elmult idészakban
tovabb emelkedett. Az NIQ és az Euromo-
nitor International adataibdl latszik, hogy
2024-ben az alkoholmentes sorok globalis
piaca évi 7-9%-0s ndvekedést mutatott,
mikozben a gluténmentes szegmens is
bévlt — avat be a szakember.
Megfigyelése szerint a mentes terméke-
ket valasztok kevésbé drérzékenyek, hi-
szen dontéseiket az dsszetevék és az izél-
meény alapjan hozzék meg. Az inflacié és
a gazdasagi kornyezet hatasara tudato-
sabban valasztanak, és elényben részesi-
tik azokat a markakat, amelyek jo ar-érték
aranyt biztosftanak.

Egyik idei Ujdonsaguk a Radler
Reboost izotonids alkoholmen-
tes ital, amely vitaminokkal és
asvanyi anyagokkal gazdagitva
tdmogatja a mindennapi fel-
toltédést.

- Most az alkoholmentes Radler
termékcsaladunk megujitasa-
ra koncentrdlunk, hiszen a n6-
vekvé keresletet és a fiatal fo-
gyasztok izlésvilagat szeretnénk
kiszolgdIni. Emellett a glutén-
mentes kategoridban is meg ki-
vanjuk érizni erés pozicionkat,
folyamatosan Uj lehet6sége-
ket keresve — vézolja a terveket
a marketingkoordindtor.

A kommunikacio is prioritas a véllalat

és kozosségi médiakampanyokkal szo-
litja meg az egészségtudatos és sportos
életmddot folytatdkat, mikdzben kostol-
tatasokkal és eseményeken valo aktiv je-
lenléttel formalja a markaismertséget.

Az edukacios tartalmakra is nagy hang-
sulyt fektetnek, hogy a vevék pontosan
megismerhessék a mentes sorok elényeit
és fenntarthatosagi torekvéseiket.

Sajdat hdldzat, Uj lendilet

Keller Sdndor, a Tutti Drink Kft. kereskedel-
miigazgatoja az elhangzottakat azzal egé-
szfti ki, hogy egy-

re tdbben nyitottak
olyan alternativakra,
amelyek megérzik a
megszokott élvezeti
értéket, ugyanakkor
nem tartalmaznak
koffeint. Mindeze-
ken tdl a jogszabéa-
lyi kdrnyezet valto-
zésa is hatdssal volt
a piacra. Az eurdpai és hazai szabélyoza-
sok nagyobb fokuszt helyeztek az italok

Keller Sdndor
kereskedelmi igazgatd
Tutti Drink

1999, 1530, i

Egyre tébben Ugyelnek arra, 6gg

a mindennapi étrendjukbél kiszoritsdk
a mesterséges adalékanyagokat

Less is always more here!
Consumers show growing demand
for products that aren't just tasty and
effective, but also have a composi-
tion that meets health-conscious-
ness and sustainability standards.
But what is the driving force behind
this trend? In this article we take a
look at the evolution of the free-from
market, consumer motivations and
the latest innovations.

Have a pint of free-from beer!
Luca Popa, marketing coordinator
of Pécsi Brewery reports that in 2024
the free-from market was shaped

by several factors, including the rise
of health consciousness and special
dietary needs. “More and more peo-
ple want non-alcoholic drinks, es-
pecially in the younger generations.
Pécsi Brewery's portfolio includes the

Szalon Alcohol-free, Pécsi Prémium
Gluten-free Lager and the 0% Péc-

si Radler range’, says Luca Popa. Her
observation is that those who opt for
free-from products are less price-sen-
sitive, as they base their decisions

on ingredients and taste experience.
One of the brewery'’s new products
this year is the Radler Reboost, an iso-
tonic non-alcoholic drink that sup-

ports everyday replenishment with
vitamins and minerals.

Own network, new momentum
Sdndor Keller, sales director of Tutti
Drink Kft. adds that more and more
people are open to trying alternatives
that have the usual enjoyment value,
but are also caffeine-free. “Our com-
pany was one of the first in Hungary
to launch a decaffeinated soft drink
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komponenseinek atlathatésagara és az
egészségesebb alternativak népszerUsité-
sére, ami kedvezé helyzetbe hozta a koffe-
inmentes valtozatokat.

- Céglink az els¢k kozott jelent meg Ma-
gyarorszagon a koffeinmentes Tutti Frut-
ti iz( Gditéitallal, amely lehetévé tette,
hogy azok is élvezhessék az energiaita-
lok {zvilagat, akik érzékenyek a koffeinre,
vagy tulzott fogyasztasuk miatt csokken-
teni szeretnék annak bevitelét. A termé-
kink egyedilalld megoldést nyujt egy
eddig kevésbé lefedett igényre, és hoz-
zdjarult ahhoz, hogy a koffeinmentes ita-
lok szegmense tovabb béviljon Magyar-
orszagon — vézolja Keller Sandor.

Mint mondja, 2024-ben komoly straté-
giai atalakuldson mentek keresztil: a ko-
rabbi disztributori értékesitési modell
helyett sajat értékesitési csapat és kdz-
vetlen értékesitési halézat kiépitésébe
kezdtek. Idén Gnneplik fennéllasuk otodik
évforduldjat, amelyet kilonleges, limi-
talt kiadasu termékekkel és nyeremény-
jatékokkal tesznek emlékezetessé.

— A kdz6sségi média és az influenszerek
altal tdmogatott kampanyok hatékonyan
novelték a koffeinmentes verzidk ismert-
ségét és elfogadottsagat, de tovabbi edu-
kécio szikséges annak érdekében, hogy
azokat is elérjuk, akik nem napi szinten
hasznaljak a kozosségi médiat. Sok eset-
ben azért nem vélasztjdk a terméket, mert
energiaitalnak gondoljék, ezért Iényeges-
nek tartjuk, hogy a klasszikus kommuni-
kéciods csatornakon keresztll is eljuttassuk
az informaciodt a potencialis fogyasztok-
hoz, és tudatositsuk benntik a koffein-
mentes italok pozitiv hozadékait — vildgit
rd a kereskedelmi igazgato.

Kdavérajongdknak - koffein
nélkul

Juhdsz Bélinttol, a Samurai Shoelace Kft.
alapité-tulajdonosatol megtudjuk, hogy
az adott évben megtermelt és leszire-
telt kdvémennyiség és annak minésége a
kévé nemzetkdzi drutézsdei dran keresz-
tul ugyanugy kihat a koffeinmentes ka-
vék piacara is, akdrcsak a normal kavéké-

ra. Fontos hajtéerd
a koffeinmentesitési
technolégidk fejlo-
dése is. Kordbban a
koffeinmentesitést
vegyszeres uton,
etil-acetdtos oldattal
végezték, ami jelen-
tésen megvaltoz-
tathatta a kavé {zét:
az fgy kezelt kavéra
gyakran jellegzetesen szuros, vegyszeres
szag és iz volt jellemzé.

— Az elmult 20 évben megjelentek Uj, ter-
mészetes koffeinmentesitési eljardsok
(pl. Swiss Water, CO,, Sugar Cane), me-
lyek sokkal kevésbé vagy egyaltaldn nem
maodositjdk a kavé izét. Ezek dragdbbak a
vegyszeres eljdrasnal, mégis gyorsan el-
terjedtek, és a termelék elkezdtek maga-
sabb min&ségu koffeinmentes kavékkal
is kisérletezni — fejti ki Juhdsz Balint.
Ugyancsak sarkalatos tényezéként emli-
ti a fogyasztoi szokdsok valtozasat, mivel
a tulzott koffeinbevitel kedvezétlen hata-
sai miatt sokan a koffeinmentes kavé fe-
lé fordulnak.

- A koffeinmentes kavék a teljes kévépiac
10-15%-4t teszik ki — veszi &t a szot Lonkai
Marton, a Samurai
Shoelace Kft. ala-
pité-tulajdonosa.

- A magyarok je-
lentés része még
mindig szkeptikus
a koffeinmentes ka-
véval kapcsolatban,
ezért a porkolék

és gyartok felada-
ta, hogy edukacio-
val és kostoldkkal megmutassék, hogy ez
sem hordoz kevesebb értéket, mint a kof-
feines kavé.

A Samurai Shoelace kindlatdban jelen-
leg egyféle koffeinmentes kavékapszula
érhetd el. A 2024-ben eladott kavékap-
szuldik 13%-a volt koffeinmentes (Calm
Thunder Decaf).

— Tervezziik a koffeinmentes kavék va-
lasztékanak bévitését, mind a belépd

Juhdsz Bdlint
alapité-tulajdonos
Samurai Shoelace

Lonkai Mdrton
alapité-tulajdonos
Samurai Shoelace

szint(, mind a szezondlisan elérhetd, li-
mitalt kiadasu termékek terén. Allanddan
figyelemmel kisérjik a nemzetkozi tren-
deket és innovaciokat. Elsédleges célunk,
hogy minél tobben megismerjék a ma-
gas mindségU, vegyszermentes eljarassal
koffeinmentesitett kavékat. Ennek érde-
kében online edukécios tartalmakkal és
tematikus kostolokkal segitjik a tajéko-
z6dast és az élményszer( ismerkedést.

Tiszta alapokon

Tukacs Maté, a Bijo Elelmiszer Kereskedel-
mi Kft. marketingvezetdje arrél ejt szot,
hogy egyre tébben tgyelnek arra, hogy
a mindennapi étrendjikbdl kiszoritsék a
mesterséges ada-
lékanyagokat. Ugy
véli, ezt a szemléle-
tet két meghataro-
76 gyartasi irdnyvo-
nal ttkrozi. Az egyik
célja a tbmeggyar-
tast tdmogatd mes-
terséges Osszetevok
kivezetése, a masik
pedig a hagyoma-
nyos alapanyagokhoz valo visszatérés-

re épul. Bar eltéré megkozelitésekrél van
570, a cél kozos: a termékekbdl kikertinek
azok az elemek, amelyek nem elenged-
hetetlenek a megvalositasukhoz. Ez a
gyartas soran ugyan nem elhanyagolha-
t6 kihivast és tobbletkoltséget jelent, de
a piac hatarozottan igényli a magas szin-
vonalat, az emberek pedig mar gyakrab-
ban helyezik el6térbe az sszetételt az
arral szemben.

— A vésarlok mindségibb, magasabb ar-
fekvésl termékeket vélasztanak. Azt 1&t-
juk, hogy a gondosan 6sszedllitott, pré-
mium arucikkek forgalma nétt — jelzi
Tukacs Maté.

— Azon dolgozunk, hogy sajat markas
termékeink és teljes palettank egyre na-
gyobb ardnyban képviselje azt a gyartasi
szemléletet, amely kizardlag olyan alap-
anyagok hasznalatara épil, amelyek va-
|6di értéket és funkciét adnak, nem pe-
dig a gyartas technikai egyszerUsitését

Tukacs Mdaté
marketingvezeté
Bijo

under the Tutti Frutti brand, which al-
lowed people who are sensitive to caf-
feine or wish to reduce their caffeine
intake to enjoy the taste of energy
drinks”, explains Sdndor Keller. In 2024
the company underwent a major
strategic transformation: they start-
ed building their own sales team and
a direct sales network instead of the
previous distributor sales model. This
year they are celebrating the compa-
ny’s fifth anniversary, which they will
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commemorate with special limited
edition products and prize draws.
For coffee fans — with no caffeine
Bdlint Juhdsz, founder and owner
of Samurai Shoelace Kft.: “In the last
20 years new natural decaffeina-
tion processes have been developed
(e.g. Swiss Water, CO2, Sugar Cane)
which have much smaller or no ef-
fect on the taste of coffee. These are
more expensive than chemical pro-
cesses, but they have spread rap-

idly and producers have started to
experiment with higher quality de-
caffeinated coffees”. "Decaffeinated
coffee generates 10-15% of total cof-
fee sales. A significant proportion of
Hungarians are still sceptical about
decaffeinated coffee, so roasters and
producers need to show through ed-
ucation and tasting sessions that it
is no less valuable than caffeinated
coffee’, says Mdrton Lonkai, found-
er and owner of Samurai Shoelace

Kft. Samurai Shoelace currently offers
one type of decaffeinated coffee cap-
sule. In 2024 13% of their coffee cap-
sules sold were decaffeinated (Calm
Thunder Decat). They are planning
to expand their decaffeinated coffee
offering, both at entry-level and with
seasonal limited edition products.
On a clean basis

Madté Tukacs, marketing manager

of Bijo Elelmiszer Kereskedelmi Kft.
talks about how a growing number
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szolgaljak. Célkitlizéseink kozé tartozik a
fagyasztott, sokkolt, készre sitott szorti-
ment bévitése, valamint a hozzajuk kap-
csolodé logisztikai hattér kialakitdsa 3000
viszonteladdbol all6 disztribucids halo-
zatunkban. Szeretnénk az export tevé-
kenységlinket erésiteni, valamint a friss,
termeldi idényzoldségeket beépiteni a
vélasztékba. Tervezés alatt all egy zero
waste program elinditasa és egy olyan
csomagolasmentes termékvonal |étre-
hozasa is, amely konnyen tovébbvihetd
a viszonteladd partnereinkhez — sorolja a
marketingvezetd.

A hitelesség és az ismeretterjesztés ki-
emelt szerepet kap a cégnél, ezért az
idei évben szakértéi hattérrel rendelkez,
ugynevezett ,belsd” influencerekkel mu-
kodnek egyutt, és minden marketing-
kommunikacios eszkozt ennek szolgéla-
taba allitanak.

Kbézéppontban az egészség

K&szegi Adrienn, a Rossmann Magyaror-
sz4g Kft. kategériamenedzsere szerint az
elmult évben megnétt az érdeklédés a
mentes termékek irdnyaban. Sokan for-
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dulnak ezekhez az alternativékhoz, ame-
lyekkel el6segithetik a szervezet egyen-
sulydnak megdrzését, és megelézhetnek
bizonyos betegségeket.

— A hazai piacon,
fgy nalunkis kitel-
jesedett ez a szeg-
mens. Azok az élel-
miszerek, amelyek
receptUrai mar is-
mertek, nagyobb
sikert érnek el, mig
az Ujdonsagokat fo-

K&szegi Adrienn

kategoriamenedzser kozatosan fogadjék
Rossmann . .
Maguarorszag be. Az egészségtu-

datosség terjedé-
sével parhuzamosan né az igény azok-
ra a megoldasokra, amelyek természetes
maodon jarulnak hozza a jo kézérzethez -
emeli ki K&szegi Adrienn.
Az Uzletekben gazdag felhozatal &ll ren-
delkezésre azoknak, akik valamilyen érzé-
kenység miatt egyedi étrendet kdvetnek.
— Halézatunkban a bio sajat méarkas és
reformélelmiszerek forgalma is l&tvényo-
san emelkedett. Az ipardg egyre érzé-
kenyebben reagal az ételintolerancidval

.

A fokoz6dé v
technoldgiai fejlesztések alkalmazdsadra is figyelmet kell forditaniuk

erseny mellett a

él6k szUkségleteire, aminek kovetkez-
tében id6rél idére gyarapodik a vélasz-
ték, igy mar szamos olyan opcié elérhe-
t6, amely egyszerre gluténmentes, nem
tartalmaz hozzdadott cukrot és vegan

- osztja meg lapunkkal a kategoériame-
nedzser.

Szélesedd mentes kindlat

Reményi Rita, a dm Kft. szortimentmene-
dzsere arra emlékeztet, hogy az elmult
években jelentdsen nétt az ételallergi-
aval vagy -intoleranciaval él6k szama,
mint példaul gluténérzékenység, tejfe-
hérje-allergia vagy
laktozintolerancia.
Ez a tendencia érez-
het&en fellendftette
a mentes termékek
piacat.

— A vasarlok mind-
inkdbb a kiemelke-
dé mindséget és a
b¢ valasztékot ke-
resik, ezért az élel-
miszeripari vallalatoknak alkalmazkod-
niuk kellett a valtozo igényekhez, ami
fokozott versenyt eredményezett. Am a
gyartéknak nemcsak ezekre kell figyel-
met forditaniuk, hanem a tudomanyos
és technologiai fejlesztések alkalmaza-
sara is — mutat rd Reményi Rita. Hozzate-
szi, hogy a mentes élelmiszerek dltaldban
dragdbbak, mint a nem mentes megfele-
16ik, mivel szigoribb gyartasi folyamaton
mennek keresztil, és specidlis Gsszetevo-
ket tartalmaznak.

— SzortimentUnk az elmult idészakban
Uj cukormentes édességekkel és glutén-
mentes radgcsalnivalokkal bévilt. Ajanla-
tainkat sajat offline és online csatornain-
kon keresztul mutatjuk be: a nyomta-
tott dm magazinon és az active beauty
magazinon tul a dm Online Shopjan

és kozosségimédia-fellleteinken is el-
érjuk vasarloinkat. Emellett nagy hang-
sulyt fektetlink az Uzleten bellli szemé-
lyes kommunikaciora és tandcsadasra

is — zarja gondolatait a szortiment-
menedzser. /

Reménuyi Rita
szortimentmenedzser
dm

of people are making sure that they
eliminate artificial additives from
their daily diet. “Consumers are
choosing higher quality products
at higher price points. We see an in-
crease in sales of carefully composed,
premium products. Bijo’s objectives
include expanding the selection

of frozen, shock-frozen and ready-
baked products and developing the
associated logistics support in our
distribution network of 3,000 retail-

ers. We plan to strengthen our export
activities and include fresh seasonal
vegetables in our product offering.
Plans are also underway to launch a
zero waste programme and to create
a packaging-free product line”.
Health in the spotlight

According to Adrienn Készegi, cate-
gory manager of Rossmann Mag-
yarorszdg Kft, in the past few years
interest increased in free-from prod-
ucts. Many people turn to these alter-

natives to help their body preserve its
balance and prevent certain illnesses.
“As health consciousness is making a
conquest, consumer demand for solu-
tions that contribute to well-being in
a natural way is growing. In our net-
work sales of organic private label and
health foods have increased consider-
ably”, reports the category manager.
Rita Reményi, assortment manager of
dm Kft. reminds us that the number
of people with food allergies or intol-

erances has increased significantly in
recent years. This trend has given a
boost to the market of free-from prod-
ucts. "As consumers are increasing-
ly looking for top quality and lots of
products to choose from, food com-
panies have had to adapt to chang-
ing demand, resulting in stronger
competition”, says Rita Reményi. Re-
cently dm’s product selection has
been expanded with new sugar-free
sweets and gluten-free snacks. /7
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/0ldul6 tanyérok és poharak

A ndvényi termékek nemcsak egy meghatdrozott
célcsoportnak szélnak, hanem egyre tdbb ember
mindennapi valasztdsavd valnak. Keresletik az elmult
években stabilan ndvekszik, mikdzben a gydrtdk és
kereskedelmi szerepl6k egyre tudatosabban reagdlnak
az egészségtudatossdg, a fenntarthatdsdg és a specidlis
tapldalkozdasi szikségletek dltal vezérelt elvardsokra.

cikkben megszolalé véllala-
Atok - a METRO, a Lidl, a Nestlé,

a Flora Food, a Papai Hus, a
Koénig-Units, az altejego és a Sales System
Hungary — eltéré piaci poziciébol, de azo-
nos elkotelezettséggel dolgoznak a nové-
nyi alapu szortiment fejlesztésén. Az élta-
luk megosztott tapasztalatok alapjan vi-
lagosan korvonalazédik, milyen irdnyba
mozdulnak el a fogyasztoi preferencidk,
mely termékkategdridk fejlédnek a legin-
tenzivebben, és milyen vélaszokat adnak a
madrkak a valtozasokra.

Sajdat mdrkdval drérzékenyen
Tulkdn Timea, a METRO Kereskedelmi Kft.
marketing- és sajatmarka-osztalyanak ve-
zet6je szerint harom
jol elkilonithetd fo-
gyasztoi csoport vi-
selkedése alakitja
leginkabb a novényi
termékek irdnti ke-
resletet. Az egyiket
azok alkotjak, akik
valamilyen élelmi-
szer-érzékenység-
gel élnek, és szamuk
idorél idére emelke-
dik. A masodikba azok tartoznak, akik eti-
kai meggyézédésbdl vagy kornyezetvé-
delmi szempontok miatt valasztanak no-

Tulkdn Timea
marketing és sajétmar-
kaosztdly-vezetd
METRO

Szerzé: Budai Kldra

vényi alapi megolddasokat. A harmadikat
pedig azok képviselik, akik a mentes tap-
lalkozast elsésorban trendkovetésbdl ré-
szesitik elényben.

- Az inflacios kornyezet ellenére a novényi
kindlatunkban nem tapasztaltunk vissza-
esést, ez a terilet tovabbra is szép ered-
meényeket produkal. Folyamatosan vizsgal-
juk, hogy milyen Uj igények jelennek meg,
hol lenne érdemes sajat markas vonalat ki-
alakitanunk. METRO Chef veggie termék-
csalddunk is ennek szellemében bévil U
tagokkal — avat be Tulkén Timea.

Ezzel szemben a bio drucikkek esetében
megtorpanast tapasztalnak. Feltehetéen
az elkolthetd jovedelem csokkenése miatt
preferaljdk a vasarlok a nem bio verziokat.
— Akik egészségligyi okok mi- - :
att vélasztjdk a mentes termé-
keket, kilonosen figyelnek az
arakra. Ebben a szegmensben
erésebb a sajat marka (akar
METRO Chef, akar Aro) prefe-
rencia, hiszen jelentés arelény
érhet6 el a brand termékek-
hez viszonyitva. A masik két
fogyasztoi csoport tagjai ke-
vésbé arérzékenyek, hajlando-
ak akdr magasabb arat is fizet-
ni — emeli ki a szakember.

A sajat markas portfolio-

ban kedveltek a METRO Chef

Veggie fagyasztott tételei. A novényi ita-
lok kozott mér barista véltozatban is elér-
het6 a kokusz-, mandula- és zabital, kife-
jezetten a vendéglatdipari partnerek igé-
nyeire szabva.

Fenntarthatd gasztronomiai vallaldsaik ke-
retében szemléletformalé programokat va-
l6sitanak meg a mentes taplalkozasrdl, és
rendszeresen szerveznek a METRO Gaszt-
roakadémian tematikus rendezvényeket,
példaul az Ev Mentes-Vegan Séfle megmé-
rettetést vagy a Novényi Konferenciat.

Vdltozatos étrend, tudatos jovd
A Lidl célja a vésarloi igények maximalis
kiszolgaldsa, ennek érdekében fokozato-
san szélesiti az egészségtudatos taplalko-
zasba jol beilleszthetd élelmiszerek kina-
latat. A fenntarthatdsag és az egészségtu-
datos taplalkozas elémozditasa alapvetd
fontossagu a Lidl szamara, elkotelezett a
bio termékek forgalmazésa mellett, amit
jol mutat az is, hogy ezen arucikkek ara-
nya folyamatosan né. Az egyre bévilo ter-
mékkinalatot pedig kilonféle mddokon
igyekszik népszerUsiteni, illetve edukalni
vasarléit abban, hogy mit tehetnek egész-
ségukért és a fenntarthatobb jovéért.

talakult, mivel
tobb mdrkdzott gyartoé kivonult a versenybél

Plates and glasses going green

Demand for plant-based products has
been growing steadily in recent years.
The companies interviewed in the article
are working from different market posi-
tions, but with the same commitment to
develop a plant-based assortment. The
experiences they share clearly outline
the direction in which consumer pref-
erences are shifting and which product
categories are evolving the fastest.

With own brands, in a price-sensi-
tive way

According to Timea Tulkdn, head of
marketing and own brand at MET-

RO Kereskedelmi Kft, the behaviours
of three distinct consumer groups

are shaping demand for plant-based
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products: those who have some kind
of food sensitivity, consumers who
choose plant-based options because
of ethical convictions or environmental
concerns, and shoppers who prefer to
follow a free-from diet mainly because
they are trendy. “We are constant-

ly looking at what new demands are
emerging, where it would be worth-
while to develop our own brand assort-
ment. Our METRO Chef veggie range is
being expanded with new products in
the same spirit”, says Timea Tulkdn. In
her view those who choose free-from
products for health reasons are pay-
ing particular attention to prices. In
this segment, the preference for own

brands (either METRO Chef or Aro) is
stronger.

A diverse diet and a conscious fu-
ture

Lidl's goal is to satisfy the needs of cus-
tomers to the full by gradually expand-
ing the selection of foods that can be
integrated into a healthy diet. Lidl is
also committed to organic products, as
demonstrated by the steadily increasing
share of these in stores. With a growing
demand for vegan options in Hungary,
the discounter chain has a large selec-
tion of plant-based alternatives: its pri-
vate label Vemondo vegan and vegetar-
ian product line includes more than 6o
permanent and seasonal products. In

January 2024 the chain began to reduce
the prices of these products. "By 2050 our
product range will be further aligned
with the Planetary Health Diet (PHD).

By 2030 we aim to increase the propor-
tion of plant-based foods — plant pro-
tein sources, whole grains, vegetables
and fruits - sold by 20% if compared to
2023, says Judit T6zsér, head of compa-
ny communication.

More vegetables, less soy

Katalin Nemes-Viddcs, senior brand
manager of Nestlé Hungdria Kft. says
the meat substitute market resumes
growth in 2024 after a slowdown in
2023. "These products start from a dif-
ficult position, because the majority of
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A vevék kilonbozé bioaruk kdzil valogat-
hatnak, amelyek kozott gyimolcslevek,
kenyérfélék, tejalapu készitmények és bé-
biételek is megtalalhatok. Mivel hazank-
ban is egyre nagyobb kereslet mutatkozik
a vegan vélaszték irant, az druhazlanc bé-
séges repertoart vonultat fel névényi ala-
pu alternativakbol: sajat markas Vemondo
vegan és vegetdridnus sorozatdban tobb
mint 60 dllando és idészakosan rendelke-
zésre allo termék szerepel.

Az Uzletlanc 2024 janudarjaban megkezdte
ezen termékek dranak csokkentését, hogy
a vasarlok az éllati
eredetU véltozatok-
hoz hasonloan ked-
vezd ron juthassa-
nak hozzajuk.

- Kindlatunkat 2050-
ig még inkdbb az
un. Planetary Health
Diet (PHD), vagyis a
bolygdbarat egész-
séges étrend irdny-
elveihez igazitjuk. 2030-ig 20%-kal kivanjuk
novelni az értékesitett névényi alapu élel-
miszerek — novényi fehérjeforrasok, teljes
kiérlésti gabondk, zoldségek és gyimaol-
csok — ardnyat a 2023-as évhez képest. Ily
modon segftjik a hozzank betéréket ab-

l i
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cégvezetd
Lidl
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ban, hogy kornyezettudatosabb és egész-
ségesebb dontéseket hozhassanak — eme-
li ki Tézsér Judit, a véllalat kommunikacids
vezetdje. — Az dltalunk forgalmazott aru-
kon keresztil hatassal vagyunk az étkezési
szokasokra, amelyek kihatnak az éghajlat-
ra, a bioldgiai sokféleségre és az emberek
egészségére is. Ezért tovabb bévitjik az
egészségtudatos életvitelbe jol illeszthe-
té sajat markas szortimentlnket: a ndvé-
nyi alapu felhozatal fejlesztése mellett arra
is toreksziink, hogy portfolionk kevesebb
aromadt, tartésitoszert, szinezéket, sot, cuk-
rot és adalékanyagot tartalmazzon.

Nemes-Vidacs
Katalintol, a Nestlé
Hungéria Kft. senior
brand manageré-
tél megtudjuk, hogy
2024-ben a hushe-
lyettesitd termé-

kek piaca a 2023-as
megtorpanas utan
Ujra ndvekedési pa-
lydra allt.

- Nehéz poziciobdl
indul, mert a magyarok tébbsége igazi hus-
evo, szinte mindennap kerdl his a tanyérra.

senior brand manager
Nestlé Hungdria

® Ujdonsdg a H|PP-toI'
Megérkeztek:100%-ban

Enovenyi alapu
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Nem célunk a husfogyasztas teljes kivaltasa,
sokkal inkdbb az, hogy hozzéjaruljunk a val-
tozatos étrend kialakitdsdhoz olyan magas
zoldségtartalmu opciodkkal, amelyekkel gaz-
dagabbd tehetdk a napi étkezések — infor-
mélja lapunkat Nemes-Vidacs Katalin.
Tapasztalatai szerint tavaly nétt a diszkont
szegmens sulya, és az e-commerce csa-
torna is komolyabb szerepet kapott. A ki-
nalat bizonyos mértékben &talakult, mivel
tobb markazott gyartd kivonult a verseny-
bél. Mint mondja, a magyar lakossagra &l-
taldban jellemzé arérzékenység ezen a té-
ren is megfigyelheté. Ugyanakkor létezik
egy stabil vasarldi réteg, amely szdmdra a
kivald mindség és az izélmény lényege-
sebb szempont, mint az &r.

- Vildgszerte egyre t6bben keresik a tisztan
sz6jaalapu hushelyettesitk helyett a ma-
gas zoldségtartalmu, akdr széjamentes ter-
mékeket. Ez a trend hazankban egyelére
még nem olyan erds, de ugy latom, a ko-
vetkez6 egy-két évben hozzénk is megér-
kezik majd - jelzi a senior brand manager.
A 2024-es évben a Garden Gourmet a va-
rakozasokat is felilmulva tudott ndveked-
ni, és —ahogy az NIQ adataibdl is kiolvas-
hato — kdzel 30%-0s piacrészt szerzett a
kategoridjan belll, ezzel erésftve pozicio-
jat, mint branded gyarto.

Hil P
@

A legértékesebbnek az életben.

Spaghetti mit
Erbsen-Bolognese

HiPP prémium BIO min&ség

v Komplex féétkezést biztosit
v Ertékes névényi fehérjékkel
v 100%-ban névényi alapi 8sszetevikkel

Ezért a nevemmel kezeskedem. ﬁ/m%
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- A Garden Gourmet mdrka szamara els6d-
leges, hogy Ujabb és Ujabb termékeket ve-
zessen be, amelyeket a hazai fogyasztokkal
is kiprébaltat — tavaly limitélt ideig a Fala-
fel volt elérhetd. Igyeksziink a kommunika-
ciénkat finomhangolni, és azokban a szitu-
aciokban megszdlitani a fogyasztdkat, ami-
kor a leginkdbb nyitottak az Uizeneteinkre,
a digitalis térben vagy éppen vasarlaskor

- nyilatkozza Nemes-Vidacs Katalin.

Habkdnnyl megoldds

A Flora Food Group Violife markéja 2024-
ben a piaci 4tlagot jelentésen meghalado
mennyiségi ndvekedést ért el.

- Ezen a terlleten

is érzékelhetd az
arak emelkedése: az
NIQ jelentése sze-
rint a névényi sajt-
alternativak eseté-
ben 2024-ben az t-
lagos dremelkedés
meghaladta a 7%-ot.
Az eladasi statiszti-
kak tanusaga szerint
azok, akik még csak kisérleteznek a nové-
nyi alapu élelmiszerekkel, nagyobb valé-
szinliséggel probélnak ki egy-egy Ujdon-
sagot, ha az kedvezményes aron érhet6 el
— informdlja lapunkat Babjak Zsolt, a Flora
Food Hungary Kft. kereskedelmi vezet6je.
A Flora Food Group elkételezett amellett,
hogy izletes, taplald és kdrnyezetbarat ter-
meékeket fejlesszen, melyek hozzéjarulnak
egy egészségesebb és fenntarthatébb jo-
vé megteremtéséhez. A Violife dijnyer-
tes vegan sajthelyettesitéi lehetévé teszik,
hogy kénnyedén valtson barki ndvényi
alapu étrendre. A mérka globdlis jelenlét-
tel bir, és tobb mint hdrom évtizedes ta-
pasztalattal rendelkezik a vegan termék-
fejlesztés és gyartas terlletén.

— Portfolionk része emellett a 100%-ban
névényi alapu Rama Vajalternativa ter-
meékcsaldd, amelyet sokan valoban a vaj
helyettesftésére valasztanak. A Rama Cre-
ma hab- és f6z6krémek (31%-0s hab- és

Babjdk Zsolt
kereskedelmi vezeté
Flora Food Hungary

A fejlesztéseknek koszonhetoen a névényi olopu
alternativdk egyre izletesebbek, és egyre tagabb
fogyasztoi réteg érdeklddik irdntuk

15%-0s f6z6valtozat) a sttés-fézés leg-
Ujabb innovacioi kozé tartoznak. Ezek a
készitmények idedlis megoldast nyujtanak
a glutén-, laktoz- és tejfehérje-érzékenyek,
illetve a vegetdrianus és vegan életmdédot
kdvetdk szamara. Konnyedén felverhetdék,
selymes texturat adnak édességeknek,
tortaknak és habos desszerteknek — tjé-
koztat Babjék Zsolt.

Az idei évben marketingkommunikacio-

juk kozéppontjaban a fenntarthatosag és

az egészségtudatos taplalkozas népszerd-
sitése all.

Grillkolbdsz vegdn mddra

A fejlesztéseknek kdszonhetéen a ndvényi
alapu alternativak egyre izletesebbek, és
egyre tagabb fogyasztoi réteg érdeklédik
irantuk. Ez a trend kulénésen a hushelyet-
tesitok esetében figyelheté meg, ahol a
mindség és az izélmény latvanyos fejlédé-
sen ment keresztul.

A Papai HUs meghatéarozo szereplévé valt
a vegan hushelyettesiték piacan, részben
annak koszonhetéen, hogy tobb kereske-
delmi ldnc sajat markas kindlatanak gyar-
tasat is 6k végzik. Emellett sajat markajuk
is egyre nagyobb szamban jelenik meg az
Uzletek polcain.

- Aflexitaridnusokat és a huskedveléket

is szeretnénk megszolitani, ezért rendsze-
resen inditunk akcidkat, hogy minél tobb
emberhez eljussanak a termékeink. A lojali-

tas szempontjabol kulcs-
fontossagu az izvildg,
ezért dllandoan frissitjik
a recepturainkat, és je-
lentds dsszegeket fordi-
tunk innovéciora — mond-
ja Takacsné Racz Zsuzsa,
a Papai Hus kereskedelmi
igazgatoja.
Csomagolasi stratégia-
juk az 6nkiszolgalé pol-
cokra optimalizalt, kis ki-
szerelésl megoldasokra
épl, amelyek egy-egy ét-
kezésre szant adagokat tar-
talmaznak. A Pépai Hus altal eléallitott ve-
gan kindlat az 6sszes orszagos lefedettsé-
gU kereskedelmi hélézatban megtalalhato,
2024-ben in-out ak-
ciok révén noveke-
dett az értékestési
csatornék szadma.
- Az idei évben U
izesités(i szendvics-
feltétekkel jelentke-
zUnk, és a grilltermé-
kek szegmensében

Takdcsné Rdcz

is er6sfteni kivanjuk  Zsuzsa
jelenlétUnket ave- ke'reslkeoylelml igazgatd
Pdapai Hus

gan grillkolbdszokkal.
Marketingtevékenységiink kozéppontja-
ban az online tér all - részletezi Takdcsné
Racz Zsuzsa.

Uj stratégidk

Kaposztas Istvan, a Konig-Units Kft. érté-
kesitési igazgatdja az elhangzottakat azzal
egésziti ki, hogy a megélhetési kdltségek
vildgszerte megnéttek, és az inflacids nyo-
mashoz igazodva a vasarlok atalakitjak a
szokasaikat. Egyre elszantabban kerilik a
pazarlast, keresik az akciokat, kevesebbet
koltenek, és felelésebben viszonyulnak az
élelmiszer-fogyasztashoz.

Arra is felhivja a figyelmet, hogy a vésarloi
szokasok véltozasa Magyarorszagon ismét
el6térbe helyezte a markak kdzotti pro-
mocios és arversenyt. A gyartok és forgal-

Hungarians are meat eaters. Our goal
isn't to replace meat consumption com-
pletely, but rather to contribute to a var-
fed diet with options that are high in
vegetable and can be used to diversify
daily meals’, says Katalin Nemes-Viddcs.
Instead of purely soy-based meat sub-
stitutes, shoppers all over the world are
looking for high vegetable content, even
soy-free products. In 2024 sales by the
Garden Gourmet brand grew beyond
expectations and, acquiring an almost
30% market share in the category.

Ideal plant-based solutions

The Violife brand of the Flora Food
Group realised a volume sales growth
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in 2024 that was way above the mar-

ket average. “Prices are also rising in this
area: according to NIQ's report, the aver-
age price increase for plant-based cheese
alternatives exceeded 7% in 2024. Sales
statistics show that people who are just
experimenting with plant-based foods
are more likely to try something new if it
is available at a reduced price”, says Zsolt
Babjdk, head of sales at Flora Food Hun-
gary Kft. Flora Food Group's award-win-
ning Violife vegan cheese substitutes
make it easy for anyone to switch to a
plant-based diet. The product portfo-

lio also includes the 100% plant-based
Rama Butter Alternative range, which

many people choose as a genuine butter
substitute. Rama Crema whipped and
cooking creams (31% whipped and 15%
cooking versions) are among the latest
innovations in baking and cooking.
Vegan grilling sausages

In the category of meat substitutes qual-
ity and taste experience have improved
spectacularly. Pdpai Hus has become a
dominant player in the vegan meat sub-
stitute market, partly due to the fact that
it also produces the private label rang-
es for several retail chains. In addition

to this, their own branded products are
appearing on the shelves of a growing
number of stores. “We also wish to ap-

peal to flexitarians and meat lovers, so
we implement promotions reqularly to
getour products to as many people as
possible”, reveals sales director Zsuzsa
Takdcsné Rdcz. This year the company is
launching new flavoured sandwich top-
pings and they plan to strengthen their
presence in the barbecue segment with
vegan grilling sausages.

New strategies

Istvdn Kdposztds, sales director of Konig-
Units Kft. reports that the cost of living
has increased worldwide and consum-
ers are changing their habits to adapt to
the inflationary pressure. He also points
out that people like to cook at home,



NATURALE VEGAN

A tudatos életmod tamogatasaért!

Fedezze fel a Naturale Vegan kokuszolaj-alapu kenheté vajhelyettesitét, amely tokéletes
alternativat nyujt a tudatos életmad és a vegan étrend hiveinek! Kulénleges érzékszervi
tulajdonsagai révén kozel all a hagyomanyos vajhoz, igy valtozatos és izletes étrendet
biztosit. Idealis valasztas sutéshez, tészta- és suteménykészitéshez, valamint krémekhez
egyarant. Kinalatunkban harom kulonbo6z6 iz kézul valaszthat: vaj, avokado és dio.

A Naturale Vegan termékcsalad laktoz-, glutén-, palmaolaj-, GMO- és koleszterinmentes,
igy mindenki szamara tokéletes valasztas.

A termék Innovaciés dijat nyert/a 2021-es Gulfood Elelmiszeripari Kiallitason, Egészséges
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mazok magabizto-
sabban alakitjdk pro-
mocios stratégidikat.
Bar a fogyasztok f6-
ként az olcsobb ter-
meékeket keresik, bi-
zonyos esetekben
hajlandok kivételt
tenni: ha egy marka-
val szemben erés a
bizalmuk, az dremel-
kedés ellenére is ragaszkodnak hozza.

A vendéglatas, és azon belll a cukrészat

is szamottevéen dragult. A jelenlegi tren-
dek azt mutatjak, hogy az emberek szive-
sen f6znek otthon, hiszen a gondosan ki-
valasztott alapanyagokbol készitett ételek
gyakran gazdasdgosabbak, mint a bol-

ti késztermékek. Sokan iktatnak be hus-
mentes napot, melynek elsédleges oka

az egészségmegdrzésben rejlik, de befo-
lydsolja az élelmiszerarak megndvekedett
szintje is.

Megemliti, hogy az elmult honapokban
tobb termékesaldd forgalmazasat kezdték
meg, melyek a specidlis étrend, tovabbd a
vegetdrianus vagy vegan étkezési format
kovetd vasarldknak kindlnak djdonsago-
kat. A Liana gluténmentes lisztkeverékek-
kel a sttni vagyd haziasszonyokat céloz-
tdk meg, az Il Pane di Anna” termékcsalad
pedig a gluténintolerans fogyasztok sza-
mara készllt. Vegetaridnus és vegan kina-
latukat a DIJO Tex-Mex jelleg( termékei-
vel bévitették, melyek kozt kivald mindsé-
gu és innovativ {zesitésU tortilldk, chipsek
és salsa szoszok taldlhatok. Friss lendi-
letet visz a tortillak klasszikus valasztéka-
ba a spendtos-bazsalikomos, a paradicso-
mos-paprikas, a sokmagvas és a grillezett
tortilla.

- Azt gondoljuk, jelenleg teljes a palet-
tank, ezért az idei évben a minél széle-
sebb korben torténd forgalmazasra és a
megismertetésre fokuszalunk. Hogy fenn-
tartsuk az érdeklédést, nem csupan ha-
gyomanyos arakciokkal, hanem célzott va-
sarlasra 0sztonz6 ajanlatokkal is készulink.
A Naturale Vegén termékinkre digitalis/

Kdposztds Istvdn
értékesitési igazgatd
Konig-Units

social hirdetési kampanyt inditunk, tovab-
bé receptvidedkkal tdmogatjuk értékesi-
téstket a legforgalmasabb gasztroolda-
lak segitségével — vetiti el6re Kdposztas
Istvan.

Z6ld alapokon

Az altejego 2024-ben megdupldzta el¢zé
évi eladasait, ami jol tikrézi a marka eré-
és zabitalok, amelyek egész évben kere-
settek voltak.

— A Dryk (ejtsd: Driik) mérkat 2023-ban ve-
zettik be itthon, kezdetben barista vari-
ansokkal. A 2024-es év végére mar a tel-
jes termékskala elérhetévé vélt, hogy még
gazdagabb kinalatot biztositsunk a ha-

zai vasarlok szamara. Idei Ujdonsagunk a
250 ml-es kakads borsoital, amely egye-
dulallonak szamit Magyarorszagon. N6 a
borséalapu italok eléretorése, hiszen nem-
csak fenntarthatobb alternativat jelente-
nek, hanem magas fehérjetartalmukkal is
kitGnnek a névényi italok kozul - vazolja
Huszar Adam, az altejego (igyvezetdje.

Az altejego hosszu tavu céljai kozott sze-
repel a kindlat bévitése olyan nemzetkozi
markakkal, amelyek eddig még nem vol-
tak beszerezheték nalunk. A vallalat torek-
vése, hogy minél tébb prémium mindsé-
gu, fenntarthaté és innovativ ndvényi ital
taldlja meg az utat a hazai fogyasztékhoz.
- Uj kategdridk bevezetését tervezziik,
amelyek szorosan kapcsolédnak a névé-
nyi italokhoz, de Ujfajta elvardsokat is ki-
elégitenek. Kiemelt figyelmet forditunk
arra, hogy olyan fenntarthaté alapanyago-
kat hasznaljunk, amelyek kisebb ¢kolodgiai
labnyommal birak. Csomagolasban is Uj
megoldasokon dolgozunk, amelyek kor-
nyezetbaratabbak, ugyanakkor nem ko-
vetelnek kompromisszumot sem a dizajn,
sem a minéség szempontjabdl - fogal-
mazza Huszar Adam.

Gyerekekre hangolva

Egervari Gabor, a Sales System Hungary
Kft. gyvezetdje arrél szamolt be, hogy
2024-ben a hazai novénytermesztés ter-

a ndvényi és bio élelmiszerek
eladdsdaban

melési volumene visszaesett az elézd év-
hez képest. A gydgyndvények termeszté-
sének donté része — mintegy 90%-a - je-
lenleg kulfoldon zajlik.

— A 2024-es év szamunkra jelentés valto-
zasokat hozott: a befektetett munka meg-
hozta gylimolcsét,
hiszen a kereskeddk
egyre nagyobb ér-
dekl6dést tanusfta-
nak a kisebb cégek
altal gyartott, egye-
diopciok irant. En-
nek eredményeként
belistazottsagunk
nemcsak a hazai, ha-
nem a nemzetko-

zi piacokon is bévil — Ujsdgolja Egervari
Gébor.

Legujabb fejlesztéstik a RedPower Kids ter-
meékcsalad, amelyet az Alma Egyuttessel
egyUttmukodésben hoztak létre. A méso-
dik félévben csomagolasbévitéssel is ké-
szllnek: 330, 500 és 750 ml-es PET-palackos
kiszerelések kertlnek forgalomba.

- Tobb vezetd nemzetkdzi termék hazai
gyartasa mellett a kdzeljovében a Maste-
ry.hu-val kozos finanszirozasban egy sajat
gyartélizem létrehozésat tervezzik, mely-
nek elékészitése mar megkezdédott. Evrdl
évre jelen vagyunk kilonféle, meghivésos
alapon szervezett rendezvényeken, idén
pedig harom sporteseményen is fészpon-
zorként vesziink részt. Emellett egy kilon-
leges, balatoni megjelenéssel is készlink
- teszi hozza az Ugyvezetd. /

Egervdari Gdbor
Ugyvezetd
Sales System Hungary

as food prepared from carefully select-
ed ingredients is often more econom-
ical than the ready-meals available in
shops. Many people are taking a meat-
free day — mainly for health reasons, but
also because of high food prices. The
company’s Liana gluten-free flour mix-
es are aimed at housewives who love to
bake, while the ‘Il Pane di Anna” product
line is for gluten intolerant consumers.
For vegetarians and vegans they are of-
fering DIJO Tex-Mex-style products, in-
cluding tortillas, chips and salsa sauces.
"We wish to maintain consumer interest
not only with traditional price promo-
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tions, but targeted ones as well. We are
launching a digital/social advertising
campaign for our Naturale Vegan prod-
ucts’, says Istvdn Kdposztds.

On a green basis

In 2024 altejego doubled its sales vs. the
previous year, which reflects the brand's
strengthening market position very well;
consumer favourites are pea and oat
drinks. “We rolled out the Dryk brand in
2023, initially with barista variants. By the
end of 2024 the full range became avail-
able. This year's new product is the 250m/
cocoa pea drink, which is unique in Hun-
gary’, informs Addm Huszdr, manag-

ing director of altejego. One of altejego’s
long-term goals is to expand its product
selection with international brands that
aren'tavailable in Hungary yet. The com-
pany’s ambition is to bring more premium
quality, sustainable and innovative plant-
based drinks to domestic consumers.
Products for children

Gdbor Egervdri, managing director of
Sales System Hungary Kft. reports that in
2024 the volume of domestic crop pro-
duction was down compared to the pre-
vious year. Around 90% of medicinal herb
cultivation is currently done abroad.”2024
brought great changes for us: retailers are

increasingly interested in special prod-
ucts made by smaller companies. As a
result, our presence is growing not only
on the domestic market but also abroad”,
explains Gdbor Egervdri. Their pricing
takes into account the needs of less well-
off consumers: the price of a daily por-
tion doesn't exceed HUF 200 so a 30-day
package costs only HUF 5,500. The com-
pany’s latest innovation is the RedPower
Kids range, created in partnership with
musical group Alma Egyittes. In the sec-
ond half of the year, they will also come
out with new packaging formats: 330ml,
s00ml and 750ml PET bottles. 7
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A sport mint strateqgiai

markaélmeny

Ma mdr a sport messze nem pusztan szponzordacios
felUlet: komplex, éiményalapu kapcsoldddasi pont a mdarkdk
és a fogyasztok kozott. Egyre tobb FMCG-vdllalat ismeri

fel, hogy a sporthoz va

6 hiteles kapcso
sz0 élsporttdmogatdsrol, tomegsporteseményekrd

&6dds - legyen
vagy

életmodhoz kdtott edukdciordl - nemcesak figyelmet hoz,

de kozdsséget is épit.
Szerzd: Barok Eszter

ikkiinkben bemutatjuk, miként

hasznaljak ki a markak a sport ere-

jét a lojalitasépités, az edukacio és
a markaélmény szolgélatdban - legyen
sz6 nemzetkdzi szinpadra [épd egyiitt-
mUkodésekrdl vagy helyi, inspirdlé kez-
deményezésekrdl.

A mozgds 6réme

és a mdrkaélmény taldlkozdsa
A SPAR Magyarorszag hosszu tavon el-
kotelezett az egészségtudatos életmaod

és a sport tdmogatasa mellett. A cég
stratégiai célként kezeli, hogy a fogyasz-
tokat ne csupén vasarloként, hanem ak-
tiv életmaod irdnt érdeklédé, tudatos ko-
z6sségként szélitsa meg — ennek egyik
leghatékonyabb eszkdze a sportmar-
keting.

— A sportrendezvények lehetéséget
teremtenek arra, hogy a fogyasztok
kozvetlen élményeken keresztil taldl-
kozzanak a SPAR értékeivel, termékki-
nalatdval és pozitiv markatapasztalatot

107 orszdagbal érkezték futok a SPAR Budapést Morcton®. FésztinIrc

szerezzenek — fogalmaz Maczelka Mark,
a SPAR Magyarorszag kommunikacios
vezetdje.

A vallalat 2008 6ta névadd szponzora a
SPAR Budapest Maraton® Fesztivalnak,
ahol évente tObb tizezer amatér és pro-
fi futo all rajthoz. Az druhazlanc nem-
csak megjelenik a rendezvényen, de a
munkatarsait is 6sztonzi a részvételre: a
dolgozok szémara ingyenes a nevezés,
és2024-ben min-
den indulé utén

a cég 2000 forin-
tot adomanyozott
az Utcarol Lakas-
bal Egyesulet java-
ra. A sport és tar-
sadalmi felel¢sség-
véllalds e parositasa
egyedUlalld marka-
értéket képvisel.
2025-ben Uj dimenzidval bévil a spor-
tos jelenlét: a SPAR tdmogatja a Red

Bull Four 2 Score labdarigé-bajnoksa-
got, amely a latvanyos, porgés forma-
tum révén a fiatal célcsoportot célozza.
A selejtezékon részt vesz egy Szobosz-
lai Dominik ltal 6sszedllitott csapat is,
mig a budapesti dontd gydztese a salz-
burgi vilagdontén képviselheti Magyar-
orszagot.

A SPAR nemcsak szponzorként van je-
len: minden eseményen mobil konté-
nerboltja kindlja a helyszini fogyasztasra
szant termékeit, a SPAR All Star csapat-
ban pedig sajat munkatarsai is palya-

ra lépnek. fgy a véllalat egyszerre erésiti
markaképét, dolgozoi elkdtelezettségét
és vasarloi lojalitasat — sportos, élmény-
alapu modon.

e

Maczelka Mdark
kommunikdcids vezetd
SPAR Magyarorszdag

Sport as a strategic brand experience

Ultrabalaton and has been the main

Today sport is way more than just a
sponsorship platform: it is a complex,
experience-based interface between
brands and consumers. In this article
we show how brands are harnessing
the power of sport to build loyalty,
education and brand experience.
The joy of sport meets brand ex-
perience

SPAR Magyarorszdg has a
long-standing commitment to pro-
moting a healthy lifestyle and sport.

“Sports events create opportunities
for consumers to experience SPAR’s
values and product range directly,
and to get a positive brand experi-
ence’, says head of communications
Mdrk Maczelka. Since 2008 the retail-
er has been the title sponsor of the
SPAR Budapest Marathon® Festival,
where tens of thousands of amateur
and professional runners take part
every year. In 2025 SPAR will add a
new dimension to its sporting pres-

ence by supporting the Red Bull Four
2 Score football championship. The
qualifiers will also feature a team se-
lected by Dominik Szoboszlai.
Tuned to family experiences
“When sponsoring sporting events,
itis important to us that partici-
pants have new experiences, impuls-
es and a good time. PENNY Magya-
rorszdg has been a sponsor of the
Ferencvdros football team for years,
is present for the umpteenth time at

sponsor of the Santa Claus Run for
the second year in a row’, says head
of corporate communications Eszter
Kazatsay. At the Ultrabalaton run-
ners are welcomed by a PENNY Chill
Zone with a live DJ, prizes, discount
coupons and tasting sessions. At the
Santa Claus Run participants are
treated to a mini Advent festival, fea-
turing exciting activities and snacks
for children.

A\
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Csalddi éiményekre hangolva

A PENNY Magyarorszag nap mint nap
azon dolgozik, hogy Uzletein keresz-

tul vonzd valasztékot nyujtson, mindezt
pénztarcabarat aron. Kiemelten kezeli a
vasarldi elégedettséget, és drommel ka-
rol fel olyan lehetéségeket, amelyekkel
még tobbet adhat. Szponzoraoos stra—
celkltuzese azon
sport- és szabad-
id6s tevékenységek
tdmogatdsa, ahol a
csalddok minésé-
gi id6t tolthetnek el
egyutt.

— A sportesemé-
nyek szponzordla-
sakor fontos sza-
munkra, hogy a résztvevék Uj élmé-
nyekkel, impulzusokkal és szérakozasi
lehetdéséggel gazdagodjanak. A PENNY
Magyarorszag évek dta tdmogatja a Fe-
rencvaros labdarigocsapatét, sokad-
szorra van jelen izgalmas kitelepulés-

sel az Ultrabalatonon, és masodik éve f6
szponzora a Mikulasfutdsnak — mondja
Kazatsay Eszter, a PENNY Magyarorszag
kommunikacios vezetdje.

A Groupama Arénaban létrehozott
PENNY Csaladi szektorban a gyerekek
szamadra is élvezhetd, sportprogramo-
kat kereséket varjak. A vallalat ide min-
den kupamérkézésre jegyeket sorsol

ki a Facebook-kovetsi kozott. A PENNY
Fan Zone-ban pedig a mérkdzések elétt,
utan és kozben is tartalmas, szérakoztatd
programokkal és nyereményekkel talal-
kozhatnak a szurkoldk; és idékozonként
a PENNY-Uzletekben is megjelennek a
megvasarolhato Fradi-termékek.

Az Ultrabalatonon a futdkat él6 dj zené-
vel szinesitett PENNY Chill Zone fogadija,
emellett befutdajandékkal, kedvezmény-
kuponokkal és kostoltatédssal is kedveske-
dik a vallalat.

A Mikuldsfutas f6 szponzoraként pedig
adventi minifesztival hangulattal vérja a
Mikulds-ruhaba 6ltozott futdkat, beleért-

Kazatsay Eszter
kommunikdcios vezetd
PENNY Magyarorszég

REF . 5w

Nagg siker volt a BloTechUSA Bock to the Ggm kompénga is, amely a
beteg gyerekek tdmogatdsdhoz is hozzdjdrult Oczella Eszter IFBB BIKINI Pro
versenyzével és Kiss Jend IFBB Pro, 2x Mr. Univerzum testépité legenddval

ve a gyerekeknek szant izgalmas progra-
mokat és finomsagokat is.

Innovdcid, teljesitmény,
felel6sség - versenypdlydn

és azon tul

A Shell szamara a sportmarketing nem-
csak lathatdsagi eszkdz, hanem szerves
része az innovaciordl és teljesitmény-

rél szolo markaidentitdsnak. A technikai
sportokban valo részvétel, a csuicstelje-
sitmény irdnti elkotelezettség, valamint a
tarsadalmi felel&s-
ségvallalas egyszer-
re jelenik meg a val-
lalat sporthoz fliz6-
dé aktivitasaiban.

— A sport nemcsak
az innovacio és a
csucsteljesitmény
iranti elkdtelezettsé-
glinket mutatja, ha-
nem lehet6séget ad
arra is, hogy tdmo-
gassuk a kdzossége-
ket és a tehetségeket - fogalmaz Vecsey
Sarolta a Shell Hungary Magyarorszagért
és Szlovéniaért felel®s kiskereskedelmi
igazgatdja.

A véllalat 75 éve dolgozik egyttt a Scu-
deria Ferrari HP Forma-1-es csapatéval, és

Vecsey Sarolta
Magyarorszagért

és Szlovéniaért felelés
kiskereskedelmi igazgatd
Shell Hungary

a kozos munka kézzelfoghatd eredmé-
nyeként a versenylizemanyag 99%-ban
azonos tipusu dsszetevdket tartalmaz,
mint a Shell V-Power Racing prémium ut-
cai Uzemanyaga. A Shell mérnokei min-
den futamon a palyan vannak, és 2026-
tél mar 100%-ban fenntarthaté 6sszete-
vOkbdl allo Gzemanyagot széllitanak a
Ferrarinak — ezzel is tdmogatva a karbon-
semleges jovét. A motorsporthoz kap-
csolodd marketingkommunikaciot nép-
szer( nyereményjatékok, és a Ferrari mo-
delleket kindlo kampanyok egészitik ki.
A technikai sportokhoz f(iz6d& jelenlét
masik pillére a Ducati Corse csapataval
vald, immar 25 éve tartd egylttmikodés
a MotoGP-ben. A magyar piac szama-

ra kiilonosen izgalmas, hogy 2025-ben
33 év utadn ismét Magyarorszagon ren-
deznek futamot, ahol a Shell is aktivan
képviselteti magét.

A sport nemcsak az autéversenyek ré-
vén jelenik meg a vallalat életében: a
Shell tarsadalmi szerepvdllalasa jegyé-
ben tdmogatja Ekler Luca paraatlétat, aki
kétszeres paralimpiai bajnokként a ha-
zai sportélet egyik leginspirdlébb alakja.
A Shell célja, hogy a jovében is egyen-
sulyt teremtsen a cstcstechnoldgia, a
fenntarthatdsag és a példamutatas ko-
z6tt — a sport segitségével.

Innovation, performance, re-
sponsibility — on the race track
and beyond

For Shell sports marketing isn't just
a visibility tool, but also an integral
part of the brand identity of innova-
tion and performance. Participation
in technical sports, a commitment
to excellence and social responsi-
bility are all reflected in the compa-
ny’s sport-related activities. “Sport
notonly demonstrates our commit-
ment to innovation and excellence,
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but also gives us the chance to sup-
port communities and talent”, ex-
plains says Sarolta Vecsey, mobility
manager of Shell in Hungary and
Slovenia. As part of its social com-
mitment, Shell is a sponsor of two-
time Paralympic champion athlete
Luca Ekler.

Credibility on the global stage
too

The BioTechUSA Group has been
working for over 20 years to promote
sport and conscious living with au-

thentic, science-based products. Its
innovation work is driven by focus-
ing on functionality, consumer expe-
rience and international-level qual-
ity. Its international presence is well
demonstrated by the long-term part-
nership with FC Barcelona, one of the
world’s most famous football clubs.
“Consumers are more and more
aware of the importance of high ac-
tive ingredient content, easy inte-
gration into the diet, safety and en-
Jjoyment”, says Petra Gdborik, group

manager for theoretical product de-
velopment and regulatory affairs.
One of their main innovations in 2025
is the Crush Bar, a multi-layered pro-
tein bar without added sugar, ideal
for sports performance and healthy
snacking.

In harmony with the body - in-
side and outside

As an athlete and fitness coach, for
more than two decades Alexandra
Béres has been working to promote
health-conscious lifestyles through
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Globdlis szintéren is hitelesen

A BioTechUSA-cégcsoport tobb mint
husz éve dolgozik azon, hogy a sportot
és a tudatos életmddot hiteles, tudoma-
nyosan megalapo-
zott termékekkel

a Crush Bar, amely sportteljesitmény-
hez és egészséges nassolashoz is idea-
lis valasztas. A technolégiai hatteret az
Uj automata multilayer gyartésor biz-
tositja, amely nemcsak a mindséget,
hanem a kapacitast is emeli. A fehérje-

kal épitsék a mérkat — konzisztensen, a
sportos életmaod koré szervezve.

Harmonidban a testtel
- kivil-belul
Béres Alexandra sportoléként és fitnesz-

edzéként tobb mint két évtizede dolgo-
zik azon, hogy hiteles példaval, szakérte-
lemmel és Uj megoldésokkal tdmogassa
= az egészségtudatos
életmad terjedé-

piacon jelenleg az egyrétegU szeletek
dominélnak, a BioTechUSA fejlesztése
azonban trendformald: olyan terméke-
ket tudnak el&allitani, amelyek Eurépa-
ban is egyedinek szamitd mindségben

tdmogassa. Fejlesz-
tései soran kiemelt
figyelmet fordit a
funkcionalitasra, a
fogyasztéi élmény-

re és a nemzetkodzi
szintl mindségre.
Nemzetkozi jelen-
létét jol mutatja,
hogy a vildg egyik
legismertebb fut-
ballklubjaval, az FC Barcelonaval is hosz-

Gdborik Petra
elméleti termékfejlesz-
tésért és szabdlyozdsért
felelés csoportvezetd
BioTechUSA

és élvezeti értékkel biztositjak a fehérje-
bevitelt.

Szintén Ujdonsag a prémium vitamin-
csaldd, amely hat terméket foglal maga-
ban — tdbbek kdzott liposzémas Cvita-
mint, organikus magnéziumot, valamint
férfi és néi multivitaminokat —, mindezt

sét. Ezt a szemléle-
tet fogja 6ssze sajat
markaja, a Balance
by Béres Alexandra,
amely a bérapolas,
a taplalkozas és a
mozgas holisztikus

|~ )
Béres Alexandra

szU tavu egyUttmukodést alakitott ki. szerves kotés( asvanyi anyagokra és ki- alapito egységére épul.
— A vasarlok egyre tudatosabbak, a ma- emelkedd biohasznosulasra épitve. E“’e‘fgncsrgy Beres — Az egészséges

gas hatéanyag-tartalom mellett fontos
szamukra a konny( beilleszthetéség, a
biztonsag és az élvezeti érték. A célunk,
hogy minden élethelyzethez relevéans
megoldast tudjunk kindlni — mondja
Gaborik Petra, a cég elméleti termékfej-
lesztésért és szabalyozasért felelés cso-
portvezetdje.

2025 egyik f6 innovacidja a tdbbrétegy,
hozzaadott cukor nélkuli fehérjeszelet,

Termékeik 6sszesen 49, sajat kézben lé-
vé és 285 multibrand webshopban ér-
het¢k el, 4500 B2B partner révén 103 or-
szagban vannak jelen, 327 Uzlettel Eu-
ropa-szerte, és tobbszaz influenszerrel
dolgoznak egydtt. Ehhez csatlakozik az
élsporttamogatasi portfolio és a Barce-
lona-partnerség is. Céljuk, hogy minden
orszagban ugyanazokkal az aktivitdsok-
kal, heti-havi és tematikus kampanyok-

életvitel szamomra
mindig is komplex szemlélet volt, amely-
ben a mozgas, a taplédlkozas és a bérapo-
las egyarant fontos szerepet jatszik. Ez a
filozofia jelenik meg a Balance markaban
is — hangsulyozza Béres Alexandra.
A termékcsaldd jelenleg tizféle, termé-
szetes OsszetevOket tartalmazoé kozmeti-
kumbol all, amelyek az aktiv életmddhoz
illeszkedve gyorsan beszivddnak, nem

2024 szeptembere 6ta a BioTechUSA-
cégcsoport az FC Barcelona globalis
taplalékkiegészité partnere, most pe-
dig Ujabb szintre emelik a katalan klub-
bal valé egylttm(kodést. Amellett,
hogy piacra léptek az elsé Barcelona
signature termékiikkel, a katalan krém
iz(i Iso Whey Zeroval, az FC Barcelona
klasszisa, a vilag egyik legjobb kozép-
palydsa, Pedriis csatlakozik markanagy-
koveti csapatukhoz.

Az Uj fehérjepor inycsiklando ize és toké-
letesen krémes éllaga mellett teljes érté-
kU, optimdlis aminosav profillal rendelke-
76, gyors felszivddasu termék, a legjobb
min&ségu, ultratiszta, nativ fehérjébdl
készUl cukor- és gluténmentesen, csok-
kentett laktoztartalommal és hozzéadott

edrivel és Uj termekkel |ép szintet a BioTechUSA
>s az FC Barcelona partnersége

glicin nélkdl, igy tokéletes valasztast je-
lenthet a diétazok és a vegetarianusok
szamara is.

Pedrit egyéniben is

leigazolja a BioTechUSA

A még csak 22 éves Pedri karrierutja és
szellemisége sok hasonlésdgot mutat a
BioTechUSA filozéfidjaval, aki rdadasul az
FC Barcelonéban és a spanyol valogatott-
ban is meghatéarozo, klubjaban és nem-
zeti egyUttesében is kimondottan sikeres
jatékos. A BioTechUSA-val valé egyittma-
kodésben Pedri képviseli majd azokat az
értékeket, melyek a vallalat és sportold
szamara is kiemelten fontosak: a mozgas
szeretetét, az elszantsdgot és azt az aka-
raterét, mely segit abban, hogy az egyén
mindig elérje egyéni céljait, legyen szo

fogyasrol, életmddvaltasrol — vagy akar
a spanyol bajnoki cimrél. (x)

The BioTechUSA Group has been FC
Barcelona’s global nutritional sup-
plement partner since September
2024, and now they are taking their
partnership to the next level. Besides

launching the first Barcelona sig-
nature product, the Catalan cream
flavoured Iso Whey Zero, FC Barcelo-
na’s star midfielder Pedri joins the Bi-
olechUSA brand ambassador team

»TechUSA and FC Barcelona: partnership reaches new level with Pedri and new product
in 2025. With its delicious taste and
perfectly creamy texture, the new
protein powder [so Whey Zero is a
complete, fast-absorbing product
with an optimal amino acid pro-

file. As brand ambassador, Pedri will
represent the values that are para-
mount for both the company and
the footballer: hard work, determi-
nation and willpower. (x)
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kapcsolddik a sport,
a testmozgds fontossdgdhoz

hagynak zsiros érzetet, illatuk természe-
tes, igy a bérapolds egyszerre lehet prak-
tikus rutin és énidés élmény. A Balance
népszerlsége folyamatosan né, a vissza-
jelzések szerint kiilondsen keresettek az
edzés utani regeneralo és az esti, nyug-
tatd hatdsu termékek.

Idén a portfélié Uj egészségtudatos ét-
rend-kiegészitdkkel bévil, hogy a marka
ne csak kivilrél, hanem belulrél is tdmo-
gassa a testi-lelki jolétet. Az Uj fejleszté-
sek célja, hogy a Balance egy komplex,

a tudatos néi életmodot tdmogatd mar-
kéva valjon, amely a bérapolas mellett

a tdpanyagbevitelre is figyelmet fordit.

A brandmarketing edukativ szemléletre
épul: online csatornadkon, kozdsségi ese-
ményeken, valamint Alexandra nyari ta-
bordban is a Balance filozéfia gyakorlati
megvaldsitasat helyezik fokuszba. Az észi
idészakra egy komplex kampénnyal ké-
szUlnek, amely az Uj termékek bevezeté-
sét és a tudatos szépségdpolds Uizeneté-

Szponzordciéval
a tudatos életmaodért

ATUTTI Elelmiszeripari Kft. kozel négy
évtizede van jelen a piacon, és nemcsak
innovatfv termékeivel, hanem értékala-
pu markaépitésével is letette névjegyét
az FMCG-szektorban. A vallalat sajét fej-
lesztés( étrend-kiegészité markdja, a
BodySelect a tudatos taplalkozast és az
aktiv életmodot tdmogatja — nemcsak
termékszinten, hanem edukacios és ko-
z6sségépitd szinten is.

— A sport szamunkra nem eszkdz, ha-
nem értékrend. Az étrend-kiegészitd
pedig nem csodaszer, hanem a kdvet-
kezetesség hatékony eszkdze — mond-
ja Horvath Adrienn, a TUTTI marketing-
vezetdje.

A cég 1991 6ta névadod tdmogatdja a
Koroncoi TUTTI Judo Klubnak, az egyik
legsikeresebb hazai
utanpotlas-neveld
mUhelynek. Evekig
kozosen rendezték
a TUTTI Kadett Judo
Vilagkupat, emel-
lett tobb lokdlis fut-
ballcsapat mellett is
kitartanak. Egyutt-
mUkodnek Molnar
Zsolt testépitdvel,
tdmogattak méar olimpikonfelkészilést,
és belsé motivaciés programjaik — pél-
ddul a ,Fogy a TUTTI" - szintén az egész-
ségtudatos életmod fontossagat hang-
sulyozzak.

Al ot

Horvdth Adrienn
marketingvezeté
TUTTI

A Carlsberg 2025 marciusaban
Ujra hosszu tavu partnerséget
kotott az Eurdpai Labdaru-
go-szovetséggel, és ezzel ismét
az UEFA vélogatott tornainak
hivatalos sére lett. A meg-
dllapodas értelmében a dan
sormarka kizarolagos forgal-
mazasi jogokat élvez az UEFA
EURO 2028™, az UEFA N&i EU-
RO 2029, az UEFA Futsal EURO™,

A Carlsberg visszatér az UEFA mellé

valamint a Nemzetek
Ligdja dontéinek mér-
kézésein. A Carlsberg
évtizedes multtal bir
a sportmarketing te-
rUletén, hiszen korab-
ban tobb mint husz
éven at volt partnere
az UEFA-nak, és to-
vabbra is aktiv tdmo-
gatdja a Liverpool
FCGnekis. /

Carlsberg returns to UEFA

In March 2025 Carlsberg established a new long-term partnership with the Union of European Football
Associations (UEFA), once again becoming the official beer of UEFA's tournaments for national teams.
Under the agreement, the Danish beer brand will have exclusive distribution rights to UEFA EURO 2028™,

nek erésitését célozza meg.

UEFA Women'’s EURO 2029, UEFA Futsal EURO™ and the Nations League finals./”

authentic examples, expertise and
new solutions. This approach is en-
capsulated in her own brand, Balance
by Alexandra Béres, which is based on
the holistic unity of skincare, nutrition
and movement. “For me a healthy
lifestyle has always been a complex
approach, in which exercise, nutrition
and skincare all play an important
role. This philosophy is also reflected
in the Balance brand”, says Alexandra
Béres. Marketing focuses on the prac-
tical implementation of the Balance

92 Trade 54555 //

philosophy through online channels,
community events and Alexandra’s
summer camp.

With sponsorship for a conscious
lifestyle

TUTTI Food Kft. has been present in
the market for almost four decades
and made its mark in the FMCG sec-
tor not only with its innovative prod-
ucts, but also with its value-based
branding. BodySelect, the compa-
ny’s nutritional supplement brand
promotes conscious nutrition and

an active lifestyle. “For us sport isn’t
atool but a value system and die-
tary supplements aren't a cure-all
but an effective tool for consistency’,
we learn from marketing manager
Adrienn Horvdth. Since 1991 the com-
pany has been the name sponsor of
TUTTI Judo Club in Koroncé, one of
the most successful Hungarian youth
training clubs. They also work to-
gether with bodybuilder Zsolt Mol-
ndrand have supported the training
of Olympic athletes.

Life is sport — and they mean it
The name and character of Sport
bar, which has a history longer than
70 years, is naturally linked to sport,
making sports marketing a logical
and effective branding tool for Mon-
delez Hungdria. Its slogan — Life is
Sport. You need energy. — refers to
both physical and mental activity,
which can easily be boosted with a
little chocolate. “The values of sport
- perseverance, fighting and energy
— fit the message of Sport bar per-
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A BodySelect marka kilon termékcesald-
dot kinal az 50 év felettiek szamara is, és
rendszeresen edukéacios tartalmakkal ta-
mogatja a fogyasztdi dontéseket. A sport-
hoz kapcsolédd megjelenések kivélaszta-
saban a hitelesség, a fejlédésbe vetett hit
és a hosszU tavu kozosségépités szami-
tanak. A TUTTI szédmdra a sport nemcsak
célcsoport, hanem kozos nyelv — azokkal,
akik mindennap Ujra déntenek a mozgas,
a fokusz és az Gnazonossag mellett.

Az élet sport - és ezt komolyan
is gondoljak

A tobb mint 70 éves multra visszatekinté
Sport szelet neve és karaktere természe-
tesen kotddik a sporthoz, igy a mérkaépi-
tés soran a sportmarketing logikus és ha-
tékony eszkéz a Mondelez Hungaria sza-
mara. A termék szlogenje — ,Az élet Sport.
Kell hozza energia” - egyszerre utal a fizi-
kai és mentalis aktivitasra, amelyhez egy
kis csokoladés lendilet sokak szaméra jol
johet.

— A sport értékrendje — a kitartas, kiizdés
és az energia — tokéletesen illeszkedik a
Sport szelet izenetéhez. Fontos, hogy a
fogyasztoink tudatosan élvezzék a ter-
meéket, és figyeljenek a kiegyensulyozott
taplalkozasra — mondja Redele Szabina,

, aSport szelet brand
managere.

A maérka 2023-ban
aktiv jelenléttel ta-
mogatta a Buda-
pesten megrende-
zett Atlétikai Vildg-
bajnoksagot, amely
kivételes lehet6sé-
get kinalt a fogyasz-
t6i kapcsolddasra.
Kitelepiléssel, pro-
maociokkal és kostoltatasokkal erésitették
a Sport szelet és a sport kozotti kapcso-
latot. 2024-ben a fehércsokis Sport sze-
let bevezetését a SPAR Budapest Mara-
ton® tdmogatasaval kapcsoltak dssze: a
futdesemény nemcsak széles tdmegeket
szolit meg, hanem kozdsségi élményt is
kinal, amely jol rezondl a marka célcso-
portjaval.

A véllalat stratégidjadban egyre hangsulyo-
sabb szerepet kapnak a sporthoz kotédé
aktivitasok. A fiatal, aktiv életmodot foly-
tat6 fogyasztokra fokuszald kampdanyok
nemcsak a markaértéket novelik, hanem
fenntarthato és él6 kapcsolddasi ponto-
kat teremtenek a kozdsségek felé. A Sport
szelet a jovében is olyan események mel-
[é kivan allni, amelyek értékrendje 6ssz-

Redele Szabina
brand manager
(Sport szelet)
Mondelez Hungdria

hangban van a markaéval - és ahol valo-
ban sziikség van egy kis extraenergiara.

A sport és a kavé
k6zb6s szenvedélye

A Mocca Negra Zrt. a sport iranti elkote-
lez6dését nem csupdan szponzoracidval,
hanem sajat sportkdézpont létrehozasaval
is kifejezi. A 34 éves multtal rendelkezo,
Szentendrén mikodé kavéipari cég sza-
mara a sport mindig is a vallalati kultura
része volt — csaladi
és szervezeti szin-
ten egyarant.

— Hisziink a sport-
ban és a rengeteg
jotékony hatédsaban.
A sport 0sszehozza
az embereket és si-
kerre motival. Ezért
batoritottuk mindig
a kollégdkat is, hogy
sportoljanak — mondja Szabo Baldzs, a
Mocca Negra Zrt. HoReCa-managere.

A véllalat évente rendez csaladi sport-
napot dolgozdinak, ennek nyoman szu-
letett meg a Bravos Sport Club 6tlete,
amely ma mar 6t padelpdlyaval - koztik
kettd fedettel —, valamint Ujonnan kiala-
kitott teniszpélyékkal vérja a sportolni va-

Szabd Baldzs
HoReCa manager
Mocca Negra

-,

Az étrend-kiegésziték piaca dinamiku-
san valtozik: mig kordbban elsésorban
sportoldk és diétazok vasaroltak eze-
ket, ma mar egyre tobben tekintenek
rajuk a hétkdznapi egészségtudatossag
részeként. A vasarlok elvarasai is ma-
gasabbak: nemcsak hatékonysagot ke-
resnek, hanem transzparenciat, hiteles
szakmai hatteret és valddi értékeket is.
Ebben a kdrnyezetben azok a méarkék le-
hetnek igazan sikeresek hosszu tavon,
amelyek nemcsak termékfejlesztésben
gondolkodnak, hanem hosszu tavu stra-
tégidval és vizidval is rendelkeznek. Taldn
ez az eqgyik legizgalmasabb része ennek
a piacnak: amikor egy jé otlet, egy valddi
szlkséglet és a megfeleld szakmai hattér
taldlkozik. Ez a titkos recept arra, hogy ne
csak egy atlagos étrend-kiegészité szu-

Uj igények, Uj megolddasok - igy formadlja
a jovot az étrend-kiegészitdk piaca

lessen, hanem siker, ami maradando ér-
téket képvisel.

ATUTTIKft. kdzel négy évtizede van je-
len a hazai és nemzetkdzi piacon, klasszi-
kus poralapu élelmiszeripari termékekkel
és innovativ étrend-kiegészitokkel egy-
arant. A sajat fejlesztés(i BodySelect mar-
kdja a tudatos taplalkozast és aktiv életmo-
dot tdmogatja: fehérjékkel, aminosavakkal,
vitaminokkal, kollagénnel példdul - a fiatal
feln6ttektdl egészen a szépkortakig. Emel-
lett szamos bérgyartdi partneri projektet
vezet belféldon és kilfoldon egyarant.
Egyik ilyen sikeres egytttmUikodés a Hor-
vath Gréta nevéhez fliz6dé ABSOLOTUS
termékcsalad, amelyet Gréta dlmodott
meg, és a TUTTI szakértbivel kdzdsen va-
[6sitott meg. Ez a portfolid példaul egy
olyan komplex program része, amely a

tulterhelt
vagy Utkere-
56 nok testi
és lelki meg-
Ujuldséat egy-
ardnt tdmogatja — minéségi taplalkozassal,
ahogy mozgassal, meditacioval és kozos-
ségi élményekkel is.

ATUTTI tehat nem csupdan egy gyarto-
Uzem, hanem értékteremtd partner. Olyan
komplex viziok megvaldsitasan dolgozik,
amelyek hosszu tdvon is hatdssal vannak a
fogyasztok életére. A professziondlis gyar-
tas itt nemcsak technolégiai htteret, ha-
nem megbizhato, teljes kdrd szakmai ta-
mogatast jelent.

Mert a jové a tudatos, személyre és ko-
zdsségekre szabott megolddsoké. A TUTTI
ebben van igazdn otthon. (x)

The nutritional supplements mar-
ket is changing rapidly: once mainly
purchased by athletes and dieters,
these products are now increasing-
ly seen as part of everyday health
consciousness. Consumers don't just
have higher expectations: they are

also looking for efficiency, transpar-
ency, credible professional backing
and real value.

TUTTIKft. has been present on the
domestic and international markets
for almost four decades, with both
classic powder-based products and

New needs, new solutions - how the nutritional supplement market is shaping the future
innovative nutritional supplements.
Its BodySelect brand supports con-
scious nutrition and active lifestyles.
One of the company’s successful
collaborations is the ABSOLOTUS
product line, which was created

by Gréta Horvdth and implement-

ed with TUTTIKfts experts. This
portfolio is part of a complex pro-
gramme that supports both physi-
cal and mental renewal for women
— through quality nutrition as well
as physical exercise, meditation and
community experiences. (x)
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gyokat. A helyszin névvélasztasa orga-
nikusan illeszkedett a Bravos markéhoz:
a klub a vallalat szentendrei telephelyén
mUkodik, ahol a kdvéporkolé és az irodak
is taldlhatok.

A sportklub nemcsak méarkamegjelenést
biztosit, hanem kozdsségépitd eréként

is funkcional. A Bravos Sport Club 2024-
ben hézigazdéja volt a FIP Junior Padel
Eurdpa-bajnoksagnak, idén pedig felme-
rdlt helyszinként az Ifjusagi Padel Vilag-
bajnoksagra is. Emellett majusban egy

15 000 dollar 6sszdijazadsi nemzetkozi te-
niszversenyt is rendeznek itt, valamint
hétvégi hazi versenyeket amatér és fél-
amatdr sportoldk szamara.

o

A = | ! " I | ;
Visszatér a HELL Boxing Kings

A Mocca Negra szamara a sport nem-
csak az eredményekrdl szol: céljuk egy
olyan motivalo kozosségi tér létrehoza-
sa, ahol a mozgas, a kikapcsolodas és
az egészséges életmdd kerul fokuszba
- mindezt hitelesen, a marka értékeivel
6sszhangban.

Dinamizmus,
sporttal tdmogatva

A HELL ENERGY a hazai és nemzetkozi
energiaital-piac egyik legismertebb mar-
kéjaként évek dta kdvetkezetesen épiti
sportos, aktiv életmddot tdmogatd mar-
reagaloképesség, az élményalapu kom-
munikacio és a célcsoport
valddi bevonésa kulcssze-
repet kap.

— HisszUk, hogy az élmény-
alapu méarkakommunika-
Ci6 és a tudatos életmdd
tdmogatasa kéz a kézben
jarhat. A sikeres brandépi-
tés alapja az dllandé meg-
Ujulds és a fogyasztokkal
valé kozvetlen kapcsold-
das — emeli ki Popovics
Adrienn, a HELL ENERGY
Magyarorszag marketing-
igazgatdja.

A nyari szezonra limitalt kiaddsu, mock-
tail-ihlette termékekkel készilnek, ame-
lyeket Michele
Morrone nemzetko-
zi kampénya kisér.
A frissitd, alkohol-
mentes koktélokat
idéz6 izek mellett
digitélis és bol-

ti megjelenések is
erésitik a jelenlétet.
A megujult cukor-
mentes portfolid,

a csoOkkentett cukor- és koffeintartalmu
500 ml-es termékcsaldd, valamint az asz-
partdmmentes, vitaminos varidnsok egy-
arant a tudatos, sportos életmodot él6
fogyasztoknak szolnak.

A sport mint markaépitési platform ki-
emelt szerepet kap a HELL stratégia-
jadban, amelynek egyik zaszldshajdja a
HELL Boxing Kings. A tobb orszagon at-
fveld, latvanyos versenysorozat nemcsak
a tehetségek felkutatdsat és tamogata-
sat szolgalja, hanem kivald lehetéséget
nyujt a méarka értékeinek — példaul a kiiz-
d6szellem és kitartas — hiteles kozvetité-
sére is. A HELL Boxing Kings révén a mar-
ka nem csupén szponzorként van jelen
a sport vildgdban, hanem aktiv formaléja
is annak./

Popovics Adrienn
marketingigazgato
HELL ENERGY

Az Abso mérka alapértékei
kozé tartozik az egészségtu-
datos életmdd és az aktiv test-
mMozgas tdmogatdsa — nem
csupdn kampdanyszinten,
hanem a termékfejlesztéstél
kezdve a markakommunika-
Cidig. Fehérjeporai és -szele-
tei ndvényi alapu alternativat
kindlnak azoknak, akik spor-
tolnak, ételérzékenyek, vagy
egyszerlien csak tudatosan
étkeznek.

— A sport szdmunkra nem ki-
egészité téma, hanem a marka

egyik alapkove. A célunk, hogy
aki mozog, tudja: az Abso ott
van vele — el6tte, kozben és
utdna is — fogalmaztak meg
a marka képviseldi.

Az Abso aktivan részt vesz
sporteseményeken, leggyak-
rabban futéversenyeken - ter-
méktdmogatassal, kostoltatas-
sal és helyszini aktivitdsokkal.
llyen volt tobbek kozott a
székesfehérvari futdverseny
is, ahol jelenlétik nem csu-
pan latvanyos, hanem valo-
di kapcsolédast is jelentett

a kdzonséggel. Hosszu tavu
partnerséglk van a Lifel kon-
ditermekkel, ahol a vendégek
rendszeresen taldlkozhatnak a
termékeikkel. Emellett spor-
tos influencerekkel, edzékkel
és dietetikusokkal mUkodnek
eqgyutt, akik sajat tapasztala-

Futopdlydan, edzbteremben, a hétkdznapokban

taik alapjan ajanljak a termé-
keket.

A kozdsségépitést sajat Face-
book-csoport, edukécids tar-
talmak is tdmogatjak — a cél,
hogy az Abso ne csak termék
legyen, hanem része egy aktiv
életformanak. /

On the running track, in the gym and in everyday life
Promoting a healthy lifestyle and physical activity is a fundamental value of
the Abso brand —not only at campaign level but in everything, from prod-
uct development to brand communication. Abso protein powders and bars
offer a plant-based alternative for people who do sports, have some kind of
food sensitivity or simply eat mindfully. “Our goal is to make sure that peo-
ple who exercise know that Abso is there with them — before, during and af-

ter’, told the brand's representatives. /7

fectly”, points out brand manager
Szabina Redele. Sport bar had an
active presence at the 2023 World
Athletics Championships in Buda-
pest, which provided an exceptional
opportunity for consumer engage-
ment.

A shared passion for sport

and coffee

Mocca Negra Zrt. expresses its com-
mitment to sport through sponsor-
ship and by creating its own sports
centre. For the 34-year-old Szenten-
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dre-based coffee company sport has
always been part of the corporate
culture — both at family and organ-
isational level. “We believe in sport
and its many benefits. Sport brings
people together and motivates
them to succeed”, says HoReCa
manager Baldzs Szabd. Every year
the company organises a family
sports day for its employees and this
has given rise to the idea of the Bra-
vos Sport Club, which now has five
padel courts — two of them are in-

door —and newly built tennis courts.
The Bravos Sport Club hosted the FIP
Junior Padel European Champion-
ships in 2024.

Dynamism supported

by sport

HELL ENERGY, one of the best-known
brands on the national and interna-
tional energy drink market, has been
consistently building its brand im-
age for years, by supporting a sporty,
active lifestyle. “We believe that ex-
perience-based brand communica-

tion and the promotion of conscious
lifestyles can go hand in hand’, un-
derlines marketing director Adrienn
Popovics. Sport as a brand building
platform is a key part of HELL's strate-
gy, with HELL Boxing Kings as one of
the flagships. The spectacular inter-
national competition series not only
serves to identify and support talent,
but also provides an excellent oppor-
tunity to authentically communicate
brand values such as fighting spirit
and perseverance. /
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Okosreggeli

Hosszabb tdvon az egészségtudatossdg, a funkcionalitds,
rovid tadvon az okos promaciozds jut kulcsszerephez

koncentrdlnak, a rosttartalomtdl a cukormentességig,
a marketing pedig ezzel pdrhuzamosan igyekszik

az aktiv, egészségtudatos réteget bevonni

a markaaktivitdsokba, illetve minél kdzvetlenebb,
személyesebb kapcsolatot kiépiteni a fogyasztéval.

avaly 6sszességében stagnélt a
—|_cereé|ia'k piaca, de az egyes szeg-

mensek eltérd teljesitményt nyuj-
tottak. Mig a tradicionalis gabonapely-
hek kategoridja értékben és volumen-
ben is minimalis csdkkenést mutatott,
addig a muzli, illetve szeletes kategdria
néni tudott.
- Alegdinamikusabban fejlédé szeg-
mens az NIQ piackutatési adatai alapjan
a szelet kategoria volt a 2024-es évben
értékben és volumenben egyarant — ele-
mez Simonics Tamas, a Nestlé Hunga-
ria ceredlia Uzlet-
aganak vezetdje.
— A gyartéi markak
esetében figyelhe-
té meg novekedés,
mig a sajat markas
termékek esetében
kisebb visszaesés
tapasztalhaté a ha-
gyomanyos gabo-
napelyhek, illetve a
szelet kategoria esetében. A muzli kate-
goridt tekintve a sajat markds termékek
piaca is tudott ndvekedni. Az eladasok
szerkezetében lathato, hogy a kakaos, il-
letve a fahéjas izvildg a legkedveltebbek
a tradiciondlis gabonapelyhek esetében,
mig a szeleteket, illetve a muzliket te-

Simonics Tamds
Uzletdgvezetd (ceredlia)
Nestlé Hungdria

juk megszolitani a vasarldkat.

Szerz6: Szalai Ldszlé

kintve a gyumol-
csos-csokoladés fz-
vildg domindl.

Promécidk
hangolds alatt
Pokecz Anna, a Cer-
bona Elelmiszer-
gyarto Zrt. marke-
tingvezet&je Ugy
érzékeli, hogy mi-
kozben a kdzelmult sikerkategoridi, mint
példaul a muzliszeletek és granoldk, to-
vabbra is stabilan teljesitenek, a legdina-
mikusabb ndévekedést jelenleg a funkcio-
nalitast elétérbe helyezd termékek, pél-
daul a fehérjedus vagy cukorcsokkentett
alternativak mutatjak.

- A fogyasztoi szokésokban ér-
zékelhetd az arérzékenység eré-
sodése: elétérbe keriiltek a na-
gyobb, gazdasagosabb kiszere-
lések, mikozben a sajat markas
termékek iranti kereslet tovdbbra
is erés — allapitja meg Pékecz An-
na. — Emiatt promocios stratégi-
ankat is finomhangoljuk, hogy

az ar-érték aranyt hangsulyozd
akciokkal és ujdonsagokkal tud-

Pékecz Anna
marketingvezeté
Cerbona

Hosszabb tavon latszik, hogy az

egészségtudatos és specialis igényeket ki-
elégité termékek szerepe folyamatosan
erésodik.

A promociok a gabonapehely kategoria-
ban tovabbra is fontos szerepet toltenek
be. A piaci szerepldk széles kord stratégi-
dkat alkalmaznak.

- Jellemzéek a hagyomanyos, szézalé-
kos kedvezmények mellett a multi-buy
aktivitasok, illetve olyan kedvezmény-
tipusok, amelyek magasabb szazalékot
biztositanak tobb termék vasarlasa ese-
tén, ennek kozkedvelt valtozatai a multi-
save, illetve a duopack ajanlatok is - so-
rolja Simonics Tamas. — Az druhazlancok
sok esetben kapcsoljék sajat hliségprog-
ramjukhoz a kuloénleges ajanlatokat, ez-
zel tovabb erésitve a vasarloik lojalitasat.
Az utobbi idében egyre népszertibbnek
mutatkoznak egyes lancok EDLP ajanlatai
is, ahol a fogyasztoék folyamatosan ked-
vezd arszinten juthatnak kedvenc regge-
liz&termeékeikhez.

A promocios stratégidk Ujragondoldsanak
szlikségességére hivja fel a figyelmet Bo-
76 Tamas, a GOF Hungary Kft. sales mana-
gere.

- Az egészségtudatos fogyasztok meg-
sz6litasa érdekében célszer( hangsulyoz—

A gabonopelgheknel a kakads,

illetve a fahéjas, mig a szeleteknél

és muizliknél a gyimoélcsds-csokoldadés
izvildg domindl

Smart breakfast

Overall the cereal market stagnated
last year, but performance varied across
segments. While the traditional cere-

al category produced a small decline in
both value and volume, the muesli and
granola segments managed to grow.
,According to NIQ market research
data, the most dynamically growing
segment was the bar category in both
value and volume terms in 2024", analy-
ses Tamds Simonics, head of the cereals
business unit at Nestlé Hungdria.
Fine-tuning promotions

Anna Pékecz, marketing manager of
Cerbona Elelmiszergydrtd Zrt. says that

96 Trade 54555 //

recent success stories such as muesli
bars and granola continue to perform
well, but the most dynamic growth is
currently generated by products that
concentrate on functionality, such as
protein-fortified or low-sugar alterna-
tives. ,Consumers are becoming more
price-sensitive, focusing on larger, more
economical product sizes, while de-
mand for private label products re-
mains strong. Because of this we are
also fine-tuning our promotional strat-
egy, in order to appeal to shoppers with
value-for-money promotions and new
products’, adds the marketing manager.

Tamds Bozé, sales manager of GOF
Hungary Kft. believes promotion-

al strategies need to be reviewed. “In
order to appeal to health-conscious
consumers, it would be best to em-
phasise the nutritional value and nat-
ural ingredients of the products. In
addition to this, it would also be a
good idea to focus on the promotion
of smaller formats and private label
products, as there is a growing de-

mand for these”, explains Tamds Bozé.

Growth through innovation
Nestlé’s cereal business unit introduced
numerous new products in the cereal

category last year. In the second half
0f 2024 the children’s breakfast cereal
range was extended with TRIX, a fruit
flavoured cereal with added natural
flavours. The Nestlé Fitness range wel-
comed two new additions in October
2024 and the cereals are available in
two flavours: Fitness Cocoa cereal is a
protein source and Fitness Honey ce-
real is high in fibre. The two new 3109
products contain sweeteners instead of
sugar. Nestlé launched the Fitness Cap-
puccino flavoured cereal bar in March
2025, and the company will soon be in-
troducing new flavoured cereals too.



ni a termékek ked-
vezé tapértékét és
természetes 6ssze-
tevoit. Emellett a ki-
sebb kiszerelések és
a sajat markas ter-
mékek promacio-
jara is érdemes fo-
kuszalni, mivel ezek
irdnt novekvo ke-
reslet mutatkozik —
jelzi Bozd Tamés.
Hozzateszi: az eladasok szerkezetében
hosszabb tavon is érzékelhetdk véltoza-
sok. Az egészséges életmod irdnti elkotele-
z6dés ndvekedése miatt az olyan
izek és sszetevok, mint a teljes _
kirlésti gabonak, magvak és szu- k ]
perélelmiszerek, egyre népszerlib- ==
bek. A vésarlasi csatorndk tekinte-
tében az online értékesités szere-  1o_&
pe is er¢sodik, mivel a fogyasztdk
egyre inkabb az interneten ke-
resztll szerzik be kedvenc termé- s
keiket.

— Az idei évre is kedvez6 kilata-
sok mutatkoznak, a fogyasztoi
szokasok valtozdsa és az egész-
ségtudatossag tovabbi ndveke-
dése vérhatdan pozitiv hatassal

Bozdé Tamds
sales manager
GOF Hungary

Nestle.

lesz a piacra. A stabil drszintek és a no-
vekvd volumenek mellett az innovacid
és a termékfejlesztés lehet a ndvekedés
egyik f6 motorja — tekint optimistan elé-
re a GOF Hungary Kft. sales managere.

Folytatédnak
a termékbevezetések

A Nestlé Gabonapehely Gizletdga a gabo-
napehely kategdridn belll tébb termék-
Ujdonsagot vezetett be tavaly. A gyer-
mek reggelizépehely-vélaszték a tava-

lyi év masodik felében a gytimolcsos izd
TRIX gabonapehellyel bévilt, amely ter-
mészetes aromak hozzdaddsaval készllt.

L et

-

A funkciondlis termekek |ront| novekvo igényre
reagdlva egyre tdébb a fehérjével dusitott
vagy cukorcsokkentett alternativa

A termék szinét a névényi (példaul édes-
burgonya-, sargarépa-, fekete répa- és
spirulina-) koncentratumok adjak.

A Nestlé Fitness termékcsaladja is két Uj-
donséaggal bévilt 2024 oktéberében, a
hozzaadott cukrot nem tartalmazé ga-
bonapelyhek kétféle izben érhetdk el: a
Fitness Kakaods iz( gabonapehely fehér-

jeforras, valamint a Fitness Méz iz(i gabo-

napehely magas rosttartalommal rendel-
kezik. A két Uj, 310 g-os termék cukor he-
lyett édesitdszert tartalmaz.

— Az idei évben varhato tovabbi szeletes
bevezetésink — drulja el Simonics Tamas.
- Mérciustél a Fitness Cappuccino izl ga-
i bonapehely-szelet iz-

! galmas termékujdonsag
lesz a kavés iz kedveli-
nek, valamint hamarosan
Uj izesitésti gabonapely-
hekkel is megjelenink a
Nestlé portféliojan belll.
Idén tavasszal dinamikus
kampannyal is tdmogat-
jék a Nesquik markajukat
mind TV, mind digitalis
platformokon.

— ATRIX brand esetében
a bevezeté kampdany ré-
szét képezi az orszagos
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televizios kampany, valamint termékmin-
taszorast és kostoltatdsokat is tervezink.
A Cini Minis marka életében is izgalmas
Ujdonsagokat hoz az idei év, illetve to-
vabb erdsitjik a 2023-as bevezetésiinket,
a KitKat gabonapelyhet is, amely eseté-
ben kihasznaljuk a vallalaton belili szi-
nergidkat a KitKat anyamarkaval — foglal-
ja Ossze a Nestlé Uzletagvezetdje.

Forgalomndévekedés
innovdcidékkal

A tavalyi év szamos kihivast tartogatott

a ceredliapiacon a Cerbona szamara is,
tudjuk meg Pokecz Annatol.

— Az alapanyagdrak drasztikus ndveke-
dése és a magas inflacio jelentés hatassal
volt mUkodésinkre, ezért drainkat kizaro-
lag a legsziikségesebb esetekben maodo-
sitottuk. Ertékesitési volumeniink a piaci
trendekhez hasonldan stagnalt, ugyan-

tovdbbra is stabilan teljesitenek

akkor a forgalomnovekedést elsésorban
innovaciokkal tudtuk biztositani. Ebben
az évben is a fejlesztésekre fokuszalunk,
bizva a kereslet élénkilésében — szbgezi
le a marketingvezetd.

A Cerbonéndl tovébbra is a mizliszelet
jelenti a legsikeresebb termékkategdriat.
Idén is szdmos Ujdonsaggal erésitenek,
szinte minden termékcsalddban készil-
nek innovéaciokkal: Uj izekkel, kilonleges
limitalt kiadasokkal és szezondlis megle-
petésekkel. Emellett a funkcionalis ter-
mékek irdnti ndvekvd igényre reagélva

a kasa kategdridban is Uj fejlesztéssel 1ép-
nek piacra.

— A ceredliatermékek értékesftésének ta-
mogatasaban ATL-oldalon tovabbra is

a digitélis kampanyok és kozosségimé-
dia-megjelenések egytittmuikodések bi-
zonyulnak a leghatékonyabbnak, ame-
lyekkel jol célozhaté az egészségtudatos
és aktiv életmddot kovetd célcsoport —
mondja Pokecz Anna. - BTL-oldalon az
arakciok, bolti kihelyezések és kostoltata-
sok hozzdk a legerésebb eredményeket.
|dén Ujdonsagként még nagyobb hang-
sulyt kapnak a limitalt kiadésok koré épu-
|6 kampanyok, illetve egy nagyobb fo-
gyasztdi promocioval is készilink még!

Eléremutatd koncepcidk

A GOF Hungary Kft. szdméra 2025 a ter-
mékfejlesztésrél és az innovaciorol fog
széIni. A fogyasztoi igények valtoznak, és

a cég ezekre a véltozasokra nemcsak rea-
gal, hanem elére is gondolkodik. Szem
elétt tartja, hogy a kényelmi termékek és az
egészségtudatos megoldasok iranti keres-
let folyamatosan né, mikézben egyre fon-
tosabba vdlik a fenntarthatdsag és az egyé-
ni taplalkozasi igények figyelembevétele.

- Az eddig megszokott, sikeres szeg-
menseinkben tovabb szeretnénk erd-
sodni, dm emellett idén egy teljesen Uj
irdnyba is elindulunk: egy olyan termék-
kategoriaval, amely eddig nem volt része
portfolionknak — arulja el Bozd Tamés.

- Legaldbb 20-30 Uj terméket terveziink
bevezetni kilonbozd kategodridkban,
amelyek kozott lesznek ismerds, de meg-
Ujult termeékek, valamint olyan megolda-
sok is, amelyek teljesen Uj szint hoznak

a piacra. A csomagolés, az 6sszetevék és
az élmény szempontjabdl is eléremutatod
koncepciokkal készultnk.

A cég az ATL- és BTL-marketingeszkozo-
ket kombinalva alkalmazza.

- Mig 2024-ben a city light kampanyok, saj-
tomegjelenések és kidllitasok dominaltak az
aktivitdsokat, 2025-ben a hangsuly az online
térbe helyezédik, még nagyobb fokuszt
adva a kozosségépitésnek és az interaktiv

kampanyoknak — beszél a marketingstra-
tégidjukrél a GOF Hungary Kft. sales mana-
gere.

Kdsdk a fokuszban

— A ceredlidk piaca jelentds atalakuldson
megy keresztll, a kiilsé tényezdk, mint
az alapanyagarak
ingadozdsa és az
inflacio, befolyasol-
jak az rszinteket és
a fogyasztasi szoka-
sokat. A Fit termé-
keinkkel azonban
alkalmazkodtunk a
kihivéasokhoz: stra-
tégidnk kozéppont-
jdban a min&séqi,
taplald és egyszertien elkészithetd reg-
gelik dllnak — fogalmazza meg Vida Ro-
bert, az Usovsko Hungary Kft. (igyveze-
t6 igazgatdja. — A Fit termékek irdnti to-
retlen bizalmat mi sem mutatja jobban,
mint hogy a kordbbi, 2023-as év soran el-
nyert fogyasztéi bizalmat 2024-ben meg-
erésitettik: hatalmas 6rommel fogad-
tuk, hogy a Fit étcsokis rizskasa lett a leg-
tobbet eladott termék a rizs és zabkdasa
szegmensben az NIQ felmérése szerint.
A fogyasztdi preferenciak véltoznak: a ki-
sebb kiszerelés termékek, a gluténmen-
tes opcidk és a kevesebb cukrot tartal-
mazoé alternativak valtak népszeribbé.

A Fit termékportfélié ezen trendek fi-
gyelembevételével fejlédik tovabb, tud-
juk meg Vida Roberttél. A kdzelmultban
a zab- és rizskasdk szegmense kiemel-
kedéen teljesitett, igy termékfejlesztés
szempontjabol ez a két vonal dllando fo-
kuszban van.

— Tavaly év végén egy kuldnleges ujdon-
sagot mutattunk be: a Fit ZAB KREMKASA
termékcsalddot, amely jelenleg vanilias
és csokoladés izben érhetd el — idézi visz-
sza az Ugyvezetd igazgatd. — A kozeljoveé-
ben tovabbi termékinnovéaciokkal készii-
Itink, amelyek az alacsony cukortartalmy,
magas rosttartalmu és ndvényi alapu al-
ternativakra dsszpontositanak. /

Vida Rébert
Ugyvezetd igazgatd
Usovsko Hungary

Last year was a challenging one for
Cerbona in the cereal market. Vol-
ume sales stayed put in line with the
market trends, but the company was
able to secure sales growth mainly
through innovation. This year they
will continue to focus on innovation
in the hope of a recovery in demand.
At Cerbona muesli bars remain the
most successful product category.
This year the firm is strengthening its
positions with a number of innova-
tions in each product line: new fla-
vours, special limited editions and
seasonal surprises can be expected
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from Cerbona. They are also appear-
ing on store shelves with new inno-
vations in the porridge category.
Progressive concepts

For GOF Hungary Kft. 2025 is going

to be all about product development
and innovation. Consumer needs are
changing and the company isn't only
reacting to these changes, but also
thinking ahead: they keep in mind that
the demand for convenience prod-
ucts and health-conscious solutions
will continue to grow, while sustaina-
bility and individual nutritional needs
will become more important. This year

they also start going in a completely
new direction with a product catego-
ry that hasn't been part the portfolio
so far: they are planning to launch at
least 20-30 new products in different
categories. They are preparing with
progressive concepts in terms of pack-
aging, ingredients and experience.
Rébert Vida, managing director of
Usovsko Hungary Kft.: “The cereal
market is undergoing a major trans-
formation. With our Fit products we
have lived up to the challenges: our
strategy focuses on quality, nutritious
and easy-to-prepare breakfasts. There

is unbroken confidence in Fit products
and in 2024 we were delighted to see
Fit dark chocolate rice porridge be-
come the best-selling product in the
rice and oat porridge segment, ac-
cording to the NIELSEN 1Q survey”. At
the end of last year they put a special
new product on the market: the Fit
ZAB KREMKASA range, creamy oat-
based porridge available in vanilla
and chocolate flavours. In the near
future the company will be launching
further product innovations, concen-
trating on low-sugar, high-fibre and
plant-based alternatives. 7
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A fagulaltjat maga méri

A csaldadi jégkrém az uj fagyi nydron - legaldbbis

mind tébb hdztartds tér &t a gazdasdgossdag jegyében
fagylaltozds helyett a jeges finomsdagra a legmelegebb
honapokban. Ugyanakkor, mivel a termeékkdr szezonalitdsa
az aktiv markaknak készonhetéen gyengul, a funkciondlis
termékeket és a kilonlegesebb izeket egyre tdbben
keresik, a mdrkaépitésnek tag tere nyilik szezonon kivUl is.

Szerz6: Szalai Ldszlé

avaly a nyari
meleg,poc-
centette

be"a visszafogott
tavaszi kezdés utan
a jégkrémeladaso-
kat.

A hosszu, szeptem-
berig tarté nyar ko-
moly keresletno-
vekedést hozott,
mégpedig elsésorban a csaladi kiszerelé-
seknél. Ebben a fagylaltok magas (5-600
Ft-os) gombdcarai is szerepet jatszottak.

/
Schmidt Szabolcs
értékesitési vezetd
Ragonese

— Az inflacié miatt a haztartasok ,kolt-
ségvetései” csokkentek, igy a csaladi jég-
krém szegmensben a vasarldk a jobb
ar-érték aranyu termékeket, a kereske-
delmi markat és mindenekel&tt az akcids
termékeket keresték — mondja Schmidt
Szabolcs, a Ragonese Kft. értékesitési ve-
zet6je. — A fogyasztdi drszintek noveked-
tek, de ez nem jart egydtt a profitabilitas
novekedésével.

Még tébb akcid
A kiskereskedelem érzékelte a forgalom
eltolodasét az akcids és az olcsobb ter-

mékek felé, ezért az akcids tevékenysé-
geket még inkdbb fokoztak. A kiskeres-
kedelmi csatornak kozul ndvekedett a
diszkontok és a jelent&s vélasztékkal bi-
ré hipermarketek forgalma, teszi hozza
Schmidt Szabolcs.

— A laktézmentes és hozzdadottcukor-
mentes szegmensben csokkent a ,di-
vatbol” vasarldk szama — konstatal-

ja a Ragonese Kft. értékesitési vezetdje.

— A tudatos vasarlok viszont itt is a miné-
ségi termékeket keresték. Ebbe a trend-
be jol illeszkednek Single Zero és Super
Zero termékeink. 2025-ben vérhatdan to-
vabb erésodik majd a fogyasztok tuda-
tossaga, novekszik a csaladi jégkrémek
irdnti kereslet, igy folytatédnak az el6z6
év tendenciai.

Tovébbi ndvekedést varnak 2025-t6l a
Fronerinél is, mivel a jégkrémfogyasztds-
ban a kordbban tapasztalhato éles szezo-
nélis hatérok kezdenek elttinni.

— A masik ok, amiért ndvekedést varunk,
az az, hogy az 5 évvel ezel6tt lefektetett
stratégiank utolsé lépéseit idén fejezzik

. Taste the city
Love the city
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Az innovdcidkra nyitott fogyasztéi réteg aktivan keresi

az Uj izeket, Uj kiszereléseket

be, ami azt eredményezi, hogy minden
kereskedelmi csatorndban az igényeknek
megfelel6 aktivitadsokat és megoldaso-
kat tudjuk kozvetlentl nydjtani — eme-

li ki Bakti Gabor,
a Froneri country
business deve-
lopment mana-
gere (Csehor-
sz4g, Szlovakia,
Magyarorszag).

— Kozvetlen visz-
szajelzéseket
kaphatunk a va-
sarloktol és a fo-
gyasztoktol egy-
arant, amit arra
fogunk forditani, hogy valos igényekre
adjunk valos vélaszokat.

Tapasztalatuk szerint a fogyasztok to-
vabbra is értékelik a megbizhaté miné-
séget, és fontos szamukra a folyamatos
termékelérhetéség. A forgalom jelents
részét tovabbra is konvenciondlis izek al-
kotjak, ugyanakkor az is l4tszik, hogy az

Bakti Gabor
country business
development manager
(Csehorszag, Szlovdkia,
Magyarorszag)

Froneri

innovaciokra nyitott fogyasztoi réteg ak-
tivan keresi az Uj izeket, Uj kiszereléseket.

Fejlesztéssel a rugalmassdgért
A Gelatiamo az idei évre valo felkésziilés
soran kilon hangsulyt fektet a technolé-
giai fejlesztésekre és | =i

a fogyasztdi trendek 2
kovetésére. Idén tel-
jes kordien automati-
zalték, modernizaltak
a gyartasi folyama-
taikat. Ez a fejlesztés
nemcsak a hatékony-
sagot és a termék-
biztonsagot noveli,
hanem lehetévé te-
szi a még rugalma-
sabb termékfejlesz-
tést és partnereik
felé a még megbiz-
hatobb kiszolgalast.
- Minden fejleszté-
sink mogott konkrét
igények és jovobe

_ eSS :
A nydri szezonon kivUl is
van lehetéség vonzdévad
és felismerhetévé tenni

a jégkrémeket

mutaté gondolkodas all. A célunk, hogy
a 34 év alatt felépitett tudasunkat és
megbizhatdsagunkat mindig nagyobb
szintre emeljik a gasztronomia vildga-
ban - jelenti ki Ragonese Cristian, a Ra-
gonese Kft. marketingfelelése. — Kuldeté-
siink, hogy nem csupén terméket adunk,
hanem élményt — hiszen a fagylalt tobb
mint édesség: oromteli kényeztetés a
mindennapokban.

A cég a 2025-6s szezonra egy tudatos, a
fiatalokat is megszolitd online stratégi-
aval készul, mivel elengedhetetlennek
gondolja napjainkban, hogy minden
irdanybol kdzvetlentl szélitsdk meg az
egyre csak novekvé digitlis kdzosséget.
— Célunk, hogy az tizem falain tul is ma-
radando élményt nyujtsunk, ezért ki-
emelten fontos szamunkra, hogy jelen
legyink és aktivan kommunikaljunk a ko-
z6sségi média legerésebb platformjain,
mind a fogyasztéink, mind pedig part-
nereink felé — emeli ki Ragonese Cristian.
— A klasszikus televizios és nyomtatott
hirdetések mellett idén még nagyobb
hangsulyt fektetlnk a fiatalos trendek ki-
alakitasara, a social me-
dia csatorndink meg-
erdsitésére és sajat, illet-
ve partnereink egydttes
kozdsségének tudatos
épitésére.

Perectdl a kekszig

A Fronerinél kereskedel-
mi partnereik részérdl
nyitottsagot érzékelnek
arra, hogy a kategdria
szines és valtozatos ma-
radjon, illetve gy latjak,
a nyari hdnapokon tul is
van még lehetéség von-
z6va és felismerhetévé
tenni a jégkrémeket a
fogyasztok szamara.

Trendy family-sized ice creams

Last year the long summer — which
lasted until September — brought a
big increase in demand for ice cream,
especially for family-sized products.
The fact that consumers had to pay
HUF 500-600 for a scoop of ice cream
atice cream parlours also played a
role in this. “Inflation has made the
budgets of household smaller, so in
the family ice cream segment shop-
pers were looking for better value

for money products, private labels
and above all special offers”, says
Szabolcs Schmidt, sales manager of
Ragonese Kft.

Even more promotions

100 Trade 55555 //

The retail sector has noticed the
shiftin sales towards special offers
and cheaper products, so they have
stepped up their promotional activ-
ities even more. Among retail chan-
nels discounters and hypermarkets
with a large product selection in-
creased their sales. In the lactose-free
and no added sugar segments fewer
consumers are buying out of fashion,
but here too conscious shoppers are
looking for quality products, such as
Ragonese Kft's Single Zero and Super
Zero. Gdbor Bakti, country business
development manager (Czech Re-
public, Slovakia, Hungary) of Froneri:

“We can provide activities and solu-
tions directly in all retail channels,
based on actual needs. Froneri can
get direct feedback from customers,
which we will use to give real
answers to real needs’.
Development for flexibility
When preparing for this year, Gela-
tiamo is putting special emphasis on
technological development and fol-
lowing consumer trends. This year
the company has fully automated
and modernised its production pro-
cesses. “All of our developments are
driven by actual needs and think-
ing forward. Our goal is to take the

knowledge and reliability we have
built up over 34 years to ever greater
heights in the world of gastronomy’,
says Cristian Ragonese, marketing
manager of Ragonese Kft. The com-
pany is getting ready for the 2025
season with a conscious online strat-
egy to reach out to young people.
From pretzels to biscuits

Based on its surveys, Froneri is look-
ing to satisfy consumer needs with
three new products. For gourmet
consumers they offer Milka Pretzel,

a chocolate ice cream with a salty
pretzel filling and pretzel pieces. Kak-
tus Flexiis a completely unique, flex-
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— Felméréseinkre tdmaszkodva harom Uj-
donséaggal kivanjuk a vasarloi igényeket
kielégiteni — jelzi Bakti Gabor. - Inyenc
fogyasztoinknak kinaljuk a Milka Perecet,
amely kakads fagylalt sos perec toltelék-
kel és perecdarabokkal. A Kaktus Flexi
egy teljesen egyedulallo, hajlékony ter-
mék. Az Oreo Mini Szendvics Multipack
pedig a népszer( Oreo keksz formdju
jégkrém mini multipack formatumban,
ami mind a kereskeddk, mind a vasarlék
szémara vonzé ajanlat, mivel ez a katego-
ria az elmult években toretlentl fejlédik.
Ezen feldl a Kaktus méarkank teljesen Uj,
friss, fiatalos megjelenést kap, ami kifejezi
a marka lenduletét és energidjat.

i F 3

—

A jégkrémfogyasztdsban a kordbban tapasztalhaté
éles szezondlis hatdrok kezdenek eltinni

FRONERI

zékeny vendégek is fogyaszthatnak.

Marketingvonalon a kordbbi években
hasznalt tévémegjelenések pozitiv ered-
ményeket hoztak, ezért ezt 2025-ben is
tovabb folytatjdk. Emellett instore meg-
jelenésekkel is tdmogatjék az innovaci-
oOkat.

Az elsé sajat mdrkds projekt
Az Anjuna Ice Pops Kft. tavaly elsé-
sorban a HoReCA szektorra féku-
szalt, és kozel 100 fagyasztot helye-
zett ki partnereihez.

- Sok vendéglatohely szeretné
megkilonbodztetni magat egy pré-
mium jégkrémmel, amit az ételér-

- A sikert latva
' idén tovabb
épitjik ezt az

Szalay Jozsef
Ugyvezetd
Anjuna Ice Pops

értékesitési csatornat — arulja el Szalay
Jozsef, az Anjuna Ice Pops Kft. (igyveze-
tGje.

Az ANJUNA termékpaletta idén nem val-
tozik, de tavasszal indul az elsé sajat mar-
kds projektjuk. Az ALDI-nak fejlesztettek
ki két Enjoy Free jégkrémet, amelyektd
komoly sikereket varnak.

— Tovabbra is a social me-
dia marketingre fékusza-
lunk, de a HoReCa-part-
nerekhez kihelyezett fa-
gyasztok tavaly jelentésen
novelték a markaismertsé-
get, igy erre az értékesité-
si modellre is egyfajta mar-
ketingeszkdzként tekintlink
— zarja gondolatait Szalay
Jozsef. ./

ible product. Oreo Mini Sandwich
Multipack is the popular Oreo cookie
shaped ice cream in mini multipack
format, an attractive proposition for
both retailers and consumers, as this
category has been growing steadily
over the past few years.

The first private label project
Last year Anjuna Ice Pops Kft. con-
centrated mainly on the HoReCa sec-
tor, installing nearly 100 ice-cream
freezers at partners. Jézsef Szalay,

managing director of Anjuna Ice
Pops Kft.: “Many restaurants would
like to differentiate themselves with a
premium ice cream that food-sensi-
tive guests can also enjoy. Seeing its
success, we will continue to build this
sales channel this year”. The ANJUNA
product range won't change in 2025,
but the first private label project is
launched in the spring: they have
developed two Enjoy Free ice creams
for Aldi. 7

onts

ICECREAM

 ICECREAM
MINI

. SANDWICHES

FRONERI
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Hidratdlj okosan, kortyolj tudatosan!

Az dsvanyviz- és izesitettviz-piac 2024-ben szémos

kihivéssal nézett szembe, mikdzben a fogyasztoi trendek és

a fenntarthatésdgi elvardsok is Uj iranyokat szabtak

a gyartoknak. A szabdlyozdési kérnyezet vdéltozdasai, az inflacio
hatdsai és a piaci szereplék innovdacidi egyardnt alakitottdk az
ipardgat. A mdrkdazott termékek térnyerése, az egészségtudatos
valasztésok eléretorése és az Uj izvaridciok bevezetése
meghatdrozo elemei lettek a szegmens fejlédésének.

enkd Baldzs, a Magyarviz Kft. ke-
B reskedelmi és marketingigazga-

toja a MAGYUSZ adatai alapjan el-
mondja, hogy az dsvanyvizpiac 2024-ben
2%-0s ndvekedést ért el, bar az év utol-
sO negyedeveben 15%-0s visszaesést re-
gisztraltak. Mint fo-
galmazott, a tel-
jes szegmens egy
Ujabb kihivasokkal
teli évet tudhat ma-
ga mogott. Az arak
tovabbi emelése
nehéz lenne, mivel
az inflacio az elmult
harom évben meg-
haladta a 70%-ot.
- Az 15 literes kisze-
relés a legkeresettebb, ebben nem tortént
valtozas. A legjelentésebb visszaesés a 0,5
literes palackoknal volt tapasztalhato, ame-
lyek forgalma 2024-ben 14,4%-kal csokkent
- hivja fel a figyelmet a szakember.
Az izesftetlen dsvanyvizek piacan tovabbra
is a szénsavmentes termékek térnyerése
figyelheté meg, mig az izesftettek kdzul a
citromos és citrusos valtozatok a legked-
veltebbek. Ezeket a hazai gytimolcsizek,
példaul a malna és az alma kovetik.
- A pandémia 6ta a vasarldk egyre na-
gyobb hangsulyt fektetnek az egészsé-
ges és biztonsdgos élelmiszerekre, igy
elényben részesitik a cukor- és tartosito-
szer-mentes alternativakat — magyarazza
Benko Baldzs.
Szasz-Bogndr Emese, a Sio-Eckes Kft. kom-
munikacios és média managere kieme-

Benkd Baldzs
kereskedelmi

és marketingigazgato
Magyarviz

Szerz6: Budai Kldra

li, hogy a vizpiacon
mkodo vallalatok-
nak alkalmazkod-
niuk kellett a valtozd
szabdlyozasi kornye-
zethez, a fogyasz-
téiigényekhez és a
fenntarthatosagi el-
varasokhoz, hogy
megdrizzék ver-
senyképességuket.
A fenntarthatdsagi
kovetelmények te-
rén jelentds valtozas
volt, hogy 2024-ben
életbe lépett a ha-
zai DRS-rendszer, va-
lamint élesedett az
Eurdépai Unid rogzi-
tett kupakokra vo-
natkozd eldirasa is.
Mindkét szabdlyo-
z4s, amellett, hogy
fontos és pozitiv
elérelépést hozott,
technoldgiai és lo-
gisztikai kihivasokat
is jelentett a gyartok
szémara. Emellett
az éltaldanos makro-
gazdaségi tenden-
cidk, kilonosen a magas inflacio, érzékel-
hetéen befolyasolta a fogyasztodi szokdso-
kat, ami a piac szerepldire és a trendekre
is kihatott.

- Ahogy az NIQ adataibdl is 1atszik, az ize-
sitett és funkciondlis vizeknél a hipermar-

Szdsz-Bogndr
Emese
kommunikdciés

és média manager
Sié-Eckes

ketek és szupermarketek piaci részesedé-
se novekedett, mig a diszkontlancok eny-
he visszaesést mutattak. 2024-ben sokan

a markazott termékek felé fordultak: mig
2023-ban a sajat markas termékek értékbe-
ni részesedése 375% volt, 2024-re 31,3%-ra
csokkent — ismerteti Szész-Bognar Emese.

Dinamikus terjeszkedés

A Magyarviz Kft. brand termékei 2024-ben
stabil teljesitményt nydjtottak. A tavasz fon-
tos idészak volt szamukra, ekkor kertltek az

Az drak tovdbbi émelese nehéz lenne, mlvel az mflocno
az elmult hdrom évben meghaladta a 70%-ot

Uzletek polcaira a Mizse szénsavas izesitett
vizei. Az Uj termékcsalad harom valtozatban
érhetd el 1,5 literes kiszerelésben.

- A Mizse citrom-lime-ot azoknak ajanl-
juk, akiket a frissesség vonz, a Mizse
bodza a klasszikus izek rajongdit szélitja
meg, mig a Mizse sarkanygyimolcs-mal-
na a kilonlegesebb izek kedveldinek ki-
nal alternativat. A természetes asvanyviz-
alapot egy leheletnyi citrom-lime, idité
bodza és tiizes sérkanygyimolcs-maélna
iz egésziti ki. A markara jellemzé kiegyen-
sulyozott dsvanyianyag-tartalom mellett
a gylmolcsos véltozatok sem tartalmaz-
nak tartositdszert, szinezéket vagy cukrot
- részletezi Benkd Baldzs.

A cég a ndvekedési lehetéséget elsésor-
ban az izesitett vizek teriletén latja, emel-
lett folyamatosan erdsiti exporttevékeny-

Hydrate smartly, sip mindfully!

According to Baldzs Benkd, commer-
cial and marketing director of Mag-
yarviz Kft, the mineral water market
grew by 2% in 2024, but there was a 15%
sales decline in the last quarter of the
year, reveals the data from the Hungar-
ian Mineral Water, Fruit Juice and Soft
Drink Association (MAGYUSZ). “1.5-litre
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products are the most popular - there
has been no change in this. The biggest
sales drop occurred in the o.5-litre cat-
egory, where sales plunged by 14.4% in
2024, he adds. Emese Szdsz-Bogndr,
communications and media manager
of Si6-Eckes Kft. underlines that in order
to remain competitive, companies oper-

ating on the water market have had to
adapt to the changing regulatory envi-
ronment, consumer demands and sus-
tainability requirements. A big change
in sustainability requirements was the
entry into force of the domestic DRS
system in 2024, together with the Euro-
pean Union’s attached bottle cap requ-

lation. “In 2024 many consumers turned
to branded products: while the value
share of private label products had
been 375% in 2023, it decreased to 31.3%
in 2024, informs Emese Szdsz-Bogndr.
Global brand, conscious presence
In 2024 the branded products of Ma-
gyarviz Kft. came up with a solid per-
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ségét, féként Romanidban és Szlovékidban.
A mérkét atfogd marketingstratégidval ta-
mogatjak, amely online és offline kampa-
nyokat, valamint social media megjelené-
seket egyarant magaban foglal.

- Komplex eszkézrendszerrel épitjik to-
vabb a brandet, idén is tébb promacié-
val jelentkezlink. Tavasszal példaul kozos
DRK-Mizse aktivitast inditunk, de Gszre is
tartogatunk meglepetéseket — vetiti el6re a
kereskedelmi és marketingigazgato.

Globdlis mdrka, tudatos jelenlét

Az Evian forgalmat 2024-ben kettés hatds
érte: a DRS-rendszer bevezetése, amely az
asvanyvizpiac egészét negativan érintet-
te, visszavetette az
eladdsokat, ugyan-
akkor a rekordszamu
Ferihegyre érkezé
turista élénkitette a
keresletet.

A Zwack Unicum
Nyrt. marketing-
igazgatdja, Kovacs
David Gébor szerint
az Eviant mint glo-
balis szuperprémium
markat, elsésorban olyan helyszineken ki-
vanjak még inkdbb Iathatéva tenni, ahol a
legtobb kulfoldi turista megfordul. Ide tar-

Kovdcs David
Gdbor
marketingigazgatd
Zwack Unicum

toznak a repterek, a belvarosi Uzletek, az
autopalyak melletti benzinkutak, valamint
a nagy nemzetkdzi széllodalancok, ahol az
Evian kiemelt helyen szerepel, példaul a
minibarokban. A marka f6 célcsoportjét a
nyugat-eurépai és észak-amerikai turistak

jelentik, mivel ezekben a régidkban a mar-

ka ismertsége rendkivil magas.

A jelenleg globalisan futé Mountain of
Youth kampany az Evian forrdsét a fiatal-
sag legendajaval kapcsolja Ossze, kiemel-
ve a francia Alpok &svanyokban gazdag
vizének tisztasdgat. A marka emellett sza-
mMos rangos nemzetkdzi tenisztorndt — pél-
daul Wimbledont és a US Opent — szpon-
zordl, valamint ismert teniszez6kkel dolgo-
zik egyltt. A tenisz kivalo témat ad ahhoz,
hogy hitelesen kdzvetitse a fiatalsag Uze-
netét.

Friss lendilet

Az Apenta Vitamixx az izesftett vizek pia-
can kozkedvelt mérka. Portfoliojdban izek
kilonleges kombinacidi érhetéek el, hoz-
zdadott G és B-vitaminokkal.
- A trendekhez igazodva a 3 cukros mel-
lett valasztékunkban 3 zero cukros véltozat
is megtaldlhatd. A cukrot tartalmazo izek
az eper-vorosafonya, alma-mango, illet-
ve korte-rebarbara, mig a hozzéadott cu-
kor nélkdli verziok az éfonya—levendula cit-
.' i B
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Az izesitett vizeknél a hipermarketek és supermorketek piaci
részesedése ndvekedett

o

rom-maracuja és malna-lime — informdlja
lapunkat Peres Patricia, a Maspex Olympos
Kft. senior brand ma-
nagere.

2025. januarban az
Apenta portfolija
tovabbi két, enyhén
szénsavas Udit6vel
bévilt. Az Apenta
0% cukor, 0% édesi-
tészer termékek ki-
l6nlegessége, hogy
- ahogyan a tébbi
Apenta Udité is — természetes dsvanyviz-
zel készllnek, és se cukrot, se édesitészert
nem tartalmaznak. 2 izben elérhetéek: mél-
na és citrom-lime.

- A kategdria masik eleme az Apenta va-
lasztékaban az Apenta+ termékcsalad,
mely 750 ml-es funkciondlis italokbdl

all. Ezek az Gdfték vitaminokkal, dsvanyi
anyagokkal és névényi kivonatokkal te-
szik teljesebbé a szervezet hidratdldsat.

A palackonként 3000 mg kollagént tar-
talmazo Collagen az egyik legkedveltebb
italunk a szénsavmentes termékek kozott,
ezért az epres mellett 2024-ben &sziba-
rackos izzel bévitettik a valasztékot, idén
pedig limitalt kiaddsban elérhetévé tet-
tik alma és korte izekben is — Ujsagolja
Peres Patricia.

A szénsavas Apenta+ italokra — me-

lyek kozUl legnépszertibb a granatal-
ma-acai-piros sz6-
16 iz, cinket, C és
B-vitaminokat tar-
talmazo Anti-Stress
— TV-rekldmban és
online hirdetések-
ben hivjak fel a fi-
gyelmet.

— A Kubu Waterrr
izesitett vizei ot k-
16nb6z6 izben ér-
heték el — veszi &t a szot Uhrin Séra.

— Atermékcsaldd kevesebb cukrot tar-
talmaz, mint a hagyoméanyos tditéitalok.
A cseppmentes sportkupaknak kdszon-
hetéen barhol kényelmesen fogyaszt-
hato, hiszen a specialis membran meg-
akadalyozza a folyadék kifolydsat még
nyitott dllapotban is — flizi hozza a junior
brand manager.
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Peres Patricia
senior brand manager
Maspex Olympos

Uhrin Séra
junior brand manager
Maspex Olympos

flavours with added vitamins C and B.

formance. Spring was an important
period for the company: this was when
Mizse sparkling flavoured waters hit
the shops. The new product range is
available in three flavour combina-
tions, in 1.5-litre bottles. “In addition

to the balanced mineral content that
is so characteristic of the brand, the
fruity versions don’t contain preserva-

tives, colours or sugar either”, reports
Baldzs Benko. Evian’s sales were influ-
enced by two things in 2024: the intro-
duction of the DRS system, which had
a negative impact on the mineral wa-
ter market as a whole, and the record
number of tourists arriving at Ferih-
egy Airport, which increased demand.
Zwack Unicum Nyrts marketing di-

rector Ddvid Gdbor Kovdcs says: the
company wants to increase the visibil-
ity of Evian as a global super-premium
brand, especially in locations where
the most foreign tourists go.

Fresh dynamism

Apenta Vitamixx is a popular brand in
the flavoured water market. Its portfo-
lio offers special combinations of

“In line with the trends, our product in-
cludes 3 zero sugar versions in addition
to the 3 sugary ones”, says Patricia
Peres, senior brand manager of
Maspex Olympos Kft. In January 2025
Apenta rolled out two new lightly car-
bonated soft drinks: Apenta 0% sug-
ar, 0% sweetener products are special
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Fenntarthatésdg és innovdcio
Inotay Monikatdl,
az In-Food 2000 Kft.
marketing mana-
gerétél megtudjuk,
hogy a 2024-es év
kiemelked&en sike-
res volt a Voslauer
szamara Magyaror-
szagon.

— Toretlen néveke-
déslink alapjat ter-
mékeink megbizhatdsaga, széles palettank,
valamint a jelenleg Magyarorszagon még
ritkasagnak szamité 100%-ban Ujrahasz-
nositott (rePET) manyagbdl készllt, ele-
géans megjelenés( palackjaink biztositjak.
A kornyezettudatos gondolkodés egyre
nagyobb szerepet kap a fogyasztéi donté-
sekben, igy a fenntarthatosagi torekvéseink
nemcsak a bolygonk védelmét szolgaljak,
hanem a kereskedelmi lancok és a fogyasz-
tok szamara is vonzo, felelés alternativat
kindlnak. Ezen tdlmenden csapatunk ko-
moly figyelmet fordit arra, hogy partne-
reink Uzleteiben, az online térben és a ren-
dezvényeinken is a legmagasabb szint(
szinvonalat képviseljik. Fogyasztdink visz-
szajelzései alapjan a prémium mindség és
a harmonikus fzvildg kiemelt fontossag-
gal bir szdmukra — ezen jellemz6k pedig a
15 000 éves, 660 méteres €rin-
tetlen forrasbol feltord, kris-
talytiszta dsvanyvizlink leg-
fébb jellegzetességei — fejti ki
Inotay Monika.

A Voslauer Flavours citrom
mellett 2025-ben két Uj, mal-
na- és bodzavirdg izU, ener-
giamentes, természetes as-
vanyvizalapu ital is megjele-
nik a magyar piacon, amelyek
Ausztridban nagy sikert arat-
tak.

— A funkciondlis italok pia-

ca az elmult években rob-
banésszerlen fejlédott, ami
6sszhangban van az embe-
rek tudatosabb életmddia-

Inotay Ménika
marketing manager
In-Food 2000

A funkciondlis italok piaca az elmult éve
robbandsszerien fejlédott

val. Erre a trendre épit a Voslauer Balance
Juicy Plus termékcsaldd, amely természe-
tes alapanyagokkal, 7%-0s gyUmolcstarta-
lommal és hozzdadott vitaminokkal készil.
A 2024 masodik felében bevezetett Hibisz-
kusz-Granatalma iz( ital néhany hénap
alatt rendkivili népszerdségre tett szert

- nyilatkozza a marketing manager.

2025 méjusaban debital Magyarorszagon
az a nemzetkdzi piacokon mar bizonyitott
asvanyvizik, amely kiemelkedéen magas
szénsavtartalmaval tdnik ki.

Uj izek és formatumok

Kaszés Attila, a Viwa Product Europa Kft.
Ugyvezetdje arrél szamol be, hogy a vita-
minok mellett egyre nagyobb figyelem
irdnyul az asvanyi
anyagokkal dusftott
termékekre, mikdz-
ben a fogyasztok
fokozottan keresik
a mindségi édesité-
szerekkel kiegészi-
tett italokat.
~Ujratrend lett a
kisebb kiszerelés,
ezért is vezettlk be
a 330 ml-es fémdobozos verzidk gyartasat,
valamint egy Uj organikus ice tea izt jelen-
tettlink meg idén. Az eladdsok néveked-
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Kaszds Attila
Ugyvezetd
Viwa Product Europa
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kben

nek mind Magyarorszagon, mind az euro-
pai piacokon, amit tovabbi innovécidkkal
kivanunk er&siteni. Marketingstratégiank
alappillére az online platformokon valé
megjelenés, amely szorosan kapcsolodik
az offline akciokhoz és nyereményjatékok-
hoz — kozli Kaszas Attila.

Uj generdcids hidratdlds
Tavasszal Uj termékesaladdal bévil a ho-
hes C portfolidja, amely a vitaminokon tul
asvanyi anyagokat is tartalmaz, ugyanak-
kor nincs benne hozzaadott cukor vagy
édesitészer. Az Uj hohes C Vitaminvizek a
természetes frissességet és a tudatos hid-
ratalast kinaljdk, kényelmes, 0,5 literes ki-
szerelésben.

— Harom kulonbozé izben lesz elérhe-

t6, amelyek nemcsak kellemes {zélményt
nyujtanak, hanem a szervezet szaméra ér-
tékes Osszetevokkel is gazdagitjdk a na-

pi folyadékbevitelt. A narancs-maracuja
izG ,Energy” G, B6-, B12-vitamint és guara-
nakivonatot tartalmaz, mig a lime-gyom-
bér izG ,Protect” G, D-, E-vitaminnal és
cinkkel tdmogatja az immunrendszert.

Az eper-grapefruit iz( ,Antiox” G, E-vita-
minnal és szelénnel segiti a szervezet an-
tioxidans folyamatait — jelzi Szasz-Bognar
Emese, a Sio-Eckes Kft. kommunikacids és
média managere.

A villalatnal ugy latjak, az izesi-
tett vizek piacan a legnagyobb
novekedési potenciélt az egész-
ségtudatos, vitaminban gazdag
italok, a kisebb kiszerelések, vala-
mint az innovativ és természetes
izvariaciok jelentik. Fejlesztéseik
soran ezekre a jellemzékre he-
lyezik a hangsulyt.

Az Uj hohes C Vitaminvizek be-
vezetését nagyszabasy, integralt
kampany kiséri, amely a fiatal,
egészségtudatos fogyasztdkat
célozza meg. A kommunikacio
az online és offline térben egy-
arant megjelenik, és eladashelyi
aktivitdsokkal is tAmogatjak az Uj
termékek bevezetését. /

because - just like other Apenta soft
drinks — they are made with natural
mineral water and contain no sugar or
sweeteners. The other addition to the
Apenta range is Apenta+ 750ml func-
tional drinks. "Kubu Waterrr flavoured
waters are available in five different
flavours’, adds junior brand manager
Sdra Uhrin.

Sustainability and innovation
Mdnika Inotay, marketing manager of
In-Food 2000 Kft. tells our magazine
that 2024 was a very successful year for
VGslauer in Hungary. “Our unbroken
growth is based on the reliability of our
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products, the large product selection
and the stylish bottles made from 100%
recycled plastic (rePET). Feedback from
consumers reveals that premium qual-
ity and harmonious flavours are very
important for them — and these are the
main characteristics of our crystal clear
mineral water’, explains Mdnika Inotay.
In addition to V&slauer Flavours lemon,
two new energy-free, natural mineral
water-based drinks — in raspberry and
elderflower flavours — will be launched
on the Hungarian market in 2025. In
line with the functional drink trend, the
Voslauer Balance Juicy Plus range is

made with natural ingredients, 7% fruit
content and added vitamins.

New flavours and formats

Attila Kaszds, managing director of
Viwa Product Europa Kft. reports that
besides vitamins, there is a growing fo-

cus on products fortified with minerals,

while consumers are also looking for
drinks with added high-quality sweet-
eners. "Smaller formats are trendy
again, this is why we have introduced
the 330ml can version and launched a
new organic ice tea flavour this year’,
says Attila Kaszds. This spring hohes
Cis adding a new product line to its

portfolio, which also contains minerals
in addition to vitamins, without add-
ed sugar or sweeteners. New hohes C
Vitamin Waters offer natural freshness
and conscious hydration in a conven-
ient o.5-litre bottle. “They will be avail-
able in three different flavours. Energy
contains vitamins C, B6, B12 and guar-
ana extract, Protect supports the im-
mune system with vitamins C, D, E and
zinc, while Antiox helps the body’s an-
tioxidant processes with vitamins C, £
and selenium’, we learn from Emese
Szdsz-Bogndr, communications and
media manager of Sié-Eckes Kft. ./
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Felporgetve

Az energiaitalok piaca
sikeres évet zart 2024-ben,
mikodzben egyre szélesebb

réteget szolit meg. Mar

nem csupdn a fiatalok

és sportoldk korében
népszerU; a faradtsdg
lekUzdésére és a szellemi
teljesitmény fokozdsdra is
sokan vdlasztjdak.

Szerz6: Budai Kldra

piac bévilése Uj kihivasok elé &l-
A litotta a szerepléket. A szigoro-

do szabalyozésok, az alacsonyabb
cukortartalmu termékek irdnti igény és
a tudatosabb vésarléi magatartas mind
hatdssal vannak a szegmens fejlédésére.
2024-ben a kategdria értékben és meny-
nyiségben egyarant ndvekedni tudott.
Az értékesitési adatok alapjan jelenleg a
fuggetlen kiskereskedelmi egységek sza-
mitanak a legjelentésebb csatornénak,
ugyanakkor a diszkonterek térnyerése is
figyelemre mélto, hiszen — ahogy az NIQ
adataibol is latszik — részesedéstik mar
eléri a 12,5%-ot az orszagos forgalomban.

Limitdlt kiaddsok

Popovics Adrienn, a HELL ENERGY
Magyarorszag Kft. marketingigazgato-
ja arrél szamol be, hogy az energiaitalok
piacan teret nyernek a prémium minésé-
gl termékek, a vasarldk az innovativ 6sz-
szetevéket és a funkcionalis hatdsu italo-
kat keresik.

— A hatékonysag mellett elengedhe-
tetlen a harmonikus izvildg is, hiszen

ez a legfontosabb szempont a vasar-
las soran. Tapasztalataink azt mutatjak,
hogy a klasszikus izek a legfelkapot-
tabbak, ugyanakkor az egyedi aroma-
ju italok iranti érdekl¢dés is egyre né.

A tavaly bevezetett 500 ml-es portfé-
lionkban a HELL Classic Epic Edition és
a HELL Green Apple Epic Edition valt a
legkedveltebbé. Kiszerelésekben is Uj
opcidkat vezettlink be: energiaitalaink
immar 250 ml-es és 500 ml-es valtozat-
ban is elérhetdk,
igy kellemes hatd-
suk hosszabb ideig
élvezhetd. Emel-
lett megujitottuk a
HELL Zero termék-
csaladot, amelybe
Uj izek is bekerul-
tek, hogy a cukor-
mentes verziokat
elényben részesi-
t6k szédmara még
tobb vélasztasi alternativat biztositsunk.
A csomagolast is atalakitottuk, hogy
konnyebben megkulonbdztethetdk le-
gyenek, mikdzben az Uj izek eltdvolod-
nak a hagyomanyos tutti-frutti vonaltol,
és egyedi gyimolcsds aromat kindlnak.
[talaink véltozatlanul 100%-ban Ujra-
hasznosithatd aluminiumdobozokban
kaphatok, mindségromlas nélkul — fejti
ki Popovics Adrienn.

A HELL ENERGY-nél azon dolgoznak,
hogy szortimentjikben idérél idére ki-
|6nlegességeket vonultassanak fel. Ezt

a szemléletet tukrozte a HELL Sparkler
pezsgbhatasu, édes sz616s energiaitala s,
amely 2024 végén limitalt ideig volt elér-
heté, és kivald eredményeket produkalt.
A véllalat marketingstratégidja az erétel-
jes vizudlis megjelenésre, a prémium mi-
néségre és az élménykdzpontl kampa-
nyokra épul.

— Hisziink a figyelemfelkelté marketing-
kampdnyokban, amelyek eltérnek a ka-
tegodriaban megszokott kommunikaci-
otol. Tavaly kezdtik meg az egydttmU-
kodést Michele Morroneval, amelyet
idén tovabb er6sitettink. Célunk, hogy a
HELL ne csupan egy energiaital legyen,

3

Popovics Adrienn
marketingigazgatd

HELL ENERGY
Magyarorszég

Az alapizek kozil
a tutti-frutti dominancidja
fokozatosan csokken

hanem egy életérzés, amely mindig ott
van mellettik — tajékoztat a marketing-
igazgato.

Klasszikus és modern

A Coca-Cola HBC
Magyarorszag 2024-
ben rekord meny-
nyiségU energiaitalt
értékesftett hazank-
ban.

— Markaink kiemel-
kedéen teljesitenek,
a Monster Energy
pedig a katego-

ria ndvekedésének
egyik f6 hajtoereje
volt, amely érték-
ben 21%-0s béviilést mutatott az eléz6
évhez képest —ismerteti az NIQ adataira
hivatkozva Bojana Nenadovic, a véllalat
marketingigazgatdja.

Tapasztalatai szerint az energiaitalok irdn-
ti kereslet kiegyensulyozottan emelkedik.

Bojana
Nenadovic
marketingigazgatd
Coca-Cola HBC
Magyarorszag

Cranked up

The energy drink market had a success-
ful year in 2024, but the expansion cre-

ated new challenges for market players.

Tightening regulations, the demand
for products containing less sugar and
more conscious consumer behaviour
are all influencing the development of
the segment. Independent retailers are
the most important sales channel, but
the growth of discounters is also note-
worthy, with their share reaching 12.5%.
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Limited editions

Adrienn Popovics, marketing direc-
tor of HELL ENERGY Magyarorszdg
Kft. reports that premium quality
products are gaining ground on the
energy drink market, as consumers
are looking for innovative ingredi-
ents and functional drinks. “Clas-
sic flavours are the most popular,
but there is also a growing interest
in drinks offering unique flavours. In

our sooml portfolio HELL Classic Epic
Edition and HELL Green Apple Epic
Edition have become the most popu-
lar. Our energy drinks are now avail-
able in 25soml and sooml versions, so
you can enjoy their pleasant effects
longer. We have added new flavours
to the HELL Zero range and rede-
signed the packaging to make it eas-
fer to differentiate”, informs Adrienn
Popovics.

Classic and modern

In 2024 Coca-Cola HBC Magyarorszdg
sold a record quantity of energy
drinks in Hungary. "Monster Energy
was one of the engines of growth in
the category, sales of which grew by
219% in value compared to the pre-
vious year. The dominance of tut-
ti-frutti is gradually declining, while
people are becoming more open to
new, innovative variations. This trend
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A sokszinU palettanak és izvildagnak ko-
szonhetéen egyre tébben hasznaljak fris-
sitéként is.

— Az alapizek kozUl a tutti-frutti domi-
nanciaja fokozatosan csokken, mikoz-
ben az emberek egyre nyitottabbak az
Uj, innovativ variaciokra. Ezt igazolja a
Monster Energy markankon 2024-ben
bevezetett hdrom Uj termék diadala is:
a klasszikus édes-s6s Monster izt cu-
kormentesen megjelenité Zérd Cukor
Monster Energy, a meglepéen vildgos
és édeskés Zéro Cukor Ultra Rosg, vala-
mint a frissitden fanyar Bad Apple — so-
rolja a szakember. Hozzéteszi, hogy a fo-
gyasztok el6szeretettel probélnak ki Uj-
donsagokat, ami tokéletes alkalmat kinal
az innovaciora.

— Ez arra 85ztdndz minket, hogy folya-
matosan figyeljuk a valtozd igényeket és
izlésvilagot, és ennek megfeleléen rend-
szeresen Uj recepturakkal jelenjink meg
a hazai piacon. A Monster Ultra Straw-
berry Dreams mar elérheté az Uizletek
polcain, marciusban pedig megérkezett
az egzotikus iz Monster Rio Punch is.
Tovabbi innovacidk is varhatok, de ezek
részleteit egyelére még nem arulhatjuk
el — vetiti el6re Bojana Nenadovic.

A marketingtevékenység terén tovabbra
is a 360 fokos megkozelltest alkalmazzak,

: _1 "‘a?.' 'n i A
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és a promociodkra 2025-ben is kiemelt fi-
gyelmet forditanak.

— A Monster Energy és a Burn marka
esetében is izgalmas kampanyokkal ké-
szUlink az egész évben, amelyek soran
nagy hangsulyt fektetlink a kereskedel-
mi marketingaktivitdsokra és markaol-
dalrol igyekszink kiaknazni a kozosségi-
média-csatornak adta lehetéségeket is
— teszi hozzé a marketingigazgato.

Kihivdsok siUrijében

Az energiaitalok piaca 2024-ben jelen-
tés valtozasokon ment kereszttl Ma-
gyarorszagon, melyek kézéppontjdban
a szabélyozasi szigoritasok, az egész-
séglgyi aggalyok és a gazdasagi kor-
nyezet kihivasai alltak. A kormanyzat
aprilisban egy olyan térvényjavaslatot
terjesztett el®, amely megtiltotta vol-
na az energiaitalok értékesitését 18 éven
aluliak szémara. A javaslat szerint sem
boltokban, sem vendéglatohelyeken
nem szolgalhattdk volna ki a fiatalkorda-
kat, és a jogszabaly megsértése akdr az
Uzletek dtmeneti bezardsat is eredmé-
nyezhette volna. Az iparagi szereplék
igyekeztek olyan megoldésokat talalni,
amelyek lehetévé teszik a piac fenntart-
hatd mkodését, mikdzben megfelel-
nek az LJj elvarasoknak.
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A foggasztok kedvellk anem mlndennapl csBmagoIasokot
és a kedvezd drakat, ugyanakkor egyre nagyobb hangsulyt

fektetnek a természetes 6sszetevokre is

Az inflacio, az emelkedd alapanyagkolt-
ségek és a logisztikai nehézségek miatt
a gyartoknak hatékony koltségoptima-
liz&13si stratégidkat kellett alkalmazniuk
annak érdekében, hogy versenyképe-
sek maradhassanak. Mindezek mellett a
DRS-rendszer bevezetése is valtozast ho-
zott, ami kezdetben némi nehézséget

jelentett, de a vasarlok gyors alkalmaz-

kodasanak kdszénhetéen nem eredmé-
nyezett szamottevd visszaesést az elada-
sokban.

Sportra készen
Egervéri Gabortdl, a Sales System Hun-
gary Kft. Ugyvezetdjétél megtudjuk, az
energiaital-piac ki-
hivésai ellenére ve-
véik széma évrél
évre gyarapszik.

Bar készitményeik a
legmagasabb érka-
tegdridba tartoznak,
bevételeik szépen

emelkedtek. m
— Afogyasztok ked-  ugyvezets

velik a nem min- Sales System Hungary

dennapi csomagolasokat és a kedve-

76 arakat, ugyanakkor egyre nagyobb
hangsulyt fektetnek a természetes 6sz-
szetevékre is. Abban, hogy italaink eny-
nyire népszerlek, nagy szerepet jatsza-
nak a laboratériumi mindsitések és az el-
ismerések, mint példaul a Széchenyi-dij,
a MagyarBrands, valamint a V-label és a
WADA tanusftvany. A nemzetkdzi jelenlét
az Uj Mastery RedPower brand bevezeté-
se utan tovabb er6sodott. Az élsportoldk
korében elterjedt termékink egyre széle-
sebb korben vélik ismertté — teszi hozza
Egervari Gabor.

Az Ugyvezetd azt is elarulja, hogy a
Mastery RedPower Energy hamarosan Uj
kiszerelésben és friss arculattal kerdl for-
galomba, a Sport+ termékkel és szuper-
élelmiszer-alapu fejlesztésekkel egyttt-
mUkodésben. A jovében kizardlag a
sport terlletére kivannak dsszpontosita-
ni, kiemelten a tmegsportokra. Ennek
részeként sportprogramok szervezését
és tdmogatasét is tervezik. /

is also made clear by the triumph of
three new Monster Energy products
launched in 2024: the sugar-free Zero
Sugar Monster Energy, the surprising-
ly bright and sweet Zero Sugar Ultra
Rosd, and the refreshingly sour Bad
Apple”, says Bojana Nenadovic, the
company’s marketing director. As
shopper are eager to try new things,
a new product called Monster Ultra
Strawberry Dreams had already been

available on store shelves, while Mon-
ster Rio Punch in exotic flavours ar-
rived in March.

So many challenges

The Hungarian energy drink market
experienced great changes in 2024,
with requlatory tightening, health
concerns and the challenges of the
economic environment being the
most important. In April the govern-
ment tabled a bill that would have

banned selling energy drinks to un-
der-18s, but industry players did their
best to find solutions that would al-
low the market to operate sustaina-
bly while meeting the new require-
ments. Gdbor Egervdri, managing

director of Sales System Hungary Kft.:

“Consumers like unusual packaging
and low prices, but they are also put-
ting more emphasis on natural in-
gredients. Laboratory certifications

and awards such as the Széchenyi
Prize, Magyar Brands, V-label and the
WADA certification play a key role

in the popularity of our drinks. The
company’s international presence
has been further strengthened with
the launch of the new Mastery Red-
Power brand. This is a product that is
popularamong elite athletes and it is
becoming really widely known’, says
Gdbor Egervdri.
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Meqgujulds, lendUlet,

frissesség

a Mdarka Uditdgydrtd Kft.

A 2025-06s év elsd hdnapjai mar most izgalmasan
alakulnak a Marka Uditégyartd Kft. életében:

Uj termeékek, friss izek és ladtvanyos arculati megujulds
jelzi a vallalat torekvéseit a folyamatos fejlédés

és fogyasztdi éimény novelése felé. A marka idei
fokuszdardl és az ujdonsdagokrol Pécskovi Klaudia, a cég

,2025 szamunkra a megujulds és a
fejlesztés éve” — kezdte Klaudia. -

A Mérka Uditégyarto Kft.-nél elkote-
lezettek vagyunk azirant, hogy folya-
matosan megujuljunk, mikézben meg-
Orizziik azokat az értékeket, amelyek
tobb generacié 6ta kozel allnak fo-
gyasztdink szivéhez.”

Ennek jegyében a cég ikonikus Marka
Gditdital-csaladja teljes arculati meg-
Ujuldson megy keresztiil: a friss dizajn
fiatalosabb, trendibb és lenduletesebb
lesz, mikdzben hi marad az alapokhoz.
Az Uj csomagolds vizudlisan is erdsiti azt
a pozitiv, nosztalgikus életérzést, amelyet
a Mérka évtizedek ota képvisel.

,Egy Uj generaciodt is szeretnénk meg-
szolitani, mikdzben a meglévé fo-
gyasztoinknak is friss élményt nyu;j-
tunk. A vizudlis megujulas mellett az
elsé félév soran tobb Uj izzel is jelent-
keziink, hogy még szélesebb palettat
kindlhassunk” — tette hozza.

A fiatalok kérében rendkiviil népsze-
rd Adrenalin energiaital termékcsalad
mar el is inditotta Ujdonsagainak sorét.
Harom vadonatuj iz kerilt a polcok-

ra: a karakteres Szedermdlna-Sarkany-

brand managere mesélt.

gyumodlcs, a tropusi hangulatot idézé
Ananasz-Oszibarack, valamint a merész
és jatékos Eperfagyi, amely limitalt ki-
adasként debltdl. Ezek a termékek mar
az Uj, modern csomagolasban érkez-
tek, amely dinamikus és figyelemfelkeltd
megjelenésével tokéletesen illeszkedik a
fiatal célcsoport elvardsaihoz.
A legnagyobb dobds azonban taldn még
csak most jon.
Aprilistdl Uj életre kel
eqy igazi legenda:
a Traubisoda.

A jolismert marka Uj kontosben tér visz-
sza, Sz616, Kékszo616 és Zérd SzO616 izva-
ridciokban, 1,75 li-
teres PET-palackos
kiszerelésben. Es
ez még nem min-
den — hamarosan
érkeznek a dobo-
zos verzidk is, igy
még kényelmesebb
lesz a fogyasztas,
akar utkdzben is.
»A Traubisoda visz-
szatérése sza-

munkra nemcsak termékfejlesztés, ha-
nem egyfajta tisztelgés is a mult el6tt.
A célunk, hogy egy ikonikus Uidité Uj
helyet kapjon a mindennapokban -
modern formaban és izprofilban, de
szeretettel tele” — mondta el a brand
manager.

A Marka Uditégyarto Kft. 2025 elsé fél-
évében tehat nemcsak a meglévé kinala-
tat Ujitjia meg, hanem batran nyul vissza

a gyokerekhez is, hogy régi kedvenceket
hozzon a jelenbe. A vallalat mindezt tuda-
tos markastratégidra épitve, a fogyasztoi
visszajelzésekre figyelve valodsitia meg.
,Ez az idészak a lendiiletes megujulas-
rél szél — uj dizdjn, Uj izek, Uj lehetdsé-
gek. Hihetetlenil izgatottak vagyunk,
mert Ugy érezziik, hogy most valami
igazan kilonlegeset tudunk adni a ha-
zai Gditdital-piacnak” - zarta gondola-
tait Pécskovi Klaudia.

A frissitéseknek és Ujdonsagoknak ko-
szonhetéen 2025 elsé fele garantéltan
szines, buborékokkal és éiményekkel te-
li lesz — ahogy azt a Markatoél megszok-
hattuk. (x)

Renewal, dgnomismi freshness
Mdrka Uditégydrtd Kft

Brand manager Klaudia Pécskévi: “For
us 2025 is the year of renewal and de-
velopment. Mdrka Udit6gydrtd Kft. is
committed to constant renewal, while
also preserving the values that have
been close to the hearts of our con-
sumers for generations”. In this spirit
the company’s Mdrka soft drink range
is undergoing a complete image re-
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vamp, getting a fresh design that

will be younger, trendier and more
vibrant, while staying true to the ba-
sics. The Adrenalin energy drink prod-
uct line —which is extremely popular
among young people — has launched
three brand new flavours: Tayberry
Dragon Fruit, Pineapple Peach and
Strawberry Ice Cream — the latter is

el

making its debut as a limited edition.
But the biggest hit is perhaps yet to
come - in April a true legend comes
alive: Traubisoda returns in a new guise,
in Grape, Blue Grape and Zero Grape
flavours, in 1.75-litre PET bottle format;

can versions are also coming soon. “For
us the return of Traubisoda isn't only

Al

about product development, but also
atribute to the past. For Mdrka this is
atime of dynamic renewal — new de-
signs, new flavours and new possibil-
ities. We are very excited, because we
feel that we have something really spe-
cial to offer to the domestic soft drink
market”, concludes Klaudia Pécskévi. (x)
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..0zért a boroka az ur!

Vildgszinten a gin kategdria még ndvekedésben van,

dm a fejlédés Uteme az elmult 2-3 év sordn érezhetéden
lassult. Ugyanakkor a gin vildga mindenhol gazdagodik és
innovativ megolddasokkal Ujul meg. Itthon egyre tdbb fézde
probdlkozik Uj markdk, Uj izek bevezetésével - vdaltozd
eredmeényekkel. A hazai piac meghatdrozé szereploit
trendekrél, termékfejlesztésrél, mdrkahUségrél kérdeztik.

ig a prémium és a prémium-+
M gin szegmens az IWSR adatai

szerint visszaesést mutat olyan
kulcspiacokon, mint az Egyesult Kiraly-
sag és Spanyolorszag, addig az USA-ban,
Franciaorszagban és Japanban jé ered-
ményekkel biszkélkedhet. Az Uj termék-
fejlesztések sordn a brandek vilagszer-
te helyi izekbdl és a kornyezd kultirabdl
meritenek inspiraciot (és marketingsegft-
séget), termékeiknek egyedi, helyspeci-
fikus jelleget adnak. Egyes markak helyi
vagy vadon gy(jtott ndvényeket, illetve
— a terroir kiemelésére — helyi forrasbol
szarmazo vizet hasznélnak, mig masok
egyéb termékeik gyartasabol szarmazd
melléktermékekre — példaul bor- vagy
gabonapdrlatokra — épitve mas italkate-
goridkhoz kapcsoljak ginkinalatukat.
A szakemberek szerint a gin kategdria
fejlédésével az innovéciok egyre tobb iz-
galmat és kifinomultsdgot hoznak, tul-
mutatva az egyszer( gyimolcsos izesi-
téseken. Nem elhanyagolhato eredmény
az sem, hogy a markék egyre tobbet
tesznek a gyartas és csomagolas fenn-
tarthatd fejlesztéséért.

Lassulds itthon is

—2017-ben 33 000 9 literes karton volt a
hazai ginfogyasztas éves volumene — ér-
tékel Piri Attila, a Heinemann marketing-
igazgatdja —, ami 2023-ban kozel 130 000
kartonra nétt. Az NIQ retail piaci riportja

Szerzd: Ipacs Tamds

szerint a gin kategoria 2024 ¢szén — hosz-
szU id6 utén — stagnalast mutatott. Az
idei februari szamok 2%-0s csdkkenést
jeleznek a tavalyi év hasonld id6szaka-
hoz képest.

A kategdria dinamikaja jelentésen mér-
séklédik a kordbbi évek ndvekményéhez
viszonyitva, de igy is egyedUlallé: a gin

a legkisebb kategoriabdl nétte ki magat
az utébbi 6-7 évben. Nagyon sok, kisebb
volument képvisel6 mérka jelent meg

a piacon, és emellett, illetve ezen bell,
az izvariaciok is novelték az italfajta va-
lasztékat. A fogyasztok nyitottnak tlintek
ezek kiprobalasara, igy a szuperprémium
kategoria jelentésége mellett a standard
termékek arverse-
nye is érzékelhetd.
A Heinemann szu-
perprémium kate-
goridban a Roku
gint forgalmazza,
prémium kategoria-
ban a Lariost, stan-

Piri Attila dard gintink a Fins-
marketingigazgato buy. Ezeken kivil a
Heinemann

szintén magas mi-
néséget képviseld Scapegrace Uj-zélandi
gincsaladot értékesitjuk.

— Eurdpa legtobb orszégaban megfi-
gyelhetd a ginfogyasztas enyhe csokke-
nése — magyarazza Kovacs David Gabor,
a Zwack marketingigazgatoja —, ami az
érett piacok esetében a tultelitettség-

I ——— —
bél fakad. Magyarorszagon ugyanakkor
a ginpiac még mindig névekedést mu-
tat, ktlondsen a prémium és prémium-+
kategdridkban. Az utdbbi években a fo-
gyasztok egyre inkdbb a minéségi italo-
kat keresik, és a gin tovabbra is az egyik
legkedveltebb szeszes ital maradt a kok-
télok vildagaban. Bar az alacsonyabb arka-
tegoriaju termékek forgalma stagnélhat,
a prémium, valamint az izesitett ginek
irdnti kereslet tovabbra is stabil noveke-
dést mutat, ugyanakkor a klasszikus bo-
rokaalapu ginek tovébbra is jelentds ré-
szesedést tartanak meg.

A hazai gyartasu ginek kozott a mada-
gaszkari flszerek felhasznalasaval készu-
16 Kalumba kiemelkedd helyet foglal el,
egzotikus flszerezésével és egyedi z-
vildgaval a prémium szegmensben ka-
pott helyet. A Kalumba gin és a klasszi-
kus White gin mellett elérheté Mango,
Blood Orange és Maracuja izekben is.
ltthon a Zwack forgalmazza tovabba

a Gordon’s és Tanqueray gint is.

A Tanqueray négy klasszikus gin-

.. itis juniper berries that rule!

According to IWSR data, premium and premium+ gin sales are in decline on key
markets such as the UK and Spain, but the US, France and Japan are performing
well. In product innovation brands are drawing inspiration (and marketing sup-
port) from local flavours and culture around the world, giving their products a loca-

tion-specific character.
Slowdown in Hungary too

“In 2017 the annual volume of domestic gin consumption was 33,000 o-litre cases, ris-
ing to nearly 130,000 cases in 2023. According to NIQ's retail market report, the gin cat-
egory was stagnating in the autumn of 2024 - for the first time after a long period.

Figures from February 2025 show a 2% contraction compared to the same period last
year", informs Attila Piri, marketing director at Heinemann. Heinemann sells Roku gin
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in the super-premium category, Larios in the premium category and its standard gin
is Finsbuy. “In most European countries we can see a small decrease in gin consump-
tion. However, the Hungarian gin market in is still growing, especially in the premium
and premium~+ categories. In recent years consumers have shown growing demand

for quality drinks and gin remains one of the most popular spirits in the cocktail world’,
explains Ddvid Gdbor Kovdcs, Zwack's marketing director. Kalumba, made using Mad-

Good, better, best

agascan spices, is a prominent product among the gins made in Hungary.

“NIQ research confirms the assumption that the gin market's growth seems to be slow-
ing down. Last year the category contracted by 3% in volume, but it grew by 3% in value
compared to the previous year. This also reflects the fact that sales of premium and su-
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alapanyagbdl készul (bordka, borsos ko-
riander, aromas angyalgyokér, édesgyo-
kér). A London Dry tipus mellett olyan
{zesitett varidnsai is elérhetéek, mint a
sevillai narancsbol készilt Flor de Sevil-
la, a fekete ribizlibdl készlt Blackcurrant
Royale, a citrusos Rangpur, a szuperpré-
mium minéségl No.Ten, valamint a Tan-
queray 0.0% alkoholmentes ital is

Jo, jobb, legjobb
— Az NIQ kutatdsai igazoljak a feltevést,

A gint a prémiumizdcié - és a sippin
terjedése - ellenére ma is tébbnyire koktél-alanyagként
kezelik, az izesitett fajtdk felfutdsa utdn Ujra

a hagyomdnyos ginek népszeribbek

g tipusu fogyasztds

torpanni latszik — mutat rd Arok Gabor, a
Coca-Cola HBC Magyarorszag prémium
alkoholok tzletdg-
vezet6je. — Tavaly a
kategoria volumen-
ben 3%-kal csok-
kent, ugyanakkor
értékben 3%-ot
nétt a megelézd
évhez képest. Eb-
bélaz a tény is ki-
rajzolodik, hogy

a magasabb ar-

- Y
Arok Gdbor
Uzletdgvezetd
Coca-Cola HBC
Magyarorszag

kategoridba tar-
tozd prémium és
szuperprémium
ginek értékesité-
se ndvekszik, mig
a sajat markas gi-
nek eladésai meg-
torpanni latszanak.
Az NIQ decemberi
MAT-adatai alapjan
= aszuper-és hiper-
.. marketekben, va-
lamint a diszkon-
terekben tovabbra
is az [zesitett va-
riansokat keresik

leginkdbb a fogyasztok, annak ellenére,
hogy az izesitett ginek ndvekedési Ute-
me lassuléban van a trendriportok ada-
tai alapjan.

A gin kategoridban a Coca-Cola HBC Ma-
gyarorszag az itthon és globdlisan is az
egyik legnépszertibb Bombay Sapphire
London dry gin markat forgalmazza ha-
rom elérhetd valtozatban. Az ikonikus
ital a vildg egzotikus tajairdl szarmazo 10,
kézzel valogatott gyogyndvény keve-
rékét tartalmazza. A Bombay Sapphire
Sunset egy kilonleges és kiegyensu-
lyozott izvilagu gin, amelyben a gydgy-
novények mellett a kurkuma, az indiai
kardamom és a spanyol mandarin aro-
mai is megjelennek. A Bombay Sapphire
Premier Cru egy szuperprémium termék,
amely a kézmd-
ves desztillacié és

a gondosan vélo-
gatott alapanyagok
harmonidjat kép-
viseli.

— Nem latok csok-
kenést a magyar pi-
acon - hangsulyoz- = : -
za Mosoryi Csaba,  H1oo0r S50
a Sovereign Brands  vezets

teriileti értékesité-  Sovereign Brands

ROKU GIN

THE HOUSE OF SUNTORY
The Nature and Spirit of Japan

A TAVASZ UJ ESSZENCIAJA « 4.+

6 egyediildllo japan novénybdl desztillalva

. SAKURA BLOOM EDITION & . .
+ . THE SEASONAL FESTIVAL COLLECTION

Poe=

~y
4

.
Vo

£ th
-
— e
Enjoy Responsibly. Roku GIQ‘ 43% Alc./Vol. ©2024 Beam Suntory Import
' |5

icago, IL

-a.\ A?..G- y‘-'

Trade

L
magazin



https://www.heinemann.hu/

477 polctikor

si vezet6je —, inkdbb a korabbi évek dina-
mikus ndvekedése konszolidalodott, las-
sult be, mas kategoridk, példaul a sprit-
zek, rumok eléretorésével.

Az izesftettek felfutdsa utdn most mar a
hagyomanyos ginek ismét népszer(ib-
bek. Edukéltabbak a fogyasztok, értik a
kulonbségeket a ginek kozott, hajlando-
ak egy kilonlegesebb fliszerezést ginért
tobb pénzt fizetni. Egyre gyakrabban for-
dul el6, hogy tisztan fogyasztva, lassan
izlelgetve fedezik fel a kilonbozé flsze-
reket a parlatokban. Azért persze a tul-
nyomo tobbség gin-tonikként fogyasztja
tovabbra'is.

A Sovereign Brands a McQueen and the
Violet Fog gint vezeti be Magyarorsza-
gon is. Ez felsé kategdrias kézmUves ter-
mék, amelyet a gin hazjatél tavol, a
braziliai 6serdék kozelében készitenek.
Kézmdves technoldgidval készul, egy
500 literes rézistben készitenek cukornad
alapu édeskés parlatot, amit 21 kilonbo-
76 fUszerrel izesitenek. Kilonlegesség a
McQueen Ultraviolet Edition, amely a s6-
tétlila szinben pompazo hibiszkusszal és
vOros afonyaval izesitett véltozat.

A boréka

a kirdly!
—2025-re Magyar-
orszagon a ginfo-
gyasztés — elemez
Sganetz Eszter, a
DunaPro Brand Kft.
brand managere
—mas eurdpai or-
szagokhoz hason-
|6an az eléz6 évek
jelentés ndvekedéséhez képest kismér-
tékU csokkenést mutat. A volumen na-
gyobb részét még mindig a klasszikus
dry ginek adjak, azonban a fogyasztok
szomjaznak az Ujdonsagokra, ezért sza-
mos gyarto probélkozik izesitett ginek
értékesitésével. Emiatt kertilt a DunaPro

Sgdnetz Eszter
brand manager
DunaPro Brand

alapjat gondosan valogatott bordka, a
citromhéj, a rozmaring, a levendula és a
zsalya adja, amelyeket egy rézleparldban
desztillalnak.

A Dunapro portfélidjaban két prémium
ginmarka is taldlhato: a Bulldog London
Dry Gin és a Portofino Dry Gin. A Bulldog
egy dinamikus, karakteres ital, mig a Por-
tofino egy olasz ihletésd, elegdns és frissi-
t6 gin, amely a mediterran névények aro-
mait Otvozi, ezéltal konnyed és citrusos
jegyeket hoz. Mindkét mérka a prémium
kategoridba tartozik: a legkivalobb nové-
nyi 6sszetevékbol késziilnek, és egyedul-
allo és harmonikus izvilagot kindlnak a fo-
gyasztok szamdra. A két prémium mar-
ka mellett a MIX alkoholos RTD (Ready to
drink) italok kozott forgalmazzuk két gin-
alapu termékét: a Gin&Passionfruitot és a
Gin&Mangot.

— Eltekintve az egyetlen évig él6 trendek-
tél, az egész alkoholkategdria megtor-

A gin alapfiszerei a boréka mellett a koriander,
angyalgyokér, kardamom, buzavirdg, rézsaszirom,
szerecsendio virdg, hibiszkusz, szecsudni bors, de
a nagy vdlasztékban kaphatd készletek sok mds
fUszerféleséget is ajanlanak az otthoni izesitéshez

pant — allitja Barany Péter, a Grand Spirit
tulajdonosa —, és ez sok kategoridt lefelé
hiz. A hazai piac dinamikdja mds, mint a
nemzetkdzié, méga  pe
gin-tonik divat is ké-
s6bb érkezett meg
hozzank. A magyar
ginkésziték mellett
a nemzetkdzi cégek
is kil6tték az utolsd
puskaporukat, b6-
diletes mennyisé-
gl ginbdl valogat-
hat a fogyaszté. Ez
valoszinlleg kimutathato véltozasokat
fog okozni a kisebb brandeknek, az is-
mert termékeknél stagnalasra szamitok.
A legismertebb termékink a hars- és az
akacvirdgrol ismert Buzavirdg gin, melyet
felsé kozép prémium kategoéridba pozici-
ondlunk, akarcsak teljesen fekete valtoza-
tat, a ,fekete baranyt”. Emellett a Zsolnay
Porceldnmanufakturaval
van egy kozos projektink
- a Zsolnay Gin —, ame-
lyet a bel- és a kiltarta-
lomnak megfeleléen a
szuperprémium kategori-
aba helyeztink.

Azt gondolom, hogy a
volumen a jovében is a
klasszikus gineknek ked-
vez, hiszen koktélalap-
anyagnak is inkdbb ezt
célszer( hasznélni az ize-
sitett valtozatokkal szem-
ben. Az {zesitett ginek
tovébbra is portfoliob6-
vitésnek jok. Alkoholtar-
talom szempontjabdl
ittis el kell érni az uni-

6s rendeletnek megfe-
lelé minimum 375% fo-
kot. Az ezt a kategoriat
vélasztéd fogyasztok mar
nem az alkoholt keresik
az italban, ami tokéletes

Bdrdny Péter
tulajdonos
Grand Spirit

per-premium gins in the higher price range are growing’, points out Gdbor Arok, premi-
um spirit manager of Coca-Cola HBC Magyarorszdg. In the gin category the company
distributes Bombay Sapphire London Dry Gin, in three variants. Csaba Mosonyi, country
manager of Sovereign Brands: 'l don't see a decline on the Hungarian market, it is more
like the dynamic growth of previous years has consolidated and slowed down, with the
advancement of other categories such as spritzes and rums’. Sovereign Brands is intro-
ducing the McQueen and the Violet Fog gin to the Hungarian market. It is a premium
artisan product made far from the home of gin, near the Brazilian rainforest.

Juniper berries reign!

Eszter Sgdnetz, brand manager of DunaPro Brand Kft.: “In 2025 gin consumption in
Hungary shows a small decline compared to the significant growth of previous years,
similar to other European countries. Classic dry gins still account for the bulk of volume
sales, but consumers are thirsty for new things, so many producers are trying flavoured
gins. This is why DunaPro has added Portofino Gin to its portfolio, which is based on
carefully selected juniper berries, lemon peel, rosemary, lavender and sage distilled in
copper stills”. Dunapro is the distributor of two premium gin brands, Bulldog London
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Dry Gin and Portofino Dry Gin. “With the exception of trends that only last for a year, the
whole alcohol category has stalled and this is dragging many categories down. The dy-
namics of the domestic market are different from the international market, even the gin
and tonic trend arrived later”, says Peter Bdrdny, the owner of Grand Spirit. The compa-
ny’s best-known product is Wheat Blossom gin, famous for its lime and acacia flowers.
New flavours

According to Attila Piri, the number of flavoured gins has increased on the market. Pre-
mium gins tend to have a 40% alcohol content or higher. The company’s Roku is 43%,
Finsbury Platinum is 47% and is Larios 40%, while flavoured gins are 375% — just like
lower-priced gins. Domestic gin brands have their place on the market. They typically
compete in the super-premium category. Consumers are particularly receptive to fruity
flavours (e.g. blackcurrant, citrus) and exotic, spicy notes (e.g. hibiscus, cardamom, va-
nilla), explains Ddvid Gdbor Kovdcs. Brand loyalty is relatively small as shoppers like

to try new flavours and brands. Hungarian-made premium and premium+ gins are
gaining ground on the market and represent significant competition to international
brands, both in retail and in HoReCa.
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elészobaja az alkoholmentes parlatok
térhoditasanak.

Uj izek

— Az izesitett ginek szama megnétt —
mondja Piri Attila —, az Gjonnan meg-
jelend markdk mellett az Uj izek is 0sz-
toznak a volumenen. A prémium ginek
altaldban 40% vagy afolotti alkoholtar-
talommal rendelkeznek. Nalunk a Roku
43%-o0s, a Finsbury Platinum 47%-0s, a
Larios 40%-0s. Az izesftettek 375%-0sak,
és ez a jellemzé egyébként az alacso-
nyabb arkategoridju ginekre is.

A hazai ginmarkéknak helylk van a pia-
con. Jellemz&en a szuperprémium ka-
tegoriat képviselik; nem a mainstream
HoReCa Uzletek forgalmazzak éket, de
ahol a gin nagyobb szerepet kap és ki-
|6n ginlap is készul, Ugy gondolom, ott
kihagyhatatlanok. A prémiumizacio jel-
lemzé a retail csatornara is, portfélioban
jelentésen erésodott e termékek diszt-
ribdcidja. Ugyanakkor nem gondolnam,
hogy a fogyasztd a nemzetkozi mérka
helyett vélaszt hazai gyartasu markat.

A prémium kategoridban jellemzé, hogy
a ginkedvel&k kiprobaljdk az uj marka-
kat, izeket. A markah(ség kevésbé jel-
lemz6 a kategdriara, de egy adott izviladg

meg tudja fogni a fogyasztot. Azt, hogy
milyen markatél vesz el konkrétan a ha-
zai gin volument, nehéz lenne megmon-
dani.

— A trendek alapjan a fogyasztok - fej-

ti ki Kovacs David Gabor — kilondsen a
gyumolcsos izekre (példaul fekete ribiz-
li, citrusfélék) és az egzotikus, flszeres je-
gyekre (példaul hibiszkusz, kardamom,
vanilia) fogékonyak.
Az alkoholtarta-
lom tekintetében a
375-43% kozotti gi-
nek dominalnak, de
a konnyedebb, 30%
kordli verziok — eze-
ket mar a szeszes
ital kategoridba so-

Kovdcs Ddvid

Gdbor roljuk — is egyre
morketing'\gazgotd népszer(jbbek a ﬁa_
Zwack

talabb generacio és
az alkalmi fogyasztok korében.
A ginpiacon a mérkah(ség viszonylag
alacsony, mivel a fogyasztok szeretik ki-
prébalni az Uj izeket és markakat. Ugyan-
akkor a prémium kategoridban egyes
fogyasztok hajlamosak egy-egy be-
valt markahoz ragaszkodni, és ndvekvd
hangsulyt fektetnek az ital eredeti {zvila-
ganak élvezetére.

A hazai gyartasu prémium és prémium+
ginek egyre nagyobb szerepet kapnak

a piacon, és jelentés konkurencidt jelen-
tenek a nemzetkdzi markaknak, mind a
kiskereskedelemben, mind a vendégla-
tasban. A magyar fogyaszték nyitottak
ezekre a termékekre, kilonosen az egye-
di fzvilagot és kivald minéséget képvise-
|6kre.

MdrkahUség és kivancsisag

- A gin kategdridban létezik markahd-
ség - véli Arok Gabor -, de alapvetéen
nem olyan erételjes, mint mondjuk a
whiskyében. A gin esetében a fogyasztok
nyitottabbak a kisérletezésre, legyen szo6 a
népszer( gin tonic long drinkekrél vagy a
klasszikus ginalapu signature koktélokrol.
A Bombay Sapphire mérkaval a long drink
italokra fokuszalunk, amelyeket a kilon-
boz6 flszerek vagy méas dsszetevok hoz-
zdadasaval lehet személyre szabni, példa-
ul citrommal és kakukkftvel, vagy éppen
rozmaringgal. Ezekhez az italokhoz kiva-
|6 alapanyagokat kindlunk termékport-
folionkban, amelyben megtalalhatok az
olyan mixeritalok is, mint a Kinley tonikok
és a prémium Three Cents termékek is.

A rendelkezésre all6 adatok alapjan azt
latjuk, hogy tovédbbra is a nemzetkozi

g
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markak uraljdk a hazai ginpiacot — volu-
menben és értékben egyarant. A hazai
markaknak lehetéségik van a vendégla-
tasban teret nyerni és a kisérletez6 ked-
vl fogyasztokkal megismertetni a ter-
mékeiket. Ugyanakkor a gin egy relative
kis szegmenst foglal el a hazai prémium
alkoholok piacan, néhany erételjesebb
piaci szereplével, igy a hazai kisebb gin-
markaknak igazan kreativnak kell lennitik
ahhoz, hogy egy nagyobb szeletet hasit-
hassanak ki a tortabal.

— Létezik ugyan markahUség a hazai gin-
fogyasztok vildgaban — mondja Moso-

nyi Csaba —, de én inkdbb az izvildghoz
valo ragaszkodast ldtom. Egy-egy marka
egy-egy izébe szeretnek bele a fogyasz-
tok, és aztan ezt vasaroljak Ujra — tehat a jo
izélmény fogja meg a fogyasztot. Jo pél-
déja ennek a McQueen Ultraviolet Edition,
vagy hogy mas mérkat is emlitsek, a Malfy
Rosa vagy a Beefeater Pink Strawberry.

A hazai gineknek volt egy felfutésa, tobb
hazai szeszfézde, f6leg palinkafézdék
kezdtek el gint késziteni, azt gondol-

va, hogy nem nehéz egy alapszeszt be-
fliszerezve finom paérlatot el&allitani, ha
mar ilyen mend a gin kategdria. Igy szii-
letett meg sok hazai ginmarka; készitéik
kézul azok tudtak, tudnak sikeresek lenni,
akik tényleg jo technoldgidval, szakérté
hozzaértésével és jo brandinggel készi-
tették és dobtak piacra termékiiket. Ezek
tényleg kivalé min6ségu, harmonikus iz-
vildgu ginek, felveszik a versenyt a nagy
kalfoldi gyartok markaival. A tobbség
azért nem ilyen, ezek az italok nem ma-
radnak sokaig a piacon.

Szinvonal és preferencia

— A markah(ség egyre inkdbb jelen van
a ginek piacdn — magyaradzza Sganetz
Eszter —, kilondsen a prémium kategori-
aban. A fogyasztok véleményem szerint
ma is elsésorban koktélalapanyagnak te-
kintik a gint, hiszen nemcsak a vendégla-
téhelyeken, hanem otthon is el¢szeretet-
tel készitenek gin-tonik koktélt. Bar a gin
még mindig népszerU koktélalapanyag,
a prémium markak és az egyedi, kulonle-
ges izek egyre inkdbb segitenek abban,

Besegit a tudomdny

Egy Uj, néhany masodperc alatt kémiai
ujjlenyomatot készité technika érdekes
valtozasokat hozhat a giniparban. A He-
riot-Watt Egyetem és az Edinburgh Egye-
tem kutatoi nukledris magneses rezonan-
cia (NMR) spektroszkopidval hatdrozzak
meg a gin egyedi jellemzdit és kémiai
Osszetételét, amilehet6vé teszi a gyartok H
szamara, hogy magasabb min&ségd és | \
konzisztensebb gineket hozzanak Iétre, | « % ¢ 4 ——
és segit a hamisftott termékek azonosi- I e R
tasaban. A kutaték 16 killénb6z6 gin 6sz-

szetételét elemezték a London Dry-tol kezdve a gyimolcsosekig. Az NMR képes meg-
kilonboztetni a ginben 1évé molekuldk kilonbdzé szerkezeti formdit, példaul a pinén
és a limonén izvegyileteket, és azonositja az alapanyagokban megjelend cukorfajtakat.
A gin izét nem kis részben a — legtébbszor importélt — bordkabogydk mindsége haté-
rozza meg: az NMR alkalmazaséval az is meghatarozhaté, hogyan hat a klimavéltozés
ezek jellegére, illetve mindségikre. A legtdbb ginanalizist jelenleg tomegspektromet-
riaval végzik, ami bar hatékony, am nem tud teljes képet nyUjtani a gin dsszetételérd|
egyetlen vizsgalattal, ahogyan azt az NMR teszi. //

HIIRE'

Science comes to the rescue

Researchers at Heriot-Watt University and the University of Edinburgh are using nuclear magnetic resonance
(NMR) spectroscopy to determine the unique characteristics and chemical composition of gin, which will make
it possible for distillers to create higher quality and more consistent gins and help identify counterfeit products. /

kahUség. Ha néhany éve még a mar-
ka mellett rendithetetlendl kitarto fo-
gyasztokrol beszélhettiink, ma mar

hogy a fogyasztok az italt ne csak kokté-
lokhoz, hanem énmagukban kortyolva
(sipping) is valasszak.

A hazai gyartasu prémium és prémium-+
ginek egyre ismertebbek a piacon. Inno-
vativ otleteikkel komoly kihivéi lehetnek
a jovében a nemzetkozi markaknak akar
retailben, akdr vendéglatasban.

Hogy a marka prémium imidzsét még
inkdbb kiemelhessék, kiemelt HoRe-
Ca-partnereink a Bulldog gin mellé feke-
te, elegans poharakat, egyedi itallapot,
barszényeget, jégvodrot és neon fali fel-
iratot kapnak télUnk. Ezek az eszkdzok
nemcsak esztétikai élményt nyujtanak,
hanem segftenek a vendégek figyelmé-
nek felkeltésében, az érdekl¢dés novelé-
sében, tehat tdmogatjék a hatékony érté-
kesitést és a hely sikerét.

— Ahogy a vildg folyamatosan valto-

zik — véli Barany Péter —, és ahogy nap-
rol napra Uj impulzusok érnek minket,
egyre inkdbb hattérbe szorul a mar-

inkdbb egy ,szofisztikalt” és mindent
megkostolni, megismerni probald tar-
sadalomrol. Ez alapjaban véve j¢ dolog,
de a markatulajdonosoknak Iényegesen
tébbet kell dolgozniuk, hogy meg&riz-
zék a pozicidjukat.

A hazai ginek ardnya a retail értékesités
volumenében pillanatnyilag elenyészé,

a vendéglatasban magasabb — ennek
tébb oka is van. Egyre tébb olyan fesz-
tival létezik — vendéglato és zenei is -,
ahol a ginek kozll csak a magyar marka-
kat kindljak. Nos, a 2000-es évek kdzepén
a hazai kézmUves sorgyartas beinduldsa-
ra az ismert nagy cégek csak legyintet-
tek, az sem zavarta Oket, hogy egy alta-
luk szponzoralt helyen elérheté volt egy
kézmUves sorvalogatés — érdekes lesz fi-
gyelemmel kisérni, mi torténik majd a gi-
nek vilagéban. 7/

Brand loyalty and curiosity

Gdbor Arok believes there is brand loyalty in the gin category, but it isn't as strong as in
the whisky segment. In the case of gin consumers are more open to experimentation,
be it the popular gin and tonic long drinks or the classic gin-based signature cocktails.
With the Bombay Sapphire brand the company focuses on long drinks that can be cus-
tomised by adding different spices or other ingredients, such as lemon and thyme or
even rosemary. Csaba Mosonyi agrees that there is a brand loyalty in the world of do-
mestic gin consumers, but in his view it is more like being loyal to a given flavour. Con-
sumers fall in love with a particular flavour of a brand and then buy it again - it is the
good taste experience that grabs consumers. A good example of this is McQueen Ultra-
violet Edition or to mention other brands Malfy Rosa or Beefeater Pink Strawberry.

14 Trade 5555/ //

Quality and preference

Eszter Sgdnetz's experience is that brand loyalty is increasingly present on the gin mar-
ket, especially in the premium category, and she believes that consumers still see gin as
a cocktail base. Although gin is still a popular cocktail staple, premium brands and spe-
cial, distinctive flavours are increasingly helping consumers to choose gin not only for
cocktails, but also for sipping on its own. Péter Bdrdny is of the opinion that the world

is constantly changing and new impulses come our way every day, so brand loyalty

is becoming less typical. If a few years ago we could talk about consumers who were
steadfastly brand loyal, today we are talking about a society that is “sophisticated” and
tries to taste and get to know everything. This is basically a good thing, but brand own-
ers have to work much harder to maintain their positions. /7
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Higienia kompromisszumok nélkul

A néi higiéniai termékek piacdn egyre inkdbb e

Otérbe

kerUlnek a fenntarthatdsdgot, egészségtudatossdgot és
kényelmet 6tvdzd megolddsok. A fogyasztéi preferencidk

gyorsan vdltoznak, a fiatalabb generdciok nyf

tabb

kommunikdacidja, valamint a menstrudciés egészséggel
kapcsolatos tabuk fokozatos felolddddsa Uj kihivasok és
lehetdségek elé dllitja a gydrtdkat és a kereskeddket egyardnt.

egedus Viktor, a Kenvue senior
|—| brand és shopper activation ma-

nagere az NIQ felmérésére hivat-
kozva elmondja, hogy 2024-ben orszago-
san a tampon kategdria értékesitése eny-
hén emelkedett a 2023-as évhez képest.
Ennél nagyobb fellendilést produkalt az
egészségligyi és a tisztasagi betétek ka-
tegoridja.
A tamponok esetében véltozatlanul a
drogéridk szamitanak a meghatarozo
csatorndnak, sét, a drogéridk forgalom-
novekedése meghaladta a kategdria étla-
gat, igy piaci sulyuk is tovabb erésodott.
A legdinamikusabb emelkedést ugyanak-
kor a diszkontok érték el, ahol két szam-
jegyl bévilést mértek. Ezzel szemben a
tobbi modern és hagyomanyos kereske-
delmi csatornaban a ndvekedési Gtem jo-
val elmaradt az dtlagtdl,
egyes esetekben pedig
visszaesés is el6fordult.
- Az egészséglgyi és
tisztasagi betétek pia-
ca egyarant sikeres évet
zart 2024-ben. Az NIQ
Total Hungary adatai
alapjan az egészség-
Ugyi betétek értékben
7,8%-kal, a tisztasagi be-
tétek pedig 5%-kal n6-
velték forgalmukat az
el6ézé évhez viszonyit-
va. Mennyiségi szem-
pontbol mindkét kate-
goria 3-4% koruli javuldst

Szerzé: Budai Kldra

mutatott — emeli ki Horvath Barbara, az
Essity Hungary Kft. senior category ma-
nagere. — Az egész-
séglgyi betéteknél
valamennyi termék-
csoport bévilni tu-
dott, azonban to-
vabbra is az éjszakai
hasznalatra szant
opcidk jatszottdk a
fGszerepet a nove-
kedésben. A tisz-
tasagi betéteknél

a nagyobb kiszerelésU, gazdasagos ter-
mékek lenditették fel leginkdbb a piacot,
mig a kisebb, 40 vagy annél kevesebb da-
rabot tartalmazd csomagok két szamje-
gy visszaesést szenvedtek el — fejti ki a
szakember.

Horvdth Barbara
senior category manager
Essity Hungary

Kordbban a duo—pock volt a iégkelendébb,
jelenleg azonban jelentésen né a quattro-pack,
illetve a megapack irdnti kereslet

Erés markaérték

Az o.b. mérka portfélidjdban 2024-ben a
kozepes, 32—42 darabos kiszerelések vol-
tak kelendébbek, mikdzben a véasérlok a
legkisebb és legnagyobb méret(i termé-
keket ritkdbban valasztottak.

a teljes ndi higiéniai szegmensen belll,
ahogyan a Carefree mérka is érzi sulyat
a tisztasagi betétek kozott. Az intenziv
kommunikacios versennyel jellemezhetd
kategoéridban markdink hosszu tavu sta-
bilitdsat éppen az erés markaérték ga-
rantélja — informal HegedUs Viktor.

Ne legyen tébbé tabu!

A Libresse értékesitése a night szeg-
mensben 18%-kal nétt értékben.

A piacon jelentds igény mutatkozik a
nagyobb kiszerelések irdnt, az Essity
quattro termékei kiemelkedéen, tébb
mint 20%-kal novelték eladasaikat.

A Libresse tisztasagi betétek a piaci at-
lagnal jobban teljesitettek mind érték-
ben, mind mennyiségben — utébbi mu-
tatéban a piac ndvekedési itemének
kétszeresét érték el.
—Ugy latom, hosz-
szU tdvon komoly
lehetdségek rejle-
nek a kornyezet-
bardt megoldésok-
ban. Nem csupan a
fenntarthato alap-
anyagokra gondo-
lok, hanem a mos-
hato és Ujrahasznal-
hato alternativakra
is. Az emberek nyitottsédga biztato, igy,
ha a gyartok kedvezé ard fenntartha-
té innovaciokkal jelentkeznek, akkor

ez a szegmens latvanyos eredménye-
ket érhet el — osztja meg véleményét
Tolgyesi Gréta.

Az Essity Hungary Kft. senior brand ma-
nagere arrél is beszamol, hogy véllala-
tuk globdlisan kiemelt figyelmet fordit a

Tolgyesi Gréta
senior brand manager
Essity Hungary

Hygiene without compromises

According to Viktor Hegeds, senior
brand and shopper activation man-
ager of Kenvue, in 2024 tampon sales
were up a little compared to 2023.
Drugstores remained the dominant
channel in selling tampons, but the
most dynamic, double-digit growth
was realised by discount supermarkets.
“Both the sanitary pad and pantylin-
er categories had a successful year in

16 Trade 5555/ //

2024. According to NIQ Total Hunga-
ry data, sanitary pad value sales grew
by 7.8% and pantyliner sales were up
5% year-on-year. As for volume sales,
both categories improved by 3-4%,
adds Barbara Horvdth, senior category
manager of Essity Hungary Kft.
Strong brand equity

In 2024 packs of 32-42 were the best-
sellers from the 0.b. brand'’s portfo-

lio, while shoppers were less likely

to choose the smallest and largest
sizes. “The 0.b. brand has stable po-
sitions in the feminine hygiene seg-
ment, and the Carefree brand main-
tained its weight in the pantyliner
segment. The long-term stability of
our brands is guaranteed by their
strong brand equity’, informs Viktor
Hegedis. Libresse value sales grew

by 18% in the night category. There
is strong market demand for larg-

er product sizes, with Essity’s quat-
tro-pack product sales growing by
more than 20%. "l see great long-
term potential for environmental-

ly friendly solutions. | am not only
thinking about sustainable raw ma-
terials, but also about washable and
reusable alternatives”, says Gréta
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Fontos, hogy beszéljlink a fajdalomrol!

A Libresse 3 hénapon keresztiil
a partneruzleteknél* eladott termék utan 30 forinttal tamogatja
a NGi Egészség Alapitvany munkajat, hogy segitségiikkel
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A Libresse-nél kuldetésuink, hogy nyilt és 6szinte kommunikaciét folytassunk a néket

érinté témakrol. A Projekt V kezdemeényezés célja a menstruaciot, a méhet és a vaginat ovezé tabuk
megismerése és ledontése. Minél tobb szé esik réluk, annal inkdbb megtorjlik a csend kultarajat,
ami példaul az endometriozis korai felismerésének és megfelel6 kezelésének Gtjaban all.

Az Egyutt az endometridzis ellen! promécio keretében az alabbi idészakban a
résztvevd partnereknél eladott minden Libresse-termék utan 30 forinttal tamogatjuk
a N&i Egészségért Alapitvanyt és ezaltal az endometridzis elleni kizdelmet!

*Az adomanygydjtés ideje és helye:

2025.05.01 - 2025.05.31. INTERSPAR, SPAR, Auchan, Pepita.hu, Kifli.hu
2025.06.01 - 2025.06.30. ROSSMANN, Pelenka.hu, Foodora Market
2025.08.01 - 2025.08.31. TESCO

Olvass tovabb és ismerd meg
= #fajdalomamibennedvan kezdeményezésiinket!
' ENDOMETRIOZIS libresse.hu/tabuk-ledontese/kampanyaink/
MAGYARORSZAG o .
* fajdalomamibennedvan/
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menstruacios egészség tamogatasara, és
kulonosen fontosnak tartjdk, hogy mar-
kajuk erejével lebontsak az ezzel kapcso-
latos tabukat.

- 2024 oktéberében inditottuk Utja-

ra ,Nem csak menstrudci¢” elnevezés(
kampanyunkat, amelyet idén is folyta-
tunk. Célunk, hogy minél szélesebb kor-
hoz eljusson ez a szemléletformalé Uze-
net. Ezutan is egytttmukodink a Noi
Egészségért Alapitvannyal, amelynek
munkdjahoz ugy jarulunk hozza, hogy
majus és junius hdnapokban minden
partnerlzletben eladott Libresse cso-
mag utan 30 Ft-ot ajanlunk fel az alapit-
vanynak — tajékoztat Tolgyesi Gréta.

Nagyobbat, olcsébban

A nék elkotelezettek kedvelt markaik és
bevalt termékeik irdnt. Szamukra els¢d-
leges szempont a kényelem, a praktikus-
sag és a megbizhato védelem, hiszen
azokon a bizonyos napokon is kompro-
misszumok nélkil szeretnék élni meg-
szokott életuiket.

- Lényegesnek tartjék azt is, hogy vasar-
lasaikat gyorsan és egyszer(ien intézhes-
sék. Ebben jelentds

segitséget nydjta |
csomagolds, amely

latvanyosan elku-

[6nfti a polcokon a |
nappali és éjszakai
betéteket. Emellett
piktogramok jel-
zikazegyes tipusok ROB Yvette
nedvszivd képes— kozép-eurdpai vallalati
o406t igy minden- k<

ki kormyeden MEJ-  procter&Gamble
taldlhatja a szama-

ra megfelel® valtozatot — ismerteti Krubl
Yvette, a Procter&Gamble kdzép-eurdpai
véllalati kommunikécios menedzsere.
Meglatésa szerint a kiszerelések terén egy-
értelmien novekszik a nagyobb csoma-
gok népszerlsége. Kordbban a duo-pack
volt a legkelendébb, jelenleg azonban je-
lentésen né a quattro-pack, illetve az en-
nélis nagyobb méretd, Ugynevezett me-
gapack (a szimpla hatszoros mennyisége)
iranti kereslet. Az is megallapithato, hogy

a felhasznélok pro-
maocidérzékenyeb-
bek lettek, jobban
figyelnek az akci-
oOkra, és a mar jol
megszokott arucik-
keket igyekeznek
olcsébban megva-
sarolni.

- Akivalo telje-
sitmény mellett
el6térbe kertl az
egyéniigényekhez
vald alkalmazko-
das: kulonféle mé-
retek, nappali és
éjszakai tipusok,
bérbarét tulajdon-
sagok, illatos vagy
illatmentes kivitel, valamint a fenntartha-
tésag is kulcskérdéssé valik. Cél, hogy a
kornyezet terhelése folyamatosan csok-
kenjen — jegyzi meg Krubl Yvette.

Igényekre szabva

A Procter&Gamble tapasztalatai alapjan
egyre tdbben vélasztanak applikitoros
tamponokat, bar ez nagyban fligg attdl,
hogy milyen tipusokat hasznalnak a ba-
rati korben vagy akdr a csalddban a fel-
mendk.

— Ezek higiéniai el6nyei megkérddjelez-
hetetlenek, hiszen a betétek mellett ma-
ximalis védelmet nyujtanak, mig a kony-
nyebb napokra éltaldban a Discreet,
Naturella vagy Always tisztasagi betétjei
bizonyulnak idedlis dontésnek- vildgit ra
Krubl Yvette.

A vasarléi szokédsokrdl szolva hangsu-
lyozza, hogy tovébbra is a kényelem do-
minal, igy népszerliek maradtak a dro-
gériak, a szaklzletek és lakdhely kozeli
Uzletek. Az online kereskedelem ugyan
mutat némi fejlédést, am a személyes
vasarlas toretlendl vezet.

A Procter&Gamble tébb markaval is jelen
van a néi intimhigiéniai termékek piacan:
Always, Naturella, Discreet és Tampax.
Az Always Ultra és Platinum a vallalat két
legkedveltebb termékcsaladja, nappali
és éjszakai verziokkal, igazodva a kilon-

3

A kivadlé teljesitmény mellett el6térbe keril
az egyéni igényekhez valé alkalmazkodds

féle fogyasztdi elvarasokhoz. Azok szé-
mara, akiknek prioritas a fenntarthatdsag,
rendelkezésre dll az Always 100% Cotton,
amely Cotton Inc. tanusitvannyal rendel-
kez& pamutbdl készl, és teljes egészé-
ben FSC mindsitésd, Ujrahasznosithatd
papircsomagolasban keril forgalomba.
Emellett a Tampax palettdjan szerepel
teljesen manyagmentes tampon is.

A vdllalat a jovében sem all meg itt, fo-
lyamatosan dolgozik Gjabb és tGjabb in-
novaciokon, amelyek hamarosan Ma-
gyarorszagon is elérhetdk lesznek.
Marketingtevékenységuk soran szé-

les eszkdztarral dolgoznak. A klasszikus
ATl-eszkdzok mellett a kdzosségi média-
ban is bemutatjdk termékeik sokféle el6-
nyét és hasznalati modjait.

- Alapvetd szamunkra, hogy kialljunk a
néket érinté tarsadalmi Uigyek mellett.
Ezeket partnerségi programjainkon ke-
resztll is megjelenitjik a markaink kom-
munikéciojaban. Jo példa erre 2024-bd|
az Always marka olimpiai és paralimpi-
ai szponzoraciodja, amely alkalmat adott
arra, hogy a néket tdmogassuk abban,
hogy a hdnap minden napjan a legjobb
teljesitménytiket nyUjthassak. igy segit-
jUk az esélyegyenldséget, az dnbizalom
novelését és a magabiztossdg megerdsi-
tését — eleveniti fel a kozép-eurdpai val-
lalati kommunikaciés menedzser. /

Tolgyesi, senior brand manager of
Essity Hungary Kft.

Bigger - at a lower price

Women are committed to their fa-
vourite brands and tried and tested
products. For them comfort, prac-
ticality and reliable protection are
the main considerations, because
on those special days they want to
live their lives without compromises.
“They also want to be able to make
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their purchases quickly and easi-

ly. Packaging that visibly separates
day and night pads on the shelves
is a big help. Plus pictograms indi-
cate the absorbing capacity of each
type, so that everyone can easily
find the right version for them”, ex-
plains Yvette Krubl, corporate com-
munications manager for Central
Europe at Procter & Gamble. She
reports a visible increase in the pop-

ularity of quattro-packs and meg-
apacks.

Tailored to women’s needs
Procter&Gamble’s experience is that
more and more women are choosing
applicator tampons. Yvette Krubl reck-
ons the hygiene benefits of these are
unquestionable, as they offer maxi-
mum protection, while on lighter days
Discreet, Naturella or Always sanitary
pads are the ideal choice. Procter &

Gamble is present with lots of brands
on the feminine hygiene market: Al-
ways, Naturella, Discreet and Tampax.
Always Ultra and Platinum are two of
the company’s most popular product
ranges, with day and night versions to
suit different consumer needs. Always
100% Cotton is available for those
who prioritise sustainability. There is a
completely plastic-free tampon in the
Tampax product range. /
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Furomonitor International 2025

A szépsegipar 1O trendjel

A szépségapo

Adsi és szemeé

yes higiéniai piac dinamikus

ndvekedést mutat, amelyet féként a prémium szegmens
térnyerése és a digitalizacio hajt. Az Euromonitor
International 2025-6s kutatdsa szerint az ipar globdlis

értéeke 2024-ben 614,4 mil
45,3 millidrd USD ndvekedés az e

iard USD-t ér el, ami
626 évhez képest.

De vajon hogyan alkalmazkodnak a fogyasztok és
a markdk ehhez a dinamikus kérnyezethez?

z Euromonitor International leg-
A Ujabb kutatdsa 99 orszag szépség-

és személyes dpolasi piacat elem-
zi, atfogo képet nyujtva a legfontosabb
trendekrdl. A széles kor( kutatas kiterjed
a bérapolés, hajapolés, napvédelem, férfi
szépségapolas, illatszerek és szamos mas
kategoria valtozasaira. A fogyasztok a pré-
mium mindséget, a megfizethetéséget és
a promociokat keresik, mikdzben a digi-
talizacio, az 6sszetevékre épiilé szépség-
apolds, a tobbfunkciés termékek vélaszta-
sa és a wellness hatdsa egyre né.

Eré6s6dé prémiumizdcid ellenére
stabil tdmegpiac

Az ipar hosszU tavu ndvekedési Uteme
atlagon feldli: 2023 és 2028 kdzott 8,1%-0s
aktudlis Osszetett éves ndvekedési ratat

Szerz6: Barok Eszter

(CAGR) mutat, mig 2024-ben az éves ak-
tudlis ndvekedés 8%-os. A kutatds szerint
a szépségiparban a legnagyobb értékno-
vekedés 2024 és 2028 kozott a tdmegpia-
ci termékek (34,8 milliard USD), valamint
a prémium szegmens (254 milliard USD)
esetében varhatd. A prémium szépség-
apolasi termékek novekedési Gteme (4%)
ugyan meghaladja a tomegpiaci termé-
kekét (3%), de utébbi még mindig az ipar
kétharmadat teszi ki.

Az Azsia-Csendes-6ceéni régio a legjelen-
tésebb piac, amely a globalis ipar csaknem
egyharmadat adja. A prémium és tomeg-
piaci termékek kozotti kilonbségek elle-
nére mindkét szegmens stabil ndvekedést
mutat, kdszonhetéen a tudatos fogyasztoi
stratégidknak és a multifunkcionalis termé-
kek iranti kereslet emelkedésének.

m EUROMONITOR
INTERNATIONAL

F6 trendek a szépségiparban
Digitalizdcié és technoldgiai fejlédés

A szépségipar egyre inkdbb az online tér-
ben zajlik, ahol a kozdsségimédia-platfor-
mok nemcsak marketingfelletként, ha-
nem értékesitési csatornaként is mikod-
nek. A mesterséges intelligencia (Al) és a
digitdlis technologidk — példaul az AR/VR
és az loT - jelentésen befolyésoljék a ter-
meékfejlesztést, a fogyasztdi élményt és az
oktatast.

A férfi szépségdpolas is digitalizalo-

dik: egyre tobb férfi fogyaszto keres ra
egy-egy termékkel kapcsolatos hasznalati

Kiskereskedelmi értékesités, dllandd drak millié dolldrban, ésszetett éves ndvekedési rata (CAGR) %, 2023 és 2028 kozott

Foldrajzi hely Kategoria

Azsiai csendes-6cedni térség
Ausztrélazsia

Kelet-Eurépa

Latin-Amerika

Kozel-Kelet és Afrika
Eszak-Amerika
Nyugat-Eurépa

Szépségapolds és személyes higiénia
Szépségapolds és személyes higiénia
Szépségdapolds és személyes higiénia
Szépségapolds és személyes higiénia
Szépségapolds és személyes higiénia
Szépségapolds és személyes higiénia
Szépségapolds és személyes higiénia

Utolsé frissités 2024. julius 22-én.
3,4% A
2,4% A
2,0% A
5,2% A
5,6% A
2,0% A
1,7% A
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A legnagyobb névekedést a Kozel-Kelet és Afrika (5,6%), valamint Latin-Amerika (5,2%) régidi mutatjdak.
Nyugat-Eurépa és Eszak-Amerika viszonylag alacsony névekedést mutat, ami a piacok érettségére utal
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Euromonitor International 2025: key trends in the beauty industry

According to Euromonitor Interna-
tional’s 2025 research, the global val-
ue of the beauty and personal care
industry reached USD 614.4bn in 2024,
which was an increase of USD 45.3bn
compared to the previous year. Eu-
romonitor International’s latest re-
search analyses the beauty and per-
sonal care markets in 99 countries,
providing a comprehensive picture
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of key trends. Consumers are look-
ing for premium quality, affordability
and promotions. The industry’s long-
term growth rate is above average,
with a compound annual growth
rate (CAGR) of 8.1% between 2024
and 2028, and an 8% growth in 2024.
Asia-Pacific is the biggest market, ac-
counting for almost one third of the
global industry.

Top trends in the beauty industry
Digitalisation and technological devel-
opment: the beauty industry is more
and more active in the online space,
with social media platforms serving
not only as a marketing tool but also
as a sales channel. Al and digital tech-
nologies have a big influence on prod-
uct development, customer experience
and education. A balance between

premiumisation and affordability: al-
though demand for premium products
is growing faster than the mass market
segment, price-sensitivity remains a key
factor. Consumers are willing to spend
more on products that are proven to
be effective, contain natural ingredi-
ents or are multifunctional. Demand
for multifunctional products: shoppers
are looking for products that offer mul-
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Utmutatasra vagy részletes szépségapola-
si tanacsra, mikozben célzott algoritmusok
segitik a megfeleld termékek kivalasztasat.
A prémiumizdcié és megfizethet6ség
egyensulya

Bar a prémium termékek irdnti kereslet
gyorsabban né, mint a tomegpiaci szeg-
mensé, az arérzékenység tovabbra is meg-
hatdrozé tényezé. A fogyasztok hajlandoak
tobbet kélteni olyan termékekre, amelyek
bizonyitottan hatékonyak, természetes 6sz-
szetevéket tartalmaznak, vagy tobbfunk-
ciésak. Ugyanakkor az ar-érték arany to-
vabbra is kulcsfontossagu: a vasarlok pro-
mociokat, hliségprogramokat és elérhetd
aru alternativakat keresnek, hogy prémium
élményt kapjanak kedvezébb aron.

A fogyasztok egyre tudatosabb véasarla-

si stratégidkat alkalmaznak a magasabb
arak és a gazdasagi bizonytalansag miatt.
A value hacking” Iényege, hogy a véasarlok
akciokat, promaociokat, shopping feszti-
valokat és dupe termékeket keresnek, mi-
kdzben a termékek hatékonysagat és sok-
oldaluséagat is figyelembe veszik. A tobb-
funkcios szépségapolasi termékek irdnti
kereslet ennek is koszonhetd, hiszen a fo-
gyasztok kevesebb termékre egyszer(site-
nék szépségapolasi rutinjukat.
Multifunkciés termékek irdnti kereslet

A fogyasztok egyre inkdbb olyan terméke-
ket keresnek, amelyek tobbfunkciés meg-
oldésokat kinalnak, igy egyszerre tébb
igényUket is kielégitik. Az olyan kozmeti-
kumok, amelyek pl. hidratélast, fényvédel-
met és bérapolast kombindlnak, egyre na-
gyobb teret nyernek. Az all-in-one hajapo-
Ik, a smink és bérdpolas dtvozésére épitd
termékek, valamint az innovativ SPF-ter-
mékek mind azt jelzik, hogy a fogyasztok
kevesebb termékkel szeretnének hatéko-
nyabb eredményt elérni.

Ez a tendencia tovabb erdsiti a ,skinifica-
tion” hatast, vagyis a bérapolasi dsszete-
vok szélesebb kor( elterjedését mas kate-
goridkban is.

Osszetevé-kézpontu szépségdpolds

A fogyasztok egyre nagyobb figyelmet
forditanak az 6sszetevék atlathatdsaga-

ra és hatékonysagdra. A dermokozmetikai
termékek térnyerése, a bérgydgyaszati-
lag tesztelt formuldk és az ,ingredient-led
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beauty” trend miatt a va-
sarlok magasabb arat is
hajlandok fizetni bizonyi-
tott hatékonysagu, speci-
fikus 6sszetevéket tartal-
mazo termékekért.

A clean beauty” és a
free-from” termékek nép-
szer(isége is folyamatosan
né, kilonosen a fiatalabb
generaciok korében, akik
elvarjdk a markaktol a tel-
jes tldthatosagot.
Holisztikus szemlélet

a szépségdpoldsban

A ndi szépségapolasi
trendek egyre inkdbb 6sz-
szefonddnak az egészség
és wellness szemlélet-

tel, ami atalakitja a piacot.
A fogyasztok mar nem
csupdn esztétikai célbol
vasarolnak kozmetiku-
mokat, hanem az érzelmi
jolétuk, hormondlis egyensulyuk és alta-
ldnos egészségik tdmogatasara is. A noi
egészség egyre nagyobb hangsulyt kap,
kilonosen az életciklus-specifikus termé-
kek esetében, amelyek figyelembe veszik
a hormondlis valtozésokat és a néi szerve-
zet egyedi igényeit. Az illatszerek és bor-
apolasi termékek is funkcionalis szerepet
kapnak, példaul stresszcsokkentd, alvast
tdmogatd vagy relaxaciot segité dsszete-
vokkel készilnek.

Az j irdnyvonalak kozé tartozik a holisz-
tikus néi egészségmegdrzés, amely az
életmddhoz, taplalkozashoz és mentalis
egyensulyhoz igazitott szépségéapolasi ter-

meékeket és megoldasokat foglal magdaban.

Az ipardg mozgatérugoi

a kdvetkezd években

A Euromonitor International kutatdsa sze-
rint a szépségiparban a mesterséges in-
telligencia (Al) lesz a legnagyobb hata-
su technologia az elkdvetkezd 6t évben,
amelyet a valaszado ipardgi szereplék
45%-a tart kiemelten fontosnak. A gene-
rativ Al szorosan koveti, 38%-0s varhatd
hatdssal, kilondsen a személyre szabott
termékajanlasok és a fejlett bérapolasi

megoldasok terén. Az AR/VR technolégi-
ak (30%) segitenek a digitalis prébak és in-
teraktiv vasarldsi éimények fejlesztésében,
mig az loT (22%) is egyre nagyobb szere-
pet kap, lehetévé téve az okoseszkdzok in-
tegraciojat a szépségapolasban.
Az automatizacié és robotika (16%) a gyar-
tasi folyamatokat forradalmasitja. Mig az
5G halozatok (13%), addig a felhéalapu
technoldgiak (10%) gyorsabb és hatéko-
nyabb online szolgaltatasokat tesznek le-
hetévé. A Web 3.0 és a blokklanc-techno-
l6gia (129%) Uj lehetbségeket kindl az adat-
védelem és a digitalis Ggyfélkapcsolatok
terén, mig a vonalkédok és kereskedelmi
azonositdk (13%) az elldtasi 1anc atlatha-
tésagat segitik elé. A 3D nyomtatas (5%)
egyedi és testre szabott szépségdpoldsi
termékek létrehozaséra nyit lehetéséget.
Az elkdvetkezd években kiemelkedden fon-
tos lesz, hogy a vallalatok hogyan tudnak
egyensulyt teremteni az innovacio, a fenn-
tarthatdsag és a megfizethetéség kozott.
Az iparéagi szereplék el6tt egyértelmd kihi-
vasok és ¢ridsi lehetéségek alinak — a kérdés
csak az, ki lesz képes igazan alkalmazkodni
a valtozo szépségpiaci kornyezethez. /
www.euromonitor.com

tifunctional solutions to meet several
needs at once. Cosmetics that combine
moisturising, sun protection and skin
care are gaining ground.
Ingredient-centric beauty care: consum-
ers are now paying bigger attention to
ingredient transparency and efficacy.
The rise of dermocosmetic products,
dermatologically tested formulations
and the ingredient-led beauty trend
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have made shoppers pay higher pric-
es for products with proven efficiency. A
holistic approach to beauty care: wom-
en’s beauty trends are intertwined with
a health and wellness approach, which
is transforming the market. Consumers
are no longer buying cosmetics purely
for aesthetic purposes, but also to sup-
port theiremotional wellbeing, hormo-
nal balance and overall health.

Drivers for the industry in the
next few years

According to Euromonitor Internation-
al’s study, Al will be the most influen-
tial technology in the beauty industry
over the next five years, with 45% of
respondents prioritising it. Generative
Al follows closely behind, with 38% ex-
pecting the technology to have an im-
pact, particularly in personalised prod-

uct recommendations and advanced
skincare solutions. AR/VR technologies
(309) will help develop digital trials
and interactive shopping experiences,
while loT (229%) will enable the integra-
tion of smart devices in beauty care.
How companies balance innovation,
sustainability and affordability is going
to be of paramount importance in the
next few years. /
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Szép bdrre han

Az arcdpoldsi piac lendUletét sem az inflacios kdrnyezet,

sem a fogyasztdi kosarak dtrendezddése nem tudta

megtorni - sét, a szegmens két szadmjegyU bdvilést

produkdlt, mikdzben a mindennapi bérdpoldsi
rutinok egyre komplexebbé és célzottabbd valtak.

A hatéanyag-alapu készitmények eléretdrése, a rétegezett

dpolds trendje, valamint a digitdlis tér inspirdld ereje mind

hozzdjdarultak ahhoz, hogy a szérumok, tonikok, esszencidk

és innovativ formuldk irdnti kereslet folyamatosan né.

z elmult id6szak-
ban jol megfi-
gyelheté ten-

dencia alakult ki: az drak
emelkedése mar szinte
természetes része lett a
mindennapoknak. En-
nek kdvetkeztében jo
par terlleten visszaesett
a kereslet, az arcépolas
azonban mas képet fest.
Az NIQ adatai szerint eb-
ben a kategdridban az
arnovekedés dacéra is
két szamjegyU boévilés
volt tapasztalhatd, ami
arra utal, hogy az emberek tovabbra is lé-
nyegesnek tartjak a tudatos bérapolast.
A piacon egyre tobb szerepld jelenik
meg, ami fokozza a versenyt, és széle-
sebb vélasztasi opcidkat kindl a kdzon-
ségnek. Az edukalt fogyasztok Ujabb és
Ujabb lépéseket épitenek be az arcdpo-
lasi rutinjukba. A kulénlegesebb katego-
riak érezhetéen serkentik a fellendilést,
még ha egyelére csak kis szeletei is a tel-
jes arcapolasi piacnak — a tonikok és esz-
szenciak 50%-0s, a balzsamos tisztitok
135%-0s, az olajos lemosdk 134%-0s no-
vekedést produkaltak. Az arcszérumok-
rél elmondhaté, hogy mar-mar az alap-
rutin részévé véltak, eqyotodét teszik ki
az értékbeli eladasoknak. Mindezeken

Szerzé: Budai Kldra

két szdmjegyl bévilés volt tapasztalhatd, mivel
a fogyaszték tovdabbra is Iényegesnek tartjak
a tudatos bérdapoldst

tul felkapottak a hialuronsavat vagy reti-
nolt tartalmazo készitmények is, amelyek
segitenek megdrizni a fiatalsag kilsé je-
gyeit. A szalicilsavas vagy prebiotikumos
formuldk ugyancsak elétérbe kertilnek a
kiegészité kozmetikumok korében. No-
vekvo figyelem ovezi a férfiaknak szant
bérapolasi megoldasokat is, hiszen eb-
ben a célcsoportban is erésddik az igény
az irdnyftott, mégis egyszer( dpolasra.
Az online térben megjelend skinfluen-
cerek és az elérhetd szakmai tartalmak
nagyban hozzéjarulnak az dtgondolt
dontésekhez. Emellett a gazdasagi hely-
zet hatdsa is tetten érhetd: az ar-érték
arany napjainkban kiemelked6 szem-
pont lett a valasztas soran.

golva

Az arcépolasi cikkek beszerzése ma is
leginkdbb a drogériakhoz kotédik, ahol a
vasarlok széles termékkinalattal taldlkoz-
hatnak. Ezek az Uzletek lehetéséget ad-
nak kulonféle markék kiprobalasara, igy

a valasztas nem csupan a legismertebb
készitményekre korlatozodik. Mas értéke-
sitési helyeken — példaul hipermarketek-
ben vagy diszkontlancokban - tdlnyo-
morészt a legsikeresebb, Ugynevezett
,hero” termékek generaljak a forgalmat.
Hasonldan élénk mozgas korvonalazo-
dik az online kereskedelem terén is. Mig
2023-ban ez a csatorna mindossze 1,8%-
at adta az arcdpolési termékek értékesi-
tésébdl szarmazo bevételnek, 2024-re a
részesedése 2,6%-ra nétt. A trend jol mu-
tatja, hogy a digitélis férumok szerepe
egyre fontosabb, féként a fiatalabb kor-
osztaly korében.

C-vitamin és peptid

A hatéanyag-alapu arcapolés irant erétel-
jesen emelkedik a kereslet, igy a LOréal
Paris és Garnier marka portfélidja is a leg-
népszerlbb hatdanyagokra fékuszalva
bévilt a tavalyi év-
ben.

— A Revitalift Cli-
nical Gvitaminos
termékcsalad pél-
ddul 48%-kal, mig
a Garnier hasonlo
komponensU szor-
timentje 52%-kal
novelte forgalmat
az elmult év sordn
— tdjékoztat Varga Luca, a L'Oréal Magyar-
orszag trade marketing managere.

Az anti-aging szegmensben a LOréal Paris
idén Uj fejlesztéssel jelentkezik: a nappali
szérum a Revitalift Laser csalad részeként
kerdl a boltokba. Haromféle peptidet, hia-
luronsavat és C-vitamint egyesit, igy cél-
zottan segit a rdncok mérséklésében és a
bér feszességének megdérzésében.

Varga Luca
trade marketing manager
L’Oréal Magyarorszag

Tuned to beautiful skin

The facial care market’s momentum
hasn't been affected by the inflation
or the restructuring of consumer bas-
kets — as a matter of fact, the seg-
ment has produced a double-digit
sales growth. New players are enter-
ing the facial care market, increasing
competition and offering the public
alarger product choice. More spe-
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cific categories are driving the sales
growth, even if they still represent
only a small part of the overall facial
care market, e.g. toner and essence
sales have grown by 50%, balsamic
cleanser sales have surged by 135%
and cleansing oils have grown by
134%. When it comes to buying facial
care products, the No.1 destination is

products.

typically drugstores, where custom-
ers can choose from a wide range of

Vitamin C and peptide

With demand for active ingredient
based facial care growing fast, last
year the 'Oréal Paris and Garnier
brand portfolios expanded with a
focus on the most popular active in-

gredients. “For instance the Revital-
ift Clinical vitamin C range increased
sales by 48% last year, while Garni-
er’s selection of similar ingredients
grew by 529", informs Luca Varga,
trade marketing manager of L'Oréal
Magyarorszdg. In the anti-ageing
segment L'Oréal Paris is launching
anew day serum this year, as part
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— A Garnier szintén a legnépszer(bb ha-
téanyagokra épit: harom kiemelt ter-
mékvonalunkon beldl Uj esszenciakat
vezetlink be. A G-vitaminos varians a
bértonus ragyogasat tdmogatja, a hialu-
ronsavas intenziv hidratélast kindl, mig a
szalicilsavat tartalmazo formula kifejezet-
ten problémas bdrre lett kifejlesztve —
jelzi a szakember.

A hagyomanyos kommunikdcios csator-
nakon tul tovabbra is nagy figyelmet for-
ditanak az online jelenlétre. A digitalis
platformokon szakérték, influenszerek és
véleményformaldk bevonasaval igyekez-
nek minél szélesebb kdzdnséget meg-
szolitani.

Tobb, mint hidratdldas

Az elmult idészakban szémos Ujitas tor-
tént a Kenvue arcépolasi portfélidjan be-
Gl A termékfejlesztés fokuszaban az all,
hogy a kiilonbozé bértipusok eltérd igé-
nyeire még precizebb megoldasokat ki-
naljanak. Ennek érdekében a formuldk
Osszetétele valtoza-
tosabba valt, kilo-
nosen a hatdanya-
tekintve.

— A Hydro Boost ter-
meékcsalddban tobb
valtozas is tortént,
amelyek tovébb ja-
vitjdk a bér hidratalt-
sagat és komfort-
érzetét. A vélaszték
egy Ujdonsaggal is gyarapodott: a Hydro
Boost hidratélé arcapolo fluid SPF50 fény-
védelmet nyujtod verzioja kifejezetten min-
dennapi hasznalatra lett kifejlesztve, hogy
egyszerre biztositson intenziv hidrata-

last és magas szintd UV-védelmet - nyi-
latkozza Orgovan Eva, a Kenvue brand &
shopper activation managere.

Orgovan Eva

brand & shopper activation
manager

Kenvue

Tudatossdg vagy trendkdvetés?

Az arcépolasi termékek kivélasztasat ma
harom 6 fogyasztdi attitlid befolyésolja.
A tudatos vasarlok alaposan ismerik boriik
mUkodését, és dsszetevék alapjan donte-
nek. A trendkévetdk influenszerek ajanla-

saira és divathulldmokra reagdlnak, gyak-
ran anélkul, hogy a termék megfelelne

a bértipusuknak. A harmadik csoportba
azok tartoznak, akik kevés informacio bir-
tokdban, inkdbb 6szténdsen valasztanak.
Novekszik az igény a kiméletes, irritald
anyagoktél mentes formuldk irdnt, mi-
kozben elétérbe kertilnek a gyors és lat-
vanyos eredményt igéré koncepcidk. A
praktikus kiszerelés is sokat nyom a lat-
ban, igen kedveltek az utazésbarat, gaz-
dasdgos csomagolasok.

melléklet
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Prioritast élveznek az innovativ, korszer(
hatdanyagokkal gazdagitott termékek,
példdul a Gvitamin-szérumok, amelyek
gyakran tartalmaznak bakuchiolt — a no-
vényi eredetl retinol alternativat —, vala-
mint az éssejt-technolégidn alapuld for-
mulak.

A szérumok és a tonikok esetében kiemelt
szerepe van a recepturanak és a specifikus
hatdsnak. A vasarlok ezeket egyre gyak-
rabban illesztik be arcapoldsi rutinjuk-

ba, igy elvéarédssa valt a rétegezhetdség és

A BioContour az elmult években megha-
tarozo szereplévé vélt a fenntarthato és
természetes kozmetikumok pi- g
acan. A marka filozofidja a bér-
apolas holisztikus megkdzelité-
sén alapul, amely igazodik a bér
természetes egyensulydhoz, mi-
kdzben a kornyezetbarat és eti-
kus komponensek hasznalatat is
szem el6tt tartja.

— A BioContour professziondlis,
magas hatdanyag-tartalmu na-
tur kozmetikumai olyan kilénle-
ges Osszetevok kombinacidjara
épulnek, amelyek egymés hata-
sat erésitve segitik a bér harmo-
nikus egyensulyanak helyreallita-
sat a kulonféle dllapotok esetén.
Atermékek egyik sajatossaga az
acmella virdg kivonata, amelyet
természetes ,novényi botoxként”
is emlegetnek, és amely igazi lu-
Xus esszencidnak szamit. A ter-
mékekben taldlhaté hialuron-
sav a bor hidrataltsdgat tdmogatja, mig a
kollagén, a bio kdékuszolaj és a tdbb mint
huszféle bioaktiv ndvényi olaj és kivonat
a rugalmassagat és taplaltsagat garantal-

A természet erejével

Bdd6 Szilvia
Uzletfejlesztési vezetd
BioContour International

V27272727772777570 ss 70777707
Istvén Katalin
marketingvezeté és
tdrstulajdonos
BioContour International

ja. A termékek Naturix minésitéssel rendel-
keznek, 97-100%-ban natur alapanyagok-
bél dlinak - informalja lapunkat
‘ B6d6 Szilvia, a BioContour Inter-
national Kft. Uizletfejlesztési ve-
zetbje.
A BioContour janudrban egy Uj,
otthon hasznélhaté hamlaszto-
val jelentkezett, amely 20%-0s
] AHA- és BHA-savtartalma, vala-
mint Pentavitin- és hialuronat-
tartalma révén szalonszint( ha-
tékonysagot biztosit. Rendszeres
hasznélata mellett csokkennek
a pigmentfoltok, a bérfelszin si-
mabba valik, a bérténus pedig
egységesebb lesz.
— Ezenkivil az idei évre Ujirdnyt
is kijelolttink magunknak: tini
naturkozmetikumok bevezeté-
sét tervezzik, amelyek termé-
szetes nOvényi alapu Osszetevo-
ket tartalmaznak, mint példaul a
kamilla, a teafaolaj vagy az aloe
vera, amelyek nyugtatjak a bort és csok-
kentik a gyulladdst — teszi hozza Istvan Ka-
talin, a BioContour International Kft. marke-
tingvezetdje és tarstulajdonosa. 7/

Utilising the power of nature

In recent years BioContour has become a key player on the sustainable and natural cosmetics market.
“BioContour’s professional, highly active natural cosmetics are based on a combination of specific ingre-
dients that work together to help restore the harmonious balance of the skin in a variety of conditions.
One of the products’special components is the acmella flower extract — also known as natural “botox”.
The products are Naturix certified and made from 97-100% natural ingredients”, informs Szilvia B6d6,
business development manager of BioContour International Kft. “This year we plan to launch teenage
natural cosmetics containing natural plant-based ingredients such as chamomile, tea tree oil and aloe
vera’, adds marketing manager and co-owner Katalin Istvdn. ./

Because of this the formulas have

of the Revitalift Laser family. Garnier
is also building on its most popular
active ingredients, introducing new
essences within its the flagship prod-
uctlines.

More than hydration

Kenvue’s facial care portfolio focus-
es product development on offering
more precise solutions for the dif-
ferent needs of different skin types.

become more diverse in their com-
position, especially in terms of the
combination of active ingredients.
“Several changes have been made to
the Hydro Boost range to further im-
prove skin hydration and comfort. A
new addition to the product line is
the SPFs0 sun protection version of
the Hydro Boost hydrating facial care

fluid, which has been specially for-
mulated for everyday use to provide
both intense hydration and high level
UV protection’, explains Eva Orgov-
dn, brand and shopper activation
manager of Kenvue. Three consumer
attitudes influence facial care prod-
uct choice nowadays. Conscious
shoppers know very well how their
skin works skin and make their buy-

ing decisions based on ingredients.
Trend followers react to the recom-
mendations of influencers and fash-
ion trends. The third group are those
who make their choices instinctively.
A stronger presence

JimJams Cosmetics made great pro-
gress on the domestic market in
2024. The brand’s success is primari-
ly the result of excellent performance

A\
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a biztonsagos kombindlhatdsag. A piaci
trendek is ezt a szemléletvaltast tikrozik: a
szérumok mellett a kdnnyed éllagu hidra-
talok és az érzékeny bérre is alkalmas arc-
lemosdk irdnt dinamikusan né a kereslet.

Er6sodé jelenlét

A JimJams Cosmetics 2024-ben jelen-

t6s fejlédést ért el a hazai piacon. A mar-
ka sikere elsésorban két termékvonala, a
Serum Line és a Pure & Clear kimagaslo
eredményeinek tudhatd be.

— Portfélionk legkedveltebb elemei a
Serum Line kindlatdbdl a Bértokéletesi-
t6é Niacinamid+HA szérum, a Gvitaminos
pigmentfolt-halvanyito, illetve a pep-

tid alapu, botox hatasu szérum, a Pure &
Clear vonalbdl pedig BHA+HA hidrokol-
loid pattandstapasz és a Detox mélytisz-
titd arcmaszk. Korszerl ¢sszetevdiknek
és célzott hatasuknak kdszonhetéen ro-
vid idé alatt kozonségkedvenccé valtak —
mondja Kintses Anna, a JimJams Cosme-
tics és JimJams Baby brand managere.

A paletta 2024-ben tovabb frissilt. Ot uj,

a napi bérapolasba konnyen beilleszt-
het6 terméket — hialuronsavas tonik és
arckrém, HA+NMF
hidratald szérum,
bértéonusjavitd
PAD+prebiotikumos
valtozat, valamint
porustisztito, szali-
cilsavas arclemoso —
vezettek be a Serum
Line keretében.

A JimJams marke-
tingstratégidja tobb
szinten, egymast
kiegészitve mukodik. A cél az, hogy a
marka hiteles, edukativ és kozosségépitd
maodon szolitsa meg a kilonbozd vasar-
16 rétegeket. Szakérték és kozmetikusok
bevondsaval rendszeresen részt vesznek
bérdiagnosztikai programokban és szép-
ségipari kidllitdsokon, ahol tanacsadassal
és tuddsmegosztassal segitik a tudatos
vélasztasokat.

A 2025-6s évre Uj kezdeményezéssel is
készilnek. A torzsvasarlok szamara indi-
tott egyedi program keretében mélyebb

Kintses Anna
brand manager
JimJams Cosmetics
és JimJams Baby

A kulonlegesebb kategodridk érezhetéen serkentlk a feIIenduIést

ismereteket szerezhetnek a felhasznéldk
bérapolasi gyakorlatairdl.

Elvardsok mentén

A piaci visszajelzések azt mutatjdk, hogy
né az érdeklédés a hazai gyartok arcapo-
|asi termékei irdnt. A vasarlok nem ra-
gaszkodnak kizarélag egy markahoz, szi-
vesen prébalnak ki tobbféle készitményt,
ha azok megfelelnek az elvarasaiknak.
Ehhez azonban kulcsfontossagu az at-
lathatd kommunikacié: a formuldk legye-
nek egyszerlek, hatékonyak, és ez jelen-
jen meg a csomagolasban is.

A digitalis tér és a kdozosségi média ma-
ra megkertlhetetlenné valt. A vasarla-

si dontések mind gyakrabban szuletnek
online ajanlasok, vélemények alapjan,
ezért elengedhetetlen az erds és kdvet-
kezetes online jelenlét. A gyartoknak ru-
galmas, gyorsan reagalo és platformokra
szabott stratégidkat kell alkalmazniuk, ha
meg akarjak szolitani a célkdzonségiiket.
Kulcsszerephez jut a fenntarthatdsag: no-
vekvd figyelem kiséri a kdrnyezetbarat
csomagolasi formdkat és az etikus gyarta-
si folyamatokat. Emellett az eurdpai sza-
bélyozas szigorodasa is befolyasolja a
fejlesztési irdnyokat — az 6sszetevok biz-
tonsaga, mindsége és transzparens fel-
tlntetése ma mar nem csupan elvaras,
hanem kotelezettség is.

Személyre szabottan

A The Body Shop egyéni bérigények-
re szabott megoldasokat kinal, amelyek
tobb, egymaéssal
Osszehangolt ter-
mék kombinacidja-
ra épllnek. Az tiz-
letekben elérhetd
személyes tanacs-
adas soran arc-
bér-diagnosztika
segiti a megfelel®
kezelések kivélasz-
tasat, a konzultacio-
hoz pedig gyakran mintaosztds és hely-
szini kiprébalasi lehetéség is tarsul.

— A marka folyamatosan boviti felhozata-
lat korszer(i, természetes Osszetevékkel.

A Gvitaminos szérum a faké bor élénki-
tésére és a ragyogas fokozésara szolgal,
emellett bakuchiol-tartalma révén tdmo-
gatja a bér megujulasét is. Ez a ndvényi
hatdanyag a retinol természetes alternati-
vdja, amely hasonlé eredményeket kindl,
ugyanakkor nem okoz fényérzékenységet,
igy nappali hasznalatra is idedlis. Mas ter-
mékek, példaul az Edelweiss termékcsa-
lad tagjai szintén hasonldan korszer( ¢sz-
szetevékkel jarulnak hozza a bérapolds-
hoz - részletezi Banga Ildiké, a The Body
Shopot lizemelteté Avanzo-Trade Kft.
Ugyvezetbje. /

Banga lldiké
Ugyvezetd
Avanzo-Trade

by two product lines, Serum Line
and Pure & Clear. “The most pop-
ular products from the Serum Line
portfolio are the niacinamide+HA
skin perfecting serum, the vitamin
C pigment spot corrector and the
peptide-based botox serum. from
the Pure & Clear product line the
BHA+HA hydrocolloid acne patch
and the Detox deep cleansing face
mask are popular’, says Anna Kint-
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ses, brand manager of JimJams
Cosmetics and JimJams Baby. In
2024 five new Serum Line products
were launched, which can be incor-
porated into daily skincare routine.
In line with the expectations
Market feedback indicates grow-
ing interest in facial care products
made by domestic manufacturers.
Consumers aren't loyal to a single
brand and they are willing to try

several products if they meet their
expectations. However, transpar-
ent communication is essential:
formulas should be simple, effec-
tive and this needs to be reflected in
the packaging too. The Body Shop
offers solutions tailored to individ-
ual skin needs, based on a com-
bination of several coordinated
products. Personal in-store consul-
tations include facial diagnostics

to help you choose the right treat-
ments. “The brand keeps adding
modern, natural ingredients to its
products, for instance the Vitamin
Cserum is designed to revitalise dull
skin and boost radiance, while its
bakuchiol content also supports
skin renewal’, explains lldiké Ban-
ga, managing director of Avan-
zo-Trade Kft, the operator of The
Body Shop. 7
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Smink, €s ami mogotte van

A dekorkozmetikumok irdnti érdeklédés évrél évre
fokozddik, amit jol mutatnak a ndvekvd eladdsok és

a vasarléi szokdsok dtalakuldsa. A sminkelés ma mar
nem csupdn esztétikai kérdés, hanem tudatos dontések

s szeme

yes preferencidk mentén forma

odo rutin.

A természetes hatds, a bérbardt 6sszetevédk, a praktikum
és az érzékszervi élmény egyardnt elétérbe kerdl,
mikodzben a kdzdsségi média Uj lehetdségeket nyit

a markdk és a fogyasztok kdzotti kapcsolodasban.

dekorkozmetikumok szegmense
A lendUletes fejl6dést mutat — ezt a

trendet a cikktinkben megszdlalé
gyartok, forgalmazok és értékesitési csa-
torndk képviseldi is visszaigazoljdk. Bar az
egyes kategoridk teljesitménye idésza-
konként és markanként eltéro, a forgalom
értékben és darabszamban egyarant b6-
vil. A legkeresettebb sminktermékek kozé
tovabbra is a szempillaspirdlok tartoznak,
amelyeket az alapozok kovetnek. Ezek
utan sorakoznak a ruzsok, folyékony kor-
rektorok, szemoldokformazok és szemce-
ruzék, mikdzben a szemhéjtus irdnti keres-
let is kimagaslé maradt.
Az archérre szant készitmények kozott a
természetes hatas és a konnyed éllag a
meghatdrozé trend. A szinezett hidrata-
|6k, BB- és CC-krémek kiemelked&en nép-
szer(iek, akércsak a pirositok — figgetlendl
attol, hogy por, krém vagy folyékony val-
tozatban érkeznek. A bronzositok és kon-
turozok ugyancsak divatosak, mig a high-
lightereket ma mar visszafogottabban, ter-
mészetes hatdssal alkalmazzak.
A szemfestés vildgaban széles vélaszték
all rendelkezésre: tusvonalak, szemceru-
zas technikék, valamint matt és csilldamos
palettdk egyarant megtalalhatok az aktu-
alis kindlatban — az alkalmazott stilust az
egyéni izlés és az alkalom hatdrozza meg.
A szemoldokformazas teriletén jelenleg
a természetes hatdsu, laminalt megjele-
nés haodit.

Szerzé: Budai Kldra

Az ajaksminkeknél a széjceruza és ajakfény
kombinacidja kulondsen kedvelt, mivel
természetesen telt hatast eredményez és
sokféleképpen varidlhaté. Emellett egyre
keresettebbek a matt hatdsu, természetes
ténusu ajakszinezdk, amelyek tartds vise-
letet biztositanak.

Csomagolds ujratdltve

A Coty Hungary markai esetében a for-
galom nemcsak értékben, hanem darab-
szamban is stabilan
emelkedik. Terméke-
ik els¢sorban drogé-
ridkban érheték el.

- A mérkaépitésben
kilonos figyelmet
forditunk a folyama-
tos megujulasra, a
vegan és tiszta 65z-
szetevj( formulak
fejlesztésére, vala-
mint a fenntartha-
té csomagolasok bevezetésére. Az Ujra-
tolthetd kiszerelések — mint példaul egyes
puderalapozok és szempillaspiralok — a
hosszu tavu kornyezetvédelmi torekvése-
ink részét képezik — avat be Sdéndor Ramo-
na, a Coty Hungary customer marketing
specialistje.

A szakember arrél is beszamol, hogy egyik
markajuk zészloshajoja egy tobb mint
husz éve toretlen népszertiségnek orven-
d¢, ikonikus szempillaspirdl. Mas brand-

Sdndor Ramodna
customer marketing
specialist

Coty Hungary

A legkeresettebb sminktermékek
kozé tovdabbra is a szempillaspirdlok
tartoznak, amelyeket az alapozdk
kévetnek

jeik esetében olyan kozkedvelt termékek
emelkednek ki, mint példaul egy jol ismert
sminkmarka magas fedés( korrektoranak
kivalo alternativdja, egy rozsaillaty, klasszi-
kus pirosité, egy vitaminokban dus arcter-
meékcsaldd, vagy éppen az alacsony ar el-
lenére is jol teljesitd szemceruzak és szem-
pillaspiralok.

— A kuponos kedvezményeket és az arle-
szallitdsokat kifejezetten varjak és keresik
az emberek. A reklamok — legyen sz¢6 tele-
viziés vagy online videdkrdl — tovabbra is
sokakhoz eljutnak, igy érezhetd a hatasuk.
Elengedhetetlen platform lett a k6zossé-
gi média, ahol az influenszerek bevondsa-
val torténd hirdetések novekvé sulyt kép-
viselnek. Sokan biznak abban, akit kovet-
nek, és ha azt 1atjak, hogy valami népszerd
a TikTokon, gyakran kialakul bennik az az
érzés, hogy nem maradhatnak ki beléle

— teszi hozza Sandor Ramona.

Tul a nydri szezonalitdson

Az arcra hasznélt fényvédok iranti kereslet
az elmdult években jelentésen megnétt, és
a kategoria szerepe is dtalakuldson ment
keresztll. A fogyaszték egyre tudatosab-
ban fordulnak a napvédelem felé, amely
nem csupan a nydari hénapokban, hanem

Make-up and what is behind it

The decorative cosmetics segment is
evolving quickly — this is a trend con-
firmed by manufacturers, distribu-
tors and sales channel representa-
tives alike. Mascaras have remained
the best-selling products, followed
by foundations. Then come lipsticks,
liquid concealers, eyebrow shapers
and eyeliners, while demand for eye
shadow is also strong. Natural ef-
fects and lightweight texture are the
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dominant trends among products
for the complexion. In the world of
eye make-up there is a wide range
of choices, while in the lip make-up
segment the combination of lip liner
and lip gloss is particularly popular.
Packaging reloaded

Sales of Coty Hungary's brands are
growing steadily, in both value and
volume. Their products are primari-
ly available in drugstores. “In brand

building we pay special attention
to continuous renewal, the develop-
ment of vegan and clean ingredi-
ent formulas, and the introduction
of sustainable packaging. Refilla-
ble formats such as certain powder
foundations and mascaras form
part of our long-term environmen-
tal efforts”, informs customer mar-
keting specialist Ramdna Sdndor.
Demand for face sunscreens has in-

creased significantly in recent years
and the role of the category under-
went a transformation. Consumers
are becoming more conscious when
it comes to sun protection, which is
becoming part of their daily skincare
routine — not only in the summer
months but all year round. There is
an impressive selection of founda-
tions and day creams with SPF 15-30
protection, while several brands also
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az év minden idészakaban a napi bérapo-
4si rutin részéveé valik.

A fényvédelmet kindld arucikkek kore fo-
lyamatosan bévul: [atvanyos azoknak az
alapozdknak és nappali krémeknek a je-
lenléte, amelyek 15-30-as SPF-védelemmel
rendelkeznek, emellett tébb marka forgal-
maz kilon, arcra szant, SPF 50-es termé-
keket is. A termékfejlesztések soran elétér-
be kerllnek a kdnnyd, gyorsan felszivédo,
ugynevezett fluid” dllagu készitmények,
amelyek sminkalapként is jol mUkodnek,
nem hagynak zsiros vagy ragacsos érze-
tet, és elérheték illatmentes, érzékeny bér-
re szant valtozatokban is.

A hatékonysag mellett a célzott bérapolds
is lényeges: mind tébb termék tartalmaz
példaul niacinamidot, hialuronsavat vagy
mas, aktiv hatdanyagot. A kényelmi szem-
pontok szintén fokozottan érvényesul-
nek, a stiftes kiszerelésti fényvédék gyors
és egyszerU alkalmazast tesznek lehetévé,
akar smink folé is.

Célzott portfolidbdvités

A Prim&r Kozmetikai Kft. Revox markdja
2021-ben elséként jelent meg a hazai pia-
con dedikdlt, arcra szant fényvédé ter-
meékkel, Daily Sunshield néven, ami gyor-
san népszerlivé valt a tudatos bérapoldk
korében. A termékcsalad idérél idére gaz-
dagodik, reagélva a célcsoport igényeire.
- A Revox szortimentjében 2024-ben

egy kifejezetten olajos bérre megalko-
tott fényvédd is helyet kapott, amely hi-
anyt potolt a marka portfolidjan belil. Idei
egyik f6 Ujdonsdgunk a Daily Sunshield
triopack, amely hdrom darab, népszer(
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Az arcbérre szdnt készitmény
hatds és a konnyed dllag a meghatdrozé trend

ek kozott a t

fényvéddt foglal magaban kedvezményes
aron — ez az ajanlat a hatékonysag mel-
lett gazdasagossagi
szempontbol is von-
76 a rendszeresen
fényvéddét hasznalok
szamara — tajékoz-
tat Kovacs Bettina,
Primér Kozmetikai
Kft., category mana-

Kovdcs Bettina

gere.
Marketingtevékeny-  category manager

ségik fokuszabanaz "

edukdcio all. A Primér szoros egylttmiko-
désben dolgozik skinfluencerekkel, akik-
nek feladata a termékel&nyok ismerteté-
sén tul a tudatossag elmélyitése is. A szak-
érté tartalomgyartok segitségével hiteles
és részletes informaciokat tudnak nyujtani
a célcsoportnak, tobbek kozott az dssze-
tevék értelmezése, az SPF-haszndlat jelen-
tésége vagy a bértipusnak megfelel va-
lasztas terén.

A cég éves stratégidjaban tobb, integralt
marketingkampéany szerepel, amelyek so-
ran kiemelt helyet kapnak az Ujdonsagok
bemutatdsa mellett a szemléletformald
Uzenetek is. A marka edukécios pozicio-
naldsa nemcsak az értékesités dsztonzé-
sét szolgdlja, hanem a vasarléi lojalités és a
szakmai hitelesség megszilarditasat is.

Inspirdciétdl a vasarldsig
A fiatalabb korosztaly — elsésorban a Z-ge-
neracié — kiléndsen nyitott az Ujitasok-
ra, és szivesen prébdlja ki az online fellle-
teken felkapott méarkakat és termékeket.
A koz6sségi média platformjai méra meg-
X kerllhetetlenek a smink- és
bérapolasi termékek nép-
szer(sitésében. A TikTok és
az Instagram komoly be-
folydssal birnak: ha vala-
mi tobbszor is szembejon
ezeken a feltleteken, az fel-
kelti az érdeklédést, kivan-
csisagot ébreszt, és gyak-
ran vasarlast is eredmé-

B Sl ez A tartalomgyartok
ermészetes

ajanlasai sokszor meggyé-
z6bbek, mint a klasszikus
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rekldamok, kivaltképp akkor, ha olyan inf-
luenszertd| érkeznek, akinek a véleménye
hitelesnek szamit a kovetdk korében.

A social media a fényvédok esetében is el-
s6 szamu edukacios feltletté valt. A skinf-
luencerek kdzértheté magyarazatai és ta-
nacsai — példaul arrél, hogyan és miért
érdemes megszakitas nélkil hasznalni
ezeket a készitményeket — jelentésen hoz-
zdjarulnak ahhoz, hogy a fényvédelem a
bérapolasi rutin szerves részévé valjon.

Erzékszervi éimények

A Dovex portfélidjaban szereplé prémi-
um markék — igy a Clarins, a Shiseido és a
Chanel — bérapolésra épulé sminktermé-
kei kiemelt szerepet téltenek be.

Till Zsuzsanna, a Dovex Kft. értékesitési és
marketingigazgatdja elmondja, hogy az
alapozok kategori-
dja stabil noveke-
dést mutat, féként
azoknal a markaknal,
amelyeknél a bér-
apolasi tulajdonsa-
gok és a feddképes-
ség egyensulya jol
megvaldsul. A kozel-
mult bevezetései -
példaul a Shiseido
Synchro Skin vagy

a Revitalessence alapozdk — ezt az irdnyt
erdsitik, akércsak a Chanel évszakhoz iga-
zitott szezonalis kollekcioi, amelyek kilon-
leges kreativ koncepcid mentén sziletnek
meg. 2024-ben deblitélt a Joues Contraste
pirositék Ujdonsaga, az extran intenziv ha-
tasy, épithetd és ultra tartds pirosito.

— Az ajaktermékek terén is jelentds dina-
mika figyelheté meg. A Clarins-nél a Lip
Oil Balm és az ikonikus ajakdpolé olaj, illet-
ve a Lip Perfector egyarant hozzjarulnak
a kategoria népszerliségéhez. Itt nemcsak
az 4pold hatés, hanem a textura, illat és
szin is sarkalatos tényezé — informalja la-
punkat Till Zsuzsanna.

A marketingeszkdzok kivalasztasanal a
Dovex kildnbséget tesz a célcsoportok el-
érése szerint. A prémium markak esetében
az arakcio helyett ajandékokkal — példaul
neszesszerrel vagy luxus mintakkal — ¢sz-

Till Zsuzsanna
értékesitési

és marketingigazgatd
Dovex

offer dedicated SPF 50 products for
the face.

Targeted portfolio expansion
Primér Kozmetikai Kfts Revox brand
was the first to launch a dedicated
face sunscreen product on the do-
mestic market in 2021, called Daily
Sunshield. This soon became pop-
ular among those with a conscious
skincare routine. “In 2024 a sunscreen
specifically designed for oily skin was
added to the Revox portfolio. One

of this year's main innovations is the
Daily Sunshield triopack, which in-
cludes three popular sunscreens at

a discounted price — an offer that is
both effective and economical for
regular sunscreen users”, says catego-
ry manager Bettina Kovdcs. Market-
ing activities concentrate on educat-
ing consumers. Primér works in close
cooperation with skinfluencers, who
are responsible for raising aware-
ness in addition to explaining prod-

uct benefits. They provide authentic
and detailed information to the tar-
get group, on ingredients, the impor-
tance of SPF use, etc.

Sensory experiences

In the Dovex portfolio skincare-based
make-up products from premium
brands — Clarins, Shiseido and Chanel
- play aleading role. Zsuzsanna Till,
sales and marketing director of Dovex
Kft. says the foundation category is
showing steady growth, especially for

brands that balance skincare prop-
erties with coverage. Recent product
launches such as Shiseido Synchro
Skin and the Revitalessence foun-
dations reinforce this trend, just like
Chanel’s seasonal collections. 2024
brought the debut of Joues Contraste
blushes, a new range of blushes with
an extra intense effect. “There is also
significant dynamism in the lip prod-
uct segment. Ffrom Clarins the Lip Oil
Balm and the iconic Lip Oil and Lip
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tonzi a vasarlast. A kommunikacids straté-
gidban fontos szerepet kap a nemzetkozi
kampanyok lokalizalasa, amelyekhez he-
lyi influenszerek dltal készitett tartalmak is
kapcsolddnak.

Tébb az egyben

Egyre fontosabb a vasarlok szaméra, hogy
a termékek jol mikodjenek, kellemes
hasznalati élményt nyujtsanak, és lehetd-
ség szerint bérbardt, dpold Osszetevdket
tartalmazzanak.

Népszerliek azok a megoldasok, amelyek
egyszerre tobb igényt is kielégitenek — ilye-
nek példaul a szinezett hidratdlok, a fény-
védelmet biztositd BB- és CG-krémek, vagy
az ajakfények, amelyek pirositoként is alkal-
mazhatok. EgyszerUsitik a napi rutint, mi-
kdzben prémium hatdst igérnek. Az olyan
dsszetevok, mint a niacinamid vagy a hialu-
ronsav mar nemcsak a bérapolasi, hanem a
dekorativ formuldkban is jelen vannak.

A fenntarthatosagi szempontok szintén
irdanyadova valtak. A gyartok egyre gyak-
rabban kindlnak utantdlthetd vagy kor-
nyezetbarat csomagoldsokat, valamint ve-
gan, tiszta 6sszetevdjl, bérbarat opciokat.

Kreativ kindlatépités

A dm Kft. 2024-ben is eredményes évet
zart a dekorkozmetikai szegmensben,
mind forgalmi, mind darabszéambeli mu-
dolt mérkavalasztékkal, folyamatos inno-
vacioval és mély vasarldi elkdtelezédéssel
igyekszik fenntartani.

A dm dekor kategoridjanak gerincét ha-
rom f6 szallitd — a L'Oréal, a Coty és a Pri-
m&r — markai adjak, ugyanakkor a vallalat
kiemelt figyelmet fordit a valaszték szine-
sitésére. Sajat, egyedi projektekkel Uj sze-
repléket is bevezet a piacra: ilyen példaul
a cseh eredet(i Dermacol, a magyar fej-
lesztés(i celeb marka Luxoya vagy a gye-
reksminket célzd Martinelia és Lukky.

— A valasztéképités soran az évszakokra
és Unnepi alkalmakra szabott termékek is
hangsulyosak. A dm sajat markai — példaul
szajfények, alapozok, korommatricdk vagy
mUszempillak — szezonalisan frisstlnek,

A fényvédelmet kindlé termékek fejlesztése sordn
elétérbe kertlnek a kénnyl, gyorsan felszivédo,
ugynevezett ,fluid” dllagu készitmények

igazodva az elvéarasokhoz és az aktudlis di-
vathoz. A széllitéi markak kinalata is éven-
te kétszer Ujul meg,
egyes termékek pe-
dig célzott promo-
ciok vagy bolti ak-
tivitdsok keretében
kerllnek be a kina-
latba. Az essence és

Catrice displayek ki-
Valkd-Fekete fejezetten nagy si-
Néra kernek 6rvendenek:
Zz[grﬂmentmenedzser gyakori, hogy Uj kol-

lekcidik mér az elsé
napon teljesen elfogynak — tudjuk meg
Valko-Fekete Noratdl, a dm Kft. szorti-
mentmenedzserétdl.
Fehér Néra szorti-
mentmenedzser a
fényvéddk katego-
rigjdra vonatkozdan
hozzaf(izi: megfi-
gyelheté markahu-
ség, kulonosen a jol
bevalt markak ese-
tében, hiszen nehéz
jol mikodo termé-
ket taldlni, amely il-
leszkedik a kilonbdzé bérigényekhez.
A dontéshozatalt a dekorallvanyok markak
szerinti elrendezése segfti, de a véalasztast
erételjesen befolyasoljak a kdzdsségi mé-
didban futo tartalmak: a TikTok-trendek és
a dm sajat tesztel6i dltal megosztott ta-
pasztalatok.

Fehér Néra
szortimentmenedzser
dm

2 Virtudlis proba

B A Rossmann sajat markas és
forgalmazott brandjeinek
pozicidjat egyarant erdsitet-
te, hogy minden érkategéri-
aban képes volt reagdlni az
igényekre. A legnépszertibb
termékkategoridk kozé to-
vabbra is az arcra és szemre
készUlt termékek tartoznak.
- Hogy mi keril a kosarba,
abban az arkedvezmények,
a kuponnapok, a boltban
tapasztalt valaszték, vala-
mint a kiprobalhatoséag is
kulcsszerepet jatszik. Bar a sminkvasar-

3s jellemz&en impulziv jellegU, a korab-
bi pozitiv tapasztalatok, a mérkaismertség
és az ar-érték arany is jelentds sullyal esik
latba — emeli ki Horvath-Tokaji Hajnalka,
Rossmann Magyar-
orszag Kft,, senior
kategdriamene-
dzsere.

A Rossmann app-
likdcion keresztdli
virtudlis sminkpro-
ba funkci® meg-
kénnyiti a dontés-
hozatalt. Emellett
a kozosségi média-
ban zajlo aktivités,
valamint a fiatalabb célcsoportokra sza-
bott tartalmak is egyre fajsulyosabbak az
elérésben.

- Minden célcsoportnak nyujtunk felfe-
dezhet6 és kiprébalhatéd Ujdonsagokat,
mikdzben az dllandé kinalatot is fenntart-
juk — jelzi Horvath-Tokaji Hajnalka.

A forgalmazott markak esetében — le-
gyenek azok tbmegpiaci vagy exklu-
zivabb brandek — a cég partnereivel
hosszu tavy, eléretervezett marketing-
stratégidk mentén mukodik egydtt. A ki-
zarélagosan naluk kaphatd markdk, mint
példaul a Rival Loves Me, Alterra, Ardell,
NYX vagy Nora Beauty, egyedi tdmoga-
tast és kampanytervezést kapnak, amely-
hez rendszeres visszamérés és stratégiai
kiértékelés tarsul. ./

Horvdth-Tokaji
Hajnalka

senior kategdriamenedzser
Rossmann Magyarorszag

Perfector all contribute to the cat-
egory’s popularity”, says Zsuzsan-

na Till. Solutions that meet several
needs at the same time are popular,
such as tinted moisturisers, B8 and CC
creams that provide sun protection,
or lip glosses that can also be used as
blushers.

Creative product selection build-
ing

In 2024 dm Kft. had another success-
ful year in the decorative cosmetics
segment, both in terms of value and
unit sales. While the brands of three
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main suppliers — LOréal, Coty and
Primd&r — serve as the backbone of
dm’s decor category, the drugstore
chain is also focusing on diversifying
its assortment. It introduces new play-
ers to the market with its own projects
such as Dermacol, Luxoya, Martinelia
and Lukky. "Product selection build-
ing also focuses on cosmetics tailored
to the seasons and festive occasions.
Dm’s own brands are updated sea-
sonally, in line with expectations and
current trends”, informs assortment
manager Néra Valké-Fekete. Assort-

ment manager Néra Fehér adds that
there is brand loyalty, especially in the
case of established brands, as it is diffi-
cult to find a product that works well
and suits different skin needs too.
Virtual trial

Rossmann Magyarorszdg Kft.'s abil-
ity to react to demand in all price
ranges has strengthened the position
of both own brands and distribut-

ed manufacturer brands. “Discounts,
coupon days, in-store selection and
the fact that customers can try the
products are all key factors in what

ends up in the shopping basket”, says
senior category manager Hajnalka
Horvdth-Tokaji. The virtual make-up
trial function in the Rossmann app
facilitates decision-making, especial-
ly for those who want to get informa-
tion from the comfort of their home.
As for the brands Rossmann distrib-
utes, exclusive ones such as Rival
Loves Me, Alterra, Ardell, NYX or Nora
Beauty receive individual support
and campaign planning, combined
with regular feedback and strategic
evaluation. 7



beauty

A testdpoldsi szektorban
az elmult idészakban

az innovacio és a
fenntarthatdsdg kerdlt
elétérbe. A természetes
bsszetevdk és

a kdérnyezetbardt
megolddsok egyre
nagyobb szerepet kapnak,
mikodzben a fényvéddk és
dnbarnitok irdnti kereslet is

folyamatosan emelkedik.
Szerzé: Budai Kldra

magyar testapolasi piac 2024-ben
A mérsékelt nbvekedést mutatott,

foként az inflacio hataséra. Az ér-
tékesftés értékben felfelé mozdult, mig
a volumen kategdridnként eltéréen ala-
kult: mig példaul a testdpoldk és fényvé-
dok esetében boéviilés volt tapasztalha-
t6, addig mas szegmensekben stagna-
las vagy enyhe csokkenés jelentkezett.
A vevok arérzékenyebbé viéltak, igy a sa-
jat markas termékek térnyerése folyta-
tédott.

A kiskereskedelmi csatornak kozott az
online értékesités folyamatosan nove-
kedett, bar a hagyomanyos bolti elada-
sok tovabbra is dominalnak. A drogéridk
meghatdrozoé szerepldk maradtak, mig
a diszkontlancok is erésodtek az arérzé-
keny vasarlok korében. Az akciok és hi-
ségprogramok jelentds hatéssal voltak a
beszerzési szokasokra.

melléklet
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-7 mar tényleg bdrre megy!

A testédpolok szegmensében az alap hid-
ratalok kereslete csokkent, mig a specia-
lis hatéanyagokkal elldtott drucikkek iran-
ti igény nodvekedett. Az anti-aging és re-
generalo készitmények forgalma boévlt.
A prémium kategorias testapolok érté-
kesitése megugrott, mig az alacsonyabb
arkategoridban az akcids termékek voltak
kelenddbbek.

Az AVON az elmult tdbb mint 135 év alatt
a vildg egyik legismertebb szépségapola-
si markdjava valt. Nem csak az innovativ
és j6 min6ségu termékeik, hanem az a
sajatos értékesitési mod is ikonikus véd-
jegyuk lett, amivel eljutottak a fogyasz-
tékhoz.

A Tandcsadoi hdlozat tovabbrais a vélla-
lat egyik alappillére marad, mikézben a
valtozo igényekhez igazodva Uj kereske-
delmi csatornan is megjelenik a marka,
hogy a szépségapolas irdnt érdekléddk
szélesebb koréhez juthasson el. Az AVON
ezért hazankban is belép a kiskereskedel-
mi piacra, dprilistél a dm orszagos halo-
zataban is kaphatéak a mérka bizonyos
elemei.

- Ezlehetéséget teremt arra, hogy Uj ko-
zOnséget szolithassunk meg és szamuk-
ra is elérhetévé véljanak a termékeink.
Az egylttmUkodéstink a dm-mel egy
olyan kollaboracio, amelyhez az olyan
kozos értékeink szolgaltatnak partneri
alapot, mint a vasarlokézpontd megks-
zelités, a mindséq iranti elkotelezettség,
a kénnyl hozzédférhetdség és a fenn-
tarthatésag — nyilatkozza Olasz Henri-

Belép a klskereskedelembe az AVON

|4 '\I.*\-L
etta, az AVON Magyarorszag tgyveze-
t8 igazgatdja.

Az AVON termékek elérelathatolag majus
kdzepétdl mar mindegyik dm-ben meg-
taldlhatok lesznek, valamint megvasarol-
haték a dm online feltletén is. A dm-ben
nem a teljes AVON termékskala lesz elér-
hetd, ellenben az arcépolas, testapolas,
parflim- és sminkkategoéridkon beldl a
kiemelked® kozmetikumok mind felso-
rakoznak majd.

— A szortimentUnk bévitésével, optimali-
zalasaval folyamatosan azon dolgozunk,
hogy vasarléink minél szélesebb kore ta-
lalia meg a szamara idedlis termékeket
— teszi hozzéd Kanyd Roland, a dm Kft.
marketing és PR-menedzsere. //

AVON enters the retail sector

Az alop hldratalok kereslete
csékkent, mig a specidlis

hatéanyagokkal elldtott drucikkek
irdnti igény névekedett

In the past 135 years AVON has become one of the world's best-known beauty brands. AVON's consultant
network will remain a pillar of the company, but the brand is also debuting in new retail channels to meet
changing needs and reach a wider range of beauty product buyers: AVON is therefore entering the retail
market in Hungary, with some of the brand's products becoming available in dm stores from April. “Our
partnership with dm is a collaboration based on our shared values”, says Henrietta Olasz, general manager
of AVON Magyarorszdg. “By expanding and optimising our assortment, we are working to ensure that
dm customers can find their ideal products” adds Roland Kanyd, marketing and PR manager of dm Kft. ./

It really is about saving your skin!

In 2024 the Hungarian personal care
market grew moderately, main-

ly driven by inflation. Value sales
were up, while volume sales varied
by category: body lotions and sun-
screens showed an expansion, but
other segments stagnated or slight-
ly declined. Customers have become

more price-sensitive and private label
products continued to gain ground.
Among the retail channels online
sales kept growing even if traditional
stores remained dominant. In the per-
sonal care segment demand for basic
moisturisers dropped, but demand for
products with special active ingredi-

ents increased. Anti-ageing and re-
generating product sales augmented.
On a scientific basis

Ceralbin is an innovative dermocos-
metic brand specifically designed for
dry skin, with unique formulas to help
restore and maintain its healthy tex-
ture. Ceralbin products focus not only

on hydration, but also on replenish-
ing lipid deficiencies, as maintain-
ing the skin’s natural protective layer
is essential for its good functioning.
“Our goal is to offer even more spe-
cialised, functional skincare solutions.
As part of this, we have recently com-
pleted the development of a baby
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A fenntarthatosagi szempon-
tok egyre fontosabba véltak a
fogyasztok korében, igy az Ujra-
hasznositott csomagolésok, ve-
gan és allatkisérlet-mentes for-
muldk irdnyaban megélénkdilt az
érdekl¢dés.

Tudomdnyos alapokon

A Ceralbin egy innovativ, kifeje-
zetten széraz bér dpoldsara meg-
alkotott dermokozmetikai mar-
ka, amely egyedi formuldival se-
git helyredllitani és fenntartani
annak egészséges szerkezetét.

A Ceralbin termékei nem csupén
a hidratélasra fokuszalnak, ha-
nem a lipidhiany pétlasara is, hi-
szen a bor természetes védoré-
tegének megdrzése elengedhe-
tetlen a tokéletes mikodéshez.
Kdlonleges dsszetétellknek ko-
szonhetéen segitenek az extrém
szarazsag, az irritacio és a kisza-
radassal jaro kellemetlen tiinetek
enyhitésében. B6rgyogyészatilag
tesztelt receptUraval készilnek,
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A gazdasagi visszaesés és az
inflacio hatdsa a labapolasi
termékek piacan is megmu-
tatkozott. A fogyasztok dva-
tosabba valtak a kiadasaikkal,
ami befolyasolhatta a nem
alapvetd termékek, példaul
a labapolasi cikkek irdnti ke-
resletet.

tek 2024-ben az el6z6 évhez képest — avat
be Balajti Péter, a Herbiovit mérka meg-
almoddja és tulajdonosa.

A szakember ravilagit, hogy a gyors al-
kalmazkodds ma kulcsfontossagu. Az el-
adoknak minden lényeges informaciot
biztositaniuk kell a vasarlasi dontések-
hez, hogy megfelelienek a digitdlis ge-
neracio elvarasainak. Mikozben a fizikai
boltok szerepe csokken, az e-kereskede-
lem folyamatosan erésddik. A labapola-
si termékek elényds helyzetben vannak,
hiszen a fogyasztok jol ismerik ezeket,

Balajti Péter
— Eladasaink mennyiségben  alapits, tulajdonos

minddssze 2-3%-kal ndveked-  Herbiovit

Lépéselbnyben a ldbdpolds

igy kdnnyebben vélasztjdk az
online beszerzést, ami az ér-
tékesités ndvekedését segfti.
— A Herbiovit célja, hogy meg-
Ujftsa a gydgynovényes kozme-
tikumok piacét. Az iparag jelen-
tés része még mindig elavult,
sokan tovabbra is parabéneket
hasznélnak tartositasra, pedig a
tudatos vasarlok ezeket mar ke-
rilik — jegyzi meg Balajti Péter.
Az emberek egyre inkdbb az egészség-
tudatos komponenseket keresik, ami a
labdpolasi cikkek esetében is meghata-
rozd szempont.

— Kis mérkaként még ndvekedési palydn
vagyunk, folyamatosan bévil a forgal-
munk. Egyeldre az alapok atalakitdsan
dolgozunk, kizartuk a felesleges alkoté-
elemeket. Hiszek a mindsitésekben és a
garancidkban, ezért Ujdonsagaink mar
egyre tobb elismert hatbanyagot fognak
tartalmazni — ismerteti a Herbiovit alapi-
téja és tulajdonosa. 7/

One step ahead in foot care

The economic downturn and inflation have also affected the foot care market: shoppers have become more
cautious with their spending. “Our volume sales grew by only 2-3% in 2024 compared to the previous year.
Herbiovit wants to renew the herbal cosmetics market. A large part of the industry is still obsolete, with several
manufacturers still using parabens for preservation, even though conscious consumers are now avoiding them’,
says Peter Balajti, creator and owner of the Herbiovit brand. People search for health-conscious ingredients
more and more, which is also a key consideration with foot care products. ./
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A prémium kategérids testdpoldk értékesitése meg
drkategoridban az akcids termékek voltak kelendébbek

biztositva a hatékonysagot és a bérbarat
Osszetételt.

— Célunk, hogy még
specializaltabb,
funkciondlis bér-
apold megoldaso-
kat kindljunk. Ennek
részeként nemrégi-
ben befejeztik egy
babatermékcsalad
fejlesztését, amely
a legkisebbek érzé-
keny bérének meg-
felel6 gyengéd dpoldst biztosit. Maxima-
lisan illeszkedik a Ceralbin alapelveihez: a
lipidpdtlas és a bér természetes védeke-
z6képességének tdmogatdsa kiemelt sze-
repet kap — mondja dr. Argay Marton, a
Ceralbin Kft. tulajdonosa és fejlesztéje.

- Nemcsak a bérapolé készitmények ha-
tékonysagara torekszink, hanem a mo-
gottik allo tudomanyos alapokat is ki-
emelten kezeljik. A személyes marka-
épités és a szakértelem egyUttesen adja
portfolionk egyediségét. A Ceralbin fi-
lozéfidja az innovativ gydgyszerészeti
megkozelités és a bor sajatos igényeire
szabott célzott dpolas dtvozésére éplil.
Minden egyes termékiink a legujabb tu-
domanyos eredményekre és dermato-
l6giai kutatésokra alapozva készil, hogy
mélyrehato valaszt nydjtson a szaraz
bérrel kapcsolatos problémakra — emeli
ki dr. Argay Méarton.

Dr. Argay Mdrto
tulajdonos, fejlesztd
Ceralbin




beauty QUEIEINES polctUukor NN\

Fokuszban a fényvédelem

Kelen Réka, a
Dr.Kelen kereske-
delmi és marketing-
vezet6je elmondja,
hogy a fényvédok,
onbarnitdk és na-
rancsbor elleni sze-

SUN naptejek 1992 ota bizonyitjak meg-
bizhatésagukat, igy minden ujitasunkat
nagy bizalommal fogadjak — hangsulyoz-
za Kelen Réka.

Tapasztalata szerint a fényvédelem mar
nem csupan a nyaralds része, hanem a
mindennapokban is kdzponti szerepet
kap, kilonodsen az arcbér védelmében.

Gyermekek esetében kiemelt figyelmet
forditanak a szlikséges védelemre, és a
legmagasabb faktorszamu (F50) opcidkat
keresik. A feln6ttek korében is fokozddik
az igény a magas faktorszamu naptejek
irant. A magas szintd UV-védelem ma mar
alapvetd elvdras, emellett pedig egyre
tobben részesitik elényben az organikus

rek legin- y Osszetevoket és a tartosito-
Kelen Réka kdbb a dro- szer-mentes formuldkat.
kereskedelmi géridkban - Alegtébben gyors és ter-
= ;;“’;fe“”gvezeto keresettek. mészetes hatasu barnulds-
' Ennek oka, ra vagynak. Erre az igény-

hogy itt érheté el a legszélesebb
valaszték, és a vasarloknak lehe-
téséglk van a termékeket kézbe
venni, kiprébalni.

— A naptej kiemelten bizalmi koz-
metikum, hiszen, ha nem bizto-
sit kell6 védelmet, komoly ko-
vetkezményei lehetnek. Ezért a

fogyasztok elsésorban ismert, : T
hosszu évek 6ta jelen 1évé mar- A fényvédék, 6nbarniték és narancsbér elleni szerek

kikat valasztanak. A DrKelen leginkdbb a drogéridkban keresettek

re vélaszul fejlesztettik ki
barnulasgyorsitd spray-nket
két véltozatban, amelyek fel-
gyorsitjdk a barnulasi folya-
matot, mikdzben hidrataljak
és apoljak a bért. Az optima-
lis fényvédelemmel egydtt
alkalmazva gyors, egyenle-
tes és biztonsagos barnulast
tesznek lehetévé — téjékoz-
tat Kelen Réka. 7/

=

it can have serious consequences if it
doesn’t deliver the necessary protec-
tion. Because of this consumers tend
to choose well-known brands that
have been around for many years.
Dr.Kelen SUN sunscreens have proved
their reliability since 1992", says Réka

product line to provide gentle care
for the delicate skin of the little ones’,
says Dr Mdrton Argay, owner and de-
veloper of Ceralbin Kft. The company
doesn’t only concentrate on the ef-
ficiency of its skincare products, but
also on the science behind them.

Sun protection in the spotlight
Réka Kelen, head of sales and mar-
keting at Dr.Kelen explains that sun-
screens, self-tanners and anti-wrin-
kle products are the most popular in
drugstores. “Sunscreen is a cosmetic
product requiring the biggest trust, as

Kelen. The company pays special
attention to the protection of chil-
dren, as parents are looking for op-
tions with the highest factor number
(Fs50). There is also a growing demand
for high factor sunscreens among
adults. 7

NIQ | TRENDEK | DEZODOR

Az NIQ kiskereske-
delmi indexe szerint
2024-ben 34 milli-
ard forintos forgal-
mat generalt a de-
zodorpiac, ez 14%-

A

zamosan a katego-
ria atlagos arszinvonala tovabb emelke-
dett: mig 2022 és 2023 kozott 19%-o0s no-
vekedés volt tapasztalhato, addig 2023 és
2024 kozott a termékek tovabbi 10%-kal
dragultak. Az arszinvonal-emelkedés el-
lenére tobb dezodort adtak el darabban
és volumenben is, utobbi mutatészamban
4%-os bdviilést regisztraltunk.

Eléretdrnek a stiftek

A dezodorok piacan a drogérialancok
dominadlnak, a teljes forgalom t6bb mint
felét adva, részesedésiiket tovabb novel-
ve. Bar a hipermarketek szerepe csok-
ken a kategdridban, a dezodorok forint-
ban mért eladasanak kozel egyotode to-

Vendégszerzé: kal haladja meg a  vabbra is ezen tizletekben realizalédott.  mikusabb emelkedést tavaly a stift for-
Pdll Baldzs 2023-ban mért 6sz- A szupermarketek, a diszkontlancok,a = mdatumu dezodorok kényvelhették el,
ETS'WC nsigNtassociote gy eoet. Ezzel parhu-  helyi hagyomanyos élelmiszerlancok és  amelyek 20%-kal béviiltek értékben, és

egyéb csatornak adtdk a piac negyedét.
A drogériak mellett a diszkont aruha-
zak tudtak tovabb novelni értékbeli ré-
szesedéstiket.

A dezodorok piacan a forgalom 95%-at
a gyartdi termékek adtdk, a maradék
5%-ot a sajat markak tették ki 2024-
ben. Volumen tekintetében a gyartoi
markak részesedése 90% alatt marad,

azonban erdsodott a keresked6i mar-
kékkal szemben.

Tipust tekintve a sprays dezodorok a leg-
keresettebbek, a forintban mért eladd-
sok kozel felét az ilyen verzidji termé-
kek adjak, ahogy 2023-ban is. A legdina-

mennyiségben is 13%-kal névekedtek.
Ennek koszonhetden 2024-re mar a ka-
tegdria értékesitésének negyedéért felel-
tek. A harmadik legnagyobb forgalmat
a golyds dezodorok generaljak, ezen ter-
mékek a kategdria értékbeli eladasanak
16%-at adtak. A fennmaradé 10%-os pi-
acrészen a krém, gél dllagt és pumpas
valtozatok osztoztak. /

Stick deodorants are pushing forward

According to the NIQ retail index,
the deodorant market generated
HUF 34bn sales in 2024, which was
149 more than in 2023. At the same
time the average price level of the
category continued to rise: while be-

tween 2022 and 2023 there was a 19%
price hike, between 2023 and 2024
product prices increased by a further
109%. Despite the growing prices, more
deodorants were sold in terms of both
units and volume, with a 4% surge in

the latter indicator. Drugstore chains
were responsible for more than half
of total sales. Manufacturer brands
realised 95% of sales, with private
labels accounting for the remaining
59 in 2024. Spray deodorants are the

best-seller, generating almost half
of sales if measured in forints. Last
year the most dynamic growth was
recorded by stick deodorants: sales
soared by 20% in value and 13% in
volume. 7
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lloolajpiac
a tudatossdg fo

melléklet

beauty

Aromaterdpids roll-on, tudomdanyos hattér, orvosi
szemlélet, bio beszerzés és edukdcios kampdnyok -
az illéolajpiac mar rég tullépett a hangulatteremtésen.

A vasar

ok ma tudatos dontéseket hoznak: egészséguguyi,
életmaodbeli és prevencios cé

ra keresnek megbizhato,

természetes megolddsokat. A gydrtok és forgalmazok

pedig egyre 6sszetettebb va

aszokat adnak -

egyéni éiményekre, szezondlis igényekre és szigoru

zilldolajok reneszansza nem-
Acsak Uj termékformakat és fel-

hasznalasi szokasokat hozott, ha-
nem a teljes piaci szemlélet atalakula-
satis. A klasszikus aromaterdpids célok
— stresszoldds, relaxacio, 1éguti pana-
szok enyhfitése — mellett ma mar hang-
sulyosan megjelennek a tudomanyos
hattérrel aldtdmasztott, célzott alkalma-
zasok is.
A hazai szerepl6k egyontetlien azt ta-
pasztaljak: a vasarlok edukaltabbak, el-
kotelezettebbek, és elvarjdk, hogy pon-
tos informaciokat kapjanak az illdolajok
eredetérdl, hatdsmechanizmusarol és
helyes felhasznalasarél. Mindez Uj szint-
re emeli a gyartok felelsségét — és Uj
lehetdségeket teremt a markdk szamara.

Természetesség, személyre
szabhatdsdg a hivészavak

A dm tapasztalatai szerint az illéolajok
irdnti kereslet folyamatosan emelkedik,
koszonhetéen annak, hogy egyre tébb
vasarld fordul természetes, sokoldaltan
alkalmazhato megoldasok felé — legyen
570 kozérzetjavitasrol, relaxaciorol vagy
otthoni praktikakrol.

szabdlyozdasokra reagdlva.
Szerz6: Barok Eszter
— Kozérzetjavitasi vagy akar gydgyulasi
szandékkal hazénkban egyre tébben for-
dulnak prevencids vagy a gydgyszerek
nélkuli/melletti, al-
ternativ gyogyasza-
ti megoldasok felé.
Ennek a trendnek
szerves részét képe-
zik az illdolajok — fo-
galmaz Ol&h Anita,
a dm szortiment-

Jj irdnyokkal:
'malja a keresletet

A dm kiemelt figyelmet fordit a vasarlok
tajékoztatdsara online shopjukon, kiilo-
nosen arra, hogy az illéolajokat csak az
ajanlott médon - kilséleg, 1égterapia-
san vagy célzott bér/hajapolasra — hasz-
naljdk. A gyogyhatasok kommunikalasa-
ra szigoru torvények vonatkoznak, igy az
ezirdnyl edukacié nehezebb feladat a
gyarto cégek szamadra.

Illéolajok évszakokra hangolva

A Naturland Magyarorszag évtizedek éta
meghatarozd szerepldje a hazai illdolaj-
piacnak, termékkinalatat pedig a termé-
szetesség, a megbizhatdsag és a tuda-
tos felhasznaloi igények hatarozzék meg.
A cég tapasztalatai
szerint az aromate-
rapia kulsédleges,
otthoni alkalmazasa
tovabbra is ndvek-
vé keresletet mutat,
kulonosen az 6szi—
téli idészakban.

&

menedzsere. A dif-
fuzorhasznalat el-

Oldh Anita

szortimentmenedzser

— A klasszikus n6-
vényekbdl - le-

Czirbus Zoltdn
stratégiai mUkodésért

terjedésével azott- 9™

honi illatositds is Uj lendiletet kapott.

A vallalat kindlataban a klasszikus aro-
materapias célu olajok mellett megtaldl-
hatok a DIY-felhasznélasra (pl. hazi mo-
sO- és tisztitoszerek, kézmlves szappan
illatanyagdhoz) alkalmas termékek, vala-
mint bazis olajokat alkalmazva a bér- és
hajapolasra és légfrissitésre szolgalod ké-
szftmények is. Noha az eladdsi szdmokat
latva a termékek tobbségénél nem lehet
kilondsebb szezonhatasrol beszamolni,
a nyari id6északban egyértelmtin a citro-
nellds, geraniumos szinyogriasztok irant
né meg a kereslet.

felelés cégvezetd

vendula, teafa, eu-
Naturland

kaliptusz, borsos-

menta - eléallitott illdolajok tovébbra is
népszerlek, hiszen terdpias hatasukbol
adoddan a levegd frissitésén tul inhalal-
va stresszolddsra és megfazasos tlinetek
enyhitésére is alkalmasak — fogalmazza
meg a trendek lényegét Czirbus Zoltén,
a Naturland stratégiai mikodésért felel¢s
cégvezetdje.

Az utobbi években egyre nagyobb te-
ret nyertek a tematizalt, alkalomhoz ko-
tédé illoolaj-keverékek is. A kardcsonyi
szezonban kiemelkedden népszerlek a
fahéj, szegfliszeg, cédrus és citrusfélék il-

Essential oil market with new directions: consciousness is shaping the demand

The essential oils renaissance has
brought new product forms and us-
age patterns —and also a shift in the
entire market approach. In addition
to the classical aromatherapy goals of
stress relief, relaxation and respirato-
ry relief, there is now a strong empha-
sis on targeted applications backed
by scientific evidence. Consumers are
more educated, more engaged and
expect to receive accurate informa-
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tion on the origin, mechanism of ac-
tion and correct use of essential oils.
Anita Oldh, assortment manager

of dm: “In Hungary more and more
people are turning to preventive or
non-medicated, alternative medicine
solutions to improve their well-being
or even to heal themselves”.
Essential oils tuned to seasons
Naturland Hungary has been a key
player on the Hungarian essential oil

market for decades, and its product
range is defined by naturalness, relia-
bility and conscious user needs. “Essen-
tial oils produced from classic plants -
lavender, tea tree, eucalyptus and pep-
permint — continue to be popular, as
in addition to freshening the air their
therapeutic properties make them
suitable for inhalation to relieve stress
and cold symptoms’, explains director
of strategic operations Zoltdn Czirbus.

In recent years thematic, occasion-spe-
cific essential oil blends have also be-
come popular. In Naturland's offering
essential oils don't just serve aroma-
therapy purposes, but can also be in-
gredients for massage oils, medicinal
preparations and registered medicines.
Medical approach behind essen-
tial oils

In recent years there has been a
marked increase in demand for



A klasszikus oror;noterdpid-s éélok mellet
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t ma mdr hangsulyosan megjelennek

a tudomdnyos hattérrel aldtamasztott, célzott alkalmazdsok is

latait hordozo keverékek, mint példaul

a ,Csendes €j" vagy a ,Mézeskalacs”. Ta-
vasszal és nyaron a szinyogriasztd, illet-
ve a csipés utani bérapold olajok irdnt né
meg az érdeklédés. A Naturland kindlata-
ban az illéolajok nemcsak aromaterapids
célt szolgalnak, hanem masszdzsolajok,
gyodgyhatasu készitmények és torzskony-
vezett gyogyszerek alapanyagaként is
megjelennek.

A marka kiemelten Ugyel az alapanya-
gok mindségére és szabdlyozottsagara:
minden illoolajuk gyogyszerkdnyvi pa-
raméterek szerint bevizsgalt, megfelel
az EU-s REACH- és CLP-el6irdsoknak. Az
edukaciét a termékcimkék mellett sajat
kdzosségi médiafellleteiken is tdmogat-
jak. A nemzetkozi szakmai diskurzusban
is aktfvan részt vesznek — 2024-ben ta-
mogatoként vettek részt az ISEO nem-
zetkozi illoolaj-konferencidn, amely is-
mét Magyarorszagon kerllt megrende-
zésre.

Orvosi szemlélet

az illéolajok mogott

Az utdbbi években markdnsan meg-
nott a kereslet a terdpids mindségu, tisz-
ta illéolajok irdnt — kildndsen az olyan

panaszok kiegészitd kezelésére, mint

a stressz, az alvaszavarok, a léguti tu-
netek vagy a mozgasszervi fajdalmak.
A HerbaTherapy orvosszakmai vezet6-
je szerint a természetes megoldasok ke-
resése egyre mé-
lyebb edukécids
igényt is general.
- Egyre tobb
egészségtudatos
fogyasztd — sok
édesanya, egyre
tobb férfi is — for-
dul az illéolajok-

Dr. Koroknai <
Andrds hoz, hogy csok-
reumatolégus, szakmai kentse a Aay-
vezetd gy 9)/
HerbaTherapy Szerfogyasztast,
vagy természetes

tdmogatast taldljon krénikus panaszai-
hoz. Az alvasmindség javitasa, a szoron-
gas oldasa, az immunerdsités vagy az
allergias tlnetek kezelése mind olyan
terllet, ahol az aromaterdpia kiegészi-
t6 terdpiaként jol alkalmazhaté - fogal-
maz dr. Koroknai Andrés, reumatologus,
sportorvos, életmddorvos, a Herba-
Therapy szakmai vezetdje. A szezondlis
trendek szerint tavasztél 6szig az aller-
gids panaszokat enyhit, nyaron a ro-
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varriaszto, télen pedig az immunrend-
szert tdamogatd illéolajok irdnt né meg
a kereslet.

Az orvosi aromaterapia fokuszéban a biz-
tonsagos és célzott alkalmazas éll. A Her-
baTherapy edukacids kampanyai a hi-
gftasi aranyokrol, a hatéanyagok mu-
kodésérdl, valamint a hamisftott olajok
kisz(résérdl is tajékoztatjak a vasarlokat.
Rendszeres szakmai anyagokkal, work-
shopokkal és online jelenléttel segitik a
tudatos, biztonsagos felhasznalast — k-
|6ndsen azok szamara, akik terdpids céllal
nyulnak illéolajhoz.

Egyre elterjedtebbek a modern felhasz-
nalasi formdk is: a hidrolatumok arcper-
metként, illdolajok szaundban vagy mun-
kakornyezetben vald haszndlata. Bar so-
kan szajon &t is alkalmazndk az olajokat,
a szakember szerint ez kockazatos lehet
- hiszen minden illdolaj egyedi kémiai
Osszetétellel rendelkezik, ezért alkalma-
zasuk sordn fokozott figyelem és dvatos-
sag szlkséges.

Tudomdny a mindennapokban
Mig a hazai ill6olajpiacot jellemzen az
angolszasz tipusu, kozérzetjavitd aro-
materdpia hatdrozza meg, a Pranarbm

a francia irdnyzat képvisel6jeként a tu-
doményos és terapids célu felhaszna-
last helyezi el&tér-
be. A belga-francia
marka immar tobb
mint harom évtize-
de fejleszt gyoégy-
szerészek éltal 6sz-
szedllitott, BIO és
vegan mindsitési
termékeket — nem
mono illéolajokra,
hanem komplex,
egészségmegdr-
zést tdmogatd készitményekre épitve.

- Ha a fogyaszténak lehetésége van vé-
lasztani egy mono illéolaj vagy illdolajke-
verék és egy orvosilag aldtdmasztott, kész
termék kozott, akkor jellemzéen az utéb-
bit valasztja. Ezek biztonsdgosak, prakti-
kusak és pontos protokoll alapjan alkal-

Urbdn Anita
magyarorszagi
mdrkaképvisel®
Pranarém

pure essential oils of therapeutic
quality, especially for the comple-
mentary treatment of conditions
such as stress, sleep disorders, res-
piratory symptoms or musculo-
skeletal pain. "More and more
health-conscious consumers are

Koroknai, r

tem or treating allergic symptoms
are all areas where aromathera-
py can be used as a complemen-
tary therapy’, informs Dr Andrds

medicine physician, lifestyle doc-

heumatologist, sports

sentative of the French approach
called Pranarém focuses on scien-
tific and therapeutic uses. The Bel-
gian-French brand has been de-
veloping BIO and vegan certified
products formulated by pharma-
cists for over three decades — these

tor and professional director of Her-

a medically-backed, ready-to-use
product, they typically choose the
latter”, says Anita Urbdn, Pranarém’s
representative in Hungary. Some of
the brand’s most popular products
are Aromaforce, Allergoforce and
Aromapic.

turning to essential oils to reduce
their medication intake or find nat-
ural support for chronic ailments.
Improving sleep quality, relieving
anxiety, boosting the immune sys-

baTherapy.

Science in everyday life

While the Hungarian essential oil
market is typically dominated by
British type aromatherapy, a repre-

aren't based on mono-essential oils,
but on complex products that sup-
port health. “When consumers can
choose between a mono essen-

tial oil or an essential oil blend and

Targeted application instead of
scent

Essential oils are experiencing a re-
naissance, but while many people
used to use them to create a mood,
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A diffuzorhaszndlat elterjedésével az otthoni illatositds is

Uj lendiletet kapott

mazhatok — hangsulyozza Urban Anita, a
Pranardbm magyarorszagi képviseldje.

A marka legnépszerlibb termékei szezo-
nélisan valtoznak: az 6szi-téli idészakban
immunerdsité és léguti panaszokat eny-
hité Aromaforce termékek, tavasszal az
Allergoforce allergiakezel& termékcsalad,
nyaron pedig az Aromapic szdnyogriasz-
t6 és csipéskezeld készitmények irdnt nd
meg a kereslet. A célcsoport féként 35—
50 év kozotti, egészségtudatos nék, akik
a természetes alapanyagok mellett tudo-
manyos megalapozottsagot is elvarnak.
A Pranarom termékein piktogramok je-
16lik, hany éves kortol alkalmazhatoak, és
kissamak szémadra is adnak informaciot
— ezzel is tdmogatva a biztonsagos ott-
honi hasznélatot. A fenntarthatdsag és
természetes alapanyagok irdnti elkotele-
z6dés nem Uj keletl: a marka mukodé-
sének alapja 30 éve az etikus beszerzés,
a kornyezetbarat eldallitds és a transz-
parens edukacio — ezek mentén kivanja
hosszu tavon is forméalni a hazai aroma-
terdpias kulturat.

lllat helyett célzott alkalmazds

Az illdolajok reneszénszukat élik — de
mig régen sokan csupan hangulatte-
remtésre hasznélték dket, ma egyre tu-
datosabban fordulnak az aromaterapia
felé. A Diadeur aromaterapia alapitdja,
dr. Takacs-Toth Didna szerint ez a vélto-

zas komoly szakmai felelsséget is jelent
a gyartok és forgalmazok szémara.

— Az aromaterapias felhasznaldk ma
mar nemcsak illatot keresnek, hanem
tudast és megbizhatdsagot is. A mi-
néséqg iranti elvaras egyre né, és ez-

zel parhuzamosan -
megndtt az igény
a szakértd jelen-
|étére is — mond-
ja a gyogynovény-
szakértd, vegyész,

a gyogyszerészi ké-
mia doktora.

A Diadeur termék-

. . Dr. Takdcs-Téth
fejlesztéseit az edu- Didna
kacio, a természe-  alopito

Diadeur

tesség és a sze-

mélyre szabhatdsag harmasa vezérli. A
célcsoport tulnyomo része értelmiségi,
foként n6i kdzonség, akik gyorsan alkal-
mazhato, kész megoldésokat keresnek:
roll-on kiszereléseket, kész szinergia-
kat, masszazsolajokat. Ugyanakkor egy-
re tobben nyitnak az egyedi igények-
hez igazitott keverékek felé is, amelyek
személyes aromaterapias élményt nyuj-
tanak.

A szezondlis trendek is meghatarozok:
nyaron a rovarriaszté és frissitd illatok ke-
rilnek el6térbe, de ezek esetében is fon-
tos a relaxdld, nyugtatod hatés. Az idei
szezon sldgere a konnyed, retro hangula-

tu virdgillat, modern értelmezésben. A vi-
zudlis megjelenés sem elhanyagolhato:

a vasarlok elvarjak, hogy a csomagolds
tikrozze a prémium mindséget. Egyre el-
mosddottabb a hatdr a férfi és ndi illatok
kozott - hiszen, ahogy dr. Takdcs-Téth
Didna fogalmaz, ,a béron szuletik meg a
valadiillat”.

Személyre szabott
aromaterdpia

Az Adrienne Feller és Panarom mdarkak
mogott allo szakmai hitelesség, eduka-
Cios fokusz és természetesség kozpon-
ti szerepet jatszik az illoolajok ndvekvd
népszer(ségében. A Panarom csapata
szerint az aromaterapia térnyerését ma
leginkdbb az egészségtudatos, holiszti-
kus szemléletmdd
erésddése hajtja.
- Afenntarthato-
sag, az etikus be-
szerzés, az oktatas
és a személyes jo-
lét mind olyan hi-
voszavak, amelyek _
mentén az illoolajok  Tisik Bori
piaca folyamatosan
fejlédik. Az eduka-
Ci6 kiemelten fontos: a vasarlék egyre in-
kdbb igénylik, hogy tudjak, mit és miért
hasznélnak — hangsulyozza Dusfk Bori, a
Panarom marka PR-managere.

A mérka nemcsak tanfolyamokat kinal,
hanem a mindennapokban is kdnnyen
beépitheté megoldasokkal segiti a tu-
datos aromaterdpiat. A Fény esszencia
stresszoldo, [élekemel® keverék, amely
mandarin, bergamott, rézsa és tdmjén
illéolajokat 6tvoz, mig a Fehér esszencia
immunerdsité és légfertétlenitd hatasa-
rél ismert — kilondsen hasznos az §szi-
téli id¢szakban vagy utazéaskor. Mindkét
termék Ujszulott kortol, varandodssag és
szoptatas alatt is alkalmazhaté, 100%-ban
természetes Osszetevokkel.

Az Uj alkalmazasi formak — példaul illo-
olajjal titatott kozmetikumok, okos dif-
fuzorok — segfitik az integraciét a napi
rutinba, mikdzben a személyre szabott
keverékek és az aromaterapeutaval va-
|6 konzultaciok irdnti kereslet is emel-
kedik. 7/

PR-manager
Panarom

today they are buying them for do-

the presence of an expert has also

al credibility, educational focus and

that can be easily incorporated into

ing aromatherapy. According to Dr
Didna Takdcs-Toth, the founder of
Diadeur Aromatherapy: "Aromather-
apy users are now looking for fra-
grance and at the same time also
for knowledge and reliability. Quali-
ty expectations are becoming high-
er and at the same time the need for
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strengthened”. Shoppers are typically
searching for ready-to-use solutions
that can be applied quickly: roll-on
products, ready-to-use synergies and
massage oils.

Personalised aromatherapy
Behind the Adrienne Feller and Pra-
narém brands we find profession-

naturalness — no wonder these essen-
tial oils are so popular. "Sustainabil-
ity, ethical sourcing, education and
personal wellbeing are all buzzwords
that drive the essential oil mar-

ket”, says the brand’s PR manager
Bori Dusik. The brand offers training
courses and also provides solutions

everyday life, to promote conscious
aromatherapy. New forms of applica-
tion such as essential oil-infused cos-
metics and smart diffusers are help-
ing to integrate them into daily rou-
tines, while demand for personalised
blends and consultations with aro-
matherapists is also on the rise. /
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A szepsegapolas Ujonnan felfedezett
terilete @ SZAjAPOIAS

A szdjapolds mdar évek 6ta
nemcsak egészségugyi
kérdés, hanem

a szépségdpolds része

is, hiszen az egészséges
szdjireg és a csillogd

is nagyban hozzdjarul, mig
a megfelel6 gondoskodds
segit megeldzni szdmos
betegséget.

Szerz6: Budai Kldra

Procter&Gamble Oral-B, Blend-
Aa—med és Blend-a-dent termék-

csaladja széles valasztékot ki-
nala kulénboZé igényekhez igazodva
elektromos és manualis fogkefék, szaj-
vizek, fogselymek, terdpias fogkrémek,
a Blend-a-med és Blend-a-dent termék-
csaladok pedig fogkrémek és mufogsor-
ragasztok sokszinl palettdjat biztositjak.
— Az ar-érték arany tovéabbra is kiemelten
fontos, ezért a nagyobb kiszerelések és a
dud-csomagok irdnti kereslet ndvekszik,
valamint a potfejek kodzil is a 4-6 darabot
tartalmazo csomagok a legnépszertib-
bek. Emellett sokan valtanak elektromos
fogkefére, mellyel a szdjapolas egy ma-
gasabb szintjére lépnek — ismerteti Krubl
Yvette, a Procter&Gamble kdzép-eurdpai
véllalati kommunikécios menedzsere.
A prémium termékekre irdnyuld érdeklé-
dés fokozodik, foként a fejlett elektromos
fogkefék esetében, mig a manualis tipu-

sok ndvekedése visszafogottabb. A fo-
gyasztok mindinkdbb elényben részesi-
tik a terapids fogkrémeket, kilondsen a
szenzitiv valtozatokat, amelyek nemcsak
tisztitanak, hanem olyan specidlis tulaj-
donsagokkal is rendelkeznek, mint a fe-
hérités, az iny- és fogzomancvédelem és
a 24 6ras megel6zés.
- A trendekhez iga-
zodva vezettlk be '
az Oral-B Pro Expert
termékcsaladot,
amelynek csucsmo-
dellje, az Oral-B Pro
Expert Advanced.
Egyeddliként tartal-
maz on-fluoridot,  Krubl Yvette
ami a tdbbi elérhe-  kozep-eurdpai vallalati

P , kommunikdciés menedzser
o hatoanyaghoz Procter&Gamble
képest szélesebb
kord védelmet nyujt a lepedék, a fog-
inygyulladas, az érzékenység, az erézié
és a kellemetlen lehe- ;
let ellen. 2024 nyara 6ta
ezt az Osszetevlt mar
a 6-12 éves gyermekek
szamara is hozzéférhe-
tévé tettlk — Ujsagolja
Krubl Yvette.
Kutatdsaik szerint az
Oral-B elektromos fog-
kefével végzett fogmo-
sds akar 100%-kal tdbb
lepedéket tavolit el,
mint a manudlis alter-
nativa.
- Az Oral-B beléps-
aras modelljei is haté-
kony tisztitast kinalnak,

mig a legfejlettebb iO tipusok, példaul a
Bluetooth-kapcsolatos modellek, a fog-
mosasi szokasokat és azok eredményes-
ségét egy telefonos applikacion keresz-
tdl kovetik — részletezi a kdzép-eurdpai
véllalati kommunikécios menedzser.
Mint mondja, ebben a szegmensben az
online vasarlasok és az elektrotechnikai
szakboltok térnyerése toretlen. A vasar-
|6k nagy része mar véleményeket gyijt,
Osszehasonlit és ezek alapjan valaszt, il-
letve a szakulzletben szakképzett elado
segitségét kéri.

- Minden termékcsalddunkat folyama-
tosan fejlesztjuk és szamos innovacio-
val érkeziink minden évben, nem lesz ez
masképpen 2025-ben sem — igéri Krubl
Yvette.

A marketingstratégiaban is Uj modszere-
ket tesztelnek, példaul a Spotify lehetd-
ségeit is megvizsgaltak a fogyasztok el-
érésére,

A foggasztok mmdmkabb
elényben részesitik a terdpids fogkrémeket,
kulondsen a szenzitiv vdaltozatokat

Oral care is getting more attention in beauty care

Procter & Gamble’s Oral-B, Blend-a-
med and Blend-a-dent product lines
offer a wide choice tailored to differ-
ent needs. “Value for money remains
paramount and demand is growing
for larger and duo packs, with packs
of 4-6 heads proving to be the most
popular when buying replacements.
Lots of people are switching to elec-
tric toothbrushes, in order to take
their oral care to the next level’, says
Yvette Krubl, corporate communi-
cations manager for Central Europe
at Procter&Gamble. Interest in pre-

mium products is growing, especial-
ly for advanced electric toothbrush-
es, while growth in manual types is
more subdued. Consumers tend to
favour therapeutic toothpastes, es-
pecially the sensitive versions. In line
with these trends, Procter&Gamble
has introduced the Oral-B Pro Ex-
pert range, with the top model being
Oral-B Pro Expert Advanced. Accord-
ing to their research, cleaning teeth
with the Oral-B electric toothbrush
removes up to 100% more plaque
than the manual alternative.

Oral hygiene and aesthetics
Annamdria Marinova, brand man-
ager of Sager Dental Kft. thinks teeth
whitening and orthodontics are tak-
ing off. People are becoming more
and more conscious about oral hy-
giene: not only beautiful teeth, but
also healthy teeth are more impor-
tant. “Curaprox has been committed
to education for 20 years. Our goal
is to promote good oral hygiene and
thus contribute to the lifelong health
of our teeth. People have under-
stood that a soft bristle toothbrush

removes plaque from teeth and gum
line effectively and gently at the
same time. Curaprox’s Velvet tooth-
brush is unique in that it has 12,460
bristles, making it the gentlest tooth-
brush ever’, informs the brand man-
ager. Interdental brushes are simpler
and safer to use than dental floss.
Curaprox interdental brushes are
now available on the shelves of drug-
stores. Their innovative design allows
for the contact-free replacement of
worn brushes, guaranteeing maxi-
mum hygiene.
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Szdjhigiénia és esztétikum
Marinova Annamaria, a Sager Dental
Kft. brand managere Ugy latja, hodit

a fogfehérités és

a fogszabdlyzas.

Az emberek egy-
re tudatosabbak a
szajhigiénia teri-
letén: nemcsak a
szép, de egyben
egészséges fogak
is elétérbe kerdil-
tek. Ezzel a szdjapo-
|as vitathatatlanul a
szépségapolasi ka-
tegoria részévé valt.
— A Curaprox 20 éve elhivatott az edukacid
terén. Célunk, hogy tdmogassuk a helyes
szajhigiénia elterjedését, és ezzel hozzajé-
ruljunk fogaink egészségének megdrzésé-
hez egy életen at. A fogdszati szakma be-
vondsaval, tobbéves edukacios munkaval
siker(lt eloszlatni azt a tévhitet, hogy a ke-
mény fogkefe és az er6s dorzsolés tisztabb
fogakat eredményez. A valésagban ez fel-
sérti az inyt, vérzést okoz és a fogak séri-
léséhez, érzékenységéhez vezet. Az em-
berek megértették, hogy a puha sortéjd
fogkefe tavolitja el hatékonyan és egyut-
tal gydongéden a lepedéket a fogakrdl és
az inyszélrél. A gyarték egyre strlibb sor-
téjU fogkeféket fejlesztenek, mivel minél
stribb a sorte, annal puhabb és gyengé-
debb a fogkefe. A Curaprox ebben abszo-
lut élvonalbeli: Velvet fogkeféje egyedul-
allo modon 12 460 db sortével rendelkezik,
megvalositva ezzel a leggyengédebb fog-
mosast — tdjékoztat a szakember.

Arra is felhivia a figyelmet, hogy a szdj-
ban képzddd lepedéket nemcsak a fo-
gakrdl, hanem a fogkdzokbdl és az inyszél
mentén is el kell tavolitani a szdj és az iny
egészségéhez. Ehhez idedlis a fogkdztiszti-
t6 kefe, amely egyszer(ibb és biztonsago-
sabb, mint a jobban elterjedt fogselyem.

— A Curaprox fogkoztisztitd keféi ma mar
elérhet6ek a drogéridk polcain. A vasar-
|6k szaméra a kulonbozd méretek kozotti
vélasztas fejtorést okozhat, de éltaldban
2-3 méret elegendd a tokéletesen tiszta

Marinova
Annamdria
brand manager
Sager Dental
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,Egészséges mosoly, boldog lélek”

Vildgszerte marcius 20-a a szajapolas vildagnapja, amelynek célja, hogy réirdnyitsa a fi-
gyelmet a megfeleld szajhigiénia jelentségére. Hiszen az nem csupan esztétikai kér-
dés, alapveté hatéssal van mindennapi élettinkre és &ltaldnos jolétiinkre is.

AWHO szerint vilagszerte 3,5 millidard ember kiizd szdjiregi betegségekkel, amelyek a
legelterjedtebb egészségiigyi problémak kozé tartoznak. Raadasul ez a szam folyama-
tosan emelkedik, a fogszuvasodas pedig egyre inkabb érinti a fiatalabb gyermekeket is.
Avildagnap idei mottoja, ,Egészséges mosoly, boldog Iélek”, rdmutat a széjlregi egész-
ség és a mentalis jolét kozotti, gyakran figyelmen kivil hagyott 6sszefliggésre. A széj-
apolas kozvetlen hatdssal van életminéségiinkre és altaldnos jolétlinkre. Kutatasok ta-
masztjdk ald, hogy a rossz fogdszati dllapot dnbizalomhidnyt és dnértékelési gondokat
okozhat, ami fokozott tarsadalmi elszigeteltséghez vagy kapcsolatteremtési nehézsé-
gekhez vezethet. Emellett a gyenge szajhigiénia noveli a szorongas és a depresszio

kockézatat, hosszu tadvon rontva az életminéséget. /

“Healthy smile, happy soul”

All over the world 20 March is World Oral Health
Day, the goal of which is to raise awareness of
the importance of good oral hygiene. It isn't just
a matter of aesthetics, it has a big influence on
our daily lives and general well-being. This year

the day’s motto was Healthy Smile, Happy Soul,
highlighting the often overlooked link between oral
health and mental well-being. Research has found
that poor dental health can lead to self-doubt and
self-esteem problems. ./

fogakhoz. A Curaprox innovativ kialaki-
tasa lehetdvé teszi az elhaszndlddott ke-
fék érintésmentes cseréjét, garantélva a
maximalis higiéniat. Kétféle tartonyelet is
tartalmaznak, vékony mégis erés vezetd
drétbol készilnek, és a legkisebb fogkoz-
be is bejutnak. Egyszerlien hasznalhatdk,
nem sértik fel az inyt, és naponta egy
mozdulat elegendd a tisztitdshoz — va-
zolja Marinova Annamaria.

A brand managertdl azt is megtudjuk,
hogy tavaly a fogkefeeladdsok értékben
és mennyiségben is az 4tlagos kategoria-
novekedés felett teljesitettek. A fogkdz-
tisztito kefék forgalma is gyarapodott, de
kevésbé dinamikusan. Ezért idén elindit-
jék a Super Dué kampényukat, amelynek
f6 Uzenete: a 100%-ban tiszta fogak fog-
kefével és fogkoztisztito kefével egyiitte-
sen érhetdk el.

Szdjdpolds a legkisebbeknek is
Tantics Viktdria, a Penta Pharma Zrt. mar-
ketingvezetdje az elhangzottakat azzal
egésziti ki, hogy a szlék egyre tudato-
sabban keresik a gyengédebb, tisztdbb
Osszetétell verzidkat a babaknak, kis-
gyermekeknek is.

— A Penta Pharma Zrt, a Nenedent gyer-
mekfogkrém marka forgalmazdja mar
babakortdl, az els¢ fogacskak megjele-
nésétdl kinal ter-
mékeket. Eladésai
2024-ben érték-
ben néttek az eld-
76 évhez képest.
A Nenedent Baby
tanuldszett segit-
ségével mar az el-
s6 kibujt fogacskdk  Tantics Viktéria
tisztitdsa is meg- marketingvezetd

, Penta Pharma
oldhaté a benne
talalhatd szilikon, ujjra hizhaté kefével
és fluoridmentes fogkrémmel. Ez azért
is lényeges, mert orvosi ajanlasok alap-
jan mar az apré tejfogak kibujasa elétt
érdemes hozzészoktatni kisbabankat a
foginy rendszeres dorzsolgetéséhez. Mi-
nél elébb kezdjik a foginyt és a kibujo
tejfogacskdkat tisztitani, anndl nagyobb
eséllyel kertilheté el a korai fogszuvaso-
das és az inybetegségek — informdlja la-
punkat Tantics Viktoria.
A helyes szdjapolasi szokdsok kialakitdsa
mar kisgyermekkorban elengedhetetlen,
ezért a vallalat kulonbodzé korosztalyok

Oral care for babies

Viktéria Tantics, head of marketing
at Penta Pharma Zrt. adds that par-
ents are looking for gentler, clean-
er versions for babies and toddlers.
“Penta Pharma Zrt. is the distributor
of Nenedent children’s toothpastes,
offering products from the time

the first teeth appear. The Nened-
ent Baby learning kit can be used to
clean even the first teeth with its sil-
icone, finger toothbrush and fluo-
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ride-free toothpaste. This is also im-
portant because medical recommen-
dations say it is best to get babies
used to reqular gum rubbing even
before baby teeth emerge. The soon-
er we start cleaning the gums and
baby teeth, the better the chances of
avoiding early tooth decay and gum
disease”, explains Viktdria Tantics.
Premium technology

According to Roger Yu, president

of Oclean’s European region, con-

sumers are increasingly willing to
invest in high-performance oral
care devices such as sonic tooth-
brushes, because they wish to find
more effective, long-term and pre-
ventive solutions to maintain the
health of their teeth. “Oclean is

a pioneer in the creation of son-

ic toothbrushes, for example, with
Al-controlled voice guidance and
aMaglev motor that delivers pow-
erful cleaning with quiet opera-

tion. Our toothbrushes offer fast-
er charging, longer brushing life
and unique real-time feedback
through their smart display, help-
ing to create optimal brushing
habits’, highlights Roger Yu. In
Hungary Oclean sells its products
via multiple channels, including
Rossmann, dm, Euronics, Auchan
and Tesco stores. Their latest in-
novations are Oclean X Ultra and
Oclean A1o. 7



szamara kindl fluoridmentes és fluoridos
fogkrémeket.

A véllalat kommunikécios fékuszaban
idén is a gyermekek fogzasi, fogapolasi
edukécioja all, mar a fogzas elsé pillana-
tatol kezdve 7 éves korig. Ezt a célt PR ak-
tivitdsokkal, targetéltan terjesztett kiad-
vanyokkal és rendezvényeken végzett
kitelepulésekkel tAmogatjak.

Prémium technolégia
Roger Yu, az Oclean
europai régidjanak
elnoke szerint a fo-
gyasztok egyre in- ’
kabb hajlandok be- [ =
ruhdzni a magas
teljesitmény szdj-

apolasi eszkdzok- AL

be, példaul a sz6- Roger Yu
nikus fogkefékbe, eurdpai régié elndk
Oclean

hogy hatékonyabb,

hosszu tavu és megelézé megoldaso-
kat taldljanak fogaik egészségének meg-
Orzésére.

— Az Oclean Uttoré a szonikus fogkefék
megalkotdsaban, példaul az Al-vezérelt
hangiranyitas és a Maglev motor révén,
amely erds tisztitast végez csendes mu-
kodés mellett. Fogkeféink gyorsabb tol-
tést, hosszabb lUzemidét és egyedi, va-

|6s idejU vissza-
jelzést kindlnak
okoskijelz6juk
segitségével,
hozzdjarulva az
optimalis fog-
mosasi szokdsok
kialakitdsdhoz.
Ez a valos idejl
visszacsatolds az
Al-hangvezér-
léssel és az okos
érintékijelzével
egyedulallova
teszi az Ocleant
az iparagban. El-
kotelezettséglnk
a mindség és az
innovacio irdnt lehetévé teszi, hogy pré-
mium funkciokat nyujtsunk versenyké-
pes aron, igy a fejlett széjdpolas minden-
ki szamara elérhetévé valik — vilagit ra
Roger Yu.

Az Oclean Magyarorszagon tobb csator-
nan keresztul értékesiti termékeit, tob-
bek kdzott a Rossmann, dm, Euronics,
Auchan és Tesco Uzleteiben, biztositva,
hogy a vasarlok kényelmesen hozzdjut-
hassanak fejlett szonikus fogkeféikhez,
akar bolti, akdr online vésarlas sorén. Leg-
frissebb Ujdonsagaik az Oclean X Ultra
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Hodit a fogfehérités és a fogszabdlyzds:
a szdjdpolds vitathatatlanul a szépségdpoldsi

kategoria részévé valt
és az Oclean Al0, 2025-ben pedig tovab-
bi izgalmas fejlesztéseket terveznek be-
mutatni.
—2025-ben az Oclean kilénbozé stra-
tégiai marketingkampanyokkal ndve-
li markaja lathatdsagat, tobbek kdzott
partnerségekkel, influencer egytttmda-
kodésekkel és kdzdsségkdzpontu kezde-
ményezésekkel. Célunk, hogy a csucs-
technoldgids szdjapolési opciok vildg-
szerte még elérhetébbé és ismertebbé
valjanak — vetfti el6re az Oclean eurdpai
régiojanak elnoke. 7/
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az On igényeire szabva

#muanyag

A
.on & https:;//dionhungary.hu

HUNGARY KFT.

Hpapir

The POS Specialist

o +3630 6503622 @ sales@dionhungary.hu

2025/5 Jrade 139

magazin

A\



https://dionhungary.hu/

777

fenntarthatésdg

Erkezik az Omnibus-csomag

2025 februarjaban az Eurdpai
Bizottsag Uj javaslatcsomagot
mutatott be, amely tobb fenn-
tarthatésagi szabélyozast —
koztlk a CSRD-t, a CSDDD-t és
az EU Taxondmiat — médosita-
na. Az Omnibus-csomag célja
a jelentéstételi kotelezettségek
csOkkentése és egyszerUsitése,
kulondsen a kis- és kozépval-
lalkozasok szaméra.

A CSRD modositésai szerint a
jovében csak azok a véllala-
tok tartoznanak a szabdlyozas
hatélya ald, amelyek legalabb

Az Omnibus-csomag
egyfajta konnyitést jelent
a cégek szdmdra

1000 munkavéllaléval rendel-
keznek, és arbevétellk vagy
mérlegf6osszegiik meghalad-

ja a 25 millié eurdt. Az ez alatti
cégek dnkéntesen, egyszerU-
sitett (VSME) standard alapjan
jelenthetnek. A jelentéstétel
hatéridejét két évvel elhalasz-
tanadk azon cégek szamara,
amelyek 2026-27-t6l lennének
érintettek.

A CSDDD iranyelv kapcsén a
kotelezettségek 2028-ra to-
l6bdnanak, az atvilagitas csak

a kozvetlen partnerekre vo-
natkozna, kivéve, ha bizonyi-
ték utal kdros hatdsra a beszal-
litdi lancban. A kisebb part-
nerektél csak korlatozott,
VSME-szint(i adatokat le-
hetne bekérni.

Az EU Taxondmidban be-
vezetnék a részleges meg-
felelést, a jelentési sab-
lonokat egyszerUsitenék,
csokkentenék az adat-
mennyiséget, és lényeges-
ségi kliszobot hatdrozna-
nak meg. Az Omnibus-cso-
mag elfogadasa jelentdsen
mérsékelheti a cégek
ESG-adminisztracios terheit —
mikdzben fenntartja a zold &t-
allas stratégiai céljait. /

Omnibus package of measures

In February 2025 the European Commission presented a new package of pro-
posals that would amend several sustainability requlations, including the CSRD,
CSDDD and EU Taxonomy. The Omnibus package seeks to reduce and simpli-
fy reporting obligations, especially for SMEs. For instance the adoption of the
Omnibus package could significantly reduce the ESG administrative burden for
companies, while maintaining the strategic goals of the green transition. ./

ESG-kérddiv var a nagyobb
hiteligényl6é cégekre juliustol

ESG

2025. julius 1-jétd Gj
ESG-adatszolgaltatési
kotelezettség Iép életbe
a vallalati hitelfelvevék
szamara.

Az MNB Uj ajanldsa ér-
telmében azoknak a
cégeknek, amelyek

500 milli¢ forintot meg-
halado hitelért folya-
modnak, a bankok rész-
letes ESG-kérdéssort
fognak kuldeni. A cél,
hogy a fenntarthatésagi
szempontok is beépul-
jenek a hitelezési gyakorlatba, hosszu tdvon megalapozva

RIRIE

Az ESG-gyakorlatok lassan
a hitelezési gyakorlatba
is beépllnek

A kérdéssor a vallalat kornyezeti, tarsadalmi és irdnyitasi telje-
sitményére kérdez ré: igy példaul az energiafogyasztasra, az
Uveghdazhatdsu gazok kibocsatasara, fenntarthatdsagi stra-
tégidra, karbonsemlegességi tervekre, illetve az esélyegyen-
|6ségre és munkavallaloi jollétre is. Bar a kérdéiv elsé korben
adatgydjtési célt szolgdl, a cégeknek érdemes idében struk-
turdlni a vélaszokat, hiszen egyes adatok — mint példaul a
szén-dioxid-kibocsatas — nehezen hozzéférhetdk lehetnek.
A K&H szakértéi szerint a transzparens ESG-adatszolgaltatés a
jovoben versenyelényt jelenthet a hitelpiacon, igy a felkészu-
lés nemcsak adminisztrativ, hanem stratégiai kérdés is. /

ESG questionnaire from July for companies

requesting large loans

From 1July 2025 a new ESG reporting obligation will enter into force for
corporate borrowers. According to the new recommendation of the
Central Bank of Hungary (MNB), banks will send a detailed ESG question-
naire to companies applying for loans of more than HUF s50om — the goal
is to incorporate sustainability considerations into lending practices, by this
laying the foundations for a rating system in the long run. 7

Ujabb pdlydzatok jelentek meg a fenntarthatésag terén

Az eurdpai és a hazai mezégazdasagi
gyakorlatokat egyre szorosabban ha-
tarozzak meg az unids zold elvarasok

- hangsulyozta Feldman Zsolt akkori &l-
lamtitkdr egy szakmai konferencian.

A termeldknek ma mér az éghajlat-
valtozas, a viz- és talajvédelem, a bio-
diverzitas, valamint az allat- és no-
vényegészséglgy tertletén is szigoru
kornyezeti szempontoknak kell meg-

felelnidk.

A KAP Stratégiai Terv vidékfejlesztési
pillérében tdbb mint 1000 millidrd forint
jut zold intézkedésekre. Az Agrar-kor-
nyezetgazdalkodasi programra 20 ezer,
az Okogazdélkodasra 5800 tdmogata-

si kérelem érkezett. Erd&telepitésekre
64 millidrd forintos keret all rendelkezés-

140 Trade 55,55 //

B -

re, a Natura 2000 program pedig a bio-
|6giai sokféleség védelmét szolgdlja.
Ujabb 6szténzéként jelent meg az &ko-
|6giai vizpdtlas gyakorlata is: a mez6-
gazdasagi teriletek idészakos, enge-

Tébb mint 1000 milliard fori
kerUl kiosztdsra

déllyel végzett eldrasztasa felszini viz-
tobblet felhasznaldsaval. Feldman
szerint a cél nem korldtozni, hanem a
valtozod klimahoz valé alkalmazkodasi
lehetdségeket béviteni a gazdalkododk
szamara./

New grant programmes in the

field of sustainability

European and domestic agricultural practices
are increasingly driven by the green standards
of the European Union, state secretary Zsolt
Feldman told at a conference. More than HUF
1,000bn is earmarked for green measures under
the rural development pillar of the CAP Strate-
gic Plan. There are 20,000 applications for the
agri-environmental programme and 5,800 for
organic farming; HUF 64bn is available for af-
forestation and the Natura 2000 programme
sets out to protect biodiversity.
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ESG-dtrendezddés a HR-ben: hattérbe szorul
az egyenldség, elétérbe kervl a kdrnyezetvédelem

Az SAP SuccessFactors 2025-6s trendje-
lentése szerint a HR fokusza jelentésen

eltolédott az ESG-terileteken belll: mi-
kdzben a tarsadalmi szempontok gyen-

Ezzel parhuzamosan a kornyezeti fenn- ™
tarthatdség irdnti figyelem erésodik: a
z0ld szempontok a 9. helyrél a 6. hely-
re |éptek elé a HR-prioritasok listajan.

Nl
i |
T....d-mé s,

;__J!-_ar‘ e

gllnek, a kornyezeti fenntarthatdsag
eléretor.

Mig a DEI&B (sokszinUség, egyenléség,
befogadas és dsszetartozas) témakore
2024-ben még vezetd HR-prioritas vol,
idén tobb vallalat visszavett célkit(izései-
bdl, vagy teljesen hatraarcot fujt. Csok-
kent a fizetések atldthatdséga és az Uveg-
plafon elleni fellépés sulya is. A felmérés
szerint mindezt részben politikai és gaz-
dasdgi kornyezet is befolyasolja. A HR
szerepléi egyre kevésbé biznak abban,
hogy hatékonyan tudjék kozvetiteni a ve-
zetés és munkavallalok kozotti értékka-

A munkavallaléi elvardsok és a vallalati
reputdcié fenntartdsa miatt a kdrnyeze-
ti célok integrélasa egyre fontosabba va-
lik. A kutatds szerint a HR feladata lesz,
hogy a fenntarthatdsagi torekvéseket ne
csupan kommunikacios szinten, hanem
a napi mdkoddésben is kézzelfoghatova
tegye./

A tdrsadalmi érzékenység
gyengul, a kérnyezeti fokusz
erésodik

ESG shift in HR: equality takes a back seat, environmental

protection comes to the fore

According to the SAP SuccessFactors 2025 trend report, the focus of HR has shifted considerably in the ESG land-
scape: while social aspects are weakening, environmental sustainability is pushing forward. Diversity, equality,
inclusion and belonging (DEI&B) was a leading HR priority in 2024, but this year many companies have scaled

l6nbségeket.

back their objectives or have taken a back seat altogether. At the same time there is a growing focus on envi-

ronmental sustainability, with green issues moving from gth to 6th place on the list of HR priorities. ./

A vildg legfenntarthatobb
bankjai kdzott a K&H anyabankja

Harmadik éve kapott ,A" mi-
nositést a COP-t8l a K&H bel-
ga anyabankja, a KBC Csoport,
ezzel a vildg legfenntartha-
tébb bankjainak élmezényébe
tartozik.

A klimavaltozassal kapcso-
latos eréfeszitéseket értéke-

|6 Carbon Disclosure Project
1600 eurdpai vallalatot vizsgal,
a KBC pedig immar 2022 6ta

A finanszirozdsi déntések
meghatdrozzdk a gazdasdg
dekarbonizdacidjat

minden évben a legmaga-
sabb értékelést érdemli ki.
Emellett a pénzintézet egye-
ddli belga bankként bekerdlt

az S&P Global Sustainability
Yearbook 2025 kiadvanyaba is,
amelybe csak a legjobb 15%-
ba tartozo szereplék kerdlhet-
nek be.

A pénzligyi szektor szerepe
kulcsfontossagu a fenntartha-
tésdgban, hiszen a finansziro-
zasi dontések meghatarozzak
a gazdasag dekarbonizaciojét.
[tthon is valtozas jon: 2025 ju-
liusatdl minden 500
milli¢ forintot meg-
halado véllalati hitel-
igényléshez ESG-kér-
défv kitoltése lesz ko-
telezd. A K&H Csoport
célja, hogy energiafi-
nanszirozasi portfolio-
janak 75%-a megujuld
forrasokra irdnyuljon,
mikdzben sajat mU-
kodését is zolditi, és felelds be-
fektetéseket kindl tgyfeleinek
- tdmogatva a kozos klimacé-
lok elérését. /

Tulteljesitette
fenntarthatdsagi céljait
a Nestlé

A Nestlé 2024-ben a
tervezettnél egy évvel
kordbban, globalisan
20,38%-kal csokkentette
Uveghdzhatasugaz-ki-
bocsatasat a 2018-as
szinthez képest, ezzel
fontos mérfoldkovet

ért el a 2050-re kitlizott
netté zérd kibocsatasi
cél felé vezetd uton.
Magyarorszagi gyarai
mar 2017 6ta 100%-ban zold villamos energidval mUikodnek.

A szerencsi Uzemben 2025 tavaszan 2,5 hektdros napelempark
kezdi meg mukoddését, mig Bukon Uj gyaregység éplll, lezérva
a vallalat 6téves, 300 millidrd forintos beruhézasi ciklusat.

A cég 1,2 millidrd svéjci frankot fordit regenerativ mezégazda-
sagra, hazankban 22 termelét tdmogatott a PURINA buki gyar
korzetében. A kiegyensulyozott taplalkozas és edukécio te-
rén 2024-ben tobb mint 20 ezer magyar gyermek vett részt a
Nestlé programjaiban, mikdzben vildgszerte 132 millidrd adag
mikrotdpanyaggal dusitott élelmiszert juttatott el a rdszoru-
l6khoz. Fiatalokat célzd programjain keresztl eddig 10,2 millié
30 év alatti fiatalt ért el vildgszerte. //

A tervezettnel homarobb
elérheti a Nestlé a zéré
kibocsdtdst

K&H’s parent company among the world’s most

sustainable banks

For the third consecutive year K&H'’s Belgian parent bank, KBC Group has been grant-
ed an A" rating by CDP, thanks to this becoming one of the world's most sustaina-
ble banks. The Carbon Disclosure Project evaluates climate change efforts, looking
at 1,600 European companies. KBC is also the only Belgian bank to be included in the
S&P Global Sustainability Yearbook 2025 - this features the top 15% of companies. ./

Nestlé surpasses its sustainability targets

One year ahead of schedule, Nestlé cut its global greenhouse gas emissions by
20.38% in 2024 compared to the 2018 levels, achieving an important milestone
towards its net zero emissions target for 2050. Nestlé’s Hungarian factories have
been running on 100% green electricity since 2017. The company is investing
CHF 1.2b in regenerative agriculture and has supported 22 farmers in the area

around the PURINA plant in Bikk. ./
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Tobb mint 1,1 millid elelmlszercsomagot mentett meg
a Munch a SPAR segitségével

A SPAR Magyarorszag 2022 éta tobb
mint 1,1 millio élelmiszercsomagot ér-
tékesitett kedvezmeényesen a Munch
applikacion keresztul. A pékaru, zold-
ség-gyimolcs és hiitott termékeket
tartalmazo csomagok akar 60%-kal ol-
csObban jutnak el a vasarlékhoz — ezzel
jelentésen csokkentve az élelmiszer-pa-
zarlast.

A szolgéltatas orszagos bevezetése 6ta
a SPAR munkatérsai napi rutinként kulo-
nitik el a még jo min&ségu, de hamaro-
san lejaro friss termékeket. A meg nem
vasarolt csomagok a Magyar Maltai Sze-
retetszolgalaton keresztil réaszoruldkhoz

Ujabb 1800 faval zoldit
a Henkel és a 10 Milli¢ Fa
Alapitvany

kertilnek, vagy éllatmenhelyek, va-
dasparkok kapjak meg. Végsé eset-
ben biogédz vagy komposzt készl
belsluk.

A program nemcsak kornyeze-

ti, hanem szocidlis és gazdasagi
szempontbdl is elényods, és kivald
példdja annak, hogyan épilhet be
az élelmiszermentés a kiskereske-
delem mindennapjaiba. ./

Ha mdr nem foggcszthato biogdz
vagy komposzt készil belélik

Munch and SPAR save more than 1.1 million food packages

Since 2022 SPAR Magyarorszdg has sold more than 1.1 million food packages with a discount through the
Munch app. Packages containing bakery items, fruit and vegetables and chilled products are available to
customers up to 60% cheaper, by this significantly reducing food waste. Unsold packages are sent to peo-
ple in need through the Hungarian Charity Service of the Order of Malta.

Hazai superfoodokkal
Qz egeszsegért
és a fenntarthatdsagért

Ot éve mUkadik egyiitt a Hen-
kel Magyarorszag és a 10 Mil-
lio Fa Alapitvany, partnerséguk
eredményeként eddig tobb
mint tizezer fa ker(lt elUltetésre
orszagszerte.

Az idei Nemzeti Falltetés Nap-
jan a vallalat 52 6nkéntese csat-
lakozott a budapesti Farkas-er-
d6 akciojahoz, ahol tobb mint
1800 facsemetét és cserjét Ul-
tettek el, hozzdjarulva az inva-
ziv fajok visszaszoritdsahoz és
az 6shonos névényzet helyre-
allitadsdhoz.

A Henkel belsé kampannyal 6sz-
tondzte munkatdrsait a részvé-
telre, a jelentkezési létszamkeret
gyorsan betelt - tébb dolgozd
sajat kertjében vallalt Ultetést.

A kornyei ragasztdgyar munka-
tarsai harom Uj fat telepitettek a
gyar terlletén. A vallalat szerint

a kornyezet védelme kozos gy,
a falltetés pedig kézzelfogha-

10 [épés egy élhetdbb jovo felé.
A Henkel globalis fenntarthatdsa-
gi céljai kozott a biodiverzitas ta-
mogatasa €s a helyi kozosségek
bevonasa kiemelt szerepet kap. /

A Henkelnel o] munkotarsok hisznek abban,
hogy a kérnyezet védelme kozos felel6sség

A taplalkozasban is egyre tobb a tavoli, egzotikus ,super-
food”, am fenntarthatdsagi és dietetikai szempontbdl is érde-
mesebb hazai alternativakban gondolkodm ﬁgyelmeztet a
Magyar Dieteti- A

kusok Orszagos
Szdvetsége.

A superfood ki-
fejezést sem az
EFSA, sem az
FDA nem isme-

ri el tudomanyos
kategoriaként,
mégis egyre
tobb importalt,
feldolgozott élel-
miszert ruhdznak
fel ezzel a jelz6-
vel. Pedig a ha-
zai termékek tdpanyagprofiljukban gyakran felveszik a ver-
senyt egzotikus tarsaikkal: a chia helyett ott a lenmag, a goji
bogyot kivélthatja a csipkebogyd, a wasabi helyett torma, a
kesudio helyett mandula, a quinoa helyett kéles. Ezek a he-
lyi, szezonalis és alacsony ¢koldgiai ldbnyomu alapanyagok
nemcsak olcsébbak, de kevésbé terhelik a kdrnyezetet is.

A véltozatos, minél kevésbé feldolgozott hazai élelmiszerek
elétérbe helyezése egyszerre szolgélja az egészségmegor-
zést és a fenntarthatd élelmiszer-fogyasztast — ahogy azt a
hazai taplalkozasi ajanlas, az OKOSTANYER® is javasolja. /

. = 11" e 3
A dlvctos superfoodok helyett

a helyi, szezondlis és alacsony
o6koldgiai ldbnyomu
alapanyagokat preferdljuk

Henkel and the 10 Million Trees Foundation plant

1,800 trees

Henkel Magyarorszdg and the 10 Million Trees Foundation have been working to-
gether for five years. As a result of their partnership more than 10,000 trees have
been planted nationwide. On this year's National Tree Planting Day 52 volunteers
from Henkel joined the activity of Farkas Forest in Budapest, where more than 1,800
saplings and shrubs were planted. Henkel has encouraged its employees to partici-

pate with an internal campaign. ./

142 Irade 5,5/ //

Domestic superfoods for health and sustainability
People eat more and more exotic “superfoods’, but from a sustainability
and dietetic point of view it is better to choose domestic alternatives, says
the Hungarian Dietetic Association (MDOSZ). The term superfood isn't
recognised as a scientific category by either EFSA or FDA, yet more and
more imported foods are called superfood. Domestic products often rival
their exotic counterparts in their nutritional profile, e.g. flaxseed instead of
chia, rosehip instead of goji berries, millet instead of quinoa, etc. ./
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Aluminium csillogds
a Mmarkaépitésben

Fenntarthatésaggal kapcsolatos aktud

is kérdéseket

jartak kérbe a Magyar Marketing Szévetség Green
Club és a HoReCa Tagozat februdr végi taldlkozéjdn.
A szakmai esemény hdazigazddja a HELL ENERGY
Magyarorszdag Kft. volt, a rendezvénynek a vallalat
budapesti székhdza adott otthont az Andrdssy uton.
A HoReCa és Event Tagozat tagjai is képviseltették

szakmai program fokuszaban olyan
Atéma’k szerepeltek, mint a csoma-

goldsi innovéciok, a vendéglatasban
megvaldsithatd fenntarthatdsagi torekvé-
sek, valamint a kdrnyezettudatos markaépi-
tés eszkozei. A témakoroket tobbek kozott a
FloeWater méarkan, valamint a HELL ENERGY
jogyakorlatain keresztl mutattdk be.

Floewater: aluminium
a fékuszban

A HELL ENERGY innovativ palackozott viz-
markdja, a FloeWater 2024-ben Uj szerep-
I6ként lépett be a prémium mindségu
szlrtvizek hazai piacara,
formabonté csomagola-
saval és az iparag egyik
legmodernebb gyartas-
technoldgidjaval. Az alu-
dobozos kristélytiszta
viz értékeit az esemé-
nyen Kassai Nikol, a mar-
ka brand managere koz-
vetitette:

—A FloeWater célja, hogy
megszolitsa az egészsé-
ges életmaod és az inno-
vativ megoldasok irant
fogékony fogyasztokat.

magukat a nyilt eseményen.

A FloeWater vizét az ultramodern sz(iré-

si technoldgidja teszi kildonlegessé, mely-
nek kdszonhetéen kivételesen tiszta vizet
kindlhatunk szénsavas és szénsavmentes
valtozatban, B2B és B2C csatornakon ke-
resztll egyarant. A markainditast eduka-
tiv célt kampanylzenetekkel, tovdbba egy
vildgsztarral, a gydnyord Eva Mendesszel
tdmogattuk meg. Az indulést kovetd el-

s6 szezonban a FloeWater fél liter alatti ki-
szerelése 18-20%-0s piaci részesedést ért el,
igy a mérka idén mar nemcsak hazai, ha-
nem nemzetkdzi kampéanyokkal is erést-
het. A 2025-0s stratégia kdzéppontjdban az

Az MMSZ Z6ld Tagozatdnak legutdbbi Green Club
taldlkozéjat a HELL ENERGY Andrdssy Uti székhdzdban
tartottdk, ahol a fenntarthatésdg témdjdban eldészér
a FloeWater piaci sikerei keriltek bemutatdsra

életérzés-kommunikacio és a markaszemé-
lyiség épitése all.

Cégszinten is fenntarthatéak

A HELL ENERGY nem csupén termékeiben,
hanem teljes mikodésében is kiemelt fi-
gyelmet fordit a fenntarthatdsagi torekvé-
sekre. Ezt a szemléletet Mihaly Eszter, a val-
lalat fenntarthatosagi és CSR-vezetdje mu-
tatta be:

- A cég 100%-ban magyar tulajdonban
van, és 2004-es alapitasa ota kozel 500 mil-
li6 eurds beruhazast hajtott végre. A vélla-
lat tulajdondban all jelenleg a vildg egyik
legnagyobb vertikdlisan integralt italgyar-
to komplexuma, ahol egy helyen torténik
az aluminiumdobozok gydrtdsa, toltése és
raktarozasa. A komplexum gyartdsi kapaci-
tasa eléri a napi 18 millio dobozt, a termé-
keket tobb mint 60 orszagban értékesitik,
melybdl mostanra a vallalat 10 orszagban
piacvezetd szerepet tolt be, kdztik olyan
kihfvasokkal teli piacokon is, mint India.

A HELL ENERGY fenntarthatoségi stratégia-
janak alapjat az aluminiumdobozos csoma-
golas jelenti, amely az életciklus-elemzései
szerint kivalo kornyezeti mutatokkal rendel-
kezik. A vildgon gyartott 6sszes aluminium
75%-a ma is forgalomban van. A HELL-nél
felhasznalt aluminium 75%-a kordbban mar
dobozként funkcionalt, tovabbi 16% ipari
hulladékbdl szarmazik, és csupan elenyé-
sz6 részét képezi elsédleges nyersanyag.

A gyartas soran igy akar 95%-kal kevesebb
energidt hasznalnak fel, mint a primer alu-
minium elééllitédsa esetén.

Az italgyartas sordn keletkezd kornyezeti
terhelés 90%-a scope 3 kibocsatashol ered,
amelybe beletartozik a csomagolds, az alap-
anyagok, a logisztika és az Uzleti utak is -

Aluminium-like glitter in brand building

At the company’s headquarters on An-
drdssy Avenue in Budapest, HELL ENER-
GY Magyarorszdg Kft. hosted a meet-
ing for the Green Club and the HoReCa
Chapter of the Hungarian Marketing
Association at the end of February.
Members of the HoReCa and Event
Chapter were also present.

FloeWater: aluminium in focus

In 2024 FloeWater — HELL ENERGY's in-
novative bottled water brand - entered
the domestic market of premium fil-
tered waters as a new player, with an
innovative packaging and one of the
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most advanced manufacturing tech-
nologies in the industry. At the event
brand manager Nikol Kassai spoke
about the values of crystal clear water
ina can. "FloeWater seeks to appeal
to consumers who are interested in
healthy lifestyles and innovative solu-
tions”, told the brand manager.
Sustainable at company level too
HELL ENERGY pays special attention to
sustainability efforts not only with its
products, but also with its entire op-
eration. Sustainability and CSR man-
ager Eszter Mihdly introduced this ap-

proach. "HELL ENERGY's sustainability
strategy is based on aluminium can
packaging. 75% of the aluminium used
at HELL has previously been used as a
can, another 16% comes from industri-
al waste and only a small proportion

is primary raw material. Thanks to this
the production process requires 95%
less energy than the manufacturing of
primary aluminium’, she explained.
Many more good years are waiting
for the 5-year-old chapter
According to Attila Kaszds, president
of the HoReCa and Event Chapter of

the Hungarian Marketing Association,
the past five years proved that events
and hospitality play a key role in brand
building and the consumer experience.
The past year has been an active one
for the chapter, with joint events, trade
days and conferences organised to-
gether with the Green Chapter, such

as the Green Gastronomy workshop at
Hungexpo. In partnership with Trade
magazin, the HoReCa Heroes compe-
tition returns in 2025, taking place at
the Business Days conference in Sep-
tember. /



fenntarthatésdg NN\

ke szerint az el- tagjai 0sszefogasaval, kdtetlen formdaban
mult 6t év bebi- hozta 6ssze a kozosséget. Mindezek utan
zonyitotta, hogy 2025-ben visszatér a Trade magazinnal ko-
a rendezvények 70s HoReCa Hosok elnevezést pélyazat,
és vendéglato- mely a szeptemberben esedékes Business
helyek kulcssze- Days konferencia dijatadojaval egyutt kerdl
repet jatszanak a megrendezésre. A programban Ujra sze-
markaépitésben repelnek marketingkommunikaciés work-
és fogyasztéi él- shopok és a Z6ld Gasztrondmia Konferen-
il ményben. Az é16 cia, hiszen a tagozatok célja tovébbra is az,
Mihdly Eszter fenntarthatésdagi és CSR-vezetd ismertette a kapcsolatokra hogy fenntarthato, kreativ megoldasokkal

cég fenntarthatdsaghoz kapcsolédé beruhdzdsait, illetve épitd markakom-  er6sitse a vendéglatd és rendezvényszek-
a DRS bevezetésének eddigi tapasztalatait

munikacio Ujra tor kommunikaciéjat. /

vagyis minden, ami a kdzvetlen gyartési fo- felértékel6dott a di- — =7
lyamaton tulmutat. A HELL ENERGY ezért gitdlis tulterheltség <

nemcsak a termékek beltartalmara, hanem utan. =

azok csomagoldsara is kiemelt figyelmet A tagozat elmult éve NMMSZ HoReCa es

fordit. Az aluminiumdobozok nemcsak mi- is aktivan telt: a Zold gvent Tagozat 2025
néségromlas nélkdl jrahasznosithatoak, ha-  Tagozattal kozos ese- ==

nem kdnnyen raktarozhatok, gyorsan hit- ményeket, szakmai ~—
hetdk, és a napfény- és oxigénvédelem ré- napokat, konferencia-

vén hosszu eltarthatésagot is biztositanak. kat szerveztek, pél-

A véllalat mar joval a MOHU éltal beveze- daul a ,Zold gasztro-

tett visszavaltasi rendszer elétt elinditotta noémia” workshopot a

edukacids kampényait, hogy felkészitse fo- Hungexpon, valamint

gyasztoit az Ujrahasznositas fontossagara. tobb taldlkozdt is tar- N

) B ) tottak a Metro Gaszt-  [INPAS ] Tagozat tolc’uikoz()jo utdn Kaszds Attila, a HoReCa
Az 5 éves tagozat elétt még sok (LI ENEINENISIEE és Event Tagozat elndke dsszefoglalta a tavalyi év

joé év all MR E RSt Programjdt, és ismertette az idei terveket, majd a
Kaszés Attila, az Magyar Marketing Szévet- NERra N RE YA \Sll Vendéglatds fenntarthatosdgi kihivasairdl folytatott
ség HoReCa és Event Tagozatanak elnd- latkertben, amely a beszélgetést vezette

DPD Passive Cooling

Frissen, biztonsagosan, masnapra

A DPD Hungary megoldasa specialis, szigetelt dobozokkal
es hitékbzeggel biztositja az optimalis hdmersekletet a
teljes szallitds soran. Idealis valasztas elelmiszeripari
szereploknek, kereskeddknek es fogyasztoknak, akik
megbizhato, gyors €s kontrollalt kezbesitési megoldast
keresnek - Predict szolgaltatdsunkkal kiegészitve.

Tovabbi informacicert s szemelyre szabott ajanlatert
keresse kollegainkat a sales@dpd.hu e-mail cimen.



https://www.dpd.com/hu/hu/

40%-kal nétt a zéldség-gyumolcs

forgalom a Kifli.hu-ndl

Az elmult 10 hénapban tébb
mint 155 ezer megrendelés tel-
jesitése soran 6sszesen 9,5 mil-
li6 csomag zoldséget és gyi-
molcsot értékesitett a Kifli.hy,
ami mintegy 40%-kal tébb,
mint az el6zé év azonos id6-
szakdban. A kereslet ndvekedé-
sét a folyamatosan bévilé kina-
lat is segitette: janudr Ota kozel
80 Uj termék jelent meg a virtu-
alis druhdzban, és ez a tenden-
cia folytatodik, igy aprilis végére
Osszesen tobb mint 120 Uj ter-
mék kozal vélaszthatnak a fo-
gyasztok.

Az Ujdonsdgok kozott egzotikus
gyumolcsok és flszernovények,

példaul csillaggytimolcs, kakad-
bab, thai bazsalikom és friss kur-
kuma is szerepelnek. A legnép-
szerlibbek a reggelik és salatak
elengedhetetlen alapanyagai, a
paradicsom, a paprika, az ubor-
ka, mig a gyimolcsok kozil a
banan, a bogyods gylimolcsok és
az alma.

Kiemelt figyelmet kapnak a
fenntarthatdan termesztett, bio
és kistermel6i zoldségek, ame-
lyekre egyre nagyobb igény
van. A Kifli.hu gy latja, kilono-
sen a hazai termesztésy, sza-
badfoldi zoldségeket kedvelik

a vasarlok, hiszen ezek izben és
mindségben is kimagasldak. /

Egzotikus gyimolcsokkel és fiszerndvényekkel

is bévilt a Kifli.hu kindlata

Fruit and vegetable sales up 40% at Kifli.hu

In the last 10 months Kifli.hu sold 9.5 million packs of fruit and vegetables, which

was 40% more than in the same period of the previous year. The growth in demand

has also been helped by a steadily expanding selection of products: since January
nearly 8o new products have showed up in the virtual store, and this trend is set to
continue, with more than 120 new products to choose from by the end of April. ./

A Boni Plant a belga
Colruyt Group Uj almdrkdja

Uj, sajat markés almarkat ve-
zetett be Boni Plan't néven
a belga Colruyt Group azért,
hogy a névényi alapu élel-
miszerek konnyebben el-
érhetévé valjanak vasarloi
szamara.

Az Uj termékcsalad mintegy
100 névényi alapu terméket
kinal egységes, konnyen fel-
ismerheté csomagolasban.
A Boni Plan't a meglévé ve-
gan és vegetarianus Boni
termékeket fogja Ossze, és

a Boni Eco, valamint a Boni
Bio markak mellett jelenik
meg az Uzletekben. A va-
lasztékban novényi italok,

A Colruyt Group Boni Plan’t almarkdja
100 névényi alapu terméket kindl

desszertek, konzervek, his-
helyettesiték, kencék és sza-
raz aru is szerepelnek.

Az év els6 felében tovabbi
termékekkel, példaul 100%-
0s mogyorévajjal — ropogods
és krémes valtozatban -,
novényi alapu tejszinnel,
parmezan alternativaval és
joghurthelyettesitékkel egé-
szUl ki a kindlat. A vallalat
kimondottan torekszik

a valaszték folyamatos
bévitésére és arra, hogy
kommunikacidjaval segit-
se vasarloit a novényi élel-
miszerek étrendbe torténd
konnyU beépitésében. /7

Boni Plan’t is the new private label of Belgian

retailer the Colruyt Group

The Colruyt Group introduced a new private label apple brand, Boni
Plan't to the market, in order to make plant-based food more accessi-
ble to customers. There are around 100 plant-based products in the new
product line, marketed in uniform, easily recognisable packaging. Boni
Plan't unites existing vegan and vegetarian Boni products, which are dis-
played in stores alongside the Boni Eco and Boni Bio brands. ./

Holland szdjabdl készil a Jumbo Uj joghurtjo

Novényi alapu joghurtot vezetett be a
Jumbo kiskereskedelmi lanc tobb mint
300 dzletében. A termékek Hollandia-
ban termesztett sz6jabol készllnek, és
a Direct van de Boerderij (Kozvetlendl a
farmrol) termékcsaldd részeként kerdl-

nek forgalomba.

A széjabab egészének felhaszndldsa ré-
vén a De Nieuwe Melkboer dltal fejlesz-
tett natur, vanilias és erdei gytimolcsos
véltozatok magas fehérje- és rosttarta-

lommal rendelkeznek.

A novényi alapu
joghurtok beveze-
tése 6sszhangban
all a Jumbo straté-
gidjaval: egyrészt
hozzajarul az élel-
miszer-pazarlas, va-
lamint a CO,-kibo-
csatas csokkenté-
séhez, méasrészt
tdmogatja a helyi
gazdalkoddkat. 7/
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Jumbo’s new yogurt is made from Dutch soy

A natur, vanilids és erdei gyimalcsds valtozatok
magas fehérje- és rosttartalommal rendelkeznek

Dutch retailer Jumbo has launched a plant-based yogurt in more than 300 of its stores. The products are made from soy grown in the Netherlands and form
part of the Direct van de Boerderij (Direct from the Farm) line. Using whole soybeans, the natural, vanilla and forest fruit varieties — developed by De Nieuwe

Melkboer — have high protein and fibre content. ./
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Tébb mint 44 ezren probdlkoztak a vegansdaggal idén janudrban

Hatalmas sikernek tartja az idei Veganu-
art szervezdje, a Prove. Az idén hatéves
kihivas sordn 44 535-en probaltak ki a ve-
gan étrendet, akiket Jordan Adél és to-

A kitolték 51,6%-a a kihivas sordn nem-
csak hogy husféléket nem fogyasztott,
de a tejtermékeket, a tojasos ételeket, de
akar a mézet is elhagyta étrendjébdl.

Sokan szamoltak be pozitiv egészség-

Ugyi hatdsokrol — jobb kézérzetrdl, tisz-
tabb bérrél, magasabb energiaszintrdl,
pihentetébb alvasrol, de az autoimmun

vabbi tébb mint 10 elismert szakember
és influenszer buzditott.

A résztvevék kozott idén is jelentds tobb-
ségben voltak a nék (94,8%), még akkor
is, ha a férfiak csekély (5,1%) aranya az el-
s6 évek Gta némiképp emelkedett.

Bar sokan azt hiszik, hogy a vegan élet-
maod és a novényi alapu étkezés csak a fi-
atalok hébortja, a vélaszaddk harmada a
45-54 éves korosztélyhoz tartozott, 23%
55-64 éves, mig 18,2% a 35-44 éves kor-
csoportot képviselte.

A vegdnsdg nem pusztdn
a fiatalok hébortja

allapotok javuldsardl is.

Bar a tobbség ,nem tapasztalt
semmilyen nehézséget”, a leg-
gyakrabban emlitett akadalyok
kozott a tul kevés vegan opcio,
és azis szerepelt, hogy a termék-
csomagolasokat sokszor kellett
elolvasni.

Tizbol hét résztvevod (73,2%) a ki-
hivéas hatasara valoszindleg vagy
biztosan folytatja a vegan életmo-
dot januér utanis../

More than 44,000 people tried going vegan in January

This year's Veganudr was a huge success, according to the organiser Prove: 44,535 people tried the vegan diet, encouraged by Adél Jorddn and more than 10 other fa-
mous experts and influencers. Women were once again in the majority (94.8%), even if the small proportion of men (51%) was slightly more than in the first years. 51.6%
of participants not only avoided meat, but also dairy, eggs and even honey. Many reported positive health effects, feeling better, clearer skin or higher energy levels. ./

Zabtejjel is készul Baileys
az USA-ban

Cookies & Creamy
vanilids és csoko-
ladés-kekszes izvi-
laggal csébitja az
inyenceket. Mind-
kettd idedlis forrd
vagy jeges kavék-
ban, koktélokban
de akdr dnmaga-
ban fogyasztva is.
. Milly Shome, a
= Baileys & Liqueurs
A tisztdn névényi alapu ,Baileys igazgatoja szerint
Non-Dairy Liqueur Made with 4j termékkel
Oat Milk” az ir whiskey a mérka célja
és zabtej kombindcidja :
a mindennapo-

kat kildnlegessé tenni. A zab-
tej mint trendi és izletes alter-

A Baileys legujabb innovacidja,
a Baileys Non-Dairy Liqueur

Mdr javdban tart
a dinnyeszezon a Tescondl

dus gyimolcs érjen be.

Az els¢ gorogdinnyék altala-
ban juliusban érkeznek meg
az druhdzakba.

A vasarldi igényeket figye-
lembe véve a kindlatban
nemcsak a klasszikus ma-
gos gorogdinnye kap he-
lyet, hanem fekete magsze-
gény, mini, bébi és sarga-
husu véltozatok is. A szezon
legintenzivebb idészakdban
a betakaritas és logiszti-

ka mintegy 500-600
embernek biztosit
munkalehetéséget.
A Tesco nemcsak

a magyar piacot lat-

A Tesco évrél évre jelentds
mennyiségl magyar gorog-
dinnyével latja el hazai és
kalfoldi Gzleteit, am emo-
gott egész éves munka all.
Idén mar februarban meg-
kezd6dott a 2025-0s sze-
zon el6készitése: a magyar
termel®k a kiskereskedelmi
ldnc szaméara mintegy 180-
200 hektaron 600-700 ezer
magot vetnek el, hogy nyar-
ra tobb ezer tonna friss, Ié-

Whkink 8 trase s garartie] G0 | 4 PSR e vty et

Made with Oat Milk egy névényi
alapu likér zabtejjel, amely két
{zben érhetd el: Coffee Toffee

és Cookies & Creamy. Az ital az
fr whiskey-t és a zabtejet 6tvoz-
ve kindl a Baileysre jellemzé gaz-
dag és krémes éiményt teljesen
tejmentesen.

A Coffee Toffee valtozat kdvés-
karamellds jegyekkel, mig a

nativa tokéletesen illeszkedik
a Baileys tarsasagi életre

és élvezetekre fokuszald vila-
gahoz.

A maérka #OptOat kampanyaval
pedig azt mutatja meg, hogy a
krémlikérhoz adott zabtej tobb
puszta tejmentes alternativanal:
az igazi felejthetetlen izélmény
hozzavaldja. /

Baileys also made with oat milk in the USA

A dinnyepaldntdk dprilis 5. és
junius kézott tébb szakaszban
keriUlnek a foldbe

ja el friss dinnyével,
hanem a cseh és
szlovak druhédzakba
is jut a hazai termés-
bdl, erésitve ezzel

a magyar mezdgaz-
dasag nemzetkozi
jelenlétét. 7/

Melon season already in full swing at Tesco
Every year Tesco sells large quantities of Hungarian watermelon in its
stores, both in Hungary and abroad, but there is a whole year of work

Baileys Non-Dairy Liqueur Made with Oat Milk is the latest innovation by Baileys. It
is a plant-based liqueur made with oat milk, available in two flavours, Coffee Toffee
and Cookies & Creamy. The drink combines Irish whiskey and oat milk to offer the
rich and creamy experience that is typical of Baileys, but completely dairy-free. Both
versions are ideal in hot or iced coffees, cocktails or on their own. ./

behind this. Preparations for the 2025 season began in February this
year, with Hungarian growers sowing 600,000-700,000 seeds on around
180,000 -200,000 hectares of land, to produce thousands of tonnes of
the fresh, juicy fruit for Tesco by summer. The first watermelons usually

arrive in stores in July. ./
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Vegdn kozmetikumokat fejlesztd start-upba invesztal a német Weleda

A tanusitvannyal rendelkezé naturkoz-
metikumok és antropozéfiai gyogysze-
rek forgalmazasa terén globdlis piacve-
zetd Weleda AG torténetében elészor

fektetett be egy start-up véllalkozasba.

A cég a Loni Baur mellett dontott, amely
a Clean Beauty elvei mentén fejleszt de-
korkozmetikumokat, és jelenleg egy ta-
nusitvannyal rendelkezé sajat naturkoz-
metikai termékcsalddon dolgozik. //

Germany’s Weleda invests in vegan cosmetics start-up

Weleda AG, a global leader in the distribution of certified natural cosmetics and anthroposophic medicines
has invested in a start-up for the first time in its history. The company has picked Loni Baur, which develops
decorative cosmetics based on the principles of Clean Beauty. ./

°n
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A Loni Baur vegdn, kérnyezetbarat

kozmetikai termékeket fejleszt

Nem fogyasztunk elegendd hivelyest

Bar a huvelyesek kivalé ndvényi fehérje-
forrasok és magas rost- és vastartalmuk
miatt fontos részei az egészséges taplal-
kozasnak, a magyar étrendben még min-
dig mérsékelten jutnak szerephez. A hu-
velyesek pedig nemcsak levesként és
fézelékként, hanem salatak-
ban, egytalételekben, kré-
mekben és még desszertek-
ben is megdlljdk a hely(ket.
Erre igyekezett ravildgitani

a Bonduelle, amikor a htive-
lyesek népszerUsitésében
Liptai Claudidval és férjé-
vel, Pataki Adam cukrész-
mesterrel miikodott egytt.
A hézaspar a Huvelye-

sek vildgnapja alkalmabdl

=

egy latvanysutés keretében tobbek ko-
z6tt édes muffinokat készitett vorosbab
és csicseriborsé felhasznalasaval, meg-
mutatva, hogy egy kis kreativitassal az
egészséges alapanyagok desszertek fon-
tos hozzavaldi is lehetnek. //

—

Tébbszor kellene hiuvelyeseket fogyasztanunk,
melyek kivalé névényi fehérjeforrdsul szolgdinak

We don’t eat enough pulses

Although pulses form an important part of a healthy diet because of their high fibre and iron content, Hun-
garians don't eat enough of them. Pulses aren’t only good in soups and stews, but also in salads, side dishes,
creams and even desserts. This is what Bonduelle has tried to explain to consumers by working with Clau-
dia Liptai and her husband, pastry chef Addm Pataki: the couple created sweet muffins using red beans and
chickpeas in a spectacular bake-off, on the occasion of World Pulses Day. ./

Uj tulajdonosa van az Unilever
noévenyi alapu husmdarkdjanak
Kotelezé érvényl ajanlatot kapott az Unilever a Viveratdl a ndvényi alapd hismarka,
a The Vegetarian Butcher megvasarlasara vonatkozéan. A tranzakcié a harmadik ne-
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A brazil JBS tulajdondban &llé Vivera
veszi meg a ndévényihus-markat

gyedévre zérulhat le a megalla-
podas zaré rendelkezéseinek és

a szabalyozéi kévetelményeknek
valo megfeleléstdl, valamint az
egyeztetések kimenetelétd| fig-
gden.

A marka eladasa illeszkedik az
kovetésével a véllalat a nagyobb
markakra dsszpontositva igyekszik

dés érdekében racionalizélni. /

Unilever’s plant-based meat brand has a new owner

Unilever has received a binding offer from Vivera to acquire its plant-based meat brand The Vegetarian
Butcher; the transaction could close in the third quarter. Selling the brand is in line with Unilever’s strategy to
rationalise its portfolio for long-term growth by focusing on its bigger brands. ./
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Lencsébdl készitett
krémes kdvéfehéritdt
a Violife

Az USA els6 szamu tejmentes, novényi
alapu sajtmarkaja, a Violife® most a ka-

vé szerelmeseinek tett szivességet: az or-
szagban nemrégiben bemutatott Violife
Supreme Coffee Creamer harom izben

— Tempting Vanilla, Seductive Caramel és
Boldly Original — kindl krémes élményt
minden csé-
szében.

A hagyo-
manyos tej-
mentes ka-
véfehéritdk
gyakran haj-
lamosak ki-
csapodni,
vagy nem
megfeleléen
elegyedni

a kavéval, a
Violife &tto-
rést jelentd
lencsealapt
formuldjaval
azonban azt
igéri, hogy az ital mindig tokéletesen kré-
mes marad.

A mérka Creamy Confessions cimen or-
sz4gos kampannyal 6sztonzi a fogyasz-
tékat arra, hogy izélménybeli kompro-
misszumok nélkil kotelezédjenek el vég-
leg a tejmentes kavézas mellett.

A termék jelenleg a Walmart egyes Gizle-
teiben kaphaté. 7/

THE CREAMY FIX TO YOUR
DAIRY SITUATIONSHIP

A Violife lencsealapu
formuldjdval azt
igéri, hogy az ital
mindig tokéletesen
krémes marad

Violife rolls out creamy coffee

whitener made from lentils
Violife®, the number one dairy-free, plant-based
cheese brand in the US, has done coffee lovers a
favour: the recently launched Violife Supreme Cof-
fee Creamer, available in three flavours — Tempt-
ing Vanilla, Seductive Caramel and Boldly Origi-
nal - offers a creamy experience in every cup. Vio-
life’s breakthrough lentil-based formula promises
to keep the drink perfectly creamy every time. ./
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a Gundel-emléktdblandl

SzUk kérben, csendes megemlékezéssel innepelte Gundel Janos
(1844-1915) sziletésnapjat az ipartestilet, a 2016 juniusaban fel-
avatott Gundel Janos-emléktablanal az V. keriileti Akadémia utca

=7 1. szam alatt.
Kovacs Lasz-
16 elnodk el-
mondta,
hogy az MVI
a hagyoma-
nyok &pola-
sat mindig is
fontos felada-
tanak tartot-
ta, kilonods

2 : = tekintettel

Gundel Janosra, aki a Széllodasok és Vendeglosok Ipartérsulata-
nak —az MVI elédjének — 35 éven keresztul volt az elndke, majd ké-
sObb 6rokos diszelndke. Az Gnnepségen a Gundel csaldd részérdl
dr. Gundel Janos, a BGE professzora révid visszatekintésben mél-
tatta a vilaghir(i vendéglés dinasztia megalapitdjat, megkdszonte
az ipartestiletnek, hogy min-
den évben megszervezik a kis
visszaemlékezést, majd sor ke-
rdlt az emléktabla megkoszo-
rizasara.
Az eseményen idén részt vett
dr. Torok Robert, a Magyar Ke-
reskedelmi és Vendéglatdipari
Muzeum féigazgatdja is, akit az
intézmény és a Gundel csalad
kapcsolatarél kérdeztik.
- Muzeumunk a ,Vendéget lat-
ni, vendégnek lenni” cim al-
land¢ kidllitasban foglalkozik
a magyar hivatasos és otthoni
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vendéglatassal is — mondta el
a féigazgato. — A kidllitast 2014-
ben nyitottuk meg, egyik része
a magyar éttermek és vendéglék vildgaval, ezen beltl a Gundel ét-
teremmel foglalkozik; a latogatok egy éttermi enteriért tekinthet-
nek meg Gundelék dllatkerti vendégléjének 1920-as évekbeli ta-
nyérjaival.

Muzeumunk a mai napig jé kapcsolatot dpol a Gundel csaladdal,
és gyUjteménylnkben szamos, a csaladtol szarmazd mdtargyat és
dokumentumot érztink. Gundel Imre pedig nyugdijazasaig intéz-
ményUnk fémuzeoldgusa volt, & kezelte a muzeum Vendéglaté-
ipar-torténeti dokumentacios gyUjteményét. /

Gundel éttermek borlapja

a 30-as évek végérdl

Ceremony at the Gundel memorial plaque

The Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) celebrated the birthday of Jdnos
Gundel (1844-1915) at his memorial plaque, with a silent commemoration. At the
ceremony — which took place at 1 Akadémia Street in the sth district of Budapest
- MVl president LdszI6 Kovdcs told: the guild has always considered it an impor-
tant task to preserve traditions. On behalf of the family Dr Jdnos Gundel, a pro-
fessor at BGE gave a brief retrospective of the founder of the world-famous res-
taurant dynasty. Dr Rdbert Térék, director general of the Hungarian Museum of
Trade and Tourism also attended the event this year. 7
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Onnek 1%,
a szakmdanak esély!

On is segitheti a szakmai érdekképviseleti munkat, ha sze-
mélyi jovedelemaddja civil szervezetek szamara felajanlhato
1%-aval a Magyar Vendéglatdk Ipartestiletének muikodését
tdmogatja.

Kozeleg az addbevallds és ezzel egyUtt a rendelkezés, fel-
ajanlas hatérideje — majus 20-ig van lehetéség arra, hogy az
MVl javéra rendelkezzen.

Az ipartestllet addszama: 19622354-2-41. /

1% for you, a chance for the trade!

You can help representing the interests of the trade by donating 1% of
your personal income tax to the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI).
You can do this until 20 May — the tax number of MVI is 19622354-2-41. 7

Szdllodaigazgatdi
kinevezés

Polydk Norbertet, az MVI alelndkét nevezték ki a majusban nyild
Radisson Collection Hotel, Basilica Budapest élére.

Norbert kdzgazdasz tapasztalattal a vendéglatasban prébalt
szerencsét: a ranglétra legalso lépcséfo-
kan kezdett el Anglidban dolgozni. Sike-
res lett, tobb nagy londoni gasztrondmiai
céget iranyftott — 1800 munkatdrsat fog-
lalkoztatot is. Hazatérése utan Uigyvezetd
igazgatéként részt vett a Gundel 21. sz3-
zadiva formalasanak projektjében, majd a
maétrahéazai Hotel Ozon igazgatdja lett.

- Nagy megtiszteltetés szamomra, hogy
a Radisson Collection Hotel, Basilica Bu-
dapest élén szolgalhatok — nyilatkoz-

ta a szakember. — Tisztségemben legfébb célom annak eléré-
se, hogy minden egyes vendégunk kivételes éiményekkel tér-
jen haza. Természetesen szeretném az ipartestiletben végzett
munkamat ezutdn is hibatlanul elvégezni. /

Polydk Norbert
alelndk
MVI

Hotel manager appointed

Norbert Polydk, vice president of the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) has
been appointed general manager of Radisson Collection Hotel, Basilica Budapest,
which will open in May. The new general manager used to manage several large
London catering companies. After returning to Hungary, he first became manag-
ing director of Gundel’s 21" Century project and then general manager of Hotel
Ozon in Mdtrahdza./

MVI| konferencia 2026

A Sirha Budapest 2026 szakkiallitas keretében Ujra megren-
dezésre keriil az MVI szakmai konferencidja, amelynek — még
nem végleges — témai a javaslat szerint a kdvetkezok:

- Az egyszer hasznalatos mUianyag poharak alternativai

— A szakképzés kritikai helyzetértékelése a turizmus-vendég-
|atas terUletén

— Adminisztracios tehercsokkentés a vendéglatasban

— Ettermi korkép — interaktiv kerekasztal /

MVI conference 2026

As part of the programme of the Sirha Budapest 2026 trade fair, the Guild
of Hungarian Restaurateurs (MVI) will organise a conference, with the fol-
lowing topics planned: alternatives to single-use plastic cups, the state of
play in vocational training, reducing the administrative burden in the sec-
tor, and an overview of the restaurant landscape (interactive roundtable). /
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A Stube

Legutdbbi gasztroturdjan az MVI csapata egyik

tagtarsunknd

, a pilisvorosvari Stube étteremben jdrt.

A vendégeket a tulajdonosok, Miller Edina és Ay Zsdéfia

fogadtdk nagy szeretettel,

és készséggel vdalaszoltak meg kérdéseinket.

- Mit kell tudni a Stubérdl?

— Pilisvorosvar szivében, egy régi svab
saroképuletben mukodtetjik csaladias
hangulatu étterminket, ahol egyszer-

re nagyjabol 6tven vendéget tudunk le-
ultetni, j© idében pedig egy kellemes
kerthelyiséget is mikodtetliink. Nemcsak
svab és magyar fogasokat kinalunk, de
kemencés pizzakat, kézmdves burgere-
ket és BBQ-kulonlegességeket is — fééte-
leink dra jellemz&en 3000-6000 Ft ko-
zOtt van.

Muller Edina (balra) az MVI csapata kérében

- Hogyan élték meg az elmult id6szak
gazdasdgi nehézségeit?

— Szerencsére mar a COVID el6tt kiépi-
tettUk az online rendelési fellletlinket
és a hdzhoz szallitas rendszerét, igy ami-
kor nem johettek a vendégek, kiszallitot-
tunk. A helyi kdzosség hihetetlen tdmo-
gatast nyujtott: rengeteg térzsvendég
rendelt t8link heti rendszerességgel,
csak hogy segitsenek minket életben
tartani. 2022-re forgalmunk mar stabili-
zalodott, a pandémia el6tti szintet is tul-
szarnyalta.

- Kaptak-e szakmai elismeréseket?

— Az elmult években tobb dijat is elnyer-
tnk, amelyekre természetesen nagyon
biszkék vagyunk. 2021-ben a Dining Gui-
de Magyarorszag 100 legjobb étterme
kozé valasztott minket, és miénk lett az
év legjobb csalddi étterme dij is. 2023-
ban Az Ev Felelés Foglalkoztatdja palya-
zaton a Fiatalokért kulondijat kaptuk kis-
véllalkozas kategdridban.

- Mibél meritenek inspirdciot?
- Az Uj fogdsok kitaldlasa munkank egyik
legizgalmasabb és legkreativabb része.
Inspiracionk elsé szamu forrdsa a hagyo-
many és a csalddunk recepttéra. A masik
nagy ihletforras a szezon és a friss alap-
anyagok. Sokszor a piac vagy a beszalli-
t6 hiv fel minket, hogy ,most van a med-
vehagyma szezonja” vagy ,nagyon szép
sUtétok érkezett, nem akartok valamit
kezdeni vele?”. Figyeljuk a szakirodalmat
és a gasztromédiat is, és hat nem utolso-
: sorban a vendégek
inspirdlnak minket.
Figyeljuk, mik a ked-
venceik, mirél mond-
jak azt, hogy ,de kar,
hogy ez csak hétvégi
ajanlat volt”.

- Milyen aktudlis
trendek dlinak kézel
6ndkho6z?

— Szeretjuk, hogy
egyre tobb vendég
értékeli a mindségi
alapanyagokat, érdekli ¢ket az étel torté-
nete, szarmazasa. Szamunkra, akik szen-
vedélyesen szeretjik a gasztronémiat,
igazan inspiralo ilyen kozonségnek fézni.
Kozel &ll hozzank a farm-to-table szemlé-
let: a zoldségeket, husokat, amit lehetsé-
ges, termel6ktdl szerezzik be.
Udvozsljik a digitalizacio térhoditasat:
sajat online rendelési rendszerink és
mobilalkalmazasunk van, amit magunk
fejlesztettlink a rendelésfelvételre. Ennek
ellenpontjaként a kézmU(vesség trend-
jéhez is ragaszkodunk — amit csak lehet,
hazilag készitlnk: tésztdkat, péksitemé-
nyeket, szoszokat. ..

- Miért csatlakoztak az MVI-hez?

- A hazai vendéglato szakma érdekvé-
delme kulcsfontossagu; van még ho-
va fejlédni ezen a téren. Az elmult évek
megmutattak, mennyire sérilékeny
tud lenni a vendéglatas — kell egy ko-
z0s hang, ami képviseli az érdekeinket a
dontéshozok felé. Az MVI-hez az utébbi
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néhany évben kerdltiink kozel. Azt latjuk,
hogy az ipartestilet és a hozza hason-
|6 szervezetek sokat tesznek azért, hogy
Osszefogjak a szakmat, és kozodsen Iépje-
nek fel, ha kell. Sziikséglink van persze a
sok hasznos informaciora és kapcsolatra
is, amihez itt jutunk.

- Ha hdrom embert kellene megnevezni
a szakmdban, akiket mindketten tisztel-
nek, kik lennének azok?

— A szakécsok kozul Vomberg Frigyes,
Pesti Istvan és Adorjanyi Méariusz, de
hadd legyen egy pék is: Fekete Gergd!

- Kit Idtndnak még szivesen vendégként
a Stubéban?

— Erre aligha lehet j¢ valaszt adni. Min-
den vendégnek nagyon ordlunk. Jarnak
hozzank hirességek, orvosok, tudosok,
mérndkok, kivald szakemberek és irto-
zatosan kedves nagymamak unokak-
kal, csaldddal. Olyankor, amikor az idése-
ket latjuk, akkor 6sszeszorul a szfvink, és
megfogalmazddik bennlink, hogy bar-
csak a mi nagyszileink is itt lennének, és
azok a baratok és csalddtagok, akik mar
elmentek. Mi szerettlink egyUtt enni,
egyltt lenni és egyUtt mulatni, igy ne-
kik ortlnénk a legjobban. A Stube gon-
dolata pont ilyen apropobol fogant. Egy
olyan helyet Iétrehozni, ahol mindenki
otthon érezheti magat. //

Stube

On its last culinary tour members of the Guild of Hun-
garian Restaurateurs (MVI) visited Stube restaurant in
Pilisvérésvdr. Owners Edina Muiller and Zsofia Ay were
happy to answer our magazine’s questions.

- What do we need to know about Stube?

- Our restaurant is in an old Swabian corner building

in the heart of Pilisvérosvdr. We can seat about fifty
guests at a time and in good weather we also have a
pleasant garden area. Stube offers not only Swabian
and Hungarian dishes, but also oven-baked pizzas, ar-
tisan burgers and BBQ specialities.

- Have you received any professional recognitions?

- We have won several awards in recent years and

are really proud of these. In 2021 we were selected as
one of the 100 best restaurants in Hungary by Dining
Guide, and we also won the Best Family Restaurant of
the Year award.

- Where does your inspiration come from?

- Our main source of inspiration is traditions and family
recipes. Another source is the given season and its fresh
ingredients. We also keep an eye on professional litera-
ture and last but not least we are inspired by our guests.
- Which current trends are close to your heart?

- We like it that more and more guests appreciate
quality ingredients, and they are interested in the his-
tory and origin of the food. Stube uses a farm-to-table
approach: we source our vegetables and meats di-
rectly from the producers whenever possible. We have
our own online ordering system and mobile app.

- Ifyou had to name three people in the profession that
you respect, who would they be?

- Chefs Frigyes Vomberg, Istvdn Pesti and Mdriusz Ador-
jdnyi, and baker Gergé Fekete. /
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Marika hazatér

A magyarorszagi Ir Nagykovetség a Szent
Patrik-napot marcius 17-én a Kézép-Eurd-
pai Egyetem (CEU) Budapesti campusan
Unnepelte. A fogadas egyik kdzponti té-
maja az 1956-o0s magyar forradalom utén
frorszagba menekiilt, IV. Spelter Henrik
Dublinban alkotott Marika siteménye,
azaz a ,Mary Cake” volt — amely egy gaz-
dag csokoladétoltelékkel késziilt desz-
szert baracklekvarral megkent piskéta-
alapon, csokolddéba burkolva, marcipan-
koronggal.

A tehetséges magyar szakembert annak
idején egy kolléga, Alfred Bewleyl vet-
te partfogdsaba, akinek cukraszdajaban
a Mary Cakes évtizedekig azutén is a
dubliniak kedvence maradt, hogy Spel-

ter a 60-as években New Yorkba kol-
tozott. A két bardt csalddjanak leszar-
mazottjai a kdzelmultban Ujra megta-
laltdk egymaést, és egyiitt hozték el a
siteményt a budapesti innepségre,
melyre az ipartestilet vezetdi is meg-
hivast kaptak. 7/

Mary returns home

On 17 March the Embassy of Ireland in Hungary cel-
ebrated St Patrick’s Day at the Budapest campus

of Central European University (CEU). One of the
themes of the reception was “Mary Cake”, a des-
sert created in Dublin by Henrik Spelter IV, a refugee
who fled to Ireland after the Hungarian revolution in
1956. The talented Hungarian was taken on by a col-
league, Alfred Bewleyl. Descendants of the two fam-
ilies have recently reconnected and together they
brought the famous cake to Budapest. 7
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Hazel Carmichael
és Carolina Malagon

Képzési program majustol

A MCl sikeresen palyazott a
GINOP_PLUSZ-3.2.3 felhivésra, igy

a kovetkezd hdrom évben tagjaik
idén is Uj, teljesen ingyenes képzési
programokon vehetnek részt.

Az ipartestUlet és egyttm(kodd part-
nere, az Easy Learning Hungary Kft. olyan
képzési tematikdkat dolgozott ki, ame-
lyek minden cukrasz véllalkozas szamara
segitséget nyUjthatnak az éket korilve-
v6, egyre gyorsabban digitalizalédo vi-
lagban.

Az idei képzés fé tematikdja az online
marketing és markaépités, ezen beldl on-
line jelenlét kialakitasa, kozosségi média
haszndlata, weboldal és online rendelési
rendszer létrehozdsa, markaidentitas ki-
alakitadsanak alapjai, vevéi lojalitds nove-
lése és hatékony kommunikécios tech-
nikak.

Minden, ami marka

Mar az elsé meghirdetést kovetéen so-
kan jelentkeztek a képzésre, ezért mind-
két csoportot elinditjak majusban, igy
Osszesen tébb mint 30 f6 jelentkezése
fogadhato. A képzésen a résztvevdk ha-
rom alkalommal vesznek részt.

Az els6 foglalkozason az online jelenlét
és a markaépités alapjairdl és jelentdsé-

gérdl, a célkdzonség meghatarozasardl,
vevii személyiségek (buyer persona) ki-
alakitasarodl lesz sz6, ami utan rovid cso-
portmunka sordn révid brainstormingra,
azaz a jelenlévék kozos dtletelésére ke-
rdl sor.

A részvevék megtudhatjak, mit takar a
versenytarselemzés és a pozicionalds fo-
galma, megismerik az online feltletek
sajatossagait, elsajatitjak azokat az isme-
reteket, amelyek alkalmazasaval szak-
szerlien tudjak analizalni konkurenseik
arképzését, termékkinélatukat, kommu-
nikacios stilusukat és az egyedi érték-
ajanlatokat (USP). Végezetil csoportosan
elemzik egy konkrét cukrdszda online je-
lenlétét.

A csoportmunkat kévetéen eléadas
hangzik el a mérkaépités gyakorlati ele-
meirdl, valamint a markaértékek és mar-
kalizenet mibenlétérél. A résztvevdk
gyakorlati példakon keresztil ismernek
meg sikeres cukraszati brandeket és jo-
gyakorlatokat, majd Ujra brainstorming
kovetkezik, ezUttal a markastratégia té-
majaban.

Az el6adast interaktiv workshop kove-

ti a marka gyakorlati alkalmazasarol: kis-
csoportos feladatként a kollégak ver-
senytarsakat elemeznek, sajat marka-
Otleteket és -Uzeneteket dolgoznak ki,

és prezentaciokat készitenek, mindemel-
lett alapismereteket is szerezhetnek a
ChatGPT és a Canva hasznélatarol.

A képzés oktatdja Barnodczki Zsuzsa, a
stratégiai gondolkodasu projektvezetd
és marketingtandcsadd, aki tobb mint
17 évnyi tapasztalattal rendelkezik a
kommunikacid, a markaépités és a pro-
jektmenedzsment terdletén, palyafuta-
sa soran dolgozott kulturélis és turisz-
tikai projektekben, online oktatasi plat-
formoknadl, a vendéglatés és a zeneipar
terletén.

A kdvetkezd Iépések

A méasodik és harmadik alkalommal més
meghivott el6adok is csatlakoznak a kép-
zéshez.

A tervek szerint a masodik nap f6 té-

maja a kozosségi média hasznalata, az
online jelenlét kialakitdsa, a harmadik
napon a honlapkészités alapjaival és a
WordPress-szel ismerkednek a résztvevek,
megismerik a kommunikacio sajatossagait
és a hirdetések kezelését a legfontosabb
kézosségi platformokon (FB, IG, Pinterest,
Linkedin, YouTube, Tiktok). Mindezeken tul
megtanuljdk a hirlevélkildé rendszerek
hasznélatat, online kampanyok tervezését,
a hirlevelek illesztését a kommunikaciods
stratégidba. 7/

Training programme from May

The Hungarian Confectioners’ Craft Union (MCl) has successfully applied for
funding from the GINOP_PLUSZ-3.2.3 scheme, so its members will be able to
participate in new, completely free training programmes in the next three
years. MCl and its partner Easy Learning Hungary Kft. have developed training
topics that can provide help to confectionery businesses in the increasingly dig-
ital world around them. The main topics of this year’s training are online mar-
keting and brand building - including building an online presence, using social

152 Irade 5555/ //

media, creating a website and online ordering system, the basics of brand iden-
tity development, increasing customer loyalty and effective communication
techniques. A large number of people have signed up for the training, so two
groups will start work in May and more than 30 applications can be accepted.
Participants will attend the training in three sessions. Project leader and mar-
keting consultant Zsuzsa Barndczki will lead the courses in the first session, but
other speakers will also join the training for the second and third sessions. 7
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Maggarorszog Tortdja 2025
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ldén is elstartolt
az ipartestulet legnépszeribb |
és legismertebb programja, '
a Magyarorszag Tortdja 2025 verseny. |

dén19. alkalommal kerll meghirde-
tésre a Magyarorszag Tortdja verseny,
amely nyertesének bemutatdsa mara
az augusztus 20-i innepségek mélto ré-
szévé, sot, hagyomanydava valt.

A 2025. évi verseny témakore: ,Dobos-
torta 140" — e hungarikumunk idén Gn-
nepli megjelenésének 140. évfordulojat.
A versenyzéknek nevezett tortdjukban
a dobostorta jellegét adé alapanya-
gait fel kellett hasznalniuk (szabadon

Evrél évre jobb versenymunkdk

vélasztott mennyiségben és réteg-
rendben), az alapanyagkosarakbol pe-
dig legaldbb két csoportbdl egy-egy
elemet: Karpat-medencében éshonos
flszerek; hungarikum palinkdk vagy

a Kérpat-medence 6shonos széléfaj-
taibdl készilt borok; 6shonos magyar
gyumolcsok.

Merész kisérletek és izparositasok tették
izgalmassa a versenyt — a zsUri a 34 neve-
zett tortat hdrom korben késtolta végig.
A versenyzék az 6shonos magyar gyd-
molcsok szinte teljes valasztékat hasznal-
tak, a birstél a somon &t a homoktovisig,
am a sldger a meggy és a kajszibarack
volt. Batran bantak a fliszerekkel is, leg-
kedveltebbnek a zsélya és a kakukkfd bi-
zonyult. A tortdkban eléfordult aszu, fur-
mint, kéknyeld, harslevelli is, de a neve-
z6ket a magyar borok kozil leginkabb a
kadarka ihlette meg, és természetesen a
gyumolcspélinkak is tobb helyen megje-
lentek {zesftésként.
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Jok kozott

a legjobbak
|dén is hatarozot-
tan érezhetd volt,
hogy a verseny-
munkak évrél év-
re sokat fejlédnek. Az eredményhirdeté-
sen Kiss Zoltan alelnok, az idei zsUri el-
noke dicsérte a versenyzdk kreativitasat,
de arra hivta fel a figyelmet, hogy a ke-

vesebb néha tobb! Ha tul sokat akarnak

megmutatni, ha tul sok izt és

texturdt kombindlnak, akkor

legvégul elveszhet a lényeg.

A dontébe a kovetkezd tor-

tak kerultek:

- Aranykorte — Kocsis Réka,
Krém Cukraszda, Székesfe-
hérvar

- Aranyliget — Papp Daniel,
Papp Cukraszda, Mako

- DCJ Stilusgyakorlat —

KézmUves Cukraszda, Gyula

- FUrtds menyecske — Rosta Sandor és
Rébai Anita, Mozart Cukraszda, Héviz

- Napsugar — Novéak Adam és
Haller-Dovalovszki Barbara,
REOK Kézmives Cukraszda
és Kavéhaz, Szeged

- VadszUreti csébitas — Furedi
Krisztidn, Hisztéria Cukrész-
da, Tapidszecsd

A mésodik, konzultaciés kor-

ben a zsUri Ujra fogja késtol-

ni a tortakat, és javaslatokat

tesz azok tokéletesitésére.

A parhuzamosan zajlé Ma-

gyarorszag Cukormentes

Tortdja verseny juniusi donté-

jébe jutott tortak:

Balogh Laszl6 és Kis Roland,

Fantasztikus tortdk - és ez még csak a kilcsin!

(Novdk Adam, Haller-Dovalovszki Barbara)

Versenyzbk és zsuUritagok

- Almodozo - Kovécs Alfréd, Edes Vonal
Cukrészda, Vac

- Biborkdd — Lawal-Papp Zsofia, Papp
Cukrészda — Makd

- Cseppharmat — Lakatos Pl és Bicsérdi
Viktoria, Levendula és Kert Cukrészda,
Szigetszentmiklds

+ Meggy Mandula Szimfénia — Benczur
Sandor, Kovécs Janos, Marcipan
Cukrdszda, Hédmezévasarhely

« Nydri ébredés — Vadocz Jend és
Peth$ Gabor, Promenad Kavéhaz,
Balatongyorok

Mindkét verseny gydztesét augusztus

elején ismerheti meg a nagykozonség,

és az augusztus 20-i innepségeken kos-

tolhatja meg elészor. Ezt kdvetden tobb

sz4z tagcukraszdank arusitjia majd a

nyertes tortakat. /

Képunkon: Napsugdr

Cake of Hungary 2025 semi-final

This year the Cake of Hungary competition is organised for the 19" time. The theme of the 2025 competition
is “Dobos Cake 140", commemorating the 140" anniversary of the creation of this special Hungarian delica-
cy. Competitors have to use the ingredients of the cake and at least two elements from the baskets of ingre-
dients: spices indigenous to the Carpathian Basin, Hungaricum pdlinkas or wines made from grapes indig-

enous to the Carpathian Basin, and traditional Hungarian fruits. /
\\ 2025/5 Xade 153
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Palackvisszavaltd
automata fesztivdalokra

Mobil visszavaltd automatat
mutatott be a MOHU, amelyet
kifejezetten fesztivéalokra és
rendezvényekre fejlesztettek
ki. A szallithaté gép
2000-3000 PET-palack,
1500 Uveg vagy doboz
befogadasara képes,
taroloi kdnnyen cse-
rélheték, igy folyama-
tos hasznalatot tesz
lehetévé. A palacko-
kért jaréd Osszeget a la-
togatok sajat szamlara
kérhetik, jotékony célra ajanl-
hatjak fel, vagy a fesztivalszer-
vezék dontése alapjan a hely-
szini vendéglatéegységekben

mutatta be a Vivicittan. A szol-
géltatasra méar tobb hazai fesz-
tival is jelentkezett, a regisztra-
cié a MOHU Partner Portélon

elérhetd. A megoldas Uj lehe-
téséget kindl a fenntarthatébb
rendezvényszervezésre, mi-
kdzben a latogatdk szdmara

' d

Uj szelek

A Junibor Egyesulet idei kdzgyUlésén Uj elndkségnek szavazott
bizalmat. A kdzel 20 éves szervezet hatodik elndke Koch Pal-

ma lett, a munkajat alelndki pozicidban Tiffan Zsolt és Bujdoso
Ferenc, valamint elndkségi tagként Szijartd Eléd és Vabrik Akos
segitik.

Az egyesUlet azokat a fiatal magyar bora-
szokat fogja 0ssze, akik nem csupan egy-
mas, a jovd bordszgeneraciodjanak szakmai
segitését és fejlddésének elésegitését érzik
misszidjuknak, hanem a fiatal borkedvel$
generacio megszolitasat is. A tagok feltd-
rekvé, sajat gazdasaggal rendelkezd bora-
szok, valamint méasodik, illetve sokadik ge-
neracios szélész-boraszok, akik sztleikkel
egyutt dolgoznak csalddi vallalkozésukban.
2022 mérfoldké volt az egyesulet életében,
ugyanis mar nemcsak magyarorszagi, hanem hatdron tuli te-
hetséges borészok is tagjai a csapatnak. /

Koch Pdima
elndk
Junibor egyesulet

New winds

is levasarolhatjak. kényelmes és 8sztdnzé modot
A hazai fejlesztés(i automatat biztosit a palackok visszaval-

Till Attila, a MOHU nagykovete tasara./

Reverse vending machines for festivals

MOHU has introduced a mobile reverse vending machine, developed for festivals and
other events. The machine can take back 2,000-3,000 PET bottles and 1,500 glass bot-
tles or cans. When the containers are full they can be easily replaced with empty ones,
making continuous use possible. Several Hungarian festivals have already signed up
for the service — event organisers can register on the MOHU Partner Portal. /

Gundel Alumni K&zodsség

A Gundel Karoly Vendéglato és Turisztikai Technikum, kordbbi ne-
vén az Ecseri Uti Szakkozép- és Szakmunkésképzd Iskola elinditot-
ta Gundel Alumni K6z6sség nevl programjat, ahol a volt didkok
kapcsolatot teremthetnek egymassal — akar nosztalgiatél vezérel-
ve, akdr Uzleti célokkal. A program célja a kotédés érzésének eré-
sitése, az iskola szakmai kapcsolatainak megerdsitése és bévitése,
és ezen keresztil a
jelenlegi didkok pa-
tdmogatasa, vala-
mint az iskolai alapit-
vany bevételeinek
novelése.
Eurdpai uniés for-
rasbol hamarosan

- — 1 megujul az iskola-
épilet. A program keretében ebbél az alkalombdl Epiletbucsiz-
tatd partit is rendeztek aprilis 9-én és 10-én a kozosséghez csat-
lakozni kivanoknak, akik taldlkozhattak egykori iskolatarsaikkal
és tandraikkal: A jelenlévék dltal is képviselt vallalkozasok kozdl
tobben alapanyaggal és eszkdzokkel is segitették a rendezvény
megvalositasat. //

Members elected the new presiden-
cy at this year’s general meeting of
the Junibor Association. Pdlma Koch
was voted the sixth president of Juni-
bor, with Zsolt Tiffdn and Ferenc Bu-
jdosé serving as vice-presidents. EI6d

Szijidrté and Akos Vabrik were elect-
ed members of the presidency. Juni-
bor brings together young Hungarian
winemakers, who feel their mission is
to help each other and to reach out to
the new generations of wine lovers. ./

Muzsikd

O

Magyarorszag

Magyarorszag Kormanya idén
is meghirdette a Muzsika-

|6 Magyarorszag programot,
amelynek célja a hagyoma-
nyos magyar kavéhazi, éttermi
ciganyzene megdrzése és
népszerUsitése. Az 1,1 milli-
ard forint keretdsszegu ta-
mogatds varhatéan mint-
egy 500 cigényzenész
négyhavi vendéglatohe-
lyi foglalkoztatasét seqiti,
egyben erdsiti a palyazat-
ban részt vevo éttermek,
kavézdk vonzerejét is. A Muzsi-
kalo Magyarorszag keretében
idén mésodik alkalommal ren-
dezik meg a Danko Pista Em-
léknapot. Junius 14-én mintegy
100 cigényzenekar varazsol-

ja majd el jatékaval Budapest
vendéglatohelyeinek teraszain
kézonségét. Idén varhatdan
boévil a program helyszinkina-
lata is: juniustol az orszag fébb

—=
turistaérkezési csomopontjain,
illetve egyes févarosi turiszti-
kai attrakciok kozelében mu-
zsikaszo hivja majd fel a turis-
tak figyelmét hazank egyedi
attrakcidjara. /

Musical Hungary

Gundel Alumni Community

Gundel Kdroly Hospitality and Tourism
Technical School has launched the Gun-
del Alumni Community programme: in
this former students can connect with
each other, for nostalgic reasons and
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business purposes alike. The programme
seeks to strengthen the sense of belong-
ing, enhance the school’s professional
relationships and generate revenues for
the school foundation. 7

Once again the Hungarian government announced the Musical Hungary
programme this year, which aims to preserve and promote traditional Hun-
garian gypsy music in cafés and restaurants. From a budget of HUF 1.1bn bil-
lion they will subsidise the four-month employment of around 500 gypsy mu-
sicians in restaurants and cafés. Plus the Danké Pista Memorial Day will be
organised for the second time on 14 June.



N&k étterme

Kilonleges kampannyal hivja fel a figyelmet a néi vallalko-
z0k szerepére a foodora. A népszer( ételkiszallitd platfor-
mon tobb mint 1400 olyan hazai vendéglatohely taldlhato,
ahol nék tulajdonosként is aktivan részt vesznek az étter-
mek mkodtetésében. A kampény keretében ezek az ét-
termek egy kulon feltleten elérheték a foodora applikacio-
jaban és weboldalédn, igy a felhasznélék kdnnyedén tdmo-
gathatjak a néi tulajdonul vendéglatéhelyeket — legyen szo
hamburgerrdél, gulyasrol vagy specialty kavérdl.

Bar a vendéglatdiparban nem dlinak rendelkezésre pontos
adatok a néi tulajdonosok ardnyardl, a hazai véllalkozasok
kérében atlagosan 43%-ban taldlhato ndi tulajdonos. Ez az
arany azonban a cégméret novekedésével csokken, a 100 6
feletti vallalkozasok esetében mar csak 309% kordli.

A foodora példat is mutat: konkrét [épéseket tesznek az
esélyegyenldség biztositasa érdekében szervezetiik minden
szintjén. /

Women'’s restaurants

Foodora is launching a special campaign to raise awareness of the role of wom-
en entrepreneurs. There are more than 1,400 Hungarian restaurants present on
the popular food delivery platform, where women owners are actively involved
in running the place. As part of the campaign, these restaurants are collected
and highlighted in the foodora app and on the website, making it easier for users
to support women-owned restaurants. /

SokszinG magyar bor

Elindult a Hegykozségek
Nemzeti Tanacsa ,Magyar
Bor. Sokszin(, mint Te!”
borpromacids programja,
ami a hazai borok, borvi-
dékek és terroir sokszinUsé-
gét népszerdsiti. A szakma-
kozi szervezet a trendeket,
az 4gazat kihivasait és sa-
jat, a felndtt lakossag koré-
ben végzett piackutatasai-
nak eredményeit figyelem-
be véve dolgozta ki 2025-6s
borpromdcids programjét,

rok valtozatossagara, a hu-

szonkét magyar borvidék

kulonleges karakterére és

a kiemelt fajtak egyedisé-

gére hivja fel a figyelmet.

A bornak mint az dnkifeje-

76s egyik eszkodzének be-

mutatasa all az egyedulallo,
tobblépcsds aktivitdsok ko-
zéppontjaban.

Az év végéig tartd orsza-
gos lefedettségl kampany
hdrom szakasza kreativ ar-
culati megoldasokkal, aktiv

kozdsségimédia- és online
jelenléttel valdsul meg,
amelyeket erds kozterileti
megjelenés tdmogat. /

hogy bemutassa a magyar
borok sokféleségét. A jaté-
kos és szines kommunika-
Cios kampany a hazai bo-

The many faces of Hungarian wine

The National Council of Wine Communities has launched the "Hungarian Wine.
It has many faces, just like you!” wine promotion programme, which popularises
the diversity of Hungarian wines, wine regions and terroirs. Until the end of the
year the playful and colourful communication campaign will highlight the di-
versity of Hungarian wines, the distinct character of the 22 Hungarian wine re-
gions and the uniqueness of the featured varieties. /7

HORECA HOSOK
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Ujra meghirdeti a HoReCa
H6sok palyazatot a Magyar Mar-
keting Szovetség HoReCa és
Event tagozata és a Trade maga-
zin. Idén mar harmadszor kere-
sik a HoReCa szektornak azokat
a mindennapi héseit, akik az el-
mult masfél évben kilonleges,
hatékonysagot noveld, innova-
tiv, fenntarthatésagot tdmoga-
té megoldasokat alkalmaztak
vallalkozasuk fejlesztése soran.

A HoReCa H6sok Dijat 15 katego-
ridban szerezhetik meg a szak-
ma arra érdemes képviseldi.

A HoReCa H6s6k Dij dtlete 2021-
ben, kézvetlentl a pandémiai
id6északa utan sziletett meg.

A kuldnleges elismerés megal-
modai azokat kivanték Gnnepel-
ni, akik a krizishelyzetben kilon-
leges megolddssal mentették

a menthetdt: a kollégdakat, a ko-
z0sséget, a szolgaltatasukat, és
akik sztorijat nemcsak a szakma
elé akartak tarni, de fontosnak
tartottdk megismertetni azt a
nagykdzonséggel is.

A HoReCa Hosok 2025 dij mér a
fejlédés megindulasanak jegyé-
ben lett meghirdetve — ezUttal

mar 15 kategoridban. A szervezék
varjak azok jelentkezését a dij-
ra, akik kiilénleges megoldaso-
kat alkalmaztak az éltaluk veze-
tett vendéglatdipari egységben
2024-2025-ben, amivel a kolléga-
kat, a kozosséget, az egyséq sta-
bilitasat tdmogattak, vagy témo-
gatjék jelenleg is. Kérik, hogy a
pélydzat anyagaban mutassak
be, melyek voltak azok a kilén-
leges, hatékonysagot néveld, in-
novatfv, fenntarthatésagot ta-
mogatd megoldasok és/vagy
munkaltatéi markat (employer
branding) erésité programok,
amelyeket alkalmaztak, és ame-
lyek segitették vallalkozasuk fej-
|6dését, illetve milyen kihivésra
jelentett mindez megoldast - fo-
tok, esetleg videdk csatoldséaval.

] .
HoReCa Hbsok 2023

Kategoriak: bar, bisztrd, pékség,
benzinkuti shop, reggelizéhely,
bufé, cukraszda, étterem, gyors-
étterem, kantin/kdzlizemi étkez-
de, kif6zde, kavézo, rendezvény
catering, streetfood, szélloda/
panzioé.

Jelentkezni 2025. junius 30-ig le-
het a www.horecahosok.hu ol-
dalon, eredményhirdetésre a
Trade magazin Business Days
konferencijan kerdl sor, szep-
tember 22-én./

Heroes of our time

The HoReCa and Event Chapter of the Hungarian Marketing Association and Trade mag-
azin have announced the HoReCa Heroes competition. This is the third time that they are
looking for everyday heroes who used efficiency enhancing, innovative and sustainable
solutions in the development of their businesses in the past year and a half. Hospitality
business owners can win the HoReCa Heroes award in 15 categories. The idea of the Ho-
ReCa Heroes Awards was conceived in 2021, immediately after the pandemic, to celebrate
those who have done something special to save their colleagues and their service. Entries
can be submitted until 30 June 2025 at www.horecahosok.hu. 7

\\ 2025/5 Xade 155

AN N\ N\\N
Korunk hdései



156 Jrade 54555

##¥> HoReCa

Hogy iszod a kdvet,
rdzva vagy keverve?

Egyre tobb szin, egyre meglepbbb izek - még mindig
novekszik a koktélok, kavék, desszertek izesitésére haszndlt
szirupok piaca: a kavékhoz haszndltaké gyorsabban,

a koktélszirupoké joval lassabban. A valtozdsok okait és

a fejlesztések irdnyait cikkinkben a hazai piac néhdny
jelentés forgalmazoja és gydrtodja elemzi.

koktél- és kavészirupok erésodé
Atrendje nyugat feldl érkezik hoz-

zank — mutat rd Bésze Akos, a
METRO HoReCa Uzletagfejlesztési veze-
téje —, a fogyasztokat éré mind tobb im-
pulzus szinte kényszeriti a barok, széra-
kozohelyek munkatérsait egyre nagyobb
vélasztékd hasznalatukra.
A szirupok a hazai vendéglatasban els¢-
sorban a mixerek munkdjdban kapnak
komoly szerepet;
a HoReCa mas te-
rdletein még ke-
vésbé van helylk,
ugyanis hidnyzik a
megfeleld szakér-
telem hasznélatuk-
hoz. Min6séguk, és

Bdsze Akos igy aruk is nagyon
HoReCa eltérs, a 0,75 lite-
Uzletdgfejlesztési vezetd ; Ac 4
METRO res kiszerelés ara

1000 és 6000 Ft ko-
z6tt mozoghat - a legjobbak jellemzéen
90%-nal nagyobb mennyiségben tartal-
maznak gylmolcsot.

Az elmult évben a METRO hazai héldza-
tdban a szirupok forgalma 18%-kal nove-
kedett, ennek b 70%-a kotddik a ven-
déglatashoz.

Széles szirupvalasztékkal rendelkezlink,
brand és sajat markas termékekkel egy-
arant. Sajat markaink kozul a Rioba név
alatt kindlunk szirupokat, de koktélokhoz,
limonadékhoz, desszertekhez és fagylal-
tokhoz gyorsan névekvé mennyiségben

Szerzé: Ipacs Tamds
értékesitjik METRO Chef markaju gyu-
molcsplréinket is.

A Rioba valasztéka a ,nagy atlag” igé-
nyeibdl indul ki, az extremitasokat kivéve
mindenki megtaldlhatja kozottik az izlé-

A legjobb szirupok jellemzéen 90%-ndl nagyobb
mennyiségben tartalmaznak gyimolcsot

sének megfelel&t — kozottik a felkapott
divatizeket és a klasszikusokat egyarant.

Vendégldtdhelyen is, otthon is
- Az elmult 6t év- !
ben a szirupok
globdlis piaca je-
lentésen megnott
— értékel Gyarma-
ti Erika, a Panna
Cocktail Kft,, a MO-
NIN marka kizaro-
lagos magyaror-
szagi disztributo-
ranak key account
managere —, amit a fogyasztok egye-
di és testre szabhato zélmények irdn-

Gyarmati Erika
key account manager
Panna Cocktail

ti egyre novekvé igénye vezérel. Ezt a
tendenciat a mixoldgia és az otthoni
mindségi ital- és kavékészités térnyeré-
se tovabb erdsiti; a fogyasztok ottho-
nukban olyan minéségu italokat sze-
retnének késziteni, amilyeneket a kavé-
zokban isznak.

A t6bb mint 150-féle iz( szirupot gyar-

t& MONIN alkalmazkodott a valtozd pre-
ferencidkhoz: valtozatos, Uj izekkel bévi-
tette termékcsalddjat, és nagyobb hang-
sulyt helyez az Uj termékkategoriakra.
2024-ben Uj termékekkel is megjelentink
a piacon a koncentratum kategorian be-
lGl. A Le Mixeur
de MONIN mi-
xerekkel gyor-
san elkészit-
het6 a Mojito,
Pifia Colada,
Margarita,
Daiquiri, Mai
Tai, vagy ép-
pen a Porn Star
' - Martini, mind-
0ssze a recept
szerinti alkoholt
vagy vizet kell hozzaadni a kész mixhez.
A Pure by MONIN termékcsaldd termé-
szetes alapanyagokra alapozva hozza-
adott cukor és édesitszer nélkul ad gyu-
molcsos izt a vizhez, tedhoz, gin&toni-
choz, vodka-szédahoz.

A MONIN szirupokat a vendéglatasban és
a retailben kozel azonos ardnyban értéke-
sitjik, nagyobb kilonbség a kiszerelésben
figyelheté meg. Mig az otthon fogyasztok
az Uzletekben elsésorban a kisebb kisze-
reléseket keresik, addig a vendéglatohe-
lyek inkdbb a 700 ml-es és 1 literes kiszere-
lésU termékeket vasaroljak. Paragon pre-
mium botanical cordial kollekcidnk tagjai
egyedi, flszeres zlikkel ugyancsak fontos
elemei a koktélkészitésnek.

How do you have your coffee, shaken or stirred?

According to Akos Bésze, HoReCa business development executive of METRO, the
strengthening cocktail and coffee syrup trend is coming from Western Europe.
“In the Hungarian catering sector syrups are mainly used by mixologists. Their
quality — and therefore their price — varies widely, for 0.75-litre format ranging
from HUF 1,000 to HUF 6,000", says Akos B&sze. In 2024 syrup sales increased by
189% in METRO stores. METRO offers a large selection of branded and own brand

Rioba syrups.

/4

magazin

In bars, restaurants and at home

Erika Gyarmati, key account manager of Panna Cocktail Kft. (the exclusive Hun-
garian distributor of the MONIN brand): “In the past five years the global syrup
market grew significantly, driven by growing consumer demand for special and
customisable taste experiences. This trend is further reinforced by the rise of mix-
ology and quality beverage and coffee making at home”. MONIN manufactures

more than 150 flavours of syrups and in 2024 the brand launched products in



- Az latjuk, hogy a koktélok atformaléd-
nak — mondja el Morafcsik Péter, a Profi
Lemon Ugyvezetdje —, és ahogy a gin-to-
nik elkezdte atvenni a vezetd szerepet a
long drinkek kdzott, Ugy szorultak vissza
a régi klasszikus koktélok, amelyeknek
izeit szirupokkal formdaltak. Ennek megfe-
lel6en a koktélszirupok forgalma egy ide-
je csokkend tendencidt mutat.

Az Eldorado ter-
mékcsaladhoz

mar a kezdetekkor,
2019-ben gyartot-
tunk cukormentes
szirupokat, mert
ez markans igény
volt a vendéglato-
sok részérdl. Ezeket
steviaval izesitjuk,
igy természetazo-
nos termékeket tudunk bel8ltk gyartani
— partnereink kimondottan szeretik.
Folyamatosan kutatjuk az Uj piaci igénye-
ket és az Uj izeket, igy jott létre jelenle-

gi legujabb fejlesztéstink, a kész limona-
dé szirupcsaldd is: a ready to lemonade,
amelyek elkészitéséhez csak egy pohar
jégre kell tolteni par centiliter szirupot és
5z6dat hozzaadni - 7 izben fogjuk piac-
ra dobni. Ebben a fluktuaciés-munkaeré-
hidnyos kornyezetben jol jon a vendég-
latésoknak, mert meggyorsitja és leegy-
szerUsiti a munkajukat.

Morafcsik Péter
Ugyvezetd
Profi Lemon

Gyumadlcs, gyumalcs és még
gyumolcs

- A magyar vendéglatos kozosség sze-
rencsére nyitni kezd végre az itthon
gyartott j6 minéségl termékek felé —
hangsulyozza Mihok Andrés, a Salvatore
Taste Kft. Ugyve-
zetdje —, és nem a
francia vagy olasz
importtermékekkel
hajlandoak dolgoz-
ni kizarolag; hosszu
volt ez az Ut, de Ugy
latjuk, hogy lassan
kezd a jo irdnyba
véltozni a nagy kép.
A Salvatore szirupo-
kat gyartjuk és forgalmazzuk; kizarolag

a HoReCa szegmens szamara értékesi-

Mihdék Andrds
Ugyvezetd
Salvatore Taste

Mig korabban kizarélag kavézok kilonle-
gességei voltak, a szirupok segitségével
ma mar otthon is kdnnyedén elkészithe-
ték az izesitett kadvékedvencek. Ez a trend
szorosan 0sszefligg a fogyasztok sze-
mélyre szabott élmények irdnti
igényével: a szirupok egyszer(
lehetéségét kindljak a minden-
napi kavénk kreativabba és izle-
tes tételéhez.

Az Amerikai Nemzeti K&vé Szo-
vetség szerint az izesitett kavék
fogyasztasa az elmult ot év-
ben 20%-kal nétt az Egyesult
Allamokban. A Future Market
Insights adataibdl kidertl, hogy
a kavészirupok globalis pia-
ca 2024-ben 73 milliard dollar
volt, 2034-re pedig varhatdan
eléri a 10,5 millidrdot. Az angol
Simpsons Beverages felméré-
sei azt jelzik, hogy az eurdpai fogyasz-
tok kedvenc izei a gazdagabb izvilagu
karamell, mogyord, sés karamell, valamint
a klasszikus csokoladé (fehér vagy tej), va-
nilia és sttétokflszer.

A kdvészirupizek egyre tobbszor kovetik
mas italkategoridk trendjeit is, példaul a
virdgos, fliszeres vagy desszertszer( izek
iranyaba. Az olyan fliszerek, mint a fahéj,
kardamom, szerecsendié és a gyombér
otthonos, meghitt érzést keltenek, és meg-
felelnek a pikans italokat kedvelék igényei-
nek is. Nemzetkozi ihletést trendként a
szezammag vagy a pisztacia és makadam-
di¢ is megjelentek szirupok formajaban.

Tobb szirup a kdvéban

Az izgazdagsag vagy a szokatlan izek ins-
pirdcidja szarmazhat desszertekbdl is,
mint a tiramisu vagy a biscotti, vagy vi-
ragos jegyekbdl, példaul levendula, rézsa
vagy hibiszkusz. Ezek az aromdk kilono-
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A kdvészirupizek egyre tébbszor kovetik
mds italkategéridk trendjeit is, példdul
a virdgos, flszeres irdnyokba

sen azok kozott népszerliek, akik szamara
a kavézas kikapcsolddast, pihenést jelent.
Ugyancsak népszerliek a gydmolcsos
izek, kilondsen a sadrgabarack és a cse-
resznye, vagy a trépusiak kozott a dato-
lya, bandn és mangd — utdbbiak jél pasz-
szolnak a kavé termesztési terileteihez.
A fiatalabb fogyasztdk, akik az energia és
vitalitds kedvéért isszak a kavét, érdek-
|6dnek az izesitésen tul funkciondlis ha-
téanyagokkal dusftott szirupok irant is.
A kdvéfogyasztok kdzel fele szivesen ad-
na az italdhoz egészséglgyi elényoket
kindld dsszetevoket, a 35 év alattiaknak
viszont mar haromnegyede. //

More syrup in the coffee

While they used to be the exclusive speciality of coffee shops, syrups now make it easy to prepare flavoured coffee
athome. This trend is closely linked to the consumer demand for a personalised experience: syrups offer a simple
way to make everyday coffee more creative and tasty. According to the National Coffee Association (a US trade
organisation), the consumption of flavoured coffees has increased by 20% in the US over the past five years. Data
from Future Market Insights reveals that the value of the global coffee syrup market was USD 7.3bn in 2024 and is
expected to reach USD 10.5bn by 2034. Coffee syrup flavours are also following trends in other beverage categories.
Inspiration for flavours can come from desserts, but fruity flavours are also popular. 7

tlnk — a retail, nem varja el ezt a minésé-
get, és stabilitast, amit mi kindlunk, és igy
megfizetni sem tudja vagy akarja.

A szirup szegmens alapvetéen a széles
tomegeket eléré gasztrondmiat szolgal-
ja ki, és az egyértelmuUen latszik, hogy a

cukormentes termékek felfutoban van-
nak. A killonlegességek itt alapnak sza-
mitanak: passionfruit, blue curacao, ké-
kusz — ezek otthoni koriilmények kozott
egzotikusnak tlnnek, de a vendéglatas-
ban szinte alaptermékek. Azt gondolom,

new categories. With Le Mixeur de MONIN mixers, you can quickly make a Moji-
to, Pina Colada, Margarita, Daiquiri, Mai Tai or even a Porn Star Martini by sim-
ply adding the alcohol or water of your recipe to the finished mix. Péter Morafc-
sik, managing director of Profi Lemon: “Cocktails are transforming and as gin
and tonics have started to take the lead in the category of long drinks, the old
classic cocktails made with syrups have been pushed back”. They have been pro-
ducing sugar-free syrups (flavoured with stevia) for the Eldorado range since its

inception in 2019.

Fruit, fruit and more fruit

Andrds Mihck, managing director of Salvatore Taste Kft.: “Fortunately, the Hungarian
HoReCa sector is finally starting to open to quality products made in Hungary, instead
of working exclusively with French or Italian imports. We produce and distribute Salva-
tore syrups, and we sell exclusively to the HoReCa segment”. He adds that the basic fla-
vour palette needs to be consistently strong in both flavour and colour, because these
flavours account for a good part of sales turnover - 80% in their case. Akos B6sze re-

veals that among the flavours of the Rioba brand the most popular are the fruity ones
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hogy a gyartéknak és a forgalmazénak
ugyan figyelnie kell az aktuélis trendekre,
és alkalmazkodni hozzajuk, de az alap-
{zpalettanak folyamatosan erésnek kell
lennie, méghozzé izben és szinben egy-
arant, mert a forgalom jo részét — ne-
kink 80%-4t — ezek adjak.

— A Rioba marka izei kozott a barok-
ban a gyimolcsosek a legnépszertib-
bek - dllapitja meg B6észe Akos —, féként
az olyan vibralo izek, mint a zoldalma,
dinnye, eper, a kdvézokban pedig a di6-
félék, a kdkusz és a sos karamell, ugyan-
akkor a nemzetkozi kavézolancok kina-
latdt utdnozva sokan viszik a ,s6s" izU
szirupokat is, a jegeskavékba pedig a
vaniliat.

Egy hotel jellemz&en kivalaszt egy izt,
és azt hasznalja kdvéspecialitadsaihoz,

Oket; aruk is kedvezébb — a NETA miatt
alacsonyabb.

A mixer ecsetje

— A hazai koktélkulttra dinamikus fejlé-
désében a szirupok és a purék is don-

t6 szerepet jatszottak — véli Gyarmati
Erika —, teret engedve a kreativitasnak

és az innovacionak a koktélkészitésben.
A kdvéfogyasztasnal azt tapasztaljuk,
hogy mig az olyan klasszikus izek, mint a
vanilia, a karamell és a mogyord tovabb-
rais népszerlek, észreveheté elmozdu-
las érzékelhetd a szokatlanabb lehetd-
ségek felé. Az izesitett kavék fogyaszta-
sanak fejlédésére legnagyobb hatéssal

a Z-generacio elvérasai vannak, akik Uj
trendeket diktalnak. Ok azok, akik a kavé-
jukat, lattéjukat mar kizarolag valamilyen

latas egyre inkdbb a magasabb gyimolcs-
tartalmu termékeket részesiti elényben, a
pUréket. Tizféle gyimolcspurénk kozdl a
legnépszertibbek a malna és az eper.

A kévéizesité szirupok hazai piaca fejlé-
dé tendencidt mutat. Vannak olyan izek
az izesitett kévék kozott, amelyek folya-
matosan népszerlek, mint a flszeres su-
tétok vagy mézeskalacs, de a macaron is
egyre kedveltebb.

— A nyari id6szakban a klasszikus izek
dominalnak — mutat rd Mihdk Andrés

-, eper, mango, bodza, de mar nagyon
szép szamokat produkélnak a cukormen-
tes termékeink is, példaul a licsi szirup.
Az 6szi és téli szezonban a kavézok ki-
nalatdban a sokkal extravagdnsabb izek,
termékek is figyelmet kapnak, mint pél-
daul a sos karamell vagy az idei év slage-

a kisebb kavézok esetleg ,a hénap” ize-
ként véltogatjék ¢ket, de a baristék id6-
vel megmaradnak 3-4 kivélasztott iznél
(@ mixereknél a barokban ez a szém el-
éri a huszat is). A napszakonkénti ér-
tékesftést kdvéfogyasztasi szokasaink

is befolyésoljak: reggel rendszerint
ugyanazt isszuk, délutan viszont bara-
tainkkal, kollégainkkal Uj izeket is kipro-
balunk.

Az egészségtrendekkel parhuzamosan

a csokkentett cukortartalmu és a cukor-
mentes szirupokra is ndvekszik az igény,
ezek forgalmunk 5-8%-4t teszik ki. Nem-
csak a diétdzok, cukorbetegek és inzu-
linrezisztencidban szenveddk vasaroljdk

izesitéssel, és legtobbszor jegesen isszak.
Elstérbe kertilnek naluk a cukormentes
szirupok is, illetve megjelennek az olyan
{zvariaciok, mint példaul a fahéjas csigas,
piritott malyvacukros, pattogatott kuko-
ricas izl, creme bralée, sés karamellds,
vagy akdr a virdgos, esetleg gylimolcsos
izesitésd kavek is. Ma mar az olyan izek,
mint a flszeres sttétok példaul, alapnak
szamitanak.

- Uj izek fejlesztésére mindig nagy az igény
- allitjia Morafcsik Péter —, hiszen a partne-
reink is szeretik megmutatni az Ujdonsago-
kat vendégeiknek; érdemi volumen persze
csak késébb lesz bel6lik, mire a piac felfe-
dezi és el is kezdi hasznalni 6ket. A vendég-

3 / z re, a Dubai csoki-szirup.
|ZVO |O SZtO Pick your flavour Azokon a profi vendégla-
tohelyeken, ahol egy este
Megszolaldinkat arrol is megkérdeztik, melyek a sajat és vasarloik kedvenc izei. 25-30 koktélt készitenek,
We asked the experts what their favourite flavours are. egyenként 25-100 eu-
Legkedveltebb Legkedveltebb | Legutdbb piac- Sajdt Legmeglepdbb iz rd aron, ott nem feltétlen
koktélszirupizek kdvészirupizek ra keriilt iz kedvenc iz arra az allandds a'gra van
Bosze Akos z6ldalma diofélék s6s karamella madagaszkari | sos citrom igény, amit a szirupgyar-
Metro/Rioba le'perl/njallna" . kgkusz vanilia ts kindl. Ezeken a helye-
jo minéségu citrusok | sds karamella . o
ken minden szezonalis
Gyarmati Erika eper macaron gyombér koncent- | levendula bazsalikom s fii | kbol
Pannaco/Monin grenadine fahéjas csiga ratum rézsa rum es, rlfs alapanyagoxbo
kokusz 565 karamell készll — egy-egy cukor-
Mihok Andras eper pisztacia, sés karamell | Dubai csoki gorégdinnye | menta mentes izzel talan miis
Salvatore Taste/Sal- grénatalma cukormentes vanilia ott tudunk lenni, am a mi
patole MEGe piacunk inkdbb az az ét-
Morafcsik Péter eper mogyoro, kész limonadé fahéjas szilva | sajttorta terem, amely egy vasar-
Profi Lemon/Eldorado | malna, fahe,J, szirupok napi ebéd alatt elkészit,
bodza vanilia )
mondjuk, 100-150 adag

epres limonadét. Ott nem lehet hibazni,
a torzsvendég ugyanazt a zamatot és izt
varja el hétrél hétre — ott tudunk mi iga-
zan jot nydjtani.

A kdvészirupok teriletén tavaly a Sal-
vatoréndl a pisztacia volt a slager, vara-
kozdsaink szerint 2025 a Dubai csoki, a
cukormentes vanilia és a pisztacia to-
vabbi menetelésérél fog szolni. Olyan
trendet érzékellink, amely szerint ahogy
a vendégek egyre jobb min&ségu kavé-
kat fogyasztanak, ugy csokken az igé-
nyUk azok izesitésére. Szerencsére so-
kan ,csalnak”, és desszert helyett még
mindig valami finom izesitett kavét va-
lasztanak. /

in bars, especially vibrant flavours such as green apple, melon and strawberry, while in
cafés, nuts, coconut and salted caramel are the favourites. In accordance with health
trends, demand for low-sugar and sugar-free syrups is growing, accounting for 5-8%

METRO’s sales.
The mixer’s brush

Erika Gyarmati says syrups and purées have also played a crucial role in the dynam-
ic development of Hungary's cocktail culture. When it comes to coffee consumption,
there is a noticeable shift towards more unusual choices. It is Generation Z who sets
the new trends. They are the ones who now drink their coffee and lattes exclusively
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flavoured and mostly iced. According to Péter Morafcsik, there is always a need for de-
veloping new flavours, because the company’s partners like to show their customers
new things. The HoReCa sector is now favouring products with higher fruit content -

purées. From their ten types of fruit purées, raspberry and strawberry are the most pop-
ular. The Hungarian coffee flavouring syrup market shows a developing trend. In the

summer classic flavours dominate such as strawberry, mango or elderflower, but there
is also demand for sugar-free products such as lychee syrup, reports Andrds Mihok.
Among coffee syrups pistachio was the hit at Salvatore last year, and they expect 2025
to be about Dubai chocolate, sugar-free vanilla and pistachio. 7/



Vildgszinten
Budapesten

A févaros elitbarjai kozé tartozik a Four Seasons Hotelben muiko-
doé Muzsa, az 5 csillagos luxuskategoria eklatans hazai képviseld-
je. Nemrégiben helyet kapott a Michelin Guide egyik legnagyobb
konkurensének tekintett The World's 50 Best Discovery listdjan, de
megkapta mar Az év Four Seasons Hotel Barja EMEA régio és a
Dining Guide Az év barja cimet is.

Célcsoportja a kilonleges, egyedi izvilagu koktélokat kedve-

16 inyencek — kulfoldiek és magyarok egyarant. A barban az
dzsiai-magyar fuziés konyhat képvisel tapas jellegl ételeket szol-
gélnak fel, példaul tempurékat, bao gézgombdcokat. Csitortokon
é16 jazz-, hétvégén barzene hozza hangulatba a vendégeket.

A koktélokat a kézmUvesség és a luxus jellemzi, ritka hozzavalok-
kal, latvanyos show-elemekkel késztlnek. Kilonleges technoldgia-
kat is alkalmaznak: a Cosmos fantazianevU italt példaul Paco-jettel
krémesitik, és 3D nyomtatassal készult Szaturnusz formaju pohar-
ban szolgaljak fel.

Osszetev6i: Ron Zacapa 23 rum, jazmin, rézsabors,
barack és kékuszkrém.

Luxuskoktélok és fuzids kohgho

Az exkluzivitas jegyében szoros kapcsolatot dpolnak helyi terme-
|6kkel, példaul egy méhészettel is, amely kifejezetten a hotelnek
gyart mézet. A fenntarthatosag céljait szolgalja a szoros egyUtt-
mUkodés is a szélloda konyhajaval és cukraszataval: hatékonyan
dolgoznak olyan alapanyagokbdl, amelyeket azok is hasznalnak
vagy hasznaltak — igy csokkenthetik hulladékaikat és szezonélisan
tudnak gondolkodni.
A MUzsa koktéljainak jelentds része a Zwack Unicum portfolié ter-
mékeibd| készul.
A Zwack Sdndornak dedikalt, horddérlelt Unicum Riservéaval ké-
szUlt Zuzmos Negronit 2020 Ota készitik, és a hotel minden Elit
vendégének bekészitésként adjak érkezéskor. 7/
Osszetevéi: Tanqueray , Unicum Riserva, vermut,
olasz kesertik, télgyfazuzmo.

World class - in Budapest

One of the capital city’s elite bars is Muzsa, the flagship 5-star luxury bar of Four
Seasons Hotel. Muzsa serves tapas-style dishes representing Asian-Hungarian
fusion cuisine, such as tempuras and bao steamed buns. There is live jazz on
Thursdays and bar music at the weekends. The cocktails are crafted with luxury
rare ingredients and spectacular showmanship. Special technologies are used
and a large proportion of the cocktails served in Mdzsa are made from products
from the Zwack Unicum portfolio. 7

A bdrpult urai

Most indulé rovatunkban els6ként Hankdszki Mike bérten-
der mutatkozik be.
A budapesti Kaa Mixology high end koktélbér head barten-
dere vagyok, emellett a Campari Group magyarorszagi mar-
kanagykovetének posztjat toltom be a DunaPro Hungary
disztributor cég
égisze alatt.
A vélasztés felte-
hetéen azért esett
ram, mert elhiva-
tott, szenvedélyes
és maximalista at-
titiddel végzem
a munkdm. 6 éve
dolgozom a ven-
déglatasban. Mar-
kanagykovetnek
lenni azt jelen-
ti, hogy terméke-
inkrél elméleti és
gyakorlati oktatéast,
kostoldkat tartok
baroknak, és port-
folionk valogatott tételeivel markamegjelenéseket biztositok
kulonféle rendezvényeken.
Ambiciozus és tudasra szomjazd szakembernek tartom ma-
gam, aki probal Iépést tartani a dinamikusan fejlédd koktél-
vildggal. Torzsvendégkdrom az eddigi mozgalmas karrierem
sordn magam koré gydjtott emberekbdl &ll: elégedett hazai
és kulfoldi vendégek, exkollégdk, baratok, kedves ismerdsok.
Szeretem az egyszer(, letisztult, konnyen értelmezhetd ita-
lokat. Ugyanakkor azt vallom, hogy minden koktélnak ren-
delkeznie kell olyan elemmel, ami csavar egyet az egészen,
amitdl funky” lesz — ez lehet akér izben, akér latvanyban.
Szerintem a barvildg mostandban a no low italok, illetve a
fenntarthatésag hulldmain szorfol. Ezek jelenleg trendi és ér-
tékeket képviseld termékek, igy kdnnyedén értékesithetdek is.
Nincs kedvenc koktélom, azaz inkdbb tébb is van - ez hangu-
latfigg®, idészakosan véltozik. Most, ha muszéj mondanom
valamit, akkor az a vermut-tonik, mert egyszerd, gyorsan elké-
szithetd és komplex.
Ki tudok emelni viszont egyet a legsikeresebb koktéljaim ko-
zUl, a Baloo-t.

Ez egy konyak és rum blendalapu milkpunch,

amelyhez fliszeres kérteplirét

és hdzi falernumot haszndltam, tetejére pedig
amaro kesertivel kombindlt sés karamell hab kerdil.

Az ital legyen funky,
de kénnyen értelmezhetd

Hogy hol ldtom magam 10-15 év mulva? Szeretnék meghata-
rozé alakja lenni a budapesti barszcénanak, tobb bar koncep-
ciojaért, itallapjaért felelni, ugyanakkor szivesen tartanék mes-
terképzéseket a jové generacidjanak. /

Lords of the bar

In our new column we first introduce bartender Mike Hankészki: “l am the
head bartender of the high end cocktail bar Kaa Mixology in Budapest, and
lam also the brand ambassador of the Campari Group in Hungary, under
the aegis of the distributor DunaPro Hungary. | have been working in the
hospitality industry for 6 years. | like drinks that are simple, clean and easy
to understand. | don't have a favourite cocktail - or rather | have several, de-
pending on my mood, right now it is probably vermouth and tonic”. 7/
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Elit buborékok

Néhdny éve j6l érezhetben meglodult a mixerek, azaz a high
end tonikok, koldk, gydombérsorok és hasonld szénsavas
italok piaca. A kiskereskedelmi adatok azt mutatjdk, hogy

a vasarlok is rgjottek a szuperprémium szénsavas italok
izére. BAr a spiritek vildgdra jellemzd prémiumizdcio trendje
a mixeritalok forgalmat is pozitivan befolydsolja, mindenhol
ott vannak a mindségi gasztrondmidban, dm a romlé
gazdasdgi helyzetben a fogyasztok mar szdémolnak, mieldtt
leveszik ezeket a termeékeket a polcokrdl.

E szédmos aktudlis trendhez is illeszthetd
szénsavas italoknak nincs egységesen el-
fogadott magyar neve, az angol és a né-
met szakirodalom a mixer szét hasznal-
ja gyUjtébnévként — ugy itéltik meg, ez
megfeleld lesz nekink is.

A mixerek nem most lettek ennyire nép-
szerlek. A Londonban évente tartott
IWSC Nemzetkdzi Bor és Parlat Verse-
nyen mar hosszu idé ota kulon kategoé-
riakba soroljdk a spiritek és a mixerek ko-
705 kostolasét — az ilyen kategoridk sza-
ma évrél évre nd. Mar nemcsak a gineket
és vodkakat parositjak tonikokkal, a re-
pertodrban ott vannak a rumok, tequilak,
sOt vermutok, a masik oldalrél pedig a
gyombérek, koldk is.

A profi italkeverék egyfajta el6készitett
hozzavaldt is latnak, lathatnak benndk,
szeretik 8ket, mert feldobjak az egyszer(
italizeket is: kis eréfeszitéssel nagy izeket
produkélhatnak segitségtikkel, és feldob-
hatjék az alkoholmentes koktélok vélasz-
tékat is.

Gin-tonik, az ésrobbands

— A kisebb kiszerelésd, prémium mi-
xeritalok megjelenése egyértelmten

a gin-boomhoz és a mindségi tonikok
megjelenéséhez kothetd — véli dr. Palffy
Laszlo, a Mobilkoktél vezetdje. — Mixer-

Szerzé: Ipacs Tamds

ként azt a szerencsére mar uralkodénak
tekinthetd barfilozofidt vallom, hogy egy
kivalo mindség spirit mellé olyan italt
kell parositani, amely nem elnyomja az
izét, inkabb kiemeli
annak aromait és az
izélményt. Azokon
a vendéglatéhelye-
ken, ahol min&ségi
alkoholokat kinal-
nak, ott mar bizto-
san taldlunk a va-
lasztékban prémi-
um mixereket is.
Az utobbi 2-3 év
sldgertermékei szerintem egyértelmu-
en az izesitett sz6dak — jol hasznalha-
ték long-drinkek elkészitésére, teljes iz-
élményt adnak, és biztositjdk a jo kok-
télokhoz sziikséges ,adalékokat” friss
buborék, markans iz, cukor és sav, sz6da,
élénk szin.

Latok j6 magyar termékeket is a piacon,
az &T Tonics széles portfolidja példaul
egyértelmtien megallja a helyét a nem-
zetkdzi piacon is, vagany izekkel, trendi
megjelenéssel és marketinggel, folyama-
tos Uj fejlesztésekkel.

— A mixeritalok trendje az utdbbi évek-
ben erésodott — éllapitia meg Piri Atti-
la, a Heinemann marketingigazgatdja —,

2 3
-

Dr. Palffy Ldszlo
vezetd
Mobilkoktél

ami részben egybeesik a gin felfutasanak
idészakaval, emiatt jelentds a kategodria
meghatdrozoé alapizét ado, kilonbozé
fzvildgu tonikok szerepe. A trend ellené-
re szamottevd hazai termék nem jelent
meg a piacon.

A Heinemann e kategoéridbdl a Tho-

mas Henry termékcsaladot forgalmazza.
Ezekkel elsédlegesen a HoReCa-csator-
nara fokuszélunk, de az otthonfogyasz-
tas erésodésébdl [ y - A
fakadoan el6tér- &
be kerilnek a pré-
mium retailben és
az online websho-
pokon is. A 0,25 |-es
termék javasolt fo-
gyasztoi ara 649 Ft,
a 0,75 l-es kiszerelé-
sé 1590 Ft.

A mixeritalokat alap-
vetéen koktélalapanyagként fogyaszt-
jak, de kisebb hanyadukat tisztan is.

A Thomas Henrybdl tapasztalataink sze-
rint tisztan leginkdbb a gyombér (Ginger
Ale), a Mistic Mango,a Bitter Lemon és a
Tonic fogy, a gydmbérsor (Ginger Beer),
a Cherry Blossom, a Botanical Tonic és a
Pink Grapefruit pedig féleg koktélban.

Piri Attila
marketingigazgatd
Heinemann

izek permutdcidja
& L , - Magyarorszagon
. joval nagyobb a
verseny a mixerita-
lok terUletén — ér-
vel Gyarmati Erika, a
Panna Cocktail Kft.
key account mana-
gere —, mert lénye-
gesen tobb szerep-
|6 versenyez egy-
massal a piacon,
mint télink nyugatra Eurdpédban. A piac
egyre szUkul, a verseny viszont erésodik.

Gyarmati Erika
key account manager
Panna Cocktail

ich & Leee

GINGER ALE



Johet egy sorkoktel?
Toltsd jegre, és dobd fel gyiimolcsokkel!

Fogyaszd felel6sséggel!
Ldtogass el a gosser.hu oldalra
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2016 6ta forgalmazzuk a vilaghird Fever-
Tree Tonic markat, amelyet a vildg leg-
jobb barjai a Drinks International szaklap
szavazasan egy évtizede rendre a leg-
népszerlbb mixermarkanak valasztanak.
Fever-Tree portfélionk részeként 9-féle
terméket kindlunk 200 ml-es kiszerelés-
ben (Ginger Ale, Distiller's Cola, Sparkling
Pink Grapefruit Soda, Elderflower Tonic
Water, Premium Light Indian Tonic Water,
Premium Indian Tonic Water, Premium
Mediterranean Tonic Water, Ginger Beer,
Raspberry & Rhubarb Tonic Water), va-
lamint az utdbbi négyet 500 ml-es for-
matumban is — szeretnénk, ha ezeket
minél tobb Uzletben elérnék az egyéni
vasarlok.

Termékeinket a vendéglatasban széles
lefedettségben értékesitjik, és a retail-
ben is sok helyen megtaldlhatok a nagy
lancoktdl a kis Gzletekig. A két csatorna
forgalma kozel azonos, emellett web-
shopos értékesitéstink is erds.

— A prémium mixer-
italok Magyarorsza-
gon az elmult 10-15
évben véltak egyre
népszer(bbé — al-
litja Takacs Ivan, az
Eckberg Min&ségi
Iltal Kft. vezetdje -,

nagyjabol a barkul-
tura szélesebb korU
elterjedésével par-
huzamosan. Az elsé nemzetkdzi markak
a 2010-es évek elején jelentek meg, mig a
magyar gyartok az utdbbi években kezd-
tek el felzarkdzni a trendhez. A hazai fej-
lesztésUi tonikok és gyombérsorok legis-
mertebb gyartéi a Balatonic és az &T, de
tobb magyar kézmuves sorfézde — pél-
daul a Monyd és a Mad Scientist — is ha-
sonlo sajat termékek készitésébe kezdett.
Az egyértelm(, hogy a piacot tovébbra is
a nagy nemzetkdzi brandek uraljak.

A piacon importérként és nagykeres-
ked&ként is jelen vagyunk. Két dél-afri-
kai markaval, a Barker and Quinnel és a
Fitch and Leedesszel dolgozunk kozvet-
lendl, mindkettét egyenesen a Dél-afri-
kai Koztarsasagbol importéljuk. A Fitch

Takdcs Ivdn
vezetd
Eckberg Minéségi Ital

and Leedes kivalé ar-érték aranyu, fém-
dobozos, prémium mixercsalad, kilon-
legessége tobbek kozott a természetes
kininben, széles izvalasztékban, prakti-
kus kiszerelésben és kivald drakban rejlik.

A mixeritalokkal kis eréfeszitéssel
nagy izek produkdlhaték

A Barker and Quin termékcsalad ezzel
szemben egyértelmUen a legfelsé pol-
cokat célozza.

Hendikep
— A mixeritalok forgalomndvekedésének
legfébb akadalyat az arukban ldtom — ér-
tékel Bésze Akos, a METRO HoReCa-iiz-
letagfejlesztési vezetdje —, és fellendi-
lést a kozeli jovotdl
se varok: az tlag-
embernek egysze-
rden nehéz meg-
fizetnie ezeket a
szuperprémium ka-
tegoridba tartozd
szénsavas italokat.
Minthogy elsésor-

Bésze Akos

ban tonikokrdl van  HoReCa
L A Uzletdgfejlesztési vezetd
570, jovojlket olyan METRO

valtozasok is befo-

lydsolhatjak, mint a nagy toniktrend le-
csengése és a gin divathulldmanak mér-
séklédése.

A pandémia végével, amikor az embe-
rek kiszabadultak, és Ujra vendéglatdhe-
lyekre kezdtek jarni, mi is forgalomno-
vekedést tapasztaltunk, de egy ideje a
magyar fogyasztok szama csokken, és a
fizetéképes turistak érdeklédése is stag-
nal a vendéglatéhelyeken.

2024-ben ezeknek az italoknak a forgalma
az eléz6 évihez képest a METRO-lancban
3-4%-kal csokkent. Nekem ugy tlnik, va-
sarloik az ugynevezett food lover katego-
riabol kertilnek ki, akik ragaszkodnak a ki-
magasld minéséghez, és az izek terlletén
is folyamatosan edukaljak magukat.

— Az elmult 6-8 évben nemcsak a
HoReCa képviseldi, az egyéni fogyasztok
is joI megismerték ezeket a termékeket

— hangsulyozza dr. Pélffy LaszI6 —, a reta-
ilben a mindségi ginvélaszték mellé pré-
mium tonikok is kertinek a polcokra és

a bevésarldkosarakba is. Ezek elfogadésa
aztdn magaval hozta azt, hogy elkezdtek
mas mixereket is keresni, amelyek mar
jobban fogyaszthaték dGnmagukban is:
egyedi izesités( koldkat, izesitett szoda-
kat, teaalapU italokat.

A vendéglatasban joval nagyobb va-
lasztékot tartanak ezekbdl a mixerekbdl,
mint amit az egyéni vasarlok otthon fo-
gyasztanak, szinte presztizskérdés, hogy
legyen 2-3-féle prémium mixer, frissité a
kindlatban. Egyre tébben odafigyelnek
mar a markak kozotti kilonbségekre is,
példdul cukortartalmukra vagy buborék-
jaik jellegére.

Az iz mellett ki kell emelni egy masik &ri-
asi elényét a kisebb kiszerelésnek — ezek
altaldban 150-250 ml-esek —, a frissessé-
get! A kis kiszerelésnél végig friss és teljes
buborékokat, j6 hémérsékletet kapunk,
ellentétben a nagy kiszerelés( italokkal.

Utdnunk az 4tlagos!

- Az ,4tlagbartender” ismeri az elérhe-
té markdakat — allapitja meg Piri Attila —,
am mélyebb szaktuddssal sajnos nem
rendelkezik. A vendéglatésok tobbsége
megall ott, hogy a népszer( brandek ko-
zll kivélasztja azt, amelyikkel a legked-
vezébb drban tud megéllapodni. Még a
top barokban is el¢fordul, hogy nem a
min&ség alapjan dontenek. Baronként al-
taldban egyetlen italmarka szerepel a ka-
tegoriabdl, vannak tzletek, amelyek mar
nem dolgoznak a sztenderd Gditémar-
kékkal. A bartenderek szeretik sajat elkép-
zeléseikre vagy kulfoldi otletekre épit-

ve kialakitani koktélvélasztékukat — mi

Elite bubbles

The market of mixers — high-end tonics, colas, ginger beers and similar carbonated

drinks —started flourishing in recent years. Mixers haven't become so popular overnight:
the IWSC International Wine and Spirit Competition, held annually in London, has long
had separate categories for tasting spirits and mixers together, and the number of such

categories is growing every year.
Gin and tonic, the big bang

“The emergence of premium, small-format mixer drinks is clearly linked to the gin
boom and the appearance of quality tonics. | think the hit products of the last 2-3
years are definitely flavoured sodas’, informs Dr LdszI6 Pdlffy, the owner of Mo-
bilkoktél. He sees good Hungarian products on the market, for example the &
Tonics portfolio can clearly compete on the international market too. According
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ReCa channel.

to Attila Piri, marketing director of Heinemann, the mixer drink trend has been
strengthening in recent years, partly coinciding with the rise of gin, which is why
tonics in different flavours play a significant role in the category. Heinemann dis-
tributes the Thomas Henry range in this category, which concentrates on the Ho-

Erika Gyarmati, key account manager of Panna Cocktail Kft.: “There s strong competi-

tion on the mixer drink market in Hungary, because there are much more players than
in Western Europe. The market is shrinking, but competition is strengthening. Since
2016 we have been distributing the world-famous Fever-Tree Tonic, which has been
voted the most popular mixer brand by the world’s top bars for a decade, in a poll by
Drinks International magazine'.



e

A mixerek j6 ideje alapvetd elemei az italkulturanak, késziljenek az
italok akdr otthon, akdr vendéglatohelyeken. A klasszikus gin-toni-
kok, whisky-kolak némileg hattérbe szorulnak, mivel a fogyasztok
Uj izeket keresnek, és nyitottabba vélnak a kreativabb italparosita-
sokra. E trend a gyarték szamdra is Uj irdnyokat diktal: igy mar egyre
tobb izgalmas, egzotikus Gsszetevékre épitd, regiondlis alapanya-
gokon nyugvo Ujdonséaggal taldlkozhatunk.

Innovativ izek

A gorog Three Cents példaul a helyi terményekre épitve vezette
be Uj, fligefaleveles szodajat, amely a gasztrondmidban mar nép-
szer( izjegyeket hozza at az italok vildgaba is. A prémium, mégse
tulbonyolitott alapanyagok lehetéséget nyUjtanak a bartenderek-
nek is kreativitasuk kibontakoztataséra. Az ital jol mUkodik olasz
bitterrel és vermuttal, de tequila- és whiskyalapt long drinkek-
ben is kivaldan teljesit.

Dél-Amerikdban a perui Mr Perkins marka az egzotikus és kilon-
leges izek irdnti igényt szolgdlja ki 16 merész izesitést mixerrel,
példaul a rézsaszin szodaval, az amazonasi tonikkal vagy passio-
gyUmolccsel. A brand a perui biodiverzitasra tdmaszkodik, igy
kinalatuk nemcsak gazdag, de kulturdlisan is mélyen gyokerezé.
Az Egyesllt Kirdlysagban miikodé London Essence Ujdonsagai ko-
z0tt szerepel a narancs- és fligearomas, illetve a malna-rézsa szo-
davariacio is, amelyek gondosan vélogatott botanikai alapanya-
gokbol készilnek.

Klasszikusok ujragondolva

A gin-boom lehalkuldsa Uj utakat nyit meg mas italparosftasok felé
is. A tonikok terén megjelené minéségi kindlat Uj izparositasokat
hoz, amelyek izgalmasak sér vagy bor alternativajaként, de kevésbé
extravagansak, mint egy koktél. Uj favorit példaul a tequila-tonik,
valamint a feltérekvé portdi-tonik kombindcid is.

A citrusos és fliszeres izvildag mellett az Uj trendekben megjelenik
a limoncello spritz, mint frissité ,naplemente-ital, és Ujra erésodik

Vdaltds a hagyomdanyosro

az egyedire

a presszékavé-tonik mix, amely elészor a cold brew hulldm utén tort
elére. A Mr Perkins kavés tonikja nyari kedvenccé valt, killéndsen
a bartenderek korében, mas népszer( izek — az ananészos szoda
és kulonféle gydgynévényes vagy virdgos variaciok — pedig sétét
italokkal parosithatok jol: whiskyvel vagy rummal.

A sotét spiritek — némi kény-

szerszlinet utan — Ujra kedvelt g—- —iE
alapanyagaivé vélnak a mixer- 5=

italokkal szivesen dolgozé bar- m o =
tenderek kredcioinak. A gyom-  — Dapn
béralapu mixerek népszerlisé- % \,QM‘»-
ge né, kilonosen a klasszikus \”“mxi

Highball és a Mule koktélok-
ban. Az izesitett szdda is gyor-
san novekvd szegmenssé valik,
egyre tobb prémium véltoza-
ta jelenik meg, izgalmasabb iz-
profilokkal — nemcsak a tequi-
la, hanem a vodka- és boralapu
spritzek is profitalnak ebbdl. 7/

A high-end mixerek
készitéséhez szirupokat

is gydrtanak

A switch from traditional to special

Consumers are searching for new flavours and they are open to more creative drink
pairings. This trend is also setting new directions for producers, with an increasing
number of exciting new innovations based on exotic and regional ingredients.
Greek company Three Cents has introduced a new fig leaf soda based on local
produce, bringing flavours already popular in gastronomy to the world of
drinks. In South America the Peruvian brand Mr Perkins satisfies the demand
for exotic and special flavours with 16 bold mixer flavours, such as pink soda,
Amazonian tonic and passion fruit.

The fading of the gin boom is making way for new drink pairings. New favourites
include tequila and tonic, plus the emerging port and tonic combination. In
addition to citrus and spices, new trends include limoncello spritz as a refreshing
“sunset drink” and a resurgence of the espresso and tonic mix. 7

segitlink nekik koktélreceptek megoszta-

tasuknal szacharin helyett nadcukrot

ben, széllodékban fogy - allapitja meg

saval, valamint koktéllapok készitésével,
Osszedllitasaval.

- A Fever-Tree alapitéi Ugy fogalmaztak
—emeli ki Gyarmati Erika —, hogy kizaré-
lag kivald mindségy, fenntarthatd forrds-
bél szarmazo, természetes dsszetevék-
nek kell a mixerekbe kertlnitk, hiszen
ezek adjék a koktél hdromnegyed részét.
Ugyanakkor a vésarlok 6Gnmagukban,
uditsitalként is szivesen fogyasztjak Oket.
Termékeink kizérolag kongdi kininnel, il-
letve kulonleges gyombérfajtakbol ké-

hasznalnak. Az izesitett termékek alap-
anyagai természetes virdg-, gydmolcs-
és novényolajok.

Szémos nagy italméarkaval mikodink
egyltt, és vannak olyan vendéglatdhe-
lyek, ahol kizarolag a mi termékeinkkel
dolgoznak. Jobb megismerésiket work-
shopokkal tdmogatjuk, valamint barten-
der iskoldkkal is egyttt dolgozunk. Erté-
kesit¢ csapatunk folyamatosan hasznos
informéciokkal, receptekkel, marketing-
anyagokkal latja el partnereinket.

— A kulonbozé felmérések szerint a mi-

Takacs Ivan —, a tébbi a kiskereskedelem-
ben, ahol arak tekintetében nagy a szo-
ras: egy jobb minéségd, 0,2 literes mi-
xerért bruttd 5-900 forintot kell fizetni.
Az Eckberg ugyan még feltérekvében
lévé cég, a mintdzatok nadlunk is nagyon
hasonldak.

Vendéglatos partnereinket a gyartd, il-
letve a cégiink 4ltal készitett anyagok-
kal segftjlk, az oktatdsainkon alapvetéen
kostolassal egybekotott termékismertetd
zajlik, ahol az alapanyagokat, a gyartasi

szllnek, dontden mesterséges édesité-,
tartositoszer- és izfokozdmentesek, gyar-

xerek 70-80%-a barokban, éttermek-

folyamatot és az optimdlis felnasznalast
mutatjuk be. 7/

“Balatonic and &T are the best known Hungarian tonic and ginger beer producers, but
several Hungarian craft breweries such as Monyd and Mad Scientist have started to
manufacture similar products of their own”, says Ivdn Takdcs, managing director of Eck-

berg Min6ségi Ital Kft. They are present on the market both as importers and wholesalers.
They work directly with two South African brands, Barker and Quin and Fitch and Leedes.

Handicap

"I believe that price is the main obstacle to the growth of mixer drinks and | don't ex-
pect aboom in the near future either: it is simply difficult for the average person to
afford these super-premium carbonated drinks”, says Akos Bésze, HoReCa business
development executive of METRO. In 2024 mixer sales decreased by 3-4% in METRO
stores vs. the previous year. Dr LdszI6 Pdlffy adds that in retail premium tonics are be-

ing added to the quality gin range on the shelves. Thanks to the small format, con-
sumers get fresh and full bubbles all the time, with a good temperature — unlike with
large format drinks.

According to Attila Piri, the average barman knows the available brands, but un-
fortunately has no deeper knowledge. Most owners choose from the popular
brands they can agree on the best price with. Even in the top bars they mayn't
base their decisions on quality. Erika Gyarmati points out that the founders of Fe-
ver-Tree only use high-quality, sustainably sourced, natural ingredients in their
mixers. According to various surveys, 70-80% of mixers are sold in bars, restaurants
and hotels, we learn from Ivdn Takdcs. In retail a quality o.2-litre mixer costs be-

tween HUF 500 and 9oo. 7
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A

A KSH adatai szerint
Magyarorszdag
juhdllomdanya 846,8 ezer
egyed volt 2024. december
1-jén, 6,6%-kal csdkkent a
2023. decemberihez képest.
Az anyajuhok létszadma
29%-kal, 673,7 ezer egyedre
valtozott ugyanebben

az ésszehasonlitdsban.

agyarorszag élébaranyexportja-
I\/\ nak mennyisége 19%-kal (10,5 ezer
tonnara), értéke 15,7%-kal (21 mil-
lidrd forintra) nétt 2024-ben az eléz6 év-
hez képest. A kivitelbdl 61%-kal részese-
d6 Olaszorszagba 11,6%-kal kevesebb ba-
rany kerult.
Az AKI PAIR adatai szerint Magyarorsza-
gon a kdnnyU és a nehéz barany 2025.
1-12. heti id6északra vetitett dtlagara egy-
arant 16%-kal emelkedett az egy év-
vel kordbbihoz viszonyitva, az el6b-
bi 2246 forint/kilogrammra, az utébbi
2131 forint/kilogrammra.

*¥%

Agrarkdzgazdasagi
Intézet

Az AKI PAIR adatai szerint atlagosan

84,2 ezer forint/tonna &fa és szallitési
koltség nélkuli termeldi dron kereskedtek
az étkezési buzaval marcius utolsd heté-
ben. Ez az arszint 30%-kal haladta meg
az egy évvel kordbbit. A takarmanybu-
za 82,8 ezer forint/tonna (+37%) termeldi
aron forgott ugyanekkor.

A Nemzetkozi Gabonatanacs (IGC) mar-
ciusban tette el6szor kozzé a 2025/2026.
gazdasagi évre vonatkozo elbrevetitését.
Buzabol az el6z6 szezonét 8 millid ton-
naval meghaladé, 807 milli¢ tonna glo-
bélis buzatermést jeleznek. A varhato fel-
haszndlds 813 millié tonndra tehetd.

A takarmanykukorica az AKI PAIR adatai
szerint dtlagosan 81,8 ezer forint/tonna
termel&i dron cserélt gazdat marcius ne-
gyedik hetében, ami az egy évvel korab-
bit 41%-kal multa felll.

Az IGC mérciusi projekcidjaban a
2024/2025. gazdasagi évit 4%-kal meg-
haladd, 1269 milli¢ tonna globalis kuko-
ricatermést jelez a 2025/2026. gazdasagi
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évben. A felhasznalas 1263 milli tonna-
ra tehetd, ami az eléz6 szezonét 25 mil-
lio tonnaval mulna fell. A 2025/2026. évi
szezon végére 280 millio tonna kukorica
(+2%) maradhat a taroldkban.

Az AKI PAIR adatai szerint a Budapes-

ti Nagybani Piacon a 14. héten a belpiaci
soska és spendt a tavalyi 14. hetit 5, illetve
24%-kal meghaladva, egyarant 1050 fo-
rint/kilogramm leggyakoribb aron szere-
pelt a vélasztékban. A hazai Bosc kobak
korte kilogrammonként 885, az olasz im-
portaru pedig 1050 forintért kerdlt a he-

juh, dragdbb bdrdany

ti kindlatba. A csiperkegomba ara nem
véltozott (1000 forint/kilogramm), a las-
kagomba &ra 8%-kal volt magasabb
(1202 forint/kilogramm) 2025 elsé tizen-
négy hét dtlagaban az el6z¢ év azonos
id6szakahoz képest.

Az AKI PAIR adatai szerint a belféldén ter-
melt és belfoldon értékesitett foldrajzi
jelzés nélkdli, valamint az oltalom alatt &l-
|6 foldrajzi jelzéssel elldtott borok értéke-
sitési dra csaknem 4%-kal 31,4 ezer forint-
ra emelkedett hektoliterenként 2025. ja-
nuar-marcius kozott az elézé év azonos
idészakéhoz viszonyitva. 7/

Fewer sheep, more expensive lamb

According to data from the Cen-
tral Statistical Office (KSH), Hun-
gary's sheep flock was 846.8
thousand on 1 December 2024,
down 6.6% compared to Decem-
ber 2023. The number of ewes
decreased by 2.9% at 673.7 thou-
sand. The volume of Hungary's
live lamb exports increased by
196 (to 10.5 thousand tonnes) and

its value augmented by 15.7% (to
HUF 21bn) in 2024 compared to
the previous year. Hungary sold
11.69% fewer lambs in Italy, where
61% of our export goes. Accord-
ing to AKI PAIR data, the aver-
age price of both light and heavy
lamb in Hungary in the period of
1-12 Weeks of 2025 increased by
16% compared to a year earlier,

to HUF 2,246/kg and HUF 2,131/
kg, respectively. According to the
AKI PAIR data, the average pro-
ducer price of table wheat was
HUF 84.2 thousand/tonne in the
last week of March, excluding VAT
and transport costs. This price was
30% higher than a year earlier.
Feed wheat was available for HUF
82.8 thousand/tonne (+37%)../

A vdgosertés (,E” minéségi kategéria) vagohidi belépési ara*
az Eurdpai Unidban (EUR/100 kg hasitott hideg suly)

2025. 12. hét/

2025. 12. hét/

Orszdgok 2024.12. hét 2025.11. hét 2025.12.hét 00 o pae 1%]  2025.11. hét [%]
Magyarorszag 223,94 175,14 176,30 78,73 100,66
Belgium 213,84 173,24 176,41 82,50 101,83
Bulgaria 255,67 256,90 256,77 100,43 99,95
Csehorszdg 214,62 178,41 178,38 83,12 99,99
Dania 187,60 165,70 165,69 88,32 99,99
Németorszag 230,80 179,82 180,35 78,14 100,29
Esztorszag - 174,15 176,15 - 101,15
Gorogorszag 244,53 211,77 - - -
Spanyolorszag 220,18 204,68 206,92 93,98 101,09
Franciaorszag 216,00 185,00 185,00 85,65 100,00
Horvétorszag 210,00 165,26 166,04 79,07 100,47
irorszég 198,96 205,64 206,62 103,85 100,48
Olaszorszag = = = = =
Ciprus 255,82 182,10 182,70 71,42 100,33
Lettorszag 240,53 191,45 191,67 79,69 100,11
Litvania 227,05 184,01 184,19 81,12 100,10
Luxemburg = = = = =
Malta 225,52 246,75 244,86 108,58 99,23
Hollandia 184,46 15543 155,97 84,55 100,35
Ausztria 236,86 197,14 199,20 84,10 101,04
Lengyelorszag 219,76 180,18 182,86 83,21 101,49
Portugalia 238,90 222,35 226,35 94,75 101,80
Romania 230,53 144,29 145,96 63,31 101,15
Szlovénia 233,12 191,56 195,20 83,73 101,90
Szlovakia 234,22 190,94 197,03 84,12 103,19
Finnorszag 214,31 205,74 204,67 95,50 99,48
Svédorszag 228,69 251,84 253,37 110,79 100,61
EU 218,05 183,44 184,61 84,66 100,64

*Az &r tartalmazza a szallitasi koltséget is.

Forras: Eurépai Bizottsag
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Impozdns a hazai kereskedelem
termelekenysegenek ndvekedése

A magyar kereskedelem
munkaer&termelékenység-javuldsa 2023-
ig 2010-hez viszonyitva (+50%) kimagaslé

az orszdg teljes adatdhoz (+15%) vagy a
feldolgozoipar mutatéjdhoz (+8%) képest.

A fejlédés 2020-ban tetézott, elsésorban | 130

a koronavirus-jarvany okozta korldtozésok | 120
miatt. Ekkor ugyanis a kiskereskedelmen | 4
nagy nyomds volt, hogy a hdzhoz szdéllitast
jelentésen ndvelje. Ez tdbb foglalkoztatottat
kovetelt a nagyobb Idncokndl, ugyanakkor
ezek termelékenysége (egy fére jutd
hozzdadott érték) meghaladta az atlagot.

160
150
140

100
90

A magyar nemzetgazdasdg és a kereskedelem
munkaerd-termelékenységének vdltozdsa, 2010-2024 (2010=100%)

2010 20M 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
— Magyarorszdg (csak kereskedelem) w— Magyarorszdg (teljes)

Forrds: Eurostat és KSH alapjan GKI sajat szamitdsok

A 2010 ota tartd boltbezarasi hulldm (ko-
zel 44 ezer (zlet sz(int meg, ami 31%-0s
csokkenést takar) szintén emelte a ter-
melékenységet, mivel jellemzéen kis
alaptertletd, nagy élémunka-raforditasu
boltok szlintek meg, mikoézben a kiesé
vasarlderd a nagyobb lancokndl jelent
meg. Ehhez I6kést adott az rstop is, ami

kereskedelemben is megjele-
A né energiadr-robbanas, a ndvek-

v egyéb koltségek, s az emellett
szUkUl6 vésarlderd mérsékelte a keres-
kedelem hozzdadott értékét, mikdzben
a létszém is nétt (504 ezer fére, +14%
2010-hez képest). A végeredmény a ter-
melékenység enyhe visszaesése lett.

Eurdpai szinten is kimagaslunk

Tavaly az EU-ban a kereskedelem &tlagosan a GDP 11,3%-4t, Magyarorszagon 10,3%-4t
tette ki. A V3-ak esetében ez az ardny magasabb, élen Lengyelorszaggal (14,3%).

A kereskedelem munkaeré-termelékenységének ndvekedése alapjan a térségiinkben
Romania kerUlt az elsé helyre: a roman adat 2012-ben tetdzott (+160%), majd 2014-ig
esett (+80% ald), de a 2020-as évekre elértek egy 240% feletti, konzisztens szinvonalat.
A cseh és a magyar adat szintén impozans: 50—-65% kdzott volt a ndvekedés. Az EU
atlag (+20%) felett volt még Lengyelorszag is (kozel 40%).

A szlovakok esetében a munkaeré-termelékenység 2018-ig esett, s csak 2023-ra sike-
rilt elérni a 2010-es érték 90% at.

A V4-es orszdgok és Romdnia, valamint az EU-27 orszdgok
munkaeré-termelékenysége a kereskedelemben, 2010-2023 (2010=100%)
250
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2010 201 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
e MOQYQrOrSZ( s CSENOrSZQ] s | ENGUEIOTSZAQ s ROMANIQ s SZIOVEKICH EU-27
Forrds: Eurostat

We stand out at a European level

Last year retail trade accounted for 11.3% of the GDP in the EU and 10.3% in Hungary. As regards labour
productivity in the sector, Romania s in the first place in our region: the Romanian figure peaked in 2012
at160% and then fell until 2014 (going below 80%), but by 2020 it reached a consistent level of over 2409%.
The Czech and Hungarian figures are also impressive, with growth at 50-65%. /

jelentds veszteséget okozott a kisebb
Uzleteknek (mivel vevéik az alacsonyabb
arat — kényszerdien — nyUjté nagyobb
lancok egységei felé terel¢dtek).

Hozza kell tenni, hogy a kiskereskede-
lemben intenziv volt az innovacié (web-
aruhdzak, hazhoz széllitas), ezaltal is ja-
vult a munkaeré termelékenysége.

Mivel a kereskedelem hazénk egyik ered-
ményes és dinamikusan fejl6dé dgaza-
ta, a kormanyzat gyakran alkalmaz vele
szemben kulonféle gazdasagpolitikai
eszkdzoket, példaul kildnadokat vagy
arkorlatozésokat. Ezek az intézkedések
ugyan rovid tavu célokat szolgalhatnak,
azonban hosszabb tévon lassithatjék az
dgazat ndvekedését és termelékenysé-
gének javuldsat. Mindez hatéssal lehet

a gazdasag egészének termelékenységi
szintjére is. Ha pedig a bérek novekedése
tartdsan meghaladja a termelékenység
javuldsét, az inflaciés nyomast eredmé-
nyezhet, ami tovabbi gazdasagi kihivaso-
kat vonhat maga utan./

Impressive productivity growth

in domestic retail trade

Labour productivity improvement in Hungari-

an retail trade by 2023 (vs. 2010) was outstanding
at 50% if compared to the country as a whole at
15% or the manufacturing sector at 8%. Recently
the boom in energy prices, rising other costs and
shrinking purchasing power in retail have reduced
the added value of the sector, while the level of
employment increased to 504,000, which was a
14% growth if compared to 2010. The end result
was a small drop in productivity. Store closures
since 2010 — nearly 44,000 stores closed, which was
a 31% decline in the number of shops — also boost-
ed productivity, as typically it was small shops with
high labour input that closed, while the purchas-
ing power they lost showed up in larger chains. ./
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A 2024-es év nyertesei az eladott meny-
nyiség alapjan sorrendben a jégkrém
(+10%), a cukorka (+4%) és a csipsz (+6%)
voltak, kdzolte a Magyar Edességgyartok
Szovetsége (MESZ). Minden mas katego-
ria eladdsa csokkent, beleértve a tablas
csokolddét (-8%), a desszertet (-5%) és a
kekszet (2% is.

A magyar édességpiac 2024-ben is foly-
tatta alkalmazkodasat a globalis és ha-
zai kihivasokhoz. Stagnald mennyiségek
mellett a forgalom értéke nagyjabol 7%-
kal nétt, tehdt a szamos arfelhajtd hatés
ellenére az édességek atlagos dremel-
kedése lényegében nem tért el az élel-
miszerarak KSH 4ltal mért 6%-0s szint-
jétol. Ekozben a nyersanyagarak drédmai
ingadozasa, az energiakoltségek emel-
kedése, a munkaeréhiany és a csoma-
goldanyagok drdnak novekedése egy-
arant nyomast gyakorolt a gyartokra.
Egy tonna kakao dra példaul 12 ezer dol-
lar folé emelkedett decemberben, a cu-
kor pedig vildgszinten mintegy 50%-kal
dragult.

A piac bizonytalansagai kiegészllnek a
szigorodo szabalyozasi kornyezettel, be-
leértve az EPR-dfjat, a kdzelgd EUDR-t és

a NETA-terheket is, amelyek kilonosen a
kisebb véllalkozasok széamara jelentenek
komoly adminisztrativ és versenyképes-
ségi kihfvast.

Az édességgyartok még ezek kdzott a
kortlmények kozott is 6rzik alkalmazko-
doképességlket. A hazai gyartok a ha-
gyomanyos értékekre épitve, de folya-
matos innovaciéval — Uj izekkel, textu-
rakkal és formatumokkal — igyekeznek
kielégiteni a véltozd fogyasztoi igénye-
ket. A karamellas, mézeskaldcsos vagy
rizspelyhes csokoladé termékek példaul
sikeres Ujdonsagként jelentek meg, és a
magyar fogyasztok sem mondanak le az
édességekrol.

A gyartok a kereslet ingadozasara felké-
szUlve optimalizéljak termékportfélidju-

kat, ndvelik a digitélis marketing és e-ke-
reskedelmi csatorndk szerepét. Az export
bévitése is egy lehetséges kitdrési pont,
de a nemzetkdzi piacokon is megugran-
do akadalyokat jelentenek: a koltségek,
az alapanyagadrak hektikus mozgésa és a
szigorodd unids szabalyozasok.

A 2025-0s évre a szektor stabil, de to-
vabbra is kihivasokkal teli idészakot var.
Tovédbbi nyersanyag- és energiaar-inga-
dozasokra, valamint munkaerékoltség-
és logisztikai dijnovekedésre lehet szami-
tani. Az inflaciokdvetd adoemelések és

a helyi addk tovébb is emelkedé terhe-
ket ronak a véllalatokra. Egy ponton tul a
koltségek extrém szintje mar kozvetlen
hatassal lesz a gazdasagi teljesitmény-
reis../

In 2024 the winners in volume sales were ice cream (+10%), candy (+4%) and crisps (+6%), according to
the Association of Hungarian Confectionery Manufacturers (MESZ). Sales of all other categories declined,
including chocolate bars (-8%), desserts (-5%) and biscuits (-2%). The Hungarian confectionery market
continued adapting to global and domestic challenges in 2024. With stagnating volume sales, value
sales augmented by roughly 7%. Meanwhile, dramatic fluctuations in raw material prices, rising energy
costs, labour shortages and elevating packaging material prices have all put pressure on manufacturers.
Domestic producers are building on traditional values but are constantly innovating to satisfy changing
consumer demands with new flavours, textures and formats. Looking ahead to 2025, the sector expects

a stable but still challenging period.

A kedvezdtlen iddjards miatt
sosem |gtott mogossogban a kovebob ara

A kavé vilagpiaci ara tobb-
éves csucsot dontott 2024-

A FAQ elérejelzése szerint a
kdvé exportpiaci dra tovabb

ben, miutén 38,8%-kal halad-
ta meg az el6z6 év atlagdt,
foként a fébb termeld or-
szagok kedvezdtlen idéjara-
sa miatt — adta hirll az ENSZ
Elelmezéstigyi és Mezégaz-
dasdgi Szervezete (FAQ).

A kavépiaci trendekrél szo-
|6 kiadvany szerint tavaly
decemberben az arabi-

ca - a magasabb minéségu
kdvéfajta, melyet a porko-
|6k elényben részesitenek —
mintegy 58%-kal kerult t&b-

be, mint egy évvel kordbban,

mig a robusta tipus, amit
leginkdbb az instant kavé
elééllitdséhoz és a kavékeve-
rékek toltéanyagaként hasz-
nalnak, 70%-os draguldson
ment at. Ezzel lecsokkent a
két tipus kozti arkulonbség,
amire kozel 30 éve nem volt
példa.
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emelkedhet idén, ha a fébb
termétertletek jelentésen to-
vabb szUkitik a kindlatot. A ko-
zelmult draguldsanak fébb
okozdi a limitalt vietndmi ex-
portkészlet, Indonézia vissza-
fogott termelése, illetve a ked-
vez6tlen iddjaras Brazilidban.
A sz&llitds magasabb koltsé-
ge szintén hozzajarult a ka-
vé dranak emelkedéséhez.

Az elézetes adatok alapjan
tavaly decemberben az Ame-
rikai Egyestilt Allamokban a
fogyasztok 6,6%-kal fizettek
tobbet a kadvéjukért, mig az
Eurdpai Unidban 3,75%-kal az
egy évvel kordbbihoz képest.

- A magasabb &rak 6sztonz6-
leg hathatnak a technoldgiai
és kutatas-fejlesztési beruha-
zasokra a kavészektorban, ami
féleg kistermeldkre épdil, hogy
noveljék a klimavaltozassal
szembeni ellendllé képességet
- mondta Boubaker Ben-Bel-
hassen, a FAO piacokért és ke-

reskedelemért felelds igazga-
tdja, hozzétéve, hogy az ég-
hajlatvaltozas hosszu tavon
hatdssal lesz a kavétermesz-
tésre. A FAO szamos kavéter-
meszté orszagot tdmogat a
klimabarat megoldésok alkal-
mazasaban és a bioldgiai sok-
féleség novelésében. 7/

Higher coffee bean prices than ever because of the bad weather

World coffee prices hit a multiyear high in 2024, after exceeding the previous year's average by 38.8%, mainly due to ad-
verse weather in major producing countries, informed the UN Food and Agriculture Organization (FAO). Last December
Arabica coffee was about 58% more expensive than a year earlier, while the price of Robusta was 70% higher. FAO predicts
that coffee export prices could rise further this year. Higher transport costs have also contributed to the surge in coffee pric-
es, for instance last December consumers in the European Union paid 3.75% more for their coffee than a year earlier. ./



Der(re boruy?

A legnagyobb hazai cégek
gazdasagi kildtasait és vara-
kozasait vizsgald K&H nagy-
véllalati ndvekedési index idei
elsé negyedévének kutatasi
eredményei alapjan a tavaly
6szi nagy beszakadast kove-
téen most visszatért a 2024
elsé negyedévében mért
szintre, vagyis =2 pontra. Ez-
zel az elmult fél évben 6ssze-
sen 11 pontot emelkedett, bar
a mutaté tovabbra is a nega-
tiv tartomanyban maradt.

Az elmult negyedévben fe-
lére csokkent azon cégveze-
ték szama, akik szerint a sajat
gazdasdagi kildtasaik romlasa-
ra szamitanak a kovetkezd ti-
zenkét honapban. A friss ku-
tatds szerint méar csak minden
kilencedik vezeté gondol-
kodik fgy. Rosszabbat ugyan
kevesebben prognosztizal-
nak, mint kordbban, de azért
a jobb kortlményekben sem
biznak jelentds ardnyban, hi-
szen a megkérdezettek kozel
hdromnegyede szerint nem
varhato érdemi valtozas a ko-

76 inkdbb az optimis-
tabb szemlélet. Kozel
negyedik var javu-
last a sajat gazdasagi
helyzetlkben, és csak
minden tizedik cég-
vezeté gondolta azt,
hogy rosszabb hely-
zetbe kerdl a vallalata.
Az iparban és a keres-
kedelemben a javu-
last varok ardnya kozel
azonos (15-16%), dm az
elébbi szektor joval pesszimis-
tabb, hiszen korikben a romlo
piaci helyzettel kalkulalok ara-
nya eléri a 17%-ot is, mig utdb-
biaknal ez minddssze 8%.

A nagyvallalatok tébb mint
egynegyede mar ndvekvd ar-
bevétellel szamolt az év elsd
harom honapjaban. Profit te-
kintetében is mérséklédott

a borulatas: 10 szézalékpont-
tal esett a csokkend profittal
szamolok arénya az el6z6 ne-
gyedévhez képest, jelenleg
12%-on all. Ugyanakkor a tobb-
ség —a dontéshozok kozel ha-
romnegyede — még javuldsra

2020 Q2
Q1
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K&H nagyvallalati novekedési index

Q3 Q4 2021 Q2 Q3 Q4 2022 Q2 Q3
Q1 Q1

= K&H nagyvallalati novekedési index

Forrés: K&H nagyvallalati novekedési index, 2025 Q1

szont visszatért a pozitiv tér-
félre, és jelenleg 3 ponton All.
A makrotényezdket leképezd
makrorészindex is megug-
rott: 18 pontot emelkedett az
elsé negyedévben.

Am adott a nagy kérdés: za-
réjelbe teheti-e az emelke-

Q4 2023 Q2 Q3 Q4 2024 Q2 Q3
Q1 Q1

Villalati részindex

Q4 2025
Q1

Makro részindex

dést az amerikai kormanyzat
altal bejelentett vamcsomag,
sikeriil-e megegyeznie az
EU-nak és az USA-nak, vagy
Ujra a mélybe zuhan azin-
dex? — tette fel a kérdést Bo-
dor Tibor, a K&H vallalati divi-
zidjanak vezetéje. /

Bad times after good ones?

K&H's large company growth index — which analyses the economic prospects
and expectations of the biggest domestic companies — has returned to the level
of the first quarter of 2024, -2 points, after taking a dive last autumn. This means
that over the past six months the index rose by 11 points, but it still remains in neg-
ative territory. The number of CEOs who say they expect their own economic out-
look to worsen in the next twelve months halved in the past quarter. Looking at
companies by sector, service providers tend to be more optimistic: almost a quar-
ter of them expect their own economic situation to improve. More than a quarter

vetkezd id6szakban.
Szektor szerint vizsgélva a cé-
geket, a szolgaltatdkra jellem-

nem, csak stagnalasra szamit.
A mikrogazdasagi kérdéseket
vizsgalo vallalati részindex vi-

of large companies have already reported growing sales turnover in the first three
months of 2025. But the big question is: can the US administration’s tariff package
putalid on the rise, can the EU and the US reach a deal or will the index plunge
back into the doldrums?, asks Tibor Bodor, head of K&H's corporate division. ./

Vdllalkozdasbdl kevesebb, kUldnbséghbd

Mikoézben a véllalkozasok széma orszago-
san csokkent, a hattérben teljesen eltérd
folyamatok zajlottak le a magyar varme-
gyékben. Budapest latvanyosan veszi-
tett lendiletébdl, mig Gyér-Moson-Sop-
ron még erésoédni is tudott egyes dgaza-
tokban. A gazdasagi nyomas mindenhol
érezhet6 volt, de nem egyforman reagél-
tak ra a térségek.

Két év alatt az OPTEN adatai szerint a tar-
sas vallalkozdsok szama tébb mint 23
ezerrel csokkent Magyarorszagon. Mig
2022 végén az aktiv cégek szama megko-
zelitette az 529 ezret, 2024-re ez 506 ezer
ald csokkent, és az idei szamok is tovabbi
mérséklédést mutatnak.

A legnagyobb cégszamcsokkenést ab-
szolut értékben Budapest kdnyvelte el,
két év alatt tobb mint 14 800 vallalkozés-
sal lett kevesebb. A 2022-ben még mU-
kodé cégek kozul kozel minden hetedik
mara eltlint, és a mostani budapesti val-
lalkozasoknak csupan minden kilencedik

tagja volt Uj alapitasu az elmult hdrom
évben. A kereskedelem teriletén tobb
mint 3200 vallalkozés szlint meg, mikoz-
ben az Uj alapitdsok szdma nem tudta
ezt ellensulyozni.

Koméarom-Esztergom varmegyében

a mkodé véllalkozasok széma 2022-
hoz képest kdzel 5%-kal csdkkent. Bor-
sod-Abauj-Zemplén és Szabolcs-Szat-
mar-Bereg varmegyében a megszlingé-
sek ardnya meghaladja az alapitasokat, a
véllalkozdi kor tehat folyamatosan szdkdl.
Fejér varmegye szintén a vesztes régiok
kozé kerdlt, foként az ipari és szolgéltatoi
szektor visszaesése miatt.

tobb

Gydér-Moson-Sopron varmegye tovabb-
rais az orszag egyik legellendllébb gaz-
dasdgi térsége. Az épitdiparban a meg-
sz(inések és alapitasok szinte kiegyen-
litettek, a programozasi és [T-terlleten
pedig 126 megszlinés mellett 137 uj val-
lalkozas alakult, ez orszagosan is kiemel-
ked& arany.

Erdekesség, hogy Somogy és Tolna var-
megyékben — bar kevesebb a véllalkozas,
mint mashol — a megszlinések és alapita-
sok egyensulya viszonylag stabil. Ezek a
térségek lassabban reagdlnak a gazdasa-
gi valtozasokra, ami jelen esetben inkabb
védelmet, mint lemaradast jelentett. /

Fewer businesses, more differences

While the number of businesses has dropped, the underlying trends vary greatly across Hungarian coun-
ties. According to OPTEN data, at the end of 2022 the number of active firms was close to 529,000, but by
2024 it went below 506,000 — and this year’s figures show a further decline. Budapest recorded the larg-
est absolute drop in the number of firms, with more than 14,800 fewer firms in two years. In the retail
trade sector more than 3,200 businesses disappeared, while the number of new companies was unable
to compensate for this. Gyér-Moson-Sopron County remains one of the most resilient economic regions
in the country. Interestingly, in Somogy and Tolna counties there are fewer businesses than elsewhere, but
the balance of closures and new firms is relatively stable. ./
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Mindent a hdzi kedvencnek!

m EUROMONITOR
INTERNATIONAL
A globdlis kisallatgondozdsi
piac 2025-ben varhatdan
eléri a 215 milliard USD
értéket, és az ipardg
2024 és 2029 kozott
folyamatosan novekszik.
Az Euromonitor International
friss kutatdsa ravildgit
a legfontosabb vdltozdsokra
és ndvekedési irdnyokra,
amelyek meghatdrozzak
az ipardag jovojét.
Szerz6: Barok Eszter

leggyorsabb noévekedést Latin-
AAmerikéban tapasztalhatjuk.

Eszak-Amerika és Nyugat-Europa
tovabbra is a legnagyobb piacokat jelen-
tik, mig Azsia-Csendes-6ceédn és a Kozel-
Kelet is jelentds bévilést mutat.

F6 trendek

a kisdllatgondozdsban
Prémiumizacié, humanizaciéval

A prémium kisdllateledel- és -apoldsi ter-
mékek iranti kereslet folyamatos ndve-
kedésének oka, hogy a gazdik egyre in-
kdbb emberi szint gondoskodast ki-
vannak biztositani hazi kedvenceiknek.

A funkcionélis, egészségmegdrzd eledel,
a specialis étrendi megoldésok (pl. gabo-
namentes, hipoallergén tapok) és az al-
latorvosi ajanlasra kaphato termékek pia-
ca 2024 és 2029 kozott jelentdsen ndvek-
szik majd.

Kdlondsen nagy novekedést mutattak
az olyan jellemzék, mint a magas fehérje-

tartalom, a jo vitaminforras és az antioxi-
dans-tartalom, amelyek a prémiumizacio
és a tudatos taplalas irdnti igényt erdsitik.
A bélflora egészségét tdmogatd és ome-
ga-3 zsirsavakat tartalmazo eledelek nép-

nem hajlandé kompromisszumot kétni a
min&ségben, ezért a magasabb érak elle-
nére is kitartanak a prémium markéak mel-
lett. Ugyanakkor az arérzékeny vasarlok
korében egyre inkdbb a sajat markas és

0—-@ Segiti az emésztés

o—e

©-@ Rostban gazdag

@—@ Alacsony zsirtartalom
® Kiegyensulyozott taplalkozés

©-@ Probiotikus

Globdlisan: a top 10 egészséggel kapcsolatos
dllitds dllateledeleken a 2019-2023 idészakban

Magas proteintartalom &——@

Kivalé Omega-3 forras

regionalis markak valnak
népszerlivé, mivel ezek
megfeleld ar-érték aranyt
kindlnak. A kézépkategori-
as markak is reagalnak erre

Kivalo vitaminforras ©—@ a trendre: egyre tobb pré-
Antioxidans ©—@ mium jellemzét épitenek
Immunrendszert be (pl. funkciondlis 6ssze-
tdmogat6 termékek tevok, Uj fehérjeforrasok),

hogy vonzobbak legyenek
a prémiumra valtani kiva-
no fogyasztok szamara.
Erdekesség, hogy a disz-
kontlancok kézben fo-
lyamatosan bévitik kisal-
lateledel-kindlatukat: az
ALDI kilonosen Ausztrali-
aban és Eurdpaban fektet

0 5 10 15
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A gazdik egyre inkdbb az emberek szdmara
is fontos tdpldlkozdsi szempontokat részesitik

elényben kedvenceik étrendjében, ami tovabb
erésiti a kisdllatok humanizdciéjanak trendjét

szerlsége is ndvekedett, mig a probioti-
kumokat tartalmazé és kiegyensulyozott
taplalkozast biztositd termékek is stabil
keresletet mutattak.

Megfizethetbség

és a sajat mdarkdk bévilése

A kisallateledel-piacon egyre erésebben
jelentkezik a polarizacié a prémium és az
arérzékeny fogyasztok kozott. A prémium
szegmens folyamatos ndvekedése an-
nak kdszonhetd, hogy a vasarlok egy része

20 25
9% online cikkelemek relevéns egészséggel kapcsolatos allitasokkal

Forrés: Euromonitor International

be ebbe a szegmensbe,
prémium jellemzékkel el-
|atott sajat markas termé-
keket is bevezetve. A he-
lyi és regionalis méarkak
szintén erésodnek, igy a
piac egyre szélesebb va-
lasztékot kindl az arérzé-
keny, de minéségtudatos vasarlok sza-
mara.

Az e-kereskedelem térnyerése,
el6fizetéses modellekkel

Az e-kereskedelem a kiséllatgondoza-

si piac leggyorsabban névekvo értéke-
sitési csatorndja, amely 2019 és 2024 ko-
70ttt 23%-0s éves ndvekedést (CAGR) ért
el. A digitdlis térben egyre nagyobb sze-
repet kap a social commerce és a quick
commerce, amely lehetévé teszi a gyors

Euromonitor International 2025: everything for your pet!

The global pet care market is expect-
ed to reach the value of USD 215bn

in 2025. The latest research by Euro-
monitor International highlights the
key changes and growth trends that
will shape the future of the industry.
Latin America is producing the fast-
est growth, while North America and
Western Europe remain the biggest
markets.

Top trends in pet care
Premiumisation, with humanisation:
the steady rise in demand for premi-
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um pet food and pet care products

is driven by the growing desire of pet
owners to provide their pets with hu-
manised care. The market for func-
tional foods, special dietary solutions
and products available on veterinary
recommendation will grow rapidly
between 2024 and 2029. Affordabil-
ity and the expansion of private la-
bels: the pet food market is increas-
ingly polarised between premium
and price-sensitive consumers. The
growth of the premium segment

is due to the fact that some shop-
pers aren't willing to compromise

on quality. At the same time private
label and regional brands are be-
coming increasingly popular among
price-sensitive consumers, because
they offer good value for money. The
rise of e-commerce, with subscrip-
tion models: e-commerce is the fast-
est growing sales channel in the pet
care market, growing at a rate of 23%
between 2019 and 2024. Social com-
merce and quick commerce — which

make fast and convenient shopping
possible — are also playing an impor-
tant role in sales.

Ethical consumption: in pet care

the role of sustainability is becom-
ing more important, but the mar-
ket share of sustainable products is
still small. Brands are trying to meet
sustainability needs through vari-
ous innovations, e.g. plant-based
dog food, cultured meat substitutes.
All for the cat?: the global dog food
and cat food markets will grow at
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és kényelmes vésarlast. A fogyasztok
egyre inkabb az eléfizetéses modellek és
az automatizalt rendelési lehetéségek fe-
|é fordulnak, hogy rendszeresen, utdnaja-
ras nélkul biztositsédk kedvenceik szamara
az alapvetd termékeket.

Emellett a vasarloi szokasok valtozasat

az is befolyasolja, hogy a digitalis ajanlo-
rendszerek és az online hlségprogramok

revetitik, hogy a kovetkezd években egy-
re nagyobb szerepet kapnak a kornye-
zetbarat kisallattermékek.

Mindent a macskdnak?

A globédlis kutya- és macskaeledel-piac
2022 és 2024 kozott rkategorianként el-
téré novekedést mutat. Legtobb eset-
ben a kozépkategdrias (mid-priced) és

2022/2024

Eves ndvekedés %

B 2022-r61 2023-ra

egyre nagyobb szerepet kapnak az Ugy-
félmegtartasban.

Etikus fogyasztds

A fenntarthatosdg szerepe a kiséllatgon-
dozasban egyre hangsulyosabba valik,
azonban a fenntarthaté termékek aranya
még mindig alacsony a piacon. Az ipar-
&g a fenntarthatésagi attributumokat il-
letéen mds szektorokhoz képest a leg-
gyorsabban noévekvék kozé tartozik.

A markdk kilonboz6 innovéciokkal pro-
badlnak megfelelni a fenntarthatosagi
igényeknek. Példdul az alternativ fehér-
jeforrdsok, mint a névényi alapu kutya-
tapok és a laboratoriumban eléallitott
hushelyettesitok egyre nagyobb figyel-
met kapnak. A csomagolas terén is |at-
hato fejlédés: a Prime 100 Ausztralia-

ban Uj prémium kutyatapjat Tetra Pak
Recart csomagoldsban dobta piacra, mig
a Canidae az Egyestlt Allamokban Ujra-
tolthetd eledeltartd dllomdsokat vezetett
be a Petco Uzleteiben.

Az adatok azt mutatjak, hogy bar a fenn-
tarthatésagi megoldasok még nem do-
minalnak a piacon, a fogyasztoi kereslet
novekedése és a markak fejlesztései el6-

Globdlis mennyiségi értékesitésndvekedés,
kutya- és macskaeledel drkategéridk alapjdn,

:iIJiJIJ 1.}

W 2023-16| 2024-re

Forras: Euromonitor International

Vdltozé névekedési dinamika, amely a nedves kutya- és
macskaeledeleknél a prémium szegmensnek kedvez

prémium szeg-
mensek teljesitet-
tek a legjobban.

A kdzépkategorias
és a prémium sza-
raz macskaeledel,
illetve a prémium
nedves kutya- és
macskaeledelek
fejlédése kiemel-
kedd. A nedves ku-
tyaeledel piacan

3 3 . 8 . ” azonban az ala-
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macskaeledel ' kutyaeledel macskaeledel kutyaeledel haté.

A trendek egyér-

-6

telmGen azt mu-
tatjak, hogy a fo-
gyasztok egyre in-
kdbb a minéséqi,
egészségtudatos
és funkcionalis taplalékokat keresik ked-
venceik szdmara. Ennek eredményeként
a kozépkategorids markak is egyre tobb
prémium jellemzét (pl. funkcionalis 6sz-
szetevok, specidlis fehérjeforrasok) integ-
ralnak termékeikbe, hogy Iépést tartsa-
nak a prémiumizacio irdnyaba elmozduld
fogyasztoi igényekkel.

Okoseszkdzok a mentdlis

és fizikai jolétért

A kiséllatok fizikai és mentdlis jolétére ird-
nyuld termékek és szolgéltatasok irdnti
kereslet jelentésen né. Az okosnyakorvek
és viselkedést figyel® eszkdzok piaca je-
lentés ndvekedést mutat, mig a stressz-
oldé kiegészitok és interaktiv jatékok el-
adasai is bovultek az elmult évben.

Ertékesitési csatorndk

és a jovébeli kildtdsok

A hagyomanyos kiskereskedelmi csator-
nak tovébbra is fontos szerepet toltenek
be a kisallatgondozasi piacon, azonban
a fogyasztok vasarlasi szokasai jelentds
véltozdson mennek keresztil. A vasarlok
tobb csatornat hasznalnak parhuzamo-
san, vagyis nem feltétlentl ott vésaroljak
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meg a terméket, ahol
elészor taldlkoznak vele.
Ez a jelenség egyre na-
gyobb kihivas elé allitja
a markakat és kiskeres-
keddket, hiszen fontos,
hogy minden csatornan
jelen legyenek, és meg-
feleld vasarlasi éiményt
biztosftsanak.

A hagyomanyos élelmi-
szer(izletek tovabbra is a
legnagyobb értékesitési
csatorna a kiséllatelede-
lek piacéan. Ugyanakkor
a prémium és specia-
lizalt termékek irdnti kereslet egyre in-
kdbb a kisallatszakluzletek felé tereli a fo-
gyasztokat, ahol szélesebb valaszték és
szakért6i tandcsadas érhetd el. Igy ez a
csatorna a masodik legdinamikusabban
novekvd (CAGR 9%) a 2019-2024-es pe-

riodusban. Az e-keres-
kedelem térnyerése is
folytatédik, amit a fiata-
labb generaciok digita-
lis térben vald aktivitasa
és a gyorskereskedelmi
modellek térhéditasa is
erésit.

Ebben a komoly ver-
senyben érthetd, hogy
egyre tébb innovativ
megoldas jelenik meg
a fogyasztok elérésére.
A kiséllatszakuzletek él-
ményalapu megkozeli-
\ téssel probalnak hiisé-
get épiteni, j6 példa erre az indiai Zigly
Halloween Karnevdlja, ahol a gazdik be-
oltoztethetik kedvenceiket és interaktiv
programokon vehetnek részt. A kiske-
reskedelmi lancok is aktivan befektetnek
a kisallatpiacba, ahogyan azt a Target

,The Cuddle Collab” limitalt kisallat-ki-
egészitd kollekciodja is mutatja.

Ezzel parhuzamosan a D2C (Direct-to-
Consumer) markak egyre gyakrabban ke-
resik a szakboltokkal vald partnerséget
piaci részesedésiik ndvelése érdekében:
az Ollie az USA-ban a Petcoval, mig az Ed-
gard & Cooper az Egyesdlt Kirdlysagban a
Fressnapf halézaton keresztul terjeszkedik.
Ezek az egylttmUkodések és Uj értékesi-
tési stratégiak azt mutatjak, hogy a piac
szerepldi egyre jobban alkalmazkodnak a
vasarloi igényekhez, kombindlva az élmé-
nyalapu vasarlast, az online terjeszkedést
és a prémium termékek népszerdsitését.
A piac jovojét alighanem digitalizacio, a
fenntarthatésag és a prémium termékek
elérhetévé véldsa fogja meghatérozni,
mikdzben az Al-alapt megoldasok és az
egészségulgyi adatok nyomon kdvetése
egyre nagyobb szerepet kap majd a jové
a kisallatgondozasaban. /

different speeds between 2022 and
2024, depending on price category. In
most cases the mid-priced and pre-
mium segments will perform best.
Smart devices for mental and physi-
cal well-being: the demand for prod-
ucts and services for the physical and
mental well-being of pets is growing
significantly. The market for smart

Q

Az akciéban részt vevé szer

collars and behaviour monitoring
devices is expanding.

Sales channels and the future
Traditional retail channels still

play animportant role in the pet
care market, but buying habits are
changing. Consumers use multiple
channels in parallel: they don't nec-
essarily buy the product where they

first come across it. This phenome-
non is challenging brands and re-
tailers to be present in every channel
and provide the right shopping ex-
perience. Traditional grocery stores
remain the biggest sales channel on
the pet food market, but demand for
premium and specialised products is
driving consumers towards special-

ty shops. In this highly competitive
environment lots of innovative solu-
tions are appearing on the scene.
The future of the market is likely to
be shaped by digitalisation, sustain-
ability and the availability of premi-
um products. Al-based solutions and
health data tracking will play a big-
ger role in the future of pet care. /
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Fogyasztovédelem Uj alapokon

A Nemzeti Kereskedelmi és Fogyasztovédelmi Hatdsag
(NKFH) 2025. janudr 1-jén kezdte meg mikodését, és célja,
hogy hatékonyan védje a fogyasztokat, mikdzben
el6segiti a tisztességes kereskedelmi gyakorlatokat.

A hatdsag kuldetésérd
dr. Német-Weingartner Lilldval,

prioritdsokrd

, terveirél és a legfontosabb

az NKFH elndkével beszélgettink.

Dr. Német-Weingartner Lilla, a Nemzeti
Kereskedelmi és Fogyasztovédelmi Hato-
sag elndke kordbban a Nemzetgazdasagi
Minisztérium kereskedelmi és fogyasz-
tovédelmi féosz- Y

talyvezetdjeként 'k o
tevékenykedett.
Feladata volt a vo-
natkozd jogszaba-
lyok el6készitése,
azok 6sszehango-
ldsa a kormanyzati
stratégiaval, vala-

Dr. Német-
mint a szabélyoza- Weingartner Lilla

P elndk
! komyezet alkal- Nemzeti Kereskedelmi

mazkodéképessé— és Fogyasztovédelmi
gének biztositasa Hatosdg

a tarsadalmi és gazdasagi véltozasok tiik-
rében.

Kiemelten fontosnak tartotta a kereske-
delmi szektor szerepl&ivel folytatott par-
beszéd kialakitasét és fenntartasat, hiszen
meggydzédése, hogy csakis az érintet-
tek bevonasaval hozhaté létre hosszu
tdvon mukododképes szabalyozés. Cél-
ja olyan kornyezet megteremtése volt,
amely egyszerre segiti el¢ a vallalkozdsok
fejlédését, 0sztdnzi az innovaciot, és ha-
tékonyan védi a fogyasztok érdekeit. 7/

Dr Lilla Német-Weingartner, president of the
National Authority for Trade and Consumer Pro-
tection, was formerly head of the trade and con-
sumer protection department of the Ministry
for National Economy. She was responsible for
preparing relevant legislation, aligning it with
government strategy and ensuring the adapt-
ability of the regulatory environment in the light
of social and economic changes. 7

—2025. janudr 1-jén megkezdte miikddé-
sét a Nemzeti Kereskedelmi és Fogyasz-
tévédelmi Hatdsdg. Milyen irdnyelvek
mentén jott létre?

— Az NKFH megalakulaséval egyesilt az
eddig kilonallo élelmiszer-kereskedelem
és fogyasztovédelem terllete, igy immar
egységes hatosagi fellépést tudunk biz-
tositani e két kuléndsen fontos szektor-
ban. Elsédleges szandékunk, hogy meg-
ovjuk az embereket a tisztességtelen pia-
i magatartastol. Kuldetéstink a magyar
csalddok védelme, a fogyasztéi érdekek
hatékony képviselete, valamint a korulte-
kint6 vasarloi magatartas 6sztonzése.
Rendszeres ellendrzéseinkkel és labora-
tériumi vizsgalatainkkal gondoskodunk
arrdl, hogy a forgalomba kerdlé élelmi-
szerek megfeleljenek a biztonsagi elé-
irasoknak. Céljaink elérését célzott kam-
panyokkal tdmogatjuk, amelyek a vallal-

kozasok és a fogyasztok tajékozottsagat
egyarant novelik. Munkénk egyik alap-
pillére a lakossag bizalmanak erdsitése,
valamint a piaci egyensuly megdrzése a
magyar gazdasagban.

- Hogyan tervezi az NKFH az drsapkdk-
kal kapcsolatos ellenérzések végrehajtd-
sdt, és mik a fébb célkitiizések e teriileten
2025-ben?

— Az NKFH és a szakmai irdnyitasa alatt
allé kormanyhivatalok az élelmiszer-
arak csokkentése érdekében megkezd-
ték 30 meghatdrozott termékkategdria
tekintetében a kiemelt vizsgalatot, an-
nak érdekében, hogy a kereskeddk &l-
tal alkalmazott &rrés ne haladja meg a
2025 januarjaban alkalmazott arrés mér-
tékét. Emellett a hatéséag ellendrzi a sa-
jdt markas termékek arédnyéra vonatkozd
szabdlyok betartasét, és szigoru ellen-
Orzéseket folytat a komoly piaci sullyal
rendelkezé kereskedelmi szerepléknél
is. Az NKFH jelentds figyelmet fordit az
alapvetd élelmiszerek — tobbek kozott

a tejtermékek és a tojas — arképzésére,
hogy garantédlja a verseny tisztasagat, és
megakadalyozza a fogyasztok megté-
vesztését.

Tisztan latszik, hogy a kormany altal be-
vezetett arréskorldtozo intézkedések

»Kuldetésink a magyar csalddok védelme, a fogyasztodi érdekek hatékony
képviselete, valamint a kériltekinté vasdrléi magatartds észténzése”

Consumer protection on a new basis

The National Authority for Trade and
Consumer Protection (NKFH) started
work on 1January 2025. Our mag-
azine spoke to its president Dr Lilla
Német-Weingartner.

-On 1January 2025 the National Au-
thority for Trade and Consumer Pro-
tection began its work. What are its
operating guidelines?

172 ITrade 55555 //

- With the creation of NKFH, the pre-
viously separate areas of FMCG re-
tail and consumer protection have
merged, so that we can now actin
aunited way in these two particu-
larly important sectors. Our priority
is to protect people from unfair mar-
ket practices. Through regular in-
spections and laboratory testing, we

make sure that food products placed
on the market meet safety standards
- How does NKFH plan to carry out
inspections related to the price caps
and what are the main objectives in
this domain in 20257

- In order to reduce food prices,
NKFH and the government agen-
cies under its professional control

have started priority inspections for
30 specific product categories, to
ensure that the margins applied by
retailers don't exceed the margins
applied in January 2025. The gov-
ernment regulation affecting 30 ba-
sic food categories has led to 18.6%
lower prices for these products by

14 April.



»Aktivan kézremUkoédink a jogok ismertetésében,
és tdmogatjuk a megalapozott
vdsarloéi dontések meghozataldt”

azonnali drcsokkenést eredményeztek.

A 30 alapvet6 élelmiszer-kategoriat érin-
t6 szabdlyozas hatasdra ezek az arucikkek
aprilis 14-re dtlagosan 18,6%-kal lettek ol-
csobbak.

— Milyen idei terveket tlizétt ki az NKFH,
és ezek koztil mely tertileteken vdrhatd a
legnagyobb hatdésdgi jelenlét?

- Az év els¢ felében elindultak az ellen-
Orzések a korményhivatalokkal szoros
egyUttmkodésben. Nagy hangsulyt fek-
tetlnk a gyermekjatékok vizsgalatéra, és
amennyiben azok nem felelnek meg a
biztonsagi el6irdsoknak, hatdrozott intéz-
kedésekkel Iéplink fel a jogsértd vallal-
kozasokkal szemben. Amennyiben egy
termék sulyos kockézatot jelent, gondos-
kodunk annak forgalombdl valé kivona-
sardl, illetve, ha indokolt, a vasarloktdl
Ezzel parhuzamosan zajlanak a szezo-
nalis ellenérzések: a husvét kdzeledté-
vel megkezdtiik a hagyoméanyos Ginnepi
termékek, valamint az egyedi jel®léssel
ellatott élelmiszerek célzott vizsgalatat.
F& torekvésink, hogy kiszUrjuk a megté-
vesztd termékeket, és ezzel szavatoljuk a
fogyasztok biztonsdgat.

— Miben lehet az NKFH a keresked6k
és gydrtok partnere a jovében?

— A Nemzeti Kereskedelmi és Fogyasz-
tévédelmi Hatdsédg tdmogatd, egyltt-

q mUkodd partnerként
segiti a kereskede-
lem szerepléit. Az in-
tézmény kettds sze-
repvallaldsa — amely

a fogyasztovédelmi
szempontokat a ke-
reskedelempolitikai
célokkal hangolja 6sz-
sze — lehetéséget te-
remt arra, hogy a val-
lalkozasok jogkovetd
mUkddése és a vasar-
|6i érdekek kiegyensu-
lyozottan érvényesdl-
jenek. Mindez hozza-
jarul egy atldthatobb,
fenntarthatébb és versenyképesebb
piaci kdrnyezet kialakitasahoz.

Az NKFH tobbféle mddon is tdmogatja a
piaci szerepléket. llyen példaul az el6ze-
tes egyeztetés lehetésége, amely segiti a
jogszabalyok pontos értelmezését és he-
lyes alkalmazdsat. Emellett oktatasi és ta-
jékoztatd programok révén is torekszink
arra, hogy a kereskedelmi és fogyaszto-
védelmi eléirdsok konnyebben &tldthato-
va véljanak, megkonnyitve ezzel a vallal-
kozasok alkalmazkodasét a jogi kornye-
zethez.

Az ellenérzések tovabbra is kovetkeze-
tesek, ugyanakkor fontos célunk, hogy

a kisebb sulyt jogsértések esetén el-
szor figyelmeztetésre nyiljon leheté-
ség. Ez esélyt ad a vallalkozdsoknak a hi-
bak kijavitasara anélkil, hogy azonnali
szankciokra kellene szémitaniuk.

Az online kereskedelem dinamikus fejl6-
dése Uj kihivasokat is jelent, ezért priori-
tasként kezeljik az e-kereskedelemmel
foglalkozo véllalkozasok tdmogatasat és
a digitélis piacfeltigyeletet. Ennek része-
ként rendszeresen monitorozzuk a web-
aruhdazakat, valamint probavasarlasokat
végzlink, amelyek hatékony eszkozei a
tisztességtelen gyakorlatok kisz(irésének.
Jelenleg az egyik legfontosabb teen-
doénk az drak atldthatdsdganak megte-
remtése, valamint az arrésszabalyozas
betartdsdnak nyomon kdvetése. Mindez
hozzajarul ahhoz, hogy az alapvet6 élel-
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miszerek tovabbra is elérhetéek és meg-
fizethetéek maradjanak a fogyasztok
szamara.

— Milyen konkrét eszk6zokkel, kampd-
nyokkal vagy platformokkal tervezi az
NKFH erésiteni a bizalmat és tdjékozott-
sdgot?

— Az NKFH a fogyasztovédelem teriletén
nem csupan ellenérzé és szankcionald
hatésagként 1ép fel, hanem a tudatossag
erésftésének eszkdzeként is tekint e fel-
adatra. Ennek jegyében szamos kommu-
nikacios csatorndt és tajékoztatd eszkozt
alkalmazunk, amelyek célja a fogyasztoi
bizalom megerdsitése és az ismeretek bo-
vitése. Aktivan kézrem(kodink a jogok
ismertetésében, és tdAmogatjuk a megala-
pozott vasarléi dontések meghozataldt.
Folyamatosan elérhetévé teszink on-
line és személyes formaban olyan
informaciodkat, amelyek felhivjak a figyel-
met a biztonsdgos vasarlas alapelveire, a
szavatossaggal kapcsolatos jogokra, vala-
mint a félrevezetd kereskedelmi gyakor-
latok felismerésére. Kézéppontba allitjuk
a fenntarthaté fogyasztéas 0sztonzését is
—ennek keretében tobbek kdzott a tul-
zott csomagolds, a csokkentett kiszere-
lések vagy a garancialis lehetéségek fe-
lel6sségteljes kezelésével kapcsolatos is-
meretterjesztd anyagokat készittink.

- Mi lenne az a kézzelfoghaté eredmény,
amely alapjdn egy év mulva azt mond-
hatnd: az NKFH jél indult el az dton?

— A hatdséag tevékenységének hatékony-
sdga nem kizarélag a piaci visszaélések
visszaszoritasaban és a fogyasztdi jogok
védelmében mérhetd, hanem abban is,
ha a vasarlék egyre nagyobb aranyban
fordulnak az NKFH altal kezelt kormmuni-
kécios fellletekhez, gyakrabban ismerik
fel a jogaikat, és magabiztosabban élnek
azokkal. Ugyanigy fontos eredmény, ha
né az egylttmuikodd vallalkozasok sza-
ma, és a piac egésze egy atlathatdbb, ki-
szamithatobb mkodési irdnyba fejlédik.
Ha ezek a célok teljestilnek, az NKFH jog-
gal tekintheti sikeresnek fennalldsanak el-
s& szakaszat. /

- In what ways can NKFH be a part-
ner of retailers and manufacturers in
the future?

- NKFH helps retailers as a support-
ive and cooperative partner. Its dual
role of reconciling consumer pro-
tection with trade policy objectives
allows it to balance the legitimate
interests of businesses with the inter-
ests of consumers. This will contrib-
ute to having a more transparent,

sustainable and competitive mar-
ket environment. We are also work-
ing to make trade and consumer
protection rules more transparent
through education and information
programmes.

- What kind of tools, campaigns or
platforms does NKFH plan to use to
increase trust and awareness?

- NKFH sees its role in consumer pro-
tection notonly as a controlling and

sanctioning authority, but also as a
tool to raise awareness. In the spirit of
this we use a variety of communica-
tion channels and information tools
to strengthen consumer confidence
and increase knowledge.

- What is the tangible result that
would make you say in a year's time:
NKFH does its job well?

- NKFH's effectiveness won't only

be measured in terms of curbing

market abuse and protecting con-
sumer rights, but also with the
frequent use of its communica-
tion platforms and the increased
awareness and confidence of con-
sumers to exercise their rights. It
would be equally important to
have more cooperating businesses
and the market develop in a more
transparent and predictable direc-
tion. 7/
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Bemutatkozik a Henkel Magyarorszag Consumer Brands Uj vezetdje

Maurizio Salvaggio
a csapat erejében hisz

Aprilis elsejétél Uj igazgatd, Maurizio Salvaggio vezeti a
Henkel Magyarorszag Consumer Brands Uzletdgat. Az olasz
szakember tdbb mint husz év tapasztalattal érkezett
Budapestre, és vezetdi filozofidja szerint az Uzleti siker nem
a kontrollbdl, hanem a bizalmon alapuld egyuttmkddésbol
szUletik. A Trade magazinnak adott interjuban beszélt

szakmai multjarol, vezetdi sti

usdardl, a sokszinG csapatok

erejérdl - és arrdl is, mit gondol a markdk szerepérél
az innovdcioban, és miért tartja a fenntarthatdésdgot
alapelvnek, nem pedig drazdsi stratégianak.

,1zgalmas és kivaltsagos feladat lesz
a magyarorszagi csapat vezetése.
Egy rendkivil erés csapat fogadott,
amely a legutobbi felmérésben eu-
répai viszonylatban is kiemelkedett
- a kollégdk ugyanis teljes elégedett-
séglket fejezték ki a Henkel Magyar-
orszagnal végzett munkajukkal kap-
csolatban. Szamomra ez valodi meg-
tiszteltetés” — inditja a beszélgetést
Maurizio Salvaggio, aki drommel vet-
te at a stafétat aprilis elsején.

Tapasztalat
és stratégiai szemlélet

Maurizio Salvaggio 2018-ban csatlakozott a
Henkelhez, kordbban a Reckitt Benckisernél
és mas nemzetkozi nagyvallalatoknal szer-
zett vezetdi tapasztalatokat. Pélyafutdsa so-
ran az értékesités, trade marketing, kategé-
riamenedzsment, NRM és shopper marke-
ting teriletein is dolgozott.

,A munkam soran mindig igyekszem
egyensulyban tartani a stratégiai gondol-
kodast — amely a vallalatot mUkodtetd Osz-
szetett folyamatok holisztikus szemléletén
alapul - és a gyakorlati megkozelitést. Hi-

Maurizio Salvaggio
Consumer Brands vezetd
Henkel Magyarorszdg

szek abban, hogy egy veze-
tének egyszerre kell 4tlatnia a
nagy egészet, ugyanakkor ér-
tenie kell az apro részleteket is,
amelyek végul a sikert hozzak”
- mondja.

Az elmult 7 év egyik legfon-

< tosabb eredményeként te-

kint a Henkel olaszorszagi
Laundry&Home care értéke-
sitési strukturajanak moder-
nizaldsa (amely a kozelmultban Henkel
Consumer Brandsszé alakult &t) kilondsen
abban, hogy lebontotta a szervezeti sziget-
szer( mikodést.

,Az értékesités jelenti a véllalat utolsd mér-
foldjét a kiskereskedelmi partnerek felé,
majd a fogyasztok felé, egyutt kell mikod-
nie a marketinggel, az elldtési lanccal és a
kontrollinggal - csak igy tudunk hatékony
novekedést elérni” — magyarazza.

Mdrkah(ség - olasz szemmel
Bar az Uj vezeté még nem ismeri részletei-
ben a magyar vésarloi profilt, olaszorszagi
tapasztalatai alapjan szamos érdekes par-
huzamot von le.

,Olaszorszaghan a fogyasztok szeretik a mar-
kdkat. Ez killonosen fontos az FMCG szektor-
ban, mert csak a markak képesek innovécio-
val ndvekedést generalni és szamos fenn-
tarthato kezdeményezést is elérhetévé tenni
a vasarlék szamara.”

Ugyanakkor azt is latja, hogy a sajat markas
termékek térnyerése mindenhol érzékelhetd.
Olaszorszagban egyelére ezek piaci része-
sedése nem éri el az eurdpai dtlagot — de ez
nem jelenti azt, hogy a gyartoi markak hat-
radélhetnek.

,A méarkakhoz valé hiiség nem magatdl ér-
tetédd. Ahhoz, hogy megmaradjon, folya-
matosan relevans innovéaciora, jo alapanya-
gokra, minéségi termékre, hatékony kom-
munikaciora, jol megvalasztott aktivacios
csatornékra van sziikség, és mindenképpen
biztositanunk kell a mentélis és fizikai elér-
hetéséget a fogyasztoink szamara.”

A kommunikéciés csatornak optimalizalasa
e téren kulcskérdés: mennyi legyen a digi-
talis, mennyi a klasszikus megjelenés, mikor
és hol érjik el a fogyasztot? Kilondsen igaz
ez olyan idészakban, amikor a hdztartasok
egyre inkabb kénytelenek racionalizalni a ki-
addsaikat: ez az Ugynevezett ,modern mar-
keting" terlilete, egy Uj kommunikacios stra-
tégia, amely optimalizalja a fogyasztok eléré-
sének madjat a leghatékonyabb maédon.

JA rezsikoltségek ndvekedése miatt az
FMCG-termékek nem azok, amelyeken el6-
szor kezdenek sporolni az emberek — de a
fogyasztoi érzékenyséqg nétt. Epp ezért kell a
markaknak még tébbet nyujtaniuk, ha meg
akarjak tartani a helytket.”

Fenntarthatdsdg: a z6ld szdndék
A fenntarthatosagrol szélva Maurizio hason-
16 fogyasztdi magatartast It Olaszorszag-
ban is, mint Magyarorszagon: a szandék

Introducing the new general manager of Henkel Consumer Brands: Maurizio Salvaggio believes in the power of a team

On 1 April Maurizio Salvaggio took over
the leadership of the consumer brands
division at Henkel Magyarorszdg. Mau-
rizio Salvaggio joined Henkel in 2018,
having gained management expe-
rience at Reckitt Benckiser and other
major international companies before-
hand. During his career he has worked
in sales, trade marketing, category
management, NRM and shopper mar-
keting. He believes that the moderni-
sation of the sales structure of Henkel's
Laundry & Home Care in Italy (which

has recently become Henkel Consumer
Brands) was one of the most important
achievements of the last 7 years. “Sales
is the company’s last mile on the path
leading to retailer partners and then
consumers, so it has to work together
with marketing, supply chain and con-
trolling - it is the only way to realise ef-
fective growth’, he explains.

Brand loyalty through Italian eyes
“ltalian consumers love brands. This is
particularly important in the FMCG sec-
tor, because only brands can generate

growth through innovation and make
anumber of sustainable initiatives
available to consumers”. At the same
time Maurizio Salvaggio also sees that
the conquest of private label products

is taking place everywhere. “Brand loy-
alty isn't a given: if you wish to retain ft,
you need to have relevant innovations,
good ingredients, quality products, ef-
fective communication, well-chosen
activation channels - and you definitely
need to make sure mental and physical
accessibility is there for your consumers”.

Sustainability: the green intention
As regards sustainability, Maurizio sees
similar consumer behaviour in Italy as

in Hungary: the intention is there, but
price-sensitivity often overrides it. “In
surveys many people say they are very
much interested in more sustainable
products, but in practice above a cer-
tain price level this rarely translates into
an actual purchase” A bottle made from
1009 recycled plastic which is also 100%
recyclable can cost more than one made
from virgin plastic, but this is a factor
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megvan, de az arérzékenység gyakran feltl-
frja azt.

,A kutatdsokban sokan mondjék, hogy tény-
leg nagyon érdekli ket a fenntarthatébb
termék. A gyakorlatban azonban egy bizo-
nyos arklszob felett ez ritkdn eredményez
valddi vasarlast. A fenntarthatdsdg ma mar
elvéras.”

Egy 100%-ban Ujrahasznositott mlanyag-
bol készilt és 100%-ban Ujrahasznosithatd
palack akar tébbe is kerllhet, mint a sz(iz
muanyaghdl készilt, de ez egy olyan té-
nyez6, amelyet a vallalatnak kell kezelnie,
mashol kell hatékonyséagot talélnia akar az
ellatési lancban, akar mas funkciokban, te-
szi hozza.

A fenntarthatosagi érzékenység szerinte cik-
likusan valtozik: van, amikor a média hatdsa-
ra er6sodik, maskor — példaul haborus vagy
gazdasagi bizonytalansagok idején — hattér-
be szorul.

LA téma nem tlnik el, csak dtrendezédik a
prioritasok kozott. A markaknak folyamato-
san jelen kell lennitik ezzel az Gizenettel -
még akkor is, ha a fogyaszté éppen nem ezt
keresi leginkabb."

Ujra Budapesten - Uj szemlélettel
és mdr csaldddal

Bér hivatalosan most kezdte meg munkéjat
Budapesten, nem ez Maurizio elsé magyar-
orszagi tapasztalata. Tiz évvel ezelétt mar
dolgozott itt, de — sajat bevalldsa szerint -
idére volt sziksége, hogy megértse a kultu-
rélis kilonbségeket.

,Tiz éve még azt hittem, hogy a sajat szem-
pontrendszeremet ravetithetem a magyar
csapatra. Ma mar tudom, hogy ez nem mu-
kodik. Meg kellett tanulnom figyelni, hallgat-
ni, jelen lenni - csak igy épul ki a bizalom.”

Most mdar magyar feleségével és 8 éves iker-
lanyaival, Emmaval és Sophidval egyitt kol-
tozOtt Budapestre.

,Ez eqgy Uj fejezet az életlinkben - a lanyaim
nemcsak magyarul és olaszul, hanem ango-
lul és németl is tanulnak majd. Négy nyel-
ven beszélni 12 éves korukra: ez az én ajandé-
kom nekik.”

N&i vezetbk tdmogatdsa -
személyes Ugybdl vezetdi
prioritds

Két lany édesapjaként Maurizio kilonésen
elkotelezett a néi vezetdk tdmogatdsa mel-
lett. Tapasztalatai szerint a véltozas mar az
egyetemeken kezdédik. ,Olaszorszagban
megprobéltuk megérteni, hogy miért ala-
csonyabb a nék képviselete az értékesftés-
ben: a legtébb fiatal né marketinget, trade
marketinget, shopper marketinget vélaszt,
mert errél tanul az egyetemen. Sokan ko-
zUlik nem ismerik az értékesitést, amelyet
ritkdn tanulsz a konyvekbdl, és barmit is ta-
nulsz, az messze van a valdsagtol. Megosz-
tottam a HR-csapatunkkal, hogy a fiatalabb
néi kdzonséget mar a munkakdrnyezetbe
valo beilleszkedésik kezdetén be kell vonza-
ni: menjiink el az egyetemekre, és mutassuk
meg nekik, milyen izgalmas lehet az értéke-
sités — és gondoskodjunk arrél, hogy a nagy-
kovetek kore kiegyensulyozott legyen; mind
a néknek, mind a férfiaknak meg kell oszta-
niuk egymassal az értékesitéssel kapcsolatos
meggydz6 torténetiiket és tapasztalataikat.”
Ez az egyik olyan kezdeményezés a Hen-
kelen beltl, amelyre kilondsen biszke. Hi-
szi, hogy nem a nem, hanem az elhivatott-
sag és a kompetencia szamit, ugyanakkor a
munkahely feleléssége, hogy ehhez megfe-
lel¢ kornyezetet biztositson. ,Tudom, mit je-

lent délutan idében
odaérni az iskolaba
a gyerekekért. Es ez

nem csak az anyak dolga. Vezetéként példat
kell mutatnunk — ha a maganélet kiegyensu-
lyozott, az energidk a munkaban is mikodni
fognak. A munka és a maganélet egyensu-
lya — egy egészséges munkakornyezetben —
szintén vallalati felelésség.”

Empdtia és nyitottsdg:

vezetés masképp

Maurizio Salvaggio szerint a hatékony veze-
tés kulcsa az empatikus mUikddés. Nem hisz a
merev hierarchidban, sokkal inkabb az ¢szin-
te, nyilt beszélgetésekben, szenvedélyes,
nyilt vitékban és egészséges konfliktusokban,
amelyek segitenek felszinre hozni és kezelni
azokat a kimondatlan problémékat, amelyek
szinte minden szervezetben jelen vannak.
,Az elsé dolgom, hogy bizalmi kérnyeze-
tet teremtsek. Egy vezetének idét kell szén-
nia arra is, hogy megkérdezze: hogy vagy?
Nemcsak munkéban, hanem emberként is.”
A sokszinUség és az esélyegyenldség ugyan-
olyan fontos szamara. A multban olyan csapa-
tokat vezetett, amelyekben 90+-0s és a gene-
raciok minden tipusanak erés képviselete volt
jelen, beleértve a szakembereket és a 7-ge-
neracio tagjait is - és bszke az ebbdl a sok-
szinliségbd| szarmazo sikerekre. ,Ha mindenki
ugyanolyan, ugyanazokat a megoldésokat hoz-
za. A diverzitasbol szliletik az innovacio — érvel.
A karrierje elején még KPl-ban mérte ma-
gét, ma mar sokkal inkdbb emberi mutatok-
ban. Inspirdld vezetés, amely biztonsdgos
kornyezetet teremt, hogy az emberek ki-
bontakoztathassak és teljes mértékben ki-
akndzhassak a benntk rejlé potencialt.

,Az igazi siker az, amikor egy Uj kolléga né-
hany hénap utdn mar magabiztosan dont.
Amikor egy junior el6szér mond ellent ne-
kem érvekkel — mert tudja, hogy biztonsag-
ban van. Ezek a pillanatok mutatjak, hogy
j6 irdnyba haladunk. Es ez az, ami az Uzleti
eredményeknek is jot tesz. (x)

| .‘ % jin =

Szak Zsuzsanna a Henkel dusseldorfi kdzpontjdban
folytatja karrierjét global category director pozicidban,
ahol a gépi mosogatédszerek marketingkommunikdcids
Henkel magyarorszdgi Consumer Brands Uzletdgdt,
meghatdrozd szerepe volt a Laundry & Home Care és

a Beauty Care teriletek sikeres helyi integracidjdban.
Maurizio Salvaggio 6rémmel vette dt a stafétdt.

that the company needs to manage,
finding efficiencies elsewhere, whether in
the supply chain or in other functions.
Supporting women managers - a
personal cause becomes a leader-
ship priority

As a father of two girls, Maurizio is com-
mitted to supporting women manag-
ers. His experience is that change starts
atuniversity. “In ltaly we tried to under-
stand why women are under-represent-
ed in sales: most young women choose
marketing, trade marketing and shop-
per marketing because these are what
they study at university. Many of them
aren’t familiar with sales, which you
rarely learn from books and whatev-
eryou learn is far from reality. | told our
HR team that we need to go to univer-
sities and show women students how
exciting sales can be”. This is one of the
initiatives within the Henkel organisa-
tion the general manager is particularly

proud of. He believes that it isn't gender
that counts, but dedication and com-
petence.

Empathy and openness: leadership
done differently

According to Maurizio Salvaggio, the
key to effective leadership is empathy.
He doesn't believe in rigid hierarchies,
but rather in honest, open conversa-
tions and passionate, frank debates.
"My first task is to create an environment
of trust. A leader must also take the time
to ask: how are you? Not only in rela-
tion to work, but also as a person”. He
adds that if everyone is the same, peo-
ple bring the same solutions to the ta-
ble. Ffrom diversity comes innovation.
Early in his career the general manager
measured himself in KPls, but now he
does it in human indicators. Inspiration-
al leadership creates a safe environment
for people to make progress and exploit
their full potential. (x)
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v a forradalmi
- szuperfeherje

Versenyképes fehérjekészitmeény
hazai szerepldktdl

Eqy kozds kutatdsfejlesztési projekt, hadrom szerepld,

6 tejfehérje-készitmény - ez az IDEAAL™

eqgy kilonleges egyUttmUkodésbdl sziletett receptje.

A megalkotd konzorcium hdrom résztvevéjét kérdeztik
a szuperfehérje mdgott dllo kutatdasrél, annak céljardl
és a termék versenyképességérol.

kutatasfejlesztés célja egy olyan
Atejfehérje—koncentrétum (Milk Pro-

tein Concentrate — MPC) kifejlesz-
tése volt, amely magas fehérjetartalmu,
kdnnyen emészthetd és széles kord fel-
hasznalasi lehetéségekkel rendelkezik. lgy
jott létre az IDEAAL™, amelynek kilonle-
gessége a komplettalt fehérjeszerkezet,
amelynek révén a fehérje emészthetdsé-
ge és bioldgiai hasznosulasa jelentésen
javul, rdadédsul a mai taplalkozasi igények-
nek is megfelel, és még versenyképes is.
,Olyan funkciona- % o=
lis és érzékszervi
tulajdonsagokkal
rendelkezé termé-
ket akartunk alkot-
ni, amely nemcsak
taplald, hanem tép-
lalkozasbiologiai

5

o
szempontbol kony-  Marton Endre
nyen hasznosu- K+F vezeto

Bonafarm

16 is. A projekt so-
ran olyan piaci igényeket céloztunk meg,
amelyek a specidlis taplalkozasi szikség-
letekkel rendelkez6 fogyasztdkat érintik,
példaul az id6seket, a sportoldkat vagy
az egészségugyi problémakkal kiizdd

embereket” — mondja Marton Endre,

a Bonafarm Zrt. K+F vezetdje.

A kutatés soran fontos volt az is, hogy ki-
sebb mennyiségU fehérje elfogyasztasa-
val is elérheté legyen a kivant tapérték,
mikdzben kiemelked® minéségl termé-
ket sikerdljon eléallitani.

,Ezek a fehérjék az
id6sebbek szamara
kalonosen elényo-
sek, hiszen az étvagy
csokkenésével par-
huzamosan nehe-
zebb elegend fe-
hérjét bevinni, ami

idével izomtdmeg-  Dr. Abrankd
vesztéshez vezethet, Ldszld
tanszékvezetd

Egy ilyen koncentralt

o - ) MATE Elelmiszertudomanyi
fehérjeforrés segit-

és Technoldgiai Intézet
A projekt keretében
kidolgoztak egy Uj
fehérjemindsitési rendszert is:
a Proteinindex az élelmiszerek
fehérjetdpértékének
osztdlyozdsat szolgdlja,
unids védjegykérelmét
mdar benyujtottdk.

het a megfelel$ tdpanyagbevitel biztosi-
tdsdban” — teszi hozza dr. Abranko Laszlo,
a MATE Elelmiszertudomanyi és Techno-
l6giai Intézet tanszékvezetdje.

A fehérjék 20 aminosavbol épuinek fel,
ebbdl 9 esszencidlis, vagyis a szervezet
nem képes elédllitani, igy kilsé forrasbol
kell bevinniink. ,A kutatds sordn meg-
vizsgaltuk, hogy

az emberi felhasz-
nalhatésag szem-
pontjdbdl melyek
azok az esszencidlis
aminosavak, ame-
lyek szintjének
emelésével vagy
potlasaval a fehér-
jék hasznosulasan
lehetne javitani, hi-
szen, ha ezeket ki tudjuk pétolni, akkor

a tébbi aminosav is sokkal hatékonyab-
ban épul be” — mutat ra dr. Cseh Gellért,
a Medifood Kft. Ugyvezetdje.

,Igy sziletett meg az IDEAAL™, amely
valddi versenyképes alternativét jelent-
het a piacon elérhetd hasonld készitmé-
nyekhez képest, hiszen sikerdlt egy, a ha-
gyomanyos fehérjéknél akér 25%-kal job-
ban beépllé szuperfehérjét létrehozni.”

Dr. Cseh Gellért
Ugyvezetd
Medifood

Magas tdpérték,

maximadlis hasznosulds

,A magas fehérjetartalmu termék Iétre-

hozésa komoly kihivasnak bizonyult, am
a cél megvaldsult, rdadasul a kutatasfej-
lesztés olyan eredményt hozott, amely

IDEAAL™: the revolutionary superprotein - a competitive protein product from Hungary

A joint research and development
project, three players, a special milk
protein product — this is the recipe
for IDEAAL™, the result of a one-of-
a-kind collaboration. The aim of the
research and development project
was to create a Milk Protein Concen-
trate (MPC) that is high in protein,
easy to digest and has a wide range
of applications. "We wanted to cre-
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ate a product with functional and
organoleptic properties that isn't
only nutritious, but also easily bio-
available from a nutritional point of
view”, says Endre Marton, R&D man-
ager of Bonafarm Zrt. “These pro-
teins are particularly beneficial for
old people, as it is more difficult to
consume enough protein when ap-
petite decreases, which can lead to

muscle mass loss over time”, adds Dr
Ldszldé Abranké, head of department
at the MATE Institute of Food Sci-
ence and Technology. “In the course
of the research we examined which
essential amino acids could be used
to improve the utilisation of proteins
by increasing or replacing their lev-
els”, points out Dr Gellért Cseh, CEO
of Medifood Kft. This is how IDE-

AAL™ was developed, a superprotein
that is up to 259 more bioavailable
than traditional proteins.

High nutritional value, maxi-
mum bioavailability

The product’s nutritional value is
way higher than the average, as

it has been optimised to maxim-

ise protein utilisation in the bodly.
High-protein products are popu-



lehetévé tette a konzorcium tagjainak
szabadalom benyujtaséat a termékre”
—emeli ki dr. Cseh Gellért. Az Uj fehérje-
készitmeény tobb szempontbdl is kiilon-
bozik a jelenleg elérhetd hasonlo termé-
kektol.

Japértéke jelentésen magasabb, mivel
a fejlesztés soran a terméket Ugy opti-
malizéltuk, hogy a fehérje minél jobban
hasznosuljon a szervezetben. Emellett a
termék funkciondlis és érzékszervi tulaj-
donsdgai is kiemelkeddek” - jegyzi meg
Marton Endre.

,A magas fehérjetartalmu termékek ma-
napsag egyre népszerlibbek, azonban
nem csupan a fehérje mennyisége, ha-
nem annak minésége is kulcsfontossa-
gu. Mi ebben szerettlink volna verseny-
elényt szerezni” — egésziti ki dr. Abrankéd
LaszIo.

MediDrink Platinum+

A projekt soran a MATE kutatdi az opti-
malis fehérjekeverék dsszetételét dolgoz-
tak ki, laboratériumi prototipusokat alli-
tottak el, és kisérleti élelmiszerekben is
vizsgdltak a hatékonysagot. A Sole-Mizo
Zrt. csornai Uzemében ipari léptékd
gyartési folyamatot alakitottak ki, amely
biztositja a termék al-
landd minéségét és
nagy mennyiségu elé-
allitdsat, mig a Medi-
food Hungary Innova-
tion Kft. szakemberei
a klinikai tapszerek-
ben valé felhasznal-
hatosdgot tesztelték.
Ennek eredményeként megszlletett a
MediDrink Platinum+ nev( klinikai tap-
szer, amely az id&skori izomtomegvesz-
tés elleni diétas taplalkozasban nyujt se-
gitséget.

Proteinindex,

az Uj fehérjemindsité rendszer
A projekt keretében kidolgoztak egy Uj
fehérjemindsitési rendszert is: a Protein-
index az élelmiszerek fehérjetapérté-
kének osztalyozasat szolgalja, unios véd-

LA magas fehérjetartalmu
termékek manapsdg egyre
népszerUbbek, azonban nem
csupdn a fehérje mennyisége,
hanem annak mindsége
is kulcsfontossagu.”

LAz elmult évek fogyasztdi és
piaci tendencidi, valamint az
egészségtudatos tapldlkozds
legUjabb trendjei alapjan
az elkdvetkezd évtized a
fehérje évtizede lesz”
Marton Endre

jegykérelmét mar benyujtottak. ,Az ilyen
tipusu mindsitési rendszer elénye, hogy
konnyen hozzéférhetd, és érthetd in-
formaciot biztosit a fehérje mindségé-
rél és mennyiségérdl, igy hozzajarulha-
tunk a tudatosabb vasarloi magatartas
kialakitdsdhoz.
A Proteinindex
hatédsa a jovo6-
beni élelmiszer-
ipari termékek-
re is jelentés
lehet, mivel se-
githetink a fo-
gyasztoknak a
szamukra legmegfeleldbb termékek ki-
vélasztésaban’, mondja a Bonafarm Zrt.
(Sole-Mizo Zrt,) K+F vezetdje.

A fogyasztok gyakran csak a fehérjetar-
talmat nézik, de fontos figyelembe ven-
ni a fehérje minéségét is. A Proteinin-
dex egy nemzet-
kozi standardok
szerint mikodé
rendszer, amely a
WHO és a FAO al-
tal ajanlott DIAAS
(Digestible Indis-
pensable Amino
Acid Score) skélat

Dr. Abranko Laszlo

sajatsag egyUttes figyelembevételével
négy kategdridba sorolja az élelmiszere-
ket fehérjetapértékuk alapjan: kivalo, jo,
kozepes és elégséges. Mindegyik kate-

-
—_||I Széchenyi Terv

Plusz Epitsik egydtt
Magyarorszagot!
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,Ezek a fehérjék az idésebbek szamdra
kUlondsen elénydsek, hiszen az étvagy
csokkenésével parhuzamosan nehezebb
elegendd fehérjét bevinni, ami idével
izomtdémegvesztéshez vezethet”

MAGYARORSZAG

goridhoz tartozik egy egyedi logd, amely
segit a fogyasztoknak gyorsan eligazod-
ni a termékek kozott”, — mondja a MATE
Elelmiszertudomanyi és Technoldgiai In-
tézet tanszékvezetdje.

Hogyan tovdbb?

,Klinikai tApszerekben torténd alkalmaza-
saval a Medifood is egyedilallo értéket
tud képviselni a piacon, és ez Osztdondz-
heti az innovacidt is, a szabadalom nyuj-
totta védettséggel pedig a nemzetko-

zi piacon is megjelenhetlnk’, — hangsu-
lyozza dr. Cseh Gellért.

LAz elmult évek
fogyasztoi és
piaci tenden-
Cidi, valamint
az egészség-
tudatos taplal-
kozas legUjabb
trendjei alapjan
az elkdvetkezd
évtized a fehérje évtizede lesz. A Sole-Mi-
7o mint Magyarorszag legnagyobb tej-
ipari véllalata szdmara jelentds Uzleti le-
het&ség rejlik ebben a szegmensben, en-
nek alapjat tobbek kézott az adja, hogy a
vallalat a régio egyik legmodernebb tej-
fehérjepor-gyarto kapacitdsaval rendelke-
zik" — mondja Marton Endre.

A Sole-Mizo Zrt., a Medifood Hungary
Innovation Kft. és a Magyar Agrar- és
Elettudomanyi Egyetem konzorciuma a
Széchenyi Terv Plusz program keretében
996,44 millié forint eurdpai uniods, vissza
nem téritendd tdmogatast nyert 2022-
ben, mely lehetévé tette a konzorcium
GINOP-PLUSZ-211-21-2022-00048 azonosi-
tészamu, Tejfehérje-alapy, specidlis célra
szant élelmiszer és tapszerdsszetevok fej-
lesztése” cim( kutatés-fejlesztési projekt-
jének megvalésitasat. /

Dr. Abranké LaszIo

=

Az Eurdpai Unid

KORMANYA tarsfinanszirozasaval

lar these days, but it isn't only the
quantity of protein that matter but
also its quality. During the project
MATE researchers developed the
optimal protein blend composition,
produced laboratory prototypes
and tested its efficacy in experi-
mental foods. An industrial-scale
production process was imple-
mented at the Sole-Mizo Zrt. fac-
tory in Csorna, while experts from

Medifood Hungary Innovation Kft.
tested the suitability for use in clin-
ical nutraceuticals. The result is the
clinical formula MediDrink Plati-
num-+, which is a dietary supple-
ment that helps in preventing mus-
cle mass loss in old age.

Protein Index, the new protein
rating system

The project has also developed a
new protein rating system, called

Protein Index, for the classification
of the protein nutritional value of
foods. An EU trademark applica-
tion has already been submitted
for this. The system provides eas-
ily accessible and understanda-
ble information on the quality
and quantity of protein. The Pro-
tein Index is an internationally
standardised system that uses the
DIAAS (Digestible Indispensable

Amino Acid Score) scale recom-
mended by the WHO and FAO.
Endre Marton believes the next
decade is going to be the decade
of protein. As the largest dairy
company in Hungary, Sole-Mizo
sees great business opportunity in
this segment, based on one of the
most modern milk protein pow-
der production capacities in the
region.”
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Fdes euforia Kéinben IS4

Az ISM idén a snack- és édesipari dgazat névekvd
kihivasok ellenére is globdlis felvirdgzdasdat sugallta, az
aktudlis trendeket bemutatd és innovdciok sokasdagat

felvonultatd rendezvény optimista hangulatban zajlott.

ebrudr 2. és 5. kozott Ujfent Koln
F adott otthont a vildg vezetd snack-

és édesipari kiallitasanak és vasara-
nak, amely az egyre ndvekvd kihivasok
ellenére is az ipardg globdlis felfelé fvelé-
sét tikrozte.
Mi sem bizonyitja ezt jobban, mint hogy
az esemény idén mind a kiallitétér, mind
a kialliték szédma szempontjabol nétt:
70 orszagbol tdbb mint 1500 vallalkozas
mutatkozott be a 135 orszaghol érkezett
mintegy 32 000 szakmai ldtogatonak. A
vasar kivalo lehetéséget biztositott Gzlet-
kotésre és Uj partnerkapcsolatok kiépi-
tésére.
A kereskedelmi szektor olyan vezeté valla-
latokkal képviseltette magdt, mint példaul
az Albert Heijn, az ALDI, a Colruyt Group,
a Coop, a Costco, az Edeka, a Globus, a
Jumbo Supermarkten, a Mercadona, a
METRO, a Migros, a Rewe Csoport, az
S Group, a Salling Group, a Schwarz Cso-
port, a SPAR International és a Walmart.

irdnt: 70 orszagbdl tébb mint 1500 kidllitd
mutatta be legujabb fejlesztéseit

Szerz6: Tisza Andrea

Az ISM ismét bebizonyitotta, hogy kulcs-
szereplé az iparagi trendek meghatéro-
zasdban és az innovacié eldmozditasa-
ban. Gerald Bose, a Koelnmesse GmbH
vezérigazgatdja hangsulyozta, hogy a
rendezvény tovabbra is a globdlis édes-
ség- és snackipar irdnyado platformja,

Gerald Bose elnék-vezérigazgato,
Koelnmesse GmbH

amely tartalmaval és erés eseményprog-
ramjaval, neves eléadoival és Ujszerd for-
matumaival inspirdlja és 0sszekapcsolja

az iparagi szerepléket.

Az esemény kiemelt té-
maja az EU-Mercosur
kereskedelmi megal-
lapodés volt, amelyrdl
rangos szakértéi panel
keretében esett szé. Ru-
pert Schlegelmilch, az
EU vezetd targyaldja és
mas nemzetkdzi politi-
kai, Uzleti és ipari don-
téshozok is részt vettek
az egyeztetéseken, ele-
mezve a megallapodas
jelentette lehetéségeket
és kihfvasokat.

Az ISM 2025 a vele egy idében zajlo,
beszallitéi oldalnak szold ProSweets
Cologne szakkidllitassal egydtt a viladg
legnagyobb ipardgi taldlkozéjat alkotta,
amely az édesipari értéklanc teljes spekt-
rumat lefedte az alapanyagoktél a cso-
magoldson &t a késztermékekig.

Szakértok és influenszerek
a szinpadon

Az Expert Stage részletesen targyalta az
iparag kihivasait és lehetéségeit, killonos
tekintettel a cukorcsokkentési stratégidk-
ra, a fenntarthatd kakadtermesztési pro-
jektekre és a ndvényi fehérjealapu alter-
nativak fejlesztésére, valamint az ellatasi
lanc valtozo fogyasztdi igényekhez valod
alkalmazkodésara. Az édesség- és snack-
ipar innovacios erejét az Innova Market
Insights és az Euromonitor elemzései is
alatdmasztottak.

A Sweet Week — Talks and Tasting Stage
interaktiv szinpad él¢ podcastok, influen-
szer-kostoltatasok, termékbemutatdk és
szakértéi beszélgetések helyszinéul szol-
galt.

A vasarnapi program az ISM-et valdsagot
kontent-platformma tette: olyan iparagi
személyiségek jelentek meg és készitet-
tek a helyszinen tartalmat, megismer-
tetve kdzonséguket a legujabb Ujdon-
sagokkal, mint @crispyrob, @heymoritz,
@Joeskochwelt, @nathaliegleitman,
@piaundhalloumi és a Naschkatzen
podcast készitéi.

Dijazott kreativitds

és innovdcié

Az ISM 2025 dijazta az édességipar ki-
emelkedd szerepléit és innovacioit.

Az ISM Award 2025 dijat Ulrich Zuenell,
a Loacker Uigyvezetd partnere és a
Loacker-Zuenelli csaldd harmadik gene-
raciéjanak tagja kapta az iparagban vég-
zett jelentés munkajaért.

Sweet euphoria in Cologne

Between 2 and s February Cologne
hosted ISM, the world's leading snack
and confectionery trade show, which
reflected the global upturn of the in-
dustry despite growing challenges.
More than 1,500 companies from 70
countries showcased their products
and services to some 32,000 trade
visitors from 135 countries. Gerald
Bose, CEO of Koelnmesse GmbH em-
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phasised that ISM continues to be
the leading platform for the global
confectionery and snacks industry. A
highlighted topic of this year's event
was the EU-Mercosur trade agree-
ment. On the Expert Stage partici-
pants discussed the challenges and
opportunities of the industry, with

a focus on sugar reduction strate-
gies, sustainable cocoa farming pro-

Jjects and the development of plant-
based protein alternatives. The in-
novative power of the confectionery
and snacks industry was also under-
lined by analyses from Innova Mar-
ket Insights and Euromonitor. On
the Sweet Week — Talks and Tasting
Stage there were live podcasts, in-
fluencers, tasting sessions, product
launches and expert discussions.

Innovations catering for all tastes
Ulrich Zuenelli, managing partner
of Loacker won the ISM Award 2025
for his outstanding work in the in-
dustry. Dutch company Primus Wa-
fer Paper BV walked away with the
New Product Showcase Award for
its Yummy Super Sour Candy Pa-
per, while the ISM Consumer Award
went to Treets for its Vegan Crunchy
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Az ISM Award 2025 dij nyertese
idén Ulrich Zuenelli

A New Product Showcase dijat a hol-
land Primus Wafer Paper BV nyerte el a
Yummy Super Sour Candy Paper termé-
kével, mig az ISM Consumer Award dijat
a Treets Vegan Crunchy Corn kapta.

Minden izlést kielégitd
innovdcidk

Az olyan trendeken tul, mint a fenntart-
hatosdag, atlathatosag, egészség, funkcio-
nalitas és kilonbozd izek és texturdk U
kombinacidja jelentds figyelem irdnyult
a klasszikus snackekre és édességekre is.
A kidllitott Uj termékek szamossaga jol
tkrozte a ,snacks on the go” trend fon-
tossagat is.

A trendek bemutatasanak, a start-upok
prezentacidjanak, valamint az Uj termék-
innovacioknak helyet ado Lab5 by ISM 13-
togatottsagabdl egyértelmuen kitlinik a
jovéorientdlt dtletek és megoldasok irdn-
ti érdeklédés.

Kakadcsdkkentés és
kakadhelyettesités

A kakaoellatasi lancokat sujtéd éghajlat-
valtozas, valamint a kulcsfontossagu ka-
kadtermeld régiokban jelentkezd poli-
tikai és gazdasagi zavargéasok az dgazat
élénkitése céljigbol rendre Uj megko-
zelitéseket tesznek szikségessé. A sze-
replék pedig minden jel szerint jol tel-
jesitenek e tekintetben, hiszen amint

az a Food Ingredients First irja, ,a kialli-
totér hemzsegett a fenntarthatdsagot,
koltségcsokkentést, gyartasi hatékony-
sagot célzd és a kényeztetd kakad- és
csokolddémegoldésokra vonatkozd tar-
tos fogyasztoi igényt kielégitd termé-
kektol”.

A Dohler példaul hagyo-
manyos kakao felhaszna-
lasdval készult, és olyan
csokkentett kakaotar-
talmu szendvicskeksze-
ket mutatott be egymas
mellett 6sszehasonlitva,
amelyben a vdllalat a ka-
kaot annak hagyomanyos
izét és texturdjat, vala-
mint minden érzékszervi
tulajdonsagat jol utanzéd
és egyben a koltségeket csokkentd alap-
anyaggal valtotta ki.

A véllalat standjandl megismerkedhettek
a latogatodk a brit Nukoko start-up éltal

';x '-"i._\‘wb%. . =
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fejlesztett kakadmentes csokolddéjaval,
amelynek gyartasat a két vallalat kozo-
sen tervezi ipari méret(ivé novelni. Az Uj-
donsdg lobabbdl készilt, amely
nitrogénmegkotd képessége ré-
vén elésegiti a talajregeneraciot,
ugyanakkor szamos jellemzéje
hasonlit a kakadéra.

Jovébiztos alapanyagok
A fenntarthatosag kiemelt szere-
pet kapott, és az élelmiszeripari

megoldasok jovébiztossa tételére vonat-

kozo torekvés athatotta az egész rendez-
—

NS >
Huvelyesbdl is készilhet csokoldadé

i - T

Neves németorszdgi creatorok is jelen voltak

vényt: a markak az alapanyag-beszerzés,
a csomagolas és a gyartashatékonysag
terén alkalmazott holisztikus megkdzeli-
téseiket hangsulyoztdk.

A,
Komoly érdeklédés dvezte a jovéorientdlt Stleteket és
megolddsokat

A belga csokoladégyarté Gudrun tava-
lyi sikere utdn idén is visszatért dijnyertes
novényi alapy, upcyclinggal eléallitott

Az Uppa az édesipari melléktermék
kakadégyimaolcsoét hasznositja

€5100%-ban ,famentes” csomagolasu
kakaogyumolcs falatkdival, az Uppaval.
A kakadgyUmalcs, mint az ismeretes,
70%-ban hulladékként végzi miutan ab-
bdél a csokolddéhoz sziikséges magokat
begyUjtotték.

A kakao irdnti kereslet toretlenségét lat-
va, ugyanakkor a fenntarthatésagi ki-
hivasok szlkségeltette cselekvést szor-
galmazo ofi kakad-alapanyagokat, igy
kakaoport, kakadvajat és kakaolikért mu-
tatott be. A véllalat elkdtelezett a rege-
nerativ mezégazdasag mellett, és egy-

Corn. In addition to trends such as

sustainability, transparency, health,
functionality and new combina-
tions of flavours and textures, there
was also a strong focus on clas-

sic snacks and sweets and on the
“snacks on the go” trend. Climate
change affecting cocoa supply
chains and the political and eco-
nomic turmoil in key cocoa-produc-
ing regions are calling for new ap-

proaches to revitalise the sector. For
instance Dohler presented a side-
by-side comparison of sandwich
biscuits made with traditional co-
coa and reduced cocoa content.
Future-proof raw materials
Sustainability was a key topic at ISM
and the motivation to make food
solutions future-proof was central
to the entire event, with brands em-
phasising their holistic approaches

to raw material sourcing, packaging
and production efficiency. Belgian
chocolate maker Gudrun returned
this year with its award-winning
plant-based, “tree-free” upcycled
cocoa fruit snacks, Uppa. As is well
known, 70% of the cocoa fruit ends
up as waste after the seeds needed
to make chocolate are harvested.
The company is committed to re-
generative agriculture and intends

to implement this practice on one
million hectares. SternEnzym pre-
sented its full range of enzymes that
can help to manage fluctuations

in the raw material supply chain,
particularly for wafer products.
Brenntag brought its vegan baking
concepts enriched with fibre, vita-
mins and protein, such as black bis-
cuits with 309 less sugar and im-
mune-boosting hard candy.
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millio hektaron kivanja e gyakorlatot
megvalositani.

A SternEnzym felvonultatta teljes enzim-
kinalatat, amelynek segitségével kezel-
hetévé valhatnak az alapanyag-ellata-
si lancban tapasztalhaté ingadozasok,
kulonosen az ostyatermékek esetében.

Az ISM csucspontja idén is a kreativ
és fenntarthaté snackeket elismeré
New Product Showcase volt

Sajat laboratériuméban két koncepciot
fejlesztett ki: egy brownie-krémmel tol-
tott étcsokolddés napolyit, valamint egy
pisztaciapasztat, kadayifot és tahinit ot-
v6z6 dubajicsokolddé-valtozatot, amely-
ben az ostya a specialis enzimnek ko-
szonhetéen ropogds marad.

Kényeztetés és tdpértek
Fenntarthatosdg és gyartasi hatékony-
sag ide vagy oda, a fogyasztoi elfogadés
és lojalitas legfébb tényezéje tovabbra is
az iz, mely mellett a tapérték és a textura
csupan masodhegeddsok. A kilonbozd
dusitott termékek és a tisztacimkés alap-
anyagok sokasaga bizonyitotta, hogy a
kényeztetés és a tapérték nem egymast
kizarod kategoridk.

A Gudrun novényi alapu, prémium izd és
texturdju, magas kakadtartalmu triffele-
ket mutatott be.

A nUrnbergi mézeskalacsgyartd Wick-
lein igazi Ujdonsdggal jelent meg: ,Meis-
terstlicke” termékcsaladjanak termékei
30%-kal kevesebb cukrot tartalmaznak
ugy, hogy kozben sikerlt az eredeti iz-
vilagot produkalniuk. A fejlesztés harom
évig tartott, mivel a cukor helyettesitésé-
re nem hasznaéltak mesterséges édesité-

értékesités és Uzletfejlesztés

szereket, és figyelembe kellett venni an-
nak szerepét a tészta éllagaban.

A Brenntag rostokkal, vitaminokkal és fe-
hérjékkel dusitott vegéan sutdipari kon-
cepcidkat — példaul 30%-kal kevesebb
cukrot tartalmazoé fekete kekszet és im-
munerésité keménycukorkat — prezen-
talt. A termékek
Nutri-Score jelolé-
sének optimaliza-
lasdra torekvé val-
lalat zsirszegény,
csokkentett cu-
kor- és sétartal-
muU megoldasokat
kinal, mikozben
Ugyel a kivalo iz
és textura megor-
zésére.

A Dohler csokken-
tett cukortartalmu
innovacioi kozott
az érdekl6dok ta-
lalkozhattak példaul egy polidextrdz ala-
pu zseléformuldval, amellyel az élelmi-
szerek Nutri-Score értéke D-rél B-re javit-
hato az iz negativ véltozasa nélkal.

New Product Showcase:
rendkivili izélmény,
fenntarthatésdg és innovdcié

A snack és édességipar fejlédése mindig
is nagyban az innovaciokon - Uj izeken,
a kreativ alapanyagokon vagy éppen a
fenntarthaté megkdzelitéseken — mult.

A 2025. évi ISM dijnyertes Ujdonsagai is
pontosan ezen ismérvek mentén nyd-
gozték le az ipardg neves, nemzetkozi
szakértéibsl allo zsdrit.

A 2009 6ta minden évben megrendezés-
re kerUlé versenyre 21 orszagbdl 65 valla-
lat nevezte mintegy 110 termékét, melyek
kozdl Gnnepi galavacsora keretében ke-
rdlt kihirdetésre a harom legjobb.

1. helyezett: Primus Wafer Paper BV
(Hollandia) - Yummy Super Sour
Candy Paper
Az ultravékony, burgonyakeményitébdl
készUlt ostya intenziv és meglepden
savanyu ize a szajban lagyan elolvadva
bontakozik ki. Az alma és citrom aromdi

adta egyedi izkombinéciot
kialakito, jol atgondolt ter-
mékfejlesztés a mindségi
és fenntarthatdsagi elva-
rasoknak is megfelelve - a
gyartas egy BRGA+ élel-
miszer-biztonsagi és mi-
néségbiztositasi tanusft-
vannyal rendelkezé hol-
land Gzemben torténik
- nyerte el a zs(ri tetszését.
. helyezett: Confiserie Vandenbulcke
(Belgium) — Pulp'n Choc Fruity Mix
A belga Pulp'n Choch Fruity Mixben a
fenntarthatésag talalkozik az élvezet-
tel, amikor a legfinomabb belga cso-
koladé a maskor a szemétben landolod
kakadgyumolcshussal keveredik. A cit-
romos, naran-
CS0S és epres
toltott csoko-
ladé egyedi
izvildgan kel-
lemesen atlt
a kakadgyu-
molcs friss,
gydimolcsos
jellege. Inten-
ziv izén tul kdrnyezetbarat, mdanyag-
mentes csomagoldsa is meggydzéen
hatott. A termék a fenntarthat¢ inno-
vacié és a mindségi kézmuivesség ki-
valo példdja.
3. helyezett: Barth Ltd. (Israel) - wO'’s
A wO's az aktudlis ,egészséges nasso-
las” trendet lovagolja meg: a rostban
gazdag, roppands snack tdpanyagban
gazdag huvelyesekbdl készdl, és inten-
ziv izével, alacsony kaloria- és jelentds
novényifehérje-tartalmaval nyligoz le.
A magas tapértékd finomsag csoma-
goldsa kornyezet- és fogyasztobardat.

T

N

A jovére fenndlldsdnak 100. évforduld-
jdt tinnepld ISM 2026-ban februdr 1. és 4.
kézétt nyitja meg kapuit. ./

New Product Showcase: excep-
tional taste experience, sustaina-
bility and innovation

The award-winning innovations at
ISM 2025 impressed the jury of inter-
national industry experts. The com-
petition attracted 110 entries by 65
companies from 21 countries, with
the top three products being an-
nounced at a gala dinner. 1* place:
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Primus Wafer Paper BV (Netherlands)
- Yummy Super Sour Candy Paper:
this ultra-thin, potato starch wafer
has an intense and surprisingly sour
taste that unfolds as it melts softly

in the mouth. The product creates a
unique flavour combination of apple
and lemon notes, and itis made in a
BRCGA+ food safety and quality as-
surance certified Dutch factory.

2" place: Confiserie Vandenbul-

cke (Belgium) — Pulp’n Choc Fruity
Mix: in this product sustainabili-

ty meets pleasure, when the finest
Belgian chocolate is mixed with
cocoa fruit pulp that would other-
wise end up in the trash. The unique
flavour of this lemon, orange and
strawberry filled chocolate is pleas-
antly infused with the fresh, fruity

character of cocoa fruit. 3 place:
Barth Ltd (Israel) — wO's: riding the
current “healthy snacking” trend,
wQO’s is a fibre-rich, crunchy snack
made from pulses full of nutrients,
and it impresses with its intense fla-
vour, low calorie and high vegeta-
ble protein content. The packaging
is environmentally and consumer
friendly. 7
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A vedjegy, amely seqiti
a magyar vallalkozasokat

llyen volt a Moggor Termek Nonprofit Kft. februdri tdjékoztatd foruma

tajékoztatd forummal a Magyar
ATermék Nonprofit Kft. egy olyan

platformot kivant létrehozni, amely
tobb egy szakmai rendezvénynél: bizto-
sftja 1dtogatdi szamadra a kapcsolatépités
és informéacioszerzés lehetéségét, ugyan-
akkor hozzajarul ahhoz, hogy a még nem
védjegyhaszndlo cégek is megértsék a
Magyar Termék védjegy hasznélataban
rejlé elénydket, és éljenek is azokkal.
Benedek Eszter ligyvezetd megnyitd eld-
adésaban ismertette a hazai védjegy- és
terméktanusitasi rendszer mukodését. Ki-
tért mindazokra az aktivitdsokra, rendez-
vényekre, illetve stratégiai egytttmko-
dési lehetéségekre, amelyek adottak a
Magyar Termék védjegyet hasznaldk sza-
mara, arra sarkallva 6ket, hogy béatran ter-
vezzenek ezekkel az eszkodzokkel, haszno-
sitva a cégek kozotti szinergiakat.
A magyarok felismerik és értik a véd-
jegyeket, a vasarlok kozel 60%-a figye-
lembe is veszi a vasarlasai soran — de-
rdlt ki Hunwald Zsuzsanna, a YouGov
CPS Hungary Kft. munkatarsanak bemu-
tatdjabol. A szakember azt is kiemelte: a
fogyasztok 56%-anak az aruk csomago-
lasan taldlhaté magyar védjegy a termé-
kek eredete mellett mindségi garanciat is
jelent. Mindez biztatd azon véllalkozasok

sy

szamara, amelyek élnek a Magyar Termék
védjegy hasznalataval.
Knapcsek Katalin, a KNK PR&Media tgy-
vezetdje a ,hazai” identitds erejérdl tartott
gondolatébresztd el6adast. Ennek kere-
tében ismertette a résztvevdkkel azokat
a legfontosabb B2C és B2B kommunikaci-
0s csatornakat, amelyeken keresztll a val-
lalkozédsok hatékonyan szolithatjak meg a
szamukra legfontosabb célcsoportokat.
Miklés Csaba bordsz a sajat szakmajabdl
vett példék éltal szemléltette, hogyan é&llit-
hato a védjegy a markaépités szolgélata-
ba, és egy-egy bejegyzett védjegy miként
erésitheti a termékek irdnti bizalmat a bor-
dgazatban.
A Mazzini Kft. a Magyar Termék védjegy dl-
tal azt a fontos lzenetet is kbzvetiti vdsdrloi-
nak, hogy az ,olaszosan” hangzé mdrkanév
ellenére biztosak lehetnek abban, hogy ter-
mékeink itthon késztilnek, megbizhatdak, és
vdsdrldsuk hozzdjdrul a hazai munkahelyek
megérzéséhez — fejtette ki Kovacs Krisztian,
a vallalat értékesitési managere. Hangsu-
lyozta: ,a védjegy komoly elényt jelent a kiil-
foldi versenytdrsakkal szemben, éppen ezért
haszndlata nem csupdn marketingfogds, ha-
nem stratégiai dontés is, amely hozzdjdrul-
hat a vdllalkozds sikeréhez. Céglink fontosnak
gondolja azt is, hogy a védjegyek haszndla-

The trademark that helps Hungarian businesses

Hungarian Product Nonprofit Kft. has organised an information forum in Univer’s new complex in
Kecskemét. With the programme the goal was to create a platform that is more than just a professional
event: it provides visitors with the opportunity to network and gather information, at the same time helping
companies that aren't trademark users yet to understand the benefits of using the Hungarian Product label.
Managing director Eszter Benedek gave the opening presentation, talking about the trademark and product
certification system. Zsuzsanna Hunwald from YouGov CP Hungary Kft. told that Hungarians recognise and
understand trademarks, and nearly 60% of shoppers take them into account when making purchases.
Katalin Knapcsek, CEO of KNK PR&Media brought a thought-provoking presentation on the power of
‘domestic” identity. With examples from his own profession, winemaker Csaba MikIds illustrated how
trademarks can be used for brand building. “Mazzini International Kft. sends an important message to
its customers through the Hungarian Product trademark: in spite of the Italian-sounding brand name,
shoppers can be sure that our products are made in Hungary, they are reliable and buying them contrib-
utes to the preservation of domestic jobs”, told Krisztidn Kovdcs, the company’s sales manager. 7

Miért elényds a védjegyhaszndlat, miként erdsitheti a cégek
piaci pozicidjat, és hogyan épithetd ki dltala az erés vasarloéi
bizalom - errél beszélgettek a Magyar Termék Nonprofit Kft.
dltal megrendezett férum résztvevéi Kecskeméten, az Univer U
komplexumdban. Az esemény célja, hogy a cégek kdzelebbrol
megismerkedjenek a védjegyhasznalat gyakorlati haszndval,
emellett konkrét tandcsokat kapjanak arrdl, hogyan
integralhatjadk hatékonyan az Uzleti stratégidikba.

tdval lehetéség nyilik a kézosségi aktivitdsok-
ban valo részvételre, melyek fajlagos kéltségei
lényegesen kedvezébbek az egyedileg szerve-
zett fogyasztoi promociokéndl. A mi cégmére-
tlinkben luxus lenne nem élni ezekkel a lehe-
téségekkel”

A résztvevok eléadésaibodl levonhato
legfontosabb tanulség, hogy a Magyar
Termék védjegy kulondsen hasznos azok-
nak a vallalkozésoknak, amelyek a hazai
piacra fokuszalnak, készitményeiket ma-
gyar eredetlk és megbizhatésaguk alap-
jan szeretnék kiemelni a versenytarsak al-
tal kindlt termékek kozul. /7

A Magyar Termék védjegyhasznalat dija
éves szinten nagyon kedvezd, harom
koltségbdl tevédik dssze. Ezek a termé-
kekhez kapcsolhaté palydzati és a hely-
szini eredet-ellenérzési dijak, valamint
a védjegyhasznalathoz kapcsolddo li-
cencdij, mely igazodik a cég méretéhez.
Nézzik meg egy konkrét példan keresz-
tdl, mennyibe kertl a Magyar Termék
védjegyek haszndlata egy évre vetitve,
egy atlagos arbevételli (1000-2000 mil-
lio Ft/év) cég esetében.

Minta Kft. élelmiszergyartd cég eseté-
ben 10 db termékig a Magyar Termék
védjegy haszndlati dijdnak alakuldsa éves
szintre vetitve:

Pélyazat és helyszini eredet-ellendrzés
dija: 90 000 Ft + AFA
Védjegylicencdij: 300 000 Ft + AFA

Osszesen: 390 000 Ft + AFA/év

Tovabbi részletek:




Mdar a magyar vdllalatokat

IS mesterséges

intelligencidval tdmadjak

A vdllalatokat célzd
digitalis tdmadasok
egyik legUjabb esz-
kozévé valt a mester-
séges intelligencia
(Al) Magyarorszagon
is — derll ki az EY ku-
tatasabol, amelyben
50 compliance- és
biztonsagi vezetd
megkérdezésére kerdlt sor. A
felmérésben nyilatkozok fele
Ugy latja, hogy a technoldgia
elsésorban az akcidk el6készi-
tésében segiti az elkovetdket.
A vélaszaddk a legtipikusabb
kockazatot a kivilrél érkezd
csalasokban (42%), az adat-
szivargasban és az Uzleti titok
megsértésében (21%) latjak.
A vallalatvezetdk tobbsé-

ge ugy Vvéli, hogy a cégek
csak akkor tudnak az Al-ala-
pu visszaélések ellen véde-
kezni, ha maguk is alkalmaz-
zak ezt a technologidt. Mivel
az Al nagy mennyiségu adat
gyors elemzésére képes, a ko-

-

rabban nem ismert fenyege-
tések azonositasa is hatéko-
nyabba valik.

A kutatés réamutatott, hogy a
véllalatok egyharmada nem
tartja kelléen hatékonynak
mar kiépitett biztonsagi me-
chanizmusait, és a vezetdség
is gyakran csak formalis jelen-
téséget tulajdonit az online
biztonsag kérdésének.

Az EY szerint a stratégiai szin-
td megkozelités elengedhe-
tetlen, és a megfelel szaba-
lyozas, technoldgia és vallalati
kultura dsszehangoldsa nél-
kil a cégek komoly kockazat-
nak vannak kitéve. /

Az Adobeval tdarsulva
fejleszti digitdlis marketingjét
az Estée Lauder

Az Adobeval egytttmUkodésben igyekszik az Estée Lauder
Companies (ELC) a generativ Al segitségével egyszerUsiteni és
hatékonyabba tenni digitélis marketingtevékenységét. A vilag
150 orszagaban jelen lévé ELC ,Beauty Reimagined” stratégia-
jat tdmogatd partnerség célja a kampdanyok kidolgozéasanak fel-
gyorsitasa és a fogyasztok hatékonyabb elérése.

Az Adobe Firefly integréldsaval a szépségipari vallalat szamara
egyszerlibbé valik a tartalomgenerélas, aminek koszonhetéen

a kreativ szakemberek tobb figyelmet, idét és energiat szentel-
hetnek az Uj otleteknek.

A véllalat
évente tobb
ezer digitélis
anyagot al-

lit el kulon-
b6z6 forma-
tumokban és
platformokon.
Az Adobe
Firefly auto-
matizalja az ismétl6dé feladatokat, és amellett, hogy gyorsitja
az eszkdzok elddllitasat, biztositja a kampanyok egységes mind-
ségét is minden platformon. Az olyan gen Al-eszkdzokkel, mint
a Generative Expand, a képek dtméretezése és killonbozé digi-
talis formatumra optimalizalasa valik lehetévé. Az Adobe Experi-
ence Manager Assets digitalis eszkozkezel$ pedig gyorsabb fel-
toltést, hatékonyabb keresést és jobb insightokat biztosit a tar-
talom lokalizalaséhoz és kezeléséhez. /

Hungarian companies are already being

attacked using Al
According to research by EY, Al has
become one of the latest tools for dig-
itally attacking Hungarian firms. EY’s
survey interviewed 50 compliance
and security executives and half of
the respondents think: the technolo-
gy is primarily used to help perpetra-

tors prepare their attacks. The most
typical risks identified by respondents
are external fraud (42%), data leakage
and trade secret breaches (21%). Most
business leaders believe that firms can
only protect themselves if they adopt
the technology themselves. 7

Estée Lauder teams up with Adobe to improve
digital marketing

Estée Lauder Companies (ELC) is partnering with Adobe to use generative
Al'to simplify and improve the efficiency of its digital marketing efforts. The
partnership, which supports ELC's Beauty Reimagined strategy in 150 coun-
tries around the world, seeks to accelerate campaign development and reach
consumers more effectively. By integrating Adobe Firefly, the beauty industry
can simplify content generation, making it possible for creative professionals
to dedicate more time and energy to new ideas. 7

Globdlis Al-labort létesitett a Heineken Szingapurban

Szingapurban nyitja meg elsé globdlis
generativ mesterséges intelligencia (Ge-
nAl) laboratériumat a Heineken. A sor-
gyarto és az Al Singapore kozotti partner-
ség keretében létrejott innovacios koz-
pont célja Uj lendiletet adni a holland
vallalat novekedésének és a termelékeny-
ségének, valamint fejleszteni az Ugyfél-

kapcsolatokat vildgszerte.

Kenneth Choo, a Heineken Azsia-Csen-
des-6cedni régidjanak tgyvezetd igazga-
téja szerint az Uj labor ,globélis tudaskoz-
pontként” mikadik majd, amely nemcsak
az Al-fejlesztéseket gyorsitja fel Azsidban
és Szingapurban, hanem a véllalat globa-
lis mikodésére is pozitiv hatassal lesz.
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A projekt soran olyan skalazhatd GenAl-
megoldasok fejlesztése is zajlik majd,
mint az automatizalt marketingtartalmak
létrehozasa és a mélyebb, intuitivabb
pénzigyi elemzés.

Az Al Singapore Al Innovacios igazgatdja,
Laurence Liew kiemelte, hogy a Heineken
iparagi szakértelme és az Al-technoldgia
Osszekapcsolasa Uj lehetéségeket teremt.
A tervek szerint 2025 végéig feldll egy ko-
70s szakértdi csapat, amely a mesterséges

intelligencia legfejlettebb megoldasaival
tdmogatja majd a Heineken mikodését. /

"HEINEKEN

Global
GenAl Lob
Official Launch

Heineken opens global Al lab in Singapore

Heineken is opening its first global generative Al lab in Singapore. The innovation centre, created within the
framework of a partnership between the brewer and Al Singapore, aims to boost the Dutch company’s growth
and productivity and improve customer relationships worldwide. The project will also develop scalable genera-
tive Al solutions such as automated marketing content creation and deeper, more intuitive financial analysis. 7
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A MagyarBrands Program klldetése rairanyitani a fogyasztok és a piac figyelmét
a legsikeresebb magyar markakra, valamint a legnépszerlbb, innovativ
termékekre és szolgaltatasokra.
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Stylers: hdrombol két cég tervez Al automatizacios projektet 2025-ben

Az idei év legjelentbsebb technoldgiai
fokuszterUletei az Al, az Gzleti intelligen-
Cia és az automatizacio, a legnagyobb ki-
hivéast pedig a koltség- és humanerdéfor-
ras-korlatok jelenthetik — derdl ki a tobb
mint 70 hazai véllalati [T-vezeté megkér-
dezésével késziilt Protechtor CIO Naviga-
tor felmérésbdl.

A cégek 56%-a ma mar elére definidlt
digitalizacios stratégiat kdvet, ami érid-

si elérelépés. Ugyanakkor komoly a sza-
kadas a piacon: mig a vezeték nagyobb
része optimistan tekint a 2025-6s évre

és 50%-uk bovuls IT-budzsébdl remél

gazdalkodni, éppen ennyien aggddnak
amiatt, hogy vaéltozatlan vagy sz(ikodsebb
pénzugyi forrdsok mellett kell helytallni-
uk a fokozddo technoldgiai versenyben.
A vizsgalt véllalatok dontd tobbsége
(78%) mar jelenleg is napi szinten alkal-
mazza a kulénbozd Al-alapui megolda-
sokat, és 22%-ot foglalkoztat az Al-imple-
mentacio, illetve a technoldgia optimalis
és biztonsagos hasznalata. Ugyanakkor
sokuk kiizd a megfelelé kompetenciak
kiépitésével.

Az Uj technoldgiat bevezetdk 89%-a sza-
mit kihfvasokra a folyamat soran, az imp-

lementdcié el6tt 4llo legjelentésebb aka-
dalyt éppen az emberi eréforrés és a bel-
s6 tudas hidnydban latjék (46%)../

Stylers: two out of three companies plan Al automation projects in 2025

Al, business intelligence and automation will be the most import focus areas in technology this year, with cost and human resource constraints posing the big-
gest challenges, according to a Protechtor CIO Navigator survey of more than 70 domestic corporate IT leaders. 56% of businesses are now following a pre-de-
fined digitalisation strategy, which is a huge step forward. 78% of the companies surveyed are already using Al-based solutions on a daily basis. 7

Digitdlis ikrekkel forradalmasitja
a tartalomgydrtast az Unilever

Al-jal és dronokkal

GAP 2030 stratégiajanak ke-
retében mesterséges intelli-
gencia segitségével (Al) ala-
kitja at a termékfotok készité-
sének folyamatait az Unilever.
Az Al-alapu digitdlis ikrek al-
kalmazésaval a vallalat a ha-
gyomanyos fotézashoz ké-
pest kétszer gyorsabban és
50%-kal alacsonyabb koltség
mellett képes valosaght 3D-
s, a markaval konzisztens ter-
mékképeket kredlni.

Az Uj megoldas lehetévé te-
szi minden egyes termék 6sz-
szes termékvaltozatanak, cso-
magoldsanak, cimkéjének és
nyelvi formatumanak egyet-
len digitélis ,ikerben” vald in-
tegrélasat egy fajlon beldl. Az
OpenUSD szabvény biztosit-
ja a rendszer kompatibilitasat
a beszallitdkkal és a kilon-
b6z6 platformokkal. Az Uni-
lever szerint a technolégia
nemcsak a munkafolyama-
tokat egyszerUsiti, hanem a
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tartalomgyartas koltségeit is
drasztikusan csokkenti.

A Beauty & Wellbeing divizi-
6ban, példaul a TRESemmé
esetében, a tartalomkészitési
koltségek 87%-kal csokken-
tek, a gyartasi sebesség két-
szeresére gyorsult, a vasarlasi
szandék pedig 5%-kal nétt.
A véllalat szerint ezek a fej-
lesztések lehetévé teszik,
hogy a marketingszakem-
berek az innovativ kampa-
nyok kidolgozéséra és a val-
lalat egészére kiterjedd krea-
tiv stratégidk megvalositasara
osszpontositsanak. /

Unilever revolutionises
content production
with digital twins

As part of its GAP 2030 strategy, Uni-
lever is using Al technology to trans-
form the way they do product image
creation. By using Al-powered digital
twins, the company can create real-
istic 3D product images that are con-
sistent with the brand twice as fast,
and they cost 50%
less than tradition-

al photography. The
new solution allows
all product variations,
packaging, labels and
language formats for
each product to be in-
tegrated into a single
digital twin within a
single file. 7

fejleszti szolgdltatdsait
a Just Eat lrorszagban

Al-asszisztenst vezet be és
béviti dronos hdzhoz szallita-
si szolgaltatasat a Just Eat Ire-
land. Az Al-asszisztens azutan
ker(il [rorszagban is elérhe-
tévé, hogy azt elészor 2023-
ban az Egyesult Kiralysdgban
tesztelték.

——

Az Uj eszkdz segitségével a
vasarloknak lehetésége nyi-
lik Gzenetben is leadni ren-
delést, de emellett a prefe-
rencidikat figyelembe véve (j
éttermek, fogasok kiproba-
lasara vonatkozd személyre
szabott ajanlasokat kaphat-

nak. Az eszkdz a vasarldi véle-
mények dsszegzésével és az
éttermekrdl, Gzletekrdl szo-
16 kulcsinformaciok kiemelé-
sével is tdmogatja az Ugyfél-
szolgdlat munkajat.

A drénos kiszallitds a Manna
Drone Deliveryvel valo
egyUttmukodés-
ben valésul meg,
akikkel a Just Eat
mar 2021-ben ko-
705 kisérleti projek-
tet inditott. A helyi
kodzpontokbdl in-
dulod dronok akar
harom perc alatt
célba juttathatjak
a megrendelt és
frissen készitett ételeket.

A két fejlesztés egyontet(
célja a hatékonysag novelé-
se csUcsidében és a vasar-
|67 élmény javitdsa. A vallalat
tervei szerint lrorszag Eurépa
mas piacain is debltalhat az
egyuttmUkodés. /

Al and drones to improve Just Eat’s services in Ireland
Just Eat Ireland is introducing an Al assistant and expanding its drone deliv-
ery service. The Al assistant will be available in Ireland following a test period
in the UK back in 2023. By using the new tool, customers can place orders via
text message, as well as receive personalised recommendations. The drone
delivery is a partnership with Manna Drone Delivery, with whom Just Eat has

already done a pilot project in 2021. 7



Fidelity:

2025 még nem

a mesterseges

intelligencia éve

A mesterséges intelligencia egyelére in-
kdbb divatos hivdszo, mint valédi profit-
noveld tényezd, de a technolodgia — a Fi-
delity Elemzdi Felmérés szerint — az év
sordn némiképp javithatja a vallalatok
eredményeit. Az Al leginkdbb az Ggyfél-
szolgdlati és hattérirodai automatizalas-
ban hoz elényoket, példaul call centerek
muUkodésének hatékonyabba tételével.
Bar egyes cégek mar élvezik az Al terme-
lékenységre gyakorolt elényds hatdsat,

a mesterséges intelligencia alkalmaza-
sanak széles korl elterjedése még vérat
magara.

Az élelmiszer-kiskereskedelemben az Al
féként az arképzés és promaociok optima-
lizéldséra szolgal, dm hatékonysagnoveld
hatésa egyelére nem egyértelmd.

Az ASEAN-régidban az alacsony munka-
erékoltségek miatt az Al alkalmazasa ke-
vésbé elterjedt.

A vildag minden t4jan és dgazatdban
tevékeny t6bb szdz elemzé véleményét
Osszefoglald elemzés azt valdszindsiti,
hogy a vallalatok idén ugyan tébbet fog-
nak kolteni Al-ra, de a tdbbség (72%) ugy
véli, hogy ez a véllalatok nyereségessé-
gére idén nem lesz hatéssal.,/
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Fidelity: 2025 isn’t the year of
Al yet

At the moment Al is more of a buzzword than a
real profit driver, but the technology could im-
prove the financial results of companies this year,
according to the Fidelity Analyst Survey. Al is most
likely to bring benefits in customer service and
back-office automation, for instance by mak-
ing call centres more efficient. In FMCG retail Al is
mainly used to optimise pricing and promotions,
but its efficiency gains aren't yet clear. 7

Harombdl két fogyaszto jobb
vasarldsi élményre szamit

Egy friss felmérés szerint a fogyasztok és
az Uzleti vezetdk egyarant optimistak a
mesterséges intelligencia (Al) Ugyfélél-
ményre gyakorolt hatdsaval kapcsolat-
ban: a Genesys ,The State of Customer
Experience” jelentése szerint a megkér-
dezettek 64%-a ugy véli, hogy az elko-
vetkezé 2-3 évben az
Al javitani fogja az
Ugyféléimény miné-
ségét és a kiszolgalas
gyorsasagat. A CX-ve-
zeték 42%-a tartja kie-
melten fontosnak az
Al alkalmazésat.

A kutatas ravilagitott
arra is, hogy a rossz
Ugyfélélmény sulyos
kévetkezményekkel
jarhat a cégek szama-

ra. A fogyasztok 53%-a mar két kellemet-
len tapasztalat utan elfordulhat kedvenc
markajatol, 30% pedig mar szakitott meg
Uzleti kapcsolatot is emiatt az elmult év-
ben. A vezet®k 41%-a szerint a legna-
gyobb kihivas a fogyaszték egyre ndvek-
v6 elvérasainak kielégitése.

Az Al lassan kulcs-
fontossaguva valik

a fogyasztok sza-
mara is, kilonosen,
ha perszonalizacio-
rol van szo: a vélasz-
adok 77%-a ajanlana
szivesebben ismeré-
sei figyelmébe olyan
markat, amely kovet-
kezetesen személyre
szabott szolgaltatést
kinal./

Two from three consumers expect a better shopping experience

According to The State of Customer Experience report of Genesys, consumers and business leaders are opti-
mistic about how Al affects the customer experience: 64% of respondents believe Al will improve the quali-
ty of the customer experience and speed of service over the next 2-3 years, and 42% of CX leaders reckon Al
use is high-priority. Al is slowly becoming a key factor from a consumer perspective too: 77% of respondents
would prefer to recommend a brand that offers a consistently personalised service to their friends. 7

Al-alapu eszkdzzel segiti az M&S
az idedlis bor kivalasztasat

Uj, mesterséges intelligencidval mikodé
eszkdzt vezetett be a brit Marks & Spen-
cer (M&S): az online és az Uizletekben el-
érhetd Wine Finder megoldas néhany
gyors kérdés alapjan az egyéni izlésnek
megfelel® borokat ajanl.

A Wine Finder kapcsolddik az M&S Food
digitélis katalégusédhoz, amely tobb mint
1000 Uzlet készletével kapcsolatban
tartalmaz naprakész informéciokat.

Az M&S applikdcioban a vasarlok ellen-
6rizhetik a helyben elérhetd termékeket,
és digitdlis bevasarlolistara tehetik

a kivalasztott borokat.

Egy, az M&S megbizdsabdl a OnePoll
altal készitett friss felmérés szerint

a vasarlok negyede tébb mint 10 percet
tolt el a megfeleld bor kivalasztasaval.
Caroline Thompson-Hill, az M&S Food
sOr-, bor- és szeszesital-részlegének veze-

téje szerint az Uj eszkdz nemcsak az Uiz-
letbeli dontéshozatalt konnyiti meg, de
Uj borok felfedezésére is 0sztondz.

A Wine Finder a Preferabli Al-alapu élelmi-
szer-, bor- és szeszesital-ajanlorendszerét
hasznélja. Az algoritmus tobb szaz jellem-
76 alapjan értékeli a borokat annak érde-
kében, hogy a vasarléknak mindig rele-
vans ajanlasokat legyen képes nyujtani. /

M&S introduces Al-powered tool to help choose the ideal wine
British retailer Marks & Spencer (M&S) has launched a new Al-powered tool: Wine Finder is available on-
line and in-store, recommending wines that suit individual tastes based on a few quick questions. The
Wine Finder is linked to M&S Food's digital catalogue, which contains up-to-date information on stock
in over 1,000 stores. In the M&S app shoppers can check what is available locally and add their chosen

wines to a digital shopping list. 7
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Display 2.0 -igy néz ki a jové bo

Okoseszkozzé vdlik a bolti display - dertlt ki a Shop!
Global Retail Trade Association dprilisi webindriumdn,
ahol Bram van Schijndel Tromp, a Pure Value Europe NV
vezérigazgatodja mutatta be a bolti promdécids rendszerek
Uj generdcidjat. A méréssel, szenzorokkal és digitdlis

adatkUldéssel felszerelt, Ujrahasznd

hatd eszkdzok

nemcsak fenntarthatébbak, de Uzletileg is jobban
megtérulnek, mint a hagyomdanyos POS-megolddsok.

bolti promocidk hosszu évtize-
Adeken at a markakommunikdacio

kulcspontjai voltak, am hatékony-
sagukat, megtérilésiket és kornyezeti
hatdsukat gyakran csak becsulni lehetett.
A webindrium arra hivta fel a figyelmet,
hogy ez a helyzet mara alapjaiban véltoz-
hat meg: az Uj generacios POS-eszkdzok
és adatvezérelt rendszerek képesek Uj
szintre emelni a promocids kampanyok
tervezését, lebonyolitasat és értékelését.

Pazarlé modellbdl
adatvezérelt megoldds

A hagyomanyos promociés gyakorlat
harom alapveté problémdja, hogy nem
tudhato biztosan: a display valéban ki-
kerllt-e a bolttérbe, betdltotte-e a kam-
pany soran a szerepét, és hogy meny-
nyire 6sztdndzte ténylegesen a vasar-
last. Mindez éves szinten tobb ezer tonna
kartonhasznalat mellett, visszamérés és
megbizhato adat nélkul.

A Pure Value éltal kidolgozott megko-
zelités szerint a kulcsa koézods gondolko-
das és a teljes ellatasi lanc Ujratervezése.
Ennek alapja egy Ujgeneracios, modu-
laris, sszecsukhato és Ujrahasznalhatd
display-rendszer, amelyhez sulyérzéke-

Szerz6: Barok Eszter

léssel és loT technoldgidval tdmogatott
adatgyjtés is kapcsolodik.

Standard vdz,
markdra szabott kilsé

A projekt nem egyoldalu fejlesztés ered-
ménye: kilenc évvel ezel6tt indult el egy
co-creation folyamat, amelynek soran
gyartok, markak, kereskeddk és logisztikai
szereplék egyUtt dolgozték ki az Uj pro-
mocios megkozelitést. A cél egy olyan
rendszer |étrehozdsa volt, amely minden
boltformatumhoz illeszkedik, de markan-
ként egyedivé tehetd, és mérhetévé te-
szi a promociok hatékonysagat. A kezde-
ményezésben részt vett tobbek kdzott

S

et

ttere

a Delhaize, a Carrefour, a Retail Partners,
a Colruyt Group, a Coca-Cola, a PepsiCo
és az AB InBev is. A rendszer kialakitasat a
GS1, a BAPM (belga beszallitdi érdekkép-
viselet) és a Wageningeni Egyetem is ta-
mogatta, amely tudomanyos validlassal
jarult hozzé a fejlesztéshez.

Az egyik kulcskérdés az volt: hogyan lehet
Ugy kozos displayt hasznélni, hogy a mar-
kak - pl. a Coca-Cola és a PepsiCo - vizu-
alisan elkilondljenek egymastol? A meg-
oldas: a fizikai vaz azonos, de a markaar-
culatot hordozo boritoelemek (sleeve-ek)
cserélheték. lgy minden marka sajat meg-
jelenést kap, mikdzben a hattérben egy
koltséghatékony, logisztikailag egyszer(
és fenntarthato rendszer mikodik.

Okos display:

nemcsak tart, szdmol is

A létrejott eszkdz — a Proteus — egy kony-
ny(, egyetlen darabbal 4ll6, allithatd polc-
magassagu (ugyanaz a display alkalmas
nagy Udités palackok vagy kis snackek
kihelyezésére is) és rakédsolhato display,
amely csupdan 1kg kartont igényel, szem-
ben a hagyomanyos 5-10 kg-mal. Tartos-
sdga kiemelkedd: hatéves hasznalat utan
is mindodssze 1% a meghibasodasi arany.

A Proteus display 6sszecsukhaté, dllithaté polcmagassagu,
rakdsolhatd, és beépitett loT-addval rendelkezik

Display 2.0 - the sales floor of the future

In-store display is becoming a smart
device - we could learn at Shop! Glob-
al Retail Trade Association’s April webi-
nar, where Bram van Schijndel Tromp,
the CEO of Pure Value Europe NV pre-
sented the next generation of in-store
promotional systems. Pure Value's
approach is to think together and re-
design the entire supply chain. This is
based on a next-generation modular,
foldable and reusable display system,
coupled with data collection support-

ed by weight sensing and loT tech-
nology.

Standard frame, branded exterior
A co-creation process started nine years
ago, during which manufacturers,
brands, retailers and logistics opera-
tors worked together to develop a new
promotional approach. The aim was
to create a system that could be adapt-
ed to all store formats, but could be
customised for each brand and would
allow the effectiveness of promotions

to be measured. One of the key ques-
tions was: how to use a common dis-
play so that brands such as Coca-Cola
and PepsiCo are visually distinct from
each other? The solution: the physical
frame is the same, but the sleeves that
carry the brand identity can be inter-
changed. The resulting device - called
Proteus — is a lightweight, one-piece
stackable display with adjustable shelf
height that requires only 1kg of card-
board, compared to the traditional 5-10

kg. Its durability is outstanding and the
next generation loT sensor System is in-
tegrated in all new Proteus units, track-
ing when and for how long the display
is out, detecting if the shelves haven't
been properly stocked, etc.
Data-driven promotion, controlled
demand

In a test performed with the Jupiler
brand, the sensors showed that half
of the units were sold out within a
week and 76% within two weeks. The
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A legfontosabb Ujitéds azonban az integralt
technologia. A jelenlegi fejlesztési fazisban
mar minden Uj Proteus egységbe integral-
jak az uj generacios loT-érzékeld rendszert.
A szenzorok révén nyomon kévethet,
hogy mikor, milyen médon és mennyi ideig
van kint a display, milyen a terméklefutas,
nem utolsésorban pedig az is ellenérizhe-
t6vé vélik, hogy betartjék-e a szerzédéses
véllaldsokat a markak és boltok. A sulyérzé-
kelés kozben azt is kimutatja, ha a polcok
nem megfelel6en lettek feltdltve (a rend-
szer annyira érzékeny, hogy még egy zacs-
ké chips sulyvéltozasat is észleli), vagy ha a
display id6 el6tt lekerdl a bolttérrdl.

Adatalapu promdcio,
kontrolldlt kereslet

A Jupiler markaval végzett teszt sordn a
szenzorok megmutattak, hogy az egysé-
gek fele egy héten belll kitrilt, 76%-uk
pedig két hét alatt. A rendszer azt is jelez-
te, ha egy display tul koran vagy tul sokéig
volt kinn — ez utébbi kilondsen problé-
mas, mert ,forward buying” hatashoz ve-
zethet: a vasarlok elére betaraznak, igy az
akcio utan hetekig nem vasérolnak Ujra.

A valds ideji adatok lehetévé teszik a pro-
mocios idészakok optimalizalasat, a kam-
panyhossz és mennyiségi tervek finom-
hangoldsat, valamint a boltméretre és
régiora szabott tervezést — ezzel maxima-
lizdlva a hatékonysagot és minimalizalva a
pazarldst. Az elemzések alapjan a markak
a késébbi kampényokat is fejleszthetik, hi-
szen pontosan latjak, mely boltprofilban,
milyen idéintervallumban és milyen kész-
lettel mUkodott a promdcié a legjobban.

Mit mér, hogyan mikodik

- a valés ideji adatok értéke
A Proteus display valos ideji adatkildése
nemcsak a promociok értékelésére ad le-
hetdséget, hanem azonnali beavatkozast
is lehetévé tesz. Ha pl. a rendszer azt ér-
zékeli, hogy egy kihelyezett display nem

PROTEUS

A Proteus koz6s logisztikai rendszerrel mikodik:
Ujrahaszndlhaté eszkozeit kdzpontilag kezelik, a mdrkak
csak a cserélhetd arculati elemeket biztositjak - igy
85%-kal csokken a kartonfelhaszndlds

lett megfeleléen feltdltve, vagy a forgalom
nem indult el a varakozasok szerint, a mar-
kak akar kampany kézben is modosithatjak
az ellatast vagy az aktivaciot. Ez kulondsen
hasznos a gyors reakciot igénylé szezonalis
promacidk soran, ahol néhany napos csu-
sz3s is elég lehet a célok elmaradasahoz.

A rendszer emellett az Uzletldncok sza-
mara is elényt kindl. Mivel lathatova va-

lik, mely boltok milyen sebességgel ,dol-
gozzék fel” a promaciot, a jovébeni kam-
panyok jobban szegmentalhatok. Nem
mindegy, hogy egy kis alapterilet( varosi
bolt vagy egy nagy forgalmu hipermarket
esetében hany napra, milyen mennyiség-
ben és milyen tipust megjelenés a legha-
tékonyabb. A Proteus lehetévé teszi, hogy
az értékesitési és marketingcsapatok az
eddigi ,érzésre” torténd tervezés helyett
pontos, mért adatokra tdmaszkodjanak.

Sokat spérolunk a logisztikdn is
A megkdzelités egyik legnagyobb ujita-
sa, hogy a Proteus nem egyszeri hasz-
nélatd kampdanyeszkdz, hanem egyfajta
,rack-as-a-service” modell szerint miko-
dik. A Jumbo druhazlanc pl. ugy hasznal-
ja, mint egy dllandd végallvanyt: az all-
vany a boltban marad, és hetente csak a
boritoelemet cserélik rajta. Ez jelentdsen

egyszerUsiti a logisztikat:
nem kell tobbszor szal-
|itani, raktarozni, vissza-
gyUjteni az eszkozoket.
A Jumbo tapasztalatai
szerint egyetlen display
akdr 50 promaociot is ki-
szolgélhat évente. Ezzel
szemben a hagyomanyos
modell legaldbb harom-
szoros eszkozigénnyel
mUkddne - egy a bolttér-
ben, egy Uton, egy vissza-
szallitas alatt. A Proteus
rendszer még a kihiva-
sokkal teli COVID-id6szak-
ban is sikeresen bevezetésre kerilt, és ma
mar a Jumbo minden szezondlis promoci-
0Ojat ezzel a modszerrel kezeli.

Kitekintés: skaldzhato
Okoszisztéma kicsiknek

és nagyoknak

A fejlesztés kovetkezd lépcséfoka egy di-
gitalis piactér, ahol a markak — akar nagy
nemzetkozi cégek, akar kis helyi termelék
- online foglalhatnak majd promacios
display-helyet. A cél, hogy minden marka
ott jelenhessen meg, ahol a célkozonsé-
ge van, anélkul, hogy bonyolult logiszti-
kat kellene mogé épitenie.

Ezzel parhuzamosan fejlesztés alatt dll a
sulymérésre épiilé automatikus promo-
ci¢-ellendrzés is: a markak elére meg-
adhatjdk, mennyi terméknek kellene a
polcra kerllnie — ha a valds érték eltér,

a rendszer jelez. Ez Uj szintre emelheti a
kampanyok megfeleléségi kontrolljat.

A visszamérési adatok szerint a Proteus
displayk mar 13 haszndlat utan fenntart-
hatébbak, mint a hagyomanyos karton-
displayk. Az igy elérheté megtakaritas:
85%-kal kevesebb karton, 50-90%-kal ala-
csonyabb CO_-labnyom. A rendszer te-
hat nemcsak pénzlgyi, hanem kornyezeti
szempontbdl is jél megtérdl. /

system also indicated if a display was
out too early or too long — the latter

is particularly problematic because it
can lead to a “forward buying” effect:
shoppers pre-load, so they don't buy
again for weeks after the promotion.
Real-time data allows you to optimise
promotional periods, fine-tune cam-
paign length and volume plans, and

tailor planning to store size and region
—maximising efficiency and minimis-
ing waste. Proteus display’s real-time
data feed makes possible the evalua-
tion of promotions and to take imme-
diate action if necessary.

We can also save a lot on logistics
One of the biggest innovations of the
new solution is that Proteus isn’t a one-

off campaign tool, but works as a kind
of "rack-as-a-service model”. For exam-
ple the supermarket chain Jumbo uses
it as a permanent end-stand: the rack
stays in the store and only the cover is
changed every week. This greatly simpli-
fies logistics: no more transport, storage
and collection of equipment is neces-
sary. Jumbo’s experience is that a single

display can serve up to 50 promotions
per year. The next stage of development
is a digital marketplace where brands
can book promotional display space
online. Feedback data shows that Pro-
teus displays are more sustainable than
traditional cardboard displays after just
13 uses: the result is 85% less cardboard
and 50-90% lower CO2 footprint. /

Addja 1%-dval tamogathatja a POPAI Magyarorszdg Egyesiilet nonprofit, kézhasznu céljait az edukdcié,
kutatds, ismeretterjesztés és ipardgi platform létrehozdsa teriletén. Adészdm: 18702886-1-13
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Kassza nelkoli okosUzletek Nemetorszagoan:
a lassu kezdet utan gyors ndvekedés
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Aletos Retail

Németorszagban késén indult el a kassza nélkuli
Uzletek bevezetése, mégis minddssze 6 év alatt

600 okosUzlet kezdte meg mUkddését. A non-stop
okosboltok szegmense bévul, kilondsen a vidéki
terUleteken, a termel&i kiskereskedelemben és a
kozlekedési csomdpontokban. A Baden-Wirttemberg
Cooperative State University (DHBW) tanulmdanya

a személy nélkili boltok jelenlegi helyzetét és jovojét
vizsgdlja. Vajon dtalakitja-e ez a trend a német
élelmiszer-kiskereskedelmet, vagy tovébbra is

réspiaci megolddas marad?

német élelmiszeripari 4gazatot gyak-
Aran a modern kiskereskedelmi tech-

nologia késéi kovetsjének tekintik,
kiléndsen eurdpai viszonylatban. A DHBW
Heilbronn Uj tanulmanyabdl azonban a
pénztargép nélkili intelligens Uzletek né-
metorszagi gyors fejlédése rajzolédik ki: a
piacon mUkodd Uzletek szémra minddssze
hat év alatt mar mintegy 600-ra nétt. Mig
szamos eurdpai piacon a hasonld koncep-
ciokat még tesztelik, a szegmens béviilése
Németorszagban azt sugallja, hogy az auto-
nom kiskereskedelmi megolddsok nem csu-
pan mulo trendet képviselnek, de egy hosz-
szU tdvon is nagy potencialt rejté formatum
kialakuldsanak lehetlnk szemtanui.

A prof. dr. Stephan Rischen, a heilbron-

ni Baden-Wirttemberg Cooperative State
University (DHBW) élelmiszer-kereskedelmi
professzora éltal jegyzett tanulmany 6t f&
jellemzén keresztll hatdrozza meg a pénz-
targép nélkili okosboltokat: ezek személy-
zet nélkuliek, éjjel-nappal muikodnek, kis
alapteriletlek, készpénzmentes fizetésre
éptlnek, és egy alkalmazéasban vagy belé-
pokartydval torténd kotelezd regisztraciot
igényelnek. Ezek a jellemz&k azonban csak
az altaldnos keretet jelentik, nem minden
Uzlet felel meg valamennyi kritériumnak.
Egyes hibrid modellekben részben jelen
van személyzet, mig masok tovabbra is ki-
nalnak alternativ fizetési modokat.
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A Németorszdgban mikddd okosizletek szama lokdcid és koncepcid szerint (2025. janudr)
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Szakuzlet Egyéb

A vidéki okosUzletek a kiskereskedelmi térkép ,vakfoltjait” fedik le

Németorszag elsé modern, személyzet
nélkuli Gzlete, amelyet a Tante M Uizemel-
tet, 2019 juliusdban nyilt meg. Azdta sza-
mos keresked® vezette be sajat autonom
forméatumait példaul lakéovezetekben mu-
kodo kényelmi Uzletek, utazasi kiskereske-
delem, a vending megoldéasok formajaban,
illetve friss élelmiszerek automatabdl torté-
nd arusftasaval.

A legfébb intelligens
Uzletkoncepcidk Németorszagban
Németorszagban szamos kulénbdzd pénz-
targép nélkili Uzletformdtum jelent meg,
melyek mindegyike més-mas fogyasztoi
igényt és kereskedelmi kornyezetet szol-
gal ki.

Grab & Go: technoldgiai vonzeré ellenére
is korldtozott terjeszkedés

Az egyik legismertebb koncepcié a Grab &
Go, amelyben a vasarldk az drucikkek ko-
sarba helyezése utan tavozhatnak, az au-
tomatizalt fizetés pedig egy alkalmazason
keresztul torténik meg. A Rewe Pick & Go, a
grinheidei Zabka Nano, a Netto Pick & Go,
a hamburgi Hoody, valamint a marburgi és
darmstadti Teo Uzletek mind ezt a koncep-
ciot alkalmazzak. A Rewe és a Netto valto-
zataiban a fizetés hagyomanyos és dnki-
sz0lgdlo pénztdrakndl is lehetséges, ami ar-
ra utal, hogy a teljesen autonom modellek
egyelére nem széles kdrben elfogadottak.
Ezen Uzletek tobbsége Németorszég leg-
nagyobb vdrosaiban és nagy forgalmu koz-
lekedési csomopontokban talalhato.
Technoldgiai vonzereje ellenére a Grab &
Go modell szamos kihivassal kiizd a német
piacon. A koncepcid ismertsége a fogyasz-
tok korében még mindig korlatozott, és so-
kan nem is biznak benne. Az applikdcidban
valé regisztracios kotelezettség és a vasar-
las utdni késleltetett szamlazas akadalyozza
a vasarlasi folyamat zokkenémentességét.
A tanulmany azt is hangsulyozza, hogy a
vasarlok szeretik, ha a helyszinen jelen van

Cashierless smart shops in Germany: slow start followed by rapid growth

German grocery retail is often con-
sidered to be a late follower when it
comes to modern retail technology,
especially in European terms. Howev-
er, a new study by the Baden-Wiirt-
temberg Cooperative State University
(DHBW) in Heilbronn reveals a rap-
id development of cashierless smart
shops in Germany: the number of
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such stores has grown to around 600
in just six years. The study — co-au-
thored by DHBW's professor of gro-
cery retail Dr Stephan Rischen — de-
fines cashierless smart stores using
five main characteristics: they are
unmanned, operate around the
clock, have a small floor space, rely
on cashless payment and require

mandatory registration in an app or
with a pass.

Main smart store concepts in
Germany

Grab & Go - limited expansion despite
technological appeal: this is one of
the best-known concepts. Customers
can leave after putting the products
in their basket and automatic pay-

ment is done via an app. Rewe Pick &
Go, Zabka Nano in Griinheide, Netto
Pick & Go, Hoody in Hamburg and Teo
stores in Marburg and Darmstadt all
use this concept. In spite of its techno-
logical attractiveness, awareness of
the concept among consumers is still
limited. Self-checkout and RFID-based
stores — the leading model: this is the
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Az Emmerich non-stop okosbolt helyi termékekkel
és gordulékeny fizetési folyamattal mutatja

meg az automatizdlt kiskereskedelemben rejlé
lehetéségeket a vidéki Németorszagban

egy alkalmazott is, akitél kérdezni lehet. E
kihivasok miatt a kozeljovében nem var-
haté a formétum gyors elterjedése, a kon-
cepciod tovabbra is tesztfazisban van.
Onkiszolgdl6 kassza és RFID-alapu
lizletek: a vezeté modell

Az okosboltmodellek kozil a legelter-
jedtebb 6nkiszolgéld pénztéaras vagy
RFID-alapu tzletek, amelyekben a vasarlok
dnkiszolgélo kioszkokon vagy mobilalkal-
mazasokon keresztil szkennelik be és fi-
zetik ki a kivant arucikkeket. Az elsésorban
Eszak-Németorszagban 63 iizletet lizemel-
tet6 Tante ENSO a vidéki terlletekre ¢ssz-
pontosit, és Uizleteit nem kilonalld konté-
nerekben, hanem meglévé éplletekben
helyezi el. Az orszag déli részén 61 Uzletet
fenntarté Tante M hasonlé modellt kovet,
és szinte kizarolag franchise-megallapoda-
sokon keresztll mUkodik. A szupermarke-
tekeirdl ismert Tegut Teo koncepcidja 40
aktiv lokécidval rendelkezik Németorszag
kdzéps6 részén. Az eredetileg 6nallo, kon-
ténertzletként indult Teo 2024 kozepe o6ta
franchise-za nétte ki magét. E harom piac-
vezetd formatum jellemzéen 1000-3000
SKU-bol allo széles valasztékot kindl, ame-
lyet lakdhelyhez kozeli nagybevésarldsra
alakitottak ki.

Tovéabbi innovativ formatumok kozé tarto-
zik a Rewe Nahkauf Box és a Rewe To Go
24/7, amelyek a Rewe Nah & Gut halézat
keretében mikodnek, valamint az Edeka
hibrid 24/7 kisérleti Uzletei. A vidéki kozos-
ségek szamara kialakitott ,Dorfladenbox”
modell megkdnnyiti a helyi termeléktél

valo kozvetlen vasar-
last, lehetévé téve az
aruk farmrdl az asztal-
ra” jutasat.
Robotikaalapu okos-
boltok: automatizdlt
fulfillment az 4j vd-
sdrldsi élményért

A robotizalt és a ha-
sonld dobozos aru-
hazak teljesen mas el-

g ven mikadnek. Ahe-

lyett, hogy a véasarlok
maguk valogathat-
nanak, egy robotizalt
rendszer dllitja 6sz-
sze a digitdlis kioszkon leadott rendelé-
seket. A legnagyobb piaci szereplék kdzé
tartozik a NonStop-Shop 25 Uzlettel, a VPS
Roberta hét, a Smark hat és a LateBird &t
egységgel.

Automatizdlt vending: a hagyomdnyos
automatdk evoluciéja

Bar az automatizalt vending arusftohelyek
ma mar nem igazan szamitanak Ujdonsag-
nak, a non-stop okostizletek kdrében egy-
re nagyobb teret héditanak. Ezek az auto-
mata egységek snackeket, italokat és alap-
vetd élelmiszercikkeket kindlnak. A Google
Maps listdja alapjan a legnagyobb tzemel-
tet6k kdzé tartozik a Herr Anton 36 hely-
szinnel, a Kiosk 24 15-tel, a PM Express 24
14-gyel, a 24sieben 11-gyel és a BK-World
nyolc, féként Tesla toltékoézpontoknal talal-
hato lokécidval.

Elen jar a vidéki és termeldi
kiskereskedelem

Németorszag 600 non-stop okosboltja ot
kilonbozo kiskereskedelmi kornyezetben
taldlhatd meg. Legtoébbjik — mintegy 270
Uzlet — vidéki terlleteken mUikodik, ahol
az olyan Uzemelteték, mint a Tante M és a
Teo alapvet6 éleimiszerekhez biztosit hoz-
zaférést olyan kozosségek szamara, ame-
lyek tul kicsik ahhoz, hogy eltartsanak egy
teljes vélasztékot kindld szupermarketet.
Ezen Uzletek alapterUlete 100 és 300 négy-
zetméter kozott alakul, valasztékuk pedig
1000-3000 SKU-bdl all, melyben megtaldl-
haték mind a standard élelmiszer-arucik-
kek, mind pedig a helyi termékek.
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A kézvetlen termeldi kiskereskedelem
mintegy 150 Uzletet jelent, melyek olyan
modellekre épiilnek, mint a Dorfladenbox
és az Ackerpay, amelyek lehet6vé teszik

a helyi gazdalkodok szémara, hogy kéz-
vetlenil a fogyasztok felé értékesitsenek.

E megoldasok némelyike szamos regiona-
lis gyartd termékeit kindlo piactérként mu-
kodik.

A szakkereskedelem, amelybe az automati-
zélt hentestzletek, pékségek és viragiizle-
tek tartoznak, szintén elkezdte integralni az
intelligens kiskereskedelmi megoldasokat.
Ezek az Uzletek gyakran RFID-alapu kész-
letgazdalkodast alkalmaznak a rendkivl
friss termékek lejarati idejének nyomon ko-
vetésére.

Az utazdsi kereskedelmi szegmens jelentds
boévilésen ment keresztil az utobbi idé-
ben: mintegy 90 Uzlet nyilt benzinkutakon,
vasutallomésokon és EV-tolté csomopon-
tokon. Az olyan Gizemelteték, mint a Rewe
Ready, a PM Express 24 és a BK-World Tesla
lounge-ok a valtozd mobilitasi trendeket
igyekeznek meglovagolni.

A vérosi helyszineken nem igazan elterjedt
egyeldre az okosbolt, de kortlbeldl 30 intel-
ligens Uzlet mégis mikodik, amelyek féként
kis méretd, walk-in formatumban és tobb
vending automatabol allé egységként.

Kihivasok és jovébeli kildtdsok

A fogyaszték szkepticizmusa és a szaba-
lyozds lassitja a ndvekedést, mig a termeldi
kiskereskedelem és a hibrid modellek a fej-
|6dés hajtomotorjai.

A németorszagi non-stop okoslzlet szek-
tor gyors bévUlése ellenére tovabbra is
szamos kihivassal kell, hogy szembenéz-
zen. A fizetés 4tlathatosagéval és az embe-
ri interakcio hianyaval kapcsolatos agga-
lyok miatt a fogyasztok korében nem egy-
értelmd az elfogadottsaga, szamos vasarld
még mindig kényelmetlendl érzi magat,
ha teljesen autondm kdrnyezetben vasa-
rol. A névekedést tovabb neheziti a sza-
bélyozast dvezd bizonytalansag, mivel je-
lenleg csak Hessen és Mecklenburg-Vor-
pommern tartomanyok engedélyezik a
személyzet nélkuli Uzletek vasarnapi md-
kodését. A Grab & Go formatumok mére-
tezhetésége tovabbra is kérdéses, kulono-

most common model, in which cus-
tomers scan and pay for the goods
they wish to purchase using self-ser-
vice kiosks or mobile apps. For in-
stance Tante ENSO operates 63 stores,
mainly in northern Germany, concen-
trating on rural areas and opening its
stores in existing buildings rather than
in separate containers.
Robotics-based smart stores — auto-
mated fulfilment for a new shopping

experience: automated and similar
box stores operate using a completely
different approach. Instead of allow-
ing shoppers to collect the products
themselves, a robotic system com-
piles the orders placed at digital ki-
osks. The largest players include Non-
Stop-Shop with 25 stores, VPS Roberta
with 7, Smark with 6 and LateBird with
5. Automated vending — the evolu-
tion of traditional vending machines:

24 with 14 shops.

although automated vending is no
longer a novelty, it is gaining ground
among non-stop smart shops. These
vending machines offer snacks, drinks
and basic groceries. The biggest oper-
ators include Herr Anton with 36 loca-
tions, Kiosk 24 with 15 and PM Express

Leaders in rural and producer retail
Germany's 600 non-stop smart shops
are located in five different retail envi-

ronments. Most of them (around 270
stores) are in rural areas. These stores
range in size from 10om? to 30om?and
have an assortment between 1,000
and 3,000 SKUs. Direct farmer retail-
ing consists of around 150 shops based
on models such as Dorfladenbox and
Ackerpay, which allow local farmers
to sell directly to consumers. Specialist
retailers, including automated butch-
ers, bakeries and florists, have also
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sen a nagyobb szupermarketekben, illetve
diszkontokban. A vidéki térségekben mu-
kodo szolgaltatok és a szakkereskeddk ko-
rében is egyre kiélezettebb a verseny — az
olyan véllalatok, mint a Tante M és a Tante
ENSO gyorsan bovitik lefedettséglket.

Am mindennek ellenére van lehetéséq a
novekedésre. Virdgzik a gazdalkodok és
fogyasztok kozotti kdzvetlen kiskereske-
delem. Ezt alacsony koltségU, applikacio-
alapu megoldasok tdmogatjak, amelyek
segitségével a kistermel&k is hozzaférnek
az intelligens bolti technoldgidhoz. A ben-
zinkutak és elektromosautd-télté csomo-
pontok is egyre fontosabb kiskereskedel-
mi célpontok a mobilitds és az energiainf-
rastruktura véltozasainak kdszonhetden.

A legéletképesebb formatumnak ugyanak-
kor a személyzetet és az autoném eleme-
ket 6tvozé hibrid modellek bizonyulhat-
nak, amelyek képesek megtalalni a haté-
konysag és a személyes human kiszolgalds
kozotti kényes egyensulyt.

A non-stop okosboltok folyamatos terje-
dését elnézve mar nem is annyira egyér-
telmd, hogy Németorszag a pénztargép
nélkuli kiskereskedelmi megoldasok ké-
s6i alkalmazdja. A 600 helyszinen mUikods,
személyzet nélkdli kiskereskedelem mé-
rete Németorszagban sok eurdpai ipardgi
megfigyeld szamdra meglepd lehet. Bar
az akadéalyok nagy része még mindig lé-
tezik, kilondsen az urbanus régidkban és
a fogyasztoi elfogadottsdg terén, a vidé-
ken muikodo, személyzet nélkili kisboltok,
a kozvetlen termeldi kiskereskedelem és az
utazasi csomopontokban lathatd folyama-
tos ndvekedés azt sugallja, hogy az intelli-
gens kiskereskedelmi megoldasok tovabb-
ra is transzformatfv hatassal lesznek a né-

met élelmiszer-kiskereskedelem jovojére. /

started to integrate smart retail solutions. The travel
retail segment consists of around 9o stores in pet-
rol stations, railway stations and EV charging hubs.
Around 30 smart shops are operating in urban lo-
cations, mainly in small walk-in formats and as
units consisting of several vending machines.
Challenges and future opportunities
Consumer scepticism and regulations are hinder-
ing development, while producer retailing and hy-
brid models are the engines of growth. Despite the
rapid expansion of the non-stop smart retail sec-

tor in Germany, it still faces lots of challenges. Con-
sumer acceptance is weak owing to concerns about
payment transparency and lack of human interac-
tion. Growth is further hampered by the uncertainty
surrounding requlation: currently only Hessen and
Mecklenburg- Vorpommern are the states that al-
low unmanned shops to operate on Sundays. Hy-
brid models combining staffed and autonomous
elements could prove to be the most viable format.
Given the proliferation of non-stop smart shops,
Germany mayn't be a late adopter of cashierless re-
tail solutions anymore: the size of Germany’s 600-lo-
cation unmanned retail market might come as a
surprise to many European industry observers. ./
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Atadtdk az els® okos értékesitési
pontot, az Auchan GO-t Budapesten

Aprilis 10-én megnyilt az Auchan Magyar-
orszag Uj, innovativ kereskedelmi egysége,
az elsé Auchan GO, amely Ujbudaén, a Bikés
parkban talalhato, és az albertfalvai Auchan
hipermarket tdmogataséaval Gizemel.

Az (j Gzletformatum minddssze 18 m*es,
0/24-es nyitvatartassal funkcional, és kony-
ny(szerkezetes kivitelben kész(lt, amit szin-
te barhol fel lehet dllitani. A személyzet
nélkdli okos értékesitési pont a GDPR-sza-
bélyok betartasaval egy Al-alapu kamera-
rendszerrel és sulyérzékeld polcrendszer-
rel mukodik. OkAuchan applikacioval le-
het belépni az automatizalt egységbe, és
az applikacion keresztll az egész vasarlas
lebonyolithatd. A fizetés is ezen keresztl
torténik, tehat bankkartyat sem kell hozza
hasznalni, viszont azt el6zetesen regisztral-
ni kell az applikacioban.

A hazénkban Ujdonsagnak szamité modell
a lakokornyezethez igazodva harom f6 cél-
csoportra koncentrdl, és nekik megfeleléen
alakitottak ki a valasztékot. A parkot és a jat-
szoteret hasznald csalddosoknak elsésorban
gyerekeknek szant harapnivalot, kekszeket
és frissitéket kinalnak, a sportoloknak izotd-
nids italokat és energiaszeleteket, a kdzelben
lakoknak pedig alapvetd élelmiszereket. Ter-
meészetesen az ételintolerancidval kiizd 6k
is taldlnak szamukra fogyaszthatd termé-
keket az Auchan GO-ban. Alkoholt és mas
korhatérhoz kotott arucikkeket viszont nem
arulnak, de a kedvelt sajat markds termé-
kek itt is megjelennek, ami plusz értéket és
exkluzivitast ad az Uzletnek, ahol 6sszesen
420-féle termék taldlhatd a specidlis, suly-
érzékeld polcokon.

- Ez az 0j formatum az Auchan Magyaror-
szag szamara is egy érdekes kisérlet, amivel
tesztelni kivanjuk ezt a 0/24 6radban gyors
és egyszer( kisbevasarlasra alkalmas érté-
kesitési egységet — mondta Vincze Géza, az
Auchan Magyarorszag tigyvezetd igazgato-
ja. - Erdekesség, hogy ezzel az Auchan lesz
Magyarorszagon az egyediili kereskedelmi
lanc, amelynek egyszerre lesz a legkisebb
(18 m?) és a legnagyobb (Dunakeszi Auchan,
t©bb mint 15 000 m?) értékesitési pontja az
orszagban. £z jol tikrozi azt a torekvésiin-
ket, hogy a jovében minden vasarldiigény-
re és helyzetre probaljunk megoldast hozni.
Az Auchan technoldgiai partnere a Kende
Retail Operation Kft, egy innovativ tech
startup, amelynek célja, hogy a legmoder-
nebb technoldgidk, koztik a mesterséges
intelligencia, a modern kamerarendszerek és
a polcokon elhelyezett sulyszenzorok segit-
ségével Uj szintre emelje a vésarlasi élményt.
— Céglink szdmara kiemelten fontos az in-
Novacio, a kereskeddi és vasarldiigényekhez
torténd folyamatos alkalmazkodas. Oriilink
annak, hogy az Auchan Magyarorszag elsék
koézott ldtta meg az automatizalt kereske-
delemben rejlé lehetéségeket, és bliszkék
vagyunk ra, hogy ennek megvaldsitasdban
minket valasztott partnerének. Hiszlink ab-
ban, hogy ez a partnerség egyuttal egy Uj
korszakot nyit a kiskereskedelemben, ahol a
vasarlas gyorsabb, kényelmesebb, és ahol a
legmodernebb technolégia taldlkozik a fo-
gyasztoiigényekkel - mondta Székacs Tibor,
az (izletboxot, berendezést és vele egyitta
technoldgidt biztositd Kende Retail Opera-
tion Kft. Uigyvezet6 igazgatoja. /

Auchan GO: the first smart store is now open in Budapest

On 10 April Auchan Magyarorszdg opened its new innovative store: the first Auchan GO s in Bikds Park,
in the Ujbuda district of the capital city. The new store format has a floor space of just 18m? it is open
0-24 hours and the unmanned smart store operates utilising an Al-based camera system and shelves
equipped with weight sensors. Everything is in compliance with GDPR regulations. Customers can enter
using the OkAuchan app and the entire purchase can be processed through the app, including payment.
“This new format is an interesting experiment for Auchan Magyarorszdg”, told Géza Vincze, CEO of
Auchan Magyarorszdg. Auchan’s technology partner is Kende Retail Operation Kft, an innovative tech
start-up that aims to take the shopping experience to a new level by using cutting-edge technology.
“Innovation and adaptation to retailer and customer needs is a priority for us. We believe this partnership
will start a new era in retail’, said Tibor Székdcs, CEO of Kende Retail Operation Kft../
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Kubu Immuno piré 100%
2-féle izben: mdalna-csipkebogyd
és kdrte-bodzabogyd

A Kubu két j, innovativ termékkel béviti kindlatat. Az Gj Kubu Immuno purék
nemcsak finomak, hanem tudatosan osszedllitott Osszetevdkkel azimmunrendszer
tadmogatdsat is segitik, hiszen mindkét izvaridns — malna-csipkebogyd
és korte-bodzabogyd - hozzdadott Gvitamint és cinket tartalmaz.

A termékek hozzadadott cukor és tartdsitdszer nélkdl
készulnek.

Kiszerelés: 100 g

Bevezetés hdnapja: 2025. méjus
Kapcsolatfelvétel: Maspex Olympos Kft.
6032 Nyarléring, Fé u. 1.

Vevészolgélat T.: 06-76-589-580;

e-mail: vevoszolgalat@maspex.com;

web: https:/maspex.hu/markaink/topjoy/

Kubu is adding two new innovative products to its
drink offering. The new Kubu Immuno purées aren't
only delicious, but also help to support the immune
system with consciously formulated ingredients.
The products are made without added sugar or
preservatives.

P Apenta+ POWER GEL

Az Apenta legUjabb innovécidja az Apenta+ POWER GEL energiazselé! Természetes
koffeint tartalmaz guaranabol (14 mg/100 g), illetve G és B-vitaminokat is adtunk
hozza. Tartositdszer nélkil készll 3 izben: alma, mangd, meggy. A termékek 93-94%-o0s
gyumolcstartalommal rendelkeznek. Amikor testednek vagy agyadnak egy extra
|6ketre van szlksége sportolds kdzben, vagy amikor nekilatsz a
| kovetkezé feladatnak, az Apenta+ POWER GEL épp a megfeleld
mennyiségl energiat nyujtja.

A termék fogyasztdsa nem helyettesitheti
a véltozatos és kiegyensulyozott étrendet,
valamint az egészséges életmddot.
Kiszerelés: 100 g

Bevezetés hdnapja: 2025. majus
Kapcsolatfelvétel: Maspex Olympos Kft.
6032 Nyarléring, Fo u. 1,

Vevészolgdélat T.: 06-76-589-580;

LearTein: e-mail: vevoszolgalat@maspex.com;
GlARANA web: https://apentaplusz.hu/

St .

=y .
s Apenta’s latest innovation is the Apenta+

GATFEINE POWER GEL energy gel! It contains natural
UARANA caffeine from guarana (14mg/100 g) and
we have also added vitamins C and B.

Papa’s Pilar Rum

A Papa’s Pilar egy prémium rummarka, amelyet Ernest Hemingway tiszteletére

hoztak létre. A rum kulénboz6 karibi és floridai leparlok legjobb rumjainak
keverékébdl készul, és egyedi érlelési folyamatokon megy keresztil. A mérka kétféle
rumot kindl: egy vildgos és egy sotét véltozatot,
mindketté komplex izvildggal és kivaléd minéséggel
rendelkezik. A Papa’s Pilar célja, hogy megidézze
Hemingway kalandvagyo szellemét és szenvedélyét
azitalokban.

[zek: Blonde, Flagship Dark, Sherry Finish, Rye Finish
Bevezetés hdnapja: 2025. Q1

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
Heinemann koktéllap

Kapcsolatfelvétel:

Heinemann Testvérek Kft.

Kapcsolattarto: Czerdczki Csenge brand manager,

T.. 06-20-775-1611;

e-mail: czeroczki.csenge@heinemann.hu

Papa’s Pilar is a premium rum brand created in honour of Ernest
Hemingway. The rum is made from a blend of the best rums
from various Caribbean and Floridian distilleries and undergoes

aunique ageing process.
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P Topjoy XXL puré
2-féle izben: kaktusz és mangd

A Topjoy tovabb béviti gytimolcspuré-kinalatat egy Uj, 200 g-os kiszereléssel, amely
anépszer(i 120 g-os puré és a 100 g-os, gyumolcsot és gabondt tartalmazd snack
mellé érkezik. Az Uj XXL kiszerelésti termék két izgalmas izben, kaktusz és mango
valtozatban lesz elérhetd. A felnSttek szdmara sok esetben

mar kevés a kis kiszerelésti termék, ezért
ez a nagyobb kiszerelés idedlis valasztas
lehet szamukra.

Kiszerelés: 200 g

Bevezetés hdnapja: 2025. méjus
Kapcsolatfelvétel:
Gyartd/Forgalmazd: Maspex Olympos Kft. ;
6032 Nyarlérine, F6 u. 1, | 1 s
Vevészolgélat T.: 06-76-589-580;

e-mail: vevoszolgalat@maspex.com

web: https://maspex.hu/markaink/topjoy/

danmmac

Topjoy continues to expand its fruit purée
selection with a new 200g format. The new
XXL product will be available in two exciting
versions, cactus and mango.

BioTechUSA - Crush Bar

2025 szeptemberében érkezik a BioTechUSA legujabb fejlesztése a Crush Bar,

mely a cégcsoport nemrégiben dtadott, Uj, Ugynevezett multilayer (tobbrétegu)
fehérjeszeletek eldallitasara képes szadai gyartdsoran készil. A termék mind izben,
mind éllagban képes lesz felvenni a versenyt a hagyomdnyos nassolnivalé szeletekkel,
mikozben magas fehérjetartalmaval funkcionalis célokat is szolgal.
Bevezetés hénapja: 2025. szeptember
Kapcsolatfelvétel: BioTechUSA Kft.

web: biotechusagroup.com

BioTechUSA'’s latest innovation, the Crush Bar, will arrive on
store shelves worldwide in September 2025, from the
group’s recently completed Szada production
line, which is capable of producing
multilayer protein bars. The
product can compete with
traditional snack bars in both
taste and texture, while also
serving a functional purpose
with its high protein content. ‘

P DIJO Tortilla 4 db 250 g
tobbféle izesitésben

A Dijo kinalatdban a buzatortilla mellett megtaldlhatok az innovativ izesitett
véltozatok is, melyek friss lenduletet visznek a klasszikus vélasztékba. llyen Ujitds a
spenotos-bazsalikomos, paradicsomos-paprikas vagy sokmagvas tortilla, valamint
az egyeddiléllé grillezett tortilla, amely olyan, mintha egyenesen a grillstitébdl vették
volna ki. Ezek a tortillak rugalmasak, konnyen hajlithatok, és tokéletes alapanyagként
szolgélnak wrapokhoz, quesadillakhoz és mas mexikoi fogésokhoz, de valtozatos
szendvicsek is készithetdk veluk.
Bevezetés hdnapja: 2025. februar
Bevezetési kedvezmények

és tdmogatdsok:

kiemelt fogyasztoi akcidk
Kapcsolatfelvétel: Konig-Units Kft,;
T.:06-52-580-588;

e-mail: konigunits@konigunits.hu;
web: www.konigunits.hu

In addition to wheat tortillas, Dijo also offers
innovative flavoured versions that bring a fresh twist to
the classic product selection. These include the spinach
and basil tortilla, the tomato and pepper tortilla, the
multigrain tortilla, and the unique grilled tortilla
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HiPP Poharas gyimolcsdesszertek

A HiPP tovabb béviti Poharas gylimolcs szortimentjét két Uj termékvarianssal.
Az Afonya-grénatalma almaban és a Bandnos-kakads pohéardesszertek mar 6,
valamint 7 hdnapos kortol kindlhatdk a legkisebbeknek. Adhatok akar féétkezések
utan desszertként, tizéraira vagy uzsonnara. Praktikus kiszerelésuknek kdszénhetéen
egyszerlen széllithatok, igy utazasok és kirdnduldsok soran is tokéletesen helytélinak.
Az Uj HiPP Poharas gyumolcsdesszertek a méar jol ismert HiPP biominéségben

készulnek. "im @
ni

Fogyasztdi kiszerelés: 4x100 g 4
mi

DESSERTS

Kereskedelmi kiszerelés: 6 db/karton

Bevezetés hénapja: 2025. 4prilis

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
széles kor online megjelenések
Kapcsolatfelvétel:

HiPP Termel6 és Kereskedelmi Kft.

Kapcsolattarté: Makai Noémi marketing manager;
T.: 06-1-450-21-90;

e-mail: info@hipp.hu; web: www.hipp.hu

HiPP continues to expand its fruits in cup product range with
two new variants. The Blueberry and Pomegranate in Apple and
Banana and Cocoa Cream cup desserts are now available to
babies from the ages of 6 and 7 months.

P GOURMET REVELATIONS
nedves macskaeledelek

Kénnyen télalhato, élvezetes recepturdju, Ujragondolt pastétom, tetejérdl lecsorgd
szosszal az igazi inyenc macskaknak tervezve. Szuperprémium GOURMET nedves
macskaeledeleink mind szakérték altal 6sszedllitott receptirak szerint késztlnek,
teljes értéky, kiegyensulyozott étrendet biztositva cicddnak. Amellett, hogy fedezik
macskad taplalkozasi szikségleteit,
ellendllhatatlanul izletesek is. Nem
tartalmaznak szinezéket és hozzdadott
mesterséges tartositoszert, izesftéanyagot.
A termékesaldd most két Uj izzel bévil:
marha és tonhal, kiegészitve a mar jol

ismert csirkés és lazacos varidciokat.
Bevezetés hénapja: 2025. januar
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: TV, digitalis és instore
marketingtdmogatés

Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungaria Kft., Purina Fogyasztoi Szolgalat;

T.: 06-80-442-881; e-mail: info.hu@purina.nestle.com;

web: www.purina.hu/macska/macskaeledel/gourmet/revelations

o e

All of our super-premium GOURMET wet cat foods are formulated by experts to give your cat
a complete, balanced diet. The product range is now extended with two new flavours: beef
andtuna.

Vigo Kombucha

AVIGO visszatér a természetes fermentacié gyokereihez, 6tvozve az &si

modszereket a modern precizitassal. Longbrew itala 10 napos, gondosan
ellenérzott erjesztési folyamaton megy keresztll, igy egy gazdag, karakteres
izélményt nyujt az igazi kombucharajongoknak. Ha gyors feltoltédésre vagysz, a
VIGO Shots koncentrélt, funkcionalis &sszetevokkel tdmogatja azimmunrendszert és
az anyagcserét. A fermentécié sordn keletkezd természetes antioxidansok segitik a
szervezet méregtelenitését, mikézben a gondosan vélogatott, prémium alapanyagok
biztositjak a tiszta és kiegyensulyozott izvildgot. A VIGO tokéletes, egészséges
alternativaja a mesterségesen édesitett, szénsavas italoknak.
Bevezetés hénapja: 2025. februar
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
promaocids arkedvezmények
és tartésan alacsony polci rak
Kapcsolatfelvétel: Import-Trade Hungary Kft.
Kapcsolattarto: Hajdu Janos key account manager;
B 1. 06-30-504 -2575;
R e mail hajdu.janos@ithkft.hu;
web: www.ith.hu
Vigo Kombucha undergoes a carefully controlled 10-

day fermentation process, the result of which is a rich, ‘
characteristic taste experience for true kombucha fans

P HiPP 100%-ban ndévényi alapu
termékcsalad

A HiPP bevezeti a tisztan névényi alapanyagok felhasznaldsaval készult
bébiétel-termékcsaladjat, melynek termékvaridnsai 6, illetve 8 hdnapos kortél kezdve
kinalhatok a legkisebbek szamdara. A bébimenk értékes bioborsobdl, biolencsébdl
és bio-csicseriborsdbol szarmazé fehérjével készilnek. A varidnsok dllagban és
kiszerelésben egyarant alkalmazkodnak a kicsik étvagyahoz.

Fogyasztdi kiszerelés: 6 honapos kortél: 190 g, 8 hdnapos kortol: 220 g.
Kereskedelmi kiszerelés: 6 db/karton

Bevezetés hénapja: 2025. majus

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:

széles korl online megjelenések, influencer-egytttmukodések,
POS-kommunikacio, ,100%-ban névényi alapu” feliratos matrica
a bevezetés id6szakaban

Kapcsolatfelvétel: HiPP Termel6 és Kereskedelmi Kft.
Kapcsolattarté: Makai Noémi marketing manager;

T.: 06-1-450-21-90;

e-mail: info@hipp.hu; web: www.hipp.hu

HiPP is introducing a baby food product line made exclusively from

plant-based ingredients. The new products are available to babies from
the ages of 6 and 8 months.

Nestlé Fitness Cappuccino
Cappuccino izi gabonapehely-szelet

Cappuccino izl gabonapehely-szelet fehér csokoladé darabokkal, tejoevoné talppal
12%, vitaminokkal és dsvanyi anyagokkal reggelihez. Az Uj Fitness Cappuccino izl
gabonapehely-szelet fehércsokolddé darabokkal, teljes értékii gabondval tokéletes
tars a kisétkezésekhez!

23,5 grammos kiszerelésU, 16 db taldlhato egy kartonban,
egy év szavatossagi idével rendelkeznek

Bevezetés hdnapja: 2025. marcius

Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungéria Kft. 1095 Budapest, Lechner Odén fasor 7.

T.: 06-80-442-881; e-mail:info@hu.nestle.com

Cappuccino flavoured cereal bar with
white chocolate bits, a 12% cocoa-milk

base, vitamins and minerals, for breakfast.

The new Fitness Cappuccino flavoured
cereal bar with white chocolate bits and
whole grains is the perfect companion
when it is time for snacking! ‘

P Mizo PROTE!N' - Minden pillanatban
benne vagyunk!

Hisztink abban, hogy egészségesen éIni nem lehetetlen, és nem is idé kérdése, hanem
a megfelel6 valasztasé. Ezért alkottuk meg az Uj Mizo PROTEIN? vanilia izd, natdr
turédesszerteket és ultraszUrt tejet. Az ultraszlrés egy olyan technoldgia, mellyel a
tejfenérje-tartalmat koncentraljuk, ezzel a termék fehérjemennyiségét jelentésen
noveljik? gy értiik el, hogy az 1 literes kiszerelésben 50 g fehérje legyen. A hozzaadott
cukor nélkuli* turodesszertek 8,2 g fehérjét tartalmaznak.

'A fehérje hozzdjérul azizomtomeg novekedéséhez és fenntartdsahoz. “
PROTEIN
e s

*Akedvezd hatds 100 ml ultrasz(irt tej vagy 1darab tirddesszert napi
bevitelével érhetd el. A vdltozatos és kiegyenstlyozott étrend és
egészséges életmad részeként fogyasztando.

°A termék 66%-kal magasabb fehérjetartalmd, minta piacon kaphaté
més technoldgidval készilt laktézmentes tejek.

“Hozzdadott cukrot nem tartalmaz.

Bevezetés hdnapja: 2025. marcius

Bevezetési tdmogatds: POS, online, social, OOH
Kapcsolatfelvétel: Vevészolgalat 06-62-574-907;
06-70-465-4200; e-mail: rendeles@bonafarm.hu

We believe that living a healthy life isn't impossible and isn't a question of time: it is about
making the right choices. This is why we have created the new Mizo PROTEIN vanilla
flavoured and natural cottage cheese desserts and the ultra-filtered milk

\\ 2025/5 —==
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Ca di Rajo - Menolia Prosecco
Extra Brut/Brut/Extra Dry

A Menolia egy Prosecco DOC Treviso, amely a klasszikus Prosecco elegancidjat és
mindségét 6tvozi kivételes ar-érték ardnyban. Idedlis valasztas azoknak a vasarloknak,
akik prémium mindséget keresnek, de nem szeretnének prémium darat fizetni.

A Menolia a neves DOC Treviso régidban készll, igy gazdag boraszati 6rokséggel
rendelkezik. A prémium Proseccotodl elvart kifinomultsagot és inom ,buborékokat”
kinal, mikozben hozzéiférheté egy szélesebb kdzonség szdmdra is. A csomagolas
tlkrozi a termék belsé mindségét. A dizajn letisztult, modern és elegdns, igy kittinik
a polcokon. A magndlidk pedig
elhozzak a tavasz frissességét a
fogyaszto szamara.

Bevezetés hdonapja: 2025. aprilis
Kapcsolatfelvétel:

Zwack Unicum Nyrt.
Kapcsolattarté: Molnar Annamdria bor
trade marketing koordinator;
T.:06-70-978-6352;

e-mail: molnara@zwackunicum.hu

that

Menoliais a Prosecco DOC Trevis
combines the elegance and qu
Prosecco witl
money.

'y of classic

4
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xceptional value for

Felix szoszok

A Felix 2025-ben hét L]j szdsszal
sz6szok széles kindlata minden
étkezéshez tokéletes valasztds, legyen |
sz6 enyhébb vagy erésebb izvilagrol.
A flstés BBQ, a pikadns Burger Deluxe
és a karakteres Steakhouse sz6sz
tokéletes valasztas grillezett ételekhez |
és burgerekhez. Az egzotikus Curry,
Edes Chili és Edes savanyu szdszok izgalmas izvildgot
kindlnak barmilyen ételhez, mig az Amerikai burger és stltkrumpli szész egy igazi
klasszikus kedvenc Ujragondolva. Fedezd fel az
Ujdonsagokat!

Bevezetés hénapja: 2025. 4prilis
Kapcsolatfelvétel: Maresi Foodbroker Kft.
Ugyfélszolgalat: T.: 06-1-248-3030;

e-mail: office@maresi.huy;

web: https://www.maresifoodbroker.hu/hu/home
In 2025 Felix -
The wide range of new Felix sauces is the perfect choice

y

is adding seven new sauces to its portfol

for every meal, whether one prefers i
stronger flavours.

P Zewa nedves toalettpapir
nedves toalettpapir termékcsalad, 42 db és 80 db

Az Uj Zewa az elsé olyan nedves toalettpapir, mely lent tartalmaz mint természetes rostot. A len az egyik legerésebb
természetes rostforrds, amit évente megujuld és gyorsan novekvé novényekbdl nyerink ki.
textiliparban nem felhasznalhaté rovid rostokat hasznaljuk fel. A felhasznalt len alapanyagaink fenntarthaté forrasbél \

szarmaznak. A nedves toalettpapirban 1évé tébbi rost olyan fenntarthaté forrdsbél szarmazik, mely féként a skandinav

orszagokbol jon, és FSC-tanusitvannyal ellatva.

Bevezetés hénapja: 2025, 4prilis

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: bolti aktivitasok, digitalis tamogatas
Kapcsolatfelvétel: Essity Hungary Kft,; e-mail: vevoszolgalat@essity.com

Zewa introduces the new generation of moist toilet paper!

lax as natural fibre. Flax is one of the strongest s

The new Zewa is the first moist toilet paper that contain.

renewable and fast- growing pi lants each year.

194 Trade o055/ / 4

ources

P Kalumba White Gin 0,7 |

A Kalumba White gin most limitalt csomagoldsban érhetd el! ey
—_—
A madagaszkari dzsungelek vildga nemcsak az italban, hanem ——

mar a palack kulsején is visszakoszon.
Bevezetés hénapja:

2025. majus

Bevezetési kedvezmények

és tdmogatdsok:

Tesco Instore kampdny (05.22-06.04.)
Kapcsolatfelvétel:

Zwack Unicum Nyrt.

Kapcsolattarto: Kiss Virdg senior brand manager;
T.:06-20-464-0978;

e-mail: KissV@zwackunicum.hu

Kal

nba

White gin is now available in limited edition

packaging! The world of Madagascar’s jungles isn't only
J J J "/

reflected in the drink, but also in the look of the bottle

H&agen-Dazs ,,A vdaros
esszencidja” jégkrémkollekcid

Az egyetlen jégkrémvélogatés, amely elmerit

a vilag ikonikus varosaiban, megidézve az
utazas élményét a helyi kulturdk izén keresztul.
Csatlakozz a madridi Dulce De Leche Churros,
a rémiai Tiramisu és a parizsi Macaron
jégkrémek éltal egy felfedezéutra, hogy
megismerd az ikonikus varosokat és azok
autentikus desszertjeinek izeit.

Bevezetés hénapja: 2025. aprilis
Kapcsolatfelvétel: Maresi Foodbroker Kft;

e-mail: office@maresi.hu

The only ice cream selection that immerses you in the depth of the

world's iconic cities, evoking the experience of travelling through the

flavours of local cultures. Join Dulce De Leche Churros from Madrid,

Tiramisu from Rome and Macaron from Paris on a voyage of discovery through iconic cities and

their authentic dessert flavours.
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of natural fibre, which we extract from
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Natur’A kenyércsaldad

A Lantménnen Unibake legUjabb maérkaja, a Natur’A kenyércsaldd innovativ termékekkel jarul hozza fogyasztoi

egészségéhez, mikdzben az izélményt is megdrzi. ElGsttott, fagyasztott kenyereink magas rosttartalmuak, M 0 s O I A P

hiszen a gabonafélék minden jétékony részét felhasznaljuk, ezzel tdmogatva az egészséges taplalkozast. Kizarolag p 7
ViZBEN OLDODO KONCENTRALT MOSOSZER

természetes 6sszetevékbdl, adalékanyagok és E-szamok nélkil készilnek, hozzaadott cukrot sem tartalmaznak.

Kalonlegességiiket tovdbb néveli a hagyomanyos kovasszal valo készités és a kélapon sttés. Péklizemink a legszigoribb VARJUK VISZONTELADO

élelmiszer-biztonsagi el6irasoknak is megfelel, emellett 100%-ban z6ld energiaval mikadik. Uj kenyereink igy PARTN EREINKET!
fenntarthato és felel6s vélasztast jelentenek vasérldink szamara.

Bevezetés hénapja: 2025 elsé negyedéve ; "%/‘,,e’l\f

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: kostoltatas, at Ll I /‘i A magyar gyértésﬂ,

POS-témogatés kornyezetbarat
/a5 Love Planet Mosoélap

egyre népszer(ibb itthon.

Ate iizleted se
maradijon le errdl
a trendrol!

Kapcsolatfelvétel: Lantmannen Unibake Magyarorszag Zrt.

Kapcsolattarté: Kérodi Andrés key account manager;
T.:06-30-363-4993;
e-mail: andras.korodi@lantmannen.com;

web: www.lantmannenunibake.hu

Lantmdnnen Unibake’s newest brand, the Natur’A bread range
contributes to the health of consumers with innovative products, while also

4 W
MO
S‘gLAP

preserving the taste experience.

P Bonabo Choco Balls

Bonabo Choco Balls - Tudatos reggeli, ami eladja magat
A Bonabo Choco Balls nem csupén egy finom gluténmentes reggelizépehely — hanem egy valasz a modern fogyasztoi
igényekre. 30%-kal csokkentett cukortartalommal, magas rost- és fehérjetartalommal, valamint TOP 14 allergénmentes

Osszetétellel (glutén-, tej-, szdja- és GMO-mentes) idedlis vélasztas egészségtudatos csalddok szamara. A termék elérheté

300 g-os csaladi kiszerelésben és 30 g-os egyadagos formaban, igy tokéletes vélasztds otthonra, iskoldba vagy utkodzben.
Akulonleges, visszazérhaté kényelmi csomagolds a 300 g esetében frissen tartja a terméket, és azonnal magéra vonja a F°|yamat°s medlajelenlet

figyelmet a polcokon. 2025 oszén intenziv
Bevezetés hénapja: 2025. majus reklémkampény

Bevezetési kedvezmények és R Lo .
Korrekt viszonteladoi arrés

tdmogatdsok: in-store, kostoltatasok,
lllat- és tartositoszer
mentes valtozat is

Kivalo minoségii termék
Elégedett vasarlok

online megjelenések

Kapcsolatfelvétel: ABO Holding Zrt.
Kapcsolattarté: Podr Norbert national account
manager; T.: 06-30-982-7017;

e-mail: norbert@cornandjoy.com;

web: cornandjoy.com, bonabo.eu

With 30% less sugar, high fibre and protein content and
TOP 14 allergen-free ingredients (gluten-, dairy-, soy- and
GMO-free), Bonabo Choco Balls is the ideal choice for
health-conscious families.

V KAKTUS FLEXI

Almaizd, zselés palcikas jégkrém alma szorbé, ragdgumiizl bevonattal és szérftott eperdarabokkal,

45 ml. A klasszikus, KAKTUS markara jellemzé bevonat és a modern izvildg keveredése egy

Kapcsolat: CSASZAR DANIEL

+36 30 278 2770

csaszar.daniel@mosolap.hu

egyeduldllé formédban.
A zselés dllagnak koszonhetden kiolvadés utdn sem folyik szét, és héségben is konnyen
fogyaszthato. A termék kilonleges tulajdonsaganak kdszonhetden viddm pillanatokat

élhetlink at.

Bevezetés honapja:
2025. prilis
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:

KIEMELT TERMEKELONYOK:

Q@@

Bioldgiailag  Magyarorszagon Miianyagmentes
lebomld gyartott

L@

Pehelysilyd 1lap=1mosas  Kis méret
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digitalis és social media kampény, akcios kedvezmények
Kapcsolatfelvétel:

Tamus Balazs key account manager;

T.:06-70-983-9979;

e-mail: balazs.tamus@hu.froneri.com;

web: www.froneri.pl 0 n
WI 00

Apple flavoured, jelly stick ice cream apple sorbet, with chewing gum
flavoured coating and dried strawberry bits, 45ml. Thanks to the jelly
consistency, the product doesn't run after thawing and is easy to consume even in
hot weather.
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Mdrka Sz8l6-Vattacukor iz P Uj Hajdu grillsajt izek

SZé nsavas U d |'t6 |to I A grillsajt a tokéletes termék napjaink korszer( taplélkozasi igényeinek kiszolgaldsara:
m gyorsan és konnyen elkészitheté, magas a fehérjetartalma, sokoldald, és nagyon
A kezdetben limitalt kiadasu Szél6-vattacukor # . finom. A Hajd grillsajtcsalad jelentés nemzetkozi sikerei mellett hosszu évek 6ta

kiemelkedd eredményeket s —

ér el a magyar piacon

is. Ez a termékek kivald -9

mindsége mellett annak .

it by Grillsajt | Grillsajt
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és az egzotikus, boditod izvildgu tandoori flszeres Hajdu grillsajtokat is.

Bevezetés hénapja: 2025, aprilis

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: outdoor, online,

social media, print, POS

Kapcsolatfelvétel:

Koérostej Kft,; e-mail: mail@korostej.hu; web: www.hajdusajt.hu

termékink a nagy érdeklédésre valo tekintettel
imméron allando termékkinélatunk részét képezil
Ebben az elsé halldsra taldn vératlan
izkombindcioban a mar jol ismert sz6l6iz és

a kellemesen édes vattacukor alkot tokéletes
harmoniat egymassal.

Kiszerelés: 2,51, 6 db/karton

Bevezetés hénapja: 2025 marciustol
Kapcsolatfelvétel: Marka Uditégyartd Kft.
Kapcsolattarto: Palotds Klaudia

kereskedelmi asszisztens;
e-mail: palotas.klaudia@markaudito.hu;

web: www.markaudito.hu

Due to popular demand, our initially limited edition Grape
and Cotton Candy product is now part of our permanent
product selection! In this flavour combination - which may
sound unexpected at first - the familiar grape flavour and
the pleasantly sweet cotton candy combine for perfect
harmony.

Every year K6rostej tries to win the hearts of consumers with new, special flavours. This year is
no different: lots of consumers will be delighted to taste the exciting tomato-basil and the
exotic, almost intoxicating tandoori spice flavoured Hajdd grilling cheeses.

VP Freego, Gluténmentes leveles sajtos pogdcsa, elékelesztett,
gyorsfagyasztott

A Freego legljabb innovécidja: a Freego Gluténmentes Leveles Sajtos Pogécsa, ami paratlan sajtos izzel és a leveles tésztara
jellemz6 laza szerkezettel hodit. Elkészithetd egyszerlien sutében vagy Air fryerben kompromisszumok nélkil az egészséges
és izletes falatokért. Ez a gluténmentes finomsag szigortan ellendérzott, auditalt termék, amely viseli a Crossed Grain/
Athuzott gabona szimbdlumot, igy biztositva a teljes megbizhatésagot az egészséged szempontjabdl. Nalunk a mindség és
az egészség kéz a kézben jar! Ne maradjon le errél a gasztronomiai Ujdonsagrol — vélassza a Freego-t, és élje at az élményt:
lenduletesen, gluténmentesen! BT B
Bevezetés honapja: 2025. méjus !‘f'ﬂf}ls galias
Bevezetési kedvezmények

és tdmogatdsok: social media, retail promocio
Kapcsolatfelvétel: Frigo Hasso Kft.

Kapcsolattarto: Bénizs Viktor kereskedelmi vezetd; T.: 06-30-130-0758;
e-mail: viktor.bonizs@frigohasso.hu; web: www.frigohasso.hu

Gluten-free, convenient and quick to prepare in the oven or in an Air fryer. The product has a premium cheese taste and the loose texture of puff
pastry. It is also recognised in Europe as a strictly controlled audited product bearing the Crossed Grain symbol, guaranteeing consumers that it is
gluten-free.

TUTTI Sweety Edes fogdsok p Tatayoyo - Trépusi izvildgu paprika

ATUTTI Sweety termékcsaldd a klasszikus édes fogasokat hozza vissza a A Tatayoyo paprika szamos tjdonsaggal és termékelénnyel rendelkezik, amelyek

modern konyhakba. Kivalo minGsegl, hagyomanyos hozzéjérulnak az egészséges taplalkozashoz. A paprika kategérian bell egy egyedi
fzvilagot ad, amely a hazias edessegek elményet . termék, mely alkalmas snacknek, friss fogyasztédsra, szendvicseken, saldtakba,
idézi. Tokéletes valasztas azoknak, akik a ’

sttésre, de felhasznalhaté siteményekben, édességekben vagy akar szines és illatos
konny( és gyors megoldasokat keresik, PN
, s dekoracioként. Trépusi {zvildga, ropogds allaga vonzé lehet a gyerekek szdmara,
ugyanakkor nem szeretnének

kompromisszurmot kétni az fgy kdnnyebben elfogadjék és élvezik az egészséges ételeket, rdadasul gyorsan és

&llandd mindség és a kivald egyszerlen talalhato, akdr nyersen, akar sutve. A termék kizarélag a markahasznalati
iz&lmény terén. ATUTTI pedig kozel licenszben régzitett markajegyekkel elldtva, a markatulajdonos jévdhagyésaval

40 éve garancia arra, hogy a poralapu kertlhet forgalomba.

élelmiszerei nemcsak megbizhatoak, Bevezetés hénapja: 2025. méjus szupermarketben

hanem finomak is. Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: online és offline értékesitési

Csokolades muffin &s brownie 21; tadmogatas, dizajnelemek, kinelyezési elemek, online landing oldal
- Csadszarmorzsa . .

&y .~ Kapcsolatfelvétel: Prémium Kert Kft.
- Amerikai palacsinta
http://premiumkert.hu/;

Bevezetés hénapja: 2025 marcius
Kapcsolatfelvétel: TUTTI Kft,;
T.:06-96-583-200; e-mail: tutti@tutti.hu;

web: www.tutti.hu

Kapcsolattartoé: Racz Jozsef;

e-mail: racz jozsef@frissenszeretem.hu

Tatayoyo pepper is a special product in the pepper

The TUTTI Sweety product range brings classic sweet treats back to modern kitchens. It delivers category, which can be used in many ways. It can be
high quality, traditional flavours that evoke the experience of home-made sweets. ‘

7

served quickly and easily, either raw or roasted.
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150 millio forinrot!

Asorsjegyeket 2025. majus 9-t6l keresd a lott6zokban, A tulzasba vitt szerencsejaték artalmas,
_akaritativ sorsjegyarusoknal, fiiggdség kialakulasahoz vezethet!
a postakon és a kijelolt MOL toltoallomasokon! N

www.szerencsejatek.hu #maradjonjatek



https://www.szerencsejatek.hu/
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MINDEN 5. FELTOLTOTT k6D Helyis kuponT Er:

SPORTS

Promocio idétartama: 2025. 05. 12 - 07. 06. Részletek:
A blokkot 6rizd meg! A képek illusztraciok. picknyeroizek.hu [=]


https://nyeremenyjatek.bonafarm.hu/



