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folyékony szappan

Feltételek
» az ar raklapon (90 db/raklap) és budapesti telephelylinkén, elére fizetés esetén értendd

» ingyenes szallitas 33 raklapnal (kamion), Magyarorszag tertiletén
» Uj partnerként, az elsd vasarlas minimum nett6 500.000 HUF

Nem gyéztilkk meg?

Vallalatunknal kiemelten fontos a transzparencia. J6jjén el hozzank egy gyarlatogatasra!
Tovabbi informacié: +36-20-342-9591 www.cleancenter.hu

Gyarto: Clean Center Kft. Budapest, Csdkakd utca 35.
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cimlapinterju

LAz a celunk, hogy elsé

szadmu valasztdas legyunk

A myPOS Uj szintre emeli régiés ndvekedési stratégidjat
az IQOM felvdsdrlasaval, amelynek kdszonhetden
Budapest lett a kdzép-kelet-eurdpai kdozpont. A vdallalat
célja, hogy ne csupdn fizetési szolgdaltatéként, hanem a
kereskedelem digitdlis fejlédésének kulcsszerepldjeként
is meghatdrozoé legyen. B. Téth Ferenccel, a myPOS
kdzép-eurdpai orszagigazgatodjdval beszélgettink a cég
terveirdl, jdvékeépérsl és megolddsairdl.

w1 — A myPOS nemrég hosszu
tdvu partnerként felvdsdrolta
az IQOM-ot, amely olyan mdr-
kdkkal m(kodik egytitt, mint a
Coca-Cola HBC és az IKEA. Mi
ennek az akviziciénak a jelen-
tésége?

— A myPOS stratégidja az eu-
répai piacon az, hogy megha-
tarozo piaci szereplévé valjon.
Az IQOM myPOS részéveé va-
lasdnak dontése ezt a stratégiat erdsiti.
Célunk eredetileg is az volt, hogy a ré-
giodban tovabb ndvekedjink. Az IQOM
és a myPOS egyUttmUkodése eddig is
nagyon szoros és stratégiai volt, tehat
kézenfekvének tint, hogy a myPOS-on
belll legytnk. Ezzel tudjuk leginkdbb
tamogatni azokat a célokat a régidban,
amelyeket kitliztink magunk elé, és sok-
kal er6sebben tudjuk tdmogatni Ggy-
feleinket is. Az pedig, hogy én vezethe-
tem a kdzép-kelet-eurdpai régiot, oriasi
megtiszteltetés, f6leg abban a tekintet-
ben, hogy az érintett piacok felligyelete,
tdmogatasa és kiszolgdalasa Budapestre
kerdl.

B. Téth Ferenc,
a myPOS kozép-eurdpai
orszdgigazgatoja

wmm — Bdr a myPOS elsésorban fizetési
szolgdltatéként ismert, a vdllalat egyre
inkdbb hangsulyozza kereskedelemser-
kent6 szerepét. Hogyan erésiti az IQOM
integrdcicdja ezt a viziét a magyar keres-
ked6k felé?

— A myPOS f6 céljaként hatdrozta meg
a ,minden az egyben” szolgaltatas filo-
z6fdjat, legyen sz6 fizikai POS-eszkdzon,
online vagy okostelefonon muikddé
Soft POS fizetéselfogadasrol. Az alap-
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szolgéltatas részeként minden
Ugyfél részére dijmentesen
biztositunk tzleti bankszam-
lat és bankkartyédt is, a borrava-
16 funkciét kihasznalva pedig
addmentesen és extrakoltsé-
gek nélkul lehet tovabbitani

a felszolgdléknak a nap vagy
akdr a muUszak végén kapott
plusz pénzt. Magyarorszagon
fejlesztettiink NTAK-tanusitott
e-nyugta megoldast is, amellyel nem-
csak a vendéglatohelyek tudjék auto-
matikusan teljesiteni adatszolgaltata-

si kotelezettséguket, de a vallalkozasok
nyugtazni és szamlazni is tudnak — ez
utébbi mar most bekertl a NAV rend-
szerébe. Emellett szamos olyan fejlesz-
tésink van, amelyek tovéabb erésitik a
,minden az egyben” szemléletet. Ezeket
integréljuk a myPOS rendszereibe, igy a
mar elkészilt és folyamatban 1évé tiz-
leti alkalmazasaink nemcsak Magyaror-
szagon, hanem mas eurdpai orszagok-
ban is elérheték lesznek. Hazénkban az
utébbi 6t évben figyelemreméltd piaci
részesedést tudtunk szerezni, a kdvetke-
76 években pedig tovabb fogunk nove-
kedni. Ezért is kerllt hozzank a kbzép-
kelet-eurdpai kdzpont, hiszen értelem-
szer(inek tlint, hogy a tapasztalatunkra
szUkség lesz ebben a régioban. A lokali-
zacio nagyon fontos szamunkra, mi pe-
dig agilisan dolgozunk, vagyis gyorsan
tudunk reagalni a kdrtlményekre, és az
Ugyféligényeket is gyorsan kezeljik an-
nak ellenére, hogy az eurdpai piacokon
eltéréek a véllalkozasokat érinté szaba-
lyozasok.

I??
[ ]

Termindl kikapcsolva: Cél a
~minden az egyben” szolgdltatds
er@sitése

w=n — Az IQOM mély ismeretekkel rendel-
kezik a magyar piacot illetéen. Hogyan
fogja a myPQOS ezt a helyi szakértelmet
kihaszndlni, hogy még inkdbb testre sza-
bott megolddsokat kindljon a magyar
kkv-knak?

— A piacot a felhasznélékon keresztdl ér-
demes megismerni, hiszen végsé soron
Ok hasznaljgk termékeinket és szolgalta-
tasainkat. F6 célcsoportunk a kkv-szek-
tor, amelynek hidba nyujtunk valamit, ha
nem hallgatjuk meg a visszajelzéseiket és
igényeiket. A myPOS-szal kdzdsen eze-
ket az igényeket sokkal jobban tudjuk in-
tegrdlni, ami az Ugyfelek szamadra is tobb
elényt jelent. A myPOS célja, hogy kiva-
16 és konnyen hasznalhatd termékeket
és szolgaltatasokat biztosftson Ugyfelei
szamara, ezért is hasznalunk kiemelke-
dden jo eszkdzoket. Masok csak most ve-
zetik be azokat az eszkodzoket, amik na-
lunk mér kivezetésre kerlltek, mert fon-
tos, hogy az Uzleti igényekhez igazitsuk
az eszkdzoket, ami ndlunk nem csupén a
fizettetésre alkalmas, hanem egy Uzlet-
menetet tdmogatd vallalati rendszereket
tamogatd eszkdz. Az azonnali jovairas ti-
zenegy éve, a kezdetektdl segiti a vllal-
kozasokat, és a teljes eurépai piacon egy-
ségesen elérhetd.

A fizetési piacon innovativak vagyunk, és
a nagyvallalatok is felismerik a hatarokon
ativel® fizetéselfogadas és a tobbdevizas
szamla elényeit. Nem véletlen, hogy mi


https://www.mypos.com/

voltunk az elsék, akik androidos telefo-
nokon elérhetévé tettiik az érintés nélki-
li fizetést elfogadd megoldést, a myPOS
Glasst, és az iPhone-okon is elséként ve-
zettlk be az innovativ fizetéselfogadast.
A myPOS 6koszisztéma hasznalata nem-
csak pénzigyileg éri meg, hanem nagy-
ban megkodnnyiti a mindennapi mdko-
dést. Sokan még mindig azt hiszik, hogy
a szamlavezeté banktoél kell terminalt
kérni, pedig a fizetéselfogadas egy kilon
technoldgiai terllet, a rossz dontések pe-
dig hatranyt okoznak a vallalkozasoknak.
A myPOS egy biztonsagos, ellenérzott
pénzintézet, ahol az Ggyfélpénzek folya-
matosan rendelkezésre allnak. Rengeteg
szolgdltatod verseng az Ugyfelekért, koz-
tik sok bank, de kevés a komplex és jo
szolgadltatds, nem beszélve az atlathatat-
lan drazasrdl, és a szamtalan dijrol, juta-
lékrol. Szamos olyan fejlesztéstink van,
amely hamarosan elérhetd lesz, és oriasi
hatést fog jelenti a piacra.

s — A fizetéselfogaddson tul milyen
egyéb szolgdltatdsokat kindl a myPOS

a kereskedb6k szamdra, amelyek segitik
Gket a miikodéstik egyszertsitésében és
novekedésiikben?

- Most vezetjik be a fellgyelet nélki-
li eszkdzokodn a biztonsagos életkor-el-
lenérzést. Ez egy digitélis irattarca-ala-
pu megoldés, amelyet a GoodID-val
kozosen valositunk meg. Emellett elér-
het6vé vélik egy felligyeleti megoldas
is, amely az automatat Uzemeltetdk éle-
tét konnyiti meg. Az adatvezérelt meg-
oldédsoké a jovo, és a jo dontésekhez
adatokra van szUkség. E-nyugta megol-

Termindlibekopcsolvo: A myPOS a

dasunk ebben is segiti a kereskeddket,
hiszen adatokat biztosit a felhasznaldk
szamara, amelyekkel pontosan kévet-
het6k a vasarldi igények, és eldrejelzé-
sek is készithetdk.

w= — Milyen tervei vannak a myPOS-nak
Magyarorszdgon és a kbzép-kelet-eurdpai
régioban az IQOM felvdsdrldsa utdn? Van-
nak konkrét kezdeményezések 2025-re?

- A régidban nagy a ndvekedési poten-
cial, 12 orszagot fogunk irdnyitani Buda-
pestrdl, a Baltikumtol egészen a Foldko-
zi-tengerig. A ndvekedéshez partnersé-
gekre van sziikség, és viszonteladdként
csatlakozni hozzank kivald lehetdség az
Uj partnereink szémadra is. Kilon megem-
litend® a nagykereskedelmi vallalkozésok
részére szold programunk, amelyben a
bankkértyas fizetések elfogadasa jelen-
tés elényt nydjt. Az idei év elsé fele a ré-
giokdzpontunk megalapozasardl szdl, a
masodik félévben pedig még nagyobb
sebességre kapcsolunk, és a ndvekedés-
re helyezzlk a fékuszt. Olyan Ujdonsa-

noévekedést tdmdgatjo

gokkal érkeztink, amelyek Ujabb szint-

re emelik az értékajanlatunkat, ami mar
most is nagyon erds. Az a célunk, hogy
elsé szamu valasztas legytink a vallalko-
zasok szamara. Az én feladatom mostan-
tél az, hogy elérjik a kitlizott céljainkat a
régioban.

w= — £gy olyan versenypiacon, mint
Magyarorszdg, mi kiilbnbdzteti meg a
myPOS-t a kkv-k tdmogatdsdt illetéen?

- A véllalkozasoknak egyre tobb eszkdz-
re van szUkséguk. Minél integraltabbak
és minél nagyobb 6sszhangban tudnak
mUkodni ezek a rendszerek egy adott ke-
reten belll, annal nagyobb elényre tesz
szert a véllalkozas. Ez elsé ranézésre egy-
szer(inek tdnik, dm valdjdban nagyon
komplex folyamat, amin sokan még el
sem kezdtek dolgozni, ndlunk pedig mar
évek ¢ta torténik és elérheté mindez. Sok
vallalkozds megfogalmazza piaci elényét,
mi pedig a célok eléréséhez, a ndveke-
dés megvaldsitdsahoz adunk tdmogatést
— ez és az innovacio hajt minket elére. (x)

“Our goal is to be the No.1 choice!”

Trade magazin spoke to Ferenc B. Toth, country manager of myPQOS in Central
and Eastern Europe about the company’s plans, vision and solutions.

T.M.: = myPOS has recently acquired IQOM as a long-term partner, which is
working with brands such as Coca-Cola HBC and IKEA. What is the signifi-
cance of this acquisition?

—myPOS strategy is to become a dominant player on the European market.
IQOM'’s becoming a part of myPOS reinforces this strategy. Our original objec-
tive was to continue our expansion in the region.

T.M.: = Although myPOS is primarily known as a payment service provider, the
company is now emphasising its trade facilitator role. How does the integra-
tion of IQOM reinforce this vision towards Hungarian retailers?

—myPOS has defined the philosophy of “all-in-one” service as its main godal,
whether it is Soft POS payment acceptance via a physical POS device, online or
smartphone. As part of the basic service, all customers are provided with a busi-
ness bank account and a debit card free of charge, and the tip function allows
you to transfer extra money received at the end of the day to the waiters, tax-free
and without extra costs. In Hungary we have also developed an NTAK-certified
(National Tourism Data Supply Centre ) e-receipt solution that not only makes it
possible for catering establishments to automatically fulfil their data reporting
obligations, but also allows businesses to issue receipts and invoices — the latter
is already being integrated into the NAV (National tax and Customs Administra-
tion) system.

- IQOM has a deep knowledge of the Hungarian market. How will myPOS lever-
age this local expertise to offer more personalised solutions to Hungarian SMEs?

— Our main target group is the SME sector and together with myPOS we can
integrate their actual needs much better. myPOS aims to provide customers
with excellent, easy-to-use products and services, which is why we use out-
standing tools such as the myPOS Ultra, which is currently the best bank card
reader terminal on the market. myPQOS is a secure, verified financial institution
where customer funds are continuously available.

— Besides payment acceptance, what other services does myPQOS offer to retail-
ers to help them simplify their operations and grow?

- We are just introducing secure age verification on unattended devices. This is
a digital filing solution that we are implementing in partnership with GoodID.
— What are myPOS’ plans for Hungary and Central and Eastern European after
the acquisition of IQOM?

— The region has great growth potential and we will manage 12 countries from
Budapest, from the Baltic to the Mediterranean. Growth requires partnerships
and joining us as a reseller is an excellent opportunity for new partners. We
have programme for wholesalers in which accepting credit card payments is a
big advantage.

- What makes myPOS different on a competitive market such as Hungary in
terms of support for SMEs?

— Businesses need more and more tools. The more integrated these systems
are and the more coherently they can work within a given framework, the big-
ger the advantage for the business. This is a very complex process that many
companies haven't even started to work on, but we have been doing it and

making it available for years. (x)
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Az agy
Eletemben sokszor jutott mar eszembe, hogy milyen
szerencsés vagyok sokakhoz képest, hogy milyen jo
életem van, és hogy mennyire szeretem ezt az éle-
tem... Ahogy szoktdk mondani: ,az életben két do-
log szamit, az egyik, hogy milyen dgyba sziletiink, a
masik, hogy milyen dgyba fekszink".
Taldn mondhatni, hogy irigylésre méltd, biztos hat-
teret add kereskeddcsaldadba szilettem, amelybd|
lehetdségem volt, hogy barmerre induljak és barmit
elérjek. Persze, senki ne gondolja, hogy problémak,
nehézségek, kihivasok nélkul teltek az évek, de meg-
tapasztaltam, milyen az, amikor mindig van segjtség,
mindig van menedék, mindig van hova hazamenni
és biztonsagban lenni. De nem mindenkinek jut lyen!
J6 par éve ldtogatom a Lanchid Alapitvany elndke-
ként kuratoriumi tagokkal a kivélasztott didkok ottho-
nat, minden évben tavasszal, csaladlatogatas cimen.
Taldlkozom a szUlékkel és a tdmogatasra palyazo di-
akokkal. Nem toltlink el sok idét egytt, talan 30-40
percet minddssze, de ez béven elég ahhoz, hogy a
helyszinen az ember atérezze a segitségkérést. Az
ember l&tja, érzi, hogy ahol jar, az nem a megszokott, legaldbbis nem atlagos. A ked-
vesség, a vendégszeretet, a mosoly mindig igazi, ahogy a szocidlis helyzet is. Jeles
tanulok, 1-2 nyelvvizsga, j6 helyezések az orszagos versenyeken, osztalyfénoki vagy
iskolaigazgatéi dicséretek, 6szinte bemutatésok és ajanlasok. Aztan tavozas utan visz-
szalllve a kocsiba, felmerdl a kérdés, hogy vajon miért jutnak ilyen szocidlis kéralmé-
nyek egy egyébként nagyon okos, ambiciézus, elszant gyereknek? Mit tehet O réla?
A vélasz egyszer(: semmit. Egyszer(ien egy olyan &gyba szlletett, amely nem tud
elég tamogatast nyUjtani a tovabbiakhoz.
Kevesek olyan szerencsések, hogy taldljanak valakiket, akik egy nap Ugy érezték, hogy
masokon szeretnének segfteni. A Lanchid Alapftvanyt azért hozta létre a maganem-
berekbdl 4ll¢ Lanchid Egyestilet FMCG dontéshozdi kére, hogy olyan kiemelten hat-
ranyos helyzet(, végzés kdzépiskoldsokat taldljon, akik gazdasagi teriileten szeretné-
nek tovabbtanulni,ehhez minden képességuk, ambiciojuk és motivaciéjuk megvan,
de anyagi lehet&ségeik, csaladi hatteriik nem teszi ezt lehetévé.
De az Alapitvany igen! 1o tanféléven keresztil, 6sszesen 3 millié forintot biztosit a leg-
jobbaknak éslegrészorultabbaknak, de 1-4 féléves tdmogatds adomanyozaséra is van
lehetéség. Mindez attol fligg, hogy egyik évrél a masikra mennyi tdmogatast sikerdl
6sszegy(jteni cégektdl, maganemberektdl, de még a Trade magazin Business Days
konferencidjanak bevételébdl is minden évben legaldbb 1 didk 10 tanféléves tdmo-
gatasara aldozunk, hogy segiteni tudjunk. Mert mindig tobb a didk, mint a befolyt
tdmogatas! [gy aztan még nehezebb a feladat, a kivélasztés és a tudat, hogy nem si-
kerll mindenkinek segiteni.
Eddig 33 didk részesUlt az Alapitvany tdmogatdsaban, és Ugy néz ki, ha minden jol
megy, hala a tdmogatoknak, idén szeptemberben az eddigi rekordszamd, 7 didk fog
valamilyen mérték(i tamogatésban részestilni. Innentél a didkokon mulik,de az O va-
|6s motivéacidjuk olyan erés, hogy tudom, azon nem mulhat!
Amennyiben bérki szeretne tovabbi informaciét kapni az Alapitvanyrél és tdmogatasi
lehetéségrdl, bétran frjion nekem az info@lanchidalapitvany.hu cimre!
Udvozlettel: Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté

The bed

Several times in my life | have realised how lucky | am compared to many, how good my life is
and how much I love it.. As the saying goes, “two things matter in life, one is the bed you are
born into and the other is the bed you go to sleep in”.

We can say that | was born into an enviable retailer family that gave me a stable background,
from which | had the opportunity to go anywhere and achieve anything. Yet, no one should
think that all these years have been without problems, difficulties and challenges, but | have ex-
perienced what it is like to always have help at hand, always have shelter, always have some-
where to go home to and be safe. But not everyone has that! | wonder why?

For quite a few years, as president of the Chain Bridge Foundation, every spring | have been vis-
iting the homes of selected students with members of the board of trustees. | meet the parents
andthe students applying for funding. We don't spend much time together, maybe 30-40 min-
utes, but it is enough to get a sense of how much they need help right there. They were simply
born into a bed that can't provide enough support for achieving more.

The Chain Bridge Foundation was established by the FMICG decision-makers of the Chain Bridge
Association, agroup of privateindividuals, to find highly disadvantaged high school graduates who
want to continue their studies in the field of business and have the necessary skills, ambition and
motivation to do so, but whose financial means and family background don't allow them todo so.
But the foundation helps! It gives a total of HUF 3m over 10 academic semesters to the best and
most needy students, but it is also possible to donate 1-4 semester grants. It all depends on how
much money we can raise from companies and individuals from one year to the next, but even
some oftheincome from Trade magazin’s Business Days conference s donated to support at least
1student for 10 semesters every year—because there are always more students than grants! This
fact makes our task even harder, the selection and the knowledge that we can't help everyone.
Sofar 33 students have benefited from the foundation’s support and it looks like if all goes well,
thanks to our donors a record 7 students will receive some kind of support this September, a re-
cord number so far.

(More information: info@lanchidalapitvany.hu)

Best regards,

Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief
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Mindség Nagydijat  elnyerte a Business elnyertea fjegyhaszr
MagyarBrands dijat ~ Markacimet  laténak jogdt  laténak jogdt ~ 2024-ben  tdrsalapitdja

A fesztivdlok régota messzebb
mutatnak egyszer( szérakozdsi
lehetdségnél: kozosségi éiményt,
kulturdlis és gasztronémiai ka-
landokat, valamint egyedi atmo-
szférat kindInak a latogatoknak.
Az utébbi években azonban nem
csupdn a kdzonségnek, hanem a
mdrkdknak is egyre vonzobb te-
reppé valtak.

Cimlapinterjl: ,Az a célunk, hogy
els6 szamU valasztas legytink!”
Az agy

=
LANCHID-vélemény:
Pajzs a résen
,Hossz( tavii célunk, hogy a KME
mindségrendszer az elsd szamu

hazai védjeggyé valjon”

Hireink

Kiemelt témadnk:
Fesztivdlszezon A

Tobb, mint szérakozas
Brandépités a fesztivalokon

Kézenfekvd

Szerkeszt6ség

Hermann Zsuzsanna

felel6s kiadd és fészerkeszté
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852

Szalai Laszl6
(ll foszerkesztoé-helyettes
szalailaszlo@trademagazin.hu

Telefon: (70) 212-5072

Ipacs Tamas

szerkeszt6, Horeca-rovat vezetd
ipacs.tamas@trademagazin.hu
Telefon: (30) 500-9061

Barok Eszter

Ujsagiro, online szerkeszté
barok.eszter@trademagazin.hu
Telefon: (30) 692-0797

i Slitrbrands M3 esxes

2018-ban 2016,2017,2018,

O30 3

2017, 2018, 2019, 2022-ben
elnyerte 2019, 2020, 2021, 2022, 2020, 2021, elnyertea
azriékés 2023, 65 2024-benis 2022, 2023, 2024-ben Kivalo

Anehéz gazdasdgi helyzet hosz-
sz tdvon sokszor jot tesz a fran-
chise-hdlozatok fejlédésének,
beszéljunk akdr mukodsd vagy
induld hdlozatokrol, akdr a csat-
lakozo atvevokrél. A franchise
biztonsdgos Uzleti modell - ugy
tonik, hogy a hazai halézatok:
a koncepciok, a modellek és a
szegmensben kiépult Uzleti kap-
csolatrendszer ¢llja a dekonjunk-
tura prébdjatis. Cikkunkben a pi-
ac néhdany meghatdrozd szerep-
|6jét szolaltatjuk meg a temdrol.

Néha majd féétkeziink!
Street food van, utca nincs!

Zsugorodd polcokon

Reflektorban:
Franchise A

Franchise 2025

Alapos anyagdragulas a
csokoladéknal
Kedvenckényeztetés okosabban
Ujra pezseg a szénsavas piac

Prémium izek, mentes lendulet

Budai Klara

Ujsagiro
budaiklara@trademagazin.hu
Telefon: (20) 962-5044

Schweiczer Timea Aina

social media szerkeszté, Ujsagird
schweiczertimea@trademagazin.hu
Telefon: (20) 982-3982

Tisza Andrea

online szerkesztd
tisza.andrea@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4158

Czako Laszlo
fordito
czakolaci@yahoo.com
Telefon: (70) 245-6588
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2017-benel-  2020-ban AAA AzMMSz Az MMSz
nyertea Magyar ~elnyerte a pénziigyi HoReCa Zold
Termék KivdloTermék  mindsitést ~ ésEvent  tagozaténak

Superbrands dijat

kapott dnak térsalapitoja



Ujra né az dllateledelek piaca, a
gyartoi markak megint erésddni
tudnak, a jutalomfalatok is teret
nyernek - tehdt minden jel sze-
rint a prémiumizdcio folytatédhat.
Ugyanakkor a szikebb eszten-
dok nem multak el nyomtalanul: a
gozdasagossdgi szempontok mdr
a prémium szegmensekben is ér-
zékelhetok. Féleg a macskaele-
delek kaptak erére - a kutyaknal
a hazikoszt jobban 6rzi pozicidit.

A tisztasag Uj dimenzioi
Csak természetesen!
Ruhék, illatok, érzelmek
Szennyez3dés ellen,

fenntarthatosag mellett

Melléklet: Baba-
és gyerektermékek A

Nemcsak finom, egészséges is!
Palackba zart gondoskodas
Gyengédség minden érintésben
Csokkend szletésszam, novekvd

kihivasok

A demogrdfiai trendek és a fo-
gyasztoi szokdsok alakuldsa egy-
arént formdlja a pelenkapiacot. A
szUl6k egyre tudatosabban don-
tenek, nagyobb figyelmet forditva
az ar-érték aranyra, mikdzben a
gyartok innovaciokkal és uj for-
matumokkal igyekeznek megfe-
lelni az igényeknek.

Kishirek

Ujra névekedési palyan a biopiac
FECSO: a szemléletformalas a cél

Mariana-aroktél a K2 cstcsig
Vegdn /A
Kishirek, innovaciok

A gazdalkoddkban biznak a

legjobban
Horeca /A
MVI

Akit a szakma géze megcsapott

Ertékesités Tovdbbi munkatdrsaink

Batai Déra

gyfélkapcsolati és médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna

Ugyfélkapcsolati és médiamenedzser
gratt.marianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Czégény Aniko

lgyfélkapcsolati és médiamenedzser
czegeny.aniko@trademagazin.hu
Telefon: (30) 814-5036

w
e

]

Mizsei Péter

szerkesztOségi és értékesitési referens
mizsei.peter@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4158

Gazs6é Emese

ﬂ gazso.emese@trademagazin.hu
g Telefon: (30) 391-2702

gazdasagi és HR-vezetd

perands VI3 sasves Sheee A

MAGVARORSZAG
Hungact

Németh Laszlo
kereskedelmi igazgatéd
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2152

Justin Sara
marketing&event manager
justin.sara@trademagazin.hu
Telefon: (30) 697-3165

Ress Adrienn
marketing&event manager
ress.adrienn@trademagazin.hu
Telefon: (70) 636 69 75

Bakos Balint
marketing&event manager
bakos.balint@trademagazin.hu
Telefon: (30) 962-8619

303

Fenntarthatiy
imbiuma
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Az élelmiszeripar nemcsak ter-
mékportfélioban valtozik, hanem
0z dltala alkalmazott technolégi-
akbanis megujulés van folyamat-
ban. Ennek oka, hogy az olyan
termékek, melyeket a mai kor igé-
nye hiv életre, és melyek a jelen-
leg mUkods élelmiszer-elosztasi
léncba is biztonsaggal illeszthe-
t6k, nagy kihivést jelentenek. A
technologidkat fejlesztéd mérno-
koknek és gépészeknek fel kellett
kotni a nadragot, hogy vélaszokat
talaljanak, majd ezekbdl gépek,
rendszerek, szoftverek, gydrto-
egységek szUlessenek.

MCI Kézgytilés 2025
Itthon
Tiszta fejjel

[zlelgessiik 2025-6t!

AKI: Komoly aremelkedéssel varja
a husvétot a tojas és a torma
A CKI2-2,5%-0s gazdasagi

novekedést var 2025-ben

Ertékesités
és Uzletfejlesztés /
Nemzetkozi és hazai FMCG

kiskereskedelmi kitekinté

Hirdet&ink

e

Nagyot vdéltozott a hazai barok
vildga és a koktélfogyasztas kul-
turgja az elmult néhdany évben.
Osszedllitésunkban meghatdro-
76 italforgalmazé cégek szakem-
bereit, bartendereket kérdeztink
a vendéglatds gyors fejléddésnek
indult, szines szegmensérdl, vala-
mint a kdézelmult barszcéndt meg-
hatdrozé valtozdsairol.

Er6s6dé bizalom, dvatos

varakozasok

Kishirek

Kollar Csaba: ,Humanista vagyok,

de nagyon szeretem az Al-t"

A POPAI jelenti

Szerelmem a trade marketing —

idén is

Innovdcidk
és kampdnyok A

Innovaciok és kampanyok

//YouGov 91, // Grabowski Kiado 11, 39,

BESZELJUNK A LENYEGROL! (B Grabowski

Grabowski Kiado Kft. 1115 Budapest, Bartok

Béla Ut 92-94. B2 Iépcséhdz 2. em. 16. //Telefon:
+36-30/826-4158 //E-mail: info@trademagazin.hu //
Internet: www.trademagazin.hu

Utcal terjesztésre nem kerdl // El6fizethetd kdzvetlendl
a kiadondl // info@trademagazinhu // Eléfizetési dij:
bruttd 24000 Ft/ev // ISSN: 1788-4179 // Nyomdai
elékeszités: Blue Hill Media Kft. // Nyomdai el6dllitds:
HTSART Nyomda és Kiadd // Felelés vezetd: Haldsz
lvén // A Trade magazin nyomott példanyszama
20000, terjesztett példdnyszama 19 800 példany

Bonduelle 35.//Bunge 45. //Carlsberg 43, 75.//CBA 48. //Cerbona 41.//Clean Center.
//CUP Revolution 31.//Dél-100 47.//EBC Expo 17. //ELBC 7-9. //EMIN 176. //Essity 109.

71, M9, 159, 167, 175. // Haribo 54-55.

//Heineken 73. //Hell Energy b2 //Henkel 79. //Hungexpo 137. // Kometa 27. //
Kénig-Units 125. //Lidl 100. //Magyar Termék 18. //MagyarBrands 13, 15. //Mdrka 67. //
Mercedes 59./METRO143./MOHU 132-133. //Mondelez b4 //Mypos B1,2-3. //NAK152—
153.//Nestlé 61.//Pécsi Sor173.//Pos Solutions 69./Redl 49.//Rossmann103./Shell 37.//
Sole-Mizo b3. // Szerencsejaték 33. // Unilever 84-85. // Zwack Unicum 29, 145. //

m Trade magazin E

@trade_magazin
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Médiafigyelés Magyarorszag legkorszer(ibb
médiafigyeléjérdl m wwwimedia.hu

A lapban megjelené irdsok és fotdk a kiadd ki-
zarélagos tulajdonat képezik. Azok Ujrakozlése,

M o s Bmos Fenmar:\halésa’g EerrésZked@e robn méda (202311 felevi MATESZ qudt) Bmbandn idézése, vagy barmilyen formaban, elektroni-
kizdrélagos kizérélagos Budapest szakmai szimb6luma verseny alapité tagjia  témogatdja SZOK\O/DUHKO/T e\_\engﬁzott k?’(eskege‘m_‘ €s hpreco- kus,_\l\etve nyomtgtoyt medlapan tovrr'er)o, resz-
szakmai szakmai- hivatalos média- verseny szervezdje egységek cimlistajara, zartkory terjesztésben,  leteiben vagy egészében vald publikdlésa csak

médiapartnere - és mediapartnere lapja partnere alapitéja postai uton koldjok olvasoinknak! a kiado elézetes, irasos engedélyével lehetséges!
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LANCHID

Lanchid-vélemény

PQizs a resen

Normadl, kiszdmithatd piaci kdrnyezetben a kereslet

és kindlat kapcsolata hatdrozza meg az drakat. Az
utébbi 6t évben sajnos hozzd kellett szoknunk, hogy
kUlsé és részben belsd tényezdk jelentés mértékben
befolydsoljdk az elldtdsi lancokat, azok hatékonysdagdt,
a termékek elérhetdségét, a gydrtds és értékesités
koltségszerkezetét. Mindez az elmult években nemcsak

idehaza, de vildgszinten is inf

lyen helyzetben hazankban, f6-

ként a fogyasztoi kosarosszetétel mi-

att, a nyugat-eurdpainal joval na-
gyobb mértékben kertilnek fokusz-
ba az élelmiszerek, azok inflacidja és
arképzése, hisz a haztartasok kolté-
seiben a napi fogyasztasi cikkek ré-
szesedése a hazai jovedelmi viszo-
nyokbdl adéddan is relativ magas.
A kordbbi magas élelmiszer-inflaciora
vélaszként adott arsapka-szabalyozas,
azon tulmenden, hogy nem bizonyult

prdves Vasarlgink:

'{I."'"“. iy 4
e () 71 Kont e Wl

] il | e

Acids csucsokban mutatta
meg negativ hatdsat.

a legeredményesebb eszkdznek, egy-
Uttal megmutatta az intézkedés altal
generdlt negativ hatdsokat, az ellata-
si nehézségeket, a fogydsi adatok va-
lasztékon beldli torzulasait, vagy akar a
szabalyozas altal nem érintett termék-
kategoridk dtlagon feltli dremelkedé-
sét, amivel az érintett cégek probaltak
kompenzalni veszteségeiket.

A kivezetés utan az drsapkdak hatasaval,
mUkodési mechanizmusaval kapcsola-

tos vegyes tapasztalatok ellenére 2025.

marcius 17-én még-

is egy hasonlo szaba-
lyozas lépett életbe, az
arrésstop, és tart elére-
lathatélag majus 31-ig.
Koltségviseldje az érték-
lancon beldli ardnyos
teherviselés helyett an-
nak egyetlen szerepldje,
az élelmiszer-kiskereske-
dé, akinek a kilénado
terhein tul, mostantol
az ezen termékeken ke-
letkez6 veszteségeket is

e "~ finansziroznia kell.

Melyek a 30 termék-

egy 1000 terméket
érint6 intézkedés
hatésai?

A fogyasztd sza-
mara roévid tdvon
pozitiv, hiszen az
arak jelentds része
a bevezetés utan
érzékelhetéen

Vendégszerzé:

Székdcs Tibor csokken.

elnok i ~
e Kl A kiskereskeddk

szamara pénz-
Ugyileg fajdalmas, a kisebb, féként ha-
zai tulajdonu vallalkozésok szémdra, az
arrésveszteség és/vagy a forgalom-elte-
rel6dése okdn, akdr végzetes is lehet.
A kézpontilag meghatarozott, mes-
terséges szinten tartott drazas terhei
ugyanakkor elébb vagy utébb, de min-
denképp a fogyasztok fejére hullanak
Ujra, mindez csak id6 kérdése.
A feldllitott modell hosszu tavon nem
fenntarthato, a mostani intézkedések-
kel majusig tekintlnk el6re, de alig ha-
rom hénap alatt a haztartasoknak nem
lesz tobb bevétele, varhatdan a kilsé
tényezok (@rfolyam, vémhabord, ener-
giadrak stb.) alakuldsa sem vesz latva-
nyos pozitiv fordulatot. Ami marad, az
a bizonytalansag és a hogyan tovabb
kérdése.
Meggybézédésem, hogy a magyar csa-
ladok vasarloerejének védelmében va-
l6ban fenntarthatd, minden fél érdekeit
szem elétt tartd megoldasok kidolgoza-
sa csakis szakmai parbeszéden alapuld,
a szovetségek, szervezetek, érdekkép-
viseletek bevonasaval késziilé akcidter-
vekkel lehetséges. Az elmult hetek, na-
pok nyilatkozatai alapjan a nyitottsag

.

kort és azokban mint-

erre a szakma oldalarél meg van. /

Patching the hole

In the past the price caps intro-
duced as a reaction to high food
inflation also showed their nega-
tive effects, in the form of supply
difficulties or even above-average
price hikes for product categories
not affected by the regulation. In
spite of the mixed experiences with
the impact of the price caps after
the phase-out, a similar requlation,
I_anevv price freeze came into force

/4
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on 17 March 2025 and is expected

to last until 31 May. Once again the
only actor in the value chain footing
the bill is grocery retailers, instead of
a proportional burden-sharing — it
is them who must finance the loss-
es made on selling these products.
What are the effects of the meas-
ure affecting 30 product groups and
around 1,000 products?

For consumers the effect will be

positive in the short term, as a large
part of the prices will decrease no-
ticeably. For retailers this step is fi-
nancially painful and for smaller,
mainly Hungarian-owned busi-
nesses it could be fatal in terms of
lost margins and/or turnover diver-
sion. However, the burden of artifi-
cially maintained prices will sooner
or later fall on consumers again — it
is only a matter of time: the model

isn’t sustainable in the long run. |
am positive that the development
of truly sustainable solutions is only
possible through action plans based
on professional dialogue and in-
volving the different associations,
organisations and interest groups.
The statements from the last few
weeks show that there is openness
for this from the representatives of

the trade. 7 _I
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vedjegy uj kampdnya? Milyen marke-
tingcsatorndkat haszndlnak a kam-
pdny sordn?

Dr. Felkai Beata Olga: — 2019-ben hoz-
tuk létre a KME-védjegyet, és 2020 ta
elismert — és hazai szinten egyetlen —
nemzeti mindségrendszer. A kezdetek-
tél terveztlk a tudatos kampanyt hozza,
hiszen a rengeteg informéacioban, ami

a vasarlokat éri, ki kell tdnni, és valaszt
kell adni a fogyaszté azon kérdésére, mi
is a jO dontés vasarlas soran? Végul 2024
december 1-jén elindult a KME-védjegy
eddigi legatfogobb kommunikacios
kampanya. Az elsésorban uniés forras-
bol finanszirozott kampany 5 hdnapos,
aprilis 30-ig tart, és a legfébb célja az,
hogy ismertté és elismertté tegye a véd-
jegyet. A célunk az, hogy felhivjuk erre a
lehetéségre a figyelmét azoknak a gyar-
toknak és termeléknek, akik mindségi
termékek eldallitasat tlzték ki célul, és a
fogyasztot is segitsik a dontésében — is-
merje meg a védjegyet és a védjegyes
termékeket.

A kampanyt hdrom 6 szakaszra bontot-
tuk. Az els¢ korben, 2024 decemberében
az Unnepi idészakra fékuszaltunk. Mot-
ténk az volt, hogy ,Keresd a jelet!”, vagy-
is taldld meg kdnnyedén a kivald miné-
ségU élelmiszereket az tinnepekre is.

Minden eddiginél nagyobb kampdnyba kezdett a Kivald
Minéségl Elelmiszer (KME) védjegy. A cél az, hogy a
fogyasztdk kdnnyen felismerjék ezeket a termékeket,
mikdzben a gydrtokat is 6sztondzze a csatlakozdsra.

Dr. Felkai Bedta Olga élelmiszerldncért felelds helyettes
dllamtitkarral a kampdny & Uzeneteirdl, valamint arrol
beszélgettink, hogy a védjegy milyen konkrét elénydket

jelent a gyarték szdmdara.

A januar-februarban zaj-

|6 szakasz f6 Uzenete az ,Is-
merd meg a jelet!” volt, ahol
az edukaciét tiztik zész-
l6nkra. Gyartéi videodk ké-
szUltek az altaldnos kam-
panyeszkdzokon kivil, ezek
nagyon pozitiv fogadtatas-
ban részesiltek fogyasztdi és
gyartoi oldalrol is.

A harmadik, zard szakasz
marcius—aprilisban zajlik, jel-
mondata ,Hasznéld a jelet!”,
vagyis vélaszd a megbizhatd KME-s ter-
mékeket! A kozterlleti és online meg-
jelenések mellett nagy hangsulyt fek-
tetlink arra, hogy komplexen is bemu-
tassuk a védjegy sajatossagait, elényeit,
igy televizidban, radiéban, sajtoban is
szakmai beszélgetések, cikkek sztletnek
a témaban — ahogy most is, a Trade ma-
gazin mindség irdnti érdeklédésének ko-
szonhetéen.

Egy védjegy csak akkor lehet sikeres, ha
ismert, és akkor ismert, ha sikeres — eb-
ben a helyzetben az elsé [épések nagyon
nehezek. Nagyon sok védjegy van a pia-
con, még tanusitd védjegybdl is sok, de
olyan, ami a Nébih szakmai kdzremdiko-
désével minéséget tanusit — egy sem.
Hosszu évek eredmeénye egy védjegy
igazi felfutdsa, rdadasul ndlunk nem cé|,

Dr. Felkai Bedta
Olga
élelmiszerlancért felelés
helyettes dllamtitkdr
Agrdarminisztérium

,HOsszU tavu célunk, hogy o
KME mmosegrendszer az elsd

szadmu hazai vedjeggye valjon’

Interju dr. Felkai Bedta Olga
élelmiszerlancért felelés helyettes allamtitkarral

hogy minden egyes bolti termék KME-s
legyen, hiszen nehezen hihetd, hogy csak
kivalo termékek elérhetéek - igy az eddi-
gi eredményekre, az elérésekre, a vissza-
jelzésekre nagyon buszkék vagyunk!

s — Gydrtoként miért éri meg
csatlakozni a KME-hez, és hogyan
tdmogatja a KME-védjegy a hazai
élelmiszeripar fejlédését?

— Szerencsére a boltok polcain széles

valasztékkal taldlkozhatunk. A vasarldk

dontéseit sok paraméter befo-
lyasolja, de rendszeres fogyasztoi
felméréseinkben a TOP 3 igény-
ben mindig benne van a magas
mindség. A KME-védjegy egy le-
hetéség a gyartok és a forgalma-
z6k szamara, hogy kiemelhessék
az igazoltan magas minéségu
termékeket a kindlatbol. Mindezt
pedig abszolut hitelesen tudjak
megtenni, hiszen a védjegy mo-
gott a Nébih szakmai tAmogata-
sa all. A Nébih 13 éve van vellnk,
és ez id¢ alatt a masodik legismertebb
allami szerv lett, a klasszikus felligyele-
ti szervek kozll az elsé, a hazai vasarlok
pedig maximalisan biznak benne, 10-
bél 8 fogyasztd nem kételkedik a Nébih
eredményeiben, Utmutatasaiban. Ez
EU-s szinten kimagaslo eredmény, hisz
egy nemzetkdzi felmérés alapjan a tag-
allamok koézott Magyarorszag az, ahol a
fogyasztok a leginkdbb biznak nemzeti
élelmiszerldnc-biztonsagi hatésagukban,
vagyis a Nébihben.

Ugy véljik, a KME-védjegy segit a vallal-
kozasoknak kiemelkedni a piacon, javitja
a termékek értékesitési lehetéségeit és
noveli a vasarldi lojalitast. Cél, hogy er6-
sitse a marka imdazsat, és remélhetéleg
segit a gyartoknak, forgalmazoknak ab-
ban, hogy elnyerjék védjegyes terméke-
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ikkel a fogyasztok hosszu tavu bizalmat.
Emellett egyes palydzati felhivasokban
elényt vagy érintettséget is jelent véd-

és azaltal, hogy tuda-
tosan keresték a
kiemelkedés

jegyhasznalénak lenni, valamint a kozét- lehet&ségé-
keztetésben is szamit. hez a KME-
Nem célunk, hogy a KME-s termékek ma-  védjegyet,
gasabb arban pozicionaljak magukat a elmond-
tébbi termékhez képest, de fontosnak hato réluk
tartjuk, hogy adott drkategérian beldl atuda-

a min&ségi tanusitas befolyasolja a fo- tos gon-
gyasztéi dontéseket. Ennek ellenére leg- dolkodas,
utolsé lakossagi felmérésiink mér azt mu-  jovéépi-
tatta, a KME-s termékeket tudatosan ke- tés igénye,
res¢ fogyasztok felarfizetési hajlanddsaga az aktiv piaci
meghaladja a 10%-ot. jelenlét. A mi-

néséq irant elkd-
telezett élelmiszeripari

,Nem célunk, hogy a KME-s
termékek magasabb arban

szerepl6ket a mindség folya-

hiszen a védjegytudatossag a si-
keres vallalkozas alapja. Azon-
ban csaknem 50-féle ta-
nusitd védjegy létezik,
ami mar sok, és nega-
tivan befolyasolhatja
a vasarloi dontése-
ket. Ha egy termé-
ken tul sok ,plecs-
ni” van, nem éri el
az ingerklszobot,
és a fogyasztd meg
sem probdlja megfej-
teni ezeket. Pedig fontos
lenne a tudatos fogyasz-
t6i dontés! Napjainkban sok
az Ugynevezett ,minéségi” termék,
noha senki sem tudja, mi alapjan, milyen

poziciondljgk magukat a
tobbi termékhez képest,
de fontosnak tartjuk,
hogy adott arkategdrian
belll a mindségi
tanusitas befolydsolja a

matos jobbitasara, technoldgiai fejlesztés-
re, innovéciora dszténzi a KME, mely hosz-
szU tavon javithatja a versenyképességu-
ket és gazdasagi stabilitdsukat. Bliszkén
tapasztaljuk, hogy a védjegy irdnt fogé-
kony termelék és gyartok kozott minden
vallalati méret képviseli magat, tehat sike-
rdlt Ugy Osszedllitani a tanusitasi kdvetel-

mérce szerint llitjdk ezt, illetve ki igazolja
amagas minéséget. A KME-védjegy erre a
bizonytalansagra tokéletes megoldast ki-
nal, hiszen egyértelmiien meghatarozza,
mitdl kiemelked® minéségl egy termék a
tObbihez képest. Egyszer(siti a valasztast,
mert biztosak lehettink abban, hogy azok-
kal a termékekkel, amelyeken a védjegy

fogyasztdi dontéseket.”

meényeket, hogy mindenki szamara elér-
hetd és érdekes lehessen.

Partnereink egy része arrél szamolt be,
hogy sokkal keresettebbek azok a termé-
kek, amelyek KME-védjegyet viselnek,
volt, ahol egy-egy érintett termék forgal-
ma a haromszorosara is nétt.

Azt tapasztaltuk, hogy kozvetetten ipar-
fejlesztési hatésa is van a védjegynek, hi-
szen a hazai el6allitasu élelmiszerek viselik
ezt a védjegyet, igy aki ebbdl a mindségi
korbdl vélaszt, ndveli a hazai termékek pi-
aci részesedését is. A mi gyartdink maxi-
malisan elkotelezettek a mindség mellett

&R - Mennyire befolydsolja a KME-
védjegy a vdsdrldsi dontéseket az drhoz
képest, és hogyan lehetne ndvelni a
fogyasztdi bizalmat és tdjékozottsdgot
a védjegyekkel kapcsolatban?
—Hajlamosak vagyunk keverni a védjegy,
logd, mérkanév, tanusitd védjegy fogal-
makat és tévesen értékelni ezek szerepét.
A hazai élelmiszerek viszonylatdban tobb
ezer védjeggyel taldlkozhatunk — ami jo,

szerepel, valoban és igazoltan kivald ming-
séget kapnak a pénziikért. A KME garan-
tlja a hazai élelmiszerek kivald mindségét,
megbizhatdsagat, és folyamatos, a szoka-
sosnal szigorubb ellenérzés alatt tartja a
teljes gyartasi folyamatot. KME-védjegyes
termékek az unids és hazai jogszabalyok-
nal, a Magyar Elelmiszerkdnyvben lefekte-
tett eléirasoknal szigorubb mindségi kdve-
telményeknek felelnek meg, és a kivaldsagi
paramétereknek kdszonhetéen kiemelked-
nek a polcon 1év6 dtlagos mindéség élel-
miszerek kozUl. (x)

“Our long-term goal is to make KME the No.1 domestic trademark”

An interview with Dr Bedta Olga Felkai, Deputy State Secretary for Food
Chain Supervision on the occasion of the High Quality Food (KME)
trademark scheme launching its largest-ever campaign.

TM: — What are the main messages of the new KME campaign?

Dr Bedta Olga Felkai: — In December 2025 we began the most comprehensive
communication campaign ever for the KME label. The 5-month campaign

is co-funded by the EU and its main objective is to raise awareness and
recognition of the trademark. The campaign is divided into three distinct
phases. In the first phase in December we focused on the festive period,
followed by consumer education in the begining of the year, and finally in
April our massage was to “choose the products with the trusted KME label”. A
trademark can only be successful if people are aware of it and they are aware
of if it is successful- hence, the first steps are very difficult. Among the many
trademark schemes, KME is the only one in which the National Food Chain
Safety Office (Nébih) is involved.

TM: - As a producer why is it worth joining the High Quality Food (KME)
system and how does the label contribute to the development of the
domestic food industry?

— Using the KME label is an opportunity for producers and distributors to
highlight products of proven high quality. Furthermore, they can do it with
maximum credibility, as the trademark is backed by the professional support
of Nébih. We believe that the KME trademark helps businesses to stand out

on the market, improve sales of their products and increase customer loyalty.
We don't wish to position KME products higher priced than others, but we do
believe it is important that quality certification influences consumer choices
within a given price range. Our latest retail survey has already shown that
the willingness to pay for premium by consumers who consciously search for
KME products is over 10%. Some of our partners reported that there is much
greater demand for products bearing the KME label, in some cases sales of
asingle KME product have tripled. We have found that the trademark also
has an indirect industrial development effect: as only domestically produced
foods bear the trademark. Therefore, consumers who choose KME products
increase the market share of Hungarian products.

TM: — How much does the KME trademark influence purchasing decisions

in relation to price and how can consumer confidence and trademark
awareness be increased?

— We tend to confuse the terms trademark, logo, brand name, certification
mark and misjudge their role, and there are thousands of trademarks for
domestic food products. Informed consumer choice is very important and
the High Quality Food (KME) label is the perfect solution to this uncertainty.
Moreover, it clearly defines what makes a product superior to others. KME
guarantees the high quality and reliability of domestic foodstuffs. It keeps the
entire production process under constant control, which is stricter than the EU
and national legislation or the rules of the Hungarian Food Book. (x)
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Itt az Ujabb kormdanyzati drszabdlyozds

A kormany a magas élelmiszer-inflaciéra
hivatkozva Ujabb arszabdlyozo intézke-
dést vezetett be: marcius 17-t61 30 alap-
vetd élelmiszer esetében a kereskeddk
arrése nem haladhatja meg a 10%-ot. A
rendelet szerint ennek kiszamitdsdhoz a
terméket terhel® adomérték nélkil sza-
mitott fogyasztdi ar és a beszallito altal
szamlazott atadasi ar kuldnbdzetének
beszallitdi kedvezménnyel ndvelt dssze-
gét kell alapul venni.

A 30 érintett élelmiszer: csirkemellfilé, csir-
kecomb, csirke far-hat, csirkeszarny, egész
csirke, pulykamellfilé, UHT és ESL (1,5 és
2,8% zsirtartalommal) tej, étolaj, marga-
rin, sertészsir, vaj, finomliszt, rétesliszt, ké-
s6i burgonya, kristalycukor, sertéscomb,
sertéskaraj, sertésoldalas, sertéstarja, tojas,

tejfol, trappista, tehénturd, natur joghurt,
gyumdlcsjoghurt, fokhagyma, parizsi.

A rendelet kilon kitér a termékkinélat
Osszetételére is. E szerint a sajat markas
termékek ardnya az adott termékkate-
gorian belll nem lehet nagyobb, mint
amekkora részt 2025. januarban és febru-
arban 6sszesen kitettek. Emellett a kor-
many azt is eléirja a kiskereskedéknek,
hogy a kormanyrendelet dltal érintett
termékekbdl naponta legaldbb az éltala
2024-ben értékesitett dtlagos napi meny-
nyiséget arusftsak.

Az intézkedéssel kapcsolatban az Orszé-
gos Kereskedelmi Szovetség sajtokozle-
ményében jelezte, hogy a versenyalapu
arképzés szolgdlja a fogyasztok vasar-
|6erejének megdrzését, illetve erdsité-

. & /

sét, valamint az inflacios célok elérését.
Amennyiben arréskorlatozas kertl beve-
zetésre, Ugy annak csak akkor lehet haté-
sa az inflacio mértékére, ha az intézkedés
az élelmiszer-ellatasilanc minden szerep-
|6jére érvényes lesz, és a terheket a sze-
replék kdzosen viselik.

A jogszabaly megjelenése utan a Szdvet-
ség megvizsgalja a rendelkezések betar-
tasdhoz szikséges vallalati kotelezettsé-
geket, valamint az intézkedés varhaté tz-
leti, pénzlgyi hatédsat. /

Government price controls once again

Citing high food inflation, the govern-
ment has introduced a new price con-
trol measure: from 17 March retailer’s
margins on 30 basic foodstuffs can't
exceed 10%, calculated on the basis of

the difference between the consumer
price excluding taxes and the delivery
price invoiced by the supplier. Some of
the foodstuffs concerned are chicken
breast fillets, UHT and ESL milk (1.5%

and 2.8% fat), cooking oil, marga-
rine, flour, potatoes, granulated sug-
ar, pork leg, eggs, sour cream, Trap-
pista cheese, natural and fruit yogurt.
Commenting on the measure, the

National Trade Association (OKSZ)
said: if a price margin limitation is in-
troduced, it can only have an impact
on inflation ifit is applied to all actors
in the food supply chain. 7

Szeptemberben ismét OMEK

Idén is megrendezik a magyar agréarium
és élelmiszeripar legnagyobb hazai ese- sy
ményét, az Orszagos Mezégazdasagi és
Elelmiszeripari Kidllitas és Vasart (OMEK)
— jelentette be Farkas Sandor, az Agrar-
minisztérium parlamenti allamtitkara,
miniszterhelyettes. A 2025. szeptember
18-21. kozott a HUNGEXPO terdiletén
7ajlé nagyszabasu immar a 82. alkalom
lesz, amikor tdbb napon &t taldlkozik az
agrarszakma valamennyi szegmense. A
nagykozonségnek szolé, csaladi prog-
ramoknak kdszénhetéen azonban vala-
mennyi korosztaly bepillantdst nyerhet
a hazai agrar- és élelmiszeripar minden-
napjaiba, Ujdonséagaiba.

- Ezaz esemény kiemelt jelentéséggel bir, hiszen idérél idére 6sz-
szehozza az agraragazat szerepldit és a fogyasztokat. Taldlkozasi
pontot teremt. Osszehozza a termeléket és a vasarlokat. Elmeény-
szer(ivé teszi a csalddok szamara a minéségi magyar élelmisze-
rekkel valé ismerkedést — mutatott rd beszédében Farkas Sandor
(képlinkdn). — A magyar agrarium sokszintségét tikrozi, hogy 80
magyar exportképes élelmiszeripari gyartocég mutatkozik be az
idei OMEK-on, de a standokon helyet kapnak a kistermel6k is. /

OMEK this September

Sdndor Farkas, parliamentary state secretary of the Ministry of Agriculture has
announced: the National Agricultural and Food Exhibition (OMEK) will be or-
ganised again this year. Held at HUNGEXPO from 18-21 September 2025, this
will be the 82nd time that the agricultural sector comes together. “The diversity
of Hungarian agriculture is reflected in the fact that 8o Hungarian food com-
panies with export potential will be exhibiting at this year’s OMEK, but small-
scale producers will also be present”, told the state secretary. 7

Magyar jelenlét a Foodexen

A Csendes-6cedni térség egyik legfon-
tosabb élelmiszer- és ital-szakkiallitdsan
szervezett kozosségi megjelenést az Ag-
rarmarketing Centrum.

A Foodex Japan kizardlag a szakmanak
520l esemény, ahol a térség beszerzéi és

kereskeddi nagy szamban fordulnak meg.
A tokidi seregszemlén 10 magyar cég ki-
nalta termékeit a szakmai latogatoknak,
tobbek kdzott mézeket, flszerporokat, fa-
gyasztott zoldségeket és gylimolcsoket,
valamint extrudalt kenyereket.

Hungarian presence at Foodex
Agricultural Marketing Centre has organised a collec-
tive presence at one of the most important food and
drink trade fairs in the Pacific. Foodex Japan attracts

alarge number of buyers and retailers from the re-
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gion. At the Tokyo trade fair 10 Hungarian companies
showcased their products to trade visitors. In 2024 the
prestigious event attracted 2,879 exhibitors from 68
countries and nearly 80,000 trade visitors. 7/

A Foodex Japan nagy népszerliségnek or-
vend a magyar kiallitok kdrében, nem cso-
da, hogy immdr 15. alkalommal biztositott
kézdsségi megjelenést az Agrarmarketing
Centrum a hazai véllalkozasok szamara. A
rangos eseményre 2024-ben 68 orszagbdl
2879 kidllitd és kdzel 80 ezer szakmai latoga-
10 érkezett. A 100 négyzetméteres standon
elsésorban olyan termékeket mutattak be a
magyar kiallitok a térség beszerzéinek, ame-
lyek figyelembe veszik a piaci igényeket. /
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FMCG-piaci aktualitasok

Immar 6todik éve hullamz6é mértékben,
de bizonytalan gazdasagi korilmények
kozott mikodik az FMCG-piac. Egyrészt
a vasarloi aktivitas, masrészt a kornyezet
és az intézkedések kiszamithatatlansaga
folyamatosan irjak at a terveket. Elszallo
arak, elszallo inflacio, elszallé arfolya-
mok, elszallé remények egy Ujra kiegyen-
sulyozott kereslet-kinalati kornyezetre
- ezek jelentik a ,,biztos pontot”.

Miért vakreplilés? A mindennapi Uzlet-
menethez tervek kellenek, amelyekhez
mérhetdek a teljesitmények, eredmények,
amelyek alapjan hosszabb tavon is latha-
tok aziranyok és az azoknak megfelel6 bé-
vitések, fejlesztések, valtozasokhoz valé al-
kalmazkodasi lehetéségek. A jelenben nem
érezhet6 gazdasagi stabilitds lenne min-
dennek az alapja, ami szarnyakat adhat
minden piaci szerepl6nek, hogy j6 szélben
vagy akar anélkil is messzire repiilhessen,
hiszen akkor hatar a csillagos ég. Bizony-
talan gazdasagi alapokkal minden terv bi-
zonytalan, a mindennapi Uj helyzetekhez
valo alkalmazkodas felemészti az eréforra-
sokat, és a hosszu tavl irdnyok helyett az
aktualis napi, heti, havi tervek valtjak fel a
fokuszt. Raadasul a gazdasagi bizonytalan-
sag nem csak a vallalatokat érinti, de kihat
a fogyasztok gondolkodasara és cseleke-
deteire is. Jelenleg a vallalkozasok tobbsé-
ge ezektdl szenved az FMCG-piacon is.
Lehetnek a legjobb elképzelések, fejlesz-
tési otletek, tervek, ha nem kiszamitha-
té a szabalyozasi kornyezet, nincs ar-,
arfolyam- és koltségstabilitasra kilatas,
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a bizonytalansagban csak vakrepiilés
van. Repiliink, mert muszaj, de hogy
merre megyink, hova érkeziink és mi-
lyen formaban, arra még tervezni sem
lehet jelenleg. Az a fajta attorés, amelyet
a replldrajtnak kellene eredményeznie,
az FMCG-piacon egyel6re messze nem
érezhet6. Mégis bizakodunk, hogy mig
repiliink, lassan minden kiegyenesedik,
meglesz a biztos repllési irany, megfeleld
sebesség és jo leszallopalya, hogy a ve-
liink tart utasok el6bb-utobb biztonsag-
ban érezzék magukat, és minél tobbszor
repiljenek, kiszamithaté Gtvonalon.

Az idei Business Days konferencian egy
ilyen utazasra hivunk Mindenkit. Rabiz-
zuk magunkat a Kapitanyokra, az § tu-
dasukra. Meghallgatjuk, hogy miért va-
lasztottak az adott Gtvonalat, és hogyan
navigalnak, hogy a gépeket iranyban tart-
sak. Minden utasunk elsé osztalyon fog
utazni, de persze ett6l még nem biztos,
hogy amit hallani és tapasztalni fognak,
megnyugtatd lesz. De bizunk benne, hogy
a kozos utazas, kozos élmény, segiteni
fog, hogy még vakrepiilésben is megtalal-
juk az adott m(iszerekkel a legjobb leszal-
l6palyat, hogy aztan Ujra felszallhassunk,
és egyitt repilhessiink tovabb.

Idén is varunk Mindenkit szeptember 22-
26. kozott Tapolcara, a Hunguest Hotel
Pelionba, a szokasos, legnagyobb éves
FMCG konferenciara. Sé6t, idén, akinek
van kedve, egy érdekesnek igérkezé fakul-
tativ programos, kiscsoportos hétvégével
is meghosszabbl'thatja a rész_vételét.

Arepiilojegy klzarolag online vasarolhato: busmessdays.hu
Mostantol 5% EARLY BIRD kedvezmény majus végi szamlarendezéssel!
NE MARADJON LE ROLA!

TAMOGATOK:

Coca-Cola HBC
Magyarorszag
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Mdasodik Uzemét
épiti nalunk @
Nissin Foods

Uj tizemmel béviti tevékenysé-
gét Kecskeméten a japan Nissin
Foods, az instant tésztaételek
globdlis piacédnak egyik legna-
gyobb szerepldje.

A tobbi kdzott a Smack instant
levesek és a Soba tészték révén

a hazai fogyasztok korében is is-
mert tarsasdg nagyjabol szazmil-
li¢ eurds beruhazassal épiti fel
masodik magyarorszagi gyarat —
tajékoztatott a HIPA Nemzeti Be-
fektetési Ugynokség.

A fejlesztést egy tobb mint 170
ezer négyzetméteres terlleten
hajtjak végre Kecskeméten, ahol
2017-ben adtak at az elsé zoldme-
z6s beruhdazasban épllt Gzemu-
ket. A beruhdzést éles nemzetkozi
versenyben sikerdilt megszerezni.
A HIPA kbzremUikddésével meg-
valdésulod projekt nagysagrendileg
szaz Uj munkahelyet teremt. //

Nissin Foods is
building its second

factory in Hungary

Japanese firm Nissin Foods, one of
the biggest instant noodle compa-
nies in the world, is expanding its
operations in Kecskemét with a new
factory. The manufacturer of Smack
instant soups and Soba noodles is
building its second factory in Hun-
gary, with an investment of around
EUR 100m, realised in on an area of

Maércius elsejétél Vincze Géza tolti
be az Auchan Magyarorszag Ugy-
ember majdnem harmincéves, k-
|6nb6z6 modelleket kovetd, nagy
nemzetkozi Uzletldncoknal szerzett
kereskedelmi tapasztalattal rendel-
kezik. Karrierjét a Mars, Incorpora-
ted multinacionalis cégnél kezd-
te, majd a METRO C&C csapatahoz
igazolt, legutébb pedig a Penny
Magyarorszagnal dolgozott beszerzési igaz-
gatoként.

— Célom, hogy az eltérd kereskedelmi mo-
dellekben szerzett tapasztalatokat és bevalt

Uj Ugyvezetd igazgatd az Auchanndl

Vincze Géza
Ugyvezetd igazgatd
Auchan Magyarorszdg

gyakorlatokat — ahol csak lehet-
séges és indokolt — beépitsem az
Auchan hiper- és szupermarke-
tek, valamint online kereskedelem
mindennapi mikodésébe. Ambi-
cionk, hogy latvanyos elérelépést
érjlink el a kiskereskedelmi piacon,
és kdzéptavon a dobogos helyek
egyikére kerdljunk. Ehhez kulcs-
fontossagunak tartom az tgon-
dolt kereskedelmi stratégian ala-
pulo terjeszkedést, a versenyképes drakat és
az egyedulallo vélasztékot — ezekre fogok
kiemelten fokuszélni — mondta az Auchan
Magyarorszag Uj Ugyvezetd igazgatdja. /

New CEO for Auchan

From 1 March Géza Vincze is the
CEO of Auchan Magyarorszdg.
He brings almost 30 years of trade
experience, earned in a variety

of models at major internation-

more than 770,000/’7’]2. 4
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al chains. He started his career at
Mars, Incorporated, then joined
the C&C team at METRO, and
most recently he has been head
of purchasing at Penny Magya-

rorszdg. “Our ambition is to make
spectacular progress in the retail
market and to become one of the
top players in the medium term’,
told the new CEO. 7

A logisztikai szakma legjobbjait dijaztdk

Herceghalmon

A 15. Kozlekedéslogisztikai Konferencia dijazottjai

A Magyarorszagi Logisztikai Szolgéltatd Koz-
pontok Szévetsége (MLSZKSZ) idén is elis-
merésben részesitette a logisztikai szektor ki-
emelkedd szakembereit és fejlesztéseit a 15.
Kozlekedéslogisztikai Konferencian. Az tin-
nepélyes dijgtaddra rangos iparagi szereplék
jelenlétében kerdilt sor, ahol dr. Nagy Adam
iparigyekért felel6s helyettes allamtitkdr és
Fulop Zsolt, az MLSZKSZ elndke adtak 4t a ki-
tUntetéseket.

Az MLSZKSZ idén harmadik alkalommal adta
at az Ev Logisztikai Fejlesztése Dijat, amelyet
a kiemelkedd logisztikai fejlesztések elismeré-
sére alapitottak. A 20 ezer négyzetméter alatti
kategoria nyertese a Faedra Group FAEDRA 22
fejlesztése lett. A 20 ezer négyzetméter feletti
kategoridban a Waberer's Csoport Ecseri Lo-

gisztikai Kdzpont fejlesztése nyert, amely

47 ezer négyzetméteren valdsult meg a leg-
modernebb energiatakarékos megoldasokkal
és fenntarthatésagi szempontok maximalis fi-
gyelembevételével.

Az MLSZKSZ legrangosabb egyéni kitlinteté-
sét, a Logisztikai Erdemrendet idén Kossuth
Jozsef, a Budapest Airport Zrt. Cargo igazga-
tdja kapta. Emellett 9 M Ft dijat nyUjtottak &t
tobb olyan szakembernek, akik nap mint nap
elhivatottan dolgoznak a logisztikai szektor-
ban anélkdl, hogy reflektorfényben lennének.
veleket adtak at dsszesen huszonegy helyi és
egy intermodalis logisztikai parknak, amellyel
igy mar 138-ra emelkedett a mindsitett Lo-
gisztikai Parkok szama Magyarorszagon. /

Best logistics professionals honoured in Herceghalom

The Association of Hungarian Logistics Service Centres
(MLSZKSZ) has honoured the best professionals and de-
velopments in the logistics sector at the 15th Transport
Logistics Conference. MLSZKSZ presented the Logistics De-
velopment of the Year Award to the Faedra Group's FAE-

DRA 22 project in the under 20,000m? category. In the over
20,000m? category the winner was the Waberer's Group’s
Ecseri Logistics Centre development, which was realised
on 47,000m? This year the Logistics Medal of Merit went to
Jozsef Kossuth, cargo director of Budapest Airport Zrt. ./



StUhmer az Urben

A Stihmert, Magyarorszég ikonikus cso-
koladémarkajat, hamarosan a vilaglrben
is megkdstolhatjak. A cég egyedulallé
fejlesztése, a Stihmer Pillanat Korfu ,dr-
csokoladé” a NASA jovahagyasat kovetd-
en Kapu Tibor, a HUNOR Magyar Urhajos
Program kutatéUrhajésanak csomagja-
ban utazhat fel a Nemzetkdzi Uréllomas-
ra (ISS), hogy egy valédi magyar édesség
képviselje hazankat az Grben.

— Amikor el6szor felmerUlt az dtlet, hogy
csokolddét kildjink az trbe, elsére lehe-
tetlen kihivasnak tdnt. A NASA szigort ko-
vetelmények elé dllitott benniinket, hiszen
az (rben tapasztalhaté kuldnleges kordl-
ményeknek kell megfelelnie a felrepftett
csokolddénak — mondta el Mazurka Eva, a
vallalat mindségiranyitasi vezetéje.

A megoldads érdekében a Stiihmer csa-
pata tobbek kdzt a Magyar Agrar- és
Elettudomanyi Egyetemmel (MATE) k&-
z6sen kezdett el kisérletezni. Villamgyors
kutatasi folyamat utan egy részben sajat

fejlesztéssel sikertlt létrehozni egy olyan
csokolddét, amely megfelel az extrém
Urbéli kdrnyezet kihivasainak. Az alapot a
Stihmer hagyomanyos Korfu szelete ad-
ta, amely dsszetételének és dllaganak ko-
szonhetéen ellendll a nyomaskilonbség-
nek, a sulytalansdgnak, és a hémérséklet-
ingadozasnak is.

- Ez a projekt nem csupan egy csoko-
ladérol szol. Ez a magyar kreativitas, in-
novacio és tradicié diadala. Blszkék va-
gyunk rd, hogy a Stihmer egy kis darab
Magyarorszagot is eljuttathat a vilagtrbe
- mondta el Csoll Péter, a véllalat tulajdo-
nos-Ugyvezetdje. /

Stihmer goes to space

Hungary’s iconic chocolate
brand Stiihmer will soon be
available to taste in space too.
Following NASA's approval, the
company’s Sttiihmer Pillanat Ko-
rfu “space chocolate” will travel

to the International Space Sta-
tion (ISS) in the luggage of Tibor
Kapu, a research astronaut from
the HUNOR Hungarian to Orbit
Programme, to represent Hun-
gary in space with a real Hun-

garian sweet. “This project isn't
just about chocolate. It is a tri-
umph of Hungarian creativity,
innovation and tradition”, told
Péter Csoll, the company’s own-
erand CEQ.”

Uj gyartosoron Uj

tipusu snacket

gyart az Intersnack Magyarorszag

A berendezést Papp Zsolt, a
Nemzeti Agrdrgazdasdgi
Kamara elnéke és Lukdcs
Dénes Ugyvezetd kdzdsen
inditotta el

Megkezdte Uj, burgonyaalapu snackje készité-
sét gydri lzemében a Chio-termékek gyartdja.
Az Un. oven chips gyartésora 8 millidrd forint-
ba kerult, és szinte egész Eurdpét ez a kemen-
ce szolgdlja majd ki az Uj chipsszel. Az oven
chips fontos jellemzdéje, hogy nem olajban,
hanem kemencében siitik, igy a zsirtartalma
70%-kal kisebb a hagyomanyos chipsekhez
képest. Az Uj gyartésoron naponta 10 tonna
készUl majd beldle.

— Ez az vjfajta sUtési modszer is jelzi az elkdte-
lezettségiinket a fenntarthatdsag irant. Nem
csak az alacsonyabb zsirtartalom, hanem a

repceolaj-felhasznalas csdkkentése is lényeges szempont volt a beszerzésnél. Ebben az
évben 2300 tonna oven chipset gyartunk majd, amibél kb. 2 millié zacsko kertl a ma-
gyar piacra — mondta Lukdcs Dénes, az Intersnack Magyarorszag Ggyvezetéje. /

Intersnack Magyarorszdg produces a new type of snack on a

new production line
Chio products maker Intersnack Magyarorszdg

has started manufacturing its new potato-based

snack in its Gyér factory. The production line
for the so-called oven chips cost HUF 8bn. Oven
chips is baked in an oven rather than in oil, so its

fat content is 70% lower. “This new method is an-
other sign of our commitment to sustainability.
This year we are going to produce 2,300 tonnes
of oven chips’, said business unit director Dénes
Lukdcs. 7
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Béres Alexandra Balance mar-
kdja Uj szépségapolasi termé-
kekkel debiitélt a Rossmann
Uzleteiben és Online Drogé-
ridgjaban, amelyek a testi-lelki
egyensulyt tdmogatjak prémi-
um hatdanyagokra épulé 6sz-
szetevéikkel. A hivatalos be-
mutatét a Rossmann Arena
Mallban taldlhato Gzletében
tartottak, ahol influencerek, hi-
rességek és meghivott vendé-

gek elséként ismerkedhettek
meg a Balance filozéfidjaval

és a természetes szépség és
egészség tamogatasara épuld
termékeivel.

Az eseményen Szurma Gyon-
gyi, a Rossmann cégvezetdje
elmondta:

— A Rossmann mindig is el-
kotelezett volt a mindségi

és innovativ szépségapola-
si termékek irant. Orémmel

Balance by Béres Alexandra termékek a Rossmannban

dolgozunk egytt olyan hi-

teles és szakmailag elismert

személyiségekkel, mint Béres
" Alexandra, aki tobb mint két
évtizede inspirdlja az embe-
reket az egészséges életmad
terén. A Balance termékcsa-
lad tokeéletesen illeszkedik va-
sarloink igényeihez, hiszen
prémium Osszetevokkel és
holisztikus szemlélettel kinal
bérapolasi megoldasokat. /

Balance by Béres Alexandra products in Rossmann drugstores
Béres Alexandra’s Balance brand has debuted in Rossmann stores and
the Online Drugstore with new beauty products, which contribute to
a body-mind balance with premium active ingredients. The official
launch took place at the Rossmann store in Arena Mall, where head of

operations Gydngyi Szurma told: “We are delighted to work with cred-
ible and professionally recognised personalities such as Alexandra

Béres, who has been inspiring people for over two decades in the field of
healthy living”. 7

Kopootosbowtes és Uj termékcsaldd a BioTechUSA-tol

A cégcsoport évi 55 millié
szelet elédllitdsdra alkalmas Uj
gudrtéegysége Szaddn

Torténetének legnagyobb volumend,

gas fehérjetartalommal — mondta el Lé-

mintegy 9 millidrd forint értékl beruha-
zasat hajtja végre a hazai tulajdonu Bio-
TechUSA. A beruhazas elsg, 5,5 milliard
forint értékd szakasza most zarult le: a
cégcsoport szadai gyartd- és logisztikai
kdzpontjaban egy olyan komplex, tobb-
rétegd, un. multilayer fehérjeszelet el-
allitdsara alkalmas gyartosort helyeztek
Uzembe, amellyel megtriplazzak éves
szeletgyartasi kapacitasukat.

— A beruhazasnak kdszénhetéen kima-
gasld élvezeti értékl szeleteket tudunk
fejleszteni hozzéadott cukor nélkul, ma-

vai Bélint, a cégcsoport vezérigazgatdja és
tarstulajdonosa. — Folyamatos portfélio-
diverzifiklasunk eredményeképpen ez-
zel a fejlesztéssel az itthoni piacon ebben
a szegmensben nincs versenytarsunk, de
a kulfoldi piacainkon is jéval kedvezébb
arat érhetiink el a konkurencidhoz képest,
hiszen az altalunk képviselt mindségen
torténd sajat gyartas egyedinek szamit a
fehérjeszeletek piacan. Uj Crush Bar fehér-

jeszeletlink élvezeti értéke hozzdadott cu-

kor nélkdl is feltilmulja a szokasos, kassza-
soron megtaldlhatd édességekét. /

Capacity expansion and new product line from BioTechUSA
Hungarian-owned company BioTechUSA is making the biggest investment in its history, which is worth around HUF 9bn. The first HUF 5.5bn phase has just been
completed: a complex multilayer protein bar production line has been installed at the group’s manufacturing and logistics centre in Sada. “The investment will
make it possible for us to develop tasty high- protein bars without added sugar’, said CEO and co-owner Bdlint Lévai. 7

Megan Foxszal rekldmozza a HELL jegeskdaveéjat

Megan Fox csatlakozott a HELL
hollywoodi vildgsztér port-
folivjahoz, amelyben kordb-
ban Bruce Willis is szerepelt,
jelenleg pedig Michele Mor-
rone és Eva Mendes is tagja.
,A HELL ICE COFFEE és Megan
Fox egydtt teszik még szexib-
bé a jegeskavézast”, olvasha-
t6 a cég sajtokdzleményében.
Az &tfogd kampdny részeként
Megan arca mindenhol jelen
lesz, hiszen a kampany tobb
mint 20 orszagban indul el, a

14 Irade 555, //

digitalis platformoktol kezdve,
a televizidkon &t, az oriasplaka-
tokig mindenhol lathato lesz.
- Megan Fox egy magabiztos
és ikonikus személyiség, aki sti-
lusaval és egyediségével min-
dig kitlinik a tdtmegbdl. Toké-
letesen illeszkedik a HELL ICE
COFFEE altal képviselt dinami-

kus és karakteres életstilus-
hoz. Hiszlink abban, hogy
ez az egyUttmUkodés Uj
szintre emeli a markankat,
és tovabb erdsiti a jelenlé-
tlnket a globdlis piacokon
— mondta Popovics Adri-
enn, a HELL ENERGY mar-
ketingigazgatdja./

Megan Fox advertises HELL iced coffee

“Together HELL ICE COFFEE and Meg-
an Fox are making iced coffee even
sexier”, reads the company’s press re-
lease. As part of the overall campaign,

Megan Fox’s face will be everywhere
as the campaign launches in more
than 20 countries. “Megan Fox is a
confident and iconic personality who

perfectly fits the dynamic and char-
acteristic lifestyle that HELL ICE COF-
FEE represents’, said Adrienn Popovics,
marketing director of HELL ENERGY. 7
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A Borsodi Sérgyadr és a Hydro
Fehérvar AV19 lettek az Ev
Sportmarketing Nagykovetei

Marcius 5-én a DIGITAL FO-
RUM keretében adtdk at a
Magyar Marketing Szévetség
Sportmarketing Tagozata éltal
alapitott Sportmarketing Dia-
mond Awards elismeréseit. A
specidlis marketingszakmai dij
a hazai sportmarketing legki-
emelkeddébb projekijeit és szerepléit di-
jazta. A zsUri dontése értelmében a Bor-
sodi Sorgyar és a Hydro Fehérvar AV19
lettek az Ev Sportmarketing Nagykovetei.
— A Sportmarketing Gyéméantdij nem csu-
pan egy verseny, hanem segit a legjobb
sportmarketing-megoldasok bemutata-
saban, és emellett hozzdjarul a szakma fo-
lyamatos fejlédéséhez. A dijjal elismert ak-
tivitasok rdadasul j6 példakat mutatnak a

markak, sportszervezetek, valamint a spor-
tolok kozotti értékteremtd kapcsolatokra is
— emelte ki Hinora Ferenc, a dijat szervezé
Magyar Marketing Szévetség elndke.

A dijra 6sszesen hat kategdridban lehe-
tett palydzni 2023. julius 1. és 2024. decem-
ber 31. kbzott megvalodsitott sportmar-
keting-aktivitasokkal. Az elére megadott
szempontok alapjan a zsUri tagjai dssze-
sen 34 gyémantelismerést ftéltek oda. /

CEGMENEDZSER

VALLALATIRANYITASI RENDSZER
Kivitelezék és Nagykereskeddk teljeskard
ERP rendszere

Borsodi Brewery and Hydro Fehérvar AV19 named Sports

Marketing Ambassadors of the Year

On 5 March the Sports Marketing Diamond Awards — founded by the Sports Marketing Chapter of the
Hungarian Marketing Association (MMSZ) — were presented at the DIGITAL FORUM. Borsodi Brewery and
Hydro Fehérvdr AVi9 were named as Sports Marketing Ambassadors of the Year. “The Sports Marketing
Diamond Award isn't just a competition, as it helps to share the best sports marketing solutions and con-
tributes to the development of the trade, too”, told MMSZ president Ferenc Hinora. 7
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Megjelent Magyarorszdag
legdtfogdbb Z-generdcios kutatdsa

A Diversum, A Z-generacio tagjai atlagosan napi 4,6

a Quantum orat toltenek az interneten. A rekldmokra
Digitalis Di- fogékonyabbak, mint a tobbi generacio,
akszdvetke- de emellett a véleményeket is keresik. A Z-
zet, Steiger- generacio kifejezetten magas etikai mér-

cével rendelkezik, ami a vasarlasi szokasa-
ikban is tetten érhetd.
— Sokszor elfelejtjiik, hogy egy generaciét

vald Krisztian
(SteiGen) és a
PwC szakmai

—a RS E

egyuttmko-
désében megjelent a Gen Z Report, Ma-
gyarorszag eddigi legatfogobb kutatasa
a Z-generaciorol.

Hogyan él, és milyen az els¢ ,digitélis
bennszUlétt” generacié értékrendje, vasar-
|asi preferencidi és koltési szokasai? Milyen
ember a GOAT, azaz Greatest Of All Time, a
karizmatikus RIZZ, és mit takar a SNACKAB-
LE élmény és tartalom? — néhany genera-
Cids szlengre is fény deril a kutatasbol.

sosem lehet a szllei nélkul értelmezni... Egy
generacio nem tud lusta lenni vagy szor-
galmas, maximum masképp éll hozza a
munkahoz, masképp motivalhato. Tobbek
kozott errél szol ez a kutatas is — mondja
Steigervald Krisztidn generacidkutato.

A Trade magazin altal szervezett In-
novacidk napja konferencian, majus
15-én részletes prezentaciot hallha-
tunk majd a fentiekrél.
(evinnovacioja.hu) //

AMAGYAR

Hungary's most comprehensive Generation Z research published
Diversum, Quantum Digitdlis Didkszbvetkezet, Krisztidn Steigervald (SteiGen) and PwC have published
the Gen Z Report, Hungary’s most comprehensive research on Generation Z to date. Generation Z mem-
bers spend an average of 4.6 hours a day online. They are more receptive to advertising than other gener-
ations and have very high ethical standards, which is reflected in their shopping habits too. 7
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Uj Tesco Expressz @ fovoros 13. keruleteben

Budapest 13. kertiletében, a
Pozsonyi Uton nyitotta meg
legujabb boltjat a Tesco mar-
cius 1-jén, a véllalat Uj pénz-
Ugyi évének elsé napjan.

Az Expressz Uzlet mintegy
3800 termékkel és prémi-
um valasztékkal, minden-
nap helyben sttétt pékaru-
val, valamint friss hus- és
csemegedruval varja a kor-
nyékbeli lakosokat, a Foo-
doran és a Wolton keresztUl
pedig akar 30 percen bell-

li hdzhozszallitasi szolgalta-
tast nyujt. A 16 f6 szamdra
munkalehetéséget biztosi-
t6, kdzel 300 négyzetméter
alapterdlet( druhaz a nyitas
napjatol bekapcsolédik az
aruhdzlanc orszagos élelmi-
szermentd programjaba, és
az Elelmiszerbankkal egytt-
mUkoddésben a helyben élé
raszoruléknak adomanyoz-
za a megmaradt, de emberi
fogyasztasra még alkalmas
élelmiszert. /

B s

New Tesco Expressz opens in the 13th dlstrlct

On 1 March Tesco opened its newest store in the 13th district of Budapest on
Pozsonyi Street. Tesco’s new Expressz store offers around 3,800 different prod-
ucts and a premium assortment. Home delivery is possible in less than 30 min-
utes via Foodora and Wolt. The new, nearly 300m? store employs 16 people
and joins the chain’s national food rescue programme from the day it opens.”

FrissUl® arculat és kommunikdcié a Drehernél

L |

"} A BENNUNK ELO

Uj vizudlis arculatot, csoma-
golast és kommunikacios
platformot kapott a Dreher
marka. A marcius elején in-
duld, 360 fokos kampany a
,bennlnk él6 pozitivitas”
mellett azokat a hétkoz-

Ezértis dontottink Ugy, hogy
az Uj platformunkkal az élet
apré drémeire koncentralunk,
illetve azokra, akik képesek
ezeket észrevenni, igy a koru-
l6ttik él6k hangulatat is job-
ba varazsolni. A most debu-

— Az egész kozép-eurdpai
régidra jellemzd, hogy bo-
rusabban latjuk a vildagot az
atlagnal, erre remek példa a
hazai kozbeszéd alakulasa is.
A szomszédos haboru, az eu-
répai gazdasagi stagnalas és

napi karaktereket innep-

li, akik képesek meglatni az
élet apro 6romeit, és ezzel a
kornyezetlket is jobba
teszik.

a sorban érkezé negativ hi-

rek mostanra még azoknak a
fiatal felnétteknek is kikezdik
a pozitivitasat, akik eddig fé-
lig telinek lattak a poharukat.

talé rekldamfilmjeink ket és

a bennik él6 pozitivitast dn-
neplik — mondta el Szymon
Skoczylas, a Dreher Sérgyérak
marketingigazgatdja./

New image and communication at Dreher
The Dreher brand has been given a new visual iden-
tity, packaging and communication platform.
Launched in early March, a 360-degree campaign

celebrates everyday characters who are able to see
the small joys in life and make their environment a
better place. “Central Europe is a region characterised

by a rather gloomy world view, this is why we have
decided to focus on the small joys in life”, said Szymon
Skoczylas, marketing director of Dreher Breweries. 7

KUlonleges kampdannyal
Unnepli partnerségét a Peroni
es a Ferrari

Egész évben zajl6, az olasz kultura értékes vonasait, a szenve-
délyt és a stilust innepld kampanyt inditott a Peroni Nastro Az-
zurro 0,0%, miutdn masodik évébe 1ép az Asahi Europe & Inter-
national szuperprémium olasz sérmarkdja és a Scuderia Ferrari
HP globdlis partnersége.

A kampany nyitanyaként a Peroni Nastro Azzurro 0,0% és a
Scuderia Ferrari HP, a Formal-es istallé versenyzdivel, Charles
Leclerckel és Lewis Hamiltonnal a fészerepben mutatja be a
The Welcome Present cim( szérakoztato révidfilmet.

— Hihetetlendl biszkék vagyunk arra, hogy elindithatjuk az Ita-
lian way kampdanyt, amely markaidentitasunk és kultdrank igazi
Unnepe - kozolte Natalie Pfaff Seigle, az Asahi Europe & Interna-
tional chief growth officerje. Hozzatette: a kampany azt a szen-
vedélyt és stilust testesiti meg a motorsport rajongdinak és a
sorfogyasztéknak, amely a Peroni Nastro Azzurro 0,0% és a Scu-
deria Ferrari HP szamdra egyarant kulcsfontossagu. /
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Peroni and Ferrari celebrate partnership with

special campaign

A year-round campaign celebrating the precious traits of ltalian culture, passion
and style has been launched for Peroni Nastro Azzurro 0.0%, as the super-premium
Italian beer brand of Asahi Europe & International and Scuderia Ferrari HP enter the
second year of their global partnership. “We are incredibly proud to launch The ltal-
ian Way campaign, a true celebration of our brand identity and culture’, said Na-
talie Pfaff Seigle, chief growth officer of Asahi Europe & International. 7
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ldén is folytatddott a Nestlé és
a Zyntern mentorprogramja

A Nestlé globalis kezdeménye-
zésének részeként Magyarorsza-
gon 2014-ben indult el a Nest-
|é a Fiatalok Foglalkoztatésaért
elnevezésl program, amely az
Uzleti szektor, a korményzat és
az oktatasi szféra egyUttmiiko-
désével seqiti a fiatalok mun-
kaerépiaci elhelyezkedését. A
program legujabb alloméasaként
ebben az évben is sikeresen z&-
rult a Zyntern.com koézrem(ko-

désével szervezett Nestlé Alli-
ance 4YOUth mentorprogram,
amely lehetéséget biztositott
egyetemi hallgaték szamara,
hogy vezet6 nagyvallalatok ta-
pasztalt szakembereitd| tanul-
hassanak.

Afél éven &t tartd mentorprog-
ramban idén 8 mentor és 10
egyetemi hallgatd vett részt. A
mentorok olyan elismert vallala-
tok vezet6 szakemberei kozUl ke-
rdltek ki, mint a Nestlé, az Adecco,
a Humania HRS Group/Furge Di-
ak, a Mastercard és a Zyntern Su-
liverzum Szolgaltatd Iskolaszovet-
kezet. A mentoralt didkok az ELTE,
a BGE, a METU, az Eszterhdzy K&-
roly Katolikus Egyetem és a Corvi-
nus Egyetem hallgatoi voltak. /

Nestlé and Zyntern continue mentoring programme
As part of Nestlé’s global initiative, the company helps young people find employ-
ment through a partnership between the business, government and education sec-
tors. The latest stage of the initiative — organised in partnership with Zyntern.com —
was the successful Nestlé Alliance 4YOUth mentoring programme: 8 mentors and 10
university students have participated in the six-month mentoring process.”

Rossmann-dolgozok
a TikTokon K~

A Rossmann innovativ '
kozosségimédia-kezde-
ményezése révén bolti
dolgozoikkal egy ide-
je mar influenszerként
is képviselik a markat a
TikTokon. A vallalat altal 2023 elején inditott belsé verseny
célja a tehetségek felfedezése és hiteles tartalmak létre-
hozasa volt, amelynek eredményeként 6 munkatars szer-
z6dést kapott havi videds tartalomgyartasra.

Az élénk kozosségi aktivitasnak koszonhetden a dolgo-
76k altal készitett videdk havonta dtlagosan 300-400 ezer
megtekintést generdlnak, jelentésen hozzajarulva a csa-
torna népszeriségéhez, amely épp most érte el a 200
ezer kovetdt. A program hosszu tavu célja, hogy a dolgo-
zOk tovabbra is aktiv szerepldi legyenek a marka online
jelenlétének, és értékes, hiteles tartalmakkal inspiraljak a
kdvetdket. 7/

Rossmann workers on TikTok

Store workers have been representing the brand as influencers on Tik-
Tok for some time, as part of Rossmann’s innovative social media initi-
ative. Organised by the company in early 2023, an internal competition
was used to discover talent and create authentic content. As a result 6
employees began to produce monthly video content, which generated
an average of 300,000-400,000 Views per month. 7
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A MAGYAR TERMEK NONPROFIT KFT. ZARTKORU UZLETI KLUBJA CEGVEZETOKNEK

M|Ien lesz a 2025-6s év? Indul @ repulorOJt?

Ismét egy érdekes és hasznos 6sz-
szejovetelt tartott a Magyar Termék
Nonprofit Kft. a Mestermiivek Uzleti
Klub keretein beliil. A rendezvény f6
témaja a 2025-0s év kihivasai, lehe-
téségei voltak. Benedek Eszter ligy-
vezet6 hangsulyozta, két éve épitik
az uzleti klubot, amelybdél mara egy
fontos szakmai és kapcsolatteremt6
k6z0sség alakult ki.

A Mestermiivek Uzleti Klub
marciusban egy kilonleges
helyszinen, a MOL toronyban,
a Michelin-kalauzban ajanlott
Virtu étteremben vdérta tag-
jait. Benedek Eszter Uigyveze-
t6 kiemelte, a Magyar Termék
Nonprofit Kft. célja, hogy tu-
dasmegosztassal, kapcsolat-
épitéssel, hasznos informa-
ciokkal segitse a hazai kkv-kat, és ez az
esemény is pontosan ezt szolgalja.

Az el6adasok sorat Dardczi Gabor, a CIB
Bank KKV Budapest régidigazgatdja nyi-
totta meg. Elmondta, hogy a kkv-hitele-
zés dinamikdja tavaly és az azt megel6-
76 évben lelassult. Ez a csokkend trend
most megallt, de egyelére szignifikdns
emelkedés nem tapasztalhato. Amit
pozitivumként emelt ki, hogy jelenté-
sen megnétt az érdeklédés a termékek
irant. Az Uj programok hatésara latszik,
hogy a vallalkozék elkezdtek beruhaza-
sokban gondolkodni, ez pedig véltozast
indukalhat a hitelezésben is.
Pintér-Péntek Imre, a Magyar Kereske-
delemi és Iparkamara altaldnos alelndke
elmondta: a kamara Uj vezetése Uj szel-
lemiséget is hozott a szervezetbe. Fon-
tosnak tartotta kiemelni, hogy a kamara
azért van, hogy szolgalja a 900 ezer val-

Ugyvezetd

Benedek Eszter

Magyar Termék

lalkozot, amelyet tagjai kozott tud. Cél-
ja a gazdasagfejlesztés és a burokracia-
csokkentés mar rovid tavon, tovabb3,
hogy minden szinten egytttmukodje-
nek a korménnyal, valamint az érdek-
képviseletekkel, hogy ez mihamarabb
megvaldsulhasson.

Szabados Richard, a Nemzetgazdasa-
gi Minisztérium allamtitkdra a Dem-
jan Sandor Program kkv-

kat érinté részét ismertette,
amely irdnt az érdeklédés
minden varakozast feldlmult.
A program 1400 millidrd fo-
rintnyi forrdst mozgat meg a
hazai kkv-k termelékenysé-
gének javitasa, méretugra-
suk el¢segitése érdekében,
amelyhez a véllalkozok to-
vabbi 1400 millidrd forintot
tesznek majd hozza.

A szakmai szekcio zarasaként a résztve-
vOk egy kerekasztal-beszélgetést hall-
gathattak meg. Dirk Wolfer, a Német-
Magyar Ipari és Kereskedelmi Kamara
kommunikacios osztalyvezetéje kiemel-
te, nagy valtozas van Németorszagban.
Husvétra véarhatdan feldll az Uj kormany,
de addig is a leendd kormanypartok
egy 800-900 millidrd eurds infrastruk-
turdlis és védelmi alap feldllitasat hata-
roztak el. A 4000 millidrd eurds német
GDP-hez képest 6ridsi beruhdzasi alap
nem csak Németorszagra, hanem egész
Eurépara pozitiv hatdssal lehet.

Molndr Tamds, a Herman Otto Inté-

zet éltaldnos Ugyvezetd helyettese el-
mondta, a Kozds Agrarpolitikdban most
tébb olyan forrds van, amit innovaci-
oOra és precizids gazdalkodas fejleszté-
sére fordithatnak a vallalkozok. Ebben

ugyanis a magyar agrargazdasagok kis-
sé hatranyban vannak a versenytarsaik-
hoz képest, a generaciévaltas is problé-
mat jelent.

Prohészka Andrea, a Tutti Kft. igyveze-
téje elmondta, a tavalyi év komoly ki-
hivasokat hozott, és idén is dvatosan
figyelik a piaci folyamatokat. A cég ve-
zetéje szerint a fogyasztdi bizalom val-
tozékonysdga, az alapanyagarak emel-
kedése és a ndvekvé munkabérigények
mind olyan tényezék, amelyekhez alkal-
mazkodni kell. Ennek ellenére a vallalat
elkotelezett amellett, hogy stabilitasat
megdrizze, tobb ldbon alljon, és folya-
matosan keresse az Uj lehetéségeket a
novekedésre.

Varga Laszl6, az Auchan Magyarorszag
Kft. termékigazgatdja szerint a fogyasz-
téi bizalom erdsitése kiemelt cél. K6zos
érdeke mind a termelének, feldolgozo-
nak és kiskereskedének is, hogy kiemelt
fokuszban legyen a fogyasztok vasarlo-
erejének megvédése, ehhez pedig a je-
lenlegi helyzetben szikséges az atadoi
és eladéasi drak szinten tartdsa vagy akar
csokkentése is.

A Mestermiivek Uzleti Klub végiil egy
vezetett bejarassal zarult a MOL-szék-
hdzban a szervezék jovoltabdl. /

What will 2025 look like - shall we get ready for a flying start?

In March Mestermdivek Business Club welcomed its members to a special loca-
tion in the MOL Tower, the Michelin Guide recommended Virtu restaurant. Esz-
ter Benedek, managing director of the organiser Hungarian Product Nonprofit
Kft. emphasised: their goal is to help Hungarian SMEs by sharing knowledge,
building relationships and providing useful information. Gdbor Dardczi, SME
Budapest regional director of CIB Bank was the first presenter. He explained that
SME lending dynamics slowed down last year and the year before. This trend has
stopped by now, but there is no significant upturn yet. Imre Pintér-Péntek, gen-
eral vice president of the Hungarian Chamber of Commerce and Industry said
the new leadership of the chamber has brought a new attitude to the organi-

sation. Richdrd Szabados, state secretary of the Ministry for National Economy
introduced the SME part of the Demjdn Sdndor Programme. This will mobilise
HUF 1,400bn worth of resources to improve the productivity of domestic SMEs,
with entrepreneurs contributing a further HUF 1,400bn.

A roundtable discussion followed where participants, Dirk Wolfer, head of com-
munication at German-Hungarian Chamber of Commerce, Andrea Prohdszka,
managing director of Tutti Kft, Tamds Molndr, deputy director of Herman Otté
Institute, and LdszI6 Varga, product director of Auchan Magyarorszdg Kft. an-
alysed the challenges facing the food industry./
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Marcius 21-t6l a Wolton érhetd el a SPAR

A Woltra koltdzott a SPAR onlme shopJ

online vasarlasi szolgéltatasa. Ezzel az
eddigieknél gyorsabb lesz a kiszallitas:
az online vasarlok mar egy 6ran beldl
megkaphatjék a megrendelt terméke-
ket, de emellett tovébbra is élhetnek a
drive-in, azaz az elére dsszedllitott cso-
magok druhazi dtvételi lehetéségé-
vel. A megrendelés menete egyszerd:

a Wolt applikdcién vagy a weboldalon
a SPAR/INTERSPAR tzlet megjeldlése
utan a vasarlé kivalaszthatja a megren-
delni kivant termékeket az adott druhdz
valasztékdbdl, majd jelzi, hogy hazhoz
szdllitast vagy a helyszini dtvételt kéri.

A személyes atvételi lehetéség orszag-
szerte 40 telepilésen érhet6 el. del -
Az online rendelési lehetdség jelenleg
mintegy 10 ezer terméket érint, ebben
minden olyan élelmiszer-kategdria —

z6ldség-gyumolcs, pékaruy, tejtermék,

SFARTOI. HAZIG
MAR WOLTTAL

csemege, hus, vegyi aruy, ital, és allatele-
benne van, amelyek lefednek egy
napi, de akar egy nagyobb bevasarlast
is. Az 4téllast részletes vasarloi tdjékozta-
tas segiti majd, illetve a SPAR-kuponnal
is kedveskedik régi és uj vasarloinak. /

SPAR’s online shop moves to Wolt

From 21 March SPAR’s online shopping service is available on Wolt. This
move will make delivery faster than ever before: online shoppers can re-
ceive their orders within an hour, but they can also continue to enjoy the

Palackvisszavaltds

karosszeékbol

Havonta kdzel 50 ezer vasarld
él a Kifli hazhoz men¢ vissza-
valtdsi szolgaltatésaval. A visz-
szavaltasi rendszer bevezeté-
se ta az orszag legnépsze-
rdbb online szupermarketén
keresztll mar tébb mint 2
millié palack és doboz kerdilt
vissza a korforgédsba, a vasar-
|6k pedig ezért 106 milli¢ fo-
rint visszavaltasi dijat kaptak
vissza levasarolhato kredit
formajaban.

Az online szupermarket 2024.
augusztus 1-jén inditotta el
visszavaltasi szolgéltatasat,
amely lehetévé teszi, hogy a
vasarlok egyszerden, ottho-
nukbdl adjak vissza az italos-
palackokat és dobozokat a
futdroknak. A Kifli.hu vésarléi
az eddigi 2,1 millio palackért

tébb mint 106 millié forint ér-
tékd kreditet kaptak.

A cég visszavaltasi folyamata
egyszer( és gyors: a rende-
lés soran leadott palackokat
a futdrok atveszik, rogzitik

a rendszerben, a megfeleld
OsszeqgU, levéasarolhatd kre-
ditet pedig azonnal jovairjak
a vasarléi fivkban. A vasar-
l6bnak nincs mas dolga, csak
a kiszallitaskor jelezni a fu-
tarnak az igényt. A futdrok
mostantol minden kiszallitas
alkalmaval ra is kérdeznek,
hogy a vasarlé kivan-e élni a
lehetéséggel. ./

Bottle return from your armchair

Every month nearly 50,000 customers use Kifli.hu's door-to-door drink con-
tainer return service. Since the launch of the service Hungary’s most popu-
lar online supermarket has returned more than 2 million bottles and cans
to circulation, and customers have received HUF 106m in deposit fees. Kifli.
hu’s couriers pick up the empty bottles and cans and register them in the
system, and the corresponding amount of redeemable credits is immedi-
ately refunded to the customer’s account. 7

benefits of drive-in — the in-store pick-up of pre-packaged parcels. Online
ordering currently covers around 10,000 different products, including all

food categories. 7

az okoseszkdzok

Latvanyosan nétt a mobilfize-
tések sszege a K&H Ugyfelei
korében: 2024-ben dsszesen
kozel 602 millidrd forintot kol-
tottek okoseszkozeikkel, ami
60%-0s ndvekedést jelent

az egy évvel kordbbi ada-
tokhoz képest. A legnépsze-
ribb megoldas tovébbra is az
Apple Pay, de a Google Pay
sem maradt le sokkal mo-
gotte.

L«

— A digitalis fizetési lehet&sé-
gek folyamatos térnyerése ért-
het6, hiszen 2021 éta kotelezd
a készpénzmentes fizetési le-
het&ség biztositasa az online
pénztargépet hasznalo helye-
ken, fgy a vasarlok egyre t6bb
helyen hasznalhatjak ezeket a
megoldasokat biztonsagosan
és kényelmesen, mely trendet
tovabb erésitenek a bank in-
novativ szolgéltatasai, mobil-
fizetési megolddsai — mondta
Rammacher Zoltén, a K&H la-
kossagi Uigyfélszegmens mar-
ketingvezetdje.

A lendulet 2025 elején is ki-
tartott: janudrban az Ggyfe-
lek 6sszesen 61 millidrd forin-
tot koltottek okoseszkdzokkel,
ami 76%-os emelkedést mu-
tat az el6z6 év azonos idésza-
kdhoz képest./

K&H: smart devices are unstoppable

There has been a spectacular growth in mobile payments among K&H cus-
tomers: in 2024 they spent nearly HUF 602bn using their smart devices, a
60% rise compared to a year earlier. “The uninterrupted growth of digital
payment options is understandable, as since 2021 it has been mandatory to
provide cashless payment options at places using online cash registers’, ex-
plained Zoltdn Rammacher, head of retail marketing at K&H. 7
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Spanyol kavégydrdaba
invesztdl a Nestlé

SN Nestle 15 millié eurdt kol
%—é?éz/\ esue@spanyolorszégiGirona
Jo étellel teljes az élet  gyaranak fejlesztésére a
Nestlé, mellyel célja az Ujrahasznosithaté cso-
magolasu kavétermékek gyartasat tdmogat-
ni. Az 6sszeg két Uj csomagolodsort finansziroz,
amelyek telepitése mar folyamatban van.

A fejlesztés érinti a Nescafé instant kavét és a
Nescafé Dolce Gusto kapszulakat, és lehet6vé
teszi, hogy a vallalat kevesebb sz(iz mUanya-
got hasznaljon, valamint energiahatékonyabb
gépeket alkalmazzon. A cstcstechnoldgias
automata gyartésorok varhatéan az év végé-
re készllnek el.

A gyér emellett elkezdi a spanyol piacon
2023-ban megjelent Nescafé utantolté tasa-
kok gyartasat is. A Nestlé egy Uj, nagy sebes-
ségU, percenként 1200 tasakot eléallitani ké-
pes csomagoloésort is Uzembe helyez e célbdl,
amely évente 60 tonndval csdkkenti a sz(z-
muanyag-felhasznalast.

Nestlé invests in Spanish coffee
factory

Nestlé is investing EUR 15m in the development of its
factory in Girona, to support the manufacturing of cof-
fee products with recyclable packaging. The investment
will finance two new packaging lines and the devel-
opment will affect Nescafé instant coffee and Nescafé
Dolce Gusto capsules, allowing the company to use less
virgin plastic and more energy-efficient machines. 4

Alkoholmentes ciderrel b6vUl
a Heineken Inch’s vdlasztéka

l Két uj véltozattal bo-
RLELL LT

viti az Inch’s cider

« Marka kindlatat a Hei-
HBiIIEkEl‘l neken, koztik az
Egyesilt Kirdlysag elsé teljesen alkoholmen-
tes ciderével, az Inch’s 0.0-val.
A vallalat a marka szempontjabol komoly el6-
relépésnek” neveztek a prémium ital beve-
zetését, amely megfelel6 alternativat kinal a
csokkentett alkoholtartalmu és alkoholmen-
tes termékek piacan.
Az Inch's alkoholmentes cider fejlesztése két
évig tartott, és a Hereford Ciderie szakembe-
rei dolgoztak azon, hogy az alkohol eltévolitd-
sa utdn azital ize ne valjon vizszer(ivé, hanem
megmaradjon a jellegzetes cideraroma mély-
sége és karaktere.

Heineken adds alcohol-free cider to
the Inch’s range

Heineken is rolling out two new variants in its Inch’s ci-
der product line, including the UK’ first completely al-
cohol-free cider, Inch’s 0.0. It took two years to develop
Inch’s non-alcoholic cider and Hereford Ciderie’s experts
worked to ensure that the drink doesn't taste watery af-
ter the alcohol has been removed. @

Ujdonsult sz0ldket tdmogat
a brit ALDI

A brit ALDI,Mamia New Parent
Fund” programja keretében
egy éven &t minden héten egy
100 fontos ALDI-utalvanyt jut-
tat valamely djdonsdilt szilé-
nek, mely az orszag barmely
Uzletében bevalthato. A kezdeményezés célja a
kisgyermekes csalddok tdmogatdsa a megélhe-
tési koltségek ndvekedése kdzepette.

A programra azok a szul6k jelentkezhetnek,
akik vasarlasi bizonylattal igazoljak legutobbi
Mamia pelenkavasarlasukat. Az ALDI sajét ku-
tatdsa szerint a friss szUl6k szamara a pelenkak
(17%) és a bébiételek (14%) megvasarldsa je-
lenti a legnagyobb terhet, mikdzben havon-
ta dtlagosan 225 fonttal nének a kiadasaik a
baba érkezését kovetden.

Julie Ashfield, az ALDI kereskedelmi igazgato-
ja szerint a kezdeményezéssel a véllalat igyek-
szik a szUl6k anyagi terheit enyhiteni és az
elsé hénapokat kénnyebbé tenni.

Aldi supports new parents in the UK

Forayear Aldi is giving a new parent a GBP 100 Aldii
voucher every week, which is redeemable in any British
store, as part of its Mamia New Parent Fund scheme.
The aim of the initiative is to support families with
young children in the face of rising living costs. Those
parents are eligible who can provide proof of purchase
for their most recent Mamia nappy purchase. 4

Az Albert Heijn valamennyi
termékén megjelenik a
Nutri-Score cimke

Valamennyi
~ termékére ki-
Albert Heljn terjeszti a Nut-
ri-Score cimké-
zési rendszert
az Albert Heijn szupermarketlanc Hollandidban
— a belgiumi tervekrdl egyeldre nincs hir. A szin-
kodolt tapértékjeldlés 2022 dta mar mintegy
6000 sajat markas terméken megtalalhato, most
pedig az A-mérkakra is fokozatosan bevezeti azt
a kereskedd. Az 4téllas elészor a tejtermékeket,
reggelizépelyheket és snackeket érinti.
A Nutri-Score tapértékjelolés az tzletekben az
elektronikus arcimkéken, valamint az online
boltban és az alkalmazasban is megjelenik.
Az Albert Heijn célja, hogy megkdnnyitse a va-
sarléknak az egészséges élelmiszer-valasztast. A
kezdeményezést a beszallitokkal egytttmikod-
ve megvalositd kereskedd a Nutri-Score széles
kor( bevezetését is tdmogatja Hollandidban.

All Albert Heijn products carry the
Nutri-Score label

Supermarket chain Albert Heijn is extending the Nu-
tri-Score labelling system to all of its products in the

Netherlands. The colour-coded nutrition labelling has
been available on around 6,000 private label products
since 2022, and the retailer is now gradually introduc-
ing it for A brands, starting with dairy products, break-
fast cereals and snacks. &

8 millié eurodt kolt a Lidl
béremelésre Irorszdgban

A Lidl Ireland 8 milli6 eurdt
fordit béremelésre rorszag-
ban, mig Eszak-irorszagban
tovabbi 1,31 millié eurot
szan e célra. A 2025. marcius
1-jétél érvényes emelés minden alkalmazott-
ra vonatkozik.

A véllalat 2022 6ta 6sszesen 47 millid eurdt
koltott béremelésekre, ami 23,5%-0s noveke-
dést jelent. Az Uj minimalbér most 15,10 eu-
réra né, meghaladva a 2025-re ajanlott 14,75
eurds minimalbért.

A Lidl szamos egyéb juttatdst is biztosit dol-
gozdinak, példaul fizetett sziilési és medddsé-
gi kezelési szabadséagot, rugalmas munkaszer-
z6déseket, nyugdijjarulékot, egészségbiztosi-
tast, de tdmogatast nyujt bantalmazas esetén,
illetve a menopauzaban érintettek szamara is.
A keresked6 célja a béremeléssel a dolgozdk
jolétének javitdsa, illetve versenyképes mun-
kéltatoi szerepének megerdsitése.

Lidl invests EUR 8m in pay increases
in Ireland

Lidl Ireland is investing EUR 8m to increase salaries in
Ireland and a further EUR 1.31m in Northern Ireland.
The pay rise will apply to all employees from 1 March
2025. Lidl Ireland has spent a total of EUR 47m on pay
rises since 2022, an increase of 23.5%. The new mini-
mum wage will now grow to EUR 15.10, more than the
EUR 14.75 minimum wage recommended for 2025. 4a

Megnyitotta elsé Uzletét
Szlovdkidban
a lengyel Biedronka

A lengyel Biedronka kiskereskedelmi lanc
megnyitotta elsd szlovékiai Uzletét a Pozsony-
hoz kozeli Miloslavovban. A Jerénimo Martins
lednyvallalata Uj disztriblcids kdzpontot is lét-
rehozott Voderadyban, ahol 66 fés csapat té-
mogatja a logisztikai folyamatokat.

A vdllalat tovabbi Uzleteket tervez Zélyom-
ban, Povazska Bystrican, Ersekdjvaron és Sze-
nican. Pedro Soares Dos Santos, a Jeroni-

mo Martins elndkének elmondasa szerint az
idén 30. évforduldjat innepld kereskedd célja,
hogy versenyképes drakon kindljon helyi ter-
meékeket a szlovak vasarloknak.

A 876 négyzetméteres lzlet 3400 arucikkbdl
allo valasztékkal rendelkezik, és egytttmiko-
dik helyi beszéllitokkal is. Az Uzlethez 61 féré-
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helyes parkol6 tartozik, és elektromos tolt6-
llomas és napelemek telepitése is szerepel a
vallalat terveiben.

Poland’s Biedronka opens first store in
Slovakia

Polish retail chain Biedronka has opened its first store
in Slovakia in Miloslavov, near Bratislava. The Jerénimo
Martins subsidiary has also set up a new distribution
centre in Vioderady, where a team of 66 people supports
the logistics processes. Biedronka is planning to open
further stores in Zvolen, Povazskd Bystrica, Nové Zdmky
and Senica. @

Uj kényelmibolt-koncepciot
indit a Carrefour Pdrizsban
Eqgy, az Altarea ingatlanfej-
lesztével és a RATP kozle-
kedési vallalattal kotott
stratégiai megallapodas
Carrefour keretében ujkényelmi liz-
leteket nyit a Carrefour Parizs metréallomasain.
A Grand Paris Express halozat dllomasaira terve-
zett Uzletek a naponta ingdzokra koncentralnak.
Az 50-250 négyzetméteres boltok élelmiszert,
frissarut és az utazas soran hasznalatos prakti-
kus termékeket, példaul telefontoltéket kinal-
nak, valamint csomagmegdérzést és rendelés-
atvételt is lehet6vé tesznek.
A projekt idével akar 136 kereskedelmi egy-
ségre is bévilhet dsszesen 12 500 négyzet-
méternyi terlleten.
A Carrefour ezen Uzletekkel piaci részesedésé-
nek névekedését kivanja tdmogatni.

Carrefour launches new convenience
store concept in Paris

In a strategic agreement with real estate developer Al-
tarea and transport company RATP, Carrefour is open-
ing new convenience stores in Paris metro stations. The
50-250m?stores are planned for stations on the Grand
Paris Express network and will focus on daily commut-
ers. They will offer food, fresh produce and practical
items for travellers, such as phone chargers. 4

0,85 literes palackot
vezet be a Coca-Cola
Németorszdagban

év utan elészor Uj

C‘ %
4 PET-palackméret-

tel Iép piacra Németorszagban. Az Uj 0,85 lite-
res palack aprilistél lesz kaphato, és ezzel a val-
lalat elsésorban egyedlallé vasarlokat és ki-
sebb haztartdsokat céloz meg.

Az Uj, kizérélag Ujrahasznositott PET-bd| készi-
16 palackba a Coca-Cola, Coca-Cola Zero Sugar,
Fanta, Sprite és Mezzo Mix italok kerdilnek.

A véllalat kozlése szerint az Uj méret hidnypotld
a német piacon, ahol egyre nagyobb az igény a
fél és egy liter kdzotti kiszerelésekre — jelenleg a
kiskereskedelemben kaphaté tditéitalok forgal-

A Coca-Cola 17

manak mintegy 10%-a ebbe a kategéridba tar-
tozik. Az Uj kiszerelés &ra az igéret szerint kedve-
z6bb lesz, mint a kordbbi 1 literes PET-palacké.
Az Uj, egyeldre csak a német piacon kaphato pa-
lackok eléallitdsahoz sztikséges gyartosorok at-
alakitdsara 1,5 millio eurdt forditott a Coca-Cola.

Coca-Cola introduces 0.85-litre bottle
in Germany

Coca-Cola launches a new PET bottle size in Germany
for the first time in 17 years. The new 0.85-litre bottle will
be available from April, and the company is targeting
single customers and smaller households. Made exclu-
sively from recycled PET, the new bottles will be used

for Coca-Cola, Coca-Cola Zero Sugar, Fanta, Sprite and
Mezzo Mix. 4a

Hangsulyosabb megjelenést
kapnak az eurdpai termékek
a Salling Group Uzleteiben

salling group

A dan Salling Group marciustdl uj,,fekete csil-
lagos” cimkét vezet be izleteiben, hogy meg-
konnyitse a vasarloknak az eurdpai termékek
felismerését. Az Uj jelolés a Fatex, Netto, Bilka
és Tjaept lancokban jelenik meg.

A kezdeményezés hatterében az Egyesult
Allamok és az Eurdpai Unié kdzott névek-

v feszlltségek, valamint az eurépai termé-
kek tdmogatésa irdnti fokozott fogyasztdi ér-
deklédés all, ami tobb kiskereskeddt arra
Bs5ztdnzott, hogy elényben részesitsék a regio-
nalis drukat az amerikai importtal szemben.

A Danidban piacvezetd kereskedé hangsu-
lyozta, hogy nem bojkottalja mas orszagok
termékeit, csupan hangsulyosabb megjele-
nést ad az eurdpai druknak. Anders Hagh, a
Salling Group vezérigazgatoja szerint a Iépés a
tudatos vasarlast tdmogatja, ugyanakkor hosz-
szU tavu hatésai egyelére nem lathatok.

Salling Group to highlight European
products in stores

Denmark’s Salling Group is introducing a new “black
star”label in its stores from March, to make it easier for
customers to recognise European products. The new la-
bel will be available in the Fatex, Netto, Bilka and Tjeept
chains. This move takes place amid rising tensions be-
tween the United States and the EU and increased con-
sumer interest in supporting European products. 4

A Z-generdcionak fejlesztett
készételeket a Bonduelle az
USA-ban

szul a Bonduelle

7~ \
B Ollduelle Lunch Bowls né-

ven Uj készételeket dob piacra az Egyesult Al-
lamokban. Az Uj termékek elsésorban egyete-

A Z-generacio
igényeire vala-

mistaknak és fiatal munkavallaloknak széInak,
akik a gyors étkezési megoldésokat és laktatd
ételeket preferaljak.

A termékbevezetés része annak a stratégia-
nak, amelynek keretében a hagyoményosan
zOldségtermékeirdl ismert vallalat modern
FMCG-maérkava igyekszik alakulni.

A négyféle — spanyol, mediterran, indiai és
amerikai — fzvaltozatban elérheté névényi ala-
pu fogasok adagonként tébb mint 10 g fehér-
jét tartalmaznak, és mikrohulldmu sttében me-
legitve fogyaszthatok, de hidegen is izletesek.
A bevezetést campus-kampany tdmogatja a
legnagyobb dél-kaliforniai egyetemeken pop-
up eseményekkel.

Bonduelle develops ready meals for
Generation Z in the USA

In response to the needs of Generation Z, Bonduelle
launches new ready-to-eat meals in the US under the
Lunch Bowls banner. The new products are primarily
aimed at students and young workers, who prefer quick
and filling meals. Available in four flavours, the plant-
based dishes contain more than 10g of protein per serv-
ing and can be enjoyed hot or cold. 4

Egyetemi campusokon
nyit Uzleteket a SPAR
Hollandigban

__SPAR[Y

A SPAR és a Compass Group Netherlands
egyUttmUkodésében két Uj modern egyetemi
uzlet nyilik 2025 masodik negyedévében. Arn-
hemben és Nijmegenben, amelyek a hallga-
ték igényeire szabott vélasztékkal és egyben
taldlkozopontként is szolgalnak.

Az innovativ catering megolddsairdl ismert és
a hallgaték, valamint fiatal munkavallalok ki-
szolgalasaban széles kor( tapasztalattal ren-
delkezé Compass Grouppal folytatott egydtt-
mukodés célja, hogy a kiskereskedelmi és
foodservice szektor elényeinek 6tvozésével
olyan Uzleti modell jojjon Iétre, amely kdzép-
pontjaban a kényelem és a vasarloi élmény all.
A koncepci¢ kifejezetten a Z-generacio igé-
nyeire épll, igy a fizikai Uzletek és a digitélis
megoldasok zokkenémentesen kapcsolddnak
0ssze. Az Uzletek nemcsak azonnali fogyasz-
tasra szant termékeket, de applikacion keresz-
tUl kényelmes vésarlasi lehetdséget is biztosi-
tanak a hallgatéknak.

SPAR opens stores on university
campuses in the Netherlands

SPAR and Compass Group Netherlands have teamed up
to open two new modern campus stores in Arnhem and
Nijmegen in the second quarter of 2025. The new stores
will have a product selection tailored to the needs of stu-
dents and also serve as a meeting point. The concept is
specifically designed for Generation Z, so physical stores
and digital solutions will be seamlessly integrated. 4a

2025/4 Jrade

A\\

WA

magazin




/4444

? FMCG-hirek a Vlldgbél / FMCG news from all over the world

Ujabb Uzletlancdt tartja
nyitja vasdrnap is a belga
Colruyt

-

A véltozo vésar-
|asi szokédsokra
és fogyasztéi
igényekre vala-
szul a Colruyt
Group bejelen-
tette, hogy a
jovében vasar-
nap déleldtt is nyitva tartanak az OKay Uzle-
tek Belgiumban.

Az OKay a véllalat kisebb, lakohelyhez kozeli
boltformatuma, amely a gyors, gazdasdgos és
kényelmes vasarlasi élményt helyezi elétérbe
elsésorban frissarut, példaul pékstteménye-
ket és zoldség-gylimolcsot kindlva. A jelenleg
146 Uzletet Uizemeltetd és 2450 embert fog-
lalkoztatd OKay tapasztalatai szerint a vasar-
|6k vasarnap féleg ilyen termékeket keresnek
a hét utolsé napjara és hétfére, ami a dontést
kelléen megkdnnyitette.

A kdvetkezd honapokban a Colruyt Group a
szocidlis partnerekkel egyeztetve véglegesiti
az Uj nyitvatartasi rend részleteit.

A kereskedd tobb mas tizletformdtuma mar
most is nyitva tart vasarnap, ahogy a SPAR
Colruyt Group franchise-boltjai is.

COLRUYT
GROUP

Colruyt to open stores of yet another
chain on Sunday mornings in Belgium

As a reaction to changing shopping habits and con-
sumer needs, Colruyt Group has announced that
OKay stores in Belgium will be open on Sunday morn-
ings in the future. OKay is the retailer’s smaller, neigh-
bourhood store format that focuses on a fast, eco-
nomical and convenient shopping experience, offer-
ing fresh products such as bakery items and fruit and
vegetables. @

Eurdpdbdl latja el Kanaddt
a Lindt, hogy elkertlje a
vamokat

Lot

MASTER CHOCOLATIER
SINCE 1845

A svéjci Lindt & Spriingli csokolddégyartd
Eurépéabdl széllitjia majd termékeit Kanadaba,
hogy igy elkerllje az Gjonnan bevezetett
kanadai vamokat, amelyek Donald Trump
amerikai elnok Mexikora és Kanadéra kivetett
259%-0s vamjaira valaszul lépnek életbe.

A Lindt jelenleg az Egyesiilt Allamokban m-
kodo 6t gyaraban éllitja elé az orszagban ér-
tékesitett csokoldadé 95%-at, és ezek az lize-
mek Kanadaba is szallftanak.

A vallalat szdméra az egyik legfontosabb piac

Kanada, ezért az ell4tési ldncot Ugy szervezi
4t, hogy az orszagba kizarolag Eurépabol ér-
kezzen csokolddé, és bar a széllitas Europa-
bl dragébb, ez még mindig olcsdbb megol-
dds, mint az amerikai vdmok megfizetése. A
cég ugy Véli, hogy a fogyasztok is kedvezdb-
ben fogadhatjak az Eurdpaban gyartott ter-
mékeket, mint az amerikai cimkézésu csoko-
ladékat.

Lindt to supply Canada from Europe
to avoid tariffs

Swiss chocolate maker Lindt & Spriingli will ship its
products from Europe to Canada to avoid the newly
imposed tariffs, which come in response to US president
Donald Trump’s 25% tariffs on Mexico and Canada.
Lindt produces 95% of the chocolate sold in the country
in its five factories in the United States, which also sup-
ply Canada. @

Arcsdkkentéssel
konnyiti a
haztartdsok
¢letét a Lidl és
az Eroski

& | EROSKI

Jelentésen csékkentette drait a Lidl és az Eros-
ki annak érdekében, hogy enyhitsék a haztar-
tasok pénzligyi terheit. Mindkét kiskereske-
dé igyekszik az alapveté termékeket anélkdl
megfizethetébbé tenni, hogy az a minéség
rovasara menne, igy biztositva versenyképes-
séglk megdrzését is.

A Lidl Németorszagban tartésan csdkkentet-
te egyes hus és egyéb termékek arat, példa-
ul a friss sertéshusét, a csirkemellfiléét és ve-
gén falatokét. A Lidl Plus vasarlok marciusban
tovabbi 10% kedvezményt kapnak tobb mint
200 biotermékre.

Az Eroski Spanyolorszagban csoékkenti 71,6
millié eurds befektetéssel 700 sajat mar-

kas termék arat 2025-ben, és ezzel 2023 6ta
madr 6sszesen 171,6 millié eurdt forditott a fo-
gyasztdi érak alacsonyan tartaséara. Am a vél-
lalat célja nem pusztan az drcsdkkentés, de az
is, hogy a csaladok igazan min&ségi alapve-
t6 élelmiszereket és haztartasi cikkeket vésa-
rolhassanak.

Lidl and Eroski make life easier for
households with price cuts

Lidl and Eroski have significantly reduced their prices
in order to ease the financial burden on households.
Both retailers are trying to make essential products
more affordable without compromising on quali-

ty, by this ensuring that they remain competitive. In
Germany Lidl has permanently cut the prices of cer-
tain meat and other products. Eroski is investing EUR
71.6m in Spain to lower the price of 700 private labels
in2025. @

Kivonul a Deliveroo
Hongkongbol

A helyi étel-hdzhozszallita-
si piac sajatos kihivasaira hi-
vatkozva aprilis 7-én ledll a
Deliveroo Hongkongban.
A cég kilenc év utan kény-
szer(lt a,nehéz dontést”
meghozni annak ellenére, hogy igyekezett ér-
téket teremteni Ugyfeleinek, éttermi partnere-
inek és futarainak. A vallalat kézleménye sze-
rint tobb tényezd is hozzajarult ahhoz, hogy
felllvizsgdlja jovojét a varosban, és végll arra
a megdllapitasra jutott, hogy a kivonulds a
legjobb megoldas.

A Deliveroo az utolsé m(ikédési napjéig fo-
gad rendeléseket, de ezt kdvetden teljesen le-
all Hongkongban.

deliveroo

Deliveroo leaves Hong Kong

Owing to the specific challenges of the local food home
delivery market, Deliveroo will shut down in Hong Kong
on 7 April. The company was forced to make the ‘dif-
ficult decision” after nine years, in spite of its efforts to
create value for its customers, restaurant partners and
delivery drivers. Deliveroo will accept orders until its last
day of operation. 4

Fenntarthatd sajat markaval
ment élelmiszert a Coop
Svdjcban

A Coop Switzerland Uj, fenntarthaté sajat mar-
kdja, a Nice-to-Save-Food az élelmiszer-mel-
léktermékek felhasznaldséra 6sszpontosit. A
marka olyan eddig hattérbe szorult alapanya-
gokat hasznosit, mint a zabkorpa és a tofu- és
szojatejgyartasbol szarmazé okara, amelyek-
bél taplald és sokoldall élelmiszereket készit.
A Coop allitasa szerint a svajci kiskereskeddk
korében ez az elsé ilyen kezdeményezés.

A termékcsaldd jelenleg biookarat tartalmaz,
de hamarosan a csokolddégyartas mellékter-
mékekbd| készlt tej- és étcsokoladé is elér-
heté lesz.

A bevezetés alkalmabdl a Coop éttermei marci-
us elsé hetében sorfézési mellékterméket hasz-
nalé vegan bolognait kindl. A projektben szintén
részt vevd Betty Bossi konyvkiadd pedig recep-
tekkel segiti a fenntarthatd termékfejlesztést.

Coop Switzerland saves food with
sustainable private label

Coop Switzerland's new sustainable private label, Nice-
to-Save-Food, focuses on using food by-products, rely-
ing on previously neglected raw materials such as oat
bran and okara from tofu and soya milk production,

to create nutritious and versatile food products. Coop
claims that this is the first initiative of its kind among
Swiss retailers. &
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A Rimi felvasarlasdval a balti
piacra lép a Salling Group

salling group

A dan piacvezeté Salling Group felvasarolja
az ICA Gruppen tulajdonédban lévé 314
Rimi szupermarketet Esztorszagban, Lettor-
szagban és Litvanidban, és ezzel a mésodik
legnagyobb kiskeresked&vé valik a balti ré-
gidban.

A Rimi tébb mint 11 000 alkalmazottjaval, sa-
jat e-kereskedelmi platformmal és disztribd-
ciés kdzpontokkal jelenleg a masodik leg-
nagyobb szerepld a balti piacon. 2023-ban

2 millidrd eurds forgalmat és 77 millié eurds
mUkoddési nyereséget ért el.

Svédorszag legnagyobb élelmiszer-keres-
keddje, az ICA Gruppen azért dontott az el-
adas mellett, hogy hazai piacara 6sszponto-
sithasson.

A Salling Group 1,3 millidrd eurét fizet az ak-
vizicioért, amely a hatésdgok jévahagyasara
var. A dan kereskedd szerint a Rimi stabil és jél
mUkodé vallalat, amely a jelenlegi vezetdség-
gel és lzleti modellel folytatja tovabb miiko-
dését a Baltikumban.

Salling Group enters the Baltic market
with the acquisition of Rimi

Danish market leader Salling Group has acquired the
314 Rimi supermarkets in Estonia, Latvia and Lithua-
nia owned by ICA Gruppen, making the group the sec-
ond largest retailer in the Baltic region. With more than
11,000 employees, its own e-commerce platform and
distribution centres, Rimi is the second biggest market
player in the Baltics, with a sales revenue of EUR 2bn
and an operating profit of EUR 77m in 2023. @

Kisebbségi részesedést
szerzett a Constellation
Brands a Hiyéban

A befektetés a
Constellation Uj
és feltorekvé kate-
goridkba torténd
beruhazasokra
fokuszalo kocka-
zati tékebefekte-
tési részlegén ke-
resztUl valésult meg. A Hiyo azzal hivta fel
magara a vallalat figyelmét, hogy innovativ
termékei révén az alkoholmentes funkciona-
lis italpiac egyik leggyorsabban névekvé
szerepléjévé valt.

A Hiyo,social tonic”italai adaptogéneket,
nootropikumokat és olyan névényi dsszete-
véket tartalmaznak, mint az ashwagandha, az
L-teanine, a singomba és a citromfd. Az al-
koholmentes, adagonként 30 kcal kaldriatar-
talmu italok 335 ml-es dobozos kiszerelés-

Niyo

ben kaphatdk négyféle izben. A Hiyo jelenleg
tébb mint 3000 értékesitési ponton érhetd el
az Egyesiilt Allamokban, valamint kdzvetlenil
a vallalat weboldalan keresztil.

A Constellation kozlése szerint a mérka idén
szamos Uj kiskereskedelmi bevezetést, ter-
mékinnovaciot és csapatbdvitést tervez.

Constellation Brands acquires minority
stake in Hiyo

The investment has been made through Constella-
tion's venture capital investment division, which focus-
es on new and emerging category investments. Hiyo
has attracted attention for its innovative products that
have made it one of the fastest growing players in the
non-alcoholic functional beverage market. Hiyo’s “social
tonic” drinks contain adaptogens, nootropics and herb-
al ingredients. 4

100%-ban a Nestlé
tulajdondba kertlt a kinai
Hsu Fu Chi édességmarka

52N\ Nestle.
Jo étellel teljes az élet

Megszerezte a Nestlé a kinai Hsu Fu Chi édes-
séggyartd fennmaradoé 40%-os tulajdonré-
szét az alapitd Hsu csaladtol, ezzel pedig teljes
korU ellendrzést szerzett a véllalat felett.

A Nestlé 2011-ben 1,7 millidrd dollarért vasa-
rolta meg a cég 60%-4t, azéta pedig techno-
|6giai és marketingtdmogatast nyujtott a ter-
mékfejlesztés, minéségellendrzés és kutatds-
fejlesztés terén.

Az akvizicié révén a Hsu Fu Chi szélesebb
korl hozzaférést kap a Nestlé globalis markai-
hoz és termékeihez, mikdzben a Nestlé is pro-
fitdlhat a Hsu Fu Chi kinai disztribucios haldza-
tanak kiterjedtségébdl.

Zhang Xigiang, a Nestlé Greater China vezér-
igazgatdja szerint a tranzakcié révén felgyor-
sul a Hsu Fu Chi marka fejlédése, mikozben a
Nestlé is erdsiti jelenlétét Kinaban, ahol kozel
40 éve mUkodik tobb mint 21 000 fének mun-
kat add 23 gyarral, &t termékinnovacios és ha-
rom K+F kdzponttal.

Nestlé takes 100% ownership of Chinese
confectionery brand Hsu Fu Chi

Nestlé has acquired the remaining 40% stake in the Chi-
nese confectionery business Hsu Fu Chi from the found-
ing Hsu family, giving Nestlé full control of the compa-
ny. Nestlé already bought 60% of the company back in
2011 for USD 1.7bn and has since provided technology
and marketing support in product development, quali-
ty control and research and development. 4a

Winefluencer” klubot inditott
a brit ALDI

A brit ALDI az éltala el-
inditott, Winefluencer
Club"nev( kezdemé-
nyezéssel lehetéséget
ad a borrajongodknak
arra, hogy vélemény-
ket megosszak a kozds-
ségi médidban az ALDI
marcius 3-an az Uzletek polcaira kerdlt tavaszi-
nyari borkinalatarol. A diszkontlanc tiz bor-
kedveldt keresett, akiknek ingyenesen eljut-
tatta e borokat azzal a feltétellel, hogy 6k cse-
rébe 6szinte értékelést osztanak meg az
italokrol online.

A hdrom hénapig tarté program alatt az Ujdon-
stlt,winefluencerek”igazi kincseket ismertet-
hetnek meg kozonséguikkel, és visszajelzéseik-
kel segithetik a jovobeli valaszték alakitasat.

A diszkont Ugy véli, nem csupan kivalé boro-
kat kinal, de kézosséget is épit a borkedvel8k
szamara azzal a céllal, hogy a borfogyasztas
szakértelemtd| fuggetlendl mindenki szdmara
kellemes élmény legyen.

Aldi launches “Winefluencer Club” in
the United Kingdom

Aldiis giving wine fans the chance to share their re-
views on social media of the spring/summer wine se-
lection that hit the shelves of Aldi stores on 3 March,
with the launch of its “Winefluencer Club” initiative. The
discounter chain has picked ten wine lovers to receive
these wines free of charge on the condition that they
share their honest reviews online. 4a

Hidrogénalapu eljarassal
gyartott gabonapelyhet a
brit Kellogg’s
# _ Abritkormany

élelmiszeripari

CO,-mentesitést
célzé 1 millidrd fontos Net Zero Innovation
Portfolio (NZIP) nev( kezdeményezése kereté-
ben meghirdetett HyNet Industrial Fuel
Switching programja 55 millié fonttal tdmo-
gatta a Kellogg's projektjét.
A hdromhetes kisérlet soran fosszilis tiizel6-
anyag helyett hidrogénnel mukodtették a ke-
mencéket, amelyekben olyan népszerli méar-
kék éltal fémjelzett gabonapelyhek késziltek,
mint a Corn Flakes, a Bran Flakes, a Special K
és a Rice Krispies.
A kezdeményezés azt kovetden indult, hogy
az anyavallalatnak, a Kellanovanak 2023-ban 3
millié fontos tdmogatast szavazott meg a De-
partment for Energy Security & Net Zero mi-
nisztérium.
A vallalat szeretné, ha a projekt soran szerzett
tapasztalatok mas ipari szereplék szamara is
Osztdnzéek lennének, és ezzel hozzajarulna-
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nak egy zoldebb és fenntarthatobb élelmiszer-
ipari jovéhoz. Bar a hidrogénalapu gyartas még
gyerekcipében jar, a Kellogg's szerint hosszu t&-
von forradalmi hatdsa lehet az iparagra.

Kellogg's produces cereal using a
hydrogen-powered process

The British government’s GBP 1bn Net Zero Innovation
Portfolio (NZIP) initiative to decarbonise the food indus-
try has granted GBP 55m for Kelloggs, as part of the Hy-
Net Industrial Fuel Switching programme. In the three-
week experiment they used hydrogen instead of fossil
fuels to power the ovens, which produced cereals for
popular brands such as Corn Flakes, Bran Flakes, Special
K and Rice Krispies. 4a

A prebiotikus italok piacdra
lépett a Coca-Cola az USA-ban

sty
A prebiotikus Uditéitalok piacéra lépett a Co-
ca-Cola a Simply Pop mérkaval. Az Uj ter-
mék februartél elérhetd egyes régidkban és
az Amazon Fresh platformon. Az ital eper,
lime, anandsz-mangd, gyimaolcspuncs és cit-
ruspuncs izekben kaphaté, adagonként 6
gramm rostot, valamint C-vitamint és cinket
tartalmaz az emésztés és az immunrendszer
tdmogatasara.
A funkcionalis Gditék piacan az utdbbi évek-
ben robbanasszerl ndvekedés ment vég-
be, mikozben a fogyaszték egyre inkdbb visz-
szafogjak cukorfogyasztdsukat, és az egyszer(
hidratélas helyett tobb egészséguigyi elényt
kinal¢ italokat keresnek. A szegmensben az
Olipop és a Poppi markék eddig dominans
szerepet toltottek be, de a Coca-Cola globdlis
jelenlétével és tékeerejével jelentds verseny-
tarsként léphet szinre.

Coca-Cola enters the prebiotic drink
market in the US

Coca-Cola has entered the prebiotic soft drink market
with the Simply Pop brand. The new product is availa-
ble from February in selected regions and on the Am-
azon Fresh platform. Simply Pop is available in straw-
berry, lime, pineapple-mango, fruit punch and citrus
punch flavours and contains 69 of fibre per serving, as
well as vitamin C and zinc to support digestion and the
immune system. @

Papiralapu kavékapszuldkat
vezet be a Nespresso
Németorszdagban

'NESPRESSO.

A német Nespresso 2025. februér 17-t6l or-
szagosan bevezette a papiralapu kavékapszu-
lakat. Az innovativ, 82%-ban papircellulézbol
készult kapszuldk a véllalat szerint fenntartha-

tébb alternativat kindlnak, am egyelére nem
dobhatok a biohulladék-taroldkba.
A,Paper-based Collection” néven futé uj ter-
meékcsaldd négy, az olasz kavékultdra ihlet-

te kdvévaltozatot foglal magaba. A kinalat-
ban egy lagyabb espresso (Ispirazione Aosta),
egy erds espresso (Ispirazione Sicilia), egy in-
tenziv ristretto (Ispirazione Palermo), valamint
egy koffeinmentes espresso kapott helyet. A
kapszulak a Nespresso Original kavégépekkel
kompatibilisek.

A vdllalat harom évig fejlesztette az Uj kapszu-
lakat, amelyek a kavé frissességének megdr-
zése érdekében bioldgiailag lebomld védéré-
teggel vannak ellatva. A termék TUV Austria
tanusftvannyal rendelkezik, igy otthoni kom-
posztaldsra is alkalmas.

Nespresso introduces paper coffee
capsules in Germany

Germany's Nespresso introduced paper coffee capsules
nationwide from 17 February 2025. Made from 82%
paper pulp, the company says the innovative capsules
offer a more sustainable alternative, but can't yet be dis-
posed of in bio-waste landfills. The new range is called
"Paper-based Collection” and includes four coffee varie-
ties inspired by Italian coffee culture. 4

Idén 31 millié eurdbol béviti
és korszerUsiti haldzatat a
Billa Bulgdrigban
A Billa Bulgaria
2025-ben 31
millié eurdt ter-
vez beruhazni,
amelynek jelentds részét — 22 millié eurdt —
13 Uj Uzlet nyitasara fordit. A terjeszkedés cél-
ja, hogy a véllalat megerdsitse jelenlétét azok-
ban a varosokban, ahol mér jelen van, vala-
mint kisebb teleptlésekre is eljusson.
A bolthalézat fejlesztése mellett a Billa 7 millio
eurdt szan hat meglévé Gzletének a modern
kiskereskedelmi trendekhez és a vasarli igé-
nyekhez igazodd korszer(sftésére. Az dtalaki-
tasok célja a vasarlasi élmény javitdsa és az lz-
letek mUikodésének fenntarthatébba tétele.
Ezen felll 2,4 millio eurd jut egy Uj logisztikai
kozpont befejezésére, amely Kelet-Bulgaria-
ban optimalizalja az elldtasi l[ancot és javitja a
szallitasi hatékonysagot. A Billa Bulgaria tavaly
51 millio eurdt fektetett be, amelybd! 23 millio
eurodt egy Uj raktarbazisra, 31 millié eurdt pe-
dig Uzletek bévitésére és feltjitasara koltott.

Billa to expand and modernise its
Bulgarian network from EUR 31m

In 2025 Billa Bulgaria plans to invest EUR 31m, from
which EUR 22m will be spent on opening 13 new stores.
In addition to developing the store network, Billa is in-
vesting EUR 7m to modernise its six existing stores to
meet modern retail trends and customer needs —im-
proving the shopping experience and making the stores
more sustainable. 4

Friss dllateledel-mdarkdt vett
a Colgate-Palmolive
ausztral Prime100

c Felvasarolta a Col-
friss allateledel-mar-

gate-Palmolive az
ARSI FILIMOLINE.. kat belépvelezzel

a gyorsan noévekvé szegmensbe. A tranzak-
ci6 értéke nem nyilvanos, de a The Australian
Financial Review szerint az tigylet 500 millid
ausztrél dollart érhet. Az akvizicié a hatosagi
jovahagyas utan, 2025 masodik negyedéveé-
ben zarulhat.

A 2014-ben alakult és Melbourne-ben széke-
|6 Prime100 h(itétt és hosszan eltarthato él-
lateledeleket kindl, amelyek Ausztrélia-szerte
szakUlzletekben és kiskereskedelmi lancokban
kaphatok. A Prime100 kiegésziti a Colgate-
Palmolive allateledel-portfélidjat, amelyben a
Hill's Pet Nutrition is szerepel.

A véllalat dllateledel-tzletdga 2024-ben 4,48
millidrd dolldros arbevételt ért el, és 2025-ben
a tervek szerint kivonul a sajat markas allat-
eledel-piacrél.

Colgate-Palmolive acquires fresh pet
food brand

Colgate-Palmolive has acquired Australian fresh pet
food brand Prime 100, by this entering a rapidly growing
segment. According to The Australian Financial Review,
the deal could be worth AUD 500m. Founded in 2014
and based in Melbourne, Prime100 offers chilled and
long shelf-life pet food products available in specialty
stores and retail chains across Australia. 4

A brit szupermarketek kozul
els6ként a Lidl kezd a TikTok
Shopon értékesiteni
A Lidl februdr 20-an
a brit szupermarke-
tek kozul elséként
kezdte meg a TikTok
Shopon torténd ér-
tékesftést.
A diszkontldnc 3000
exkluziv, magas fe-
hérjetartalmu termékcsomagot kinal egyen-
ként 5 fontért, amelyek valds értéke 30 font.
Az eladésok teljes bevételét az NSPCC gyer-
mekvédelmi szervezet kapja. A csomagok fe-
hérjeszeleteket, fehérjeporokat, mogyordva-
jat, palacsintakeveréket és sportkiegészitdket
tartalmaznak.
A Lidl szerint fehérjetermékei rendkivil nép-
szerliek, amelyekbd| percenként tobb mint
150 darab fogy.
ATikTokon valé jelenlét er6siti a markat, mi-
kozben versenytarsai, az ALDI és a Tesco is re-
agalnak a platformon tapasztalhatd egészség-
tudatos vasarloi trendekre.

21/3 Trade 5455/, //



FMCG news from all over the world; FMCG-hirek a Vl|dgbé|

Lidl is the first UK supermarket to start
selling via TikTok Shop

On 20 February Lidl became the first UK supermarket
to start selling on TikTok Shop. The discounter chain is
offering 3,000 exclusive high-protein product bundles
for GBP 5 each, worth GBP 30 in real terms. All proceeds
from sales go to the children’s charity NSPCC. The bun-
dles contain protein bars, protein powders, peanut but-
ter, pancake mix and sports supplements. 4

Vasdrnapi nyitvatartdassal
erésitene a Carrefour
Belgiumban

A Carrefour Belgium-

ban mikddé sajat Gz-
leteit — 44 szupermar-
ketet és 40 hipermar-

ketet — vasarnap is

Carrefour meg kivanja nyitni,
reagalva a nyitvatartasi idé bévitésének kor-
many 4ltali tdmogatésara. A meglepett érdek-
képviseletek nyitottak a parbeszédre.

A dontés hatterében a piaci verseny all. A Del-
haize fiiggetlen véllalkozoknak tadott 128 Uiz-
lete tobbségében mar vasarnap is nyitva tart,
ami jelentds elényt biztosit a kereskedének. A
Carrefour és a piacvezeté Colruyt folyamato-
san veszit piaci részesedésébdl, mikozben az
ALDI és a Lidl a frissarura meghirdetett szom-
bati akciokkal probalja ellensulyozni a trendet.
A Colruyt egyel6re elutasitja a vasarnapi nyitva
tartast, arra hivatkozva, hogy az a piac bévi-
|ése nélkil ndvelné a koltségeket. Az egyelére
kérdéses, hogy a Carrefour épése feléleszti-e
az dgazati vitdt a kdzos szabdlyozasi keretekrdl.

Carrefour to strengthen its Belgian
presence by opening on Sundays

Carrefour wants to open its own stores in Belgium — 44
supermarkets and 40 hypermarkets — on Sundays, as a
reaction to government support for extended opening
hours. The decision is driven by market competition: the
majority of the 128 Delhaize stores that have been trans-
ferred to independent contractors are already open on
Sundays, giving the retailer a significant advantage. @

2030-ra csak teljesen
szegregdlt fenntarthato
kakadt haszndal a Mars

MARS

A Mars, Incorporated bejelentette, hogy
Responsibly Sourced Cocoa Programja kere-
tében 2030-ra olyan globalis kakadellatasi lan-
cot épit ki, amelyben a fenntarthaté és nem
fenntarthatd forrdsbél szarmazo kakadt egy-
mastol elkilonitve kezelik a teljes ellatasi folya-
mat soran.

A kezdeményezés keretében a Mars csak
olyan kakadt fog felhasznalni, amely a prog-
ramban részt vevé gazdasagokbodl szarma-

zik, vagy megfelel az olyan fliggetlen tanusitd
szervezetek, mint a Fairtrade, a Rainforest Alli-
ance és mas, a Mars altal elfogadott szerveze-
tek el6irasainak.

A szegregalt elldtasi lanc nagyobb &tlathato-
sdgot biztosit a Mars szdmara, lehet6vé téve a
kakao utjanak konkrét farmokig vald visszako-
vetését és a beszdllitok és a termeldi kozossé-
gek megfelel6bben tdmogatasat az emberi jo-
gok és a kornyezeti fenntarthatosag elémoz-
ditaséban.

By 2030 Mars will exclusively use fully
segregated sustainable cocoa

Mars, Incorporated has announced: its Responsibly
Sourced Cocoa Programme will build a global cocoa
supply chain by 2030, in which cocoa from sustaina-
ble and non-sustainable sources is managed separately
throughout the supply chain. Mars will only use cocoa
that comes from farms participating in the programme
or meets the standards of independent certification
bodies such as Fairtrade or Rainforest Alliance. 4

Autondm Uzleteket tesztel az
Auchan Franciaorszdagban

Autondm boltok mikodését teszteli az Au-
chan Eszak-Franciaorszagban az lizemeltetési
koltségek csokkentése és Uj vasarlok bevonza-
sa céljabdl: az év eleje 6ta harom szupermar-
ket mUkadik személyzet nélkil vasarnapon-
ként 20:30-ig, ahol a vasarldk dnkiszolgald
kasszaknal fizetnek.

Az Auchan kordbban két évig tesztelte a mo-
dellt a Lille régiéban jelentés miikodési prob-
[émak nélkul.

A vasarlok reakcidja a személyzet hidnydra ve-
gyes: egyesek a munkahelyek megsz(inését és
a személyes interakciok elvesztését sajnaljdk,
masok viszont nyitottabbak az Uj technolégi-
dkra. A szakszervezetek ugyanakkor hangot
adtak az automatizacié hosszu tavd hatdsai-
val kapcsolatos aggodalmaiknak, jelezve, hogy
az szerinttk inkabb atrendezi a vasarléi forgal-
mat, mintsem noveli az eladasokat.

Az Auchan 2023 ¢éta elkotelezett az automatiza-
ci6 mellett, amikor is elinditotta az Auchan Go Le
Lab teljesen automata Uzlet tesztprojektjét.

Auchan tests autonomous stores in
France

Auchan is trialling autonomous stores in the north of
France to cut operating costs and attract new custom-
ers: since the beginning of the year three supermarkets
have been operating unmanned until 20:30 on Sundays.
Auchan has previously tested the model for two years

in the Lille region without any major operational prob-
lems. Customer reactions are mixed: some don't like the
jobs loss, while others are more open to adopting new
technologies. 4

170 Uzletet ad el az ALDI US

a Winn-Dixie és Harveys
haldzatabdl

Az ALDI US étalakitési tervé-
ben mintegy 170 Winn-Dixie
és Harveys Supermarket Uzlet
nem szerepel, ezért a kereske-
dé ezek eladdsa mellett don-
tott. A vevéi konzorciumot a
C&S Wholesale Grocers, a Southeastern Grocers
vezetdsége és maganbefekteték alkotjak.

Az eladas célja egy hatékonyabb portfolié kiala-
kitdsa az orszag délkeleti részén torténd terjesz-
kedés és az orszagos ndvekedés érdekében.

Az ALDI 2025-ben t6bb mint 225 Uj Gzletet
nyit az USA-ban, részben Winn-Dixie és Har-
veys egységek atalakitasaval. 2027-ig 220
Southeastern Grocers Uizletet épit 4t.

A bévdilés Las Vegastol Dél-Kaliforniaig terjed,
mikdzben az ALDI célja, hogy az USA vezetd
élelmiszer-kiskereskeddjévé valjon.

Aldi US to sell 170 Winn-Dixie and
Harveys Supermarket stores

Around 170 Winn-Dixie and Harveys Supermarket stores
aren't included in the restructuring plan of Aldi US, so the
retailer has decided to sell them. The buyer consortium
consists of C&S Wholesale Grocers, the management

of Southeastern Grocers and private investors. With the
sale the goal is to build a more efficient portfolio for ex-
pansion: Aldi will open more than 225 new stores in the
USin2025. @

Mildndban nyitotta meg elsé
olaszorszdgi fizikai Uzletét az
Amazon

Amazon
Parafarma-
amazon -
e N ) Beauty né-
ven nyitot-

ta meg elsé olaszorszagi fizikai Uzletét Mildnd-
ban az Amazon. Az (zlet szépségapolasi és
személyes higiéniai termékeket, innovativ bol-
ti szolgdltatdsokat és szakért6i tandcsadast ki-
nal. A kindlatban olyan markak szerepelnek,
mint az Eucerin, a La Roche-Posay és a Vichy.
Az Uzlet kdzponti terében széles termékva-
lasztékot kindl, mig a,Derma Bar"-ban digitalis
bérdiagnosztika és személyre szabott tanacs-
adas érhetd el. Az interaktiv,Place & Learn”al-
lomasok segitik a vasarlokat a termékek jobb
megismerésében.

Amazon opens first Italian physical
store in Milan

Amazon has opened its first physical store in Italy in Mi-
lan, under the name Amazon Parafarmacia & Beauty.
The store offers beauty and personal care products, in-
novative in-store services and expert advice. In the prod-
uct selection customers can find brands such as Eucerin,
La Roche-Posay and Vichy. 4a
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Tobb, mint szorakozds

A fesztivalok régota messzebb mutatnak egyszer(
szorakozdsi lehetdségnél: kozosségi élményt, kulturdlis és
gasztrondmiai kalandokat, valamint egyedi atmoszférat
kinadlnak a ladtogatoknak. Az utdbbi években azonban
nem csupdn a kdzdédnségnek, hanem a markdaknak is

Sziget ldtogatdszama 2024-ben
A hat nap alatt megkozelitette a

400 000 fét, ami ugyan valami-
vel elmaradt az eléz6 évitél, azonban az
elévételes adatokbdl azt 1atjdk a szerve-
26k, hogy — a mar idékdzben bejelentett
sztarok ismeretében — az idei Szigetre
nagy az érdekl¢dés, és hogy nétt a ma-
gyarok bérletvasarlasi igénye.
- Uj fejezetet sze- r
retnénk nyitni a ta-
valyi, jubileumi 30.
rendezvény utan,
mikdzben tovabb-
rais a fesztival ku-
I6nleges atmoszfé-
rdja, az elképesztd e

programkindlat és  K&dar Tamds
a felejthetetlen é|-  cégvezeto

. . .. Sziget Szervez6iroda
mények allnak a kd-
zéppontban. Idén szamos Ujdonsag vérja
a ldtogatdkat, tébbek kdzott az éjszakai
programok hangsulyosabb megjelené-
se egy Uj ,éjszakai negyed” kialakitasaval,
latvanyos szinpadokkal és egy vadonatuj
klubhelyszinnel — avat be Kddar Tamas, a
Sziget Szervezéiroda cégvezetdje.
Ugy latja, a hazai és nemzetkdzi keres-
kedelmi partnerek fesztivalon valé rész-
vételét két f6 motivacié — vagy ezek
kombinaciodja — hajtja: az egyik cél az ér-
tékesités novelése a fesztivalon bell,
ami elsésorban listazasi és kereskedelmi
megallapodasok révén valdsul meg, a
masik pedig a markaismertség novelé-
se és a marka mélyebb megismertetése
egy fiatal, egyébként nehezen elérheté
célcsoport kdrében.
— A Sziget sokszinlisége lehetéséget te-
remt arra, hogy kilénb6zd markak krea-
tiv megjelenésekkel erésitsék fogyaszto-
ik kotédését. Ennek kdszonhetéen rend-
kivil széles a szponzoracios paletta, az
FMCG szektortél kezdve a telekommuni-
kacion és a szépségiparon at egészen a
banki szolgaltatasokig. Vannak partnere-
ink, akikkel mar tébb mint 20 éve egytt
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egyre vonzobb tereppé valtak.

Szerz6: Budai Kldra

dolgozunk, de olyanok is, akik idén vesz-
nek részt el¢szor a Szigeten — részletezi
Kadar Tamas.

Kifejti: kdrnyezetvédelem terén kiemelt
céljuk az energiafelhasznalas optimaliza-
lasa és a hulladékgazdalkodas fejlesztése.
Utébbi esetében a korforgasos gazdal-
kodas elveit kovetve torekednek a teljes
hulladékmennyiség csdkkentésére és az
Ujrahasznositasi arany folyamatos nove-
lésére. Emellett a vizfelhasznalds mér-
séklésére is nagy hangsulyt fektetnek
szemléletformalé kampéanyokkal és azzal,
hogy a fesztival terlletét ivoviz helyett a
Duna vizével locsoljak.

— Fontos szandékunk a vendéglatas kar-
bonldbnyoménak csokkentése is, mivel
a szallitas és az utazas utan ez a terd-

let felel®s a legmagasabb kibocsatasért.
A kitelepUlt egységek egyre nagyobb
ardnyban kinalnak vegetaridnus és ve-
gan ételeket, ndvelik a helyi és organikus
alapanyagok felhasznéalasat, csokkentik a

A fesztivalokon a mdrkdk egy
fiatal, egyébként nehezen elérheté
célcsoporttal taldlkozhatnak

vOrés husok mennyiségét, valamint évrdl
évre tobb helyen részesitik elényben a
kdrnyezetbarat tisztitdszereket. Alapvetd
elvérés, hogy a szerzédott partnerek ne
hasznaljanak mUanyag zacskokat, nejlon-
taskakat, eldobhaté tanyérokat, evéesz-
kozdket és egyéb csomagoldanyagokat
- helyettiik kizérolag papir vagy valéban
lebomlo, kdrnyezetbarét alternativakat
alkalmazhatnak — teszi hozzé a Sziget
Szervezbiroda cégvezetdje.

Idedlis platform

A 2024-es EFOTT fesztivél ldtogatdszéma
meghaladta a 2023-as szintet, ami arra
utal, hogy sikeresen ellensulyozta az 4l-
taldnos fogyasztéi kedv visszaesését. Ezt
elsésorban a programkinalat bévitésével,
a csalddok felé vald nyitdssal, a nappa-

li jegy bevezetésével, valamint az EFOTT
erds egyetemi identitdsdnak megtartasa-
val érte el.

— A 2024-es fesztival

szervezése soran

kulonos figyelmet

forditottunk a fenn-

tarthatéséagra és

a kozosségi élmé-

nyek erésitésére. Az

EFOTT Uttord sze-

repet véllalt a hazai  Szabdé Addm
4 kreativ vezetd

rendezvényszerve- crOTT

76 szektor fenntart-

hato fejlédésében, hiszen elsé magyar
fesztivalként készitett ESG-jelentést. A
2025-6s szezonban tovabb szeretnénk
erésfteni ezeket a torekvéseket, mikdz-
ben a ldtogatdi élmény tovabbi fejlesz-
tésére és a programkinalat bévitésére is
hangsulyt fektetlink — ismerteti Szabo
Adam, az EFOTT kreativ vezetdje.

Az EFOTT-on évrél évre szamos felséok-
tatasi intézmény, kiemelt oktatési és in-
novacios projekt, civil szervezet, valamint
kUldnbozo vallalatok is megjelennek.

Az egyetemi campusként mUikodd UNI-
verzumban nemcsak az egyetemek, ha-
nem Uzleti partnerek is helyet kapnak. Az
utébbi években egyre tobb cég csatla-
kozott, amelyeknek a hazai hallgatok fon-
tos vasarldi vagy munkaerépiaci célcso-
portot jelentenek.

— Hisztnk a széles kord, folyamatos kom-
munikacio erejében, ezért egyre tébb
nagyvallalattal mikédunk egyitt nem-
csak a fesztivél ideje alatt, hanem az azt
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A ldtogatdk egyre inkdbb az autentikus, élméngézerﬂ prégramokot keresik

megel&zé és kdvetd idészakban is, hogy
még hatékonyabb eredményeket érjink
el. Elsédleges célunk, hogy az EFOTT
platformot biztositson a felsoktatasi in-
tézmények és a vallalatok taldlkozésahoz.
Ebben az idei hdzigazda, a gydri Széche-
nyi Istvan Egyetem is kulcsszerepet jat-
szik: nappali programteruletiink kdzponti
szerepléjeként feladata, hogy megmu-
tassa azt a campusélményt, amelyet a
hallgaték egyetemi éveik alatt atélhet-
nek, és amelyben az intézményhez ko-
t6d6 vallalatok is aktivan részt vesznek —
emeli ki Szabdé Adam.

A 2024-es EFOTT ujdonsdgai kozott sze-
repelt a nappali jegy bevezetése, amely
kedvezd aron biztositott belépést a csa-
ladok szamara, rengeteg programlehetd-
séggel. A fesztivalozok kényelmét a kani-
kuldban tébb mint 1200 négyzetméternyi
légkondiciondlt tér szolgalta, emellett a
Velencei-t6 partjan taldlhato strand tert-
letét is megnégyszerezték az eléz6 év-
hez képest.

Toébbet és jobban

A tavalyi Budapest Borfesztivalon a meg-
szokotthoz viszonyitva csupan feleany-
nyian vettek részt, de igy is kdzel 20 ezer
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lelkes borrajong¢ ldtogatott ki, akiket a
szokatlanul hideg, esés id6 sem téntori-
tott el.

- Mig tiz évvel ez-
elétt a Borfesztival
elképzelhetetlen
lett volna szlreti
felvonulés és nagy-
szinpadi koncertek
nélkdl, ma mar in-
kabb a kulénbo-
76 udvarok egyedi
muUsorkinalata és a
sokféle szorakoza-
si lehetéség irant mutatkozik nagyobb
érdekl6dés. Az egyik legjelentésebb val-
tozés a zenei és szorakoztatd elemek
meguijitasa volt, ami rendkivil sikeresnek
bizonyult, ezért a jovében tovabb szeret-
nénk erdsiteni ezt az irdnyt — informalja
lapunkat Oldh Rita, a Budapest Borfeszti-
val kommunikacios vezetdje.

A Borkult szédmdra prioritds, hogy borész
és gasztronomiai kidllitoikat tamogassak,
és segitsék ket javaslatokkal, tanacsok-
kal, kreativ otletekkel, hogy kitelepulésiik
minél sikeresebb legyen. Ennek része-
ként médiacsomagot is biztositanak sza-
mukra, amelynek elemei megkénnyitik a

Oldh Rita
kommunikacids vezetd
Budapest Borfesztivdl

rendezvényen valé részvételtk lathatdb-
ba tételét sajat fellleteiken.

— Sokan mar profi médon hasznaljdk ki

a Borfesztivalban rejlé lehetéségeket, és
tudatos stratégidval jo| érzékelhetd ered-
ményeket érnek el. A fesztival sokféle
embert vonz — szakmabelieket, kereske-
déket, borbeszerzéket, borkedvel&ket és
palyakezdéket egyarant —, igy minden
kidllitonak adott a lehetéség, hogy épit-
se markajat és népszerUsitse a termékeit.
Ehhez azonban tudatos és aktiv jelenlét
szUkséges, Gnmagaban nem elegendé,
ha csak egy hostesst &llitanak a pult mo-
gé - hivja fel a figyelmet Olah Rita.
,Mindig egy kicsit tébbet, mindig egy ki-
csit jobban” — ez a mottéjuk, amelyhez
hlen minden évben igyekeznek még
tébbet nyujtani a latogatdknak. Két éve
nyitottdk meg a nagykdzonség elétt a
Borfesztival VIP-részlegét, amely hatal-
mas sikert aratott, és azota is megdrizte
vonzerejét.

— A Budapest Borfesztival szaméra lénye-
ges a fenntarthatdsag, mindig keressik a
lehetdségeket, hogyan tudnank kérnye-
zetbaratabbd tenni. Régota gyUjtjik sze-
lektiven a papir- és az Gveghulladékot,
ezekbdl hatalmas mennyiség halmozo-
dik fel egy-egy fesztival sordn. Nem hasz-
nalunk szérdlapokat, és nem is engedé-
lyezzik a szérodlapozast a partnereinknek
sem. Néhany éve a mar jol ismert pohar-
tartd szltydt Ujrahasznositott anyagbdl
varratjuk, és két éve nem adjuk mar au-
tomatikusan a belépé vendégeknek, ha-
nem egy adott standnal lehet tvenni in-
gyen, igy egy darab sem kerdl kidobdsra
— jelzi a kommunikacios vezetd.

EgyUtt a csaldad

A 2024-es Csabai Kolbaszfesztival kiemel-
ked6 latogatottsaggal buszkélkedhet. Az
egyik legmarkénsabb véltozas a fiatalabb
generaciok fokozott részvétele volt, ami
annak is kdszonheté, hogy egyre tudato-
sabban 6tvozi a hagyomanyokat a mo-
dern megkozelitésekkel.

More than just a good time
Festivals are now offering more than just a place
to have a good time: a social experience, cultur-
al and culinary adventures and a special atmos-
phere. In recent years they have become an in-
creasingly attractive destination also for brands.
In 2024 the number of visitors at Sziget Festival
was close to 400,000 in six days. “We wish to open
a new chapter after last year’s 30th anniversary
Sziget, so this year there will be a number of new
features, including a “night district” with spectac-
ular stages and a brand new club venue’, informs
Tamds Kdddr, CEO of Sziget Cultural Management
Kft. In his view the participation of national and

international trade partners in the festival has two
main motivations — or a combination of these:

to increase sales at the festival (primarily through
listing and sales agreements), and to raise brand
awareness and deepen brand recognition in a
young and otherwise hard-to-reach target group.
The diversity of Sziget Festival creates opportuni-
ties for different brands to strengthen consumer
loyalty through creative presence. As a result, there
is a very wide range of sponsorships, from FMCG
to telecom, beauty and banking.

An ideal platform

In 2024 EFOTT festival welcomed more visitors

than in 2023, suggesting that the event successful-
ly offset the general decline in consumer spend-
ing. This was mainly the result of offering more
programmes, attracting families, introducing a
day ticket and preserving EFOTT's strong universi-
ty identity. “When organising the 2024 festival, we
paid special attention to sustainability and en-
hancing the community experience. Plus EFOTT
was the first Hungarian festival to prepare an ESG
report”, says Addm Szabé, creative director of
EFOTT. Every year EFOTT attracts numerous high-
er education institutions, important educational
and innovation projects, NGOs and various com-

A\\

magazin

2025/4 Jrade o3




777 Kkiemelt téma

fesztivdlszezon

— |dén bevezet-

juk a csaladi napot,
amely kifejezetten a
generaciok kozotti
kapcsolatok erdsité-
sére és a kozos él-
mények megterem-
tésére Bsszpontosit.
Nagyszulék, szildk
és unokak kozdsen
készithetik el sajat
csabai kolbaszu-
kat, igy nemcsak a tradicionalis technikék

Pusztai Adrienn
marketing- és
PR-Ugyintézé
Csabai Kolbdszfesztivdl

maradnak fenn, hanem egy emlékeze-
tes, sszetartd élményt is adunk a csala-
doknak — vetiti elére Pusztai Adrienn, a
Csabai Kolbaszfesztival marketing- és PR-
dgyintézdje.

Arrélis beszamol, hogy a latogatok egy-
re inkdbb az autentikus, éiményszer(
programokat keresik, ahol nem csupan
megfigyelék, hanem aktiv résztvevék is
lehetnek. Az ifjusdgi kolbaszkészité ver-
senyek népszerisége folyamatosan no-
vekszik, ahogyan a helyi termel&kkel és
mesterekkel vald személyes taldlkozas is

egyre nagyobb szerepet kap. Ezzel pér-
huzamosan az élménygasztrondmia
irdnti érdeklédés is erésodik: reflektor-
fénybe keriilnek a kivald minéségu alap-
anyagokbol készult fogasok, a helyi ter-
melék kilonlegességei és a kézmUves
gasztronomiai kinalat.

A fesztivalon kézmdves arusok, kisterme-
|6k és 8stermeldk, valamint élelmiszer-
ipari és mezégazdasagi vallalatok képvi-
seltetik magukat.

- Kilon gyUjtépontokat alakitottunk ki a
PET-palackok szédmara, hogy a ldtogatdk

A fesztivalokon az élelmiszer-biztonsagi
és higiéniai el6irdsok betartasat a Nem-
zeti Kereskedelmi és Fogyasztovédel-
mi Hatosag (NKFH) ellendrzi. Vizsgaljak
a vendéglaté és élelmiszer-forgalmazo
egységek altaldnos higiéniai dllapotat,
a termékek nyomon kovethetéségét, a
tarolasi és kezelési kdrilményeket, az
ételkészitési technoldgiat, valamint a
fogyasztok tajékoztatasat. Emellett az
NKFH szakmai irdnyftasa alatt mikodé
kormanyhivatalok is folyamatosan fi-
gyelemmel kisérik a fesztivélokat, biz-
tositva, hogy ne csak az élelmiszer-biz-
tonsagi, hanem a fogyasztovédelmi
el6irdsok is maradéktalanul érvényesil-
jenek.

— A szankciok a jogsértés sulyaval ara-
nyosak, a feltart hibaktol figgden

30 000-500 000 Ft kozott mozoghatnak,
de kirivé jogszabalysértés esetén a bun-
tetés a vizsgaélt egység tevékenységének
korlatozasaval is jarhat — vazolja dr. Eit-
mann Norbert, a Nemzeti Kereskedelmi
és Fogyasztovédelmi Hatdsdag Kommu-
nikacids Féosztalyanak sajtéfénoke, f6-
osztélyvezetdje.

Szigoru szabdlyozdsok

Y Emlitést tesz arrdl
is, hogy a feszti-
valokon és egyéb
rendezvényeken is
gyakori a RE-poha-
rak hasznalata, ami
tobb szempont-
bélis j6 megoldas,

e 3
I <>

Dr. Eitmann hiszen nem kelet-
Norbert kezik szemét, és a
sajtéféonok,

mosogatassal sem
kell bajlodni a val-
lalkozonak. Ugyan-
akkor a RE-poharaknak is meg kell felel-
ni az élelmiszerrel érintkezésbe kerilé
anyagok jogszabalyi kovetelményeinek,
azaz nem oldédhat ki azokbol semmi-
lyen karos anyag. Egyre elterjedtebbek

a kornyezetbarat, konnyen lebomlé cso-
magoldanyagok és eszkdzok is, mint pél-
daul a bambusz evéeszkdz és papir szi-
voszal.

- A street food lényege a friss alapanya-
gokbal, helyben gyorsan elkészithe-

t6 fogasok készitése. J6 gyakorlat, hogy
elékészité konyha hianyaban mar félké-
szen érkeznek az alapanyagok — gondol-

féosztalyvezetd
NKFH Kommunikdcios
Féosztdly

junk csak a hamburgerekre —, amelye-
ket aztan helyben sttnek ki. Itt is énye-
ges azonban, hogy a hékezelés alapos
legyen. Természetesen olyan kdlonle-
ges taplalkozasi igényekre is figyelni kell,
mint a ,mentes” élelmiszerek biztositasa,
legyen sz6 vega, vegan, paleo, glutén-
és laktozmentes ételekrél — emeli ki dr.
Eitmann Norbert.

Azt is megtudjuk, hogy az alkoholos ita-
lok forgalmazasanak feliigyelete a NE-
BIH hatédskorébe tartozd tevékenység. A
Nemzeti Kereskedelmi és Fogyasztévé-
delmi Hatosag szakmai irdnyitasa alatt
allé korményhivatalok fogyasztévédelmi
hatosagként eljarva a gyermek- és fiatal-
koruak alkoholtermékkel valo kiszolgalasi
tilalmdanak betartasat ellenérzik.

— A fesztivélokkal kapcsolatban azonban
nemcsak az élelmiszer-biztonsagi sza-
bélyokra, hanem mas kockazatokra is fel
kell hivnunk a figyelmet. igy fontos téb-
bek kdzott a hamis jegyek, tisztességte-
len szerzédési feltételek és a rejtett kolt-
ségek kiszUirése, amellyel kapcsolatban a
fogyasztoi tudatossagnak is kiemelt sze-
repe van — hangsulyozza a szakember. //

Strict regulations

Food safety and hygiene regulations at festivals are monitored by the National
Authority for Trade and Consumer Protection (NKFH). They check the general
hygiene conditions of catering and food distribution establishments, the
traceability of products, storage and handling conditions, food preparation
technology and consumer information. “The sanctions are proportional to
the seriousness of the infringement, ranging from HUF 30,000 to HUF 500,000
depending on the problems identified, but in the case of flagrant violations

of the law the penalty may also include the restriction of the activities of the
unit under investigation”, informs Dr Norbert Eitmann, NKFH's chief of press.
He mentions that RE-cups must also comply with the legal requirements for
food contact materials, i.e. they mustn't release any harmful substances. The
chief of press also calls our attention to other risks at festival. For example it is
important to find fake tickets and expose unfair contract terms and hidden
costs — in these consumer awareness is a key factor. 7/

panies. The organisers are working with a grow-
ing number of large companies. Their main objec-
tive is to turn EFOTT into a platform where higher
education institutions and companies can meet.
A little more, a little better

Last year's Budapest Wine Festival attracted only
half the usual number of visitors, but still nearly
20,000 enthusiastic wine lovers showed up, who
weren't deterred by the unusually cold and rainy
weather. One of the biggest changes was the re-

24 Trade 555/, //

newal of the musical and entertainment elements
—which proved to be really successful. It is a priori-
ty for the festival to support wine and gastronomy
exhibitors and help them with suggestions, advice
and creative ideas, so that their festival presence is
as successful as possible. “Budapest Wine Festival
attracts wine professionals, traders, wine buyers,
wine lovers and newcomers alike, so every exhib-
itor has the opportunity to build their brand and
promote their products’, explains communications

manager Rita Oldh. Always a little more, always a
little better — this is the festival’'s motto, and every
year they strive to offer something new, for in-
stance two years ago they opened a VIP section.
Family gathering

The 2024 Csabai Sausage Festival boasted an out-
standing attendance and one of the most strik-
ing changes was the increased participation of
younger generation, thanks to the organisers
combining tradition with modern approaches.
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tudatosabban vehessenek részt a kor-
nyezetvédelemben. Az igy 6sszegyUjtott
mUanyag palackokat jotékony célra ajan-
lottuk fel. A kordbbi években bevezetett
repoharak szintén hozzajarulnak a kor-
nyezeti ldbnyom csdkkentéséhez. Az ita-
lokat kizarélag ilyen poharakban szolgal-
juk fel, amelyeket hasznaldik emléktargy-
ként hazavihetnek, vagy visszavalthatnak
Okozsetonra - tdjékoztat Pusztai Adrienn.
Meglétésa szerint az egyik legégetébb
kihivast a folyamatosan novekvé koltsé-
gek jelentik. Ennek kezelésére j finanszi-
rozasi modelleken dolgoznak, amelyek
kozott meghatarozo tényezd a nagyobb
szponzori egyUttmkodések kotése, va-
lamint az exkluziv szolgdltatasok kindla-
tanak bovitése.

Hitelesség és megbizhatdsdg
A Csak a Mentes Fesztivalokon glutén-,
cukor- és laktdzmentes, valamint vegan
élelmiszerek, alapanyagok, készételek,
naturkozmetikumok és kdrnyezettudatos
termékek gyartoi és forgalmazdi képvi-
seltetik magukat. Mindegyik alkalommal
nagyjabol 10 yj kiallitd mutatkozik be, és
a latogatdk széma is folyamatosan gya-
rapszik, dtlagosan 4500 f6 kivancsi a spe-
cialis kinalatra.

— Manapsag a va-
sarlok bizalom
alapjan dontenek,
amelyet személyes
kapcsolatok révén
sokkal kdnnyebb
kiépiteni. Ezért a
rendezvényeken
vald részvétel kiva-
|6 marketingeszkoz
a cégek szamadra.
A Csak a Mentes Fesztivalokon a gaszt-
ronomia all fokuszban, igy a kostoltatas
rendkivil kedvelt, hiszen a mentes ter-
mékek esetében az iz donté szempont —
fejti ki Herczeg Andrea.

A Csak a Mentes marka alapité-tulajdo-
nosa hangsulyozza, hogy folyamatosan
figyelik és kikérik a latogatok véleményét,
hogy a fejlesztéseket az § igényeikhez
igazitsak. Két éve sikeresen bevezették a

Herczeg Andrea
alapfto-tulajdonos
Csak a Mentes

A fesztivdlszervezék szdmdra az
egyik legégetébb kihivdast a
folyamatosan névekvé koltségek

kartyas fizetést, idén pedig SZEP-kartya
elfogaddhellyé is valnak. 2024-ben a fesz-
tivalt egy nagyobb teriletd helyszinre
koltdztették, hogy mindenkinek kényel-
mesebb kdrnyezetet biztositsanak.

— Mar joval a szabalymaodositasok eldtt
kdrnyezettudatos kostoltatd eszkdzo-

ket vezettlink be, 2024-t8| pedig teljesen
szamUztik a PET-palackokat. A helyszi-
nen frissen szdrt vizet biztositunk, va-
lamint sajat kulacsos akcidkkal népsze-
rdsitjik a zero waste életmaodot. Hul-
ladékkezelési stratégidnkat egy erre
specializalédott partnerrel kozdsen alaki-
tottuk ki, aminek koszénhetéen egy ilyen
nagyszabasu eseményhez képest sike-
rdlt minimalisra csdkkenteni a keletkez6
hulladék mennyiségét. Ugy gondolom,
az, hogy nyolc éve folyamatosan fejlé-
diink, annak kdszonhetd, hogy hitelesek
és megbizhatdak vagyunk a sajat terile-
tinkon, emellett rengeteg energiat fordi-
tunk a kozosségépitésre — osztja meg vé-
leményét Herczeg Andrea. //

A nagy siker(i Bor & Pezsgé Fesztival és
Junibor Unnep junius 4-9. kdzott im-
mar negyedik alkalommal tér vissza a
Szabadsag térre, hogy bemutassa és Uin-
nepelje a magyar és nemzetkdzi borok,
valamint pezsgdk sokszin( vildgat.

A plnkosdi hosszu hétvégén, hat napon
at kerilnek reflektorfénybe Magyar-
orszag kiemelkedd borai és pezsgdi a
Szabadsag tér gyonyory, zold kérnyeze-
tében. A fesztival kozel 50 pincészet bo-
rait és pezsgékulonlegességeit vonultat-
ja fel az orszag kuldnbozé borvidékeird|,
igy a borkedvel6k garantaltan felejthetet-
len gasztrondmiai élményben részesul-
nek. A kellemes, hiisité italok mellé vélto-
zatos street food kinalat is tarsul, hogy az
izek harmonidja tokéletes legyen.

A bor és a pezsgd Unnepe

A fesztivalon vald részvétel a korabbi
évekhez hasonléan ingyenes, azonban
az italok fogyasztasahoz a fesztival hi-
vatalos pohardnak megvasarldsa szik-
séges. A visszatéré vendégek az elézé
években vasarolt fesztivalpoharakat is
hasznalhatjak a rendezvényen. /

Celebrating wine and sparkling wine

The highly successful Wine & Sparkling Wine Festival and Junibor Celebration returns to Szabadsdg
Square for the fourth time on 4-9 June, to showcase and celebrate the diverse world of Hungarian and
international wines and sparkling wines. For six days the festival will feature the wine and sparkling wine
specialities of nearly 50 wineries from across the country’s wine regions. As in previous years, admission
is free but visitors must purchase an official festival glass to enjoy a drink. 7

“This year we are introducing a Family Day, which
focuses specifically on strengthening links be-
tween the generations and creating shared expe-
riences. Grandparents, parents and grandchildren
can make their own Csabai sausage together”,
says Adrienn Pusztai, marketing and PR manager
of Csabai Sausage Festival. She adds that visitors
are more and more looking for authentic, experi-
ence-based programmes where they can be ac-
tive participants rather than just observers.

Credibility and reliability

Gluten-, sugar- and lactose-free and vegan foods,
ingredients, ready meals, natural cosmetics and
environmentally friendly products — they can all

be found at Free-from Only Festivals. About 10

new exhibitors show up every time and the num-
ber of visitors is constantly growing, with an aver-
age of 4,500 people. “Today shoppers make deci-
sions based on trust, which is much easier to build
through personal contacts. Participation in various

events is therefore an excellent marketing tool for
companies. At Free-from Only Festivals food is in
the spotlight, so tasting sessions are very popular’,
explains founder and owner Andrea Herczeg. Be-
sides being credible and reliable, the organisers are
always asking for feedback from visitors in order to
adapt development ideas to their needs. Two years
ago they successfully introduced card payment,
and this year the festivals will also become a SZEP
card acceptance point./
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Brandeépites
a fesztivalokon

A fesztivalok mdara a mdrkdk szdmdra nem
csupdn szponzordcios felUletek, hanem komplex
marketingplatformok is, ahol kdzvetlendl érhetik el

célkdzdnségUket. A va

alatok kilénbdzd stratégidkat

alkalmaznak a jelenlétuk sordn - egyesek a zenei
élményeket és interaktiv aktivitdsokat helyezik elétérbe,
masok a sporteseményeken vald aktiv részvétellel,
fenntarthatdsdgi megolddsokkal vagy gasztrondmiai
kalandozdasokkal épitik markdjukat.

nagy kereskedelmi lancok egyre
Aaktfvabb szerepet vallalnak a fesz-

tivalokon, hiszen nemcsak a lato-
gatok kényelmét szolgaljak, hanem sajat
markaik népszerUsitésére is kivald lehe-
téséget latnak bennik.

Kbézbdsséqi pezsgésre hangolva
Az ALDI évek ¢ta elkdtelezett tdmoga-
téja, partnere a kdzosségi sportesemé-
nyeknek és fesztivaloknak. 2024-ben is
szamos helyen taldlkozhattak a résztve-
vOk az druhézlanc kindlataval, sajat mar-
kés termékeivel.

Nyar elején a budapesti Gyerekszigeten
a csaladokat varta a kisebbek és a na-
gyobbak szémadra is élvezetes aktivita-
sokkal. A Balaton Soundra kedvelt grill-
fogdsaival készult, ahol a vendégek a
véltozatos, minéségi és megfizethetd fo-
gasokat a népszerl ALDI Grill Zondban
fogyaszthatték el.

A Szigeten is jelen volt, ahol a megszo-
kott, remek &rd, megbizhatd minéségu
vélasztékkal vérta a szitizeneket. A Szi-
geten feldllitott pop-up boltjdban kozel
300, kifejezetten a fesztivélozéshoz illé
sajat markas food és non-food terméket
kinalt, mindezt a megszokott bolti 4ra-

Szerzé: Budai Kldra

kon. A fesztivalbolt mellett, az ALDI Grill
Zbnéban, a pop-up boltban vasarolt BBQ
termékeket tavaly is ingyen készre sitot-
ték a szakacsok. Augusztus végén pedig
a Strandfesztivélon is ALDI Grill Z6na vér-
ta a rendezvényre ldtogatokat.

izlésre szabva

A SPAR hagyomanyosan elkdtelezett az
egészségtudatos életmad, a sport, a kul-
tdra és az igényes gasztrondémia tamo-
gatdsa irant. 2008 6ta névadd fészponzo-
ra a SPAR Budapest Maraton® Fesztival-
nak, amely évente tobb tizezer sportolot
és egészségtudatos életmodot kovetd
ldtogatot vonz. Emellett a Budapest Bor-
fesztival egyik f6 tdmogatdja is, ahol a
hazai borkultUra és a hozza kapcsolédd
gasztrondmia népszerdsitésében is akti-
van részt vesz. A Belvarosi Sorfesztivalon
szintén kiemelt szerepléként van jelen,
ahol minden évben bemutatja széles ter-
mékkinalatat.

— A SPAR minden fesztivélra folyamatosan
megujuld aktivitdsokkal készul, és célunk,
hogy a kdzénséget mar az eseményre va-
|6 rédhangoldédas sordn is aktivan bevon-
juk. A Belvérosi Sorfesztival hivatalos sore,
a Festival Hippie példaul minden évben

arajongok izlésé-
re szabva készil el:
a végsd recepturat
a sorfézémester és
csapata a kdzonség
szavazatai alapjan
alakitja ki. A fiatalok
kedvenc sneaker-
fesztivaljan pedig
mini pop-up SPAR
Uzlettel, chill zone-
nal és kulonféle interaktiv jatékokkal var-
tuk a latogatokat — ismerteti Maczelka
Mark, a SPAR Magyarorszag Kereskedelmi
Kft. kommunikacios vezetdje.

‘ | ‘
Maczelka Mdrk

kommunikdcios vezetd
SPAR Magyarorszag

Soros aktivitdsok

A sport és a fesztivalok kéz a kézben jar-
nak, mindkett6 a kozdsségi élményrél

és az intenziv érzelmekrdl szol. Az Uditd-
ital- és sérmarkak évek ota elkdtelezetten
tdmogatjak a nagy zenei és sportfeszti-
vélokat, ahol latvanyos standokkal és in-
teraktiv aktivitdsokkal vonzzak az érdek-
|6d6ket.

Spiegel Gyorgy, a
Borsodi Sorgyar Kft.
marketingigazgato-
ja elmondja, hogy
vannak olyan fesz-
tivalok, amelyekkel
mar hosszu évek
ota egylttmkod-
nek, mint példaul a
Szegedi fjusagi Na-
pok (SZIN), ugyan-
akkor minden évben keresik az Uj lehetd-
ségeket is.

— Igyekszink olyan fesztivélok felé nyitni,
amelyek koncepcidja 6sszhangban van a
portfoliénkba tartozd markdk marketing-

Spiegel Gyoérgy
marketingigazgatd
Borsodi Sérgyar

szUk a ldtogatodk dsszetételét és a lokaciot

Brand building at festivals

Today festivals aren't only sponsorship venues for
brands, but also complex marketing platforms
where they can reach their target audience directly.
Tune in to the community buzz

ALDI has been a dedicated supporter and part-
ner of community sporting events and festivals

for many years. Early last summer ALDI was wait-
ing for families at the Children’s Island in Budapest

26 Trade 555/, //

with fun activities. The discounter prepared for
Balaton Sound with popular grill food in the ALDI
Grill Zone. ALDI was also present at Sziget Festival
with its pop-up shop, offering nearly 300 private
label food and non-food products. SPAR Magya-
rorszdg Kereskedelmi Kft. has traditionally been
committed to supporting health-conscious life-
style, sport, culture and quality gastronomy. Since

2008 the retail chain has been the title sponsor

of the SPAR Budapest Marathon® Festival, which
attracts tens of thousands of athletes every year.
SPAR is also one of the main sponsors of the Bu-
dapest Wine Festival. “SPAR prepares for each fes-
tival with new activities and our goal is to actively
involve the public in the run-up to the event”, says
head of communications Mdrk Maczelka.
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Fontos, hogy a fesztivdl profilja, hangulata és
célkdzénsége 6sszhangban legyen a mdarkdkkal

is, hogy minél szélesebb kdrben ismertet-
hessik meg termékeinket a felnétt sor-
fogyasztokkal. Ma mar a fesztivalpiac egy
6nallé szegmensként is értelmezhetd,
ahol els¢dleges célunk, hogy a rendez-
vényre érkezd vendégek megkdstoljak s6-
reinket, és a fesztival élményével egyditt
pozitiv benyomast szerezzenek réluk.
Hosszu tdvon azt szeretnénk elémi, hogy
a ldtogatdk a programsorozat lezérultaval
is tudatosan valasszak termékeinket — vi-
lagit rd Spiegel Gyorgy, hozzétéve, hogy
mar javaban zajlanak az el6késziletek az
idei fesztivalszezonra. Elmondasa szerint
szamos Ujdonsaggal és meglepetéssel ér-
keznek, amelyekkel még izgalmasabbé te-
szik a marka jelenlétét és aktivitasait.

Szérakozds magasfokon

A Coca-Cola minden nyaron Eurépa-
szerte kdzelebb hozza egymdashoz a ze-
nerajongdkat a COKE STUDIO™ zenei
platformjan keresztil. Uj dalokhoz, el6-
adoi tartalmakhoz, fesztivélokkal kap-
csolatos tartalmakhoz, él6 események-
hez, valamint nagyszer( nyeremények-
hez, tdbbek kdzott fesztivalbelépdkhoz
juthatnak hozzé a szerencsések. A COKE
STUDIO™ fesztival kitelepulésein pedig
izgalmas aktivitasok is helyet kapnak.

— A nyari zenei fesztivalok jo lehetéséget
kinalnak arra, hogy megszdlitsuk a Z-ge-
neraciot, amely az egyik legfontosabb
célcsoportunk. 2024-ben a bulizni va-

gyok a COKE STUDIO™-
val a Sziget Fesztivalon,
a SZIN Fesztivélon és a
Strand Fesztivélon is ta-
lalkozhattak maér. Szo-
kas szerint ebben az év-
benis jelen leszlink a
nagyobb zenei rendez-
vényeken. A latogatok
bevonésara szamos in-
teraktiv elemet haszna-
lunk az idei szezonban
is, azaz a termékeink el-
érhetévé tétele mellett
lényeges szerepet szanunk majd az él-
ményalapu marke-
tingkommunikacio-
nak. Tavaly példaul
a COKE sTubDIO™
kitelepUléseken
egész éjjel magyar
DJ-kkel bulizhatott a
kdzdnség — Ujsagol-
ja Vida Annaméria,
a Coca-Cola szenior
brand menedzsere.

Vida Annamdria
szenior brand menedzser
Coca-Cola

Ertékek és élmények

A Drehernél arra térekednek, hogy az
igazi sorélményt — legyen szé alkoho-
los vagy alkoholmentes termékekrél - a
négy fal kozdl kilépve kdzvetlenebb, in-
teraktfvabb modon hozzak kozelebb a
fogyasztokhoz.

- Rajongunk a fesztivalokért, hiszen ezek
azok az alkalmak, amikor személyesen ta-
lalkozhatunk célkdzonséguinkkel, beszél-
gethetlnk vellk, és kdzvetlen visszajelzé-
seket kaphatunk télik. Azokat a rendez-
vényeket részesitjik elényben, ahol a f6
markdink célcsoportja jelen van, és ahol
lehetéséget latunk arra, hogy a markaér-
tékeket kézzelfoghatd forméban is atad-
juk —emeli ki Szab¢ Ibolya, a Dreher Sor-
gyarak vdllalati kapcsolatok igazgatdja.

A klasszikus fesztivalokon ezt az adott
esemény hangulatdhoz illeszkedé meg-
jelenésekkel, valamint edukacios és sz6-

rakoztato jatékok-
kal valositjak meg,
mig a sorfesztivalo-
kon jellemz&en na-
gyobb hangsulyt
kap a marka alapo-
sabb bemutatésa.
- Mivel egy fesz-
tivalon beldl tobb
helyszinen is jelen
vagyunk, célunk,
hogy aktivitasaink
ne egyetlen pontra koncentralddjanak,
hanem a rendezvény teljes terliletén &t-
fogd méarkaélményt nyujtsunk — tajékoz-
tat Szabo Ibolya.

vdllalati kapcsolatok
igazgatd
Dreher Sérgydrak

Kapcsolédds és szérakozds

A HEINEKEN Hungdria szamdra kiemel-
ten fontos, hogy a fesztival profilja, han-
gulata és célkdzonsége dsszhangban le-
gyen markaik — a Heineken, a Soproni és
a Gosser — esszencigjaval és Gzeneteivel,
— Afesztivalok kivalé és egyben kivéte-
les alkalmat kindlnak arra, hogy minél
szélesebb és fogékonyabb kézonség
korében keltsik
életre markainkat.
Kozvetlendl kap-
csolatba léphetiink
fogyasztdinkkal, és
marketinglzene-
teinket kiegészitve
felejthetetlen élmé-
nyeket teremthe-
tlnk a fesztivalozok
szémara. Rdadasul
egytdl egyig olyan
markak szerepelnek a portfélionkban,
amelyekhez kdnny( kapcsolddni, és
ezek a taldlkozasok csak tovabb fokozzak
a fesztivalélményt. Kommunikacionkat
nem csupan a fesztival idején erdsitjik,
hanem mar a rendezvényt megeléz6
id6szakban is hangsulyosan jelen va-
gyunk a kdzdsségi platformokon — fejti
ki Perényi Katalin, a HEINEKEN Hungaria
Sorgyérak Zrt. marketingigazgatdja.

Perényi Katalin
marketingigazgato
HEINEKEN Hungdria
Soérgydrak

Beer-related activities

For many years, soft drink and beer brands have
been supporting major music and sports festivals,
where they attract visitors with spectacular stands
and interactive activities. Borsodi Brewery Kft. has
been cooperating with the Szeged Youth Days
(SZIN) festival for a long time. Marketing director
Gydrgy Spiegel: “We try to team up with festivals
whose concept is in accordance with the marketing
strategy of the brands in our portfolio. Today the fes-
tival market can be viewed as a segment in its own
right, where our primary objective is to ensure that
visitors taste our beers and get a positive impression
of them along with the festival experience”.
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Entertainment at the highest level

Every summer Coca-Cola brings music fans across
Europe together via its COKE STUDIO™ music plat-
form. Music fans are granted access to new songs,
artist and festival content, live events and great
prizes including festival tickets. COKE STUDIO™'s
physical festival presence also features exciting ac-
tivities. “Summer music festivals are a great oppor-
tunity to reach Generation Z, one of our key tar-
get groups. In 2024 party-goers could already visit
the COKE STUDIO™ at Sziget Festival, SZIN Festival
and Strand Festival.”, says Annamdria Vida, senior
brand manager of Coca-Cola. At Dreher they strive
to bring the real beer experience — whether alco-

holic or non-alcoholic - closer to consumers in a
more direct, interactive way. Ibolya Szabd, head

of corporate affairs at Dreher Breweries: “We are
passionate about festivals, because they give an
opportunity to meet our target audience face-to-
face. Dreher prefers events where the target group
of our main brands is present”.

Connecting and having fun

For HEINEKEN Hungdria it is crucial that the pro-
file, the atmosphere and the target audience of the
festival harmonise with the essence and messag-
es of their brands — Heineken, Soproni and Gésser.
“Festivals offer an exceptional opportunity to bring
our brands to life with a wider and more receptive
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A Soproni Sérgyar idén tnnepli fennal-
lasdnak 130. évforduldjat, igy a 2025-6s
fesztivalszezon kiemelt szerepet kap az
Unneplésben és a fogyasztokkal vald
kapcsolatteremtésben. Ebben kézpon-
ti szerepe lesz a Sopronfesztnek, hiszen
Sopronnal immaér szézharminc éve szo-
rosan osszetartozik a Soproni sérmarka.

Sajat formdatumok

A HELL kordbban a fesztivéalokat olyan
platformként kezelte, ahol az interaktivi-
tas kulcsfontossagu. Az elmult években
egyedi aktivitasokkal, izgalmas sampling
megoldasokkal és vizudlisan vonzé stan-
dokkal jelentek meg. Az utébbi idében
azonban inkdbb sajat eseményeik fejlesz-
tésére Bsszpontositanak, ahol teljes kont-
rollt gyakorolhatnak az éimény felett, és
a fogyasztok még inkabb elmerilhetnek
a HELL vildgdban.
— — A fesztivalokon
atélt intenziv élmé-
nyek valdban eré-
sitik a marka irdnti
elkotelezédést, ezt
a hatdst azonban
hosszabb tavon, sa-
jat formatumaink-
kal — példdul a HELL
Boxing Kings vagy
digitélis aktivaciok
révén — még ha-
tékonyabban tud-
juk kiaknazni — jelzi Popovics Adrienn, a
HELL ENERGY Magyarorszag Kft. marke-
tingigazgatdja.
Ugy latja, hogy a fesztivélpiac &talakulo-
ban van, és a véllalatok egyre tudatosab-
ban épitik szponzoracios stratégidikat.
Az egyik legnagyobb kihivas a figyelem
megragadasa a reklamzajban, hiszen sza-
mos marka versenyez a kdzonségért, ami
komoly eréfeszitést igényel a maradando
jelenlét kialakitdsahoz.
- A fenntarthatéség, a digitalizacio és az
egyedi élményteremtés meghatarozo.
Egyre nagyobb szerepe van az interaktiv
elemeknek és a felhasznaldk altal készi-
tett tartalmak integralasanak — teszi hoz-
za Popovics Adrienn.

Popovics
Adrienn
marketingigazgatd
HELL ENERGY
Magyarorszég

Akcidk és nyereményjatékok

A prémium alkoholos markak nem csu-
pan jelen vannak, hanem exkluziv hely-
szinekkel és emlékezetes pillanatokkal

is igyekeznek megnyerni a ldtogatokat.
Sajat barjaik és kulonleges italajanlataik
révén a fesztivalok kihagyhatatlan kisé-
réi lettek.

A Heinemann szamara a fogyasztdi él-
mény kiemelt jelentéséggel bir a fesz-
tivalokon valé megjelenése soran. Azt
valljdk, hogy a marka vizudlis arculata és
Uzenete alapvetd eszkdz a ldtogatok fi-
gyelmének megragadaséra, hiszen az el-
s6 benyomast ezek hatdrozzak meg.

— A bér vendégei
nemcsak a valto-
zatos italkindlatot

- long drinkeket és
koktélokat — élvez-
hetik, hanem inter-
aktiv jatékokon és
promaocidkon ke-
resztil kozelebbrol
is megismerkedhet-
nek a markaval. Ha
a helyszinen zenés programokhoz csatla-
kozunk, a ldtogatok jellemzéen hosszabb
id6t toltenek nalunk, gyakran barati tar-
sasagukkal egyUtt, ami tovabb erésiti az
elkotelezédést. Jelenlétinket kilonféle
nyereményjatékokkal tessziik még von-
z6bba, amelyek sordn a résztvevok hasz-
nos ajandékokat nyerhetnek. A fesztival-

Piri Attila
marketingigazgatd
Heinemann Testvérek

. g o b I . h.hna:'

szezon el6tt két f§ értékesitési csatorndn
keresztll szerveziink promacidkat, ame-
lyek legkeresettebb nyereményei a belé-
péjegyek. Ezek az akciok nemcsak a fesz-
tival népszer(sitését szolgaljdk, hanem

a markaismertséget is ndvelik, hiszen a
fogyasztok exkluziv lehetéséget kapnak
arra, hogy jegyekhez jussanak — mutat

ra Piri Attila, a Heinemann Testvérek Kft.
marketingigazgatdja.

Lathatdésdg és felismerhetéség
A ROUST részt vesz nagyszabasu, tome-
geket megmozgatd fesztivélokon, mikoz-
ben egyre gyakrabban mUkodik egyditt
kisebb, egyedi eseményekkel is.

- A Jagermeister

és a bulik szorosan
Osszekapcsoldd-
nak, ezért fontos
szamunkra, hogy
szélesebb kozodn-
ség szamara is elér-
heték maradjunk,
hogy mindenki ta-
lalkozhasson a mar-
kéval. Kiemelt meg-
jelenéseink soran
torekszink arra, hogy zenei helyszint is
biztositsunk — ezt mindenképpen hoz-
zdadott értéknek tekintjuk. Emellett ta-
valy a Sziget Fesztivalon egy kilonle-
ges installacioval jelentlink meg, amely
a fenntarthatésag jelentéségére hivta fel

Somogyvdari
Addm

senior brand manager
ROUST Hungary

A prémium alkoholos mdrkdk nem csupdn jelen vannak, hanem exkluziv
helyszinekkel és emlékezetes pillanatokkal is igyekeznek megnyerni a
ldtogatdkat

audience. We can engage directly with our con-
sumers and complement our marketing messag-
es with unforgettable experiences for festival-go-
ers”, explains Katalin Perényi, marketing director
of HEINEKEN Hungdria Sérgydrak Zrt. Recently
HELL ENERGY Magyarorszdg Kft. has been focus-
ing on developing its own events, where the com-
pany can have full control over the festival experi-
ence. “Intense experiences at festivals do strength-
en brand loyalty, but we can leverage this effect
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even more effectively in the longer term with our
own formats, such as HELL Boxing Kings or digi-
tal activations’, reveals marketing director Adrienn
Popovics.

Promotions and prize games

For Heinemann Testvérek Kft. the consumer expe-
rience is a key element of its presence at festivals.
The company believes that the brand’s visual im-
age and message are essential in grabbing the at-
tention of visitors, as they create the first impres-

sion. “Guests in our bar can enjoy a large selection
of drinks — long drinks and cocktails — and get to
know the brand better through interactive games
and promotions. We make our presence even more
attractive with different prize games”, says mar-
keting director Attila Piri. ROUST Hungary Kft. par-
ticipates in festivals that attract large crowds, but
at the same time they collaborate more and more
with smaller, one-off events too. “Jdgermeister and
parties are closely linked, so it is important for us
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a figyelmet. A fesztivalokat elsésorban a
markaimazs erdsitésének lehetdségeként
kezeljuk. Szamos szervezd végzett mar
kutatast arrél, hogy mely mérkak voltak
a legjobban lathatok és felismerheték a
ldtogatok kdrében — ezeken szerencsé-
re rendszerint az élmezényben végzink.
Ezen tulmenden a nagyobb volumend
rendezvények remek alkalmat nydjtanak
Uj fogyasztdi bazis épitésére is, hiszen a
résztvevék itt kdzvetlenll megtapasz-
talhatjak, mit képvisel a marka — kozli So-
mogyvari Addam, a ROUST Hungary Kft.
senior brand managere.

Felel6s alkoholfogyasztds

A fesztivalok lehe-
téséget teremtenek
arra, hogy az Uni-
cum kozvetlen kap-
csolatba Iépjen a
prémium élménye-
ket keresé kdzon-
séggel. Elsésorban
a fiatal, minéség-

re nyitott, tarsasa-
gi életet aktivan é16
fogyasztokat szolit-
juk meg, akik értékelik az egyedi atmosz-
férat és a kifinomult méarkamegjelenést.

Kovdcs David
Gdbor
marketingigazgato
Zwack Unicum
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A fesztivdlpiac dtalakuléban van, és a vdllalatok egyre tudatosabban
épitik szponzordcids stratégidikat

— Az Unicum fesztivalkoncepcidja az Uni-
cum Barban manifesztalédott, amely
tobb mint egy évtizeden 4t adott ott-
hont a marka élményalapu megjele-
nésének. Egyedi installacioi, latvanyos
fénytechnikdja és hangulatos DJ-szettjei
mind hozzéjarultak ahhoz, hogy a lato-
gatok egy kalonleges térben kapcsoldd-
hassanak a markéhoz — jegyzi meg Ko-
vécs David Gabor, a Zwack Unicum Nyrt.
marketingigazgatdja.

A Zwack és a Diageo tavaly is sike-

res fesztivalszezont zart a Szigeten a
Tanqueray, Johnnie Walker és Don Julio
markakkal, és idén is hasonlé eredmé-
nyeket szeretnének elérni.

— Az utébbi években a Tanqueray gin-to-
nikok a fesztivalozok kedvencévé valtak.
|dén is ldtvanyos megjelenéssel készi-
Iink a Tanqueray és Johnnie Walker mar-
kakkal, amelyek a fesztival exkluziv gin-
és whiskypartnerei lesznek — osztja meg
Kovacs David Gabor.

Professziondlis kiszolgdlds

A fesztivalozok szamdra az étkezés is ma-
gas szintl orémforrds, nem csupan egy
szUkséges része az eseményeknek. A
prémium street food, a véltozatos kindlat
és a fenntarthatd szervirozasi megolda-
sok ma mar megkertlhetetlenek a szin-
vonalas rendezvényeken.

Uj ernyémarkaval és kib6-
vitett portfélioval folytat-
ja mikodését a Cup Revo-
lution. A 2019 6ta mi(ikodé
vallalat eredeti célja egy
mindségi repohar-szolgal-
tatas bevezetése volt a ha-
zai piacra.

A COVID okozta sokk utan
gyors ndvekedés kdvetkezett,
és a termékek kore is bévilni
kezdett a Cupler forrditalos repoharmar-
ka felvésarlasaval, majd a RevoBox Ujra-
hasznalhaté ételdobozrendszer beveze-
tésével. Elkészilt a RevoToken applikacio
is, amely integralt jogosultsagkezeld al-
kalmazassa valik majd, ezzel is bévitve a
cég szolgaltatasi terdletét. 2025-ben pi-
acra kerllnek az elsé RevoBagek, azaz a
poharakkal egy rendszerben mikodé,

RevoUnion

Maros Rébert
Ugyvezetd igazgatd

Megujult a Cup Revolution: itt a RevoUnion

Ujrahasznalhatd bevasarlotas-
kék, igy aztan végképp idejét
multta valt a ,cup” sz6 haszna-
lata a cég nevében. A RevoUni-
on umbrella brand, valamint a
szlogen - Leading Reuse Solu-
tions — a vallalat misszigjat tik-
r6zi: ,Partnereinkkel egyitt eqy
gazdasdgilag és kdrnyezetileg
fenntarthatd Ujrahaszndlati rend-
szert épitlink, amely folyamatos
innovdcidval és oktatdssal segiti a kulcs-
fontossdgu ipardgakban az egyszer hasz-
ndlatos csomagoldsok megsziintetését” —
mondja Maros Rébert, a RevoUnion Kft.
Ugyvezetbje. A cég induldsa 6ta 21 mil-
lio RevoCupot mosogatott el ezzel leg-
aldbb ennyi egyszerhasznalatos poha-
rat kivaltva. Uj telephelyén mér napkol-
lektorokkal allitjdk elé a mosogatashoz

szlikséges meleg

. UNION
vizet, a poharakat

szaritd levegd héenergidjat pedig egye-
di rekuperatoros rendszerikkel forgatjak
vissza. Uj, automatizalt minéség-ellendr-
76 és valogato rendszerlk vildgszinten

is egyedulallo technoldgiai Ujitast jelent.
Szlovakidban harom éve van képvise-
letlik, poharaik megtaldlhatdak Roma-
nidban, Ausztridban, Németorszagban,
Hollandidban és Olaszorszagban is. Elsé
franchise-partnerUk lettorszagi kdzpont-
tal a harom balti dllamot fogja lefedni a
szolgdltatéssal.,Hasonld konstrukcioro!
tdrgyalunk egy horvdt és egy bolgdr céggel
is, eqgy amerikai technolégiai integrdtor pe-
dig felkért, hogy dj mosélizemtink mintdjd-
ra segitstink felépiteni eqgy Wash Hubot Yas
Islanden, Abu-Dzabiban” - hangsulyozza
az Ugyvezetd igazgato. (x)

2025 the first RevoBags will be launched.

Renewal for Cup Revolution: RevoUnion is here
Cup Revolution continues with a new umbrella brand and an expanded
portfolio. The aim was to introduce a quality reusable cup service. Later they
added the RevoBox reusable food box system and the RevoToken app. In

mentally sustainable reuse system that drives the elimination of single-use
packaging in key industries, through continuous innovation and educa-
tion” - says Rébert Maros, managing director of RevoUnion Kft. They have a
Slovakian representation and have also delivered cups to Romania, Austria,

“Together with our partners, we are building an economically and environ- Germany, the Netherlands and Italy (x)
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Az XXL Catering Kft. kiemelt szereplé-
ként biztosit teljes korl vendéglatoipari
megoldasokat a fesztivalokon. A véllalat
folyamatosan igazodik a trendekhez, igy
az egyre ndvekve kereslethez a prémium
street food és a fenntarthatd vendéglata-
si megoldasok terén.
\ " - Amodern fo-
gyasztdi igényeket
figyelembe véve t6-
reksztnk arra, hogy
kinalatunk egészsé-
gesebb, mindségi
és valtozatos ételva-
lasztékot nyUjtson,
mikdzben a fenn-
tarthatésagra és a
kérnyezettudatos
megoldasokra is nagy hangsulyt fekte-
tnk — ismerteti Kiss Zoltan, az XXL Cater-
ing tulajdonos-tgyvezetdje.
A cég évek 6ta stabil és megbizha-
té partnere a fesztivélszervezéknek, és
kulcsszerepet tolt be abban, hogy a
nagyszabasu rendezvényeken a ven-
déglatéds ne csak kiszolgélas, hanem él-
mény is legyen.

Kiss Zoltdan
tulajdonos-Ugyvezetd
XXL Catering

Ujrahaszndlhaté megolddsok
A fenntarthatdsdg is egyre markansab-
ban jelenik meg a fesztivalokon, a szer-
vezék és a latogatok egyarant keresik a
kérnyezetbarat megoldésokat. Az Ujra-
hasznélhaté poharak és lebomld csoma-
goldsok nemcsak csokkentik a hulladé-
kot, hanem a fenntarthat¢ fesztivalozas
Uj korszakat is elérevetitik.

A RevoUnion célja, hogy az Ujrahasznal-
hato poharak elterjedésének tdmogatésa
mellett a hozzéjuk kapcsolddd szolgélta-
tasokat is eurdpai szintl higiéniai és nyo-
mon kovethetdségi sztenderdek szerint
fejlessze.

- Hisziink a digitalizacidban és az integ-
racivban, amelyek megkoénnyitik a rend-
szereink hasznalatat, ezért célunk a ven-
déglatasban hasznalt éttermi rendsze-

£ _‘
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A prémium street food, a vdltozatos kindlat és a fenntarthaté szervirozdsi
megolddsok ma mdr megkerulhetetlenek a szinvonalas rendezvényeken

rekkel és egyéb digitélis szolgaltatdkkal
torténd egylttmukodés — nyilatkozza
Maros Rébert, a RevoUnion Ugyvezeté
igazgatdja. — A Re-
voCupok beveze-
tésével szamotte-
véen csokkenthetd
a vendéglatasban
keletkezd hulladék
mennyisége, ami
nemcsak tisztdbba
teszi az eseménye-
ket, hanem a sze-
métszedéssel és
-szallitassal jard koltségeket is mérsék-
li. Elengedhetetlen, hogy rendszereink
hasznélata minél egyszer(ibb és gyor-
sabb legyen. Ennek érdekében fejlesz-
tettik ki a ,Letéti dijas hibrid rendszert”,
amelyben a vendégek fizikai token vagy
a RevoToken applikacié segitségével
gyorsan és gordulékenyen cserélhetik a
tokeneket RevoCupokra, illetve vissza-
véltaskor a poharakat tokenre. A token-
nel, illetve applikacidval nem rendelkezé
latogatdk esetében szikséges csak fize-
tési tranzakciot inditani — részletezi Ma-
ros Rébert.

-y

Maros Rébert
Ugyvezeté igazgatd
RevoUnion

Fenntarthaté csomagolds

A Greenstic egyszer hasznalatos, kdrnye-
zetbarat étkészletei és evéeszkdzei ma
mar a mozgd vendéglatohelyek nélka-

|6zhetetlen tartozékai. A cég ,Zold Fesz-
tival” programja Magyarorszagon, Szlo-
vakidban és Romaniaban kinalja szol-
gdltatasait, valamint fenntarthatésagi
segitségét.

- A fenntarthato-
sag egyre inkabb
teret nyer a ren-
dezvényszervezés-
ben. A fiatal kor-
osztalyoknak szolo
rendezvényeknél
ez mar szinte ko-
telezé elem. Amel-
lett, hogy bevé-
teli forrast jelent,
az éles verseny-
helyzetben akdr donté tényezé is lehet,
hogy az étel- és italkindlat megfelel&-e,
és a szolgdltatds szinvonala kielégiti-e a
latogatok igényeit. Uzleti vallalkozasként
els¢sorban cégekkel dolgozunk, de ak-
kor vagyunk eredményesek, ha a feszti-
véllatogatdk egységes megjelenésd, mi-
néségi, kulturdlt és a lehetd leginkdbb
fenntarthato talaldssal taldlkoznak. Ren-
geteg &tletlink van, és nagyon rugalma-
sak vagyunk. Azon tul, hogy igyekszink
minden vendéglatds igényt kiszolgalni,
részt veszUnk a tarsadalmasitasi és tuda-
tositasi programokban - fogalmazza dr.
Kozma Gergely, a Greenstic Europe Ugy-
vezetdje. /

Gergely
Ugyvezetd
Greenstic Europe

that everyone can experience the brand. For us
festivals primarily give a chance to strengthen our
brand image. Plus large-scale events are a great
way to build a new consumer base”, informs senior
brand manager Addm Somogyvdri.

Responsible alcohol consumption

Festivals give Zwack Unicum Nyrt. the opportuni-
ty to engage directly with people seeking premium
experiences. They primarily target young, quali-
ty-focused and socially active consumers. “Unic-
um’s festival concept manifests in the Unicum Bar,
with its special installations, spectacular lighting
and atmospheric DJ sets — these have all contrib-
uted to visitors connecting with the brand”, reports
marketing director Ddvid Gdbor Kovdcs. For festi-

32 Trade 5055, //

val-goers food is also a source of enjoyment, not
just a necessary part of the event. XXL Catering

Kft. is a key player in providing complete catering
solutions for festivals. The company is constant-

ly adapting to trends, including the growing de-
mand for premium street food and sustainable ca-
tering solutions. “We do our best to be present with
a healthier, high quality and diverse food offering,
with a strong emphasis on sustainability and en-
vironmentally friendly solutions’, says owner and
managing director Zoltdn Kiss.

Reusable solutions

RevoUnion’s objective is to promote reusable cups
and bring the related services to European hygiene
and traceability standards. CEO Rébert Maros: “By

introducing RevoCups the amount of waste gen-
erated in the catering industry can be reduced sig-
nificantly. In our Deposit-free Hybrid System guests
can quickly and seamlessly exchange tokens for
RevoCups or cups for tokens when redeeming
them, using a physical token or the RevoToken app”.
Greenstic Europe’s single-use, eco-friendly cutlery
and crockery are now an essential part of mobile
catering establishments, as part of the company’s
Green Festival scheme. “Sustainability is gaining
ground in event management. At events targeting
young people it is basically a must. We have lots
of ideas, we are very flexible and also involved in
awareness-raising programmes”, says managing
director Dr Gergely Kozma. 7
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A finger foodok folyamatosan fejlédé vi

dga elsésorban

a street foodbdl, az aktudlis gasztrondmiai trendekbdl és
a helyi hagyomdanyokbdl meriti inspirdcidit. A szegmenst
formdld HoReCa-vdllalkozasok és nagy élelmiszeripari
cégek néhdny szakértdjét a munkdjukat meghatdarozd
piaci igényekrdl, lehetéségekrél, trendekrdl kérdeztuk.

a mar mindent lehet trendi fin-
I\/| ger food méretben kinalni - al-

litja K&rossy Zoltan, az Eventrend
cégcsoport tarstu-
lajdonosa —, és mi
Osszes egységében
fontosnak tartjuk,
hogy ezek a foga-
sok a helyet j6l rep-
rezentald ételek le-
gyenek (példaul a
Centrdlban a nagy
klasszikusok). A fin-
ger food kindlat a
lehetd legjobban épiljon az étterem &l-
landd étlapi kinalatara, és legyenek ben-
ne husos, husmentes, tejmentes, glutén-
mentes tételek is.
A Centrdl Grand Cafe & Bar 1887 Irodalmi
Zsur programja miatt itt a kilonféle po-
gacsédk a legnépszerlibbek, de a mini do-
bostorta, mini Eszterhdzy-torta és mini
Rakoczi-turds is nagyon felkapott.
A gazdasagos finger foodok nem kevés-
bé finomak, mint a draga alapanyagok-
bél készllék; gyakran zoldségalapuak. A
fogasok megjelenését jol fel lehet dob-
ni egyedi, meghokkentd poharak, Gveg-
edények alkalmazasaval, mini beféttes-
Uvegekkel, bambusz talkakkal, bambusz
leveseskanalakkal vagy miniserpenyék-
kel. A megjelenés és az izvildg minden
esetben emberi kreativitast és szakisme-

Koérdssy Zoltan
térstulajdonos
Eventrend

Szerzé: Ipacs Tamds

retet feltételez, rdadasul a kereslet és a
mennyiség is igen hektikus, igy a finger
food ételek gépesitését nem taldljuk in-
dokoltnak.

Minéség és hatékonysdg
- A finger food
esetében az apro,
precizen kidolgo-
zott falatok komoly
munkaraforditast
igényelnek — eme-
li ki Semsei Rudolf,
a Budapest Party
Service tulajdono-
sa —, hiszen minden
egyes kompozicid
aprolékos, szinte mUvészi 6sszedllitast ki-
van, ezért is emelkednek ki az 4tlagos ca-
tering szolgéltatasok kozil megjelenés-
ben és drban is. Egy exkluziv koktélpartin
példaul elengedhetetlen a flying ser-
vice, amikor a pincérek talcan, folyama-
tos mozgasban kindljdk a hideg és meleg
falatokat a vendégeknek, ami joval tdbb
felszolgaldt igényel, mint egy hagyoma-
nyos alléfogadas.

Bizonyos esetekben a hatékonysag no-
velhetd, példaul kényelmi termékek —
mint példaul toltott jalapeno, csirkefa-
latok, vagy éppen lazacos blini — el6al-
litdsaval. Mindig Ugyfeleink igényeihez
igazodunk, hiszen mindkét verzié finom,

Semsei Rudolf
tulajdonos
Budapest Party Service

A

P

de az elébbi exkluzivabb megjelenést
biztosit — ha tehetjik, mi inkdbb ezt a
megoldast javasoljuk és vélasztjuk.
Régen a klasszikus finger foodokat ve-
gyesen kinaltdk porcelan- vagy fémtalca-
kon, kis koktélkardokkal és zaszl6cskakkal
diszitve. A pincér egyik kezében a vegye-
sen talalt télat tartotta, a masik kezében
egy tanyéron koktélszalvétat és egy Ures
poharat, amibe a vendég a palcikit dob-
hatta. Manapsag az egyadagos, igénye-
sen komponalt télaldsi formak a meg-
hatarozok, amelyek lehetnek porceldn-,
fém-, Uveg-, netdn bambusz- vagy akéar
plasztikkinaldk is. Utdbbi kettét a lazabb,
kevésbé protokollaris eseményeknél (au-
tébemutatd, nyilt tertleten torténd foga-
das) tudjuk jol hasznalni. Ma mar sokszor
adunk kindlépohéarkakban is leveskilon-
legességeket, likvid falatokat, deepeket.
A meleg ételeknél az apro falatokat sok-
szor felvéltja a bowlfood, amelyeket live
cooking formaban a vendég elétt feje-
zink be és talalunk.

- A finger food ma méar nem csupén fo-
gaddfalatokként vagy kiegészitéként je-
lenik meg — mutat rd Magyary Jend, a
Gundel Ggyvezeté igazgatdja —, hanem
sok esetben egy teljes dlléfogadas vagy
koktélparti menUsoraként is. Finger food
kinalatunk kialakitasanal alapvetéen a
Gundel Nemzeti 11 ikonikus magyar éte-
leibdl indulunk ki, de ha a megrendelé
nemzetkdzi izeket szeretne, azokat is ma-
gas szinvonalon tudjuk biztositani.

Practical finger foods

Nowadays, everything can be offered in trendy fin-
ger food sizes, says Zoltdn Kérdssy, co-owner of the
Eventrend Group, and it is important for these dishes
to be representative of the place — based on the res-
taurant’s permanent offering as much as possible.
Economical finger foods are no less delicious than
those made with expensive ingredients, and very
often they are vegetable-based. The look and taste
make human creativity and expertise necessary.
Quality and efficiency

Rudolf Semsei, the owner of Budapest Party Ser-
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vice is of the opinion that preparing finger foods
require a lot of work. For instance at an exclusive
cocktail party flying service is a must: this is when
waiters serve hot and cold snacks to guests on
trays without interruption. In some cases efficien-
cy can be increased by preparing convenience
products such as stuffed jalapenos, chicken nug-
gets or even salmon blinis — the company always
adapts to customer needs. In serving elaborate-
ly composed, single-serving solutions are popu-
lar. Jen6 Magyary, managing director of Gundel

informs that their food selection is based on the
iconic Hungarian dishes of Gundel National 11,
but if the client wants international flavours, they
can also provide them to a high standard. How-
ever, this poses quantity and labour challenges: if
finger food is the only meal at an event, 5-7 por-
tions will replace a full main meal. Finger food
per se is not an economical form of catering, be-
cause of the lots of manual labour involved. Pre-
paring quality finger food requires a proper kitch-
en background too.



fesztivdlszezon

EEIRE oA \\ N

Mindez azonban
jelentés mennyi-
ségi és munkaerd-
beli kihivasokat je-
lent. Ha egy esemé-
nyen a finger food
az egyetlen étkezé-
si forma, akkor 5-7
adag valt ki egy tel-
jes féétkezést.

Mivel a finger food
falatok ilyenkor télalva, egyenként szervi-
rozva érkeznek, kevesebb a biféasztalndl
torténd onkiszolgalas, igy 10-15 vendé-
genként van szikség egy felszolgalora.

Magyary Jend
Ugyvezetd igazgatd
Gundel

A finger food 6nmagdban nem szdmit
gazdasagos catering formanak, mivel ma-
gas a kézimunka-igénye; a kdltségek csok-
kentésében az alapanyagok tipusa jatsz-
hat szerepet, de jellegébdl addddan soha
nem lesz alacsony koltségli megoldas.
Jelenleg nem latunk redlis lehetéséget a
finger foodok gépesitésére; nemcsak az
elkészitése, de a precizios talalas és di-
szités is nagy odafigyelést és emberi kéz
munkajat igényli.

A minéségi finger food készitéséhez
konyhai héttér szikséges — enélkil az
elére csomagolt sos és édes termékek
jelenthetnek kompromisszumos megol-
dast, de ezek sem izvildagban, sem miné-
ségben nem versenyezhetnek egy fris-
sen készftett finger food fogassal.

Ipari megkodzelitésben

- Afinger food piac folyamatos néveke-
dést mutat — mondja Pasztor Norbert, a
Marnevall operativ igazgatdja —, amit in-

novacidink is tdmogatnak. Az alapanya-
gok beszerzési koltségei sajnos emelked-
tek, és az élelmiszer-inflaci¢ is negativ
hatéssal volt az arakra. Ennek ellenére hi-
szUink abban, hogy kényelmi termékeink
értéket teremtenek, hiszen idét sporol-

nak a csaladdok sza-

mara, hogy minésé-
y B ﬂ'

gi id6t tolthessenek
egyutt.
Kindlatunkban sza-
mos, kézben kony-
nyen elfogyasztha-
t6 termék talalhato,
amelyek a fogyasz-
tok és a vendég-
latas igényeit egy-
arant kielégftik. llyenek példaul a pacolt,
panirozott csirkeszarnyak, valamint a for-
mazott termékek — mint a pops, nuggets
és csikok —, melyek a snack kategoridban
is népszertiek. A killonbdzé izesitésu csir-
kecsikokat valtozatos bevonatokkal ki-
naljunk, példaul cornflakes-es, kentucky
stilusu, szezamos vagy tokmagos panir-
ral. 2024-ben tObb Uj terméket vezettiink
be, példaul a Ripp-Ropp Gourmet Spicy
Nuggetset és a Kentucky Stilusu Csirke-
mellcsikokat, melyek gyorsan népszerd-
vé valtak a hazai retail és gasztrondmiai
szektorban.

Termékeinket egyre tobb catering cég
hasznalja dlléfogadadsokon, svédasztalos
étkezéseken, valamint szamos street-
food vendégldtdhely is. A tudatos tap-
lalkozas térnyerésével egyre nagyobb
hangsulyt fektetlink az egészségtuda-
tos fejlesztésekre. Kdvetjik a hazai és
nemzetkdzi trendeket mind formavi-
lagban, mind flszerezésben, mikdzben
egyedi, sajat arculatunkat is megdrizzik
— erre kivalé példa hortobagyi husos
palacsintank.

A finger food termékek irdnti kereslet
nemcsak a street food és rendezvény-
gasztronémidban nétt, hanem a szezo-
nalis vendéglatasban, munkahelyi étkez-
tetésben és kozétkeztetésben is egyre
nagyobb szerepet kap, melyet a termék-
portfolionkban mi is igyekszink lekdvetni.

Pdsztor Norbert
operativ igazgatd
Marnevall

The industry’s view

Norbert Pdsztor, the chief operating officer of
Marnevdl opines that the finger food market is
growing steadily and the company’s innovations
contribute to this. The company believes its con-
venience products create value by saving fami-
lies time, so they can spend more quality time to-
gether. Marnevdl's product selection includes a
variety of easy-to-prepare products that meet the
needs of both consumers and the hospitality in-
dustry, e.g. marinated and breaded chicken wings,
shaped products such as pops, nuggets and strips.

In 2024 they introduced Ripp-Ropp Gourmet Spicy
Nuggets and Kentucky Style Chicken Breast Strips.
We learn from Andrds Szirbek, sales and marketing
Director of Bonduelle Central Europe Kft. that it is
an international trend — especially among young
people — to eat snacks on the go or at work. Bon-
duelle is now launching a new product line called
Croustis. This French name refers to the crunchy
exterior with which these products are covered,
while the soft interior is a combination of sea-
soned vegetables, pulses and cereals with a touch
of melting cheese. 7

- Nemzetkdzi trend féleg a fiatalok
koérében — hangsulyozza Szirbek And-
ras, a Bonduelle Central Europe Kft.
kereskedelmi és marketingigazgatdja
-, hogy utkézben
vagy munkahelyen
is snack jellegu
ételeket fogyasz-
tanak. A Bonduelle
most egy Uj ter-
mékcsaladot ve-
zet be, amelynek a
neve Croustis. Ez a
francia elnevezés a
roppanos kilsére
utal, amivel ezek a
termékek be van-
nak boritva, a lagy belsé pedig flisze-
rezett z6ldségek, hivelyesek és gabo-
nafélék kombinacidja egy kis olvadd
sajttal.

A Croustis termékcsalad harom katego-
riaban jelenik meg: a hosszukas formaju
nuggetsek, amelyeket salata mellé ajan-
lunk, egy pogacsa alaku termék, elsésor-
ban vegan hamburgerhez, és végul, de
nem utolsdsorban a mini kerek falatkak,
amelyeket érdemes valamilyen szdsz-
ba martogatni és akar két étkezés kozott
nassolni./

Szirbek Andrdés
kereskedelmi és
marketingigazgato
Bonduelle
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Neha majd féétkezunk!

A snackelést cikkink elsésorban a paradigmavdltdsra
szadmitdk szemszogébdl vizsgdlja. A snackfogyasztds Ugy
vesziti el egyre inkdbb nassolds jellegét, ahogy a néha
bUntudatot is keltd szokdsbdl tudatos étkezési formdava
valik, és egyre tobbszor a féétkezéseket helyettesiti. Azaz
egyre kevésbé szamit dnkényeztetési formanak, inkdabb
mindennapjaink Uj tapldlkozdsi stilusanak.

gyerek a tanitds utan ebédel az
A iskoldban, az Uzleti partneredet

vagy a kedvesedet vacsorazni
szoktad hivni, a szallodadban reggelizel,
a csalad egyditt ebédel hétvégén — a f6-
étkezések feltehetéen j¢ darabig leszurt
kardknak szédmitanak, de csak az,atlagu-
kat”tekintve, hiszen egyre tobb marad
el kozuluk, és egyre kevesebben vannak
(féleg a fiatalabb korosztélyokban), akik

Szerzé: Ipacs Tamds

naponta legaldbb egyszer, esetleg két-

szer f6étkeznek”

A hagyomanyos étkezési id6k erodalod-
nak. Minthogy életmédunk, munkabe-
osztasunk nagy Utemben véltozik, az ét-
kezési id6t egyre kevésbé a munkanap
strukturdlja — mint az agrartarsadalmak-
ban és sokaig az iparosodott tarsadal-
makban -, étkezési szokasaink alkalmaz-
kodnak mindennapi életiink ritmusahoz,

A snackpiac rohamosan val-
tozik, és egyre tobben valtjak
ki féétkezéseiket snackekkel.
A gyors életmdd, a kényelem
és az azonnali tdpanyagbevi-
tel irdnti igény miatt :
a fogyasztok mar
nem csupan kiegé-
szitésként fogyaszt-
jak ezeket a termé-
keket, hanem teljes
értékd étkezésként
tekintenek rajuk.

A vasarlok azokat a
snackeket keresik,
amelyek magas
fehérjetartalmuak,
cukor-, laktéz- és
gluténmentesek, valamint il-
leszkednek vegetarianus vagy
vegan étrendjikhoz. Egyre
hangsulyosabb szempont

a fenntarthatdsag is: elény-

Dr. Vereczkei
Ldszlo
termékfejlesztési és
engedélyeztetési vezetd
BioTechUSA-cégcsoport

Teljes értékU étkezés

ben részestlnek a tanusitott
kakaobol készuilt, palmaolaj-
mentes és Ujrahasznosithatd
csomagolasu termékek. Az
adalékanyagok visszaszorul-

nak, helylket ter-
mészetes Gsszete-
vok veszik ét.

A BioTechUSA
idén bemutatja Uj,
tobbréteg( fehér-
jeszeletét, ame-
lyet kifejezetten a
modern fogyasz-
toi igényekhez
fejlesztettek. Az

Uj termék nem-
csak kiemelkedd

izélményt és magas fehérje-
tartalmat kindl, hanem egy
kiegyensulyozott, tdpanyag-
ban gazdag alternativat is az
étkezések kivaltasara. /

A complete meal

ly for modern consumer needs. ./

The snack market is changing fast and people are replacing their main
meals with snacks. Due to the rapid pace of life, convenience and the
need for instant nutrient intake, consumers are no longer having these
products as supplements: they are looking at them as a complete meal.
Shoppers want snacks that are high in protein and free from sugar,
lactose and gluten, and fit their vegetarian or vegan diets. BioTechUSA is
launching a new multi-layered protein bar this year, developed specifical-

/4

magazin

ami a digitalis kor-
ban - legaldbbis
ugy tlnik — egyre
gyorsabba, rugal-
masabba és mobi-
labba vélik. Nem-
csak a szabadidés
tevékenység, mar
a munka és az ok-
tatas sem feltétle-
ndl flzédik kotott
helyekhez és id6-
pontokhoz. Etkezé-
siinket pedig funk-
ciondlisan szervez-
zak.

Szbgezzik le: kor-
képtinkben min-
dent snacknek ne-
vezlink, ami nem
féétel — azaz min-
den olyan ételt,
italt, falatot és kor-
tyot, amit élel-
miszerizletben,
pékségben, zold-
ségesnél vending-
automatabdl vagy
éppen a vendég-
latasbol vasaro-
lunk, hogy féétke-
zések kozott vagy
helyett fogyasszuk
Oket. Szerintlnk
ezek a snackek.

Igen am, de ha ételfajta, alapanyag, fel-
dolgozottsag vagy éppen adagok men-
tén nem definidlhatd, mi a snack, akkor
azt is mondhatjuk: minden snack. Ami
legfeljebb abbdl a szempontbdl prob-
léma, hogy igy nem lehet statisztikdkat
gyartani éltaldban a snackekrdl.

Azért legyen
valami statisztika is!

Kdnnyebb a szdmositas és az adat-0sz-
szehasonlitas, ha sz(kitjik a kort. Az In-
ternational piackutatd a klasszikusan
,nassként” kezelt, kereskedelmi forgal-
MU cukrasz- és édes pékstteménye-
ket, jégkrémeket, szeletes édességeket,
édes kekszeket és sos ragcsalnivaldkat
kezeli snackként. A cég ugy szamolt,
hogy 2023-ban ezek globalis piaca 655
milliard dollar forgalmat ért el. Az Euro-
monitor informdaciéi szerint az ilyen ter-
mékekre koltott 6sszeg itthon ugyan-
ebben az évben 640 milliard forint volt,
és az 6sszeq, ha hihetlink az év végére
felgyorsult inflaciét még elére nem 14td
akkori el6rejelzéstiknek, 2024-ben 8%-
kal emelkedett.

Az inflacidra vélaszolt a fogyaszto: a
snackpiac 2024-ben tovabb polarizélé-
dott: egyrészrél tovabbra is volt keres-
let a prémium termékekre — kilondsen
a kényeztetd jégkrémekre és a csokold-
dés édességekre —, masrészt a csokkend
vasarlderét tikrozve a kereslet szamot-
tevéen elmozdult az olcsébb és a sajat
markak felé.

Ha maradunk még egy kicsit ebben a
termékkorben: az egészségtudatossag
terjedése itthon is a ,better for you” op-
ciok — igy magok, gyimolcs- és mag-
szeletek, zOldség- és rizschipsek, illetve
proteinszeletek — irdnti kereslet fellendi-
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Attraktiv kindlat

Véllalatunk minden
termékkategoria,
igy a snackek ese-
tében is folyama-
tosan figyelemmel
kiséri a vasarldi igé-
nyeket, és annak
megfeleléen alakit-
ja a szortimentet.
A Iegnépszer(]bb éle\nj‘\sz"erfbeszefzésért
, felelés Ugyvezetd
termékek, legyen g
sz6 magvakrol,
csokolddékrél vagy éppen a
kilonféle chipsekrdl, megta-
lalhatok kindlatunkban allandd
vagy akcios jelleggel.
A nassolnivaloknal azt tapasz-

[\

Kovdcs Tibor

kulonosen

igény, valamint

az onjutalmazas
ténye, és korosz-
talytdl fliggetlendil
szinte minden
célcsoportot képes
megragadni. A
visszajelzések alap-
jan snackterméke-
ink kiemelked6ek
amagas mindség,
aj6 drak és a szé-

les valaszték tekintetében. A

attraktiv kindlat pe-

dig a vasarlasok szamaban is
megnyilvanul, a kosarak kozel
40%-aba ugyanis kerdl ilyen

Bevdltat és megszokottat

A Liza Snack Kft. tapasztalata,
hogy a vasarlék a mar bevalt
és megszokott termékeket fo-
gyasztjak. Természetesen van
nyitottsag az Ujdonsagokra is,
de a nagy hanyad visszatér a
,1égi johoz". Az &r prioritas, az
osszetevdk inkabb csak a ,vala-
mire érzékenyek” szaméra fon-

tosak, a fenntart-
hatésdg szdmukra
nem mérvado.
Megjelennek a
zoldségalapu, élel-
mi rostokban gaz-
dag, magas fehér-
jetartalmu termé-

tegoridba esék, alacsony so-,
cukor- és olajtartalommal.
Extrudalt kukoricapehely tobb
izben, gluténmentesen, burgo-
nyasnack szekérkerék csalad,
burgonyaszirom, snack sonkas
iz0, és sertésbdrbdl készult
specialitdsok, ropogtatni va-
I6k a szortiment. Az utdbbiak
jellemzé&je a magas
fehérje- és alacsony
cukortartalom. Ki-
emelkedik kozGlik

a Rof ropi s6s 40 g
termékink, amely
fehérjetartalma 57 g
/100 g! A Liza Snack

Kft. minden terméke
Magyar Termék véd-
jeggyel elldtott is. /

kek, és jellemzéen
a gluténmentesek,
esetleg vegan ka-

taljuk, hogy hangsulyosan
megjelenik az élmény iranti

jellegUi termék, ami jelentdsen SeboK Iot -
BRI ebdk Istvdn
meghaladJa a piaci atlagOt- 7 értékesitési vezetd

Liza Snack

An attractive offering

Lidl constantly monitors customer needs in all product categories —
including snacks — and adjusts the assortment accordingly. In snacking
we see a strong emphasis on the need for experience and self-reward

in basically all target groups, regardless of age. Feedback is that Lidl's
snack products stand out for their high quality, good prices and large
selection. This particularly attractive offering is also reflected in sales:
almost 40% of baskets contain this type of product.”’

Tried and tested

Liza Snack Kfts experience is that customers prefer the products they already
know and like. Of course there is a certain openness to trying new products,
but a large proportion return to the ‘good old” snack. Price is a priority and
product ingredients are important only for those who are sensitive to some-
thing. Vegetable-based, fibre-rich, high-protein products are on the rise, and
typically they are gluten-free or vegan, with low salt, sugar and oil content./

Uj sajat markas finomsagok a Shell toltéallomasain

A Shellnél folyamatosan azon dolgo-
zunk, hogy vasarléink utkozben is mi-
ndéségi, izletes és praktikus termékek
koziil valaszthassanak. Legujabb sa-
jat markas fejlesztéseinkkel még tobb
kedvenc keriilhet a polcokra!

HUsité kavéélmény utkdzben
Februar végén megérkezett a Shell Ca-
fé jegeskavé, amely Coffee Latte és Cap-
puccino valtozatokban kaphatd. A 235
ml-es papirdobo-
70s csomagolas
nemcsak kony-
nyen hordozhato,
hanem praktikus
megoldas is, igy
barhol élvezhetjuk
a frissitd, krémes
kavéélményt.

Tdpldld zabszeletek -

tébb és finomabb

Az egészséges nassolnivalok rajongoi-
nak visszajelzései alapjan a sajat markas
zabszeleteink megujulnak: a méretik 70
grammrol 100 grammra nétt, igy még
jobb ar-érték ardnyt kinalnak. Az Uj izek
kdzott megtaldlhatd a bandnos étcsoko-
ladés, a meggyes-mandulas fehércsoko-
ladés, valamint a jelenleg egyik legtren-
dibb iz, a pisztacias valtozat is.

Otthon is a Shell Café
minésége

A kévé szerelmesei szamara j¢ hir, hogy
a 100% Arabica Lungo kavé mostantdl
nemcsak szemes, hanem 6&rolt véltozat-
ban is elérhetd, igy otthon is egyszer(-
en elkészithet a megszokott Shell Café
élmény.

Es a kinalat még tovabb béviill Aprilis-
tél Uj sajat markds magvak is érkeznek a
toltéallomasokra sos és csokival bevont
formaban.
igy akar sos-
ra, akar édes-
re vagynak az
autésok- na-
lunk megtalal-
jék a kedven-
clket Utkoz-
ben is! (x)

New private label treats at Shell service stations

At the end of February Shell Café iced coffee appeared on the shelves of Shell
service stations, in Coffee Latte and Cappuccino variants. The 235ml carton
format is easy to carry and practical as well. Shell’s private label oat bars have
been reimagined: their size has increased from 70g to 100g, offering even better
value for money. The new flavours include banana-dark chocolate, cherry-al-

mond-white chocolate and pistachio. It is good news for coffee lovers that
the 100% Arabica Lungo coffee can now be bought not just in whole bean
but also in ground version, for a convenient Shell Café experience at home.
Plus from April new private label nuts will also be available — in salted and

chocolate-coated form. (x)
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|éséhez vezetett. Az Uzletek polcain, de

a kasszazéndban kihelyezett impulzus-
termékek kozott is egyre nagyobb helyet
foglalnak el ezek a termékek.

A gydgyhatdsu édességek forgalma-
nak lendilete is toretlen: szerepik miatt
nem tarsul hozzajuk a hagyoméanyos cu-
korkdkkal kapcsolatos blntudat, amelye-
ket a tulzott cukorfogyasztas veszélyei-
vel tisztdban lévé gyermekes szilék ma

mar elkerllnek az egészségesebb, ki-
sebb kiszerelést snackek javara. A gyar-
tok célkeresztjébe kerlltek a gyerekek,
akiket a szUl6k egyre fiatalabb kortdl
szoktatjak a ,t6bbszor kevesebbet” elv
szerinti étkezésre.

Az euromonitoros korén tul nem csok-
ken a sajt- és tejtermékalapu snackek
népszerlsége sem, kildndsen azok koré-
ben, akik egészségesebb opcidkat keres-

Konnyu, ropogaos,
rostgazdag

Az egészségtudatos fogyasztdi trendek szakértd-
jeként ugy véljuk, hogy a fogyasztdk az izélményt
nyujté, magas fehérje- és rosttartalmd, alacsony
kaloriatartalmu termékeket preferdljék, természe-
tes, adalékanyag-mentes 6sszetevékbdl.

Az Abonett ropogos kenyérszeletek és szendvi-
csek jol illeszkednek az étkezési trendekhez: magas
rosttartalmuak, alacsony kaldriatartalmuak, ma-
gunkkal vihetjik munkaba,
iskoldba, utazashoz, mivel
elérecsomagoltak, és hitést,
el6készitést nem igényel-
nek. Fenntarthaté modon,
természetes Osszetevékbol
készllnek, mesterséges ada-
lékanyagok nélkil, kornye-
zettudatos csomagoldsban.
Gluténmentes Abonett
szendvicseinkben finom
krém taldlhato két szelet Abonett kenyérbe toltve.
KénnyU, ropogos texturaval rendelkeznek, ala-
csony kaldriatartalmuak, gazdagok rostban, emel-
lett mentesek a mesterséges adalékanyagoktol.
Kétféle sos: sajtos-snidlinges és paradicsomos-ba-
zsalikomos és kétféle édes: mogyords és kokuszos
izben kindljuk. Gyors és taplalo kisétkezést bizto-
sitanak napkdzben, leginkabb a fiatalok kdrében
népszerlek, de cukorbetegek is fogyaszthatjék a
lassabb szénhidrat-felszivodas miatt. /

Varga Zoltdn
Uzletfejlesztési vezetd
Abonett

Light, crispy and fibre-rich

Abonett crispy bread slices and sandwiches fit food trends
very well: high in fibre and low in calories, they can be en-
Joyed at work, at school or on the go, as they are pre-packed
and require no refrigeration or preparation. The products are
made sustainably, from natural ingredients, without artificial
additives, and they are marketed in environmentally friendly
packaging. Our gluten-free Abonett sandwiches feature
delicious cream filled between two slices of Abonett bread. 7/

nek gyermekeik és maguk
szamara. A sportos életmo-
dot él6k és az egészségtuda-
tos fogyasztok mindinkabb

a magas fehérjetartalmu
snackeket vélasztjak, ame-
lyek nemcsak izmaikat se-
gitenek regeneralni, hanem
mert fokozzak a jolakottsag-
érzetet is.

Snack it!

Ugyan a fogyasztok egyre inkabb az
egészséges életmaddot helyezik elétér-
be, a snackfogyasztds igénye tovabbra
is erés, sét, er6sodik! Az amerikaiak ha-
romnegyede naponta legaldbb egyszer
snackel, 56%-uk legtdbbszor helyettesiti
a hagyomanyos étkezéseket snackekkel.
Mohamed megy a hegyhez, a hegy pe-
dig elébe megy Mohamednek: az ipar
alkalmazkodik, valtozik a snackek 6ssze-
tétele: a klasszikus sos ragcsalnivalok és
cukros péksutemények fokozatosan hat-
térbe szorulnak az egészségesebb opci-
ok, példaul a gyimolcsok, magvak, dio-
félék és fehérjedus alternativak javara.

A hagyomanyos snackpolc, amelyet
hosszu ideig chips, kekszek, sitemények
és hasonlok uraltak, ugyancsak fokoza-
tos atalakuldson megy keresztil — ez ki-

el6térbe keriltek a csokkentett
zsir- és sotartalmu, a magas pro-
tein- és rosttartalmu termékek, h
szen egyre fontosabba valt a mo
dern étkezési szoka-
soknak és trendeknek
megfelel6 egészséges
életmad. A vasarlok
egy része mar olyan
ragcsalnivalokat keres,
amelyek mesterséges
adalékanyagoktol,
tartoésitoszerektdl és
szinezéktdl mentesek.
Fontos szempont a
fenntarthatésag is, hogy a cso-
magolas bioldgiailag lebomlo és

Az elmult idészakban méginkdbb

== )

Nagy Attila
értékesitési igazgatd
Auchan

Ujrahasznosithato legyen. Tovédbba
igyekszunk [épést tartani a fiatalos,
dinamikus trendekkel, kiilénosen

Fiatalos, dinamikus trendek

az amerikai és a TikTok inspirdlta
irdnyzatokkal, de emellett nagy
hangsulyt fektettink a magyar

i-  gyartasu termékekre, a hazai be-
- szallitokra is.

Az Auchan ezeknek

a trendeknek megfe-
lel6 széles kindlattal,
kivalo mindséggel és
kedvezé érral vérja
vasarléit a snack ka-
tegoridban is. Az is
elmondhaté, hogy a
vasarlék nyitottak az
Uj és egzotikus fzekre
a vildg minden tajardl,
igy ennek a kritériumnak is szeret-
nénk minél inkdbb eleget tenni. A
mostani idészakban pedig talan
az egyik legfontosabb szempont
az ar-érték arany. /

Products with reduced fat and salt
content that are high in protein and
fibre have become more important.
Some consumers are now looking
for snacks that are free from artificial
additives, preservatives and colours.
We also try to keep up with youthful,

Youthful and dynamic trends

dynamic trends, especially US and
TikTok-inspired ones. Auchan offers a
wide range of snacks in line with these
trends, characterised by high quality
and affordable prices. Customers are
open to trying new and exotic flavours
from all over the world. 7

Sometimes we have a main meal!
Snacking is gradually losing its

less structured by the working day.

processing or even portions,

market research firm International
those confectionery and sweet pas-

then one

snacking character, turning from a
sometimes guilt-inducing habit into
a conscious way of eating, replacing
main meals quite often. Traditional
meal times are eroding. As our life-

styles and work schedules are chang-

ing rapidly, meal times are less and

/4
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Our eating habits are adapting to
the rhythms of our daily lives, which
is becoming faster, more flexible and
more mobile. In this article we call
everything that isn't a main meal a
snack. However, if you can't define
snacks by type of food, ingredients,

could say that everything is a snack
—which is only a problem because it
means that statistical data can’t be
produced on snacks in general.
Let’s see some statistical data!
Itis easier to calculate and compare
data if we narrow the scope. For

tries, ice-creams, confectionery bars,
sweet biscuits and savoury snacks
qualify as snack that are available
in commercial circulation. The com-
pany’s calculation is that the global
market for these reached USD 655bn
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hivast és lehetéséget egyszerre jelent a
gyartok szamara.

A snackpiac gyors Utemben alkalmazko-
dik a valtozé fogyasztdi és szabalyozasi
elvérasokhoz, igy az egészségtelen és a
nem fenntarthatd dsszetevék hattérbe
szorulnak, és egyre kreativabb valtoza-
tossagban jelennek meg alternativaik.
Nem mi talaljuk ki, Ramon Laguar-

ta, a PepsiCo elndke és vezérigazgatod-
ja Bsszegzett igy: Ugy készulink, hogy
2025-ben a fogyaszté kisebb adagok-
ban, lehetéleg egészségesebben, ala-
csonyabb sé- és zsirtartalommal, mes-
terséges 6sszetevék nélkil kivanja fo-
gyasztani kedvenceit.

Mire vdgysz még?

Ehséglink kielégitése és nmagunk ké-
nyeztetése mindig is fontos motivacisja
lesz snackeléstinknek, no meg a kénye-
lem — hiszen ne felejtsiik: a snackek tul-
nyomo tobbségiikben kényelmi termé-
kek —, de egyre inkdbb elétérbe kertilnek
a snackek funkcionalis elényei is.

Egy amerikai felmérés szerint a 25 és

44 év kozotti fogyasztok 57%-a azt allit-
ja, hogy a taplalkozasi elénydk miatt fo-
gyasztja a snackeket (itt persze nyilvan
nem csak az Euromonitor kategoridirdl

Olvassa a Trade magazin
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llleszkednek a trendekhez

A teljes piachoz mérten
taldn nem annyira szem-
betling az elmult évek
fogyasztdi trendjein ala-
puld termékinnovaciok
térnyerése, dm a tenden-
ciak — mind a polcokon
megjelend innovaciok
szamat, mind azok for-
galmanak novekedését
tekintve — beszédesek.

A trendek harom f6 kate-
goriara oszthatok: a funk-
cionalis el6nydk termék-
és csomagolasszinten,
mint a hozzaadott fehérje
vagy a grab&go kiszere-
lések; az egészséges és
specialis étrendekbe il-

leszthetdség, mint a mes-
terséges és/vagy allati
eredet( 6sszetevék elha-
gyasa, vagy a glutén- és
laktézmentesség; illetve

a gyarto fenntarthatésag
érdekében tett eréfeszité-
sei akar a termék, akar tar-
sadalmi felel6sségvallalas
szintjén.

A Mogyi mindezekben
igyekszik élen jarni. Funk-
cionalis magmix termék-
csaldadunk, 2024-ben a

Fit Mix és Protein Mix
termékekkel debutalt, és
2025 elsd negyedévében
a Vital Mix és Energy Mix
termékekkel egészil ki.

Szabados Erhard

marketingvezeté

Moguyi
A termékek olaj nélkul,
pirftott magvak és aszalt
gyumolcsok felhasznala-
saval készilnek, és egész-
séges alternativat nyUjta-
nak — legyen szé akar ext-
ra fehérjebevitelrél vagy
gyors energiapotlasrol. /

Harmonising with the trends

Trends can be divided into three main
categories: functional benefits at product
and packaging level, e.g. added protein or
grab-and-go packaging; adaptability to
healthy and special diets, such as the absence
of artificial and/or animal-based ingredients

of 2025.//

or being gluten and lactose-free; and
manufacturer efforts towards sustainability.
Mogyi strives to be a leader in all these, for
instance our Vital Mix and Energy Mix
products hits the shops in the first quarter

il
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van sz0). Ez azt jelenti, hogy egyre na-
gyobb teret nyernek a fehérjében, ros-
tokban és természetes sszetevdkben
gazdag termékek, és né az igény dssze-
tevéik kozott a pre-, pro- és posztbiotiku-
mokra, valamint az adaptogénekre.
Vannak az érzelmeknek is szerepeti: a chi-
cagdi ADM (Archer-Daniels-Midland Com-

pany), a vildg egyik legnagyobb multinacio-
nalis élelmiszer-feldolgozd és -kereskedelmi
vallalatanak globalis felmérése szerint a fo-
gyasztok kétharmada idénként kifejezetten
vigasztalddas céljdbol nyul snackekhez, igy
érzik, a nassolas javitja wellbeing érzetlket.
57%-uk szerint a kényeztetd nassolas fon-
tos az dngondoskodasban, 59%-uk pedig

A mai fogyasztok egészségesebb, ter-
mészetes dsszetevOkbdl készilt snacke-
ket keresnek, amelyek mentesek a mes-
terséges adalékoktdl és allergénektdl.
Az ar-érték ardny meghatérozo: elvarjak,
hogy a termék ne csak minéségi, de
megfizethetd is legyen.

Fontosnak tartjuk, hogy kdvessik a
megvaltozott fogyasztdi szokdsokat,
mivel egyre nagyobb teret hodit az
egészséges életmad, az emberek egyre
tudatosabbak, és odafigyelnek egész-
séguikre. A fogyasztoi elvarasokat, igé-
nyeket — példaul, hogy a termék értékes,
természetes Osszetevéket tartalmazzon,
és még finom is legyen — igyeksziink
egészséges és innovativ Gtletekkel, ter-

Osszhangban a fogyasztoval

mékfejlesztéssel
tdmogatni. Nagy
hangsulyt fekte-
tlnk az izekre és a
texturara, hogy a
snackélmény meg-
maradjon.
Corn&Joy ter-
mékeink glutén-,
szoja-, palmaolaj-
mentesek, rdadasul
szortimenttink 95%-a TOP 14 allergén-
mentes is, azaz az ételtolerancidval kiiz-
dék is fogyaszthatjak. Termékeink eljarasi
technoldgidnknak koszonhetéen nem
olajban sultek, ami miatt alacsony a zsir-
és telitettzsirsav-tartalmuk. //

Podr Norbert
national account manager
Corn&Joy

In tune with the consumer

intolerant consumers can enjoy them too./

Today’s consumers are looking for healthier snacks made from natural ingredients, which are
free from artificial additives and allergens. We believe it is important to keep up with changing
consumption habits, as people are becoming more health-conscious. Our Corn&Joy products are
gluten-, soy- and palm oil free, and 95% of our assortment is TOP 14 allergen-free as well, so food

olyan termékeket keres, amelyek személyre
szabottan felelnek meg taplalkozasi igénye-
iknek. Ez az egyik olyan attitlid, amely miatt
trend lett a merész, izgalmas snackizek ter-
jedése — az ilyenek a hazai Uzletek polcain is
egyre nagyobb sikerrel harcolnak a helyért
a hagyomanyos izprofiliakkal.

A snackeket mar nem is feltétlentl kell
impulzustermékként kezelniink: a terve-
zett snacking fogalma pont a feltétele-
zett vasarloi tudatossagroél szol, példaul
arrdl, hogy sokféleséguiknek és hozza-
adott értékeiknek kdszonhetben komoly
diétdk épulhetnek rajuk, vagy specialis
feladatokat ellatd személyek étkeztetésé-
nek alapjaul szolgalhatnak.

A nagy nemzetkdzi élelmiszergyartok
folyamatos kutatas-fejlesztéssel, Uj ter-
mékek bevezetésével reagalinak az allan-
doan véltozo igényekre, dm kozben fi-
gyelemmel kell lennitk a kulturdlis (izlés)
kilonbségekre és a kilonbdzd gasztro-
nomiai szokdsokra is. Még nagyobb ki-
hivés szamukra, hogy a termékeket ugy
kell fehérjékkel, rostokkal és funkciondlis
Osszetevdkkel gazdagitaniuk, és kdzben
s6-, illetve cukortartalmukat csokkenteni-
Uk, hogy az allaguk és izlk a lehetd leg-
kevésbé sérdljon.

Snackesedés

Az egészséges dnkényeztetés jegyében
egyre tébben valasztjak a kisebb adagu,
gyorsan fogyaszthatd snackeket a ha-
gyomanyos étkezések helyett — ezt a

A modern fogyasztok egészséges, természetes Osszetevokbol

készilt snackeket keresnek, amelyek sokszor hozzéadott cukor

és mesterséges adalékanyagok nélkil készilnek. Az ar-érték
arany is fontos. A vasarlok hajlanddak

Prémium, fenntarthato, elérhetd

ribb egészségtudatos étrendeknek, legyen az vegan, fehérje-
dus vagy mondjuk gluténmentes.

Snackkindlatunkban kulénféle muzliszeletek, zabszeletek és ru-
dik taldlhaték, melyek minéségi alapanyagokbdl, gyimaolcsok-

tobbet fizetni egy prémium, fenntarthatd
forrasbol szarmazé termékért, de az elér-
het6ség kulcsfontossagu. A fenntartha-
tésdg egyre nagyobb szerepet jatszik, igy
| a kornyezetbardt csomagolds és a felelés
beszerzés is dontd tényezd.
A mizliszeletek és zabszeletek jol illesz-
kednek a modern étkezési szokasokhoz.
Praktikusak, konnyen fogyaszthatok ut-
kdzben, és megfelelnek az egyre népsze-

bél, magvakbol és gabondkbdl készilnek, hogy a legjobb izt és
tapértéket biztositsdk a fogyasztoknak. /

Premium, sustainable and affordable

Modern consumers are searching for healthy snacks made from natural
ingredients, often without added sugar and artificial additives. Value for
money and sustainability aspects are also key. Shoppers are willing to
pay extra for a premium, sustainably sourced product, but affordability
is essential. Our muesli and oat bars fit modern eating habits very well.
They are practical, easy to enjoy on the go and they are in line with the
health trends.”

Pdkecz Anna
marketingvezeté
Cerbona

in 2023. According to Euromonitor,
the amount spent on such prod-
ucts in Hungary was HUF 640bn in
the same year. In 2024 the domes-
tic snack market showed demand
for premium products, but reflect-
ing the declining purchasing pow-
er, some of the demand shifted to-
wards cheaper and private label

40 ITrade 5455, //

brands. Thanks to the health con-
sciousness trend, there was also a
surge in demand for “better for you
options such as nuts, fruit and nut
bars, vegetable and rice crisps and
protein bars.

Snackit!

Although consumers are focusing
more and more on healthy lifestyle,

"

the demand for snacking is still
strong and keeps growing! Three
quarters of US consumers snack at
least once a day and 56% of them
substitute their traditional meals
with snacks most of the time. The
snack market is adapting to chang-
ing consumer and requlatory ex-
pectations, with unhealthy and

unsustainable ingredients gradu-
ally disappearing and an increas-
ingly creative variety of alternatives
emerging.

What else would you like?

The functional benefits of snacks
are becoming more important. Ac-
cording to a US survey, 57% of con-
sumers aged 25-44 say they eat
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A snackfogyasztds lassan ,kis étkezésekké” alakul

gyorsan terjedd vilagtrendet nevezik snackifica-
tionnek (hivjuk snackesedésnek).

A snackfogyasztés lassan ,kis étkezésekké” alakul
- sok nyelven nevezik igy ezt az étkezésformat,
és egyelére mi sem tudunk jobbat —, ezek foko-
zatosan felvaltjdk a hagyomanyos étkezéseket. A
jovo étkezési kulturdjdban minden étel, minden
ital miniétkezéssé valhat: a nassolds az étkezés

Uj modja lesz — ez a fejlédés mar most is préba-
tételt jelent mind a kiskereskedelemnek, mind a
vendéglatodiparnak.

Barmilyen szemmel is nézzlk a snackek szines
vildgat, figyeljink rajuk jol, mert lassan minden-
napjaink és belathato jovénk legfontosabb étel-
tipusava valnak. Az ezt felismerd, valtozo étkezé-
si szokasainkhoz, névekvé egészségtudatossa-
gunkhoz és kényelmességlinkhoz alkalmazkodd
élelmiszeriparnak mara az egyik leggyorsabban
fejl6do tertletévé valt a snackek vilaga. /

Impulziv kategoria

A snackek kategdridja, azon belil is a chips kategoria for-
galma varhatéan néni fog 2025-ben. Az egyik legfontosabb
szempont a valasztasnal tovabbra is az drazdshoz kotheto,
illetve meghatéarozoé az is, hogy a vasarlok jelentés része a Ma-
gyarorszagon eléallitott termékeket preferdlja. Ez egy impul-
ziv kategoria: a trendi cikkek és mérkak vannak folyamatosan
a fokuszban.

Ugyan az organikus/biotermékek magasabb arponton érhet6ek

tdmogatd termékek irdnydba, és ehhez
probdljdk igazitani vélasztékuk egy részét
(példaul oven /less fat kategoria).

A snack kategoridban tébbek kdzott mag-
vakat, aszalvanyokat, sés ragcsalnivaldkat
és chipseket, tortilldkat, extrudalt és pop-
corn termékeket forgalmazunk — kdztik
szamos sajat markas terméket is. /

Maczelka Mdrk
kommunikacioés vezetd
SPAR Magyarorszég

el, ésigy a kereslet mérsékeltebb irdn-
tuk, de a megkérdezett vasarlok zome
ma mar a bio/organikus jelleget fontos
szempontként jeloli meg a termékva-
lasztasnal. A nagy gyartok is érzékelik az
elmozdulést az egészséges életmodot

An impulse category

The snack category — and within this that of crisps — is expected to grow in 2025. One of the most im-
portant factors when buying crisps will continue to be related to pricing, and the fact that a significant
proportion of customers prefer products made in Hungary is also decisive. This is an impulse category:
trendy items and brands are constantly in the spotlight. Most of the shoppers surveyed said being
organic is an important factor in their product choice. ./

Az iz az elsd!

A snacking nemcsak egy harapnivald,
hanem a kényeztetés vagy az énidd
része is lehet. llyenkor sokan kevésbé
figyelnek az &rra — bar 2025-ben ez még
mindig fontos szempont. Egy dolog vi-
szont biztos: az iz az els¢! Hidba olcsobb
egy termék, ha nem finom, nem valaszt-
juk. Ez komoly kihivés a gyartoknak: ho-
gyan lehet egyszerre megtartani a mi-
néséget és baratsagosabb arat kinalni.
A kedvencek tovabbra is a klasszikus da-
rabok: ha tizérairél van sz, a legtobben
rogton a gyerekkorunk kakads csigéjara vagy turds taskajara
gondolunk. Ha csak valami apré harapnivaléra vagyunk, a mini-
termékeink — példaul pogéacsak, minik — tokéletes valasztasok.

Matskdsi Zoltdn
marketing- és Uzletfej-
lesztési igazgatd
Pek-Snack

De sldgertermékek mindig vannak: par éve ilyen volt a sés-kara-
mellas trend vagy kardcsonykor a narancsos-csokis izvilag — vi-
szont utana mindig visszanyulunk a régi kedvencekhez. ,Aktua-
lizaljuk” termékeinket, példaul csokkentett szénhidrattartalom-
mal vagy teljes kiérlést tésztaval azoknak is relevanssa tesszik
Oket, akik az étrendjuk miatt a hagyomanyos verziét mar nem
tudjak fogyasztani. /

Taste comes first!

In snacking one thing is for sure: taste comes first! Even if a product is
cheaper, we won't buy it if it doesn't taste good. This is a big challenge for
manufacturers: how to maintain quality and offer a friendlier price at the
same time. The favourites are still the classics, but we regularly update our
products, for instance with reduced carbohydrate content or wholemeal
dough, to make them relevant to people whose diets don't allow enjoying
the traditional version. /

otics and adaptogens in snack in-
gredients.

Snacking

In the spirit of healthy self-indul-
gence a growing number of peo-
ple are opting for smaller, quick-

snacks for the nutritional benefits.
This means that products rich in

protein, fibre and natural ingredi-
ents are conquering the hearts of
consumers and there is a growing
demand for pre-, pro- and postbi-
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to-eat snacks instead of traditional
meals — this growing global trend

is known as snackification. Snack-
ing is slowly evolving into “small
meals”, which are slowly but steadi-
ly replacing traditional meals. In the

food consumption culture of the
future every food and drink could
become a mini meal: snacking will
be a new way of eating — a devel-
opment that is already testing both
the retail and catering industries. 7/
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Street food van,

utca nincs!

food truckok piaca; a mUifaj fejlédésének

egyik legfébb akaddlya, hogy a street
food stilus mobil képviseldi — sok mds orszdg
gyakorlatdval ellentétben — itthon nem dru-
sithatnak az utcdn. A szegmens helyzetérd!
Horvdth Zoltdnnal, a Magyar Street Food
Egyestilet vezetSjével beszélgettiink.

‘ assan tér magdhoz a pandémia utdn a

- Kibél lesz itthon food truckos?
— Elsésorban azok-
bol, akiknek van
vagy volt kdze a
vendéglatashoz - a
,kilsésoket” még
magam is proba-
lom lebeszélni réla.
Van 20 évet a kony-
héan lehuzo séf, aki
elunta, hogy nem
taldlkozik a vendég-
gel, de van beszal-
litd oridscégtél nyugdijba ment szakem-
ber is, aki sajat hdzaban komoly hattér-
konyhat épitett ki mindehhez.

Fiatalok, viszonylag kisebb tékével, ugyan-
csak megprobélkoznak a terdleten, hiszen
itt mar 10 milliéval is el lehet indulni.

Két mufaj 1étezik, és mindkettére van sza-
mos példa. Van, aki egy Uj Gtletet vald-

sit meg a food truckban, majd ebbdl fix
helyet, helyeket hoz létre — akér orszag-
szerte. Masok egy jol felépitett markat
rekldmoznak tovabb bufékocsiban, ezzel
gyUjtve a hiveket és tovabbi bevételt.

Horvdth Zoltdn
vezetd

Magyar Street Food
Egyesulet

- Hdny food truck miikédik ma
Magyarorszdgon?

- Az egyestletben 140-150 tagot regiszt-
ralunk — ez a szam a COVID elétt 200 ko-

Szerzd: Ipacs Tamds

ril is volt. Ugy gondolom legalabb még
egyszer ennyi vallalkozas mikodik or-
szagszerte.

Nagyjabol 80 kocsi vesz részt aktivan az
altalunk kozvetitett munkakban: 6k azok,
akik komoly markat épitettek, és ,ipari
szinten” (izik a street food bizniszt.

- Afaszempontbdl az étel helyben
fogyasztottnak vagy elvittnek szdmit?
— Erdekes része ez a mikodésiinknek.
Amikor bevezették az dfacsokkentést,
rengeteq allasfoglalast gydjtottink osz-
sze. Azokon a helyeken, rendezvényeken,
ahol minden adott az éttermi szintd szol-
galtatashoz, alkalmazzuk az erre kiirt &fat.
A vendég le tud Ulni, minden szervizesz-
kdz adott, van normalis mosdo, adott
esetben kiszolgalas. Ellenben egy sima
sarki blfékocsi esetében ez nem all fent.

- Mit ad a food truck tulajdonosoknak
az egyesiilet?

— Az egyestlet alapvetéen érdekképvise-
letnek indult. Tiz éve nem nagyon voltak
a szabdlyaink kérberajzolva — ezeket pré-
baltuk kijarni, tisztazni. Az elsé években
megmozduldsokat is szerveztink, annak
érdekében, hogy alkossanak rank vonat-
kozd szabalyokat, killon kategdriaként
kezeljenek, és ne egy dinnyeérussal egy-
ben kategorizdljak a mUfajt. Tobb-keve-
sebb sikerrel ezt meg is oldottuk.
Probaltuk elérni, hogy mas orszagokhoz
hasonldan itthon is legyen lehetéségiink
megallni az utcan értékesiteni — sikerte-
lendl.

Minden kezdé és haladd véllalkozasnak dij-
mentes segitségnyujtassal allunk rendel-
kezésére, mondhatni ,szakszervezet” szint-

A Y

Na, ki az iz réjder?

jén beszéljiik 4t a tapasztalatainkat. A tag-
sag jelképes dija havi 2000 Ft, ami itt-ott
kedvezményekkel jar, de igazabdl a fizetni
nem kivanokrol is gondoskodunk.
Targyalunk cégekkel, irodaparkokkal, va-
rosokkal — ,catering ldbunk” 1520 ezer
adagos igényeket is ki tud elégiteni.

- Mennyire vannak jelen a food
truckok a kozésségi médidban?

— A kozdsségi média talan a legfonto-
sabb csatornank a helyi kdzosségek el-
éréséhez. A kozonség szereti a mUfajt:

a kocsikat, az ételfotokat, a ,zabalast” és
persze a fesztivdlhangulatbol torténd be-
jelentkezéseket.

- Mitél lehet sikeres a vdllalkozds?

- Ebben a kategdridban mindig az Uj-
donség a trendi; tavaly 6ta megallitha-
tatlan a churros, a vendégek imadjak a
smashburgert, és a napolyi pizza megje-
lenésével visszakerilt a fokuszba a pizza.
Ugyanakkor a klasszikusok koézul kihagy-
hatatlan a langos és a BBQ is.

Nem gy6z6m hangsulyozni a kozhelye-
ket: a megjelenés, mindség és higiénia

a legfontosabb, de a hozzaallas, hangu-
lat is kotelezd eleme a mUikodésnek. Arra
biztatom a vallalkozdkat, hogy valami Uj
irdnyt, Uj format, Uj télalast valasszanak,
de sokan csak a klasszikusokban hisznek
—az’is lehet, hogy nekik van igazuk. 7/

Street food, without the street!

Our magazine interviewed Zoltdn Horvdth, pres-
ident of the Hungarian Street Food Association.
One of the main obstacles to the development of
the genre is that mobile street food vendors aren’t
allowed to sell on the streets in Hungary.

- Who starts a food truck (FT) business in Hungary?
— First of all, those who have or used to have some-
thing to do with catering. Some chefs have spent 20
years in the kitchen and are tired of not meeting the
customer. Young people with relatively small capital
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are also trying their hand at the world of food trucks.
— How many FTs are operating in Hungary today?
— The association has 140-150 members — this
number used to be around 200 before Covid. There
are about 8o food trucks that have built a strong
brand and are doing street food business on an
“industrial scale”.

- What does the association give to FT owners?

— We offer free assistance to those who are starting
a business and others who have been doing it for

years, discussing our experiences at ‘trade union”
level. Anyone is welcome to become a member;
the monthly membership fee is HUF 2,000.

— What about the social medial presence of FTs?
— Social media is probably our most important
channel for reaching local communities.

- What makes a local FT business successful?
—In this category the trend is always about new
types of food. Appearance, quality are the most
important, but atmosphere are also a must. ./
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Franchise 2025

A nehéz gazdasdgi helyzet hosszu tdvon sokszor jot
tesz a franchise-hdldzatok fejlédésének, beszeéljionk akar
mUkddé vagy induld haldzatokrdl, akdr a csatlakozo
dtvevdkrél. A franchise biztonsdgos Uzleti modell - ugy
tunik, hogy a hazai hdlézatok: a koncepcidk, a modellek
és a szegmensben ki¢pUlt Uzleti kapcsolatrendszer dllja
a dekonjunktura probadjdt is. Cikkinkben a piac néhdny
meghatdrozé szerepléjét szolaltatjuk meg a témardl.

z utébbi években a gazdasigi
A kornyezetbdl adodé bizonyta-

lansag miatt felértékel6dnek a
szabalyozott, stabil Gzleti modellek — 4l-
lapitja meg Kelemen Szildrd, a Fornet-
ti Group kereske-
delmi Ugyvezeté-
je. — llyen példaul
a franchise, amely-
nek legfébb els-
nyei, mint példaul a
kiszamithatdsag, a
tervezhetdség el6-
térbe kerllnek, igy
az eddigi, illetve a
leendd partnerek
sokkal inkabb értékelik és helyén keze-
lik a rendszer biztonsdgos mikodoké-
pességét.
A Fornetti hdlozatépitésének koncepci-
6ja nem valtozik: elsésorban mindségi
termékeinkre és szolgaltatasainkra alapo-
zunk, amelyek megismertetésének mar
onmagdban komoly felhajtdereje van.
Az Uj dtvevékkel vald kapcsolatunk kiala-
kitasat és a kdzos munka megkezdését,
késébbi fenntartdsat minden esetben
nagyon pontos és korultekinté atvilagi-
tas, helyzetfelmérés elézi meg, amely-
nek igazolnia kell a Iétesitendd Uzlet
gazdasagi fenntarthatdsagat, valamint
aztis, hogy az egység sikeressége és jo-
véje biztositott és kiszamithatd. 2025-
ben folytatjuk erételjes kilféldi expanzi-
onkat is.
A Fornetti mindségbiztositasi kdvetel-
ményrendszere rendkivil szigoru és
kontroll alatt tartott, amit természetesen
szerz6désben is rogzitlink. Ennek betar-
tasat a kereskedelmi képviseldk, a stités-
technoldgiai oktatast végzd munkatarsak
rendszeres, rutinszer(, illetve eseti ellen-
Orzései garantaljak.

kereskedelmi Ugyvezetd
Fornetti Group
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Segitség a partnereknek

A franchise ma

is egy dinamiku-
san fejlédé Uzlet-
4g - hangsulyoz-
za Maczelka Mark,
a SPAR Magyaror-
sz4g kommunikaci-
Os vezetdje —, nagy
az igény a kereske-
dék korében arra,
hogy egy kiszamit-
hato kereskedelmi lanchoz tartozzanak.
2024-ben 9 Orlen-DESPAR Uzletet nyitot-
tunk, illetve 25 Uj helyszinen nyilt figget-
len, magyar kiskereskedék kezében 1évé
SPAR franchise-aruhaz meglévé vagy j
partnerekkel.

Haldzatunk épitését, partnereink ki-
vélasztasat tovabbra is meghatéroz-

73, hogy a szolgdltatasi szinvonal ma-
gas mindségében hisziink, mert nalunk
partnereink egy helyen megkapnak
mindent: druszallitast, marketinget, in-
formatikai rendszert. 2025-t6| a 400 m*-
nél nagyobb eladdter( Uzleteket és a
varosi, Ugynevezett kényelmi Gzleteket
részesitjik elényben.

A franchise-haldzatokhoz tartozas min-
denképp segiti a vallalkozésok hatéko-
nyabb mukodését - dllitjia Dobi Istvan, a
DéI-100 Kft. alapito-tulajdonosa. — Jelen-
legi zart rendszereinkben kozel 200 egy-
ség Uzemel két halézati koncepcioban,
foként Kozép- és Dél-Kelet-Magyarorsza-
gon. A f6 fékusz tovabbra a PlusMarket
héldzat térnyerésének erésitése, de tele-
pulésmérettdl figgden a nagyobb non-
food valasztékkal rendelkezé GoodsMar-
ketek nyitdsa is varhatd 2025-ben.

Nagy biszkeséglink, hogy tavaly a Plus-
Market Uzletszamaban jubildltunk, elér-
tik 50. egységunk kitlizott megnyitasat

Maczelka Mdark
kommunikdcios vezetd
SPAR Magyarorszag

Békéscsaban. Egyik
Uj partnertink fo-
galmazott Ugy: a
mindenre kiterjedd
kdzponti tdmoga-
tas, know-how nél-
kal mar feladta vol-
na a kizdelmet.

Az idei elsé ne- Dobi Istvdan
gyedévben pedig alapito-tulajdonos
Dél-100

mar Cegléden az
els6, Oroshdzan a masodik bolt elindita-
san dolgozunk gézerével. Legalabb 10 Uj
egység nyitasa a tervink, de parhuza-
mosan folyamatosan dolgozunk régeb-
bi boltjaink megujitasan és a kereslet-
hez torténd igazitasan, mind Uzletberen-
dezésiket, mind valasztékukat illetéen.
Mindekdzben bévil partnereink kére, de
azis jellemzd, hogy a mar meglévék nyit-
nak plusz Uzleteket masik telepilésen.

Tuddsmegosztds

A Cafe Frei, egyrészt
mint sikeres kavé-
marka, masrészt
mint a piac maso-
dik legnagyobb
kévézolanca folya-
matosan tovabb
fejlédott az elmult
években — mond-
ja el Magyar Istvan,
a cég Ugyvezets-
je —, és a hédlézatunk ndvekedése idén is
folytatédik. Kavézdba fektetni tovabb-
ra is vonzoé itthon, és a legnagyobb ha-
zai halozatként megbizhato, hosszu tavu
Uzleti stabilitast nydjtunk. Mi 2025-ben is
- megvaldsitando Uj stratégiank mellett
— a tervek szerint bovitjuk itthon a fran-
chise-kavézoink szamdt. Folyamatosan
érkeznek megkeresések hazai és kilfoldi

Maguyar Istvdan
Ugyvezetd
Café Frei
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befektetéktdl, illetve jelenlegi partnerek-
tél; megfontoltan, alaposan megterve-
zett koncepcid mentén szeretnénk nove-
kedni orszégszerte.

A legfontosabb szempont mindig a lo-
kacio, a vasarlderd feltérképezése, a helyi
fogyasztoi szokasok ismerete. Kévézoink
fele Budapesten és vonzaskorzetében
talalhato, az Uj vérosnegyedekben is nyil-
nak egységeink. Ujdonsag, hogy immar
tobb hipermarketben is jelen vagyunk
kioszkkavézoként.

A franchise-modell biztonsagot nyujt
ugyan a véllalkozéknak — huzza ala
Matskasi Zoltan, a Pek-Snack marke-
ting- és Uzletfejlesztési igazgatdja —,
azonban a hazai kiskereskedelmi tren-
dek szdmos nehézséget okoznak a
meglévé és leendd partnerek szama-
ra. A hazai pékipar egyik meghatéro-

76 szerepldjeként
mi a kihivasokkal
teli gazdasagi kor-
nyezet ellenére ki-
emelt figyelmet
forditunk partnere-
ink tdmogatasara
L ) éshalézatunk bs-
Matskdsi Zoltdn  vitésére.
morketing- €s Uzietfel- A pizonytalan pi-
lesztési igazgatd L
Pek-Snack aci koérnyezet sok
bolttulajdonost
elbizonytalanit, legyen sz6 az Uizletek
fenntartasarol, fejlesztésérél vagy beru-
hazésairdl. Ennek ellensulyozasara a Pek-
Snack kereskedelmi csapata folyama-
tos kapcsolatot tart partnereivel, segitve
azokat Uzletlik vonzerejének megdrzésé-
ben és fejlesztésében, hogy versenyké-
pesek maradhassanak 2025-ben is.

Velunk vagy nélkilink?

A hazai franchise fejl6désének dinami-
kdjat, trendjeit latva ugy latom — értékel
Racz Bertalan, a Vitamin Szalon Kft. igy-
vezetbje —, hogy
vannak huzé 4ga-
zatok (gyogyszer-
tarak, ingatlanos
cégek, kavézok),
amelyek felé na-
gyobb befektetési
kedvvel fordulnak a
partnerek. Sajnos a
mostani piaci kor-
nyezetben, amikor
véleményem szerint mindenki a tulélé-
sért kiizd, nem tul sok vallalkozoi kedvet
latok a nyitasra. Ugy vélem, ma az a tren-
di tevékenység, ami kis Uzlethelyiséggel,
preciz know-how-val, kevés létszammal

o

Rdcz Bertalan
Ugyvezetd
Vitamin Szalon

Franchise 2025

In recent years the uncertainty of the econom-

ic environment has made regulated, stable busi-
ness models more valuable in the eyes of many,
according to Szildrd Kelemen, chief commercial
officer of the Fornetti Group. “One such exam-

ple is franchising, the main advantages of which
such as reliability and predictability are becoming
more important’, he adds. The concept of Fornet-
ti's network building work remains the same: they

rely primarily on their quality products and ser-
vices. Fornetti’s quality assurance system is excep-
tionally strict and well-controlled. Compliance is
guaranteed by reqular, routine and ad hoc inspec-
tions by sales representatives and baking technol-
ogy trainers.

Assisting partners

“Franchising is still a dynamically developing busi-
ness and there is a great demand on the retailer

side to belong to a reliable retail chain. In 2024 we
opened 9 Orlen-DESPAR stores and 25 new loca-
tions of independent SPAR franchise stores owned
by Hungarian retailers, with existing or new part-
ners’, emphasises Mdrk Maczelka, head of com-
munications at SPAR Magyarorszdg. "Belonging to
a franchise network definitely helps businesses to
operate more efficiently. Our current closed systems
have nearly 200 units operating in two network

LEGYEN ON IS A PARTNERUNK!

Ha van mar meglévé uzlete vagy uj uzletnyitast tervez, akkor
a PlusMarket a megoldas! Uj partnereink szamara szamos segitséget nyujtunk:
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Dél-100 Kft.
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, Megbizhato
partnerség

Tovabbi informacio:
Tel.: +36 20 3 133 133
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valdsithatd meg. A jogszabalyok egysé-
ges alkalmazasat nehéz megitélni: egyik
varosban egyszerlibb volt szdmunkra a
nyitas, a kdzeli mésikban bonyolultabb
jogszabalyi rendszerhez kellett alkalmaz-
kodnunk.

Konkrét Uzletnyitast 2025-ben nem ter-
vezink — a bévités mindig spontan jelle-
gl -, de nyitott szemmel jarunk, és nem
zarkézunk el, ha valaki megkeres ben-
niinket. Budapest most a f& célpontunk.
Mindig figyellink a partnerek visszajelzé-
seire — mondja el Kelemen Szilard -, hi-
szen 6k dolgoznak a ,frontvonalban” az
6 véleményeik, sszegzéseik, visszacsa-
toldsaik, javaslataik fontos elemeit adjak
azoknak a rendszerszintU riportoknak,
amelyeket a sajat Uzemeltetés( Uzlete-
inktdl érkezd kiegészitésekkel hasznalunk
fel a fejlesztéseink soran.

A Fornetti a termékfejlesztést mindig
prioritasként kezelte. Tovabbra is priori-
tasaink kozé tartozik az egészségtuda-
tos irdnyvonal, amit elsésorban a pur-pur
liszthdl készilt termékeink fémjeleznek,
de egyre tobb kelt tésztas és vegan ter-
méklnk is elérhetd, valamint az otthon
sitheté termékek kategoridjat is jelents-
sen bévitettik.

Dolgozunk egy spin-off vonal &tletén

— egyel6re csak annyit drulnék el, hogy
egyedi koncepcié szerinti, a frissességet
a kozéppontba allitd, a legismertebb és
legszerethetébb termékeinket feldleld el-
képzelés formalddik az innovacidért fele-
165 kollégdink fejében.

Gondolkodasunk és cégfilozofidnk ESG-
fokuszy, a fenntarthatdsag biztositasat
garantalé céljainkat a vallalati mikodés
Osszes szegmensére kiterjesztettik.

Ataddk és dtvevék

Partnereink a SPAR min&ségbiztosita-

si rendszerét hasznaljak — jelzi Maczel-

ka Méark —, minden képzést, informaciét
megkapnak a biztos mikodéshez, nyil-
vantartasokat kell vezetnilk, és az el8irt
tisztitdszereket hasznéljdk. A minéség-
irdnyitasi osztalyunkon dedikalt kollé-
gak foglalkoznak a franchise-aruhazakkal,
megadva minden segitséget azok meg-
felel mikodéséhez. Ok ellendrzik az iz-
leteket, és ajanlasokat adnak a tulajdono-
soknak.

Megvan a partnereinknek az a szabad-
saga, hogy olyan termékeket tudjanak
vasarolni — akar helyi kistermel&kté| —,
amelyek megkilonboztetik Sket. Ennek

kapcsan arra is volt példa mar, hogy a
SPAR Beszerzési osztélya érdekesnek tar-
tott a franchise-partner dltal forgalma-
zott olyan termékeket, amelyeket aztan

Dijkiosztd gdla

A dijazottak:

- Az Ev Franchise Hélézata: Duna House

- 2024 Vélségallo Halézata: Expension Re-
duction Analisys

- 2024 Kulfoldon Sikeresen Terjeszkedd

Hazai Halézata: Logiscool

2024 Marketing dijazottja: BENU Gydgy-

szertdr

- 2024 legkedveltebb fiatal franchise-halo-
zata: Mattesz Baby spa

- 2024 Innovativ Halozata: Fornetti

- Internet Média és Web Dij: Bubbles, vala-
mint New Pilates by AD

- 2024 Legdinamikusabban Fejlédé Fran-
chise Haldzata: Dél-100 Kft. (Plus Market és
Goods Market)

- 2024 Franchise-atvevéje: Jdger Zita, az
Immol partnere

A Magyar Franchise Szovetség 2025. februér 6-an rendezte hagyomanyos Dijkiosztd Gé-
|ajat a Corinthia Budapest béltermében. A rendezvény a hazai franchise szakma legje-
lentésebb eseménye, ahol az eléz6 év legkiemelkeddbb franchise-halézatait és dtvevéit
dijazzak. Idén 10 franchise-hélézat képviseldje, valamint 7 franchise-atvevé vehetett &t
szakmai elismerést.

« 2024 Multi-unit franchise-atvevdje: Pe-
reszlényi Edit, a Herbdria partnere

« 2024 Multi-brand franchise-atvevéje: Cse-
gény Albert, a Cafe Frei és a SPAR partnere

« 2024 fiatal sikeres franchise-atvevdje:

Tatdrné Ddnyi Virdg, az Otthon Centrum

partnere

Hall of Fame dij: Viddcs Gyula a Szbvetség

kordbbi elncke (Fornetti)

A legszebb atvevési Uzletek:

- Kereskedelem kategdria: Aima Gydgyszer-
tdrak kecskeméti patikdja, dr. Virdnyi Péter
és dr. Virdnyi Kristcf izlete

- Szolgaltatas kategoria: Otthon Centrum
Bicskei utcai iroddja,

Turdk Barbara és Szabé Ferenc egysége

- Vendéglatas kategoria: The Box Donat

nyiregyhdzi franchise-tzlete, Szabd Déra. ./

Awards gala

On 6 February 2025 the Hungarian Franchise
Association held its traditional Awards Gala in
the ballroom of Corinthia Budapest. This year 10
franchise networks and 7 franchisees received a
professional recognition.

The 2024 winners: Franchise Network of the
Year: Duna House; Crisis-resistant Network:
Expansion Reduction Analysis; Domestic Net-
work Successfully Expanding Abroad: Logiscool;
Marketing Award Winner: BENU Pharmacy;
Best Young Franchise Network: Mattesz Baby
spa; Innovative Network of the Year: Fornetti;
Internet Media and Web Award: Bubbles and
New Pilates by AD; Most Dynamically Devel-
oping Franchise Network: Dél-100 Kft (Plus
Market and Goods Market); Franchisee of the

Year: Zita Jager, partner of Immo1; Multi-unit
Franchisee of the Year: Edit Pereszlényi, partner
of Herbdria; Multi-brand Franchisee of the Year:
Albert Csegény, partner of Cafe Frei and Spar;
Successful Young Franchisee of the Year: Virdg
Tatdrné Ddnyi, partner of Otthon Centrum; Hall
of Fame Award: Gyula Viddcs, former president
of the Association (Fornetti);

The best-looking units of franchisees: Retail
category: a pharmacy of Alima Pharmacies

in Kecskemét (Dr Péter Virdnyi and Dr Kristof
Virdnyi); Services category: Otthon Centrum’s
office on Bicskei Street (Barbara Turdk and
Ferenc Szabd); Hospitality category: The Box
Donut franchise shop in Nyiregyhdza (Déra
Szabo) 7

concepts, mainly in Central and South East Hunga-
ry. The main focus remains on strengthening the
penetration of the PlusMarket network”, informs Ist-
vdn Dobi, founder and owner of Dél-100 Kft.
Knowledge sharing

“Cafe Frei, both as a successful coffee brand and as
the second largest coffee chain on the market, has
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kept expanding in recent years, and the growth of
our network will continue in 2025", we learn from
managing director Istvdn Magyar. Half of their
cafés are located in Budapest and its surrounding
areas, and they already have kiosk-cafés in sever-
al hypermarkets. “While the franchise model offers
security for entrepreneurs, domestic retail trends

create several difficulties for partners. As one of
the leading companies in the Hungarian bakery
industry, we are paying special attention to sup-
porting our partners and expanding our network
despite the challenging economic environment”,
underlines Zoltdn Matskdsi, marketing and busi-
ness development director of Pek-Snack.
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»Jelentés mérfoldké a CBA torténe-
tében: a Kerekes Kft. csatlakozasaval
tovabb er6sodik hal6zatunk és igy a
magyar élelmiszer-kiskereskedelem
versenyképessége.

2025.janudr 1-jén a CBA halézata mérfoldks-
hoz érkezett, a Kerekes Kft. és a hozza tartozd
Uzletek csatlakozasaval franchise-rendsze-
rink jelentésen kibévilt. Ennek kdszénhe-
téen tobb mint félezer Uj értékesftési ponttal

gazdagodott Uzletldncunk, igy a Privat és Pri-

vat Max méarkanevet visel6 druhazak is mos-
tantdl a CBA kotelékébe tartoznak.

A kévetkezé id6szakban halézatunk tovabbi
egységesitése érdekében a jovében meg-
szlntetjik a Partner és Cél halézatokat, ame-
lyek Gzletei a Privat markanév alatt folytatjak
mUkodésiket. Ezzel a lépéssel egyértelmiib-
bé és erésebbé vélik markastruktirank: a jo-
vében harom fé brand, a Prima, CBA és Pri-
vat alatt Gzemeltetjik Uzleteinket. Emellett
tovabbra is stratégiai partnerei maradunk a
markafliggetlen Uzleteknek és
vendéglatdegységeknek, biz-
tosftva szamukra a folyamatos,
megbizhato ellatast.

Privat és Privat Max Uzletek CBA szinekben

A Kerekes Kft. és a hozza tartozo Uzletek
csatlakozasaval — a 2023-as forgalmi adatok
alapjan — a CBA franchise-rendszer hazank
legnagyobb forgalmu magyar tulajdonu
aruhazlancava valt. Elkotelezettek vagyunk
amellett, hogy vasarléink szaméra a leg-
kedvezdbb feltételeket biztositsuk, mikoz-
ben szoros és kiegyensulyozott egyiittm(-
kodést dpolunk beszallitdinkkal, termels-
inkkel és gyartoinkkal.

A CBA a magyar kiskereskedelem megha-
tarozé szereplje, célunk, hogy folyamato-
san fejlédve, vasarldink igényeire fékuszal-
va épitsiik a jovét” — tajékoztatta a Trade
magazint Lazar Vilmos, a CBA elndke. /

Privat and Privat Max stores join CBA

A significant milestone in the history of CBA: Kerekes Kft. and its stores further strength-

en our network and thus the competitiveness of Hungarian grocery retail. From 1 Janu-
ary 2025 the CBA network has more than 500 new stores, including Privdt and Privdt Max
shops. In order to unify our store network, we are going to discontinue the Partner and Cél
networks, whose shops will carry on under the Privdt banner. In the future we are going to
operate under three main brands: Prima, CBA and Privdt. “CBA is a key player in the Hun-
garian retail sector and our goal is to build the future by continuously evolving and focus-
ing on customer needs’, CBA president Vilmos Ldzdr told Trade magazin. ./

a sajat Uzemeltetésd Gzletekbe is belista-
zott. Spin-off egységek/lanc létrehozasat
nem tervezzUk.

Folyamatos, napi kapcsolatot dpolunk
partnereinkkel — emeli ki Dobi Istvan —,
szinte csalddias a mdkodésunk, igy gyor-
san tudunk reagalni a kereskedelmi és
vasarldi visszajelzésekre egyarant. Meg-
hatérozott ritmusban vevétaldlkozokat
szervezink, ahol a napi mikodési kér-
désektdl a szortimentoptimalizalason at
a kozosségi média tartalomgyértasdhoz
szUkséges elemeket is bemutatjuk.
Szerepet vallalunk a marketingkommuni-
kacios tdmogatdsok mellett az Gzletnyi-
tasokban, annak bevezetésében, képvi-
sel6ink folyamatosan jarjak a halézathoz
tartozd Uzleteinket.

A franchise-atvevdink egy része mar
meglévé partneriink — mondja Magyar
Istvan —, az Uj jelentkezék esetében hosz-
szabb az egytttmikodési folyamat fel-
épitése. Részt vesziink szakmai férumo-
kon, kidllitasokon is, amelyek jo lehet&sé-
get teremtenek a kapcsolatépitésre.

Alaposan kidolgozott és betartatott fran-
chise-kézikdnyviink és szabalyrendsze-
rink van, melyeket rendszeres auditokon
keresztUl ellenérziink. A minéségbiztosi-
tas kiemelten fontos a vendéglatas terdle-
tén, ezért folyamatosak a szakmai tovabb-
képzések, e-learning oktatasok is a baris-
tak és az Uzletvezet6k szamara. A mérka
alapértéke az innovacié és az egyediség,
ezt nyUjtjuk a partnerek szamara is, a jo
Otletekre pedig mindig nyitottak vagyunk.
Magazinunk, a Kavélap mellett a mar-
kaépités fontos eszkdzeként tekintiink a
koz6sségi médidra, és egyre tobbszor le-
het velUnk taldlkozni a kdvézokon kivil is
rendezvényeken, kampéanyokban, vala-
mint kilénb 6z, kreativ PR-aktivités altal.

Tadmogat a rendszer

A termékportfolio fejlesztése tovabbra
is a vasarldi igényekhez igazodik — mu-
tat rd Matskasi Zoltan. — Mivel a fogyasz-
ték egyre nyitottabbak a kedvezébb ard
ajanlatokra, a Pek-Snack is ebbe az irdny-
ba mozdul el, mikdzben szigoruan lgyel

arra, hogy a minéség semmilyen médon
ne sérdljon. A vallalat beszallitéi tovabb-
rais a legnagyobb hazai és régids élelmi-
szeripari partnerek, biztositva ezzel a ter-
mékek kifogdstalan min&ségét.

A maérka 2025-ben is elsésorban az online
médiafellleteken lesz aktiv, ugyanakkor
egyre nagyobb hangsulyt helyez a lokalis
tdmogatasi lehetéségekre is, hogy partne-
reit kdzvetlenebb mdédon segitse. A fenn-
tarthatdsag és a tarsadalmi felel¢sségval-
lalds szintén kiemelt szerepet jatszik a val-
lalat stratégidjaban. A Pek-Snack a Magyar
Elelmiszerbank Egyestilet platina fokozatu
tdmogatdja, aktivan részt vesz a raszoruldk
megsegitésében, és tovabbra is elkdtele-
zett a kozosség tdmogatasa mellett.

Az egységek mikodését — bsszegez Racz
Bertalan — folyamatos helyszini ellenér-
zéssel, prébavasarlassal, és ha a vallalkozd
igényli, akkor tavoli informatikai segitség-
gel is tdmogatjuk. Természetesen a feszes
hatarok mellett mindig meghallgatjuk
partnereink Otleteit, tapasztalatait, a jonak
bizonyuldkat igyekszink dtvenni. Tavaly

With us or without us?

“Looking at the dynamics and trends of how fran-
chising develops in Hungary, there are some key
sectors (pharmacies, real estate companies, cafés)
that are attracting more investment. Unfortunate-
ly in the current market environment, where every-
one is fighting for survival, | don’t see much entre-
preneurial willingness to open new units”, says Ber-
talan Rdcz, managing director of Vitamin Szalon
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Kft. Fornetti always listens to partner feedback and
the company has made product development a
priority. They concentrate on health-conscious-
ness, with products made from pur-pur flour, plus
Fornetti has a number of pasta and vegan prod-
ucts too. Fornetti is working on the idea of a fresh-
ness-themed spin-off line at the moment.
Franchisors and franchisees

Partners use SPAR’s quality assurance system

and receive all the training and information
they need to operate safely, keep records and use
the prescribed cleaning products. In the qual-
ity management department dedicated em-
ployees deal with franchise stores, giving them
all the help they need to operate properly. SPAR
gives its partners the freedom to purchase prod-
ucts —even from small local producers — that
can differentiate them. Dél-100 is in daily con-
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volt egy nagyobb termékfejlesztéstink:
z6ldségek snack formajaban, idénre nem
terveziink nagyobb fejlesztést.

Kicsik vagyunk ugyan, de a méarkaépités-
ben a magunk mdédjan minden eszkozt
igyekszink bevetni: webshop, tdrzsva-

sarloi kdrtya, hirlevél, promocio, akcid,
nyereményjaték, és minden online mar-
ketingeszkoz és platform.

Igyekszink a trendek betartasa mellett

a koltséghatékonysagra is torekedni, ami
szamunkra a fenntarthatdsaggal is 6ssze-

figg. llyen példaul az Okozsék jelenléte
Uzleteinkben. Tarsadalmi felel¢sségvallala-
sunk legfontosabb eleme a részvétel ren-
dezvényeken, ahol présleveket, gyimaolcs-
koktélokat vagy valamilyen egységcsoma-
got ajanlunk fel egyes csoportoknak./

Az amerikai Forbes BDC (Forbes Uzletfejlesztési Tanacs)
iparagi szakértoket kért fel, készitsenek elérejelzést a fran-
chise teriiletén varhat6 2025-6s lizleti folyamatokrol, tren-
dekrél. ime egy révid 6sszegzés!

A franchise ma is dinamikus iparag, és az egyik legstabilabb be-
fektetési lehet6ség a vallalkozok — mind a leendé franchise-tu-
lajdonosok, mind a tapasztalt befekteték — szamara.

2025-ben a franchise komoly fejlédés elétt all, amit a valtozd de-
mografiai helyzet és a generaciokon ativeld vallalkozdi szellem
is tdmogat. Ha a franchise-kozdsség alkalmazkoddképesen és
progressziv szemlélettel reagal a kornyezet gyors valtozasaira, a
fellendulés az elkdvetkezd években is tartds maradhat.

Egyre tébb vallalkozo inkdbb valasztja a franchise-t a fliggetlen
kisvallalkozoi tevékenység helyett, mivel a franchise-szolgalta-
tok stabilitdsa, az eredmények bizonyitotta sikerességuk és a
helyi véllalkozasoknak nyUjtott erés tdmogatasi rendszer vonzd
szamukra. Ahogy a véllalkozdi tevékenység egyre népszeribbé
lesz, és mind tobb ember szdmara vilik elérhetébb karrierlehe-
t6séggé, a franchise-ipardg tovabb ndvekszik.

A franchise-vallalkozasok gyorsabban hasznaljk ki a modern
technoldgia 4ltal nydjtott lehetéségeket, ami hatékonysagu-
kat és novekedésuket segfiti. A franchise-tulajdonosok kezdik ki-
hasznalni a mesterséges intelligencia elényeit a haldzaton belli
leadgenerdldshoz — ez a fejlesztés finomitja az Ugyfélcélzasi és
-szerzési folyamatokat, megkonnyitve a leendé Ggyfelek azono-
sitasat és a vellk vald kapcsolattartast.

Az automatizalas eszkdzei és szoftverei névelik a mikodési ha-
tékonysagot: racionalizéljdk a készletgazdalkodas és az Ugyfél-
szolgalati munka mUveleteit. Az innovativ megoldasok lehetévé
teszik, hogy a franchise-tulajdonosok és az alkalmazottak az 6sz-
szetettebb, személyesebb munkdra 6sszpontosithassanak — mint
példaul az Ugyfelekkel vald kapcsolattartas és a termékek vagy
szolgéltatasok magas szinvonaldnak biztositasa.

lpardgi trendek
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A franchise a fiatalabb generaciok
szamara is életképes karrierlehet6-
séggé fejlédik. A franchise mar nem
valami mésodlagos vagy idélegesen
végzett tevékenység.

Ezt a valtozast nem kis részben a vallalkozoi ismeretekre dsszpon-

tositd oktatasi programok gyakoribbd valasa idézi el6, amelyek

megismertetik a didkokat a franchise-ban rejl6 lehetéségekkel,

a hallgaték szédmara biztositjak az ipardgban valé sikerhez szik-

séges eszkdzoket és tudast. Ezek a projektek felkészitik a fiatal

véllalkozdkat és friss perspektivat, innovativ otleteket hoznak a

franchise-iparagba.

Mind a franchise-bérlék, mind a franchise-halézatok egésze sza-

mara kulcsfontossagu ndvekedési stratégia a multi-unit és a mul-

ti-brand tulajdonforma.

Tobb egység mikodtetése ugyanazon a markan belil lehetévé

teszi a franchise-tulajdonosok szamdra, hogy maximalizaljak pi-

aci befolyasukat és mikodési szinergidkat, ami erésebb méarka-

jelenlétet és jobb pénziigyi megtérilést eredményez. Néhany

franchise-tulajdonos tobb markat is Gzemeltet egy ernyd alatt,

amelyek, ha befektet a bérlé, segitik &t, hogy Uj szolgaltatésok-

kal bévitse hatokorét ugyanazon vagy szomszédos terlleteken.

Egyre népszerlibbé valik az dgazatkdzi tulajdonok rendszere, azaz

a befektetési portfoliok diverzifikdlasa killonbdzéféle ipardgak ko-

zotti franchise-ok tulajdonlaséaval. Ez a stratégia csokkenti a kocka-

zatot, és lehetdséget teremt a killonbdzé Uzleti modellek kézotti

egylttmkddésre és az eréforras-megosztasra, ami mindkét mar-

ka szamdra 0sztdnzi az innovaciot és a nyereségességet. A kildn-

b6z8 ipardgakban tobb telephely vagy franchise mikodtetésével

a bérlék nagyobb betekintést nyerhetnek a piaci trendekbe, az

Ugyfelek viselkedésébe és a mikodés kihivasaiba. Ezek a komplex

ismeretek dtgondoltabb Gzleti dontésekhez adhatnak informaci-

Ot, és segithetnek alkalmazkodni a valtozo iparagi dinamikahoz./

| Councils

Industry trends

Forbes BDC (Forbes Business Development Council)
asked industry experts to forecast business trends
and developments in franchising in 2025. According
to the experts, franchising is still a dynamic industry
and one of the most stable investment opportuni-
ties for entrepreneurs. In 2025 franchising is ahead
of significant growth, supported by changing
demographics and a cross-generational entre-

preneurial spirit. More and more entrepreneurs

are choosing franchising instead of starting an
independent small business, because of the stabil-
ity of franchisors, their proven track record and the
strong support system for local businesses. Auto-
mation tools and software increase operational
efficiency by streamlining inventory management
and customer service operations. Innovative solu-

tions allow franchisees and employees to focus on
more complex, personalised work. Multi-unit and
multi-brand ownership is a key growth strategy for
both franchisees and franchise networks. Cross-sec-
torownership is more and more popular as well.
This strategy reduces risk and creates opportunities
for collaboration and resource sharing between
different business models.”

tact with its partners, so the company can react
quickly to both commercial and customer feed-
back. Besides marketing communication sup-
port, Dél-100 also plays a role in store openings
and launches, with representatives regularly visit-
ing the stores in the network. Some of Café Frei’s
franchisees are already existing partners and in
the case of newcomers it takes longer to build

up the cooperation. The company has a detailed

franchise manual and set of rules, the keeping of
which they check through regular audits. They
offer professional training and e-learning courses
for baristas and managers.

Support from the system

As consumers are increasingly open to low-
er-priced offers, Pek-Snack is moving in this direc-
tion, while taking care not to compromise quali-
ty in any way. The company’s suppliers continue

to be the biggest Hungarian and regional food
industry partners, ensuring the top quality of its
products. Pek-Snack is a platinum level sponsor
of the Hungarian Food Bank Association, actively
involved in helping people in need and commit-
ted to supporting the community. Vitamin Szalon
units are supported by reqular on-site inspections,
trial purchases and if the entrepreneur wants it re-
mote IT support./
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Alapos Ongagdmgulos

a csokoldadékndl

Széthuzta a mezdnyt a kakadbab drdaguldsa a
csokolddék kozott: a tobb kakadt tartalmazd szegmensek
dra jobban emelkedett, igy eladdsaik is nagyobbat
csokkentek. Ugyanakkor ez mégsem volt egyértelmGen
rossz a mdrkatermékeknek. Mivel a sajat mdrkdakat
ugyanugy érintette, a markaérték jobban ki tudott
domborodni. igy most a markdk ,elére menekilnek™

az izélmény fokozdsa, a méretvaridnsok, limitdlt széridk
piacra dobdsa, a célzott marketing hatékony fegyverek a

tablas és szeletes csokolddé hazai
A piacanak szerepldi vigydzd szeme-

iket tovabbra is a kakadbab vildg-
piaci trendjeire vetik. A 2023-as dremel-
kedési hulldm 2024-ben is folytatodott,
méghozza elég drasztikus mértékben: az
év elejétdl az év végéig a kakadbab ton-
nankénti ara 4200 dollarrél indulva gya-
korlatilag meghdromszorozédott. Az elé-
rejelzések szerint az alapanyag-aremel-
kedés idén mérsékeltebben ugyan, de
folytatddni latszik (bar cikkink frdsakor
éppen kismértékben csokkent).
Mindezek — a cukor dringadozésaival, a
gyartas egyéb draguld tényezbivel és az
inflaciéval egyltt — megjelennek a fo-
gyasztoi drakban is. [gy nem csoda, ha az
eladdsok értékben néttek, am darabszam
tekintetében csokkentek. A fogyasztok
az dremelkedésre tobbféle mddon rea-
galtak, egyes kategdridkban jelentésen
megndtt a sajat markdk ardnya, mashol
kevésbé, dm ott a promocios értékesités
szerepe emelkedett, és volt, ahol az ol-
cs6, noname termékek kertltek elétérbe.

A sajat mdrka nagyobbat
zuhant

— A kakadbab aranak dragulasa a sa-

jat markas csokoladétermékeket is el-
érte, igy aruk is jelentésen ndvekedett.
Ennek kovetkeztében, mivel csokkent
az arkulonbség a sajat és markazott ter-
mékek kozott, tébbnyire a fogyasztok a
markazott termékeket vélasztjak — elem-
zi a kialakult helyzetet Szabo Donét, a
Mondeléz Hungaria Kft. junior brand

52 Xrade 5055/, //

fogyasztok megtartdsara.
Szerzd: Szalai Ldszld

managere (Milka).

- Tablas csokola-
dék esetében a sa-
jat méarkas termékek
értékesitett meny-
nyisége 12,9, mig

' szeletesek esetében
\ 94%-kal esett visz-
sza 2024-ben. Mind-
két szegmensben
jobban csokkentek,
mint a piac. Osszességében a csokoladé-
tablak és szeletesek csokkenéséhez je-
lentésebben hozzéjarultak, mint a mar-
kézott termékek gyartoi.

Kiss Agnes, a Nestlé Hungaria Kft. brand
menedzsere arrél tajékoztatja lapunkat,
hogy a szeletes piac
tavaly — mikdzben
értékben fejlodott —
mennyiség tekinte-
tében egy erésebb
visszaesést szenve-
dett el. December-
re azonban mar ez
a trend is megfor-
dulni latszott — kér-
dés, idén folytato-
dik-e ez a stabilizalodasi tendencia.

— Az ostyas termékek fogyasztasa felive-
|6ben van — tér 4t egy masik szegmens-
re Kiss Agnes. — Valoszintinek tartom,
hogy a kedvezébb arak, kisebb mértékd
draguldsok miatt a fogyasztok idén téb-
bet vésarolnak ezekbdl a termékekbd|,
mint tavaly. A csokidrazsék és csokisze-
letek mar nem voltak ilyen szerencsé-

Szabé Dondt
junior brand manager
Mondeléz Hungdria

Kiss Agnes
brandmenedzser
Nestlé Hungdria

A csokolddétdbldk és szeletesek
csOkkenéséhez a sajat markdk
jelentésebben hozzdjdrultak, mint
a gydrtéi markdk

sek: a magasabb kakaotartalom miatt a
gyartoknak nagyobb mérték( dremelé-
seket kellett bejelentenitik az év soran. A
jelenlegi kakaddarak mellett tovabbi dra-
guldsokat tartok valdszintinek, ami a fo-
gyasztas szerkezetének folytatédo atala-
kulasat, esetleges csdkkenését vonhatja
maga utan.

Mindenképpen biztatd, hogy a kordb-
bi évekhez képest az dremelkedés Ute-
me lassult — a szeletes piacon dtlagosan
76%-0s arndvekedés volt tapasztalhato,
informal Baldzs Boglérka, a Storck Hun-
gdria Kft. junior termékmenedzsere, aki
hozzéteszi:

- Ugyanakkor a nyersanyagérak dragula-
sanak hatdsa varhatdan csak késébb je-
lentkezik. A fogyasztok arérzékenysége
tovabbra is meghatarozo: a vasarlasok
egyre inkabb a kedvezébb aru termékek
felé tolodnak. Ezt jol mutatja, hogy az &t
lagdr alatti markak piaci részesedése ér-
tékben 2,6%-kal nétt 2023-hoz képest,
valamint a diszkontcsatornak szerepe is
felértékel6dott a kategorian beldl.

Elmény, méret, drpont

A csokolddépiaci versenyben a mar-
kaknak folyamatosan meg kell djulniuk,
hogy Iépést tartsanak a valtozod fogyasz-
téi igényekkel.

- Az utobbi idében az innovaciok tdbb
terlletre 6sszpontosulnak — jelzi La-

zér Kitti, a Cerbona Elelmiszergyarté Zrt.
BOCI marketing managere. — Az egyik
irdny a prémium és kildnleges izvilagu
termékek fejlesztése, amelyek extraél-
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ményt kindlnak a
vasarloknak. Ezzel
parhuzamosan nd
azigény az egész-
ségtudatos alterna-
tivak irdnt is. Emel-
lett a kisebb és na-
gyobb kiszerelések

4 1N

Lazdr Kitti egyensulya is val-
marketing manager Zik hiszen a va-
(80CH to/ K, sze /a a
Cerbona sarlok egy része az

egyadagos, kony-
nyen fogyaszthatd termékeket részesiti
elényben, mig masok a gazdasdgosabb,
nagyobb kiszereléseket keresik.
A valtozé fogyasztoi szokdsok miatt a
marketingstratégidkat is Ujra kell gondol-
ni, hangsulyozza Lazar Kitti. Az online je-
lenlét kiemelt szerepet kap, a digitalis hir-
detések, kdozodsségimédia-kampanyok és
e-kereskedelmi megoldasok fontosséga
novekszik.
— Emellett a bolti promdciok és az érté-
kesitési pontokon torténd aktivitasok is
kulcsfontossaguak, hogy a mérka ver-
senyelényt szerezzen — hizza ald a mar-
keting manager. — A kommunikacidban
egyre nagyobb figyelmet fogunk fordita-
ni a hitelességre és a fogyasztoi élmény
novelésére.
Ebben a piaci helyzetben a cégek sza-
mara sikertermékeik és Ujitasaik jelenthe-
tik a tulélés zalogat, emeli ki Molnar P4l
a Szerencsi Bonbon Kft. kereskedelmi ve-
zetdje.
- Kiemelked&en
fontos ezen belil a
méret és az arpont
— fejti ki Molnar Pal
-, mivel a fogyasz-
ték sokkal jobban
meggondoljak, mi-
kor, mire és meny-
nyit kéltenek. Nyil-
van fontos, hogy a
- megujult prémi-
um — mindségi kal-
s6t a beltartalom is aldtdmassza. Az ar-
ponton pedig az akcidk és a figyelemfel-
hivas egylttesen segitenek és serkentik
a kiprobalast, Ujravasarlast.

Molndr Pdl
kereskedelmi vezeté
Szerencsi Bonbon
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Az egeszsegesebb olternotlvok irdnti igény ebben o] kctegorlobcn
is er6sodik

Hatni a fogyasztéra

A Mondeléznél a termékpromocids és
portfolio-stratégidban az elérhetdség
lett az egyik legfontosabb szempont.
Ennek fényében igyekeznek alakitani a
meglévé termék-
palettdjukat, beve-
zetni Ujdonsagai-
kat, tudjuk meg Re-
dele Szabintdl, a
Mondeléz Hungéria
brand managerétél.
- Afogyasztdi él-
mény és értékitélet
fokozasanak érdeké-
ben Uj izeket és kii-
I6nleges csomagolasokat vezettiink be
tavaly, és az idei évben is jelentkezlink Uj-
donsagokkal mind a téblas, mind a szele-
tes szegmensben, mégpedig méret, for-
ma, iz, csomagolas tekintetében egyarant
— jelzi Redele Szabina. — A fogyasztok nyi-
tottak az Uj termékekre, és még mindig
ragaszkodnak a lokdlis markékhoz, amit
jol mutat a Sport fehércsokis szelet rend-
kivil sikeres termékbevezetése is.

— A Milka mérka esetében ezért az évet
az izkommunikacioval kezdjik 360 fokos
kampannyal, gydnyor(, makrofelvételek-
kel megmutatva a teljes portfolionkat —
teszi hozza Szabo Donét. — Célunk, hogy
a fogyasztoi bizalmat, pozitiv értékitéle-

Redele Szabina
brand manager
Mondeléz Hungdria

tet épitsik, és megmutassuk a terméke-
inkben rejlé izélményt, és gyengédséget.

Innovdcid, promadcid és
marketing ésszhangban
Sokféleképpen lehet vélaszt adni a jelen-
legi piaci helyzetre: promdcids stratégia
alakitasaval, termékkinalat-frissitéssel, de
akar er6s6dé markakommunikécioval is.
— A Nestlé ezek 6sszehangjaban hisz, igy
b&ven van Uj és izgalmas termékink a
fogyasztoink szamara - jelzi Kiss Agnes.
— llyen példaul a tavaly 8sszel beveze-
tett BALATON Expressz kdkuszos valto-
zata vagy a BALATON Zebra, amit egy ki-
sebb szlinet utédn a nagy keresletre valé
tekintettel Ujra forgalmazunk. De a nem-
zetkdzi portfoliot is folyamatosan a fo-
gyasztdi igényekhez igazitjuk: igy példa-
ul a KITKAT Ball termékkel most még ro-
pogodsabbd tesszik a kdzos sziineteket:
a termék belsejében egy gabonagolyd
talalhato, amit finom krémmel és csoki-
réteggel vonunk be. 2025-ben is sok ér-
dekességgel késziliink a mér korabban
emlitett er6s marketingtdmogatas és
promacids araktivitasok mellett.

A Nestlé fontosnak tartja, hogy hosszu
tavu érzelmi kotédést alakitson ki a fo-
gyasztd és markai kozott.

— A markakommunikdaciés tervek kialaki-
tasakor a fogyaszték és a kommunikaci-

Hefty raw material price hike for chocolates

Domestic chocolate tablet and bar producers
continue to keep a watchful eye on world co-
coa bean trends. The price hike of 2023 contin-
ued in 2024, in quite dramatic fashion: the price
of cocoa beans practically tripled, starting
from USD 4,200/tonne. Raw material prices are
forecast to continue climbing this year, albe-

it at a more moderate pace. All of this, togeth-
er with fluctuations in sugar prices, other pro-

duction cost drivers and inflation, is reflected in
consumer prices.

Private label sales suffered a bigger blow

"As the price difference between private labels and
branded products has diminished, consumers are
mostly choosing branded products. In 2024 pri-
vate label chocolate volume sales volumes fell by
12.9% for tablets and by 9.4% for bars”, informs
Dondt Szabé, junior brand manager (Milka) of

Mondeléz Hungdria Kft. Agnes Kiss, brand man-
ager of Nestlé Hungdria Kft.: “Consumption of
chocolate wafer bars is on the rise. | think consum-
ers will buy more of these products this year than
last year, because of lower prices and smaller price
increases”. It is good news that the pace of price
growth has slowed down compared to previous
years and the average price rise in the chocolate
bar segment was 7.6%. Bogldrka Baldzs, junior
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GYUMolesdzd gumicukorkdak

A cukorkdk piaca sokkal jobban viselte az elmult idészak
megprobdltatdsait: nemhogy csdkkent volna, hanem
egyenesen nodvekedni tudott, tajékoztatta lapunkat
Perjés Akos chief commercial officer a Haribo Hungdria
Kft. részérdl. Ezt a mennyiségi fejlédést lényegében a
gumi- és pillecukorka szegmens 5% feletti nbvekedése

generdlta.
cukorkapiac nagy
vesztese mennyiség
tekintetében a ke-

ménycukorkdk szegmense
volt, ahol a relativ csokkenés
a teljes édességpiac tekinte-
tében a legnagyobb mére-
td volt.

— BUszkék vagyunk rd, hogy
ilyen kedvezétlen helyzetben
a HARIBO mérka mind érték-

A cég 2024-ben jelentds technoldgiai
fejlesztést valdsitott meg nemesvamosi
gyaraban azzal, hogy az éltaluk hasznalt,
szabadalmaztatott technolégidhoz Uj
termel6berendezést telepitettek. Port-
foliot tekintve pedig az elmult években
tobb savanykas termékkel is megjelen-
tek a boltokban.

Intenziv izeket keresnek
a fiatalok

— A fogyasztok, kulénosen a fiatal fel-
nétt generacio, egyre inkdbb keresik az
intenzfv, izgalmas és frissité izélménye-
ket, amelyeket a savanyu gumicukorkak
kinalnak — jelzi Perjés Akos. — Meghata-
rozé szerepiink van a trend alakitasa-
ban, ezért savanykas bevonattal ella-
tott termékeink mellett, mint példaul a
HARIBO Sour Goldbéren vagy a Happy-
Cola FIZZ,idén év elejétdl kifejezetten a

ben pedig mar évek ota toret-
lentl 55% felett van — mondja
Perjés Akos. — Az Uzleti part-
nerek szadmdara a HARIBO ter-
mékeinek forgalmazasa tébb
szempontbdl is elényods. A va-
sarlok keresik a kimagasloan
ismert markankat, amit egyre
tobben ismernek fel és valasz-
tanak. A keresked6k a HARIBO-
val mindig friss és vonzé kina-

Perjés Akos
chief commercial officer
Haribo Hungdria

ben, mind mennyiségben jobban tu-

dott ndvekedni, mint maga a gumi- és
pillecukorka-piac, és piacrésziink volu-
menben meghaladja az 50%-ot, érték-

lattal tudnak megjelenni a piacon, amit
a marka folyamatosan téamogat marke-
tingkampanyokkal, akciokkal és ujdon-
sagokkal.

savanyu izek kedvel&i szamara ajanlunk
merészebb, mégis jatékos terméket. Az

Uj HARIBO Mega-Roulette FIZZ anyaga-
ban savanyU, és csomagolasa sem szok-

.
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https://www.haribo.com/hu-hu

vanyos, hiszen nem zacskoés, hanem egy
ugynevezett flow-pack csomagolast va-
lasztottunk, igy a hosszan tartd izkaland
mellett a kdzos és kdnnyed csipegetés
élményét is kindljuk. Fogyasztdink télink
az év hétralevé részében is szamithatnak
néhany Ujdonsagra.

A tévénézési és tartalomfogyasztasi szo-
késok véltozésa mar évek ota zajlik, és a
HARIBO a markakommunikéciojat ehhez
igazodva tervezi. Tavaly nagyon erés és
sikeres kampanyt zart a televiziéban —
tovabbra is egyeduli gumicukorka-rek-
lamozoként. Elinditotta az elsé online
videokampanyat is, amely varakozason
felll teljesitett.

- Nagyon sok kedves és tdmogato visz-
szajelzést kaptunk, amikor Budapesten,
a 47-es villamos vonalan az egyik szerel-

Fruitful gummy candies

According to Akos Perjés, chief commercial officer of Haribo Hungdria Kft. the
candy market has weathered the recent storm much better than other cate-
gories: it hasn't contracted but has actually grown. The volume sales growth
was essentially generated by the expansion of the gummy candy and marsh-
mallow segment by over 5%. At the same time hard candy suffered the big-
gest sales loss. “We are proud that in such a difficult environment the HARIBO
brand has been able to grow even more than the gummy candy and marsh-
mallow market, both in terms of value and volume, and our market share is
now over 50% in volume”, informs Akos Perjés.

vényt a HARIBO markaértékeinek meg-
felel6en mokasra brandingeltik: ezzel
a villamossal és a hozza kétédé social
media kampannyal 6 hét alatt tobb
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A gumi- és pillecukorka szegmens 5% felett névekedett ta_voly

mint 6 milli¢ kontaktot értlink ell Nem
csoda, ha mérkaismertséglnk mara el-
éri a 99%-ot — zérja gondolatait a szak-
ember./

He adds that with HARIBO retailers can always present a fresh and attractive of-
fering to the market, which the brand constantly supports with marketing cam-
paigns, promotions and new products. The chief commercial officer’s experience
is that consumers —especially young adults — are now looking for the intense, ex-
citing and refreshing taste experiences that sour gummies offer. HARIBO plays a
key role in shaping this trend, so in addition to the company’s sour-coated prod-
ucts such as HARIBO Sour Goldbdiren and Happy-Cola FIZZ, they are now also
offering a bolder yet playful product from the beginning of this year: HARIBO
Mega-Roulette FIZZ is sour and comes in flow-pack packaging. /7
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Mutasd a csokid,

A hazai csokoladépiacot szinesitik az
egyedi alkalmakhoz ill6, vicces, kedves,
vagy éppen meghato feliratokkal ella-
tott csokoladétermékek. Az dtletgazda
és forgalmazd CL Sweet & Food Zrt. ve-
zérigazgatdja, Feliczi Krisztian, igy érté-
kelte az elmult idészakot:

— A tablas csokolddék piacan termé-
kuink, a feliratos csokolddé egyedulallo,
ezért az elmult idészakban nem tapasz-
taltunk visszaesést. Ebben természete-
sen szerepet jatszik az is, hogy az édes-
ségek kozott megfigyelhetd, atlagosan
15-18%-0s dremelésnél nekink jéval ke-
vesebbet kellett emelniink az elmult
egy évben (mintegy 8%-ot).

és megmondom, ki vagy!

Ertékesitési csatornaik dsszevetésében
azt tapasztalték, hogy a vasarldk egyre
nagyobb része a diszkontokbdl szerzi
be termékeiket, ezért forgalmuk jelen-
tésen eltolédott ebbe az irdnyba.

— Feliratos termékeink kozil a téblas
csokolddé szegmenst fejlesztettik Uj,
megfizethetd, de prémium mindségu,
kulonbozé izesitésd (gyimolcsds, mo-
gyoros, mandulds) csokoladékkal. Ezek-
kel a kézmUves formdban eléallitott ter-
mékekkel Uj kategoriat hoztunk étre

- nyilatkozza Feliczi Krisztian. - Ujdon-
sagainkat online hirdetésekkel és BTL-
kampdannyal ismertetjik meg a vasar-
|6kkal. 7

Chocolate products with funny, cute or touch-
ing messages for special occasions make the
Hungarian chocolate market more diverse.
Krisztidn Feliczi, the CEO of CL Sweet & Food Zrt.:
“Our chocolate tablets with customised inscrip-
tions stand alone on the market. We offer af-

Show me your chocolate and | will tell you who you are!

fordable but premium quality chocolates in dif-
ferent flavours (fruity, hazelnut, almond). With
these artisan products we have created a new
category”. The company’s experience is that a
growing proportion of customers are buying
their products in discount supermarkets. 7

0s célcsoport médiaszokasait figyelem-
be véve tervezink, és azt latjuk, hogy az
er6sodé online tartalomfogyasztas mel-
lett a TV tovabbra is megkerilhetetlen
médium — mondja a brand menedzser.
- Vasarlohelyi kampanyaink szamat is to-
vabb kivanjuk névelni, hogy még célzot-
tabban és még gyakrabban tudjuk meg-
szolitani a fogyasztoinkat.

Gyorsan fogyd, limitdlt
kiaddsok

A Storck szeletes markaja, a Knoppers, a
negativ tendencidk dacdra kiemelkedo-
en teljesitett tavaly: a prémium szeletes
kategoria meghatarozé markaja nem-
csak értékben, hanem volumenben is
novekedni tudott, jelentésen feltlmulva
a piaci dtlagot.

— Tavaly &sszel harom limitalt kiadassal is
kedveskedtlink fogyasztoinknak. Az os-

tyaszeletek piacan két, szezondlisan kap-
hato izzel bévult a kindlat: a Knoppers
Black & White kakaos ostyalapjaival a
csokolddés izek kedvel&inek készult, mig
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a frissitd joghurtkrémmel toltott Knop-
pers Joghurt a kdnnyedebb édességek
kedvel&inek nyujtott kildnleges élményt
- sorolja Baldzs Boglarka. — Kulcstermé-
kiink, a Knoppers NutBar &szi Dark vari-
ansa pedig a klasszikus NutBar még ka-
kadsabb és intenzivebb véltozata.

A cég a jovében is hasonld stratégidt ko-
vet: a standard termékek mellett limi-
talt kiadasokkal gazdagitjdk a kinalatukat,
hogy mindig valami Ujdonsaggal lephes-
sék meg vasarloikat.
- Emellett folya-
matosan inveszta-
lunk a markaépités-
be is, ami az egyre
novekvé piaci ré-
szesedéstinkben

is megmutatkozik

- beszél egy méa-
sik sikertényezérol

a Storck Hungéria
Kft. junior termék-
menedzsere. — A
tavalyi év elsé felében egy orszagos, a
teljes markacsaladra kiterjedd promoci-
ot szerveztlink, mig 6sztél a Knoppers
NutBar esetében Uj imazskommunikaci-
oOval erésitettiik a markat, amely a marka
kénnyed, laza, humoros stilusat emelte
ki. Idén a hagyomanyos BTL-marketing-
megoldasokat szeretnénk még hangsu-
lyosabban alkalmazni emellett kiemelt

.
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Fekete Fanni
Krisztina
termékmenedzser
Storck Hungdria

- A Jelenlegl kokaédrok meIIett a ggarték tovdbbi drdguldst vclészmusnenek

product manager of Storck Hungdria Kft: “Howev-
er, the impact of higher raw material prices is ex-
pected to be felt only later. Consumers’ price-sen-
sitivity remains the dominant factor, with pur-
chases increasingly shifting towards lower-priced
products’.

Experience, size and price point

“Lately innovation work has been concentrating
on several areas. One direction is the develop-
ment of premium and special flavour products
that offer consumers an extra experience. Some
consumers prefer single-serve, easy-to-eat prod-
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ucts, while others are looking for more economi-
cal, larger sizes”, says Kitti Ldzdr, BOCI marketing
manager of Cerbona Elelmiszergydrté Zrt. Pdl
Molndr, commercial director of Szerencsi Bonbon
Kft.: "Size and price point are very important, as
consumers are much more careful about when,
what and how much they spend. At the point of
sale promotions and awareness-raising help and
stimulate trial and repurchase”. Szabina Redele,
brand manager of Mondeléz Hungdria: “In order
to enhance the consumer experience and val-

ue judgement, we introduced new flavours and

special packaging last year, and this year we will
continue to launch new products in both the ta-
ble and the bar segments, in terms of size, shape,
flavour and packaging”.

Harmony of innovation, promotion and
marketing

There are many ways to react to the present mar-
ket situation: by adapting the promotional strat-
egy, upgrading the product selection or strength-
ening brand communication. Nestlé believes in
harmonising these three. They came out with the
coconut version of BALATON Express and BALA-
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szerepet kapnak az események és a min-
taszoras is.

A Storck méasik meghatéarozd mérkdja a
kategoridban a merci, amelynek valoga-
tasai a markatdl megszokott prémium
mindséget tablds csokolddé formajaban
is kindljak. Az elegans csomagolés négy,
egyesével csomagolt kis csokoladétab-
|t rejt.

— A tablas csokolddékilonlegességek
hét népszer( izben érheték el — mond-
ja Fekete Fanni Krisztina, a Storck Hunga-
ria Kft. termékmenedzsere. — Idedlis azok
szamara, akik egy prémium mindségy,
egyéni fogyasztasra is alkalmas csokola-
dét keresnek, amely mind az izek, mind
a csomagolas tekintetében eleganciat
tukroz.

A merci csokolddékat kisebb, ,bite-size”
kiszerelésben is kinaljak, flizi hozza. Az
egyesével csomagolt merci Petits falat-
kék lehetévé teszik, hogy a népszer( ize-
ket a fogyasztok barataikkal, szeretteikkel
is megoszthassak. A merci Petits portféli-
Oja hatféle csokolddévalogatast kinal.

Lehetéségek a mogyordsban

A Mars szeletes portfolidjanak legna-
gyobb markdja tovabbra is a Snickers.
— Két évvel ez-
elétt vezettlk be

a Snickers Creamy
Smooth Peanutot

a magyar piac-

ra, amely nagy si-
kert aratott — idézi
fel Slavka Janeko-
va, portfolio & ac-
tivation lead, Mars
Wrigley Central Eu-
rope. - Ennek apro-
pdjan idén kibdvitjuk valasztékat a Snic-
kers Creamy Smooth Peanut King mé-
rettel, amely nagyobb kiszerelésd, mint
az alaptermék, harom szeletet tartalmaz.
Nagy lehetéséget ladtunk a szeletes cso-
koladéportfolionk ilyen irdnyd bévitésé-
ben, mivel tudjuk, hogy fogyasztdink
elényben részesitik a finom, kényeztet
finomsagokat. Emellett azt is latjuk, hogy

Slavka Janekovd
portfolio & activation lead
Mars Wrigley Central
Europe

".....ll" Fll . .
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A szeletes szegmens tavaly mennyiség tekintetében jobban visszaesett a
tdbldsndl, decemberre azonban ez a trend megfordulni latszott

a kilonbozé kategodridkban novekszik

a mogyoros izek irdnti kereslet, ami egy
igéretes termékfejlesztési irany.
Snickers-kampanyuk televiziéban, on-
line videdkban és a kozdsségi médidban
is fut majd, igy jutva el a széles kdzon-
séghez, tudjuk meg téle. Céljuk az Uj fo-
gyasztok elérése és megszolitasa, a ve-
|Gk vald kapcsolattartas relevans tartal-
mak révén. A kampéany soran egy futball
témaju rekldmfilmben kapcsoljak dssze
a markat a sportszenvedéllyel, emellett
pedig a Snickers Creamyt népszerUsitik
majd, kiemelve annak lagy texturajat és
finom izét.

MUsoron a szeletesek

A szeletes, illetve tablas csokolddék fej-
lesztése és kereskedelmi aktivitasa ki-
emelkedd helyre kerdlt a Szerencsinél

is, jelenti ki Molndr Pal. Alapvet&en két
meghatarozd szegmensben fejlesztettek
az elmult 4 esztenddben.

- A ZERO% cukormentes termékek kore
mara minden szegmenst lefed — koéztik
a szeletes csokolddét, drazsékat, praliné-
kat és a szezondlis édességeket is —, mi-
vel egyre nagyobb a specidlis taplalkoza-
si igény tdmasztotta kereslet. Kozulik is
igazi siker a 21 g tejcsokoladés-maltitolos
toltott szeletes termékek, amelyek 6-fé-

le varidnsa kaphaté az Uzletekben - hiv-
ja fel a figyelmet a Szerencsi Bonbon ke-
reskedelmi vezetdje. — A normal (cukros)
csokolddé termékek vonalan pedig 2022-
2024 kozott 9 Uj termékkel jelentiink meg
a szeletes/tablas termékkorben. 2025-re
két Uj prémium, 19 g-os termékkel (pisz-
tacias, illetve foldimogyords) bovitettik
a mar eddig is széles termékpalettankat.
A Retro 38 g termékiink tovabbra is ki-
emelkedd almarkaként vezeti a szeletes
eladasokat. Reméljuk, mindez a fogyasz-
téink aktivitasat tovabb fokozza, ugyan-
akkor mélté megujulasnak érezzik a mar
100 évet betodltott Szerencsi markahoz:

a mindségben tovabbra sem ismertnk
kompromisszumot.

Marketingben az online csatorndkra fo-
kuszalnak.

- 2024-16| egész éven ativel6 Facebook-
aktivitast épitettlnk fel, mely mindig 2-3
héttel az aktudlis kereskedelmi akcidkat
megelézéen célozza mérkahd és po-
tencialis fogyasztdinkat egyarant. Ennek
folytatdsaképp 2025-re is erre alapoztunk,
marcius végétdl a szeletes tematikaval a
koézéppontban. Folytatjuk a kifejezetten
sikeresnek mondhaté nyereményjaték-
sorozatot is, amelybe természetesen az
Uj, 19 g-os termékeket is bevonjuk — je-
lenti ki Molnar Pal.

TON Zebra is relaunched after a short break due
to strong demand. KITKAT Ball has a cereal ball
inside, coated with a delicious cream and choco-
late layer. Nestlé believes it is important to build
a long-term emotional bond between consum-
ers and its brands. Storck’s chocolate bar brand,
Knoppers, performed really well last year. Last
autumn three limited edition variant hit the
shops: in the chocolate wafer bar segment two
seasonal flavours were added to the assortment:
Knoppers Black & White and Knoppers Yogurt.
The company’s key product, the Knoppers Nut-

Bar has an autumn Dark variant. Storck’s other
dominant brand in the category is merci, which
is also available in table format. “The chocolate
tablet specialities are available in seven popu-
lar flavours”, adds Fanni Krisztina Fekete, prod-
uct manager of Storck Hungdria Kft. Plus merci
chocolates can also be found on store shelves in
smaller “bite-size” packs, she adds, called mer-
ci Petits.

Potential in the hazelnut version

Snickers remains the largest brand in Mars’ choc-
olate bar portfolio. “Two years ago we launched

Snickers Creamy Smooth Peanut on the Hungar-
ian market with great success. This year we are
adding Snickers Creamy Smooth Peanut King,
which is a larger size than the standard product
containing three bars. We see growing demand
for hazelnut flavours in different categories’, ex-
plains Sldvka Janekovd, portfolio and activation
lead of Mars Wrigley Central Europe. Developing
and promoting chocolate tablets and bars is a
priority at Szerencsi Bonbon too: they innovated
in two key segments in the past 4 years. ZERO%
sugar-free products are now available in all seg-
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Tradicidkbdl épitkezd
innovdcidk

A Stihmernél a piacon tapasztalhaté vi-
szontagsagok ellenére mindség tekin-
tetében, ahogy eddig sem, Ugy ezutan
sem kétnek kompromisszumot, foglal
allast hatérozottan Szende Attila, a Stiih-
mer Kft. marketingigazgatdja, aki igy
folytatja:

— A kakao piaci ar-

emelkedése termé-

szetesen, hatéssal

van a fogyasztasi

szokasokra is, ami-

re igyekszink meg-

felel® termékva-

lasztékkal reagalni.

Szende Attila
marketingigazgatd
Stuhmer

Vannak olyan fo-
gyasztoi rétegek,
akik ennek hatasa-
ra lefelé kezdtek el vasarolni, legyen sz6
az ismert marka kisebb kiszerelésérél
vagy olcsobb, helyettesité termékekrél.
N& azon csokolddéfogyasztdk ardnya is,
akik az akcidkat és az olcsébb terméke-
ket keresik, ugyanakkor, a Stihmer to-
vabbra is azon markah( vasarléira ta-
maszkodik, akik, a visszajelzések és piaci
adatok alapjan, egyelére nem nagyon
véltoztatnak a bevalt termékeken és a
vasarlasi szokésaikon.

A marka alapja a tradiciokbdl épitkezd
innovacié. Bar a téli szezon (és azon be-
Gl is a szaloncukor-értékesités) all a foku-
szukban, mind a tablas, mind a szeletes
csokoladék esetében is folyamatos a fej-
lesztés.

—2024-ben dobtuk piacra uj, ropogos
szeletes termékeinket, rogton négy ku-
|6nbdz8 izben (ropogods tejszelet, ropo-
gos epres tejszelet, ropogds pekandios
tejszelet, ropogos pisztacias szelet) — idé-
zi vissza Szende Attila. — Ezek disztribu-
ciojanak épitését 2025-ben is folytatjuk,
emellett a tdblds csokoladék kozott is
terveziink innovaciot.

A Stihmer komplex értékesitési plat-
formmal rendelkezik, mert a kiskereske-
delmi lancokon felll sajat Gzleteiben és
dedikalt webshopjaban is értékesit. £z

komplex portfolidtervezést és drazast is
jelent. Marketingkommunikéciojuk elsé-
sorban az online térben zajlik.

— Ittis sikeresen jelenik meg a brand,
nemcsak a markaépitést szolgalva, de
egyben kiszolgélva a multichannel ér-
tékesitéstinket — &llapitjia meg a marke-
tingigazgaté. — Idén rdadasul egy olyan
formabontd aktivitdsa is lesz a mérkanak,
amirél — ha jol végezzik a munkankat —
sokan fognak beszélni...

Az iz az ur

Demeter Klaudia, a Demeter Chocolate
Kft. Ggyvezetéje Ugy latja, hogy a cso-
koladé esetében nehezebb doéntés a fo-
gyaszté részérél az olcsobb sajat markas
termékekre véltani, mivel az iz- és mi-
néségkulonbség jelentésebb, mint mas
élelmiszereknél. Eppen ezért a vasar-

|6k az drak emelkedését inkabb kisebb
mennyiségu, ritkdbb vasarlassal kompen-
zaljak, mintsem hogy olcsébb alternati-
vak felé forduljanak.

— Ezért kulcsfontossagu az innovacio és
a vevdi igények figyelembevétele — eme-
li ki Demeter Klaudia. — Mi az izélményre
és a prémium mindségre fokuszalunk, k-
l6nleges és trendkovetd termékeket hoz-
va létre. LegnépszerUbb izeink a pisztacia
és a gylimolcsos vonal, példaul a Deme-
ter Dubai Pisztécias és Malnas csokoladé.
Ujdonsagainktol, mint a Flédnis csokold-
dé, szintén sokat varunk — célunk, hogy
termékeink emlékezetes élményt nyUjtsa-
nak, akar ajandékként, akar sajat oromre.
A cég a fogyasztok tudatosabbd vélasat
szem elétt tartva idén az online marke-
tingre helyezi a hangsulyt.

— A vizudlis kommunikacié és az tjdon-
sagok bemutatasa kulcsfontossagu —
huzza ald az Ggyvezetd. — A Kreativ
Kedd” kampéanyunk lehetéséget adott
vasarldinknak az Uj izek kialakitésara, eré-
sitve a markéhoz vald kotédést. Torek-
szUink arra, hogy termékeink ne csupdn
édességek, hanem emlékezetes élmé-
nyek legyenek./

Viddm izek, értékes

A Storck Hungaria Kft. markaja a cukor-
kapiacon a nimm?2 termékcsaldd, amely
a nassolas és a vitaminok tokéletes kom-
binaci¢jat kinalja. Minden cukorka 6-fé-
le hozzaadott vitamint és valédi gyu-
molcslét tartalmaz, igy nemcsak finom,
hanem értékes dsszetevdkkel is gazda-
gftott. A valtozatos izvildagnak és textu-
raknak kdszonhetéen mindenki megta-
lalhatja a kedvencét.

A klasszikus nimm?2 Smilegummi gumi-
cukrok négy véltozatban érhetdk el: a gy-
molcsos mellett extrasavanyU, joghur-
tos és tejes réteggel gazdagitott verziok
is kaphatok. A mokas formdk és vidam

Osszetevdk - nimm?2!

karakterek garantaltan mosolyt csalnak
az arcokral

A nimm?2 Smilegummi Softies gumicuk-
rok egy extra lagy toltelékréteget kap-
tak, igy még intenzivebb gyimaolcsds
élményt nyudjtanak. A vidam cukorkafigu-
rak harom valtozatban érheték el: klasz-
szikus gyimolcsos, joghurtos és erdei
gyUimolcsos.

A nimm?2 Soft puha, toltott olvadd cu-
korkai igazi izrobbanast okoznak! Harom
izvariacié kozul valaszthatnak a mufaj
rajongoi: klasszikus gytimalcsizy, kélds-
gyUmolcsizli vagy pezsgdporral toltott
verzio. /

Fun flavours, valuable ingredients - nimm?2!

Storck Hungdria Kft.s brand on the candy market is the nimmz2 product range, which offers the per-
fect combination of snacking and vitamins. Each candy contains 6 added vitamins and real fruit juice.
Classic nimm2 Smilegummi gummy candy is available in four versions: fruity, extra sour, yogurt and
dairy cream coating. As for the nimm2 Smilegummi Softies, they have been given an extra soft filling
for an even more intense fruit experience, in classic fruit, yogurt and forest fruit flavours, while the
nimmz2 Soft is a real taste explosion in three variants: classic fruit, cola-fruit and fizz powder filled../

ments, as demand from special dietary needs is
growing. The 21g milk chocolate-maltitol filled
bars are available in 6 different varieties in stores.
In the normal (sugar containing) chocolate line
9 new products were launched in the bar/tablet
categories in 2022-2024. In 2025 the company is
launching two new premium 19g products, pista-
chio and peanut.

Innovations based on traditions

Attila Szende, marketing director of Stihmer Kft:
“There is a growing proportion of chocolate buy-
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ers who are looking for promotions and cheap-
er products in stores, but Stiihmer continues to
rely on its brand loyal customers who aren't really
changing their established products and buying
habits”. The brand is based on innovation built on
traditions. In 2024 they rolled out a new crispy bar
in four different flavours: dairy cream, strawberry
cream, pecan cream and pistachio. The company
will continue to build the distribution of these in
2025, and they also plan to innovate in the choco-
late tablet segment. Klaudia Demeter, managing

director of Demeter Chocolate Kft.: “We concen-
trate on the taste experience and premium quali-
ty, creating unique and trend-following products.
Our most popular flavours are pistachio and the
fruity line, such as Demeter Dubai Pistachio and
Raspberry Chocolate. We also expect a lot from
our new innovations such as FIddni Chocolate”.
The company’s “Creative Tuesday” campaign
gives customers the opportunity to develop new
flavours, strengthening their attachment to the
brand.”
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A teljesen Uj CLA a valaha készUlt

legintelligensebb

Mercedes-Benz

Az Uj CLA minden téren toébbet kindl a felhasznalonak az
elédjéhez képest: megnovelt tér, fokozott kifinomultsdg,
magasabb komfort, tovdbbfejlesztett intelligencia és
pdratlan hatékonysdg. Ez a legokosabb autd, amit a
Mercedes-Benz valaha gydrtott - és nem utolsdsorban
eqgy teljesen Uj modellcsaldd elsé tagja. Mindegyik

Uj CLA modellvdltozat egyardnt elérhetd lesz mind
elektromos, mind csucstechnoldgids hibrid hajtdsldnccal.

7 Uj CLA az elsé jarmd,
amely teljes egészé-
ben a hazon bell fej-

lesztett Mercedes-Benz Ope-
rating System (MB.OS) ope-
raciés rendszert hasznalja. Az
Uj, mesterséges intelligenci-
aval kiegészitett rendszernek
koszénhetéen minden jar-
mUbe egy, a Mercedes-Benz
Intelligent Clouddal 6sszekd-
tott szuperszamitdgép kerll beépités-
re, lehetévé téve a jarmu legfontosabb
funkcidinak, igy elsé alkalommal a ve-
zetéstamogatd segédrendszerek veze-
ték nélkdli frissitését is. A CLA igy évekig
vonzo és naprakész marad.

Az MB.OS fémijelzi az MBUX negyedik
szabott élmények és ember-auto koz-

ti interakciok vildga tarul fel a vezetd és
utasok szamara egyarant, ezzel Uj mér-
cét dllitva az autdiparban. A legujabb
MBUX generacié az els¢ autdba épitett
fedélzeti rendszer, mely elséként alkal-
maz egyszerre kettd, a Microsoft és a
Google altal fejlesztett mesterséges in-
telligenciat is.

A rendkivil alacsony fogyasztasnak és
leny(igozé hatétavnak kdszonhetéen
az Uj CLA egy kdvetkezé szintre emelia
mindennapi elektromobilitést ebben a
szegmensben. Elséként a CLA 250+ EQ
Technoldgiaval és a
CLA 350 4MATIC EQ
Technoldgidval mo-
dellek vélnak elér-
hetévé a piacon. A
200 kW teljesitmé-
nyl CLA 250+ EQ
Technoldgidval ka-
tegoridjaban novelt,
WLTP ciklus szerinti
792 km-es hatéta-
volsagot kinal, mig

a 260 kW teljesitmény( CLA 350 4MA-
TIC EQ Technoldgiaval a modellvélasz-
ték csuicsan foglal helyet novelt teljesit-
ményének kdszonhetden. Az Uj, teljesen
elektromos CLA 250+ és CLA 350 4MA-
TIC egyarant a litium-ion akkumulatorok
csucsvariansaval, 85 kWh felhasznalhatéd
energia kapacitassal kertinek felszerelés-
re. Az év végén valik elérhetévé az uj, 48
voltos technoldgidju hibrid CLA.

Az elektromos CLA az els¢ Mercedes-
Benz jarm, amelybe levegé-levegd hé-
szivattyu kerUl beépftésre.

Az ikonikus és sportos A-formaju hité-
maszk az elektromos korszakra valo at-
alldssal Ujragondolasra kertlt. Az 4j CLA
az elsd sorozatgyartasi Mercedes-Benz
modell, melyen 142 darab egyenként
megvilagitott LED krém hatasu csillag
hordozza a jellegzetes markajegyeket.
A tisztan elektromos és hibrid meghaj-
tasu CLA modelleket a Mercedes-Benz

a rastatti gyardban gyartja. A Mercedes-
Benz CLA-t eddig gyartd kecskeméti gyar
az Uj modell bevezetése utdn az Uj mo-
dellcsaldd egyéb tagjainak gyartasaban
kap majd szerepet a késébbiekben. (x)

The all-new CLA is the smartest Mercedes-Benz ever made

The new CLA offers users more than its predecessor in every respect: more
space, more style, greater comfort, improved intelligence and unrivalled ef-
ficiency. It is the smartest car Mercedes-Benz has ever made — and it is also
the first in a new series of models. Plus all new CLA models will be available
with both electric and high-tech hybrid powertrains. The new CLA is the first
vehicle to use the Mercedes-Benz Operating System (MB.OS). Thanks to the
new Al-powered system, a supercomputer linked to the Mercedes-Benz In-
telligent Cloud is installed in every vehicle. The fourth generation of MBUX is
the first to feature two Al systems, developed by Microsoft and Google simul-

taneously.

A number of safety features, including the DISTRONIC Distance Assist are
standard on new CLA models for the European market. MB.DRIVE ASSIST will
be available as an optional extra at the European launch. With its extreme-
ly low fuel consumption and impressive range, the new CLA takes everyday
electromobility in this segment to the next level. The 200kW CLA 250+ with
EQ Technology offers an increased WLTP range of 792km, while the 260k\W/
CLA 350 4MATIC with EQ Technology is at the top of the range, thanks to

its increased performance. Both the new all-electric CLA 250+ and CLA 350
4MATIC are equipped with a best-in-class lithium-ion battery, with a usable
energy capacity of 85 kWh. (x)
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Kedvenckenyeztetés
okosabban

Ujra né az dllateledelek piaca, a gydrtdi markak megint
er6sodni tudnak, a jutalomfalatok is teret nyernek -
tehat minden jel szerint a prémiumizacio folytatddhat.
Ugyanakkor a szUkebb esztenddk nem multak el
nyomtalanul: a gazdasdgossdagi szempontok mar a
prémium szegmensekben is érzékelhetdk. Féleg a
macskaeledelek kaptak erére - a kutydkndl a hdzikoszt

lapanyagarak, szallitasi koltsé-
Agek és energiaarak, inflacio — ezek

mind nehezitették az allateledelek
gyartasat, és komoly mértékd fogyasztoi-
ar-ndvekedést generaltak. Néhany szk
esztendd utédn azonban a tavalyi év vé-
gére stabilizlédtak az eladdsok, és idén
mar a legtdbb szegmensben ndvekedés
lathato.
Bar a mult év a legtébb tekintetben eny-
hilést hozott — példaul az dremelkedés
megallt, sét, egyes termékeknél arcsok-
kenés lathatd —, a gazdasagi kornyezet
sem vildg-, sem hazai szinten nem allt
helyre olyan mértékben, hogy a piaci
szerepl6k ezt az év eleji pozitiv fordula-
tot egy kiszamithato és tartds fellendulés
nyitanyanak kdnyvelhessék el.

.

A tavalyi év végére stabilizd

jobban &rzi pozicidit.
Szerzd: Szalai L&szlé

Kergeti a kutya a macskat
— Ezzel egyUtt ki-
|6nféle trendeket
latunk a macska- és
kutyaeledel szeg-
mensben: a macs-
kaeledel, killondsen
az alutasakos valto-
zat, sokkal gyorsabb
novekedést mutat
— allapitja meg Mar-
ta Nagot, Central
Europe market and
strategy director, a Mars Pet Nutrition ré-
szérdl. — A macskatarték nagyobb arany-
ban vésarolnak nedves eledelt, mint a
kutyatulajdonosok. Rdadasul tobbféle
nedves eledelt valtogatnak, hogy ked-

; TR gl

Marta Nagot
Central Europe market
and strategy director
Mars Pet Nutrition

ak az eladdsok,
és idén mdar a legtdbb szegmensben névekedés lathatd
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venceiknek megfelel valtozatossdgot
biztositsanak.

A vasarldk egyre tudatosabbak, és tore-
kednek a koltséghatékonysagra, jelzi Ka-
tona Réka, a Nestlé Hungaria Kft. senior
MDO channel managere. Megnétt pél-
daul a kereslet a nagyobb kiszerelés ter-
mékek irdnt, és nem csupan az elérhe-
té aru kategoridban, hanem a prémium
szegmensben is.

- A prémium és
szuperprémium
markaink irdnt to-
vabbra is erés a fo-
gyasztoi elkdtelezé-
dés. A markak erejét
jol mutatja, hogy a
piac helyredllasa-
val parhuzamosan
a sajat markak pi-
acrészt veszitettek,
és egyes markazott
szerepl6k teret tudtak nyerni — szogezi le
Katona Réka. — Azonban kihivast jelent
megszolitani és meggydzni azokat az al-
lattartokat, akik hazikoszttal valo etetésre
véltottak, hogy az ipari allateledel a leg-
jobb megoldés kedvenceiknek.

Katona Réka
senior MDO channel
manager

Nestlé Hungdria

Ujdonsdgok kdlykodktsl az
idésekig

A Marsnal idén tobb innovacidval is ké-
szUlnek.

- Legnagyobb macskaeledel-markank,

a Whiskas, valamint a Sheba mérka vo-
nala is Uj termékekkel bévil — adja hirdl
Marta Nagot. — Tavasszal érkezik a Whis-
kas DUO, amely két kedvelt izt kombinal
egy recepturaban a még nagyobb vélto-
zatossag érdekében. Emellett kiszerelé-
sek tekintetében is szélesebb valasztékot
kindlunk a Whiskas és Sheba alutasakos
eledelekbdl — a 12 tasakos kiszerelésektd|
egészen a 120 tasakos csomagokig, hogy
minél jobban kielégithesstik hliséges va-
sarldink igényeit. Figyelembe véve, hogy
a kolyokmacskék a hazai macskapopu-
lacio 219%-at teszik ki, bévitjik Sheba ko-
lydkmacska-portfélionkat. Ugyanakkor,
mivel a legfrissebb kutatdsaink szerint a
magyar kutyak kortlbelll egynegyede
id6s, tavasszal bevezetjik a Pedigree Se-





https://www.purina.hu/markak/felix
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mdr a prémium szegmensben is

nior alutasakos eledeleket, amelyek teljes
értéku és kiegyensulyozott taplalkozast
biztositanak az idésebb kutyaknak. Emel-
lett a Pedigree jutalomfalatok megujult
csomagoldassal érkeznek. Tudjuk, hogy a
kutyatartok a legjobbat szeretnék ked-
venciknek, ezért olyan jutalomfalato-
kat kinalunk, amelyek legfeljebb 5% zsirt
vagy kevesebb mint 30 kaloridt tartal-
maznak — ezt pedig jol lathatdan feltlin-
tetjuk az Uj csomagolason, hogy a vésar-
|6kat még jobban segithessik a tudato-
sabb déntéshozatalban.
Marketingmunkajukban jelentés eréfor-
rasokat fektetnek abba, hogy még job-
ban megismerjék a kisallattartokat, sze-
mélyre szabott modon Iépjenek vellk
kapcsolatba, és megprébaljak kielégite-
ni egyéni igényeiket. Ennek érdekében
a médidban az adatvezérelt, digitdlis és
célzott tartalmakra helyezik a hangsulyt.
- A hagyomanyos formatumokon tul
olyan lehetéségeket is feltérképeziink,
mint a gaming, a kdzdsségi média, az
influenszermarketing, valamint a kdlon-
b6z6 platformok dsszekapcsolésa, ahol
a hirdetések kdzvetlendl vezetnek a va-
sarlashoz — sorolja a Mars szakembere.

- Ahogy eddig is, tovabbra is szorosan
egyuttmUkodink Ggynokségeinkkel,

hogy ikonikus markdink szamara a leg-
kiemelkeddbb kreativ tartalmakat alkos-
suk meg.

Jutalmak kutydnak,
macskdnak

A gazdasdgossagi szempontok megjele-
nésére a prémium, sét, szuperprémium
szegmensekben a Nestlé is reagal.

- Ennek megfele-
|6en fogjuk 2025-
ben béviteni a PU-
RINA magyaror-

és erre az igényre
igyeksziink megol-
dast kinalni multi-

Hdamori- pack termékeinkkel
Kamocsar is: példaul a szu-
Klaudia

perprémium ned-
ves macskaeledelek
kozott piacvezetd
GOURMET mérka mdr elérheté 12 dara-
bos kiszerelésben is. Emellett Uj {zvari-
ansokkal is készulink a valtozatossagot
keresé gazdik és kis kedvenceik 6romé-
re — informalja lapunkat Hdmori-Kamo-
csar Klaudia, a Nestlé Hungaria Kft. brand
managere. — A jutalomfalatok még a je-
lenlegi piaci kdrnyezetben is ndveke-

brand manager
Nestlé Hungdria

dést mutatnak, igy ebben a szegmens-
ben is tobb Ujdonsag érkezik. A nedves
macskaeledelek kdzott piacvezetd FELIX
markank portfélidjat bévitjik az uj DE-
LI MOMENTS folyékony jutalomfalatok-
kal, melyek a versenytarsi kdrnyezetben
egyedulalld djdonsagnak szamitanak. A
kutyak szamdra pedig az Uj, kifejezetten
tréningezéshez kifejlesztett ADVENTU-
ROS Training jutalomfalatokkal kedves-
kedunk.

A cég nagy hangsulyt fektet a megfele-
|6 arstratégia kialakitasara. A promaciok
mellett torekednek a tartdsan alacsony
arak meghatarozasara is.

- A digitalizécio és a fogyasztoi szoka-
sok atalakuldsa kovetkeztében egyre na-
gyobb fokusz kerll az online marketing-
re, mely végtelen szamu lehetéséget
kinal a potencidlis vasarlok eléréséhez —
jelzi Hdmori-Kamocsar Klaudia. — Széle-
sitjiik marketingeszkoztarunkat,
nyitottak vagyunk az olyan Uj, innovativ
megoldasokra, mint példaul a podcastok
és a kulonbozé influenszer-egytittmUiko-
dések./

A macskaeledel, kildndésen
az alutasakos vdltozat, sokkal
gyorsabb novekedést mutat

Smarter ways to indulge pets
Raw material prices, transportation costs and en-
ergy prices, inflation — all of these factors have
made pet food production more difficult and gen-
erated a significant rise in consumer prices. How-
ever, following a few tight years, sales stabilised
by the end of 2024 and growth is already visible in
most segments this year. “We see different trends
in the cat and dog food segments: cat food — es-
pecially the aluminium foil bag variety — is grow-
ing much faster. A higher proportion of cat own-
ers purchase wet pet food than dog owners”, says
Marta Nagot, Central Europe market and strategy
director of Mars Pet Nutrition. “Consumer commit-
ment to our premium and super-premium brands
remains strong. However, it is a challenge to reach
and convince pet owners who have switched to
home-feeding that industrial pet food is the best
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solution for their pets”, explains Réka Katona, sen-
ior MDO channel manager of Nestlé Hungdria Kft.
New innovations — from young pets to seniors
Mars has several innovations in the pipeline this
year. Their biggest cat food brand, Whiskas and
the Sheba brand are both adding new products.
This spring brings the debut of Whiskas DUQ,
which combines two popular flavours in one rec-
ipe for even more variety. Mars will offer a bigger
selection of Whiskas and Sheba aluminium foil
bag packaged foods in a variety of sizes, from 12-
bag versions to the 120-bag variant. As the com-
pany’s latest research shows that around a quar-
ter of Hungarian dogs are elderly, they will be in-
troducing the Pedigree Senior aluminium foil bag
packaged dog food in the spring, which offers a
complete and balanced diet for older dogs. In ad-

dition to this, Pedigree treats will appear on store
shelves in new packaging. Mars dog treats con-
tain up to 5% fat or less than 30 calories.

Treats for dogs and cats

Nestlé is responding to the growing importance of
economising in the premium and even super-pre-
mium segments. “In 2025 we are expanding the PU-
RINA portfolio in Hungary with this trend in mind,
and we will also try to satisfy this demand with our
multipack products: for example, the market lead-
er in super-premium wet cat food, GOURMET, is
now available in 12-bag packs”, says brand manag-
er Klaudia Hdmori-Kamocsdr. They are expanding
the portfolio of leading wet cat food brand FELIX
with the new DELI MOMENTS liquid treats. For dogs
the company is introducing the new ADVENTUROS
Training treats./
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YouGov Kihivasok az dllateledel-piacon

Jelentésen magasabb dtlagdron vdsdrolhattdk meg a
nedves és szdraz tdpokat a hdztartdsok az inflacié hatdsdra
az elmult két évben; az dremelkedés mértéke mind a
kutyaeledel, mind pedig a macskaeledel esetében 30% korili
volt 2022-ben és 2023-ban is, ami a vasdarldsi gyakorisdg
csOkkenéséhez vezetett.

Vendégszerzé:
Bakonyi-Kovdacs
Krisztina

senior tandcsado
YouGov

zelmult egy-két évben a kutyaeledel-
Apiac is megérezte az erésddd

inflaciot, 2024-ben a két évvel
kordbbi id6¢szakhoz képest érezhetéen
alacsonyabb volt a vésarléi bazis.
Bar a macskaeledel-vasarlok kitartottak
a kategoria mellett az emelkedd drak
ellenére is a penetracio 40% korul volt
az elmult 4 évben —, az inflacié hatasa
itt is megmutatkozik abban, hogy egy
héztartas atlagosan kisebb mennyiséget
vasarolt meg az év soran. Mindkét
dllateledel szegmensre jellemzé a
vasarlasi gyakorisdg csokkenése, és bar
az egy alkalommal megvasarolt dllateledel

dtlagos mennyisége
viszonylag valtozatlan
maradt az elmult néhany
évben, ez Osszességében
azt eredményezi, hogy
csokken a megvasarolt
allateledel mennyisége.
Mig 2021-ben atlagosan 28
alkalommal vésérolt egy
haztartds macskaeledelt
és 21 alkalommal kutyaeledelt, addig ez a
5zdm 2024-re 25 €519 alkalomra csokkent.
Macskaeledelbdl 2024-ben egy-egy
alkalommal 1654 g-ot, mig kutyaeledelbdl
3282 g-ot vasaroltak a magyar haztartasok.
Az atlagdrak dinamikusan emelkedtek
mindkét szegmensben 2022 és 2023
sordn, viszont 2024-re mérséklédott az
arndvekedés, a sajat markdk esetén pedig

A vdsdrldé hdztartdsok ardnya a magyar
hdztartdsok kérében (%)

CY 2021
40 4 40

CY2022 (Y2023 CY2024

kismértékU arcsokkenés is lathato.
Az drérzékenyebb vésarlok kdzott
névekedett az alternativ taplalasi
modokat alkalmazok, vagyis a
40 maradékkal, illetve az olcsébb

51 48 46

48 helyettesité kategoridkkal (pl.

Forrés: YouGov Shopper panel

A hdztartdsok dltal megvdsdrolt kutyaeledel mennyiségének A hdaztartdsok dltal megvdsdrolt macskaeledel mennyiségének
megoszldsa kereskedelmi csatorndk szerint (mennyiség, %)

CY 2021

CY 2022 CY 2023

CY 2024

csirkefarhat) etetk aranya.

mEgyéb

m Allateledelbolt
mDrogéria
mKisbolt

m Diszkont

B Szupermarket

m Hipermarket

CY 2021

Forrds: YouGov Shopper panel

Atlagdrak vdltozdsa a kutyaeledel- és a macskaeledel-
piacon a hdztartdsok vdsdrldsai alapjan

megoszldsa kereskedelmi csatorndk szerint (mennyiség, %)

CY 2022

CY 2022 CY 2023 CY 2024

29% 1%
34% 33% -4%
25% 24% 7%
50% 34% 2%

Forras: YouGov Shopper panel

Az elmult négy évben viszonylag
lassu volt a kereskedelmi csatorndk
piacrészvaltozasanak dinamikaja mindkét
szegmensben. A kutyaeledel-piacon
megfigyelhets, hogy a diszkont és a
hipermarket csatorna részesedése a valsag
elétti szinthez képest némileg gyengilt.
Mig 2021-ben a diszkontokbdl szérmazott a
héztartasok altal megvasarolt mennyiség
48%-a, a hipermarketekbd! pedig 19%-3,
addig ez az arany 46% és 17% volt 2024-
ben. A macskaeledel-piacon a drogéridk
szerepe fokozatosan er6sodott az elmult
évek sordn; bar még alacsony a csatorna
részesedése (2024-ban 6%), ez 2%-pontos
emelkedést jelent 2021-hez képest. /

mEgyéb

m Allateledelbolt
m Drogéria
mKisbolt

m Diszkont

m Szupermarket

m Hipermarket
CY 2023 CY 2024

Forrds: YouGov Shopper panel

Challenges on the pet food market

Prices increased by approximate-
ly 309 for dog and cat food alike
in 2022 and 2023. While in 2021 51%
of Hungarian households bought
packaged wet or dry dog food, this
proportion fell to 48% in 2024. Al-
though cat food buyers have stuck
with the category despite rising
prices — 40%-40% of households
bought the category in both 2021
and 2024 - changes in buying pat-

terns have been observed over the
past three years. Both pet food seg-
ments are characterised by a de-
crease in the frequency of purchas-
es and - although the average
amount of pet food purchased per
occasion has remained relatively
stable over the last few years — this
has resulted in an overall reduc-
tion in the volume of pet food pur-
chased.

In 2021 the average number of times
ahousehold bought cat and dog
food was 28 and 21 respectively,

this number decreased to 25 and

19 times in 2024. In 2024 Hungari-
an households purchased 1,654g of
cat food and 3,282g of dog food per
buying occasion. On the dog food
market the shares of the discount
supermarket and hypermarket
channels have reduced slightly com-

pared to pre-crisis levels, with dis-
counters accounting for 48% of pur-
chases and hypermarkets for 19%

in 2021, compared to 46% and 17%
respectively in 2024. In the cat food
category the role of drugstores has
gradually strengthened over the last
few years; although the share of the
channel is still low (6% in 2024), this
represents a 2 percentage point rise
compared to 2021. 7
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Jjra pezseg a
SZENSQAVAS piac

A szénsavas Uditék piaca 2024-ben kihivdsokkal te

l,

de ndvekedést mutatod évet zdrt. Az infldcio, a DRS
bevezetése és a vasdarlderd alakuldsa jelentdsen
befolydsolta a szektort, mikdzben a fogyasztdi igények
egyre inkdbb az innovdcidk és az egészségtudatos
valasztasok felé tolddtak. A nagy mdarkdk Uj izekkel

és promociokkal erésitették pozicidjukat, mig a sajat
markds termékek térnyerése visszafogottabb lett. A piac
volumenben még nem érte el a jarvdny elétti szintet, de a
trendek stabilizdldddst és fokozddd versenyt jeleznek.

z (ditdital-dgazat teljesitményét
A Magyarorszagon az elmult két év-

ben szamos tényezd befolydsol-
ta. A terlletet érinté addzasi szabalyok
véltozésa, az italcsomagolasok kotelezd
visszavaltasi rendszerére (DRS) valo fel-
készulés, az inflacids kornyezet, az alap-
anyagarak novekedése, valamint a vasar-
|6erére nehezedd nyomas egylttesen
hozzéjarultak a kiskereskedelmi volumen
csokkenéséhez.
—2024-ben megin-
dult a ndvekedés: a
szénsavas kategoria
volumenben mar
majdnem elérte
az el6zé évi (2023-
as) szintet (csak
-0,5%-kal maradt

el a tavalyitol), ér- Bojana
tékben viszont mgr  Nenadovic
., . L., marketingigazgato
joval inflacio felett:  coca-cola

+6,2%-kal nétt a HBC Magyarorszdg

megel6zé évhez

képest — ismerteti az NIQ adataira hivat-
kozva Bojana Nenadovic, a Coca-Cola
HBC Magyarorszag marketingigazgatoja.
Meglatdsa szerint a kiskereskedelmi érté-
kesitési csatorndk sulyat tekintve komoly
atrendezédés nem tortént 2024-ben: a
hipermarketek, a szupermarketek és a
diszkontlancok maradtak az tdit&italok
f6 kiskereskedelmi forgalmazasi formai.
— A piaci volumen harmadat Magyaror-
szagon tovabbra is a diszkontldncok adjak,
bar részesedésiik kismértékben csokkent,
foként a sajat markas termékek visszaesé-
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Szerzé: Budai Kldra

se miatt. A hipermarketek sulya szintén
csokkend tendenciat mutat (annak ellené-
re, hogy a hipermarketek tették ki az éves
litereladds 174%-3at). A szupermarketek kis-
mértékben erésodtek, csakigy, mint a
tradiciondlis csatornak, melyek magukba
foglaljdk a hazai lancokat és a fliggetlen
boltokat — emeli ki a szakember.

A diszkontok térnyerése kedvez a sajat
markas termékek forgalmanak, mivel a
fogyasztok ezeket megbizhaténak és jo
ar-érték ardnyunak tartjak. Emellett a va-
sarloerd csokkenése is érezhetd, ami az
alacsonyabb éarkategorias arucikkek irdnti
kereslet ndvekedéséhez vezet.

A mérkak innovécidit egyre gyorsabban
kovetik le a sajat markas termékek, mi-
kdzben tobb, révidebb életciklusu, aktu-
alisan felkapott niche termék jelenik meg
a polcokon.

Uj izek és izgalmas promdcidk
A Coca-Cola HBC Magyarorszag meg-
tartotta a legnagyobb piaci részesedést,
és mind a teljes szénsavas Uditéital kate-
goridban, mind pedig a kola termékeket
gyUjté kategorian belll rekordévet zart.
— A Coca-Cola mérkan héditanak a limitélt
kiadasu, egyedi izvilagu Coca-Cola Crea-
tions varidnsok. Fogyasztoink a kozelmult-
ban megismerkedhettek a legujabb kre-
acidval, amely az ikonikus Coca-Cola Zé-
16 és az Oreo keksz izgalmas izeit hozta el
0,25 I aluminiumdobozos kiszerelésben. Az
egyik kozonségkedvenc, a Coca-Cola Va-
nilla kis kihagyas utan 2024 év végén visz-
szatért a kindlatunkba — Ujsdgolja Bojana

A kategéria lassan
visszakapaszkodik a 2023-as
volumenszintre

Nenadovic, aki azt is eldrulja, hogy kiemelt
figyelemmel kisérik a fogyasztéi preferen-
cidk alakuldsat. Ennek kovetkeztében ta-
valy nydron harom kedvelt szénsavas Udi-
téitalukat tették elérhetévé praktikus 0,3
liter PET kiszerelésben, Uj fogyasztasi alkal-
makat nyitva a Coca-Cola, a Coca-Cola Zé-
ré és a Fanta Narancs szamara.

- Az idei évben is szamos Ujdonsaggal
készulunk, ezek kozal néhanyrél mar le-
ranthatjuk a leplet, de késébb az év ma-
sodik felében is lesznek még meglepe-
téseink. 2025 marciusatol kaphato a Fan-
ta legUjabb tuttifruttiiz verzidja, amely
PET- és aluminiumdobozos kiszerelé-
sekben is kaphato lesz. Emellett, szin-
tén marciustél érkezik a Kinley Purple is
a 2023-ban bevezetett Kinley Pink Aro-
matic Berry sikerén felbuzdulva. Alkoho-
los italok mixingjéhez és 5nmagaban fo-
gyasztva is kivalo vélasztés lehet — sorol-
ja a marketingigazgato.

A Coca-Cola Magyarorszag szénsavas
uditéital portfolidjaban mar megszokott,
hogy egymast kovetik az izgalmasabb-
nal izgalmasabb orszdgos promaciok. Az
idei év is izgalmakkal indult, hiszen janu-
arban mar kezdetét vette a Coke&Meal,
amelynek keretében a szerencsések ér-
tékes konyhai eszkdzoket nyerhetnek, il-
letve ahol a fédij egy igazi dlomkonyha
lesz. Tovabba februar elejével elindult a
Fanta&XBOX promocié is, amely egyUtt-
mUkodés keretében az XBOX game pas-
sok mellett limitélt szérids, a Fanta szine-
ivel harmonizald kontrollereket nyerhet-
nek a jatékban részt vevék.
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B6vUI6 vdalaszték

Az Apenta portfélidjaban klasszikus, cuk-
rot is tartalmazo verziéban a malna- és
sz616izek érhetdk el, melyek kdzil a mal-
na toretlendl a legkedveltebb. Light, 0%
hozzdadott cukorral készilé Uditéik idén
Ujabb izekkel béviltek, igy az eddigi 8

iz (malna, narancs, sz6l6, grapefruit-po-
melo, gérégdinnye, meggy, bodza, kak-
tuszfige) mellett mér epres és citromos
Apenta Lightokkal is taldlkozhatnak a va-
sarlok a boltok polcain.

— Az Apenta marka
funkciondlis, vitami-
nos italai 2024-ben
3 szénsavas fzzel
egésziltek ki. Ezek
kézUl a granatalma-
acai-piros sz6l16 iz,
cinket, G és B-vita-
minokat tartalmazé
Apenta+ Anti-Stress
vélt a legnépsze-
ribbé. A fehér barack iz Apenta+ Immu-
no D-, G és B-vitaminokkal van felturbéz-
va, a pink grapefruit iz Apenta+ Boost
pedig 0% hozzaadott cukorral, G, B-vita-
minokkal és magnéziummal segiti a hid-
rataldst — avat be Peres Patricia, a Maspex
Olympos Kft. senior brand managere.
2025. januarban az Apenta portfolidja to-
vabbi két, enyhén szénsavas Uditével b6-
vUlt mélna és citrom-lime izekben. Az
Apenta 0% cukor, 0% édesitészer termé-
kek ktlonlegessége, hogy — ahogyan a
tobbi Apenta Udité is — természetes &s-
vanyvizzel készilnek, és se cukrot, se
édesitészert nem tartalmaznak.

A szt Novak Anett,
a Maspex Olympos
Kft. senior brand
managere veszi at,
aki elmondja, hogy
a Topjoy szénsavas
italok 330 ml-es ki-
szerelésben, kak-
tusz, mango, go-
rogdinnye és eper
izekben kaphatéak.

VIITIITITIIIIIIIIIIITIIIIIIIII
Peres Patricia
senior brand manager
Maspex Olympos

Novdk Anett
senior brand manager
Maspex Olympos

juk, hogy a kezdeti

Mesterséges éde- _* P
sitszer és tartosi- '

tészer hozzaada-
sa nélkul készul-
nek.

- A tavalyi évben
megujult a port-
folio, és a Topjoy
Tutti Frutti izzel
gazdagodott a
termékcsalad. B-
vitaminokat tar-
talmaz, energia-
mentes, Nincs
benne hozza-
adott cukor, éde-
sftészer hozzaada-
saval készul - fo-
galmazza Novak Anett.

- A Topjoytol mdr megszokott Uizene-
tek itt sem hidnyozhatnak: az Uizenetek a
fémdobozos szénsavas italainkon a nyi-
tofil alatt taldlhatoak. A termékesalad-
nak aktfv jelenlétet biztositunk kozossé-
gimédia-platformjainkon, a gamereket
megszolitva inditjuk el digitalis kampa-
nyunkat.

DRS-kihivasok
A tavalyi év jelentds valtozdsokat hozott
a szektorban. Vdrakozas és bizonytalan-
sag ovezte a DRS-rendszer bevezetését,
amely végl hiba és fennakadéas nélkdl
ment végbe.

- A piaci dinami-
két igyelve az 4tél-
last kiséré fogyasz-
téi magatartas so-
kdig izgalomban
tartott bennlinket,
de most Ugy lat-

Vecsei Mdrton
soft drink mdrkdkért
felelés vezetd

HELL ENERGY
Magyarorszag

frusztracio csillapo-
dik és jol mUkodik a
visszagy(jtési rend-
szer — informalja la-
punkat Vecsei Mar-
ton, a HELL ENERGY Magyarorszag Kft.
soft drink markakért felelés vezetdje.

Az mpulzusvosorlasok és ezdltal a kis kiszerelések
eladdsai ndvekedtek, ahogy a fogyasztdk
fokozatosan enyhitettek kordbbi megszoritdsaikon

Az Uj hulladékgyjtési rendszer korab-
ban nem ismert rutinokat és kihivaso-
kat hozott mind a gyartdk, a kereskeddk
és a fogyasztdk, mind pedig a rendszert
fenntarté MOHU szadmara, amelyekhez
fokozatosan alkalmazkodnia kellett min-
den egyes szereplének.

— A DRS bevezeté-
sével az 6sszes cim-
két cserélni kellett a
termékeken, a meg-
lévé cimkéket pedig
selejtezni, ami nagy

koltséget jelentett

a cégek szamara. A aN
legnehezebb fel- Homor Eszter
adat a régi készlet tgyvezetd
kifuttatdsa ésazgj WO

cimkés palackok készletfelépitése volt, an-
nak érdekében, hogy zavartalan legyen a
kiszolgélas. Mindazonaltal az Uj partnerek-
hez valé bekerilést is negativan befolya-
solta ez a helyzet, mert a DRS miatt csak
honapokkal késébb kerult sor a belistaza-
sokra — f(izi hozza a téméahoz Homor Esz-
ter, az Art Water Kft. Ugyvezet6je.

Az dremelés a szektorban megkozelitet-
te a két szamjegyU novekedést: dtlago-
san 9,6%-kal néttek a literre vetitett szén-
savas Udftéitalok atlagérai. Ugyanakkor a
mérséklédo élelmiszer-inflacio, valamint

The carbonated soft drink market is bubbling again

Over the past two years the performance of the
Hungarian soft drink category has been influenced
by a number of factors. Changes in the tax rules,
preparations for the mandatory return system for
beverage containers (DRS), the inflationary envi-
ronment, rising raw material prices and pressure
on purchasing power have all contributed to the
decline in volume sales. “In 2024 growth began: the
carbonated soft drink category nearly reached the
2023 level in volume terms (it was only -0.5% lower),
but in value terms sales were well above the infla-
tion: +6.2% year-on-year’, says Bojana Nenadovic,

marketing director of Coca-Cola HBC Magya-
rorszdg, citing NIQ data. She adds that discount
supermarket chains still account for a third of the
market volume in Hungary, although their share
has decreased a little, mainly due to the decline of
private label products.

New flavours and exciting promotions
Coca-Cola HBC Magyarorszdg held on to the big-
gest market share and had a record year in both
the carbonated soft drink category and the cola
category. Limited-edition Coca-Cola Creations vari-
ants are taking the Coca-Cola brand by storm. Con-

sumers were recently introduced to the latest crea-
tion, which delivers the exciting flavours of the icon-
ic Coca-Cola Zero and Oreo biscuits in a 0.25-litre
aluminium can. A consumer favourite, Coca-Cola
Vanilla returned to the portfolio at the end of 2024.
They have a number of new products in the pipe-
line for this year. From March 2025 the latest tut-
ti-frutti flavour of Fanta will be available in PET and
aluminium can packaging. As for exciting national
promotions, this year began with the Coke&Meal
promotion in January, while in early February the
Fanta&XBOX promotion was launched.
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a gyakori gyartdi és a kiskereskedelmi
promociok és a sportesemények (mint
példaul az EURO 2024 és az olimpiai jaté-
kok) keresletnoveld hatéassal birtak mind
a kiskereskedelmi, mind pedig a vendég-
latdipari csatorndban. Tovabbi pozitiv ha-
tas volt a turizmus, azon belll is a kulfol-
di turizmus élénkulése, féként a kiemelt
turisztikai régidkban.

Folyamatos megujulds

Vecsei Marton, a HELL ENERGY Magyar-
orszag Kft. soft drink markakért felelds
vezet6je arra hivja fel a figyelmet, hogy a
XIXO szémdra a 2024-es év minden idék
legsikeresebbje volt.

— A piac egyik legdinamikusabban no-
vekvé markajaként kiemelkedd érté-
kesitési eredményeket értiink el. Az el-
adott darabszamokat tekintve a marka
375%-0s bévilést mutatott (2024 NIQ RA
— 2024 FY sales item), ami rendkivdli tel-
jesitmény a szegmensben - vilagit rd a
szakember.

Tapasztalataik szerint egy ilyen izvezérelt
kategdridban, mint a szénsavas italok pi-
aca, valédi fogyasztdi elvaras, hogy id6-
rél idére Uj megoldasokkal taldlkozzanak.
— A XIXO esetében ez hatvanyozottan
igaz, hiszen valodi challenger markaként
célunk a kategdria megmozgatésa és
megujitasa. Kordbban a Tutti Fruity ter-
mékek mutattak Uj irdnyt, 2024-ben pe-
dig a XIXO Lemonade termékcsalad be-
vezetése szolt nagyot. 2025 egy Ujabb
mozgalmas év lesz a XIXO szdmdra. Gya-
korlatilag nem telik el Ugy egy negyed-
év sem, hogy valamilyen Ujdonsaggal ne
lépnénk szinre. A sort a friss és izgalmas
Tutti Fruity nyitja meg. A XIXO 2025-ben
sem okoz csalédast, a teljes marketing-
kommunikacios spektrumon lathato, és
aktiv markaként fog tevékenykedni — ve-
titi elére Vecsei Marton.

Mi ker0l a kosdrba?

A cukormentes termékek forgalmi rész-
aranya évrdl évre folyamatosan novekszik,

ami jol mutatja a fogyaszték egyre tuda-
tosabb vasarlasi szokdsait. Tobben figyel-
nek mar az egészségesebb dsszetevikre,
kulonbozé diétas vagy specialis étrendi el-
varasoknak megfelel6 recepturakat keres-
nek. Emellett sokan ma mar jobban isme-
rik és tudatosabban ellenérzik az egyéb
Osszetevoket és adalékanyagokat is.

- Az emberek sz&-
mos szempontot

is figyelembe vesz-
nek, mielétt egy
adott termék mel-
lett dontenének:
ilyen példaul az,
hogy mennyire val-
tozatos a marka iz-
vélasztéka, ahogy
azis, hogy kellemes
ize legyen. Azt tapasztaljuk, hogy né az
igény az innovativ izvildgu és dsszetéte-
[U, valamint a kombinalt iz( termékekre
is — jelzi Pécskovi Klaudia, a Marka Udit6-

Pécskdvi Klaudia
brand manager
Marka Uditégyarto

I

A hipermarketek, a szupermarketek
és a diszkontldncok

maradtak az Oditéitalok

f6 kiskereskedelmi csatorndi

gyarto Kft. brand managere.

Csokken azok szama, akik bevasarlasaikat
kizarolag az alapvetd, legszikségesebb
dolgokra korladtozzak, és az elére tervezés
szerepe is hattérbe szorul az élelmiszer-

vasarlas soran. Az impulzusvasarlasok
novekedtek, ahogy a fogyasztok fokoza-
tosan enyhitettek kordbbi megszorita-
saikon. Ennek hatdséra a kis kiszerelés(

(1 liter alatti) szénsavas Uditditalok kiske-
reskedelmi forgalma abszolut értékben
csaknem ugyanannyival emelkedett,
mint a nagyobb kiszereléseké, és mar a
teljes szénsavas Uditéital-forgalom 30%-
at teszi ki.

Ugyanakkor az arérzékenység tovabbra is
meghatarozé tényezo. Ez kilondsen igaz
a napi fogyasztasu arucikkek esetében,
ahol a prémium kategorias, funkciona-
lis italok versenytarsaiknal magasabb éara
visszatarthat bizonyos rétegeket a rend-
szeres vasarlastol.

Uj arculat és lendilet

A Mérka Uditégyarto Kft. sikeres évet zart
2024-ben, értékesitései darabszamban
13%-0s ndvekedést mutattak.

- Az idei év kdzéppontjdban a meguju-
s, a fejlédés és a valtozas all. Teljes arcu-
latfrissitésbe kezdtlnk: a logotél kezdve
a csomagolasokig, sét a kommunikaci-
s Uzeneteink is megujulnak. Rendkivil
fontos szamunkra, hogy megmutassuk,
értékeink megdérzése mellett képesek va-
gyunk a modernizaciéra, mikdzben min-
den fogyasztéi igényre vélaszt adunk —
fejti ki Pécskovi Klaudia, a Marka Udit6-
gyarto Kft. brand managere.

A véllalat rendszeresen végez piackutatd-
sokat és elemzéseket marketing-, keres-
kedelmi és termékfejlesztési stratégiaja-
nak megalapozasahoz, hogy minél pon-
tosabb képet kapjon az elvarasokrdl, és
ennek megfeleléen hozzon dontéseket.
— Ezeknek az elemzéseknek koszonhets-
en az elmult évben tébb olyan innovativ
termékkel léptink piacra, amelyek révid
id6 alatt kozonségkedvenccé valtak. Ki-
emelten fontos szamunkra a fiatal gene-
racio elérése, ezért aktivan jelen vagyunk
a kozosségi médidban, fesztivalokon, go-
lyatdborokban, egyetemi és kozépisko-
las rendezvényeken. Gyarladtogatasokat

Expanding product range

Apenta’s light, 0% added sugar soft drink selection
has been expanded this year with the addition of 8
new flavours and now strawberry and lemon Ap-
enta Light are also available in shops. “In 2024 the
Apenta functional vitamin drink came out with 3
new sparkling flavours. The most popular of these
is the pomegranate-acai-red grape flavour Ap-
enta+ Anti-Stress, which contains zinc, vitamins C
and B. The white peach flavoured Apenta+ Immu-
no is boosted with vitamins D, C and B, while the
pink grapefruit flavoured Apenta+ Boost helps to
hydrate with 0% added sugar, vitamins C, Band
magnesium’, informs Patricia Peres, senior brand
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manager of Maspex Olympos Kft. Anett Novdk,
senior brand manager of Maspex Olympos Kft.:
“Last year the Topjoy portfolio was renewed with
the addition of the Topjoy Tutti Frutti flavour. It
contains Bvitamins, it is energy-free, has no added
sugar and it is made without sweeteners”.
DRS-related challenges

Last year anticipation and uncertainty surround-
ed the introduction of the DRS system, which was
finally implemented without error or disruption.
“Looking at the market dynamics, the consumer
behaviour that accompanied the switch kept us
nervous for a long time, but now we see that the
initial frustration is subsiding and the collection

system is working well’, says Mdrton Vecsei, head
of soft drink brands at HELL ENERGY Magyarorszdg
Kft. “With the introduction of DRS, all the labels
had to be replaced on products and existing labels
had to be scrapped, which generated extra costs
for companies. The DRS also meant that product
listings at new partners were delayed by months’,
adds Eszter Homor, CEO of Art Water Kft.
Continuous renewal

Mdrton Vecsei calls attention to the fact that for
XIXO 2024 was the most successful year ever: in
terms of units sold, the brand grew by 37.5%. With
XIXO the company’s goal is to innovate in the cat-
egory. In the past Tutti Fruity products have shown
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és eléadasokat szervezink, illetve rend-
szeresen inditunk kampanyokat és nye-
reményjatékokat, amelyekkel egy olyan
életérzést és vizudlis vildgot szeretnénk
kdzvetiteni, amely kozel all hozzéjuk -
nyUjt betekintést Pécskovi Klaudia.

izek harmonidja

Az In-Food 2000 Kft. 4ltal forgalmazott
Voslauer Balance Juicy évek dta tarto fel-
fvelése a fogyasztdi visszajelzések alapjan
leginkdbb széles izvalasztékanak, magas
gyumolcstartalmanak és természetes,
mégis intenziv izvildganak kdszonhetd.

— Erezhet6en né-
vekszik az igény

a magas minésé-
get képviseld, ter-
mészetes alap-
anyagokbol készu-
16 termékek irant.
Mindez a V&slau-
er Balance Juicy

és a Voslauer Fla-
vours termékcsala-
dok népszerliségének ndvekedésében is
megmutatkozik. A tudatos vasarlok sza-
mara kiemelten fontos szempont, hogy
Uditsitalaink alapja a prémium mindsé-
gu, 660 méter mélységbdl feltors, 15 000
éves természetes asvanyvizink — jegyzi
meg Inotay Monika, az In-Food 2000 Kft.
marketing managere.

— A Voslauer egyik legnagyobb eréssé-
ge a folyamatos innovacio, amely nem-
csak fenntarthatdsagi torekvéseinkben
mutatkozik meg, hanem abban is, hogy
vevéink a mar jol ismert kedvenc izek
mellett mindig Uj izélményekkel taldl-
kozhassanak. Tavaly szép sikert aratott

a vitaminokkal dusitott, grdnatalma-hi-
biszkusz iz Voslauer Balance Juicy Plus,
ezért az idei évben is Uj meglepetéssel
készullnk fogyasztdink szamara — igéri
Inotay Monika.

A citromiz( Voslauer Flavours évek 6ta
favorit, 2025-ben pedig tovabb bévil ez
az energia-, cukor- és mesterséges ada-

Inotay Ménika
marketing manager
In-Food 2000

A mdrkdk innovdcioit eg

e a sajat mdrkds termékek,

mikdzben tdbb, rovidebb életciklusu, aktudlisan felkapott niche termék

jelenik meg a polcokon

lékanyagoktol mentes termékcesalad —
tobbek kodzott a kdzkedvelt méina izzel.

Természetesség és innovdcio

Az Art Water Kft. dltal forgalmazott ter-
mékek kizardlag természetes dsszetevé-
ket tartalmaznak, amit a vallalat kiemel-
ten hangsulyoz mind a cimkéken, mind
pedig kommunikécios fellletein.

— Ugy tapasztaljuk, hogy az edukéciot
soha nem lehet tulzasba vinni. A tudatos
Uditéfogyasztas terén még van hova fej-
|6dni, és elkotelezetten dolgozunk azon,
hogy ezt a kulturat épitsik és erdsitsiik

- mondja Homor Eszter, az Art Water Kft.
dgyvezetdje.

Az Art Water Kft. PET-palackos és tiveges
kiszerelésben is forgalmaz tGdit&italokat.
2024-ben legkeresettebb a 750 ml-es Fizz
Water volt, egy enyhén szénsavas frissitd.
- TervezzUk az 1500 ml-es kiszerelés be-
vezetését, és elészeretettel bvitjik ki-
nalatunkat Uj izekkel is. Célunk, hogy
azoknak is kedvezzink, akiknek fontos,
hogy természetes Osszetevékbdl készilt
Udftét fogyasszanak, mindezt pedig el-
érheté aron. Emellett kilonbozé idésza-
kokban drakciokkal is készulink. 2025-
ben tovabbra is a Fizz Water markankra
helyezzik a kommunikacios fokuszt, és
a kozosségi média mellett egyre tobb
nagyszabasu rendezvényen szeretnénk
személyesen is jelen lenni, hogy minél

tobb tudatos vasarlét hangoljunk ra a
Fizztime életérzésre — teszi hozza Ho-
mor Eszter.

Megujuld stratégia

A Tutti Drink Kft. jelent6s stratégiai 4tala-
kuldson ment keresztil 2024-ben. A ko-
rabbi disztributori
értékesitési modell
helyett sajat értéke-
sitési csapat és koz-
vetlen értékesitési
héldzat kiépitésébe
kezdtek.

— Bér ez a véltozas
rovid tavon lassitot-
ta névekedésun-
ket, hosszu tavon
fenntarthatébb és rugalmasabb mks-
dést tesz lehetévé. Jelenleg az egyik leg-
nagyobb kihivasunk a nemzetkozi kiske-
reskedelmi lancokba valo visszakertilés,
amelyen szlintelendl dolgozunk. Ennek
ellenére a hazai kiskereskedelmi lancok-
ban és a nagykereskedelmi csatorndkban
novekedést értlink el, ami megerdsiti
stratégiank életképességét és piaci alkal-
mazkoddképességiinket — tajékoztat Kel-
ler Séndor, a Tutti Drink Kft. kereskedelmi
igazgatdja.

A cég idén Unnepli fenndlldsanak oto-
dik évfordulojat, amelyet limitalt kiada-
suU termékekkel és nyereményjatékokkal

Keller Sdndor
kereskedelmi igazgato
Tutti Drink

a new direction and in 2024 the launch of the XIXO
Lemonade range was a big hit. 2025 will be an-
other busy year for XIXO, since not a quarter goes
by without some kind of innovation — such as

the fresh and exciting XIXO Tutti Fruity. “We see a
growing demand for products with innovative fla-
vours and compositions, as well as for soft drinks
that combine different flavours’, says Klaudia
Pécskévi, brand manager of Mdrka Uditégydrté
Kft. Retail sales of small (under 1 litre) carbonat-

ed soft drinks have increased by almost as much
in absolute terms as sales of larger sizes, now ac-
counting for 30% of total sales.

New image and dynamism

Sales by Mdrka Uditégydrtd Kft. grew by 13% in unit
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terms in 2024. This year the spotlight is on renew-
al, evolution and change. They began a complete
identity refresh, from logo to packaging and even
communication messages. It is very important for
the company to show that they are able to mod-
ernise, while preserving its values and responding
to all consumer needs, explains Klaudia Pécskévi.
In-Food 2000 Kft.s V&slauer Balance Juicy prod-
uct has been gaining popularity for years, main-
ly thanks to its great variety of flavours, high fruit
content and natural, yet intense taste. “For con-
scious consumers it is very important that our soft
drinks are based on premium quality, 15,000-year-
old natural mineral water, extracted from a depth
of 660 metres’, says marketing manager Mdnika

Inotay. Last year, the vitamin-fortified pomegran-
ate-hibiscus flavour Vslauer Balance Juicy Plus
was a great success.

Natural and innovative

Art Water Kft.'s products contain only natural in-
gredients, which the company emphasises both
on its labels and in its communication. Their soft
drinks are marketed in PET bottle and glass bot-
tle packaging. In 2024 their best-selling product
was the 750ml Fizz Water, a lightly carbonated
refreshment. The company is planning to put a
1,500ml version on the market and is also looking
forward to launching new flavours. In 2025 they
will continue to focus on the Fizz Water brand,
informs Eszter Homor. Tutti Drink Kft. under-
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A szénsavas iidi-
t6 a negyedik leg-
nagyobb forgalma
élelmiszer az NIQ
altal mért kilenc-
analytic insights venhét élelmiszer-
associate kategoria kozott,
NIQ melyre 182 milli-

ard forintot meg-
halado 6sszeget koltottiink 2023. de-
cember és 2024. november kozott - ez
10%-o0s emelkedést jelent. Volumenel-
adasban minimalis, 1%-os visszaesés jel-
lemezte a kategoriat az el6z6 év azonos
idészakahoz viszonyitva. A 11%-os ar-
szinvonal-novekedés volt foként a ka-
tegoria értékbeli forgalomnovekedésé-
nek motorja.

Vendégszerzé:
Horvdth Zséfia

A gyart6i markak mondhatni uraljak a
szénsavas iditok piacat a kereskedelmi
markékkal szemben. Az értékbeli része-
sedések aranya a gyartéi markak java-
ra 92-8%. Az elmult 12 hénapban ezt a
pozicidjukat pedig csak tovabb erdsitet-
ték 12%-os értékbeli és 3%-os mennyi-
ségbeni novekedésiiknek koszonhetGen.
A piac volumencsokkenése mogott tehat
elsésorban a sajat markas termékek 4ll-
nak, hiszen 14%-kal kevesebb fogyott be-
16litk mennyiségben, mint egy évvel ko-
rabban, és értékbeli eladasuk is 8%-kal
visszaesett.

Kiszerelésméreteket vizsgalva a 0,5 lite-
res vagy annal kisebb termékek teljesi-
tettek jobban. Ertékben 15, mennyiség-
ben 11%-kal adtak el tobbet belbliik, mint

Tovdbbra is a gyartdi markak
uraljagk a szénsavas Uditdita

-piacot

egy évvel korabban, ezzel a teljes piac el-
adasanak 29%-at teszik ki. A fennmara-
do6 71%-ért a 0,5 liternél nagyobb kisze-
relések felelnek, melyek értékben 8%-kal
novekedtek, mennyiségben viszont 2%-
kal csokkentek az el6z8 év azonos id6-
szakdhoz képest.

A legkeresettebb iz a szénsavas uditék
kozt a kola és a narancs. Ezek az érték-
beli eladds tobb mint kétharmadat ad-
jak. Azonban mig a kolaizt volumenno-
vekedés, addig a narancsizt visszaesés jel-
lemezte mennyiségi eladast tekintve. A
szénsavas idit6k kozt a cukormentes val-
tozatok az értékbeli forgalom 32%-ért fe-
lelnek, mig a hagyomanyos, cukrot tartal-
maz06 idit6k az értékbeli eladasok 68%-
at teszik ki. /

Manufacturer brands continue their dominance on the carbonated soft drink market

Carbonated soft drinks make up the fourth to the base period. The 1% rise in price levels was  branded products strengthened their positions
biggest-selling category from the 97 measured by the main driver of the category’s value growth. over the last 12 months, with a 12% increase in
NIQ, with more than HUF 182bn spent between Manufacturer brands dominate the carbonated value and a 3% hike in volume sales. 0.5-litre
December 2023 and November 2024 — this was a soft drink market compared to the private labels products sold 15% more in value and 11% more in
10% sales increase. In volume sales in the catego-  of retailers: the value share of manufacturer volume than a year earlier, accounting for 29% of
ry underwent a minimal decline of 1% compared ~ brands was 92%, so private labels were at 8%. Plus  total market sales 7
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Vdrakozds és bizongtdlonsdg Ovezte a DRS-rendszer
bevezetését, amely végul a vartndl kénnyebben
ment végbe

tesznek emlékezetessé. A jubileumi év
elsé ujdonsaga egy friss gylimaolcsos iz-
varians, amely dprilisban kerdl piacra. A
megszokott vitaminok mellett ezuttal is
valodi gyimalcslével gazdagitottdk az
ital Osszetételét.

- A marka épitésében kiemelt szerepet
kapnak a kdzosségi média platformok,
ahol aktivan kommunikalunk a fogyasz-
tokkal, és az influencerek bevonasaval
szélesebb kozonséget értink el. 2020 ja-
nudr elején a koffeinmentes, tuttifruttiizQ
uditéitalunkkal Uj kategoriat nyitottunk,
és azdta is igyekszink Ujra és Ujra kulon-
leges izvaridnsok bevezetésével frissiteni
a kindlatunkat — részletezi Keller Sandor.

Brit elegancia

Januéar 1-jétél a DunaPro lett a Fentimans
tonikok és egyéb mixer italok kizérdla-
gos hazai forgalmazdja. A vildgszerte el-
ismert brit marka prémium minéségu,
természetes alapanyagokbdl készult Gdi-
téitalokat kindl, amelyeket hagyomanyos
gyoégyndvényes erjesztési eljarassal allita-
nak elé. Ez a gyartasi folyamat gazdag iz-
vildgot eredményez, amely a Fentimans
termékeket valoban egyedivé teszi.
Legismertebb italai kozé tartozik a Rose
Lemonade, amely rézsakivonataval friss
és elegans iz&lményt nyUjt, és a Curiosity
Cola, amely fliszeres, Gsszetett aromaja-
val tlinik ki a hagyomanyos koldk kazul.
Emellett a Ginger Beer is kiemelkedé va-
lasztés, amely valodi gydombér erjeszté-

sével készul, in-
tenziv, csipds ka-
rakterével pedig
nemcsak dnma-
gaban frissits,
hanem koktélok
— példaul a klasz-
szikus Moscow
Mule - alapjaként
is tokéletesen
megallja a helyét.
A tonikok terén a
klasszikus Indian
Tonic Water ki-
nal kiegyensulyozott kesernyésséget és
citrusos jegyeket, igy idedlis alapanyaga
prémium koktéloknak. A vélasztékban
olyan variansok is megtaldlhaték, mint a
Pink Grapefruit Tonic Water, amely frissi-
téen gylimolcsds, a mediterran hangula-
tot idéz6 Valencian Orange Tonic Water,
az egzotikus Oriental Yuzu Tonic, vala-
mint a kdnnyedebb Naturally Light Tonic
Water, amely alacsonyabb kaloriatarta-
lommal kindl teljes izélményt.
— Az Egyesult Ki- |
ralysdgban a Fenti-
mans a természetes
prémium uditék pi- :
acvezetd markdja, a M
és vilagszerte egyre -

=

tébben valasztjak : ‘oom O

az egyedulallo, 6sz- J e

szetett izvildga mi-  Tripolszky
Andrds

att — tudjuk meg
Tripolszky Andras-
tél, a DunaPro ke-
reskedelmi és mar-
ketingigazgatd-
jatol.

kereskedelmi és marke-
tingigazgatd
DunaPro

Olasz
frissesség
Aprilistdl egy U,
prémium kategori-
as limondadécsalad
érkezik a magyar
piacra a Foodnet
Zrt. jovoltdbol. A

Fonti di Crodo szénsavas limonadéi mar
sokaknak ismer&sek lehetnek olaszorsza-
gi utazasaikrol, most pedig itthon is elér-
hetévé valnak.

A természetesség €s a frissesség jegyében
megalkotott ital hamisitatlan olasz tradici-
6t hordoz magéban. Sziciliai narancs és cit-
rom, a Fonti di Crodo kristalytiszta asvany-
vize és egy kis cukor — minddssze ennyi
szikséges ahhoz, hogy egy igazan dité,
karakteres izvildgu szomjoltd sziilessen.
Harom izben mutatkozik be: LemonSo-
da (citromos), OranSoda (narancsos) és
LemonSoda Mojito, amely egy izgalmas,
mentas valtozatot kindl. Olaszorszagban
a bevezetést kdvetd négy éven belll pi-
acvezetévé valt, ami jol mutatja a nép-
szer(iségét.

- A Fonti di Cro-

do limonadé izél-
ménye dnmagaért
beszél, ezért nagy
hangsulyt fektetiink
a kostoltatéd progra-
mokra. A nyari idé-
szakban kilonosen
fontos, hogy min-
dig jol lehdtve le-
gyen beszerezhe-
t6. Jellegzetes cso-
magolasa dinamikus és figyelemfelkeltd,
amely egyértelmUen megkilénbozte-

ti a konkurens termékektél. Osszetevé-
inek kdszénhetéen pedig a prémium
szegmensben foglal helyet — nyilatkoz-
za Koczka Veronika, a Foodnet Zrt. senior
trade marketing managere. /

Koczka Veronika
senior trade marketing
manager

Foodnet

alapanyagokbdl készilé termékek irdnt is

went a major strategic transformation in 2024.
Instead of the previous distributor sales model,
they started building their own sales team and
direct sales network. "Although this change has
slowed down our growth in the short term, in the
long term it makes a more sustainable and flex-
ible operation possible. One of our biggest chal-
lenges at the moment is to get back into the in-
ternational retail chains”, explains sales director
Sdndor Keller.

British elegance and Italian freshness

Since 1 January DunaPro has been the exclusive
domestic distributor of Fentimans tonics and oth-

/4

magazin

er mixer drinks. The globally renowned British
brand offers premium quality soft drinks made
from natural ingredients, produced using a tradi-
tional herbal fermentation process. This produc-
tion process results in a rich flavour that makes
Fentimans products truly unique, e.g. Rose Lem-
onade, Curiosity Cola, Ginger Beer, Valencian Or-
ange and Tonic Water Oriental Yuzu Tonic. “Fenti-
mans is the leading brand among premium natu-
ral soft drinks in the UK and is chosen by more and
more people around the world for its complex
flavour’, says Andrds Tripolszky, commercial and
marketing director of DunaPro. In April a new pre-

mium lemonade range will enter the Hungarian
market, courtesy of Foodnet Zrt.: Fonti di Crodo
sparkling lemonades from Italy, made from Sicil-
ian oranges and lemons, crystal clear Fonti di Cro-
do mineral water and a touch of sugar. It is avail-
able in three flavours: LemonSoda, OranSoda and
LemonSoda Majito. “The taste experience offered
by Fonti di Crodo lemonade speaks for itself, so
we are focusing on tasting sessions. Its distinctive
packaging is dynamic and eye-catching, which
clearly distinguishes it from other products’, we
learn from senior trade marketing manager Ve-
ronika Koczka. 7
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Ismét egy egész napot szenteliink az innovacioknak
konferenciankon, az Inno d'Or — Fv innovacioja 2025

dijatadoval egybekotve.

Milvenck a nemzetkéz és hazai trendek? Es ebbe hogyan illeszkednek
a7 idei Inno d'Or nyertesek? Mi szamil innovacionak a / generacio szamara?

Miben lejleszt eredményesen a kereskedelem’.,

[ loadasokkal, kerekasszlal-beszélgelésekkel, duaid{!m'ul, sOl, 16bb temalikaju
termékbemulatoval is késziiliink az idei eseményre. Varunk Mindenkit, akinek

fonlosak az innovaciok a jivobeli sikereihes!

PROGRAM

9.00-9.30 FErkezés, regisztracio

9.30-9.45 Koszonto Hermann Zsuzsanna,
a Trade magazin
lgyvezeto-foszerkesztoje

9.45-10.30 Ahogy egy jovokutato latja az

innovaciokat — Franko Csuba Dea,
jovokutato (felkerés alatt)

10.30-11.00 Nemzetkozi kitekintés az élelmiszer-
ipar innovacioiba - Dalmadi Jualia,

a IranskoodMission és

a Secontaste alapitoja

11.00-11.30 Tényleg mindent az Al csinal mar most
is? Kifejlesztés, beveretés, kommunika-
cio — Kaszas Attila, a Viwa tulajdonosa
11.30-12.15 Hogy latjak a beszerzok és értékesitok
az innovaciokat itthon?
Kerekasztal-beszélgetés a Zsuritagokkal
(felkérés alatt)

Ebéd

Az innovaciok jelene és jovoje —

Dr. Méro Laszlo matematikus, pszicho-
logus, az ELTE tanara

1215-13.00
13.00-13.45

JELENTKEZESI

HATARIDO:

2025.
MAJUS 12.

A sikeres jovo

a jelen innovacioiban rejlik!

INNOVACIOK NAPJA

konferencia ¢s

INNO D'OR — LV INNOVACIOJA 2025
verseny dijatadoja

~2025.
MIAJUS 15.

CSUTORIOK

13.45-14.15  Exkluziv: Future 100 report - !".Jum
meghatarozo trendjei - Simon lllés,
a VML Magyarorszag
izletfejlesztési vezetije
14.15-14.45 Kereskedelmi modernizacio itthon és
mas piacokon — Székacs Tibor, a Kende
Retail és az Avokado tulajdonosa
14.45-15.30 Kitart az alternativak eloretorése?
Kerekasztal-beszélgetéshen részt vesz:
Dr. Felkai Beata Olga, az Agrarminisztérium
helyettes dllamtitkara, Miskolczi Istvan, a
Novényi Alapt Elelmiszereket Gyartok és
Forgalmazok Orszagos Szovetsegének elnd-
ke. Szahnlts Pelar. a NAK Menles \’!unk“a{,w

m:&:z?rgmrmk va&l%egenek ugg,wzemje

15.30-15.45 Sziinet

15.45-16.00 Inno d'Or - Ev innovacioja 2025 (1. rész)
eredményhirdetés es a dijak atadasa

16.00-16.30 8 masodperced van, ne szalaszd el! -
Minden, amil jelenleg tudunk a Gen Zrol -
Laszlo Miklos, a Diverzum ligyvezetdje

16.30-16.45 Inno d’Or - Ev innovacioja 2025 (2. rész)
eredményhirdetés és a dijak atadasa

16.45-17.00 Koecintas és fotozkodas a nyertesekkel

Tovabbi informacio és jelentkezesi lap:

. L] L]
evinnovacioja.hu
Részveteli dij: 69 000 Ftafa/fo
marketing@trademagazin.hu

9.00-16.30

LURDY.HAZ

2. konferencialerem


https://trademagazin.hu/hu/rendezvenyek/inno-dor-ev-innovacioja-2025/
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Premium izek,

mentes lendilet g

A sorpiac prémiumizdcioja tovabb erésddik, a fogyasztok
egyre inkdbb a mindségi termékeket keresik, legyen szd
hazai vagy nemzetkdzi markakrol. Ezzel pdrhuzamosan
az alkoholmentes so6rok térnyerése is folytatodik,
kUldndsen az izesitett valtozatok irdnt mutatkozik
novekvd érdeklddés. A gyartok a jol lathatd trendekre
valaszul Uj izekkel, funkciondlis sérokkel és fenntarthato
innovdciokkal bévitik kinalatukat.

r. Kantor Sdndor, a Magyar Sor-
D gyartok Szovetségének igazgatod-

ja arrél szamol be, hogy a sorpia-
con 2024 elsé felében a kiszallitasi adatok
alapjan dinamikus bévilés volt tapasz-
talhatd.
Elmondasa szerint 2024-ben a kereske-
delmi csatorndk aranya tovabb tolddott
a kiskereskedelem irdnydba, a forgalom
kordlbelll 18%-a a HoReCa szektorban,
mig 82%-a a kiskereskedelemben reali-
zalodott. A fébb termékkategdridk egy-
mas kozotti ardnya tavaly stabilizélédott,
a prémium szegmens részesedése 31%
felett, mig a kozépkategdridé 54% kordl
alakult. Ekdzben a gazdasagos termékek
térvesztése tovabb folytatddott, ardnyuk
a tavalyi évben éppen csak meghaladta
a 7%-ot. Az alkoholmentes sorok piacan
2024 az izesitett valtozatok dinamikus no-
vekedését, valamint az izesitetlen tipusok
stabilizalodasat hozta.
— A HoReCa szektor
mindig is megha-
tarozo szerepet tol-
tott be a sorértéke-
sitésben, azonban
az elmult években
jelentés véltozéaso-
kon ment keresztul.
A pandémia utani
idészakban, a ven-
déglatohelyek uj-
ranyitdsaval ismét novekedett a csapolt
sorok irdnti kereslet, ugyanakkor a kiloén-
b6z értékesitési helyek kozott tovabbra
is a diszkont Uzletek bizonyulnak a leg-
meghatarozébbnak - flizi hozzé Spiegel
Gyorgy, a Borsodi Soérgyar Kft. marketing-
igazgatdja.

Spiegel Gyérgy
marketingigazgatd
Borsodi Sérgyar

72 Trade 5555/, //

Szerz6: Budai Kldra

Eré6s6d6é marka, bévilé kindlat
A Borsodi Sérgyar forgalmazéasaban ta-
valy februdr 6ta itthon is elérhetd a vildg
egyik legismertebb sérmarkaja, a Coors
vildgos sor. A 4,3%-os alkoholtartalmu
italt enyhén gylimolcsds és maldtas je-
gyek, visszafogott keserliség és finom
utéiz jellemzi.

— A 2024-es év Ujdonsagai kozott szere-
pelt a valddi lime-lével készilt Miller
Lime, amelyet szintén bevezettlink a ma-
gyar piacra. Az Uj termékek mellett sza-
mos nemzetkdzi marka is évek ota része
a portfélionknak, mint példaul a Staro-
pramen, valamint Belgium buszkeségei:
a Stella Artois, a Leffe és a Hoegaarden —
sorolja Spiegel Gyorgy.

A véllalatnal ugy latjak, hogy az alko-
holmentes valtozatok irdnti kereslet n®-
vekszik, és a funkcionalitas is lényeges
szempontta valt, példaul az alacsony ka-
|6riatartalom vagy az, hogy természetes
forrasbol szarmazé dsszetevokbd! készil-
jon. Ezt az igényt a Borsodi Friss termék-
csalad, illetve a 0,0%-0s Stella Artois is ta-
mogatja, amelyek az alkoholmentesség
mellett alacsony kaldriatartalommal is
rendelkeznek.

- 2024 a Borsodi szadmara is izgalmasan
alakult. A labdarigé-Eurdpa-bajnoksag
kapcsan a Borsodi lett a magyar valo-
gatott hivatalos sére, ami komoly mér-
foldké volt a marka szédmdra. Ez a rangos
egylttmkodés érezhetéen hozzdjarult
a teljesitményéhez, féként a bajnokség
juniusi—juliusi idészakaban, amikor a Bor-
sodi Vilagos volumenndvekedést ért el
az el6z6 év azonos idészakdhoz képest.
Ujdonsagokban idén sem lesz hiany —
igéri a marketingigazgato, hozzatéve,

hogy kommunikécios stratégidjuk évek
6ta a mindennapi aprd 6romok felisme-
résére és megiinneplésére épll, és ezt az
irdnyvonalat a jovében is szeretnék ko-
vetni.

Trendek mentén

Az alkoholmentes szegmens felértékel&-
dik, mivel mind tébben keresnek alterna-
tivat a hagyomanyos sorok helyett, legin-
kdbb az egészségtudatossdg jegyében.
- Ezzel szemben

a csokkentett al-
koholtartalmu ter-
mékek, kiilondsen
a klasszikus radle-
rek irdnti érdekld-
dés évek ota visz-
szaesd tendenciat

Dr. Kdntor mutat. Ennek oka,
Sdndor hogy az Uj genera-
oo e cios alkoholmentes
agyar Sérgyartok T Lo
Szovetsége sOrok mar képesek

visszaadni az erede-
ti sorélményt anélkil, hogy akar csekély
mennyiségU alkoholt tartalmaznanak -
magyarazza dr. Kantor Sandor.
Jelenleg a prémiumizacio a piac egyik
meghataroz¢ irdnyzata, a fogyasztok
nagy része a magasszintd minéséget ré-
szesiti elényben.
— A klasszikus izek
mellett a gyU-
molcsos verziok is
nagy népszerliség-
nek orvendenek.
Az is egyértelma-
en megfigyelhetd,
hogy a fogyasztas
egyre inkabb a tar-

Szabd Ibolya

, . J vdllalati kapcsolatok
sasagi események,  igazgats
példaul a sdrvacso-  Dreher Sorgydrak

rak irdnyaba tolodik,

a vasarlok pedig egyre tudatosabban ke-
resik az ilyen alkalmakat — informalja la-
punkat Szabo Ibolya, a Dreher Sérgyarak
véllalati kapcsolatok igazgatdja.
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Az Uj termelési és fogyasztdsi kultura elterjedés

e szdmos Uj sortipust hozott magdval,

amelynek kdszonhetéen a kézmives termékeket elédllité fé6zdék szélesebb kdzonséget szodlitottak meg

Uj irdnyok

Szabd Ibolya szerint a magyar sorpiac
kedvezé helyzetben van, hiszen a fo-
gyasztok elbszeretettel vélasztjdk a hazai
markakat, mint a Dreher, a K6banyai és
az Arany Aszok, ugyanakkor nyitottak a
nemzetkdzi sorokre is, példaul a Peronira,
a Pilsner Urquellre és az Asahira.

A véllalat 2024-ben egy izgalmas, alacsony
kaloriatartalmu Ujdonsagot vezetett be, a
Dreher 24 0,0% Malnat. Ez az alkoholmen-
tes varians alacsonyabb kalériatartalom-
mal rendelkezik, mint a tdbbi gydmalcs-
iz( Dreher 24 termék: 100 ml dtlagos ener-
giatartalma minddssze 15 kilokaloria.

— Egy mésik Ujdonsag a haromféle kom-
l6nak koszonhetden karakteres, mégis
kiegyensulyozott izvilagu Dreher Blonde
Ale, amely vilagszerte sikeres sortipust
hozott el a hazai kdzonség szamara. Az
Uj, 4,6%-0s alkoholtartalmu felséerjesz-
tésti sor kellemesen kesernyés, ugyanak-
kor harmonikus izélményt nyujt. Eredeti-
leg Anglidbol szarmazik, ahol az 1700-as
években kezdték el késziteni, mara pedig
szinte minden orszdgban megtalalhatd —
ismerteti Szab¢ Ibolya.

A Dreher Sorgyarak kisérletezé Sorma-
helye is bemutatott Uj innovacidkat. Az
ANTL portfoli¢ jelenleg két terméket

foglal magdban: az ANTL Amber IPA-t,
amelynek borostyan arnyalatat a kara-
mell és mincheni malatak hatarozzak
meg, valamint az ANTL Hometown La-
gert, egy helles lager tipusu sort, amely
otvozi a dreheri hagyomanyokat a klasz-
szikus bajor sorfézéssel. Utébbi nevével
tiszteleg a tavaly 170. szlletésnapjat Un-
neplé Dreher Sorgyarak és a SormUhely
koz6s otthona, Budapest elétt, konnyed
izvildgaval pedig a varos kalandokkal teli
pillanatait idézi meg.

Meguijulds és tradicid

A kézmUves sorok valodi reneszénsza ko-
rdlbeldl 2014-ben indult, amikor megje-
lentek a kivald mindséget képviseld kraft
termékek. Az Uj termelési és fogyasztasi
kultura elterjedése szamos Uj sortipust
hozott magaval, amelynek koszonhetd-
en a fézdék szélesebb kdzonséget szoli-
tottak meg, tovabb bévitve a sorkedve-
|6k taborat.

— A szbvetséghez tartozd négy hazai sor-
gyarto az elmult évtizedben 6sszességé-
ben mintegy 100 milliard forint értéku
beruhdzast hajtott végre, és az eljéven-
dé tiz évben is hasonld nagysagrendd
fejlesztések varhatok. Ennek kévetkezté-
ben a magyar sorgyarak termékei vildg-

szinvonalat képviselnek, és megalljak a
helyUket Japantél Kindn at egészen a tra-
dicionélis sdrtermelé orszagok, példaul
Csehorszéag piacaig - vilagit rd a Magyar
Sorgyartok Szovetségének igazgatdja,
akitdl azt is megtudjuk, hogy a kraft s6-
rok altal jelentdsen bévilt azoknak a ko-
re, akik a kisebb széridban készuld kilon-
legességeket részesitik elényben. Ezek
kozott akadnak olyanok, amelyek méara
egy magyar sorgyar portfélidjanak alap-
vetd részévé valtak — példaul a meggyes
sOr —, mig az igazan kis szérids tételek a
gyartok szakmai kivalosagat hivatottak
demonstralni.

Popa Luca, a Pé-
csi Sor marketing-
koordindtora az el-
hangzottakat azzal
egésziti ki, hogy a
sajat markas sorok
novekvo jelenléte
fokozza a versenyt,
kulbnosen az arér-
zékeny szegmens-
ben. Ez kihivast
jelent a tradicionalis markak szamara,
ugyanakkor 6sztdnozheti 8ket arra, hogy
prémium mindséggel és egyedi jellem-
z6kkel er6sitsék pozicidjukat.

Popa Luca
marketingkoordindtor
Pécsi Sor

Premium flavours, dynamic alcohol-free beers

Dr Sdndor Kdntor, executive director of the As-
sociation of Hungarian Brewers reports that the
beer market underwent dynamic growth in the
first half of 2024. According to him, in 2024 the
shares of sales channels shifted further towards
retail trade, with around 18% of sales realised in
the HoReCa sector and 82% in retail. As for the
shares of the main product categories, the premi-
um segment accounted for more than 319 and
the mid-range category was at 54%. “The Ho-
ReCa sector has always played a big role in beer
sales, but discounters continue to be the most
dominant among the various sales channels”, ex-
plains Gyérgy Spiegel, marketing director of Bor-
sodi Brewery Kft.

74 Trade 5555/, //

Strengthening brands,

growing product selection

Since February 2024 one of the world's best-known
beer brands, 4.3% alcohol Coors lager has been
available in Hungary via Borsodi Brewery’s distri-
bution network. Another new product in 2024 was
Miller Lime, made with real lime juice. In addition
to new beers, a number of international brands
have been part of the Borsodi portfolio for years,
such as Staropramen and Belgium’s pride and joy:
Stella Artois, Leffe and Hoegaarden. The brewery
sees growing demand for non-alcoholic beers and
functionality has become an important aspect,
such as low calorie content or naturally sourced in-
gredients. The non-alcoholic segment is becoming

more important as a growing number of people
seek alternatives to traditional beers. Premiumisa-
tion is a dominant market trend, with the majority
of shoppers preferring high quality. “Besides classic
flavours, fruity versions are also very popular. Con-
sumption is shifting more and more towards social
events such as beer dinners”, reports lbolya Szabd,
head of corporate affairs at Dreher Breweries.

New directions

According to Ibolya Szabo, the Hungarian beer
market is in a good position, as consumers are
happy to choose domestic brands such as Dreher,
Kébdnyai and Arany Aszok, but they are also open
to international beers such as Peroni, Pilsner Ur-
quell and Asahi. In 2024 the brewery rolled out an
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Jelentésen javult az elmult 6t évben az
alkoholmentes italok megitélése, ame-
lyek immar minden 6todik fogyasztd
szamara a rendszeresen valasztott op-
ciot jelentik — dertl ki a HEINEKEN és az
Oxfordi Egyetem kutatasabol.

A vildg ot orszagaban - Japanban, az
USA-ban, az Egyesult Kirdlysagban, Spa-
nyolorszagban és Brazilidban — kozel 12
ezer felndtt részvételével elvégzett fel-
mérés arra vilagitott ra, hogy a valtozas
lényegi és mélyre hato, féleg a fiatalok
korében. A megkérdezettek négyoto-
de elfogadottabbnak érzi a sajat koze-
gében az alkoholmentes véltozatokat,
68%-uk pedig maga is azt fogyasztja.
Tarsasagi Osszejoveteleken a valaszadok
38%-a iszik alacsony alkoholtartalmu
vagy alkoholmentes italokat.

— Sokak szamdra az alkohol mar nem
alapértelmezett tarsasagi helyzetek-
ben, helyette a tudatosabb dontés ira-
nyaba valé elmozduldst latjuk. Mégis,
azokban a kulturdkban, ahol az alko-
holfogyasztast még m|nd|g tulnyomo—

Trendforduld a fiatalok kdrében

Az alkoholmentes sorok piacdn 2024
az izesitett valtozatok dinamikus ndvekedését hozta

részt normanak tekintik, ennek mell6-
zése megbélyegzd lehet. Ez kiilondsen
igaz a Z- és Y-generacidra. Az alkohol
generaciok ota kdzponti szerepet jat-
szik az emberek szocializacidjaban,
ezért az alkoholfogyasztasi szokasain-
kat 6vezd dominans feltételezések és
sztereotipidk is mélyen beivédtak a tar-
sadalomba - vézolja Charles Spence,
az Oxfordi Egyetem kisérleti pszicholo-
gia professzora.

Ezt az Uzenetrendszert viszi tovabb a
HEINEKEN februdrban indult kampa-
nya is, amellyel a felel¢s fogyasztoi at-
titGd megerésitését kivanjak elésegi-
teni. A tobbféle élethelyzetet bemuta-
té kampanyfilmek amellett érvelnek,
hogy az alkoholmentes alternativak va-
lasztdsahoz nincs szikség specialis in-
dokra: nemcsak azért ihat valaki — pél-
daul — alkoholmentes sort, mert vezet,
vagy mert masnap nehéz nap var ra a
munkéban, hanem egyszerlien azért is,
mert ez talalkozik az izlésével, az érték-
vila'géval V4
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Trend reversal among young consumers

Consumer opinion on non-alcoholic beverages has improved significantly over the past five years,
with one in five people now regularly choosing them as an option, according to research by HEINEK-
EN and the University of Oxford. Conducted with the participation of nearly 12,000 adults in Japan,
the US, the UK, Spain and Brazil, the survey has found that the change is substantial and profound,
particularly among young people. Four-fifths of those interviewed feel more accepting of non-al-
coholic alternatives in their own communities, and 68% drink them. “For many people alcohol is no
longer the default in social situations and instead we can see a shift towards more conscious choic-
es’, says Charles Spence, a professor of experimental psychology at Oxford University. In February
HEINEKEN began a campaign to popularise responsible consumption. /7

Uj technoldgidk

A sorfézés terlletén zajlo technoldgiai
korszerUsitések elsésorban a fenntartha-
tésagot szolgaljak. Fokozott figyelem iré-
nyul a megujulé energiaforrasok beveze-
tésére, valamint a viz- és energiafelhasz-
nalas csokkentésére.

— A magyar sorgyarak alapanyag-felhasz-
naldsukban arra torekednek, hogy a le-
heté legnagyobb mértékben hazai ag-
rartermékekre épuljenek. Ehhez azonban
elengedhetetlen, hogy a hazai beszallitéi
kér mind minéségben, mind mennyiség-
ben fejl6djon. Jelenleg is egyeztetéseket
folytatunk errél az Agrarminisztériummal
- mondja dr. Kantor Sandor.

Kiemeli, hogy a soripar megalakuldsa ota
kérnyezetbarat, korforgasos csomagola-
sokat alkalmaz. Ezen csomagolasi formak
kozll 2024-ben végre megallt az Ujratolt-
heté csomagolédsok ardnyanak csokkené-
se, azonban a jelenlegi szint még mindig
csupan a 2018-as volumen felét éri el az
Ujratolthetd Gvegek esetében.

— A soripar célja, hogy névekedjen a hor-
dos és az Ujratolthetd Gvegben csoma-
golt sérok ardnya, de ennek érdekében a
kereskedelemnek és a vendéglatasnak is
prioritasként kell kezelnie ezt a csomago-
lastipust. A tavaly elfogadott, majd idén ja-
nuarban kihirdetett PPWR, vagyis a csoma-
golasra és csomagoldsi hulladékra vonat-
kozd rendelet ambicidzus célokat fogalmaz
meg ezen a téren, amelyek eléréséhez az
iparnak tovabbi elérelépésekre van szik-
sége, egyUttmUkodve a kereskedelmi part-
nerekkel - jegyzi meg az igazgato.

Interaktiv elemek

A Pécsi Sorfézde termékeinek értékesité-
se belféldon és az exportpiacokon is no-
vekedett 2024-ben.

- Orommel tapasztaljuk, hogy séreink
irant folyamatos az érdeklédés, és a visz-
szajelzések 6sszhangban vannak célkitd-
zéseinkkel, f6ként az alkoholmentes Rad-
lerek esetében. Emellett sikeresen beve-
zettlink egy Uj termékkategoridt, a Pécsi
Hordoérlelt Sérparlatot, amely egyelére

exciting low-calorie innovation, Dreher 24 0.0%
Raspberry. Another new product is the 4.6% alco-
hol, top-fermented Dreher Blonde Ale, a balanced
flavour full of character — the result of using three
types of hops. Dreher’s ANTL portfolio current-

ly includes two products: ANTL Amber IPA ANTL
Hometown Lager.

Renewal and traditions

The real craft beer renaissance started around 2014,
with the emergence of high quality craft products.
With the proliferation of a new production and con-
sumption culture, several new beer styles emerged
on the scene, allowing breweries to reach a wider au-
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dience and further expanding the group of beer lov-
ers. Dr Sdndor Kdntor informs that the four domestic
brewers belonging to the association have invested a
total of around HUF 100bn over the past decade and
similar levels of investment are expected in the next
ten years. Luca Popa, marketing coordinator of Pécsi
Brewery adds that the strengthening of private label
beers brings increasing competition, especially in the
price-sensitive segment.

New technologies

Technological modernisation in the brewing sector
is primarily targeting at sustainability. More atten-
tion is being paid to the introduction of renewable

energy sources and to reducing water and energy
consumption. Hungarian breweries try to use Hun-
garian agricultural products as much as possible.
However, it is essential that the domestic supplier
base makes progress in terms of both quality and
quantity. The association is in talks with the Minis-
try of Agriculture about this. Sales of Pécsi Brewery's
products increased both domestically and in export
markets in 2024. The brewery has also launched a
new product category, Pécsi Barrel-aged Beer Distil-
late, which is available in limited quantities for the
time being. This spring the brewery will come out
with an isotonic, vitamin-enriched fruity Radler. /
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limitalt mennyiségben érhetd el. A
funkcionalis alkoholmentes termékek
irdnt emelkedd kereslet mutatkozik,
kulénosen a fiatal generacié korében,
akik fokozott kivancsisaggal fordulnak
a fenntarthatd és BIO termékek ira-
nyaba is. Ez a trend Uj, izgalmas lehe-
téségeket teremt szamunkra. Tavasz-
szal egy izotonias, vitaminokkal dusi-
tott, gyimolcsods Radlerrel jelentink
meg — nyilatkozza Popa Luca.

A Pécsi Sor marketingkoordinatora
arrdl is szot ejt, hogy a promacids és
akcios stratégidk egyre inkabb az él-

természetes forrdsbdl szarmazdé ésszetevék
fontossdga a sérpiacon is névekszik

ményalapu megnyilvanuldsokra és
a kdnnyen igénybe veheté ajanla-
tokra épulnek. A fogyasztok kife-
jezetten kedvelik az interaktiv pro-
maéciokat, az exkluziv élményeket
biztositd kedvezményeket, vala-
mint azokat az ajanlatokat, amelyek
egyszerlien bevalthatok, példaul
digitélis kuponokon vagy hiiség-
programokon keresztul. Kilondsen
hatékonynak bizonyult a fézdela-
togatast biztosité nyereményjaték,
amely nagy érdeklédést véltott ki a
vasarlok korében. 7/

YOLIGOVE Minden mdsodik sort akcidoban veszik

Vendégszerzé:
Szabd Istvdn
Mdark

data analyst

YouGov

z alkoholos italok pia-
can dltalanos értékbeli
forgalomnovekedés fi-

gyelhetd meg, kivéve a bort,
amely 4,1%-0s csdkkenést mu-
tat. A ciderek forgalma 19,8%-
kal, a pezsgdk és habzoborok
15,9%-kal, a s6rok 11,1%-kal, mig
a roviditalok 9,29%-kal noveked-
tek az el6z6 évhez képest.

A hdztartdsok 85,1%-a vasdrolt sért lega

dbb egy alkalommal

2024-ben. A sér nemcsak az elsé helyen dll a vizsgdalt alkoholos
italok penetrdcios sorrendjében, de a vasdarléi bdzisa is
ndvekedett az elézd évhez képest.

Alkoholos italok penetrdacidja, %

A sor dra nem valtozott jelen-
tésen, a forgalomndvekedés a
gyakoribb és nagyobb mennyi-
ségU vésarlasoknak koszonhe-
t6. Az dtlagos vasarld 2023-ban
23 alkalommal, 2024-ben pedig
24 alkalommal vasarolt sort. Az
egy fére jutd dtlagos vasarolt
mennyiség 70,6 literrél 76,4 li-
terre nétt, ami 8,3%-0s ndveke-
dést jelent. Ennek eredménye-
ként az eladott sér mennyisége
10,0%-kal nétt.

AYouGov Shopper panel figye-
lemmel kiséri a magyar haz-
tartdsok otthoni fogyasztasra
szant vasarlasait. A kiskereske-
delmi csatornak kozdl a disz-
kontok dominélnak, 2024-ben
a piacrészik 50,0%-rol

Csatorndk mennyiségi piacrésze

a sor kategéridban, %

mOnline

m Hipermarket
m Szupermarket
u Diszkont

m Kisbolt lanc

m Figgetlen kisbolt

m Egyéb csatorna

54,1%-ra nétt. A disz-
kontok mellett a flg-
getlen kisboltok és
az online kereskede-
lem piacrésze tudott
néni. A hipermarket,
szupermarket és a kis-

Sor

23,2
23,0

Pezsgo/

83,7
85,1

56,0

59,5

12023 m2024

56,2
55,9

Forras: YouGov Shopper panel

boltlanc mennyiségi piacrésze
csokkent.

2024-ben az alkoholos so6rok a
kategoria volumenének 83,7%-
at tették ki, ami 2,1 szazalékpon-
tos csokkenés az el6z6 évhez
képest. A mentes sOrok része-
sedése 14,2%-rol 16,3%-ra nétt,
kilonosen az izesitett mentes
sOrok piacrésze emelkedett. A
sorpiac 76,4%-4t a vilagos sorok
(lager, pilsner, IPA stb), 13,6%-at
az izesitett mentes sorok, 4,0%-
at az izesitett sorok, 2,7%-4at a

sima mentes sorok, 2,0%-at a
buzasorok és 1,3%-at a barna
sorok tették ki.

Az akcidsan értékesitett so-
rok mennyiségi részesedése
46,5%-16| 49,6%-ra nétt, azaz
2024-ben minden masodik
terméket akcidsan vasaroltak.
A sort vasarld hdztartasok to-
vabbra is elsésorban markazott
termékeket vélasztottak, annak
ellenére, hogy a kereskedelmi
markak atlagara 180 forinttal
alacsonyabb volt. /

Every second beer is purchased in promotion

Forras:

In 2024 85.19 of households bought beer at least
once. Beer not only tops the penetration ranking of
the alcoholic beverages surveyed, but its custom-
er base also grew compared to the previous year.
Beer’s price didn’t change significantly, with the
increase in sales coming from more frequent and
higher-volume purchases. The average customer

Average volume purchased per person increased
from 70.6 litres to 76.4 litres — this means an 8.3%
rise. As a result beer volume sales were up 109.
Among retail channels discounters dominate, with
their market share increasing from 50% to 54.1% in
2024. The volume share of beers sold in promotion
grew from 46.5% to 49.6%, so one in two products

was bought in promotion in 2024. 7

A\\

YouGov Shopper panel  bought beer 23 times in 2023 and 24 times in 2024.
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A tisztasag Uj dimenzioi

A mososzerpiac az elmult években jelentds dtalakuldson
ment keresztUl, amelyet a fogyasztoi preferenciak
vdaltozdsa, a fenntarthatdsdgi torekvések és a gazdasdgi
tényezdk egyarant befolydsoltak. A gydrtdk folyamatos
fejlesztésekkel igyekeznek Iépést tartani az igényekkel: az
alacsony héfokon is hatékony formuldk, a koncentrdaltabb
termékek és az Uj csomagoldsi megolddsok mind a
gazdasdgossdagot és a kornyezettudatossagot szolgdaljdk.

agyarorszagon a folyékony mo-
I\/I soszer hasznalata domindl, jelen-

leg az eladasok 66%-at ez a kate-
goria teszi ki. A prémium mosokapszuldk
az értékesités 20%-3at, a tradicionalis mo-
soporok pedig minddssze 14%-at tudhat-
jak magukénak.
- Az inflacids évek
alatt féként a folyé- ‘
kony mosdészerek
piacan erdteljes ar-
verseny alakult ki,
mivel a kdnnyebb
gyartési technolo-
gia miatt a belépési
korlatok alacsonyak.
Tobb Uj szereplét is
meghgyeltink, akik
féleg arverseny-
nyel szélltak harcba
a fogyasztok kegyeiért, és a sajat markas
termékek piacrészesedése 10% folé nott
— jelzi Krubl Yvette, a Procter&Gamble
kozép-eurdpai vallalati kommunikacids
menedzsere.
Meglatdsa szerint 2024 a felépdilés éve
volt, a vasarléerd ndvekedésével sokan
Ujra a markazott mosdszerek felé fordul-
tak a sajat markas termékek helyett.

Krubl Yvette
kozép-eurdpai vdllalati
kommunikacios
menedzser
Procter&Gamble

Erkezik az Uj generdcid

A Procter&Gamble innovacidinak hajto-
ereje tovabbra is az Ariel markacsalad
fenntarthatésagi torekvéseinek bemuta-
tasa, amely kiemeli az Ariel POD kornye-
zetvédelmi elényeit, hiszen mar 30 fokon
is hatékony.

- A mUanyag csomagolast kivalté ECOC
LIC papirdobozos csomagoldsunk felels-
sen gyartott, FSGtanusitvannyal rendel-
kez6 papirbdl készul, és 100%-ban Ujra-
felhasznalhato — tajékoztat Krubl Yvette.
Hozzateszi: 2025 marciusadban szamos Uj
formuldval készulink, hogy hidegebb
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Szerz6: Budai Kldra

vizben, révidebb mosasi ciklusokkal is hi-
batlan mosasi eredményt érjlink el. Mo-
sogépgyartokkal is egyltt dolgozunk
(mar vannak olyan moségépek, amelyek
sajat kapszulaadagoléval rendelkeznek),
hogy vasarldink viz-, energia- és mosoé-
szer-takarékosan tudjanak mosni.

Az alacsony héfokon torténdé mosasi ru-
tin kétféle kihivassal jar: a megfelel tisz-
tasdg elérése (példaul foltok eltdvolitasa
a kritikus tertletekrél, mint a fehér ruhak,
gallérok és izzadsagfoltok), valamint a
frissesség megdrzése (az izzadasbol ere-
d6 és kilsé kornyezeti hatdsok okozta
szagok megszUntetése).

— Az Ariel legUjabb mosodkapszula-inno-
vacioja a felmerlld kihivasokra reagél-
va érkezik, hogy a fogyasztoi elégedett-
séget tovabb novelje. Az Uj kapszuldk

a zsiroldé és folteltdvolitd enzimeknek
koszonhetéen hatékonyabb folteltavo-
|itd teljesitményt nyujtanak, hideg vizes
mosasnal is eredményesen mikodnek.
A termék emellett kellemesebb, hosszan
tarto frissességet biztosit. Az Extra Clean
varians képes akér a 7 napja beszaradt
foltok és szagok eltavolitasara is alacsony
hémérsékleten, minddssze 30°Con. Fo-
lyékony mosdszereink pedig mostantl
erételjesebb tisztitohatast kindlnak, mi-
koézben megakadalyozzak, hogy a kilon-
féle szennyezédések megtapadjanak a
textilszalakon, ezdltal megdrizve a ruhdk
szinét és ragyogdsat — emeli ki a kdzép-
eurdpai vallalati kommunikaciés mene-
dzser.

Gazdasdgos megoldds
Biro-Készegvari Réka, a Henkel Magyar-
orszag Kft. brand managere az elhang-
zottakat azzal egésziti ki, hogy a mo-
soszerpiacon a diszkontok és drogéridk
meghatarozd szerepet toltenek be, és
az eléz6 évhez képest tovabbi ndveke-

dést értek el. Bar a
hipermarketek szin-
tén jelentds értéke-
sitési csatornanak
szamitanak, vala-
melyest veszitettek
stlyukbdl.

Amig a magasabb
mindségu termé-
kekre a fogyasztok
hajlamosabbak is-
mét tdbbet kolten,
mas utakat taldlnak a spérolashoz: terve-
zettebben szereznek be mosdszert, var-
jak az akcidkat, és hajlamosak azokhoz
igazitani a bevésarlasaikat. Emellett a na-
gyobb kiszereléseket tovébbra is elésze-
retettel teszik a kosarba, hiszen azok gaz-
dasdgos opcidt kindlnak. Az online ke-
reskedelem novekedése téretlen, mind
szélesebb kérben valasztjdk az otthonrol
torténd kényelmes vasarlast. Ezzel par-
huzamosan a hagyomanyos fizikai (iz-
letek is alkalmazkodtak a véltozasokhoz.
Egyre nagyobb teret nyernek az omni-
channel stratégidk, amelyek a fizikai bol-
tok és az online platformok kombinalasa-
ra épulnek.

Biré-Készegvdri
Réka

brand manager
Henkel Magyarorszag

Megmaradod énidé

A Henkel a Persillel min&ségi idétoltéssel
inditotta a 2025-6s évet: ,Foltos dolgok
helyett koncentralj a fontos dolgokra”
mottéval janudrban elrajtolt nyeremény-
jatéka, amely az elsé negyedév soran
partnereire szabottan zajlik.

— A kampany kézéppontjdban a csalad-
dal és dGnmagunkkal toltott értékes pilla-
natok, a feltdltédés és az ,énidd” dlinak. A
Persil megbizhatdan kezeli a mindennapi
kihivasokat, példaul a makacs szennye-
z6déseket, ezdltal tdbb lehetdséget biz-
tosit a valdban Iényeges élményekre. A
résztvevék a termék megvasarlasaval ér-
tékes ajandékokat nyerhetnek — emeli ki
Biro-K&szegvari Réka.

Vdltozé igények

A fogyasztok szdmara a mosdszervalasz-
tas sordn tobb szempont is kiemelt je-
lentéséggel bir. Elsédleges elvérds, hogy
hatékonyan tavolitsa el a szennyez6dé-
seket és a foltokat mar az elsé mosas al-
kalmaval, ne hagyjon nyomot a textilidn,
és megfeleld ar-érték ardnnyal rendel-
kezzen.
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Az infldciés évek alatt erételjes drverseny alakult ki, mivel a kénnyebb
gydrtdsi technolégia miatt a belépési korldtok alacsonyak

Ugyancsak kiemelt tényez6 a friss illat, a
ruhak szinének és anyaganak védelme, a
kifogastalan mUkodés alacsony hémér-
sékleten, valamint a b&rbarat dsszetétel.
A kUlénboz6 varidansok népszerdsége is
eltéré: a legkeresettebbek a szines ru-
hakhoz ajanlott Color mosészerek, ame-
lyeket a fehér és az univerzalis tipusok
kévetnek. Kisebb piaci szegmenst képvi-
selnek a specidlis termékek, példaul a ké-
nyes anyagokhoz, fekete ruhdkhoz vagy
sportruhazathoz fejlesztett valtozatok.
— Bér a vasarldk ra-
gaszkodnak a be-
valt markakhoz,
nyitottak az inno-
vaciokra is, kilono-
sen akkor, ha egy Uj
termék tébb elényt
vagy kedvezébb ar-
érték ardnyt kindl. A Petrikovics
kivalo tisztitohatas-  £suzsa

” laundry brand manager
sal rendelkez6 mo- Unilever Magyarorszég
soszerek tartésan
jol teljesitenek, de egyre tobben keresik
azokat a plusz elényoket, amelyek gyor-
sabba és kényelmesebbé teszik a mosast
— ismerteti Petrikovics Zsuzsa, az Unile-
ver Magyarorszag Kft. laundry brand ma-
nagere.

Sprintben erdés

Az Unilever Coccolino, Omo és Surf mér-
kdival vesz részt a mosdszerpiacon. A
Coccolino 2025-6s innovacidja a Wonder

Wash termékcsaldd, amelyet a legrovi-
debb mosési programokhoz fejlesztet-
tek ki.

— Akdr 15 perc alatt, 20 °C-on is hatéko-
nyan tavolitja el a szennyezédéseket, a
foltokat és a kellemetlen szagokat, mi-
kdzben fantasztikus és hosszan tarto illa-
tot kolcsdndz a ruhdknak. A révid és ala-
csony hédmérséklet mosasi programok
hasznalataval a fogyasztok nemcsak iddt,
hanem energidt is spérolhatnak. Beve-
zetését dprilistdl intenziv marketingkam-
pannyal tdmogatjuk, nagy elérést online
és offline eszkdzokkel. A kampany arca
Usain Bolt, a vildg leggyorsabb futdja,

aki hitelesen 4tadja a termék Gzenetét:
,Gyorsabb mosés, mint valaha” - infor-
malja lapunkat Petrikovics Zsuzsa.

A mosdészer segitdi

A mosast kiegészité termékek jelentds
mértékben hozzdjarultak a mosési ka-
tegdria piaci eredményeihez 2024-ben.
Még mindig elterjedtek a haztartasok-
ban, elsésorban a tokéletes folttisztitas
— Afert6tlenités szikségessége a tiszta-
sag és az egészség védelme érdekében
is elétérbe kerdlt, olyan textilidk eseté-
ben, mint példaul dgynemk, torolkdzék
vagy baba- és gyermekruhak. A hagyo-
manyos mososzerek Gnmagukban nem
mindig elegendéek a baktériumok és
virusok elpusztitdsahoz, kildnosen ala-
csony hémérsékleten torténd mosasnal.

A mososzerekhez
hozzaadott fertét-
leniték hatékonyak
lehetnek a kéroko-
76k eltdvolitdsdban
is, anélkul, hogy ka-
rositanak a textili-
at — nyilatkozza Ké- ]
rosy Gabriella, az Kérosy Gabriella
AC Marca Hungary ~ Ugyvezeto

Kft. ligyvezetdje, ki- < 1oree Hunoary
emelve, hogy az elmult évben a mosasi
kiegészité szegmensben kiugrd néveke-
déseket értek el a SANYTOL markaval.

-

Bucsu a foltoktdl

A SANYTOL Fertétlenité Mosdszeradalék
alacsony hémérsékleten is elpusztitja a
baktériumokat és a virusokat.

— Hasznédlatdval a ruha nemcsak tiszta,
hanem fertétlenitett is lesz, mivel elpusz-
titja a textflidkban 1évé korokozok 99,9%-
at. Ez prioritas a babaruhdk, a baba kor-
nyezetében hasznalt textilidk vagy akar

a moshato plissjatékok esetében. Egye-
dilallo 6sszetétele megszinteti a ma-
kacs szagokat, mikdzben kiméli a fehér
és szines ruhat. Viragillata kellemesen
friss érzéssel ajandékoz meg — mondja
Kérosy Gabriella. — A makacs foltok gyak-
ran nehezen eltdvolithatok, ezért kifej-
lesztettik a SANYTOL Fertétlenitd Foltel-
tavolitd Port, amely mar 20°C-on eltavo-
litja a kellemetlen szagokat és a makacs
foltokat. Enzimekkel dusitott Osszetétele

A mosdst kiegészité termékek
jelentés mértékben hozzdjdrultak
a mosdsi kategdria piaci
eredményeihez 2024-ben

New dimensions of cleanliness

In Hungary liquid laundry detergents are domi-
nant: currently they realise 66% of sales, with premi-
um detergents accounting for 209 of sales and tra-
ditional detergents only having a 14% share. “Dur-
ing the inflationary years there was strong price
competition, especially in the liquid detergent mar-
ket, as entry barriers are low because of the relative-
ly simple manufacturing technology. Private label
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products have acquired a market share above 10%’,
says Yvette Krubl, corporate communications man-
ager of Procter&Gamble in Central Europe.

The new generation is arriving

The driving force behind Procter&Gamble’s in-
novations continues to be introducing the Ari-

el brand’s sustainability efforts, highlighting the
environmental benefits of Ariel POD, a product

effective at temperatures as low as 30°C. The
company’s ECOCLIC cardboard box packaging

is made from responsibly produced, FSC-certi-
fied paper and is 100% recyclable. In March 2025
Procter&Gamble is introducing a number of new
formulations to produce flawless washing re-
sults in colder water with shorter wash cycles. Ari-
el’s latest detergent capsules offer more effective
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a textilszélak mélyére hatol, és folteltdvo-
litd hatdéanyagokat szabadit fel a kifogds-
talan eredmény érdekében. Hasznalata-
val nemcsak a lathatd szennyezddések,
hanem a baktériumok és virusok is elt(in-
nek a szennyezett ruhdbdl. A SANYTOL
Fertétlenits Fehérité Por ezenfelll még
ragyogd fehérséget is ad a fehér ruhak-
nak — sorolja az AC Marca Hungary Kft.
dgyvezetdje.

Mi vdrhaté 2025-ben?

A 2025-6s év és az azt kovetd iddszak
szamos meghatarozé véltozast igér a

mosoészerpiacon. A fogyasztdi igények
dtalakuldsa, a fenntarthatésdg irdnti nd-
vekv kereslet, valamint a gazdasagi ha-
tasok egyarant formaljdk a piacot, Uj
trendeket és iranyokat hozva magukkal.
- Az egyik legfontosabb véltozas a kor-
nyezetbarat és fenntarthato termékek
irdnti kereslet ndvekedése. Egyre tébben
részesitik elényben azokat a mosodsze-
reket, amelyek bioldgiailag lebomlo és
természetes Osszetevoket tartalmaznak,
és az Ujratolthetd vagy visszakildheté
csomagolasu megoldasok is teret hodi-
tanak.

Emellett fokozddo igény mutatkozik a
multifunkcionalis termékek irdnt, ame-
lyek nemcsak a ruhak tisztitasara alkal-
masak, hanem egyéb fellletek fertétleni-
tésére is hasznalhatok. Ez a sokoldaltség
kulbnosen vonzd azoknak, akik a kdltség-
hatékonysagot helyezik elétérbe.

A gazdasdgi helyzet valtozasai, kilono-
sen az inflacio mértéke, szintén éreztetik
hatdsukat a piacon. A prémium kategori-
as mososzerek irdnti kereslet csokkenhet,
mivel a fogyasztok egyre arérzékenyeb-
bé valnak, és inkdbb a kedvezébb &r-ér-
ték ardnyu opcidt valasztjak.

stain removal, even with cold water washes. Réka
Biré-Készegvdri, brand manager of Henkel Mag-
yarorszdg Kft. adds that discounters and drug-
stores play a leading role in the laundry detergent
market and have achieved further growth com-
pared to the previous year. While consumers are
once again more willing to spend more on high-
er quality products, they are finding other ways to
save: shoppers are buying laundry detergents with

careful planning, waiting for promotions and ad-
justing their purchases accordingly.

Changing needs

Henkel and Persil kicked off 2025 with quality “me
time”: a prize game titled “Focus on the important
things instead of the stains”, which was launched
in January tailored to partner needs and will run
throughout the first quarter. “The campaign fo-
cuses on precious moments with family and our-

selves, recharging and “me time”. Persil reliably
tackles everyday challenges such as stubborn
stains, giving more opportunities for truly mean-
ingful experiences’, explains Réka Bir-K&szegvdri.
The popularity of different laundry detergent vari-
ants differs: the most popular are Color detergents
for coloured clothes, followed by the white and
universal types. "Although consumers are loyal to
the brands they already know and like, they are

A mosdszerek piacan egyre
nagyobb hangsulyt kapnak a kor-
nyezetbarat, bérbarat és gazdasa-
gos megoldasok. A gyartok innova-
cioi a hatékonysag és a fenntartha-
tésag jegyében sziiletnek, mikozben
a vasarloi szokasok is valtoznak: a
fogyasztok egyre tudatosabb donté-
seket hoznak, legyen sz6 6ko alap-
anyagokrol, csokkentett vegyszer-
hasznalatrdl vagy ujrahasznosithaté
csomagolasrol.

A Frosch repertoarjaban tulnyomorészt
folyékony dllagt mosdszerek talalhatok.
Magyarorszagon egyetlen moséporuk
fut Frosch Baby markanév alatt, am for-
galom és disztribucié tekintetében jéval
elmarad a legeredményesebb folyékony
mososzerektdl.

— Valamennyi mosészertink mar 30 fo-
kon is hatékony, igy energiat és pénzt
lehet vellk megtakaritani. Ez elsédleges
azoknak, akik tudatosan szeretnék csok-
kenteni a haztartasuk energiafogyasz-
tasat. A Frosch termékek a drogérialdn-

Csak természetesen!

cokban érhetok el
a legnagyobb va-
lasztékban, és a for-
galmunk nagyobb
része is itt realizalo-
dik. Tapasztalataink
szerint a drogériak-
ba betérék kevés-
bé arérzékenyek,
fogékonyabbak az
Ujdonsagokra, és
tudatosan vesznek kornyezetbarat alter-
nativékat — dllapitja meg Sélley Gabor, az
FCB Hungary Zrt. kereskedelmi vezetdje.
A Frosch termékek gyengédebb illat-
anyagokat tartalmaznak, hasznalatukkal
a bérallergia kialakuldsanak kockéazat mi-
nimalisra csokkenthetd. Valamennyi bér-
bardt, amit bdrgydgyaszati tesztek iga-
zolnak. Azok is szivesen vasaroljak dket,
akik vegan életmodot folytatnak, mivel
nem hordoznak magukban allati erede-
tl 6sszetevoket. Ezen felll mar régdta
szamUztek mindenféle mikromUanyagot
a recepturakbdl.

Sélley Gdabor
kereskedelmi vezet®
FCB Hungary

— Az emberek egyre inkdbb odafigyel-
nek a kornyezetvédelmi kérdésekre és az
egészséges életmaodra. Evrél évre emel-
kedik a Frosch moso- és dblitészerek for-
galma itthon, de ha az 6komosdszerek
arait 6sszehasonlitjuk a hagyomanyos
mososzerekével, akkor azt latjuk, hogy
még mindig 20-30%-kal dragabbak a
hagyomanyos, nagy markakhoz képest.
Mivel azonban gombamad szaporod-
nak a gyartok, és a kereslet is ndvekszik,
a kornyezetbardt mososzerek ara is csok-
ken, igy a jovében szélesebb fogyasztéi
rétegek szamara valhatnak elérhetévé —
fogalmazza Sélley Gabor.

Okolégiai szempontok

Nagy Antal, a Brilliance Tisztitdszer
Gyartd Zrt. tulajdonosa arra hivja fel a
figyelmet, hogy az illattal befolydsolha-
tok a vevék, amivel minden gyarto tisz-
taban van.

— Ez mindig is igy volt, a kilénbség csu-
pan annyi, hogy régen illéolajokat és
ambrat hasznéltak, ma pedig kéolaj- és

Only naturally!

Frosch’s portfolio predominantly consists of liquid
laundry detergents. In Hungary they market only
one washing powder under the Frosch Baby brand
name, but in terms of sales and distribution this
product is far behind the most successful liquid
detergents. “All of our laundry detergents are
effective at 30°C, by this saving energy and money.

The most types of Frosch products are available

in drugstore chains and this retail channel realises
the majority of our sales”, says Gdbor Sélley, sales
director of FCB Hungary Zrt. Frosch products
contain gentler fragrances and minimise the risk of
skin allergies. All of them are skin-friendly and this
fact is confirmed by dermatological tests.

Ecological considerations

Antal Nagy, the owner of Brilliance Tisztitoszer
Gydrtd Kft. points out that customers are influenced
by fragrance and this is something all manufac-
turers know. “This has always been the case, the

only difference is that in the past essential oils and
ambergris were used, whereas today petroleum- and
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Az e-kereskedelem
és a csomagauto-
matak térnyerése is
kulcsszerepet jat-
szik a mosdszerek
forgalmazéséaban.
Vonzobbd vélnak a
kényelmes és gyors

Kovdcs beszerzési lehet6-
Bernadett ségek, ami az e-ke-
Ugyvezetd

reskedelmi csator-
nak tovabbi bévi-
lését vetiti elére — foglalja 6ssze a varhatod
trendeket Kovécs Bernadett, a Well Done
St. Moritz Kft. Ugyvezetdje.

Well Done St. Moritz

Koncentrdlt formuldk

A Well Done szémadra a teljes mosasi ka-
tegoria kimagaslo forgalmat ért el 2023-
2024-ben, a 2021-es eredményekhez ké-
pest a kategdria bevétele 3,5-szeresére
nétt. A mosdszerek alkategoridjaban a
vélasztékban a mosogélek mellett mo-
sOszddat is kindlnak. A mosdgélek for-
galma 2024-re tobb mint négyszeresére
emelkedett a 2021-es szinthez képest. Er-
tékben a mosogélek utdn a masodik leg-
nagyobb termékkort a szinvédd kenddk
képviselik mint mosasi kiegésziték. Ezen-
kivil a folttisztitok eladasa is megdupla-
zédott a vizsgalt idészak alatt.

— Mosdgéleket 4-5-féle kiszerelésben
gyartunk, tobbféle felhasznalasi célra.
2024-ben megkezdtik a koncentraltabb
formulak fejlesztését, amelyek kisebb ki-
szerelésben is magasabb mosasi adagsza-
mot biztositanak, emellett Uj illatokkal is
kisérleteziink. Ebben az évben marketing-
kommunikacionk kézéppontjaban az on-
line kampanyok és az eladashelyi aktivita-
sok dlinak — vetiti el6re Kovécs Bernadett.

Gyors reagdlds

A Salesrep Kft. vasarléi kedvelik és keresik
az Uj illatokat és az innovativ termékeket.
2024-ben a Der Wachkonig C. G. narancsil-

also open to innovations, especially when a new
product has more benefits or offers better value
for money’, says Zsuzsa Petrikovics, laundry brand
manager of Unilever Magyarorszdg Kft.

Laundry additives

Unilever is present on the laundry detergent mar-
ket with its Coccolino, Omo and Surf brands. Coc-
colino’s innovation for 2025 is the Wonder Wash

product range, developed especially for the short-
est wash programmes. It effectively removes dirt,
stains and unpleasant odours in up to 15 minutes
at 20°C, while leaving clothes with a fantastic and
long-lasting fragrance. Products assisting in wash-
ing have made a significant contribution to the
market performance of the laundry detergent cat-
egory in 2024. “Traditional detergents alone aren’t

always sufficient when it comes to killing bacteria
and viruses, especially when washing at low tem-
peratures. Disinfectants added to detergents can
be effective in removing pathogens without dam-
aging the fabric’, says Gabriella Kérésy, general
managerof AC Marca Hungary Kft. SANYTOL Dis-
infectant Laundry Additive kills bacteria and virus-
es even at low temperatures. By using the product

foldgazalapu mesterséges vegylleteket.
Ezek szervezetre gyakorolt hatdsa még
nem teljesen ismert — mondja a szak-
ember.

Tapasztalatai szerint egyre nagyobb
igény mutatkozik az 6ko és hipoallergén
mososzerek irdnt.
- Mi a szappanala-
pU mosdszergyar-
tas felé fordultunk,
amely &si techno-
l6gidn alapul, de
modern elvara-
soknak megfeleld
eléallitdsa dssze-
tett feladat. Célunk,
hogy 100%-ban
Okomosdszereket
hozzunk létre, amelyek egyszertien al-
kalmazhatok, hatékonyak és megfizet-
heték — fejti ki Nagy Antal.

A Brilliance Tisztitoszer Gyartd Zrt. 2024-
ben 25%-0s ndvekedést ért el 2023-hoz
képest. Okobrill termékmarkajuk elnyer-
te a GreenBrands dijat, mosdszerik pe-
dig az Ecolabel védjegyet, amely iga-
zolja, hogy megfelelnek az EU 6koldgiai
eléirasainak.

Nagy Antal
tulajdonos
Brilliance

— Arra toreksztink, hogy ne csak a ter-
mékeink, hanem a gyartasi folyama-
taink is kdrnyezetbaratok legyenek.
Kutatds-fejlesztéstinket az 6koldgiai
szempontok felé iranyftottuk, és szinte
minden aggalyos ¢sszetevét folyamato-
san lecseréllink. A problémas anyagok
aranya 1,5% ald csokkent, és sziintelendl
dolgozunk alternativdikon — jelzi Nagy
Antal.

Jelenleg egy Uj B mérka, a Speeder be-
vezetése zajlik viszonteladodk szémara,
hamarosan pedig két Uj branddel lép-
nek piacra: egy autdkozmetikai termék-
csaladdal és egy kozmetikumkollekci-
oval, amelynek cimkéit magyar kortars
muUvészek illusztraljak.

— Az online értékesitésben rendkivil ak-
tivan lesziink jelen, hiszen meggy&z6-
désink, hogy ez a jové! — zarja gondola-
tait a cég tulajdonosa.

Mossunk vadgesztenyével!

A Herbow mosodszerek és obliték tulnyo-
maorészt novényi eredetl 6sszetevékbol
allnak, és kiméletes hidegtechnolégias
eljarassal kinyert mosodié-kivonatot tar-
talmaznak.

— A mosodidhéj
egy természetes
felUletaktiv anya-
got (Saponin) rejt
magaban, amely
noévényi szappan-
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nyezédéseket, zsi-
rokat, és nem en-
gedi azokat vissza
a textilszalak kozé.
A 4-féle folyékony mosdszer hatékony-
sagat bioenzimek hozzaadésaval tdmo-
gatjak. Ezek az 6sszetett fehérjék kivalo-
an alkalmasak fehérjeeredetU szennye-
z6dések eltavolitasara, és mar alacsony
héfokon is kifejtik hatdsukat — tudjuk
meg Istvan Katalintdl, a Herbow Interna-
tional Zrt. marketingvezetéjétdl.

Az illatok hosszu ideig tartd megérzése
mindig is meghatarozdé volt a Herbow
szamadra, most azonban Uj technoldgia-
jukkal még tovabb emelték a szintet. Az
illatanyagokat kapszuldkba zarjak, ame-
lyek a mosas kozben aktivizalddnak, igy
a mosas és oblités utdn, majd a széradas
sordn is illatositjék a ruhdkat.

Istvan Katalin
marketingvezeté
Herbow International

natural gas-based artificial compounds substitute
these. The effects of these on the human body aren’t
yet fully understood”, explains Antal Nagy. In his
experience there is a growing demand for eco and
hypoallergenic detergents. The company has turned
to soap-based detergent production, which is based
on ancient technology but is very complex to doin a
way that the end result meets modern expectations.

Let’s wash with horse-chestnut!

Herbow laundry detergents and fabric softeners
are typically made from plant-based ingredients
and contain a gentle cold-pressed soapnut extract.
“Soapnut shell contains a natural surfactant
(saponin) which, when dissolved in water like a
vegetable soap, binds dirt and grease and prevents
them from being released back into the fibres. The

effectiveness of the 4 types of liquid detergent is en-
hanced by the addition of bio-enzymes”, informs
Katalin Istvdn, marketing director of Herbow Inter-
national Zrt. Last year the company’s new laundry
detergents were horse-chestnut extract containing
products. As horse-chestnut is available in Europe,
these products have smaller ecological footprint
than the soapnut-based versions.

g2 Trade ;0)5/, //
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latu mosdszer bizo-
nyult a favoritnak a
kinalatukban.

- Mosogéljeink ha-
romféle kiszerelés-
ben érhetdk el: 1,6
liter, 3 liter és 5 liter.
A legtobben a ko-
zepes, 3 literes ki-
szerelést vélasztjak,
amely korulbelll
100 moséasra elegendd és ar-érték arany-
ban a legkedvezébb. A nagyobb, 5 lite-
res kiszerelés mellett, amely 166 mosast
tesz lehetévé, tdbbnyire nagycsalado-

Homola Brund
Ugyvezetd, tulajdonos
Salesrep

sok dontenek — vazolja Homola Bruno,

a Salesrep Kft. Ugyvezetéje, tulajdonosa,
aki arrdl is beszamol, hogy az értékesité-
si mutatok folyamatosan és meredeken
emelkednek, ami azt jelzi, hogy a kereslet
stabil ndvekedésen megy keresztul.

- Ez a pozitiv tendencia egyarant kdszon-
het6 a marketingstratégidknak, a fogyasz-
téi bizalomnak és a portfélionk allandd
fejlesztésének. A ndvekedési palya fenn-
tarthatosagat erésiti a vevéi bazis bovilé-
se, valamint a trendekre vald gyors és ru-
galmas reagalas képessége, amely hosszu
tavon is jelentds eredményeket hozhat —
konstatalja Homola Brund.

Fontosnak tartja kiemelni, hogy minden
gyarténak érdeke a természetes anyagok
hasznalata a gyartas soran, ahogy az s,
hogy a csomagolasok olyan lebomlé anya-
gokbdl késziljenek, amelyek nem terhelik
a kornyezetet. A gyartasi folyamatokat is fe-
lGlvizsgaljdk, hogy termékeik eléallitdsa mi-
nél kevesebb CO,-kibocsatassal jarjon.

Régi-uj ismerés

Mosoni-Preisz Judit, a GeePower Manu-
facturing Kft. brand managere szerint no-
vekvd igény mutatkozik az egyszertibb,
hagyomanyos formatumu mososzerek
irant, amelyek kedvezébb ar-érték aranyt

clothes won't just be clean but also disinfected,

as it kills 99.9% of pathogens in textiles. SANYTOL
Disinfectant Stain Remover Powder gets rid of un-
pleasant odours and stubborn stains at just 20°C.
What can we expect in 2025?

2025 promises several crucial changes in the laun-
dry detergent category. Transforming consum-

er needs, growing demand for sustainability and

economic factors will all shape the market, bring-
ing new trends and directions. “More and more
people prefer detergents containing biodegrad-
able and natural ingredients, and solutions with
refillable or returnable packaging are gaining
ground. There is also an increasing demand for
multifunctional products that can be used not
only to clean clothes, but also to disinfect other

surfaces. We manufacture 4-5 different types of
washing gel for a variety of uses. In 2024 we start-
ed to develop more concentrated formulas and
we are also experimenting with new fragrances’,
informs Bernadett Kovdcs, managing director of
Well Done St. Moritz Kft.

Rapid reaction

Salesrep Kft.s customers like and search for new

A Herbow folteltavolitd termékei termé-
szetes asvanyi anyagok segitségével old-
jak meg a makacs foltok eltavolitasat. Ez-
altal amellett, hogy hatékonyak, bizton-
sagosak is, hiszen nem karositjak sem a
ruhdkat, sem a kornyezetet.

A ndvekvé igényekre reagélva bevezették a
nagyobb, 3-5 literes kiszereléseket, amelyek
gazdasagosabbak és kevesebb csomagola-
si hulladékot eredményeznek. Az tavalyi év
Ujdonségai a vadgesztenye-kivonatos mo-
soszerek. Mivel a vadgesztenye Eurépaban
is elérhetd, kisebb az dkoldgiai labnyomuk,
mint a mosodid-alapu valtozatoké.

— Jovébeni torek-
véseink is ebbe az
iranyba haladnak.
Szeretnénk Uj pia-
cokon, disztribuci-
0s csatorndkban,

Uj fogyasztéi szeg-
mensekben és ka-
tegoridkban is teret
héditani a Herbow
mosoddios, ndvényi
eredetd, kdrnyezet-
és bérkiméld termékeinkkel — avat be
Schreiner Janos, kereskedelmi igazgato.

Schreiner Jdnos
kereskedelmi igazgato
Herbow International

A bér védelmében

A Souldrops egy magyar gyartasu, tobb-
szorosen dijnyertes termékesalad, amely-
nek Uttéré modon nem szerepel ve-
szélyt jelz6 piktogram (piros felkidltojel) a
csomagolasan, és EU Ecolabel minésités-
sel rendelkezik.

Mososzerei a gél allagot helyezik el&tér-
be a hagyoményos poralapd mosésze-
rekkel szemben. Tisztdbb és hosszabb
élettartamot biztosftanak a ruhaknak, mi-
koézben maradéktalanul eltavolitjdk a leg-
makacsabb szennyezédéseket is.

— A Souldrops az elsé marka, amely a tel-
jes palettdjat igazoltan hulladékbol (,sar-
ga zsdkos") visszagyUjtott anyagokba
csomagolja. Célunk a természetes és kor-
nyezetkimél® termékek kialakitasa, amit
legfrissebb innovacioink is bizonyitanak.
A Souldrops moso- és dblitészerek tul-
nyomaorészt ndvényi eredetl dsszete-
vOkbdl dlinak, a természetben lebomld
alkotoelemeket tartalmaznak — emeli ki
Istvan Katalin.

A babak érzékeny bére kulonds figyel-
met igényel, ezért a Souldrops Baby ter-
mékek hipoallergén és szenzitfv formu-
laval készllnek, amelyekben nem taldl-

hatok boért irritald
enzimek vagy aller-
gén illatanyagok.

— Meglepéen na-
gyot nétt a Soul-
drops mosdszerek
eladasa, leginkdbb
a drogériakban, de
az egyéb csatornak-
ban is folyamatosan
két szamjegyd no-
vekedést mutat. A
hipermarketekben szamos Uj disztribuci-
s lehetéséget sikerdilt megszereznlnk.
2024-t6l mar ott vagyunk a Tesco és az
Auchan polcain is - flizi hozza Kallai Zol-
tan, a Herbow International Zrt. értékesi-
tési és Uzletfejlesztési vezetdje.

Kdllai Zoltdn
értékesitési és Uzletfej-
lesztési vezetd
Herbow International

B&vUI6 portfolid

az érzékeny bérért

Az ANANDAM markat forgalmazd Hurri-
cane Bt. eladasai ndvekedést mutatnak
2024-ben, amit az érzékeny bdriek igé-
nyeire adott valaszaiknak kdszonhetnek.
— Divatos illatainkbol szélesebb kinélattal
jelenttink meg, és bevezettik professzi-
onadlis tisztitdszereinket, amelyek biolo-

Protecting the skin

Hungarian-made and EU Ecolabel certified Soul-
drops laundry detergents prioritise a gel consisten-
cy over traditional powder-based products. They
make clothes cleaner and last longer, while com-
pletely removing even the most stubborn stains.
Souldrops laundry detergents and fabric softeners
are mainly made from plant-based, biodegrad-

able ingredients. Souldrops Baby products are
produced with hypoallergenic and sensitive formu-
las, free of skin irritating enzymes or allergenic fra-
grances. “Souldrops laundry detergent sales have
grown surprisingly fast, mostly in drugstores. Since
2024 we have also been present on the shelves of
Tesco and Auchan stores”, adds head of sales and
business development Zoltdn Kdllai.

Expanding portfolio for sensitive skin

Sales of Hurricane Bt. — the distributor of the
ANANDAM brand — increased in 2024, thanks to
their response to the needs of people with sensitive
skin. “We have increased our selection of trendy
fragrances and introduced our professional clean-
ers, which are biodegradable and highly effective’,
says managing director Hedvig Anna Csdszdr.
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kindlnak, igy gazda-
sagosabb megol-
dast jelentenek a fel-
hasznaldk szamdra.
- Ez a trend inspi-
ralt bennlinket ar-
ra, hogy Ujra beve-
zesslik az egykor jol
ismert Ultra Viola
markankat, amely
néhany évtizeddel
ezel6tt meghatéro-
76 szerepldje volt a mosdszerpiacnak. Az
Uj Ultra Viola moséporok megfizethetd

Mosoni-Preisz
Judit

brand manager
GeePower Manufacturing

aron kindlnak megbizhatd minéséget, igy
bizunk benne, hogy az Ultra marka mar
meglévd széles vasarloi bazisa drommel
fogadja ezt a klasszikus, dam hatékony for-
méatumot — mondja Mosoni-Preisz Judit.
Jelenleg futé dridsplakdt-kampényuk kre-
atfv anyagaiban is megjelenik az Ultra
Viola szines packshotja, és hisznek ben-
ne, hogy hamarosan ismét jelentds piaci
szereplévé valhatnak a mosdszerek szeg-
mensében. A kovetkezé lépés a termék-
csalad bovitése lesz az Ultra Viola mo-
sogélek bevezetésével, amelyet az idei
év masodik negyedévére terveznek.

Az Ultra Viola mellett egy masik Ujdonsa-
guk az Ultra Bio90 folteltavolito, dztato- és
mosokrém, amely mar 230 ml-es tubusos
kiszerelésben is elérhetd a boltok polcain.
— A kozkedvelt termék eredeti, 450 g-os
tégelyes véltozata tovabbra is kapha-
t6, azonban ez a csomagolas kezd el-
avulttd valni. Célunk, hogy ujitasainkkal
megfeleljink a modern kor elvarasai-
nak. A tubusos kiszerelés konnyedén és
higiénikusan adagolhato, valamint kiva-
|6an alkalmas széllitasra, igy kitind va-
lasztds utazashoz — részletezi a brand
manager. /

fragrances and innovative products. In 2024 the
Der Wachkénig C.G. orange-scented laundry de-
tergent proved to be the most popular from the
company’s product selection. “Our washing gels
are available in three different sizes: 1.6-litre, 3-i-
tre and s-litre. Most people choose the 3-litre ver-
sion, which is sufficient for around 100 washes
and offers the best value for money”, explains
Briné Homola, owner and managing director

of Salesrep Kft. He adds that sales figures are ris-
ing steeply, indicating that demand is growing
steadily.

An old-new product

According to Judit Mosoni-Preisz, brand manager
at GeePower Manufacturing Kft, there is a grow-
ing consumer demand for simpler, traditional-for-
mat laundry detergents that offer better value for
money, making them a more economical wash-

ing solution. “This trend has inspired us to rein-
troduce our once well-known Ultra Viola brand,
which used to be a key player on the laundry de-
tergent market a few decades ago. New Ultra Vi-
ola laundry detergents offer reliable quality at af-
fordable prices’, says Judit Mosoni-Preisz. Another
new product form the company is the Ultra Biogo
stain remover, soak and wash cream, which is
now available in 230ml tubes. 7/

giailag lebomldak
és kiemelked6en
hatékonyak — Ujsa-
golja Csészéar Hed-
vig Anna, Ugyve-
zetd.

Ugy véli, az érzé-
keny, allergias bérd
vasarloknak nem
kénnyd megtalal-
ni azt a mososzert,
amely kiméletes a
bérhdz, mégis ala-
posan tisztit. Az ANANDAM mérka azon-
ban épp erre a problémara kinal megol-
dast. Azoknak fejlesztették ki, akiknek ki-
|6nosen fontos a minéségi alapanyagok
hasznalata és a bérbardt formula.
Mososzereik nemcsak bor- és kornyezet-

Csdszdr Hedvig
Anna
Ugyvezetd

az Anandam markat
forgalmazo Hurricane

emelten Ugyelnek arra is, hogy hosszan
tartd, kellemes illatot biztosftsanak a tex-
tilidknak. Az illatanyagok tartéssaga és
finomsaga anélkil érheté el, hogy irrital-

jelentenek minden héztartasban, ahol
a tisztasag és a bérbarat megoldasok
egyarant elényt élveznek.

barat alapanyagokat tartalmaznak, de ki-

na az érzékeny bort, igy idedlis valasztast

Palettdjuk bovitése is céljaik kdzott sze-
repel Uj, ktlénleges illatokkal és formu-
lakkal. Meglévé termékeik kiegészitsivel
is készulnek, ahol kiemelt hangsulyt kap
az érzékeny bor.

Kérnyezetbardt mosdlapok

A Love Planet by Mediwel Kft. jelenleg
kizarélag mosolapokat értékesit, ame-
lyek fejlesztése és gyartasa magyar val-
lalkozas sajat recepturdja alapjan torté-
nik, megfelelve az EU-s és hazai eléira-
soknak.

— Kulonos figyel-
met forditunk a
kornyezetvéde-
lemre és a haté-
konysagra, igy egy
olyan innovativ
megoldast alkot-
tunk, amely valds
alternativat nyujt a
hagyomanyos mo-
soszerekkel szem-
ben, legyen sz6 flakonos, por vagy kap-
szulds (pods) kiszerelésti termékekrdl.
Mindezt versenyképes dron kinaljuk, igy
a fenntarthaté megoldas nem jar tobb-

Bdlint Bogldrka
Ugyvezetd, alapitd
tulajdonos

Love Planet by Mediwel

letkoltséggel a fogyasztoknak — jegy-

zi meg Balint Boglarka, a Love Planet by
Mediwel Kft. Ggyvezetdje, alapitd tulaj-
donosa. — Termékuink sikerének egyik
mérhetd eredménye, hogy 2024-ben 3,3
tonnaval csokkentettiik a méanyaghul-
ladék-termelést, mivel vasarléink a flako-
nos mososzerek helyett a fenntarthato
mosolapot valasztottak.

2025-06s terveikre vonatkozéan beszél ar-
rolis, hogy a Love Planet Mosdlapokat
fizikai Gzletekben is elérhetévé szeretnék
tenni, ezért az online értékesités mellett
viszonteladoi hdlézatuk kiépitése is fo-
kuszba kerdilt.

— Bar mér most is sokan kiemelik a Love
Planet Mosodlapok bérbarat tulajdonsa-
gat, nagy szamu érdeklédés mutatko-
zott olyan valtozatra is, amely tartdsito-
szer- és illatmentes. Ennek megfeleléen
rovidesen egy ilyen Uj, még kimélete-
sebb mosélap is kaphatd lesz, amely
még inkabb megfelel az érzékeny bé-
rliek és az allergidra hajlamosak igényei-
nek. 2025-ben a gyartélizem kapacitasa
is bévil Uj gépekkel, hogy zavartalanul
ki tudjuk szolgalni a névekvé keresletet
— zarja gondolatait Balint Boglarka. ./

skin, it is difficult to find a laundry detergent that
is gentle on the skin yet cleans thoroughly. The
ANANDAM brand offers a solution to this prob-
lem: these detergents not only contain skin- and
environmentally-friendly ingredients, but they
also take special care to ensure a long-lasting,
pleasant fragrance for textiles.

She believes that for people with sensitive, allergic

Eco-friendly laundry sheets

Love Planet by Mediwel Kft. currently only sells
laundry sheets, developed and manufactured by
a Hungarian company based on its own formula-
tion, in compliance with EU and national regula-
tions. “We pay special attention to environmental
protection and efficiency, so we have created an
innovative solution that offers a real alternative

to traditional laundry detergents. In 2024 we cut
down on plastic waste generation by 3.3 tonnes,
as our customers chose sustainable laundry deter-
gents instead of bottled ones’, says managing di-
rector Bogldrka Bdlint. In 2025 they want to make
Love Planet laundry sheets available in physical
stores, so besides online sales the company is also
focusing on building its reseller network. 7

86 Jrade 5555/, //




YouGov 2024-ben is igyekeztink
sporolni a mosdsi kiaddasainkon

Mig 2022-ben csak az FMCG-inflaciondl kisebb dremelkedés volt
tapasztalhatd a mosoédszerek piacdan, 2023-ban joval nagyobb
mértékben, egyes szegmensekben tobb mint 30-40%-kal ntt

a kilénkénti, illetve literenkénti at
a haztartdsok dltal egy év alatt megvdasdrolt mosdszer
mennyisége két szdmjegyl csdkkenést produkdlt 2023-ban.
2024-ben visszafogottabb dremelkedés, sét a legnagyobb

- folyékony dltaldnos mosodszer - szegmensben enyhe
dtlagdrcsodkkenés tortént, s ez a vasdarldkedvre is hatdssal volt.

Vendégszerzé:
lkvai-Szabd
Emese

product specialist
YouGov

hédztartasok arérzékenységét mu-
Atatja, hogy az alacsonyabb atlagary,

illetve kevésbé draguld szegmen-
sek volumene tudott ndvekedni (folyé-
kony altaldnos mososzer, illetve mosépor).
Ekozben a prémium kategoridju moso-
kapszuldkbdl, illetve a 2024-ben is jelen-
tésen draguld finommosdszerekbd! ke-
vesebbet vasdroltak a haztartdsok, mint
a koradbbi évben, igy a mosdszerpiac vo-
lumene Osszességében nem tudta elérni
a 2022-es szintet.
2024-ben egy atlagos vasarld haztartas bar
dsszesen tobb mint 6tddével koltott tdb-
bet mosdszerre, mint két évvel kordbban, a
héztartdsonként egy év alatt megvasarolt
mennyiség 12,5 liter/kilogrammrol 121 liter/
kilogrammra csokkent 2022-héz képest. A
vasarlasi intenzitds csokkenése mogott el-
sésorban az éll, hogy a haztartasok vala-
mivel ritkdbban vasaroltak altaldanos mo-
soszert, emellett, finommosdszer-vasarlas
esetén csokkent az atlagos kosdrméret.
A kategoria dremelkedésére a haztartasok
nem csak a vasarlasok visszafogasaval rea-
galtak, de a kordbbindl nyitottabba véltak
a kereskedelmi markakra is. Bar a teljes FM-
CG-piachoz képest a mosdszer szegmen-
sekben a Pl-ek népszerlisége viszonylag
alacsony, az elmult években a kereskedel-
mi markak sulya megnétt.

A tobbi vegyi aru kategoridhoz hasonldan
a kereskedelmi csatorndk kdzul a diszkont
részesedése jéval kisebb, mig a drogéridk
szerepe jelentésebb a mosodszerpiacon,
mint ami a teljes FMCG-piacon jellemzé.

Azonban 2024-ben a két f& mosdszer szeg-
mens kozott némi eltérés tapasztalhato a

agdr. Ezzel 6sszeflggésben

Az egyes szociodemografiai csoportok ko-
Ul a kdzépkory, kiskort gyermeket nem ne-
vel6 haztartdsok mosdszervasarlasi inten-
zitdsa csokkent legjelentésebben 2022-rd|
2023-ra, mig a kdvetkezé évben leginkabb
azon csaladok dtlagos volumene nétt, ahol
a legidésebb gyermek kozépiskolas koru./

kereskedelmi csatornak szempont-
jabol. Mig az altaldnos mosdszerek
esetében kissé nétt a diszkontok
sulya, afinommososzer szegmens-
ben csokkent a csatorna jelentd-
sége, mikdzben az online vasarla-
sok ardnya novekedett. A drogéridk
részesedése, bar az ltaldnos mo-
soszer esetén joval alacsonyabb,
mindkét szegmensben erésodott.

Forras: YouGov Shopper panel

Kereskedelmi markdk részesedése a
mosdszerek forgalmdabdl (érték, %)

m 2022

9

Altaldanos mososzer

m2023 m2024 20

16
13 I

Finommosobszer

13 13

Kereskedelmi csatorndk részesedése a forgalombadl (%)

m Hipermarket 15

® Szupermarket 13 13

m Diszkont

m Kisbolt lanc 38 40

m Flggetlen kisbolt

B Drogéria 11 1

m Online 8 7

i 3 6f; 6

mEgyéb 6 6
Forras: CY 2023 CY 2024
YouGov Shopper Intelligence

FMCG

2023

2024

2023

2024

Altalanos mosészer  Finommosdészer

We tried to save on our laundry costs in 2024 too

While in 2022 the price rise in the laundry deter-
gent market was smaller than the level of FMCG
inflation, in 2023 the average price per kilogram
and per litre increased by more than 30-40% in
some segments. The price-sensitivity of house-
holds is reflected in the fact that volume sales of
products with a lower average price (liquid gen-
eral detergents and washing powder) was able
to increase. In 2024 the average buying house-
hold spent more than a fifth more on laundry

detergents than two years earlier, but the vol-
ume purchased per household a year dropped
from 12.5 litres/kilogram in 2022 to 12.1 litres/
kilogram.

Households bought slightly less general deter-
gent and the average basket size for fine deter-
gents decreased. Although the popularity of pri-
vate labels in the laundry detergent segments

is relatively low compared to the overall FMCG
market, the weight of private labels has got big-

ger in recent years. In 2024 there was a small
divergence between the two main detergent
segments in terms of retail channels: while the
weight of discounters slightly increased in the
general laundry detergent category, the impor-
tance of this channel decreased in the fine deter-
gent segment and the share of online purchases
grew. Drugstores — they had a much lower mar-
ket share among general detergents — saw their
share increase in both segments 7
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Hogyan lehet egy 6blité egyszerre hatékony, illatos

és fenntarthatd? A gydrtok folyamatos innovacioval
térekednek arra, hogy a fogyasztdk ne csupdn az illatok
és a puhasdg éimeényét élvezhessék, hanem a tudatos
valasztds lehetdségét is. Az ultrakoncentrdlt termékek, a
bérbardt formuldk és az egyedi illatmegolddsok egyre
keresettebbek, mikdzben a piacvezetd mdarkdak kozott éles
verseny zajlik a vasarldk kegyeiért.

ovabbra is erételjes ndvekedést
—|_ mutat az Oblitépiac: az NIQ 2024

januar-decemberi idészakra vo-
natkozo adatai szerint az értékbeli elada-
sok 9,2%-kal emelkedtek, mig a mennyi-
ségi ndvekedés 2%-ot tett ki.
Az NIQ 2025 janudri jelentésébdl kiol-
vashatd, hogy az dblitépiacon a gyartoi
markak dominalnak 94,6%-0s részese-
déssel, a kereskedelmi markak pedig ve-
szitettek a sulyukbol. Rendkivil kiélezett
a verseny a top 3 marka kozott (Lenor,
Silan, Coccolino), amelyek az értékesités
83%-at adjak. Azonban a kdézelmultban
tobb Uj marka is megjelent, igy az egyéb
markak részesedése ndtt.
A ndvekedés mogott elsésorban két té-
nyezé all. Egyrészt az dremelkedés, ame-
lyet az elmult évek magas inflacios kor-
nyezete és az alapanyagkoltségek dra-
guldsa idézett el6. Masrészt a prémium
termékek térnyerése: a szegmensben a
prémium markak részesedése megha-
ladja a 80%-ot.
Az Obliték irdnti kereslet egyenletesen
né. A meghatarozé gyartok innovaciok-
kal és intenziv marketingkommunikaci-
oval er6sitik jelenlétiket, mikdzben Uj
szerepl6k is beléptek a piacra, fokozva a
versenyt.
Az el6z6 évekhez hasonldan a diszkon-
tok és a drogéridk a legldtogatottabbak,
hiszen a fogyasztok kevesebb idét tol-
tenek bevésarldssal, és azt kevés helyre
is koncentraljak. A kényelmi vasarlas ke-
rilt el6térbe az online beszerzések mel-
lett; azaz a foldrajzi kdzelség és a célzott
gyors vasarlas lett a prioritas.
Ha a kiszereléseket nézzik a gazdasagi
helyzet itt is alakitja a véalasztast, éppen

gg Trade ;0)5/, //

Szerz6: Budai Kldra

ezért a nagyobb kiszerelések, a proméci-
Os 6sszecsomagolasok és a jobb ar-érték
aranyt képviseld véltozatok a vonzobbak.

Fékuszban az
energiahatékonysdg

Krubl Yvette, a Procter&Gamble kdzép-
eurdpai vallalati kommunikéacios mene-
dzsere elmondja, hogy a Lenor Tavaszi
ébredés évek 6ta megkérddjelezhetetle-
nul az els¢ szamu Lenor termékdik.

— Erés térhodi-

tast latunk a Lenor
Fresh Airnél, és azt
tapasztaljuk, hogy
az emberek marka-
htiek, igaz, markan
beldl nagyon nyi-
tottak az Ujdonsa-
gokra. Az édes va-
nilids illatok torony-
magasan vezetik a
portfolid eladasait,
meghaladva a kor-
nyezd orszagokban megnyilvanuld ke-
resletet. Szamottevd az illatgydngydk
eléretorése is, amelyet az 6blitén felll, az
illatintenzitas erésitése érdekében vetnek
be a fogyaszték. Minden igényt igyek-
szlink kielégiteni, legyen az érzékeny bér
vagy erésebb illat. Mindezeken tul a ru-
hék élettartaménak megdrzése és igy a
kdrnyezetvédelemhez vald hozzajarulds
is egyre nagyobb teret hodit — vazolja
Krubl Yvette.

A Lenor maérkacsalddot folyamatos meg-
Ujulds jellemzi, az utébbi idészakban Ujra-
gondoltdk a termékek alapjat adé formu-
lat, amely a Lenor eddigi legjobb frisses-
séget biztositd technoldgidjat mutatta be.

Krubl Yvette
kdzép-eurdpai vdllalati
kommunikacios
menedzser
Procter&Gamble

A prémium mdrkdk részesedése
meghaladja a 80%-ot

—2025-ben folytatddik az innovacio, ami
az illatintenzitds terén érkezik majd. Hi-
szUink abban, hogy az 6blité nemcsak
egy funkcionalis segitség, hanem han-
gulatjavitd eszkdz is, hiszen a ruhdink
puhasdga és illata meghatarozza a min-
dennapi hangulatunkat, sét dnkifejezd,
egyedivé tévo erdvel is bir. Az illat a par-
fumokhoz hasonldan képvisel, beazono-
sit minket — emeli ki a kozép-eurdpai val-
lalati kommmunikdciés menedzser.

Koncentrdlt hatds

A Henkel Silan markajanak kindlataban az
Aromaterdpia termékcsalad all a kozép-
pontban, amely véltozatos és kifinomult
illatokat vonultat fel. A klasszikusok ked-
veléi korében a Fresh Sky a favorit, mig a
harmadik helyet a Sensitive tipusok fog-
laljak el, amelyek hipoallergén receptura-
juknak és bérgyogyészatilag tesztelt 6sz-
szetétellknek koszonhetden kiemelt fi-
gyelmet kapnak.

—2024-ben doy-
pack kiszerelés( 6b-
litdket vezettlnk
be, amelyek kétszer
koncentraltabbak,
mint a hagyoma-
nyos, flakonos ver-
ziok. Egy adag min-
ddssze 11'ml, mig a
klasszikusok eseté-
ben ez az érték 22
ml. Az Uj csomago-
las 70%-kal kevesebb mUanyagot tartal-
maz, igy fenntarthatobb alternativat ki-
nal. A doypack formatum harom illatban
érhet6 el: a jol ismert Fresh Sky és Magic
Magnolia mellett egy teljesen Uj valto-

Szirmdk-Szabé
Viktoria

senior brand manager
Henkel Magyarorszag
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zat, a Fresh Ocean is megjelent a kinalat-
ban - ismerteti Szirmék-Szabd Viktoria, a
Henkel Magyarorszag Kft. senior brand
managere.

A Henkel fejlesztései egyszerre nyUjtanak
intenziv illatélményt és praktikus hasz-
nalatot, erésitve ezzel a Silan pozicidjat a
piacon.

Hosszan tartd frissesség

Az elmult évtizedben az Unilever Ma-
gyarorszag Kft. Coccolino oblitéje jelen-
tésen novelte piaci jelenlétét, célja, hogy
folyamatos markaépitéssel és innovaci-
Okkal tovabb erdsitse pozicidjat.

A 2024-es év fontos mérfoldkovet jelen-
tett, hiszen megujult a Coccolino Perfu-
me & Care termékcsalad. Az Uj dsszeté-
telnek kdszénhetden akar 100 napig tar-
t6 frissességet biztositanak a ruhaknak
(gardrobban és szekrényben tarolva).
Emellett a Pro-Fibre technoldgia gon-
doskodik az élénk szinek meg&rzésérd|,
valamint védi a textilidkat a mosas okoz-
ta kdrosodastol.

A maérka allando-
an fejleszti formula-
it, hogy minél tdbb
elényt kindljon a
felhasznaloknak. Az
igényekre reagalva
Ujdonsagok érkez-
nek az intenziv illa-
tok és a nagy kisze-
relésd termeékek te-
rénis.

- 2025-ben is tel-
jes kord médiatdmogatassal erdsitjik a
Coccolindt, online és offline csatorndkon
egyarant. A markaépitést rendszeres pro-
mociok és bolti kommunikacids anyagok
is segitik, hogy minél szélesebb kdrben
érjuk el a fogyasztdkat — informalja lapun-
kat Petrikovics Zsuzsa, az Unilever Ma-
gyarorszag Kft. laundry brand managere.

Petrikovics
Zsuzsa

laundry brand manager
Unilever Magyarorszag

A gozdosogl tengezok miatt a nagyobb kiszerelések, a promécids
6sszecsomagoldsok vonzébbd valtak

Illat, minéség, tudatossdg

Az dblitévalasztas legfontosabb szem-
pontja tovabbra is az illat intenzitdsa és
tartossaga, amely elsé helyen befolyd-
solja a magyarok dontését. A méarkak el-
térd stratégidkat alkalmaznak az illatin-
tenzitds fokozaséra. Egyre tobb gyartd
kinal ultrakoncentralt termékeket, ame-
lyek nemcsak intenzivebb illatéiményt
biztositanak, hanem helytakarékos meg-
oldast is jelentenek. Emellett egyre na-
gyobb teret nyernek a moséparfimok
és illatgydngyok, tovabb erdsitve a ka-
tegoria fejlédését. Az rérzékenység
ugyan szerepet jatszik a valasztasban, de
ha az &r nem meghatérozo tényezd, ak-
kor egyértelmuen az illatélmény domi-
nal. Azok a vésarlok, akik kevésbé nézik
az arakat, hliségesek a megszokott mar-
kédhoz és illathoz, mig a koltségekre ér-
zékenyebb réteg gyakrabban cserélile

a kordbban haszndlt oblitéket, keresve

a kedvelt illatot egy kedvezdbb arszeg-
mensben.

A vasarlasi dontésben szerepet kapnak
az egyéb tulajdonsagok is: a ruhdk puha-
sdganak megérzése, az anyag- és szin-

védelem, valamint a szaritas és vasalds
megkdnnyitése. Mind nagyobb figyelem
irdanyul a természetes dsszetevékre és az
érzékeny bérre gyakorolt hatdsra is, f6-
ként az allergénmentes és bérbarét for-
muldk irdnt né az érdeklédés.

A fenntarthatdsdg szintén hangsulyos té-
nyezé. A koncentraltabb, kisebb adagola-
su kompozicidk, az Ujratdlthetd vagy le-
bomlé csomagolasok, valamint a kornye-
zetbardt Osszetétel mar sokak szamdra
jelentenek meggyéz6 alternativat.

A jovében az egyedi és szezondlis illatok,
a nagyobb kiszerelések, valamint a pré-
mium mindségu, természetes alapanya-
gokbol készult termékek térnyerése var-
hato. A verseny fokozddik, és azok a mar-
kék lesznek sikeresek, amelyek képesek
otvozni a mindségi illatélményt, a prak-
tikus kiszerelést és a kornyezettudatos
megoldasokat.

Fogyasztékdzpontu
fejlesztések

A Well Done szédmadra a teljes mosasi ka-
tegoria kimagaslo eredményeket hozott
az elmult években. 2021-hez képest a for-

Clothes, fragrances and emotions

There is still strong growth on the fab-
ric softener market: according to NIQ
data for January-December 2024,
value sales were up 9.2% and the vol-
ume sales growth was 2%. Manufac-
turer brands dominate with a 94.6%
share. Competition is really fierce be-
tween the top 3 brands (Lenor, Silan,
Coccolino), which account for 83% of
sales. We can find two factors behind
this growth. On the one hand, the
price hikes triggered by the high infla-
tion of recent years and the rising cost
of raw materials. On the other hand,
the penetration of premium products
—the share of premium brands in the
segment exceeds 80%.

Energy efficiency in the spotlight
Yvette Krubl, corporate communica-
tions manager for Central Europe at
Procter & Gamble says Lenor Spring
Awakening has been unquestion-
ably their No.1 Lenor product for
years. They see strong penetration
of Lenor Fresh Air. The Lenor brand is
constantly innovating: recently the
company has upgraded the formu-
la, which delivered Lenor’s best-ev-
er technology for freshness. “In 2025
innovation will continue to be in the
spotlight in the field of fragrance in-
tensity. We believe that fabric soften-
erisn't only a functional aid, but also
a mood enhancer, as the softness

and fragrance of our clothes deter-
mine our everyday mood and emo-
tions”, says the corporate communi-
cations manager.

Concentrated effect

We can find the Aromatherapy prod-
uct range at the heart of Henkel’s Si-
lan brand. Fresh Sky is a favourite
among those who like the classics,
while Sensitive types — with their hy-
poallergenic and dermatological-

ly tested formulations — are in the
third place. “In 2024 we introduced
doypack-format fabric softeners
that are twice as concentrated as
the traditional bottled versions. The
doypack format is available in three

fragrances: Fresh Sky, Magic Magno-
lia and Fresh Ocean’, says Viktdria
Szirmdk-Szabo, senior brand manag-
er of Henkel Magyarorszdg Kft. Over
the past decade Unilever Magya-
rorszdg Kft.s Coccolino fabric soften-
er has increased its market presence
considerably. 2024 was an impor-
tant milestone with the renewal of
the Coccolino Perfume & Care range.
Thanks to new formulations clothes
can be kept fresh for up to 100 days
and the Pro-Fibre technology ensures
that vibrant colours are preserved.
“We will continue to strengthen Coc-
colino in 2025 with full media sup-
port, both online and offline and with
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galom 3,5-szeresére nétt, mig az obliték
esetében — a vélasztéksz(kités ellenére

is — megdupldzo-
dott az értékesités
2024-re.

— A piacon hagyo-
manyos, 1 literes ki-
szerelésl 6blitéink-
kel vagyunk jelen,
illatkinalatunkat id6-

Kovdcs rél idére megujit-
Bernadett juk, mikézben meg-
Ugyvezetd

tartjuk a legnépsze-
rdbb varidnsokat.

A fejlesztések sordan mindig figyelembe
vesszUk a fogyasztéi trendeket, hiszen
célunk, hogy ar-érték aranyban kivald
mindségl termékeket kindljunk a haztar-
tasoknak — ismerteti Kovécs Bernadett, a
Well Done St. Moritz Kft. Uigyvezetdje.

A véllalat stratégidjanak kdzéppontjaban
a megbizhatd mindség és a kedvezd ar
all, amely hosszu tavon biztositja a va-
sarloi lojalitast. A 2025-6s évben a gazda-
sagi kornyezethez alkalmazkodva a cég
online és eladéshelyi marketingaktivita-
sokkal erésiti jelenlétét, hogy még haté-
konyabban érje el célkdzonségét.

Well Done St. Moritz

Uj szerepldk

A Salesrep Kft. 2024 masodik felében
két kilonlegességet vezetett be a ma-
gyar piacra. A Lammi 6blitdk specidlis,
hosszan tarto illatositd technoldgiat al-
kalmaznak, amely révén az illat mélyen
a szovetekbe szivodik be, és fokozato-
san szabadul fel, igy a ruhdk hosszu ide-
ig friss és kellemes illatdak maradnak. A
szuper koncentralt formula biztositja a
gazdasagos felhasznélast, mig a tobb-
dimenzios illatkompozicié exkluziv il-
latéIményt nyujt. 98%-ban természetes
Osszetevdkbol készult, 100%-ban ve-
gan, és nem tartalmaz mikromdanya-
gokat. Csomagolasa Ujrahasznositott és

Ujrahasznosithato, igy a Lammi obliték
nemcsak a ruhdkra, hanem a bolygdnk-
ra is vigydznak. Emellett a hormonadlisan
aktiv anyagoktol mentes (EDI FREE) 6sz-
szetételének koszonhetden varandds és
szoptatd nék szamdra is biztonsdgosan
hasznalhatd.

- A Jelp 6blitdk a
legérzékenyebb
bérleknek készul-
tek, igy mar Ujszu-
16tt kortdl, az 1. élet-
naptol kezdve is
hasznalhatok. Kimé-
letes Osszetevdinek
kdszonhetéen idea-
lis valasztas csecse-
mok és allergidra
hajlamos vasarlok
szamara. A semleges és enyhe illat nem
irritdlja az érzékeny bért, mig a formula
puhdavé vardzsolja a textilidkat, és meg-
kénnyiti a vasalast. A Jelp obliték bér-
gydgyaszatilag teszteltek, és szintén nem
tartalmaznak hormonalisan aktiv anya-
gokat. Minéségét és megbizhatdsdgat a
Lengyel Babak Tarsasdganak ajanldsa is
igazolja — avat be Homola Brund, a Sales-
rep Kft. Ugyvezetdje, tulajdonosa.

Homola Bruné
Ugyvezetd, tulajdonos
Salesrep

Sikeres év és innovdcidk
A Prezentex Kft.
kiemelkedd évet
zart, miutan Sofin
Complete&Care
termékcsaladjaval
megdupldzta az
értékesitett volu-
ment az el6zé év-
hez képest.

- Nyitva all a kapu
a ,B" méarkak elétt
a piacon, igy els¢d-
leges célunk, hogy a Sofin megfeleljen a
mindségi kdvetelményeknek, hiszen ez

Varga Martin
kereskedelmi igazgato
Prezentex

ebben a kategdridban elengedhetetlen
- hangsulyozza Varga Martin, a Prezen-
tex Kft. kereskedelmi igazgatdja.

A véllalat hamarosan jelentés véltozaso-
kat vezet be: minden kiszerelés 25%-kal
tobb mosésra lesz elegendd, ami fontos
mérfoldkd a marka életében. Az atala-
kitas célja, hogy a fogyasztok még na-
gyobb értéket kapjanak a pénzikért.
Ezzel parhuzamosan érkezik a Sofin Well
Being termékcsalad, amely az ACTI-
MOOD technoldgidval kinal innovativ il-
lathatdst.

Mosdéparfim vs. 6blitd

A Cudy Future Kft. Naturcleaning 6blité-
inek fejlesztése sordn nem csupan azil-
lat tartdssagara Gsszpontosit, hanem ku-
|6n6s gondot fordit az dsszetevék aller-
génmentességére is. A véllalat filozofja
szerint a kellemes illat Snmagdban nem
elegendé - az alacsony allergéntartalom,
vagy annak teljes kizarasa, ennél is Iénye-
gesebb szempont.
- A piaci valto-
zasokra reagalva
2024-ben a moso-
parfimok atvették
a vezetd szerepet
az oblitékkel szem-
ben, Uj alternativat
kindlva a tudatos
fogyasztok szama-
ra. A Naturcleaning
mosoparflimaok
rendkivil koncentréltak, egyetlen 30
ml-es kiszerelés akdr 100 mosasra is ele-
gendd, mikodzben nem tartalmaznak a
kornyezetre kdros anyagokat. Az elmult
id6szakban Uj 6blité koncentratumokat
is bevezettiink, amelyek kozul a Natur-
cleaning granatalma és a Naturcleaning
Cheer bizonyultak a legsikeresebbnek —
szamol be Kulcsar lldiko, a Cudy Future
Kft. Ggyvezetdje. /

Kulcsar lldiké
Ugyvezetd
Cudy Future

regular promotions”, reports laundry
brand manager Zsuzsa Petrikovics.
Scent, quality and consciousness
The top factor in choosing which fab-
ric softener to buy remains the inten-
sity and durability of the fragrance.
Brands use different strategies to in-
crease the intensity of the fragrance,
for instance they develop ultra-con-
centrated products. Fragrance boost-
ers are also gaining ground, further
contributing to the category’s evo-
lution. While price sensitivity plays a
role in product choice, if price isn't a
determining factor, the fragrance ex-
perience clearly dominates. Shoppers
who are less price-sensitive are loyal

90 ITrade 5055/, //

to the brand and fragrance they are
used, and sustainability is also an im-
portant product choice factor.
Consumer-focused innovations
For Well Done St. Moritz Kft. the entire
laundry category has delivered out-
standing results in recent years, with
sales up 3.5 times compared to 2021,
while fabric softener sales doubled

by 2024 — with fewer products in the
portfolio. "We can be found in shops
with our traditional 1-litre fabric sof-
teners. We always keep consumer
trends in mind when innovating”, says
managing director Bernadett Kovdcs.
In the second half of 2024 Salesrep
Kft. put two new special products on

the Hungarian market. Ldmmi fab-
ric softeners use a special long-lasting
fragrance technology. “Jelp fabric sof-
teners are designed to be used by con-
sumers with the most sensitive skin,

so they can be used for the clothes of
newborns from day one. They are der-
matologically tested and contain no
hormonally active ingredients”, ex-
plains owner and managing director
Briné Homola.

Successful year and innovations
Prezentex Kft. had an outstanding
year, having doubled its volume sales
with its Sofin Complete&Care range.
“The door is open for “B” brands on
the market, so our main goal is to

ensure that Sofin meets the neces-
sary quality requirements”, says com-
mercial director Martin Varga. Soon
the company will roll out the Sofin
Well Being range, featuring innova-
tive fragrance effects with the ACTI-
MOOD technology. Cudy Future Kft's
Naturcleaning fabric softeners not
only focus on the durability of the
fragrance, but also on having aller-
gen-free ingredients. “Naturcleaning
fragrance boosters are highly con-
centrated, with a single 3oml product
being enough for up to 100 washes,
while containing no environmentally
harmful substances”, informs man-
aging director lldikd Kulcsdr. 7
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Szennyezddés ellen,
fenntarthatosdg mellett

A tisztitdszerek és takaritdeszkdzok piacdn a
fenntarthatdsdg, a technoldgiai fejlesztések és a
fogyasztdi szokdsok valtozdsa egyardnt meghatdrozza
a trendeket. A vasdrldk egyre inkdbb keresik azokat

a termékeket, amelyek nemcsak hatékonyak, hanem
kdrnyezetbardt modon is készilnek, mikdzben az dr-
érték ardany tovdbbra is kulcsfontossdgu szempont
marad. Emellett az online értékesités térnyerése is Uj
lehetbségeket teremt a hazai gyartdok szdmdara.

6rosy Gabriellatol, az AC Marca
|/< Hungary Kft. Ugyvezetdjétél meg-

tudjuk, hogy 2024-ben a teljes tisz-
titoszerpiac 7,9%-ot nétt értékben az
eléz6 évhez képest. Ezen beldl az uni-
verzdlis szordfejes tisztitdszerek mutattak
a legnagyobb fejlédést 23,8% értékbeni
novekedéssel.
Tobb Uj jogszabaly és szabélyozas lépett
életbe, amelyek kdzvetlenll érintik a tisz-
titdszerek dsszetételét és csomagoldsat.
- Az Eurdpai Unid
Tan&csa Uj szaba-
lyokat fogadott el .
a Moso- és tisztitd- -
szerek belsé piaci L
forgalmazésara vo-
natkozdan, amelyek
szigorubb bioldgiai 1
lebonthatdsagi kd-  Kérésy Gabriella
vetelményeket ir- Ugyvezeté
nak el a szerves AC Marca Hungary
Osszetevokre. Ez arra 0sztdnzi a gyarto-
kat, hogy termékeik dsszetételét fellil-
vizsgaljdk, és szikség esetén médositsak
a koérnyezetbaratabb komponensek al-
kalmazésa érdekében. Ezek a valtozasok
komoly hatassal vannak a piaci szerep-
|6k mkodésére, hiszen névekvé kutatas-
fejlesztési koltségekkel kell szamolniuk,
hogy megfeleljenek az Uj el6irdsoknak —
avat be Kérosy Gabriella.
A vérhato trendekre vonatkozodan el6re-
vetfti, hogy az innovaciék mindinkabb a
fenntarthatéség, az Uj technoldgiai meg-
oldasok és a fogyasztoi tudatossag koré
épullnek majd.
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Szerzé: Budai Kldra

— Egyre tdbben keresnek olyan tisztité-
szereket, amelyek kiméletesek és bérba-
rat dsszetevéket tartalmaznak, ugyanak-
kor hatékonyan eltavolitjgk a szennyezé-
déseket — emeli ki az Uigyvezetd.

Térédni a holnappal

A tavalyi év rendkivil sikeres volt a Sany-
tol marka tekintetében, 50,6%-0s nove-
kedést értek el a teljes tisztitdszerpiacon,
igy tovabb erdsitették pozicidjukat.

— Legkedveltebb termékiink a Sanytol
Univerzdlis Fert&tlenité Tisztitdszer 500
ml-es kiszerelésben, de szép sikereket
koényvelhet el a megsokszorozott tiszti-
téerével rendelkezé Sanytol 4Action fer-
tétlenitd tisztitdszer termékcsalddunk is,
amely az elmult évben kerilt a polcok-
ra. A Sanytol tisztitoszerek egyik elénye,
hogy kiméletesen érik el a leghatéko-
nyabb tisztitast és
a teljes kord fertét-
lenitést. Szamunk-
ra elengedhetetlen,
hogy olyan termé-
kekkel tAmogassuk
a felhasznalokat,
amelyek hatékony
és teljes kord tiszti-
tasra kindlnak meg-
oldast, és bizto-
sitjak szamukra az
egészséges kornye-
zetet is — ismerteti
Kérosy Gabriella.
Mint mondja, az AC
Marca a kezdetek-

PF=¢r:

tél fogva torédik az emberekkel, az ott-
honaikkal és a bolygdnkkal. Ma még in-
kdbb keresik a lehetéségeket, hogy ko-
vetendd példava valjanak a fenntarthatd
fejlédés terén.

-, Torédunk a holnappal 2030” terviink
véllalatunk elkotelezettségére épll, és re-
ményeink szerint olyan valtozast idéz eld,
amely szebb jovét hoz szamunkra és a
bolygdnk szamara is. Ennek harom stra-
tégiai pillére a felelés gyartas, az energia-
szabalyozas, valamint a tisztelet és gon-
doskodas. Céljaink kozott szerepel tob-
bek kdzott a 100%-ban kérnyezettudatos
Osszetétel, a 100%-ban korforgasos cso-
magolas és a 100%-ban fenntarthato in-
novacio — mutat ra az Ugyvezetd.

Az online térhdéditdsa

Nagy Antal, a Bril-
liance Tisztitoszer
Gyarté Zrt. tulajdo-
nosa ugy érzéke-

li, hogy az eladasi
csatornék esetében
erételjesen novek-
szik az online érté-
kesités. Véleménye
szerint ennek tobb
oka is lehet. A va-
sarlok az elmult években hozzaszoktak

a webes vésarlas kényelméhez. Emellett
az online térben olyan hazai gyartoék is
megjelenhetnek, akik kordbban kiszorul-

tulajdonos
Brilliance

vdltozatok mutattdk a legnagyobb fejlédést
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tak a hagyomanyos aruhdzi értékesités-
bél, mert nem kivantak alsé arkategorias
termékeket gyartani, vagy nem tudtdk
felvenni a versenyt a t6keerds nyugati
multikkal.

— Természetesen ez csak kifogastalan mi-
néség esetében mukoddhet, hiszen ezen
a piacon a gyartdk szinte személyes kap-
csolatba kertilnek vevéikkel, akik elvar-
jak, hogy hatékony, méreganyagmentes
és Okotisztitdszerekhez jussanak. A we-
bes értékesités alkalmat ad arra, hogy
egy magyar kkv sajat maga ura legyen,
szabalyozhassa kiadasait és ndvekedé-
sét. Ezéltal innovativ gyartok is nagyobb
eséllyel érvényestlhetnek, akik korabban
nem feltétlendl tudtak igazan megmu-
tatni magukat — jegyzi meg a szakember.

Kompromisszumok nélkuol

A Brilliance tisztitoszerei az elmult évben
25%-0s novekedést értek el. Ennek hatte-
rében azok a fejlesztési projektek allnak,
amelyek az dkotisztitdszerek megujitasa-
ra irdnyultak, és most kezdik meghozni
eredményeiket.

- Céglink alapelve, hogy maér az tizem
terlletére sem kertlhetnek be aggélyos
vagy kornyezetszennyezé alapanyagok.
Nalunk nem csupén egy-egy ,kirakatter-
mék” esetében torténtek cserék — min-
den recepturankban kivaltottuk a karos
Osszeteviket. A Brilliance tisztitoszerek
mellett megjelent az OkoBrill termékcsa-
lad is, amely méreganyagmentes, de ha-
tékony megoldast kindl az otthoni tiszti-
tasra. Elinditottuk a Speeder intézményi
markat, és tovabbi két brand bevezetését
tervezzlk az autékozmetikai és kozme-
tikai szektorban. Célunk, hogy a koérnye-
zetvédelem a hatékonysdg megdérzésé-
vel egylitt valdsuljion meg. Ugy gon-
doljuk, hogy minden vallalatnak aktivan
részt kell vallalnia ebben a torekvésben,
hiszen nemcsak a bolygd jovéje, hanem
az emberiség fenntarthatdsaga is sirge-

LIRS N Y P
Tobb Uj jogszabdly és szabdlyozds
Iépett életbe, amelyek kozvetlenil
érintik a tisztitdszerek dsszetételét
és csomagoldsat - elsésorban
kérnyezetbardt irdnyban

t6 kérdéssé valt. Az egészségugyi prob-
lémak novekvé szama és a természetes
szaporodas csokkenése mind olyan té-
nyezék, amelyek figyelmet érdemelnek —
hangsulyozza Nagy Antal.

Otthoni hasznalatra szant markajuk, az
OkoBrill nemrégiben elnyerte a rangos
Green Brands dijat. A GreenBrands és az
Eurdpai Unid okoldgiai kritériumainak va-
|6 megfelelést igazold Ecolabel védjegy
azt tanusitja, hogy hatékonyak és kor-
nyezetbardt médon készilnek. A mindsi-
tés megszerzéséhez a termékeknek és a
gyartési folyamatoknak is meg kellett fe-
lelnitik a legmodernebb fenntarthatdsa-
gi elveknek.

— Marketingtevékenységlinkben to-
vabbra is az online terUletre helyezzik a
hangsulyt — teszi hozza a Brilliance Tiszti-
tészer Gyartd Zrt. tulajdonosa.

Disztribucioépités Uj lendulettel
A GeePower Manufacturing Kft. szdmdara
a 2024-es év mérfoldkének szamitott, hi-
szen a 2023-ban megkezdett mUikodés-

beli véltozésok és a termékpalettat érintd

Ujitasok ebben az
évben hoztdk elsé
gydmolcseiket.

- Legfébb célunk,
hogy az el6z6 évek-
ben megrekedt
disztribuciéépités
Uj lendiletet ve-
gyen, és a keres-
kedelmi partnerek
felismerjék a ha-
gyomanyos mar-
kdinkban rejlé fan-
tasztikus értékeket és potencialt. Biszkén
allithatom, hogy ezeket a célokat sikerlt
elérni, és a hazai gazdasag mérsékelt no-
vekedése, azaz viszonylag kedvezétlen
kils6 kortalmények mellett is erésiteni
tudtuk pozicidinkat — Ujsdgolja Mosoni-
Preisz Judit, brand manager.

A GeePower teljes szortimentjén belil 3
termékkor van, amely a forgalom gerin-
cét adja: az Ultra Derm kéztisztito krém, a
WU2 samponok és az Ultra mosogatépo-
rok és folyékony mososzerek.

- Novekedési stratégidnk egyik alappillé-
re az innovacio azokban a szegmensek-
ben, ahol erre fogyasztéi igény mutatko-
zik. Eppen ezért kiviil-belil megujitottuk
az Ultra Extra Erés termékcsalddot, hiszen
a tisztitodszerpiac egyre szofisztikaltabb,
és ndvekszik a kereslet az olyan specialis
kényelmi termékekre, mint a konyhai hi-
deg zsiroldd, a lefolyotisztitd, a vizkéoldd
vagy éppen a penészeltavolitd spray —
vazolja Mosoni-Preisz Judit.

Hozzéteszi: a 2023-ban kulminalé recesz-
57i0 hatdsa kozvetetten még mindig
érezhetd, és Ugy tlinik, az emberek arér-
zékenysége tartdsan meghatarozza a va-
sarlasi dontéseket. Ennek megfeleléen
kitartdan ragaszkodunk a vonzo ar-érték
arany megtartasahoz, tehat ahhoz, hogy
kivalo mindség tisztitd- és tisztalkodd-
szereket kindlhassunk ebben a megter-
held id6szakban, megfizethetd aron.

Mosoni-Preisz
Judit

brand manager
GeePower Manufacturing

Fighting dirt and supporting sustainability

According to Gabriella K&r6sy,
general manager of AC Mar-

ca Hungary Kft, the total clean-
ing product market expanded by
7.9% in value in 2024 compared
to the previous year. “The Coun-
cil of the European Union has
adopted new rules for selling de-
tergents and cleaning products
on the EU’s internal market, which
impose stricter biodegradability
requirements for organic ingre-
dients. This will encourage man-
ufacturers to review and — where
necessary — modify the composi-

tion of their products to use more
environmentally friendly ingredi-
ents”, explains Gabriella K6rsy.
Last year was very successful for
the Sanytol brand, with a 50.6%
growth on the cleaning product
market. “Our most popular prod-
uct is the Sanytol Universal Disin-
fectant Cleaner in sooml size, but
we have also been successful with
our Sanytol 4Action range of dis-
infectant cleaners with multiplied
cleaning power, which appeared
on store shelves last year. One of
the advantages of Sanytol clean-

ers is that they achieve the most
effective cleaning and complete
disinfection gently”, says the gen-
eral manager.

The conquest of online

Antal Nagy, the owner of Brilliance
Tisztitoszer Gydrtd Zrt. sees online
sales growing strongly against oth-
er sales channels. Customers have
become accustomed to the con-
venience of online shopping in re-
cent years. Plus the online space
may also attract domestic manu-
facturers who have previously been
squeezed out of traditional stores,

e.g. because they couldn’t compete
with the capital-intensive multina-
tionals. Sales of Brilliance’s cleaning
products increased by 25% in the
past year. This is the result of devel-
opment projects aimed at innova-
tion among eco-cleaning products.
‘It is our company policy that no
risky or polluting materials are al-
lowed on the factory floor. Brilliance
cleaning products have been joined
by the OkoBrill range, a product line
that offers a toxin-free but effec-

tive solution for home cleaning. We
launched the institutional brand
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Vdrhatdéan az innovdciék mindinkdbb a fenntarthatdsdg,
az Uj technolégiai megolddsok és a fogyasztéi

tudatossdg koéré épilnek majd

- 2025-ben Uj lendlletet adunk a kom-
munikécionak a kdzdsségi médiaban,
amely az egyik f6 terepe lesz Ujonnan
megnyilt online druhazunk népszerdsi-
tésének is. Ezenfelll a mar bevalt kiltéri
feltleteken is tervezzik tovabbi kampa-
nyok megvalositasat, az eladdhelyi kom-
munikacio erésitése mellett — informdlja
lapunkat a brand manager.

Fenntarthaté csomagolds

A Dymol Kft. 2024-ben is bvitette ipari
felhasznalasu tisztitdszereinek szortiment-
jét, amelyek népszerliek a tisztitastechno-
l6gidval foglalkozo vallalatok korében.

- Az év elején kitd-
z6tt céloknak meg-
felel¢en alakultak
az eladasaink. Leg-
keresettebb termé-
keink kozé tartozik
a Dymosept fertét-
lenitd tisztitdszer, a
Kata ablaktisztitd és
a Zum lefolyo tisz-
titdszer. Az év ma-

Gibdrszki Sdndor
értékesitési vezetd
Dymol

sodik felében Uj termékcsalddot vezet-
tlnk be NATUR GREEN néven, amely ha-
rom ECO LABEL mind&sitésU tisztitdszert

tartalmaz: az OKO
Univerzalis tiszti-
tot, az OKO Szaniter
tisztitot és az OKO
Ablaktisztitét. 2025-
ben tovabbi tagok-
kal tervezzik b6-
viteni — tajékoztat
Gibarszki Sandor, a
Dymol Kft. értékesi-
tési vezetdje.
Céljuk, hogy minél
szélesebb réteghez
jussanak el, ezért
folyamatos fejlesz-
téseken dolgoz-
nak. Modernizaljak
a gyartosoraikat,
javitjak termékeik belsd és kilsé megje-
lenését, valamint er6sitik online marke-
tingjuket. Ennek részeként egy korszer(
weboldalt és lakossagi- vallalkozoi weba-
ruhdzat is 1étrehoznak.

- Kiemelt figyelmet forditunk a fenntart-
haté csomagoldsi opcidkra, és mar most
készilink a 2026-ban életbe 1ép6 sza-
bélyozédsokra, amelyek az dsszetevdkre
vonatkozd el6irdsokat érintik. Vegyésze-
ink ennek megfeleléen végeznek kutata-
sokat és kisérleteket — mondja Gibarszki
Sandor.

Illat és hatékonysdg

A Cudy Future Kft. tisztitdszerei kozdl
2024-ben a Naturcleaning WColaj volt a
favorit. Kilonleges tulajdonsaga, hogy
megakadalyozza a vizké lerakddasét, mi-
kdzben kellemes illatot biztosit a helyi-
ségben. A termékcsaladd méra tiz kilon-
b6z6 illatkombinacidban érhetd el.

A 2025-6s év Uj bevezetéseket hoz, koz-
tik a Naturcleaning Pure Flower felmo-
sot, dltaldnos tisztitdszert és egy specia-
lis, tappancsbarat szényeg- és karpittisz-
titd habot.

Innovacios elismerésben részesiilt az
Aromatherapy termékcsalad, amely koz-

metikai min&ségu illdolajokat, példa-

ul rozmaringot, levendulat, cubebdt és
mandarint tartalmaz. Hamarosan tovabbi
tagokkal gazdagodik.

— Afejlesztés soran
kulonos figyelmet
fordftunk arra, hogy
az illatanyagokban
minimalis mennyi-
ségben vagy egyal-
taldn ne legyenek
allergének. Egyik
kulénleges dsszete-
vénk az almaecet,
amely tObb termé-
kinkben is megtaldlhato. A fenntartha-
tésag elsédleges szempont mikodé-
sinkben. A gydartashoz sziikséges ener-
gidt mar teljes egészében napenergia
biztositja. Beszerzéseink sordn nemcsak
az alapanyagok minéségére figyellink,
hanem azok szarmazasi helyére, csoma-
goldsara és beszallitéink fenntarthaté-
sagi torekvéseire is. Csomagolds terén is
elérelépést tettlink: jelenleg termékeink
30%-a Ujrahasznositott alapanyagbdl ké-
szUlt flakonban kaphato — fejti ki Kulcsar
lldiké, a Cudy Future Kft. Ugyvezetdje.

Az idei megjelenéseket célzott marke-
tingkampanyokkal tdmogatjdk. Elinditot-
tak TikTok-csatorndjukat, ahol humoros
és kdnnyen értheté videokkal mutatjak
be tisztitdszereiket és azok felhasznala-
sét. Uj kezdeményezésként indulnak a
NATURCLEANING rendezvények, ame-
lyek célja a tudatos vasarloi kdzosség épi-
tése. Ennek részeként havonta megren-
dezésre kerliinek a Naturcleaning estek,
illetve évente sor kerll a N&i Expora és
killitasra.

Kulcsdr lldiké
Ugyvezetd
Cudy Future

Tesztelt recepturdk

Az ANANDAM marka 2024 kdzepén ve-
zette be professziondlis tisztitdszereit,
amelyek 6tvozik a természetes alapanya-
gokat a professzionalis hatékonysaggal,
hogy kompromisszummentes tisztasa-

Speeder and plan to roll out two
more brands in the automotive and
cosmetics sectors”, we learn from
Antal Nagy. The company’s OkoBrill
brand has recently won the prestig-
ious GreenBrands award.

Building distribution with new
dynamism

For GeePower Manufacturing Kft.
2024 was a milestone year, as the
operational changes and product
line innovations that had started
back in 2023 bore their first fruits
last year. “Our main goal is to rein-
vigorate the distribution building
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process that has stalled in previ-
ous years, and to make our trading
partners recognise the fantastic val-
ue and potential of our traditional
brands’, says brand manager Judit
Mosoni-Preisz. GeePower’s 3 prod-
uct lines that form the backbone of
sales are Ultra Derm hand clean-
ing cream, WUz2 shampoos and UI-
tra dishwashing powders and lig-
uid detergents. One of the pillars of
their growth strategy is innovation
in segments where there is consum-
erdemand. This is why they have
renewed the Ultra Extra Strong

range inside and out. Dymol Kft.
has continued to expand its selec-
tion of industrial cleaning products
in 2024, which are really popular
with cleaning technology compa-
nies. “Sales were in line with the tar-
gets set at the beginning of 2024.
Our best-selling products include
Dymosept disinfectant cleaner, Kata
window cleaner and Zum drain
cleaner. In the second half of the
year we launched a new product
range called NATUR GREEN, which
includes three ECO LABEL certified
cleaners”, informs head of sales

Sdndor Gibdrszki.

Fragrance and efficiency
Naturcleaning toilet oil was the fa-
vourite among Cudy Future Kft.s
cleaning products in 2024. Its spe-
cial feature is that it prevents the
deposition of limescale while pro-
viding a pleasant scent in the room.
The product range is now available
in ten different fragrance combina-
tions. 2025 will bring new launch-
es including Naturcleaning Pure
Flower mop, a general cleaner and
a special carpet and upholstery
cleaning foam. “In our develop-
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got teremtsenek az otthonokban. Biol6-
giailag lebomlé dsszetevékbdl dlinak, igy
ovjak a kdrnyezetet, mikdzben kiméletle-
nek a szennyezédésekkel szemben. A va-
lasztékban koncentralt formulak is elér-
heték, amelyek segitségével 500 ml kon-
centrdtumbol 50 liter tisztitdszert lehet
eléallitani. Amellett, hogy gazdasagos al-
ternativa, a csomagoldanyagok mennyi-
ségének csokkentéséhez is hozzdjarul.
- Az ANANDAM .
minden receptura-
jat alapos tesztek
elézték meg, hogy
a vasarlok kiprobalt
formuldkra szamit-
hassanak. Kellemes,
természetes illatuk-
kal is hozzdjarulnak  Csaszdr Hedvig
a takaritas élményé- Anna
hez. Az eladésok Ugyvezets

Hurricane
alapjan az univer-
zalis tisztitdszer és a vizkéoldd koncent-
ratum bizonyultak slager termékeknek.
2025-ben a marka aromaterapias valtoza-
tokkal egészul ki, hogy még magasabb
szintre emelje a tisztitas élményét. Az
ANANDAM tisztitdszerek azoknak készul-
nek, akik a hatékonysagot és a fenntart-
hatésdgot egyarant alapvetének tartjak
- nyUjt betekintést Csaszar Hedvig Anna,
az ANANDAM maérkat forgalmazé Hurri-
cane Bt. Ggyvezetdje.

Hdztartdsi eszk6zok
Ujragondolva

Mig 2023-ban egyértelmUen az inflacio
hatérozta meg a takaritdeszkozok pia-
cat, igy a kategoridk értékbeli ndvekedé-
se csak aremeléseknek volt kdszonhetd,
2024-ben mennyiségbeli ndvekedés is
megmutatkozott az NIQ adatai alapjan.
— A minket érinté kategoridk mindegyi-
kénél ndvekedés figyelhetd meg, vi-
szont a kendéknél ez minimdlis a sziva-
csokhoz és a padldapolashoz képest —
jelzi Zajka Zita, a Vileda — Freudenberg

Héztartési Cikkek
Bt. junior marke-
ting managere.
Az NIQ jelentése
szerint értékben
mindegyik csator-
na novekszik, de
az online értékesi-
tés bévilt a legna-
gyobb mértékben,
28%-kal, mikdzben
a teljes piac ndve-
kedése 12% volt. A
padldtisztitoknal és a szivacsoknal a sajat
markas termékek ndvekedése elmaradt

a piac dtlagos névekedésétdl, mig a ken-
dok esetében a sajat markas termékek
még a piac béviilésénél is erételjeseb-
ben gyarapodtak. Osszességében azon-
ban nem tortént szamottevd elmozdulas
a gyartdi és a kereskedelmi markak része-
sedése kozott.

- A takaritdeszkdzok esetében jellemzé
az arérzékenység, féként az alacsony aru
termékeknél, mint
példaul a kenddk és
a szivacsok. Azon-
ban nem kizérolag
az ar szamit ezeknél
sem, sokak szédmdra
lényeges a marka,

a megjelenés vagy
mas egyedi tulaj-
donség - sorolja
Zajka Zita.

Mint mondja, 2024-
ben a legjelentésebb forgalmat a Tur-

bo pedalos felmosodszett generdlta, de
kozkedveltek a Steam Plus és Steam Plus
XXL g6zfelmosok is, amelyek vegyszerek
hasznalata nélkdl biztositanak hatékony
és higiénikus tisztitast.

— Ma3s jellegU hdztartasi eszkodzoket is
gyartunk. Az utébbi idében kiemelked®
Ujitdsunk az Ultimate termékcsalad volt.
Stilusosabbé tesszlk az otthonokat a
Diamond Plus fekete vasaléallvanyunkkal

VITIIIIIIIITIIITIIIIIIIIIIIISS
Zajka Zita

junior marketing
manager

Vileda - Freudenberg

novekedés is beindult

és King asztallaby, Infinity Flex kihuzha-
t6, Universal X-labu és Mixer 3 toronysza-
ritdnkkal — részletezi a junior marketing
manager.

Az utdbbi idében Ujdonsaguk volt még
a Pet Pro termékcsaldd. A kisallatok gaz-
dainak létrehozott termékek segitenek
megbirkdzni a kedvencek okozta taka-
ritdsi kihivasokkal. gy példaul a Vileda
Pet Pro elektrosztatikus kefe tokéletes
valasztds az dllatok szérének eltavolita-
sara mindenféle puha fellletrdl, és a Vi-
leda Pet Pro Always Clean partvis ma-
gadhoz vonzza és 6sszegyjti a szeny-
nyezédéseket és a haziallatok szorét
barmilyen tipusu padlordl, beleértve a
szényegeket is. A Vileda Pet Pro torol-
koz6 mikroszalas anyaga pedig gyors,
hatékony szaritast és tisztitast biztosit a
kisallat sz&rének.

—2025-ben is szdmos innovacionk lesz,
azonban ezeket a boltokban csak az év
masodik felében lehet majd megtaldlni -
vetiti el6re Zajka Zita.

A Vileda fejlesztéseinek fékuszaban a fo-
gyasztdi trendek és vasarloi visszajelzé-
sek, illetve a fenntarthatésag all.

- Tapasztalataink azt mutatjk, hogy a
360 fokos médiamixiink jol makadik, igy
valtozatlanul a TV, az instore és az on-
line megjelenések kapjék a fészerepet

- zérja gondolatait a Vileda - Freuden-
berg Haztartasi Cikkek Bt. junior marke-
ting managere./

ment work particular attention is
paid to ensuring that the fragranc-
es contain minimal or no allergens.
30% of our products are now avail-
able in bottles made from recycled
materials”, informs managing di-
rector lldiké Kulcsdr. In mid-2024
the ANANDAM brand launched

its professional cleaning products,
combining natural ingredients with
professional efficiency. The prod-
ucts are made with biodegradable
ingredients. Concentrated formu-
las are also available in the product
range, making it possible to pro-

duce 5o litres of cleaner from sooml
of concentrate. ’ANANDAM prod-
ucts contribute to the cleaning ex-
perience with their pleasant, natu-
ral fragrance. The universal cleaner
and the descaling concentrate have
proved to be the hit products. In
2025 the brand will come out with
aromatherapy versions”, says Hed-
vig Anna Csdszdr, managing direc-
tor of Hurricane Bt.

New types of household appli-
ances

While in 2023 the cleaning tool
market was driven by inflation,

2024 also brought a hike in vol-
ume sales, according to NIQ data.
"All of the categories that concern
us produced growth, but in the
case of wipes it is minimal com-
pared to sponges and floor clean-
ing”, we learn from Zita Zajka, jun-
ior marketing manager of Vileda

- Freudenberg Hdztartdsi Cikkek
Bt. The Turbo pedal mop set gener-
ated the biggest sales in 2024, but
the Steam Plus and Steam Plus XXL
steam mops are also in great de-
mand, providing effective and hy-
gienic cleaning without the use of

chemicals. A recent addition to the
Vileda portfolio has been the Pet
Pro product range. Created for pet
owners, these products help cope
with the cleaning challenges posed
by pets. For example the Vileda Pet
Pro Electrostatic Brush is perfect for
removing pet hair from all types

of soft surfaces. Vileda Pet Pro Al-
ways Clean Brush attracts and col-
lects dirt and pet hair from all types
of floors, including carpets. Vileda
Pet Pro Towel’s microfiber material
provides fast, effective drying and
cleaning of pet fur./
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Nemcsak finom,

melléklet

baba- és gyerektermékek

egeszseqges is!

A baba- és gyermekételek piaca folyamatosan vdaltozik,
ahogy a sz0l6i elvardsok, a fogyasztoi trendek és a
szabdlyozdsi kdrnyezet alakul. Az egészségtudatossdg
ndvekedésével egyre nagyobb hangsuly kerdl a
természetes Osszetevdkre, az adalékanyag-mentes,

bio és prémium termékek iranti kereslet pedig tartdsan

azso Rita, az Univer Product Zrt.
3 marketingigazgatdja elmondja,

hogy a bébiételek piaca mindig
is szigoru szabdlyozas alé esett, aminek
célja a legkisebbek egészségének
védelme.
— A ndvekvd alap-
anyag-, energia-,
illetve csomago-
|6anyag-arak nagy
terhet ronak a gyar-
tékra. Az inflacié
pedig, ahogyan
mas dgazatokban is,
meghatdrozo sze-
repet toltott be az
arképzés alakulasa-
ban — avat be a szakember.
Doszpod Réka, a HiPP Termeld és Ke-
reskedelmi Kft. marketingkommunikaci-
Os specialistdja hozzateszi: az NIQ adatai
alapjan a nedves bébiétel piacan az utol-
5O 12 hénapot figyelembe véve, érték-
ben 4,6%-0s arndvekedés tapasztalhato,
amely leginkdbb a desszerteket és me-
nUket érintette.
A KSH szdmait idézve arrdl is beszél,
hogy a 2023-as évet kdvetden 2024-ben
tovabb csokkent a szlletésszam. A 2024.
januartél novemberig terjedd idészak-

Doszpod Réka
marketingkommunikdcios
specialista

HiPP

emelkedik.
Szerz6: Budai Kldra

ban minddssze 77 500 gyermek szlletett,
ami 9/1%-o0s csokkenést jelent 2023-hoz
képest. Ennek hatdsai az NIQ jelentésé-
ben is tUkrézédnek. A teljes bébiételpiac,
beleértve a tapszereket is, értékben stag-
nalast mutat, mig darabszamban 1,8%-0s
visszaesés tapasztalhaté az utolsé 12 ho-
nap vizsgalata soran. A nedves bébiéte-
lek piacdn bekdvetkezett nagyobb mér-
tékd csokkenést (@z elmult 12 hénapban
értékben —1,7%, darabszamban —4,7%)

a szaraz bébiételek kozé sorolt, dinami-
kusan novekvé snack kategdria ellensu-
lyozza.

Tiszta 6sszetevék

Az Univer kindlatdban a gyimolcsos
bébiételek és desszertek a legnépsze-
rdbbek.

- Az egyik legkedveltebb termékiink az
Almaszdsz csirkehussal, amelyet a SUté-
tokpuré csirkehussal kovet — mindkettét
mar hat hénapos kortdl ajanljuk — téjé-
koztat Bazsé Rita.

A biokészitmények irdnti kereslet latva-
nyos ndvekedése a vallalat fejlesztési
stratégidjaban is kiemelt helyet foglal el.
Evrél évre nagyobb ardnyban alkalmaz-
nak bicalapanyagokat, mikdzben djabb
termékekkel bévitik palettdjukat. Hosszu

tavu céljuk, hogy
teljes portfoliojuk
fokozatosan atalljon
a biomindségre.
Bazso Rita arrdl is
szt ejt, hogy a bé-
biételpiacra kilo-
nosen jellemzé a

vasarlok tudatossd-  Bazsd Rita
ga, hiszen az édes- marketingigazgatd

, Univer Product
anyak nagy gondot

fordftanak a babdk hozzatéplaldsara. En-
nek megfelelve az Univer bébiételei szi-
goruan ellenérzott alapanyagokbol ké-
szllnek, cukor, s¢ és aroma hozzaadasa
nélkdl. Véalasztékukban vannak zabpely-
hes bébiételek, melyek segitséget nyuj-
tanak a glutén- és tejallergének beve-
zetésében, de azokra az édesanyakra is
gondoltak, akik csecsemdkorban még
nem kivanjak allergénekkel terhelni ba-
baik szervezetét.

- A bébiételeknél a legnagyobb fokusz
az online és trade megjelenéseken van,
de az év folyaman print hirdetéseket

is tervezlnk. Stratégidank meghatérozé
része a Disney-vel valé egyUttmUko-
dés, amely a bébiételpiacon egyeddl-
allo dual brand megoldés. A csomago-
lasokon megjelend kedves figurdk cél-
ja, hogy a szul&ket és a gyermekeket

is megszolitsak — emeli ki a marketing-
igazgatd.

Tradicié és innovdcid

Doszpod Réka Ugy latja, a kevésbé arér-
zékeny vasarlok tudatosabban vélaszta-
nak a piacon elérheté markak kozdl. Emi-
att az ar mellett a marka altal kozvetitett
értékek és az innovacio szerepe is felerd-
sddhet a dontési folyamatban.

Not just delicious, healthy too!

Rita Bazsé, marketing director of Univer Product Zrt. says the baby food mar-
ket has always been subject to strict requlation, in order to protect the health
of the youngest children. “Rising raw material, energy and packaging costs
are putting a heavy burden on manufacturers’, she adds. Réka Doszpod,
marketing communication specialist of Hipp Termel& és Kereskedelmi Kft. in-
forms that according to NIQ data, the wet baby food market has expanded

by 4.6% in value over the last 12 months.
Pure ingredients, tradition and innovation

Fruit-based baby foods and desserts are the most popular from Univer’s prod-
uct selection. One of the company’s top products is Apple Sauce with Chicken
Meat, followed by Squash Purée with Chicken Meat — both of them are rec-
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ommended from the age of six months. The rapidly growing demand for or-
ganic products is also a priority in Univer’s innovation strategy. Every year the
company uses a higher proportion of organic ingredients, while adding new
products to its range. The long-term goal is to gradually switch to organic
quality with the entire portfolio.

According to Réka Doszpod, the role of value represented by a brand and in-

novation — in addition to price — can also play an important role in the de-
cision-making process. “In the wet baby food market demand for premi-

um brands is stable. Although private label products have a market share
of nearly 30%, their growth in 2024 was already less than 1 percentage point
compared to 2023", adds the marketing communication specialist. Besides
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bévilése is igazol.

darabszamban.

egyre nagyobb
értéket képvisel,
igy természetes,
hogy gyermeke-
ink jolétére is fi-
gyelmet forditunk
- ezt a tendenci-
at a piaci adatok
is aldtdmasztjak. A
gyartok és beszal-
litok szamara is ki-

- Az egészségink

A gyermekek egészségének tdmogata-
sa az egyik legfontosabb tényez6 a szi-
|6k mindennapjaiban, amit a vitaminok
és étrend-kiegésziték piacanak Gtemes

Egészséges lendiletben

A gyermekvitaminok forgalma a Ross-
mann-nal nagymeértékben feltlmdulta az
egészséges életmadd kategodria dtlagos
novekedését, valamint a felnétt vitami-
nok bévilését is, mind értékben, mind

Mezei Gyéngyvér
senior
kategériamenedzser
Rossmann
Magyarorszdg

emelt jelentéségl ez a szegmens, amit
az Ujabb és Ujabb markdk megjelenése
is bizonyit. Szamos brand kifejezetten
gyermekeknek fejlesztett termékeket
kinal, legyen sz& gumivitaminokrdl, ra-
gotablettakrol, szirupokrél vagy akar vi-
taminnal dusitott csokoladérol. A ndve-
kedés egyik meghatarozo eleme, hogy
a gyermekvitaminokat mar haroméves

kortdl ajanljék, igy a tudatos sztlék mar
kordn gondoskodhatnak gyermekik
megfeleld tdpanyagbevitelérél — Ujsa-
golja Mezei Gydngyvér, a Rossmann
Magyarorszag Kft. senior kategdriame-
nedzsere.

A Rossmann felhozataldban a gyermek-
vitaminok terén a két legerésebb marka
a hazai Béres és a nemzetkdzi Marsla-
kocskék. Az alapvitaminokon tul egyre
felkapottabbak a gyermekek fejlédését
tdmogatd étrend-kiegésziték is, ame-
lyek kalciumot, vasat, omega-3 zsirsavat
vagy probiotikumokat tartalmaznak. Az
utébbi idészakban kiléndsen dinami-
kus ndvekedés korvonalazédik a kdho-
gés és torokfajas enyhitésére szolgald
termékek korében, ezen belll is tobb,
kifejezetten gyermekeknek készilt ver-
zi6 jelenik meg, példaul torokfajast csil-
lapitd nyalokdk formajaban.

Tudatos szUl6k

A dm-nél a baba- és gyermekvitaminok,
valamint étrend-kiegészitdk szarnyalasa
toretlen, a forgalom két szamjegyd no-
vekedést mutat. Egyre nagyobb az ér-
deklédés az emésztérendszert tdmoga-
t6 szerek irdnt is, hasonldan a felnétt ét-
rend-kiegésziték piacdhoz.

— A COVID sokakat réébresztett arra,
hogy mar gyermekkorban is szlikséges
az étrend-kiegésziték hasznalata, hi-
szen a mai taplalkozas révén lényege-

Vitaminok a legkisebbeknek

sen kevesebb vi-
tamint és asvanyi
anyagot viszink
be, mint amennyi-
re szervezetiinknek
szUksége lenne.
Vélasztékunkban
az elérhet6 ard, a
kdzépkategorias és
a prémium termé-
kek egyarant képvi-
seltetik magukat, hogy mindenki meg-
taldlja a szamara megfelelé megoldast
— nyilatkozza Zaban Ferenc, a dm Kft.
szortimentmenedzsere.

A dm polcain szinte minden Iétez6
forma megtaldlhaté — gumivitaminok,
ragotablettak, szirupok, sét, vitamin-
nal dusitott csokoladék is —, azonban

a forgalmi adatok alapjan tovabbra is
a gumivitaminok a slagerek. A dm va-
sarloi jellemzéen rendkivil tudatosak,
igy alaposan megvizsgaljak, mit va-
lasztanak.

- A ,Mindig megéri” ar stratégiank ke-
retében garantéljuk, hogy termékeink
kivalo ar-érték aranyt képviselnek, ara-
ink pedig négy honapon keresztdl val-
tozatlanok maradnak. Emellett az active
beauty tdrzsvasarldi programban allan-
doan elérhetdk tobbszords pontkupo-
nok a kiilonbozé termékkategoridk va-
sarldsa esetén — zarja gondolatait Zaban
Ferenc./

Zabdn Ferenc
szortimentmenedzser
dm

In Rossmann drugstores sales of
children’s vitamins have largely
outperformed the average growth
in the healthy lifestyle category, as
well as the expansion of adult vita-
mins. “Lots of brands offer products
specifically developed for children —
gummy vitamins, chewable tablets,
syrups or even vitamin-enriched

Vitamins for the youngest ones

chocolate’, says Gyéngyvér Mezei,
senior category manager of Ross-
mann Magyarorszdg Kft. The two
strongest brands in Rossmann’s as-
sortment of children’s vitamins are
the domestic Béres and the interna-
tional Marslakdcskdk.

At dm sales of baby and chil-
dren’s vitamins and food supple-

ments continue to soar, with a
double-digit growth. There is also
growing interest in digestive sup-
port products. “Covid has made
many people realise how impor-
tant it is to take supplements even
in childhood, as today’s diets de-
liver far fewer vitamins and min-
erals than our bodies need. Our

product range includes afforda-
ble, mid-range and premium
products”, we learn from Ferenc
Zabdn, assortment manager of
dm Kft. Shoppers can find gum-
my vitamins, chewable tablets,
syrups and even vitamin-enriched
chocolates on the shelves of dm
drugstores.

- A nedves bébiétel piacén a prémi-
um markékat tovabbra is keresik a szU-
|6k. Ugyan a sajat markas termékek ko-
zel 30%-o0s piacrésszel rendelkeznek,
2023-hoz képest 2024-ben mér 1 széza-
|ékpont alatti volt a ndvekedésik — va-
zolja a HiPP Termel6 és Kereskedelmi
Kft. marketingkommunikacios specia-
listdja.

Véleménye szerint a markaértékek mel-
lett az ajanlasok és a sajat tapasztalasok
is hatassal vannak a vélasztasra. A tradi-
ciondlis, tébb generaciot ativeld markak-

nak komoly erejiik van. A jelenlegi szi-
|6k is mar ezek termékein néttek fel, igy
a nagymamak tapasztalatai segitik a va-
lasztasukat.

— Az édesanyak elényben részesitik azo-
kat a taplalékokat, amelyek megbizhato
forrasbol szarmaznak, és megfelelnek a
szigoru élelmiszer-biztonsagi eléirdsok-
nak. A hazai markak versenyképességét
novelheti a helyi alapanyagok hasznala-
ta, a megbizhatdsag és a fogyasztoi igé-
nyekhez valé rugalmas alkalmazkodas -
sorolja Bazsé Rita.

Prémium mindség

A HiPP az elmdlt évben szinte minden
vizsgdlt szegmensben tovébb novelte pi-
aci részesedését. A 2023-as sikerek utan
2024-ben is kiemelked® eredményeket
ért el a Prémium gyimolcs termékcsa-
laddal, emellett a talcas menuk is rendki-
vUl keresettek, amelyek mar egyéves kor-
tél adhatok a gyermekeknek.

2024-ben a HiPP ot kilonbozd szeletes
termék, valamint kétféle zabsziv beve-
zetésével tovabb erdsitette jelenlétét a
snack kategoridban. A kdzkedvelt tasa-
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A nedves bébiételek piacdn bekdvetkezett nagyobb mértéki csdkkenést
a dinamikusan névekvé snack kategdria ellensulyozza

kos kiszerelést pedig négyféle, 120 ml-es
Snackie (gabonaval dusitott gyimalcs-
puré) és Smoothie valtozattal gazdagi-
totték.

— A HiPP tobb mint 125 éves sikertorté-
netét nemcsak a kivaléd minéség, hanem
a folyamatos innovacié és a trendek-
hez igazodo fejlesztések is tdmogatjak.

NIQ | TRENDEK | BEBIETEL

A 2024-ben tapasztalt valtozasokra rea-
galva az idei évben szamos Uj desszert,
menU és snack kerll a portfélionkba.
Ezekkel nemcsak a mérka arprémiumat
erésitjik, hanem tovabb bévitjik célcso-
portunkat is. Célunk, hogy olyan opcio-
kat kindljunk a sztléknek, amelyek segi-
tenek a gyermekek kiegyensulyozott és

sokszinU étrendjének kialakitédsaban, mi-
kdzben id6t és energidt sporolnak, igy
tobb lehetéség nyilik a mindségi egytt-
|étre — fogalmazza meg Doszpod Réka.
Azt is megtudjuk, hogy Claus Hipp
1990-ben vezette be a HiPP BIO logdt,
amely azota is garanciat jelent az EU bi-
vetelmények teljesitésére. Az EU-s nor-
maknal is szigorubb hatarértékek figye-
lembevételével minden egyes Giveg
tartalmat toébb mint 260 ellenérzésnek
vetik ala.

Egészség és éimény

A Cerbona a gyermekek szaméra kifeje-
zetten gabonapelyheket készit, dm mas
termékeik is népszerlek a kortkben.

- Az alapanyag- és gyartasi koltsé-
gek emelkedése, amelyet az inflacio
tovabb fokozott, kihivasok elé 4llit-

ja az ipardgat. Ennek ellenére arainkat
igyekszink a leheté legversenyképe-
sebb szinten tartani, és kizarolag elke-

A folyékony és sza-

raz bébiételek kiske-

reskedelmi 6sszfor-
Vendégszerzé: galma 2023 decem-
HegedUs Judit bere és 2024 novem-
senior analytic insight bere kozott atlépte
associate p
NIQ a 21 milliard forin-

tot, ami 2%-0s no-
vekedést jelent az el6z6 12 honapos id6-
szakhoz képest. Ezzel szemben volumen-
ben 4%-os csokkenést regisztralt az NIQ
kiskereskedelmi indexe. A kilénkénti at-
lagos arszinvonal 6%-kal emelkedett.
A bébiételek piacan tovabbra is a drogé-
ridk dominalnak, ahol a teljes értékesité-
si forgalom 62%-a realizalédik. A hiper-
marketek a forgalom 16%-at bonyolitjak,
mig a szupermarketek és diszkontlancok
egyiittesen az értékbeli eladds 10%-at kép-
viselik. A hagyomanyos élelmiszerboltok

N6ttt a sajat markdak szerepe
a bébiételpiacon

és helyi tizletek részesedése 4%-ra zsugo-
rodott, mig az egyéb értékesitési csator-
nak dsszességében a forgalom hozzave-
t6legesen 8%-at adjak.

Teljes Magyarorszagot tekintve a folyékony
bébiételek nagyobb forgalmat generaltak,
mint szdraz tarsaik. El6bbiek piaci részara-
nya 53%, mig a szaraz termékekeé 47%. A sza-
raz bébiételek piacan a sajat markdk a ko-
rabbi 14%-os értékbeli részesedésiiket 16%-ra
tudtak novelni, azonban a gyart6éi markdk
termékei uraljdk tovabbra is a piacot 84%-
kal. A folyékony bébiételek szegmense ese-
tén mar kiélezettebb a verseny, a sajat mar-
kas termékek adjak az értékbeli forgalom
29%-4t, ez koriilbeliil 1%-pontos novekedést
jelent a korabbi idszakhoz képest. Ennek
megfelelden a gyartoi termékek értékbeli ré-
szesedése 71%-ra csokkent a kordbbi 72%-
r6l. A szaraz bébiételek esetében 1%-ponttal

magasabb drszinvonal-emelkedést regiszt-
ralt az NIQ kiskereskedelmi indexe.

A folyékony bébiételek piacdn a legna-
gyobb aranyban eladott kiszerelés tovabb-
ra is a 101 és 250 gramm kozotti 72%-os
piaci részarannyal, ezt kovetia 100 gramm
alatti kiszerelés, mely a forgalom 21%-at
adja. A rangsor végén talaljuk a 301 és 500
gramm kozotti termékeket hozzavet6le-
gesen 7%-o0s részesedéssel.

A szaraz bébiételek esetében a 301 és 500
gramm kozotti termékek adtak a forgalom
kézel harmadat, a 700 gramm feletti kisze-
relések pedig hozzavetélegesen az 6todét. A
piacon megtaldlhatéak tovabba a 101-250
grammos kiszerelések 19%-os részesedés-
sel, 501-700 grammos kiszerelések 13%-os
piaci részardnnyal, tovabba a legkevésbé el-
adott 100 gramm alatti termékek, melyek
a forgalom koriilbeliil 12%-at adjak. /

Retail sales of liquid and dry baby foods
exceeded HUF 21bn between December 2023
and November 2024, growing by 2% compared
to the previous 12-month period. In contrast the
NIQ retail index registered a 4% drop in volume
sales. The average price level per kilogram was
up 6%. Drugstores continue to dominate on the

Bigger role for private labels on the baby food market

baby food market, which account for 629 of total
sales. Liquid baby foods generated higher sales
than their dry counterparts: the market share of
the former is 53%, while that of dry products is
47%. In the dry baby food category private labels
have managed to increase their share in value
terms from 14% to 169, but branded products

still dominate the market with 849%. In the liquid
baby food segment competition is more intense,
with private label products realising 29% of value
sales — an increase of around 1 percentage point
compared to the previous period. Accordingly, the
value share of branded products has decreased to
719 from 72%. ./
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rilhetetlen eset-
ben emeljik meg.
A piacon kétpolu-
sU trend érzékel-
het&: mikdzben

az arérzékeny fo-
gyasztok szama
novekszik, a pré-
mium szegmens is
bévil. Az utdbbi
kategdridban azok
teljesitenek a legjobban, amelyek tobb
elényt kindlnak és megfelelnek az uj-
fajta igényeknek. Jelenleg a legna-
gyobb kereslet az adalékanyag-men-
tes, hozzaadott cukor nélkili, glutén-
és laktézmentes és vegan termékekre
mutatkozik. Az exportpiacokon pedig
egyre meghatarozébb szerepet kap a
bio és organikus mindsités — kozli Po-
kecz Anna, a Cerbona Elelmiszergyértd
Zrt. marketingvezetdje.

Véleménye szerint a hazai és nemzetkozi
markak versenye kiegyenlitett, mivel bar
er6s kulfoldi szerepldk is jelen vannak,
sok vésarlénak elényt jelent, ha magyar
terméket valaszthat.

Pékecz Anna
marketingvezeté
Cerbona

Az dr mellett a marka oltcl kozvetltett ertekek és
az innovdcidé szerepe is az dtlagosndl erésebb a dontési
folyamatban

- Fejlesztéseink
elsésorban a for-
matumok, a hoz-
zdadott vitaminok
és az Uj izvariaci-
Ok koré épulnek.

A pelyhek kézul

a csokoladés izek
a favoritok. A ta-
pasztalatok azt
mutatjak, hogy az
emberek szivesen
prébaljdk ki az vj-
donségokat, le-
gyen szo limitalt
kiadasokrol vagy uj
termékcsaladokrol.
Ennek megfelelen 2025-ben izgalmas
szezonalis izekkel turbdézzuk fel a kinala-
tunkat — teszi hozza Pokecz Anna.

a kereslet

Természetes trendek

A Bij¢ Kft. a babédknak és gyermekeknek
készilt ételek, italok és kozmetikumok
terén 2024-ben 7%-0s novekedést ért el
eladott cikkmennyiségben az el6z6 év-
hez képest, mikdzben a portfolio cikksza-
ma kozel azonos
maradt.

— A kokusz- és
kakadalapu 6sz-
szetevéknél volt
a legmarkan-
sabb arndveke-
dés, ugyanakkor
a mi szegmen-
slink eleve ma-
gasabb arszintet
képvisel, mint a
hagyomanyos
termékeké. En-
nek oka a fej-
lettebb gyarta-
si technoldgia
és a szigorubb
szabalyozasok,
amelyek maga-

melléklet
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A bio keszﬂmengek irdnt latvdnyosan névekszik

sabb koltségeket eredményeznek - fejti
ki Tukacs Maté, a Bijo Elelmiszer Kereske-
delmi Kft. marketingvezetdje.

— A nyers vegan,
,El6" élelmiszerek
térnyerése rajzolo-
dik ki. A fogyaszték
a minél természe-
tesebb alapanya-
gokbdl, kevés kom-
ponenssel készilt
termékeket keresik.
Ismét elStérbe ke-
rdlt a fermentalds és
a kovasz hasznalata, nagymamaink tarto-
sitasi eljarasai reneszanszukat élik. Emel-
lett egy technoldgiai forradalom is zajlik
az élelmiszeriparban: az Uj textUraképzési
eljdrasok (példaul a borsafehérje-alap), a
maglisztek szélesedd kord felhasznalasa,
illetve a fagyasztott, sokkolt és elsutott
élelmiszerek eléretorése is meghatarozod
trend. Azonban a szdja, mint vegan alap-
anyag, kezd hattérbe szorulni. A baba-
ételek esetében a ,full clear” irdnyvonal
megerésddésével gyarapodik azon ter-
mékek szdma, amelyeket mar UjszUlott
kortél ajanlanak, ami néhdny éve még
elképzelhetetlen lett volna — mutat ré Tu-
kacs Maté. /

Tukacs Mdaté
marketingvezeté
Bijo

brand values, recommendations and personal experience also influence
product choice.

Premium quality, health and experience

Last year HiPP continued to increase its market share in almost every seg-
ment. The Premium fruit product line performed well in 2024. In 2024 HiPP
strengthened its presence in the snacking category with the launch of five
different bar products and two types of oat heart. The popular pouch for-
mat was extended with four new 120 ml Snackie (cereal enriched fruit purée)
and Smoothie variants. A number of new desserts, menus and snacks will be
added to our portfolio this year. These won't just strengthen the brand’s price
premium, but will also expand our target group”, explains Réka Doszpod.
Cerbona makes breakfast cereals specifically for children, but their other
products are also popular with the little ones. "At the moment additive-free,
no added sugar, gluten-free, lactose-free and vegan products are in the most
sought-after. Organic certification is increasingly important in export mar-

kets”, says Anna Pkecz, head of marketing at Cerbona Elelmiszergydrté Zrt.
The company’s developments are mainly based around formats, added vita-
mins and new flavours. Among breakfast cereals chocolate flavours are the
favourite.

Natural trends

In 2024 Bijé Kft. achieved a 7% rise in volume sales of baby and children’s
food, drinks and cosmetics, compared to the previous year, while the num-
ber of items in the portfolio remained almost the same. “There is a conquest
of raw vegan, “living” foods. Shoppers are looking for products made from
the most natural ingredients possible. Fermentation and sourdough are back
and our grandmothers’ preservation methods are enjoying a renaissance. In
the baby food category the strengthening of the “full clear” trend is increasing
the number of products that can be offered from newborn age, which would
have been unthinkable a few years ago’, points out Mdté Tukacs, marketing
manager of Bijé Elelmiszer Kereskedelmi Kft. ./
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ltthon és kUlfdlddn is egyre népszertbbek
a magyar gyorsfagyasztott
z6ldsegek és gyumodlcsdk

A magyar gyorsfagyasztott zoldsé-
gek és gyiimolcsok iranti kereslet
mind belf6ldon, mind kiilféldon je-
lentds. A Lidl Magyarorszag az el-
mult hat évben csak belféldon tobb
mint 40 ezer tonna hazai gyorsfa-
gyasztott terméket értékesitett, az
exporttal egyiitt pedig tobb mint 28
millidrd forinttal jarult hozza a hazai
beszallitok sikereihez, ezaltal segitve
Oket a névekedésben és a nemzet-
kozi piacra lépésben. A legkereset-
tebb termékek itthon és kiilfoldon is
a zsenge zdldborsd, a zoldségkeve-
rékek, a babfélék és a morzsolt ku-
korica.

A hazai termel&k zoldségei és gyimal-
csei kivald mindséguek, a téli hdnapok-
ban azonban friss formaban kevésbé

elérhetdek. llyenkor a gyorsfagyasztott
valtozatok remek alternativat kinalnak,
hiszen a hirtelen lehdtés miatt megér-
zik vitamin-, 4svanyianyag- és rosttar-
talmukat, igy egész évben biztositjék a
kiegyensulyozott étrendhez szikséges
tapanyagokat. A Lidl ezért kiemelt fi-
gyelmet fordit arra, hogy vasarldinak a
lehetd legjobb minéségl fagyasztott
z6ldségeket és gytimolcsoket kindlja
széles valasztékban és kedvezd ar-érték
aranyban, mikézben a magyar termel6-
ket is tAmogatja az értékesitésben és a
kilpiacokra valé eljutasban.

Egyre népszerGbbek a magyar
frissen fagyasztott termékek

A Lidl elkotelezett a magyar termékek
és a hazai beszalliték tdmogatdsa mel-
lett, és évek ota
azon dolgozik,
hogy helyzet-
be hozza a ma-
gyar vallalkoza-
sokat. A kivalod
mindségl ma-
gyar gyorsfa-
gyasztott zold-
ségek és gyi-
molcsok iranti
kereslet mind a
hazai, mind pe-
dig nemzetkozi
szinten jelentds.
2024-ben a disz-
kontlanc kozre-
mukodésével
tobb mint 14
ezer tonna fris-
sen fagyasztott

z6ldség és gyumolcs kerdlt a bel- és
kilpiacokra egyarant, ami 35%-0s ndve-
kedést jelent az 6t évvel ezel6tti ada-
tokhoz képest, de az eléz6 évhez viszo-
nyitva is jelents mértékben, 18%-kal
noétt az eladasok szédma.

,A magyar gyorsfagyasztott termékek
irdnt élénk exportpiaci igény mutatko-
zik, ami komoly fejl6dési lehetdséget je-
lent a magyar beszalliték szdmara. En-
nek eredményeként 2024-ben a hazai
beszdllitd partnereink mar 7 orszagba
exportéltak gyorsfagyasztott zoldséget
és gyimolcsot mintegy 3,3 milliard fo-
rint értékben, ami az eléz6 évhez képest
tobb mint 40%-0s ndvekedést jelent. A
kulpiaci sikereket mutatja az is, hogy az
elmult hat év soran kizarélag az export-
nak koszonhetden tobb mint 11,5 millidrd
forint realizalédott a magyar beszalli-
tékndl” — mondta Kovécs Tibor, a vélla-
lat élelmiszer-beszerzésért felelés Ugy-
vezetdje.

Az elmult hat évben 41-féle magyar
gyorsfagyasztott zoldség és gyimolcs
kerUlt a kulfoldi Lidl-druhdzak polcaira,
melyekbdl a legkeresettebbek a zsenge
z6ldborso, a kilonbozd zoldségmixek, a
babfélék és a morzsolt kukorica. A vasar-
|6k pedig tébbek kozott Csehorszagban,
Szlovakidban, Roménidban, Horvator-
szagban és Bulgaridban is megtaladlhat-
jak a kivald minéségl magyar terméke-
ket a polcokon.

A kilpiaci sikerek mellett a belfoldi pi-
acon is jelentés eredményeket tudhat
magaénak a diszkontlanc. Az elmult hat
év alatt tobb mint 40 ezer tonna gyors-
fagyasztott zoldséget és gylimolcsot ér-
tékesitett az druhazlanc. (x)

Hungarian frozen fruit and vegetables are increasingly popular both domestically and abroad

Lidl Magyarorszdg is committed to supporting Hungarian products and
domestic suppliers. Demand for high-quality Hungarian frozen fruit and
vegetables is strong, both domestically and on foreign markets. In 2024 the
discounter chain helped to sell more than 14,000 tonnes of fresh frozen fruit
and vegetables in Hungary and abroad — a 35% rise from five years ago, but
also a significant 18% surge compared to the previous year.

“In 2024 our domestic supplier partners exported HUF 3.3bn worth of frozen
fruit and vegetables to 7 countries, which was 40% more than in the previ-

ous year”, told Tibor Kovdcs, the company’s executive director responsible
for food purchasing. In the past six years 41 types of Hungarian frozen fruit
and vegetables were sold in international Lidl stores, with the most popu-
lar products being green peas, vegetable mixes, beans and corn. Customers
in the Czech Republic, Slovakia, Romania, Croatia and Bulgaria can all find
high-quality Hungarian products on the shelves of Lidl stores. On the do-
mestic market Lidl sold more than 40,000 tonnes of quick-frozen fruit and
vegetables in the past six years. (x)
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A babdknak és kisgyermekeknek szdant italok piaca
dinamikusan fejlédik, amit az egészségtudatossag
er6sodése, a mindséqi elvardasok ndvekedése és az
innovdciok hajtanak elére. A szUl6k dtgondolt dontéseket
hoznak, kiemelt figyelmet forditva gyermekik megfeleld
hidratdalasara, mikdzben a gydrtdk folyamatosan
alkalmazkodnak az uj fogyasztdi igényekhez.

legkisebbek hidrataldsa nemcsak

a megfelelé folyadékmennyi-

ségrél szél, hanem arrdl is, hogy
milyen tipusu italokat kapnak. Az elsé
életévben az anyatej vagy a tapszer biz-
tositja a szikséges folyadékot, de a hoz-
zataplalds kezdetével tobbféle ital kertl a
vélasztasi lehetéségek kozé.
A szakemberek egyetértenek abban,
hogy egyéves kor alatt a tiszta viz a leg-
jobb az anyatej vagy tapszer mellett, mig
a 100%-o0s gyimolcslevek és gylimalcs-
purék fokozatosan, mértékkel vezetheték
be az étrendbe.
A szUl6k egyre kordltekintébben kere-
sik azokat a termékeket, amelyek nem
tartalmaznak hozzdadott cukrot, mes-
terséges adalékanyagokat vagy tartosi-
tészereket. A gyartok ennek megfeleld-
en fejlesztik kinalatukat, mind nagyobb
hangsulyt fektetve a természetes dssze-
tevékre és a vitaminokkal dusitott recep-
tekre. Az innovativ megoldasok, példaul
a gabondval gazdagitott gyimolcspurék
vagy a kisebb kiszerelések, lehetdséget
adnak arra, hogy a szll6k egészséges
alternativat valasszanak a gyermekek ét-
kezéseihez.

A babaviz nem csupdan egy egyszer( as-
vanyviz — szigoru eléirdsoknak kell meg-
felelnie, hogy biztonsédgos és megbizha-
t6 legyen.

- Természetesen a babavizek drazdsat

is befolyasoltak a ndvekvé koltségek,
2025-ben pedig tovébb dragulhatnak
egyes termékek a portfolion beldl a ko-
telez&en el6irt reciklalt anyagarany és
az ezzel jaré tdbbletkdltségek miatt, bar

Szerzé:

elébbi indok a Baba-Mama termékin-
ket nem érinti — téjékoztat Guba Eszter,
a Szentkirdlyi Magyarorszag Kft. brand
managere.

Mint mondja, egyre nagyobb teret hodit
az egészségtudatos szemlélet, féként a
hidratacio terén.

— A magyar szUlék kedvenc babavize a
Szentkiralyi Baba-Mama. Bar elérheték
kedvezébb aru alternativak, a vasarldk
tobbsége a dijnyertes markat részesi-

ti elényben, hiszen ebben a szegmens-
ben elengedhetetlen a megbizhatésag —
hangsulyozza Guba Eszter.

A vdllalat az elmult években kdzéppont-
ba helyezte a kornyezetbardt megolda-
sokat, kilonods tekintettel a visszavaltha-
té palackokra valo atallasra, valamint a
reciklalt anyagokat tartalmazé csoma-
tésére.

- Tavalyel&tt mutattuk be a Szentkira-

lyi Cseppség termékinket, amely egy 2
deciliteres, ergonomikus kialakitasu, kis
kezekhez illeszked® palackban kapha-
t6, cseppmentes sportkupakkal ellatott
természetes dsvanyviz. Ideédlis vélasztas
a picik szamdra. A Szentkiralyi Babaviz-
hez kapcsolédod kampanyaink elsésor-
ban edukacids jelleglek: szakértdk be-
vonasaval tajékoztatjuk az édesanyékat a
csecsemdk megfeleld folyadékbevitelé-
rél, példaul arrél, hogy sziikséges-e vizet
adni egyéves kor alatt. Emellett arra 6sz-
tondzzUk a szildket, hogy mar a legko-
rabbi idészakban szoktassak gyermeke-
iket a tiszta viz fogyasztasahoz, ugyanis
ez az egészséges életmad kialakitasdnak
egyik alapja — fogalmazza meg a brand
manager.
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A Kubu a tudatos taplalkozés hiveit sz6-
litja meg, mivel termékei tobbsége hoz-
zadadott vitaminokat tartalmaz, mikdzben
egyiket sem terheli tartositdszer vagy
mesterséges szinezék.

-100%-0s, 0,3 lite-
res italaink és 100%-
ban gyimolcsbdl
készilt paréink ki-
zarélag a gyimol-
csok természetes
cukortartalméat hor-
dozzék, hozzéadott
cukor nélkul készul-
nek. A Kubu azon-
ban nem csupan
frissité italokat kinal: a gabonaval dusi-
tott Kubu TIZORAI termékcsalad kifeje-
zetten a gyermekek igényeire szabott. A
100 grammos kiszerelés praktikus megol-
dast jelent az éhség csillapitasara, legyen
576 reggelirdl, tizérairdl, uzsonnardl vagy
étkezések kozotti nassolasrol. A termé-
kek természetes gyimolcspiirékbdl ké-
szllnek, taplald gabonéval gazdagitva,
és nem tartalmaznak aroméat, hozzaadott
cukrot, tartésitészert vagy szinezéket —
kizardlag a gyimolcsben megtaldlhatéd
cukrokat. Kiszerelésiknek koszonhetéen
kénnyedén elférnek a taskéban, igy bar-
mikor kéznél vannak — akar egy rohanos
reggelen, akédr, ha extra energidra van
szUkség napkdzben —ismerteti Uhrin Sé-
ra, a Maspex Olympos Kft. junior brand
managere.

A tizéraik mellett az utdbbi években a
gyumolcspirék is egyre népszeribbé
valtak, ezért 2025 tavaszan két Uj, innova-
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junior brand manager
Maspex Olympos
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tiv termékkel bévil a Kubu kindlata. Az
Uj Kubu Immuno purék nemcsak izlete-
sek, hanem gondosan vélogatott 6ssze-
tevoikkel az immunrendszer erésitését is
tdmogatjak. Mindkét Uj izvaridns — mal-
na-csipkebogyo és korte-bodzabogyd
— CGvitaminnal és cinkkel gazdagftott re-
cepturaval készul.

— A Kubu mérka 2025-ben is széles kor
televizids és online kampényokkal eré-
siti jelenlétét, hogy mind a szilékhoz,
mind a gyermekekhez eljusson az tze-
nete. Ezen felll fokuszba allitjuk a kozos-
ségi médiat is, hogy minél tobb csaladot
megszolithassunk és kdzelebb hozzuk
hozzajuk a Kubu termékeket — emeli ki
Uhrin Sara.

Szdsz-Bogndr Emesétd|, a Sid-Eckes Kft.
kommunikacios és média manageré-
tél megtudtuk, hogy a gyermekeknek

melléklet
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szant gyimolcsle-
vek 2024-ben is az
FIND kategoria leg-
dinamikusabban
novekvé szegmen-
sének szamitottak,
mind volumenben
(+176%), mind ér-
tékben (+25,6%). Az
NIQ &ltal készitett, a
teljes kiskereskedel-
mi piacot vizsga-

|6 elemzés szerint
ennek elsédleges
hajtéereje a gyU-
molcspurék jelen-
t6s béviilése volt
(+34,5% értékben),
de a gyimolcsitalok (+24%) és a juice-
nektarok (+9,9%) kategoridja is meghata-
rozd szerepet jatszott a ndvekedésben.

- A tendencidk azt
mutatjak, hogy a
gyumolcsptrék
irdnti kereslet fo-
lyamatosan novek-
szik, hiszen ezek a
100%-0s gydmolcs-
tartalmu, étkezé-
sek kozotti snackek
egyszerre nyUjtanak
egészséges és prak-
tikus megoldast. A
kényelmi kiszerelé-
sek és az Utkdzbeni fogyasztasra szant
termékek térnyerése meghatarozo lesz a
kovetkezé években, akércsak az Uj, egzo-
tikus izek bevezetése. A szUl6k szaméra
elsédleges szempont a méarka megbiz-
hatosaga és ismertsége, mig a csoppsé-

kommunikdcids és
média manager
Sio-Eckes

gek esetében az érzelmi kotédés is jelen-
t6s szerepet jatszik. Eppen ezért célunk,
hogy tovabb épitsiik a Vitatigris karakte-
reket — vetiti elére a kommunikacios és
média manager.

Hozzateszi, hogy a gyermek gyimolcs-
|é szegmens ndvekedése azt mutatja,
hogy ez a terilet sokkal ellendllébb a
gazdasagi nehézségekkel és az inflacios
hatdsokkal szemben, mint a teljes piac.
A szUl6k prioritasként kezelik, hogy gyer-
mekeiknek min&ségi termékeket bizto-
sitsanak, ezért, ha szlkséges, sajat igé-
nyeik kielégitését hattérbe szoritjék en-
nek érdekében.

— 2024-ben a SIO Vitatigris termékcsa-
|ad értékben és volumenben egyarant
novekedést mutatott az eléz6 évhez ké-
pest, amelynek legfébb motorja a gyu-
molcspuré-portfolio bévilése volt. Ta-
valy vezettik be a SIO Vitatigris Almas
GyUumolcspurét, amely 100%-ban almat
tartalmaz, nem tartalmaz hozzdadott
cukrot, mesterséges szinezéket és tartd-
sitoszert, ugyanakkor G és D-vitaminnal
tdmogatja az egészség megdrzését. A
jovében is nyomon kovetjik a fogyasz-
téi trendek alakuldsét, hogy ezekhez iga-
zodva fejleszthessuk kindlatunkat. Célunk
a Vitatigris karakterek — Merész, Muszkli,
Muri és Szimat — ismertségének tovab-
bi ndvelése, valamint a markdhoz vald
érzelmi kotédés elmélyitése. Fontosnak
tartjuk egy olyan Vitatigris platform kiala-
kitasat, amely hosszu tavon erésiti a mar-
ka imdzsat. 2025-ben célzott televizids és
mozikampanyokkal, széles kord integralt
marketingtevékenységgel és értékesitést
tamogatd promaociokkal épitjik tovabb a
markat — jelzi Szasz-Bognar Emese. /
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Hydrating the little ones isn't just about the right amount of fluids, but also
about the type of drinks they are given. Experts agree that during the first
year of life plain water is best alongside breast milk or formula, while 100%
fruit juices and fruit purées can be introduced step by step. Parents are look-
ing for products that don’t contain added sugar, artificial additives or pre-
servatives. Manufacturers put an emphasis on natural ingredients and vita-
min-enriched recipes.

Baby water is more than just mineral water: it must meet strict criteria to be
safe and reliable. Eszter Guba, brand manager of Szentkirdlyi Magyarorszdg
Kft.: “Szentkirdlyi Baba-Mama is the favourite baby water of Hungarian par-
ents. Although cheaper alternatives are available on the market, the major-
ity of customers prefer the award-winning brand, as reliability is essential in
this segment. In 2023 we came out with Szentkirdlyi Cseppség, a 20oml natu-
ral mineral water with a leak-proof sports cap, in an ergonomically designed
bottle that fits small hands. It is ideal for the little ones. We also encourage
parents to get their children used to drinking clean water from an early age,
as this is one of the foundations for a healthy lifestyle”.

Kubu targets conscious eaters, as most of the brand’s products contain add-
ed vitamins, while none of them have preservatives or artificial colours. “Our
1009 0.3-litre drinks and 1009 fruit purées contain only the natural sugar

/4
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quantity of the fruit, so there is no added sugar in them. Kubu offers more
than just refreshing drinks: the Kubu TIZORAI cereal-enriched range is specif-
ically tailored to the needs of children. The 100g pack is a practical way to kill
hunger. These products are made from natural fruit purées and nutritious
cereals and they contain no flavours, preservatives or colours’, explains Sdra
Uhrin, junior brand manager of Maspex Olympos Kft. In 2025 Kubu the new
Kubu Immuno purées will hit the shops — they aren't only delicious, but also
support theimmune system, as they contain vitamin C and zinc.

Emese Szdsz-Bogndr, communications and media manager of Sié-Eckes Kft.
tells us that juices for children were the fastest growing segment of the FIND
category in 2024, both in volume (+17.6%) and value (+25.6%). According to
Nielsen analysis, the engine of this growth was the expansion of fruit purees
(+34.5% in value). “The trends show that demand for fruit purées continues
to grow, as these 100% fruit-containing snacks between meals offer both a
healthy and convenient solution. Convenience packs and on-the-go con-
sumption will be key in the coming years”, adds the communications and
media manager. Parents prioritise giving top quality products to their chil-
dren. In 2024 the SIO Vitatigris range grew in both value and volume. Last
year the company put SIO Vitatigris Apple Fruit Purée on the market, which
contains 100% apples, no added sugar, no artificial colours and no preserva-
tives, and is made with vitamins Cand D. ./
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yengedseg
inden érintésben

A babadpoldsi piacon a fenntarthatésdg, a biztonsdgos
dsszetevdk és az innovativ megolddsok egyre nagyobb
szerepet kapnak, mikdzben a vasdarldk tovdbbra is
keresik az elérhetd ary, de magas minéségi termékeket.
Az FMCG szektorban mikodd markak folyamatosan
reagdlnak ezekre a trendekre: Uj formuldk, fenntarthato
csomagoldsi opcidk és célzott marketingstratégidk révén
igyekeznek kielégiteni a fogyasztoi igényeket.

uha Gyorgy, a Caola Kozmetikai és
S Héztartas Vegyipari Zrt. marketing-

és PR-menedzsere a Statista adata-
ira hivatkozva elmondja, hogy Magyar-
orszagon a baba- és gyerekdpolasi piac
2024-ben 24,38 millié USD bevételt ért el,
és az elérejelzések szerint 2024 és 2028
kozott éves szinten 3,79%-0s ndvekedés
varhato.
A szUl6k vésarlasi szokasai jelentdsen
dtalakulnak: nagyobb hangsulyt kapnak
a biztonsadgos dsszetevdk és a fenntart-
hatdsdg. Novekszik a kereslet a hipo-
allergén és probiotikus készitmények-
re. Ezzel parhuzamosan egyre tébben
valasztjdk a bio, vegan és természetes
alapanyagokat, hiszen a dontéseket
mar nemcsak az r, hanem a tudatos fo-
gyasztas is vezérli.
B&vUl azon gyartdk kore, akik olyan djra-
toltheté csomagolasok, utazdkiszerelé-
sek, valamint szilard vagy por allagu tisz-
talkodoszerek bevezetését fontolgatjak,
amelyek csokkenthetik a mtanyaghulla-
dék mennyiségét, és kornyezetbaratabb
alternativat kinalnak.
— A privat label termékek egyre na-
gyobb teret nyernek a babadpolasi pia-
con. Gyakran versenyképes aron kinalnak
j6 mindséget, ami vonzdva teszi dket az
emberek szamdra. A nagyobb markak-
hoz képest rugalmasabbak lehetnek az
Uj trendek és fogyasztéi igények kielégi-
tésében — mutat rd Suha Gyorgy.

Bértipushoz igazitott dpolds
A Caola termékfejlesztésének kdzép-
pontjdban a bérbarat formulak és a fenn-
tarthatdség all. 2025-ben uj, bérbarét ha-
téanyagokat tartalmazo babadpolasi ter-
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Szerz6: Budai Kldra

alapanyagok kivdlasztasa kilénds
gondossdggal torténik

mékekkel jelentkeznek, amelyek segitik a
bér sajat védekezdképességét.

— A Caola marketingstratégigjaban tor-
ténelmi hagyomanyait és innovacioit
egyesiti. A CaoNatur Baby termékek nép-
szer(sftésében kiemelt figyelmet fordi-
tunk az edukéciora: szakértdink kdzrem-
kodésével rendszeresen készitiink cikke-
ket és Utmutatokat, amelyek tdmogatjk
a szulket gyermekik bérének megfele-
|6 apolasdban. Célunk, hogy hiteles for-
rasként segitstik a tudatos dontéshoza-
talt, valamint irdnymutatast nydjtsunk a
kulénbozd bértipusokhoz leginkdbb illg
termékek kivalasztdsaban. Emellett ak-
tivan jelen vagyunk a kozdsségi média-

ban, ahol gyakorlati tandcsokkal, szakér-
t6i javaslatokkal és termékbemutatokkal
kénnyitjuk meg a vasarlok eligazoda-
sat. Egyedi promociokkal és stratégiai
egyUttmkodésekkel is torekszink arra,
hogy minél szélesebb korben elérhetévé
tegyUk természetes babaédpolasi megol-
ddsainkat — ismerteti Suha Gyorgy.

Prémium bérdpold

A babaapolas kategdridban elérheté
HiPP Babysanft termékek mar az élet els
napjatol kezdve haszndlhatdk, igy a ter-
mékek fejlesztése sordn elengedhetet-
len, hogy kizérolag olyan dsszetevoket
alkalmazzanak, amelyeket az érzékeny
bababdr is jol tolerdl.
- A Babysanft ter-
mékcsalad kalonle-
gessége a bioman-
dula-olaj, amelyet
hidegen sajtolnak,
majd atszdrnek.
Osszetételének ko-
sz6nhetéen a man-

dulaolaj a legérté-
kesebb bérapold
olajok kozé sorol-

Doszpod Réka
marketingkommunikacios
specialista

HiPP

hato, és szamos

kiemelked6 tulajdonsaggal rendelke-
zik, példaul: antioxidans hatasu, E-vita-
minban, valamint egyszeresen és két-
szeresen telitetlen zsirsavakban gazdag,
amelyek dpoljak és védik a bért. Emel-
lett minden Babysanft termék mikromu-
anyag-, parabén- és paraffinolaj-mentes
— avat be Doszpod Réka, a HiPP Termeld
és Kereskedelmi Kft. marketingkommuni-
kécios specialistdja, akitdl azt is megtud-
juk, hogy a HiPP mérka szellemiségéhez
kapcsolddva a csomagolas Ujrahaszno-
sithatdsaga is kiemelten fontos kérdés. A
HiPP babadpolasi termékek csomagola-
sa atlagosan 96%-ban Ujrahasznositha-
t6, melyhez a flakonokat, a tubusokat és
a kupakokat is ugyanabbdl az anyagbal
készitik.

— A babadpolés-piacon dinamikusan fej-
|6dik a torl6kendd kategoria, igy a 2023-
as szortimentbovitéstinket idén tovabb
folytatjuk. Bevezetjik a nagysikerU Soft
& Pure t6rl6kendd kisebb kiszerelését, az
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%48 db nedves t6rl6kendét tartalmazéd
Pure Watert, amely utazashoz és kiran-
duldsokhoz is tokéletes valasztas. Ahhoz,
hogy célcsoportunkat minél hatéko-
nyabban elérjik, online kommunikaciot
alkalmazunk, amelynek témajat az adott
idészakhoz igazitjuk — jelzi a marketing-
kommunikacios specialista.

Szigoru elbéirdsok

Kintses Anna, a Jim-
Jams Cosmetics

és JimJams Baby
brand managere a
szabalyozasokra vo-
natkozdan kifejti: az
eurdpai kozmetikai
jogszabalyok el&ir-
jak, hogy a hadrom
éven aluli korosz-
talynak szént koz-
metikai termékek
esetében specidlis értékelést kell végez-
ni. Osszedllitasuk sordn mindig figyelem-
be kell venni a gyermekekre vonatkozd
legujabb tudomanyos eredményeket a
biztonsagot illetéen. Az alapanyagok ki-
vélasztasa kulonos gondossaggal tor-
ténik. A toxikoldgiai profil és a bér- és
nyalkahartya-irritaciés potencial mellett
a kivalasztasi kritériumok kozé tartozik a
mikrobioldgiai mindség és az alapanya-
gok tisztasaga is. Az llandd és szigoru
alapanyag-elemzés elmaradhatatlan a
késztermékek dllandd magas minéségé-
nek biztositédsahoz, hiszen ki kell zarni a
lehetséges szennyezdanyagok, példaul
nehézfém vagy peszticidmaradvany je-
lenlétét.

— A babadpolasi és gyermekkozmetiku-
mokkal kapcsolatosan minden ismert
egészséglgyi kockazattal foglalkozni
kell, hiszen ez a célcsoport rendkivl ér-
zékeny bizonyos vegyi anyagok mérge-
76, allergidt okozd vagy endokrin rend-
szert karositd hatdsaira. Az elmult évtize-
dekben megnétt a gyermekek szémara

Kintses Anna
brand manager
JimJams Cosmetics és
JimJams Baby

elérhetd tisztito-, illatositod- és apoldsze-
rek szama, amelyek vonzébba tételére
latvanyos csomagolassal és marketing-
gel késziltek a gyartok. Elvaras, hogy a
fejlesztés és gyartas soran megfeleléen
alakitsak ki a kozmetikai termék jellem-
z6it (illat, megjelenés) és csomagolasat
(forma, szfn, méret), mert ha tul csabité-
va teszik, eléfordulhat, hogy a kisgyer-
mek nem tud kdlénbséget tenni, hogy
az kozmetikum vagy élelmiszer. Ez mér-
gezéshez vagy fulladashoz is vezethet —
hivja fel a figyelmet Kintses Anna.

Megbizhatdé minéség

A JimJams Baby mérka 2024-ben mind
darabszamban, mind értékben néveke-
dést ért el. A termékek nemcsak a babdk,
hanem az édesanydak szamara is kinal-
nak bdérapolasi rutinokat, hiszen a varan-
dossdg és a sziilés utani idészak alatt az
anyak bére is specialis dpolast igényel. A
portfolio elemei kozul az elmult évben

a JimJams Baby Folyékony Hintépor, az
Alom Babaflirdetd és Sampon 2inl és a
Nedves Popsitorlékendd bizonyult a leg-
kedveltebbnek.

- A JimJams Baby sajét fejlesztécsapat-
tal rendelkezik amely szoros egyittmu-
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kodésben dolgozik a gyartassal, bizto-
sitva, hogy minden egyes termék meg-
feleljen a legmagasabb mindségi és
biztonsagi elvarasoknak. Az integralt fej-
lesztési és gyartasi modellink lehetévé
teszi, hogy gyorsan és rugalmasan re-
agaljunk a piaci igényekre, mikdzben a
folyamatos innovacidra és a szigoru el-
lendrzésre is nagy hangsulyt fektettink.
A JimJams Baby fejlesztési filozofidja két
alappillérre épul. A min&ség és bizton-
sag elsédleges szempont, ezért a termé-
kek kizarélag gondosan vélogatott 6sz-
szetevokbdl készilnek, hogy maximalis
védelmet nyujtsanak a bababdr szadma-
ra. A fenntarthatéséag szintén kulcsfon-
tossagu, ennek érdekében a helyi fej-
lesztésre és gyartasra helyezzik a fo-
kuszt — emeli ki Kintses Anna.
A marketingstratégia kdzéppontjaban a
brandépités és a vasarloi kdzosség erd-
sitése all, amelyet célzott online és off-
line aktivitdsokkal tdamogatnak. Atfogo,
edukéciora és kdozosségformalasra alapu-
|6 megkozelitést alkalmaznak, amelynek
célja, hogy a szUldk bizalmat épitsenek
ki a markaval, és olyan tdmogatast kapja-
nak, amely megkénnyiti a baba- és gyer-
meképolés mindennapjait.
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Megnott o] ggermekek szamdra elérheté tlsztfto- |Ilat05|to- és cpoloszerek
szdma, amelyek vonzébbd tételére Idtvdnyos csomagoldssal és
marketinggel késziltek a gydrték

Tenderness with every touch

Citing data from Statista, Gydrgy Suha, marketing and PR manager of Cao-
la Kozmetikai és Hdztartds Vegyipari Zrt. informs: the value of the Hungarian
baby and child care market reached USD 24.38m in 2024, and it is predicted
to grow at an annual rate of 3.79% between 2024 and 2028. The buying hab-
its of parents are changing, with a greater emphasis on safe ingredients and
sustainability. Demand is growing for hypoallergenic and probiotic products.
More and more people are choosing organic, vegan and natural ingredients.
"Private label products are gaining ground on the baby care market. Often
they offer good quality at competitive prices, which makes them attractive
to people. They can be more flexible than the bigger brands in responding to
new trends and consumer needs”, explains Gyorgy Suha. Skin-friendly formu-
lations and sustainability are at the heart of Caola’s innovation work. In 2025
the company is launching new baby care products containing skin-friendly

ingredients that help the skin to defend itself.

Premium skin care

The HiPP Babysanft products available in the baby care category can be used
from the first day of life, so it is essential that they are developed exclusively
using ingredients that are well tolerated by sensitive baby skin. Réka Doszpod,
marketing communication specialist of Hipp Termel6 és Kereskedelmi Kft.: ‘A
special feature of the Babysanft product line is organic almond oil, which is
cold pressed and then filtered. The composition of almond oil makes it one of
the most valuable skin care oils and it has a number of outstanding proper-
ties. Plus all Babysanft products are free of microplastics, parabens and par-
affin oil”. Anna Kintses, brand manager for JimJams Cosmetics and JimJams
Baby explains that European cosmetics legislation makes a special assess-
ment obligatory for cosmetics products for babies under the age of three. "All
known health risks associated with baby care and children’s cosmetics must

be addressed, as this target group is highly sensitive to the toxic, allergenic
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BévUl azon gydrték kore, akik kdrnyezetbardtabb
Ujratodltheté csomagoldsok, utazo kiszerelések, valamint
szildrd vagy por dllagu tisztdlkoddszerek bevezetését

fontolgatjdak

Sokoldalu kényeztetés

A BioContour hazai markaként 2020-ban
jelent meg a piacon, kozmetikumai or-
szagszerte elérhetéek a Rossmann tzle-
teiben és online drogérigjaban.

— Létfontossagu-
nak tartjuk, hogy

a babdk érzékeny
bérére is figyelmet
forditsunk, hiszen

a korai téré6dés hoz-
zajarul az egész-
séges bér meg-
Orzéséhez felnétt
korban is — magya-
razza Bodo Szilvia, a
BioContour International Kft. Uizletfejlesz-
tési vezetdje.

A mérka harom termékkel lépett piac-
ra, hogy a babadpolas alapveté igénye-
ire megoldast nyujtson. A BioContour
Baby&Kids termékcsaldd — Babaflrdetd
& Sampon, Babatestapold és Babapopsi
krém — Naturix min&sitésd natldrkozme-
tikumokbol &ll, amelyeket bérgydgya-
szok bevonasaval fejlesztettek ki. Kiméle-
tes Osszetevéik segitenek megerdsiteni a
bér természetes védbrétegét, tdmogat-
jak a nedvességtartalom megdrzését, és
csokkentik az irritaciot.

Bodo Szilvia arrdl is beszél, hogy a leg-
nagyobb kihivast az érzékeny béri gyer-
mekeket érint® atopids dermatitis jelenti.

Bod6 Szilvia
Uzletfejlesztési vezetd
BioContour International

melléklet
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Olyan készitmény
létrehozésa volt a
cél, amely teljesen
mentes az allergé-
nektdl és szteroi-
doktél, mégis haté-
kony a kellemetlen
tlnetek enyhi-
tésében, és hosszu
tavon is biztonsag-
gal alkalmazhato.

— EZért alkottuk
meg a BioContour
Eczema Relief natur
babakrémet, ame-
lyet 2025-ben vezetlnk be. A formula
100%-ban allergén-, szteroid- és illatmen-
tes, igy a bér barmely tertletén alkalmaz-
hato, ahol a tinetek mar megjelentek
vagy fokozott kockazatuk &ll fenn. Azon-
nali enyhulést nyujt a viszketés, bérpir

és egyéb kellemetlenségek ellen — vetiti
elére az Uzletfejlesztési vezetd.

Probiotikus tisztitészerek

Istvan Katalin, a
Herbow Internatio-
nal Zrt. marketing-
vezetéje arra vila-
gitra, hogy a babak
bére kimagasldan
érzékeny, ezért fon-
tos, hogy az 6ket
korilveve textilidkat
kiméletes, organi-
kus dsszetevékbdl
allo mososzerekkel tisztitsuk.

— Ezt a szemléletet kdvetve alkottuk meg
a Herbow Baby mosdszereket, amelyek
novényi eredetl hatdéanyagokat és mo-
sodio-kivonatot tartalmaznak. [gy a ruhék,
agynemUik és egyéb textilidk teljes bizton-
saggal, bérbardt mdédon tarthatdk higiéni-
kusan tisztan - fejti ki Istvan Katalin.
Ennek sikerére épitve a marka 2024 vé-
gén Uj kategoridval bévilt: piacra Iépett
a Herbow probiotikus termékcsalad,
amely egyedulalld médon kombindlja

Istvdn Katalin
marketingvezeté
Herbow International

a novényi alapu tisztitéhatast a probio-
tikumok biztositotta hosszan tarto tisz-
tasdggal. Az innovacio Iényege, hogy a
feltleteken és a pérusokban megtapa-
do jétékony mikroorganizmusok a tisz-
titasi folyamat befejezése utan is akti-
van dolgoznak, folyamatosan lebontva
a szennyezédéseket. Ennek kdszonhe-
téen a rendszeres tisztitas gyakorisaga
csokkenthetd, mivel a probiotikumok
meggatoljék a lerakddasok gyors vissza-
térését. A formulak foszfat-, klor- és am-
maoniamentesek, igy nemcsak az egész-
ségre artalmatlanok, hanem a kornyeze-
tet is kimélik.

- A bevezetést bol- -,

ti POS-megjelené-
sekkel, promdcids
és edukacios prog-
ramokkal, valamint
kidllitasokon valé
részvétellel tdmo-
gatjuk. Jelen le-
szUnk tobbek ko-
z8tt a Rossmann
Baba-Mama na-
pokon és expdkon is — teszi hozza Kal-
lai Zoltan, értékesitési és Uzletfejlesztési
vezetd.

Kdllai Zoltdn
értékesitési és
Uzletfejlesztési vezetd
Herbow International

Hipoallergén gondoskodds

A hipoallergén Souldrops Baby ndvényi
eredet( kivonatokat magaban foglald
mosoé- és Bblitészerek hasznalataval tel-
jes biztonsaggal bér- és kornyezetkimé-
|6 mdédon lehetnek higiénikusan tisztak a
babaholmik.

- Az idei év egyik legnagyobb Ujdonsé-
ga a Souldrops Baby mosé- és oblitdszer
termékcsalad, amelyet kifejezetten baba-
ruhakhoz fejlesztettiink ki. A babak érzé-
keny bére extrafigyelmet igényel, ezért

a Souldrops Baby termékek szenzitiv for-
mulaval készilnek, amelyek nem tartal-
maznak bért irritald enzimeket vagy al-
lergén illatanyagokat. Ezek a mosdszerek
és obliték gondosan vélogatott hipoal-
lergén illatanyagokat 6tvéznek, hogy el-

or endocrine-disrupting effects of certain chemicals. In recent decades, the
number of cleaning, fragrance and care products available for children has

increased’, says the brand manager.
Reliable quality

Sales by the JimJams Baby brand grew both in terms of units and value in 2024.
The products offer skincare routines not only for babies but also for mothers,

as mothers’ skin needs special care during pregnancy and in the postnatal pe-
riod. JimJams Baby Liquid Baby Powder, Alom Baby Wash and Shampoo 2im,
and Baby Wipes proved to be the most popular last year. JimJams Baby's prod-
uct development philosophy rests on two pillars. Quality and safety are para-
mount, so products are made using only carefully selected ingredients. Sustain-
ability is also key, with a focus on local development and production. BioCon-
tour was launched as a domestic brand in 2020 and its cosmetics are available
in Rossmann drugstores and online drugstores nationwide. “We believe it is
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crucial to pay attention to the sensitive skin of babies, because early care con-
tributes to maintaining healthy skin in adulthood’, explains Szilvia B6d6, busi-

ness development manager of BioContour International Kft. The brand has put
three products on the market to address basic baby care needs: the BioContour

Baby&Kids range consists of Baby Wash & Shampoo, Baby Body Lotion and
Baby Bum Cream — all of them are Naturix certified natural cosmetics.
Probiotic cleaning products

Katalin Istvdn, marketing director of Herbow International Zrt. points out
that babies’ skin is extremely sensitive, so it is best to clean the textiles around
them with mild detergents containing organic ingredients. “We have creat-
ed Herbow Baby detergents with this in mind, which contain plant-based ac-
tive ingredients and soapnut extract. This way clothes, bed linen and other
textiles can be kept hygienically clean in a completely safe and skin-friendly
fashion’, says the marketing director. The brand came out with a new cat-
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kerGljék a bérirritaciot, ugyanakkor kel-
lemes, tartds frissességet kolcsondznek

a babaruhdknak. Nemcsak a baba bérét
védik, hanem a ruhdkat is puhava, antisz-
tatizalttd teszik, mikdzben hosszu ideig
tartd kellemes illatot biztositanak. Ossze-
tevoik révén idedlisak az Ujszulottek és
kisgyermekek ruhdinak tisztitasara, haté-
konysaguk felveszi a versenyt a hagyo-
manyos mosodszerekkel is — jegyzi meg
Istvan Katalin, a Herbow International
Zrt. marketingvezetdje.

Mint mondja, a
Souldrops a kérnye-
zetvédelem jegyé-
ben alakitotta ki ter-
mékeit, igy a Baby
mosogél csomago-
lasa is Ujrahasznosi-
tott és Ujrahaszno-
sfthato.

- A célunk az, hogy
minél természete-
sebb és kornyezetkiméldbb termékeket
hozzunk létre, és azokat Uj piacokra és
disztribuciés csatorndkba juttassuk el —
zarja gondolatait Schreiner Janos, keres-
kedelmi igazgato.

>

-
Schreiner Jdnos
kereskedelmi igazgatd
Herbow International

B&vil6 paletta

A Rossmann babaapolasi kategoriaja-
nak forgalma darabszamban és értékben
egyarant ndvekedett, annak ellenére,
hogy a sziletésszam komoly csdkkenést
mutatott az elézd év azonos id6szaka-
hoz képest.

— Kinalatunkban sajat markas készitmé-
nyek is megtaldlhatok, amelyek irdnt
egyre élénkebb az érdeklédés. Az elmult
évek erdteljes inflacids hatdsai miatt tob-
ben vélasztjdk ezeket, mivel kivalé mi-
néséget biztositanak, mikdzben kedve-
z6bb dron érhetdk el a gyartdi markak-
hoz viszonyitva. Ugyanakkor tovédbbra is
stabilan jelen van az a felhasznaloi réteg,
amely a prémium szegmens irdnt elkote-
lezett. A fogyasztoi szokdsok atalakuldsa
és a kedvezébb aru alternativék el6térbe

Egyre tobben vdlcxszt.jc'_tlé a bio, veg
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és természetes alapanyagokat, hiszen

a déntéseket mar nemcsak az dr, hanem a tudatos fogyasztds is vezérli

kertlése kihivasok elé &llit benninket, f6-
ként az atlagos kosarérték megdrzése és
novelése terén — huzza ald Novak And-
ras, a Rossmann Magyarorszag Kft. kate-
goriamenedzsere.

A véllalat sajat markas fejlesztései mo-
gott alapos piacfelmérés, részletes kuta-
tas és preciz tervezési folyamat éll, ame-
lyet anyacégik irdnyit.

—2025-ben olyan termékekkel bovitjik
vélasztékunkat, amelyek méltan szamit-
hatnak a vevok szimpétidjara. Ezeket a
magazinban és a Baba Hirlevélben is be-
mutatjuk. A Baba-Mama Kuponnapok
rendezvényeink sok résztvevét vonza-
nak, mig a Rossmano babaprogram a
varanddssagtol a gyermek haroméves
koraig kiséri végig a szléket, hasznos
ajanlatokkal és tajékoztatd tartalmakkal
segitve 6ket — Ujsagolja Novak Andrés.

Torlékenddk és furdetdk

a toplistdn

A dm babadpolasi termékei irdnti keres-
let tovabbra is erds, a kategdria mind ér-
tékben, mind mennyiségben jelentds
novekedést mutat, éves szinten a bévi-
lés Uteme két szamjegyU. A legnagyobb
forgalmat a pelenkakiités elleni krémek
és a furdetdk generaljak.

— A vasarlasi szokasok alapjan a fenntart-
hatdsag jelenleg kisebb szerepet jatszik a
dontéshozatalban, a valasztast elsésorban

a kiszerelés mérete és a markaismertség
befolyasolja. Ugyanakkor fokozott érdek-
|6dés mutatkozik a naturdlis 6sszetevok-
bél &llo készitmények irdnt. A torléken-

x dok esetében rég-
ota megfigyelhets,
hogy az illatanyag-
és alkoholmentes-
ség a legfontosabb
szempont. A dm ki-
nalatdban a baby-
love sensitive torlé-
kenddk a favoritok,
amelyekben tisz-
tan novényi erede-
tU tisztitd hatdst komponensek taldlhatok
meg - arulja el Takdcs LaszI6. — Sajat mar-
kés termékeink kivald ar-érték aranyt kép-
viselnek, igy meghatarozo szerepet tol-
tenek be a kategdridban, és forgalmuk a
markatermékekhez hasonld ndvekedést
mutat. Az elmult idészakban a nemzetkozi
és hazai markak esetében az erds verseny
miatt kiegyensulyozott piaci részesedés
figyelhetd meg, mikdzben egyre tdbben
keresik a prémium szegmens, valamint az
alternativ gyartok arucikkeit — nyujt bete-
kintést a dm Kft. szortimentmenedzsere.
A dm sajat offline és online kommuni-
kécios csatornain keresztil tartja a kap-
csolatot a vasarlokkal, mikézben az tizle-
teken bellli személyes tajékoztatésra is
nagy hangsulyt helyez. /

Takdcs Ldszlo
szortimentmenedzser
dm

egory at the end of 2024: the Herbow probiotic range, a unique combina-
tion of plant-based cleaning power and long-lasting cleanness. With the hy-
poallergenic Souldrops Baby washing and fabric softener products — which
contain plant extracts — baby clothes and other items can be hygienically
cleaned in a safe, skin- and environmentally friendly way. “One of this year’s
biggest innovations is the Souldrops Baby range of detergent and fabric sof-
tener products, developed specifically for baby clothes. Souldrops Baby prod-
ucts are made with a sensitive formula that contains no skin-irritating en-
zymes or allergenic fragrances’, says Katalin Istvdn. The packaging of the
Souldrops Baby Washing Gel is recycled and recyclable. “Our goal is to create
products that are as natural and environmentally friendly as possible”, adds
commercial director Jdnos Schreiner.

Growing product selection

Sales of Rossmann’s baby care category have grown in both volume and val-

ue. “Our offering also includes private label products, for which there is in-
creasing demand. Changing consumption habits and shopper focus on low-
er-priced alternatives have created a challenge for us, especially in terms of
maintaining and increasing the average basket value”, underlines Andrds
Novdk, category manager of Rossmann Magyarorszdg Kft. In 2025 they are
expanding the assortment. Baba-Mama Coupon Days attract a large num-
ber of participants. Demand remains strong for dm Kft.s baby care products,
with the category showing double-digit growth in value and volume alike.
Nappy rash creams and bath products generate the biggest sales. “There is
increased interest in products with natural ingredients. In the case of baby
wipes it has long been observed that being fragrance- and alcohol-free are
the most important criteria. In the dm selection babylove sensitive wipes are
the favourites, containing purely plant-based cleaning ingredients”, says as-

sortment manager LdszId Takdcs.
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Csokkend szuletésszam,
NnOvekvd kihivasok

A demogrdfiai trendek és a fogyasztdi szokdsok
alakuldsa egyardnt formdlja a pelenkapiacot. A szUl6k
egyre tudatosabban déntenek, nagyobb figyelmet
forditva az ar-érték aranyra, mikézben a gyartok
innovaciokkal és uj formdatumokkal igyekeznek megfelelni

2024-es jelentds sziletésszam-
Acsékkenés a magyarorszagi pe-

lenkapiacra is erételjesen hatott,
tovabb folytatva a 2023-ban megkezdé-
dott mennyiségi visszaesést.
— Az NIQ orszagos
adatai szerint a pe-
lenkapiacon tavaly
2,4%-0s volumen-
csokkenés volt ta-
pasztalhatd. Az
egyes szegmensek
azonban eltéréen
alakultak: mig az
open pelenkapiac
tobb mint 5%-0s
visszaesést mutatott az eladott darabsza-
mok alapjan, addig a pant szegmens két
szamjegy( novekedést ért el. A bugyipe-
lenkék térnyerését a prémium és szuper
prémium kategoridk egyarant tdmogat-
tak. A sajat markas pelenkék dsszességé-
ben jobb eredményeket értek el, mint a
legjelentésebb markdk, mivel esetiikben
a pant szegmens névekedése ellensu-
lyozta az open pelenkdk mennyiségi visz-
szaesését — tajékoztat Horvéth Barbara,
az Essity Hungary Kft. senior category
managere.

Horvdth Barbara
senior category manager
Essity Hungary

Teljes megujulds

A Libero mérkacsaldd 2025-ben jelents
atalakuldson megy keresztdil.

- Ateljes arculatvaltds mellett a ter-
mék formatumdt is optimalizéljuk a
polci lathatdsag javitdsa és a logiszti-

kai hatékonysag érdekében. Az egyik
legnagyobb innovécionk a ,Soft seals”
bevezetése a kis méret( nadragpelen-
kdinkon, amely 2025 elsé negyedévében
érkezik a piacra. Az 1,2 és 3 méret( Libe-
ro Touch és Comfort nadragpelenkdink

/4
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az igényeknek.
Szerzé: Budai Kldra

szuper puha és szi-
vargasbiztos comb-
gumirozast kapnak,
amely kényelme-
sebb és biztonsa-
gosabb illeszkedést
biztosit a labak ko-
rdl, mozgastol fig-

lasaik 60%-a Ujrahasznositott anyagok
felhasznalasaval készUl, a gyartds soran
CO,-csokkentett anyagokat és kizardlag
megujuld aramforrast hasznalnak.

— A Libero marka népszerdsitése érdeké-
ben teljes kor( tdmogatést biztositunk
kampdnyainknak, beleértve a TV, digi-
talis, kozosségi média és bolti megje-
lenéseket. Emellett az ,always-on” mé-
diaaktivitds 1ényeges szerepet jatszik
stratégiankban, hogy megszolitsuk és
kiprébalasra 6sztondzzik a folyamatosan
megujuld célcsoportunkat — teszi hozza
a szakember.

Vdltozd szUl6i szemlélet

Krubl Yvette, a
Procter & Gamble

getlenll. Tovabbé a
Libero Comfort kis
méreteken is be-

Nagy Eva
senior brand manager
Essity Hungary

kozép-eurdpai val-
lalati kommunika-
ciés menedzsere

vezetésre kerll a biztonségi zseb, amely
megakadalyozza a szivargast a pelenka
hatuljan — ismerteti Nagy Eva.

Az Essity Hungary Kft. senior brand ma-
nagerétél azt is megtudjuk, hogy a Libe-
ro pelenkdk kialakitasanal Iégétereszté
anyagokat hasznalnak a babak érzékeny
bérének védelméért. Termékeik nem
tartalmaznak testapoldt, és bérgyogya-
szatilag teszteltek. A fenntarthatdsagra
is nagy hangsulyt fektetnek: csomago-

csokken, ami az ,,Uj fogyasztok”
szdmdnak mérséklédését
eredményezi.

elmondja, hogy az
inflaciés kornyezet
hatdsa meghata-
rozta a piac lehe-
téségeit, el6térbe
helyezve a legjobb
ar-érték aranyra va-
|6 torekvést. A szU-
letések szama évrdl évre csokken, ami az
,Uj fogyasztok” szamanak mérséklodését
eredményezi. Ugyanakkor mindinkdbb
megfigyelhetd a szulék részérél egy ké-
nyelmi szemlélet, amely szerint nem sur-
getik gyermekiik szobatisztasagra szok-
tatdsat. Ennek kdvetkeztében meghosz-
szabbodik a pelenkés korszak, és né az
igény a nagyobb méretl pelenkak irant,
akar 7-8 éves korig.

- A jelenleg szUl6vé valod Z-generacionak
a babatermékek kivalasztasanal elsédle-
ges a prémium mindség, a fenntarthatéd
gyartas, a kdrnyezetbarat alapanyagok
és csomagoladsok hasznalata, valamint
az, hogy a termék minél kisebb dkoldgiai
labnyomot hagyjon maga utén. A digita-
lizacio is kulcsszerepet jatszik a beszerzé-
seikben: az online vasarlas egyszerre ké-
nyelmi és ar-érték arany szempontjabol
is elényds opcid — sorolja Krubl Yvette.
Fugedi Bernadett, a DunaPro brand ma-
nagere arrél szamol be, hogy egyre t6bb

Krubl Yvette
kdzép-europai vdllalati
kommunikdcios
menedzser

Procter & Gamble



A megujult Libero kis méretl nadragpelenkdk
rugalmas és kényelmes kialakitdsa gyengéden
igazodik minden apré mozdulathoz és védi az
érzékeny bort. Az Uj, szuperpuha combgumirozds*
maximadlis védelmet nyujt a kis combok kéril, és
segit megeldzni a kellemetlen pelenkabaleseteket.
Mostantél megujult kilsében!

*A Libero Touch és Comfort nadragpelenkdk 1, 2 és 3 méreteire érvényes.



https://www.libero.hu/
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Ta/olg az open p_elenkopiac tdbb mint 5%-os visszaesést mutatott, a pdnt
szegmens viszont két szdmjegyl ndvekedést ért el az eladott darabszdmok
alapjdan

partner kinal sajat markas vagy kedve-
z6bb aru, kevéshé ismert drucikkeket.

— A drogérialdncok évek 6ta erds poziciot
épitettek ki sajat markas pelenkaikkal, de
mara a diszkontldncok is felzarkdztak, és
szortimentjikben szintén megjelentek
j6 mindségu sajat markas termékek. Ezek
évrol évre kihivast jelentenek a nagy
markak szamara, ugyanakkor a pelenkas
idészakban tovabbra is a prémium val-
tozatok mellett szol a kivald mindség, az
innovacié és a megbizhatésag — infor-
malja lapunkat Fligedi Bernadett.

Fedor David, a Planet Line Hungary Kft.
marketing managere arra vilagit r4, hogy
a babadpolési termékek fejlesztését szi-
goru EU-s és hazai szabélyozasok befo-
lydsoljak, kilonods tekintettel az dsszete-
voOkre, biztonsagi tesztekre és csomago-
lasra. Novekvo elvards a kdros anyagoktol
mentes, bérbarat formuldk alkalmazésa
és a fenntarthato, Ujrahasznosithatd cso-
magolas.

Nagyobb méretek, Uj igények
A Procter & Gamble Pampers mérkaja
az elmult évek inflaciés kornyezetében

2024-ben mennyiségben stagnalo érté-
kesitést észlelt mind a pelenkak, mind a
nedves torl6kenddk esetében. Az érték-
beli csokkenés szintén az inflacio hata-
sara kdvetkezett be, mivel az drverseny
feler6sodott, az drakat csdkkentették

a vasarlok megtartasa érdekében, akik
maguk is tudatosabban tervezik beszer-
zéseiket.

— A Pampers Premium Care és a Pampers
Active Baby Pants termékcsalad rendki-
vUl népszerd, kildndsen a 4-es és 5-0s
méret( pelenkdk révén. Torl6kenddink
kdzUl a Pampers Harmonie Aqua nedves
torlékendét emelném ki, amely 99%-ban
tiszta vizbol &ll, és 1%-ban bérbarat anya-
gokat tartalmaz a bér megfeleld pH-ér-
tékének megtartasa érdekében. Ahogy

a gyermekek életkora és igényeik valtoz-
nak, a kindlat is ehhez igazodik. Ennek ré-
szeként elérhetdk példaul a magas nedv-
szivo képességu éjszakai bugyipelenkak
(Night Pants), valamint a gyermekinkon-
tinencidra megoldast nyujté Ninjamas
termékek, amelyek 8-14 éves koru gyer-
mekeknek készulnek. A nagyobb mére-
td pelenkdk (15-19+ kg) irdnti kereslet is

novekszik, mikdzben a moshato verzidk
is megjelentek a piacon. A megbizhaté-
sag elengedhetetlen, ezért a pelenkakra
pénzvisszafizetési garanciat biztositunk.
A fenntarthatdsag jegyében folyamato-
san csokkentjiik a mlanyag csomagolo-
anyagok mennyiségét, ennek egyik pél-
ddja a Pampers Harmonie termékcsalad
papiralapu (magic paper) csomagolasa -
emeli ki Krubl Yvette.

2025-ben is meglepetésekkel késziilnek,
amelyeket partnereiken keresztil pro-
maociokkal tAmogatva osztanak meg a
vevikkel.

Tadmogatds a kezdetektdl

Fugedi Bernadett, a DunaPro brand ma-
nagere arra hivja fel a figyelmet, hogy
fokozddik a kereslet a nagyobb kiszere-
lésU, havi pelenkdk és torlékenddcsoma-
megtalalhatoak ezek a kozkedvelt kisze-
relések.

- Legkeresetteb-
bek az Extra Care
prémium termék-
csalad nadrag- és
bugyipelenkai, de

a meguijult Over-
night Pants éjszakai
bugyipelenkdk is a
favoritok kdzott sze-
repelnek. 2024-ben
tobb termékcsald-
dunk is frisslt, nemcsak kiilséleg, hanem
beltartalmi, min&ségi fejlesztést is kaptak
a kilonbozé tipusu pelenkak, mely valto-
zasok igen pozitivan hatnak a marka ha-
zai fejlédésére. A tavalyi évben is szinte
megduplaztuk eladdsi szdmainkat, leg-
nagyobb partnereinknél pedig még en-
nél is szebb eredményeket tudtunk elér-
ni a kozos egydttmikodések éltal — va-
zolja Flgedi Bernadett.

Ebben az évben fokuszba kertl egy mar
régota elérhetd termékcsaldd és annak Uj
tipusai: a DryNites specilis pelenkak. A

FUgedi Bernadett
brand manager
DunaPro

Declining birth rate, growing challenges

The big drop in birth rates in 2024
had a strong influence on the Hun-
garian nappy market, continuing the
volume sales decline that had begun
in 2023. "According to NIQ data on
Hungary, the nappy market under-
went a 2.4% volume sales drop last
year. However, individual segments
performed differently: while open di-
aper sales reduced by more than 5%
in terms of units sold, the pant seg-
ment recorded double-digit growth.
Private label nappies performed bet-
ter than the big brands’, says Barbara
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Horvdth, senior category manag-

er of Essity Hungary Kft. “The Libero
product line is transforming in 2025:
in addition to a complete rebrand-
ing, the product format will be opti-
mised to improve shelf visibility and
logistic efficiency. One of the biggest
innovations will be the introduction
of "Soft Seals” on small nappy pants,
launched in the first quarter of 2025”,
informs Eva Nagy, senior brand man-
ager of Essity Hungary Kft.
Changing parental attitudes
Yvette Krubl, corporate communi-

cations manager for Central Eu-
rope at Procter & Gamble says par-
ents are increasingly adopting a
convenience approach: they aren't
in a hurry to toilet train their chil-
dren. Consequently, nappy use is
being extended and the demand
for larger diapers is on the rise — up
to the age of 7-8 years. “For Gen-
eration Z, who are now becoming
parents, premium quality, sustain-
able production, environmentally
friendly materials and packaging,
and a product with a minimal eco-

logical footprint are the main crite-
ria when choosing baby products”,
adds Yvette Krubl. Bernadett Fi-
gedi brand manager of DunaPro:
“Drugstore chains have been build-
ing strong positions for their pri-
vate label nappies for years, but
now discount chains have caught
up with this trend and also intro-
duced high quality private labels”.
Ddvid Fedor, marketing manager
of Planet Line Hungary Kft. points
out that the development of baby
care products is influenced by strict
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szUlék mostantdl a nagyobb gyermekek-
nek is megtalalhatjdk a megfelelé mére-
tet, hiszen a kindlat 13 éves kor felett és
48-60 kg kozotti sulycsoportban is elér-
hetévé valik. A lanyok és fiuk szamara ka-
|6n tervezett mintés pelenkak hatékony
valaszt nyujtanak a vizelettartasi problé-
mak kezelésére.

— Célunk, hogy a varandos anyukakhoz
és az Ujdonsult szUlkhoz eljuttassuk a
marka Ujszldttek szamara készUlt darab-
jait. Bizunk abban, hogy ha mar az elsé
napokban megtapasztaljdk azok kivald
min&ségét és megbizhatdsagat, a ké-
sébbiekben is hliséges vasarlokként tér-
nek vissza hozzank - fogalmazza meg a
brand manager.

Prémium

babadpolds

A Violeta marka huzdtermékei a pelen-
kdk és popsitorlék, de ezek mellett a ba-
basamponok és -firdetdk, valamint az
Obliték és mosdgélek kategoridit is le-
fedik.

— Bér egyes katego-
riakban stabil elada-
sokat tapasztaltunk,
a legnagyobb no-
vekedést a popsi-
torlé szegmensben
értik el. Termékfej-
lesztésiink fokusza-
ban tovabbra is a
bérbarédt, allergén-
mentes és fenntart-
hato alternativak allnak. Folyamatosan
figyeljik a piaci trendeket és a fogyasz-
t6i preferencidkat, kilondsen az érzékeny
béri babaknak készult formulak irdnti ke-
resletet — avat be Fedor Dévid, a Planet
Line marketing managere.

A Violeta Double Care termékcsalad
marketingje harom fé pillérre épdl. Az
elsé és legfontosabb elem a kivald mi-
néség hangsulyozésa. A kommunikacio
kdzéppontjdban az érzékeny bdrre is al-

Fedor Ddvid
marketing manager
Planet Line Hungary
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15 éve Egyutt a babdkert

Tizenot éve kezdte meg a drogéria
Egyditt a babakért programjat, amelynek
célja, hogy a 260 dm-Uzlet jelképes ke-
resztszUl6i szerepet vallal egy-egy nehéz
helyzetben lévé kisgyermekes csaladnal,
és tobb hénapra elegendd pelenkameny-
nyiséggel kdnnyitenek anyagi terheiken.
A csalddok kivélasztasaban a kezdetektd|
fogva partnerik a Katolikus Karitasz, akik
orszagos halézatként jelen vannak az
érintett csalddok mindennapjaiban, és el
tudjak juttatni hozzajuk a csomagokat.
A programot idén kibdvitették, és a ko-
rabbi 6500 helyett idén mar 7530 cso-

oT1356

mag pelenkat adtak at a karitativ szer-
vezet munkatdrsainak, ami tébb mint 27
millio forint értékd tdmogatast jelent.

- Orommel t6lt el benniinket, hogy

a programot immar tizendt éve lehe-
téséglink van megvaldsitani, sét idén
még bdviteni is tudtuk. Minden 4tado
nagy 6rém a szamunkra, hiszen igy sze-
mélyesen is tudunk taldlkozni a csald-
dokkal, ezt az élményt munkatarsaink-
kal is megosztjuk, igy a szimbolikus ke-
resztszUl6ség tartalommal telik meg

— mondja Hittner Krisztina, a dm PR- és
Ugyfélszolgalati csoportvezetdje. /

Together for Babies for 15 years
Fifteen years ago dm launched its Together for Babies programme, which helps families with young
children in difficulty through the 260 dm stores: they ease the financial burden by providing nappies
that are enough for several months. Caritas Hungary has been a partner in selecting the families from
the very beginning. Together for Babies already delivers 7,530 packs of nappies to families need, in the
value of HUF 27m. “We are delighted that we have been able to implement the programme for fifteen
years now”, says Krisztina Hittner, PR and customer service team leader of dm. ./

kalmas, dermatoldgiailag tesztelt, inno-
vativ formulak alinak. A mésodik pillér
a digitélis marketing és az influenszer-
egyUttmukodések. Célzott Meta dark
hirdetések és mikro-, illetve nano-inf-
luenszerek segitik az emberek elérését.
A harmadik kulcselem az interaktiv és
edukativ tartalom, amely blogcikkekkel,

kozdsségimédia-posztokkal és jatékos
elemekkel épiti a markaismeretet, mi-
kozben er6siti a felhasznalok elkotele-
z6dését.

— Stratégiank célja, hogy a Violeta
Double Care a prémium babaapolés
megbizhato valasztasa legyen a csalddok
szamara — emeli ki Fedor David. 7/

EU and national regulations, espe-
cially with regard to ingredients,
safety tests and packaging.

Larger sizes and new consum-
er needs

In the inflationary environment of
recent years, the Pampers brand of
Procter & Gamble has seen volume
sales stagnate in 2024 for both nap-
pies and baby wipes. The Pampers
Premium Care and Pampers Active
Baby Pants product lines are ex-
tremely popular, especially with size
4 and 5 nappies. Baby wipe Pampers

Harmonie Aqua is 99% pure water
and contains 1% skin-friendly ingredi-
ents to maintain the right pH level of
the skin. As the age and needs of chil-
dren change, the range adapts ac-
cordingly. The company offers highly
absorbent Night Pants and the Nin-
Jjamas for children aged 8-14, which
are designed to address children’s in-
continence.

Support from the start

DunaPro’s brand manager Bernadett
Fligedi calls attention to the fact that
there is growing consumer demand

for larger, monthly packs of nappies
and baby wipes. These popular siz-
es are also available in the HUGGIES
portfolio. Demand is the biggest for
the premium Extra Care range of
nappy pants, but the renewed Over-
night Pants are also among the fa-
vourites. This year the spotlight is on
DryNites special nappies. The com-
pany’s goal is to bring the brand’s
items for newborns to expectant
mums and new parents: if they expe-
rience their high quality and reliabil-
ity from day one, they will return as

loyal customers. Nappies and baby
wipes are the top products of the Vi-
oleta brand, but the company also
covers the categories of baby sham-
poos and baths, as well as fabric sof-
teners and washing gels. Sales have
grown the most in the baby wipe
segment. Innovation work focuses on
skin-friendly, allergen-free and sus-
tainable alternatives. With the mar-
keting of the Violeta Double Care,
the company’s strategy is to make it
a trusted choice for premium baby
care for families. ./
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Magyarorszag és a FAO Uj alapokra helyezi egguttmukodeset

A magyar korméany és az ENSZ Elelmezési és Mezégazda-
sagi Szervezete (FAQ) kdzel huszéves eredményes kdzds
munkajanak Uj alapokra helyezésérél és tovabbi erésitésé-
rél targyalt a FAO féigazgatd-helyettese, Maurizio Martina

és Okrds Oszkar helyettes allamtitkar.

Magyarorszag mar 2007-ben jogi formét adott az egyditt-

mUkodésnek, amelynek részeként Budapest ad otthont a

FAO Europai és Kozép-Azsiai Regionélis Hivatalanak és K-
765 Szolgaltatd Kézpontjanak. A magyar kormany 6szton-
dijprogramot is biztosit fejlédé orszagok hallgatéinak ag-

rartanulmanyokhoz, valamint részt vesz mezégazdasagi

fejlesztési projektek finanszirozésaban.

A targyalas soran kiemelték, hogy Budapest kulcsszerepet
jatszik a FAO globalis rendszerében. A szervezet idén Un-
nepli fennalldsanak 80. évforduldjat, amely kivald alkalom
lehet az egylttmkodés megujitasara. Magyarorszag el-
kotelezett a partnerség tovabbi bévitése mellett. /

A 80. évforduld a felek szerint kivalé alkalom arra, hogg a
kozvélemény figyelmét a mezédgazdasdaggal és éleimezéssel
kapcsolatos kihivdsokra és lehetéségekre irdnyitsak

Hungary and FAO put cooperation on a new footing

Maurizio Martina, deputy director-general of FAO and deputy state secretary Osz-

kdr Okrés have discussed the establishment of new foundations for and the further
strengthening of the nearly twenty years of successful cooperation between the Hun-
garian government and the Food and Agriculture Organization of the United Nations
(FAO). The meeting underlined the key role of Budapest in FAO’s global system and
that Hungary is committed to further expanding the partnership. ./

Tematikus honlappal segiti a Nébih az EUDR-felkészUlést

Mar most érdemes elkezdeni a felkészi-
lést az EUDR-re, amely hét termékkorre,
tobbek kozott a kakadra, kdvéra, szoja-

ra és palmaolajra terjed ki. A Nébih mint
végrehajtasra kijelolt hatdsag tematikus
honlapot inditott, ahol az érintettek fo-
lyamatosan frisstlé segédletekkel és tajé-
koztatokkal ismerkedhetnek meg.

Az erddirtdsmentes termékek forgalma-
zasdra iranyulo szabalyozas célja, hogy az
unios piacon csak olyan termékek jelen-
jenek meg, amelyek elééllitdsa nem jar
erddirtassal vagy erdépusztulassal. Az EU
eredetileg 2024-es hatdlybalépést terve-
zett, de az érintett szereplék kérésére az
atmeneti idészakot 2025. december 30-ig
meghosszabbitottak.

Az unids szabdlyozas meglehetésen dsz-
szetett, azonban annak belsé logikajat

A hazai végrehajtds sordn

a Nébih figyelembe veszi a magyar
sajatossdgokat, és az unids
kovetelmények mellett egyedi
tdjékoztatd anyagokat is biztosit

a honlapjdn

megismerve, az unids képzéseken és a
tesztfelUleteken szerzett gyakorlattal biz-
tonsagosan alkalmazhaté és kdvethetd

lesz. Ehhez kinal hatékony tdAmogatast

a Nébih EUDR oldala (https:/portal.ne-
bih.gov.hu/eudr) az eléirdsok alaposabb
megismeréséhez sziikséges dsszefogla-
I6kkal, kiegészitd segédletekkel és az ak-
tudlis képzésekrél, eseményekrdl szolo
folyamatos, friss tajékoztatokkal. /

Nébih supports EUDR
preparations with a thematic
website

It is best to start preparations for the EUDR al-
ready now: the regulation covers seven product
groups, including cocoa, coffee, soy and palm oil.
The National Food Chain Safety Office (Nébih),
as the designated enforcement authority, has
launched a thematic website (portal.nebih.gov.
hu/eudr), where stakeholders can find regularly
updated guides and information leaflets. In the
domestic implementation Nébih takes into ac-
count Hungarian specificities. /

BCSDH: fokozni kell az er6feszitéseket a klimavédelem terén

A BCSDH és a Deloitte legfrissebb klimavédelmi felmérése sze-
rint a fenntarthatésag irdnt elkdtelezett magyar vallalatok koré—
ben a tudatossag novekszik, ugyanakkor a véllalati cselekvések
még mindig nem érik el a szlikséges szintet.

A felmérés szerint a vallalatok 84%-a az energiahatékonysag ja-
vitasaval, 78%-a megujuld energiaforrdsok hasznalataval, mig
66%-a a korforgdsos gazdasdg bevezetésével kivanja csokken-
teni kibocsatasat. Az adatok azt mutatjak, hogy a magyar cégek
szamara egyre fontosabb a klimavédelem, de az 1,5 fokos cél el-

éréséhez tovabbi lépések szlikségesek.

A felmérés egyik fontos eredménye, hogy a vélaszado villala-
tok 68%-a mar méri sajat mikodésébdl és a beszerzett energia-
bl szarmazo kibocsatasokat. Kiemelked®, hogy immar 43%-uk

rendelkezik olyan Giveghazhatasu gazokra vonatkozd adatokkal,

amelyek az értéklancuk mentén is nyomon kévethetéek.

A jelentés kiemeli, hogy Magyarorszag 1990 6ta 43%-kal csok-
kentette kibocsétasat, de tovabbi intézkedések sziikségesek a
globadlis nettd z&rd cél eléréséhez. A BCSDH szerint rendszer-
szint( valtozasokra és fokozott vallalati elkdtelezédésre van

szUkség a klimavaltozas hatdsainak mérséklése érdekében. /

BCSDH: climate protection efforts must be stepped up

According to the latest climate change survey
by BCSDH and Deloitte, awareness is growing
among Hungarian companies committed to
sustainability, but corporate action is still below

112 Jrade 5555/, //

the required level. The survey has found that
84% of firms want to reduce their emissions by
improving energy efficiency, 78% by using re-
newable energy sources and 66% by means

of a circular economy. BCSDH says systemic
changes and increased corporate commitment
are needed to mitigate the effects of climate
change. v
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Tobb tizezer hazai cégnek kell
megfelelnie az ESG-szabdlyoknak

Az ESG-torvény értelmében 2025-ben
mar nemcsak a nagyvallalatoknak, ha-
nem azok beszéllitoinak is teljesiteni-

Uk kell a fenntarthatéségi el6irdsokat. A
Moore Hungary szerint ez tobb tizezer
hazai kkv-t érint, akiknek meg kell felelni-
Uk a kdrnyezeti, tarsadalmi és vallalatira-
nyitasi szempontoknak.

A nagyvallalatok beszamoldiban szerep-

16 informacioknak ki kell terjednitik az ér-
téklancukra is, igy a beszallitdknak biz-
tosftaniuk kell az energiahatékonysagra,
hulladékkezelésre, kibocsatasra és mun-
kakordlményekre vonatkozd adatokat. Az
ESG-el6irdsok betartasat sok nagyvallalat
altaldnos szerzédési feltételekbe épiti be, és
rendszeres auditokkal ellendrzi beszallitoit.
A megfelelés érdekében a vallalkozésok-
nak dokumentdciokat kell készitenitik és

Az ESG-megfelelés nemcsak
jogszabdlyi kételezettség, hanem
hosszy tdvon gazdasdagi

elénydkkel is jar

akar kilsé ESG-tandcsadok segitségét is
igénybe vehetik. Az atlathato és fenntart-
hatd mkddés vonzobba teszi a vallala-
tokat a nemzetkdzi piacokon, elésegiti a
finanszirozasi lehetéségek bévilését, és
noveli a befektetdi bizalmat. /

Tens of thousands of Hungarian companies need to comply with

ESG standards

Under the ESG law, from 2025 not only large companies but also their suppliers will have to comply with
sustainability standards. According to Moore Hungary, this will affect tens of thousands of domestic
SMEs, who need to meet environmental, social and corporate governance requirements. In order to com-
ply, companies are required to prepare documentation and may even use external ESG consultants. ./

Tobb mint 10 ezer tonna élelmiszert
mentett meg az Elelmiszerbank 2024-ben

A Magyar Elelmiszerbank Egyesiilet 2024-
ben osszesen 10 359 tonna lejaratkdzeli és
csomagolasi hibas élelmiszert gydjtott be
és osztott szét, ezzel 245 ezer raszoruldnak
nyUjtva segitséget. Az adomanyok 6sszér-
téke 171 millidrd forint volt, és a kdrnyezet-
re is pozitiv hatast gyakoroltak: az el nem

vesztegetett élelmiszerek révén 24 ezer
tonna CO, kibocsatasat eléztek meg.

Az Elelmiszerbank napi szinten 751 aru-
hdzbdl és 130 gyartotol veszi at a feles-
leget, amelyet egy orszagos, 650 szer-
vezetbdl all¢ haldzaton keresztll juttat

el a nélkilozékhoz. Az egyesilet Uj kez-
deményezései, mint a FoodForFree on-
line platform és az ebédmentd haldzat,
tovabb novelik az elérheté adomanyok
mennyiséget.

— Az élelmiszermentés egyszerre szocialis
és kornyezetvédelmi kildetés — mond-
ta Nagygyorgy Andras, az Elelmiszerbank
kilsé kapcsolatokért felel®s igazgatdja.
Az Egyestlet célja, hogy még tébb vallal-
kozast vonjon be a feleslegek megmen-
tésébe, akdr nem élelmiszer jellegi ado-
manyok formajaban is. /

Food Bank saved more than 10,000 tonnes of food in 2024

In 2024 the Hungarian Food Bank Association collected and distributed 10,359 tonnes of food that was
close to its expiry date or had some kind of packaging fault. This way the association helped 245,000
people in need. The total value of the donations was HUF 17.1bn, plus the food bank also had a positive
impact on the environment: 24,000 tonnes of CO2 emissions were prevented by rescuing food. “Saving
food is both a social and an environmental mission”, told Andrds Nagygyérgy, the association’s director

of external relations. ./

Még mindig hasit
a zbld hitel

A véllalati zold hitelek piaca 2025-ben is
dinamikusan ng, mikdzben az MNB juli-
ustél bevezeti az ESG-adatgyjtést a na-
gyobb véllalati hitelek esetében. Ez arra
késztetheti a cégeket, hogy aktivan fog-
lalkozzanak fenntarthatdsagi stratégia-
jukkal.

A K&H fenntarthatdsagi vezetdje, Su-

ba Levente szerint négy trend hatarozza
meg az idei évet: a z6ld hitelek volume-
ne tovabb né, a CSRD-jelentések kote-
lezévé valnak a nagyvéllalatok szamara,
az MNB fenntarthatésagi kérdéivet ve-
zet be, valamint né az ESG-szakemberek
irdnti kereslet.

A z6ld hitelek értéke az elmult évben 300
millidrd forinttal nétt, meghaladva a 610
millidrdot. A piacot a megujuld energia-
és zold ingatlanprojektek hajtjak. Ekdz-
ben az EU CSRD-eljarésa idén a nagyval-
lalatokra vonatkozik, jovére pedig mar a
kozepes cégekre is.

Egyre t6bb z6ld szakemberre
lesz szUkség, a képzések is ehhez

idomulnak

2025 juliusatol az ESG-adatgyUjtés kote-
lez$ lesz az 500 millié forint feletti hite-
lek esetében, ami felkészulést igényel a
vallalatok részérél. Az ESG-képzések irdn-
ti kereslet is ndvekszik, amire az egyete-
mek is reagélnak. /

Green loans are still going
strong

The market for corporate green loans contin-

ues to grow dynamically in 2025, while the Cen-
tral Bank of Hungary (MNB) will introduce ESG
data collection for larger corporate loans from
July. This move could prompt companies to ac-
tively address their sustainability strategies. In the
past year the value of green loans has increased
by HUF 300bn to over HUF 610bn. The market is
driven by renewable energy and green real estate

projects. /
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Felelés Gasztrohés Alapitvany: komoly hulladékterhelés az Unnep

A tudatos vdasdrléi dontések révén
csokkentheté a kérnyezetterhelés -
hangsulyozza a Felelés Gasztrohds
Alapitvdny

Eurdpaban évente tébb mint 100 000 ton-
na hulladék keletkezik Valentin-napkor, en-
nek 70%-a egyszer hasznélatos csomagolo-
anyag és rovid élettartamu ajandék. A Fele-
|65 Gasztrohds Alapitvany szerint a tudatos
valasztasokkal csokkenthetd a kdrnyezet-
terhelés: helyi, fenntarthatd ajandékokkal és
szezondlis ételekkel érdemes tinnepelni.

A virdgcsokrok helyett elénydsebbek a
cserepes novények, a tdmeggyartott cso-
koladé helyett pedig a hazai, fair trade fi-

nomsagok. Az egyszer hasznélatos diszek
helyett a kdzos élmények, példaul egy
Varosi séta vagy egy sajat készitésd ajan-
dék is fenntarthatd alternativa lehet.

A Valentin-napi innepléshez kapcsolddd
élelmiszer-pazarlas is jelentés probléma,
hiszen az éttermek élelmiszerhulladék-
termelése 35%-kal né ebben az idészak-
ban. A fenntarthatobb étkezés érdekében
érdemes helyi, szezondlis és ndvényi ala-
pu alapanyagokat elényben részesiteni./

Responsible Gastro Hero Foundation: Valentine’s Day generates lots of waste

Every year more than 100,000 tonnes of waste is generated in Europe on Valentine’s
Day, 70% of which is single-use packaging and short-life gifts. The Responsible Gas-

tro Hero Foundation says making conscious choices can reduce the environmen-
tal impact: it is best to celebrate with local, sustainable gifts and seasonal food. ./

A fenntarthatd kozétkeztetés all a Kozétkeztetési

Szakdcsverseny fokuszdaban

|dén tizedik alkalommal rendezik meg a
Kozétkeztetési Szakacsversenyt (KOSZ),
ahol az intézményi és munkahelyi étkezte-
tés szakemberei mérhetik dssze tudasukat.
A versenyre 2025. 4prilis 30-ig lehet nevez-
ni, hdrom kategoridban: gyermek- és didk—
étkeztetés, intézményi felndtt kozétkezte-
tés, valamint munkahelyi vendéglatas.

Az idei téma a fenntarthat6 kozétkezte-
tés, amely kiemelt szerepet kap a me-
nisorok dsszedllitasanal. A KOZSZOV, az
MNGSZ és a Nébih kozds szervezésében

zajlé versenyen kotelezd lesz
egy husmentes eléétel vagy
féétel, legaldbb egy KME-véd-
jegyes termék és egy okologi-
ai vagy bio minésitésti zoldség
vagy gyimolcs hasznalata. A
menUsorok alapanyagkoltsége
850-1250 forint kdzdtt mozog
kategoriatol figgden.

A versenyt dr. Nagy Istvan agrarminiszter
és dr. Nemes Imre, a Nébih elnoke févéd-
nokként tAmogatja. A legjobb csapatok

A megfeleléen megvdlasztott csomagoldsnak
jelentés szerepe lehet az élelmiszer-pazarlds
elkerilésében is, emelték ki a résztvevok

a 2026-0s Sirha Budapest szakkidllitdson
mérhetik majd dssze tudasukat. A részvé-
teli feltételek elérheték a szervezdk web-
oldalan./

Sustainable mass catering is the focus of the Public Sector Catering Competition

This year is the 10th that the Public Sector Catering Competition (KOSZ) is organ-
ised, bringing together catering professionals from institutions and workplaces
to test their skills. Teams can enter until 30 April 2025 in three categories: children’s

and student catering, institutional adult catering and workplace catering. This
year's theme is sustainable catering, and the cost of ingredients for the menus to
be cooked ranges from HUF 850 to HUF 1,250, depending on the category. ./

A KSZGYSZ dijazta a hazai kdrnyezetipar kivaldsdagait

= . -

A 2024-es dijazottak

Maércius elsé szombat estéjén
rendezték meg a 24. Orszagos
Kornyezetvédelmi Taldlkozo és
Dijatado Galat, ahol a Kérnye-
zetvédelmi Gyartdk és Szolgal-
taték Szovetsége (KSZGYSZ)

elismerte a fenntarthato fej-
|6désért dolgozd kiemelkedd
véllalkozasokat és szakembe-
reket.

A 2024-es Kornyezet Védelmé-
ért dijat vallalati kategdridban a

Hidrofilt Kft. és a Green Collect
Kft. kapta, mig egyéni elisme-
résben dr. Farkas Hilda kornye-
zetvédelmi szakdiplomata és
dr. habil. Sapi Andras egyete-
mi tandr részesult. Ifjusagi dijat
Toth Csongor Marton, az Obu-
dai Egyetem hallgatdja nyer-
te el, mig oklevelet vehetett t
Selmeczi Déra Sara és Macher
Gergely Zoltdn. Az esemény
fokuszaban a textilhulladék-ke-
zelés allt, amely 2025-t6l kotele-

z6en elkilonitendd hulladékti-
pussa valik. A KSZGYSZ elndke,
dr. Agoston Csaba az est folya-
man bejelentette a fiatal szak-
emberek tAmogatésara létre-
hozott Jové Z6ld Szakembere
Alumni programot.

A galan kdzel 300 szakember,
kutato és vallalati vezetd vett
részt, akik megvitattak a kor-
forgasos gazdasag és fenntart-
hatdsagi innovaciok legujabb
trendjeit. /

KSZGYSZ honours the best in the domestic environmental industry
On the first Saturday of March the 24th National Environmental Meeting and
Awards Gala was held, where the Hungarian Association of Environmental En-
terprises (KSZGYSZ) recognised special efforts in sustainable development. In the
corporate category Hidrofilt Kft. and Green Collect Kft. walked away with the
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2024 Environmental Protection Award, while the individual awards went to en-
vironmental diplomat Dr Hilda Farkas and university professor Dr Andrds Sdpi. A
student from Obuda University, Csongor Mdrton Téth won the youth award and
certificates were awarded to Déra Sdra Selmeczi and Gergely Zoltdn Macher. ./
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Faultetési programot tdmogat a Kifli.hu

A Kifli.hu 107 darab foldlabdés nordmann
fenyéfat adomanyozott a 10 Millio Fa Ala-
pitvanynak a marcius 1-jei Nemzeti Fadl-
tetés Napja alkalmabol. Az egymillié fo-
rintot meghaladd adomany célja a zold-
terlletek nodvelése és a fenntarthatdsag
elémozditasa.

A Nemzeti Faliltetés Napja irdnt nagy az ér-
deklédés, de nem mindenhol 4linak rendel-
kezésre a szlikséges fak. A Kifli.hu tdmoga-
tasa abban segit, hogy minél tobb helyszi-
nen valésulhasson meg falltetés.

A program szorosan illeszkedik a Kifli.

2

e AR .

A Kifli.hu adomdnya a zéldteriletek

véllalat elkotelezett a karbonlabnyom
csokkentése mellett, mikdzben tdmo-
gatja az élelmiszer-pazarlas elleni kiz-
delmet is. Folyamatosan egyittmd-
kodik az Elelmiszerbankkal, a ,Mentsd
meg az élelmiszert” program soran a
Kifli.hu vésarléi kedvezményes aron
juthatnak lejaratkozeli, de még kifogés-
talan termékekhez.

A Kifli.hu kiszallitasi autéflottajaban folya-
matosan noveli a kdrnyezetbardt jarmu-
vek ardnyat, és optimalizdlja az Utvonala-
kat a szén-dioxid-kibocsatas csokkentése
érdekében. /

.'.-,- —~—

hévelését hivatott 6sztonozni

Kifli.hu supports tree planting programme

On the occasion of the National Tree Planting Day on 1 March, Kifli.hu donated 107 Nordmann pine trees
with soil ball to the 10 Million Trees Foundation. The donation’s value is more than HUF 1 million and its
goal is to increase the size of green spaces and promote sustainability. Kifli.hu is committed to reducing
its carbon footprint and supporting the fight against food waste. ./

Az Auchan tdbb mint 1 milliard forinttal
tdmogatta a kdozdsségeket 2024-ben

Az Auchan Magyarorszag 2024-ben 6sz-
szesen 1 millidrd 10 millio forint értékben
nyUjtott tdmogatast hazai kozosségek
szamara.

Az élelmiszermentés kiemelt szerepet
kapott, tdbb mint 1000 tonna mentett
élelmiszer jutott raszoruldkhoz és dllat-
menhelyekre, sszesen tébb mint 920
milli6 forint értékben. Az emberi fo-
gyasztasra mar nem alkalmas termékeik-
bél pedig 555 tonnat adtak at allatparkok
és -menhelyek részére, amelynek értéke
kdzel 307 millié forint volt.

A véllalat a Magyar Voroskereszttel és

a Magyar Elelmiszerbank Egyeslettel
egylttmUikoédve évente tobb orszagos
adomanygyUjtd akciot szervezett, ame-
lyeken keresztll tobb tonna élelmiszer és
tanszer jutott el a raszorulokhoz. Az Au-
chan Alapitvany tovabbi 50 millio forinttal
tdmogatta az egészséges és fenntarthatd
taplalkozast népszerUsité kezdeménye-
zéseket. A vallalat dnkéntes programjai is
erésddtek: munkatarsaik egy teljes mun-
kanapot fordithattak dnkéntességre, és
tobb vallalati akcioban is részt vettek. /

Auchan supported communities with more than HUF 1 billion in 2024
Auchan Magyarorszdg sponsored local communities with more than HUF 1 billion in 2024. Food rescue
was a priority, with more than 1,000 tonnes of rescued food going to people in need and animal shel-
ters, in the value of over HUF 920m. In cooperation with the Hungarian Red Cross and the Hungarian
Food Bank Association, Auchan organises several nationwide fundraising campaigns every year, through
which tonnes of food and educational materials reach poor people. ./

1/00 tonna
élelmiszert

mentett meg a
Munch 2024-ben

A Munch legfrissebb Fenntarthatdsa-

gi Riportja szerint a magyarok 2024-ben
tobb mint 1700 tonna élelmiszert men-
tettek meg. Az élelmiszer-pazarlds csok-
kentésével az ételmentdk jelentés meny-
nyiségU Uveghdzhatasu gaz kibocsatasat
is elkerdlték, amely 43-szor annyi szén-di-
oxidnak felel meg, mint amennyit a Mar-
git-sziget fai egy év alatt elnyelnek.

Az EU célja, hogy 2030-ig 30%-kal csok-
kentse az élelmiszer-hulladékot, és a ma-
gyar muncholok mar most jelentds mér-
tékben hozzdjarulnak ehhez. A platform
felhasznaloi kedvezményes aron juthat-
nak hozza megmentett ételekhez, mi-
kdzben aktivan részt vesznek a fenntart-
hatésag elémozditésaban.

A fenntarthatd mkddés részeként a
Munch folyamatosan fejleszti szolgélta-
tasait. Az alkalmazas Uj funkcidkkal béval,
hogy még atlathatobba és kdnnyebben
hasznalhatéva tegye az ételmentést. /

: By :
A mentett csomagok dtlagos
tartalmdat és sulydat a Munch
felhaszndléi dltal megosztott
fotdk alapjdn szdmitottdk ki

Munch saved 1,700 tonnes of
food in 2024

According to Munch’s latest Sustainability Report,
Hungarians saved more than 1,700 tonnes of food
in 2024. By reducing food waste food savers also
prevented the emission of a significant quantity
of greenhouse gases, equivalent to 43 times the
amount of CO2 absorbed by the trees on Marga-
ret Island in a year. 7
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Jira ndvekedés
odalydn a biopiac

A globadlis biopiac 2023-ban Ujra névekedési pdlydra

alit, elérve a 136,4 milliard eurds forgalmat, mikdzben az
dkoldgiai mivelésu terUletek nagysdaga vildgszerte 99
millio hektdarra bévult. Eurépa tovabbra is a vildg mdasodik
legnagyobb &kopiaca, ahol a fogyasztds névekedése
ismét lenduletet vett, mig Magyarorszdg az dkoterUletek

ardnydt tekintve a globdlis mezény élvonaldban szerepel.
Szerzé: Barok Eszter

z elmult évek gazdasagi és geo-
Apolitikai kihivasai hatottak ugyan

az dkotermékek iranti keresletre,
de 2023-t6l mér a piac élénkiilését lat-
hatjuk: az eurdépai biopiac egyes orsza-
gokban két szamjegy bévilést mutat.

A ,The World of Organic
Agriculture” statisztikai évkdonyvet
2025. februdr 11-én a nirnbergi
BIOFACH-on mutattdk be

(fotdé: Thomas Geiger)

Magyarorszagon az dkogazdalkodas te-
rdlete stabilan ndvekszik, de a fogyasz-
tas bdvitéséhez tovabbi 6sztonzok-

re van szikség — derUl ki a The World

of Organic Agriculture - Statistics and
Emerging Trends 2025 cimU nemzetkdzi
kiadvanybol.

Terjed az 6kogazddlkodds

Az 6koldgiai gazdalkodas vildgviszony-
latban tovabb novekedett, elérve a 989
millio hektart 2023 végére, ami a vildg
mezégazdasagi terileteinek 2,1%-4t te-
szi ki. A legnagyobb 6koldgiai mUvelésu
terllettel Ausztrdlia rendelkezik (53 mil-
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dést ért el, a visszaesést kdvetden Ujra
élénkilé kereslettel. A legnagyobb no-
vekedést Esztorszag (+13%) és Hollandia
(+12,5%) mutatta, mig Németorszag to-
véabbra is a legnagyobb forgalmu piac
16,1 millidrd eurds éves eladdssal.

A fogyasztdi kereslet stabilizalédott, de a
vasarloi szokdsokban érezhetd az drérzé-
kenység novekedése, kilondsen a fejlett
piacokon. A biotermékek szegmensében
a tejtermékek, a friss zoldségek és gyii-

li6 hektdr), mig India és Argentina szintén
az élmezényben szerepel. Osszesen 188
orszagban folyik ellenérzétt biogazdal-
kodds, 22 orszagban mar az koterdle-

molcsok, valamint a tojés rendelkezik a
legnagyobb részesedéssel.

Hasitanak a top biotermékek

tek ardnya meghaladja a teljes
mezégazdasagi terilet 10%-at
— ezen orszagok tobbsége eu-
ropai (Liechtenstein — 44,6%,
Ausztria — 273%, Uruguay —
25,4%, Esztorszag — 22,9%,

Biotermékek értékesitése az egyes
orszdgokban 2023-ban

Forrds: FIBL felmérés 2025

I Svajc 4193

I Olaszorszdg 3 882

I Egyesilt Kirdlysdag 3 426

Portugalia — 21,7%).

: « . I Ausztria 2 657
Az.org/an, ikus n/wezogazdasag B Sv<corszag 2 310
terjedésével parhuzamosan B Ddnia 2 159
egyre nagyobb szerepet kap- -B::gi'm?‘?s;f’15
nak az olyan fenntarthatosagi |-Norvégi° 389

megoldasok, mint a regene-
rativ mezégazdasag, a talaj-
megujitd technoldgidk és a
fenntarthatd csomagolés. Az

ll Csehorsza

a célja, hogy 2030-ra az 6kolo-
giai gazdalkodas elérje a 25%-

|
0Os aranyft, ew;?k--tamogaﬁ?a(; : ;%%2:5149 frissitett adat.
ra 2(?23?(?27 6z06tt 16 m! iar | Terokorszdg 46
eurdt kulonitettek el, ami az | Romdnia 41
agrartdmogatési kiadasok 5%- | | Bulgaria38
. .. , .. Magyarorszdg 30
at és a kornyezetvédelmi in- Ukrajna 25
tézkedésekre forditott ssze- Eortuqélﬁ 21 o
k2 0 _ét teSZi kl 0Ssznia-Hercegovina
gek 20% 0 5000 10 000 15 000
Millié eurd

N6 a bioélelmiszer-
koltés

I Spanyolorszag 2 748

BFinnorszdg 352
i Lengyelorszag 310

| Oroszorszdag 183
| irorszag 165

| Luxemburg 151

| Horvatorszdag 99
| Esztorszdg 98

| Gérégorszag 60
Lettorszdg 51

Forrds: FIBL-AMI
felmérések 2020-2025,
az egyes orszdgok és
az Eurostat adatai
alapjdn. Kérjiik, vegye
figyelembe, hogy nem
minden orszdg eseté-
ben dllt rendelkezésre

g 274

A biotermékek kiskereskedelmi forgalma

eurdpai orszdgok szerint (2023)

A vildg biopiacanak forgalma
2023-ban 136,4 milliard eurdra emelke-
dett, ami az el6z6 évhez képest enyhe
novekedést mutat. A legnagyobb piac
tovéabbra is az Egyestlt Allamok (59 milli-
ard eurd), ezt koveti az Eurdpai Unid 46,5
millidrd eurds éves forgalommal. Az eu-
répai biopiac 2023-ban 2,9%-0s noveke-

A biopiac legnépszerlibb termékei — a friss
z6ldségek és gyimolcsok — tobb orszag-
ban is 10% feletti piaci részesedéssel birnak
(Ausztria, Svdjc). Az organikus tojas kiemel-
ked® ardnyt ért el, Danidban és Svdjcban

a teljes tojaspiac 30%-at teszi ki. Az orga-
nikus tejtermékek — friss tej, joghurt, sajt
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kovetéen Ujra élénkild kereslettel

- Nyugat-Eurépéban stabil kereslettel bir-
nak, mig a hushelyettesitdk és ndvényi ala-
pu italok egyes orszagokban (pl. Hollandia
és Svédorszag) mar 50% feletti részesedést
értek el. Az organikus olivaolaj szerepe is
jelent&s, az EU-ba importdlt mennyiség
26,6%-a volt Okotermék 2023-ban, féként
Tunézidbdl szarmazé alapanyagokkal.

Az organikus pékaruk és gabonafélék
irdnti kereslet folyamatosan né, az impor-
talt bio gabonafélék volumene 674%-kal
emelkedett egy év alatt. Az organikus
kévé és csokolddé szegmense vegyes
képet mutat: a bio kakadbab behozata-
la 22,8%-kal csokkent, mikdzben a bio
kakadpor és paszta importja 26,4%-kal
noétt. Az organikus snackek és készéte-
lek irdnti kereslet jelent&sen erésodott az
egészségtudatos, fenntarthato élelmisze-
reket keresé fogyasztok kdrében.

Ezzel szemben az 6koldgiai borok, vermu-
tok, cider és ecet importja 29,5%-kal csok-
kent 2023-ban, a behozatal 15 133 tonnardl

Eurdpa és az Eurdpai Unid: biotermékek kereskedelmi értékesitésének
ndvekedése a 2000-2023 kozotti idészakban

Az eurdpai biopiac 2023-ban 2,9%-0s névekedést ért el, a visszaesést

54 736

46 474

= Eurdpai Unid

Eurépa

2010 2015 2020

Forrds: FIBL-AMI felmérések 2001-2025

10 674 tonndra esett vissza. Az organikus
gyumolcslevek importja szintén csdkkent:
25,1%-kal esett vissza 2023-ban, mig az oli-
vaolaj egyeduli kivételként 25,1%-0s ndve-
kedést produkalt. Az alacsonyabb kereslet
foként az arérzékeny fogyasztodi magatar-
tasra vezethetd vissza, amely a prémium
biotermékek, igy az dkoldgiai borok ese-
tében is érezhetd volt, de ne feledkezziink
meg arrdl sem, hogy a Z-generacioé mar
eleve kevesebb alkoholt fogyaszt.

Jon ol a diszkont és a sajdt
mdarka

A bioélelmiszerek forgalmazasi csatorndi
jelentds atalakuldson mentek keresztl
2023-ban. A legnagyobb ndvekedést az
altaldnos élelmiszerboltok és diszkont-
lancok mutattdk, mig a specializalt bio-
boltok szerepe csdkkent. Franciaorszag-
ban, Olaszorszagban és Németorszag-
ban a bioboltok még mindig jelentds
szerepet jatszanak, de a kiskereskedelmi

lancokban torténd bioértékesités gyor-
sabban névekszik.

A sajat markas biotermékek szerepe fo-
lyamatosan né az eurdpai piacon, féleg a
diszkontldncok és nagy kiskereskedelmi
halézatok kinalatdban. Németorszagban
és Franciaorszagban a bioélelmiszer-el-
adasok tobb mint 50%-4t mar sajat markas
termékek adjak, ami joI mutatja a piac at-
rendezédését. A novekedés f6 mozgatdru-
goja az arérzékeny fogyasztok kereslete.

Az 6ko-export Magyarorszdg
fontos terepe

Magyarorszagon az 6koldgiai mivelé-
st mezdgazdasagi terliletek nagysaga
320 251 hektér volt 2023-ban, ami a teljes
mezd&gazdasagi foldterdlet 6,4%-4t teszi
ki. Bar ez a terilet stabilnak mondhato,
az elézé évhez képest minimalis csokke-
nést mutatott (266 ha). Az 6kogazdal-
kodas legnagyobb része még mindig a
nagy tertletl novénytermesztésre 6ssz—
pontosul, mig az dllattenyésztés és az in-
tenzivebb kulturak ardnya alacsonyabb.
Magyarorszag szamara az 6kotermékek
exportja jelentés tényezd, mivel a belsé
fogyasztas még mindig mérsékeltebb,
mint Nyugat-Eurépaban.

A magyar biopiac mérete a 2015-6s ada-
tok szerint minddssze 30 millid eurd volt,
és az egy fére jutd biotermék-fogyasz-
tas 3 eurd korul alakult, ami jéval elmarad
az eurdpai dtlagtol. Az elmult években
azonban a kereslet élénkiilése figyelhetd
meg. Az innovacio, az allami 6sztdnzék
és a szélesebb kord elérhetéség lehet a
kulcs ahhoz, hogy az 6kogazdalkodas ne
csak fenntarthatod, hanem hosszu tavon
is versenyképes dgazat maradjon. /

Organic food market back on a growth track

The global organic food market was back on a growth track in 2023, with
EUR 136.4bn sales and 99 million hectares of land used for organic farming
worldwide. In Hungary organic farming is growing steadily, but further incen-
tives are needed to increase consumption, claims The World of Organic Ag-
riculture - Statistics and Emerging Trends 2025, an international publication
presented at BIOFACH.

Organic farming is spreading

Organic farming continues to grow globally, reaching 98.9 million hectares by
the end of 2023 and representing 2.1% of the world’s agricultural area. In total
there is certified organic farming practiced in 188 countries, and in 22 of these
more than 10% of total agricultural land is used for organic production. In
parallel with the rise of organic farming, sustainable solutions such as regen-
erative agriculture, soil renewal technologies and sustainable packaging are
gaining ground. The EU’s Farm to Fork strategy wishes to acquire a 25% share
for organic farming by 2030, with EUR 16bn earmarked between 2023 and 2027
for this purpose. In 2023 the global organic food market reached a value of
EUR 136.4bn, a slight increase on the previous year. With a EUR 50bn value the
United States remains the biggest market, followed by the European Union
with annual organic food sales of EUR 46.5bn. Consumer demand has stabi-
lised, but shopper behaviour is showing signs of increasing price-sensitivity.
Superb sales performance by the top organic products

The most popular products on the organic market — fresh fruit and vegeta-

bles —have a market share over 10% in several countries (Austria, Switzer-
land). Organic eggs have a 30% share of the total egg market in Denmark
and Switzerland. There is stable demand for organic dairy products in West-
ern Europe, while meat substitutes and plant-based drinks have already
reached a share over 50% in the Netherlands and Sweden. Demand for or-
ganic bakery products and cereals is steadily increasing, with the volume of
organic cereals imported surging by 67.4% in one year. Organic fruit juice im-
ports fell by 25.19 in 2023, but organic olive oil import was up 25.1%.
Discounter and private labels are coming up

Organic food distribution channels went through a major transformation
in 2023. General grocery and discounter chains showed the biggest growth,
while the role of specialised organic supermarkets diminished. In France, Ita-
ly and Germany organic supermarkets still play a significant role, but organ-
ic sales in retail chains are growing faster. Private label organic products are
more and more important on the European market, especially in discount
chains and large retailers. In Germany and France private label products now
account for more than 50% of organic food sales. In Hungary 320,251 hec-
tares of agricultural land was used for organic farming in 2023, representing
6.4% of the total agricultural area. The export of organic products is impor-
tant, because domestic consumption is still below the level of Western Eu-
rope. In recent years demand has been growing for premium organic prod-
ucts and private label organic food from major retail chains. 7
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FECSO:

a szemléletformalds a cél

A Fenntarthaté Csomagoldsért EgyesUlet (FECSO)
megalakuldsdt sajtétajékoztaton jelentették be, ahol az
ipardg meghatdrozo szerepldi ismertették a fenntarthatd
csomagolds jelentdségét és az Egyesulet célkitlzéseit.

kdztudatban a csomagolds gyak-
Aran mint felesleges hulladék és

kdrnyezeti teher jelenik meg, mi-
kdzben valdjdban kulcsszerepe van az
élelmiszer-pazarlas csokkentésében és a
termékek védelmében. A megfelel cso-
magolasi megoldasok nemcsak az eltart-
hatésagot novelik, hanem az eldallitési
és logisztikai folyamatok kornyezetterhe-
lését is mérséklik. Ezt az elvet koveti az
Eurdpai Unid Uj csomagolasi rendelete
is, amely a napokban |épett életbe, és a
megelézés, Ujrahasznalat és Ujrahaszno-
sitas elvére épul.
Az eseményt Nagy Miklds, a Csomagola-
si Szovetség titkara nyitotta meg, aki tor-
téneti dttekintést adott a csomagolas fej-
|6désérdl. Kiemelte, hogy az élelmiszer-
elldtasi ldancok az emberi eredetU globalis
Uveghdzhatdsu gazok kibocsatasanak
24%-4ért felel6sek, Magyarorszagon ez
az arany 34%. A csomagolasnak jelen-
t6s szerepe van az élelmiszer-veszteség
csokkentésében: a Nébih adatai szerint
pl. a kenyér eléallitdsanak és csomagola-
sanak kdrnyezeti terhelése 97:3 ardnyban
oszlik meg, vagyis a csomagolas min-
dossze 3%-ban jarul hozzé a teljes 6kolo-
giai ldabnyomhoz.
Prof. dr. Belina Karoly, a FECSO elndke a
csomagolasi iparag elétt allo kihivasok-
rél beszélt. Kiemelte, hogy a fenntarthato
csomagolds nemcsak technolégiai kér-
dés, hanem gazdasagi és szabalyozasi
szempontbdl is Osszetett feladat. Felhiv-
ta a figyelmet arra, hogy a vallalatoknak

alkalmazkodniuk kell az egyre szigorodo
unios eléirdsokhoz, mikdzben versenyké-
pesek maradnak. Hangsulyozta, hogy a

csomagoldanyagok fejlesztésében az in-

i o
o -

hasznélhatoak. Emellett a kémiai Ujra-
hasznositas is teritékre kerdlt, amely le-
het6séget ad arra, hogy a mlianyagokat
molekularis szinten bontsék vissza, Uj,
magas mindségld muanyagtermékeket
eléaéllitva.

Végul Buki Laszlo, a FECSO tiszteletbeli
elndke zarta a sajtotajékoztatot. Beszédé-
ben hangsulyozta az edukdacio fontossa-

gat, amely nemcsak az ipardgi szerepldék,

A

A fenntarthaté csomagolds nem csupdn kdrnyezetvédelmi szempontbdl
fontos, hanem az élelmiszer-biztonsdg és a gazdasdgi fenntarthatdsdg
terUletén is kulcsszerepet jatszik

novacié kulcsfontossagu, legyen sz6 uj,
alacsony karbonldbnyomu anyagokrol
vagy a hulladékkezelés fejlesztésérdl.

A kovetkez6 felszolalod dr. Tabi Tamas, az
iPLA Tech biomUanyag kutatas-fejlesz-
tési igazgatdja volt, aki a legujabb cso-
magolasi innovaciokrol beszélt. Kiemelte
a biomUanyagok jelentéségét, amelyek
megujuld alapanyagokbdl, példaul ku-
koricakeményitébdl (PLA), cukornadbal
vagy mikroorganizmusok altal eléallitott
polimerekbdl (PHA) készllnek. A lebom-
|6 mUanyagok, mint a PBAT, lehet&sé-
get biztositanak a komposztalhato cso-
magolasok elterjedésére, azonban ipari
kordlmények kozott vald lebomlasuk a
megfeleld infrastruktura nélkul problé-
mas. Hozzatette, hogy a fenntarthato
anyagok mas szempontbodl is elénydsek:
bizonyos biomUanyagok mosogatdgép-
ben is moshatok, hajlithatdk, és tdbbszor

hanem a fogyasztok szemléletformala-
sat is seqiti. Elmondta, hogy az Egyestlet
nyitott minden olyan szervezet szama-
ra, amely aktivan hozzajarul a fenntart-
haté csomagolasi megoldésok elterjesz-
téséhez. Felhivta a figyelmet arra, hogy
egyre tébb megtévesztd kornyezetba-
rat” termék jelenik meg a piacon, ame-
lyek valdjdban nem felelnek meg a fenn-
tarthatdséagi kovetelményeknek, ezért a
szabalyozas szigoritasara is szikség van,
ugyanakkor a pozitiv termékek hasznala-
tara buzdit.

Az Egyesulet célja, hogy elésegitse a
fenntarthatd csomagolasi technoldgidk
fejlesztését és alkalmazasat, tdmogatva
az iparagi innovacidkat. A FECSO egyitt
kivan mUkodni a korményzati szervekkel
a megfeleld szabdlyozasok kialakitasaban,
valamint kampanyokat indit a fogyasztok
szemléletformdldsa érdekében. 7/

FECSO: the goal is shaping attitudes

The formation of the Association for Sustainable Packaging (FECSO) was an-
nounced at a press conference, where key players from the industry talked
about the importance of sustainable packaging and the goals of the associa-
tion. The public often thinks of packaging as unnecessary waste and an envi-
ronmental burden, when in fact it plays a key role in reducing food waste and
protecting products. Good packaging solutions not only increase shelf-life,
but also reduce the environmental impact of production and logistics pro-
cesses. Miklés Nagy, former secretary general of the Hungarian Association of
Packaging and Materials Handling (CSAOSZ) opened the event. He told that
food supply chains are responsible for 24% of global anthropogenic green-
house gas emissions, and in Hungary this figure is even higher at 34%.

1 Jrade 5555/, //

Professor Dr Kdroly Belina, the president of FECSO spoke about the challeng-
es facing the packaging industry. He stressed that sustainable packaging isn't
only a technological issue, but also a complex task from an economic and
regulatory point of view. The next speaker was Dr Tamds Tdbi, bioplastic re-
search and development director of iPLA.Tech, who talked about the latest
packaging innovations. He called attention to the importance of bioplastics
made from renewable raw materials such as corn starch (PLA). LdszI6 BUiki,
honorary president of FECSO closed the press conference. He underlined the
importance of education, not only for industry players but also for consum-
ers, and said that FECSO is open to all organisations that actively contribute
to the promotion of sustainable packaging solutions.
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Innovativ technoldgidk 2.0

Mariana-aroktod
a K2 csucsig

Az élelmiszeripar nemcsak termékportfélidban vdaltozik,
hanem az dltala alkalmazott technoldgidkban is
megujulds van folyamatban. Ennek oka, hogy az olyan
termékek, melyeket a mai kor igénye hiv életre, és
melyek a jelenleg mikodd élelmiszer-elosztdsi ldncba

is biztonsaggal illeszthetdk, nagy kihivast jelentenek. A
technoldgidkat fejlesztd mérndkdknek és gépészeknek fel

kellett kotni a nadrdgot, hogy va

aszokat taldljanak, majd

ezekbdl gépek, rendszerek, szoftverek, gyartéegységek
szUlessenek.

z élelmiszeripart megreformald
Atechnolégiék kozul sokszor a még

helyét keresd Al-t, automatizalast,
precizids technoldgiakat, blockchaint, ro-
botizaciot szoktak emlegetni. Most meg-

néziink olyan egyéb innovativ technolé-
gidkat is, melyeket mar hasznal az ipar.

Trenddlmok gyermekcipében
Tény, hogy paradigmavaltas szikséges
egy fenntarthatobb jovéért. Az is tény,
hogy ehhez eget rengetd valtozasok nél-
kil nem vezet Ut. Voltak és vannak na-
gyon bétor probalkozasok, kreativ fej-
lesztések, melyek igen érdekes iranyokat
vettek, rengeteg befektetét vonzottak,
hihetetlen tempoban fejlédtek. Egye-
sek Ustokosként vilagitottak és tlintek le,
masokrdl kiderilt, hogy az eredeti cél
helyett egy egész mas terileten forra-
dalmasitanak. Egyes fejlesztések vellink
maradtak, és szép lassan alapjaiban mas-
milyenre formdljék az élelmiszeripart.

Latni kell, hogy
ezek a technologi-
ak gyermekcipét
viselnek, tanulnak
jarni, sokszor eles-
nek még, sokat hi-
bdznak, de iszo-
nyu gyorsan nének.

Mindegyik innova-  Vendégszerzé:
ci6, amelyik végtla  Dr Némedi
Erzsébet

hétkdznapjaink ré-
sze lett, igy kezdte,
lasd a mikrohullamu
sUtét, morzsaporszivét, inzulinpumpat
vagy a karcallé szemiveglencsét.

Most ilyen technoldgia a blockchain az
ellatasi lancokban, mely tulajdonképpen
egy decentralizdlt adatbazis, mely a nyo-
mon kovethetdséget erdsiti.

Mindenki hallott mar a laboratériumban
szOvettenyésztés modszerével eldallftott
husrél, melynek vizidja az etikus husterme-
|és és a kdrnyezetvédelmi célok elérése.

biotechnolégus és
élelmiszeripari mérnok

Nem elég a gépbe invesztdlni, sokkal
tdbb idd, energia és raforditds lesz

a tudds, szakértelem folyamatos
biztositdsa

A valéban fenntarthato, akér eheté vagy
komposztalhatd csomagolasok még
mindig varatnak magukra, hogy az élel-
miszer-biztonsadg megtartasa mellett a
kdrnyezetkimél® célt is megvaldsitsak.
Kevés sz6 esik még itthon az élelmiszer-
tudomanyi szoftverekrél vagy az intelli-
gens nyomon kovetési rendszerekré|, de
robotikai megoldasok is igen kevés he-
lyen taldlhaték Magyarorszagon. Az ilyen
megoldasokkal termékfejlesztések, piac-
kutatasok végezhetdk, minéségbiztosi-
tashoz real time adatok gyUjtheték, ter-
melés és készlet optimalizélhato, ezek
altal a pazarlds csokkenthetd.

ltthon a 3D nyomtatdsnak jellemzéen
nem az élelmiszeripari felhasznalasat is-
merjik, pedig fejlesztik az egyedi tex-
turdk kialakitasat, pazarlas csokkentését,
pontos tdpanyag-osszetételli termékek
eléallitasat lehetdvé tevd nyomtatokat.
Ennél is kevesebb sz6 esik itthon a nano-
technoldgiarol, mely lehetévé teszi a ter-
mékek Uj anyagokkal, feltletndvelés dltal
torténd dusitasat, igy javitva a mindséget
és az eltarthatdsagot. llyen eljarasokkal
elérhetd egyes tdpanyagok sokszorozott
hatékonysagu felszivédasa is.

Az innovativ valdsdg -

mUkodd technoldgidk

Az itt bemutatott technoldgidk mind-
egyike néhdny éve még laborban m(ko-
dott csak, vagy teljesen mésra hasznal-

Innovative technologies 2.0: from the Mariana Trench to the peak of K2

Food industry isn't only changing in its product portfolio, but also in the tech-
nologies it uses. Al, automation, precision technologies, blockchain and ro-
botics are often mentioned as technologies that are still looking for their

about food science software or intelligent tracking systems, and robotics
solutions are also hard to find. There is even less talk about nanotechnology,
which allows products to be fortified with new materials by surface expan-
sions, thus improving quality and shelf life.

place in the food industry. We now take a look at other innovative technolo-
gies that are already being used in the food industry.

Trend dreams: early days

Itis a fact that a paradigm shift would be necessary for a more sustainable
future. It is also a fact that without major changes not much can be done.
Some developments have already stayed with us and are slowly changing
the food industry fundamentally. These technologies are still in their early
days. One such technology is blockchain, used in supply chains as a decen-
tralised database that enhances traceability. In Hungary little is being said

120 Trade 555/, //

Innovative reality - technologies that work

All the technologies presented here were either laboratory-only a few years ago
or used for completely different purposes. High pressure processing (HPP):
this technology rapidly destroys microbes, inactivates viruses and denatures
spoilage enzymes, doing all of these without utilising heat. The machine used
for this purpose is a large cabin in which the product is placed in its final pack-
aging, then water is filled around it in a tank and there is pressure in the cab-

in as high as at the bottom of the Mariana Trench. HPP can extend the shelf
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tak. De van olyan is kdzottuk, melynek a
termékeit esszik, de nem tudjuk, hogy
milyen médon is hozzak létre Sket. Vé-
gll olyan is bemutatésra kerul, amelyiket
sokdig azért nem vezettek be és enge-
délyeztek, mert a fogyasztoék furcsa pre-
koncepciodk és asszociaciok miatt elutasi-
tottak azt.

Nagynyomastu feldolgozas (HPP)
Kezdjik akkor egy olyan technolégia be-
mutatésaval, mely jelen van Magyaror-
szagon is. Ez a technoldgia a mikrobak
gyors elpusztitasat, a virusok inaktivala-
sat és a romlast okozd enzimek denatu-
ralasat elvégzi, és mindezt héhatdas nél-
kil teszi. Az erre a célra szolgéld gépezet
egy nagy kabin, melybe mar a végleges
csomagolasaba kerll bele a termék, viz-
zel toltik fel kordlotte a tartdlyt, és olyan
nagy nyomast hoznak létre a kabinban,
mint amilyen a Mariana-arok aljan van. A
HPP tobbszdrdzni tudja az eltarthatdsagi
id6ét vegyszer nélkdl, és a sporakat nem
bantja, tehat probiotikus készitmények
esetén is biztonsagosan hasznalhato.
Elektromos flitésen alapuld
technologiak

Ez a gyUjtéfogalom azokat az drammal
(jo esetben megujuld dramforrassal) md-
kodé technoldgidkat jelenti, melyeket
eddig gazzal vagy més fosszilis Gzem-
anyaggal mikodtettlink, most pedig le-
cserélésre kerdlt mikrohulldmu, radiofrek-
vencias, ohmos, illetve hamarosan akar
indukcios melegitésre. A technoldgia
megtaldlhaté szaritasnal, folyamatos ara-
mu sterilizalasnal, fagyasztva szaritasnal,
fertétlenitésnél, kiméletes eltarthatosag-
novelésnél. It emliteném meg a mikro-
hulldmu vakuumszaritési eljarast, mely
technoldgia a fagyasztva szaritads minésé-
gével egy szinten hoz létre termékeket.
Extrudalas

Azt gondolnédnk, hogy az extrudalds egy
ismert technoldgia, viszont olyan lehe-
téségek kapcsan kerdl Ujra felfedezésre,
melyek a modern kor termékkovetelmé-
nyeit egyesitik. Az extruziét ha allagki-
alakitasi eljarasként fogjuk fel, akkor a n6-
vényihus-imitdtumok esetén nagyon jé
szolgdlatot tehet. Koextrudacionak ne-

vezzUk azokat az eljarasokat, melyek ki-
16nb6z6 allagu termékek egybeolvaszta-
sat jelenti 2-3-féle extrudalas utan (pl. ki-
vUl ropogds, belil puha allag).
Aszeptikus feldolgozas és csomagolas
Kinalatbdvités, hiités szikségtelensége,
ezt jelenti a gyartonak, ha egy terméket
steril kortlmeények kozott
csomagol. Az aszeptikus
feldolgozas a folyamatos
hékezelés és a fejlett cso-
magolds kombinacidja. Ez
sterilizalt csomagok steril
kornyezetben torténd fel-
toltését jelenti. Az aszep-
tikus csomagolas fligget-
len a feldolgozdsortdl, igy
szinte korlatlan szamu cso-
magoldsi méret és forma
elérhetd.

Fermentalas, erjesztés

A fermentéléds egy &si
technoldgia, mégis na-
gyon sok modern leheté-
ség rejlik benne. A labo-
ratériumi hustenyészetektél
kezdve az aromak el6allita-
sdig, a ndvényi tejtermékek és husimita-
tumok megformazasaig, a kakad- és ka-
véhelyettesiték eldallitasaig szamtalan
izgalmas projekt soran nyulnak a fermen-
tacio valamelyik formajahoz.

PEF vagyis a pulzal6 elektromos
térer6 technolégia

A pulzalo elektromos téreré technold-
gidban kulonbdzo toltést részecskék a
megfeleld elektroddkhoz vonzddva lyu-
kakat hoznak létre a sejteken. Régebben
ezt a technoldgidt Uditsitalok tartosita-
sara hasznaltak, de mivel kiderult, hogy
a mikrobasejteken tul a zoldségek sejt-
faldt is kilyuggatja, igy pl. a merev alap-
anyagokat rugalmasabba, hajlékonyabba
teszi, kevesebb selejtet és jobb mindsé-
gl végterméket eredményezve. Vagha-
t6, szeletelhetd, veszteség nélkil sithetd
ezzel a technoldgiaval sok alapanyag.
Liofilizalas

Es eljutottunk a K2 hegycsucsig, ahol
olyan fagyos a kérnyezet, mint egy liofi-
lizaloban. A liofilizalas, vagyis fagyasztva

szaritas, azt jelenti, hogy a termékek viz-
tartalmat fagyott allapotban, szublimacio-
val tdvolitjuk el. Ez azt jelenti, hogy a tap-
anyagok 98%-a, az 0ssztdmeg minddssze
20%-ban marad vissza. Egy rendkivil érté-
kes, eltarthatd termék éllithatd el igy akar
szezonalitdsi problémdakat ativelve.

= Tl j 4 s | -
Ezek a technolégidk gyermekcipét viselnek,
tanulnak jdrni, sokszor elesnek még, sokat
hibdznak, de iszonyu gyorsan nének

Sok pénzbe keril, de nem
mindegy, hovd koltjuk el

Az ilyen irdnyu gyartasfejlesztés megko-
veteli, hogy a valtoztatdsokhoz szlksé-
ges er6forrds és idd rendelkezésre élljon.
Nem elég a gépbe invesztalni, sokkal
tobb id6, energia és réforditas lesz a tu-
das, szakértelem folyamatos biztositasa,
a kutatds és fejlesztés implementéldsa az
Uj rendszerbe.

Gy6z6djink meg arrél, hogy a menedzs-
ment, a marketing, a K+F, a min&ség-
biztositas, a mérndki csapatok és a ke-
reskedelmi partnerek a folyamat korai
szakaszaban 6¢sszehangolddnak a fajda-
lompontok azonositasa érdekében és ar-
rél is, hogy a raforditasok ezekre a meg-
feleld helyekre kertilnek majd.

Ne felejtstik el, hogy a véltozas alapjai-
ban alakitja 4t az eddigi gyartastechnolé-
gidnkat, de hosszu tavon szamunkra ver-
senyelényt, nagyon olcsé és kivald mi-
n&ségu terméket és oridsi piaci jelenlétet
jelenthet, ha Ggyesen csinéljuk. 7/

life without chemicals. Extrusion: one would think that extrusion is a familiar
technology, but it is being rediscovered. If extrusion is understood as a texturisa-
tion process, it can serve very well in making plant-based meat substitutes.
Aseptic processing and packaging: aseptic processing is a combination
of continuous heat treatment and advanced packaging. It means filling ster-
ilised packages in a sterile environment. PEF or pulsed electric field tech-
nology: particles of different charge attracted to the right electrodes create
holes in cells. The technology used to be applied in preserving soft drinks, but
since it has been found to puncture not only microbe cells but also the cell
walls of vegetables, many raw materials can be cut, sliced and baked without
loss by using this technology. Lyophilisation: with this we have reached the

peak of K2, where the environment is as freezing as in a lyophilizer. Lyophili-
sation or freeze-drying is when the water content of products is removed by
sublimation in the frozen state. This means that 98% of the nutrients are re-
tained, with only 20% of the total weight.

It costs a lot of money, but it matters where you spend it

Improving production this way requires resources and time to make the nec-
essary changes. It isn't enough to invest in the machinery, much more time,
energy and effort will be required to continuously provide the knowledge, ex-
pertise, research and development to invest in the new system. Let’s not forget
that change will fundamentally transform our current manufacturing tech-
nology and in the long term it can give us a competitive edge. /
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Ujévi
fogadalmak: két
honapnyi lendulet

A foodora tapasztalatai azt mutatjak,
hogy az év eleji ételrendelésekre és be-
vasarlasokra hatéssal vannak az Ujévi fo-
gadalmak.

Bar januar elsd napjait még nem az Ujévi
fogadalmak jegyében toltotték a foodo-
ra vasarloi, a kezdeti kilengés - pizza és
hamburger — utan egyre tobben alltak at
az egészségesebb ételekre és a ndvényi
opciokra. A véllalat adatai szerint janu-
arban keresnek ra napi szinten a legtob-
ben a fitt, fitness és a vegan kifejezések-
re, a legtobb keresés egészen pontosan
januar 17-én és 18-an érkezik, a masodik
helyezett pedig februar. A tobbéves sta-
tisztika alapjan viszont kijelenthet, hogy
februdr utdn latvanyosan elfogy a len-
dulet.

Az is jol latszik, hogy bar az ,egészséges”
keres®szo népszerisége januarban kima-
gaslo, a felhasznalok egész évben folya-
matosan keresik a tudatosabb opcidkat
és a tavalyi évhez képest atlagosan 17%-
kal nétt az ilyen irdnyu keresések szama.
A kUlonboz6 salatakra példaul egész év-
ben hasonld mértékben keresnek 3, il-
letve a fehérje” és a ,protein” szavak is
végig ugyanolyan népszertek. /

A fitt, fitness és vegdn kifejezésekré
janudrban keresnek a legtébben

New Year’s resolutions: two

months of momentum

Foodora’s experience is that at the beginning of
the year food orders and grocery shopping are in-
fluenced by New Year's resolutions. According to
the company’s data, January is the month with
the most daily searches for the terms fit, fitness
and vegan. However, based on statistical data

on several years, it is clear that after February the
momentum is fading spectacularly. ./
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EltUnik a piacrol a vegdn KitKat

%

Az Egyesult Kirdlysdgbon és
irorszdgban még nydrig kaphaté
lesz a vegdn KitKat

Négy év utdn megszinteti legtdbb pi-
acan a Nestlé a vegan KitKat forgalma-
zasat, mivel a gyartés a csokkend keres-
let miatt egyre bonyolultabba valt. Bar a
novényi alapu KitKat az Egyestlt Kirdly-

sagban és lrorszagban még nyarig kap-
hato lesz, hosszu tdvon az ott él6 vegan
fogyasztoknak is mas édesség utan kell
néznidk.

A KitKat V 2021-es bevezetésekor a Nest-
|é széles korl nemzetkdzi terjeszkedést
tervezett, és tdbb mint 15 eurdpai piacra
eljuttatta a terméket. A csokolddé a cég
hamburgi tizemében készllt, fejlesztése
pedig a Nestlé brit kutatokézpontjdban
zajlott.

leszkedik, amely szerint a jovében az
FMCG-0rids az alapveté kategoridira
igyekszik 6sszpontositani. Ugyanezen
okbol vezette ki a Garden Gourmet és
Wunda markékat is az Egyesult Kirdlysag
és lrorszag piacardl. /

Vegan KitKat to disappear from the market

After four years Nestlé is discontinuing vegan KitKat on most of its markets, as production has become in-
creasingly difficult due to falling demand. Although the plant-based KitKat is going to be available in the
UK and Ireland until the summer, in the long term vegan consumers in these countries will also have to
choose other sweets. The decision is part of Nestlé’s strategy to focus on its core categories in the future. /

Kindlatanak felét novényi fehérjére
alapozza az Ahold Delhaize

2030-ig egyensulyba kivanja hoz-
ni az éllati és ndvényi eredetd fe-
hérjéket eurdpai élelmiszer-ke-
reskedelmi mérkavélasztékdban
az Ahold Delhaize, amely szerint
ez a lépés hozzajarulhat a kisebb
CO,-kibocsatasahoz és kdrnyeze-
ti hatdsdnak mérsékléséhez, de
abban is segit, hogy minél tobb
fogyasztot tdmogasson egészsé-
ges taplalkozasi céljainak eléré-
sében.

A kereskedd olyan izletes, taplald
és megfizethetd ndvényi alapu alternati-
vékat tervez bevezetni, amelyek a legku-
|6nboz8bb életmddokba és preferenci-
akhoz illeszthetok.

A cég kozlése szerint kibocsatdsanak
95%-a az elldtési lancon belll keletkezik,
vagyis nem kozvetlendl a sajat mikodé-
sébdl fakad. A legjelentésebb kibocsa-
tas forrasat az allati eredeti fehérjét tar-
talmazdé termékek jelentik, elsésorban

a foldhasznalat, az allati takarmanyozas

Az Ahold Delhaize csékkentené CO,-
kibocsdtdsat, és tdmogatnd a fogyasztdkat
az egészséges étrendi célok elérésében

és a feldolgozési folyamatok miatt. Az
Ahold Delhaize ezért nemcsak a névényi
fehérjék ardnyanak novelésére 6sszpon-
tosit, de az alacsonyabb karbonlabnyo-
mu &llati eredet( termékek fejlesztését is
tdmogatja.

E torekvés nem Ujkeletl — a csoporthoz
tartozo holland Albert Heijn 2022-ben
bejelentette, hogy 2030-ra 60%-ra kivan-
ja novelni a novényi fehérjék aranyat az
Osszes fehérjetermék korében. /7

Ahold Delhaize aims for 50% plant-based protein sales

By 2030 Ahold Delhaize intends to balance animal and vegetable proteins in its European food retail
brand portfolio. The company claims this move will help reduce CO2 emissions and its environmental im-
pact, at the same time also supporting more consumers in achieving their healthy eating goals. The re-
tailer plans to roll out tasty, nutritious and affordable plant-based alternatives that can be adapted to a

wide range of lifestyles and preferences. ./
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Uj kiszerelésben és izekben érkezik a

FANAN hummusz

A hummuszpiac dinamikus ndvekedé-
sére reagdlva a Bezula Kft. bemutatta a
FANAN Falat termékcsaladot. Az Uj, 100
grammos kiszerelés az eddigi 250 és
500 grammos valtozatok mellett prak-
tikus megoldast kinal azok szamara,
akik egyszerre elfogyaszthatd, kivald
fehérjeforrdsnak szamitd, névényi ala-
pu finomsagot keresnek. A natur val-
tozat mellett most két Uj iz is debltal:
a balkéni és kozel-keleti izvildagot 6tvo-
76 sult paprikas, valamint a friss és 13-
gyan kesernyés aromaju citromos-ko-
ményes.

Dror Yefet, a Bezula Kft. tulajdonos-tgy-
vezetbje szerint az Uj termék megfelel

az egészségtudatos étrendet kdvetd fo-
gyasztok igényeinek, hiszen glutén- és
laktézmentes, vegan és prémium mind-
ségU alapanyagokbol készl.

| natin S GTROMOS EOMENTES S Paveiis |
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A natur iz most sUlt paprikds és

citromos kdményes vdltozattal
egészul ki

Az elemzbi elbrejelzések szerint Eurdpa-
ban a hummuszpiac révid tdvon éven-
te atlagosan tobb mint 8%-kal bévdl, és
a forgalom 2030-ra a 2022-es volumen
dupldjat érheti el. A tendencia mogott a
vegan és flexitaridnus (alkalmanként dllati
eredetl terméket is fogyaszto) étrendek
gyorsulo térnyerése ll.

A Bezula Kft. a ndvekvé keresletre tovéb-
bi Uj termékek bevezetésével kivan rea-
galni./

FANAN hummus comes in new packaging and flavours

In response to the dynamic growth of the hummus market, Bezula Kft. has introduced the FANAN Falat
product range. In addition to the existing 250g and 500g versions, the new 100g pack offers a practical solu-
tion for those looking for a plant-based treat that can be eaten in one go, plus the product is also an excel-
lent source of protein. The natural version is now joined by two new flavours: grilled pepper combining Bal-
kan and Middle Eastern flavours, and lemon-cumin with a fresh and mildly bitter aroma. ./

Sejttenyésztett marhazsirral 1épne
piacra Europdban a Mosa Meat

A Mosa Meat a laboratériumi zsirt hibrid
hushelyettesitdk, azaz névényi és sejtte-
nyésztett dsszetevik kombindcidjaval alli-
tand eld. Az EU sejttenyésztett dsszetevd-
ket kilon-kulon jévahagyatni rendeld Uj
élelmiszerekre vonatkozd engedélyezési
eljardsa 18 honapig is eltarthat. /

\ b

A holland Mosa Meat kérelmet nyujtott
be az Eurdpai Bizottsdghoz (EC) és az
Eurdpai Elelmiszerbiztonsagi Hatdsag-
hoz (EFSA) a bioreaktorban el&allitott
marhazsir eurépai forgalmazasara vonat-
kozodan.

Az &llati eredetli Osszetevdt nélkilozéd
innovacié célja, hogy javitsa a novényi
alapu hushelyettesiték, példaul hambur-
gerek, husgolydk vagy bolognai ételek
nyujtotta izélményt.

A Mosa Meat szerint a zsir kulcsfontos-
sagu szerepet jatszik a hus izének, aro-
majanak és dllaganak megteremtésében,
mondhatni a ,zsir az iz lelke”. A véllalat
sajat elmondasa alapjan olyan dsszetevét
fejlesztett, amely a hagyomanyos marha-
hus nyUjtotta gazdag kulinéris élményt
kinalja.

Az innovdcié célja, hogy javitsa
a névényi alapu hushelyettesiték
nyujtotta izélményt

Mosa Meat to enter the European market with cultured beef fat
Dutch company Mosa Meat has submitted an application to the European Commission (EC) and the
European Food Safety Authority (EFSA) for the marketing of beef fat cultivated in bioreactors. The in-
novation, which doesn't have any animal-based ingredients, seeks to improve the taste experience of
plant-based meat substitutes such as burgers, meatballs or Bolognese dishes. Mosa Meat claims it has
developed an ingredient that offers the rich culinary experience of traditional beef. /

Novényi élelmiszerek és
husos megnevezések

A francia Legfelsébb Birosag dontése ér-
telmében a névényi alapu hushelyette-
sitbk gyartdi tovabbra is hasznalhatjék az
olyan husiparban megszokott kifejezé-
seket, mint a ,steak”, ,kolbasz’, ,bacon”
vagy ,hamburger”, mely déntés nagy
megkonnyebbdléssel toltheti el a vege-
taridnus és névényi alapu termékeket
gyarté dgazat szerepldit.

A francia kormany 2022-ben és 2024-ben
a husipart tdmogatd olyan rendelete-
ket vezetett be, amelyek tiltottak az allati
eredet( élelmiszerekre hasznalatos elne-
vezések alkalmazasat novényi fehérje-
tartalmu termékek esetében. A Conseil
d'Etat azonban megsemmisitette ezeket
a rendeleteket, hangsulyozva, hogy az
effajta tilalmak mindenféle alapot nélki-
|6znek. Kordbban az Eurépai Birdsdg ha-
sonloképpen foglalt allast.

Mégis van névényi steak, kolbdsz,
bacon és hamburger

Nicolas Schweitzer, a La Vie novényi ala-
pu alternativakat gyartd francia vallalat
vezérigazgatdja egyenesen ugy fogalma-
zott, hogy a jozan ész gydzott az allat-
tenyésztési lobbi nyomaséaval szemben.
A gyartok szerint a megszokott megne-
vezések hasznalata ugyanis hozzéjarul a
fenntarthaté élelmiszer-fogyasztas elter-
jedéséhez, mikdzben a fogyasztok sza-
mara nem megtévesztd. /

Plant-based foods and

meat-like names

The French Supreme Court’s decision to allow
manufacturers of plant-based meat substitutes
to continue to use terms familiar to the meat in-
dustry such as “steak”, “sausage, “bacon” or ‘ham-
burger” should come as a great relief to the veg-
etarian and plant-based sector. In 2022 and 2024
the French government introduced decrees in
support of the meat industry that banned the use
of such names for plant-based protein products.
However, the Conseil d'Etat later annulled these

decrees. /
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Fordulat a hazai burgonyapiacon:
nétt a termelés, csokkent az ar

2024-ben a hazai névénytermesztés vo-
lumene 11%-kal csokkent, ugyanakkor a
burgonya volumene 3,7%-kal nétt, ezzel
megtdrve az elmult évek negativ ten-
dencigjat. A termésmennyiség 2015 és
2022 kozott évrdl évre csdkkent, de az
utobbi két évben pozitiv irdnyba fordult.
Dr. Gerda Anikd, a Vitafer Hungaria Kft.
szaktandcsadoja szerint az eredmények
biztatéak, azonban még mindig jelentds
a korabbi visszaesésbdl adddd lemara-
das. Az elldtdsban ugyanakkor nem ala-
kult ki hidny, az uniés csatlakozésnak és a
piaci alkalmazkodasnak kdszonhetden.
A termelés ndvekedésével 12,6%-0s ar-
csokkenés kovetkezett be 2024-ben, ami
kivételes fejlemény. A 2018-ban még 200

Ft/kg alatti ar azéta folyamato-
san emelkedett, most pedig az
arcsokkenés ellenére is megko-
zeliti a 400 Ft/kg-os arszintet.
Erdekesség, hogy a 70-es évek-
hez képest nagyjabdl szézszor
annyiba kerdl ma a burgonya:
mig 1971-ben 3,9 Ft volt egy kilo-

-
Az dr csokkené tendencidjanak tartéssdga
kérdéses

gramm, addig 2023-ban 401 Ft, 2022-ben
329 Ft, de 2021-ben is 250 Ft volt a burgo-
nya kilonkénti termel6i piaci atlagara.

Az &r csokkend tendencidjanak tartdssa-
ga kérdéses, mivel a termelési kdltségek
tovabbra is magasak.,/

Turnaround in the domestic potato market: production up, prices down
In 2024 the volume of domestic crop production was down 11%, but the quantity of potatoes grown in-
creased by 3.7%, breaking the negative trend of recent years. According to Dr Aniké Gerda, a consultant
at Vitafer Hungdria Kft, the results are encouraging. With production growing, prices lowered by 12.6% in
2024, which was an exceptional development. Potato’s price was below HUF 200/kg in 2018, but it has ris-

en steadily since then and is now approaching HUF 400/kg despite the price drop. ./

Innovativ gombafehérjés desszerteket fejlesztett az Eroski

A spanyol Eroski druhédzlanc a catering
terén vezet6 Ausolannal, az Innomy bio-
technoldgiai véllalattal és a Leartiker
Technoldgiai Kdézponttal egylttmikod-
ve sikeresen zdrta a Delifungus projektet,
amely gombafehérjébdl készilt desszer-
tek és snackszeletek fejlesztését célozta.
A felek egy éven keresztll azt kutattak,
mi médon lehet a fenntarthato és tap-
anyagokban gazdag gombabiomassza-
bol kinyert fehérjét izletes, kiegyensulyo-
zott és konnyen elérhetd ndvényi alapu
élelmiszerekké alakitani.

5
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A Delifungus projekt azt vizsgdlta,
hogyan lehet a gombabiomasszdabdl
kinyert fehérjét névényi alapu

élelmiszerekké alakitani

A projekthez az Eroski fogyasztéi és pia-
ci trendismeretével jarult hozza, mig az
Ausolan az ipari alkalmazdsra méretezést
tdmogatta. Az Innomy innovativ recep-

turdkat dolgozott ki a termékek taplalko-
zasi és funkcionalis tulajdonsagainak op-
timalizalasara.

A gombafehérje elénye, hogy eléallitésa
kevesebb vizet és foldterlletet igényel
mas novényi fehérjeforrdsokhoz képest,
mikozben teljes értéki tapanyagprofilt
kinal.

Az Eroski 2023-ban vezette be elsé sa-
jat markas, hushelyettesitdkbdl, noveé-
nyi tejitalokbol, tofubdl, hummuszbol
és készételekbdl alld vegan termékcsa-
ladjat. /

Eroski develops innovative desserts made with fungal protein

Spanish supermarket chain Eroski, in partnership
with catering leader Autoland, biotech company

Innomy and Leartiker Technology Centre, has suc-

cessfully completed the Delifungus project to de-
velop desserts and snack bars made with fungal
protein. Fungal protein has the advantage of re-

quiring less water and space to produce than oth-
er plant protein sources, while offering a complete
nutritional profile. /

A békalencse lehet a kovetkezd szuperélelmiszer

ﬁ‘ . t“
Hagyomdnyos holland fogds

(Stamppot) békalencsével és
tofuval

Emberi fogyasztasra alkalmasnak nyilva-
nitotta az Eurdpai Elelmiszerbiztonsagi
Hatosag (EFSA), amely fenntarthatd és
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tdpanyagban gazdag zoldségként ha-
marosan megjelenhet az eurdpai élelmi-
szerpiacon.

A dontés a holland Wageningen Egye-
tem tizéves kutatasan alapul. A békalen-
cse fehérjetartalma a széjaéhoz hasonld,
kdnnyen emészthetd, és jol hasznosul a
szervezetben, illetve nem provokal nega-
tiv reakciokat, igy allergiat, székrekedést
vagy vérnyomas-emelkedést.

A ndvény gyorsan szaporodik, minima-
lis foldterUletet igényel, és nem sziksé-
ges hozzéd novényvéddszer vagy mes-
terséges vilagitas, igy fenntarthato fe-
hérjealternativat jelenthet. Bar még
kevés termel6 foglalkozik vele, szakér-
ték szerint néhdny éven belil a boltok
polcaira kerdlhet — akér friss csomagolt
formdban, akar készételek dsszetevs-
jeként. /

Duckweed could be the next superfood

Duckweed has been declared fit for human consumption by the European Food Safety Authority (EFSA)
and could soon be available on the European food market, as a sustainable and nutrient-rich vegetable.
The decision is based on ten years of research by Wageningen University in the Netherlands. Duckweed is
fast-growing, requires minimal land and doesn't need pesticides or artificial lighting. ./
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Gordon Ramsay a Flordval Iépett partnerségre

A vilaghird séf, Gordon Ramsay egytttmUkodésre [épett a Flora
Food Grouppal, amely hazénkban Rama markanéven forgalmaz-
za novényi vajalternativajat. Az egylttmuikodés célja, hogy az
otthoni szakécsoknak, hobbiséfeknek tippeket és dtleteket add
Ramsay megmutassa, hogyan lehet fenntarthatébb és izlete-
sebb fogdsokat késziteni 100%-ban ndvényi alapu alapanyaggal.
A séf az Uj kampdny soran sajat, egyedilallé receptjein keresz-
tll szemlélteti a Flora termékek sokoldalisagat, legyen szé site-
ményekrdl, rizottordl vagy palacsintarél. Ramsay kiemelte, hogy
a termék olyan krémes, gazdag izt ad, mint a vaj, mikdzben kar-
bonlabnyoma 75%-kal kisebb.

A kampany a konyhai kreativitast is tdmogatja, hiszen kutatasok
szerint sokan csak néhany megszokott receptet varidlnak otthon.
- Nagyon 6rultnk, hogy a Magyarorszédgon is kdzkedvelt mar-
kank egy hiteles, vilagszerte ismert ikontél kap szakmai tdmo-

Novényi vajalternativdval {6z Gordon Ramsay

gatést. Gordon Ramsay részvétele Gnmagaban garancia, hiszen,
ha a termék nem teljesitene a konyhaban, a séf sem adna hozza
a nevét — fogalmazott Vincze Renata, a Flora Food Group Dél-
és Kozép-Eurdpaért felelés marketingigazgatéja. /

Gordon Ramsay partners with Flora

World-famous chef Gordon Ramsay has entered into a partnership with
the Flora Food Group, which markets its plant-based butter alternatives un-
der the Rama brand name in the UK. The aim of the partnership is to show

home cooks and hobby chefs how to create more sustainable and tasty dish-
es using 100% plant-based ingredients. Through his own recipes the chef will
showcase the versatility of Flora products in the new campaign. ./

A MAVEG meghivasara ujra

Ujfent Magyarorszagra lato-
gat az egyik legismertebb ve-
gan aktivista, a Harvard Egye-
temen végzett pszicholdgus,
Melanie Joy a Magyar Ve-

gan Egyesdlet szervezésében
megvaldsuld esemény kereté-
ben idén aprilisban.

A magénak a husevés mogott
huzddo pszicholdgiai folyama-
tok kutatdsaval, valamint a kar-
nizmus fogalmanak megalko-

Melanie Joy karnizmusrél
sz6l6 TEDx el6addsa
magyar felirattal

tasaval hirnevet szerzett el6add
aprilis 12-13-an két témdban
tart workshopot az eseményen
részt vevdknek ,Kommunikacio
és interperszondlis készségek”
és ,A kiégés megeldzése és ke-
zelése” cimmel.

Melanie Joy egyik legnép-
szer(ibb, magyarul is elérhe-
t6 konyve a ,Miért szeretjik a
kutyakat, esszik meg a disz-
nokat és viseljik a teheneket?

hazdankba jon Melanie Joy

— Bevezetés a karnizmusba’,
amely a husevés ideoldgiai
hatterével foglalkozik.

A szocidlpszicholdgusnak a
karnizmus hiedelemrendszeré-
vel kapcsolatban mar 2001-ben
jelent meg akkor még nem
nagy visszhangot keltd cikke,
am a fogalom a husevés mo-
gott megbuvé mentdlis folya-
matok targyalasakor késébb
megkerilhetetlenné valt. /

Melanie Joy returns to Hungary upon the invitation of MAVEG

One of the best-known vegan activists, Harvard University psychologist Mela-

nie Joy will visit Hungary once again in April, to attend an event organised by the

Hungarian Vegan Association. Renowned for her research into the psycholog-

ical processes behind meat eating and for coining the concept of carnism, she
will be holding a workshop on 12-13 April on two topics, “Communication and
Interpersonal Skills” and “Burnout Prevention and Management”. /

Megmentette a Deliciously Ella az Allplants markat

Ella és Matthew Mills Uj, erés,
piacképes névényi alapu
vdllalatot épit

A Deliciously Ella tulajdonosai, Ella és
Matthew Mills megvasaroltak a cs6dot je-
lentett Allplants markat. Az akvizicioval az
Allplants a cég Plants Uzletdganak része
lesz, amelyet a Deliciously Ella tavalyi, He-
ro Group altali felvasarldsa nem érintett.
Az Allplants tavaly novemberben ke-
rilt csédeljards ala, és 65 alkalmazott-
jat elbocsatotta. Egyel6re nincs tervben,
hogy a mérkanév alatt Uj termékek ke-
rdljenek piacra. A vallalatot a Plants je-

lenlegi Ugyvezetdje, az utébbi 6t évben
a Deliciously Ellanak dolgozo Kerry Atack
vezeti tovabb.

Matthew Mills szerint az akvizicié célja
egy piacképes, ndvényi alapu vallalat 1ét-
rehozésa, amely az Allplants ismertségé-
re és jelentds kozdsségimédia-jelenlétére
épit —a marka tobb mint 115 ezer kove-
tét szamlal az Instagramon, és hasonldan
sokan kisérik figyelemmel sorsét a Face-
bookon és a TikTokon is. /

Deliciously Ella saves the Allplants brand

Deliciously Ella owners Ella and Matthew Mills have bought the Allplants brand, which went bankrupt
recently. With the acquisition Allplants will become part of the company’s Plants business, which wasn't
included in Deliciously Ella’s acquisition by Hero Group last year. ./



A gazddlkoddkban
biznak a legjobban

Az EIT Food Consumer Observatory legfrissebb, 2024-

es Food Trust Reportja szerint az eurdpai fogyasztok
tovabbra is bizalmatlanok az élelmiszeripari szereplékkel
szemben. Az adatok alapjdn a fenntarthatd életmod
melletti elkdtelezddés mérséklédni latszik, mikdzben a
ndvényi étrend terjedésének utjat féként a tuddshiany dllja.
Szerzé: Tisza Andrea

z Eurdpa 18 orszagaban 19 500 fo-
Agyaszté megkérdezésével dssze-

allt jelentés megallapitja, hogy az
élelmiszerrendszer legmegbizhatobbnak
tartott szerepléi — ahogy az elmult évek-
ben is — a gazdalkodok, akiknek a va-
laszaddk 67%-a szavaz rendre bizalmat.
A kiskeresked®kben 51%, a gyartékban
47%, az élelmiszer-hatésagokban pedig
46% bizik meg.
A gazdak irdnti bizalom oka integritdsuk-
ban és tevékenységik atladthatésagaban
keresendd, mig a gyartdk és kiskereske-
dok esetében azok hirneve és etikus ma-
gatartdsa hat meggyézéen. Nem hagy-
tdk azonban a fogyasztok szd nélkul a
fenntarthatdség, az allatjolét és a profit
mindséggel szemben élvezett elsédle-
gessége miatti aggodalmukat sem.

Fontosabb az egészség,
mint a fenntarthatésdg

Az EU minden alkalmat megragad arra,
hogy jelezze, mennyire fontos lenne az
allati eredet(i hus és tej fogyasztasanak
mérséklése. Ugyanakkor a novényi tap-
lalkozas hivei is meglehetésen aktivak e
téren: a ProVeg kdzlése szerint janudr vé-
gén tobb mint 130, mezégazdasagi ter-
meldket, egészségligyi szakembereket,
fogyasztokat, illetve allatjoléti és kdrnye-

Minden mdsodik eurdpai
egészségesebb, 12% pedig
megfizethetébb élelmiszereket
szeretne

zetvédelmi érdekeket képviselé csoport
irt levelet Christophe Hansen mezégaz-
dasdgi és élelmiszertigyi biztosnak, azt
kérve, hogy 2026-ig kerUljon kidolgozas-
ra egy uniés cselekvési terv a novényi
alapu élelmiszerekkel kapcsolatosan.
Ennek ellenére élelmiszer-vélasztaskor a
fenntarthatésagot figyelembe vevd va-
sarlok aranya tovabb csdkkent — a 2020-
as 51%-rél 46%-ra, és 51% tovabbra is a
sajat egészségére pozitiv hatast gyakor-
|6 téplalkozast tartja elsédlegesnek. Arra
a kérdésre, hogy mit véltoztatnanak leg-
inkdbb étrendjikon, az eurdpaiak tobb
mint fele (51%) egészségesebb, mig 12%
megfizethetdbb élelmiszereket szeretne.

A vélaszaddk minddssze 9%-a nyilatko-
zott Ugy, hogy a fenntarthatdsagot prio-
ritasként kezeli, ami aggasztd egy olyan
demogréfiai csoport esetében, amely
eddig klimatudatosabbnak szamitott,
mint amerikai vagy dzsiai tarsaik.

Kevesen kerulik a hust és a
tejtermékeket

Az eurdpaiak kétszer annyi hust fogyasz-
tanak, mint a globalis atlag, és mint amit
az Eat Lancet Planetary Health Diet ajanl.
Ezzel egyUtt a kontinens lakdinak 63%-a
elégedett jelenlegi étrendjével, és mind-
Ossze 15% érzi a valtoztatas szlikségessé-
gét. A jelenlegi étkezési szokésaikkal elé-
gedetlenek 65%-a szamara az elsédleges
prioritds az egészségesebb taplalkozas,
mig a fenntarthatdsdgot csupan 5% em-
liti. Ugyanakkor ez utdbbi szempont az
egészséges étrendet kovetdk kdrében
magasabb (12%).

Mérséklédni latszik tehdt a fenntarthatd
életmad irdnti elkotelezddés: mig 2020-
ban még 78% torekedett arra, hogy kor-
nyezetbardt médon éljen, 2024-ben ez az
arany 70%-ra esett vissza.

E tendencia az étrendben is megmutat-
kozik: a fenntarthaténak tartott étrendet
kovetdk ardnya a 2020-as 51%-rél 2024-
ben 46%-ra csdkkent. Es bar a kdzvéle-
kedés szerint a nagyon nagy kornyezeti
hatéssal biré éllati eredetl élelmiszerek
az EU-ban a mezégazdasagi kibocsatas
84%-4t adjak — mikdzben az dltaluk kindlt
Osszkaldridnak csupan 35%-at nyujtjak —,
az eurdpaiak kevesebb mint egyotdde
(18%) kerlli a hus- és tejtermékeket.

Ezzel egyidejlileg a valaszadok 40%-a
mellézi étrendjébdl a feldolgozott élel-
miszereket, ami igazi kihivast jelent pél-

Farmers are the most trusted

According to the Food Trust Report 2024 of EIT
Food Consumer Observatory, European consum-
ers have remained distrustful about food indus-
try operators. The report — which surveys 19,500
consumers in 18 countries across Europe — finds
that farmers are still the most trusted actors in the
food system: 67% of respondents consistently ex-
press confidence in them; 5196 trust retailers, 47%
believe in producers and 46% put their faith in
food authorities. The proportion of consumers
who consider sustainability when making food

choices has reduced further, from 51% in 2020

to 46% today, and 519 still prioritise following a
diet with a positive health influence. When asked
what they would most like to change about their
diet, 519 of Europeans say they want healthier
food, while 1296 name more affordable groceries.
Few people avoid meat and dairy products
Europeans eat twice as much meat as the glob-
al average — and twice as much as the Eat Lan-
cet Planetary Health Diet recommends. Howev-
er, 63% of the European population are satisfied

with their current diet and only 15% feel the need
to change. For 65% of those who aren’t satisfied
with their current eating habits the top priori-

ty is to eat healthier, while sustainability is cited
by only 5%. Commitment to a sustainable life-
style seems to be declining: while back in 2020
789 were still trying to live in an environmentally
friendly way, this figure dropped to 70% in 2024.
18 % of Europeans avoid meat and dairy prod-
ucts, despite the fact that animal-based foods
have a big environmental impact.
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A fenntart

daul a névényi alapu hushelyettesiték
gyartoinak. Es mig a fenntarthatosag, de
sokak szerint az egészség szempontja-
bl is a helyi és a szezonélis élelmiszerek
fogyasztasa lenne alapvetd, csupan 30%
torekszik arra, hogy olyan ételeket valasz-
szon, amelyek a legkisebb hatéssal van-
nak a kornyezetre.

Tuddshidny a névényi alapu
étrend terjedésének Utjdban
Az eurdpai fogyasztok tobb mint fele
szeretné a taplalkozasi ajanlasokkal 6ssz-
hangban névelni zoldség- és gyimalcs-
fogyasztasat. Ennek ellenére a fehérjebe-
vitel mar most is tulzottnak mondhato,
é530% még ezt is tovabb novelné. Ezzel
szemben minddssze 38% tervezi ndvelni
a rostbevitelt, pedig az eurdpai lakossag
tobbsége rosthianyos.

A jovébeli étrendi valtoztatasok tekinte-
tében 60% keriiné a feldolgozott élel-
miszereket, de csak 25% csokkentené az
allati eredet( élelmiszerek fogyasztasat.
S6t, 12% kifejezetten ndvelné hus- és tej-
termékfogyasztasat, igy a tisztan novényi
étrendet elényben részesitdk nettd ara-
nya minddssze 13%.

Es bar 44% szeretné taplalkozasanak kor-
nyezetre gyakorolt hatdsat mérsékelni,

a felmérés szerint még mindig kevesen
vannak, akik hajlandék lennének az alla-
ti eredetd élelmiszerekrél a névényi ala-
pu alternativakra attérni. Ennek egyik f&
akadalya a tudashiany: csupan 46% érzi
ugy, hogy elegendd informdcidval ren-
delkezik az élelmiszerek fenntarthatdsa-
gardl, és minddssze 41% tudja megftélni,

té étrendet kévetdk ardnya 2020 és 2024
k6zott 51%-rél 46%-ra csokkent

hogy egy termék

zetbarat.
Mint azt Sofia
Kuhn, az EIT Food
kdzvélemény-
kutatédsért fele-
165 igazgatdja a
Green Queennek
elmondta, bar a
fogyasztok egyre
inkdbb szeretné-
nek egészsége-
sebben taplalkozni,
ezt kevésbé a fenntarthatdsag, mintsem
sajat egészségiik miatt tennék. Rdadasul
sokan nehezen tudjdk megftéini az élelmi-

szerekkel kapcsolatos informaciok megbiz-

hatésagat. ,Hogyan vérhatjuk el a fogyasz-

,AzZ EIT Food Trust Report

szerint az élelmiszeriparnak

egyértelmUen van
lehetb6sége megmutatni,
hogy a kdz érdekében
cselekszik, és hogy hogyan
igyekszik kielégiteni a
fogyasztok egészségre
és fenntarthatésagra
vonatkozd igényeit -
Professor Klaus G. Grunert,
az EIT food consumer
observatory vezetdje”

toktdl, hogy valtoztas-
sanak a szokdsaikon,
ha a szlikséges infor-
macidkhoz nem fér-
nek hozzd?" - tette fel
a kérdést a szakember.
Ez pedig kozvetlendl
Osszefligg az élelmi-
szerlanc iranti biza-
lommal: azok ugyan-
is, akik megbiznak a
rendszer szerepl6iben,
tajékozottabbnak érzik
magukat a fenntartha-
tésag terén.

mennyire kdrnye-

Bizalom egyUttmUkddéssel
épithetd

A jelentés szerint az egészséges taplal-
kozassal kapcsolatban legmegbizha-
tébb informéacioforrasnak az orvosok és
egészséglgyi szakemberek szamitanak:
harombdl két fogyasztd (66%) abszolUt,
illetve nagyon nagy bizalommal viseltet
irdntuk.

Az élelmiszerek fenntarthatdsaga kap-
csan pedig a tudosok és akadémikusok
vezetik a megbizhatdsagi listat — a va-
laszadok 57%-a bizik bennlk. A fogyasz-
ték minddssze egydtdde hisz a média-
nak (az Ujsdgok, magazinok és televiziod),
ha az élelmiszerek egészségességérdl és
fenntarthatdsagardl van szo.

Mint azt Klaus Grunert, a daniai Aarhus
University professzora, és egyben az EIT
food consumer observatory igazgatéja a
Food Ingredients Firstnek adott nyilatko-
zatdban elmondta: az élelmiszeriparban
rengeteg, gyakran ellentmondasos infor-
macio érhetd el, kilondsen az online tér-
ben, ahol hidnyzik a min&ség-ellendrzés.
A gyartok altal adott tajékoztatast sokan
Uzleti érdekek vezérelte kommunikacio-
nak latjak. A szakember szerint a szaba-
lyozok feladata nem csupan megakada-
lyozni a félretdjékoztatast, de biztositani
azt is, hogy a kulcsfontossagu informaci-
Ok sztenderdizalt forméban és széles kor-
ben elérheték legyenek. A bizalom épi-
tése id6igényes folyamat, amelyhez az
iparagi szereplék egylttmikodésére van
szUkség. /

=

A tisztdn ndvényi étrendet csak 13% részesiti elényben

Knowledge deficit hinders the proliferation
of plant-based diets

More than half of European consumers plan to
increase their fruit and vegetable consumption

in line with dietary recommendations. Howev-

er, protein intake is already considered excessive
and 30% would like to increase it even further.
Although 44% would like to reduce the environ-
mental impact of their diet, the survey shows that
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there are still few people willing to switch from
animal-based foods to plant-based alternatives.
One of the main barriers is lack of knowledge:
only 46% feel they have enough information
about food sustainability and only 41% can judge
how environmentally friendly a product is.

Trust can be built by cooperation

According to the report, doctors and health pro-
fessionals are the most trusted source of informa-

tion on healthy eating, with 66% of consumers
having absolute or very high trust in them. When
it comes to food sustainability, scientists and aca-
demics top the list of trustworthiness, with 57% of
respondents trusting them. There is a lot of con-
tradictory information available in the food in-
dustry —especially on the internet. Building trust is
a time-consuming process that requires coopera-
tion by industry players. ./
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Szakmai elismerés
az ipartestUletnek

A Magyar Vendéglatok Ipartestilete
idén Ujra bekerUlt a TOP10 meghatdrozo,
legbefolydsosabb szakmai szervezet
kdzé a turisztika teriletén - ezt 2025.
februdr 1-jén az évente megrendezett
Turizmus Evadnyitd Gdaldn hirdették ki. Az
ipartesttlet az alabbi 6sszefoglalét adta
tavalyi tevékenységérol.

tuk a dontéshozok figyelmét a vendéglato kis- és kozép-

vallalkozasokat érinté gyakorlati problémakra. Ennek ré-
szeként a Turisztikai Tandcsado Testilet alakul Glését kovetden
elkdldtink egy javaslatcsomagot az NGM-be.
A kotelez6 visszavaltasi dijas rendszerrel kapcsolatban tobbszor
egyeztettlink a MOHU képvisel&ivel, hogy a vendéglatdhelyi igé-
nyeket gyorsabban és kéltséghatékonyabban ki tudjak szolgalni.
A borravaldt és a felszolgalasi dijat érinté szabalyozasi kérdé-
sekben egylttmUkadtiink az MTU-vel és mas szakmai szer-
vezetekkel. Parbeszédet folytattunk az Artisjus Magyar Szer-
z6i Jogvédd Iroda Egyestlettel, ennek révén véleményeztik a
vendéglatdhelyeket érinté éves dijszabastervezetet, a jogdijak
mértékének optimalizélasara.
EgylttmUkodési Megallapodast kotottlink a SKAL Internatio-
nal Hungary szervezettel. A Hungarikum Bizottsagban az MV
javaslatdra 2024. szeptember 30-an felvételt nyert a ,csarda” az
Agazati Ertéktarba, novemberben pedig javaslatot tettiink a
Magyar Ertéktarba torténd felvételhez.
A SIRHA Budapest kidllitas keretein belll szakmai konferenci-
at szerveztlnk a vendéglatast érinté aktudlis kérdésekrdl, és
tdmogattuk az Orszagos Kozétkeztetdi Szakacsversenyt. Ha-
gyomanyainkhoz hiven tavasszal megkoszortztuk a Gundel-
emléktablat, melyet még 2016-ban allitottunk Gundel Janos
emlékére, aki 35 éven &t volt elndke az MVI elédjének tekintett
Széllodasok és Vendéglésok Ipartérsulatanak.
|dén is elkészitettik és kdzzétettlk az MVI vendéglatasrél szo-
|6 éves statisztikai helyzetjelentését. Gasztroturat szervez-
tlnk Matréba és Sopronba - itt dtadtuk az MVI éltal alapitott
,Ev Vendéglése” dijat Erhardt Zoltannak. Oktober végén ismét
megszerveztik Gundel Karoly-dijatadd gélaebédiinket; a szak-
ma ,Kossuth-dija"-ként aposztrofalt idei elismeréseket Bicsar
Attila és Kovécs Lazar kapték. /

I\/l értékadd szakmai szervezetként szamos témaban felhiv-
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Meg egyszer a
felszolgdldsi dijrol

Az MVI aktualizalta tdjékoztatd anyagdt
a jelenlegi szabdlyozdsnak megfeleléen
a borravaldérol és felszolgaldsi dijrél, azok
kezelésérdl és adodigyi vonatkozdsairdl.

dij értelmezését, a borravaldra vonatkozo altaldnos sza-
balyokat, ismerteti a borravalé megjelenési formait és
kezelését, valamint a felszolgalasi dijra vonatkozd szabélyozas
lényegét — az utébbira vonatkoz, januar 1-tél érvényes valto-
zasokat érintd részbdl kozoljik a lényeget.
A vendéglatoizlet dltal alkalmazott felszolgalasi dij mértéke
legfeljebb a vendég éltal elfogyasztott termékek &fat tartalma-

76 dranak 15%-a.
1]
m
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zettsége van, a felszolgdlasi dij mértéke legfeljebb a vendég al-
tal elfogyasztott termékek &fat tartalmazo drdnak 20%-a. A fel-
szolgadlasi dij az afat is tartalmazza.

A felszolgalasi dijat — a 4/2009-es NFGM-SZMM egy ttes ren-
deletnek megfeleléen - kétféleképpen lehet szerepeltetni az
étlapon. Az egyik esetben a fogyasztdi drak mar tartalmazzak

a felszolgalasi dijat, a masiknal a végosszeghez meghatérozott
mértéku felszolgalasi dijat szamitanak fel. Az alkalmazott for-
matdl fliggetlenll a fogyasztod részére adott szamlan, nyugtan
a felszolgalasi dijat elkulonitetten kell feltintetni.

A felszolgalasi dijat havonta kell a kdzremkddéknek kifizet-
ni. A felszolgélasi dijbool nemcsak a felszolgalok, hanem pl. a
szakdcsok, konyhai kisegitdk, a mUszaki, rendezvényszervezd,
adminisztracios, illetve technikai munkéat végz6 alkalmazot-
tak, a zeneszolgaltatast vagy egyéb szérakoztatd szolgaltatast
biztositd munkavallalok is részestlhetnek. A kifizetésnek meg
kell egyeznie a felszolgalasi dij befolyt 6sszegének — a jogsza-
balyban meghatarozott — adokkal és jarulékokkal csdokkentett
hényadaval. 7/

ﬁ z 6sszefoglalo tartalmazza a borravalo és a felszolgalasi

Azon szolgaltatasnyuj-
tasok esetén, ahol az
értékesités masik, az al-
taldnos forgalmi adordl
57616 torvény szerin-

ti addalany vagy nem
adadalany jogi személy
részére torténik, és a

Professional recognition for the guild

The Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) is once again featured on the list
of the TOP10 most influential professional organisations in the field of tourism,
it was announced at the annual Tourism Season Opening Gala on 1 February
2025. MVI has earlier published a summary of its activities in 2024. This says that
MVI has brought to the attention of decision-makers the practical issues af-
fecting small and medium-sized hospitality businesses on a number of issues.
About the mandatory deposit return system (DRS) the guild has had several
consultations with MOHU's representatives, in order to ensure that the needs of
the hospitality industry are met quickly and cost-effectively. Within the frame-
work of the SIRHA Budapest trade fair, MVI organised a conference for the hospi-
tality industry and supported the Public Sector Catering Competition. /
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Once again about the service charge

The Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) has updated its information
material on tipping and service charges, their handling and tax implica-
tions — in line with the current legislation. The summary includes a defini-
tion of tipping and service charges, the general rules on tipping, its forms
and handling, and the gist of the rules on service charges. From 1 January
the maximum service charge applied by a catering business can be 15% of
the price of the products consumed, including the VAT. The service charge
may be indicated on the menu in two ways: already included in the con-
sumer prices or added to the final amount. Whichever form is used, the
service charge must be listed separately on the invoice or receipt given to
the consumer. 7
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Akit a szakma gbze megcsapott

A 2024. év egyik Gundel-dijazottja Racz Mihdly,
a csaladi vallalkozasban mikodéd nyirbdtori Kakukk
Etterem, valamint panzidk és szallodak tulajdonosa
hatdron innen és tul. A szakemberrel elismeréseirdl,

- Mit jelent Onnek az Ev Vendéglése dij?
— Ez a dfj az elmult 50 év szakmai munka-
janak korondja, értékét az is ndveli, hogy
olyan el6dok utan vehettem é&t, akik
mind a szakma megbecsdlt képviselsi.

- Milyen szakmai elismeréseire
alegbliszkébb?

- A Kakukk Etterem 1985-ben a vidé-

ki vendéglato egységek kozul elséként
kapott Védnoki Tablat. Egy sorban all-
tunk a Gundellel; sorsddnté egy ilyen
pillanat, azt hiszem, meg is hatdrozta a
sorsomat.

A Schnitta-dij dtvétele is meghato él-
mény volt — ennek az is killonods jelentd-
séget adott, hogy séf kollégam ekkor ka-
pott Venesz Dijat —, de sok egyéb mellett
buszkévé tesznek a varos vezetése altal
adomanyozott elismerések is. A turistak
ma mar nemcsak Nyirbator torténelmi és
kulturdlis értékeinek felkeresése utan jon-
nek be hozzank: egyre tdbb vendégink
a Kakukk konyhaja miatt érkezik

- Vendégldtds és gasztrondmia — mi fon-
tosabb ma Onnek?

— Fels6foku vendéglatéds végzettségem
van, szakacs szakképesitésem nincs, de
az elmult 50 évben sok idét toltdttem a
szakacsok mellett. Iranyitok, lehetésége-
ket teremtek és biztositom a feltételeket
munkatarsaim munkdjahoz — menedzser
tipusu vezetd vagyok.

Leginkdbb a rendezvényeket szeretem,
ahol ki tudom elégiteni alkotéi szenve-
délyemet, és megélem a szinvonalas le-
bonyolitas sok aprd dromét.

motivacioirdl beszélgettink.

- Milyen a jé ven-
dégldtos?

— En azokra eskii-
szom, akiket a szak-
ma géze megcsa-
pott, és rabjaiva val-
tak a szakmanak.
Akiket a vendégek

elégedettsége, el-
ismerése éltet. Akik
tudnak dllanddan
valtozni, megujulni, és alkotni, a tudast
nem megdrizni, hanem atadnil
Alapelvem: fejl¢dj, kdvesd a trendeket, a
médidt, kisérletezz, tanulj, és Iégy kreativ!

Rdcz Mihdly

tulajdonos
Kakukk Etterem

- Ha mdr trendek: melyeket tartja fon-
tosnak kévetni?

— Azokat a trendeket fogadom el, ame-
lyekkel a vendéglato értékesitési mun-
ka kornyezete, szinvonala, szakmai része
nem szorul hattérbe. A régi vagasuy, Uri
modordy, fehéringes-csokornyakkendds-
hangedlis csalingert szeretem igazan.
Az én stilusom a kapcsolatteremtés a
vendéggel: az ajténal varjuk &t, helyére
kisérjuk, megprébaljuk finoman irdnyita-
ni a valasztasat.

Borszéken, a Melik hotelben példaul beve-
zettlk, hogy a séf veszi fel a megrendelést,
a bort a pultos ajanlja, és lehetéség szerint
egydtt visszik ki a megrendelt ételt és italt.

- Hogyan motivdlja munkatdrsait?

- VezetSinknek, séfieinknek naponta kul-
dom az altalam megfontolasra szant be-
jegyzéseket — Gtleteket adok, azok kidol-
gozasa a kollégék feladata. Volt id&szak,

hogy minden étkezés alkalmaval Uj, ed-
dig még nem készitett ételeket kellett
prezentalniuk. Magaménak tartom Brillat-
Savarin filozéfidjat: egy Uj étel felfedezé-
se, nagyobb haszonnal jar az emberiség
szémara, mint egy csillag felfedezése.

- Kiket tisztel a szakmdban?

— Az igazi szakmaszeretet Lukacs Ist-

van megismerése bontotta ki bennem,
a ,maiak” kdzott pedig nagy 6rom volt,
hogy megismerhettem Semsei Rudolfot,
akinek palydja kimondottan inspiralt. Na-
gyon boldog vagyok, hogy Konyari San-
dor bardtommal, séfemmel mar kozel 20
éve remek part alkotunk; & volt mér Ma-
gyarorszag kirdlyi szakacsa is, hatalmas
tuddssal, kreativitdssal alkot.

- Mit eszik a Magyar Népi [z6rz6 Lovag-
rend Nagymestere hatdrainkon tul?

— Iméddom az olasz konyhat, annak min-
den fajtajat! Evente tobb alkalommal ja-
rok hozzéjuk — igazi gasztroturak ezek.

A Karpat-medencében a székelyek kony-
hdja fogott meg leginkabb, ami 6ssze-
fonddott a téj varazslatos szépségével,
az ott él6 emberek hagyomanyaival. A
harapnivald tiszta levegé a fenyvesek,
patakok, birkanydjak latvanya mellett a
székely konyha kuldnleges vendégsze-
retete is felejthetetlen élményt nyujt. A
z6ldflszerek harmonikus kombinécidja,
a maguk termelte nyersanyagok és a tej-
termékek mellett az erdék gyimolcsei,
gombai adjdk az ételek izét. A Melik Ho-
telben green séfet is alkalmazok, akinek
a feladata ezeknek az alapanyagoknak a
begyUjtése, a savanyitas, fermentalas, be-
fottek, szorpok készitése.

- 50 év utdn nem gondol néha a pihenésre?
— Nem érzem faradtnak magam, hiszen
egyetlen napot sem dolgoztam: nekem
szerencsém volt, mindig azt csindltam,
amit szeretek! //

Captivated by the kitchen atmosphere

Mihdly Rdcz, owner of the family-run
Kakukk Restaurant in Nyirbdtor is one
of the 2024 Gundel Award winners.
What does the Restaurateur of the
Year award mean to you?

This award has put the crown on of
50 years of hard work, and its value

is even bigger owing to the fact that
| have received it after predecessors
who are all respected representatives

of the profession.

Hospitality and gastronomy — which
is more important to you today?

I have a university degree in hospi-
tality, |am not a qualified chef but |
have spent a lot of time working with
chefs over the last 50 years. | man-
age, create opportunities and pro-
vide the conditions for my staff to
work — | am a managerial type of

leader. Most of all | love events where
| can satisfy my creative passion and
experience the pleasures of deliver-
ing quality.

What is a good restaurateur like?
Those who have been captivated by
the kitchen atmosphere and have
become addicted to the profession.
The ones who live for the satisfac-
tion and appreciation of their guests.

Professionals who can constantly
change, innovate and create, and
want to pass on their knowledge!
How do you motivate your staff?

| give my team ideas and it is their
task to work with them. | embrace
the philosophy Brillat-Savarin: dis-
covering a new dish is more bene-
ficial to humanity than discovering
astar”

A\\
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##¥’ HoReCa

olyamatosan novekszik a kotele-
I: 76 visszavaltasi rendszerhez (DRS)

tartozé REpontok, azaz visszavalto
pontok szama. Jelenleg tdbb mint 4500
helyen biztositott ez a szolgaltatds, ezek
kozott tobb mint 1500 szerzédéssel ren-
delkez6 kézi visszavaltd mikodik.
A DRS 2024 juliusaban élesedett Magyar-
orszagon, és elképeszté gyorsasaggal
futott fel. A napi visszavaltdsok szama
mar az elsé hetekben megkozelitette a
hatmilliot, decemberben, a két tinnep
kozott pedig tébb napon 10 millié felet-
ti szamot jelzett a mutato. Utdbbi ered-
mények bizonyitjak, hogy a visszavaltas
mar rutinszer(vé valt a vasarlok szamara.

(]

visszavdltasi dijat.

Kisboltbdl is lehet REpont

Magyarorszagon a 400 négyzetméternél
nagyobb boltokban kételezé, a kiseb-
beknél dnkéntes az automatak tzemel-
tetése. A legkisebb boltok — dohanybol-
tok, élelmiszerboltok — pedig, szintén
onkéntesen, kézi visszavaltdhelyek lehet-
nek: a boltosok egy okostelefonos alkal-
mazas segitségével manudlisan vehetik
vissza az italcsomagoldsokat.

Miért éri meg? Kutatasok szerint a fo-
gyasztoknal a visszavaltas lehetésége az
egyik dontd szempont a vasarlas helyé-
nek megvalasztasdban. A MOHU raadasul
kezelési dijat fizet a REpontoknak minden
egyes visszavaltott palack utan. A tartos,

Boltoknak és vendéglatdhelyeknek
egyardant megeéri csatlakozni

« REponthoz

Egyre tobb helyen biztosftott az italcsomagoldsok
visszavdltasa, mivel megéri csatlakozni a rendszerhez.
A MOHU minden regisztralt kézi visszavaltd

bolttdl és vendéglatoegységtdl ingyen begyuijti

az italcsomagoldsokat, majd helyben megtériti a

havi 10 ezer darabos visszavaltasi forga-
lom esetében a kézi REpontok automa-
tat is igényelhetnek, amennyiben adott
az ehhez sziikséges hely. A REpont rend-
szerhez csatlakozo boltok cime elérhetd-
vé valik a MOHU térképes REpont keresé-
jében az appban és a weboldalon is.

A boltok Uzlettulajdonosai a MOHU on-
line Ugyintézési fellletén, a Partner Por-
talon csatlakozhatnak a visszavaltési
rendszerhez, ahol tovabbi részletes tjé-
koztatas is elérhetd. A kézi visszavéltasra
jelentkezé boltok regisztraciojat mérle-
gelés nélkul jovahagyja a MOHU.

A vendégldtdéegységekhez és
akdr cégekhez is hdzhoz megy
a visszavdltds

A MOHU célja, hogy minél tobb italcso-
magolas keriljon vissza a kdrforgéasos
gazdasagba, igy a boltokon kivil a Ho-
ReCa-szektornak (Hotels, Restaurants,
Cafés), vagyis vendéglatoegységeknek
is nyUjt lehetéséget a ndluk maradt ital-
csomagolasok kezelésére. A hotelek, ka-
vézok, szérakozdhelyek és minden ven-
déglatoipari vallalkozés ingyen igény-
be veheti a MOHU mobil automatait,
amelyek az egységben 6sszegyl6, a
fogyasztonak ki nem adott palackokat

a helyszinen visszavaltjak, és megtéritik
a visszavaltasi dijat. [gy nem csak a ven-
déglatohelyek takarithatnak meg idét,
de a REpontok terhelése is csdkken. To-
vabba, ez a lehetdség olyan cégek sza-
mara is elérhets, amelyek a munkaval-
laloik részére biztositott italok csoma-
golasaibdl legalabb 900-1000 darabot
gyUjtenek 6ssze.

A HoReCa-egységek és a megfeleld fel-
tételeket teljesité cégek a sikeres regiszt-
raciot kdvetéen a Partner Portélon jelez-
hetik a ndluk 6sszegylt mennyiséget,
900 db esetén a mobil visszavaltd auto-
mata 2 napon beldl érkezik az elszallitan-
do italcsomagolasokért.



https://mohu.hu/hu

Forrds: MOHU

Magyar szabadalom, a mobil visszavdaltd
automata

A mobil visszavélté jarmU egyedi, magyar fejlesztés, amelynek ko-
szonhetéen nem csak az italcsomagoldsok begyjtése valik gyor-
sabba, de a regisztralt véllalkozésok is hamarabb hozzajutnak a ne-
kik jaré 6sszeghez. A MOHU a kisboltoknak és a vendéglatoipari
egységeknek egyarant zsdkokat, valamint rolli kocsit biztosit az ital
csomagolasok gydjtésére, igy a tarolasi helyigény minddssze egy
nagyobb h(té alapteriletével egyezik meg.

Amikor a boltosnal vagy a vendéglatdipari egységnél a visszaval-
tott italcsomagoldsok szama eléri a 900 db-ot, a MOHU visszavaltd
automataval felszerelt teherautdi automatikusan értesitést kapnak,
hogy a kdvetkezé napokban visszavaltsak és elszallitsdk a palacko-
kat és dobozokat. A mobil automatak tgynevezett bulk-feed tech-
noldgiat alkalmaznak, vagyis az italcsomagoldsokat tomegesen is
képesek feldolgozni, ezzel jelentésen felgyorsitva a visszavaltast.

A folyamat végeztével a MOHU a VISSZAVALTO applikacio segit-
ségével azonnal megtériti a boltosnak a visszavaltasi dfjat, igy ma-
ximum 50 000 Ft megelSlegezésére van szlikség szemben a gépi
visszavaltas akar félmillié Ft-os, és az utdlagos elszamolés miatt akar
6-8 hetes el6finanszirozasi igényével szemben. Jelenleg 83 mobil
automata jarja az orszagot, amelyek a legkisebb telepulésekhez is
eljutnak.

A REponttal kapcsolatos kérdéseket az info@mohu.hu e-mail-cimre
kuldhetik az érdeklédék. (x)

Shops and hospitality units can both benefit from joining the REpont system

The number of REponts — the beverage container return points of the man-
datory deposit return system (DRS) — is steadily increasing. There are current-
ly over 4,500 points offering this service, including more than 1,500 contract-
ed manual return points. The DRS scheme was launched in Hungary in July
2024 and the number of daily returns reached nearly 6 million already in the
first weeks.

Small shops can also be REponts

In Hungary even the smallest shops can become manual drink container
return points: shopkeepers can take back drink packaging by using a smart-
phone app. Why is it worth joining? Research has shown that the option

to return cans and bottles is one of the crucial factors for consumers when
choosing where to shop. MOHU also pays a handling fee to REponts for each
bottle returned. Shop owners can join the REpont system through MOHU's
online administration interface, the Partner Portal.

Drink container return is available to catering outlets and businesses
HoReCa units can also join the DRS system — hotels, cafés, bars and all ca-
tering businesses can use MOHU'’s mobile reverse vending machines free of
charge. This not only saves time for catering establishments, but also reduces
the burden on REponts. After successful registration, HoReCa units and com-
panies that meet the relevant conditions can indicate on the Partner Portal
the quantity of drink containers they have collected, and from 9oo bottles
and/or cans upwards the mobile return machine will arrive within 2 days.
Hungarian patent: mobile reverse vending machine

The drink container return vehicle is a Hungarian development that not only
speeds up collection, but also helps registered businesses to get the money they
are owed sooner. MOHU reimburses shopkeepers for the return fee via the VISSZA-
VALTO app. Currently there are 83 mobile reverse vending machines travelling the
country. For more information about REpont write to info@mohu.hu. (x)
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MAGYAR CUKRASZ
IPARTESTULET

MCI Kozgyules 2025

Nagy érdeklédés mellett tartott kdzgyUlést februar
végén a Magyar Cukrdsz Ipartestilet. Az eseményt 25
szponzor és partnercég kidllitdsa kisérte, és megtartottak
a mdr hagyomdanyossa valt Cukrdsz Balt. Cikkinkben
Erdélyi Baldzs, az ipartestUlet szakmai elndke éves
beszamolodjanak legfontosabb elemeit idézzUk.

ikeres, munkaval teli évrdl tu-
S dok beszdmolni — emelte ki Erdé-

lyi Balazs szakmai elnok —, min-
den tervezett programunkat sikeresen
megvaldsitottuk, rengeteg eseményt
szerveztlnk vagy vettlink részt rajta
egyluttmuikodd partnerként, és a nem-
zetkdzi cukrdszsikerek is szEép szammal
érkeztek tavaly.
A munkank sikerének és az Ipartestilet
elismertségének egyik jol mérheté mu-
tatdja a taglétszamunk nagysaga — 2024-
ben Ujabb 19 véllalkozas csatlakozott
hozzank. A partoloé tagsagunkat is felfris-
sitettk, Ujabb szakoktatdk csatlakoztak,
és tobb fiatal, palyakezdé kolléga is gy
dontott, hogy tdmogatjdk a munkdankat.
Blszkék vagyunk a 400 véllalkozas feletti
taglétszamunkra.

Nemzetkodzi sikerek

Nagyon jol kezd6dott a tavalyi év: a Ge-
lato World Cupon el6észor indulhatott el
Magyarorszag, és az 6tfés magyar csapat

Az ipartestiletnek tdbb mint 400 vdllalkozds a tagja

a hosszu, komoly felkészilés és a tobb-
napos verseny faradalmai utan felallha-
tott a dobogd harmadik fokara!

Tavaly a stuttgarti Kulindris Olimpian — az
olimpia torténetében eldszor — szerzett
magyar versenyzd, Kismarton Maté, ma-
ximalis pontszammal aranyérmet egyéni
cukrdszati artisztika kategdéridban.
Fazekas Adam fagylaltvilagbajnokunkra
is rendkivil biszkék vagyunk, 2021 éta 6
a Gelato Festival World Masters verseny
regnald vildgbajnoka. Tavaly a vildgrang-
lista 8000 fagylaltkészitéje kozul &t va-
lasztottak a legjobbnak.

Hazai rendezvények

Evek 6ta a Sirha Budapest kiallitas cuk-
rasz szakmai partnere vagyunk mar. A
szokasos programjaink, versenyeink mel-
lett az ujdonsagnak szamitd ,Fagylalt
Aréna” versenyterllet megtervezésében
és a hdrom nap szakmai programjan is
kdzosen dolgoztunk a Hungexpo Zrt.-
vel. Ugyancsak nagyon sikeres volt a Pa-
taki Jdnos Emlékverseny
is, ahova rekordszamu
nevezés érkezett!

A kiallitas masodik nap-
jan tartottuk a Fagylalt
Kaland — Jatékos és krea-
tiv fagylaltversenyt, ahol
profi cukrasz- és fagy-
laltmesterek irdnyita-
saval, az orszag hat ku-
|6nb6z8 szakiskolajabol
delegélt tanuldkbol allé
csapatok indultak. Egy-

szerre volt a program edukativ, szérakoz-
taté és izgalmas, de a legfontosabb ér-
téke az volt, hogy a didkoknak egy életre
52016 élményt nyujtott.

Versenyeink

Ujra fesztival jelleggel, egy vérosi rendez-
vény keretében tudtuk megtartani az Ev
Fagylaltja versenyt. Vendéglaténk, Kecs-
kemét tiszteletére meghirdettik az Uj
Séargabarack fagylalt kategdriat. Osszesen
90 fagylalt nevezését tudtuk befogadni.
A Magyarorszag Tortdja 2024 versenyt a
Szuperélelmiszer témakorben hirdettik
meg, hogy a gazdag beltartalmi értékek-
kel rendelkezé magyar alapanyagokra
hivjuk fel a figyelmet. A gy&ztes torta a
Makvirdg volt, készftdje Kovacs Alfréd, a
véci Edes Vonal Cukrészda tulajdonosa —
augusztus 19-tél tobb mint 500 cukrasz-
daban kinaltak, ami Uj rekord! Folytattuk
az egylttmukddést a FIRST sorfézdével
is: decemberben megjelent a Makvirdg
kraftsor véltozata”.

A Magyarorszag Cukormentes Tortdja
verseny nyertese a ,Z6ld Malna” lett, al-
kotdi a szegedi Redk KézmUves Cukrész-
da és Kavéhaz cukrészai, Novak Adam és
Csonka Lészl6 voltak.

Az 6todik alkalommal meghirdetett az Bv
Bejglije versenyen a két kategéridban is
gy6ztes Karl Zsolt a dunaharaszti Karl Cuk-
raszdabol elnyerte az Ev Bejglije Nivodijat is.

Hagyomdnybrzés,
értékteremtés

A dobostorta és a pozsonyi kifli utan

a harmadik cukrészati termék ért fel a
nemzeti értékpiramis csucsara, és a sza-
loncukor is hungarikum lett.

A KézmUves Cukraszatért Alapitvany ve-
zetését tavaly Lusztigh Maria vette 4t, és
a téle megszokott dinamikaval allt a kihi-
vasok elé. Meguijitotta a képzések tema-
tikait, vendég el6addkat hivott meg, és
szamos telthadzas tanfolyamot szervezett,

MCI General Assembly 2025

At the end of February the general assembly of the Hungarian Confectioners’
Craft Union (MCI) met. In this article we summarise the most important ele-
ments of the annual report of Baldzs Erdélyi, technical president of MCl. The

craft union already has more than 400 members.
International success

Last year started off very well, because Hungary was able to compete in the
Gelato World Cup for the first time and the Hungarian team finished third! At
the Culinary Olympics in Stuttgart Mdté Kismdrton won the gold medal in
the individual confectionery artistry category with the maximum score. MCl
has been the professional confectionery partner of the SIRHA Budapest trade
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Competitions

show for years. The craft union worked together with Hungexpo Zrt. to de-
sign the new “Ice Cream Arena” competition area and the professional pro-
gramme for the three days.

Once again MCl organised the Ice Cream of the Year competition in the form

of afestival, as part of a city event in Kecskemét. The Cake of Hungary 2024
competition was announced with a superfood theme, to call attention to
Hungarian ingredients with rich nutritional value. The winning cake was
made by Alfréd Kovdcs, owner of Edes Vonal Confectionery in Vdc and it was
served in more than 500 confectioneries from 19 August — a new record! In



Az IKK &ltal, az Oktatdi Tovabbképzési
Rendszer keretében ¢sszesen 6t tovabb-
képzést bonyolitottunk le, tébb mint 40
f6 részvételével az Erasmus+ pélyazat se-
gitségével pedig Tiziano Mita olasz mes-
tercukrasz kétnapos kurzust tartott ta-
vasszal a székhdzunkban.

A Tutti Frutti elnevezésd programunkban
Osszesen 26 fének volt lehetdsége kulfol-
di tapasztalatszerzésre.

2023-ban sikerrel pélydztunk a Nemzeti
Tehetség Program kifrasaban, igy tavaly
folytatni tudtuk az Ipartestilet tehetség-
gondozd tevékenységét, a SWEETEN 4.0
12 palyakezdének adott lehetdséget a
részvételre a féléves programban.

A Ginop Plusz pélyézat keretében 3 év
alatt tobb mint 58 milli¢ Ft tdmogatds-
ban részesulink. Mester Cukrasz magazi-
nunkat tovabbra is ki tudjuk adni nyom-
tatott formadban, és kdzel 600 cimre kuld-
jUk ki orszagszerte.

Szakmdnk elismerése
Megalakult és megtartotta tavaly az elsé

két Ulését a Turisztikai Tanacsadd Testulet,

amely a turisztikai dgazatot érinté kérdé-
sekben a Nemzetgazdasagi Minisztérium
tanacsado testuleteként fog muikodni. A

Testulet alakulo Glésére tobb
mint 30 szakmai szervezet
kapott meghivast, koztik a
Magyar Cukrész Ipartestilet
is. A szakmai javaslatainkat
és problémafelvetéseinket
elkdldttk irdsban a Testulet-
nek, de sajnos vélaszt még
nem kaptunk rajuk.

A tavalyi évink megkoro-
nazasa az volt, hogy a Ma-
gyar Turisztikai Ugynokség felterjesztett
minket a Kérosi Csoma Sandor Nagydij-
ra, és az elbirdld testilet a dij odaitélésé-
rél dontott. A megosztott dijat Selme-
czi Laszloval ketten vettlk &t, de ez a dij
az egész magyar cukrasztarsadalomnak
szolt! Ezt a gondolatot Konnyid Lasz-

|6 vezérigazgatd Ur erésitette meg ben-

Erdélyi Baldzs sikeres,
munkdval teli évrél szamolt be

nlnk a dijatado utani dlléfogadason, és
azt is elmondta, hogy ezzel a dijjal a cuk-
raszszakmat szeretnék felemelni a mél-
O helyére. igéretet kaptunk, hogy a jo-
vében a cukrdszszakmara tébb figyelem
fog harulni, és méar elkezdtiink egyeztet-
ni az MTU-vel a lehetséges egytittm(ks-
désekrdlis. 7/

the fifth edition of the Bejgli of the Year competition Zsolt Karl from Karl Confectionery in Dunaharaszti
won in two categories. The third confectionery product to reach the top of the national value pyramid
is Christmas candy, which has also become a Hungaricum. Last year Mdria Lusztigh took over the man-
agement of the For Artisan Confectionery Foundation and has faced the challenges with her usual dy-
namism.

Recognition for the profession

The Tourism Advisory Board, which will act as an advisory body to the Ministry for National Economy on
issues affecting the tourism sector, was established and held its first two meetings last year. More than 30
professional organisations were invited to the inaugural meeting of the board, including the Hungarian
Confectioners’ Craft Union. The Hungarian Tourism Agency honoured LdszI6 Selmeczi and Baldzs Erdélyi
with the K6rosi Csoma Sdndor Award. 7

18 eves a Magyarorszag
Tortdja verseny

Az ipartestilet meghirdeti az AM Agazati
Ertéktarba is nemzeti értékként felvételt
nyert Magyarorszag Tortdja versenyt -

immadr 18-adszor -, melynek témdja a 140
éves hungarikum, a dobostorta.

.1'1

1 MAGYARORSZAG
©> TORTAJA

- 6shonos magyar gyumolcsok (példaul berkenye, kajszibarack,
megqy, birs, 8szibarack, alma, kdrte, cseresznye, szilva).

A versenymunkak nem tartalmazhatnak aromakat, fondokat, ét-,
tej- és fehér bevonokat, ndvényi habot, margarint, egészségre artal-
mas mesterséges adalékanyagokat, illetve modell burkoldanyagot.
Palydzni lehet Hagyomany&rzé Kuldndijra — ezt a zsdri dontése
alapjan az a pélyazo kaphatja, aki a magyar cukraszat hagyoma-

Dobos C. Jozsef ikonikussa valt tortajat 1884-ben alkotta meg,
de els6 alkalommal 1885-ben a Budapesti Orszagos Altaldnos
Kidllitdson mutatta be a nagykdzonségnek. Az idei versennyel
a szervezok a vildghirdvé valt mester munkdssaga eldtt tiszte-
legnek!

A szervezék a versenyre nem Uj dobostortat varnak, sokkal in-
kdbb arra kivancsiak, milyen Uj 6tleteket tudnak megvalositani a
versenyzOk a dobostorta jellegét add alapanyagok (tojas, cukor/
karamellizalt cukor, vaj, étcsokoladé, bourbon vanilias cukor és/
vagy vaniliarid) és az aldbbi, magyar alapanyagokbol &ll6 kosa-
rak felnasznalasaval:

— Kérpat-medencében ¢shonos flszerek (pl. kakukkfd, levendu-
la, menta, zsalya, izsop, lestyan, csombor),

— hungarikum palinkdk vagy a Karpat-medence shonos sz&16-
fajtaibol készilt borok

(példaul barackpdlinka, szilvapalinka, almapalinka, meggypalin-
ka, pl. kéknyeld, furmint, harslevel(, kadarka),

nyait legjobban megjeleniti a nevezett termékében, a felhasz-
nalt alapanyagokban és a technoldgidban.

Az Egy Csepp Figyelem Alapitvannyal egylttmukodésben a
Magyar Cukrasz Ipartestilet ismét meghirdette a Magyarorszag
Cukormentes Tortdja versenyt is. A versenyre csak olyan tortaval
lehet nevezni, amely megfelel a vonatkozé rendeletben szerep-
|6, hozzdadott cukrot nem tartalmazdé kategoérianak. 7/

Cake of Hungary celebrates 18 years

For the 18th time the Hungarian Confectioners’ Craft Union (MC) is organis-
ing the Cake of Hungary competition, the theme of which is the 140-year-old
traditional Hungarian dessert, Dobos cake. Jézsef Dobos C. introduced his
iconic cake in 1885 and this year's competition pays tribute to the work of this
world-famous master! The organisers aren’t looking for a new Dobos cake:
they would like to see what new ideas the contestants can come up with, us-
ing the ingredients that give the Dobos cake its character (eggs, sugar/cara-
melised sugar, butter, dark chocolate, bourbon vanilla sugar) and some spe-
cial Hungarian ingredients, e.q. spices native to the Carpathian Basin, Hunga-
ricum pdlinkas or wines, indigenous Hungarian fruits, etc. /
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Ujra a csucson a
nemzetkdzi turizmus

Ev elején kidertilt, hogy 2024

Uj rekordéve volt a hazai turiz-
musnak, és a friss adatok sze-
rint tavaly a nemzetkdzi turiz-
mus is elérte a pandémia eldtti
szinteket, vildgszerte regisztralt
1,4 millidrd nemzetkdzi turista-
érkezéssel. Ez azt jelenti, hogy

ani térség gyors fellendilése,
a nagy kulddpiacok erds telje-
sitménye, valamint a globalis
utazasi kereslet erésddése se-
gitette eld. A nemzetkdzi tu-
rizmusbdl szarmazéd bevéte-
lek 1,6 billié USD-t értek el, ami
4%-kal tobb, mint 2019-ben

(redlértéken). Az exportbevé-
telek 2024-ben rekordot jelen-
t6 19 billid USD-t tettek ki. /

az dgazat kilabalt torténetének
legsulyosabb vélsagabdl, mi-
kézben a ltogatok kiadasai is
jelentésen nottek.

Az ENSZ Turisztikai Vi-
lagbarométere szerint

a 2024-es turistaérke-

zések szama a 2019-es

szint 99%-4t érte el,

ami 11%-o0s ndvekedést
jelent 2023-hoz képest.

Az eredményeket az

dzsiai és csendes-Oce-

International tourism on top form again

At the beginning of the year it was revealed: 2024 had been a record year for
domestic tourism. Recent figures show that last year international tourism
also reached pre-pandemic levels, with 1.4 billion international tourist arrivals
recorded worldwide. According to the UN World Tourism Barometer, tourist
arrivals in 2024 were at 99% of 2019 level — an 11% rise if compared to 2023. 7/

w/‘g y Ujra rozé!

A rozé borok egyeduiléllé mo-
don 6tvozik a kéksz6l6 gazdag
zamatvildgat a fehérborok fris-
sességével és Uideségével, pia-
cilag pedig keresett szegmen-
sét jelentik a magyar boroknak
- hangsulyozta Feldman Zsolt, az Agrarminisztérium mezégaz-
dasagért és vidékfejlesztésért felelds dllamtitkara.

A Hegykozségek Nemzeti Tanacsanak felmérésé szerint 2017-
hez képest 5%-kal nétt a hazai rozéfogyasztas, mig a vorésboré
mérséklédott. A megkérdezettek 96%-a kifejezetten azt a gyU-
molcsdsséget keresi a borban, amit a belféldon eléallitott rozé
nyujt — mind karakterben, mind Gdeségben, mind frissesség-
ben. Az elséként rozét fogyasztok nagyobb valdszinlséggel val-
nak borfogyasztéva, mint az elséként fehér- vagy vorésbort fo-
gyasztok. Ezért az allamtitkdr szerint érdemes lehet az édesbor
mellett ebben a borfajtaban gondolkodni, ha a kezdé borfo-
gyasztok belépd borkategoridjardl beszélunk. ./

Volt didkok kdzdssége

A Gundel Karoly Vendéglaté és Turisztikai Technikum, kordbbi
nevén az Ecseri Uti Szakkdzép- és Szakmunkdasképzd Iskola elin-
ditotta Gundel Alumni K6zosség nev( programjat, ahol a volt
didkok egymaéssal kapcsolatot teremthetnek — akér nosztalgiatoél
vezérelve, akér Uzleti célokkal. A program célja a kotédés érzé-
sének erdsitése, az iskola szakmai kapcsolatainak megerésitése
és bévitése, és ezen keresztil a jelenlegi didkok palyaorientéci-
ojanak tAmogatésa, valamint az iskolai alapitvany bevételeinek
novelése.

Eurdpai unids forrasbdl hamarosan megujul az iskolaépulet. Eb-
b6l az alkalombdl Epiletblcsiztatd partit rendeznek aprilis
9-én és10-én csitortokon; varjdk mindazok jelentkezését, akik
szeretnének csatlakozni a kdzosséghez, drommel taldlkoznanak
egykori iskolatarsaikkal és tandraikkal, és szivesen tdmogatnak
alapanyaggal vagy eszkdzzel a rendezvény megvalositasat. /

A community of former hospitality students
Gundel Kdroly Hospitality and Tourism Technical School has launched the
Gundel Alumni Community programme, in which former students can con-
nect with each other. The programme’s objective is to strengthen the sense
of belonging, expand the school’s professional network, and through this
to give career guidance to current students and increase the school founda-
tion’s revenue. /7

A HoReCdba menekulnek

A vendéglatasban Németorszagban is hianyzik a szakképzett
munkaerd, sét, mar az alapveté feladatokat ellatd dolgozok is.
Megoldasként Frankfurtban egyeddilallé pilotprojekt indult a
menekltek és bevandorlék alacsony kiiszobUl képzésére a ven-
déglatas és szallodaipar tertletén.

' : f |! |

A Német Szélloda- és Etteremszdvetség, a Genussakademie f6-
z6iskola és a Munkalgyi Hivatal 6sszefogott, hogy segitsenek
azoknak, akik érdeklédnek a szakma irdnt, de még hidnyosak a
nyelvi vagy szakmai ismereteik. A résztvevok szamara a képzés
teljesen ingyenes. A ,Genussakademie” harom tertleten kinal
képzést: konyhai kisegitd, felszolgald és szobaldny munkakorok-
ben. A 2-3 hénapos tanfolyamok gyakorlati felkészitést, rovid
szakmai gyakorlatot, és akinek sziiksége van rd, szaknyelvi okta-
tast is magukban foglalnak. El¢zetes képesités nem szikséges,
igy a résztvevék azonnal elkezdhetik a tanfolyamot. //

Rosé again!

Rosé wines combine the rich notes of blue grapes with the freshness of white
wines, representing a sought-after segment of Hungarian wines, emphasised
Zsolt Feldman, state secretary for agriculture and rural development at the
Ministry of Agriculture. According to a survey by the National Council of Wine
Communities, domestic rosé consumption has increased by 5% compared to
2017, while red wine consumption has dropped. 96% of those surveyed specifi-
cally look for the fruitiness in wine that domestically produced rosés offer./
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Refugees in HoReCa

In Germany the hospitality sector is suffering from a shortage of skilled work-
ers. As a solution the city of Frankfurt has launched a special pilot project for
the training of refugees and immigrants for the HoReCa sector. The German
Hotel and Restaurant Association, cookery school Genussakademie and the
Employment Office have joined forces to help those who are interested in the
profession, but lack the necessary language or vocational skills. Participation
in the 2-3 month courses is free of charge. 7
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Az elsd fé6z6csatorndnk

A hazai gasztro-
némia fejlédésé-
ben komoly kéz-
vetett szerepet
jatszottak a vilag
konyhamU(vésze-
tét bemutatd f6-
zémusorok. Ezek
sikerére épllt az
elsé magyar f6-
z6csatorna, a decemberben sziletésnapjat innepld TV Paprika
elinditasa is.

Magyarorszag elsé tematikus gasztrondmiai csatorndja 2004-
ben kezdte meg mukddését napi 14 dras adasidével. A cél a kez-
detektdl valtozatlan: népszerUsiteni a hazai konyha tradicionalis
értékeit és bemutatni a kdz&p-kelet-eurdpai région kivili, meg-
hatérozd fontossagu nemzeti konyhdkat, gasztrondmiai ese-
ményeket. — A féz&csatorndk egyrészt szérakoztatnak, masrészt
segitséget, konyhai ismereteket nydjtanak. Felelésséglink van
tehat abban, hogy milyen szakacsoknak, misoroknak adunk te-
ret, hiszen tartalmaink formaljak néz6ink izlését — fogalmazott
Raddczy Katalin, a csatornét birtokld AMC Networks program-
igazgatdja./

Our first cooking channel

TV Paprika, the first Hungarian television channel dedicated to cooking cele-
brated its 20th birthday last December. Its mission has always been promoting
the traditional values of Hungarian cuisine and presenting various national
cuisines and the top culinary events outside of Central and Eastern Europe. 7/

Jelent&s elérelépést ért el a munkaerdpiaci befogadés elémoz-
ditdsa terén a McDonald's a tavaly kezd¢détt, dedikaltan meg-
véltozott munkaképességli munkavallaldkat célzéd program-
janak kdszonhetden. A 2024-ben inditott program hatdséra a
megvaltozott munkaképességl munkavallalok szama egy év
alatt tobb mint duplajara, 80 férél 162 fére emelkedett a Prog-
ress Etteremhaldzat Kft. altal (izemeltetett éttermeiben. Az érin-
tett munkavallalok beilleszkedését rehabilitacios mentorok se-
gitik, ezenkivil specidlis Gzemorvosi tdmogatast is nyUjtanak
nekik. Az éttermekben sziikség esetén kisebb &talakitdsokat
hajtanak végre (példaul ka- =
paszkoddkat szerelnek fel),
és specialis munkaruhékat
szereznek be. A toborzés
mellett az éttermi mun-
katérsak korében végzett
szemléletformalas is nagy
hangsulyt kapott: tavaly
példaul az éttermi konzul-
tansok és étteremvezetdk
vettek részt érzékenyito tré-
ningeken./

A philanthropic approach

McDonald’s has made great progress in promoting inclusion in the labour
market, thanks to its dedicated programme for workers with disabilities,
launched in 2024. The number of disabled workers in the restaurants operat-
ed by Progress Etteremhdlézat Kft. increased from 8o to 162 in just one year. //
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Vdar a Varju a VarjuvVarban!

Minddssze hdrom hétig tarto felujitas utan kitarta szarnyait Ven-
dégei el6tt 2025. februdr 21-én a VakVarju Varjuvar a Vérkert Ba-
zérban. Az Ontéhéz udvaron egy modern, jatékos, a szinekkel
és formakkal batran kisérletezd kulonleges hely sziletett. Az ét-
terem egyik faldnak szél6tékéket dbrézold tapétdja a budai Var
déli lejtéjén egykor viragzd szélétermesztésnek allit emléket.
Konyhdjat Parcsetich Erné chef irdnyitja; az étlap a magyar ha-
gyomanyokra épul, amelyekhez a borlap kilonleges tételeket is
kinal, a hangulatot ,hagyomanyos” barzongora is biztositja.

A tulajdonosok elsésorban magyar térzsvendégekre szeretné-
nek épiteni, akik magukkal viszik az étterem jé hirét, ami ezutén
a turistakat is vonzani fogja. A legkisebb fiokakat gyereksarok
varja, hét-
végén ,0vo-
nénik” fog-
lalkoznak a
kicsikkel, mi-
alatt szile-
ik el tudnak
merdini a
csodas pes-
ti panora-
maban és az
izek birodal-
maban. /7

Varju is waiting for you in the VarjuVvar!

After just three weeks of renovation, the VakVarja VarjiVdr restaurant reo-
pened in Vdrkert Bazdr on 21 February 2025. Chef Erné Parcsetich runs the
kitchen and the menu is based on Hungarian traditions, with a wine list offer-
ing special items too. A classic bar piano makes sure that the atmosphere is
perfect. The owners wish to build primarily on regular, Hungarian guests. 7

A Balaton és a kékszéld

,A fogyaszték manapsag a nagyon magas minéségu, kony-
nyedebb vorosborokat keresik, amelyekben a gyimaolcsdssé-
gen van a hangsuly, nem pedig a tanninon, a hordén. A nehéz,
testes vorosborok helyett szivesebben véaséarolnak kénnyen fo-
gyaszthato tételeket” — mondja Benesch Antal, a Veszprémi Er-
seki Pincészet féborasza az elmult évek borfogyasztasi szokasa-
inak valtozasairol.

Népszerlibbé valtak a fehérborok, mig a vorésbortermelés a
2004-es rekord ota vildgszerte 25%-kal esett vissza. Igaz, a kli-
mavaltozas miatt tobb szakember azt jésolja, hogy a hagyo-
manyos fehérboros vidéknek szamité Balaton borrégidoban
drasztikusan megvéltoznak majd a szél&termesztés feltételei,
a melegebb id6éjaras pedig elsésorban a kékszéléknek kedvez
majd. A féborésza is arra szamit, hogy a kékszélé jol érzi majd
magat a Balaton partjan, am meg kell taldIni azokat a fajtékat,
amelyeket a fogyasztok is szivesen vélasztanak. /

Lake Balaton and blue grapes

“Nowadays consumers are looking for really high quality, lighter red wines
that emphasise fruitiness instead of tannins’, says Antal Benesch, head wine-
maker of Veszprémi Erseki Winery. White wines have become more popular,
while red wine production has decreased by 25% worldwide since the record
year of 2004. However, owing to the climate change, several experts predict
that the Lake Balaton wine region — traditionally a white wine region — will
be better for growing blue grapes. 7



Tiszta fejj

A nagyvildgban szinte minden, a témdara vonatkozo
felmérés és elemzés, minden értékesitési adat

azt mutatja, hogy az emberek kevesebb alkoholt
fogyasztanak, vagy terveznek fogyasztani a
kozeljovdben. A valtozdsra itthon is készUlnek az
alkoholmentes pdrlatokat forgalmazoé vallalkozdsok - a
vart attorésben oridsi szerepe lehet a termékedukdcionak
és a marketingnek, na meg a megfeleld

z Oxfordi Egyetem és a Heineken
Afebruérban kozzétett nemzetkozi

kutatdsa szerint jelentésen javult az
elmult &t évben az alkoholmentes italok
megitélése, és immar minden 6todik fo-
gyasztd szamara az alapértelmezett vagy
a rendszeresen valasztott opciot jelentik
ezek az italok. Az Egyeslt Kirdlysagban,
Spanyolorszagban, Japanban, az USA-ban
és Braziliaban, kozel 12 ezer felndtt részvé-
telével elvégzett felmérés arra vildgitott
r4, hogy a véltozas Iényegi és mélyre hato,
elsésorban a fiatalok korében.
A tarsadalmi kdzeg véltozasa kilondsen
fontos, mert az alkoholfogyasztds irdnya-
ba haté kortars nyomas ma is erésen jelen
van a tarsas 6sszejoveteleken. A tarsadal-
mi konformités hataséra utal az is, hogy a
megkérdezett felnéttek negyede allitot-
ta: kevesebb alkoholt fogyasztana (vagy
egyaltaldn nem is inna alkoholt), ha a bara-
tai is igy tennének. A friss kutatasi tapasz-
talatok szerint az alkoholmentes italokat
fogyasztok megbélyegzése ugyanakkor
egyértelmen oldddni latszik - leginkdbb
a fiatalabb generaciok tagjainal.
A legmagasabb elfogadottsdgot az 6sz-
szes vizsgalt piacon a nok, illetve az Y-
generacio tagjai korében mérték. Utdbbi
csoportndl meglehetésen magas ez az
arany: a baratokkal toltott hétvégi esté-
ken az Y-generacié 40%-a az alacsony al-
koholtartalmu vagy alkoholmentes valto-
zatokat valasztja.
Az innovativ termékek immadr a randikul-
turat is atalakitjak — az Y-generacios va-
laszadok kétotode gond nélkil bevéllal
egy alkoholmentes italt egy esti randin,
és nem az alkoholfogyasztéssal, hanem

drpoziciondldasnak.
Szerzé: Ipacs Tamds
sokszor éppen a felel&s, egészségtuda-
tos vélasztassal szeretne j6 benyomast
tenni partnerére.

Ismert és Uj brandek
—2023-ban vildg- i
szinten 11 millidrd
dollar volt a katego-
ria forgalma érték-
ben — elemez Piri
Attila, a Heinemann
marketingigazga-
téja -, mig 2024-re
30%-0s éves nove-

Piri Attila
kedést prognoszti-  marketingigazgatd
Heinemann

zaltak. Nalunk a pi-
ac kicsi, a trendnek még csak az indula-
sanal tartunk, de folyamatosan novekszik
és bévil Uj szerepldkkel.

Budapesten, féként a top HoReCa-lzle-
tekben, éttermekben, barokban méar je-
len vannak a zero alkoholok — alkohol-
mentes gin legaldbbis mar biztosan van
vélasztékukban. Ezzel egyitt a kereske-
delmi lancok fokozott érdekl¢dést mu-
tatnak a kategoria irant, felkészilve a
trend ersodésére.

A nemzetkozi trendekhez alkalmazkod-
va idén aktivan bovitjuk vélasztékunkat:
tobb zéré alkohol termékcsaladdal és
markaval jelenlink meg a hazai piacon, a
markak hivatalos magyarorszégi forgal-
mazojaként.

Az alkoholos koktélok izvildgat a valodi
alkoholbdl kinyert zero alkoholok textu-
rdja, izvildga tudja hozni, és teljesen mas
az izélménye, mint a vizalapu hasonld
termékeknek. A Sober Spirits, mint a vi-
lagon elsd olyan zéro alkohol termék-

csaldd, amely eredeti alaptermékbdl ké-
szl az alkoholbdl az etanol kivonasaval
- mostantdl elérhetd vélasztékunkban
rum, gin, whiksy, bitter és amaretto ka-
tegodriakban. Az Undone Németorszag
vezetd zero alkoholos mérkajanal ugyan-
csak valodi alapszeszbdl kerdl kivonas-
ra az alkohol, majd Ujradesztillalassal fe-
jezédik be a végleges izvildg kialakitasa
—ebbdl rum, gin, whisky, agave/mez-
cal, apero, bitter, vermut érhetd el a Hei-
nemann-nal.

Hamarosan a Finsbury Gin 0% és a DeJa-
Vu aperitivo 0% is piacra kerul. Forgal-
mazzuk a Codorniu Cava és a Zonin
Prosecco markak alkoholmentes valtoza-
tait is, melyek nagyon alacsony bazisrdl,
de erételjesen ndvekednek. Portfolionk
része a Night Orient termékcsalad is, f6-
ként alkoholmentes RTD-kkel, amelyek-
kel a retail csatornara fokuszalunk.

— Az alkoholmen-
tes (,no-low”) ter-
mékek piaca az el-
mult években len-
diletes fejlédésnek
indult Magyaror-
szagon — dllitja Ko-
vacs David Gébor, a
Zwack marketing-

Kovdcs Ddvid

igazgatdja —, ake-  Gdbor
reslet ndvekedését  morketingigazgato
Zwack

a fogyasztoi szoka-

sok véltozésa és a tudatos életmadd irdnti
fokozott érdeklédés is tdmogatja. A piac
jelenlegi nagysdga még elmarad a nem-
zetkozi trendektdl, de évente két-harom-
szoros forgalomemelkedést is tapasztal-
hatunk egyes kategoriakban.

A Zwack portfélidjadban megtalalha-

té Tanqueray 0.0% alkoholmentes ital
ugyanarra a négy minéségi gyogyno-
vényre épll, mint klasszikus Tanqueray
gin valtozata. Sikerei a ndvekvd fogyasz-
téi igényt tikrozik: tavalyi bevezetése éta
nagy érdeklédés és figyelem koveti, egy-
re tobb HoReCa-egységben és kiskeres-
kedelmi lanc polcain is megtaldlhatd, és
a 2024-es Balaton Soundon és Szigeten is
népszerd vélasztasnak bizonyult.

A vendéglatohelyek teljes szeszesital-ki-
nalatdban a no-low termékek egyelére
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csak kis hanyadot képviselnek, de egyre
tobb helyen valnak az itallap szerves ré-
szEvé.

A HoReCé-ban a min&ségi koktélbarok, fi-
ne dining éttermek és hotelbarok vezetik
a trendet, ahol egyre nagyobb azigény a
kreativ, alkoholmentes koktélokra.

A kiskereskedelmi forgalomban féként a
hipermarketekben és online italwebsho-
pokban keresettek a no-low termékek.
Aruk gyakran meghaladja alkoholtartal-
mu parjukét, mivel az elédllitasuk bonyo-
lultabb és kisebb volumenben készilnek
— bar izélményében még nem mindig
érik el az eredeti ital komplexitasat.

Moktélkultura

— A no-low termé-
keket egyrészt a
barok vasaroljak —
hangsulyozza Tri-
polszky Andrds, a
Dunapro kereske-

.’

delmi és marketing-
igazgatdja —, hogy

alkoholmentes kok-
télvaridcidkat bizto-

[ g |

Tripolszky
Andrds
kereskedelmi és
marketingigazgato

sitsanak vendégek ~ Punapro

szamdara, masrészt pedig azon kevesek,
akik mar ismerik ezt a szegmenst, és ma-
guk szeretik ezeket az italokat elkészi-
teni otthon vagy barati kérben. Az aruk
sajnos ritkan kedvezd, nagyjabol meg-
egyezik az alkoholos véltozatok araval,

is dtalakitjak

marpedig a magyar fogyaszté nehezen
tud megbaratkozni a gondolattal, hogy
miért fizessen ugyanannyit egy alkohol-
mentes alapanyagért.
A bértenderek inkdbb az ismertebb
brandek felé huznak, mivel azoknak
tébbnyire megvan a hatterik ahhoz,
hogy kivald minéségul termékeket allit-
sanak elé.
— Hénapok ota fej-
lesztjuk az alkohol-
mentes terméke-
inket, Ujsdgolja Ba-
rany Péter, a Grand
Spirit tulajdonosa -,
igy 2025 nyar elejé-
ig mindkét ginlink-
bél (Buzavirdg és
Zsolnay) tudunk al-
ternativat adni alko-
holmentes valtozatban.
Osszeségében csekély a no-low termé-
kek hazai piaca, ellenben egy roppant
dinamikusan fejl6dé piacrél beszélink.
Véarhatoan a kdvetkezé években lendi-
letes fejlédésnek indul hazdnkban is ez a
kategdria. Ennek 4 okat Idtom. Az egyik
az alfa- és a Z-generacié fogyasztasi szo-
kdsai: drasztikusan elutasitjak az alkoholt,
a masik a tudatos taplalkozés és egészsé-
ges életmodot elényben részesiték sza-
manak ndvekedése, harmadik a kdzos-
ségi autdmegosztd cégek elterjedése
(a kényelemnek és a gazdasdgosagnak
e koszonhetSen
egyre tébb em-
ber kdzlekedik
autéval), illetve
tavol-keleti és
arab orszagok-
bél egyre na-
gyobb létszdm-
ban hazénkba
latogato turis-
tak, akiknek az
alkoholfogyasz-
tasi kultdrdja
nem 6sszeha-

Bdrdny Péter
tulajdonos
Grand Spirit

sonlithatd egy Anglidbol érkezé legény-
bucsus tarsasagéval.

Viszonylag lassu elterjedésiiknek a ven-
déglatasban az is oka lehetett, hogy az
ismertebb markdk ugyanoda arazték az
alkoholmentes verzidjukat, mint az alko-
holost.

— Hosszu folyamat
elején jarunk — mu-
tat rd dr. Palffy Lasz-
16, a Mobilkoktél ve-
zetdje —, és azt sem
szabad elfelejteni,
hogy Budapest tel-
jesen mas ritmus- [
sal és szemlélettel  Dr. Palffy Laszlé
n,wu/kod|k: a /vendeg— VMeésﬁiokté‘
latohelyek és a fo-

gyasztok is sokkal gyorsabban kovetik le
a kilfoldi trendeket, illetve sokkal kény-
nyebb is hozzdjutni ezekhez a termékek-
hez. Nalunk nem beszélhetlink 50-100
éves koktélkulturarol, marpedig az alko-
holmentes parlatok, a no-low koktélok
(azaz a moktélok) trendje a minéségi ba-
rokhoz kotédik, nem a klasszikus étter-
mi vagy kocsmai kultirdhoz. A modern
koktélbarok legtébbje komoly alkohol-
mentes kinalattal bir. Az alkoholmentes
spiritek féleg ital-szakkereskedésekben
érhetéek el. Araik szinte teljesen meg-
egyeznek alkoholos tarsaikéval; ugyan
jovedéki add nem terheli Gket, viszont
gyartési folyamatuk sokszor koltsége-
sebb azokénal.

A vendéglatohelyek sokszor kdnnyeb-
ben hozzajutnak az ismert markak no-
low valtozataihoz, hiszen a kereskedd
kénnyedén tudja a méar meglévé portfo-
livval eladni, beilleszteni a kindlatba &ket.
Ezzel egyUtt a sikeres marka egyaltalan
nem garancia a finomabb termékre.

e
.J .'

A jézansdg szava

— Mind az ismert markak alkoholmentes
valtozatanak, mind az Uj alkoholmentes
markdknak van létjogosultsdga — véli Ta-
kacs Ivan, az Eckberg Min&ségi Ital Kft. ve-

With a clear head

According to international research by Oxford
University and Heineken, published in February,
the perception of non-alcoholic drinks has im-
proved significantly over the past five years, with
one in five consumers now making them their
default or regular choice. The survey was con-
ducted with the participation of nearly 12,000
adults in the UK, Spain, Japan, the US and Bra-
Zil, and it found that the change is substantial
and profound, particularly among young people.
Acceptance of drinking non-alcoholic beverag-
es was highest among women and members of
Generation Y on all the markets surveyed, for in-
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stance 40% of Generation Y opt for low-alcohol
or non-alcoholic options on weekend nights out
with friends.

Well-established and new brands

“In Hungary the market is small and the trend

is only just beginning, but it is growing and ex-
panding with new players”, analyses Attila Piri,
marketing director of Heinemann. In Budapest
zero alcohols are already present, especially in top
HoReCa outlets, restaurants and bars. In line with
international trends, Heinemann is expanding

its portfolio this year: they are introducing more
zero alcohol product lines and brands to the Hun-

garian market. Sober Spirits — the world’s first
zero alcohol product range made from a genu-
ine base product by extracting the ethanol from
the alcohol - is now available from Heinemann
in rum, gin, whisky, bitters and amaretto versions.
Undone is Germany’s leading zero alcohol brand,
which also extracts alcohol from real base spir-

it and then completes the final flavour by redis-
tillation. It is available from Heinemann in rum,
gin, whisky, agave/mescal, aperol, bitter and ver-
mouth variants.

“In recent years the Hungarian market of no-

low alcohol products has been growing rapid-



zetbje —, és bar a markahU fogyasztd az
elébbieknek szavaz inkdbb bizalmat, a fo-
gyasztéi élmény szempontjabdl a véltoza-
tossag és a mindség a fontos. Ugyanakkor
egy id6 utdn még a legismertebb mar-
kék alkoholmentes valtozatai is unalmassa
valhatnak, ezért lathatjuk, hogy egyre né
az érdeklédés az Uj alkoholmentes mar-
kék irdnt, féleg, ha azok izgalmas, jol meg-
komponalt izekkel és prémium minéség-
gel tudnak kiemelkedni.

Az Eckberg az Ab-
stinence alkohol-
mentes termékcsa-
ladot képviseli, amit
a Dél-afrikai Koztar-
sasagbol importa-
lunk: prémium mi-
néségu valaszték,
amelyben alkohol-
mentes gin, whisky
és rum is, sét, még
egy remek Aperol Spritz alternativa is
megtaldlhato.

— A Z-generacio korében észrevehetd a
tudatossag — érvel Piri Attila —, ez a kor-
osztaly, ugy tlnik, kevesebbet jar széra-
kozni, és kevesebb alkoholt is fogyaszt.
Vannak, akik szamdra viszont egészség-
Ugyi okok vagy éppen a vezetés miatt a
legjobb dontés egy megjelenésében és
fzvildgaban az alapkoktéllal azonos alter-
nativa. Az 4tlagfogyasztok még nem iga-
zan tudjak hova tenni ezeket a terméke-
ket, legalabbis pillanatnyilag sok esetben
ezzel szembesullnk - ez a piac fejlédé-
sének akadalya is.

Ezeket az italokat kifejezetten kevert ital
alapanyagként tervezték, igy féleg ebben
a forméban ajénlott a fogyasztasuk. Az al-
koholmentes italok minésége elsésorban
attol figg, mibdl és milyen eljarassal ké-
szUltek, mennyire tudjék azt az izvilagot
hozni, ami a normal koktél alternativéja
lehet izben és megjelenésben. Szavatos-
sagi idejuk akar gyartonként eltéré lehet:
bontatlanul ltaldban 2 év, felbontés utén
6-9 honap a legjobb esetben.

Takdcs Ivan
vezetd
Eckberg Minéségi Ital

Zebra ivas

A zebra ivds az alkoholfogyasztds mérsék-
lésének egyre népszer(ibb taktikdja, amely
sordn az ember eqy alkalom keretein be-
lil vdltogatja az alkoholos és az alkohol-
mentes italokat — a fiatalabbak szoktdk
alkalmazni, kiilénésen hosszabb tdrsasd-
gi eseményeken: felel6sségteljesek, de nem
mondanak le teljesen az ivdsrol.

A kifejezés az Egyesult Kirdlysagbol
szédrmazik, de vildgszerte kezd divatos-
sa valni; elsésorban annak a névekvé
trendnek a kdvetkezménye, hogy a fo-
gyaszték — egészséglik megdérzése cél-
jabol vagy wellbeing okokbol - tudato-
san csokkentik szeszfogyasztasukat, bar
a motivacié lehet akar sporolas is, vagy
prébalkozas az alkoholmentes italok Uj
vildganak felfedezésével.

A tarsasagi élet hangsulya az alkohol-
koézpontusagrol egyre
inkdbb az aktivitasalapu
élmények felé tolodik,

a szeszfogyasztas meg-
kurtitdsa pedig nem
a szorakozas vissza-
fogasat jelenti. Egy
friss kutatds szerint
a szigetorszagban a
fogyasztok tobb mint egynegyede
alkalmazza a ,zebra ivast”. Az 1+ 1-re
madszer — egy alkoholmentes ital egy
alkoholos ital utdn — azt jelenti, hogy a
fogyasztok egy ivasi alkalom sordn gya-
korlatilag a felére csokkentik az alkohol-
fogyasztasukat.

Mindez j6 lehetéséget jelent az alkohol-
mentes markak forgalmazdi szamara is
a terjeszkedésre: termékeiket vonzob-

ba és jobban elérhetévé tehetik mind

a meglévé, mind az Uj fogyasztok sza-
mara.

A mérkaszerep novelésének egyik
adekvat, mégis rendkivil kreativ modja
az inkluziv (részvételre 6sztdnzé, min-
denkinek lehetéséget biztosito) italfo-
gyasztasnak nevezett rendszer, mint
amikor példaul a mixer ugyanabbdl a
spiritmarkabdl készit harom kozel egy-
forma koktélt, amelyek minddssze ab-
ban kiulénboznek, hogy a marka 0,20
vagy 40% alkoholtartalmu valtozatabol
készltek.

Valami hasonlé nagylzemi valtozatban:
a viszonylag Uj, 2022-ben indult System
seltzermarka kevert csomagoldsban is
arusitja termékeit: az alkoholmentesbd,
az 5%-0sbol és 8%-0sbol 4-4 palack ta-
lalhato egy kartonban. 7/

Zebra drinking

Zebra drinking — a term that originated in the United Kingdom — is when a person alternates between
alcoholic and non-alcoholic drinks, typically practiced by younger consumers, especially at longer
social events: they behave responsibly, but don't give up drinking completely. These days the focus of
social life is shifting from being alcohol-centred to activity-based, and drinking less alcohol isn't about
cutting back on fun. According to a recent survey, more than a quarter of consumers in the UK are ze-
bra drinking. This also creates a good opportunity for distributors of non-alcoholic brands to expand:
they can make their products more attractive and accessible to both existing and new consumers. 7

ly, backed by changing consumption habits and
increased interest in conscious living. We see sales
getting 2-3 times bigger in some categories every
year”, says Ddvid Gdbor Kovdcs, marketing direc-
tor of Zwack. In Zwack’s portfolio non-alcoholic
Tanqueray 0.0% is based on the same four quality
herbs as the classic Tanqueray gin. It has attract-
ed alot of interest and attention since its launch
last year, and can be found on the shelves of
more and more HoReCa outlets and retail chains.
Mocktail culture

“No-low products are purchased both by bars

— for non-alcoholic cocktail variations for their

guests —and by the few people who already
know this segment and like to make these drinks
themselves at home or with friends”, informs An-
drds Tripolszky, commercial director of Dunapro.
“We have been developing our non-alcoholic
products for months, so that by the beginning of
summer 2025 we will be able to offer a non-alco-
holic alternative of both our gins, Buzavirdg and
Zsolnay”, adds Péter Bdrdny, the owner of Grand
Spirit. In his view it is true that the domestic mar-
ket for no-low products is small, but it is a very
dynamic category — in part due to the consump-
tion habits of the alpha and Z generations. “In

Hungary we can't talk about a cocktail culture
that is 50-100 years old, and the trend for non-al-
coholic spirits and no-low cocktails (i.e. mock-
tails) is linked to quality bars. Most modern cock-
tail bars have a substantial non-alcoholic offer-
ing. Non-alcoholic spirits are mainly available in
speciality drinks shops”, we learn from Dr LdszI6
Pdlffy, the owner of Mobilkokté|.

Sobriety calling

“Both the non-alcoholic versions of well-known
brands and new non-alcoholic brands have their
raison détre. However, even the non-alcoholic
versions of the established brands can become

A\\
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Az alkoholmentes pdrlatok elvben magukban is
fogyaszthatdk, de elsésorban koktélokhoz
fejlesztik ki 6ket

- Egy komplex, horddban érlelt no-low
ital tisztan is kellemes lehet - allapitja
meg Kovacs David Gabor —, de a legtdbb
alkoholmentes parlat inkabb koktélalap-
anyagként funkcional jol. Az érzékszervi
mindséget az dsszetevdk, az izharmdnia
és az ital utodize hatdrozza meg.

A piac egyre inkabb differencidlodik a
prémium és a tomeggyartott termékek
kozott. A minéségi termékek gyakran
természetes alapanyagokbol készllnek,
mig az olcsdbbak mesterséges aromakra
épitenek. Az eltarthatosdg a tartésitdsze-
rek és az alapanyagok mindségétdl fiigg,
de éltaldban révidebb, mint az alkoholos
italoké.

Bér a trend biztato, a hazai no-low piac
novekedésének vannak korlatai. Az ara-
zas kulcskérdés, hiszen a magasabb arak
visszatarthatjak a fogyasztokat. Emellett
a tradiciondlis alkoholfogyasztési szoka-
sok lassithatjak az elterjedést. Az okta-
tas és a marketing fontos szerepet jatszik
abban, hogy a fogyasztok és a szakma is
jobban megismerje és elfogadja ezeket a
termékeket.

— Az alkoholmentes pérlatokat termé-
szetesen ki lehet probalni Snmagukban
is — mondja Tripolszky Andras —, de ezek
a termékek legféképp kevert italokhoz

lettek kitalalva, 6n-
magukban nem
nyujtjak azt az (zé&l-
ményt, amit alko-
holos térsaik.

Mint ahogy a leg-
tobb terméknél, itt
is vannak min&ség-
és arbeli kilonb-
ségek.

A magyar italfo-
gyasztasi kultura
negativan befo-
lyasolja az alkohol-
mentesek forgal-
manak ndvekedé-
sét —aztinkdbb a
low abv, azaz az
alacsony alkohol-
tartalmu italokra lehet épiteni —, a no al-
kohol szavatossaga egyelére sok helyen
a polcon lejar.

Kell az edukdcidé

— Az ismert markaknak nem csak az az
elényik, hogy a fogyaszték bizalmat sza-
vaznak nekik — fejti ki Barany Péter —, de

a brand nevérdél asszocialni lehet az ital
jellegére is. A termékekre a szabdlyok-
nak megfeleléen nem lehet rairni példa-
ul, hogy alkoholmentes ,gin", vagy hogy
ginizU, igy hat kommunikalni is nehéz
egy Uj no-low markat. Ugyanakkor egy is-
meretlen markanal elény lehet az Ujdon-
sag ereje és sokszor a kistizemi jellege.
Egy alkoholmentes gin énmagéban fo-
gyasztva semmilyen élvezeti értéket
nem nyuijt, emiatt nagyon sokat kisérle-
teztlink azért, hogy a Buzavirdg alkohol-
mentes ,gin” ugyanazokat az izjegyeket
hozza magdaval, mint az eredeti véltoza-
ta. Az alkoholmentes spiritek szavatossa-
gi ideje a gyartastol szamitott egy év, és
még a legnagyobb markaknal is kisérle-
ti fazisban vannak a szavatossagot érinté
fejlesztések.

— A gyarték sok esetben az alkoholos
,Egetd’, ,melegitd” hatdsat is reprodu-
kaljdk — huzza ala dr. Palffy LaszIo —, chil-

li, gydmbér, bors és hasonlo erételjes fu-
szerek segitségével. Az alkoholmentes
parlatok izvildga rendkivil kildnbdzd,
igy az egyik tonikkal mudkodik kitinéen, a
masik inkdbb gydmbérsorrel vagy grape-
fruit szodaval harmonizal.
Alkoholmentes parlatoknal én nem be-
széInék mindségi kategoriakrol; nem fo-
gunk példaul évjaratos vagy XO és egyéb
min&ségre utald megjeldlésekkel ella-
tott termékeket taldlni. Ahogy alkoholos
tarsaiknal, az ar itt sem feltétlendl tukro-
zi a mindséget vagy az izvildgot. Lejarati
id6 helyett szavatossagi idét taldlunk al-
taldban az Gvegeken. Megromlani nem
tudnak, de a frissességuk, erételjességiik
idével csdkkenhet.

Szerencsére itthon is mar rengeteg jo
min&ségu alapanyag elérhetd, legyen
526 akar mindségi gydmolcspurékrol
vagy tedkrdl, izesitett szoédakrol. Az al-
koholmentes parlatok komoly elénye a
komplex izvildg és a nagyon alacsony
vagy zérd cukortartartalom. A gin-tonik
népszerlsége hazdnkban toretlen, és na-
gyon kénnyU alkoholmentes pérlattal iz-
letesen és izlésesen elkésziteni. Ahogy
egyre tébb izvildgban érhetdk el no-low
termékek, Ugy nyilnak meg az ajték a
komplexebb alkoholmentes italok — akar
egy alkoholmentes Negroni — felé is.

— A mixerek folyamatosan keresik azo-
kat a prémium italokat — 6sszegez Takécs
Ivan —, amelyek 6nalld karakterrel is bir-
nak. Az alkoholmentes parlatok italokba
keverve mutatjak meg igazan a karak-
terlket. Egy j¢ alkoholmentes parlatnak
Osszetett és kiegyensulyozott aromdja
van, nem tul édes, és nincs benne mes-
terséges vagy vizes utdiz. Ha egy ital tul
egyhangu vagy tul harsany, az koktélok-
ban sem fog jél mkodni.

Ezeknek a termékeknek altalaban na-
gyon hosszu a lejarati idejuk, tobb év is
lehet, felbontds utan viszont érdemes
odafigyelni a taroldsra, mert érzéke-
nyebb osszetevoik, példaul a természe-
tes kivonatok, idével veszithetnek inten-
zitasukbol. 7/

boring after a while, which is why we can see a
growing interest in new non-alcoholic brands,
especially if they can stand out with exciting,
well-constructed flavours and premium quali-
ty”, explains Ivdn Takdcs, managing director of
Eckberg Min&ségi Ital Kft. Eckberg distributes the
Abstinence range of non-alcoholic products, im-
ported from South Africa — non-alcoholic gin,
whisky and rum, plus an Aperol Spritz alternative.
Generation Z is an age group that seems to be
going out less, drinking less alcohol. A complex,
barrel-aged no-low drink can be really enjoyable
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neat, but most non-alcoholic spirits work well as
a cocktail base. The market is increasingly differ-
entiating between premium and mass-produced
drinks. Premium products are often made from
natural ingredients, while cheaper ones rely on
artificial flavours. Pricing is a key issue, as higher
prices may discourage consumers.

Educating consumers is a must

Well-known brands not only have the advantage
of consumers trusting them, but also being as-
sociated with the nature of the drink. According
to the regulations, products can't be labelled as

non-alcoholic “gin” or called gin-flavoured, so it
is difficult to communicate a new no-low brand.
Non-alcoholic spirits have an expiry date of

one year from production, and even the biggest
brands are only experimenting with extending
this date. In many cases manufacturers are also
reproducing the “burning” or “warming” effect of
alcohol, with the help of chilli, ginger, pepper and
similar spices. A big advantage of no-alcohol spir-
its is their complex flavour and very low or zero
sugar content. Non-alcoholic spirits really show
their true character when mixed into drinks. 7
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Nagyot vdltozott a hazai barok vildga és a
koktélfogyasztds kulturdja az elmult néhdany évben.
Osszedllitdésunkban meghatdrozé italforgalmazéd cégek
szakembereit, bartendereket kérdeztink a vendéglatds
gyors fejlédésnek indult, szines szegmensérdl, valamint a
kdzelmult bdarszcéndt meghatdarozd valtozdsairdl.

z elmult években koktélkultu-
A rank jelentds valtozdsokon ment

keresztUl — hangsulyozza Kovacs
Dévid Gabor, a Zwack marketingigazga-
téja —, a pandémia
dtalakitotta a ba-
rok miikodését, és
tevékenységuk Uj-
ragondolasra kész-
tette a mixereket. A
vendéglatohelyek a
valtozd fogyasztdi
igényekhez alkal-

#*

Kovdcs Ddvid

mazkodnak, mind-  Gdbor
inkdbb a prémium marketingigazgato
Zwack

alapanyagok, az in-

novacioé és a fenntarthatdsag felé fordul-
nak. Egyre tobb magyar bar és mixer kap
elismerést nemzetkdzi versenyeken.

A legjobb hazai barok italainak szinvona-
la egyre kdzelebb kerdl a vildgelitéhez,
els¢sorban az itthon elérhetd alapanya-
gok, valamint technolégiak fejlédésének
kdszonhetden. Bar bizonyos trendek el-
téréek lehetnek — példaul a hazai kozon-
ség még mindig kedveli az édesebb kok-
télokat —, a nemzetkdzi hatdsok gyorsan
begyriznek.

A magas szinvonalu barokban dolgozé
mixerek tuddsa kiemelkedd, hiszen folya-
matosan fejlesztik magukat, képzéseken
vesznek részt, és nemzetkdzi tapaszta-
latokat is gyUjtenek. Az dtlagos helye-
ken dolgozé mixerek kozott azonban na-
gyobb lehet a tudasszintbeli eltérés. A
motivacio kérdése dsszetett: bar a szak-
ma irdnti szenvedély sokakat hajt, a meg-

Szerzé: Ipacs Tamds

feleld anyagi és szakmai megbecsulés
tovabbra is kulcsfontossagu tényezé.

Az idei év Ujdonsaga, hogy immaron ha-
zankban is elindult a vildgszerte elismert
WorldClass nemzetkozi bartenderprog-
ram, ami a legkiemelkedébb barok és
bartenderek kdzt épit kozdsséget és ver-
sengést az elsé helyért.

A hazai barokban tovébbra is népszerd-
ek a klasszikusok Ujragondolt, modern
véltozatai, a highball italok, valamint az
olyan koktélok, amelyek kilonleges, ha-
zi készitést Osszetevdkkel dolgoznak. A
signature koktélok elkészitése presztizs-
kérdés, hiszen ezek mutatjgk meg egy
bar egyediségét és a mixer kreativitasat.
Sokak személyes kedvencei a joI balan-
szirozott, letisztult italok, amelyekben
egy-egy kilonleges 6sszetevé adja meg
a karaktert.

Budapesten egy bonyolultabb, signa-
ture koktél ara jellemzéen 3500-6000, a
vidéki nagyvarosokban 2500—-4500 forint
kdzott mozog. A prémium alapanyagok
és az egyre kifinomultabb technolégi-
ak hasznalata miatt az drak fokozatosan
emelkednek.

Egy kezd6 mixer, ha sikerre vagyik, folya-
matosan képeznie magat, figyelni a tren-
deket, tanulni tapasztalt szakemberektdl.
Az aldzat, a kivancsisag és a gyakorlati ta-
pasztalat kulcsfontossagu ebben a szak-
maban. Emellett érdemes minél tobbfé-
le koktélt kiprébalnia, és kisérletezni az
{zekkel, hogy sajat stilust alakithasson ki.
Ezt az érdeklédést elégiti ki a Zwack Uni-
cum és a Diageo sajat webes platformja,

a DBA [Diageo Bar Academy), ahol pro-
fi anyagokkal tudjuk tdmogatni a lelkes
,5zakmat”.

Kreativ barmunka

— A prémium kategoridju, magas miné-
séget képviseld barok szama — allitja Piri
Attila, a Heinemann marketingigazgato-
ja — az utdbbi 4-5 : -
évben novekedett
Magyarorszagon,
mikdzben a na-
gyobb volumen-
sulyd mainstream
kategoria stagndl,
csokkent. Ez a gya-

korlatban annyitje-  Ppiri Attila
Ient, hogy a mind- marketingigazgato
Heinemann

ségi koktélok irdn-
ti kereslet és igény — részben a turizmus
er6sodésének koszonhetéen — nétt.

Azt tapasztaljuk, hogy a bartender szak-
ma itthon is nyitott az Ujra, érdeklédnek a
képzések, az Uj informécidk irdnt, a nyugati
trendek gyorsabban elérnek hozzank, ki-
fejezetten megnétt a kreativ barok szama,
amelyek valtozatos kinalatot nydjtanak,
magas mindséget képviselnek — ezt ta-
masztja ald a kilfoldi hozzaérték visszajel-
zése is. A mi feladatunk, hogy a megfeleld
hattérinformaciokkal segitstik éket, bovit-
stk ismereteiket, és lehetdségeinkhez ké-
pest 6sztonzé programokat alakitsunk ki.
A signature koktélok esetében fontos,
hogy hozzanak egy szintet, esetleg le-
gyen bennuk valami plusz, ,hozzaadott”
érték, ami a hely specialitdsa. Fontos,
hogy milyen 6sszetevékbdl késziti az
adott bér a signature koktélt. Vannak ba-
rok, amelyek sajat signature koktélokat

is készitenek, ezzel bizonyitva, hogy az 6
tudasuk, ismereteik alapjan megalkotott
koktélok magas mindséget képviselve
tudnak egyediek lenni. Nekem jelenleg
egy viszonylag egyszer( mix, az Antica
Formula-tonic a kedvencem.

Let’s taste 2025!

“Our cocktail culture underwent significant changes in recent years, as the
pandemic transformed the way bars operate and forced mixologists to re-
think their work. Restaurants are adapting to changing consumer needs,
turning to premium ingredients, innovation and sustainability”, says Ddvid
Gdbor Kovdcs, marketing director of Zwack. In the best Hungarian bars the
quality of drinks is getting closer to the world’s elite. Reimagined, modern ver-
sions of classics, highball drinks and cocktails with special homemade ingre-
dients continue to be popular in bars. In Budapest the price of a more com-
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Creative bar work

plex signature cocktail is typically HUF 3,500-6,000, while in other cities it is
HUF 2,500-4,500. If they want to succeed, beginner mixers must constantly
educate themselves, monitoring the trends and learning from seasoned pro-
fessionals. Zwack Unicum and Diageo’s own web platform, DBA (Diageo Bar
Academy) offers professional materials to support those working in the trade.

“In Hungary the number of premium, high-quality bars has been growing
over the last 4-5 years, while the mainstream category has stagnated or de-



FUTYULOS

MEGCY

TWACK WINGSEGET DEMERTERKEL (@)wamersekts §gn 4 umn abs o

facebook.com/futyulos | instagram.com/Futyulosofficial | https://futyulos.com/


https://futyulos.com/

/44444

Ha a 2020-as években a szeszes ita-
lok fogyasztasanak és igy fejleszté-
sének is meghatarozé trendje a pré-
miumizacio, az is természetes, hogy
a koktélok vilaga és maga a barszcé-
na is mindségi atalakulason megy
keresztul.

A koktélkultura a latvanyossagtol egyre
inkabb a tartalom felé mozdul el. A pré-
mium fogyasztoi éimény kulcsa az értés
és bennfentesség, a bartenderek ennek
medfeleléen szerepet kapnak tervezé-
ként, véleményvezérként és ,oktatoként”
is. Ahogy a gasztronémiaban, a vendég
a koktélok vildgaban is a komplex, tobb
érzékszervét inspirald élményre a legfo-
gékonyabb. Ez a trend a véltozé fogyasz-
t6i preferencidknak megfeleld, kora esti,
érzékszervi koktélélményekre sszpon-

Nice to mix you!

tositd, esztétikus helyszinek térhoditasat
seqfti el®.

A koktélok vilagaban hoditanak a gaszt-
ronémiabdl érkezé izek. Sokan a barok-
ban kevert klasszikus koktélok eldesszer-
tesedésérdl beszélnek, ugyanakkor léte-
zik egy sos ellentrend is, amire a gyartok
maris sos italok kifejlesztésével reagaltak,
a kilonleges fanyar izek megalkotasanal
pedig trend lett a tamarind és az ube
hasznalata.

Tartjak magukat a keser( vermutokkal és
borokkal készUlé koktélok, bar sok he-
lyen az édesitett (és erdsitett) sherry és
portdi veszi at a helytket. A better-for-
you mozgalom termékei a kollagénnel
,megtoltott” koktélok.

A mértékletesség igénye vezetett a
miniatdr koktélok trendjéhez — ez kilo-
nosen a prémium kategorias
koktélbarokban jellemzé: a
megfizethetd kényeztetés
és kisérletezés iranti vagyat
célozza meg.

2025-ben a trépusi izek
gyorsulo terjedését varjak

a szakemberek, valamint

a novényi alapu koktélok
népszerlségének néveke-
dését, utébbiak izét példaul
a noveényi alapu krémlikérok
,hozzak”, de még a novényi
zsfrmosas technoldgidja is. /

Nice to mix you!

If premiumisation is the dominant trend in spirits consumption in the 2020s, it is only natural that

the cocktail world and the bar scene is undergoing a qualitative transformation. Cocktail culture is
leaving the spectacular behind for the substantial. Understanding and insight — these are the key to
apremium consumer experience. The guest is most receptive to a complex, multisensory experience
when it comes to cocktails. Flavours from gastronomy are taking over. In 2025 experts calculate with
acceleration in the spreading of tropical flavours, plus growing popularity for plant-based cocktails.”

A kezd® mixer a nemzetkdzi szakiroda-
lom folyamatos figyelésével képezheti
magat a leghatékonyabban, vagy a hazai
mixeriskoldkban. Sikeres az tud lenni, aki
igazan elhivatott. Nagyon jo olyan szak-
emberekkel beszélgetni, akik nem csak
szakmajuknak, de hobbijuknak is tekintik
az italok mélyebb szintld megismerését, a

kilonb6z gyartasi technologidk, techni-
kék, mixelési trendek, lehetéségek elsaja-
titasat és gyakorlati alkalmazésat.

Igények és értékrendek

Ebben az évtizedben két dolog bizto-
san valtozott a koktélok hazai kézegében
- Véli Tripolszky Andrds, a Dunapro Kft.

kereskedelmi és
marketingigazga-
téja — egyrészta
ginek vildga mara
kicsit visszabb szo-
rult, masrészt je-
lentds dremelkedés
és alapanyaghiany
sUjtja a vendégla-
toipart.

ltthon kiemelkedd-
en jo italokat kap-
hatunk a vilagelithez képest is, ha a meg-
feleld szakember késziti el 6ket. Minden
orszagban més az elvart szint és mas az
izlés. Sok koktélérté magyar vendég is
azt mondja, hogy szerinte a hazai ba-
rok vildgviszonylat-
ban is kiugrdan jok.
A legujabb trendek
kulfoldon egyértel-
mUen a low abv, a
csapolt koktélok és
az agavéparlatok.
Osszehasonlitani
egy képzett barten-
der és egy egysze-
rd pultos munkajat
olyan — érvel Han-
koszki Mike, a Gruppo Campari marka-
nagykovete —, mintha egy gyorséttermet
vetnénk dssze egy fine-dining étterem-
mel - lehet mindkettében jot enni, de az
élmény mégsem ugyanaz. Egy jé szak-
embernek 6nallé motivacioéi vannak - si-
kere sajat értékrendjén és meggydz&dé-
sén mulik.

A hazai barszcénéban a ktlonféle frissi-
t6 spritzek, highballok, Negroni- es Mar-
garita-variaciok, illetve a Pornstar Marti-
ni a legkedveltebbek. Népszertek a milk
punchok, a kiilonféle lecitines habok és a
koktélok ehetd, kavidrszerl formaba za-
rasais.

Sajat signature koktél elkészitésé nyilvan-
valdan mené dolog, hiszen itt bontakoz-
hat ki igazan egy bartender kreativitdsa,
de egy kezdének elsésorban a klasszi-
kusokkal és a kulonféle alaptechnikék-
kal kell megismerkednie az elsd par év-
ben, miel6tt signature koktél készitésé-
be kezd.

Tripolszky
Andrds
kereskedelmi és
marketingigazgato
Dunapro

Hankdszki
Mike
markanagykovet
Gruppo Campari

clined. In practice this means that the demand for quality cocktails strength-
ened, partly due to the rise in tourism”, informs Attila Piri, marketing direc-

tor of Heinemann. He believes it is their job to help bartenders with the right
background information, broaden their knowledge and develop incentive
programmes for them. For signature cocktails it is essential to give something
extra, an added value that is characteristics of the given bar.

Needs and values

“Two things definitely changed on the cocktail scene in Hungary in this
decade: the world of gins has taken a back seat and the HoReCa sector is
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suffering from a price surge and an ingredients shortage”, we learn from
Andrds Tripolszky, sales and marketing director of Dunapro Kft. The latest
international trends are low abv, draught cocktails and agave spirits. “Com-
paring the work of a skilled bartender and a simple barman is like compar-
ing a fast food restaurant with a fine-dining restaurant: you can eat well in
both, but the experience is never the same”, explains Mike Hankdszki, brand

ambassador of Gruppo Campari. In Hungarian bars refreshing spritzes,

the most popular.

highballs, Negroni and Margarita variations and the Pornstar Martini are



Budapesten helyenként akar 7 ezer forin-
tot is elkérhetnek egy gin-tonikért, de a
varos legjobb koktélbarjait dtlagul véve
kordlbelll 5-6 ezer egy signature koktél,
4-5 ezer egy klasszikus. Mas nagyvarosok-
ban ez az &r 1-2 ezer forinttal kevesebb.
Egy kezdd mixernek a legelsé tandcs
csak az lehet, hogy jél gondolja at, mi-
be készUl belevagni. Latogasson el a
legjobb barokba, és figyelje a munkat,
prébaljon beszélgetni a bartenderekkel.
Legyen porgds és szigoru elsdésorban 6n-
magahoz, de maradjon mindig kedves
és nyugodt.

Gyorsan érkezé trendek

Az elmult években a magyar koktélkul-
tura oridsi fejlédésének lehettlink tanui

- mondja Jakab Eszter, a Roust Hungary
Kft. brand manage-
re. — A hazai barten-
derkozosség egyre
inkdbb a min&ségre
és a kreativitasra fo-
kuszal, ugyanakkor
figyelnek a fenntart-
hatdséagra és a hely-
ben el&allitott, akar
kézmdves alapanya-
gok hasznalatéra is.
Magyarorszag jo par olyan barral blisz-
kélkedhet, amely nemzetkdzi viszonylat-
ban is kiemelkedik — prémium portfolionk
szempontjabol kiemelten fontos a vellk
vald egyUttmikodés.

A globélis trendek egyre gyorsabban ér-
keznek meg a hazai piacra. A klasszikus
koktélok Ujragondoldsa mellett szerepet
kapnak az innovativ, egyedi italok is. Egy-
re népszerlibbek az alacsony alkoholtar-
tamu, konnyed spritzek és vermutalapu
koktélok. Emellett a s6 haszndlata is Ujra
divatba jott, ami a klasszikusok — féleg a
Margarita reneszanszanak kodszénheté.
Cointreau markank szamtalan klasszikus
koktél alapja.

A magas szinvonalu barokban dolgozé
mixerek nemcsak a technikai tudasra, ha-
nem az innovaciéra is hangsulyt helyez-
nek. Komplex italokat is el tudnak készi-
teni, ahol nem csak az iz, de az esztéti-
ka, az illat és a textura is szamit. Emellett

Jakab Eszter
brand manager
Roust Hungary

a cocktail science
és az alapanyagok
mélyebb ismerete
is jellemzi &ket.

A mixerek motiva-
laséra jo eszkoz a
szakmai fejl6dési
lehetdség; legin-
kdbb a nemzetkozi
versenyek és vasa-
rok 6szténzok.

A klasszikus kok-
télok, mint az Old
Fashioned, Margari-
ta vagy Cosmopoli-
tan, Ujra virdgkoru-
kat élik. Ezeket a mixerek szivesen készi-
tik Uj kdntdsben, frissitd csavarral. Kilon
6rém, hogy a Cinco de Mayo és Dia de
los Muertos aktivitasok is egyre népsze-
rdbbek a magyar barokban is. Cointreau
és José Cuervo markainkkal mi is mindig
kulénleges Margarita-ajanlatokkal készu-
link ezekre az alkalmakra.

A signature koktélok elkészitése egyre
inkdbb presztizskérdéssé valt. A mixerek
szamara ez fontos megkulénboztets és
imazsépité lehetéség, de a markaknak
is értékes marketingeszkdz az egyedi,
vonzd és barok szortimentjébe kdnnyen
beilleszthetd signature drink kifejlesz-
tése. Népszerliek a markék altal szerve-
zett versenyek — a nyertes italok sokszor
signature drinkké vélnak, és felkertlnek
a legnépszerlbb bérok itallapjaira. Az is
gyakori, hogy a versenyen részt vevé mi-
xerek kozul kerdl ki a marka nagykovete.
Egy mixer fejlédésében szerintem az
alapanyagok, és az alapokat ado klasz-
szikusok ismerete jatszik f6szerepet, na
meg a kapcsolatrendszer kiépitése mas
mixerekkel és a markatulajdonosokkal.

Kategdriakildnbségek

A COVID alapjaiban felforgatta a hazai
baréletet — értékel Barany Péter, a Grand
Spirit tulajdonosa —, vagy legalabbis haj-
lamosak vagyunk azéta minden valtozast
erre fogni! Ahogy az italfogyasztasi szo-
késok valtoztak, ugy valtoztak a koktélfo-
gyasztasi igények is. A koktél luxuscikké
valt, a legfrissebb kutatasok szerint pedig

A csUcshelyen dolgozo bortendert mindig jol

meg fogjdk fizetni

a kozépkategorias (mindenki szamara el-
érhet®) vendéglatdegységek kindlatdbdl
teljesen eltlint a koktél kategdria — rész-
ben taldn a Pifla Colada fogyasztdinak el-
| tlinése miatt.

Annél népszerlibb
viszont példaul a
Negroni: egy klasz-
szikus, dm Ujra fel-
kapott trendi kok-
tél, annyira, hogy az
idei Gin Marketen
kulén Negroni bart
is Uzemelni fogunk,
és versenyt is indf-
tunk a bartendereknek.

Kilfoldi tapasztalataim szerint Nyugat-
Eurépaban a koktélok Iényegesen na-
gyobb hangsulyt kapnak, ami 6sszeflig-
gésben all a magasabb életszinvonallal.
A trendi barok ma mar sokkal inkdbb egy
sokcsillagos szalloda lobby barjaban ta-
lalhatoak, mint egy sétaloutca kdzepén —
ennek egyik oka a rentabilisabb Gizemel-
tetés lehetésége.

Egy csucshelyen dolgozé bartendert -
akar egy magasabb kategoridju étterem-
ben dolgozo séfet — mindig meg fogjak
fizetni, és mar nem is biztos, hogy csak

a pénz motivélja, hiszen el6térbe kertl a
szakmai fejl6dés lehetdsége is mint mo-
tivacio.

Ezt amolyan befektetésként kezelik a
bartenderek. A cél szinte minden ambici-
6zus mixernél ugyanaz: szeretne egyszer
men& bartulajdonossa valni./

Bdrdny Péter
tulajdonos
Grand Spirit

Quickly arriving trends

“In recent years we have witnessed a big progress in Hungarian cocktail culture.
The Hungarian bartender community is now focusing on quality and creativi-

ty, while also paying attention to sustainability and the use of locally produced,
sometimes artisan ingredients’, explains Eszter Jakab, brand manager of Roust
Hungary KFT. Global trends are reaching Hungary faster than before. As well as
reimagining classic cocktails, innovative new drinks are also playing their part.
Low-alcohol, light spritzes and vermouth-based cocktails are becoming popu-
lar, and the use of salt is back in fashion. The brand manager believes: the key to a

mixer’s professional progress is knowledge of the ingredients and the classics that

form the basis, and building relationships with other mixers and brand owners.
Category differences

‘As drinking habits have changed, so have cocktail consumption needs.
Cocktail has become a luxury item and recent research shows that the cock-
tail category has disappeared completely from mid-range restaurant’, says
Peter Bdrdny, the owner of Grand Spirit. A bartender working in a high-end
location will always be paid well, but the opportunity for professional devel-
opment is also important motivation for them. 7
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Komoly dreme
a husvétot a to

z AKI PAIR adatai szerint Magyar-
Aorszégon a ketreces tartasbol

szarmazo étkezési tojas (M+L)
csomagolodhelyi dra 64,53 forint/darab
volt 2025 elsé nyolc hetében, ami 20,8%-
kal multa felll a 2024. év azonos idésza-
kénak atlagarat.
Az M méretosztélyd, dobozos tojas cso-
magolohelyi dra csaknem 20%-kal, 66,79
forint/darabra, az L méretosztalyu, dobo-
705 tojasé 15,7%-kal, 78,64 forint/ darab-
ra emelkedett. Az M-es tlcés tojas cso-
magoldhelyi dra 22,3%-kal 58,57 forint/
darabra, az L-es talcds tojasé 19,6%-kal
64,57 forint/darabra nétt. A mélyalmos
tartasbol szarmazo étkezési tojas (M+L)
csomagolodhelyi ara 71,11 forint/darab volt
2025 elsé nyolc hetében, ami 13,8%-kal
magasabb a 2024. év azonos idészakanak
atlagaranal.

o

Az Eurdpai Bizott-
sag adatai alapjan az
unié (EU27) tojds- és
tojastermékimportja
32%-kal 111 ezer ton-
nara nétt 2024 elsd tizenegy hénapjaban
az el6z6 év azonos idészakéhoz viszonyit-
va. Az import haromnegyede Ukrajnabdl
és az Egyesult Kirdlysagbdl szarmazott.
Az AKI vagasi statisztikai adatai szerint
2025 janudrjaban a szarvasmarha vaga-
sa élésulyban kifejezve 27,8%-kal emel-
kedett a 2024. januari mennyiséghez ké-
pest. Az 6sszes vagas tobb mint kéthar-
madat ado tehenek vagasa 6,3%-kal, az
Usz6ké 9%-kal volt tobb, mig a bikaké
csaknem 12%-kal csokkent.

A KSH adatai alapjan Magyarorszag él6-
marha-exportja nem valtozott (64 ezer

A vdagdcsirke termel6i dra és a friss csirkehusok feldolgozéi
értékesitési ara Magyarorszdgon

kedéssel varja
As és a torma

A

Agrarkbzgazdasagi
Intézet

tonna), mig értéke 1,9%-kal csokkent
2024-ben a 2023. évihez képest. A mar-
hahusexport mennyisége 11,8%-kal (7.8
ezer tonna) csokkent, értéke nem valto-
zott szamottevéen. Magyarorszag él6-
marha-importja 3,2%-kal haladta meg az
egy évvel kordbbit (22 ezer tonna), érté-
ke 5,6%-kal nétt. A marhahusimport vo-
lumene 9,2%-kal (14,6 ezer tonna), értéke
14,2%-kal nétt a megfigyelt periédusban.
Az AKI PAIR adatai szerint a vagémarha
termel&i dra emelkedett 2025 1-8. heté-
ben: 1 kg hasitott meleg sulyra vetitve a
fiatal bika termel&i &ra 1622 forintra, a va-
goUsz6é 1215 forintra és a vagotehéné
1280 forintra.

Az AKI PAIR adatai szerint a 8. héten a Bu-
dapesti Nagybani Piacon a belfoldi barna

2025. 8. hét/  2025. 8. hét/
Megnevezés  Mértékegység ~ 2024.8.hét  2025.7.hét  2025.8.hét  2024.8.hét  2025.7.hét héju voréshagyma termeldi ara csokkent,
(szdzalék) _(szdzalék) a sargarépa és a petrezselyem ara nem
Vigécsirke Eladott tonna 34749 3187,7 4025,7 1159 126,3 véltozott, a fejes kaposztaé nétt az egy
HUF/kg 4134 4346 4343 1051 99,9 évvel kordbbihoz képest.
Csirke egészben, Eladott tonna 320 433 42,7 1337 98,7 A belfoldi torma termeldi dra 2000 forint/
s HUF/kg 866,8 9231 9353 1079 101,3 kilogrammra (+65%), a gumos zeller &ra
Csirke egészben, Eladott tonna 78,9 104,8 94,8 120,1 90,5 572 forint/kilogrammra (+49%), a cékla
65%-0s HUF/kg 8932 9109 895,0 100,2 98,3 ara 330 forint/kilogrammra (+35%) emel-
Csirkecomb, Eladotttonna 8483 692,0 590,2 69,6 85,3 kedett 2025.1-8. héten az el6z6 ev azo-
csontos HUF/kg 827,7 852,0 904,5 109,3 106,2 nos idészakahoz ke’pest.
coremlle E2COTt NN 1032 982,38 9188 89,0 93,5 Magyarorszag az Eurépai Uni6 legna-
HUF/kg 17086 18823 19373 1134 102,9 gyobb tormatermeldje. A termdterdlet
Csitkemell, Eladotttonna 548 44,1 67,9 1239 154,0 98%-a Hajdu-Bihar varmegyében talalha-
csontos HUF/kg 10436 13352 13279 1272 99,5 0. A KSH adatai szerint Magyarorszagon
a tormakivitel mennyisége 13%-kal 9,50
Giemell  Hadotttonna 10869 10469 9658 g %6, ezer tonnéra, értéke 20%-kal 56 milliérd
osszese HUF/kg 1675, 18588 18953 1132 1020 forintra nétt 2024 elsé tizenegy honapja-
Csikemaj,  Eldotttonna 464 435 47.7 1028 1098 ban az egy évvel kordbbihoz képest. Az
szivel HUF/kg 8549 82138 842,/ 98,6 1026 export tébb mint 70%-a Németorszagba
Forras: AKI PAIR

és Lengyelorszagba irdnyult. /

Surge in egg and horseradish prices before Easter

According to AKI PAIR data, the
price of table eggs (M+L) from cage
farming in Hungary was HUF 64.53/
piece in the first eight weeks of 2025,
20.8% higher than the average
price in the same period of 2024.
The packing place price of M size
eggs in cartons grew by nearly 20%
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to HUF 66.79/piece, while that of L
size eggs in cartons augmented by
15.79% to HUF 78.64/piece. The pack-
ing place price of table eggs from
deep-litter farming (M+L) was HUF
71.11/piece in the first eight weeks of
2025, 13.8% higher than the average
price in the same period of 2024.

The producer price of domestic
horseradish was up at HUF 2,000/
kg (+65%). Hungary is the biggest
producer of horseradish in the Eu-
ropean Union. 98% of the produc-
tion area is located in Hajdu-Bihar
county. According to data from
the Central Statistical Office (KSH),

the volume of Hungary's horserad-
ish export increased by 13% to 9.50
thousand tonnes and its value was
up 20% at HUF 5.6bn in the first
eleven months of 2024 (compared
to the same period a year earlier).
More than 70% of exports went to
Germany and Poland.
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A GKI 2-2,5%-0s gazdasdagi
ndvekedést var 2025-ben

A GKI Gazdasagkutatoé Zrt. 2025-re
2-2,5%-0s GDP-névekedést prog-
nosztizal, amely a kiilpiaci kereslet
élénkiilése, a kormanyzati gazda-
sagpolitikai intézkedések és a bel-
s6 fogyasztas boviilése révén valo6-
sulhat meg. Ugyanakkor tovabbra is
figyelemmel kell kisérni a geopoliti-
kai kockazatokat, a globalis gazda-
sagi kornyezet alakulasat, valamint
a beruhazasi aktivitas Gitemét, ame-
lyek mind hatassal lehetnek a nove-
kedési kilatasokra.

Magyarorszag bruttd hazai terméke (GDP)
2024 negyedik negyedévében a szezond-
lisan és naptarhatassal kiigazitott adatok
szerint 0,2%-kal haladta meg az el6z6 év
azonos idészakéanak szintjét, mig az el6z6
negyedévhez képest 0,5%-0s ndvekedést
mutatott. Ezzel a gazdasag technikai ér-
telemben kilépett a recessziobdl. A teljes
2024-es évben a hazai GDP-termelés vo-
lumene 0,6%-kal bévult. A részletes KSH-
adatok marcius eleji publikacidja varha-
téan megerdsiti ezt a tendencidt, amely
alapjan 2024 mérsékelt ndvekedést hozd
évként kerll be a gazdasagtorténetbe.

Er6s6dé gazdasdgi bizalom

A 2025-0s év kilatasait tekintve bizakodas-
ra adhat okot, hogy a magyar gazdasag
kilpiaci értékesftési lehetéségei fokozato-
san javulnak. Bar az orosz-ukran konfliktus
rovid tdvd rendezése tovabbra sem va-
|6szinU, az Eurdpai Unidban fokozatosan
er6sodé gazdasagi bizalom tapasztalhato.
Az Eurdpai Bizottsag altal kdzzétett unids
gazdasagi hangulatindex janudr és febru-
ar folyaman is emelkedett, 22 havi csicsot
elérve. KUldndsen az ipari szektor vérako-
zasai javultak, ami pozitiv jelzés a magyar
exportérok szamara. Németorszagban,
hazank legfontosabb kereskedelmi part-

kdrnyezet, kilondsen
a kis- és kdzépvallalko-
z&sok (kkv-k) mUkodé-
si feltételeinek javita-

sa. A program tébbek
kozott exportdszton-

z6 és kifektetési hitel-

programokat, vala-
mint a belsé kereslet

élénkitését célzd intéz-
kedéseket tartalmaz.

nerénél, az ipari bizalmi index is ndveke-
dést mutatott, ami tovabbi lendUlletet ad-
hat a magyar gazdasag széamara. Ezen fe-
|l a versenyképes arfolyam is tAmogatja a
hazai vallalatok exportlehetéségeit.

A magyar Uzleti szektor varakozasai is ja-
vuld tendencidt mutatnak. A GKI Gzleti
bizalmi index 2024 februdrjdban mintegy
2 ponttal emelkedett az el6z6 honaphoz
képest.

Dinamizdlé kormdnyzati
lépések

A korményzat aktiv [épéseket tesz a gaz-
dasagi dinamizalas érdekében. Az Uj Gaz-
dasagpolitikai Akcioterv célja az Uizleti

A kkv-k megerdsité-
sét szolgdlja a Dem-
jan Sandor-program,
amely a technolégi-

ai innovacidét és digi-
talizaciét tdmogatja.
Emellett a hazai val-
lalkozasok versenyké-
pességének novelését
szolgdlo 400 milliard
forintos hitel-, lizing- és
tékeprogramok is ren-
delkezésre allnak.

Az ipar szamara 2025
fordulépontot jelent-
het: két év visszaesést
kovetéen az dgazat idén ndvekedési pa-
lydra allhat. Az Uj termel&kapacitdsok
belépése Gnmagaban 0,6 szazalékpont-
tal novelheti a GDP-t az MNB becslése
szerint. Az épitSipar fellendilését a de-
cember végén mért 15,7%-0s szerz6dés-
allomany-bdévilés tdmasztja ald, mig a
kereskedelemben a ndvekvd lakosségi
jovedelmek 6sztondzhetik a fogyasztast.
A turizmus dgazat szamdra szintén ked-
vezék a kilatasok, amelyet a beutazasok
dinamikus bévilése és az dgazati bank
létrehozasa is tdmogathat. Az Uzleti szol-
galtatasok terén is mérsékelt keresletno-
vekedés varhatd, amit a GKI havi felméré-
sei is megerdsitenek. /

GKI expects a 2-2.5% economic growth in 2025

GKI Economic Research Zrt. forecasts a 2-2.5% GDP growth for 2025, driven by
arecovery in external demand, the government’s economic policy measures
and a rise in domestic consumption. In the fourth quarter of 2024 Hungary's
gross domestic product (GDP) — both seasonally and calendar-adjusted -
was 0.2% higher than in the same period of the previous year, while it grew by
0.5% compared with the previous quarter. This means that the economy has

technically left the recession behind.
Strengthening economic confidence

Looking ahead to 2025, the prospects for the Hungarian economy’s sales
opportunities on foreign markets are gradually improving, which can be a
source of optimism. Published by the European Commission, the EU’s eco-

nomic sentiment index rose in both January and February, reaching a
22-month high. The expectations of the Hungarian business sector are also
getting better. GKI's business confidence index was up 2 points in February
2024 compared to the previous month.

Government action for more dynamism

Hungary's government is taking steps to stimulate the economy. The New Eco-

nomic Policy Action Plan aims to improve the business environment, especial-
ly for small and medium-sized enterprises. The programme includes export

promotion and investment loan programmes, as well as measures to stim-
ulate domestic demand. 2025 could be a turning point for the industry: after
two years of decline, the sector may step on a growth path this year. ./
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Megadealek kora

Bar az ligyletszam 17%-kal csokkent, de a nagy értékii val-
lalat-adasvételi tranzakciok novekedése egyértelmiien a
tranzakcids (M&A - felvasarlasok és egyesiilések) piac élén-
kiilését jelzi, deriil ki a PwC Global M&A Industry Trends
2025 felmérésébol.

A makrogazdasagi volatilitds enyhiilése és az Ggyletek szamanak no-
vekedése a régdta vart fellendilést hozhatja el az M&A piacon. A
globadlis Ugyletértékek 2023 és 2024 kdzott 5%-kal néttek, az 1 millidrd
dollar feletti Ggyletek szama pedig 17%-kal emelkedett, mikdzben a
kisebb és kdzepes méretli ligyletek volumene 18%-kal csdkkent.

A regiondlis trendek a globalishoz hasonldan alakultak, de orsza-
gonként vannak eltérések. Az Egyesiilt Allamokban a tranzakciok
értéke 6%-kal nétt; az Egyesult Kirdlysdgban tébb nagy tdgylet
eredményeként nétt a tranzakciok dsszértéke, mig sok mas eu-
ropai orszagban csokkentek; az Azsia—Csendes-dcedni térség-
ben Japan és India teljesitménye kiemelkedd (24 és 20%-0s n6-
vekedést elérve a tranzakciok 6sszértékében). A tranzakcidk vo-
lumenét tekintve minden régidban csokkenés volt tapasztalhatd
a 2023-as évhez képest.

A megadealek szama jelentdsen, 17%-kal nétt és szélesebb kord
lett: 2024-ben tdbb mint 500 darab, 1 millidrd dollért meghalado
értékU Ugylet zajlott le, ezen bellil 72 darab 5 millidrd dollar felet-
ti Ugylet tortént, szemben a 2023-as 61 Ugylettel.

Az akvizicidk célja Uj piacok elérése, a képességek bdvitése és a
mUkodési hatékonysag javitasa. A nagyobb véllalatok rendelkez-

nek az ehhez sziikséges befektetési kapacitassal, de a szigortan
szabalyozott dgazatokban is, mint példaul a banki és biztositasi
szektorban, a méretndvelést célzd Ugyletek segithetnek a szaba-
lyozési megfeleléssel 6sszefliggd varhatd koltségnovekedés ha-
tékonyabb elosztasaban.

Idén vérhatdan a véllalati portfélidk finomitésa is elétérbe kerdl,
mivel a szervezetek igyekeznek pétolni a kapacitashianyokat, és
megvélnak a nem alapvetd vagy alacsony ndvekedésd eszko-
zOktél akar kivalasok, akdr eladdsok révén. Ebbdl fakaddan a ko-
vetkezé években tobb diveszticiéra lehet szamitani, prognoszti-
zdlja a PwC Global. 7/

The age of megadeals

Although the number of deals has decreased by 17%, the increase in high-val-
ue company purchase transactions clearly signals a recovery on the trans-
action (mergers and acquisitions — M&A) market, according to PwC’s Global
M&A Industry Trends 2025 survey. Lower macroeconomic volatility and a rise
in the number of deals could bring about the long-awaited recovery on the

M&A market. Between 2023 and 2024 global deal values increased by 5%, and
the number of deals above USD 1bn rose by 17%. The number of megadeals
soared by 17% and they also became broader: there were more than 500 deals
with a value over USD 1bn in 2024,, including 72 deals that were worth more
than USD 5bn — back in 2023 there were only 61 of these. ./

NAV-ellenérzések 2025:

A bizalmi vagyonkezel6k, az élelmi-
szeripari vallalkozasok transzferara-
zasa és a globdlis minimumadoét be-
folyasolo tételek is tjdonsagként ke-
rilnek a Nemzeti Adé- és Vamhivatal
(NAV) fokuszaba az adéhatosag fris-
sen kozzétett, 2025. évre vonatkozé
ellendrzési terve szerint - hivja fel ra

a tavaly megindult, kiterjedt
ellendrzési hulldm. Ezen a te-
rileten a tobbszintl nyilvan-
tartas ellenérzése mellett tar-
talmi kérdésekre (vesztesé-
ges mkodés, karakterizacio,
modszervaélasztas) is utal a
tery, viszont Ugy tlnik az ed-

formok Uzemeltetd, illetve az
ezen fellleteken értékesiték
szintén idén a kiskereskedel-
mi kilonado uj, platformszol-
galtatokra vonatkozé rendel-
kezései kapcsan kerilhetnek
vizsgalat ala.

- Tapasztalataink azt mu-

afigyelmet az EY.

Az addhatosdg ellendrzési terve szerint
az idei évben is fékuszban maradnak a
kiemelt, legnagyobb adételjesitmény
adozok, a kapesolt vallalkozasok kdzott
alkalmazott arak, valamint az afacsala-
si mechanizmusok vizsgélatai. Folytatd-
dik tovabba a transzferarazas kapcsan

digi autoipari dominancia megszUnik, és
dgazati szinten az élelmiszeriparra fog
koncentralni a NAV. A vizsgélatok altala-
ban az ezen a terlleten termeld és keres-
ked6 cégek 6sszes kapcsolt féllel bonyo-
litott Ggyletére kiterjednek.

A webhelyeken, portalokon értékesitdk,
kulfoldi és belfoldi e-kereskedelmi plat-

tatjak, hogy ha a NAV keres, akkor talal
is. Ez jol lathato a legutobb nyilvéanos-
sagra hozott 2023. évi NAV Evkonyvbd,
amelybdl kiderUlt, hogy az addhatdség
ellenérzéseinek tobb mint 2/3-a végzé-
dik valamilyen megallapitassal — emlé-
keztet dr. Bajusz Daniel, az EY addperes
ugyvédje./

Fiduciaries, the transfer pricing of food businesses and items affecting the
global minimum tax are among the new areas of focus for the National Tax
and Customs Administration (NAV), according to the tax authority’s recently
published audit plan for 2025, informs EY. Sellers on websites, foreign and do-
mestic e-commerce platform operators and those selling on these may also

150 Jrade 555/, //

come under scrutiny this year, in relation to the new provisions of the special
retail tax on platform providers. "Experience shows that when NAV looks it
finds, as more than two-thirds of the tax authority’s 2023 inspections ended
with some kind of conclusion”, informs Dr Ddniel Bajusz, tax litigation law-
yeratEY. s
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A 2024. évi tavaszi id6szak mérsé-
kelt boviilését kovetden junius 6ta
tartos lassulast figyelhetiink meg
a hazai feldolgozéiparban. A trend
anovemberi és decemberi felmé-
rés eredményeivel megfordult,
februarban ismét béviilést figyel-
hetiink meg. A Beszerzési Mene-
dzser Index (BMI) nétt, e hénap-
ban 50,0 feletti értéken all -
szezonalisan kiigazitott februari
értéke: 51,0.

Az indexek tobbségében emelkedtek.
Az Uj rendelések mennyisége maga-
sabb, az indexérték 1,3 szdzalékponttal
nétt. A termelési mennyiség emelke-

dett, az indexérték 1,5 szézalékponttal
magasabb az elézé honap értékéhez
képest. A foglalkoztatds indexe ismét
50 pont alatt 4ll, az indexérték nem
véltozott januarhoz képest. A szallita-
si atfutasi idé indexe ismét 50,0 alatt
all, értéke 2,2 szézalékponttal kisebb
ebben a honapban. A vasarolt készle-
tek indexének értéke 4,0 szazalékpont-
tal emelkedett. A kilpiaci mutatok ko-
zUl az import indexe 1,1 szazalékponttal
csokkent, az exporté 0,8 szézalékpont-
tal nétt.

A beszerzési drak emelkedtek, az index
értéke 2,8 szézalékponttal nétt az eld-
76 hénaphoz képest. A beszerzési meny-

nyiség indexe 4,8 ponttal emelkedett. A
késztermékkészletek indexe 2,2 szazalék-
ponttal esett vissza.

Ebben a hdonapban acéltekercs, alumini-
umontvények, csomagoldanyagok, élé-
allat, fém alapanyagok, forgacsolt alkat-
részek, kereskedelmi gépdru, sargaréz,
valamint tartéprofilok kapcsén jeleztek
a vélaszadok jelentdsebb aremelkedést.
Hidny volt arpabdl, csomagoldanyag-
bol, elektronikai komponensekbdl, gyé-
mant csiszoldanyagbdl és kukoricabol.
Jelentésebb arcsokkenésrél csatlakozok,
kdbelek és mlanyag alapanyagok kap-
csan szamoltak be a felmérésben részt
vevék. /

After a moderate expansion in the spring of
2024, the domestic manufacturing sector has
been experiencing a sustained slowdown since
June. The trend has reversed with the results

of the November and December surveys: once
again expansion was observed in February. The

purchasing managers’ index (PMI) went above
50 this month — the seasonally adjusted value
was 51in February. For new orders the index val-
ue was up 1.3 percentage points. The production
volume index was 1.5 percentage points higher
than in the previous month. As for the employ-

ment index, once again it went below 50 points,
with the index value unchanged from January.
Purchasing prices surged, with the index up 2.8
percentage points from the previous month;
the volume of purchases index soared by 4.8
points.

A magyarok koézel fele havonta kupo-
nozik, sokan 5000 forintnal is tobbet
sporolnak egy-egy akcios bevasar-
lasnal - mutat ra az Etele Plaza és az
Europion piackutato cég k6zos repre-
zentativ felmérése.

Az Etele Napok apropdjan megkérde-
zettek donté tobbsége (70%) legaldbb
évente egyszer kuponnal vasarol. A va-
laszadok kozel fele (48%) havonta, min-
den negyedik pedig hetente vesz igény-
be ilyen tipusu kedvezményeket.

A fiatalabb, 16 és 39 év kozotti koroszta-
lyok korében a legnépszerlibb a kupo-
nozas, mig az dtven feletti vevok joval
ritkdbban élnek ezzel a lehetéséggel.

A kelet-magyarorszagi lakosok, illetve

a nyolc osztalyt végzettek és szakmun-
kdsok kozott majdnem kétszer annyi-

an vannak, akik még sosem vettek részt
ilyen akcidban, mint a mas orszagrészek-
ben él6k, illetve a magasabban képzett
csoportokban.

A megkérdezettek leggyakrabban élel-
miszert (60%), drogériai termékeket
(45%), ruhat, cipét (36%) és elektroni-
kai termékeket (25%) vasarolnak a pla-
zakban. A kuponhasznéléknak dtlago-
san nagyjabdl harmada (31%), mig a ti-
nédzserek és a fiatal feln6éttek 40%-a
sporol meg 5000 forint feletti 6sszeget

egy-egy akcids beva-
sarlassal. Tizbol kilenc
(88%) magyar sorba
allna azért, hogy meg-
vegye a mar kiszemelt
kedvezményes termé-
ket. A tinédzserek és

a fiatal felnéttek koré-
ben még ennél is tob-
ben (93%) szannék ra
magukat az &lldogalas- E g
ra, viszont a diploma-
sok kozul joval keve-
sebbet (78%) lehetne
ravenni erre.

A magyar vevok leg-
inkdbb egyeddl (419%)
vagnak neki a kuponos
bevasarlokoruatnak, de
sokan paros idétoltés-
ként (31%), illetve csa-
ladi (2196) programként
tekintenek ra. 7/

Nearly half of Hungarians use coupons every
month and many of them save more than HUF
5,000 0N a single shopping occasion thanks to
promotions, according to a representative survey
conducted jointly by Etele Plaza and market re-
search company Europion. 70% of those surveyed
- on the occasion of the Etele Days — shop using

coupons at least once a year. 48% of the respond-
ents apply this type of discount every month, and
one in four every week. Coupon use is the most
popular among shoppers aged between 16 and
39. Respondents most often buy food (60%), drug-
store products (45%), clothes and shoes (36%) and
electronic goods (25%) in shopping malls. ./
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értékesités és Uzletfejlesztés

LAz idei év legfontosabb
feladata a tuddsdatadds”

Interju Papp Zsolttal,

a Nemzeti Agrargazdasdgi Kamara elndkével

A Nemzeti Agrargazdasdagi Kamara 2025-ben kiemelt
célként t0zte ki az agrdrium és a feldolgozdipar
adminisztrativ terheinek csdkkentését, az innovdaciok

és a digitdlis megolddsok terjesztését, valamint az
élelmezésbiztonsdg megerdsitését. Papp Zsolt elndk
szerint a kib&vitett falugazddsz-hdldzat és a szakmai
forumok kulcsszerepet jatszanak a gazdalkodok
tdmogatdsdban, de az 6ntdzési rendszerek fejlesztése
és a zoldség-gyumolcs agazat modernizdcioja is a jovo

- Milyen f6bb stratégiai célokat tiiz6tt
kimaga elé idén a NAK?

- Alegfontosabb célunk az, hogy infor-
macidval lassuk el a gazdatarsadalmat,

a magyar agrarium és a feldolgozdipar
szerepldit, és segitsik Gket az admi-
nisztrativ feladatokban. Ugy gondolom,
hogy a képzés, a tudasatadas a 2025-6s
év egyik legfontosabb feladata. A kib6-
vitett falugazdasz-halozattal ma mar ké-
pesek vagyunk az adminisztrativ terhek
atvéllalasan tul szaktandcsot adni vagy
részt venni egy-egy palydzat benyuj-
tdsdban. Szamos ismeretterjesztd kiad-
vannyal, sajtbmegjelenéssel, forummal
igyeksztnk megoldasokat kinalni a szak-
mai kihfvasokra. Kulcsfontossagu az 6n-
tozésnek, a vizkészletekkel valé gazdal-
koddsnak a megalapozasa. Hogyan kell a
talajban 1évé vizkészlettel gazdalkodni?
Mit kell tenntink ahhoz, hogy ez gazda-
godjon? Hogyan tudunk tenni az olyan

feladatai kozé tartozik.

vizért, amellyel 6n-
tdzni is lehet? Fon-
tos célkitlizéstnk az
élelmezésbiztonsag
fenntartasa, és ez
ma mar elképzelhe-
tetlen vizbiztonsag
nélkul. Ezért is az

3%,
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Papp Zsolt egyik legfontosabb
e\zbk feladatunk az, hogy
NAK

az olyan progra-
mokban, mint példaul a ,Vizet a tajbal”,
élen tudjunk jarni, és képviseljik az ag-
rariumot a feldolgozoiparon keresztl
egészen a fogyasztokig, hogy a magyar
agrar- és élelmiszer-gazdasagnak biztos
legyen a helye és a jovdje.

- Hogyan kivdnja a NAK erésiteni a ta-
gok szakmai és informdcios tdmogatd-
sdt a digitdlis megolddsok és szakmai
forumok segitségével?

- Szamtalan szakmai cikket, kiadvanyt,
digitélis tartalmat jelentettiink meg, ren-
geteg szakmai forumot, képzést tartot-
tunk és tartunk a jovében is. Szaktanacs-
adassal, adminisztrativ feladatok meg-
oldéasaval tovabbra is igyeksziink sok
tizezer gazdélkodo, feldolgozd vallarol
levenni a terhet. Elsédleges feladatunk-
nak tartjuk, hogy mindenféle olyan meg-
oldast, ami a hatékonysag és fenntartha-
tésag irdnyaba viszi az agrariumot, mind
szélesebb korben megismertessik az
dgazat szereplSivel.

- Az egy éve alapitott mentes termé-
kek munkacsoportjdnak célja az elédl-
liték tdmogatdsa, a szabdlyozdsi kor-
nyezet alakitdsa és a piac fejl6désének
elésegitése. Milyen eredményeket, ta-
pasztalatokat tudnak felmutatni ed-
dig, és melyek az idei célok?

— Komoly muhelymunka folyik: a mentes
munkacsoporton beldl kis alcsoportok
jottek létre érdekképviseleti és feldolgo-
76i részrél, azt vizsgélva, hogy miként le-
hetne ezeket a termékeket, a feldolgozo-
kat és az elédllitokat egy vonalba allitani.
Vannak, akik élethelyzetiknél fogva arra
kényszerllnek, hogy valamilyen allergia-
tél szenvedve a mentes termékek irdnya-
ba mozduljanak el. A cél ezeknek a ter-
mékeknek a népszerdsitése, a mind szé-
lesebb korben térténé megismertetése.
Ebben a kereskedelmi lancoknak is part-
nernek kell lennitik az orszag barmely
pontjan, am ezt sokszor nem kdnny

“This year’s most important task is knowledge transfer”

An interview with Zsolt Papp, president of the Hungarian Chamber of Agriculture (NAK).

— What are the main strategic objec-
tives of NAK this year?

— The most important goal is to pro-
vide information and administrative
support to the farming community,
Hungarian agriculture and the pro-
cessing industry, and to help them
with their administrative tasks. | be-
lieve that training, knowledge trans-
fer is one of our most important tasks

in 2025. With the extended village
farmer network, we are now able to
give professional advice or help apply
for funding in grant programmes.

- How does NAK intend to strength-
en professional and information
support for members?

— We have published numerous pro-
fessional articles, publications and
digital content, and we have organ-

ised and will continue to host many
professional forums and training
courses. NAK will continue to offer
expert advice and administrative
support.

- NAK founded the free-from product
working group a year ago and its ob-
jective is to support producers, shape
the requlatory environment and help
the market develop. What are your

results and experiences so far and
what are your objectives for 20257

— Small sub-groups have been set
up within the free-from working
group by the advocacy and process-
ing side. The goal is to promote these
products and make them more
widely known and available. Retail
chains throughout the country need
to be partners in this.
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megvalositani. Eppen ezért van szikség
a tudatositasra, a kiskereskedelmi lancok-
kal valo egyUttmkddésre, az addzasi és
jogszabalyi kdrnyezet felllvizsgalatara.

- Tervezik-e uj szakmai munkacsopor-
tok létrehozdsdt, és ha igen, mely dga-
zatokban vdrhatdéak ezek a kezdemé-
nyezések?

— Bizom benne, hogy lesznek Uj mun-
kacsoportok, mert eddig minden egyes
ilyen munkacsoport létrehozasaval pozi-
tiv eredményeket tudtunk elérni az adott
terUletre vonatkozdan.

- Milyen fejlesztési irdnyokat Idtnak a
z6ldség-gyiimélcs dgazatban, és mi-
ként kivdnja a NAK tdmogatni a terme-
16k innovdciéit ezen a teriileten?

— Az elmult években szdmos olyan pa-
lydzati felhivas jelent meg, amelyek na-
gyon pozitiv hatast gyakoroltak az 4ga-
zatra. Tobb ezer hektérral névekedett az
Ujonnan telepitett Ultetvények terile-
te, jelentés mértékben bévilt az inten-
ziv Ultetvények ardnya. Jéghaloval, tam-
rendszerrel, 5ntdzéssel olyan Ultetvények
jottek létre, amelyek képesek csdkken-
teni az id&jaras okozta kockazatokat, és
olyan tulajdonsagokkal bird gyimolcso-
ket termesztlink, amelyek kielégitik a fo-
gyasztoi igényeket. A palyazati kifrasok

a zoldségagazatban is jelentds fejlesz-
tési lehetdségeket biztositottak a preci-
zibs gazdalkodas és a gépesités vonat-
kozasaban. Nagyot léptiink elére a cso-
magoladstechnoldgia és a tarolds terén is.
Erdemes kiemelni a post harvest, tehat
az aruva készités gépeinek a nagyszamu
megjelenését, amivel megteremtédott a
lehetdsége annak, hogy ne csak tarolni
tudjuk a termést, hanem a terméket aru-
va készitve valdban piacképes produk-
tumokkal tudjunk megjelenni az Gzletek
polcain. A digitalizaciot, a tarolast és az
aruva készitést egyforman komolyan kell
vennink, és modern csomagolastechno-

~Jelenleg hdrom orszdggal kézdsen zajlik az a szakmai felkészilés, amely
a 2025-26-0s évben a zoldség- és gyimodlcsfogyasztds népszerisitésére,
pozitiv hatdsainak tudatositdsdra fokuszdl.”

|6gia biztositasa is elengedhetetlen ah-
hoz, hogy a vevd keresse és megtaldlja
a polcokon a magyar zoldséget és gyU-
molcsot.

- Milyen konkrét eredményeket vdr-
nak a z6ldség-gyiimélcs programok-
tolidén?

— A Frutti és Veggi az egyik legfonto-
sabb zoldség-gydmolcs marketingkam-
panyunk. Jelenleg harom orszaggal ko-
zosen zajlik az a szakmai felkészulés,
amely a 2025-26-0s évben a z6ldség- és
gylmolcsfogyasztas népszerdsitésére,
pozitiv hatdsainak tudatositasara foku-
szal. Szorosan egylttmukodunk a Fruit-
VeB-bel, az Agrarmarketing Centrummal
és szamos szervezettel annak érdeké-
ben, hogy hangsulyozzuk a vasarlok felé,
mennyire fontos, hogy mindig legyen a
konyhdban friss zoldség és gyimalcs.

- Milyen kutatdsi projektekre helyezik
a hangsulyt a kézeljovében, és hogyan
segitik ezek a kutatdsok az élelmiszer-
ipar versenyképességét?

— Szamos olyan rendezvény van, kdztik
az Agtech Summit, amelyeken a fiata-

labb generacioknak lehetéséguk nyilik
megmutatni Stleteiket és azok alkalma-
zasi lehetéségeit. Ezeket az innovacio-
kat aztan nyomon lehet kdvetni, és meg
lehet nézni, hogy hova fejlédtek, mi lett
bel6luk, hogyan kdvették le a piaci igé-
nyeket. Ugyanilyen fontos az élelmiszer-
ipar esetében azon megoldasokat, in-
novaciokat is kutatni, amelyek egyarant
hozzéjarulnak a fenntarthatdsdghoz és a
fogyasztdi igények kielégitéséhez.

- Milyen egyiittmiikédési lehetésége-
ket Idtnak idén mds szervezetekkel,
élelmiszer-kereskedelemmel?

- Nagyon fontosnak tartjuk, hogy part-
nerségben gondolkodjunk egyditt a ko-
7ép- és felsGoktatasi intézményekkel, ag-
rarintézményekkel, és részt vegylink a
dudlis képzésekben és szamos kutatasi
feladatban is. Sok partnerségi megalla-
podésunk van, és rendszeresen szlletnek
Ujak is. Ezek kapcsan mindig azon van a
fokusz, hogy miként tudunk egydtt gon-
dolkodni, mit tudunk tenni egy-egy aga-
zatért a jogalkotastol a tAmogataspoliti-
kai eszkdzokon keresztil a kozds marke-
tingig és kommunikacioig. (x)

- What development directions do
you see in the fruit and vegetable
sector and how does NAK wish to
support innovation by producers in
this area?

— In recent years there have been

a number of grant programmes,
which have had a really positive im-
pact on the sector. The area for new
plantations has increased by several
thousand hectares and the share of
intensive plantations has grown sig-
nificantly. We have also made great

progress in packaging technology
and storage. It is worth highlighting
the appearance of a large number of
post-harvest machines.

- What results do you expect from
the fruit and vegetable promotion
campaigns this year?

— Frutti and Veggi is one of our most
important marketing campaigns.
We are currently working with three
countries to prepare for our fruit and
vegetable promotion campaign in
20252026. NAK is working closely

with FruitVeb, the Agricultural Mar-
keting Centre and a number of or-
ganisations, to educate consumers
about how important it is to eat fruit
and vegetables every day.

— What research projects will you fo-
cus on in the near future?

— Events such as the AgTech Sum-
mit give younger generations the
opportunity to showcase their ideas
and their potential applications. It is
equally important for the food indus-
try to research solutions and innova-

tions that contribute to both sustain-
ability and meeting consumer needs.
— What opportunities do you see for
cooperation with other organisa-
tions and the food trade in 20257

— We believe it is key to think in part-
nership with secondary and higher
education institutions, agricultur-

al institutions, and to participate in
dual training and research projects.
NAK has many partnership agree-
ments and new ones are regularly
signed. (x)
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LANCHID februari exkluziv

lub

Nemzetkdzi és
kiskereskedelm

A magyar kiskereskedelem az elmult idészakban jelentds
kihivasokkal nézett szembe: az infldcié torzitd hatdsa
mellett csdkkend volumen, visszaesd fogyasztoi bizalom
és zsugorodo Uzlethdlozat jellemezte a piacot. Dr. Kozdk
Tamds, az Orszdgos Kereskedelmi Szdvetség fétitkara a
Lanchid Klub februdri Glésén dtfogd képet adott az FMCG-
szektor nemzetkdzi és hazai trendjeirdl, a jové kilatdsairdl.

teljes unids kiskereske-
delmi forgalom volu-
mene jelentésen vissza-

esett 2022-2023-ra az Eurostat
adatai alapjan, mikézben az
értékbeli ndvekedés folytatd-
dott - a jelenséget elsésorban
az inflacié hajtotta. A COVID
utani években az élelmiszer- és
élelmiszerjellegU vegyes kiske-
reskedelem jobban tartotta a
forgalmat, mig a nonfood kate-
goria nagyobb visszaesést mutatott. Az
online FMCG-vésarlas ndvekedése meg-
torpant, a 2020-as két szamjegyl bévi-
lés utdn 2022-re a legtdbb orszagban
stagnalt.

Az értékesitési csatorndk dtrendezddé-
se is mérsékelt: a hipermarketek és szu-
permarketek tartjak pozicidjukat, mikdz-
ben a csomagkuldd és e-kereskedelem
expanzidja elmaradt a varakozésoktol.
Az élelmiszerdrak orszagonként elté-
réen alakultak: mig Csehorszagban az
élelmiszerdrak 2023 végére csdkkentek,
Magyarorszagon az inflaciés nyomas
tovabbra is jelentés maradt, amelyet a
forint arfolyamanak mozgdsa és az arsza-
balyozasi intézkedések is befolydsoltak.

fotitkar
OKSzZ

A legpesszimistdbb blokk

A KSH adatai szerint a magyar kiskereske-
delmi forgalom volumene az unids tren-
dekhez hasonldan 2023-ban csokkent,
mikdzben az értékbeli ndvekedés az inf-
lacié miatt tovabbra is fennmaradt. Az
arstop megszUintetése utan az arak ismét
emelkedni kezdtek. A fogyasztoi bizalom
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Dr. Kozdk Tamds

Szerzé: Barok Eszter

ezzel parhuzamosan tovabb
csokkent: az Eurostat fogyasztoi
bizalmi indexe szerint Magyar-
orszag volt az egyik legpesszi-
mistabb piac Eurdpdban, amely
visszafogott vasarlasi kedvhez
és csokkend forgalomhoz veze-
tett. A megtakaritasi rata 2023-
ban kimagaslé volt, egyes ho-
napokban elérte a jovedelmek
20%-4t is, ami arra utal, hogy a
héztartasok dvatosabbé véltak.
Az FMCG-szektorban az élelmiszer-keres-
kedelem kezdetben stabilabb volt, 2023
elsé felében az dgazati atlagot is megha-
ladd ndvekedést mutatott, azonban a ma-
sodik félévben a kereslet csdkkent, ami az
inflacios hatdsokra és a fogyasztoi biza-
lom visszaesésére vezethetd vissza. Cseh-
orszagban a stabil korona miatt az drak
csokkentek, Magyarorszagon a forint in-
gadozasa és az importkoltségek ezt nem
tették lehetévé. Horvatorszagban az ar-

globdel
i kitek

-MCG
iNtd

szint emelkedése Ugy folytatodott, hogy
kozben a redlbérek ndvekedése elmaradt
a régios atlag mogott.

A termeldi és importarak szintén meg-
hatérozo tényezék. A tej esetében példa-
ul a magyar piac az eurépai tézsdei ar-
folyamokhoz igazodik, mig a sertéshus
ara a német piac arvaltozasaira reagal. Az
arképzést az elldtési lancok arrései is be-
folyasoljak: az élelmiszer-kiskereskede-
lemben az arrés jellemzéen 2-5% kdzott
mMozog, ami rdmutat arra, hogy az arno-
vekedés hatterében nem kizarélag a ke-
reskedelmi lancok dontései allnak.

Megtorpant az online lendulet

A COVID alatti robbandsszerld névekedés
utan az online FMCG-piac bévdlése 2021-
tél jelentésen lassult, Magyarorszagon
az online FMCG-vasarlasok penetracio-
ja az elmult években 20% kordl maradt.
A teljes FMCG-forgalombdl az online ér-
tékesités aranya 2022-ben 2,3% volt (je-
lentésen elmaradva az elektronikai vagy
divatszektorban mért online ardnyoktol:
40% és 35%). A nagyobb piaci szereplék
— példaul a Tesco és a Kifli.hu — tovabbra
is igyekeznek boéviteni online kindlatukat,
de a legnagyobb névekedési idészakot
kdvetéen mar nem varhaté robbandssze-
rd terjeszkedés. Nemzetkdzi példaként

a Walmart online élelmiszer-divizi¢janak
esetét emlitette az el6ado, amelynek tiz
év kellett a nullszaldo eléréséhez.
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A magyar fogyasztoéi bizalmi index 2024-ben az egyik leggyengébb volt az
EU-ban, amit a hdborus narrativa, az infldcié és a gazdasdgi bizonytalansdg
egyuttesen sulyosbitott, visszafogva a lakossdgi koéltési hajlandésdagot
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Jelentds bévilés ezen a téren 2025-ben sem vdrhatd

Az online kosarérték ugyan emelkedett
—2019-ben még 44 ezer forint volt az
egy fére jutd éves online FMCG-koltés,
mig 2022-re ez az 6sszeg mar 118 ezer fo-
rintra nétt —, azonban ez elsésorban az
inflacio hatdsat tikrozi, nem pedig a va-
sarldsi hajlandésag ugrasszerd ndveke-
dését. A magyar fogyasztok tovabbra is
az offline vasarlast preferdljdk, az online
rendelés féként alkalomszerd — példa-

ul betegség vagy idéhidny esetén. A fo-
gyasztok nagy része visszatért a fizikai
boltokba, mivel az élelmiszer-vasarlasnal
tovabbra is fontos a személyes tényezé:
a termékek érzékszervi ellenérzése, a va-
sarlasi élmény.

Csokkend Uzletszdm

A magyar kiskereskedelmi tzlethaldzat
folyamatos zsugorodast mutat. 2012-ben
még tobb mint 45 ezer élelmiszerbolt
mUkodott, 2023-ra ez a szam 32,9 ezerre
csokkent. Hasonlo tendencia figyelhetd
meg az alkoholos italokat arusitd boltok
(2,7 ezerr6l 2,2 ezerre), a kozmetikai Gz-
letek (2,6 ezerrél 2,2 ezerre) és a ruhazati
kiskereskedelem terén is, ahol az Uzletek
szama az elmult tiz évben gyakorlatilag

Online FMCG vdsdrldsi penetrdcié Magyarorszdgon 2019 és 2022 kozott
Online FMCG penetration rate in Hungary 2019-2022
22%

22%

2021

2022

megfelez6dott az online platformok (Te-
mu, Shein) terjedése miatt.

A csokkenés hatterében a fogyasztoi szo-
késok véltozasa, az online kereskedelem
terjedése mellett a mikodési koltségek
emelkedése is ott van. Killonosen a ki-
sebb, fliggetlen boltok kiizdenek a fenn-
maradasért, mikdzben a nagy lancok
egyelére stabilan tartjak piaci pozicidjukat.

Nyomds alatt a legnagyobbak
A magyar kiskereskedelemben a nyere-
ségesség jelentdsen csokkent, kilondsen
a nagy szereplék korében. A 100 millird
forint feletti forgalmu kiskereskedék pro-
fitja elolvadt, a kiskereskedelmi add és a
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helyzete azonban tovabb romlott, sokuk
mar veszteségesen mUkaodik.

A hatékonysag ndvelése kulcskérdés, de
a minimalbér emelkedése és a magas
mUkodési koltségek miatt ez egyre na-
gyobb kihivast jelent. A beruhazasi akti-
vitds mélyponton van: 2023-ban a szek-
tor gyakorlatilag ledllitotta a fejlesztése-
ket, ami hosszu tavon versenyképességi
problémakhoz vezethet.

Merre tovdbb? - 2025 kildtdsai

A magyar kiskereskedelmi szektor kilata-
sait tébb bizonytalansagi tényezd befo-
lydsolja. A redljdvedelmek ndvekedése
2024-ben elindult, de kérdés, hogy ez a
fogyasztas élénkilésében is megmutat-
kozik-e. A korményzati progndézisok 3,5%-
0s GDP-novekedést jeleznek elére, dm
ennek fenntarthatdsaga erésen fligg a
makrogazdasagi folyamatoktol és a fo-
gyasztdi bizalom alakuldsétol.

A szabalyozési kdrnyezet egyre Osszetet-
tebb: az EUDR, DRS és RPRS rendszerbe-
vezetési kotelezettségek mellett a kiske-
reskedelmi ado tovabbra is jelentds ter-
het r6 a vallalatokra. Bar 2026-ra felmerdilt
az add esetleges kivezetése, a bizonyta-
lansdg megmaradt. /

minimalbér-
emelés pe-
dig tovébb
neheziti a 4,5%
helyzetet. 39
A kdzepes
méretU val-
lalatok még
stabil nyere-
séget tudtak
realizalni, a leg-
kisebb boltok

6%

15%

0,0%
atlag

30 - 100 Mrd Ft
100 Mrd Ft felett

Kiskereskedelmi vdllalatok eredményszintje (%)

B 2019
= 2020
B 2021
m 2022

100 - 500 Mrd Ft
500 millié - 30 Mrd 100 Mrd Ft alatt

100 milliard forgalom felett gyakorlatilag elolvadt a profit,

a kiskereskedelmi kilonadé kivezetésében sokan biznak

International and domestic FMCG

At the February meeting of the Chain Bridge Club
Tamds Kozdk, secretary general of the Nation-

al Trade Association (OKSZ) gave a comprehen-
sive overview of international and domestic trends
in the FMCG sector. Retail volume sales in the EU
dropped significantly in 2022-2023, according to
Eurostat data, while growth in value terms contin-
ued —a phenomenon driven mainly by inflation.
The shift in sales channels has been moderate,
with hypermarkets and supermarkets holding their
ground, while the mail order and e-commerce ex-
pansion has fallen short of expectations. Inflation-
ary pressure has remained strong in Hungary.

The most pessimistic bloc

According to data from the Central Statistical
Office (KSH), Hungarian retail sales volumes
declined in 2023, in line with EU trends, while
the value sales growth continued to be driv-

en by inflation. Prices started to rise again after
the price cap system was discontinued. At the
same time consumer confidence continued to

retail outlook: Tamds Kozdk in the Chain Bridge Club

erode: according to Eurostat’s consumer con-
fidence index, Hungary was one of the most
pessimistic markets in Europe, leading to sub-
dued spending and falling sales. In the FMCG
sector demand took a dive in the second half
of the year. Pricing is also influenced by supply
chain margins: in grocery retail margins typi-
cally range between 2-5%, indicating that price
hikes aren't solely driven by the decisions of the
retail chains.

Online momentum has come to a halt
Following the explosive growth during the COVID
pandemic, the expansion of the online FMCG mar-
ket slowed down considerably from 2021 onwards,
with online FMCG penetration in Hungary remain-
ing around 20% in recent years. In 2022 the share
of online sales in total FMCG sales was 2.3% (signifi-
cantly below the online shares in the electronics or
fashion sectors: 409 and 35% respectively). While
online basket values have increased — in 2019 the
annual online FMCG spending per capita was HUF

44,000, rising to HUF 18,000 by 2022 — this mainly
reflects the impact of inflation rather than a surge
in consumer spending. In 2012 there were more
than 45,000 grocery stores, but by 2023 this num-
ber decreased to 32,900, owing to changes in con-
sumption habits and the conquest of e-commerce,
plus because of the rising operating costs.
Pressure on the biggest players

In Hungarian retail trade profitability has reduced
very much, especially among the big players. The
profits of retailers with a sales turnover over HUF
100bn have melted away, and the retail tax and min-
imum wage increase are making the situation even
more difficult. The outlook for the Hungarian retail
sector is influenced by numerous uncertainties. Real
income growth has started to pick up in 2024, but it
remains to be seen whether this will translate into a
consumption growth. Government forecasts predict
a35% GDP growth, but the sustainability of this is
highly dependent on macroeconomic developments
and consumer confidence.”/
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A PwC Magyarorszdgi Vezérigazgatdi Felmérés tanulsdagai

Erésodd bizalom,
ovatos varakozdsok

A PwC Magyarorszdag 14. alkalommal készitette el
vezérigazgatdi felmérését, amely a hazai vallalatvezetdk
gazdasdgi kilatdasait, stratégidit és kihivasait elemzi.

252 magyar vezérigazgato bevo-
A nasaval készllt kutatas 2024 utol-

sO negyedévében zajlott, és a
2025-6s évre vonatkozo elérejelzéseket,
trendeket elemzi. Az eredmények szerint
a magyar vezérigazgatok rekordszint(
bizalommal tekintenek a globdlis és ha-
zai gazdasag ndvekedésére, ugyanakkor
sajat vallalatuk jovojét illetéen mar dva-
tosabbak.

A felmérés tanulsdgait Radvdnyi Ldszlé vezérigazgatd
és Mezei Szabolcs cégtdrs mutatta be a sajtd képviseldi
szdmdra (jobbrdl balra)

Optimista kildtdsok,

évatos tervek

A magyar vallalatvezeték rekordbizalom-
mal tekintenek a vildggazdasag nove-
kedésére: 70%-uk gyorsuldst var, ami je-
lentésen meghaladja a globalis 4tlagot
(58%), minddssze 10% szamit lassuldsra.
A hazai gazdaségot illetéen a vezérigaz-
gatok 60%-a a ndvekedés folytatddasat
valoszinUsiti, ami egyezik az eléz8 évi va-
rakozasokkal. A cégvezetdk 1,8%-0s GDP-
novekedést, 4,8%-0s inflaciot és 415 fo-
rintos eurdarfolyamot prognosztizélnak,
ami Ovatosabb becslés az MNB 2,6-3,6%-
os novekedési elérejelzéséhez képest.
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Bar a makrogazdasagi kilatasok kedve-
z6bbek, ez nem feltétlenll csapodik le
a vallalatok eredményeiben: minddssze
39%-uk szamit arbevétel-ndvekedésre,
amely a felmérés torténetének legala-
csonyabb értéke.

- A magyarorszagi vezérigazgatdk min-
den eddiginél jobban biznak a globa-
lis és a hazai gazdasag ndvekedésében,
és minden eddiginél kevésbé biznak a
sajat arbevé-
telik emelke-
désében - fo-
galmaz Me-
zei Szabolcs, a
PwC cégtarsa.
A cégveze-
ték egyre in-
kébb felismerik,
hogy a gazda-
sagi optimiz-
mus ellenére a
versenyképes-
ség fenntarta-
sa tovabbra is
kihivast jelent,
kilonosen az

energia- és bérkoltségek, az inflacios bi-
zonytalansag, valamint a technoldgiai és
munkaerépiaci valtozasok miatt.

Kihivdsok hdrom fronton is

Harom kiemelt terilet jelent kilono-
sen nagy kihivast: a szakemberhiany,

a makrogazdasagi és geopolitikai bi-
zonytalansag, valamint a kiberbizton-
sagi fenyegetések. Az elébbi tovabbra
is a legégetébb probléma: a vezérigaz-
gatok 44%-a tart a szakemberhidnytdl,
amely messze meghaladja a globdlis 4t-
lagot (23%). Az automatizacié és a mes-
terséges intelligencia (GenAl) térnyeré-
se bizonyos tertleteken csdkkentheti

a munkaerdigényt, de a magyar cégek
egyelére nem képesek teljes mértékben
kivaltani az emberi munkaerét modern
technoldgidkkal.

A geopolitikai és makrogazdaségi bi-
zonytalansdgok tovabbra is komoly ag-
godalomra adnak okot. A véllalatok 36%-
a szamol a geopolitikai konfliktusok
Uzleti hatdsaival, mig 38%-uk a makro-
gazdasagi volatilitast tartja jelentds koc-
kdzati tényezének. Az orosz-ukran ha-
boru elhtizodésa, az ellatasi lancok séru-
lékenysége és a nemzetkdzi pénzpiacok
kiszamithatatlansaga mind hozzéjarul-
nak a bizonytalansdghoz. A vezérigazga-
tok jelenlegi varakozasai szerint a haboru
vége 2026-ra tolédhat, mig az euré ma-
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Az el6z6 felmérésben 2024-re 394 forintos éves
eurd-dtlagdrfolyamot jésoltak (395 volt a hivatalos

jegybanki adat), a mostani felmérésben 2025-re 415
forintos eurdt, 4,8%-o0s infldcids ratdat és 1,8%-os
GDP-névekedést prognosztizdlnak

gyarorszagi bevezetését 2034-re prog-
nosztizaljak.

A digitalizacio térnyerésével parhuza-
mosan a kiberbiztonsagi fenyegetések
is egyre nagyobb figyelmet kapnak. A
vezérigazgatok 38%-a tart a kiberkocka-
zatoktél, ami ndvekvd tendencidt mutat
az el6z6 évekhez képest (2023-ban 35%,
2022-ben 33%).

Ettdl mdr kevésbé tartunk, de...

Bar az inflacids félelmek mérséklédtek,
még mindig fontos tényezét jelentenek.
Mig tavaly a vezérigazgatok 51%-a tartott
az inflaciétol, idén ez az ardny 39%-ra
csokkent. A vallalatok szamdra azonban
tovabbra is kérdéses, hogy a gazdasagi
stabilizalddas mennyire lesz fenntartha-
t6, és hogy a koltségcsokkentési intézke-
dések elegendéek lesznek-e a verseny-
képesség fenntartasahoz.

Az inflacid mellett a technoldgiai valtoza-
sokkal kapcsolatos bizonytalansag is ki-
hivast jelent: sok cégvezeté még mindig
nem latja tisztan, hogy véllalata mennyi-

re képes lépést tartani az Uj technoldgiai
trendekkel, kiildndsen a mesterséges intel-
ligencia térnyerésével. Mikdzben a globa-

PwC 14. Magyarorszigi Vezdrignzgatd Felmérds
2024 végen igy lattak a jovor
a magyarorszagi CEO-k

tata
e
Q

Fomss PaC 14 Mgy ORI Verdigurpeio Fawmdeis, amely 250 vepetd vaSEIR magn il

lis Uzleti kdrnye-
zetben egyre na-
gyobb hangsulyt
kap a fenntartha-
tésag, a magyar
vezérigazgatok
szamara a klima-
valtozas még min-
dig nem jelent el-

7

Retail

v o i sédleges kockaza-
i~ ti tényezét.
1,8%
A vdllalati

4talakulds
fébb irdnyai
A magyar vallala-
tok az elmult &t
évben intenziven
fokuszaltak az in-
novaciora és a piacbévitésre. 55%-uk fej-
lesztett Uj termékeket és szolgaltataso-
kat, ami jelentésen meghaladja a globdlis
38%-o0s atlagot. 40% stratégiai partnersé-
geket kotott, jelezve, hogy az egydttma-
kodések egyre fontosabb szerepet kap-
nak a ndvekedési stratégidkban. 38%-uk
Uj Ggyfélpiacokra lépett be, ami szintén
magasabb, mint a nemzetkdzi arany, és
ravilagit arra, hogy a magyar cégek sza-
mara a diverzifikacié kiemelt fontossagu.
A digitalizacié és az automatizacio to-
véabbra is kulcsszerepet jatszik a ver-
senyképesség fenntartasaban, de az at-
allas Gteme eltéré. Mig a nagyvallalatok
gyorsan implementaljdk az Uj technolo-
giai megolddsokat, a kisebb cégek sza-
mara ez lassabb és koltségesebb folya-
mat. A vezérigazgatok 49%-a szerint az
Al és az automatizacio a kdvetkezé ha-
rom évben mélyebben beépil az Uzleti
folyamataikba.

Al: haszndljuk, de tartunk téle

A mesterséges intelligencia egyre na-
gyobb szerepet kap a magyar véllalatok
mUkddésében, kiléndsen a technoldgiai
platformok fejlesztésében (49%), az tiz-

értékesités és Uzletfejlesztés N\

leti folyamatok dtalakitdsaban (47%) és a
munkavallaloi készségek fejlesztésében
(319%). Bar az Al els¢sorban hatékonyséag-
noveld eszkdzként jelenik meg, 80%-uk
mar alkalmaz valamilyen Al-megoldast,
és 42%-uk egy éven belll jovedelmezs-
ségi ndvekedést var tdle.

A technoldgia irdnti bizalom mindennek
ellenére még alacsony: csak 38% tekinti
megbizhatonak, féként az adatbiztonsa-
gi kockazatok és a szabalyozasi bizony-
talansdgok miatt. Az Al munkahelyekre
gyakorolt hatdsa megosztja a vezérigaz-
gatdkat: 40% szerint noveli a hatékony-
sagot anélkul, hogy létszamcsdkkenést
eredményezne, mig 15% csdékkend mun-
kaerdigényt var.

A fenntarthatésdg még inkdbb
kulsé elvards

Bar a klimavaltozas hatésai egyre erétel-
jesebbek, a magyar véllalatok tobbsége
tovabbra sem tekinti a fenntarthatdsa-
got stratégiai prioritasnak. A vezérigazga-
tok 66%-anak teljesitményértékelésében
egyaltaldn nem szerepel ez a szempont,
mig globdlisan ez az ardny csupan 40%.
Minddssze 13% tartja a klimavaltozast Uz-
leti fenyegetésnek, ami azt mutatja, hogy
a rovid tavu pénzigyi eredmények do-
minalnak a hosszu tavu kdrnyezeti szem-
pontokkal szemben.

Az elmult évben a véllalatok 56%-a haj-
tott végre klimabarat beruhazast, de
ezek tobbsége nem stratégiai elhataro-
zas, hanem koltségcsokkentési vagy al-
lami tdmogatasi célbdl tortént. A fenn-
tarthatd fejlesztések 49%-a csokkentette
a vallalatok kiadasait, de csupdn 21% sza-
molt be bevételndvekedésrdl, ami arra
utal, hogy a zold beruhazasok még nem
hoznak kdzvetlen versenyelényt. A fenn-
tarthatd mUkodés elterjedését harom 6
tényezd hatraltatja: az 6sszetett szaba-
lyozasi kornyezet, a rovid tavi megtérii-
lés hidnya és a korlatozott finanszirozasi
lehetéségek. Radvanyi Laszlo, a PwC Ma-

PwC’s Hungarian CEO Survey: growing confidence, cautious expectations

PwC Hungary'’s 14th CEO survey was conducted in the last quarter of 2024,
with the participation of 252 Hungarian executives. Hungarian CEOs have
record confidence in global economic growth, with 70% expecting accelera-
tion, significantly above the global average (58%) — and only 109 expecting
a slowdown. For the Hungarian economy 60% of think growth will continue.
CEQs forecast an 1.8% GDP growth, 4.8% inflation and a euro exchange rate
of 415 forints. However, only 39% of them calculate with an increase in their
sales revenue. “Hungarian CEOs are more confident than ever before about
global and domestic economic growth and less confident than any time ear-
lier about their own revenue growth’, says PwC partner Szabolcs Mezei.
Challenges in three areas

Three priority areas are particularly challenging: lack of professionals, mac-
roeconomic and geopolitical uncertainty, and cyber security threats. 44% of
CEOs are afraid of not having enough professionals, far more than the global

average of 23%. Geopolitical and macroeconomic uncertainties also remain
a major concern: 36% of companies expect geopolitical conflicts to affect
business life, while 38% see macroeconomic volatility as a significant risk fac-
tor. 38% of CEOs are concerned about cyber risks, a strengthening trend com-
pared to previous years (35% in 2023, 33% in 2022).

Al: we use it, but we are afraid of it

As regards acquisitions and mergers, 29% of Hungarian companies plan

to buy other companies in the next three years, compared to 55% globally.
Hungarian firms would primarily acquire other companies in their own in-
dustry, while globally CEOs are more likely to look for acquisition opportu-
nities to enter new markets. Al is playing an increasingly important role in
the operations of Hungarian firms. Nevertheless, confidence in the technol-
ogy s still low: only 38% consider it trustworthy, mainly due to data securi-
ty risks and regulatory uncertainties. 40% of CEQs say Al will increase effi-
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N=32 (Retail Magyarorszag)

Erések a stratégidban, de van
hova fejlédni

A magyar cégvezetdk kiemelkeddnek ér-
zik magukat a stratégiai dontéshozatal-

sev ban (71%) és a vallalati célok megvaldsita-
saban (75%), ugyanakkor a marketing és

63% sales (48%), valamint a médiakapcsolatok
(25%) terén nagyobb fejlédési lehetdsé-
56% get latnak. Ez azt mutatja, hogy a veze-

ték elsésorban a belsé Uzleti folyamatok-
ban erések, de az Ggyfélkapcsolatok és a
kommunikacié terén még van hova fej-
|6dnitik.

A vezetdi szerep egyre dsszetettebbé
valik, a jovo vezérigazgatodjanak straté-
giai és operativ dontéshozoként, tech-
nolégiai szempontbdl naprakészen és

7

Retail . . A4
emberkdzpontu vezetdként is helyt
kell &llnia. A vezérigazgatok 87%-a tart-

AT\ ja fontosnak digitalis készségeinek fej-

¢ ) lesztését, mig 80%-uk szerint nagyobb

N figyelmet kell forditaniuk a human eré-

forrésokra, hiszen a munkavallalok ta-
mogatdsa és fejlesztése kulcsfontos-
sagu tényezd marad a véllalatok siker-

gyarorszag vezérigazgatdja réamutatott,
hogy a magyar vallalatvezeték javadal-

mazasi rendszere sem 0szténzi a klima-
valtozési kockazatok kezelését, ami ko-

moly akadalyt jelent a fenntarthatdsagi
torekvések elémozditasaban.

CEO-k: rovid ciklusok, hosszu
tdvu kihivasok

A kutatds szerint a vezetdi szerep egy-

re inkabb ciklikussa valik, a felsé vezeték
gyorsabb valtdsokra szédmitanak. A ma-
gyar vezérigazgatok mindossze 12%-a
tervezi, hogy tiz évnél tovabb marad je-
lenlegi pozicidjaban, mig 37%-uk 3-5
éves, 18%-uk pedig 6-10 éves ciklusban
gondolkodik. Ez azt mutatja, hogy a di-
namikusan valtozo Uzleti kdrnyezetben a
vezeték egyre inkabb rovid és kozéptavu
tervekre fokuszalnak, kiléndsen az olyan

iparagakban, ahol a technolégiai fejlé-
dés és a piaci kdrnyezet gyors valtozaso-
kat kovetel.

A vezérigazgatok ugyanakkor vallalatuk
hosszu tavu fennmaradésaval kapcso-
latban megosztottak. A vezeték 60%-a
szerint vallalatuk a jelenlegi stratégidval
tobb mint tiz évig életképes marad, mig
40% ugy véli, hogy ennél hamarabb je-
lentés dtalakuldsokra lesz szikség a pia-
con maradashoz. Az optimistabb veze-
ték a helyes stratégiai dontéseket (64%),
a hatékony szervezeti mikodést (42%) és
a magasan képzett munkaerdt (37%) tart-
jak a siker kulcsanak. Akik viszont bizony-
talannak latjak vallalatuk jovéjét, azok el-
sésorban az erds piaci versenyt (48%), a
szabalyozasi kornyezet valtozasait (47%)
és a novekvo koltségeket (469%) emlitik f6
fenyegetésként.

ében.

A PwC Magyarorszagi Vezérigazgatdi Fel-
mérése szerint a vallalatok és vezetdik
jelentds atalakulds elétt dlinak. A kodvet-
kez6 évek legfontosabb kihivasai kdzott
szerepel a mesterséges intelligencia és

a digitélis innovacié beépitése az Gzleti
mUkodésbe, a szakemberhidny kezelése,
a fenntarthatéség stratégiai szintre eme-
|ése, valamint a vezetdk folyamatos fej-
|6dése és alkalmazkodasa a valtozé piaci
kérnyezethez.

A kutatés egyértelmUen rdmutat arra,
hogy a siker kulcsa a gyors alkalmazko-
das és a hosszu tava gondolkodas. Azok
a vallalatok, amelyek idében felismerik a
valtozé Uzleti kornyezet kihivasait és le-
het&ségeit, versenyelényhdz juthatnak,
és biztosithatjak hosszu tavu fenntartha-
tésagukat. /

ciency without making workers redundant, while 15% expect a reduction in
workforce demand.

Sustainability is still more of an external expectation

Although the effects of climate change are becoming more pronounced, the
majority of Hungarian companies still don’t think of sustainability a strategic
priority. 66% of Hungarian CEOs don't include it in their performance assess-
ment at all, compared to only 40% globally. In 2024 56% of companies made
climate-friendly investments, but most of these weren't strategic decisions,
but cost-cutting or government subsidies. LdszI6 Radvdnyi, the CEO of PwC
Hungary has pointed out that the remuneration system for Hungarian CEOs
doesn't encourage the management of climate change risks.

CEOs: short cycles, long-term challenges

PwC’s Hungarian CEO Survey didn't just analyse the economic situation and
the strategies of companies, but also shed light on how executives see their
own role and future. The research reveals that leadership is becoming in-
creasingly cyclical, with senior executives expecting faster changes. Only 12%

158 Irade 5555, //

of Hungarian CEOs plan to stay in their current position for more than ten
years, while 37% plan to stay in their present role for 3-5 years and 18% for 6-10
years. At the same time CEQOs are divided over the long-term survival of their
companies: 60% believe that their company will remain viable for more than
ten years with the current strategy, while 409 reckon that major changes will
be necessary to stay on the market.

Strong on strategy, but there is room for improvement

Hungarian CEOs feel they excel in strategic decision-making (719%) and in
achieving corporate goals (75%), but see more room for improvement in
marketing and sales (48%) and media relations (25%). This says that man-
agers are strong mainly in internal business processes, but need to get bet-
ter at customer relations and communication. The leadership role is becom-
ing increasingly complex and 87% of CEOs believe it is important to develop
their digital skills, while 80% say they need to pay more attention to human
resources. PwC’s research clearly shows that the key to success is to adapt
quickly and think in the long term. 7
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Mindent elhisznek a fiatalok a gépnek

Az EY, a Microsoft és a TeachAl tanulma-
nya szerint a Z-generacio szinte minden
tagja hasznalja a mesterséges intelligen-
ciat, de sokan nem ismerik fel az Ml altal
generalt hibds vagy félrevezetd informa-
ciokat. Bar kétharmaduk pontosan tudja,
mely alkalmazasok mUkddnek Al-alapo-
kon, a hatékony promptok megirdsédban
kevésbé jartasak.

A felmérés ravilagit, hogy a cégek ta-
mogatjak az Al alkalmazésat, mig az ok-
tatdsi intézmények inkdbb korlatozzak
azt. A megkérdezettek szerint az Al leg-
nagyobb elénye az ismétlédé feladatok
automatizalasa, a nagy adatmennyiség
elemzése és az emberi hibédk el¢fordula-
sénak csokkentése. Ugyanakkor a legna-

gyobb kockazatnak a munkanélkiliség
novekedését és a hamis informaciok ter-
jedését tartjak.

Az Al sikeres bevezetése kapcsan mig az
EY Al Confidence vezeté Ml-szakértéje
dr. Tilesch Gyérgy az edukécio és a sza-
bélyozas fontossagat emeli ki, addig Erik
Slooten, az EY Al Confidence partnere
azt hangsulyozza, hogy a vallalatoknak
olyan partnerekkel kell egytttmksdni-
Uk, akik az Al-stratégiaalkotastol az imp-
lementdcidig tAmogatni tudjak ket /

Young people believe everything the machine says

According to a study by EY, Microsoft and TeachAl, almost everyone who belong to Generation Z are using
Al, but many don’t recognise the error-containing or misleading information generated by Al. Although
two-thirds know exactly which applications work on Al platforms, they are less adept at writing effective
prompts. The survey reveals that companies support Al use, but educational institutions tend to limit it 7

Fenntarthatd formuldkat fejleszt az IBM és a LOréal

&

Fenntarthato és nagy teljesitmény koz-
metikai termékek fejlesztésének elésegi-
tése érdekében mukodik egyltt az IBM
ésaLOréal.

A felek az IBM generativ mesterséges
intelligencidjat hasznélva egy egyedi
Al-alapt modellt hoznak létre, amely a
['Oréal 4000 tuddst foglalkoztatd glo-

bélis kutatési és innovaciés csapatat ta-
mogatja a fogyasztokdzpontu termékek
gyorsabb és a fogyasztéi igényeket fi-
gyelembe vevé hatékonyabb elédllitasa-
ban, mikodzben lehetévé teszi a hulladék-
mennyiség csokkentését és a fenntartha-
t6 alapanyagok hasznélatat.

Mivel az Al-modell gyorsitja az Uj termé-
kek kredlasat, a meglévé termékek refor-
mulalasat és a gyartasi folyamatok opti-
malizalasat, igy alapjaiban &talakithatja a

termékfejlesztést. Az egyedi modell al-
kalmazésaval a szépségapolasi vildgcég
célt érhet, és termékformuldinak tobbsé-
géhez az alapanyagokat 2030-ra bioldgi-
ai forrasbol vagy korforgésos gazdasagi
megoldasokbol szerezheti be.

Emellett az IBM Consulting kulcsszerepet
jatszik a LOréal formuldk fejlesztési folya-
matéanak dtalakitdsaban, kilonos figyel-
met forditva a megujulé alapanyagok
fenntarthat6 felhasznalasara. //

IBM and L'Oréal develop sustainable formulations

IBM and L'Oréal are working together to develop
sustainable and high-performance cosmetic prod-
ucts. The parties will use IBM's generative Al technol-
ogy to develop a unique Al-based model, which will

assist LOréal’s global research and innovation team
0f 4,000 scientists in creating consumer-focused
products faster and more efficiently, generating less
waste and using sustainable raw materials. 7

Személyre szabott Al-vasdarléasszisztenst vezet be a Mercadona

Személyre szabott Al-alapu vasarldasszisztens, a MercadonlA
kénnyiti meg a spanyol vasarlok szamdra a heti étkezések és be-

vasarlasok tervezését.

A Mercadona termékadataira épitve m(ikodé MercadonlA egy
telekommunikaciés mérnok fliggetlen fejlesztése, melyben az
Al egy testreszabott GPT-modellt és az OpenAl platformjat hasz-
nalva a lanc weboldalardl gyUjtott adatokat dolgozza fel. A fej-
leszté egy kulonleges képolvasasi technoldgia segitségével ol-
vasta ki a kereskedd honlapjan fotd formatumban elérheté tap-

értéktablazatokbodl az adatokat.

A MercadonlA heti étrendet tervez a kilonb6zé taplalkozasi pre-
ferenciadk figyelembevételével, igy gluténmentes, alacsony ka-
|6riatartalmu vagy vegan opcidkkal. Az eszkdz nemcsak a mak-
rotdpanyagok eloszlasat elemzi, hanem kéltséghatékony meg-
oldédsokat is kindl, példaul kétfés, heti 50 eurods koltségvetéshez

igazitott menuket.

A bevasarlolistakat termékkategoridk szerint rendszerezi, hogy a
vasarlas gyorsabb és hatékonyabb legyen. A felhasznéldk olyan
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egyszerU utasitadsokkal szabhatjdk testre a szolgaltatdst, mint pél-

daul, hogy ,Készits gluténmentes mentt harom f& részére fejen-

ként maximum 1500 kaloria energiatartalommal.” 7~

Mercadona to introduce personalised
Al shopping assistant

A personalised Al-based shopping assistant called MercadonlA makes it easier
for Spanish shoppers to plan their weekly meals and shopping. Built on Mer-

cadona’s product data, MercadonlA is an independent development by a tele-

communications engineer, with Al utilising a customised GPT model and Ope-
nAl’s platform to process data collected from the retail chain’s website. 7



Kdzel 6 milliard eurd birsdg a GDPR induldsa éta

A DLA Piper jelentése szerint a GDPR
életbe Iépése dta az unids adatvédel-
mi birsdgok 6sszege elérte az 5,88 mil-
lidrd eurdt, ebbdl 2024-ben 1,2 milliar-
dot szabtak ki. Bar az éves birsdgdsszeg
33%-kal csokkent az el6zd évhez képest,
a technolégiai szektor tovébbra is a leg-
inkdbb érintett, hiszen a tiz legnagyobb
birsdgbdl kilencet ebben az ipardgban
tevékeny vallalatra rottak ki. A legna-
gyobb blntetések kdzé tartozik a Linke-
dIn 310 millié eurds birsaga, valamint a
Metéra kivetett 251 millié eurds szankcio
egy adatvédelmi incidens miatt.
Magyarorszag 4,2 millié eurds 6sszeggel
a GDPR-birsagok eurdpai rangsoraban a
17 helyen all.

Az Al adatvédelmi vonatkozésai is egy-
re nagyobb figyelmet kapnak: a holland

hatdsag 290 millio eurdra bintetett
egy személyszallitd alkalmazast,
mig a Clearview Al 30,5 millié eurds
szankcioval szembestlt az arcfelis-
meré adatkezelési gyakorlatai miatt.
Az EU tovabbra is vizsgalja a ,con-
sent or pay” (hozzéjarulds vagy fi-
zetés) modellek jogszerlségét,
amelyek a legtdbb esetben nem
felelnek meg a GDPR érvényes
hozzajaruldsra vonatkozo el8irdsa-
inak, ebbdl fakaddan pedig jogel-
lenesek./

Nearly EUR ébn in fines since the start of GDPR

DLA Piper reports that EU data protection fines have reached EUR 5.88bn since the GDPR came into ef-
fect, from which EUR 1.2bn were imposed in 2024. Although the annual sum of the fines has decreased by
33% compared to the previous year, the technology sector remains the most affected. Hungary ranks 17th
in Europe for GDPR fines, with EUR 4.2m. The EU continues to investigate the legality of “consent or pay”
models, which in most cases don't comply with the GDPR’s current consent requirements.

Al-alapu automatdt

A Coca-Cola az ausztréliai Sydney repu-
|6terén mutatta be legujabb fejlesztését,
a Coke&Go intelligens hiitét, amely mes-
terséges intelligenciat és képfelismerd
technoldgidt alkalmaz. Az Uj automatéat
a T2 belfoldi termindlon tesztelik, célja
pedig a gyorsabb, okosabb és személy-
re szabottabb vésarlasi élmény biztosita-
sa a folyamatosan Uton lévé fogyasztok
szamara.

A Coke&Go hasznalata egyszerU: a va-
sarlok egy, az okostelefonjukon megjele-
né QR-kdéd beolvasasaval vagy bankkar-
tydjuk érintésével nyithatjak ki a hdtét. A
rendszer képfelismeréssel azonositja a ki-

tesztel a Coca-Cola

vélasztott termékeket, és automatiku-
san levonja az 6sszeget a vasarléhoz
kapcsolt fizetéeszkozrol.

A Coca-Cola Europacific Partners sze-
rint a fejlesztés célja a mai fogyasztoi
elvarasokhoz illeszkedd kényelme-
sebb, zokkenémentes és egyedi 6n-
kiszolgald vésarlasi éimény megte-
remtése. /

Coca-Cola is testing an Al-powered vending machine

Coca-Cola has unveiled its latest development, the Coke&Go smart cooler at Sydney Airport in Austral-
ia, which uses Al and image recognition technology. The new vending machine seeks to provide a fast-
er, smarter and more personalised shopping experience for consumers who are constantly on the move.
Customers can unlock the Coke&Go cooler by scanning a QR code on their smartphone or by tapping
their credit card. 7/

Elelmiszerpazarlas-csdkkentd platformot indit a Too Good To Go

A Too Good To Go Uj, mesterséges intel-
ligencidval tAmogatott platformot indi-
tott, amely a kereskeddket az élelmiszer-
pazarlas csokkentésében és igy a nyere-
ség novelésében segiti.

Az Uj rendszer automatizalja a lejarati da-
tumok meglehetésen draga és szamos
hiba forrasaul szolgalo ellenérzését, op-
timalizalva a készletkezelést és lehetévé
téve, hogy a bolti dolgozdk a nagyobb
hozzéadott értéket képviseld feladatokra
osszpontosithassanak.

A platform valds
idej adatokat ele-
mez, és az elada-
sok, valamint a rak-
tarkészlet alapjan
javasol optimalis
arengedményeket.
Egy kézi eszkdz se-
gitségével az tzle-
tek alkalmazottai
gyorsan azonosit-
hatjék a kozeli le-

jaratu termékeket, amelyeket
kedvezménnyel értékesithetnek
vagy ,meglepetéscsomagokba”
rendezhetnek, csokkentve igy
az élelmiszer-hulladék jelentette
jelentés koltséget, mely a net-
t6 arbevételnek akar a 2%-at is
elérheti.

A rendszer kozvetlentl kap-
csolodik a Too Good To Go sa-
jat applikéciojahoz, amelynek
vildgszerte tobb mint 100

Too Good To Go unveils food waste reduction platform
Too Good To Go has launched a new Al-powered platform to help retailers reduce food waste and thus
increase profits. The new system automates the rather costly and error-prone process of checking expi-
ry dates, optimising stock management and allowing store staff to focus on higher value-added tasks. It
analyses real-time data and recommends optimal discounts based on sales and stock levels. 7/

milli¢ felhasznaldja van. A
platformot olyan nagy ke-

reskedelmi partnerek is alkal-
mazzék, mint a Carrefour, az Auchan, a
SPAR, az ALDI és a Coop./

A\\

2025/4 Jrade 141

magazin




Februdr 2-én lépett életbe az Al Act, az Eurépai Unié elsé rende-
lete a mesterséges intelligenciardl (Al/MI). A jogszabaly minden
szervezetre és vallalatra vonatkozik, amely MI-t fejleszt, értékesit
vagy hasznal az Eurépai Unid tertletén, figgetlendl attdl, hogy
az EU-ban vagy azon kivil mkodik.

Az Al Act célja az, hogy a Ml rendszerek biztonsédgosak legye-
nek, minden fejleszté és mikodtetd felelésen alkalmazza a
mesterséges intelligenciat, biztositott legyen az alapvetd jogok
védelme, a maganélethez és a méltanyos banasmodhoz vald
jog. A véllalkozésokat is védi, mivel az egységes szabalyozasi ke-
ret csokkenti a nemzetkdzi versenybdl adddo kdoszt, és tdmo-
gatja a tisztességes versenyt.

A rendelet az Al-rendszereket négy kockazati szintre sorolja

be: a tiltott kategdridba tartoznak a manipulaciora vagy medfi-
gyelésre épllé rendszerek, mig a magas kockazatuak, példaul
egészségulgyi vagy pénzlgyi Al-megoldésok, szigoru ellendr-
7és ald esnek.

A szabalyozéasbal kitlinik, hogy annak fontos eleme a fogyasz-
ték védelme, de még nincs konkrét irdnymutatas, honnan tud-
hatjuk, hogy a szolgaltato tevékenységére milyen kockazati be-
sorolas vonatkozik — mondta el dr. Toth Judit Lenke, adatvédel-
mi és pénzmosas elleni szakjogasz. /

On 2 February the Al Act, the European Union’s first regulation on artificial in-
telligence entered into force. The legislation applies to all organisations and
companies that develop, sell or use Al in the European Union, whether they
operate in the EU or outside it. The Al Act aims to ensure that Al systems are
safe, all developers and operators use Al responsibly, fundamental rights are
protected, and privacy and fair treatment are guaranteed. /

150 milliard eurd
europai Al-fejlesztésre

A februdrban megrendezett parizsi Al Action Summit kereté-
ben kerult a nyilvdnossag elé az ,EU Al Champions Initiative”
c/m stratégia, amely 150 millidrd euréval tdmogatna az eu-
ropai Al start-upokat az elkdvetkezé 6t évben. A General Ca-
talyst altal vezetett kezdeményezés célja a szabdlyozas egy-
szerlsitése, az infrastruktura fejlesztése és a kozvélemény
technoldgidval kapcsolatos edukécidja, ezéltal a bizalom no-
velése az Al irént.

A programot tdmogatok kdzott nem kisebb vallalatok vannak,
mint a Deutsche Bank, a védelmi Al-t fejleszté Helsing, a fran-
cia Mistral és a Spotify. Az eseményen, melynek deklaralt célja,
hogy Eurdpa versenyképességét erdsitse az Al tertiletén, tobb
ezer tech vezetd, kutatd és politikai dontéshozd vett részt.
Amint azt Grundbert Scherf, a Helsing térsalapitdja és vezetéje
elmondta, az Al-verseny épphogy csak elkezd6dott, melyben ki
kell haszndlnunk Eurdpa technoldgiai és tehetségbeli, téke- és
véllalkozdi potencidljat. /

EUR 150bn for Al development in Europe
At the Al Action Summit in Paris this February the “EU Al Champions Initia-
tive”was unveiled: this is a strategy to invest EUR 150bn in European Al start-
ups over the next five years. The initiative is led by General Catalyst and it
aims to simplify requlation, improve infrastructure and educate the public
about the technology, thereby increasing confidence in Al. Thousands of tech
leaders, researchers and policymakers attended the event. /7

Ellgtasi Iadnc: kevésbé hatékony az Al a frontvonalban

A Gartner friss adatai szerint a generativ
mesterséges intelligencia (Al) noveli az
ellatasi lanc irodai dolgozdinak termelé-
kenységét, de kevésbé hatékony csapat-
szinten és a frontvonalban. A felmérés-
ben megkérdezett globalis elldtasilanc-
vezet6k 72%-a jelezte, hogy szervezetik
mar alkalmazza a technoldgiat, dm a
megtérilés és a hatékonysag vegyes
eredményeket mutat.

Az egyik legfontosabb megallapitasa a
vizsgalatnak, hogy a generativ Al sokkal

54% és 44%.

mértékben.

a munkamindéség javulasat 63% tapasz-
talta, mig csapatszinten ezek az ardnyok

Emellett a frontvonalban dolgozdk koré-
ben — bér az idémegtakaritas hasonldan
alakult — a termelékenység

nem javult ugyanakkora

Egy atlagos elldtasilanc-al-
kalmazott jellemz&en 3,6
generativ Al-eszkdzt hasz-

nalt, és ezen eszkdzok széles kord alkal-

mazdsa szorongast valt ki az alkalmazot-

tak kdrében, ami rontja az 6sszteljesit-
ményt — dllitja a Gartner.

A Gartner szerint az ellatasi lanc veze-
téinek Uj stratégidkra van
szUkséguk, amelyek nem-
csak az egyéni termelé-
kenységet, hanem az egész

' szervezet mkodését opti-

}' malizdljak./

jobb eredményeket hoz az irodai dolgo-
26k kdrében egyéni, mint csapatszinten.
Mig a dolgozdk atlagosan 4,1 6rat taka-
ritanak meg hetente az Al haszndlata-
val, csapatszinten ez csupén 1,5 6ra. Az
egyéni produktivitds novekedését 719%,
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Supply chain: Al is less effective in the front line

According to recent data from Gartner, generative Al is increasing the productivity of supply chain office
workers, but is less effective at the team level and in the front line. Generative Al is delivering much bet-
ter results for office workers at an individual level than at a team level: at individual level 71% saw an in-
crease in productivity and 63% reported an improvement in the quality of work, while at team level these
figures were 54% and 44% respectively. Time savings were similar among front line workers, but produc-
tivity didn’t improve to the same extent. /



Al-trendek 2025-ben:
az SAP elbrejelzései

Az SAP szerint 2025-ben az Al szervesen
beéplil az tizleti folyamatokba, és kulcs-
szerepet jatszik az adatkezelésben, don-
téshozatalban és tUgyfélkapcsolatokban.
Az egyik f6 trend a tobbugyndkds Al-
rendszerek térnyerése lesz: ezek az au-
tondm Ugynokok csapatként dolgoz-
nak, emberekkel és mas Al-rendszerek-
kel egyUttmUkodve dsszetett problémak
megoldasan.

A nagy nyelvi modellek (LLM-ek) esetében
a mennyiségnél fontosabba valik az ada-
tok mindésége és relevancidja. A vallalatok
egyre inkdbb sajat adataikhoz finomhan-
golt Al-modelleket alkalmaznak majd.

Az Al nem csupan kisérleti technoldgia,
hanem a mindennapi mUtikddésbe integ-
ralt alapvetd Uzleti eszkdz lesz. A vélla-
latok az Al-ban rejlé lehetdségeket mo-
dern adatkezelési rendszerek bevezeté-
sével lesznek képesek maximalizalni.

Az Al egyre inkdbb felhasznaldéi feluletté
valik, a természetes nyelvi interakciok le-
het&ségét biztositva a rendszerekkel, igy

javitva a felhasznaloi élményt.

Emellett az Al szabélyozasa vildgszerte
egyre Osszetettebbé valik, igy a vallala-
toknak az innovécio, a biztonsag és az
etikai megfelelés egyensulyara kell tére-
kednidk. 7/

Al trends in 2025: SAP’s predictions

SAP predicts that Al will be embedded in business processes in 2025, playing a key role in data manage-
ment, decision-making and customer interactions. One of the main trends will be the rise of multi-agent

Al systems: autonomous agents working as a team, coll

aborating with humans and other Al systems to

solve complex problems. Companies will increasingly apply Al models fine-tuned to their own data. 7/

A frankfurti repulétéren nyitott
kassza nélkuli Uzletet a Lekkerland

Megnyitotta a REWE Csoporthoz tartozo
Lekkerland Németorszag elsé kassza nél-
kuli reptl&téri Gzletét a Frankfurti RepU-
|6tér 1-es termindljaban. Az Al-alapu, sze-
mélyzet nélkil mikodé Rewe To Go Uiz
letben kamerak rogzitik a vasarlok éltal a
polcokrdl levett termékeket, a fizetés pe-
dig tdvozaskor automatikusan torténik.
A70 négyzetméteres bolt mintegy 570
arucikket kinal, koztik friss szendvicseket,
salatakat, italokat, édességeket és az uta-
zashoz sziikséges alapvetd termékeket.
A fizetés készpénzmentesen teljesithetd
Visa és Mastercard bankkartyakkal, illetve
az Apple Pay és a Google Pay rendszere-
ken keresztdil.

Mehmet Tozge, a Lekkerland Smart
Stores alelndke szerint a repUlétér idedlis
helyszin a nonstop elérhetd, gyors vasar-
|ast biztositd koncepciod tesztelésére,

A Lekkerland maér tébb mint 20 hasonld
boltot Gzemeltet Németorszagban k-
16nb6z8 helyszineken, igy korhdzakban,
palyaudvarokon és irodakomplexumok-
ban. A Rewe Grouphoz tartozo véllalat
41800 ponton értékesit, és 2023-ban 9|1
millidrd eurds arbevételt értel. /7

Lekkerland opens cashierless store at Frankfurt airport
REWE Group member Lekkerland has opened Germany’s first cashierless airport store in Terminal 1 of

Frankfurt Airport. The Al-powered, unmanned Rewe To

Go store uses cameras to record products taken

from shelves by customers, with payment being made automatically on departure. Around 570 items are

available in the 7om?store, including fresh sandwiches,

salads, drinks, sweets and travel essentials. 7

Arelérejelzé
rendszert vezet
be a Walmart

A Walmart célja, hogy a globdlis mez6-
gazdasagi ellatasi lanc szempontjabdl
relevans kozép- és hosszu tavu klimakoc-
kézatoknak ezen eszkozzel torténd ha-
tékonyabb értékelése révén is erésitse
élelmiszer-ellatasi lancat. A kiskereskedel-
mi orids a Helios Al-szoftverét fogja hasz-
nalni a klimakockéazatok elemzésére és a
mezd&gazdasagi termények dranak, vala-
mint elérhetéségének eldrejelzésére.

Az egyUttmUkodés része a tobb mint
4600 amerikai Uzletében naponta tobb
ezer zOldség-gyimolcs SKU-t kindlé valla-
lat fenntarthatd beszerzési torekvéseinek.

Az USDA becslése szerint az élelmiszer-
veszteség 30%-a a termelés és a betaka-
ritads soran keletkezik, amelyet az id6jaras
kiszamithatatlansaga is befolyédsol.

A Walmarttal folytatott egytttmUkodé-
se mellett a kereskedd éves Open Call
versenyét legutébb megnyerd Helios

Al dltal fejlesztett Ujabb funkciok kdzott
megtaldlhatok példaul egyéves id6jarasi
elérejelzések és testre szabhato teljesit-
ménymutatok. A cég azt tervezi, hogy a
jovében az drak idésoros alakuldsat és ar-
progndzisokat is elérhetévé tesz globalis,
orszagos és regiondlis szinten, lehetésé-
get biztositva az drak elemzésére a szar-
mazasi régid, a céldllomas, a fajta, a miné-
ség és esetlegesen bio statusz szerint. /

Walmart to introduce a price
prediction system

Walmart's goal is to strengthen its food supply
chain by using a price prediction system to bet-
ter assess medium- and long-term climate risks,
which are relevant to the global agricultural sup-
ply chain. Walmart is going to use its Helios Al
software to analyse climate risks and forecast the
price and availability of agricultural crops. The
collaboration forms part of the company’s sus-
tainable sourcing efforts.
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Folytatddik a Trade magazin Business Podcastja

Kolldr Csaba:

,/Humanista vagyok, de

BUSINESS PODCAST

nOgyOn Szere‘tem Q7 Al_-t” Krizsé Szilviaval

Kollar Csaba kibernetikus és jovékutatd szerint, akivel
Krizs6 Szilvia beszélgetett a Trade magazin Future
Talks Uzleti podcast sorozatdban, a technoldgia jovébeli
fejlédését alapvetéen meghatdrozza majd, hogy

az emberiség mennyire tartja fontosnak a human
intelligencidt. Az aldbbi cikkben részleteket kozlink az
elhangzottakbdl, a teljes interju a futuretalks.hu oldalon

Krizsé Szilvia beszélgetétdrsa ezuttal Kolldr Csaba
kibernetikus és jovékutatd volt

— Ha most valaki nem néz, csak hallgat
minket, akkor honnan tudhatja, hogy
két ember beszélget egymdssal?

— Erre nehéz vélaszolni, mert a mester-
séges intelligencia az elmult idészakban
annyit fejlédott, hogy mar lehet olyan
virtudlis kdrnyezetet komponalni, amely-
ben ugy tlinhet, mi beszélgetlnk, pedig
igazabol gép beszélget géppel. Ha rafi-
nalt kérdést teszel fol, és én rafindlt va-
laszt adok, akkor taldn kiszirhetd, de egy

tekinthet6 meg.
Szerzd: Tisza Andrea

dtlagos felhasznalo-
nak fel se tlinik, ha
avatarokat lat.

- Szerinted lesz
olyan, hogy teljes
meértékben kivdlt-
hatodk lesznek pél-
ddul ariporterek,
azenészek vagy a
mdvészek?

—Itt az a kérdés,
hogy mennyire tart-
ja az emberiség fon-
tosnak a human in-
telligencidt. Ha azt mondjuk, egy riporter
dolga az, hogy 10 kérdést feltegyen az in-
terjualanynak, akkor megnézed elézete-
sen az én cikkeimet, az én cikkeimbdl irsz
magadnak 10 kérdést, és ha a mesterséges
intelligencia téged kivalt, akkor én egy ava-
tarnak, egy virtudlis személynek valaszolok.
A mUvészetben régdta kérdés, hogy mu-
vészet-e példaul egy olyan performansz,
amelyben a gép valamilyen technikat
mUkodtet. Ha megnézzik a legmoder-

nebb mUvészeti irdnyzatokat, akkor fel-
merdl a kérdés, hogy egy programkaéd
alapjan létrejott alkotds nevezhet6-e ma-
vészeti alkotasnak. Az biztos, hogy amig
a human intelligenciat tiszteljik, addig
tiszteljuk a human intelligencia altal lét-
rehozott képeket vagy alkotdsokat is.

- Lecserélheti a technoldgia az embe-
riséget?

- Meg kell nézniink a programozokat, a
mesterséges intelligencia fejlesztésére
megbizast add megbizokat és az & cél-
jaikat. Ha tovabbra is elfogadjuk az asi-
movi torvényeket, amelyek kimondjak,
hogy a robot vagy a mesterséges intel-
ligencia az ember ellen nem fordulhat,
akkor egy humanista fejlesztésnek le-
hetlink a szemtanui nagyon sok olyan
eredménnyel, ami az életlinket jobba
teheti. De példaul egy katonai fejlesztés-
ben az asimovi torvények ugy mukod-
nek, hogy a robot nem tamad a sajat
hadseregébe tartozd eszkdzokre vagy
személyekre, de a célja az ellenség meg-
semmisitése. A katonai fejlesztéseknél
tehat mas a fokusz.

Ha az emberiség egészét nézzik, én ugy
gondolom, hogy az asimovi torvényeket
illene még betartani a fejlesztések soran.

- Az, hogy illene, és hogy megtérténik-
e, az két teljesen kiilonboz6 dolog.

- Igen. Ha a t6ke diktél, akkor az emberi
fokuszra nem lesz tekintettel egyik mes-
terséges intelligencia altal mUkodtetett
kereskedelmi rendszer sem. Ha eleve
csak a legjobb részvénypakett megtala-

Csaba Kolldr: “I am a humanist, but | really like Al”

Csaba Kolldr was interviewed in Trade magazin's Future Talks business pod-
cast series by Szilvia Krizsé. In the article below you can only read excerpts —

the full interview can be found at futuretalks.hu.

- If someone isn’t watching but only listening, how can they tell if it is

two people talking to each other?

— It is hard to answer this question, because artificial intelligence (Al) has
evolved so much recently that it is now possible to compose a virtual environ-
ment in which it looks like we are talking, but it is actually a machine talking

to a machine.

- Do you think it will be possible to replace reporters, musicians or

artists in full?
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— The question is how much humanity values human intelligence. In the art
world there has long been a debate whether a performance in which a ma-

chine operates some kind of technology is art or not. One thing is for sure, as

long as we respect human intelligence, we respect the images or works of art

created by human intelligence.

- Can technology replace humanity?
- We need to study the programmers, the clients who commission Al de-
velopment and their goals. If we continue to accept Asimov’s laws, which

state that robots or Al can't turn against humans, then we are witnessing

better.

a humanistic development with lots of results that could make our lives



ldsa van beprogramozva egy algoritmus-
ba, és ne torédjon semmilyen humanista
megkozelitéssel, akkor a fejlesztés a téke
szavahoz idomul.

Ugy hiszem, az orvosi fejlesztéseket elnéz-
ve, hogy nagyon jo dolog, amikor ritka be-
tegségeket fel lehet térképezni egy kor-
képbdl mesterséges intelligencia segitsé-
gével. En azt mondom és azt is tanitom a
hallgatéinknak, hogy a humanista gondol-
kodas az, ami elérevisz minket. Ha tul tech-
nicista fokusszal, vagy tulzottan a gépek
uralta vilagban éltnk, akkor az egész vilag
dehumanizalodik, s ez nem jo nekink.

— Yuval Harari, izraeli térténész szerint
a mesterséges intelligencia haszndla-
tdval nagyon sokakat, akdr majdnem
mindenkit ki lehet szoritani a munka-
erépiacrol.

- Ha megnézzik az ipari forradalma-
kat, amikor a szovészékek megjelentek,
a kézi szovok egy részére nem volt sziik-
ség, de mégsem omlott dssze a tarsa-
dalom. Ugyanez a helyzet, ha a jelenleg
legmodernebb maodszereket jelolé ipar
4.0-t dsszevetjik az ipar 3.0-val. Az, hogy
megjelenik a gépi termelés, a ttmegter-
melés, a szalagon torténd gyartas, elég
sok ember valik szlikségtelenné a gyar-
tésoron, de azért még sincs mindenki el-
szigetelve a munka vildagatol.

A mesterséges intelligencidtél taldn azért
félnek sokan, mert nem egészen értik an-
nak a mkoddését, hiszen nagyon sok md-
kddési dimenzioban gondolkodhatunk.
Ami viszont valéban érdekes, az az, hogy
a mesterséges intelligencia nagyon sok
munkakort vagy munkahelyet fog kival-
tani. Itt Ujra a tékének lehet dontd sza-
va. Természetesen valéban elképzelhetd
idével olyan vildg, amikor — ahogy ed-
dig is tortént — nagyon sok olyan szak-
ma fog megsznni, ami kordbban érde-
kes és fontos volt, de ez egy folyamat
lesz. En nem féltem senkinek az allasat,
hiszen méasfel6l nagyon sok Uj szakma is
fog szuletni.

Pont ez jelenti az igazi innovaciét az ok-
tatasban: megjosolni, milyen Uj szakma-

»,Ha tul technicista fékusszal, vagy
tulzottan a gépek uralta vildgban
élink, akkor az egész vildg
dehumanizdlédik, és ez nem jé
nekink”

kat kellene tanitanunk a fiataloknak, vagy
hogyan tudjuk dtképezni az idésebbeket
Uj szakmakra.

Ha a chatGPT-t nézzlk, j6 par programo-
z6i 4llds meg fog szUinni, hiszen latjuk,
hogy egyszer( programkddokat hibatla-
nul megfr, de kérdés, hogy ki fogja treni-
rozni a mesterséges intelligenciat.

- Mit gondolsz az adatvezérelt veze-
tésrol, amelyet ugy hirdetnek, hogy ez
az, amivel mdr tényleg profitot lehet
maximalizdlni és a lehet6 legjobb dén-
téseket hozni valédi hozzdértés vagy
tapasztalat nélkiil?

— Koltoi kérdés: ha egy cég jol mukodik,
tehédt a tulajdonos, a menedzsment, a
beosztottak, az alvallalkozdk, a beszalli-
tok, a fogyasztok meg vannak elégedve,
akkor miért fontos nekiink a profitmaxi-
malizdlds? Az adatvezérelt menedzsment
vagy cégiranyitas arrél szol, hogy min-
dent még jobban kifacsarjunk.

Egy baj van ezzel. Ha egy modellt vagy
egy rendszert tul merevvé tesziink, vagy
100% kozeli dllapotban hajtunk, akkor
nincs benne annyi mozgastér, hogy ha
példaul elromlik a rendszer, tudja kezelni a
hibat, vagy helyre tudja hozni magét rovid
idén belll. A rendszer ilyenkor 6sszeomlik.
En Ugy gondolom, hogy az adatvezérelt
menedzsment jé technika olyan szem-
pontbdl, hogy dtfogd képet kapjunk,

de rossz technika, ha az adatok révén a
rendszert maximalisan hajtjuk.

- Az Al segitségével nagyon sok dén-
tést lehet tdmogatni. llyenkor azért for-
dulhat el6 hiba, mert adott esetben az
ember dént, vagy, mert a mesterséges
intelligencia dont, mert azt mondjuk,
6 jobban ldtja az 6sszefiiggéseket az
adatokbdl mint én, egyszerti halandé?
— A Sheridan-skéla alapjan nagyon jol
bel6hetd, hogy egy gép mennyire ké-
pes autondom modon mikddni. Cégve-
zetésrél beszélve viszont nem gépekkel,
hanem emberekkel van dolgunk. Ha a
human intelligenciat és human fékuszt
kivesszik a képletbdl, lehet, hogy a pro-
fitot noveljik 30%-kal, de mi értelme en-
nek a vezetd szempontjabdl, ha & kiég,
ha nem tudja azt a human minéséget
megtartani, ami minket emberré tesz. En
humanista vagyok ebbdl a szempontbdl.
Ennek ellenére nagyon szeretem a mes-
terséges intelligenciat, de olyan nincs,
hogy 100%-o0s rendszer.

- Eljohet szerinted az a pont, hogy
olyan szinten adjuk ki a keziinkbél az
irdnyitdst, hogy az mdr visszaforditha-
tatlan folyamatokat indit el?

- Az 6nvezetd jarmUvek esetében mar
most is kiadjuk az irdnyitast a kezlinkbdl.
Latni kell, hogy a mesterséges intelli-
gencia megoldasokat kinal, de van egy
szabad akaratunk, amellyel barmikor
mondhatunk nemet. Az ember geneti-
kailag tarsas lény, sziiksége van az em-
beri interakciokra. Viszont nem biztos,
hogy igénylem a human-human inte-
rakciot, amikor az AliExpressnek frok egy
megrendelt rossz termék miatt, és sze-
retném visszakapni a
pénzemet. Ami-

kor viszont igé- |Ré£$gzz!§gg&ﬂ
nyeljuk azt, a A TRADE MAGAZIN
mesterseges @ oulube [EIN(ITATETY
intelligencia HOGY RENDSZERES
mondjuk dgy, ERTESITEST &

egy kicsit hat- KAPJON A LEGUJABB
rébb lép./ PODCASTROL!

- Israeli historian Yuval Harari says Al can be used to push many peo-
ple — almost everyone - out of the labour market.

— Many people are perhaps afraid of Al because they don't fully grasp how it
works, because we can think in so many operational dimensions. But what is
really interesting is that Al is going to replace a lot of jobs or positions. In this
matter capital may have a decisive say. | have no fears about anyone’s job,
because on the other hand there will be many new professions.

- Al can be used to support a lot of decisions. In such cases do errors oc-
cur because it is a human who will finally make the decision or because

it will be Al making the final decision, since the given person would say:

Al can see the context from the data better than a mere mortal?
— When we talk about running a company, we aren’t dealing with machines

but with people. If you take human intelligence and human focus out of the
equation, you might increase profits by 30%, but what is the point of that
from the manager’s point of view if they burn out, if they can’t retain the hu-
man quality that makes us human. | am a humanist in that respect. That
said, I really like Al, but there is no such thing as a 100% system.

- Do you think a point in time is going to come when we will give up
control to such a degree that it will launch irreversible processes?

— We need to see that Al offers solutions, but we have a free will to say no at
any time. Humans are genetically social beings, they need human interac-
tion. However, | am not sure | need human-human interaction when | write
to AliExpress about a bad product | ordered and want my money back. But
when we do ask for it, Al can take a step back, so to speak. ”
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A P@PAI

PART OF THE ﬂm GLOBAL NETWORK

in-store és out-door

jelenti

Tavaszi zsongast hoznak a
marciusi, aprilisi hénapok

a POPAI és SHOP! szerve-
zetek életében, kiilonosen
az angol POPAI haza tajan.
Aprilis 9-10-én Londonban
rendezik meg a VM & Dis-
play Show-t, ahol a vizua-

lis merchandising legujabb
trendjeit és Ujdonsagait lat-
hatjak az iparag irant érdek-
16d6k. A részvétel ingyenes,
de regisztraciohoz kotott.
Legyen
526 kiske-
reskedé-
rél, ter-
vezérol,
FMCG,
szabad-
id6és vagy
szérakoz-
tatdiparban tevékenyked6rdl,
vagy barkirél, aki ténylegesen
a vizudlis merchandising segit-
ségével rekldmozza termékeit,
szolgdltatdsait, ezt a bemutatot
minden érintettnek l&tnia kell!
A Show lefedi a vizudlis meg-
jelenitésen belll a prébaba-
bak, nyomtatott anyagok, kara-
csonyi dekoraciok, kihelyezési
szolgadltatasok, kellékek, dizajn,
grafika, szobrok-figurak, kulcs-

VME
Display

Shioner

VM & Display Show

rakész szolgéltatasok, POP, vila-
gitds, alapanyagok és ezek koz-
ti terUleteket is.
Természetesen a POPAI UK & Ire-
land is tevékenyen részt vesz az
esemény szervezésében, és sa-
jat terlleten kidllitoként is bemu-
tatkozik. A POPAI Zone standjai
kozott ldthato lesz a SUSTAIN®, a
szervezet fenntarthatdsagi szoft-
vere és a tagok, valamint a nem-
zeti POP-verseny dijazottjainak
bemutatkozoi is.

:‘h:: | R o
Aki POP-vilaglatasban vagy ki-
allitéi standon vald megjelené-
sen gondolkozik, ne hagyja ki a
pdrizsi és a charlotte-i esemé-
nyeket se:
»~Le Salon — Retail Marke-
ting Solutions” POP sereg-
szemle Pdrizs mdrcius 25-27.
~SHOP! MarketPlace 2025”
Retail Event dprilis 8-10.
Charlotte (USA)
Bévebben el6zé szdmunkban. 7/

VM & Display Show

On 9-10 April the VM & Display Show will take place in London, where the latest
trends and innovations in visual merchandising are going to be on display in
the exhibition spaces of the Business Design Centre. If you are a retailer, designer,
FMCG, leisure or entertainment professional, this is a must-see! Those who are really
invested in the POP world shouldn't miss the Paris and Charlotte events either: Le
Salon — Retail Marketing Solutions POP trade show in Paris on 25-27 March, and
the SHOP! MarketPlace 2025 Retail Event on 8-10 April in Charlotte (US). ./

30 éves a POPAKNIPZ
UK & Ireland ml I

1995-ben alakult és azota to- van bédbaskodtak, és azéta
retlendl fejlédik a brit POPAI is vilagszerte tdbb POPAI
szervezet. A nagy napot Retail ~ szervezet (Dél-Afrika, Brazi-
Marketing konferenciaval és lia stb.) kezd lépéseit segi-
azottis levetitett, YouTube-on  tik személyes tanacsadassal,
is kozzétett, 30 évet dttekinté  eléadasok tartasaval, men-
videod-0sszefoglaldval is meg-  toraldssal.
Unnepelték. Megemlékeztek il

az els tagokrol és az immar 2022 .
tobb mint 100 tagot szamlald

kézdsségukrol. '
- I 2007 6ta rendezik meg
"—“- i évente a nemzeti POP ver-

senyt, ahova azdta 6sszesen
mar tobb mint 3000 palya-
munka érkezett be, és ko-
zUlUk tobb mint 300 nyert
Global Awards dijat, a POP
Oscarjat.

2007-ben kezdték el Green
Project néven az iparagi
fenntarthatésagi kidolgoza-
sat, aminek eredményeként
2011-ben bevezették a
,Sustainability Standard”

Sustaﬁi

et earrent sl el Salilin
iranyelveket. 2021-ben mu-
tattak be a Sustain eco-de-
sign rendszert, aminek vi-
lagszerte mar tobb mint 100
licenchasznéléja van. /

30 years of POPAI UK & Ireland

The British POPAI organisation was established in 1995 and has been growing
steadily ever since. A Retail Marketing conference and a video summary
of the 30 years celebrated the anniversary, which was also broadcast on
YouTube. In 2003 they were active in the founding of POPAl Hungary and
since then have been helping the launch of several POPAI organisations
(in South Africa, Brazil, etc.) worldwide. ./

Az elsé kiadott tanulma-
nyukrol, amely az alapitas
évében jelent meg ,Eurdpai
vasarlasi szokasok” cimmel.
Azbdta mar az 50. tanulmany
kiadasan is tul vannak.
1995-ben inditottak el a Didk
Tervezdi versenyt is. Szamos
tréning, verseny, kidllitas, ke-
rekasztal-egyeztetés, szemi-
narium, workshop megszer-
vezése valt hagyomanyos,
éves tevékenységlkké.
2003-ban a POPAI Hunga-
ry megalapitasanal is akti-

SHOP! Ideation

Lapzartankkor tették kozzé a hirt, hogy a SHOP!
USA&Canada éves konferencigjat a SHOP! Ideation Confe-
rence & Retail Challenge rendezvényre oktober 20-21-én
a Rhode Island-i Providence-ban keril sor az International
Design Konferenciaval (IRDC) kdzds szervezésben. Az ér-
deklédéknek érdemes a ddtumot elmenteni. /

SHOP! Ideation

At the time of going to press, it
was announced that SHOP! USA
& Canada’s annual SHOP! Ide-
ation Conference & Retail Chal-
lenge will take place on 20-21
October in Providence, (Rhode
Island), organised together with
the International Design Confer-
ence (IRDC). ./

Adéja 1%-dval tdmogathatja a POPAI Magyarorszdg Egyesilet nonprofit, kézhasznu céljait az edukdcid,
kutatds, ismeretterjesztés és ipardgi platform létrehozdsa teriletén. Adészdm: 18702886-1-13




PROMOCIOS TRENDEK ES KONKRET SIKERES
PROMOCIOS KAMPANYOK
EGESZ NAPOS KONFERENCIA ES , EV PROMOCIOIA 2025" VERSENY DIJATADO

MIERT ERDEMES ELJONNI A TRADE MAGAZIN ALTAL SZERVEZETT PROMOCIOK NAPJA ESEMENYRE?

* els6 kézhdl hallhatunk nyertes promocios otleteket,
* mashol el nem hangzott kulisszatitkokat,
* kimondjuk a vasarlok pozitiv és negativ vélemenyét az egyes konkrét promaocidkrol.

Es mindemellé megannyi éromteli pillanat, dijatado és izgalmas szakmai eléadasok vérjak a résztvevéket a
legUjabb promacios trendektdl a hasznos tanacsokig.

Az ,Ev promécidja 2025” versenyre érkezett palyazatokrol a szakmai zstiri, tovabba a Kantar Hoffmann
piackutato altali fokuszcsoport-kutatasokban részt vevo vasarlok és a kiléndijak felajanloi dontenek minden
évben. A nyertes és kilondijas palyazatokat részletesen meg is hallgathatjuk a konferencian.

Részletek az alabbi programban és az evpromocioja.hu oldalon olvashatok!

PRO
mo

9.00-9.30  Erkezés, regisztracio
9.30-9.45 K0szOnt0 Hermann Zsuzsanna iigyvezet6-fészerkesztd, Trade magazin
945-1045 Mesterterv - Proméciok trendjei itthon és a nagyvilagban
Barna Tamas tulajdonos-ligyvezetd, Republic Group
10.45-11.00 Proméciods helyzetkép a haztartasokban 2024-25-ben
Turcsan Tiinde (igyvezetd igazgato, YouGov
11.00-11.30 Mit szeretnek és nem szeretnek 2025-ben a vasarlok a promécidkban?

Fokuszcsoport-vélemények az idei palyazatok tikrében

V4 V4 V4
EV PROMOCIOJA
Tolnai Gabor divizidigazgatd, Kantar Hoffmann

2025, aprilis 1 0., 11.30-12.15 Ev .promlécic'l).ig. 2035.— HofleC? és non-FMCG kategoriak
csiitortok 9.00-16.30 du/alr’mak es kulonglllalnak atad:asla o
A palyazatok bemutatasa, a nyertes palyazatok prezentacioi
12.15-13.00 I,Ebéd
13.00-13.30 Ev promdcidja 2025 - Ital kategoria dijainak és kiilondijainak atadasa
A palyazatok bemutatasa, a nyertes palyazatok prezentacioi
13.30-14.15 Ev promacidja 2025 - Elelmiszer kategoria dijainak és kiilondijainak
ELTE Lagymanyosi atadasa
Campus, Harmonia A palyazatok bemutatasa, a nyertes palyazatok prezentacioi
terem 14.15-14.30 Kavésziinet
(1117 Budapest,  14.30-15.00 Temu, Shein, Amazon és a tobbiek
Pazmany Péter Madar Norbert e-kereskedelemért felelés menedzser, PwC
setany /A) ' 15001600 Ev promécidja 2025 - Kereskedelmi és Digitalis kategoriak
dijainak és kiilondijainak atadasa
A palyazatok bemutatasa, a nyertes palyazatok prezentacioi
16.00-16.30 Koccintas és fotozkodas a nyertesekkel

JELENTKEZESI
HATARIDO:

Részveteli dij:

Tovabbi informacio:

A verseny A rendezvény Egyittmikddé
kiirdja: szakmai tAmogatéi: partner:

Trade P@PAI  (ANTAR HOFFMANN Supﬂﬂ]rﬂﬂﬂﬂ MB |ERRNBE

Tamogatok:

MAGYARORSZAG
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Trade marketing, az elengedhetetlen?

Szerelmem a trade
marketing - idén is

A Trade Marketing Klub hagyomdnyos, online
konferencidja, a Szerelmem a trade marketing 2025.
februdr 13-an kozel 220 regisztrdlt résztvevdvel zajlott,

z eseményt Kétai lldiké, a TMK
Aegyik alapitdja nyitotta meg, egy

inspiracios, foldrajzi és iparagi kor-
utazdshoz hasonlitva a napot. A progra-
mot a TMK masik két alapitdja, Hermann
Zsuzsanna és Csiby Agnes moderilta,
mikozben a bejelentkezés kotetlen, off-
line hangulatu beszélgetéssel teremtett
alapot a dinamikus eléaddsokhoz, ame-
lyekben iparagi szereplék osztottdk meg
tapasztalataikat és stratégiaikat.

Csiby Agnes, Hermann Zsuzsanna, Katai lldiké,

a TMK alapitéi

Vegyes képet mutat
a fogyasztds
Dr. Kozak Akos, az
Egyensuly Intézet
gazdasagkutatasi
igazgatdja ramu-
tatott: a magyar
gazdasag kilatasai
2025-ben mérsékelt /
novekedést vetite- S
nek elére, mikoz- Dr. Kozdk Akos
ben a fogyasztasi  gazdasagkutatasi
és beruhézasi tren- 'Eg;gzegfstay .
dek tovabbra is val-

tozékonyak.

Gyengélkedd beruhdzdsok,
gyenge GDP

A 2024-es év zardsa gyenge GDP-nove-
kedést hozott: minddssze 0,5%-0s bo-
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kellemes hangulatban.
Szerzd: Barok Eszter

vUlést regisztraltak, elmaradva a korab-
ban vart 4%-os szinttél. Az alacsony
novekedés egyik fé oka a beruhdzasok
drasztikus csokkenése, amely 2024 vé-
gére a GDP-hez mérten 20% ald zuhant,
mintegy 8000 millidrd forintos vissza-
esést eredményezve 2022 6ta. A vissza-
esés mogott az EU-s forrdsok akadoza-
sa és a vallalati dvatossag all. Az enyhén
novekvd munkanélkiliség (4,7-4,8 mil-
li6 foglalkoztatottal) és a munkaerépiac
fokozatos lazuldsa is
tovabbi kérdéseket
vet fel a hosszu té-
vU ndvekedés fenn-
tarthatésagaval kap-
csolatban. A 2025-6s
elérejelzés szerint

a GDP novekedése
2%-0s lehet, 2026-ra
pedig 2,5%-0s bo-
vilés varhato.

Marad az infldciés nyomds

Az inflacio tekintetében a 2024-es csok-
kend trend megdllt, és 2025-re 4,1%-0s
atlagos inflaciét prognosztizal az Egyen-
suly Intézet, amely 2026-ra 5%-ra emel-
kedhet. A dezinflacios hatésok kifullada-
sa, az adoemelések (pl. jovedéki ado) és
a varhato kormanyzati keresletélénkités
hozzéjarulhat az inflaciés nyomas fenn-
tartasahoz.

Az exportot érintd kérdések is kiemeltek,
mivel a német gazdasdg gyengélkedése
nem tdmogatja a magyar ipart. A szigo-
rd monetaris politika lassithatja a ndve-
kedést, de az év soran fokozatos lazftas
varhaté. A 410-420 forintos eurdarfolyam
stabilizalodésa és az inflacios trendek is
meghatarozé tényezok lesznek az tzleti
dontésekben.

Vegyes a kép

A héztartasok fogyasztasa ugyan nétt
3-4%-kal, dm ennek szerkezete vegyes
képet mutat. A szolgaltatasok és a féltar-
tés termékek irdnti kereslet hiizta a no-
vekedést, mig a bolti kiskereskedelem és
az FMCG-szegmens gyengélkedett. Ez
kulbnosen fontos a trade marketingesek
szamara, hiszen a vart fogyasztasélénki-
lés nem valosult meg a vart mértékben,
a vasarlok dvatosak maradtak.

A fogyasztas visszatérésével kapcsolat-
ban dr. Kozék Akos elmondta: nem var-
hato hirtelen névekedés. A felszabadu-
|6 vagy visszadramlo pénzek nagy része
nem fog azonnal fogyasztasba vagy na-
gyobb beruhazédsokba dramlani. Bar egy
kisebb, 100-200 milliard forintos élénkdlés
lehetséges, ez nem fogja érdemben be-
folyasolni a piaci trendeket.

A fogyasztasi képesség a magasabb jo-
vedelmi csoportokban jelentésen na-
gyobb, de a hajlanddsag nem nétt. A
tarsadalom alsdbb rétegeiben viszont
nagyobb lenne a vésarlasi szandék, dm
ott nem képzédott elegendd pénz. A
vagyoni koncentracié Magyarorszagon
erételjes, ami korlatot jelent a fogyasztas
széles kor( bévilésére. A median redl-
bér-emelkedés ugyanakkor folytatodik,
2025-ben 3-3,5%-0s novekedéssel sza-
molnak. Ez a fogyasztas béviilését is se-
githeti, a GDP-t is tdmogatva ezzel.

EuroShop 2026

Maté Szilvia, a Messe Disseldorf Vasar-
képviselet Ugyvezetdje az EuroShop 2026
kidllitast mutatta be, amely a vildg legna-
gyobb kiskereskedelmi innovécios plat-
formja. A hdromévente megrendezett
esemény 60. évforduldjat tinnepli, és hét
f6 dimenzio koré éplil: Uzletberendezés
és dizajn, vilagitastechnika, kiskereskedel-
mi technoldgia, hltéstechnika és ener-
giagazdalkodas, food service és gasztro-
némia, kereskedelmi marketing, valamint
expo- és eseménymarketing.

A 2023-as kidllitas 100 ezer négyzetméte-
ren zajlott, 1900 kidllitdval 55 orszaghol és



90 ezer latogatoval.
A 2026-0s esemény
fokuszaban a keres-
kedelem atalakula-
sanak folyamata all:
a digitalizacio, az
okos vasarlasi folya-
matok, az Al-alapu
predikcio és az (gy-
félkdzpontu fejlesz-
tések. A Guided In-
novation Tour négy
technolodgiai pavilonban mutatja be a
legUjabb retail trendeket, mig a Store
Tour Dusseldorf és kornyékének innova-
tiv Uzleteit tarja a ldtogatok elé.

Mdaté Szilvia
Ugyvezetd
Messe Dusseldorf
Vasarképviselet

Nem csak a
szezon létezik!
Ev végén szinte
minden a pezsg6-
rél szol, az év tdbbi
részében a termék-
kategoria kordb-
ban lathatatlan volt
- mutatott rad Mul-
ler Kornél, a Torley
Pezsgdpincészet Ugyvezetd igazgatdja.
A ,pezsg6 sivatag” elkertlése érdekében
az Ice és Ice Pink termékek bevezeté-
se a nyari szezonra épdlt, kihaszndlva az
impulzusvasarlasok lehetéségét. A kon-
cepcié egyszer(: pezsgd jéggel és gyu-
molcsokkel, frissitd, trendi nyari italként.
A kampany kozponti eleme egy 360 fo-
kos kommunikacids stratégia volt, amely
reklamokat és

Muller Kornél
Ugyvezetd igazgatd
Torley Pezsgépincészet

digitélis megjelenéseket foglalt maga-
ban, mikdzben edukacios tartalmakkal
ismertette meg a fogyasztokat.

Az atgondolt stratégiat bolti aktivacidk
egészitették ki, hogy a pezsgé ne csu-
pan az eldugott polcokon varja a vésar-
I6kat, hanem kiemelt helyeket kapjon
raklapdekorokkal, gondolavégekkel és
latvanyos 3D installaciokkal. A LED-vilagi-
tasu displayek és mozgasérzékelds polc-
kartydk kdzben tovabbi impulzusokat te-
remtettek. A hiiték kihelyezése is kiemelt
szerepet kapott, hogy a pezsgdt azon-
nali fogyasztasra kész dllapotban talaljak
meg a vasarlok.

A kampany egyértelmu siker volt: egy
nagy partnerldncnal a pezsgékategdria
75%-kal nétt az off-season idészakban,
mig a Torley Ice Pink eladdsai 789%-kal
emelkedtek, a szintén tdmogatott Mio-
netto Prosecco pedig 122%-0s ndveke-
dést ért el. A pezsgd nem kell hogy az év
végi id6észak sldgere maradjon, a megfe-
lel6 trade marketinggel egy hagyoma-
nyosan szezonalis termékkategdria sze-
zonon kivil is névekedhet.

Kirdndulds délre
Fabian Janos, a
STORCK Spanyol-
orszag, Portugdlia

és Latin-Amerika
ugyvezetd igazga-
tdja szerint a térség
trade marketing-

jét az erés promo-
ciok és a szezonalis
fokusz hatarozzék
meg. Spanyolor-
sz4g 50 millios pia-
can a modern ke-
reskedelem domindl, a Mercadona 35%-
os részesedéssel vezet, mig a Carrefour
és a Lidl szintén meghatarozé szereplék.
A hagyomanyos kereskedelem még min-
dig 40%-ot tesz ki, 350 ezer kisbolttal. Az

Fdbian Janos
Ugyvezetd igazgatod
STORCK Spanyolorszag,
Portugdlia és
Latin-Amerika
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édességpiac értékben 15%-kal, mennyi-
ségben 6%-kal nétt, de az egy fére jutd
fogyasztas még mindig 3,5 kg alatt van.
A promociok meghatérozoak: drenged-
mények, multipack akciok (,minden ma-
sodik 50%-kal olcsébb’, ,hdrmat fizet, né-
gyet kap”) uraljak a piacot. Portugalidban
kulénosen fontosak az agressziv high-
low promocidk: az év nagy részében ma-
gas polci drakat alkalmaznak, amelyeket
50-70%-0s szezondlis akciok kdvetnek,
gyakran anélkil, hogy a fogyasztdknak
tobb terméket kellene vasérolniuk a ked-
vezmény érvényesitéséhez. A vasarlok
igy kivarjak az akciokat, és a forgalom ro-
vid id&északokra koncentralodik: a latha-
tésdg és a szezonalis marketing kiemelt
szerepet kap.

Dél-Amerikaban a sikerhez erés kapcso-
latrendszer kell, és a kisebb csomagola-
sokat részesitik elényben. A kardcsonyi
szezon dominal: az éves forgalom 60-
80%-a erre az id6szakra koncentralédik,
és a masodlagos kihelyezések kulcsfon-
tossaguak a lathatésag névelésében.

Kdvéval a Fold korul

Rezsdovics Kata, a Nespresso magyaror-
szagi marketingvezetdje a marka trade
marketingje kapcsan a karacsonyi kam-
panyra fokuszalt, amely a kavégép- és
kapszulaértékesitésre, a reaktivaciora és
az Uj Ugyfélszerzésre iranyult. A kampany
kdézponti eleme egy luxusutazas volt,
amely a Michelin-csillagos séf, Jean Im-
bert és a Belmond luxusvonat-halézat

| love trade marketing - this year too

Trade Marketing Club’s (TMK) tra-
ditional online conference, | Love
Trade Marketing 2025, was organised
on 13 February with nearly 220 par-
ticipants. TMK founder Ildiké Kdtai
opened the conference and the pro-
gramme was moderated by the oth-
er two club founders, Zsuzsanna
Hermann and Agnes Csiby. Dr Akos
Kozdk, director of economic research
at the Equilibrium Institute was the
first speaker. He pointed out that the
2025 outlook for the Hungarian econ-
omy is a moderate growth, while
consumption and investment trends

remain volatile. In 2024 the Hungar-
ian GDP growth was only 0.5%, way
below the previously expected 4%.
One of the main reasons for the low
growth is the sharp decline in invest-
ment, which dropped below 20% of
GDP by the end of 2024. GDP growth
is forecast to reach 2% in 2025 and
2.5% in 2026.

Inflationary pressure remains

As for the inflation, the downward
trend of 2024 has come to a halt and
the Equilibrium Institute predicts the
average inflation to be 4.1% in 2025,
rising to 5% in 2026. Export issues are

also crucial as the weakness of the
German economy doesn't help the
Hungarian industry. Tight mone-
tary policy may slow down growth,
but a gradual easing is expected
over the year. The stabilisation of the
euro exchange rate at 410-420 forints
and inflation trends will also be key
factors in business decisions. While
household consumption grew by
3-4%, its composition is mixed. De-
mand for services and semi-durable
goods drove the growth, while retail
in physical stores and the FMCG seg-
ment were weak.

EuroShop 2026

Szilvia Mdté, managing director of
Messe Disseldorf Trade Fairs intro-
duced EuroShop 2026, the world'’s
largest retail innovation platform.
The 2023 trade show took place on
100,000m?, with 1,900 exhibitors from
55 countries and 90,000 visitors. Eu-
roShop 2026 is going to focus on the
transformation of retail: digitalisa-
tion, smart shopping, Al-based pre-
diction and customer-centric devel-
opments. According to Kornél Mdiller,
managing director of Térley Spar-
kling Wine Cellar, the end of the year
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kozremUikodésével
valdsult meg.

A Nespresso Uzle-
ti modellje a direct-
to-customer érté-
kesitésre épul, sajat
butikokon, e-ke-
reskedelmi platfor-
mon és Ugyfélszol-
galaton keresztul. A
partnerizletekben
az értékesités foként kavégépekre dssz-
pontosul, eltéré kommunikacids lehetd-
ségekkel. A kampény soran az Uzletek és
digitalis csatornak egységes, prémium
arculatot kaptak, az ajandékozasi ajanlato-
kat és a promocidkat kiemelve.

Rezsdovics Kata
marketingvezeté
Nespresso

A Black Friday kampany a karacsonyi ar-
culathoz igazodva kildnleges ajanlatok-
kal célozta meg a vasarlokat. A plazék-
ban mozgoélépcsdreklamok, latvanyos
hirdetések és kostoltatasi akciok 6szto-
nozték az eladasokat. A kdstoltatds kulcs-
fontossagu elem a fogyasztok meggys-
zésében. A trade marketingben kiemelt
szerepet kaptak az impulzusvasarlast
0s57t6nz6 bolti megoldésok és a promo-
terek, akik rendszeres tréningekkel segi-
tik a vasarloi dontést. Az integralt online
és offline kampdany jelentésen novelte a
markaelérést és az értékesitést.

A j6 ajdndék minden

A fiatal, csupdn 12 éves XIXO mdérka 2024-
es promocidja minden vérakozast fe-
[Glmult - arulta el Csoknyai Doéra, a Hell
Energy senior trade marketing managere.
A futball-EB tematikajara épuld, kodfeltol-
tés mechanizmussal dolgozé kampény
soran a vasarlok a termék nyitdfilén ta-
lalhaté egyedi kéddokkal nyereményekért
jatszhattak 10 héten &t. Az ajandékpiramis
tudatosan épdilt fel: napi 80 ajandék, kdz-
tik kulacs, szurkoldi polok, baseballsap-

kék és egyedi ,can”
parnak voltak a ki-
sebb nyeremények,
mig a heti sorsola-
sokon PS5 konzolok,
elektromos rollerek,
Decathlon-utalva-
nyok, hiitok és tele-
vizidk taldltak gaz-
dara. A f6dij 10 mil-
li6 forint készpénz
volt, amely jelentds
érdeklédést generalt. A trade marketing
szintjén POS-megjelenések, DD raklap-
takarok, padlématricdk és in-store akti-
vaciok novelték a lathatdsagot. A digita-
lis kampany, az OOH-megjelenések és az
influencer-egytttmkodések tovabbi im-
pulzust adtak a sikerhez.

Csoknyai Déra
trade marketing
manager

Hell Energy

A fogyasztdi aktivitds kiemelkedé volt, a
legsikeresebb napon 22 699 kodfeltdltés
érkezett, a kampany végére pedig a mar-
ka életében rekordfeltoltést regisztral-
tak. Az ¢ridsi érdeklédést mutatja, hogy a
promaciés weboldal az utolsé héten be-
kertlt a vildg 10 ezer leglatogatottabb ol-
dala kdzé. Az értékesitési volumen 64%-
kal nétt, a XIXO az egy liter alatti tdit6-
italok piacan a masodik helyre épett elé,
mig az aludobozos Uditéitalok kategd-
rigjaban piacvezetévé valt. A nyari id6é-
szakban a XIXO 45%-kal ndvekedett, mig
a teljes piac csupan 2%-os emelkedést
mutatott az eléz6 évhez képest.

DIY-szektor: az edukd&cio
a marketing része

Bed& Hajni, a Praktiker brand marketing
managere a trade és brand marketing
egylttes erejét mutatta be, amely a va-
sarlok hosszabb dontési folyamata és a
DIY szektor sajatossadgai miatt killondsen

fontos. A Praktiker omnichannel straté-
gidra épit, hiszen bar a vasarldk online
tadjékozddnak, a forgalom nagy része to-
vébbra is offline zajlik. Az Gizletlanc tébb
mint 30 000 cikkelemmel dolgozik: a szé-
les termékvalaszték kommunikalasa és
edukécio kiemelt szerepet kap mindkét
marketingterlleten.
A brand marketing
hosszu tavon épi-

ti a markaismertsé-
get és a szakértéi
imazst, féként edu-
kécios tartalmakkal,
online magazinnal,
termékbemutatd vi-

FV

dedkkal ésinspird-  Bedd Hajni

cios kampa’nyokkal. brand marketing
. manager

Atrade marketing o yiier

kozvetlenll 6szton-

Zi a vasarlast, pl. QR-kodos termékismer-
tetékkel, online kalkuldtorokkal és a bolti
keresztajanlasokkal. Az Gzletekben kiala-
kitott planogramok a teljes vasarlasi fo-
lyamatot lefedik: pl. a festékosztaly nem-
csak a festékeket, hanem a tervezéshez,
elékészitéshez és takaritdshoz sziikséges
termékeket is bemutatja.

A Praktiker szezondlis stratégiat is alkal-
maz: relevans szezonajanlatok segitsé-
gével novelhetd a vasarlasi gyakorisag,
pl. kerti termékek esetében 4-5 vasar-

|3s is realizalodik egy szezonban. A visz-
szatéré vasarlas 0sztonzésére visszahivéd
kuponokat és a megujult Praktiker Plus
torzsvasarloi programot hasznaljak. A jo-
vében a Praktiker az élményalapu vasar-
lasra fokuszal: interaktiv workshopokat,
tovabbi digitalis megoldasokat, bemu-
tatotermek kialakitasat tervezi, a még in-
kabb személyre szabott vasarloi éimény
érdekében.

Lopdsvédett termékdisplay
volt a megoldds

S6s Gergely, a Bosch Elektromos Kézi-
szerszam Uzletag kereskedelmi vezetdje
a cég TM-stratégidjat és kihivéasait mutat-
ta be. A Bosch négy f6 értékesitési csa-
tornaval dolgozik. A szakkereskeddi ha-
|6zat teszi ki a legnagyobb forgalmi részt

was basically all about sparkling

wine, but the category was practi- 78.9%.

sales of Térley Ice Pink increased by

share. Traditional retail still accounts
for 409, with 350,000 small shops.
Promotions dominate the market,

trade marketing campaign, the main
objectives of which were coffee ma-

cally invisible in the other parts of the
year. In order to change this situa-
tion, Térley launched its Ice and Ice
Pink products in the summer season,
benefitting from impulse buying. The
campaign was a clear success, with
amajor partner chain reporting that
sales in its sparkling wine category
grew by 75% in the off-season, while
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A trip down south

Jdnos Fdbidn, general manager of
STORCK Spain, Portugal and Latin
America told: in the region trade mar-
keting is driven by strong promotions
and a seasonal focus. Spain — a mar-
ket of 50 million consumers — is dom-
inated by modern retail, with Mer-
cadona leading with a 35% market

e.g. discounts, multipack promotions.
In Portugal aggressive high-low pro-
motions are important: high shelf
prices are applied for most of the year,
followed by seasonal promotions of
50-70%. Kata Rezsdovics, marketing
manager of Nespresso in Hunga-

ry focused on the brand's Christmas

chine and capsule sales, reactivation
and new customer acquisition. Nes-
presso’s business model is based on
direct-to-customer sales through its
own boutiques, e-commerce plat-
form and customer service.

A good gift takes all

Ddra Csoknyai, senior trade market-
ing manager of Hell Energy broke



(specializalt Gzletek
és épftdipari be-
szalliték). A nagy-
aruhdzak és hiper-
marketek (pl. OB,
Bauhaus, Praktiker)
szintén jelentds sze-
replék, a cég itt el-
sésorban barkacso-
l6knak szant ter-
mékekkel van jelen.
Az online piac két
szegmensre oszlik: az Amazon/Alza ti-
pusu generalistékra, valamint a szakoso-
dott e-kereskedelmi platformokra. A leg-
kisebb csatorna az ipari projektek, nagy
volumen( eszkdzok és szerszamok épité-
ipari beszallitasa.

Sés Gergely
kereskedelmi vezeté
Bosch Elektromos
Keéziszerszam Uzletdg

A nagyaruhdazi TM-stratégia egyik kul-
csa a markazott POS-megjelenés és a
kreativ méasodkihelyezések. A kézi szer-
szamos adventi naptar pl. kimagaslo si-
kert aratott a szezonalis eladdsok terén,
mig a ,Daily Helpers” displayk az ottho-
ni tisztitadshoz és barkacsolashoz sziiksé-
ges eszkdzoket gyljtik egy helyre. A pro-
fesszionalis kerti gépek szigetdisplaye is
nagyban hozzdjarult a termékkategoria
sikeres bevezetéséhez. A lopasvédett ter-
mékdisplayek bevezetése 40%-0s eladds-
novekedést eredményezett a méréma-
szerek kategoridjaban az elsé hdnapok-
ban. Az drukapcsolasi megoldésok, pl. a
festékosztélyra helyezett csiszoldsziva-
csok, jelentésen novelték a keresztérté-
kesitést. A digitdlis térben a Bosch a cash-
back akciokra és a regisztraciohoz kotott
hiségprogramokra koncentral.

A kdzoésség nem maradhat ki!

Az druhdznyitasokat a JYSK erds CSR-
programmal tdmogatja: minden Uj Uzlet

nyitasakor 500 000 Ft értékd butorado-
manyt ajanl fel a helyi kdzosségek sza-
mara, a Sharity platformon keresztul, inf-
luenszermarketing bevonasaval. Eddig

8 druhaznyitds sordn 77 szervezet palya-
zott, és tobb mint 44 000 szavazat ér-
kezett a lakossag részérél — mondta el
Szilvasi Krisztina, a JYSK kommunikaciés

managere.

Az Uj Store3.0 kon-
cepcio célja a mo-
dern vésarloi él-
mény megterem-
tése és amarka
erdsitése. Az Uj Uz-
letkialakitas 2016-
ban indult Dania-
ban, majd a sikeres
tesztid6szak utan a
JYSK globdlis szintU
bevezetésébe kezdett. A boltok vildgos,
fahatdsu padldt, letisztult dizajnt és mo-
dern vilagitast kaptak, mikdzben nagyobb
hangsuly jut az inspirdlé szobaberende-
zésekre és a szezondlis dekoraciokra. Min-
den Uzletben kialakitésra kerllt egy mat-
racstudio, ahol a vasarlok tanacsot kap-
hatnak, és ki is probalhatjak a termékeket.
Az energiahatékonysag kiemelt fokuszt
kapott: LED-es vildgitds, mozgéasérzéke-

Szilvdsi Krisztina
kommunikdciés manager
JYSK

tositja az akdr 25%-0s energiamegtaka-
ritast. A beruhdzas volumene jelentds:
vilagszerte tébb mint 2000 tzletet alaki-
tottak 4t. A markamegitélés és vasarldi
visszajelzések is javultak, kilondsen a fia-
talabb célcsoport kdrében.

Jon fel a retail média

Rédey Ivan, a FullCommerce Consulting
Ugyvezetd igazgatodja kiemelte: a retail
média olyan hirdetési lehetdségeket és
adatvagyont biztosit a kiskeresked&k és
piacterek szamara, amelyek célzott rek-
ldmkampdanyokra és mérési lehetdsé-
gekre épllnek. Harom f6 tipusa van: On-
Site (webshopok fellletein elhelyezett
hirdetések, pl. szponzoralt termékek,
displaybannerek, videdhirdetések...), Off-
Site (e-kereskedelmi adatok felhasznala-
sa kilsé platformokon), és In-Store (fizi-

in-store és out-door NN\

kai bolton belili di-
gitdlis rekldmok, pl.
DOOH-kijelzék, au-
didhirdetések....).

A retail média és a
hagyomanyos trade
marketing kozot-

ti f6 kulonbség az
adatvezérelt meg-
kozelités, pontos
célzéssal és mérhe-
t6é eredményekkel. Az adatvagyon értéke
kiemelkedd, mivel lehetéséget ad a va-
sarldi profilok szegmentalaséra, a kosar-
érték és vasarlasi gyakorisag elemzésé-
re, valamint pontos piackutatasi jelenté-
sek készitésére. A kereskeddk szamara Uj,
magas profitmarzsu bevételi forrast je-
lent, amely minimalis infrastrukturalis be-
ruhdzassal skaldzhato.

Fontos elény a vasarldi élmény javitdsa
és az értékesités ndvelése. Az elsd féltdl
szarmazo adatok felértékelédnek a har-
madik féltél szarmazd cookie-k kiveze-
tésével. Az Al-alapu prediktiv célzas és
omnichannel megoldasok egyre fonto-
sabbak, lehetévé téve az online és offline
vildg 6sszekapcsolasat. A retail média

igy nem csupdan hirdetési felllet, hanem
egy komplex, adatvezérelt Okoszisztéma,
amely a keresked®k és markék egyitt-
mUkodését Uj szintre emeli.

Rédey Ivdan
Ugyvezeté igazgatod
FullCommerce Consulting

Tébb mint digitdlis signage
hdldézat

2023-hoz képest

a TrafikTV-halozat
650 boltrél 950-re
bévilt, az elérhetd
vasarlok szama pe-
dig 1 milli6 6 folé
emelkedett - muta-
tott rd Toth Zoltan,

=

a DigInStore vezér-  Téth Zoltdn
igazgatodja ésa Tra-  vezérigazgoto
DigInStore

fikTV tulajdonosa. A
rendszer nemcsak
digitélis signage halozatként mukodik,
hanem egy teljes korU retail média plat-
formként, amely B2C és B2B kommunika-
ciora egyarant alkalmas.

the news that the 2024 promotion
of the XIXO brand exceeded all ex-
pectations. The UEFA EURO 2024
themed campaign made it possi-
ble for consumers to play for priz-
es for 10 weeks: there were prizes 8o
drawn per day and the main prize
was HUF 1om in cash. Consumer ac-
tivity was outstanding, with 22,699
code uploads on the most success-
ful day and a record number of up-

loads in the history of the brand by
the end of the campaign. Volume
sales grew by 649, with XIXO mov-
ing up to second place in the small-
er than one litre soft drink category
and becoming the market leader in
the canned soft drink category. Hajni
Bedé, brand marketing manager of
Praktiker spoke about the combined
power of trade and brand marketing,
which is particularly important be-

cause of the longer decision-making
process of customers and the special
characteristics of the DIY sector. Prak-
tiker utilises an omnichannel strate-
gy: although customers gather infor-
mation online, the majority of sales is
still realised offline.

A theftproof product display was
the solution

Gergely S6s, country business direc-
tor of Bosch Power Tools gave a pres-

entation on the company’s trade
marketing strategy and challenges.
Bosch works with four main sales
channels: a specialist dealer network,
large stores and hypermarkets (e.g.
OB, Bauhaus, Praktiker), the online
market and industrial projects. One
of the keys to the large store trade
marketing strategy is branded POS
presence and creative secondary dis-
plays. The introduction of theftproof
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A TrafikTV rendszer intelligens, osztott
képernyds digital signage megoldéso-
kat kindl, ami lehet&séget biztosit a koz-
pontilag iranyitott B2C reklamok megje-
lenitésére, valamint a bolttulajdonosok
szamara testre szabhato tartalmakra,
akar 50%-kal novelve a markaismertsé-
get, mig az impulzusvésarlasok 30%-kal
emelkedhetnek. A digital signage, a Tra-
fikTV bevezetése az elsé évben 40%-0s
forgalomnovekedést eredményezett a
nem dohdnytermékek szegmensében,
mig a TrafikTV-t haszndlé Gzletekben
15%-kal nétt a kosarba tett termékek
mennyisége. Az atlagos kosarértékben
is kiemelkedd, 30%-0s ndvekedés fi-
gyelheté meg. A rendszer interaktiv B2B
kommunikaciot is lehetévé tesz kvizja-
tékokkal, piacfelmérésekkel és termékis-
mertetdkkel.

A TrafikTV legujabb fejlesztése a TrafikTV
App Pro, amely a B2B kommunikacié ki-
szélesitését szolgdlja, és lehetéséget ad
arra, hogy a rendszerben még nem sze-
repld Gzletek is részesiljenek a digitalis
in-store marketing elényeibél. Az FMCG-
termékekre fokuszalé dohanyboltok tel-
jes forgalma mintegy 300 millidrd forin-
tos piacot jelent, amely egyre fontosabb
szereplévé valik a trade marketing stra-
tégidkban.

Omnichannel portféliéval
a sikerért

Németh Adrienn, a Tesco Media/Dunn-
humby media értékesitési vezetdje be-
mutatta, hogy a Tesco Media zart lancu
mérési rendszerrel (Closed Loop Measure-
ment) dolgozik, amely pontosan koveti

a kampényok hatékonysagat, igy a mar-
ketingblidzsé optimalizélhato. A Tesco
jelenleg 198 druhazzal rendelkezik Ma-

tartasok 62%-at éri el. A ClubCard prog-
rammal 2,7 millié hdztartasban van jelen,
amelybdl 1,2 millié aktiv felhasznalo.

A Tesco Media 132 digitélis kijelzét Uze-
meltet 44 magyarorszagi druhazban,
amelyek stratégiailag fontos helyeken —
bejaratoknal, gon-
dolavégeken és az
italrészlegnél — se-
gitik a markak el-
érését. A mérések
szerint a digitalis ki-
jelz6k bevezetése
33%-kal novelte az
értékesitést és 34%-
kal a vasarloi elkdte-
lez6dést. A kampa-
nyok hatékonysagat
az omnichannel megoldésok jelentésen
er6sitik: a vasarlok harom csatornan va-
|6 elérése 3,8-szoros, mig négy csatornan
torténd megjelenés 5,3-szoros konverzio-
novekedést eredményez.

A Tesco retail média stratégidja harom fa-
zisra épll: elézetes (pre-launch), beveze-
tési (launch) és utékovetési (post-launch)
szakaszok, amelyek optimalizaljdk az Uj
termékek piacra Iépését. A Tesco Me-

dia omnichannel portfolidja lehetéséget
biztosit az ATL-kampanyok hatékony ki-
terjesztésére, biztositva a teljes vasarléi
Utvonal lefedését a kanapétdl a kasszaig.

Németh Adrienn
értékesitési vezetd
Tesco Media/
Dunnhumby media

El6re menekild
gyodgyszertdrak

Az Alma és Gydngy Patikak lanca egyt-
tesen tobb mint 800 gyogyszertarat, 600
kdzforgalmu patikat foglal magaban, ami
26%-0s piaci részesedést jelent - fejtet-
te ki Pados Méaté, a Patika Management
héldzatlizemeltetési vezetdje. Jelenleg

a gyogyszertarak jelentés tobbsége va-
lamely franchise-halozat tagja. A csatla-

kozas elényei kozé
tartoznak a beszer-
zési kedvezmények,
a kdzponti marke-
tingmegoldasok
(akcids katalogus,
online marketing,
hségprogramok),
az egységes in-store
kommunikaciés
eszkdzok (pl. digita-
lis signage, aruveé-
delmi dekoracidk és POS-megjelenések).
A kdzponti kategdriamenedzsment is je-
lent&s szerepet jatszik a vasarlok elkote-
lez6désének ndvelésében.

Pados Mdaté
halozatizemeltetési
vezetd

Patika Management

s W, Vi |
A gyogyszertarak harom termékkategori-
dban mukodnek: vénykoteles gyogysze-
rek, vény nélkil kaphaté és az egyéb kis-
kereskedelmi termékek. A jovOben a lanc
a patika és drogéria egyesitését célzd
,vital market” koncepcioéval kisérletezik,
amely a gyégyszerek mellett kozmetiku-
mokat, mentes élelmiszereket és egyéb
kiskereskedelmi termékeket is kinal. ./

dia reaches 629% of households. Tes-

product displays led to a 40% rise

in sales in the measuring tool cate-
gory in the first months. JYSK sup-
ports store openings with a strong
CSR programme: each time a new
store opens, it makes a furniture do-
nation worth of HUF 500,000 to lo-
cal communities through the Sharity
platform, with the involvement in-
fluencer marketing. So far 77 organ-
isations have applied on the occa-
sion of 8 store openings and more
than 44,000 votes have been cast
by the public, told communications
manager Krisztina Szilvdsi. The new
Store3.o concept sets out to create a
modern customer experience and
strengthen the brand.

Retail media is coming up

Ivdn Rédey, managing director of

172 Irade 5555, //

FullCommerce Consulting said: retail
media provides retailers and mar-
ketplaces with advertising oppor-
tunities and data power that build
on targeted advertising campaigns
and measurement capabilities. The
main difference between retail me-
dia and traditional trade marketing
is the data-driven approach with
precise targeting and measurable
results. The value of data assets is
exceptional, as they provide the op-
portunity to segment customer pro-
files, analyse basket value and pur-
chase frequency. Compared to 2023
the TrafikTV network has grown from
650 to 950 stores and the number of
shoppers went above 1 million, in-
formed Zoltdn Téth, CEO of Digin-
Store and owner of TrafikTV. The sys-

tem is a full retail media platform for
both B2C and B2B communication.
The TrafikTV system offers smart digi-
tal signage solutions that provide the
ability to display centrally managed
B2C advertising and customisable
content for store owners, increasing
brand awareness by up to 50%, while
impulse purchases can grow by 30%.
Working for success with an om-
nichannel portfolio

Adrienn Németh, senior retail media
lead of Tesco Media/Dunnhumby
media explained that Tesco Me-

dia uses a Closed Loop Measure-
ment system that accurately tracks
the effectiveness of campaigns, al-
lowing the marketing budget to be
optimised. Tesco currently has 198
stores in Hungary and its retail me-

co Media operates 132 digital displays
in 44 Hungarian stores, which help
to reach brands in strategic locations
such as entrances, gondola ends and
the drinks section. Measurements
show that the introduction of dig-
ital displays has increased sales by
33% and customer engagement by
349%. Together the Alma and Gydngy
Pharmacy chains have more than
800 pharmacies, 600 public phar-
macies, having a 26% market share,
told Mdté Pados, head of chain oper-
ations at Patika Management. Cur-
rently, the vast majority of pharma-
cies are part of a franchise network.
Central category management also
plays a vital role in increasing cus-
tomer engagement. ./
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Radler Reboost Meggy Izotdnids ital,
BIO Pécsi Prémium Lager

A Radler Reboost egy izoténids, meggyes ital. Alkoholmentes vildagos sor és meggyizU
szénsavas Uditéital keveréke, amely vitaminokkal és dsvanyi anyagokkal gazdagitott.
Az alkoholmentes Radler kategdriaban egyeduldllo, hiszen funkciondlis elényoket is
kinal.

A BIO Pécsi Prémium Lager kizérélag bio mindsitést alapanyagokbdl, természetes
eljarassal készul, tartdsitoszerek nélkal. A sor harmonikus izvildga, amely a prémium
malata és komld gazdag aromdit hozza el6, valamint fenntarthaté el6éllitasa
egyuttesen teszi tokéletes valasztassa a kdrnyezettudatos sérkedveldk szamara.
Bevezetés hdnapja:

2025. marcius—aprilis
Kapcsolatfelvétel: Gyartd/
Forgalmazo: Pécsi Sorfézde Zrt.
Kapcsolattarto:

Popa Luca marketingkoordinator;
T.:06-30-426-3486;

e-mail: popal@pecsisor.hu;

web: www.pecsisor.hu

Radler Reboost is an isotonic, sour cherry drink,
ablend of non-alcoholic beer and sour cherry
flavoured carbonated soft drink, enriched with
vitamins and /

BIO Pécsi Pre
from certified orc

P Unicum Orange Bitter 0,5 |

Megérkezett a Zwack Unicum legutjabb
innovacidja, az Unicum Orange Bitter,

amely narancsos izével frissességet és
olaszos életéromot hoz az Unicum és a
gyogynovénylikérok hazai vildgaba. Régen,
amikor a Zwack csaladd Olaszorszagban
készitette az Unicumot, felfedeztek egy helyi
szokast: jégkockdra toltve, narancsszelettel
kilondsen népszerl az Unicum. Ez az éimény
ihlette meg az Unicum Orange Bittert, mely
az Unicum tébb mint 40 gydgyndvényébdl,
narancsparlattal és narancskivonattal készdl,
tolgyfahordéban érlelve. Az Orange Bitter

az Unicum jol ismert karakterét megérizve
nydri hangulatot, jeges és stilusos fogyasztasi
élményt kinal.

Fogyasztasat mi is két jégkockdra toltve,
narancsszelettel ajanljuk.

Bevezetés honapja: 2025. 4prilistdl
Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: on-trade és off-trade
lathatosagok, masodkihelyezések,
TV-kampany

Kapcsolatfelvétel: Zwack Unicum Nyrt.
Kapcsolattartd: Balazs Péter head of Unicum brand group;
e-mail: balazsp@zwackunicum.hu

j

Unicum Orange Bitter is the latest innovation from Zwack Unicum, with its orange flavour

1n joy of life to the Hungarian world of Unicum and herbal

Cerbona Limitdlt muzliszeletek

A tavaszi és nyéri szezonra két kilonleges izvariacioval készultlink, amelyek
nemcsak finomak, hanem praktikusak is. Az epres-citromos szelet a lédus eper
édességét és a citrom frissité savanykassdgat 6tvozi, tokéletes harmoniat teremtve.

A kdkuszos-csokis szelet pedig egy klasszikus kedvenc, ahol az egzotikus kdkusz és a
gazdag csokolddé izei tokéletesen kiegészitik egymast.
Ezek a muzliszeletek idedlis tarsak a nydri kalandokhoz, legyen sz¢ strandoldsrol,
kirdndulasrol vagy egy gyors, konnyU snackrél a rohanos hétkéznapokban. Finom
izek, viddm csomagoléds — minden, ami egy tokéletes nyari pillanathoz kell!
Bevezetés honapja: 2025. méjus
Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: bevezetési arakciok, tailor made
promaciok, OOH, influencer kampany, ppc hirdetések
Kapcsolatfelvétel: Cerbona Elelmiszergyartoé Zrt.
Kapcsolattartd: Pokecz Anna marketingvezetd; T.: 06-30-619-0437;
e-mail: vevoszolgalat@cerbona.hu; web: www.cerbona.com

Cerbona limitdlt epres-citromos
muizliszelet, desszert termék,
Cerbor It kkuszos-csokis
muzliszelet, desszert termék. 20 g,
20db/ kindlo

bpeimminy

We have prepared two special flavour —
P , o

combinations for the Sprin asummer

season, which aren't only ous but =

also practical. The strawberry-lemon and

coconut-chocolate bars are ideal companions for your summer adventures. //

A A

|

PV KOMETA - Buona vita!
 Z o

HKOMETA KOMETA

Az elsé sikeres 25 év utdn a KOMETA Uj imazzsal
folytatja Utjat. A megujulds nem csak a termékek
kulsejére vonatkozik, az egyedi és kreativ
csomagolds innovativ termékfejlesztéssel is
pérosul. Az egészséges taplalkozas fontossagat
folyamatosan fokuszban tartva, sikerdlt a
termékeink sétartalmat Ugy tovabb csékkenteni,
hogy a véltozas fogyasztoink szamara
észrevétlen legyen. Az Uj arculattal a fogyasztok
mar aprilistol taldlkozhatnak a boltokban.
Bevezetés honapja: 2025. 4prilis
Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok:

komoly ATL- és BTL-, TV-kampdnyok,
promaocidk, online megjelenések.
Kapcsolatfelvétel:

KOMETA 99 Elelmiszeripari Zrt.

7400 Kaposvar, Pécsi utca 67-69,;

T.: 06-82-502-400;

e-mail: kometa@kometa.hu;

web: www.kometa.hu

After a successful fi
journey with a new image.
the look of t

e renewal isn't only about
0 e

er reducing
content of our products in a way that consumers
otice the change. //

FOtyolés Meggy 0,5 |

Megérkezett a Fltyulés legujabb izélménye,

a Futyulés meggy. Fanyar-édes lendlete az elsé
kortytél magéval ragad, mikézben mélybordé szine
minden érzékedet felébreszti. Fogyaszd shotként

jéghidegen egy porg6s estén, vagy dobd fel lime-mal
és tonikkal egy laza barati 6sszejovetelen. Garantaltan
MEGGY6z6 lesz az élmény! FltyUulés Meggy, kostolj bele!

Bevezetés honapja: 2025. 4prilis

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: social
media, digitélis, koztertleti,TV-kampany, valamint
eladashelyi aktivitasok: kiskereskedelemben és
gasztronomidban egyarant

Kapcsolatfelvétel: Zwack Unicum Nyrt.
Kapcsolattartd: Suhajda-Sepros Viktoria brand
manager; e-mail: seprosv@zwackunicum.hu;

web: www.futyulos.com

The latest taste experience from Flity(il6s, Fiityilds Sour Cherry

has arrived. Its sour and sweet zest captivates you from the first sip,

while its deep burgundy colour awakens all your senses. //

Perwoll All Light Colors finommosoészer minden vildgos és fehér szin ruhédhoz.

A haromszoros meguijité formula: 1. simava vardzsolja még a bolyhos szbveteket is,
2. segit megdrizni a szines textilidk szinintenzitasat, és megujitja a kifakult szineket
minden moséssal, 3. gyengéden tisztit, megszinteti a kellemetlen szagokat és
kényeztetd illattal kdrbe 6leli a ruhdkat. A vildgos szinl ruhdk gyakori mosasénak
kovetkeztében a ruhdk fakénak téinhetnek. Az Uj Perwoll-lal tobbé nem kell ettd|
félni, hiszen kifejezetten a vildgos szinl ruhdk

megujitdsahoz lett kifejlesztve.

21,31,3751 .
2025. februdr

médiatdmogatds online és offline, POS, BTL
Henkel Magyarorszag Kft.
Szirmak-Szabo Viktoria
senior brand manager; - -
e-mail: viktoria.szabo@henkel.com

Perwoll All Light Colors is a mild detergent for all light and
white colours. It makes even fluffy fa smooth, helps to

preserve colour intensity and renew faded colours, cleans

gently and eliminates unpleasant odours. //

magazin
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Soproni Sziretlen Lager

A limitalt kiadasu Soproni Szliretlen sért markénk fennéalldsénak 130.
évforduldjara alkottuk meg. Szandékunk, hogy ezzel a kilonleges fézettel
minden nemhez és generdcidhoz szol6 terméket hozzunk Iétre. A klasszikus
lagertinkbdl a sz(rést elhagyva egy testesebb, opalos megjelenésd, 5%-0s
alkoholtartalmu sort kreéltunk. Citrusos zongéje tde
lenduletet ad, texturdja frissité izvildgot eredményez,
igy tokéletesen illeszkedik a mai sorkultura kifinomult
elvarasaihoz. Felbontds el&tt egyetlen apré mozdulat
teszi még teljesebbé az élményt: forditsd meg a dobozt,
ne razd, csak hagyd, hogy az éleszté teljes pompajdban
kibontakozhasson.
A palack esetében pedig miel6tt poharba téltenéd, az
aljan lévo folyadékot forgasd korbe, hogy az esetlegesen
letlepedett élesztd Ujra Osszekeveredjen a sorrel.
Kiszerelés: 0,51 doboz és palack, 20 | KEG
Bevezetés honapja: 2025. 4prilis

WOIURETLEN
Kapcsolatfelvétel: Heineken Hungaria Sérgyarak Zrt. \
Kapcsolattarté: Zahovay Adém orszagos trade marketing
manager; T.: 06-30-640-8752; e-mail: adam.zahovay@
heineken.hu; web: heinekenhungaria.hu

We have taken our classic lager and left out the filtration process to
create a fuller-bodied, opalescent-looking beer with 5% alcohol. //

V Il Pane Gluténmentes termékcsaldad

Célunk, hogy széles termékvalasztékot biztositsunk

a gluténérzékenyek szdmara a mindség, iz és

innovacio jegyében, ezért bevezetjik a magyar

piacra az Olaszorszagbol szarmazo Il Pane di Anna®”
termékcsalddot.

Kilonbozé dsszetevék keverékébdl nyert, tanusitott
gluténmentes termékek, colidkias betegek/glutén
intolerdns fogyasztok szamara. Elérhetéek kindlatunkban:
Il Pane Gluténmentes linzerkosdrka 45 g csokolddeé,
sdrgabarack, erdei gyimolcs izekben

Il Pane Gluténmentes omlds keksz 40 g

Il Pane Gluténmentes mandulds siitemény 45 g

Il Pane Gluténmentes teljes ki6rlésdi lapkenyér 35 g
Bevezetés hénapja: 2025. januar

Bevezetési kedvezmények és tdmogatasok:
displaykihelyezés, kiemelt fogyasztoi akcidk
Kapcsolatfelvétel: Konig-Units Kft,;

T.: 06-52-580-588; e-mail: konigunits@konigunits!
hu; web: www.konigunits.hu

Our goal is to offer a large selection of products to
gluten-sensitive consumers, in the spirit of quality, taste
and innovation, so we are introducing the ltalian “ll Pane
di Anna® product range to the Hungarian market.//

FELIX DELI MOMENTS folyékony
jutalomfalat

A FELIX jutalomfalat-vélasztéka egy Uj termékcsaladdal
bévil. A FELIX Deli Moments izletes folyékony
jutalomfalatok kétféle izben érhetdk el: csirkével, lazaccal.
Jutalomfalat, amely alkalmazkodik a macskék karakteréhez,
barmely pillanatban vagy hangulatban adhatd, egyszerden
etethetd (tasakbdl, talkaban vagy akar kézbdl is), €s konnyen
fogyaszthato. Ellendllhatatlan izének, sdrl és krémes
texturajanak koszonhetéen a macskék hosszabb ideig
élvezhetik a jutalomfalatot. Alacsony kaldriatartalmu* és
nem tartalmaz hozzaadott cukrot.**

*Felix Party Mix Originallal &sszehasonlitva.

**Csak természetesen el6forduld cukrokat tartalmaz.
Bevezetés honapja: 2025. janudr

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:

online kampany

Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungaria Kft,,

T.: 06-80-44-28-81; e-mail: info.hu@purina.nestle.com
Delicious FELIX Deli Moments liquid treats are available in two
flavours: chicken and salmon. Thanks to the product’s irresistible

taste and thick and creamy texture, cats can enjoy these treats
longer./
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P HARIBO Mega-Roulette FIZZ 45 g

Ha folyton Uton vagy, rohansz reggel, rohansz este, és a napi feladatok kozben jolesne
egy kis nassolni valé, ami mindig kéznél van és elfér a zsebedben vagy a taskadban,
raadasul bolondulsz a savanyu gyimolcsos izekért, akkor a HARIBO Mega-Roulette
FIZZ-t neked taldltuk kil A klasszikus zacskds csomagolas helyett flow-packba tekertik
a korong alaku falatokat, hogy csupdn egy mozdulat kelljen a kinyitashoz. Kindlj meg
bérkit, és taldljatok meg a kedvetekre valot a 6 szin — 6 savanyu gyimolcsos iz kozott.
A HARIBO Mega-Roulette FIZZ nemcsak finom, hanem egy igazi kaland is!

Atermék az izek véletlenszer(
keverékét tartalmazza.

Bevezetés honapja: 2025. janudr
Bevezetési kedvezmények

és tamogatasok: social media
(Facebook, Instagram)
Kapcsolatfelvétel: HARIBO
Hungaria Kft.

Kapcsolattarté: Volgyesi Krisztina
specialist sales administration;

T.: 06-88-520-500;

e-mail: info-hu@haribo.com;

web: www.haribo.com

Instead of the classic bag packaging we
put the disc-shaped gummies in a flow-
pack, so that it only takes one movement
to open them. The product contains a
random mix of flavours. //

3 er

Tormaricum zéldségkrémek

Bemutatkozik a Tormaricum Uj termékcsalddja, melynek elsé harom tagja
a répds-tormas, céklas-tormas és a zelleres-tormas zoldségkrémek. Mindegyik
véltozat kulonleges izek harmonidja: az intenziv torma

és egy mas jellegzetes iz zoldség tokéletes pérositasa.
A hagyomdnyos ecetes torma jellemz&en a huisvéti
sonka kiegészit6je a magyar konyhédban, igy fogyasztasa
szezonalis. Az Uj termékcsalad célja, hogy a husvéti
szezontol fliggetlenil egész évben, véltozatos médokon
hasznalhato termékeket mutassunk be a fogyasztoknak,
melyek jol passzolnak szendvicsekhez, grillezett
husokhoz, friss salatdhoz vagy akér ropogtatni-valokhoz

martogatosként. Kivald mindségu, hazai zoldségekbdl
készil, nem tartalmaz semmilyen allati eredetli Osszetevot.
Bevezetés honapja: 2025. marcius

Kapcsolatfelvétel:

Tormaricum Kft. 4288 Ujléta, Petéfi u. 11

e-mail: kereskedelem@tormaricum.hu;

web: ww.tormaricum.hu

Tormaricum launches a new product range, the first three members

of which are carrot-horseradish, beetroot-horseradish and celery-
horseradish vegetable creams. They are made from high-quality,
home-grown vegetables and contain no ingredients of animal origin. //

P Coccolino Wonder Wash mosaégél

A Coccolino Wonder Wash megoldast kinal a felgyorsult
mindennapokra: az elsé mosoégéliink, amelyet kifejezetten

rovid mosési programokhoz fejlesztettiink ki.Gyors hatasu

tisztité formuldjanak koszonhetéen akar 15 perc alatt, 20 °CGon is
hatékonyan tisztit, eltdvolitva a foltokat és a kellemetlen szagokat,
mikdzben hosszan tarté frissességet biztosit a ruhdknak. A
Coccolino Wonder Wash Uj szintre emeli a gyors mosas
élményét, kompromisszumok nélkal.

Kiszerelés: 1480 ml, 37 mosés

Variansok: Speed Clean, Ultra Care, Odor Protection

Bevezetés hénapja: 2025. mércius

Bevezetési kedvezmények és tdmogatasok:

teljes korl médiatdmogatds nagy elérést online és
offline eszkozokkel, bolti kommunikacio, akciok. A
kampany ikonikus arca Usain Bolt, a vildg leggyorsabb
futdja.

Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft.
Kapcsolattarté: Petrikovics Zsuzsa brand manager;
e-mail: zsuzsa.petrikovics@unilever.com

Thanks to its fast-working cleaning formula, Coccolino Wonder Wash
cleans effectively even in 15 minutes at 20°C, removing stains and unpleasant
odours.//
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& kereske.uel.m‘l {anc. _ 2029. Szeptember 25-6n,
Jelentkezni kizarolag elektronikus Tapolcan. a Hunguest Hotel

formaban lehet a
Www.evkereskedoje.nu weboldalon
kitdltheto jelentkezasi lappal

A Ve
6s a dijate _

Pelionban.

NEVEZESI
HATARIDO:
2025,

JUNIUS 24.

A verseny
szervezdije:

Trade
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Hidnyoztam? — visszatért mindenki
kedvencel!

A Somersby egy igazi klasszikussal, sokak
kedvenc izével inditja be a nyarat: jra itt a
Somersby korte cider! A korte frissessége
az enyhén savanykas lecsengéssel igazi
térs a lazuldshoz. Tokéletes valasztas
kitll6s barati beszélgetésekhez, vagy nyari
sutogetésekhez.

Elérhet6 0,33 | Gveges és 0,5 dobozos
kiszerelésben.

Gylijt6: 24 db/karton.

Bevezetés hdnapja: 2025. aprilis
Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: TV, online eladashelyi
kommunikacié

Kapcsolatfelvétel: Carlsberg Hungary Kft,
e-mail: vevoszolgalat@carlsberg.hu;

web: www.somersby.hu

Somersby kicks off the summer with a true classic
and a favourite of many: Somersby pear cider

is back! The freshness of pears combined with
aslightly sour finish - a good companion for

innovdciok és kampdanyok

Somersby korte cider

PEAR

— v
ur“n..“

P 1664 Rosé

Malnaiz( izesitett buzasér bodza és malna gyumolcslével.

A 1664 Rosé egy konnyed buzasor, piros bogyds gyimaolcsokre
emlékeztetd jegyekkel és rétegzett izprofillal. Ez az Osszetett, mégis
kénnyen ihatd sor az 1664 Blanc jellegzetes

soralapjaval rendelkezik, amit a piros bogyds _f =
gylimolcsok vibréld iziegyei egészitenek ki.
Elérhet6 0,33 | Giveges és 0,5 | dobozos

kiszerelésben.

Gy(ijté: 24 db/karton.
Bevezetés honapja: 2025. 4prilis
Kapcsolatfelvétel:

Carlsberg Hungary Kft;

1004

e-mail: vevoszolgalat@carlsberg.hu;

web: www.1664.hu/rose

?osgoe'ry flavoured wheat beer made with

This complex, yet
easy-drinking beer has the distinctive beer base

of 1664 Blanc, complemented by vibrant red berry

relaxation. // ) ‘ ‘
P Milka Choco Croissant

Csavarod] ra a gyengédség uj formajara!
A Milka inycsiklandé termékudjdonsaga, egy Uj, vératlan
fordulatot hoz az elérecsomagolt Croissant kategoridba.

fruit flavours. //

Bevezetési kedvezmények és tdmogatas:

A Milka Uj termékkategoridba lépését aprilis és
majus kozott digitalis csatorndkon, kdzosségi
médidban és eladashelyi eszkozokkel tamogatjuk.
Kapcsolatfelvétel: Mondeléz Hungéria Kft.
Mondeléz Fogyasztéi szolgélat;

T.: 06- 80-200-500; web: www.milka.hu

Kényeztet6 finomsdag kavé mellé, tizéraira, vagy amikor
kedved tartja. Puha, konnyed tészta taldlkozésa, Milka
tejcsokolddéba martott talppal Milka tejcsokolddé
diszitéssel, kozépen lagy, alpesi tej felhasznalasaval
készult tejcsokoladés vagy vanilias krémmel toltve.
Egyesével csomagolt, papirtélcaval ellatott 50 g-os
termék. Egy kartonban 14 db termék talalhato.
Bevezetés honapja: 2025. februar

Pre-packaged croissants in the bakery category. Soft, light dough,
abase dipped in Milka milk chocolate and Milka milk chocolate
decoration, with a soft chocolate or vanilla cream filling inside
made using Alpine milk.//

Ujra lehet pdlydzni az Erték és Mlnoseg Noggdu Tonusr[o
Védjegy haszndlatara

A gazdasag és a kultura tert-
letét érintd 45 fécsoport tobb
mint 100 témakorében hirdették
meg az idei Erték és Mindség
Nagydij Palydzatot. Az immar

Erték és Mindség

nyolcadik alkalommal meghir- - Az Erték a mindségi, a megbizhatd, gazdasagos
detett versenyre majus 29-éig és Min6ség megoldasokat. A vallalkozasok tudjak,
lehet jelentkezni a Karpat-régio = Nagydij Tand-  ha hosszu tavra akarnak tervezni, nincs
egész terlletérd| - jelentette be  ijsg Kdrolné sito Védjegy mas lehetdségik, csak teret adni a folya-
az Erték és Min6ség Nagydij Pa-  Ildiké nem veszitett  matos helyzetelemzésekre épulé fejlesz-
lyézat Kiiréi Tanacsa: a Bocsiviki, 910 presztizsé- téseknek, innovacioknak, dtleteknek —

bél a kialakult
gazdasagi ne-

hu Kereskedelmi és Szolgéltatd
Kft., a DIAMOND Szervezgiro-
da Bt az ExVA Vizsgald és Tanusito Kft,,
a FANNIZERO Kft,, a Hajnal Huskombinat
Ipari, Kereskedelmi és Szolgaltato Kft,, a
KOCH's Torma Kft. és a LEGRAND Ma-
gyarorszag Villamossagi Rendszerek Zrt.

mondta Kiss Karolyné lldiko, az Erték és
Minéség Nagydij Védjegy alapitdja.
hézségek ellenére sem. A megbizhato Az Erték és Minéség Nagydij Pélyazat ki-
mindség igénye tovabbra is jelen van tUntetéseit — a ,tanusftott mindség jelké-
a gyarték, forgalmazok korében, de mi pét” — szeptember 11-én, a Gazdasag Un-
kiirok azt tapasztaljuk, hogy a fogyasz- nepén, az Orszaghaz Férendihazi Ulés-
tok is egyre nagyobb szamban keresik termében adjék at. (x)

Nagydij Védjegy

Entries are open for the Value and Quality Award Trademark

This year the Value and Quali- for entries from all over the Car- remained unchanged”, told lldiko
ty Award competition was an- pathian Basin until 29 May. “In Kiss Kdrolyné, founder of the Val-
nounced in more than 100 themes  spite of the recent economic dif- ue and Quality Award Trademark.
in 45 main categories. The eighth ficulties, the prestige of the Value The winners of the Value and Qual-
edition of the competition is open and Quality Award Trademark has ity Award competition will receive

176 Trade 5555, //

the prize — the “symbol of certified
quality” - on 11 September at the
Celebration of the Economy, in the
building of the Hungarian Parlia-
ment. (x)
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HETENTE:
150 000 FT
ORANKENT:

5 ooo FT Bankkartyara utalva!

A blokkot 6rizd meg!

Tovabbi részletek:
nyerjamizoval.hu

2. Toltsd Fel... 3.NYERJ

Vasarolj barmilyen ...a blokk adatait a akar minden 6raban!
Mizo terméket nyerjamizoval.hu
minimum 499 Ft oldalra!
értékben!

1. Vasarolj!

e | B,

Promoécid idotartama:

2025.03.13 - 06.04.


https://mizo.hu/

CSAVARODJRA

A GYENGEDSEG
UJ FORMAJARA
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