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Fenntarthatd innovaciok
a mdanyagipar élvonaldban

A BS Plastic Kft. tdbb mint két évtizede bizonyitja, hogy

egy csaladi va

alkozds is képes nagyvdllalattd néni, ha

a megfelel6 id6ben képes reagdini a piaci igényekre

és a technoldégiai fejlédésre. Innovativ hozzadlldsuk
nemcsak a termékeikben, hanem a fenntarthatésdg irdnti
elkotelezettségUkben is megnyilvanul.

BS Plastic Kft. 2002-ben egy csala-
l S di kisvallalkozasként indult, amely

foként reklamtaskak és csomago-
l6anyagok kereskedelmével foglalkozott,
majd a béviléssel egy olyan uton in-
dult el, melynek eredményeként ma kb.
100 fét foglalkoztatd, 6000 tonna gyarta-
si kapacitassal rendelkezé vallalkozassa
fejlédott. A cég f6 tevékenysége a poli-
etilén alapu (flexibilis) csomagoldanya-
gok, sikfolidk, tdmldk, zsugorfolidk, tasa-
kok és reklamtaskak gyartasa.
— A gyartds mellett fontosnak
tartjuk partnereink teljes kord
szakmai, csomagolastechnikai
tamogatasat is. Ugyfeleink ko-
z6tt megtalalhatok multina-
cionalis cégek, élelmiszeripari
gyartok/feldolgozdk, druhdz-
lancok és szamos hazai, kulfol-
di kis- és kozépvallalkozésok.
Mdanyagipari véllalkozasként
kulonésen nagy hangsulyt
fektetlink a fenntarthatdsag-
ra és a kdrnyezetvédelemre,
ezért céglink mar 2012-ben
elkezdett foglalkozni a kuko-
ricakeményitd és PLA alapu lebonthatd,
komposztélhatd kdrnyezetbarat termé-
kek gyartasaval, igy a 2021-ben beveze-
tett egyszer hasznalatos csomagoldanya-
gokkal kapcsolatos torvényi véltozésra
azonnal tudtunk reagélni — avat be BUki
L&szlo, a BS Plastic alapitdja és a Fenntart-
haté Csomagolésért Egyesulet tisztelet-
beli elndke.

A vallalatnal mindig a valtozo piaci igé-
nyekre vald gyors reflektalast tartottak
szem eldtt, az innovacié hatdrozza meg
mUkodésuket. Folyamatos fejlesztéseik-
nek kdszonhetden, szamos Uj terlleten
sikeresen be tudtak vezetni ezen alap-
anyagbol készult termékeiket.

— A hitelességuinket bizonyitanddan egy
olyan tanusitasi rendszert vélasztottunk,
mely nagyon kénnyen és jol kovethe-

Az élelmiszeripari csomagoléanyagok terén

a legfontosabb elvdrds a magas foku higiénia
és a termék védelme

nal minden bioldgiai lebonthatdsdgi
kornyezethez, igy 2019-ben a hazai pia-
con elsék kozott szereztiik meg a TUV
AUSTRIA OK compost INDUSTRIAL és OK
compost HOME mindsitéseit. A cég ISO
90012015 min&ségiranyitasi rendszer sze-
rint makodik, valamint 2017 6ta BRCGS
Packaging (magas szintl élelmiszer-biz-
tonsagi és higiénids rendszer) tanusit-

vannyal is rendelkeziink — téjékoztat Buki
Laszlo.

Evek 6ta az 15O 14001:2015 kdrnyezetkdz-
pontu irdnyitasi rendszer (KIR) mentén te-
vékenykednek, az Uzemi primer hulladé-
kot 100%-ban visszadolgozzdk. Ezenfeldl
tagjai kilonbozé szakmai szervezeteknek,
MMSZ (Magyar Mlanyagipari Szovetség),
CSAQOSZ (Csomagolasi és Anyagmozgata-
si Orszagos Szovetség), illetve alapitd tag-
ja a Magyar Tudomanyos Klaszternek.

A mianyag nem ellenség!

Az utdbbi években jelentés véltozas fi-
gyelheté meg a csomagoldiparban, mint
ahogy a tobbi ipardgban is. Egyre na-
gyobb jelentéséggel bir a fenntarthato-
sag és a korforgasos gazdasag kialakitasa.
A torvényi szabdlyozasok mellett a ve-
vk igényei is nagyban valtoztak ezirany-
ban. — Magyarorszagon a fenntarthatod
mUanyagipar egyik ¢riasi Uzleti akadalyo-
76 tényezbje az ellendrzé szervek hidnya,
pedig a hazai szabdlyozas egyértelmd.
2021-ben két, a mlanyagokat is érinté
torvény lépett hatdlyba. Ennek ellenére a
piacon megjelentek a killonbozd ,biotas-
ka/tasak” elnevezés( tanusitatlan, hamisi-
tott, bioldgiailag nem, vagy csak részben
lebonthaté termékek, amelyekkel nem-
csak becsapjak a vésarlokat és rossz hirét
keltik a valéban lebonthatd anyagoknak,
hanem a koltségvetést is megkarositjak,
és versenyhatranyt is okoznak azoknak

a cégeknek, amelyek a jogszabalyoknak
megfeleléen mikddnek — osztja meg vé-
leményét a BS Plastic alapitdja.

Mésik problémaként emliti a kommuni-
kécios hidnyossdgokat. A mianyagipari
stratégia kiemelt fontossagu részének kell
lennie a tajékoztatas megreformalasanak.
- Jelenleg a tajékoztatds alapvetéen ar-
rél szol, hogy a mlianyagok az oka min-
den rossznak. Nagyon hidnyos az ismeret

BS Plastic: Sustainable innovations lead in the plastics industry

BS Plastic Kft. started in 2002 as a small
family business, mainly trading in pro-
motional bags and packaging materials,
and has grown to become a firm with a
production capacity of 6,000 tonnes that
employs around 100 people. The com-
pany’s main profile is the production of
polyethylene-based (flexible) packaging
materials, flat films, tubes, shrink films,
bags and promotional bags. “Our cus-
tomers include multinational companies,
food manufacturers/processors, super-
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market chains and numerous small and
medium-sized enterprises in Hungary
and abroad. Being a plastics company,
we place emphasis on sustainability and
environmental protection, so we started
manufacturing environmentally friendly
corn starch and PLA-based degradable,
compostable products as early as 2012,
says LdszI6 Biiki, owner of BS Plastic and
honorary president of the Association for
Sustainable Packaging. In 2019 BS Plastic
was among the first in the domestic mar-

ket to obtain the TUV AUSTRIA OK com-
post INDUSTRIAL and OK compost HOME
certifications. The company operates
under the ISO 9oo1:2015 quality manage-
ment system and since 2017 it has also
had the BRCGS Packaging certification
(this is a high level food safety and hy-
giene system).

Plastic isn't our enemy!

In recent years the packaging industry
has undergone significant changes, just
like other industries. Sustainability and

the circular economy are increasingly
important. In Hungary one of the barri-
ers for a sustainable plastics industry is
the lack of controlling bodies, even if the
domestic legislation is clear. In 2021 two
acts affecting plastics entered into force:
the Waste Act (Act Il of 2021) and the pro-
vision on the ban on single-use plastics
(Act 301/2021). Still, uncertified, counter-
feit, non-biodegradable or partially bio-
degradable products called "bio-bags”
have appeared in the market, not only
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A csomagoléanyagokat
felelésségteljesen kell haszndini,

utdna pedig biztositani kell a
koérforgdsban maraddsukat

ezen anyagokrol. Pedig jelentds részik,
amikor hulladékka valik, konnyen Ujra-
hasznosithato. Célszer( volna a mlianyag
termékekre ratenni egy, az Ujrahasznosit-
hatésagra vonatkozo, kdnnyen érthetd
cimkét — hangsulyozza Buki LaszIo.

Arra is felhivja a figyelmet, hogy 6nmagé-
ban a hagyomanyos mUanyagok lecseré-
lése bioldgiailag lebonthatdra nem oldja
meg a problémat. A fenntarthaté csoma-
golds és csomagoldanyag kérdése ennél
sokkal komplexebb. Rendszerekben és
folyamatokban kell gondolkodni.

- A'hagyomanyos mlanyag sem az el-
lenséguink, csupan felelésségteljesen kell
hasznalni, alkalmazni és
kezelni az életciklusa vé-
gén. Egyrészrél nem min-
denhol van értelme a ki-
véltasnak, masrészrél pe-
dig funkcio szerint is meg
kell vizsgalnunk, hogy a
kivaltd csomagoldanyag
példaul az eltarthatosag
szempontjabél megfe-
lel-e a kritériumoknak. Itt
viszont mindenképpen a
papirt is megemliteném.
Gondoljunk bele, hogy
mennyi értelme van egy
pékségben papirzacsko-
ba csomagolni a pékarut,
amit azutén, hogy haza-
viszUnk rogton ttesszik
egy mUanyagba csoma-

A bio szalagfiles taskdk
tokéletes alternativdi
hagyomdnyos tdrsaiknak,

t6bbszér haszndlatosak és
Ujrahasznosithatéak vagy
komposztdlhatdéak

goldanyagba. Vagy felesleges egy hagyo-
manyos polietilén anyagot bioldgiai iton
lebonthatd/komposztalhatdra cserélni,
ha az adott terlileten a csomagoldanyag
tisztan, kdnnyen visszagydjthetéen és Uj-
rahasznosithatdan kertl a korforgéasba. Er-
demes a kivalté anyagot az Ujrahasznosi-
tas szempontjabdl is alapo-
san megvizsgalni. Példaul
egy aluminium csomago-
l6banyag megolvasztasdhoz
(Ujrahasznositasdhoz), mi-
vel 660 °Gon olvad meg,
nagy energiara van sziikség
- magyarazza BS Plastic ala-
pitdja.

Kiemeli: annyit hasznaljunk
amennyire szikségunk van,
hasznaljuk Ujra ameddig
csak tudjuk, majd gyUjtsuk
szelektiven, vagy komposz-
taljuk, amennyiben az meg-
oldhato.

K6z6s célok

a kérnyezetbardt jovéért

Ezen felvetések voltak az alapjai annak,
hogy 2024 februdrjaban megalapitottak

a ,Fenntarthatd Csomagolasért (FeCso)"
Egyestletet, mely egy olyan szakmai
szervezet, amely a kdlcsonos elényok-

kel jaré Osszefogas
lehetéségét terem-
ti meg a tudoma-
nyos szakemberek, a
gyartok és az Gzleti
felhasznaldk kozott,
megvaldsitva a kd-
765 gazdasagi, tarsa-
dalmi célokat. Egyik
fontos célja, hogy a
folyamatosan bévi-
|6 tagsdganak szak-
mai és kommunika-
cios fellletet bizto-
sitson a gazdasagi és
tudomanyos fejlédés
eredményeinek haté-
konyabb felhasznala-
sara és megismerte-
tésére.

BUki L&szlo, a BS Plastic
alapitéja és a Fenntarthaté

Csomagoldsért Egyesilet
tiszteletbeli elnbke

— Szeretnénk a csomagoldanyag-felhasz-
nalokat, élelmiszeripari cégeket, kereske-
delmi ldncokat segiteni a fenntarthato,
kornyezetbarat csomagoldsok fejlesztésé-
ben. Célunk az edukacio, kozos kommu-
nikacio, késébbiekben mindsitési rend-
szer létrehozasa, j6 gyakorlatok bemuta-
tasa, a korrekt, hiteles
tajékoztatas, valos té-
nyek kozlése, tévhitek
eloszlatésa. Tobb egye-
temmel, minisztérium-
mal, szakmai szervezet-
tel (CSAOSZ, MMSZ) és
gazdasagi szereplével
felvettik a kapcsolatot.
Minden esetben kitéré
orommel fogadtak az
Egyeslet otletét, cél-
jait — fejti ki BUki Lasz-
|6, mint a Fenntarthato
Csomagolasért Egyesu-
let tiszteletbeli elndke.
Az egyestlet fébb feladatainak tartjdk az
Uzleti nehézségek lekiizdése érdekében
a bioldgiailag lebonthatd, komposztalha-
ismertetni a szabvanyok alkalmazésa al-
tal. Elengedhetetlen a megfeleld lakos-
sagi tajékoztatds és a lakossdg bevonasa
a probléma megoldasédba. A biopolimer
termelési értékldnc nyomon kévetheto-
ségét szorgalmazzak, amely hatdsagi el-
lendrzéssel, buntetési tételek beiktatasa-
val a rendszerbe fokozna az érvényesitést.
Valamint palyézati kiirdsok a technoldgia-
valtds, technoldgiafejlesztés segitésére
nagyban eléremozditand a vallalatok to-
rekvéseit.

— A kornyezeti terhek csokkenthetéek a
termék-csomagolas kozotti kiegyensu-
lyozott viszony megteremtésével — nem
szabad sem alul, sem tul csomagolnunk.
A jovében az Ujrahasznositas szemléle-
tl csomagolastervezést kell el6térbe he-
lyeznlink, mely a legmagasabb szintd
termékvédelem mellett az anyagok ma-
ximalis korforgdsban tartasaval valosulna
meg. Ezek mind elengedhetetlen szem-
pontok a fenntarthatd csomagolas jegyé-
ben - zérja gondolatait Biki LaszI6. (x)

deceiving consumers and giving a bad

also need to look at the function of the

users, with shared economic and social

is to overcome business difficulties by pro-

name to truly biodegradable materials,
but also damaging the state budget and
putting honest companies at a com-
petitive disadvantage. LdszI6 Biki be-
lieves that simply replacing conventional
plastics with biodegradable ones won't
solve the problem. “Conventional plas-
tics aren't our enemy, they just need to be
used, applied and managed responsibly
at the end of their life cycle. It doesn't al-
ways make sense to replace them and we

packaging material being substituted,
in order to see whether it meets the nec-
essary criteria, e.g. for shelf life”, says the
owner of BS Plastic Kft.

Shared goals for a greener future

It was on the basis of these ideas that
the Association for Sustainable Packag-
ing (FECSO) was established in February
2024, as a trade organisation working for
amutually beneficial alliance between
scientists, manufacturers and business

goals. "We wish to help packaging users,
food companies and retail chains in de-
veloping sustainable and environmen-
tally friendly packaging. Our objective

is to educate, communicate collectively,
establish a certification system, present
good practices, provide correct and cred-
ible information, communicate actual
facts and do away with misconceptions’,
explains honorary president LdszI6 Buki.
One of the main tasks of the association

viding a precise definition of biodegrad-
able, compostable plastic through the
application of standards. Tasks related
to sustainable packaging also include
monitoring and compliance with EU reg-
ulations and directives. In the future we
should focus on recycling-oriented pack-
aging design, which would achieve the
highest level of product protection while
keeping materials in the cycle to the
maximum. (x)
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tartalom és impresszum

r Vd ’
A vartakon tul
Minden évben a szeptemberi Business Days konferen-
cia utani masodik biztos szakmai pont az életlinkben az
oktoberi kdlni Anuga vagy a parizsi SIAL. Szakman bell
mindenki tudja, hogy ezek véltoévvel kdvetik egymast, pa-
ros években SIAL, pératlan években Anuga, és azt is tud-
ja mindenki, hogy ide azért érdemes elldtogatni - és sok
cég szémara persze kidllitani is —, mert egyrészt itt talal-
kozik a vilag minden élelmiszeripari innovécidja, masrészt
mert tényleg itt van a vildg minden orszaganak prospe-
ralé gyartoi kozossége és igy a kereskeddi és beszerzdiis.
A Trade magazin se maradhat tavol, mindig ott vagyunk
Kolnben és Périzsban is. Bevallom, hogy a mi szamunkra
ldtogatoként a szakmai programok és befogadhatatlanul
sok informéacié mellett a hely Iatnivaldi és a kollégéakkal tol-
tottid6 is nagy vonzerd, hogy sose hagyjuk ki.
Sokat lehet tanulni a piacrdl, a piaci trendekrdl, ki hol tart,
kinél mit jelent az innovécié, hol vannak a hangsulyos fej-
lesztési pontok, fokuszok. Nagyszer( konferencidk, trend-
elemzések, innovécids bemutatok és szervezett kdstolok, réaadasként pedig a folya-
matosan bévild start-up blokkok — mindez a 205 orszaghol érkezé, tébb mint 7,5
ezer kialliton tul, akiket 5 nap alatt a kézel 260 ezer négyzetméternyi kidllitdterileten
képtelenség bejarni, de azért mindig nagy lelkesedéssel vagunk neki.
Idén a sok-sok innovacié mellett volt 4 kiemelt téméja a kiallitdsnak, amely mond-
hatni, hogy hosszabb tavra vonatkozoan, mint maguk a standos megjelenések. Ez
pedig a CSR, amely igen nagy hangsulyt kapott, ahogy a helyszinen kommunikal-
tak: ,az idei SIAL szivében a kdzponti helyre most a CSR kerdilt”. A technolégiai fej-
lesztés és Al, amirél tudjuk, hogy szinte mar nincs olyan része életiinknek, amely-
ben valahogy ne lenne jelen egyre hangsulyosabban, és igen, az ipari forradalom
4.0 alapja is egyben. Hangsulyos az ellatasi lancban, az élelmiszer-biztonsaghan, az
élelmiszer-pazarldsban és a vasarloi éiményben, elégedettségben. Az ellatasi anc,
amely a COVID-19 utén, a globadlis gazdasagi valsag és geopolitikai kihivasok kéz-
ben sok kihivast és sokféle aspektust hoz Gnmagaban is felszinre, kiemelt fontos-
sagu az élelmiszer-ell&tas, -biztonsag és fenntarthatdsag tertletén is. s nem utol-
sésorban Afrika, amely nemcsak egy hatalmas kontinens, de megszamolhatatlanul
sok és sokféle kihivast és lehet6séget hordoz magaban, amely minden mellett az
élelmiszer-gazdasagara is vetithetd — nem is csoda hat, hogy szinte minden afrikai
orszag képviseltette magdt, és a leginnovativabb afrikai cégek kulondijakat is ha-
zavihettek. Afrika hirtelen Iatvanyos fejlddése az agrér- és élelmiszer-gazdasagaba
fektetett, évek ota tarto, évi mintegy 15 millidrd dollarnak is kdszénhetd, amely az
elérejelzések szerint 2030-ra mér 50 milliard lesz.
A parizsi SIAL kidllitasrol nagy beszamoldt a kdvetkezé szamban fogunk megjelen-
tetni, most még az el6z6 szamban beharangozott izgalmas anyagok kertilnek el6bb
teritékre: kezdve mindjart a legnagyobb FMCG-konferencia, a Business Days idei be-
szamolojanak elsé harom napjaval. De most olvashaté a csomagolési mellékletink-
ben a Hungaropack-dijazottak és palydzataik bemutatéja, amely 6sszefoglald idén
egy didkvilagverseny eredményeivel is kiegészUl, igy bizom benne, hogy a szakma
minden érintettjének hozunk érdekességeket. Jon az ilyenkor hagyomanyos boros
mellékletlink, és persze a Superbrands-dijazottak kore. .. — és nagyon sok mas, ami
miatt érdemes atlapozni, beleolvasni a mostani szamunkba is!
Hasznos id6toltést kivanok ehhez a lapszamhoz is!
Udvozlettel: Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté

Beyond expectations

After the Business Days conference in September, trade-wise every year the next stable point in our lives s either Anugain
Cologneor SIALin Paris, both of which are held in October. Everybod inthe trade knows that these events are taking place
in alternate years (SIAL in even years and Anuga in odd years) and also everybody knows that the reason why they are
worth visiting - and for many companies exhibiting - s that they are the meeting p lace for the world's food mnovar/ons
and the home of the thriving food companies ofevery country in the world, so retailers and buyers show up as well. Trade
magazin can't afford to stay away either - we are always there in Cologne and Paris. Apart from the trade programmes
and the immense amount of information we can hardly absorb, | have to admit that for us as visitors the sights and the
time spent with colleagues are also very attractive propositions.
Therefs a ot to learn about the marke, different trends, who is at what stage, who fs innovating and where the main
development points and focuses are. Grear conferences, trend analyses, innovation presentations and tasting sessions,
plus the ever-expanding start-up blocks - all this ontop of more than 7500 exh/bltors from 205 countries, who are impos-
S)b/e tovisitallin jusr 5days on almost 260,000m? of exhibition space, but we always get going with great enthusiasm.
In addition to the lots of innovations, this year the trade show had 4 key themes, wf\v//ch cover alonger period of time than
the stands of exhibitors. One of them was CSR, which was verymuch in the spor//ght communicated on-site with the slo-
gan "CSRis at the heart of this year's SIAL". The second was technological development and Al which now has more and
more weight in every part of our lives and also serves as the foundation of Industrial Revolution 4.. It is important in the
supply chain, food safety, food waste and customer experience and satisfaction. The third theme was the supply chain,
which after COVID-19 is in the midst of the global economic crisis and geopolitical problems, brings many challenges
and multiple aspects in tself, and it is also a priority in the field of food supply, food safety and sustainability. Last but not
least the fourth theme: Africa, which isn't only a vast continent but also a place that carries innumerable and diverse chal-
lenges and opportunities, which can also be applied to its food economy - no wonder that almost every African country
was represented and that the most innovative African firms went home with special prizes. Africa’s sudden growth is also
due to years of investment in its agri-food economy, which has been running at around USD 15bn per year for years and
is forecast to reach USD 50bn by 2030.
IWeare going to havea big report on the SIAL Paris trade show in the next Trade magazin ssue, but for now we cover the ex-
citing stuffwe announcedin the previous issue, starting with the first three days of this year's biggest FMCG conference, the
Business Days. In our packaging supplement we present the Hungaro) fpack award winners and%he/remnes and this year's
summaryis also complememed bytheresults ofa world compem/on or students, solam confident that we will bnng inter-
esting news forall stakeholders in the industry. Thereis also our traditional wmesupp/ement, andof course the Superbrands
winners.. - and lots more to keep you turning the pages and reading this issue! Have a great time reading Trade magazin!!

Best regards, Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief
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A gyUjtécsomagolds az FMCG
szektor egyik legfontosabb
eleme, amely jelentés hatassal
van a logisztikai folyamatokra,
a koltséghatékonysagra és a
fenntarthatésdagra. A gyUjto-
csomagoldsok Ujragondoldsa
nem csupdn az anyagfelhasz-
nalds csdkkentésére iranyul,
hanem a teljes ellatési lanc op-
timalizalasdra is. Elétérbe ke-
rulnek az Ujrahasznosithato és

lebomldé anyagok.

Kézel 1100 ,diak” iratkozott be az
FMCG Szabadegyetemre, hogy
szeptember 23-27. kdzoétt a Trade
Campuson, a tapolcai Hotel Peli-
onban meghallgathassa az FMCG
szektor kilonbozd tanszékeinek
nagy tuddsu professzorait. Cik-
kink els¢ részében az elsé 3 nap-
rol adunk ¢ttekintést.

Alértakon l Aprépénztdl csorgd zsebek
LANCHID-vélemény:
A magyar élelmiszeripar jovoje:

Az ar-érték arany az r,
de tobbet is koltenénk...

Reflektorban:
csomagoldas A

Mit gondolnak a vasarlok

/ a csomagolasrol és a
4 . . «
kérnyezetvédelemrél?

fenntarthat6 innovacio
Hireink
Kiemelt témank:

Business Days 2024
(1. rész)

Egytirt okosodrunk (1. rész) Nagy Miklos: , Tul gyors tempot

Meérsékelt optimizmussal dikeal az EPR-rendszer”

A szelektiv vasarlas a rendelkezésre

all6 jovedelem kordaban tartdsanak
4j modja

Fogyni kezdtek a prémium
FMCG-termékek a
dohanyboltokban

Pesszimista kereskedelmi szektor,
a béviilés szandékaval

Van okunk évatos optimizmusra

Csomagolas Gjragondolva
Felelés csomagolas,
fenntarthato jové

A HUNGAROPACK

Magyar Csomagolasi Verseny
2024. évi dijazottjai
Kiemelkedd siker a WorldStar
Student Awards versenyen

Szerkeszt6ség

Hermann Zsuzsanna Budai Klara

felel6s kiado és fészerkeszté Ujsagirod
budaiklara@trademagazin.hu
Telefon: (20) 962-5044

hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852

Schweiczer Timea Aina

social media szerkesztd, Ujsagird
schweiczertimea@trademagazin.hu
Telefon: (20) 982-3982

Szalai Laszl6
f6szerkeszté-helyettes
szalai.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (70) 212-5072

Tisza Andrea

online szerkesztd
tisza.andrea@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4158

Ipacs Tamas

szerkeszt6, Horeca-rovat vezetd
ipacs.tamas@trademagazin.hu
Telefon: (30) 500-9061

Barok Eszter Czaké Laszlo
Ujségiré, online szerkeszté fordito
barok.eszter@trademagazin.hu czakolaci@yahoo.com
Telefon: (30) 692-0797 Telefon: (70) 245-6588
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Arra készulédnek a virslimar-
kak, hogy a vasdrlokedv ujboli
er6sodésével visszaveszik a po-
zicidikat a kereskedelmi mdar-
kaktol Vannak mar jelei eréso-
désiUknek, de az idei szilveszter
meég nem errél fog szolni - in-
kabb a minél pontosabban be-
|6tt drszintekrél, a jol megterve-
zett promoéciokrol és a kiszolga-
lasi szint ndvelésérdl.

Hushagyo kedv a virsliknél
Forro tea hidegebb id6kben

Felveszik a keszty(it
a fagyasztott markak

Keserédes
Szajapolas felséfokon

Van Uj a zuhany alatg, és azon tul is!

Melléklet: bordszat
és borkereskedelem

Hullamvolgybdl kifelé

Piacismeret, kapcsolatépités,
marketing

Kishirek

Ertékesités
Batai Déra
gyfélkapcsolati és médiamenedzser

batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna

Ugyfélkapcsolati és médiamenedzser
gratt.marianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Czégény Aniko

lgyfélkapcsolati- és médiamenedzser
czegeny.aniko@trademagazin.hu
Telefon: (30) 814-5036

Mizsei Péter

szerkesztOségi és értékesitési referens
mizsei.peter@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4158

Gazs6é Emese

gazdasagi és HR-vezetd
gazso.emese@trademagazin.hu
Telefon: (30) 391-2702

Superbrands N3 asvag s

MAGVARORSZAG
Hungact

A Superbrands A MagyarBrands A A GREEN
program program SIRHA BRANDS
kizardlagos kizdrélagos Budapest szakmai
szakmai szakmai- hivatalos média-
médiapartnere és médiapartnere lapja partnere

Idén az extrém meleg id6jd-
radsnak kdszonhetéen a meg-
szokottnal joval kordbban kez-
dédott a sziret, kevesebb, de
jo borra szédmitanak idén az
dltalunk megkérdezett bord-
szatok. Tébbséguk aktivan ké-
szUIt az éghajlati valtozdsok
kapcsan varhato kihivéasokra.
A szakma szereploi érzékelik
a hazai borfogyasztds csok-
kenését, amelynek f6 okdat az
Uj életmod- és egészségtren-
dek terjedésében latjak, de nem
egyforman képzelik el az igy
felmerdlt igényekre adhato va-
laszokat.

Prémium legyen, de fenntarthat6
is — a legifjabb generacio elvarasai
ESG - a fenntarthatdsagi
szabvanyokrol jogi szemmel

Egy szuperorganizmus szerepldi

Kishirek, innovaciok

Javulé tendenciak

Nincs még megoldas!

Kézm(ives Cukraszatért Alapitvany
Szakokrtatdi tovabbképzések 2024
Itchon

Hideg konyha

AKI: Csokkentek a baromfidrak

Tovdbbi munkatdrsaink

Németh Laszlo
kereskedelmi igazgatéd
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2152

Justin Sara
marketing&event manager
justin.sara@trademagazin.hu
Telefon: (30) 697-3165

Ress Adrienn
marketing&event manager
ress.adrienn@trademagazin.hu
Telefon: (70) 636 69 75

Bakos Balint
marketing&event manager
bakos.balint@trademagazin.hu
Telefon: (30) 962-8619

ﬂrrtrl‘ryr‘r/’/»;r‘m‘w PaPal
A Az A ATMK
Fenntarthatdsdg  Ev Kereskeddje POPAI média-
szimboluma verseny alapitotagja  témogatdja
verseny szervezoje
alapitoja

A funkcionalitas igénye, a di-
gitalizacio folyamatanak fel-
gyorsuldsa, a fogyasztoi tren-
dek és a fenntarthatdsag kér-
désével 6sszefiggd elvardasok
vdltozdsai az utébbi években
teljesen atformaltdk a ven-
déglatdipari hiték kinalatat. A
piac és a vasarlok igényeinek
alakuldsardl a hazai konyha-
gép-kereskedelem két nagy
szerepléje szdmolt be lapunk-
nak.

Szeptemberben csak a
kereskedelemben romlottak
érdemben a kilatasok

A téli szezonban is felel6sségteljesen

Ertékesités
és Uzletfejlesztés A

Rally a magyar élelmiszerekért
immar tizennyolcadszor

Magas vasarloeré mellett is vannak
kihivasok: a belga piac, kozelré|
Tibenszky Moni Lisa: A kamaszok
a bizonytalansagtol félnek, és
sokszor a ,nem vagyok elég jo”
érzését élik meg

Melléklet: Superbronds

20 éve a siker fokméréje

2024-ben soha nem latott ma-
gaslatokra ért a Signature 40
lista. Bar az alapiték nem ter-
vezték ndvelni a jelentkezdk
szamat, az 1200 fét is meg-
haladta idén az ajénlott szak-
emberek szdma.

Akik itéltek

Magyarorszag 2024-ben
Suprerbrands Dijat nyert markainak

listdja
Kishirek

A POPAI jelenti

Melléklet: Signature 40

Signature 40 Gjra
Signature 40 tematikus listak
Nyertesek 1-40-ig

Innovdcidk
és kampdnyok A

Innovaciok és kampanyok

Hirdet&ink

7/ Suzuki 7. // Szafi Products 175. // Szamos

// VPK Packaging 59. // Yess Magyarorszag

BESZELJUNK A LENYEGROL! & Grabowski

Grabowski Kiado Kft. 1115 Budapest, Bartok

Béla Ut 92-94. B2 Iépcséhdz 2. em. 16. //Telefon:
+36-30/826-4158 //E-mail: info@trademagazin.hu //
Internet: www.trademagazin.hu

Utcal terjesztésre nem kerdl // El6fizethetd kdzvetlendl
a kiodondl // info@trademagazinhu // Eléfizetési
dij: brutté 16000 Ft/év //ISSN: 1788-4179 // Nyomdai
el6keszités: Fekete-Korpas Krisztina //Nyomdai elédllitas
HTSART Nyomda és Kiadd // Felelés vezetd: Haldsz
lvén // A Trade magazin nyomott példanyszama
20000, terjesztett példdnyszama 19 800 példany
(2023, 11. félévi MATESZ audit) ‘tmimiet-imata
Szaklapunkat ellenérzott kereskedelmi és horeca-
egységek cimlistgjara, zartkory terjesztésben,
postai uton koldjuk olvassinknak!

Aldi107. 7/ BS Plastic b1, 2-3. // Ceres 9. // Coca-Cola Company 1. // DPD 33. //
DS Smith 68-69. // Grabowski 77, 113, 176. // Hagleitner 129. // Herbiovit 175. //
Hurra Food 119. 7/ 1D.C. Hungaria 175. // K&H 43. // Lidl 99. // Magyar Termék 14. //
Maresi 81.// Metro103. // Pek-Snack 25. // Porsche Hungaria b4 // Pos Solutions 63.
//Rondo 57.//Rossmann 91.// Salesrep 27.

// Smurfit Westrock 37. // Sole-Mizo 151.
1.// Szentkirdlyi b2 // Szerencsejaték b3

// Teleki 9s. // Tetra Pak 61. // TORK 153. // United Publishers 142143, 148-150., 152.

21. 7/ Zwack Unicum 8s5. //

0 @ @Trade magazin
o@[rademagazm4765 @trade_magazin

| IMEDIA |
Médiafigyelés Magyarorszag legkorszer(ibb
médiafigyel6jét6| m wwwimedia.hu

A lapban megjelené irdsok és fotdk a kiado ki-
zarélagos tulajdonat képezik. Azok Ujrakozlése,
idézése, vagy barmilyen forméaban, elektroni-
kus, illetve nyomtatott médidban torténd, rész-
leteiben vagy egészében vald publikdlasa csak
a kiad elézetes, irdsos engedélyével lehetséges!
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A magyar
elelmiszeripar jovdje:
fenntarthatd innovacio

A mai fogyasztd egyre tudatosabb, egészség- és kornyezettudatossaggal kdzelit az
élelmiszer-vdlasztdshoz. Ennek hatdsdra nd a kereslet a természetes, fenntarthatd és

athatd eredet( termékek irdnt. Az é

elmiszeriparnak, hogy

épést tartson ezzel a

vdltozdssal, innovativ és fenntarthatd megolddasokat kell kidolgoznia.

ind a Real Nature
Kft. tulajdonosa-
ként, mind a Lanc-

hid Klub ellenérzébizottsa

ganak elndkeként nap mint

nap tapaszta-

lom, hogy a fo-
gyasztok egyre
inkdbb az 6n-

gondoskodasra
és a bolygo vé-
delmére tore-

kednek. Ennek
megfeleléen a
novényi alap,
bio és funkcio-

nalis élelmisze-
rek irdnti keres-
let is ndvekszik.
A piaci trende-
ket megeléz-
ve, innovativ

megoldasokkal kell kielé-
gitenlink ezeket az igénye-

ket. A hazai élelmiszer-

ipar szamos kihivassal néz
szembe ezen a terlleten.

Az egyik legnagyobb ne-

hézség, hogy a kormanyza-
ti dontések nem feltétlendl

zai vallalatok szédmadra nehéz
finanszirozni. Méas eurépai
orszagokban szédmos adoé-
zasi és egyéb kedvezmény
segiti a vallalatokat ezeknek
a beruhazasoknak a meg-
valdsitdsdban. A termék 6sz-
szetételén tul a csomagolds

tdmogatjak a fenntarthato
fejlédésre fokuszalo cége-
ket. Az innovativ megolda-
- sok jelentds beruhazasokat
igényelnek, amelyeket a ha-

is kulcsfontossagu.
Nemcsak a termék
védelmét szolgalja,
hanem fontos sze-
repet jatszik a fenn-

tarthatosagban is.
A Real Nature elkote-
lezett a kdrnyezetba-

rat megoldasok irant,
ezért kizarolag Ujra-
hasznosithato cso-
magoldsokat hasz-

miszeripar ver-
senyképesebbé
valjon az eurdpai
piacon, és hogy a
magyar fogyasz-
tok egészséges és
fenntarthato ter-
mékekhez juthas-

Bernadett
tulajdonos
Real Nature

nalunk. Ezzel nem-

csak a kornyezetet védiik,
hanem a fogyasztok bizal-
mat is erdsitjuk, hiszen tud-

Vendégszerzo:
Strasser-Kdtai

sanak. A fenntart-
hatésag a hazai
élelmiszeripar j6-
véje. A kormany-
zati tdmogatas,

az innovativ megoldasok és
a vallalati 6sszefogas kulcs-
fontossaguak ahhoz, hogy

hatjak, hogy termékeink el¢-
allitdsdban és csomagolésa-
ban semmilyen karos anyag
nem kerUl felhasznalasra.

A Lanchid Klub tagjaként
kollégdimmal arra to-
rekszem, hogy a ha-

zai élelmiszeripar

szerepldit 0ssze-

fogjuk, és kozo-

sen dolgozzunk

a fenntarthato fej-

Magyarorszag a fenntarthato
élelmiszer-termelés egyik Ut-
toréjévé véljon. /

|6désért. Célunk,
hogy a hazai élel-

The future of the Hungarian food industry: sustainable innovation

Both as owner of Real Na-
ture Kft. and as chairperson
of the supervisory board of
the Chain Bridge Club, every
day | see that consumers are
interested in the protection
of the planet. As a result, the
demand for plant-based, or-
ganic and functional foods
Iion the rise. We need to stay

/4

Jrade ),

magazin

ahead of market trends and
meet these needs with in-
novative solutions. The do-
mestic food industry fac-

es many challenges in this
area. One of the biggest dif-
ficulties is that government
decisions don’t necessarily
support companies that fo-
cus on sustainable develop-

ment. Innovative solutions
require significant invest-
ments that are difficult for
domestic companies to fi-
nance. As a member of the
Chain Bridge Club, my col-
leagues and | are working

to bring together the actors
in the domestic food indus-
try, in order to work together

for sustainable
development. Our

aim is to make the
Hungarian food indus-

try more competitive in the
European market, and to
provide Hungarian consum-
ers with healthy and sustain-
able products. Sustainability
is the future of the domestic

food
indus-
try. Govern-

ment sup-
port, innovative solutions
and business cooperation
are essential if we want Hun-
gary to play a pioneering
role in sustainable food pro-
duction. 7/



*A haszndltauté-beszamitasra vonatkoz6 ajénlat 2024. szeptember 1-t6| december 31-ig érvényes. Amennyiben az ajénlat keretében barmilyen haszndlt személyaut6é beszdmitdsaval vasérol
Uj, 2024-es modellévii Suzuki Vitarat, S-CROSS-t vagy Swiftet, a megjel6lt modell vételardbdl 250 000 Ft drkedvezmény keriil levonasra. A beszémitési ajanlat minden személygépjarm-
tipusra érvényes, de a Suzuki Markakeresked6knek mint szerz6d6 félnek dontéskorébe esik, hogy a beszémitasra kinlt gépjarmiire beszamitési ajénlatot tegyen. Az ajanlat részleteivel
kapcsolatban keresse meg legkdzelebbi Suzuki mérkakeresked6jét! | **A Suzuki2024+ Akcids termék fix kamatozésu, zért- €s nyiltvégl pénziigyi lizingkonstrukciéban érhetd el kizarélag
véllalkozésok részére. A 0%-0s THM maximum 1,7 millié Ft hitelosszegig és kizarélagosan 12 hénapos futamid6vel zartvégii pénziigyi lizing konstrukciéban érhetd el. A THM meghatérozésara
a fenti finanszirozasi feltételek és a hatélyos jogszabalyok figyelembevételével keriilt sor, és minden 2024-es modellévii személyautéra felhaszndlhatd. A THM meghirdetett mértéke a
finanszirozasi feltételek valtozasatél fiiggéen modosulhat illetve eltérd lehet. Fix kamatozds kovetkeztében a futamidG alatt a havi lizingdijak dsszege nem véltozik. A Lizingbevevének kotelez6
az éltala kivalasztott biztositdval teljes kor(i casco biztositdst kétnie akként, hogy a biztositas tarsbiztositottia a Merkantil Bank Zrt., mint Lizingbeadd legyen. A lizingtargy tulajdonjoga a
lizingszerz6dés szerinti teljes tartozds megfizetése esetén széll &t, illetve széllhat &t - nyiltvégl pénziigyi lizing finanszirozés esetén - az iigyfélre, vagy az dltala kijelolt harmadik személy
vevére. A Suzuki2024+ Akci6s termék finanszirozas tovabbi feltételeirdl, illetve a felmeriilé kockazatokrél a Merkantil Bank Zrt. Gépjarm( Zartvég( Pénziigyi Lizing Uzletszabalyzatdbdl és
Gépjarm( Nyiltvégl Pénziigyi Lizing Uzletszabalyzatabol, Hirdetményeibdl és az tigyfeleknek sz6l6 Tajékoztatokbol tajékozodhat, tovabba ezen dokumentumokbol téjékozodhat a targybani
finanszirozastol eltér6 nem akciés finanszirozés feltételeirdl is, amelyek megtekinthet6k a Merkantil Bank Zrt. honlapjén vagy székhelyén. Az akci6 feltételei 2024.09.01. - 2024.12.31.
kozott leszerz6dott lizingkérelmekre érvényesek. Részletes téjékoztatasért forduljon Suzuki MérkakereskedGjéhez, aki mint kozvetité a Merkantil Bank Zrt. finanszirozo képviseletében jar el!
1 Akiilénboz6 hibrid rendszerrel szerelt Suzuki modellek felszereltségtdl és a litiumion-akkumuldtor t6ltGttségi szintjétdl fiiggd tizemanyag- fogyasztasa (/100 km) és CO2-kibocsatasa (g/km)
vegyes hasznélat, valamint az elektromotor és a benzinmotor kombindlt hasznélata mellett, WLTP mérési ciklus alapjan: Lagy hibrid rendszer: Suzuki Swift — 3,8-5,6 /100 km, 98-111 g/km.
Suzuki Vitara — 4,4-6,4 1/100 km, 119-130 g/km. Suzuki S-CROSS — 4,6-7,3 1/100 km, 121-140 g/km. Hibrid 140V rendszer: Suzuki Vitara — 4,4-6,5 1/100 km, 113-127 g/km. Suzuki S-CROSS —
4,5-6,7 1/100 km, 116-130 g/km. A kép illusztracio, a tajékoztatas nem teljes kord, a valtoztatas jogat fenntartjuk. Tovabbi részletek a Suzuki markakereskedésekben vagy a suzuki.hu oldalon.


https://www.suzuki.hu/
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A balkdani orszagokat is meghdditottak
a magyar élelmiszerek

Négy helyszinb6l allo, a
Balkan-félszigetet meg-
célzd eseménysorozatot
szervezett szeptember-
ben az Agrarmarketing
Centrum élelmiszer-ex-
portfejlesztési Gizletdga,

a Hungarian Food Busi-
ness Program. Az Uzlet-
ember-taldlkozdk elséd-
leges célja, hogy az ex-
portpiacot keresé hazai
élelmiszergyartok bemu-
tathassak termékeiket a
kulfoldi disztributoroknak,
és a targyaldsokbdl aztan
konkrét Gzleti megéllapo-
dasok is szllethessenek.
A Szodhdban, Belgradban,
Szkopjében és Bukarest-
ben rendezett taldlkozdk
jovoltabol a jovében tob-

bek kozott hazai fagyasz-
tott termékek, kézmUves
sorok, egészséges édes-
ségek, magolajok, tditék
és sz0rpok is bekertlhet-
nek a helyi élelmiszerlan-
cok kindlatéba.

Giczi Gergely, az Agrar-
marketing Centrum ex-
portfejlesztésért is felelés
Ugyvezet6-helyettese (ké-
plinkén) az eseménydus
hdrom hetet kifejezetten

sikeresnek érté-
kelte, hiszen a
programsorozat
soran a balka-
ni térséget ella-
t6 tobb 573z be-
szerz$ szamara
mutatkozhatott
be tobb tucat
hazai élelmiszergyarto.
Hozzatette: az elmult ha-
rom hét legnagyobb ho-
zadéka, hogy rendkivil
sok értékes Uizleti kapcso-
lattal bévUlt a hazai gyar-
tok partneri kore a Bal-
kén-félszigeten, egy olyan
térségben, ahol kordbban
az Europan beldli legna-
gyobb potencidlt azono-
sitotta az Agrarmarketing
Centrum. /

Hungarian food products conquer the Balkans

In September the Hungarian Food Business Programme — the food export development scheme of the
Agricultural Marketing Centre (AMC) — organised a four-event series in the Balkans. Hungarian food pro-
ducers presented their products to foreign distributors at meetings in Sofia, Belgrade, Skopje and Bucha-
rest. Gergely Giczi, deputy CEO of AMC told that Hungarian food producers could introduce themselves

to hundreds of buyers from the Balkan region. 7

Oktéber 10-én Szegeden, egy hétre ra
Vésztén nyitotta meg legujabb tzleteit
a PENNY. A diszkontok modern megje-
lenéssel, kivald minéségl és pénztérca-
bardt termékkinalattal, kényelmes beva-
sarlasi lehetéséggel varjak a vasarldikat.
2023-ban a diszkontlanc ésszes egysége
arculatvaltason ment keresztdl, igy a leg-
Ujabb PENNY-ket is ennek megfeleléen
alakftottak ki, a vallalat fenntarthatésagi
céljait és a vasarldk igényeit is szem eldtt
tartva. Mind a Szeged, Kélvaria sugaruti,
mind a Vészt6, Kossuth Lajos utcai disz-
kontot modern gépészeti eszkdzokkel és
hévisszanyerd rendszerrel szerelték fel. A
teljes LED-vilagitas, a fotocellas ajtok, va-
lamint a korszer( hiitési és légkondicio-
nalé berendezés pedig hozzéjarulnak az

Szegeden és Vésztdn nyitott
Uzleteket a PENNY

épulet energiahatékony és fenntarthatéd
mkddéséhez is.

Az Uj diszkontokban az &ltaldnos élelmi-
szerek mellett kaphatéak a nagyrészt ha-
zai forrdsbdl szarmazo friss zoldségek és
szamos sajat markas termék is, igy pél-
daul a megujult csomagolasban elérhe-
t6 Kardt és Dardés kozonségkedvenc fel-
vagottak./

refrigeration and air conditioning. /7

PENNY opens stores in Szeged and Vészté

On 10 October PENNY opened a new store in Szeged and a week later another one in Vészté. The discount
supermarkets have a modern look, a high quality and budget-friendly product selection and convenient
shopping facilities. Both the Szeged store on Kdlvdria Avenue and the Vészté PENNY on Kossuth Lajos
Street are equipped with modern machinery, a heat recovery system, LED lighting and state-of-the-art
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A Kalinka Vodka
nemzetkozi sikere

Arany mindsitésben részesult a Kalinka
Vodka a Meininger’s International Spirits
Award (ISW) vildgszinvonald versenyén.
A dij a kivalosag elismerésén tul a legna-
gyobb és legelismertebb vodkamarkak
kozé helyezi a Zwack Unicum Nyrt. ltal
tobb mint 40 éve gyartott italt.

A VODKA, AMi

Az ISW a vilag egyik legrangosabb sze-
szesital-versenye, ahol sz(ik kor( zsUri-
csoportok szigortian és részletesen ér-
tékelik, dtfogd mindségi tesztek alap-
jan pontozzak a résztvevd termékeket.
Az Osszes értékelés dtlaga adja az elért
pontszamot a versenyen, amelynek idei
megmérettetésén a Kalinka marka arany
mindsitéssel zart.

- Nagy buszkeséget jelent szamunkra,
hogy a Kalinkaval elnyerhettik az ISW
aranyérmet. A nivos verseny alapjaul a
szeszes italok vildganak sokszinlsége és
véltozatossaga szolgal, valamint a rend-
kivili keresése, a legmagasabb mind-
ségre vald torekvés és nem utolsosor-
ban az ipardg mozgatoérugoja, a féktelen
kreativitas. Az aranyérem elismerése te-
hat kiemelkedd jelentéséggel bir a szak-
maban, bennlinket pedig tovabb erdsit
abban az elkételezettséglinkben, hogy
idotallo értékeket, magas mindséget és
kozkedvelt izeket teremtsiink — mond-
ta Kovacs David Gabor, a Zwack Unicum
Nyrt. marketingigazgatéja. /

Kalinka Vodka’s international

SUCCEeSS

Kalinka Vodka has won a gold medal at the Mei-
ninger’s International Spirits Award (ISW) compe-
tition. “We are proud to have won the ISW gold
medal with Kalinka. This recognition has great
significance in the industry and further strength-
ens our commitment to create timeless value,
high quality and popular flavours’, told said
David Gdbor Kovdcs, marketing director of Zwack
Unicum Nyrt. 7



A Rossmann Magyarorszag
szeptember 26-4n Gnnepélyes
keretek kozott nyitotta meg leg-
Ujabb, 380 négyzet-

méter alaptertletd

Uzletét Morahal-

mon.

- Orémmel nyitjuk

meg legujabb lzle-

tinket Mérahalmon,

ahol immar a helyi lakosok is él-
vezhetik a Rossmann éltal kinlt
széles termékvalasztékot és ma-
gas minéséget. Fontos szamunk-
ra, hogy olyan dinamikusan fej-
16d6 varosokban legytink jelen,
mint Mérahalom, hiszen itt a ko-
70sség igényei folyamatosan no-
vekednek, és mi szeretnénk en-

Morahalmon nyitotta meg
legUjabb boltjdt a Rossmann

nek részesei lenni. Bizunk ben-
ne, hogy Uzletlink hozzdjarul a
varos szolgaltatasi palettdjanak
bévitéséhez és a
lakossag kényel-
méhez — mond-
ta el beszédében
Szurma Gyoéngyi, a
Rossmann értéke-
sitési vezetdje.
Az Uzlet megnyitdsa alkalmabdl
a vasarlokat szerencsekerékkel,
nyereményekkel és termékkosto-
|6val vértak. Emellett a Rossmann
szeptember 26. és 28. kozott min-
den termékre 15%-o0s kedvez-
meényt biztositott, hogy az Uj liz-
let megnyitasat még vonzobba
tegye a vasarlok szamara. /

Viadimir DocCekal lett
az ORLEN HUNGARY
Ugyvezetd igazgatoja

Vladimir Docekal veszi 4t az ORLEN
HUNGARY vezetését, miutan sike-
resen irdnyftotta a csehorszagi ha-
|6zatot.

Vladimir Docekal tobb mint tizéves
tapasztalattal rendelkezik az ORLEN
Unipetrol csoportnal, ahol 2015-t6l

a csehorszagi kiskereskedelmi szeg-
mens operativ igazgatdja volt, majd
2022-t6| kiskereskedelmi igazgatdja.
Magyarorszdgon célja a piaci poten-
cidl maximalis kihasznalasa és az ORLEN halézat tovabbi
fejlesztése.

Az ORLEN HUNGARY 2024 elsé felében 60 toltéallomast
vett t, igy 139 egységre bévilt hazai hdlézata. Az év soran
bevezették a tobb eurdpai orszagban népszerd, sajat mar-
kés Stop.Cafe kinélatukat. /

Vladimir Doc¢ekal
Ugyvezetd igazgatd
ORLEN HUNGARY

WA

Vladimir Docekal named as managing

director of ORLEN HUNGARY

Vladimir Docekal takes over the management of ORLEN HUNGARY af-
ter successfully managing the network in the Czech Republic. Viadimir
Docekal has more than ten years of experience at ORLEN Unipetrol
Group. In the first half of 2024 ORLEN HUNGARY took over 6o filling sta-
tions, expanding its Hungarian network to 139 units. 7/

Rossmann opens new store in Mérahalom

Rossmann Magyarorszdg opened its newest, 38om?store in Mérahalom on 26 Sep-
tember. "It is important for us to be present in dynamically developing towns such
as Mérahalom, where the needs of the community are constantly growing and we
wantto be part of this”, said head of operations Gyéngyi Szurma. The new Rossmann
store offered a 15% discount on all products between 26 and 28 September, to make
the opening even more attractive for customers. /

Pécsen épul
a BAT Uj gydrtocsarnoka

Egy Uj, 7500 négyzetméteres

gyartocsarnok épitésébe fo-

gott a BAT Pécsen, ahol niko-

tinparnakat gyartanak majd.

Az Uj éplet varhatdan 2025-

ben készl el.

Pécs mar most is a vildg

egyik legmeghatarozobb nikotinparna-gyarté kdzpontja, 2023-
ban toébb mint 3 millidrd parnat allitottak eld. A nikotinpar-
na-gyartékapacitas fejlesztésével Osszességében 16 Uj gyarto-
sorral bévilhet majd a pécsi termelés.

Vargek Tamas, a BAT Magyarorszag Ugyvezeté igazgatoja el-
mondta:

— Pécsi gyarunk mar most is a vildg egyik legjelentésebb niko-
tinpéarna-eléallitdja. Rendkivil buszkék vagyunk arra, hogy hoz-
zajarulhatunk a BAT torekvéséhez egy fust nélkuli vildg meg-
valdsitdsaban azaltal, hogy olyan kevésbé kéros alternativakat
kindlunk a dohdnyosok szaméra a cigarettazas helyett, mint pél-
daul a hevitéses termékek és a nikotinparnak. /

BAT to build new production hall in Pécs

BAT has started building its new 7,500m? production hall in Pécs, where nico-
tine patches will be manufactured. The new building is expected to be com-
pleted in 2025. In Pécs more than 3 billion patches were manufactured in 2023.
Tamds Vargek, general manager of BAT Magyarorszdg: “Our Pécs plant is al-
ready one of the world'’s leading nicotine patch producers. We are very proud
to contribute to BAT's ambition of living in a smoke-free world.” 7
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Novdk Pétert valasztotta meg

a Magyar Rekldmszovetség
elnokének

A Magyar Rekldmszovetség oktoberi tisztujitd kdz-
gyUlése Novdak Pétert szavazta meg az egyesilet el-
nokének az elkdvetkezendd haroméves idészakra.
Novak Péter 6 év utdn valtja az elnoki székben Gu-
lyds Janost, a Wavemaker Hungary vezérigazgatojat.
A kdzgydlésen a Rekldmszovetség tagsdga meg-
valasztotta a 24 tagu EIndkségének tagjait, vala-

mint a Fellgyel® Bizottsag 3 tagjat is. Az MRSZ
hdrom alelndki székét a hirdetdk delegaltjaként

Méré Adam (Coca-Cola Magyarorszag Kft.), a mé-

dia szektor élén képviseletében Vidus Gabriella

(M-RTL Televizio Zrt) és a szolgéltatd szektorban
Gulyas Janos (Wavemaker Hungary Kft.) foglalhatja

el a kovetkezd id6szakban.
A kozgy(lés kezdetekor a Rekldmszdvetségben
vald tisztségviseléi munkaktél kozel 20 év utdn

bucsuzo Hivatal Pétert a Rekldmszovetség kordb-
bi elndksége a MRSZ Tiszteletbeli Orokds Tag ki-

tlntetéssel jutalmazta./

Péter Novdk elected president of the
Hungarian Advertising Association

In October the general assembly of the Hungarian Advertising
Association voted for Péter Novdk as the association’s presi-
dent for the next three years. Péter Novdk succeeds Jdnos Gu-
lyds, CEO of Wavemaker Hungary who spent 6 years in the
chair. Those present also elected the 24 members of the presi-

dency and the 3 members of the supervisory board.”

Oktéber elsejétél Kiss Eméke az Au-
chan e-commerce vezetéje. A szakem-
ber 1999-ben csatlakozott a véllalathoz
a soroksari aruhaz kereskedelmi mana-
gereként. 2002-t6l senior managerként,
2003-t61 2012-ig pedig HR-vezetéként
folytatta palyafutdsat. 2012-2013 kdzott
részt, majd 2013 és 2016 kdzott operativ
HR-igazgatéként dolgozott a cégkdz-
pontban. 2016-tél a féti aruhazat vezette
igazgatoként, majd 2020-tdl a soroksari
aruhdaz igazgatoi poziciojat toltotte be.
Nyartol a vallalati stratégia kialakita-
sa kozvetlendl a vezérigazgatd ald
rendelve, Varga-Futd Ildiko, straté-
giai és ESG-igazgatd vezetésével va-
|6sul meg. Hataskorébe tartozik az
ESG- (Environmental, Social, and Go-
vernance) stratégia kidolgozasa és
megvalositasa, kilonos tekintettel a

Vdltozdasok az Auchan
Magyarorszagndl

Kiss Em&ke Varga-Futd lldiké
e-commerce vezetd stratégiai és ESG-igazgatd
Auchan Auchan

kornyezeti és tarsadalmi fenntartha-
tdsagi projektekre, valamint a valla-
lati és az ESG-stratégia hatékony 0sz-
szehangolasa. Feladatkoréhez tartozik
tovabba a fenntarthatdsagi jelentések
készitésének iranyitasa.

A szakember 2018-ban csatlakozott
az Auchan Magyarorszag Kft.-hez vél-
lalati kommunikacios és CSR-igazga-
toként. 7/

Changes at Auchan Magyarorszag

Vezetédvaltds a PwC
Magyarorszagnal

Oktober 1-jét6l Radvanyi Laszlé a PwC Magyaror-

szag Uj vezérigazgatdja. A szakember 2003 éta dol-
gozik a véllalatnal, ahova palyakezdéként csatlako-
zott a diplomaszerzést kdvetden. 2015-ben, 35 éve-
sen lépett a cégtarsak kozé, azéta a kdnyvvizsgalati

Uzletdg hazai és régios transzformacios projekt-

jein, illetve kiemelt magyarorszagi és német tgy-
félprojekteken dolgozott. 2020-ban vette &t a PwC
Kényvvizsgalati szolgaltatdsok Uzletdganak vezeté-
sét, ami magaban foglalja a szamviteli tanacsadasi,
a kockdzatkezelési és kiberbiztonsagi terlileteket,
valamint a cég felnéttképzési kdzpontjat, a PwC's
Academyt is. Vezetése alatt a magyar kdnyvvizsga-
lati Uzletdg kétszeresére nott, és a kdzép-kelet-eu-
ropai régié egyik legjelentdsebb szerepléjéveé valt.

LaszI6 kiemelt figyelmet fordit az innovacidra, a

munkatarsak digitalis készségeinek fejlesztésére, il-
letve a sokszinU és nyitott vallalati kultdra megte-

remtésére.
Posztjat Locsei Tamastol veszi at, aki kdzép- és ke-

let-eurdpai (CEE) kiemelt projektek, valamint a hazai
Uzletfejlesztési terlet vezetését latja el a jovében. /

On 10ctober Eméke Kiss became the e-commerce director of Auchan. She joined the company in
1999 as the commercial manager of the Soroksdr store and worked as an operational HR director
at the head office between 2013 and 2016. Ffrom the summer corporate strategy development will
be carried out directly under the CEQ, led by strategy and ESG director lldiké Varga-Futo. She started

Management change at PwC
Magyarorszdg

As of 1 October LdszI6 Radvdnyi is the new CEO of PwC
Magyarorszdg. He has been with the firm since 2003 and
in 2020 he took over the leadership of PwC's Audit Services
business. Under his leadership the Hungarian audit division
has doubled in size and became one of the biggest players
in Central and Eastern Europe. The new CEO focuses on in-
novation, developing the digital skills of staff, and creating a

diverse and open corporate culture.”

10 Trade 555,/ //

working for Auchan in 2018 as corporate communication and CSR director. /7

Jelentds valtozdsok Gydngyodson

Elkészilt a felujitas két gyongyosi at-
meneti otthonban, amely a Procter

& Gamble tdmogatésaval valdsulha-
tott meg. A P&G és négy markdja — az
Oral-B, a Head & Shoulders, a Pam-
pers és az Always — egyUtt 6sszesen
30,5 milli¢ forint tdmogatast biztosftott
az Elhetd Otthon tarsadalmi felelés-
ségvallalasi programjanak részeként a
Gyongydsi Csaladok Atmeneti Ottho-
na és Gyermekek Atmeneti Otthona
szocidlis helyiségeinek feltjitdsdhoz.
A P&G Gydngyds Gyar a vallalat leg-
modernebb gyartdegységeinek egyi-
ke, az Oral-B szdjzuhany kizarélagos
gyartasi helyszine, valamint a Gyon-
gyos kornyéki régid jelentds foglalkoz-
tatdja és tdmogatoja is. Az idei beru-
hédzasénak kdszonhetden a heves var-
megyei gyaregyséqg a vallalat mésodik
legnagyobb szajépolasi izemévé not-
te ki magét vilagszerte.

- 160 milli¢ dollért fektettlink be,
hogy a csucstechnolégias Oral-B iO
elektromos fogkefék harmadik gyar-
térendszerét Magyarorszagra hoz-

zuk. Gyarunk nemcsak a magyar pia-
cot szolgalja ki, hanem a vildg 6sszes
kontinensére is exportél termékeket
— mondta el Robert Carrio gyérigaz-
gato./

Big steps forward in Gydéngyds
With the financial support of Procter & Gam-

ble, the renovation of two temporary homes in
Gydngyds has been completed. P&G and four

of its brands — Oral-B, Head & Shoulders, Pam-
pers and Always —donated a total of HUF 30.5m
for the modernisation of the social rooms of the
Gyongyds Family Temporary Home and the Chil-
dren’s Temporary Home, as part of the “Liveable
Home” CSR programme. This year P&G also in-
vested USD 16om in bringing the third production
system of high-tech Oral-B iO electric toothbrush-
es to Hungary.”



WA

Az Unilever 75 millio eurd értékben fektet be Nyirbdatorban
elinditasat Szijjartd Péter kilgazdasagi és
kiltigyminiszter, valamint Acs Tamas, az
Unilever Magyarorszag Ugyvezetdje je-
lentette be a Kulgazdasagi és Kiltgymi-
nisztériumban, Budapesten.

A kdzel 100 Uj munkahelyet létrehozo

Uj Gzemben harom gyartésort allitanak
munkaba, fgy a létesitményben évente
150 millié palack dezodor készilhet. Ezzel
az Unilever globélis haldzatdban a nyir-
bétori egység lesz a 4. legnagyobb kapa-
citasu ilyen tzem. 7/

Uj termékkategoria és vilagszerte is-
mert szépségdpolasi markak gyar-

tasi tevékenységét hozza Magyar-
orszagra az Unilever: a kozeljovében
elindul hazénkban az Axe, Rexona

és Dove markaju aeroszolos dezo-
dorok el6dllitasa. Az Uj Gzem a valla-

lat nyirbatori telephelyén, a tobbek

kozt Domestos, Fléraszept, Szavo és
OMO termékeket is el6allitd haztar-
tasvegyipari gyar kdzvetlen szom-
szédsagaban épul fel.

A beruhdzas értéke kozel 50 millié euro,
mely a magyar allam 20%-o0s tdmogata-
saval valosul meg. Ezenfelll az dnerébdl
finanszirozott gépsorok tovabbi 25 mil-
li6 eurd értéket képviselnek. A beruhazas

Megujuld SPAR szupermarketek

Unilever to invest EUR 75m in Nyirbdtor

Unilever is bringing the manufacturing of a new product category and global beauty brands to Hun-
gary: Axe, Rexona and Dove aerosol deodorants will soon be made here. The new factory is going to be
built at the company’s site in Nyirbdtor from a budget of nearly EUR 5om, with a 20% subsidy from the
Hungarian state. The fully self-financed production lines will cost a further EUR 25m 7/

Nem csak teljes belsé moderni-
z4ci6, kilsé homlokzatfeluijitas,
de szolgaltatasbévités is tortént

ret nemcsak modernizaltuk,
de egy kils6 SPAR to Go egy-
séggel is boévitettlk, ezéltal a

A HGvOsvolgyi Uti SPAR-hoz immar egy kilsé
SPAR to Go egység is tartozik

azidén mintegy masfél millidrd
forintbol dtalakitott budapesti,
Hlvosvolgyi uti SPAR-szuper-
market beruhdzasanal.

— A helyi és kdrnyékbeli lakok,
azitt dolgozok és a térség koz-
kedvelt turahelyeire kirdndu-
|6k igényeire is gondoltunk,
amikor a ll. kerlleti szuper-
marketink feldjitasarél don-
tottink. A mar meglévéd te-

SPAR megszokott, széles kina-
latan tul helyben készdilt, friss,
meleg ételekkel is varjuk a va-
sarlékat — mondta Maczelka
Mark, a SPAR Magyarorszag
kommunikacios vezetdje.

Az Uzlet Uj elrendezése a friss
arukindlatot, illetve a bio- és
életmaodteriletet helyezi elé-
térbe, a szupermarketek ko-
zUl itt taldlhato a legnagyobb

z6ldség-gyimolcs osztaly. A
kornyezettudatossag jegyé-
ben Uj LED-vildgitas épult ki,
emellett szén-dioxid alapt hi-
téstechnika, illetve ajtézott hi-
tébutorok gondoskodnak az
energiatakarékossagrol.

— Celldomalki SPAR szuper-
marketlnket a kornyezeti
szempontokat messzemend-
en szem el6tt tartva Ujitottuk
fel a kozel 900 millié forintos
beruhdazassal szeretnénk hoz-
zajarulni a teleptlésen élék
még szinvonalasabb ellata-

sahoz. Ennek jegyében nem
pusztan az épuletet moderni-
zaltuk, de Uj szolgéltatasként
grillpultot is Gzembe helyez-
tlnk, illetve a 27 munkavallalét
foglalkoztato Uzlettink kényel-
mes megkozelitését egy Uj par-
kolo kialakitasaval is elésegitjuk
- mondta Maczelka Mark,

Az eladotér mérete nem val-
tozott, dm az Uj elrendezésnek
koszonhetéen kdnnyebben
attekinthetd, igy magasabb
szinvonall vésarloi élményt
biztosit../

A celldomaolki Uzlet 900 millié forintbdl Ujult meg

SPAR supermarkets revamped
Not only a complete interior modernisation and renovation of the external facade took place, but new services have also been added at the SPAR supermarket
on Hdvésvélgyi Road in Budapest, which was modernised from a budget of approximately HUF 1.5bn this year. “We not only modernised the existing space,
but also created an external SPAR to Go unit”, said head of communications Mdrk Maczelka. The SPAR supermarket in the heart of Celldémélk, Vas County, has
been remodelled, getting a modern interior, a new grill food counter and a large parking area. “With environmental considerations in mind, with the nearly HUF
9oom investment we wish to offer better quality service to the people living in the town”, said Mark Maczelka, head of communications at SPAR Magyarorszdg. 7
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Megujul az Auchan hiségprogramja

Az Auchan torzsvasarloi
programja éppen 10 éve
indult, és most a jubile-
um alkalmabdl jelents-
sen megujultak a Biza-
lomprogram feltételei.

Az Uj, savos pontgyUj-
térendszer még jobban
igazodik a vasarlasi szo-
kasokhoz, és még tobb
kedvezményben része-
stlnek a hliséges vasar-
lok. A kisgyermekes csa-
ladok és a nyugdijasok

minden honapban egyszer 5%-os ked-
vezményt kapnak a vasarlasuk végossze-
gébdl, ha a hétféi Nyugdijas napon és a
csUtortokre dtkertld Csalddi napon jon-
nek bevasarolni. A személyességet eré-
siti a szlletésnapi kedvezmény is, amit
az Unnepeltek eddig csak tortavasarlds-
ra tudtak felhasznalni, mostantél viszont
akar 5 ezer forint értékben vélaszthatnak
ajandéktermékeket.

Az Ujftdsokat és az extra kedvezménye-
ket oktoberben egy nagyszabdasu nyere-
ményjatékkal is népszerdlsitette az Au-
chan./

Auchan renews loyalty programme

Auchan launched its loyalty programme 10 years ago and it celebrates the
anniversary by renewing the terms and conditions. The new progressive point
collection system is better adapted to shopping habits and loyal customers will

receive more discounts. Families with young children and pensioners will be
entitled to a 5% discount on the total amount of their purchase once a month,
on Pensioners Monday and Family Thursday. /7

Megdupldzta muUzliszelet-termelési kapacitdsat a Cerbona

A Cerbona hazai és nem-
zetkdzi cégek egytttmUko-
désével tdbb mint egymil-
lidrd forintos beruhazas ke-
retében olyan egyedulalld
gyartoésort tervezett és ho-
zott létre, amelyre Magyar-
orszagon, ebben a katego-
ridban kordbban még nem
volt példa.

Uj terméke, a Miizli Max
megalkotasahoz teljesen Uj
gyartodsorra volt sziksége,

Az egyéni fejlesztésti gépsor
magyar, szlovék és olasz gép-
egységekbdl all.

- Ennek a fejlesztésnek ko-
szonhetéen a kalfoldre ira-
nyuld széllitdsok béviilhet-
nek, a kdzép-kelet-eurdpai
piac mellett nyugat-eurépai
régiokat elérve. A beruhdzas
altal a vallalat a muzliszelet-
gyartési kapacitadsa megdup-
lazodhat — emelte ki Mésza-
ros Tamas vezérigazgato Szé-

A sajat fejlesztés(,
egyedi gyartésornak
és a Cerbona szak-
értelmének kdszon-
hetéen a Mizli Max
szelet, igazi Ujdon-
sag a piacon, hiszen
nincs még olyan
muzliszelet, ami leg-
aldbb négy réteghbdl
allna, és otvozné az
izesitett karamella-
réteget a ropogos

amely az egyedi strukturat

kesfehérvaron.

muzliszelettel. //

Uj gydrtésoron készil a Mizli Max

és a mindséget képes bizto-
sitani. A sajat forrasbol és hi-
telbdl megvaldsul beruha-
zason tobb mint tiz hazai és
nemzetkozi cég dolgozott.

Cerbona doubles muesli bar production capacity

With the cooperation of domestic and international companies, Cerbona has designed and built a special production line for
new product Mtizli Max, with an investment of more than HUF 1bn. The custom-designed production line is made up of Hun-
garian, Slovakian and Italian machine units. “Thanks to this development, export deliveries will be expanded and the com-
pany’s muesli bar production capacity will double’, CEO Tamds Mészdros said in Székesfehérvdr. 7

Uj termékcsaladdal béviilt
a SPAR- és INTERSPAR-(iz-
letek kozmetikai termék-
kindlata: az Uzletlancban
oktébertdl a jol ismert
ISANA szépségapolasi ter-
mékekkel talalkozhatnak a
vasarlok. A népszer( ter-
mékcsalad kortdl és nem-
tél fuggetlendl kinal alter-
nativat mindazoknak, akik
mar talalkoztak a marka-

Megérkezett a SPAR-Uzletekbe
az ISANA kozmetikai termékcsalad

val, vagy még nem ismerik, de fontos sza-
mukra a jo ar-érték arany.

Az ISANA elkotelezett a természetes és
bdérbardt Osszetevok hasznélata mellett.
Mindez elérhetd aron, allatkisérlet-mentes
gyartassal, kornyezetbarat csomagolasban
érkezett oktdberben a SPAR-lzletekbe.

A 48 ISANA termék kozul 9 haj-, 11 pedig
arcapolashoz kapcsolodik, ezek mellett 7
dezodor, 16 firdészobai, valamint 5 test-
apolasi cikk szerepel a kindlatban. A hi-
permarketekben ezek kdzul valamennyi
megvasarolhaté, de a szupermarketek ki-
nalata is béséges a marka termékeibdl. /7

ISANA cosmetics range arrives in SPAR stores

A new cosmetics range has been added to the product selection of SPAR and INTERSPAR stores: from
October well-known ISANA beauty products are available from the chain. ISANA is committed to using
natural and skin-friendly ingredients, and the 48 products are available at affordable prices, with ani-

mal-free production and eco-friendly packaging. 7

12 Trade 555,y //
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Toébb mint 75 ezer évodds napvédelmét biztositotta a dm

ségével, edukacios jelleggel
felhivja a nyilvanossag, féleg
a szUl6k és a pedagogusok
figyelmét a napvédelem fon-
tossagara.

A szakmai zs(ri egyhangu
dontése édltal a legjobbnak
itélt palydzat a Pilisvorosva-
ri Német Nemzetiségi Ovo-
da Gradus Tagévodaja Maci,
Nyuszi és Stni csoport alko-
tasa lett. /

A dm Nap gyermekei palya-
zatdra idén rekordszamu, 846
palyazat érkezett 730 évoda-
bol. A gydztes dvoda 2 millid
forint értékd jatszoudvar-fel-
Ujitdst nyert. Minden induld
ovodai csoport garantalt nap-
tejcsomagot kapott a Garnier
jovoltabdl. A programnak ko-
szonhetéen tobb mint 75 ezer
6vodas napvédelmét biztosi-
totta a drogéria. Az elsé 100

Dm gives sun protection to more than 75,000 kindergarten children

A record 846 applications from 730 kindergartens were received this year for dm’s Children of the Sun competition. The winning kindergarten got a HUF 2m
playground overhaul. All participating kindergarten groups received a sunscreen pack courtesy of Garnier. Thanks to the programme, dm has ensured the sun
protection of more than 75,000 kindergarten children. 7

palyadzd gyorsasagi ajan-
déka 20 000 Ft értékd
homokozojaték-csomag
a Fair Play Trade jovol-
tabol. A legtébb kézon-
ségszavazatban részesult
10 pélyazd kozonségdijat
nyert: 100 000 Ft értékU
Fair Play Trade ajandék-
utalvanyt, mely a Fair Play Az idén 14. alkalommal
Trade webshopon keresztlil ~ meghirdetett program cél-
valthaté be. ja, hogy szakemberek segit-

Lezdrult a Soproni

. s Mdr javaban tart a PENNY és
,fockos” promaocioja

Farkas Ricsi egyUttmUkodése

Kdzel huszonhdromezer
szavazattal szalltak verseny-
be a zenerajongd sorked-
velék az egyik legnépsze-
rlbb hazai sérmarka, a Sop-

szagos nyereményjatéka, a
,Jatsszatok most a bandé-
ért!” promocié azzal a cél-
lal indult, hogy még em-
|ékezetesebbé tegye az

A PENNY Magyarorszag 2024-ben
fontos mérfoldkéhoz érkezett, hi-
szen egyUttmukodésik Farkas Ri-
chard séffel Uj irdnyokat nyitott
meg a gasztrondmia és a kiske-

alapanyagokbdl izgalmas, min-
denki szamara elérhetd étele-
ket késziteni. Ugyanis az Gzlet-
ldnc szamdra kiemelt jelentd-
ségU a hazai partnerekkel vald

reskedelem dsszefonddasaban. A
szakember a hazai alapanyagok

egylttmkodés, ami fenntart-
hatésagi szempontbdl is eld-

Osszejoveteleket és a ko-
76s élménye-
ket, amelyhez
a Tankcsapda

roni nyereményjatékaba.
Az orszagos

promaocié ma-

gasra tette a

tétet, hiszen a is maximalis
jatékban részt hangerén csat-
vevé fogyasz- lakozott.

tok kedvenc — A Soproninal
torzshely k- hisszlk, hogy
nek nyerhettek az egyUtt tol-

exkluziv Tank- tott idd és ko-

csapda-kon- z6sen megélt
certet. A kozel élmények még
200 helyszin szorosabba f- iranti elkdtelezettségével, inno-  nyos, valamint a vasarlok sza-

mara is pénztarcabarat aron
tudjak biztositani a minéségi,

vatfv megoldasaival és fenntart-
haté szemléletével tokéletesen
illeszkedik a diszkontlanc ,ltthon-

zik az emberi kapcsolatokat.
A koncertekkel ehhez sze-

kozUl végul Dunaalmason,
Dunaharasztiban és Jaszbe-

rényben szolt a rock n’ roll
a harmincotodik sziletés-
napjat épp idén Gnnepld
legendas rockzenekar koz-
vetlen stilusaban.

rettlink volna hozzdjarulni a
Sopronival, amely szorosan
dsszekapcsolodik a legen-

das magyar kocsmakultura-
val — mondta el Perényi Ka-

rél vélogatva” filozofidjahoz.

A PENNY legutébbi esemé-
nyén praktikus f6zési tippek-
kel 1atta el a vendégeket, kéz-

helyben termelt élelmiszereket.
A vallalat célja, hogy a ,termé-
foldrél a polcokig” alapgondolat
mentén olyan ellatasi lancot hoz-
zon létre, amely révid, fenntart-

zelfoghatova téve a véllalat fi-  hatd és kozvetlendl tdmogatja a
lozofidjat: hogyan lehet helyi  hazai termeléket. //

Collaboration between PENNY and Ricsi Farkas

is underway

PENNY Magyarorszdg reached an important milestone in 2024, as their collab-
oration with chef Richdrd Farkas opened new directions in the convergence of
gastronomy and retail. With his commitment to local ingredients, his innovative
solutions and sustainable approach, the chef fits perfectly into the discounter
chain’s philosophy of “Selecting from Home". At PENNY’s latest event he gave

practical cooking tips to participants. 7/
\\ 2024/n rade 13

talin, a Heineken Hungéria
Zrt. marketingigazgatdja. /

Az orszag egyik legked-
veltebb sérmarkajanak or-

Soproni’s “rock” promotion comes to an end
Nearly 23,000 votes were cast by music-loving beer fans in the Soproni beer
competition. Participants of the nationwide promotion could win an ex-
clusive Tankcsapda concert for their favourite pub. Out of the nearly 200
locations, the legendary rock band finally played some rock n’roll in Du-
naalmds, Dunaharaszti and Jdszberény. "At Soproni we believe that shared
experiences bring people close to each other’, said Katalin Perényi, market-
ing director of HEINEKEN Hungdria Zrt. 7/
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A MAGYAR TERMEK NONPROFIT KFT.

ZARTKORU UZLETI KLUBJA

CEGVEZETOKNEK

Innovacio, fenntarthatdsdg

és magyar identitas
a logisztikai piacon

A FOXPOST 2014-ben
indult Utjdra magyar
start-up vallalkozas-
ként azzal a céllal,
hogy egy kényelmes,
fenntarthat¢ és haté-
kony csomagkuldési
megoldast biztosit-
son az online vasar-
|6k szamara, amelyet
mara Magyarorszag
egyik legnagyobb

csomagautomatakat Gzemel-
tetd cégeként tartanak szamon.
Sikerének egyik titka a vertika-
lis integracioban rejlik, amely
lehetévé teszi, hogy az egész
logisztikai ldncot hazon belll
kezeljék: a soféroket, az infor-
matikai rendszert és a csomag-
automatakat egyarant.

A fenntarthatésag mindig is
kdzponti szerepet jatszott a
FOXPOST filozéfidjaban. Az au-
tomatds rendszer segitségével
egy futdr akar ezer csomagot
is képes egy nap alatt eljuttat-
ni az automatékhoz, szemben
a hagyomanyos hazhoz szal-
litdssal, ahol ez a szam 100-
150 cimre korlatozodik. A kor-
nyezettudatos megoldasokat
fenntarthaté mukodésre opti-
malizalt raktarakkal és elektro-
mos jarmUvekkel folytatott ki-
sérletezésekkel is tamogatjak.

Bengyel Addm
alapité és vezérigazgatd
FOXPOST

hatosagi

ma mara

a hazai pi

A jovébe

A FOXPOST szama-
ra a technologiai in-
novaciok is fontosak,
legyen sz6 mobilal-
kalmazasrdl, dinami-
kus kapacitaskezelé-
si rendszerekrél vagy
mozgd csomagauto-
matakrol.

A vaéllalat azonban
nemcsak a techno-
l6giai és a fenntart-
fejlédésben jar az

élen, hanem buszkén hangsu-
lyozza magyar gyokereit is. Bar

Packeta Group része,

a cég tovabbra is megdrzi lo-
kalis identitasat és elkdtelezett

ac irant. Ezért is volt

kulonosen fontos szamukra az
egyUttmUkodés a Magyar Ter-
mék Nonprofit Kft.-vel, amely a
magyar termékek és szolgalta-
tasok népszerUsitését tlzte ki
zaszlajara.

n a FOXPOST célja,

hogy tovabb bévitse haldza-
tat, és ndvelje az automatas at-
vételek aranyat a hazhoz szél-
litdssal szemben. Ezen tdlme-
néen, technoldgiai Ujitasokkal
— mint a mobilalkalmazas és a
dinamikus kapacitaskezelés —
még kényelmesebbé és gyor-
sabba kivanjak tenni szolgalta-
tasaikat. /

Szerencseszéf nyeremeényjdaték
A Magyar Termék Nonprofit Kft.

kdzdsségi aktivitdsa

A Magyar Termék Nonprofit
Kft. 14. alkalommal inditot-
ta el népszer( Szerencseszéf
nyereményjatékat, amelyen
a résztvevok értékes nyere-
ményekért, tobbek kdzott a
fodijért, akar1 millié forintért
is jatszhatnak. A jatékosok a
tobb mint két éve életre hi-
vott www.magyaranyero.hu
hlségoldalon regisztralhat-
nak, amely az 6sszes aktua-
lisan elérheté nyeremény-
jatékot osszefogja, és ahol
az idén kozel 20 promocid
segitette a védjeggyel ella-
tott termékek megvasarla-
sat. Az oldal sikerét jol mu-
tatja, hogy a regisztralt fel-
hasznaldk széma mara mar
100 ezer tagot szamlal.

Az idén hat gyarto — Ceres,
Detki, Kunsagi Eden, Mary-Ker
Pasta, Naszalytej, Nadudvari -
11 markaja és tébb mint 300
védjegyes terméke vesz
részt a kezdeményezésben,
amelyet kozo-

sen finansziroz-

nak, kiegészit-

ve egy atfogd

online hirdeté-

si kampdénnyal.

A Szerencseszéf
kulonlegessége,

hogy kozel ot

hénapon at tart,

igy azévleghosz-

szabb kozosségi
aktivitasava valt.

A kampany az

Unnepi idészakra is kiterjed,
igy a vasarldk a nagybevasar-
lasok sordn is talalkozhatnak a
promocios termékekkel, ame-
lyeket csomagolasuk is meg-
kilonboztet.

A jaték iddtartama alatt
1000 000 forintos fédijon feldl,
tovabbi pénz- és targynyere-
mények kertlnek kisorsolas-
ra. Az érdekl6ddk a részlete-
ket a www.magyaranyero.hu
weboldalon taldlhatjak meg.
A Szerencseszéf nemcsak
egy nyereményjaték, hanem
a Magyar Termék Nonprofit
Kft. altal megteremtett lehe-
t6ség arra, hogy a vasarlok
tudatos dontéseket hozza-
nak és tdmogassak a hazai
gazdasag szerepldit azal-
tal, hogy magyar terméket
vasarolnak. A jaték janudr
8-an ér véget, igy még bo-
ven van lehetdség regiszt-
ralni és megnyerni az érté-
kes nyereményeket. /

Innovation, sustainability and Hungarian identity

in the logistics market

The Foxpost story began as a Hungarian start-up in 2014, with the goal of
offering a convenient, sustainable and efficient parcel delivery solution for
online shoppers. Today Foxpost is one of Hungary's largest parcel delivery firms.
Sustainability has always been central to Foxpost's philosophy. With the parcel
locker system, a courier can deliver up to a 1,000 parcels a day to the machines,
compared to traditional door-to-door delivery, where this number is limited
to 100-150 addresses. The company is proud of its Hungarian roots: although
itis now part of the Packeta Group, Foxpost maintains its local identity and is
committed to the domestic market. This is why the cooperation with Hungarian
Product Nonprofit Kft. was particularly important for them. 7

Lucky Safe prize game - a community activity

from Hungarian Product Nonprofit Kft.

For the 14"" time, Hungarian Product Nonprofit Kft. has launched its pop-
ular Lucky Safe prize game, with a grand prize up to HUF 1m. Players can
register on the www.magyaranyero.hu loyalty site, which was launched
more than two years ago and brings together all the currently available
competitions, with nearly 20 promotions this year to help people buy
products bearing the trademark. The success of the site is demonstrated by
the fact that the number of registered users has now reached 100,000. This
year 11 brands from six producers — Ceres, Detki, Kunsdgi Eden, Mary-Ker
Pasta, Naszdlytej, Nddudvari—and more than 300 trademarked products
are participating in the initiative, which is funded collectively. 7
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Felfelé mozdult a Mastercard Digitdlis Fizetési Indexe

emelkedett: az Infrastruktura 76-rél 78-ra,

A Mastercard legfrissebb, a pénzforgalmi
digitalizacié fejlédését értékeld Digitalis
Fizetési Index (DFI) tanulmanya szerint
Magyarorszag 11 ponttal javitotta 6ssz-
pontszamat. Ez tikrézi a magyar gazda-
sagban végbemend digitélis atalakulast
és a digitalis fizetési 6koszisztéma fejld-
dését.

2023-ban 62 ponton allt a Mastercard Digi-
télis Fizetési Index. Tavaly az Infrastruktu-
ra és a Hasznalat pillérek jelentették a no-
vekedés motorjat, mindketté két ponttal

a Hasznalat 52-ré| 54-re.

Ugyanakkor a Tudas pillérben némi meg-
torpanas érzékelhetd: 55-rél 54 pontra
csokkent a mutatd. Az elemzék szerint a
jelenség mogott a digitélis fizetést lehetd-
vé tévo technologiak ndvekvé szama és az

egyre tobbféle elérhetd szolgaltatas all, az
ehhez kapcsolodd tudads megszerzésére
pedig tobb idére van szikség.

A Mastercard mindenesetre legujabb kam-
panyaban éppen az okoseszkozokkel tor-
ténd érintésmentes fizetések elényeit he-
lyezi kozéppontba. /

Mastercard Digital Payment Index moves up

In 2023 Hungary stood at 62 points in the Mastercard Digital Payment Index (DPI), which analyses the progress of
digitalisation in payments — this was an increase of 11 points over the last four years. Traditionally, the index looks
at three pillars of digital payment: infrastructure, usage and knowledge. In 2023 the infrastructure and usage
pillars were the drivers of growth, with infrastructure rising from 76 to 78 points and usage from 52 to 54 points. /

Megérkezett

Magyarorszdagra az Allegro

Az Allegro, a legna-
gyobb eurdpai hat-
ter( online piactér
az allegro.hu elin-
ditasaval belépett
a magyar piacra. A
piactéri modellben
mkddé Allegro kdzvetlen tranz-
akcidkat tesz lehetévé a vasarlok és
a kereskeddk kozott. A modell mind-
két fél szamara elényos: a fogyasz-
tok a termékek szélesebb vélaszté-
kat érhetik el versenyképes &ron és
biztonsagos online vasarlasi kornye-
zetben. Az eladdk pedig megbizha-
t6 partnerre tesznek szert: egy Uj,
egyre népszer(bb értékesitési csa-
tornan novekedhetnek, mikozben
megtarthatjak az ellenérzést ajan-
lataik és araik felett. Rdadasul a mar

mkddd webaruha-
zaikkal torténé osz-
szekapcsolds is rend-
kival egyszerd.
A magyar eladdk ki-
hasznélhatjak az
Allegro kiterjedt re-
giondlis jelenlétét és fejlett techno-
l6giai megoldasait, hogy noveljék
online véllalkozdsukat az egyre na-
gyobb piaci versenyben. A platform
egyszer( integraciot, elemzési esz-
kdzoket és oktatdsi anyagokat biz-
tosit a kereskeddknek, segitve Sket
tevékenységik hatékony bovité-
sében. A regisztracié egyszerl és
ingyenes. A platformon nincs kote-
lez6en megujuld kereskeddi el6fize-
tés, és jutalékot is csak a megvalosult
eladasok utan kell fizetni. /

Allegro arrives in Hungary

Bankkartya addszammail

Az els6 hazai neobank, a BinX sajat bankkartyat dob piac-
ra. A kilonleges kartyat maximalisan a felhasznalok, vagyis
azinnovativ, modern hazai véllalkozok igényei szerint dol-
gozta ki a BinX. Az orszag egyik legnagyobb fintech cége,
a Szamlazz.hu és a BinX kitaldlta, a Mastercarddal kézosen
pedig megalkottdk az egyedi kartyat, amelyeken rendha-
gyé modon az addszém is szerepel.

- Orémiinkre szolgal, hogy a BinX a Mastercard prémium
kartyait valasztotta, amelyekkel valddi értéket és exklu-
ziv Ugyfélélmé-

nyeket kindlunk a

hazai vallalkoza-

sok szamadra. Az

adoszam feltin-

tetése egy olyan

Ujitds, ami jelen-

t6sen egyszerUsi-

ti a céges pénzligyi adminisztraciot, és megkonnyiti a napi
Ugyvitelt — mondta el Markus Gergely, a Mastercard Ma-
gyarorszagért és Szlovéniaért felel6s country managere. /

Bank card with tax number

Hungary's first neobank offers something new: BinX is launching its
own bank card. Szdmldzz.hu and BinX have come up with the idea and
together with Mastercard they created the special card that also features

Allegro, the biggest online marketplace with a European background has entered the Hungarian
market with the launch of allegro.hu. Allegro enables direct transactions between buyers and
sellers. Hungarian sellers can now leverage Allegro’s extensive regional presence and advanced
technology solutions to grow their online business in an increasingly competitive marketplace.
The platform provides easy integration, analytical tools and educational materials as well. 7

the tax number. “We are delighted that BinX has chosen Mastercard’s
premium cards. The inclusion of the tax number is an innovation that
simplifies financial administration for companies’, told Gergely Mdrkus,
Mastercard'’s country manager for Hungary and Slovenia. 7

Hdaromszorosdra novelte vdlasztékdt a Tesco a foodordn

A foodora tovabbfejleszti az
online bevasarlasi kinalatat, a
platformon keresztil Magyar-
orszagon elérhetd Tesco-aru-
hdzak termékpalettaja tobb
mint hdromszorosara bévdlt.
A foodoran elérheté 63 Tes-
co-aruhaz szama 88-ra noveke-
dett, és a koradbbi hdromezres
termékvalaszték kozel tizezer-

re nétt. A bévitésnek kdszon-
hetéen, a foodora orszagai ko-
zUl Magyarorszagon érhet6 el
alegnagyobb valasztékkal ren-
delkezé élelmiszerlanc.

A2024-ben leggyakrabban ren-
delt termékek kozé tartozik a
friss banan, a szendvicszsemle,
a friss csirkemellfilé, a félzsiros
tartos tej, valamint a frtos pa-

radicsom. A vésarlok jelentés ré-
sze rendszeresen keresi ezeket
a termékeket, a kosarba helye-
zett mennyiségek folyamatos

novekedésébdl az atszik, hogy
a hétvégi nagybevasarlasokat is
egyre gyakrabban a foodoran
végzik a felhasznalok. 7/

Tesco triples its offering on foodora

Foodora continues to develop its online offering, by tripling the selection of Tesco
products available via the platform. The number of Tesco stores present on foodora
has increased from 63 to 88, and the previous offering of 3,000 SKUs has grown to
nearly 10,000. In 2024 fresh bananas, bread rolls, fresh chicken breast fillets, semi-
skimmed long shelf-life milk and tomatoes were ordered the most frequently. 7/
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the local milk and dairy product market, with two produc-
tion plants in the country.

Korszer( logisztikai
kdzpontot nyitott a SPAR
Horvatorszagban

Oktober

9-én Uj lo-
gisztikai kézpontot nyitott a SPAR a horvatorszagi
Donja Zdencinaban, Zagréb kozelében. Az 75 000
m?es kézpont jelentés elérelépést jelent 55 hor-
vat varosban muiikodd 140 SPAR- és INTERSPAR-
aruhaz ellatasaban. A kozpont tébb mint 110 mil-
li6 eurés beruhazassal, de minddssze hisz hdnap
alatt elkészdlt, és a varakozdsok szerint jelentésen
néveli a vallalat mikodési hatékonysagat.
A 410 000 m™es telken fekvd logisztikai kézpont
tobb mint 100 000 raklap tarolasara alkalmas, és
170 rakoddrampaval van felszerelve. Az 0j koz-
pontban 500 munkatérs dolgozik majd.
A beruhazas stratégiai fontossagu a SPAR Hor-
vatorszag szaméra a kiskereskedelmi noveke-
dés fenntartésa érdekében, amely 2023-ban elér-
te a 20%-ot, és tobb mint 1 millidrd eurds rbevé-
telt generdlt.

SPAR opens state-of-the-art logistics
centre in Croatia

On 9 October SPAR opened a new logistics centre in Donja
Zdencina, near Zagreb, in Croatia. The 75,000m? centre
represents a significant step forward in supplying 140 SPAR
and INTERSPAR stores in 55 Croatian cities. The logistics
centre was built from an investment of more than EUR
110m in just 20 months and is expected to significantly
enhance the company’s operational efficiency. <

Egyiptomi tejipari véllalatot
vehet az Arla Foods

Az Arla Foods ajanlatot
tett az egyiptomi Ara-
bian Food Industries
Company (Domty)
tobbségi részesedésé-
nek felvésarlasara. A kotelezettség nélkili ajanlat
szerint a részvényenkénti ar 31,48 egyiptomi font,
ami dsszesen 8,897 millié egyiptomi fontot
(168,22 milli¢ eurdt) jelent a teljes részvénypakett
vonatkozésaban. A Domty vérhatéan tovabbra is
az El Damaty csaldd tulajdondban marad részben,
Mohamed El Damaty vezérigazgatéval az élén.
A mintegy 4000 f6t foglalkoztaté Domty a helyi
tej- és tejtermékpiac vezetd szerepldje, amely két
gyértéizemmel rendelkezik az orszagban.
Az Arla célja a véllalat t6zsdérdl valo kivonasa, dm
az ajanlat véglegesitése még fligg a cég atvilagi-
tasanak eredményétdl, a végleges jogi dokumen-
taciétdl, valamint a hatosagi jovahagyasoktdl.

Arla Foods to buy Egyptian dairy
company

Arla Foods has made an acquisition offer for Egypt’s Arabi-
an Food Industries Company (Domty), with a price per
share of EGP 31.48, representing a total consideration of
EGP 8.897m (EUR 168.22m) for 100% of the shares. Domty
employs around 4,000 people and it is a leading player in

Megdupldznd eurdpai
forgalmdt a San Miguel

Novelné nemzetkdzi

eladasait Europa ne-

gyedik legnagyobb sér-

gyartdja, a tobb mint

70 orszagban jelen 1évé

spanyol Mahou San
Miguel. A véllalat 50 milli eurés beruhdzasi ter-
vével Europat célozza, és a 2023-2027-es id6-
szakban megdupléznad az értékesités volumenét
a kontinensen. A stratégia keretében a cég a San
Miguel sormarka értékesitésének novelésére
Bsszpontosit az eurdpai piacokon, fgy a marka
Egyesult Kirdlysagon kivili jelenlétét is bévitené.
A vallalat komoly potencidlt 1at a San Miguel sza-
mara a prémium kategoridban, kilondsen a spa-
nyol sorék nemzetkdzi népszertiségének nove-
kedése okén. A turizmus szintén kulcsfontossa-
gu szerepet jatszik a stratégiai tervekben, mivel a
marka nemzetkozi és helyi jelentéségének 6tvo-
zése lehetdséget nydjt a kilonbozé orszagok fo-
gyasztoinak elérésére.

San Miguel plans to double sales in
Europe

Europe’s fourth largest beer producer, Spanish company
Mahou San Miguel - which is present in more than 70
countries - is looking to increase its international sales.
The company is targeting Europe with a EUR 50m invest-
ment plan to double its sales volume on the continent
between 2023 and 2027. The company sees great poten-
tial for San Miguel in the premium category, especially
with the growing international popularity of Spanish
beers. «

4 milli¢ fontot kolt a brit
Tesco iskolai zéldség-
és gyumolcsprogramjdra

A brit Tesco 4 mil-
TESCO li6 fontot kolt Uj
A & I0Jramjara,
amely 400 iskoldban tébb ezer fiatalnak biztosft
friss gytimolcsot és zoldséget.
A British Nutrition Foundationnel egyiittmUiko-
désben létrehozott,Fruit & Veg for Schools”kez-
deményezés keretében 140 000 didk napi egy
adag gymélcsot vagy zoldséget kap majd. A
program az ingyenes iskolai étkezést az dtlagnal
magasabb ardnyban igénylé tanulok tdmogaté-
sara fokuszal, és 6sszesen 16 millio adag gytimal-
csot és zoldséget oszt szét, ami dtlagosan 110
adagot jelent didkonként az iskolai év soran.
A 11 és 18 év kozotti gyermekeknek csupan
12%-a esetében teljesul a zoldség-gytmalcs fo-
gyasztasra vonatkozd napi 6tszori ajanlas, és a
Tesco arra szamit, hogy a programban részt vevé
gyermekek gylimolcs- és z6ldségfogyasztasa
23%-kal n6, és dsszességében hozzdjarulhat a fi-

atalok egészséges taplalkozasi szokasainak kiala-
kitdsahoz.

Tesco to spend GBP 4m on fruit and
vegetables for schools in the UK

Tesco s spending GBP 4m on a new programme to provide
thousands of young people in 400 schools with fresh fruit
and vegetables in the UK. The “Fruit & Veg for Schools” initia-
tive, in partnership with the British Nutrition Foundation, will
serve 140,000 pupils a portion of fruit or vegetables a day. At
the moment only 12% of children aged 11-18 years meet the
five -a-day recommendation for fruit and vegetables. 4

Uj koncepcio-Uzletet nyitott
az ALDI Belgiumban

Uj Uizletet nyitott az ALDI a
Briisszel kozeli Braine-I'Alle-
ud véaroséban, mellyel leg-
Ujabb koncepcioja debiitalt
az orszagban. A varos Val-
lon-Brabantban az egyik
utolsé olyan nagyobb belga
telepulés volt, ahol a diszkontldnc még nem volt
jelen, de a piacra |épést a kereskedd mar j6 ideje
fontolgatja az egyre novekvé vasarldi igény mi-
att.
Az Uj ALDI-bolt egy 98 lakast és tobb mas lzletet
is magdba foglald vegyes hasznositasu ingatlan-
ban taldlhat¢ a vasutéllomds kozelében.
A 1050 négyzetméteres bolt a friss termékeket
helyezi kozéppontba belsé elrendezésével. A fej-
leszt6k kilonos figyelmet szenteltek a fenntart-
hatdsagnak, igy példaul beépftett hdvisszanye-
r6 rendszerének kdszénhetben az lizlet nem
fogyaszt gézt, és a hiiték-fagyasztok hiitése ter-
mészetes médon megoldott.
Az Uj Uzlet az ALDI 443. egysége Belgiumban.

Aldi opens new concept store in
Belgium

Aldi has opened a new store in Braine-I’Alleud, near Brus-
sels, marking the debut of its latest concept in the country.
The town in Walloon Brabant was one of the last major
Belgian municipalities where the discount chain wasn't yet
present. The new Aldi store is located in a mixed-use devel-
opment of 98 apartments and several other shops near the
railway station. The 1,050m?store focuses on fresh pro-
duce with its interior layout. <

Klimasemlegességet céloz
2045-re a Beiersdorf

A Beiersdorf

bejelentette,
hogy célja a klimasemlegesség elérése 2045-ig,
amihez a vallalat atfogd talakitsi tervet dolgo-
zott ki. A cég véllalta, hogy nemcsak sajét miiko-
dését teszi klimasemlegessé, hanem az egész
ellatasi lanc (Scope 1, 2 és 3) kibocséatasét is jelen-
t6sen csokkenti 2045-re.
A NIVEA gydrtdja mar tett [épéseket a dekarbo-
nizacié terén: 2023 végére az liveghdzhatasu ga-
zok kibocsatasat 19%-kal csdkkentette, 2025-re
pedig 30%-0s csokkentést irdnyzott eld. Az ehhez
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is increasingly valuable to them. This step also benefits the
population of the country’s large number of small towns
and villages: the decentralised model will allow Crai to
provide essential products and services to them. Crai’s sales
revenue was EUR 3bn in 2023. «

vezetd Uton 2032-ig a cél az 50%-os kibocsatas-
csokkentés elérése tébbek kozétt olyan innovéci-
ok révén, mint a 90%-kal kevesebb csomagoldst
igénylé Eucerin Ujratdlthetd tégely.

A vdllalat szeretné, ha 2025 janudrjara a Beiersdorf
valamennyi eurépai, 2030-ra pedig valamennyi
gyara klimasemlegesen mukddne.

Beiersdorf targets climate neutrality
by 2045

Beiersdorf has announced its goal of achieving climate
neutrality by 2045, for which the company has developed
a comprehensive transformation plan. They have commit-
ted not only to making own operations climate neutral,
but also to significantly reducing emissions throughout its
supply chain (Scope 1, 2 and 3) by 2045. NIVEAs manufac-
turer has already reduced greenhouse gas emissions by
19% by the end of 2023. «

Jelentés hatdssal birnak
a Lidl sajat markai a portugdl
gazdasagra
A Lidl Portugalia sajat
markas termékei kozel 1
milliard eurdval jarultak
hozzd az orszag gazdasé-
gahoz 2023-ban - dertil
ki a Forvis Mazars tanacs-
ado céq friss tanulma-
nyabol. Ez az 6sszeg a Lidl Portugalia teljes gaz-
dasdgi hatésanak kézel egyharmadét teszi ki az
orszagban.
A Lidl &llandé kindlatanak tobb mint 50%-a por-
tugal beszdllitoktdl szarmazik, amivel a kereskedd
nem csak hogy tdmogatja a hazai gazdasagot, de
biztosftja a termékek minéségét és frissességét is.
A sajat markdk pozitiv hatéssal birnak a vagyon-
és munkahelyteremtésre. Minden egyes a be-
szallitéi lancba fektetett eurd 1,84 eurdt generdl a
portugal gazdasagban. A Lidl sajdt markai révén
kézvetlenl és kozvetetten kozel 24 000, egyéb
tevékenységei révén pedig 84 136 munkahelyet
teremtettek az orszagban.

Lidl’s private labels have a big
influence on the Portuguese economy

Lidl Portugal private label products contributed nearly
EUR 1bn to the country’s economy in 2023, according to a
recent study by consultancy firm Forvis Mazars. This
amount represents almost one third of Lidl Portugals total
economic impact on the country. More than 50% of Lidl's
permanent range of private labels is sourced from Portu-
guese suppliers, supporting the local economy and ensur-
ing the quality and freshness of products. «

Uj vildgkonyhamarkdakat
vezetett be a Nestlé

8?/;?_ < _ Uj, nemze/tkgy /
2\ Nestle. gasztronomiai mér-
> kékat vezetettbe a
Jo étellel teljes az élet Nestlé az USA-ban
Mings és Tapatio néven. A Mings markét az ameri-

kai séf, Ming Tsai alkotta tobb évtizedes gasztro-

ndémiai tapasztalatéval, valamint a keleti és nyuga-
ti izek fuzidjaval. A Tapatio marka megkredldsaban
mexikoi séfek és egy csaladi tulajdonban lévé csi-
pBssz6sz-marka vett részt — kdzolte a Nestlé.

A Mings és a Tapatio a Nestlé fagyasztott ételva-
lasztékaba valo bevezetésével a véllalat a fogyasz-
tok altal vagyott merész izeket kindl.

A véllalat Ugy latja, hogy a nemzetkdzi kony-

ha irdnti, féként a Z-generacio éltal flitott keres-
let gyorsan n6, és az ebbél adodd piaci lehetdsé-
get az FMCG-6rids tovabbi innovécidkkal kivan-
ja kihasznalni.

A marka bevezetése része a Nestlé azon stratégi-
djanak, amely a globalis markak irdnti gyorsan no-
vekvé keresletet lovagolja meg azzal, hogy au-
tentikus élményeket teremt befutott séfek bevo-
nasaval.

Nestlé unveils new global cuisine
brands

Nestlé has launched two new international gastronomy
brands in the US, Mings and Tapatio. The Mings brand was
created by American chef Ming Tsai, with decades of culi-
nary experience and a fusion of Eastern and Western fla-
vours. Mexican chefs and a family-owned hot sauce brand
helped to create the Tapatio brand. With the introduction
of Mings and Tapatio into Nestlé's frozen food range, the
company is offering the bold flavours consumers crave.
The company sees growing demand for international cui-
sine by Generation Z. 4

A kbzelségre és
fenntarthatésagra fokuszalod vj
Uzleti modellt vezet be a Crai

Az olasz Crai Uj, a

lakohelyhez vald

kézelségre, a helyi
beszerzésre és a tarsadalmi felelésségvdllalasra
épitd Uzleti modellt vezetett be azzal a szandék-
kal, hogy a fogyasztdkat segitse a szamukra egyre
értékesebb idé megtakaritasaban. A lépés egy-
ben az orszagban nagyszému kis olasz teleptilé-
sek lakossagat is szolgalja. A decentralizalt modell
lehetévé teszi, hogy a vdllalat alapvetd terméke-
ket és szolgdltatasokat nydjtson e kiskdzdsségek-
nek, csdkkentve a hosszu utazasok szlikségessé-
gét, és igy tdmogatva a zéld mobilitast.
A 2023-ban 3 millidrd eurds bevételt Crai fenn-
tarthat6sagi céljai kozé tartozik az élelmiszer-pa-
zarlas csokkentése, a helyi termékek beszerzése,
valamint a kornyezetbarat csomagolas hasznala-
ta. A cég jotékonysagi szervezetekkel is egyutt-
mukodik az élelmiszer-adomanyozas terén.
A véllalat Budapesten és Pozsonyban is mérlegeli
az olasz élelmiszereket és szabadidds termékeket
bemutatd ideiglenes tzletek nyitdsat.

Crai introduces new business
model focusing on proximity and
sustainability

Italian company Crai has introduced a new business mod-
el based on proximity, local sourcing and social responsi-
bility, with the aim of helping consumers save time, which

1,2 milliérd dollarért vasdrolja
meg a PepsiCo a Siete Foodsot

A PepsiCo Inc. 1,2 milliard
dollérért vasarolja meg a
texasi Siete Foods, mas né-
ven Garza Food Ventures
LLC-t. A Siete Foods,a ha-
gyomanyok ihlette" tortilldkat, salsékat, fliszereket,
sz6szokat, kekszeket és snackeket gyart.
Az akvizicié révén a mexikoi-amerikai marka nem-
viti a vallalat, better-for-you"kindlatat is. A Siete
Foods altal gyartott termékek egy része glutén-,
illetve gabona-, tejtermék- és széjamentes.
A Siete Foods 2014-ben alakult azzal a céllal, hogy
a hagyomanyos inspiralta gabonamentes alap-
élelmiszereket, példaul tacot és fajitat készitsen
és tegyen széles kdrben elérhetévé.
A felvasarlds varhatéan 2025 elso felében zérul le.

PepsiCo to acquire Siete Foods for
USD 1.2bn

PepsiCo Inc. is buying Texas-based Siete Foods — also known
as Garza Food Ventures LLC - for USD 1.2bn. Siete Foods
makes “heritage-inspired” tortillas, salsas, condiments, sauc-
es, crackers and snacks. The acquisition won't just add the
Mexican-American brand to the PepsiCo portfolio, but will al-
so expand the company’s better-for-you offering. 4

Koz6s RTD-koktélt dob piacra
a Coca-Cola és a Bacardi

BACARDI.

A Coca-Cola és a Bacardi a két mdrkanevet 6tvo-
26 névvel tervez fogyasztasra kész koktélt piac-
ra dobni.

A Bacardi Mixed with Coca-Cola RTD-koktél a vi-
lag szamos piacan kaphatd lesz. A termék elsé-
ként Mexikdban keril bevezetésre, amelyet Eurd-
pa egyes piacai kdvetnek 2025-ben.

A Coca-Cola mds alkoholos italokat gyarté val-
lalatokkal, kdztlk a Molson Coorsszal, a Per-

nod Ricard-ral, a Constellation Brandsszel és a
Brown-Formannel is egyittm(kodik annak érde-
kében, hogy novelje jelenlétét a felndtt italok ka-

Coca-Cola and Bacardi roll out RTD
cocktail together

Coca-Cola and Bacardi are planning to launch a ready-to-
drink cocktail combining the two brands. Bacardi Mixed
with Coca-Cola RTD cocktails will be available in markets
around the world. The product will be launched in Mexico
first, followed by selected European markets in 2025. 4
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zik a gyalogosok és kerékparosok védelme,
példaul a jobb ldthatdség és a holtterek kiki-
szébolése. A Jumbo célja a CO -kibocsatas je-
lentés csokkentése 2030-ig, és ez az innovativ
projekt hatalmas épés e cél felé.

Start-uppal egyittmikoddve
kindl fenntarthatdbb kavét a
német Kaufland

A Cotierra nev( startuppal
egyuttmUkodésben torek-
szik a Kaufland arra, hogy
fenntarthatobb médon
elééllitott kavét kindljon.
A kavé egy Kolumbidban
73jl6 projektbdl szarmazik, ahol a kavéultetveé-
nyeken keletkezé hulladék Ujrahasznositasra
kerdl.
A Cotierra Kolumbidban egy mobilkemencé-
ben készit magas homérsékleten a kavécser-
jék visszametszésébol szarmazé faanyaghbdl
névényi szenet, igy megkdtve a faban tarolt
CO,t. A gazdak ezt biotragyaként hasznaljak,
mert javitja a talaj minéségét, és akéar 30%-kal
is csokkentheti a mUitrdgyahasznalatot.
A kavé szemes, 6rolt és kapszulads formaban
a Kaufland a K-Favourites sajat markaja alatt
kaphatd. A véasarlok a projektrél a csomagola-
son elhelyezett QR-kéd beolvasasaval tajéko-
zédhatnak.

Germany’s Kaufland partners with
start-up to offer more sustainable
coffee

Kaufland is working with start-up Cotierra to offer more
sustainably produced coffee. The coffee comes from a
project in Colombia, where waste from coffee planta-
tions is recycled. It is available in whole bean, ground
and capsule format from Kaufland, under its own brand
K-Favourites. Customers can find out about the project
by scanning the QR code on the packaging. «

A Bringoéval tarsulva
gyUuijti vissza a Carrefour
a csomagoldsi hulladékot
Romadnidban
A Carrefour a Bringo
élelmiszer-hazhozszalli-
té szolgaltatéssal
egylttmukodésben visz-
szagy(ijti a feleslegessé
valt csomagolast Romanidban. A kezdemé-
nyezés értelmében a barmely Carrefour hiper-
marketbdl vasarlok a rendelés atvételekor
visszaadhatjdk a felesleges res palackokat és
dobozokat a Bringo futarjanak, és azok ilyen
maodo Ujrahasznositasra kerdilnek.
Minden visszavitt csomagolés utan 0,50 RON
(0,10 €) visszatéritést kapnak vasarlasi utal-
vany formajéban, amelyet a kdvetkezé Carre-
four-rendeléstik soran, de legfeljebb 12 héna-
pig hasznélhatnak fel.
A szolgdltatas igénybevételéhez a Bringo al-
kalmazésban meg kell adni a visszavaltandd
tételek szamat (legfeljebb 20 darabot), és azo-
kat kulon kell valogatni.

Carrefour teams up with Bringo to
collect packaging waste in Romania

In partnership with food delivery service Bringo, Carre-
four is collecting used packaging in Romania. As part of
the initiative, customers of any Carrefour hypermarket
will be able to return empty bottles and cans to Bringo’s
courier when they pick up their order, which will then be
recycled. For every returned package shoppers will re-
ceive a refund of RON 0.50 in the form of a voucher. «

Autondm hdzhoz szdllitasi
szolgdltatdst inditott a Bolt
és a Starship Esztorszagban

Az észt Bolt és Starship
B °I t Technologies autoném
élelmiszer-hazhozszalli-

[ ]

tasi szolgaéltatast inditott
Tallinnban. A maga nemében egyedulallé
szolgaltatds Europaban az élelmiszer-hazhoz-
szallitasi startup Bolt és az autondm hazhoz-
szallitasi szolgdltatasokat kindlé Starship
egylttmkoddésének eredménye.
A Starship tarsalapitéja és vezérigazgato-
ja, Ahti Heinla elmondta, hogy a robotok in-
tegrélasa a Bolt Food alkalmazasba nemcsak
kényelmet, de fenntarthato, kornyezetba-
rét megoldast is kindl, hiszen hozzajérul a he-
lyi forgalom és a kérosanyag-kibocsatas csok-
kentéséhez.
A szolgéltatas tébb mint 180 000 tallinni lakos
szamara elérheté harom Bolt Market U zletbdl.
A robotizalt hdzhoz szallités a bevezetési idé-
szak alatt ingyenes lesz.

Bolt and Starship launch autonomous
home delivery service in Estonia

Estonian firms Bolt and Starship Technologies have
launched an autonomous grocery delivery service in Tal-
linn. It is the first of its kind in Europe and is the result of a
collaboration between food home delivery start-up Bolt
and Starship, a provider of autonomous home delivery
services. The new service is available to over 180,000 Tal-
linn residents from three Bolt Market stores. «

Kibocsdtdsmentes
jarmuivekkel végzi az
druszdllitdst amszterdami
Uzleteibe a Jumbo

A holland

Jumbo az

,Oxygen”
nevd, zérd kibocsatasu elektromos teherau-
tokkal végzi az druszallitast amszterdami Uizle-
teibe. A nemrégiben lizembe helyezett jar-
mveket a Renault Trucks a Jumbo és az SVZ
kozremUkodésével fejlesztette.
Amszterdam kozlekedésért és levegémindsé-
gért felelés alpolgdrmestere a 1épés kapcsan
hangsulyozta, hogy a tisztabb levegd kulcs-
fontossagu, és az emissziomentes zonak je-
lentés hatdssal birnak a kdzegészségre.
A teherautok biztonséagi funkcidi kozé tarto-

Jumbo uses zero-emission vehicles to
deliver goods to Amsterdam stores

Dutch company Jumbo is using zero-emission electric
trucks, called “Oxygen’, to deliver goods to its stores in
Amsterdam. The recently acquired vehicles were devel-
oped by Renault Trucks in collaboration with Jumbo
and SVZ. Jumbo’s goal is to cut CO2 emissions by 2030
and this innovative project is a huge step towards that
goal. «

Chicagoéban nyilt meg
az Amazon legujabb
formatuma, az Amazon

Grocery
amazon go Chicago ele-
S~—"1 rocer géns Near

g y North Side ne-
gyedében, 3800 négyzetméteren nyilt meg az
Amazon legujabb kisérleti szupermarkete. Az
e-kereskedelmi 6rids,Amazon Grocery” nev(
Uzlete egy kordbban a Whole Foods Market
kévézdjaként mikddd helyiségben tzemel.
Az Uj bolt 3500 termékbd! allo valasztékot ki-
nal, és elsésorban a gyorsbevasarlast végzo-
ket célozza, akik csupéan példaul kavéért, kész-
ételekért vagy néhany aprosagért térnek be.
A boltban olyan ismert mérkék, mint a Co-
ca-Cola, a Fritos, és a Folgers kavé is megta-
lalhatok. Az Gizlet hatsornyi csomagolt élel-
miszerrel, kdvépulttal, hideg italokkal, kész
szendvicsekkel, siteményekkel és friss pék-
aruval vérja a vésdrldkat.

Amazon’s latest concept, Amazon
Grocery opens in Chicago

Amazon’s latest experimental supermarket has opened
on 3,800m?in Chicago’s upscale Near North Side
neighbourhood. The e-commerce giant’s store, called
"Amazon Grocery’, is located in a space formerly used
as a Whole Foods Market café. It offers a selection of
3,500 products and is aimed primarily at quick shop-
pers who come in for a coffee, ready meals or a few
small items. «

Nyereséget hoztak a
receptdobozok a Crispnek
Hollandigban

|dén a Crisp

25%-os forga-

lomndveke-
dést ért el, miutdn az elmult két évben 15%-
kal csokkentette koltségeit, és a vallalat junius
6ta nyereséges Hollandiaban.
Bar a Crisp 2022-ben még 50 millié eurds
veszteséget termelt, a nyereségesség a meg-
valtozott befektetési kornyezet miatt egyre
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fontosabba valt. Crisp atszervezte miikodését:
az amszterdami kdzpontban tizbdl egy éllast
megszintetett, bezarta belgiumi disztriblciés
kozpontjat Bornemben, és egy hatékonyabb
csomagoldgépet telepitett.

A pandémia utani névekedés lassulésa elle-
nére a cég eladdsai tovabbra is stabilan emel-
kednek: a hetente rendelést leadd vasarlok
szama 64%-kal magasabb, mint az el¢z6 év-
ben. Ez a receptdobozok sikerének is kdszon-
het6, amelyek eladésai tavaly éta megdup-
|dzédtak. A rendelésenkénti nyereség egy év
alatt 10%-kal nétt, igy minden tovabbi rende-
|és hozzajarul a nyereséghez.

Meal boxes bring profit for Crisp in the
Netherlands

This year Crisp has realised a 25% increase in sales and
the company has been profitable in the Netherlands
since June. Crisp was still making a EUR 50m loss in
2022, but profitability has become increasingly impor-
tant in the changed investment climate. The number
of customers placing orders each week is 64% higher
than the previous year — this is also due to the success
of meal boxes, sales of which have doubled since last
year. «

Piacrészvesztésben a Just
Eat Takeaway

Jelentds, 6%-
05 Visszaesést
jelentett a Just
Eat Takeaway
a harmadik
negyedévben leadott rendelések szamaban,
amely fgy 211,1 milliora csdkkent. A visszaesés
kilondsen az USA-ban volt szamottevd, 11%.
A rendelések 6,3 millidrd eurds dsszértéke el-
maradt az elemzdi varakozasoktol, ami az
egész ipardgban jellemzé trendet tikrozi,
mely szerint a fogyasztok Ujragondoljak kol-
téseiket. Ennek ellenére a vdllalat optimis-
ta, mert Eszak-Eurépéban, az Egyesilt Kirdly-
sagban és [rorszégban pozitiv lendiilet 14t. A
platform Uj piacokra — példaul az élelmiszer-,
gyogyszer- és wellness szektorba — is igyek-
szik belépni.
Emellett a Just Eat Takeaway nyit Uj egytt-
mukodések felé, tobbek kozott az Amazonnal,
mikdzben tovébbra is vevére var amerikai le-
anyvdllalata, a Grubhub.

Just Eat Takeaway is losing market
share

Just Eat Takeaway reported a 6% drop in the number of
orders placed in the third quarter at 211.1 million, with
the decline particularly significant in the US at minus
119%. Total orders of EUR 6.3bn were below analyst ex-
pectations, reflecting an industry-wide trend of con-
sumers rethinking their spending. The platform is cur-
rently looking to enter new markets such as food, phar-
maceuticals and wellness. <

Akviziciéval ndéveli nyugat-
eurdpai jelenlétét a Mondi

A Mondi csoma-

goldipari vallalat

Mdi megallapodast

kotott a Schu-
macher Packaging németorszagi, Benelux- és
egyesdlt kirdlysagbeli csomagoldeszkdz-lize-
meinek megvésarlasarél. A jelenlegi kapaci-
tast mintegy egymillidrd négyzetméterrel no-
veld akvizicié tovabb béviti a Mondi hulldm-
kartongyart6 kapacitasat Nyugat-Eurépaban,
és kiegészitd rostalapu termékekkel gazdagit-
ja a véllalat e-kereskedelmi és az FMCG-szeg-
mensnek szant kinalatat.
A tranzakcié hét hulldmkartonlizemet, két
merev kartonlemezgyarat és négy merev kar-
tonlemez-feldolgozd Gizemet foglal magdban.
Andrew King, a Mondi vezérigazgatdja szerint
a lépés noveli a véllalat kapacitasat és nyu-
gat-eurdpai piaci lefedettségét.
A tranzakcio a szikséges hatdsagi jovéhagya-
sok megszerzése utan, 2025 elsé felében za-
rulhat le.

Mondi increases its presence in
Western Europe via acquisition

Packaging firm Mondi has entered into an agreement
to acquire the packaging operations of Schumacher
Packaging in Germany, Benelux and the UK. The acqui-
sition will add around one billion square metres to
Mondi’s current capacity, expanding its corrugated
footprint in Western Europe and add additional fi-
bre-based products to the company’s offering for the
e-commerce and FMCG segments. «

Készpénzfelvételi
szolgdltatdst vezet be az
ALDI Nord Németorszdgban

Oktéber 14-tél minden
németorszagi Uzletében
lehetévé teszi az ALDI
Nord, hogy a vasarlok kész-
pénzt vegyenek fel a pénz-
tarnal. A vasarlok alkalman-
ként legfeljebb 200 eurdt vehetnek fel 10 eu-
rés cimletekben, a szolgéltatas eléréséhez
szUkséges minimum vasarlasi 6sszeg pedig
minddssze egy eurd. Az Uj szolgaltatas kilo-
nosen azoknak lehet nagy segitség, akik banki
szolgéltatdsokkal kevésbé jol elldtott terllete-
ken élnek.
A készpénzfelvételhez Maestro- és V-Pay-Giro-
kartyak, illetve Master- és Visa-kartyak is hasz-
nalhatdk, beleértve az érintés nélkili fizetési
megolddsokat is. Az ALDI Nord szerint a kész-
pénzfelvételi lehet6ség bevezetését az erre
iranyulé megnovekedett vasarldi igény indo-
kolja.
A kordbban néhany régidban — igy példa-
ul Hertenben és Sievershausenben — tesztelt

szolgaltatést a vasarlok és az alkalmazottak
egyarant pozitivan fogadtak.

Aldi Nord launches cash withdrawal
service in Germany

From 14 October Aldi Nord allows customers to with-
draw cash at the checkout in all of its stores in Germany.
Customers can withdraw up to EUR 200 per occasion in
EUR 10 denominations, with a minimum purchase of
Jjust EUR 1 required to access the service. The new service
could be particularly helpful for those living in areas
with fewer banking services. <

Ingyenes tejautomatat
telepitett az Arla az Egyesult
Kiralysagban
Az Arla Foods elinditotta
az Egyesult Kirdlysag elsé
ingyenes tejautomatdjat,
eqgy, a Fareshare joté-
konysagi szervezettel in-
ditott londoni egyuttmUkodés keretében,
hogy felhivja a figyelmet a tejhez valé hozzé-
férés nehézségeire.
Az,Milk Bank ATM" névre keresztelt tejauto-
mata Eszak-Londonban taldlhaté, melybdl a
jarokel6k akdr egyetlen gombnyomdssal friss
tejhez juthatnak.
Az akcid az Arla orszagos kampanyanak ré-
sze, amelynek célja, hogy teljes mértékben fi-
nanszirozott és feltoltott,Milk Bank”-eket he-
lyezzen el jotékonysagi szervezeteknél szerte
az orszagban. A program keretében 100 htit6
a Fareshare dltal tdmogatott szervezetekhez
kertl, amelyek megfeleld taroldkapacités hia-
nyaban sokszor kénytelenek visszautasitani a
friss tejtermékadomanyokat.

Arla installs free milk ATM in the UK

Arla Foods has launched the UK’s first free milk ATM, as
partof a London partnership with the charity Fareshare,
to raise awareness of the difficulties of accessing milk.
The Milk Bank ATM is located in North London and gives
passers-by access to fresh milk at the touch of a button.
Arla’s nationwide campaign seeks to install fully funded
and stocked "Milk Banks” with charities across the coun-
try. «

70 ezer fogdpoldsi
csomagot adomdnyoz
az Asda és a Colgate brit
iskoldknak

Az Asda és a Colgate Uj kezdeményezése ke-
retében tébb mint 70 000 ingyenes fogapola-
si csomagot juttat el tobb mint 1600 iskoldba
az Egyesult Kirdlysag legszegényebb vidékein.
A csomagok fogkefét, fogkrémet és egy fog-
mosasi tabldzatot tartalmaznak a gyerekek
szamara, mivel tovabbra is a fogszuvaso-
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das a leggyakoribb oka annak, hogy az 5-9
éves gyerekek elldtasra szorulnak. A legsze-
gényebb kdzdsségekben é16 gyerekek eseté-
ben 3,5-szer nagyobb az esélye a foghtzas-
nak, mint a tehetésebb kdrnyékeken él6 tar-
saiknak.

A csomagokba a csalddnak sz6l6 oktatasi
anyagok is kertilnek annak érdekében, hogy
otthon is kialakulhasson a helyes szdjhigié-
niai rutin, az iskoldk pedig hozzaférhetnek a
nemzeti tantervvel 6sszhangban éllé Colgate
,Bright Smiles, Bright Futures” programhoz.

Asda and Colgate donate 70,000
dental care kits to UK schools

Asda and Colgate have teamed up to launch a new
initiative to distribute more than 70,000 free dental care
kits to over 1,600 schools in the UK poorest areas. The
kits contain a toothbrush, toothpaste and a brushing
chart for children. Children in the poorest communities
are 3.5 times more likely to have tooth decay than their
peers in more affluent neighbourhoods. «

Kérnyezetbardt” fehér tojds
bevezetésével tdmogatja a
Morrisons a gazddkat
Chuckle Eggs
termékcsaladjat
fehér tojasokkal
béviti a Morri-
sons a,for Far-
mers"kezdeményezése keretében, melynek
értelmében minden hat tucat tojas eladasa
utan 6 pennyt a gazdaknak juttat.
A fehér tojasok téplalkozési értéke megegye-
zik a barna tojasokéval, a kilonbség csak a
héj szinében rejlik, amit a tyuk fajtdja hata-
roz meg. A fehér tydkok kevesebb takarmanyt
igényelnek, igy alacsonyabb a karbonldbnyo-
muk is. A tydkok, amelyek a Chuckle Eggs ki-
nalatdban kaphato fehér tojasokat tojjék, sza-
badtartasban élnek.
A 2015-ben inditott,For Farmers”kezdemé-
nyezésben a kereskedd vasarldival mar tébb
mint 25 millié fonttal tdmogatta a gazdal-
kodokat. A fehér tojasok beszallitdi mellett a
Morrisons tobb mint 65 szabad tartasu és bio-
tojast termelé gazdaval dolgozik egyutt, akik
a hosszU tavu szerz8déseknek koszonhets-
en magabiztosabban fejleszthetik gazdasaguk
infrastruktarajat.

Morrisons supports farmers by
introducing “environmentally friendly”
white eggs

Morrisons is adding white eggs to its Chuckle Eggs
range as part of its “For Farmers” scheme, which will see
6p for every six dozen eggs sold go to farmers. White
eggs have the same nutritional value as brown eggs,
the only difference being the colour of the shell, which is
determined by the breed of hen. White hens need less
feed, so they have a lower carbon footprint. 4

Az amerikai McDonald’s
csirkés Big Macet is kindl

Oktéber 10-t6l kezdédden kaphato az egye-
stlt dllamokbeli McDonald's éttermekben a
Chicken Big Mac. Az Ujitéssal a vallalat arra to-
rekszik, hogy tobb csirkealapu ételt kindljon a
menUjében. A Chicken Big Macbe ugyanazok
a feltétek kertilnek, mint a hagyoményos Big
Macbe, de a két marhahuspogacsat két tem-
pura bundéban st csirkehispogécsa valtja.
Tarig Hassan, a McDonald's USA marketing-
igazgatdja szerint a Chicken Big Mac egyfajta
tisztelgés a hagyomanyos valtozat elétt, mi-
kdzben az ikonikus szendvicset egy Uj genera-
cionak is bemutatjak.

lan F. Borden, a McDonald's globalis pénzigyi
igazgatdja marciusban jelezte, hogy a csirke
kategoria gyorsabban novekszik, mint a mar-
hahusé, és a McDonald's névelni kivanja ré-
szesedését a szegmensben. Egylttal a vallalat
vildgszerte boviti csirkés McCrispy és McSpi-
cy kindlatat is.

McDonald’s adds chicken Big Mac to
US menus

From 10 October Chicken Big Mac is available in Mc-
Donalds restaurants in the US. The Chicken Big Mac has
the same toppings as the traditional Big Mac, but the
two beef patties will be replaced by two chicken patties
in tempura batter. The chicken category is growing fast-
er than beef and McDonald’s intends to increase its
share of the segment. «

Szeszesital-utantdltét tesztel
a Diageo Irorszagban
Uj, kdrnyezet-
barat megol-
dast tesztel a
Diageo [ror-
szagban a
szeszes italok Ujratoltésére szolgdld rendszer
formdjéban. A Diageo Hodges&Drake Design-
nal egyuttmukodésben hazon belll fejlesztett
Everpour rendszerét a dublini barok kétféle —
17,5 literes és 5 literes — tartallyal érhetik el.
A tartélyokat kitrdlés utan a Diageo 6ssze-
gy(ijti, tisztitja, Ujratolti, majd visszajuttatja a
helyszinre.
A jelen kisérlet a Smirnoff vodkara korlatozo-
dik, melynek literenkénti CO,-kibocsatasat az
Everpour a vallalat szerint akdr 509%-kal csok-
kentheti. A nagyobb, 17,5 literes tartaly akar
500 egyszer hasznalatos 70 cl-es Giveg kivalta-
sara is alkalmas lehet élettartama soran.
A Diageo szerint az Everpour rendszer nem-
csak kdrnyezetbardt, de a barok szamara is ké-
nyelmes és vonzé megoldast kinal. A véllalat a
teszteredmények fényében tovabbi fejleszté-
seket tervez.

Diageo tests spirit bottle refill in
Ireland

Diageo is testing a new environmentally friendly solu-
tion in Ireland, with a system for refilling spirit bottles.
Developed in-house in partnership with Hodges&Drake
Design, the Everpour system is available to bars in Dub-
lin'in two types of kegs — 17.5-litre and 5-litre. Once
empty, the kegs are collected, cleaned, refilled and re-
turned to the site by Diageo. The trial is limited to
Smirnoffvodka. «

A brit Urban Legendbe
fektet a Mondeléz

A Mondeléz

International

SnackFutures
Ventures, a vallalat kockazati t6kedgazata ki-
sebbségi részesedést szerzett az Urban Le-
gend nevd brit cégben, amely a friss fankok
és péksitemények egészségesebb alternati-
vait kindlja.
Az Urban Legendet 2021-ben alapitotta An-
thony Fletcher tudds és vallalkozd, akinek
egyedi, szabadalmaztatott 1égstité technold-
gidja segitségével a fankok cukor-, zsir- és ka-
|6riatartalma akar 30-75%-kal csokkenthetd
a hagyomanyos eljarassal készult termékeké-
hez képest.
A villalat minden fankja, beleértve a krémes
toltelékkel, cukormédzzal és bevondval készu-
16 vdltozatokat is, kevesebb mint 200 kaldri-
at tartalmaz. Az Urban Legend jelenleg 12 kii-
[6nféle fankot és pékstiteményt kindl kozel
200 brit Uzletben.
A Mondeléz SnackFutures a markdban néve-
kedési potencidlt 13t, kiléndsen amiatt, hogy
az a,tudatos kényeztetésre” fokuszal.

Mondeléz invests in the UK’s Urban
Legend

Mondeléz International’s SnackFutures Ventures, the
venture capital arm of the company, has acquired a
minority stake in Urban Legend, a UK firm offering
healthier fresh doughnuts and pastries. Urban Legend
was founded in 2021 by scientist and entrepreneur An-
thony Fletcher, whose patented air-frying technology
can reduce the sugar, fat and calorie content of dough-
nuts by 30-75%. «

Bviti frissaru-haldzatdt az
ALDI Sud
Béviti frissaru-platformjai-
nak halézatat az ALDI Std
a gylmolcs- és zoldségel-
|atas terén. A vallalat kozlé-
se szerint 2025 végén Uj
telephelyet nyit Karlsruhe
kdzelében, ahonnan tébb
baden-wirttembergi regionélis kdzpontjat
latja majd el friss gytimolccsel és zéldséggel.
Az Uj frissaru-platformot a GemUsering Stutt-
gart GmbH fogja Uzemeltetni, amely erre a
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célra kilon véllalatot hozott létre Frischeplatt-
form Stidwest néven. Az ALDI Std célja e lé-
péssel, hogy az importtdl a minéség-ellendr-
7ésig és a kiszallitasig egy helyen kezelje az
6sszes logisztikai folyamatot, mikodzben a stra-
tégiai beszerzés tovabbra is kdzpontilag tor-
ténik.

A logisztikai megoldas célja a szallitasi lanc le-
réviditése és a hatékonysag novelése, ezdltal
még frissebb és jobb minéségl termékeket
kindlva a vésarloknak.

Aldi SUd expands its fresh food
network

Aldi Stid is expanding its network of fresh produce plat-
forms in the fruit and vegetable sector, with the open-
ing of a new site near Karlsruhe at the end of 2025, to
supply fresh fruit and vegetables to several regional
centres in Baden-Wiirttemberg. Aldi Stid's goal with this
move is to manage all logistics processes from import
to quality control and delivery in one place. «

Ujratolthetd Ovegekben kinal
bort az Edeka SUdwest

A projekt induldsakor 37 ki-
|6nb6z6 bor érhetd majd el
Ujratolthetd Gvegekben, el-
sésorban az Edeka Stidwest
Wirttemberg régiéban mu-
kodd tzleteiben. A kereske-
dé ezzel Uttoré szerepet vallal a fenntarthatd
borcsomagolés terén a német élelmiszer-kis-
kereskedelemben.
A Wein-Mehrweg szévetkezet 2023 marciusa-
ban mutatta be az Ujratdlthet6 borosivege-
ket a ProWein szakvdaséron, és a piacra lépést
késleltet6 6 palackos rekesz hidnyét is potol-
ték azdta.
Az Uvegek akdr 50 alkalommal is Ujratolthe-
ték, ami jelentds eréforras- és energia-megta-
karftast eredményez, valamint mérsékli a hul-
ladéktermelést.
Werner Bender, a Wein-Mehrweg elndke sze-
rint a német bordgazat szdmara kulcsfontos-
sagu a szupermarketekbe torténd belépés,
mivel az élelmiszer-kiskereskedelem adja a
borforgalom kétharmadat.

Edeka Sudwest offers wine in refillable
bottles

At the start of the project 37 different wines will be
available in refillable bottles, mainly in Edeka stores in
the Stidwest Wiirttemberg region. The retailer is pio-
neering sustainable wine packaging in the German
food retail sector. It was in March 2023 that the
Wein-Mehrweg cooperative presented refillable wine
bottles at the ProWein trade fair. The bottles can be
refilled up to 50 times. «

Borosuvegdugo-
Ujrahasznositdsba kezd a
brit Waitrose

Az Egyesult
Kirdlysag-
WAITROSE [JSUEES
& PARTNERS ként vezet
be a Wait-

rose parafa-
dugd-Ujrahasznositasi programot, hogy csok-
kentse a hulladék mennyiségét és sajat, kor-
nyezetre gyakorolt hatdsat.

Az oktéber 7-t6l a kereskedd 7 Gzletében ki-
sérleti jelleggel mUikodé kezdeményezés ke-
retében a vasarlék a gyUjtépontokon lead-
hatjak a hasznalt parafadugokat, amelyeket a
vildg legnagyobb parafafeldolgozéja, az Amo-
rim hasznosit Ujra. A feldolgozott parafat pél-
daul talajtakaroként, pohdralatétként, padlé-
burkolatként és cipdkészitéshez hasznaljék fel.
A Waitrose célja, hogy a kisérlet tapasztalata-
it felhasznalva szélesebb korben is elinditsa a
programot, és Uj innovativ megoldéasokat ta-
laljon a parafa Ujrahasznositasara.

A Waitrose vasarloihoz évente kdzel 25 mil-

li6 parafadugd kerdl, melyek jellemzéen a sze-
métlerakdban végzik, pedig a parafdbdl - tar-
tos anyag lévén — sokféle Uj termék készilhet.

Waitrose trials wine bottle cork
recycling in the UK

Waitrose is the first in the UK to introduce a cork recy-
cling scheme, in a bid to reduce the amount of waste
and its own impact on the environment. As part of the
initiative, which is tested in 7 of the retailer’s stores from
7 October, customers can return corks at collection
points, which will be recycled by Amorim, the world’s
biggest cork processing group. Every year Waitrose cus-
tomers end up with around 25 million corks. <

Alkoholmentes italmarkat
vett a Diageo az Egyesult
Allamokban
Megvette a
Diageo az
alkoholmen-
tes gin-,
whiskey- és
tequilaalternativékat gyarté Ritual Zero Proof
italmarkat, amely az IWSR adatai szerint jelen-
leg a legkeresettebb és legkelendébb alko-
holmentes marka az Egyesdilt Allamokban. A
megallapodas pénziigyi részleteit a felek nem
tartak a nyilvanossag elé.
A Diageo el6sz6r 2022-ben vasarolt kisebb-
ségi részesedést a Ritualben a Distill Ventures

kdzremUkodésével. Mindazonaltal a vallalat

a vildg ot legnagyobb alkoholmentes felnétt
italmarkaja kozdl hdrmat — kdztik a Gordon's
0.0-t és a Tanqueray 0.0-t — mar magaénak
mondhatja. A vallalat 2019-ben tébbségi ré-
szesedést szerzett a Seedlip alkoholmentes
szeszesital-mdrkaban is.

Az IWSR adatai szerint a felnétt italok kdrében
31%-0s ndvekedési itemével az alkoholmen-
tes szeszes italok jelentik a leggyorsabban no-
vekvd kategoriat.

Diageo buys non-alcoholic spirit brand
in the US

Diageo has acquired Ritual Zero Proof, a brand of
non-alcoholic gin, whiskey and tequila alternatives,
which is currently the best-selling non-alcoholic spirit
brand in the US, according to IWSR. Diageo first ac-
quired a minority stake in Ritual in 2022 through Distill
Ventures. The company already owns three of the five
largest adult non-alcoholic beverage brands in the
world, including Gordon’s 0.0 and Tanqueray 0.0. «

Bezdarja az ALDI
kasszanélkUli tesztUzletét
Hollandidban

Két év utan bezérja az ALDI
az Utrechtben 2022 juliu-
sdban megnyitott pénztar
nélkuli Gzletét. A vallalat
kozlése szerint a tesztid6-
szak rengeteget tanulsag-
gal szolgalt, de meglehe-
tésen sokba is kerdlt. A diszkont elismerte,
hogy a projekt kereskedelmi szempontbdl
nem volt tul sikeres, ugyanis az Uzlet tul kicsi-
nek bizonyult.
A vasérlok a boltba egy alkalmazas segitségé-
vel [éphetnek be, ahol 475 kamera rogziti és
450 mérleg segiti a vasarlasokat. Az Gzletbd|
valo kilépés egy QR-kod beolvasdséval lehet-
séges, majd ezutan a fizetés automatikusan
megtorténik.
A kiskereskedd rendszeresen finomitott a kon-
cepcion, bévitette a fizetési lehetdségek sza-
mat, és végll a fizetéshez egy kioszkot is Iéte-
sitett azon vasarlok szamara, akik az alkalma-
zést nem tudtak vagy nem akartak hasznalni.

Aldi closes its cashierless test store in
the Netherlands

Aldiis closing its cashierless store in Utrecht, which
opened in July 2022. According to the company, they
learnt a lot from the test period, but it was also quite
expensive. Shoppers can enter the store with an app,
where 475 cameras and 450 scales record their purchas-
es. They can exit the store by scanning a QR code, after
which payment is automatic. «
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Business Days 2024 (1. rész)

Kozel 1100 ,didk” iratkozott be az

FMCG Szabadegyetemre, hogy szeptember 23-27.
kozott a Trade Campuson, a tapolcai Hotel Pelionban
meghallgathassa az FMCG szektor kilonb6zé
tanszékeinek nagy tuddsu professzorait. Cikkink elsé

részében az elsd 3 naprdl adunk dttekintést.
Szerzbk: Ipacs Tamds (hétfd), Szalai Ldszlé (kedd), Barok Eszter (szerda)

Hermann Zsuzsanna, a Trade magazin

Ugyvezet6-fészerkesztbje idén
rektorként 0dvozolte a kdzonséget

ermann Zsuzsanna, a Trade ma-
gazin Ugyvezetd-fészerkesztdje, a

tapolcai,FMCG Szabadegyetem”

rektora megnyitdjaban rdmutatott: az el-

mult 4 évben a cégek szdmtalan meg-
oldast taldltak arra, hogyan maradhat-
nak talpon, hogyan tudnak tovabblépni,
hogyan szervezik a kovetkez¢ idészakot.
Az 6sz mindenhol az elkdvetkezd év ter-
vezésének idészaka, a vallalkozasok ve-
zet6i ilyenkor a legnyitottabbak arra,
hogy meghallgassék, taldn magukéva is

tegyék a piac mas szerepl6inek tapaszta-

latait, jogyakorlatait, Otleteit. A tobbség
nehéz 2025-6s évre készil, természetes
hét, hogy a Szabadegyetem kurzusainak
célja: senki ne maradjon egyeddil!

Az Ugyvezetd-fészerkeszté megkodszonte
dr. Nagy Istvan agrarminiszternek, hogy
elvéllalta az esemény févédnoki szerepét.

Vendégldtds:
helyredllt forgalom,
kevesebb alkalmazottal

A hétfé — immar tradiciondlisan - a
HoReCa szektorral foglalkozott. Napindi-
toként Kovacs Laszlo, a Magyar Vendég-
latok Ipartestiletének elndke adott aktu-
alis helyzetképet. Eléaddsaban aldhuzta:
a szakma eredményben lassan tulléphe-
ti @ 2019 évet, amikor a vendéglatasban
a legtobb Uzlet mUkodott és a legtobb
munkavallalo allt alkalmazasban — az ak-
kori 52 ezer Uzletbdl mara 6500 bezart.
A legnagyobb mértékben a szérako-
z6helyek, a kavézok, zenés helyek sza-
ma csokkent, és vidéken alig mikodnek

FgyUtt okosodtunk q. resz)

mar kocsmak. A kordbbi forgalmat ma

10 ezerrel kevesebb dolgozéval produkal-

ja a vendéglatas.

Az elndk nyomasz-

té problémaénak ne-

vezte a palackvisz-

szavaltas jelenlegi

helyzetét, ugy vél-

te, a MOHU nem ké-

szUlt fel a vendég-

latok kiszolgalasara.  kovacs Laszlo

A visszavaltds a szak-  elnok

ma szamara kiala- Magyar Vendéglatok
Ipartestilete

kitott rendszeréhez

valo csatlakozas hihetetlentl nehézkes: a

regisztracio fél évet vesz igénybe. Ugyan-

akkor a szakmai érdekképviselet komoly

eredményeként értékelte, hogy a legaldbb

A FMCG Szabadegyetem Trade Campusdnak kiszdébét

az 5 nap alatt kézel 1100 beiratkozo 1épte Gt

We were learning together (Part 1)

Almost 1,100 “students”enrolled at
the FMCG Open University, to learn
from the best professors from differ-
ent departments of the FMCG sector
at the Trade Campus, in Hotel Peli-
onin Tapolca, on 23-27 September.
In the first part of this article we give
you an overview of the first 3 days.
Zsuzsanna Hermann, CEO and ed-
itor-in-chief of Trade magazin and
rector of the FMCG Open University

22 Trade 505,y //

pointed out in her opening speech:
in the last 4 years companies have
found many solutions to stay on their
feet, to move forward and to organ-
ise things for the period ahead. Mon-
day is traditionally devoted to the
HoReCa sector at the conference.
LdszI6 Kovdcs, president of the Guild
of Hungarian Restaurateurs (MVI)
gave a presentation, in which he un-
derlined that the industry can slow-

ly surpass 2019, when the hospital-
ity sector had the highest number
of businesses and the most employ-
ees — from 52,000 businesses at that
time, 6,500 have closed by now. The
hospitality sector now performs at
the same level as back then, but with
10,000 fewer employees.

Fewer confectionery shops
LdszI6 Selmeczi, co-president of

the Hungarian Confectioners’ Craft

Union (MCl) underlined in his presen-
tation: apart from interest represen-
tation, the main objectives of MCl
are training and serving as a knowl-
edge hub, making progress in artisan
confectionery and organising work-
shops. Even if confectioners have
been less affected by the crisis than
the hospitality industry in general,
sales revenues in the sector are de-
clining — just like the number of con-
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két killonbozé gyartd termékei értékesi-
tésének biztositasarél szold torvény nem
sorrél intézkedd elemeit az Alkotmanybi-
résag megsemmisitette.

Csokken a cukrdszddk szadma

Selmeczi Laszlo,

a Magyar Cukrasz
Ipartestulet (MCI)
tarselnoke Helyzet-
kép: Latlelet a cuk-
raszdak helyzeté-
rél cimmel tartott
el6adast, amely-
ben megismertet-
te a hallgatosdgot
az MCl munkdjaval,
aldhuzva, hogy a
szervezet f6 célja az érdekképviselet mel-
lett a tovabbképzés és tudasfejlesztés, a
kézmUves cukraszat fejlesztése és oktatd
workshopok szervezése, majd bemutatta
az ipartestulet kiemelt projektjeit, a Ma-
gyarorszag Tortéja, az Ev Fagylaltja és az
Ev Bejglije programot.

Elmondta, hogy béar a cukraszokat ke-
vésbé érintette a valsag, mint altaldban

a vendéglatas szerepldit, a dekonjunktu-
ra 6ket is fenyegeti. A szakma forgalma
csokken, nehezen megoldhatd problé-
ma a munkaeréhidny és a kedvezétlen
dfaszabalyozas. Az ipartestilet tagjainak
99%-a kis- és mikrovallalkozas, 60%-uk-
ban maga a tulajdonos is egyutt dolgozik
alkalmazottaival — mar csak ezért is rend-
kivil terhesnek érzik a rajuk terhelt EPR-
és egyéb kotelezettségeket. A cukraszdak
szama csokken, az Uzleteknek jelen pilla-
natban nem éri meg tanuldt tartaniuk.

Selmeczi Ldszlé
térselndk

Magyar Cukrdsz
Ipartestulet

Van feladat béven
a kozétkeztetésben

Aktualitdsok a kozétkeztetésben ci-

mU prezentacidjaban Zoltai Anna, a
KOZSZOV elndke bemutatta a szdvetsé-
get. Elmondta, hogy a szervezetnek je-
lenleg 450 tagja van, f6 feladataiknak a
tuddsmegosztast és -fejlesztést, az infor-
macioatadast, az Uj modszerek népsze-
rdsitését és a szakmai érdekképviseletet
tartjak. Az elmult idészak legfontosabb
eredmeényei kdzé sorolta a KOSZ 2023~

2024, a Kozétkeztetési Szakacsverseny si-
kerét, az MKVM-ben nyilt menzakidllitast
és az egyUttmkodés kialakitasat a szek-
tor szerepldivel, a
Magyar Természet-
védelmi Szévetség-
gel és tovabbi szak-
mai szervezetekkel.
Ramutatott: a koz-
étkeztetés a leg-
kisebb karbonlab-
nyommal jaro ét-

keztetési forma. SHOJ:CII Anna
A KOZSZOV kiemelt  kozszov

témai kozé tartozik a fenntarthatosdg, a
pazarlas csokkentése — folyamatosan ke-
resik és bemutatjak a jo gyakorlatokat

-, de ugyanennyire fontosnak tartjak a
szakma mUkodése szempontjabdl fontos
kizdelmet a tulszabdlyozés ellen, vala-
mint a tarsadalmi megbecsultség kiviva-
sat és a szUlok, pedagdgusok bevonasét.
Zoltai Anna kiemelte, hogy az allam sze-
repe a gyermekétkeztetés finanszirozasa-
ban oriasi.

Ellenérzések, tapasztalatok

Dr. Nemes Imre, a
Nébih elndke el-
adasaban a ven-
déglatas és koz-
étkeztetés kozel-
multjat, jelenét és
jOvojét vizsgalta az
élelmiszer-bizton-

Dr. Nemes Imre
elnok
Nébih

sag szemszogébdl.
Az elndk szerint a
COVID-19 jarvany
hatdsara tortént valtozasok magukkal
hoztdk a vendégldtoipar megujulasat. Er-
re reagalva a hatéségi ellenérzések so-
ran is egyre nagyobb hangsulyt kap az
online értékesités; az internetes keres-
kedelem és a kiszallitas is. Ennek Iénye-
ges eleme az egyszer hasznélatos, vala-
mint a visszavalthatd edények és poharak
(példaul: repohar) megfelelé hasznélata.
A kdz6sségi média teret adott a magan-
haztartasokbol torténd értékesitésnek

is, az ezzel kapcsolatos anomalidk miatt
szUkségessé valt ezen terllet ellendrzé-
sének megszervezése is.

Dr. Nemes Imre ismertette a Nébih idei
szezondlis ellendrzésének tapasztalatait.
Azt is elmondta, hogy a k&zép- és nagy-
véllalkozasok szémara eléiréds az elekt-
ronikus dnellendérzési kotelezettség; az
adatokat kizérolag digitdlis uton lehet
rogziteni, valds idében.

A fenntarthatésdg

egyre fontosabb lesz

a vendéglatdasban is

Nemzetkdzi kitekintés: mi Ujsag a gaszt-
rondmidban? — tette fel a kérdést prezen-
szer-politikai szakértd. Az élelmezésben,
igy a gasztronémiaban dolgozé vallalko-
zasok eddigi kihivésai mellé, egyre inkabb
begy(rliznek a kdrnyezeti fenntarthato-
saggal kapcsolatos jogi, piaci és tarsadal-
mi elvarasok is. A fogyasztodi igények fo-
lyamatosan valtoznak, nem kis részben
azért, mert a tagal-
lamok sorra alakitjdk
at taplalkozasi ajan-
lasaikat a fenntart-
hatdsag szempont-
jainak integralasaval,
és errél fogyasztoi
edukacid is zajlik.

A vendéglétasban
hasznalt alapanya-
gokat is érinteni
fogja a fenntartha-
tébb étkezés igénye, néni fog az igény a
hagyomanyos novényi és alternativ fe-
hérjék nagyobb mértékl hasznalatra.
Az élelmiszergyartok is készen allnak a
kihivasra, a hus- és tejalternativak mellett
az ugynevezett hibrid kategodria is meg-
jelent mar a nyugat-eurdpai boltok pol-
cain.

Szoftverek segitik a hulladékok és az élel-
miszer-pazarlds megelézését a konyhak-
ban, a fenntarthatobb menik tervezését,
a mesterséges intelligencia pedig sza-
mos terlleten segitheti példaul a mun-
kaeréhidnybol fakadod problémék meg-
oldasat.

Sz6l18si Réka
élelmiszer-politikai
szakérté
élelmiszervildg.hu

Kevés a minéségi vendég
A délutdn Bésze Akos, a METRO HoReCa
Uzletagfejlesztési vezetdje el6adasaval kez-

fectioneries. Anna Zoltai, president of the Nation-
al Association of Public Sector Catering Service
Providers (KOZSZOV) told that the organisation
currently has 450 members, and their main tasks
are acquiring and sharing knowledge, informa-
tion transfer, and the promotion of new methods
and lobbying. Mass catering is the form of cater-
ing that has the lowest carbon footprint. Priority
issues include sustainability and waste reduction,
but they also find it important to fight over-reg-
ulation.

Audits and experiences

DrImre Nemes, president of the National Food
Chain Safety Office (Nébih) talked about the recent
past, the present and the future of mass catering
from a food safety perspective. Changes brought
about by the outbreak of the Covid-19 pandemic
have also entailed a renewal of the catering indus-
try. In response to this, there is growing emphasis on
online sales in Nébih inspections. Food policy ana-
lyst Réka Sz6ll6si gave an insight into the new chal-
lenges food service businesses need to face, such as

the legal, market and social expectations regard-
ing environmental sustainability. Cooking ingre-
dients used in catering will also be affected by the
consumer need for more sustainable eating, with a
growing demand for using more traditional plant
and alternative proteins. Software solutions can
help to prevent waste generation and food waste in
kitchens, and to plan more sustainable menus.
Too few quality guests

In the afternoon the programme began with a
presentation by Akos B6sze, HoReCa business de-
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illetve nagybeszdllitdik vettek részt

dédott, amelynek alapjat a cég 1000 part-
nerének megkérdezésével végzett felmé-
rés adta. (Az el6addsrdl részletesen lapunk
38-39. oldaldn szdmolunk be - szerk. megj.)
A nap elsé kerekasztal-beszélgetésében
étteremtulajdonosok, illetve nagybeszal-
litoik Utkoztették véleményeiket.
Alacsony a hazai fogyasztas, az EU-4tlag
70%-a — emelte ki dr. Andrejszki Richard,
a Chef Market tulajdonos-vezérigazga-
téja. Ugyan a lakossagi megtakaritdsok 4

A nap elsé kerekasztal-beszélgetésén étteremtulajdonosok,

igy aki aldzatosan,
elkételezetten dol-
gozik, az lehet sike-
res. A METRO kovet-
kezd éve az ideinél is
jobb lesz: beszéljik a
kereskeddk nyelvét,
tudjuk, mit szeretné-
nek, és ennek meg-
feleléen dolgozunk.
Volt mér, hogy part-
nereinknek egész ok-
tatdsi modellt adtunk
at az egyUttmUkodés
keretei kozott.

A szakember aldhuzta, a vendéglatasban
oOridsi a vendégélmény szerepe, de azt
tudni kell, hogy ami ma élmény, az hol-
nap nem lesz az, azaz a mindenkori él-
mény biztositasa folyamatos munka.
Bbsze Akos kiilon is foglalkozott a ven-
déglatohelyi italfogyasztas valtozasaival,
kiemelve, egyrészt, hogy a vendég egy-
re kevésbé tudja megfizetni a mindségi
italokat, masrészt, hogy érezhetéen né a
no-low alkoholok népszertsége.

Fejleszteni kell,
nem csak reménykedni

Gerendai Kéroly, a budapesti Costes cso-
port tulajdonosa a fine diningban mas ti-
pust munkaeré-problémakat 1at, mint a
vendéglatas egyéb teriletein.
— Kulfoldieket mi is foglalkoztatunk —
mondta —, 6k sokat szeretnének dolgoz-
ni, és nem karrieristak, mig a fiatal ma-
gyar munkatarsaink, minél kevesebb
munkaval szeretnének minél hamarabb
vezetd beosztasba kerllni. A Z-generacié
szamara a street food vendéglatohelyek
latogatdsa mar természetes része a hét-
kdznapjaiknak, ezért reméli, hogy ha lesz
sajat jovedelmik, akkor a magasabb ka-
tegorigju éttermekbe is elmennek majd,
és nem kell hozza valami specidlis alka-
lom, mint a szlleiknek.
Nottek a kozéposztaly megtakaritasai, de
a valsdghangulat miatt nem merik azt
elkolteni. Jelenleg tul sok étterem ma-
kodik, és a tobbség nem foglalkozik fej-
lesztéssel, marketinggel, hanem csak re-
ménykedik. A szakmdnak letisztulasra
lenne sziiksége.
Magyarorszag a nem-
zetkdzi megitélése
alapjan még mindig
olcso hely, viszont az
emiatt érkezd turis-
tak csalédnak, ha az
idékozben jelentésen
megemelkedett ven-

Dr. Andrejszki B&sze Akos

Richdrd HoReCa Uzletagfejlesztési
tulajdonos-vezérigazgatd vezetd
Chef Market METRO

év alatt 60%-kal néttek, am a fogyasztoi
bizalom alacsony, igy 2025 masodik ne-
gyedévéig nem vérhato a fogyasztas fel-
porgése. A valasztasokhoz kdthetd kon-
junkturdban a vendéglétas felfutésa is
varhaté lesz. Marpedig, ha a vendégléto-
helyek profitdlnak a helyzetbdl, abbdl mi
is profitalni fogunk — szogezte le a szak-
ember.

A szakmdnak hidnyoznak a minéségi tu-
ristak, az érkezd kisebb vasarloerejliek ke-
veset koltenek. Az ukrajnai hdbord miatt
a fizet6képes, tavolrél érkezé turistak ha-
borus dvezetnek ldtnak benndnket. Akik
viszont eljdnnek, azoknak Andrejszki Ri-
chérd szerint valamit mutatni is kell, hi-
szen ahol sok a luxustzlet, ott sok a lu-
xusturista.

— A kovetkezd éve azoknak a vendéglato-
soknak lesz j6 — hangsulyozta B6sze Akos
—, akik a kereslet alapjan alakitjak kinalatu-
kat, szolgéltatasukat és az egész Uzleti mo-
delljiket. Tul sok vendéglétohely muikodik;
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Bruzsa Istvdn
értékesitési manager
Nestlé Professional

Gerendai Kdroly
tulajdonos
Costes csoport

Bruzsa Istvan, a Nestlé Professional ér-
tékesitési managere Ugy latja, folyama-
tosan novekszik az igény a hismentes
termékek, ételek és az egészséges tap-
lalkozas irdnyéba. Kialakuloban van egy
fizetéképes kereslet a piacon.

Ahol nyitottak voltak a termékeik kipré-
bélaséra, az esetek donté tobbségében
felkerllt a vélasztékba a husmentes ter-
mékbol készult étel - &llitja a szakember.
- A vendéglaték masodik legfontosabb
problémaja az ar utdn a munkaeréhi-
any. Ezért is prébalunk a valasztékunkba
olyan termékeket bevezetni, amelyek tar-
tésitdszermentesek, egyszertien, gyorsan
felhasznalhatok és ezek mellett biztosit-
jak az dllandd mindséget — emelte ki.
Bruzsa Istvan a kovetkezd évtél az idei-
hez hasonld ndvekedést var. Remé-

li, hogy a tervezett kilsé beavatkozas is
pozitiv hatassal lesz a vasarloerdre, és az
emberek tobb pénzt tudnak kdlteni a
vendéglatohelyeken.

Semsei Rudolf
tulajdonos

VakVarju éttermek és
Budapest Party Service

déglatasarakkal talal-
koznak.

Semsei Rudolfnak, a
VakVarju éttermek, a
Budapest Party Service és a Dobay cuk-
raszdak uj ernyémarkéjaként létrehozott
Semsei Gastronomy tulajdonosanak
meggyézédése, hogy egy vezetdnek
mindenekel6tt szolgaltatdsa célcsoport-
jat kell ismernie. Az elmult évek vélsagai
azonban megmutattak, hogy stratégia
ugyan lehet, de hosszu tavra nem le-
het tervezni. Tdmaszkodni kell a Z-gene-
raciora, lendiletességuk nagy szerepet
jatszhat a kozos sikerben. Etterembe jar-
ni sokaknak mdar luxus, a vendégek job-
ban megnézik, hogy mire koltenek. Dra-
gabb bor helyett olcsébbat véalasztanak,
harom fogas helyett kett6t rendelnek.

A Semsei-csoport az emelkedé érak elle-
nére is biztositja a megszokott élményt
és mindséget, ami a profit egy részének
feldldozaséaval jar. Ugy véli, 2024 a fejlesz-
tés éve, kdzéppontjdban a kollégak lojali-
tasat noveld képzések és a meglévo ter-
mékek tokéletesitése dlinak. A vendég-
latasban nehéz évet var 2025-t6l, a siker
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foként a vendégértékelésektdl és a kollé-
gak hatékony motivélasatol figg.

A puszta név

a fine diningban sem elég

A mésodik pédiumbeszélgetésben a ma-
gyar éttermi gasztrondmia kdzismert for-
maloi vallottak tapasztalataikrdl, sikereik-
rél, joveképukrol.

— Hozzank, vidékre tudatosan érkezik a
vendég; még a magyarnak is terveznie
kell a ,turdt” — magyarazta Pesti Istvan,

a tatai Platdn Gourmet étterem tarstu-
lajdonosa. — Nem vagyunk dragabbak,
mint Eurdpa hasonlé szinvonalu étter-
mei, és minden egységlinkben prébaljuk
kialakitani a megfeleld ar-érték aranyt.

A Platén branddé vélt, megdolgoztunk a
sikeréért.

A Michelin-csillagos séf ugy latja, a fine di-
ning mélyrepilésben van; ha azt akarja,
hogy valaki 3-4 6réra belljon hozzé egy
vacsorara, akkor az tizletnek ki kell tinnie
a tobbiek kozdl. Az étterem nyujtson va-
lami extrémet, dm nem a csillag elérése

a lényeg - vallja. Kildetésének érzi a ma-
gyar konyha visszahozatalat a koztudatba.

torténet nem az étteremrél szol, hanem
a vendégrél.

— Az étterminkben ma sincs gond a telt-
hézzal — mondta el Rosenstein Robert, a
budapesti Rosenstein étterem séf-tulaj-
donosa -, dm a vendégkor valtozik. Még
mindig sok a kulfoldi, de az dzsiai vendé-
gek példaul kevesebbet fogyasztanak, és
alkoholt sem isznak.

A séf allitja, a jo név ellenére sem elég
csak varni a vendéget.

— A konyhébdl ldtom a vildgot, de tulaj-
donosként tudom, hogy 3-6 havonta ki-
nalni kell valami geget, valami specidlist,
szorakoztatot. Ezeket az elemeket mi a
markaépitéshez is felhasznaljuk.

A fiatal szakember évatos optimizmussal
tekint a jovobe, de szerinte mindig éva-
tosnak kell lenni.

— Csalddi vendégld vagyunk — vallja -,
és annak is akarunk latszani. - Edesapam
a betegsége utan visszatért a munkdba
és a vendégtérbe, és én ugy gondolom:
legalabb egy Rosensteint mindig latniuk
kell a placcon a vendégeknek!
— Eurépa vendéglatdsaban dtlagosan
40%-0s volt az daremelkedés eurdban
— mutatott rd Zsidai Roy, a Zsidai Cso-
port vezetdje, a Magyar Ettermi Szovet-
ség elndke —, Magyarorszag pedig nem
lett drdgabb Nyugat-Eurépahoz képest.
A vendégldtasban tapasztalhatd markans
visszaesést az okozza, hogy a vendégek
ma gyakran csokkentik fogyasztasuk érté-
két és gyakorisagat, mindemellett szdkult
a hazai és kilfoldi éttermi vendégek sza-
ma is, hidba érkeztek tobben hazadnkba,
mint tavaly, az inflaci¢ visszavetette a ven-
déglatas forgalmat.
Folyamatosan alakul-
nak ki Uj technoldgiai
eljarasok, trendek a
sous vide-tol a mole-
kularis gasztronomian
at a veganig, de ezek
a felldngolas utan be-

épllnek a mindenna-
pi munkaba, szoka-
sokba.

Pesti Istvan filozéfidjanak megfeleléen a
Platan nem egyszerGen élményt probal
nyujtani, sokkal inkdbb emlékeket, és a

Rosenstein Robert
séf-tulajdonos
Rosenstein étterem

Pesti Istvdn
tdrstulajdonos
Platan Gourmet

Zsidai Zoltdn Roy
elnok
Magyar Ettermi Szévetség

velopment executive of METRO, who
shared the results of a METRO sur-
vey done with 1,000 respondents. The
first roundtable of the day brought
together restaurant owners and their
suppliers for a discussion. Domestic
consumption is low at 70% of the EU
average, said Dr Richdrd Andrejsz-

ki, CEO and owner of Chef Market.
Although household savings have
grown by 60% in 4 years, consum-

er confidence is low and consump-
tion isn't expected to pick up until
the second quarter of 2025. The in-
dustry is lacking quality tourists and
those with smaller purchasing pow-
er are spending less. Akos Bésze said
the next year will be good for those
restaurateurs who adapt their offer-
ing, services and their whole business
model to the actual demand. Ist-
vdn Bruzsa, sales manager of Nestlé
Professional expressed his view that
there is growing demand for meat-
free food and healthy eating. As be-
hind price, the second biggest prob-
lem for restaurateurs is the workforce
shortage, the company is intro-
ducing products that are preserva-
tive-free, easy and quick to prepare,
and offer stable good quality.
Restaurant owners should devel-
op, instead of just waiting for an
upturn

Kdroly Gerendai, owner of the
Costes group in Budapest sees differ-
ent types of labour problems in fine
dining than in other areas of hos-

pitality. The company employs for-
eigners because they want to work
alotand aren't careerists, while
their young Hungarian employees
would like to get into senior posi-
tions as quickly as possible, with as
little effort as possible. There are too
many restaurants at the moment
and most of them aren’t engaged
in development and marketing, in-
stead they are just waiting for an
upturn. Rudolf Semsei, the owner
of VakVarjd restaurants, Budapest
Party Service, and Semsei Gastron-
omy (the new umbrella brand for
Dobay confectioneries) believes that
amanager must first and foremost
be familiar with the target group of
their service. Going to a restaurant is
still a luxury for many people, who
are really careful about how much
they spend. Despite rising prices, the
Semsei Group s still delivering the
experience and quality that guests
are used to, at the cost of sacrificing
some of the profit.

A name alone isn’t enough in
fine dining

In the second panel discussion well-
known figures of Hungarian res-
taurant gastronomy shared their
experiences, successes and visions
for the future. Istvdn Pesti, co-own-
er of Platdn Gourmet restaurant in
Tata said they aren't more expen-
sive than similar restaurants in Eu-
rope, and they try to achieve the
right price-quality ratio in all of their
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Most vildgszerte tobben jarnak étte-
rembe, mint 20 éve. Megn&tt az igény
az utazasok és a gasztrondmia iradnt a
2000-es évek eleje dta a gasztrondmia
teljes spektrumaban — fine diningtdl a
street foodig — ugyanakkor rengeteg
helyettesité termék is belépett a keres-
kedelmi kényelmi ételektél fagyasztott
termékeken at az dnkiszolgdlé megol-
dasokig.

A beszélgetés utan Dalmadi Julia élelmi-
szer-futurista, a TransFoodMission és a
Secontaste alapité-tulajdonosa Hulladék
vs alapanyag: mi torténne, ha eltlinne a
kuka a konyhékbol? cimen tartott el6-
adast. Kifejtette, gasztrondmiank rend-
kivil pazarlé médon mukodik, rengeteg
értéket veszitlink el az élelmezési lanc-
ban. A vendégla-
tok munkajat meg-
hatdrozza, hogy
egy piackdzpontu
vilagban kell val-
lalkozésukat fenn-
tarthatéva tenniuk.
A vdllalkozés szem-
pontjabdl is fontos,
hogy valami poziti-
vat allit elé: mikoz-
ben kielégit vala-
milyen fogyasztéi igényt, tisztaban van
azzal, milyen dkoldgiai ldbnyoma van
tevekénységének. Kilon kiemelte az Ml
szerepét, lehetdségeit az észszerd hulla-
dékkezelésben, aldhuizva a tervezésopti-
malizalds teriletét.

Dalmadi Julia
élelmiszer futurista,
alapité-tulajdonos
TransFoodMission -
Secontaste

illusztralt eurdpai jogyakorlatokat és ér-
dekességeket mutatott be a zero waste
koncepcié tertletérdl, kozottik mikodsd
magyar példakat is, és kihangsulyozta az
élelmiszergyartas melléktermékeinek fel-
hasznalasaval kapcsolatos kezdeménye-
zések fontossagat.

Amerikdbdl jottem

A nap vége kulonleges csemegével szol-
galt: Krug Emilia beszélgetett Oldh Ro-
landdal, aki a tengerentulrél érkezett ha-
za rendezvényUnkre. Roland 2009-ben
csaladjaval egyttt koltozott zoldkartya-
val New Yorkba, beilleszkedésének el-

s két évét cikksorozatban kovettik
nyomon. A sokat tapasztalt séf nagyon
Oszintén beszélt érzéseirdl és tapasztala-
tairél. Elmondta, hogy a csalddjaval tol-

Krug Emilia Oldh Roland

moderdtor séf

tott id6 rovaséra is rengeteget dolgozott,
volt olyan id6szak életében, amikor 6
évig nem volt szabadsagon.

- Mindig teljes erébedobéssal dolgoz-
tam, de nem égtem ki — mondta Roland

-, am 46 évesen tudomasul kell vennem,
hogy semmi sincs ingyen, ezért a tem-
poért egyszer ki kell fizetnem a szamléat.
Sikeresek voltunk, kilonbozd szintl dija-
kat is nyertem, de soha tobbé nem sze-
retnék kisebbségi tulajdonosként dol-
gozni.

Héstnk most a jokora eladdsodést is fel-
véllalva pérjaval kozosen nyit sajat étter-
met a Connecticut dllambéli New Ha-
venben. Hisz a torzsvendégkor kialakita-
sanak fontossagaban, és ugy véli, komoly
konkurencia lesz kortlotte, de vetélytar-
sai tobbsége az 6vétd! eltérd koncepcio-
val miikodo olasz étterem.

A nap utolso kicsengetése” utan a va-
csora és a valtozatos esti programok kez-
detéig METRO koktélparti varta a vendé-
geket./

Idén kozel 100 cég, marka kapcsolédott a rendezvény

tdmogatdi kdréhez, akiknek eziton is kdszonjik a kapcsoléddst,
és hogy hittek az esemény fontossdagdban!

A hétfé este nagyon izgalmasan indult a METRO mdr hagyomdnyos
osztriga&prosecco-partijaval, majd folytatédott Erox Martini fellépésével
a kerti partin és az elmaradhatatlan tombol&zdssal zdrult

units. They have turned Platdn into
a brand with really hard work. Ac-
cording to Rébert Rosenstein, chef
and owner of Rosenstein Restaurant
in Budapest: even with a name, a
good reputation it isn't enough just
to wait for customers — every 3-6
months a place has to offer some-
thing special, something entertain-
ing. They use these elements to build
their brand. Roy Zsidai, CEO of Zsidai
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Group and president of the Hungar-
ian Restaurant Association called
attention to the fact that the aver-
age price increase in the Europe-

an hospitality industry was 40% if
calculated in euro, and Hungarian
restaurants haven't become more
expensive compared to Western Eu-
rope. New technological processes
and trends are constantly emerging,
from sous vide to molecular gas-

tronomy and veganism, but these
are integrated into everyday work
and habits.

Back from the USA

Monday ended with a special treat:
Emilia Krug interviewed Roland Oldh,
who came back from overseas to at-
tend the conference. Roland moved
to New York with his family in 2009
and Trade magazin followed his first
two years of integration in a series of

articles. The chef spoke very frank-
ly about his feelings and experienc-
es. He is now taking out a big loan
to open his own restaurant with his
partner in New Haven, Connecti-
cut. He believes in the importance of
building a group of regular custom-
ers. After the last "bell” of the day a
METRO cocktail party followed un-
til dinner, when the diverse evening
programme began. 7
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Keddtél a kiskereskedelem tudoma-
nydban mélyedhettek el a szabad-
egyetem hallgatéi. Krug Emilia mode-
ralasa mellett ezen a napon a termé-
foldtél — ha nem is az asztalig, de - az
élelmiszeriparon, a beszerzékon at
egészen a trafikokig és a hazai lancok
polcaiig jutottunk el.

Bodor Tibor, a K&H
Csoport Vallalati Di-
a K&H Nagyvillala-
ti Novekedési Index
legfrissebb ered-
ményeit elemezte a
hallgatésagnak.

A kereskedelmi
szektor némileg
pesszimistabb az
index 4tlaganal. Arbevételben is, de pro-
fitban még inkdbb csdkkentek a varako-
zasok 2024 masodik negyedévében.

(Az el6addsrol részletesen lapunk 44-45. ol-
daldn szdmolunk be — szerk. megj.)

Dr. Kozak Akos, az

Egyensuly Intézet

tarsalapitdja a gaz-

dasagrol adott latle-

letet. A vildaggazda-

sagban Kina el6re-

tOrésére és a német

gazdasag gyengél-

Bodor Tibor
vallalatidivizio-vezetd
K&H Csoport

kedésére hivta fel

a figyelmet — utob-
bia magyart is ,fer-
t6zi",

GDP-ben 10%-0s lemaradésban va-

Dr. Kozdk Akos
tdrsalapitd
Egyensuly Intézet

gyunk a valsag elétti szinttdl, és az idei 1.

negyedévben ismét csokkenést konsta-
talhattunk. (Az el6addsrdl részletesen la-
punk 46—47 oldaldn szdmolunk be — szerk.
megj,)

Az élelmiszeripar aktudlis helyzetérdl
adott nem tul rézséas helyzetképet Eder
Tamas, a Felelés Elelmiszergyartok Szo-
vetsége (FESZ) elndke. Tavaly az dgazat
12,1%-kal esett vissza, ami példatlan. Az
Uzemi eredmény a 2022-es 500 milliard-
rol 100 milliard forintra csokkent.

A visszaesésnek szamos Osszetevdje
volt: példaul a mezégazdasagi alapanya-
gok koltségének robbandasszerl meg-
emelkedése 2021-tél, a piaci folyamato-

kat megzavaro, a

versenyképességet

gyengitd allami in-

tézkedések (arsap-

ka, kotelezd akciok,

magas EPR-dij stb)),

egyes ipardgakban

a konszolidacié és

afejlesztések elma-  Eqer Tamds
raddsa, a munka- elnok

eréhiany, az import-  "t5%

nyomds fokozdédasa stb. A magyar élel-
miszeripar 2023-ban a hazai fogyasztoi
kosarakban is poziciot vesztett.

- Osszességében egyaltalan nem meg-
lepd, hogy a magyar élelmiszerek dragéak
— dllapitotta meg a FESZ elndke. — Az a
meglepetés, hogy ilyen kdzponti terhek
mellett drszintjuk csak 2023-ban érte el
az eurdpai unids atlagot. Bar a beinduld
beruhézasi tAmogatasok kockazatokat is
rejtenek, mindent meg kell tenni, hogy
a legoptimalisabban keruljenek felhasz-
nalasra.

Novekedni nehéz

Elsésorban az arakrél beszélt az elsé ke-
rekasztal harom résztvevdje a beszallitdk
képviseletében.

Balog Zoltén, a Marka

Uditdgyartd ligyvezetd

igazgatdja elarulta, hogy

a 2022 juniusa elétti al-

lapotokhoz képest ha-

romszorosat kellene el-

adniuk ahhoz, hogy

elérjék az akkori jovedel-

Balint Gergely, a Nestlé kereskedelmi
igazgatoja kiemelte, hogy legfontosabb
célkitlizésuk 2024-ben a 2023-ban elin-
dult negativ fogyasztéi volumentrend
megallitasa volt, melyhez tdbb termék-
kategorian arat kellett csokkenteni. Ez
viszont profitabilitési problémat okoz a
beszallitdi oldalon, illetve a kereskedd
partnereiket terhelé szektoralis addk azt
az oldalt is forrdshianyos éllapotba hoz-
zak.

- Vagyis adott egy olyan helyzet, ahol az
élelmiszerdrak magasak, ennek ellené-
re az értékldncban nem képzédik elég
forrés a tovabbi fogyasztasosztonzés-

re, vagyis ndvekedni borzasztéan nehéz
- jegyezte meg a Nestlé kereskedelmi
igazgatdja. — Meggyézédésem, hogy ki-
billenteni ebbdl a helyzetbdl az iparagat
komolyabb kormdnyzati beavatkozas
nélkul nem lehetséges.

A kékemény munkarol szol 2024 is,
mondta Domoszlai Roland, a HELL
Energy fliggetlen piac kereskedelmi ve-
zet6je. Ahogy erésddnek a PL-markak, a
gyartok mar nemcsak egymassal verse-
nyeznek, hanem a kilénbdz¢ diszkont-
erekkel is. Ezért mélységi munkat kell vé-
gezni, nagyon sokat kell fejleszteni mind

mez&ségi szintet.

- Ugy érezziik, hogy
amennyiben Ujabb ter-
heket vezet be a kormany, akkor ez az
élelmiszer-inflacié novekedéséhez és a
fogyasztas tovabbi csokkenéséhez ve-
zet, ezt pedig mar a kiesd addk miatt a
koltségvetés is meg fogja érezni — sz6-
gezte le. — Mi probaljuk megértetni a
torvényhozokkal: az dgazat egyszerlen
nem bir el tdbbet. A DRS-rendszer a ke-
reskedelemnek is tobbletkoltségekkel jar,
de a kiterjesztett gyartoi felel6sség vé-
gén mindig a gyarto fizeti a zenészt, ami
visszalithet odédig, hogy a vésarlé fogja
megfizetni.

Balog Zoltdn
Ugyvezetd igazgatd
Marka Uditégyarto

Bdlint Gergely Domoszlai Roland

kereskedelmi igazgatd kereskedelmi vezeté

Nestlé HELL Energy
portfélioban, mind a végrehajtas tert-
letén.
— Mi 2022 6ta nem nyultunk hozzd az
arakhoz - jelezte a HELL Energy fligget-
len piac kereskedelmi vezetéje. — El6tte
minden cég komoly dremeléseket haj-
tott végre, koztik mi is. Ezért 2023-ban,
az EPR bevezetése utén ugy dontottink,
atvéllaljuk ennek koltségét, mert ha dtad-
juk a fogyasztoknak, akkor megint elsza-
badulnak az 4rak a boltokban. Ez tobb
mint 1,5 millidrd forintos tobbletkoltséget
okozott. Viszont igy meg tudtuk tartani

From Tuesday the students of the
Open University had the chance to
dive into the science of retail trade.
With Emilia Krug as the moderator,
the programme began with Tibor
Bodor, head of corporate division at
K&H Group analysing the latest re-
sults of the K&H corporate growth in-
dex. The retail sector is slightly more
pessimistic than the index average.

Dr Akos Kozdk, co-founder of Equilib-
rium Institute shared his views on the
economy. He called attention to the
good performance of China and the
troubles of the German economy —
the latter is also “infecting” Hungary.
GDP is 10% below pre-crisis levels and
in the first quarter of 2024 we saw

a further decline. Tamds Eder, presi-
dent of the Federation of Responsible

pensive.

Food Manufacturers (FESZ), painted
a not so rosy picture of the current
situation in the food industry. Last
year the sector’s performance wors-
ened by 1219, which is unprecedent-
ed. Operating profit reduced from
HUF 500bn in 2022 to HUF 100bn. In
his view it isn't surprising at all that
Hungarian food products are ex-

Growth is difficult to achieve

The three participants of the first
roundtable were suppliers and they
mainly discussed prices.

Zoltdn Balog, general manager of
Mdrka Udité said that they would
have to sell three times as much as
they did before June 2022 to reach
the profitability level of that period.
They feel that if the government in-
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a piacrésztinket, megvan a volumendnk.
Ekdzben novekszik az exportunk, igy
fenn tudjuk tartani az egyensulyt dreme-
lés nélkdl. Hogy meddig, nem tudjuk.

Lehetéségek a hatdrokon tul
A déleléttot két kisel6adas zarta.

A kozvetlenl elérhetd EU-alapokrdl tar-
tott el6adast dr.
Petri Bernadett, a
Koézigazgatasi és
TerUletfejlesztési
Minisztérium mi-
niszteri biztosa, a
Magyar Fejleszté-
s6sztonzd Iroda
(MFQI) tgyvezetdje.
Mint elmondta, az
operativ programo-
kat sokan ismerik,

a direkt unios forrasokat sokkal keveseb-
ben, pedig ezek kozil szamos relevans
lehet ennek a szektornak is.

- Egyelére ezek a forrasok az EU koltség-
vetésének csupdn egyharmadat teszik
ki, de a finanszirozasi rendszer atalakulo-
félben van: egyre tobb pénz all benniik
rendelkezésre — mutatott ra dr. Petri Ber-
nadett. - Ebbdl egy fére vetitve Magyar-
orszag jelenleg csak 13 eurdt tud elhozni,
mig az EU-atlag 59 eurd. Ezen szeretne a
kormany javitani.

Az ellatasi lanc alakitdséhoz és az elérelé-
péshez nemcsak statikus, hanem dinami-
kus poziciok is sziikségesek. Ezek megte-
remtésében segitenek a kdzvetlen palya-
zatok. Ugyanakkor kiemelte: ez egy olyan
forraslehetéség, amely elvérja az innovéci-
ot. Az MFOI ebben tud segiteni.

— Fejlesztési boom kezdetén allunk, ami
utan 5 éves tavlatban Uj belfoldi és kilfol-
di piaci lehetéségek nyilnak — szogezte le
az eléadas elején Giczi Gergely, az Agrar-
marketing Centrum gyvezeté-helyettese.
A magyar élelmiszer-gazdasag a teljes
nemzetgazdasag kilkereskedelmi tobb-
letének 30-40%-at adja. A magas feldol-
gozottsagu termékek ardnya az export-
ban javul: jelenleg mar 42%, de a kor-
manyzat célja ezen tovabb javitani.

— A magyar élelmiszerexport jelenleg
95%-ban Eurépdba irdnyul, mikdzben a
vildggazdasag és az élelmiszer-kereslet
is atrendezdédik: erésodik a keleti ,p6-
lus” — emelte ki Giczi Gergely. — A ko-

Dr. Petri Bernadett
miniszteri biztos
Kozigazgatdsi és TerUlet-
fejlesztési Minisztérium

zeljové feladata,
hogy (nem felad-
va az eurépai fé-
kuszt) olyan uj pia-
cokat keressunk,
ahol egyre tobben
vagy egyre jobban
élnek. Itt lehet Uj
piaci résekbe be-
tornink.

Giczi Gergely
Ugyvezetd-helyettes
Agrérmarketing Centrum

Ebben tud segiteni a 2021-ben indult
Hungarian Food Business program,
amely professziondlis nemzetkdzi kidllita-
sokkal, B2B programokkal, egy valds ide-
j, online kataldgussal és konkrét Gizleti
lehetéségekkel, valamint kilfoldi beszer-
76k szervezett beutaztatdsaval is operal.
Ebéd eldtt kerdilt sor a Magyar Terméke-
kért Kereskedelmi Nivodij dtado Gnnep-
ségére (Id. keretes irdsunkat).

A CBA Kereskedelmi Kft. és a PENNY
Market Kft. nyerte 2024-ben a Magyar
Termékekért Kereskedelmi Nivodijat.
A Magyar Termék Nonprofit Kft. és a
Trade magazin altal alapitott elisme-
rést dr. Felkai Beata Olga helyettes al-
lamtitkar asszony adta &t a vallalatok
képviseldinek.

Az idei évben kulonleges helyzet ala-
kult ki a Kereskedelmi Nivédij gyéztesei-
nél. A Magyar Termék Nonprofit Kft. és a
Trade magazin ltal alapitott elismerést
ugyanis megosztva a CBA Kereskedel-
mi Kft. és a PENNY Market Kft. egyUtte-
sen nyerte el. Az ezlistérmet az Auchan
Magyarorszag Kft., mig a bronzérmet a
SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft. ér-

Holtversenyben nyerte el a CBA és
a Penny a Magyar Termékekeért
Kereskedelmi Nivodijat, a Vasarloi
Nivodij ismét a SPAR-é

ett

demelte ki. A verseny szakmai kilondijat
a TISZA-COOP Zrt.-nek itélték oda.

A Vasarléi Nivodijat a dij torténete sordn
madsodszor, 2023 utan 2024-ben is a SPAR
nyerte el, amelyet Varkonyi Krisztina, a
SPAR beszerzési cégvezetdje vett at.

A Magyar Termékekért Kereskedelmi Nivo-
dijat 2018-ban a Magyar Termék Nonprofit
Kft. és a Trade magazin alapitotta azzal a
céllal, hogy elismerjék azoknak az Uzlet-
lancoknak a munkajat, amelyek aktivan
segitik a magyar termékek piacra jutdsat.
Ezzel egyUtt arra is 6sztondzni szeretnék
a kereskedelmi hdlozatokat, hogy aktivan
tdmogassak a Magyar Termék védjegyes
aruk proméciojat, értékesitését. A dij f6-
védnoke dr. Nagy Istvan agrarminiszter. /

CBA and PENNY receive Retail Award of Excellence for Hungarian
Products, SPAR wins Consumer Award of Excellence again

This year created a special situation for the winners of the Retail Award of Excellence for Hungarian Prod-
ucts. The award - founded by the Hungarian Product Nonprofit Kft. and Trade magazin — was shared by
CBA Kereskedelmi Kft. and PENNY Market Kft. The silver medal went to Auchan Hungary Kft, while SPAR
Magyarorszdg Kereskedelmi Kft. went home with the bronze medal. The trade special prize was awarded
to TISZA-COOP Zrt. and once again, after 2023, SPAR won the Consumer Award of Excellence in 2024. 7

troduces new burdens, it will lead
to an increase in food inflation and
a further drop in consumption. The
DRS system also generates addi-
tional costs for retail trade. Gergely
Bdlint, director of corporate sales at
Nestlé stressed that their main ob-
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Jective in 2024 is to stop the negative
consumer volume trend that began
in 2023, which required price cuts in
several product categories. How-
ever, this creates profitability issues
on the supplier side. There is a sit-
uation where food prices are high,

facturers are no longer competing
only with each other, but also with
the various discounter chains. Man-
ufacturers need to dig deep when
they work, making a lot of improve-
ment both in the portfolio and in
implementation.

but there aren’t enough resources in
the value chain to stimulate further
consumption, so it is very difficult to
grow. 2024 is also about hard work,
said Roland Domoszlai, HoReCa
director of HELL Energy. As private
labels are getting stronger, manu-
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Odafent és idelent

A kereskedelem mindennapjait megha-
tarozd kormanyzati dontésekkel foglalko-
zott az ebéd utdni els¢ kerekasztal, mely-
nek résztvevdi dr. Felkai Bedta Olga, az
Agrarminisztérium (AM) helyettes dllam-
titkdra, Neubauer Katalin, a Magyar Nem-
zeti Kereskedelmi Szévetség (MNKSZ)
fétitkdra, dr. Kozdk Tamas, az Orszagos
Kereskedelmi Szovetség (OKSZ) fétitka-

ra és dr. Nemes Imre, a Nemzeti Elelmi-
szerldnc-biztonsagi Hivatal (Nébih) elno-
ke voltak.

Mint ismeretes, a kereskedelempolitika
2024, januar elsejétd| dtkerllt az agrartar-
catél a Nemzetgazdasagi Minisztérium-
ba. Dr. Felkai Beata Olga ennek kapcsan
kijelentette:

— Abban a mésfél évben, amig a terllet
hozzank tartozott, a kereskedelemmel

Neubauer Katalin
fotitkar

Magyar Nemzeti
Kereskedelmi Szovetség

Dr. Felkai Bedta
Olga

helyettes dllamtitkdr
Agrarminisztérium

Dr. Kozdk Tamds
fotitkar

Orszagos Kereskedelmi
Szdvetség

Dr. Nemes Imre
elnodk

Nemzeti Elelmiszerlanc-
biztonsdgi Hivatal

mindig egyutt dolgoztunk, mert mas-
hogy nem megy. Hidba irunk ki tdmo-
gatdsokat, hidba fejlesztlink, ha az adott
ipari szereplék nem tudjak értékesiteni
ezeket a termékeket, akkor teljesen feles-
legesen ontottik ki az ablakon.
Augusztus elsejétél a fogyasztévédelem
is az NGM ald tartozik. A fogyasztévéde-
lem koncentracidjaval kapcsolatban dr.
Nemes Imre elmondta:

- Az egyeztetések folynak az Agrarminisz-
térium, a Nemzetgazdasagi Minisztérium
és a Nébih kozott egy Uj kereskedelmi hi-
vatal létrehozasarol. Konkrétumokat még
nem tudok megosztani, mivel a targyala-
sok zajlanak, folyik a hattérmunka. Az el6-
zetes tervek szerint az Uj kdzponti hivatal
2025. januar elsejétd| kezdi el muiikodését.
Zsugorinflaci¢, arstop, kotelezd akcidzas,
arfigyeld rendszer — ezek mind széba ke-
riltek a beszélgetés masodik felében.

Opportunities beyond the
border

The morning programme ended
with two presentations. Dr Bernadett
Petri, ministerial commissioner of the
Ministry of Public Administration and
Regional Development and man-
aging director of the Hungarian De-
velopment Promotion Office (MFOI)
gave a presentation on directly ac-

cessible EU funds. At the moment
these funds only account for one
third of the EU budget, but the sys-
tem is undergoing a change: more
and more money is becoming avail-
able. Currently Hungary can only
bring in EUR 13 per capita, while the
EU average is EUR 59. Gergely GicZi,
deputy CEO of the Agricultural Mar-
keting Centre began his presenta-

tion by saying: we are at the start of
a development boom, after which
new domestic and foreign market
opportunities will open up in the
next 5 years. Hungary's food econ-
omy accounts for 30-40% of the to-
tal trade surplus of the country. The
share of highly processed products
inour export is improving: it is 42%
at the moment, but the government

wants to increase this. Before lunch,
the awards ceremony for the Retail
Award of Excellence for Hungarian
Products took place.

Up there and down here

After lunch the first roundtable dis-
cussion was devoted to government
decisions affecting the everyday life
of retail trade, with the participa-
tion of Dr Olga Felkai Bedta, depu-
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— Erdekes narrativak jelentek meg a ko-
zelmultban, a profit énmagaban szitok-
sz6va valik — jegyezte meg dr. Kozdk Ta-
mas. — Az Uzleti logikdval szembedllitott
fogyasztoi érdekvédelem valamiféle spi-
ritudlis toltetet kap. ,Profit hajtotta inf-
laci¢™: lehet, hogy ez egy Uj gazdasagi
jelenség, amelynek hatdsat majd figye-
lembe kell venni a gazdasagi dontések
elékészitésében?

- Az arfigyel6 rendszer jo kezdeménye-
zés volt — ismerte el Neubauer Katalin
mert nagy Utemben szalltak el a fogyasz-
téi drak. A kotelezd akciok is segitettek
abban, hogy az drak mérséklédjenek.

A gond ezekkel a kdzponti intézkedések-
kel mindig a tul hosszu id6tav: alaposan
felborftottak a piaci folyamatokat.

Az MNKSZ fétitkdra a hazai kereskede-
lemrél szélva Ugy latja, hogy aki jol csi-
nalja, annak jol megy. Vannak dinamiku-
san fejl6dé regionalis haldzatok. Szerin-
te a lokdlis ldncok akkor mikodnek jol,
ha nemcsak a konkurencia-

val foglalkoznak, hanem sa-

jat, vevékozpontu stratégiat

alakitanak ki, és azt végre is

hajtjak.

- Az FMCG szektorban a mul-
tinacionalis Iancok forgalmi ré-
szesedése nem ndvekedett! -

kiskeresked®kre haruld feladatainak kolt-
ségeit.

A kiterjesztett gyartdi felel6sséggel kap-
csolatban (EPR) a résztvevok kiemelték:
a hazai EPR-dij tul magasra lett bedllitva,
ami hatalmas versenyhéatranyt jelent a
hazai piaci szereplék szamara.

Biztatd jelek
a disztribUtorokndl

A nagykereskeddk és disztributorok ol-
dalarol tekintették &t a szektor torténé-
seit a kovetkezd kerekasztal résztvevoi:
Becze Zoltan, az Orbico lgyvezeté igaz-
gatdja, Kanizsai Toth Csaba, a FAN Group
cégvezetdje, dr. Kdpolna Beata, a METRO
beszerzési igazgatdja, Szemes Péter, a
Maresi Foodbroker Gigyvezet6je és Tokey
Tamas, a MIRBEST Ugyvezetd igazgatdja.
Az Orbico tavalyi éve jol sikerdlt: invesz-
taltak az drakba, és ez tobb terlleten (ka-
vé, chips, dsvanyviz) is azt eredményezte,
hogy a kategdridk dinamikajaval ellen-

tétes novekedést értek el. Becze Zoltan
szerint a legnagyobb kihivas a kdvetke-
76 évben a gazdalkodasi kornyezet lesz.
Nehéz ugy stratégiat épiteni, hogy a ke-
reskedelem nagy része még ,vésziizem-
maodban” van.

— Markatermékeket forgalmazunk, dra-
zasban pedig a fogyasztok kedvét keres-
stk — fogalmazott tomdren az Ugyvezetd
igazgatd. — Jovore Uj marka is érkezik, és
épitjuk tovabb a jelenleg 2000 fliggetlen
boltot eléré direkt lefedettséget.
Kanizsai-Toth Csaba ugy érzékeli, hogy
vidéken nagyon megvaltoztak a fogyasz-
téi szokésok: a kereslet a hagyomanyos
kereskedelmi egységekben erésen az
olcsobb termékek felé mozdult el. Ke-
let-Magyarorszag mutatja a legelkese-
ritdbb képet: itt mar a sajat markas ter-
mékek kozll is van, amelyik kidrazodik a
polcrol.

— Probélunk olyan szolgaltatasokat adni
a kis boltoknak, amelyek segitik a tulélé-

hivta fel a figyelmet dr. Kozak
Tamds. — Az elmult évek vesz-
tesei a lancokba nem szerve-
z6dott, 6néllé kisboltok.

- Fontos feltérképezni, mit var el a va-
sarlo, mi alapjan vélaszt a boltban. A fo-
gyasztdi tudatossag nagyot nott, és edu-
kécioval még tovabb novelhets. A mi-
nisztérium ebben segit a Kivald Magyar
Elelmiszer védjeggyel — mondta dr. Fel-
kai Beata Olga.

A hulladék-visszavaltasi rendelettel kap-
csolatban a kereskedelmi szévetségek
jelezték: hisznek benne, jol akarjak csindl-
ni. Tagjaiktél sok adatot és visszajelzést
gyUjtottek be, a rendszer csiszoldsa ér-
dekében mindig készek az egyeztetésre.
Ami tisztan latszik: a kereskedéknél ma-
radé kezelési dij nem fedezi a rendszer

Orbico

Becze Zoltdn
Ugyvezetd igazgatd

Kanizsai Téth Dr. Képolna
Csaba Bedta
cégvezetd beszerzési igazgatd
FAN Group METRO

kihivasa és lehetésége széba kerilt
a Business Days konferencidn

Kedden a teljes értékldnc, és annak minden

Szemes Péter
Ugyvezetd
Maresi Foodbroker

Tékey Tamds
Ugyvezetd igazgatod
MIRBEST

sliket — jegyezte meg
a FAN Group cégveze-
tGje.

2025-tel kapcsolatban
optimista: 5-10%-0s nd-
vekedést var. Jovore
egyrészt a hatékonysa-
guk novelésére, mas-
részt a Friss Market ha-
|6zatra koncentralnak
— Utébbit 1000 egysé-
gig szeretnék kiépiteni.
Nem volt egyszer(

év 2023 a METRO-nak
sem, de 2024 maso-

ty state secretary of the Ministry of
Agriculture, Katalin Neubauer, sec-
retary general of the Hungarian Na-
tional Trade Association (MNKSZ),
Dr Tamds Kozdk, secretary general
of the National Trade Association
(OKSZ) and Dr Imre Nemes, pres-
ident of the National Food Chain
Safety Office (Nébih). Dr Bedta

Olga Felkai told: they have always
worked together with retail trade,
because things won't work any oth-
erway. There is no use in subsidies
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or in development projects if the
supported companies can't sell their
products. From 1 August consum-

er protection also belongs to the
Ministry for National Economy. As
regards the concentration of con-
sumer protection Dr Imre Nemes
revealed: negotiations are under-
way between the Ministry of Ag-
riculture, the Ministry for National
Economy and Nébih to set up a new
retail trade office. Dr Tamds Kozdk
opined that interesting narratives

have emerged recently, with profit
becoming sort of a negative word.
He mentioned “profit-driven infla-
tion” as perhaps a new economic
phenomenon, the impact of which
may have to be taken into account
when preparing economic deci-
sions. Katalin Neubauer admitted
that the price monitoring system
was a good initiative, because con-
sumer prices were increasing rap-
idly. Mandatory promotions also
helped to bring prices down.

Encouraging signs from distrib-
utors

The participants of the next roundta-
ble were Zoltdn Becze, general man-
ager of Orbico, Csaba Kanizsai-Téth,
managing director of FAN Group,

Dr Bedta Kdpolna, offer manage-
ment director of METRO, Péter Sze-
mes, managing director of Maresi
Foodbroker and Tamds Tékey, CEO
of MIRBEST, who reviewed the devel-
opments in the sector from the per-
spective of wholesalers and distribu-
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dik negyedéve mar pozitiv eredménye-
ket mutat.

- Afejlesztéseink fékuszaban most a
kedvezd tendencidk megtartasa all -
mondta dr. Kdpolna Beata. — A HoReCa
szektor volumen-visszaesése lassul, a pi-
ac élénkdl, még ha nem is pont gy mu-
kodik, mint kordbban. Mi is tapasztaljuk a
sajat markak irdnti kereslet ndvekedését,
mivel drérzékeny idészakban a vasarldk
a jo ar-érték aranyu termékeket keresik.
A METRO é&razésa szlk kilonbséget tart
a gyartdi és sajat markak arai kozott, hi-
szen sok olyan marka van, amit nem kell
és nem is szabad sajat markas termékek-
kel kivaltani.

Az oktober 1-tél induld Uj Uzleti évében
a METRO magyarorszagi jelenlétének 30.
évforduldjat tnnepli, és a jubileum je-
gyében vonzo ajanlatok mellett Ujdonsa-
gokat is kindl, példaul fliggetlen kiskeres-
keddk szamara a kiszallitasi szolgéltatas
bevezetését.

Az utolsé 3 hénap szamai mar a MIRBEST-
nél is nagyon biztatoak, tudtuk meg
T6key Tamastol. A HoReCa szektorban a
hét eleje szinte teljesen ledllt, egyszerre
kevesebb ételt rendelnek ki, és étterem-
tipusokban is sokan lefelé véltanak. A ho-
tel szegmens viszont latvanyosan fejlédik.
A cégnél a digitalizaci¢ és adatbdzis-ke-
zelés &ll a kovetkezd idészak fokuszéban.
-, Kuls6és projektiink” az online térben
vald megjelenés, a belsé

strukturankban pedig a ge-
neraciévaltas a legnagyobb

kihivas. Emellett a sajat mar-

kés portfélionkat probal-

juk diverzifikdlni — sorolta fel

a tovabbi teenddket T6key

Tamas.

mes Péter. — Az akcios értékesités aranya
mindenhol emelkedik.

Idén generdlt dremelést a vasarlasi kedv
fenntartasa érdekében nem hajtottak
végre, kivéve, ahol a vildgpiaci ténye-
786k miatt muszaj volt — példaul az oliva-
olajnal.

— Jelentés forgalomnovekedéssel sza-
molunk jovére — tekintett el6re a Maresi
Foodbroker Uigyvezetéje. — Aminek f&
oka, hogy a méasodik negyedévben egy
nagyobb forgalmu markéval fog bévul-
ni a portfélionk, és
bizunk a redlbérek
emelkedésében is.
A beszélgetés-
hez kapcsolédoan
B. Toth Ferenc, az
IQOM Ugyvezetd
igazgatdja a nagy-
kereskedelemnek
57016 fizetési meg-
olddsaikat ismer-
tette.

B. Téth Ferenc
Ugyvezetd igazgatd
IQOM

Ldnc, ldnc, értékldnc

Beszerzési oldalrol elemezték az FMCG
helyzetét a kovetkezd kerekasztal beszél-
getbpartnerei.

Varga Laszl6, az Auchan beszerzési ter-
mékigazgatdja kiemelte: a gyartok és ke-
reskeddk kapcsolatat katalizaltédk az el-
mult évek kihivasai. Az informaciok meg-

el az rképzés mogott allé tényezdket,
hogy a vevéink nem az drak stabilizala-
sat, hanem csokkentését varjak el télunk.
Mindemellett a teljes értéklanc, ezen be-
Ul is a kiskereskedelem komoly adokkal
terhelt. A kiszamithatatlansag, a magas
adoteher komoly kockazat az értéklanc-
ban, és ennek az dra nem harithato at a
vasarlokra. Ezeket a koltségeket a keres-
ked6 a sajat arrésébdl finanszirozza, de
fontos, hogy ebben az egyéb értéklanci
szereplék is aktivan részt vegyenek.

A vevé mindig meg akarja talalni a jo
ar-érték ardnyt, emelte ki Kdman Tamds,
a Tesco beszerzési igazgatdja.

- Afogyasztok az elmult id6szakban az
Uzletekben dontéttek, melyik terméket
és milyen arszinten akarjak megvasarolni.
Nalunk az akcios forgalom harmadaval
nétt — arulta el a Tesco beszerzési igaz-
gatdja. — A vasarlok valoban drcsokken-
tést varnak el téllnk, és igyekszink is en-
nek megfelelni. De kell egy olyan ar, ami
rentdbilissa teszi az Uzletet szamunkra is.
Hozzatette: hosszu ideje elemzik a klub-
kértyaadataikat, amelyeket megosztanak
a beszallitdikkal, ezzel is segitve dket.

A hosszU tavu partnerkapcsolatokat
nem veszélyeztethetik a rovid tavu konf-
liktusok.

A nagy beszallitok dltaldban jobban at-
latjak a piacot, és gyorsabban is reagal-
nak, mint a kicsik. Epp ezért a SPAR kiilon

Szemes Péter, a Maresi Food-

broker Uigyvezetéje kifeje- beszerzési
zetten jo évként tekint vissza  termeékigazgatd
Auchan

2023-ra. Uj markakkal bévilt
a portfolio, igy most mar 30 brandet for-
galmaznak.

— A kényelmi kategoriak névekednek na-
lunk a legjobban, a legnagyobb vissza-
esést az impulzus termékek hozzék, a
jégkrémek kivételével — ismertette Sze-

Varga Ldszlé

Kdmadn Tamds
beszerzésiigazgatd
Tesco

beszerzési cégvezetd
SPAR

osztasa sokat segit, hogy a beszallitok
még jobban megértsék a vasarlokat.

- Nyitottsagot ladtunk arra, hogy ezt ko-
zosen fejlesszik — dllapitotta meg az Au-
chan termékigazgatdja. — Az mas kérdés,
hogy a beszallitok mennyire fogadjak

Vdrkonyi Krisztina Noszlopy Zoltdn

Vincze Géza
vezérigazgato-helyettes  beszerzési igazgatd
és beszerzési igazgatd Penny

CBA

csapatot allitott 6ssze, amelyik a kis be-
az optimalis arpont, amire a termékét le
kell hozni”, hogy nagyobb volument ge-
nerdlva megmaradhasson a portfélioban
informalta a hallgatésagot Varkonyi Krisz-

tors. According to Zoltdn Becze, last
year was a good one for Orbico: they
invested in prices and this resulted in
growth in several — otherwise shrink-
ing — categories, e.g. coffee, crisps,
mineral water. Csaba Kanizsai-16th’s
observation is that consumption
habits have changed a lot in the
countryside. Demand in tradition-

al retail outlets has moved towards
cheaper products; for 2025 he expects
a5-10% growth. 2023 wasn't an easy
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year for METRO either, but the second
quarter of 2024 already showed pos-
itive results. Dr Bedta Kdpolna told
that the volume decline of the Ho-
ReCa sector is slowing down and the
market is recovering, even if it isn't
functioning exactly as before. MET-
RO sees a growing demand for pri-
vate labels. In the new financial, year
starting on 1 October, METRO will
introduce a delivery service for inde-
pendent retailers. Figures for the last

3 months were already very encour-
aging at MIRBEST, reported Tamds
T6key. In the next period the com-
pany is going to concentrate on dig-
italisation and database manage-
ment. They are also trying to diversi-
fy their private label portfolio. Péter
Szemes informed that they added
new brands to the Maresi Foodbro-
ker portfolio and they distribute 30
brands now. For them convenience
categories are growing the fastest,

while impulse products produced
the biggest decline. During the dis-
cussion Ferenc B. Téth, chief business
development office of IQOM gave a
presentation about their payment
solutions for wholesalers.

Chain, chain, value chain
Panellists analysed the FMCG situa-
tion from the sourcing side in the fol-
lowing roundtable discussion. LdszI6
Varga, product director of Auchan
pointed out that the challenges of



Business Days 2024 (1. rész)

AN\

kiemelt téma

tina, a SPAR beszerzési cégvezetdje, aki
hozzatette:

— Nalunk 90% feletti a magyar vagy hazai
termékek részardnya. Az elmult években
a Régiok Kincse programmal karoltuk fel
a kisebb beszdllitokat. De az drnak és a
mindségnek naluk is rendben kell lennie!
Varkonyi Krisztina kiemelte: sok mulik a
normal drak szinten tartasan is. A drogé-
ridak folyamatos erésddésében példaul
donté tényezd, hogy a kulcskategoridit
nyomott aron kindlja — és az igy becsalo-
gatott vevdinek egyre tobb food termé-
ket is kinal.

A CBA-nak fontos elvarasa a beszallitéi-
val szemben, hogy a termékét érdemes
legyen a lancnak is forgalmazni, azaz le-
gyen meg a fedezet, jelentette ki Noszlo-
py Zoltén, a CBA vezérigazgatd-helyette-
se és beszerzési igazgatoja.

- Mert nemcsak a fogyasztora kell gon-
dolni, hanem sajat magunkra is — hizta
ald a beszerzési igazgatd. — Es amikor a
piac azt diktalja, hogy engedni kell az ar-
bdl, mi bevallaljuk, am ha nincs meg az
elvart arrés a terméken, akkor kénytele-
nek vagyunk masikkal helyettesiteni.

A lélektani arpont folé nem érdemes
menni. A lanc igyekszik a targyaldsok so-
ran ezt kommunikalni a partnerek felé,
hangsulyozta Noszlopy Zoltan.

Vincze Géza, a Penny beszerzési igazga-
téja azt emelte ki, hogy az egyittmko-
dések sordn nem szabad megsporolni
az energidt arra, hogy a felek megértsék
egymas igényeit. Kildndsen akkor kulcs-

Telthdzzal zajlottak az el6addsok a teremben is és a kilsé, szdllodai
helyszineken, ahol szintén nyomon lehetett kdvetni a kurzusokat

fontossagu a diskurzus, ha specidlis hely-
zet alakul ki. Amikor példaul a kavé ara az
Urbe emelkedett, beszélgetésre hivtak a
partnereiket, és jelenleg is az egyezteté-
sek alapjan dolgozzék ki a stratégigjukat.
— Az akcios és tartdsan alacsony adrakat
egyarant igénylik a fogyasztok — szogez-
te le a PENNY beszerzési igazgatoja. —
Utébbiban segit a sajat markas valaszté-
kunk fejlesztése, ahol ma mar szinte elva-
ras a Magyar Termék logo, éppen ezért
tavaly 110 termékkel noveltlk a védjegy-
hasznalati portfélionkat sajat markdink
esetében.

Varidcidk a megtakaritdsra
Miért nem fogyaszt a magyar? Ezt a kér-
dést tette fel Soltész Gergd, befekteté-

si és pénzilgyi szakértd. Eléadasa végén
meg is valaszolta: azért, mert inkdbb
megtakaritunk.

2020-ig egyensuly kozeli koltségvetés
volt, innen jutottunk el a tartésan magas
hidnyig. Ami kevés teret enged a koltség-
vetési stimulusok-
nak. Ha GDP-nove-
kedés lenne, akkor
ezt a hidnyt le le-
hetne dolgozni.

- 2020 ota a kiske-
reskedelmi fogyasz-
tds mar nem halad-
ja meg a héaztartasi
fogyasztast. A haz-
tartasok fogyasztasi
rataja fejlettséglink-

Soltész Gergd
befektetési és pénzigyi
szakértd

hoz képest alacsony, ami elséd-
legesen a magas megtakarftasi
rataval, az dltaldnos fogyasztoi
bizalom alacsony szintjével és a
lakdspiaci aremelkedéssel ma-
gyardzhaté - foglalta 6ssze Sol-
tész Gergd.

Andreas Christou, a RetailZoom
Ugyvezeté igazgatdja a hazai
lancokrol adott helyzetjelen-
tést. 2023-mal kapcsolatban
megallapitotta: a forgalom-
novekedés 90%-at az inflacid
generdlta. A vasarlok ugy rea-
galtak, hogy csok-
kentették a kosar-
méretet (elsOként
az impulzus és ké-
nyelmi termékekrdl
lemondva), mas-
részt olcsobb ter-
mékekre valtottak.
Ekozben viszont

a tranzakcioszam
emelkedett.

A trafikokban idén a forgalmi szamok in-
gadoznak, jelezte Andreas Christou. Uj
jelenség ebben a csatorndban a prémi-
um vasarlasi kosarak sulydnak dinamikus
emelkedése.

(Az eléaddsrol részletesen lapunk 40-42. ol-
daldn szdmolunk be — szerk. megj)

Andreas Christou
Ugyvezetd igazgatod
RetailZoom

(Kényszer)helyzetben

A nap utolso kerekasztaldnal a hazai lan-
cok képviselsi foglaltak helyet.

Gyeldn Zsolt, a CBA elndkhelyettese el-
mondta: 6k elsésorban a vegyidru-érté-
kesitésben latnak novekedést. Ennek oka,
hogy a drogériak letorték az drakat, és a
beszallitok a hazai ldancoknak is kénytele-
nek jobb érakat nyujtani, ha ebben a csa-
tornaban is szeretnének eladni.

— A tobbi kategdridban ugy latjuk, hogy
a vasarlok elhagyjék a top markakat, és
lefelé valtanak — jelezte Gyelan Zsolt.

— Jovbre érzésem szerint csak minima-

lis nbvekedés lesz a fogyasztasban. A le-
felé valtas folytatodik. Egy év mulva ta-
pasztaljuk az Ujboli ndvekedés elsé jeleit.

recent years have acted as a catalyst
in the relationship between manu-
facturers and retailers. Sharing infor-
mation helps suppliers to better un-
derstand their customers. Unpredict-
ability and high tax burdens are a
serious risk in the value chain. Tamds
Kdmdn, product director of Tesco
underlined that shoppers always
want to find the best value for mon-
ey. Consumers have recently decid-
ed in the shops which products they
want to buy and at what price level.

At Tesco promotional sales increased
by a third. Big suppliers tend to have
a better overview of the market and
react faster than small ones. This is
why SPAR has created a special team
to educate small suppliers on the
optimal price point to which their
product should be "brought down’,
in order to generate higher volume
sales and remain in the portfolio,
explained SPAR’s head of purchas-
ing Krisztina Vidrkonyi. One of CBA’s
main expectations from its suppliers

is that their product should be worth
selling for the chain, said Zoltdn No-
szlopy, deputy CEO and purchasing
director of CBA. When the market
dictates that they have to lower the
price, CBA does it, but if the product
doesn't have the expected margin,
they have no choice but to substitute
it. Géza Vincze, director of purchas-
ing at Penny stressed that when co-
operating, no effort should be spared
to ensure that the parties understand
each other’s needs. Communication

is particularly important when a spe-
cial situation arises. Penny is currently
developing a strategy on the basis of
such discussions.

Variations on saving

Why aren’t Hungarians buying? This
is the question that Gergé Soltész,
investment and financial expert
answered in his presentation: be-
cause we prefer to save. Since 2020
retail consumption hasn't exceed-
ed household consumption. The
household consumption rate is low
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Gyeldn Zsolt Fekete Tibor
elndkhelyettes igazgatésagi tag

CBA CO-OP Hungary

A kiskeresked®k mindennapi munkajat
2026-t6l az e-nyugta is neheziti majd.
Fekete Tibor, a CO-OP Hungary igazgaté-
saganak tagja, a Coop Szolnok elnok-ve-
zérigazgatdja egy kicsit optimistabb volt.
Felhivta a figyelmet arra, hogy kozeled-
nek a vélasztasok, amivel az FMCG szek-
tor jol jarhat. Nagy visszapattanas nem
varhato, lassu ndvekedés viszont igen.

— A mai kormanypolitika Iényege a bérek
adoterheinek csokkentése és a hozza-
adott érték megaddztatasa. E téren nem
varok véltozést — mondta a CO-OP Hun-
gary igazgatésaganak tagja. — A kozép-
réteg erdsitése jo otlet volt a kormany
részérél, de mas intézkedések nem érin-
tették tul jol a vidéki kiskereskedelmet —
példaul a trafikok létrehozésa komoly jo-
vedelemtdl fosztotta meg Oket. Sajnos, a
koncessziok vilagat éljik a valodi verseny
helyett.

Jeszenszki Livia, a Redl Ugyvezetd igazga-
téja azt latja, hogy a vasarldik jelentds ré-
sze alacsony jovedelmi helyzet(, ezért 6k
nagyon évatosan koltenek. A nagyobb
jovedelmUeknél is érzékelhetd tudatos-
sadg — mégpedig olyan, hogy nem feltét-
lendl élelmiszerre szeretnék elkdlteni a
pénziket.

— Az akciok eléretorését miis érzékeljuk,
a gyartok ilyen tekintetben kényszerhely-
zetben vannak - kozolte a Redl tgyveze-
t6 igazgatodja. — Azonban nem mindegy,
hogy az arszint az akcié utdn hova megy
vissza. Azt latjuk, szeretik a vasarlok, ha a
termékeket tartdsan alacsony aron vehe-
tik meg a boltokban.

Jeszenszki Livia Josvai Tamds
Ugyvezetd igazgatd Ugyvezetd igazgatod

Redl Tom Market

Jovére az alacsonyabb jovedelmiek ese-
tében a minimalbér emelése lecsapdd-
hat a kiskereskedelemben. Am még min-
dig sokan kapjak jovedelmuk egy részét
nem bejelentett formdban - flizte hozza
Jeszenszki Livia.

Josvai Tamas, a Tom Market Ggyvezetd
igazgatdja szerint a diszkontérok ,athu-
zalozték" a véasarldok gondolkozasat az el-
mult 5-10 évben: mashogy gondolkoznak
a termékekrdl, mint korabban. Ami nem
jelenti azt, hogy nincs hely mellettik a
piacon.

— A Tom Market Uzletei egy niche tipu-
su, convenience-hélézatot alkotnak — ha-
tarozta meg az Ugyvezetd igazgatd. — Mi
nem a diszkontokkal akarunk versenyez-
ni, az drazdsunk sem ezt tikrozi. Azon

Kedd esti fellépénk, az ABBA Tribute Show igazi retro bulit vardzsolt
a lobbiba a vacsora utdn és a mindenki dltal vart tombola el6tt

az Uton indultunk el, hogy olyan komp-
lementer szolgaltatdsokat, termékeket,
értékajanlatokat kinaljunk a vevéinknek,
amelyeket mds lancok nem.

Josvai Tamas szerint a koltségek ndve-
kedése kihivast jelent a jovében, de hisz
abban, hogy a skéldzhatdsag és a folya-
matok automatizacioja lehetnek azok az
eszkdzok, amelyek segitenek hatékonyan
kezelni az emelked6 terheket.

A nap zarasaként 2 kisel6adast hallhat-
tak a résztvevék. Kontar Akos, a Check-
sum operativ vezetdje a képvisel6i mun-
két megkonnyité, digitalis, adatvezérelt
szolgdltatdsaikrol beszélt. Gallina Gyula, a
Mastercard Uzletfejlesztési igazgatoja pe-
dig a hatékony perszonalizacié elényeit
ecsetelte a kereskedelemben. 7/

Kontdr Akos
operativ vezetd
Checksum

Gallina Gyula
Uzletfejlesztési igazgato
Mastercard

relative to our level of development,
primarily owing to the high sav-
ings rate, low overall consumer con-
fidence and rising housing prices.
Andreas Christou, managing direc-
tor of RetailZoom, gave a status re-
port on domestic retail chains, stat-
ing that 90% of the sales increase
in 2023 was generated by inflation.
Shoppers have reacted to inflation
by reducing basket sizes (first they
stopped buying impulse and con-
venience products) and by switch-
ing to cheaper products. Mean-
while, the number of transactions
increased.
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(Limited) room for manoeuvre
On Tuesday the last roundtable ses-
sion was attended by representa-
tives of Hungarian retail chains. Zsolt
Gyeldn, vice president of CBA said
that they see growth first and fore-
most in drug product sales. This is
because drugstores have brought
prices down and suppliers are forced
to offer better prices to domes-

tic chains if they want to sell in this
channel too. Tibor Fekete, board
member of CO-OP Hungary and
president-CEO of Coop Szolnok was
a bit more optimistic. He pointed
out that elections are coming soon,

which could be good for the FMCG
sector. A big bounce back is not ex-
pected, but slow growth can occur.
Livia Jeszenszki, managing direc-
tor of Redl expressed the view that a
large proportion of their customers
are low-income. There is also a kind
of consciousness among those with
higher incomes — they don’t neces-
sarily want to spend their money on
food. Redl sees the conquest of pro-
motions and manufacturers have
limited space for manoeuvre in this
situation. According to Tamds Jos-
vai, managing director of Tom Mar-
ket, discounters have “rewired” the

way shoppers think about products
over the past 5-10 years. Tom Mar-

ket stores form a niche type of con-
venience network, they don't wish to
compete with discounters and this

is reflected in their pricing too. They
are offering complementary services,
products and value propositions. The
day ended with two presentations:
Akos Kontdr, chief operating officer of
Checksum spoke about their digital,
data-driven services that facilitate the
work of sales reps, while Gyula Galli-
na, business development director of
Mastercard shed light on the benefits
of effective personalisation in retail. 7/
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A Business Days harmadik napjanak dél-
el6ttje az elmult mésfél év dltalanos piac-
értékelésérdl szolt a haztartasok vasarlasi
szokasainak tlikrében az e-kereskedelem-
ben, valamint természetesen a jovébeli le-
het6ségekrdl is sz6 esett. A délutan a lo-
gisztikai és szallitmanyozasi ,tanszék” stu-
diumaval indult, majd teritékre kerliltek a
minden céget érint6 fenntarthatdsagi kér-
dések, valamint a munkaerdpiac és a HR
témdja is fokuszt kapott egy idére.

A hédrom piacértékeld eléadést —Turcsan
Tunde, Mekler Anita és Madar Norbert tar-
tott attekintést a hazai helyzettel kapcso-
latban — egy kerekasztal-beszélgetés ko-
vette, amelyet Krug Emilia moderélt. A ha-
zai e-kereskedelem vezet6 és feltdrekvé
szerepl6i reflektéltak a Temu dltali fenye-
getettségre, a hazai preferencidkra és ter-
meészetesen a fejlédési lehetéségekre is.

Aprépénztdl csoérgd zsebek - de
vajon mindenhol igy van?

Turcsan Tunde, a
GfK-YouGov Consu-
mer Panel Services
Ugyvezet igazgatd-
ja rdmutatott, hogy
a hazai fogyasztéi
bizalom és az anya-
gi helyzet megitélé-
se messze elmarad
az eurdpai atlagtol, a
magyarok 76%-a tu-
datosan keresi az akcids termékeket.

A 2023-as évben, total FMCG-szinten 36%-
kal néttek a promocios eladasok értékben,
és 27%-kal a kereskedelmi markak értéke-
sitései. (Az el6addsrdl részle-

tesen lapunk 48—49. oldaldn

szdmolunk be — szerk. megj.)

Turcsdn Tunde
Ugyvezetd igazgatd
GfK-YouGov Consumer
Panel Services

A f6 aggodalom

még az inflacié

Mekler Anita, a PwC Magyar-
orszag cégtarsa, a ,Voice of

bélis és hazai fo-
gyasztoi szokasok
alakulédsara. Az inf-
lacio a legnagyobb
aggodalom, a ma-
gyar valaszadok
77%-a szerint ez az
elsédleges kihivas.
Emellett az ar-érték
arany az egyik leg-
fontosabb tényezo,
amit 42% jeldlt meg dontési szempont-
ként. (Az eléaddsrol részletesen lapunk 50-51.
oldaldn szdmolunk be — szerk. megj.)

Mekler Anita
cégtars
PwC Magyarorszég

Utkeresés

az éridsok drnyékdban

Méara 4 milli¢ fére nétt a rendszeresen on-
line vasarld magyarok szama, és még 15%-
0s novekedési potencidllal bir a hazai e-ke-
reskedelmi piac —

mutatott rd Madar

Norbert, a PwC Ma-

gyarorszag vezetd

menedzsere. Az idei

elsé félév forgalma

elérte a 810 milliard

forintot, amelybdl

140 millidrdot kilféldi  Madar Norbert
szerepl6k generéltak, vezet6 menedzser
aTemu pl. énmagé— PwC Magyarorszag
ban 50 millidrd forint érték( eladast ért el.
A hazai piacon m(ikodo versenytarsak ko-
0l a legerésebb Kifli és az Alza.

Az online FMCG-piac 23%-kal boévdilt, ami
kiemelked® novekedési potencialt mutat.
Az FMCG-szegmensben a Kifli, a Tesco és az
Auchan vezetik a sort, 6ket kovetia dm és a

Rossmann. A magyar érdekeltség kis mérté-
kd, a tiz legnagyobb online FMCG-szerepld
kozott minddssze a Pelenka.hu és az iDrinks
képviselik a hazai vonalat.
Csomagautomatékban Magyarorszag eu-
répai szinten is kiemelkedik: tiz év alatt
5900-ra nétt a szamuk. A magyar e-keres-
kedelmi cégek az Ggyféléimény javitasa
mellett a kilfoldi terjeszkedésben remélhe-
tik a sikert: a horvét, szlovén, szerb, roman
piac magasabb kosarértékkel kecsegtet,
mig a lengyel és cseh piac joval érettebb a
miénknél, arra nem érdemes mennunk.

Gyorsasdg és tervezhetdség

A kerekasztal-beszélgetésen Forras Akos,
az Alza.hu Ugyvezet igazgatdja elmond-
ta, hogy célkitlizésik a szolgaltatés szin-
vonalat megtartva vidéken is terjeszked-
ni, ezéltal vélni az orszag legsikeresebb
e-commerce kereskeddjévé (mUszaki cik-
kek terén a Temu szerencsére nem igazan
versenytars, tette hozza).

Hazhoz széllitas tekintetében a cég ugy
latja, hogy a csomagautomatak térnyeré-
se a tervezhetdséget szolgalja, amelyet a
vasarlok kiemelten értékelnek a gyorsasag
mellett. Az online vasarlas népszerUsitése
terén a Temu még jot is tett a hazai piac-
cal, vélekedik Papp Géabor, a Tesco online
Uzletdgvezetbje. A cég elégedett az éves
teljesitményével, ugyanakkor még komoly
potencidljaik vannak a vidéki penetrécio
tekintetében, hiszen mar kozel 900 tele-
pulésen elérhetdk a Tesco szolgéltatésai.
ATesco Clubcard pedig, — melynek adat-
elemzd stratégidja kiemelkedd — lehetdsé-
get nyujt a perszonalizacié fejlesztésében.

the Consumer” kutatas friss
eredményeit mutatta be,

amelyek ravildgitanak a glo-  Alzahu

Forrds Akos
Ugyvezetd igazgatd

Papp Gdabor Székdcs Tibor
online Uzletagvezetd Ugyvezetd
Tesco Avokado

Szalma Rita Furjes Adam
kereskedelmi igazgato webshop vezetd
Kifli.hu Rossmann

In the morning of the third day of the
Business Days conference, the topic
was a general market assessment of
the past year and a half, in the light of
the shopping habits of households in
e-commerce.

Pockets rattling with change - but
is this the case everywhere?

Three presentations gave an overview of
the situation in Hungary, which were fol-
lowed by a roundtable discussion mod-
erated by Emilia Krug. Tunde Turcsdn,
managing director of GfK-YouGov Con-
sumer Panel Services pointed out that
consumer confidence and the financial

situation in Hungary are far below the
European average, with 76% of Hungar-
ians consciously looking for bargains
when shopping. In 2023 promotional
sales increased by 36% in value and pri-
vate label sales grew by 279% in FMCG.
People are still worried about infla-
tion the most

Anita Mekler, a partner at PwC Magya-
rorszdg shared the latest results of the
“Voice of the Consumer” survey. Infla-
tion is the biggest concern, with 77% of
Hungarian respondents saying it is the
top challenge. Getting value for money
is another very important factor, cited

by 42%. Norbert Madar, senior manag-
er of PwC Magyarorszdg told: 4 million
Hungarians regularly shop online and
the Hungarian e-commerce market still
has a 15% growth potential. Sales in the
first half of the year reached HUF 810bn,
from which HUF 140bn was generated
by foreign players, with Temu alone re-
sponsible HUF 50bn. The strongest com-
petitors in the domestic market are Kifli
and Alza. The online FMCG market has
grown by 23%, showing outstanding
growth potential. Kifli, Tesco and Au-
chan are the leaders of the FMCG seg-
ment, followed by DM and Rossmann.

In the roundtable discussion Akos For-
rds, country manager of Alza.hu told that
in home delivery the conquest of par-

cel lockers makes it easier for shoppers

to plan their day, which they value very
much alongside speedy delivery. Gdbor
Papp, head of online business at Tesco
said they are satisfied with their annu-

al performance, but there is still a lot of
potential in terms of penetration in the
countryside, as Tesco’s services are already
available in nearly 9oo municipalities.
Avokado offers shoppers the possibili-
ty to get the products they want (often
“love brands” not available elsewhere)
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Az Avokado olyan lehetéséget kindl a
vasarléknak, amely révén kilonbozé ke-
reskeddktdl egyetlen rendelésben, révid
idén belll szerezhetik be a kivant termé-
keket (sokszor méashol nem elérhetd love
brandeket), igy megsporolva a bolti be-
vasarlassal toltott idét. Székdcs Tibor, az
Avokado Ugyvezet6je elmondta, hogy a
vasarloi lojalitas és az igyfélélmény erdsi-
tése kiemelten fontos szamukra is. Ennek
f6 eszkoze a tervezhetdség és kiszamit-
hatdsag, de a kozvetlen kapcsolattartds is
fontos vasarléik szamdra.

Az Avokado szémaéra a helyi beszalliték és
a friss aruk terén elérhetd vélaszték bévi-
tése a prioritas, a sajat markak piacan ér-
telemszerden a platformon megtaldlha-
to keresked6k vélasztékaval vannak jelen.
A cég a kozeljovoben is Budapestre és az
agglomeracidra koncentrél.

Szalma Rita, a Kifli.hu kereskedelmi igazga-
téja nem hiszi, hogy mar csak vidéken van
lehetéség az online terjeszkedésben és
vasarldi bizalom épitésében, még Buda-
pest is nagy potencialok rejt. A Kiflinél fon-
tos szerepet kap a szolgaltatas minésége
és a vasarloi élmény javitasa a vasarloi hi-
ség elnyerése érdekében, az utébbi idé-
ben gamifikdcidval és a mesterséges intel-
ligencia kiaknazasaval.

A cég kulon figyelmet fordit a prémium
termékekre és a niche piacok kiszolgaldsa-
ra, amelyben specidlis étkezési igényeket
kielégit6 arucikkek és az (akdr kisebb, helyi
beszallitoktdl, frissen érkezd) biotermékek
is szerepet kapnak.

A 2023-as évben messze piaci dtlagon fe-
|li nbvekedést tudhatott magéaénak a
Rossmann webshop Flrjes Adam szerint.
Idén azonban a konszolidécidra és a kolt-
ségek optimalizalasara helyezték a hang-
sulyt, hogy stabil alapokrél indulhassanak
az Ujabb novekedési ciklusnak. A vidé-

ki jelenlét erésitése itt is f6 célként jelenik
meg: sok kisebb Uzlettel probélnak na-
gyobb terileti lefedettséget elérni, bar
nem mindenhol tudnak versenyezni a na-
gyobb lancokkal.

A sajat markas termékekkel kapcsolatban
jelentds ndvekedést tapasztaltak, kilono-
sen egyes kategoridkban, példaul a baba-
apolds terén. Emellett a vasarloi igények-
hez igazodva egy termékel6fizetési rend-
szert is bevezettek, bar ez egyelére vegyes
fogadtatasra talalt.

A hdzhoz sz3llitas to-
vabbra is dominans
a hazai piacon, de a
csomagautomatak
és csomagpontok
iranti kereslet egyre
er6sodik. Varga Lasz-
16, a DPD kereske-
delmi és marketing-
igazgatoja kiemel-
te, hogy a DPD az
egyetlen futdrszol-
galtatd Magyarorszagon, amely dedikalt
egyoras idéablakot kinal.

A cég olyan szolgaltatdsok bevezetésével
erésiti helyzetét, amelyek egyeduldlloak, és
innovativ megoldast nyujtanak meghata-
rozott, egyedi tgyfélkorok szamara. llyen a
DPD Fresh, amely a passive cooling folyamat-
tal friss élelmiszer masnapi, garantalt kiszalli-
tasat kindlja normal futdrkorilmények kézott.
Ezenkivil a cég bevezette a Wine Logistics
szolgdltatast, amely csomagoldst, biztositast
és szallitést nyujt palackozott szorpok, likérok
vagy borészati termékek szaméra.

Varga Ldszlé
kereskedelmi

és marketingigazgatd
DPD

Muszdj beruhdzni

A szerda délutan a program a logisztikai
és széllitmanyozasi ,tanszék” részvételével
indult, majd teritékre kerdltek a minden

céget érint6 fenntarthatdsagi kérdések,
végul pedig a munkaerépiac és a HR té-
maja kapta a fokuszt.

A délutan elsd kerekasztal-beszélgetése
az elmult méasfél év éltaldnos piacértéke-
lésével indult, a jovébeli lehetdségek tar-
gyaldsaval.

Az elmult hdrom év els¢ két évében a web-
kereskedelem kumuldlt 80%-o0s ndvekedést
produkalt, szinte minden eladhaté volt. Ez
csOkkentette a hatékonysag jelentéségét,
am ez most — a magas szinvonalu marketin-
get és logisztikai megoldasokat kindlo kinai
orids belépésével — drdmaian megvaltozott.
Még sulyosabb lesz a véltozas, ha jelenség
az FMCG-szektort is eléri — vélekedik Tan-
csics Andrés, a Boxy vezérigazgatdja.

A munkaerépiaci kihivasokra reflektalva
elmondta, hogy nemcsak a bérkoltségek
magasak, hanem a szakképzett munkaerd
megtaldldsa is nehéz, kilonosen a techno-
l6giailag képzett munkavallalok korében.
Czifrik Szabolcs, a DPD Uigyvezetd igazga-
tdja a kerekasztal-beszélgetésen kiemel-
te, hogy a COVID-id6szak 6ta gyorsan val-
toznak a fogyasztoi preferenciak, a hazhoz
szallitas helyett egyre tobben valasztjak a
fixpontos kiszallitasi lehetéségeket (cso-
magautomatak, csomagpontok).

A DPD célja a magas foku automatizacio.
Az automatizacié és a digitalizacio a kolt-
séghatékonysag kulcsa, kiléndsen a mun-
kaeréhiany és a draguld munkaerd miatt,
de a szolgaltatds minéségét is javitja.

- Uj mindset kell, el kell hinni, hogy lehet
kedvezébb koltségekkel csindlni - fogal-
mazott.

Tdancsics Andrds Czifrik Szabolcs
vezérigazgato Ugyvezet igazgatd
Boxy DPD

Dr. Dodr Zoltdn Kiss Nikoletta

elnok tulajdonos-Ugyvezetd
Magyar Logisztikai igazgatd
Egyesulet Palmsped

from different retailers with a single or-
der, in a short time, saving them the
time otherwise spent shopping in stores.
CEOTibor Székdcs told that building
customer loyalty and enhancing the
customer experience are priorities for
them. The main tools for this are plan-
nability and predictability. Rita Szalma,
commercial director of Kifli.hu, doesn’t
believe that there is only potential for
online expansion and building customer
confidence in the countryside, because
there is still great potential in Budapest
too. Kifli pays particular attention to
premium products and serving niche
markets, with a focus on speciality food

36 Jrade 5554/m //

items and organic products (even fresh
ones from small local suppliers).

In 2023 the Rossmann online shop grew
well above the market average, accord-
ing to head of webshop Addm Fiirjes.
Strengthening their rural presence is a
key objective this year, trying to achieve
greater territorial coverage with lots of
smaller stores, but they can't compete
with the larger chains everywhere. A
product subscription system has been
introduced to meet customer demand,
but so far this service has had a mixed
reception. Home delivery continues to
dominate the domestic market, but de-
mand for parcel lockers and parcel col-

lection points is growing. LdszId Varga,
sales and marketing director of DPD
pointed out that DPD is the only couri-
er service provider in Hungary to offer
a dedicated one-hour time slot. One of
their new services is DPD Fresh, which
offers the guaranteed next-day delivery
of fresh food under normal courier con-
ditions, using a passive cooling process.
On Wednesday afternoon the pro-
gramme began at the Logistics and
Transport Department of the FMCG
Open University. Emilia Krug continued
to act as moderator throughout the
day. The first roundtable of the after-
noon concentrated on a general mar-

ket assessment of the past year and a
half and discussed future opportunities.
Andrds Tdncsics, the CEO of Boxy told: in
the first two years of the last three-year
period cumulative growth in e-com-
merce was 80%, with almost everything
selling. This trend reduced the impor-
tance of efficiency, but the situation

has dramatically changed by now,

with the entry of a Chinese giant using
high-quality marketing and logistics
solutions. The change will be even more
serious if it reaches the FMCG sector. Sz-
abolcs Czifrik, the CEO of DPD point-

ed out that consumer preferences have
been changing rapidly since the COVID
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- A logisztikai partnerek kivalasztasa-

kor elsédleges szempont az &r — emel-

te ki dr. Door Zoltén, a Magyar Logiszti-
kai Egyesulet elnoke. Az tgyfelek azon-
ban egyre nagyobb figyelmet forditanak
a kornyezetterhelésre is, el6térbe keriltek
azok a szolgaltatok, akik képesek mérni és
optimalizalni széllftasaik kdrnyezeti hata-
sait. A megrendel6k az ESG-szemponto-
kat mar most figyelembe veszik, azonos ar
mellett a kisebb kdrnyezetterhelést pro-
dukadlo résztvevé mellett dontenek.

- A magasabb foku digitalizacié kulcsfon-
tossagu a logisztikai folyamatok optimaliza-
ldsaban, hiszen pl. a flottakezelés optimali-
zélasa is digitélis informaciokra épdl. A jar-
mUvek dllapota, a vezetési stilus, de akdr a
keréknyomas is befolyasolja azt, mennyibe
keril egy kilométer — fogalmazott.

— Bar sokan a koltséghatékonysagot tart-
jak elsédlegesnek, a bizalom és a meg-
bizhatosag is kulcsfontossagu — hang-
sulyozta Kiss Nikoletta, a Palmsped tu-
lajdonos-lgyvezetd igazgatdja. Ha egy
szolgdltatd a vallalt igéreteit megtartja, a
partnerek hajlanddk magasabb é&rat fizet-

ni. A gyors reakcio, a
pontos és folyama-
tos informaciokoz-
lés elvards a piacon,
hogy a partnerek
idében értesulienek
a véltozasokrdl, és
fel tudjanak készulni
ezekre,

A fuvarozdk szédmara
az idei év kilondsen
nehéz, sok kisval-

Lakatos Gergely
(akkori) Uzletfejlesztési
vezetd

MHC Mobility

A kozuti fuvarozok, féleg az 5-10 jarmavel
rendelkezé kisebb cégek nehezebben vag-
nak bele fejlesztésekbe, ami megnyitja a
teret a nagyobb szereplék térnyerése elétt.
Cél, hogy tdmogassék a kisebb fuvarozo-
kat, de ez nem mindig egyszer( - kilono-
sen a helyi szereplék dltal dominalt lengyel
piacon, ami fuvarjaik 30%-at fedi.

Lakatos Gergely, az MHC Mobility Uzletfej-
lesztési vezetdje kiemelte, hogy a CO,-ki-
bocséatas mérése alapvetd fontossagu az
ESG-tervezéshez: persze nem elég a cé-
gen beldlit, hiszen a Scope 3 kibocséatasok

egyre inkabb kritikussé valnak a nagyval-
lalatok szdméra. Nemcsak a jarm( marka-
ja és tipusa fontos, hanem annak motori-
zéltsdga is, legyen az benzines vagy elekt-
romos.

Az MHC Mobility egy 27-es métrixot 4lli-
tott 6ssze, amelyben egyszer( tippeket
gyUjtottek, hogy a cégek hogyan csok-
kenthetik kornyezeti hatasukat.

Tenni vagy nem tenni?

A logisztikat érintd kerekasztal-beszélge-
tést kovetden a fenntarthatdsagi helyzet-
jelentések kertltek fokuszba. Marta Irén, a
Magyarorszagi Uz-

leti Tanacs a Fenn-

tarthato Fejlédésért

igazgatdja el6adasa-

ban harom f& téma-

ra koncentralt: a glo-

bélis fenntarthato-

sagi helyzetképre, a

SZabé'yOZéSi kihiva- Mdrta Irén

sokra, valamint a po-  igazgoté

s _ Magyarorszdgi Uzleti
letl\,/ pe|dak bemuta Tandcs a Fenntarthatd
tasara.

Fejlédésért

period, with more and more shoppers
choosing fixed point delivery options
(parcel lockers and parcel points) instead
of home delivery. DPD’s goal is a high
level of automation. Automation and

Regisztraljon felhasznalodi

ragasztasra, a csomagokat feladhatja otthona kényelmeébdl, vagy az On

digitalisation are key to cost efficiency.
When choosing logistics partners, price
is the No.1 consideration, said Dr Zoltdn
Dodr, president of the Hungarian Logis-
tics Association. However, customers

are also paying more attention to the
environmental impact than before.
They are already taking ESG considera-
tions into account, opting for the low-
est-impact logistics service provider

ifthe price is the same. Nikoletta Kiss,
owner and CEO of Palmsped stressed
that cost efficiency is a priority for many,
but trust and reliability are also essen-
tial. If a service provider keeps its prom-

Adja fel csomagjat konnyedén a

DPD PickApp

alkalmazassal!

kedvezmeény az elsé
csomagfeladasra!*

fiokot és élvezze a szemeélyre szabott
funkcidkat és kedvezmeényeket! Nincs szukség cimkenyomtatasra vagy

altal valasztott csomagponton.

Toltse le most!

*A kedvezmeény az elsé csomagfeladasra vonatkozik. A kedvezménykdd automatikusan megjelenik a csomag
adatainak rogzitésekor a ,Rendelkezem promaocios koddal” mezdben az Extra szolgaltatasok lepés alatt.
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Az ENSZ és
a Vildggaz-
dasagi Fo-

rum riport-
jai alapjan a
klimavélto-
74s hatdsai

dramaiak: a

Fold 1,5 fokos
atlaghémér-
séklet-emel-
kedésén mar
tul vagyunk, a negativ hatdsok egyre eré-
sodnek, a klimavéltozas éranként 16 millié
dollér kart okoz globdlisan. A kérforgasos
gazdasag elengedhetetlen a fenntartha-
tésagi célok eléréséhez. Nincs mit tenni:
kevesebb alapanyagbdl kell egyre hatéko-
nyabban kielégiteni a ndvekvé igényeket.
Pattzai Szabolcs,

a Kék-Fehér-Sziv
country managere
négy fé élelmiszer-
ipari trendet emelt
ki: specidlis ételek
(glutén-, laktézmen-
tes termékek), no-
vényi alapu étrend,
fenntarthato élelmi-
szerek, valamint az
egészségtudatos taplalkozas. A Kék-Fe-
hér-Sziv célja, hogy az utobbi kettdt dssze-
kapcsolja, partnereik kdzott megtaldlhatd
a Martontej és az Auchan is.

Az omega-3-ban gazdag takarmanyok,
mint a lenmag és lucerna, nagyban hozza-
jarulnak az llatok egészségéhez és a meg-
felel6 zsir-sav arany kialakitdsahoz az élel-
miszerekben. Ha helyesebben etetjik az
allatokat omega 3-ban gazdag takarmany-
nyal, akkor egészségesebb haszonallataink
lesznek, és helyesebb ételek kertilnek az
emberek asztaldra is. A Kék-Fehér-Sziv ki-
zérja az import szojat és palmaolajat, he-
lyettik hazai alapanyagokat hasznl.

Zombory Csilla
mindség- és kérnyezet-
irényitasi vezetd

PAR MOHU

Pattzai Szabolcs
country manager
Kék-Fehér-Sziv

Sok kihivdassal indult a rendszer
A helyzetelemzést egy Ujabb kerekasz-
tal-beszélgetés kdvette, amelynek kereté-
ben a mindenkit érinté betliszavak is elé-
keriiltek, a DRS-t6l kezdve és EUDR-en ke-
resztUl a PPWR-ig.

Szabd Szilvia
gydartdi feleldsségi
rendszerek vezetd

BUki Ldszlo
tiszteletbeli elnok
Fenntarthatd

Csomagoldsért Egyesulet Real Nature

Bernadett

Zombory Csilla, a SPAR minéség- és kdrnye-
zetirdnyitasi vezet6je a DRS elsé évének kihi-
vasait ismertette. A jogszabaly megjelenése
utdn nagyon rovid idé allt rendelkezéstikre a
felkészulésre, és az dsszes termék Ujralistaza-
sa hatalmas kihivast jelentett. A gyartok el-
téréen reagaltak: volt, aki proaktivan lépett,
masok az utolsé pillanatban alkalmazkodtak.
A mésodik problémat az jelentette, hogy a
visszavaltd gépek sok hibaval mukodtek, és
ezeket kézi dtvétellel kellett pétolni, ami je-
lentés munkaerdigénnyel jart.

Jelenleg a legnagyobb kihivés a logisztika.
Az Uzletek taroldkapacitasa nem alkalmas a
napi tobbmillids visszavaltasi forgalom ta-
rolasara, az Uzletek raktérai gyorsan meg-
telnek, a lelrftéstk nem elég hatékony. A
SPAR id6vel a logisztikat sajat alvallalkozd
szamara szervezné ki.

Szabo Szilvia, a MOHU Zrt. gyartoi felelds-
ségi rendszerek vezetdje elmondta, hogy
naponta egyes becslések szerint 8,5-9 mil-
li¢ darab palack kerdl piacra Magyarorsza-
gon, és a cél harom éven belll a vissza-
valtasi aranyt 90%-ra ndvelni. Januér 1-t6l
szeptember végéig 385 millié palackot val-
tottunk vissza, ebbdl 165 milliét augusztus-
ban. A halézat bévitésének részeként idén
tobb sz4z Uj automatat telepitenek orszag-
szerte. Ha a visszavaltasi forgalom alapjan
az Uzlet kapacitasbévitést szeretne, plusz
telepitést ingyen kaphat.

A MOHU-nak komoly el6finanszirozasi terhei
vannak, mivel az 50 forintos betétdijakat uto-
lag kell kifizetni, mikozben a gépek telepitése
és fenntartdsa tobb milliard forintba kerdl. A
vissza nem valtott palackok visszavaltési dija
a rendszer fenntartasat szolgalja, de ez nem
elég a teljes koltségek fedezésére. A tranzak-
ciok 85%-aban a fogyasztok voucher forma-

Strasser-Kdtai

tulojdonos-uUgyvezetd

Baldzs lldiké
térselnok

Orszdagos Kereskedelmi
Szbvetség

Nagy Miklds
szakmai titkar
CSAOSZ

jaban kapjak vissza a betétdijat, amit helyben
vasarol le vagy valt készpénzre, ezért koztéri
automata kihelyezése nem opcio.

Buki Lészlo, a Fenntarthatd Csomagoldsért
Egyesulet (FCsE) tiszteletbeli elndke és a BS
Plastic alapitdja a fenntarthaté csomagolas
kapcsan hangsulyozta, hogy nem a csoma-
golas anyaga hatérozza meg annak fenn-
tarthatosagat, hanem az életciklusa. Fontos
figyelembe venni, hogy mibél készil, ho-
gyan hasznaljak, és mi torténik vele, amikor
hulladékka valik.

Téves elképzelés az, hogy a papir automati-
kusan koérnyezetbaratabb, mint a muanyag,
hiszen a papirgyartas is komoly kornyeze-
ti hatdsokkal jar. Mind a papirnak, mind a
muanyagnak megvan a helye a csomago-
lasiparban, és a legfontosabb, hogy a meg-
feleld terlleteken hasznéaljak dket.
Strasser-Katai Bernadett, a Real Nature tu-
lajdonos-tigyvezetdje a fenntarthatd cso-
magolas fontossagardl beszélt, kiemelve,
hogy e téren vallalatuk 89%-ban fenntart-
hat6 anyagokat haszndl, példaul rPET-et és
papirt. Bar nyitottak minden uj megoldas-
ra, a legfontosabb az, hogy a friss élelmi-
szerek megfelelé csomagoldsban megdriz-
7€k frissességiiket. A papir erre nem mindig
a legjobb megoldas: volt, hogy valtaniuk
kellett, mert a h(iték gyakori nyitogatasa
miatt a papir hamar bomlani kezdett.

Nagy Miklds, a CSAOSZ szakmai titkdra hat-
térinformaciokat adott a készilé csomago-
lasi rendeletrél, a PPWR-rél, amelyet az Eu-
ropai Parlament elfogadott, de még nem
lépett hatdlyba. A rendelet kb. tiz termék-
kategoridra vonatkozdan kotelezévé tenné
az Ujrahasznalhaté vagy Ujratolthetd cso-
magolast, példaul haztartasi nagygépek
esetében 2030-t6l 90%-os ardnyban.

ises, partners are willing to pay a higher
price. Rapid reaction, accurate and con-
tinuous information are expected in the
market. Gergely Lakatos, business de-
velopment and marketing manager at
MHC Mobility underlined that measur-
ing CO2 emissions is crucial in ESG plan-
ning, and it isn't enough to do it within
the company, as Scope 3 emissions are
becoming critical for large firms. MHC
Mobility has compiled a matrix of 27

38 Jrade 05,y //

simple tips on how companies can curb
their environmental impact.
Todoitornottodoit?

Next the spotlight was on sustainabili-
ty status reports. Irén Mdrta, managing
director of the Business Council for Sus-
tainable Development in Hungary gave
a presentation on three main topics: the
global sustainability landscape, requla-
tory challenges and positive examples.
The circular economy is fundamental

if we want to achieve the sustainability
goals. We have no choice: we need to
meet growing demand more efficiently
with fewer resources. Szabolcs Pattzai,
country manager of Blue White Heart
highlighted four main food trends: spe-
ciality foods (gluten-free, lactose-free),
plant-based diets, sustainable foods
and health-conscious eating. The or-
ganisation wishes to combine the lat-
ter two, with Martontej and Auchan

among its partners. Blue White Heart
excludes imported soy and palm oil and
uses local ingredients instead.

System launch with lots of chal-
lenges

Another roundtable followed where Csil-
la Zombory, head of quality and envi-
ronment at SPAR shared the challenges
of the first year of the deposit return sys-
tem (DRS). They had a very short time to
prepare after the legislation had been
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Az FMCG-termékek esetében az élelmisze-
rek Ujratolthetd csomagolasa kapcsan ko-
moly higiéniai aggalyok is felmertlnek, hi-
szen kérdéses, kinek a feleléssége, ha a
fogyaszto sajat nem higiénikus doboza
megbetegedést okoz, illetve a visszamara-
dé élelmiszer ebbdl a dobozbdl kertl visz-
sza a pultba.

Baldzs Ildiko, az Orszagos Kereskedelmi
Szovetség tarselndke és az Auchan vallala-
ti kapcsolatok igazgatdja szerint jelenleg a
fenntarthatosagi kihivésok harom kiemelt
terllete a DRS, az élelmiszermentés és az
EUDR (EU-s erdéirtds elleni szabalyozés).
Kulondsen az az utdbbi vonatkozdsaban
fontos, hogy minden kereskedd és beszalli-
t6 — akiknek egytttmiikodése elengedhe-
tetlen — ugyanazon az informacios szinten
legyen, mivel a 2025. janudr 1-jén életbe-
lépd jogszabaly szigord nyomon kovetési
rendszert ir eld.

Az EUDR szabdlyozasa hét termékcsoport-
ra vonatkozik, amelyek a kdvetkezok: szar-
vasmarha, kakao, kavé, pdlmaolaj, szdja, fa
és gumi. Minden érintett terméknél egy
kotelezd atvilagitast kell végezni a nyo-
mon kovetési rendszer keretében, amely-
nek modszerét a cégek maguk valaszt-
hatjdk meg. A kézponti informacios rend-
szerben OsszegyUjtott adatokat a sajat
kockazatelemzésikbe kell beépitenilk, és
ha a vizsgadlat soran jelentds kockazatot ta-
lalnak, megfeleld intézkedéseket kell hoz-

Idén mdr 6tédik alkalommal volt lehetéség dtadni a Fenntarthatésdg szimbéluma dijakat azokért a példaértéki
fenntarthatésdgi torekvésekért, amelyekben megvalésulnak a vdllalatok ESG-tevékenységei. A Fenntarthatésdg Nagykdvete
cimet pedig idén Zombory Csilla vette dt, aki a SPAR mindség- és kdrnyezetirdnyitdsi vezetdje, és akit az OKSZ nevezett

a versenyre, az egész szakmdért tett fenntarthatdsdgi munkdssdgdval — Gratuldlunk minden dijazottnak!

niuk annak csokkentésére. Ez a folyamat je-
lentds adminisztracios terhet r6 a kereske-
dékre, és jogi kotelezettségeket is eldir.

Kérnyezetbarat
megolddsok

A kerekasztal-be-
szélgetést kdvetden
harom kisel¢adasra
is sor kerdilt.

Az 1867-ben alapi-
tott Werner & Mertz
vezetd szerepet tolt
be a kdrnyezetbarat
tisztitdszerek gyarta-
saban. Niklas Kothbauer, az Erdal (Ausztria)
marketingvezetdje kilon kiemelte a vallalat
elkotelezettségét a fenntarthatdsag és az
Okolodgiai tisztitdszerek innovacidja mellett,
kilondsen a Frosch markajukon keresztul.
Legfontosabb termékfejlesztéseik ko-

76 tartozik a Frosch Mondi tasak, egy ru-
galmas csomagolasi megoldas, amelyet
100%-ban Ujrahasznosithatdsagra tervez-
tek, valamint a 3R trigger, amely az Ujrafel-
hasznéalas, a csokkentés és az Ujrahasznosi-
tas elveit koveti.

Toth Lészlo, a Smurfit Westrock kereskedel-
mi vezetdje el6adasdban a papircsomago-
lasok fenntarthatésagi elényeit emelte ki.

A Smurfit Westrock mint a vildg legnagyobb
papiralapu fenntarthatd csomagolasi gyar-
toja azt tapasztalja, hogy papircsomagolds-

Niklas Kothbauer
marketingvezeté
Erdal (Ausztria)

ra valé atéllas nem-
csak kornyezetbarat,
hanem marketing-,
koltségcsokkentési és
gazdasagi elényoket
is tartalmazhat. Ezek-
ben a csomagolasfej-
lesztési projektekben
egyedi partnerként

a jelentés szakmai
multtal, tapasztalat-
tal és innovativ képességekkel rendelke-

76 Smurfit Westrock csoport tagjait jelolte
meg Toth LaszIo.

- Az EU Uj kdrnyezetvédelmi irdnyelvei, ki-
l6n6sen PPWR ko-
moly véltozasokat
hoznak a csomagolas
terlletén. A cél, hogy
2030-ra minden cso-
magolas Ujrahaszno-
sithato legyen — mu-
tatott ra Kisfali Attila,
a DS Smith szubrégi-
0s értékesitési mar-

Toéth Ldszlé
kereskedelmi vezeté
Smurfit Westrock

Kisfali Attila
szubrégios értékesftési
marketing- és innovdciés . L P
igazgaté keting- és innovacios
DS Smith igazgatoja.

A DS Smith mar most olyan innovativ
megoldasokat kindl, mint a Light Wrap,
amely 100%-ban Ujrahasznosithato, csok-
kenti az anyagfelhasznalast, és optimalizal-
ja a raklapozast, ezéltal mérsékelve a szalli-
tasi koltségeket és a CO,-kibocsatast.

published. Reverse vending machines had
many faults and stores had to take back
drink containers manually. Right now the
biggest challenge is logistics: shops don't
have the capacity to store the millions

of returns per day. Szilvia Szabé, head of
producer responsibility systems at MOHU
Zrt. told that according to some estimates
8.5-9 million bottles are put on the mar-
ket daily in Hungary, and the goal is to
increase the return rate to 90% within
three years. from 1 January to the end of
September 2024 385 million bottles were
returned. As part of the network expan-
sion, hundreds of new reverse vending
machines are installed across the country
this year. LdszId Blki, honorary president

of the Association for Sustainable Packag-
ing and founder of BS Plastic stressed that
itisn't the material of the packaging that
determines its sustainability, but its life cy-
cle. It is a misconception that paper is au-
tomatically more environmentally friendly
than plastic, as paper production also has
a big environmental impact.

Bernadett Strasser-Kdtai, owner and CEO
of Real Nature spoke about the impor-
tance of sustainable packaging, pointing
out that her company uses 89% sustain-
able materials such as rPET and paper.
While they are open to all new solutions,
the most important thing is to keep fresh
food fresh in the right packaging. MikIds
Nagy, technical secretary of the Hungari-

an Association of Packaging and Materi-
als Handling (CSAOSZ) gave background
information on the upcoming packaging
regulation, PPWR, which has been adopt-
ed by the European Parliament but hasn't
entered into force yet. It will make reusa-
ble or refillable packaging mandatory for
around ten product categories, for exam-
ple for large household appliances, with a
90% share from 2030. According to lldiké
Baldzs, co-president of the National Trade
Association and director of corporate af-
fairs at Auchan, the three key areas of sus-
tainability challenges at the moment are
DRS, food rescue and the EU’s deforesta-
tion regulation, EUDR. With regard to the
latter, it is important that every retailer

and supplier — whose cooperation is es-
sential - is at the same information level.
Environmentally friendly solutions
Three presentations followed after the
roundtable discussion. Werner & Mertz was
founded in 1867 and it is a leader in manu-
facturing environmentally friendly cleaning
products. Niklas Kothbauer, senior trade
marketing manager at Erdal (Austria) high-
lighted the company’s commitment to
sustainability and innovation in ecological
cleaning products, especially through their
Frosch brand. Their top innovations include
the Frosch Mondi sachet and the 3R trig-
ger. LdszI6 Téth, sales manager at Smurfit
Westrock talked about the sustainability
benefits of paper packaging in his pres-
2024/ Trade 39
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Gazdasdgi érdek és szolidaritds
Este a munkaerdpiac ker(lt fékuszba. Fulop
Attila, a Belligyminisztérium gondoskodds-
politikéért felelds dllamtitkéara eléadaséban

tailben, ahol silent rightsizing folyik, vagyis a
tavozd dolgozdkat nem potoljak.

A Szerencsejaték Zrt. 21 éve foglalkoztat
megvaltozott munkaképességleket: mint-

Ugy, mintha lemondanénak valamirél az-
altal, hogy ilyen munkavdllalokat foglalkoz-
tatnak — ehhez azonban preciz elékészités
is sziikséges. Fontos, hogy a ,masképp ép”
munkavallalok integralésara ne csak egy
tarsadalmi felel6sségvallalasi projektként te-
kintstiink: 6k ugyanolyan stabil és hiiséges
munkaer6t is jelenthetnek, mint ép tarsaik.
A szerdai program-
z4ré idén se lehetett
mas, mint egy kerek-
asztal-beszélgetés

Fulép Attila
gondoskoddspolitik&ert

felelés allamtitkdr Randstad

Baja Sdndor
Ugyvezetd igazgatd

Rosner Imre
karitatfv osztdlyvezetd
Szerencsejaték

Turdéczi Norbert
HR-vezetd
Tesco

Jellinek Daniellel, az
INDOTEK Group tu-

Belugyminisztérium

elmondta: Magyarorszagon az elmult évek-
ben jelentds elérelépés tortént a megval-
tozott munkaképességl személyek foglal-
koztatdsa terén. A foglalkoztatési arany az
elmult 25 évben 18%-rol 50%-ra emelke-
dett, ami a k6zépmezdnybe helyezi az or-
szagot az EU-ban. Ebben a kérdésben a
szocidlis érdek és a gazdasagi érdek talalko-
zik, mivel a munkaerépiacon minden dol-
gozni képes személyre sziikség van.
Magyarorszagon jelenleg 400 akkreditélt
cég foglalkozik tobbségében fogyatékossag-
gal él6k foglalkoztatasaval, amelyek évente
65 millidrd forintos tdmogatésban részesil-
nek. Az ,Erték Vagy Program” célja, hogy hi-
dat képezzen a munkaltatok és a megvalto-
zott munkaképességli emberek kozott.

A Fulop Attila dltal elmondottakat a nap
utolsé kerekasztal-beszélgetése helyez-

te €16 kontextusba. A Randstad felmérése
alapjan a megkérdezettek 3,6%-a vallotta
magdat megvaltozott munkaképességlinek
- arulta el Baja Sdndor, a Randstad tgyve-
zetd igazgatdja. A vallalatok gyakran al-
becsulik a megvaltozott munkaképességu
munkavallalok kihivésait: azt hiszik, hogy
ezek az emberek teljesen beillesztheték a
normal munkafolyamatba.
Magyarorszagon a cégek 45%-a var arbevé-
tel-emelkedést idén, mikdzben a munkaers-
piac hdl, és egyre kénnyebb munkaerét tall-
ni, az adatbazisok is tobb tizezerrel béviiltek.
Az FMCG szektor optimistabb, kétharmaduk
arbevétel-ndvekedést var, mig a retail keve-
sebb mint fele. Azonban a létszambovités
mindkét dgazatban alacsony, kiilondsen a re-

egy 170 munkatars, kdzel 70 varosban dol-
gozik sorsjegyarusként. A program sikerét
mutatja, hogy 6k a tarsasag leglojalisabb
dolgozdi, és kézultk nemrég 15 olyan mun-
kavallalot tintettek ki, akik mar 21 éve alkal-
mazottak a cégnél — emelte ki Rosner Imre,
a Szerencsejaték karitativ osztalyvezet6je.

A befogadd munkahelyi szemlélet, a folya-
matos integracio a vallalat hosszu tavu érté-
ke. Legutobb kimagasld eredményt értek el
azzal, hogy a 8 dltaldnos iskolai végzettség-
gel rendelkezé munkavallalok is tableten
keresztll dolgozzanak. Ezt az eredményt
egy komplex munkavallaloi fejlesztési prog-
ram révén érték el. Valljak: a sikerekhez az
érintett MKK munkavallalék véleményének
bevonésa nélkdl nem jutottak volna el.

A belsé integrdcié is feladat

- Jelenleg a vallalat munkaerejének 5%-

at teszik ki az MKK-munkavallalok, de a cél,
hogy ezt az aranyt névelni tudjuk — hangsu-
lyozta Turoczi Norbert, a Tesco HR-vezet6je.
Bar az MKK-munkavallalok integrélasa klsé
érzékenyitési kampanyokkal és
a vasarlokkal vald kommunika-
ciéval tdmogathato, a belsé el-
fogadtatdsra is hangsulyt kell
fektetni. A kollégakat meg kell
gydzni arrél, hogy az MKK-mun-
kavallalok értékes munkat vé-
geznek, még akkor is, ha nem
olyan gyorsak, mint masok.

A hatékonységra fékuszalo ke-
reskedelemben a vezetdk sza-
mara fontos, hogy ne érezzék

lajdonos-vezérigaz-
gatojaval és Soltész
Gergd pénzugyi és
befektetési szakér-

Krizsé Szilvia
moderdtor

Jellinek Ddniel
tulajdonos
INDOTEK Group

Soltész Gergd
pénzigyi és befektetési
szakértd

tével, akiket Krizsé Szilvia moderator kér-
dezett aktudlis és jovébeli piaci lehetésé-
gekrél. A beszélgetés el6tt egy izgalmas
sorsolast is beiktattunk a Boxy-val és robot-
kutydjaval.

Kovetkezd szamunkban folytatjuk a besza-
moldt. ./

Jévére ujra vdrjuk vendégeinket

2025. szeptember 22-26. kbzott
a Business Days konferencidn!

A szerda esti, kerti BBQ-t egy igazi Fergeteg party
kisérte, csupa sztdrfellépdvel. A hangulatért Krisz

Rudi, Josh és Betti, Cory, a Kozmix, a Groovehouse,
DJ Dominique és DJ Tomx feleltek

entation. Smurfit Westrock's experience

is that switching to paper packaging isn't
only environmentally friendly, but can also
have marketing, cost reduction and eco-
nomic benefits. Attila Kisfali, subregional
sales, marketing and innovation director
of DS Smith explained that the EU's new
environmental directives, in particular
PPWR, are bringing major changes to the
packaging sector. The objective is to make
all packaging recyclable by 2030. DS Smith
is already offering innovative solutions
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such as Light Wrap. In the evening, the fo-
cus was on the labour market. Attila Filép,
state secretary of the Ministry of the Inte-
rior responsible for care policy told in his
presentation: Hungary has made signifi-
cant progress in the employment of peo-
ple with disabilities in recent years, with
the employment rate growing from 18% to
509 over the past 25 years.

Internal integration is also necessary
Wednesday’s final roundtable put Atti-

la Fiilép’s thoughts into a practical con-

text. According to a survey by Randstad,
3.6% of the respondents said they had
reduced work capacity, informed Sdndor
Baja, managing director of Randstad. In
Hungary 45% of companies expect a rise
in sales revenue this year, while the la-
bour market is cooling and it is becoming
easier to find workers. Imre Rosner, head
of the charity department at Szerencse-
jaték Zrt. told: for 21 years now, the com-
pany has been employing people with a
reduced capacity to work — about 170 of

them work as lottery ticket sellers in nearly
70 cities. An inclusive workplace approach
and continuous integration are the com-
pany’s long-term values. Norbert Turéczj,
head of HR at Tesco revealed that present-
ly employees with a reduced work capaci-
ty make up for 5% of the company’s work-
force, but the goal is to increase this pro-
portion. Although the integration of such
employees can be supported by external
awareness raising campaigns, internal ac-
ceptance should also be emphasised. 7



Kedves Partnereink,
koszonjuk az eredmenyes
megbeszeéléseinket a Business
Days konferencian

Smurfit
— Westrock www.smurfitwestrock.com
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Mérsékelt optimizmussal

Az agazat legnagyobb értékesitési csapatdt foglalkoztatd
METRO-daruhdazldnc munkatdrsai évi 180 ezer alkalommal
kertlnek kapcsolatba vendéglatdsokkal. Munkdjuk

sordn nemrégiben 1000 Uzlet képviselbjének véleményét
gyUjtdtték dssze - az eredményt Bésze Akos, a METRO
HoReCa Uzletagfejlesztési vezetdje a lapunk daltal
szervezett Business Days konferencidn ismertette.

6sze Akos,Uj generdciok az asz-
3 tal két oldalan — Milyen mint ven-
dég és milyen mint munkaerg?”
cimU eléadasaban
elmondta, hogy
a HoReCa szeg-
mens szerepldi
szamara a legfon-
tosabb problémat
a magas inflacio,
a rezsi- és szallita-

sikoltségek jelen-  Bgsze Akos

tik, sokak szdméra  HoReCa
Uzletdgfejlesztési vezetd

ugyanekkora gond o

a munkaerd hia-

nya, illetve annak megtartasa is komoly
kihivasokat tdmaszt a vallalkozok sza-
mara. Ugyanakkor a kereslet csokkené-
sétdl, valamint a vendégek igényeinek
megvaltozasatol joval kevésbé tartanak

a vendéglatdsok, hiszen a tavalyi gaz-
dasagi nehézségeket idén mérsékléd-
ni latték.

A véllalkozésok fele optimistabb, mint
2023-ban volt, a HoReCa-szereplék
nagy része arbevétel-ndvekedésre sza-
mit. Novekedésben a vallalkozasok fele
bizik, kétharmaduk 10% alatti ndveke-
dést var, 15%-uk viszont drbevétel-csok-
kenést prognosztizal.

Az arbevétel-ndvekedés hatterében
leginkdbb a vendégek atlagos fogyasz-
tasiérték-ndvekedése all. A HoReCa-sze-
replék 63%-a a fogyasztas ndvekedé-
sérél szamol be, mig 8%-uk emlitett
csokkenést. 44%-uk szerint masodlagos
hatdsként nétt a vendégszam is, mikoz-
ben 20%-uk tapasztalt csokkenést.
Tovdabbra is drdmai, de a tavalyi dllapot-
hoz képest javuld a helyzet a koltségek

novekedését illetéen. Kisebb lett az ext-
rém novekedésrél beszamolodk ardnya, am
a mukodési koltségek jelentés emelkedé-
sétdl tartoké tovabbra is rendkivil magas.
A HoReCa-szereplék tobbsége 20%-nal
kisebb koltségnovekedést var, 12%-uk vi-
szont 50%-nal magasabbal szamol.

A szakma vdlaszai

A megkérdezettek kdzel 60%-a tervez
koltségcsokkentést, ennek legfébb for-
rasat 27%-uk a nem létfontossagu kiada-
sok megszintetésében latja, egyotddik
a beruhazasi, fejlesztési és/vagy mar-
ketingkoltségeket kivanja csokkenteni,
vagy mas betervezett fejlesztéseket to-
rolni vagy késébbre halasztani. 17%-uk
sz(kftett vagy szezondlis nyitvatartds-
sal csokkentené a rezsikoltségeit, kdzel
ugyanennyien gondolkodnak energia-
korszerUsitésben. A meglévé beszerzési
partnerek felllvizsgélata egytizedtknél
merdlt fel, még kevesebben bocsatanak
el alkalmazottaikat.

A HoReCa-szereplék bevételei dltalanos-
sagban meghaladjak a kiadasaikat, de a
legtdbb szerepld szamara egy-egy Uj be-
ruhazas indftasa nem tdnik realitdsnak.

A piaci szerepldk egy kis részének mar
maga a gazdasagos mikddés megterem-

Az élmény biztositdsa kiemelten fontos a HoReCa-szereplék tébbségének

B Kiemelten fontos M Nagyon fontos

Fontos M nem tudom

Afigyelmes és A mindségi, A Esztétikus  Avéltozatos  Fl6 zenével,  Tematikus  Interaktv A chéf, vagy
udvarias friss  vendégldtohely tdlaldssal — éskreativ  mivészeti  vacsordkkal  jdtékok,  atulajdonos
kiszolgdldssal ~ alapanya- hanqulatdval,  nydjtott  ételkindlattal bemutatékkal — nydjtott ~ programok  személyes
nydjtott élmény  gokkal ~ megjelenésével  élmény  nydjtott ny(jtott élmény dltal jelenlétével
nyujtott nyujtott élmény élmény  (gasztroest,  nyUjtott nyujtott
élmény élmény grill, kostoldk)  élmény élmény

With moderate optimism

Akos Bésze, HoReCa business develop-
ment executive of METRO presented the
results of the wholesaler’s 1,000-resp-
donent survey at the Business Days con-
ference. He told that the most important
problems for HoReCa businesses are high
inflation, overheads and transport costs,
while for many labour shortage is just as
big a problem. Half of HoReCa business-
es are more optimistic than they were in
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2023, with the majority expecting sales
revenue growth. Half of businesses are
hopeful about growth, two-thirds expect
growth below 10%, while 15% forecast a
decline in sales. 63% of HoReCa actors re-
ported an increase in consumption and
8% registered a decrease. 44% also re-
ported arise in the number of guests as a
secondary effect, while 20% announced
adecrease.

How the trade responded

Almost 60% of respondents plan to cut
costs, with 27% of them looking to elim-
inate non-essential expenditure as the
main source, a fifth to reduce investment,
development and/or marketing costs or
to cancel or postpone other planned im-
provements. 17% seek to cut overheads
by reduced or seasonal opening hours
and almost the same proportion plan

energy efficiency improvement. A tenth
would review existing purchasing part-
ners and an even smaller proportion
would lay off staff. In general the sales
revenues of HoReCa businesses exceed
their expenditure, but for most of them a
new investment project is unrealistic.
Needs and preferences

There is a general view that the customer
base has become younger in the last two
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tése is kihivast jelent. Gazdalkodasanak
mérlege a tobbség szamara ugyan pozi-
tiv, de ez elmarad a tervezettdl. Tartalékot
a szerepl6k egyharmada tud képezni, de
ezek nem elegenddek Uj beruhdzésokra.
Néhanyan ugy latjak, bevételeik stagnal-
nak, és nem képesek kovetni az inflacid
Utemét. A megkérdezettek egyharma-
danal a bevételek névekedni tudtak a ta-
valyi év ugyanezen id6szakdhoz képest,
igy a tartalékképzést biztositottnak érzik.
Addig a kdvetkeztetésig viszont egyetlen
vélaszado sem jutott el, hogy jelentés
mértékben ndvekedtek volna bevételei,
amivel kolthetne az Uj Uzletdg inditésara
vagy beruhdzasra, fejlesztésre is.

Igények és preferencidk
Altalanos vélemény, hogy a vendégkor
fiatalodott az elmult két évben, né az X-
és Y-generacio szerepe vendéglatohelyi
fogyasztasban.

Nagyon komoly csdkkenésrél szamol-
nak be a HoReCa-szereplék a Baby
Boomer generacid, azaz a 60 évesek és
annal idésebbek korében. Kozel ugyan-
annyian érzik csokkenni, illetve nove-
kedni az alfa-generacié (10 évesnél fiata-
labbak) és a Z-generacié (11-27 évesek)
aranyat vendégeik korében, ami feltehe-
téen azt jelenti, hogy ezeknek a korosz-
talyoknak az arany altaldanossagban nem
véltozott. A felmérés megéllapitotta,
hogy az X- és legféképpen az Y-genera-
Ci¢ tagjai gyakrabban latogatjak a ven-
déglatéhelyeket.

Ugy tnik, a vendégélmény biztositasa
kiemelten fontos a hazai HoReCa-szerep-
|6k tobbsége szamara.

A hazai vendéglatdsok tobb mint négy-
otode ugy véli, hogy a figyelmes és ud-
varias kiszolgalassal és a minéségi, friss
alapanyagokkal nyujtott éimény a leg-
fontosabb, amit a vendégkor elvar a
helytél. Kozel 70%-uk szerint a vendég
legfébb prioritasai kozé tartozik vendég-
latéhely hangulata, és a megjelenésé-
vel nyujtott élmény. A megkérdezettek
kétharmada meghatarozonak nevezte
az esztétikus talaldssal, valamint a valto-
zatos és kreativ ételkinalattal nyujtott él-
ménytis.

A HoReCa-szerepl6k csak kismért

a megjelenést befolydsoldé beruhdzdsokat terveznek

Kevesebb mint 1 millid HUF
1-5 millié HUF
W 5-10 millié HUF
B T6bb mint 10 millié HUF

M [gen © Nem
B nem tudom

Berendezés, Konyhai  Digitdlis  Elelmiszer-  EImény,
butorzat, eszkozok és fejlesztések — ipari szabadidds
dekordcio berendezések  (Pl. web-

oldal,  fejlesztése

rendelési  (pl. pékség,

rendszer)  cukrdszda)

N=60 f6

A t6bbség kevesebb jelentéséget lat
benntk, de nem kevesen lényegesnek
tartjk az él6 zenével, mdvészeti bemu-
tatékkal nyujtott élményt, a tematikus
vacsorakat, az interaktiv jatékokat, prog-
ramokat. Erdekes, hogy a séf vagy a tulaj-
donos személyes jelenlétét csak 10%-uk
tartja jelentds élményelemnek.

Trendek és jovokép

A szakma itthon is felismerte a Z-gene-
racio szerepét, jelentéségét a gasztrono-
miai és vendéglatéipari trendek forma-
l6dasaban. Nekik a kreativ és valtozatos
ételkindlat és a friss és min&ségi alap-
anyagok a legfontosabbak, de kozel két-
harmaduk szédmdra Iényeges a hely ente-
riérje, a figyelmes és udvarias kiszolgalas,
az izléses food styling.

A megkérdezettek tobbsége valtozast
érzékelt a vendégek ételvélasztasaban.

étesitmény  létesitmény bdvitése (pl, beruhdzasok

Ugy latjak, vendég-
korik egyre inkabb
az egészségesebb
ételek felé fordul.
Ezen belll a vélasz-
adok 51%-a donté-
nek tartja specidlis
étkezési igényd ven-
dégei igényeinek ki-
elégitését, 45%-uk
avega, vegan éte-
lek ardnyanak nove-
lését.

A HoReCa-szerep-
|6k fele érzékelt val-
tozast az italvélasz-
tasban, 55%-uk az
italfogyasztas no-
vekedését, 13% an-
nak csokkenését ta-
pasztalta. Tobben
(26%) érzékelték a
mindségi, kulonle-
gesebb, dragabb
italok fogyasztasa-
nak novekedését,
az olcsdbbakét pe-
dig 18%-uk.

Fenntartha-
t0sdgi

Szolgdlta-
tdsok

kiszéllitds, ~ (energia,

atering  hulladékgaz- A megkérdezet-

beinditésa) ~ ddlkodds  +aknek minddsz-
korszer(isitése)

sze egydtode ter-
vez valamiféle beruhazast. A beruhdzok
tobbségében 1-5 millio forint értékd val-
toztatasban gondolkodnak, leginkabb a
dekoracio, a berendezés és butorzat, va-
lamint a konyhai eszkdzok és a digitalis
fejlesztés megujitasaval.

A HoReCa-szereplék egydtode tapasztalt
idén munkaerdhianyt, 39%-ukra jellemzé
a fiatal munkaerd alkalmazasa, mig egy-
tizedik foglalkoztatott mar kilfoldieket.
Ugyanakkor a fiatal munkatarsak teljesit-
ményét valamivel gyengébbre értékelik,
mint a kalfoldi kollégakét.

A kutatds eredményei azt mutatjak, hogy
a hazai vendéglatas beszallitéi halozata
koncentralddott, a szakmai szerepldk ke-
vés beszdllitéval dolgoznak, ugyanakkor
rugalmas beszerzési lehetéségeket var-
nak el. A legfontosabb szempontok sza-
mukra a minéségi termékek kindlata, a
megbizhatdsag és a kedvezd drak. /

years, with Generation X and Y playing
amore important role in consumption

in restaurants. Hospitality businesses re-
ported a big decline in restaurant visits by
Baby Boomers — consumers aged 60 and
older. It seems that offering guests a real
experience is a priority for the majority of
HoReCa operators in the country. More
than four-fifths of Hungarian restaura-
teurs believe that they can do this with

attentive and polite service and by us-
ing high quality, fresh ingredients. Near-
ly 70% reckon that the atmosphere and
how the place looks are among the top
priorities of guests.

Trends and a vision for the future
Hospitality has recognised that Gener-
ation Zis a key player in shaping trendls
in gastronomy and catering in Hunga-
ry too. For these consumers creative and

varied cuisine and fresh and quality in-
gredients are the most important, but
for two-thirds the interior design, atten-
tive and polite service and good food
styling also matter. The majority of re-
spondents perceived a change in the
food choices of their guests: METRO sees
agrowing trend towards healthier food.
519 of respondents consider it to be cru-
cial to cater for guests with special di-

etary needs, while 45% see a rise in the
proportion of vegan and vegan dishes.
Half of HoReCa units saw a change in
beverage choice, with 55% experiencing
a growth in beverage consumption and
139 observing a drop. The survey re-
veals that the domestic hospitality sup-
ply chain is concentrated, with bars and
restaurant working with a small number
of suppliers.”
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A szelektiv vasarlas a rendelkezesre alld
jovedelem korddaban tartasanak Uj maédia

A vasdrlok 2023-ban rdjuk nehezedd financidlis nyomds
ellensulyozdasdra bevett gyakorlatai meglehetds sikerrel
jartak, hiszen az adatok alapjan a 2019-2024-ben
dsszességében kevesebbet koltdttek a kiskereskedelemben,
mint az azt megeléz6 idészakokban - dllapitotta meg
Andreas Christou a Trade magazin idei Business Days
rendezvényén elhangzott eléaddsdban. A szakember szerint
a hazai ldncok teljesitménye tovabbra is dinamikusan fejlédik.

ar az elmult években hulldmvasut-
3 ra, Ult"inflacio idén — foként a sajat

markak arnovekedésének kdszon-
hetéen — mar némiképp lassulni latszik, a
tavalyi év még mindig nem bizonyult vi-
damnak a kiskereskedelem széméra: a va-
sarlok tovabbra is a spoérolasra koncentral-
tak, a darabszamos értékesités csokkent,
és szamos, jellemzden fliggetlen tzlet be-
zart a koltségek elszalldsa miatt.
A hazai lancok e kdrnyezetben kell6en el-
lenallok tudtak maradni: a volumenalapu
értékesités a visszafogott fogyasztdi va-
sarlasok és a boltbezérasok ellenére sem

Szerz6: Tisza Andrea

kezdett mérsékléd-
ni (4,2%), a tranzak-
Ciészam az elsé ne-
gyedévinél nagyobb
aranyban boévilt. Eb-
ben tébb tényezd
jatszott kozre, de f6-
leg az, hogy a vasar-
l6k mar gyakrabban,
akar hetente jarnak
boltba. Ahhoz azon-
ban, hogy az atlagkoltés csokkenjen, az
kellett, hogy a vasarlok egyre kevesebbet
koltsenek, vagy egyre olcsobb termékeket

Andreas Christou
Ugyvezetd igazgatod
RetailZoom

vegyenek a sajat markdk valasztasaval, illet-
ve promocioban.

Az idei év egyik fontos jelensége a fo-
gyasztok vasarlasi magatartasat illetéen
az, hogy elkezdtek vélogatni, szelektiven
vasarolni, aminek el6szor a kényelmi ter-
mékek estek dldozataul.

Arérzékenyebbek

a hiségkartya-birtokosok

A hazai lancoknal az dtlagos kosérérték a
kozel 600 ezer hliségkartya, illetve kb. 230
millio hiségkartyas tranzakcié adatai alap-
jan novekszik és az 5000 forintos hatarhoz
kdzelit. A hliségkartyds vasarlok esetében
ugyanez az 6sszeg 17 000 Ft kornyékén
mozog. Ugyanakkor az dtlagos kosarérték
novekedésekor a hazai lancok teljes for-
galmanak elég nagy részét add hiiség-
kartyds vasarloknal latott kosarérték csok-
ken, minden valdszinliség szerint annak
okan, hogy a hliségkartyaval nem rendel-
kezé — impulz vagy Uj — vasarlok novelték
a kosarértékiket. Nagyon ugy tdnik, hogy
azok, akik kivaltottak a hliségkartyat, ezt

csokkent, minek ered-
meényeképpen az év

végll viszonylag pozi-
tivan zarult szamukra.

Kitart a spéroldsi
kedv

Ez a tavalyi jo széria
egyeldre idén sem
szakadt meg: az elsé
két negyedév Ossze-
hasonlitdsdban a ha-

70%
6,0%
5,0%
4,0%

zai lancok értékben 30%
10%-kal, volumenben 20%
pedig 3%-kal néttek. 10%
Noha a 2. negyedév- 0,0%
ben az értékforgalom | _ju0

A RENDELKEZESRE ALLO JOVEDELEM INDEXE

sokszor egy promocios
funkcio elérése érdeké-
ben tették, azaz, hogy
csokkentsék a koltsé-
geiket. Megallapithaté
tehdt, hogy a hlségkar-
tyas vasarlok sokkal ar-
érzékenyebbek, és sok-
kal inkébb belenyulnak
a promocioba, mig egy
impulzus vasarld ke-
vésbé.

Impressziv a
promaocios
részardny bévilése
Promocids részarany te-

novekedése mar el-

2020 2021 2022 2023

2024

kintetében bar a hazai

Selective shopping is the new way to control disposable income

Andreas Christou was one of the pre-
senters at Trade magazin's Business Days
conference this year, speaking about the
performance of domestic chains. Infla-
tion has been on a rollercoaster ride in
recent years, but it seems to be slowing
down in 2024, mainly due to private label
products becoming more expensive. Still
last year wasn't a happy one for retailers:
shoppers continued to prioritise saving,
unit sales dropped and many - typically
independent - stores closed, as operating
costs were skyrocketing. Domestic chains
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remained resilient in this environment,

as volume sales didn't fall despite sub-
dued consumer spending and store clo-
sures. Last year's positive trend continued
in 2024 - in the first two quarters sales

by domestic chains grew by 10% in value
and 3% in volume.

Loyalty card holders are more
price-sensitive

At domestic retail chains the average
basket value is increasing and approach-
ing the HUF 5,000 level, based on data
from nearly 600,000 loyalty cards and

around 230 million loyalty card transac-
tions. For loyalty card holder customers
the same amount is around HUF 17,000.
However, as the average basket value
grows, the basket value for loyalty card
owners decreases. It seems that loyal-

ty card holders are more price-sensitive
and more likely to engage in promotions,
whereas an impulse buying customer is
less so. Although domestic chains have
some catching up to do in terms of sales
realised in promotion, their progress

is impressive. While the share of sales

in promotions in modern retail chan-
nels ranges from 309 to 33%, the same
proportion in domestic chains is 19.8%,
which represents an increase of 5.8 per-
centage points or 43% in one year.
Convenience categories drop-
ping out

Shoppers are pretty much trying to let
go of their shopping habits and put-
ting fewer and fewer products in their
basket: compared to the first half of
2024, the number of products dropping
out began to rise dramatically in Ju-
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lancoknak még van ho-
va felzarkozniuk, a fej-
|6dés latvanyos. Mig

a promociok forgalmi
részaranya a modern
csatornakban 30-33%-
ra tehetd, addig a hazai
lancokban ez az arany
19,8%, ami egy év alatt
5,8 szézalékponttal, az-
az 43%-kal bévdilt.

Ez betudhat6 annak is,
hogy a promocios ter-
meékek szama a korabbi
havi 890-r6l méra 1400 =
folé, tehat jelentésen nétt. Ez még mindig
joval elmarad attol, ami a diszkontokban
vagy a szupermarket-hipermarket csator-
naban jellemzé, de nem is biztos, hogy a
hazai lancok valaha eljutnak, vagy el kell
jutniuk erre a szintre.

A promocioknak készonhetdéen a markds
termékek forgalombol vald részesedése is
jelentésen bévilt, ami azt is mutatja, hogy
a markak elkezdtek felépilni azutan, hogy
az utébbi 2 évben folyamatosan piacrészt
veszitettek a sajat markaval szemben.

Lemorzsoléddban a kényelmi
kategéridk

A vasarldk elég sok mindent megprobal-
nak elengedni a vasarlasi szokasaikbdl, és
igyekeznek egyre kevesebb dolgot beten-
ni a kosarba: 2024 1. félévéhez képest juli-
us—augusztusban elkezdett a lemorzsolo-
do, azaz kosarbdl kikertld termékek szama
drasztikusan emelkedni.

Bér ez nem érint minden kategoriat, de a ké-
nyelmi termékeket nagyon. Az dit6knél I4-
tott visszaesés ugyan részben a DRS-nek is
kdszénhetd, mégis ldtvanyos a kis kiszerelé-
sU Uditoknél, vizeknél tortént visszaesés: az
Gditék 2,3%-0s novekedésbdl 5,8%-0s csok-
kenésbe valtottak fél év alatt. Az eddig min-
den nehézséget sikerrel atvészel alkoholt is
érintette a valtozas: 10%-rol mar csak 2,7%-0s
a ndvekedés részaranya. Ez az elsd idészak,
amikor még ugyan nem csokkend tendenci-
aban van, de mar nem olyan erés a ndveke-
dés dinamikaja, mint volt. A kosarba ker(lé
élelmiszertermékek szama névekedésnek in-
dult, hiszen ez nem a kényelmi szegmensbe
tartozik, a vasarloknak ezt kell megvennitk.

A szelektiv

idén 1450

arérzékenységlik

vasarlas kezdete

A promdciok ma mar 19,8%-ot tesznek ki
a teljes értékesitéshdl
(+5,8 szdzalékpont vs 2023.)

Atavalyi évben a promécidkban
hirdetett SKU-k szdma (per hd) kb. 890 volt,

= Adott markardl lefelé véltasok szama 11,3%-
) kal magasabb a hiiségkartyaval
rendelkezd vasarlok esetében, ami
egyértelmiien jelzi, hogy magasabb az

annél nagyobb &rked-
vezmény bizonyult -
az ilyen promacidban
vasarolt legalabb egy
termék bekerdlt min-
den mésodik kosarba.
A rangsorban a ma-
sodik helyen a hliség-
kértya végzett, mig a

4. legkedveltebb a sza-
badidés termékek, illet-
ve a sériilt vagy szép-
séghibds, ezért teljes
aron nem értékesithetd

Nagy meglepetésre ugyanakkor a hazai lan-
cokban 2024-ben elkezdett a vegyi aru jol
teljesiteni, és most el6szor két szamjegy
Gtemben ndvekedni, ami egyértelmden yj
vasarlok megjelenését jelenti a csatorndban.

Visszatérés a markds termékekhez
Mig kordbban a switching ardnya kima-
gasloan magas (45%) volt, idén ez 4 sza-
zalékponttal 41%-ra mérséklédott. Ez
bar nem hangzik tul soknak, de 109%-os
csOkkenést takar, ami azt sejteti, hogy a
fogyasztok kezdenek visszatérni a mar-
kds termékek valasztasdhoz, és igyekez-
nek a sajat markas vasarlasaik aranyat
mérsékelni, illetve vannak olyan kilsé
hatdsok — sok esetben a méarkakat leg-
inkdbb érinté promdciok —, amelyeknek
kdszonhetéen az eleve csokken.

A sajat marka részaranya a hazai lancok
forgalmdbdl a 2021-es csekély 6%-rol az
idei els6 félév alapjan 24%-ra nétt.

Az drkedvezmény j6, de
nyereményjdtékot inkabb ne

2024 els¢ félévében elészor fordult eld,
hogy a sajat marka csak 20%-kal ndveke-
dett, mig a promocié ennél kétszer gyor-
sabban és erdteljesebben tudott fejléd-
ni. De az is idén tortént meg elsé alka-
lommal, hogy a sajat mérka és a brandek
egyarant névekedni tudtak — elsésorban
annak kdszonhetéen, hogy a promociok
részaranya 43%-kal nétt.

A hazai lancoknédl a proméciok kozil a har-
madik legnépszer(ibb a vasarlas végsé 6sz-
szegébdl levont 10%-o0s kedvezmény volt,
mig a legsikeresebbnek a 30%-os vagy

termékek promécidja
volt. Az 5. helyre az T+1 promocio kerdilt.

A legkevéshé jol teljesitd promdciok kdzott
a 4. helyen a sorsolédsos — kiléndsen a ki-
sebb értékl — nyereményjaték ll. Az adott
6sszeg elkoltése utan adott ajandéktermék
végzett hatulrél a 3. helyen. A 20-30%-kal
nagyobb kiszerelés szintén kevéssé teljesi-
tett jol, de a promdciés mechanizmusok so-
raban leghdtul a keresztpromacio végzett.

Jol kompenzdltak a fogyasztok
Ugy tlnik tehat, hogy az élelmiszerre korla-
tozott anyagi forrassal rendelkezé fogyasz-
toknak sikerUlt a nehézségeket jol kom-
penzdlniuk azzal, hogy elkezdtek kivenni
termékeket a kosarakbol, sajat markakat va-
lasztottak és vadasztak a promocidkra.
2020-ban 1,3% -kal nétt a vésarlasra szant
jovedelem. A kovetkezé évben ez az Osz-
szeg 31%-kal emelkedett, tehat a két évet
6sszeadva tobb mint 4%-kal koltottiink
tobbet 2019-hez képest. Ez visszavezethetd
részben arra, hogy 2020-2021 a bespajzolas
éve volt, de arra is, hogy 2022 végén emel-
kedésnek indultak az arak, aminek az ered-
ménye késébb latszott meg. A 2022-ben
latott 2%-0s béviiléssel egyltt a harom év
viszonylatdban mar a vasarldsra szant jove-
delem kozel 7%-0s ndvekedésérdl beszél-
hetlink. 2023, annak is a masodik vele volt
az els6, amikor a havi atlagkoltés elkezdett
csokkenni — el6szor 1,3%-kal, majd 2024-
ben 5,5% volt. Ezzel visszatértlink a 2019-es
szintre — tehat a vizsgalt ot év alatt a fo-
gyasztok nemhogy szinte tébbet nem, de
igazébol egy picit kevesebbet is koltottek
annak ellenére, hogy az arak akar 50-60-
70%-kal is megemelkedtek. /

ly-August. While not all categories are
influenced by this trend, convenience
products are very much affected. For
instance the decline in small-sized soft
drink and water sales was spectacular:
soft drinks went from a 2.3% increase

to a 5.8% decrease in just half a year.
Even ifthe share of switching used to be
very high (45%), this year it was down 4
percentage points at 41%. This mayn't

sound much, it represents a 10% plunge,
suggesting that consumers are start-
ing to return to branded products and
are trying to reduce their private label
purchases.

Price cuts work

It happened for the first time in the first
half of 2024 that private label sales only
developed by 20%, while promotions
grew twice as fast. This was also the first

time that both private labels and manu-
facturer brands could grow — mainly due
to the fact that the share of promotions
increased by 43%. At domestic chains the
third most popular form of promotion
was a 30% or bigger price discount — at
least one product bought in such a pro-
motion ended up in every second basket.
In 2020 consumer income for shopping
purposes increased by 1.3%, then the fol-

lowing year it grew by 3.19%, so in the two
years combined we spent over 4% more
than in 2019. Combined with the 2% rise
in 2022, we are now talking about a near-
ly 7% surge in purchasing income over
the three-year period. 2023 was the first
year when average monthly spending
started to drop, first by 13% and then by
5.59% in 2024 — this brings us back to the
2019 level. 7/
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A hazai lancok és a dohdanyboltok értékbeli forgalmdnak
egymashoz viszonyitott ndévekedésében oridsi olldohatds
érvényesult 2022-ben, amikor az drak nagyon erételjes

emelkedésnek indultak. A dohdnyboltok nem kovették
le azonnal a folyamatot az drak dragitdsdval, ennek
kdszénhetéen a dohdanyboltok nagyon nagy volument
tudtak elvenni a hazai l[dncoktol. Kildndsképpen azért,
mert limitalt kategoériaszdmban vannak jelen. Jo példa
erre a sorok és a kis kiszerelésU szeszes italok forgalma,
amely jelentésen elkezdett néni a dohdnyboltokban.

Szerz6: Tisza Andrea
z drak emel- szénsavas Uditdk mar olcsdbbak voltak,
kedésével
lassan a do-

mint egy par hazai lancnal. Ez és a hason-
16 nyilvanvald lemaraddsok az drak te-

-0gyni kezatek a prémium
-MCG-termékek a dohdnyboltokban

kintetében jelentés hatéssal voltak a do-
hanyboltokra.

Az id6 pénz

lgazi meglepetést jelent, hogy a dohany-
boltokat a fogyasztok most egy Uj funk-
ciéval ruhaztdk fel. A ,kocsma” mellett
ezekben a boltokban ugyanis nagyon sok
prémium terméket is vasarolnak. Ez azt
sugallja, hogy az id6tényezé, azaz a va-
sarlds gyorsasaga szamit és ez sokszor ar-
ra készteti a fogyasztdkat, hogy ne éllja-
nak sorba parszazaléknyi arkilonbségért.
A RetailZoom mérései alapjan vannak
olyan dohédnyboltok, ahol a belépéstél az
Uzlet elhagyasaig korulbeltl 46 masod-
percet toltenek el a vasarlok. /

hanyboltok is el-
kezdték lekdvetni az
inflaciot, felzarkozva
a hazai lancokhoz.
lgy a lassulds mos-
tani folyamata is na-
gyobb mértékd a

2022 P4 - 2024 P8

2022-ben a dohanyboltok
27%-0s novekedéssel  2023-ban a dohanyboltok dinamikaja lelassult és a hazai lancokhoz igazodott.
a csticson voltak. 2024-ben a dohanyboltok forgalmi szamai ingadoznak.
2023 a kiigazitasok éve 38,7%
volt, mivel a piaccal

2022-ben a dohanyboltok 27%-os novekedést értek el.

Ez 25%-kal nagyobb volt, mint a hazai lancoké, mivel az 6 eladasaik
csak 19%-kal nottek.

Andreas Christou
Ugyvezetd igazgatod

35,6%

dohanyboltoknl RetailZoom osszhangban csokkent a
mint a hazai lancoknal, amelyek az utobbi Canies
idében felivel® pélyara alltak. A dohany- 16.6% o0
boltok a névekedés terén nem tudtak a 14,8% 121963 ° 12,90% 1130%
970 y
hazai lancokkal 1épést tartani: esetiikben o f 8,204
P 1% R

bar még mindig dtlagos mértékd forgalmi 5

. 7 ” 7| e . s ( 0
novekedésrdl beszélink, ez az iitem mar 41%
nem uti meg a haza| |a/ncok a’tlaga’t. ES ha APR MAY JUN JUL AUG SEP OCT NOV DEC JAN FEB MAR APR MAY JUN JULY AUG SEP OC X

RetailZoom® -3,50% 2.:30%

azt nézzlk, hogy 2022-ben egy dohany-
bolt 4tlagos ndvekedése elérte a 27%-ot
az FMCG-termékek vonatkozasaban, és
ebben az évben mar csak 5%-rol beszél-
hetlink, elég nagy a visszaesés.

Ennek a hatterében az inflaciora vald re-
akcid hidnya, illetve késlekedése all. Az ar-
emelkedés 2021-ben 19% volt a hazai lan-
coknél és 13% a dohéanyboltoknal, majd
2022-2023-ban elérte a 48%-ot az eléb-
bieknél, mig a dohanyboltoknal 35%-on
maradt, tehdt 13%-kal elmaradt a hazai
lancoktdl. Ebben az idében volt olyan,
hogy egyes dohanyboltokban bizonyos

Hazai Lancok == Dohanyboltok

Premium FMCG products starting to sell in tobacco shops

There was a scissors effect in the relative value sales growth of domestic retail chains bacco shops haven't kept pace with the growth of domestic chains: although they are
and tobacco shops in 2022, when prices began to rise very sharply: tobacco shops still growing at an average rate, this rate is now below the average of domestic chains.
didn't immediately follow suit by pushing prices up, and as a result they were able to Back in 2022 the average growth of a tobacco shop was 27% for FMCG products, but
take considerable volume sales away from domestic chains. As prices kept rising, to- this year we are talking about only 5%. It is a real surprise that tobacco shops, in ad-
bacco shops slowly started to catch up with the inflation, moving closer to domestic dition to serving as a ‘pub”, now also sell a large number of premium products. This
chains with their prices. Thus, the current slowdown is more pronounced in tobacco suggests that time is of the essence: the speed of buying does matter and this often
shops than in domestic chains, which have recently been on an upward trajectory. To- - convinces consumers not to queue for a few-percent price difference elsewhere. 7
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Pesszimista kereskedelmi szektor,

a bdvUlés szandékdval

Milyen hatdsok befolydsoljdk jelenleg a magyar
kiskereskedelmi vallalatok mUkodését? Hogyan kezelik a
gazdasdagi lassuldst és a beruhdzdsok visszaesését? Milyen
tényezdk alakitjdk a pénzigyi szektort, és mit varhatunk a
kdvetkezd idédszakban? Bodor Tibor, a K&H Bank vdallalati
divizié vezetdje az idei Business Days konferencian ezekrol
a kérdésekrél beszélt ,Mikor & mitél indulhat be az FMCG
szektor névekedése?” cimU eléaddsdban.

K&H nagyvallalati ndvekedési in-

Adex egy rendszeres, kilsé felmérés,
amely a kétmilliard fo-

rint feletti arbevétellel rendelke-

z6 magyar nagyvallalatok veze-

téinek véleményét vizsgdlja. Bo-

dor Tibor ezUttal értelemszeren

a kereskedelmi szektor cégeire

fokuszalva mutatta be, hogyan

latjak a cégvezetdk a gazdasa-

Szerz6: Barok Eszter

drasztikus, 50% fol6tti emelkedése a cégek

tobbségének (62%) komoly nehézséget
okoz, amit tovabb sulyosbitanak
az adoemelések.

Csokkend pozitiv
vdarakozdsok

A felmérés soran a vallalatoknak
feltették a kérdést: hogyan var-
jak az értékesitési arbevétel és

gi helyzetet és sajat kilatasaikat.
A tiz éve mUikodd felmérés ne-
gyedévente készUl, és részletes
adatokat gydijt a véllalatok arbevétel-, il-
letve nyereségvarakozasairdl, beruhdza-

si szandékardl, tervezett alkalmazotti lét-
szamarol, a kovetelések mindségérdl, va-
lamint a finanszirozési lehetéségeikrdl és
gazdasagi kilatasaikrol.

A K&H nagyvallalati ndvekedési index
makrogazdasagi részindexe a piaci és gaz-
dasagpolitikai tényezdkre foku-
szal, beleértve a kormanyzati be-
avatkozasokat, arfolyamvaltoza-
sokat és azok vallalati hatdsait. A
tizéves idészakot vizsgald adatok
alapjan a 2020-ig tarto évek vi-
szonylagos stabilitdst mutattak,
amikor is COVID-jarvéany, majd
2022-ben az orosz-ukran habo-
rd miatt az index jelentés vissza-
esést hozott. Kilondsen az inf-
laciot szenvedte meg a kereske-
delmi szektor: az élelmiszerarak

K&H Bank

2020Q2

Bodor Tibor

vallalati divizio vezetd

az addzas el6tti nyereség alaku-
lasat a kovetkezd 12 hdnapban?
Az eredmények nem tul bizta-
téak, letorés lathatd a pozitiv varakozésok-
ban. Az elézetes harmadik negyedéves
adatok tovabbi lassulast és negativ pénz-
Ugyi kildtasokat jeleznek. A belfoldi és kil
foldi értékesités terén is nétt azok aranya,
akik bevételcsdkkenésre szamitanak, mig
egyre kevesebb cég var novekvé bevételt
és jovedelmezdséget, példaul a kilpiacon

enyhén pesszimistabb a szektor

2021Q2

2022Q2

2023Q2

== K&H nagyvallalati ndvekedési index

= kereskedelem

aktiv véllalatoknal a ndvekedésre szamitdk
aranya 26%-rol 21%-ra csokkent.

A vallalatok a profitmarzsok csokkenése
miatt szamolnak kisebb bevétellel és ered-
meénnyel, amit tobb tényezd is befolyasol.
Az eurdpai parlamenti vélasztasok, az EU-s
tdmogatdsokkal kapcsolatos bizonytalan-
sag, valamint a kormany koltségvetési hi-
anya mind hozzdjarulnak a negativ gazda-
sagi varakozasokhoz. A fogyasztds tartésan
alacsony, és bar Nagy Mérton hangsulyoz-
ta a novelés fontossagat, ez a gazdasag
helyredlldsa nélkdl nem vérhato.

Emellett a kereskedelem jelentds része at-
vandorolt az online platformokra, igy a
KSH statisztikdi nem tikrozik teljesen a va-
16s helyzetet, kulondsen a kulfoldi e-keres-
kedelmi oldalak, mint a Temu és a Shein
novekvé hatdsa miatt.

Kivarnak a leépitésekkel

A masodik negyedéves adatok szerint a
kereskedelmi szektorban egyelére nem
mutatkozik munkaerd-leépitési szandék.
A megkérdezett vallalatok 80%-a nem ter-
vez sem munkaerd-bévitést, sem leépi-
tést, mig 10% Uj alkalmazottak felvételét
tervezi, és 9% jelezte, hogy elbocsataso-
kat tervez. Magyarorszagon jelenleg 4,765
milli¢ aktiv munkavallalé van, kozalik ko-
rilbeltl 100 ezer regisztralt kulféldi dolgo-
z6. Annak ellenére, hogy sok sz6 elhang-
zik a kulfoldi munkaerd behozatalardl, ez
e a szam az utobbi idészak-
K&H ban nem névekedett. Azon-
ban a feldolgozoiparban
mar megjelentek a munka-
erd-leépitési tervek, mivel
a szektor bevételei 17%-kal
csokkentek, ami elkerilhe-
tetlenné tette a létszam-
csOkkentést.
De egy masik érdekes je-
lenség is megfigyelhetd a
munkaerépiacon: a cégek
sok esetben inkdbb kivar-

2024Q2

Pessimistic retail sector, with expansion intentions

Tibor Bodor, the head of K&H Bank's
corporate division gave a presenta-

tion at this year’s Business Days confer-
ence, titled "When and what may trigger
growth in the FMCG sector?”. K&H's cor-
porate growth index is a quarterly survey
that studies the opinions of the manag-
ers of large Hungarian companies with
sales revenue above HUF 2bn. The mac-
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roeconomic sub-index of the K&H cor-
porate growth index focuses on market
and economic policy factors, including
government interventions, exchange
rate movements and their impact on
companies. Inflation hit the retail sector
hard, with a sharp rise in food prices over
50%, causing serious difficulties for 629
of firms.

Drop in positive expectations, but
waiting with layoffs

In the survey they asked companies
how they expect sales revenues and
pre-tax profits to develop over the next
12 months. The results aren't very en-
couraging, as there has been a drop in
positive expectations. In both domes-
tic and foreign sales, the share of com-

panies expecting a decline in revenues
has increased, while fewer firms calcu-
late with revenues and profitability to
increase. For instance the proportion

of businesses active in foreign markets
expecting growth reduced from 26% to
21%. According to data from the second
quarter, there are no signs of layoffs in
the retail sector for the time being. 80%
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nak a leépitések-
kel, mert tarta-
nak attdl, hogy
ha bévilésre ke-
rdl sor, nehéz és
koltséges lesz Uj
munkaerét ta-
lalni és felven-
ni. A munkanél-
kiliségi rata je-

amely némi no-
vekedést mu-
tat, de tovébbra
is alacsonynak tekinthetd. A 3-3,5%-0s rata
az a szint, amely gyakorlatilag a dolgozni
nem szandékozd embereket jelenti, vagy
azokat, akik nem regisztraljdk magukat &l-
laskeresoként. A mostani arany azonban
még mindig nagyon alacsonynak szamit,
és egy stabil, feszes munkaerépiacot tik-
roz.

Beruhdzdsok:
a bévilés szdndéka ott van

A kereskedelmi szektorban novekvé beru-
hazasi hajlandoséag figyelheté meg, a val-
lalatok 44%-a tervez beruhazasokat, ami
csak kismértékben marad el a teljes nagy-
vallalati szektor dtlagatol, ami 48%. Ez azt
mutatja, hogy a bizalom és a béviilési
szandék jelen van a piacon, de a dontése-
ket gyakran kivards és llami beavatkoza-
sok irdnti varakozas késleltetik.

A gazdasagi kildtasok tekintetében azon-
ban a kereskedelmi szektor pesszimistdbb
a nagyvallalati tlagnal, mind egyéves,
mind hdroméves id6tavon. A felmérésben
a vélaszadok jelentds része (56%) ugy gon-
dolja, hogy romlanak a kordlmeények, mig
csak negyedik szamit javuldsra az elkdvet-
kezé egy évben. Haroméves tavlatban a
kép kissé pozitivabb, de a romld gazdasa-
gi vérakozasok erésebben jelen vannak a
szektor cégeinél, mint a teljes nagyvallalati
atlag. Ez a véllalatvezeték dvatos, szubjek-
tiv megitélésének is kdszonhetd, akik in-
kabb pesszimistan éllnak hozza a jovohoz.
A kormanyzati varakozasokkal kapcsolat-
ban valamelyest pozitivabb a kép a ke-

nem lathaté leépitési szandék a szektorban

2020 2021
lenleg 4,2%-o0s, Q2 Q2

L.

K&H

dénts okosan

2022 2023 2024
Q2 Q2 Q2

foglalkoztatottak szamanak egy éven beliil tervezett valtozasa
atlagos sulyozott létszamvaltozas (%)

reskedelmi cégek kozott, mint a nagyval-
lalatok megitélésében. A felmérés szerint
a kormany gazdasagpolitikdjanak hatdsa
és a kozterhek varhato valtozasa szorosan
0sszefligg: azok a cégek, amelyek nega-
tivan latjdk a gazdasagpolitika hatasat, al-
taldban a kozterhek ndvekedésére is sza-
mitanak. Az &llami beavatkozasok gyakran
gyorsan és kiszamithatatlanul torténtek
az elmult idészakban, de pozitiv példék is
megjelentek, mint az adokedvezmények
és a csaladi tdmogatésok. Ezek a tdmoga-
tasok leginkabb a kereskedelmi szektor-
ban, kilondsen az FMCG-4gazatban érez-
het6k bevételként.

A bankok szerepe kiemelt

A novekedés elérése kozos feleldsség,
amelyben a bankoknak kuléndsen fontos
szereplk van. Bodor Tibor hangsulyozza,
hogy a bankok nemcsak finanszirozasi le-

ban, mint példaul a Széchenyi Kértya hi-
telprogramban, a 2024 els¢ félévében als-
irt hitelszerzédések dsszesitett volumene
elérte a 120 Mrd forintot.

A bank hosszu tavu célja, hogy innova-
tiv megoldasokkal és zoldtudatos, fenn-
tarthatd mukodéssel segitse a cégek ver-
senyképességét. Az ESG-elvérasokra rea-
gélva a fenntarthatosag kulcsfontossagu
lesz a jovoben, és azok a vallalatok, ame-
lyek nem alkalmazkodnak ehhez, hatrany-
ba kertilhetnek. A K&H ennek szellemében
fejlesztette ki a K&H agrar CO,-kalkulatort
a szektor szamdra, amely tobb elisme-
rést is nyert. A bank kiemelked6 szereplé-
ként elnyerte a Global Finance dfjat, vala-
mint Joint Venture Szévetség 6kosziszté-
ma-épités kilon dijat is a Companies for
the Future Award keretében.

A zar6 kérdés adja magét: melyik harom té-
nyezé lesz a legnagyobb hatéssal 6n szerint
cége profitabilitasara a kovetkezd tizenkét
honapban? A véllalatok szaméra az inflacio
bizonyult a legfontosabb tényezének, ami
persze killondsen a kereskedelmi szektort
érintette érzékenyen, mivel nehézségekkel
kiizdott az dremelkedések érvényesitéseé-
ben. A beszallitdi drak, az arfolyamvaltoza-
sok és a hazai vevdi kereslet is jelentds be-
folyast gyakorolnak a cégek mikodésére. Az
elérejelzések szerint 2024 végére az inflacié
kordlbelil 4,8%-on alakulhat (bazishatéssal),
2025-re pedig egy 39-4%-os inflacids szintet
varnak a makroelemzék, bar az idéjarasi té-
nyezok tovabb novelhetik az rakat. //
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of the companies surveyed aren't plan-
ning to increase or reduce their work-
force, while 10% are planning to hire
new staff and 9% indicated that they
are planning to make workers redun-
dant. There are currently 4.765 million
active workers in Hungary, from which
approximately 100,000 are registered
foreign workers. Firms are often wait-
ing with firing employees, being afraid
that once they expand, it will be difficult
and expensive to find and recruit new
staff. The unemployment rate currently
stands at 4.2%.

Investment: there is willingness to
expand

In the retail sector there is a growing incli-
nation to invest, with 44% of firms plan-
ning investments, which is only a little be-
low the average for the corporate sector
as a whole at 48%. This indicates there is
confidence and a willingness to expand
in the market, but decisions are often
delayed by too much waiting and hop-
ing for government intervention. How-
ever, the retail sector is more pessimistic
than the corporate average about the
economic outlook, both at one-year and

three-year horizons. 56% of respondents
believe that conditions will worsen, while
only a quarter expect an improvement in
the next year; the picture is slightly more
positive over a three-year horizon.

Banks play a big role

Generating growth is a shared respon-
sibility in which banks have a particu-
larly important role to play. Tibor Bodor
stressed that banks support the corpo-
rate and retail sector not only with financ-
ing, but also with advice and digital solu-
tions. K&H is a key player in the financing
of state-supported schemes such as the

Széchenyi Card loan programme, with the
total volume of loan agreements signed in
the first half of 2024 reaching HUF 120bn.
With ESG expectations in mind, K&H de-
veloped the K&H Agricultural CO2 Calcu-
lator for the sector, which has won several
awards. When asked which three factors
will have the biggest impact on the prof-
itability of companies in the next twelve
months, inflation proved to be the No.1
factor. Inflation is projected to be around
4.8% (with base effect) by the end of 2024,
with macro analysts expecting a 3.9-4%
inflation rate for 2025. 7

A\

2024/m Jrade 49

magazin




777 Kiemelt téma

Business Days 2024 (1. rész)

Van okunk ovatos optimizmusra

Hogyan alakul a magyar gazdasdag a kovetkezd években?
Milyen kihivasokkal néz szembe a kkv-szektor, és milyen
hatdssal van a fogyasztéi bizalom visszaesése a GDP-re?
Dr. Kozak Akos, az Egyensuly Intézet tarsalapitoja, az idei

Business Daysen tartott ,Az igéret foldje, avagy lat

elet a

magyar gazdasagrol” cim eléaddsdban részletesen bemutatta
a gazdasdgi trendeket, a munkaerdpiaci helyzetet, valamint a
beruhdzdsok visszaesésének okait és kdvetkezményeit.

agyarorszag gazdasagi fejlédé-
M se az elmult évtizedekben ki-

sebb-nagyobb megtorpanasokkal
zajlik, azonban komoly regionalis egyen-
I6tlenségek huzodnak a felszin alatt. Mig
Budapest és kornyéke dinamikusan fejlé-
dik, az orszag déli és északi részei stagnal-
nak. Az IMF friss elemzése szerint ezek a
kilonbségek tovdbb mélytlhetnek, ha a
z0ld és digitalis &tmenet nem kap célzott
tdmogatast.
Jellemzé hazai probléma az is, hogy a ma-
gyar kkv-k termelékenysége jelentés le-
maradasban van, a teljesitéképesség
mindossze 60%-0s a nagyvallalatokhoz
viszonyitva. Az élelmiszeriparban kilono-
sen sulyos a helyzet, ahol a kkv-k terme-
lékenysége minddssze 32%-ot érel. Ez az
arany messze elmarad az uni¢s atlagtél, a
két szektor kozotti termelékenységi szaka-
dék csokkentése a magyar gazdasag 15-20
éves kihivasa. A gazdasagot sujto kamat-
teher is nagy problémét jelent, ami a GDP
3,5-4%-4at teszi ki jelenleg.

Magyarorszdg kitettsége: Kina
és Németorszdg

Kina tovébbra is meghatarozo tényezé a
globalis gazdasagban. A névekedési titem
4%-ra lassult az elmult évekhez képest
2024-ben, ami ugyan kedvezé adatnak
tlinhet, de jelentds csokkenés az elmult
évtizedekben tapasztalt 8-10%-0s éves
béviilésekhez képest. A nemzetkdzi infla-
cios trendek csokkenése kdzben Kindban

Szerz6: Barok Eszter

is érzékelhetd, a kinai inflacio varhatdan
2% korul alakul a kovetkezd évben, ami a
vildg tobbi részéhez
képest is viszonylag
alacsony szintet je-
lent. Mindez globdli-
san hozzajarul a sta-
bilizalddashoz, ami
kedvezé gazdaségi
peremfeltételeket
biztosit a kovetkezd
években.

A német gazdasdg,
amelynek Magyarorszéag a leginkabb ki
van téve, az elérejelzések szerint az egyet-
len olyan nagy gazdaség lesz, amely 2024-
ben nem névekszik, noha nincs vélsagban

Dr. Kozdk Akos
térsalapito
Egyensuly Intézet

abban az értelemben, ahogy 2008-ban
volt. A stagnalas legfébb oka a decoup-
ling, azaz a német gazdasag levélasa a ki-
nai piacrol. Kina az elmult évtizedekben
fontos partner volt a német export sza-
mara, kulondsen a jarmu- és feldolgozé-
iparban. Magyarorszag erésen fiigg a né-
met gazdasagtol, mivel a magyar gazda-
sag jelentds része szintén a jarmuiparra és
a feldolgozoiparra épdl, a német stagna-
las fgy kdzvetlendl érinti a hazai gazdasagi
potencialt is.

Hulldmvasuton a GDP

Kozék Akos el6adasaban a magyar GDP
alakuldsat két nézépontbdl vizsgalta: éves
szinten és negyedéves bontasban. Eves
alapon Magyarorszag GDP-novekedé-

se viszonylag kedvezé képet mutat, és

a nemzetkdzi Osszehasonlitdsban az el-
s6 harmadban helyezkedik el. Azonban a
negyedév/negyedéves GDP-adatok mar
kevésbé kedvezdek, a gazdasagi teljesit-
meény jelentdsen visszaesett, ami negativ
tendenciara utal. Ha a COVID el6tti trend-
vonalat kdvetjuk, jol ldthato az elmaradas,
nagyjabdl 10%-os kilonbség van a ma-
gyar gazdasagban. Vannak azonban gaz-
dasagunkban kihasznalatlan kapacitdsok

Hazankban volt a legmagasabb az élelmiszerarak
novekedése az EU-ban

2021 junius 6ta bekdvetkezett dsszesitett élelmiszerar-valtozas az EU-ban - Forrds: MNB

We can be cautiously optimistic

Dr Akos Kozdk, co-founder of the Equi-
librium Institute gave a presentation

at this year's Business Day, titled “The
Promised Land: a report on the Hun-
garian economy”. In recent decades
Hungary’s economic development has
been characterised by smaller and big-
ger setbacks. A typical problem is that
Hungarian SMEs are lagging far behind
in productivity, with a performance of
only 60% compared to large compa-
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nies. The situation is particularly bad in
the food industry, where the produc-
tivity SMEs is only 329. This rate is way
below the EU average and closing the
productivity gap between the two seg-
ments is a 1520 year challenge for the
Hungarian economy.

GDP on arollercoaster ride

The German economy — to which Hun-
gary is the most exposed — is forecast

to be the only major economy not to

grow in 2024, although it isn'tin a cri-
sis in the sense that it used to be in 2008.
The main reason for stagnation is the
German economy’s decoupling from
the Chinese market. Hungary is heavi-
ly dependent on the German economy,
5o Germany's stagnation directly influ-
ences the domestic economic potential.
On a yearly basis Hungary's GDP growth
shows a relatively favourable picture
and ranks in the first third in an interna-

tional comparison. However, on a quar-
terly basis GDP data are less favourable,
with a significant decline in econom-

ic performance, pointing to a negative
trend. The evolution of the Hungarian
GDP is characterised by a rollercoast-
er-like movement. In 2023 the GDP took
a dive; the net export-import ratio has
improved, but this is largely owing to a
weakening of domestic demand, which
has led to a decline on the import side.
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is, az un. kibocsatasi rés (a gazdasag aktu-
alis teljesitményének eltérése a potencialis
teljesitményétdl) 2%-os.

A magyar GDP alakuldsat hulldmvasutsze-
ri mozgas jellemzi, ahol a trendvonal vizs-
gélata és a GDP felhasznaldsanak részletes
dekomporzicidja érdekes 6sszefliggéseket
mutat. 2023-ban a GDP 0,8%-0s visszaesést
mutatott, és érdemes megvizsgalni, mi
hajtotta ezt a csokkenést. A kilkereskedel-
mi egyenleg jelentds tényezé, ahol a nettd
export-import ardny javult az elmult idé-
szakban, de ez nagyrészt a belsé kereslet
gyengulése miatt kdvetkezett be, ami az
importoldal csokkenését eredményezte.

Domindéhatds a fogyasztds
elmaraddsa miatt

Kulcskérdés, mikor indul be a hdztartasok
fogyasztdsa, mivel az elmult negyedévek-
ben a GDP névekedése ehhez nem jarult
hozzé olyan mértékben, ahogyan azt a
2010-es évek masodik felében tapasztal-
tuk. Ez a jelenség dominé-

hatdst vélt ki a gazdasag

mas terdletein is: a beruha-

zasok csokkennek, ami ma-

gaval réntja az ipar és az ex-

port teljesitményét is. Bar a
redlbér-nodvekedés pozitiv

tendenciat mutat, a bizalmi

deficit miatt a hdztartasok

nem koltenek eleget, ami

visszafogja a gazdasagot.

Az ipari termelés is nehéz

helyzetben van: az idei év-

ben jelentds visszaesés ta-

pasztalhatd, ami a feldol-

gozoipart és mas szektoro-

kat, példaul az épitbipart is

érinti. A beruhazasok tavaly 17%-kal estek
vissza, idén pedig tovabbi 10%-os csokke-
nés varhatd, bar jovére a bazishatas miatt
8-9%-0s bdvilés prognosztizélhato. Ma-
gyarorszag kozben egyre fontosabb szere-
pet tolt be az akkumulatoriparban, amely
az exportban novekvé sullyal jelenik meg:
tavaly még 6%-ot tett ki az 6sszexporton
belll, de 5 éven belll ez az arany varhato-
an 10-15%-ra emelkedik, ami jelentés nove-
kedési potencialt hordoz.

A GDP-hez viszonyitott beruhdzasi szint az
elmult idészakban jelentésen visszaesett:
mig kordbban a beruhdzasok szintje 28%-
on dllt, most ez az érték 22%-ra csokkent,
ami jelentds, 6 szazalékpontos visszaesést
jelent. A beruhdzasok visszaesése kulono-
sen fajdalmas, amikor ezt kézel 80 ezer mil-
lidrd forintos GDP aranyaban nézzik, hi-
szen ez a csokkenés jelentds forrasokat von
el a gazdasagtol. A gazdaségi bizonytalan-
sagok és kockazatok, kiléndsen a jarmd-
és akkumulatorgyartas terlletén, nagyban
hozzéjarultak ehhez a visszaeséshez.

Egyharmadnyi

kisker forgalom tint el

Egy masik Iényeges probléma a kiskeres-
kedelmi forgalom alakulésa, amely egy-
harmadaval csokkent a 2015-0s bazishoz
képest. Bar a redlbérek minden mutatd
szerint emelkednek, a haztartdsok még-
sem koltik el ezt a tobbletjévedelmet. So-
kak szamara meglepé médon a magyar

haztartdsok megtakaritasi rataja az egyik
legmagasabb Eurépdban, 20%-o0s, ami azt
jelzi, hogy a lakossag inkdbb félreteszi j6-
vedelmét, mintsem elkoltse. A jelenség
hatterében egyfajta bizalmi deficit is &ll-
hat, amely akadélyozza a vésarldsok ndve-
kedését.

Valdban: a fogyasztdi bizalomindex to-
vabbra is alacsonyabb az Europai Unid
mas orszagaival 0sszehasonlitva. A szak-
ember szerint a fogyasztoi bizalom és a

vasarlasok kozotti korrelacié korilbelll
fél-masfél éves tavlatban figyelheté meg,
igy lehetséges, hogy a 2024 Q4-es, kara-
csonyi idészak mar jobb szamokat mutat
majd, akarcsak 2025 elsé negyedéve — ki-
[6ndsen annak fényében, hogy 2026-ban
valasztasok lesznek.

Az inflacio ugyanakkor fokozatosan vissza-
esik, a havi dinamikék szerint az Eurépai
Unio és a V3-orszagok inflacios szintjéhez
kezd igazodni, bar a legutébbi adat sze-
rint a maginflacio még mindig 4,6%, ami
viszonylag magas, és ez némi kockazatot
jelent a gazdasag szémara.

Prognézis:
évatosan optimistdk lehetink
A jelenlegi gazdasagi helyzet gyenge bel-
s6 kereslettel és a német gazdasagban
rejlé kockdzatokkal jellemezhetd. Az inf-
lacios kildtasok ugyanakkor stabilizalédd-
ni ldtszanak, az Egyensuly Intézet szerint
2024-ban 4,3%-os inflacié varhato, amely
2025-re 3,7%-ra csokken-
het. A szigord moneta-
ris politika, magas real-
kamatokkal, jelenleg arra
Osztonzi a hdztartasokat,
hogy inkdbb megtaka-
ritsanak, mint fogyasz-
szanak. Azonban a belsé
kereslet jovore javulhat,
ami hozzéjarulhat a gaz-
daségi ndvekedéshez.
A GDP-novekedés tekin-
tetében az elérejelzések
modosultak: 2024-ben
19%-0s ndvekedés varha-
t6, mig 2025-re ez a szam
3-3,5% kozott alakulhat.
A beruhdzésok idén gyengén teljesitenek,
de a jovo évben fellendilés varhato, a haz-
tartasok fogyasztasanak visszadllésa a gaz-
dasagi ndvekedés egyik kulcseleme lehet.
A redlbérek tovabbi emelkedése hozzdja-
rulhat ehhez a folyamathoz, ami a jegyban-
ki kamatpolitika enyhiilését is el6segitheti.
Az idei 10-11%-o0s visszaesést 2025-ben egy
8-9%-0s beruhazési novekedés kovethe-
ti, amelyet mar EU-s forrasok is tdmogat-
hatnak./

Domino effect due to undercon-
sumption

When will household consumption
bounce back? The GDP growth in the
past few quarters hasn't contributed to
this to the extent that it did in the sec-
ond half of 2010. This phenomenon is
having a domino effect in other parts
of the economy, with investment fall-
ing, dragging down industrial and ex-
port performance. Although real wage
growth is trending positively, the confi-
dence deficit is causing households to

underspend, which is holding back the
economy. Industrial production is also
struggling and investment was down
179 last year, plus it is expected to fall
by a further 109% this year. As regards
the level of investment as a proportion
of the GDP, it has dropped from 28% to
229 in recent years.

Forecast: we can be cautiously
optimistic

Another major concern is the trend

in retail sales, which were down by a
third compared to the 2015 base. Al-

though real wages are rising by all
indicators, households aren't spend-
ing this extra income. Surprisingly for
many, the Hungarian household sav-
ings rate is one of the highest in Europe
at 20%, showing that the population is
saving up rather than spending its in-
come. The consumer confidence index
remains lower than in other EU coun-
tries. However, the inflation outlook
seems to be stabilising, with inflation
expected to reach 4.3% in 2024 and fall
t03.7% in 2025, according to the Equi-

librium Institute. Domestic demand
could improve next year, which could
contribute to economic growth. GDP
growth projections have been revised
upwards, to 1.9% in 2024 and 3-3.5% in
2025. Investment is weak this year, but
an upturn is likely in 2025, with a re-
sumption of household consumption
a key driver of economic growth. In
2025 this year's 10-11% contraction may
be followed by an 8-9% hike in invest-
ment, which could be supported by EU
funding. 7
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Apropenztdl csorgd zsebek

A tavalyi évhez képest, amikor az é
allt, a vasdarlo tuskés” és igen érzékeny volt, a kié

etlnk a feje tetejére
ezett

helyzetben kevésbé raciondlis dontéseket hoztunk,
addig idén mar lathatdk a valtozds jelei a piacon. Ezek
értékeléséhez igyekezett a CPS GfK-YouGov igazgatdja,
Turcsdn Tunde némi hdtteret adni a Trade magazin idei

agyarorszagon a fogyasztoi biza-
I\/I lom tovabbra is az eurdpai mo-

gott kullog. A magyar fogyasztok
ugy érzik, éppen csak kijonnek a pénzik-
bdl, és csak arra tudnak kélteni, ami na-
gyon fontos, bar a vasarlas visszafoga-
san némiképp enyhitettek. A diszkontok
szarnyalnak, és mar a teljes FMCG-forga-
lom 40%-at ¢k bonyolitjak.

Még mindig megszorité
Uzemmaddban

A vasarlasok vissza-

fogdsa még mindig
nagymértékd, bar

Eurépa mas orsza-

gaiban is jellemzé,

hogy kevesebbet

vasdarolnak. Magyar-

orszagon kicsit még  Turcsdn Tunde
mindig megszorl'— Ugyvezetd igazgatd

L ) CPS GfK-YouGov
té tzemmodban
éluink, igy prébalva gazdalkodni havi be-
vételeinkkel.
Vésarlasi dontéseinkben még mindig az ar
az elsédleges — 66% vasarlaskor killono-
sen odafigyel az &rra —, jobban keressuk,
ami akcios: a haztartasok 76%-a aktivan
keresi az akcids termékeket, és inkdbb azo-

kat valasztja. Emellett igyekszink csokken-

teni az élelmiszer-pazarlést, és alacsonyan
tartani a teljes bevasarlas 6sszegét.
Ugyanakkor nagyjabdl kiegyenlitédott a
kereskedelmi markak és a markazott ter-
mékek valasztasi ardnya (50-50%), noha
egy hajszélnyival még mindig az elébbi-
ek allnak jobban.

Business Days rendezvényén.

Szerz6: Tisza Andrea

A helyzet 6sszességében tovabbra is ne-
héz, kiélezett annak ellenére is, hogy mar
latszik egy pozitiv elmozdulds.

Megtorpant a mennyiségi
forgalom drasztikus
csdkkenése

2024 els¢ felében a forgalom 4%-kal nétt
2023 janudr-juniushoz képest. Nem ja-
runk tobbet vasarolni, és a kosarméret is
csupan az inflacioval megegyezd mér-
tékben nott, viszont latszik egy pici pozi-
tiv elmozdulds, a forgalom névekedésé-
nek 2,6%-a mar mennyiségi bévilésbdl
adodik azutén, hogy a tavalyi év nagy ré-
szében soha nem latott mérték vissza-
esés volt a jellemzd. A haztartasok — csa-
ladok, idén enyhitettek picit a vasarlasok
visszafogasan meégis inkabb a lefelé val-
tas volt eddig a jellemzébb.

A tavalyi, 2023-as év volt az elsé, amikor
egyszerre, ilyen nagy mértékben (+36%)

megugrott a promocios értékesités, 27%-
kal nétt a kereskedelmi mérkak eladésa

- ez egyébként nem egyedi eset, Euro-
pa tobbi orszagdban is jelentésen néttek
az akcios és sajat markas értékesitések.

A promociok esetében 2024 elsd félévé-
ben a névekedés toretlen — a 4%-os for-
galomvaltozashoz képest 2023 elsd fél-
éve ota 9%-kal néttek értékben. A keres-
kedelmi méarkaknal ugyanakkor most pici
megtorpanas latszik: 2024 els6 félévében
az ardnyuk a teljes forgalombdl jelenleg
36-37% kordli.

Nem veszitettek lendUletUkbol
a diszkontok

Tovabb diszkontosodunk, méghozza
igen dinamikusan: a teljes élelmiszer- és
vegyiaru-forgalomnak mar a 40%-a zajlik
a harom diszkontlancban.

A lancok kozul a Lidl &ll az elsé helyen,
amely a teljes magyarorszagi kiskeres-
kedelmi forgalom 219%-at bonyolitja, mi
tobb, forgalom szempontjdbdl is ez a lanc
nétt a legnagyobbat 2024 elsd félévében
a tavalyi év azonos id¢szakdhoz képest.

A német diszkontkeresked penetracio-
ja a legmagasabb, 83% Magyarorszagon,
vagyis a magyar haztartasok 83%-a meg-
fordult a Lidl-ben 2024 els¢ félévében,
amely ezzel vezet a Tesco, illetve a fej-fej
mellett haladd SPAR, Penny és ALDI el6tt.

Pockets rattling with change

Tiinde Turcsdn, managing director of
CPS GfK-YouGov gave a presentation at
this year’s Business Days conference of
Trade magazin. Consumer confidence in
Hungary continues to lag behind the Eu-
ropean level. Discounters are flying high
and now realise 40% of FMCG sales.

Still in austerity mode

Consumer still hold back their shopping
very much and in Hungary we are still
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living in austerity mode a little, trying to
manage our monthly income well. Price
is the No.1 factor in our purchasing de-
cisions: 66% are particularly price-con-
scious when shopping. 76% of house-
holds actively search for and choose
products on sale. The shares of private
labels and branded products is rough-
ly balanced (50-509%). Overall the situa-
tion remains difficult and tense, in spite

of the fact that a positive shift is already
visible. In the first half of 2024 sales were
up 4% compared to January-June 2023.
2023 was the first year in which promo-
tional sales surged this much (+36%),
with a 27% rise in private label sales.
Discounters haven’t lost momen-
tum

In Hungary the three discount super-
market chains now realise 40% of total

food and drug sales. Lidl is responsible
for 219 of retail sales in Hungary and it
produced the biggest sales growth in
the first half of 2024 compared to the
same period last year. Lidl also has the
highest penetration rate in Hungary at
83% — this means that 83% of Hungar-
ian households visited Lidl in the first
half of 2024. In this ranking Lidl is fol-
lowed by Tesco, SPAR, Penny and Aldi.
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Promécio részesedése a diszkont csatornaban
Kategdriak, ahol a promécié részesedése leginkabb feltilindexalt a diszkontokban

a teljes piachoz képest

Promacio értékbeni részesedése
index (diszkont vs. teljes piac)

Etkezesi zsi (allat) | 147
Konzerv hiskészitmény _ 134
Cukor _ 130
Edes kenhet( krémek _ 130
zoidsce [N 129
Liszt _ 128
Altalanos tisztitoszer _ 127
Feldolgozott hts _ 125
Gyiimélcs _ 123
Friss hus _ 116

A kosdrméreteket Osszehasonlitva az elsé
hely az Auchané, dm a mésodik helyen
ittis a Lidl all. A kereskedelem szerkeze-
tét illetéen fontos, hogy aki a Lidlbe jar,
az sok mindent ott vesz meg, nagy kosa-
rakat vasarol és nagy 6sszegeket hagy a
kasszanal.

A kdzepes és a nagy vasarloi kosarak 35%,
illetve 33%-kal a legnagyobb szeletet ha-
sitjak ki a teljes forgalombol. A nagy kosa-
rak (egy alkalom soran vasérolt kosar 6ssz-
értéke és termékosszetétel) részaranya a
diszkontokban a legmagasabb (45%). Na-
gyon fontos tehdt a gyartoknak e csator-
naban jelen lenni, és az sem mindegy,
hogy milyen termékportfélidval.

Promadcidvaddszok
és diszkontvaltok

A magyarorszagi kereskedelem szerke-
zetérdl sokat eldrul a vasarlok tipizalasa
is, amire a nemzetkdzi ECR-modszertan
kivald lehetéséget ad, akér orszagok ko-
z0tti 8sszehasonlitasban is. Itthon 7 k-
|6nb6z8 vasérloi csoportot kilonbozte-
tink meg a tényleges vasarlasi szokasaik
alapjan, amelyben jelentds valtozas is ta-
pasztalhatd az utébbi évek valtozd gaz-
dasdgi kornyezetének hatasara.

A promociévadaszok — mint azt a nevik
is mutatja — igenis vadasznak a promoci-
Okra. Részardnyuk ma Magyarorszagon

Promdcios részesedés
a diszkontban (értékben%)

¥
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15% a kordbbi években jellemz 20%-kal
szemben. A tény, miszerint &k hasitjak

ki a masodik legnagyobb részardnyt az
FMCG-forgalombdl, jol mutatja, hogy a
promocios értékesités mekkora szerepet
jatszik a mindennapjainkban.

A diszkontvasarlok csoportja ugyanakkor
nem egységes. Van, aki kizarélag disz-
kontokra fokuszal, mert azokat szereti, és
ott kapja meg azt, amire sziksége van.
Ezzel szemben a diszkontvaltok a harom
diszkont kdzott valtogatnak. Részaranyuk
ma mar 30% szemben a néhany évvel
ezel6tti 14%-kal. Amellett, hogy 6k kép-
viselik a legszamosabb vasarloi kort, az
FMCG-forgalombal is 6k részesednek a
legnagyobb, 30%-0s részesedéssel — te-
hat 6k az egyik legfontosabb vasarloi
szegmens.

SzeretUnk vdsdrolni

Boltba mar egy bizonyos értékrenddel,
hozzaallassal és tervekkel megyunk, és
bar egy sor tényezé eltérithet minket
eredeti célunktol, az értékrendlink, gon-
dolkoddsmaodunk nagyon erésen hat a
végsé termékvalasztasra és a vasarlasi
dontéstinkre. Ezért is fontos megismer-
ni részletesen, hogy a vasarloink szama-
ra mik a legfontosabb tényezék, ame-
lyek befolydsoljdk akar a termék-, akar az
Uzletvalasztasukat. Igen sokféleképpen

szegmentalhatjuk, célozhatjuk meg a pi-
acot, de a célcsoportunk részletes feltér-
képezése elengedhetetlen a sikeres érté-
kesités szempontjabdl.

A magyar haztartasok 38%-a szeret Uj ter-
meékeket kiprobalni. A fiatal generdciok-
nal ez 48%, és az id6seknél joval alacso-
nyabb. Tizb&l hét vasarlé szamara a be-
vasarlas élvezet annak ellenére is, hogy
az anyagilag egyre nagyobb teher. A va-
sarlok tobb mint fele (55%) mondta azt,
hogy 6sszehasonlitja a kilonbdzé mar-
kak termékeit, sét, rendszeresen hasznal-
jak az internetet is arra, hogy informaciot
gyUjtsenek a termékekrél az 6sszehason-
litdshoz (39%). A szdrdlapok is népsze-
rdek: tizbdl hatan (62%) dtnézik azokat.
Mindig készitlink bevasarlolistat, amely
segit kicsit korddban tartani a dontésein-
ket. Ugyanakkor elgondolkodtato, hogy a
héztartasok fele nem lat minéségbeli k-
|6nbséget egy markatermeék és egy ke-
reskedelmi markas termék kdzott.

Nem lehet elégszer hangsulyozni az akci-
ok fontossagat. A vasarléknak legkedve-
sebbek sorrendben a végdsszeghbdl ka-
pott engedmények (76%), a hliségprog-
ramban elérheté kedvezmények (68%),
az +1 akcio (58%) és a kozeli lejaratu ter-
mékekre jard kedvezmények (46%).

Még mindig a tévé

A vasarlé haztartasok 68%-a napon-

ta tévézik, 40% pedig naponta radiézik.
A kozdsségimédia-hasznalat nagyon el-
terjedt: a vasarld haztartasok 76%-a na-
ponta bongészi a kdzdsségi médiat.

A kordbbiakkal ellentétben ma mar 33%
rendszeresen, legaldbb hetente hallgat
podcastot, 52% pedig hetente tébbszor
olvas online hirlapot és néz hircsatornat.
A bizalom viszont még mindig mérsé-
kelt, 48% még mindig kifejezetten kétel-
kedik a rekldmok allitdsaiban. Ez nem uj-
kelet, mindig Ujra visszatéré motivum,
amit nem lehet figyelmen kivil hagyni a
kommunikacio soran.

Az a bizonyos ,slindisznd"™-ként viselkedd
vasarlo tehat kicsit szelidult és kivar, mi-
kdzben probdlja beosztani azt a keveset,
ami minden hénapban a pénztarcéjaba
keral./

If we analyse basket size, Auchan is

in the first place and Lidl is in the run-
ner-up. Medium and large shopping
baskets account for 35% and 33% of
total sales, respectively. The proportion
of large baskets (total value and prod-
uct mix of baskets bought per shop-
ping occasion) is the highest in dis-
count supermarkets (45%). Therefore it
is very important for manufacturers to

be present in this channel and it real-
ly matters with what kind of product
portfolio they do this.

We like to shop

38% of Hungarian households like

to try new products. This proportion
is 48% for younger generations and
much lower for the elderly. Seven out
of ten shoppers enjoy shopping, de-
spite the fact that it is an increasing

financial burden. 55% of shoppers say
they compare products from different
brands and 39% regularly use the inter-
net to gather information about prod-
ucts for comparison. It is curious that
half of households don't see a quali-

ty difference between a branded and
aprivate label product. The impor-
tance of promotions can't be empha-
sised enough. Shoppers like discounts

on the total amount the most (76%),
followed by the discounts available in
the loyalty programme (68%), the 1+1
promotion (58%) and the discounts on
products with an approaching expiry
date (46%). 68% of households watch
TV daily and 40% listen to the radio
every day. Social media use is wide-
spread, with 76% of households using
social media every day. 7
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Az dar-értéek arany az ur,
de tobbet is kdltenénk...

A Business Days konferencidn Mekler Anita, a PwC
Magyarorszdag cégtdrsa szamolt be a PwC ,Voice of
the Consumer” kutatdsdnak eredményeirdl: téma volt
a fogyasztoi dontéseket erésen befolydsold inflacio,
egészségtudatossdg és a személyes adatok védelme,
mikdzben muszdj beszélni a fenntarthatdsagrol és a

mesterséges intelligencidrdl is. De hogyan formd

odnak

a globdlis és a hazai vdsarléi szokdsok, és mit varnak el a
kUlonbdz6 generdcidok a markdktol?

PwC Voice
of the Con-
sumer”kuta-

tdsa immar 15 éve
ad atfogo képet a
fogyasztdi szoka-
sokrol. Idén elé-
szor Magyarorszag
is része lett ennek
a globalis felmé-
résnek, amely tobb

Mekler Anita
cégtars
PwC Magyarorszdg

Szerzé: Barok Eszter
példaul geopolitikai, dkoldgiai és pénz-
Ugyi kérdések miatt folyamatos bizony-
talanségot éreznek, igy egyre nagyobb
igényUk van a megbizhatd termékekre és
markakra.

A Voice of the Consumer” kutatas hét f&
témakore kozul az elsé a fogyasztdi biza-
lom kérdése, amely kiemelt jelentdség-
gel bir Kozép-Kelet-Eurdpaban és Magyar-
orszagon is. A vélaszaddk 83%-a szerint a
legfontosabb tényezé az, hogy hogyan

mint 20 ezer valaszadd véleményét gyj-

kezelik a személyes adataikat. A kutatas

aztis vizsgalta, mely ipardgak rendelkez-
nek magasabb vagy alacsonyabb bizalmi
indexekkel. Nemzetkozi szinten a fogyasz-
toi és kiskereskedelmi ipardgak a kozép-
mezényben taldlhatok, mig a légitarsasa-
gok és a telekommunikacios vallalatok a
fogyasztok szamara megbizhatobbak. Az
egészséguigyi szektor globalisan magas
bizalmi indexet kapott, de Magyarorsza-
gon a legalacsonyabb mindsitést érte el.

Ettél félnek a nagyvildgban...
és itthon

Ami a fogyasztok hangulatét és félelmeit
illeti, nem tul meglepd mddon az inflacié
all az els6 helyen: a valaszaddk 64%-a ne-
vezte meg ezt a kovetkezé 12 hdnap leg-
nagyobb kockazataként vildgszinten, a
2024 tavaszatol kezdédé, 6 honapot feldle-
16 id6szakban. A PwC globalis felmérései
kozott kiemelt szerepet kap a vezérigaz-
gatoi survey, amely magyar szempontbol
is fontos, hiszen szamos hazai fels¢ veze-
tot kérdez évente. Jol 1atszik: az ipardgi fel-
s6 vezetdk is az inflaciot tartottak legna-

ti 6ssze 31 orszagbol. A kutatds mélyin-
terjuk forméjéban térja fel a kilonbdzé
ipardgakhoz kotédé fogyasztasi szoka-
sokat, a mindennapi élelmiszer-fogyasz-
tastol kezdve az utazasi és luxuskiada-
sokon at, egészen az egészségligyi kol-

tésekig.

Fontosabb a bizalom,
mint valaha

%a3 leg- : . Kelet- Azsiaésa .
Eszak- Latin- Nyugat- - Kozel-
‘- O . . nagyobb . . ? Kozép- csendes-
A globélis fogyasztéi piac ndvekedést fenygeygetés Amerika Amerika Europa Eur(,,',’a Geedni térség Kelet
mutat; 2023-ban 4 il o tartozotta |7 g 6 | T 79t (85| o 61%) | T 550
napi 12 dollar feletti fogyasztok kozé, és Egészséqiigyi Geopolitikai | Geopolitikai Malli:’a?]aégziagl Klimavaltozds
ez a szam a kovetkezd 7-8 évben varha- 2. kockézatok konfliktusok | konfliktusok | ., OTTVeZeL 0

‘ s ) (42%) (40%) (44%) valtozékonységa (43%)
téan 5 millidrdra emelkedik. A fogyasz- (46%)
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lentmondésos és gyakran negativ hirek,

Gl

Fogyasztsi hangulat 4.9/,

A fogyaszték 64%-a az infldciét tartja a legnagyobb
veszélynek a koévetkezé 12 hdnapban...

..a fogyasztok és a vezérigazgatdk egyetértenek
a két legfontosabb veszélyt illetéen.

7 régi6bdl 5 esetében az éghajlatvaltozds
a 3 legnagyobb fenyegetés kozott szerepel.

Value for money reigns, but we would spend more if...

At the Business Days conference Anita
Mekler, a PwC Magyarorszdg partner
shared the results of the “Voice of the
Consumer” study. This global survey
—for the first time — featured Hunga-
ry as well, gathering the opinions of
more than 20,000 respondents from
31countries. The research explores
consumption habits across various
industries using in-depth interviews,
from daily food consumption to trav-
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el, luxury and healthcare spending.
Trust is more important than ever
The global consumer market is grow-
ing: in 2023 4 billion people belonged
to the group of consumers spend-
ing more than USD 12 a day, and

this number is expected to climb to

5 billion in the next 7-8 years. Trust is
an increasingly important factor for
consumers when making purchas-
es, as they face constant uncertainty

due to conflicting and often negative
news, such as geopolitical, environ-
mental and financial issues, thus they
show growing demand for trustwor-
thy products and brands. According
to 83% of respondents, the most im-
portant factor is how their personal
data is handled. When it comes to
consumer sentiment and fears, in-
flation tops the list: 64% of respond-
ents cited it as the biggest risk glob-

ally over the next 12 months, for the
period beginning in spring 2024. Ge-
opolitical conflicts and health risks
ranked second and third among con-
sumers concerns in Central and East-
ern Europe.

Climate awareness at the check-
out?

The survey also looked at the extent
to which consumers take personal
responsibility for sustainability and
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Eghajlat és fenntarthatdsdg

85%

A fogyasztdk 85%-ka érzékelt
éghajlattal kapcsolatos problémakat
a mindennapi életében...

...a fogyasztok tébb mint 80%-a
aggddik a klimavaltozds miatt
(kdzel egyharmaduk napi szinten)

hicg

oo

A fogyaszték 46%-a valtoztatja meg
vasarlasi szokasait, fenntarthatobb
termékeket vasarolva

Kelet-Ko6zép-Eurépdban a fogyasztok
79%-a, globdlis szinten 85%-a aggddik
a klimavdltozds miatt

gyobb félelmuknek, hasonldan a fogyasz-
toi véleményekhez.

Geogréfiai kitekintésben Kézép-Kelet-Eu-
répéaban a geopolitikai konfliktusok és az
egészséguigyi kockazatok szerepelnek a
masodik és harmadik helyen. Erdemes
megjegyezni, hogy globdlisan egyre n6-
vekszik a klimavaltozés okozta aggodalom,
bizonyos régidkban mar a masodik, illet-
ve harmadik helyen taldlhato. A magyar
fogyasztok korében is az inflacié a legna-
gyobb aggodalom, amelyet a megkérde-
zettek 77%-a emlitett, és amely kiemelten
érinti az orszagot. Bar Magyarorszagon a
klimavaltozas nem kerdlt a legnagyobb fé-
lelmek kozé, a megkérdezettek kdzel 80%-a
mégis Ugy érzi, hogy napi szinten tapasztal-
ja annak hatésait.

Klimatudatossdg a kasszdnadl?

A felmérés azt is megvizsgalta, hogy a fo-
gyaszték mennyire vallalnak személyes fele-
I6sséget a fenntarthatdsag terén, és hajlan-
ddak-e tobbet fizetni fenntarthatd forras-
bol szarmazo termékekért. Az eredmények
szerint a kozép-kelet-eurdpai régioban is
magas a tudatossag ezen a terlleten, a fo-
gyasztok nagy része érzékeli a klimavaltozas
hatésait, és elgondolkodik a sajat szerepén
a valtozas érdekében. A megkérdezettek
40% mondta azt, hogy hajlandé valtoztat-
ni fogyasztasi szokdsain azért a célért, hogy
fenntarthatébb életmaodot folytasson.

A klimatudatos fogyaszto Uj fogalom az
iparagban, kilonosen az Y-generacié és

a nék korében terjed a jelenség, 6k a leg-
inkabb tudatosak fenntarthatdsagi kérdé-
sekben. Erdekes mddon a vasarlok globa-
lis szinten 10%-kal lennének hajlandoak
tobbet fizetni a fenntarthatd termékekért,
mig a klimatudatos fogyasztéknal ez az
arany 13%. Magyarorszagon ez az arany
valamivel alacsonyabb, a valaszadok atla-
gosan 6-7%-kal lennének hajlanddak mé-
lyebben pénztarcajukba nyulni a fenntart-
haté forrasbol szarmazo termékekért.

Al és adatvédelem

A technologiai fejlesztések és a mestersé-
ges intelligencia hasznalata kapcsan a fo-
gyasztok korében jelentds generdcios ki-
l6nbségek figyelheték meg. Mig a meg-
kérdezettek 4tlagosan 50%-a nem érez
kilonosebb aggodalmat az Al hasznala-
taval kapcsolatban, a Z-generdcié joval el-
fogaddbb a technoldgiai megoldasokkal,
példaul a chatbotokkal szemben, mint az
idésebb, baby boomer generacio.

A személyes adatok védelme kdzponti kér-
dés: a globdlis valaszadok 80%-a — Magyar-
orszagon ez 79% — szaméra az adatbiz-
tonsag elsédleges szempont. Ugyanakkor
minddssze 38% érzi Ugy, hogy tisztdban
van azzal, mi térténik pontosan az adatai-
val az online platformokon, példaul hiiség-
programok vagy online vasarlasok soran.
Erdekes modon 66% bizik a technolégiai
eszkozeiben, igy a telefonjaiban és alkalma-
zésaiban, ami meghatdrozo a vasarlasi szo-
kasaikban és az online interakcidk soran is.

Mindent ural az dr-érték ardny

A PwC a 15 éve tarto kutatds sordn tizéves
trendeket is vizsgalt, amelybdl vildgosan
kiderdl, hogy tovabbra is az ar-érték ardny
maradt a legfontosabb tényezé a vasar-
161 dontésekben — a valaszadok 42%-a
szamara ez az elsédleges szempont. Az
egészségtudatos taplalkozas iranti elkote-
lez6dés szintén magas, hiszen a megkér-
dezettek fele fogadkozott, hogy jobban
figyel majd étkezési szokdsaira, tébb zold-
séget fogyaszt. Erdekes azonban, hogy vé-
sarlaskor a magyar és kozép-kelet-eurdpai
fogyasztok még mindig az arat helyezik
el6térbe az egészségtudatossaggal szem-
ben. Globalis szinten viszont az egészség-

tudatossag mar valamivel fontosabb té-
nyezéként jelenik meg az drazésnal. Az ar
utan kovetkezik a mindség és a vallalati
kommunikacio.

Az elmult évtized sordn a COVID-
id6¢szakban markansan visszaesett a fizi-
kai vasarlasok szama, mikdzben a digita-
lis csatornak népszerUisége drasztikusan
nott. Felmerilt a kérdés, miért valasztjak

a vasarldk a fizikai boltokat: a generaci-

ok kozott itt is jelentds eltérések latszanak,
de az innovativ technolégiai megoldasok,
mint példaul az online fizetkasszék és a
munkaerd nélkdli boltok egyre népsze-
ribbek. Ennek regiondlis példaja a lengyel
Zabka, amely Uttdré szerepet vallalt eb-

L\
Digitdlis és kdzdsségi média
46%

A fogyaszték 46%-a vdsdrolt mar
valamilyen terméket a kozésségi médidban.

Afogyasztok 67%-a a kizdsségi médidban
fedez fel tj markakat.
Globalis szinten a kdzosségi médiaban
megjelend hirdetések a fogyasztdk 72%-anak
a vasdrlasat befolydsoljak.
Az aggodalmak nyilvanvaléak, hiszen 10-bél
7-en probdlnak megbizonyosodni a kdzdsségi
médids cégek meghizhatdsagarol vasarlds eldtt,
és hasonldan magas az ardnya a maganéletiik
és az adataik megosztdsa miatt aggéddknak &

ben az Ujitasban. Jelentds kdzben a social
media szerepe is, amely nagy hatdssal van
a fogyasztasi szokéasokra, hiszen a teljes
populacid 46%-a mar kiprobdlta a kozvet-
len vasarlast ezekrél a platformokrdl.

Es hogy a fogyasztok milyen okokbol val-
tandnak markat? Az eredmények szerint
még mindig a pénzigyi tényezdk a leg-
inkdbb meghatarozodak, de a generdcids
kilonbségek itt is megjelennek. Kulono-
sen a Z-generacio, vagyis a 15-25 éves kor-
osztaly hajlamos markat valtani, ha vonzza
Oket a digitalizacio és az erds vizudlis él-
mény, 6ket — az Y-generacidval egyltt — a
pénzlgyi tényezdk mar kevésbé mozgat-
jak. A baby boomereknél persze, erés spo-
roldsra torténd szocializaciojuk fényében,
még mindig az érazas a f6 szempont. /

are willing to pay more for sustain-
ably sourced products. The results
reveal that awareness in this area is
high in Central and Eastern Europe:
40% of those surveyed said they are
willing to change their consump-
tion habits in order to lead a more
sustainable lifestyle. In Hungary

an average of 6-7% of respondents
would dig deeper into their pockets
for sustainably sourced products. As

for Al use, 50% of respondents don't
have any particular concerns about
it. Personal data protection is at the
top of the consumer agenda: for
80% of global respondents — 79%
in Hungary — data security is a top
priority.

Value for money takes all

PwC also looked at 10-year trends,
which make it clear that value for
money remains the most impor-

tant factor in purchasing decisions

— with 42% of respondents citing it
as their top consideration. Commit-
ment to eating healthily is also high,
with half of respondents claiming to
pay more attention to their eating
habits and eating more vegetables.
It is noteworthy that Hungarian and
Central and Eastern European con-
sumers still prioritise price over health
consciousness when making a pur-

chase. At a global level health con-
sciousness is now a bit more impor-
tant factor than price. As for the rea-
sons why consumers would switch
brands: Generation Z are more likely
to switch brands if they are attracted
by digitalisation and a strong visual
experience, and they are less driven
by financial factors — together with
Generation Y. For baby boomers
price is still the main consideration. 7
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Mit gondolnak a vasarlok
a csomagoldsrdl
es a kornyezetvedelemrdl?

A kérnyezettudatossdég egyre fontosabbd valik
a mai vildgban, és a fenntarthatésagra vald
torekvés életinknek egyre tobb részére van

hatdssal. A csomagoldsmentes vasdarlds és a

bolti utdntdlték hasznd

ata hatékony mddszerek

lehetnek a hdztartdsi hulladék csokkentésére.

eprezentativ lakossagi kutatasunk-
R ban 535 embert kérdeztiink meg:

mennyire tartjak magukat kornye-
zetvédelmi szempontbdl tudatos vasar-
l6knak, hajlanddak lennének-e csomago-
lasmentesen vasarolni, hasznalnanak-e
bolti utantoltéket? Milyen termékek ese-
tében tennék ezt, mit gondolnak a tul-
csomagolt termékekrdl, valamint meny-
nyire hasznositjak Ujra a termékek
csomagolésait? Kutatdsunkban arra is ki-
tértlink, hogy mennyire maradnanak hd-
ek a jelenlegi kedvenc markdjukhoz, ha
lenne helyettik kornyezetkimélébb cso-
magolasu termék, vagy ha a vallalat csok-
kentené a termékek csomagolasat.

Szinte mindenkinek
fontos a
kérnyezetvédelem
A megkérdezettek 87%-
a valamilyen mértékben
fontosnak tartja a kor-
nyezetvédelmet, 10-bdl
4 ember megtesz min-
den t6le telhetdt azért,
hogy kdrnyezettudato-
san élien. Az emberek
tobb mint kétharmada
szelektiven gy(jti otthon

NMS LIz

Vdltanék
mérkat ,,zoldebb”
csomagoldsu

alternativara?

o

a papir, mlanyag  Vendégszerzé:
és fémhulladékot
(69%), egyharma-
duk otthondban
komposztal (31%), egynegyedik pedig
jellemz6en hazai, szezondlis termékeket
vasarol (25%). A megkérdezettek 62%-a
nyildszarokat cserélt, szigetelt, korszerd-
sitette a fUtési rendszert az otthondban,
hogy kevesebb energidt hasznaljanak el,
vagy éppen hasznalt ruhat vasarol kor-
nyezettudatos szempontbdl (24%).

A megkérdezettek 74%-a rendelkezik ott-
hon szelektiv hulladékgyUjtével, a kor-
nyezetlkben taldlhatd Ujrahasznosftasi
lehetéségekkel pedig az emberek fele

junior piackutaté
NMS Hungary

Valészintleg
NEM vdltanék

@ 25

(inkdbb) elégedett, negyede viszont va-
lamilyen szinten elégedetlen. A vélasz-
adok tobbsége, tobb mint kétharmada

a terméken jelzett csomagolasrél tajéko-
z6dik a termék Ujrahasznosithatosagardl,
kisebb ardnyban pedig plakatokrdl, rek-
l[amokbol jutnak informaciéhoz. A meg-
kérdezettek 41%-a a mar kordbban meg-
szerzett tuddsa alapjan méri fel, hogy
egy csomagolas Ujrahasznosithatd-e. Aki
ezen csatornakon kivil mégis informacid
hidnyaban van, az jellemz&en az interne-
ten néz utdna a kérdésének.

Hdarombdl ketten figyelnek
az Ujrahasznosithatésdgra

Magyarorszagon a hdztartasi hulladék je-
lent&s részét a kilonbodzd csomagold-
anyagok teszik ki. A megkérdezettek fe-
le kerdli a ,tUlcsomagolt” termékeket,
35%-a pedig inkdbb vésarol személyesen
azért, mert az online rendelésnél tul sok
csomagoldanyag is érkezik a termékkel.
A vélaszaddk 67%-a jellemzéen figyel ar-
ra, hogy valamilyen formaban
(vagy maga a termék, vagy
annak csomagolasa) Ujrahasz-
nosithato legyen, mindéssze
7% az, aki szamara ez egyalta-
lan nem fontos szempont.

A kérdéiv eredményei szerint
vasarlas soran a konkrét ter-
mékvalasztasnal 10-bél 7 em-

75% bert befolyasol valamilyen
Valészingl formaban, hogy milyen a ter-
aloszinuleg mék csomagolasa, de az em-
valtanék

Forrds: NMS Hungary Fenntarthatésdgi kutatds, 2024 szeptember

berek nagyobb részére csak
kis mértékben van ez hatéssal.

what do shoppers think about packaging and the environment?

In a representative survey NMS Hungary asked 535 people how environmen-
tally aware they consider themselves to be. 87% of respondents think the envi-
ronment is important to some extent, with 4 out of 10 people doing everything
they can to live in an environmentally responsible way. 69% of people collect
paper, plastic and metal waste separately at home. More than two-thirds find
out about the recyclability of a product from its packaging.

Two out of three people pay attention to recyclability

Half of the consumers surveyed avoid “over-packaged” products, while 35%
prefer to buy in person because too much packaging material comes with the
product when ordering online. The results of the questionnaire show that 7
out of 10 people are influenced in some way by the packaging when making
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a specific product choice, but for the majority of people this has only a small
influence. As for those who do care about this, a third typically take packaging
materials with them and buy from places where they can use them. Another
third try to shop without packaging, but this isn't always possible.
Packaging-free: fruit and vegetables lead

With the proliferation of packaging-free shops in Hungary, the study also
looked at consumer willingness to buy packaging-free products. 35% of re-
spondents would be very happy to buy products without packaging, they
would purchase whatever they could this way. A further 55% would also buy
without packaging, but only certain products. Among those who are open to
purchasing without packaging, the greatest willingness to do so is for fruit and
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Akiknek ez szamit, azoknak a harmada jel-
lemz&en visz magaval csomagoldanya-
got, és olyan helyen vasarol, ahol ezeket
hasznélhatja, illetve figyeli a csomagola-
son feltlintetett jelolést, és inkdbb olyat
valaszt, ami Ujrahasznosithatd anyagok-
bol készilt. Szintén egyharmaduk igyek-
szik csomagoldsmentesen vasarolni, de ez
nem mindig és mindenhol megoldhato.

Csomagoldsmentesség:

élen a zéldség-gyumaolcs

Egyre szaporodnak a csomagoldsmen-
tes boltok hazénkban is, ezért azt is vizs-
galtuk, hogy mekkora a hajlandésag a fo-
gyasztékban a csomagolasmentes termé-
kek vasarlasara, elsésorban mely termékek
esetében vélasztanak ezt a vasarlasi mo-
dot, és mi az, ami visszatartja ket ebben.
A vélaszaddk bé harmada (35%) nagyon
szivesen vasarolna csomagoldsmente-
sen, 6k, amit csak lehet, igy vasarolndnak

N

Olajos magvak

MIT VASAROLNA
CSOMAGOLASMENTESEN?

90%

Gyiimdlcsak,
z6ldségek

2%
SE

Tejtermékek

0%

Ruhdk és cipok

g:u:«
N

Tartés
élelmiszerek

Y

T

|, @
- |

Kozmetikai
termékek

Tisztité- és
mososzerek

Hisok és
felvagottak

) =uipm Forrés: NMS Hungary Fenntarthatésagi
nms """“J'.j"" kutatds, 2024 szeptember

meg. Tovabbi 55% szintén vasarolna cso-
magoldsmentesen, de csak bizonyos ter-
mékeket venne meg igy.

A csomagoldsmentes vasarldsra nyitottak
kozott legnagyobb hajlanddsag a gyi-
molcsok és zoldségek csomagolasmen-
tes vasarldsara van, ezt 10-bdl 8 ember
vélasztana. Jelentés még azok aranya,
akik szivesen vasarolnanak ruhakat és ci-
pdket csomagoldsmentesen, valamint

az erre nyitottak egyharmada vasarol-

na tisztito- és mosdszereket, tartds élel-
miszereket (liszt, cukor, tészta), valamint
olajos magvakat csomagoldsmentesen,
egynegyedik pedig husok és felvagot-
tak esetében is nyitott lenne a csomago-
l[asmentes vasarlasra.

A megkérdezettek 10%-a azonban nem
vasarolna szivesen csomagolasmente-
sen. A leggyakoribb okokként azt emlitik,
hogy nem talalhato ilyen bolt a kdzelUk-
ben, nincs elegend® idejik, energidjuk
figyelni erre, illetve nem tartjak elég higi-
énikusnak.

Bolti utdntolték: itt a
tisztitd- és mosdszerek vezetnek

A bolti utantoltdkrdl is kérdeztik a fo-
gyasztokat, amelyet a megkérdezettek
40%-a mar hasznalt, fellk pedig még
nem hasznalt, de hajlando lenne kipro-
balni. KozUlUk a valaszaddk 70%-a véasa-
rolna bolti utantoltébdl tisztitd- és mo-
soszereket, 50%-a kozmetikai szereket,
32%-a 6ngyujté gazokat, valamint 28%-a
dezodorokat, parfimoket. Bar a hajlan-
dosdg és a nyitottsdg meglenne, a meg-
kérdezettek 61%-a azonban nem, vagy
csak nagyon ritkdn vasarol a bolti utan-
toltékbdl. Ennek leggyakoribb oka az,
hogy nincs ilyen jellegl utantoltéallo-
mas a kozellkben, ritkdbban nem visz-
nek magukkal utantolthetd flakont, vagy
a termékkindlat sokkal kisebb az utantol-
té-automataknal.

Sok helyen, sok termék esetében talal-
kozhatunk az Ugynevezett ,tUlcsoma-
golt” termékekkel, ami azt jelenti, hogy a
csomagolason belil feleslegesen, egye-
sével kulon is be vannak csomagolva a
termékek. A megkérdezettek 21%-a egy-
altaldn nem tartja indokoltnak a termé-

kek ily médon torténd becsomagoldsat,
37% pedig a legtobb termék esetében
gondolja ugyanezt. A valaszaddk egyne-
gyede a legtobb ilyen termék esetében,
16%-uk pedig az 6sszes ily modon be-
csomagolt termék esetében indokoltnak
tartja a ,tulcsomagolast”.

A t6bbség akdr vdltana is
z6ldebb markdra

A cikk elején lathattuk, hogy 10-bé1 9
megkérdezett fontosnak tartja a kornye-
zetvédelmet, de vajon mekkora résziik
cserélné le a jelenleg hasznalt markaju ter-
mékeiket egy ,,zoldebb” megoldasra? A
megkérdezettek minddssze 7%-a mond-
ta azt, hogy semmiképp nem valtana, 18%
pedig valészinlleg nem valtana. Nagyobb
résziikben, a megkérdezettek 75%-aban
azonban van erre nyitottsag: 58%-uk va-
l6szintleg valtana, 17%-uk pedig minden-
képp valtana a zéldebb megoldasra.

Arra is kivancsiak voltunk, hogy mit gon-
dolnak a fogyasztok arrdl, hogy egy valla-
lat visszavegye, csokkentse a termékei cso-
magolasat. Igy kérdsiviinkben azt is meg-
kérdeztlk, hogy amennyiben a kézm(ves
termékek csomagoldsat visszavenné a val-
lalat, lecserélnék-e a hasznalt markat. Itt a
kovetkezd eredményeket kaptuk: 629%-uk
valtana, és a valaszaddk 38% mondta azt,
hogy valészinlleg nem valtana.

Az eredményekbdl az latszik, hogy az
emberek tesznek és szeretnének is ten-
ni a fenntarthatésagért, de ehhez sziik-
séglk van arra a tdmogatdsra is, amit a
véllalatok tudnak nydjtani. Hiszen hia-

ba van meg a nyitottsag egyéni szin-
ten, ha nincs meg a lehetéség a termé-
kek és csomagolasuk Ujrahasznositasara,
csomagolasmentes vasarlasra, vagy ép-
pen a bolti utdntolték hasznalatara. £z
egy olyan terUlet, ahol ¢sszefogésra van
szUkség mind vallalati, mind fogyasz-

t6 oldalrdl. A véllalatok felel¢ssége, hogy
minél szélesebb korben elérhetdek és
hozzaférhetéek legyenek a kornyezet-
tudatos csomagoldsu termékek, illetve
utantoltési lehetdségek a boltokban, hi-
szen az egyéni vasarlasi szokasok és pre-
ferencidk csak ezek segitségével valtoz-
hatnak hosszu tavon. /

vegetables, which 8 out of 10 people would choose. However, 10% of respond-
ents would not be willing to buy without packaging.

In-store refills: cleaning products and detergents are the first choice
We also asked consumers about refills, which 40% of respondents have used
and half haven't used but would be willing to try. From these shoppers 70%
would purchase cleaning products and detergents from a refill, 50% would do
the same with cosmetics, and 28% would buy deodorants and perfumes. 61%
of respondents don't or very rarely buy from refills in shops. The most common
reason for this is that there are no refill stations near them, shoppers are also
less likely to carry a refillable bottle, and the product selection is much smaller

from refill machines.

Majority would even switch to a greener brand

Nine out of 10 respondents consider environmental protection important, but

how many would change their current brand for a ‘greener” solution? Only 7%
of respondents said they would definitely not switch and 18% would proba-
bly not switch. However, 75% of respondents are open to this idea: 58% would
probably switch and 17% would definitely switch to a greener solution. The
survey results indicate that people are doing and want to do something about
sustainability, but they also need the support that firms can give. It is the re-
sponsibility of companies to make environmentally friendly packaging and
refill options available in shops as widely as possible, as this is the only way to

change individual purchasing habits and preferences in the long term. 7
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Nagy Miklos:
yors tempot diktdl
-PR-rendszer”

A kiterjesztett gyadrtdi felel6sségi rendszer (EPR)
2023-as bevezetésével az ipardgi szerepldk az Uj
adminisztrativ és pénzigyi terhek mellett komoly
kihivasokkal is szembesUtlnek, mivel az EPR-dijak
jelentés koltségnovekedést eredményeztek, és tovdbbi
fenntarthatésdgi kdvetelmények is megjelennek. Nagy
Miklds, a Csomagoldsi és Anyagmozgatdsi Orszdgos
Szdvetség (CSAOSZ) szakmai titkdra az EPR-rendszer
eddigi tapasztalatairdl, a gydrtok eldtt allo kihivasokral,
valamint a szabdlyozdsi és piaci akaddlyokrdl osztotta

meg véleményét.
Szerz4: Budai Kldara

- Miként Idtja az EPR-rendszer eddigi
mUikodését?

— A kiterjesztett gyartoi felelsségi rend-
szer (EPR) 2023. évi er6ltetett UtemU be-
vezetése okan is taldn még korai lenne
véleményt mondani a hulladékgazdal-
kodas eredményességére gyakorolt ha-
tasarol. Az er6ltetett Utem a kormanyza-
ti oldalrdl érkezett, és éppugy szenvedd
alanya volt a csomagoldsban érdekelt
nagyszamu kotelezett és a koncesszor
is. llyen orszégos szintU, a hazai gazdal-
kodo szervezetek tulnyomo tobbségét
érintd rendszerek inditasara lényegesen
tobb idét kellett volna adnia a jogalkoto-
nak. Annyi azonban mar jol l4tszik, hogy
a kordbbi kornyezetvédelmitermékdij-té-
telekhez képest dtlagosan tobbszoros
(egyes anyagfajtaknal pl. akdr kilencsze-
resl) EPR-dfjak jelent6és anyagi terheket

ronak a kotelezet-
tekre, ezért is telje-
sen jogos a haszno-
sitasi eredmények
irdnti érdeklédés.

— Milyen ha-
tdssal van az

EPR-rendszer a Nagy Miklos
. ., B szakmai titkdr
hazai gydrtékraés  csposz

forgalmazokra?

— A gazdalkodo szervezetek pénzigyi
terhei dtlagosan 4-6-szoros mértékure
emelkedtek a kordbbi termékdijas be-
fizetésekhez képest, azonban legaldbb
annyira fajo, hogy az EPR bevezetése
mellett megmaradt a kornyezetvédel-
mitermékdij-bevallasi kotelezettség és
a legtébbszor ,0"-s befizetési kotele-
zettség is. Ez kettds teher a véllalkoza-

v
CSAOSZ

CSOMAGOLASI ES ANYAGMOZGATASI
ORSZAGOS SZOVETSEG

soknak, hiszen ugyanabban az id&szak-
ban két kilon hatosag felé kell jelen-
tést tennilk. Csak remélni lehet, hogy
elébb-utdbb az adohatdsag is jelzi a

jogalkotd felé, hogy tobbnyire (de nem

kizarolag) adobevétel nélkili feladatot
végeztetnek velUk.

- Hogyan segithetik a vdllalatok a
kérforgdsos gazdasdg kialakuldsdt, és
mely szabdlyozdsi vagy piaci akaddlyok
akaddlyozzdk 6ket ebben?

- A fenntarthatdsagi célok megfogal-
mazasaval nincs baj. Sajnos azzal sokkal
inkdbb, hogy most és azonnal kdvetelé-
sekkel dlinak el6 a keresked®k a gyartdk
felé, akkor, amikor nincsenek még meg
a feltételek az elvardsok teljesitéséhez.
Csak néhany példa. Elvarjak a vallalatok-
tél, hogy mar most teljesitsék a csoma-
golasok teljes hasznosithatdsagat, amit a
még nem hatdlyos PPWR (EU csomago-
lasi rendelet) varhatéan csak 2030-t6l fog
el6irni. Jelenleg a hatdlyba lépés eldtti
dllapotban Iévé rendelethez el sem ké-
szUlt az a kisérd jogszabaly, amely lefrja a
hasznosithatosag kritériumait és értéke-
lésének modjat.

Miklds Nagy: “The EPR system is moving too fast”

Our magazine interviewed Miklds
Nagy, technical secretary of the Na-
tional Association of Packaging and
Materials Handling (CSAOSZ).

- How is the EPR system working?

- With the fast-track introduction of
the extended producer responsibili-
ty (EPR) scheme in 2023, it is perhaps
too early to comment on its impact
on the effectiveness of waste man-
agement. Legislators should have
given much more time to launch a

58 Jrade ;054/n //

nationwide scheme like this, which
affects the vast majority of domes-
tic operators.

What impact does the EPR scheme
have on domestic manufacturers
and distributors?

- The financial burden for business
organisations has got 4-6 times big-
ger on average if compared to the
previous product fee payments, but
it is equally painful that besides the
introduction of the EPR there is still

an obligation to declare environ-
mental product fees.

- How can companies help to create
acircular economy?

- Companies are expected to com-
ply with the full recyclability of
packaging already now, which

isn't expected to be stipulated by
the PPWR (EU Packaging Regula-
tion) until 2030. Furthermore, plas-
tic packaging is expected to contain
recycled material. Currently besides

PET, for other types of plastic (e.g.
PE, PP) there is no authorised recov-
ery technology that is suitable for
food contact and for making PCR-
grade secondary raw materials.

- What is your vision for the pack-
aging sector in the light of the EPR
scheme?

- The packaging industry will un-
dergo a major transformation in
the coming years, but this won't
only be because of the EPR, but
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Tovéabbd, elvérjak, hogy a mU-
anyag csomagolas masodnyers-
anyagot is tartalmazzon. Jelenleg
a PET-en kivdl mas mdanyagfaj-
takra (példaul PE, PP) nincs olyan
engedélyezett hasznositasi tech-
noldgia, amely alkalmas lenne
élelmiszerrel valé érintkezésre és
PCR (fogyasztdi forrasboél szarma-
76) besoroldsi masodnyersanyag
elééllitasara.

— Milyen jovéképet Idt a
csomagoldsi szektor el6tt az
EPR-rendszer fényében?

— A csomagoloipar jelentés atala-
kuldson fog dtmenni az elkdvet-
kezé években, de az nem, vagy
nem csak az EPR, hanem sokkal
inkdbb a PPWR Uj eléirdsainak
lesz kdszonhetd.

Az EPR-oldalrél az el6bb-utébb
bevezetésre kerllé dijmodulacid
adhat 0sztdnzést a valtozésokhoz. Ez azt
jelenti, hogy a kérnyezeti szempontbol
elénydsebb megoldasokat kedvezébb
dijtétellel terhelik majd.

A PPWR kapcsan a feladat sokkal bonyo-
lultabb lesz, mivel els¢ 1épésként min-
denkinek kotelessége lesz értékelni a
csomagolasat hasznositasi szempontok
szerint, és ennek alapjan kell majd meg-
fontolnia a szikséges véltoztatasokat. E
feladatot pedig a beruhazésokkal, tech-
nolégiamddosftasokkal 2030-ig el kell el-
végezni. Nincs sok id6, mert még sem az
,alapszabaly” (PPWR), sem a kiséré jog-
szabalyok nem jelentek meg. A helyzetet
tovabb neheziti, hogy szédmos termék és
terllet esetében kotelezd Ujrahasznalati
célértékeknek is meg kell felelni.

- Mennyire Idtja a lakossdg kérében
a fenntarthaté csomagoldsi megoldd-
sok irdnti kereslet nbvekedését?

- Nagyon nagy feladat a tudatformalas.
Sajnos az elmult 10-12 évben ez Iénye-
gében hidnyzott. Nekem ugy tUinik, a fo-

A csomagoldipar jelentés dtalakuldson fog dtmenni
az elkévetkezd években, nem is annyira az EPR, hanem
sokkal inkdbb a PPWR Uj eléirdsainak koszénhetéen

gyasztéi tudatossag a ,zsebiinkkel” koz-
vetlen osszekottetésben van. Vessink
egy pillantast a visszavaéltasi rendszer na-
pi sikerjelentéseire. Azt latjuk, hogy ha
anyagilag érdekeltek a fogyasztok, rog-
ton kornyezettudatosak lesznek. Jelen
esetben szinte mindenki (vagy legaldbb-
is sokan) szeretné mihamarabb vissza-
kapni a kifizetett 50 forintjat.

— Milyen tovdbbi lépések sziikségesek
a hulladékcsokkentés és ujrahasznositds
terén, hogy elérjlik a kitlizott célokat?

- Még a korforgésos gazdasagi célok
megvaldsitdsanak korai szakaszaban ja-
runk. A jogszabalyokbdl vildagosan kiol-
vashato, hogy a kormany ezt nem bizta
a gazdasagi szereplékre, a piac Onsza-
balyozd mikodésmaodijara, minden fel-
adatot attolt a koncesszorra, akitdl szinte
azonnal mindent is kért.

A koncesszori rendszer még kiforréban
van, az EPR egy éve m(kadik, a DRS har-
madik-negyedik honapja fut, a biohul-
ladékok gyUjtése pilotprogram forma-
jaban év elején indult, jové évtdl pedig

Ujabb tertletek lépnek be. Ez
egy hosszu folyamat, de mar
elkezd6dott.

- Melyek azok a kulcsfon-
tossdgu vdltozdsok, amelyeket
a hazai szabdlyozdsban még
meg kellene tenni?

— A CSAOSZ egyittmko-
désben a csomagolasban ér-
dekelt tarsszakmai szerveze-
tekkel, nydron 25 oldalas mo-
dositd javaslatot adott be a
témafelelds minisztériumnak.
Ezek kozil két tételt emelek
most ki: a kettés adminisztraci-
ot (EPR+Ktdt), ahol lehet, meg
kellene szintetni, a kisvallalko-
zasok szamara pedig kénnyi-
tett bejelentkezési, bevallasi

és fizetési feltételeket kell te-
remteni.

— Hogyan értékeli az idei HUNGARO-
PACK Magyar Csomagoldsi Versenyt?
Milyen innovdcidk és kreativ megoldd-
sok emelkedtek ki az idei pdlydzatok
koziil?

— Az idei versenyre 55 nevezést és va-
|6di innovaciokat tartalmazo palyaza-
tokat kaptunk. HUNGAROPACK dijjal
jutalmazta a zsUri annak a kisvallalko-
zasnak a munkajat, amely vilagujdon-
sagként megvaldsitotta az Ujratolthe-
t6 spray termékek technoldgidjat és a
hozza kapcsolddd automata beren-
dezést. Jelentds innovaciot takar az a
re-pohar is, amelyet egyedi azonosito-
val (QR-kod) és a nyomon kovetést is
szolgéld RFID-cimkével ,szereltek fel” és
1004+ mosast is képes elviselni a palast
dekoracidja mindségének romlasa nél-
kul. llyen fejlesztések mellett a csoma-
golasoptimalizalasrol — jelentés anyag-
felhasznalas vagy épp CO,-kibocsatas
csokkentésrdl, illetve pénzmegtakaritas-
rél szolo munkak szinte el is torptlnek.
Pedig nem szabadna. 7/

much more due to the new PPWR
requirements. In connection with
the PPWR, the task will be very com-
plex: as afirst step everyone will be
obliged to evaluate their packaging
from a utility perspective and then
consider the necessary changes on
that basis.

- How are sustainability expecta
tions changing as consumer aware-
ness is on the rise?

- Awareness raising is a very impor-
tant task. Unfortunately, in the last

10-12 years basically there was no
such thing. It seems to me that con-
sumer awareness is directly linked to
our “pockets”.

- How successtul is the realisation of
circular economy goals in Hungary?
- We are still in the early stages of
achieving the circular economy
targets. It is clear from the legisla-
tion that the government hasn't
left this to economic actors, push-
ing all the tasks to the concession-
aire side.

- What are some of the key modifi-
cations that still need to be made in
domestic legislation?

- CSAQSZ, in cooperation with its
packaging industry partners, submit-
ted a 25-page amendment proposal
to the ministry in the summer. We say
that the double administration (EPR
+ environmental product fee) should
be eliminated where possible and
small businesses should benefit from
simplified registration, declaration
and payment conditions.

- How do you see this year’s
HUNGAROPACK Hungarian
Packaging Competition?

What innovations and creative
solutions stood out from this year’s
entries?

- We received 55 entries for this year’s
competition — all of them real inno-
vations. The jury awarded the HUN-
GAROPACK prize to a small compa-
ny for its technology to refill spray
products, the first of its kind in the
world! 7
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Csomagolds ujrag

A gyUjtécsomagolds az FMCG szektor egyik
legfontosabb eleme, amely jelentds hatdssal van a
logisztikai folyamatokra, a kdltséghatékonysagra és a
fenntarthatésdgra. A gyUjtécsomagoldsok Ujragondoldsa

nem csupdn az anyagfelhasznd

ds csokkentésére irdnyul,

hanem a teljes elldtdsi ldnc optimalizaldsdra is. El6térbe
kerUlnek az Ujrahasznosithatod és lebomld anyagok.

7 EU csomagolasi piacat napjaink-
A ban tobb tényezé alakitja, kdztik

a fenntarthatdsdg iranti fokozott
igény, a belsé piaci szabad dramlds elése-
gitése, valamint a nemzeti szabalyozasok
8sszehangoldsa a kereskedelmi akadalyok
elkertlése érdekében.
Az egyik elsédleges cél a versenytorzulds
és a kornyezetre, illetve az emberi egész-
ségre gyakorolt karos hatasok minimali-
zéldsa. A Korforgasos Gazdasag Akcioterv
szerint 2030-ra minden csomagolas Ujra-
hasznélhato vagy Ujrahasznosithato lesz,
mikdzben az EU Z6ld Megéllapodéasa az
egyszer hasznalatos muanyagok és hulla-
dék csokkentésére torekszik. Ezek a valtoza-
sok meghatérozé szerepet jétszanak a cso-
magoldipar dtalakuldsaban és a fenntartha-
t6 megoldasok elétérbe helyezésében.
A magyar csomagolasi piacot 2024-ben
szamos gazdasagi és kornyezeti hatés be-
folyésolja, beleértve az inflaciot, a nyers-
anyagok aranak ndvekedését és a munka-
erd gyarapodd koltségeit.

Hatékonysdgnovelés

és innovdcio

A DS Smith a vilag egyik vezet6 fenntart-
haté csomagolasok széllitéja folyamatos
fejlesztésekkel valaszol a valtozo igények-
re, elvarasokra. Magyarorszagi lizemeiben
rendre megujitja folyamatait, technolo-
gidit, az iparagban egyeduléllé mindség-
biztositasi rendszert vezet be. A kozeljovo-
ben a BRC élelmiszer-biztonsagi mindsités
megszerzését tervezi tovabbi termeléegy-

Szerzé:

ségeire, valamint az élelmiszerrel kozvetle-
nul érintkezé csomagolasra is ki akarja ter-
jeszteni gyartasat.

— Fejlesztéseinkkel
és nemzetkdzi pia-
cokon bizonyftott
fenntarthatd innova-
cidinkkal kombinalt
megoldasokat kina-
lunk az FMCG-sze-
repl6knek, hogy lé-
pést tartsanak a sza-
bélyozasi kornyezet
valtozasaival. llyen
példaul az Gditdspa-
lackok csomagoldsaban a zsugorfolia el-
hagyasat lehetévé tevé DS Smith Lift Up,
vagy a zoldségek, gylimolcsok kis kiszere-
lésénél az egyszer hasznalatos csomago-
last kivaltd hulldmpapirbol készilt kistal-
caink. Emellett a mosékapszuldk mianyag
dobozainak papiralapu alternativajt is
rendelkezésre bocsajtjuk, amely biztonsa-
gos a gyerekekre, a termékre és a kornye-
zetre is — avat be Kisfali Attila, a DS Smith
szubrégios értékesitési marketing- és in-
novacios igazgatdja.

Kisfali Attila
szubrégids értékesitési
marketing- és innovdcids
igazgatd

DS Smith

Szigorodd szabdlyozdsok

A magyar csomagoldanyag-piacot hama-
rosan jelentds valtozasok érintik, ahogy az
Eurépai Unid egyre szigoribb kornyezet-
védelmi eléirasokat vezet be. A fenntart-
hatdséagi kovetelmények ndvekedése a
z6ld csomagoldsi opciok és kdrnyezetba-
rat anyagok hasznélatanak elémozditasat

ondolva

célozza. Az Eurdpai Unid altal elfogadott
PPWR, azaz a Csomagolasrol és Csoma-
golasi Hulladékrél szolé Rendelet 2025. ja-
nuar 1-jétél arra kotelezi a gyartokat és a
vallalkozasokat, hogy fellilvizsgaljak cso-
magoldsaikat és a rendeletben megha-
tarozott termékek esetében fenntarthato
megoldasra valtsanak. A rendelet szigoru-
an szabalyozza a csomagolasban a ki nem
toltott Ures tér mértékét, az Ujrahasznosi-
tott tartalmat és a csomagolds Ujrahasz-
nosithatésagat.

Emellett 2025-ben életbe lép az EU Erdé-
irtasi Rendelete (EUDR), amely kilondsen
a papirgyartast érinti, és kotelezévé teszi a
faanyagok eredetének részletes nyomon
kdvetését az erddirtds elkerilése érdeké-
ben. Ez komoly adminisztracios kihivast
jelent az érintettek szamara.

Uj hullédmtipus
A Dunapack a fenn-
tarthatdsagi torek-
vések erésodésé-
vel egyre tobb nem
kérnyezetbarat cso-
magoldanyagot cse-
rél modern megol-
dasokra.

- Szakmai tdmoga-
tast adunk a nem
fenntarthat6 anyagok, példaul techni-
kai habok kornyezetbarat hulldmpapir-
ra cserélésében. Az utébbi iddben egy
uj, rendkivil fontos igény is megjelent: a
csomagoldanyagok logisztikai koltségei-

Szényi Zoltdn
értékesitési igazgatd
Dunapack

Packaging re-imagined

A number of factors are shaping the
EU packaging market today, includ-
ing the increased demand for sus-
tainability, the promotion of free cir-
culation in the internal market and
the harmonisation of national requ-
lations to avoid trade barriers. One of
the main objectives is to minimise dis-
tortions of the competition and ad-
verse effects on the environment and
human health.
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Increased efficiency and innovation
DS Smith is one of the world's leading
suppliers of sustainable packaging, re-
sponding to changing needs and expec-
tations through continuous improve-
ment. In the near future the company
plans to obtain the BRC food safety cer-
tification for its other production units,
and to expand its production to packag-
ing that comes into direct contact with
food. “We offer solutions to FIMCG com-

panies that keep up with changes in the
requlatory environment. Examples in-
clude DS Smith Lift Up, which enables the
elimination of shrink film for soft drinks
bottles’, says Attila Kisfali, subregional
SMI director of DS Smith. The Hungari-
an packaging market will soon undergo
major changes, as the European Union is
introducing stricter environmental regu-
lations. Adopted by the European Union,
from 1 January 2025 the Packaging and

Packaging Waste Regulation (PPWR) will
oblige manufacturers and businesses to
review their packaging and switch to sus-
tainable solutions for products covered
by the regulation.

New board type

Zoltdn Szényi sales director of Dunapack
Kft.: "We offer professional support in the
replacement of non-sustainable mate-
rials, such as technical foams, with envi-
ronmentally friendly corrugated board.
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nek csokkentése. [dében felismertik ezt,
ezért beruhaztunk egy Uj hulldmtipus, a
D-hulldm gyartasaba. Ez a hulldmtipus
vastagsag szempontjabol az E- és B-hul-
lam kozott helyezkedik el. Szilardsagi pa-
raméterei a B-hulldmhoz hasonlitanak, de
nyomtathatosaga jobb, logisztikai koltsé-
gei alacsonyabbak. A D-hulldm akar 25%-
kal tébb anyagot is elbir azonos terileten
—ismerteti Sz6nyi Zoltan, a Dunapack Kft.
értékesitési igazgatdja.

lgények és elvdardsok

A kereskedok elvarjak, hogy a csomagolas
ne novelje jelentésen a termékek eléallita-
si koltségeit, ugyanakkor biztositsa a szik-
séges funkcidkat és feleljen meg a kor-
nyezettudatos kovetelményeknek. Az ol-
csébb, de kdrnyezetbarat megolddsok
iranti érdeklédés folyamatosan novekszik,
kilonosen azoké, amelyek Ujrahasznosit-
hatdak vagy bioldgiailag lebomldak. Emel-
lett a logisztikai koltségek csokkentése ér-
dekében a csomagoldsnak optimalizalnia
kell a szallitast és a taroldst is.

A fogyaszték egyre nagyobb figyelmet
forditanak arra, hogy a csomagolas kor-
nyezetbarat anyagokbol készuljon, és
egyértelm tajékoztatast adjon az Ujra-
hasznositasi lehetéségekrél. A praktikus-
sag, példaul az Ujrazarhatdség, szintén
lényeges szerepet kap a vasarloi donté-
sekben. A polcra kész és gyUjtécsoma-
golasok praktikusak és kdrnyezetbaratok,
mig az egyszer(, barna dobozok elétérbe
helyezése csdkkenti a tuldiszitett termé-
kek ardnyat, hozzajarulva a hulladék mini-
malizalasahoz.

Ahogy a fenntarthatdsdgi szempontok
hangsulyosabba vélnak, a vasarlok haj-
landok magasabb érat fizetni azokért az
arucikkekért, amelyek alacsony szén-di-
oxid-kibocsatasuak és etikusak.

A csomagolasnak amellett, hogy a véde-
lemért felel, elengedhetetlen szerepe van
a fogyasztéi élmény fokozasaban is. A po-
zitiv kicsomagolasi élmény, amely erdsiti a
kapcsolatot a markaval, ma mar elvards a
prémium szegmensben. A markakommu-
nikdcioban a vizualisan figyelemfelkeltd
dizajn és a vildgos cimkézés is prioritas.

A technoldgiai innovéaciok egy Uj dimenzi-
ot nyitnak a csomagoladsban. Az intelligens
megoldasok, példaul az loT-technoldgia
és a QR-kodok lehetévé teszik a nyomko-
vetést, a valds idejd informdciodtadast és
az interaktiv funkciok beépitését.

Maximadlis er6forrds-kihaszndlds

Az STI Pet6fi nyomda Z6ld Nyomdaként
évek ota FSC, PEFC tanusitott alapanyago-
kat hasznal, és az ISO 14001 kornyezetira-
nyitasi rendszer szerint mdkodik.

- A gyartasi folya-

matok energiahaté-

konysaganak javita-

sara szamos nyomda

alkalmaz megujulod

energiaforrasokat,

példaul nap- vagy

szélenergidt. Az

energiafogyasztas Szlics Szimonetta
csokkentése érdeké-  marketing- és

R . kommunikdcids
ben pedig fejlettebb 1 oordinator
gépeket és techno-  STI Pet6fi Nyomda
l6gidkat hasznalnak. Ezeken a terilete-
ken két projekt is elindult nyomdankban:
a napelem és az automatizalas — vazolja
Sz(ics Szimonetta, az STI Petéfi Nyomda
Kft. marketing- és kommunikacios koordi-
natora.
Arrol is szot ejt, hogy véllalatuknal a kor-
forgasos gazdasag modelljének megva-
[6sitasara torekednek, ahol a termékek,
anyagok és eréforrasok maximalis kihasz-
naldsa a cél. A szakmai képzések és az ipa-
ri tudatossag névelése is fontos szempont,
hogy a dolgozok és vezetdk tisztaban le-
gyenek a fenntarthatdsagi kihivasokkal és
lehetéségekkel. Kornyezetbarat nyomtatd-
si technikédkat és anyagokat kindlnak. Segi-
tenek a dobozok konstrukciés megterve-
zésében, ezek 3D modellezésében, proto-
tipusok készitésében, hogy a gyartas elétt
a megrendel6 vizudlisan ellendrizhesse a
végeredményt.
- Fontos a flexibilitas a méret, a forma és a
dizajn testreszabésaban, hogy a dobozok
pontosan illeszkedjenek a tartalomhoz.
A dobozok gyartasahoz karton, hulldmpa-
pir és egyéb specidlis anyagokat haszna-
lunk fel, figyelembe véve a termék termé-

Recently a new and very important
user need has emerged: reducing
the logistics costs of packaging ma-
terials. Dunapack has recognised
this in time and invested in the pro-
duction of a new type of corrugat-
ed board, D-flute. Its strength pa-
rameters are similar to those of the
B-flute, but its printability is bet-
terand its logistics costs are low-

er. The D-flute can hold up to 25%
more material on the same sur-

face”. Retailers expect packaging
that doesn'tincrease the manufac-
turing costs of products very much,
but at the same time provides the
necessary functions and meets en-
vironmental requirements. There is
agrowing interest in cheaper but
environmentally friendly solutions,
especially those that are recyclable
or biodegradable. Plus packaging
should also optimise transport and
storage to reduce logistics costs. A

growing proportion of consumers
are increasingly looking for pack-
aging made from environmentally
friendly materials.

A close-knit team

As a Green Printing House, STI Pet6hi
Nyomda Kft. has been using FSC
and PEFC certified raw materials for
years, and it operates under the ISO
14001 environmental management
system. “In order to improve the en-
ergy efficiency of production pro-

”Ol‘l o

Innovativitas
Mindség
RONDO

Telefon: +36 1 289 2300

www.rondo-ganahl.com

A\

a mindség jegyeben

Kornyezettudatossag

HULLAMKARTONGYARTO KFT.

budapest@rondo-ganahl.com

2024/ Jrade

magazin

61



https://www.rondo-ganahl.com/hu

744444

(SYiEINtelgelels}) csomagolds

szetét és a piaci kdvetelményeket - jelzi
Sz(cs Szimonetta.

Bart Dobbelaere, a VPK ligyvezetd igazga-
téja arrol szamol be, hogy vannak olyan
agazatok, amelyekben az a cél, hogy a
csomagolashan Iévé mlanyagot papir-
alapura cseréljék.

— A VPK-nal kifejlesztettlik az Ecogripet,
egy fenntarthaté csomagolasu hulldm-
karton alternativét az egyszer hasznala-
tos mlanyag zsugorfolidk helyettesité-
sére PET-palackok csomagolésa esetén.
Teljesen adaptalhato, kdnnyen hasznal-
hato és 100%-ban bioldgiailag lebomlo.
Egy hozzavetdlegesen 100 tervezdbdl al-
16 csapattal létrehoztuk Otletkdnyviin-
ket. A VPK platform osszegydijti a cég-
csoporton beldli innovaciokat és Uj ter-
mékterveket, majd ezeket tipus és ipardg
szerint kategorizalja. [gy minden orszag-
ban ugyanaz tudjuk biztositani, extra idé
és energia megtakaritasaval — vazolja a
szakember.

A VPK Nagyszalonta megkapta az EcoVa-
dis ,Platina” mindsitését, a legmagasabb
kitiintetést, amelyet
az EcoVadis ftélhet
oda. Az év végéig 1
MWh éra kapacité-
sU napelemet szerel-
nek fel épuletiik te-
tejére.

- Hisziink az iga-

zi partnerkapcsola-
Ugyvezetd igazgatd tokban, ahol hosszu
VPK tadvon mindannyian
nyertnk. Nem az a célunk, hogy a legol-
csébb termékeket kindljuk, hanem hogy a
legkoltséghatékonyabb megoldast szol-
galtassuk Ggyfeleink szamara. ISO 9001,
1SO 14007, 1SO 45000 és BRC GS AA tanUsit-
vanyunk mellett nagyon stabil csapattal
rendelkeziink mind a termelésben, mind
az irodékban, ami gyors és versenyképes
drazast, stabil szolgaltatast és kifogastalan
mindséget garantal — vilagit ra az Ugyve-
zetd igazgato.

A Smurfit Westrock elkotelezett amellett,
hogy folyamatosan olyan innovativ cso-
magolasi megoldasokkal rukkoljon eld,
amelyek megfelelnek a valtozo piaci igé-
nyeknek.

— Célunk, hogy cso-
magolasaink ne
csupan praktiku-
sak és célirdnyosak
legyenek, hanem
megujulo forrdsok-
bol készlljenek, Uj-
rahasznosithatok
és bioldgiailag le-
bomldk legyenek.
Ennek érdekében
hoztuk létre a Design2Market Factory-t,
amely egy innovacios folyamaton keresz-
tul lehetéséget biztosit tgyfeleink sza-
mara, hogy még a piaci bevezetés el6tt
teszteljék és elemezzék csomagolésaikat.
Az adatalapu innovacio is kulcsszerepet
jatszik a fenntarthatdsagi torekvéseink-
ben, hiszen segitségével csokkenthetjik a
szénldbnyomot, minimalizalhatjuk a cso-
magolasi hulladékot, és optimalizalhatjuk
termékeink kornyezeti hatasait — informal-
ja lapunkat Mazan Gyula, a Smurfit West-
rock innovaciés menedzsere.

A Smurfit Westrock egyik f6 fékusza a
fenntarthatd csomagolésok kidolgozasa.
- Megujulé és Ujrahasznositott forra-
sok felhasznélasaval és korszer( létesit-
ményekben folytatott fejlesztésekkel to-
rekszink arra, hogy alacsony
szén-dioxid-kibocsatasu,

kornyezetbarat csomagola-

si megoldésokat nyujtsunk

- tudjuk meg Mazan Gyulatol.

innovéciés menedzser
Smurfit Westrock

Miklds Zsolt, a Rondo Hulldm-
kartongyarto Kft. igyvezetdje
Ugy latja, tovabbra is jelentds
a polcra kész, de gyUjto- és
szallitdi csomagolas funkciot
is ellatd kivitelek piaci része-
sedése.

- Ajelentésen megemelkedett EPR-ko-
telezettségek (hulladékkezelési dij) miatt
kettésség jellemzi a vevdi igényeket. Le-
gyen a termék megfeleléen teherbird, de
egyuttal novekedjen az Ujrahasznositott,
recycled alapanyagok felhasznalasa, vala-
mint csdkkenjen a csomagolds tomege.
Az optimdlis megoldasok kidolgozasa ko-
moly feladat a gyartok szamara — fejti ki
Miklos Zsolt.

Minden terileten az automatizélas, roboti-
74lds, automata anyagmozgato és rakato-
|6 rendszerek kiépitése a tendencia, ndvel-
ve ezzel a rakatoldsi pontossagot, egyuttal
csokkentve a folya-
mat humaneréfor-
ras-igényét.

- Alapcélunk a kor-
korés gazdasag ki-
alakitdsa és fenn-
tartasa. A gyartas
kozben keletkezd
hulladékaink 96%-a
Ujrahasznosithato és
a papirgyartas alap-
anyagaként szol-
gél. Napelemes villamosenergia-termeld
rendszert telepitettink, és a nagyteljesit-
mény( targoncak esetében is teljes mér-
tékben 4tallunk az elektromos meghajtds-
ra. Az értékesitési és a gyartmanyfejlesztd
csapatunk személyre szabott megoldésok
kidolgozaséaval komplex modon szolgélja
ki és tdmogatja vevdinket - zarja gondola-
tait az Ugyvezetd. /

Ugyvezetd
Rondo
Hullémkartongydrtd

cesses, we have launched two projects,
one for installing solar panels and another
for automation. The company is working
towards a circular economy model, where
the aim is to maximise the use of products,
materials and resources”, says Szimonet-
ta Sztics, marketing and communications
coordinator of STI Petéfi Nyomda Kft. She
adds that flexibility in customising size,
shape and design is important to ensure
that boxes fit the contents exactly.

Bart Dobbelaere, managing director of
VPK reports that European directives and
regulations are pushing the industry to
replace plastic with paper-based solu-
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tions. "At VPK we have developed Ecogrip,
asustainable corrugated board alterna-
tive to replace single-use plastic shrink
films for packaging bottles. It is fully ad-
aptable, easy to use and 100% biode-
gradable. We have also created the Idea-
book, with a team of approximately 100
designers: this VPK platform gathers in-
novations and new product designs from
across the group, and categorises them
by type and industry. We have a close-
knit team in both production and offices,
which guarantees fast and competitive
pricing, stable service and impeccable
quality”, explains the managing director.

Smurfit Westrock is committed to requ-
larly coming up with innovative pack-
aging solutions, which meet changing
market needs. “Smurfit Westrock’s goal
is to make sure that our packaging de-
signs aren’t only practical and targeted,
but are also made from renewable sourc-
es, are recyclable and biodegradable.
This is why we have created the Design-
2Market Factory, which - through an in-
novation process — gives our customers
the opportunity to test and adapt pack-
aging solutions on a small scale before
launching them”, says Gyula Mazan, in-

novation manager of Smurfit Westrock.
Zsolt Miklés, managing director of Rondo
Hulldmkartongydrté Kft. thinks the mar-
ket share of shelf-ready collective and
transport packaging remains significant.
In all areas the trend is towards automa-
tion, robotics, and automated material
handling and loading systems. “Our ba-
sic objective is to establish and maintain
acirculareconomy. 96% of the waste
generated during production is recycled
and used as raw material for paper pro-
duction. We have also installed a solar
power generation system’, explains the
managing director.”/



VPK Packaging srl 415500 Szalonta, losif Vulcan utca 35 szam, Romania V I(
Office: +40 359 730 160 office.salonta@vpkgroup.com www.vpkgroup.com
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Az FMCG szektor csomagoldsainak szerepe messze
tulmutat a termékek védelmén vagy egyszers
szdllithatdsagdn. Napjainkban a fogyasztdk és a
markdak szdmdra egyardnt fontos tényezdve valt a
fenntarthatdsdg és az Ujrahasznosithatdsdg, amely
mind a piaci trendeket, mind a szabdlyozdsi irdnyelveket
dthatja. Ebben a kérnyezetben a cégek folyamatos
innovdcidval és kornyezettudatos megolddsokkal
probdlnak megfelelni az egyre szigorubb elvardsoknak.

Szerzé: Budai Kldra
z eurdpai és hazai piacokon egy-
arant érzékelhetd a kiskereskedel-

mi forgalom visszaesése. A kar-

tonalapu csomagoldanyagok felhasz-
naldit ugyanakkor a piaci kdrnyezet
véltozasa koltséghatékonyabb, egysze-

~elelbs csomagolds,
‘enntarthato jovo

ribb megoldasok keresésére &sztonzi.
Az ofszetnyomassal kasirozott prémium
csomagolésokat egyes felhasznalasi te-
rileteken felvaltjék a flexo nyomtatds-
sal készllt vagy nyomatlan csomagola-
sok, a kisebb széridk esetében a digitlis
nyomtatdssal készllt hulldmkartonok,
melyek gazdasagi szempontbol kedve-
z6bbek. Ezzel parhuzamosan az Eurdpai
Unié SUP-direktivdja jelentés nyomast
gyakorol az innovéciora, Uj alapanyagok
és technoldgidk megjelenését eredmé-
nyezve, mikdzben szigorubb ellenérzé-
sek is tapasztalhatok.

Folyamatos fejlesztések

A BS Plastic Kft. éle-
tében meghataro-
76 szerepet jatszik
a fenntarthatéség
és a kornyezetvé-
delem.

— M(kodéstink so-
ran is erre torek-

szlink a minden-
napokban. Termé-
keinknél pedig mi

BUki-Kovdcs Kitti
marketingvezetd
BS Plastic

Az IKSZ Uj igazgatdt nevezett ki

elényeire. A szervezet az italos-
kartonok szelektiv gyUjtését szor-
galmazza és népszerUsiti Magyar-
orszagon a kornyezetvédelem, az
értékes alapanyagok Ujrahaszno-
sitasa és az energiatakarékossag
érdekében.

Nyikos Agnes korabban 17 évig
dolgozott hulladékgazdalkodasi
és kornyezetvédelmi vallalatokat
Osszefogd nonprofit szervezet-

IKSZ — az Italos Karton Egye-
stlés (IKSZ) Nyikos Agnest ne-
vezte ki a szervezet Uj igaz-
gatéjanak. Az Uj vezetd széles
korU és relevans tapasztalat-
tal rendelkezik a hulladékgaz-
dalkodasi politikak, valamint
a nemzetkozi kapcsolatok és
projektmenedzsment terU-
letén.

Az IKSZ azon magyarorszagi

Nyikos Agnes
igazgatd
Italos Karton Egyesulés

italoskarton-gyartok szovetsége (Tetra
Pak Hungaria Zrt., SIG Combibloc GmbH
& CO KG, Elopak Kft.), amelyek fontosnak
tartjak felhivni a figyelmet az italoskar-
tonok kornyezetvédelmi és gazdasdgi

nél, ahol kezdetben nemzetkdzi kapcso-
latokért felel6s menedzserként, késébb
Ugyvezetd igazgatdként tevékenykedett.
Emellett a Nemzeti Hulladékgazdélkodasi
és Vagyonkezel® Zrt.-nél stratégiai f6mun-

katérsként és projektmenedzserként dol-
gozott magyarorszagi hulladékgazdalko-
dasi infrastruktura-projekteken.

— Izgalmas és nagy kihivas az IKSZ-hez
csatlakozni ebben az idészakban — nyi-
latkozta Nyikos Agnes. — Sziviigyem a
fenntarthatdsag, bizom a sikeres egyitt-
mukodésben a tobbi szereplével a ko-
705 céljaink eléréséért, amelyek jelentd-
sen hozzéjarulhatnak Magyarorszag kor-
nyezeti fenntarthatdsdgahoz.

Az Ujigazgato az IKSZ tevékenységét fog-
ja irdnyitani, egytttmUkodve az italoskar-
ton-gyartokkal és a hulladékgazdalkodok-
kal, valamint a magyarorszagi és eurdpai
érintettekkel. //

IKSZ appoints new director
The Drink Carton Environmental
Association (IKSZ) has appointed
Agnes Nyikos as its new director.

IKSZ is an association of Hungarian
beverage carton producers (Tetra Pak
Hungdria Zrt, SIG Combibloc GmbH

& COKG, Elopak Kft.), who believe it

is important to raise awareness of
the environmental and econom-

ic benefits of beverage cartons.

The organisation promotes and
encourages the selective collection of

drink cartons in Hungary, in order to
protect the environment, recycle val-
uable raw materials and save energy.
Agnes Nyikos previously worked at a
non-profit organisation for 17 years,
bringing together waste manage-

ment and environmental companies.
“It is exciting and challenging time
tojoin IKSZ. | am passionate about
sustainability and look forward to
working successfully with stakehold-
ers” said Agnes Nyikos.//

64 Trade 505,y //




csomagolds YRiEtelgelels A\NN\N

Vidd magaddal barhova:

fenntarthatd csomagolds aktiv fogyasztdknak

Az aktiv fogyasztoknak szdnt, ,,on-the-go” élelmiszerek
kategdridja egyre nagyobb teret nyer az életritmus
felgyorsuldasaval. A fogyasztok egészségtudatosabbd
valnak, igy kényelmes és tapldalo élelmiszereket
keresnek, amelyeket barmikor elfogyaszthatnak a napi
menetrendjikhoz illeszkedve. A fogyasztdk szamara
legaldbb ennyire fontos a fenntarthatd csomagolds is.
Ezekre az elvardsokra szolgdl vdlaszul a funkciondlis és
fenntarthatod Tetra Prisma® Aseptic termékcsalad.

Kényelmes és fenntarthatd

A Tetra Pak csomagolasa rendkivil ké-
nyelmes és kdnnyen hasznalhaté a min-
dennapi életben, tokéletesen illeszke-
dik az igényes fogyasztok életstilusahoz.
Vasarlasi dontéseiket kilonbozd tren-
dek befolyasoljak; a 2023-as Tetra Pak In-
dex kimutatta, hogy a fogyasztdk 83%-a
olyan termékeket vésarol, amelyek pozi-
tivan befolydsoljak fizikai és mentdlis jo-
létUket. Ugyanakkor a vélaszadok 70%-a
jelezte, hogy az egészséges termékek-
nek nem szabadna kérositaniuk a kor-
nyezetet, a csomagoldsnak fenntartha-
ténak kell lennie. Az FSGtanusitvannyal
rendelkezd erd6kbdl és mas felelésen
kezelt forrdsokbol szarmazo, kordlbeldl
70%-ban természetes cellulézbdl készult
kartoncsomagolast a fogyasztok 41%-a
tartja a legkdrnyezetkimélébb megol-
dasnak.

,A Tetra Prisma® Aseptic csomagolas er-
gonomikus forméaja miatt tokéletesen il-
leszkedik a kézbe, ami fontos a fogyasz-
tok kényelme szempontjdbdl. Szintén
meghatdrozé a csomagolas fenntart-
hatosaga, mivel nemcsak cellulézt, ha-
nem cukornadbol szarmazo biopolime-
reket vagy tanusftottan Ujrahasznositott
polimereket is tartalmaz” - magyarazza
Joanna Hecht, a Tetra Pak kelet-eurépai
csomagolasi portfélidjanak igazgatdja.

Rugalmassdg a gydrtdsban és
a logisztikdban

A Tetra Prisma® Aseptic csomagoléscsa-
lad jelentds rugalmassagot biztosit az
élelmiszergyarték szamara a feldolgozas
soran, ami kulcs-

fontossagu a pia-

con. A gyarték ha-

rom Urtartalom

kozil valaszthat-

nak: 200 ml, 250 ml

€5 300 ml, amelyek

kénnyen és gyor-

san vaéltoztatha-

tok a Tetra Pak®

A3/CompactFlex

csomagoldsoron.

A csomagolés a

DreamCap™ 26

Pro kupakkal vagy

papir szivoszaéllal

zarhato, igy tobb,

funkcionalis meg-

oldast kinalva egy

csomagolodsoron

bell.

,Az Uj Tetra Pak

csomagolas valodi versenyelényt kindl: a
gyarték gyorsan hozzaigazithatjdk a ter-
melést a forgalmazok és a kiskereskedel-
mi hélézatok véltozd igényeihez, vala-
mint bévithetik kinalatukat a kilonbozé

fogyasztoi csoportok megcélzasa érde-
kében. A csomagolasi formatum meg-
véltoztatasa kevesebb mint egy orat vesz
igénybe, igy nincs termelési ledllds vagy
koltséges vonalatalakitas” — teszi hozza
Joanna Hecht.

A Tetra Prisma® Aseptic Edge idedlis a fo-
lyékony termékek széles skaldjanak cso-
magolasara, mint példaul gyimolcsle-
vek, nektdrok, természetes és izesitett
vizek, tejtermékek, szdja-, sport- és szén-
savmentes italok, illetve folyékony éte-
lek. Ez egy fogyasztdkra optimalizalt cso-
magolasi megoldas, amely megfelel a

fenntarthatdsagi elvardsoknak. A gyartok
szamara pedig elényt jelent, hogy sajat
fenntarthato fejlédési céljaikat is elérhe-
tik ennek a csomagolasnak koszénhe-
téen. (x)

Take wherever you wish: sustainable packaging for active consumers

On-the-go foods made for active consumers are conquering shops, as the
pace of life accelerates. Sustainable packaging is also important for shoppers.
Functional and sustainable Tetra Prisma® Aseptic packaging solutions are

the answer to these consumer needs. According to Tetra Pak Index 2023, 83%
of shoppers buy products that positively impact their physical and mental
well-being and 70% of respondents believe healthy products shouldn’t harm
the environment.

“The ergonomic shape of Tetra Prisma® Aseptic packaging makes it fit perfect-
ly in the hand, which is important for consumer comfort. Sustainability of the

packaging is also crucial, as it contains not only cellulose, but also biopoly-
mers from sugar cane or certified recycled polymers’, explains Joanna Hecht,
packaging portfolio director of Tetra Pak in Eastern Europe. With Tetra Prisma®
Aseptic, manufacturers can choose from 200ml, 2soml and 30oml sizes, easily
and quickly switching between them on the Tetra Pak® A3/CompactFlex pack-
aging line. The packaging can be closed with the Dream Cap™ 26 Pro cap or
paper drinking straw. Tetra Prisma® Aseptic Edge is ideal for packaging a wide
range of liquid products, such as juices, nectars, natural and flavoured waters,
dairy products, soy, sports and non-carbonated drinks, and liquid foods. (x)

A\, 2024/ Jade
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Atadtdk a Sipospack Uj gyartéizemeét

A Sipospack Kft. hazank
egyik legmeghataro-
z6bb csomagolastech-
nikai cége. A beruha-
zasnak koszonhetben
megduplaztak a gyar-
técsarnok méretét, és
az Uj gépek révén a hul-
ladékfelhasznalas is ha-
tékonyabba valt.

A Sipospack Kft. negy-
ven éve fejlédik, folya-
matosan boévil. Sokszor
Uttord szerepet vallalva
Uj technoldgidkat vezet
be. Sipos Gyula, a Sipos-
pack Kft. igyvezetd tulaj-
donosa a raktar és gyar-
toi sor atadésa soran ki-
emelte:

— Tavaly novemberben
tettlk le az Uj épuletink
alapkovét, ma pedig be-
jelenthetem — hogy 3000
négyzetméterrel bovitet-
tdk a soéskuti raktarat és
gyartoi sort, ezzel ot Uj
munkahelyet is teremt-
ve. A zold logonk a kez-

detektdl azt hirdeti: kor-
nyezetbardt médon mu-
kodunk, zold termékeket
allitunk elé. Alternativ
energiaforradsokat hasz-
nalunk: napelemet, bio-
massza-kazant. A kornye-
zettudatossdg a Sipos-
pack Kft stratégidjanak
egyik alappillére. A s6s-
kuti beruhazas elsé Ute-
mét kilenc éve adtuk at.
Mar akkor éreztik, hogy
ki fogjuk néni, és tervez-
ni kezdtik a bovitést. Er-
re az Uj innovacios ot-
let megvaldsitdsahoz is
szlkség volt.

Azt is elmondta, hogy
a kilénbozé munkafo-
lyamatok soran sok mu-
anyag melléktermék ke-
letkezik. Ezek azonban
tiszta, jol hasznosithatd
anyagok, amelyeket visz-
szaforgatnak a gyartas-
ba. A két éve elinditott
Doypack tasakolégép-
hez példaul kiting ZIP

zaroszalag készithetd
bel6le. A melléktermé-
keket 6sszegydijtik, gra-
nulaljdk, majd ezt a gra-
nuldtumot tudjak Ujra
felhasznalni.

A cég a bdvitést, az Uj
gépek beszerzését pa-
lydzati tdmogatassal és
sajat téke hozzaadasaval
tudta véghez vinni. Az el-
nyert és kigazdalkodott
6sszeget 3000 m?es Uj
Uzemcsarnok felépitésé-
re, 1db regranuldlo-, 2 db
ZIP extruder-, 1db aprito-
gép és1db homlokrako-
do beszerzésére fordi-
tottak. Létrehoztak egy
faapriték-tizelési hékoz-
pontot, ahol a kozterdle-
ti zoldhulladék felvasar-
ldsédbdl adddd biomasz-
szat tudjak hasznositani.
A csarnok villamosener-
gia-igényét pedig jelen-
tés mértékben egy Ujabb
napelemfarm fogja lehe-
tévé tenni a tetén. /

sem bizonyitja ezt jobban, mint hogy
tobb mint egy évtizede fejlesztiink és
gyartunk biopolimer alapu termékeket,
amelyek tokéletesen illeszkednek a fenn-
tarthaté és korforgdsos gazdasadgba. Je-
lenleg is tobb fejlesztésen dolgozunk az
élelmiszeripar és a mezdégazdasag részé-
re is — tajékoztat Buki-Kovacs Kitti marke-
tingvezetd.

Fontosnak tartja kiemelni, hogy vevéik
elégedettsége szamukra mindennél Ié-
nyegesebb. Szorosan egylttmUikodnek
vellk a csomagolds tervezésében, a meg-
felel® vastagsag kivélasztasédban és az op-
timalis felhasznalds meghatérozasaban.

- Szolgéltatasaink kozé tartozik a kom-
munikacio és a marketing tdmogatésa
Ugyfeleink részére, amely az utdbbi id6-
ben egyre nagyobb jelentéséggel bir —
mutat ra Buki-Kovacs Kitti.

Vdltozé szabdlyozds

Az Eurépai Parla-
ment 2024 madju-
saban elfogadta a
PPWR (Packaging
and Packaging
Waste Regulation)
rendeletet, amely-
nek célja a cso-
magolasi hulladék
csokkentése és az
Ujrahasznositasi kri-
tériumok bevezetése. A jogszabaly felil-
vizsgadlata jelenleg folyamatban van, var-
hatdan a magyar elndkség ideje alatt fo-
gadjék el véglegesen. A rendelet olyan
intézkedéseket tartalmaz, mint bizonyos
csomagolastipusok betiltasa, az Ujrahasz-
nalati kovetelmények szigoritasa, vala-
mint a kotelezé masodnyersanyag-tarta-
lom eléirdsa, még az élelmiszerrel érint-
kez& anyagok esetében is.

Fazekas Attila
Ugyvezetd
Box Print-FSD Packaging

A ,zold”
csomagoldéanyag-gydrtds

Production starts in the new Sipospack facility
Sipospack Kft. is one of the most  director Gyula Sipos underlined
important packaging technol- at the opening ceremony: “We
ogy companies in Hungary. have expanded our warehouse
Thanks to the new investment, and production line in Séskut

the production hall has doubled by 3,000m? creating five new

in size and the new machines jobs. From the very beginning
have also made waste use more  our green logo has been sending
efficient. Owner and managing — the message: we operate in an

élvonaldban

Fazekas Attila, a Box Print-FSD Packaging
Kft. Ggyvezet6je elmondta, hogy a pia-
con mUanyag csomagoldanyagok he-
lyettesitése Ujrahasznositott és Ujrahasz-
nosithato kartonalapu csomagoldsokkal
egyre nagyobb hangsulyt kap, kiemelve,
hogy a szelektiv hulladékként valo kezel-

environmentally friendly way,
manufacturing green products’”.
He added that a lot of plastic
by-products are generated dur-
ing the various work processes,
but these are clean, recyclable
materials that are reintegrated
into production./’

Responsible packaging, sustainable future

Both the European and the domes- solutions. Sustainability and envi-
tic market feel the decline in retail ronmental protection play a decisive
sales. At the same time the chang- role in the life of BS Plastic Kft. “This is
ing market environment is encour- what we strive for in our daily oper-
aging cardboard packaging users to  ations and nothing proves this more
look for more cost-effective, simpler than our products, which have been
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developed and manufactured for

over a decade on a biopolymer ba-
sis, and are perfectly suited to a sus-
tainable and circular economy. We
are currently working on several in-
novations for the food and agricul-

ture sectors”, says head of marketing
Kitti Bliki-Kovdcs.

Changing regulations

In May 2024 the European Parlia-
ment adopted the Packaging and
Packaging Waste Regulation (PPWR),
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A piaci szereplék folyamatosan térekednek
a koltséghatékony megolddsokra

szlink ebbe az irdnyba. Idén, 2024. szep-
tember végén elnyertik a GPwA (Green
Printworld Award) ,Az Ev Z6ld Csoma-
goldanyag-gyartd” dijat maximalis, 5%-0s
mindsitéssel. Rendszeresen monitoroz-

het6éség tovabbra is elsédleges a vallalat
szamara.

- A fenntarthatéséag és a kornyezetvé-
delem tekintetében elkotelezettek va-
gyunk, és jelentds eréfeszitéseket te-

zuk a megrendel6i igényeket, és ennek
érdekében folyamatos fejlesztési tevé-
kenységet végzink. A felhasznélt alap-
anyagaink 95%-ban hulladék bazisu re-
ciklalt alapanyagok, rdadasul a gyartas-
bol kikeril6 technoldgiai hulladékok
tulnyomaorészt pontosan azokhoz a be-
széllitokhoz, kartongyartokhoz kerllnek,
akiktél mi feldolgozés utan Ujra meg-
vesszUk a kész hulladékbazisu kartono-
kat vagy hulldamkarton lemezeket, igy
megvaldsitva a korforgasos gazdalkodast
- vézolja Fazekas Attila.

Csokkend falvastagsdg

A csomagolésokra vonatkozé trendek-
ben egyre nagyobb figyelmet kap a fenn-
tarthatosag, amely magaban foglalja a
csomagolasok tdmegének és térfogata-
nak minimalizaldsat, az Ujrahasznositha-
té anyagok alkalmazasat, valamint az ag-
godalomra okot adé anyagok — példaul

which aims to reduce packaging CEO of Box Print-FSD Packaging Kft.

waste and introduce recycling crite-
ria. The regulation includes meas-
ures such as banning certain types
of packaging, tightening reuse re-
quirements and imposing manda-
tory recycled content, even for food
contact materials. Attila Fazekas,

says the market is increasingly fo-
cusing on replacing plastic packag-
ing materials with recycled and re-
cyclable cardboard packaging. “We
are committed to sustainability and
environmental protection. We reg-
ularly monitor customer needs and

improve our products to meet them.
95% of the raw materials we use are
waste-based recycled raw materials’,
he adds.

Decreasing wall thickness
Packaging trends are focusing on
sustainability, which includes min-
imising the weight and volume of

packaging, using recyclable materi-
als and limiting substances of con-
cern such as lead, cadmium, mer-
cury and hexavalent chromium.
Their concentration mustn’t exceed
100 mg/kg. Packaging uniform-

ity and the reduction of wall thick-
ness are achieved where it makes

Kreativ display variaciok
az On igényeire szabva

I

|
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Hpapir #Hfém

The POS Specialist

A
‘on & https:;//dionhungary.hu

HUNGARY KFT.

oJ +36 306503622 @ sales@dionhungary.hu

A\

2024/ Jrade 47

magazin



https://dionhungary.hu/

744444

(SYiEINtelgelels}) csomagolds

olom, kadmium, higany és hat vegyértékd
krom - korlatozéasat. Ezek koncentracioja
nem haladhatja meg a 100 mg/kg-ot, biz-
tositva a biztonsagos felhasznélast.

A piaci szerepl&k folyamatosan toreked-
nek a koltséghatékony megoldasokra,
ugyanakkor a fogyasztok részérdl eréso-
dik a fenntarthaté csomagolasok irdn-
tiigény. A vasarléi trendek azt mutatjak,
hogy az egynemUsités és a falvastagsag
csokkentése ott valosul meg, ahol gaz-
dasdgi és kornyezetvédelmi szempont-
bél is indokolt.

Tovébba, a testreszabott csomagolé-
anyagok — ktlondsen poharak, zsirpa-
pirok és elviteles papirtaskak — iranti ke-
reslet is ndvekszik, mig a greenwashing
jelenség is er6sodik, ahol az egyszer
hasznalatos mlianyagokat tobbszor
hasznalatosként forgalmazzak.

Fenntarthatd fesztivdlok

A Greenstic Kft.-nél
elsésorban az alap-
anyagok terén ta-
pasztalnak innova-
ciot.

- Mlanyagmen-
tes, lebomld poha-
rak, palmalevél, fa-

rost — ezek mind
megtaldlhatok a
szortimentinkben.
Nyugat-Eurdpédban egyre nagyobb teret
nyernek a tengeri hindrbdl készult dobo-
zok is — jelzi Burai Zsofia, a Greenstic Kft.
értékesitési vezetdje.

A mUanyagok csokkentésére irdnyulod
szabdlyozasok és a fogyasztdi nyomas
miatt nd a komposztélhatd, bioldgiailag
lebomlé anyagok népszertisége.

Burai Zséfia
értékesitési vezetd
Greenstic

Az egynemUsités és a falvastagsdag
csokkentése ott valésul meg, ahol

gazdasdgi és kérnyezetvédelmi
szempontbdl is indokolt
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Tudatossag az ételrendelésben

A Greenstic Europe fogyasztdi kutatasa
az ételrendeléssel kapcsolatos tudatos-
sagot vizsgdlta. A cél az volt, hogy mé-
lyebb megértést nyerjenek a vasarloi
igényekrél és elvarasokrol, killonosen az
ételcsomagolas tertiletén. A tobb mint
1000 vélaszadot érinté online kérddiv
eredményei rdmutatnak arra, hogy a kor-
nyezeti fenntarthatosédg egyre nagyobb
szerepet kap a fogyasztdi dontésekben.
A kutatds legfontosabb eredményei k-
zé tartozik, hogy a valaszadok tobb mint
fele kiemelte a mianyag csomagolds
csokkentésének fontossagat. Sokan tgy
vélik, hogy a fenntarthato, Ujrahasznosit-
haté anyagok haszndlata alapvetd elva-
ras, és hajlanddak lennének tobbet fizet-
ni az ilyen csomagolasi megoldasokért.
Az adatokat tovabb elemezve kiderdilt,
hogy a fiatalabb korosztalyok (18-40 év)
kulondsen nagy hangsulyt fektetnek a
kérnyezetbarat csomagolasokra, mig az
idésebbek (51 év felett) inkdbb a csoma-
golas funkcionalitasat, mint példaul az
étel hdmérsékletének megdrzését tart-
jak fontosnak.

Nemcsak a fenntarthatésag, hanem a
csomagolds funkciondlis és esztétikai
jellemzadi is kiemelkedd fontossaguak

a valaszadok szamara. Sokan ugy vélik,

hogy a csomagolasnak meg kell &riz-
nie az étel minéségét, megakadalyozva
a szivargast és biztositva, hogy az étel
melegen maradjon. A vélaszadok egy
része a papircsomagolasokat részesi-

ti elényben, mikdzben elvérja, hogy a
csomagolas jol tikrozze az adott ven-
déglatohely arculatat is.

A kutatasbol az is kiderdlt, hogy a fo-
gyasztok egyre nagyobb figyelmet for-
ditanak a csomagolés kdrnyezeti hata-
saira. A megkérdezettek 80,5%-a szerint
befolydsolna vésarlasi dontésiiket, ha
elére tudnak, milyen csomagolasban
érkezik az étel. Ez arra 6sztonzi a ven-
déglatohelyeket, hogy fejlesszék cso-
magolasi kommunikacidjukat, és vila-
gosan jelezzék, milyen anyagokat hasz-
nalnak.

A csomagolasi kdltségek kérdése szin-
tén fontos téma volt. A vélaszadok
tobbsége hajlandd kilon dijat fizetni a
min&ségi, kdrnyezetbarat csomagola-
sért, de elvarjak, hogy a csomagolds ara
atldthatdan legyen feltiintetve. A kuta-
tas arra is rdmutatott, hogy a fogyasz-
tok egy része kifejezetten érzékeny a
mUanyaghasznalatra, és szivesebben
vélasztanédk azokat a helyeket, ahol
fenntarthat6 alternativakat kinalnak. /7

More conscious food ordering
Greenstic Europe’s consumer
research looked at consum-

er consciousness in food
ordering. The results of the
online survey with over 1,000
respondents reveal: envi-
ronmental sustainability is
becoming an important factor
in consumer decisions. More

than half of the respondents
stressed the importance

of cutting down on plastic
packaging. Many people
believe that packaging should
preserve the quality of the
food, preventing leakage and
ensuring that the contents
stay warm. 80.5% of respond-

ents said that knowing in
advance what packaging the
food comes in would influence
their buying decision. The
majority of respondents are
willing to pay extra for quality,
environmentally friendly pack-
aging, but expect the price of
this to be clearly indicated. /

- Minden termékkorinkben kindlunk
fenntarthato alternativat, edukacioval
segitjik a piac szerepldit az atallasban,
fesztivalok és rendezvények esetében
biztositjuk a komposztalds lehetdsé-
gét az arra igényt tartoknak. Az idei fo-
kusz a fenntarthaté fesztivalozas irdnya-
ba fordult, ahova elsésorban a fiatalabb
korosztalyok jarnak. Ha egy dtmulatott
éjszaka utdn nem marad utanunk egy
hegynyi PET-palack, ha a szervezék gon-

dolnak arra, hogy tanyérok és evéesz-
kozok lebomld anyagbdl készuljenek,
akkor még onfeledtebben lehet buliz-
ni, és ezt termékeinkkel miis Grommel
tdmogatjuk. Emellett sajat belsé folya-
matainkban is igyeksziink csokkente-
ni a mdanyaghasznalatot, példaul a ki-
széllités soran felhasznalt toltdanyagok
és ragasztdszalagok esetében — mondja
Burai Zsofia, a Greenstic Kft. értékesitési
vezetdje./

economic and environmental
sense. Greenstic Kft.'s experi-
ence is that innovation main-
ly takes place in the area of
raw materials. “Plastic-free bi-
odegradable cups, palm leaf,
wood fibre — they can all be

found in our product selection.
In Western Europe seaweed
boxes are also gaining ground.
We offer sustainable alterna-
tives in every product range, do
education to help market play-
ers make the transition, and of-

fer composting at festivals and
events for those who want it.
This year's focus is on sustain-
able festivals, which are main-
ly attended by younger age
groups”, informs sales manag-
er Zsofia Burai. 7/
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A HUNGAROPACK Magyar
Csomagolasi Verseny
2024. évi dijazottjai

A Csomagoldsi és
Anyagmozgatdsi Orszagos
Szbvetség (CSAOSZ) 2024-

ben a 41. Hungaropack
Magyar Csomagoldsi
Versenyt hirdette meg.
verseny alapvetd célja az évtize-
dek sordn nem véltozott, a hazai
csomagolastechnika elérehala-
dasanak bemutatdsa és az Ujdonsagok

miel6bbi széles korU elterjesztésének
Onzetlen segitése. E célt a verseny bizo-

nyosan betolti, mert fél évszdzad utan
nemcsak megmaradt, hanem meg is tar-
totta a szakmdat mozgdsité erejét.

Az elmult évi verseny dijazottjai kozUl
tobben indultak a WorldStar csomago-
lasi vildagversenyen és ot vallalat 6ssze-
sen hat dijat nyert, amivel 134-re emel-
kedett az 1997 és 2024 kozott elért elis-
merések szama.

A 2024. évi versenyre 32 véllalattol 55
nevezés érkezett, ezek kdzll 42 a fo-
gyasztéi és gyljté-, 13 pedig a szallita-
si csomagolas kategoridba tartozott.

A nevezd cégek kdzott rendszeres pa-

lydzé 22, visszatérd 3 és el&szor palydzod
7 véllalat volt. /7

Winners of the HUNGAROPCK
Hungarian Packaging
Competition in 2024

The National Association of Packaging and
Materials Handling (CSAOSZ) organised the 47
HUNGAROPACK Hungarian Packaging Competi-
tion in 2024. Several of last year's winners entered
the WorldStar world packaging competition and
five companies won a total of six awards. As for
this year’s Hungarian competition in, there were
55 entries from 32 companies, 42 in the consumer
and collective packaging category and 13 in the
transport packaging category. /7

A zsUri ddntése értelmében Hungaropack dijat kapott

(Gbécérendben)

CODEX Zrt.

Koérnyezetbarat stick&stick
szerkezet - Sandwich / Peel &
reseal cimkeszerkezet

CODEX Zrt.

Environmentally friendly stick & stick structure
- Sandwich/peel & reseal label structure

Respray Solutions Kft.
Ujratélthetd spray csomagolds

HUNGAROPACK winners - in alphabetical order

Green Packaging Kft. és
Continental Automotive Hungary Kft.

NTG7 Infotainment rendszer
szdllitdsi csomagoldsa

Neopac Hungary Kft.
Colgate’s ,elmex” fogkrémtubus

Respray Solutions Kft.
Refillable spray packaging

Green Packaging Kft. and Conti-
nental Automotive Hungary Kft.
NTG7 Infotainment system transport packaging

Signify Hungary Kft.
és Smurfit Westrock
Mango csomagolds 2.0

Signify Hungary Kft. and Smurfit
Westrock
Mango packaging 2.0

Neopac Hungary Kft.
Colgate’s “elmex” toothpaste tube

Sz. Varidns Kft.

Stuhmer piemonti mogyord
és sziciliai pisztdacia
szaloncukordoboz

Sz. Varidns Kft.

Stohmer Piedmont hazelnut
and Sicilian pistachio Christmas candy box
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Hungaropack Fenntarthatdsdgi dijat kapott: Hungaropack Ipari kreativitds dijat és az
Hungaropack SUSTAINABILITY award winner: Energiaigyi Minisztérium kiléndijat kapta:

Hungaropack INDUSTRIAL CREATIVITY Award and
special prize of the Ministry of Energy:

Greiner Packaging Kft.
Fesztival pohar [ltarion Plostic Kft.: Kartdmasz mUanyag csomagoldsa

Greiner Packaging Ltd.. Festival glass Iitarian Plastic Kft.: Plastic packaging for armrest

Hungaropack Marketing dijat kaptak:

Hungaropack MARKETING Award winners:

Barna Design Kft. Keskeny és Tdrsai 2001 Kft.

Varsdanyi Pincészet - Gydéngydzébor Oh! My termékcsaldd kozmetikai dobozok
Barna Design Ltd. Keskeny és Partners 2001 Kft.
Varsényi Winery - Sparkling wine Oh! My cosmetic boxes

Hungaropack PRINT dijat kapott:
Hungaropack PRINT Award winner:
A RONDO Hulldmkartongyadrto Kft.:

Bosch flnyird tovébbfejlesztett csomagoldsa
és egyedi betétrendszere nevezéséért.

RONDO Hulldmkartongydrtd Kft.:
For its improved packaging and unique insert system for Bosch lawn mowers

Trade magazin szaklap kolondijat kapta:

Trade magazin Special Award winners:

Dunapack Kft. Keskeny és Tdrsai 2001 Kft. RONDO Hulldmkartongydrté Kft.
Coors Gift pack Szamos tdblds csokolddé doboz Szaloncukor gyujté- és kindld
D csomagolds
unapack Ltd. Keskeny & Co. 2001 Ltd.
Coors Gift pack Szamos chocolate tablet box RONDO Hulldmkartongydrté Kft.
Christmas candy collection and offering
packaging
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Eggeb dIJOk és oklevelek / Other special prizes and diplomas awarded

A Csomagoldsi és Anyagmozgatdsi
Orszdgos Szévetség kilondijat kapta:
DS Smith Packaging Kft.:
Honeycomb display I1-36
Dunapack Kft.:
Kétrészes automata polcra kész csomagolds 1-25
Dunapack Kft., Print Brokers Kft., LAURASTAR.:
Laurastar vasalé termék csaldd csomagolds 11-3
Nefab Packaging Hungary Kft.:

Erzékeny autdipari alkatrészek biztonsagos
gyUjtécsomagoldsa 11-10

Thermofoam Kft.:
Méréeszkdz-csomagolds II-5

Az Energialgyi Minisztérium kiléndijat kapta:
AMCO Kft.:

Strongfill - biolégialag lebombld térkitdlté NEHEZ
termékek csomagoldsahoz I1-1

A GS1 Magyarorszdag Nonprofit
Zrt. kuléndijat kapta:
Penny Market Kft.:

Dardds termékesaldd és Kardt termékesaldd
arculatujitas 1-16 és 17

Procter&Gamble Kft. és a Smurfit Westrock kdzos
nevezése:
WAKI project 1-21

A Magyar Grafika szaklap kiléndijat kapta:
Sipospack Kft.:
Sipos DoyBook nevezése 1-38
STI Petéfi Nyomda Kft.:
Bio Nutrisante adventi teakalenddrium nevezése [-22

A Munkaadok és Gydriparosok Orszdgos
Szévetsége kilondijat kapta:

Dunapack Kft.:

Motorblokktetéd-csomagolds l1-4

A Nyomda és Papiripari Szovetség
kulondijat kapta:
Keskeny és Tdrsai 2001 Kft.:
Keskeny nyakas, fidkos diszdoboz I-13
Pandan Kft. és Intergraf Digiflex Kft. kdzds nevezés:
TAMASI-HUS termékcsalad 1-41

Az OKO-Pannon Nonprofit Kft. kildndijat kapta:
Keskeny és Tdrsai 2001 Kft.:
Royal Paté magneses diszdoboz I-5
Ninita Studio:
Legeldle fogyasztoi csomagoldsok megujitasa [-42

A PackMarket Portdl kiléndijat kapta:
Barna Design Kft.:
Maci stick - szallito, gyujté és kinald csomagolds 1-28
Pandan Kft. és Intergraf Digiflex Kft. kdzds nevezés:
NAKSET termékcsaldd 1-40

A Store Insider szaklap kiléndijat kapta:
Color Pack Zrt.:
Tartina kockasajt csomagolds paldst és tetd rész |-37
Sz. Varidns Kft.:
CREEM csomagoldsi termékcsalad 1-33

A Transpack szaklap kilondijat kapta:
DS Smith Packaging Hungary Kft.:
E-bike hajtom( csomagoldsa ll-6
Nefab Packaging Hungary Kft.:

KormdanymU egység egyutas gyljtécsomagolds
tovabbfejlesztése 11-9

Signify Hungary Kft. és Smurfit Westrock:
Gyerekjaték 1-19

Okleveles elismerésben részesiltek:
AMCO Kft.:
Csillag- és szivalaku biologialag lebomlo térkitoltd 11-2
Barna Design Kft.:
KingDog - kutyatdp 1-27
Dunapack Kft.:
Univerzdlis kiegészité tartd csomagolds 1-23
Ehisz Zrt..
Fendt szett csomagolds fejlesztés II-11
EU-Fire Kft. & Brand Bar Communications Kft.:
Nitrilla gumikesztyl csomagolds |-32
Green Packaging Kft.:

Z6ld csomagoldsi megoldds az orvostechnikai iparban
1112

Keskeny és Tdrsai 2001 Kft.:

Hawle italosdoboz és Angyalkdrtya diszdoboz I-12 és I-6
Pandan Kft. és Intergraf Digiflex Kft. kdzds nevezés:
HRIB termékcsaldd 1-39

Square One Media Kft.:

Perszonalizélhatd ajéndékdoboz I-4

Thermofoam Kft.:

Kisallat implantatum csomagolds és Thermofoam
30 éves sorosrekesz 1-30 és |-31

Gratuldlunk a nyerteseknek!

\\ 2024/11 %’?ide
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Kiemelkedd siker a WorldStar
Student Awards versenyen

A WorldStar Student

Awards idei versenyére 25
orszagbol érkeztek innovativ
pdlyamunkdk. A dobogoéra
hdrom kontinens versenyzoi
agllhattak fenntarthatd
csomagoldsi megolddsaikkal,
de két kategdridban a
Soproni Egyetem hallgatoi

is arany- és ezUstéremmel

gazdagodtak.
Vendégszerzé: Vendégszerzé:
Rosta Péter Szarka Judit
movésztanar Gabriella
Soproni Egyetem mUGvésztanar

Soproni Egyetem
Kreativipari Intézet

World Packaging Organisation
A évente megrendez a felséfoku ok-

tatasban tanuld és csomagolas-
tervezési projektekben részt vevé didkok
szamara a WorldStar Student Awards ver-
senyt. Az esemény célja minden alkalom-
mal ugyanaz: megmutatni, lathatéva tenni
a didkok tehetségét, valamint 6sztondzni
az innovativ Uj 6tleteket.
A nemzetkdzi megmérettetésre idén 25 or-
szagbol 253 palyamunka érkezett. Ezek kdzdl
egy 49 nemzetkdzi szakemberbdl &ll6 zsU-
ri vélasztotta ki a 137 legjobb, dijazasra ér-
demes tervet, és 8 kiilonbdzé kategdridban
osztott ki arany-, ezUist- és bronzérmeket.
A versenyen 0sszesen 49 egyetem vett
részt, kozottik komoly sikerrel a Soproni
Egyetem is.

Kreativipari Intézet

ki az ezUstérmet

felelésségvdllalds jévéje egyben

Dobogdsok hdrom kontinensrél

Az idei WorldStar Student Awards dssze-

sitett els¢ harom legjobbja hdrom kilon-
b6z6 kontinensrd| kerdilt ki.

Az aranyérmet a ghanai Kwame Nkrumah
University of Science and Technology csa-
pata altal fistolt hal hatékony csomago-

Az aranyérmes Alpha Biopac egy négyzet alaku
massziv, vizijacintbol készilt doboz fustolt hal
hatékony csomagoldsdra és szdllitdsara

Egy elvitelre szdnt papiralapu sushidoboz érdemelte

A Sun Ease a napvédelem és a kérnyezet irdnti

laséra és széllitdsara
tervezett Alpha Bio-
pac nyerte, amely egy
négyzet alaku masz-
sziv, vizijacintbol ké-
szllt doboz. A doboz
szell6zésérd| perfora-
ci6 gondoskodik, azt
pedig, hogy az aru

ne tapadjon a doboz
bels¢ feltletéhez és a
kértevok is elkertljék,
pergamenpapir bé-
|és biztositja. A doboz
megerdsitett sarkai
képesek elbirni a sulyt
és nyomast egymasra
helyezéskor.

A projekt a ,Fenn-
tarthatdsag” kate-
goria ezlstérmét
ésa ,Food” katego-
ria aranyérmét is el-
nyerte.

Az ausztréliai Univer-
sity of New South
Wales egyetemrdl Je-
remy Marchant elvi-
telre szant papiralapu
sushidobozaval ér-
demelte ki az ezlst-
érmet az Osszesitett
versenyben. Az élta-
la tervezett elviteles
sushidoboz az auszt-
ral szabvanyok szerint
komposztalhaté meg-
Ujuld monoanyag-
bol készult, amely a kordbbiaknal fenn-
tarthatébb alternativat jelent a sushipiac
szamara, hiszen szikségtelenné teszi az
egyszer hasznélatos mlianyagok haszna-
latat. A doboz egymasra rakhato, fedele
zarhato és kilon evépalcika-tartoval ren-
delkezik.

Huge success at the WorldStar Student Awards competition

Every year the World Packaging Or-
ganisation organises the annual
WorldStar Student Awards competi-
tion for university students that are

involved in packaging design projects.

This year 253 entries from 25 coun-
tries entered the international contest.
Ajury of 49 international experts se-
lected the 137 best designs worthy of
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an award and awarded gold, silver
and bronze medals in 8 different cat-
egories.

Medal winners from three conti-
nents

The three medal winners at this year's
WorldStar Student Awards came from
three different continents. Gold med-
al: Alpha Biopac, a strong box made

from water hyacinth designed by a
team from the Kwame Nkrumah Uni-
versity of Science and Technology in
Ghana for packaging and transport-
ing smoked fish. Silver medal: Jeremy
Marchant from the University of New
South Wales in Australia won the silver
with his takeaway sushi paper box. It
is made from renewable mono-mate-

rial, it is stackable, has a lid and a sep-
arate chopstick holder. Bronze medal:
the team from California Polytech-
nic State University designed a sun-
screen product packaging called Sun
Ease, which utilises innovative car-
ton-in-carton technology to eliminate
the plastic packaging of traditional
sunscreen products.
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A sushidoboz a ,Fenntartha-
tésag” kategodridban az elsé,
mig a ,Food” kategdridban
harmadik helyen végzett.

A bronzérem az California
Polytechnic State Univer-
sity csapatahoz kerdlt, akik
a napvédo termékek cso-
magolasat gondolték Ujra.
A Sun Ease innovativ kar-
ton a kartonban” technolé-
gidval kiiszoboli ki a hagyo-
manyos napvedo termékek
nehezen Ujrahasznositha-
té mlianyag csomagolasat,
mikozben a gyerekeknek
edukativ éiményeket kinal.
A technoldgia két papirdo-
bozt hasznal: a belsé egy
hagyomanyos FFS, azaz for-
mazott, megtoltott és lezart
kartontasak, a kilsé pedig
egy hagyomanyos hajtogatott karton.

A Sun Ease a napvédelem és a kdrnyeze-
ti felel6sségvallalds jovsje egyben.

A Sun Ease egyben a ,Marketing Appea
kategdridban bronzérmet kapott a Sztas-
ko Kira Fanni éltal tervezett 6sszecsukhato
tortilla chips csomagolas mogott, illet- .
ve a ,Health&Personal Care” kategéria- -
ban aranyéremre volt érdemes. ]

|//

<

: Z
Arany- és ezistéremmel 3%
is gazdagodtak -
a Soproni Egyetem hallgatdéi
A Soproni Egyetem Faipari Mérnoki és
Kreativipari Kararol 11 formatervezé és ter-
vezdgrafikus hallgato jutott a dontésok ko-
76, akiket Rosta Péter és Szarka Judit Gabri-
ella mUvésztanar készitett fel a versenyre.
Varga Adrienn Barbara facsemetecsoma-
golas-terve az ,Other Packaging” katego-
riaban kapott aranyérmet, mig Sztasko
Kira Fanni tortilla chips csomagolasét a
,Marketing Appeal” kategdéridban dijazta
ezUstéremmel a zsUri.
A dfjakat a szakmai hét zar6 rendez-
vényén Nagy Miklds, a Csomagolds és
Anyagmozgatasi Szovetség szakmai f6-
titkdra és prof. dr. Magoss Endre, a Sop-
roni Egyetem Faipari Mérndoki és Kreativ-
ipari Kardnak dékanja adta at.
Rosta Péter, a soproni didkokat felkészi-
té mlvésztanar szerint az effajta verse-
nyek olyanok, mint egy divatbemutatd,
ahol didkjai szamara a kutatas bir a leg-
nagyobb jelentéséggel.
- A csomagolds-tervezés uniformizalt, és
egy ilyen verseny szamunkra olyan, mint
egy divatbemutato. A koncepciok nem az-
zal az elsédleges céllal készilnek, hogy a

8V G N o zelfoghato, méretezett makett

o

piacon marketing szempontbdl helytéllja-
nak, sokkal inkabb jelent a kreativitas szem-
pontjabdl kihivast egy ilyen verseny. Mas
egyetemek prezentéciodival szemben ko-
moly kilénbség, hogy a mi hallgatéink min-
dig elkészftik a koncepciokat kéz-

F . formajaban is. Mi elssorban

2 kutatunk, a formakat akar-

o} juk bontani, és tobbet sze-

Q@ . .

o / retnénkbelegondolnia

.7 munkaba, mint amit egy at-
lagos piaci termék megkivan.

A dijazott soproni
pdlyamunkdk

Aranyérem ,,Other Packaging”
kategdridban: Varga Adrienn

Barbara - ,Facsemete vetémag
papirban” csomagolds

- A tervem az volt, hogy kornyezetba-
rat, hulladékmentes csomagolast készit-
sek. A facsemetét a nedvességet a no-
vényben tarté magpapirba csomagol-
tam, amelybdl, amint az a foldbe kerl,
novény néhet. A kiilsé csomagoldssal a
facsemete akdr ajandékba is adhato, ami
a kornyezetbardt hozzaallds Uzenetét is
hordozza. Mivel a magpapir a talajban le-
bomlik, és a magokbdl novény lesz, igy

Hdtsé sor balrdl jobbra: Prof. Dr. Markéd Baldzs, intézetigazgato, egyetemi tandr; Nagy Miklés,

a Csomagolds és Anyagmozgatdsi Szdvetség szakmai titkdra; Prof. Dr. Magoss Endre, dékdn, egyetemi
tandr; Dr. habil Szigethy Anna, egyetemi docens; Somogyi Mdté, formatervezé; Rosta Péter, mivésztandr;
Dr. habil Horvdth Péter Gyérgy, oktatdsi dékdnhelyettes, egyetemi docens. Elsé sor balrél jobbra: Koncz

Ddniel, formatervezd; Domjdn Petra, grafikus tervezo; Vranek Bogldrka, formatervezd; Varga Adrienn
Barbara, grafikus tervezo; Grubits Lili Déra, grafikus tervezé; Matolcsi Kira, grafikus tervezé; Sztaskd
Kira Fanni, grafikus tervez6; Lepenye Gerda Angyalka, grafikus tervezd; Miklds Viktdria, grafikus tervezé;
Szarka Judit Gabriella, mivésztandr; a képen nem szerepel Bereczi Timea, grafikus tervezé

nem keletkezik hul-
ladék — mondta el
Varga Adrienn Bar-
bara.

Az Stletet va-

16s igény inspiral-
ta, hiszen az utdb-
bi idében nagyon
népszer(vé valt a
kaltéri névények va-
o Soproni Equetern sarldsa, melyek az
hallgatsja értékesités és szal-
litds sordn — akarcsak barmely mas aru-
cikk - biztonsagos és megfeleld védel-
met biztositd csomagolast igényelnek.

A rovid és hosszu tavu széllités egy toré-
keny €16 ndvény esetében nem csak sta-
bil alapot, de a névény kilonbozé pont-
jain megerdsitéseket is igényel, amit ez a
koncepcio teljes mértékben biztosit.

Varga Adrienn
Barbara
grafikus tervezé,

EzUstérem - ,Marketing Appeal”
kategoridban: Sztaskd Kira Fanni
- Tortilla chips” csomagolds

- A célom az volt, hogy a terméket egy
szimpla mlanyag zacsko helyett papirba
csomagoljam. A kezdeti geometriai for-
ma lassan egy rombusz alakud prizmava
alakult, amely az oldalan zsindrral nyitha-
té — mesélte Sztasko Kira Fanni.
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(SYiEINtelgelels)}) csomagolds

WorldStar Student Awards kategoriagydztesei

MARKETING APPEAL kategdria

Hunan University of Technology/School of Packaging De-
sign Art/Department of Packaging Design, Kina: Biomimeti-
kus és kornyezetbarat csomagolas gyerekeknek késziilt tej-
italok szdmara

A csomagolas cellulézformazési technoldgiadval alakitja ivesre a
felUletet, amely igy gombolyded, kényelmes és bajos. A bionikus
kialakitdsu cumit a gyermek ivas kdzben éppen Ugy a szdjahoz
tapaszthatja, ahogyan csecsemdkorban az édesanyja melléhez.
A kényelmes és megnyugtatd csomagolas jol tikrozi a véllalat
apro részletekre forditott figyelmét és a kdvetkezd generacié
egészsége irant vallalt térsadalmi felelésségét. A csomagolas
100%-ban kérnyezetbarét, szivés, konnyen alakithatd, formaz-
hato, higiénikus és biztonsagos, valamint kdnnyen Ujrahaszno-
sithatd cellulézbdl készilt.

FENNTARTHATOSAG kategéria

University of New South Wales, Ausztrdlia: Elviteles sushidoboz
(Id. fent az sszesitett verseny gyézteseinél)

SAVE FOOD kategéria

Packaging design, Nackademin, Svédorszag: The Ketchup
Bellow

Ez a csomagolés atfogd fejlesztés az élelmiszer-pazarlds csok-
kentése érdekében egy olyan élelmiszer-kategoridban, amely

koztudottan jelentés mennyiségU hulladékot termel. A kordbbi
mUanyag és Gvegcsomagolast rostalapu, kdnnyen djrahaszno-
sithato, igy kormyezetbarét anyagok valtjak benne. Altala nem-
csak a hulladék mennyisége csokkenthetd, de a széllitast is op-
timalizalja, ami javitja a logisztikai folyamatokat.

ELELMISZER kategéria

Kwame Nkrumah University of Science & Technology Kuma-
si, Ghana: Alpha Biopac - Fiistolt hal hatékony tarolasara és
szallitasara szolgald csomagolas

(Id. fent az &sszesitett verseny gyézteseinél)

ITALOK kategdria

Hunan University of Technology/School of Packaging Design
Art/Department of Packaging Design, Kina: Biomimetikus
és kornyezetbarat csomagolas gyerekeknek készilt tejita-
lok szamara

(Id. fent a Marketing Appeal kategéridban)

HAZTARTAS kategéria

Eskisehir Technical University, Torokorszag: OMO mosdsze-
res flakon

Az innovativ OMO DOSE csomagolasban taldlhaté mechaniz-
mussal egyszerre 1 adag (65 ml) vagy a kivant mennyiség( fo-
lyékony mosdszer adagolhaté kézvetlendl a moségépbe kilon
folyékonymosdszer-adagold nélkl.

Az OMO DOSE megkonnyiti a folyékony mososzert elényben ré-
szesitd fogyasztok dolgat és javitja a termék nyujtotta fogyasztéi
élményt. A praktikus csomagolds kornyezetbarat abban az érte-
lemben, hogy azt a vésarlok nem feltétlendl dobjak ki, hanem
attoltik bele a nagyobb térfogatu folyékony mosdszereket (pl.
10 |-t -15 I-esbe), csokkentve ezzel a kisebb manyag mososze-
res flakonok fogyasztasat.

HEALTH & PERSONAL CARE kategéria

California Polytechnic State University: Sun Ease
(Id. fent az &sszesitett verseny gyézteseinél)

WorldStar Student Awards category winners

MARKETING APPEAL category
Hunan University of Technology/
School of Packaging Design Art/
Department of Packaging Design,
China: Biomimetic and environmen-
tally friendly packaging for children’s
milk drinks

SUSTAINABILITY category

University of New South Wales, Aus-
tralia: Takeaway sushi box

SAVE FOOD category

Packaging design, Nackademin, Swe-
den: The Ketchup Bellow

FOOD category

Kwame Nkrumah University of Sci-
ence & Technology Kumasi, Ghana:

Alpha Biopac - Packaging for ef-
ficient storage and transport of
smoked fish

BEVERAGES category

Hunan University of Technology/
School of Packaging Design Art/
Department of Packaging Design,
China: Biomimetic and environmen-

tally friendly packaging for children’s
milk drinks

HOUSEHOLD category

Eskisehir Technical University, Turkey:
OMO laundry detergent bottle
HEALTH & PERSONAL CARE category
California Polytechnic State University:
Sun Ease
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csomagolds YRiEgelgelela A\NN\N

A doboz kinyitva tél-
ként is szolgélhat,
melynek stabilitasat
a doboz belsejében
elhelyezett két pa-
pir hdromszog biz-
tositja. A doboz gra-
fikdja élénk, vibralo

szinekben pompé-
zik. A kézzel rajzolt,
jellegzetes motivu-
mokat és figurdkat a
mexikoi halottak napja (DAa de Muertos)
ihletett.

Sztaskd Kira
Fanni

grafikus tervezé,

a Soproni Egyetem
hallgatoja

A Soproni Egyetem nyolc
hallgatdja elismerd oklevelet
kapott:

Bereczi Timea - teacsomagolas

A z6ldtea-por szamara tervezett és tobb-
nyire vizbazisu festékkel nyomott ,tubus”
Ujrahasznositott papirbol készul csakugy,
mint a kupakja és alja.

Domjan Petra — mirelit brokkoli

A jelenleg a piacon elérheté mlanyag
zacskokat helyettesiteni hivatott kornye-
zetbarat alternativa nyolcszog alaku pa-
pircsomagolés, melynek megjelenése le-
tisztult, egyértelm.

Grubits Lili — teacsomagolas

A matcha tea térolaséra alkalmas csoma-
golas egy nagy és harom kisebb doboz-
bol all, melyek mindegyike baratsagos,

szingazdag latvanyt nyujt és kényelme-
sen kézbe vehetd.

Koncz Daniel - cementcsomagolas

A kénnyen felemelhetd, cipelhet és visz-
szazarhato zsék szakit az épitdanyag-cso-
magoldsok hagyomanyaival, miszerint
azokon nem esik jé fogas, kényelmetlen
Oket cipelni és felbontds soran kdnnyen
szétszakadnak.

Lepenye Gerda Angyalka - nagycsala-
dos spagetticsomagolas

A nagycsalddos spagetticsomagolas egy
egyszer(, letisztult, organikus és kony-
nyen kézbe ill6 henger alaki doboz. Szi-
nei Olaszorszag hagyomanyait idézik,
melyek kontrasztja a terméket messzird|
is jol lathatéva teszik.

Matolcsi Kira - grillcsirkecsomagolas
A haromszog alaky, tetején fulekkel
rendelkezé elviteles csomagolds mind-
ségi Ujrahasznosithatd anyagokbdl ké-
szUl, amely jol tikrézheti barmely mar-

ka fenntarthatdsag irénti elkotelezett-
ségét.

Miklos Viktoria — stiteményes doboz

A kénnyd és kényelmes csomagolds
kénnyen szallithatd és nem azik at, ra-
adasul talcaként vagy tanyérként is hasz-
nalhato példaul egy piknik alkalmaval.

Somogyi Maté — borcsomagolas

Az autentikus megjelenésU, hordé for-
maju, foként celluldz- és kartonalapu
csomagolasbol rendezvények alkalmaval
nagy mennyiségek szolgélhatok fel ele-
gansan.

Vranek Boglérka - iskolai kozosségi
kert doboz

Az egyszerU, ugyanakkor latvanyos és
gyerekek szdmara szérakoztatd képi vi-
lagu csomagolas a kertészkedés pozitiv
min&ségét igyekszik kdzvetiteni. 7/

Students from the University of So-
pron won gold and silver medals
Eleven design and graphic design stu-
dents from the University of Sopron’s
Faculty of Wood Engineering and
Creative Industries were among the fi-
nalists, who prepared for the competi-
tion with the help of art teachers Péter
Rosta and Judit Gabriella Szarka.
Adrienn Barbara Varga won a gold

medal in the “Other Packaging” cat-
egory, while Kira Fanni Sztaské came
home with a silver medal in the “Mar-
keting Appeal” category. Péter Rosta:
“These concepts aren't primarily creat-
ed with the aim of market promotion,
but rather as a creative challenge in a
competition. It is special that our stu-
dents always present their concepts in
the form of a tangible, scaled model”.

Gold medal in the “Other Packag-
ing” category: Barbara Adrienn Var-
ga - "Tree seedling in seed paper”
packaging

"My plan was to create environmen-
tally friendly, waste-free packaging. |
wrapped the tree seedling in seed paper
that holds moisture in the plant, which
can grow into a plant once it enters the
ground”, told Barbara Adrienn Varga.

Silver medal in the “Marketing Ap-
peal” category: Kira Fanni Sztaské —
“Tortilla chips” packaging

"My goal was to wrap the product in
paper instead of a plain plastic bag.
The initial geometric shape slowly
evolved into a prism in the shape of a
rhombus, which can be opened from
the side with a string”, said Kira Fanni
Sztaskd. 7
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Arra készulédnek a
virslimdrkak, hogy

a vasarldkedv Ujboli
erésoddésével visszaveszik a
pozicidikat a kereskedelmi
markaktol. Vannak mar
jelei er6sddésiknek, de az
idei szilveszter még nem
err6l fog szolni - inkdbb

a minél pontosabban
belétt drszintekrdl, a jol
megtervezett promaociokrol
és a kiszolgdldsi szint
novelésérdl.

Szerzd: Szalai Ldszlo

ar tavaly 6sszességében kevesebb

3 virslit adott el a kiskereskedelem,
mint 2022-

ben, az év végi sze-

zon — taldn a be-

fékezd inflacié és

a visszatérd vasar-

|6kedv hatéséra —

erésebb volt, mint

az el6ézé évé.

- Szegmenseket te-

Szabsé-Spanyol

kintve a vasarlok va-  Henriett
lasztésa eltolddott senior brand menedzser
azolcsobb, alacso- &9

' Bonafarm

nyabb minéségu

(hustartalmu) termékek felé, de ez inkdbb
a gazdasagi nehézségeknek kdszonhetd,
kényszer( valasztas — mondja Szabo-Spa-
nyol Henriett, a Bonafarm Zrt. senior
brand menedzsere (PICK marka). — A tuda-
tossag ebben a kategoridban is né: egyre
tobben figyelnek az dsszetevokre, a prakti-
kumra, a hustartalomra, a virslitipusokra.

A sajat marka tovédbbra is domindl, de a
gyartoi markak fontossaga novekszik: vo-

O kedv a virsliknél

lumenrészesedést tekintve az idei év el-
s6 felében tobbszor valasztottak marka-
terméket a vasarlok, mint tavaly. Ez csak
ugy érhetd el, ha a gyartok folyamatos
kutatnak és fejlesztenek — nem véletlen,
hogy ezt a terlletet a PICK esetében is
kiemelten kezelik, arulja el Szabo-Spa-
nyol Henriett.

Kulcsszerepben az akcidk

- A fogyasztdi magatartds valtozasa, a
kereslet alakuldsa, az arak és promaocio-
érzékenység, valamint a gyartoi és keres-
kedelmi markak kozotti verseny jelentés
hatéssal vannak a piacunk dinamikéjara —
szogezi le Lippai At-
tila, a Master Good
Kft. kereskedelmi
igazgatdja. — A mi
feladatunk pedig
az, hogy alkalmaz-
kodjunk ezekhez a
trendekhez, hogy
sikeresek maradhas-

Lippai Attila
kereskedelmi igazgatd sunk.
Master Good Ebben kulcssze-

rep jut az akcioknak, kedvezmények-
nek és hliségprogramoknak, amelyek
mind-mind vonzobb4 teszik a terméke-
ket a legjobb ajénlatot keresé vésarlok
szamara. A vasarlok ugyanis még inkabb
ar- és promocidérzékennyé valtak, a ha-
l6zatok pedig a promocids dtlagarakat a
vasarldszam megtartasa/novelése érde-
kében bizonyos esetekben csokkentet-
ték — az inflacio és a koltségek emelkedé-
se ellenére, jegyzi meg Lippai Attila.

A Wiesbauer-Dunahusnal ugy érzékelik,
hogy a fogyasztéi magatartas mar évek
Ota a kevesebbet, de min&séget” irdny-
ba mozog, és ez most is tetten érhetd,
amikor a fogyasztok arérzékenyebbek
lettek.

— £z szdmunkra pozitiv trend, mert a
Wiesbauer mindig is a mindség elko-

telezett hive volt. Nem véletlen szlo-
genink sem: Természetesen kiemel-
kedé minéség — mondja Kazai Zsolt, a
Wiesbauer-Dunahus Zrt. értékesitési ve-
zet6je. — Atlagarunk idén 3,5%-kal no-
vekedett, ami tekintve, hogy tavalyi ar-
véltozésunk elmaradt ettdl az értéktd|,
pozitivumként értékelhetd. Ami a gyar-
téi markak vs. sajat markat illeti, évek ota
trend a sajat markék erésddése. Miu-
tan minden jelentésebb élelmiszeri ipari
multinak gyartunk sajat markas virslit, igy
ez is pozitivumot jelent szamunkra.

Atgondolt koncepcid,
dtalakitott kommunikdcié

Ebben az idészakban a termékkoncepcid
és a tdmogatas igazan pontos kidolgo-
zast igényel a siker érdekében.

— Ezek mentén tettink nagy lépést 2023-
ban a PICK PICKOLINO termékkor bévi-
tésével: bevezettik a PICKOLINO Roppa-
nos frankfurti virsliket, igy mar egy csaldd
minden tagja megtaldlhatja a kedvenc
virslijét a valasztékban — idézi vissza Sza-
bo-Spanyol Henriett. — Tovabb épitkezve
egy Uj kategoriaba léptink be 2024-ben.
Mar toébb mint harom éve talalkozhat-
nak a vasarlok a Fresh Cornerekben az-
zal a hot-doggal, amely friss és ropogds
kiflivel és a PICK min&ségi, 94%-0s hus-
tartalmu, bukkfan fustolt kolbdszaval ké-
szUl. Idén nyartol barki hazaviheti a Fresh
Corner iz&lményt, és batran kisérletezhet
sajat hot-dog verzidkkal otthon, hiszen
ezeket a kolbaszokat mér a Fresh Cor-
ner mellett a retail pocokon is meg lehet
vasarolni, kildn csomagoldsban, hdrom
népszerd izben (klasszikus, sajtos és ma-
gyaros).

A vasarlok igényeinek kdvetése nemcsak
a termékfejlesztésben, hanem a kom-
munikacioban is fejlédésre, valtozasra
sarkallja a céget: a PICK PICKOLINO ter-
mékcsaldd tdmogatasanal a nagy eléré-

No-meat mood in the frankfurter category

this year”, reports Zsolt Kazai, sales

Although frankfurter retail sales were
lower last year than in 2022, the end-
of-year season was stronger than the
year before. “In terms of segments,
consumer choice shifted towards
cheaper, lower quality (meat content)
products, but this is more a forced
choice owing to the economic diffi-
culties”, says Henriett Szabo-Spanyol,
senior brand manager (PICK) of Bon-
afarm Zrt. Private labels continues to
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dominate, but the popularity of man-
ufacturer brands is growing.
Promotions in a key role
“Changes in consumer behaviour,
how demand develops, price and
promotional sensitivity, plus the
competition between manufactur-
ers and private labels have a big in-
fluence on the dynamics of our mar-
ket”, says Attila Lippai, commercial
director of Master Good Kft. Promo-

tions, price discounts and loyalty pro-
grammes play a key role in this, as
consumers have become even more
price and promotion sensitive than
before. Wiesbauer-Dunahds sees
consumers moving towards a “less
but better quality” buying attitude
for several years now. “This is a posi-
tive trend for us, as Wiesbauer has al-
ways been committed to quality. Our
average price has increased by 3.5%

manager of Wiesbauer-Dunahus Zrt.
A well-planned concept

These days product concepts and
promotions really need to be fine-
tuned to be successful. PICK took a
big step forward in this area in 2023,
with the expansion of the PICK PICK-
OLINO range: they introduced PICKO-
LINO Roppands frankfurters, so that
every member of a family can now
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feldolgozott husok for-
Agalma 5,3%-kal ndveke-

dett MAT Aug 2023-r0|
MAT Aug 2024-re. A forgalom-
novekedés els¢sorban az ar-
emelkedésnek (+4,7%) kdszon-
hetd, hiszen a vésarlasi gya-
korisag (+0,7%) és az eladott
mennyiség (+0,5%) érdemben
nem véltozott. A feldolgozott-
hus-piac forgalmanak (érték-
ben) hetedét adjak a virslik.
A virsli kategoria 2,9%-0s nove-
kedést ért el MAT Aug 2024-re,
tehdt novekedése alacsonyabb

Minden mdsodik virslit
a diszkontok adjdk el

A virsli Magyarorszdgon nem csupdn egy élelmiszer, hanem

a gasztrondmiai kultura része. Hagyomdnyos ételként
szerepelhet az Unnepi asztalon és a mindennapi étkezések sordn
egyardnt. A legtébb virslit december hénapban vdsaroljdk,
kétszer annyit, mint mds hdnapokban. A virsli irdnti kereslet
stabil, a piacon tébbféle termék megtaldlhatd, a klasszikus
izektél kezdve a kilonleges, prémium kategérids vdltozatokig.

hajtotta (+0,8%),
hanem a vésarlasi
gyakorisag ndvek-

Avirsli szegmensek atlagaranak
valtozasa az el6zd év azonos id6szakahoz

viszonyitva (%)

ménye (+2,3%), MAT Aug 2024 vs.
aminek kdszon- MAT Aug 2023
hetéen 2.1%-al tu- Virsli kategéria +0.8
dott néni az el- Vonalkddos virsli +0.2

adott virslimeny- | Juhbeles

nyiség. Mubfles

A virslivolumen Ehem beles

felét a diszkontok- Hamozott
EKK

ban adjék el. A szu-

Csemegepultos/kimért

permarketek 159%,
a hipermarketek 14,4%, a lancos
kisboltok pedig 10,8%-0s piac-
résszel rendelkeztek (volumen)
MAT Aug 2024-ben.

m EKK

MAT Aug 2023 MAT Aug 2024

Virsli szegmensek mennyiségi részesedése (%)

W Csemegepultos/kimért

B Hamozott

B M(ibeles

M Ehetd beles

W Juhbeles

A vizsgalt kate-
goria tulnyomod
részét az elére-
csomagolt ter-
mékek teszik ki,
a csemegepul-
tokban csupén
az eladott virsli
mennyiségének
hatodat értéke-
sitették a szep-
tembertél au-
gusztusig tartd
12 honapban.
Az el6recsoma-
golt termékeket

Gtem( volt a nagyobb feldol-
gozotthus-piacnal. A makroka-
tegoridval szemben a virsli for-
galmanak novekedését elsé-
sorban nem az dremelkedés

vizsgdlva megkllonbdztethe-
tlnk juhbélbe toltott, mibélbe
toltott, ehetd bélbe toltott, ha-
mozott és élelmiszerkdnyvon
kiviili (tovabbiakban EKK) virslit.

Ajuhbeles virsli egyértelm(en
a prémium vonalat, a mUbeles
és az EKK az olcsobb arfekvést
képviseli, az ehetd beles és a
hamozott pedig a ketté kozot-
ti széles skalan helyezkedik el.
A legnagyobb mennyiségi pi-
acrésszel rendelkezé szegmens
a hamozott virsli, a szegmen-

A virsliszegmensek kozott az
ehetd bélbe toltott valtozat
dtlagéra emelkedett a legna-
gyobb mértékben (+94%), de
a csemegepultos/kimért ter-
mékek dra is jelentdsen nott
(+4,9%). A legnagyobb &rcsok-
kenés a mUbeles szegmens-
ben lathaté (-6,8%).
Hustipusok tekintetében a
virslik tobb mint fele sertés-
bél, egyharmada valamilyen
kevert husbol, a maradék pe-
dig pulykdbdl, elenyészé ré-
sze csirkébdl készil. A vizsgalt
id6szakokban érdemi valto-
zas csak a csirke mennyiségi
részesedésében kdvetkezett
be, ami ugyan tovabbra is a
legalacsonyabb, de maga-
hoz képest sokat tudott fej-
|6dni. /

sek kozotti ver-
senyben maso-
dik helyen dll az
EKK. Az ehetd
bélbe toltott és
a csemegepul-
tos/kimért virslik
mennyiségi ré-
szesedése csok-
kent az elézd év 52,3
azonos idészaka-
hoz képest, ezzel
szemben az EKK
és a hamozott 12,6

virsli részesedése 2,7

jelentésen nétt. | MATAug 2023

Virsli hustipusok mennyiségi részesedése (%)

33,6

m Egyéb / kevert
hus
B Sertés

B Pulyka

M Csirke

MAT Aug 2024

Discounters sell every second frankfurter

In Hungary frankfurter isn't just a food but also part of
the culinary culture. Most of it is bought in December,
twice as much as in other months. Processed meat sales
increased by 5.3% from MAT Aug 2023 to MAT Aug 2024.
The increase in sales was primarily caused by price hikes
(+4.7%), as the frequency of purchases (+0.7%) and the
volume sold (+0.5%) remained substantially unchanged.

Frankfurters account for one seventh of sales in the pro-
cessed meat category (invalue). Frankfurter sales grew by
2.9% in value in MAT Aug 2024, driven not by price rises
(+0.8%) but by an increase in purchase frequency (+2.3%),
which led to a 2.1% surge in volume sales. Discounters
realised half of frankfurter volume sales, supermarkets
had a 15.9% volume share and hypermarkets were at

14.4%. Pre-packed products make up the vast majority
of the category, with deli counters being responsible for
selling just one-sixth of the volume sold in the 12 months
from September to August. As for meat types, more than
half of frankfurters are made from pork, a third from
some kind of mixed meat, the remainder from turkey
and a very small proportion from chicken. 7/
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st TV-kommunikacié mellett nagy hang-
sulyt fektetnek az online megjelenésekre,
egyuttmUkodésekre, illetve a bolti kihe-
lyezésekre, lathatésagra. A PICK Fresh Cor-
ner hot-dog kolbdszok tdmogatasa ese-
tén pedig kifejezetten a social csatornak
lehet&ségeit aknaztak ki: TikTok-videodkkal,
Facebook-poszthirdetésekkel és influen-
cer egyuttmUkodésekkel népszerUsitették
a termékbevezetést, ami gyorsan célba
ért a széles vasarldi kdzonségnél.

Lehetéségek a portfélioban

és a proméciokban

A Master Goodnal Ugy gondoljak, hogy a
jelenlegi piaci helyzet szamos lehetésé-
get kinal a gyarték szamara, hogy alkal-
mazkodjanak a fogyasztdi igényekhez és
Uj termeékeket vezessenek be.

— A mérka er6sitése, a fenntarthatdsag-
ra és egészségre valé fokuszalas, vala-
mint az innovativ fejlesztési iranyok mind
kulcsfontossaguak egy sikeres portfélié
fenntartdsdhoz — hangsulyozza Lippai
Attila. — A portféliénkat optimalizaltuk és
a brandpozicidinkat minden markaszin-
ten megerésitettik.

A cégnél az elmult hénapokban B mar-
kdjuk — Falni J&! — arculati frissitésén és a
harmadlagos méarkaszintjuk kialakitasan
dolgoztak azzal a céllal, hogy tovabbra

fontossdga novekszik

A sajdt mdrka tovdbbra is domindl, de a gydrtéi markdk

is olyan versenyképes és relevans ajanla-
tokat tudjanak kindlni f& célkdzonséguk
szamara, ami eltér a fémarkaétol.

- Elégedettséggel mondhatom, hogy a
virslivalasztékunk a fogyasztéink meg-
elégedését célozva a legszélesebb igé-
nyeket is ki tudja szolgélni. A legerésebb
Fustli markank, a gyermekek részére fej-
lesztett Fini Dino virsli, a prémium Royal
markank és a Life virslijeink mellett a
GMO-mentes Bécsi virslinkre is blszkék
vagyunk. Kiemelten fontos szamunkra,
hogy fémarkank, a MASTER GOOD egy-
értelmden és kovetkezetesen képviselje
az értékeinket minden fellleten, legyen
az termék, termékcsomagolas, arculat
vagy kommunikacié — huzza ald a Master
Good Kft. kereskedelmi igazgatdja.

Az év vége nem csupan az Unnepek id6-
szaka, hanem a kereskedelmi lehet&sé-
geké is.

— A kordbbi hatékony kereskedelmi pro-
mocidink alapjan, a vasarldi visszajelzések
figyelembevételével alakitjuk és pozicio-
naljuk az év végi ajanlatainkat — mond-
ja Lippai Attila. — Promocioinkban a kis
és nagy kiszerelések ardnyan valtoztat-
tunk, a meglévé termékek mellé pedig
az Uj termékeinket is folyamatosan akcio-
ba tesszuk. Logisztikai hatékonysagunk
novelése érdekében a kereskedelem ré-

szérél a promocios és normal tervezés
pontossagara még nagyobb fékuszt he-
lyeztlnk, ezzel biztositva partnereink ki-
szolgélasi szintjének ndvelését, ami a lo-
gisztikai hatékonysagunk javuldséban is
megmutatkozott. Egész évben jelentdsek
a promaocios megjelenéseink és a marke-
tingaktivitdsunk, melyek mind sziksége-
sek voltak és a tovabbiakban is azok lesz-
nek a terveink megvaldsitédsahoz.

Ha szilveszter,
akkor nagy kiszerelés

A Wiesbauer-Dunahus tavalyi decem-
berben hozta az eléz6 év decembert,
ugyanakkor éves
szinten 12%-kal no-
velte a virsliforgal-
mat.

- Az idei évben
majd 5%-os plusz-
ban vagyunk 2023-
hoz képest, igy
minden adott a si-
keres szilveszteri
szezonra — mondja
elégedetten Kazai Zsolt. — Ezt megerdsiti
partnereink eddigi visszajelzése is a var-
hato akcids aktivitasrol.

Megtudjuk téle azt is, hogy valtozatla-
nul keresik az Uj izeket virslifronton is.
Van egy-két izgalmas fejlesztés, de errdl
az értékesitési vezetd még nem arul el
konkrétumokat.

— Egész éves sikertermékink a Prémi-
um Bécsi virsli 2x200 g termék és a Bécsi
hosszu virsli juhbélben a csemegepul-
tokban. Decemberben pedig ismét piac-
ra léplnk az eddigi években nagy sikert
aratott 800 grammos kiszerelés( virslik-
kel: Sacher virsli, Borju virsli, Lihgt virsli és
Bécsi hosszu virsli — arulja el Kazai Zsolt.
- Valtozatlanul partnereink akcios aktivi-
tasdban jatszunk szerepet, de erdsitjik
online megjelenéstinket is. Emellett de-
cember 27-31. kozott egyik partnerinkon
keresztll TV-hirdetésben is megjelennek
a Wiesbauer virslik. /

Kazai Zsolt
értékesitési vezetd
Wiesbauer-Dunahus

find their favourite frankfurter in the

product range. For more than three
years now, customers have been
able to buy hot dog in Fresh Corners,
made from fresh buns and PICK’s
high quality, 94% meat content
beechwood-smoked sausages. From
this summer anyone can take the
Fresh Corner taste experience home
and experiment with their own hot
dog versions, as these sausages are
now available at retail outlets too,

in three popular flavours (classic,
cheese and Hungarian).

80 Trade o5,y //

Opportunities in the portfolio
At Master Good they believe that the
current market situation offers many
opportunities for manufacturers to
adapt to consumer needs and launch
new products. Strengthening brands,
focusing on sustainability and health,
and finding innovative development
directions are all key to maintaining a
successful portfolio, according to Attila
Lippai. In recent months the compa-
ny has been busy updating the image
of its Bbrand, Falni J6! The company’s
strongest brand is Fistli frankfurters,

but they also offer Fini Dind frankfurt-
ers to children, and have a premium
brand called Royal and Life frankfurt-
ers in the portfolio, plus they are also
proud of GMO-free Bécsi wieners. It

is very important for the core brand
MASTER GOOD to clearly and consist-
ently represent the company’s values
in all areas - product, packaging, im-
age or communication.

If it is New Year's Eve, big formats
are popular

Last year Wiesbauer-Dunahts in-
creased frankfurter sales by 12% year-

on-year. In 2024 they are almost 5%
up if compared to 2023, so everything
is set for a successful New Year’s Eve
season. The company’s year-round
success products are the Premium
Bécsi wiener 2x200g and the Bécsi
long wiener in sheep casing, availa-
ble from the deli counters. In Decem-
ber they will once again come out
with the 8oog frankfurter packs that
have been so successful in previous
years — Sacher frankfurter, Veal frank-
furter, Light frankfurter and Bécsi
long wiener./
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Forrd tea hidegebb iddkben

A hosszan elhuzodd kanikula eddig nem igazdn kedvezett
a teaeladdsoknak, dm e forrd ital szezonja még csak most
kovetkezik, és Ugy tlnik, a prémium markdak erésen tartjdk

pozicidikat. A piaci szereplék biznak a mdarkaépitésben,
ehhez pedig minden eddiginél jobban tdmaszkodnak a
fogyasztdi visszajelzésekre és a piackutatdsra.

Szerz6: Szalai Ldszlé
ol van mar a COVID id&szaka, ami-
kor a teaeladasok szérnyaltak. ..

A piac jelenleg visszaesést mutat,
amelynek hatterét Radi Balazs, a Herbaria
Zrt. vezérigazgatdja igy elemzi:

— Ennek két alapveté okat abban latjuk,
hogy egyfelél az id6jaras teaértékesi-
tés szempontjabol

még az eléz6 évhez

képest is romlott.

Kevesebb a hlivos

csapadékos idé-

szak, és nagy me-

legben nem a forré

tea az elsédlegesen

keresett termék a Rd&di Baldzs
fogyasztok részérél.  vezerigazgato
Herbdria

Masfeldl a kiskeres-

NIQ | TRENDEK| TEA

kedelemben éltaldnosan tapasztalt visz-
szaesés a vasarlasi kedv vonatkozaséban
sajnos, a teapiacra is érvényes.

A jovedelmezdséget sajnos tovabb ront-
ja a koltségek emelkedése, teszi hozza.
A munkabérek, az alap- és csomagolo-
anyagok dranak emelkedése mellé olyan
Uj szabalyozasok miatti extrakiadasok

is megjelentek, mint a hulladékszallitas
vagy a NIS2. Ebben a piaci kornyezetben
a cégeknek muszaj novelni a hatékony-
sagukat, hogy versenyben tudjanak ma-
radni.

A piac méarkak szempontjabdl picit két-
felé valt. Az élvezeti kategdridban a sa-
jat markdak térnyerése toretlen. A véasarldk
ebben a szegmensben arban lefele val-
tanak, és rendkivil akcioérzékenyek.

A gyodgyhatasu termékek esetén viszont
fontosabb a bizalmi faktor. Ebben a szeg-
mensben a vasarlok nem szivesen cseré-
lik le az ismert jo mindségl brandet is-
meretlen, olcsobb termékekre.

Visszajelzések
a szakbolthdlézatbdl

A Herbdéria mindkét szegmensben jelen
van - a gyogyhatésu tedk fogyasztdinak
markahUsége szamara erds alap, amelyre
a cég épitkezhet.

- Gyogytea vonalon egyértelmien a
funkcionalitds a meghatarozo. Abban a
szerencsés helyzetben vagyunk, hogy a
Herbéria franchise-szakbolthalézatbdl fo-
lyamatosan kapjuk a visszajelzéseket a va-
sarloi elvarosokrol. Ez segit meghatdrozni
a termékfejlesztési irdnyokat, kiildndsen
gyégynovény vonalon- drulja el Rédi Ba-
lazs. - Elvezeti tedk vonatkozasaban ké-
szUlunk egy Uj, prémium csomagoldsu
csaldddal, ahol a dizdjnon kivil az izekkel
szeretnénk megszolitani a vevéket.

A Herbéria idén 75 éves. Ezt az évfordulét
igyekeznek méltoképpen megiinnepel-
ni. A legfontosabb eladasésztonzé akti-

Az NIQ kiskeres-
kedelmi indexe
szerint 2023 szep-
tembere és 2024
augusztusa ko-
zott 19 és fél mil-
liard forint érték-
ben Kkeriilt tobb
mint 1000 tonna

Vendégszerzd: tea a bevasarloko-
Egi Zsdfia ,

jr. analytic insight sarakba, amely er-
associate tékben csupan 1%-

NIQ os gyarapodas az
el6z6 idészakhoz képest. Volumen-
ben mérve 7%-os visszaeséssel nézett
szembe a piac.

A sajat markak mennyiségbeli elada-
sa két szamjegyl csokkenést muta-
tott, emellett értékbeli eladasuk is

A guartoi markak felé billent a teapiac

megcsappant 6%-kal. Ezzel szemben
a gyartoi markak volumen-visszaesése
moderaltabb volt, értékben pedig 3%-
kal novekedtek, igy piaci részardnyuk
80-r6l 82%-ra kuszott.

Ha a formatumokat nézziik, kirajzolo-
dik, hogy a forgalom 91%-4t a filteres te-
ak dominaljak. Azonban ezek forintel-
adasa stagnalt, volumenben pedig 8%-
kal visszaestek. A piac maradék 9%-
at felolel szalas tedk ezzel ellentétben
nemcsak értékben, hanem volumenben
mérve is novekedtek.

Teatipusok tekintetében a gytiimolcsteak
adtdk az eladasok kozel kétotodét, tovab-
bi egynegyednyi piacrésszel a gyogyte-
ak birtak, a forgalom fenndlld részét pe-
digaz egyéb teak adtak. Az Osszes tipus
volumenbeli visszaesést produkalt.

Ezen kategoriat inkabb a kisebb ki-
szerelések uraljak: az 50 grammos és
anndl kisebb termékek az eladasok
86%-aért feleltek. Ezeken beliil egye-
diil a 41-50 grammos tedk tudtak volu-
menben is névekedni. A forgalom ma-
radék részét ado 50 grammndl nagyobb
termékek forintforgalma kis mérték-
ben nétt, de mennyiségbeli eladasuk
9%-kal csokkent.

Az izesités nélkiili teak birtokoltak a pi-
ac legnagyobb részét, 57%-at. Utanuk
kovetkeztek a tobbizt variansok és a
citromos termékek 5-5%-nyi részarany-
nyal. Ezek koziil csak a tobbizi teak
novekedtek volumenben. A piac fenn-
allé részét add izek koziil az erdei gyii-
molcsos és barackos variansok bonyo-
litottak le a legnagyobb forgalmat. //

According to the NIQ retail index, be-
tween September 2023 and August
2024 more than 1,000 tonnes of tea
worth HUF 19.5bn ended up in shop-
ping baskets, an increase of only 1%

Tea market leaning towards branded products
in value compared to the previous
period. As regards volume sales, the
market has seen a 7% decline. Sales of
private label teas fell by double digits
in volume and by 6% in value terms.

By contrast manufacturer brands ex-
perienced a more moderate decline in
volume and a 3% rise in value, taking
their market share from 80% to 82%.
Filter teas dominated with 919 of total

sales, but their value sales stagnated
and their volume sales were down 8%.
Fruit teas accounted for almost two
fifths of sales and s0g and smaller
products generated 86% of sales. 7

82 Trade 05,y //



polctUkor NN\

vitds egy nyereményjaték lesz. Két Her-
béria-termék vasarlasa esetén a blokkon
szerepl® AP-kod feltoltésével értékes napi
és heti nyereményekhez juthatnak a sze-
rencsés nyertesek. A fédij 1 millié forint
lesz. Ez az aktivitds in-store marketing te-
vékenység keretein belll valosul meg, de
jelentés online tAmogatast is kapni fog.

- A sziletésnap kapcsan jelentés hang-
sulyt helyeziink olyan tevékenységekre is,
amelyek kozelebb viszik céglinket és kil-
detésiinket a helyi kiskdzodsségekhez -
egésziti ki a képet a Herbaria vezérigazga-
ja. — Ovodakban gydgyndvényeket iil-
tetlink, gydgynovényturékat szerveziink
felnétteknek és tdmogatjuk a helyi kosar-
labda egyesuletet. Mind a nyereményja-
tékot, mind a PR-aktivitasainkat online fe-
[Gleteinken, honlapunkon és social media
oldalainkon kommunikaljuk. Ujdonsag lesz
céglink életében, hogy brandépitéstinket
TikTok videok gyartasaval is erdsftjuk.

Prémium mdrka drban
elérheté6bben

A hlivosebbre for-
dult id¢jarassal
kezdddik a jo for-

ré, gyogyité tedk
szezonja. Mar egy-
re tdbben tudjék,
hogy a fekete és
z0ld tedk magas an-
tioxidanstartalmuk
miatt egészségvédo
hatasuak, megels-
zésként is sokan fogyasztanak valédi tea-
levelekbdl készilt tedt.

- Ezen dolgozunk idén is, hogy eljusson a
fogyasztékhoz a Dilmah tea Uizenete: kéz-
zel szedett, friss tealevelekbdl készlt za-
matos fekete, zold és gyimolcsos izesités
fekete és zold tedkat kindlunk széles vélasz-
tékban — mondja Somlai Zséfia, a G.LFT.
Kft. brand managere. — A tea nyersanyag-
ar-emelkedése és a logisztikai koltségek
Ujbdli ndvekedése megneheziti a helyze-
tlinket, de az emelkedd koltségek ellenére
sem fogjuk véltoztatni a fogyasztoi arain-
kat. A fogyasztoink hiiségesek a markahoz,
aki megkostolja a Dilmah tedkat, érezni
fogja a mindséqi friss tea valddi izét.

Az elmult években csokkent a Dilmah pré-
mium tedi és a kdzépszerlibb termékek
kozotti arkilonbség, ma konnyebb vésar-
|61 dontés a Dilmah mindséget vélasztani
kicsit magasabb arért, mint volt 2-3 évvel
ezeldtt, teszi hozza Somlai Zsofia.

Idén megujult a Dilmah gyimolcsos ize-
sitett fekete tedinak csomagoldsa és re-
cepturdjais.

Somlai Zséfia
brand manager
GILFT

- Izgalmas izkombindaciokat kostolhat
meg a vasarlo, ha az elegdns megjelené-
sU és hivogatdan gyimolcsos fekete te-
adinkat valasztja — igéri a brand manager.
— A korédbbi évekhez hasonléan az elét-
tlnk 4ll6 teaszezonban is lesz TV-rekla-
munk, kiemelve az Uj, extran gydmolcsos
receptlrat, hangsulyozva, hogy kizarélag
természetes aromakkal izesitik a Dilmah
tedit. Emellett futtatunk egy online kam-
panyt is, ami plusz megjelenést biztosit a
markanak. Ezek a médiaeszkdzok a kordb-
bi évekhez hasonldan sikeresen tdmogat-
jak mind a mérkaépitést, mind a kozvet-
len értékesitést. A téli hédnapokra pedig
egy orszagos, vasarlashoz kotott fogyasz-
téi promdciot is terveziink, amelynek ke-
retében a fogyasztokat szines kerdmia-
bogrékkel ajgndékozzuk meg.

Az idei teaszezonban is egylttmuko-
dink az ALDI-val: el6sz6r ayurvédikus
herba és rooibos alapu gyimalcsteakbol
allé exkluziv valaszték lesz az Ujdonsagok
polcén, majd displayn 11-féle izesitett fe-
kete és zold tedt kindlunk.

Piackutatdsra alapozott
aktivitdsok

A Twinings marka-
nak sikerdlt bévite-
nie az értékesitési
csatornait: mar a ta-
valyi évben is meg-
taldlhatoak voltak
Twinings termékek
a diszkontokban.

— Az in/out aktivitas
annyira sikeres volt,
hogy mésnapra mar
szinte egyik diszkont Uzletben sem volt
taldlhato kihelyezett display, a beszallitott
volument 24 ¢ra leforgdsa alatt kidrusi-
tottdk — mondja biszkén Monori Anett, a
Maresi Foodbroker Kft. brand managere.
— Az idei téli szezonban is bizunk a sikeres
egylttmukodésben.

A céget nydron a Twinings vezetdsége

is felkereste annak apropdjan, az idei év-
ben néhdny kivalasztott orszagban, kdz-
tik Magyarorszagon is végeztek egy fo-
gyasztd piackutatast a tea kategoriara.

— A fékuszcsoportos kutatds sordn meg-
vizsgaltuk a teafogyasztasi szokasokat:
milyen gyakran és milyen alkalombol fo-
gyasztanak teat, milyen tipusu tedkat va-
lasztanak mind a vésarlds, mind a fogyasz-
tas sordn, mi befolyésolja ¢ket a vélasz-
tasnal, s mely tedkat miért szeretik vagy
utasitjak el. A sajat termékek mellett a
konkurens termékekre valo reakciokat is fi-

gyeltik, ezaltal rendkivil érdekes és a jo-

Monori Anett
brand manager
Maresi Foodbroker

vébeni aktivitdsok szempontjabol fontos
informaciodkat kaptunk — Ujsagolja Mono-
ri Anett. — A Twinings tedk egyértelmden
Osszeforrtak a fogyaszték szemében a szu-
perprémium mindéséggel, valamint az ere-
deti fekete tea markdjaval. A portfélionk-
ban lévé termékek kozul egyértelmien ez
a legerésebb, de feltorekvé a zold tea, va-
lamint a herbal infusion szegmens is.

A tavalyi évben el6szor jelentkezett a
marka limitalt kiadasu kardcsonyi tedkkal.
Az idei szezonra tovabbi Uj termékekkel
készilnek, arulta el a brand manager./

Hot tea in cold weather

Where are the days of COVID, when tea sales were
booming? The market is currently in decline, and
Baldzs Rddi, CEO of Herbdria Zrt. analyses the
background of this negative trend: “The two main
reasons for the sales drop are that from a tea sales
perspective the weather became even worse than
in the previous year, as there are fewer cool, rainy
periods, and that the general plunge in the retail
sector in terms of consumer spending is unfortu-
nately also affecting the tea market”. Regrettably,
profitability is further hampered by rising costs,
growing wages, raw materials and packaging
prices. In the classic tea category private labels are
gaining ground.

Feedback from the specialist shop network
Herbdria is present in both the classic and the herb-
al segments — brand loyalty among herbal tea con-
sumers is a strong base on which the company can
build. In the herbal tea segment functionality is
clearly the key. Herbdria is in the lucky situation of
receiving constant feedback on customer expecta-
tions from the Herbdria franchise network of spe-
cialist shops. This makes it easier to define product
innovation directions. The company is working on a
new herbal tea range in premium packaging, with
which they would like to appeal to customers not
only with the design but also with the taste.
Premium brand at a more affordable price
As the weather turns cooler, the season for hot,
healing teas begins. More and more people are
now aware of the health benefits of black and
green teas due to their high antioxidant content
and many are also drinking tea made from real tea
leaves as a preventative measure. “Dilmah tea of-
fers a wide range of hand-picked, fresh tea leaves,
with delicious black, green and fruity flavours. Con-
sumers are loyal to the brand, as anyone who tries
Dilmah products will taste the true taste of qual-
ity fresh tea’, says Zséfia Somlai, brand manager
of G.L.ET. Kft. The price difference between premi-
um Dilmah teas and the more mediocre products
has decreased in recent years, so today it is an eas-
ier buying decision to choose Dilmah quality for a
slightly higher price than 2-3 years ago. In 2024 the
packaging and recipe of Dilmah’s fruit-flavoured
black teas have also been revamped.

Activities based on market research

The Twinings brand has managed to expand its
distribution channels: Twinings products were
already available in discount supermarkets last
year. “The in/out activity was so successful that by
the next day there were almost no standing in-
store displays in any of the discount stores, as the
supplied volume was sold out within 24 hours”,
says Anett Monori, brand manager of Maresi
Foodbroker Kft. In the summer Twinings did some
market research for the tea category in a few se-
lected countries, including Hungary. In addition
to own products, they also monitored the reac-
tions to the products of competitors, which pro-
vided the company with very interesting and im-
portant information for future activities. 7/
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Felveszik a kesztyUt
a fagyasztott markak

Bar alaposan lehagytdk a kereskedelmi
markdk a gydrtoiakat a fagyasztott
termékek piacdn, a helyzet vdaltozni latszik.
Az inflacids sokk elmultaval és a markak
promaocios aktivitdsainak ndvekedésével
visszataldinak a vasdrlék a brandekhez.
Bdar ez nem az innovdaciok aranykora,
fejleszteni muszd;.

fagyasztott termé-
kek piaca mostanaban
maga is olyan, mint

egy nem megfeleléen szal-
litott és kihelye-
zett fagyasztott
termék: megfagy,
kienged, meg-
fagy. A COVID
ideje alatt meg-
nott a kereslet a
termékkor irdnt
(hiszen kell6 ott-

Nagy Addm

Szerz6: Szalai Ldszlé

Nagy Adam, a Nadudvari Elel-
miszer Kft. Ugyvezeté igazga-
tdja. — Az élelmiszer-inflacio
kovetkeztében a fogyasztok

arérzékenyebbek let-
tek, gyakrabban ke-
resték az akciokat, és
sokan a markas ter-
mékek helyett az ol-
csobb sajat markas
arucikkeket részesitet-
ték el6nyben. Az idei
évben azonban visz-

riakban. Az dtlagarak minden
kategoridban emelkedtek, de
a fogyasztok promoécidérzé-
kenysége megndtt, igy gyak-
ran akciokhoz igazitjak vasar-
lasaikat. A sajat

markas fagyasz-

tott hustermékek
eléretortek, mi-

vel kedvezébb

ar-érték aranyt ki-

nélnak a gyartoi

markakkal szem-

Ujra erésédnek
a madrkatermékek

A panirozotthus-piacon az el-
mult 2 évben szazalékban ki-
fejezve két szamjegyd volt
az aremelkedés, am
a kilora vetitett atlag-
ar emelkedése 2024.
januar—juniusig tar-
té id6északban +2%-ra
mérséklédott a tavalyi
hasonlo idészakhoz
képest, hivja fel a fi-

ben. A kereskede-
lem hdtékapaci-
tasainak korlato-
zott ndvekedése
miatt a valaszték
sok helyen szUkdilt, féleg a ki-
sebb boltokban. Osszességé-
ben a vasarlok arérzékenyek
maradtak, és a koltséghaté-
kony hustermékeket részesi-
tik elényben.

Bedta

osztdlyvezetd
Gallicoop

Bukovenszki

belkereskedelmi

gyelmet Matyasovsz-
ky Tunde, a Bonafarm
Zrt. senior brand ma-
nagere (Valdor & Pick
Friss HUs).

— A panirozott hustermékek
vasarlasanal tobbnyire az ar
az elsédleges szempont. Az
aron tul féleg a hus tipusa és
a minéséget leginkdbb meg-
hatdrozé hustartalom jatsz-

honi hiitékapaci-
tas esetén fel le-
hetett halmozni). Majd jott
2022 nyaratol az dramar eme-
lése, aminek kovetkeztében
sok Uzletben a kereskeddk
csokkentették a hiitékapaci-
tasokat, csak a megfelel6 for-
gasi sebességgel rendelkezd
termékeknek biztositva he-
lyet. Aztén elindultak az élel-
miszerarak is felfelé, az arstop
idején pedig sokan atvaltot-
tak az olcsén beszerezhetd
friss termékre, husokra.

— A 2023-as év szamos ki-
hivést tartogatott ebben a
szegmensben is — mondja

Ugyvezetd igazgatod
Nadudvari Elelmiszer

szarendezédni latszik
a piac.

Akcidkhoz igazitott
vasdrldasok

Az idei év elsé felében a piac
a stabilizélédas jeleit mutatja,
de a vasarldk tovabbra is ar-
érzékenyek maradtak. A kolt-
séghatékony és praktikus fa-
gyasztott termékek tovébbra
is népszerdek, jelzi Buko-
venszki Beéta, a Gallicoop Zrt.
belkereskedelmi osztalyve-
zetdje:

- A fagyasztott htustermékek
piacan jelentds valtozasok ér-
zékelhet6k az egyes katego-

A panirozotthus-piacon az idei év elsé felében
gyakorlatilag megdllt az drak emelkedése

Frozen food brands face the challenge

During the COVID period demand for frozen food
increased, but then came the hike in electrici-

ty prices from the summer of 2022, which made
many retailers cut their refrigeration capacity in
stores, giving room only to fast-moving products.
Buying when there are promotions

Addm Nagy, CEO of Nddudvari Elelmiszer Kft.:
2023 brought many challenges for the frozen

g4 Trade o),y //

food category. Food inflation made consumers
more price-sensitive, searching for promotions
more often. Many shoppers put cheaper private
label products in their baskets. This year the mar-
ket seems to be circling back”. “Frozen meats are
going through significant changes in the different
segments. Average prices rose in all categories, but
consumers have become more sensitive to pro-

motions and often time their purchases to special
offers’, says Bedta Bukovenszki, head of domestic
sales at Gallicoop Zrt.

Branded products are regaining strength
There was a double-digit price rise in the breaded
meat category over the past 2 years, but in the Jan-
uary-June 2024 period the average price increase
moderated to +2% compared to the same period



sza a fészerepet a vasarlasi
dontéseknél. Az elmult id6-
szakban ebben a szegmens-
ben is jellemzé volt
a minéségi lefelé
valtéds és a promo-
cidban vald vésar-
las ardnyanak nove-
kedése. Az elmult
id6szak nyertesei
egyértelmUen a

a markatermékek és a PL-ter-
mékek kozott.

Vegdntdl

az exkluzivig

A Nédudvari meg-
erbsitette pozicio-
jat a fagyasztott ter-
mékek piacan, és az
egyik legismertebb
marka, hangsulyoz-

diszkonthalézatok I
és a PL-termékek Tinde

senior brand manager

voltak. Am az ével-  gonafarm
s6 felében a méarka-
termeékek Ujra erésodni tud-
tak, amit elsésorban a mar-
kdknak a piacon megjelend
Uj termékei, valamint a pro-
maécidk szamanak ndvekedé-
se generdltak — informalja la-
punkat Matyasovszky Tunde.

A ,bentmaraddsért” nagy kizdelem folyik,
ugyanis a kereskedelem hitékapacitdsai végesek

A piacot tovabbra is a PL-ter-
mékek uraljak, kdzel kéthar-
mad ardnyban, tudjuk meg
téle. A kereskedelmi lancok
viszonylag széles valaszték
mellett kedvezébb dron ki-
naljak sajat markas termékei-
ket. A piacon elérhetd méarka-
termékek arprémiuma egyes
esetben +30-40% is lehet a
PL-termékekhez képest.
Ugyanakkor az év elsé felé-
ben az &rszinvonal-emelke-
dés mérséklédésének és a
promaocios arany novekedé-
sének koszonhetden az arol-
|6 némileg csokkenni latszik

Matyasovszky

za piackutatasi ada-
taikra hivatkozva
Nagy Adam.

- Nagyon sokfé-

le termékunk van, széles ko-
rd fogyasztdi réteget tudunk
kiszolgalni, akik akdr egyedi
igénnyel is jelentkezhetnek -
kozli az Ugyvezetd igazgato.
— A vegetarianus étrendbe
szamitod rantott sajtjaink egy-

re népszerUibbek, a rantott
camembert az egyik nagy
kedvenc. A vegan termék-
csalddunkba tartozé rantott
brokkoli, karfiol, hagymaka-
rika pedig nem csak a vegan
fogyasztok szamara jelente-
nek vélasztasi lehetdséget.
A vélasztékuk nem csak eb-
ben a termékkategdridban
bévil folyamatosan: a Chef
Exclusive termékcsalad kere-
tében fejlesztették ki a toltott
csirkemellgolyokat Serényi
Zsolt séf folyamatos tdmo-
gatasdaval: brokkolikrémmel,
sajttal és jalapenos sajttal tol-

last year. “The winners in the last peri-
od have clearly been discount chains
and PL products. However, in the first
half of the year branded products re-

gained strength, driven mainly by new

products launched and an increase in
the number of promotions”, explains
Tlinde Matyasovszky, senior brand

manager (Valdor & Pick Fresh Meat) of

Bonatfarm Zrt. PL products still domi-

nate in the market with a nearly
two-thirds share.

From vegan to exclusive
Nddudvari has strengthened its
positions in the frozen foods mar-
ket and is one of the most best-
known brands. They offer a wide
range of products and can serve
consumers with specific needs.
Their grilled cheeses — which can
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totték meg a rantott husgo-
lydkat. Sikertiket jelzi, hogy
ebben az évben mar Erték és
Minéség Nagydijjal tintették
ki a termékcsalddot.

— Figyeltnk a kiszerelésekre
is: a retail Uzletekbe kisebb
kiszerelésd, akér egy-egy
alkalommal felhasznélha-

t6 adagokat készitlink, de
termeékeink elérhetéek na-
gyobb, akér gasztro méret-
ben is — flizi hozzd Nagy
Adam. — A kommunikacionk-
ban er6sitettlk az ATL-vona-
lat, hiszen elkészlt rekldm-
filmUnk egész évben latha-
t6 kulonbozd csatornakon,
ahol a mirelit termékeink is
folyamatosan jelen vannak.
Célzott és generalis kommu-
nikécié kdzos felhasznalasa-
val tudjuk elérni tartésan a
fogyasztoinkat, melyben az
online fellletek is jelentds
szerepet kapnak.

Haszndlva

a szinergidkat

A Gallicoopnal a termékfej-
lesztések tobb irdnyba mu-
tatnak. Az elsé a diszkontlan-
cok &ltal, keresletfelmérések
alapjan kért kedvezdbb aru
termékek fejlesztése. Ezek-
nél a termékeknél a volumen
— és a véllalat vélsagallosaga-
nak — novelése az elsédleges
szempont.

- Ezen tul azonban, ahogyan
egy piacvezetd cégtdl elvar-
hato, folyamatosan igyek-
szUnk innovativ és magas
hozzdadott értékd termé-
kekkel is elérukkolni — hang-
sulyozza Bukovenszki Bedta.
— Igy sikerlt kifejlesztentink
és tokéletesitentnk példaul
a kulonleges panirbundék-
ba bujtatott, kivaléd mindsé-

gl pulykamellcsikok
$zamos variaciojat,
melyek kozil a ,pani-
rozott pulykamellcsi-
kok cornflakes bun-
daban” termékunket
mar szamos kiskeres-
kedelmi lanc belis-
tazta, és december-
ben mar a vasarlok is
megtalalhatjék a bol-
tok polcain. Ezeken
tul vallalati stratégi-
ankhoz hien igyek-
szUnk kihaszndlni a
vallalatcsoport szi-
nergiait, melynek
eredménye egy ki-
magaslé minéségu,
GALLICOOP mérkaju
rantott sajt, melyet szintén si-
kerrel vezettlnk a piacra.

A cég marketingjének alap-
kovét a ma mar hagyoma-
nyosnak mondhato social fe-
IUletek jelentik, amelyeken
rendszeresen jelentet meg
termék-népszerUsitd és con-
tent tartalmakat egyarant.

— A markakommunikacionk
az elmult évek tevékenysé-
gére épitve tovabbra is két
irdanyban zajlik — ismerteti a
belkereskedelmi osztalyve-
zetd. — Egyrészt tovabbra is
nagy hangsulyt fektettink a
gazdasagosabb GALLICOOP
markaju termékeink népsze-
rdsitésére. Masrészt viszont a
véllalati stratégidnkkal ¢ssz-
hangban negyedévrél ne-
gyedévre egyre szélesebb
korben igyeksziink megis-
mertetni a prémium szeg-
mensbe tartozd GALLIO mér-
kéju termékeinket. B2B tekin-
tetében jelenleg is dolgozunk
egy innovatfy, kilpiacokat
Célz6 trade marketing megol-
dason, melyet varhatdan ok-

Az dtlagdrak minden kategdridban emelkedtek, a fogyasztdok
gyakran akcidkhoz igazitjdk vdasdrldsaikat

téberben tudunk elinditani,
ezzel is versenyezve a sokszor
gyenge mindségu és ezaltal
olcsobb kulfoldi termékekkel.

Az dtgondolt
innovdcié most is
sikeres

Az olyan idészakok, amikor a
fogyasztok kényszerliségbdl
az olcsébb vagy gazdasago-
sabb (pl. XXL) kiszerelés( ter-
mékekhez fordulnak, nem
idedlisak a koltség- és id6-
igényes innovacios projektek
megvaldsitasara, amelyekkel
alapvetéen lassabban lehet
reagalni a valtozo és bizony-
talan fogyasztoi magatartas-
ra. Ugyanakkor egy megfele-
|6en pozicionalt, valds piaci
igényre vélaszold, hianypot-
16 fejlesztés kedvezdtlenebb
piaci helyzetben is lehet si-
keres.

- Jo példa erre a 2022-ben
bevezetett, prémium szeg-
menst képviselé Valdor Zoo
gyerektermékink — idé-

zi fel Matyasovszky Tunde.

- A Valdor Zoo csirkemellfi-
lét a gyerekek szémara izgal-
mas allatkert tematika ihlette.
A termék kiemelkedéen ma-
gas hustartalommal rendel-
kezik, érezheté husrostokkal,
izvildga pedig kozel éll a gye-
rekek altal is kedvelt Valdor
Zizuhoz.

A panirozott termékekre vo-
natkozé marketingmixben a
cég kombindlja a kéltségha-
tékony, minél szélesebb fo-
gyasztdi réteget elérd eszko-
706k hasznélatét a termékek
jelenlétét, illetve lathatdsa-
gat tdamogatd POS-eszkdzok-
kel, amelyekkel az Gzletekben
kozvetlenll tudnak hatni a
vasarlasi dontésekre.

— A kdzosségi média kiva-

|6 lehetdséget biztosit, hogy
célzott kommunikacioval
hozzuk kézelebb a markat a
fogyasztokhoz, mig az Uzle-
tekben elsésorban fogyasz-
tasosztonzd aktivitasokra fo-
kuszalunk — zérja gondolatait
a Bonafarm Zrt. senior brand
managere. /

form part of a vegetarian diet — are becoming in-
creasingly popular, with grilled camembert as a
big favourite. Nddudvari's vegan selection of fried
broccoli, cauliflower and onion rings aren’t just a
good choice for vegan consumers. Stuffed chick-
en breast balls have been developed as part of the
Chef Exclusive range, with the continuous support
of Chef Zsolt Serényi.

Using synergies

At Gallicoop product development is multidi-
rectional. The first direction is developing low-
er-priced products for discounter chains. As one

86 Jrade 5554y //

would expect from a market leader, they are con-
stantly striving to come up with innovative prod-
ucts with high added value, too. For instance
there are several variations of the high-quality
turkey breast strips in special breadcrumbs, from
which “breaded turkey breast strips in cornflakes”
has already been listed by several retail chains
and will be available on store shelves from De-
cember. In line with Gallicoop’s corporate strate-
gy, the company is seeking to exploit the synergies
of the group, resulting in a high-quality GALLI-
COOP cheese product.

Well-planned innovation is still successful

A well-positioned niche development reacting to

a real market need can be successful even in less
favourable market conditions. Bonafarm Zrt.'s Val-
dor Zoo children’s product is a good example of
this, launched in 2022 in the premium segment. It
has exceptionally high meat content and a flavour
that is close to the Valdor Zizu that children love

so much. In the marketing mix supporting bread-
ed products, the company combines cost-effective
means to reach the widest possible consumer base
with POS tools. 7



Keserédes

Tovdbbra is stabil a keserGlikérok piaca, bdr a hazai

markdk forgalma 2023-ban kissé csdkkent az e

6z6

évihez képest. A fogyasztoik tobbnyire ragaszkodnak

a megszokott izekhez és markdkhoz, de a fiatalok
kivancsiak az Uj izekre is - a fejlesztések & irdnya még
mindig a kavé és a gyimolcs. A piac legfontosabb
szerepl6it tobbek kdzott a termékfejlesztést befolydsold
trendekrél és a markaépitésrél kérdeztUk.

keser(lik&rok piacan ndvekvé
Atrendet tapasztalunk — értékel Ko-

vacs David Gabor, a Zwack marke-
tingigazgatdja —, zészldshajo markéankkal,
az Unicummal ezen a piacon ndveke-
dést tudtunk elérni, és megtartottuk po-
zicionkat mint Magyarorszag piacvezetd
keserdlikérije.
A volumen jellem-
z6en a retail csator-
nabol jon, azonban
a HoReCa relevanci-
dja ettdl még nem
elhanyagolhatd, hi-
szen a fogyaszto itt
taldlkozik a termék-
kel, és itt tudja meg-

Kovdcs Ddvid

Gdbor kostolni azt. Annak
marketingigazgatd 4 4
Sk érdekében, hogy

novekedni tudjunk,
el tudjuk érni széles célcsoportunkat és
fogyasztoi bazisunkat, a retail és HoReCa
csatornak kozott igyeksziink egyenléen
megosztani eréforrasainkat.
Kutatédsaink és tapasztalataink szerint
egyarant elmondhatd, hogy a keser ize-
ket a fogyasztok a kor elérehaladtéval él-
vezik jobban. Eppen ezért mi a verseny-
tarsainkhoz képest érettebb célcsopor-
tot célzunk kommunikaciénkkal. Ez, a 25
év folotti korosztaly jellemzéen markahd,
azonban az arérzékenység befolyasolhat-
ja dontéseiket.
Céglinkhoz a Jagermeister portfélié tar-
tozik — mondta el Somogyvéri Adam, a

Szerzd: Ipacs Tamds

Roust altal forgalmazott marka senior
brand managere —, a f6 varidnson ki-
vUl, a gydmbéres

Scharf és a szuper-

prémium kategoria-

ba tartozé Manifest

érheté el jelenleg

Magyarorszagon.

Az idei év janu-

ar—augusztusi idé-

szakban a kesertk
piacan a tavalyi év-
hez hasonl¢ telje-
sitmény volt jellemzé, viszont szerencsé-
re ndvekedni tudott a prémium katego-
ria, ahova tobbek kozott a Jagermeister
is tartozik.

A HoReCa és az off-trade kozti kilonb-
ség tovabb novekedett, azt latjuk, hogy
a fogyasztas athelyezddik a kocsmékbol
a boltokba, ezen belll is a diszkontérok
és a hiper/szupermarketek tudnak folya-
matos fejlédést mutatni. Az e-commerce
térhoditasa is megkérdéjelezhetetlen,
de azért abszolut értékben még nem ér
fel a tobbi csatorndhoz. Amellett, hogy
az off-trade a nagysaga miatt egyre fon-
tosabb, nagyon oda kell figyelnink az
on-trade csatornara is, hogy a fogyaszto-
inknak biztosftsuk a Jager-élményt.

Somogyvdri Addm
senior brand manager
Jagermeister/Roust

Makrotrendek mentén

— A 2023-as kiskereskedelmi index ada-
tai mutatjak a keserUlikér-piac valtozasa-
it — elemez Nagy Laszl6, a Kunség-Szesz

Zrt. vezérigazgatdja

-, mikodzben az ér-

tékbeli ndvekedés

7%-0s volt — 41 Mrd

Ft-ra emelkedett a

forgalom -, az el-

adott volumen 6%-

kal csokkent. Ezt a

kettSsséget tapasz-  Nagy Ldszlé

taljuk miis az elada-  vezerigazgato

sainkndl. Az eladasi V1S90

adatok és fogyasztoi szokdsok is azt mu-

tatjak, hogy a vildg a minéségi fogyasz-

tas irdnyaba tart. A prémium kategdria

eréso6dott, a mindség szerepe megnétt.

Mindez 6sszhangban van a 21. szazad

eleji alkoholfogyasztasi kultura véltoza-

saival, igy az egészségtudatos életmod

elterjedésével.

A fiatalabb generaciok is egyre nyitottab-

bak a keserUk irdnt, kiilénésen az Uj, mo-

dern izvildagot kindlo termékek esetében.

Az egészségtudatos fogyasztok és a mi-

néségre érzékenyebb vasarlok is keresik az

egyedi és prémium minéségu kesertket.

Az elmult idészak termékfejlesztéseként

a prémium kesertlink, a Matyas Kese-

rd Likér a valtozo fogyasztédi igényeknek

megfeleléen klasszikus iz mellett ma mar

szilvas, meggyes és kavés izben is kapha-

t6. Ez utdbbi a fiatalabb fogyasztdk koré-

ben rendkivil népszerU. A Pilvax Kavéli-

kér a korabeli receptira Ujragondoldsa, a

Matyas Strong Coffee 37% alkoholfokkal

pedig kavés kontosbe bujt gydgyndvény

likérkilonlegesség.
— A Vérda-Drink Zrt.
kulonféle keserdita-
lokat kinal — magya-
razza Rényai Erika, a
Vérda-Drink brand
managere —, ame-
lyek kozott megta-
lalhatok a klasszikus

Rényai Erika gyoégynovényes ke-
brand manager ser(ik és a moder-
Varda-Drink

nebb, izesitett val-

Bittersweet

“We see a growing trend in the bit-
ter market, where we have been able
to achieve growth with our flagship
brand Unicum, maintaining our po-
sition as Hungary’s leading bitter li-
queur. Volume sales are typically
coming from the retail channel, but
the relevance of HoReCa isn't negligi-
ble, as this is where consumers meet

the product and first taste it. As con-
sumers enjoy bitter flavours more as
they age, we target our communica-
tion to a more mature audience than
our competitors”, says Ddvid Gdbor
Kovdcs, marketing director of Zwack.
“Our company has the Jidgermeister
portfolio and apart from the main
variant, ginger version Scharf and su-

per-premium Manifest are also avail-
able in Hungary. The gap between
HoReCa and off-trade has continued
to grow, we see consumption shifting
from pubs to shops, with discounters
and hyper- and supermarkets show-
ing steady growth’, says Addm So-
mogyvdri, senior brand manager of
Jdgermeister, distributed by Roust.

Macro trends

LdszIé Nagy, CEO of Kunsdg-Szesz

Zrt.: "According to the 2023 retail in-
dex, the growth in value was 7% as
sales increased to HUF 41bn, but the
volume sold decreased by 6%. We are
also experiencing this duality in our
own sales. The premium category has
strengthened and this is in line with the
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tozatok is. A Varda Likér, a Szilva, a Coffee,
és a prémium termékink, a Jubileum ki-
l6nosen kedvelt termékeink, amelyek for-
galma a fogyasztok egyre nagyobb ér-
deklédésének kdszonhetden az elmult
években folyamatosan nétt a kilonle-
ges, izesitett keserditalok irant.

A keserUk kategoridjanak legnagyobb
forgalma tovabbra is a retail szektorban
realizélédik, de a HoReCa csatorna és

a webshopok szerepe is folyamatosan
né. 2024-ben a Vérda likérnél egész éves
TV-kampdnyra helyeztik a hangsulyt.
Emellett a digitalis platformokkal és az
influencerekkel valé egytttmukodéssel is
szamoltunk a brand lathatésaganak no-
velése és Uj fogyasztdi szegmensek el-
érése érdekében. A webshopok ndvek-
v6 fontossdgara reagalva szintén inten-
zivebb online jelenlétet és promaocidkat
terveztink.

Min&ség és izek

- Termékfejlesztéseink egyik befolyasold
tényezdje a prémiumizacios trend — mu-
tatott ra Kovécs David Gabor. — Az Uni-
cum Riservéval elséként [éptink be a
szuperprémium keserUlikér szegmens-
be, idén pedig a Zwack Unicum tébb
mint 230 éves torténetének Ujabb fontos
allomdsdhoz érkezett: megalkottuk az
Unicum Trezor XO-t, egy limitalt kiada-
su, exkluziv gyogynovénylikért, amellyel
egyuttal az elsé magyar italmarkaként
beléplnk a luxus szegmensbe.

Az Unicum Trezor XO-t 10 éven at tolgy-
fahorddban érlelik, erre utal az XO,
vagyis az ,Extra Old" jelzés, amely a
cognac-gyartasban terjedt el és az évti-
zedes folyamatot hivatott megjeleniteni.
Ezt a 10 éves periddust kdvetden a likér
tovabbi, évekig tarto érlelési folyamat so-
ran, francia borpérlatos hordékban nyer
kalonleges karaktert.

Az Unicum Trezor XO elegans szogletes
palackban kerul forgalomba, a palackok
sorszamozottak, minden egyes évjarat
egyedi és limitalt mennyiségben érhetd
el, ebbdél adédodan az Unicum Trezor XO
valoban kincset jelenthet az el6keld ita-
lok gyUjtéinek.

Magyar mérkaként fontos szdmunkra a
hazai barkultUra épitése és a vendégla-

tésok tAmogatasa rendszeres 6sztonzd
programokkal, mentorprogrammal. Az
Unicum marka frissességének megér-
zése érdekében, valamint az uj fogyasz-
tok bevonzasaért az Uj izvariansok és az
azokhoz tartozé fogyasztasi médokat
hostess promocidkkal népszerdsitjik.

- Ahogy véltoznak a fogyasztok és a fo-
gyasztas — érvel Somogyvari Adam -,
mindenképpen valtoztatni kell a célko-
zOnséget és az ehhez szlikséges haté-
kony elérési modot is. A spirit katego-
rian belll jellemz6 a lojalitas, de tenni
kell azért, hogy ki-ki megtartsa a sajat
fogyasztoit, és idén kifejezetten sok té-
nyezd vonta el a fogyasztok figyelmét a
markakrél — emlitve akdr az erésebb ar-
versenyt.

A fogyasztok egyre tudatosabbak a fo-
gyasztas kapcsan. Az égetett szeszek-
nél maradva ez szerintem latszik a bol-
tok polcain is: egyre tObb fajta iz érhetd
el, egyre tobb alkoholmentes kategodria
jelenik meg, és egyre jobban prébalnak
a gyartok is odafigyelni az egyes termé-
kek dsszetételére. Kiemelt figyelmet kell
szentelnlink annak, hogy minden olyan
informacié a fogyaszté birtokaban le-
gyen, amely segitheti a dontését.

A maérka frissen tartasa jelenleg talan az
egyik legnehezebb kérdés szamunkra
is, de folyamatosan igyeksziink izgalmat
tenni a marka mogé egy-egy kilonleges

A HoReCa és az off-trade kozti kildnbség tovabb névekedett, a fogyasztds
a vendégldtohelyekrél egyre inkdbb dthelyezédik az élelmiszerizletekbe

ajanlattal, kiilonbozé aktivitédsokkal, hoz-
zaadott értékkel, vagy olyan eszkozzel
segiteni a UzletUket, amellyel mi rendel-
keztnk. Kulon figyeltink a kiemelt bar-
tendereinkre is, igyeksztnk nekik extra
lehet&ségeket biztosftani eseményein-
ken, vagy részvételt szakmai konferen-
cidkon.

Kell a marketing

— Termékeink forgalmazasa - mondta el
Nagy Laszl¢ — elsésorban ital-nagykeres-
kedéseken keresztil és a kereskedelmi
hélézatokban torténik. HoReCa-partne-
reink szamara a terméktamogatas része-
ként egyedi promocidkat, kostolot, ak-
ciokat hirdetlink, nyereményjatékot és
ajandékokat biztositunk szdmukra. Ese-
tenként influenszerek bevonésaval szer-
vezink promociés eseményeket.

Amirél kordbban lehetéségként beszél-
tlnk, az mara valdsagga valt —igazez a
prémiumizacio erésddésére és a no-low
italokra is. Meglévd koktélreceptjeinket
folyamatosan fejlesztjik, és kidolgoz-
tunk egyszer(bb, konnyen elkészithetd
spritzerekre is javaslatot. Azt tapasztal-
juk, a fogyasztok dsszetettebb, komple-
xebb élményekre vagynak. Egyértelm-
en megnétt az igény az illat, a ltvany, az
iz egylttes élményére.

— A Vérda Likér termékesalad kilondsen
kedvelt a 25-40 évesek korében — &llit-

general change in the culture of al-
cohol consumption at the beginning
of the 21st century. Our premium bit-
ter Mdtyds Bitter Liqueur is now avail-
able in plum, sour cherry and coffee
flavours too. Pilvax Coffee Liqueur is

a reinterpretation of a contemporary
recipe. “Vdrda-Drink Zrt. offers a va-
riety of bitter drinks, including classic

g Trade 0y, //

herbal bitters and more modern, fla-
voured versions. Vdrda Liqueur, Plum,
Coffee and our premium product Ju-
bileum are particularly popular, and
sales of these have grown steadily in
recent years, thanks to increasing con-
sumer interest in special flavoured bit-
ter drinks”, informs Erika Ronyai, brand
manager of Vdrdadrink.

Quality and flavours

Ddvid Gdbor Kovdcs adds that they
were the first to enter the super-premi-
um bitter segment with Unicum Ris-
erva, and this year they reached an-
other milestone in Zwack Unicum’s
more than 230-year history: the com-
pany created Unicum Trezor XO, a lim-
ited-edition, exclusive herbal liqueur,

which makes Zwack the first Hun-
garian beverage brand to enter the
luxury segment. Unicum Trezor XO is
aged in oak barrels for 10 years, as in-
dicated by the XO or “Extra Old” mark,
which is used in cognac production.
After this 10-year period the liqueur is
further aged in French wine casks for
several years, giving it a special char-
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Mindhdrom szé keser(it jelent, mégsem feltét-
lentil ugyanazt takarjdk az italok vildgdban
— ami k6zos benniik, hogy alkoholtartalmu
italok (kevés kivétellel 5-50% kozott), és elsé-
sorban gyogy- és fliszerndvényekkel, de egyre
gyakrabban kavéval és gyliimdlcskivonatok-
kal is izesitik Sket.

A koktélbitterek a kevert italok kis mennyi-
ségben hasznalt, de kulcsfontossagu 6sz-
szetevdi. Alkoholtartalmuk minimum 15%,
de tobbséguké inkdbb 40-50%. A mixerek
kordbbi generdcioi a koktélok fliszereként
kezelték, az italok sava-borsaként. Ma is sok
szakember vallja: par csepp koktélbitter nél-
kil az ital nem koktél, hanem kevert ital.
Persze a keser( italoknak nem szabad at-
vennilk a fészerepet az italban, annak el-
fogyasztasa utan el kell halvanyulniuk, és
nem szabad befolyasolniuk az utoizt.

A koktélalapanya-
gul hasznélt spi-
ritek egyre valto-
zatosabb izekben
készllnek, ezért
(is) bovul folya-
matosan a koktél-
bitterek valasztéka
is, és bar az aromé-
kat az alkohol csal-
ja elé a gyogy- és
flszerndvények-
bél, egyre tobb
az alkoholmentes
valtozat a piacon.
A koktélbitterek
vildgat mar rég-
Ota az Angostura
uralja, de az Uj alkoholfogyasztasi alkal-
mak és az alternativ gyartok megjelené-
se itt is dinamikusabb piacot teremt. Az

A koktélalapanyagul haszndlt
spiritek vdltozatosabbd valdsa

idézi el6 a koktélbitterek
vdlasztékdnak bévilését is

Keser(, bitter, amaro

Uj markdak szamdra mégis allando kihivas,
hogy a pultok hatso polcain nincsenek je-
len. A szeszesital-méarkdak buiszkén allnak a
bér polcain, mig a koktélbitterek palackja
gyakran a barpult moégott rejtézik, vagy —
kulondsen a legjobb barokban — Gvegpa-
lackokba vannak dekantdlva, ami igazan
nehézzé teszi a marketingjuket.

Es amit az amardkrol tudnunk kell - kiilén-
féle lik6rok, nevikben az izik: kesertiek, és
az olaszok elvben digesztivként isszak Oket.
Az internet legtdbbszor ebbe a kategoria-
ba sorolja az olasz kesertivermut-féléket is,
bar azokat a ,szabélyok” szerint inkabb ape-
ritivként isszak. Valdjaban a szeszes italok
univerzumaban mar ennek a kategoriza-
lasnak is kevés értelme van; a hagyomany-
tisztel6ket taldan megddbbenti, de ma mar
az amardkat koktélokban lazan kombindl-
jak a Camparival, Aperollal és
tarsaikkal.

Az amarok torténete a 15. vagy
16. szazadban a kolostorokban
kezd6dott, gydgynovényes és
gyogyitd gyakorlatokon ala-
pult, és az 1800-as években
valt népszerl (palackos) tiz-
letdagga.

Egy hatalmas, sokszin( kate-
goria, a jol ismertek mellett
szamtalan ismeretlen markat
is magaba foglal. Alapanya-
gaikat ma is Uugy termesztik,
gyUijtik és dolgozzak fel, hogy
a receptek hitelessége meg-
maradjon. A névények, vira-
gok, fliszerek, gyokerek és bar-
kék titkos tinkturai leggyakrabban 30 6sz-
szetevot tartalmaznak, és mindig van egy
csipds elem koztik, amely gerincet ad a

keveréknek. Alkoholban hénapokig hor-
ddkban érlelik ¢ket.

Az Olaszorszagbol szarmazo keser( italok
valasztéka, az aperitif jellegl termékektd|
a mélyebb iz(i amarokig, folyamatosan né-
vekszik. Ez elsésorban a Campari komoly
marketingkampanyainak, masrészt a Ape-
rol és az Aperol Spritz — a spritz stilus majd-
hogynem paradigmavaltast hozott az ape-
ritiv keser(k fogyasztasaban — kialakult kul-
tuszanak kdszénhetd. 7/

Az olasz keserUitalok népszer(sége
vildgszerte névekszik

Bitter, amaro...

Both words mean bitter, but they don't necessarily
mean the same thing in the world of drinks — what they
have in common is that they are alcoholic drinks (with
afew exceptions they are ABV 5-50%) and are flavoured
mainly with herbs and spices, but nowadays also with
coffee and fruit extracts. Cocktail bitters represent a
small but key ingredient in mixed drinks. Their alcohol
content is minimum 15%, but most of them contain
40-50% alcohol. Previous generations of mixologists
treated them as a spice in cocktails. Obviously, bitters
shouldn't take the lead in a drink: their taste ought to
fade after consumption and shouldn't affect the after-
taste. Angostura has long been dominating the world
of cocktail bitters, but the emergence of new drinking
occasions and alternative producers is creating a more
dynamic market. Still, it is a constant challenge for new
brands to find their way onto the shelves behind the
bar. What do we need to know about amaros? They
are different kinds of liqueurs, theirname comes from
their taste — they are bitter — and in principle ltalians
drink them as a digestive. It may come as a shock to
traditionalists, but nowadays amaros are also com-
bined with Campari, Aperol and the like in cocktails. 7

ja Ronyai Erika —, akik szivesen kostolnak
meg kulonleges, izesitett italokat, mint
példaul a Varda Coffee. Nemcsak az izek-
re, hanem a termékek megjelenésére is
nagy hangsulyt fektetlink. Bevezettik a
sleeve-csomagolast, amelyet folyamato-
san aktualizalunk kilonbozé tematikdk-
ban. A hagyomanyos fogyasztdk tovabb-
ra is hliek a mérkahoz, de az Uj, fiatalabb
vasarlok korében egyre fontosabbak az

Ujdonsagok, az innovativ izek és a meg-
jelenés.

Kinalatunkat aktivan alakitjdk a piaci tren-
dek. A prémiumizécio egyre nagyobb
szerepet kap, ezért kiemelten fontos a fo-
lyamatos fejlesztés és Uj izek bevezetése.
Magyarorszagon egyre népszer(ibbek a
koktélok és longdrinkek, igy a kereslet az
izesitett italok, mint a kdvés és szilvas li-
kérok irdnt is folyamatosan ndvekszik.

A vendéglatds partnereket promociok-
kal, kostolokkal, valamint rendezvényekkel
tdmogatjuk, amelyek lehetéséget adnak
nekik arra, hogy kézelebbrél megismer-
jék a termékeket. A markankat folyama-
tosan frissitjik Uj izekkel és limitalt kiadasu
csomagolasokkal, hogy mindig relevan-
sak maradjunk a piacon, mikdzben aktivan
kommunikalunk a k6zodsségi médiaban és
mas digitalis csatorndkon. /

acter. Addm Somogyvdri explains that
consumption habits are changing, so
the target audience and the ways of
reaching it must also change. Con-
sumers are becoming more conscious
of what they drink. This is also evident
on store shelves: there are more spir-

it flavours available and shoppers are
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more interested in the composition of
products.

Marketing work is necessary
LdszI6 Nagy reports that they do mar-
keting work on their products main-
ly through beverage wholesalers and
trade networks. As for HoReCa part-
ners, Kunsdg-Szesz offers specific pro-

motions, tasting sessions, special of-
fers, prize draws and gifts. They occa-
sionally organise promotional events
with the involvement of influencers.
The Vdrda Liqueur range is particular-
ly popular with 25-40 year olds, says
Erika Rényai, who are keen to try spe-
cial flavoured drinks such as Vdrda

Coffee. Their product range is actively
shaped by market trends, so the intro-
duction of new flavours is a priority.
Vdrda-Drink supports HoReCa part-
ners with promotions, tasting events
and programmes that give them the
opportunity to get to know the prod-
ucts better./
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Szdjapolds telsdfokon

A szdjapolds jelentdsége
folyamatosan né, ahogy a
fogyasztok egyre nagyobb
figyelmet forditanak az
egészségUk megdrzésére.
A piac vdltozdsaira gyors
valaszok szuletnek, Uj
fejlesztések és innovativ
termékek formdjaban,
amelyek hatékonyabbd
teszik a mindennapi

fogdpoldst.
Szerzé: Budai Kldra

szajapolas mar nemcsak egész-
Aségﬂgyi kérdés, hanem a szép-

ségapolds része is. Az egészséges
szajureg és csillogd fogsor jelentésen
hozzajarul az életmindséghez, emellett a
megfeleld szajhigiénia szamos betegség
megel6zésében is segit.
— Az utébbi idészakban az &r-érték arany
kerdlt el6térbe. Ennek hatdséra nétt a na-
gyobb kiszerelések és dudcsomagok ér-
tékesitése, valamint a potfejek kdzil is a
4-6 fejes csomagok valtak népszer(ibbé.
Emellett egyre tdbben valtanak elektro-
mos fogkefére, amely magasabb szintre
emeli a szdjapolast. A manudlis fogkefék
piaca stagnalt, mig az inflacio hatdsara
a szdjvizek és fogselymek irdnti kereslet
csokkent. A fogyasztok elényben része-
sitik a terdpias fogkrémeket, kilondsen
a szenzitiv véltozatokat. Ezek amellett,
hogy tisztitanak, specidlis tulajdonsagok-
kal is rendelkeznek, mint az inyvédelem,
fogzomancvédelem, valamint 24 6ras
bakteridlis és megeléz6 védelem - is-
merteti Krubl Yvette, a Procter&Gamble
kbzEp-eurdpai véllalati kommunikacios
menedzsere.

Mint mondja, a magyarok nagy része egy
fogkefét tobb honapig, akdr egy évig is
hasznal, az ajanlott 3 havi cserével ellen-
tétben. Az elektromos fogkefék eseté-
ben az applikaciok segitenek ebben: sza-
moljdk a fogmosassal toltott perceket és
jelzik a csere idejét. A manuadlis fogkefék-
nél a sorték elszinezédése mutatja, mikor
kell cserélni a fogkefét a legoptimélisabb
tisztitéhatas érdekében.

— Az értékesitésben az online vasarla-
sok és az elektrotechnikai szakboltok tér-
nyerése toretlen. A vasarldk nagy része
mar véleményeket gyUjt, dsszehasonlit,
és ezek alapjan vélaszt, illetve a szakiiz-
letben szakképzett eladd segitségét ké-
ri. Szajdpoldsra egész évben sziikség van,
de egyértelmden érezhetd, hogy a dra-
gabb és prémium kategorias elektromos
fogkefék értékesitése a Black Friday és a
kardcsony elétti idészakban megnovek-
szik — teszi hozzé a szakember.

Johnny Jiang, az Oclean eurdpai mar-
ketingvezetdje az elhangzottakat azzal
egésziti ki, hogy az egészség és well-
ness terlletén elétérbe kerdl a holiszti-
kus megkozelités és a megelézd apolas,
amely lehetévé teszi a korai felismerést.
A szdjapolasban egyre nagyobb szere-
pet kap a kényelem és a személyre sza-

A manudlis fogkefék piaca stagndlt,

mig az infldcié hatdsdra a szdjvizek és fogselymek
irdnti kereslet csékkent

bds, beleértve az Utkdzbeni hasznalatra
szant termékeket és a minimalista dizdj-
nu megoldasokat.

Felhaszndldi élmény

A Procter&Gamble a széjapolasi termé-
kek teljes szegmensében jelen van, az
Oral B, Blend-a-med és a Blend-a-dent
termékcsaldadokkal, széles valasztékot
biztositva a legkilonbézébb igények-
re. Kindlatukban megtalalhatok Oral-B
elektromos és manudlis fogkefék, szajvi-
zek, fogselymek, valamint terdpias fog-
krémek. A Blend-a-med és Blend-a-dent
esetében pedig a fogkrémek és mufog-
sorragasztok széles
palettdjaval talal-
kozhatunk.

- Sokan fedezik fel,
hogy az elektromos
fogkefe, killondsen
az Oral-B mikrovib-
raciés technolégidja
olyan elényokkel jar,
amelyeket a manu-
alis fogkefével vég-
zett rutin ritkdn ér
el. Kutatasaink alap-
jan az Oral-B elektromos fogkefe 100%-
kal tobb lepedéket tavolit el, mint a ma-
nualis véltozat — hang-
sulyozza Krubl Yvette.
A P&G-nél kiemelt fi-
gyelmet forditanak a
felhasznaloi élményre,
beleértve a fogkrém
szinét, habzdsat, textu-
rajat és krémességét,
amelyek mind fontos
tényezdk a vélasztés-
kor és hasznalatkor.

- Minden termékcsa-
ladunkat folyamatosan
fejlesztjik és izgalmas

Krubl Yvette
kozép-europai vdllalati
kommunikéciés
menedzser
Procter&Gamble

Top level oral care

Oral care is no longer just a health
issue, but also part of beauty care.

A healthy oral cavity and sparkling
teeth make a big contribution to the
quality of life, and good oral hygiene

also helps to prevent several diseases.

“Recently value for money has been
in the spotlight. This led to an in-
crease in sales of larger formats and
duo packs. More and more people
are switching to electric toothbrush-
es, which take oral care to a higher

level. Consumers prefer therapeu-

tic toothpastes, especially the sensi-
tive versions. These not only clean,
but also have special features such
as gum protection or tooth enamel
protection’, says Yvette Krubl, corpo-
rate communications manager for
Central Europe at Procter & Gamble.
Most Hungarians still use a tooth-
brush for several months or up to a
year, as opposed to the recommend-
ed 3-monthly replacement. John-

ny Jiang, chief marketing officer of
Oclean in Europe adds: convenience
and personalisation are increasingly
important in oral care.

User experience

Procter & Gamble is present in the en-
tire oral care segment, with the Oral
B, Blend-a-med and Blend-a-dent
ranges, providing a wide choice to
meet a variety of needs. They offer
Oral-B electric and manual tooth-
brushes, mouthwashes, flosses and

therapeutic toothpastes. Blend-a-
med and Blend-a-dent have a large
selection of toothpastes and denture
adhesives. Many people are discover-
ing that electric toothbrushes, espe-
cially Oral-B's micro-vibration tech-
nology offer benefits that are rare-

ly achieved by a manual brushing
routine. According to research by the
company, the Oral-B electric tooth-
brush removes 100% more plaque
than the manual version. At P&G
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innovéaciokkal varjuk vasarldinkat minden
évben. Nincs ez masképpen 2024 méso-
dik felében sem. Az elmult honapokban
tobb Ujdonsaggal jelentkeztink, egye-
bek mellett egy Oral-B szuperprémium
fogkrémmel és fogselyemmel - sorolja a
kozép-eurdpai vallalati kommunikacids
menedzser.

A fenntarthatdsdg minden innovacio-
juk szerves része. Szamos termeékik cso-
magoldsa megujult, és FSGtanusitvany-
nyal rendelkez6 papirra valtottak. A P&G
gyongyosi szajapoldsi termékeket gyartd
Uzeme globadlis teszteket végez minden
elektromos fogkefe és pétfej csomagola-
sdval kapcsolatban. A cél, hogy kivaltsak
a fosszilis alapu csomagoldanyagokat,
valamint csokkentsék a csomagolds mé-
retét és sulyat, ami szintén hozzajarul a
kérnyezeti ldbnyom csdkkentéséhez.

Evszdzados tapasztalat

A Target Sales Group Kft.
Jordan markéja egyre nép-
szer(ibb és kedveltebb a fo-
gyasztok korében.

- A legkisebbeknek mar az
els¢ fogak megjelenésekor
érdemes elkezdeni a fog-
mosast, ehhez nyujt segit-
séget egyik legsikeresebb
termékunk, a Jordan 2 az
T-ben babafogkefe. Ugy
Vvéljuk, és ezt vasarloink is
megerdsitik, hogy a kilon-
leges, ergonomikus kiala-
kitasnak és a puha ragdka
résznek koszonheti a sike-
rét — allapitja meg Juhdsz-Tabar Zsuzsa, a
Target Sales Group Kft. brand managere.
A Jordannél a funkcionalitds és dizajn
mellett a fenntarthatésag is kiemelt je-
lentéséggel bir. Szintelentl azon dol-
goznak, hogy termékeik minél nagyobb
aranyban tartalmazzanak Ujrahasznosi-
tott mlanyagot.

— Egyik biszkeségiik a Green Clean
Change fogkefe, amely Ujrahasznositott
mUanyagbol és fenntarthato forrasbol

A fogyasztok elényben részesitik a terdpids
fogkrémeket, kilondsen a szenzitiv vdltozatokat

szarmazo novényi
sortékbdl készdlt,
és cserélhet6 fej-
jel rendelkezik. A
Jordan mérka mar
lassan 100 éve arra
torekszik, hogy se-
gitsen a megfeleld
szajapolasi higiénia

Juhdsz-Tabdr

Zsuzsa kialakitdsaban. Ep-
brand manager , .
Target Sales Group pen ezert kOVGUUk a

trendeket, figyeljik
az igényeket, és enhez mérten alakitjuk
ki a kindlatunkat. Az Gjonnan bevezetett
Gum Protector termékcsalddunk, ahogy
a neve is sugallja, az fny védelmére és
megnyugtatasara készult. A csaldd fog-
krémet, egy igen innovativ, elhajlé nyaku
fogkefét (amely a tul erés fogmosast aka-
dalyozza meg) és egy alkoholmentes, flu-
oridtartalmu szdjvizet tartalmaz. A velink
egylttmukods fogorvosok mér tesztelik

a termékeket, és eddig kizardlag pozitiv
visszajelzéseket kaptunk. Hasonlo elége-
dettséget varunk vevéink részérél is — jel-
zi Juhdsz-Tabar Zsuzsa.

Az okos fogmosds

Az Ocleannek a piaci trendekhez és inno-
vaciokhoz igazodva kiemelt célja, hogy
mindenki szamara megkdnnyitse és javit-
sa a szajapolast, korszer( technologiai és
okosmegoldasok alkalmazasaval.

- Ennek érdekében
mutattuk be leg-
Ujabb fejlesztéstin-
ket, az Oclean X Ult-
rat. Ez az innovativ
termék mestersé-
ges intelligenciaval
tdmogatott hang-
vezérlést alkalmaz,
és csontvezetéses
technoldgidval ma-
kodik, igy valds idejd visszajelzést nyujt

a hatékonyabb fogmosas érdekében.

A beépitett WiFi-kapcsolat éltal mindig
naprakész, automatikusan frissitve a leg-
Ujabb szoftververzidkra — tudjuk meg
Johnny Jiangtdl, az Oclean eurdpai mar-
ketingvezet&jétsl.

Az Oclean nemcsak hardveres innovéaci-
Okban jeleskedik, hanem sajét szoftvert is
fejlesztett, az Oclean Care+ alkalmazast,
amely iOS és Android rendszereken elér-
heté. Az applikacio lehetévé te-
szi a felhasznaldknak, hogy nyo-
mon kovessék fogmosasi szoka-
saikat, és hozzaférést engednek
harmadik félhez, példaul foga-
szati klinikdkhoz vagy biztosito-
tarsasdgokhoz.
Kornyezetvédelmi elkdtelezett-
ségiket mutatja, hogy csomago-
lasaikat fenntarthatd anyagokbdl,
cukornadrostbdl és tjrahaszno-
sitott papirbdl készitik, amelyek
bioldgiailag lebomlanak.

— Ujdonséagaink kozott szere-
pel az Oclean X Ultra, amely va-
|6s idejl fogmosasi visszajelzé-
sekkel és okosképernyével segiti a fel-
hasznalot. Az Oclean Ease idedlis belépd
szint( elektromos fogkefe azoknak, akik
a manugdlis fogkeférd| valtanak, mig az
Oclean X Lite a halad¢ felhasznéldknak
kinal okosmegoldasokat. Az Oclean Air-
Pump A10 szajzuhany kulonosen elényos
a fogszabdlyozot visel6k szémdra, de bar-
kinek tokéletes valasztas, aki Utkdzben is
szeretné élvezni a hatékony széjapolast
- részletezi Johnny Jiang./

Johnny Jiang
eurdpai marketingvezetd
Oclean

they pay special attention to the user
experience, including toothpaste col-
our, foam, texture and creaminess,
which are all important factors when
choosing and using toothpaste.

A century of experience

Target Sales Group Kft.'s Jordan
brand is becoming increasingly pop-
ular. “For little ones it is a good idea
to start brushing as soon as their first
teeth appear, and one of our most
successful products, the Jordan 2-in-
1baby toothbrush helps in this. It
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has special ergonomic design and
a soft chewing section’, says brand
manager Zsuzsa Juhdsz-Tabdr. For
Jordan sustainability is also a prior-
ity. One of their prides is the Green
Clean Change toothbrush, which is
made from recycled plastic and sus-
tainably sourced vegetable bristles,
plus it has a replaceable head. For
nearly 100 years, the Jordan brand
has been dedicated to helping peo-
ple achieve good oral hygiene. The
newly launched Gum Protector prod-

uct range is designed to protect and
soothe the gums.

The smart way to brush your
teeth

In accordance with market trends
and innovations, Oclean’s main goal
is to make oral care easier and better
for everyone, using advanced tech-
nology and smart solutions. “Recent-
Iy we have introduced our latest in-
novation, Oclean X Ultra. This inno-
vative product uses Al-powered voice
control and bone conduction tech-

nology to provide real-time feedback
for more effective brushing. It is al-
ways up-to-date, with the latest soft-
ware versions automatically updated
through a built-in Wifi connection’,
informs Johnny Juang. Oclean has
also developed its own software, the
Oclean Care+ app, available on iOS
and Android. The app allows users to
track their brushing habits and can
give access to third-party providers
such as dental clinics or insurance
companies. 7
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Van Uj a zuhany alatt,
€s azon tul is!

A tusfirddk piaca folyamatosan névekszik, ahogy

a vasarloi elvardasok egyre magasabbra térnek.

A fogyasztok mdar nem csupdn a tisztalkoddsra keresnek
megolddst, hanem az egyedi éiményre, bérdpoldsra és
fenntarthatdsdgra is nagy hangsulyt fektetnek. Az illatok,
texturdk és innovativ formuldk vildgaban a gyartdknak
lépést kell tartaniuk a trendekkel, mikdzben a tudatos
vasarlok figyelme a kdrnyezetbardt és bérbardat
osszetevdk felé fordul. Legyen szd zuhanyozdsrol, intim

jelentésebbek. A szakUzletek és a lako-
helyhez kozeli boltok is kedveltek, mivel
széles vélasztékot kindlnak, és sok mar-
ka teljes portfolio-
jat teszik elérhet6-
vé. A nyari héna-
pokban &ltaldban
dinamikusabb no-
vekedés figyelhetd
meg az eladadsok-
ban, és ezidén is
megmutatkozik az

Krubl Yvette

h|g|én|dré| VOgU Okdl’ testdp0|dsré|. kozép-eurdpai vallalati adatokban.
Szerzé: Budai Klgra ~ kommunikacios - A fogyasztok tel-
menedzser A ,
Procter&Gamble jesen Szemelyre

id6szakahoz képest. Ez a ndvekedés az
eladott mennyiség és az érték ndveke-
désébdl fakad. Eladasi csatorndk tekin-
tetében tovabbra is a drogéridk a leg-

szabjak a tusflrdo-
ket, mind illatban, mind allagban. Spor-
toldshoz és utazasra kisebb kiszerelése-
ket vesznek, mig a legnagyobb, 1 literes
verziot otthon hasznéljdk. Ma mér a tus-
flrdé olyan, mint a parfim: az aznapi
hangulat, lelkidllapot és a tervezett ese-
mények hatdrozzak meg a valasztast -
informalja lapunkat Krubl Yvette, a Proc-
ter&Gamble kdzép-eurdpai vallalati kom-
munikécios menedzsere.

z NIQ kimutatasabdl azt lathat-
Ajuk, hogy a tusfirdék piaca 2024

januar—augusztus idészakban
16,7%-0t fejlédott az el6z6 év azonos

Uj illatjegyek

Az Old Spice a P&G egyik kiemelt és
meghatarozd markdja, 14 kilonbozd il-
latban taldlhatd meg (Old Spice Origi-
nal, Captain, Whitewater, Wolfthorn,
Bearglove, Cooling, Deep Sea, Night
panther, Restart, Booster, Tigerclaw,
Astronaut, Rock, Citron).

— Az Old Spice csaldd harom yj illattal
bévil. Ezek az 1 literes tusfurdék telje-
sen Uj illatjegyeket tartalmaznak. Célunk,
hogy Uj fogyasztéi rétegeket nyerjink
meg altaluk, és noveljik a marka ismert-
ségét — fogalmazza Krubl Yvette.

Az emberek szivesen kisérleteznek és prébdinak ki Uj illatokat,

igy a limitdlt kiaddsok, Uj termékek mindig vonzéak

New products in the shower and outside!

According to a NIQ report, the show-
er gel market grew by 16.7% year-on-
year in the January-August 2024 pe-
riod. This growth was the result of an
increase in volume sales and the val-
ue sold. Among sales channels drug-
stores remained the most important.
“Consumers are fully customising

their shower products, both in terms
of fragrance and consistency. For

sports and travel they buy smaller
packs, while the largest, 1-litre version
is used at home”, says Yvette Krubl,
corporate communications man-
ager for Central Europe at Procter &
Gamble.

Changing habits

Old Spice is one of P&G's top brands
and itis available in 14 different
fragrances. Three new fragrances

have been added to the Old Spice
family. These 1-litre shower gels
have completely new fragrance
notes. With them the company’s
goal is to attract new consum-

er segments and increase brand
awareness. In general, fragrance is
one of the most important factors
when buying a shower gel. “Peo-
ple are happy to experiment with

new fragrances, so limited editions
and new products are always at-
tractive to them. Conscious skin
care has also become important
lately, so the popularity of shower
gels containing skin-friendly, nour-
ishing and natural ingredients is
also growing’, says Liza Boldizsdr,
brand manager of Henkel Magya-
rorszdg Kft.
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A mar védjegylkké valt, jol ismert, vicces
és magaval ragadd TV-rekldmok a jové-
ben sem maradnak el, ha Old Spice-rdl
van szo. Aprilisban indult el j kampa-
nyuk TV és kozdsségimédia-platformo-
kon, nyaron pedig egytttmukodtek a
Tomorrowland fesztivallal, aminek kere-
tében lehetéség nyilt belépdjegyet nyer-
ni az eseményre. Ezzel egyUtt a marka
kalonleges Tomorrowland Edition ter-
mékeket is piacra dobott.

Vdltozdé szokdsok

Altalanossagban elmondhato, hogy tus-
furdé beszerzésekor az illat az egyik leg-
fontosabb szempont.

— Az emberek szivesen kisérleteznek
és probalnak ki Uj illatokat, igy a limitalt
kiadasok, uj termékek mindig vonzoak
szamukra. A tudatos bdérapolas is egy-
re nagyobb szerepet kapott az utéb-
biidében, ezért a bérbarat, taplald és
természetes Osszetevdket tartalmazo

Azintimhigiéniai termékek piaca egy-
re inkdbb a személyre szabott, egész-
ségtudatos alternativak felé mozdul
el. A fogyasztok olyan természetes, ki-

nemcsak a komfortérzetiiket javitjak,

hanem a modern életméd kovetel-

ményeinek is megfelelnek.
Az Inzula Ker. Kft.
Sdba intim ter-
mékcsaladja ha-
zai innovacioként
jelent meg tobb
mint 30 évvel ez-

elétt.

- Edesanydm
Dr. Kiss Rita bérgydgyaszként,
Ugyvezetd édesapam pedig
e négyodgyaszként

szeretett volna segiteni az allergias, sza-
raz, problémas bérre panaszkodo bete-
geinek. A Séba intimmosakoddk parabén-
mentesek, és tobbségik illat- és szinezék-
mentes. Az intim terUletek természetes
allapotat tartjak fent nék és férfiak eseté-
ben is. A visszatéré fertézések megelézé-
sére fejlesztették ki, és vildagelsoként ke-
riltek piacra ezen a tertleten — fejti ki dr.
Kiss Rita, orvos, mikrobiolégus, az Inzula
Ker. Kft. lgyvezetSje.

méletes opciokat keresnek, amelyek

Vildgelsd innovdacio

Arrél is tajékoztat, hogy globalis szinten
novekszik az allergidsok, problémas bé-
rdek szama. Szamukra eddig csak gyogy-
szertarakban voltak elérheték a nyugati,
bérgydgyaszatilag tesztelt, hipoallergén
dermokozmetikumok. Azonban 2024-ben
az Auchan polcain is megjelent a maga-
sabb kategoridju Sdba Derm termékcsa-
lad tusfiirdd és sampon tagja.

pH4-es vegyhatasa tdmogatja a bér mik-
robiomjat, vegan, és nem tartalmaz illat-
és szinezékanyagot, SLS-t (bdrirritald hab-
70 tisztitdszer) vagy mesterséges tarto-
sitoszert.

— A pH4-es vegyhatasu, vegan Saba Derm
Testapolo 6sszetételének kdszonhetéen
(tobbek kdzott urea és glicerin) arc és kéz-
apoldsra is hasznélhaté. Kilonosen a fir-
dés utani testapolas fontos a bér rege-
neracioja miatt. Tarsaival egyUtt jelenleg
piaci bevezetés alatt 4ll, hogy ne csak a
patikdkban kaphaté dermokozmetiku-
mok jelentsenek segitséget az érzékeny
béri fogyasztoknak. Minden kismama-
nak tudnia kellene, hogy Ujszulott kortol
3 éves korig nem habzd babaftirdetével
ajanlott firdetni, hogy megel6zhessék a
késébbiekben kialakuld bérproblémakat.
Ez lenne az alapja a tudatos bérapolés-
nak —emeli ki dr. Kiss Rita. /7

A world-first innovation

sensitive skin. 7

Inzula Ker. Kft.s Sdba intimate product line was launched as a domestic innovation more than
30 years ago. “Sdba intimate wash products are paraben-free and most of them are fragrance-
and dye-free too. They were developed to prevent recurrent infections and are a world-first in this
field”, explains Dr Rita Kiss, physician, microbiologist and managing director of Inzula Ker. Kft. She
also informs that a shower gel and a shampoo from the higher-positioned Sdba Derm range are
available in Auchan stores from 2024. Thanks to its composition (e.g. urea and glycerin), pH4 ve-
gan Sdba Derm Moisturiser can be used for face and hand care. Especially after bathing, it is im-
portant for skin regeneration. The product is currently being launched, to help consumers with

tusfirdék népszertisége is ndvekszik
- nyilatkozza Boldizsar Liza, a Henkel
Magyarorszag Kft.
brand managere.
Meglatdsa szerint az
elmult években el6-
térbe kerlt a fenn-
tarthatésag is. Méra
elengedhetetlenné
valt, hogy a flakon
Ujrahasznosithatd
vagy Ujrahaszno-
sitott mdanyagbdl
késziljon, és az is lényeges, hogy a ter-
mék dllatkisérlet-mentes és vegan le-
gyen.

- A fogyasztok arérzékenységének no-
vekedése miatt az utobbi idészakban
megfigyelhetd a nagyobb, 400 ml felet-
ti kiszerelések el6retdrése, valamint a sa-
jat markak fejlédése — teszi hozza Boldi-
zsar Liza.

Boldizsdr Liza
brand manager
Henkel Magyarorszég

Minden korosztdlynak

A Henkel ikonikus Fa termékcsaladjan
beldl minden né, férfi és gyermek meg-
taldlhatja a szamadra legtokéletesebb tus-
furdéket. Termékeik szamos illatban és
kiszerelésben elérhetéek a polcokon, le-
gyen sz6 édesebb, gyimalcsos, termé-
szetesebb vagy akar férfias illatokrol. Sel-
165 és kaldozos termékeikkel a kicsiknek is
kedveznek.

— A Henkel, igy a Fa marka is folyamato-
san torekszik a portfélié bévitésére és
meguijitasara. Idén is érkezett tobb Uj,
fantasztikus illatu tusfirdénk és dezodo-
runk, illetve limitalt kiadasu termékunk is
— kozli Boldizsar Liza.

Limitalt kiaddsok

A Target Sales Group Kft. palettdjaban a
treaclemoon Brazilian Love egzotikus il-
lat a favorit.

- Az el6¢z6 évekhez hasonldan idén is je-
lentkezink limited edition téli illatokkal

a dm téli polcan. Ezek a tusfurddk csak

a téli idészakban kaphatok, téli hangula-
tu illatokkal és vidam téli grafikakkal han-
goljdk a vasarldkat az Gnnepre — ismerte-
ti Krdmer Maria, a Target Sales Group Kft.
brand managere.

A treaclemoon két éve szamzte a poli-
mereket az Osszetevék kozul, ezzel véd-

Limited editions

Within Henkel's iconic Fa range,
every woman, man and child can
find the perfect shower gel. The prod-
ucts are available on store shelves in
a wide range of scents and formats,
be it sweeter, fruity, more natural or
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even masculine. Exotic fragrance
Treaclemoon Brazilian Love is a con-
sumer favourite from the Target Sales
Group Kft. portfolio. “Just like in pre-
vious years, this year we are launch-
ing limited edition winter fragrances
on the winter shelves of dm drug-

stores. These shower gels are only
available during the winter season,
with wintery scents and cheerful win-
ter graphics, to get customers in the
mood for the holidays’, says Mdria
Krdmer, brand manager of Target
Sales Group Kft. Treaclemoon elimi-

nated polymers from its ingredients
two years ago.

Following trends

“The emergence of new products
and market players has further inten-
sified competition and demand for
leading brands has remained high.



és egy szuper kozosséggel varunk!

a bér- és hajdpolds rajongdja vagy, és szeretnél elsék
ia ROSSM_ANN-bon kaphato legljabb és legnépszerlibb
valamint ne'lﬁ_z.etkézi mdrkdk szépségdpoldsi termékeiréf,
T .rokkor csatlakozz!
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ve a bér egészségét
és csokkentve a bor-
irritdcio kockézatat.
Ezt a tendenciat kove-
ti azdta is, és terjesz-
ti ki minden termékeé-
re. Mara a tusflrdék
100%-ban Ujrahaszno-
sitott csomagolasban
kerUlnek a polcokra.
- 2024 végén és 2025
elején a téli limited
edition termékek on-
line megjelenéseire
koncentralunk. Inf-
luencer egydttmko-
désekkel, Google-hir-
detésekkel és kozos-
ségi médidban valo
megjelenésekkel ter-
vezzik ezeket nép-
szerdsiteni. A jovo
évben szeretnénk ki-
szélesiteni a marka
tusfurdévalasztékat,
és tovabbi kulonle-
ges illatokkal szolgal-
ni a treaclemoon régi
és Uj rajongdi szama-
ra — avat be terveikbe
Kramer Maria.

B&rdpolds Uj kdntdsben

A fogyaszték egyre tébb figyelmet szentelnek

a bérdpolds egyedi igényeinek kielégitésére

Atestapolasi termékek piaca nap-
jainkban rendkivil versenyképes-
sé valt, mivel a fogyasztok egyre
tobb figyelmet szentelnek a bor-
apolas egyediigényeinek kielégi-
tésére. A hidratalastol a bérfesze-
sitésen at a regeneraldsig, szdm-
talan megoldas kinélkozik erre.

Az NIQ adataibdl kiolvashato,
hogy a tavalyi évben a testdpo-
s kategoria stabil, de mérsékelt
11%-0s ndvekedést mutatott a

teljes magyar szépségapolas-pi-
acot vizsgalva, azonban dinami-
kdjaban elmarad az arcapolas
majdnem 30%-0s novekedé-
séhez képest. Ennek ellenére a
testapolas szegmens jelentds,
és kozel egyharmadat teszi ki a
bdérapolasi piacnak.

— Az Uj termékek és szerepldk
megjelenése tovabb fokozta
a versenyt, és a vezeté markak
irdnti kereslet is folyamatosan
magas maradt. Az tinnepi id6-
szakban végzett promaociok és
marketingkampanyok szintén
hozzdjarulhattak a sikeres eladd-
sokhoz - allapitja meg Orgovén
Eva, a Kenvue brand & shopper
activation managere.
Vélasztaskor tobb szempont
is az érdeklédés kozéppontja-
ba kertl, példaul az dsszetétel,
a kiszerelés, a marka és a haté-
konysag.

A csatorndk megoszldsédban a
drogéridk toronymagasan vezet-
nek, ami egyebek mellett annak
is betudhato, hogy kinalatukat
folyamatosan bévitik, és az in-
novaciok jellemzden itt jelennek
meg elészor. /

Skin care in a new disguise

NIQ data reveal that last year the personal care category produced an 11%
growth in the Hungarian beauty care market, lagging behind the almost 30%

expansion of the facial care segment. 7/

NIQ | TRENDEK| TESTAPOLO

A nagy kiszerelesU testdpo

Az NIQ Kkiske-
reskedelmi inde-

hozzajarult.

ok uralma

8%-os atlagarszinvonal-emelkedés is  a gyartok termékeinek novekedési mér-

tékét (5%).

xe szerint a test-
apoldk piacan a
2023. szeptember
és 2024. augusz-
tus kozotti idé6-
szak mind volu-
menben, mind ér-

Vendégszerzé:

Csonka Gabriella tékben erdsebbnek
jr. analytic insights bizonyult’ mintaz
associate azt megel6z6 peri-
NIQ 60dus. Majdnem 17

ezer hektoliternyi testapolo keriilt el-
adasra a vizsgalt idgszakban, ezzel 6%-
os mennyiségi novekedést tudhatott
magaénak. Ez az eladas 9 és fél mil-
liard forintot generalt, 14%-kal feliil-
mulva a korabbi idészakot, melyhez a

A testdpolok forgalmat tekintve a de-
cember kiugré értéket mutat, az érték-
beli eladdsok 16%-aért a kardcsony ho-
napja felelt.

Az eladdsok oroszlanrésze dsszességé-
ben a drogéridkban zajlott — az érték-
beli részesedés 68%-a ezen csatornara
koncentralédott. A vizsgalt 12 honapban
a hazai fogyasztok leginkabb a gyartdi
markds testapolokat vasaroltak, melyek
a piaci részesedés 90%-at tudhattak ma-
gukénak. A tovabbi 10%-ot betolts sajat
markds termékek ugyan értékben kisebb
mértékben tudtak novekedni (12%), mint
gyartoi markas tarsaik (15%), volumen-
ben 9%-o0s gyarapodast értek el az el6z6
peridédushoz képest, mellyel lek6rozték

Az értékbeli forgalom felét a legnagyobb,
250 milliliter kiszerelésméretet meghala-
do termékek eredményezték, egy szdza-
lékpontos részesedésnovekedést felmu-
tatva, mig a piac egyharmadat a kis ki-
szerelésti, maximum 200 milliliteres ter-
mékek adtak, a 201-250 milliliter kozotti
termékek a forgalom tovabbi 17%-aért
voltak feleldsek. A legdinamikusabb ér-
tékbeli fejlédést is a 250 milliliternél na-
gyobb kiszerelésti testapolok produkal-
tak az el6z6 id6szakhoz képest — a 17%-
os gyarapodassal maguk mogott tud-
hattak a 13%-os novekedést produkald
201 milliliternél kisebb, illetve a 9%-kal
novekedd 201-250 milliliter kozotti ter-
mékeket is. /

Large-format body lotions dominate

We can learn from the NielsenlQ retail
index that almost 17,000 hectolitres of
body lotion was sold in the September
2023-August 2024 period, which was
a 6% rise in volume sales. Sales gen-

erated a HUF 9.5bn value, 14% more
than in the base period — driven by an
8% hike in average prices. December
was a standout month, with Christ-
mas accounting for 16% of value sales.

Drugstores were responsible for 68% of
sales invalue. Shoppers were most likely
to buy branded products, which had a
90% market share. Half of value sales
was generated by the largest products,

those biggerthan 25om, while products
up to 200m in size had one third of the
market. Sales grew the most dynami-
cally in the bigger than 2s0ml segment,
producing a 17% growth. 7
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Trendeket kdvetve

Orgovan Eva arrol
szamol be, hogy az
elmult idészakban
a testapolasi termé-
keik megujuldson
mentek keresztdl,
és innovativabb for-
mulaval rendelkez-
nek.

Orgovdn Eva

- Ajovébenisaza brand & shopper
4 activation manager
célunk, hogy meg Ko

tudjunk felelni a

trendeknek, valamint fokozott figyelmet
forditsunk a kornyezetbaratabb megolda-
sokra. Az Ujitdsaink és fejlesztéseink mind
azt célozzak, hogy a fogyasztok szamara
hatékonyabb és kornyezetbaratabb bér-
apolasi lehetdségeket biztositsunk — jelzi
a szakember.

Azt is elarulja, hogy a fenntarthatdsag

és a kornyezetvédelem egyre fontosabb
szempontok testapolasi termékeik fejlesz-
tése soran. Tobbféle modon igyekeznek
ezeket az elveket beépiteni a folyamataik-
ba. A cégtdl szezondlis aktivitdsokra sza-
mithat a piac az év hatralévo részében és
a kovetkezé évben is.

Szikséges az dtldthatdésdg

A testdpolasban rengeteg véltozatos 6sz-
szetevo taldlhato, de van néhany 6rok
kedvenc, amelyek kiléndsen hasznosak a
hidegebb idészakban a bér dpoldséban.
- llyen példaul a glicerin, amely ned-
vességmegkots képessége révén segit
megdrizni a bér nedvességtartalmét az
&szi-téli hdnapokban, illetve a ceramidok,
amelyek a bér védérétegének helyredllita-

mesterséges adalékanyagoktdl mentes
testdpoldk irdnt

N6 a kereslet az dtldthatd dsszetevé-listdju,

A fogyaszték teljesen személyre szabjdk a tusfirdéket

saban nélkulozhetetlenek. Ahogy arcépo-
1as kategorian beldl is érvényesil a ,clean
beauty” trend, ennek részeként egyre
tobben keresik a rovid, atldthatd osszete-
volistaju, mestersé-
ges adalékanyagok-
tél mentes testapo-
|6kat is. A hangsuly
az egyszer(, de ha-
tékony formulakon
van — mutat ra Var-
ga Luca, a LOréal
Magyarorszag trade
marketing mana-
gere.

Varga Luca
trade marketing manager
L'Oréal Magyarorszdg

Minden igényre

A L'Oréal Magyarorszag Mixa testapolé-
csaladjanak legujabb tagjai 400 ml-es té-
gelyes kiszerelésben érkeztek a ta-
valyi év végén.

- Bérgydgyaszati ellenérzés mel-
lett késziltek, igy batran hasznal-
hatjak 6ket az érzékeny bériiek

is. A harom Uj termék kilonbozd
igényekre ad célzott valaszt: a Mi-
xa Urea Cica Repair urea- és niaci-
namidtartalmanak kdszonhetéen
intenziven hidratélja és nyugtatja
a széaraz, durva bért és csokkenti a
hamlast. A Mixa Panthenol Com-
fort panthenollal, glicerinnel és

omegaolajokkal téplalja és védi a nagyon
érzékeny bért. A Mixa Ceramide Protect
pedig a szaraz bdr igényeire lett kifej-
lesztve, ceramidokkal segitve a bér ter-
mészetes védekezdképességét — vazolja
Varga Luca.

Idén 6sszel bovil a Mixa termékcsalad a
Mixa 10 az 1-ben CICA REPAIR+ regene-
ralé kendccsel. Szabadalmazott formula-
ja 40% glicerint, uredt és allantoint tartal-
maz, amelyek segitik a bér regeneralasat
és védelmét. Enyhiti a viszketést, irritaciot
és feszulést, valamint intenziv hidratélast
nyujt, igy tokéletes valasztas a hideg, sza-
raz idészakra.

- Céguinknek szamos fenntarthatésagi
vallaldsa van, a termékek és csomagola-
sok anyagaitél kezdve a folyamatainkon
és a teljes elldtasi lancunkon at igyekszink
lépéseket tenni a fenntarthatd gazdalko-
das irdnyaba. Terveink szerint 2030-ra for-
muldink dsszetevéinek 95%-a bioalapu
lesz, amelyeket béségesen rendelkezés-
re allo dsvanyi anyagokbdl vagy korforga-
sos folyamatokbol nyeriink. Eddig az id6-
pontig a csomagolasainkban felhasznalt
mUanyag 100%-a Ujrahasznositott vagy
bioalapu forrasbél szarmazik majd - vetiti
elére a trade marketing manager.

A véllalat tovébbra is minden hagyoma-
nyos csatornan és az Uzletekben probalja
elérni a fogyasztokat. /

Promotions and marketing cam-
paigns in the festive season may
have also contributed to successful
sales”, says Eva Orgovdn, brand and
shopper activation manager of Ken-
vue. The company’s goal is to keep
up with trends and pay closer atten-
tion to more environmentally friend-
ly solutions. Their innovations and
new developments are aimed at pro-

options.

viding consumers with effective and
environmentally friendly skincare

Need for transparency
Ingredient-wise there are some per-
ennial favourites in personal care,
which are particularly useful for skin
care in the colder months. “Glycer-
in, which helps to retain moisture in
the skin during the autumn-winter

months, and ceramides — they are es-
sential in restoring the skin’s protec-
tive barrier. More and more people
are looking for body care products
with short, transparent ingredient
lists that are free from artificial addi-
tives”, points out Luca Varga, trade
marketing manager of ' Oréal Mag-
yarorszdg. Mixa Urea Cica Repair,
Mixa Panthenol Comfort and Mixa

Ceramide Protect, the three newest
members of L'Oréal Magyarorszdg'’s
Mixa body lotion range arrived in
400ml jars at the end of 2023. They
are dermatologically tested and tar-
get different needs. This autumn the
Mixa range is extended with the Mixa
10-in-1 CICA REPAIR+ regenerating
cream. Its patented formula contains
40% glycerin, urea and allantoin. 7
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bordszat és borkereskedelem

Hulldmvolgybd

ldén az extrém meleg idéjardsnak kdszonhetéden

a megszokottndl joval kordbban kezd6dott a sziret,
kevesebb, de j6 borra szdmitanak idén az dltalunk
megkérdezett bordszatok. Tobbséguk aktivan készUlt

az éghajlati valtozasok kapcsdan varhatd kihivasokra.

A szakma szerepléi érzékelik a hazai borfogyasztds
csokkenését, amelynek f6 okdt az Uj életmaod- és
egészségtrendek terjedésében latjdk, de nem egyformdn
képzelik el az igy felmerUlt igényekre adhatd valaszokat.

Szerzé: Ipacs Tamds
7 IWSR adatai alapjan 2023-ban a
kereskedelemben 2,57 millio hek-

toliter bor és 150 ezer hektoliter

pezsgd és gyongyodzdbor fogyott, ami
2022-h6z képest 1,8, illetve 7,4% vissza-
esést jelent. Ugyanakkor a kovetkezé fél

Mondd, hogy 33!

Szeptemberben kerllt megrendezésre -

immadr 33. alkalommal - az idei Budapest

Borfesztival, ezUttal is a Budavari Palota te-

raszan. Kiemelt figyelmet kapott a borfo-

gyasztok borkulturdlis ismereteinek bévi-

tése, ami kilonbozé, Uj interaktiv progra-

mok keretében valosult meg a VinAgora

Interaktiv Bortér satorban.

A diszvendég idén Gruzia volt — nemcsak

a borokkal, de a grdz kultdraval és gasztro-

némiaval ismerkedhettek az érdeklédék.

A fesztival latogatoi idén is probéra tehet-

ték Osszes érzékuket, és tesztelhették bortu-

ddasukat a VinAgora Interaktiv Bortéren. Ko-

zép-Eurdpa boriranytlje szlogennel zajlott

az idei VinAgora Nemzetkdzi Borverseny,

ugyanakkor a VinAgora Felfedezettek stand-

nal ritka kincsekre bukkanhattak a borinyen-

cek, jellemzéen még kevésbé ismert, de nagyon izgalmas pincészetek termékeire.
Az All Stars program az idei év valogatott nemzetkdzi borversenyein eredményesen
szerepelt magyar és kilfoldi borokat ismertetett a nagykézonséggel, az igynevezett
Pop-up borkéstoldkon pedig 18 borasz kalauzolta végig a vendégeket az izek és aro-
mak rengetegén. /

Say 33!

This year's Budapest Wine Festival took place in
September — for the 33 time — once again on the
terrace of the Budavdr Palace. The guest of honour
was Georgia, not only with wines but also with
Georgian culture and gastronomy. Festival visitors
could test their senses and wine knowledge in the

VinAgora Interactive Wine Tent. The VinAgora In-
ternational Wine Competition was held with the
slogan “Central Europe’s wine compass’, while at
the VinAgora Discoveries stand wine lovers had the
chance to discover rare treasures, typically from
lesser-known but very exciting wineries.

kitfelé

évtizedet illetéen bizakoddk a szakem-
berek, a két italfajta forgalmanak éves
novekedését 2028-ig atlag 0,3%, illetve
1,/%-ra teszik. A borok dra a tavalyi év-
ben szamottevéen nétt, ennek ellené-
re a prémium szegmens jol teljesitett,
és az import borok forgalma is kevésbé
csokkent, mint a hazaiaké. A forgalom-
csokkenés persze a hazai boraszatok
nem mindegyikét érintette.

— Az idei, rendki-
vl meleg évjarat
eredményeként
boraink beltartalmi
értékei gazdagab-
bak lettek — fejti

ki Pap-Szényi Bar-
bara, a Csanyi Pin-
cészet Zrt. brand
managere —, és né-
hany fajtanal az al-
koholtartalom is
novekedett. Az éghajlatvéltozés nem
Ujkeletl a szél6termesztésben; a Pincé-
szet mar kozel egy évtizede készul az Uj
kihivasokra. Olyan melegebb éghajlatot
kedvel6 szél6fajtékat is telepitettink,
mint a Petit Verdot vagy a Malbec. Ezek
a fajték nem vdltoztatjdk meg jelentd-
sen a villanyi borok jellegét, viszont biz-
tositjék a stabil szireti idépontokat, és
segitenek fenntartani a boraink meg-
szokott stilusat és mindségét.

A Pincészet diverzifikélt sz6l6fajtékra és
eltérd klimatikus adottsagokkal rendel-
kezd termdterUletekre tdmaszkodik, ami
lehetéséget ad arra, hogy az extrém
id¢jarasi viszonyokhoz rugalmasan al-
kalmazkodjunk.

Az elmult masfél év soran kiemelkedd,
két szamjegyU forgalomnodvekedést si-
kerdlt elérntink, minden szegmensben
a piaci dtlag felett teljesitetttink. Célunk
a forgalom tovabbi novelése.

Juliusban piacra vezettik a megujult
TELEKI markat. Az inkluzivitas, az Uj utak
keresése és a mindség jegyében vég-
rehajtott fejlesztések célja, hogy a fo-
gyasztok megtapasztalhassanak vala-
mi teljesen mas, teljesen Uj borélményt.

Pap-Szényi
Barbara

brand manager
Csdnyi Pincészet

Leaving the negative period behind

According to the data by IWSR,
2.57 million hectolitres of wine and
150,000 hectolitres of champagne
and sparkling wine were sold in re-
tail in 2023, representing a decline

98 Trade ;0y/n //

of 1.8% and 7.4%, respectively, from
the 2022 level. However, experts
are optimistic about the next five
years, with annual sales growth
of the two types of beverage fore-

cast to average 0.3% and 1.7%, re-
spectively, until 2028. "As a result of
this year’s extremely warm weath-
er, our wines have become rich-
erin flavour. Climate change isn't

new to viticulture; our winery has
been preparing for new challenges
for almost a decade. We have also
planted grape varieties that pre-
fer warmer climates, such as Petit
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A szortimentben a klasszikus, prémium
és szuperprémium kategoridju borok
mellett pezsgd is megtaldlhatd.

Az éghajlatvdltozdsra
fel lehet készUlni

— A Szekszardi Borvidéken 70-75%-ban
kékszdldket, vordsborokat termelnek
—mondja el Esz-

terbauer Janos, az

Eszterbauer Bo-

részat tulajdono-

sa. — Az éghajlat-

véltozassal egytt

jelentkezé felme-

legedés és szélsé-

séges csapadékel-  Eszterbauer
oszlas nem okozott Janos

jelentc’is problé— EUSEJthng;CLSer Bordszat
mat, bizonyos mér-

tékben még mindségnovekedést is ta-
pasztalhattunk. A szekszardi talajossze-
tétel, a 165z alatti jelentds vastagsagu
szlrke- és vorésagyag eltarolja az 6szi,
téli, tavaszi csapadékot, melybdl a sz6-
|6 nydron is gazdalkodik. A felmelege-
dés részben elényos is lehet a kékszél6k
szamara.

Az egész vildgon borpiaci valsag ta-
pasztalhatd. A felerésodé egészséges
életmodra nevelés nem kedvez az al-
koholfogyasztésnak. Ez a szemlélet

a hasznossaga mellett jelentds karo-
kat okoz a bortermel&knek, holott tu-
domaényos tény, hogy a bor mértékle-

melléklet

bordszat és borkereskedelem

tes fogyasztasanak vannak egészségre
gyakorolt pozitiv hatasai. Mindekdzben
a boraszat mint szakma rendkivil nép-
szer(ivé valt, tobb a versenyzé, mint
évtizedekkel ezel6tt. F6ként e kettds
hatas okozza, hogy a kereslet és kina-
lat egyensulya felborult. Az értékesité-
si csatorndkat illetéen a mostani piaci
helyzetben nem lehet valogatni aru-
hazlanc, borszakuzlet, borbar, gasztro-
némia kdzott: egy bordszatnak minden
kereskedelmi egységgel keresnie kell a
kapcsolatot, ha fenn kivanja tartani te-
vékenységét.

— A 2024-es szlreten mennyiségi szem-
pontbdl kdzepes termést szedtlink

— szamol be Frittmann Janos, a Fritt-
mann Boraszat
tarstulajdonosa —,
mivel a borvidé-
kiinkon csak a kor-
nyékinkon volt
valamennyire el-
fogadhat6 csapa-
dékmennyiség.

A mindség nagyon
jo, egyes fajtéknal
magasabb lesz a
szokasosndl az alkoholtartalom. Az el-
mult masfél év eredménye jol alakult,
szerencsére egyre népszerlibbek azok
a gyuimolcsos borok és fajtak, ame-
lyek nalunk készilnek. A kiskereskedel-
mi lancokkal elég jol egydtt tudunk
mukodni, a vendéglatasban viszont
. . i W

Frittmann Jdnos
tdrstulajdonos
Frittmann Bordszat

A kovetkez6 fél évtizedet illetéen bizakoddk a szakemberek,
a bor és a pezsgé forgalmdnak éves ndvekedését 2028-ig
atlag 0,3%, illetve 1,7%-ra teszik

szomoruan érzékeljik, hogy sokan be-
zartak.

— A 2024-es szUret igazan rendhagyo volt
— értékel Kovécs Gergely, a Grand Tokaj
marketingvezetdje —, a széraz borhoz va-
|6 52616 valogatdsa mar augusztus ko-
zepén elindult a borvidéken. Rendkivl

Elkdtelezettség

Magyarorszdg elkotelezett a szélészeti
és boraszati orokségének megdrzésé-
ben — jelentette ki Nagy Istvan agrar-
miniszter a Nemzetkozi Szélészeti és
Boraszati Szervezet (OIV) alapitasanak
100. évforduldja alkalmébol oktéberben
tartott konferencian Dijonban. Magyar-
orszag buszke arra, hogy 100 évvel ez-
elétt ott lehetett Parizsban azon 8 or-
szag egyikeként, amelyek a szervezetet
megalapitottak. Ezt a k6zos, immar glo-
balissa fejlédott munkat kivanjuk a ma-
gyar tradicidkra, szaktudasra alapozva
folytatni. A sz6l6-bor dgazat jelenlegi
kihivasainak lekiizdésében az OIV-re ki-
emelkedd szerep harul. Ehhez a feladat-
hoz az elfogadas el6tt 4llé 2025-2029-es
id6szakra vonatkozo Stratégiai Terv jo
alapot teremthet — tette hozza.

A tarcavezeto kitért arra is, hogy a szél-
séséges id6jaras negativ hatasait az el-
mult 3-4 év sordn mindannyian a sajat
bériinkdn tapasztalhattuk: extrém sza-
razsag, magas hémérséklet, hirtelen le-
zUduldé nagymennyiségl csapadék, ta-
vaszi fagyok. Ezért a klimavaltozashoz
valo alkalmazkodas keretében fokoz-
ni kell a kutatas-fejlesztési tevékenysé-
get és annak tdmogatasat. A cél Uj faj-
tak, alanyfajték termesztésbe vonasa, a
vegyszerhasznalat csokkentése az id6-
jarasi szélséségekhez valo jobb alkal-
mazkodas érdekében. /

Commitment

Hungary is committed to the preservation of its
viticultural and oenological heritage, said Istvdn
Nagy, Minister of Agriculture at a conference
in Dijon in October, which marked the 100"
anniversary of the founding of the International
Organisation of Vine and Wine (OIV). Hungary is
proud to have been one of the 8 countries that
founded the organisation in Paris 100 years ago.
Hungary wishes to continue working together, at
agloballevel but based on Hungarian traditions
and expertise. //

Verdot and Malbec”, explains Bar-
bara Pap-Szényi, brand manager for
of Csdnyi Winery. In July the com-
pany launched the revamped TEL-
EKI brand.

100 Jrade 5554/n //

Climate change can be prepared

“In the Szekszdrd wine region 70-75%
of the grapes grown are blug, as we
make red wines. The warming and

extreme precipitation patterns asso-
ciated with climate change haven't
caused significant problems, and to
a certain extent they even increased
quality. Warming can be partly bene-

ficial for blue grapes’, says Jdnos Esz-
terbauer, owner of Eszterbauer Win-
ery. Jdnos Frittmann, co-owner of
Frittmann Winery: “In 2024 the grape
harvest was a medium one in terms
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halasak vagyunk

a velink egyutt-
m{kddo széléter-
meldknek, hiszen
minden, megalla-
podott érettségi

és min&ségi kate-
gorianak megfele-
16, egészséges ter-
mést szallitottak
be, ami a boraszati
munkahoz stabil alapot biztosit. Az ég-
hajlati kihivasok, a globdlis felmelegedés
kérdése nem csak Tokajban, de a teljes
5z616- és bordgazatban stratégiai Ujrater-
vezést igényel. Az elmult évek tapaszta-
latai alapjan kulcsszerepet kap a gyakran
egy tombben, nagy tdmegben érkezd,
ritka csapadék megtartasa a ddléinkben,
illetve a termdétalaj védelme takarédnove-
nyekkel, a sorkdzok 16 rétté alakitasaval,
a biodiverzitas folyamatos novelésével.
Stratégiai kérdés lehet — borvidékiinkon
még vita targyat képezi — a jelenleg ural-
kodd szél6fajtak megfelelden ellendlld
klénjainak kivalasztasa és az Uj, ellendllé
fajtdk telepitésének lehetésége.

Kovdcs Gergely
marketingvezeté
Grand Tokaj

Toébb jé bor,
kevesebb fogyasztd

- Az idei szret minden eddiginél korab-
ban kezd6dott — mutat ra Szittnyai Zalan,
a Zwack Izabella Borkereskedés borszak-
értéje —, sokan mar
julius utolsé napjai-
ban elkezdték, ami
jol mutatja a sz6-
|6 érettségének al-
lapotét. Az elmult
sz4z évben nem
sokszor volt er-

re példa. A tavaszi,

Szittnyai Zaldn

nyareleji csapadé-  borszokerto
kos idGjéras utan ket 2wock lzabella
) Borkereskedés

honap forrdsag ko-

vetkezett, gyakorlatilag szdmottevé csa-
padék nélkdl. A bogydk koncentralédtak,
létartalmuk csdkkent. igy béar a mindség
remek, a Iékinyerés joval kevesebb lett.
A felmelegedés nyertesei a mediterran
fajtdk lesznek, de a cabernet is biztosan
beérik, mig vesztese a pinot noir lehet.
Mivel a Zwack Izabella Borkereskedés el-
sésorban a gasztronomidba szallit, igy a
vendéglatas helyzetétdl fiigg az értékesi-
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téstink is. A tavalyi év utolsé néhany ho-
napja jol sikertlt, utdna a szokasos év ele-
ji csend kovetkezett. A tavasz sem hozta
meg a vart forgalomndvekedést, latszo-
dott, hogy bar rengeteq a turista, sajnos,
visszafogottan koltenek. Aztan persze ki-
egyenlitédik az év, reméljik az utolsé né-
hany honap ismét erésddést hoz.

— Az elmult években kiemelkedd ered-
ményeket értlink el a diszkont csatornék-
ban — hangsulyozza Pap-Szényi Barbara
-, ahol jelentés forgalomnovekedést ta-
pasztaltunk. Ezt elsésorban a sikeres sajat
markas egyuttmukodéseknek, boraink
optimdlis ar-érték ardnyanak, valamint a
partnerspecifikus termékfejlesztéseknek
koszonhetjik. A hiper- és szupermarke-
tek, valamint a hazai kiskereskedelmi lan-
cok is fontos szerepet jatszanak stratégi-
ankban - itt a béviilés valamivel mérsé-
keltebb Utem( volt.

A HoReCa-teriileten nem sikerlt ndveke-
dést elérnink. Ugyanakkor a TELEKI mérka
Ujrabevezetésével parhuzamosan célunk a
vendéglatdipari csatorna Ujraaktivaldsa.
Egy-egy borvidék identitasat az ott készi-
tett borok, az emberek, akik ezeket meg-

Van néhdny ajanlatunk!

Megkérdeztik beszélgetépartnereinket, mely boraikat ajanlanak olvaséinknak a 2000 Ft alatti és az 5000 Ft feletti kategoridban,

Eszterbauer Boraszat

+ S6gor Kadarka 2023
- Tanyamacska Kékfrankos 2023

és azt kértlk, nevezzék meg az elmult idészakban megvalodsult kreativ innovacidikat.

- Baro Steiner Bikavér 2020
- Telihold Bikavér 2022

- Brothers Merlot 2023
- Nér6 0.74

Frittmann Boraszat

- Irsai Olivér Selection
- Néro Rosé Selection

- Gold Ezerjo Pezsgé
- Tiara Cuvée

- NEXTGEN aludobozos borkoktél

« Térley Muscosecco Dry

Grand Tokaj - Fall in Love félszéraz gyongyozébor | « Terroir Selection + A 1940-t61 1983-ig tartd idészakot
- Speak Easy Wines Sweet Like. .. Late | Tokaji 5 Puttonyos Aszd 2019 felolelé Museum Collection almérka
Harvest 2023 bevezetése
TELEKI - TELEKI Vélogatas Villanyi Késéi szire- | - TELEKI Tradicié Super Premium Villd- | - Syrah White, gydngy©z6 fehérbor
telést Harsleveld nyi Franc kéksz6l6bo!
- TELEKI Vélogatas Villanyi Olaszrizling | « TELEKI Tradicio Villdnyi Chardonnay | - Félédes HarslevelU
Brut
Torley - Torley Géla Sec - Torley Chardonnay Brut - Torley Ice Pink!

« Louis Francois& Co. Brut Nature

Nyerspezsgd

- Mionetto Aperitivo és Spritz

Zwack Izabella
Borkereskedés

- Légli Géza Irsai és tarsai (Kislaki)
- Légli Géza Vitéz Cabernet Sauvignon
(Kislaki)

- Izabella utca - Dobogd Pincészet
- Tokaji AszU 6 puttonyos — Dobogo

Pincészet

- Ca'di Rajo MITO és a Ca'di Rajo Le-

moss bevezetése a magyar piacra

Wines you sho

recent innovations. /

uld try!

We asked the wine experts which products they would recommend to our readers in the below HUF 2,000 and over HUF 5,000 categories, and to name their

of quantity. The quality is very good,
with some varieties having higher al-

cohol content than usual.

the fruity wines that we produce are
becoming more and more popular.
We can work quite well with the retail

n o

chains”. “The 2024 grape harvest

Fortunately — and the issue of global warming

truly exceptional. Climate challenges

quire strategic reorientation not only
in Tokaj, but in the entire wine and
grape sector. Based on the experience

was

ing manager of Grand Toka.

of recent years, it will be key role to re-
tain the water from the rare but often
re- heavy rainfall in our vineyards and

to protect the soil by planting cover
crops”, says Gergely Kovdcs, market-

More good wines, fewer buyers
Zaldn Szittnyai, wine expert of
Zwack lzabella Wines: “The winners
of the warming will be Mediterra-
nean grape varieties and Cabernet
will certainly be good too, while the

A\
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alkotjak, valamint a helyi torténelem és
kultura hatdrozza meg. A globédlis tren-
dek dtgondolatlan kévetése éppen ezt

a sajatsagos karaktert képes deformalni
— ami akar a lojélis fogyasztok elveszté-
séhez is vezethet. A teljes vagy részleges
alkoholmentesitett borok, boralapu ke-
vert italok és specidlis kiszerelések valo-
ban érdekes irdnyok — akkor, ha nem ve-
szélyeztetik a bordszat sajatossagait, ha-
nem kiegészitik azokat.

— A borfogyasztas csokkenésének oka-
it — magyarazza Eszterbauer Janos - az
egészséges életmodra nevelésben, az
alkoholellenességben Idtom, valamint
abban, hogy a bort sok helyen més alko-
holokkal egy nevezén szerepeltetik. Tu-
domésom szerint minden tipusu alkohol
fogyasztasa csokkendben van. Nem hit-
tem az alkoholmentes borban, aztan egy
barati ebéd alkalmaval — amikor én vol-
tam a sofér — mindenki bort rendelt, én
fogyaszthattam volna kolat, gyimolcs-
levet vagy amit akarok, de a vendéglaté-
egységnek volt alkoholmentes bora. Ki-
prébaltam, nem héditotta meg az izlése-
met, de rajottem, soférként ez a legjobb
kompromisszum egy borfogyaszto tar-
sasagban.

Kbzelebb a fogyasztéhoz
—lgazabol minden korosztalyt célcso-
portnak tekintlnk — vallja Frittmann Ja-
nos. — Kezdjik azt érzékelni, hogy a fia-
tal kezd® borfogyasztokat a boralapu
italokkal lehet jol megismertetni a bor
izével, 2,5 dl-es kiszereléssel. Az Uj tren-
dekhez alkalmazkodva készil NEXTGEN
aludobozos borkoktélunk is. A borfo-
gyasztas csokkenésének fé okait Ma-
gyarorszagon a zéro tolerancidban 13-
tom, és abban, hogy az egyéb boditd
szerek ellen sokkal kisebb reklam folyik,
mint a bor ellen. A konkurens alkoho-
los termékeket a nagyipari gyarto cé-
gek sokkal jelentésebb, célirdnyos mar-
ketinget kifejtve tudjak népszerdsiteni,
mint a sok kis boraszat a sok kulonféle
termékét.

— Az elmult masfél évben — mondja Ko-
vacs Gergely — a Grand Tokaj Borészat
markaismertségének ndvekedése, a bo-
raink minéségének megitélése oridsi val-
tozason ment &t. A kiskereskedelmi lan-

melléklet
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Fiatal bordszok érdekképviselete

A mdr hatdron tu-

li tagokkal is ren-

delkezé Junibort a

2022-ben az egye-

stilet elnékéveé vd-

lasztott Tiffdn Zsolt

mutatja be olvaso-

inknak.

A Junibort - Fiatal  Tiffdn Zsolt
Bordszok Egyesu-  elnok

letét 2008-ban az- "

zal a céllal alapitottuk, hogy egy olyan
kozosséget hozzunk létre, amely a jo-
v6 boraszgeneracidjanak szakmai fej-
|6dését biztositja. A legfontosabb sza-
munkra, hogy egymést segitsik, és ez-
altal egyre jobb és a fogyasztok altal
szerethetd borokat készitsiink. A sajat
tanulasunk és tovabbfejlédésink mel-
lett nem titkoltan azt is szeretnénk, ha a
sajat generacionkat meg tudndnk szo-
litani a kulturdlt borfogyasztas és bor-
kultdra Ggyében, igy nagy hangsulyt
forditunk az ifju borivokkal valod kap-
csolattartasra.

A Junibor egyesiletben félszdz 35 év alatti bordsz segiti egymdst
és alkot a minéségi borkészitésért elkotelezett kdzésséget

Sajat tapasztalatainkat, illetve a tébb ge-
neracios bordszok esetében a csaladi Ut-
mutatast kdvetve szigoru elvek betarta-
saval készitjuk borainkat. A tagok tore-
kednek olyan, a legmagasabb min&ségi
kategoridju bor készitésére, amely a ter-
motajra jellemzé karakterrel rendelkezik,
és amely alkalmas arra, hogy a magyar
borok hirnevét éregbitse.

A 2024-ben immar 49 f&t tomoritd egye-
sulet tagjaiva olyan 35 év alatti fiatal bora-
szok valhatnak, akik elk&telezettek a mi-
néségi bortermelés irdnt, és sajat bort,
csaladi tulajdonu pincészetben készi-
tenek. Evente egyszer tartunk egy ko-
70s ,Z06ldszlret” késtolot, ahol az aspi-
ransok bemutatkozhatnak, és ahol alkal-
munk van ra, hogy tartalmas, szakmailag
is gyimolcsdzo beszélgetéseken, eléada-
sokon és kirandulasokon vegyunk részt.
Jelentkezéseket egész évben elfoga-
dunk az info@junibor.hu e-mail-cimen.
Az Egyesilet emellett tagjainak évente
szamos kirdndulast, szakmai programot,
illetve PR-megjelenést is biztosit. /

Representing the interests of young winemakers

Zsolt Tiffdn, president of Junibor introduces the association: “Junibor — Young Winemakers Association
was founded in 2008, with the goal of creating a community for the professional development of the
next generation of winemakers. The most important thing for us is to help each other to make better
wines that consumers love. We also place great emphasis on reaching out to young wine drinkers. Junibor
has 49 members in 2024 and it is open to young winemakers under the age of 35, who are committed
to quality wine production and who make their own wines in a family-owned winery. Once a year we
host tasting events, where aspirants can introduce themselves. Membership applications can be sent
to info@juniborhu”.

loser could be Pinot Noir. As Zwack

Izabella Wines is primarily a suppli-
er of HoReCa partners, our sales de-
pend on the situation in the hospi-

tality sector. This spring didn't bring
the expected sales increase, but we

hope that the last few months of
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the year will be stronger”. Barbara
Pap-Sz6nyi underlines that in recent
years they have had outstanding
results in the discount supermarket
channel. This is mainly the result of
successtul private label partnerships,
the optimal price-value ratio of their

wines and partner-specific product
innovation. In HoReCa they couldn’t
grow, but with the relaunch of the
TELEKI brand they seek to reactivate
this channel. Jdnos Eszterbauer be-
lieves the decline in wine consump-
tion is related to healthy lifestyle and

a general anti-alcohol consumption
sentiment.

Closer to the consumer

Jdnos Frittmann informs that they
are targeting all age groups. The
winery is beginning to understand
that young, new wine drinkers can
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Aranyérmes borok
a Lidl kindlatdban

A Lidl Magyarorszag tiz évvel ezelétt kotelezte el magdt
a magyar borok hazai és kilpiaci népszerUsitése,
valamint az értékesitett mennyiség névelése mellett.

azank piacvezet6 élelmiszer-kis-
|—| kereskedelmi lanca a,Lidl a

magyar beszallitokért” prog-
ramjanak részeként kiemelten keze-
li a magyar borok népszerUsitését, és a
belfoldi értékesités novelése mellett a
,Lidl Wine Expo"-n keresztll a kiilpia-
cokra jutdsban is segiti a hazai bora-
szatokat.
A 10 év alatt elért eredmények egyér-
telmu sikerrél tanuskodnak, hiszen a
vdllalat az elmult egy évtized alatt tobb
mint 200 milli® palack magyar bor ér-
tékesitéséhez jarult hozza a hazai és a
kulfoldi Lidl-aruhdzakban, igy 2014-hez
képest Otszorosére
novelte az eladott
palackszamot. Te-
hat a Lidl nemcsak
a hazai boraszatok
és pincészetek, ha-
nem a teljes bor-
4gazat fejlodésé-
hez jelentés mér-
tékben hozzajarult.
A borértékesités
egyike azon sike-
reinknek, amire rendkivil blszkék va-
gyunk. A rendezvénysorozat kezdete
Sta tobb mint 90 milliard forint reali-
zadlddott hazai beszallitdinknal. A kez-
deti 6 millio palackkal szemben pedig
2023-ban maér kodzel 6tszor annyi, mint-
egy 29 milli¢ palack magyar bor érté-
kesitéséhez jarultunk hozza itthon és
kulfoldon dsszesen. Emlitésre méltd az
is, hogy mig a program inditdsakor Eu-
ropa-szerte 6 orszagba jutottak el a ki-
valo mindségu és ar-érték ardnyu pa-
lackos magyar borok, addig tavaly mar
kozel hdromszor annyi, 6sszesen 17 or-
szagban voltak megtalédlhatdak a kivalo
magyar italok” — kozolte Tézsér Judit, a
véllalat kommunikacids cégvezetdje.
A Lidl Wine Expo kulcsszerepet jatszik
abban, hogy a magyar borok verseny-
képesek maradjanak a nemzetkdzi pia-

Tézsér Judit
kommunikdciés
cégvezetd

Lidl

con. Az elmult évtizedben tobb mint
100 millio palack magyar bor kerUlt a
kulfoldi Lidl-aruhazak polcaira, melyek
kozUl a legnépszerlibbek borfajtdk a
Szirkebarédt, a Kirdlylednyka, az Egri Bi-
kavér, a Tokaji Furmint és az Irsai Olivér.
A vdllalat az export révén tovabbi le-
hetéségeket teremt a hazai borasza-

tok szama-
ra, hogy
tovabb fej-
|6djenek és
bévitsék pi-
aci jelenlé-
tuket vildg-
szerte.

A magyar
borkultura és a hazai bordgazat mel-
letti elkdtelezddését bizonyitjdk a Lidl
Magyarorszag a bordgazat tobb ne-
ves versenyén elért kiemelkedd ered-
mények és elnyert dijak, melyek egy-
ben a vallalat innovaciodit és torekvéseit
is elismerik: az druhazlanc sajat mar-
kds bora, a Feind Irsai Gyongyozébor,
amit az idei Orszagos Borversenyen
aranyéremmel jutalmaztak, vagy a Vil-
lanyi Syrah, ami a 2024-es Berliner Wein
Trophy nemzetkdzi borversenyen ér-
demelte ki az aranyérmet. Legutdbb
pedig a nemzetkozi VinAgora verse-
nyen a Lidl sajat hdzasitasu bora, a to-
kaji Dereszla Pincészet hordos érlelési
furmintja és a Dereszla Brut pezsgd ka-
pott aranyérmet.

Kozeledve az innepekhez egyre eré-
teljesebb forgalom vérhato a borpia-
con is. Az aruhazlanc allando kindlata-
ban elérhetd széles szortimenten feldl
az év végéhez kdzeledve kildnleges
tételekkel is megtaldlhatnak majd a va-
sarlok a polcokon. llyenkor a fékusz el-
sésorban az innephez kapcsoldddan
a pezsgd és habzdborokon, illetve a
komolyabb, karakteresebb voroésborok-
ra irdnyul. (x)

Gold medal winner wines in Lidl’s product selection

Ten years ago Lidl Magyarorszdg committed itself to promoting Hungarian wines. As part of its “Lidl for
Hungarian Suppliers” programme, Hungary'’s leading grocery retailer made the promotion of Hungarian
wines a priority, and in addition to increasing domestic sales, it is also assisting Hungarian wineries in en-
tering foreign markets through the “Lidl Wine Expo” initiative. So far Lidl has made a contribution to selling
more than 200 million bottles of Hungarian wine in Lidl stores in Hungary and abroad.

“Wine sales are one of the success stories we are extremely proud of. Since the start of the programme
more than HUF 9o billion worth of sales have been realised by our domestic suppliers’, said head of com-
pany communication Judit T6zsér. In the past decade more than 100 million bottles of Hungarian wine
were sold in Lid| stores abroad, with the most popular being Sztirkebardt, Kirdlylednyka, Egri Bikavér, To-
kaji Furmint and Irsai Olivér. Lidl Magyarorszdg has also won in several prestigious wine competitions: the
chain’s private label Feind Irsai Sparkling Wine won the gold medal in this year’s National Wine Competi-
tion, while Villdny Syrah came home with a gold medal from the 2024 Berliner Wein Trophy international

wine competition. (x)
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Pezsgd 2024

Intenziv szlireti id6szakot tudhatunk ma-
gunk mdgott, minden eddiginél révidebb
id¢ alatt, pontosan 32 nap alatt végeztiink
a szUrettel (dtlagosan 50 napos szokott
lenni egy szUreti idészak). Pezsg6 alap-
borok szempontjabdl kivald évjarat lesz
a 2024-es, élénk, intenziv, szép savakkal.
Az elmult mésfél évben jellemzéen volu-
menben csokken, értékben novekszik a
pezsgépiac, és egyre nagyobb az igény
a magasabb értéki termékek irant. A pro-
secco kategoria hatarozott ndvekedést
mutat a piacon. A tendenciak azt mu-
tatjak, hogy egyre nagyobb az igény az
alkoholmentes alternativakra.

Nagy hangsulyt helyeziink a trade mar-
ketingre is, fontos, hogy az druhdzakban
latvanyos, egyedi megjelenésekkel sze-
repeljink. A vendéglatasban is szamos
eseménnyel vagyunk jelen.

Széles termékpalettanknak kdszénhetd-
en szamos célcsoportot tekinthetlink fo-
gyasztonknak. A hazai piacon a korabbi
évekhez hasonléan, még mindig jelen-
t6s az édes pezsgdk ardnya, de tovabbra
is dinamikus elmozdulds fedezheté fel a
szaraz pezsgoék iranydba. Az idei év el-
s6 felében érdekes jelenség alakult ki, a

pezsgdpiac polari-
zaciojat figyelhet-
tik meg. A kereslet
a skala két végére
osszpontosult, az
alacsonyabb aru
és a magas értékd
pezsgoket keresték
a fogyasztok, a ko-
zép arkategoria irdnt csokkent az érdek-
|6dés. Az év mésodik felére aztan vissza-
rendez6dott a piac.

Mindig térekszlnk az Ujitasokra, és fo-
lyamatosan figyeljik a nemzetkozi piaci
trendeket is. Szamunkra is egyértelmien
lathato, hogy a piacon nagyon megnott
az igény minden alkoholmentes italra.
ToretlenUl népszerd az Alkoholmentes
Torley Fehér és Rosé valtozata, de port-
folionk része a Freixenet 0.0 és a Mionet-
to Alkoholmentes is.

A pezsgdzés alapvetden a pozitiv pillana-
tok itala, amivel szivesen koccintunk egy
jol sikerdlt nap végén, egy sikeres mee-
ting vagy egy bardti 6sszejovetel alkal-
maval is, de természetesen a nagyobb
Unnepekrél sem hidnyozhat — nem he-
lyettesitheté mas itallal. ./

Muller Kornél
Ugyvezetd igazgatd
Torley Pezsgépincészet

Sparkling wine 2024

Over the past year and a half the sparkling wine market has been declining in volume and growing in value,
with increasing demand for higher value products. The prosecco category has shown definite growth. Thanks
to our wide range of products, we can target a variety of consumer groups. In the domestic market there is still a
considerable share of sweet sparkling wines, but a dynamic shift towards dry sparkling wines can be observed.
We are always looking to innovate and are constantly monitoring international market trends. It is clear that
demand for non-alcoholic beverages has increased a lot. Our Non-alcoholic Térley White and Rosé are still very
popular with consumers, and the Térley portfolio also includes Freixenet 0.0 and Mionetto Non-alcoholic. /

cok tobbségével zavartalan és
gyimolcsozd az egylttmi-
kodésink. Ennek egyik szép
példaja kooperacionk az idén
20 éves hazai Lidl-aruhézlanc-
cal, ahol a hazai és nemzetko-
zi piacon is megelégedéssel
mUkodink egyttt mind a sa-
jat markas (Amethyst), mind

a Grand Tokaj borok kapcsén.
A borok fogyasztasanak at-
meneti vagy talan tartds csok-
kenése egyértelmd trend,
akdrcsak a fogyasztas atren-
dezédése a kiilonbdzé korcso-

A vendégldtds problémadit a bordszok is erésen megérzik

portokban. Egyrészt a borok stilusanak
finomra hangolésaval igyekszink a lehe-
t6 legtobb fogyasztonak éromaot szerez-
ni kdnnyedebb, gyimolcsdsebb tokaji
borok készitésével, masrészt Uj borcsa-
ladot vezettlink be a fiatalabb korosz-
taly borfogyasztasédnak 6sztonzésére.

A borfogyasztas csokkenése szamos ok-
ra vezethetd vissza. Egyértelmden sze-
repet kap ebben a folyamatban a he-
lyettesitd italok valasztékdnak és a pia-
con megjelend Uj markaknak ugrasszer
novekedése, az alkoholmentesitett ita-
lok térnyerése az egészségtudatossag
jol-rosszul értelmezett térhoditésaval
parhuzamosan, illetve az olyan divathul-
ldamok, mint példaul a gin-toniké vagy a
tequildé.

— A kiskereskedelmi lancok egyértelm-
en arfokusziak - véli Szittnyai Zalan —,
naluk minden ezen mulik. A vendégla-
tasban is fontos persze az ar, &m a mel-
|é tett min&ség, a kilonlegesség, a sztori
legalabb olyan fontos. Igyekszink mind-
két irdnyzatnak megfelelni.
Borkereskedésiink szdmara célcsoport
mindenki, aki szereti a j& borokat! Nyil-
van a fiatalabbak az illatosabb, konnye-
debb borokat keresik, és nagyon sokan
szeretik ezt a kdnnyedséget az idésebb
generacio tagjai kozul is. A komolyabb,
testesebb tételek pedig egyértelmden
a harminc folotti és az idésebb korosz-
taly tertlete, akiknek mar szamit a név
és a borvidék is. Az persze lathato, hogy
a nagyon vastag, magas alkoholtartal-
mu borok kevésbé divatosak mar, igy a
boraszatoknak érdemes a korabbi szi-
reti idépontokra, alacsonyabb alkohol-
fokra, rovidebb érlelésre fi-
gyelnidk.

A bornak egyre tobb a kon-
kurense. A barkultdra terje-
désével egyre kivancsibbak
az emberek a szines italokra,
de a klasszikus long drinkekre
és koktélokra is. A gin-tonik
olyan divat lett, mint tiz éve
az Aperol Spritz. A sor pedig
az araval, az elérhetéségével,
a mindenhol hasonldé miné-
ségével és nem utolsésorban
a kilonbozé izesitett véltoza-
taival tud sikereket elérni. //

be introduced to the taste of wine
with wine-based drinks in 25som/
size. Their NEXTGEN aluminium can
packaged wine cocktail is in line
with the latest trends. He thinks the
main reason for the decline in wine
consumption in Hungary is the zero

104 JTrade 555,y //

tolerance policy. Gergely Kovdcs re-
ports that their cooperation with
most retail chains is working well. A
good example of this is the partner-
ship with Lidl, which is 20 years old
this year: they are really satisfied with
the cooperation in both the domes-

tic and international markets, for
private label (Amethyst) and Grand
Tokaj wines alike. Zaldn Szittnyai
opines that retail chains are clearly
price-focused. In the HoReCa chan-
nel price is also important but qual-
ity, being special and having a sto-

ry are just as important. Zwack tries
to meet the needs of both channels.
Wine has more and more competi-
tors. With the rise of the bar culture,
people are more and more interested
in colourful drinks, but also in classic
long drinks and cocktails. ./



bordszat és borkereskedelem QuERlEAEE

YouGov Kevesebb bort vasdrolnak a hdaztartasok

A 2024 augusztusdhoz mért 12 hdnapos idészakban jelentésen
(majdnem 10%-kal) kevesebb bort vettek a fogyasztok volumen
tekintetében, mint az el6zé év azonos idészakdban. Az alkoholos
italok kozul itt tértént a legnagyobb volumencsdkkenés.

Vendégszerzé:
Ecsedi Zsombor
data analyst

Consumer Panel Services
YouGov

7 a visszaesés elsésorban
E intenzitasbol, nem pedig

vasarloi bazis zsugorodas-
bol adddik, ugyanis a tavalyi id6-
szakhoz képest nem tortént val-
tozas penetracio tekintetében.
A magyar haztartasok 60%-a
vasarol bort legaldbb egyszer
egy évben, az 4tlagos vasarlasi
gyakorisag pedig 13 alkalom az
utdbbi 12 hénapos idészakot te-
kintve, ez 6%-0s csokkenést je-
lent 2023 MAT augusztusahoz
képest. A borokon kivil csak a
pezsgoknél tortént az alkoholos
italok terén csokkenés, viszont
csak harmad akkora mértékben,
mint a borok esetében, a tobbi
kategoria nétt, sorbdél példaul
idén 13%-kal t6bb fogyott, mint
kordbban.
Ar tekintetében a bornal a tdbbi
alkoholos kategoridhoz képest
jelentds, 14%-os emelkedés volt.
Ezt csak a pezsgd 15%-0s és a ci-
der kozel 20%-o0s dremelkedé-
se elézi meg. Atlagosan egy liter
bor ma 1100 Ft-ba ker(l, mig egy

liter cider 1200 Ft-ba, azonban a
cider mégis ndvekedni tudott
4%-kal a volumenben. Az elmult
12 hénap alatt egy atlagos haz-
tartas kicsivel tobb, mint 20 liter
bort vésarolt, ami 22-23 000 Ft-ot
jelent 12 honapos koltésben.

Tipusat tekintve a szaraz bor a
legnépszerlibb, a magyar haz-
tartasok 40%-a vasarol ilyet, il-
letve volumenben is ez teszi ki
a kategdria legnagyobb részét,
kozel felét. Ezt koveti az édes
(@mely a haztartasok egyhar-
madat éri el), illetve a félédes
(@mely a hdztartasok egynegye-
dét). A félédes borok mennyisé-
ge el6éz6 12 hénapos idészakhoz
képest szignifkansan, 20%-kal
csokkent, és a legnagyobb, 18%-
0s atlagos aremelkedés is itt ta-
pasztalhatd. Szinben a vordsbor
fogy leginkabb, ez a piac kozel
felét kiteszi volumenben és for-
galomban egyarant, ez utobbi
tekintetében még novekedett
is 5%-ot. A masodik legnépsze-
ribb a fehér kdzel 40%-os piaci
részesedéssel, majd a rozé 15%-
kal, de ilyet csak a haztartasok
minddssze egydtode fogyaszt.
A kiszerelés méretét vizsgélva
még mindig a 750 ml-es borok
teszik ki a piac legnagyobb ré-
szét: a forgalom haromnegye-
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dét, mig a volumen kicsivel
tobb, mint felét adjak. A 2 I-es
borok allnak tovébbra is méso-
dik helyen, azonban a méasfél li-
teres kiszerelések kezdenek fel-
jonni, egyharmaddal megnétt
a vasarolt mennyiség, mér egy
igen jelentds részét kiteszik a pi-
acnak. Forgalomban a félliteres
desszertborok rengeteget no-
vekedtek, 23%-kal tobbet ho-
zott a szegmens 16%-0s aremel-
kedés mellett. Kiszerelés tipus
tekintetében az Uiveges bor ha-
tarozza meg nagyrészt a piacot,
részesedésben itt nem tortént
jelentésebb véltozas. A haztar-
tasoknak csak mindossze 6%-a
vesz PET palackos bort.
Minéség szempontjabol a ma-
gasabb minéségu borok a leg-
népszer(ibbek a haztartasok ko-
70tt, Osszesen kétharmadat ki-
teszik a piacnak és dtlagosan
1800 Ft-ot koltenek alkalman-
ként ilyen borokra, literenkénti
atlagaruk 1400 Ft. A kdzépkate-
gdrias borok literéra 1000 Ft, az
asztali boroké pedig 650 Ft, de
ez utdbbi 2 csupén a haztarta-
sok 20%-4t érinti.

Csatornak kozil a diszkontok a
legnépszertibbek, a haztartasok
majdnem fele vasarol itt bort,
mig a masodik helyen 1évé hi-
permarketbe csupan a haztar-
tasok egynegyede. A diszkon-
tok részesedése a borpiacon
egyre ndveknd, 10%-kal nétt itt
a bor forgalma amellett, hogy
a mennyiségi visszaesés ezt a
csatorndt sem kerdlte el, igy
madra majdnem ez adja a kate-
goria forgalménak a felét, mig
a szupermarketek és hipermar-
ketek jelent6sen kevesebbet.
A bort vasarlé haztartasok el-
sésorban a maérkéazott borokat
valasztjak, tobb mint kéthar-
madat a kategoridnak ez adja
annak ellenére, hogy a keres-
kedelmi markas termékek ara
dtlagosan majdnem 239%-kal
alacsonyabb. A borfogyasztok
tobbsége még mindig el6tér-
be helyezi mind a min&séget
és a markat, valamint hajlandé
is tobbet fizetni értik. Ezt az is
aldtdmasztja, hogy a magasabb
minéségl borok forgalma ki-
emelkedéen vezet a tobbivel
szemben. /

Households are buying less wine

In the 12 months leading up to August 2024, con-
sumers bought significantly less wine (@almost 10%
less in volume) than in the same period a year
earlier. Among alcoholic beverages the drop in
volume sales was the biggest here. 60% of Hun-
garian households purchase wine at least once
a year, with an average buying frequency of 13
times over the 12- month period, which was a 6%
decrease compared to August 2023 MAT. Apart
from wines, only sparkling wines suffered a sales
drop in the alcoholic beverages category. As for

price, wine has seen a surge of 14% compared to
the other alcoholic drink categories. One litre now
costs HUF 1,100 on average. Over the past 12 months
the average household bought just over 20 litres
of wine, which translates into a 12-month spend
between HUF 22,000-23,000.

Dry wine is the most popular, with 40% of Hungarian
households buying it, and it also accounts for nearly
half of volume sales. It is followed by sweet wine
(which reaches a third of households) and semi-sweet
wine (which reaches a quarter of households). Red

wine is the most popular, having almost half of the
market in both value and volume. White wine is the
second most popular, with almost 40% of the market,
followed by rosé at 15%. In terms of size 750ml wines
have the largest share in the category, with three quar-
ters of value sales and just over half of volume sales.
Higher quality wines are the most popular among
households, representing two thirds of the market
and consumers spending on average HUF 1,800 per
occasion on such wines. Almost half of households
are buying wine in discount supermarkets. ./
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Piacismeret,
kapcsolatépites, marketing

Nem feltétlenUl egyforma tapasztalatokkal a hdtuk
mogott, de egyformdn meghatdrozd teruletnek |dtjak

a piacot, sét, sokszor a kozizlést is formdald nagy hazai
élelmiszer-kereskedelmi ldncok a borok és pezsgdk
szegmensét. A fogyaszték kedvencei tovdbbra is a kédnnyd,
illatos borok és a buborékos italok, és egyre inkdbb

a minéséget helyezik elétérbe - dllitjak a szakemberek.

Szerzd: Ipacs Tamds

lapvetéen az infla-
Ci6 és a piac felett
tudtunk novekedni

- mondja el Spada Mario, a
METRO borbeszerzési szakér-
téje —, kulonodsen a pezsgod-
eladasainkban volt tapasztal-
haté erés novekedés mind
bevételben, mind volumen-
ben. Az utolsé negyedév-

tél gyorsulo felfutdst varunk,

részben a sok extraajanlatot tartalmazé
bor- és pezsgdkataldogusunknak koszon-
het6éen, részben az tinnepek szezondlis

hatdsa miatt.

Ha a f¢ tendencidkat nézzik, a
prémium minéség diibordg, mig
a kozépkategorids italok forgalma
visszaesett, az ezeket kordbban
vasarlo réteg pedig attért a belé-
pd aru borokra. A pezsgé fogal-
ma hazankban egybefonddott az
Unnepléssel, igy pezsgét szinte

Spdda Mdrié kizarolag az innepek idején vésa-
aOErTb;ézerZéS" szakerté rolnak a magyarok — olyankor vi-

szont mélyebben belenyulnak a
zseblkbe.
Az elmult id6szakban a piaci trendeket
lekodvetve bévitettik a szortimentet — a
szamok azt mutatjak, hogy jo érzékkel

A magyar fogyaszték még mindig a magyar borokat részesitik elényben

tapintottuk ki a vasarldi igényeket. Nagy
slager a Pét-Nat, amely natur, degorzsa-
latlan pezsg6t takar, melyben jelen van
az élesztd és a finomseprd is. Alkohol-
mentes és ready-to-drink borkoktél vo-
nalon is épitjik a kinalatunkat, valamint
tobb Uj proseccot is beemeltiink a szor-
timentbe.

- A bor- és pezsg6-
fogyasztas vonat-
kozasaban volu-
mencsokkenést ér-
zékellink - szamol
be Maczelka Mark,
a SPAR kommuni-
kécios vezetdje
ami megegyezik a
mas eurdpai orsza-
gokban tapasztal-
hato trenddel. Bar egyértelmuen fejlédik
a pezsgdéfogyasztas Magyarorszagon, és
egyre inkdbb a mindségi tételeket kere-
sik a vasarlok, még mindig december-
ben realizéljuk a teljes éves forgalom har-
madat.

Vélasztékunkban idén jelentds véltoza-
sok torténtek, az Uj szortimentiink kiala-
kitasanal a mindségre helyeztik a hang-
suly, hogy a SPAR vasarldi jo ar-érték
aranyu borokat és pezsgéket tudjanak
vasarolni. Bévitettik az elsésorban fiata-
labb korosztélynak sz6l6 és egyre nép-
szer(ibb, boralapu koktélvalasztékunkat,
és alkoholmentesitett szortimentet is ki-
alakitottunk.

A magyar fogyaszték még mindig a ma-
gyar borokat részesitik elényben, de egy-
re nyitottabbak a kulféldi tételek irdnt is.
A voros- és rozéborok fogyasztasa to-
vabb csokken, a fogyasztés a fehérborok
irdnyéba tolodik. A fogyasztok tobbsége
egyre inkabb a kdnnyedebb, illatos, gyU-
molcsos fajtékat (példaul az Irsai Olivér)
keresik.

Maczelka Mdrk
kommunikdacios vezetd
SPAR

Market knowledge, networking and marketing

Mdrié Spdda, wine category special-
ist of METRO: “Looking at the main
trends, the premium quality is boom-
ing, while sales of medium category
wines are down and the people who
used to buy these have moved on to
entry-level wines. In Hungary spar-
kling wine consumption has become
synonymous with celebration, so it is
almost exclusively during the festive
season that Hungarians buy it. Pét-
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Nat is a big hit: natural, unferment-
ed sparkling wine with yeast and fine
lees”. “We have made great chang-
es in our product selection this year,
with a focus on quality, so that SPAR
customers can buy value-for-money
wines and sparkling wines. Hungar-
ian consumers still prefer Hungarian
wines, but they are also increasingly
open to foreign ones. Currently the
majority of shoppers are looking for

lighter, fragrant, fruity varieties such
as Irsai Olivér”, reports Mdrk Maczel-
ka, SPAR’s head of communications.
Seasonal products are popular
Attila Nagy, sales director of Auchan:
“Wine is one of our strategic areas, so
in the lower and medium price cat-
egories Auchan’s offering competes
with those of specialists, and we are
constantly expanding the range of
premium products. We have the big-

gest constant selection of domestic
and international wines and spar-
kling wines in our stores, with over
1,000 different wines available every
day of the year, plus a constantly
changing range of seasonal or special
offers”. “Lidl Hungary attaches great
importance to supporting Hungar-
ian wine producers and wineries. In
2014 we launched the Lidl Wine Expo
Hungary programme, as part of this



CSIN-CSIN,
METRO!

Ha iinnep, akkor koccintas — mig a vasarlok iinnepi
lazban égnek, a METRO Nagykereskedelem a 30 éves
jubileumat iinnepli. Csendiiljon fel hat a ,,csin-csin”, hiszen
béven talalunk okot a koccintasra! Hogy mi keriiljon a talpas
poharba, arra a METRO bor és pezsgé kategoriaszakértdje,
Gerendai Karoly ad kivalé otleteket.

PEZSGOS REGGELIK

,Alegtobb magyar ember pezsgét kizardlag az tinnepek idején
iszik. llyenkor hajlandéak vagyunk mélyebben a zsebiinkbe nyulni,
és kifejezetten prémium italt vasarolni. Arra biztatom a vasarld-
kat, hogy batran mertiljenek el a buborékok izgalmas vilagaban
tnnepeken kivil is, hiszen egy jo pezsgé mar énmagaban k-
[6nleges alkalmat szil. A METRO-ban a prémium kategoridban
béven taldlunk megfizethetd borokat és pezsgéket!” — mutat ra
a borszakérté — ,Téliink nyugatabbra (példaul Franciaorszag-
ban, Spanyolorszaghan és Olaszorszaghan) a pezsg6 a minden-
napok része. Olyannyira, hogy a pezsgds reggeli bevett, ,énidés”
gyakorlat. A vendéglatoipar, kiilonésen a szallodai szektor, mar
Magyarorszagon is felkapta ezeket a trendeket. Az éltalanos él-
ménykozpontUsdg elésegiti a pezsgbzés térnyerését.”

KULONLEGES ALKALOM, HETKOZNAPI AR

Jo hir, hogy a METRO rendelkezik a teljes kategoriat lefedd sajat
markas (kizarolag a METRO altal forgalmazott) pezsgékinélattal,
ami a legjobb ar-érték aranyt nyujtja! A Corner Prosecco, az
| Am Prosecco és a CaErnesto Prosecco divatos és elérhet6 aru
ropogds, gyimdlcsds, olasz habzd-
borok. A Visiega Cava hagyomanyos
spanyol, palackos érlelésti pezsgé. Az
ital a cavékra jellemz6é mély, krémes
izzel rendelkezik. A Veuve Pelletier
Champagne a piac egyik legjobb
ajanlata: a legszigorubb szabalyok
szerint készitett eredeti francia
champagne exkluziv élményt nyujt
megfizethetd aron.

Gerendai Karoly

NAGYKERESKEDELEM

A JATEKOS BUBOREKOK CSABITASA

,AMETRO jelentdsen bdvitette pezsgbvalasztékat. Proseccdobol

példaul hatalmas szortimentiink van, de altalaban kovetjiik a tren-
deket, és ennek megfeleléen alakitjuk a kinalatot. Egyre tébben
fedezik fel maguknak a 100% fehérborbdl készilt blanc de blancs
pezsgbket vagy a degorzsalatlan pet-nat pezsgdket. El6bbire
acsak a METRO altal forgalmazott Adrien Romet Blanc de Blancs-t,
utébbira a Bujdosd pincészet ned(ijét ajanljuk. A magnum pa-
lackok is kdzkedveltek. Kétpalacknyi buborékos élvezet egyetlen
pezsgdsiiveghe rejtve, melyek kozétt a Kreinbacher extra dry
egy igazi nagyagyu. Legyen divat a pezsgé, engedjiink a jatékos
buborékok csabitasanak! A METRO 30. sziiletésnapjat mi is pezs-
gbvel tinnepeljik!” — 6sszegezte Gerendai Karoly.

BOSEGES VALASZTEK

AMETRO &ruhazakban 20 magyar borvidék borai és pezsgéi kozl
valogathat a vevd, valamint bévilt a kilfoldi italok kindlata is.
A borosztalyon az druhdzi borszakérték kittintetett figyelem-
mel viseltetnek a vasarl¢ irant, ami maradandd élménnyé teszi
a valogatast. A szakértdi segitség garancia arra, hogy a vevé
a pénzéért pontosan azt kapja, amit szeretne — de leginkabb még
tobbet. Rengeteg bor- és pezsgé szerepel a népszer(i Tobbet

olcsobban! termékkosarban.
METRO

NAGYKERESKEDELEM


https://www.metro.hu/
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Kedveltek
a szezondlis termékek

— A bor az egyik stratégiai tertletink —
mutat rd Nagy Attila, az Auchan értékesi-
tési igazgatodja —, ezért az Auchan kindlata
szélességében és mélységében is kiemel-
kedd az élelmiszer-kiskereskedelmi piacon.
Also és kozepes arkategoridkban felveszi
a versenyt a specialistékkal is, emellett fo-
lyamatosan bévitjik a prémium katego-
ridba tartozd termékek korét, mert ugy
latjuk, egyre n¢ ezek irdnt is a kereslet. A
hazai és nemzetkdzi borok, valamint a
pezsgok dllando vélasztéka a legnagyobb
Uzleteinkben, tobb
mint 1000-féle borral
varjuk a vasarlokat
az év minden nap-
jan, ehhez jénnek a
folyamatosan valto-
76, id&szakos akcios
vagy szezonalis ter-
mékek.

A mostani 6szi bor-
kataldgusunkban

Nagy Attila
értékesitési igazgatd
Auchan

melléklet
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példaul tébb mint 100 Uj bort mutatunk
meg a vasarloknak, ebben lathatd a meg-
Ujult nemzetkdzi borvalasztékunk egy ré-
sze, amelyet a vasarlasi szokdsoknak meg-
felel6en alakitottunk &t. Tobb, borverse-
nyen eredményt elérd bort kindlunk, és
noveltik a fehérborok ardnyét.

- A Lidl Magyar-

orszag szamdra ki-

emelt jelentdséggel

bir a hazai borter-

melék és pincésze-

tek tdmogatésa —

hangsulyozza Tézsér

Judit, a Lidl vallalati

kommunikacios ve-

' -~ Tozsér Judit
zetbje —, ezért a Lidl  vallalati kommunikacios
a magyar beszalli- tfdz‘eto

tokért” programja-

val 6sszhangban, 2014-ben azzal a céllal
inditottuk Utjdra a Lidl Wine Expo Hun-
garyt, hogy az elésegitse a magyar borok
nem csak hazai, de hataron tuli ismertsé-
gét és népszeriségét is. Ennek koészonhe-
téen az elmult évben mintegy 29 millio

A fiatal bordszgenerdcionak kivdn teret ad-
nia2011-ben létrejétt DiVino, amelynek fran-
chise-hdldzata jelenleg 8 tizletbdl dll. Kérdé-
seinket a szervezet kereskedelmi vezetéjének,
Szakdcs Gergének tettiik fel.

Szerencsére hozzank a DiVindba még min-
dig borozni és pezsgdzni jonnek az em-
berek, de érezhetd egyfajta Uj trend is,
amely a long drinkek felé viszi a fogyasz-
tok figyelmét — ami hosszu tavon a bor-
fogyasztas rovasara mehet. A vendégek
mar tudatosan fogyasztanak buborékos
italokat, a magyar pezsgdkészités egyre
novekvé mindségének és sokszinliségé-
nek kdszoénhetden.

Mi az utobbi masfél évben nem emeltiink
arat. A szortimenttink inkdbb évszakhoz

Borbdrokbodl nézve

kothetd, télen és
6sszel nagyobb te-
ret nyernek a vo-
rosborok, mig ta-
vasszal és nyaron a
fehéreké és a pezs-
gokeé a fészerep.
Fogyasztéink nyi-
tottak az Ujdonsa-
gokra, és batran kostolnak meg olyan té-
teleket, amilyenekre kordbban még nem
volt lehetéségik. Az egyértelmUen latszik,
hogy a rozék fogyasztasa évrél évre csok-
ken. A rozéivék nagy része attért a kony-
nyedebb fehérek Utjara, és rendel inkdbb
olaszrizlinget, traminit vagy sargamusko-
talyt. /

Szakdcs Gergd
kereskedelmi vezeté
DiVino

From the perspective of wine bars

DiVino was established in 2011 and currently has a franchise network of 8 bars. Their goal is to give

an opportunity to young winemakers. General manager Gergé Szakdcs told: they haven't increased
prices in the last year and a half. Their assortment is kind of seasonal, with red wines more prevalent
in winter and autumn and whites and sparkling wines dominating in spring and summer. The con-
sumption of rosé wines is decreasing year by year. A large proportion of rosé drinkers have switched to
lighter whites and prefer to order Italian Riesling, Tramini or Yellow Muscatel. ./

palack magyar bor értékesitéséhez jarul-
tunk hozza.

A borfogyasztasban egyértelm( trend a
pezsgdk és gydngydzéborok eléretdrése,
illetve a boralapu koktélok erésodése. Az
elmult években széles pezsgdszortimen-
tet alakitottunk ki. A boralapu kategoria-
ban is erésitettlink nyarias izekkel, melyek
igen kedveltek a vasarlok korében, igy a jo-
vében ebben a kategoridban is szeretnénk
tovabb fejlédni. A gytimolcsborok irdnt is
nagy a kereslet, ezért a gyimaolcsbor mar
az dllandd kindlatunkban is elérhetd, ahol
tovéabbi termékek megjelenése varhato.

Elen a fehér,

jon az alkoholmentes

Az ALDI az elmult masfél év soran jelentés
novekedést tapasztalt a bor- és pezsgoé-
forgalomban, a fehér-, rozé- és vorosborok,
valamint a pezsg6k értékesitése egyarant
ndvekedést mutatott. A vasarldk korében
egyre népszerlibbek a prémium kategorias
borok, killéndsen az év utolsd negyedévé-
ben, amikor az ajdndékozasi szezon felerd-
siti az ilyen termékek iranti keresletet.

Az 4ruhazlanc varakozasai szerint 2024 utol-
s6 honapjai is erés forgalmat hoznak majd,
kilonésen a prémium borok és pezsgdk
terén, amelyek egyre nagyobb teret kap-
nak az (nnepi szezonban. Az lland¢ kina-
lat mellett szdmos szezonalis és akcids ter-
mék lesz megtaldlhaté az Uizletlanc polcain.
Az Ujév kozeledtével tobb figyelemre mél-
t6 pezsgd is megjelenik a kinalatban.

Az ALDI bor- és pezsgészortimentje is fo-
lyamatosan fejlédott az elmult masfél év
soran, az arak kialakitdsaban pedig nagy
figyelmet fordit a diszkontldnc arra, hogy
minden vasarloi szegmens megtaldlja a
szamara megfelel terméket.

— Evek 6ta azt tapasztaljuk, hogy a fe-
hérborok dinamikusan fogynak — mond-
ja Spada Mario —, ezen belll is killondsen
kedveltek az Irsai Olivér és a Sauvignon
Blanc fajtak, de a klasszikusok, mint az
Olaszrizling vagy a Chardonnay is jonnek
felfelé. A vorosborok kevésbé keresettek,
és a korabban felkapott rozé forgalma is
minimalisan visszaesett. Novekszik a ke-
reslet az alkoholmentes és alacsony alko-
holtartalmu, illetve izesitett italok irant a

contributing to the sales of some 29
million bottles of Hungarian wine
last year. In wine consumption there
is a clear trend towards sparkling and
semi-sparkling wines and wine-based
cocktails”, informs Judit Tézsér, Lidl’s
head of company communication.
White leads, followed by alco-
hol-free

ALDI has experienced a significant
rise in wine and sparkling wine sales
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over the past year and a half. The
popularity of premium wines is grow-
ing among consumers. ALDI expects
the final months of 2024 to continue
to bring strong sales, particularly for
premium products. ALDI's wine and
champagne assortment has evolved
over the past eighteen months, and
the discounter chain has set its pric-
es with great care to ensure that every
customer segment can find the right

product for them. Mdrié Spdda adds
that for a few years sales of white
wines have been growing dynami-
cally, with Irsai Olivér and Sauvignon
Blanc being particularly popular, but
classics such as Italian Riesling and
Chardonnay are also on the rise. The
2025 METRO Wine of the Year compe-
tition is currently underway, offering a
great opportunity to build and deep-
en supplier relationships. A special fea-

ture of METRO's wine departments is
the presence of in-store wine experts.
Buyer needs and expert help
SPAR s in direct contact with most
of its suppliers and the retailer is reg-
ularly informing winemakers about
the changes in consumption habits,
so that they make wines that cus-
tomers actually want. For instance
this summer SPAR asked customers
about their wine drinking habits, as



bordszat és borkereskedelem QuERlEAEE

borpiacon is. Ezek a tendencidk nemcsak
a magyar borpiac sajatossagai, a nemzet-
kdzi adataink is hasonld képet mutatnak.
kapcsolatainkat tartjuk. Eppen most zaj-
lik a 2025-6s METRO Ev Bora palyazat, ami
remek alkalmat kinal a beszallitéi kapcso-
lataink épitésére, elmélyitésére. Orommel
tapasztaljuk, hogy — mivel a borszakérté-
ink nagy része maga is borasz vagy som-
melier -, a pincészetekbdl a termékfejlesz-
téshez is kikérik a véleményiinket.

A METRO borosztalyainak kilonlegessége az
aruhdzi borszakértok jelenléte, akik ugyanazt
a szakértelmet nyujtjdk a hozzajuk fordulk-
nak, fliggetlendl attdl, hogy maganvésarlo-
rél vagy vendéglésrél van szo. Minden kér-
dést komolyan vesziink, nincsenek tabuk!

Vdsdarldi igények,

szakértdi segitség

- A beszallitdink tébbségével direkt kap-
csolatban éllunk — jelzi Maczelka Mérk —,
és folyamatosan egyeztetiink a fogyasz-
tasi szokdsok valtozasairdl, hogy olyan
borok késziljenek, amelyeket a vésarlok
szivesen keresnek. Partnerek vagyunk a
kdzos gondolkoddsban és fejlesztésben.
Vélasztékunk és polcképunk kialakitdsanal
figyelembe vesszik a valtozé fogyasz-
téi szokasokat (példaul a szin szerinti fo-
gyasztas atalakulasa, alternativ csomago-
lasok, alkoholmentes kategodria satébbi).
A fogyasztas valtozasat marketingaktivi-
tasainkkal is lekdvetjlk, s6t idén nydron
mi is megkérdeztiik vasarldinkat a ,nagy
borteszt” keretében borfogyasztasi szo-
kasaikrol. Ennek a felmérésnek az ered-
ményeit is figyelembe veszik szortimen-
tunk alakitasanal, illetve a marketingkom-
munikacios stratégia megalkotasakor.

— Szakértdkkel dolgozunk egydtt, min-
den évben felllvizsgaljuk a vélasztékot

— fejti ki Nagy Attila —, a borbeszerzés a
lehetd legtobb esetben kdzvetlenll a
boraszoktol torténik, igy folyamatos és
naprakész adataink vannak a termelés ol-
daldrol. A beszerzést jelentésen megha-
tarozza a kindlat. Ha jo a termés, kedve-
76 az id6jaras, akkor jo minéségl borok
szlletnek, és azokbdl kdnnyd vésarol-

ni, igyeksziink lefedni a vasarléi igénye-

ket. A felmelegedés hatésa és az Uj pia-
ci trendek alapjan idén a fehér konnyed
borok eléretorése latszodik. Ezen bell

is a szaraz fehérborok, valamint a ma-
gas mindségU, hordos tételek értékesitési
gorbéjének fejlédése is észlelhetd.

A vélasztékunk 90%-a hazai, ugyanis fon-

A fogyasztok inkdbb a jobb

minéségl és jobb dr-érték ardanyu
termékek felé fordultak

tos szamunkra, hogy tAmogassuk a ma-
gyar boraszatokat, kicsiket és nagyokat
egyarant, piacot biztositsunk a termé-
keiknek. Az elmult évek sordn a direkt
szallitd bordszatok szama meghaladta a
nyolcvanat. Sok bordszattal fejlesztink
egyedi, csak nekiink gyartott tételeket

a konnyed napi fogyasztasra, de készi-
tlnk velUk kozdsen felsd kategoris limi-
talt széridkat is, amelyek az eladasi muta-
téinkban is jol szerepelnek.

Azt 1atjuk, hogy a borkategdria forga-
lomban fejlédik, de a fogyasztok inkdbb
a jobb mindségui és jobb ar-érték aranyu
termékek felé fordultak.

Kivitel és behozatal

— A hazai fogyaszték leginkabb az illatos
borokat, a kdnnyed rozékat, a killonféle
gyodngyozé- és habzoborokat, valamint a
pezsgdket kedvelik — elemez Tézsér Ju-
dit. Az elmult években megfigyelhetd,
hogy a vasarloi igény elsésorban a kony-
nyedebb, illatos és csendes borfajtak
irdnt ndvekedett meg, a vordsborok fo-
gyasztasa jelenleg vildgszinten hattér-
be szorult, azonban szerencsénkre még
mindig jelen van az a kdzonség, amely
nyitott a karakteresebb, testesebb borok-
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ra. A vasarlok korében a legkedveltebbek
az Irsai Olivér és a Savignon Blanc.

Neves hazai, valamint kisebb csaladi és
kézmUves pincészetek termeékei dllandd
és akcios jelleggel egyarant megtaldlha-
téak a szortimentben, igy a vasarlok mar
az 6sszes hazai borrégid italaibél vélo-
gathatnak. A hazai megjelenés mellett
tdmogatjuk a haza pincészeteket az ex-
portban is, aminek eredménye, hogy a
magyar bordszatok a vallalat segitségé-
vel tdbb mint 200 milli¢ palack magyar
bort értékesitettek az elmult 10 év alatt,
melynek felét a kulpiacokra juttattak el.
A bor, azon belll is a magyar bor to-
vébbra is stratégiai fontossagu a Lidl éle-
tében. Bar latjuk a trendeket, azon dol-
gozunk, hogy a fogyasztok tovabbra is a
megszokott mindséggel és széles kina-
lattal taldlkozzanak polcainkon.

Az ALDI-ndl egyértelmlen névekszik a
kereslet a fehérborok irant, ugyanakkor a
rozé- és vorésborok népszerlisége sem
csokkent. Ezért erésiti a vallalat ezeket a
szegmenseket, kilonos tekintettel a sze-
zondlis igényekre, hiszen nydron azilla-
tos, konnyed fehérborok kertilnek elétér-
be, mig a hidegebb hénapokban a teste-
sebb vorésborok irdnt né a kereslet.

Az ALDI és hazai, illetve nemzetkdzi beszal-
litdi kdzotti egylttmikodés folyamatosan
fejlédik, és a fogyasztoi trendek valtozasat
kiemelten kezelik. A vallalat aktivan kom-
munikal partnereivel annak érdekében,
hogy kézosen dolgozzanak a vésarldi igé-
nyek kielégitésén. Sajat értékesitési tapasz-
talatait, fogyasztoi visszajelzéseit és pia-

ci megfigyeléseit rendszeresen megosztja
beszallitoival, hogy azok a termékfejlesztés-
ben is hasznositani tudjék ezeket az infor-
maciokat. Ennek koszonhetden a fogyasz-
toi igények, trendek valtozasai kdzvetlen
hatdssal vannak a termékek Osszetételére
és a valaszték alakuldsara, bévitésére.

A borfogyasztasi szokdsok valtozdsa a
marketingkommunikacié mellett a polc-
kép kialakitasara és a kiszerelések aranya-
ra is hatassal van. Az ALDI nagy figyelmet
fordit arra, hogy a polcokon a legkere-
settebb termékek legyenek hangsulyo-
sak, és a polctikrok kialakitadsanal is a fo-
gyasztéi preferenciakra épit. /

part of the "big wine test”. Auchan
cooperates with experts and reviews
the product selection every year.
They are sourcing wine directly from
the winemakers as much as possi-
ble. 90% of Auchan’s wine offering is
domestic products, as it is important
for them to support Hungarian win-
eries. By now the number of direct
supplier wineries has exceeded 8o.
With many winemakers they develop

unique products made exclusively for
Auchan, plus premium category lim-
ited series as well.

Export and import

Lidl's observation is that Hungari-

an consumers prefer fragrant wines,
light rosés, and various sparkling and
semi-sparkling wines. The most pop-
ular varieties are Irsai Olivér and Sau-
vignon Blanc. Lidl’s assortment now
includes both permanent and spe-

cial offers from renowned national
wineries and smaller family and ar-
tisan wineries. Hungarian wineries
sold more than 200 million bottles of
Hungarian wine over the past 10 years
with Lidl's help, and half of this quan-
tity has been exported. In ALD stores
there is a clear increase in demand for
white wines, while the popularity of
rosé and red wines hasn't diminished.
This is why the company is strength-

ening these segments, with the focus
on fragrant, light white wines in sum-
mer and fuller-bodied red wines in the
colder months. ALDI actively commu-
nicates with its partners about how
to meet customer needs. It regularly
shares its own sales experience, con-
sumer feedback and market obser-
vations with its suppliers, so that they
can use this information in product
development. /
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Elelmiszerment® kampdanyt inditott az Auchan és a Nébih

Az Auchan Magyarorszag a Nébih Mara-
dék nélkil programjanak tdmogatasaval
elinditotta ,Még jo!" névre keresztelt élel-
miszermentd kampanyat, amely az élelmi-
szer-pazarlas csokkentését tlzte ki céljaul.
A kampdny kozponti Uizenete, hogy sok
élelmiszer a minéségmegdrzési ido le-
jérta utan is biztonsadgosan fogyaszthato,

csak az élvezeti értékuk csdkkenhet, igy
példaul a konzervek, szaraztésztak, rizs,
kévé és csokolddé gyakran tovabbra is
felhasznalhatok.

A szemléletformald kampanyhoz az
Auchan aruhézaiban ,Még jo!" matricakat
osztanak, amelyek segitenek a vasarléknak
felismerni azokat a termékeket, amelye-
ket érdemes miel6bb elfogyasztani.
A matricak a lejarathoz kdzeli akcids

A Magyar Elelmiszerbank Egyestilet, a
Magyar Voroskereszt és a Magyar Die-
tetikusok Orszagos Szovetsége is csatla-
kozott a kezdemeényezéshez, hogy szé-
les korben elérhetévé véljon az élelmi-
szer-pazarlas elleni Uzenet, kilondsen a
raszorulok szamara.

A kampany hangsulyozza, hogy az élel-
miszerek tudatos felhaszndldsaval nem-
csak a pazarlast csokkenthetjuk, de hoz-

termékekre is felkerdlnek, hogy ne
kertljenek feleslegesen a szemétbe. is./

zajarulhatunk a fenntarthato jovéhoz

possible. ./

Auchan and Nébih launch food saving campaign

With support from the National Food Chain Safety Office’s (Nébih) “No Leftovers” programme, Auchan
Magyarorszdg has launched a food saving campaign called “Still Good!”, which seeks to cut down on
food waste. The campaign’s message is that many foods are safe to eat even after their best-before
date, e.g. canned food, pasta, rice, coffee and chocolate. As part of the campaign “Still Good!” stickers
will be used in Auchan stores, to help shoppers identify products that should be consumed as soon as

ENVIRONTEC

fenntarthatésdg és innovacié

Sikeresen zérult az ENVIRONTEC powered by OKOINDUSTRIA
szakkiallitds, amely harom napon at zajlott a HUNGEXPO te-
rdletén. A kidllftdson tobb mint 100, a fenntarthatdsag és kli-
mavédelem irdnt elkotelezett kidllitd mutatta be legujabb fej-
lesztéseit. Magyarorszag mellett hét orszag — Ausztria, Cseh-

orszag, Hollandia, Horvatorszag, Németorszag, Olaszorszag és

Svéjc - képviseldi is jelen voltak.

Az ENVIRONTEC fokuszaban a kérnyezetipar, a hulladék- és viz-
gazdalkodas, valamint a levegdtisztasag és fenntarthatd meg-

oldasok dlltak. A kiallitdson nemcsak a legfrissebb termékeket
és technolodgidkat mutatték be, de szamos szakmai konferen-
Cia és kerekasztal-beszélgetés is helyet kapott. Kiemelt figyel-

met kapott a kdrforgdsos gazdasag, a fenntarthatdsagi szaba-

lyozdsok és az ezeknek valé megfelelés gyakorlati kérdései.
A rendezvény diszvendége Hollandia volt, amely 11 standdal

képviseltette magat. A megnyiton a Holland Kirdlysdg magyar-

orszagi nagykdvete adta at a Tulipan Dijat a fenntarthatdsa-
gért, amelyet ez alkalommal a Béres Zrt. érdemelt ki.

A kidllitas soran tovéabbi dijakat is kiosztottak: a leginnovati-
vabb szolgaltatasért az AGRIAPIPE Kft., mig a termék/techno-
l6gia kategoridban az OXYMA Systems Kft. kapta meg az EN-
VIRONTEC Nagydijat. A kidllitas utolsé napjan a ldtogatok altal
megszavazott kdzonségdijat a MiReHu Nonprofit Kft. nyerte

el, amely a leginnovativabb és leginformativabb kidllitdi meg-

jelenésért kapta az elismerést. /

ENVIRONTEC: sustainability and innovation

Atadtak az idei Green
Pledge védjegyeket

Idén masodik alka-

lommal adtak 4t a
reklamszakma kor-
nyezettudatossa-

gat hangsulyozo

Green Pledge pé-

lydzat védjegyeit,

amelyeket az On-

szabalyozd Rek-

lam Testulet (ORT), a Magyar
Marketing Szévetség (MMSZ)
és a Magyarorszagi Kommu-
nikacios Ugynokségek Szo-
vetsége (MAKSZ) hozott Iétre
2022-ben.

A pélyazatokat fotokkal és
adatokkal aldtdamasztott eset-
tanulmanyok formajaban
nyujtottak be a résztveveék, és
a legkiemelkedébb eredmé-
nyeket eléré vallalatok idén is
atvehették a védjegyet. A dij-
4taddra szeptember 19-én,

a MUPA-ban megrendezett
Marketing Summit keretében
kertlt sor, ahol a 20 tagu szak-
mai zs(ri dontése alapjan 13
vallalat részesdlt elismerés-

ben. A dijazottak
kozott szerepelt az
Alfa Vienna, az Arti-
ficial Group, a Hen-
kel, a K&H, a Kia, a
Mastercard, a Medi-
ator, a Neo Interac-
tive, a reNEW Tech-
nologies, a SPAR,
az Uniomedia, a Well PR és a
Yettel.
Dr. Bandi Gyula, a z6ld om-
budsman és a zs(ri elnoke ki-
emelte, hogy az idei palyaza-
tok szdma és véltozatossaga
novekedett, és drvendetes,
hogy egyre tobb rekldm- és
marketingcég foglalkozik kor-
nyezetbarat megoldasokkal.
Gerendi Zsolt, az ORT fétitka-
ra hozzétette, hogy a Green
Pledge program masodik év-
forduléjan egyre nagyobb ér-
deklédésnek 6rvend, és példa-
mutaté egyUttmuikodés zajlik
a hadrom szakmai szervezet ko-
70tt a kezdemeényezés sikeres

Three-day trade fair "ENVIRONTEC
powered by OKOINDUSTRIA” took
place at HUNGEXPO and was a real
success. More than 100 exhibitors
committed to sustainability and cli-
mate protection presented their lat-
est developments. In addition to
Hungary, representatives from seven
countries — Austria, the Czech Repub-
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lic, Croatia, Germany, ltaly, the Neth-
erlands, ltaly, Switzerland and the
Czech Republic — were also present.
ENVIRONTEC's focus was on the envi-
ronmental industry, waste and water
management, air quality and sus-
tainable solutions. The programme
included a number of conferences
and roundtable discussions. ./

megvaldsitasa érdekében. /7

This year’s Green Pledge trademarks presented
This year was the second when the Green Pledge trademarks were awarded —
the recognition was created by the Advertising Self Regulatory Body (ORT), the
Hungarian Marketing Association (MMSZ) and the Association of Hungarian
Communication Agencies (MAKSZ) in 2022. The awards ceremony took place
on 19 September at the Marketing Summit in MUPA, where 13 companies were
recognised by a jury of 20 experts. Zsolt Gerendi, secretary general of ORT told
that the Green Pledge programme is attracting growing interest. /
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Novekszik a Fairtrade termékek
forgalma Németorszagban

A Fairtrade termékek németorszagi forgalma 2024 elsé felében 3%-
kal emelkedett a 2023-as év azonos idészakahoz képest — kdzolte a
Fairtrade Deutschland Egyesulet. A legnagyobb ndvekedést a ba-
nan, a virdgok és a kavé kategoridkban tapasztaltak, az 6sszes Fair-
trade termék 60%-a pedig biomindsitéssel is rendelkezett.

A banén forgalma 9%-kal, a virdgoké 7%-kal, mig a kavéé 5%-kal bé-
vUlt. Benjamin Drosel, az egyesilet marketing- és értékesitési igaz-
gatoja szerint ez a bévilés a fenntarthatdsag iranti ndvekvé fo-
gyasztoi érdeklédésnek tudhato be. Az elérejelzések szerint 2024
egészére nézve is enyhe ndvekedés varhato.

Claudia Brtick, a Fairtrade Deutschland kommunikacios és politikai
igazgatoja hangsulyozta, hogy ez a pozitiv tendencia kildndsen je-
lentds a déli féltekén él6 termelék szamara, akik megemelkedett
koltségekkel és a klimavalsag kdvetkezményeivel szembesdinek.

A Fairtrade segitséget nyujt a termeléknek tanacsadassal, képzések-
kel és pénziigyi tdmogatassal a klimavaltozashoz vald alkalmazko-
dasban.

Az EU Uj szabdlyozésai, mint példaul az erddirtas elleni rendelkezé-
sek és a biomindsitésre vonatkozo eléirdsok, tovabbi kihivasokat je-
lentenek a termel6k szamara. /

Growing Fairtrade product sales in Germany
Fairtrade product sales increased of all Fairtrade products were also
by 3% in Germany in the first half certified organic. According to Ben-
of 2024 compared to the same pe- Jjamin Drésel, sales and marketing
riod in 2023, reported Fairtrade director of Fairtrade Deutschland,
Deutschland. The biggest increases  the growth is driven by increasing
were recorded in the banana, flow-  consumer interest in sustainabil-

er and coffee categories, and 60% ity. ./

Torley Pezsgbpincészet: zold
innovacio és fenntarthatdsag

ATorley Pezsgépincészet Uj, fenntarthatdsdgot célzd stratégidt
vezet be, amely 2030-ra energiafelhasznalasanak felét megujuld
forrasokbol kivanja biztositani, és 2040-re teljes karbonsemleges-
séget céloz meg.

A pezsgdpincészet a legmodernebb technoldgiakat alkalmaz-
za, mint a dronos novényvédelem és robotizalt palackforgatas,
hogy optimalizélja a pezsgdkészitést és csokkentse a kdrnyeze-
ti terhelést. Ezenfelll a biodiverzitds megdérzésére is nagy hang-
sulyt helyeznek, és napelempark telepitésével a teljes telephely
energiaszikségletének jelentds részét kivanjak fedezni.

Az innovacié mellett a termékkindlat is béval. A Torley a prémi-
um alkoholmentes pezsg&k-

kel szélesiti palettajat, hogy

mindenki részestlhessen az

annepi élményekbdl. Az Ice

Pezsg¢ Ujitasaival a fiatalabb

fogyasztokat célozza, akik az

innovativ izélmények irant

érdekl6dnek. /

Torley Sparkling Wine Cellar: green innovation

and sustainability

Torley Sparkling Wine Cellar is introducing a new sustainability strategy,
aiming to get half of its energy from renewable sources by 2030 and to
achieve total carbon neutrality by 2040. They are using cutting-edge tech-
nologies such as drone crop protection and robotic bottle turning to opti-
mise sparkling wine production and reduce its environmental impact. Bi-
odiversity conservation is also a key focus, with the installation of a solar
farm to meet a significant part of the energy needs of the entire site../
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A fenntarthatésagi-kornyezeti elvarasokat

értékelik legtdbbre a fiatalok

A fenntarthatosagot és a kor-
nyezeti értékek védelmét var-
jak el a fiatalok a technoldgiai
iparag vezetéitdl — derult ki a
Bosch csoport és a Richter Ge-
deon Nyrt. kozos kutatasabol.
A felmérés szerint a 30 év alat-
tiak szdmara a klimavalsag és

a természeti eréforrasok vé-
gessége a legnagyobb kihivas,
ezeket tobb mint 40%-uk ne-
vezte meg. A megkérdezettek
53%-a var véllalati megoldéso-
kat ezekre a problémakra.

A kutatas szerint a fiatalok tébb
mint kétharmada bizik abban,
hogy az innovacidk segitenek a
kornyezettudatossag elémozdi-

tasaban. A fenntarthatosag fo-
galmaba sokan a szociélis szem-
pontokat is beleértik, és csak-
nem minden harmadik fiatal
ugy véli, hogy a vallalati innova-
cioknak kozosségi és egyéni fej-
l6dést is el6 kell segitenilk.

A fiatalok sajat felel6sséguiket
is elismerik: csaknem 409%-uk
vasarolna inkdbb olyan ter-
meéket, amely kevésbé terheli
a kornyezetet. Ezen kivil a ki-

bocsatdsmentes kdzlekedési
eszkozok is fontosak szamukra,
kdézel 30%-uk vélasztana ilyen
megoldasokat. Hasonlé ardny-
ban preferdlndk azokat a mun-
kaadokat is, akik elkotelezettek
a fenntarthatoség irdnt.

Az innovacio szintén jelen-
t6s szerepet jatszik a fiatalok
karriervalasztasaban: 70%-uk
olyan munkahelyen dolgozna,
ahol tdmogatjék a kreativ sza-

badsagot és a szakmai fejl6-
dést. Ugyanakkor a személyes
és emberi tényezéket fonto-
sabbnak tartjak a mesterséges
intelligencia vagy robotikai
megoldasoknal. ./

Young people value sustainability and environmental protection the most
According to the a joint survey by the Bosch Group and Richter Gedeon Nyrt, the climate crisis and the finite nature of nat-
ural resources are the biggest challenges for more than 40% of consumers younger than 30 years. 53% percent of respond-
ents expect corporate solutions to these problems. More than two thirds of young people are hopeful that innovation will
help to make progress in the domain of environmental awareness. Almost 40% of young people would prefer to buy a
product that has a smaller impact on the environment. ./

Z6ldUInek a Lidl épuUletei

Az idén 20 éves Lidl Magyarorszag 2023
végéig minden sajat tulajdonu Uzletére
megszerezte az EDGE zold épilet miné-
sitést, amely fontos mérfoldkd az ener-
giahatékonysagi célkitlizéseik megvalo-
sftdsaban.

vizet haszndlnak, mig az EDGE ADVAN-
CED szinthez ez az ardny 40%-ra né. A
Lidl-Gzletek mar gaz nélkuli ftési rend-
szerekkel és LED-vilagitassal mUkodnek,
tovabba az ISO 50001 energiagazdalko-
dasi rendszert is alkalmazzak, biztosftva

kén szamolt be arrdl, hogy 2023 végéig
minden sajat tulajdonu Gzlettik EDGE mi-
nésitést kapott, kozulik 31 pedig méar az
EDGE ADVANCED mindsitést is elérte.

Az EDGE minésités szerint az éplletek
legaldbb 20%-kal kevesebb energiat és

A Lidl Magyarorszag a
kérnyezettudatos mUks-
dés elkotelezett hiveként
az éplletek energiafo-
gyasztasanak csokkenté-
sére és a fenntarthatd ta-
nusitvanyok folyamatos
bévitésére torekszik. T6-
zsér Judit, a Lidl Magyar-
orszag vallalati kommu-
nikacios vezetdje busz-

az energiahatékonysagot. //

Lidl buildings going green

Lidl Magyarorszdg acquired the EDGE green
building certification for all of its stores by the end
of 2023, which is an important milestone in the
company’s energy efficiency targets, informed
head of company communication Judit T6zsér.
What is more, 31 buildings are already EDGE AD-
VANCED certified. EDGE certification means that
buildings use at least 20% less energy and water -
this ratio rises to 409 for EDGE ADVANCED. ./

PwC: dramai lépéseket kovetel a klimavéedelmi célok elérése

A PwC friss Net Zero Economy
Index jelentése szerint vildg-
szerte lassul a szén-dioxid-in-

tenzitds csokkenése, amely ve-

_} |.
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szélyezteti a klimavédelmi cé-

lok elérését.

A jelentés ravilagit, hogy a

globdlis energiaszektor dekar-
bonizacidja jelentds ké-
sésben van, és a G20-or-
szagok esetében a kibo-
csatasok 15 °Gra torténd
korldtozasa tobb mint
200%-0s csokkentési ra-
tatigényelne.
A G7/-orszagok kibocsa-
tasintenzitasa az elmdult
évben 5,31%-kal csok-
kent, de a feltorekvé pia-
cokkal rendelkezé E7-or-

szagoknal viszont 0,04%-0s
novekedést tapasztaltak.
Savoly-Hatta Anita, a PwC ESG
riportingért felelés cégtar-

sa szerint globdlis egyittmU-
kodés és méltanyos dtmenet
szUkséges ahhoz, hogy a felto-
rekvé orszagok is érdemi ered-

meényeket érhessenek el a kli-
mavédelmi célok terén.

A PwC szakért6i szerint az
energiaszektorban az ener-
giahatékonysag és a meguju-
16 forrdsok elterjesztése don-
t6 fontossdgu a kibocsatasok
csokkentésében. /

PwC: dramatic steps needed to meet climate targets
According to PwC’s recent Net Zero Economy Index report, the global slow-
down in carbon intensity is threatening to jeopardise the achievement of cli-
mate targets. It reveals that decarbonisation of the global energy sector is way
behind schedule, and that limiting emissions to 1.5°C for G2o countries would
require a reduction rate above 200%. PwC’s ESG reporting partner Anita Sdvo-
ly-Hatta told: global cooperation and a fair transition would be necessary for
emerging economies to make meaningful progress on climate targets.
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Nettd zérd kibocsdatdsra
torekszik a Lidl 2050-re

A Lidl 0}, ambicidzus célkitlizése szerint 2050-re a teljes el-
latasi lancaban elérmé a nettd zérd kibocsatast.

Az druhdzldnc ezzel tovabb erésiti elkdtelezettségét a
klimavédelem és a fenntarthato Gzleti gyakorlatok irdnt,
amelyek részeként mar eddig is jelentés eredményeket
ért el. A 2019-es szinthez képest a Lidl 52%-kal csokkentet-
te Uveghdzhatdsugaz-kibocsatasat minden mikodési te-
rdletén.

A vallalat klimastratégidja magéban foglalja az ugyneve-
zett Scope 3 kibocsatasok — a beszallitdi és vevdi lancban
keletkezé kibocsatasok — csokkentését is, melyek a teljes
kibocsatas tobb mint 90%-4t teszik ki. A Lidl célja, hogy
2034-ig 42%-kal csokkentse mezégazdasagi és ipari kibo-
Csdtasait, és szorosabb egyuttmkodést alakitson ki be-
széllitdival a fenntarthatébb mikodés érdekében.

A Lidl a megujulé energidkra valo atallassal, zold dram
hasznélataval és fenntarthato szallitmanyozasi intézkedé-
sekkel is tdmogatja a klimacélok elérését. /

Optimistak a hazai
cégek klimatgyben

Az EY nemzetkdzi kutatdsa szerint a magyar

vallalatok tobbsége optimista a klimavalla-

lasok teljesitésével kapcsolatban, és 70%-uk

biztos benne, hogy elérik a kit(izott fenntart-

hatésagi célokat.

Mint kiderult, a valaszaddk kozel fele tobbet

is kolt az erre irdnyul6 kezdeményezésekre

az eléz6 évhez képest, meghaladva a globdlis 4tlagot. Tizbél hét vallalat
azonban csak 2040 és 2050 kozott tervezi a klimavédelmi célkitlizések ma-
radéktalan teljesitését.

A hazai cégek aktivan kommunikélnak karbonkibocsatasuk csdkkentésé-
rél, sét: 82%-uk nyilvdnosan is beszamol eréfeszitéseirdl, megelézve ezzel
a nemzetkdzi trendeket.

A belsé egytittmikddés hidnya azonban komoly akadaly: a magyar valasz-
adok 58%-a a technoldgiai vezetdkkel vald kooperacid nehézségeit jelolte
meg, ami joval magasabb, mint a globalis &tlag (36%). A vallalatoknak sur-
gé6sen fejlesztenitk kell az egylttmikodést a fenntarthatosagi célok eléré-
se érdekében, hiszen a zold d&tmenet versenyelényt jelenthet a piacokon. /

Lidl goes for net zero emissions by 2050
Lidl has set an ambitious new target to achieve net zero emissions
across its entire supply chain by 2050. Compared to 2019 Lidl has al-
ready reduced its greenhouse gas emissions by 529 across all oper-
ations. The company aims to curb emissions from agriculture and
industry by 429 until 2034, and to work more closely with its suppli-
ers to operate more sustainably. ./

Hungarian companies are optimistic about climate change
According to EY's international research, the majority of Hungarian companies are opti-
mistic about meeting their climate targets, and 70% are confident that they will reach their
sustainability goals. The studly also revealed that nearly half of respondents are spending
more on climate initiatives compared to the previous year, exceeding the global average.
However, seven out of ten firms only plan to fully meet their climate targets between 2040
and 2050. In Hungary 82% of companies are reporting publicly on their efforts. ./

Ujabb dkotantermet adott ¢t a DS Smith Fizesabonyban

A DS Smith idén harmadik alkalommal
adott &t 6kotantermet Magyarorszagon.

A Flizesabonyi Teleki Blanka Altalanos Isko-
ldban megvalodsult projekt sordn tébb mint
100 dnkéntes vett részt az alternativ tante-
rem kialakitasaban, amely Uj lehet6ségeket
biztosit a gyermekek élményalapu oktata-
sara, valamint a kdrnyezeti nevelésre.

A 2020-ban indult kezdeményezés célja,
hogy a kozosségek fenntarthatésagi szem-
[életét erdsitse. A DS Smith Jétékonységi
Alapitvanya kozel 10 000 fonttal tdmogatta
a projekt megvaldsitasat, amelyet a Buda-

pesti MUszaki Egyetem Lakdéplletterve-
zési Tanszékének hallgatdi és oktatoi kdz-
remukodésével terveztek. A helyi dnkor-

manyzat szintén tdmogatta a programot.

Szabo Levente, a DS Smith Packaging
Hungary Kft. igyvezetéje hangsulyozta,
hogy az dnkéntesség kulcsszerepet jat-

szott a projektben, és céljuk, hogy a ko-
z0sségeket mozgositsak a fenntarthatdbb
jové érdekében. Az Uj tanterem multifunk-
ciondlis térként szolgal majd, ahol a dié-
kok és tanérok tapasztalati Uton ismerhe-
tik meg a természet korforgdsat és a fenn-
tarthatdsag fontossagat. /

DS Smith opens new eco-classroom in Fizesabony

For the third time this year, DS Smith opened an eco-classroom in Hungary. As part of the project realised with

Teleki Blanka Primary School in Flizesabony, more than 100 volunteers took part in the creation of a classroom
that provides new opportunities for experience-based and environmental education for children. The DS Smith
Charitable Foundation has contributed nearly GBP 10,000. Levente Szabd, general manager of DS Smith Pack-

aging Hungary Kft. stressed that their goal is to mobilise communities for a more sustainable future. ./

Indul az Eurdpai Unid Innovacios Alapjanak Ujabb pdlydzati kdre

Novemberben varhatéan t6bb
mint 3 millidrd eurds kerettel
nyflik meg az Eurdpai Bizottsag
Innovacios Alapjanak Uj palya-
zati kore, amely lehet6séget
kindl a zold beruhézasokat in-
dito véllalatoknak. Az alap cél-
ja a karbonsemlegességet és a

tasi program soran barmely
unids vallalkozés palydzhat,
ipardgi korlatozasok nélkil. Az
elérhetd forrdsok kozott sze-
repel a beruhdzasi koltségek
akar 60%-o0s tdmogatésa, illet-
ve az Uzemeltetési koltségek
finanszirozasa akar 10 évre. Az

alap kulénosen fontos, hiszen
az Eurdpai Unid célja, hogy fel-
gyorsitsa a zold dtmenetet és
|épést tartson Kindval és az
Egyesult Allamokkal.

A palyazati folyamat soran
pénzlgyi és technikai értéke-
lésen esnek at a jelentkezok,

ezért a véllalatoknak ajanlott
mar most megkezdeni a fel-
készUlést.

,Az Innovaciods Alap kdzvetlen
EU-s forrast biztosft, ami nagy
lendUletet adhat a hazai valla-
latoknak is” — tette hozza Ko-
csis Zsolt. /

megujuld energidk fejlesztését
tdmogato technologidk finan-
szirozasa, ezzel segitve az Eu-
répai Unid zold atallasat.
Kocsis Zsolt, az EY adopartne-

European Union launches another Innovation Fund round

A new round of the European Commission’s Innovation Fund is expected to open in November, with more than EUR
3bnin funding for companies to make green investments. Zsolt Kocsis, tax partner at EY told: any EU-based compa-

ny can apply in the scheme, with no industry restrictions. The funding available includes up to 60% support for invest-
ment costs and financing operating costs for up to 10 years. This fund is particularly important as the EU seeks to accel-

re, kiemelte, hogy a tdmoga- erate the green transition and keep up with China and the US. /
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Premium legyen, de

fenntarthato is - a legifjabb

generacio e

vardsai

A kiskereskedelmi szerepl6k kénytelenek lesznek

egyre nagyobb figyelmet forditani fenntarthatdsdagi
elkdtelezb6désikre és az ezt hitelesen tUkrézd, személyre
szabott vasarldasi éiményt kindld kdzdsségi médids

jelen

étre, amennyiben a Z- és az alfa-generdcio fiatal

fogyasztdit is szeretnék elérni - derdl ki a GlobalData
piackutatd cég friss elemzésébdl.

GlobalData legfrissebb jelenté-
Ase, a,Demogréfia a kiskereske-

delemben és a divatban’, amely
toébb mint 6 ezer Németorszagban, Fran-
ciaorszagban, Spanyolorszagban, Olasz-
orszagban, Kindban és az Egyestilt Alla-
mokban é6 fiatal valaszai alapjan vont
konkluziot 2024 ¢szén, kiemeli, hogy a
fiatalabb generacidk — elsésorban az al-
fa-generacio — elvarasai eltérnek az id6-
sebbekétdl, kilondsen az 6ltdzkddés,
egészség és szépségapolas tertletén.

Egyre népszeribbek
a haszndlt termékek

A fiatalabb fogyasztok vésarlasi szokasai-
nak egyik kulcsfontossagu trendje a hasz-
nalt termékek piacanak ndvekvé népsze-
rdsége, kulondsen az oltozkodés terén, de
nagyobb értékU vasarlasok, példaul bu-
torok és elektronikai cikkek esetében is. A
GlobalData felmérése alapjan a fenntart-
hatdsédg a mésodik legfontosabb szem-
pont a hasznalt ruhak és ldbbelik vasarla-
sakor, kdzvetlendl az &r utdn - fogalmaz
Oliver Maddison, a GlobalData elemzéje.
Szamos kiskereskedd — a prémium szek-
torban is — sajat hasznalt termékekre vo-

Szerz6: Barok Eszter

natkozd ajénlatokat dolgozott ki, hogy
megfeleljen a fenntarthatdsagi elvara-
soknak, és elkertlje az olyan viszont-
eladdi platformok miatti piacvesztést,
mint az eBay vagy a Vinted. Jo példa er-
re az IKEA Preowned platformja Spanyol-
orszagban és Norvégiaban, de mar az
Apple is kindl haszndlt, felujitott késziilé-
keket, amire a jelek szerint a leginkdbb Z-
és alfa-generacio tagjai valnak nyitotta.

Prémium markdk,

személyre szabott élmény

A fiatalabb fogyasztok, kilondsen az al-
fa-generacio tagjai, el6szor az online tér-
ben, féleg a kozosségi médian keresz-
tdl taldlkoznak a méarkakkal, és egy teljes
mértékben személyre szabott vasarla-

si élményt varnak el. Ezért aztan elény-
ben részesitik a prémium kiskereskedd-
ket, mint példdul a Birkenstock vagy a
Space NK, killondsen a személyesebb jel-
legUli termékek, mint az 6ltdzkddés és a
szépségapolas terlletén — teszi hozzé az
elemzé.

A jelentés kiemeli a ,Sephora Kid" jelensé-
get is, amely szerint a prémium szépség-
apoldasi termékek egyre népszeriibbek a

14 év alattiak korében, elsésorban az inf-
luenszermarketing révén. Az olyan markak,
mint példaul a Glow Recipe és a Bubble,
szines és jatékos csomagolassal célozzak
meg a fiatal kozonséget, ami jol mutatja,
hogy az alfa-generacié vasarlasi ereje, ame-
lyet zsebpénzikkel vagy szileik timoga-
tasaval hasznalnak, komoly tényezévé valt
a kiskereskedelmi szektorban még 2028—
30 elétt, amikor is ennek a generaciénak a
z4szI6vivéi elérik a felndttkort.

Maddison kiemelte, hogy bar a személy-
re szabott vasarlasi élmény és a fenntart-
hatdsag kiemelt szerepet jatszik a fiata-
labb generaciok dontéseiben, az ar to-
vabbra is meghatdrozé tényezo. Ez jél
lathatod példaul a Temu és Shein sikeré-
ben, amely a legfiatalabb brit fogyasztok
korében népszerl: mint kiderUlt, a 16-24
évesek 52,6%-a rendelt kilfoldrél az el-
mult évben, kdzdlik 40,8%-uk a Sheinrdl.
Az mindenesetre biztos, hogy a kiske-
reskedéknek nem art sajat hasznalt ter-
mékekre épfitd ajanlatokat kidolgozniuk,
hogy felvegyék a versenyt a messziré| ér-
kez6, ESG-szempontoknak nem mindig
megfeleld, am lényegesen kedvezébb
arfekvési termékekkel — olvashatjuk a je-
lentésben. /

They want it to be premium, but also sustainable - expectations of the youngest generation

GlobalData’s latest report, “Demo-
graphics in Retail and Apparel” -
which drew conclusions from the
responses of more than 6,000 young
people in Germany, France, Spain,
ltaly, China and the US in autumn
2024 - highlights that younger gen-
erations, especially Generation Al-
pha, have different expectations
than older generations, particularly
in the areas of clothing, health and
beauty.

14 Trade 555,y //

Second-hand products are more
and more popular

“One of the key trends in the shop-
ping habits of younger consumers

is the growing popularity of sec-
ond-hand goods, especially in cloth-
ing, but also in higher value purchas-
es such as furniture and electronics.
Sustainability is the second most im-
portant consideration when buying
second-hand clothing and footwear,
Jjust behind price’, told GlobalData

analyst Oliver Maddison. Many re-
tailers, including the premium sec-
tor, have developed their own sec-
ond-hand offerings to meet sustain-
ability requirements.

Premium brands, personalised
experience

Younger consumers first meet
brands in the online space, mainly
through social media, and expect a
fully personalised shopping experi-
ence. This is why the prefer premium

retailers, especially with personal
type products such as clothing and
beauty. The report also highlights
the “Sephora Kid” phenomenon:
premium beauty products becom-
ing increasingly popular among
consumers younger than 14 years,
mainly through influencer market-
ing. Price remains a key factor in
shopping decisions and this can be
seen from the success of Temu and
Shein, too. 7
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ESG - a fenntarthatdsaqi
szabvanyokrol jogi szemmel

2023 decembere 6ta szdmos

jogszabd

y latott napvi

dagot az

ESG-részletszabdlyokrdl, amelyben

a jogalkotok tovabb részletezték a
felkészUlés, a fenntarthatdsdgi jelentések,
tovdbbd az dtalakuldsi folyamatokban

Vendégszerzé:
Dr. Szics Ldszlo
Ugyvéd, irodai tag

Réti, Varszegi és Tarsai
Ugyvédi Iroda

PwC Legal

dén augusztusban

azonban megje-

lent egy Uj jogsza-
baly, amely immar
részletesen meghatarozza a vallalkozasok
szamadra azokat a kortlményeket, amelyek
teljesitése esetén a vallalkozas fenntartha-
ténak mindsul. A 13/2024. (VIII. 15)) SZTFH
rendelet (Rendelet) ugyanis részletszaba-
lyokat — szabvanyokat — tartalmaz a vallal-
kozasok fenntarthatésagi célu atvilagitasi
kotelezettségének szabdlyozésaval kap-
csolatosan.
A Rendelet szerint a véllalkozasok kotele-
sek a jogszabalyban dokumentéltak sze-
rint kockazatkezelési rendszert kidolgoz-
ni és mikodtetni, melynek célja, hogy a
vallalkozas azonositsa és minimalizélja az
ESG-kockézatokat sajat Uzleti hatéskoré-
ben.
A Rendelet szerint az ESG-kockazatok kor-
nyezeti, tarsadalmi vagy vallalatirdnyitasi
kockézatok lehetnek. Kornyezeti kocka-
zatnak az a kockdzat minésul, amely a kor-
nyezet kdrosodésaval, valamint az éghajlat
vagy természeti események, illetve ténye-
76k valtozasaval kapcsolatos negativ val-
tozas kockazatét jelenti. A tarsadalmi fele-
|6sségvallalds korében felmerild kockaza-
tok kilonosen az alapjogok tiszteletben
nem tartasa, a csaldadok tdmogatésanak
hidnya, a méltanyos munkafeltételek el-
maradasa, valamint a tarsadalmi egyenl6t-
lenségek és a tisztességtelen, dtlathatat-
lan, rosszindulatu vallalkozési gyakorlatok.
A villalatirdnyitasi kockdzatok korébe pe-

kozremUkddodk egyes képesitési feltételeit.

dig azokat a kortlményeket kell besorolni,
amelyek nem megfeleld véllalatirdnyitasi
tevékenységhez, intézkedéshez vagy sza-
bélyozéshoz kapcsolodnak (pénzmosas,
korrupcid, adozasi szabalyokkal kapcsola-
tos jogsértések vagy nem megfeleld pa-
naszkezelés).

A véllalkozasok kotelesek a sajat tevé-
kenységukbdl, illetve lednyvallalataik
vagy kdzvetlen beszallitoik vallalkozasi
tevékenységéhez kapcsolodd tevékeny-
ségébdl eredd tényleges és lehetséges
kérok vagy kdros hatdsok azonositasa ér-
dekében a megfeleld intézkedéseket
meghozni.

A Rendelet pontosan meghatérozza,
hogy a kdzvetlen beszallitokat érinté at-
vilagitasi folyamatot hogyan kell elvégez-
ni, hogyan kell rendszeres és id6szakos
vizsgalatot lefolytatni, illetve milyen jogi
kovetkezményeket kell alkalmazni abban
az esetben, amennyiben a véllalkozés sa-
jat muikodésével, lednyvéllalataval vagy
beszallitojaval kapcsolatosan kockazatot
észlel.

A Rendelet a kdzvetlen be-
széllitdkkal kapcsolatosan
meghatdrozza azokat a
szabvanyokat, amelyeket a
kockazatok beazonositasa
érdekében a vallalkozésok-
nak vizsgalniuk kell. A mint-
egy 500 szabvany muko-
désben torténd beépitése
természetesen nem min-
den vdllalkozas esetén el-

varhato, ezért a jogszabaly kilon katego-
riaként kezeli a magyarorszagi, EGT-beli
vagy svajci székhely(, az OECD tagallam-
ban és azon kivil mikodé nagyvallalko-
zasokat, kozépvallalkozésokat, kis- és mik-
rovaéllalkozasokat. A szabvanyok megva-
[6suldsat a fenti mUkddési és méretbeli
kilonbségek alapjan lehet vizsgalni egy
beszallitoi audit soran.

A magyar vallalkozdsoknak kdzvetlen be-
szallitoikat a Rendeletben meghatérozott
szabvanyok alapulvételével at kell vildgita-
ni, és az atvilagitas eredményérél évente
beszamoldt kell késziteni, melyet a jogsza-
bélyban meghatérozottak szerint kell au-
ditaltatni, illetve kozzétenni.

A kérnyezetvédelmi szabvanyok az adott
vallalkozas energiagazdalkodésara, alap-
anyag-beszerzésére, dekarbonizacios stra-
latos szennyez&anyag-kibocsatasara és
hulladékkezelésére fokuszalnak. Kiemelt
szerep jut a véllalkozés vizgazdalkodasa-
ra, az egyes beruhazasok vizsgalatara, és
fontos annak a kérdésnek az eldontése is,
hogy a véllalkozas a mUkddése sordn fel-
haszndl-e veszélyes anyagokat, illetve,
hogy a hasznélatot kdvetéen milyen mo-
don torténik a veszélyes anyag kezelése.

A véllalkozas a kdrnyezeti kockdzatok koré-
ben szamos adatot koteles kézoIni, és ezen
adatokbdl lehet arra kovetkeztetni, hogy az
adott beszallitonak, vallalkozasnak milyen
mértéku a kornyezetvédelmi kockazata.

S0t ML-D ¢
DETMLED RULE

ESG - about sustainability standards, from a legal perspective

Since December 2023 several pieces
of legislation have been published
on ESG detailed rules, in which legis-
lators have further specified certain
qualification criteria for preparation,
sustainability reporting and for those
involved in the transformation pro-
cess. However, in August 2024 new
legislation came out that specifies in
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more detail the conditions for com-
panies to be considered sustainable.
Decree 13/2024 (VIll15.,) of the Super-
visory Authority for Regulatory Af-
fairs (SZTFH) contains detailed rules
- standards — on the requlation of
the due diligence obligations of com-
panies for sustainability purposes.
According to the decree, firms are re-

quired to develop and operate a risk
management system, as document-
ed in the legislation, with the goal of
identifying and minimising ESG risks
within the scope of their business.
The regulation says ESG risks may be
environmental, social or governance
risks. Enterprises are required to take
appropriate measures to identify ac-

tual and potential harm or adverse
effects arising from their own activi-
ties, or from the activities of their sub-
sidiaries or direct suppliers related to
their business activities. The requla-
tion specifies how the due diligence
process for direct suppliers should be
carried out, how regular and period-
ic inspections are to be performed
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A tarsadalmi szabvéanyok esetében elen-
gedhetetlen az, hogy a vallalkozasok Uj
tipusu politikdkat, illetve belsd szabaly-
zatokat vezessenek be. lgy kiiléndsen fo-
lyamatokat kell kidolgozni az egyenlé ba-
nasmod gyakorldsara, a sokszinlségre,
méltanyossagra és befogadasra, a vallas-
gyakorlasra, illetve a részvételi jogok gya-
korlasara. A tarsadalmi kockédzatokhoz
kapcsolddo szabvanyok kiemelten kap-
csolédnak a gyermek és fiatal munkaval-
lalok foglalkoztatdsahoz, a csalados és ndi
munkavallalok védelméhez, illetve ah-
hoz, hogy a munkaltatd milyen intézke-
déseket tesz az id6és munkavallalok foglal-
koztatasara. Szintén kiemelt szerep jut az
egyes munkabiztonsagi megfelel6ségek
igazoldsara, igy a munkaltatéknak nem
csupdn arrél kell nyilatkozni, hogy a fo-
gyatékos munkavallalék szamara milyen
munkakordlmeényeket sikertlt kialakitani,
hanem példaul arrél is, hogy milyen tar-

gyu és gyakorisdgu munkavédelmi okta-
tasokat folytat le, illetve a munkahelyi bal-
esetek kezelése milyen médon torténik.
Az egészségmegdrzés korében Uj elem-
ként jelenik meg a munkavallalok mentalis
egészségének megtartésa.

A villalatiranyitas korében kiemelt szerep
jut a felsévezetdk ESG-elkotelezettségé-
nek bemutatésara, illetve arra, hogy a fel-
s6 vezetdk korében milyen aranyu a néi
vezetdk ardnya. Itt is sziikséges bizonyos
szabalyozok kialakitdsa, igy a panaszkeze-
lés, a visszaélés-bejelentés rendszere, il-
letve ide sorolta a jogalkotd a beszéllitdk
vizsgalatat is.

A beszéllitdk a fenti szabvanyokkal kap-
csolatos megkeresésekre kotelesek ér-
demben reagélni. Amennyiben a szab-
vanyhoz kapcsoléddan a vallalkozésok a
beszallitoik kdrében kockazatot észlelnek,
Ugy beszéllitdikat felszolithatjak a kocka-
zatok megfelel® kezelésére. Ennek elmara-

dasa esetén azonban az Uizleti kapcsolatot
felfiggeszthetik, illetve késébb az tzle-

ti kapcsolat megsziinéséhez is vezethet a
tartds kornyezeti, tarsadalmi vagy véllalat-
vezetési kockdzattal mikodod beszallito.

A szabvanyok szerinti mtikddési modell
2024-ben még kevés véllalkozds szamara
lesz irdnyadd, azonban az ESG-szabalyozas
személyi hatalya fokozatosan szélesedik.
2030-ra — a mikrovallalkozasok kivételével
- valamennyi véllalkozasnak t kell dlinia a
szabvanyoknak megfelel6 mikodésre.

Az atéllas hosszu folyamat. Szinte biztos,
hogy a vallalkozasok a szabvanyokban
meghatarozott céloknak az elsé években
még nem fognak tudni teljes korlen ele-
get tenni. A szabvanyok azonban foko-
zatosan beépiilnek a vallalatok mUikodé-
sébe, és egy id6 utan egyértelmden pia-
ci hatranyba keril az a véllalkozés, amely
nem a fentiekben hivatkozott szabvanyok
figyelembevételével mikodik. 7/

and what legal consequences need
to apply in the event that a company
identifies a risk in relation to its own
operations, subsidiaries or suppliers.
As regards direct suppliers, the reg-
ulation sets out the standards that
businesses must check to identify
risks. Obviously not all companies
can be expected to incorporate the
500 or 5o standards into their opera-

tions, so the legislation treats large,
medium-sized, small and micro-en-
terprises established in Hungary, the
EEA or Switzerland, in OECD mem-
ber states or so-called third countries
as separate categories. The imple-
mentation of the standards can be
assessed in a supplier audit on the
basis of the above operational and
size differences. Hungarian compa-

nies must screen their direct suppliers
against the standards set out in the
regulation and prepare an annual
report on the results of the screen-
ing, which must be audited and pub-
lished as required by law. Suppliers
are required to respond to enquiries
about the standards. Where com-
panies identify risks to their suppli-
ers in relation to the standard, they

can require their suppliers to address
the risks appropriately. The stand-
ards-based operating model will still
be applicable to a small number of
businesses in 2024, but the personal
scope of ESG regulation will gradu-
ally broaden. By 2030 all businesses,
with the exception of micro-enter-
prises, will have to move to stand-
ard-compliant operations. ./
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Mikrobiom 1. rész

EQU Szuperorganizmus szerep

Vajon tudjuk-e, hogy szupergazddknak
tekinthetjok magunkat? Igen, testunket
mikroorganizmusok népesitik be, amelyek
rendkivUl fontosak egészségink és

jo

étunk szempontjabol. Kétrészes irdésom

elsé részében ezeket mutatom be, a

kdvetkezd szdmban pedig az élelmiszeripari
vonatkozdsokat szeretném ismertetni.

testiinkben tobb millidrd mikro-
Aorganizmus él, amelyek tobbnyire

a gyomor-bélrendszerben taldlha-
tok (99%, ami akar 2-3 kg is lehet). Becs-
lések szerint minden egyes emberi sejt-
re kozel 10 mikrobialis sejt jut, és minden
egyes emberi génnek kdzel 100 mikrobi-
alis gén felel meg. Az emberi genom ko-
rdlbeltl 23 000 génbdl all, mig a mikro-
biomunk tébb mint 3 millio gént kodol,
amelyek tobb ezer anyagcsereterméket
termelnek. Ez azt jelenti, hogy az emberi
szervezetben egy szuperorganizmus jat-
szik fontos szerepet.
Gyakran felcserélhetéen hasznaljk a
mikrobiota és a mikrobiom kifejezéseket,
azonban teljesen mas jelentéssel birnak.
A mikrobidta a meghatérozott
kérnyezetben jelen 1évé mikroor-
ganizmusok osszessége. A mikro-
biota kifejezés el6tt annak a kor-
nyezetnek a neve all, amelyben
taldlhatd. Példaul a ,bélmikrobi-
ota” a bélrendszerben taldlha-
té mikrobidtara utal. Az emberi
mikrobidta a mikroorganizmusok
gyUjteménye, amely magdban
foglalja a baktériumokat, archae-
dkat, gombadkat és virusokat.
A mikrobiom viszont a mikroor-
ganizmusok altal hordozott gé-

Vendégszerzé:
Dr. Némedi
Erzsébet
biotechnologus és

nek gydjtemnényé- élelmiszeripari mérnok

re, az un. ,aktivi-
tas szinterére” utal. A mikrobiom szamos
alapvetd funkcidt lat el az él6helyén, és
a kutatok csak most fedezik fel, hogy mi-
lyen 6sszefliggésekben hat, és ennek mi-
ért rendkivili a fontossaga.
A mikrobiomnak mar most is szamos bi-
zonyftott funkciét tulajdonitanak a szer-
vezetben: az emésztés segitésétdl, szer-
vezetlink szdmara fontos biokémiai anya-
gok, vitaminok termelésén &t a méj,
idegrendszeri, bélfal védd és befolydsold
funkciokon keresztll az immunrendszer
fejlédésének tdmogatésaig és a fertézé-
sek megel6zéséig. Leny(igdzd, hogy a
bélmikrobak és az agy kozott is van kol-

I

A mikrobiom kutctgsok mai napig débbene{es
eredményeket hoznak

7/ o

Ol

csdnhatds, ami azt jelenti, hogy a bélmik-
robiom megvdltoztatésaval tdmogathat-
juk a mentélis egészséget.

A mikrobiom extra szervként mukodik,
amely a bevitt élelmiszerekbdl szarma-
76 tdpanyagokat felhasznalva szamos
vegylletet allfit el6, koztlk vitamino-

kat, rovid szénldncu zsirsavakat (SCFA) és
esszencialis, vagyis nélkulozhetetlen ami-
nosavakat. A bélmikrobiom az anyagcse-
re-termelés és az erjedéses reakciok ré-
vén segit a bélrendszer egyensulyanak
fenntartdsaban. Ha a gasztrointesztinalis
(GI) traktus és a honos mikrobidta kozot-
ti kiegyensulyozott koélcsonhatds meg-
bomlik, sulyos bélrendszeri betegségek
alakulhatnak ki.

Az egyedi ,ujjlenyomat”
Mindenkinek van egy egyedi mikrobio-
tdja, mint egy személyes ujjlenyomat, és
ez azt jelenti, hogy a bélmikrobiota 6sz-
szetétele tobbnyire minden egyes em-
bernél egyedi, mint egy egyéni személyi
igazolvany.

Hogyan kapjuk ezt az Utravaldt, és mi
lesz vele az Uton? Jelenleg is folyik az a
tudomanyos vita, hogy vajon az anya-

1 méh steril-e. Sokan gondoljék,
hogy mér ott is taldlkozunk azzal
az Okoszisztémaval, amelyet az-
tan alakitunk, és amellyel késébbi
életlink soran egydtt élink majd.
A jelenlegi bizonyitékok azt mar
biztosan igazoltdk, hogy a cse-
csemok a szllécsatornan vald
athaladaskor, illetve a szl6kkel
vagy az orvosi csapattal vald bér-
kontaktus soran kezdik el kolo-
nizalni a mikrobékat. Az emberi
mikrobiota ebben a fazisban ala-
kul ki, és dinamikus 6kosziszté-

Microbiome 1 - Elements of a superorganism

Our bodies are home to billions of
microorganisms, which are most-
ly found in the gastrointestinal tract
(99%, which can weigh as much as
2-3kg). Estimation is that there are
nearly 10 microbial cells per every
human cell and nearly 100 microbi-
al genes per every human gene. The
human genome is made up of ap-
proximately 23,000 genes, while our
microbiome encodes more than 3
million genes that produce thou-
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sands of metabolites. This means
that a superorganism plays an im-
portant role in the human body. Of-
ten used interchangeably, the terms
microbiota and microbiome have
completely different meanings. Mi-
crobiota: the collection of microor-
ganisms present in a specific environ-
ment, for example “gut microbiota”
refers to the microbiota found in the
intestinal tract. Microbiome: the col-
lection of genes carried by microor-

ganisms, it is the so-called “scene of
activity”. The microbiome performs
a number of essential functions in

its habitat, and it is only now that
researchers are discovering the con-
text in which it acts and why this is
soimportant. The microbiome works
as an extra organ that uses nutri-
ents from ingested foods to produce
arange of compounds, e.g. vitamins,
short-chain fatty acids (SCFAs), es-
sential amino acids.

A unique “fingerprint”

Every individual has their own mi-
crobiota - like a personal fingerprint
—and this means that the composi-
tion of the gut microbiota is mostly
unique to each individual, like one’s
ID card. How do we get this ‘pack-
age” and what happens to it during
the “trip”? Babies start to colonise mi-
crobes when they pass through the
birth canal and during skin contact
with parents or the medical team.
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maként indul, amely az els§ 2-3 évben
stabilizalodik.

Az élet sordn a mikrobidlis 6sszetétel
mind diverzitdsaban, mind gazdagsaga-
ban valtozik. A bifidobaktériumok gyak-
ran alacsonyabb szintjét tarsitottak pél-
daul az idésebb korcsoporthoz. Tovabba
a fehérjéket lebontd baktériumok szama
altaldban ndvekszik, mig a révid szén-
lancu zsirsavakat termeld baktériumo-
ké csokken, igy szinte magyarazhaté az
idéskori gyulladésok névekedése, gyen-
ge immunrendszer, izomsorvadas, ideg-
rendszeri leépulés.

A baktériumok
és ami rajtuk tul van

A gasztrointesztindlis traktusban valtoza-
tos, tulnyomorészt bakteridlis kdzosség
taldlhatd. A baktériumokat tanulményoz-
tak a legtobbet, és a tuddsok tébb mint
1000 fajt fedeztek fel a bélben. Van né-
hany nagy gyakorisagu faj, amely a po-
pulécio tobbségében jelen van, de a bél-
mikrobidta altaldnos Osszetétele tobb té-
nyez6tdl is figg. A bélmikrobidta 90%-at
a Firmicutes és a Bacteroidetes két torzse
teszi ki. A Firmicutes torzs tobb mint 200
kulonbozd nemzetséghbdl &ll, mint pél-
daul a Lactobacillus, Bacillus, Clostridium,
Enterococcus és Ruminococcus. A Clost-
ridium nemzetségek képviselik a Firmi-
cutes tOrzs 95%-at. A két fent emlitett
torzson kivul érdemes megemliteni az
Actinobacteria torzset, mert féként a so-
kak altal ismert Bifidobacterium nemzet-
ség képviseli.

Erdekes folyamat, hogy a Firmicutes tag-
jai hatékonyan bontjak le a taplalékunk-
bol szérmazo emészthetetlen rostokat
rovid szénhidratokkd vagy egyszerd cu-
kormolekulakka. Ezek gyorsan felszivéd-
nak és zsirraktarként raktarozodnak el.
Tehat akinél Firmicutes tulsuly figyelhetd
meg, azt jelenti, hogy minden étkezés-
bl akér 129%-kal tobb kaloria szivodik fel.
Masik oldalrél viszont, ha az étrendink
tobb cukrot tartalmaz, mint amennyi-

re a szervezetiinknek sziiksége van, és a

A bardtsdgos baktériumaink

Bacteroidetes felismeri ezt a cukorfeles-
leget, akkor ezeket a tobblet szénhidra-
tokat kodzvetlendl a bélben kapszuldzza
be. lgy a felesleg” a széklettel trilhet ki.
Eddig csak néhdny tanulmany vizsgalta

a mikrobiota virusos komponensét (vagy
viromét). A viroma kifejezés a jelen lévé
teljes virusos genetikai anyagra utal. A vi-
rusok a Foldon taldlhato legnagyobb sza-
mu bioldgiai entitds. Feltételezések sze-
rint a viromban kodolt egyedi gének sza-
ma oridsi lehet, mivel nemcsak a sejteket
megfertézé virusok génjeit tartalmazza,
hanem a bakteriofagokét, a retroviruso-
két, a gombavirusokét és masokét is.
Virusokon kivil még a mikrobiom részei
a gombak, és ezek 6sszességét miko-
biomnak is nevezik. A mikobiom a teljes
bélmikroorganizmusok kevesebb mint
2%-at teszi ki, és a gyomor-bél traktus
szerves részét képezi.

Szdmos jelentés szol arrol, hogy a bél-
ben kimutatott gombak az élelmiszerek-
kel kerlilnek a szervezetlinkbe, példaul

a Debaryomyces a magas sétartalmu
erjesztett élelmiszerekbdl, a Penicilli-

um a kéksajtbol, a Saccharomyces pe-
dig a nyers erjesztett élelmiszerekben
taldlhato éleszté fogyasztasanak tulaj-
donithato. Valdjaban kimutatték, hogy

a Saccharomyces szintje az emberi bél-
ben a Saccharomyces-mentes étrend fo-
gyasztasa esetén kimutathatatlan szintre
csokken. Ezen tulmenden az egyik leg-
gyakrabban jelentett, emberrel kapcso-
latos gombafaj a Candida nemzetség-

hez tartozik. A Candida ellentmondéasos
szerepérdl szamolnak be az emberi bél-
rendszerben, de ki kell emelni, hogy a
Candida nemzetség nem minden tag-
ja tekinthetd ,rosszfiinak”. A Candidat,
mely jelenléte erdsen dsszefligg a szén-
hidratok fogyasztasaval, egészséges
egyének bélrendszerében a Penicillium
nemzetséggel egyUtt azonositottak, és
kimutattak, hogy gyulladascsokkentd és
inzulinérzékenyité tevékenységet fejt ki.
Nincs konszenzus abban, hogy mi az
egészséggel Osszefliggd mikrobidta.

Az egészséges éllapottal kapcsolatban a
legfontosabb tényezdk, vagyis a fajgaz-
dagség és/vagy diverzitas (a kilonbozé
fajok széma és az, hogy mennyire kilon-
bozéek egy adott él6helyen) az ellendl-
|6 képesség, a rugalmassag és az idébel
stabilitas (a kilsé valtozadsokkal szembe-
ni ellenallé képesség, pl., antibiotikumos
kezelés vagy kiegyensulyozatlan étrend)
és a bélmikrobidlis géngazdagsag kerdl-
tek megallapitasra.

Talan konkluzidként elmondhatd, hogy
ha nem ismerjuk a fenti tényeket, akkor
nem érthetlink olyan mukodéseket az
életlinkben, amelyek egyéb, a testiink-
kel kapcsolatos tudasunk alapjan nem
evidens. Nem érthetjik majd meg, hogy
a mikrobiom mukodése milyen funda-
mentalis hatdssal van az étkezésiinkre,
élelmiszer-termeléstinkre és élelmiszer-
iparunkra. Barmily meglepd, a kovetkezd
lapszamban megjelend folytatés erre a
szimbidzisra vilagit majd ra. /

The human microbiota develops in
this phase and starts out as a dy-
namic ecosystem that stabilises in
the first 2-3 years. Throughout life
our microbial composition changes
in both diversity and richness.
Bacteria and other elements

In the gastrointestinal tract there is
a diverse, predominantly bacteri-

al community. Bacteria have been
very thoroughly studied and scien-
tists discovered over 1,000 species in
the gut. There are a few species that

are present in the majority of the
population, but the overall compo-
sition of the gut microbiota depends
on several factors. Two strains of Fir-
micutes and Bacteroidetes make up
90% of the gut microbiota. It is an
interesting process that members

of Firmicutes efficiently break down
indigestible fibres from our food into
short carbohydrates or simple sug-
ar molecules. These are rapidly ab-
sorbed and stored as fat. A person

in which Firmicutes dominates ab-

sorbs up to 129 more calories from
each meal. On the other hand, if
one’s diet contains more sugar than
their body needs and Bacteroide-
tes recognises this excess sugar, it
will encapsulate these excess carbo-
hydrates directly in the gut. This al-
lows the “extra”to be excreted in the
stool. So far just a few studies have
investigated the viral component (or
virome) of the microbiota. The term
virome refers to the total viral genet-
ic material present. Besides viruses,

fungi are also part of the microbi-
ome and they are known as the my-
cobiome. The mycobiome makes
up less than 2% of the total gut mi-
crobiota and is an integral part of
the gastrointestinal tract. There is
no consensus on what qualifies as a
health-related microbiota. Key fac-
tors that have been identified in re-
lation to health are species richness
and/or diversity, resilience, flexibility
and temporal stability, and gut mi-
crobial gene richness. ./
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Engedélyezte az EB a husok esetében szokdsos
kifejezések alternativakra vonatkozd haszndlatat

Ugy dontott az Eurdpai Birdsag (EB),
hogy az EU-tagéllamok nem tilthatjak
meg névényi alapu termékek esetében
az olyan kifejezések hasznalatat, mint
példaul a ,steak” vagy ,kolbasz’, ameny-
nyiben a termék csomagoldsan annak
Osszetevdi egyértelmUen fel vannak tin-
tetve.

A dontés egy franciaorszagi tigy folyo-
manyaként szlletett, ahol a kormany

rendeletben tiltotta meg az alapveté-
en huskészitményeket jelolé kifejezések
hasznalatat novényi fehérjéket tartalma-
76 feldolgozott termékekre. Négy szerve-
zet, koztUk a European Vegetarian Union
és a Beyond Meat, birdsagi eljarast kez-
deményezett a rendelet ellen.

Az EB kimondta, hogy a csomagolason
az EU-s jogszabdlyoknak megfeleléen
feltintetett termékinformaciok kell§ vé-
delmet nyujtanak a fogyasztoknak, még
akkor is, ha a termék osszetevoi eltérnek
a hagyomanyosan elvarttol.

Az itélet hangsulyozza, hogy a tagéllamok
nem korlatozhatjak altalanos tilalommal

a novényi alapu termékek gyartoit a ter-
mékeiket leird kifejezések hasznalatdban.
Ugyanakkor az egyes tagéllamok hatosa-
gai tovabbra is felléphetnek olyan esetek-
ben, ahol a termék értékesitésének vagy
rekldmozésanak modja potencialisan fél-
revezet lehet a fogyaszték szamara.

Az itélet megerdsiti a ndvényi alapu alter-
nativakat gyarto vallalatok poziciojat, és je-
lentds hatassal lehet az effajta termékek
EU-n beldli cimkézésére és marketingjére. //

ECJ authorises use of meat-type terms for alternatives

The European Court of Justice (ECJ) has ruled that EU member states can't ban the use of terms such as
“steak” or "sausage” for plant-based products, provided that the product packaging clearly indicates its
ingredients. The decision follows a case in France, where a government decree banned the use of those
terms referring to processed products containing vegetable proteins that are essentially for meat prod-

ucts. Four organisations, including the European Vegetarian Union and Beyond Meat have taken legal
action against the decree. ./

Alloatmentes sajtot kindl
a REWE Németorszagban

A Formo start-up Frischhain
néven kaphato sajtalternati-
vdja nem csak finom, de fenn-
tarthatd is.

Uj, fenntarthato sajtalter-
nativat kindl a sajtra-
jongoknak a REWE: a

Formo start-up éltal
kifejlesztett teljes mér-

tékben dllatmentes sajt,

a Frischhain haromféle
valtozatban kertl a hd-
tépolcokra. A termék
tejmentes, és a japan konyha-
ban mar évszazadok &ta hasz-
nalt Koji-protein felhaszndla-
saval készdl.

A Koji gomba fehérjéjét nem-
csak ize és dllaga miatt tartjak
kivalo alapanyagnak, hanem
fenntarthatésagi szempontbdl
is komoly el6relépésnek sza-
mit haszndlata az élelmiszer-
iparban. A Formo természe-
tes eljdrassal, mikrofermenta-
ciéval allitja el6 az allatmentes

sajtot, amely a hagyomanyos
sajt nydjtotta élvezetet kindlja,
mikozben a kdrnyezetre és az
allatokra gyakorolt hatésa el-
hanyagolhato.

A REWE Csoport folyamato-
san keresi az olyan Uj, inno-
vativ termékeket, amelyekkel
fenntarthatobb és izletesebb
alternativat kinalhat vasarloi-
nak. E kuldetésbe tokéletesen
illeszkednek a Formo minden
szempontbdl meggy6z6 sajt-
jai. Ugy tlnik, a start-up elérte
céljat, és sikerdlt olyan sajtot
késziteni, amely igazén j6 az
embereknek, az dllatoknak és
a kornyezetnek is. ./

REWE offers animal-free cheese in Germany
REWE is offering cheese lovers a new sustainable cheese alternative: Frischhain,
a completely animal-free cheese developed by the start-up Formo, is availa-
ble in three different versions. The product is dairy-free and is made using Koji
protein, which has been used in Japanese cuisine for centuries. Koji mushroom
protein isn't only considered an excellent ingredient for its taste and texture,
but its food industry use is also a big step forward in sustainability.
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Specidlis zabitallal ihatjak
mostantdl a britek tedjukat

A Glebe Farm Foods legujabb noévényi alapu itala, a PureOaty
Tea-rrific a tedt tejmentesen inni vagyo fogyasztoknak készult. £z az
elsé olyan zabital az Egyesdlt Kirdlysagban, amely kimondottan a
tea izének élményét kivanja fokozni.

A véllalat szerint annak ellenére, hogy az Egyesult Kirdlysagban a tej
legfébb felhasznalasi terllete a tea, eddig nem létezett kifejezetten
tedzéshoz megfeleld, zabalapu alternativa. Mig mas zabitalmarkak a
kavézasi élményre koncentraltak, az Uj termék a tea szerelmeseinek
hozott létre tokéletes kisérot.

A kutatédsok szerint sokan attol tartanak, hogy a tejalternativék nega-
tivan befolyésoljék a tea izét, szinét, vagy hogy a zabitalok kicsapod-
nak, rontva ezzel a tedzasi éiményt. A hosszu fejlesztés utan meg-
szlletett gluténmentes PureOaty Tea-rrific e problémak mindegyi-
kére megoldast nyujt.

Egy 120 fogyasztd bevondsaval végzett vakteszt sordn 74% mond-
ta, hogy a Tea-rrifickel a tea ize sima maradt, 75% szerint a tea meg-
tartotta szingazdagsagat, és 79% jelezte, hogy szivesen vasérolna
Tea-rrificet. /

Brits can now have
their tea with a

special oat drink

Glebe Farm Foods has created a
plant-based drink called PureO-
aty Tea-rrific, which is designed for
consumers who prefer to drink tea
dairy-free. It is the first oat drink in
the UK specifically designed to en-
hance the tea taste experience. In a
blind test involving 120 consumers,
74% said Tea-rrific kept the taste
of tea smooth, 75% opined that
the tea retained its colour richness,
and 79% answered they would be
happy to buy Tea-rrific. 7




DelKerTESZ:

RekordmennyiségU

Rekordmennyiségl magyar zoldséget
juttatott el a belfoldi druhdzlancokba a
DélKerTESZ 2024 elsé nyolc hénapjaban,
és egyben Ujabb mérfoldkéhoz érkezett:

magyar zdldség kervlt a boltldncokba

a szentesi termeldk sajat fizikai és online
boltot nyitnak.

Az druhazlanci forgalom 11,6%-kal nétt,
ami kompenzalta a csokkend terme-

|6i drakat. Az idén értékesitett tdbb mint
35 ezer tonna zoldség 50%-a paprika,
46%-a paradicsom volt, és az Osszesitett
arbevétel kozel 14 millidrd forintot tett ki.
Az id6jaras és a kartevék okozta kihiva-
sok ellenére a magyar fogyasztok to-
vabbra is keresik a minéségi, friss termé-
keket, kilondsen az akciok keretében. Az
inflacié ellenére a magyar vasarlok tuda-

tosabbak lettek, és prémium zoldsége-
ket vélasztanak, igy a paradicsomkilon-
legességekbdl tobb mint 960 tonnaval
tobb fogyott az el6z8 évhez képest.

A DéIKerTESZ célja, hogy a magyar zold-
ségek versenyképességét fenntartsa, és
ennek érdekében jelentés beruhazésok-
ra kerUlt sor. Szentesen szeptember 17-én
megnyilt az elsé fizikai bolt, valamint ha-
marosan elindul az online bolt is, hogy
az orszag barmely pontjardl elérhetdek
legyenek a minéségi szentesi zoldsé-
gek./

DéIKerTESZ: record quantities of Hungarian vegetables in supermarkets

DéIKerTESZ sold a record volume of Hungarian vegetables to domestic supermar-
ket chains in the first eight months of 2024, and another milestone has also been
reached: the Szentes-based producers are opening their own physical and online

stores. Chain store sales increased by 11.6%, which compensated for lower produc-
er prices. From the more than 35,000 tonnes of vegetables sold this year, 50% were
peppers and 46% were tomatoes, with total sales value approaching HUF 14bn. ./

Attorést ért el a DairyX
a tejmentes kazein

elddllitdsaval

Megnuyilt a vilag
legnagyobb, 3D nyomtatott
élelmiszereket gydrtd Uzeme

Jelentds elérelépést tett az izraeli DairyX Foods start-up a tej-
mentes tejtermékek gyartasdban. A véllalat olyan Uj technolo-
giat fejlesztett ki, amellyel a tejtermékek elsédleges épitdko-
veivé, un. micelldkkd szervez6do kazeintermeékeket lehet lét-
rehozni.

A DairyX Uj eljdrasa lehet6vé teszi a kazeinmicelldk gélkép-
z6désének fokozddasét, igy a gyartok a hagyomanyos tejter-
mékekhez hasonldan szilérd,

nyulds és krémes termékeket

allithatnak eld. A kazeinmicel-

lak kulcsfontossaguak a tejter-

mékek fogyasztdk altal meg-

szokott sima, krémes textura-

janak biztositasaban.

Szamos tejmentes gyartd

adalékanyagokat és emulgea-

|6szereket hasznal a valodi tejtermékekéhez hasonlé dllag el-
éréséhez, de ezzel jellemzden elszéll a tiszta cimkézés lehets-
sége. A DairyX precizios fermentacios technolégidja élesztét
hasznélva hoz létre intelligens kazeinfehérjéket, ezzel pedig
jelentésen csokkentheti az adalékanyagok szikségességét

a novényi alapu tejtermékekben, igy a termékek megfizet-
hetébbé vélhatnak. A DairyX olyan élesztétorzseket fejleszt,
amelyek képesek nagy mennyiségU kazeint gyorsan eléalli-
tani, amit a tejtermel6k kdzvetlendl felhasznélhatnak anélkil,
hogy gyartasi folyamataikat &t kellene alakitaniuk../

DairyX makes a breakthrough in dairy-free

casein production

Israeli start-up DairyX Foods has made great progress in the production of
dairy-free dairy products. The company has developed a new technology
to make casein products that can self-assemble into micelles, the primary
building blocks of dairy products. DairyX's new method enhances the ge-
lation of casein micelles, allowing manufacturers to produce firm, stretchy
and creamy products similar to traditional dairy products.

Az osztrak Revo Foods
megnyitotta a vildg leg-
nagyobb 3D nyomtatasu
élelmiszergyarat, ahol mi-
koproteinbdl készilt la-

zacfilé készul.

A ,Taste Factory” nevet vi-

selé Uizem Bécsben talal-

hato, és lehetévé teszi a cég
szémara, hogy nagy mennyi-
ségben allitson el ,innovativ
texturaju és uj funkcidkkal ren-
delkezd" alternativ fehérjéket.
A teljes kapacitassal mako-

do Taste Factory havonta akar
60 tonna alternativ fehérjét is
képes eldallitani. A Revo Foods
Uj technoldgidja lehetévé te-
szi a zsir és a fehérje bonyo-
lult kombinacidjat annak érde-
kében, hogy a névényi alapu
husok az allati husok 1édus és
tdpanyagban gazdag rostjait
idézzék.

A cég Uj, novényi alapy, ,The
Filet” néven futé lazaca Nut-
ri-Score ,A" besorolast kapott.

A termék magas fehérjetar-
talommal rendelkezik, ome-
ga-3 zsirsavval, B6-, BO-, vala-
mint B12-vitaminokkal dusi-
tott. Emellett rostban gazdag,
mikdzben nem tartalmaz ko-
leszterint, cukrot és glutént.

A Revo Foods szerint a filé fi-
nom rostjai a hagyomanyos
halételekéhez hasonldan kény-
nyedén szétvalnak sttéskor.

A Revo Foods szerint Uj, miko-
protein alapu vegan haldt a la-
zac ihlette. A filé 2024. oktéber
3-t6l kaphato az eurdpai szu-
permarketekben, koztik tobb
mint 1200 REWE Uzletben, de
a Revo Foods online oldalan is
elérheté. /

World’s largest 3D food printing factory opens
Austria’s Revo Foods has opened the world’s largest 3D printed food factory, pro-
ducing salmon fillet made from microprotein. Dubbed the “Taste Factory”, the
plant is located in Vienna and will allow the company to produce alternative
proteins with “innovative textures and new functionalities”in large quantities.
Operating at full capacity, the Taste Factory can produce up to 60 tonnes of al-

ternative proteins per month. ./
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Csaladbarat termékekkel bévult
az Impossible Foods kindlata az USA-ban

Az Impossible Foods harom uj termék-
kel bévitette kinalatat az Egyesult Al-
lamokban. Az Uzletekben hamarosan
megjelend Ujdonsagok kdzott meg-
taldlhato az ,Oroszlankirdly Csirkefala-
tok” a Walt Disney Co.-val egytttmu-
kodésben, az Impossible Meal Makers
receptdoboz és az Impossible Corn
Dogs.

A cég az Uj termékekkel meg akar-

ja konnyiteni és kényelmesebbé tenni
a csalddok szamara a névényi alapu
ételek elérhetdségét. Az Impossible

Az Impossible Foods az elmult évben
elmozdult a névényi alapu taplalkozés
egészségugyi és kornyezeti elényeinek
hangoztatasatoél, és kommunikéciojaban
a hangsulyt inkdbb az iz-

élményre helyezte. En-

nek keretében kerilt az uj

termeékek kozé az Impos-

sible Meal Makers recept-

doboz, amelyben az Im-

possible Beef egy Uj, el6re

flszerezett — példaul taco

és olaszos stilusu — valto-

zata kaphato. Az Impossible Corn Dogs
a tavaly bemutatott Impossible marha

hot doggal és puha kukoricalisztes be-
vonattal érkezik. //

Foods arra torekszik, hogy minden-
féle fogyasztdi igénynek megfeleld,
befogadd és kdnnyen megkozelithe-
té marka legyen, amiben fontos sze-
rep jut a kényelmi termékek fejleszté-

sének.

Impossible Foods rolls out family-friendly products in the US
Impossible Foods has added three new products to its offering in the US. New products include Lion King
Chicken Nugget in partnership with Walt Disney Co, Impossible Meal Makers and Impossible Corn Dogs.
With the new products the company wishes to make it easier and more convenient for families to access
plant-based meals. Over the past year Impossible Foods has shifted away from emphasising the health and

environmental benefits of plant-based nutrition and focuses its communication on the taste experience. /

Felvdasdrolta

a Hero Group a brit
Deliciously Ella markdat

A svajci élelmiszergyar-

té Hero Group felvasarol-
ta a Deliciously Ella né-
ven ismert brit egészséges
snackmarkat, am a felek a
tranzakcié 6sszegét nem
hoztak nyilvdnossagra.
Ezzel a felvasarlassal a He-
ro belépett az Egyesdilt Ki-
ralysadg egészséges snack
szegmensébe, és lehetdsé-
get kap arra, hogy a Deli-
ciously Ella termékeket tobb
orszagban is bevezesse a
piacra.

A Hero Group stratégidja
mar évek 6ta arra 6sszpon-
tosit, hogy olyan markakat

vonzzon be,
amelyek illesz-
kednek a cég
alapvet6 kate-
goridihoz, és
természetes, egészséges
ételeket kindlnak a fogyasz-
téknak. Ebbe a kildetésbe
pedig tokéletesen illeszke-
dik a Deliciously Ella.
A brit marka 2016-0s in-
duldsa 6ta gyorsan no-
vekedett, és tobb mint
100 millio terméket adott
el. A felvasarlas utan is a
cég vezetésében mara-
ddé markaalapitdk, Ella és
Matthew Mills t&bb ajan-
latot is kapott, de csak a
Hero Group megkdzelité-
se, hosszu tavu gondolko-
désmaodja tlnt szamukra
megfelelének. 7/

Hero Group acquires British brand

Deliciously Ella

Swiss food company Hero Group has acquired British healthy snack
brand Deliciously Ella for an undisclosed sum. With this move Hero has
entered the UK healthy snacks segment and will have the opportunity
to launch Deliciously Ella products in several countries. The British brand
has grown rapidly since its launch in 2016, selling more than 100 million

products. ./
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Megtripldzza ndvényi alapu
valasztékdat a brit Lidl

Jelentésen — mintegy harom-
szorosara — béviti névényi ala-
pu termékkinalatat a Lidl GB
az elmult évben 12%-kal meg-
nétt kereslet kielégitése érde-
kében. A diszkontkereskedd
oktébertdl uj, Vemondo! Plant
Based termékcsalddot vezet
be, amely 28 Ujdonsagnak sza-
mitd terméket — tobbek kozott
hamburgereket, kolbaszokat,
dardlt hust és falatkdkat — tar-
talmaz.

A Lidl elkotelezte magét amel-
lett, hogy azzal segiti a fenn-
tarthatd élelmisze-
rek vésarlok altali el-
érhetéségét, hogy
a ndvényialapu ter-
mékeket piacveze-
t6 arakon kindlja.

A diszkont az egye-
sult kirdlysagbeli ke-
reskeddk kozul el-
séként fogalmazott
meg konkrét és am-
bicidzus értékesitési

célokat a névényi alapu termé-
kek vonatkozasaban.

Ennek megvaldsitasa érdekében
a vallalat komoly beruhazaso-
kat hajt végre a brit mezégaz-
dasdgban, hogy biztositsa a be-
szalliték jovébeni ndvekedését,
mikdzben tdmogatja a bolygd
egészségét szolgald étrend el-
terjedését.

Azeldtt, hogy januarban orsza-
gosan is bevezetésre kerllne, a
Vemondo! termékcsaldd egyelé-
re csak bizonyos Uzletekben el-
érhetdé./
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Lidl GB triples plant-based range

Lidl GB is expanding its range of plant-based products — making it three times big-
ger — to meet demand that increased by 12% in the past year. In October the dis-
count retailer launched the new Vemondo! Plant Based range of 28 new products,
including burgers, sausages, minced meat and nuggets. The Vemondo! range is
available in selected stores before its nationwide launch in January. ./
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Javuld tendencidk

Az MVI evente kozzetesm stotlsznkol helgzet elenteset

kdzzétett statisztikai adatokra épll, amelybdl megismerhetd
az dgazat 2023-as teljesitménye. A helyzetjelentés

rovid 6sszefoglaldjanak harmadik része turisztikai,
vallalkozdsdemogrdfiai és afakérdésekkel foglalkozik.

pandémia utan a gazdasag Ujra-
Ainduléséval 2021-ben ismét nétt a

munkaeréhidny. 2022 masodik fe-
lét6l a gazdasagi nehézségek és az Uizlet-
bezardsok hatdsara mérséklédott az Ures
alldshelyek szama és ardnya a szektor-
ban, azonban a kedvezétlen demografiai
folyamatok kovetkeztében varhatdan az
egyik legnagyobb kihivas tovébbra is a
zsugorodd munkaeré-allomany lesz.

Kifejezetten a turizmushoz
kéthetd vendégldtds

A turisztikai (kereskedelmi, illetve magan-
és egyéb) széllashelyek 2023. évi bruttéd
arbevétele 905 millidrd forintot tett ki, fo-
lyé dron 24%-kal tébbet, mint egy évvel
kordbban. Az egyes tevékenységekbdl

szarmazo bevételek — féként az inflacids
hatéds miatt — jelentésen néttek az elézd
évhez képest. A szallasdijak arbevétele

618, a vendéglatasbol szarmazod arbevétel
198, az egyéb arbevétel pedig 89 millidrd
forint volt 2023-ban. A vendéglatasbol
szarmazo arbevétel 22%-4t adta a teljes
forgalomnak.
A teljes forgalom 24%-o0s ndvekedését a
szallasdijbol és a vendéglatasbol szarma-
76 arbevétel 24-24 és az egyéb arbevétel
23%-0s boévilése okozta.
A kereskedelmi szallashelyek vendég-
latasbol szarmazo arbevétele (193 milli-
ard forint) a kereskedelmi vendéglatohe-
lyi forgalom (2084 millidrd forint) 9,3%-4t
adta 2023-ban.
A tébbnapos belfoldi utazasokhoz kap-
csolédo koltések 2023-ban sszesen 632
millidrd forintot (2022-ben 512 millidrd fo-
rintot) tettek ki, ezen belll az étteremben,
béarokban, kdvézokban torténd ét-
kezés 83 milliard forintot (2022-ben
71 millidrd forintot) képviselt (a teljes
kiadds 13%-a). A vendéglatéhelyi ki-
adasokon belil az 1-3 éjszakas uta-
zasokhoz kapcsolddo koltések ara-
nya 55, a 4 vagy annal tobb éjszakas
utazasok esetében pedig 45% volt.
A vendéglatasra forditott kiadaso-
kat tekintve a belfoldi tébbnapos
utazasok célteriiletei elsésorban a
Balaton (36%), Eszak-Magyarorszag
(15%) és Budapest-Kozép-Duna-vi-
dék (11%) voltak 2023-ban. A Bala-
ton sulya minimalisan csokkent,
Eszak-Magyarorszagé kismértékben
emelkedett, mig Budapest-Kozép-Du-
na-vidék részesedése nem valtozott az
egy évvel kordbbihoz képest.

Vdllalkozdsok
a vendégldatds-dgazatban

A vendégladtas-dgazatban 2022-ben 13,1
ezer 6nallo véllalkozd és 14,7 ezer tarsas
véllalkozas mUikodott. Az 6nalld vallalko-
76k 62%-a dolgozott az éttermi, mozgd
vendéglatas, 30%-a pedig az italszolgal-
tatds tertletén. A tarsas vallalkozésoknal
ez az arany 77%-os volt az éttermi, moz-
g6 vendéglatas és 15%-os az italszolgal-
tatds tekintetében.

A vendégldtdsban miikods 27,8 ezer 6n-
all6 és tarsas vallalkozés — 10 nagyvalla-
lat kivételével — a kkv-k kozé tartozott. A
vendéglatas-dgazatban a kkv-k kozil a
mikrovéllalkozasok ardnya 90%, a kisval-
lalkozasoké 9,1%, mig a kozépvallalkoza-
soké 0,5% volt 2022-ben.

Afakulcsok nemzetkozi
Osszehasonlitdsban

Magyarorszagon a vendéglatas egy ré-
szére vonatkozo kedvezményes (5%-05)
afakulcs az Eurdpai Unidban a méso-
dik, a turizmusfejlesztési hozzajarulas-
sal egyutt pedig a harmadik legalacso-
nyabb.

A koronavirus-jarvany miatt szamos or-
szdgban dtmenetileg csokkentették a
vendéglatasra vonatkozo afakulcsot, de
ezeket az intézkedéseket tobbségében
mar kivezették, illetve néhany esetben
(pl. Csehorszag, Esztorszag) emelkedett
is az ado mértéke a kordbbihoz képest.
Mindezekkel egyltt Dania kivételével
valamennyi EU-s tagallamban kedvez-
ményes afakulcsot alkalmaznak a szal-
lashely-szolgéltatasra, 21 orszagban pe-
dig a vendéglatasra (jellemzden az étel-
és az alkoholmentes italforgalomra). Az
unios tagallamok kozul 14-ben a szallas-
hely-szolgdltatds afakulcsa 10% alatti,

a magyar adomérték a kedvezményes
kulcsok kozott pedig a méasodik legala-
csonyabb. 7/

Improving trends

Every year the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) publishes its statistical report
on the hospitality industry. This publication is based on statistical data published by
the Central Statistical Office (KSH). The third part of the short summary of the pro-
gress report discusses tourism, business demography and VAT issues.

Hospitality specifically related to tourism

Gross sales in the tourism accommodation segment (commercial, private and oth-

comparison

domestic multi-day trips were Lake Balaton (36%), Northern Hungary (15%) and the
Budapest-Central Danube Region (11%).
Enterprises in the hospitality sector and VAT rates in international

In 2022 there were 13.1 thousand self-employed people and 14.7 thousand business-

es operating in the catering sector. 629% of the self-employed worked in restaurants

er) amounted to HUF 9o5bn in 2023, 24% more than a year earlier at current prices.
Revenues from accommodation fees represented a value of HUF 618bn in 2023, ca-
tering generated HUF 198bn and other revenues amounted to HUF 89bn. Expendi-
ture on domestic overnight trips totalled HUF 632bn in 2023 (vs. HUF 512bn in 2022),
from which meals in restaurants, bars and cafés accounted for HUF 83bn (vs. HUF
71bn in 2022). As regards expenditure on hospitality, in 2023 the main destinations for
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and mobile food service and 30% in beverage service. With the exception of 10 large
companies, the 27.8 thousand self-employed and businesses in the sector were SMEs.
Hungary's preferential VAT rate that applies to certain segments of the catering sec-
tor is the second lowest in the European Union. All EU member states except for Den-
mark apply a reduced VAT rate to accommodation services, and 21 countries have a
reduced VAT rate for catering (typically food and non-alcoholic beverages).
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Nincs meg megoldds!

Nehéz helyzetben érzik magukat azok vendéglatosok,
akik nem szeretnének lemondani a munkdjuk sordn

felhalmozodo italcsomagold anyagok visszava

szakma képvisel6i azt mond-
Ajék, sziikségesnek érezték és elfo-

gadtak a palackvisszavaltas eléirt
rendszerét, megprobaltak és megpro-
balnak alkalmazkodni a kialakult helyzet-
hez, de a rendszer mikodésképtelensé-
ge ellehetetleniti munkajukat. Szerintuk
a MOHU nincs felkészllve a kereskede-
lemben és a vendéglatasban képzédd
tobb mint 3 millidrd aluminium, PET- és
Uvegpalack kezelésére. A jogszabdlyok
szerint a MOHU-nak be kell gy(Gjtenie

ezeket; meg kell teremtenie a visszaval-
tas feltételeit.

A vendéglatohelyeknek regisztralniuk
kell a rendszerbe, am ezt eddig csak 450
- az Uzletek 1%-a — tudta megtenni, ami-
nek a szakma szerint az az oka, hogy a
regisztracié a megmagyarazhatatlan ad-
minisztracios terhek miatt akar 5 hdna-
pig is eltarthat. A vendéglatésok nem ér-
tik, hogy Ures PET-palackok és dobozok
visszavaltadshoz miért nem elég telephe-
lytk, székhelytk, addazonositd szamuk
megadasa. Sokan megelégelték a kisér-
letezést és mas modon probalkoznak: az
amugy is tulterhelt lakossagi automata-
kat hasznaljak, vagy raktarakban, tres ha-
zakban gyUjtik a gdngyoleget, jobb idék-
re varva. Kovacs Laszlo, az ipartestlet el-
noke szerint méar az is sokat segitene, ha
a MOHU egy a regisztraciot segitd, ma-
gyardzo ,kisokos” kiadvannyal segftené a
prébalkozokat.

A vendéglato egységekben nincsen elég
rendelkezésre allo térolokapacitas az el-
szallitas igényléséhez szikséges 1000 db

A garatos automatdk megjelenése sokat
javitana a helyzeten

tasi dijardl.
(15 zsaknyi) palack Osszegydjtéséhez — az
alu- és PET-palackokat nem lehet 6ssze-
nyomni, a vendéglatéegységekben pe-
dig nem lehet utélag nagyobb hulladék-
taroldt kialakitani.

A hulladék elszéllitésara szerz6dott val-
lalkozok sokszor nem reagélnak idében
a vendéglatdsok kéréseire, csak érkezés
elétt roviddel jelentkeznek vissza, nem-
egyszer nem is nyitvatartasi idében. Egy
mar regisztralt kolléga feltett egy videdt
a netre, amelyen 6rakig pakoljak az érté-
kes hulladékot a MOHU
teherautdjara — a befoga-
doképességének megfe-
lel6en egyenként!

Kovéacs Laszlo rdmuta-
tott: amig nem allnak
rendelkezésre garatos
automatak, a regisztraci-
6s problémak megolda-
sa utdn olyan helyzetek-
re is szamithatunk, hogy
a pesti belvarosban be-
gyUjtéautok alljak el az
utat, meg-megallva az
egymas mellett mikodd
vendéglatohelyek mellett.

A szakma és a MOHU kozott létezik a
kommunikacié: a szakmai képviseleti
szervezeteinek vezetéit behivtdk mas-
fél éve egy megbeszélésre, ahol utébbi-
ak folyamatos egyeztetést kértek a foly-
tatasban — ez elmaradt. A kezelhetetlen
helyzet miatt az MVI idén szeptember-
ben a nagy szakmai szervezetek tdmo-
gatasdaval levelet kuldott a MOHU illeté-
kesének. A vélaszlevél megérkezése utan
a szakma Ujra személyes taldlkozot kért,
amelyen a MOHU igéretet tett, hogy
ideiglenes megoldasként egy masfajta
rendszerben elviszik az Gvegpalackokat
is — nem a specidlis jarmuvekkel, hanem
hagyomanyos teherautdkkal. Tovabbi ka-
pacitasnovelésre is igéretet tettek, és a
kérésnek megfelelén készek a belvaros-
ban a vendéglatdsok szamdra tovabbi
gyUjtépontokat létesiteni — ehhez dtlete-
ket is kértek.

A taladlkozo utan Semsei Rudolf, az ipar-
testllet alelndke levelet intézett He-
nyecz Krisztindhoz, a Magyar Turisztikai

Ugynokség vezérigazgatoi fétanacsado-
hoz, amelyben megfogalmazta azokat a
problémakat, amelyekkel az MVI tagjai a
jelenlegi DRS-visszavéltasi lehetéségek
kapcsan szembesultek, és ¢sszefoglal-
ta az ipartestilet javaslatait ezek megol-
daséra:

- A meglévé hulladékudvarokban gara-
tos automaték telepitése, ahova a HoRe-
Ca szektor képviseléi a néluk keletkezett
tomeges mennyiségl PET- és alupalac-
kokat leadhatjak 1000 db-os palack szam
alatt is,

- 300 palacktol mar igényelhet legyen
Mobil visszavalté (garatos) elszallités,

A Hulladékkezelésrdl sz616 szabélyozas
maodositasa oly médon, hogy a forgal-
mazok (példaul az italnagykerek, logisz-
tikai partnerek satdbbi, akik egyébként
is szallitanak az adott HoReCa-egység-
be) az altaluk forgalmazott italkategoria-
ba tartozo palackokat (Gveg, PET és alu)
a HoReCa szektor szerepléitél akar ki-
16n dfj felszamitdsa mellett (kényelmi dij)
elszéllithassak, a MOHU felé a palackok
visszavaltasat lebonyolitsak, és a DRS-dij-
jal a HoReCa szektor szerepl6jével elsza-
molhassanak.

A szakma vérija a fejleményeket. /

No solution yet!

Hospitality businesses that want to get back the depos-
it they have paid on beverage containers are in a dif-
ficult situation. They say MOHU isn't prepared to han-
dle the more than 3 billion aluminium, PET and glass
packagings generated by the retail trade and catering
sectors. Catering establishments have to register in the
new system, but so far only 450 — 1% of HoReCa busi-
nesses — have been able to do so, because registration
can take up to 5 months due to the inexplicable admin-
istrative burden. There isn't enough available storage
capacity in catering units to collect the 1,000 bottles (15
bags) needed to request a collection from MOHU, as
cans and PET bottles mustn't be compressed and larger
waste containers can't be installed in catering units.
LdszI6 Kovdcs, president of the Guild of Hungarian Res-
taurateurs (MVI) pointed out: until special reverse vend-
ing machines become available to hospitality business-
es, we can expect to see collection trucks blocking the
streets in the centre of Budapest once the registration
problems are solved, parking in front of bars and res-
taurants. After a meeting with MOHU, MV vice presi-
dent Rudolf Semsei wrote a letter to Krisztina Henye-

¢z, chief advisor to the CEO of the Hungarian Tourism
Agency, outlining the DRS-related problems of MVI
members and the possible solutions to them, e.g. the
installation of special reverse vending machines in ex-
isting waste yards, where HoReCa businesses can take
back PET bottles and aluminium drink cans even if they
have less than 1,000 of them, and making it possible

to request mobile collection by MOHU alreadly from a
quantity of 300 bottles. 7

A\

magazin

2024/m Jrade 175



IPARTESTULET

srs2s

MAGYAR CUKRASZ

KézmuUves Cukrdszatért
Alapitvany

Komoly személyi valtozdsok torténtek idén a Kézmives
Cukraszatért Alapitvany életében, Kemény Andrdsné
utdn Lusztigh Mdria kerUlt az elndki székbe. Az Uj elndk

készséggel osztotta meg érzéseit és terveit ko

dén nagy valtozasok torténtek a Kéz-

mUves Cukrdszatért Alapftvanynal,

megvaltozott a kuratérium és a fel-
Ugyeldbizottsdg Osszetétele, voltak, akik
lekodszontek, helyettik uj lelkes kollé-
gak vették 4t a stafétabotot. A feltigye-
I6bizottsagi tisztségérdl lemondott
Pohm-Végh Marta, és helyette Szentand-
rasi-Szabd Emese folytatja a munkat. Pa-
taki Addm maradt tovabbra is a feltigye-
I6bizottsag elndke, és Mezdvari Jozsef is
folytatja a munkat mint felligyel®bizott-
sagi tag. A kuratoriumi tagsagarol lemon-
dott Haldsz Zsuzsanna és Jagyutt Péter
is, helyettUk Balogh Nora vallalta a tiszt-
séget, és Kiss Zoltannal, illetve Nando-
ri Laszloval 1atjdk majd el a kuratériumi
teenddket.
A legfontosabb azonban természetesen
a kuratériumi elndk személyében tortént
valtozds. Az Alapftvany az elmult 18 évben
szinte teljesen 6sszendtt Kemény Andrés-
né Zsuzsa személyével. Vezetésével nagy
sikereket ért el a szervezet, és rengeteg
cukrész kollégét tanitott regnalasa ide-
je alatt. Halaval tartozunk aldozatos mun-
kajaért, koszonjuk szépen a sok faradoza-
sat, amit az Alapftvanyért és a szakman-
kért tett.
Zsuzsa meg is nevezte dltala megfelelének
ftélt utddjat Lusztigh Maria személyében.
Az Ipartestilet elndksége teljes egyetér-
tésben és orommel el is fogadta a jelolést,
a kozgyUlés pedig hivatalosan is megva-
lasztotta &t.

Az ujelnék igy vall dj feladatdrdl és az
azzal kapcsolatos érzéseir6l.

,Zsuzsi fantasztikus munkat végzett az
elmult 18 évben, amiért mindannyian
héldval tartozunk. Cukraszok szazait ta-
nitotta a szakma fortélyaira Ugy, hogy 6
is folyamatosan képezte magat. Ezt az
utat szeretném én is folytatni, mert a tu-
dasvagy és a tudas atadasa az én filozo-
fidm is.

126 Trade 5554y //

égdival.

Az ismeretlen feladatok inkdbb inspiraltak,
mint lebénitottak, és a kihivasok és leheté-
ségek mindig valami pozitiv véltozast hoz-
tak az életembe.

Biszkeséggel tolt el, hogy a Zsuzsi ram
gondolt, és bizik bennem. Azon fogok dol-
gozni, hogy tovéabb-
vigyem azt a szel-
lemiséget, amely
meghatarozé volt
az elmult évtizedek-
ben.

Alegerésebb érzés
bennem most a fe-
lel6sségtudat, hogy
az alapitvany sikeres
legyen, kdvetve az
okiratban megha-
tarozott kildetéstinket és a céljaink meg-
valdsitasat.

A Cukrdsz Ipartestilet tagsagaban egy
csodas, inspirald csalddot ismertem meg,
akikhez az elmult években barmikor for-
dulhattam tandcsért, segitségért, vagy
csak egy bardti beszélgetésért. De a leg-
buszkébb arra voltam, ha télem kért valaki
segitséget.

Az Alapitvany eddigi képzési program-

jat szeretném kibdviteni, hogy még tébb
izgalmas és hasznos tudassal gazdagod-
janak a tanfolyamokra érkezék. Célom,
hogy résztvevéink az eddig mar megszo-
kott magas szinvonalu, gyakorlatorientdlt
képzéseken vehessenek részt, amelyekkel
tovabb fejleszthetik cukrdszati és kulina-
ris készségeiket. Szeretnék olyan szakem-
bereket meghivni eléadénak, akik a sajét
szakterUletikon kivaldak, valamint fiatal
cukraszokat is, akik korukat meghazudtol-
va hatalmas aldzattal, tehetséggel halad-
nak el6re a szakmai palyajukon akar itthon,
akar kulfoldon.

Megtartjuk a 2 napos (16 6ras) képzéseket,
de igény merdlt fel az 1 napos, révidebb
programokra is, melyeket szeretnék beépi-
teni. A megujulds jegyében Uj logot terve-

Lusztigh Mdria
elndk

KézmUves Cukrdaszatért
Alapitvany

zUnk, és egy Uj Facebook-oldalt is szeret-
nék késziteni, hogy még tébb emberhez
eljuthasson a tanfolyamok hire. Tovabbra is
lehetéséget kapnak a szakoktatok, akik té-
ritésmentesen vehetnek rész az egyes kép-
zéseken, valamint a Szakma Kivalé Tanulé-
ja verseny dontés cukrasz szakoktatdi is ta-
mogatasban részesiinek a jovében is.

Az Alapitvany atvétele egy komplex folya-
mat, amely sordn biztositani kell a zokke-
némentes atmenetet és a folyamatos mU-
kodést. A marciustél eddig eltelt idészak
alatt sok adminisztracios feladatot kellett
elvégezni.

A rengeteq idei programunk utdn jové-
re a mono- és a realisztikus desszertek, a
fagylalt és parfé, a kulonleges taplalkozasi
igényeknek megfeleld tortak, desszertek
témaja mellett a szallodai és éttermi cuk-
raszoknak is szeretnék lehetéséget biz-
tositani az inspirdlodasra. A tervek kdzott
szerepel a modern tanyér- és pohardesz-
szert, illetve a mini uzsonnasttemények
képzésekis." /

Foundation for Artisan

Confectionery

There have been great changes in the life of the Foun-
dation for Artisan Confectionery this year. One of these
is that Mdria Lusztigh is taking over from Zsuzsa An-
drdsné Kemény as the foundation’s president. Over the
past 18 year the foundation has become synonymous
with the name of Zsuzsa Andrdsné Kemény. Under her
leadership the organisation was very successful and
she has taught many confectioner colleagues during
her reign. Her successor Mdria Lusztigh spoke about the
new role and how she feels about it: “Zsuzsa has done
afantastic job over the past 18 years, for which we are
all grateful. She has taught hundreds of confectioners
the skills of the trade by constantly educating herself.
Iwould like to continue in the same vein, because the
desire to know and to pass on knowledge is my philos-
ophy too. The strongest feeling in me now is the sense
of responsibility to make the foundation a success sto-
ry, following our mission and achieving our goals as set
outinour charter.In being a member of the Hungar-
ian Confectioners’ Craft Union, | have met a wonder-
ful, inspiring ‘family”to whom | have been able to turn
for advice, help or just a friendly chat over the years.

I would like to expand the foundation’s training pro-
gramme, inviting professionals who are excellent in
their own fields to teach, as well as young pastry chefs
who are advancing their careers with great humility
and talent. The 2-day (16-hour) courses will be kept, but
there is also demand for shorter, 1-day programmes,
which we would like to incorporate. As part of the re-
newal, we are getting a new logo and would like to
launch a new Facebook page”. 7
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Szakoktatodi
tovabbkepzesek 2024

Idén is sikeresen folytatddtak az Innovativ Képzéstdmogatd
Kdzpont dltal, az Oktatdi Tovabbképzési Rendszer keretében
meghirdetett cukrdsz szakoktatdi tovdbbképzések.

programot az ipartestilet az OKT-
AKER—NODUS Kiadd Kft. felnéttkép-

26 intézménnyel k6zdsen bonyo-
litja le. A képzések kimondottan sikeresek
és hianypotlok, ahogy azt az anonim elé-
gedettségi kérdéivek dsszesitett dtlaga
is mutatja: az ideiek kozott harom 9,9-es
vagy magasabb értékelés is volt a maxi-
maélisan kaphato 10 pontbdl.
A jelentkezések és visszaigazolasok folya-
mata sajnos elég
kortilményes, volt
olyan képzés is idén,
amelyre jelentkezd
lett volna elegendd,
am burokratikus aka-
délyok miatt meg-
hidsult. A szervezok
mar jelezték a prob-
lémat az IKK felé, biz-
va abban, hogy le-
het egyszer(siteni
arendszeren, és az
elmaradt képzése-
ket késébb be tudjak
majd potolni.
Idén eddig két képzést sikerllt megtarta-
ni. A ,Tanyérdesszertek és modern pohar-
krémek készitése” tematikajun, amelyet
Lusztigh Maria mestercukrasz vezetett,
Osszesen 15 szakoktatd vett részt. A képzé-
sen elkészilt a Bazsalikomos passié-mal-
na-, a Kavés-csokoladé-, az Egzotikus gyu-
molcs-csokolddé- és a Mézes-lime tanyér-
desszert, illetve ezek pohérkrém verziéi is.
Az ipartestilet vezetésének tobbéves ter-
ve valt valdra azzal, hogy idén elegendd
jelentkez6 a Fagylalt- és parfékészités te-
matikaral
- A fagylaltképzéssel komoly (rt kezd-
tunk el kitolteni — mondta el Erdélyi Ba-
lazs szakmai elnok. — A Damniczki Baldzs
cukraszmester éltal 6sszedllitott receptfi-
zet tartogatott béven izgalmakat, hiszen
olyan izgalmas kredciok szerepeltek ben-
ne, mint a bazsalikomos cékla, menta-al-
ma-uborka sorbet, fekete teds mélna vagy
a barnasoros meggy sorbet, de a turods

Tdnyérdesszertek és modern
pohdrkrémek készitése kurzus

csusza szalonnaval fagylalt is nagy sikert
aratott. Természetesen a klasszikus csoko-
ladé vagy a pisztacia sem hidnyozhatott a
repertoarbol!

A tovabbképzés egy nagyon komoly elmé-
leti oktatassal indult, ahol az alapanyag-is-
merettdl kezdve a fagylaltban lejatszddo
folyamatokon keresztil a szamitasokig
mindent érintett az oktatd. Bévebben is-
mertette a fagylaltok altaldnos jellemzé-
it, a fagylalt 6ssze-
tevdit és szerepl-
ket a fagylaltkészités
fagylaltkészités mu-
veleteit és esetle-
ges hibdit. Bemu-
tatta a tejfagylaltok,
tejszines fagylaltok,
gyumolcsfagylal-
tok, citrusfagylaltok,
z0ldségfagylaltok,
sorbetek készitését,
de fagylalt- és parfé-
tortakat is készitet-
tek a képzésen. Ezen
a tovabbképzésen 8 szakoktatd vett részt,
és bizunk benne, hogy jovére is lesz foly-
tatasal

Osszel még két programra tudnak jelent-
kezni a szakoktatok. Novemberben a Mo-
dern tortadiszités tematika keretében a
kilonleges technoldgidval készult torta-
kat, a designtortdk készitését mutatjak be
Bereknyei Katalin cukrdszmester vezeté-
sével, de a geoda tortak készitése, az air-
brush technikéval diszitett tortak és az
extravagans eskivoi tortak készitése sem

hidnyoznak, illetve a rizspapir virdgok és
cukorvirdgok készitésébdl is kapnak egy
kis {zelit6t a résztvevék.

December 9-10-én tartjék a Csokoladéké-
szités és diszftéstechnika tematikaju kur-
zust Lusztigh Mdria vezetésével. Az egyedi

Izgalmas kredcidk
a fagylalt kurzusrdl

csokolddédiszek készitését, bonbonkészi-
tést, plasztik csokoladé készitését, csoko-
ladé barsonyfujast, csokolddévirdg-készi-
tést, toltott és toltetlen tablas csokoladék
készitését mutatjak be a kétnapos tovabb-
képzésen.

Az 6sszes eddigi visszajelzés azt bizonyit-
ja, hogy a szakoktatoknak szikségiik van
az ilyen tovabbképzésekre, orommel fej-
lesztik a tudasukat, Uj tavlatok nyilnak meg
eléttik. A jové cukraszait nem mindegy,
hogy milyen tudéssal rendelkezd szakem-
berek oktatjak, és az sem mellékes, ha egy
szakoktatd motivalt tud maradni. /

Trade teacher training 2024

Training courses for confectionery teachers by the Innovative Training Support Centre, within the framework of the
Teacher Training Scheme, continued this year. The programme is run by the Hungarian Confectioners’ Craft Union
in partnership with the adult education institute OKTKER-NODUS Kiadd Kft. So far two courses have been held this
year. A total of 15 trade teachers participated in the "Preparation of desserts and modern creams” course, which was
led by master confectioner Mdria Lusztigh. An old plan of the craft union has materialised when there were enough
applicants for the “Ice cream and parfait making” course in 2024. President Baldzs Erdélyi told that the recipe book-
let, which was compiled by master confectioner Baldzs Damniczki, was full of exciting creations. The training pro-
gramme started with a very serious theoretical background. There were 8 participants in this course and the craft
union hopes that it will continue next year. In November the “Modern cake decorating” course will introduce partic-
ipants to the special techniques of designer cakes, led by master confectioner Katalin Bereknyei. On 9-10 December
the “Chocolate making and decorating” course will be held under the leadership of Mdria Lusztigh. 7
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Torténelmi gydzelem
az ifjusagi szakdcs VB-n

A Bocuse d'Or elészobdjaként is emlegetett Chaine Ifjusagi Szakacs Vi-
lagbajnoksag verseny célja az ifju szakdcstehetségek fejlédésének ta-
mogatdsa és nemzetkdzi megmérettetése. A METRO Gasztroakadémian
zajlé dontén magyar gyézelem sziletett: a 2023-as Bocuse d'Oron com-
mis-ként mar helytallt
Nyikos Patrik diadal-
maskodott.

Patrik gyézelme fél év-
szazados siker, hiszen a
Chaine Ifjisagi Szakacs
Vildgbajnoksagok torté-
netében el6szor allha-
tott magyar versenyzé
a dobogo legfelsé foka-
ral A verseny szabalyai
szerint 27 év alatti ifju szakdcsok mérik 6ssze konyhamUvészeti tudoma-
nyukat, akik jellemzéen tobbszordsen dijazott és elismert — nem egy eset-
ben Michelin-csillagos — éttermekben szereztek mar néhany éves tapasz-
talatot. A verseny tobb mint 50 éves torténete soran a magyar gasztroné-
mia olyan kiemelkedd szerepldi karrierjének adott lendiletet, mint Kovacs
Lazar, Széll Tamés, Szullé Szabina, Bicsar Attila, Gétz Zsolt, Adam Csaba,
Mede Adam, Dalnoki Bence, Csillag Richard és Lendvai Levente. /

A dobogdsok Kovdcs Lazdarral -
balrél a mdsodik Nyikos Patrik

Historic victory at the Young Chef World Championship
This year the METRO Gastro Academy hosted the final of the Chaine Young Chef World
Championship. Finally, after 50 years there was a Hungarian winner: Patrik Nyikos —
who was also there at the 2023 Bocuse d'Or as a commis — is the first Hungarian to fin-
ish first in the history of the competition! Young chefs under the age of 27 years, typi-
cally with several years of experience in the best restaurants, can prove their worth in
Chaine’s competition. 7

Az év gluténmentes pékdrui
Oktoberben mar harmadik alkalommal kerdlt megrendezésre a glutén-
mentes kenyerek és pékstitemények versenye. A kezdeményezés cél-
ja felhivni a figyelmet a lisztérzékenységgel élék, specialis étrendet ko-
veték igényeire, tovabba
elésegiteni a gluténmen-
tes termékekkel kapcsola-
tos innovaciot. A verseny
idén négykategoriasra bo-
vUlt: friss, illetve tartds ke-
nyér és toltott, illetve tol-
tetlen péksttemény kate-
goridban nevezhettek a
gyartok. Az esemény re-
mek lehetéség arra, hogy
a gyartok bemutassak a termékeiket, a fogyasztdk pedig jobban megis-
merhetik a gluténmentes pékaruk kindlatat.

A 2024-es verseny gydztesei:

Friss kenyér — Magvas barna kenyér, P. Geri Kft;

Tartos kenyér — Finoman gyorsfagyasztott gluténmentes magvas for-
makenyér Tamarix Kft,

Toltott péksitemény — Leveles turds parnéacska, Frigo-Hasso Kft,;
Toltetlen péksitemény — Juhturds sés rud, Csirke Andras ev. /

Folyamatosan bévil a
gluténmentes pékdruk valasztéka

Gluten-free bakery products of the year

October brought the third edition of the competition for gluten-free breads and pastries. This
year the event has been expanded to four categories: fresh and long life bread and filled and un-

filled pastries. 7
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Menteshelyek ez évi
kedvenc helyei

Idén harmadik alkalommal keriilt meghirdetésre a Mentes-
helyek kedvenc helyei verseny. Egyre nagyobb érdeklédés
Ovezi a kezdeményezést, idén mar tobb mint négyezren
szavaztak a kedvenc mentes helyUkre. Az idei elismerést

11 kategoridban osztottak ki a METRO Gasztroakadémidn.
A menteshelyek.hu a paleo, vegan, cukormentes, regenor,
tejfehériementes, laktézmentes, szénhidrat-csokkentett és
gluténmentes ételeket is kinalo helyek és mentes termé-
keket gyarté, vendéglaté és forgalmazd egységek keresé-
oldala.

A Menteshelyek kedvenc helyei 2024-ben a kdvetkezok let-
tek: cukraszda — Zabrakadabra Egészséges Cukraszmuhely,
Kévézo — Cafe Spirit Glutenfree, Vegan Brunch & Bistro (Sio-
fok), bolt — Gluténmentes Pékség-Diétazok Boltja (Eger),
pékség — ZsOFree, bar — Karolina Kdvéhaz és Koktélbar,
webshop — Mentes Market, bisztr6 - Erdi Mentes Hetes, ét-
terem — Tepszi Etelbar, féz6studio - GasztroEn, drogéria —
Mentha Fitotéka Drogéria (Komdrom), szélloda: Két Korona
Konferencia és Wellness Hotel./

Best free-from places of the year

For the third time this year the best free-from places by menteshelyek.hu
competition has been organised. More than 4,000 votes were cast and this
year'sawards were presented in 11 categories at the METRO Gastro Acade-
my. The website menteshelyek.hu collects paleo, vegan, sugar-free, regenor,
dairy-free, lactose-free, low-carb and gluten-free places for eating or buy-
ing such food. 7

Nagynev(U borszakértd
a SPAR-nd

A SPAR Magyarorszag termékpalet-
tajan kiemelt helyet kapnak a hazai
pincészetek, bordszatok. A vallalat
folyamatosan béviti vélasztékat, az
INTERSPAR hipermarketekben pél-
daul méar csaknem 600-féle bort és
pezsg6t forgalmaznak. A lanc jelen-
leg t6bb mint 100 pincészet és bo-
raszat termékeit forgalmazza az or-
szag csaknem Osszes borvidékérdl.
A SPAR Régiok Kincsei program ré-
vén kisebb hazai bordszatok kivald borai kerliltek be az
adott térségek kindlataba.

Oktéberben az orszadg egyik legismertebb és legfelkészil-
tebb borszakértéje, dr. Csiba-Herczeg Agnes borstratégiai
tandcsadoként csatlakozott a SPAR csapatdhoz, aki nem-
zetkdzi borakadémikus, borpiaci stratégiai szakértd, a To-
kaj-Hegyalja Egyetem tudomanyos fémunkatarsa, a Pé-
csi Tudomdényegyetem kutatéja, fine and rare wine spe-
cialist. Az 6 szemléletmddja és Gtletei Uj fejezetet nyitnak
a SPAR-ndl nem csak a borok, de a hozzéjuk kapcsolddo
gasztrondmia terlletén is. /

Dr. Csiba-
Herczeg Agnes
borstratégiai tandacsadd
SPAR

SPAR recruits famous wine expert

SPAR Magyarorszdg sells the products of more than 100 wineries, from
nearly every wine region in Hungary. In October Dr Agnes Csiba-Herczeg,
one of the country’s best-known and most qualified wine experts joined
the SPAR team as a wine strategy consultant. She is an international wine
academic, wine market strategy expert and senior research fellow at To-
kaj-Hegyalja University. /
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A név kotelez

Mérfoldkéhoz érkezett az orszag egyik vezetd vendégla-
téipari cégcsoportja: Semsei Gastronomy név alatt Uj er-
nyémarkat létrehozva egyesitette éttermeit, cukraszdait
és rendezvénygasztrondmiai szolgéltatasait, valamint sa-
jat alapitvannyal bdvitette portfolidjat. Semsei Rudolf tu-
lajdonos szakmai elkdtelezettségrdl, tarsadalmi felelds-
ségvallalasrol beszélt lapunknak.

A Semsei Gastronomy létrehozdsa nemcsak a cégcso-
port névekvd igényeire adott valasz, hanem biztositja,
hogy markaink, mint a VakVarju ét-
termek, a Budapest Party Service, a
Dobay cukrdszddk és dnkiszolgald
éttermeink megdrizzék egyedi ka-
rakterUket; hisz tovabbra is csaladi
vallalkozast épitlink, amelynek min-
den egysége unikalis hangulatot és
személyre szabott élményt nyujt
vendégeinek, akik orommel térnek
vissza ezekre a helyekre.

A cégcsoport elsé tagja, a Buda-
pest Party Service idén Unnepli fennalldsanak 21. évfor-
duldéjat. Bar sokan a kerek évforduldkat tartjdk kilonle-
gesnek, szamomra a 21-es szam szimbolikus. 2003-ban
indultunk el elsé véllalkozasunkkal, és dlmodni sem mer-
tdnk arrél, hogy ma ennyi kilonb6zé vendéglatoegység
alkotja majd vallalkozadsunkat. Most, 21 év utan elérkezett
az idé, hogy a kulonbozd egységeinket egy kozos, er-
nyémarka ald vonjuk, de kézben megdrizve azok egyedi
karakterét és vendégkdzpontd mikodését. igy sziletett
meg a Semsei Gastronomy, amely a jovében is a miné-
ség, az innovacio és a vendéglatas iranti szenvedély je-
gyében folytatja munkajat.

Ugy gondolom, nem csak maganemberként, de (izlet-
emberként is kiemelten fontos, hogy felelsséget val-
laljunk a tarsadalmi Ugyekért és aktivan vegyink részt

a kozosség tamogatasaban. Tobb civil szervezet, mint a
Nem Adom Fel Alapitvény és a Suhanj Alapitvany tamo-
gatasa mellett 2023 tavaszan, a Magyar Elelmiszerbank-
kal egylttmUkodve, hazankban elséként inditottuk el a
rendezvényeken megmaradt melegétel-mentést, mely-
nek kdszonhetéen ezidaig tobb mint 35 000 adag ételt
juttattunk el a rdszorulokhoz. Az idei évben tovabb bé-
vitettUk térsadalmi szerepvallaldsunkat azzal is, hogy sa-
jat alapitvanyt hoztunk létre. A Semsei Gastronomy Ala-
pitvany f6 célja, hogy oktatési és képzési lehetdségeket,
karriertanacsadast biztositson hatranyos helyzet(, tehet-
séges gyermekek és fiatalok szamara, kilonos tekintettel
a vidéki térségekre. 7/

Semsei Rudolf
tulajdonos
Semsei Gastronomy

Mit neveznek dsszefogdsnak?

Nagyon szép szakmai 6sszefogas példdja volt, amit az idei dunai ar-
viz idején lathattak Obuda lakoi: két vendéglatoipari szakiskola tanu-
16i, legaldbbis a felsébb éves fiatalemberek tobb mint kéttucatnyian
egyltt pakoltdk a homokzsékokat a folydtol nem messze 4ll6 széllo-
da és féz6konyha alkalmazottaival, kdzdsen mentve az éplletet és az
annak alsébb szintjeibdl kihordhatd ingdsagokat. — Két iskolaba tele-
fonéltam segitségért — mesél-
te meghatddva a vallalkozas
magat megnevezni nem kiva-
no tulajdonosa —, amelyeknek
vezetdi lehetd leggyorsabban
kuldték is az arra vallalkozo di-
akokat, akik aztan keményen
kuzdottek velink egyUtt az ar-
vizvédelmi elékészuleti munkak
soran. Ezdton is nagyon kdszo-
noém Kébor Zoltdnnak, a Gun-
del Karoly Vendéglaté és Turisz-
tikai Technikum igazgatojanak,
valamint Baloghné Toth Natali-
anak, a Magyar Méltai Szeretet- alkalmazottaival
szolgalat Obudai Szakgimnéazium és Szakkdzép Iskola igazgatonsjének
a tdmogatast, és persze a sracoknak és tandraiknak is, akik dnzetlendl
segitettek a védekezésben — méghozza sikerrel, mert a magas vizallas
ellenére sem szenvedtlnk szamottevd kdrokat. 7/

What do they call teamwork?

It was a really fine example of cooperation in the trade what the people of Obuda saw
during the flooding of the Danube: more than two dozen students from two catering
vocational schools, together with the employees of a hotel and professional kitchen
located not far from the river, were packing sandbags and together they managed to
save the building and what was inside. Afterwards the hotel’s owner thanked Zoltdn
Kdbor, director of the Gundel Kdroly Hospitality and Tourism Technical School, and
Natdlia Baloghné Téth, director of the Hungarian Charity Service of the Order of Mal-
ta Obuda Secondary School for their support. 7

The name obliges

One of the country’s leading hospitality groups has reached a milestone: it
created a new umbrella brand, Semsei Gastronomy, to unite its restaurants,
confectioneries and event catering services, plus it has expanded its portfolio
with a foundation. Owner Rudolf Semsei told our magazine that the crea-
tion of Semsei Gastronomy isn't only a response to the growing needs of the
group, but also ensures that brands such as VakVarju restaurants, Budapest
Party Service, Dobay confectioneries and the self-service restaurants retain
their unique character. They continue to build a family business, each unit of
which offers a special atmosphere and personalised experience to guests. As
for the Semsei Gastronomy Foundation, its main objective is to provide ed-
ucation, training and career guidance to disadvantaged and talented chil-
dren and young people, with a special focus on the countryside. 7/

KonyhaKontroll didkvetélkedd

Nagyszabasu online didkvetélkeddt szervezett oktoberben a Nébih az
Okos Doboz fellletén, amelynek alapjét a hivatal Ujonnan 6sszedllitott in-
teraktiv tananyaga és animéacids videoi adjak. A KonyhaKontroll vetélkeddn
a legtobb feladatot megoldé didkok, a legaktivabb pedagdgus, valamint a
két legaktivabb iskola is értékes nyereményekkel gazdagodhatott.

A Nébih els¢sorban a

fiatal generacio edukd-

lasaért inditotta el 2017-

ben a Nébih Oktatasi

Programot, amelynek

éqgisze alatt tobb mint

38 000 6vodas, ltalanos

és kozépiskolds gyermek

600-ndl tobb foglalkozason és el6adason vett mar részt. A Nébih és az
Okos Doboz csapata a kdzelmultban tizenhét 2-3 perces grafikus animaci-
oval és 83 interaktiv digitdlis feladattal bévitette a hivatal oktatdsi csomag-
jat, amelyek révén még hatékonyabban érhetd el a 12-18 éves korosztély. /

KitchenControl student quiz

In October the National Food Chain Safety Office (Nébih) organised an online student quiz on
the Okos Doboz platform: KitchenControl offered valuable prizes to the students who solved
the most problems, the most active teacher and the two most active schools. Nébih’s Education
Programme began in 2017 and since then more than 38,000 kindergarten, primary and second-
ary school children participated in over 600 activities and lectures. /7
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Bocuse-bajnokok, ha taldlkoznak

A skandindv gasztrondmia csillaga, a norvég Christian André Petter-
sen szeptemberben magyar séfek szdmara tartott bemutaté fézést
és muhelyfoglalkozast a METRO tudaskdzpontjdban, majd Dalnoki
Bencével kozosen
,Gyermekkortol

a Bocuse d'Or-ig”
fantazianev( hat-
fogasos degusz-
tacios mendt ké-
szitettek eqy zart-
kord vacsoran. A
vacsora egyszers-
mind alkotémd-
hely is volt, ahol

a két tehetsé-

ges fiatal Bocuse
d'Or-bajnok séf egymast inspirdlva hoztak Iétre egy emlékezetes me-
nUsort a nagykereskedelem vendéglatdipari igényekre szabott miné-
ségi alapanyagaibdl. — A mai alkalom a METRO Gasztroakadémia tor-
ténetének egyik csiicspontja volt — fogalmazott Bésze Akos, HoReCa
Uizletagfejlesztési vezets. — Oromteli egybeesés, hogy mindez a MET-
RO Nagykereskedelem 30. jubileumi évében valésul meg. A norvég
sztarséf ldtogatdsa tudatos nyitds is volt a nemzetkdzi szcéna felé, a
nemzetkozi kapcsolatok élénkitése céljigbol. 7/

Christian André Pettersen és Dalnoki
Bence emlékezetes menuUsort készitett

When Bocuse winners meet

In September Christian André Pettersen from Norway gave a cooking demonstration and
workshop for Hungarian chefs at METRO's knowledge centre, and together with Bence Dal-
noki he prepared a six-course tasting menu at a private dinner. The dinner was also a creative
workshop, where the two talented young Bocuse d'Or winner chefs inspired each other to cre-
ate a memorable menu, using quality ingredients from the wholesaler. /

A Z-generdcio és az alkohol

A Premium Gin Hungary cég folyamatosan figyeli a nemzetkdzi italfo-
gyasztasi trendek alakuldsat, a tavalyi év végétél pedig tudatosan keresi
és kutatja a Z-generaci¢ alkoholfogyasztasi szokasait. Az alkoholkereske-
delembdl szarmazd GDP vildgszerte kiemelkedd szamokat generdl évré|
évre, a fogyasztéi magatartasok legujabb valtozasai mégis arra utalnak,
hogy a piac stabilitdsa megingott.
Az els6 jelek 2018-ban érkeztek egy kutatasbol, amely szerint Z-generacio
fejenként 20%-kal kevesebb al-
koholt fogyaszt, mint az Y-gene-
racio tagjai tették huszas éveik
elejéig. Emellett 64%-uk hoz-
zétette, hogy felnétt korukban
is kevesebbet fog inni, mint az
idésebb korosztalyok. A Z-gene-
racios fogyasztok alulreprezen-
téltak a sor és a bor fogyaszta-
saban. Egy amerikai kutatas sze-
NGRS o Pt rint a 65. év alatti generacioknal
30%-kal csokkent a borfogyasztas. A hagyomanyos sérok piaca is mere-
dek csokkenést mutat, amit a gyartok gyimolcsos és alkoholmentes val-
tozatokkal prébélnak korrigélni. 7/

Generation Z and alcohol

Premium Gin Hungary is monitoring international drinking trends and since the end of last
year the company has been researching the drinking habits of Generation Z. Recent chang-
es in consumer behaviour suggest that the stability of the market has faltered. The first signs
came in 2018, from a study revealing that Gen Z drinks 20% less alcohol per person than
Generation Y did in their early twenties. Gen Z is underrepresented in beer and wine con-

sumption.
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Budapest Cocktail Week

Az italkultUra ismert és elismert szakembereit, valamint a
koktélok szerelmeseit 6sszehozd oktéber eleji Budapest
Cocktail Weeken 41 budapesti bar vett részt, és mutatta be
koktélkilonlegességét. Az egyedi recepturak alapjan, pré-
mium minéségu alapanyagokbol készult italokat izgalmas
torténetek inspirdltak, amelyekrdl a bartenderek Budapest
nivés barjaiban meséltek elmerdlve a koktélkészités muivé-
szetében. A kdnnyed koktélozasok mellett azonban szak-
mai forumokkal is készlltek a szervezok.
A Diageo kizaré-
lagos magyaror-
szagi disztributora,
a Zwack Unicum
Nyrt. az esemény-
sorozat elsé nap-
jan izgalmas beje-
lentést tett: 2025-
tél Magyarorszag
is bekapcsolodik
a World Class ver- —
senysorozatéba, A
I Radndéti sorai
vildgszintd verse-
nyen még nem volt példa arra, hogy Magyarorszag szi-
neiben szerepelt volna versenyzd, de a jové éviindulds Uj
fejezetet nyit a hazai szakma életében, hiszen a legtehet-
ségesebb bartendereknek lehetéségiik lesz a vildg leg-
jobbjai kdzott megmutatni tudasukat. /

Budapest Cocktail Week

Bringing together well-known and respected professionals in the world of
drinks and cocktail lovers, 41 Budapest bars were present at the Budapest
Cocktail Week in early October, showcasing their cocktail specialities. In addi-
tion to enjoying the cocktails, the organisers also hosted professional forums
for participants. Zwack Unicum Nyrt. made an exciting announcement at the
event: from 2025 Hungary will also join the World Class competition series. 7

Kavé utkodzben

Kozép-Eurdpa masodik legnagyobb kavéfogyasztdi a ma-
gyarok — ez derdlt ki a MOL Magyarorszag €s a térség mas
orszagainak toltéallomasait felkeresd utazok kavéfogyaszta-
si szokasainak kutatasabol. [dén janudr és augusztus kozott
tobb mint 40 millio csésze kavét értékesitettek a MOL tolté-
allomasain, vagyis percenként tobb mint 120 csésze kavét
fogyasztottak a régidban élék.
Csehorszég, Magyarorszag, Hor-
vatorszag — igy fest jelenleg a ré-
gios kavéfogyasztasi rangsor.
Ami az izlést illeti, ott nagyobbak
a kulonbségek az egyes orszagok
kozott. A véltozatos igényeket
csak Ugy tudja kiszolgalni a MOL,
hogy folyamatosan figyeli a va-
sarlok vélasztésait, és az izvildagot
az elvérasokhoz igazitja. /

8 hénap, 40 millié
csésze kavé

Coffee on the go

Hungarians are the second biggest coffee drinkers in Central Europe, accord-
ing to a survey on the coffee consumption habits of travellers visiting MOL
service stations in Hungary and other countries in the region. Between Janu-
ary and August this year, MOL service stations sold more than 40 million cups
of coffee. The Czech Republic, Hungary, Croatia - this is how the regional cof-
fee consumption ranking looks. 7
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lrodalmi kavéhdz 2024

1908-ban a Central Kdvéhazban szlletett a magyar iroda-
lom életét megvaltoztatd Nyugat folydirat, szerkesztésé-
gének tagjai 1920-1943 kozott minden kedden Nyugat Zsur
név alatt taldlkoztak a kadvéhazban.
A Central Grand Cafe ma oly médon szeretne tisztelegni
Ady, Babits, Kosztolanyi, Karinthy, Toth Arpad és irodalmunk
sok méas nagyja elétt, hogy tovabbadja a magyar nyelv és
hazdjuk irdnti szeretetlket, valamint a szellem szabadsaga-
ba vetett hitU-
ket a mai fiata-
loknak. Central
irodalmi zsur
cimmel tarta-
nak foglalko-
zasokat kedd
délel6ttonként

- — - kozépiskolas
osztalyok rész-
vételével: a fiatalok interaktiv modon fedezhetik fel a ma-
gyar irodalom vilagat, melynek soran kilonleges formaban
ismerhetik meg a Nyugat és a Central torténetét. A sajat
kreativ tartalmakat létrehozo didkok tagjai lesznek a Centrdl
Kolték Tarsasdganak, amirdl oklevelet is kapnak../

Literary café 2024

Centrdl Grand Cafe would like to pay tribute to Adly, Babits, Kosztoldnyi, Karinthy,
Arpdd Téth and many other greats of our literature by passing on their love for
the Hungarian language and their country, together with their belief in the free-
dom of the spirit, to the young people of today. Every Tuesday morning the café
will host a “Centrdl Literary Breakfast” for classes of secondary school students. /

Osi trokk

Marmint a csinos lanyok alkalmazdasa a vendéglatohelye-
ken. Nos, a street food némileg szexista premiumizaldsanak
is nevezhetjik a két-hdrom éve megjelent trendet. Mintha
a thaifoldi utcdk egy nagy Hootersszé véltak volna: az Uj di-
vat szerint az utcai aru-
sok kozott egyre tobb
helyen véalogatottan
csinos lanyok - roti la-
dynek hivjék &ket — ké-
szitik az ételeket és
kinaljak a vendégek-
nek, méghozzé kihivo,
tt-ott mér fivol 6it5-
zékekben; mintha egy bulibdl érkezve szallndnak be a csa-
ladi vallalkozés munkdjdba. Na igen, végil is ez is lehet egy-
fajta versenyel&ny.

Sok vided (és holgy) lathato az interneten — olyan videdval

is talalkoztunk, amit 3 honap alatt 20 millidan lattak. A dolog
Uzletileg is killondsen sikeres lehet, hiszen sokban a legutdb-
bi filmek kozll mar segédek is dolgoznak az utcai étkezdék
pultja mellett kiszolgald szépségek keze ald. /

The oldest trick

Employing pretty girls in restaurants is perhaps one of the oldest tricks. Well, you
could call the trend that started two or three years ago a somewhat sexist pre-
miumisation of street food: a growing number of street vendors are accompa-
nied by a selection of pretty girls - called roti ladies - who prepare and serve
food to customers in provocative, sometimes frivolous outfits, as if they have just
come from a party and joined the family business. Yes, this can be a competitive
advantage.”

Kave és muveszet

300 pélyézat érkezett a Coca-Cola HBC Magyarorszag éltal szerve-
zett Costa Art & Craft palyazatra. KozUlUk a kévé altal inspirdlt alko-
tasok versenyének dontéjébe a szakmai zsdri 40 alkotast juttatott.
A pélydzatra barmilyen, a kavé
vagy a kavézas altal inspirdlt uj,
eddig mashol be nem mutatott
alkotassal lehetett palyazni mU-
faji megkotések nélkul, ,A kavé-
zas élménye — rutin helyett ritua-
|é” tematika mentén.

A Costa Coffee brand, mely idén
frissiti arculatat azért célozta pa-
lydzatéval az alkotni vagyokat,
mert Ugy latja, hogy a kavérajon-
gok kozott egyre markansabban
korvonalazodik egy Uj fogyasztéi
bézis: 6k a ritudlis mvészek, akiknek mindennapjait dthatja az alkotés
vagya. Kilon kategoridban indultak a részben, vagy egészben mester-
séges intelligencidval alkotott mUvek. A 800 ezer forintos Best of Costa
Nagydijat Sarfenstein Ditta, a Sok tej, kis kavé, cukor nélkul cimd alko-
tasaval nyerte. a Coca-Cola HBC Magyarorszag Dijat és az ezzel jard
600 ezer forintot Juhasz Dani kapta a Barista Fold cim( mUvéért. /

Sarfenstein Ditta - Sok tej,
kis kdvé, cukor nélkul

Coffee and art

300 entries were sent in for the Costa Art & Craft competition organised by Coca-Cola HBC
Magyarorszdg. From these the jury selected 4o for the final of the coffee-inspired art com-
petition, the theme of which was “The Coffee Experience — Ritual Instead of a Routine”. Ditta
Sarfenstein won the Best of Costa Grand Prize, which came with HUF 800,000, for her work
“Lots of Milk, Little Coffee, No Sugar”. Dani Juhdsz walked away with the Coca-Cola HBC
Magyarorszdg Prize and HUF 600,000, for his work “Barista Fold”. 7

Cigarettavending-automata 2024

Onmagéban is komoly értéket képviseld, ,miemlék” cigarettaven-
ding-automatékat allitott csatasorba egy amerikai véllalkozo: az or-
sz74g tobb varosdban is helyi mivészek kisebb értéket képviseld tar-
gyait arusitjdk a beléluk. A vendéglatohelyeken mivészeti installaci-
onak is beills, eredeti funkciojukat illetéen jo ideje betiltott gépeket
most ArT-o-MaT-nak hivjék, a beléluk eladott alkotésok 5 dollarba ke-
rilnek, aminek a felét a mUvész kapja, 30%-ot a vendéglatods, 20%-ot
pedig a folyamatot irdnyito, a gé-
peket bérbeado villalkozas, akik a
cigarettasdoboznal nem nagyobb
mUvek jovédhagyasat is végzik. A
helyi alkotok neve és mUvészete
olyan helyekre is eljut, ahova mas-
képp soha nem jutna el. A szerve-
76k ajanljak a mdvészeknek, hogy
a felkindlt alkotasaik dobozéan vagy
a dobozban adjanak tovabbi in-
formdcidkat magukrdl, hogy a va-
sarlok késobb felvehessék vellk

a kapcsolatot - igy akdr nagyobb
megrendeléseket is kaphatnak
majd normal méretl mdveikre. /

Helyi mUvészek
bemutatkozdsa

Cigarette vending machine 2024

A US entrepreneur has installed vintage cigarette vending machines in bars and restaurant
in several cities across the country, which sell pieces of art made by local artists. The ma-
chines — banned for some time in their original function — are called ArT-o-MaT, and the
works sold cost 5 dollars, half of which goes to the artist, 30% to the restaurant owner, and
20% to the business that manages the process, renting the machines and approving the
works — which are no bigger than a packet of cigarettes. /'

A\

2024/m Jrade

magazin




744444

Hideg konyha

A funkcionalitds igénye, a digitalizacio folyamatanak
felgyorsuldsa, a fogyasztoi trendek és a fenntarthatdsag
kérdésével dsszefiggd elvardsok valtozdsai az utdbbi
években teljesen atformdltdk a vendégldtdipari hUték
kindlatdt. A piac és a vasarlok igényeinek alakulasardl

a hazai konyhagép-kereskedelem két nagy szerepléje

alédn egyeduiliként a magyar pia-
Tcon - hangsulyozza Kérolyfi Zsu-

zsanna, az Interlevin Eurépa Kft.
Ugyvezetdje — céguink kizérolag keres-
kedelmi hitéberendezéseket forgalmaz
europai gyartoktol, természetesen hosz-
szU tavra. A HoReCa szektornak szinte
minden célra alkalmazhatd hiitdket kina-
lunk - forgalmazo-
ként egyedll egye-
di hdtékkel, hits-
kamrakkal nem
foglalkozunk. Itt is,
mint a divat terdle-
tén vannak aktua-
lis trendek, jelenleg
példaul az Giveg-
ajtoval ellatott fali
regalhUitok, fekete
hUiték, fagyasztok
népszerlek, pultok terén pedig a legtob-
bet mutato tiszta Uveg felépitményd su-

Kdrolyfi
Zsuzsanna
ugyvezetd
Interlevin Eurépa

A mai hiték energiahatékonysdgban,

ergonémidban és funkcionalitdsban is tobbet
nyujtanak, mint az 5-10 évvel ezel6ttiek

teményes vagy szendvicsh(itdk.

A digitalizacio elsésorban az druhdzi tele-
pitett hltéberendezések szervizelésében
jelentkezik, igy a hitépark akar tobb szaz
kilométerrdl is szervizelhetd. A promo-
Cios hitékben is megjelent a szamito-
gépes effektek beépitése az ajtotivegbe,
akar egy komplett reklamfilmet is végig-
nézhetlink a hdtén.
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szamolt be lapunknak.

A nagykonyhai hiiték nem sokat valtoz-
tak, itt a lényeg nem is a design, hanem
az idétallé rozsdamentes anyagban, a
megbizhatd mikodésben és a nagyobb
teljesitményben van. A vendégtéri hiité-
ket pedig nagyban befolyésoljak a belsé-
épitészeti trendek, a latvany, a praktikum,
hisz egy dekorativ h(ité akar 309%-kal na-
gyobb forgalmat is képes generalni. Ezért
is fontos a kommunikacié az tgyfelekkel,
hogy megértsik az igényeket. Ezért is
dolgozunk ezen a nyomvonalon, és nem
vagyunk hagyomanyos webshop.

Digitdlis vezérlés

Fels6kozép- és prémium kategdris Dia-
mond és Liebherr h(iték szerepelnek a
kindlatunkban — mondja el Szabd Tamas,
az Assur tulajdonos-értékesitési vezetdje.
— Kozel 450 kilonbdzé méretd és kivitelU
hatét, mélyhitét és borh(tét forgalma-
zunk, mindezek mellett hitékamréakkal
és hiitépultokkal is al-
lunk partnereink rendel-
kezésére. A mai h(iték

a 10 évvel ezel6tt kinal-
taktél elsésorban ener-
giahatékonység, ergo-
némia és funkcionalitas
szempontjabdl kulon-
boznek; jelentds fejlo-
dés tanui lehettlink az
elmult években.

A hagyomanyos elekt-
romechanikus vezér-

lés eltinében van, a di-
gitalis vezérlés vette at
a helyét, illetve par éve megjelentek az
érintékijelzés modellek is. Tovabba egyre
fejlettebb hémérsékleti adatgy(jtd rend-
szereket és smart megoldasokat is kez-
denek alkalmazni a gyartok, aminek ko-
szOnhetéen a tavoli elérés és vezérlés is
lehetévé valik.

A konyhai és hattérh(iték egyre letisztul-
tabb és robusztusabb kilsét kaptak, mig

a vendégtéri hitéknél a belsé vildgitas,
valamint a hitend6 termék megjelenité-
se fejlédott sokat. A régebben divatos-
nak szamito rozsdamentes acél burkola-
tot a vendégtérben, eladétérben foko-

zatosan felvaltottak
a sotétebb irdnyba
tolddott szinek. Az
elmult években na-
gyon sok wenge és
fekete szinl modell
kerdlt be a kinala-
tunkba.

A hattér- és konyhai
hiit¢k alapvetéen
funkcionalis beren-
dezések, itt a prakti-

Szabd Tamds
tulajdonos-értékesitési
vezetd

Assur

kum domindl. Amennyiben egy latvany-
konyhdba, vendég- vagy eladotérbe ke-
rdl egy hité, ott elsédleges szempont a
vizudlis megjelenés.

A megemelkedett rezsikoltségek egyre
inkdbb befolydsoljék a vasarlast — véli Ka-
rolyfi Zsuzsanna —, de potencidlis part-
nereink figyelmét mindig felhivjuk arra,
hogy a kis fogyasztasnak a megfeleld tel-
jesitménnyel kell parosulnia. A 10 évvel
ezel6tti hiitének, mivel korszerUtlenebb
kompresszorral és nem kornyezetbarat
gdazzal lett elldtva, esetleg karbantartva
sem volt rendszeresen, természetesen
nagyobb a fogyasztésa. A jelenlegi hliték
az inverteres kompresszorral, korszer(ibb
technoldgidval mindig hatékonyabbak.
Mivel a hiiték, fagyasztok is hozzajarul-
nak a termékek minéségének a fenn-
tartasahoz, fontos, hogy a megfele-

16 terméknek az idedlis hitét valasszuk
példaul hémérséklet-tartomanyban, pa-
ratartalomban, kdrnyezeti hémérséklet-
ben — ez nem pusztan arkérdés.

Mi biztosftjuk a kell¢ hitékapacitast, a
beltartalom hatékony kihasznalasa, az
utdnrendelés mar a felhasznalo feladata.
Tobb mint 30 éve foglalkozunk a keres-
kedelmi hiitdk értékesitésével, szeret-
juk megérteni a pontos igényt, hogy er-
re tobb alternativat is kindlhassunk. Mind
vasarlas elétt, mind a hasznalat soran

is elldtjuk vevéinket tandcsokkal, orsza-
gos szervizhalozattal rendelkeziink és az
alkatrész-utanpotlast is biztositjuk. Per-
sze fontos a felhasznald részérél torténd
gondos hasznalat, rendszeres karbantar-
tas, ami a berendezések hosszu élettarta-
manak elengedhetetlen zéloga.
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Extrém igénybevétel
Hatévalasztaskor a vendéglatas legel-
s6 kérdései a kapacitas — érvel Szabd
Tamas —, illetve, hogy milyen funkcio-

ra, milyen hitési feladatra kell hitét be-
szerezni. Természetesen az ar is |énye-
ges vélasztasi szempont, de szerencsére
a hlitévasarlas terén is egyre tudatosab-
bak a vasarlok, és egyre kevesebben ke-
resik a legolcsébb — és ezzel a leggyen-
gébb minéséget jelentd — hiitéstechni-
kai megoldasokat.

Beszallitd partnereinknél az energiaop-
timalizalt és koltséghatékony Gzemelte-

tés mar alapkdvetelmény évek 6ta, igy
partnereinknek elég csak a megfeleld
funkcioju hiité kivalasztasara koncent-
ralni.

A hltve/mélyh(tve tarolt élelmiszerek
novekvé mértéku felhasznélasa kapcsan
mi nem tapasztaltunk szamottevd valto-
zésokat. Am egyre gyakrabban talalko-
zunk azzal, hogy kisebb éttermek, hote-
lek helyben, helyi termel&ktél vésaroljak
a szezonalis termékeket, amelyeket majd
hltve vagy fagyasztva tdrolnak a felhasz-
nalasig. llyenkor kuléndsen fontos, hogy
egy jol kivalasztott hiit6vel, minél tovabb

meg tudjak érizni az alapanyagok frisses-
SEégét.

Vendéglatdipari kdrnyezetben a hiiték
extrém igénybevételnek vannak kitéve,
ezért az érdeklédodk figyelmét a gép ki-
vélasztasakor a megbizhatdsagara, tar-
téssagdra hivjuk fel, valamint arra, hogy a
magas mindségnek koszonhetden a mi-
nimalizalhato a szervizkoltség.

Orszagos szervizlefedettséggel és gya-
ri alkatrész-utanpotlassal biztositjuk az
altalunk forgalmazott készulékek ga-
rancidlis és garanciaidén tuli szervizel-
latasat. /7

Cold in the kitchen

The need for functionality, the acceleration of the digitalisation process, changes
in consumer trends and sustainability expectations have completely transformed
the catering refrigerator offering in recent years. Zsuzsanna Kdrolyfi, managing di-
rector of Interlevin Europa Kft. says: their company exclusively sells commercial re-
frigeration equipment from European manufacturers. For the HoReCa sector they
offer refrigerators for almost all purposes — but as a distributor they don't deal with
individual refrigerators and refrigerated cabinets. Commercial refrigerators haven't
changed much, as the focus isn't so much on the design, but on the durable stain-
less steel material, reliability and the high performance. Still, in restaurants a deco-
rative fridge can generate up to 30% higher sales.

Digital control

Tamds Szabé, owner and sales manager of Assur tells our magazine that they offer
mid-range and premium Diamond and Liebherr refrigerators. They sell almost 450
different sizes and designs of refrigerators, freezers and wine coolers, and the com-
pany also offers refrigerated cabinets and refrigerated counters to partners. Tradi-
tional electromechanical control is disappearing and digital control has taken its
place, plus touchscreen models have also been available for a few years. Manufac-
turers are starting to use advanced temperature data logging systems and smart

Innovative Hygiene.

integral 1FLAIR

solutions, allowing remote access and control. Kitchen and background coolers
have become simpler and more robust in appearance, while interior lighting and
the display of the product to be cooled have improved a lot in the case of restaurant
fridges. Zsuzsanna Kdrolyfi adds that it is important to choose the ideal refrigerator
for the right product in terms of temperature range, humidity or ambient tempera-
ture — it isn't just a question of price. They have been selling commercial refrigeration
for over 30 years, they give customers advice both before purchase and during use,
have a nationwide service network and can also provide spare parts replacement.
Heavy use

When choosing a fridge, the first question from catering industry customers is ca-
pacity, then come the function and the type of refrigeration task, informs Tamds
Szabé. Price also matters but fortunately customers are becoming more and
more conscious when it comes to buying refrigerators. In a catering environment
refrigerators must be high-performing, so when choosing a model, customers
should be aware of its reliability and durability — and that high quality minimises
service costs. With nationwide service coverage and factory spare parts availabili-
ty, the company provides warranty and out-of-warranty service for the applianc-
es they sell. 7
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CsoOkkentek a baromfidarak

Az AKI vagdsi statisztikai
adatai alapjan
Magyarorszagon 487,53 ezer
tonna (élésuly) baromfit
vagtak le 2024 elsé nyolc
honapjdban, 10,9%-kal
tobbet, mint az eléz6 év
azonos idészakdaban. Ebbél a
vagocsirke 350,5 ezer tonndt
(+6,4%), a vagopulyka 45,4
ezer tonndat (+0,4%) tett ki.

7 Eurdpai Bizottsdg adatai szerint
AZ69 eurd/100 kilogramm volt az

egész csirke unids atlagara 2024
elsé negyvenegy hetében, ami nem val-
tozott szamottevden az el6zé évihez vi-
szonyitva.
Az AKI PAIR adatai szerint Magyarorsza-
gon a vagocsirke élésulyos termeldi ara
16,1%-kal, 415,3 forint/kilogrammra, a va-
gopulykaé 13,4%-kal, 590,3 forint/kilo-
grammra csokkent 2024 elsé negyven-
egy hetében az el¢z6 év azonos idésza-
kdhoz képest. A csirkemellfilé feldolgozoi
értékesitési ara 1752,6 forint/kilogramm
(-10,2%), a csontos csirkemellé 1163,6 fo-
rint/kilogramm (=10,5%), a csirkemell
(0sszesen) ara 1725,1 forint/kilogramm
(-10,3%) volt a megfigyelt periédusban.
Az AKI PAIR adatai szerint Magyarorsza-
gon a nyers tej orszagos termeldi dtlaga-
ra 173,21 forint/kilogramm volt 2024 szep-
temberében.
A zsirtartalom 0,1 szdzalékpontos és a fe-
hérjetartalom 0,11 szazalékpontos javuld-
sa, valamint az alapér 2%-os novekedése
mellett a nyers tej atlagdra 4%-kal emel-
kedett 2024 szeptemberében a 2024. au-
gusztusihoz képest, és 13%-kal megha-
ladta az el6z6 év azonos hdnapjanak at-
lagéréat.
A nyers tej kiviteli ara 212,85 forint/kilo-
gramm volt 2024 szeptemberében, az
el6z6 havihoz képest 7%-kal, az eléz6 év
azonos hénapjahoz viszonyitva 30%-kal
nott. A kiviteli &r 23%-kal volt magasabb
a termel6i atlagarnal.
Az AKI PAIR adatai szerint a nyers tej ki-
szallitasa 7%-kal csokkent 2024 szeptem-
berében az eléz6 év azonos honapjahoz
viszonyitva.
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A nyers tej termel6i dra nemzeti valuta-
ban kifejezve 2024 augusztusaban Uj-Z¢-
landon 33, az USA-ban 20, az Eurdpai
Unidban 9%-kal emelkedett az egy évvel
kordbbihoz képest. A vildgpiacon az 6m-
lesztett vaj értékesitési ara (FOB Ocednia)
2024 41, hetében 32, a cheddar sajté 31, a
teljes tejporé 21, a sovany tejporé 10%-kal
nétt 2023 azonos hetéhez mérten.

A KSH adatai szerint Magyarorszag él6-
sertés-kivitele 271%-kal, 19 ezer tonndéra
nétt 2024 januar—juliusdban a 2023. ja-
nuar—juliusi mennyiséghez viszonyitva.
A legfébb partnerek Romdnia, Ausztria,
Albania és Szlovékia voltak. Az éléser-
tés-behozatal 2,9%-kal, 41,7 ezer tonna-
ra bévilt, a legnagyobb beszallitonak
Szlovékia, Horvétorszag, Németorszag

Zi piacon értékesitett sertéshuis meny-
nyisége 174%-kal emelkedett (96,8 ezer
tonna), értéke 15,5%-kal nétt a megfi-
gyeltidészakban. A legtdbb sertéshust
Romaniaba, Olaszorszagba, Horvator-
szagba, Szlovakidba és Bulgaridba szal-
litotték.

A sertéshusimport volumene 77%-kal
(877 ezer tonna), értéke 10,4%-kal noveke-
dett 2024 januér—juliusaban 2023 azonos
id6szakdhoz képest. A sertéshus tobb
mint kétharmada Németorszaghbadl, Spa-
nyolorszagbdl, Lengyelorszagbol és Hol-
landidbol szarmazott.

Az AKI PAIR adatai szerint a hazai terme-
lés(i vagosertés termeldi dra afa és szalli-
tasi koltség nélkul 798 forint/kilogramm
hasitott meleg suly volt 2024 szeptembe-
rében, 11%-kal csokkent az egy évvel ko-

és Csehorszag szamitott. A nemzetko-

rabbi atlagarhoz képest. 7/

Lower poultrg prices
According to AKI's slaughtering sta-
tistics, 4873 thousand tonnes (live
weight) of poultry were slaugh-
tered in Hungary in the first eight
months of 2024, 10.9% more than
in the same period of 2023. From
this 350.5 thousand tonnes (+6.4%)
were slaughter chicken and 45.4
thousand tonnes (+0.4%) were
slaughter turkey. The European
Commission has reported that the
average price of whole chicken

was EUR 269/100 kg in the EU in the
first forty-one weeks of 2024 — no

major change from the 2023 lev-
el. AKI PAIR data reveal that the live
weight producer price of slaughter
chicken in Hungary fell by 16.1% to
HUF 4153/kg in the first forty-one
weeks of 2024, compared to the
same period last year. In Hungry
the average producer price of raw
milk was HUF 173.21/kg in Septem-
ber 2024. The export price of raw
milk was HUF 212.85/kg in Septem-
ber 2024, up 7% compared to Au-
gust and having grown by 30%
compared to September 2023. The

export price was 23% higher than
the average producer price. Accord-
ing to data from the Central Sta-
tistical Office (KSH), Hungary’s live
pig exports increased by 2719 to 19
thousand tonnes in January-July
2024 if compared to the same peri-
od of 2023. The main partners were
Romania, Austria, Albania and Slo-
vakia. Imports of live pig increased
by 2.9% to 41.7 thousand tonnes,
with Slovakia, Croatia, Germany
and the Czech Republic as the big-
gest suppliers. ./

A vagocsirke termel6i ara és a friss csirkehusok feldolgozoi értékesitési ara Magyarorszagon

2024.41. hét/

2024.41. hét/

Megnevezés Mértékegység ~ 2023.41. hét 2024, 40. hét 2024.41. hét 2023.41. hét (%) 2024, 40. hét (%)

tonna 38414 39123 38777 101,0 99,1
Vagdcsirke

HUF/kg 4489 420,1 4184 93,2 99,6
Csirke egészben, tonna 27,6 44,2 44,7 162,1 1011
70%-0s HUF/kg 929,6 921,7 924,6 99,5 100,3
Csirke egészhen, tonna 86,3 87,9 72,8 844 82,8
65%-0s HUF/kg 943,3 908,6 9126 96,8 100,5
Csirkecomb, tonna 626,1 710,1 703,0 112,3 99,0
csontos HUF/kg 8719 8713 831,5 954 954

tonna 7844 983,9 905,5 1155 92,0
Csirkemellfilé

HUF/kg 18777 1826,0 1.806,0 96,2 98,9

tonna 29,2 57,9 42,3 145,0 73,1
Csirkemell, csontos

HUF/kg 10673 12235 12711 1191 103,9
Csirkemell tonna 813,5 10418 9478 116,5 91,0
(6sszesen) HUF kg 18486 17925 17821 96,4 99,4

tonna 373 48,3 449 120,3 93,1
Csirkemaj, szivvel

HUF/kg 906,7 802,5 824,2 90,9 102,7

Forrés: AKI PAIR
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Szeptemberben csak a kereskedelemben

rom

A GKI Gazdasagkutato éltal - az EU tamo-
gataséaval - végzett felmérés szerint szep-
temberben az lizleti szféra és a fogyasztok
kilatasai is csak nagyon enyhén romlottak
augusztushoz képest. igy a GKI konjunktu-
raindexének értéke a statisztikai hibahaté-
ron csokkent. Sem a cégek foglalkoztatasi
tervei, sem a gazdélkodasi kdrnyezet kisza-
mithatdsdga nem valtozott. Az lizleti szfé-
ra dremelési tervei szerényen csokkentek,
ugyanakkor a lakossag inflacids varakozésa
18 havi csucséra emelkedett.

Az els6 6szi hdnapban nem véltoztak je-
lentésen a hazai Uzleti szféra varakozasai.
A GKI Uzleti bizalmi index — julius és au-
gusztus utadn — szeptemberben is csak hi-
bahatéron belll csokkent a megelézd ho-
naphoz képest.

Szeptemberben csak a kereskedelemben
romlottak érdemben a kildtasok, a masik
harom dgazatban nem kovetkeztek be je-
lentés véltozasok. Tovabbra is az épité-
iparbol érkeznek a leginkdbb kedvezétlen
jelzések. Az iparban a rendelésallomany
értékelése hatarozottan, a sajat termelé-
st készletek megitélése enyhébben rom-
lott, viszont a kovetkezé harom honapra
vonatkozo termelési kilatas érezhetéen ja-
vult. Az épitéiparban a rendelésallomany

ottak érdemben a ki

értékelése romlott, mig a foglalkoztatasi
varakozasok kedvezébbé valtak. A keres-
kedelemben az el6z6 hdrom honap Uzlet-
menetével valo elégedettség és a készle-
tek értékelése enyhén, a kdvetkezé hdrom
honapban varhaté megrendelések érté-
kelése szamottevéen romlott. A szolgélta-
t6 dgazatban egyik tényez6 esetében sem
kovetkezett be jelentds elmozdulés az elé-
26 honaphoz képest.

A villalkozasok foglalkoztatési hajlanddsa-
ga szeptemberben lényegében nem val-
tozott augusztushoz képest. S nem sokat
modosult a gazdalkodasi kornyezet kisza-
mithatdsdganak megitélése sem. Az ar-
emelési tervek csak nagyon szerény mér-
tékben csokkentek.

A GKI fogyasztdi bizalmi index — a janudri-
februari jelentds kilengés utan — a marci-

Atdsok

us—szeptemberi id6szakban alig valtozott.
Az index az aktudlis honapban a statiszti-
kai hibahatéaron belll csokkent augusztus-
hoz képest. E mutato alakuldsanak els¢d-
leges mozgatdja az, hogy a nagy értéki
fogyasztasi cikkekre elkdlthetd sajat pénz
megitélése szeptemberben az el6z6 ha-
vival 8sszehasonlitva érezhetéen romlott.
Ugyanakkor az elmult 12 hénapban ta-
pasztalt sajat pénzlgyi helyzetet, a kovet-
kez& 12 honapra vonatkozdt pénzigyi kila-
tast, illetve az orszag kdvetkezé egy évben
varhatd gazdasagi helyzetét stagnélonak
értékelték. A lakossag inflacids varakoza-
sa szeptemberben meglehetésen magas-
ra emelkedett, ezzel e mutatd 18 havi csu-
csara jutott fel. A munkanélkiliek szama-
nak varhato alakulasét illetd kildtas 5 havi
csucsra emelkedett. 7/

In September only the trade outlook deteriorated significantly

In September domestic business expectations didn’t change very much. After July and August, the GKI Business
Confidence Index was lower in September than in August only within the margin of error. In the ninth month
of the year only the outlook for trade deteriorated, as there were no significant changes in the other three sec-
tors. In retail trade satisfaction with business in the previous three months and with the stocks deteriorated
slightly, while the evaluation of orders expected in the next three months worsened considerably. Willingness
to hire was essentially unchanged in September compared to August, and there was little change in the per-
ception of the predictability of the business environment. Price increase plans have declined only very modest-
ly. The GKI Consumer Confidence Index hardly changed in the March-September period, after a significant
swing in January-February. In September the index decreased within the statistical margin of error if compared
with August. The main driver of the evolution of this indicator is the marked deterioration in the perception of
own money to spend on high value consumer goods in September compared to the previous month. /

A GKI konjunkturaindex és dsszetevdi, 2021-2024
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Megjegyzés: A GKI Gazdasagkutatd Zrt. — az EU médszertananak megfelelen — konjunkturaindexének kiszamitasakor e - . L SR -
az iizleti szférén beliil az ipar, a kereskedelem, az épitdipar és a szolgaltatdszektor, illetve a lakossag vérakozsait veszi ‘ I Fogyasztsibizalmiindex [ | GKikonjunktiraindex [l Uzleti bizalmi index ‘

figyelembe. A GKI konjunkturaindex a lakossdgi bizalmi index és az iizleti bizalmi index stlyozott &tlaga.

Forras: GKI felméreései
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VOSZ Barométer: ismeét romlik
a hangulat a vallalkozoi szférdban

A legtdbb paraméterben csokkentek
a VOSZ Barométer 2024. harmadik ne-
gyedéves eredményei — derilt ki a Val-
lalkozok és Munkaltatok Orszagos Szo-
vetsége (VOSZ) és az Egyensuly Intézet
kozos sajtobeszélgetésén.

A véllalkozasok a legnagyobb kocka-
zatnak a csokkend vasarlderdt, a mun-
kaeréhianyt, valamint a megrendelé-
sek elmaradasat latjak. Az Gzletmenet
szempontjabol — azaz sajat vallalkozasuk
tapasztalatain keresztil — a véllalkozasok
kiemelt kockazatnak tartjék a vesztesé-
ges mUkodést (27%)), a csokkend vasar-
|6erdt (18%), valamint az Gzleti partnerek
nehézségeit (16%). A veszteséges mU-
kodés kockazata kapcsan Kozak Akos,

az Egyensuly Intézet Uzleti kapcsolato-
kért felel6s igazgatoja felhivta a figyel-
met, hogy ez az adat nem sok jot vetit
elére, hiszen az latszik, hogy a bizalom is
,megbicsaklott” a hazai vallalkozdsoknal,
amelynek kdvetkezményeként a terve-
zett — és makrogazdasagi szempontbdl
szUkséges — vallalkozoi beruhdzésok var-
hatoan tovabbra is el fognak maradni a
lehetdségektdl.

- Ha abban is bizonytalan vagyok, hogy
az évet a terveknek megfeleléen tudom
teljesiteni, akkor mire tervezzek beruha-
zast, amelynek megtériilése csak késébb
varhato? — tette fel a kérdést vallalkozoi
szemszogbdl az Egyensuly Intézet igaz-
gatdja.

a hazai vdllalkozdsokndl

Mar majdnem két éve, hogy a VOSZ és
az Egyensuly Intézet kozli negyedéves
barométer-kutatasainak eredményeit.
Mint azt Kozék Akos hangsulyozta, a je-
lenlegi negyedéves index értéke a leg-
alacsonyabb.

Az Uzleti hangulat 57%-0s értéke a vala-
ha mért legalacsonyabb szintet mutatja.

Az latszik, hogy a bizalom is ,megbicsaklott”

Bar a vallalkozasok
Osszességében to-
vabbra is optimis-
tak, az Gzleti kilata-
sok minden teri-
leten romlottak az
el¢z6 negyedévhez
képest. Az dltalanos
gazdasagi helyzetet
— a valaszok 60%-a
szerint — inkabb
vagy sokkal kocka-
zatosabbnak itél-
te, mig biztonsago-
sabbnak csak min-
den 25. vallalkozés
érzékelte.

A kutatés soran megkérdezték a vallal-
kozasokat arrdl, miként itélik meg az or-
sz4g gazdasagi helyzetét. Az elmult évek
vélaszaihoz képest Ujdonség, hogy elsé-
sorban a magas adoterheket okoljak a
véllalkozasok az aktudlis problémakért,
emellett a gazdasagpolitikai kiszamitha-
tatlansagot is sokan emlitették. //

VOSZ Barometer: business sentiment is worsening again

The results of the VOSZ Barometer for the third quarter of 2024 declined in most parameters, it was re-
vealed at a joint press briefing of the National Association of Entrepreneurs and Employers (VOSZ) and
the Equilibrium Institute. Businesses think the biggest risks are the shrinking purchasing power, labour
shortages and a backlog of orders. From a business processes perspective it is loss-making operations
(27%!), declining purchasing power (18%) and difficulties with business partners (169%) are the main risks.
As regards the risk of loss-making operations, Akos Kozdk, director of business relations at the Equilibri-
um Institute pointed out: this data doesn’t bode well, as it seems that confidence has also been shaken
among domestic enterprises, with the consequence that planned business investment is likely to contin-
ue to fall short of potential. At 57 % business sentiment is the lowest level ever recorded. ./

LendUletben a magyar M&A-piac

A geopolitikai bizonytalansagok ellené-
re is aktiv maradt a hazai tranzakcios pi-
ac — deriil ki az EY vallalati 6sszeolvada-
sokat és felvasarlasokat (M&A) értéke-
16 friss jelentésébdl. Az Gigyletek szama
ugyan csokkent, de becsiilt értéke nétt
2023-ban az el6z6 évhez képest Ma-
gyarorszagon. A legvonzébb befekteté-
si célpont tavaly a technoldgiai szektor
volt, mig idén a feldolgozdipar kapott
lendiiletet az elsé hat honapban.

Az eléz6 év sordn 11 tranzakciot hoz-

tak nyilvdnossagra Magyarorszagon, 6sz-
szesen 6,4 milliard dollar értékben. Az
Ugyletek szama tavaly csokkent, azon-
ban egyuUttes értékiik majdnem 10%-kal
emelkedett a 2022-ben dsszességében
59 millidrd dollart eredményezé 137 beje-
lentéshez képest. 2024 elsé hat hdnapja-
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ban itthon 6sszesen 43 felvésarlast zartak
le és hoztak nyilvanossagra, koztik az el-
mult évtizedek legnagyobb és legdssze-
tettebb tranzakcioja, a reptér visszavasar-
lasa is lezarult.

A hazank felé irdnyuld tranzakciok ardnya
41%-ra emelkedett tavaly. A kifektetések
szama szintén ndvekvd tendencidt mu-
tat — 2022-ben az Ugyletek alig 22%-4t,
2023-ban 29%-at, 2024 els¢ félévében pe-
dig mar 35%-at adtak a kdlfoldre irdnyu-

|6 befektetések az 6sszes Ugyletnek. Ez-
zel parhuzamosan a belféldi tranzakciok
szama évrol évre csdkken, tavaly az 6sz-
szes nyilvanossagra hozott esetnek mar
csak 30%-at adtak ezek az Ugyletek.

A hazai vallalatok az el6z6 évben leg-
gyakrabban Lengyelorszdgban, Szerbia-
ban és Szlovéniaban fektettek be. Az ide-
haza beruhdzo tarsasdgok kozil az Egye-
stilt Allamok, Hollandia, valamint Ausztria
és Németorszag szerepelnek az élen. /

Hungary's M&A market is going strong

Hungary’s transaction market has remained active in spite of the geopolitical uncertainties, according to
arecent EY Mergers and Acquisitions (M&A) report. Last year 111 deals were disclosed in Hungary, in the
value of USD 6.4bn. The number of deals was down but their combined value grew by nearly 10% com-
pared to the 137 announcements in 2022, which totalled USD 5.9bn in value. A total of 43 acquisitions
were closed and reported in the first six months of 2024, including the largest and most complex deal in
decades: buying back the airport. The share of transactions targeting our country rose to 419 last year,
while the number of outbound investments was also on the rise and it had a 35% share from all deals in
the first half of 2024. ./



Oktdber 18-4n élesedett a
NIS2, vagyis a fellilvizsgalt
unios kibervédelmi iranyelv,
amely tobb ezer cégre vo-
natkozik Magyarorszéagon.
A regisztraciét elmulasztéd
tarsasagok akar szankcidkra

is szamithatnak a hatdsagtol.

A NIS2 irdnyelv célja, hogy az

Europai Uniod tagallamai haté-
konyan vehessék fel a kiizdel-
met a folyamatosan névekvd
kiberfenyegetésekkel szem-

és tarsadalmi fejlédése
szempontjabol kritikus
funkciot latnak el.

A szabdlyozas 2024. ok-
téber 18-tdl [épett ha-
talyba, ezzel elindult a
fellgyeleti és ellenérzési
tevékenység.

- A kotelezd bejelentkezés
hivatalos hatarideje mar ju-
nius 30-an lejart, azonban a
regisztraciot elmulaszto cé-
gek még szankcionaléds nélkdl

potolhatjak a sziikséges do-
kumentumokat oktober 17-ig.
Ez az utolsé esélye az érintett
hazai vallalkozésoknak, hogy
szankcio nélkil belépjenek a
nyilvantartasba a Szabalyo-
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zott Tevékenységek Fellgye-
leti Hatésaganal” — hangsu-
lyozta Zala Mihaly, az EY ki-
bervédelmi szolgéltatdsokkal
foglalkozd vezetdje.

Az érintett véllalkozasoknak
az év végéig le kell szerzédni-
Uk a biztonségi vizsgalatra jo-
gosult auditorral is, ugyanis,
ha nem végzik el idében az
[T-rendszereik felUlvizsgalatat
akar tobb millio eurds biinte-
tésre is szamithatnak. //

ben. Az eléirdsok a legalabb
50 fét foglalkoztatd vagy a

10 millio eurdt meghalado
éves arbevétellel rendelke-
76 cégekre, valamint minden
olyan szervezetre vonatkoz-
nak, amelyek az EU gazdasagi

On 18 October the NIS2 — the revised EU cybersecurity directive — came into force, covering thousands of companies in
Hungary. Companies that fail to register could be sanctioned by the authorities. With NIS2 the EU’s goal is to enable
member states to effectively fight the cyber threats. The rules apply to companies with 50 or more employees or an-
nual sales above EUR 1om. “The official deadline for compulsory registration expired on 30 June, but companies that
failed to register can still do so at the Supervisory Authority for Regulatory Affairs until 17 October, without any sanc-
tions”, told said Mihdly Zala, head of technology risk and cybersecurity at EY.

Az idei aszd

y a konzervipar

teljesitmeényére is negativ hatdassal volt

Kozepes csemegekukorica-termést és
gyenge zoldborsotermést vasarolhatott
fel idén a hazai konzervipar. A Nemzeti
Agrérgazdasagi Kamara (NAK) kérképe
szerint a feldolgozasra szant zoldségek
mindségét az id6jaras is rontotta, az
aszaly miatt tobb a hibas termék, amia
feldolgozas aranyat és a késztermékek
mennyiségét is csokkenti.

Nem konnyitette meg a hazai konzerv-
ipar szerepléinek dolgat az idei aszalyos
id&jards. Bar a csemegekukorica masod-
vetése, valamint az ipari paradicsom be-
takaritdsa még nem zarult le, a jelenlegi
adatok alapjan kozepes csemegekukori-
ca (14 t/ha) és gyengébb zoldborso (4,2 t/
ha) termésatlagot ért el az idei szezon.

A NAK korképe szerint a megszokottnal
alacsonyabb hozamok mellett a miné-
séggel is gond van. A kedvezétlen id6-
jarads miatt a tobb a hibas termék, amely
a feldolgozas aranyat és a késztermék
mennyiségét is csokkenti, ezzel erésen

rontva a feldolgozas hatékonysagat. Az
aszaly évrél évre visszatérd problémit je-
lent a konzervipari felhasznélasra szant
z0ldség- és gyimolcstermesztésben.
Még mindig alacsony az 6ntézott terlle-
tek ardnya, ami az idei és az ezt megel6z6
aszalyos években lerontja a termelésj ada-
tokat, rontja a gazdasagi eredményeket.
A szantofoldi zoldségtermesztésre hasz-
nosftott tertlet az elmult években csok-
kend tendenciat mutat, 74 ezer hektart
tesz ki orszagos szinten. A teljes term&te-
rilet mintegy 50%-an csemegekukoricdt,
mig a 25%-an zoldborsét termesztenek a
gazdalkodok, a fennmaradd 25% haszno-
sitdsan tobb mint 20 z6ldségféle osztozik.
A gylmolcsosok tekintetében is hason-
|6 a helyzet. A konzervipar szaméra fon-
tosabb termék az 6szibarack és a meggy.

Ebben a termékkorben is megfigyelhetd
az éves termésmennyiség ingadozésa.

A hazai konzervipari termékek jelentds
része kulfoldre kerdl. Az Agrarkdzgazda-
sagi Intézet (AKI) adatai szerint az itthon
készilt fagyasztott és konzerv cseme-
gekukorica 90%-at az exportpiacokon
értékesitik. Legfontosabb partnertink
tovabbra is Németorszdg, de Lengyel-
orszagba, Franciaorszagba és Olaszor-
szagba is jelentds mennyiségl csemege-
kukorica-konzervet széllitanak.

A konzerv zoldborso és a meggybeféit
kiviteli mennyiségének ardnya is 80% fe-
lett van. A vizsgalt termékek kozul a fa-
gyasztott zoldborsé és a fagyasztott
meggyexport mennyisége a legalacso-
nyabb, a hazdnkban gyartott konzervek
50-60%-a kertl végul a kulpiacokra. 7/

This year’s drought had a negative influence on the performance

of the canning industry

This year the domestic canning industry bought a mediocre sweetcorn crop and a weak green pea crop.
According to the Hungarian Chamber of Agriculture (NAK), the quality of vegetables for processing was
also affected by the weather, with the drought leading to more defective products, which reduces the pro-
cessing rate and the quantity of finished products. Current data suggest that this season produced an av-
erage yield in sweetcorn (14 tonnes/ha) and a poorer one for green peas (4.2 tonnes/ha). The proportion of
irrigated areas is still small, which in this and previous drought years had a negative impact on production
figures and economic results. The area used for growing vegetables in arable land has been on a down-
ward trend in recent years, amounting to 74,000ha at national level. About 50% of the total area is used for
sweetcorn and 25% for green peas. A significant part of the domestic canned products is exported. Accord-
ing to the Institute of Agricultural Economics (AKI), 90 % of the frozen and canned sweetcorn produced in
the country is sold in export markets, and the export share of canned green peas is also above 80%. ./
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| szezonban is fe

A fogyasztok korében tovdabbra is népszertek a téli
szezondlis piacok, adventi vasdarok. Annak érdekében,
hogy a vasarlok, a vendéglatok, a forgalmazok és

az eléallitok szdmara is problémamentes legyen a
téli szezon, a vdllalkozok részérédl elengedhetetlen a
szabdlyok ismerete és betartdsa. Cikkinkben sorra
vesszUk a legfontosabb szabdlyokat.

7 élelmiszereket érinté valameny-
A nyi szegmensben, azaz a gyartas,

a vendéglatas és a kereskedelem
terUletén is az élelmiszer-biztonsag ma-
radéktalan biztositasa a legfontosabb.
Alapkovetelményként a higiéniat, vala-
mint az élelmiszerek biztonsdgossagat,
megfeleld mindségét, jeldléseit, azono-
sithatdsagat és nyomon kovethetdségét
kell emliteni.
Az dltaldnos higiéniai kovetelménye-
ket Az Eurdpai Parlament és a Tanacs
852/2004/EK rendelete az élelmiszer-hi-

giénidrél hatdrozza meg. Az élelmi-
szer-biztonsag érdekében gondoskodni
kell az ételek szennyezédéstdl, fertézés-
tél, kértevoktdl vald védelmérdl. Garan-
talni kell az ételekkel érintkez6 feltletek
takarithatdsagat, fertétlenithetdségét,
valamint az ivoviz- és az energiaellatast.
Az élelmiszer kezelésében részt vevok
szémara a személyi higiéniai el&irasok
betartdsa kotelezd.

Minden dolgozé egészségugyi alkalmas-
sagat és az élelmiszer-biztonsagi oktatas
meglétét is igazolni kell. Kiemelt jelents-

elosségteliesen

ségl a megfelelé munkaruha és a higié-
nikus kézmosas targyi feltételeinek bizto-
sitdsa is. A hatdsagi tapasztalatok alapjan
kalondsen tgyelni kell a pénzkezelés és
az ételkiadas kozotti kézmosdsra, ennek
elmaraddsa ugyanis nagy élelmiszer-biz-
tonsagi kockazatot jelent.

Tovabbi elvards az alapanyagok nyomon
kovethetésége. A 3/2010. (VII. 5) VM ren-
deletnek megfeleléen minden élelmi-
szer-szallitmanyt kiséré dokumentumot
(szamlat vagy szallitdlevelet), mely az
adott élelmiszertétel azonositod jeldlését
tartalmazza, kotelezé a forgalomba ho-
zatal helyén tartani.

Hibalehetéségek

Szintén elengedhetetlen a megfelel
hités biztositésa a lanc minden egyes
pontjan. A h(itési lanc megszakadasa mi-
néségromlassal jarhat, és élelmiszer-biz-
tonsagi kockézatot hordoz. Lényeges
emellett, hogy a meleg ételek, italok fel-

10 éve teszte

A Szupermenta a Nemzeti Elelmiszerldnc-biztonségi Hivatal
(Nébih) terméktesztprogramja, amely 2014 novemberében indult
Utjara. Hogyan is éplil fel ez a program, milyen jellegu vizsgala-
tokon mennek keresztil a termékek a tesztek soran, mit6l egyedi
és hiteles a ma mar nemzeti értékként szdmon tartott program
- ezekre a kérdésekre ad vélaszt aldbbi irdsunk.
Szupermenta torténete a rizsek tesztjével indult 2014 no-
Avemberében. Azéta elére meghatdrozott éves terv alapjan
— az aktualitdsokat, trendeket is figyelembe véve — kilon-
b6z6 termékkorok vizsgalatdnak eredményeit teszi kozzé. Az élel-
miszerektdl kezdve az alkoholos italokon, a vetémagokon és az al-
latgydgyaszati termékeken &t egészen az étrend-kiegészitékig ter-
jed a,tesztalanyok”sora, sét mar a létesitmények ellenérzése felé
is nyitott a program: kutyapanziokat és kereskedelmi egységeket
is mind&sitettek. Alkalomszerten kisérleteket, felméréseket is foly-
tatnak a szakemberek, melyek altaldban egy adott termékkorhoz
kapcsolddd érdekes kérdésre épllnek.

2.130
TESZTELS

2.343

230.406 Qﬁ@
SZUPER
menfka

a Szupermenta

Komplex vizsgdlati rendszer

A terméktesztek egyediek és utdnozhatatlanok, hiszen a
Nébih szakérté munkatérsai dllnak mogottik. A hivatal ha-
tosagi felligyeldi azt vizsgdljdk, hogy a termékek megfe-
lelnek-e az eléirdsoknak. A termeléknél, tizemekben vagy
a vendéglatéhelyeken tartott helyszini ellendrzések alkal-
maval sor kerdl a technoldgia, a higiénés kordlmeények, az
Onellendrzési rendszer és természetesen az alapanyagok
ellendrzésére is.

A termékeket élelmiszer-biztonsagi és minéségi szempon-
tok szerint vizsgaljdk a Nébih laboratériumaiban. A szakem-
berek elvégzik a tesztfolyamat elején meghatarozott mikro-
biologiai és analitikai paraméterek vizsgalatat, és ellendrzik a
vonatkozo jogszabalyoknak valé megfelel¢séget. EzenfelUl
olyan vizsgélatok is torténnek, amelyek az adott termékkor
vonatkozasaban szakmailag érdekesek lehetnek. llyen volt
példaul a turérudak esetében a bevonatarany kérdése. Egy
termékteszt soran igy akar 3000 labo-
ratoriumi mérés is torténhet.

Az egyes terméktesztekhez kapcso-
l6ddan, a hatdsagi és a laboratériumi
vizsgalatok kiegészitéseként un. ked-
veltségi eseményt is rendeznek a prog-
ram munkatdrsai. A teljes kor( tesztelés-
hez ugyanis fontos, hogy a termékeket
egyéb, fogyasztéi szempontok alapjan
is véleményezzék, ezért a kedveltségi
vizsgalaton szakérték és laikusok egy-
arant értékelik a termékeket.
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szolgdlaskor a jellegliknek megfeleld ho-
mérsékletliek legyenek, a kész ételek ho-
foka ne csokkenjen +63 °C al, vagy az
elkészitést kdvetd 3 oran belll torténjen
meg ezen ételek kiaddsa.

Gondoskodni kell az ételek szennyezédéstél,
fert6zéstol, kartevoktdl vald védelmérdl

A kitelepUléses vendéglatashoz minden
esetben sziikség van olyan bazishelyre,
amely hattérként szolgal a kiegészité te-
vékenységekhez (pl. raktarozas, el6készi-
tés, mosogatas). A standoknal kotelezd

feltintetni a vallalkozas nevét és szék-
helyét is.
Az Unnepi idészak kedvencei a csoko-
ladéalapu termékek. Ezek eléallitasat a
gyartonak az alapanyagok ellendrzésével
p— célszer( kezdenie, a
kakadmassza és a ka-
kadvaj esetében pél-
daul érzékszervi vizs-
galat is szlikséges.
A toltott termékeknél
a toltelékarany, a dusi-
tottaknal (pl. mogyo-
ré) a dusitd anyagok
mennyiségének ellen-
6rzése sem maradhat
el. Az érzékszervi tu-
lajdonsagokat szem-
revételezéssel folya-
matosan kovetni kell.
A késztermeékeket is
célszer( érzékszer-
vileg vizsgalni, tovabbd a ttmegmeérés,
a csomagolas és a jelolés ellendrzése
mellett (terv szerinti gyakorisdggal) mik-
robioldgiai és toxikoldgiai vizsgélato-
kat végeztetni. A gyarto feleléssége a

termékek minéségmegdrzési idejének
megallapitdsa: annak lejartaig a termék
biztonsdgossaganak és megfelel® miné-
ségének garantaldsa. Bar a csokoladék —
megfeleld korilmények esetén — még a
mindségmegdrzési idé utan is fogyaszt-
hatdak, azonban lejart terméket forgal-
mazni szigoruan tilos!

A téli szezondlis ellenérzések soran a fel-
sorolt kritériumokat elsésorban azokon a
helyszineken és azokra a termékekre fo-
kuszélva vizsgaljak, ahol és amelyeknél
megndvekedett kereslet varhato. A friss
husok, huskészitmények kapcsan az élel-
miszer-higiéniai eléirdsok betartasat, a
nyomon kovethetdséget és a jeldlési eld-
irdsok betartésat vizsgélja a hatdsag.

Az el6készitett és feldolgozott drukon a
lejarati id6 és az allergének mellett az el-
készftési Utmutato feltlntetése is fontos
— kiemelve azokat a termékeket, melyek
kizardlag alapos hokezelést kovetéen fo-
gyaszthatoak.

A szezonalis zoldségek, gylimolcsok eseté-
ben a hatdsag a megfeleld mindéség és je-
[61és mellett a nyomon kovethetéséget és
a forgalmazas kértlményeit is ellendrzi. 7/

Szupermenta-embléma

A terméktesztprogram legaldbb any-
nyira szél az el6allitokhoz és a forgal-
mazodkhoz, mint a vasarlokhoz. A Szu-
permenta terméktesztjén elért helye-
zés ugyanis bizalom a vasarloknak és
nagy presztizs a gyarténak, forgalma-
zonak.

Fontos mérfoldké volt a program életé-
ben a Szupermenta-embléma beveze-
tése, amely 2015 novembere 6ta érhetd
el az adott termékcsoport tesztjének
elsé harom helyezettje szédmara. 2024
szeptemberéig 99 gyartd, forgalmazo
igényelte ezt az ingyenes elismerést,
melyet egy évig haszndlhatnak a ter-
mékek csomagoldsan vagy a reklam-
felUleteiken.

10 év eredményei

A kommunikdciés eredményeket tekintve el-
mondhatd, hogy a Szupermenta weboldaldnak
megtekintése megkdzeliti a 4,6 millidt, a kozos-
ségimédia-fellleteken pedig mintegy 30 000 f6s
kovetétaborral biszkélkedhet program.

A Szupermenta sikerességét bizonyitja, hogy
szemléletformald tevékenységének elismeré-
seként és orszagos ismertségének kdszonhe-
t6en felvételt nyert az Agrarminisztérium Aga-
zati Ertéktardba nemzeti értékként.

A tesztprogram célja tovébbra is az, hogy ér-
dekes, hasznos informéaciokkal szolgaljon, és a
kilonboz6 vizsgélatokkal aldtémasztott, hiteles
szakvéleményekkel segitse az olvasokat. Mind-
emellett torekszik az interaktivitds novelésére a
kozosségi oldalakon, ugyanis a Szupermenta a
vasarlok és a Nébih kézos programja. /

Responsible inspections in the
winter season too

Seasonal markets and advent fairs in the win-

ter remain popular with consumers. In each seg-
ment of the food chain — including production,
HoReCa and retail trade — ensuring food safety is
paramount. Hygiene is a basic requirement, to-
gether with food safety, good quality, labelling,
identification and traceability. General hygiene
requirements are laid down in Regulation (EC) No
852/2004 of the European Parliament and of the
Council on the hygiene of foodstuffs. The health
of all workers and their food safety training must
be certified. It is also essential to provide adequate
working clothes and hygienic hand washing fa-
cilities. In accordance with VM decree No 3/2010 (5
July 2010), the traceability of raw materials is also
obligatory.

Possible errors

Itis also essential to make sure there is adequate
refrigeration at each point in the chain. A break in
the cold chain may lead to deterioration in qual-

Szupermenta: 10 years of testing ity and pose a food safety risk. It is important for

Szupermenta is the product testing
programme of the National Food
Chain Safety Office (Nébih), which
was launched in November 2014.
From food to alcoholic beverages,
from seeds and veterinary products to
food supplements, the list of “test sub-
jects” has been extended to include
the inspection of establishments: dog
boarding facilities and commercial
units have also been certified.
Complex inspection system
Product tests are unique and inim-
itable because they are performed
by Nébih’s expert staff. On-site checks
are carried out at manufacturers,

factories or catering establishments
to examine the technology, hygiene
conditions, the self-monitoring sys-
tem and raw materials. Products are
tested for food safety and quality in
Nébih’s laboratories. Nébih’s experts
do the tests on the microbiological
and analytical parameters defined
at the beginning of the testing pro-
cess and check compliance with the
relevant legislation.

Szupermenta logo

The product testing programme is
for the benefit of manufacturers and
distributors just as much as for con-
sumers. Aranking in the Szupermenta

product test creates trust in consumers
and s great prestige for the manufac-
turer or distributor. Introducing the
Szupermenta logo for the top three
product group test winners was an
important milestone in the life of the
programme in November 2015, Until
September 2024 99 manufacturers
and distributors applied for this free
recognition, which they can use for
ayearon their product packaging or
in advertising. As for communication
results, the Szupermenta website has
almost 4.6 million hits and the pro-
gramme has around 30,000 followers
on social media. ./

the temperature of finished food not to fall below
+63°C or that it is served within 3 hours of prepa-
ration. In all cases, mobile catering must have a
base to serve as a backdrop for supplementary
activities (e.g. storage, preparation, washing-up).
Booths must also display the name and address
of the enterprise. With fresh meat and meat prod-
ucts, the authorities will check compliance with
food hygiene standards, traceability and labelling
requirements. For prepared and processed prod-
ucts, the expiry date and allergens are important,
together with the preparation instructions. As for
seasonal fruit and vegetables, the authority will
inspect traceability and marketing conditions, as
well as quality and labelling. ./
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Rally a magyoar elelmiszerekért
immar tizennyolcadszor

A Master Good Kft. csapata nyer-

te a 18. alkalommal megrendezett
Coop Rallyt. A minéségi, magyar élel-
miszer-el6allitast és termékeket nép-
szer(isité szakmai program keretében
idén a mezény Magyarorszag keleti
felén latogatott meg hat meghataro-
z6 élelmiszeripari gyarto- és forgalma-
z6 céget, valamint két COOP-tagvalla-
latot. A versenyen kdzel haromszazan
vettek részt, akik hazai élelmiszeripari,
kiskereskedelmi, szolgaltatd és média-
cégeket képviseltek.

A szeptember 11-12-én lezajlott ese-
ményre — ahogy minden évben —az Ag-
rarminisztérium tdmogatasaval kerdlt sor,
dr. Nagy Istvan tarcavezetd pedig a ha-
gyomanyoknak megfeleléen véllalta a
rendezvény févédnoki szerepét. A szak-
tarca képviseletében dr. Nobilis Marton
élelmiszeriparért és kereskedelempoliti-
kéért felel6s allamtitkér a zarorendezvé-
nyen kiemelte: a kormany rendkivil fon-
tos feladata, hogy a magyar élelmiszerek
aranyat novelje.

— A Coop ebben élen jar, hiszen az Gz-
leteikben tobb mint 80%-ot tesznek ki

a hazai élelmiszerek, a sajat markas ter-
mékeiknek pedig tébb mint 90%-a ha-
zai gyartoknal készul. Ez egy &ridsi siker
és egy oriasi fe-

lel¢sség is a ré-

szUkrél, ahogy

ugyanugy az s,

hogy eljussanak

a legkisebb te-

lepllésekre is.

Nekunk is az a

célunk, hogy a

legkisebb tele-

plléseken is jo

mindségl ma-

gyar élelmiszert

vasarolhassanak

az emberek, ne

kelljen ezért bemennitk a nagyvarosba
— hangsulyozta Nobilis Marton.

A Co-op Hungary Zrt. igazgatosaganak
elndke, Peko Laszld kdszonetet mondott
a Coop Rallyn részt vett beszallité és Uz-
leti partnereknek:

- Koz6s célunk, hogy a magyar élelmi-
szeripart erésitsuk, és bemutassuk, hogy
milyen magas szinvonalat képviselnek a
hazai élelmiszeripari termékek. Aki részt
vett a Coop Rally két napjan, az lathat-
ta, hogy a meglatogatott hat élelmiszer-
gyarté Uzemben vilagszinvonalon ter-
melnek. A t6lik beszerzett, boltjainkban
forgalmazott termékeknek garantdlt a
mindsége.

A18. alkalommal megrendezett Coop
Rallyt a Master Good Kft. csapata nyerte,
mig az Agrarminisztérium kulondfjat az
Univer Product Zrt. kapta meg. Az agrar-
tarca a kulondijjal azt ismerte el, hogy a
véllalat tobb mint 70 évre visszanyuld te-
vékenységével szamos innovaciot hozott
az élelmiszeriparba.

A résztvevék egylttesen a hazai élelmi-
szer-kereskedelmi piacon évi mintegy
2200 millidrd forintot kitevd termékér-
tékesitést és a COOP Csoporttal egyitt
tobb mint 30 ezer munkavallalét képvi-
selnek. /

Univer Product Zrt.

)
Telepulés/Location
Kecskemét-
Hetényegyhdza

Eves netto droevétel (2023)/4

rmover HUF (2023):46,8 Mrd Ft
Ismertebb mdrkanevek/ e vn brands
Univer, Erés Pista, Piros Arany

LAz Univer szamdra a tavalyi
év tobb szempontbol is emlé-
kezetes; egyrészt 2023-ban Un-
nepeltik cégunk fennallasénak
75. évfordulojat, és ugyanebben
az évben készilt el és adtuk at
Unnepélyes keretek kozott Erds  Molitdrisz
Pista legujabb gyarat Hetény- Kdroly
egyhazan. vezerigazgato
Buszkek vagyunk ré, hogy o Univer Product
tobb mint 75 év soran sikertlt 100%-ban ma-
gyar tulajdonban megtartani a céget és arra'is,
hogy kozel 50 éve szimbidzisban élunk a helyi
gazdakkal. Méra a héskor termeléinek fiai, uno-
kai szdllitjak a minéségi mogyar alapanyagokat,
mint a paprika, paradicsom, fokhagyma és sok
mas zoldségféle. Ezek mind hozzajdrulnak ahhoz,
hogy az Univer évtizedek o6ta stabil markaként
domindl a hazai piacon.

Cégunk a Coop Rally szellemiségével dsszhang-
ban tevékenykedik, hiszen mi magunk is mindségi
magyar élelmiszereket gyartunk. A jévében is
azon dolgozunk, hogy fogyasztdink tovabbra is
bizalommal vélaszthassdk termékeinket. Nagy
6rom szémunkra, hogy az idén Ujra hazigazddi
lehetink ennek a szinvonalas rendezvénynek.”

“Last year was memorable for Univerin many ways: in 2023 we
celebrated the 75" anniversary of our company’s foundation
andwe opened a new Erés Pista factory in Hetényegyhdza. We
are proud that we have managed to keep the company 100%
Hungarian-owned for more than 75 years, and that we have
been living in symbiosis with local farmers for almost 50 years”.

Rally for Hungarian food - for the 18" time

The Master Good Kft. team won the 18" edition of Coop Rally. As part of the professional programme
promoting quality Hungarian food production and products, this year saw the teams visit six leading
food producers and distributors in the eastern part of Hungary, as well as two COOP member compa-
nies. There were nearly 300 participants at the event, which took place on 11-12 September, and was sup-
ported by the Ministry of Agriculture, with Minister of Agriculture Dr Istvdn Nagy as its chief patron. On
behalf of the ministry Dr Mdrton Nobilis, secretary of state for food industry and trade policy underlined
at the closing event: it is a very important task of the government to increase the market share of Hun-
garian food products. LdszI6 Pekd, chairman of the board of Co-op Hungary Zrt. thanked the suppli-
ers and business partners who participated in the Coop Rally, whose combined sales revenue is around
HUF 2,200bn in the domestic market, and together with the COOP Group they employ more than

30,000 people. 7
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Telepulés/Location

Felsélajos

Eves netto drbevétel (2023)/

Annuol turnover HUF (2023)19,1 Mrd Ft
Ismertebb mdrkanevek/ wel-known brands
Mdrka és Gyodngy Uditdk, Adrenalin
és Kobra energiaitalok

JKevesen mondhatjak el

magukrol a nemzetkozi sze-

replékben igencsak gazdag

FMCG-piacon, hogy egy

olyan 100%-ban magyar

csalddivallalkozas, amely egy
Balog Zoltdn hagyomanyokkal rendelke-
cégvezetd 26, er6és és markdans marka
Marka Udtogydrtd  ty|gjdonosa, amelynek tobb
évtizedes a multja, ahol egyszerre és ugyan-
olyan fontos a tradicio és az innovécio.
Fontos, hogy értéket, értékrendet és egyben
értéktrendet is kivanunk dtadni minden egyes
dltalunk megtoltott palackkal Partnereinknek
és Fogyasztoinknak.”

“In the FMCG market few companies can say that they are
a 100% Hungarian, family-owned business, which owns
a strong and distinctive brand with a long tradition, and
where tradition and innovation are both equally impor-
tant. We wish to pass on a set of values to our partners and
customers with every bottle we fill".

-----
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TelepUlés/Location: Fabidnsebestyén
Eves drbevétel (2023)/Ann )

Ismertebb markanevek/\

Magyar dru - magyar munkdt és magyar megélhetést biz-
tosit”. Grof Széchenyi Istvan: Hitel cim mivében irta ezt, mely
napjainkban is igen aktudlis és igaz gondolat. Ez akar lehetne a
18. éve szervez6dd COOP RALLY jelmondata is.
Ennek szellemében tesszuk miis a dolgunkat itt Dél-Magyar-
orszégon. AHUNOR COOP Zrt. két varmegyében 27 telepulésen
Mészdros 35 Coop-éruhdzzal szolgdlja a vasarloit.
Zoltdn Az idei Coop Rally harmadik megalloja - egyik bUszkeségunk - a
elndk-vezérigazgatd  f@bidnsebestyéni Coop Szupermarketink. Ez a gyonyord Ozlet
HUNOR COOP a Magyar Faluprogram keretében Ujult meg tébb mint 380 mil-
li¢ Ft fejlesztési 6sszeghdl. Megjelenésével, modern technoldgidjéval, illetve a zéld
energia termelésével fuggetlen szakértok szerint is példaértéky lehet minden hazai
kistelepulésen mukods vallalkozasnak. Uzleteink polcain kdzel 90%-ban magyar ter-
mékek vannak, melyek maximdlisan megfelelnek a magyar Uzletldncunk tzenetének.
»JOT, JO ARON, A JO SZOMSZEDTOL« - azaz j6 €s megbizhatd mindségben, ked-
vez6 dron kindljuk a vasarldknak a magyar termékeket.”

"HUNOR COOP ZRt. serves its customers with 35 Coop stores in 27 municipalities in two counties of
Southern Hungary. The third stop of this year's Coop Rally is our Coop supermarket in Fabidnsebestyén.
This beautiful store has been renovated from more than HUF 38om, as part of the Hungarian Village
Programme. The shelves of our shops are stocked with Hungarian products in almost 90%".

Borsodi Sérgyar Kft.

TelepUlés/ Location: BOCS

Eves drbevetel (2023)/4n 23:48,5 Mrd Ft
Ismertebb markanevek/ | nown brands.
Borsodi, Borsodi Friss, Staropramen, Coors, Miller,
Stella Artois, Leffe, Hoegaarden, Guinness
,Tavaly Unnepeltik mukodésink 50. évforduldjat, és elmult fél évszazad sordn
a Borsodi Sérgydr szdmos Ujitast hozott, amivel hozzdjdrult a hazai sérgydrtds,
forgalmazas és fogyasztési kultura fejlesztéséhez. A vélla-
lat nevéhez f0z6dik az elsé hazai alkoholmentes sor és az
elsé széles korben elérhetd izesitett sor, a Borsodi Friss be-
vezetése, emellett az elsé csapolt sdr forgalmazasat segitd
KEG-hordos kiszerelést és az elsé fémdobozos sort is a Bor-
soditette elérhetévé a kereskeddk és a fogyasztdi szémara.
A vd\rg_z@ foggosz_té‘\ ige’ngek.ke\ 'c)ss_zhongbon bévitett'u’/k Vuleta Zsolt
portfolionkat, ami ma mar t6bb mint 20 tagot szamldl. ggyvezets es
Folyamatosan fejlédott a bécsi gyarunk is, a kapacitds  kereskedelmi
névelése mellett szem elétt tartva a kdrnyezeti hatésok  199z90t6

. ‘ot 2 Lo R o Borsodi Sérgyar
csokkentését és fenntarthatosagot, aminek kdszonhe-
téen ma a Borsodi nemcsak a hazai sérpiac meghatdrozo szerepléje, de
Borsod vérmegye gazdasdgi életében is jelentds szerepld.”
“Last year we celebrated our 50" anniversary and in this period Borsodi Brewery introduced
many innovations that contributed to the development of domestic beer production, dis-
tribution and consumption culture. In response to changing consumer needs, we have ex-
panded our portfolio, which now contains more than 20 different products”.

Telepulés/ .
Eves drbevetel (2023)/,
Ismertebb mdrkanevek

A Nadudvari Elelmiszer Kft, a Nagisz csoport tagja, ey széz szdzalékban magyar
tulajdonban 1évé élelmiszergyartd vallalat, mely elkdtelezett a magas mindsé-
qU élelmiszerek elédllitédsa mellett, figyelve a kivdld mindségu

alapanyagok felhaszndldsara és a magas szinvonalu gyartds-

technolégidra, ugyanakkor megérizve a hagyomanyos izvildgot.

Tobb termékink is elnyerte az Erték és Mindség Nagydijat, vo-

lamint a Kivalo Mindségu Elelmiszer Védjegy Arany fokozatdt.

A zaszldshajonak szamitd turo mellett célul tztuk ki, hogy az im-

port termékek dltal uralt joghurtpiacon is meghatdrozé magyar Nagy Addm
szerepléve vdljunk. A natur joghurtok piacdn 2023-ban sikerGlt  ggyvezets igazgaté
tovabb erésiteni pozicionkat, mig a masfél éve bevezetett réteges  Nadudvari
joghurtok esetében is mar meghatdrozo szerepléve valtunk, o mult - Eleimiszer

év masodik felében pedig megjelentink a klasszikus gyumolcsjoghurtok piacdn is.
Magyar vallalatként kiemelten fontos szamunkra a Cooppal vald kapcsolat és a
Coop Rally, mely a minéségi magyar termékekre hivja fel a figyelmet.”

n bronds: Nadudvari

“Nddudvari Flelmiszer Kft, a member of the Nagisz Group, is a 100% Hungarian-owned food manufac-
turing company committed to producing high quality food, using the best ingredients and the latest
production technology, while also preserving traditional flavours. Several of our products have won
the Value and Quality Award and the gold grade of the High Quality Food trademark’”.

UNIO COOP Zrt.

Telepulés/ Location: Kisgyér

Eves drbevetel (2023)/ ):51,7 Mrd Ft
Ismertebb markanevek! | own bronds: Nogrédi ropogds séspdlcika

LA miskolci székhelyu, 100%-ban magyar tulajdony térsasagunk az UNIO COOP Zrt.
és jogelédje kozel 50 éves. A dolgozoink szama meghaladja az 1800 fét. A 121 kis-
kereskedelmi Uzletink Borsod-Abauj-Zemplén, Nograd és Heves
varmegyében mukadik, melybdl 22 a COOP Szuper Plusz Uzlet ka-
tegdridba tartozik. Nograd varmegyében 3 telepUlésen gyartjuk a
kozkedvelt, tradiciondlis Nogradi ropogos séspalcikat, amelybsl 2023
évben 12,6 millio tasakot értékesitettink és a 200. olyan hazai ter-
mék, amely felkerUlt a Magyar Termék védjegyhaszndléinak soraba.
Téth Laszlé  Orémmel voltunk Ujra a Coop Rally dllomésa kisgyéri Uzletinkkel,
vezérigazgaté amellyel bemutathattuk azt az Uzletfejlesztésiirdnyt, amivel a mai kor
UNIO COOP elvardsainak minden tekintetben megfeleld o telepUlés igényeinez
meérten kialakitott COOP-Uzlettel, annak tetszetés kilsé és belsd megjelenésével, valamint
a valasztékaval egy 1500 6s kistelepulésen is képesek vagyunk felvenni a versenyt a
nagyvarosi szinvonallal, a vevéink szémdra kozel azonos vésdrldsi élményt nyujtva”

TelepUlés : Ostoros
Eves drbevetel (2023)/4n 4,7 Mrd Ft
Ismertebb markanevek/ well-known brands: Ostoros, Soltész

,Az Ostoros Csalddi Pincészet az egri borvidék szivében mukadik, ahol
generdciok ota elkotelezetten készitink kiemelkedd minéségy borokat,
6tvozve a hagyomdnyos borkészitési technikdkat a modern innovécidkkal.
Soltész Gergd 2015 6ta iranyitja a pincészetet, folytatva csalddja tobb
évtizedes orokségét. Kozel 1200 hektaron gazddlkodunk 13 hegykdzség
terUletén, és évente tobb mint 8 millio palack bort készitink. Kindlatunkban
szerepelnek az Egriborvidék jellegzetes borai, az Egri
Bikavér, Egri Csillag és a friss, gyumolcsds borok, mint
példaul a Sauvignon Blanc, amely 2024-ben elnyerte
az Egriborvidék legjobb fehérbora cimet. Szintén bisz-
kék vagyunk Irsai Olivér borunkra, amely 2023-ban
Europa legjobb fehérbora lett a Challenge Interna-
Soltész Gergely tional du Vin versenyen, 96 ponttal. Boraink nemcsak
Ugyvezetd igazgaté  hazdénkban, hanem nemzetkdzi szinten is kivaldan
Ostoros Csaladi teljesitenek, tobb dijjal is gazdagitva portfélionkat.
Pincészet Mindezek mellett szoros kapcsolatot dpolunk a helyi
kozosségekkel és szoldtermeldkkel, fenntarthatd moédon gazddalkodva,
hogy az Egri borvidék értékeit tovabbadjuk generacidkon at”
“Ostoros Family Winery is located in the heart of the Eger wine region, where we have been commit-
ted to producing top-quality wines for generations, combining traditional winemaking techniques
with modern innovations. We grow grapes on nearly 1,200ha and produce more than 8 million bot-
tles of wine annually - Egri Bikavér, Egri Csillag and fresh, fruity wines. Our Irsai Olivér was named
the best white wine in Europe at Challenge International du Vin in 2023".

Detki Keksz Kft.

TelepUlés : Halmajugra
Eves drbevétel (2023)/4nnual fur
Ismertebb markanevek/ n brands
Mese; Tere-Fere; Vitdl; ZabAlom

Legnagyobb, magyar tulajdonban 1évé édesipari keksz-

gyartoként fontos szamunkra a hazai termelés és piac.

AMagyar Termék Nonprofit Kft. egyik alapitd tagjakent fele-

16sséggel kommunikdljuk a magyar eredetet és a kdz6sségi

Osszefogas erejét és értékeit, amelyek fogyasztéink szamara

is egyre nagyobb jelentéséggel birnak. Hiszink abban, hogy

a j6 min6seg termekek eléallitésdhoz nem csak a kivdld  kegsa Péter
alapanyagok, de az alapértékeink is elengedhetetlenek.  tgyvezets
Ezen vdllalati értékek - kommunikacio, folyamatos fejlédés,  Detki Keksz
stabilitds, csapat és bizalom - szellemében készitjik kekszeinket, hogy drém-
telibbé tegyuk a csaladi pillanatokat!”

“UNIO COOP Zrt. is a 100% Hungarian-owned, Miskolc-based company that is almost 50 years old. We
have more than 1,800 employees and we operate 121 retail stores in Borsod-Abauj-Zemplén, Négrdd and
Heves counties, 22 of which are COOP Szuper Plusz stores. In Négrdd County we produce the popular,
traditional Négrddi crispy salts sticks at 3 locations, from which 12.6 million bags were sold in 2023".

“Being the largest Hungarian-owned confectionery biscuit manufacturer, domestic production
and the Hungarian market are important to us. As one of the founding members of Hungarian
Product Nonprofit Kft, we have a responsibility to communicate Hungarian origins and the
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strength and values of community cooperation”.
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LAINCHID oktoberi exkluziv

Magas
a be

vasarloerd melle o
ga piac, kozelrdl

Szautner Péter, a FrieslandCampina nemzetkozi
vezérigazgatdja a Lanchid Klub oktéberi taldlkozdjan

a belga retail-piac mikodésébe engedett mélyebb
betekintést, kUlonos tekintettel a tejszektor sajatossdgaira.

A magas vasdrloéerd és a helyi preferencidk mellett sz esett
arrdl is, milyen kihivasokkal szembesUl a belga tejadgazat és
piac, ahol a ndvekvd kereslet és az export vezérli a fejlédést.

elgium 11,8 millios lakossagaval és
B 30 530 négyzetkilométeres ter-

letével az egyik legsdrtibben la-
kott orszag az Unidban, melynek terile-
te Magyarorszag egyharmadanak felel
meg. Az orszag harom régidval és hiva-
talos nyelvvel bir, melyek a holland, fran-
Cia és a német. A fejlett EU-orszagok ko-
zUl az egyetlen, ahol a népességndveke-
dés adott, ugyanakkor ennek fé motorja a
bevandorlas. Az orszag az EU GDP-jének
3,5%-4t adja, mig Magyarorszag mintegy
1,2%-0t. Az egy fére jutd belga GDP 44 300
eurd, nalunk ez az érték 28 700.
A belga gazdasdg dominansan szolgalta-
tasalapu, a bruttd nemzeti 6ssztermékben
70%-ot képvisel, mig az ipar ardnya 20%,
mig a mezégazdasag kevesebb, mint 1%-ot
képvisel; Magyarorszagon ezzel szemben
az ipar nagyobb (32%), a mezégazdasag pe-
dig 3-4% kordli ardnyban van jelen. Belgium
az EU-ban a 9. legnagyobb tejtermeld or-
szaga, ezzel a teljes unids termelésbdl 3,5%
a részesedése. A belga munkanélkdliségi ra-
ta 5,5%, mig Magyarorszagé hasonlé szint.

A FrieslandCampina jelent8s
exportér

A FrieslandCampina Belgiumban négy
telephelyen, 6sszesen 1200 munkatdrs-
sal mUikodik, évente mintegy 1,3 millidrd
eurds arbevételt generdlva. Az Gzemek
évente korllbeltl 210 millié liter belga te-
jet dolgoznak fel, és tdébb mint 40 orszag-
ba exportalnak, amivel a vallalat a belga
tejagazat eqyik meghatarozo szerepldje.
Az elmult évben a lednyvallalat drbevéte-
[ébdI mintegy 450 millio eurd szdrmazott
a belga és francia piacon értékesitett kész-
termékekbdl, valamint a B2B tevékenység
bevételébdl.

A véllalat kdzpontja Gentben taldlhato, mig
harom masik Uizem termelésének megha-

142 Irade 555,y //

Szerzé: Barok Eszter

tarozd része, a termékek 70%-a kulfoldi pia-
cokra ker(l. Ezzel a FrieslandCampina jelen-
tésen eltér a helyi, belga fokuszu szerep-
I6kt6l, mivel ezek az izemek a cégcsoport
egyéb piacait is kiszolgalja termékekkel. Az
exportra elééllitott
termékek kozott ta-
ldlhatok tobbek ko-
z6tt UHT-tejek és tej-
italok széles vélasz-
tékban, tejszinek és
kavéfehéritok, tej-
szinhabspray alapu
termékek, amelyek
Belgium hatérain tul
kerilnek forgalomba.

Szautner Péter
nemzetkozi vezérigazgatd
FrieslandCampina

Elképesztd tejtermeld kapacitds

Belgiumban mintegy 540 ezer tejeld te-
hén és 5800 regisztralt tejtermelé mUko-
dik, melyek jelentds része 150-300 tehén-
nel dolgozo csaladi véllalkozés, melyek
Osszesen 4,4 Mrd liter tejet allitanak eld,
szemben Magyarorszag mintegy 2 Mrd
literes termelésével.

A belga tejfeldolgozé szektorban 6000
f6 dolgozik, amely alig kevesebb mint a
hazai feldolgozdiparban regisztralt dol-
gozdk szama, de mintegy kétszer annyi
alapanyagot dolgoznak fel, amely rész-
ben a hatékonyabb mUkodéssel, részben
az lzemmérettel magyarazhaté. A belga
dgazat hatékonysaga kiemelkedd, a fej-
lesztések folyamatosak, a szektor tavaly
190 millio eurds beruhdzast hajtott vég-
re, a kulkereskedelmi mérlege pozitiv, azaz
évente mintegy félmilliard eurds kereske-
delmi tobbletet termelt az dgazat.
Belgium évente 5 millidrd eurd értéku tej-
terméket importdl és 5,5 millidrd euronyit
exportal. F6 exportpiacai kozott szerepel
az Union belll Hollandia, Franciaorszag,
Németorszag, az Unid hatdrain kivil pedig

ett is vannak kihivdasok:

az Egyesdlt Kirdlysag, Kina és Szaud-Ara-
bia. Belgium féként magas hozzéadott ér-
tékd tejtermékeket, példaul sajtokat és tej-
szinalapu termékeket exportdl, igy termé-
keik a kdzepes és prémium kategoridkban
versenyeznek.

Az infldcié a tejpiacot

se kerulte el

Az elmult hdrom évben a belga tejpiac
jelentés armozgdasokat mutatott: 2022-
ben az arak drasztikusan megemelked-
tek, 2023-ban viszont csdkkentek, mig
2024-ben lassu ndvekedés tapasztalhato.
Az &rak szélséséges valtozasat jol mutat-
jak a tej drdnak maximumai és minimu-
mai. Belgiumban a tejdrak a maximumot
2022 oktéberében érték el 100 kilogram-
monként 61 eurds arszinttel, majd jelen-
t6és csokkenést kovetden 2023. szeptem-
berben volt a legalacsonyabb a tejar

39 €/100 kg-os szinten. Osszehasonlitva

a hazai folyamatokkal, megéllapithato,
hogy mindkét orszagban hasonlé artren-
dek voltak tapasztalhatdak az elmult 2 év-
ben, ami az EU tejpiacanak kozos tenden-
cidit tikrozi.

A belga feldolgozdk kozott kilonbdzé
szerepl6k vannak jelen, szévetkezeti és
magantulajdonu vallalatok egyarant, és a
meghatarozé szerepldk kozdl szinte min-
den vdllalat képviselteti magat, igy példaul
a Danone, FrieslandCampina, Arla, Saven-
cia, a Bel és a Lactalis, de vannak er&s helyi
szereplék is, mint példaul az Inex, a milco-
bel vagy a feltorekvé PurNature.

A belga fogyasztdi drak — és ez igaz a tej-
termékekre is — valamivel magasabbak,
mint a kdrnyezé orszdgokban; a hivata-
los adatok szerint az dsszehasonlithatd
arak esetében a belga fogyasztok tlago-
san 13%-kal fizetnek tobbet a németorsza-
gi draknal, 9%-kal a hollandiai és 7%-kal a
francia araknal. Ennek oka tobbek kozt az
is, hogy Belgiumban a munkaeré koltsége
magasabb a kornyezd orszagokénal. Az
ardifferencia kovetkezmeénye, hogy egyre
népszerlibb a hataron tuli vasarlas a belga
vasarlok korében.

A valamivel magasabb érak ellenére a haz-
tartasok fogyasztasa is magas, a magas
belga vasarloerének kdszonhetéen, amely
alapjan Belgium az eurdpai rangsor har-



madik helyén all, 121-es indexszel az uni-
0s atlaghoz képest, mig a 2023-as adatok
alapjan Magyarorszag 68-as indexértékkel
az utolsé elétti helyet foglalja el, ami je-
lentds kuldnbséget eredményez az élelmi-
szerdrak megfizethetéségében.

Promacio,

akdr negativ P&L mellett

A belga piacon a magas vasarlderd miatt
a héaztartasok fogyasztésa alapértelmezet-
ten is magasabb, igy az dtlagos promdci-
ok kevésbé tudjak jelentésen novelni az
eladdsokat. A promocios stratégidk ennek
megfelel6en gyakran jelentés engedmé-
nyeket kindlnak az akcids id6szakban, akar
olyan ajanlatokkal, mint az egy plusz egy,
kettd plusz kettd, vagy akar kettd plusz ha-
rom akciok. Ezek az ajanlatok a nagyobb
volumen( vasarldsra 8sztondznek, eseten-
ként negativ P&L mellett. Az akcios ajanla-
tok legtébbszor a volumenvasarlast ¢sz-
tonzik, igy teljes karton termékre vagy
legaldbb 3-4 db termék esetén kindljdk a
legnagyobb kedvezményt, akdr savos dra-
zéssal kiegészitve, ezzel Osztdndzve a va-
sarlékat tobb termék vasarldsara.

Ezzel szemben a hard diszkontok és a pri-
vate label termékek esetében gyakoribb
az egyetlen termékre kindlt alacsonyabb
fogyasztoi ar, ami vonzo azon, alacso-
nyabb vasarloerével bird fogyasztok sza-
mara, akik nem engedhetik meg maguk-
nak a nagyobb volumen( vésarldst. Ez a
megkozelités kulondsen sikeres, mivel sok
fogyasztonak nincs lehetésége tobb ter-
mék egyszerre torténé megvasarlasara.

A legnépszeribb markak

A belga piacon a legnépszeribb FMCG-
és retail markak kozul a top 10-ben mind-
8ssze hdrom helyet foglalnak el élelmi-
szeripari markak, a tobbi technolégiai
vagy muszaki céghez kotédik, ami a va-
sarlok preferencidit is jol tikrozi. Az ilyen

rangsorokat tobbek kozott rendszeresen
a Kantar Brands késziti, amely a piac egyik
legmegbizhatébb forrdsa.

A belga top markék kozé tartozik a Co-
ca-Cola, valamint a helyi legnagyobb sor-
marka, a Jupiter, és a legnagyobb és pi-
acvezetd, belga tulajdonban 1évé retail
lanc, a Colruyt is. A top-30-ban mér meg-
jelennek olyan élelmiszermarkak is, mint

a prémium csokoladét kindlé Cote d'Or, a
McDonald’s, a Kinder és a Spa dsvanyviz,
illetve a Delhaize Uzletldnc markdja. A leg-
népszerlibb markédk dsszetétele jelentésen
eltér a magyar piacétél, mivel Belgiumban
az FMCG szektor szerepléi mellett nagy
hangsulyt kapnak a helyi és nemzetkozi
technoldgiai méarkak is.

Belgiumban az &fa az alapélelmiszerekre
6%, szamos egyéb élelmiszerre 12%, ami
hatdssal van a fogyasztoi drakra is, igy pél-
daul a tej &fdja is 6%-0s.

A sajdt mdrka ott is megy

A magas fogyasztas egyben persze azt is
jelenti, hogy van egy természetes ndveke-
dési plafon is, és az is lathatd, hogy a ma-
gasabb vasarléeré nem jelenti automati-
kusan a private label ardnyok csokkenését.
A belga FMCG-piac kihivasai kdzott meg-
jelenik a magas private label ardny, amely
az Osszes kategoriaban 40%, az UHT-tej
esetében pedig 80%. Belgium UHT-tejfo-
gyaszté orszag, ahol friss tej alig kaphato,
mig a kozeli Hollandidban éppen ellenke-
76 a helyzet, ahol a friss tej a népszerd, és
az UHT-tejet lenézik a fogyasztok.

A fogyasztasi szokdsok a két szomszédos
orszagban egyébként tobb szempontbdl
is eltérnek: mig a belgak jobban kedvelik
az izesftett tejtermékeket, és a polcokon
taldlhatd vélasztékbol jol latszik, hogy in-
kdbb édesszajuak, és a kisebb, egyedi cso-
magolast kedvelik, a hollandok inkdbb na-
gyobb kiszereléseket vasarolnak, és a ke-
véshé édes, kevéshé izesitett vagy natur
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termékeket kedvelik. Az Albert Heijn hol-
land Uzletlanc jelentds belgiumi terjeszke-
désével és a diszkontlancok erésodésével
kdzben a nagyobb kiszerelések is meg-
jelentek a belga piacon, kedvezébb kilds
arakkal, ami fokozatosan alakitja a belga
vasarloi preferencidkat.

A fenntarthatdésdg annyira kell,
mint a profit

A verseny intenziv, hiszen hazai és nem-
zetkdzi szereplék kizdenek a piaci része-
sedésért, de a belga fogyasztok is erés ha-
zai kotédést mutatnak, példaul az UHT-tej
vasarldsaban. Ezzel egylitt, ha jobb aron
érhetd el egy kulfoldi termék, a vasarléi
hiiség gyorsan gyengil. Nem csak emiatt,
de mas orszagokhoz hasonldan Belgium-
ban is egyre fontosabbé valt az utdbbi
években a tovabbi hatékonysagnovelés
és koltségesokkentés, valamint azok a pro-
jektek, amelyek sordn a f6 cél a termékek
min&ségének és beltartalmanak romldsa
nélkil tovabb csokkenteni a feldolgozasi
koltségeket.

A belga tejiparban a fenntarthatdsag ki-
emelt figyelmet kap, amit az europai sza-
balyozas és a vasarldi elvardsok is Oszto-
noznek. A kdzepes méretli farmok mo-
dern technologiat alkalmaznak, példaul
biogazrendszereket és napelemeket, hogy
csokkentsék a kornyezeti terheket. A fenn-
tarthatdsagi célok integralt részei a vallala-
tok menedzsment bénuszrendszerének is.
Belgiumban a magas vasarloerd sem je-
lent automatikus elényt, mivel a fogyasz-
tok arérzékenyek, és a private label ter-
meékek novekedése nem éll meg, ha az ar
és min6ség aranya nem kedvezd. A fenn-
tarthatdsag rovid tavon alapkovetelmény,
amely a teljes értéklancra kiterjed, és
amelyben az élelmiszer-értéklanc minden
szerepldje, a termeldk, a feldolgozoipar és
a kiskereskedelem egyarant nélkulozhe-
tetlenek a célok eléréséhez. //

Chain Bridge Club October exclusive:
Even with high purchasing power, there are challenges: an up-close view of the Belgian market

Péter Szautner, managing director of frieslandCampina gave
an insight into the Belgian retail market, with a special fo-

cus on the dairy sector at the October meeting of the Chain
Bridge Club. Belgium has a population of 11.8 million and it is
one of the most densely populated countries in the EU. It ac-
counts for 3.5% of the EU's GDP, compared with Hungary's
1.296. Belgium’s GDP per capita is EUR 44,300, while in Hungary
itis EUR 28,700. Belgium is the gth largest milk producer in the
EU, responsible for 3.5% of total EU production. Belgium has an
unemployment rate of 5.5%, which is similar to Hungary’s.
FrieslandCampina is a major exporter
FrieslandCampina operates four sites in Belgium, with a to-
tal of 1,200 employees, generating annual sales around EUR
1.3bn. The plants process approximately 210 million litres of
Belgian milk per year and export to more than 40 countries,
making the company a key player in the Belgian dairy sec-

tor. Last year the subsidiary realised EUR 450m sales from
finished products sold in the Belgian and french markets
and from B2B activities. FrieslandCampina’s headquarters

is in Ghent, while three other plants account for the bulk of
its production, 70% of which is exported. This differentiates
FrieslandCampina from the local, Belgian-focused players,
as these plants also supply products to other markets within
the group. Belgium has around 540,000 dairy cows and 5,800
registered dairy farmers, the majority of which are family
businesses with 150-300 cows, producing a total of 4.4 billion
litres of milk, compared to Hungary's production of around
2 billion litres. Belgium imports EUR sbn worth of dairy prod-
ucts and exports in the value of EUR 5.5bn every year.
Inflation hit the dairy market too

In Belgium milk prices peaked in October 2022 at EUR
61/100 kg and after a significant decrease the lowest price

was EUR 39/100 kg in September 2023. Belgian processors
include a variety of players, both cooperative and pri-
vate, and almost all the big firms are represented, such as
Danone, FrieslandCampina, Arla, Savencia, Bel and Lac-
talis, but there are also strong local players such as Inex,
milcobel or the emerging PurNature. Consumer prices in
Belgium —and this is also true for dairy products — are a
little higher than in neighbouring countries, in part be-
cause labour costs in Belgium are higher than in neigh-
bouring countries. Despite the slightly higher prices,
household consumption is still high thanks to the high
purchasing power in Belgium, which ranks third in Europe
with an index of 121 compared to the EU average, while
Hungary ranks second to last with an index value of 68

in2023./
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Tibenszky Moni Lisa:

A kamaszok a bizonytalansdagtol félnek,

i

és sokszor a ,nem vagyok elég jo
érzését élik meg

Ha nem tabusitunk, hanem teret adunk az érzéseinkrol
valo beszélgetésnek, akkor lesz megoldds is - vl
Tibenszky Moni Lisa, a Felelds Szulék Iskoldjanak
Ugyvezetdje, sport mentdltréner, life és business coach,
akivel Krizs6 Szilvia beszélgetett. Az aldbbi cikkben
részleteket kozlunk a Trade magazin Future Talks
podcastsorozatdban elhangzottakbdl. A teljes interju
megtekinthetd a futuretalks.hu oldalon.

- Mit gondolsz arrél, hogy le kell adniuk
a gyerekeknek a mobiltelefonokat, ami-
kor megérkeznek az iskoldba?

— Szerintem a gyerekek kevésbé izgultak
ezen, mint a felnéttek. Az okostelefont,
amely a 21. szdzadi gye-
rekek életének szerves
része, szerintem lehet-
ne okosan hasznalni. Ez
nyilvan nem minden di-
aknak, tandrnak és szu-
|6nek megy, de nagyon
sokan vannak, akik bor-
zasztdan jol csindljdk. A
digitalizacio, az online
tér nem kihagyhato a
mai oktatasbol mar csak
azért sem, mert ott van-
nak olyan audiovizudlis
tartalmak, amelyek a mai gyerekek nyel-
vén szolnak. Lassuk be, a frontdlisan 45
percben elmondott tananyag ma mar
nem megy at.

Masrészrél az, hogy elvették a telefono-
kat, szerintem segithet is a gyerekeknek,
mert nagyon nehéz ezt a fliggést leten-
ni, mert jelen van a FOMO - Fear Of Mis-
sing Out — a valamirél lemaradds érzése,
ha egy kicsit is nem vagyok elérhet6 on-
line... Ez addiktiv és a kamaszoknal ne-
hezebb az érzelemszabdlyozas, hisz a
gatlo funkcidkat mikodtets és érzelmi
megtartasért felelés agyi homloklebenyi
része még nem eléggé érett ehhez. Az-
zal hogy nincs a keztkben a telefon az
iskoldkban, tobb lehetéségik van a je-
lenben, offline lenni, beszélgetni, jatsza-
ni, mozogni.
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- De ha valaki kidll és frontdlisan el6adja
minden tuddsdt, sem tudja felvenni a
versenyt az internettel, ahol az 6 tuddsd-
ndl valészindleg sokkal nagyobb tudds-
halmaz van mdr vildgviszonylatban.
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Tibenszky Moni Lisa, a Felelés Szilék Iskoldjanak
Ugyvezetdje, sport mentdltréner, life és business coach

— Pontosan. Arrél nem is beszélve, hogy
a figyelmi fokusz borzasztéan lecsok-
kent, azt is mondhatnam, hogy 8 masod-
perces orakat kellene tartani, mert addig
tudunk mélyen fokuszalni. Ezt lehet fej-
leszteni, de ehhez az kell, hogy a tanar is
és a modszertan is megujuljon.

- Hogyan lehet azt megtanitani, hogy

a normdlis tartalomfogyasztds nagyon
j6 dolog, de ha hosszu tdvon egészséges
szeretnél lenni és normdlis emberi kap-
csolatokat akarsz, akkor ki kell ejtened a
kezedbdl idénként a telefont?

- Talan az Onismeret segithet, és mar van
un. digitélis 6nismeret is. Egyfajta tuda-
tossagra van szlikség példaul a képer-
ny6idé kapcsan is, amiben ujfent nagyon
fontos a szUléi minta.

BUSINESS PODCAST
Krizs® Szilvidval

Most a kamaszoknak sokkal nehezebb a
valosagban, mint a virtudlis térben. Ez a
COVID idején kezdédott a nagyon eré-
teljes izolacidval, amikor a térsas kapcso-
latok megtdrtek, amikor minden gyakor-
latilag a képernydn zajlott. Nagyon sokan
benne ragadtak abban az élethelyzet-
ben, és nincs mintdjuk a tarsas kapcsola-
tokban, nehezebben fejezik ki magukat,
plane az érzéseiket, ha nincs a kezikben
a telefon, akkor elveszettnek érzik ma-
gukat. Nem azért, mert képtelenek erre,
hanem mert fol se néznek a telefonbdl,
nem is probalkoznak.

Teljesen mas a kdzosségi médidban a
kommunikacié stilusa, a szavak — néha
csak betlk — amit haszndlnak, mint amit
elvérunk akar csak egy fogalmazasban

- bevezetés, targyalds, befejezés. . Hat,
manapsag sokszor a kdszonés is elma-
rad, nemhogy a bevezetés. .. Kevéssé jol
tudjék magukat kifejezni, kevésbé tudjak
magukat képviselni, sokszor kettds a ké-
puk dnmagukrél - virtudlis énkép, valo-
di énkép —, vagy ami kép él bennuk, az
a digitélis vilag tulsulya miatt torz, hiszen
ahhoz mérik magukat, mennyi és milyen
visszajelzés jon kintrdl.

- Ti boldog gyerekeket szeretnétek hoz-
zdsegiteni a boldog élethez. Az érdekel,
hogy amikor kamaszokkal taldlkozol, mi
az a legnagyobb félelem, amit megfo-
galmaznak a jovével kapcsolatban?

- A bizonytalansag és a ,nem vagyok elég
jO" érzése. Ebben felelések a sziilok, az ok-
tatdsi rendszer, illetve a pedagdgus és min-
denki, aki a gyerekkel kapcsolatba kerdil.

A jo sz6 szinte kihalt, tablazat szerint
élunk, dllando teljesitménykényszerben.
A problémés gyerekek nagyon sok eset-
ben a csaladi vagy a kortérs k6zosség-
ben lévé mintat tukrozik. A kamaszkor
egyébként is egy nagyon érzékeny id6-
szak, amikor nincs jol magéval, van egy
testképe, de belsé képe nincs Gnmaga-
rol, és ettdl minden bizonytalanna va-

lik szdmdra. Plane akkor, ha iszonyatos
mennyiségu, jellemzéen szlretlen tartal-
mat fogyaszt.



- Sztiléként szerinted miben kell most
fejlédni, hogy 5, de akdr 20 év mulva ott
tudjunk lenni tdmaszként a gyerekeink-
nek?

— Vekerdy tanar urat idézném, akinek min-
den mondata 6rok érvény( szamom-

ra: csak olyan gyerekeket kellene nevelni,
akik néha kutyaul kiiszkddnek, de megér-
tik azt, hogy ha eljutnak egy-egy pontra,
ahol megnyugszanak és mennek tovabb,
tudnak boldogulni. Majd még azt is hoz-
zétette, hogy csak boldog sziil6k tudnak
boldog gyerekeket nevelni. Szerintem va-
lahol itt van a kutya eldsva. Fontos a szUl&i
onismeret, a mintaadas, a kapcsolddas -
elészor onmagunkkal —, a rlatas a csaladi
kapcsolatainkra, az értékrendre, a ritusok-
ra és a narrativakra. Elfelejtettink kapcso-
l6dni — a természettel és Gnmagunkkal is,
ugyanakkor minden kicsit ,tul sok”. Erde-
mes lenne egy picit visszalépnink — elé-
szOr nyilvan a sztlének —, és elengedhe-
tetlen, hogy priorizélni tudjunk a magan-
élet és a munka-karrier mérlegében is.

- Képzeljiik el, hogy 20 év mulva (iliink

és beszélgetiink. Szerinted milyen lesz a
minket kortilvevé kdrnyezet?

— En a soft skillekben hiszek, egyfajta nyi-
tottsagban, aldzatban. Ha példaul a koz-
szolgdlati munkdt nem ugy csindlndnk,
mint mindent, ami kotelezé, hanem pro-
balnénk a gyerekeknek megmutatni azt,
hogy milyen egy idések otthona, egy
korhdz, egy allatkorhdz, tehat, ha egyutt
élhetnénk azokkal a dolgokkal, amik nem
csak a kilsé értékrendiségrél szélnak,
akkor sokkal nyitottabbak lennének ar-
ra, hogy mindenkinek lehet més az Utja.
Nem kellene filterezni a valésagot, ha-

nem megmutatni, hogy mindenkinek
van helye benne és a diverzitas csak se-
git ebben. Az dnkéntesség egyben egy
onsegité folyamat, amelyben benne van
a flow élmény, emberi és értékrendfor-
malo.

Fontos lenne megtaldlnunk a sajat ener-
getizalo forrdsunkat, tevékenységlinket
is. Hiszen a természetkdzeliség, a kreati-
vitds, az, hogy valaki alkot és abban jél
érzi magat, masok pedig azt szépnek ta-
laljak, is atvezethet példaul egy kereske-
delmi és Uzleti terlletre. Nem véletlen,
hogy manapsag annyit beszélink a well-
beingrdl, a személyes jollétrdl, hisz az ha-
tassal van a hétkoéznapjainkra, de a céges
teljesitményiinkre is, csak idét nem sza-
nunk ra...és ugy nem fog menni. Id6-
nyomast helyeziink magunkra és a gye-
rekeinkre is.

- Ldtjuk, hogy az Al ki tudja vdltani azt,
ami sztenderdizdlt. Ugyanakkor ldtjuk,
hogy riportokat készit, zenét szerez, kli-
peket készit, tehdt egy sor kreativ alko-
tdsi folyamat elvégezheté mdr emberi
beavatkozds nélkiil. Akkor nem véletlen
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A jo szd szinte kihalt, tdbldzat szerint élink,
dllandd teljesitménykényszerben”

a félelem azzal kap-
csolatban, hogy mi
lesz 20 év mulva,
nem?

— A félelem sokszor
seqiti az eligazodast,
és meg is bénit. Azt
tudjuk, hogy lépést
kell tartani, azt tud-
juk, hogy nem elzarni
kell a ChatGPT-t vagy
az Al-t, hanem meg
kell tanitani a hasz-
nalatat. Azt érdemes szétszélazni, hogy
mit tudunk a magunk hasznara alkal-
mazni, mire van hatasunk az adott pil-
lanatban.

En biztos vagyok abban, hogy az embe-
ri 1ét eszméje sokkal magasztosabb, és
ha az ember ebben bizik a jovében, a le-
hetéségekben és a sajat képességeivel
tisztdban van, akkor elkezdi sajat magat
is épiteni. Az, ha mindent szétanalizalunk
és rettegve élink, az megbénit. Minden
helyzetben, meg kell vizsgadlnom, mi dol-
gom van vele, mi a felelésségem és mi

a szerepem ebben, és ha e téren tudok
elérelépni — akar pedagdgusként, akar
szUléként, akar gyerekként —, akkor ezt
tegyem meg.

Fontos lenne, hogy ne tabusitsunk sem-
mit, hanem lehessen beszéIni a csaladi
problémakrol, a félelem- vagy bizony-
talansagérzésrél is. Ezeket nagyon kony-
nyen félresoporjik, pedig az érzések mo-
tivalnak nagyon sok mindent. Ha ezek-
nek teret engediink, akkor lesz megoldas
is, mert mar azzal, hogy kimondjuk &ket,
nagyon sokszor meg
is oldédnak. /7

IRATKOZZON FEL

Trade magazin's Business Podcast continues

EGYSZERUEN
A TRADE MAGAZIN

Moni Lisa Tibenszky: Teenagers are afraid of insecurity and often experience

a feeling of “I am not good enough”

Moni Lisa Tibenszky, managing director of the School of Responsible Parents,
sports mental coach, life and business coach was Szilvia Krizsd's guest in the
latest episode of the Future Talks podcast. This article features excerpts from
their conversation, but you can watch the full interview at futuretalks.hu.

- What do you think about the mobile phone ban in Hungarian schools?

- ['think kids are less worried about it than the adults. | reckon that smart-
phones, which form an integral part of kids’ lives in the 21st century, could be
used wisely. Digitalisation and the online world cannot be left out of today’s
education. On the other hand, taking away the phones can also help chil-
dren, because it is very difficult to break this addiction. Being off the phone in
schools gives them more opportunities to be in the present.

- How can you teach that normal content consumption is a good thing, but
if you want to be healthy in the long term and have normal human relation-
ships, you have to put down the phone from time to time?

- Maybe self-awareness can help and there is already so-called digital
self-awareness too. It is now much more difficult for adolescents in reality than
in virtual space. This started with the isolation during COVID, when social re-
lationships were broken, when everything was practically done on the screen.
The style of communication on social media is completely different and the
words — sometimes just letters — used there are different from what we expect.
Teenagers are less able to express themselves and they measure themselves
against how much and what feedback comes from the outside.

[T CSATORNAJARA,
HOGY RENDSZERES
ERTESITEST &
KAPJON A LEGUJABB
PODCASTROL!

- You want to help happy children to live happy
lives. When you meet teenagers, what is the big-
gest fear they express about the future?

- The feelings of insecurity and “l am not good
enough”. Parents, the education system, and teachers
are all responsible for this. We live under constant pressure

to perform. Adolescence is a very sensitive period anyway, when you aren't
happy about yourself and everything is uncertain. Especially if you watch a lot
of content — typically unfiltered.

- As a parent, how do you think we need to make progress now, so that we
can be there for our children in 5 or even 20 years’ time?

- Iwould like to quote Professor Vekerdy, whose words are eternal for me: we
should only raise children who sometimes struggle like dogs, but who under-
stand: if they reach a point where they can calm down and move on, they will
get by. He also believes that only happy parents can raise happy children.

- Imagine sitting down and talking 20 years from now. What do you think the
environment around us will be like?

-1 believe in soft skills, a kind of openness and humbleness. We shouldn't filter
reality, but show that there is a place for everyone in it and diversity just helps
with that. Volunteering is also a self-help process that includes the flow experi-
ence, it is human and value shaping. It is also important to find our own ener-

gising source and activity. 7
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20 éve a siker fokméroie

ldén kétszeresen Unnepel a Superbrands Magyarorszdag

2004 a nagy kezdetek éve
volt. A Google bevezette

a Gmailt, sor kerUlt az elsé
Skype-hivdsra, és elindult
a TheFacebook oldal is.
Magyarorszdag vezetd
markait pedig elbszor
értékelte a nemzetkozi
Superbrands Program, és
teszi ezt minden évben az
azota eltelt husz év sordn.

Superbrands mérkaértékelési
A Program minden évben Gnne-

pel, idén kétszeresen is oka van
ra. Komplex kivélasztasi rendszerének
koszonhetéen minden évben értéke-
li Magyarorszag vezeté markait, és év-
zar6 gélaesten Gnnepli sikereiket fo-
gyasztoi és tzleti marka kategdridban.
2024-ben még egy ok van az Uinneplésre,
huszéves szlletésnapjat, magyarorszagi
fennalldsanak két évtizedét is tnnepli a
Superbrands.

A Superbrands
mdrkaértékelési rendszere
,Superbrands az a mdrka, amely a sajdt te-
riiletén kitlind hirnevet szerzett. A mdrkdk-
hoz kapcsolt értékek olyan érzelmi és/vagy

AWARDEE

HlLl

HUNGARY’S CHOICE

Bacadl

HUNGARY’S CHOICE

Bacadl

kézzelfoghatd elénycdket nydjtanak, ame-
lyet a fogyasztok elismernek és elvdrnak”
— ezzel az alapelvvel indult el eredetileg
a Superbrands kivalasztasi rendszere két
évtizeddel ezel&tt, melyet mai napig hit-
valldsanak tart.
A Superbrands dijra palydzni nem lehet,
azt minden évben Ujra és Ujra ki kell ér-
demelni. A bekertléshez fontos kiindulé-
pont az orszagos védjegyadatbazis, Uzleti
markak esetén a Dun&Bradstreet cégin-
formacids adatbazis is, de emellett online
kutatas és adatgydjtés is segiti Magyar-
orszag vezetd markainak kivéalasztasat. A
markaértékelésekhez komoly szakmai ta-
mogatast nyUjt az elismert szakértékbol
allo, mintegy negyvenfés Szakmai Bizott-
sag szavazata. A figgetlen szakértéi gré-
mium komplex, hangsu-
lyosan adatalapu ki-
valasztasi rendszer
alapjan itél, de a
piaci teljesitmény
mellett figye-
lembe veszi az
adott mérka
! tradicidjat, vizs-
gdlja a reputa-
ciojat, a vallalat

AWARDER

I

goodwilljét, innovacios tevékenységét,
markaépitési gyakorlatat is.
Magyarorszag 2024-ben dijazott, ve-
zetd markdinak listaja a Superbrands
weboldalan elérheté.

,A Superbrands Magyarorszdgon idén (in-
nepli 20. sziiletésnapjdt, és a ,testvére”, a
Business Superbrands is kbzel hasonlé mult-
ra tekint vissza. Akik idén Superbrands el-
ismertségben részesliltek, elmondhatjdk,
hogy olyan dij buszke tulajdonosai, mely
maga is hiteles, kidllta az idék prébdijdt, és
évtizedek 6ta toretlendl bizonyitja, hogy a
mdrkaépités terén kik jarnak eldl érté mo-
don, kik azok, akikben vevéik, partnere-

ik megbizhatnak” — Dr. Totth Gedeon a
Business Superbrands Szakértéi Bizottsag
elnoke, a BGE tandra, a Magyar Marketing
Szovetség elndkségi tagja

Minden tdrgy egy térténet

2024-ben is nagy szamu, kdzel 100 dijazott
marka részvételével rendezik meg Ma-
gyarorszag egyik legfontosabb tzleti dfj-
atadd eseményét, a Superbrands Gélat.

A Galatinnepségre jelenik meg a magyar
markak sikertorténeteit bemutatd Su-
perbrands Nagykonyy, és itt kerlilnek &t-
adasra a Superbrands Gvegdijak is. Idén az

Measuring success for 20 years: double celebration by Superbrands Hungary this year

2004 was the year when Hungary's
leading brands were rated by the in-
ternational Superbrands Programme
for the first time.

The Superbrands brand rating
system

The Superbrands Award is a prize
that one can't apply for and it needs
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to be earned every year. In the se-
lection process, the national trade-
mark database is an important
starting point, as is the Dun&Brad-
street business directory database
for business brands. Brand evalua-
tion is supported by the votes of the
40-strong Committee of Experts.

The independent panel judges us-
ing a complex, data-driven system,
and in addition to market perfor-
mance it also takes into account the
brand'’s heritage, reputation, good-
will, innovation and brand build-
ing practices. You can find the list of
winners in 2024 on the Superbrands

website. “Those who receive the Su-
perbrands recognition this year can
say that they are the proud owners
of an award that is authentic and
stood the test of time”, told Dr Gede-
on Totth, chairman of the Business
Superbrands Committee of Experts,
BGE Professor and member of the


https://hungary.superbrands.com/superbrands-2024/
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melléklet

egyedi Uvegdijak Kohut-Gérombei Lu-
ca UvegmUvész studidjaban késziltek,
és ahogyan nincs két azonos sikertorté-
net, a Superbrands 2024 Gvegdijak kdzott
sincs két teljesen egyforma. A kivitelezés
soran fontos volt a fenntarthatdsdg, az
upcycling szem el6tt tartasa, igy a dijak
készitéséhez sziikséges Uveg-alapanya-

got éttermek borospalackjainak tjraol-
vasztasabol nyerték. A 737 °CG-on megol-
vasztott, és egyesével lecsiszolt Giveg-
darabkak révén idézve meg a természet
egyik legkllonlegesebb fényjelenségét, a
sarki fényt, mely egyediségével, kilonle-
gességével jol szimbolizélja a szuper mar-
kak kimagaslé eredményeit.

A kivalok kozdl is kitlinnek azonban azok
a markak, amelyek kimagaslo eredmé-
nyeiket a Superbrands Program hazai,
2004-es indulésa ota két évtizeden ke-
resztUl fenntartottdk, igy minden évben
sikerrel szerepeltek a Superbrands komp-
lex kivalasztasi rendszerében.
Huszszoros dfjazast tudhat

magaénak a nemzetkdzi me-

z6nybdl a Coca-Cola, tovab-

ba a vildg egyik vezetd biz-

tositdja és vagyonkezeldje,

az Allianz, de Eurdpa elsé

szamu elektronikai cikkeket

forgalmazo kiskereskedelmi
aruhazlanca, a Media Markt

is. A magyar markak kozul

huszadik alkalommal dijazott

a PICK, melyrél sokunknak az
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ikonikus, bukkfan fustolt, hagyomanyo-
san érlelt téliszaldmi jut elsére esziinkbe.
2004 6ta minden évben Superbrands di-
jas lett a kézi készitésli porcelanok me-
z6nyében vildgelsé Herend, a naturkoz-
metikumairdl jol ismert llcsi, és a Sziget
is, mely utobbit a fesztivdl sz6 nélkul is
kénnyen azonosftjuk.

Folyamatos innovaciojuknak kdszonhe-
téen Ujabb és Ujabb célcsoportok meg-
taldlasaval és tradicioik tiszteletben tar-
tasaval ezek a markak két évtizeden at
stabil gazdasagi eredményeket, egyre
er6so6do fogyasztoi ismertséget és ked-
veltséget, valamint értékteremté mar-
kaépité aktivitadsokat tudtak felmutat-

ni, méltan kiérdemelve mindezzel a
Superbrands elismerést. /

2023-ban koézel 100 mdrka vehette at a Superbrands dijat a Budapest Music Centerben

board at the Hungarian Marketing
Association.

In 2024 the Superbrands Gala, one
of Hungary's most important busi-
ness award ceremonies, is held

with the participation of nearly 100
award-winning brands. Some brands
have maintained their outstanding
performance for two decades since
the inception of the Superbrands Pro-
gramme in 2004. Coca-Cola, Allianz

and Media Markt have won twenty
awards. From Hungarian brands, Pick
has been awarded for the 20th time.
Every year since 2004 Superbrands
like porcelain maker Herend, natural
cosmetic company llcsi and Sziget
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festival have won the prize. Thanks to
their constant innovation and renew-
al, finding new target groups and re-
specting their traditions, these brands
have deservedly earned the Super-
brands recognition. ./
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tek / The jury panel

A dij odaitélésérdl dontd zsUri tagjaival tobbek kozdtt a fogyasztoi bizalom megszerzésérol,
a vasarloerd alakuldsanak szerepérdl, a Superbrands dijas magyar termékek lehetséges

kolfoldi érvényesulésérdl beszélgettunk.

Rovidebb tavu,
forgalomalapu célkit(izések

Nemrég olvastam egy eurdpai szint( felmé-
rést, ahol 1300 kereskedelmi és marketing-
vezet6t kérdeztek meg, hogy mit tartanak a
legfontosabb feladatuknak ebben az évben,
és a legtobb szavazatot tovébbra is a marka-
épités és -elérés kapta. Ugy gondolom, hogy a
brandértékek megfeleld fejlesztése szikséges
elsésorban a bizalom megdérzéséhez, ehhez
azonban egy mélyebb, tgyvezérelt mikodés
szlkséges a teljes vallalati szervezeten belll.
Az elmult években a fogyasztas csokkenésével
el6térbe kertlt a révidebb tavy, forgalomalapu célkitlizések elérése
a marketing tertletén, illetve a kereskedelem és marketing kozos
performanszanak, teljesitményének mérése.

Ugy gondolom, hogy van még tér a magyar markék kiilfoldi fejls-
désére, valamiért egyeldre kevés szamara sikerilt a regiondlis vagy
globalis attorés. Ugyanakkor a termékek, szolgaltatdsok minésége
és innovativitdsa megfeleld lenne egy nemzetkozi sikerre, mégis a
markaépités és piacra [épés terliletén egyeldre kevés példat latunk,
azok viszont kivald példak. Egy nemzetkozileg is elismert mindsités
segithet még a kisebb véllalatoknak, markaknak ebben, a kulféldi
célcsoportoknak is eligazodést adhat a valasztasnal.

A mesterséges intelligencia segitségével a markak személyre szabott
Uzeneteket kildhetnek a fogyasztoknak, amelyek figyelembe veszik
az egyéni érdeklédést, viselkedési mintakat és a markakivalésaghoz
vald személyes viszonyt. Ez kilonosen fontos lehet a Superbrands
cimmel rendelkezé vallalatok szamdra, ahol a brand hitelessége és
relevancidja kulcsfontossagu. #/

Bdanheguyi Zséfia
kereskedelmi igazgato
Szerencsejaték

Shorter-term, turnover-based objectives

| believe that developing brand equity is necessary first and foremost to main-
tain trust, but this requires a deeper, more customer-driven operation across
the entire corporate organisation. As consumption has declined, in recent
years there has been a focus on realising shorter-term, turnover-based goals
in marketing, and on measuring the joint performance of retail and market-
ing. My view is that there is still room for Hungarian brands to make progress
abroad, as for some reason few of them have managed to make a regional
or global breakthrough until now. An internationally recognised certification
can help even smaller companies and brands to do this../

Nemcsak a markaértéket,
a lojalitast is novel

A bizalom megszerzéséhez és megtartdsahoz alapveté feltétel a
hiteles, emberkdzpontd kommunikacio, a konzisztens mérkaépités
és a fogyasztok érzelmi kotédésének erdsitése. A markaknak azt is
meg kell mutatniuk, hogy figyelnek a véasarloi igényekre, és transz-
parens, etikus mukodést képviselnek.

Rengeteg maérka kedvezményes ajanlatokkal, hliségprogramokkal
és rugalmas arképzéssel reagal a vasarloerd csokkenésére. Az egyre
inkabb személyre szabott, adatvezérelt kampényok is népszertek,
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hiszen ezek segitségével hatékonyan elérhe-
téek a kilonbozé stétuszu fogyasztok.

A magyar brandek gyakran erésebben tdmasz-
kodnak a helyi piac ismeretére és érzelmi koté-
désre, mig a nemzetkdzi Superbrands markak
oldaldn van az innovacio és a nagyobb tékeerd.
Ugyan a Superbrands noveli a magyar termékek
hitelességét kulfoldon, el6segitve az exportpia-
cok elérését és a globalis versenyben vald meg-
kilonboztetést, de a sikerhez jél kidolgozott
nemzetkdzi marketingstratégia is sziikséges.
Mivel az Al lehetévé teszi a célzottabb kommunikéciét, a személyre
szabott Uzenetek megfogalmazasét, azaz tdmogatja a marketing-
stratégia finomhangoldsat, igy a Superbrands cim kommunikacioja
kapcsan is érdemes bevetni.

Rengeteg marka haszndlja aktivan a Superbrands nyujtotta kom-
munikacios elényoket — példaul a logd hasznélatat — a hitelesség
novelésére és a fogyasztoi bizalom erdsitésére. Ugyanakkor azt
gondolom, hogy még sokféleképpen lehetne alkalmazni a prog-
ram lehet&ségeit, hiszen nem csak a markaértéket, de a lojalitast is
noveli a védjegy./

Barna Tamds
Ugyvezeté igazgatd
Republic Group

It increases not only brand equity, but also loyalty

Hungarian brands often rely more heavily on local market knowledge and emo-
tional attachment, while international Superbrands have innovation and greater
capital strength on their side. Superbrands enhances the credibility of Hungarian
products abroad, but they also need a well-developed international marketing
strategy to succeed. Many brands are actively using the communication benefits
of Superbrands - such as the logo - to build credibility and consumer trust. How-
ever, | believe there are many more ways in which the potential of the programme
could be used, as it not only increases brand equity but also loyalty../

Konzekvens kommunikacio kell!

A fogyasztéi bizalom manapsag torékeny dolog, a fogyasztoi ko-
sar atrendezédik. Az elmult évek torténései nagyban befolydsoltak
fogyasztoi magatartasunkat, megsziletett a tudatos fogyasztd. A
markatulajdonosok is Uj kihivasokkal néznek szembe, hiszen a ma
fogyasztéja mas Uzenetekre rezondl, mint a
korabbiak, viszont egy erés marka stabil pont
lehet a fogyasztok/felhasznalok szamara va-
lasztasaik soran.

Atermék mindsége tovabbra is csak megkér-
déjelezhetetlen lehet, de hogy mely értékek
mentén folytassuk a kommunikaciét, azt jra
kellett gondolnia a szakembereknek az elmult
idészakban. A valds értékek természetesen

Bdédi Krisztina

tagozatvezetd mindig jo alapjai az Uzenetlinknek, viszont a
ﬁgiﬂmeco ésBvent  maj kommunikacids cunamiban mér egyetlen

marka sem engedheti meg magénak, hogy
ne kommunikaljon konzekvensen, tehat a jol és tudatosan fel-
épitett markak tovébbra is elényt élveznek a fogyasztok kegyeiért
folytatott versenyben. Ebben segitétérs lehet a Superbrands dij,
amely 6Gnmagdaban is egy erés marka, a védjegyhasznalok szamara
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pedig a minéség kommunikécidjanak zaloga lehet. S6t, mivel a
Superbrands nemzetkdzileg ismert dfj, az azt elnyert markak az
exportpiacokon is szamos elényre tehetnek szert.

A fogyasztdi szokdsok valtozdsara a markaknak csak egy valaszuk
lehet, ha nem akarnak alulmaradni a versenyben, ez pedig a folya-
matos és konzekvens kommunikacio. Ebben ma mar nagy segit-
séglinkre lehet az Al is, mely jol haszndlva tdmogatést tud adni a
kommunikacié szédmos tertletén. 7/

Consistent communication is a must!

Product quality can only be unquestionable, but the values along which brands
need to continue communicating have been the subject of rethinking by pro-
fessionals recently. Real values always form a good basis for our message, but
in today’s communication tsunami no brand can afford not to communicate
consistently, therefore well and consciously built brands still have an edge in the
race for consumers. The Superbrands award can help in this, as it is a powerful
brand in its own right, and it can be a guarantee of quality communication for
brand users — plus Superbrands is also an internationally recognised award../

Nehéz id6kben is Gizenni kell
a fogyaszténak:
|étezlink és itt vagyunk neked!

On magéra hagyna egy baratjat, amikor az
nehéz idészakon megy keresztil? Biztosan
nem. Ugyanez valdszinlleg a fogyasztok
tobbségérdl is eimondhatd. Bar sokszor be-
szélunk arrél, hogy a vasarlok gyakran nem
markahUek - kilonésen valsag idején —, ne-
kem meggyézédésem, hogy az ismerds és
megbizhatd markdk és termékek a kemény
idékben biztonsdgérzetet, és néha talan vi-
gaszt is nyujthatnak a lojélis fogyasztdiknak.
Magétoél értetédik hat, hogy a vallalkozasoknak
nehéz gazdasagi helyzetben is emlékeztetnitk
kell a fogyasztékat: Iétezlnk és itt vagyunk Neked!

Minderre nem is kell tobb bizonyiték, mint a vildag nagy piackutatd
cégeinek pandémia utani kutatasi eredményei: azok a vallalatok,
amelyek a recesszio alatt marketingkoltéseiket névelték, dltaldban
stabil vagy novekvé bevételt konyvelhettek el, ndvelték eléréseiket,
és befektetésaranyos megtériléseik ugyancsak emelkedtek, mig
azok, amelyek visszafogtak kiadasaikat, gyakran nem tudtdk vissza-
szerezni kordbbi piacrészesedésiiket. Ami egyértelmien azt jelenti,
hogy a fogyasztok pozitivabban viszonyulnak a nehéz gazdasagi
helyzetben is rekldamozott markakhoz.

Az emberprébald Gzleti kordlmények, egymast kovetd krizishely-
zetek hamar elsoprik a régi vagy nem is olyan régi trendeket: Ujak
és Ujabbak jonnek. Mar csak ezért sem szabad a nehéz gazdasagi
helyzetre csak problémak ijeszté halmazaként tekinteni. A recesz-
szioban rengeteg lehetéség is van. Es minden a marka kommuni-
kaciojaval kezdddik! 7

Hermann
Zsuzsanna
Ugyvezet6-fészerkesztd
Trade magazin

Even in difficult times, you need to send the message to
consumers: we exist and we are here for you!

We often talk about how consumers aren’t always brand loyal — especial-
ly in times of crisis — and | am convinced that familiar and trusted brands
and products can provide a sense of security, and sometimes perhaps even
comfort to loyal consumers when times are tough. So it goes without say-
ing that businesses need to remind consumers, even in difficult economic
conditions: we exist and we are here for you! Companies that increased their
marketing spending during the recession generally saw stable or growing
revenues, bigger reach and their return on investment rise — consumers like
those brands more that advertise even when times are hard../

A Superbrands kizdrélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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Mindségalapu dij,

nem pedig az arat leképez6 mutatd!
Az elmult néhdny évet a gazdasagi valsag, a magas inflacio és a
fogyasztas csokkenése jellemezte Magyarorszagon. Nem éppen

kellemes gazdasagi kdrnyezet. Mindenesetre a fogyasztéi bizalom,
a markak és a vasarléerd csdkkenése szoros kapcsolatban allnak

egymassal. Amikor a fogyasztéi bizalom meg-
inog, az emberek hajlamosabbak visszafogni
a kiadasaikat, mivel bizonytalanok a jovébeli
gazdasagi helyzetikkel kapcsolatban. Ez a
markékra is hatassal van, mivel a véasarlok in-
kabb a megbizhato, jol ismert markak mellett
dontenek. Ez egy természetes folyamat. llyen
kordlmények kdzott a markak kénytelenek le-
hetnek dtgondolni draikat és marketingstraté-
gidikat, hogy megdrizzék piaci részesedésiiket
és a vasarlok bizalmat.

A fogyasztok pedig két irdnyba mennek, a
jovedelmi ollé tovabbi nyilasat kdvetve: az egyik irdny, hogy az ol-
csébb termékeket keresik a mindség rovésara, a masik irany, hogy
a megemelkedett drakra kevésbé érzékeny rétegek tovébbra is a
mindséget keresik. A hazai piac mindkét irdnyt kiszolgdlja, de azt
hiszem, hogy ebben a helyzetben kevésbé vannak tekintettel a Su-
perbrands markakra, mint kordbban.

Méqgis, a Superbrands fontos jelzé a fogyasztok szamdara, mert meg-
mutatja az innovativ, min&ségi termékeket artdl figgetlendl. Mert
ne felejtstik el, hogy a Superbrands minéségalapu dij, nem pedig az
arat leképezé mutato. Természetesen mindazok a markak, amelyek
dijazottak, jol teszik, ha a kommunikaciojukba beépitik az elismerést,
mert az mindenképpen segit a fogyasztoknak eligazodni a markak
vildgaban./

Dr. Keresztesi
Péter

Ugyvezetd igazgatd
Winehub Holding

A quality-based award, not an indicator derived from the
price!

Consumer trust, brands and the decline in purchasing power are closely
linked. When consumer trust falters, people are more inclined to cut back on
spending because they are uncertain about their future economic situation.
This also has an impact on brands, as shoppers tend to choose trusted, well-
known brands. Superbrands is important for consumers because it calls at-
tention to innovative, quality products regardless of price. Let’s not forget that
Superbrands is a quality-based award, not an indicator reflecting the price../

Kell a hitelesség!

Atermékek mindsége, tartdssaga, megbizha-
tésdga és a szolgaltatasok szinvonala is sokat
romlott, gy a fogyasztoi bizalom az elmult
években tapasztalatom szerint rendkivili moé-
don gyengilt, igy ennek visszaszerzéséért és
megdrzéséért meglehetdsen sokat kellene és
kell tennie a markaknak mar 2024-ben.
Hogy torténhet ez meg? A technoldgia és
a technika hajszolasa elétt elengedhetetlen a hiteles, értékalapy,
kovetkezetes miikodés és markamegjelenés. A fogyasztok egyre
érzékenyebbek, taldn tudatosabbak is, elvérjék az 6szinte, pontos
kommunikaciot és parbeszédet, hiszen a markahlség ma mar azt
is jelenti, hogy a marka is hii a fogyasztohoz. Ekdzben a fogyasztok
egyre tudatosabban vélasztanak olyan markakat, amelyek nem csak
a kommunikaciojukban, hanem valdban aktivan és hitelesen jarul-
nak hozza a fenntarthaté tarsadalmi célok megvaldsuldsdhoz.
Afogyasztdi bizalom visszaszerzésében és megtartasaban nagyon
fontos, hogy egy marka egy adott tarsadalmi, gazdasagi, kornyezeti,

K&szegi Andrds
mdrkatandcsadd
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technoldgiai, és ma mar hozza teszem: geopolitikai pillanatban és
kérnyezetben értelmezhetd. Es mik véltoznak a leggyorsabban?
Amelyik marka ezen dimenzidkhoz nem kapcsolodik, ezek vélto-
zasat nem koveti figyelemmel, nem reagal rd iddben és nem ad ra
megfeleld valaszokat, az kdnnyen bajba kerdlhet.

Egy marka sikerében természetesen a Superbrands elismerés is
segithet, amit persze el6észor a fentiek figyelembevételével ki kell
érdemelni, de ez nem helyettesiti az egyedi markastratégidt. /

melléklet

Superbrands

gyartottak a termékeiket, és maguk szallitottak
ki egy 1-es Golffal a német vevékhoz. Ma kilenc
telephelyen gyartanak bevételtk 10 millidrd forint
kordli, és markanevik az egyik legismertebb a
vildgon. De inspirdlé utat jart be a BioTechUSA
is. 10 éve, amikor Lévai Balint és testvére, Baldzs
vette 4t a cégvezetést szlleiktdl, alig 50 fés kis-
véllalat voltak, ma 100 orszagban vannak jelen

Credibility is absolutely necessary!

My experience is that the quality, durability and reliability of products and the
quality of services have deteriorated a lot, so consumer trust has weakened
in recent years. Brands should and must do a lot to regain and maintain this
trust in 2024. How can this be done? A credible, value-driven, consistent op-
eration and brand presence is essential, instead of simply chasing the latest
technological solutions. Consumers are becoming more sensitive, perhaps
more aware, and they expect honest, accurate communication and dialogue,
because brand loyalty now also means brands being loyal to consumers../

Az Al artalmas oldala

Szerintem 2024-ben az egyik legnagyobb ki-
hivas a fogyasztoi bizalom terlletén a mester-
séges intelligencia és a deep fake. Mara mér
egy atlagos fogyasztd nagyon nehezen tudja
eldénteni, hogy mi valédi és mi nem, ezéltal
komoly sériiléseket szenvedett a bizalom.
Nem tudjuk, hogy egy foto, egy vided vagy
akdr egy markardl alkotott vélemény valddi-e,
és ezért er6sodik az az alapvetd hozzadllas,
hogy ,nem hiszek neki, biztosan hazudik”.
Ez oridsi kihivast jelent a kommunikacios szak-
emberek szamara, hiszen egy sikeres marka alapfeltétele az, hogy az
emberek higgyenek neki, bizzanak benne. Az ilyen turbulens id6k-
ben felértékelddik minden, ami konzervativ, hivatalos, validalt. igy
egyre fontosabbak az olyan mindsitések, amelyek nem megvehetok,
amelyek mdgott adatok és szakemberek — és alapvetéen emberek
— allnak. Mint a Superbrands és MagyarBrands dijak. Mert ezekrél
tudjuk, tudjak, hogy igazak, valddiak, bizni lehet benntik. 7/

The downside of Al

| believe that one of the biggest challenges in the field of consumer trust in
2024 are Al and deepfake. Today it is very difficult for the average consumer
to tell what is real and what is not, and trust has been seriously damaged.
This is a big challenge for communication specialists, as the prerequisite of a
successful brand is for people to believe and trust it. It is becoming increasingly
important to have ratings that cannot be bought, which are backed by data,
experts and people, such as Superbrands and MagyarBrands.../

Lakatos Zsdfia
Ugyvezetd
Emerald Public Relations

Kimenni vagy maradni?

Ahazai brandek ritkdn merészkednek ki a hataron tulra, és még ke-
vesebben vannak, amelyek koziluk sikeresen vesznek részt a nem-
zetkdzi versenyben. Pedig ndvekedni, szintet lépni csak igy lehet.
Persze ahhoz, hogy egy magyar cég komoly eurdpai versenyzé
legyen, sok minden szlkséges.

Ha egy magyar cég megbizhatd mindségben tud gyartani, van sajat
értékesitési, disztribucios haldzata, specialis technoldgiai tudasa, és
van brandje, azaz széles korben felismerheté markaneve, akkor meg
kell prébalni kilépni az Eurdpai Unid piacéra. Egyrészt azért, mert
ekkor egészen mas léptékben tud mar mikodni, masrészt azért is,
mert ha nem igy tesz, azt kockdztatja, més orszagbeli nemzetkozi
szerepl6 fogja az & magyar piacat kannibalizalni.

Az elméleti megkozelités utdn hadd ajanljak két inspirdld példat a fentiek-
re. A Julius-K9 vdllalkozast negyedszdzada alapitottak. Egy kis gardzsban

Nyomdarkay
Kdzmér

marketing&media
managing partner

Uzletekkel és webshoppal, és bevételiik lassan
kézeliti a 100 milliard forintot. Es hogy mennyire
nagy jatékosok, azt jelzi, hogy most szeptem-
bertél az FC Barcelona globadlis partnerei.,//

New markets or staying home?

Hungarian brands rarely enter foreign markets and even fewer of them suc-
cessfully compete internationally. The thing is, this is the only way to grow and
reach new levels. If a Hungarian company can produce reliable quality, has its
own sales and distribution network, special technological know-how and a
brand, i.e. a well-known brand name, then it should try to enter the European
Union’s market. On the one hand, because there it can operate on a complete-
ly different scale, and on the other hand, because if it doesn't, it risks cannibal-
ising its Hungarian market by an international player from another country../

Lokést ad az Al

Az elmult években a technoldgiai innovacio
alapvetéen megvaltoztatta a markaépités vi-
lagat. A magyar Superbrands dfjas vallalatok
kézott rohamosan emelkedik azon szereplék
szama, akik kiemelkedd sikerrel hasznéljék a
digitalis kor ,csodait”. Az Al haszndlata mar
meghatarozd szerepet jatszik megannyi hazai

Dr. Serényi Janos
tulajdonos, Ugyvezetd
igazgatd

példaul lehetdvé teszik a személyre szabott Bktrend Consulting

ajanlatok kidolgozésat, igy javitva a vasarloi

élményt. A kutatasok szerint nem ritka, hogy bevezetésekor az tigy-
fél-elégedettség egy év alatt 15-20%-kal né a kordbbiakhoz képest,
ami szignifikdns hatast gyakorol a mérka megitélésére.

Szémos véllalat 2023-ban a webéruhdzéban bevezette az Al alapu
ajanlérendszert. A vasarldi adatok elemzése révén a rendszer képes
személyre szabott termékeket ajanlani. Relevans kutatdsok szerint
ennek eredményeként a kosarérték atlagosan 10%-kal novekszik.
Mind t6bb butorral, lakdsdekoracioval foglalkozd cég hasznélja az
Al-alapu kiterjesztett valdsag alkalmazasat, amely lehetévé teszi a
vasarloknak, hogy a termékeket ,elhelyezzék” otthonaikban még
a vasarlas elétt. A pozitiv hatés itt sem marad el. A Superbrands
dicséséglistajan szerepld vallalatok korében rendkivil népszertiek a
raktarkészletek optimalizalasat segité megoldasok. Latvanyosan csok-
ken a készlethidny, valamint az eladatlan termékek mennyisége.
Persze ez a vildg sem tokéletes. Jeff Bezos, az Amazon alapfitdja igy
vélekedik:

,Az Al fantasztikus! Az egyetlen probléma, hogy most mar nem hi-
baztathatom a munkatarsaimat a rossz dontésekért, hisz mindent
az algoritmusok mondanak meg!” /

Al gives a push!

In recent years technological innovation has fundamentally changed brand
building, with more and more Hungarian Superbrands award-winning compa-
nies using the “wonders” of the digital age with great success. Al use is already
playing a big role in the marketing strategies of many Hungarian companies. In
2023 several businesses introduced Al-based recommendation systems in their
online stores. By analysing customer data, the system can recommend personal-
ised products. Research shows that this results in a 10% increase in basket value
on average. Solutions that help to optimise stock levels are also very popular../
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Az aktudlis kihivasok mentén

A fogyasztoi bizalom megszerzéséhez, illetve megdrzéséhez
ma egy jo markastratégia szikséges, amely kdzép-/hosszu tév-
ra szol, fuggetlendl attél, hogy kénnyebb
vagy nehezebb idészakot élink. A fogyasz-
tok, hasonldan a cégekhez, mindig az ak-
tudlis helyzethez prébalnak alkalmazkodni,
mikdzben keresik a biztos pontokat. Ebben
segithetnek a megbizhato, transzparens és
értékteremtd markak, amelyek tarsadalmi és
fenntarthatosagi témak kapcsan érzékenyek,
és képesek alkalmazkodni a folyamatosan

Szabd Ibolya > HEPESE

véllalati kapcsolatok valtozd piachoz.

vezetbje T A P .. L B
Dreher Sorauérak A csaladi kasszatol figgden tdbbszor is meg

gondoljdk a fogyaszték, hogy mire koltik a
pénziiket, és egyre jobban odafigyelnek arra, hogy mit hol vésa-
rolnak. Eppen ezért fontos, hogy a markak célzottan, csatornaspe-
cifikusan és megujuldsra készen tervezzenek a stratégia mentén, és
figyelembe vegyék az aktudlis kihivasokat.

A Superbrands maga egy nemzetkézi brand, amely azt jelenti, hogy
ugyanazt kell jelentenie mindenhol. Ha ezt minden orszaglban transz-
parensen épitik, akkor minden relevans piacon fontos értéket tud
jelenteni a Superbrands marka.

Szémos fiatal kolléga érkezett a szakmaba, akik szamara nem feltétlen
ismert vagy eléggé ismert a Superbrands. Hogy a kinalt kommuni-
kacios lehetéségekkel 6k is éIni tudjanak, lehet, hogy érdemes lenne
kimondottan a Z-generacidnak tartani egy Superbrands edukécids
workshopot. 7/

With the current challenges in mind

Depending on the family budget, consumers think twice before they make
a purchase and they are increasingly mindful of what they buy where. This
is why it is important for brands to come up with strategic, channel-specific
and renewal-ready plans, and to do it with the current challenges in mind.
Superbrands is an international brand, therefore it has the same meaning
everywhere. If it is built transparently in every country, the Superbrands
brand can be an important asset in all relevant markets. ./

Fogyasztdi érték és pozicionaltsag

A fogyasztdi bizalom megszerzéséhez, illetve megdrzéséhez ma ha-
rom dolog szikséges: folyamatos és koherens kommunikécid, a fo-
gyaszto altal elvart teljesitmény és fogyasztdi
érték nyujtasa. Ez eddig kettd. A harmadik kicsit
nehezebben fogalmazhaté meg, az adott objek-
tummal — ami ez esetben a markaban testesul
meg - kapcsolatos fogyasztdi elvardsoknak vald
megfelelés. Utdbbi szélesebben értelmezends,
mint az elvért teljesitmény és fogyasztoi érték.
A maérkék reakcidja a vasarlderd-csokkenésre
alapvetéen a marka pozicionaltsagatdl fiigg.
Szémos terileten a kereskedelmi markdak elére-
torése figyelheté meg, de ez régebbi folyamat,
amit a COVID és a kereskedelmi ldncok piaci
részesedésének a valtozasa, a diszkontok eléretorése az FMCG-piacon
felerdsitett. Ugyanakkor és az elmult 20 év vélsagai azt mutattdk,
hogy a nagyon jol pozicionalt, erés imdzzsal bird, piacvezeté mar-
kak meg tudtak 6rizni vagy dtmeneti visszaesés utan vissza tudtak
szerezni eredeti pozicidikat.

A Superbrands egy nemzetkozi elismerés, amely egyértelmUen épit-
het az imazstranszferre. Ez biztos segiti a hazai markék nemzetkézi
érvényesulését, ugyanakkor a magyar markak kulfoldi érvényesulését

Dr. Totth Gedeon
szaktandcsado, éraadd
Budapesti Gazdasdgi
Egyetem

A Superbrands kizdrélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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az adott terlleten érvényesild orszdgeredet-imazs, de kilonos-
képpen ismertséglk és a veltk kapcsolatos fogyasztéi-felhasznal i
tapasztalat alakitja.

A markak igyekeznek kihasznalnia Superbrands program altal kindlt
kommunikacios lehetéségeket, egyrészt mert differencidl és pozi-
cionadl, masrészrél, ha mar befektettek, palyaztak, megszerezték a
hasznélat jogét, akkor déreség lenne nem élni vele. //

Value to consumers and positioning

Today three things are necessary to win and retain consumer trust: con-
tinuous and coherent communication, a performance that consumers
expect and offering value to them, and the third one, which is a little more
difficult to define, meeting consumer expectations in relation to the given
item, which in this case manifests as the brand. Brand reaction to the drop
in purchasing power depends essentially on the positioning of the brand.
Superbrands is an international recognition that can clearly build on im-
age transfer. It can also assist Hungarian brands in gaining international
recognition. ./

Az ugyfél mar nemcsak terméket

vasarol, de a marka altal képviselt

értéket is

Ma a fogyasztdi bizalom megszerzése és megtartasa egy sokté-

nyezds képlet. El¢szor is, transzparencia: az Ugyfelek mar nemcsak

a terméket vagy szolgaltatast vasaroljdk meg,

hanem az értékeket is, amit a marka képvisel.

Elengedhetetlen a gyors reagalas, a rugalmas-

sag és a vasarloi visszajelzések folyamatos be-

épitése is. Szamos kutatas azt igazolja, hogy a

kovetkezetesség kevésbé fontos érték, mint

korabban.

Avasarléerd csokkenésére valaszként az egyik

legjellemzObb stratégia a szegmentacit:a  py. Ujszdszi-

markak egyre inkabb testre szabjék ajanlataikat  Bogdr Ldszlo

a kilénbdzé vésarldi csoportoknal. Egy masik  meggyozes- "
. ., L, L, ., ., ésbefolydsolas-szakértd

eszkodz az értékalapu drazas és kommunikacio:

a ,tobbet kap kevesebbért” izenet kiemelt szerephez jut.

A magyar Superbrands markak gyakran a lokalis piaci sajatossagok-

ra épitenek, mig nemzetkdzi térsaik globalis trendeket kovetnek.

Egyes magyar markak nehezen alljiak meg a helylket nemzetkézi

porondon, dm a Superbrands elismerés segitheti a hitelességuket

és megnyithat kapukat kulféldon.

A Superbrands program kivalo eszkdz lehet a markakommunikacio-

ban, dm sajnos sok cég nem haszndlja ki a benne rejlé potencialt.

Az elismerést inkdbb dekorativ elemként hasznaljdk, mintsem aktiv

markaépitési eszkozként.

Az Al hatalmas hozzaadott értéket képvisel a markaelismerések kom-

munikacidjaban. Az algoritmusok képesek a célkdzonséget még

pontosabban megcélozni, és testre szabott Uizeneteket kozveti-

teni. Az Al tovabba segitséget nyujthat a fogyasztdi visszajelzések

elemzésében és a marketingkampanyok finomhangolaséban. /

Customers no longer just buy a product, but also the
value the brand represents

Today earning and retaining consumer trust is a multifactorial formula. First-
ly, there is transparency: customers are no longer just buying the product or
service, but also the values that the brand represents. It is also essential to be
responsive, flexible and to continuously incorporate customer feedback. Nu-
merous studies show that consistency is less important than it used to be. The
Superbrands programme can be an excellent tool for brand communication,
but unfortunately many companies don't exploit its potential. They use the
recognition as a decorative element rather than an active branding tool../
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FOGYASZTOI SUPERBRANDS

24.HU

ACC

ACTIMEL

ADIDAS

AFFIDEA

AGARDI PALINKA
AIRWICK
AKADEMIAI KIADO
ALDI

ALFOLDI TE)
ALGOFLEX

ALLEE

ALLIANZ
ALZAHU

AMBI PUR
AMBROSSI
ANYUKAM MONDTA
APEROL

APPLE
AQUAWORLD
ARANYKOR
ORSZAGOS ONKENTES
NYUGDIJPENZTAR
ARC KIALLITAS
ARENA MALL

ARS UNA
ARUKERESO.HU
ASPIRIN

AUCHAN

AUDI

BABOLNA
BABYLISS

BAILEY’S
BALATON SOUND
BALLANTINE'S
BARDI AUTO
BARILLA

BASTION

BATZ

BAUHAUS

BENU

BERES

BERLITZ

BERSHKA
BETADINE

BIG GREEN EGG
BILLERBECK
BIO-KULT
BIOTECHUSA
BIOTHERM

BLACK & DECKER
BMC

BMW

BOCK
BONDUELLE
BOOKING.COM
BOOKLINE
BORSODI
BORTARSASAG
BOSCH
BRADOLIFE
BRAMAC
BRENDON
BRIDGESTONE
BUDAI EGESZSEGKOZPONT
BUDAPESTI CORVINUS
EGYETEM
BUDAPESTI
FESZTIVALZENEKAR
BUDAPESTI GAZDASAGI
EGYETEM

BUDAPESTI MUSZAKI ES
GAZDASAGTUDOMANYI
EGYETEM

BURGER KING
BUKFURDO THERMAL & SPA
C&A

CAFE FREI

CALCITRIO

CALGON
CALZEDONIA
CANESTEN

CAPPY

CARDO

CARTE D'OR

ccc

CERBONA

CERES

CEU BUSINESS SCHOOL
CHEETOS
CHEFMARKET

CHIO

CILLIT BANG
CLINIQUE
COCA-COLA

COFIDIS

COLDREX

COLGATE

COLUMBIA SPORTSWEAR
CONCORDE
CONTINENTAL
CONVERSE

COOL KLIMA

COPY GENERAL
COREGA

CSERPES SAJTMUHELY
DANONE

DANUBIUS HOTELS GROUP
DAUBNER
DECATHLON
DEICHMANN

DELL

DIEGO

DM

DOKTOR24
DOMESTOS
DOUGLAS

DOVE

DPD

DR. OETKER

DR. THEISS

DREHER

DULUX
DUMASZINHAZ
DUNA AUTO

DUNA HOUSE
DURACELL

DUREX

E.ON

ELECTROLUX

ELET ES IRODALOM
ELLE

ELMEX

ELTE

EROS PISTA

ERSTE BANK

ESTEE LAUDER
EUCERIN

EURONICS

EVIAN

FANTA

FEDEX EXPRESS

FEMINA.HU
FERRERO ROCHER
FISHER
FISHER-PRICE
FLORA
FOODORA
FORBES

FOXPOST

FRIDA

FROSCH

FUJITSU
FUNDAMENTA-
LAKASKASSZA
FULES

GARDENA
GARNIER
GENERALI
GERBEAUD

GERE ATTILA PINCESZETE
GIERLINGER
GILLETTE
GLAMOUR
GLOBUS

GOOGLE

GOSSER
GRANDOPET
GRANINI

GRANIT BANK
GROUPAMA ARENA
GROUPAMA BIZTOSITO
GROWATT
GUNDEL

GYULAI

GYULAI VARFURDO
H&M

HAAS
HANSAPLAST
HAPPY DAY
HARIBO

HASBRO
HATOSLOTTO
HAZAI BANYAK
HAZIPATIKA.COM
HEINEKEN

HEINZ

HELL

HENTES
HERBAHAZ
HERBALIFE
HERBARIA
HEREND

HERTZ

HERZ

HIPP

HOHES C
HORVATH CUKRASZDA
HORVATH ROZI
HOSSZULEPES
HUAWEI

HVG

IBUSZ

IDOKEPHU

IGLO

IKEA

ILCSI

INDESIT

INDEX
INGATLAN.COM
INTERCONTINENTAL
INTERHERB
INTERSPAR
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IPARMUVESZETI MUZEUM
IPHONE
JACOBS
JAGERMEISTER
JAGUAR
JAMIE'S ITALIAN
JATEKNET.HU
JEEP
JOBLINE.HU
JOFOGAS
JUTAVIT

JYSK

K&H BANK
KAISER (HUS)
KEMPINSKI

KFC

KIFLLHU
KINDER
KISTUCSOK
KITEKAT
KNAUF
KNORR
KOMETA
KOTANYI

KURT

KURT AKADEMIA
LABELLO
LANCOME
LAND ROVER
LAVAZZA

LAY’S

LEGO

LEGRAND
LEVI'S

LEXUS

LG

LIBERO
LIBRESSE

LIBRI

LIDL

LINDT

LIPOTI PEKSEG
LIZZY CARD
OREAL
LUDWIG MUZEUM
LURPAK
MADACH SZINHAZ
MAGNE B6
MAGYAR (ALFOLDI TEJ)
MAGYAR NEMZETI GALERIA
MAKITA
MANGO
MANNER
MANTARO
MAPEI

MARIE CLAIRE
MARS
MASERATI
MASTERCARD
MATTEL
MAZDA
MCDONALD'S
MEDIA MARKT
MEDICOVER
MENTAVILL
MERCEDES-BENZ
MESTER
METRODOM
MICHELIN
MICROSOFT
MIELE

MILKA

MILLI
MILUPA

MIREHU

MITO

MIZO

MIZSE

MKVKOK

MOL

MOBELIX

MOMAX
MOVENPICK
MUZEUMOK EJSZAKAJA
MULLER

MULLER MILCH REIS
MUPA
MUVESZETEK VOLGYE
MVM

NADUDVARI
NAGYI TITKA
NATICS LABORATOIRES
NECKERMANN
NEMZETI SPORT
NEOCITRAN
NEOGRANORMON
NESCAFE
NESPRESSO
NESQUIK
NETRISK.HU

NIKE

NIVEA
NORMAFLORE
NORTENE
NOSALTY

NOTINO

NOK LAPJA
NUTELLA

O.B.

OBl

omv

ORAL-B

ORBIT

OTP BANK

OTP TRAVEL
OXYGEN WELLNESS
OTOSLOTTO
PALMOLIVE
PANDORA
PANTASTICO!
PANTHENOL
PANYOLAI
PAPAGENO

PAPAI HUS

PAPP LASZLO BUDAPEST
SPORTARENA

PECSI TUDOMANYEGYETEM
PEDIGREE
PEK-SNACK

PENNY

PEPCO

PEPSI

PERSIL

PERWOLL
PHILADELPHIA
PHILIPS

PICK

PICKWICK

PIKOK PURE
PILSNER URQUELL
PINGVIN

PIRELLI

PIREX

POLAR KLIMA

POLI-FARBE
PORSCHE
PORTHU
PORTFOLIO.HU
POTTYOS
PRAKTIKER
PRESIDENT
PROENZI
PROFESSION.HU
PROTEXIN
PROVIDENT
PUSKAS ARENA
QUECHUA
RAFFAELLO
RAIFFEISEN BANK
RAMA
RANDSTAD
RAUCH

RED BULL

REGE

REGIO JATEK
REGNUM
RESERVED

RIO MARE

RISKA
ROSSMANN
ROYAL CANIN
RUBOPHEN
RUDAS GYOGYFURDO
SAGA
SALVEQUICK
SAMSUNG

SAN BENEDETTO
SANYTOL
SAUSKA
SCHILLER
SCHWARZKOPF
SEMMELWEIS EGYETEM
SENSODYNE
SERPA

SHELL

SHELL CLUBSMART
SIEMENS

SIO

SIXT

SKODA
SMILEZOR

SONY

SOOS TESZTA
SOPRONI

SPAR

SPIRIT HOTEL
SPORT SZELET
SPRANDI
STABILO
STANLEY
STARBUCKS
STAROPRAMEN
STELLA ARTOIS
STIHL

STORY

STREPSILS
SUPERSHOP
SUPRADYN
SZALLAS.HU
SZAMLAZZ.HU
SZAMOS MARCIPAN
SZARVAS| MOZZARELLA
SZECHENYI GYOGYFURDO
ES USZODA
SZEGEDI SZABADTERI
JATEKOK
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SZEGEDI TIHANY VERBENA WHITE RABBIT

TUDOMANYEGYETEM TIKKURILA VERESI PARADICSOM WICK

SZENT LUKACS GYOGYFURDO TIPPMIX VESZPREMFEST WIZZ AIR

SZENTKIRALYI TOLLE VICHY WOLT

SZEPSY TOYOTA VICTORINOX X-EPIL

SZERELVENYBOLT.HU TORLEY _ VIGSZINHAZ XEROX

SZIGET TROFEA GRILL ETTEREM VILEDA TR

TEEKANNE gt T YAMUNA

TEFAL UNIVER VISINE i\E/TE?;LO CHER

TELEKOM VALDOR VISION EXPRESS !

TELEX VAN GRAAF VODAFONE Ll

TEPE VANISH VOLKSWAGEN ZARA

TERRAN VAPIANO VOLVO ZEISS )

TESCO VARTA VYLYAN ZENEAKADEMIA

TESCOMA VEGETA WELL DONE ZEWA

THE BODY SHOP VEGYELHAZAIT WESTEND ZING BURGER

THEODORA VELUX WHIRLPOOL ZSOLNAY KULTURALIS

TIC TAC VENUSZ WHISKAS NEGYED
BUSINESS SUPERBRANDS

3IM BRADO EISBERG GKI

77 ELEKTRONIKA BRAMAC EMERALD PR GLOBAL SPORT

A BOSTON CONSULTING BRAVOS EPAM SYSTEMS GLOSTER

ABB BUDAPEST AIRPORT ERICSSON GLsS

AGROINFORM.HU BWT ERSTE BANK GOODWILL PHARMA

AGROKER CANON EUROFINS ANALYTICAL GRABARICS

AGROVIR CARLSBERG SERVICES GRABOPLAST

AKADEMIAI KIADO CATERPILLAR (MUNKAGEP) EUROMEDIC GRAPHISOFT PARK

ALFA CHEFMARKET EU-SOLAR GRAPHISOFT SE

ALFA LAVAL CHESTERTON EVOPRO GREEN FACTORY

ALFASEED CIB BANK EVOSOFT GROUPAMA ARENA

ALFOLDI NYOMDA CISCO SYSTEMS F&R PARTNER GROUPAMA BIZTOSITO

AL-KO CLARION FAAC GRUNDFOS

ALLIANZ COLAS ESZAKKS FABIAN HALKER

ALPHA-VET COLUMBUS KLIMA FALCO HANKOOK

ALUKOL CONCORDE FAN GROUP HANSGROHE

AMMERLAND CONTINENTAL FCC HARMAN

AQUAPLUS CONTITECH FEDEX EXPRESS HEIDELBERG

ARS UNA COOL KLIMA FEDEX TRADE NETWORKS HEINEKEN

ASTRON COOPERVISION FEHER ABLAK HELLA

AUDI CRH FEINTOOL HENKEL

AUSTROTHERM CRITERION FEMALK HEWLETT-PACKARD

AVON CRYSTAL NAILS FERLING HILTI

AXIAL CURVER FERRERO HIPP

B. BRAUN CUSHMAN & WAKEFIELD FISCHER HUNGARY HOFEKA

BABOLNA TAKARMANY CSABACAST FISHER HOLCIM

BAKONYERDO DALLMAYR FLAVON HONEYWELL

BALASYS DANIELLA VILLAMOSSAG FLEXTRONICS HORTOBAGY! HALGAZDASAG

BALATON BUTOR DANONE FOREST (BUTOR) HOYA

BALLUFF DB SCHENKER FORTIX HODLMAYR

BASALT-KOZEPKO DELOITTE FOXPOST HORMANN

BASF DENSO FUJIFILM HUAWEI

BAUMGARTNER DEUTSCHE TELEKOM FUJITSU HUNGARIKUM ALKUSZ

BAUMIT IT SOLUTIONS FUNDAMENTA-LAKASKASSZA HUNGAROPHARMA

BAYER CONSTRUCT DHL FUTURE FM HUNGAROPRESS

BEIERSDORF D-LINK FUTUREAL HUNGERIT

BENU DM-KER FURGE DIAK HUNLAND

BERES DORMAKABA GABLINI HUSQVARNA

BERLITZ DPD GALLICOOP HYDRO

BETA-TRANS PLUSZ DR. OETKER GALLUS IBIDEN

BIGGEORGE PROPERTY DUN & BRADSTREET GARZON IBM

BI-KA DUNA AUTO GASZTROMETAL IBUSZ

BIOFILTER DUNAPACK GE ICO

BIOLIFE DUPONT GEBERIT IKR AGRAR

BNI DURER NYOMDA GEBRUDER WEISS ILLKER-FOOD

BONAFARM EBH INVEST GENERALI INFOGROUP

BORGWARNER ECOFAMILY GEWISS INTERSNACK

BORSODCHEM ECO-MOD-SYSTEM GHIBLI INTERTICKET

BOSCH REXROTH EGIS GIMEX INVIA.HU
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Eld 3t a Mizo pillanatot most
narancsos-csoki izzel!

A kép illusztracié. Valassz szivbol.


https://mizo.hu/
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ISOPLUS

ISTIVAN AUTO
JANSSEN-CILAG
JASZ-PLASZTIK
JASZ-PLASZTIK
AUTOCENTRUM
JCB

JCDECAUX

JLL

JOHNSON ELECTRIC
JOSEF SEIBEL
JUNGHEINRICH
JUVAPHARMA
JULLICH GLAS

K&H BANK

KAESER KOMPRESSOREN
KALLOS COSMETICS
KAPOS ATLAS
KAPTAR
KECSKEMETI BEBIETEL
KEPMAS

KESZ

KIA

KINGSPAN
KINNARPS

KITE

KLUDI
KNORR-BREMSE
KONE

KONICA MINOLTA
KOBE

KRAUSE

KREATIV

KRONES

KUHN
KULCS-SOFT
KUHNE

KUHNE + NAGEL
KURT

LARUS ETTEREM ES
RENDEZVENYKOZPONT
LASSELSBERGER
LAUREL

LEAR

LEGRAND

LEIER

LIEBHERR

LILLY HUNGARIA
LINAMAR

LINDAB

LINDE

LINDE GAZ
LINDSTROM

LISS

LOACKER

MAGNET BANK
MAGYAR EPITO
MAGYAR KOZUT
MAGYAR LOGISZTIKAI
EGYESULET
MAGYAR MELYEPITO
MAGYAR PENZVERO
MAGYARMET
MAKITA

MAN

MANPOWER

MAPEI

MAPI

MARKET
MARNEVALL
MARQUARD MEDIA
MARS

MARSHALL
MARSO

MASTER GOOD
MASTERPLAST
MATECO
MATRACKUCKO
MATUSZ-VAD
MATYODESIGN
MAXABO

MAXELL
MAXIMUM BUSINESS
MAZAK
MEDICOVER
MEGAHOLZ
MEGA-LOGISTIC
MELO-DIAK
MENTAVILL
MERCEDES-BENZ
MESSER

MESTER
METALLOGLOBUS
METALOBOX
METON

METRO (ARUHAZ)
METRO GASZTROAKADEMIA
MEWA

MHC MOBILITY
MICHELIN
MICROSEC
MICROSOFT

MOL

MORGAN STANLEY
MULTISOFT
MUREXIN

MVM

MVM PAKSI ATOMEROMU
NAGYKUN-HUS
NATIONAL INSTRUMENTS
NESTLE

NEXON

NIELSEN

NISSAN

NU SKIN
NYIREGYHAZI OKTATO
ALLATKORHAZ
OKTAV TOVABBKEPZO
KOZPONT
OMRON

omv

OPEL

OPTEN

OPTIGEP

ORACLE
ORIFLAME
OROSHAZAGLAS
OSRAM

OTIS

OTP BANK

OTP TRAVEL

OTTO FUCHS
ORMESTER

P&G
PANNON-WORK
PAPP LASZLO BUDAPEST
SPORTARENA
PAPPAS AUTO
PAPYRUS

PATRIA

PAUKER

PERFECT NAILS
PEUGEOT

PFIZER

PHILIPS

PHOENIX PHARMA
PHONAK

PIAC & PROFIT

PILLER

PODRAVKA

POLAR KLIMA

POLCZ

POLI-FARBE
POLIFOAM
POLONAGYKER
POLUS CENTER
PORSCHE
PRIMAENERGIA
PROFIMED

PROGEN

PURINA

PUSKAS ARENA
QUALYSOFT
RACKFOREST
RAIFFEISEN BANK
RAIL CARGO HUNGARIA
RAUCH

RED BULL

RICHTER GEDEON
RICOH

ROBERT BOSCH
ROBERT BOSCH POWER TOOL
ROCHE

RONA MG

ROVITEX

ROYAL CANIN

RS BUTOR

RSM

RWA

SAGER PHARMA
SALESIANER MIETTEX
SALZGITTER MANNESMANN
SAMSONITE
SAMSUNG
SANATMETAL
SANOFI

SAP

SCANIA

SCHILLER

SCHINDLER
SCHMITZ CARGOBULL
SCHULLER EH’KLAR
SEMMELROCK

SHELL

SIEMENS

SILK PREMIUM
SIMPLE

SMP SOLUTIONS
SOLAR CITY - OPTIMUM SOLAR
SOLVO

SOMOGY! ELEKTRONIC
SONOVA

SPARK PROMOTIONS
STAVMAT

STEYR

STIEBEL ELTRON
STIHL

STILL

STRABAG
SUPERSHOP

SUZUKI

SWIETELSKY
SYNGENTA

SYNLAB

SZAMALK

SZAMLAZZ.HU
SZECHENY!I KARTYA
PROGRAM
SZERELVENYBOLT.HU
SZERENCSI
SZINTEZIS
TARHELY.EU
TECTON

TELEKOM

TERRAN

TESA

TETRA PAK
TETRABBIT

TEVA
THERMOTECHNIKA-
CROWN COOL
THYSSENKRUPP
TNT EXPRESS
TOLNATEJ
TONDACH

TORK

TOYOTA

TRADE MAGAZIN
TRILAK

TRUMPF

TURIZMUS ONLINE
TUV RHEINLAND
UJHAZ

UNILEVER

UNION BIZTOSITO
UNIQA

UNIX

UPS

VAGHEGGI
FITOKOZMETIKUMOK
VALEO AUTO-ELECTRIC
VELUX
VERTESERDO
VIDEOTON
VIESSMANN
VISUALPOWER
VITAKING
VODAFONE
VOESTALPINE
VOLVO TRUCKS
WABERER'S
WAGNER SOLAR
WALLIS MOTOR
WARTSILA

WEST HUNGARIA BAU
WIESBAUER-DUNAHUS
WING

WURTH

XXXLUTZ

YETTEL

ZAEV

ZALACO
ZALAKERAMIA
ZARGES

ZEISS

ZOLLNER

ZWACK
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Egyetien
megoldas,
szamos elo

A Tork OptiServe® bels6mag nélkiili toalettpapir-rendszert Gigy terveztilkk meg, hogy egyszerre novelje
az lizemeltetési hatékonysagot és cs6kkentse a kérnyezeti terhelést.

Az adagolok széles valasztéka lehetévé teszi, hogy a rendszer szamos kulonboz6 igényt kielégitsen, mikdzben az
egész létesitményben elegendé EGYETLEN megoldés hasznalata. Az innovativ, kompakt tekercsek 3-szor annyi papirt
tartalmaznak’, mint a hagyomanyos kistekercses gurigak. A hulladékot pedig 92%-kal csokkenti a belsémag és a
csomagolas hianya?.

Munkatarsainak kevesebb hulladékot kell kezelnitik, mikdzben a nagy kapacitasu adagoldk tandsitottan kdnnyen
kezelhetdk?, igy gyorsabb az utantoltés, és kevesebb ellendrzést igényelnek, ezaltal id6t takaritva meg a
takaritdszemélyzet szamara.

Jobb higiénia, jobb lizlet

" ATork belsémag nélkuli (472630) 2 rétegli tekercse 94,3 méter hosszu, mig a Tork atlagos (2 rétegU) termékei 110767 (DE), 100320 (UK) és 122170 (FR) esetében ez ~
minddéssze 28,3 méter.
2 A Tork bels6mag nélkiili (472630) termék esetében, a Tork 110767 (DE), 100320 (UK) és 122170 (FR) termékek atlagahoz képest, figyelembe véve a belsémagok és a TORK
kett6s miianyag csomagolas sulyat.

3A Svéd Reuma Szévetség tanusitvanyaval.

ATork az Essity markaja Think ahead.



https://www.tork.hu/

Vildgszerte elismert vezetdkkel indit Uttdrd szolgdltatdst
az EY Magyarorszdag

Al Confidence néven indit Uj szolgélta-
tast az EY, amely integrélt megkozelités-
sel tdmogatja a vallalatokat mesterséges
intelligencia (MI) megoldasaik beveze-
tésében. Az Al Confidence harom f6 pil-
lére az Al Enterprise Strategy Consulting
(véllalati stratégiai MI-tandcsadas), a Re-
sponsible Al (felel&s, etikus MlI-alkalma-
7as) és az Al Tech Delivery (MI-megolda-
sok megvalositasa).

Vékési Tamas, az EY Magyarorszag vezér-
igazgatdja a 2024-es budapesti Al Sum-
mit rendezvényen jelentette be az Uj
szolgdltatds bevezetését, hangsulyozva,
hogy a mesterséges intelligencia ma mar
az Uzleti innovacio és ndvekedés mo-
torja. Kiemelte, hogy az EY egyedulallo

25 éves tapasztalataval,
mig dr. Tilesch Gyorgy,
a globdlis Mi-stratégidk
és etikai kérdések szak-
értéjeként jarul hoz-
74 a vallalat sikeréhez.

Dr. Tilesch Gyorgy a Erik Slooten
szolgdltatds bevezetése kapcsan hangsu-
lyozta, hogy mikdzben az Ml globdlisan
dtalakitja a véllalatok mUkodését, a szer-
vezeteknek gyorsan, de dtgondoltan kell
reagalniuk az uj kihivasokra.

Az EY Magyarorszag a PHI Intézettel is
partnerséget kotott, biztositva, hogy el-
érhetd legyen a legfrissebb globalis tu-
das. Az EY Al Confidence célja, hogy
Ugyfeleik szaméra olyan MI-megoldéso-

Dr. Tilesch Gyérgy Vékdsi Tamds
kat nyujtsanak, amelyek nemcsak etiku-
sak, de hosszu tavon is fenntarthaté no-
vekedést biztositanak.

Az Uj Uzletdg elinditdsa mérfoldké az EY
Magyarorszag szamara, amely tovabb
erésiti poziciéjat az MI-tanacsadas te-
rén. Mint emlékezetes, az EY 2023-ban
inditotta el az EY.ai platformot, amely az
MI-megoldésok bevezetésében nyujt ta-
mogatast Ugyfeleinek./

MI-tandcsadast kivan nyujtani a hazai cé-
geknek, valamint a nemzetkozi projekte-
ket futtatd multinaciondlis véllalatoknak.
Az Uj MI-részleget két nemzetkdzi szakér-
t6, Erik Slooten és dr. Tilesch Gyorgy ve-
zeti majd. Erik Slooten, a digitalis transz-
formacio teriiletén szerzett tobb mint

EY Magyarorszdag to launch pioneering new service with globally

acknowledged managers

EY'is launching a new service called Al Confidence, to provide an integrated approach for assisting compa-
nies in implementing Al solutions. The three main pillars of Al Confidence are Al Enterprise Strategy Consult-
ing, Responsible Al, and Al Tech Delivery. Tamds Vékdsi, country managing partner of EY Magyarorszdg an-
nounced the launch of the new service at the 2024 Al Summit in Budapest. The new Al department will be led
by two international experts, Erik Slooten and Dr Gydrgy Tilesch. Erik Slooten has more than 25 years of experi-
ence in digital transformation, while Dr Gyérgy Tilesch is an expert in global Al strategies and ethical issues. 7

Meég varat magadra
a forradalom

A véllalatok 40%-a még csak most kezd ismerkedni a mestersé-
ges intelligencia Uzleti lehetdségeivel. Bér a véllalatok haromne-
gyede mar alkalmaz valamilyen Al-alapt megoldast, a technolé-
gia teljes korU integréldsa egyelére vérat magara — jelezte Stylers
Group IT szolgéltatd cégcsoport kdzleményében.

A szakértdk szerint sok fejlesztés Oncélu, konkrét célkitlizések és
stratégia nélkul valosul meg, mikdzben az Al napi hasznélatdhoz
szUkséges kompetencidk is hidnyoznak.

Az Al-projektek sikere azonban nem csak a technolégiai oldalon
ddl el: a véllalatoknak vildgos célokat kell meghatarozniuk, figye-
lembe véve a hosszu tavu Uzleti igényeket. Az adatok hitelessége
is kulcsfontossagu: ha a bemeneti adatok hibdsak vagy nem rele-
vansak, a gépi tanuldsi megoldasok nem mukodhetnek megfele-
|6en. Ezért az adatok tisztitdsa és validdldsa elengedhetetlen.

Az Al-alapui megoldésok bevezetésénél a villalatoknak kell6 nyi-
tottsaggal és stratégiai gondolkodéssal érdemes kozelitenitk a
technolégiahoz, valamint oktatési programokkal biztositani, hogy
a kollégdk hatékonyan tudjék hasznélni az Uj rendszereket - vélik a
Protechtor tudasmegoszté oldalt mikodtetd Stylers Group szakér-
t6i. Az Al-projektek hosszu tavu sikere attél fligg, hogy a technolo-
giadt mennyire sikertl integrdlni a meglévé folyamatokba. 7/

The revolution is yet to come

40% of companies are just getting to grips with the business potential of Al technol-
ogy. Although three quarters of firms are already using some form of Al-powered
solution, full integration of the technology is still some way off, IT services company
Stylers Group said in a statement. Experts say many developments are self-serving,
have no specific objectives and strategy, while the competencies needed to use Al on
a day-to-day basis are lacking. The long-term success of Al projects depends on how
much the technology can be integrated into existing processes. 7
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Polcatalakitds a brit TescoHndl

A Tesco a mesterséges intelligencia (Al) technoldgia alkalmaza-
saval boviti az egészséges, kényelmi snackek és ételek kindla-
tat Uzleteinek hangsulyosabb pontjain. A szupermarketdrids 30
legnagyobb forgalmu

Express kényelmi tzle-

tében zajl¢ kisérlet so-

ran a vdllalat a Dunn-

humby insightjait hasz-

nalja fel — szamolt be a

The Grocer.

Azokat a polcokat,

amelyeken kordbban a

magas zsir-, s6- vagy cukortartalmu (HFSS) termékeket taroltdk,
mielétt 2022 oktoberében életbe lépett az ezeket a polcvégek-
rél, a kasszazénabol és bejarattol kitiltd jogszabaly, az egészsé-
gesebb food-to-go termékek kiemelésére fogjak hasznalni.

A kisérlet soran az olyan élelmiszerek, mint a joghurt, a zabka-
sa, a gyumolcsok, az uj fehérjetermékek, valamint a kényelmi és
a meleg ételek az tGzletek hangsulyosabb részein kertlnek majd
kihelyezésre.

Kevin Tindall, a Tesco brit aruhdzakért felelés tigyvezetd igazga-
téja elmondta, hogy a lépés a vasarlasi élmény javitasat célozza.
Hozzétette, hogy mind a vélasztékot, mind az elrendezést ,kife-
jezetten az Uton lévé vésarldkra szabjak”. /7

Shelf space restructuring at Tesco in the UK

Tesco is using Al technology to expand its range of healthy, convenient snacks and
meals at more prominent points in its stores. The retail giant’s trial in 30 of its high-
est-footfall Express convenience stores will use insights from Dunnhumby. Shelves that
had previously stocked high-fat, high-salt or high-sugar (HFSS) products — before leg-
islation banned them from aisle ends, checkout areas and entrances in October 2022
—will be used to highlight healthier food-to-go items. 7




Az Al-jal igyekszik személyre
szabni a marketinget
a Mondeléz

Uj platformot indit a Mondeléz, amellyel célja globalis marketingké-
pességeinek javitasa és a fogyasztoi trendek hatékonyabb kihaszna-
lasa a mesterséges intelligencia (Al) széles kor( alkalmazésaval.

A platform az Accenture és a Publicis Groupe egyUttmUkodésével
jott Iétre azzal a céllal, hogy a személyre szabott szovegek, képek és
videdk Iétrehozésa gyorsabb és hatékonyabb legyen.

Az Uj platform képes lesz a tartalomgyartast gyorsan méretezni, va-
lamint Uj médszerekkel ndvelni a személyre szabott Uzenetek eléré-
sét. A fogyasztok olyan idézitett izenetek elényeit élvezhetik majd,
amelyek kulonbozé alkalmakra, példaul egy szlletésnappal kapcso-
latos kereséskor nyujtanak személyre szabott ajanlatokat.

Jon Halvorson, a Mondeléz globalis fogyasztéi éiményekért és di-
gitalis kereskedelemért felelés alelnoke szerint a generativ mester-
séges intelligencia erejének kihasznalasaval a véllalat proaktiv sze-
repet jatszhat markdinak piaci megjelenitésében. Ugy véli, hogy
gyorsan, de biztonsdgosan és a marka integritasanak megdérzésével
készulhetnek megosztasra alkalmas, személyre szabott, trendi tar-
talmak.

Az Accenture a dolgozok képzésén keresztil fogja a platform beve-
zetését és alkalmazasat tdmogatni, mig a Publicis Groupe feladata a
kreativ tartalmakat tdmogatd Al-alapok létrehozasa.

A két véllalat szorosan egytttmukodik a Mondeléz marketingcsa-
pataval a fogyasztasi cikkek marketingjének Ujradefinidlasa érde-
kében. 7/

Mondeléz uses Al to personalise marketing

Mondeléz is launching a new platform to improve its global marketing capabilities
and better leverage consumer trends through the widespread use of Al technology.
The platform is a collaboration between Accenture and Publicis Groupe, with the
objective of making the creation of personalised texts, images and videos faster
and more efficient. The new platform will be able to quickly scale content produc-
tion and provide new ways to increase the reach of personalised messages. 7

Kommunikdcios ipardagi
Al-kézikbnyv készul

A hazai szakmai szervezetek — kdz-

tlk a MAKSZ, az MMSZ és az MLE

— Blaskod Nikolett vezetésével dssze-

fogtak, hogy elkészitsék az Al hasz-

nalatanak ipardgi szabalyozasat. Az

egyUttmUkodésben tevékeny koor-

dinacids és véleményezd szerepet

véllal az ORT (Onszabalyozd Reklamtestiilet) is.

Az dnszabdlyozo, ipardgi fokuszu kézikonyv célja 4tlathato
keretrendszert biztositani és a kommunikacios ipardg min-
den szerepl6je szamara irdnymutatassal szolgalni az Al etikus
alkalmazdaséra vonatkozdan. A projektbe tobb kiilsé szakér-
t6, koztik a KPMG és nemzetkozi tech cégek képviseldi is be-
kapcsolodtak.

Az Al-rendszerek gyors fejlédése és alkalmazasa Uj kihivasok
elé allitja a tartalomgyartast és -terjesztést, kilonos tekin-
tettel az etikai és mindségi kérdésekre. Az Eurépai Unid ta-
vasszal elfogadott Al-rendelete (EU Al ACT) elsésorban a fo-
gyasztovédelemre Osszpontosit, ugyanakkor onszabélyozast
is elvar a szakmai terlleteken. A jogszabdly teljes kord alkal-
mazdasara 24 honapos dtmeneti idészakot hatéroztak meg,
ami jelentds késést eredményezhet a gyorsan fejlédd tech-
noldgidk szabdlyozasaban. 7/

Al handbook for the communications industry

to be published

Domestic trade organisations, including MAKSZ, MMSZ and MILE have
teamed up under the leadership of Nikolett Blaské to draft an industry
code of practice for Al use. The Advertising Self Regulatory Board (ORT) is
also playing an active coordinating and commenting role in this coopera-
tion. With the self-regulatory, industry-focused manual, the goal is to cre-
ate a transparent framework and guidance on the ethical use of Al for all
actors in the communications industry. Several external experts, including
KPMG have been involved in the project. /

EHI: felforgatja az Al a kiskereskedelmet

Az EHI ¢j tanulmanya szerint komoly po-
tencidl rejlik a generativ mesterséges intel-
ligencia kiskereskedelmi alkalmazasaban.
Egy a Devoteam [T-tandcsadé cég meg-
bizésabol az EHI éltal készitett friss tanul-
many szerint a generativ mesterséges in-
telligencia (Al) egyre nagyobb teret nyer
a kiskereskedelemben. A ,Generativ Al a

kiskereskedelemben” cimU kutatés alap-
jan a német kereskedelmi szakértdk ko-
zel kétharmada It izgalmas felhasznélasi
lehetéségeket a generativ Al-ban.

A tanulmany az e-kereskedelmet, az IT-t
és a marketinget emeli ki, mint a techno-
l6gia alkalmazasabol leginkdbb profitdld
terUleteket.

A vélaszaddk kozel 90%-a
szerint az Al alapvetden at-
alakitja a teljes kiskereskedel-
mi értéklancot, és hosszu ta-
von forradalmasitani fogja
az iparagat. Tobb mint 80%
gondolja gy, hogy a tech-
noldgia hozzdjérulhat az ar-
bevétel és a nyereség nove-
kedéséhez, mig 77% szerint
a generativ Ml segitségével
csOkkentheté a munkaerd-
igény, ami a jelenlegi munka-

eréhiany kozepette kilonosen fon-

tos. Emellett 96% biztos abban, hogy a
technoldgia jelentésen csokkenteni fog-
ja a folyamatok koltségeit.

A tanulmany szerint az Al a legnagyobb
hasznot az e-kereskedelem (95,5%), az

IT (95%) és a marketing/kommunikacio
(90,6%) tertletén hozhatja, de a logisztika,
a kategdriamenedzsment, a beszerzés és
a pénzigyek is jelentés elénydkhoz jut-
hatnak. 7/

EHI: Al is revolutionising retail
According to a new study by EHI, there is great
potential in using generative Al in retail trade. IT
consultancy Devoteam did a study that found:
nearly two thirds of German retail experts see
exciting potential uses for generative Al. E-com-
merce, IT and marketing are the areas most like-
ly to benefit from the technology. Nearly 90% of
respondents believe Al will fundamentally trans-
form the entire retail value chain and revolution-
ise the industry in the long term. 7/
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Az Al hatdsa Eszak-Amerikaban 2030-ra
elérheti az 1,6 ezer milliard dolldrt

A kiskereskeddk eltéré mértékben bar, de
profitdlhatnak a mesterséges intelligencia
hasznélatabol - allitja az IHL Group ,2024 Al
Readiness Index” kutatésa alapjan.

Az Al'a 207 legnagyobb észak-amerikai
kiskereskeddénél és étteremnél jelentke-
76 pénzlgyi hatdsa az évtized végéig el-
érheti a kdzel 1,6 ezer millidrd dollart. Az
IHL Group Al-readiness index a cégek fel-
készUltségi pontszamait (0-100 kézott),
valamint az értékesités ndvekedésébdl, a

bruttd arrés javulasabol és az értékesitési/
altaldnos adminisztrativ koltségek csdkke-
nésébdl az egyes véllalatoknal adodo po-
tencialis pénzlgyi hatast veti 6ssze.

Az index altal lefedett kiskereskedel-

mi szegmensek élenjardi a felkésziltségi
pontszam és a 2030-ig elérheté potenci-
alis nyereség tekintetében az Amazon, az
FMCG terlletén a Walmart, az egészség és
szépség szektorban a CVS, mig az étterem-
lancok kozott a Chipotle és a Starbucks.

A kutatést végzé IHL Group elntke, Greg Bu-
zek Ugy véli, hogy a generativ Al egyszertien
csak megndveli annak a potencialis pénziigyi
hatdsat, hogy az Al a hagyomanyos gépi ta-
nulasi fejlesztések révén a hattéroen mar el-
kezdte 4talakitani a kiskereskedelmi piacot.
Ugyanakkor felhivta a figyelmet arra, hogy a
kiskereskeddk kozott jelentés kilonbségek
vannak a felkésziltséget illetéen. 7/

Al could have USD 1.6 thousand billion impact in North America by 2030

Retailers could benefit from the use
of Al'to varying degrees, according
to the 2024 Al Readiness Index” of
IHL Group. The financial impact of

Al at the 207 largest North Ameri-
can retailers and restaurants could
reach nearly USD 1.6 thousand bil-
lion by the end of the decade. IHL

Group's Al Readiness Index com-
pares the readiness scores (ranging
from 0-100) of companies with the
potential financial impact of sales

growth, gross margin improve-

ment and sales/general admin-
istrative cost reductions for each
company.”

Mesterséges intelligencia dltal generdlt
rekldmokkal ujit a SPAR Szlovénidban

niai Citypark INTERSPAR-hi-
permarketjében. Egy kismé-
ret( hologramképernyét
helyeztek el egy a hliségpon-
tokért elérheté JBL hangszo-
rokat és fejhallgatokat nép-
szerUsitd stand mellett. A le-
begd hatdsu 3D hologram
egy JBL hangszorot dbrazolt
latvanyosan, ami a vasarlok
figyelmét sem kerulte el. A
SPAR Szlovénia tobb Gzleté-
ben teszteli ezt az Uj és egye-
di rekldmozasi modszert. //

tasi modszerek nélkul lehet
videokat kredlni.

Ales Popic, a SPAR Szlovénia
digitalis marketingvezet6-

je szerint az innovacio a cég
kulturdjanak szerves része, és
a mesterséges intelligencia
alapu megoldésok gyors be-
vezetése noveli a hatékonysa-
got, csokkenti a koltségeket,
és a kordbbiaknal kreativabb
videokészitést tesz lehetdvé.
Augusztusban a SPAR holog-
ramreklamot tesztelt szlové-

szlltek, mind®ssze néhany
Uzletfotot hasznéltak az Al
szamdra Utmutatasként a vi-
dedk generélasédhoz.

A reklamvideok kulonféle fej-
lett platformok és utémunka-
latokat is lehetévé tévé esz-
kozok segitségével készultek.
A projekt akkor indult, ami-
kor elérhetévé valt mindségi
,520vegbdl vided” (text-to-vi-
deo) technolodgia, amely
hasznalataval széveges leira-

A SPAR Szlovénia mestersé-
ges intelligencia (Al) techno-
l6giat alkalmaz digitalis csa-
tornain sugarzott rekldmvi-
deok és bolti hologramok
készftéséhez, amelyekkel
vasarloi hliségprogramjara
igyekszik felhivni a figyelmet.
Nemrégiben jelentek meg a

kereskedd elsé, Al altal gene-

sokbdl hagyomanyos forga-

ralt reklamvidedi, amelyeket
digitélis platformjain suga-
roz majd. A SPAR elmonda-
sa szerint a hirdetések teljes
mértékben mesterséges in-
telligencia segitségével ké-

SPAR innovates with Al-generated advertisements in Slovenia

SPAR is using Al technology to create promotional videos and in-store holograms on its digital channels in Slovenia, to raise
awareness of its customer loyalty programme. SPAR Slovenia has recently released its first Al-generated promotional videos,
which it will broadcast on its digital platforms. According to SPAR, the ads were created entirely by Al, with only a few store
photos used as a guide for the Al to generate the videos. In August SPAR tested a hologram advertisement at the Citypark IN-
TERSPAR hypermarket in Slovenia. SPAR Slovenia is trialling the special advertising method in several stores. 7

Mesterseges

intelligenciaval kizd

a brit Co-op 40 millid fontnyi vesztesége ellen

A brit Co-op szupermarketlanc mester-
séges intelligenciat (Al) alkalmaz a tol-
vajok és fegyvereket rejtegetd elkdve-
t6k azonositasara, miutan a lopasokbol
szarmazo veszteségének 6sszege az év
elsé felében 19%-kal, 39,5 millio font-

ra nétt.

A jelenleg tesztelés alatt 4llo Uj tech-
noldgia képes felismerni a személy-
zet ellen tervezett fizikai tdmadasokat,
és azonnal értesitést kild a Mitie |éte-
sitménygazdalkodo altal Uzemeltetett
kézponti megfigyelérendszernek.
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A Co-op idén eddig 18 milli¢ fontot kol-
tott munkavallaléi védelmére, tobbek ko-
z0tt testkamerak felszerelésére és a pénz-
tarfulkék megerdsitésére. Az Al-technolé-
gidt a kereskedd 14 Uzletében telepitette.
A Co-op szerint tavaly 44%-kal nétt a bol-
ti lopasok, erészakos cselekmények sza-
ma, dtlagosan napi 1000 incidens tortént,
ami a gyakorlatban azt jelenti, minden
nap megtamadjak négy munkatdrsat, és
tovabbi 116-ot sulyosan bantalmaznak.

A Co-op vezérigazgatdja Udvozolte, hogy
a kormany szigoritja a torvényt, és egy-

ben sirgette az
Uj jogszabaly
hatélyba lépte-
tését. ./

Co-op uses Al to fight GBP

40m losses in the UK

British supermarket chain Co-op is using Al technol-
ogy to detect offenders carrying hidden weapons or
stolen goods, after costs from theft and fraud rose

by 19% to GBP 39.5m in the first half of 2024. The new
technology, which is currently being tested, can also
detect physical attacks on staff and immediately alert
the central monitoring station. Co-op says there was
a44% increase in shoplifting and violence last year. 7/
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Digitalizacié most és holnap

Szeptemberi taldlkozdjdt a
Digitalisrekldm.hu kézpont-
jaban tartotta a magyar
POPAI szervezet. Bata Istvan
Ugyvezetd tulajdonos és
Péczely-Toth Agnes keres-
kedelmi és marketingveze-
t6 fogadta a részttvevéket.

Pazar vendéglatassal és a nemzetkozi
és hazai digitélis marketingtapasztala-
tokat, trendeket, kezdeményezéseket
0sszegz6 eléadassal készultek. Végul
a kulisszatitkokba is betekintést en-
gedd, még fejlesztés alatt alld eszko-
706k és megoldasok kiprobaldsara is
sor kerUlhetett. /

Digitalisation today and tomorrow

Digitdlisrekldm.hu was the host of the September meeting of the Hungarian POPAl organisation, where CEO Istvdn Bata and
head of sales and marketing Agnes Péczely-Téth welcomed participants. They prepared for the meeting with lavish hospi-
tality and a presentation summarising international and domestic digital marketing experiences, trends and initiatives. /

Otletbdrze Kansa

Oktoéber 7-8-an keriilt megrendezésre a
Shop! Ideation konferencia, a magyar POPAI
anyaszervezetének legnagyobb eseménye,
Kansas Cityben (USA). A nagysikerU vitainditd
eléadas a Haagen-Dazs luxus fagylaltmarka
digitalis és fizikai megujulasdt mutatta be.
Ezutdn az amerikai Nemzeti Jaték és Minia-
tUra MUzeumba kaptak virtudlis betekintést
a jelenlevék

sban

Az idei program masfél napos, izgal-
mas szakmai el6adésokat, fontos ipar-
agi kapcsolatok kiépftését igéri vezetd
gyartokkal, beszéllitokkal, tervezékkel,
markatulajdonosokkal és kiskereskedel-
mi szakemberekkel. Hagyomanyosan itt
kerl megrendezésre a Retail Challenge,
amely soran a konferencia-résztvevék
csoportokat alkotnak, és egy adott
problémara megoldasi javaslatot dol-
goznak ki. Kreativ segitséget kapnak, igy latva-
nyos prezentacidban az otletliket be is mutat-
jak, és a szakmai zs(ri a galavacsoran gydztest
hirdet. A nyertes palyamunka megépitésre is
kerdl a Shop! MarketPlace 2025 szakkidllita-
son, igy a szakmai kozonség megtekintheti
majd 2025. dprilis 8-10. koz6tt Charlotte-ban
(NC. USA)./

ldea fair in Kansas

On 7-8 October the Shop! Ideation conference, the biggest
event of POPAI Hungary's parent organisation, was held
in Kansas City (USA). The highly successful keynote pres-
entation showcased the digital and physical renewal of
luxury ice cream brand Hdagen-Dazs. This was followed
by avirtual tour of the National Museum of Toys and Min-
iatures of the USA. Traditionally the Retail Challenge is also
part of the programme, where conference participants
form teams and develop a solution to a specific problem.
The winning entry will be built at the Shop! MarketPlace
2025 trade show in Charlotte (USA), on April 8-10in 2025. ./

Kilatads az NIQ
vildgitdtoronybdl
A POPAI Magyarorszag oktoberi taldl-
kozéjat az NIQ kdzpontjaban tartottak.
A résztvevéket Vagyi Erik Ugyvezetd
koszontotte, aki a piackutatd szerepet
mint a gazdasagi véltozasok haborgd
tengerére kitekintd vilagitdtorony ére
jellemezte. A nap haziasszonya és f6 el6-
addja Ungi Zsofia retail vertical custo-
mer success leader volt, aki Viczko Szil-
via analytics business partnerrel az idei
olimpia FMCG-iparagra gyakorolt hata-
sait mutatta be.

A rendhagyo prezentacio az olimpiat
megeléz6 iddszak attekintése utan or-
szagonként is bemutatta a sportese-
meény kiskereskedelmi és vendéglatasra,
turizmusra gyakorolt hatésat. Az idészak
gazdasagi gydztesei a rendezd orszag
mellett az éremtdbla élén elhelyezke-
do orszagok és a ,spotlight” kategoéridk
(chips, dsvéanyviz, Udit6, jégkrém, pizza,
nasik) lettek. Szamos esetben a meny-
nyiségi ndvekedés bizonyitotta, hogy
az olimpiai sportagak, versenyzék és
a hozzajuk kapcsolodo, klasszikus és
kozdsségi médidval is tdmogatott at-
vanyos in-store aktivitasok bevonjdk,
vonzzdk és vasarldsra 6sztonzik a fo-
gyasztokat. /

A view from the NIQ

lighthouse

The October meeting of POPAI Hungary was held
at the NielsenlQ headquarters. Managing direc-
tor Erik Vdgyi welcomed participants, describing
the market researcher’s role as a lighthouse keep-
er, looking out over the choppy sea of economic
changes. Retail vertical customer success leader
Zséfia Ungi was the keynote speaker, who talked
about the influence of this year’s Olympics on the
FMCG industry, together with analytics business
partner Szilvia Viczké. ./

Addja 1%-dval tamogathatja a POPAI Magyarorszdg Egyesiilet nonprofit, kézhasznu céljait az edukdcié,
kutatds, ismeretterjesztés és ipardgi platform létrehozdsa teriletén. Adészdm: 18702886-1-13
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Signature 40 ujra

melléklet

Signature 40

Szintet lépett a Signature Platform:
elindult a Signature Alumni Club

2024-ben soha nem
|atott magaslatokra
ért a Signature 40
lista. Bar az alapitok
nem tervezték
noévelni a jelentkezdk
szamat, az 1200

fét is meghaladta
idén az ajdnlott
szakemberek
szama.

— Mire vagytok a legblisz-
kébbek a Signature Platform
kapcsdn, hova jutottatok
2024-ben?

Nagy Marton: - Egyszerre
két dologra is. Az egyik, hogy
egy szint elérését kdvetden a
legnehezebb azt meg is tar-
tani. Nagyon izgultunk, hogy
a szamunkra is meglepetés
2023-as eredmények utan
(900 f6t meghalado ajanlas-
bol 220 pélyédzat) meg tud-
juk-e tartani az érdekl¢dést a
Platform irant? Orémmel je-

Az idei Marketing Summit keretében ismét dtaddsra keriltek a Signature 40

tematikus listdi vezetdinek és az abszolut listdsoknak az elismerések.
A dijatadét a két alapitd, Nagy Mdrton és Vaszary Adam biszkén celebralta

lenthetjik, hogy nem csak
megtartani tudtuk, de emel-
tuk is a tétet, mivel a nevezési
idészak alatt egész pontosan
1209 ajénlas érkezett, amibdl
178 palyazatot értékelhetett

a zsUri.

A masik pedig az, hogy egy-
re inkdbb érezhetd, tényleg
komolyan szdmitanak a lehe-
téségre az operativ kollégak.
Folyamatosan egyre széle-
sebb azon szervezetek kore,
amelyek pélydznak a prog-
ramra, és lathatd, hogy a te-
matikus listdknak kdszonhe-

téen (ahol igyekszink almat
az alméaval 6sszehasonlitani) a
lehetd legobjektivebben tud-
juk tartani az értékelési rend-
szert, ami szerinttink a siker
titka.

- Bdr az ajdnldsok tényleg
névekedtek, de gyors fejszd-
molds utdn 20%-kal cs6kkent
a pdlydzatok szama. Most
akkor ez nem ellentmondds,
hogy sikernek élitek meg?
Vaszary Adam: - Egyéltalan
nem. 2023-ban komoly és azt
kell mondanom jogos kriti-

két fogalmazott meg a 70+
f6 zsUiri jo része és a kurato-
rium is felénk, hogy nagyon
sok volt a hidnyos, nehezen
értékelhetd palyazat. Ennek
mentén idén jelentésen szi-
goritottuk a feltételeket. Kote-
lez6 volt példdul minden pa-
lydzatban részletes, az egyes
palyazok teljesitményével
kapcsolatos KPI-kérdésekre
valaszolni (tavaly ez nem volt
mindenhol kételezd), vala-
mint tovabbi kérdések is be-
kertltek a kritériumok kozé.
Ennek eredményeképpen az

Signature 40 once again

Signature Platform takes things to the next level: Signature Alumni Club launched

- What are you most proud of about the Signature
Platform and what did you achieve in 2024?
Madrton Nagy: - We are happy to report that we
took things to the next level, as we received exact-
ly 1,209 recommendations during the entry peri-
od, from which the jury evaluated 178 entries. The
range of organisations applying in the programme
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objective as possible.

success?

is constantly widening and thanks to the themat-
ic list, we are able to keep the evaluation system as

- Although the number of recommendations in-
creased, there was a 20% drop in applications. Isn't
it a contradiction that you still consider this year a

Addm Vaszary: - Not at all. In 2023 we received se-
rious and — I must say — justified criticism from a

large part of the 70+ jury and the board of trustees

that there had been many incomplete applica-
tions. In response to this, we set much stricter crite-
ria this year. As a result, there were fewer applica-

tions, but much more work was put into them.
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lathattuk, hogy bér szémsze-
rden tényleg kevesebb volt

a palyazat, azonban azokban
lathatdan nagyon sok munka
volt, nagyon alapos volt a ki-
toltés. Ennek eredményeként
tobb mint 10%-kal nétt a zsd-
ri altal leadott pontszamok
harmonikus kozépértéke (a

mutato, amellyel minden év-
ben visszamérjik a pélydza-
tok teljesitmeényét) ugy, hogy
kdzben sokkal tdbb, 90 f&s
zsUri végezte az értékelési fo-
lyamatot.

- Azelmult 2 évben rendre
megjelent, hogy szeretnétek

ezekbdl a dijazott szakem-
berekbdl egy egységet kovd-
csolni. Idén pedig ez mdr a
szinpadi kommunikdciétok-
ban is megjelent. Mit jelent a
Signature Alumni Club?

N. M.: — A kezdetektd| fog-
va terviink volt, hogy ennek
a kozosségnek a kezét nem

in-store és out-door
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engedjlk el. Itt olyan érté-
kes szakemberek egész sora
bukkan fel a szemink elétt,
akiknek szeretnénk minden
télunk telheté tAmogatast
megadni. Ugyanakkor ez fele-
|6sséggel is jar. A projekt mé-
retébdl adoddan egyrészt ke-
zelntink is kell tudni mar ezt a

Jozsa Gdabor emlékére

Jozsa Gabor idén augusztus 18-an
egy végzetes balesettel tortént tavo-
zasaval a marketinges szakma valé-
ban kevesebb lett egy kreativ, segit6-
kész, a feladat elvégzésének sikeréért
mindent megtévé Kollégaval. Az idei
Signature 40 dijatadon Gabornak
posztumusz kerilt dtadasra az elis-
merés, egyben egy szakmai Eletm(-
dijként.

Palyafutasat a Stollwerck terdleti kép-
visel6jeként kezdte, majd sales mana-
gereként folytatta, még a héskorban,
1996-2003 kézott. 2003-2005-ig mér
mint Bonbonetti volt a munkaadoja,
ahol trade marketingesként dolgozott.
2005-2010-ig az Elmanal a Hey-Ho trade
marketingese volt, majd 2010-2016 ko-
z6tt a Pannontejet és jogutddijat a Sa-

Joz

L2

L

SUIMMIT

Az elismerést Jézsa Gdbor ifju marketinges fia, Jézsa
Ndndor és hosszu évek 6ta kollégdja és bardtja, Kirdly
Krisztidn, a Bonafarm Csoport business development
managere vették 4t a dij alapitéitdl, Vaszary Addmtdl

és Nagy Mdrtontdl

venciat erésitette a MEDVE, Karavan,
Pannonia, Tihany markak trade marke-
tingeseként.

2016-ban igazolt &t a PICK és a Bona-
farm kotelékébe, és dolgozott a PICK
trade marketing csoportvezetéjeként.

A projektmenedzsment terén vezeté
szerepet tOltott be, a Nielsen-adatok és
szamok szakavatott tuddja volt, az el-
adashelyi-fejlesztési megoldasok vala-
mennyi tarhdzat ismerte, az értekezletek
és éves tervezések utdnozhatatlan stilu-
su moderdtora és vezetdje volt, minden
gyakornok és palyakezdé turelmes és
Onzetlen mentora, aki mindent lépésrdél
|épésre elmagyarazott. Mlszaki ismere-
tei és megoldokészsége nem ismert ha-
tarokat, és kreativitdsanak kdoszonhets-
en minden kihivasra azonnal megoldasi

sa Gabor

A dijataddn jelen voltak kollégdi és csalddja (balrél jobbra):
Bartos-Kovdcs Eszter, a PICK trade marketing managere,
Pet6é Zsuzsanna, a PICK trade marketing asszisztense,

Lakos Yvette, Jozsa Gdbor felesége, Jézsa Ndndor, Jézsa
Gdbor fia, Kirdly Krisztidn, a PICK kereskedelemfejlesztési
csoportvezetdje és Hermann Zsuzsanna, a Trade magazin
Ugyvezet6-fészerkesztdje

javaslatokkal allt
elé. Pillanatok alatt
tudott késziteni mi-
ndségi prezenta-
ciokat és videofil-
meket.

Egy igazi polihisz-
tor volt a trade
marketing vildga-
ban, egy igazi pél-
dakép, aki a csaladjéra is rengeteq id6t
és figyelmet forditott. Munkaja mellett
arra is volt energidja, hogy tréningeket,
csapatépitéket szervezzen és vezessen
a HR-munkatarsakkal karoltve. Kimagas-
|6 sportold volt, és hétkéznapi embe-
rek szamara elképzelhetetlen energidval
rendelkezett. Senior triatlonbajnok, egy
igazi vasember volt! /

Jozsa Gdbor
trade marketing
csoportvezeté
Bonafarm

In memoriam Gdbor Jozsa

With the passing of Gdbor Jézsa in
a fatal accident on 18 August this
year, the marketing profession lost
a creative, helpful colleague who
did his utmost to get the job done.
At this year'’s Signature 40 awards
ceremony Gdbor was posthumous-
ly presented with the award, which
at the same time was also a pro-

fessional Lifetime Achievement
Award. He started his career as a
sales representative for Stollwerck
and continued as a sales manag-
erin 1996-2003, before becoming a
trade marketing manager at Bon-
bonetti in 2003-2005. In 2005-2010
he worked at Elma and then at
Pannontej and its successor Saven-

cia in 2010-2016. In 2016 he joined
PICK and Bonafarm as head of the
PICK trade marketing team. He was
a leader in project management,
an expert in Nielsen data and fig-
ures, an inimitable moderator and
leader of meetings and annual
planning, and a patient and selfless
mentor for all trainees and new-

comers. He was a true polyhistor

in the world of trade marketing, a
real role model who also devoted
alot of time and attention to his
family. He was a great athlete and
had energy that ordinary people
can't even imagine. As senior triath-
lon champion, he was a true iron
man! .7
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a dijazottak szakmai poziciondldsara

kozdsséget, masrészt eréfor-
rast is kell tarsitanunk hozza.
De aki jelen volt az idei Mar-
keting Summiton, az lathat-
ta, hogy ennek kézzelfoghato
eredményei is voltak/vannak.
Enmarka-épitési programot

zett ajanlasok alapjan batran
mondhatjuk, egy akér top 10-
es, dobogds kolléga volt 6.
Ebben a helyzetben pedig a
Kuratérium, szamunkra alapi-
tok, valamint ajanldja és szak-
mai partnertnk, a Trade ma-

——
A Signature Platform az idei évben kiemelt figyelmet forditott

dés, hogy Gabor posztumusz
megkapja az elismerést.

- Hova tovdbb? Hogyan lehet
ezeket a szamokat feltilmalni,
mik a tervek?

V. A.: - Ahogy Marci is mond-

szamanak szignifikdns ndvelé-
se. Felméréseink szerint nagy-
sagrendileg 5000 f&t szam-

lal az a kor, amely a Platform
részese tud lenni, megfelel a
kifrdsoknak. Ez mar igy is ko-
zel 25%-0s penetracio. Valoja-
ban mi mar azzal szeretnénk
foglalkozni, hogy a zs(rinek
és a kuratériumnak minél ne-
hezebb dolga legyen. Minél
tobb és egyre minéségibb
palydzatot szeretnénk.
Emellett pedig egy fontos
pont, hogy a pontozasi szem-
pontrendszer tovabbi finomi-
tasa mellett megkezdjik az
auditalasi folyamatok eléké-
szitését is, ugyanis 2025-ben
mar egy neves auditalé szer-
vezettel kiegészilve szeret-
nénk tovabbi garanciat adni a
palydzdéknak és a jelolteknek,
hogy a Signature Platform
ténylegesen az objektivitasrol

sorsoltunk ki a palydzok ko-
z6tt, standdal és megjele-
néssel pozicionaltuk a je-
I6lteket a szakma elétt, VIP
Backstage-et biztositottunk
szamukra, és egy podcastet is
életre hivtunk. Széval végre el
tudtuk/tudjuk kezdeni moz-
gatni ezt a kdzdsséget. Es ez
még mindig csak a kezdet.

V. A.: — A mésik, amit szeret-
nék még kiemelni, az pedig
ennek a kozosségnek az Osz-
szetartdsa, ami egy mérhetet-
lendil szomory, ugyanakkor
rendkivil fontos mérfoldkove
volt a Signature Platformnak.
A pdlydzati id6szak alatt ér-
tesultiink egyik ajanlott-jelolt
szakemberiink Jézsa Gébor,

a Bonafarm trade marketing
managerének végzetes bal-
esetérél, aminek kovetkezté-
ben egy kimondottan potens
jelolt tavozott a marketing
szakemberek sordbol. Mind
munkéssaga, mind a ra érke-

gazin szamara sem volt kér-

ta, nem célunk az ajanlasok

és a lehetéségekrdl szol. 7/

i IMNIMIZS G

L Anavlax

Az FMCG és Trade tematikus listdsoknak a helyszinen kézdsen gratuldltak az Alapitok
és Hermann Zsuzsanna, a két listdt tdmogatd Trade magazin tgyvezetd-fészerkesztdje.
A Signature 40 programhoz idén is 6rommel kapcsolédott a Trade magazin, hogy
ezdltal is lehetéséget biztositson megismerni, szakmailag elismerni és ezdltal kiemelni
minél tébb trade és brand managert

- Over the past 2 years you regularly expressed
your desire to forge a single entity from these
award-winning professionals. This year it has also
been reflected in your on-stage communication.
What is the Signature Alumni Club?

M.N.: - From the very beginning, our plan was to
stay in touch with this community. We have so
many valuable professionals emerging in front
ofour eyes, and we wish to give them all the
support we can. Finally we could start to move
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this community — and this is still just the begin-
ning.

AV.:-During the application period we received
the news about the fatal accident of one of our
recommended candidates, Gdbor J6zsa, trade
marketing manager of Bonafarm In this situation
it was no question for Signature Platform that Gd-
bor should get the recognition posthumously.

- Where to next? How can these numbers be sur-
passed and what are the plans?

AV.:- As Mdrton has said, our goal isn’t to increase
the number of recommendations significantly. Ac-
cording to our surveys, there are about 5,000 peo-
ple who can be part of the Platform, who meet the
criteria. Presently there is already a nearly 25% pen-
etration. We do want more and better quality ap-
plications. In 2025 — together with a renowned au-
diting body — we want to further guarantee to ap-
plicants and candidates that Signature Platform is
really about objectivity and opportunity.
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1. Harmati
2.Jakus
3. Nadrai

Balogh

Borszéki
Csoknyai
Forgach
Frikton
Gal-Strausz
Hellinger
Jambrik
Kerkay
Kern
Kozak
Kun
Lénart
Mata
Milassin
Monori
Miiller
Nagy
Nock-Vet6
Pal

Tamas
Melinda
Nora
Bernadett

Bence
Déra
Réka
lidiké
Bernadett
Judit
Laszlo
Péter
Zsofia
Krisztina
Melinda
Maria
Zoltan
Kinga
Anett
Zita
Agnes
Katalin
Kinga

Szirmak-Szabo6 Viktoria

SIGNATURE BRAND TEMATIKUS LISTA 2024
Vezetéknév  |Keresztnév |Cégnév  |Pozicié pontos megnevezése |

1.Zambo
2. Nadrai
3. Milassin
Barta
Borszéki
Buza
Forgach
Frikton
Gal-Strausz
Guba
Halasz
Hittner
llcsik
Jambrik
Kiricsi
Kun
Major
Monori

Nagy
Sostoi

Szirmak-Szabo

Verik

Szabina
Nora
Kinga
Emese
Bence
Laura
Réka
lldiko
Bernadett
Eszter
Maté
Krisztina
Tiinde
Laszlo
David
Melinda
Adém
Anett
Bettina
Tamas
Viktoria
Orsolya

Signature 40 tematikus listak

Coca-Cola HBC Magyarorszag
Coca-Cola HBC Magyarorszag
dm

HEINEKEN Hungdria Sérgyarak

HELL ENERGY Magyarorszag
HELL ENERGY

Essity Hungary

Borsodi Sérgyar

dm

Tchibo Budapest

Borsodi Sérgyar

Molson Coors

HELL ENERGY Magyarorszag
Magyarviz

Rauch Hungéria

SPAR Magyarorszag Kereskedelmi
Torley Pezsgpincészet
foodora

Maresi Foodbroker

Maresi Foodbroker

Coca-Cola HBC Magyarorszag
Pek-Snack

SPAR Magyarorszag Kereskedelmi
Henkel Magyarorszag

K&H Bank

dm

foodora

OTP Bank

HELL ENERGY Magyarorszag
Rossmann Magyarorszag
Essity Hungary
Borsodi Sérgyar

dm

Henkel Magyarorszag
Erste Bank Hungary
dm

Libri-Bookline
Borsodi Sérgyar

Erste

Rauch Hungéria
Yettel

Maresi Foodbroker
Erste

RN Hungary

Henkel Magyarorszag
Yettel Magyarorszag

(A tematikus listakban csak a dobogdsok rangsoroltak, a tobbiek helyezés nélkiil, dbécé sorrendben lathatok)

SIGNATURE FMCG TEMATIKUS LISTA 2024
Vezetéknév _|Keresztnév |Cégnév | Pozici6 pontos megnevezése |

kereskedelmi marketing vezeté
portfolio development lead

dialég marketing csoportvezetd

modern trade channel & category development
manager

brand manager

senior trade marketing manager

brand manager

senior brand manager

regiondlis szakmai felelds

trade marketing manager

senior manager local brands & portfolio strategy
category and customer marketing manager
brand manager

marketing manager

brand manager

hlségpromaociok manager

key account & trade marketing manager
senior brand & media specialist

brand manager

brand manager

channel marketing activation executive
marketingvezeté

INTERSPAR pos manager

brand & sustainability manager

marketingkommunikaciés menedzser

dialég marketing csoportvezetd

senior brand & media specialist

mass marka product owner

brand manager

marketing campaign manager

brand manager

senior brand manager

regiondlis szakmai felel6s

junior brand manager

digitalis marketing szakerté

pr és Ugyfélszolgélati csoportvezetd

content & production manager

senior manager local brands & portfolio strategy
vezetd - kampany menedzsment

brand manager

brand communications manager & brand guardian
brand manager

senior marketing and pr expert
marketingkommunikaciés & CRM vezet

brand & sustainability manager

content marketing & social media group manager
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SIGNATURE TRADE TEMATIKUS LISTA 2024
Vezetéknév __|Keresztnév |Cégnév _____________|Pozicié pontos megnevezése

1. Harmati Tamas Coca-Cola HBC Magyarorszag kereskedelmi marketing vezeté

2. Mata Zoltan Torley Pezsgépincészet key account & trade marketing manager

3. Farkas-Marton Patricia Borsodi Sorgyar customer marketing manager — off trade
Hellinger Judit Tchibo Budapest trade marketing manager

Jakus Melinda Coca-Cola HBC Magyarorszag portfolio development lead

Kerkay Péter Molson Coors category and customer marketing manager
Polyak Anett Rauch Hungéria regional trade marketing manager

Szlics Roland Yettel Magyarorszag senior category manager

Zahovay Adam Heineken Hungaria national trade marketing manager

SIGNATURE HUNGARY TEMATIKUS LISTA
Vezetéknév | Keresztnév|Cégnév ______________|Pozici pontos megnevezése

1. lesik Tiinde
2. Gerber-Németh Péter

Libri-Bookline
ACE Telecom

ALl e Informatikai Kar

Bedo Hajni Praktiker

Domonkos Szandra Central Médiacsoport
Juhasz Fruzsina Libri-Bookline

Kern Zséfia HELL ENERGY Magyarorszag
Kocsis Zita Kéri Pharma Hungary
Kovacsics Anett Voroskd

Pasztor Szabina Dorko

SIGNATURE SME TEMATIKUS LISTA

Vezetéknév m Cégnév Pozici6 pontos megnevezése

1. Tanczos-Székely Gabriella  Cafe Frei

2. Molnar Pal Szerencsi Bonbon

3. Zelei Agnes Budapest Babszinhaz Nonprofit
Csabai Tiinde Endomedix Diagnosztikai K6zpontok
Gerber-Németh  Péter ACE Telecom

Kiraly Gabriella BUM Nonprofit

Papp Zsuzsanna  Szikrai Borédszati

Pokecz Anna Cerbona

Siska Eszter Fine Brands Company

SIGNATURE PR TEMATIKUS LISTA
Vezetéknév __|Keresztnév [Cégnév________________|Pozici6 pontos megnevezése

1. Biré Bori Yettel Magyarorszag

2.Bir6 Gabriella K&H Csoport

3. Hittner Krisztina dm

Belayane Najoua Munch

Bor Laszlo GLS Hungary

ot saa [0 o omneaete
Palosi Marta Erste Bank

Sifter Adél Rossmann Magyarorszag

Toth Nikolett Budapest Airport

SIGNATURE PHARMA TEMATIKUS LISTA
Vezetéknév __|Keresztnév [Cégnév ______________|Pozici6 pontos megnevezése

1. Baumstark Terézia Stada Hungary
2.Szommer Déra Kenvue
3. Kocsis Zita Kéri Pharma Hungary

h Innovativ Gyégyszergyartok
Dr. Kocsis Janka Egyesillete
Ladotsy Kornél Teva Gyogyszergyar
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Eotvos Lorand Tudomanyegyetem

content & production manager
head of marketing

marketing menedzser

brand marketing manager
digitalis marketingmenedzser
(24.hu, Vezess, First Class)
marketing manager

brand manager
category manager
head of campaigns
marketing manager

head of franchise
kereskedelmi vezet&
marketing vezeté
marketing manager

head of marketing
bevésarloutca menedzser
marketing vezeté
marketing vezetd

brand manager

2024

kommunikacios szakérté
kommunikacios menedzser

pr és Ugyfélszolgdlati csoportvezetd
global pr & partnership, CRM area lead
pr koordinator

marketing menedzser

szenior kommunikacios szakértd
pr specialista
légitarsasagi marketing menedzser

senior brand manager
senior brand & shopper activation manager
category manager

alliance manager

senior category manager OTC
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SIGNATURE FINANCE TEMATIKUS LISTA
Vezetéknév_____|Keresztnév |Cégnév_____________|Pozici6 pontos megnevezése |

1.Zambo

2.Na

gy

3. Végo-Kovacs
Barta
Kiricsi

Pork
Varfi

olab

Szabina
Bettina
Doéra
Emese
David
David
Tamas

K&H marketingkommunikaciés menedzser
Erste senior marketing and pr expert

CIB Bank marketingkommunikaciés szakértd
OTP Bank mass marka product owner

Erste vezet - kampany menedzsment
Erste Bank Hungary digitalis marketing megoldasok vezet6
Erste Bank senior digital marketing specialist

in-store és out-door
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Harmati
Zambo

Biro

Nadrai
Forgach

Jakus

Biré

Milassin

Mata

Nagy
Farkas-Marton
Vago-Kovacs
Hittner

Guba
Porkolab

Varfi

Kiricsi
Tanczos-Székely
Borszéki
Major

Verik

Molnar

Polyak

Zelei

llcsik

Barta
Gerber-Németh
Jambrik

Szlics
Szirmak-Szabé
Csabai
Csoknyai
Kerkay
Hellinger
Gal-Strausz
Kiraly
Nock-Veto
Sostoi

Kozak

Monori

Tamas
Szabina
Bori
Nora
Réka
Melinda
Gabriella
Kinga
Zoltan
Bettina
Patricia
Dora
Krisztina
Eszter
David
Tamas
David
Gabriella
Bence
Adam
Orsolya
Pal
Anett
Agnes
Tiinde
Emese
Péter
Laszlo
Roland
Viktoria
Tiinde
Doéra
Péter
Judit
Bernadett
Gabriella
Katalin
Tamas
Krisztina
Anett

kereskedelmi marketing vezet
marketingkommunikaciés menedzser
kommunikaciés szakérté

dialég marketing csoportvezetd

brand manager

portfolio development lead
kommunikaciés menedzser

senior brand & media specialist

key account & trade marketing manager
senior marketing and pr expert

customer marketing manager - off trade
marketingkommunikaciés szakérté

pr és Ugyfélszolgdlati csoportvezetd

junior brand manager

digitalis marketing megoldésok vezet
senior digital marketing specialist

vezetd - kampany menedzsment

head of franchise

brand manager

brand communications manager & brand guardian
content marketing & social media group manager
kereskedelmi vezeté

regional trade marketing manager
marketing vezetd

content & production manager

mass marka product owner

head of marketing

senior manager local brands & portfolio strategy
senior category manager

brand & sustainability manager

marketing manager

senior trade marketing manager

category and customer marketing manager
trade marketing manager

regionalis szakmai felel®s

bevasarléutca menedzser

marketingvezetd

marketingkommunikéciés & CRM vezetd
marketing manager

brand manager

Coca-Cola HBC Magyarorszag
K&H

Yettel Magyarorszag

dm

Essity Hungary

Coca-Cola HBC Magyarorszag
K&H Csoport

foodora

Torley Pezsgépincészet

Erste

Borsodi S6rgyar

CIB Bank

dm

Henkel Magyarorszag

Erste Bank Hungary

Erste Bank

Erste

Cafe Frei

HELL ENERGY Magyarorszag
Yettel

Yettel Magyarorszag
Szerencsi Bonbon

Rauch Hungaria

Budapest Babszinhaz Nonprofit
Libri-Bookline

OTP Bank

ACE Telecom

Borsodi Sérgyar

Yettel Magyarorszag

Henkel Magyarorszag

Endomedix Diagnosztikai Kézpontok

HELL ENERGY
Molson Coors
Tchibo Budapest
dm

BUM Nonprofit
Pek-Snack

RN Hungary
Magyarviz

Maresi Foodbroker
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1. Harmati Tamas

kereskedelmi marketingvezetd
Coca-Cola HBC Magyarorszdg

Jeldlélista: Signature FMCG

2002 és 2014 kozott az IT terlletén dolgozott kilonbo-
76 beosztott és vezetdi poziciokban. 2014-ben valtott
marketingteriletre, ahol 6 évig a marketingeszkdz-fej-
lesztési és -beszerzési osztalyt vezette, majd 2020-t6l a
csatornamarketing-teriletre kerlt. Két évig a fligget-
len tzleteket, dohdnyboltokat és nagykereskedéseket
kezelte, 2022-t6| pedig a teljes nemzetkdzi és hazai TM-haldzat marketingjéért felel.
Mentorként aktivan részt vesz az #énjovém programban, amely soran tobb jové-
beni kollégéjat ismerte meg. Tobben vezetdi vagy specialistai pozicidkban dolgoz-
nak jelenleg. Rendszeresen részt vesz a véllalati nkéntes programban is, amely
oktatasi és szocidlis intézményeket tdmogat. /

From 2002 to 2014 he worked in the field of IT, before moving on to marketing in 2014 — a field where
he ended up in channel marketing in 2020. For two years he managed independent stores, tobac-
co shops and wholesalers, and since 2022 he has been responsible for the marketing tasks of the full
international and domestic TM network. ./

3. Biré Bori

kommunikacios szakértd - Yettel Magyarorszdg

Jeldlélista: Signature PR

A Corvinus Egyetemen végzett kommunikacié- és média-
tudomany mesterszakon, és tanulmanyai alatt egy sze-
mesztert a trentdi egyetemen toltétt szocioldgia szakon.
Egyetemi évei alatt kezdett riporterként dolgozni a Klub-
radié regiondlis mUsoraiban, majd a radié tarsadalmi fe-
lel¢sségvallalassal foglalkozd misorénak, a Szerepvallalas
cimU mUsornak szerkeszté-musorvezetdje lett.

Diplomazésa utan egy kisebb kommunikacids tigyndkség-
nél kezdett dolgozni, majd 6t évet toltott a Flow PR-ndl.
Ezt kdvetden véltott, hogy megismerje a ,masik oldalt”, igy
hat évvel ezel6tt csatlakozott a Yettel vallalati kommuni-
kacios csapatahoz. Itt, egy kis csapat részeként, szinte minden terdlettel foglalkozik,
de az utdbbi években féként a HR- és ESG-csapatok kommunikaciojat tdmogatja. /

After graduation she started working for a small communication agency and then spent five years
at Flow PR. She then went to the other side, joining the corporate communications team at Yettel six
years ago. As part of a small team, here she covers almost all areas, but in recent years has mainly
supported the communication of the HR and ESG teams. ./

2. Zdmbo Szabina

marketingkommunikdcios

menedzser
K&H

Jeloldlista:
Signature
Brand

Tobb mint 15
éves tapasz-
talattal ren-
delkezé integ-
ralt marketing-
kommunikaci-
Os szakember,
aki  karrier-
je soran sza-
mos dijnyer-
tes kampany
és aktivacio
tervezésében
és végrehajtdsaban vett részt nemzetko-
zi véllalatoknal. Kiemelkedd szakértelem-
mel bir a stratégiai tervezés és projektek
megvaldsitasa terén, a koncepciotdl a ki-
vitelezésig.

Jelenleg a K&H Bank marketingkommu-
nikaciés menedzsereként dolgozik, ahol
kampanyokat fejleszt, vezeti a K&H méar-
kat, és fellgyeli az innovacios projekte-
ket. Kordbban a Vodafone Magyaror-
szagnal, UPGnél szerzett tapasztalatot,
ahol specialista és szakérté pozicidkban
dolgozott, majd 2019-ben csatlakozott a
K&H-hoz. 7/

An integrated marketing communication profes-
sional with more than 15 years of experience, she
has been involved in the design and implemen-
tation of several award-winning campaigns and
activations for international companies. She cur-
rently works at K&H Bank, developing campaigns,
managing the brand and overseeing innovation
projects. ./

4. Nadrai Nora

dialég marketing csoportvezetd - dm
Jeloldlista: Signature Brand

gi Féiskolan kereskedelem, illetve turizmus-vendéglatas szakokon.

2022 4prilisa 6ta a dm dialég marketing csoportvezetdje, kordbban, 2016 augusztusatdl 2022 marciusaig
klasszikus és online marketing-munkatérsként dolgozott a cégnél. Palyafutasat digitalis értékesitési mar-
keting tertletén kezdte, el6szor gyakornokként a Sanoma Media Budapestnél, majd marketingasszisz-
tensként és -koordinatorként a Central Médiacsoportnal 2014 és 2016 kozott.

Tanulmanyait marketing és kereskedelem terlleteken végezte, 2015-ben szerzett okleveles kdzgazdasz
diploméat marketing szakon az Edutus Féiskolan, és tovabbi kdzgazdasz diplomat a Budapesti Gazdasa-

Szakmai céljai kozott szerepel a folyamatos fejlédés, Uj kihivasok keresése és a nemzetkodzi projektekben valé részvétel. Fontos sza-
mara a csapatmunka, a komplex feladatok megoldasa és a kreativ projektekben valod alkotés. Hisz abban, hogy az egyéni sikerek a

tdmogatd csapat és munkakornyezet elismerését is magukkal hozzék. /7

She has been the head of dm s dialogue marketing team since April 2022. She studied marketing and commerce and has a degree in economics. Her profes-
sional goals include continuous development, seeking new challenges and participating in international projects. She believes in teamwork, solving complex

problems and working on creative projects. ./
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5. Forgdach Réka

brand manager - Essity Hungary
Jeldlélista: Signature FMCG

Réka 2011-ben az Unilevernél kezdte palyafutdsét az ugynevezett
Future Leaders trainee programban. Ennek keretében elészor a Field
sales csapatban szerzett tapasztalatokat a tertleti képvisel6k mun-
kdjardl, majd ezt kdvetéen a dezodor kategdridért felelt a Customer
Marketing csapatban, olyan markakat képviselve, mint a Rexona,
Dove vagy az Axe. Harmadik és egyben utolsé allomasként bete-
kintést nyert a kategdria menedzs-
mentbe, ahol a jégkrém kategoridért
és az Algida markaért felelt.

Innen vezetett at 2013-ban az ut-
ja az Essityhez, ahol immar tébb
mint 11 éve dolgozik. Kezdetben a
trade marketing csapatban kapott
helyet, ahol a Personal Care markak
bolti aktivitasat koordindlta a Libero,
Libresse és Tena Lady markakon. Ké-
s6bb nagyobb felel6sséghez jutva
megkapta a legnagyobb vegyi mar-
kat a magyar piacon, a Zewat. To-
vabb fejlédve a karrierjében a 2017-ben a Shopper Marketing csa-
pat élére dllhatott, majd 2018-ban Ugy dontétt, hogy brand mana-
gerként is tapasztalatot szerez. /

in-store és out-door NN\

6. Jakus Melinda

portfolio development lead
Coca-Cola HBC Magyarorszdg

Jeldldlista: Signature FMCG

Jakus Melinda kulfoldi tanul-
manyai és munkai utan 2017-
ben csatlakozott a Coca-Cola
HBC Magyarorszaghoz. Sza-
mos sales és marketing pozicid
betoltését kdvetden jelenleg a
szénsavas Uditéital kategoria-
ért felel®s, kiemelt prioritasa a
Coca-Cola mérka. Pélyafutasa
soran a vallalat szinte minden
markajaval dolgozott, és tobb
promocios versenyen is sikere-
ket ért el.

Ugy érzi, karrierje gyorsan ivelt felfel¢, amit a folyamatos
pozitiv visszajelzések is megerdsitenek, és tovabbra is ha-
sonlo fejlédésre szamit. Mar gyerekkora éta tudta, hogy a
marketing terlletén szeretne dolgozni, és nagy megtisztel-
tetés szamara, hogy olyan markakkal foglalkozhat, amelye-
ket még a tankonyvekben tanult. A tavalyi és tavaly el6tti
Signature jeldléseket is nagy elismerésnek tartja, kilono-
sen, hogy mindkét évben a top 10-be kerilt. /

Réka joined Essity in 2013, where initially she was a member of the trade market-
ing team, coordinating the in-store activities of the personal care brands Libero,
Libresse and Tena Lady. Making further progress in her career, she became the
head of the shopper marketing team in 2017 and decided to gain experience as
a brand manager in 2018. ./

Melinda Jakus joined Coca-Cola HBC Magyarorszdg in 2017. She is current-
ly responsible for the carbonated soft drinks category, with the Coca-Co-
la brand as her top priority. During her career she worked with almost
all of the company’s brands and achieved success in several promotion
competitions. She wanted to work in marketing since her childhood. ./

7. Biré Gabriella

kommunikdcios menedzser

8. Milassin Kinga

senior brand & media specialist
foodora

K&H Csoport

Jeldlélista: Signature PR

Tobb mint 10 éve elkotelezett a
PR-szakma irdnt, mert gy véli, hogy
ez egy izgalmas és sokoldalu teri-
let,amely nemcsak egy vallalat hir-
nevét erésitheti, hanem pozitiv ha-
tassal lehet a vilagra is. Elvezi, hogy
sajtékapcsolatai révén kilénleges
embereket ismerhet meg, rendez-
vényekkel Gzeneteket kdzvetithet, kdzosségeket épithet, és
fenntarthatésagi programokon keresztil befolydsolhatja az
emberek gondolkodasat.

Kommunikéciés menedzserként f6 feladata a K&H Csoport és
vallalati termékeinek hirmevét és eladasat tamogatd PR-straté-

Jeldlblista: Signature
FMCG

Kereskedelem-marketing szakon
szerzett diplomat, és mar egyete-
mi évei alatt elkezdett dolgozni a
CIB-nél szegmensmenedzserként.
Halds a pénzlgyi szektorban eltol-
tott évekért, ahol sokat tanult stra-
tégiaalkotasrol, holisztikus szemlé-
letrél és adatalapu dontéshozatalrol.
Ugyanakkor orul, hogy elég bator
volt valtani, hiszen a karrierjében
torténd kiteljesedést a NetPincér-
hez valo csatlakozésa tette lehetévé.

gidk kidolgozasa. Munkaja soran a PR-eszkdztar teljes skalajat
hasznalja, beleértve a sajtokapcsolatok kiépitését, intenziv
médiajelenlét biztositasat, valamint szakmai és szérakozta-
t6 Ugyfélesemények szervezését, projektek teljes kord ter-
vezését és kivitelezését. /

Bar nem mindig 6 volt a legtapasztaltabb, mindig erés sikervagy
hajtotta, és ennek kdszonhetéen két sikeres brandvaltdst is véghez
vitt. Jelenleg az egyik legdinamikusabban fejl6dé ipardgban dol-
gozik, ahol a foodora markat épiti, hozzajarulva ezzel az emberek
életének jobba tételéhez. /

She has been devoted to PR work for over 10 years, because she believes
it is an exciting and multifaceted field that can enhance a company’s
reputation and has a positive impact on the world. As communications
manager her main task is developing PR strategies to support the repu-
tation and sales of K&H Group and its products. ./

She has a degree in retail marketing. When she joined NetPincér she wasn't the
most experienced person, but she has always been driven by a strong desire to
succeed. She has been involved in two successful brand changes. She is now
working in one of the fastest growing industries, building the foodora brand and
helping to make people’s lives better. /
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9. Mata Zoltdn

key account & trade marketing manager - Térley Pezsgépincészet

Jelolélista: Signature Trade

Bordsz és marketing szakember. Tanulményait 1999-ben élelmiszeripari technikusként (bordsz) a Soos Ist-
van Technikumban végezte, majd 2009-ben élelmiszeripari technoldgus mérnokként diplomazott a Cor-
vinus Egyetemen. 2013-ban alkalmazott marketing tandcsadoként is végzett a Budapesti Gazdasagi Egye-
temen. Jelenleg a Torley Pezsg&pincészetnél key account & trade marketing manager poziciot tolt be.

Palyafutasat palackozdlzemi mUszakvezetdként kezdte, majd a Torley-nél kildnbozé terlleteken szerzett
tapasztalatot, tobbek kozott a gyartas, mindségbiztositas, marketing, értékesités és a vallalat webaruhaza-
nak alapitasa és menedzselése terén. Az évek sordn szamos pozicidban dolgozott, beleértve a minéség-
biztositasi osztalyt, ahol a termelés koordinaldséval és az alapanyagok vizsgélataval foglalkozott, majd a

marketingosztalyon asszisztensként is tevékenykedett. Késobb az értékesitési csapatban dolgozott elészor értékesitési képviseldként,
majd junior és végul key account managerként, ahol a trade marketing tevékenység irdnyitasa is a feladatai kozé tartozott. Boldog férj,
és harom gyermek buszke édesapja./

He is a winemaker and marketing expert. At Torley he started his career as a bottling plant foreman and acquired experience in various fields, including production, quality
assurance, marketing, sales and the launch and management of the company’s webshop. As key account manager he is responsible for managing trade marketing activities. ./

10. Nagy Bettina

senior marketing and PR expert - Erste

11. Farkas-Marton
Patricia

Jelodlblista: Signature Finance

Ugy véli, hogy mindig van egy pozitiv ol- Borsodi Sérgyar

customer marketing manager (off trade)

dal, amit meg lehet talalni, és ez a hozzaal-
s segiti karrierje soran, amiért az emberek
is jo véleménnyel vannak rola. A Corvinus
Egyetemen nemzetkdzi gazdalkodas sza-
kon végzett angol nyelven, majd az ELTE-n
folytatta mesterszakos tanulmanyait ve-
zetés és szervezés szakon, jelenleg pedig
az ELTE gazdasagtudomanyi karan kezdi
meg PhD tanulmanyait.

Karrierje soran hét év alatt szerzett ta-
pasztalatot mind Ggynokségi, mind Ggyféloldalon. Két legfontosabb
allomasa a NetPincérbdl lett foodpanda, ahol harom évet toltott ha-
rom kiilénbozé pozicidban, és jelenleg az Erste Bank, ahol senior mar-
keting és PR-szakértéként dolgozik. O koordinalta tébbek kozott a
NetPincér mostantél foodpandal kampényt és szamos erstés fokusz-
kampényt, mint példaul a didkszamla rekldmokat. Erésségének tartja
a kollégdkkal valo kivald egylttmikodést, és fontos széaméra a veliik
kialakitott partneri és emberi kapcsolat. //

Currently she is doing her PhD studies at ELTE's Faculty of Economics. She has acquired
seven years of experience on both the agency and client side. She has spent three years
at NetPincérand now at Erste Bank she works as a senior marketing and PR specialist.
She has coordinated several Erste focus campaigns, such as the student account ads. ./

Jelolélista: Signature Trade

2017-ben gyakornokként csatlakozott a Borsodihoz, majd dip-
lomaszerzése utan koordinatorként kerdlt az eszkdz osztaly-
ra. Rovid idén belll POS specialistaként az eszkozfejlesztés
és beszerzés teriiletén szerzett tapasztalatot. 2019-ben elérte
céljat, hogy a trade marketing terlletén folytathassa karrier-
jétjunior horeca&small food trade marketingesként. Késébb

az off trade csatornara specializa-
l6dott, és 2021 dta senior off trade
customer marketing managerként
dolgozik, egy lelkes, kétfés csapat
vezetdjeként.

Proaktivitas, kreativ dtletek és elhi-
vatottsdg jellemzik, hiszen szenve-
déllyel végzi munkajét. /

She had joined Borsodiin 2017 as a trainee
and was appointed junior HoReCa & small
food trade marketing manager in 2019.
Later she began specialising in the off trade
channel, and since 2021 has been working

as senior off trade customer marketing manager, leading an enthusiastic
team of two. She is proactive, creative and passionate about her work. ./

12. Vagd-Kovdcs Déra

marketingkommunikdcios szakértd - CIB Bank
Jeldlélista: Signature Finance

Az egyetemi évei elején még nem volt biztos abban, mit is csindl egy marketinges, ezért kilondsen meg-
tisztel® szdmdra, hogy 6 év utdn szakmai ajanlast kapott vezetéjétdl a Signature 40 talent listdjara. Célja,
hogy minél tobb készséget magas szinten sajatitson el a pénzlgyi szektorban. Tevékenységi korében sze-
repelt a COVID és moratérium alatti krizis- és tigyfélkommunikacio, jelenleg pedig tébb szegmens, CSR,
social media management és kilonbozé kommunikaciés platformok tartoznak portfolidjaba.

Minden elért célja utdn Uj kihivasokkal néz szembe, és izgatottan tekint a jové elé, hogy az milyen leheté-
ségeket tartogat szamara. /

Her goal is to acquire as many skills as possible at a high level in the financial sector. Her tasks included crisis and custom-
er communications during Covid and a moratorium, and her portfolio now includes several segments — CSR, social media
management and various communication platforms. ./
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13. Hittner Krisztina Sarolta

PR- és Ugyfélszolgalati csoportvezetd - dm
Jelolélista: Signature Brand, Signature PR

10 f&s csapatanak vezetése dnmagéban is izgalmas feladat, de a people management mellett a
szakmai munkat is & irdnyitja, szorosan egytttmukoddve a marketing és PR managerrel, valamint a
nemzetkdzi osztalyokkal. F& céljuk a dm marka erésitése és a vasarlok hatékony megszolitasa hite-
les tartalmak és események segitségével. Kiemelt figyelmet forditanak az ,itt vagyok &Gnmagam, itt
vasarolok” markatizenet kdzvetitésére. 2024-ben a BCSDH , A jovd vezetdi” program keretében elé-
adast tartott a dm fenntarthatosagi kezdeményezéseirdl.

Leading a team of 10 is an exciting task in itself, but in addition to people management she also leads the professional
work, working closely with the marketing and PR manager, plus with the international departments. Their main objec-

tive is to strengthen the dm brand and effectively engage customers through authentic content and events. ./

14. Guba Eszter

junior brand manager
Henkel Magyarorszdag

Jelolélista: Signature
Brand

A szervezeten belll lehet&sé-
ge nyilt két Gzletdgban is dol-
gozni: kezdetben moso- és
tisztitoszerekkel, jelenleg pe-
dig kozmetikai kategoriakkal
foglalkozik. Ezek a tapaszta-
latok széles piac- és mérkais-
merettel gazdagitottak, ame-
lyet minden marka esetében
hasznositani tud. Batran kijelentheti, hogy ha holnap egy Uj
markara helyeznék at, képes lenne megfelelni az elvarasok-
nak, és szakmai tudasat latba vetve a legjobb eredményeket
elérni. Minden markat szivigyének tekint, és szenvedéllyel
képviseli is azokat.

2023 oktéberében a Henkel Magyarorszag torténetében elé-
szor rendezte meg a ,Pink Oktéber a Henkellel” CSR-kam-
panyt, amelynek & volt a megalmoddja és projektmene-
dzsere./

15. Porkoldb Ddavid

digitalis marketing megolddasok vezetd
Erste Bank Hungary

Jeldlélista: Signature Finance

Karrierjét eredetileg nem a digitalis
marketing terlletén kezdte, hanem
egy atfogdébb kereskedelmi és mar-
ketingfolyamatokat atvildgitd pozi-
cidban.

2013-ban junior digitalis marketing
szakértéként indult el ezen a terlle-
ten, majd 2016-ban szenior szakért-
ként csatlakozott az Erstéhez. 2019 6ta
vezetéként felel a teljes digitalis mar-
ketingmegoldasok tertletéért. Ot-hat
év alatt junior szakértébdl egy konkrét
szakterUlet vezet6jévé valt.

tett és birtokolt digitdlis feltletéért felel, a PR-t és belsé kommuni-
kaciot kivéve. Kiemelt szerepet kap munkajaban az akvizicio célu
performance marketing, amely folyamatosan, az év minden napjan
fut. Vezetdi alapelvei kdzé tartozik, hogy minden a csapaton és az
egylttmkodéseken mulik, beleértve a partnereket is. //

Within the organisation she has had the opportunity to work in two
business areas: initially in detergents and cleaning products and now
in cosmetics. For the first time in its history, Henkel Magyarorszdg or-
ganised the “Pink October with Henkel” CSR campaign in October 2023,
and it was her who developed the concept and managed the project. ./

He started out as a junior digital marketing expert in 2013 and joined Erste as a
senior expert in 2016. Since 2019 he has been responsible for digital marketing
solutions as a manager. He is currently responsible for all paid and owned dig-
ital platforms of Erste Bank’s Hungarian operations, excluding PR and internal
communications. /

16. Varfi Tamas

senior digital marketing specialist
Erste Bank

Jeldlblista: Signature Finance - Signature Brand

Proaktiv szakember, aki folyamatosan keresi a munkavégzésének optimalizalasi lehetéségeit. Szive-
sen kiprobal Uj, innovativ megoldasokat, és nagy hangsulyt fektet a szakmai fejlédésre. Féként fede-
zetlen hiteltermékek, befektetési és mikrovallalati termékek értékesitésével foglalkozik, de részt vesz
a fokuszkampanyokban is, mint példaul a Didkszamla Cseperedd szamla kampdanyokban. Emellett
a teljes termékportfolio keresdoptimalizalasaval (SEO) is & foglalkozik. Szamos fejlesztési feladatot
is ellat, példaul microsite-ok vagy oldalstrukturdk tervezését. /

A proactive professional who is constantly looking for ways to optimise how he performs his tasks. He is keen to try new
and innovative solutions and places a strong emphasis on professional development. He is mainly involved in selling
unsecured loan products, and investment and micro-enterprise products. /
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17. Kiricsi David

kampdnymenedzsment-vezetd - Erste
Jeldlélista: Signature Finance, Signature Brand

Eredetileg IT-diplomat szerzett,
igy a technoldgia és marketing
kozotti kapcsolat mindig meg-
hatarozé volt gondolkodasaban.
Ez az 8sszefonddas lehet6vé tet-
te szédmdra, hogy a megszokott
dolgokat Uj szemszogbdl lassa,
és kreatfv, innovativ megoldaso-
kat hozzon munkahelyeire.

Az Erste Bank ¢sszes kifelé tor-
ténd kommunikacidjanak kreativ
gyartadsa hozzd tartozik. Egyedul
felel a nagy kampanyok, példaul
a TV-rekldmok koncepciojaért, az el6készitéstdl egészen a le-
adasig. Munkdjanak része az egész évben futd kiemelt kampa-
nyok tervezése, kivitelezése és eredményeinek visszamérése is. /

18. TAnczos-Székely

Gabriella

head of franchise -Cafe Frei
Jeldlblista: Signature SME, Signature Hungary

2022-ben vette at a Café Frei fran-
chise-halozat vezetését. Szamos
valtoztatast vezetett be a mUko-
désben annak érdekében, hogy
megdrizze a marka értékét. Blsz-
keséggel tolti el, hogy még abban
az évben, nemzetkozi szinten erés
mezényben részt vehettek a Euro-
pean Franchise Federation Fran-
chisor of the Year versenyén. Ak-
tiv szerepet vdllalt a jeldlésben is.
Jelenleg két Uj orszagban (5 kdvézo-
val) és 10 Uj magyarorszagi kavézo
megnyitasan dolgozik, amelyek nyitasa 2024 végéig varhatd. /

Originally an IT graduate, the link between technology and marketing has
always been a key part of his thinking. This convergence has made it possi-
ble for him to see familiar things in a new light and bring creative, innovative
solutions to the workplace. He is solely responsible for the concept of large
campaigns such as TV commercials, from preparation to delivery.

She took over the management of the Café Frei franchise network in 2022.
She introduced a number of changes to the operation, in order to preserve
the brand’s value. She is currently working on opening 5 cafés in two new
countries and another 10 cafés in Hungary, which are expected to start
serving guests at the end of 2024. 7/

19. Borszéki Bence

brand manager - HELL ENERGY Magyarorszdag
Jeldlélista: Signature FMCG, Signature Brand

A HELL Ice Coffee és a Sunnywood Farms markak menedzsereként tébb mint 30 orszédgban felel az
ATL, BTL és innovacios stratégiak kidolgozasaért, valamint a termékfejlesztési folyamatok irdnyitasa-
ért. Részt vett a HELL Ice Coffee teljes rebrandingjében, a nagyszabasu Icemen kampany lebonyoli-
tdsdban és a Sunnywood Farms mérka megalkotasaban. Az elmult évek sordn kozel 20 termékinno-
Vacio létrehozasaban jatszott szerepet, és 20 orszagra kiterjedd social media stratégiat alakitott ki.
Emellett szamos nemzetkdzi kampanyt vezetett, amelyek hozzajarultak a markdk névekedéséhez.
Jelenleg a HELL ENERGY tejalapu portfolidjanak dtfogd stratégidjaért és kommunikaciojaért felelds.
Tobb belsé folyamatot is dtalakitott a kampanyok hatékonyabb tervezése és a csapatok kozotti kom-
munikacio javitasa érdekében. /

As brand manager for HELL Ice Coffee and Sunnywood Farms, he is responsible for developing ATL, BTL and innovation
strategies and managing product development processes in more than 30 countries. He is currently responsible for the
overall strategy and communication of HELL ENERGY's dairy-based portfolio. ./

20. Major Adédm

brand communications manager & brand guardian - Yettel

Jeldlélista: Signature Brand

2019-ben csatlakozott a Telenor csapatdhoz marketing communication manager poziciéban, ahol
kezdetben az integralt marketingkommunikacios kampanyok ATL- és BTL-fejlesztéséért és beve-
zetéséért felelt. Tapasztalatainak és személyes hozzaalldsanak kdszonhetéen egyre tébb brandfel-
adatot kapott, majd a stratégiai munkdajanak eredményeként a Yettel markavaltasban mint kiemelt
helyi brand expert bizonyithatta rdtermettségét. A Yettel bevezetése az egyik legnagyobb mérfold-
ké lett a cégnél és szakmai karrierjében is, melynek kdszonhetéen kapta meg jelenlegi pozicidjat.
2020-2022 kozott a Telenor Yettel rebranding projekt kiemelt markaszakértéje volt, ahol kdzvetle-
nul a markaigazgatd alatt dolgozott és koordindlta a marketingkommunikaciés elékészileteket.
Jelenleg a 3 Yettel orszagot érinté regionélis modellben helyi brand guardian szerepet tolt be, ahol
a marka konzisztens épitését tamogatja./

He joined Telenor in 2019 as marketing communication manager. Yettel's launch became one of the biggest milestones for the company and in his career,
which led to his current position. From 2020 to 2022 he was the key brand expert for Telenor’s Yettel rebranding project, working directly under the brand direc-

tor and coordinating marketing communication. /
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21. Verik Orsolya

content marketing & social media group manager - Yettel Magyarorszdg

Jelolélista: Signature Brand

2019-ben csatlakozott a Telenor Magyarorszaghoz, mint a social media csapat vezetdje. Felelds a
cég hivatalos social felUleteire kikerdlé tartalmak gyartésaért. Az elmult évek soran jelentds fejlé-
dést ért el a csapatban, amely a felépitést és készségeket is érintette, példaul az employer branding
kommunikacio bevezetésével és a TikTok elinditasaval. Karrierje egyik legizgalmasabb pillanata volt
az Uj méarka bemutatésa és a kozonséggel vald szorosabb kapcsolat kialakitasa a social media ere-
jével. Blszkén tekint vissza erre az id&szakra és az elért eredményekre, amelyeket a valtés soran és
azota is folyamatosan szallitanak. 7/

She started working for Telenor Magyarorszdg in 2019 as head of the social media team. She is responsible for produc-
ing content for the company’s official social media platforms. One of the most exciting moments of her career has been
introducing a new brand and building a stronger connection with consumers through the power of social media. ./

22. Molnar Pal 23. Polydk Anett

kereskedelmi vezet® - Szerencsi Bonbon regional trade marketing manager

Rauch Hungdria
Jeldlélista: Signature Trade

Kozel 20 éve dolgozik a Rauch Hun-
garianal trade marketing manager-
ként, ahol innovativ megoldasokkal
novelte a Rauch markak piaci jelen-
létét. Olyan ismert markdk trade ak-
tivitdsait tdmogatja, mint a Happy
Day, Rauch MyTea, Yippy, Juice Bar
és Horeca termékek. Szamos, nem-
zetkdzi szinten is atvett, magyar fej-
lesztési POS-eszkodz és aktivacio

Jeldlblista: Signature SME

2003-ban kezdett dolgozni,
még egyetemi tanulmanyai
alatt, majd 11 évet toltott el ha-
zai IT és FMCG multinacionalis
cégeknél, ebbdl 7 évet a Proc-
ter & Gamble-nél. Ezt kdvetéen
tobb hazai véllalatndl toltott be
kereskedelmi és marketingve-
zetdi pozicidt, és immar tdbb
mint 6 éve dolgozik a Szeren-
csinél. A Szerencsi az egyik leg-

ismertebb magyar édesipari marka, amely prémium termé-
keket kindl, és centendriumi markaként a Magyar Nemzeti
Ertéktar része, kiemelked® Nemzeti Erték.

A Magyar Termék kereskedelmi bizottsdganak tagjaként mar-
kakoveti szerepet is betdlt. Ezen felll képzett buvérként a
természet védelme és megovasa az egyik legfontosabb te-
vékenysége, melyet a hobbi, pihenés és csaldd, baratok be-
vonasaval egyltt gyakorol. /

megvalositasa fizédik a nevéhez,
példaul a karton alapanyagu para-
zita display megalkotasaban, amely
koltséghatékony megoldast kindl
az uditéitalok impulzus kihelyezésére.

Tagja a nemzetkozi Rauch trade marketing boardnak, ahol tobb or-
sz4g trade aktivitdsait is segiti. Eredményei alapjan szakmai tudésa
és innovacioi jelentds értéket képviselnek a cég szamdra. /

He has been a member of the Szerencsi team for more than 6 years. He
also acts as a Szerencsi brand ambassador as a member of Hungarian
Product’s trade committee. In addition to this, being a qualified diver one
of his mostimportant activities is the protection and conservation of na-
ture, which he practises as a hobby together with family and friends. ./

For almost 20 years she has worked as a trade marketing manager at Rauch
Hungdria, where she strengthened the market presence of Rauch brands through
innovative solutions. She has supported trade activities for well-known brands
such as Happy Day or Rauch MyTea. She is a member of the international Rauch
trade marketing board.

24. Zelei Agnes

marketingvezetd - Budapest Bdbszinhdz
Jeldlélista: Signature SME

zett tapasztalatot.

Harom éve dolgozik a Budapest Babszinhdzban, ebbdél egy évet marketingmenedzserként,
majd két éve marketingvezetdként. Professziondlis karrierjét 2013-ban kezdte, kordbban multi-
nacionalis cégeknél, FMCG (L'Oréal, Unilever, Reckitt) és IT (Iron Mountain) ipardgakban is szer-

2021 6ta a Budapest Bébszinhaz brandjén dolgozik, ahol multinacionalis hatterét kamatoztat-
ja. Javaslatara 2021 6ta mUkodik egyUtt a szinhdz a KéJkdk a Gyermekotthonban Egyesulettel,
és minden kardcsonykor legalabb 100 gyermekotthonban él6 gyermek kivansagat teljesitik. //

sociation since 2021. ./

She started her career in 2013, having worked at multinational companies in FMCG (L'Oréal, Unilever, Reckitt) and IT
(Iron Mountain). Since 2021 she has been working on the Budapest Puppet Theatre brand, where she leverages her
multinational background. At her suggestion, the theatre has been working with the Kids in Children’s Homes As-
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25. llcsik Tunde

content & production manager - Libri-Bookline

26. Barta Emese

mass marka product owner - OTP Bank

Jeldlélista: Signature Brand, Signature
Hungary

Az RTL-nél toltott 7 év soran sze-
rezte a legtobb tapasztalatot,
ahol szamos misor médiameg-
jelenésén és kreativ koncepcio-
jan dolgozott. Kilondsen biisz-
ke arra, hogy elsé projektjei ko-
zOtt voltaz RTL 18. szliletésnapja
és az arculat frissftése.

Kdzel 3,5 éve csatlakozott a Lib-
ri-Bookline csapatahoz junior
média managerként, majd fél év utan eléléptették média ma-
nagernek. Jelenleg a kreativ csapatot vezeti. 2023-ban a Hip-
ndézison bronz dijat nyert a Bookline ,Léptem olvasni” kampa-
nyaval, amely a modern olvasasi éiményt hozta el. Kiemelked$
projektjei kozé tartozik a Libri 20 perc kényvklubja is. Szamos
kampanystratégia kidolgozéasaban vett részt, médiamegjele-
nést és kreativ koncepciot tervezve hozzajuk. /

She joined the Libri-Bookline team almost 3.5 years ago as a junior media
manager, and after six months she was promoted to media manager. She
now leads the creative team. In 2023 she won a bronze award at Hipndzis
with Bookline’s “l am off to read” campaign, which presented a modern
reading experience. Her other projects include the 20 Minute Book Club.

Jelodlélista: Signature Brand, Signature Finance

Karrierjét Ggynokségi oldalon kezdte, el6szor PR-asszisztensként,
majd menedzseri pozicidban. Az EON-nal hdrom év utan medior
poziciobdl szenior markaszakértévé léptették eld, ahol szamos
kampdnya és rendezvénye elismerést kapott hazai versenyeken.
Késdbb az energetikdbdl a tandcsadd szektorba valtott, ahol az
EY-nal tobb Uzletdg marketing és vallalati kommunikacids tdmo-
gatasat koordindlta. Ezt kdvetéen 6t évet toltott a telekommuni-
kacids szektorban, a Telekom integralt kampanyait menedzselve,
amelyek szamos rekldmversenyen
és belsé elismerésen is sikereket ér-
tek el. A Telekom nemzetkdzi vezetdi
utdnpotlas programja utén a bank-
szektorba kerilt, ahol tobb mint két
éve az OTP két aqilis csapatanak pro-
duct owneri feladatait Iatta el.
Jelenleg az OTP hazai méarkajat mene-
dzsel6 csapat munkajat koordindlja. /7

She started her career on the agency side.
Next she spent five years in the telecom sec-
tor, managing integrated campaigns for Tel-
ekom. Then she switched to the banking world, where she was product owner of
two agile teams at OTP for more than two years. She currently coordinates the
work of the team managing OTP’s domestic brand. ./

27. Gerber-Németh Péter

head of marketing - ACE Telecom

Jeldlblista: Signature Hungary, Signature SME

Diplomézés elétt fél évet dolgozott a Henkel Hungary Gigyvezetd igazgatdja mellett trainee-ként. A diplo-
ma atvétele utan junior marketingmenedzserként helyezkedett el a Magyar Telekomndl, majd a Vodafone
Magyarorszagnal marketingmenedzserként a mobilinternet szolgéltatas bevezetésén dolgozott. A Hirkdzlési
Hatdsag jelentései szerint ebben az idészakban a Vodafone novelte a leggyorsabban a mobilnet-eléfizetdi-
nek szamdt. Ezt kdvetden a Févérosi Vizmiveknél vezérigazgatdi marketing-tandcsaddként mikodott kdzre
Uj szolgaltatasok B2C és B2B piacra torténd bevezetésében, ahol 4 millidrd Ft-ra novelték az Uj non-core szol-
galtatasok arbevételét. Késébb az Invitel és az Invitech cégeknél senior marketing managerként, majd meg-
bizott kampanymenedzsment-vezetéként tevékenykedett. Jelenleg az ACE Telecom marketingvezetdje. //

After graduation he became junior marketing manager at Magyar Telekom, and then marketing manager at Vodafone, where he worked on the introduc-
tion of mobile internet services. Later he was appointed senior marketing manager and then acting campaign manager at Invitel and Invitech. He is currently
marketing manager at ACE Telecom.

28. Jambrik Ldszld

senior manager local brands & portfolio strategy - Borsodi Sérgydr

Jeldlblista: Signature Brand, Signature FMCG

Karrierjét a Procter & Gamble-nél kezdte, ahol associate brand managerként dolgozott a Gillette marka-
csoport tobb méarkajan, majd senior ABM-ként a Lenor 6blitékon. Itt lehetdsége nyilt nagyobb fokuszt
igénylé markdkon dolgozni. A P&G-nél bekdvetkezett globdlis szervezeti valtozasok miatt korldtozodtak
az elérelépési lehetdségek, ezért a ReckittBenckiserhez igazolt senior brand manager poziciéba, ahol a
Vanish és hozza kapcsolddd maérkakért (Calgon, Quanto) felelt. Ezt kdvetéen a Zepterhez csatlakozott
health brand igazgatoként, majd csaladalapitas utan a kkv-szektor felé vette az irdnyt, ahol szélesebb fe-
lel¢sségi korrel és jobb work/life balance-szal dolgozott. 2021-ben tért vissza a nagyvallalati szektorba. 7/

the corporate world in 2021. /

He started his career at Procter & Gamble, where he worked as associate brand manager on several brands in the Gillette brand group. Next he moved to Reck-
ittBenckiser as senior brand manager. He then joined Zepter as health brand director, but after starting a family he entered the SME sector, before returning to
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29. SzUcs Roland

senior category manager - Yettel Magyarorszdg

Jelolélista: Signature Trade

2010-ben értékesitoként kezdett dolgozni a Magyar Telekomnadl, ahol lakossagi és kkv-termékek és
szolgaltatasok értékesitése volt a feladata. 2012-t8l trade marketing munkatarsként folytatta karrier-
jét, és kiemelten felelt a digitalis tartalmi rendszer (digital media signage) bevezetéséért és mikod-
tetéséért, valamint a gyartodi co-branded fellletek kezeléséért. 2016-ban a Telenor Magyarorszaghoz
csatlakozott Go2Market menedzserként, ahol B2B és SoHo kampényok tizlettéri megvalositasaval fog-
lalkozott. 2017-t6l category menedzserként a teljes tartozékportfélidért felelt, beleértve a szortiment
Osszetételét, drazasat, kampdanytdmogatasat és gyartéi megjelenések vizibilitdsanak ndvelését. 2019-
tél senior category menedzserként a Telenor, majd Yettel Uizlethdldzat arculatdnak és Uj Gzletdizajn-
janak stratégiai kialakitasaért felel./

In 2010 he became sales representative at Magyar Telekom. He decided to join Telenor Magyarorszdg in 2016. As Go2Market Manager he was responsible for
the in-store implementation of B2B and SoHo campaigns. From 2017 he was responsible for the entire accessories portfolio as category manager. /

30. Szirmdk-Szabd Viktdria

brand & sustainability manager - Henkel Magyarorszdg

Jeldlélista: Signature Brand, Signature FMCG

Karrierjét a Beiersdorfnal kezdte junior brand managerként, ahol a Nivea tébb kategéridjan dolgozott,
mint példaul dezodorok, Labello, hajdpolds, testdpolds, napvédelem, férfi és néi arcdpolds, valamint
arctisztitas. Ezt kdvetéen a Philips Magyarorszagnal toltott 2 évet, ahol a néi szértelenités, hajapolas
és Philips Avent kategoriakért felelt, valamint & vezette be a Iégtisztito kategoriat Magyarorszagon.
2023-ban & szervezte meg elészor a Perwoll Fenntarthatd Divat Napjat, amelyet 2024 dprilisdéban ma-
sodszor is megrendeztek, mindkét alkalommal a Magyar Nemzeti Mizeumban. /

She started her career as a junior brand manager at Beiersdorf, where she worked on several Nivea categories. She then spent 2 years at Philips Magyarorszdg
In 2023 she organised the first Perwoll Sustainable Fashion Day, which was held for the second time in April 2024 — both events took place in the Hungarian
National Museum. ./

31. Csabai Tunde 32. Csoknyai Déra

marketing manager
Endomedix Diagnosztikai Kézpontok

senior trade marketing manager
HELL ENERGY

Jeldlblista: Signature Pharma, Signature SME

Tiz évig dolgozott az FMCG szektorban, ahol gyakornok-
tél senior brand manager pozicidig jutott, Uditd, energia-
ital és alkohol markakon dolgozva. Kordbbi pozicidjaban, a
Szentkirdlyi dsvanyviz senior brand managereként a 20. he-
lyet szerezte meg a legelsé
Signature 40 listan. Egy év-
tized utdn Uj kihfvasokra va-
gyott, és a maganegészség-
Ugyben taldlta meg a helyét.
Jelenleg az Endomedixnél
dolgozik, Magyarorszag pi-
acvezetd gasztroenterolé-
giai maganklinika-halozata-
nal, amely Budapesten és 8
vidéki nagyvarosban miko-
dik. Kilénosen izgalmas szamara az Al térnyerése a diagnosz-
tikdban, valamint a betegut egyre nagyobb digitalizacidja. ./

Jelolélista: Signature Trade, Signature FMCG

Karrierjét az Unilever Magyaror-
szagnal kezdte a jégkrém kate-
goridban gyakornokként, ahol a
modern trade lancok aktivitasait
fellgyelte. Kés¢bb POP executive-
ként mar négy orszag rekldm-
anyag-rendeléseit koordindlta, és
megismerkedett a figgetlen érté-
kesftési csatorndkkal is. A Coca-Cola
HBC-nél trade marketing specialis-
taként a legfontosabb alkoholos

portfoliot (Brown-Forman — Jack Daniel’s, Finlandia) kezelte.

marketing managerként kapott kinevezést. Négy év alatt a

elkotelezettségét a trade marketing irdnt../

Héarom évig dolgozott a HELL Energynél trade marketing mana-
gerként, ahol a szervezet bévitésében is részt vett, és senior trade

trade marketing csapatot 4 fésre novelte, ami jol tikrozi a véllalat

0 f6s

She worked in the FMCG sector for ten years, progressing from trainee to
senior brand manager, working on soft drinks, energy drinks and alco-
hol brands. She is currently at Endomedix, Hungary's leading network
of private gastroenterology clinics in Budapest and 8 cities in the coun-
tryside. She is particularly excited about the rise of Al in diagnostics.

She has been a trade marketing manager at HELL Energy for three years,

trade marketing. /

she was involved in the expansion of the organisation and was appointed sen-
ior trade marketing manager. In four years she increased the size of the trade
marketing team from o to 4 people, reflecting the company’s commitment to

where

A\
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33. Kerkay Péter

category and customer marketing manager
Molson Coors

Jeldlblista: Signature
FMCG, Signature Trade

Karrierjét folyamatos fejlédés jellem-
zi, kilenc évet toltott sales poziciok-
ban Magyarorszagon és Lengyelor-
szagban, ahol tobb orszagért felelt
KAM-ként és KAM csapat vezetdje-
ként. Az elmult négy évben a Mol-
son Coorsnal egy 13 fés csapatot ve-
zet, és a bolti végrehajtés, valamint
a kategoriamenedzsment mellett
a vallalat éves tervezési folyamatéban is részt vesz. Jelenle-
gi pozicidjaban az 6sszes marka bolti megjelenéséért 6 felel,
beleértve az tjonnan bevezetett Coors és Guinness markakat.
Kordbban a Colgate-nél az 6sszes marka értékesitése hozza
tartozott, és kiemelkedd sikereket ért el a Rossmann-nal itt-
hon, valamint a Tesco 4 orszagos régios menedzsmentjével
nemzetkozi szinten. /

His career is characterised by continuous development, spending nine
years in sales positions in Hungary and Poland, where he was responsible
for several countries as KAM and KAM team leader. In the past four years
at Molson Coors he has led a team of 13 people and has been involved in
the company’s annual planning process and category management. ./

Signature 40

34. Hellinger Judit

trade marketing manager
Tchibo Budapest

Jeldlélista: Signature Trade,
Signature FMCG

Karrierje kezdetén a fogyasztéi szokasok ala-
pos megismerésére fokuszalt, a GfK ad-hoc
kutatasi osztalyan dolgozott, és a Nielsen Kis-
kereskedelmi Indexhez kapcsolédo tanacs-
adasokat készitett. Ezt kdvetéen a Pepsi re-
gionalis kdzpontjdban kutatasi oldalrol vett
részt a marketingstratégiai dontésekben. Ro-
vid ideig a telekommunikacids szektorban, a Yettelnél dolgozott, ahol

vasarldi élmény fékuszu projektekben mikodott kozre.

Jelenlegi cégénél, a Tchibo Budapestnél trade marketing specialista-

ként kezdte, erés operativ fokusz mellett. Jelenleg trade marketing ma-

nagerként felel a stratégiaért, a markak kiskereskedelmi tdmogatdsaért,

go-to-market folyamatokért és a hatékony trade marketing mukddésért.

A shopper fokusz kiemelten fontos szamara, és a marketinginformacids

rendszerek fejlesztése is a feladatai kozé tartozik. Egy kis csapatot vezet,

amelyben egy FTE és egy részmunkaidés didk tdmogatja a munkajat. /

She started out as a trade marketing specialist at Tchibo Budapest. Currently as trade
marketing manager she is responsible for strategy, retail brand support, go-to-market
processes and efficient trade marketing operations. Shopper focus is a priority for her
and she leads a small team supported by one FTE and a part-time student. ./

35. GAl-Strausz Bernadett

regiondlis szakmai felelés - dm
Jeldlélista: Signature FMCG, Signature Brand

hamar Ujra teljesértéki csapattag lett.

A dm mottdja, ,Itt vagyok dGnmagam”, jol tikrozi azt a tapasztalatot, amit & is megélt a cégnél. A val-
lalat folyamatosan tdmogatja fejlédését, rugalmasan alkalmazkodva a kérdlmények és az egyén val-
tozédsaihoz. Gyermekeinek sziiletése utdn nagy segitséget kapott a munkdba valo visszatéréshez, igy

Az elmult 11 év alatt sok terlleten szerzett tapasztalatot: a beszerzési osztélyon kezdte, majd fél év
utan a marketingosztélyra kerUlt. Kezdetben szérdlapok és bolti anyagok szerkesztése volt a felada-
ta, késébb orszagos kampanyok szervezéséért felelt. Harom éven &t a dialog csapatban dolgozott a
torzsvasarldi program meguijitasan. Jelenleg a regionalis csapatban szakmai felelésként tdmogatja
hdrom munkatérsat, és motivélja, hogy nagy teret kap 6tletei megvalésitasara. /

Overthe past 11 years she has acquired experience in many areas. For three years she worked on the renewal of the loyalty programme in the dialogue team. She now
supports her three colleagues in the regional team as a technical officer, and she is motivated by the fact that she is given a lot of freedom for implementing her ideas. ./

36. Kirdaly Gabriella

bevdsdarldutca-menedzser - BUM
Jeldlélista: Signature SME

Részt vett egy olyan tevékenység meghonositdsaban, amely Nyugat-Eurdpa tobb varosaban mar alap-
veté gondolkoddsmad és a vérosi fejlédés mozgatorugdja. Hisz az egylttmikodés erejében, abban,
hogy egymast segitve és korrekt médon mUkodve lehet igazan fejlédni, és kozben a kdrnyezetet is
fejleszteni. Szamara Signature-nek lenni nem csupan azt jelenti, hogy valaki j6 marketing-, kommu-
nikaciés vagy markamenedzser, hanem elhivatottsagot is igényel, hogy a profiton tul olyan tevé-
kenységekben vegyen részt, amelyeknek térsadalmi hatdsa és pozitiv szemléletformald szerepe van.
SzervezetUk gyakran kap elismerést azért, hogy a korlatozott eréforrdsok ellenére is sikeres eredmé-
nyeket érnek el, de szédmdra a legnagyobb érték az emberektdl kapott pozitiv visszajelzés. //

She believes in the power of cooperation: by helping each other and working together in a fair manner, one can really develop and improve the environment.
For her being a Signature is also about having the dedication to engage in activities with a social impact and a positive attitude beyond profit. /
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37. Nock-Veto Katalin

marketingvezetd - Pek-Snack
Jeldlélista: Signature FMCG

A marketingvezetdi pozicidig vezetd Utja a Pek-Snacknél gyors és hatékony volt: 7 évvel ezel&tt
csatlakozott a véllalathoz, és elérelépésében szerepet jatszott, hogy kordbban 15 évig dolgozott a
Kométa 99-nél, ahol jelentds tapasztalatot szerzett a markaerdsités terén.

Bar a két vallalatot nem lehet dsszehasonlitani, néhany honap elegendé volt szaméra, hogy bepil-
lantson a piaci folyamatokba. Most nemcsak a fogyasztdkat kell megszolitania, hanem partnerei
szdmara is olyan promociokat kell kialakitania, amelyek win-win helyzetet biztositanak, és erdsitik a
Pek-Snack marka iranti elkdtelezédést. Ugy véli, hogy a marketing trendjeinek kdvetéséhez elenged- |
hetetlen a nyitottsag és a szakmai ismeretek naprakészen tartasa, ami a folyamatos fejlédés alapja./

Shejoined the company 7 years ago and her career progression was helped by her 15 years at Kométa 99, where she had
gained great experience in brand reinforcement. She not only has to reach consumers, but also develop promotions for
partners that create a win-win situation and strengthen the commitment to the Pek-Snack brand. ./

38. SOstdi Tamas 39. Kozdk Krisztina

marketingkommunikdcios & CRM-vezetd
RN Hungary

Jelolélista: Signature Brand

marketing manager - Magyarviz

Jeldlélista: Signature FMCG

Trade marketing asszisztensként kezd-
te karrierjét a Kraft Jacobs Suchard-ndl
(Milka, Sport szelet, Jacobs), majd trade
marketing koordinatorként folytatta az
United Biscuitsnél (Gyori Keksz, Balaton
szelet, Negro). Késébb a Veszprémtejnél
trade marketing managerként épitette a
Tihany és Bakony markakat.

Jelenleg egyedul viszi a marketing teljes
spektrumat - a stratégiatervezéstdl a kivi-
telezésig —, beleértve a PR-t, kommunikéciot, social mediat és online
marketinget is. A cég hdrom markaval rendelkezik, melyek kézul a

2017-ben csatlakozott a Renault
Hungdridhoz marketingkom-
munikacids specialistaként.
A 2020-as szervezeti dtalakulds
utan marketingkommunikdacios
és CRM-vezetévé nevezték ki a
marketing manager szupervizio-
ja alatt. 2022 oktobere 6ta bdvitik
és fejlesztik a csapatot (jelenleg
3 f¢), a folyamatok és felelssé-
gek optimalizalasaval. Sikerlt a

tavalyi csokkend személyauto-piacon megtartani, sét, mi-
nimalisan névelni a Renault piaci részesedését, amit hosszu
tavd kommunikacios stratégidval, Ugyfeleknek nyuijtott tobb-
letértékd ajanlatokkal és taktikai kampdanyokkal értek el. 7/

He joined Renault Hungdria in 2017 as a marketing communications
specialist. After the organisational restructuring in 2020, he was appoint-
ed marketing communication and CRM manager. Since October 2022
they have been expanding and developing the team (it currently has 3
members), optimising processes and responsibilities. ./

Mizse a zaszloshajo. A Mizse markat tiz év alatt a semmibdl épitették
fel, és mara az orszag masodik legismertebb, valamint masodik leg-
nagyobb mennyiségben eladott dsvanyvizmarkdja lett. Ez a polipos
brand tobbszords dijazott, példaul 3x N6k Lapja Food Awards, 1x Su-
perbrands, 2x POY és 4x MagyarBrands nyertes. //

She manages the full spectrum of marketing - from strategic planning to execution —
including PR, communications, social media and online marketing. The company has
three brands, with Mizse as the flagship. It was built from scratch in just ten years and is
now the second best-known and second best selling mineral water brand in the country../

40. Monori Anett

brand manager - Maresi Foodbroker
Jelolélista: Signature Brand, Signature FMCG

nehéz helyzetbe kerUlt barokat és éttermeket. //

Elsé munkahelye a Zwack Unicum volt, ahol hdrom évig dolgozott sales asszisztensként, mikoz-
ben tdvoktatassal diplomazott a BGE-n kereskedelmi marketing szakon. Az élelmiszermérndki
szakra vald jelentkezés miatt szakirdnyd munkahelyet keresett, igy lett junior beszerzé a Scitec
Nutritionnal, ahol kozel hdrom év utdn senior beszerzéként tdvozott. Ezt kdvetéen visszatért a
szeszesital-iparba, ahol beszerzési menedzseri poziciot vallalt. A Maresi elétt markamenedzser-
ként kezelte a Moét Hennessy Magyarorszagon elérheté portfélidjat.

Bar a szervezet lapossédga miatt nincs lehetéség tovabbi elérelépésre, a munkdja véltozatos, ki-
hivésokkal teli, és Ggyvezetdi szinten is maximalisan megbecsult. Kilondsen kozel &ll a szivéhez
a 2021-es ,Nyissunk EgyUtt” projekt, amelyet azért inditott, hogy tdmogassa a pandémia miatt

Prior to joining Maresi, she managed the Moét Hennessy portfolio in Hungary. Her work is varied, challenging and highly appreciated at executive level. The “Let’s
Open Together” project from 2021 s particularly close to her heart, which she launched to support bars and restaurants that had been hit hard by the pandemic. ./
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MAZZINI PREMIUM Air Fryer
Sutbépapir

Atermék 2-féle formdban (kerek és szdgletes) és méretben kaphat6. Magas grammsulyd
alapanyaga és szilikonozasa miatt, kimagaslé termékjellemzéivel a legmagasabb
fogyasztoi igényeknek is megfelel. A legnépszertibb méretd Air Fryer sttok praktikus
kiegészitéil A display karton 24 db mUanyag viztiszta blisztert tartalmaz, melyekben
egyenként 50 db sttépapir talalhato. A termék kivéloan értékesithetd kindldkartonbdl is,
de akdr polctiskére is felhelyezhetd, a bliszter kialakitdsanak koszonhetéen.
Bevezetés hdnapja: 2024. november
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
arakciok, instore kampényok, social media
Kapcsolatfelvétel: Mazzini Kft.

Kapcsolattarto:

Kovacs Krisztidn sales manager;
T.:06-20-379-9026;

e-mail: kovacs krisztian@mazzini.hu;
web: www.mazzini.hu

The product is available in 2 shapes (round
and square) and sizes. Thanks to the high
grammage of the base material and its

siliconisation, the product satisfies the needs ‘

of even the most demanding consumers.

P Kardcsonyi hangulat
dobozba zdrva

Idén novemberben megérkezik a limitélt kiaddsu Mizo dids bejgli izt latte! Ez a
kavékilonlegesség a kardcsony egyik kedvenc siteményének izvildgét idézi, a dids
bejgli gazdag, édes-di6s aromajaval, 100% arabica kavéval és
100% Mizo tejjel * Feltolt, hogy erét adjon a kardcsony eldtti
késziil6déshez. Elvezd a kardcsony egyik kedvenc izét
egy Mizo diods bejgli iz lattéval!
* Atermék 6sszetevdi kozott a kavétartalom 100%-a arabica
kavé. A100% Mizo tej a termék tejtartalmat jelli.
Bevezetés hénapja: 2024. november
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
POS, online és social media megjelenés
Kapcsolatfelvétel: Vevoszolgélat T. 06-62-574-907;
06-70-465-4200; e-mail: rendeles@bonafarm.hu

This November brings the arrival of the limited edition Mizo Walnut
Bejgli Latte! This coffee speciality is reminiscent of one of our
favourite Christmas cakes, with its rich and sweet walnut roll
flavour, 100% arabica coffee and 100% Mizo milk.

Szamos praliné szaloncukor-
és marcipdn szaloncukor-vdlogatds

A Szamos marcipan és praliné szaloncukrok izvildga valogatdsban 6sszegyUjtve az
egyedi izek kedveldinek. Ujdonsagként a hagyoméanyos minéségi Szamos marcipan-
és pralinéizek kiegészultek Uj exkluziv izekkel:
Szamos Praliné szaloncukor-valogatas 6 iz:
Sos-karamell, Mézes-narancsos, Mézeskalacs
flszeres, Mogyordkrémes, Edes-s6s mandulanugatos
tejcsokolddé, Karamell-vanilids fehércsokoladé,
Szamos Marcipdn szaloncukor-valogatas 8 {z:
Marcipan, Meggyes marcipan, Narancsos marcipan,
Csokolddékrémes marcipdn, Fekete ribizlis marcipan,
Szilvas marcipén, Kokuszos marcipén, Porkolt
mandulds marcipan. Toltésuly: 340 g
Bevezetés hénapja: 2024. oktober
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
print média, social media, eladéhelyi POS
Kapcsolatfelvétel: Szamos Marcipan Kft.;
Ugyfélszolgalat; T.: 06-26-331-591;
e-mail: vevoszolgalat@szamos.hu; web: www.szamos.hu
A selection of Szamos marzipan and praline Christmas candies for those who love special flavours.

Exclusive new flavours have been added to the traditional high-quality Szamos marzipan and ‘
praline Christmas candies.
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P Unicum, Unicum Szilva,
Unicum Barista diszdobozban

Unicum/Unicum Szilva/Unicum Barista 0,7 | diszdobozban 2 minitermékkel
Unicum/Unicum Szilva/Unicum Barista 0,7 | diszdobozban poharral
Unicum/Unicum Szilva/Unicum Barista 0,5 | fém diszdobozban

Az idei cimkemegujulést kovetve a diszdobozok is megujult kilsével, egységes
dizjnnal kerilnek a polcokra. Akdrcsak a palackok cimkéin, a diszdobozokon is
hangsulyosabb lesz az Unicum Szilva és az Unicum Barista logdja, felismerhetébbé
téve a varidnsokat. A megujuldsokkal tovabbra is célunk biztositani a marka egységes
és prémium polci megjelenését.

Bevezetés hénapja: 2024. oktdber

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:

masodlagos kihelyezések, social media kommunikacié

Kapcsolatfelvétel: Zwack Unicum Nyrt.

Kapcsolattarto: Balazs Péter head of Unicum brand group;

e-mail: balazsp@zwackunicum.hu

Following this year’s label renewal, the

gift boxes turn up on store shelves with

anew look and a uniform design. Just

like on the bottle labels, the Unicum

Szilva and Unicum Barista logos will

be more prominent on the gift boxes,

making the different versions more

recognisable.

Bekuckdzds élmény a novemberi
hivos napokra!

Megérkezett a limitalt kiadasi Mizo narancsos-csoki izl tejital!
Nincs is melenget6bb a hideg téli napokon, mint egy bogre
forrd, narancsos-csoki iz tejitall Toltsd a kedvenc bogrédbe,
melegitsd meg, kapcsolj ki, és élvezd a selymesen lagy,
kardcsonyi hangulatot idézé narancsillat és a finom csokoladé
izvilaganak harmonigjat! Allf meg egy MIZO pillanatra, és
engedd, hogy ne csak a kezed, de a szived is felmelegedjen.
A MIZO narancsos-csoki iz( tejital a kardcsonyi varakozés
tokéletes kisérgje lesz!
Bevezetés hénapja: 2024. november
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
POS, online és social media megjelenés
Kapcsolatfelvétel: Veviszolgélat; T 06-62-574-901;
06-70-465-4200; e-mail: rendeles@bonafarm.hu

Our new limited edition Mizo orange-chocolate flavoured milk drink has
arrived! There is nothing warmer on a cold winter day than a mug of
hot, orange-chocolate flavoured milk drink! Pour it into your favourite
mug, heat it up, relax and enjoy the harmony of delicious chocolate

and smooth orange, that evokes the Christmas spirit. Stop for a

MIZO moment and warm up your heart as well as your hands. ‘

P Twinings kilénleges kiaddsu téli tedak

A Twinings kilonleges kiadasu téli tedkkal teszi teljessé az innepi hangulatot.
A Gingerbread Joy™ egy csabité blend, amely a legfinomabb fekete tedkat
Otvozi a gyombér és a fahéj
fliszerességével.

A Winter Spice 6tvozi az igazi

karacsonyi izeket, a zamatos almat

és a nyugtato kamillat fahéjjal,

kardamommal és szegftiszeggel.

Akdr vendégeket fogadsz, akar

csak egy pillanatra megallsz,

pihensz és feltoltédsz, a Twinings

téli tedi tokéletes tarsai az

Unnepnek.

Bevezetés hénapja: 2024. november

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: display-kihelyezés, d&rpromdcid
Kapcsolatfelvétel: Maresi Foodbroker Kft.; e-mail: office@maresi.hu;
web: https://maresifoodbroker.hu/hu/home

Twinings will complete the festive mood with special edition winter teas. Gingerbread Joy™ is a
seductive blend that mixes the finest black teas with the spiciness of ginger and cinnamon.
Winter Spice combines the true flavours of Christmas, juicy apple and soothing chamomile
with cinnamon, cardamom and cloves
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P Herbiovit gydégyndvenyes
naturkozmetikumok

Uj dimenzié a gyogyndvényes bérapolasban. A régi, elavult gydgyndvényes
krémeket felrdztuk hosszan tartd mélyalmukbol, és innovativ kdntésbe helyeztik.
Ezért dimodtuk meg a Herbiovit gydgyndvényes natlrkozmetikai termékcsaladot.
SzamUztlink minden nem odavalé 6sszetevét a receptirdbol, mint a karos, allergias
tlneteket okozé parabének vagy szintetikus szinezé anyagok, és megtartottunk
minden jot, mindent, ami természetes és a népgyogyaszat soran bevalt. gy tisztan
értéket kindlunk Neked és bérodnek.

Kiszerelések: 75 ml és 250 ml

Bevezetés hdnapja: 2024. szeptember

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: folyamatos online és offline
megjelenések, influencerkampanyok

Kapcsolatfelvétel: Herbiovit Kft.

Kapcsolattarto: Berecz Andras brand manager; T.: 06-70-32-99-407; e-mail: hello@
herbiovit.hu; web: www.herbiovit.hu

A new dimension in herbal skin care. We have given old, outdated herbal creams an innovative
makeover. We got rid of all the inappropriate ingredients from the formula and kept the good things,
everything that is natural and worked well in folk medicine.

Szafi Life Lisztkeverék
Kovdszoldshoz 1000 g

Gluténmentes, citromsavmentes, vegan kovasz alap, amelynek segitségével citromlé,
citromsav, ecet és éleszté felhasznélasa nélkul készithetd szamos kovaszos pékaru.
A kovész készitése nagyon egyszerU, sokkal kevesebb gondoskodast igényel, mint a
hagyomanyos, igy barki életébe beilleszthetd.
Kiszerelés: 1000 g, 10 db/karton, eltarthatésag: 9 honap
Bevezetés hénapja: 2024. julius
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: weboldal, TikTok, YT sorozatok,
Fb kovészos csoport, TV-s, rddios
megjelenések, socail media
hirdetés, viszonteladoi kedvezmény
2024.12. 31-ig.
Kapcsolatfelvétel: l
Szafi Products Kft. Ny
. S2aqn L
Kapcsolattarté: Czegle Ivett;

e-mail: pr@szafi-products.hu;

web: https://szafi-products.com SZTHEVEREK
KOVASZOLASHOZ
A gluten-free, citric acid-free and vegan
sourdough base that can be used to make
avariety of sourdough baked goods,
without using lemon juice, citric acid,
vinegar or yeast. Preparing the sourdough
is very simple and requires much less care

than traditional sourdough, so it can be

incorporated into anyone’s life.
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Kivanj nagyobbat,

u fb'nyeremé"Yhﬁl uku’r u”muid SZERENCSEJATEK ZRT.

A Nagykaracsony sorsjeqybél szarmazo bevétel egy részét
a Szerencsejaték Zrt. befogado jatszoterek épitésére forditja.

A sorsjegyeket keresd a lottozokban, a karitativ sorsjegyarusoknal,  DepEr IR G DA
a . AR . , . feliiliek vehetnek részt. Maradjon jaték!
a postakon és a kijelolt MOL toltéallomasokon! www.szerencsejatek.hu



— Haszonjarmiivek -

L]

Ertik a dolgukat
Haszonjarmuveink
nem ismernek lehetetlent

A Crafter dobozos és Caddy Cargo modellek felszereltségtdl fligg6, kombinalt izemanyag-fogyasztasa: 4,9 - 12,6 1/100 km, CO,-kibocsatasa: 128 - 330 g/km. Az ID.
Buzz Cargo modellek felszereltségtdl fliggd, kombinalt elektromosenergia-fogyasztasa: 19,8 - 24,6 kWh/100 km, CO,-kibocsatasa: 0 g/km. A megadott értékek a
tipusjévahagyas soran rogzitett, gyari felszereltséggel keriiltek megallapitasra, és a hirdetés feladasanak idépontjaban érvényesek. A nevezett értékek nem egyes
jarmdvekre vonatkoznak, nem részei a tajékoztatonak, hanem a kiilonb6z6 jarm(itipusok dsszehasonlitasara szolgalnak, a 715/2007/EK rendelet jelenleg érvényes
eléirasainak megfelel6en. Ezen értékeket egyes tobbletfelszereltségek, tartozékok, valamint a vezetdi szokasok és egyéb, nem technikai jellegii jellemzdk (pl.
kornyezeti feltételek) is befolyasoljak. A képen szerepl6 gépjarmuiveken felaras extra felszereltségek is Iathatok. A tajékoztatas nem teljes kord, tovabbi

részletek: https://www.vwh.hu/tanacsadas-es-vasarlas/akciok/smartcare-szervizcsomag.

vwh.hu





