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tartalom és impresszum

'76\2 egyetlen biztos...
..a b|zonyta|an Ha valamikor, hat most tény-
Ieg igy van. Mire szamithatunk, senki nem
tudja. A tavaly év vége utdn vart ,vildgvége”
ugyan elmaradt, de azt latjuk, hogy egyik hé-
nap a masik utdn nem Ugy alakul az FMCG-pi-
acon, ahogy arra szamitottunk. Janudrban az
volt meglepetés, hogy van forgalom, febru-
arban az volt meglepetés, hogy még mindig
van forgalom, méarciusban az volt a meglepe-
tés, hogy milyen mértéku mennyiségi csokke-
i ' nés mutathato ki a vasarlasban, és ugrlk meg
a Iefele valtas dprilisban az volt a meglepetés, hogy mar a prémium
vasarloi kor is elgondolkodik a polcok elétt. ..
Nyilvan mindenkit az foglalkoztat, hogy mikor lesz valami véltozas
pozitiv irdnyba. Mikor indul meg erételjesebben az arak és az infla-
Cio csokkenése, mikortdl lesz Ujra kiszamithatobb a piac alakuldsa.
Es mindezt varazsgdmbbe nézés nélkil kellene megmondanunk. ..
Mi nem tudjuk ezekre a kérdésekre a valaszt, ezért gy dontottink,
hogy olyanokat kérdezink, akiktél véalaszt remélhetink. Majus 25-
én délutan Business Meetup és Dinner rendezvénylnkon a nyitd
eléadd nem kisebb kdzgazdasagi szakértd, mint Nenad Pacek lesz,
aki egy oraban igyekszik bemutatni a kovetkezd idészakra valdszi-
nlsithetd eseményeket. Ot kdveti majd Lenneke Schils és Torécsik
Maria a fogyasztas és a fogyasztok alapos elemzéseivel, majd pedig
Navracsics Tibor miniszter, Felkai Bedta Olga helyettes allamtitkar és
Patai Mihaly, az MNB alelntke kerekasztal-beszélgetésen nem csak
az elére vézolt témakrol értekezik majd, de személyesen is kérdez-
het6k a gazdasadg véarhaté alakuldsarol és a kormanyzat terveirdl,
annak hatésairol.
Es hat nincs messze az év masodik fele sem. .. Nagyon sok tényezé
bizonytalan mozgdasban van, és kézben kiszamithatatlanok a sza-
bélyozasi véltozasok is. Nem konnyd ilyenkor mindig felkésziltnek
lenni, jol donteni és rugalmasan cselekedni — de most ebben a kor-
nyezetben kell helyt allni. igy aztan egyre inkabb érezziik, hogy jo
dontés volt idén a Trade Flottaval hajézni az év masodik felében, a
Business Days konferencian.
Mindkét rendezvénylinkrél bévebben kbvetkezé oldalainkon olvasha-
tok részletek. Szeretnénk segiteni a tovdbbiakhoz minél tébb hasznos,
aktudlis informdcidval.

Udvozlettel:

Hermann Zsuzsanna, fészerkeszt6

The only certain thing about life...

...Isuncertainty. This sentence is perhaps truer now than ever before. Nobody knows what
to expect. Although “the end of the world” that had been predicted for late last year fi-
nally didn't occur, what we see now is that every month is different than we expect it in
the FMCG market. January’s surprise was that sales developed nicely, February surprised
us with the continuation of this positive trend, and then came March and the unexpect-
ed fact that volume sales plunged and shoppers began downtiering in large numbers.
In April the big shock was that even premium consumers were standing in front of the
shelves in shops, wondering whether to buy a certain product or not...

Obviously everyone is eager to know when things will take a positive turn. We would like
to know when the prices will begin to drop and the inflation will start to slow down, mak-
ing the market more predictable.

Oh yes, and we should be able to tell all of the above without using a crystal ball...
Unfortunately we don't know the answers to these questions, so we decided to ask a few
people who may know them. In the afternoon of 25 May we are going to organise the
Business Meetup and Dinner, where the keynote speaker will be the famous economic ex-
pert Nenad Pacek, who will speak for an hour about the events that are likely to happen in
the near future. He will be followed by Lenneke Schils and Mdria Térécsik on the podium,
analysing consumption trends and consumer behaviour. Minister Tibor Navracsics, deputy
state secretary Bedta Olga Felkai, and deputy governor of the Central Bank of Hungary
(MNB) Mihdly Patai will gather for a roundtable, where they will discuss not only the topics
on the agenda, but will also answer questions about the way the Hungarian economy is
going, and about the plans of the government and their possible impact.

The second half of the year isn't far away either... A lot of factors are moving precari-
ously and meanwhile there are unexpected regulatory changes as well. It isn't easy to
be prepared all the time in these conditions, making the right decisions and acting flex-
ibly - but this is the environment in which we must do our best. All things considered, we
think it is a good decision to sail with the Trade Fleet in the second half of the year, at the
Business Days conference.

You can read the details about both programmes on the following pages. We would like
to contribute to your business success with lots of useful information.

I Best regards, Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief
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Egyre tobb gyarto jelentkezik
gluténmentes alapanyagok-
kal vagy alternativ gluténmen-
tes gabonafélékkel elédllitott
termékekkel. A bovuld kindalat-
nak kdszdonhetéen mar nem
kizérolag az ételintolerancia-
val élék valasztjak a glutén-
mentes készitményeket, ha-
nem a tudatos taplalkozdst
kovetdk is egészségesebbnek
tartjédk ezt a termékvonalat.

Az egyetlen biztos...
Lanchid-vélemény:
Quo vadis?

Hireink

MEE t,émdn,k:
modern életmaod

NRC: Hogyan, ha draga?
Teljességgel tejmentesen

Minden szinten,
szinte minden

Cukormentes dvezet

A mentesség ma mar
a mindség

Az egészség szolgalataban

Sportolasra fel!

Sz0k, koncentralt termékvdlasz-
ték prognosztizalhato grillter-
mékekbdl az Uzletekben az idei
szezonra. A piaci szereplék arra
torekednek, hogy d¢ltaluk gyar-
tott, az aremelkedések miatt ke-
resettebbé valt sajat mdarkdk-
kal egyutt gydrtéi brandjuket
is belistédztassak partnereiknél.
Bdr izben, méretben vannak Uj-
donségok, ez nem az innovdci-
Ok éve lesz ezen a piacon - in-
kébb a termékvonal-optimaliza-
lasé és a kockdzatcsokkentésé.

Reflektorban:
grillszezon A

Grillszezon takaréklangon
[zek egy fust alatt

Kézzel vagy géppel?

(Nem olyan) édes élet
Vékony jégen kell allva
maradni

Csak semmi panik, italok!
Keljfeljancsi

— ledoénthetetlenek

az energiaitalok!
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Szalai Laszl6
foszerkeszté-helyettes
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Ipacs Tamas

Ujsagiré, Horeca-rovat vezet6d
ipacs.tamas@trademagazin.hu
¢ Telefon: (30) 500-9061

ausiEss

ﬁuperhmnﬂs

2016,2017,2018,

v
2018-ban
elnyerte 2019, 2020, 2021,

2017, 2018, 2019,
2020, 2021,
azfriekés 2022 65 2023-ban'is

Mindség Nagydijat ~elnyerte a Business a

2022-ben

elnyerte a
2022-ben elnyerte Kivalo

nyertea Magyar ~elnyertea

Budai Klara

Ujsagird
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Telefon: (20) 962-5044

Schweiczer Timea Aina
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Telefon: (20) 982-3982
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Emelkedd drakkal és adoterhek-
kel, tdbb helyutt lecsdkkent bolti
jelenléttel kell szembenéznitk a
jégkrémmarkaknak. Mikdzben
az olcsobb termékek irdnti ke-
reslet erésddik, a prémium szeg-
mensben a markaérték és az
ezt alatdmasztd innovdécios, illet-
ve marketingmunka vélik kilo-
nosen fontossd és kifizetéddve.

Ne jegeljik a témat!
Bordka, fliszerek és egyebek

Szezonon innen és tll

Melléklet:
beauty

Mutasd az arcod, ...!

Kozmetikumok — csak
természetesen!

Maradjunk j6 bérben!
Szagmentes Ovezet

Nem mindegy, hogy
sir vagy szOr!

Zblyomi Zsolt:
,Egy illat elére eldonthet
egy Uzletet”

Ertékesités

Batai Déra

Ugyfélkapcsolati és médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna

lgyfélkapcsolati és médiamenedzser
gratt.marianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Fiilop Lili

értékesitési és marketing gyakornok
+36 30826 4156
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Mizsei Péter

szerkesztéségi és értékesitési referens
mizsei.peter@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4158

Superbrands N3 1asvag s

A Superbrands A MagyarBrands A A GREEN
program program SIRHA BRANDS
kizardlagos kizdrélagos Budapest szakmai
szakmai szakmai- hivatalos média-
médiapartnere és médiapartnere lapja partnere

A pandémia elétt mar megfi-
gyelheté volt, hogy a nék egyre
inkd&bb nyitnak a tudatos boér-
dpolds felé. A fogyasztoknak
az elmult évek alatt egyre fon-
tosabbd vdlt, hogy a kozmeti-
kumok a hatékonysdag mellett
minél tisztébb, természetesebb
Osszetevoket tartalmazzanak.
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Kishirek

Kishirek

Zsendlés konferencia,
Szeged: Szervezettség,
hatékonysag, 0sszefogas
a kertészet jovoje

MVI: A sértorvény
modositasat kéri a szakma

Magyar Cukrasz Ipartestiilet:
Ipartestileti nyilt napok

Tovdbbi munkatdrsaink
Gazs6 Emese
@ gazdaségi és HR-vezetd

gazso.emese@trademagazin.hu
Telefon: (30) 391-2702

Németh Laszlo
kereskedelmi igazgatod
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2152

Justin Sara
marketing&event manager
justin.sara@trademagazin.hu
Tel.: (30) 697-3165
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Fenntarthatésag StarStore POPAI média-
szimb6luma verseny alapité tagjia  témogatdja
verseny szervezije
alapitoja

Barmilyen szemmelis nézzuk a
snackek szines vildgdt, figyel-
junk rajuk jol, mert lassan min-
dennapjaink és beldthato jo-
vénk legfontosabb ételtipusavd
valnak. Az ezt felismeré, valtozd
étkezési szokdsainkhoz, névek-
v egészségtudatossagunkhoz
és kényelmességunkhoz alkal-
mazkodd élelmiszeriparnak az
egyik leggyorsabban fejlédé te-
rUlete lett a snackek szegmense.
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A dUsseldorfi EuroShop kidllitas
a vilag legnagyobb Retail és
POP tematikdju, hdromévente
megrendezett eseménye, ezért
is gyulik ide ilyenkor minden
kontinensroél, aki megteheti.
A szamok igazoljak, a felfoko-
zott nemzetkodzi érdeklédés és
részvétel ékesen bizonyitjdk a
rendezvény pdratlan és vezetd
szerepét ebben az ipardgban.

Hogyan? Tovabb!

e

Korunk hései
Icthon
Italvilag

Félig Ures, félig tele az egyszer
hasznalatos pohar

Ertékesités
és Uzletfejlesztés /7,

Csernus Imre: ,Az életet
ajandékba kaptuk, rajtunk
mulik, hogy e lehetéséget

megfogjuk vagy nem”

Mindennapi sznekkelések

AKI: Komoly aresés

A POPAI jelenti

Az EuroShopon jartunk
a gabonapiacon

GKl: Idén 0,5%-0s
visszaesés és 19%-0s

- nemzetkozi trendek a

Retail és POP szakmaban

Innovdcidk és kompdngok

Innovaciok és kampanyok

inflacio varhaté
KSH
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tartalom és impresszum

Quo vad

Tébbszor, tobb helyen hallhattuk

és olvashattuk, hogy az emberiség
legnagyobb ellensége sajat maga.

Az élelmiszeripari szereplék ennek

a megdllapitdsnak a tokrében rendkivli
kihivasoknak kell hogy megfeleljenek
idérol idére. Egyrészt az ellatdsi
kotelezettségeiknek, mdsrészt pedig

3
LANCHID

Vendégszerzo:
Justin Istvdan
Ugyvezetd
Fonyodi Asvanyviz

a folyamatosan vdltozo, szigorodd
szabdlyozod rendszernek kell megfelelnitk. Es mindezt
persze Ugy, hogy kdzben a tulajdonosi elvardsoknak
is meg tudjanak felelni. Az dllanddan valtozo Uzleti
kornyezethez torténd alkalmazkoddsi képesség ma
a piacon komoly versenyel6nuy.

COVID-valsag alaposan felrdz-
z S ta a vilagot, és sok vonatkozas-
ban meg is valtoztatta. Kell¢
idébeni tavolsagbdl értékelve, én Ugy
latom, hogy altaldban a cégeknek si-
kertlt megfeleld stratégiai hozzaal-
lassal tulélnie ezt a nehéz idészakot
is, és Ujra terveznitk a jovébeni Giz-
leti filozofidjukat, tevékenységlket.
Sok mindent tanultunk, sok minden-
ben tapasztaltabbak lettlnk, és talan
egy kicsit dvatosabbak is lettlink.
Hogy aztan pillanatokon belll egy
olyan, kordbban elképzelhetetlen
helyzettel taldljuk magunkat szem-
ben, amely mindent megvaltoztatott.
A szomszédunkban tortént haborus ag-
resszié el6tt sokan értetlendl allunk: va-
l6ban? Ez megtorténhet ma? Nem tud-
tunk korabbi emberi hibainkbdl és a
torténelmi bdndkbd! tanulni? Szembe
megylnk minden racionalis és huma-

nus megkozelitéssel, és a vildgot egy
komoly, sok 6sszetevébdl llé valsagba
tereljuk?

Aminek kovetkeztében szembe taldl-
juk magunkat egy rendkivili mértékd
energiavalsaggal, elszabadulé energia-
arakkal, korlatozasokkal és szankciok-
kal. Amelynek egyenes kovetkezmé-
nye lett az a tipusu folyamatos Ujrater-
vezés, amely kordbban csak az auténk
GPS-hangjabol volt ismert a szamunkra.
En Ugy latom, hogy a tobbség ehhez

a helyzethez is alkalmazkodni tudott,
ki gyorsabban, ki lassabban. De az ta-
lan egyértelmden kijelenthetd, hogy
az élelmiszeripari cégek nem adtak fel,
még annak ellenére sem, hogy parak fe-
jében megfordult egy ilyen verzio is.
Ugy gondolom, ma hihetetlen mérték-
ben megndtt a piaci szereplék egyUtt-
mUkodésének fontossaga. A kdzos
gondolkodas, a kdlcsonos elényokon

iS?

alapuld egytttmuikodések mindig eld-
remutatéak voltak, ma kiemelten fon-
tosak.

Lassan bekdszont a mesterséges in-
telligencia korszaka, amely nyilvan is-
mételten Ujabb kihivasokat tartogat a
szamunkra. Véleményem szerint, kilo-
nosen értékesek ezért az emberi kap-
csolatok, Ujra elétérbe kell hogy kertl-
jon az aktiv gyarto-kereskedd parbe-
széd.

Meggyézédésem, hogy iparagunk ilyen
maodon tudja tovabbra is torténelmi
kuldetését teljesiteni, és a vilag hosszu
tavon fenntarthato fejlédéséhez hozza-
jarulni.

Ennek a filozofidnak a jegyében ala-
pitottuk 20 évvel ezel6tt a Lanchid
Klubot, és buszkék vagyunk arra, hogy
mindvégig ebben a szellemben, ezek-
nek a kihfvasoknak megfelelve vittik
elére a dolgainkat. Buszkék vagyunk a
2016-ban létrehozott Lanchid Alapit-
vanyra, amely olyan hatranyos helyzetd
kdzépiskolasoknak ad lehetéséget a to-
vabbtanuldsra, akik mindezt csupan 6n-
erébdl, szil6i tdamogatassal nem tudnak
finanszirozni. Buszkék vagyunk egyéb
jotékonysagi akcidinkra is, és oralink,
hogy a szakmai rendezvényeken el-
mondhattuk a véleményiinket, megfo-
galmazhattuk elképzeléseinket.

A Fonyodi Asvanyviz a konstruktiv
egyUttmkodésre épuld Uzleti filozofia-
nak a bazisan tervezi a j6vére vonatko-
76 stratégidjat, azzal a hatérozott céllal,
hogy az dsvanyvizpiac fogyasztdi elva-
rasainak maximalis mértékben megfe-
leljen.

Es hogy Quo vadis? Megyiink egyfitt el6-
re... Tapolcdra, a Business Days konferen-
cidra... 7/

Quo vadis?

Covid has shaken up the world
and changed it too in several ways.
Firms learned many things and
perhaps became a bit more cau-
tious as well. Then came the war
and the related energy crisis, the
problems and the sanctions, be-
cause of which we must make new
business plans all the time. | believe
ILhat the collaboration of market
4 JTrade 55555 //

magazin

players in the food industry is more
important today than ever before.
Collective thinking and working to-
gether with mutual benefits have
always been progressive things, but
they are now simply essential. Even
if we are slowly but steadily enter-
ing the era of artificial intelligence,
human relations are becoming
more valuable, and we should en-

gage in an active producer-retailer
conversation once again.

This is exactly the same spirit that
brought the Chain Bridge Club into
life 20 years ago. We are also proud
of establishing the Chain Bridge
Foundation in 2016, and the sec-
ondary school students whose uni-
versity studies it has financed so
far. Fonyddi Mineral Water's busi-

ness philosophy is built on coop-
eration, and the company’s strat-
egy for the future is based on the
same philosophy, with the objec-
tive of meeting consumer require-
ments to the maximum in the min-
eral water market. Oh, and quo
vadis? Well, we are going forward...
to the Business Days conference in

Tapolca... 7 _I
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Kovdcs Gyoérgy

Ugyvezetd igazgatod

Royalsekt inspirdlva - mondja Kovacs Gyoérgy,
a Royalsekt Zrt. Ggyvezetd igazgatdja.

— Mit vdrhatunk a pezsg6ktél?

— Készonhetden a cégcsopor-
tunk sz616 hatterének, a gazdak
altal beszéllitott kivald mindségu
magyar sz6léknek és a korszer(
bordszati és pezsgétechnoldgi-
anknak a NATARA pezsgdk sta-
bilan egyenletes és kiemelkedd
min&séget nydjtanak. Cégink
elkotelezett hive a fenntartha-
t6 gazdalkodasnak és termelés-
nek, fontos szamunkra a termé-
szetet kimélé energiagazdalko-
das. Hitlink szerint a boroknak és
ezen keresztUl a pezsgéknek van
a legtobb kdzvetlen kapcsoloda-
sa a természethez. A természet

a tanitomesterlink, ezért a sz616-
hoz méltd médon, felvildgosult
technoldgidval nyulunk a sz616-
termesztésben és a feldolgozas-
ban egyarant.

— Milyen tételekkel taldlkozha-
tunk a NATARA Cuvée termék-
csalddban?

— A pezsgdk megalkotdsanadl az
volt a fé célunk, hogy a fogyasz-
ték minden igényét kiszolgal-
hassuk. A NATARA extra dry az

MEGERKEZETT

elegancia és a csucsmindség taldlkozésa,
karakteres izvildga Uj dimenzidba helyezi
a kilénlegesen szaraz pezsgd fogalmat.
A mésodik tétel egy széraz fehér pezsgo.
Letisztultan elegans, modern technold-
gidval elkészitve. Pezsgd frissességével és
a friss sz6l6 zamataval azonnal leveszi a
labardl azt, aki megkostolja.
Megprobaltuk és sikerilt: palackba zar-
tuk a nyarat! lgy sziiletett meg a NATARA
szaraz rozé pezsgd. Ragyogd rozeé szin,
csabito llat és a szankban szinte felrob-
band gyimalcsds zamatok kisérik a bu-
borékokban rejlé napstitést.
KészUltiink azoknak is természete-
sen, akik az édesebb izeket keresik,
amikor pezsgét fogyasztanak. Le-
hengerl§ illat és elragaddan zama-
tos iz, ez jellemzi a NATARA édes
pezsgdjét, amelyet a tobbi tételhez
hasonloan kizarélag hazai sz6l6bdl
készitettink.

Es az 6rok dilemma: édes vagy
szaraz pezsgével koccintsunk?

A NATARA félszdraz pezsgdje toké-
letes vélaszt ad erre a nehéz kérdés-
re. Jatékos fanyarsag kiséri a gyu-
molcsos izeket, igy mar az elsé korty
utdn mindenki kedvencévé valik.

- Uzen valamit a fogyasztéknak?

— A NATARA pezsgket nem érteni
kell, hanem érte nyulni és egysze-
rden élvezni, akdrcsak a természetes
kdrnyezetlinket. A természettd! ta-
nulunk nap mint nap. Figyeljuk, ins-
pirdloddunk és meritkeztink. A ma-
darcsicsergés, a lombok susogésa, a
patak morajldsa emlékeztet minket
arra, hogy milyen nagy sziikség van
a harmoénia megtaldldsara az emberi
mindennapokban. Ebben lehet kel-
lemes tars a NATARA pezsgé. (x)

NATARA sparkling wines: simple and easy to understand

NATARA dry rosé is summer in a bottle, causing a real fruit explosion in the
mouth, NATARA sweet is characterised by a spectacular aroma and engag-
ing flavours — just like all the other varieties, this sparkling wine is made ex-
clusively from Hungarian grapes — and last but not least there is the NATARA
semi-dry sparkling wine, for those who can’t choose between sweet and dry.
NATARA sparkling wines aren’t made to be understood; consumers can
simply grab a glass and enjoy them, just like they enjoy the nature around

The NATARA brand name combines the words “nature” and “art”, and its
message is that the products are easy to understand and to like. NATARA
sparkling wines offer stable and high quality. The company is dedicated to
sustainable production and believes that nature is the teacher they learn

from.

In the NATARA Cuvée range shoppers can choose from the following prod-
ucts: in NATARA extra dry elegance and premium quality are combined,
NATARA dry white is simple and stylish, made using the latest technology,

us. (x)

A\ 025 Tade
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ATARA - pezsgok
erthetden, egyszerien

A NATARA név maga a ,nature” és az ,art”
A szavakbdl, vagyis a természet és mivészet
i ‘ dtvozetébdl sziletett meg. Célunk egy olyan
marka megalkotdsa volt, mely a fogyasztd
szdmdra egyszerUen érthetd és kedvelhetd.

A NATARA ezt a laza kényelmet sugallja a
fogyasztd felé, a természet egyszeriségebdl

5
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A CO-OP és a Bonafarm egyardnt elkdtelezett

a magyar élelmiszerek mellett

elott all6 kihivasokra, illet-
ve a fejlédési lehetdségek-
re. A taldlkozén mindkét fél
kifejezte abbéli reményét,
hogy az elmult hénapok so-
ran kialakult inflacios és élel-
miszer-inflacios kornyezet
hamarosan normalizalodik,
igy az értékesitett drumeny-
nyiség, kulénos tekintettel a
hazai termékekre, ismét no-
vekedési pélydra éllhat a ko-
rabbi hdnapok soran tapasz- EN
talhato visszaesést kdvetden.
Ennek fényében mindkét
véllalat egyetértett abban,
hogy a hazai fogyasztok sza-

A magyar élelmiszer-gazda-
sag és élelmiszer-kiskereske-
delem helyzetérdl, valamint
a magyar termékek pozicio-
janak tovabbi ergsitésérd|
folytatott felsé vezet6i szintU
egyeztetést a CO-OP Hunga-
ry Zrt. és a Bonafarm Csoport
Budapesten marcius 27-én.
A felek az egyeztetésen at-
tekintették a magyar élel-
miszer-gazdasag és élelmi-
szer-kiskereskedelem hely-
zetét, kilonos tekintettel az
élelmiszer-inflacié varhato
alakulasara, az élelmiszer-
ipar és a kiskereskedelem

Bonafﬁn
-

- ; — :
Csdnyi Attila, a Bonafarm Csoport vezérigazgatdja

mara mind szélesebb kor-
ben kell b6 vélasztékban

[cooo B
oop N

——

(balrdl) és Pekd Ldaszld, a CO-OP Hungary elndke

biztositani a magyar termé-
keket. 7/

CO-OP and Bonafarm are both committed to Hungarian food products

CO-OP Hungary Zrt. and the Bonafarm Group
had a management level meeting in Budapest
on 27 March, discussing the situation of the Hun-

garian food industry and grocery retail, and ways
of strengthening the positions of Hungarian food
products. The two parties expressed their hope

that food inflation will soon slow down, and vol-
ume sales can start to increase again after the
sales drop in recent months. 7/

750 millio forintos beruhdzdssal
Uj SPAR-Uzlet nyilt Sarospatakon

A SPAR Magyarorszag Uj, 984 négy-
zetméteres szupermarketet nyitott
Sarospatakon, mintegy 750 millio
forintos beruhazéssal. Az tzlet mel-
lett 52 jarmU fogadasara alkalmas
parkoldt is kialakitottak. A szuper-
marketben tébbek
kozott SPAR enjoy.
convenience Uzem-
ben készllé kényel-
mi termékeket kina-
|6 hiitépult, valamint
helyben készilt me-
legétel-kindlattal
szolgald grillpult is
taldlhatd. A gyors és
kényelmes vasarlast
onkiszolgalod kasszak
segftik.

A SPAR Magyarorszag fenntarthatdsa-
gi torekvéseit szem eldtt tartva a kivi-
telezés sordn a teljes druhazat LED-vi-
lagitassal szerelték fel. A hiitéstechni-
kdert kornyezetkiméld, szén-dioxid
alapu rendszer felel, a hitébutorok

pedig a kisebb energiaigény érdeké-
ben ajtozva érkeztek.

— A SPAR Magyarorszag szamara stra-
tégiai kérdés a vasarlok lehetd legma-
gasabb szintl kiszolgélasa és ezzel
parhuzamosan a fenntarthatd muko-

dés. Ennek szellemiségében folytat-
jukidén is Uzletfejlesztési programun-
kat, amelynek keretében Uj druhaza-
kat is nyitunk — ismertette Maczelka
Mark, a SPAR Magyarorszag kommu-
nikacios vezetdje. 7/

SPAR invested 750 million forints in its new Sdrospatak store
From a HUF 750m budget, SPAR Magyarorszdg has opened a new 984m? supermarket in
Sdrospatak. There is also a 52-space parking lot next to the new store. A grill food counter and
self-checkouts also contribute to the comfort of shoppers, and there are sustainable lighting,
cooling and heating solutions in the new shop — informed SPAR Magyarorszdg’s head of
communications, Mdrk Maczelka. 7
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Magyarorszagra is
megérkezett
a Jack & Coke

A Jack Daniel’s és a Coca-Cola
2023 &prilisatél hivatalosan is
elinditja a Jack Daniel’s és a
Coca-Cola kozos italdnak ér-
tékesitését a magyar piacon.
A Jack Daniel's és a
Coca-Cola tavaly jelentették
be, hogy kozosen vezetik be
az uj, kényelmes formaban
fogyaszthaté italt, amely Jack
Daniel’s Tennessee Whiskey és a Coca-Cola fel-
hasznalasaval készilt, és a barokban mar koréb-
ban is Jack&Coke néven szerepelt az itallapon.

A két ikonikus marka globalis megéllapodasanak
értelmében a termék, amelyet 2022 novembe-
rében Mexikdéban mutattak be, mostantol a ma-
gyar piacon is kaphato lesz. A termékbevezetés
tobb mas eurdpai orszagot is érint, késébb pe-
dig Latin-Amerikaban és Azsiaban is elérheté-
vé valik.

A termék 0,33 literes, aluminiumdobozos kisze-
relésben kerdl az Uzletekbe. 7/

Jack & Coke arrives in Hungary

In April 2023 Jack Daniel’s and Coca-Cola officially launch
their new drink in the Hungarian market. Jack & Coke is
made from Jack Daniel’s Tennessee Whiskey and Coca-Co-
la, and it debuted in Mexico in November 2022. Shoppers
can find the drink in stores in 0.33-litre aluminium can
packaging. 7
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Tavasszal teljesen meg-
Ujult az OMV VIVA gaszt-
ronomiai kindlata. A VIVA
Gourmet Selection kol-
lekcidt az el¢z6 félévhez
hasonléan most is Bicsar
Attila, a Michelin Guide
altal ajanlott Sauska48
kreativ séfje dllitotta Ossze. Ta-
vaszi Ujdonsdag a Grillcsirkés
bagett articsokéval. Vegetaria-
nus valasztékként érkezik a Csi-
cseriborsé szendvics sargaré-
pa dgyon. Ezek mellett a tavaly
bevezetett Leberkase kindlat

is frissult tavasszal. A mexikoi
fzvildgu szendvics pikans jel-
legével és a szines zoldségek-
kel (mint a kukorica, a bab és a
paprika) Latin-Amerika egyedi
fzvilagat idézi.

A héldzat kifejezetten a brun-
cholokat megcélozva mutatta
be a legujabb reggeliportfélio-
jat. A reggeli kindlat két csa-
szarzsemlés szendviccsel in-
dul: az egyik a Tojésos szend-
vics stlt baconnel és remulad
szosszal; a vegetaridanusoknak,
flexitarianusoknak pedig re-
mek valasztas lehet a Spend-
tos omlett szendvics cottage
cheese-zel és zoldborsokrém-
mel./

This spring the full gastro offering of OMV VIVA undergoes full renewal. Just like in

the last six months, the VIVA Gourmet Selection was compiled by Attila Bicsdr, cre-
ative chef of Michelin Guide recommended Sauska48. One of the spring novelties

is roast chicken with artichoke in a baguette, and new Leberkdise varieties are also
available. OMV's latest breakfast portfolio specifically targets brunch lovers. 7

Tovdabb boviti bolthdaldzatdat
az EcoFamily

Tovébb boviti 58 bolthol alld haldzatat az EcoFamily kiskeres-
kedelmi lanc, az idén 6t Uj Uzletet nyitnak — kozolte az Uize-
meltetd Napcsillag Kft.

Az ajkai székhely(, 2004-ben alapitott magyar tulajdonu tarsa-
sag tajékoztatésa szerint mar csaknem 1300 dolgozdnak adnak
munkat. A terjeszkedés és a meglévé boltok fejlesztése miatt
folyamatosak a toborzasok, a felvételek, féleg azokban a tér-
ségekben, ahol az Uj Uzletek telepitésérdl dontott a cég. Eb-
ben az évben Sétoraljaujhelyen, Miskolcon, Gydrben, Bicskén
és Székesfehérvéron nyilik Uj EcoFamily bolt. /

EcoFamily expands its store network

Retail chain EcoFamily continues expanding its 58-store network, opening
five new stores (in Sdtoraljadjhely, Miskolc, Gydr, Bicske and Székesfehérvdr)
this year — informed Napcsillag Kft, the chain’s owner. The Ajka-based Hun-
garian firm was founded in 2004 and already employs nearly 1,300 people. 7

50 éve az élet habos oldalan

Az elmult 6t évtizedben alig akadt olyan hazai sérfogyaszto, aki ne talalko-
zott volna legalabb egyszer azzal a szlogennel, hogy ,az élet habos olda-
la". Szinte mindenkinek a Borsodi Vilagos, Magyarorszag egyik kedvenc
sore jut eszébe rola. 50 évvel ezel6tt, 1973. aprilis 5-én gordult le az els6
Giveg Borsodi, az akkor atadott 0j, bécsi sérgyar gyartészalagjarol. Az elsé
palackot azota sokmillio hektoliter kbvette, a Borsodi Sérgyar pedig egy
helyi igényeket kiszolgalo gyarbol a vilag egyik legnagyobb vallalatanak
regionalis kézpontja lett.

A soérgyarat mindig is a folyamatos fejlesztés jellemezte, és indulasa 6ta sza-
mos Ujdonsaggal jarult hozza a hazai sorkultira fejlédéséhez. A vallalat ne-
véhez fizédik az els6 hazai alkoholmentes sér, a Borsodi Pold bevezetése,
valamint a fogyasztoi igényekhez alkalmazkodva, a sérgyar dobta piacra az
egyik elsé izesitett sért, a Borsodi Frisst. A kiszerelések terén szintén folya-
matosan Ujitott a sérgyar, hiszen az els6 KEG-hordos kiszerelést és az els6
fémdobozos sort is a Borsodi tette elérhetdvé a fogyasztdi szamara.

A sérgyar elsé terméke, az azota is piacon lévo Borsodi Vilagos, melyet
tisztan arpamalatabol f6znek, és kiegyenstlyozott izvilag, kellemesen
kesernyés iz, csillogo aranysarga szin jellemzi. Az 6t évtized alatt amel-
lett, hogy megszamlalhatatlan barati és tarsasagi eseményen koccintottak
vele, a mindennapi, apré 6réomok séreként is a hazai fogyasztok egyik ked-
vencéveé valt.

A mindennapi 6romok mellett ez az év a Borsodi szamara az tinneprél szol.
Nemcsak az 50. sztiletésnaproél, hanem a fogyasztok meginneplésérdl, akik
a Borsodi 6t évtizedes torténelmében a legfontosabb szerepet jatszottak.
Ahogy mondani szoktak, egy sziiletésnap sem telhet el fiilhGizas nélkdl.

Ez igy van most is, hiszen majus 18. és julius 6. koz6tt, 50 napon keresz-
tll a proméciés csomagolasu Borsodi dobozos sorék nyitofilén talalhatd
kodot bekulddk kozott kisorolnak egy-egy 50 ezer forint értékii Edenred
kartyat, tovabba napi 1 Neuzer markaju kerékpart.

Tovabbi részletek ajatekhabosoldala.hu oldalon talalhatok.

Borsodi Szitu,
AMIKOR TELJESUL,
AMIT KiVANSZ.

a mindennapi, apré dromok soére.
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Ujra Heineken
a Balaton Sound

Tiz év utdn Ujra a Heineken a Balaton Sound
névaddja. Az idén 150 éves sdrmarka a
névszponzoracié mellett szamos ponton
kapcsolddik a szervezéshez és az egyedi
programokhoz, hogy igazdn emlékezetessé
valjon a fesztival.

Az idén 150 éves marka termékpalettdja-
nak tobb drnyalatat is megmutatja a pulza-
|6 Balaton-parti eseményen. A fesztivalozok
nem csak a klasszikus Heineken Original, a
konnyed és frissité izt Silver vagy az alko-
holmentes Heineken 0.0 lagerek kozUl va-
laszthatnak. A belga sorkilonlegességek
szerelmeseit a Mort Subite, a nyari felfris-
stilést keresdket pedig a Gosser NaturZitro-
ne ikonikus alkoholmentes citromos radle-
re varja. Az aranylo italok mellett a HEINE-
KEN Hunggéria latvanyos kiteleptilésekkel
izgalmas markamegjelenésekkel és tovabbi
programokkal készl.

Az orszagszerte és nemzetkdzileg is nép-
szer( rendezvény megujult dizajnnal,
szamtalan zenei irdnyzattal és kilonleges
aktivitdsokkal varja a ldtogatdkat 2023. juni-
us 28. és julius 1. kozott. /

Heineken returns to Balaton Sound
as name sponsor

After ten years, once again Heineken is the name
sponsor of music festival Balaton Sound. Festi-
val-goers will get the chance to refresh themselves
with Heineken Original, Silver, Heineken 0.0, Mort
Subite or Gésser NaturZitrone. HEINEKEN will also
bring spectacular brand presence and exciting pro-
grammes to Balaton Sound, between 28 June and

1 July 2023.7

Egy év alatt 25 Tesco ujult meg

A Tesco 25 druhdazat ujitotta fel a febru-
ar végén zarult 2022/23-as pénzigyi év-
ben. Az atalakitasok 12 hipermarketet és
13 kényelmi Uzletet érintettek szerte az
orszagban, hogy a vasarlok szebb kor-
nyezetben vasarolhassanak, a kollégak
pedig kényelmesebben végezhessék a
munkajukat. A tobb millidrd forintos fej-
lesztések sordn a vallalat optimalizalta az
Uzletek eladoterének méretét és meg-
Ujitotta dizajnjukat, tobb helyen pedig

<y \

Uj 6nkiszolgald kasszékat is telepitett a
minél gyorsabb kiszolgalds érdekében.

— Az elmult masfél évben minden aruha-
zunkban legaldbb négyszer jartam: nagy-
szer(i latni a megujuldst, a fejlédést, és ezt
vasarldink is észrevették. Szamomra az,
hogy naprol napra tobbet tesziink a va-

"
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sarlokért, nem szlogen, hanem minden-
napjaim hajtéereje. A tavaly lezajlott atépi-
tések legnagyobbrészt hipermarketjeink
frissaru-tertleteit érintették, mivel egymas
mellé helyeztik a pékség- és a zoldség-
részlegeket, amelyek padldja, vildgitésa
és pultjai is megujultak, hogy vésarldink
minden friss terméket egy helyen taldlja-
nak meg. Emellett Uj kilsével vérja Oket a
ruhdzati tertilet, megujult az eladdtéri be-
jarat, és Uj navigacios tablék segitik a tajé-

kozodast az Uzleteken belll. Az dtalakita-
sok a dolgozdi étkezdre, hétso teriletekre
is kiterjedtek. Ezzel is igyekszink biztosi-
tani, hogy munkatarsaink pihendidejiket
kellemes kornyezetben tudjak eltdlteni —
mondta Martin Coulam, a Tesco Magyar-
orszag mukodési igazgatdja. /

Tesco modernised 25 stores in one year

In the 2022-2023 financial year, which ended in February, Tesco modernised 12 hypermarkets and 13
convenience stores in Hungary. Tesco invested billions in optimising the sizes of sales areas, giving
them a new design and installing self checkouts as well. Martin Coulam, operations director of Tesco
Magyarorszdg told: the remodelling affected the fresh product sections of hypermarkets the most, as
the bakeries and fruit-vegetable sections are now situated side by side. 7

Korszer(sitette vagohidjat a Topesa

Vagohidjanak 445 millio fo-
rintos korszer(sitésével tobb
mint dupldjara novelte kapa-
Citasat a sertésfeldolgozas-
sal foglalkozé csurgoi Topesa

Kft. a kdzelmultban. Somogyi
Laszlo, a cég Ugyvezetbje be-
szamolt arrél, hogy a béros

félsertéseket eléallitd magyar
tulajdont véllalat a 269 millio

forint eurdpai uniods és hazai
pélyédzati tdimogatast élvezd
fejlesztés részeként vagohidi
gépsort, valamint bontdsort
vasarolt, tovabba 6nerébdl Uj
vagocsarnokot épittetett.

A beruhazéssal a Topesa na-
pi 400-450 helyett akér ezer
sertést is vaghat naponta, és
eqgy tervezett Ujabb, mintegy
félmillidrd forintos fejlesztés-
sel darabolt husérukkal no-
velheti termékpalettsjat —
mondta.

A cég 97-98%-ban a ma-
gyar piacra termel, termé-
kei tobb mint felét a SPAR
Magyarorszag Kft. vasarol-
ja meg, a korszerUsftéssel
Horvétorszagba exportél-
ja. Az Ugyvezetd a tarsasag
jovébeni fejlesztései kozott
a darabolt termékek el6al-
litasdhoz nélkuldzhetetlen
gépsor beszerzése mellett
egy szennyviztisztitd és bio-
|6giai tisztitd épitését emli-
tette. /'

Topesa modernises abattoir

Topesa Kft. has recently invested HUF 445m in modernising its abattoir, by this
doubling the capacity of the pig processing plant in Csurgé — informed Ldsz-
16 Somogyi, managing director of the company. Thanks to the investment,
the firm can process up to 1,000 pigs a day instead of the former 400-450.
Spar Magyarorszdg Kft. purchases more than half of Topesa Kft.'s products. 7



Megujultak a Nespresso izesitett kadvekapszuldi

A Nespresso kavészakértdi ugy alkottdk
meg az Uj Barista Creations kapszuldkat,
hogy tokéletes tejeskdvékat készithes-
stnk bel&luk.

A Nespresso kutatasa szerint a magyarok
819%-a mindig izesiti a kavéjat valamilyen
maodon, 62%-uk az édesitésen tul valami-

Flavoured ké&vékapszula-kollekciot, mely
a porkolt mogyord, a krémes csokoladé,
a bérsonyos vanilia és az aranylo kara-
mell izével édesiti meg a hétkdznapokat.
zesitett kavéval a legtdbben inkdbb a
délutani ¢rakban ajandékozzak meg ma-
gukat és a kikapcsolddast tarsitjak hozza
- szemben a sotétebb porkolésy, intenzi-
vebb vaéltozatokkal, melyek viszont kivalo
lendUletet adhatnak a reggelnek. /

lyen kavéfehéritét (tehéntejet, valami-
lyen novényi italt vagy tejszint) sem
hagy ki az italbdl, mig 11%-uk csak
édesiti azt. Ebbdl is latszik, hogy a ké-
véra sokan desszertként tekintenek,
és a fogyasztasa igy szorosan 6ssze-
kapcsolodik az izek élvezetével és a
hétkdznapi kényeztetd pillanatokkal.
A Nespresso kavészakértdi nekik al-
kottdk meg a megujult Barista Creations

New flavoured coffee capsules from Nespresso

Nespresso’s experts have created the new Barista Creations capsules for making the perfect milk cof-
fee. According to research by Nespresso, 81% of Hungarians sweeten their coffee and 62% also use
some kind of coffee creamer. Nespresso’s renewed Barista Creations Flavoured coffee capsule collec-
tion makes busy weekdays sweeter with the roasted hazelnut, rich chocolate, sweet vanilla and gold-
en caramel flavours. 7

Tizenotodik jubileumdat Unnepli az ALDI

Jubileumot Gnnepel az ALDI Magyaror-
sz4g Elelmiszer Bt. Az ALDI SUD csoport
lednyvallalataként 15 évvel ezel6tt nyitot-
ta meg a cég elsé 6t magyarorszagi Uizle-
tét Debrecenben, Gyulan, Nyiregyhazan,
Pécsett és Piliscsaban. Az ALDI hazai ha-
|6zata mara orszégszerte 19 varmegye 87
telepulésén 6sszesen 164 druhazbol all.

Az ALDI Magyarorszag beszerzési politi-
kdja a vallalat piacra [épése ota valtozatla-
nul az aldbbi értékeken alapul: a vasarlok
igényeinek kiszolgaldsa a legmagasabb
minéségl termékekkel, a legkedvezébb
aron, lehetéségek szerint magyar forras-
bolvald beszerzéssel. A15 év alatt kiépitett
magyar beszallitéi haldzat immar tobb

mint 260 partnercégbdl &ll, amelyek
a vallalat kindlatdnak mintegy 60%-
at adjak.

Az ALDI szamos akcidval és nyere-
ményjatékkal tnnepli 15. magyaror-
szagi jubileumat. A vasarlok négy
héten keresztil sorsolason vehetnek
részt, amelyen 600 nyertes 25 000 fo-
rint értékl ALDI-utalvannyal gazda-
godhat, egy szerencsés pedig elvi-
heti az 1 millié forint értékd fédijat. /

ALDI celebrates 15" anniversary

ALDI Magyarorszdq Elelmiszer Bt. opened its first 5 Hungarian stores 15 years ago, in Debrecen, Gyula,
Nyiregyhdza, Pécs and Piliscsaba. Today ALDI's store network consists of 164 discount supermarkets in
87 cities. ALDI celebrates the anniversary with numerous promotions and a prize game, in which 600
lucky customers can win a HUF 25,000 voucher and the main prize is worth HUF 1m. 7

Nyolc év utdn megujul a Moggor Reklametlkm Kodex

Az Onszabalyozd Reklam Testillet — mmm—

(ORT) és a Magyar Reklamszovet-
ség (MRSZ) kodifikacios bizottsa-
ga az elmult két évben széles ko-
r( szakmai egyeztetés keretében,
mintegy 24 szervezet javaslatai-
nak 6sszehangolédsaval tobb mint
30 Ulés alkalmaval aktualizalta a
Magyar Rekldmetikai Kodexet.
Sok més jelentés valtozas mel-
lett a modernizalt normagydjte-
ményben kiemelt figyelmet kapott az
adatvédelem; a gyermek- és fiatalkoru-
aknak sz6l6 rekldamozésnak vagy a sze-
repeltetésikkel készUlt reklamoknak két
kulon fejezetet is szentel a kddex; a kor-
nyezetvédelemmel és fenntarthatdsag-
gal kapcsolatos reklamokrél szo1é rész
pedig kdzel hdromszoroséra bévilt. A
frissitett — a mai szabélyozést kiegészi-
t6 és a gazdasagi, kulturdlis, tarsadalmi

Dr. Fazekas Ildiko, az Onszabalyozd Rek-
lam TestUlet igazgatdja az Uinnepélyes
alairds alkalmaval mondott koszonté-
jében kiemelte: ,A rekldam komoly gaz-
dasagi tényezo, és akkor tud sikere-

sen haladni a gazdasdg sztradajan, ha
az uUtviszonyoknak megfeleléen halad.
A kédex mint a rekldmszakma KRESZ-
konyve eligazit benninket, hogy mer-
re és meddig lehet menni, mire vigyaz-
zunk az Uton. Biztosak vagyunk abban,
hogy ez a nagy gondossaggal elkészi-
tett kddex minden helyzetre kell§ Ut-
mutatast ad.” /

komyezethez illeszkedd — normagyuﬁe—
ményt aprilis 4-én 24 szervezet vezetdje
irta ald Unnepélyes keretek kozott.

Hungarian Advertising Code of Ethics revised after eight years

In the last two years, the codification committee of the Self-requlatory Advertising Board (ORT) and
the Hungarian Advertising Association (MRSZ) harmonised the recommendations of 24 bodies, and
in the course of more than 30 meetings updated the Hungarian Advertising Code of Ethics. On 4 April
the heads of the 24 organisations ceremonially signed the revised code of ethics. Dr lldiké Fazekas, the
director of ORT told at the event that the updated code of ethics provides guidance for every advertis-

ing situation. 7

Trade

magazln

2023/5 —<===

WA

9




= usmess Binner
FMCG-PIACI EXKLUZIV VALLALATI DONTESHOZOKNAK!

Szakmai délutan és lizleti vacsora

Jelentkezési

7. hatarido:
Regisztralni
A Trade magazin 2023-ban is megrendezi oﬁﬁ:feﬂﬁ,gt'

a businessmeetup.hu
és businessdinner.hu
oldalakon!

Business Dinner rendezvényét, de most bovitett formaban

FELNAPOS EXKLUZIV UZLETI TALALKOZOVAL
az FMCG-piac vallalati dontéshozdi szamara!

A délutani szakmai programban 3 egyodras exkluziv prezentaciot hallhatunk
MAGYAR ES ANGOL NYELVEN szinkrontolmécsolassal!
Majd kovetkezik egy kétoras kerekasztal-beszélgetés,
tovabbi harom meghivott vendégiinkkel.

Eloadoink:

NENAD PACEK, a Global Success Advisors

és az EMEA Business Group alapitdja és elnéke, Ausztria

Nenad a vildg egyik legnagyobb szaktekintélye a globalis gazdasag, a feltorekvo piacok és a
gyors nemzetkézi névekedést eredményezd vallalati stratégidk témakorében. Rendszeresen
folytat eszmecsercket nagyvallalatok globalis €s regiondlis vezetdivel, és tobb szdz iigyfél-
megbeszélésen vesz részt évente a vildg minden részén, személyesen vagy online formadban.
Nagyvallalati korokben jol ismert jegyzetek és didk hasznalata nélkiil megtartott eloaddsairol
és konzultdcioirdl. A Global Success Advisorson keresztiil Nenad a legnagyobb multinacionalis
cégek globdlis felso vezetésének ad tandcsokat, €s segit nekik megérteni, illetve eldre Iatni a
jovoben bekovetkezd folyamatokat.

Négy konyvet jegyez szerzoként, legutobbi miivei a The Future of Business in Emergmg Markets (Az iizleti €let jovije a
feltérekvd piacokon) és a Global Economy (A globdlis gazdasdg). 0 a vezetd szerzdje az Emerging Markets: Lessons for
Business Success and Outlooks for Different Markets (Feltorekvd piacok: a siker kulcsa és piaci perspektivak a kiilonb6zo
orszdgokban) cimii kotetnek is.

LENNEKE SCHILS, a GfK Global FMCG Insights igazgatdja,
Hollandia

Lenneke elorejelzésekkel Idtja el az ligyfeleket azzal kapcsolatban, hogy mi torténik az FMCG-
piacon, illetve 0 vezeti a GfK elemzési kampanyait, amelyek a fogyasztoi viselkedés valtozdsaival
foglalkoznak. Tobb mint 10 éve dolgozik a GfK-nal, szamos poziciot toltott mar be a Haztartds
Panel részlegnél, és mindegyikben kozvetleniil a partnerekkel dolgozott tandcsadoként.
Korabban Lenneke €veken dt egyetemi oktatoként dolgozott, Kutatdsi teriiletei a nemzetkozi
lizleti €let és a mexikoi politika voltak. Lenneke cum laude eredménnyel szerezte meg mester-
S diplomdjat a Maastrichti Egyetemen.

justin.sara@trademagazin.hu

businessmeetup.hu és businessdinner.hu
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DR. TOROCSIK MARIA kozgazdasz, a Pécsi Tudomanyegyetem
Marketing és Turizmus Intézetének egyetemi tanara

Maria marketinget, vdsarloi és fogyaszioi magatartast, személyiségmarketinget oktat. Kutatdsi
teriiletei a fogyasztoi és nemfogyasztoi magatartas, a trendkutatds, a marketing aktudlis problémai.
Szdamos publikdcidja is megjelent ezen témakorokben. Az elmiilt években tobb szakkonyvet is irt,
pl. Fogyasztoi magatartds — Mintdzatok, trendek, alkalmazkodds, valamint a Self-marketing — sze-
mély és marketing kapcsolatok c. kényve az Akadémiai Kiadonal jelent meg.

Egyetemi oktatoi feladatai mellett marketingtandcsadassal és marketingkutatassal is foglalkozik.
Erdeklodésének fokuszaban a trendkutatds is szerepel, vagyis életiink azon uj vondsainak felis-
merése, rendszerbe foglaldsa, amelyek uj dontési magatartdshoz vezetnek, amelyek ismerete a
piaci siker eldfeltétele. Gondolatait rendszeresen ismerteti meg konferencidk hallgatosdgdval.

Kerekasztal-beszeélgetes résztvevoi:

DR. NAVRACSICS TIBOR
teruletfejlesztési miniszter

Dr. Navracsics Tibor 2022-ben kapta meg kinevezését mint teriiletfejlesztési miniszter. Azt mege-
l6zéen is magas szintii poziciokban végezte feladatait. Volt tobbek kézétt a Pannon Egyetem
kuratoriumi elnoke, a Nemzeti Kozszolgalati Egyetem Eurdpa Stratégia Kutatointézetének intézet-
vezetoje, szamos kiemelt iigy kormanybiztosa, valamint az ELTE Allam- és Jogtudomanyi Kar egye-
temi docense.

2019 decemberétol a Veszprém-Balaton 2023 Eurdpa Kulturalis Fovarosa programért felelos, majd
2020 szeptemberétol az Eszaknyugat-magyarorszagi Gazdasagfejlesztési Zona komplett fejlesz-
téséert felelos kormanybiztos. Mindezek mellett 2020-ban a Google Central and Eastern Europe
mentornak keérte fel az Impact Challenge nevii programjaban, illetve 2020 6sze ota pedig az Eurdpai Bizottsag Eurdpai Polgari
Kezdeményezés nemzeti nagykdvete. Munkassaga soran tébb témaban is publikalt, egyebek mellett az eurdpai belpolitikarol, az
orszagos teriiletfejlesztési koncepciorol és a politikai kommunikdciordl is jelentek meg értekezései.

DR. FELKAI BEATA OLGA, az Agrarminisztérium

élelmiszerlanc-feliigyeletért felelés helyettes allamtitkara

Dr. Felkai Bedta 2018-tdl volt az Agrdrminisztérium Elelmiszergazdasagi és -mindségpolitikai Fo-
osztdlydnak vezetdje, jelenlegi tisztségét 2022 szeptemberében vette fel. Igy immdr nem csak az
élelmiszeripar, de a -kereskedelem feliigyelete is a hatdskdrébe tartozik.

Kordbbi munkdssdga sordn a Szolnoki Foiskola Gazdasdgtani Tanszékének Miiszaki és Mezdgaz-
dasdgi Fakultasdn adjunktusi, majd a Kdroly Robert Foiskola Szamviteli és Pénziigyi Tanszékén
docensi pozicioban oktatta a fiatalabb generdciot. Hosszu évekig tevékenykedett tudomanyos fo-
munkatdrsként az Agrdrgazdasdgi Kutato Intézet kételékében. Tarsszerzoként szamos Kiadvanyt
jegyez tobbek kozott élelmiszeripari, -termelési, -forgalmazasi témakban.

Uj pozicidjanak felvetelekor a Trade magazmnak azt nyilatkozta, hogy hosszabb tdvon az élelmiszeripar és -kereskedelem
hatékonysdganak novelésére, digitalizdciojdra és innovativ fejlesztéseire kivdnja helyezni a hangstlyt, aminek tamogatdsdra
megfeleld anyagi forrdsokkal is rendelkezik a Kormdnyzat.

DR. PATAI MIHALY,
az MNB alelnoke

Dr. Patai Mihaly kozvetleniil az egyetemi évek utan a Magyar Nemzeti Banknal helyezkedett el hitel
eléadoként. Onnan indult szines €s egyre feljebb iveld szakmai palyafutdsa, amely sordn dolgozott
a Peénziigyminisztériumban tudomanyos kutatoként, majd pedig a Nemzetkizi Pénziigyek foosz-
tdly helyettes vezetdjeként. Ot éven keresztiil a Vildgbank ligyvezeto igazgatdjanak asszisztense
volt Washingtonban. Hazatérése utan a Kereskedelmi €s Hitelbank ligyvezeto igazgatdja, majd az
Allianz Hungdria Biztosito Rt. elndk-vezérigazgatdja, késobb az Unicredit Bank Hungary Zrt. el-
nok-vezeérigazgatoja lett.

A Magyar Bankszovetség elndkévé két alkalommal valasztottak, eloszor 2011-ben egy révidebb
periodusban, ma/d 2013-tol hat éven keresztiil tiltGtte be a poziciot. Banki feladataival parhuzamosan 2008 decembere és 2011
szeptembere kézitt a Budapesti Ertéktdzsde Zrt. elnike volt.

Jelenleg a Magyar Nemzeti Bank alelndke, a Budapesti Ertéktozsde elndke, a GIRO Zrt. elncke és a Magyar K6zgazdasdgi Tar-
sasdg alelndke.

Our event is in Hungarian and English!

justin.sara@trademagazin.hu

businessmeetup.hu és businessdinner.hu


https://trademagazin.hu/hu/rendezvenyek/business-dinner-2022-2/

[=lusiness [eetup & Business Rinner

H)

PROGRAM

13.00-13.30
13.30-13.45
13.45-14.45

14.45-15.10
15.10-16.10

16.10-16.30
16.30-17.30

17.30-18.00
18.00-20.00

20.00-21.00

Erkezés, networking
Koszonto

GLOBALIS GAZDASAGI PERSPEKTIVAK ES AZOK HATASA

A KELET-KOZEP-EUROPAI PIACOKRA

NENAD PACEK, a Global Success Advisors és az EMEA Business Group

alapitoja és elndke, Ausztria

Mir6l lesz sz6? Nenad Pacek exkluziv eléadasaban kitér a geopolitika jovobeni hatasaira az iizleti életben
Kelet-Kozép-Eurdpa piacain, a gazdasagi Kilatasokra Kelet-Kozép-Eurdpa és Magyarorszdg szamara
2023-2024-ben, valamint a nagyvallalatok Kelet-Kozép-Eurdpaval kapcsolatos elvdrdsainak kezelésére. Szo
lesz tovabba a kozeép-kelet-eurdpai regiondlis igazgatok eldtt allo legfontosabb kihivasokral, illetve, hogy
milyen terveik vannak ezek lekiizdésére 2023-2024-ben. Informdciokat kapunk a globalis és regionalis
infldcio vdrhato alakuldsarol, valamint, hogy milyen hatast gyakorolnak majd ezek a kéltségekre a jovoben,
6s mire szamithatunk a termékek drat illetden az elldtasi Iancban. Majd pedig megtudhatjuk, hogy Nenad
szerint 2024 tényleg végre egy normalis €v lesz az iizleti viligban?

Sziinet

HOGYAN HAGYHATJUK MAGUNK MOGOTT A PERMAKRIZIST: AZ EUROPAI
NEZOPONT

LENNEKE SCHILS, a GfK Global FMCG Insights igazgatdja, Hollandia

Mir6l lesz sz6? A vdsarlok ugy probalnak megbirkozni az emelkedd drakkal, hogy csokkentik Kiaddsaikat €s
olcsobb termékekre vdltanak. Mikézben a megélhetési valsdg folytatodik, az ujfajta vasarloi magatartasok
koziil sok mostanra mar fogyasztoi szokdssa valt. 2023-ban a markak meg jobban be kell bizonyitsak, hogy
tobbet érnek, mint valaha. Lenneke bemutatja, hogy mi motivalja az eurdpai fogyasztokat, €s minek koszon-
hetden hajlandoak mds déntéseket hozni, mint korabban. Exkluziv el6addsaban a legfrissebb kutatasi
adatok minden aktudlis témdra kiterjedden keriilnek elsé kézbdl bemutatasra.

Szunet

FOGYASZTOI GONDOLKODAS FAGYOS KORNYEZETBEN - MOST TUDUNK,
VAGY EGYALTALAN AKARUNK-E

FOGYASZTANI?

DR. TOROCSIK MARIA kézgazdisz, a Pécsi Tudomanyegyetem Marketing és Turizmus
Intézetének egyetemi tanara

Mir6l lesz sz6? Mdria exkluziv eléaddsaban szo lesz tobbek kozott arrol, hogy milyen ma a fogyaszioi
kdrnyezet, és ehhez hogyan alkalmazkodik a fogyaszto. Visszatériink-e a valsdgfogyaszto déntési minta-
zatahoz, és ez mit eredményez? Milyen megatrendfelhdk ereszkedtek le, és ezek miképp befolyasoljak

a dontéseket? Mit kezdhetiink a terjedd nemfogyasztassal — ennek most ortiljiink, vagy megsem? A jovo
fogyasztoja a nemfogyaszto? De mit fogyaszt a nemfogyaszto? Mit tudunk az alakulo tipikus fogyasztoi
csoportokrol?

Sziinet

BUSINESS DINNER KEREKASZTAL-BESZELGETES:

MERRE TARTUNK 2023 DEREKAN?

Moderator: KRIZSO SZILVIA

A kerekasztal-beszélgetésen részt vesz:

DR. NAVRACSICS TIBOR fteriiletfejlesztési miniszter

DR. FELKAI BEATA OLGA, az Agrarminisztérium élelmiszerlinc-feliigyeletért felelis
helyettes allamtitkara

DR. PATAI MIHALY, a Magyar Nemzeti Bank alelnéke és a Monetaris Tanacs tagja
Amir6l mindenképp sz0 lesz tobbek kozott:

Milyen stratégidja van a kormanynak a kivetkezd 5-10 év gazdasagpolitikdjara? Ezt hogyan befolyasolja
az unios forrasok esetleges hianya? Milyen tere van a monetaris politikdnak a gazdasagfejlesztési elkép-
zelések tamogatasdra? Elérheto-e €v végére az egy szamjegyli inflacio? Hogyan alakul az élelmiszer-
gazdasadg, illetve az egész FMCG szektor jovoje?

All6fogadas, biifé vacsora

justin.sara@trademagazin.hu

businessmeetup.hu és businessdinner.hu
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Lime-menta izzel frissiti az
alkoholmentes portfdlidjat a Dreher 24

Az Uj iz bevezetését TV-rek-
lam, kozterUleti és digitélis
kommunikacio, PR, erés bol-
ti kommunikacio, valamint
mintaszorads tdmogatja.

Az izesitett alkoholmentes
sorok forgalma tavaly 9,5%-
kal nétt, ez 6sszesen 312
ezer hektolitert jelentett a
magyar piacon. A kategdria
igy mar a sorpiac teljes bel-
foldi értékesitésének mint-
eqgy 5%-at teszi ki./
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Aprilisban dj, lime-menta ize-
sitésU, 0,0%-os alkoholtartal-
mu terméket dobott piacra a
Dreher 24.

— |dén is szerettlink volna egy iz-
galmas ujdonsaggal béviteni az
izesitett Dreher 24 portfoliét, igy
szliletett meg az Uj Dreher 24
Lime-menta, ami tokéletes kom-
binacioja a lime citrusos és a
menta hUsitéen frissitd izé-
nek — mondta Juhdsz Regina, a
Dreher 24 markamenedzsere.

\

N
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LIME-MENTA

Lime-mint flavour in the Dreher 24 alcohol-free

portfolio

In April a new, 0.0% alcohol lime-mint flavour was added to the Dreher 24 portfolio. Dre-

ALK 0,0% L

ANNYI A VILAG,
AMENNYIT BELETOLTESZ

-

her 24 brand manager Regina Juhdsz told: the new product is a perfect combination of ==
the citrus taste and cool, refreshing mint. Sales of alcohol-free flavoured beers jumped
9.59% to 312,000 hectolitres in Hungary last year. /

Jégemberek és hollywoodi technoldgia

A HELL ENERGY 2019 nya-
ran vezette be az ENERGY
COFFEE markat, amelynek
2023-as éve a megujulds-
rél szol: a termékportfo-
li6 egységesebb, letisztult
designt kapott, a recep-
tura tokéletesedett, és Uj
nevet is kapott a termék-
csalad, igy a fogyasztasra
kész jegeskavék kedvelsi
mar HELL ICE COFFEE né-
ven taldljdk meg a boltok
polcain a termékeket.

— A megujuldsra és név-
valtasra egy intenziv

kampannyal hivjuk fel

a figyelmet, melyhez a
hollywoodi szuperpro-
dukcidkban hasznalt
technoldgidval készilt
rekldmfilmet forgattunk.
A film kozponti szerep-
|6i a HELL ICE COFFEE-t
kortyolgatd jégembe-
rek, akik vidam, vagany
és cool személyiségukkel
Ude szinfoltjai a nagyva-
rosi forgatagnak - mond-
ta el Szekeres Déra, a
HELL ICE COFFEE senior
brand managere.

A HELL cégcsoport eddi-
gi egyik leglatvanyosabb
rekldmfilmje télbdl vara-
zsol nyarat, Budapestbdl
New Yorkot, és — a hazai
reklamfilmekben elsék ko-
z6tt alkalmazott motion
capture technika segftsé-
gével — tancosokbdl jég-
embereket. A film forga-
tasa tavaly decemberben
négy budapesti helyszi-
nen zajlott, kdzel 200 fés
stab, tobb tucat statiszta
és professzionalis tanco-
sok kdzremkodésével. 7/

lcemen and Hollywood technology
HELL ENERGY launched its ENERGY COFFEE brand in the summer of 2019, and 2023 is the year of renew-
al for the product range: the portfolio got a new design, the formula was updated, and the product line
was renamed HELL ICE COFFEE. Déra Szekeres, senior brand manager of HELL ICE COFFEE told: they ad-
vertise the renewal with a big campaign, for which the company shot a commercial using special Holly-
wood technology, turning dancers into icemen with the help of motion capture technology. 7
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Latogatdi éiménykdzpontot
nyit a Pilsner Urquell Pradgdban

A tavaly 180. szUletésnapjat Gn-
neplé Pilsner Urquell eddig so-
ha nem latott mdédon mutatja
be a cseh sorkultdrat. A 2023,
aprilis 22-t6l Idtogathato Pilsner
Urquell The Original Beer Ex-
perience nemcsak az ikonikus
cseh sor torténelmébe és sor-
fozési titkaiba avat be, hanem
az eredeti aranyszinU pilzeni
sor szliletésének torténetét is
elmeséli egy felfedezéuton ke-
resztdl, amelynek cstcspont-
jan a ldtogatdk maguk
is megtanulhatjék a to-
kéletes sorcsapolast.

A Vencel téren taldlha-
t6 Varosi Palota éptile-
tében taldlhatd inter-
aktiv, tobb érzékszervre
hato élmény a legmo-
dernebb technologia
segitségével adja at

90 percben a pilzeni

sorfézde latvanyat, hangjait és
illatait. A latdgatdkdzpont min-
denkinek kilonleges élményt
kinal, beleértve a sor szakér-
téit és azokat is, akik még soha
nem kostoltak egy csepp sort
sem. A tdra utan a 360°-0s in-
teraktiv jatékzondban a vendé-
gek ajandékokat nyerhetnek,
mikdzben tiszteletbeli sorfé-
z6ként bemutathatjék a hely-
szinen elsajétitott szakértelmu-
ket./

Pilsner Urquell opens interactive visitor centre in Prague
From 22 April 2023 beer lovers can learn about the history and the brewing se-
crets of the iconic beer brand in a new visitor centre, called Pilsner Urquell The
Original Beer Experience. What is more, at the end of the visit they can even learn
how to pull the perfect pint. Pilsner Urquell’s visitor centre is housed by the City
Palace on Wenceslas Square, and the special beer tour is 9o minutes long. 7

Hungarynél

2022. december 1-tél
Varga LaszI6 tolti be
a DPD Hungary Kft.
kereskedelmi és mar-
ketingigazgatdi po-
ziciojat. A cég leg-
Ujabb felsévezetdje

a Henkelté! érkezett,
ahol 23 évet toltott,
és az elmult években
a Beauty Care divizié
értékesitését vezette.
Az Uj terlleten az értékesi-
tési, a marketing- és a vevé-
szolgalati terlletekért, vala-
mint a hozzajuk kapcsolddo
stratégia megalkotaséért fe-
lel majd.

— A csomagszillitésban a
felado és cimzett elége-
dettsége ugyanolyan fon-
tos, mint az FMCG-terUleten

Varga Ldszlé
kereskedelmi és
marketingigazgatd
DPD Hungary

Uj felsévezetd a DPD

a fogyasztoké

- nyilatkozta
Varga Laszlo. -

A pontossag és
megbizhatdsag
alapkovetelmény
ebben az Gzlet-
agban. Orém
szamomra a DPD
csapatahoz va-
|6 tartozas, ahol
ezen alapelvek
mind nemzetkdzileg, mind a
hazai terlleten egyarant ér-
vényesulnek. Kilon 6rom,
hogy ezen célok megvalési-
tdsa minden esetben a fenn-
tarthatésagi szempontok fi-
gyelembevételével torténik.
A folyamatos innovacié igé-
nye és lehetésége izgalom-
mal és felel6sséggel tolt el. 7/

marketing director

the FMCG sector. 7/

DPD Hungary appoints new sales and

Since 1 December 2022 LdszI6 Varga has been the new sales and market-
ing director of DPD Hungary Kft. Mr Varga has left the Henkel team for the
new position, where he spent the past 23 years, in the last few years as sales
director of the Beauty Care division. He told that sender and recipient satis-
faction are just as important in parcel delivery as consumer satisfaction in

Dupldzott forgalomndvekedésben tovolg a SPAR

A SPAR a 2022-es évben 915,7
millidrd forint forgalmat rea-
lizalt, amely 15,6%-0s ndve-
kedés az el6z6 évhez képest.
Utdbbi tekintetében meg-
dupldzta a 2021-es év 7.2%-0s
forgalomnovekedését. Mind-
ekdzben a beruhazasok, feluji-
tasok, s a mindennapi mko-
dés sordn még inkdbb eldtér-
be kerultek a fenntarthatésagi
torekvések, amelyek a fo-
gyasztok elismerésén tul sza-
mos szakmai dfjat is elnyertek.
A SPAR Magyarorszag Keres-
kedelmi Kft. 2022. 12. 31-én
623 Uzletet mUkodtetett, s 14
ezer munkavallalojaval hazank
egyik legnagyobb munkaado-
ja. A hazai Gzletlanc 2022-ben
is folytatta Uzlethdlozata fej-
lesztését és korszerdsitését:
a tavalyi esztenddben két Uj

aruhdz épult, tizenegy pe-
dig megujult. A beruhdzasok
Osszértéke elérte a 18,6 millidrd
forintot. A SPAR online shop
eddigi torténetének legna-
gyobb bévilését mondhatja
magaénak, de jelentds ered-
ménynek szamit a Regnum
Hustzemek technolégiai fej-
lesztése és annak a huszon-
két Uj terméknek a bevezeté-
se, amely az Ull6i SPAR enjoy.
convenience Uzembdl kertlt
a polcokra.

A SPAR partner franchise-
rendszerhez ma mar 248 egy-
ség tartozik. Ezen beldl 2022-

Szalay Zsolt, Heiszler Gabriella és Eduard Vonier,
a SPAR Magyarorszdg Ugyvezetoi

ben 14 Uj taggal bévilt a
haldézat. Mara a teljes magyar-
orszagi SPAR-héldzat kiskeres-
kedelmi forgalmanak mintegy

10%-4t bonyolitja a franchise-
rendszer, az Uzletag éves for-
galma 103,1 millidrd forint volt
2022-ben./

SPAR doubled its sales growth last year

In 2022 SPAR’s sales revenue was HUF 915.7bn, because sales increased by 15.6%, twice as much as the plus 7.2% per-
formance in 2021. SPAR Magyarorszdg was operating 623 stores on 31 December 2022, and with its 14,000 workers the
retailer is one of Hungary's biggest employers. SPAR continued its expansion and store modernisation programme in
2022 - so far the company has invested HUF 18.6bn in this. There are 248 SPAR franchise partner stores too, and 14 new
shops were added to this network in 2022; these realised a sales revenue of HUF 103.1bn in 2022. 7
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30 évnél és félezer dnkiszolgdld
kasszdndl jar a Laurel

30 évvel ezel6tt, 1993 dprilisdban alapi-
tottak a vezetd hazai retail-IT véllalatot, a

Laurel Szami-
tastechnikai
Kft-t. Az évek
SOran szamos
uttéré megol-
dassal is jelent-
kezé cég egy
masik mérfold-
kéhoz is elért:
az elsé teljesen

magyar fejlesztés dnkiszolgald kassza-
jukbol immar 500-at Uzemeltek be, ha-
zank mellett tobb kilféldi orszagban is.
A kereskedelmi informatikaval foglalko-
76 véllalat annak idején 14 fével indult, ez
a létszam pedig méara mintegy tizszere-
sére nétt. A Laurelnek 2013-ban Magyar-

guknak.

képest./

orszagon elséként sikerdlt engedéllyel
rendelkezé online pénztargépet alkot-

nia, de 6k hoztak
létre Europaban
elséként jol mu-
kodé e-utdij-fize-
tési rendszert is.
Sajat fejlesztésl
kasszarendszeri-
ket (Laura) ma-
ra mintegy 6000
ponton hasznal-

jak, az utébbi években pedig dnkiszol-
galo kasszaikkal vivtak ki hirnevet ma-

A véllalat 2022-ben mintegy 3,77 millidrd
forintos arbevételt produkalt, ami 31%-0s
novekedést jelent az el6z6 esztenddhoz

Laurel: 30 years and 500 self-service checkouts
Laurel Szdmitdstechnikai Kft, Hungary's leading retail IT company, was founded 30 years ago in April

1993. The firm that developed numerous pioneering solutions has reached another milestone recently: al-
ready 500 of the first fully Hungarian-developed self-service checkout are in use — in Hungary and many
other countries too. In 2022 Laurel’s sales revenue was HUF 3.77bn, 31% more than in the previous year. 7

Megujult italkinalatot mu-
tatott be a Kinley, melyet
els¢sorban a kénnyed es-
ti italfogyasztashoz ajanl,
akar 6Gnmagukban fo-
gyasztva, akar koktelok—

hoz keverve. A megujult
termékekkel a Kinley az

Uj globalis italfogyasz-
tasi trendhez csatlako-
zik, amelyben egyre na-
gyobb szerepet kapnak a
kénnyed tarsasa-
gi események és
az alkoholmentes
italok fogyaszta-
sa az esti drakban.
Az Uj termékcsala-
dot klasszikus fel-
nétt italfogyasz-
tasi profilokra
szabtdk, a kényel-
mesen ismerds
izeket kombinalva
a varatlan, gazdag
és frissité élmé-
nyekkel.

A Coca-Cola él-
tal forgalmazott

italcsalddban a névényi
és gyUmolcsos izjegyek,
a jellegzetes gydgyno-
vények, virdgok és fisze-
rek jegyei érvényesilnek,
igy a Kinley tonikiz{ szén-
savas Uditéitalban a cit-
rom, a lime és a citromf(
jegyei koszonnek vissza,
a Ginger Ale egy csipet
rozmaringgal, a Bitter Le-
mon pedig egy leheletnyi
levendulaizzel tér vissza.
A klasszikus, felnétt izlés-
re szabott recepteket ter-
mészetes eredet( anya-
gokkal édesitették, mig a
zérd cukor termékcesalad
teljes egészében cukor-
mentes. Bemutatkozik az
Uj, alacsony kaldriatartal-
mu a lime-menta iz4 ital
is./

Kinley has unveiled its new soft drink offering, which primarily focuses on the consumption of light

evening drinks, enjoyed as they are or in various cocktails. In the carbonated drink range, distributed by
Coca-Cola, plant and fruit notes, classic herbs, flowers and spices are dominant: in Kinley Tonic Water we
can taste lemon, lime and lemon balm, Ginger Ale has a pinch of rosemary, while Bitter Lemon contains
a touch of lavender. Plus the low-calorie lime-mint flavour makes its debut now. 7
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Uj kereskedelmi és marketingigazgatd a MOGYI-nd

Uj vezetd tolti be a MOGYI Mindig is kozel &lltak szivemhez szen a csaladi vallalkozés kézpontja Ba-
Kft. kereskedelmi és marke- a magyar markak, a Nestlé Hun- jan taldlhatd, és innen kerdlnek 27 orszéag
tingigazgatoi poziciojat 2023. gdria Kft-nél toltott éveim alatt polcaira a kivalé minéségli magvak és
marciustél Mester Péter sze- lehetéségem volt a BOCI és BA- sOs snack termékek. Sikeres éveken van
mélyében, aki a Friesland- LATON szelet markak életpalyajat tul a Mogyi, amely mogott egy roppant
Campina Zrt-t6l érkezik a egyengetni az édesség kategoria motivalt és szakmailag felkészilt Csa-
céghez. Uzletagvezetdjeként (2017-2020), pat all. A cég alapértékeivel gyorsan sike-
- Nagy 6rommel és lelke- majd a FrieslandCampina Zrt. rdlt azonosulnom, és bizom benne, hogy
sedéssel vetettem bele ma-  Mester Péter zaszloja alatt a POTTYOS és MILLI az egymast tdamogato csaladias légkor
gam az Uj kihivasokba. Az el-  kereskedelmi markakat tAmogattam kereske- megtartasa mellett Uj szakmai nézépon-
mult 20 évben kulfoldi hat- éMSOrg%’ke””g"gozgm delmi igazgatéként (2020-2023). tokat fogok majd behozni, amivel n6-
terd (olasz, svéjci, holland) A MOGY! esetében egy dlom valt velni fogjuk mind a hatékonysagunkat,
multinacionalis véllalatoknal dolgoztam valdra, mert nemcsak a marka és gyar- mind pedig a piaci jelenlétinket itthon
az értékesités és marketing terdletén. tas hazai, de a tulajdonosi hattér is, hi- és a régioban egyarant. /

New sales and marketing director for MOGY]

From March 2023 Péter Mester is the sales and marketing director of family business is based in Baja. Mogyi exports its top quality nuts and
MOGYI Kft. The new director has left FrieslandCampina Zrt. to fill this po- salty snacks to 27 countries. We find a well-prepared team behind the big
sition. He told that working for MOGY! is a dream job for him, as not only success of Mogyi in recent years — added the sales and marketing direc-

the brand and production are Hungarian, but the owners as well — the tor.7

Tobbszdrdsen dijaztdk a Trade magazint

MagyarBrands, Kivalo alkalommal vette 4t a Kivalo Szintén még marciusban ki- cadik Business Superbrands
Munkaltatoi Marka és Munkaltatéi Marka dijat. adtak a Trade magazin nyol- dijat igazold oklevelet is. /

Business Superbrands dijat
is kapott marciusban

a Trade magazin.

Marcius 23-an immaron ti-
zenharmadik alkalommal,
tébb mint 70 marka vehet-
te &t Unnepélyes keretek ko-
z6tt a MagyarBrands dijakat
a Park Inn by Radisson Ho-
telben. A dijazottak kozott ] B € . -

volt ismét a Trade magazin A helyszinen a Trade magazin képvisel&i

is Kivaloé Uzleti Marka kate- (balrdl jobbra): Batai Déra és Gratt Marianna

géridban, amely immar 6. al- Ugyfélkapcsolati menedzserek,
kalommal részesiilt az elis- Hermann Zsuzsanna Ugyvezet6-fészerkesztd és

merésben, & egyuttal elsé Ress Adrienn marketing- és event menedzser

- MAUVY AR @
MPE \/1?|B RANDS

TR H

IS Nerhrands

N RARS

1 IR T

A 8x Business Superbrands dijat
Koévesdi Gyoérgy, a jogtulajdonos
United Publishers értékesitési
vezetdje adta 4t

Idén 13. alkalommal vehették at a nyertesek a dijakat, amely immdr nem csak
a MagyarBrands, de sokak szdmdra a Kivdalé Munkdltatdi Mdrka elismerést is jelentette

Koszdnet minden
Uguyfelinknek,
Olvasénknak és

Three awards for Trade magazine
In March Trade magazine was rewarded with the MagyarBrands, Excellent Employer Brand and the Business Superbrands

awards. Trade magazine was named an Excellent Business Brand by the MagyarBrands programme for the 6" time, it became a KI(') Ilegcu,nk’nc:k az
Business Superbrand for the 8" time, and it was honoured with the Excellent Employer Brand prize for the first time. /7 elismeresert:
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Csaknem egyharmaddval nétt a Kométa darbevétele tavaly

Csaknem 30%-kal, 75,4 millidrd fo-
rintra novelte konszolidalt net-

t6 arbevételét 2022-ben a kapos-
vari székhelyl Kométa - kdzolte
az olasz csalddi tulajdonban lévé
husfeldolgozé a BET honlapjan
kozzétett éves jelentésében. A ka-
matfizetés, addzés és amortizacio elétti nye-
reség (EBIDTA) 3,177 milliard forintrol 2,872
milliard forintra esett.

Az értékesités volumene 73 ezer tonnara
csOkkent a 2021-es 771 ezer tonnardl. A bel-

foldi értékesités aranya 61% volt, az
| eloz6 évi58% utdn. Az éves belfol-
Y diértékesités volumene 4%-kal, az
arbevétel 25%-kal emelkedett.

A 800 ezres vagdkapacitassal ren-
delkez6 Kométa tavaly 577 ezer
sertést dolgozott fel, a 2021-es 616

ezer utan, ami a teljes magyarorszagi vago-
hidi kapacitas mintegy 9%-a.

Az év els6 felében varhatd gazdasagi lany-
hulds ellenére a Kométa idén a termelés no-
velésével szamol. Az exportpiacokon a bé-
vilés két szamjegy lehet, volumen és ar-
bevétel szinten egyarant./

Kométa’s sales revenue grew by nearly one third last year

In 2022 Kaposvdr-based Kométa increased its sales revenue by almost 30% to HUF 75.4bn — reported the
meat processing Italian family business. Earnings before interest, taxes, depreciation and amortisation
(EBITDA) dropped from HUF 3.1776bn to HUF 2.872bn. Volume sales fell from the 771 thousand tonnes in
2021 to 73 thousand tonnes. Domestic sales had a 61% share in total Kométa sales. 7

Megnuyitotta az egyik legnagyobb hOZCII Uzletét a Rossmonn

170 milli¢ forintos beruhdzas keretében
Ujitotta meg a Mammut bevasarlokdzpont-
ban taldlhaté Gzletét a Rossmann Magyaror-
szag. A boltot a legfrissebb német koncepci-
ot kovetve alakitottak ki: 250 négyzetméter-
rel bévdlt, tovdbbé a magyarorszagi tzletek
kozil az egyik legnagyobb extra szortiment-
tel — kdztiik a NYX Professional Makeup ter-
mékkindlataval és reformélelmiszerek széles
valasztékaval -, valamint 4 dnkiszolgald kasz-
szaval rendelkezik.

A bruttd 643 négyzetméternyi alapteruletd
drogéria a Rossmann egyik legnagyobb ha-

zai Uzlete, amelyben a
vallalat varakozasai sze-
rint évente akar 500 ezer
vasarlo is megfordulhat
majd. A megujult boltot
a tagas terek jellemzik: a
zavartalan be- és kijutas
érdekében két nagy be-

jaratot is kialakitottak, és
a vasarloi terek megter-
vezésekor is a kényel-
mes valogatas volt a
legfébb szempont, igy
aboltban egyszerre akar
100 ember is akadalyta-
lanul vésérolhat. /

Rossmann opens one of its biggest stores in Hungary

Rossmann Magyarorszdg has spent HUF 1770m on revamping its store in Mammut shopping centre.
The shop was redesigned following the latest German concept: it was expanded by 250m?and now
has one of the biggest product selections in Hungary. There are 4 self-checkouts in the modernised

643m?drugstore, where annual shopper turnover is expected to be around 500,000. 7

Palmsped Logisztika Café - piaci trendekrél, a logisztika
kihivasairdl beszélgettink egy kave mellett szakértdkkel”

Idén 20 éves a Palmsped Cargo Kft.
A partnereknek inditott ,gyUjtse a
Palmsped raklapokat” online nyeremény-
jaték utan a 2022-ben is rekord eredményt
elért széllitmanyozd Ujabb eseménnyel
gondoskodott a méltd tinneplésrél.

g !
Eloadasok kerekasztal beszélgetés, kotet—
len eszmecsere lehetdsége az Uzleti part-
nerekkel, mindez kellemes kornyezetben,
szakérték, elégedett Uigyfelek tarsasagaban.

Az FMCG piaci trendjeirél tartott eléada-
sdban Turcsdn Tiinde (Gfk.) kitért arra, hogy
magasan az AR a legfontosabb tényezé a
haztartasok termékvalasztasdban az utéb-
bi hdnapokban.

Dr. Rdkdczi Janos (Kozért+) eléaddsaban ki-
emelte, hogy élelmiszer e-kereskedelmi te-
vékenységuk kulcsa a révid elldtasi lanc.
Kozép és nagyvallalati logisztikai veze-
t6k — Katona Agnes (Egis), Kardos Péter
(MOL-Lub), Horvdth Tibor (Cola-Cola) —
és Lajko Ferenc (Digilog Consulting) ipar-
agi szakértd kerekasztal-beszélgetése, ha
lehet, még érdekesebb témakat érintett.
A kozuti fuvardijak soha nem latott mér-
tékben emelkedtek 2022-ben. Nemzetko-
zi kdzUti fuvarozas esetén 25,1% dijemelés
fedezte volna a megemelkedett koltsége-
ket. Az Gzemanyagar havi korrekcidja valt

szUkségessé, amihez rugalmasan alltak a
Palmsped Cargo altal meghivott nagyval-
lalatok is.

A 2023-as elsé negyedév trendforduldja a
hirtelen szabad kapacitdsokban mutatko-
zott el6szor, aminek hatésara tobb piaci
szereplé indokolatlanul magas drcsokken-
téssel reagalt.

A gazdasagi tényezék sok, elére nem latott
kérdéssel és megoldassal szembesitik a piac
szerepldit, de a szaktudas, a tobb évtizedes
tapasztalat és a szakma szeretete eléreveti-
tik a jo folytatast, végszoként a ,meglatjatok
kistt a Nap” 6rok igazsaga hangzott el. ..
A hézigazda Palmsped Cargo lendulettel
megy elére évrdl évre, idén is, hosszu ta-
vU stratégiai célokat, ambiciozus fejlédési
terveket teljesitve, plusz szolgaltatdsokkal
igyekszik az Ggyfelei segitségére lenni. (x)

Palmsped Logistics Café - “a cup of coffee with experts, discussing market trends and logistic challenges”

Palmsped Cargo Kft. is 20 years old and the company celebrated this with a spe-
cial event: presentations and a roundtable discussion, with the participation of busi-
ness partners and experts, in a relaxed atmosphere. Tinde Turcsan (GfK) spoke
about PRICE being the main product choice factor for households. Dr Janos Rakoczi
(Kézért+) stressed in his presentation that the key to their FMCG e-commerce opera-

tions is the short supply chain.

In the roundtable discussion with Agnes Katona (Egis), Péter Kardos (MOL-Lub), Ti-
bor Horvath (Cola-Cola) and Ferenc Lajké (Digilog Consulting), it was revealed that
in 2022 freight rates in road transport increased like never before. In international road
transport only a 25.1% price increase could have covered the elevated costs of carriers.
The host Palmsped Cargo is going forward dynamically, with long-term strategic goals,

ambitious development plans, and extra services for its customers. (x)
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A Magyar Termék Nonprofit Kft. hirei

PPF: trend a természetes
dsszetevok felértékelddése

Az dllateledel-piacon is
elébb-utébb megjelennek
azok a trendek, amelyek a
human food szegmensben
érvényesitlnek — mondta
el Szitai Adam, a Partner in
Pet Food (PPF) Hungaria Kft.
cégvezetdje: ,Itt
is egyre fontosab-
ba vélik a prémi-
umizacio, illetve
a kulonboz6 su-
perfoodok hasz-
nalata, felértéke-
|6dik a természe-
tes 6sszetevdk és
a gabonamentes-
ség szerepe.”

A PPF legujabb termékfej-
lesztése a kor igényeinek
megfeleld prémiumizalt
tép, a Reno Optimal Life 5
szaraz kutyaeledel. ,Az volt
a célunk, hogy a gazdik mi-
nél hosszabb, min&ségi idét
tolthessenek kedvenceikkel.
Az Uj receptura 0sszetevoi
biztositjdk a hazi kedvencek
optimalis életét”

,Az elmult id6szak valtoza-
sai szektorunkat is erétel-
jesen érintették, mar csak
ezért is egyre fontosabb
szamunkra a fenntarthato-
sagi szempontok beépité-
se a gyartasi folyamatokba.
Ez egyébként — amellett,
hogy a »tuléléstinket« biz-
tositja — a cégértéket is n6-
veli, sét, egyes esetekben az
ESG megléte mar kivalaszta-
si kritérium is.”

cégvezetd

Szitai Adam

PPF Hungdria

Szitai Adam elmondta azt s,
hogy a Magyar Termék véd-
jegyeket a hazai eléallitasu
széraz és konzerv dllatelede-
leken az druhézlancok sajat
markds termékein mar alkal-
mazzék. ,Brand termékeink-
re vonatkozdan is
vizsgadljuk a lehe-
téséget, hogy fel-
kertlhessen rajuk

a Hazai Termék

jelolés, mint pél-

daul a Domboévé-
ron gyartott Reno

Optimal Life 5 ese-

tében.”

A PPF elkotele-
zett az éllatvédelem irdnt.
,A Reno markaval a Barat-
hegyi Vakvezeté kutyaisko-
1at, a Previtallal pedig a Noé
Allatotthont tdmogatjuk.
Utdbbival radidkampényt
is tervezink, ahol felhivjuk
a figyelmet az ivartalanitas
fontossagara.” /

A tiz orszagban tevékeny-
ked6 Partner in Pet Food
Eurdpa egyik legnagyobb
allateledel-gyartéja. Tobb
mint 600 kereskedelmi
partnernek szallit szerte
a vildgban. Dolgozdinak
szdma meghaladja a 2000
fét. A budadrsi kdzpon-
tu PPF Hungaria Kft. két
gyartéegységgel rendel-
kezik: Sopronhorpacson
és Dombovéron dsszesen
tébb mint 300 f&t foglal-
koztat.

PPF: natural product ingredients is a

strengthening trend

HAZAI

FELDOLGOZASY

MAGYAR | HAZAI
TERMEK § TERMEK B ESI¥iag

Hatalmas tdmeget mozgatott meg
a Magyar Termék kutatdsa

A hazai fogyasztok kivétel nélkdl
fontosnak tartjak a hazai termé-
kek széles valasztékat az Gizle-
tekben — derlt ki a Magyar Ter-
mék tavaly év végén készUlt on-
line felmérésébdl, melyet négy
hét alatt tobb mint 16 ezer em-
ber megkérdezésével végeztek
el. A kutatasbol ugyanis kiderdilt,
hogy a vésarlok 96%-a kifejezet-
ten keresi a hazai termékeket az
Uzletek polcain. A valaszadodk-
nak tobb mint fele akkor is azt
teszi a kosaraba, ha az még ki-
csit dragabb is, mint egy kulféldi
alternativdja. Dontéstik mogott
egy feltinéen tudatos vasarloi
attitlid huzodik meg. Tisztaban
vannak azzal, hogy
igy tdmogatjak a ma-
gyar gazdasagot, hi-
szen hazai aruk va-
lasztasaval a magyar
munkahelyek megdr-
76sét seqitik, és per-
sze az azokat eléallitd
vallalkozasok mUiko-
dését is tdamogatjak.

— A kutatdsunk egy-
értelmUen rdmutat,
hogy ebben az rend-
kival arérzékennyé
valt kérnyezetben is
mennyire értékes a
vasarlé szamara a termék ma-
gyar eredete. Ez egyben irdny-
tlt s jelent a gyartok szamara,
hogy a magyar eredet hang-
sulyozésa mennyire fontos, és
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milyen, a forgalmazasra is ha-
tassal bird jelentéséggel bir. Ki-
dertlt tehdt, hogy a valéban a
hazai az igazi — mondta Bene-
dek Eszter, a Magyar Termék
Nonprofit Kft. igyvezetdje.
Ezzel egyltt azért azt is mutat-
jak a szamok, hogy nem sza-
bad hatra déIni. A fogyasztok
41%-a ugyanis akkor nyul a ha-
zai dru utan, ha annak ara ked-
vezébb.

Feladatunk egyértelmd, felhiv-
ni a fogyasztok figyelmét arra,
hogy a Magyar Termék sokkal
tobb, mint csupén egy aru az
Uzletek polcain. Szeretnénk be-
pillantast adni a szinfalak mégé,

HAZAI TERMEKEK VASARLASA
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AZ UZLETLANCI AKCIOS UISAGBAN
ES HIRDETESEKBEN TALALKOZIK

A MAGYAR TERMEKKEL

és megmutatni, hogy minden
egyes magyar termék mogott
hazai munkahelyek, csaladok,
emberek, sorsok allnak. Ezzel
készlltunk 2023-ban. /

Hungarian product origin is important for
consumers, but Hungarian Product doesn’t
slow down even if survey results are good

According to Addm Szitai, general manager of Partner in Pet Food (PPF)
Hungdria Kft, the same trends that manifest in the human food segment
also turn up in the pet food category. “Premiumisation, the use of various
superfoods, natural ingredients, and being free from cereals are becom-
ing more important in this segment too” - said the general manager.
PPF’s latest innovation is premium dry dog food Reno Optimal Life 5. Mr
Szitai also revealed that they are already using the Hungarian Product
trademark on the domestically made dry and canned pet foods that they
manufacture for retail chains as private labels. The company is consider-
ing the move to mark its branded products with the Hungarian Product
trademark, for instance Reno Optimal Life 5 which is made in Dombdvdr./
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Every Hungarian shopper shares the view that a large selection of Hungarian

products should be available in stores — revealed an online survey by Hungar-

ian Product, conducted at the end of last year, with more than 16,000 partic-

ipants. 96% of respondents are purposely looking for Hungarian products in

the shops. More than half of these shoppers purchase them even if they are a

little more expensive than their imported counterparts.

Eszter Benedek, managing director of Hungarian Product Nonprofit Kft.: “Our
research has made it clear that shoppers care about the Hungarian origin of
products even in this extremely price-sensitive environment. However, the num-

bers also indicate that manufacturers can'tjust lie back, as 41% of consumers only
take the Hungarian product off the shelf if it is cheaper than the imported one.” 7
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A Kormdny is tomogotjo az online arfigyeld adatbdzis [étrehozasat

Az élelmiszer-dga-
zatban folyamat-
ban lévé gyorsitott
dgazati vizsgalatok
és a hasonld nemzetkdzi kezdeményezések
tapasztalatai alapjan online arfigyelé adat-
bdzis |étrehozasat kezdeményezte a Kor-
manynal Rigd Csaba Baldzs, a Gazdasagi
Versenyhivatal elndke. Nagy Marton gaz-
dasagfejlesztési miniszter a Kormany részé-
rél tdmogatja versenypartoldsi és az inflaciot
csokkentd javaslatat, a mielébbi megvaldsi-
tas érdekében a felek koz6s munkacsopor-
tot hoztak Iétre.

GAZDASAG| S
VERSENYHIVATAL A

Az érfigyelés legelészor az élel-
miszertipusokra vonatkozdan a
kiskereskedelmi szektorra fog
6sszpontositani Ugy, hogy az
elektronikus arfigyeld rendszernek az év ma-
sodik negyedévének végére muikodnie kell.
A felek az online arfigyel6 adatbazistol
azt varjak, hogy jelentésen megerdsiti a

transzparenciat, atlathatéva teszi a kilon-
boz6 arképzési gyakorlatokat, végsd so-
ron — a fogyasztok érdekeivel 6sszhang-
ban — hozzajarul a piaci verseny fokoza-
sahoz, a tularazads megakadalyozaséhoz,
igy 6sszességében elésegiti, hogy az inf-
lacié az év végére egy szamjegylre mér-
séklodjon. /7

Government backs the creation of online price monitoring system

Csaba Baldzs Rigé, president
of the Hungarian Competition
Authority (GVH) has initiated
the creation of a price watch
system in the food sector. Min-
ister for Economic Develop-

Régids egyuttmikodés keretében
Ultet fakat a Mastercard és a Kifli.hu

AKiflihu online szupermarket ha-
zankban harmadszor indit kam-
panyt, ezzel timogatva a Master-
card Priceless Planet Koalicio cél-
kitlizését: 100 millio fa eltltetését.
Magyarorszag mellett Ausztria-
ban és Németorszagban is ezt a

célt tdmogathatjék a Rohlik Cso-
port vasarloi.

A Mastercard és a Kifli tavaly
szeptemberi, elsé kdzos akcidja

soran a célként kitlizott 2000 fa-
ra elegendd 6sszeg idé elétt 6sz-
szegy(lt, igy novemberben mar
15 000 fa Ultetésére vallalkoztak.
Azok a vasarlok vettek részt a
kampanyban, akik az akcié ideje
alatt a kiflis profiljukban elmen-

tett Mastercard
kartyajukkal fi-
zettek a bevasar-
lasért. A jelenleg
futd akcidval mar
20 000 fa Ulteté-
sére kerdlhet sor.

A mechanizmus ezuttal sem val-
tozott, de a legaktivabb vésarlok
az akcio végén kulon ajandékban
is részestiinek majd. /

Mastercard and Kifli.hu to plant trees in regional

ment Mdrton Nagy expressed
the government’s support for
the idea that can foster com-
petition and lower the level of
inflation. The two parties have
already established a work-

ing group. Initially food prod-
uct price monitoring will focus
on the retail sector, and the
system should be up and run-
ning by the end of the second
quarter.”/

Eqyre sz0kul6 kiszallitgsi
id6ablakok a webshopokndl

A vasarlok sza-
mara egyre fon-
tosabb a rugal-
mas kézbesi-
tés lehetésége.
Az aznapi ki-
széllitdsra spe-
cializalédott nemzetko-
zi okoslogisztikai vallalat,
a DODO szakértéi szerint
az id6ablakok egyre lat-
vanyosabb sz(ikulésére ér-
demes szamitani, s a pia-
Ci verseny szempontjabol
donté jelentésége lesz
annak, hogy a ktlénbozé
webshopok  milyen
mértékben képesek ezzel
|épést tartani.

Same doy defivry

DoDo

A McKinsey & Com-
pany kutatdsaban a
megkérdezett vasar-
lok kiemelték, hogy
egyre fontosabb sza-
mukra a kényelmes és
rugalmas kézbesités,

tovabba 25%-uk plusz szal-

litasi koltséget is hajlando
lenne fizetni az aznapi vagy
azonnali kiszallitasért.
Magyarorszagon az Ute-
mezett kézbesitést bizto-
sitd webshopok és mas e-
kereskedelmi szerepldk at-
lagosan 3-5 éras idésavot
hatédroznak meg, de egyre
gyakoribb az egyoras id6-
ablak is. /

WA

Shorter delivery time slots from online shops
According to the experts of international smart logistics company DODO,
online shops are beginning to offer shorter time slots for home delivery,
and it will be decisive in the market competition which p layers can keep
up with this trend. Research by McKinsey & Company has revealed that
25% of shoppers would pay an extra for same day or instant delivery.

cooperation

Online supermarket Kifli.hu launches a campaign for the third time in Hungary, support-
ing the objective of the Mastercard Priceless Planet Codlition: planting 100 million trees.
Customers of the Rohlik Group can help to reach the same goal in Austria and Germany.
Shoppers who pay using their Mastercard card at Kifli.hu contribute to the good cause,
planting up to 20,000 trees. 7/

Sosem lgtott mértékben virdgzik a kdzossegi médiaban zajlo kereskedelem

A Deloitte Global elérejelzése szerint
a kozosségi kereskedelem piaca 2023-
ban globalisan meghaladja az 1 billid
dollart. 7/

A Deloitte elGrejelzése szerint 2023-ra vilag-
szerte 5 millidrdra n6 azoknak a felhaszna-
I6knak a szédma, akik ezeken a feliileteken
vasarolnak. Az influenszerek nemcsak inspi-
raljak, hanem vasarlasra is buzditjak az egyre
nagyobb vasarléerével bird Z-generaciot, a
hipercélzott reklamok pedig személyre sza-
bott ajdnlatokkal csabitjak a felhasznélokat.
Egy 2021-es kutatds szerint azamerikai fo-
gyasztok kordlbelll egyharmada vésarolt

mar valaha kozvetlenll a kdzosségi mé-
didban, és még nagyobb részik mondta
azt, hogy a vasarlas folyamata soran itt
tekintette meg el6szor a terméket.

Retail is booming like never before on social media

A forecast by Deloitte predicts that the number of people who shop on social media platforms will grow to
5billion in 2023. Influencers don'tjust inspire the members of generation Z, but also encourage them to buy,
while hyper-targeted advertisements lure shoppers with personalised offers. Research in 2021 found that
approximately one third of US consumers already purchased something directly on social media. Deloitte
Global estimates that the value of retail sales on social media will exceed one trillion dollars in 2023. /7
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Az okostelefonon keresztil hozzaférhetd ko-
dok a latassérilt felhasznaldk szamara struktu-
ralt termék-, hasznalati, biztonsagi és Ujrahasz-
nositasi informacidkat nyujtanak.

Azsiabdl szerzi be
a tejsavot a Danone

4 DANONE

\ ONE PLANET. ONE HEALTH

A francia Danone tobb tejsavot és aluminiu-
mot szerez be Azsia egyes részeibél — mondta
a Reutersnek a vdllalat egyik magasrangu ve-
zetéje —, ami elemz6k szerint kéltségesokken-
t6 hatdsu, de az eurdpai beszallitok korében
ellenséges érzéseket valthat ki.

A tejipari éridscég a nyersanyagok tekinte-
tében eddig nagyrészt Eurépara tdmaszko-
dott. Am most a kéltséginflaciora reagélva a
Danone nyersanyagbazisat az dzsiai piacok-
ra, koztiik Indidra, Kinara és Délkelet-Azsiara

is kiterjesztette — mondta el Vikram Agarwal
operativ igazgato. Szerinte a Danone Eurd-
pan kivilrél szerzi be az aluminiumcsomago-
last, a mUanyagot, a papircsomagolast és az
olyan ¢sszetevéket is, mint a tejsavo és a mal-
todextrin.

Elemz&k szerint a csecsemétapszerek és az
id&sek szamara készllt taplalékkiegésziték
fontos dsszetevdje, a tejsavé Eurdpdn kivil-
rél torténd beszerzése nyomast gyakorolhat
a Danone kapcsolataira a tejtermeldkkel sajat
hazéjaban és a kontinens tébbi részén.

Danone sources whey from Asia

France’s Danone is buying more whey and aluminium
from certain parts of Asia, and analysts say this move
can cut costs but also annoy European suppliers. So far
the dairy giant has largely relied on Europe for raw ma-
terials, but as a reaction to cost inflation, Danone ex-
panded its commodities base into Asian countries such
as India, China and Southeast Asia.

A Persil mosészermarka
hozzaférhetdsegi kddot
helyez el csomagoldsain

PN Qﬂﬁ A Persil mososzermarka
& %:% an. AQR-kédokkal létta el

sl o
$ egyes csomagolasait an-
%’_%%9‘ nak érdekében, hogy fo-
U . . kozza a termékek vasarlok
milerrer 4ltali hozzaférhetdségét.
Az Unilever tervei szerint a jové év végére a
teljes Persil termékcsaladot elldtja e kodok-
kal.
Az AQR-koédok célja, hogy az Egyesult Kiraly-
sagban él6 kétmillio vak és gyengénldtoé em-
ber szdmara inkluziv élményt nydjtsanak az
Uzletben és otthon egyarant. A kddokat a ki-
terjesztett valdsagra specializélédott Zappar-
ral kozosen fejlesztette a cég a Royal National
Institute of Blind People (RNIB) egyestilettel
egyUttmUkodésben.

Laundry detergent brand Persil puts
accessible QR codes on packaging

Laundry detergent brand Persil has placed so-called
AQR codes on certain product packagings, in an at-
tempt to improve accessibility for consumers. Unilever
wants to add the codes to the full Persil range by the
end of 2024. AQR codes serve the purpose of offering an
inclusive experience — both in-store and at home — for
the two million blind and partially sighted people in the
United Kingdom. «

Mdr 1000 Uzletben elérhet a
Tesco Whoosh szolgdltatdsa

TESC ATesco 2021

majusaban
A G e ey & indult gyors
hazhozszéllitasi szolgéltatdsa, a Whoosh - a
vallalat sajat célkitlizéseit is tulszarnyalva — im-
mar 1000 Tesco Express druhazban elérhetd
az Egyesult Kirdlysag vasarloi szamara. A Tesco
célja eredetileg az volt, hogy 2023 februdrjéig
800 Uzletbdl kinalja a Whoosht, de 200 Uzlet-
tel tulteljesitette a kitlizott célt.

AWhoosh akér 30 perc alatt kiszallitja a vésar-
|6k dltal egy mintegy 2500-4500 termékbdl
allo listarél megrendelt élelmiszert vagy rag-
csalnivalot. A kiszallités 2,99 fontba keril a
legaldbb 15 font értékd rendelések esetén.
ATesco a szolgéltatds bévilésével parhuza-
mosan kereste a vasarloi éimény javitasanak
madjait is, amelyek novelik a véasarlok szolgal-
tatdssal valo elégedettségét — kdzolte a valla-
lat.

Tesco’s Whoosh service is now
available from 1,000 stores

Tesco's rapid delivery service Woosh was launched in
May 2021, and it is now available from 1,000 Tesco Ex-
press stores in the United Kingdom. Originally Tesco’s
objective was to offer Whoosh from 800 stores by Febru-
ary 2023, but it surpassed its target. Whoosh users have
to pay GBP 2.99 for the service.

A Lidl vezeti a portugdl
kiskereskedelem

ndvekedését 2022-ben

A Sonae és a Jerénimo
Martins kiskereskeddk a
portugal élelmiszerszek-
tor legnagyobb szerep-
|6iként zartdk a 2022-es
évet, bar a legnagyobb
novekedést a Lidl pro-

dukélta — derdlt ki a Kantar Uj adataibol.

Az Economia Online éltal kozzétett adatok

szerint az MC Sonae piaci részesedése a 2021.

negyedik negyedévi 28,7%-rol 27,1%-ra csok-
kent 2022 utolsé negyedévében. A Grupo Je-
rénimo Martins, azaz a Pingo Doce lanc tulaj-
donoséanak piacrésze ugyanebben az idszak-
ban 21,6%-rél 21,8%-ra emelkedett. Az adatok
szerint a legjobban az MC Sonae vasarldit
vonzo Lidl teljesitett, amely 11,8%-rol 13,5%-
ra ndvelte részesedését.

A Kantar megjegyezte, hogy a Lidl elsésor-

ve a friss, bio- és kornyezetbarat termékekbe
vald,nagymeértékui befektetésnek”is kdszon-
heti térnyerését.

Lidl produced the biggest growth in
Portuguese retail in 2022

Sonae and Jerénimo Martins ended 2022 as the biggest
players in Portuguese grocery retail, but Lidl produced
the biggest growth — according to the latest data from
Kantar. MC Sonae’s market share dropped from 28.7%
in Q42021 to 27.1% in Q4 2022. In the same period
Grupo Jerénimo Martins developed from 21.6% to
21.8% Lidl increased its share from 11.8% to 13.5%, at-
tracting shoppers from MC Sonae. «

Virtudlis Uzletet nyit
a Carrefour a francia
Rakuten piactéren
Virtudlis boltot nyit a
Rakuten piactéren a
Carrefour aprilisban
egy olyan egyuttmd-
kodés keretében,
Carrefour amely lehetévé teszi
a két szerepld szédmara, hogy ,megszilarditsak
omnichannel stratégidjukat és noveljék a va-
sarléi hiiséget”. A Rakuten piactér havonta
mintegy 15 milli¢ latogatét vonz, akik a szol-
galtatadsok teljes Okoszisztémajat hasznaljdk az
online értékesités fellenditésére.
A partnerség révén a fogyasztok az 1997-ben
Japanban alakult Rakuten weboldalan keresz-
tul hozzéférhetnek a Carrefour termékeihez, a
Rakuten Club R hlségprogramjahoz csatla-
kozva pedig egész évben 5-35%-0s ajanla-
tokhoz juthatnak. A véllalat 70 digitdlis szol-
géltatast kinal olyan terileteken, mint az e-ke-
reskedelem, a tavkozlés, a fintech és a
mesterséges intelligencia.
Franciaorszagban a Rakuten altaldnos vasarla-
si platformként miikodik, amelyen Uj, hasznalt
és felujitott termékek kertilnek értékesitésre.

Carrefour to open virtual store on
Rakuten marketplace

In April Carrefour opens a virtual store on the Rakuten
marketplace, in a partnership that will make it possible
for the two players to “strengthen their omnichannel
strategies and customer loyalty.” The Rakuten market-
place attracts around 15 million visitors per month,
who are using its ecosystem of services to boost online
sales. &
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nak kdszénhetd, hogy a kategdria a hagyoma-
nyos whiskyrajongokon tul egy szélesebb fo-
gyasztoi bazis korében népszerd.

Sajat elektromosautd-toltd
hdlézatot épit a 7-Eleven

A 7-Eleven Florida, Texas,
" Colorado és Kalifornia
ELEVERN

tébb pontjan is elinditja a
7Charge-ot, sajat Uj elekt-
. romosauté-toltd haldza-

tat és a hozza kapcsolddd
alkalmazést. A 7Charge helyszineken a vésar-
|6k markatol és modelltél fliggetlendl barmi-
lyen olyan elektromos autét feltdlthetnek,
amely kompatibilis a CHAdeMO vagy a kom-
binélt toltérendszer (CCS) csatlakozdtipusok-
kal (a jarmUvezetéknek CCS vagy CHAdeMO
adapterre van szikséguk).
A kényelmi kereskedd 7Charge alkalmazasa
zokkendmentes toltési és fizetési élményt
nyujt. Az app letoltheté az App Store-bdl, a
Google Play-bél vagy a 7-Eleven e-kereske-
delmi oldalardl.
A hélézatbovités befejeztével a 7-Eleven re-
ményei szerint Eszak-Amerika egyik legna-
gyobb és legkompatibilisabb gyorstolté halé-
zatdval rendelkezik majd a kiskereskedék ko-
z0l.

7-Eleven to build its own e-vehicle
charging network

7-Eleven is launching 7-Charge, a new electric vehicle
charging network and a related app, at several places
in Florida, Texas, Colorado, and California. Customers
can charge any electric vehicle brand and model com-
patible with CHAdeMO or Combined Charging System
(CCS) plug types (drivers will need a CCS or CHAdeMO
adapter) at these 7-Charege sites. 4

Tobbségi részesedést
szerez a Pernod Ricard USA

a Skrewball whiskyben
Tobbségi ré-

-‘?"'& szesedést szer-
y zett a Pernod
Pernod Ricard ricard usaa
mogyorovaj izesftést Skrewball amerikai
whisky mdrkdban. A 2018-ban Steven és Brit-
tany Yeng altal alapftott Skrewball az elsé mo-
gyorévaj izesitési whisky volt, és tavaly félmil-
li6 kilencliteres Iadanyi kelt el beldle.
A meg nem nevezett dsszegért kdtott tranz-
akcio révén a whisky a Pernod Ricard szeszes-
ital- és bormarkakbol allé amerikai portfolidja
részévé valik, ami a véllalat szerint  tokéletes
lehet&ség arra, hogy tovabb épitsen a régota
fenndllo, fogyasztékozpontud és prémiumizaci-
A Pernod Ricard a Skrewballal kezdetben a
jelentés novekedési potenciallal kecsegtetd
meglévé piacokra fog 6sszpontositani. Az ital-
orids szerint az izesftett whisky vonzereje an-

Pernod Ricard USA buys majority
share in Skrewball whisky

Pernod Ricard USA has bought a majority share in pea-

nut butter flavoured American whiskey brand Skrew-

ball. Steven and Brittany Yeng founded Skrewball in

2018, and it was the first peanut butter flavoured whis-

key; in 2022 500,000 9-litre cases of Skrewball was sold.
«

Lisszabonban nyilik Eurépa
legnagyobb autoném Uzlete

A Sensei techno-
sensel |6giai szolgéltatod
a Hewlett Packard
Enterprise-zal (HPE) egytttmUkoddve megnyi-
totta Eurdpa — allitésa szerint — legnagyobb
autonom Uzletét. A lisszaboni 500 négyzet-
méteres,Dojo” [étesitmény a nagykdzonség
altal nem latogathatd, csupan tesztlaboratori-
umként szolgal.
A Sensei szerint a Dojo mogo6tt allo technold-
gia 150-1500 négyzetméteres értékesitési
pontokra adaptélhaté. A tesztlzlet az élelmi-
szerlizletekben jellemzéen megtaldlhato vala-
mennyi funkciéra képes, igy a Sensei szerint
az autonom kiskereskedelmi koncepcio a le-
hetd legrealisztikusabb kérnyezetben tesztel-
heté.
A Dojo HPE ProLiant szerverekkel muikodik,
amelyek gyorsftott szamitasi képességekkel
biztositjdk, hogy a Sensei MI-modelljei nagy
mennyiségl adatot tudjanak hatékonyan fel-
dolgozni alacsony koltségek mellett.

Europe’s largest autonomous store
opens in Lisbon

Technology provider Sensei claims it has opened the
largest autonomous store in Europe, in cooperation
with Hewlett Packard Enterprise (HPE). The 500m?“Do-
jo"facility in Lisbon is not open to the public, because it
functions as a test laboratory. Sensei sys the technology
behind Dojo is adaptable for points of sale sized be-
tween 150m?and 1,500m? «

Kartonbdl készilt
mosdszer-csomagoldst
vezet be a Sainsbury’s

Sainsbury’s

A Sainsbury’s az elsd brit szupermarket, amely
kartondobozban kindl sajat markas folyékony
mososzert. A lanc ezzel évente 22 tonna mu-
anyag hasznalatat teszi feleslegessé.

Az Osszes Uzletben és az interneten is beve-
zetett Uj dizdjn segiteni kivanja a véasarldkat az

otthoni mlanyag-felhasznalas csokkentésé-
ben, és a kiskereskedd valamennyi sajat mar-
kds, 750 ml-es mosodszerének mianyag fla-
konjat kartondobozra cseréli.

A Sainsbury’s Uj csomagoldsa, amelynek su-
lya 35%-kal kdnnyebb és egyben Ujrahaszno-
sithatd, évente 13 teherautét fog kivonni az
utakrol, és 50%-kal csokkenti a termékcsaladra
jutd szén-dioxid-kibocsatést.

Emellett a mososzer Uj formula alapjan készul,
és mostantol szuperkoncentrdlt valtozatban
kaphaté. Ennek eredményeképpen mosa-
sonként kisebb mennyiségl mosdszerre van
szukség, ami dobozonként tovabbi 6t mosast
tesz lehet6vé.

Sainsbury’s introduces cardboard
laundry detergent packaging

Sainsbury’s is the first supermarket in the United King-
dom to roll out private label liquid laundry detergent in
cardboard box packaging, saving 22 tonnes of plastic
annually. Sainsbury’s new cardboard design seeks to
help customers reduce plastic at home, and will be used
for all 750ml private label laundry detergents. The new
packaging is 35% lighter, can easily be recycled and re-
duces the carbon emissions of the range by 50%.

A Deliveroo bevételének
mar 1%-at adja a gyors
élelmiszer-hdzhozszdllitas

A tavalyi 9% utan idén a
Deliveroo bevételének
mar 11%-4t teszik ki a
gyors élelmiszer-hdzhoz-
szallftasra szol6 megren-
delések. A véllalat az
Egyesdilt Kirdlysagban jelenleg 8000 élelmi-
szerboltbdl és 10 nemzetkdzi piacon - igy Eu-
répéaban, a Kdzel-Keleten és Azsidban — tobb
mint 10 000 helyszinrél teljesit hdzhoz szalli-
tast.

Az e-kereskedelmi vallalat 2022-ben az Asda-
val élelmiszer-kiszallitasi egytttmuikodésre
|épett, a Waitrose-zal, a Sainsbury’sszel és a
Cooppal pedig bévitette partnerségét. Emel-
lett egyUttmkadik a Boots egészségligyi és
szépségipari oridscéggel is, amelynek termé-
keit orszagszerte 125 Uzletbdl szallitja hazhoz.
Amellett, hogy a Deliveroo béviti az élelmi-
szerbolt-valasztékat, |épésenként véltoztat az
élelmiszerbolt-élményen’.

deliveroo

Rapid grocery delivery already
represents 11% of Deliveroo’s revenue

After last year's 9% share, rapid grocery delivery orders
now make up for 11% of Deliveroo’s revenue. Deliveroo
already delivers from 8,000 grocery stores in the United
Kingdom, and from more than 10,000 shops in 10 inter-
national markets including Europe, the Middle East and
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A Starbucks a legértékesebb
éttermi mdrka

A Brand Finance
figgetlen tanacs-
ado cég 2023-as
,Restaurants 25"
jelentése szerint
tovébbra is a Star-
bucks és a McDo-
nald’s a vildg leg-
értékesebb étter-
mi markai.

A cég éves jelentése olyan tényezdk alapjan
értékeli az év 25 legértékesebb éttermi mar-
kajat vildagszerte, mint a marka eréssége, a
piaci részesedés és a jogdijak aranya.

Miutén az elmult hat évben a legértékesebb
éttermi mdrkak kozul az elsé helyen allt, a
most is no.1. helyezett Starbucks tovabb eré-

™

Finance megdllapitasa szerint a Starbucks
markaértéke 17%-kal, 53,4 milliard dollarra
nétt 2022-ben, és ezzel tovabb nétt a tavol-
sag kozte és a masodik legértékesebb étter-
mi mérka, a McDonald’s kozott.

A Starbucks értéke a pandémia el6tti szint-
hez képest is 30%-kal emelkedett, amit a je-
lentés a vallalat 2022 szeptemberében be-

nit.

Starbucks named as most
valuable restaurant brand

According to the 2023 ‘Restaurants 25" report by the
independent consultancy firm Brand Finance, Star-
bucks has remained the world's most valuable res-
taurant brand. The company’s annual report ana-
lysed factors such as brand strength, market share
and royalty rates to evaluate the year's 25 most valu-
able restaurant brands in the world. Brand Finance
says the value of Starbucks grew by 17% to USD
53.5bnin 2022. «

Almads vdltozattal bévil
a Strongbow Ultra
termékcsaldad az
Egyesult Kiralysagban

STRONGBOW

APPLE CIDERS

A gluténmentes és vegan, dobozonként
minddssze 80 kaldriat tartalmazo Strong-
bow Ultra termékcsaldd almas valtozatban is
kaphaté mar az Egyesult Kirdlysagban.
Rachel Holms, a Heineken UK cider mérka-
igazgatdja elmondta:,A Strongbow Ultra

Apple megalkotédsa hatalmas lehetéség az
alacsonyabb kaldriatartalmu cider kategoria-
ban ugy, hogy az nem ad alabb az iz terén.
Ezzel a bevezetéssel a Z- és Y-generacios va-
sarlok figyelmét ragadjuk meg, akik uj, kor-
tyolgathaté nyari italra vagynak, és el6sze-
retettel valasztjdk az RTD-ket és szeszes ita-
lokat”

A vallalat dprilisban induld, tobb millié fon-
tos kampannyal tdmogatja a bevezetést. En-
nek keretében a kostolds mellett visszatér a
tavalyi,Drink the G.O.AT" rekldmkampany is.

Apple variety added to the
Strongbow Ultra range in the
United Kingdom

Strongbow Ultra gluten-free and vegan ciders con-
tain 80 calories per can, and the product is now also
available in apple flavour in the United Kingdom.
Rachel Holms, Heineken UK cider brand director:
“With this launch, we will catch the eye of Gen Z and
Y shoppers on the hunt for a new summertime drink
to sip, who otherwise reach for RTDs and spirits.” «

Elégedett a Lidl
lettorszdgi piacra

épéseével
A Lidl német
diszkont druhdz-
lanc elégedett
lettorszagi tevé-
kenységével,
ahol 2021. okto-
ber 7-én nagy
érdeklédés kdze-
pette nyitotta
meg elsé 15 Uzletét. A német kiskereskedd
piaci részesedése a balti orszagban — sajat
varakozasait is feltlmulva — tavaly csaknem
10% volt a NielsenlQ adatai szerint.
A diszkontlanc piacra lépésekor 200 millié
eurds beruhdzast eszkozolt, és csaknem
2000 Uj munkahelyet teremtett az orszag-
ban. Mdra a Lidl 23 Uzletet Uzemeltet az 1,9
millié lakosu Lettorszagban, és tovabbi halé-
zatbdvitésre készul. A févarosban, Rigaban
az év végeéig legaldbb hdrom Uj Uzletet nyit.
Lettorszag volt a masodik olyan orszag a Bal-
tikumban, ahol a Lidl megjelent — 2016-ban
Litvénidban kezdett expanzidba, majd 2022
tavaszan Esztorszag kdvetkezett.

Lidl satisfied with Latvian market
entry

German discounter Lidl is satisfied with its first year in
the Latvian market. Lidl opened 15 stores in the Baltic
state on 7 October 2021. According to data from
NielsenlQ, Lidl’s market share nearly reached 10% in
2022. Today the discounter already has 23 stores in
Latvia and it plans to open minimum three more in
Riga. «

Az Iceland a Just Eattel
kozosen kindl gyors hazhoz
szdllitasi szolgdltatdst

Iceland

JUST EAT Takeawaycom

A Just Eat Takeaway Uj egylttmUkodést ko-
tott a fagyasztott élelmiszerek kiskereskedd-
jével, az Icelanddel, melynek keretében a fe-
lek 30 percen beldli élelmiszer-kiszallitast
kindlnak az Egyesult Kirdlysdgban. A szolgal-
tatas aprilis végén indul, és tdbb mint 200
Iceland-Uzletben lesz elérheté Londonban,
Manchesterben, Belfastban és Leedsben. A
szolgdltatast az év folyaman tovabbi véro-
sokra is kiterjesztik.

A Just Eat alkalmazason keresztil a vasarlok
tébb mint 5000 termékhez, kdztlk alapvetd
élelmiszerekhez, valamint a friss és fagyasz-
tott termékekhez férhetnek hozza.

Iceland and Just Eat join forces
for rapid delivery service

Just Eat Takeaway has entered into a new partner-
ship with frozen food retailer Iceland, to offer
30-minute grocery delivery in the United Kingdom.
The service is going to launch at the end of April,
and will be available from more than 200 Iceland
stores in London, Manchester, Belfast and Leeds.
Shoppers will have access to over 5,000 products
via the Just Eat app. «

Partnerségre lépett

a TotalEnergies a kanadai
Alimentation Couche-
Tarddal

ATotalEnergies
négy eurdpai or-
szagra kiterjedd
egylttmUkodés-
re lépett a kana-
dai Alimentation
Couche-Tard kis-
kereskeddvel. A megallapodas részeként a
TotalEnergies Belgiumban és Luxemburg-
ban egytttmUkodik a Couche-Tarddal, Né-
metorszagban és Hollandidban pedig eladja
hélézatat a kanadai cégnek. A 3,1 milliard
euros vallalati értéken alapuld tranzakcid
magaban foglalja a toltéallomas-halézatokat
és a b2b Uzemanyagkartya-tevékenysége-
ket.

ATotalEnergies kozblte, hogy megtartja a
toltéallomésokon kivili elektromos jarmu-
toltéssel, a hidrogén kiskereskedelemmel és
az Uizemanyag-nagykereskedelemmel kap-
csolatos tevékenységeit, valamint a teher-
gépkocsiknak szént AS 24 toltéallomas-halo-
zatot.

TotalEnergies
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A tranzakcidt feltételekhez kotik, beleértve a
munkavallaloi képvisel&kkel folytatott kon-
zultdcios folyamatokat és a versenyhatdsa-
gok kotelezd engedélyeinek megszerzését.
ATotalEnergies és a Couche-Tard célja, hogy
az Ugyletet 2023 végéig lezarjak.

TotalEnergies partners with
Canada’s Alimentation Couche-
Tard

For four European countries, TotalEnergies has en-
tered into a partnership with Canadian retailer Ali-
mentation Couche-Tard. As part of the deal, Total
Energies will cooperate with Couche-Tard in Belgium
and Luxembourg, and it will sell its networks to the
Canadian firm in Germany and the Netherlands. The
EUR 3.1bn transaction includes service station net-
works and B2B fuel card activities. <

Sohelyettesité anyagok
haszndlatat engedélyezné
az FDA a gydrtoknak
Az FDA Uj sza-
bélyozasi ja-
vaslata lehetd-
vé tenné a
gyartok sza-
mara, hogy
sohelyettesitéket hasznéljanak olyan termé-
kekben, amelyek szabvanyuk szerint sét tar-
talmaznak. A szabaly nem kotelezné a gyar-
tokat a termékek esetében Uj receptura alko-
tasara, hanem e tekintetben rugalmassagot
biztositana azoknak, akik a kodifikalt szabva-
nyaikban sét vagy sooldatot tartalmazéd
140 termék valamelyikét gyartjak.
Az FDA statisztiki szerint az Egyesdilt Alla-
mokban az emberek naponta atlagosan
3400 mg nétriumot fogyasztanak, ami joval
tébb, mint a legutdébbi, az amerikaiaknak
sz0l6 taplalkozési irdanymutatasban ajanlott
2300 mg. A tulzott séfogyasztas negativ
egészségugyi hatdsai miatt a szévetségi kor-
many a csokkentést politikai szemponthdl
prioritasnak nevezte.

New FDA rules would allow
salt substitute use for
manufacturers

The US Food and Drug Administration (FDA) is pro-
posing new regulation to let manufacturers use salt
substitutes in items with standards of identity that
include salt. This new rule would not oblige manu-
facturers to reformulate products, but would give
flexibility to reformulate those that make any of the
140 products that have salt or brine in their codified
standards of identity. «

A Walmart tébb szdz
amerikai dolgozoét bocsat el
ot fulfilment kdzpontjabol

Walmart -

Az amerikai Walmart 6t, e-kereskedelmi
megrendeléseket teljesitd |étesitményé-
ben kéri dolgozok szazait arra, hogy 90 na-
pon belll keressenek munkat a vallalat mas
telephelyein - er6sitette meg a Reutersnek
egy szovivo.

Az esti és hétvégi miszakok visszavagdasa
vagy megszlintetése miatti leépitésben érin-
tett dolgozdék mas létesitményekben — igy
az lllinois dllambeli Jolietben és a texasi Lan-
casterben nyitott Uj, csucstechnologids e-ke-
reskedelmi disztribuciés kozpontokban -
valé munkavdllalésat segitendd 90 napig
kapnak fizetést.

Az 6t fulfilment kozpontbdl elbocsatott
munkavillalék az Egyesdilt Allamok legna-
gyobb maganmunkaltatéja, a Walmart 5000
amerikai, egyre inkabb hdzhozszéllitasra
hasznalt Uzletében meglévé poziciok betdl-
tésére jogosultak.

Walmart lays off hundreds of
workers at five US fulfiiment
centres

In the USA hundreds of workers at five Walmart fulfil-
ment centres are being asked to find jobs within 90
days at other Walmart locations. The impacted
workers would receive their salaries for 90 days to
find jobs at other facilities, including those in Joliet,
lllinois, and Lancaster, Texas, where the company has
opened new high-tech e-commerce distribution cen-
tres. «

Az Essity a Voith-tal egyUtt
fenntarthaté kendégyadrtds
lehetéségét vizsgdlja

°

&> @ssity

es
Kizérolagos partnerséget kotott az Essity a
Voith technoldgiai véllalattal, amelynek kere-
tében a fenntarthatd kendégyartas lehets-
ségeit igyekeznek feltdrni. A partnerek célja
egy olyan Uj gyartasi folyamat kidolgozésa,
amely révén a CO -kibocsatas csokkenthets,
az energiafogyasztas akdr 40%-kal, a vizfo-
gyasztas pedig 95%-kal mérsékelhetd.
Magnus Groth, az Essity elnok-vezérigazga-
téja kijelentette:, A fenntarthatésag beépilt
az Essity hosszu tavu nyereséges ndvekedést

A kezdeményezés épit az Essity iparagi szak-
értelmére és a Voith technoldgiai szolgaltatd
know-how-jdra. A partnerek eddig laborato-
riumi méretek kdzott végeztek tesztgyartast,
most pedig megkezdédott a koncepcié di-
namikus folyamatba &tlltetése. Az ipari be-
vezetést megelzo kisérleti fazis még ebben
az évben elindul — kozolte az Essity.

Essity partners with Voith to
explore sustainable tissue
production

Essity has signed an exclusive partnership agree-
ment with technology company Voith to explore
ways to produce tissue sustainably. The two part-
ners seek to develop a new tissue-making process
that will cut CO2 emission and reduce energy con-
sumption by up to 40% and water consumption by
upto 95%. «

Csokkenteni kivanja az 6lom
és a kadmium mennyiségét
a csokolddéban a Hershey

HERSHEYS

THE HERSHEY COMPANY
A Hershey csokoladégyartéd csdkkenteni ki-
vanja a termékeiben ,nyomokban”meg-
taldlhaté 6lom és kadmium mennyiségét,
miutadn a Consumer Reports nonprofit fo-
gyasztéi csoport altal 2022 végén végzett
vizsgélatok néhany tabldban a nehézfémek
egyikének vagy mindkét nehézfémnek a po-
tencialisan kéros szintjét talalta napi tobb
mint 28 gramm fogyasztasa esetén.
Az egyes csokolddétermékekben taldlt fé-
mek mennyisége nem haladja meg az ajan-
lott szinteket a Hershey pénziigyi igazgatdja,
Steve Voskuil Reutersnek adott interjdja sze-
rint. A szakember hozzatette, hogy mivel az
6lom és a kadmium a talajban megtaldlhaté
elemek, igy természetes médon eléfordul-
hatnak a csokolddétermékekben is.
Mar akar kis mennyiségl nehézfémnek vald
tartos kitettség is egészségugyi problémék-
hoz vezethet.

Hershey wants to reduce lead and
cadmium levels in chocolate

Chocolate maker Hershey is planning to reduce
“trace amounts” of lead and cadmium in its prod-
ucts, after tests by non-profit consumer group Con-
sumer Reports detected potentially harmful levels of
the heavy metals for people who eat more than
about 289 of the chocolate a day. «
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EgészseéqUguyi
szolgdltatdkkal mUkodik
egyutt az Instacart

Yinstacart

Az Instacart egészséglgyi szolgéltatok és
korhazak szamadra tervezi,gyogyitéd élelmi-
szer” programok méretezését lehetévé ten-
ni. A kovetkezé hat hdnapban a Boston
Children’s Hospitallal és legaldbb négy ma-
sik nagy egészségugyi szolgaltatéval egyutt-
mUkodésre lépve hoz |étre virtudlis élelmi-
szer-gyodgyszertarakat és mas az élelmiszert
gydgyszerként felhaszndlé projekteket - all a
Fehér Haz egy sajtokozleményében.

Az Instacart ez id6 alatt négy kutatési pro-
jektet is indit, amelyek azt vizsgaljak, hogy az
effajta programok hogyan hatnak a kdlon-
b6z6 betegcsoportokra, gy az alacsony jo-
vedelmd és élelmiszerhidnnyal kiizdé haz-
tartasokban él6 egyénekre.

Az Instacart olyan online hirdetési lehet&sé-
geket is bevezetett, amelyek lehetévé teszik
a termékmarkak szamara, hogy sulyra mér-
heté drucikkeket, példaul friss termékeket
rekldmozzanak. A cég a markakkal és mezé-
gazdasdgi testuletekkel indftott kisérleti pro-
jektjében ,a kovetkezd hetekben”tervezi be-
vezetni e rekldmokat.

Instacart cooperates with
healthcare providers

Instacart aims to give healthcare providers, health sys-
tems and hospitals the ability to scale food-as-medicine
programs. In six months’ time it will partner with Boston
Children’s Hospital and minimum four other big health-
care providers in the USA, to establish virtual food phar-
macies and other food is medicine projects. Insta-
cartwill also launch four research projects to study how
food-as-medicine programs affect various patient
groups. «

Desszertet dob piacra
a Dole

A Dole
Sunshine
Company
Fruit&Cream
néven a na-
pon érlelt
gyumolcso-
ket novényi alapu krémmel kombindlé desz-
szerteket kindl az Egyesdlt Kirdlysagban. A
gluténmentes, halal és vegan étrendbe is
beilleszthetd termékcsalad almas-fahéjas és
barackos-vanilias valtozatban kaphato.

A cég szerint a vasarlok kényeztet, egészsé-
gesebb desszerteket keresnek megfizethetd

,Mivel a fogyasztok tovébbra is arra toreked-
nek, hogy egészségesebben téplalkozzanak,
ugyanakkor kényeztet6 élvezetekre vagynak,
ez az Uj termékcsalad tokéletes valasztas sza-
mukra. Azon tul, hogy egyszerre egészséges
és finom, igy blntudat nélkul élvezhets,
megfizethetd is, ami most kiemelkedéen
fontos”— mondta el Andrew Bradshaw, a
Dole brit értékesitési igazgatoja.

Dole rolls out dessert range

Dole Sunshine Company has launched a Fruit &
Cream dessert range, combining sun-ripened fruit
with plant-based cream. The new range is glu-
ten-free, halal and vegan, and it is available in ap-
ple-cinnamon and peach-vanilla flavour combina-
tions. «

Emeli fulfilment dijait
az Amazon Eurdpdban

amazon
)

Az Amazon megemelte tdbbcsatornas tel-
jesitési szolgaltatasanak koltségeit. Az Uj di-
jak aprilistol Iépnek életbe az eurdpai eladdk
szamara. Az arvaltozas elsésorban a csomag-
méretd és tulméretes kategdrit érinti, mig

a boritékméret drszabdsa tobbnyire valtozat-
lan marad.

Az e-kereskedelmi 6rids az emelés okaként
az inflacio miatt emelkedd mkodési koltsé-
geket emlitette. Ugyanakkor a vdllalat jelez-
te, hogy igy tudjak tovabbra is a legjobb mi-
n6ségU fulfilmentszolgaltatast biztositani a
vallalkozasok szamara.

Marcius 31-én |ép életbe a platformon torté-
né megrendelések logisztikai szolgaltatasa-
nak — Fulfilment by Amazon (FBA) — érkiiga-
zitasa is. Az eladdk dijai dtlagosan 6,2%-kal
emelkednek — frja az Internet World. Az FBA
drazasat altaldban évente egyszer vagy két-
szer modositjak — tavaly marciusban mint-
egy 6%-kal, méajusban pedig 4,3%-kal lettek
magasabbak az érai.

Amazon increases fulfilment fees
in Europe

Amazon has raised the costs of its multichannel ful-
filment service. The new fees are in effect for Europe-
an sellers from April. According to the e-commerce
giant, the increase is the result of rising operational
costs owing to the inflation. Amazon said: this way
they can continue to provide the best fulfilment ser-
vice to partners.

Al-alapu saldtabdrokat
nyit a Schnuck Markets

Jchnuck/s

A St. Louis-i székhelyl Schnucks Markets
mesterséges intelligencidval mikodd salata-
barokat nyit 22 Missouri és lllinois allambe-

li Gzletében — derllt ki a Picadeli, intelligens
saldtabdrokat gyarté élelmiszer-technoldgiai
vallalat bejelentésébdl.

A svédorszagi székhely( Picadeli, amely Eu-
ropa hét orszagaban tobb mint 2000 salata-
barral van jelen, 2021-ben indult el az Egye-
stilt Allamokban, és méar mikadik egyes Al-
bertsons, Safeway, ACME és Ahold Delhaize
(The Giant Company) Uzletekben.

A csucstechnologias saldtabarok hozzajarul-
nak az élelmiszer-pazarlas mérsékléséhez az-
altal, hogy az élelmiszerboltok egy QR-kéd
beolvasasaval nyomon kovethetik az egyes
tételek frissességét. A barokat az egyes hely-
szinekre szabjak, és az adott piacokon legke-
resettebb alapanyagokkal l&tjak el.

Schnuck Markets to open Al-
based salad bars

St. Louis-based Schnuck Markets is opening artificial
intelligence (Al) powered salad bars in 22 of its shops
in Missouri and Illinois — announced Picadeli, a food
tech company that manufactures the smart salad
bars. Sweden-based Picadeli runs more than 2,000
salad bars in 7 countries in Europe, and it launched
inthe USAin 2021. «

Immadr 600 Uzleténél kindl
a brit Tesco elektromos
jarm(toltd pontokat

TESCO

A L e e
A brit Tesco bejelentette, hogy a kirkwal-
li Gzlet a 600. olyan az Egyeslt Kirdlysagban,
amelyben a vasarlok szaméra elektromos
téltépont is elérhetd.
ATesco, a Volkswagen és a Pod Point al-
tal 2019-ben létrehozott halézatban megta-
1alhatd toltépontok eddig dsszesen 43 218
kWh energidt szolgaltattak. Ez a Tesco 4llita-
sa szerint tdbb mint 4000 haztartds egyna-
pos dramellataséara elegendé mennyiség.
A skociai Orkney-szigetén telepitett tolt6al-
lomas egy olyan program megvaldsuldsanak
csticspontja, amelynek keretében az elmult
harom évben tébb mint 2500 elektromosau-
té-tolté dllomas létesult a szigetorszag 600
Tesco druhdzéban - rdadésul az autok tolté-
sére haszndlt 8sszes villamos dram meguju-
|6 forrdsokbol szarmazik. A halézathoz 129
gyorstoltd is tartozik.
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A lanc kozlése szerint a toltépontokat mar-
katél fuggetlentl hasznélhatjék az elektro-
mosauté-tulajdonosok.

Tesco operates e-vehicle charging
points at 600 locations

In the United Kingdom, Tesco announced that its
Kirkwall store has become its 600" where electric
vehicle charging points are installed. Since Tesco,
Volkswagen and Pod Point launched the network in
2019, the charging points have provided a total of
43,218kWh of energy so far. Tesco says this is enough
to power more than 4,000 homes for a day. «

Belép a vodka kategoridba
a Molson Coors a Black Cow
partnerséggel

MOLSON€ooid

A nyugat-dorseti székhely( Black Cow vod-
kamarkaval kotott disztriblcids megéllapo-
désaval belépett a Molson Coors a vodka-
kategdridba. Az italgyartd cég aprilis 3-tol
kizarélagos forgalmazdja a Black Cow Vod-
ka és a Black Cow Vodka & English Straw-
berries termékeknek az Egyesult Kirdlysag-
ban. A [épés Uzleti szempontbdl nem lehet
véletlen, hiszen a Statista adatai szerint a
vodka értékforgalmanak ndvekedése a ko-
vetkezé négy évben varhatdan eléri az évi
kozel 5%-ot.

A marka, amely a vodkat a 250 tehénbdl
all6 tejgazdasagabdl szarmazo tejbdl desz-
tilldlja, eredetileg a gazdasag hulladékmen-
tes politikdjanak részeként jott létre.

A tej szétvalasztdsaval a marka képes az
aludttejbdl sajtot késziteni, a savot pedig,
amelyet egyébként kidobnanak, a vodka
elédllitdsdhoz felhasznalni.

Bar a Black Cow mar szerepel a brit szuper-
marketoridsok, a Tesco, a Morrisons és a
Waitrose kindlatédban, az egytttmuikodés-
sel a mérka novelheti jelenlétét a kiskeres-
kedelemben.

Molson Coors enters the vodka
category with a Black Cow
partnership

West Dorset based vodka brand Black Cow has en-
tered into a distribution partnership with Molson
Coors, with this move entering the vodka category.
From 3 April, Molson Coors exclusively distributes
Black Cow Vodka and Black Cow Vodka & English
Strawberries in the United Kingdom. According to
data from Statista, vodka value sales are likely to
increase by almost 5% each year in the next four
years.

Megfizethetd husvéti
ételekkel csdbitotta

a Walmart a takarékos
vasdrlokat

Walmart - -

Az amerikai Walmart Inc. kiskereskedelmi
vallalat megfizethetd aron kindlt hisvéti éte-
lekkel és csomagokkal probalt tobb vésar-
|6t csalogatni Uzleteibe egy olyan id6szak-
ban, amikor a tojas ara az egekbe szokott, és
a fogyasztok pénztarcdja is nehezebben nyi-
lik meg.

A husvéti bevasarldkosarakban alapvetd to-
jas &ra honapok 6ta rekordmagassag kozelé-
ben van, mivel 2022 februdrja 6ta tébb mint
58 milli¢ haztdji és kereskedelmi csirke és
pulyka pusztult el a madarinfluenza miatt.

A Walmart az Gnnep elétt kozolte, hogy a
husvéti alapanyagok arait a 2022-es évihez
hasonld szinten tartja, és a husvéti étel-kosar
kombat 100 dollar alatti dron kindlja online
és az Uzletekben egyarant.

Walmart tries to lure economising
shoppers with affordable Easter
meals

In the USA Walmart is offering Easter meals and bun-
dles at affordable prices, hoping that more customers
will visit its stores at a time when egg prices have sky-
rocketed, and consumers are cautious about parting
with their money. The price of eggs has been at a record
high for months, because the avian flu has killed more
than 58 million chickens and turkeys since February
2022. «

Tovabb bévil a Lidl

és a Bioland 6téves
egqyUttmUkodése

A Lidl és a Bioland,
Németorszag egyik
legnagyobb bicélel-
miszer-ipari szovet-
sége bejelentette,
hogy tovabb bdvitik
a 2018-ban inditott
egylttmuUkodésiket.
A Bioland garantdlja a termel6k 6kolégiai &t-
allasat, a feldolgozas sorén jelentésen ke-
vesebb adalékanyag hasznalatat és magas
szint( allatjolétet. A Lidl kozolte, hogy a jo-
vében tovabb bdéviti az dltala értékesitett
termékek korét.

Az egytttmkodés elsé hdrom évében a Lidl
tébb mint kétszeresére tudta névelni a Bio-
land termékek valasztékat, és allitasa sze-

rint mdra 6vé Németorszag legnagyobb Bio-
land-vélasztéka a sajat markas termékek ese-
tében a diszkont frissaru kategoridban.

A Lidl mintegy 3200 Uzletében jelenleg tobb
mint 100 Bioland termék kaphato, és a cég
varakozasai szerint 2025-re a bio- és Bio-
land-termékek a teljes valaszték 109%-at te-
szik majd ki.

Lidl and Bioland: 5-year
partnership expands further

Lidl and Bioland, one of the biggest organic food
associations in Germany, have announced the ex-
pansion of their partnership, which commenced
back in 2018. Bioland guarantees the full organic
conversion of the production companies, much
lower additive use in processing, and a high level of
animal welfare. Lidl says it will continue to increase
the number of Bioland products they sell in the fu-

ture. «

RFID-technologiaval
csdkkentené
készletveszteségét
a John Lewis

(RFID) techno-

| I |6gia beveze-

tését tervezi annak érdekében, hogy,job-
ban réldsson készletekre”

Naomi Simcock, a John Lewis Ugyvezet&
igazgatdja bejelentette, hogy a kiskereske-
delmi csoport a kdvetkezd évben valédi
beruhazast kivan eszkdzolni a technoldgia-
ba a készletveszteség mérséklése érdeké-
ben.

A véllalat az év sordn 234 milli¢ font veszte-
séget konyvelt el, ami azzal jart, hogy beje-
lentette, a dolgozdéknak nem fizet éves bo-
nuszt, és munkahelyek leépitésére is sort
kerithet.

Az RFID-technolégia lehetévé teszi az ell3-
tasi lancban 1évé tételek nyomon koveté-
sét, ami segit a koltségek csokkentésében
és a mUkodési hatékonysag javitasaban.
Valos idejl adatokat szolgaltat a készletrdl
és a termék helyérdl, figgetlentl a tétel ér-
tékétdl vagy méretétdl.

A John Lewis
Partnership
radidfrekven-
cids azonositod

JOHN

LEWIS

& PARTNERS

John Lewis to invest in RFID
technology to reduce stock loss

John Lewis Partnership is planning to launch radio
frequency Identification (RFID) technology to get ‘a
real better visibility of its stock.” The company has
made a GBP 234m loss for the year, and it an-
nounced that workers will not receive an annual
bonus and layoffs are possible too.
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Bizonylalan iddjardsban lmjozzmk jo ideje, és ki tudja
meég, meddig. Hol ismerds, hol ismeretlen viseken
probalunk hatdaroszottan és magabiztosan kormanyos-
ni. Neha jo széllel, néha nélkiile, de folyton varjuk a
vdaratlant. Most igy kell tudnunk hajozni! A lényeg,
hogy mindig legyen jol kijelolt cél elottiink, tapasstall
matrozok koriilottiink és egy jol megépilett, bistonsd-
Zos hajo alattunk - a tobbi idovel ugyis csak egy nagy

- kalandnak tiinik minden tengerésznek...

~ Evek ota kiséri a gazdasagot, és igy az FMCG szektort is

- a folyton valtozo kornyezeti adottsag, de szeptemberben

— ujra elore kell nézni és tervezni a jovo évet. Ehhez adjuk
iranytiinek a Business Days konferencia 6t napjan, meghi-
vott el6adokkal, kerekasztal-résztvevokkel, a megszokott
tematikak mentén, magyar és angol nyelven, az elmult

= masfél év elemzéseit, az aktualis trendeket, és a jovébe
mutato stratégiakat fogyasztoi, beszallitoi, kereskedoi,
HoReCa, és szolgaltatoi oldalrol.

£ Ahogy minden évben, idén is egy olyan motivumot valasz-
~tottunk kiséré témanak, amely korabban még nem volt.
'Hlszen minden év mas, mlnden évben mason van a plam

S LYLRAN DI Y 10T 01 1 PAN
_ INE RS

kereskedelmi, beszallitoi, HoReCa-

r@l

(As FMCG-piac aktualitasai

és szolgdltatoi oldalon)

2023. szeptember 25-29.
Hunguest Hotel Pelion, Tapolca

hangsuly. Idénre a Trade Flottat hivjuk segitsé-
giil, hogy képletesen is jellemezziik a piacot, a
szektor kihivasait, lehetdségeit.

Mindig jonnek @jabb varatlan esemé-
nyek, amelyek elére nem tervezhet6 piaci
mozgasokat inditanak el, és a mindennapi
iizletmenetre is hatast gyakorolva csapodnak
le — amelyekhez jra és ujra alkalmazkodni
kell. Mar régen nem a legerdsebb, legiigyesebb,
legnagyobb a nyertes, hanem a leggyorsabban alkalmaz-
kodni képes. Es ebbél a korbol egyelére nem nagyon lehet
kiszallni, ugyhogy szembenézve és dacolva a hullaimok-
Kkal, igy kell elore hajozni. A tavalyi kérdések allovizként
vesznek korbe minket, hiszen szinte ugyanazokat most

is feltehetjiik: hogyan alakulnak az arak, koltségek (akar
energiarol, akar bérrol, akar alapanyagrol vagy ellatasi
lancrol van sz0), hol bukkannak fel ajabb ..extra” adok, _
hogy mozog majd az inflacio, mi tud segiteni a vasarloeré- =
nek, mikor érdemes innovalni, beruhazni, fejleszteni... és
még sorolhatnank oldalakon keresztiil.

Felvonultatjuk hat a Trade Flottat, tutajtol az anyahajokig, -
tengeralattjarotol a rombolokig, vitorlastol a kalozhajokig,
mindenkit egy kikotobe varunk idén, szeptember végén.

— s = e
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Folvamatosan béviilo programunkat nvomon kovethetl a busmessdavs hu oldalon.
You can also find all the mfm matlon about our conference in English on our website: I)uslnessda\s llu =

@rlsberg
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I NP 2023. SZEPTEMBER 25. HETFQ

9.00-9.45  Beszallas, kabinok elfoglalasa
9.45-10.00 VITORLAKAT FEL! - KAPITANY A HIDON
10.00-12.00 DELELOTTI FLOTTA - HALASZHAJOK
Mi van a hdlokban? - Altalinos piacelemzés az elmult masfé]
évrol és vizionalva a kovetkezot meghivott eldadoinkkal: makro-
gazdasag, HoReCa-piaci exkluziv és a konferencidra készitett
kutatasok, agazati felvezetck, szakmai képviseletek beszamoloi.
12.00-3.00 Hajoszakacsok talalnak

HoReCa-piaci szakemberek reflektalasa a piackutatasi adatokra
¢s a szakmai képviseletek beszamoloira, elemzik az elmult
egy év tortenéseit, és jovobe mutatd gondolataikat osztjak meg a
jelenlévikkel, megfogalmazzak a kozeljove varhato kihivasait
¢s lehetséges megoldasokat egy ujabb atfogo HoReCa-piaci
exkluziv kutatasi beszamolot kivetden.

15.00-1330 Pihend

1530-18.00 DELUTANIFLOTTA2 .

- NYERTES KAJAKOSOK ES KENUSOK

A HoReCa-piaci trendek attekintése beszallitok, iizemeltetdk,
vendéglatoipari szakemberek és szakmai szervezetek oldalarol.
,HoReCa Hosok 2023 verseny eredményhirdetése,
adijak atadasa.

18.00-2030 Pihenod

20.30-24.00 DISZK(‘)HAJ(‘)

¢ NRP 2023. SZEPTEMBER 2E.. REDD

$30-9.15 Beszéllés; kabinok elfoglalasa ] y
9.5-930  VITORLAKAT FEL! - KAPITANY A HIDON
930-12.00 DELELOTTIFLOTTA
= KALOZHAJOK A LATHATARON
Altaldnos makrogazdasagi, beszallitoi, vasarloi piacértékelés
az elmult masfel évrdl és az elottink allo masfél év lehetdse-
geinek, kihivasainak vizionalisa meghivott eloadoinkkal és
beszélgetopartnerekkel.
LMagyar Termékekért Kereskedelmi Nivodij 2023” verseny
eredményhirdetése, a dijak atadasa.
12.00-3.00 Hajoszakacsok talalnak
B.00-15.00 DELUTANI FLOTTA 1
- KONTENERHAJOK RAKOMANNYAL
Nagykereskedok, beszerzok aktudlis kihivasai, lehetGségei,
1 stratégiak és tervek, kerekasztal-beszélgetések
15.00-1530 Piheno 3
1530-18.00 DELUTANI FLOTTA 2
- JEGTOROK FELSZERELVE
Hazai lancok, specialis esatornak és a benniik rejld lehetdségek:
trafikok, benzinkutak kerekasztal-heszélgetések
18.00-2030 Pihend
20.00-24.00 DISZKOHAJO
Vacsora az étteremben, szorakoztato programok a
lobbiban, tombola (

~JELENTREZES ™ @/ _
HRTRRIDI:
2023. augusztus 27.
REBISZTRACID: businessdays.hu
Majus 31-ig tortéeno

N

' (y szamlarendezéssel
N | 5 0 kedvezmenyt biztositunk.

1.00-1500 DELUTANI FLOTTA 1= VITORLASOK A SZELBEN

Vacsora a kerti satorban, szorakoztato programok, tombola

830-9.15  Beszdllis, kabinok elfoglaldsa_
0.45-030  VITORLAKAT FEL! - KAPITANY A HIDON

030-13.00 DELELOTTI FLOTTA
- KUTATO TEI\GER&LATT_]AROK

Fenntarthatosagi helyzetjelentések a vilaghol és
itthonrol, el6adasokkal és a kerekasztal-beszél- ||
getésekkel. ,Fenntarthatosag Szimboluma 2023”
verseny eredmeényhirdetése, a dijak atadasa.
13.00-14.00 Hajoszakacsok talalnak ;
14.00-1530 DELUTANIFLOTTA 1= USZALYOK TALALKOZASA !
Altaldnos piacértékelés az elmult masfél évrol és a jovobeli
lehetdségekrol a teljes ellatasi lanchan el6adasokkal \ ]
és kerekasztal-beszelgetéssel.
15.30-12.00 DELUTANIFLOTTA 2 - SPEED BOAT A VIZEN
Altalanos piacértékelés az elmult masfél évrol és a jovobeli
lehetdségekrdl az e-kereskedelemben eldadasokkal
¢s kerekasztal-heszelgetéssel. A
17.00-1730 Pihend
1730-1830 SETAHAJO INDUL
Exkluziv interji a miértekrdl és a hogyanokrol aktudlisan
meghivott vendégiinkkel.
1830-2030 Pihend

20.30-01.00 DISZK(‘)HAJ(’)

BBQ-vacsora a kerthen, majd koncert a Rossmann jovoltabol

4. NRP 2023. SZEPTEMBER 28. CSUTORTR

830-9.5  Beszdllas, kabinok elfoglaldsa )
0.15-030  VITORLAKAT FEL! - KAPITANY A HIDON
930-12.00 DELELOTTIFLOTTA - OCEANJAROK KIKOTOI
Makrogazdasagi piacértékelés az elmult masfél évrdl, és az
eldttiink allokrol, majd Markaszovetségi kerekasztal-heszélgetés.
A Lanchid Alapitvany és a timogatott diakok bemutatasa.
12.00-3.00 Hajoszakacsok talalnak
1B.00-14.00 DELUTANIFLOTTA 1-ANYAHAJOK FEDELZETEN
Hiper- és szupermarketek sikerei és nehézségei - kerekasztal-
beszélgetés
14.00-15.00 DELUTANIFLOTTA 1
- KATAMARANOKKAL STABILAN
Drogériak és diszkontok sikerei és nehézségei - kerekasztal-
beszélgetés
15.00-15.30 Piheno
1530-1730 DELUTANI FLOTTA 2 - JACHTOK CSILLOGASA
Markaértéktrendek és marketingkommunikacio - eloadasok
¢s kerekasztal-heszélgetés A M
1715-1730  Pihend ! ‘
1730-1830 GYONGYHALASZAT iR
[zgalmas beszelgetés meghivott vendégekkel el
18.30-20.30 Pihend
20.30-04.00 DISZ]\OI]\JO
Galavacsora, hletmu dij, szuletesnapl koszontok,
és ,StarStore - Ev kereskeddje 2023” verseny '
eredményhirdetése, a dijak atadasa, majd zenél . d
aVegas Show Band a TV2 Csoport jovoltabol ' o

5. NRP 2022 SZEPTEMBER 23. PENTER} 1

9.00-10.00 Lchorgonuas kiszallas \

10.00-13.00 MAGANYOS TU TAJOSOK 0 \,-\\‘\ N
Ahagyomanyos cégvezeti ttravalohoz idén is nagyszert . g 4
eloadasokat hoznak vendégeinknek meghivott el6adoink. g oS PY A

13.00-1430 Hajoszakacsok talalnak .

= (il

#

A programvaltoztatas jogat fenntartjuk!

Tovabbi informacio: justin.sara@lirademagazin.hu
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e have been sailing in volatlle weather conditions for
quite a while, and who knows how long this situation will
remain the same. We are trying to steer the vessel firmly
and confidently sometimes on charted, at other times on
uncharted walers. Sometimes there is good wind, then
there isn’t, and we are always waiting for the unexpected
to happen. This is a time when we must be able to sail in
these conditions! ‘The main thing is to have a well-defi-

- ned destination, seasoned seamen around us, and a

—— well-built and safe vessel lo sail - the rest only seems lo

~_be just one big adventure to every sailor anyway...

~ For many years now it has been characteristic of the FMCG

sector that the business environment keeps changing, but

in September we must look forward again and make plan

for the next year. We are giving you a compass to do this, in

the form of the 5-day Business Days conference, where the

- invited speakers and roundtable discussion participants,
and the most relevant topics will be waiting for you - in
Hungarian and English language. You can listen to analy-

| ses from the last year and a half, and hear about the latest

- trends and strategies for the future from the perspectives
of consumers, suppliers, retailers, HoReCa and services.

'Just like in the pdSt years the conference has a speclal

~ LET'S SRIL TOGETHER RGAIN!-

from the perspectives of retazlers
suppliers, HoReCa and sermces)

25-29 September 2023
Hunguest Hotel Pelion, Tapolca

theme. As every year is different, the conference
theme also varies, and this time we have oplted Gl
for the Trade Fleet: this will be the motif

that helps to explain what is happening in

the market, and to understand the chal-

lenges and opportunities of the sector.

Unexpected events occur regularly, which

start market trends that you can’t plan for in

advance, and make an impact on daily business
operations too — we have to adapt to these again

and again. It isn’t the strongest, the smartest or the biggest
who wins anymore, but the one who can adapt to the new
situation the fastest. This scenario doesn’t seem to change
at the moment, so we must face the waves of this rough sea
and Keep sailing. Last year’s questions still surround us
like water in the middle of the ocean: How will the pri-

ces and costs develop (energy, wages, raw materials and

ingredients, supply chain)? When will new “extra” taxes be 3

levied? What will happen to the inflation trend? What can
improve the purchasing power of consumers? When is the
best time to innovate, invest or develop?

Allin all, the Trade Fleet will be coming your way, from
rafts to motherships, from submarines to warships, from
sailboats to pirate vessels — we will be waiting for everyo-
ne in the same port, at the end of September.

-~

1011 can also ﬁnd all the 1nf0rn1atlon about our conference in Engllsh on our website: l)llsmcssdavs hu
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IST DRY 25 SEPTEMBER 2023. MONDRY

9.00-9.45 Boarding, cabin allocation
9.45-10.00 HOIST THE SAILS! - CAPTAIN ON THE BRIDGE

10.00-12.00 MORNING FLEET - FISHING VESSELS
What is in the fishing nets? - General market analysis, looking
back on the past eighteen months and forward into the next year

HoReCa market exclusive, plus research and survey results pre-
pared especially for the conference, sector-based overviews, and
reports from various trade associations.

12.00-3.00 Sea-cooks serving lunch

1.00-15.00 AFTERNOON FLEET 1~ SAILBOATS IN THE WIND
HoReCa market experts reflect on market research results and
the reports of trade associations, analysing the events of the past
year and a half and sharing progressive ideas with those present,
naming the challenges of the near future and recommending
possible solutions to the problems - after another comprehensive
exclusive research report on the HoReCa segment.

15.00-1530 Break

1530-18.00 AFTERNOON FLEET 2 - WINNER KAYAKERS

AND CANOERS

An overview of HoReCa market trends, from the perspectives of
suppliers, managers, restaurant owners and trade associations.

award ceremony.
18.00-20.30 Relaxation

2030-24.00 DISCO BOAT

Dinner in the garden tent, entertainment, raffle

¢N0 DRY 25 SEPTEMBER 2023. TUESORY

830-9.a5  Boarding, cabin allocation

9.5-930  HOIST THE SAILS! - CAPTAIN ON THE BRIDGE
930-1z00 MORNING FLEET - PIRATE VESSELS ON THE
HORIZON

the last year and a half, and a vision for the opportunities and chal-
lenges in the next eighteen month period that is ahead of us, with
the help of our invited speakers and discussion panel members.

garian Products 2023” competition, award ceremony.
12.00-13.00 Sea-cooks serving lunch
1.00-15.00 AFTERNOON FLEET 1- CONTAINER SHIPS
WITH CARGO

ir opportunities, new strategies and plans, roundtable discussions.
15.00-1530 Break
1530-18.00 AFTERNOON FLEET 2 - ICEBREAKERS READY
TO SAIL OUT
Hungarian retail chains, special retail channels and the opportu-
nities thatlie in them: tobacco shops, petrol stations, roundtable
discussions
18.00-2030 Relaxation
20.00-24.00 DISCO BOAT
Dinner in the restaurant, entertainment in the lobby,
raffle

~ REGISTRATION ™
DERDLINE:
27 AUGUST 2023
REBISTRATION: businessdays.hu

.« 1 e 0
Early Bird discount: 15 /) off
the full price if you pay before 31 May 2023! ™=

e ——oy

and a half, with the help of our invited speakers: macroeconomics,

Announcing the results of the “HoReCa Heroes 2023” compelition,

General macroeconomic, supplier and shopper market analysis of

Announcing the results of the”Retail Award of Excellence for Hun-

Wholesalers and purchasers and the challenges they are facing, the-

3h I]HY 2 SEPTEMBER a0zl NEI]NE§I]H

830-9.15  Boarding, cabin allocation | 2 “‘
9.5-030  HOIST THE SAILS! - CAPTAIN ON THE Bf{

930-300 MORNING FLEET - RESEARCH
SUBMARINES

Sustainability reports {from the world and Hun-

gary, presentations and roundtable discussions. //

Announcing the results of the “Symbol of Sus-

tainability 2023” competition, award ceremony.
13.00-14.00 Sea-cooks serving lunch

14.00-15.30 AFTERNOON FLEET1- WHEN BARGES MEET 1 gp\’“‘“}a

General market analysis, looking hack on the past eighteen months
and the opportunities of the future across the whole supply chain,
presentations and roundtable discussion.

130-17.00 AFTERNOON FLEET 2 - SPEEDBOAT ON THE WATER® |
General market analysis, looking back on the past eighteen months
and the opportunities of the future in e-commerce, presentations
and roundtable discussion

17.00-17.30 Break

1730-1830 PLEASURE BOAT DEPARTING
Exclusive interview about whys and hows with our invited guest.

18.30-2030 Relaxation

2030-o01.00 DISCO BOAT
BBQ dinner in the garden, followed by live music,
courtesy of Rossmann

YTH DRY 28 SEPTEMBER 2023. THURSDRY FN

830-9.15  Boarding, cabin allocation
913930  HOIST THE SAILS! - CAPTAIN ON THE BRIDGE

930-1z.00 MORNING FLEET - OCEAN LINERS IN THE PORT
Macroeconomic market analysis of the last year and a half, what
the next eighteen months can bring, followed by the roundtable
discussion of the Branded Goods Association. Introducing the
students sponsored by the Chain Bridge Foundation.

12.00-3.00 Sea-cooks serving lunch

13.00-14.00 AFTERNOON FLEET 1-ABOARD THE MOTHERSHIP
Hyper- and supermarkets and their successes and problems -
roundtable discussion

14.00-155.00 AFTERNOON FLEET 1-STABLE CATAMARANS
Drugstores and discounters and their successes and problems
- roundtable discussion

15.00-1330 Break

30-1730 AFTERNOON FLEET 2 - FANCY YACHTS

Brand equity trends and marketing communication - presenta—
tions and roundtable discussion

17.5-1730  Break

1730-1830 PEARL HUNTING T 2
Exciting conversation with our invited guests RN

18:30-20.30 Relaxation Mot b

2030-04.00 DISCO BOAT 1 ‘l?

X '-;

“

Gala Dinner, Lifetime Achievement Award, birthday

celebrations, announcing the results of the “StarStore -
Retailer of the Year 2023” competition, award ceremony, '
followed by live music by Vegas Show Band, courtesy of the i
TV2 Group SR

5™ DRY 23 2023 SEPTEMBER. FRII]HY o

9.00-10.00 Mooring and disembarking N

10.00-13.00 LONE RAFTSMEN \
Once again our invited speakers are bringing exciting plesentatlons “\ -y
for managers to take home.
13.00-1430 Sea-cooks serving lunch

More information: juslin.sara@irademagazin.hu

BUSINESSDRYS.HU
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Hogyan, ha drdga?

Az egészségtudatos tapldalkozds rendkivil
fontos és komplex téma. Egyéni szinten
kétségkivUl hozzdjdarulhat a magasabb
életmin&séghez, de tdrsadalmi szinten

is fontos, mivel kulcsszerepet jatszhat az
egészségqugui problémdk csdkkentésében

és a betegségek megelbzésében, ami az vendégszerzs:
, L, . . , Sdqgi F
egészségigyi rendszerek terheltségén s st
NRC

is segithet(ne). Az egészségtudatos
tapldalkozasnak fenntarthatdsdgi oldala is van: az
egészséges ételek tobbnyire kevesebb eréforrdst

igényelnek a termelés sordn.

magyar lakossag is tisztaban van
A az egészséges taplalkozas fontos-

sagaval és mikéntjeivel. Példaul
77% tudja és egyet is ért azzal az alappa-
radigmaval, hogy az egészséges taplal-
kozésnak valtozatosnak, kiegyensulyo-
zottnak és teljesnek kell lennie, ennek el-

lenére minddssze 37% mondja azt, hogy
altaldban véve egészséges és kiegyensu-
lyozott az étrendje.

Pedig, 5nmagunkhoz képest tényleg ja-
vulunk, ha csak az elmult 5 évet néz-
zuk, akkor is lathato a KSH adatai alap-
jan, hogy tobb zoldséget és gyimalcsot

fogyasztunk, mint kordbban. Igaz, ezzel
egyUltt a husfogyasztasunk is né, vagy
legaldbbis nétt 2021-ig.

Ezzel egytt sem vagyunk elékelé he-
lyen ilyen-olyan eurdpai ranglistakon,
z6ldségfogyasztasunk a névekvé trend
ellenére is elmarad az EU &tlagatdl, vi-
szont elékeld helyet foglalunk el a sziv-
és érrendszeri megbetegedések listajan,
ami viszont sajnos j¢ indikatora a valos
taplalkozasi viszonyainknak.

Inkdbb ,kényszerpdlya”

a lakossagnak?

Persze a kényszerpalya kifejezés tulzas,
de az mindenesetre beszédes tény, hogy
a magyar 18-65 éves lakossag 59%-a azt
gondolja, hogy az egészséges étrend
drdga, részben indokolva azt, hogy miért
is nem tartja a tarsadalom jelentds része
kiegyensulyozottnak a taplalkozasat.

Ez lehet az oka annak is, hogy bar né a ki-
l6nféle specidlis étrenden, diétan lévok
ardnya az elmult években (jelenleg a 18-
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A Herbow marka aktiv névekedési sza-
kaszban van, a belfoldi értékesités mel-
lett a kiilfoldi piacokon is jelentés sike-
reket ért el az elmult id6szakban.

— A NielsenlQ legUjabb mérése
szerint 2021-rél 2022-re Magyar-
orszagon 14%-kal nétt az 6ko
moso- és tisztitdszerek forgal-
ma, valamint 27%-kal bévult a
valaszték a szegmensben — jelzi
Istvan Katalin, a Herbow Inter-
national Zrt. marketingvezetdje.
A legnagyobb termékbevezeté-
si kampanyuk 2022-ben a Her-
bow baby és bambino bababa-
rat és a Herbow Pure sensitive skin, illat-al-
lergénmentes termékesalad piacra lépése
volt, melyek a kifejezetten érzékeny béri

Istvdn Katalin
marketingvezetd
Herbow International

Szélesedd paletta

és allergidra hajlamos kisbabak, gyerme-
kek és felndttek ruhdinak tisztitasara let-
tek kifejlesztve.

— Célunk, hogy minél természetesebb
és kornyezetkiméldbb termé-
keket hozzunk |étre. Ennek je-
gyében megszereztik a leg-
fontosabb 6komindsitéseket is:
PETA (dllatkisérlet-mentesség),
Vegan, Green Brands. 2023-ban
a magyar piac egyik legkulon-
legesebb mérkaja a Souldrops
és a Herbow koz6s forgalma-
zésba kezdett, a két marka egy-
mast kdlcsondsen erésitve, ki-
egészitve egy még erésebb jelenlétet
fog eredményezni a piacon — Ujsagolja
a marketingvezeté. /

Growing product selection

Katalin Istvdn, Herbow International Zrt's marketing director: “The latest data from NielsenlQ reveals
that the share of eco washing and cleaning products grew by 14% from 2021 to 2022, while the product
selection expanded by 27% in this segment.” In 2022 the company launched Herbow baby and bambino
baby-friendly products, and they also came out with the Herbow Pure sensitive skin fragrance- and
allergen-free range. Herbow products have the PETA, Vegan and Green brands certificates. 7

65 éves lakossag 33%-a kdvet valamilyen
rendszerességgel valamilyen diétat), elsé-
sorban nem preventiv vagy az egészség-
tudatos trendeket meglovagolva vagunk
bele egészséges taplalkozasi kalandokba:

a specidlis, egészséges étrenden lévok ha-
romnegyede indokolja vélasztasat egész-
ségligyi okokkal és mindossze negyediik
vezeti vissza az okokat valamilyen egész-
ségtudatossaggal indokolhatd motivaciora.

Fenntarthatdsdg
és egészséges tdpldalkozds
Az egészséges taplalkozas és a fenn-

ti, hogy az ételek kivalasztdsa és eldallita-
sa is hatdssal van a kdrnyezetre és az em-
beri egészségre. A fenntarthatdsag és az
egészséges taplalkozas kozotti kapcsolat
gondolatdt a vegansag testesitené meg
(hiszen a novekvé husfogyasztas Okoldgiai
ldbnyoma is nagyobb, nem csak egész-
ségugyi problémakkal lehet 6sszefiig-
gésben), de Magyarorszagon a veganok
ardnya az 5%-ot sem éri el — ezzel egyéb-
ként nem vagyunk olyannyira lemaradva,
példaul az USA-ban is csupdn 6% az ilyen
taplalkozasi kulturdval rendelkezdk ardnya.
Ezzel egyUtt is latszik, hogy az egyes
egészségtudatossagra vagy éppen fenn-
tarthatéséagra utald fogalmakban sincs
egyetértés a lakossdgban (egy nem Ié-
tezé vitdban), tulajdonképpen a renge-
teg élelmiszer-tudatos trend kozott még
mindig az e-szdm-mentesség a legin-
kdbb nyerd, ehhez képest pl. a transzzsir-
mentesség valamilyen kategdridba valo
beletuszkoldsa mar nehezebben megy.
Az egészségtudatossag, az egészséges
taplalkozas szamos szempontbdl még
fontosabb kérdés lehet a jovében, van
még mit tanulnunk ezen a téren (is). /

Alkalmanként kdvet
valamilyen diétat, étrendet

33%

Egészségligyi
oka van

Egészségtudatossaggal
kapcsolatos motivacid

Miért?

-

tarthatdsag kozotti kapcsolat azt jelen-

Healthy eating: how to do it if it is expensive?

Hungarians are aware of the impor-
tance and the basics of healthy eat-
ing, as 77% know and agree that a
healthy diet should be diverse, bal-
anced and complete. Still, only 37%
say their diet is basically healthy and
balanced. Data from the Central Sta-
tistical Office (KSH) reveal that Hun-

UJ

TERMEKEK
A CERESTOL

garian fruit and vegetable consump-
tion increased in the last five years,
but meat consumption also grew un-
til 2021. Hungarians still eat less fruit
and vegetables than the EU average,
and the number of people suffering
from cardiovascular diseases is high.
59% of 18-65 year old Hungarians

think healthy eating is expensive.
33% of this age group follow some
kind of special diet quite reqularly,
but three quarters of these people do
it because of a health problem, and
only one quarter do it as a preventive
measure. \egan diet connects sus-
tainability and healthy eating, butin

Hungary the proportion of vegans is
less than 5%. From the many health
trends in eating, Hungarians still give
the biggest importance to their food
being E-number free, while being free
from trans-fatty acids is still some-
thing that not many Hungarians
care about.”

- AICIP
iy MAGOKKAL
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Teljesseggel tejmentesen

A jelenlegi inflacids kérnyezetben minden kategoridban
drérzékenyek a fogyasztok, nem kivételek ez aldl a
tejhelyettesiték sem. Ugyanakkor ezt a szegmenst nem csak
az drazds hatdrozza meg. Azok vdlasztjdk ezeket a termékeket,
akik egészségtudatosak, akiknek fontos a fenntarthatdsag, és
ezek az érvek sokszor prioritdst élveznek az arakkal szemben.

2022-es év kihivasokkal teli volt a
A laktéz- és/vagy tejmentes termé-

kek piacan is, els¢sorban a kilon-
boz6 gazdasagi hatasok és az inflacio
miatt. A fogyasztok drérzékenysége fo-
lyamatosan novekszik, ami nagyban befo-
lydsolhatja egy-egy mérka penetraciojét,
eladasi eredményét is.
— A Danone egész
évben igyekezett
idében reagalni a be-
folydsold tényezokre.
A kategoria és az Al-
pro mérka névekedé-
se a gazdasagi hata-
sok és a sajat markas
termékek térnyerése
kovetkeztében le-
lassult, de tovabbra
is ndvekvé tendenciat mutat. A lojalis fo-
gyasztok tovabbra is ragaszkodnak a ked-
venc markajukhoz — avat be Kis-Kajtar No-
ra, a Danone Magyarorszag Kft. Alpro brand
managere.
A névényi alapu kategoria nagy részét to-
vabbra is az italok teszik ki, ugyanakkor
a kisebb kategoridk, mint példaul a gur-
tok, desszertek, krémek sokkal nagyobb
ardnyban novekednek, hiszen egyre tébb
fogyasztoi igényt probalunk kielégite-
ni olyan alternativakkal, amelyek a vegan
vagy flexitarianus étrendbe is kdnnyen be-
illeszthetok.
- A fogyasztok szamadra a mandula-, a ké-
kusz- és a rizsital az abszolut befutd, de a
legnagyobb mértékben mégis a zabita-
laink névekednek — tajékoztat Kis-Kajtar
Néra.
Az eladasi csatornak kozott tovabbra is a
diszkontok és az e-commerce teriiletén fi-
gyelheté meg a legnagyobb névekedés. Ez
utébbi igazan a koronavirus-jarvany idején
lend(ilt fel, de még a pandémia csillapodasa
utan is virdgkorat éli.

Kis-Kajtdar Néra
brand manager, Alpro
Danone Magyarorszég

Tejhelyettesitd alternativak

A Danone Magyarorszag Kft. legnépsze-
ribb termékei a mandulaalapu italok, il-
letve a tavaly bevezetett This is Not Mllk

32 Trade 5555/ //

Szerz6: Budai Kldra

termeékesalad, amely két zabalapu italbol
all, azonban izlik sokkal inkdbb a tejre ha-
sonlit, mint Barista testvériké.

- A legfrissebb Ujdonsagaink a tavaly ¢sz-
szel bevezetett szoja- és kdkuszgurtok.

A szdjagurtok kilonlegessége, hogy nem
tartalmaznak hozzéadott cukrot, csak a
gyumolcsok édesitik Oket. A kdkuszgurt
termékcsalddot pedig egy sztracsatellds iz-
zel bévitettlk az édesszajuaknak kedvez-
ve. Ahogy a legtébb gyarté, igy miis nagy
hangsulyt fektettlink a specidlis taplalkoza-
siigények kielégitésére. Szem el6tt tartjuk,
hogy egyre tobben részesitik elényben
azokat a termékeket, amelyeknek cukor- és
zsirtartalma csokkentett, vagy esetleg ma-
gasabb fehérjetartalommal rendelkeznek
- jegyzi meg a brand manager.

N& a laktdzmentesek
penetrdcidja

Amellett, hogy az emberek egyre tudato-
sabban gondolkodnak az egészségukrél,
és ismernek fel valamilyen érzékenységet,
a kategoria egészségesebb éltaldnos per-
cepcioja is hozzéjarul a névekedéshez.

- Ugyanakkor a penetracié novekedé-

se csak néhany kategoria esetében tu-
dott volumenndvekedést eredményezni
a piacon, mert — ahogy a GfK adataibdl is
latszik — jellemz&en kevesebbszer vasa-
rolték azokat a fogyasztok. Ez a tenden-
cia a tejtermékekre dltaldnossagban igaz
volt a termékkort érintd nagymértékd ar-
ndvekedés miatt. A kiskereskedelemben
a laktézmentes tejtermékekre éltaldban
magasabb arszabds jellemzé, és ezt az ar-

i“a——i" :' mhl t"‘:‘-F m

ik

A kategoria nagyobbik részét
tovdbbra is az italok teszik ki

emelkedés még inkabb eszkaldlta — hivja
fel a figyelmet Varga Aliz, a Bonafarm Zrt.
senior brand managere.

Megujulé csomagoldsok

A Sole-Mizo minden tejtermék kategoria-
ban gyart laktézmentes alternativat.

- A tavalyi év végén
a Mizo termékport-
folio csomagolasai
megujultak, viszont
a kategoriara jellem-
76 sarga foltok meg-
maradtak. Hiszink
abban, hogy ez hoz-
zdjarul a felismerhe-
téséghez, és segit a
fogyasztoknak na-
vigalni a termékek kozott. A laktdzmentes
szegmensben idén Ujdonsaggal nem ké-
szUlink, meglévé termékeinket tdmogat-
juk. Elsésorban husvétkor és karacsonykor
igyekszunk felhivni a figyelmet a kategoria
fontossagara és a Mizo véltozatos étkezé-
si szokasokat és taplalkozasi lehetéségeket
biztositd sokszinl portfélidjara — informal-
ja lapunkat Varga Aliz. /

Varga Aliz
senior brand manager
Bonafarm

Totally dairy-free

2022 was full of challenges in the lactose- and dairy-
free product category too, mainly owing to different
economic effects and the high inflation. Néra Kis-Ka-
jtdr, Danone Magyarorszdg Kfts Alpro brand manager
told that the expansion of the category and the Alpro
brand slowed down, because of the economic hard-
ships and the growth of private labels, but they are still
growing. Drinks make up for the majority of the plant-
based category, but sales are increasing much faster in
smaller categories such as gurts, desserts and creams.
“Sales data show it very well that consumers like al-
mond, coconut and rice drinks the most, but it is the
sales of our rice drinks that are growing the fastest. De-
mand is also on the rise for our oat-based This is not
Milk product” - the brand manager added.

Milk alternatives

Danone Magyarorszdg Kft. rolled out the This is Not
Milk range last year. This consists of two oat-based
drinks, whose taste is very much similar to that of milk.
Last autumn the company put soy and coconut gurts
on the market. The soy gurts contains no added sugar,
they are only sweetened with fruits. In the coconut gurt
range a new stracciatella flavour hit the shops.
Growing penetration of lactose-free products
According to Aliz Varga, Bonafarm Zrt.s senior brand
manager, the category’s penetration grew, but this only
translated into volume sales growth in a few segments,
because the number of buying occasions dropped due
to the rapidly rising prices. This trend was true for dairy
products in general, and even more so for the more ex-
pensive lactose-free products. Shoppers can choose a
lactose-free alternative in every dairy product catego-
ry where Sole-Mizo is present. “Last year Mizo product
packaging underwent a renewal, but the characteristic
yellow patches stayed. We believe that these make our
lactose-free products easy to recognise” - the senior
brand manger explained. 7
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PENNY-kindlat az egészségtudatos taplalkozaseért

Laktézmentes

A PENNY kiemelt figyelmet fordit az egy-
re valtozo vasarléi igényekre és fogyasz-
téi trendekre, mint példaul az egészsé-
ges taplalkozas, a modern életmaod és a
megndvekedett frissaru-fogyasztas iranti
igények. Ennek koszonhetéen druhaza-
ink ,Egészségsziget” polcain a bio termé-
kek mellett elérhetéek a gluténmentes,
cukorkontroll termékek, a hiitékben pe-
dig kiemelt helyet kaptak a laktézmen-
tes és az dllati eredetl alapanyagot nem
tartalmazo, vegan arucikkek. Az egy-

re novekvo laktézérzékenység eredmé-
nyeként a laktézmentes termékek irdn-

ti igény mdra alapvetd szUkségletté valt.
Eppen ezért fontosnak tartjuk az alap-
termékeken tulmutato, széles, véltozatos
és folyamatosan bévild vélaszték bizto-
sitdsat az érzékeny vasarléink szamdra.

A hitépultban kilon blokkban taldlhatok
a Sissy sajat markds tejtermék-csaladunk
laktdzmentes alternativai, mint példaul a
kozkedvelt Sissy laktézmentes kdrozott,
Sissy vanilias krémturd vagy éppen Sissy
laktézmentes light kakad.

Vegdn

Az utobbi években fokozatosan noveke-
dett a ndvényi alapu étrendet kdvetdk
szama. Sokszor akar profi vagy amatdr
sportoldk is e taplalkozasi forma mellett
dontenek. Ezen vasarldinknak kindljuk a
Food For Future vegén sajat markas ter-
mékcsalddunkat. A vegéan életmod sze-
rencsére ma mar nem egyenlé azzal,
hogy bizonyos ételeket teljes mértékben
melléznitk kelljen a kdvetdinek.

A vegén sokszinlséget tdmogatd Food
for Future sajat markank 1009%-ban nové-

nyi alapy, allati alapanyagoktél mentes
termékeket kinal, amelyek kivalo alterna-
tivat nydjtanak a hus és tejtermékek ki-
véltaséara. Az életforma vagy ételintole-
rancia altal generalt szikséglet lefedésén
tul kiemelt elény, hogy a tisztan nové-
nyi termékek kisebb karbonldbnyommal
rendelkeznek, mint azok allati eredet(
alternativai. Termékkinalatunkban meg-
taldlhatd példaul az éllati eredetl dsz-
szetevok nélkul eléallitott, ndvényi alapu
burgerpogdcsa, falatkak vagy szendvics-
feltét.

A laktoz- és tejérzékenységben szenve-
dsék szdmdra a névényi alapu tejtermék-
helyettesitSk kivdlo alternativdt jelente-
nek, ezek kozil a MyBio zabitalt és rizs-
italt, az FFF vegdn szeletet, és vegafolt
ajdnljuk. (x)

PENNY products for a healthy diet

Lactose-free

On the “Health Island” shelves of
PENNY stores customers can find or-
ganic, gluten-free and sugar con-
trol products, while in the refrigera-
tors there are lactose-free and vegan
foods too. As the number of lactose

intolerant consumers is on the rise,
PENNY stores are offering a growing
selection of lactose-free foods, such
as the lactose-free versions of PEN-
NY's own dairy product brand, Sissy,
e.q. Sissy lactose-free Liptauer, Sissy
lactose-free light chocolate drink.

Vegan

In the last few years many people
have switched to a plant-based diet.
PENNY serves the needs of these con-
sumers with its own Food For Future
vegan product range. These 100%
plant-based foods are a perfect alter-

native to meat and dairy products.
Shoppers can choose from plant-
based burger patties, bites and cold
cuts. Those consumers who are sen-
sitive to lactose or milk can enjoy My-
Bio oat and rice drinks, FFF vegan
slices and vegan sour cream. (x(
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Minden szinten, szinte minden

Egyre tobb gydartod jelentkezik gluténmentes alapanyagokkal
vagy alternativ gluténmentes gabonafélékkel elddllitott
termékekkel. A bévilé kindlatnak kdszdnhetéen mar

nem kizdrdlag az ételintolerancidval élék vdélasztjdk a
gluténmentes készitményeket, hanem a tudatos taplalkozdast
kdvetdk is egészségesebbnek tartjak ezt a termékvonalat.

Szerz6: Budai Kldra

vildgban lezajlé gazdasagi fo-
l S lyamatok hatéssal voltak a glu-
ténmentes termékek piacara is.
A pandémiat kdvetd ukran haboru ha-

talmas valtozasokat indukalt 2022-ben,
melynek hatasal elkepeszto emelkedest

Ebben a kotegorlobcn keresik, szeretlk 7
és el is vdrjdk az vjdonsdgokat a fogyasztdk

mutattak az alap-, segéd-, csomagolo-
anyag, energiadrak, logisztikai koltségek,
és igazabdl az élet minden terdletén.
Mindezek mellett szamos gyarté alap-
anyag-ellatasi problémakkal is szemben
taldlta magat.

Megfigyelhetd, hogy az intenziv dremel-
kedés az olcsobb, egyszerlibb termékek
fogyasztasanak irdnyaba tereli a véasarlo-
kat, valamint globalisan a fogyasztas visz-
szaesése is tapasztalhato.

BS&vUI6 gluténmentes paletta

A Nestlé Hungaria Kft. szezonalis kindla-
tdban szerepelnek gluténmentes termé-
kek a KitKat, a Smarties és az After Eight
markak égisze alatt.

Kardcsonykor a KitKat 29 g-os toltott Mi-
kulds, a 65 g-os Téli Baratok elnevezés(
toltott figurakat tartalmazo csomag, a
208 g-os Adventi Kalendarium, a Smar-
ties 65 g-os Téli Baratok és az After Eight
65 g-os Téli Baratok kaphat¢ a glutén-
mentes kinalatban. Husvétkor pedig a
KitKat 29 g-os toltott Nyuszi, a 66 g-0s
toltott Nyuszicsomag, a 90 g-os toltott
tojascsomagok, a 81 g-os Smarties toltott
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tojaszsak és az After Eight eper izesité-
sU 90 g-os toltott tojascsomag taldlhatod
meg a polcokon.
— A KitKat gluténmentes termékeink a
legnépszerlibbek, kulonds tekintettel a
karacsonyl idészakban elérhet 29 g-os
=2 ‘le] toltott Mikulds-cso-
kinkra és a husvéti
idészakban elérhetd
Nyuszi parjara. l[dén
husvétkor boévitettik
a gluténmentes tol-
tott mini tojas port-
folionkat, igy mar el-
érhetd a Smarties 81
g-0s és a KitKat 90
g-os mellett egy ka-
ramellds izesitésu
KitKat 90 g-os és egy
epres izesitésli After
Eight 90 g-os toltott
tojaszsak is — ismer-
teti Kelemen Lilla,
brandmenedzser.
Mint mondja, Kit-
Kat markajukat tu-
datosan épitik év-
rél évre, szezonrol
szezonra melynek
egyik fokusza a
portfélidobbvités.
— Ezzel a fiatalos,
vagany markankkal igyekszink folyama-
tosan innovalni és minél tdgabb fogyasz-
téi igényt kiszolgalni, igy ebben a jové-
ben is ldtunk még béven novekedési po-
tencialt.

Kelemen Lilla
brandmenedzser
Nestlé Hungdria

A fejlesztésekkel

nem szabad megdlini

A gluténmentes termékek irdnti kereslet
a szelet kategoridban is nagyon erés, a
Cerbona Elelmiszergyarto Zrt. miizlisze-
letei kdzott a top 5 termékbdl 3 glutén-
mentes.

— A NielsenlQ, illetve a sajét értékesfté-

si adataink alapjan is elmondhaté, hogy
mind értékben, mind mennyiségben no-

vekszik ez a termékkor — avat be Hajdu-
vari Szilvia, a Cerbona Elelmiszergyértd
Zrt. marketingvezetdje, aki azt is elarul—
ja, hogy az utéb-

bl években nagy
hangsulyt fektet-
tek az Ugynevezett
funkcionalis termé-
kek fejlesztésére. Ki-
nalatuk folyamato-
san boévultilyen jel-
legl termékekkel,
amelyek kozott az
egyik legfontosabb
termékcsalad a gluténmentes.

— Az étcsokis-malnés gluténmentes
muzliszeletet, illetve a gluténmentes va-
nilids-meggyes zabkasat, kedvelik leg-
inkdbb a fogyasztok. Az idei évben egy
nagy fejlesztéstink zajlik, reményeink
szerint nyar végén, ésszel, egy Uj glutén-
mentes szelet csaldddal fogjuk béviteni
a szortimentet. Nagyon sok &tlettink van
alapanyagok, izek, trendek tekintetében,
folyamatosan keressik a lehetéségeket,
monitorozzuk a piacot, nemzetkdzi kial-
litdsokra jarunk. Egy biztos, nem szabad
medgallni, folyamatosan fejleszteni kell,
és nemcsak az Uj termékeket, hanem a
meglévéket is, mert a mi kategoridnk-
ban keresik, szeretik és el is varjak az uj-
donsdgokat a fogyasztok — jelzi a szak-
ember.

Tavasszal a megujult muzlicsalddot hir-
dették egy nagyobb TV-kampdany kere-
tében, illetve a social media stratégia-
ban tortént valtozas, a hirdetések helyett
a tartalom van fékuszban, killondsen a
TikTok csatornan.

Hajduvdri Szilvia
marketingvezeté
Cerbona

Erds a verseny

a gydartok kozott

A mentes termékek a magasabb érkate-
goriaju élelmiszerek kozé tartoznak, ezért
legtobbszor ar vagy markahlség alapjan
dontenek a fogyasztok. Tobb gyartonal
mar a normal kindlat részét képezik, ezért
csatorndk eloszldsa terén ugyanazon jel-
lemzdkkel rendelkeznek, mint a normal
termékek. A diszkontok sulya ebben a ka-
tegoridban is érezhetd, illetve a szerve-
zett kiskereskedelmi csatorna, amelybe a
drogériak is tartoznak, a méasodik legfon-
tosabb értékesitési pont. Folyamatosan
szélesedik a kindlat, az élelmiszer-katego-
ridk szinte mindegyikében jelen van mar
gluténmentes valtozat.
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- Az élelmiszerpiac egyre tobb ponton
keresztezi a kilonbozé ételérzékenység-
ben érintett fogyasztdknak szant ter-
mékeket. Tobb termék egyszerre glu-
ténmentes, hozzdadott cukormentes és
vegan. Kiszerelések tekintetében nép-
szerlibbek a nagyobb kiszerelések, illetve
fontos az is, hogy a csomagolason hang-
sulyosan szerepelje-
nek a mentességre
vonatkozd informé-
ciok, és a natur jel-
leggel a csomago-
las megjelenése is
6sszhangban dlljon.
A bévils kinalat fo-
kozza a gyartok ko-
zOtti versenyt, ami
az arakban, illet-

ve az Ujdonsagokban mutatkozik meg

— elemzi a piacot Készegi Adrienn, a
Rossmann Magyarorszag Kft. kategoria
managere.

\

K&szegi Adrienn
kategdria manager
Rossmann Magyarorszdg

Organikus snackmdrka

A Rossmann-uzletekben tovabbra is t6-
retlen népszerliségnek drvendenek a
reggelihez, tizéraihoz kapcsolodd glu-
ténmentes termékek, muzlik, granolak,
késak.

— Egy olyan organikus snack markaval ké-
szUltink, amely egyszerre tobb tulajdon-
sagot 6tvoz: gluténmentes, fehérjében
gazdag, hozzdadott cukormentes, orga-
nikus, valamint vegan alapanyagokkal
készUl. A marka exkluzivan lesz megta-
lalhatd polcainkon — vetiti el6re K&szegi
Adrienn.

Kivdlé mindség,

megfizethetd dron

A Lidl Magyarorszag célja, hogy maxi-
malisan kiszolgdlja a fogyasztoi igénye-
ket, ezért folyamatosan boviti a specialis
étrendet tdmogato termékeinek szamat
is. A vallalat dllando és idészakos kind-
latadban mar kozel 350 laktdz- és glutén-
mentes, valamint vegetarianus, vegan és
bio termék taldlhatd meg. A kereslet fo-
lyamatosan né, még akkor is, ha ezekért
magasabb arat kell fizetni.

- Avdllalat gluténmentes kinalatanak ki-
alakitasakor is arra torekszik, hogy vasar-
I6inak kivald mindséget kindljon a lehe-
t6 legkedvezébb aron. A Lidl Gzleteiben
elérhetd gluténmentes termékek kdzul a
legnépszer(ibb tobbek kdzott a glutén-
mentes szeletelt kenyér vagy a helyben
sutott pékaruk, melyek kozott is akad
specidlis termék, ilyen példaul a glutén-
és laktézmentes sajtos pogdacsa vagy

kakads csiga. A gluténmentes kenye-

rek és péksitemények mellett azonban
nagy valasztékban kaphatok gluténmen-
tes lisztkeverékek,
tésztak, kekszek,
sitemények és ro-
pogtatnivaldk is. Az
id6szakos kindlat-
ban elérhetéek glu-
ténmentes készéte-
lek: fagyasztott piz-
za, halrudacskék és
csirkefalatok vagy
toltott tésztafélék
is — sorolja Tézsér Judit, a Lidl Magyaror-
szag kommunikacios vezetdje.

A megfelel$ alapanyagok beszerzésén
tul nagy kihivast jelent a mindennapok
rohanésaban az is, hogy kitalaljuk és el-
készitstik a napi 6tszori étkezéshez vald
fogdasokat, sokaknak mar az otletelés so-
ran elmegy ettél a kedvik. Nekik nyujta-
nak segitséget a véllalat honlapjan elér-
het6 glutén-, laktéz-, valamint glutén- és
laktdzmentes mintaétrendek, receptek
is. Az druhdzlanc kalonbozé szinekkel

és piktogramokkal jeloli a laktozmentes,
gluténmentes, bio, vegetérianus, vegan,
GMO-mentes, hozzaadott cukor nélki-

li, socsokkentett, cukorcsokkentett és a
magyarorszagi gyartohelyrél szarmazéd
termékeket, melynek koszonhetden a va-
sarlok sokkal gyorsabban és egyszer(b-
ben igazodhatnak el a specilis termékek
kozott, és vasarolhatjak meg a szamuk-
ra legmegfelelébbet a diszkontldnctdl
megszokott rendkivil kedvezd drakon.

Tézsér Judit
kommunikdcios vezetd
Lidl Magyarorszég

A kényszer elfogadhatébbd
teszi az drat

A termékkategoria elsédleges célcso-
portja az egészséglgyi panaszokkal ren-
delkezé emberek, akik szdmara elenged-

a kilénbo6z6 ételérzékenységben érintett
fogyasztéknak szdnt termékeket

hetetlen a bizonyitottan glutén- és ke-
resztszennyezédésektdl mentes ételek
fogyasztéasa. Ok kénytelenek” az ilyen ti-
pusu termékeket fogyasztani, ezért ese-
tikben nem befolyasold tényez6 az ar, f6-
leg amennyiben igény van a jo min&ségu,
megfeleld izvildgu ételek fogyasztasara.
— Akik nem igazoltan gluténérzékenyek,
csak szervezetlket szeretnék tehermen-
tesften, taldn kény-
nyebben mon-
danak le a meg-
novekedett aru
termékekrdl, bar a
markahoz és mind-
séghez vald hiség
tapasztalataink sze-
rint erésen meg-
jelend kotédés -
mondja Zagonyi
Boglarka, a Magyar
Piszke Papir Kft. élelmiszer-tzletag keres-
kedelmi vezetdje.

A fogyasztok preferdljak a konnyen és
gyorsan elkészithetd termékeket, ame-
lyek kényelmesen beillesztheték a hét-
koéznapokba. A termékdsszetételek vo-
natkozasaban fontos, hogy ne tartal-
mazzanak hozzdadott adalékanyagot,
természetes Osszetevékbol dlljon az
adott termék.

Zdagonyi Bogldrka
élelmiszer-0zletdg

kereskedelmi vezet$
Magyar Piszke Papir

Egyedi csomagoldsok

A Magyar Piszke Papir Kft. valasztékanak
egy részét — veknik, panirmorzsa, pizza-
lap — fogyasztoik elégedettsége okan
véltozatlanul megtartja, emellett a fej-
lesztések termékeik mindségének fo-
kozasat célozzdk meg. Mésik fejlesztési
irdny a gluténmentes termékkor bévitése
az édes izvildgu pékaruk tertletén, vala-
mint partnereik igényei szerint fejleszte-
nek lisztkeverékeket és kenyereket is.

%D - A keresztszennyezé-

dések elkerllése érdeké-
ben termékeink egyedi-
leg csomagoltak, ezen
termékcsoportnal a cso-
magoldsmentesség el-
képzelhetetlen. Azonban
a felhasznalt csomagolo-
anyag mennyiségének
csokkentése elsédleges
szamunkra a kornyezet-
terhelés visszaszoritasa
érdekében, valamint cso-
magolasaink Ujragondo-
lasa arculatunk frissitése
miatt is folyamatosan fo-
kuszban van - téjékoztat
Zagonyi Bogldarka.

A\
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Uzemiik kapacitasanak ndvelésére a ta-
valyi évben Uj, automata csomagoldgé-
pet Uzemeltek be, lisztkeverékeik elalli-
tdsdhoz pedig megndvelt kapacitasu ke-
veréberendezéssel lettek gazdagabbak

2023 janudrjaban.

— Termékeink kiszerelési tomege a fo-

gyasztéi igényekhez alkalmaz-
kodik, de gasztrokiszerelésben
is elérhetdek partnereink sza-
mara. Araink kialakitasat befo-
lyasoljak a gazdasagi torténé-
sek, de igyekszink a minéség
megtartasa mellett optima-
lizalni azokat, versenyképes
szinten tartani. Ertékes{tési csa-
tornainkat folyamatosan bé-
vitjuk, akar Gzletlanci, akdr
egyéb partneri vonalon, szo-
rosan egyUtt dolgozva az dga-
zat tobbi szerepléjével. Partne-

All kinds of everything
Growing gluten-free product se-
lection

First the pandemic then the war in
Ukraine — these events had a huge
impact on the category of glu-
ten-free products as well. Ingredients,
raw materials, packaging materi-
als, energy and logistics all became
much more expensive. Rising prod-
uct prices have made many shop-
pers turn to simpler and cheaper
products, and gluten-free sales are
decreasing at a global level.

Nestlé Hungdria Kft's seasonal prod-
uct selection includes gluten-free Kit-
Kat, Smarties and After Eight prod-
ucts.

Brand manager Lilla Kelemen: “Kit-
Kat gluten-free products are the most
popular, especially the 29g Santa
Claus filled chocolate figure avail-
able in the Christmas period and

the product’s Rabbit figure versions
available at Easter. This Easter shop-
pers will find new gluten-free filled
mini eggs in shops: in addition to
the already available Smarties 81g
and KitKat 9og eggs, they can now
choose the caramel-flavoured KitKat
90g and the strawberry-flavoured Af-
ter Eight 9og filled eggs too”.

There is no stopping with inno-
vation

There is strong demand for glu-
ten-free products in the bar segment
too, and 3 from Cerbona Elelmisze-
rgydrtd Zrt's top 5 muesli bars are
gluten-free. Szilvia Hajduvdri, head
of marketing at Cerbona Elelmisze-
rgydrtd Zrt.: “Gluten-free sales are
growing in both value and volume.
Recently we have been focusing on
developing functional products. At
the end of the summer or in early au-
tumn we are going to launch a new
gluten-free bar range. We have so
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reinkkel egytttmUkodve szinte minden
hénapban megvalodsitunk kilénbdzé ak-
ciokat. Az Aby's termékek magukon vise-
lik a Magyar Termék Nonprofit Kft. védje-
gyeit, gy csatlakozunk az altaluk szerve-
zett kdzosségi marketingkampényokhoz,
megjelenésekhez. Emellett jelentds az
e Tt

many ideas, and one thing is for sure:
there is no stopping with innovation,
because shoppers like and expect
new products”.

Free-from products are usually more
expensive, so typically shoppers de-
cide which one to buy based on
price or brand loyalty. Adrienn K&sze-
gi, category manager of Rossmann
Magyarorszdg Kft.: “Several products
are gluten-free, have no added sug-
arand is vegan at the same time.
Large-sized products are popular
and it are also important to empha-
sise the free-from information on the
packaging. We are getting ready to
roll out an organic gluten-free snack
brand, with products that are also
rich in protein, have no added sug-
ar, and are made from vegan ingre-
dients”.

Excellent quality at affordable
prices

Lidl Magyarorszdg stores sell approx-
imately 350 lactose- and gluten-free,
vegan, vegetarian and organic prod-
ucts. Head of company communica-
tion Judit Tézsér: “Our policy with the
gluten-free assortment is to offer ex-
cellent quality at the best prices pos-
sible. From the gluten-free products
available in Lidl stores, the most pop-
ular are sliced bread and various rolls
and pastries baked in-store. Shop-
pers can also choose from a large
selection of gluten-free flour mixes,
pastas, biscuits, deserts and snacks.
Temporarily gluten-free frozen piz-
za, fish fingers chicken nuggets and
filled pastas are also available”.

A bévilé kindlat fokozza a gydrtok kézoétti versenyt, ami
az drakban, illetve az ujdonsdgokban mutatkozik meg

Bogldrka Zdgonyi, food catego-

ry sales specialist of Magyar Piszke
Papir Kft.: “Those who aren't sen-
sitive to gluten, just like to follow a
gluten-free diet for some reason,
probably quit these rather expen-
sive products more easily, but loy-
alty to a brand and to high quality
are a strong bond". Consumers pre-
fer products that can be prepared
quickly and easily, are free from ad-
ditives and made from natural in-
gredients.

Packaged separately

Magyar Piszke Papir Kft.s product
selection includes breads, bread-
crumbs and pizza base, and they are
adding new gluten-free pastries to
the assortment, plus based on part-
ner demand they develop flour mix-
es and breads too. In order to avoid
cross-contamination, products are
packaged individually — in this cate-
gory they simply can't be sold with-
out packaging. Last year the compa-
ny’s production capacity increased,
thanks to the new automatic pack-
aging line; what is more, in January
2023 they also installed new mixing
equipment for making flour mixes.
Products are also available in siz-

es tailored to the needs of HoReCa
units.

Gof Hungary Kfts most popular
products are easy-to-prepare oat
pastas, which contain nothing but
water and wholemeal oat flour, so
they are completely free from ad-
ditives. Sales director Alexandra
Kovdcs: “Our sliced oat and oat sem-

idei évre tervezett online kommunikacio
is, Google, Facebook, Instagram és Tik-
Tok feltleteken — nyilatkozza a kereske-
delmi vezetd.

Fékuszban
a fogyasztdi igények

A Gof Hungary Kft. legnép-
szer(ibb termékei a kdnnyen
és gyorsan elkészitheté zab-
tésztak, melyek csak viz és tel-
jes kiérlésti zabpehelyliszt hoz-
zdadéasaval készilnek, és nem
tartalmaznak semmilyen hoz-
zaadott adalékanyagot.

— A szeletelt zab és a zabpe-
helydara ezen a piacon egye-
duldllonak szamit. A koretnek,
tolteléknek, rakott ételeknek
szant szeletelt zab nagy segit-
ség lehet a mindennapokban

olina stand alone in the market.
Sliced oat is excellent for sides or as
afilling, while oat semolina can be
used to prepare delicious desserts

or breaded food”. In 2023 the com-
pany plans to launch healthy new
breakfast snacking products. They
keep monitoring consumer needs
and habits, and innovate according
to these.

New ingredients and recipes
Gyorgy Fider, CEO of Hunorganic
Kft.: “Unfortunately many consum-
ers who are sensitive to gluten are
also sensitive to lactose and other
allergens, so they really pay atten-
tion to the composition of foods.

In shops they are looking for prod-
ucts such as our new “it’s us mimen-
range”. Sales by the company in-
creased by single-digit numbers in
2022, with gluten-free “it’s us kitti’s”
pastas grew above the average. In
the company’s portfolio we can find
gluten-free flour mixes and pastas,
rolls and pastries, biscuits and flours.
Recently they put a new product
range on the market: “it’s us mimen”
products are free from the main al-
lergens and contain no corn either. In
2022 the gluten-free bread of the year
was the Céli loaf made from Hunor-
ganic Kfts “it’s us mimen” sorghum
flour mix.

Itis Foodnet Zrt. that distributes it's
us products, and their experience

is that flour mixes and pastas are
the most popular. Brand manag-

er Noémi Papp-Mile: "Fresh baked
goods made from the “it's us mimen”
sorghum flour mix — from which the
award winning bread was made -
offer basically the same culinary ex-
perience as the breads, rolls and pas-
tries made from traditional wheat
flour”.7
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a gluténérzékenyek
korében. A zabpe-
helydardbol pedig
nagyon sok finom
desszertet készithet-
nek a fogyasztok, de
habarashoz és pani-
rozashoz is kivalé —
részletezi Kulcsarné

Kulcsdrné Kovdcs

Kovacs Alexandra,a  Alexandra
naary Kft. Gz Uzletag-igazgatd
Gof Hungary Kft. U Cof Hungerd

letdg-igazgatdja.
A véllalatndl 2023-ban a termékfejleszté-
sek allnak a kozéppontban, az egészsé-
ges reggelik és nassolni valok korét sze-
retnék béviteni.

— Folyamatosan arra torekszink, hogy a
mindenkori vevéi igényeket, a fogyasz-
téi szokasokat figyeljik, és ez alapjan vé-
gezzik termékfejlesztéseinket. Emellett
a fenntarthat¢ gazdélkodas, az dkoldgiai
labnyom csokkentése, illetve a gyarta-

si folyamatok optimalizélasa szintén fon-
tos tényezdk szamunkra — tudjuk meg
Kulcsérné Kovécs Alexandratol.

Mivel termékeik Magyar Termék védjegy-
gyel vannak elldtva, ezért ezen a vonalon
is kihasznaljdk a megjelenési lehetésége-
ket, de a social mediaban vald éllandé je-
lenlét is a stratégidjuk része. Nyeremény-
jatékokkal, bannerekkel, gasztroblogge-
res, influenszeres egyttmukodésekkel
gazdagitjak megjelenéseiket, de a kialli-
tasokon, rendezvényeken valo részvételt
is fontosnak tartjak az idei évben is.

Uj alapanyagok, receptek

Az eltérd fogyasztdi igények és a termék-
korok széles valasztéka miatt kiemelt sze-
repet jatszik a szakbolti és internetes ér-
tékesités is, de elmondhato, hogy a nagy
héldézatok is egyre terjedelmesebb kihe-
lyezést biztositanak a gluténmentes ter-
mékek szdmdra.

— A gluténérzékeny fogyasztok korében
sajnos gyakori, hogy nemcsak glutén-

re, hanem laktozra vagy egyéb allergén
anyagokra is érzékenyek, ezért figyel-
nek az élelmiszerek 6sszetételére. Ke-
resik a minél kevesebb allergént tartal-
mazd termékeket, mint pl. az Uj it's us

mimen termék-
csalddunk — jegyzi
meg Fider Gyorgy,
a Hunorganic Kft.
ugyvezetd igazga-
tja.

Hozzéteszi: a ne-
hézségek ellenére
2022-ben az érté-
kesitési volumeniik
egy szamjegyUl no-
vekedést mutatott. Az dtlagnal jobban
novekedett gluténmentes it's us kitti's
tésztaik forgalma, mivel a durumtésztak-
hoz kozeli dllaga, f6zési tulajdonsagai és
jO ize miatt egyre szélesebb korben ked-
velik.

Portfolidjukban meghatérozo a glutén-
mentes lisztkeverékek és szaraztésztak
forgalma, de értékesitenek pékarukat,
kekszeket és alapliszteket is.

— Nemrég hoztuk forgalomba Uj it's us
mimen termékcsa-
ladunkat, amely
értékes alapanya-
gokbdl készul és
Osszetevsi min-
den f6 allergén-

tél mentesek, va-
lamint kukoricat
sem tartalmaznak.
2022-ben a még
fejlesztés alatt al-

|6 it's us mimen
cirok pékaru liszt-
keveréklnkbdl ké-
szUlt Coli cirok ci-
po nyerte el a 2022
év gluténmentes
kenyere dijat.
Termékfejleszté-
stink folyamato-
san tesztel Uj alap-
anyagokat, recepte-
ket, ilyen példaul az étkezési cirokliszt,
de egyre nagyobb az igény a glutén-
mentes kategoridban is a szénhidrat-
csokkentett termékekre — emeli ki Fi-
der Gyorgy.

Kiemelten fontosnak tartjak, hogy fo-
gyasztoik otthon is minél kdnnyeb-

Fider Gyoérgy
Ugyvezetd igazgatod
Hunorganic

\-U)

% mimen &

. Allergénektdl mentes

receptura alapjan készitve.

ben, jobb min&ségu ételeket tudjanak
eléallitani, ezért gasztrobloggerekkel

is egyuttmkodve sok informaciot re-
ceptet, videdt osztanak meg a sajét és
partnereik Facebook-, Instagram- és Tik-
Tok-oldalain.

A kenyérsités

tovdbbra is népszerd

Az it's us gluténmentes marka képvise-
letét és disztribuciojat a magyarorszagi
aruhazlancok felé a Foodnet Zrt. Iatja el.
A termékek forgalma erésodott a tavalyi
évben és ez a tendencia ativelt 2023-ra is.
Elsésorban a lisztkeverékek és a szaraz-
tésztak vannak fékuszban. A lisztek kozdl
az 1kg-os kiszerelés a favorit, illetve az
univerzalis verzid, amibdl sos és édes ter-
mék is készithetd.

— A COVID ¢ta az otthoni kenyérsi-

tés népszerlisége toretlen, az Ujdonsa-
gok sikerében is bizunk. A dijnyertes ke-

e 0
prii

A foggcsztok prefercljok a kénnyen és ggorson
elkészitheté termékeket, amelyek
kényelmesen beillesztheték a hétkéznapokba

nyér stitéséhez hasznalt it's us mimen
cirok pékaru lisztkeverékbdl stitott friss
pékaruk szinte ugyanazt a gasztrono-
miai élményt nyujtjdk, mint a hagyoma-
nyos buzalisztbdél késziltek — Ujsdgolja
Papp-Mile Noémi, a véllalat brand ma-
nagere. /

10’s
us.

Worry-free

www.itsusfood.com

A\
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Cukormentes ovezet

A globdlis trendnek megfeleléen a magyar fogyasztdk

is egyre jobban figyelnek arra, hogy alacsony kaldria-/
cukortartalmu, illetve kaléria-/cukormentes italokat, illetve
ételeket épitsenek be étrendjikbe. A kategdria ennek
megfeleléen szép eredményeket ér el évrél évre, amihez
hozzdjdrul az is, hogy a gyartdk folyamatos innovdcidinak
kdszonhetden taldn mdar nincs is olyan termékkor, amely
ne rendelkezne ,alakbardt” alternativaval.

tavalyi év els¢ felében lendiletes
A novekedés volt megfigyelheté az

egész Uditdital-piacon, és ehhez
az alacsony kaldria-/cukortartalmd, illet-
ve kaldria-/cukormentes kategoéria is hoz-
zdjarult. Azonban a névekedés Uteme a
masodik félévben szamos kiilsé tényezo,
Ugymint a népegészséglgyi termékadd
(NETA) kiterjesztése, az alapanyagok és az
energiahordozok drainak ugrdsszer( no-
vekedése, valamint az ukrajnai habord ha-
tasai kovetkeztében lassulni kezdett. En-
nek ellenére, ahogy a NielsenlQ adatai is
mutatjak, a teljes évet figyelembe véve a
kategdria mintegy 24%-os bévilést ért el
értékben, az értékesitett mennyiség te-
kintetében pedig kis mérték csokkenés
latszik az egy évvel kordbbi adatokhoz ké-
pest (-1,2%).
— Tapasztalataink
szerint a magyar fo-
gyasztok kifejezet-
ten keresik a cukros
uditéitalok alter-
nativait, ez pedig a
piaci és a sajat érté-
kesitési adatainkon

is meglatszik — avat
be Palkd Andrés, a
Coca-Cola HBC Ma-

Palkd Andrds
marketingigazgato
Coca-Cola HBC

Magyarorszag

gyarorszag marke-

tingigazgatdja.

A cukormentes Uditék részaranya az el-
mult hdrom évben volumenben stagndlt,
2022-ben a teljes értékesitett volumen
34%-at adtak a cukormentes termékek.

A Magyar Asvanyviz, Gytimolcslé és Udi-
t6ital Szovetség (MAGYUSZ) adatai sze-
rint a hazai Gdftéitalok és gydmolcslevek
atlagos cukor- és kaldriatartalma 2021-
ben 45%-kal volt alacsonyabb, mint 2010-
ben. A recepturak dtalakitasaval és j, in-
novativ termékek bevezetésével a csok-
kentett kaloriatartalmu és kaloriamentes
italok (legfeljebb 20 kaldria/100 milliliter)
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Szerz6: Budai Kldra

aranya 23%-rol 61%-ra emelkedett az al-
koholmentes italkategodrian beldl.

A hazai Uditéitalok és gyiumolcslevek
dtlagos cukor- és kaldriatartalma 2021-ben
45%-kal volt alacsonyabb, mint 2010-ben

Hangsulyos
csomagoldskommunikdcio

A Coca-Cola Magyarorszag vélasztékanak
mintegy felét teszik ki jelenleg alacsony ka-
|6ria-/cukortartalm, illetve kaléria-/cukor-
mentes termékek. A szénsavas Uditéitalok
mellett a tea, az energiaital és az izesitett
viz kategdériakban is jelentés az ardnyuk.

— Kindlatunkban a legnépszer(ibb alacsony
kaloria-/cukortartalmy, illetve kaloria-/cu-
kormentes termék a Coca-Cola Zero, ami a
tavalyi évben egy Ujabb varidnssal, a koffe-
inmentes Coca-Cola Zerdval bévilt. Az ér-
tékesftési adataink alapjan ugy latjuk, hogy
a fogyasztok hamar megkedvelték ezt a
valtozatot is — kozli Palkd Andrés.

Evrél évre Uj termékekkel jelennek meg
ebben a kategdridban.

— A Fanta markank 2023 elején két Uj iz-
zel bévilt: ezek a Fanta Zero Bodza és a
Fanta Zero Kéksz616, amelyek a klasszi-
kus, cukros varidnsokat valtjdk. Idén feb-
rudrban a vildgpremierrel egy idében Ma-
gyarorszagon is megjelent a Coca-Cola
limitdlt kiadasu Coca-Cola Movement zé-
ré terméke. Ezenkivill a masodik negyed-
évben érkezik a kdvetkezd Ujdonsagunk

a megujult Cherry Coke Zero, dobozos,
félliteres és az 1,75 |-es kiszerelésekben.

A Kinley markénk pedig az év elején tel-
jes megujulason esett at, amely érintette
a formulat és csomagolast is. Emellett az
italforgalmazok kozott elséként vezettik
be Magyarorszagon a csomagolasaink
elején a kaloriatartalom és a napi referen-
ciabeviteli érték jelolését — mondja Palkd
Andrés.

A vallalatnal az idei év kdzéppontjdban a
7ér6 termékek dllnak, a tudatos valasztast
Uzleti és marketingeszkozokkel is segitik.

Budapesten tébb fogy,
mint vidéken

== A targyalt szegmensben a fo-

B0 gyasztas egyre inkabb a kis-
kereskedelembe terel6dik at, a
HoReCa szektor sz(kdl. A disz-
konterekben fogy a legtébb cu-
kor- és kaldriamentes és/vagy
alacsony cukor- és kaloriatartal-
mu termék. A diszkonterek néve-
kedését csak a fliggetlen boltok
elézik meg, a dobogd harma-
dik fokdn pedig a hipermarke-
tek allnak.

— Emellett foldrajzi killonbségek-
kel is taldlkozhatunk: Budapes-
ten és kornyékén
40%-ot tesz ki a cu-
kormentes eladasok
aranya, ami némi-
leg magasabb érték
a vidéki eladasok-
hoz képest — mutat
rd Peter Schenk, a
Szentkirdlyi Magyar-

A

Peter Schenk

orszag marketing-
igazgatdja.

marketingigazgatd
Szentkiralyi Magyarorszdg

A kiszereléseket illetéen elmondhato,
hogy a tavalyi évben a kis kiszerelés( ter-
mékek eladdsai értékben és értékesitett
mennyiségben is szamottevéen noveked-
tek a teljes szénsavas Uditéital kategoria-
ban, amelyhez a cukor és kalériamentes
és/vagy alacsony cukor és kaldriatartalmu
termékek is aktivan hozzéjarultak. Ugyan-
akkor a nagyobb méret(, és ezaltal gazda-
sagosabb kiszerelésU verzidk iranti keres-
let is erésodik.

Elsédlegesek a fogyasztdi
igények

A Szentkirdlyi Magyarorszag cukormentes
szénsavas Uditéi esetén sikeres évet zart
tavaly, hiszen azok a piaci atlag folotti no-
vekedést mutattak, a teljes piac 22%-os,
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mig a Szentkirdlyi Magyarorszag 28%-0s
értékbeni novekedést ért el a kategdria-
ban. Legnépszerlibb cukormentes termé-
kik hosszu ideje toretlendl a Pepsi Max,
ezt kovetik a Pepsi Lime, valamint a Pepsi
Mango izesitett Gditéitalok.

—2023-ban a kiszerelések tekintetében to-
vabb szélesitjik a tavaly bevezetett 7UP
Zero portfoliot, emellett a narancsizi Mi-
rinda vonalunkon is bevezetjik a cukor-
mentes Zero varidnsokat. Idei izgalmas Uj-
donsagunk Magyarorszagon tovébba a
Schweppes Pink tonic, amely deciliteren-
kénti 4,3 g cukortartalmaval a csokkentett
cukortartalmu termékek sorat gyarapitja
portfélionkban. Ugyancsak ebbe a kate-
gdridba tartozik majd masik Ujdonsagunk,
az dsvanyvizalapu Theodora Immuno ize-
sitett funkciondlis ital, amely szintén csok-
kentett cukortartalommal kertl majd a
boltok polcaira — fejti ki Peter Schenk.
Arra 6sszpontositanak, hogy cukormentes
Uditditalaikkal és funkciondlis termékeik-
kel minél tébb szegmensben jelen legye-
nek a piacon.

—1dén is nagy hangsulyt fektetlink a Pepsi
Max kommunikacidjara, amely az els6 fél-
éves aktivitastervink szerves részét képe-
zi. A deb(télé Theodora Immuno izesitett
funkciondlis ital bevezeté kampanya is az
idei évben érkezik, emellett erdsiteni ki-

Ha az vagy; amit n;{ge.fzef...

AKKOR EN

MENTHETETLENUL

EDES VAGYOK.

Az dron kivul szdmit az eredet, az
Osszetétel, a tdpanyagtartalom és
a hozzdadott funkcionalitds is

vanjuk fesztivéljelenlétlinket — tudjuk meg
a marketingigazgatétol.

Fontos az dr,

de nem a legfontosabb

Mar a kordbbi években is egyre inkdbb ér-
zékelhetd volt, a tavalyi évben pedig hat-
vanyozottan befolydsolévé valt, hogy na-
gyon fontos tényezd a jo ar-érték arany az
FMCG termékek, ezen belll az Gditék és
{zesitett dsvanyvizek kivalasztasa esetén.

— Az drérzékenység mindig is jellemzé volt
leges véltozadsdban az elmdult egy év sem
tudott atltd szerepet jatszani, sét! Az akci-
06s idészakok tovabbra is messzemenden
befolyésoljék a vasarloi kedvet — téjékoz-
tat Horvath Adrienn, a Méarka Uditégyar-

té Kft. marketing- és
HR-igazgatdja.
Ugyanakkor, a fo-
gyaszték, amennyire
maodjukban éll, egyre
nagyobb figyelmet
forditanak a tuda-
tos, kiegyensulyozott
életmodra. Ez a tu-
datos gondolkodds

a vasarlasi dontések-
ben is meglatszik. Szamit az eredet, az 6sz-
szetétel, a tdpanyagtartalom, az esetleges
hozzdadott funkcionalitds és természetesen
az aris. Sok hasznos informacio kinyerheté
a termék cimkéjérél is. A fogyasztok az Udi-
téitalok esetében a termék tartositdszer-,
cukor-, szinezék- és szénhidrattartalmaval
kapcsolatos informécidkat keresik elsésor-
ban, ezek azok a kiemelt tényezék, amelyek
alapjan mérlegelnek, és végul dontést hoz-
nak arrdl, hogy vajon az adott termék illesz-
kedik-e az életmodjukhoz, avagy sem.

R\

Horvdth Adrienn
marketing- és HR-igazgatd
Marka Uditégyarté

Vdltozatos energiaszegény
paletta

A Mérka tdit6k minden kategoridban —
szénsavas Uditok, gyimolcsitalok, izesitett
vizek és jeges tedk — energiaszegények,
illetve egyes italok, izek kaphatok cukor-
mentes verziéban is.
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— HisszUk, hogy termékpalettank valto-
zatossaga mellett ennek is kdszénhetd-
ek az eredményeink, 2022-ben is erésite-
ni tudtuk az idén 50 éves Marka brandet.
Piaci részesedéslink tdbb mint 10%-0s,
amelyet magyar csaladi véllalatként si-
kerUlt elérni, megtartani és ndvelniis a
multinacionalis versenytarsak mellett az
elmult években. A csaladi vallalkozasbol
csaladi vallalattd sikertlt valnunk - infor-
malja lapunkat Horvéath Adrienn.

Az els6 négy orok klasszikus Marka iz
rangsora: sz616, meggy, narancs és malna.
A harom dobogosbdl létezik teljesen cu-
kormentes, zéro verzié is. A legnagyobb
novekedéseket a 2,5 I-es Cola Zéro és Jaffa
Zér6 termékeikkel érték el 2022-ben.
2022-ben jelentiink meg az els¢ cukor-
mentes szénsavas limonadéval, gorog-
dinnyeizben, a varakozasoknak megfelel
sikerrel. Gyimolcsital- és jegestea-palet-
tank is széles és véltozatos: megtaldlha-
téak benne a kdzkedvelt tradiciondlis izek,
de azok kombinacidi is. Mindezek kozl
tovébbra is a legkedveltebb a Multivita-
min izesitésU Fruitica, a jeges teaknal pe-
dig nem meglepé médon a citrom- és
barackizek a zaszloshajoink — részletezi a
marketing- és HR-igazgato.

Az idei évben az inneplésen lesz a hang-
suly: fogyasztdikkal, kereskedelmi part-
nereikkel, beszallitdikkal és kollégaikkal
egyUtt tervezik meglnnepelni az elmult,
sikeres, kozos 50 évet.

Uj izek, izkombindcidk, 0%
cukorral

A Maspex Olympos Kft. Apenta szénsavas
uditsitalainak portfélidjaban a light tdité-
italok egyre nagyobb ardnyt képviselnek.
Az eddigi 6 light iz kozott a legkedveltebb
a mélna, ugyanugy, ahogyan a hagyoma-
nyos véltozatban is. Aprilistdl a klasszikus
portfélioban szereplé meggy- és bodza-
izeket a fogyasztoi trendek hataséra at-
emelik a light kategoridba.

- Az Apenta Vitamixx szénsavmentes, ize-
sitett dsvanyvizek hozzaadott G és B-vi-
taminokkal készllnek. A valasztékban

az eddigi két zero cukor iz (malna-lime,
citrom-maracuja) mellett szintén a fo-
gyasztoi trendek hatasara prilisban az
afonya-levendula izt is dtemeljik a hoz-
zdadott cukor nélkili kategdridba - nyilat-
kozza Peres Patricia, brand manager.

Az Apenta+ 750 ml-es, szénsavmentes
funkciondlis italok majdnem mindegyike
zero cukor valtozatban érhet6 el, emel-
lett a termékek kulonféle vitaminokat és
asvanyi anyagokat tartalmaznak. Ebben

a kategdridban lekedveltebb az eperiz
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Collagen italuk, mely 3000 mg kollagént
tartalmaz.

Az Apenta+ Elements 330 ml-es, szénsa-
vas, aluminium dobozos kiszerelés( ter-
mékek 3 izben, vitaminokkal és asvanyi
anyagokkal késziilnek. A 3 izb6l egy olyan
van, amely 0% hozzaadott cukorral ké-
szUl. A Pink Grapefruit Boost amellett, hogy
hozzaadott cukrot nem tartalmaz, mag-
néziummal, G és B-
vitaminokkal teszi
teljesebbé a hidra-
talast,

- Az Olympos gyu-
molcsitalok vélasz-
tékaban 4-féle light
iz érhetd el, ezek 0%
hozzdadott cukorral
készllnek. A legked-
veltebb iz a multi-
fruit és az alma-granatalma-meggy - so-
rolja Peres Patricia.

Jegestedik esetében is egyre fontosabb a ze-
ro izek szerepe. A Nestea az alap izekbdl, igy
a citrom- és a barackizbdl kindl cukormentes
termékeket 0,5 I-es és 1,5 I-es kiszerelésben.
A fiatalok korében népszer( Topjoy marka
eddlg al5l-es PET palackos gyumolc5|ta|

Peres Patricia
brand manager
Maspex Olympos

cukormentes, édesi-
tészerrel készult ter-
mékeket.

- Mivel a fiatalok is
egyre jobban figyel-
nek arra, mennyi
cukrot fogyasztanak,
idéna 0,25 I-es Gve-
ges termékcsaladon
belll is bevezetjik a
Topjoy Light termékeket, a hdrom legked-
veltebb iziinkben: kaktusz, mango, észiba-
rack — flzi hozza Varkonyi Vilmos, a Maspex
Olympos Kft. group brand managere.

Vdrkonyi Vilmos
group brand manager
Maspex Olympos

B&vUI6 egészséges
kekszportfélid

A fogyasztok egyre nagyobb figyelmet for-
ditanak arra, hogy a vélasztott termék beil-
leszthetd legyen az étrendjikbe, -
az 6sszetevoi kedvezbek legye-
nek szamukra. Példaul nagyobb
aranyban tartalmazzon teljes ki-
6Orlési lisztet, élelmi rostban gaz-
dag legyen, valamint hozzdadott
cukrot ne tartalmazzon.

— A csomagolésnak ebben a ter-
meékkategdriaban figyelemfel-
hivonak és informativnak kell
lennie, a kdnnyebb tajékozddas
érdekében érdemes feltlintet-

ni kilon a specialis terméktulaj-

donséagot is — eme-
li ki Kodsa Péter, a
Detki Keksz Kft. Gigy-
vezetd igazgatdja.
Uj vital Fitt teljes ki-
Orlést liszttel ké-
szUlt, hozzéadott
cukor nélkuli termé-
kik jelenleg az egyik
legnépszertibb a
hozzdadott cukor
nélkuli portfélidjukban, de a Vitdl almarka
alatt futé omlds termékeket is kedvelik a
fogyasztok, amelyek nem csak dnmaguk-
ban 4lljidk meg a helytket, de kivald alap-
anyagai lehetnek a sttés nélkil elkészithe-
té stiteményeknek is.

A Vitdl Fitt egy Uj ize debUtélt idén édes
chilis izben, valamint kivil-beltl megujult
a Vitél Cukor Stop.

- A Vital markéankat tovabb bovitjik, hi-
szen egyre nagyobb a kereslet a mentes
termékek irdnt. Az el6z6 évhez hasonldan
idén is els¢sorban online és eladashelyi
marketingaktivitasokat alkalmazunk. Ki-
emelt fokusszal kezeljik a social media fe-
|Gleteinket, ahol a fogyasztdkat széles kor-
ben érjik el. Fontosnak tartjuk, hogy a fe-
Gleteinken az edukacio is helyet kapjon,
igy a Vital almérkadhoz kapcsolddva egy Uj
blogot inditottunk a weboldalunkon Vi-
talblog néven, ahol Tarczy Virdg dietetiku-
sunk fr a legnépszertibb témakrol. A meg-
szokott tartalmakon kivil receptdtletekkel
is szinesitjuk kommunikacionkat, hiszen a
kekszek nem csak hagyomanyos fogyasz-
tasra, de sutés nélkil elkészithetd desz-
szertek kivalo alapanyagai is — jelzi Kodsa
Péter.

Kodsa Péter
Ugyvezetd igazgatd
Detki Keksz

Fontos a bizalom a mdrka irdnt

Mikos Istvan, a Ceres Zrt. véllalati igazgato-
ja ugy 1atja, a fogyasztoknak a jo ar-érték
arany a legfontosabb, ezért a magas mi-
néségu Ceres termékeket igyekeznek min-
den esetben elérhetd &ron kinalni. Emel-
lett azt is megfigyeli, hogy ezen a piacon
is, mmt altalaban az FMCG kategonakban

A fogyasztds egyre inkdbb a klskereskedelembe
terelédik at, a HoReCa szektor szlkil




modern életmodd QHEMEIRE IR\ \ N

egyre erésodik a ke-
reslet a kisebb kisze-
relések irdnt, amit az
elmult idészak ese-
meényei még jobban
felgyorsitottak.

- Lényeges, hogy
ezek a szénhidrat-
csokkentett termé-
kek is izletesek le-
gyenek, és kozel
alljanak a mindennapi sttdipari termékek-
hez. Természetesen a minéséq érzékelé-
se nem kénnyU egy vasarlo szamara, ezért
erés kommunikécioval tdmogatjuk a Ce-
res markat, amivel célunk, hogy a fogyasz-
tok tudjak, bizhatnak a mérkaban - mond-
ja Mikos Istvan, a Ceres Zrt. vallalati igaz-
gatdja.

Ebben a kategdridban a Ceres Slimmm
szénhidratcsokkentett toast a legnépsze-
ribb termékiik, amely kategdridjaban a

kuli kalacs.

Mikos Istvdn
vdllalati igazgatd
Ceres

ti igazgatd.

piacvezetdk kdzott van. Aktudlis fejleszté-
stk a cukor és hozzaadott édesitdszer nél-

— A Ceres termékek ismertségét a tavasz
folyaméan online kampannyal és TV-szpo-
tokkal tdmogatjuk, valamint rendszere-
sen szerveziink eladashelyi aktivitasokat,
kiemelve a kostoltatast, hogy fogyasz-
téink meg tudjak kostolni termékeinket.
Bilszkék vagyunk rd, hogy a piac értéke-
li torekvéseinket, és ebben az évben a
Ceres harmadik alkalommal nyerte el a
MagyarBrands dijat - Ujségolja a vallala-

KitOntetett figyelem

Maczelka Méark, a SPAR Magyar-
orszag Kereskedelmi Kft. kom-
munikacids vezetdje az elhang-
zottakat azzal egésziti ki, hogy
az édesftészerekre, illetve a
csokkentett cukortartalmu vagy

cukormentes szele-
tes nassolnivaldkra
tovabbra is nagy a
kereslet.

— Az érintett termé-
kek egy része az &l-
talunk Eletmodnak
nevezett kategoria-
ba tartozik, melyek-
re kiemelt figyelmet
forditunk a marke-
ting terén. Az Uzletekben felhivjuk a figyel-
met a rajuk, illetve az akcids szorélapok-
ban is kilon piktogramokkal és kiemelé-
sekkel jeloljuk ket. 7/
8\ =

Maczelka Mark
kommunikacids vezetd
SPAR Magyarorszég

AT
S ZENHIDR
CROKKE

Sugar-free zone

Inthe first half of 2022 there was dynamic growth in the soft drink category, and the
low-calorie/zero sugar segment contributed this. However, in the second half of the
years the growth slowed down, due to different reasons, e.g. extending the public
health product tax (NETA). All in all, NielsenIQ measured a 24% sales growth for 2022

in value, while volumes sales dropped a little from the -1.29 performance measured a
year earlier.

Andrds Palké, marketing director of Coca-Cola HBC Magyarorszdg: “Hungarian con-
sumers show strong demand for the alternatives of soft drinks made with sugar, and
this trend is also visible in the category’s and our own sales data”. In 2022 34% of all the
fruit drink sold were sugar-free products. According to data from the Hungarian Miner-
al Water, Fruit Juice and Soft Drink Association (MAGYUSZ), the average sugar and cal-
orie content of soft drinks and fruit juices was 45% lower in 2021 than in 2010.
Important information on the packaging

At the moment about half of Coca-Cola Magyarorszdg’s product selection is low-cal-
orie and low-sugar, and zero calorie and zero sugar soft drinks. Besides the carbonat-
ed soft drink segment, their share is considerable in the tea, energy drink and flavoured
water categories too. The most popular is Coca-Cola Zero, which came out with a new
variant last year: caffeine-free Coca-Cola Zero Zero. This February limited edition Co-
ca-Cola Movement's zero product debuted in Hungary, and in Q2 Cherry Coke Zero will
appear in shops, in can, 0.5/ and 1,751 formats. Coca-Cola also focuses on the product
information indicated on the packaging: they were the first beverage company in Hun-
gary to indicate calorie content and daily reference values on the front of the packaging.
In the soft drink category consumption is migrating to retail from HoReCa. Discount
supermarkets sell the most zero sugar and zero calorie, and low-calorie and low-sug-
ar products.

Consumer needs are the most important

Last year was a successful one for the sugar-free soft drinks of Szentkirdlyi Magya-
rorszdg, as they performed above the category's average: sales were up 28% vs. the
plus 22% sales result of the full market. Their most popular sugar-free product is Pep-

si Max, followed by Pepsi Lime and Pepsi Mango. Peter Schenk, marketing director

of Szentkirdlyi Magyarorszdg: “This year we are launching an exciting new product,
Schweppes Pink tonic, which contains 4.3mg sugar/iooml. Our other new product is
the mineral water based, flavoured functional drink Theodora Immuno, which also has
reduced sugar content”. Just like before, consumer needs are the most important for
the company.

Price matters, but it isn't the most important

Adrienn Horvdth, marketing and HR director Mdrka Uditégydrté Kft.: “Shoppers have
always been price-sensitive in the soft drink category, and the past year didn't change
this. Promotional periods have a big influence on how much soft drink shoppers are
buying”. It is also true that consumers now focus more on following a conscious and
balanced diet. This is reflected in their buying decisions too, so product origin, compo-
sition, nutritional value, functionality and of course price all matter to them. Luckily
shoppers can read a lot of useful information on product labels as well, e.g. preserva-
tive, sugar, colour and carbohydrate content.

Diverse product selection in the low-calorie segment

Medrka soft drinks are low-calorie in every category — carbonated soft drinks, fruit drinks,
flavoured waters, and ice teas — and certain drinks or flavours can also be found in

shops in zero ST . L =S s
sugar vari- A szénhidrdatcsdkkentett termékeknél
ant as well. az izérzet nagyon fontos tényezd
Mdrka has

amarket share above 10% and the most popular Mdrka flavours are grape, sour cher-
ry, orange and raspberry — from the first three in this list zero sugar variants also exist. In
2022 the company rolled out the first sugar-free, carbonated lemonade in watermelon
flavour. Mdrka’s fruit drink and ice tea selections are also big and diverse, offering classic
flavours and the combinations of these. The most popular is the Multivitamin variant of
Fruitica, while among ices lemon and peach are the flagship flavours.

New flavours and flavour combinations, with 0% sugar

Light soft drinks have a growing proportion in the Apenta carbonated soft drink port-
folio of Maspex Olympos Kft. These products are made with 0% added sugar, and from
the 6 light soft drinks the most popular flavour is raspberry. From April the sour cherry
and elder flavours of the classic portfolio are available in the light category too. Brand
manager Patricia Peres: "Apenta Vitamixx still, flavoured mineral waters contain added
vitamin C and B. In addition to the two original zero sugar flavours of the range (rasp-
berry-lime, lemon-maracuja), from April blueberry-lavender is also available in this
variant”. Alimost every Apenta+ 75oml still functional drink is a zero sugar product, and
they contain vitamins and minerals. There are 4 light flavours in the Olympos fruit drink
range, which are made with 0% added sugar. Nestea ice teas can be bought in zero
sugar version, in lemon and peach flavours. Vilmos Vidrkonyi, group brand manager
of Maspex Olympos Kft.: "As young people are also more conscious about their sugar
intake than before, this year we put Topjoy Light products on the market in 0.25/ glass
bottle format, in the three most popular flavours, cactus, mango and peach”.
Growing healthy biscuit portfolio

Consumers find it more and more important to eat food that contains healthier ingre-
dients, such as wholemeal flour, is richer in fibres and free from added sugar. Péter Kod-
sa, managing director of Detki Keksz Kft.: ‘Packaging needs to be attention raising and
informative in this product category, and it is a good idea to indicate special product
characteristics for the better orientation of shoppers”. Currently one of the most pop-
ular products in the company’s sugar-free portfolio is the new Vitdl Fitt cracker, which
is made with wholemeal flour and contains no added sugar. This year the company
launched a new Vitdl Fitt flavour, sweet chilli. What is more, the sugar-free Vitdl Cukor
Stop range went through an overhaul both inside and outside.

Trusting the brand is crucial

Istvdn Mikos, corporate director of Ceres Zrt.: It is very important for low carb products
to also be tasty, and in general very similar to traditional bakery items. We support the
Ceres brand with strong communication, because our objective is to make sure that
shoppers know: they can trust the Ceres brand, in each and every category, be it sweet
bread, bread or sponge cake, because the products are top quality and tasty”. The
company’s most popular product is Ceres Slimm low carb toast bread, which is market
leader in its category.

Mdrk Maczelka, head of communications at SPAR Magyarorszdg Kereskedelmi Kft. told
that there is great demand for sweeteners, and low-sugar and sugar-free snacks. “In
stores we call the attention of shoppers to these so-called lifestyle products, and in pro-
motional leaflets they are highlighted with symbols” - he added. 7
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A mentesseg ma mar a minoseg

A mentes termékek piacat alapvetden két 6 fogyasztoi
csoport formdlja: az eqyik az élelmiszer-érzékenységgel
élék ndvekvd tabora, akiket egészségik megdrzésének
szUkségessége tereli a mentes termékek felé. Ezzel
pdrhuzamosan megndvekedett azoknak a szdmais,

akik egyfajta divatként élik meg a mentes termékek
fogyasztasat vagy éppen etikai okokbdk valtoztattak
életmadjukon. Az egyéb mentes termékek piaca
folyamatosan bévil, a gydrtdk innovdacioiban a mindség
kerUl elétérbe, legyen szd huskészitmeényrél, husmentesrél

mennyiben sult vagy fott étel ke-
Arul az asztalra, a friss hus alap-

anyag tudatos kivélasztasa ki-
emelten fontos, keressiik a megbizhato
helyrél szarmazé termékeket.
— Fontos értentink
ésismerntnk a hus
min&ségét befolya-
sold termékjellem-
z6ket, hiszen hus
és hus kozott is van
kulonbség. A Bona-
farm Csoport és az
MCS Vagoéhid Zrt.
egylttmkodése
nyoman valodsultak
meg azok a fejlesztések, melynek ered-
ményeként 2018 végén az lzletek polcai-
ra keriltek a magas hozzéadott értékkel
rendelkezé PICK Friss hus prémium ter-
mékei — tudjuk meg Géger Gyopartdl, a
PICK brand managerétdl.
A termékelényok feltlintetésére kiemelt
figyelmet fordit a PICK Friss hus a csoma-
golasan. E magas hozzaadott értékkel
rendelkezé husok szarmazasa ugyanis
nyomon kovethetd, 100%-ban megbiz-
hato, magyar gazdasagbol szarmaznak, a
farmtol az asztalig, a teljes folyamatot at-
latja és felel érte az MCS Vagohid Zrt.
- Fogyasztoként igy biztosak lehetink
abban a minéségi garancidban, ami ha-
rom pillérre épul: tanusitottan 100%-ban
GMO-mentes termelésbdl, antibioti-
kum-mentes takarmannyal hizlalt serté-
sektdl szarmazik a hus, a megfeleld tarta-
si kortlményeket pedig a magas allatjo-
léti tanusitvany bizonyitja. Mindez fontos
szempont, ugyanis biztos pontot jelent-
het életlinkben, ha taldlunk szamunkra
olyan minéséget garantald markat és ter-

Géger Gyopdr
brand manager
Bonafarm
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vagy akar friss saldtdarol.
Szerzé: Budai Kldra

meéket, amelyet barmikor kompromisszu-
mok nélkul valasztunk. A jé alapanyag ki-
vélasztasa ugyanis épp olyan fontos, mint
a jol bevélt recept — hangsulyozza Géger
Gyopar.

Széles vegdn kindlat otthon

és a vendégldatdhelyeken

A METRO korén reagdlt a piac igényeire,
nagy energiakat fektettek a névényi ala-
pu élelmiszerek fejlesztésébe csakugy,
mint a novényi alapu gasztrondmia nép-
szer(sftésébe a vendéglatohelyeken.

- A vegan, vegeta-
rianus és flexitari-
anus fogyasztokat
kiszolgald termék-
csalddunk tagjait a
METRO Chef Veg-
gie brand egyesiti.
Jelenleg két f6 ter-
mékcsoportot fog-
lal magdba a marka:
a novényi husalter-
nativékat és a nové-
nyi italokat. Masfeld| pe-
dig nagykeresked®ként
egyre tobb beszallitd ke-
res fel benniinket glu-
tén-, tej-, tojas-, hus- vagy
cukormentes termékeik-
kel — tajékoztat Tulkan Ti-
mea, a METRO kereske-
delmi aktivitasok és sajat
marka vezetdje, aki azt is
eldrulja, hogy mentes ka-

Tulkdn Timea
kereskedelmi aktivitdsok
és sajat marka vezetd
METRO

Szikség, divat vagy
etika: a fogyasztéi kér
folyamatosan bévil

tegoridba tartozo termékeik forgalma az
idei pénzlgyi évben 64%-kal ndvekedett
az el6z6 év ugyanezen idészakahoz ké-
pest.

Meglatdsa szerint ebben a kategoridban
az arérzékenységet nagyban befolyasol-
ja, hogy melyik fogyasztéi csoport vasa-
rolja a mentes terméket. Aki egészség-
Ugyi szempontok miatt dont a mentes
termékek mellett, a teljes kosarra figyel,
és emiatt arérzékeny az egyes termékek-
kel szemben, hiszen a mindennapi életét
kell koréjuk épitenie.

- Mivel a mi kulcsvevéink a vendéglato-
ipar és a kiskereskedelem képviseldi, e te-
kintetben a vendégek megfelelé kiszol-
galdsanak igénye a donté. A vendéglatds
megfeleld étel- és italkindlatot szeretne
nyUjtani a specialis étkezési igénnyel ér-
kez6 vendégei szamadra, a kiskereskedd
pedig a boltja drukészletében szeretne
mentes termékeket szerepeltetni — teszi
hozza a szakember.

A piac alapvetéen a végfelhasznalokra fo-
kuszal, a mentes termékeket ezért kifeje-
zetten kis kiszerelésben aruljak, amit egy
vagy két személy tud felhasznalni a kony-
hdban. A vendéglatds szamara viszont a
legtobb termékbdl nagy kiszerelés szik-
séges, emiatt kindl a METRO példaul lak-
tézmentes tejfolt vodros kiszerelésben.

— Az idei év Ujdonsagai a METRO Chef
Veggie névényi italaink rizs-, kokusz-,
mandula és barista zab formdban, a ven-
déglatoipari reggeliztetéshez is alkal-
mas nagy kiszerelésben kindlt, teljes ki-
6rlésti ARO gabonapelyhek, valamint
az 500 grammos METRO Chef tartosité-
szer-mentes szeletelt csirkemellsonka.
Az egyik fontos sarokpontja a fejleszté-
seinknek a kulcscikkek HoReCa szamara
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vonzd kiszerelése. Komoly fejlesztési le-
hetéséget latunk a konyhakész mentes
megoldasokban és a ready-to mentes
ételekben — vetiti el6re a kereskedelmi
aktivitasok és sajat marka vezetd.

Autentikus husizek
- husmentesen

A hushelyettesité
termékek piacan
egyre nyitottabbak
az druhazldncok a
vegan termékek ird-
nyaban, egyre tobb
helyet kap az Uzle-
tek polcain.

- S6t, elindultak a
sajat markas ter-
mékfejlesztések is,

Szappanos Péter
Ugyvezetd
Pdpai Hus

VIGYAZZ..KESZ..TUZ..

izELN!E'er
I
NY(i60zD LE VENDEGEIDET

Garden

Gourmet

(\ TOKELETES

VEGAN FINOMSAGAINKKAL
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A névényi alapu helyettesiték

hanem a kereskedelmi
mdrkds termékfejlesztések is
javdban zajlanak

ami ugyancsak azt bizonyit-
ja, hogy potencidlt latnak e
termékkorben a partnereink
— mutat ra Szappanos Péter, a
: Papai HUs Kft. Ugyvezetdje.
Azt tapasztalja, hogy az arérzékenység
ebben a szegmensben kevésbé domi-
nans, sokkal fontosabbak az egészség-
Ugyi okok: a mentesség, a vegansagon
tul a szoja és a glutén nélkiliség, az 6sz-
szetétellista és az iz. A gyartok sziinte-
lentl fejlesztik termékeiket, igyekeznek
optimalizalni a fehérjét ugy,
hogy az dllag és az iz ne sé-
rdljon. Kiszerelések esetében
leginkdbb a szeleteltek nép-
szer(iek, azonban csomago-
las terén még fejlédnie kell az

A megfeleld tartdsi
korulményeket

a magas dllatjoléti
tanusitvdny bizonyitja

piacdn nem csupdn a gydrtoi,

ipardgnak a kdrnyezettudatossag irdnya-
ban. Mar minden csatornan kaphatéak
a vegan hushelyettesité termékek. Mivel
a diszkontok er6sitettek ebben a szeg-
mensben, ezaltal még szélesebb korben
valtak elérhetévé a vasarldk szamara.

— A szendvicsfeltétjeinket és a frankfur-
tinkat kedvelik leginkabb a fogyasztok.
Nemrégiben vegan izesités( majassal és
2-féle iz( szaldmival (csemege és csipds)

jelentink meg a piacon. ,Csében” van ve-

gan steaklnk, és kebabunk, amelyek igazi
husimitdtumok, nagyon autentikus izek-
kel. 2023-ban a meglévé kategdridk port-
foliojanak bévitésére (Uj izek, Uj kiszerelé-
sek) helyezzik a fokuszt, mellette pedig
teljesen Uj termékcsaladok fejlesztésén is

dolgozunk — nyilatkozza Szappanos Péter.
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Saldtdk, kis kiszerelésben

Az Eisberg 1992-t6! van jelen Magyar-
orszagon, és azota piacvezetd az eldre-
csomagolt, mosott, konyhakész saldtak
piacan. A saldtak természetiiktél fogva
,mentesek’, és a nyersanyag az elékészi-
tés-mosas-csomagolds sordn sem érint-
kezik allergénekkel, a zacskoba ,csak” sa-
lata kerul.

— Az allergéneket is tartalmazo salatata-
lainkat az Gzem tobbi részétdél teljesen
elkilonitett teremben készitjuk, igy cso-
magolt saldtainkat batran vélaszthatjak
a gluténérzékenyek is — emeli ki Szalai
Judit, az Eisberg Hungary Kft. kereskedel-
mi vezetdje.

2022 elsé 5 hénapja nagyon jol sikerdilt a
véllalat szémdra, a pandémia eldtti szint-
re ugrott vissza a salataik iranti kereslet.
Augusztustol viszont kevésbé szerencsés
trend indult el, melynek a hatdsait a mai
napig érzékelik. Uj partnereik bevonésa-
nak koszonhetden dsszességében kg for-
galomban jobb eredményekkel rendel-
keznek, mint egy évvel kordbban.

— Saldtdink kisebb mértékben dragul-
tak, mint a KSH al-
tal riportalt zold-
ség-gyumolcs
inflacio, ennek ko-
szonhetden a ter-
mékeink tovabbra
is keresettek. Fo-
gyasztoink kozott
vannak kevésbé ar-
érzékenyek, akik lo-
jalisak a markahoz,
az adott termékhez, és vannak olyanok
is, akik az aktudlis akcios terméket va-
lasztjak, szamukra kiemelkedéen fontos
az ar. Mindkét tipusnak igyeksztink von-
76 ajanlatokkal kedveskedni — jelzi Sza-
lai Judit.

Mint mondja, a pandémia 6ta folyamato-
san erésodik a kisebb kiszerelésl termé-
keik irdnti kereslet. Az egyadagos salata-
mixek praktikusak, egy étkezés sordn el-
fogyaszthatok, nem kell észben tartania
a vasarlonak, hogy a hiitében tarolt ma-
radékot 1-2 napon beltl meg kell ennie.
Most mar négy, kisebb kiszerelés sald-

£ .

Szalai Judit
kereskedelmi vezeté
Eisberg Hungary

Lk~ il '15

takeverék kozul vélaszthatnak a fogyasz-

tok: a kdposztas, western motivumra fel-

flizott, Ranch és Farmer mixek és az izle-

tes, izgalmas Az En Saldtam, A Te Salatad

kozdl.

— Az utobbi hetek egyértelmUen legnép-
szer(bb termékei az Az En Salatam és az

Az elérecsomagolt
saldtdakndl a kisebb
kiszerelések irdnti
kereslet er6sodik

A Te Salatad termék-
par, amely izgalmas, Uj,
komplementer csoma-
golast kapott februar
elején. Szokas szerint
rengeteg otletlink van,
Uj termékkategdridban is gondolkodunk
és jelenleg a méjusi kampényunkra foku-
szalunk. Bizunk benne, hogy a ,Salatazas
Honapja” kampanyunknak kdszénhetéen
még tobb emberhez és még tobbszor
juttatjuk el a saldtdzas 6romét — mondja
a kereskedelmi vezetd. /

Today free-from already means high quality

Gyopdr Géger, brand manager of PICK: “There is a difference between one kind of meat and another.
Bonatfarm Group and MCS Vdgdhid Zrt. have teamed up to do development work, the result of which
was premium PICK Fresh meat products appearing on store shelves at the end of 2018, which are char-
acterised by high added value”. PICK pays special attention to inform shoppers about product bene-
fits. Consumers can be sure that the meat comes from 100% GMO-free production, and the pigs were
fed with antibiotic-free animal feed, in good conditions attested by an animal welfare certificate’.
Large vegan product selection at home and in restaurants

METRO has reacted to the new consumer needs early, and they invested lots of energy in developing
plant-based food and popularising plant-based dishes in restaurants. Timea Tulkdn, own brand and
commercial activities manager of METRO: “It is the METRO Chef Veggie brand that collects our prod-
ucts which satisfy the needs of vegan, vegetarian and flexitarian consumers. At the moment there are
two main product groups under this brand: plant-based meat alternatives and plant-based drinks.
Plus a growing number of suppliers are contacting us to list their gluten-, dairy-, egg-, meat- or sug-
ar-free products”.

The manager added that in this financial year sales of free-from products rose by 64% from last year.
This year's new products are METRO Chef Veggie plant-based drinks in rice, coconut, almond, and ba-
rista oat versions, large-sized ARO breakfast cereals for hospitality partners, and 5009 METRO Chef pre-
servative-free, sliced chicken breast ham.

Authentic meat flavours — meat-free

Retail chains are increasingly open to listing meat alternatives. Péter Szappanos, CEO of Pdpai Hus Kft.:
“There are already private labels being developed, which also proves that partners see potential in this
product group”. Shoppers like the company’s cold cuts and frankfurter the most. Recently Pdpai-Htis
put a vegan liver paté and 2 salamis (delicatessen and hot) on the market. A vegan steak and a kebab
is already in the pipeline — these are real meat analogues, offering authentic flavours.

Salads in small size

Eisberg Hungary Kft. produces salads, which are free-from by nature, and the vegetables they use aren’t
in contact with allergens during preparation, washing and packaging either. Sales and marketing man-
ager Judit Szalai: “We make those salads that contain allergens in a separate hall in our factory, so even
gluten-sensitive consumers can buy our packaged salads. The prices of Eisberg salads has increased less
than the fruit-vegetable inflation reported by the Central Statistical Office, and thanks to this demand
hasn't dropped for them’,

Since the pandemic there has been growing demand for small-sized bagged salads. Shoppers can al-
ready choose from four of these practical salad mixes: the Ranch and Farmer mixes contain cabbage,
while My Salad and Your Salad are both tasty and exciting — the latter two have been especially popular

recently.
mATUg

" \1 A salatdzas

44 Trade ;0555 //


https://www.eisberg.hu/hu/

modern életmodd QHEMEIRE IR\ \ N

Ujabb célok a tudatos és fenntarthatdbb
életmdd eldmozditdsa érdekében

Nemzetkodzi intézkedéscsomagot egyszerien és gyorsan meg-  sebb kdrben elérhetévé teszi
fogadott el a Lidl a tudatos tapldlkozds ismerhetik az adott termék az egészségtudatos taplalko-
- L , , tapérték-besoroldsat. Az aru- zasba jol beilleszthetd zold-
elémozditésa eérdekeben, melgnek hazldnc fontosnak tartja aztis,  ségek és gyimolcsdk megva-
részeként folyamatosan fejlesztik hogy az egészségestudatos sarlasat — ami az egészséges
termékkindlatukat. A vallalat cé ja, hogg téplalkozas .a/|a/pjalt mln/el lfo— és fenntartha?oltaplalkozas
. . ) i rabban elsajétitsuk, ezért ugy igen fontos pillére. A csoma-
2025-ig fokozatosan r10VelJe a telJeS dontétt, hogy idén januartdl, gokat minden magyarorsza-
kidrléso gabondk és a névényi eredetl az Egészséqgligyi Vildgszerve-  gi druhdzban, a pénztaraknal

zet (WHO) ajanlasat kovetve a kihelyezett displayeken talal-

fehérjeforrdsok ardnyat a sajat markas . . .
jovében nem rekldmoz olyan hatjuk meg. (x)

kindlatukban - utdbbi esetben tdbbek élelmiszereket — a kardcsonyi,
kozdtt a vegdn termeékpaletta bdvitéseével.  husvéti és halloweeni pro-
mocios cikkek kivételével —
Lidl az Un. Planetary A Lidl az 4tlathatobb kom- gyermekek szamara, amelyek
A Health Diet (bolygo- munikécio érdekében mar magas telitettzsirsav-, cukor-
bardt egészséges ét- korabban elinditotta bizo- vagy sotartalmuak. EzenfelUl q
rend) taplalkozési modellje nyos sajat markas termé- a vallalat mostantol fokozza }[} ,
alapjan azon dolgozik, hogy keinek Nutri-Score cimkével a gyermekek egészségesebb y =
2025-ig a legjobb termékva- vald jelolését, hogy témo- és fenntarthatobb taplalkoza- p’
lasztékot kindlja vasarldinak, gassa a vasarlokat a tudatos sat népszerUsitd marketingte- Tézsér Judit
hogy a jovében minél kony- vasarloi dontés meghozata- vékenységét. kommunikdcids vezet§
nyebben hozhassanak tuda- laban. Az tfokozatu, A-tl A tudatos és fenntarthatobb Lidl Magyororszag
tos fogyasztoi dontéseket va- E-ig terjedd szines betdiska- életmod eldmozditésat ta- ~Hosszu évek éta azon dol-
sarldsaik soran. la segitségével a fogyasztok mogatja a Lidl azon élelmi- gozunk, hogy tdmogassuk
szermentd kezdeményezése vdsdrldink egészségtuda-
is, amelyet ,Mentsik meg!” tos tdpldlkozdsdt, mikoz-
elnevezéssel inditott tavaly ben évjuk kdrnyezetiinket
év végén. Az intézkedés- is. Legujabb céljaink is azt
nek kdszonhetéen a még fo- szolgdljdk, hogy tovdbbfej-
gyaszthato, de kisebb hibak- lesztett vdlasztékunk dltal
kal rendelkez6 z6ldségeket még tobb alternativadt ki-
és gylmolcsoket egységcso- ndljunk vdsdrldink szamd-
magban kinalja vasarldinak, ra a tudatos és fenntartha-
akik a 3,5 kg-os zoldségbdl to tdpldlkozds elémozditdsa
és gylmolcsbdl vegyesen érdekében”— mondta Tézsér
Osszedllitott csomagok- Judit, a vdllalat kommunikd-
hoz rendkivil kedvezd dron, Ciés vezetdje.
minddsszesen 399 Ft-ért jut- "For many years we have been
hatnak hozza. Az Gjonnan be- working for a healthier, more con-
Egészségesebb vezetett intézkedés kettds SZ/OUS diet of our CUS?OmZ’S/ at
és fenntarthatébb célt szolgal, egyrésztavala- | e O  and
téplélkozés lat tf)v,abb bOV't_' a fe”n ntarE’ improved producrse/egion offers
SR hatosag melletti elkotelezé- shoppers more sustainable and
Al dését, tovabb minimalizélva healthy food choices than before”

— told Judit T6zsér, head of com-

az élelmiszerfelesleg-képzo- o
pany communication.

dést, masrészt még széle-

i

Further objectives for promoting a conscious and more sustainable lifestyle

Lidl has launched the Planetary Health Diet pro- guidelines of the World Health Organisation (WHO), — perfect but are still edible can be bought in 3.5kg
gramme, which seeks to offer the best product selec-  and not to advertise foods with high saturated fat, boxes, for the extremely favourable price of HUF 399.
tion in its stores by 2025 for making conscious con- sugar or salt content for children (with the exception  This way Lidl seeks to carry on working for a more
sumer decisions when shopping. For a more trans- of the Christmas, Easter and Halloween promotion-  sustainable future, and at the same to make fruit
parent communication, Lidl has started using the al periods). and vegetables more widely available for a healthier
Nutri-Score label on some of its private label prod- At the end of last year Lidl started a food saving in- diet. The boxes can be found on special displays at
ucts. The discounter has also decided to follow the itiative as well: fruit and vegetables that don't look the checkout in every Hungarian Lidl store. (x)
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Az egeszséq szolgdlatdban

A funkciondlis termékek és étrend-kiegészitdk egyes
kategoridi mds és mdas modon élték meg az elmult
idészakot. Mig az immunrendszer erdsitéséhez, az
egészség megdrzéséhez kapcsolddod termékek
népszerUsége toretlendl ivelt felfelé, a jarvanyiddszak

alatti edzéterem-bezdardsok miatt példdul a sportitalok
értékesitése igencsak nehézségekbe Utkdzott. A fogyasztok
egyre tudatosabbd valdsa itt is megmutatkozik, az ar
mellett egyre fontosabb lett az dsszetétel és a funkcid.

tudatos tapléalkozast kovetdk ko-
Arében az elmult évben a funk-

ciondlis élelmiszerek egyre na-
gyobb népszerliségnek 6rvendtek,
koszénhetéen annak, hogy a hagyoma-
nyos élelmiszerekkel Gsszehasonlitva
ezek a termékek egészségvédd hatdsu-
ak, hozzdjarulhatnak egyes betegségek
megelézéséhez, és elényds hatdst fejte-
nek ki az emberi szervezetre.
— A hazai piacon és
nalunk is noveke-
dett a forgalom eb-
ben a kategdridban.
A pandémia id6-
szaka ravildgitott az

egészségmegdrzés

fontossagara, ezért

afogyasztok egyre  Készegi Adrienn
nyitottabbak olyan  kategéria manager

. s 2 Rossmann Magyarorszd
funkcionalis ételek * d

vasarlasara, melyeknek ismert egészség-
megdrzd hatdsa. Az online térben a tren-
deknek megfeleléen lathatdan nagyobb
novekedés figyelheté meg, mint offline
— jelzi K&szegi Adrienn, a Rossmann Ma-
gyarorszag Kft. kategdria managere.

A funkciondlis élelmiszerek térnyerése a
hazai piacon valamivel lassabb, aminek
f6 oka a magyar fogyasztok arérzékeny-
sége, mivel ez a termékcsoport a maga-
sabb arkategoridju élelmiszerek kozé tar-
tozik.

— Arostban gazdag, teljes ki6rlést készit-
mények kildndsen kedveltek, részben a
magyar lakossagra jellemzé rostszegény
taplalkozas miatt. Ahogyan a superfood
megnevezés egyre inkabb elterjedt a
tudatosan taplalkozok korében, ilyen ti-
pusu termékekkel is készullink béviteni
portfolionkat - tajékoztat a szakember,
aki azt is elarulja, hogy ebben a szeg-
mensben tovabbra is nagyon fontos az
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edukécio, amelyet intenziv marketingte-
vékenységgel és szakértdk bevonasaval
valdsitanak meg.

Bévul a

specidlis termékek piaca

Az étrend-kiegésziték piaca 2020-ban és
2021-ben erésen vezérelt volt a COVID 4l-
tal, igy nem meglepd, hogy 2022-ben,
amikor a COVID-hatas mér joval elenyé-
sz6bb volt, volumenbeni csdkkenést ho-
zott olyan alkategoridkban, amelyek a
koronavirus-jarvany alatt a legkereset-
tebbek voltak, Ugymint a Gvitamin, a
D-vitamin és a multivitaminok. Maga a
teljes étrend-kiegé- -

szité kategoria mér-
sékelt novekedést
tudott produkalni.
— A termékek for-
galma dinamiku-
sabban tudott n6-
vekedni az online
shopunkban, mint
a bolthaldzatban,
de természetesen

a sulyok nem véltoztak szignifikdnsan.

A kovetkezé idészakban ebben a kate-
goridban is elétérbe kertlhet a hasonld
Osszetétell, de olcsébb termékek iranya-

Zabdn Ferenc
szortiment manager

A funkciondlis élelmiszerek térnyerését
fogyasztdk drérzékenysége lassitja

ba torténd az elmozdulds. Erre a rend-
kivil széles kinalatunk, valamint az erés
sajat markas termékeink megfelelé alter-
nativat tudnak nydjtani — avat be Zaban
Ferenc, a dm Kft. szortiment managere.
Egyre tobb gyartd/forgalmazd jelenik
meg a piacon, és ezdltal a specidlisabb
termékek kore is ndvekszik, amelyekre a
vasarlok évrél évre nagyobb nyitottsdgot
mutatnak. Ez kilonosen igaz a fogydku-
ras készitmények kategorigjara. A Gvita-
minok és a D-vitaminok a COVID lecsen-
gésével is az élmezdnybe tartoznak, de a
magnézium és a valeriana is kiemelkedd
eredményeket produkal.

- A dm-ben az étrend-kiegészitd kate-
goria nagy fokuszt kap, szinte az 6sszes
eladasosztonzé elemet igénybe vesszik.
Féleg a nagy gyartdi markakra jellemzé,
hogy folyamatosak az orszdgos marke-
tingkampanyok, legyen az online, print
vagy tv, radio. A kategoria egyes arucik-
keit az Ujonnan bevezetett dm Live pro-
mocio keretein belll is népszerlsitettik
- mondja Zaban Ferenc.

Sportitalok terén
is tudatosak a fogyasztdk
2022-ben a funkcionalis italok piacan is Uj
kihivasokkal kellett szembenéznitik a cé-
geknek. Az év elején a pandémia végé-
vel a sportital kategéria magara taldlt. Ezt
a kezdeti lendletet el6szor a 2022. julius
1-jétél bevezetett Neta torvény szabta
at. Mivel ez egy fix adonem, igy a termé-
kek dtadasi ardra jelentds hatdst gyakorol.
Az év masodik felére tovabb nehezedett
a helyzet, kdszénhetéen a brutalis arfo-
lyamromlasnak, az energia, az alapanya-
gok, valamint a fuvarkéltségek dremelke-
désének.
- Avildgban tapasztalt nehézségek el-
lenére, a szamaink alapjan az emberek

. igenis koltottek a sportita-
lokra. Mind volumenben,
mind arbevételben a 2022.
évi értékesitésiink megha-
ladta a pandémia elétti na-
. gyon erds 2018-as évet — ta-
;  jékoztat Molnar Z. Marta, a
Gramex Drinks kereskedel-
mi igazgatdja.
2022-ben mar nemcsak
egy diszkont l4tta a sport-
S ital kategoria oriasi poten-
Cidjat, és gyartatott sajat
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markas sportitalt a Gramex 2000 Kft.-vel,
hanem egy masik diszkont is felismer-
te ennek a kategodrianak a folyamatos
novekedését, és belistdzta nemcsak a
Vitalade sportital 0,7 | termékcsaladot,
hanem a Vitalade Zér6 0,7 | termékcsa-
ladot is.

- Ebben a kategdridban nem annyira ar-
érzékenyek a vevok, sokkal fontosabb,
hogy mit tartalmaz az ital, és milyen az
ize. A fogyasztok tovabbra is egészség-
tudatosak. Manapsag mar sokan tudjak,
hogy melyik mozgésformahoz milyen
sportitalt javasolt fogyasztaniuk. Van,

Az etrend-klégészitESl:ﬁél o] spéaallsabb
(példdul fogyokurds) készitmények irdnti kereslet
névekszik a legldtvdnyosabban

akinek a magas dsvanyianyag-tartalom
a fontos, van, akinek a szénhidrattarta-

szer-védelem miatt fogytak jol. 2022 ma-
sodik negyedévében az értékesités a
korlatozasok feloldasaval nagyot ugrott,
meghaladva a COVID elétti évek szintje-
itis. De a lendUlet csak augusztusig tar-
tott ki. Az &sszel szokdsos visszaesés na-
gyobb mértéku lett a vartnal és a trend
az év végéig elhizédott. Azemberek a
novekvé energiadrak hirére, valamint a
megugro alap-élelmiszerdrak hatdsara
drasztikus sporolasba kezdtek, és ,csak” a
legszikségesebbre adtak ki pénzt.
— Az R-Water Kft. két f¢ brand terméke
szempontjabdl eltérnek az értékesité-

== inE s si csUcsidészakok. Mig az
Absolute Live sportitalok
az elsé félévben fogynak a
leginkdbb — és akkor mar
jobb volt a fogyasztoi han-
gulat — ezért a 2019 évhez
képest is tudtunk nove-
kedést realizalni. A Power
Fruit vitaminnal dusftott
gyldmolcsitalaink viszont
éppen a masodik féléves
visszaesés miatt mar a 2021
évhez képest sem tud-
tak névekedni — ismerteti
Nagy Ervin Ugyvezeté.
Arra is felhivja a figyel-
met, hogy bar a fliggetlen kereskeddk
mellett a retail ardnya is ndvekszik, a

HoReCa-terulet tel-
jesen fehér folt a
funkciondlis italok
terlletén. Legin-
kdbb a multinacio-
nalis gyartok piac-
védo tevékenysé-
ge, szerzédései,
visszatéritési rend-
szerei miatt, pedig
véleménye szerint
szUkség lenne a kisizemi sorok minta-
jara készils, specialis igényt kielégité
egészséges funkcionalis italok megjele-
nésére ezen a terlleten is.

A fogyasztok ebben a szegmensben is
nyitottak az ujdonsagokra, azonban leg-
inkabb olyan termékek felé nyitnak, ame-
lyek komplex 6sszetétellel szolgaljak ki

a vasarldi igényeket. Ha ezt megtalaljak,
hosszu tavon hiiségesek a markéhoz.

— A kindlatunkban az Absolute Live ter-
mékcsalad a legnépszeribb, amely a ta-
valyi évben Uj irdnyzattal bévilt. A 09 |-es
izotonids és kollagénes ital portfolidjanak
koszonhetden egy szélesebb fogyasztoi
kort tudunk megszolitani. Az idei évben
sem délunk hatra, hiszen a fogyasztoink
igényeit maradéktalanul ki szeretnénk
elégiteni. A trendeknek megfeleléen
komplexebb dsszetétell termékekkel ké-
szUlunk — fgéri Nagy Ervin. 7

Nagy Ervin
Ugyvezetd
R-water

lom, de van olyan is, akinek az L-carnitine
mennyisége a mérvado — vazolja Molnar
Z. Marta.

Egyre keresettebbek a cukormentes val-
tozatok, mint példaul a Vitalade Zér6 0,7 |
termékcsalad, ami magas L-carnitine tar-
talma miatt is igen kedveltté valt mar
2022-ben.

- Az aszeptikus csomagolédstechnolégia
irdnti igény folyamatosan né. Nemcsak

a beszerzék, de a fogyasztok is ismerik

a technoldgia elényeit, azaz, hogy a ter-
mékek nem tartalmaznak tartodsitoszert,
ezaltal fokozzdk a valddi iz&lményt. Ez a
technoldgia a sajat markas termékek ese-
tében is igen népszery, és vannak olyan
kereskedelmi csatornék is, amelyek mar a
sajat markas sportitalukat is igy gyartat-
jak, nemcsak egy allandd erdei szamocés
izben, hanem egy in-out kiwi-kaktusz-
flge izben is — teszi hozzé a kereskedel-
mi igazgato.

Komplex ésszetételre van igény
A sportitalok értékesitésének jot tett a
jarvanyidészak alatt a védettségi igazol-
vannyal torténé edzéterem-ldtogatas
engedélyezése, mig a vitaminitalok az
egészségmegdrzeés és az immunrend-
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In the service of health

In the past few years, the popular-
ity of functional foods has been
growing, owing to the fact that in
comparison with traditional food
products, these can contribute to
staying healthy and preventing
illnesses, and in general they have
a beneficial health effect. Adri-
enn Kdszegi, category manager
of Rossmann Magyarorszdg Kft.:
“The pandemic made consumers
understand how important it is to
remain healthy, so they are more
open to buying functional foods
that can help in this. Sales of these
products are growing faster online.
Especially those foods are popular
that are rich in fibre. We are plan-
ning to add so-called superfoods
to Rossmann’s product selection”.
Educating consumers is very im-
portant in this segment, for which
the drugstore chain uses market-
ing activities and involves experts.
Growing selection of special
products

Dietary supplement sales were
boosted by Covid in 2020 and 2021,
so when the pandemic eased in
2022 volume sales dropped in the
top segments such as vitamin C,
vitamin D and multivitamins. The
whole dietary supplement catego-
ry was able to grow alittle.

Ferenc Zabdn, dm Kfts assort-
ment manager: “Dietary supple-
ment sales increased more dy-
namically in our online shop than
in physical stores. In the period
ahead of us, those products may
become more important which
have a similar composition, but
are less expensive”. There are more
and more manufacturers/distrib-
utors in the market, which means
that shoppers can choose from
more special products as well.
Shoppers are conscious when
buying sports drinks, too

2022 brought new challenges for
functional drink manufacturers
as well, for instance the new ob-
ligations imposed by the public
health products tax (NETA) from
1July 2022. Last year not only one
hard discounter saw the huge po-
tential in the sports drinks catego-
ry anymore —and had a private
label sports drink manufactured
by Gramex 2000 Kft. — as anoth-
er hard discounter also noticed
the continued growth in the cat-
egory, and decided to list not
only the 0.7l Vitalade sports drink
range, but also the 0.7l Vitalade
Zéré product line. Mdrta Molndr
Z, sales director of Gramex Drinks:
“Consumers are less price-sen-

sitive in this category, it matters
much more to them what the
given drink contains and how

it tastes. People have remained
health-conscious, some of them
focus on high mineral content,
while others pay attention to car-
bohydrate or [-carnitine content”.
Shopper demand for complex
product composition

Ervin Nagy, managing director of
R-Water Kft.: "Sales-wise there are
different peak periods for the two
top brands of our company. Ab-
solute Live sports drinks sell the
best in the first half of the year,
while our vitamin-fortified Pow-
er Fruit drinks perform the best

in the second half of the year”.
Shoppers are happy to try new
sports drinks, especially those
with a complex composition.
Once they find something they
like, they will stay loyal to it. From
the company’s product portfo-
lio the Absolute Live range is the
most popular, which launched a
new line last year: the 0.9l isoton-
ic and collagen drink range can
reach alarge group of new con-
sumers. As regards this year's new
innovations, R-Water Kft. is pre-
paring with more complex new
products. /
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Sportoldsra fel!

A brandépités egyik legnépszeribb és leghatékonyabb eszkdze
a sportmarketing. A vallalatok ismertségének és kedveltségének
erdsitése mellett kiemelt szerepe, hogy minél szélesebb korben
hivja fel a figyelmet az egészség, az egészséges életmdd
fontossdgdra, aminek egyik legszilardabb alapkdve a mozgds,

a sportolds, akdr hobbi vagy éppen profi szinten.

Szerzé: Budai Kldra

SPAR Magyarorszag 2008 éta név-
A ado fészponzora az 6szi futdidé-

szak legnagyobb, valamint ha-
zank — és Kbzép-Eurdpa — egyik legnép-
szer(ibb szabadid6sport eseményének
a SPAR Budapest Maraton® Fesztivalnak.
A kdzel 15 év alatt az esemény és a SPAR
neve szinte 6sszeforrt az egészségtuda-
tos életvitel népszerdsitésével, beleértve
a tudatosabb téplalkozas és a minden-
napi testmozgas ta-
mogatasat. A SPAR
mindemellett arra is
nagy hangsulyt fek-
tet, hogy termék-
kinalata a sportos
életmodot tdAmoga-
to, illetve egészség-
tudatos élelmisze-
rekkel béviljon fo-
lyamatosan.

Maczelka Mdrk
kommunikdcids vezetd
SPAR Magyarorszag

- A futds az a sportdg, amely
igazan széles kozonséget tud
megmozgatni: a legkisebbektdl
a legidésebbekig, a legrovidebb
sétatdvolsagtél, egészen a ma-
ratoni tavig. A SPAR Budapest
Maraton® Fesztival ereje éppen
abban rejlik, hogy nemcsak pro-
fi futok indulnak, hanem ama-
térok és aktiv szabadidésporto-
l6k is. A futni és mozogni vagyo
emberek kozossége egyre csak
novekszik, amit az is bizonyit, hogy 2022-
ben tobb mint 17 000 futd vett részt a ver-
senyhétvégén — tajékoztat Maczelka Méark,
a SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft.
kommunikacios vezetdje.

A SPAR Magyarorszag hosszu évek 6ta
sajat munkatarsai részére ingyenes ne-
vezést biztosit, ezzel is motivalva dket a
sportolasra.

— Immar hagyomanyként szamolhatunk
be arrél is, hogy a sportesemény jotékony
célu adomanygydijtések szervezésére is al-
kalmat nyujt, karitativ szervezetekkel szo-
rosan egyuttmukodve hirdetjik meg a
kilonbozo felhivasokat évrél évre — avat
be Maczelka Mark.

Az eladashelyeken aruhazi plakatokat he-
lyeznek ki orszagszerte, ezzel is buzditva
vasarldikat az eseményen valo részvételre,
Emellett orszagos kommunikacios kam-
panyt is folytatnak: hirdetéseket, éridspla-
katokat helyeztetnek el, ezen kivil PR-cik-

életmdd propagdldsat, lehet szocidlis vetilete
és erdsitheti az identitdsérzetet is

kekben, vided- és influenszer kampanyok-
ban, a kdzosségi média minden fellletén,
valamint bels¢ kommunikacids feltletei-
ken is felhivjak a figyelmet a rendezvényre.

A hivatalos élelmiszerpartner
Felel6s vallalatként a LidInél hosszu évek
ota azon dolgoznak, hogy felhivjdk a fi-
gyelmet az egészségtudatos taplalkozas-

Mastercard felmérés: Eurdpdban toretlen az edzétermek
és stadionok népszerisége

A Mastercard 2023-as Sport
Economy Index Europe cim(
jelentése alapjan az elmdlt 12
hénapban oridsi lelkesedéssel
tértek vissza az europaiak a sta-
dionokba és edzétermekbe. A
11000 f6s mintan végzett ku-
tatas szerint 2022-ben 12%-kal
novekedett a sporteseménye-
ket meglatogatd, 10%-kal pe-
dig a rendszeresen sportold
valaszaddk aranya.

2023 kuléndsen izgalmas év-
nek igérkezik, hiszen olyan ni-
vos sportesemények kerdiinek
majd megrendezésre, mint az
UEFA Bajnokok Ligdja, a Rogbi
Vildagbajnokség, a liverpooli Golf
Open vagy az Eurépai League
of Legends bajnoksag — a Mas-
tercard pedig mindezen esemé-
nyek kiemelt tdmogatoja.

Az elmult évben az eurdpaiak
tovabbra is el¢szeretettel va-
lasztottak azokat a technold-
giai megoldasokat, amelyek ko-
zelebb hoztak ket a kedvenc
sportjukhoz és az ehhez kap-
csolodo élményekhez. Ezek ko-
zUl a kozosségi médiaban ko-
vethetd él6 kdzvetitések, a vir-
tudlis valdsag, a sport témaju
podcastok, valamint az e-sport
kozvetitések voltak a legnép-
szer(ibbek.

A megkérdezetettek tobb mint
fele (56%) gondolja Ugy, hogy

az olyan innovativ technolégi-
ak, mint a virtualis valosag je-
lentik a sportok jovébeni sike-
rének kulcsat.

Bar az otthonrol vagy menet
kézben streamelheté kodzveti-
tések térnyerése egyértelmd, a
rajongok nem felejtették el az
é16 sportok vardzsat sem. A va-
laszadok tobb, mint fele (54%)
latogatott meg valamilyen
sporteseményt tavaly, ezek k6-
zUl a fodi, a tenisz, a roplabda
és a kerékpar bizonyultak a leg-
népszer(bbnek. Tizbél hat va-

laszado szerint 2022-ben jobb
volt sporteseményen részt ven-
ni, mint 2021-ben.

A vélaszadok tobb mint fele
nyilatkozott Ugy, hogy tobbet
edzett 2022-ben, mint 2021-
ben. Ezuttal az Uszas, a tura-
z3s, a futads, a foci és a fitnesz
voltak a legnépszerlibb sza-
badidds sporttevékenységek.
Jol példazza az eurdpaiak sport
iranti szeretetét, hogy 2023-ban
azemberek egyharmada terve-
zi, hogy kulféldre utazzon egy
el6 sportesemény miatt. //

Mastercard survey: gyms and stadiums remain popular in Europe
According to the 2023 Sport Economy Index Europe report by
Mastercard, Europeans returned to stadiums and gyms with
great enthusiasm in the past 122 months. The 11,000-participant
survey revealed that 129 more people attended live sporting
events and 10% more exercised reqularly in 2022.

2023 is going to be a top year in European sport, with events
such as the UEFA Champions League, the Rugby World Cup

2023 or the League of Legends European Championship - all
of these are sponsored by Mastercard. More than half (56%) of
respondents believe technology can play a role in a more inclu-
sive, profitable future for sport - for instance virtual reality (VR)
can be one of these. Over half (54%) of Europeans attended live
sporting events in 2022 — football, basketball, tennis, volleyball,
and cycling were the most popular sporting attractions. 7/
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ra és az egészséges
életmod fontossa-
gdra, amit kiemel-
ten kezelnek. - En-
nek érdekében szé-
les, minden igényre
kiterjedd, kivald
ar-érték aranyu ter-
mékkinalatunk mel-
lett, kulonféle kam-
panyokkal és tob-
bek kdzott a sportmarketinggel is ezen
torekvéseinket igyekszink erésiteni. A
sportoldk, sportesemények tdamogatasa-
val elsésorban az egészséges életmod
irdnt érdeklédé célcsoportra fékuszalunk,
és célunk, hogy ezaltal is tovabb ndvel-
jUk a Lidl ismertségét, kedveltségét — jelzi

Tézsér Judit
kommunikdcios vezetd
Lidl Magyarorszég

Tézsér Judit, a Lidl Magyarorszag kommu-
nikacios vezetdje.

A Lidl 2017 éta a nagyszabasu kézilab-
da-bajnoksagok kiemelt szponzora, igy
2021-ben a férf kézilabda-vilagbajnokség,
mig 2022-ben a férfi kézilabda-Eurdpa-baj-
noksag hivatalos friss élelmiszerpartne-

re volt, és friss gylimaolcsoket, valamint 4s-
vanyvizet biztositott a jatékosoknak, jaték-
vezetéknek, biréknak és dnkénteseknek a
torna ideje alatt. A versenysport mellett a
tomegsportot is tdmogatjak, 2017 6ta az
orszag legnépszerlibb nyilt vizi szabad-
idésport-eseményén, a Balaton-atuszason
névadd fészponzorként vannak jelen. A ne-
vezbk részére edzéstervet biztositanak, és
étkezési tippekkel segitik ket, hogy a lehe-
t6 legsikeresebb legyen a felkészilés.

- Nagy biiszkeség szamunkra, hogy idén
olyan nagyszabasu sportesemények mellett
tettlk le a voksunkat, mint az UEFA EURO
2024-es labdarugo Eurdpa-bajnoksag és a
2023-as Nemzetkozi Kerékparos Szévetség
(UC) 6sszkerékparos vilagbajnoksag. Ezek
az események is kivalo lehetéséget terem-
tenek arra, hogy partnereinkkel egyutt kép-
viseljik azokat a kdzos értékeket, amelyek az
egészséges taplalkozasra, sportos életmaod-
ra vonatkoznak — fejti ki Tézsér Judit.

A sport ésszehozza
az embereket

A Coop Gazdasagi Csoport alapitasa ota
Uzletpolitikai szinten, a mindennapi mu-
kodés részeként nagy hangsulyt helyez a
nemzeti identitds és a kdzdsségek erdsi-

A tavasz bekoszontével Gjabb lendii-
letet kaphat a testmozgasra, fogydsra
vonatkozo ujévi fogadalmak megtar-
tasa. Az edzés utani regeneracio 6rok-
z6ld téma az aktiv életmodot folyta-
tok korében, és e tekintetben egyes
vizsgalatok szerint az alkoholmentes
sor hatékonyabb, mint hagyomanyos
alkoholos valtozata, s6t, a sportitalok-
kal is vetekedhet.

Szerz6: Tisza Andrea

A fittség és az alkohol kozotti Osszeflig-
géseket alaposan ,kivesézte” mar szamos
kutatds. Egy 2022-ben a Medicine & Sci-
ence in Sports & Exercise cimU szaklap-
ban megjelent tanulmany a mérsékelt és
a magas szint( fittség kozotti dsszeflig-
gést vizsgalta férfiak és n6k esetében, és
megallapitotta, hogy mindkét csoport na-
gyobb valészinliséggel fogyasztott tobb
alkoholt, mint fizikailag kevésbé fitt tarsaik.
Egy alkoholos sor elfogyasztasa edzés
utan nem biztos, hogy a leghatéko-
nyabb vagy legészszer(ibb dolog. Egy-
részt, ahogy arra a The Washington Post
is ramutat, az alkoholos sér enyhén viz-
hajté hatasu, ami egy nehezebb edzés
vagy futds utani hidratalds szempontja-
bol nem idedlis.

Dr. Stuart Galloway, a Stirlingi Egyetem
munkatarsa elmonddasa szerint az ital
elektrolitokat, cukrot és sot tartalmaz, ami
segit a szervezetnek megtartani a folya-
dékot, ahelyett, hogy az azonnal kitrdine.
Mindazonaltal szamos bizonyiték van ar-
ra, hogy sportolok, beleértve a csucstel-
jesitményt nyUjto atlétakat is, gyakran fo-
gyasztanak alkoholmentes sort edzés uta-
ni regenerdcio céljiabol.

Az alkoholmentes sor segitheti az edzés utdni regenerdciot

Egy 2018-as cikkében az Amerikai Egye-
stlt Allamok legnevesebb kazszolgalati
radidja, az NPR arrél szamolt be, hogy az
olimpikonok az olimpiai faluban alkohol-
mentes sort, foként a bajor Erdinger és
Krombacher gyartok éltal gyartott soro-
ket fogyasztottak.

" ERDINGIR ®

ALKOHOLFRE!

A sor leggyakrabban idézett egészség-
Ugyi elényei a vélekedések szerint a feno-
loknak nevezett ndvényi eredetdi vegydile-
teknek kdszonhetdk. Ezeket tanulmanyoz-
va, David Nieman, az Appalachian State
University munkatérsa azt éllitjia, hogy a

fenolokban gazdag étrend 6sszességében
csokkenti a szervezetben a gyulladast és
a betegségek kialakuldsanak kockézatét,
ami bizony a sportoldk szadmara is hasz-
nos lehet.

Egy 2012-ben végzett vizsgalat szintén
elénydsnek taldlta az alkoholmentes sor
fogyasztasat. A vizsgalat soran maraton-
futokat arra kértek, hogy a verseny el6tt
hdrom héten keresztil, majd a versenyt
kovetéen két hétig igyanak meg napon-
ta masfél liter alkoholmentes sort. A ku-
tatok megallapitottak, hogy korikben
,3,25-520r kisebb” volt a felsé Iéguti fer-
t6zések el¢forduldsa azokhoz képest, akik
nem ittak sort.

A tanulmany szerzéi ezt az alkoholmen-
tes sorben taldlhatd polifenoloknak tu-
lajdonitottak.

Az alkoholmentes sor emellett ,természe-
tes izotonias italnak” is tekinthetd, mert
jellemzéen az emberi szervezetben ter-
mészetes modon megtaldlhatohoz ha-
sonld mennyiségU sot és cukrot tartalmaz.
Az izotonias italok pedig a kemény edzé-
sek soran az izzadassal elveszitett folyadék
és elektrolitok potlasara hasznalatosak.,/

Alcohol-free beer can help in post-workout recovery

The relationship between fitness and alcohol is very well researched. In 2022 a study examined the correla-
tion between moderate and high levels of fitness in both men and women, finding that both groups were
more likely to consume more alcohol than their less physically fit counterparts. Drinking an alcoholic beer
after a workout may not be the best idea though, for instance because alcoholic beer is a mild diuretic,
increasing the production of urine — this isn't good if one is trying to rehydrate.

Dr Stuart Galloway from the University of Stirling explained: the drink contains electrolytes, sugar and salt,
which helps the body retain fluid, instead of flushing it out instantly. All in all, it seems likely that beer’s mild
diuretic characteristics paired with the notion that it may disrupt protein synthesis make it quite a bad
choice as a post-workout drink. At the same time there is evidence that even high-performance athletes
often use alcohol-free beers, as a successful recovery drink after a workout. Potential health benefits of beer
are attributed to phenols: a diet rich in polyphenols can lower inflammation, which is good for athletes.
Plus non-alcoholic beer is considered a “natural isotonic drink” since it tends to contain as much salt and

sugar as found naturally in the human body. 7
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Marco Rossi neve az elmult
évek soran egybeforrt a ma-
gyar labdarigé-vélogatottal.
Az olasz mester 2018 dta veze-
ti a hazai gardat, de mar tobb
mint tizenegy éve él Magyar-
orszagon, mivel kordbban a
Budapest Honvéd FC csapa-
tatiranyftotta.

Olaszorszag messze foldon
hires gasztronomidjarol, de
nem csak a pizzak vagy az iz-
letes tésztakllonlegességek
miatt: vildgszerte rajongunk
az igazi olasz kavéért. Ezzel
Rossi sincs masként, vérbeli
olaszként & is az itdliai kavé-
kultdra nagy rajongoja, és na-
pi 5-6 csészével is fogyaszt a

Rossi kavéja a MOL Fresh
Corner kindlatadban

,fekete nedlibdl”. Reggel ka-
pucsinéval indit, utana pedig
szigorUan csak eszpresszot
iszik, izesités nélkil. Es hogy
issza a kapucsindt? Mostan-
tol barki kiprébalhatja, hiszen
aprilis elsejétél a MOL Fresh
Corner halézataban elérhe-
t6 a mester receptje alapjan
készilt kavé: egy gazdag, kré-
mes kapucsino, pralinészi-
ruppal és ajandék Lindt Nu-
xor étcsokoladéval. A szezo-
nalis ajanlat kilonlegessége,
hogy minden Rossi elképzelé-
se alapjan készilt, a kdvéfajta,
a szirup és még a csokoladé is
az olasz szakember sajat va-
lasztdsa. /

Rossi’s coffee in the MOL Fresh Corner selection
Marco Rossi, the manager of the Hungarian national football team, has lived
in Hungary for more than 11 years. Like most ltalians, Rossi loves coffee and
enjoys 5-6 cups a day, starting off with a cappuccino in the morning, which is
followed by espressos during the day. From 1 April anyone can try cappuccino
the Rossi way: MOL Fresh Corner cafés sell the rich, creamy brew with praline
syrup, accompanied with a piece of Lindt Nuxor dark chocolate as a gift. /

tését célzo, kulturdlis és
sportszervezetek, ese-
mények tdmogatésara.
Ez szamara nem csupan
kommunikacios eszkoz,
sokkal inkabb a szévet-
kezeti multjabdl eredd
szocidlis érzékenység,
dtmentett alapérték. En-
nek keretében orszagos
tarsadalmi program-
ként a Magyar Olimpiai
Bizottsagon (MOB) ke-
resztil 1996 dta segiti a
Magyar Olimpiai Csapat
olimpiai felkésziilését, és
népszerUsiti az olimpi-
ai eszmét. Regiondlisan
pedig a franchise-part-
nerek sajat programjaik-
ként tdmogatnak, illet-
ve szponzoralnak varosi
sportrendezvényeket,
valamint amatér és pro-
fi, elsé osztélyu sport
klubokat.

- A Coop témogatdspo-
litikdjaban nagy hang-
sulyt helyez a gyerme-
kekre, valamint a tar-

sadalom dltaldnos egészséglgyi jolétére,
kozdsségek erdsitésére. A sporton keresz-
tul edukacios jelleggel rairdnyitja a figyel-
met a sport a mindennapi életben és az
egészség megdrzésében betoltott kiemel-
kedd szerepére. Emellett példaképeket &llit
és kozvetit egy tudatos életmodot, mely-
ben fontos alapérték a fair play, a kitartas,
kizdés, fegyelem, tisztelet.

A sport 6sszehoz-
za az embereket,
ezért a Coop szama-
ra kivald eszkoz ko-
70s55égek erésitésé-
re és épitésére. En-
nek kicsicsosodésa
az olimpiai eszme,
amelynek népsze-
rdsitésével erésithe-
t6 a vasarlokban a
nemzeti identitds, amely az orszagot is egy
nagy kozosségként 6sszehozza — nyilat-
kozza Toth Géza, a Co-op Hungary Zrt. ve-
zérigazgatdja.

A Coop Gazdasagi Csoport 2021-ben a ko-
vetkezé olimpiai ciklusra meghosszabbi-
totta egyUttmukodését a MOB-bal, igy to-
vabbi 4 évig segiti a Magyar Olimpiai Csa-
pat sportoldit. A 4 év soran szorosabbra
kivanja flizni kapcsolatat a nemzeti sport-

= 4
Téth Géza

vezérigazgatd
Co-op Hungary

BORSODI

HIZAROLAG TERMESZETES FORRASBOL

TUDTAD, HOGY 10 PERC NEVETES
AKAR 20 KALORIAT IS ELEGETHET?

MARADJ KiVANCSI, ES ORULJ TE Is
AMEGUJULT CSOMAGOLASU

SZARMAZO OSSZETEVOKKEL

FRISSEKNEK!
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szervezettel, amely elsésorban a kozos
kommunikacidban rejlé lehetdségek kozos
kiaknazast célozza. Mindkét fél szamara Uj
célcsoportok szolithatok meg éltala.

Versenysportok

és lakossdagi sportesemények

A Szentkirdlyi dsvanyvizmérka fontos kl-
detésének tartja, hogy a fogyasztoknak is
dtadja a hidratacidval kapcsolatos tudast,
emellett pedig nagy hangsulyt fektet a fi-
atalok oktatdsara, és lehetéségeihez mér-
ten igyekszik akar is-
kolai programokhoz
is kapcsolodni.

— Ezt tettik a tava-
lyi évben Okoste-

si programunkkal

is, amelynek sordn

a mozgas és a hid-
ratacio témajaban
vartuk iskolai osz-

Peter Schenk
marketingigazgatd
Szentkirdlyi Magyarorszag  talyok pélyazatait,

a nyerteseket pedig értékes sportfelsze-
relésekkel jutalmaztuk. Nemzeti biiszke-
séglinknek tekintjik az élsportoldinkat,
akiket szintén fontosnak tartunk tdmo-
gatni. Azonban a versenysport mellett
kiemelt figyelmet forditunk a lakossa-

gi sportesemények tdmogatasara is, pél-
ddul szdmos futoversenyt szponzoralunk.
A Szentkirdlyi dsvanyvizmarka Uzenetei
kozott hangsulyozottan jelennek meg a
sportos témak, a hidratacids Uzenetek, so-
kak 6romére pedig idén egy kifejezetten
sportkiszerelésbe csomagolt dsvanyvizzel
bévil a Szentkiralyi termékcsaldd — osztja
meg lapunkkal Peter Schenk, a Szentkira-
lyi Magyarorszag marketingigazgatdja.
Mara hagyoménnya vélt sportprogram-
jukat, a Szentkiralyi Tehetségprogramot
2016-ban inditottak kifejezetten fiatal,
utanpotlaskord sportolok tdmogatdsa-
nak, karrierjik elésegitésének érdeké-
ben. A program mar harom nyari és egy
téli olimpiai kiadast élt meg, dijazottjaik

Epphogy bekdszontott az Uj év, és véget
értek az olyan meghatarozé nemzetko-
zi sportesemeények, mint példaul a kata-
ri FIFA-vildgbajnoksag, maris kezd6dik az
Uj versenyszezon, ami ezUttal is szamos
megjelenési lehetéséget kinal a vallala-
toknak. A mérkak szémdra a sport valt a
kozonséggel vald kapcsolattartas egyik
legkedveltebb maodjava, de ez korant
sem olyan egyszer(i és magatol értetd-
d6, mint azt elsére gondolndnk. A vilag-
hirGi sportversenyek szponzordldsa révén
szinte megdupldzta markaismertségét
2016 és 2021 kdzott a Hisense, szakértdi
pedig most dsszegyjtotték a legfon-
tosabb tudnivalokat a hatékony sport-
szponzoralasi stratégiakrol.

15 éve aktiv a sportmarketing tertletén a
tatomunkanak koszonhetéen alakitotta
ki, amelynek eredményeképpen az elsé
szponzoracid, a 2018-as FIFA vilagbajnok-
sag hatasara 6 szazalékponttal, a 2020-as
labdarugo Eurépa-bajnoksagot kdvetéen
pedig 4 szézalékponttal ndvelte késziilé-
keinek markaismertségét. A véllalat évrol

A sportszponzordciok titka

évre hivatalos tdmogatdja szamos ese-
ménynek, idén példaul az UEFA under-21,
a Nations League Final és az Eurdpai Baj-
noki Selejtezé szponzora.

Szakértéi azt tanacsoljak, hogy egy mar-
kénak el¢szor meg kell hataroznia, hogy
mely sportagak, bajnoksagok, jatékosok,
csapatok, arénak és események kapcso-
l6dnak azokhoz a fogyasztokhoz, akiket el
akarnak érni. Kilon elény, ha a sportmar-
keting-stratégia nemcsak globalis, hanem
helyi szinten is kivaléan mUkodik: a kilon-
bozé piacokban kildnbozd lehetdségek
rejlenek, ezek kiaknazasa pedig tovabb se-
giti a fogyasztdi kapcsolatok elmélyitését.
A sportszponzoraciok segitenek a mar-
kaknak megismerni a fogyasztok igényeit,
valamint lehetéséget biztositanak arra,
hogy a marka és a kozosségek folyama-
tos kapcsolatban alljanak a vilaghird ver-
senyek révén. A széles kord ismertséget
és az eladasok novelését célzd markak
szamara a szponzoraciok hatékony esz-
kéznek bizonyulhatnak, de menet kézben
érdemes lehet Uj célokat megfogalmazni
vagy atgondolni a kordbbiakat. /

The secret behind sports sponsorship

For brands sport has become one of the most frequent ways of keeping in touch with people. By spon-

soring major sporting events, Hisense nearly doubled its brand awareness between 2016 and 2021, e.g.

this rate jumped 6 percentage points after the 2018 football FIFA World Cup.

Hisense developed its sports marketing strategy following decades of research work. The company’s ex-

perts say a brand should first define which sports, tournaments, players, team and venues connect with

the consumers it wants to reach. It brings further advantage if the sports marketing strategy works not
onlyglobally, but also at local level, as different market types offer different opportunities. Sports sponsor-

ship can help brands learn about actual consumer needs, and help to stay in touch with communities. 7
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pedig azota is remekelnek a hazai és vi-
lagversenyeken, néhdnyan pedig mér a
sportvildg legrangosabb eseményén, az
olimpidn is megmérettették magukat.

— Evek ¢ta biiszke tdmogatoi vagyunk
hazénk egyik legnagyobb témegsport
futorendezvényének, a Vivicittanak, ahol
kulonféle tavokon mérettetheti meg ma-
gat minden korosztaly. Hisziink benne,
hogy egy ilyen verseny a kezdéket is ha-
tdsosan 6sztondzheti arra, hogy kisebb
célt kitlizve maguk elé sikerélményeket
szerezzenek, és sportos életmddra véltsa-
nak — ismerteti Peter Schenk.

Felkésziltség, aldzat,
szorgalom és akarat

A HELL Energy életében a sportszponzo-
racié mindig is kiemelt szerepet toltott be,
rendkivil fontos volt a kezdetekben, hogy
a sport segitségével ndveljék markajuk is-
mertségét. Erre jo példa az AT&T Williams
Forma 1-es csapattal vald kétéves egyitt-
mUkodés, amelynek keretén belll szpon-
zorként jelentek meg a Forma-1 vildgéban.
Az elmult 16 évben szamos tomegrendez-
vényt és kilonbozd sportcsapatokat is ta-
mogattak. ;

- Kijelenthetjuk,
hogy hazankban a
labdarugas a leg-
népszerlibb sport-
&g, hiszen mi ma-
gyarok, egy igazi fo-
cinemzet vagyunk.
A DVTK labdarugo-
csapataval kotott
szerz6désunk ér-
telmében felkertlt a logdnk a sportolok
mezére, és a stadionban is tobb helyen
megjelennek a markankat promatalo or-
dogfejes dekorok. A hazai mérkézések
napjan mind a helyszini kitelepléseink-
kel, mind a TV-kozvetitéssel széles kor-
ben tudjuk elérni a célcsoportunkat.

A labdarigas mellett egy mésik testhezal-
|6 sportagazatban is jelen vagyunk ener-
giaital-markénkkal. Immaron 5 éve tamo-
gatjuk, és névadd szponzorai vagyunk a
miskolci HELL Fight Clubnak. A klub leg-
fontosabb feladata az Okélvivas és mads
kiizd6sportok népszerUsitése a fiatalok
korében, valamint a diszkriminacié elle-

ni harc. Az egyesilet egyik fé célja, hogy a
gyerekek megismerjék a versenysport vi-
lagat, és kapjanak egy esélyt, hogy kivald
koéralmeények kdzott részeslljenek az él-
sport nyujtotta elénydkben.

Véllalatunk elkotelezett a hatranyos hely-
zetUi fiatalok tdmogatasaban, ezért is sziv-
Ugylnk a HELL Fight Club - tudjuk meg

Vecsei Mdrton
brand manager
HELL Energy



modern életmaod

A mdrkdk szdmdra a sport vdlt a kézénséggel vald
kapcsolattartds egyik legkedveltebb médjava

Vecsei Martontol, a HELL Energy senior
brand managerétdl.

Hozzéteszi: a HELL nemcsak egy cég, ha-
nem egy értékkozosség, melyben a felké-
szUltség, az alazat, a szorgalom és az aka-
rat azok az értékek, melyeket valamennyi
kollégank magéaénak érez. Igy tudunk csa-
patként elérehaladni a céljaink eléréséért.
A DVTK és a HELL Fight Club esetében ta-
lalkoztak ezek a jellemvonasok, igy biisz-
kén tdmogatjuk a két egyesuletet.

Megujulé mdrka, fiatalos
frissességgel

A Helia-D esetében nem klasszikus érte-
lemben vett sportmarketing-tevékeny-
ség zajlik, hanem inkabb sportolék be-
vonasa a marketingkommunikacios tevé-
kenységbe. Az Uj Hydramax mélyhidratald
krémgeélcsaladot Jakabos Zsuzsa, Europa-
bajnok magyar Usz6, olimpikonnal egyutt
mutatjak be.

- Mivel ez a krémcsaldd azoknak a fiata-
loknak készilt, akik nem akarnak sok id6t
tolteni a tikor elétt, de fontos szdmukra,
hogy top hatdéanyagokkal mar ma tegye-
nek a bérik hosszantartd szépségéért,
Zsu jutott esziinkbe elészor, aki gyonyo-
rd, de koztudottan kevés ideje van hosz-
szas szépségapolasi rutinra. Rdadasul a
termékcsalad fé hatéanyaga a hialuronsav,
amelynek komoly vizmegkotd képessége,
hidratalé hatésa van, tehat a viz, mint ko-
zeg is adta magat — Ujségolja Szlddek Szil-
via, a Helia-D marketingvezetdje.

A marka fizet az egyittmUkodésért, ami

a sportolot segiti abban, hogy egy kicsit
erésebb anyagi biztonsag mellett valdban
a sportra koncentralhasson. Ugyanakkor

a marka értékét erdsiti, hogy a sportold
mogé all, a Helia-D rendezvényeken részt
vesz, posztol a sajat kdzosségimédia-fel-
letein a markaval kapcsolatban.

— Régi magyar markaként fontos szamunk-
ra, hogy kifejezetten magyar hirességek-
kel dolgozzunk egytt, magyar sportolo-

Szilvia.

kat tdmogassunk. Kiemelt
értéke a markanknak a ré-
gi, megbizhato, magyar
markaimidzs, ugyanakkor
ebben az egytttmUkodés-
ben épp azt hangsulyoz-
zuk, hogy egy régi marka
is képes megujulni, a fiata-
lokat megszdlitani innova-
tiv Uj termékekkel, fiatalos,
lendiletes kommunikacio-
val — hangsulyozza Szladek

A bolti dipslayken, dro-
géridgk online felllete-

in, magazinjaiban,
wobblereken Jaka-
bos Zsuzsa mutat-
ja be a Hydramax
termékcsaladot, az
6 arca jelenik meg
a hirdetéseken.

A webshop banne-
rein és mas online
kommunikacioban,
valamint a kiterjesz-
tett marketingkampanyban, dprilisban

kiemelt téma \\\

Szlddek Szilvia
marketingvezetd
Helia-D

citylight plakatokon, Ujsaghirdetésekben,

majusban TV-rekldmban is az olimpikon
lesz a fészerepld. /

Let’s do sports!

SPAR Magyarorszdg has been
the name sponsor of the SPAR
Budapest Marathon® Festival,
one of the biggest leisure sport
events in Central Europe, since
2008. Mdrk Maczelka, head

of communications of SPAR
Magyarorszdg Kereskedel-

mi Kft.: “Running is the sport
that anyone can do, from the
young to the old — and from
the shortest walking distance
to the marathon. In 2022 more
than 17,000 amateur and pro-
fessional runners participat-
ed in the event”. SPAR Magya-
rorszdg employees don't have
to pay an entry fee, and the
retailer collaborates with dif-
ferent charities, raising mon-
ey for various good causes at
the SPAR Budapest Marathon®
Festival year after year. All over
Hungary posters advertise the
event in stores, encouraging
shoppers to take part.

The official food partner
Being a responsible compa-

ny, Lidl has been calling at-
tention to the importance of
healthy eating and lifestyle for
many years. Judit T6zsér, head
of company communication
at Lidl Magyarorszdg: "By spon-
soring athletes and sporting
events, our primary focus is on
consumers who are interested
in healthy lifestyle. Our objec-
tive is to raise consumer aware-
ness of Lidl and make the chain
even more popular”. Since 2017
Lidl has been one of the main
sponsors of the biggest hand-
ball tournaments: the discount-
er was the official fresh food
partner of the men’s European
Championship in 2021 and the
World Championship in 2022.
Since 2017 Lidl has also been the
main sponsor of the Lake Bala-
ton Cross Swimming event. In
football they will be a sponsor
of the UEFA EURO 2024.

Sport brings people together
Ever since its foundation, the
Coop Economic Group has

been sponsoring cultural and
sports organisations and events.
In 1996 Coop launched a pro-
gramme for sponsoring the
preparations of the Hungarian
Olympic Team to the Games, via
the Hungarian Olympic Com-
mittee (MOB). At regional level
franchise partners sponsor lo-
cal sporting events, and ama-
teur and professional athletes.
Géza Téth, CEO of Co-op Hun-
gary Zrt. “In sponsorship Coop
concentrates very much on chil-
dren, promoting healthy living,
and strengthening communities.
Sport brings people together, so
it is perfect for community build-
ing”. In 2021 the Coop Economic
Group extended its cooperation
with MOB by another 4 years.
Professional sports and lei-
sure sport events

It is an important mission for the
mineral water brand Szentkirdlyi
to educate consumers about hy-
dration, and at the same time

to sponsor school programmes
whenever possible. Peter Schenk,
marketing director of Szent-
kirdlyi Magyarorszdg: “Last year
school classes had the chance
to win valuable sporting equip-
ment by entering our Smart

PE programme. In addition to
sponsoring professional sports,
we also support leisure sport, for
instance many amateur running
events, including one of the big-
gest, Vivicitta”. In 2016 the com-
pany launched the Szentkirdlyi
Talent Programme for sponsor-
ing talented young athletes —
some of the former participants
have already proved their worth
at the Olympic Games.
Preparation, dedication, hard
work and willpower

In HELL Energy’s strategy sports
sponsorship has always played

a key role, as it was very well il-
lustrated by the 2-year partner-
ship with the Formula 1 team
AT&T Williams. In the last 16
years HELL Energy also spon-
sored many mass events and
various professional teams. Mdr-
ton Vecseij, senior brand manag-
er of HELL Energy: “We are spon-
sors of the football team DVTK
and have been the name spon-
sorof HELL Fight Club in Miskolc
for 5 years. The latter popularises
boxing and martial arts among
young people, at the same time
also fighting discrimination’”.
HELL isn't just a company, but
acommunity with shared val-
ues, where preparation, dedica-
tion, hard work and willpower
are important for every worker
— just like for the footballers at
DVTK and the members of HELL
Fight Club.

Brand renewal and youthful
freshness

What Helia-D does isn't classic
sports marketing, but more like
involving athletes in the com-
pany’s marketing communica-
tion. For instance they are intro-
ducing the new Hydramax deep
hydration cream gel range to-
gether with Olympic swimmer
Zsuzsa Jakabos. Szilvia Szlddek,
head of marketing at Helia-D:
“This cream range has been de-
veloped for young people who
don't want to spend too much
time in front of the mirror, but
like to use products with the best
ingredients for beautiful skin.
Zsuzsa Jakabos isn't only beau-
tiful, but also has little time for
along beauty care routine, plus
the product’s main ingredient is
hyaluronic acid, the hydrating
effect of which brings water in
mind, where Zsuzsa is at home”.
Helia-D is a traditional Hungar-
ian brand, but this partnership
stresses that it is capable of re-
newal./
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Grillszezon takarékldngon

SzUk, koncentrdlt termékvdlaszték prognosztizalhatd
grilltermékekbdl az Uzletekben az idei szezonra. A piaci
szereplék arra térekednek, hogy dltaluk gydrtott,

az dremelkedések miatt keresettebbé valt sajat
markdkkal eqgyutt gydartoi brandjoket is belistdztassak
partnereiknél. Bdr izben, méretben vannak Ujdonsdgok,
ez nem az innovdciok éve lesz ezen a piacon - inkdbb a
termékvonal-optimalizaldsé és a kockdzatcsokkentéseé.

husarak bé egy év alatt masfélsze-
Aresére nottek, és a nyershus-alap-

anyagok 5%-os mértéku &fajaval
szemben a feldolgozott hiskészitmé-
nyeket még mindig 27%-os &fa terheli -
errél a starthelyrél indul az idei grillsze-
zon. Nem csoda, hogy né az otthoni pa-
colds népszerlsége.
— Forgalmi oldalrél
tovabbrais a szu-
permarketek és a
diszkontok grillkina-
lata a legnagyobb -
jelzi Matyasovszky
Tunde, a Bonafarm
Zrt. senior brand
managere (Valdor).

Matyasovszky
— A kereskedelmi Tonde
partnerek a markas senior brand manager
Bonafarm

termékek mellett

széles sajat markas grilltermékvalaszték
kialakitdsara is torekszenek. A grillhisok
és kolbaszok dominancigja toretlen, de
egyre népszerlibbek a grillsajtok és zold-
ségek is.

. 4 ._" ___," 4 4
[
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A hazai fogyasztdk elsésorban a bevdilt,
tradiciondlis izeket részesitik elényben
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Szerz6: Szalai Ldszlo

— Ami a hustipusokat illeti, kdnny &t-
sithetésége miatt a baromfi a legnép-
szer(ibb, ami pedig
a testrészeket ille-
ti, a csirkemellfilé, a
csirkecombfilé és a
csirkeszamy a leg-
gyakrabban grille-
zett hus. Sertés vo-
nalon pedig a tarja
és az oldalas — flzi
hozza Géger Gyo-
par, a Bonafarm Zrt.
brand managere (Pick Friss hus).

A hazai fogyasztok elsésorban a bevalt,
tradicionalis izeket részesitik elényben.
Orok slager a ,magyaros” pikans, papri-
kds, borsos, valamint a mézes-mustaros
és sajtos izvildg. Ezek adjék a cégek érté-
kesitésének zomét, de az Ujdonsadgoknak
is helye van a piacon.

Géger Gyopdr
brand manager
Bonafarm

Kulcsszerepben a diszkontok

A tavalyi év dremelései utdn az idei év
komoly mérfoldkd lehet a fogyasztasi

bl W szokdsok alakula-

3 sdban.

— Mdr most, az
elsé negyedév
alapjanis jol lat-
hato, hogy a fo-
gyasztok ebben
az évben a meg-
szokott termékei-
ket levaltjdk egy
kozel hasonld mi-
néséqu, de ked-
vezébb arucikkre
- hivja fel a figyel-
met Benkd And-
ras, a Kaiser Food
Kft. kereskedelmi
és marketingigaz-
gatdja. — A disz-

kontlancok ndvekvd térhoditasa nem-
csak abban mutatkozik meg, hogy a va-
sarlok egyre inkdbb
ott vasarolnak, ha-
nem mas kereske-
delmi szereplékis a
diszkont csatorna-
ra jellemzé szkebb
szortimentre allnak
at, ami a markatu-
lajdonos cégek sza-
mara komoly fej-
torést okoz. Egyre
inkdbb korvonala-
z6dik, hogy az egyes termékkategoria-
ban a kereskedelmi ldncok melyik bran-
dek termékeire tdmaszkodva igyekeznek
az adott termékkor forgalmat koncent-
ralni. Az elmult évek alapjan biszkén
mondhatjuk, hogy a Kaiser grillkolbaszai
kiemelkedd szerepet toltenek be az év
felét lefed® szezon termékkinalataban.

Benkdé Andrds
kereskedelmi és
marketingigazgatd
Kaiser Food

Friss husok megbizhaté
forrdsbdl

A Bonafarm huséagazat sertés vonalon a
Pick Friss hus, a szarnyasok kozott pedig
a Valdor markaval biztosit kivald miné-
ségui friss husalapanyagot a grillezni va-
gyo, de az otthoni elkészitésre szavazod
fogyasztok szamara. A novekvé kereslet-
re mindkét dgazat naprakész, megujulni
képes és megbizhatd magyar alapanyag-
bl szarmazo grillhusszortimenttel igyek-
szik vélaszolni.

— A Valdor marinddozott friss csirketer-
mékek nem tartalmaznak tartodsitoszert,
hozzdadott izfokozdt és szinezéket, igy
megfeleld valasztast biztositanak azok-
nak a fogyasztoéinknak is, akiknek fon-
tos az egészséges étkezés és a megbiz-
hato forrasbél szarmazo friss histermék
- hangsulyozza Matyasovszky Tunde. —
A Valdor friss csirketermékek korében a
csirkemellfilé, a csirkecombfilé és a csir-
keszarny a legnépszertibb, akar Valdor
marinados husokrdl, akdr otthoni flsze-
rezésre szant termékrél van szo.

— A Pick logoval ellatott friss hustermé-
kek legnagyobb elénye a szigoru els-
irasoknak vald megfelelés és a teljes
nyomon kovethetdség — veszi 4t a szot
Géger Gyopar. — Termékeink magas hoz-
zdadott értékkel rendelkezd husok, me-
lyek olyan sertésekbdl késztinek, ame-
lyek a teljes élettartamuk alatt kizardlag
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Talald meg a neked vald PICKOLINO
virsliket, és élvezd a PICK mindséget
és az utanozhatatlan izvilagot.
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[Bonafarm | € PICK izk6z6sség
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GMO-mentes takarmanyt fogyasztanak.
Az &llatok felelds antibiotikumhasznalat
mellett, antibiotikum-mentes takarma-
nyokkal etetve, magas allatjéléti kordil-
mények kozott nevelkednek. A Zart, in-
tegrdlt és szigorian nyomon kovetett
rendszer teszi lehetévé azt, hogy a fo-
gyasztok asztaldra kertld Pick Friss htisok
biztonsagosak és prémium min&séguek.
Ujdonsagként a vastagon szeletelt tar-
ja mellett most mar a vékony tarjat is ki-
nalunk.

Uj iz, uj forma, Uj ruha

Azt tudomasul kell venni, hogy egy
nemzet izlése a hagyomanyokon alapul.
A magyar emberek pedig a fuszeres |zel<
kedveldi, szogezi = :

le Benkd Andrés.
~Epp ezérta jol
bevilt sajtos és

a magyaros iz-
lésvilaghoz ko-
zelallo sajtos-pi-
kans grillkolbasz-
szal bovitettuk az
idén grill termék-
kinadlatunkat — in-
formadlja lapunkat
a Kaiser Food Kft.
kereskedelmi és
marketingigaz-
gatdja. — Nem-
csak Uj izesités-
sel, hanem mas
termékformaval szinesitjik portfolionkat,
amit a Kaiser brand megujult csomago-
lasa fog még vonzdbba tenni a vésarlok
szamara.

Az Uj és a mar ismert grillkolbaszokat
széles korben kivanjak megismertetni a
fogyasztokkal. Erre elsésorban a késtolta-
tast tartjak a leghatékonyabbnak. A kos-
toltatdsokon tul a vasarldikat garantalt
ajandékokat biztositd promocioval fog-
jak meglepni.

Kétfrontos ndvekedés
kannibalizmus nélkul

A Wiesbauer-Dunahusnak tavaly mind a
belfoldi, mind az exportértékesitését si-
kerlt névelnie mennyiségben, de idénre
a kedvez6tlen kdrilmények miatt mar ki-
sebb visszaeséssel szamolnak.

— Termékpalettéankrol kilonosen kedvelik
a fogyasztok a tobbféle terméket tartal-
mazo6 mix Osszedllitasainkat — jelzi Kazai
Zsolt, a Wiesbauer-Dunahus Zrt. értéke-
sitési vezetdje. — Nagy sikerrel debUtalt
tavaly a 300 g Party Mini mix, de nagyon
kedvelt volt 360 g grammos kiszerelé-
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sU GrillMix termékunk is, ahol a sajtos és
paprikas grillkolbdsz mellé fehér grillkol-
bdsz is kerllt. Az idei év sajnos, nem az
innovaciok éve. So-
kak szamara a tul-
élés a cél.

Kazai Zsolt kieme-
li, hogy a Wiesbau-
er marka olyannyi-
raismert és kedvelt
a fogyasztok koré- N

nek. Az idei szezon-
ra is tartogatnak uj-
donségokat, tobb
aruhézlancba sike-
rdlt bekertlnitk uj
izesitést grillkolba-
szaikkal.

- A marinddozott
termékpalettank el-
érhetéségét is to-
vabb bévitjuk, ki-

Takdcsné

Rdcz Zsuzsa
kereskedelmi igazgatd
Pdpai Hus

ben, hogy még an-
nak ellenére sem

Kazai Zsolt
értékesitési vezetd

R , Wiesbauer-Dunahus
esik vissza az elada-

sa, hogy ekdzben né az altaluk gyartott
sajat markds grilltermékek forgalma. Er-
dekesseg, hogy klskereskede|m| partne-

A grlIIscutok kozott elesedlk a kizdelem a gyartoi
és a kereskedelmi mdrkdk kozott

reik szinte kivétel nélkul kérik, hogy tin-
tessék fel a Wiesbauer-Dunahust mint
gyartot a sajat markas termékeken.

— Maradunk a jol bevalt partnereink
akcioujsagjaiban és online feltleteiken
torténd megjelenéseknél, valamint to-
vabb erdsitjuk kdzosségi médidban vald
megjelenésiinket — foglalja 6ssze marke-
tingaktivitasaikat az értékesitési vezetd.

B&vUI6 disztribucid

A Papai Hus tobb haldzatban is jelen van
sajat markas grilltermékeivel és méarkater-
mékeivel egyarant.

— A diszkont hélézatok évrél évre ndve-
lik a sulyukat az értékesitésben, igy fon-
tosnak tartottuk, hogy a markatermé-
keink is megtaldlhatéak legyenek ezek-
ben az Uzletekben is — emeli ki Takdcsné
Récz Zsuzsa, a Papai HUs Kft. kereskedel-
mi igazgatdja. — Az idei szezonban tobb
markatermékiink megtaldlhato lesz disz-
konthaldzatokban is.

Tavaly a cég sikerrel vezette be a piac-

ra Hipster grillhurka termékeit, amelyek
idén mar tobb haldzat polcain is ott lesz-

szolgdlva azokat a

vasarlokat, akik a frisshus-grilltermékeket
részesitik elényben — teszi hozza Takacs-
né Racz Zsuzsa. — A grillpalettéank eladé-
sainak tdmogatésara a social és online
kommunikacion kival idén nyaron kos-
toltatdsokat is szerveziink strandokon,
fesztivalokon.

Igazodva a fogyasztdi
preferencidkhoz

A grillsajtok piaca alapvetéen koncent-
ralt, mind a szezonalitdst, mind pedig

a szerepléket tekintve, mondja Hunya
Balazs, a Bonafarm Csoporthoz tartozd
Sole-Mizo Zrt. senior brand managere.
- Ajéid6 beko-
szontével a szabad-
téri sitogetések el-
engedhetetlen kel-
léke lett a grillsajt,
am a piaci hatdsok
a vasarlasi frekven-
Cidra, ezéltal a vo-
lumenre is hatds-
sal voltak — dllapitja
meg Hunya Balazs.
- Mintegy 20%-0s piacméret-csokkenést
tapasztalunk volumenben, ami a gyartdi/
Private Label szerkezet ardnyanak elmoz-
duldsat is maga utan vonta. Mig 2021-
ben a sajat markas termékek a grillsajtok
szegmensének 30%-at tették ki, 2022-re
ez az arany mar kozel 40%-ra médosult.
A gyartdi mérkak széamdra ebben a kor-
nyezetben fontos a megbizhatdsag, az
élmény, amit a terméken keresztdl nyuj-
tani tudnak a fogyasztoknak. Ezért ki-
nalatunkban megtartottuk a hazai grill-
piacon népszer(, a natur és zoldfliszeres
varidnsokat, azonban az elmult id6észak
tapasztalatai alapjan igazodtunk a fo-
gyasztéi preferenciakhoz. Kisebb kisze-
relésben, illetve megujitott recepturaval
varjuk az idei grillszezont a Mizo grillsaj-
tokkal, a még jobb grillélményhez.

Hungo Baldzs
senior brand manager
Bonafarm

izesités dsszefogdssal

A Szarvasi Agrar Zrt 2019 oktéberé-
ben nyitotta meg a sajtlizemét és kez-



A szarvasi Agrar Zrt. 2019 okidberében nyitotta meg
sajtiizemét és kezdett prémium min8ségli sajtokat késziteni.
A cég egyik f6 tevékenysége a szantofsldi névényter-
mesztés mellett a tejhasznii szarvasmarha-tenyésztés.
Az 8rménykiti telepen megfejt, kivalé mindségli GMO-
mentes friss teljes tej egy révid csévezetéken
atérkezik kdzvetlentil a sajtiizembe, igy

azonnal feldolgozasra keriilhet.

A min&ség kulcsa abban rejlik, Az érlelt sajtok
hogy a teljes termelési szarvasmarhatejbdl,

folyamat sajat kontroll iofilizalt kultara és tejolté
alatt van. enzim hozzdadaséval ké-
sziilt, zsiros, kemény, olasz

tipusa termékek. A serpenyds

. 6/ grllls..ajiok, ahogy a n’ev.uk is
kll,‘!s 9 mutatja, nem csak a nyari sze-
zon sztarjai. A népszerlségi
listat vezetd natlr grillsajt mellett
szorosan felzérkézva a medve-

hagymas és a bazsalikomos all,
a pikénsabb izeket kedvel8k-

A folyamatos fejlé- nek pedig a grillsajtba chili
dés és a legmagasabb paprika keriilt.

min8ségre valé torekvés
hivta életre az Gj, GMO-men-
tes Kotanyi fiiszerekkel elva-
razsolt grillsajt csaladot. A z3ldfi-
szerek mellett a legtjabb sajtkiilénlegességet
a Kotanyi fustslt feketebors fliszere izesiti, amely hét napig
tarté biikkfan fiistélés eredménye. igy alkotnak tékéletes
harméniét a szarvasi Agrar Zrt. legkorszer(ibb technika-

val gyartott kivélé min8ségli sajtjai és a Kotanyi évszazados

"2

szakértelemmel el8allitott kiildnleges fiiszerei.

c: vinus.hu '
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dett prémium mindségu sajtokat ké-
sziteni. A cég egyik f6 tevékenysége

a tejhasznu szarvasmarha-tenyésztés:
az 6rménykuti telepen megfejt, kiva-
|6 min&ségl GMO-mentes friss teljes
tej egy rovid csévezetéken &t érkezik
kozvetlendl a sajtlizembe, igy azonnal
feldolgozésra kertlhet. Az Gzem tel-
jes rendszere szamitdgép altal vezérelt
és kontrolldlt, emellett a ,Free cooling
system” segitségével akdr az energia-
koltségeik 75%-a is megtakarithato.

— Ennek ellenére a sziikséges dremelések
elkertlhetetlenek voltak — jegyzi meg Na-

csa Severus, a Szar-
vasi Agrar Zrt. FMCG
és marketing-osz-
talyvezetdje. -
Ugyanakkor idén mi
nem szamolunk a
grillsajt keresletének
visszaesésével, mi-
vel most mar stabil
vevékore van.
Megtudjuk téle,
hogy a tavalyi év-

Nacsa Severus
FMCG és
marketing-osztalyvezetd
Szarvasi Agrdr

ben a natur grillsajtjuk volt a legkere-
settebb, eladdsaik 39%-at ez a termék

sitjuk, hiszen a cég
1881 ¢ta a legki-
valobb fliszerno-
vények és flisze-
rek forgalmazo-

ja —arulja el Nacsa
Severus. — A bazsa-
likomos, zoldflsze-
res sajtok mellett
tovabbi kdlonle-
gességeken dolgo-
zunk, immar egy
csapatban.

A nagy reklamzaj-
ban a cég a marke-
tingeszkozok széles
tarhédzat hasznélja.

tette ki. Az értékesitési toplista méaso-
dik helyére egy tavaly debtélt termék,
a medvehagymas grillsajt kerdlt, amely
ezzel dllandd ,statuszt” nyert a palettan.
A kicsit pikdnsabb izeket kedvel6knek
fejlesztették ki a chilis izesités( termé-
ket, amely irdnt a kereslet az elmult id6-
szakban nem csokkent, eladésaik 22%-4t
ez az izvarians adta 2022-ben.

— Innovaciénk, hogy a termékeket
GMO-mentes Kotanyi fliszerekkel ize-

Barbecue season on a low flame

In a little more than a year and half,
meat prices got1.s times bigger, and
while the VAT on raw meat is just 5%,
there is still a 27% VAT on processed
meat products. Ttinde Matyasovsz-
ky, Bonafarm Zrt.'s senior brand
manager (Valdor): “It is still super-
markets and discounters where cus-
tomers can choose from the biggest
selection of grill products. Meats
and sausages continue their reign,
but grill cheese and vegetable prod-
ucts are coming up”. Gyopdr Géger,
Bonafarm Zrt's brand manager
(Pick Fresh meat): "As regards meat
types, poultry is the most popu-

lar, because it can be roasted rath-
er quickly, especially chicken breast
fillet, chicken thigh fillet and chick-
enwings’.

Discount supermarkets in a key
role

After the price hikes of last year,

this year can be a real milestone in
shaping consumption habits. An-
drds Benkd, Kaiser Food Kft.s sales
and marketing director: “It is already
clear now, in the first quarter of the
year, that this year consumers are
downgrading to products of almost
similar quality, which are cheap-

er. People don't just favour buying

in discount supermarkets, but other
store formats are also switching to
discounter type smaller assortments,
which causes problems to brand
owners”.
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In the pork segment Bonafarm offers
Pick Fresh meat, while in the poul-
try category the company is present
with the Valdor brand. Marinated
Valdor fresh chicken products con-
tain no preservatives, added flavour
enhancers or colours, so they are
the perfect choice for health-con-
scious consumers. The biggest ad-
vantage of Pick fresh meat products
is that they meet strict requirements
and are fully traceable. These meats
have high added value, as they
come from pigs raised exclusively
on GMO- and antibiotic-free animal
feed, in the best animal welfare con-
ditions.

New flavours, new format, new
design

This year Kaiser Food Kft. added a
cheese and a cheese-piquant grill
sausage to its product selection.
Not only new flavours, but also new
product formats will be waiting for
customers in stores, packaged in
the brand new design of the Kaiser
brand.

Zsolt Kazai, Wiesbauer-Dunahus
Zrt's sales manager: “Shoppers like
our mix selections the most, which
feature several types of products.
Last year our 3009 Party Mini mix
debuted with great success, but the
3609 GrillMix was also very popular.
Unfortunately this year isn't about
innovations, as for many the goal is
survival”. The Wiesbauer brand is so

well-known and popular that sales
of their branded products don't de-
crease in a period when sales of the
private labels they make keep grow-
ing.

Expanding distribution

Zsuzsa Takdcsné Rdcz, Pdpai Hus
Kft.s sales director: “Discount super-
markets are increasing their share
in sales year after year, so it is im-
portant for us to be present on the
shelves of these with our branded
products from 2023. Last year the
company successtfully launched its
Hipster grill offal sausage products,
and this year their new grill sausage
flavour will appear in several retail
chains. What is more, the marinat-
ed products of Pdpai Hus Kft. will
also become available in new retail
chains.

Baldzs Hunya, Bonafarm Group
member Sole-Mizo Zrt.'s senior
brand manager: “Grill cheese is
also popular when the barbecue
season comes, but the recent eco-
nomic hardships have had a neg-
ative effect on buying frequen-

cy, as volume sales dropped 20%.
While back in 2021 private label grill

A kUlonboz6 korosztalyok elérését a di-
gitdlis tér maximalis igénybevételével,
oOridsplakatokkal is biztositjdk. A bezara-
sok utan Ujra fellendult a kostoltatasok
utani igény, bar néhany tzlet még min-
dig 6vatos ezen a terlleten.

- Egy Uj otlet, egy érdekes kreativ olyan
témat teremthet, amirdl beszélnek az
emberek, és ennél jobb kommunikacios
csatorna ma nem is kell — zérja gondola-
tait Nacsa Severus. 7/

cheese had a 309 market share,
by 2022 this jumped to 40%. Our
company has reacted to new type
shopper needs with smaller Mizo
grill cheese products, made using a
new recipe”.

Collaboration for new flavours
In October 2019 Szarvasi Agrdr Zrt.
started producing premium cheese.
Severus Nacsa, head of the FMCG
and marketing division: “This year
we don't calculate with a drop in
demand for grill cheese, because
the category already has a stable
group of buyers. Last year consumer
interest was the biggest in our plain
grill cheese product, which was re-
sponsible for 39% of total sales. The
second best-seller was the 2022 in-
novation, a bear’s garlic variant,
while the third most popular was
chilli grill cheese, with a 22% sales
share in 2022". Szarvasi Agrdr Zrt.'s
latest innovation is flavouring grill
cheese products with GMO-free
Kotdnyi spices. In addition to the
basil and herb variants, they are al-
ready working on new grill cheese
specialties in collaboration with
Kotdnyi.”
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Habdr az &r a fUszerek, dresszingek piacdn is sok
mindenre rdnyomja bélyegét, mégis vannak igéretes,
innovativ termeékkordk. llyen példdul a folyékony pdcok
szegmense. De minden kategdridra igaz: az erés markak
dtgondolt innovdacidkkal és kovetkezetes, célcsoportra
szabott marketinggel optimistdn nézhetnek az idei

grillszezon elé.
Szerzé:

flszerek értékben dinamikus ta-

valyi ndvekedése mogott sajnos

ittis az inflacio all. A fogyasztok
arérzékenysége nétt, és a kiskereskedel-
mi csatornak kozul legolcsdbb beszerzé-
si helyként a diszkontok profitdltak eb-
bél a jelenségbdl.

- Mivel a mono-
fUszerek tovabbra

is alapélelmiszer-
nek szamitanak,
ezek piaca kevésbé
sinylette meg a fo-
gyasztdi ,raciona-
lizalast” — mondja
Sz(ts Agnes, a Ko-
tanyi Hungéria Kft.
marketing manage-
re. — A fUszerkeverékek forgalman azon-
ban maér jobban latszott, hogy bizonyos
fogyasztdi korok kevesebbet tettek be-
161Uk a kosaraikba, spéroldsi megfonto-
lasbol.

Bazso Rita, az
Univer Product Zrt.
marketingvezeté-
je arra hivja fel a fi-
gyelmet, hogy a
diszkontok térho-
ditdsaban kulcssze-
rep jut a sajat mar-
kéiknak, amelyekrol
a fogyasztok sok-
szor nem is tudjak,
hogy az adott Uzletldanc markai.

— A gyartoi markak szamara ebben a
csatornaban az in-out akcidk hatdso-
sak. Az Univer szamtalan ilyen akcionak
részese — mondja Bazso Rita. — A pro-
mo&cios értékesités mindig jot tesz a for-
galomnak, de meg kell taldIni a helyes
aranyt, és a megfelel$ idézités is fontos.
Azt is figyelembe kell venni, hogy melyik
értékesitési csatornan belll milyen lehe-
téségek vannak.

marketing manager
Kotanyi Hungdria

rrrrs774

marketingvezetd
Univer Product
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jarnak, ezért meg-

A Kalocsai Fliszerpaprikénal azt tapasztal-

jak, hogy megndétt az igény a kisebb kisze-

relések és a kisebb beltartalmi értékkel bi-
r6, azaz olcsébb termékek irant.

— Az online rendeléses-kiszallitasos vasar-
lasok a statisztikdk szerint tovabbra is élen

nott a reklamok je-
lentésége, mivel
sokszor ez alapjan
dontenek a vasar-
|6k — teszi hozza He-
gedUs Zoltan, a Ka-
locsai Fliszerpapri-
ka Zrt. kereskedelmi
igazgatdja. - Viszont,
Ugy gondolom, erre
az energiakoltségeik
kévetkeztében minden cégnek csokken-
tek az anyagi keretei. Jelenleg nem belis-
tazési idészakot élink — mar akkor is 6ri-
Itink, ha a kordbbi termékeink mindegyi-
két benntarthatjuk az druhdzakban!
Aminek viszont min-
denképpen lehet
orulni, hogy a szam-
talan kilsé prob-
léma sem vetette
vissza a grillszezo-
nos termékek irdn-
ti keresletet, dllapitja
meg Csicselyné Bird
Henrietta, a Thymos
Hungaria Kft. keres-
kedelmi igazgatoja.
- Ez koszonhet6 annak is, hogy a lelkese-
dés a sajat magunk éltal készitett ételek
irant nem hogy csokkent volna, inkdbb
sok haztartasban a mindennapok részévé
valt —hangsulyozza. - De az is elképzelhe-
t6, hogy mindezt a sok rank zidulé varat-
lan és kildtastalannak tiind helyzetet ellen-
sulyozni akarjuk a csaldddal, baratokkal k-

11T SIS

kereskedelmi igazgatd
Kalocsai FUszerpaprika
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kereskedelmi igazgato
Thymos Hungdria

zOsen eltoltott iddvel, élvezni az ,otthon ”
atoleld édes érzését!

Folyékonyabb ,vizekre evezve” a dresz-
szingek piacan az Unilever nagyobb visz-
szaesésre szamitott 2022-ben (kilondsen
a masodik félévet tekintve), mint amekko-
ra aztan valojaban bekovetkezett.

- Ertékben dupla
szamjegy( ndveke-
déseket konstatal-
tunk, de erre a szin-
tén dupla szamjegy
aremelkedések alap-
jan szamitottunk is.
Ugyanakkor a meny-
nyiségi eladasokban
csupan minimalis
visszaesést lattunk

— jelzi Plank Anita, az Unilever Magyaror-
szag nutrition strategy leadje. — Ez azt mu-
tatja szamunkra, hogy a dresszingek olyan
alapvetd élelmiszerek, melyek tovébbra is
nagyon sok héztartas asztalan ott vannak.
A dresszingpiac potencialjat mutatja az is,
hogy a ketchup és grillszész kategoridk pe-
netraciéja még néniis tudott 2021-hez ké-
pest.

Az Unilever az értékesitési csatornakat te-
kintve a diszkontok, valamint az un. ,fug-
getlen” kisboltok erésodését érzékeli, va-
lamint ezek mellett az e-keresedelem bé-
vilését. Egyre lényegesebb szempont a jo
ar-érték arany, illetve a kényelem is.

- Valdban sok bi-
zonytalansagrol be-
szélhetiink a pia-
con, de mivel cég-
csoportunk kiemelt
figyelmet fordit a
mindségi és bizton-
sagos beszerzési fo-
lyamatok mUkaodte-
tésére, igy mi nem
érzékellink sem-
milyen akadalyt, amely zavarnd az érté-
kesitési tevékenységinket — tdjékoztat
bennlinket Bruszt Laszlo, a Lacikonyha
Magyarorszag Kft. (igyvezeté igazgatd-
ja. — Az idei grillszezonban is j6 eredmé-
nyekre szamitunk, hiszen a folyékony pa-
caink egyre névekvé népszerliségnek
orvendenek. Elértik azt a pontot, ami-
kor kelléen sok vasarld probalta mar ki, és

nutrition strategy lead
Unilever Magyarorszag

Ugyvezetd igazgatod
Lacikonyha Magyarorszag
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A TOKELETES FROCCS
ITT KEZDODIK!

‘ AQUARIA

FROCCSViZ

Csak gy, mint minden klasszikus receptnek, a fréces
elkészitésének is szdmos mddja ismert; kisfréccs, nagy-
froces, sportfréces, hosszllépés, hdzmester és még
sorolhatnénk. Egy dolog azonban mindegyikben k-
z6s. Ahhoz, hogy az ahitott ital tokéletes legyen, két
egyformén fontos alapanyag sziikséges. A megfelel&en
zamatos és h(is bor, valamint a hidegen gyéngy6zé,
szén-dioxiddal extrdn dusitott viz.

Valészinileg még maga Jedlik Anyos sem gondolta
1842-ben, mikor megalkotta a viladg elsd fréccsét, hogy
kézel 200 év milva ilyen egyszer(i dolga lesz annak,
aki erre a kifejezetten hisitd italra vagyik. Az AQUARIA
Froccsviz ugyanis atlagon feliili szén-dioxid-tartalmaval,
praktikus, 1,5 l-es kiszerelésével konnyen vélhat a froccs-
fogyaszték kedvencévé.

Az Aqua Lorenzo éltal gyértott AQUARIA Frocesviz
alapja a 130 m mélybdl nyert, természetes asvényokban
gazdag asvényviz.

A TOKELETES FELFRISSULES
AQUARIA FR§ccsviZZEL
KEZDODIK.
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rendszeresen Ujra és Ujra megvasarolja és
ajanlja ezeket a pacokat.

A Maresi Foodbroker Kft. tdbb mint egy
évtizede hivatalos disztributora a Kikko-
man szojaszoszok-
nak, és ez id6 alatt
eddig minden év-
ben névekedett az
eladas.

- Atavalyi évben a
teljes szojaszdsz ka-
tegoria csokkent vo-
lumenben. Ez volt
az elsé év, amikor az
értékesitett meny-
nyiség a mi esetlinkben is stagnalt — arul-
ja el Kovécs Barbara, a forgalmazé Maresi
Foodbroker Kft. junior brand managere.
2022-ben a szdjasz6sz poldi éra s jelentd-
sen emelkedett, igy a 2023-as év elején mar
szemmel lathatd mennyiségi csokkenés ta-
pasztalhatd, flizi hozza. A promaocios érté-
kesités igy kulcsfontossagu szerepet kap.

— A sz6jaszdsz esetében egyeldre kifeje-
zetten a grillszezon az, ahol nagy poten-
cialt latunk — jelzi Kovacs Barbara.

2 1772

junior brand manager
Maresi Foodbroker

Lassuk, milyen innovaciokkal készilnek a
cégek az idei nyarral

A Kotanyi Hungaria Kft. minden évben je-
lentkezik Ujdonsagokkal.

— A tavaly kezdett arculati frissités utol-

s6 hulldmaként az idei szezonra megujul
saldta-flszerkeverékeink csoma- =
golédsa — informélja lapunkat Sz(ts |
Agnes. - inycsiklando termékfo- @
tokkal és megkiilonboztetd szin-
kodoldssal segitlink a fogyasztok-
nak valasztani a termékeink ko-
zUl, melyeket 8-féle valtozatban
kinalunk.

Napjaink trendje a fist, amely a
Kotanyi termékfejlesztési munka-
jat is befolyasolja. Fustolt papri-
kdjuk mar évek 6ta van, mellé az
elmult években vezették be fUstolt s6 és
bors termékeiket.

— |dén rafindlt, fustolt so, illetve bors fel-
hasznélasaval készilt, malomba zart mi-
xekkel készullnk a grillszezonra — arul-

ja el a marketing manager. — Az Otbors
keverék fustolt borssal, valamint Chili és
Fokhagyma mixek fustolt séval hamaro-
san a boltok polcaira kertilnek. A termé-
kek teljesen természetes médon készdl-
nek, a fustolt bors példaul egyedi izét a
hét napon &t tartd bukkfan valo flstolés-
bél nyeri.

A szezon legnagyobb dobésa, hogy a Ko-
tanyi kirdndul a sajét kategorigjan tulra
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is, és flszerei egy kollaboracio keretében
grillsajtokba zérva is megjelennek — koz-
tik a legUjabb flstolt borsos keverék is.

A grillszezonban a szlken vett kategorian
tuli kommunikacioval is erésitenek: a Kota-
nyi flszerekkel készult grillsajtok promata-
lasdval. A kollaboracios és sajat termékek
megismertetését jol ismert séfek és gaszt-
roinfluencerek segitségével tdmogatjdk a
kozosségi médidban.

Az Univer tavaly nagyon sikeresnek bizo-
nyult Ujdonsagokkal lépett a piacra: az
Erds Pistas szdszok — majonéz, ketchup és
fokhagymakrém — listdzdsa, értékesitése
nagyon jél indult. Ehhez hozzajarulhatott
az a trend is, miszerint a csip6s izek egy-
re nagyobb teret hoditanak a gasztrond-
midban.

—Idén is optimistak vagyunk a nyari szezont
illetéen — szdgezi le Bazso Rita. - Fenti Uj-
donséagaink kampdanyanak Ujabb szakaszara
készUllink tavasszal, és a trade marketing-
ben is hozzatesszik a sziikséges eszkdzoket.
Marketingmix tekintetében ugy latjak, a
TV tovéabbra is kihagyhatatlan. Emellett a
fiatalok megszolitasara tovabbra is az in-
ternet a leghatékonyabb csatorna.

- Marketingeszkozok terén egyébként min-
den Ujdonsagra nyitottak vagyunk: min-
dent kiprébélunk, és ha jol teljesitenek,
hosszu tavon beépitjik azokat a kampany-
ba - jegyzi meg a marketingvezet

Az Unilever a majonéz és grillszdsz kate-
goridkban jelenik meg tjdonsagokkal.

— A 2023-as év kiemelt szerepet fog be-
tolteni a Globus életében — tudjuk meg
Plank Anitdtol. — Folytatva a mérka Ujra-
pozicionalasat (@amit mar 2019-ben elkezd-
tink az ,Aminek megadom magam” kam-
pannyal), idén egy uj, kildetésvezérelt
kommunikacios koncepcidval debutalunk,
tovéabbra is lokalis fejlesztésu kreativ anya-
gokkal. A kdzéppontban az étkezés drome
és fesztelensége all majd, amit meglepé
és hatdsos modon mutatunk be, egye-

di és szorakoztatd személyiséget adva a

madrkanak. A kommunikacios csatornakat
tekintve TV-kampannyal, valamint digitalis
és bolti tdmogatéssal is tervezink.

A Thymos igen széles termékpalettaval
készll a melegebb honapokra, a termék-
vonalon éppugy vannak Marco Polo és
Thymos markanév alatt folyékony fliszer-
pacok, mint flszermalmok, fliszerkeveré-
kek, fliszersok, de megemlithetjik az igen
kedvelt Thymos 50 g kiszerelés( Piritott
hagymét is.

— A kiszereléseket tekintve egyre tébben
vasaroljdk a csaladi Big Pack kiszerelése-
ket — mondja Csicselyné Biré Henrietta. -
A nagy kiszerelések irdnti névekvé érdek-
|6dés mar a folyékony fliszerpacok ese-
tében is érezhetd volt az elmdult évben,
hiszen a 3 kg hushoz elegend®, 150 g ki-
szerelésU pacokbol kozel 20%-kal tobbet
adtunk el, mint az el6z6 szezonban.

A cégnél husvét utdn mar a grillszezonos
termékek promacidin, hirdetésein lesz a
fokusz.

- A partnereinknél egyre nagyobb hang-
sulyt kapnak az online fellleteken és
social media tertletén alkalmazott hirde-
tések, igy részt veszink az éltaluk szerve-
zett virtudlis ankétokon is, de nem marad-
nak el a vésarldsokat 6szténzé promoci-
ok és bolti masodlagos kihelyezések sem
- sorolja a kereskedelmi igazgato.

A folyékony flszerpacok iranti érdek-
|6dés novekedését emeli ki Bruszt
L&szI6 is a Lacikonyha Magyarorszag
részérél:

— Lassan, de biztosan valtozik az al-
taldnos fogyasztéi hozzaallas is
ezekhez a termékekhez. Ahogyan a
folyékony fliszerpacok egyre tobb
Uzletben érheték el az orszagban a
hivatalos szezonon kivdl, Ugy egyre
jobb eredményeket ériink el ezek-
re a termékekre. Nem térvényszerd, hogy
példaul a flszerpacokat csak a grillsze-
zonban hasznaljuk, tokéletes {zesiték bar-
melyik évszakban. A fogyasztok egyre in-
kdbb felismerik ennek a lehetéségét.
Tavaly tovabb bévitették [zmester folyé-
konypéc-kinalatukat, s a 2022-ben piacra
dobott tarkaborsos és mustaros pacokkal
a portfolié immar 9 tagura bévilt.

—1dén a jol bevalt és szeretett recepteket
fejlesztettik tovabb, és izfokozdmentes
valtozatban Ujitjuk meg valamennyit a nya-
ri szezonban - tekint elére az Ugyvezetd
igazgato. — Egyuttal kevesebb festéket tar-
talmazo, kornyezetbaratabb kartonokkal
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fogjuk ezeket a termékeket forgalmaz-
ni.

A bolti kommunikécié mellett kiemel-
ked6 fontossagu szamukra a digitalis
feltleteken a social media kommu-
nikacio, Facebookra, valamint Insta-
gramra szabott egyedi termékbe-
mutatokkal, edukacios mini kampé-
nyokkal és rendszeres aktivitdsokkal a
rajongoi oldalaikon.

A Maresi Foodbroker a Kikkoman szo-
jaszdésznal a tavalyi év folyaman kez-

dett el arra fokuszalni, hogy bévitsék a le-
hetséges felhasznaldsi modokat, és a fo-
gyasztok elvonatkoztassanak attol, hogy
sz0jaszoszt csak dzsiai ételekhez lehet
hasznalni, vagy épp forditva: ha valamibe
sz0jaszosz kerll, akkor az dzsiai étel lesz.
~ Igy tavaly egy grillpromaociot szervez-
tlnk, ugyanis a sz6jaszosz egyik legegy-
szer(ibb felhasznalasi mddja a husok pa-
colésa — idézi fel Kovacs Barbara. — Ter-
mészetesen egyetlen aktivitds nem tesz
csodat, ahhoz, hogy elérjik a célunkat,
hosszu és kitartd edukéciora lesz sziik-
ség, ami irdnt elkotelezettek vagyunk. Ezt
fogja tikrozni az erésebb online jelenlét
isidén.

A Kikkoman természetesen érlelt széja-
57657 250 ml-es kiszerelése egyelére to-
ronymagasan vezeti az eladasokat, de,
amennyiben a fogyaszték az arak miatt el-
kezdenek lejjebb vdéltani, vannak a tarsoly-
ban alternativ kiszerelések is mind csoma-
golds, mind méret tekintetében. A 2023-as
évre vannak Uj termékjavaslatok, azonban
jelenleg azt latjdk a cégnél, hogy a piac in-
kdbb az alaptermékekre fokuszal.

- Idén jelent&s véltozas varhato a Kikko-
man marka marketingaktivitasainak tekin-
tetében, ugyanis végre elindul a magyar
nyelv( Instagram-oldal - jelenti be a ju-
nior brand manager. — Az egyszer(bb re-
ceptekkel kezdve fogjuk edukalni a kove-

toket, ismertetjik a szojaszdsz hasznélata-
nak elényeit, az umamit mint 6todik fzt, és
hogy hogyan lehet természetesen fokozni
az ételeink izét szojaszdsz segitségével. Eb-
ben a kuldetésben Gorbe Palko influenszer
is segitséguinkre lesz.

HegedUs Zoltan, a Kalocsai Fiszerpapri-
ka Zrt. kereskedelmi igazgatdja némiképp
borus az idei szezon tekintetében:

- A grillszezon érkezésétél nem vérok cso-
dékat. Az d&ruhazakban gyakran csak Ié-
zengenek a vasarlok, emellett jol meg-
nézik, hogy mire kéltenek, igy a grillezés,
mint csaladi extra program, szerintem az
idei nydron hattérbe szorul, illetve a grille-
76k jobbara megoldjak majd az dltaldno-
san hasznalt, hagyomanyos nedves ételize-
siték (ketchup-mustar-majonéz) és mindig
kéznél 1évé flszerek (s6, bors, paprika és
egyéb névényi szaritmanyok) otthoni mi-
xeléseivel.

A cégidén is igyekszik részt venni part-
nerei sajat markas programjaiban, mivel
emellett parhuzamosan lehetéséguk nyilik
brandtermékeik értékesftésére is. Emellett
igény esetén rugalmasan atallnak a kért
méret- és beltartalom-csokkentésekre.
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— Marketing terén féleg az adott lanc sajat
maga altal szervezett promocioit tdmo-
gatjuk — jelenti ki Heged(s Zoltan. — Part-
nereink zome mukodik online modon is,
sajat elképzeléseinek és féként kereteinek
megfelelé kommunikécios csatorndkon,
igy cégiink jellemzden csak Uj termékek
bevezetése esetén szervez 6nélld promo-
ciot.

Az idei szezon kiltasaival kap-
csolatban a piaci szereplék
nagy része évatos optimista.

— Az idei évre nehéz jésolni,
mert egyrészt a fogyasztok to-
vabbra is, megfontoltabban va-
sarolnak, ugyanakkor mar a gaz-
dagabb fogyasztok is megjelen-
nek a diszkontokban, rdadasul

a klasszikus szezonok — husvét,
karacsony — keresleti csucsai is
laposodnak. Ezért aztan nem
lehet a korabbi tapasztalatok
alapjan tervezni - dllapitja meg Sz(its Agnes
a Kotanyi részérél.

Ami azonban az el6z6 évek alapjan kije-
lenthetd, teszi hozza a marketing mana-
ger, hogy a grillszezon nagy potencialt
tartogat a fUszerek szamdra is: bizonyta-
lan id6kben legalabb az otthon, de mégis
szabadban elkészitett ételek nagy népsze-
rdségnek drvendenek.

Az Unilevernél az idei évre folytatédo ér-
tékbeli ndvekedéssel terveznek, minima-
lisan ndvekedd/stagnald volumenek mel-
lett. Plank Anita tobb érvet is felsorol vara-
kozésaik aldtdmasztasara.

Ott van rogtdn a magyar héaztartasok ra-
gaszkoddasa a megszokott izekhez. Aztan
anyagi okokbol hozhatnak olyan dontést
a héaztartasok, hogy csokkentik az étte-
rembe jaras gyakorisagat, ami megnove-
li az otthoni f6zések és étkezések szamdt,
ezéltal pedig a dresszingek hasznalatat is.
Abban szintén lehet bizni, hogy a csala-
di 6sszejoveteleknek (és étkezéseknek) to-
vébbra is kiemelkedd szerepe lesz.

- Valsdgos idészakban az emberek éle-
tében felértékelédik a biztonség, bizo-
nyossag fogalma, igy megbizhatd, ismert
markakat keresnek, kevéshé kisérletez-
nek Ujdonsdgokkal. Azok a markak tud-
nak fennmaradni hosszu tavon, amelyek
erés markaértékkel rendelkeznek — szo-
gezi le az Unilever Magyarorszag ideation
leadje. /

We can find inflation behind the dy-
namic value sales growth in the spice
category in 2022. Agnes Szts, Kotdnyi
Hungdria Kft's marketing manag-

er: "As mono spices are essential food
products, sales suffered less from the
economising of shoppers in this seg-
ment. In the sales performance of
spice mixes it was obvious that certain
groups of consumers bought less to
save money"”.

Rita Bazsé, Univer Product Zrt.s market-
ing manager called attention to the im-
portant role of private labels in the con-
quest of discounters. “In this channel in-
out promotions work well for branded
products. Sales in promotion are impor-
tant for a brand, but the right propor-
tion and time need to be found”.

Kalocsai Fiszerpaprika Zrt!'s experi-
ence is that demand is on the rise for
small-sized and lower quality products,
which are cheaper. Commercial direc-
tor Zoltdn Heged(s: “Online order with
delivery is a strong trend in the cate-
gory, so advertisements have become
important, because shoppers decide
based on these’.

Demand for spices soars in the barbecue
season. Henrietta Csicselyné Bird, Thy-
mos Hungdria Kft.s sales director: “This
probably also has to do with the fact
that cooking at home has become part
of daily life in many households. Plus
people like to spend time with their fam-
ily and friends in these difficult times”.

Anita Pldnk, Unilever Magyarorszdg's
nutrition strategy lead: “Dressing value
sales increased by double-digit num-
bers, but product prices also elevated
at this level. Even if volume sales de-
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creased, this was only a minimal de-
cline. Dressings are essential food prod-
ucts that many households purchase”.
LdszI6 Bruszt, Lacikonyha Magya-
rorszdg Kft's managing director: “Our
group makes sure that we purchase
quality ingredients in a safe manner, so
the market uncertainties don't disrupt
our sales operations. We are hoping for
good sales results in the barbecue sea-
son, as our liquid marinades are more
and more popular”.

Maresi Foodbroker Kft. has been the
official distributor of Kikkoman soy
sauces for more than a decade. Junior
brand manager Barbara Kovdcs: “Last
year volume sales were down in the
whole soy sauce category. This was the
first time for us that volume sales didn't
grow, just stagnated. We see great po-
tential in the barbecue season’.

Kotdnyi Hungdria Kft. comes out with
new products every year. Currently one
of the biggest trends is smoked fla-
vours. Kotdnyi has had a smoked red
paprika product for years, and in the
last few years they also put smoked salt
and smoked black pepper on the mar-
ket. This year the company is preparing
for the barbecue season with sophisti-
cated mixes in grinder packaging, con-
taining smoked salt and black pepper
— Five Pepper mix, Chilli mix and Garlic
mix will soon hit the shops. All of them
are made naturally, for instance the
special taste of smoke black pepper is
the result of smoking with beechwood
for seven days.

Univer's business policy hasn't changed:
offering high quality products to con-
sumers at affordable prices. Last year
the company entered the market with

very successful new innovations: Er6s
Pista sauces — mayonnaise, ketchup
and garlic cream - started off very well.
This probably was also the result of hot
flavours gaining ground in the world of
gastronomy. In advertising Univer still
thinks television commercials are very
effective, and the company believes
young consumers can be reached the
most easily on the internet.

As for Unilever, this year's innovation
plans are inspired by consumer de-
mand and market trends. The compa-
ny will roll out new innovations in the
mayonnaise and grill sauce categories.

Thymos has prepared for the 2023 bar-
becue season. They are present on store
shelves with Marco Polo and Thymos
spice marinades, spice grinders, spice
mixes, spice salts and the very popular
509 Thymos friend onion product. Lig-
uid spice marinades are especially suc-
cessful. A growing proportion of shop-
pers purchase Big Pack variants. This

is also true for liquid spice marinades,
as the company sold 20% more 1509
marinades in 2022 — this quantity is
enough for 3kg of meat.

Lacikonyha Magyarorszdg also sees
growing demand for liquid marinades.
Consumers are starting to realise that
these can't just be used in the barbe-
cue season, as they are excellent for
adding flavour to meat in any season.
Last year the company expanded the
[zmester liquid marinade portfolio to 9
products, as 2022 brought the debut of
the peppercorn mix and mustard vari-
ants. This year Lacikonyha will upgrade
its recipes: from the summer products
will contain no flavour enhancers.

With Kikkoman soy sauces, last year
Maresi Foodbroker began focusing on

teaching consumers how to use the
products in different ways, explain-
ing them that they aren't just good for
Asian dishes. They did a grill promo-
tion, as soy sauce is perfect for mar-
inating meat. 250ml Kikkoman soy
sauce is the best-selling format. The
company has new product ideas for
2023, but it very much seems that the
market is focusing on the basic prod-
ucts. At the end of this year the Kik-
koman brand will launch its Instagram
page, which will continue the educa-
tion of consumers.

Kalocsai Flszerpaprika Zrt. is rather
pessimistic about the barbecue sea-
son. They think that many consumers
will make do with mixing the good
old ketchup, mustard and mayon-
naise with the classic spices (salt, pep-
per, paprika and dried herbs) they
can find at home. Just like in former
years, the company is participating in
the private label programmes of re-
tailers, but at the same time they are
also selling their branded products.
On demand they can switch to small-
er product size or change the product
composition.

Kotdnyi believes it is very difficult to pre-
dict how the summer season will de-
velop. Shoppers continue to buy cau-
tiously, even the well-off consumers are
showing up in discount supermarkets
now, plus the classic Easter and Christ-
mas seasons generate lower sales than
they used to.

Unilever plans with further growth in
value sales this year, with volume sales
staying put or increasing a little. The
company thinks some households

will go to restaurants less often, which
means more home cooking and more
dressing use.
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Aki azt gondolta, hogy a higiénikus kérnyezet irdnti vagy
csupdn mulo felldngolds volt, amit a koronavirus-jarvany
idézett eld, igencsak tévedett. A minél magasabb szintd
tisztasdgra vald torekvés mindennapjaink részéve

valt, és hosszu évekig meghatdrozza majd fogyasztdsi
szokdsainkat. A mosogatodszerek esetében is erételjesen
jelen van ez a trend, kiegészilve a mindinkdbb elétérbe

kerilé kornyezetvédelmi szempontoknak vald megfeleléssel.

Szerz6:

mosogatdszerek piacan a kézi

mosogatdszerek kategdridja a

NielsenlQ adatai szerint nagyjabol
15%-0s novekedést ért el 2022-ben az elé-
26 év azonos idészakdhoz viszonyitva, ami
foként a 209% kordli értékndvekedésnek
koszonhetd. Az eladasi mennyiségeket te-
kintve 69-0s csokkenés figyelheté meg.
- Ha a kézi mosogatdszer kategoridt el-
adasi csatorndk szempontjabol vizsgaljuk,
a pozitiv eredmények nagyrészt a drogé-
ridk és a hipermarketek értéknodvekedésé-
bél adddtak 2022-ben. A drogéridk tobb
mint 20, a hipermarketek csaknem 16%-ot
erésodtek a kate-
goridban 2021 azo-
nos idé¢szakahoz ké-
pest. Az egyéb csa-
tornak, mint példaul
a szupermarketek
és a diszkonterek is
erételjesen tudtak
fejlédni, de eladasi
mennyiségik csok-
kenésébdl fakadoan
kevésbé, mint az elébb emlitett két csator-
na — ismerteti Boldizsar Liza, a Henkel Ma-
gyarorszag Kft. brand managere.
2022-ben a gépi mosogatoszer piaca is
szép fejlédést mutatott, 16,2%-kal nétt,
ami szintén értékbeli ndvekedésbdl szar-
mazik. A mosogatdgép-tablettak, a gélek,
valamint a gépi mosogatasi adalékanya-
gok (géptisztitok, oblitdk, illatositdk) szeg-
mense egyarant 0sztozott az eredmé-
nyességben.
A kereskedelmi csatorndk motorja itt a
diszkonterek voltak: 24%-ot néttek a tava-
lyi évben értékben, ami leginkdbb a gyar-
téi markak promacios tevékenységébdl
adodott, emellett pedig sulyuk is 1,5%-kal
noétt 2021-hez képest. Ezenkivil dinami-
kus ndvekedést ldthatunk a drogéridkban
(+20,6%) is. A tavalyi év értékbeni ndveke-
déséhez legnagyobb mértékben a gyartoi

brand manager
Henkel Magyarorszdg
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markak jarultak hozza az Ujdonsagok és a
prémium trend erésddése révén.

A Henkel Magyarorszag Kft. kézi moso-
gatoszerei kozul Balsam szegmensben az
Aloe Vera, Power szegmensben a Lemon
variansok teljesitettek a legjobban, gépi
mosogatoszerek esetében pedig a pré-
mium kategoridk mutattak a legnagyobb
fejlédést 2022-ben, mind a mosogaté-
gép-tablettak, mind a gélek kdrében.

- Vérhatdan 2023 a ,megtakaritas” éve
lesz kornyezeti és pénzlgyi szempont-
bol egyarant. Igy elényds tulajdonsag-
nak szamit, ha a fogyasztd a mosogatassal
is meg tud sporolni energidt, vizet és ez-
altal pénzt is. Ezzel kapcsolatos a Somat
Ujitdsa. A 2023-ban megujult Somat ter-

s mékeink ECO prog-
ramon, alacsony hé-
fokon is ugyanolyan,
mindségi tisztasa-
got nyujtanak a ko-
sz0s edények sza-
madra, ezéltal akar
20% energiat sporol-
hat a fogyaszto az
ECO programra va-
16 véltdssal - avat be
Bir6-K&szegvari Ré-
ka, a Henkel Magyarorszag Kft. brand ma-
nagere.

A vallalat mind televizidban, mind digitélis
térben kommunikalni fogja a Somat meg-
Ujuldst. Emellett termékmintak osztésaval
is 6sztdndzni kivanjak a mosogatdgépet
hasznalo fogyasztdikat, hogy probaljak ki
a megujult Somat termékeket.

brand manager
Henkel Magyarorszag

A gépi mosogatdszerek kategoridjaban
megfigyelhetd értékbeni novekedésnek
tobb oka is van, ezek egyike a prémiumi-

74cio. A vasarloi igények egyértelmien el-
tolddnak a magas teljesitmény, hatékony
prémium kapszuldk irdnydba, amely a leg-
dinamikusabban névekvé szegmens, ko-
zel 60%-o0s piacrésszel a kategdrian belll.
— Evrél évre novekszik a prémium termékek
népszerlsége, és ez a 2022-es évben még
inkdbb tetten érhet volt. Nagy mértékben
nétt a multifunkcios, prémium mosoga-
togép-kapszuldk részaranya, és jelentésen
visszaesett az alaptudasuak forgalma. Meg-
figyelhet6 az is, hogy -¥' -3 :

a nagy kiszerelés( N4
verzidkat részesitik
elényben a vasar-
l6k, ami kedvezébb
kapszulaarral és ke-
vesebb vasarlasi al-
kalommal jar. A mo-
sogatogép-hasznalat
er6sodését mutatja a
gépi adalékokon be-
Ul a csillogésért fe-
lels oblitdk (+18,2%)
és a regenerdlod so (+9,7%), illetve a tisztitok
(+10,19%) kimagaslo névekedése is, melyek
hasznélataval javithatd a gép teljesitmé-
nye és meghosszabbithatd az élettartama
— elemzi a piacot a NielsenlQ kimutatasa
alapjan Pongracz-Polgér Déra, a Reckitt Hy-
giene & Home Hungary Kft. brand marke-
ting managere.

brand marketing manager
Reckitt Hygiene & Home
Hungary

A gépi mosogatdszerek piacat tovabbra is
a Finish mérka vezeti 35,5%-0s piacrésszel.
— A piaci trendeknek megfeleléen a pré-
mium kapszuldkra helyezzik a hang-
sulyt, az innovacios fejlesztések zome

is ebben a szegmensben jelenik meg.
2023 elhozza a Finish életében is az egyik
legujabb innovaciot: aprilistdl elérhe-

t6 a boltok polcain a valaha volt legjobb
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teljesitmény( kapszulank, a Finish Ulti-
mate Plus. Tovabba a legtdbb Finish ter-
mék mar Ujrahasznosithatd csomagolast
kap. Mint a vizmegtakaritas mellett elko-
telezett marka, a Finish folyamatosan azon
is dolgozik, hogy csokkentse a termékei és
csomagolasa kornyezeti ldbnyomét - tajé-
koztat Pongracz-Polgar Dora.

A ,Ne mosogass kézzel!l Spdrolj vizet a Fi-
nish-sel” kampanyt az idei évben is folytat-
jak. F& Gizenete, a gépi mosogatas vizfel-
hasznélas-hatékonysagéat helyezi szembe a
kézi mosogatas pazarlé vizfogyasztasaval.
Ehhez a kiemelkedden fontos tigyhoz a ta-
valyi évben hdrom hazai olimpikon is csat-
lakozott, akik minél kevesebb viz fogyaszta-
sdra 6sztonoztek, és a vizpazarlasra hivtak
fel a fogyasztok figyelmét.

Az FCB Hungary Zrt. a német, kdrnyezet-
barat Frosch termékek magyarorszagi for-
galmazoja, jelenleg 17-féle mosogatasi ter-
meékkel van jelen a magyar piacon. A port-
folioban megtaldlhaték a kézi, folyékony
mosogatoszerek és a gépi mosogatotab-
lettak kulonféle kiszerelésekben.
—2022-ben a gyartd Werner & Mertz is ta-
pasztalta az dltaldnos gazdasagi, nyers-

anyag-beszerzési és
logisztikai nehéz-
ségeket, dm a ter-
meékek gyartdsa és

a magyar piac ella-
tottsdga egyeldre
egyszer sem volt ve-
szélyben - véazolja
Sélley Gébor, az FCB
Hungary Zrt. keres-
kedelmi vezetdje.

A Frosch mosogatoszerek kozott az egyik
legnépszerlibb a Baby mosogatd, amely
nemcsak az Ujszulottek edényeinek,
cumisvegeinek, de a jatékok és akar az
etet@sz€ék tisztitasara is alkalmas, mert hi-
giénikusan, de visszamaradd anyagok nél-
kil varazsolja tisztava a fellleteket.

— Ezen felll egy masik specidlis termékfaj-
tank, a Zero valaszték bevezetése is meg-
tortént 2022-ben. Ezt a termékcsaladot ki-
fejezetten bérallergidban szenvedéknek
fejlesztette ki a gyartd. A Zero valtozatok
nem tartalmaznak illatanyagokat és aller-
géneket, bérgydgydszok tesztelték — tud-
juk meg Sélley Gabortol.

m
VIAI/I MIbl

kereskedelmi vezeté
FCB Hungary

A fogyasztok szamara fontos a gyors,
megbizhatd eredmény, amiért hajlanddak

tobbet is fizetni. Emellett egyre erésodik a
kategdridban az ,6ko trend”, dinamikusan
né a kornyezetbarat megoldasok irdnti ke-
reslet, és a polcokon is egyre tobb ilyen ti-
pusu terméket lehet megtaldini.

- A kategdridban a tudatossag egyre el-
terjedtebb szemléletté valik. A fogyasz-
tok figyelme a természetes dsszetevék
felé fordult. A vasarlast befolydsolo elséd-
leges szempontok
kozott szerepel to- :
vabbra is azillat, va- /
lamint a bér- és kor-
nyezetbarat formu-
lak és csomagolas,
az éllatkisérlet-men-
tesség, illetve a ve-
gan jellemzé. Emel-
lett Iényeges szem-
pont a hatékonysag
és az ar-érték arany is, a vasarlok keresik a
kedvezd akcidkat — fejti ki Istvan Katalin,
a Herbow International Zrt. marketing-
vezetdje.

IIIIIIIIB’,

marketingvezeté
Herbow International

A Herbow mérka szamos Ujdonsaggal
lépett piacra 2022-ben is. A tavalyi év-
ben legsikeresebb mosogatdszeriik a

Habmosogatoszer
és altalanos
felulettisztito

Természetes mosodio

tartalommal

PETAAPPROVED

Vegan = Global Animal Test Policy
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Herbow baby illatallergén-mentes mo-
sodio-kivonatot tartalmazé habmosoga-
to-felllettisztitd volt, amely kornyezet- és
boérbardt: ndvényi eredetd, vegan, biolo-
giailag gyorsan lebomlé, nem tartalmaz
allergizal¢ illatkomponenseket. Kézi moso-
gatoszerként, remekil hasznalhato a kony-
hai eszkozok, evéeszkodzok, tanyérok, po-
harak tisztitdsara egyarant. Bérbardt, gyen-
géd formuldjanak koszonhetéen idedlis a
kisbabak, kisgyerekek dltal hasznalt targyak
és a taplalkozashoz hasznalt eszkdzok tisz-
titdsara.

Rendkivil gazdasagos, akér 375 adagra is
elég, 1,2 liter hagyomanyos mosogatdszer
mennyiségének felel meg.

2023-ban a Souldrops és a Herbow kdzos
forgalmazéasba kezdtek. A két mérka egy-
mast kolcsondsen erdsitve, kiegészitve

egy még erésebb jelenlétet fog eredmé-
nyezni a piacon. A kdrnyezetvédelem és a
kornyezettudatossag mindkét marka leg-
fontosabb alapértéke, igy a szinergiahata-
soknak koszonhetéen a két cég kdzdsen
még hatékonyabban fog tenni ezen célok
eléréséért. A Souldrops mosogatégélek is
kdrnyezetkiméld novényi eredetl Ossze-
tevékbol dlinak, melyek nem okoznak irri-
taciot a boéron, és a kdrnyezetet is védik.

A 2022-es évben észlelt emelkedd inflacio-
nak vasarléerd-apasztd hatésa volt, ami

a NielsenlQ kutatésok alapjan a szivacsok
esetén 3,4%-os, a torlékenddk esetén pe-
dig 6,8%-0s volu-
men-visszaesést je-
lentett.

- A piac egyre in-
kdbb a sajat markas
termékek iranya-

ba tolodott el, de

a Vileda, a mérkak
koézUl tovébbra is
messze piacvezetd,
A kenddk és sziva-
csok kategoridja egy
kilonosen arérzékeny kategoria. A vasar-
|6k az emelkedd inflacio hatdsdra keresik

junior marketing manager
Vileda - Freudenberg
Haztartasi Cikkek

az olcsébb megoldésokat, igy megnétt a
diszkont druhazak jelentésége a piacon.
Ezzel egylitt a sajat markas és a promaci-
0s termékek sulya is — dllapitja meg Litkei
Alexandra, a Vileda - Freudenberg Haztar-
tasi Cikkek Bt. junior marketing managere.

A Vileda az Ultra Fresh termékcsaladdal
igyekszik felvenni a harcot a baktériumok-
kal szemben. Mivel a kendék és szivacsok
ezUst-klorid ionokkal vannak &titatva, azok
megelézik a baktériumok szaporodasat,
ezéltal az eszkdzok kellemetlen szagat is.
- Nem szabad elfeledkezniink a fenn-
tarthatdsagrol sem, ezért hoztuk létre a
Love it clean koncepcionkat, ami szem
elétt tartja, hogy ne csak az otthonaink
legyenek tisztak, de a kornyezetlnk is. Ki-
emelkedéen fontosnak tartjuk, hogy tar-
t6s termékeket hozzunk létre, noveljik

az Ujrahasznositott anyagok aranyat, és a
hulladékok minél gyorsabban lebomlo-
ak legyenek. A 100% Recycled mikrosza-
las torlékenddnk is ennek a koncepcionk-
nak egyik f6 terméke, aminek alapanyagat
PET-palackok Ujrahasznositasabol nyer-
tik. Emellett természetesen a mikrosza-
las anyagok minden pozitiv tulajdonsa-
gaval is rendelkezik — hangsulyozza Litkei
Alexandra.

NielsenlQ has reported that wash-
ing-up liquid sales augmented by ap-
proximately 15% in 2022 — value sales
grew around 20%, but volume sales
dropped 6%. Liza Boldizsdr, brand
manager of Henkel Magyarorszdg Kft.:
“Like-for like sales of washing-up lig-
uids soared by more than 20% in drug-
stores and developed by 16% in hy-
permarkets in 2022. Their sales perfor-
mance also improved nicely in other
retail channels, such as supermarkets
and discount supermarkets, but not so
much in terms of volume”. Dishwash-
er tablet sales also increased in 2022,
by 16.29%, which was driven by val-

ue growth. In this segment discount-
ers were the engine of sales growth,
where value sales were up 24% last
year. Sales grew in drugstores too, by a
hefty 20.6%.

From Henkel Magyarorszdg Kft.'s
washing-up products Aloe Vera per-
formed the best in the balm segment,
and Lemon variants did the best in the
power segment. As for dishwasher tab-
lets and gel pods, premium category
products came up with the strongest
performance in 2022. Réka Biré-K&sze-
gvdri, brand manager of Henkel Mag-
yarorszdg Kft.: 2023 s expected to be
the year of economising, and the lat-
est innovation by the Somat brand is
related to this trend: improved Somat
products can be used in ECO mode at
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low temperature with the same clean-
ing efficiency, but saving up to 20%
energy’.

Déra Pongrdcz-Polgdr, brand mar-
keting manager of Reckitt Hygiene &
Home Hungary Kft.: “The popularity
of premium products is growing year
after year, and this trend was even
stronger in 2022. Sales of multifunc-
tional premium dishwasher tablets
and pods surged, while those of basic
variants fell considerably”.

The Finish brand has remained the
market leading dishwasher prod-

uct with its 35.59 share. Déra Pon-
grdcz-Polgdr informed that April
brings the debut of the company’s
strongest-ever dishwasher tablet, Fin-
ish Ultimate Plus. What is more, most
Finisih products are getting a recycla-
ble packaging.

FCBHungary Zrt. is the distributor of
German eco-friendly Frosch products,
and at the moment they are present in
the Hungarian market with 17 different
washing-up and dishwasher products.
One of the most popular is the compa-
ny’s Baby product, which is the perfect
choice for washing not only the feed-
ing bottles and containers of babies,
but also their toys and high chairs. Gd-
bor Sélley, sales director of FCB Hun-
gary Zrt.: “In 2022 we launched anoth-
er special product range called Zero.
These products have been developed

especially for consumers living with
some kind of skin allergy. Zero products
contain no fragrances or allergens, and
they are dermatologically tested”.

Katalin Istvdn, marketing director of
Herbow International Zrt.: “Consumer
consciousness is a strengthening trend
in the category. Shoppers are showing
bigger interest in products made with
natural ingredients. Then most impor-
tant factors, based on which consum-
ers decide which product to buy, are
scent, skin- and eco-friendly formula
and packaging, and no animal testing
and being vegan’”.

In 2022 Herbow’s most successful
washing-up product was Herbow
baby, a fragrance allergen free prod-
uct that contains soapnut extract,
and can also be used to clean various
surfaces. In 2023 Souldrops and Her-
bow joined forces for a stronger mar-
ket presence for both brands. Soul-
drops washing-up gels are made from
eco-friendly plant-based components.

Because of the high inflation, sponge
volume sales dropped 3.4% and cloth
volume sales fell 6.8% in 2022, ac-
cording to NielsenlQ. Alexandra Litkei,
junior marketing manager of Vileda
— Freudenberg Hdztartdsi Cikkek Bt.:
“Private label products are becoming
more dominant in the category, but

Vileda has managed to hold on to its
market leader position. Sponge and
cloth products are a very price-sensi-
tive category. Private labels and sales
in promotion are getting stronger in
this segment”. Vileda is fighting bac-
teria with the help of its Ultra Fresh
range. As these cloths and sponges
contain silver chloride ions, they can
prevent the reproduction of bacteria
and by this their bad smell too.

Andrej Botos, marketing manager of
Bonus Kft.: “Despite the exchange rate
fluctuation, we were able to realise a
59% volume sales growth with import-
ed exclusive cleaning supplies, and our
value sales grew above the inflation
level. Online sales of our products con-
tinued to grow”. For many years now
the same sponges, cloths and scrub
sponges have been the most popular
from Bonus Kft.s products. However, in
the mop segment the premium mop
called MicroMOP is now sold in larger
quantities than the former best-seller,
the classic cotton mop head. Before
Easter the company came out with a
special, limited edition 3-colour Micro-
MOP Soft mop set, which sold out in
just one week. From 2023 the scrub lay-
er on sponges is made from 100% recy-
cled PET bottle, while the soft part con-
tains 309 natural ingredients, which
they would like to increase to 50% this
year.”/
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Meglatdsa szerint to-
vabbra is az on-pack
promocios termékek a
legnépszertibbek, ahol
a fogyaszté ugyan-
azért az arért ajandék-
hoz is jut. Kinalatukban
ilyen példaul a Glitzi
2+1, Ultrafresh 2+1 ki-
szerelésli mosogaté-
szivacs vagy a speci-
alis feltlett Color Pur
Active 3+1 darabos
mosogatdszivacs.

A novekvo élelmiszer-

arak miatt kevesebbet jarunk el éttermek-
be, és tébbet féziink otthon. Igy értelem-
szer(ien tobbet is mosogatunk. Emellett
igyekszink tovabb haszndlni a szivacsokat
és torlékenddket is, hogy kitoljuk az Ujab-
bak beszerzésének sziikségességét.

- Az import exkluziv takaritdeszkdzok
gyartasaban az arfolyamvaltozasok a ta-
valyi évben rendkivil megnehezitették az
arazast és a tervezést. Ennek ellenére, vo-
lumenben 5% novekedést tudtunk elérni,
mig értékben valamivel az inflacio folott
sikerdilt teljesitentink.

Az online értékesitések tovabbi ndveke-
dését tapasztaltuk a sajat termékeink ese-
tében, ugyanis a kényelmi vasarlas része-
ként egyre novekszik a takaritdeszkozok
eladésa is. A fejlédésben sokat jelentett a
cross-sell széles kord elterjedése a web-
aruhdzak Gzemeltet6inél — mutat rd Botos
Andrej.

A Bonus Kft. marketing managere gyartoi
markaknal véltozatlanul a zold torekvések
érvényesilését tapasztalja a kinalatban, és
ennek az irdnynak a tovabbi er6sodésé-
re szamit.

A Bonus Kft-nél a szivacsok, kenddk és
dorzsik kategoridjaban hosszu évek 6ta
nem tortént valtozas a dobogods termé-
kek korében. A felmosok esetében viszont
a prémium MicroMOP mér volumenben is
megeldzte az eddigi legnépszertibb klasz-
szikus pamut felmosofejet.

— A husvéti id6szak-
ra a tavaszi nagy-
takaritas jegyé-

ben egy kilonle-
ges, 3 szinbdl allo
MicroMOP Soft fel-
mososzettet mu-
tattunk be limitalt
kiadasban, melyet
elévételben 1 hét
alatt eladtunk. Idén-
tél a teljes szivacsportfélionkat kornyezet-
kimélévé fejlesztettik. A szivacsok dorzsi
rétege 100%-ban Ujrahasznositott PET-
palackokbol készil, mig a habositott rész
30%-ban természetes dsszetevdt, ricinus-
magolajat tartalmaz. Idén a szivacshabnal
ezt az értéket szeretnénk 50%-ra fejleszte-
ni. Webshopunk elinditdséval pedig még
nagyobb hangsulyt fektetlink online je-
lenlétlinkre és markaépitésiinkre — vetiti
elére Botos Andrej. /

7777727711177 1I 17771077177

marketing manager
Bonus
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(Nem olyan) édes élet

Megtépdzték az dremelkedések
az édességpiacokat is.
Kulcsszerepbe kerUltek a polci
arak és a promaociok. Kevés

az Ujdonsdg, a piaci szerepldk
inkabb Uj marketingotletekkel
és méretvariaciokkal probdljak
megtartani a fogyasztokat.
Szerzé: Szalai LaszIé

avaly a gazdasdg szerette volna kihe-
—|_vemi a COVID-ot, de a szomszédos

haboru valodi drcunamit szabaditott
az élelmiszeriparra, és ezen belill az édessé-
gek piacara is, idézi vissza Molndr Pal, a Sze-
rencsi Bonbon Kft. kereskedelmi vezet6je:
— A termékekbe épuilé alapanyagok szU-
kil elérhetésége (és mint tudjuk, a ke-
resletvezérelt piac drazasa mindig el-
szabadul), az alternativak csokkenése és
az Ujra megloduld drak mellett a devi-
zak volatilitasa logisztikai nehézségek-
kel (lezarédo hatérok, utvonalak, kivonu-
|6 cégek, Uzemanyagdrak a ,nagyautds”

fuvarozoi szektorban) parosult — sorol-
ja Molndr Pal. — Még ide kell venniink a
nyomdaipari ter-
mékek (esetlink-
ben kiemelten a
csomagoldanya-
gok) dranak robba-
nasszerU valtozasat,
amin beldl az alap-
anyag-szUkulés (fa-
ipari termékek, pa-
pirpép, mlanyag
granuldtumok stb.)
tovabbi arfelhajto erét jelentett. A folya-
matok egyUttes ereddjeként régen latott
inflacié és nyomas nehezedett a gyar-
tokra, forgalmazokra és fogyasztokra
egyarant.

Molndr Pdl
kereskedelmi vezeté
Szerencsi Bonbon

Kinyilt az drollé a tdbldsokndl
Az édességkategoridk szinte mindegyi-
kére igaz, hogy tavaly az eladasok volu-
mene stagnalt, vagy csokkent, értékben
a forgalom viszont két szamjegy nove-
kedést mutatott.

— A tablas csokolddékon belll a tejcso-
koladé részardnya novekedett az el6z6
évekhez viszonyftva, vezetik az elada-
sokat — informal Szabé Gyorgy, a PO.P.
Ertékesitésfejlesztési Kft. tigyvezetdje.

— A keksszel és magvakkal (mogyord,
mandula) dusftott termékek is joI szere-
pelnek, de a gyimolcsos és étcsokola-
dék most kevéssé mennek. Ugy tdnik,
hogy az egészségtudatos taplalkozas
mintha hattérbe szorult volna a fogyasz-
tok részérdl, nyilvan a gazdasagi kényszer
hatasara.

A karacsonyi szezon elmultaval még in-
kdbb érezhetd, hogy a vésarlok elkezd-
tek odafigyelni az drakra. Janudr-februdr-
ban az eladasi volumen csokkenését mar
a csomagoldanyag-gyartok is tapasztal-
hattak — a nekik leadott megrendelések
csokkenésébdl.

A kiskereskedelmi csatorndk kozil egyér-
telmden a diszkontok novelték részaranyu-
kat. Az utébbi idészak gazdasagi hatasat

a felsé és kozépkategdriads termékek siny-
lették meg a legjobban. A markatermékek

NielsenIQ | TRENDEK | TABLAS CSOKOLADE

2022-ben kozel
45 milliard forin-
tért vasaroltunk
tablas csokoladét,

Vendégszerzé: ami 12%-o0s érték-
Gubek Noéra beli névekedést i

piackutatdsi tandcsadd elinoveke es’ ]_e'
NielsenlQ lent a kategdria

szamara 2021-hez
képest. Mennyiségben tobb mint 12 ezer
tonna landolt a hazai fogyasztok kosa-
raban, ez viszont 1%-os visszaesést je-
lent. Emellett a tavalyi évben az atlag-
ar-novekedés mértéke 13% volt, igy mar
kilogrammonként 3600 forintot fizet-
tiink e termékekért.
A forintban mért forgalom kozel fele a
401-2500 négyzetméteres iizletekben,
egynegyede pedig a 200 négyzetméternél
kisebb boltokban és a drogériakban reali-
zalédott. Azonban csak a 200-400 négy-
zetméteres lizletek voltak azok, amelyek
volumenben is erésodtek (6%-kal).
A tablas csokoladé piacat a 3800 fo-
rint atlagos egységaru gyartoi termékek

A nagyobb csokolddékbdl
vasdaroltunk be 2022-ben

hatdrozzak meg, melyek a forintban mért
osszforgalom hdromnegyedét adtak ta-
valy. Az olcsobb, atlagosan 3000 forin-
tos sajat markas termékek, noha 10%-kal
néttek értékben, volumenben 3%-kal ke-
vesebb fogyott bel6liik.

A széles felhozatal ellenére a tejcsokola-
dé bizonyult a legkedveltebbnek 2022-
ben is: a piac kétharmadéval rendelke-
26 szegmens értékben 14, mennyiségben
pedig 2%-kal tudott gyarapodni, igy su-
lya 1%ponttal emelkedett az el6z6 évhez
képest. A dobogd masodik fokan az ét-
csokoladék alltak (26%), a harmadik leg-
keresettebb pedig a fehércsokoladé volt
(5%), azonban mindketté mennyiségbeli

forgalmdban visszaesést regisztralt a
NielsenIQ kiskereskedelmi indexe.
Jelentdsen novekedett a toltott csokola-
dék népszeriisége: 3 milliard forinttal és
300 tonnaval tobbet vasaroltunk 2022-
ben, igy a szegmens immar az értékbeli
forgalom 41%-4t hasitja ki. Ezzel szem-
ben a toltetlen csokoladék piaci részese-
désiikbdl 3%pontot veszitettek.

Egyre inkabb teret nyernek a 100 gramm-
nal nagyobb kiszerelések, melyek 2%pon-
tos novekedésre tettek szert, igy az ér-
tékbeli forgalom kozel 28%-aval birnak.
A 100 grammos termékek ugyan vesztet-
tek népszertiségiikbol, am még mindig a
forgalom felét adjak. /

We bought more big chocolate tablets in 2022

Hungarians spent nearly HUF 45bn on chocolate tablets in 2022, and value sales grew by 12% if compared with 2021.
In volume sales exceeded 12,000 tonnes, but reduced by 1%. The average price increased by 13% to HUF 3,600/kg.
Stores with a floor space of 401-2,500m? were responsible for nearly half of sales. In the chocolate tablet category
branded products with a HUF 3,800 unit price were dominant — they generated three quarters of value sales last year.
Milk chocolate was the most popular in 2022 too, with a two thirds market share, and a 14% sales growth in
value and a 2% rise in volume. Chocolate products bigger than 100g are graining round: value sales of these
were up 2 percentage points and reached a 28% share; in spite of this trend, 100g products are still responsible

for half of value sales. 7
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gyakorlatilag dupla annyiba kertlnek, mint
a kereskedelmi méarkék. Egy 100 grammos
prémium marka a maga 1500-1600 forintos
ardval mar luxus kategorianak szamit az at-
lag fogyasztonak. De a tradicionalis, erés
markéak még tartjak a frontot.

- A gyartok igyekeznek a jelenlegi gaz-
dasagi keretek kozott egyensulyozva tal-
pon maradni és a leheté legtobb termé-
ket eladni. Ennek egyik legfontosabb pil-
lére a megfeleld polci &r — emeli ki Szabd
Gyorgy. — Az drszint megtartasanak egyik
eszkdze a méretcsokkentés, ami a pol-

ci ldtvanyt nem befolyasolja jelentésen,
és tovabbra is megadja a fogyasztdknak a
kordbbi, elvart vasarlasi éiményt.

A tablas csokolddék felhasznéldsa nem
valtozott jelentésen, flizi hozza. A na-
gyobb, 300 g-os termékeket inkabb ajan-
dékozasra szénjék a vasarlok, mig a 90-100
grammos csokik az onkényeztetés, a hét-
kdznapi felhasznélas, valamint a,,megvesz-
szUk a gyereknek” kategoridiba sorolhatok.

Promodcidk életre-haldlra

Mivel a haztartasok jelen kortlmények ko-
70tt tobb pénzt elkdltve jéval kevesebb
terméket tudnak megvasarolni a mostani
arakon, a promocié gyakorlatilag élet-halal
kérdés lett.

Mivel a magyar fogyaszté kimondottan
promaocidérzékeny, a forgalmazok pro-
bélnak tobb arakciot szervezni. Azonban

a lancok — fokozatosan étallva az online
megoldasokra — a print katalogusaikat,
amelyek eddig a beszallitok szdmara a
promaociok meghirdetésének egyik ki-
emelt eszkdzei voltak, igyekeznek terjede-
lemben csokkenteni, vagy éppen teljesen
megszuntetni.

Az online katalégusok azonban még nem
mindig hozzdk a print elérését, és féleg
azokat a tradicionalis markékat érintik rosz-
szul, amelyek vevokorének nagy része az
online eszkdzdkre nem fogékony idéseb-
bek kozdl keral ki.

Egész évben Facebook

Jo évet zart tavaly a Szerencsi marka: nétt
az értékesitett mennyiség és arbevétel is,
az Uj termékeknek és a sttési Cicas kakao-
pornak kdszonhetéen.

A tablasok kozott a Szerencsi a klasszikus
tOmMOr tej-ét csokoladé tabldk és a dusitott
tablak piacén szerepel. Utdbbi szegmens-
ben a Szerencsi Kézmdves csaldd képvisel-
teti magat mogyorods csokolddéval, vala-
mint a Diabon mérka az egészségtudatos
kategoridban.

— Ezek prémium minéségu termékek,
mind a felhasznalt anyagok minésé-

Békében, vélsdgban és haboriban az
emberek mindig is szerették, szeretik,
fogyasztottak és fogyasztjak a kekszet,
csokoladét, cukorkat és egyéb nyaldnksa-
gokat, mondta dr. Térok Robert a Magyar
Kereskedelmi és Vendéglatdipari Muze-
um igazgatdja a Magyar Edességgyartok
Szbvetsége hagyomanyos, hisvét el6tti
kerekasztal-beszélgetésén.

A Magyar Edességgyartok Szovetsége
fétitkara, Intédy Gabor arrdl szamolt be,
hogy a szektor tul van néhdny kdzelmult-
béli nehéz idészakon. A gyartok jelenleg
bizakodok, ugyanakkor jelenleg egyér-
telmden draguld piacrél beszélhettink.
Ennek f6 okai az inflaciés kornyezet, az
alapanyagarak, az energiadijak, a munka-
bérkoltségek, a NETA-ad6 jelentds emelé-
se, és a kereskeddk veszteségporlasztasa
emelked6 kiadasaik, tobbletaddik és az
arstoppok miatt.

A csokoladék, kekszek, cukorkdk és egyéb
édességtermékek dragulasa a Szovetség
becslése szerint 8sszeségében 20% ko-
rdl alakult, ahogy a forgalom 209%-kal, ké-
rilbeldl 310 millidrd forintra emelkedett,
jellemz&en stagnalo vagy kis mértékben

Bizakodd édességgyadrtok

csokkend eladasi mennyiségek mellett.
Nagy kulonbségek akadnak a termék-
csoportok kozott: van, ami drasztikusan
és van, ami kevésbé dragult. Nyertes ter-
meékkore az elmult évnek a jégkrém: itt az
eladasok 5% korul novekedtek. Ekozben
a jégkrém ara is jelentésen emelkedett,
nem kis részben az energiadraguldsnak
kdszonhetden.

-

A min&ségi elvérasokbol dltaldban az ar-
emelkedés ellenére sem mondanak le a
magyarok. A Szovetség felmérése szerint
az édességet vasarlok 49%-a felelt ugy,
hogy a minéségrél nem mond le, inkdbb
ritkdbban, kisebb mennyiségben vésarolja
az adott terméket, 37% idénként drérzéke-
nyebb, idénként pedig minéséget valaszt-
ja, és csupan 14% vélasztja egyértelmden. //

Optimistic confectionery manufacturers

The Association of Hungarian Confectionery Manufacturers (HUNBISCO) organised a roundtable dis-
cussion before Easter, where Dr Rébert Torok, director of the Hungarian Museum of Trade and Tourism
(MKVM) told: people love to eat chocolate and candies even when times are bad. Gdbor Intédy, general
secretary of HUNBISCO reported that producers are optimistic at the moment, but product prices are
definitely rising, by approximately 20% on average. Meanwhile confectionery value sales increased by
209% to HUF 310bn, with volume sales staying put or perhaps dropping a little. A HUNBISCO survey has
revealed that 49% of confectionery buyers would rather pay more for a product than compromise in
quality; 37% get price-sensitive from time to time, and only14% switch to cheaper sweets. 7

gét, mind aranyat tekintve — szogezi le
Molnar Pal. — A kimagaslé min&ség ol-
cs6 mar nem tud lenni, a kakad és cukor
draguldsa megjelenik a termékeinkben
is. Ar-érték ardnyban tovabbra is elékeld
helyen vagyunk, ezt igazoljdk vissza mar-
kaht fogyasztdink is, amikor Ujra és Uj-

ra benntinket vélasztanak. 100 éves mar-
kaként 2023-ban a nagy lancok polcén

is megjelentink 100 g tablas termékeink-
kel, klasszikus ét és tej kivitelben, a régi
idok izvildgat megidézve, de mar mai fo-
gyasztéi igénynek megfelelé csomago-
lassal.

A marketingkommunikacionkban az idei
év igazi Ujdonsagot hoz a marka életében,
jelenti be a kereskedelmi vezeté:

- Egy egész éven &tivel$ Facebook-ak-
tivitast épitettink fel. Erdemes minden
hénapot figyelni, mert sok Ujdonsagot
és csomagolasvaltozast hozunk még eb-
ben az esztendében, minden hénapra

jut valami érdekesség. Reméljik, ez a fo-
gyasztéink aktivitasat tovabb fokozza,
ugyanakkor mélté megujuldsnak érezzik
a 2023-ban 100 éves, centenariumi szlle-
tésnapjat tinneplé Szerencsi mérkahoz,
amely sordn a multat és a jelent kapcsol-
juk Gssze.

Cukormentes sikerek

Az innovacios kedv idén értheté médon
visszaesett, termékfejlesztésre kevesen
koltenek ebben az idészakban. Szerencsé-
re a Piros Mogyords mar 2022-ben kiruk-
kolt Ujdonsagaival az egészségtudatossag
jegyében, amelyek méra mar keresettek
lettek, tudjuk meg Szabo Gyorgytél.

- Atavalyi évben bevezetett cukormen-
tes Piros Mogyoros tej- és étcsokoladénk
tulteljesitette a varakozasokat! - Ujségolja
a PO.P. Ertékesitésfejlesztési Kft. Ggyveze-
téje. — Kivald mindségl cukormentes re-
cepturat sikerdlt el6éllitanunk, illetve egy
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A szeletesek kozott a kereslet a kedvezébb aru

ostyatermékek felé toléddott

egyedi terméket a kategdriaban, miszerint
egész mogyordt tartalmazo, cukormentes
termék eddig nem volt a piacon.

A cég a szeletes szegmensben is jelen van.
- Innovacio tekintetében ebben a kate-
goridban kicsit batrabbak vagyunk, mint a
versenytarsak — jegyzi meg Szabo Gyorgy.
- Lejjebb Iéplnk egy arszinttel, és beveze-
tunk két Uj izt: a rumos izesitést crunchy
mogyords és a sos karamellds izesitésd
crunchy mogyoros szeletet.

Helyzeti elényben
a szeletek

A bétrabb innovécios mun-
kénak taldn az is oka, hogy a
szeletes csokoladék némileg
konnyebb helyzetben van-
nak jelenleg a tabldsokhoz
képest. Alacsonyabb arszint-
jUuk miatt ugyanis kevésbé
latvanyos az dremelkedéstik.
Ha valaki impulzus jelleggel
csokira vagyik, konnyebben
ad ki parszaz forintot erre,
mint ezer forintnal tobbet
egy tablésra.

Elek Orsolya, a Storck Hungaria Kft. marke-
ting managere néhdny konkrét szamot is-
mertet a tavalyi szeleteseladéasokrol:

— A szeletes csokolddék piaca 18%-0s érték-
beni ndvekedést produkalt 2022-ben, mi-
kozben az eladott mennyiség, bar kevesebb
mint 1%-kal, de nétt 2021-hez képest. A sze-
letespiacon atlagban 19%-os drovekedés
volt jellemz6 2022-ben, az drak a nagyobb
boltokban (hiper- és szupermarketek), illet-
ve diszkontokban néttek leginkabb.

V,

Altalanos trend, hogy a vasarlék igyekez-
nek minden modon csokkenteni kiada-
saikat. Példaul hajlandok tobbféle boltot
latogatni a legjobb drak megkereséséért,
és kevesebb kényelmi terméket vasarol-
nak. A szeletes cso-
kik kdzott mindez
eddig leginkdbb
Ugy mutatkozott
meg, hogy a fo-
gyasztas a kedve-
z6bb ard ostyater-
mékek felé tolodott.
Az ostyak értékbe-
li részesedése 4tla-
gosan 4%-kal nétt,
mig a dragabb, csokolddéval bevont sze-
letek részesedése dtlagban 2%-kal csok-
kent 2022-ben, tajékoztatja lapunkat Elek
Orsolya.

A Szerencsi Bonbonnal az ikonikus Retro
szelet vonalan kifejlesztettek egy-egy glu-
ténmentes ostyaval gydrtott terméket,
mind az ét-, mind a tejcsokis véltozathol.
- Ezek az ostyalappal zart, mogyorokrém-
mel toltott finomsagok mar a mentes

marketing manager
Storck Hungdria

NielsenIQ ’TRENDEK' SZELETES CSOKOLADE, OSTYA, EDES KEKSZ

A NielsenIQ kiske-
reskedelmi indexe
szerint 2022 febru-
drja és 2023 januar-
ja kozott a magyar
fogyasztok 29 mil-
liard forintért va-
saroltak szeletes
csokoladét, ami

\G/egdﬁgngerZ& 16%-0s emelkedés
UDEKNOTA a7 el8z6 év azonos
piackutatdsi tandcsado L, P ,

NielsenlQ periodusahoz ké-

pest. Mennyiség-
ben kozel 7 ezer tonna fogyott, ami azon-
ban 3%-os visszaesés a korabbi idészak-
hoz viszonyitva.
Uzlettipusok szerint a legfeljebb 200 négy-
zetméteres boltok adjak az értékbeli for-
galom 37%-at. Ezt szorosan kévetik a 401-
2500 négyzetméteres lizletek 36%-os pia-
ci részesedéssel.
A gyartdi termékek 1 szazalékpontot gyen-
giiltek értékben az olcsobb, sajat markas
termékek javdra, igy azok mar a piac 7%-
at tudhatjak magukénak.
Az 6sszecsomagolt termékek dinami-
kus fejlédésiiknek koszonhetéen 4%-os
értékbeli piacrészre tettek szert. Legfo-
képp a 13-21,9 grammos termékek fogy-
tak Osszecsomagolasban (piacrésziik ér-
tékben 42%), és ezek is gyarapodtak

legdinamikusabban értékben és meny-
nyiségben egyarant.

Az ostyak piaca 41 millidrd forintot tett
ki a vizsgalt iddszakban, 18%-kal emel-
kedett az eladas az el6z6 id6szakhoz vi-
szonyitva. Mennyiséget tekintve 10%-kal
kevesebb fogyott, mint a megel6z6 12 ho-
napban, 0sszesen 14 ezer tonna ostyat pa-
koltak kosaraikba a fogyasztok.

A csatornak koziil a 401-2500 négyzetmé-
teres tizletek birtokoljak a forintban mért
forgalom tobb mint kétotodét.

Az ostyak esetében is a gyartoi markakat va-
lasztjdk tobben, értékbeli piacrésziik a ko-
rabbi idészakhoz hasonléan 75%. Bar meny-
nyiségben 6%-kal kevesebb fogyott ezekbdl
a termékekbdl, a sajat markas verziok ennél
nagyobb mértékben, 15%-kal csokkentek.
A szeletes csokoladéval ellentétben itt az
egydarabos ostyak eladasa szarnyal: im-
mar a piac 57%-ara tettek szert. Mind-
ez foként a 40-49 grammos termékeknek
volt kdszonhetd, amelyek mennyiségben
is két szamjegy gyarapodast értek el.
Az édes keksz forgalma 24%-os béviiléssel
atlépte az 56 milliard forintos hatart, ami-
nek fele a 401-2500 négyzetméteres iizle-
tekben realizdlodott. Azonban ezt a piacot
is volumencsokkenés jellemzi a vizsgalt
idészakban, a 3%-os visszaesés kovetkez-
tében 28 ezer tonna ald esett az eladas.

Edesség minden mennyiségben

A markak esetében 3 szazalékponttal nétt
a kereslet a sajat markas termékek irant.
A fogyasztok nagyobb hanyada azonban
tovabbra is a gyartoi markds terméke-
ket vélasztotta: a forintban mért forga-
lom kétharmada ilyen termékek eladd-
sabol ered.

Kiszerelések vonatkozdsdban, bar a fél ki-
l6nal kisebb termékek birtokoljék a forga-
lom 90%-4at, az annal nagyobb csomagok
tudtak értékbeli piacrésziiket n6velni. /

An abundance of sweets
According to the NielsenlQ retail index, Hungarian
shoppers spent HUF 29bn on chocolate bars be-
tween February 2022 and January 2023. Like-for-like
value sales were up 16%, but volume sales plunged
3% at 7,000 tonnes. Shops no bigger than 200m?
were responsible for 37% of sales. Private labels had
7% of the chocolate bar market.

The wafer market represented a value of HUF 41bn,
with sales having grown by 18%. In volume 10%
less wafer was sold than in the previous year, in
a quantity of 14,000 tonnes. Stores with a floor
space of 401-2,500m? realised more than 40% of
value sales. The market share of branded products
was 75%.

Sweet biscuit sales expanded by 24% and went
above the HUF 56bn threshold, more than half of
which occurred in 401-2,500m?stores. Volume sales
decreased in this category too, dropping 3% to less
than 28,000 tonnes. Two thirds of value sales were
realised by branded products. 7
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kategoridba lettek sorolva 2022 év végétd|,
és a nagy lancok vonatkozé polcain mar
az Uj arculati elemekkel taldlhaték meg

— csakugy, mint a cég egyéb Ujdonsa-

gai — teszi hozzé Molnér Pél. - Ezenfelll a
cég legismertebb, cukormentes almarkéja
Szerencsi ZERO néven immar orszagosan,
6 izben varja a célkdzonséget.

Uj izvaridcidk pozitiv
visszacsatoldssal

A Storck dltal forgalmazott Knoppers ter-
mékei a piaci atlagnal alacsonyabb mér-
tékben, 15%-kal dragultak, és a dragu-
las hatasa egyelére csak kismértékben
érezhetd az eladasi szamokban, drulja el
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S
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A tradiciondlis alaptermékek mellett egyre inkdbb
elétérbe kertlnek a mentes kekszek is
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Elek Orsolya. A méarka a sikeres Nutbar
izvaridciok bevezetésének kdszonhets-
en tovabbra is szépen fejlédik: 2022-ben
1%-kal ndvelte piaci részesedését 2021-
hez képest.

— Atavalyi év egyértelm( csucsinnovacio-
ja a Knoppers Nutbar két Uj izének, a Pea-
nut Barnak valamint a Coconut Barnak a
bevezetése volt - dllapitjia meg a marke-
ting manager. - Ez a két iz minden véra-
kozésunkat felilmuldan teljesitett, a két Uj
varidns pozitiv fogadtatasa pedig az egész
marka eladasaira visszahatott. A tovabbi-
akban is hasonléan magas minéségd in-
novéciokat tervezink kilonbozé izekben,
ismerve a magyar piac valtozatossag- és
izorientdlt attit(djét.

Fékuszban a vitalitds

A haztartési keksz minden konyha ,kotele-
78" kelléke, hiszen szamtalan stitemény ki-
valo alapanyaga. A martott kekszek pedig
valtozatos alakjukkal sok gyermek (és fel-
nott) kedvencei.

— Ezek mellett egyre tobben keresik a hoz-
zdadott cukor nélkuli termékeket is - tud-
juk meg Koosa Pétertdl, a Detki Keksz Kft.
Ugyvezetdjétdl. — A fogyasztoi igények fo-
lyamatosan véltoznak: elétérbe kertilnek
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a mentes termékek, az egészségtudato-
sabb taplalkozas, sét, egyre tobb embert
konkrétan érintenek a szénhidratanyag-
csere-betegségek. Ezek a kekszek azon-
ban kdnnyedén beilleszthetéek az ilyen
étrendekbe is.

Az elmult id6északban a Detki Keksz is erre
a kategoriara fékuszalt: Vital néven meg-
Ujitotta jol ismert termékeit, emellett piac-
ra lépett egy Uj termékcsaladdal, a Vital
Fitt-tel, amely egy teljes kiérlés( liszttel,
hozzdadott cukor nélkil készilt sés kréker,
amely jelenleg hdrom kilonbozé izesités-
sel érhetd el a piacon.

— Az el6¢z6 évhez hasonldan idén is els6-

aktivitdsokat alkal-
mazunk. Kiemelt
fokusszal kezeljuk

a social media felU-
leteinket, ahol a fo-
gyasztokat széles
korben érjuk el. Fon-
tosnak tartjuk, hogy
a fellleteinken az
edukdcio is helyet
kapjon, igy a Vital al-
markahoz kapcsolddva egy Uj blogot indi-
tottunk a weboldalunkon Vitalblog néven,
ahol Tarczy Virdg dietetikusunk ir a leg-
népszerlbb témakrol — nyujt betekintést a

T

Kodsa Péter
Ugyvezetd
Detki Keksz

sorban online és eladashelyi marketing- részletekbe Koosa Péter. ,//
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‘ The (not so) sweet life
Rising production costs have left their mark on the confectionery market, but
the good news is that there has been no major contraction, as giving gifts
and rewarding ourselves don't go out of fashion even when times are hard.
Pdl Molndr, sales manager of Szerencsi Bonbon Kft.: "As a consequence of the
negative trends and the problems induced by the war, confectionery manu-
facturers, distributors and consumers have all found themselves under great
pressure. In 2022 prices elevated by 50-60% in the confectionery category,
while the average food price increase was 45%”.
Opening price scissors in the chocolate tablet segment
Itis true for basically all confectionery categories that volume sales were at
astandstill or diminished, but in value sales increased by double-digit num-
bers. Gyorgy Szabé, managing director of PO.P. Ertékesitésfejlesztési Kft.: “In
the chocolate tablet segment the share of milk chocolate increased, leading in
sales. Products containing biscuit and nuts (hazelnut, almond) also perform
well, but those made with fruits and dark chocolates are less popular now”.
From the different retail channels it was discounters who could increase their
share in sales. The recent negative economic trends had the worst effect on
upper and medium category products. Branded chocolates practically cost
twice as much as private labels. A 100g premium brand is available at HUF 1,500-1,600 — basically a luxury product
for the average consumer. Manufacturers are trying to avoid further price increases by reducing product size. They
are also launching more promotion campaigns than before.
Facebook throughout the year
2022 was a good year for the Szerencsi brand, both volume sales and revenues increased, thanks to new products
and the Cicds cocoa powder for baking. In the chocolate tablet segment Szerencsiis present with classic milk, dark,
and enriched products — in the latter with the Szerencsi Kézmdives artisan range. The company’s Diabon brand tar-
gets health-conscious consumers. In marketing communication this year brings something completely new: Sze-
rencsi is implementing a one-year Facebook activity, which targets both brand loyal and potential buyers half a
month or a month before retail promotions.
In 2022 the Piros Mogyords brand launched new innovations in the spirit of health-consciousness. Gyérgy Szabé
informed that these sugar-free Piros Mogyords milk and dark chocolates performed above expectations. What is
more, one of the new products was the first-ever sugar-free chocolate tablet with whole hazelnuts. As for the choc-
olate bar segment, two new flavours hit the market: crunchy hazelnut-rum and crunchy hazelnut-salted caramel.
Better positions for chocolate bars
Innovation work is more daring in the chocolate bar segment, probably because these products are in a better sit-
uation than tablets: since their price level is lower, the increase isn't as striking. Orsolya Elek, marketing manager of
Storck Hungdria Kft.: “Chocolate bar value sales grew by 18% in 2022, and volume sales were up a little less than 19%.
On average the price increase was 19% in the chocolate bar category, with prices increasing the most in hyper- and
supermarkets and discounters”. Another trend is that consumption is shifting towards cheaper, wafer-based prod-
ucts: the value share of these augmented by 4%.
Szerencsi Bonbon has developed the gluten-free variant of its iconic Retro bar for both the milk and the dark choc-
olate version. What is more, the company’s sugar-free Szerencsi ZERO range is now available in 6 different flavours
- revealed Pdl Molndr.
New flavour variations with positive feedback
The price of Storck Hungdria Kft.s Knoppers products increased by 15%, which was less than the market average.
Thanks to the successful launch of the Knoppers Nutbar variants — Peanut Bar and Coconut Bar - the brand's mar-
ket share increased by 1% in comparison with 2021. The two new flavours performed way above expectations. In the
future the company will enter the market with new innovations of similar high quality, in different flavours, with the
taste preferences of Hungarian consumers in mind.
Sweet biscuits can be found in the cupboard of practically every Hungarian kitchen. Péter Kodsa, managing direc-
tor of Detki Keksz Kft.: “More and more shoppers are looking for sugar-free biscuits in shops. People are eating more
health-consciously and many of them have carbohydrate metabolism problems. Luckily these biscuits fit into their
diet too”. Recently the company renewed its well-known products under the Vitdl brand name, and they also rolled
out a new cracker range, called Vitdl Fitt. These salty crackers are made with wholemeal flour, contain no added
sugar, and can be found on store shelves in three different flavours. /
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Vekony jéegen kell dllva maradni

Emelkedd drakkal és adoterhekkel, tobb helyUtt
lecsokkent bolti jelenléttel kell szembenéznitk a
jegkrémmarkdaknak. Mikdzben az olcsdbb termékek irdnti
kereslet erésddik, a prémium szegmensben a mdarkaérték
és az ezt aldtdmasztd innovdcios, illetve marketingmunka
vdlik kUlondsen fontossd és kifizetéddve.

jégkrémpiacnak tavaly az ismert
Aés minden élelmiszert érinté vi-

laggazdasagi problémékon kivil
anyagok, csomagoldanyagok dragula-
sa stb.) plusz nehézséget jelentett julius
1-t6l a Népegészségugyi Termékadd ka-
tegoridinak atszervezése (amelynek ko-
vetkeztében a jégkrém is az adonem ha-
talya ald kerdlt), valamint az a jelenség,
hogy az Uzletek — kuldndsen a hiitott és
fagyasztott druk kategoéridban — az ener-
giadrak emelkedése miatt csokkenteni
kezdték értékesitési feltleteiket. Mind-
ezek a folyamatok egyel6re az idei évre is
ranyomjak a bélyeguket.

Visszaigazolt minéség

—2022-ben a fogyasztok tovébbra is jel-
lemz&en az otthon elfogyasztott, csala-
di jégkrémeket valasztottak az impulzus
termékek helyett - allapitja meg Velin
Andrea, a Ledo Kft. finance and count-
ry sales managere. — Jelen korilmények
kézt igen nehéz biztos progndzist feldlli-
tani a 2023-as évre. Véleménylnk szerint
a kozép arkategoriaban taldlhatd termé-
kek polci megjelenése csokken, és az ol-
cso, illetve a prémium kategoridk irdnti

Walking on thin ice

Due to the changes in the public health product tax
(NETA), from 1 July ice cream also belongs to the tax-

able category. It has also had an influence on the
category that owing to increasing energy prices,

many stores decided to turn off refrigerators, which
meant that the selling space for ice cream diminished.

Rewarded quality

Among branded products, Ledo was the second biggest player in the fami-
ly-sized segment and the third in the impulse category. Andrea Velin, finance
and country sales manager of Ledo Kft.: “In 2022 consumers tended to choose
family-sized ice creams instead of impulse products.” Last year the company
rolled out two new KING ice creams. It was really good news that the Inter-
national lce Cream Consortium (ICCC) rewarded Ledo’s brand new, blueberry
cheesecake flavoured King Majestic ice cream with the World's Best Ice Cream

prize.
Exclusive innovations

Hdagen-Dazs is a relatively new player in the Hungarian ice cream market:
the brand signed a distribution agreement with Maresi Foodbroker Kft. two
years ago. Junior brand manager Barbara Kovdcs: “The brand'’s premium po-
sitioning and brand equity are of great help in surviving the current market

Szerzé: Szalai Ldszlé

kereslet fogja befolyésolni a szezon ki-
menetelét.

A Ledo a méarkatermékek kozott része-
sedés tekintetében 2022-ben a csaladi
kiszerelés( jégkré-
meknél masodik,
amig az impulzus
termékeknél har-
madik szerepléje
volt a magyarorsza-
gi jégkrémpiacnak,
tajékoztatott Velin
Andrea. A cég ta-
valy 2 Uj KING ter-
mékkel jelent meg
a hazai piacon.
—2022-ben 6romteli hirt kaptunk: az IICC
(International Ice Cream Consortium) a
Vildg Legjobb Jégkréme dijjal tintette ki
King Majestic — vadonatuj, 4fonyas sajt-
torta iz0 — palcikds jégkrémuinket — Ujsa-

Velin Andrea
finance and country sales
manager

Ledo

golja Velin Andrea. — Az elkdvetkez6 sze-
zonban is ezt az utat kovetjik, és a mi-
néséget jelentd termékekre fokuszalunk
minden kategéridban.

A digitdlis csatorndkra tovabbra is fontos
kommunikacios feltletként tekintenek,
de az eladasi helyen torténd értékesitést
elésegité rekldmanyagokat is tAmogat-
ni fogjak. Fontos célkitlzésuk ugyanis a
bolti megjelenés erésitése és a termékel-
érhetéség biztositasa.

Exkluziv Ujdonsdgok
A Haagen-Dazs még mindig viszonylag
friss szerepl® a magyar jégkrémpiacon, a
Maresi Foodbroker Kft. forgalmazasaban
tavaly minddssze a masodik évét zarta.
— A markét pré-
mium pozicio-
naldsa és a mar-
kaértéke seqiti a
piaci viszontagsa-
gok legyézésében
- mondja Kovacs
Barbara, a Maresi
Foodbroker Kft. ju-
nior brand mana-
gere, aki hozzaf(iz:
— Habér a Haagen-Dazs jégkrémek tobb
formatumban elérhetéek (pint, minicup,
_ S - -

Kovdcs Barbara
junior brand manager
Maresi Foodbroker

hardships. Demand is the biggest for our 46oml pint format ice creams. As
the brand has the strongest presence in hyper- and supermarkets, the break-

ry-raspberry macaron.

Their own philosophy

through of these impulse products hasn't happened yet”.

This year Hidagen-Dazs will roll out three more DUO products: Hazelnut-car-
amel, Strawberry-Belgian chocolate, and Raspberry-vanilla brownie. Two ex-
clusive ice creams will also hit the shops, Hdagen-Dazs x Pierre Hermé Dou-
ble chocolate macaron ganache and Hdagen-Dazs x Pierre Hermé Strawber-

Jozsef Szalay, the CEO of Anjuna Ice Pops Kft. sees growing demand for
healthy, plant-based, and allergen-free premium ice creams, but shoppers

want a good price-value ratio too. “Based on shopper feedback, this year we
are launching a mini multipack product. We are also working on a new inno-
vations, which isn't shaped by the constantly changing trends or external fac-
tors, but Anjuna’s own product philosophy” - the CEO added. 7
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A sarkanygyumolcstdl
az aranysarkany leheleteéig

A hitott inomsagok iranti kereslet mit sem valtozott,
de sokan vagynak olyan desszertre, amely nem csupan
finom, de egészséges és kornyezetbarat is! Legyen sz6
veganokral, laktézérzékenyekrdl vagy az ételtjdonsa-
gok rajongoirdl, a tejmentes fagylaltok rengeteg em-
ber érdeklédését kelthetik fel.

Afogyasztdi magatartas a ko-
zelmultban az egészségesebb
ételek felé mozdult, és tébb
tanulmany szerint komoly le-
hetéségekkel kecsegtet a no-
vényi alapu jégkrémeket ille-
téen is.

Sztdrok és
feltorekvék

Ma mdr a tejet szamos alter-
nativ alapanyag valthatja fel
étkezéseink soran, kezdve az
olyan népszerlekkel, mint a
kokusz-, a szdja- vagy a man-
dulatej, de vannak Uj felto-
rekvd forrdsok is, mint a zab,
a borso és a csicseriborso. II-
letve komoly ndvekedési po-
tencidlt jelent a névényi ala-
pu jégkrémek piacdn az olyan
Uj technoldgiak megjelenése,
mint példdul a mesterséges
intelligencia altal felugyelt
precizios erjesztés.

A gyUmolcsosszetevdk kor-
latlan lehetéséget kindlnak
a markak szdmdra a merész,
mégis természetes izek Iétre-
hozésara, hogy meglovagoljak
a legujabb ,superfood” tren-
deket.

Avasarlok tobbsége ugyanak-
kor a megszokott, lagy és kré-
mes fagylaltokat keresi, és en-
nek az imitalasa nehéz feladat.
Az avokadd példaul népsze-
r( vélasztas a novényi alapu
fagylaltban, mivel remekul
utdnozza a tejtermékek szdj-
ban olvado texturajat. Ugyan-
akkor az avokadot nem min-
denki szereti. Am ha adunk
hozza mondjuk meggypurét
vagy meggylékoncentratu-
mot, remek fanyar izvildagot
kdlcsondzhetlink neki.

A nemzetkozi piacokon mdr hédit a lila
édesburgonydbdl készilt, enyhén
dids izl, izgalmasan lila ube

Szinek, izek, formdk

A fagyasztott édességek — le-
gyen sz6 akar tejes, akdr nové-
nyi alaptakrol — remek terep
az izekkel és szinekkel valo ki-
sérletezésre. A klasszikus fagy-
laltizek persze soha nem men-
nek ki a divatbdl, és féleg azok
vélnak elterjedtté, amelyeket
az emberek mar megszoktak,
mint példaul az eper, az 8szi-
barack vagy a mangé.

Am tbb nemzetkdzi piacot is
meghdditottak mar az olyan
izgalmas kombinaciok, mint
mondjuk egy jatékos, vidam
rézsaszin jégkrém olyan ki-
I6nleges izekkel, mint a sar-

kdnygyimolcs vagy a men-
tas iz( kuszé fajdbogyo. Egyre
népszerlbbek az olyan figye-
lemfelkelté édességek is, mint
példaul az ube (Fllop-szigete-
ki lila édesburgonya) fagylalt,
bamulatosan élénk lila szine
és kellemesen édes,
enyhén dios ize mi-
att.

A szénsavas italok
piacdn mar taldlkoz-
hatunk az olyan Fan-
tasy izekkel, amelyek
kilonbozé vardzsla-
tos lények képét ele-
venitik fel, mint a sel-
|6k vagy a jeti, és ez
a trend valoszinlleg
hamarosan a jégkré-
mek piacan is meg-
jelenik. Vajon mi-
lyen ize lehet egy
,aranysarkany leheletének”
vagy mondjuk a ,hablednyok
daldnak"?

A textUra esetében szintén
népszerliek lehetnek az ér-
dekes ujdonsagok.
A zUzott kakadbab-
tél a kokuszreszelé-
ken at a kulénb6z6
magvakig, sokféle
Osszetevével lehet
kilonleges textu-
rakat adni a fagylal-
toknak, amivel még
a leghagyomanyo-
sabb izeket is izgal-
mas Ujdonsagokka
lehet vardzsolni.

A kulonleges szinek, izek és
texturdk mellett pedig a ku-
|6nleges formak is hoditanak,
mint a fagylalt-szendvics, a
jégkrémmel toltott mochi, a
csibefalatra megszolalasig ha-
sonlitd Ice Cream Nuggets,
és mindenféle egyéb meg-
hokkentd érdekesség a szin-
valtostdl a sotétben vilagitd
fagylaltig.

A FoodIngredientsFirst infor-
macidja alapjan a fogyasztok
egyre nyitottabbak a kilon-
leges ételeket illetéen, hiszen
részben ezek az dnkifejezés Uj
eszkozei lehetnek. Legyen sz6
a hagyomanyos, lagy és kré-
mes jégkrémeket imitald vagy
éppen a trendi és figyelemfel-
hivé valtozatokrdl, a tejmen-
tes fagylaltok j¢ lehetéséget
kinalhatnak arra, hogy a gyar-
tok a vasarlok szélesebb korét
érhessék el, a kilonlegesebb
igényU fogyasztok pedig talal-
hassanak kedviikre valo jéghi-
deg nassolni valét. /

A kulonleges szinek, izek és texturak
mellett a kilonleges formak

is héditanak - mint példdaul a
csibefalatra megszélaldsig hasonlité
Ice Cream Nuggets

From dragon fruit to the breath of the gold dragon

Stars and up-and-coming ice creams

Today there are several milk alternatives in our diet, from the
widely popular coconut, soy and almond milks to emerging
new drinks made from oat, pea and chickpea. Fruitingredi-
ents create endless opportunities for brands to come out with
new, brave but natural flavours, riding on the waves of the
superfood trend. However, the majority of shoppers are still
looking for classic creamy ice creams, and it is very difficult
to imitate these. Avocado is a popular choice for this role,
because it perfectly substitutes the texture of dairy products
melting in the mouth. The problem is that not everybody
likes avocado; butif we add a little sour cherry purée or juice
concentrate, the result will be a superb sour taste.

Colours, flavours and shapes

Frozen desserts — both dairy- and plant-based ones — are
a perfect medium for experimenting with flavours and
colours. Exciting combinations, such as a playful pink ice
cream with dragon fruit taste, have already conquered
several international markets. In the carbonated soft drink
category, we can already come across so-called Fantasy
flavours such us mermaid or yeti, and this trend is likely to
enter the ice cream category too. What does the “breath
of the gold dragon” ice cream taste like? Not only exciting
flavours are making a conquest, but also special shapes
such as the ice cream sandwich, mochi filled with ice cream
or Ice Cream Nuggets. 7
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palcikas), a legkeresettebb kiszereléstink
a pint, vagyis a poharas, 460 ml-es kisze-
relés. Mivel a mérka leginkdbb a hiper- és
szupermarketekben érheté el, az impulz
termékek attoro sikere egyeldre varat
magara. Az idei évben marketingaktivita-
saink sordn a kisebb kiszerelésekre is na-
gyobb hangsulyt fektettink.

Emellett a cég idén jelentds portfoliobd-
vUlést is tervez. A tavalyi évben a két va-
riansbol ¢sszeallitott DUO kollekcio nagy
népszerlségnek drvendett, igy ez a vo-
nal most 3 masikkal bévil: Hdagen-Dazs
Mogyoros-karamellds DUO, Epres-belga
csokoladés DUQ, illetve Mélnas-vanilis
brownie-s DUO.

— |dén két nagyon exkluziv terméket is
piacra dobunk, amelyek elkészitéséhez a
Haagen-Dazs a méltan hires francia ma-
caronkészitével, Pierre Hermével mu-
kodik egyttt — arulja el Kovécs Barbara.

— A Haagen-Dazs x Pierre Hermé Dup-

la csokoladés macaron ganache és Haa-
gen-Dazs x Pierre Hermé Epres-mélnas
macaron jégkrém a mar megszokott szu-
perprémium mindséget még magasabb
szintre emeli, amelyet a csomagolas is
tkrozni fog. A szezon kezdetén partne-
rink, a SPAR exkluzivitast fog élvezni a
termékek bevezetésében.

A marka digitalis eszkozei
2023-ban l&tvanyosan bévul-
tek. Elrajtolt a www.haagen-
dazs.hu, a mérka hivatalos
weboldala, valamint Instag-
ram- és Facebook-oldalakat

is inditottak. Ezeknek a plat-
formoknak és ezzel egyUtt a
markanak a népszeriségét
influenszer kampanyok fog-
jak erdsiteni. Ezenkivdl print és
outdoor kampanyokkal is ké-
szl a Maresi Foodbroker, vetiti
elére a junior brand manager.

"..~
£

£
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o bl
A kedvezé dr-érték ardny, valamint az
exkluzivitds, hozzdadott érték irdnti igények
pdrhuzamosan vannak jelen a piacon

Sajat filozéfidval

Szalay Jozsef, az Anjuna Ice Pops Kft.
Ugyvezetbje Ugy érzékeli, hogy a kordbbi
évek tendencidi most is érvényesek. N6 a
kereslet az egészséges, novényi alapy, al-
lergénmentes, magas mindségu termé-
kek irdnt, ugyanakkor a vasarlok érzéke-
nyebbek az &rra, ezért fontos a megfele-
|6 ar-érték arany.

— Vasarloi visszajelzések alapjan idén pi-
acra dobunk egy mini multipack kiszere-
lést — szamol be aktudlis Ujdonsagukrol
Szalay Jozsef. — Uj termékek fejlesztésén
is dolgozunk, de a fejlesztési irdnyt nem
a valtozo divat vagy kulsé tényezék hatd-

rozzak, meg, hanem az Anjuna termék-
filozéhidja.
Marketing tekinte-
tében a hangsuly
idén a social media
oldalaik fejlesztésén
lesz, azon belil a
rovid videds tartal-
mak aranyat szeret-
nék noévelni. Emel-
lett természetesen
részt vesznek aru-
héazi promdcidkban,
és megjelennek kiskereskedelmi partne-
reik akcios Ujsagjaiban is. 7/

Szalay Jézsef
Ugyvezetd
Anjuna Ice Pops

_ Voila!
Uj macaronos
jekremek.
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Csak semmi panik, italok!

Két szamjeqy itt, két szdmjegy ott, de ellentétes eldjellel, ha

a tejitalok tavalyi évét vizsgdljuk. A mennyiséqgi eladdsok
minuszos, az értékben kifejezettek pluszos eldjellel érték el
ezt a bizonyos kétszdmjegyUséget. De nagy ijedtség nincs,

igényei mentén fejlesztik termékvonalukat.

kategdria penetracidja és a vasarlasi
Agyakorisa’ga is csokkent 2022 folya-

man, tudjuk meg Féfainé Kiss Vik-
tériatol, a FrieslandCampina Hungaria Zrt.
senior brand managerétd, aki hozzateszi:
- Az egyértelmUlen elmondhato, hogy
bar az dremelések ér-
tékben novelték ezt
a piacot, a volumenre
negativan hatottak:
kevesebb haztartés
vasarolta a kategoriat
és kevésbé gyakran.
Kozel masfélszeresé-
re nétt a kakad szeg-
mens arszinvonala
2022 decemberére
eléz6 év ugyanezen
idészakéhoz képest.
A nem kévéalapu szegmensekben a
diszkontok szerepe né. A legnépsze-
ribb csomagolds méret- és forma a 300—
500 ml kozotti, kupakkal zarhato, papir-
dobozos vagy miianyag palackos, egy-
szeri fogyasztasra szant kiszerelés.

Fokuszban a fenntarthatdsdg
A Pottyds kakad 300 ml-es, Ujrahaszno-
sitott mlanyagbol készilé PET-palackos
véltozatban, papirdobozos 200 ml-es szi-
voszalas formaban és 1 literes csaladi ki-
szerelésben is megtaldlhaté a piacon.

A tejitalok fogyasztéi kozott is egyre fon-
tosabb szempont az egészséq. Ezt mu-
tatja, hogy a 0% hozzaadott cukrot tar-
talmazdé Pottyds kakad sulya folyamato-
san ndvekszik a portfolion beldl.

A kakaodk kozott megtaldlhato a Friesland-
Campina masik markaja, a Milli is.

- 2021-es kutatasunkbdl kiderdlt, hogy a
magyar fogyaszték egyszerre 400 ml ka-
kaot szoktak meginni, az az idedlis méret
szamukra. Ezért dontottiink Ugy a tava-
lyi év végén, hogy 300 ml-rél erre a na-
gyobb kiszerelésre valtunk a Milli Kakad-
val — jelzi Fekete Brigitta, a Friesland-
Campina Hungdria Zrt. brand managere
(Milli). = A Milli kakadban csak Rainforest
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A sokfele méret kdzil a legnépszeribb
a 300-500 ml kozotti kategdria

Szerz6: Szalai Ldszlé

Alliance Tanusitvannyal elldtott kakaot
hasznalunk fel, és 100%-ban Ujrahaszno-
sitott és Ujrahasznosithatd PET-palackba
toltjuk.
Majusban jelenik meg az uj, Milli regge-
li tejital portfoho Ajol ismert Milli Kakad
- mellett Madar-
tej és Mogyo-
rés Kakao va-
riansokban is
elérheté tejita-
lok mindegyi-
ke kalciumot és
B2-vitamint tar-
talmaz. Nagy-
B szabdsu marke-
L tingkampany
tdmogatja majd
a bevezetést.
2023 év elején rukkolt ki a cég a Pottyds
DARK, étcsokis iz limitalt kiadasu kakao-
val, az elsé étcsokis izl termékkel a pia-
con.
- A fenntarthaté csomagolés tovabb-
ra is fontos irdny marad — hangsulyoz-
za Féfainé Kiss Viktoria. — Mér jelenleg
is Ujrahasznositott és Ujrahasznosfthatd
mUanyagbdl készllnek a Pottyds kakaod
PET-palackjai, és hamarosan bevezetjik
a palackhoz rogzitett kupakokat is mind
a csaladi 1 literes kiszerelés, mind a PET-
palackok esetében.

Innovdcié gyerekeknek

Bar az izesitett tejital kategdria forgal-
manak nagy részét tovabbra is a ka-
kao adja, a fogyasztok nyitottak az Uj-
donségok kiprobalaséra, mondja Var-
ga Aliz, a Bonafarm Csoporthoz tartozo
Sole-Mizo Zrt. senior brand managere:
- Legutébb Valentin-napra hoztunk
piacra egy limitalt kiadasu, epres tejet,
ami nagy népszer(ségre tett szert. Ez
volt az elsé alkalom, hogy kommunika-
Ci6 és termék szintjén is egy ilyen spe-
cifikus momentumot ragadott meg a
kategoria, és orultink, hogy ez ilyen si-
keres volt.

A masik jellemzé trend, ami a kategdria
eladasait befolyasolja, a hozzdadott ér-
tékU - példaul hozzaadott cukor nélku-
li, zsfrszegény, vagy
éppen vitaminok-
kal, proteinnel du-
sitott — termékek
megjelenése.
—Ugy latjuk, hogy
ez a trend toretle-
nul névekszik, igy
ennek a szegmens-

D Varga Aliz
nek az aktivalasa senior brand manager
kilonosen fontos Sole-Mizo

szamunkra — emeli ki Varga Aliz. — A Mizo
markaval célunk, hogy a fogyasztok leg-
kulonfélébb igényeit is ki tudja szolgalni.
2023-ban is szamos Ujdonsaggal készi-
Iink. Majusban kertlnek piacra az UHT
szegmenst erésitd, gyermekeknek fej-
lesztett termékeink, amelyek egyrészt

a gyerekek dltal kedvelt izesitésekben
(kakao, eper, madartej), természetesen
eléforduld kalciummal és hozzdadott
D-vitaminnal készilnek majd, méasrészt
pedig egy egyedi, jatékos csomagolas-
koncepcioval. /

Milk drinks: no need to panic!

In 2022 both the penetration and buying frequency
decreased in the milk drink category. Viktdria F6-
fainé Kiss, senior brand manager of FrieslandCampi-
na Hungdria Zrt.: "Higher prices generated a value
sales increase in the category, but they had a nega-
tive impact on volume sales. Chocolate milk prices
got almost 15 times bigger by December 2022". The
most popular product size was 300-500m!.
Focusing on sustainability

Péttyds chocolate milk is available in 30oml recycled
PET bottle packaging, in 200ml carton format with

a drinking straw, and in 1-litre family size version. The
product contains 0% added sugar. Brigitta Fekete,
brand manager (Milli) of FrieslandCampina Hungdria
Zrt.: "Our 2021 survey found that Hungarians like to
drink 400ml of chocolate milk per consumption oc-
casion, so at the end of 2022 we switched to this size
with the formerly 30oml Milli Chocolate Milk.” In May
the Milli brand will launch a new morning milk drink
range, with various flavours containing calcium and
vitamin B2. In early 2023 limited edition Péttyds DARK
chocolate milk appeared on store shelves.
Innovations for children

Although the majority of flavoured milk drink sales

is generated by chocolate milk, shoppers are open to
trying new products. Aliz Varga, senior brand man-
ager of Bonafarm Group member Sole-Mizo Zrt.: “For
Valentine's Day we came out with a limited edition
strawberry milk, which proved to be very popular. It
is very important for us to be active in the growing
segment of no sugar, low fat, and vitamin or protein
fortified products. 2023 will bring the debut of many
new Mizo milk drinks. In May we are going to intro-
duce UHT milk drinks for children, in three popular
flavours, with calcium and added vitamin D"/
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Keljfeljancsi - ledonthetetlenek
az energiaitalok!

Az energiaitalok piaca egyfajta
csodabogdrnak szdmit, hiszen
mig a legtdbb élelmiszeripari
(és mas) szegmenst az elmult
idészak kedvezétlen gazdasdgi
eseményei erdteljesen
megtépdztdk, ez a kategdria
sziklaszilérdan dlita a
viharokat, sét, ndvekedést is
tudott produkalni.

Szerzd: Budai Kldra

zgalmas id6szak ez minden gyartd sza-

mara, hiszen a folyamatos innovaciok

mellett Uj piaci szereplék megjelené-
se és régi markak Ujraéledése is fokozza a
versenyt ebben az eleve kihivasokkal teli
kérnyezetben.
Az energiaitalok piaca 2022-ben értékben
jelentésen, tébb mint 25%-kal nétt a meg-
el6z6 évhez képest. Az értékbeni noveke-

dés hatterében a NETA kiterjesztése (amely
az energiaitalokat is érintette), valamint a pi-
acon tapasztalhatd aremelkedések élltak, a
piaci szerepl6k a megemelkedett koltsége-
ik egy részét kénytelenek voltak beemelni a
termékek draiba. A gyartoknak a taurin tar-
talom mellett olyan dsszetevokre is figyel-
nie kellett, mint példaul a ginseng, ha nem
akartak a magasabb addcsoportba tartozni.
Ennek ellenére az energiaital-piac folyama-
tos ndvekedést mutato, valsagallo katego-
ria: egyre tébben vasaroljak a termékeket,
egyre gyakrabban, az dremelkedéseknek
kdszonhetéen egyre magasabb aron, ra-
adasul nem jellemzé rd a downtiering sem.

FrissUl6 csomagolds

és recepturdk

A HELL esetében valamennyi csatorna no-
vekedni tudott 2022-ben, kiemelt hang-
sullyal a kisebb formatumu boltokra —
diszkontokra, fliggetlen csatornékra.

— HELL mérkdankkal 2022 kora 6szén elér-
tUk a valaha volt eddigi legnagyobb piaci

részesedést a kate-
gorian beldl, tovabb
novelve dominans
piacvezetd pozici-
onkat — emeli ki Ve-
csei Marton, a HELL
ENERGY Magyar-
orszag Kft. senior
brand managere.

A szakember azt ta-
pasztalja, hogy az
emberek kdrnye-
zettudatosabban gondolkodnak, mint
kordbban, ami a csomagolédsok terén is
megmutatkozik. Ebben kérdésben a HELL
cégcsoport példat mutatott a nemzetko-
zi multiknak, termékeik tobb mint 95%-a
100%-ban és végtelenszer Ujrahasznosit-
haté csomagolasban, vagyis aludobozban
kerdl forgalomba.

- Kiemelt figyelmet forditunk a prémi-
um alapanyagokra, a jo ar-érték aranyra
és a széles kor( elérhetéségre — mutat ra
Vecsei Marton.

Vecsei Mdrton
senior brand manager
HELL ENERGY
Magyarorszég

NielsenIQ ‘ TRENDEK | ENERGIAITAL

Feltdrekvbben a cukormentes energiaitalok

Az energiaital pia-
ca a 2022. februar
-2023. januariidé-
szakban kozel 60
milliard forintos
osszforgalmat ge-
neralt. Ez 28%-kal
tobb, mint az el6z6
év azonos periodu-
saban. Osszesen 65
millié liter landolt a
magyar vasarlok ko-
saraban, ami 4%-o0s
volumenbeli novekedést is jelent a kate-
gorianak.

Uzlettipusokon 4tiveld jelenség az értékbeli
eladas két szamjegyi gyarapodasa. Mennyi-
ségben a 2500 négyzetméternél nagyobb iiz-
leteken kiviil mindenhol novekedést regiszt-
ralt a NielsenIQ kiskereskedelmi indexe. A
fogyasztok leginkabb a 200 négyzetméter-
nél kisebb tizletek és drogériak egyiittesé-
bél szerezték be kedvenc energiaitalaikat -
ezek piaci részaranya értékben 44%. A 401-
2500 négyzetméteres iizletek masodikak a
sorban, ezek 29%-nyi piacrésszel birnak.

Vendégszerzé:
Séra Katalin

senior elemzé
NielsenlQ

Erés a gyartoi markds energiaitalok szere-
pe: a literre vetitett atlagos drszinvonalbeli
jelentds kiilonbség ellenére a gyartoi termé-
kek valtozatlanul 92%-ot vittek el a katego-
ria forintban mért forgalmabdl, s emellett
mennyiségben is novekedni tudtak, 4%-kal.
Ezzel szemben a sajat markas termékek el-
adasa volumenben 5%-kal megcsappant.
Mig utébbiak atlagos literenkénti ara 500
forint volt az elmult 12 hénapos id6szak-
ban, a gyartoéi termékek esetében ez kozel
960 forint volt.

A cukormentes valtozatoknal 45%-os ér-
tékbeli és 39%-0s mennyiségi gyarapodas
tortént, igy a szegmens 2 szazalékpontos
novekedéssel mar kicsivel tobb, mint a pi-
ac egytizedét hasitotta ki. Noha a cukrot

tartalmazo variansok értékben emelked-
tek, mennyiségben nem tudtak béviilni.
A trendek azt mutatjak, hogy egyre inkdbb
az {zesitett energiaitalok felé fordult a piac.
41-r6l 46%-ra ugrott részesedésiik mellett
volumenben is jelentdsen novekedni tudtak.
Az izek palettdjat szemiigyre véve megalla-
pithatjuk, hogy a legkeresettebb iz az alma
és almas kombinaciok voltak, ezt kévette a
gorogdinnye, végiil a harmadik helyet a vo-
r6ssz616-iz foglalta el.

Kiszerelés tekintetében a 201-250 millilite-
res csomagolas a leggyakoribb, a kategoria
tobb mint négy6todét adjak, mindemellett
mennyiségben is névekedett a kiszerelésmé-
ret eladdsa, 2 millio literrel tobbet fogyasz-
tottunk bel6liik. /

Strengthening sugar-free energy drinks

Energy drink sales represented a val-
ue of HUF 60bn between February
2022 and January 2023. Like-for-like
value sales were up 28%, while vol-
ume sales grew by 4% to reach 65
million litres. Shops smaller than
200m? and drugstores had a 44%
share in total sales. Branded prod-

ucts realised 92% of energy drink
value sales, and volume sales of
these increased by 49%; private labels
suffered a 5% volume sales drop.

Branded energy drinks cost HUF
960/litre and shoppers had to pay
HUF s00/litre for private label prod-
ucts. Value sales of sugar-free energy

drinks surged 45% and their vol-
ume sales jumped 39%. Sugar-free
products had a little more than one
tenth of the market. The category is
going in the direction of flavoured
energy drinks. Packaging-wise the
201-250ml size was dominants, with
amarket share above 80%. 7
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2023 februdrjdban megérkezett a HELL Black
Cherry, fekete cseresznye {zben és lila-fekete
csomagolasban. Az Uj termék a mar jol meg-
szokott 32 mg/100 ml koffeintartalommal

és 5-féle B-vitaminnal, tartdsitdszer-mente-
sen, valamint végtelenszer Ujrahasznositha-
t6 csomagoldsban érhetd el. Ezenfelll meg-
Ujitottak a jol ismert HELL FOCUS+ és HELL
MULTI+ termékeket, annak érdekében, hogy
mindenki megtaldlja azt a pluszt, amire iga-
zén sziiksége van. A nyéri szezonra izgalmas,
limitalt kiadasu, egyedilallé csomagolasu
kilonlegességekkel készilnek.

Drdguld alapanyagok

Az energiaital kategdéridban a figgetlen
kiskereskedelmi csatorna jelenleg a leg-
nagyobb értékesitési csatorna az értékbe-
ni eladdsok tekintetében. A csatorna éves
forgalma mintegy 20 millidrd forintra rdg.
Folyamatos névekedésben van parhuza-
mosan a diszkonterekkel, melyek azonban
joval kisebb sulyt képviselnek ebben a ka-
tegoridban.

- A termékeink eléallitdsahoz sziikséges
szinte valamennyi alapanyag jelentésen dré-
qult, és a népegész-
séglgyi termékado
kiterjesztése az ener-
giaital kategdridt is
jelentésen érintette.

A véltozasokra a tel-

jes piacnak reagalnia ’
kellett, igy tettlink
mi is, at kellett gon-
dolnunk az &razasi és
promaocios stratégi-
ankat, valamint a re-
cepturakat - jelzi a Palkd Andras, Coca-Cola
HBC Magyarorszag marketingigazgatoja.

)

Palkdé Andrds
marketingigazgatd
Coca-Cola HBC
Magyarorszdg

Ujdonséagok egész évben

A Coca-Cola HBC Magyarorszag éltal for-
galmazott energiaital-méarkék, a Monster
és a Burn is novekedtek értékben a tava-
lyi évben.

- Buszkék vagyunk ra, hogy 2022-ben re-
kord mennyiség( terméket értékesitet-

tlink az energiaital kategoridban Magyar-
orszagon. Markaink kimagasléan teljesi-
tenek a piacon. A NielsenlQ adataibdl is
latszik, hogy a Monster meg&rizte maso-
dik helyét az értékbeni piacrészek ssze-
hasonlitdsdban — avat be Palké Andras.

Az energiaital kategoria fogyasztoira jel-
lemz6 a kiprobalasi hajlandodség, épp
ezért a kategodria remek lehetéségeket ad
az innovaciora.

— Ahogyan azt mar fogyasztéink megszok-
hattak, a Burn és a Monster méarkainkon is
érkeznek Ujdonsagok az idén. Mar megta-
lalhatd a boltok polcain a gérogdinnye ize-
sitésU, cukormentes Burn Zero Waterme-
lon, a Monster esetében pedig dprilisban
léplink Uj termékkel a piacra. Folyamato-
san keressiik az Ujdonsagokat, amelyek fel-
keltik az érdeklédést és izgalmas élménye-
ket generdlnak. Ameddig a fogyasztdink
jelenleg is tapasztalhaté nyitottsdga meg-
marad az Uj izek és Osszetevék irdnt, foly-
tatjuk megkezdett innovacios stratégian-
kat — tudjuk meg a marketingigazgatotol.

Growth
from
Knowledge

GFK

Vendégszerzé:
Bodndr Krisztina
business development
manager

Energiaital: 2020-hoz képest
mennyiségben 17%-0s ndvekedes!

Energiaital esetében a vdsdrldsok nagy hdnyada térténik benzinkut,
trafik, kisbolt csatorndban - a hdztartdspanelen az értékesitésnek
azt a részét Iatjuk, amit hagyomdnyos élelmiszer-vasdarlds sordn
vesznek a hdztartdsok. Nos, ez a mennyiség - amit a hdztartdsi
bevdsdrldskor vesznek - 2021-ben az el6z6 évhez képest 14%-kal
nétt mennyiségben, de 2022-ben is folytatddott a névekedés,
tovdbbi 3%-0s mennyiségi névekedést |atunk.

GfK HdztartdsPanel

ennyiségben az 6sz-
szes energiaital 29%-
at diszkontokban ve-

szik a hdztartasok, a diszkontok
szerepe novekvd, mennyiség-
ben és értékben is — ennél a
kategorianal is. A szupermar-
ketek évrél évre tébb ener-
giaitalt adtak el, ha az elmult
évet vizsgaljuk, ezzel szemben
a hipereknek volt egy 2021-es
csucs éve, ehhez képest ala-
csonyabb eladéast produkél-
tak a hiperek 2022-ben. A csa-
torna mennyiségi részesedése
3 szazalékponttal esett vissza.
Erdemes kiemelni, hogy a leg-
nagyobb forgalmindvekedést
(+82%!) éppen a legkisebb Uiz-
letek produkaltak 2022-ben.

Diszkontokban a magyar haz-
tartasok tobb mint negyede
vett energiaitalt 2022-ben, hi-
perekben a haztartasok 6tode
vasarolt. A magyar lancoknal
is évrél évre n6 az energiaital
penetracidja.

Fiatal kategoria. Ertékben az
Osszes értékesftés kozel 70%-at
50 év alatti haztartasok veszik.
A vasarld haztartasok keve-
sebb mint 6tdde budapesti.
Az energiaitalt vasarld haztar-
tasok tobb mint 30%-a kis tele-
pllésen, kevesebb, mint 5000
lakost szamlalé kozségben él.

Energiaitalok penetraciéja a harom legfontosabb
(értékbeni részesedés alapjan legmeghatarozoébb)

csatornaban
23,6 26.2
21,3 5 ’2 20,0
L 1 —Hipermarket
15,2 15,8 17.1 —Szupermarket
Diszkont
CY 2020 CY 2021 CY 2022

A diszkontok térnyerése el-
lenére ez egy olyan piac,
amit még szilardan tarta-
nak a markak. Mennyiség-

ben 83%-ot visznek a méarkéas
termékek, értékben 88%-ot
adnak a markézott energia-
italok. /

Energy drink: 17% volume sales growth in comparison with 2020!

A large proportion of energy drink purchases is realised at
petrol stations, in tobacco shops and small grocery stores.
As for the quantity purchased when families go grocery
shopping, it was up 14% in 2021 and grew by another 3%
in 2022. Discounters realised 29% of volume sales, but the
sales growth was the biggest (+82%!) in small shops in

2022. More than one quarter of households bought ener-
gy drinkin discount supermarkets in 2022, and one fifth of
households purchased the category in hypermarkets. Nearly
70% of sales came from households younger than 50 years.
Branded energy drinks had an 83% share in volume sales
and their share in value sales was even bigger at 88%. /
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Tuttifrutti, az 6rok klasszikus

Az energiaitalok irdnti kereslet folyama-
tosan né, aminek oka, hogy a fogyasztdk
keresik a felfrisstilést okozd, energizald ha-
tasu italokat. A vasarlasi dontés megho-
zatalakor fontos szerepe van a marka-
nak, ugyanakkor egyre tobb fogyaszté a
természetesebb alternativak felé fordul,
ahogy a tudatos életmdd felé mozdulds
egyre nagyobb teret kap.

- Az energiaitalok
piacéra jellemz6 a
folyamatos termék-
innovacio, valamint
egyre gyakoribb a
kilonboze, 0,25 lite-
res vagy 0,5 literes
kiszerelések meg-
jelenése is. [zben a
klasszikus tuttifrutti
iz tovébbra is maga-
biztosan vezet, azonban a fogyasztok nyi-
tottsaganak kdszonhetben egyre inkabb
terjednek a kilonféle gyimolcsos izek is —
tajékoztat Peter Schenk, a Szentkiralyi Ma-
gyarorszag marketingigazgatdja.

A piac régdta tartd ndvekedésére és a fo-
gyasztdi igényekre reagélva a Szentkiralyi
Magyarorszag 2022 év elején dobta piac-
ra a Guarana No Sleep energiaitalt, amely
terveiknek megfelelé ndvekedést tudott
bemutatni az elmult évben.

2023. év elején debitalt a boltok polcain a
Guarana No Sleep Brainer, amely merész
és kulonleges, fogyasztasi alkalomra foku-
szald kommunikacidjaval (gaming, tanu-
las) egyedi szint képvisel a magyar ener-
giaital-piacon. Gorogdinnye iz, amely
egyre népszerlibb a hazédnkban is, emel-
lett pedig ginkgo biloba kivonat tartalma-
val biztositja az éberséget.

— Korai eladési adataink alapjan ugy latjuk,
hogy a fogyaszték nagyon nyitottak az Uj-
donsagra, bizakoddak vagyunk az izzel és
a pozicionalassal kapcsolatban. A Szent-
kirdlyi Magyarorszagnal iz- és termékport-
folionk kialakitasanal is arra torekszink,
hogy a rég kedvelt termékek mellett olyan
Ujdonsagokat kinaljunk a fogyasztoknak,
amelyek altal markaink folyamatosan iz-
galmasak tudnak maradni szamukra — nyi-
latkozza Peter Schenk.

Peter Schenk
marketingigazgatd
Szentkirdlyi Magyarorszdg

Mélté versenytdrsak

a sajdt markds termékek

Az értékesitési helyszinek kdzott nem elha-
nyagolhaté ma mar a dohanyboltok csa-
torndja sem.

— A diszkontlancok térnyerésiikkel ebben
a kategoriaban is 1épést tartanak a gyar-
tokkal — a sajat markds energiaitalok mél-
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magabiztosan vezet

té versenytarsak, mind az izvélaszték, az
Osszetevék, mind pedig a csomagolds te-
kintetében. Ugyanis tapasztalataink sze-
rint évek dta ezek a fé szempontok, ami
alapjan a fogyasz-
tok dontenek — oszt-
ja meg lapunkkal
Horvéath Adrienn, a
Marka Uditégyarto
Kft. marketing- és
HR-igazgatdja.

— Az Adrenalin ener-
giaital-csaldd, illetve
brand bizonyftott az
elmult években, igy

marketing- és HR-igazgatd
Marka Uditégyarté

varakozasokkal és felel¢sséggel
alltunk a meguijitdsanak, amikor a
Marka Udftégyarto Kft. tulajdona-
ba kerdlt 2022 év végén — Ujsdgolja
Horvéath Adrienn.

— A kordbbi, szintén rendkivil szé-
les termékpalettat kezdésre racio-
nalizéltuk, a kedvenc izek csapas-
irdnyat megtartottuk, csak Ujra
gondoltuk és tovabbfejlesztettik.
lgy kertilt példaul a klasszikus tut-
tifruttifz( verziéba egy specidlis,
négy novényi kivonatot feldleld
névényi mix, mely tovabbi ener-
gialoketet ad a cukron és koffeinen
tul, és hasonldképpen sziletett
meg a kaktuszizesités jogutédja’, illetve
tokéletesitettik a gorogdinnye izét is. Ter-
mészetesen Uj {zzel is megjelentlnk, ami
a sarkanygyimolcs. Az Uj komponenseket
Uj kdntdsbe is csomagoltuk, megujitottuk
a teljes arculatot — a csomagoldsok rdada-
sul egy, a magyar piacon egyaltalan nem,
de még a nemzetkozin is ritkan fellelhetd
extra boritast kaptak, ami a ,matt-tactile”,
azaz érdes bevonat, lakkozds. Az arculat, a
szlogen és a csomagolds mar ugy készllt,
hogy nem csak Magyarorszagon, de kul-
foldon is kitlinjon a kindlatbdl és a nagyon
szines polcokrél — részletezi a marketing-
és HR-igazgaté. /

Rise and shine - energy drinks are unstoppable!

2022 was a very good year for energy drinks, as like-for-like value sales surged by more than 25%. In addition
to the high inflation, the amendments to the public health product tax (NETA) law had the biggest impact on
the category last year. Energy drink manufacturers now have to pay attention not only to taurine levels, but
also to special ingredients such as ginseng if they don’t want to find themselves in a higher tax category.
Fresh packaging design and formulas

Sales of HELL energy drinks increased in every retail channel in 2022, especially in discount supermarkets and
small independent shops. Mdrton Vecsei, senior brand manager of HELL ENERGY Magyarorszdg Kft.: “In the
autumn of 2022 our HELL brand reached its biggest market share ever in the category, strengthening our
market leader position further.” The company rolled out a new product in February 2023: HELL Black Cherry
can be found in shops in purple-black packaging, its caffeine content is the usual 32mg/10omi, and it has 5
different types of vitamin B. HELL Black Cherry is made without preservative and is marketed in infinitely recy-
clable packaging. Plus HELL has also reformulated the HELL FOCUS+ and HELL MULTI+ products.

Pricier ingredients and raw materials

Independent shops constitute the strongest channel in energy drink value sales, where annual sales amount
to HUF 20bn. Andrds Palké, marketing director of Coca-Cola HBC Magyarorszdg: “Practically all product ingre-
dients and raw materials that we use in production have become much more expensive, and the extension of
the NETA rules had a big influence on the energy drink category.” The company’s Burn brand produced a 27.2%
value sales growth and Monster value sales jumped 9% in 2022. As for new product launches, shoppers can al-
ready find sugar-free Burn Zero Watermelon on store shelves, while Monster is entering the market with a new
product in April. Coca-Cola HBC Magyararszdg plans to launch further new innovations in the near future.
Tutti-frutti, an eternal classic

Demand continues to grow for energy drinks, because shoppers like drinks that are both refreshing and ener-
gising. Brand is an important decision-making factor when buying, but more and more shoppers care about
natural ingredients too. Peter Schenk, marketing director of Szentkirdlyi Magyarorszdg: “Constant product in-
novation is characteristic of the energy drink market, and new product sizes such as 0.25/ and o/ also appear
more frequently. Flavour-wise tutti frutti is unbeatable, but different fruit flavours are also gaining ground”. In
early 2022 the company launched Guarana No Sleep, and 2023 began with Guarana No Sleep Brainer hitting
the shops. This watermelon-flavoured energy drink contains ginko-biloba extract.

Private label energy drinks are important market players

Adrienn Horvdth, marketing and HR director of Mdrka Uditégydrtd Kft.: “Discounters are keeping up with
brand manufacturers in this category too, and private label energy drinks are important players in the mar-
ket, in terms of flavour variety, product ingredients and packaging alike”. The company bought the Adrena-

lin energy drink range at the end of 2022 and streamlined the formerly too diverse product selection. Mdrka
Uditégydrté Kft. also decided to add something extra to the most popular flavours, for instance the classic tutti
fruttivariant now contains a special four-plant mix. They also came out with a new flavour, dragon fruit, and
gave products a new look. 7
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A MagyarBrands Program kuUldetése rairanyitani a fogyasztok és a piac figyelmét
a legsikeresebb magyar markakra, valamint a legnépszerlbb, innovativ
termékekre és szolgaltatasokra.

PALYAZATI FELHIVAS

Varja a palyazatokat a legkivaldbb magyar markakat elismerd
MagyarBrands 2023 program fogyasztoi, Uzleti és innovativ marka kategoridaban!

Palyazati Urlap és feltételek: www.magyarbrands.hu

A PALYAZAT LEADASI
HATARIDEJE:

2023. JUNIUS 15.

MAGYARBRANDS,

A MAGYAR MARKA ERTEK
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Ne jegeljuk a temat!

A jegesteapiacon 2022-ben is folyamatos valtozdsok és
izgalmak voltak megfigyelheték, nemcsak a markdk kozotti
versengés tekintetében, hanem a teljes piac dinamikdja
kapcsdan is. A koronavirus okozta piaci kihivasok utdn a
kategdria 2021-ben ismét ndvekedd pdlydra dllt, a tavalyi
évben pedig ez a ndvekedés tovabb folytatdédhatott.

pandémia okozta valtozasokhoz
Avalé alkalmazkodéas utan a 2022-es

év a jegesteapiac szerepléi szamara
is Uj kihivasokat tartogatott. Februartél a
haboru kitérése olyan kedvezétlen gazda-
sagi folyamatokat inditott el, aminek a ke-
zelése naprél napra rendkiviili feladatokat
rétt a gyartokra. Az eurdarfolyam, az ener-
gia, az alap és csomagoldanyag érak ed-
dig még soha nem l4tott mértékd folya-
matos ndvekedését beépiteni az onkolt-
ségekbe és érvényesiteni a partnereik felé
ugy, hogy versenyképesek maradjanak a
termékeik a piacon, extra teljesitményt
igényelt mindannyiuktol.
Julius 1-jétél pedig azzal taldltak szem-
ben magukat, hogy az elmult bé 10 év-
ben fejlesztett és alkalmazott recepturaik
esetében a NETA-torvény modositasanak
kdszonhetden, a szamukra teljesen Uj és
egyben legnagyobb mértékl adénem-
mel is kalkuldlniuk kell.
— A hdboru és egyéb gazdasagi folyama-
tok okozta inﬂa’cié miatt az alapanyagok
meértékben emelkedtek. Ennek ellené-
re a kategdria képes volt a novekedésre,
a2022. februdr és 2023. januar kozott el-
telt 12 hdnapban tobb mint 23%-o0s érték-
beni bévilést konyvelhetett el a jegestea
kategdria a teljes Uditéital-piacon — jelzi
a NielsenlQ adataira hivatkozva Palkd
Andrés, a Coca-Cola HBC Magyarorszag
marketingigazgatdja.
Volumenben viszont 2,6%-0s mérséklé-
dést mutatott a szegmens az azt megelé-
26 évhez képest.

Szezondlis kUlénlegességek
Ahogy a NielsenlQ 2023 januéri kiske-
reskedelmi indexébdl is kiolvashato, a
Coca-Cola Magyarorszag altal forgalma-
zott Fuzetea a legnagyobb értékesitési vo-
lument és a legnagyobb értékesitési érté-
ket tudhatja magaénak. A termékek kozott
megtaldlhatdk a klasszikus alapizek egy kis
csavarral megbolonditva, emellett tébb
fekete és zold tea alapu izkombinécidval
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Szerzé: Budai Kldra

Az eladdsok kozel kétharmadat
a gydrtdi markdak adjak

rendelkeznek hozzaadott cukrot tartalma-
z6 és cukormentes vaéltozatokban.

- A Fuzetea eseté- =

ben arra toreksziink, ——
hogy a 100%-ban
fenntarthat6 gazda-
sagokbol érkezé és
az Eséerdd Szovet-
ség mindsitésével
rendelkezd lagy tea,
valamint a finom

\

kedett a tavalyi évhez viszonyitva, amia
teljes jegestea-eladas kozel 20%-at teszi
ki. A legnagyobb forgalmat tovabbra is
a diszkont és a hipermarket-szupermar-
ket csatorna bonyolitja le, mindketten
egyforman 29,4%-os aranyt birtokol-

va. Az inflacio hatdsdra megemelkedett
gyartoi arak kovetkezményeként érzékel-
het6 a B-markdk és kereskedelmi markék
er6sddése, mig a gyar-
téi markak piacrésze
64,1%-on all.

- Atavalyi év a jo ar-ér-
ték aranyu termékeknek
kedvezett, igy a XIXO
marka tovabbra is kie-
melten fontos és meg-
taldlhatd minden elada-
si csatorndban. Ezt mi
sem bizonyitja jobban,
minthogy minden 4. je-
gestea-fogyasztd XIXO
tedt emel le a polcrdl (Nielsen Item Share
YTD22). Célunk, hogy 2023-ban is tartsuk
ezt a vezetd pozici-
ot, és minden csa-
torndn maximalizal-
juk lathatésagun-
kat és eléréslinket a
polcokon, kiemel-
ten helytallva a sa-
jat markas termé-

gyumolcsok kombi-
naciojabdl izgalmas

Palké Andrds
marketingigazgatd
Coca-Cola HBC
Magyarorszag

kek irdnyabdl érkezé
nyomassal szemben
—hangsulyozza Ve-

Vecsei Mdrton
senior brand manager
HELL ENERGY Magyarorszag

izfuziokat hozzunk
létre. A markdn mdra megszokotta véltak
a szezondlis izek a portfélidban, jellem-
z6en a téli és a nyari hdnapokra idézitjik a
megjelenéstket. [dén nydron két szezona-
lis termékkel érkeziink majd, Ujra fészerep-
be kerll a meggy-bodza izesitésl jeges-
tea, és eqgy teljesen Uj termékkel is bovit-

juk kindlatunkat, amelyben a gérégdinnye

és menta ize 1ép fuzidra a tedval — avat be
Palké Andrés.

— Szeretnénk, ha a Fuzetea markank to-
vabb erésddne, ezért nagy figyelmet kap-
nak a TV, a digitdlis, a kzosségi média, az
out of home csatornak, valamint az Gzle-
tekben megjelend instore aktivitasok, nye-
reményjatékok és masodlagos kihelyezé-
sek is — teszi hozzé a marketingigazgato.

Versenyben a sajdt mdrkdakkal

Az eladési csatorndk kozott a figgetlen
kisboltok részesedése 2,1%ponttal ndve-

csei Marton, a HELL ENERGY Magyaror-
szag Kft. senior brand managere.

Visszatér a nydr kedvelt ize

A XIXO marka toretlen menetelését 2022-
ben sem tudtak megallitani, igy piacveze-
t6 pozicidban zarta ezt az évet is.

- Ehhez a folyamatos fejlédéshez tobb té-
nyezd is hozzasegitett minket, tdbbek ko-
z0tt a sikeres Ujdonsdgok bevezetése és a
dedikélt kommunikacids stratégia megva-
|6sitdsa — arulja el Vecsei Marton.

Mint mondja, a XIXO egyik legnagyobb
eréssége, hogy nem csak folyamatosan
up-to-date a piaci trendek tekintetében, de
diktdlja is azokat. Az idei évlben a mar meg-
szokott 11 iz mellé Ujra visszatér fogyasztdik
és a nyar kedvenc ize a gorogdinnye-mal-
na iz4 XIXO jeges tea, ami a 2022-es év
egyik sikertorténete volt a vallalat szamara.
— A XIXO mérkéanak nagyon fontos, hogy

a 2023-ra kit(izott stratégia terveket meg-
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valdsitva a fogyasztoknak is maradéktala-
nul &t tudjon adni értkékeibdl. Erre a digi-
talis feluleteket és az intenziv bolti jelen-
létet — Point of Sale anyagokat és tovabbi
BTL-aktivitasokat — tartjuk legjobb eszkdz-
nek.2023-ban célunk, hogy vezeté szere-
plnket megtartsuk a jegesteapiacon, és
minél tobb fogyasztét arra buzditsunk,
hogy kostoljdk meg, mit rejt az X! — ismer-
teti a senior brand manager.

Egyre népszeribb a zero

A jegestedk piacan a PET-csomagoldsu
termékek a legnépszerlibbek a magyar fo-
gyasztok kdrében. A kis (0,5 liter) és a nagy,
csaladi kiszerelések (1,5 liter) egyarant ked-
velt alternativék, mindketté mas-mas fo-
gyasztasi alkalom esetén kerdl elé. Mig a
kis kiszerelések esetében az impulzusva-
sarlasok jellemzéek, addig nagyobb meny-
nyiségu és kiszerelést termékek inkabb
tervezett csalddi bevasérlasok soran keral-
nek a fogyasztok kosaraiba.

A jegesteapiac meghatarozo izvaridnsai
tovéabbra is a citrom és a barack izesitésU
tedk, de egyre né azoknak a fogyasztok-
nak a kore is, akik nyitottak az Uj, kilonle-
ges és izgalmas izkombinaciokra. Jellem-
z6ek még a piacra a szezondlis izesitésU
termékek, amelyek az aktudlis évszak esz-
szencijat zarjak magukba, emellett nép-
szer(iek a cukormentes variansok is.

— A zero termékek
irant a korabbi évek-
hez hasonldan idén
is nagy kereslet mu-
tatkozik, ez a trend
évek ota toretlen.
Tapasztalataink sze-
rint a fogyaszték to-
vabbra is nyitottak
az Ujdonsagokra,
kedvelik az Uj izeket,
kiszereléseket, izgalmas megoldasokat —
tajékoztat Peter Schenk, a Szentkirdlyi Ma-
gyarorszag marketingigazgatdja.

Peter Schenk
marketingigazgatd
Szentkirdlyi Magyarorszag

Erdsités zdldtea-fronton

A Szentkirdlyi Lipton jegestedja értékben
enyhe névekedést mutatott, dm a gazda-
sagi kordlmények és az dremelés hatdsa-
ra az év masodik felében kedvezétlenebb
szamokat produkalt, volumenben pedig
csokkenés jellemezte. A véllalat az idei év-
ben tovabb boviti a zold tea szegmensét,
és a magyar lakossag egyik kedvelt izével, a
mangaval izesiti Lipton z6ld tedjat.

- A Lipton portfélié legjobban rotdlo ter-
méke a zold tea, igy nem volt kérdés, hogy
ezen a vonalon erdésitlink. A magyar fo-
gyasztok lathatdan egyre egészségtudato-

sabbak, elétérbe helyezik az alacsony kald-
riatartalmu Gditéket. A Lipton cukormentes,
mangoiz( zold tedja a belga piacon a jeges-
tea kategoridban mér kivivta az év termé-
ke kitlntetést. Bizunk benne, hogy a ma-
gyar vasarlék korében is hasonld népszer(-
ségnek drvend majd a termék — vetiti elére
Peter Schenk.

A cukormentes, mango-iz(i zold tedval bé-
vUlé Lipton jegestea-portféliot a hagyo-
manyos TV-és kdzdsségimédia-fellleteken
torténd kommunikécion tul szamos kos-
toltatdssal és a nagysiker( strandpromo-
ciokkal tdmogatjak. Ezen felll varhatdan
egyuttmkodést inditanak az egyik legna-
gyobb hazai fesztivallal is.

Kulénleges izkombindciok
A Rauch a jegesteapiacon 3 méarkaval van
jelen, a Rauch MyTea-vel, amely egy széle-
sebb fogyasztoi rétegnek szél, a Juice bar
tea-vel, valamint a kifejezetten gyermekek
szémara készUlt Yippy jegesteamarkaval.
P - A Rauch MyTea
esetében az innova-
Ci¢ idén sem marad
el. 1dén 3 uj izzel lep-
juk meg a fogyasz-
tokat, amelyek az
egyre népszerlibb
fémdobozos kisze-
relésekben lesznek
elérheték — Ujsagol-
ja Kun Melinda, a
Rauch Hungaria Kft. brand managere.
A MyTea izgalmas izkombindciokkal csa-
bitja a fogyasztokat: az édes-savanyu eper
és a zold kivi parosaval; a malna és a hisi-
t6 jeges menta nem mindennapi kombi-
naciojaval; valamint a kélaiz és a citrusos
izek izélményével.
A Rauch Juice Bar tea marka az egészség-
tudatos célkdzonségnek szol, akik odafi-
gyelnek a kiegyensulyozott taplalkozésra,
akiknek fontos a finom és természetes iz,
ugyanakkor az alacsony kaldriabevitelre is
odafigyelnek.
- A jegesteapiacon egyeduliként a Juice
bar tea gyUmolcslé-tartalma 25%, hozza-
adott aroma, hozzaadott cukor
és édesitészer nélkil. A Rauch
Juice Bar tedk 0,5 I-es rePET-
palackban, 2-féle izben - fekete
tea és gylimolcstea — taldlhatok
meg a polcokon - tudjuk meg
Kun Melindatol.

Kun Melinda
brand manager
Rauch Hungaria

Sikeres Ujrabevezetés
Mint dltaldnossagban a jeges-
teapiacon, a Maspex Olympos
Kft. Nestea markaja esetében is

az alapizek (citrom, barack) teszik ki a for-
galom nagy részét. Ezek az izek klasszikus
és zero valtozatban is nagyon jol teljesite-
nek. Emellett a citrusos zold tea, valamint
a mango-ananasz iz is kedvelt a fogyasz-
toik korében.

— A marka 2019-es
Ujrabevezetése dta

a havas szilva termé-
kiink mar harmadik
éve nagy sikert arat
az 6szi-téli szezon-
ban. Ebben az idé-
szakban erés mar-
ketingtdmogatast is
kap, TV-ben, digita-
lis vonalon és a ko-
z0sségi médiaban is
erre az zre helyeztik a hangsulyt — nyilat-
kozza Peres Patricia, brand manager.

Peres Patricia
brand manager
Maspex Olympos

HUségesek a fogyasztdk

Az inflacié hatasara megfigyelheté az ol-
csobb jegestedk irdnyaba torténd ugyneve-
zett lefelé véltés, valamint a vasarldsok sza-
manak csokkend gyakorisdga. J& hir viszont,
hogy a penetracié nem csokken, a fogyasz-
tok nem hagyjék el a kategoriat. Az egész
jegestea kategoria killondsen lojalis vasarlo-
bézissal rendelkezik.
- Atavalyi, nem
egyszer( év utan
idén a bevezetés
el6tt allo betéti dij
az, ami mind a gyar-
tékat, mind a keres-
kedelmi szerepl&ket
rengeteq feladat elé
allitja. Az Uj rendszer
hatassal van a valla-
lat minden egyes ré-
szére, a pénzligytdl kezdve az ellatasi lan-
con &t a kereskedelemig és marketingig.
Eppen ezért mar most elkezdtiik a folya-
matot, hogy minél zokkenémentesebben
és felkészlltebben tudjuk abszolvalni az
ezzel jaro feladatokat — informalja lapun-
kat Horvath Adrienn, a Marka Uditégyarto
Kft. marketing- és HR-igazgatoja.

) . "ﬁ:‘
Horvdth Adrienn
marketing- és HR-igazgatéd
Marka Uditégyarto

A citrom- és a barackizesités vezet,
de a kindlat egyre vdltozatosabb




477 polctikor

50 éves évforduld

A 2022-es év az idén 50 éves Marka jeges-
tea csaladjaban a kordbbiakhoz hasonldan
novekedést hozott, mind értékben, mind
mennyiségben.

A Marka jegestedk mar 8 izben kaphatdak.
Az immaron klasszikusnak mondhato 6szi-
barack- és citromizek a zaszldshajok to-
vabbra is, azonban minden m4s izesités

is folyamatosan novekszik velik egyutt.
Az eper példaul a Marka palettaban mar
évek ota stabilan dobogos, és a birsalma
izesités(i fehér tea utdn a korte-pomeld
76ér6 z6ld tea is rendkivil pozitiv fogadta-
tasra talalt.

Azt is fontosnak
tartja megemliteni,
hogy a Vitamintea
kategdria létreho-
z6iként céljuk, hogy
a piacra a mar mas
szegmensben is-
mert Viwa markane-
vet megismertessék  Kaszdas Attila
d jegestea—fogyasz— gigv%;epzftt)?iuct Europa
tokkal is. Meglatasa

szerint az egészségtudatos beltartalom és
a 600 ml-es kiszerelés mar most érezheté
garanciat nyujt a fogyasztéi sikerhez.

- A nemzetkdzi piac visszajelzése alapjan
dolgozunk tovabbi teavariaciok megal-
kotdsan, varhatéan 2023-ban még egy Uj
Vitamintedt tudunk a fogyasztéknak pre-
zentalni. Termékbevezetési és edukacios
kampanyok vannak készilében jelenleg is,
amelyekhez radids, online, érids plakat stb.
felUleteket is kihasznalunk. 7/

Ice tea is a hot topic!
2022 brought new challenges for
the ice category, as the war that

market share of branded ice teas
Was 64.19%.

sumers, and they are made from
nothing else but tea and 25%

— Az Ujonnan elért listazottsdgokat tekint-
ve, nem megfeledkezve a tovabbra is jo
mUkoddé in-out akcidkrdl, elmondhatjuk,
hogy a hazai lancok és a fliggetlen nagy-
keresked¢k mellett mar a nemzetkozi lan-
cokban, illetve az exportunkban is egyre
erésebb a Marka brand, illetve annak je-
lenléte. Ennek kdszonhetéen a jegestedink
disztribucidja is egyre erésebb, mélyebb.
Az Gnneplésnek szénjuk a fészerepet az
idei marketingkommunikéacioban. Az el-
mult fél évszazad tapasztalatait és jol be-

valt szokasait egy kéthénapos kam
. - -

a jegestedk
rtott tényezé

integraljuk féként, de ezzel parhuzamo-
san, illetve ezt megel&zéen is kifejezzik
oromunket és hélankat — zarja gondolatait
Horvéth Adrienn.

Becsatlakoztak a Vitamintedk

A Viwa product Europa Kft. a Viwa Vita-
minteakkal 2022 decemberében Iépett be
a jegestedk piacara.

- Megfigyeléseink szerint a fogyasztok
szémara mar nem csak az iz szamit, bar
természetesen az is nagyon fontos, de so-
kan keresik a hozzaadott értékkel rendel-
kez6 termékeket. Eppen ezért készitjik a
Viwa Vitamintedkat organikus teék és vita-
minok hozzéadésaval, viszont zero cukor-
tartalommal — mondja Kaszas Attila, a val-
lalat UgyvezetSje.

gg Jrade ,;,; /5

started in February triggered neg-
ative economic trends. Then from
1July ice tea producers also had
to face the fact: the modification
of the public health product tax
(NETA) law put their products into
the highest tax category.

Andrds Palkd, marketing director
of Coca-Cola HBC Magyarorszdg:
“The war and various economic
processes elevated raw material,
shipping, and warehousing costs
very much. In spite of this, the cat-
egory was able to grow, as the ice
tea category expanded by more
than 23% between February 2022
and January 2023 in the total soft
drink market”. In the same period
volume sales decreased by 2.6%.
Seasonal specialties

According to the NielsenlQ re-

tail index from January 2023, Co-
ca-Cola Magyarorszdg's Fuze-
tea is the best-selling product in
most value and volume. Fuzetea
products combine delicious tea
from 100% sustainable farming -
which is Rainforest Alliance certi-
fied — with tasty fruits, for an excit-
ing flavour experience. In the win-
ter and summer months Fuzetea
launches special seasonal flavour
combinations. The winter variant
can be enjoyed both cold and hot.
As for the summer flavours, they
use the favourite fruits of the sea-
son to provide consumers with

ice cold refreshment. This sum-
mer two seasonal products will be
waiting for shoppers, sour cher-
ry-elder ice tea and a brand new
product, watermelon-mint ice tea.
Competing with private labels
Taking a look at retail channels,
what we see is that the market
share of small independent shops
grew by 2.1 percentage points in
comparison with the previous
year, and made up for nearly 20%
of total ice tea sales. Discount-

ers and hyper- and supermarkets
both have a 29.4% share in ice tea
tales. Because of the inflation, pro-
duction prices increased and this
resulted in the strengthening of
“B"brands and private labels; the

Mdirton Vecsei, senior brand man-
ager of HELL ENERGY Magya-
rorszdg Kft.: “Every 4 ice tea buy-
er purchases a XIXO product. Our
goal s to preserve this market lead-
er position in 2020 too, and max-
imise our presence on store shelves
inevery retail channel”. In addition
to the well-known and popular 11
XIXO ice tea flavours, this summer
will see the return of a consumer
favourite from 2022, the watermel-
on-raspberry XIXO ice tea.
Growing popularity of zero
products

PET bottle ice teas are the most
popular, and both the 0.5/ and the
1.5/ formats sell well. As regards
flavours, lemon and peach con-
tinue to dominate, but a growing
number of consumers are open to
trying exciting new flavour com-
binations, plus zero products are
also gaining ground.

Peter Schenk, marketing director of
Szentkirdlyi Magyarorszdg: “There
is great demand for zero products,
just like in the past few years, and
this trend has been going on for
years. Shoppers like to try new fla-
vours, formats and exciting solu-
tions”. Sales of the company’s Lip-
ton ice teas grew a little in value,
but volume sales were down. This
year Szentkirdlyi will put a new
mango flavour of Lipton green tea
on the market. Green teas are con-
sumers’ favourites from the Lipton
portfolio. As Hungarian shoppers
are increasingly health-conscious,
the new Lipton mango green tea is
sugar-free.

Special flavour combinations
Rauch is present in the ice tea
category with three brands,
Rauch MyTea, Juice bar tea and
Yippy ice tea for children. Melin-
da Kun, brand manager of Rauch
Hungdria Kft.: "As ice tea drink-
ers expect exciting new flavours,
Rauch My Tea will roll out new in-
novations this year as well. Three
new flavours will hit the shops,

in popular aluminium can pack-
aging”. Rauch Juice bar ice tea
targets health-conscious con-

fruit juice.

Maspex Olympos Kft. distributes
the Nestea brand, and the lem-
on and peach flavour realise the
majority of sales, performing very
well in both classic and zero ver-
sion. Brand manager Patricia Pe-
res: “Since relaunching the brand
in 2019, our snowy plum ice tea
has been very successful in the au-
tumn-winter season”.

Loyal consumers

There is a downgrading to cheap-
er ice teas because of the infla-
tion, and buying frequency is

also dropping. On the contrary,
itis good news that the penetra-
tion level isn't diminishing, which
means that consumers aren’t
leaving the segment. Ice teais a
category with an especially loyal
buyer base.

Adrienn Horvdth, marketing and
HR director of Mdrka Uditégydrté
Kft.: “Last year there were the ris-
ing production costs and the new
NETA rules, and now there is the
introduction of the deposit-refund
system — manufacturers and re-
tailers have many problems to
solve”. In 2022 sales of 50-year-old
Mdrka’s ice teas improved in both
value and volume. Mdrka ice teas
are now already available in 8 fla-
vours. Behind peach and lemon,
strawberry is the third most popu-
lar flavour, and shoppers received
not only the Quince white tea very
well, but the pear-pomelo zero
green tea too.

Vitamintea products enter the
category

Viwa product Europa Kft. entered
the ice tea market with Viwa Vi-
tamintea products in December
2022. Managing director Attila
Kaszds: "My observation is that
itisn't only taste that matters to
consumers anymore, as many of
them wish to purchase ice teas
with an added value. This is why
we make Viwa Vitaminteas with
organic tea and vitamins, and
zero sugar content”. It is very like-
ly that a new Vitamintea will be
launched already in 2023.7
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Boroka, fUszerek és egyebek

Elmaradva ugyan Eurépa sok mds piacatdl, de
Magyarorszagon is kezd felpdrogni a gin trendje

a kategdria egyre népszertbb, kildndsen a varosi
fogyasztok kdrében. A fogyasztds az elmult években
folyamatosan noétt, és a kereskeddk tovabbi perspektivat
is l[&dtnak a hazai piacban. A prémium és szuperprémium
ginek nagyobbik hdnyaddat a vendéglatdsban fogyasztjuk
el, és vevok vagyunk az izesitett valtozatokra is - mondtak
el korképinkben a hazai piac meghatdrozé szerepléi.

szamat. Ekdzben a dohanyboltok ginfor-
galma is dinamikusan bévil. A vendégla-
tasban a vidéki nagyvarosokban és tdu-
I6helyeken latunk még potencidlt a gin
kategdria szamara, kilondsen igaz ez a
keleti orszagrészre, ahol a trendek atvé-
tele dltaldnossagban lassabb.

A Zwack a magyar ginpiacon a hazai
gyartasu Kalumba mérkaval és a Tanque-
ray, Gordon’s markakkal van jelen — mind-
egyiket a prémium kategoridba pozicio-
naljuk. A Kalumba és a Gordon's a prémi-

Szerzé: Ipacs Tamds
7 IWSR elemzése szerint 2021-
Aben a gin hazai forgalma 50%-kal

nott, és hasonld ardnyt mutat-

nak a beszélgetépartnereink dltal idézett
NielsenlQ-adatok 2022-ben is. Az értéke-
sités mennyisége elmarad més szeszes-
ital-kategoridkéhoz képest, de a trend egy-
értelm.
A magyar fogyaszték kérében a gin nép-
szer(isége az eldrejelzések szerint tovabb
né, és a kategodria az Uj termékek beveze-
tésébdl és a markakba torténd fokozott
befektetésekbdl is profital majd. Sok pa-
linkakészité probélkozik meg a gyartassal

ROKU GIN

ELD AT AJAPAN EVSZAKOK IZEIT!

— az utobbi években félszaznal is tobb
fézde készitett gineket —, ami varhatdan
tovabbi l0kést ad a fogyasztasnak.

LendiUletben

- A legfrissebb NielsenlQ-adatok szerint
2022-ben a gin kategdria 50%-kal nétt
(MAT) — elemez Kovécs Déavid Gébor, a
Zwack Unicum Nyrt. marketingigazga-
tdja —, és az idei évben tovabbi bévilést
varunk a piactdl. Ebbe az irdnyba mutat
azis, hogy a diszkontérok folyamatosan
bévitik az idészakosan vagy allandé jel-
leggel forgalmazott gyartdi ginmarkak

o3

um kategdria k6zépsé, a Tanqueray pedig
. afelsé szegmensét
képviseli. A Kalum-
ba Madagascar Gin
| piaci részesedése
a kiskereskedelem-
ben a 2023. februé-
ri NielsenlQ (MAT)
adatok szerint 28%;
a marka tovabbra
is piacvezetd. Mar-
kéik az Osszes fon-
tos csatorndban el-
érhetdk — azok részaranyét tekintve azon-
ban hangsulybeli kilonbségek vannak.

Kovdcs
Ddvid Gdbor
marketingigazgatd
Zwack Unicum

\.IHI.
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A Kalumba maérka a retailben (Vol. 67%-a)
erésebb, mig a Tanqueray (68%) és Gor-
don’s (55%) a vendéglatasban. Az online
szerepe még kicsi, de ndvekve.

- Tavaly a kategoria tovabb novekedett
- dllapitja meg Piri Attila, a Heinemann
marketingigazgatdja. — 2023-ban is ezt

a tendencidt varjuk, de redlisan nézve a
forgalom ezutan
nem fog minden
évben 50%-ot no-
vekedni. A nemzet-
kozi trendek késébb
érnek el hozzank
—erre a legjobb
példa pont a gin,

Piri Attila

amely mar évek éta
marketingigazgatd a topon volt Nyu—
Heinemann

gat-Eurépdaban, mi-
re nalunk is megvalosult az ,attorés”.

Ma a HoReCa-egységek jo részében kilon
ginlapokkal, az ital rengeteg variaciéjaval
taldlkozhatunk. Nagyon sok nemzetkdzi és
hazai marka megjelent a piacon: nyilvan-
valdéan mindegyik vesz el a masiktdl, de
aztis 1atjuk, hogy a vendéglatasban tobb
ginmarka is elfér egymas mellett.
Portfolionkkal lefedlink minden katego-
riat. Standard kategdridban a Finsbury
gint forgalmazzuk, ami értékben és volu-
menben is a masodik szamu import gin
a retailben. 2022-ben vezettik be a ma-
gyar piacra a Finsbury Wild Straberry ize-
sitett gint, amely volumenben a Finsbu-
ry brand 25%-at képviselte az elsé évben.
Prémium kategdridban a Roku, Larios és
Ophir gineket kindljuk a fogyasztoknak,
prestige kategoridban a Scapegrace gint
forgalmazzuk.

A standard kategoria kozel 60%-a a re-
tailben kerdl értékesftésre, 40% a HoRe-
Ca-ban, a prémium ginjeinknél az arany
forditott, mig a prestige kategoria érté-
kesitése 70%-ban HoReCa. Online érté-
kesitéstink jelenleg még margindlis, bar a
csatorna folyamatosan novekszik.

B6vUI6 mdrkavdlaszték

- Magyarorszagon tovéabbra is két szam-
jegy( boévilésre szamitunk a gin kate-
goridban — hangsulyozza Vajda Marton,
a Coca-Cola HBC Magyarorszag prémi-
um alkoholok és kavé portfolio vezetdje.
— Ezzel egy idében a hazai piacon is fo-
kozatosan érvényesilnek a nemzetkozi
trendek, Ujra el6térbe kerilnek a tequila
és rum kategoridk. Arra szamitunk, hogy
a gin kategoria ndvekedése hosszabb ta-
von sem fog megalini.

Jelenleg a Bombay, illetve az Oxley
ginmarkakat forgalmazzuk, melyek a
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Bacardi-Martini portfolié részeként kerl-
tek 2022 ben a Coca-Cola HBC Magyar-
orszag portfolioja-
ba. Az Oxley gint
szuperprémium-
ként, mig a Bombay
gint prémium-
ként pozicionaljuk,
utébbi piacvezetd
a kategorigjaban.

A Bombay értéke-
sitése szinte teljes
mértékig kiegyen-
sulyozott a retail és
HoReCa csatornak
kozott (45-55%) — ez csak a legerésebb
markakrél mondhato el. A prémium
plusz gin piacdnak motorja tovébbra is a
vendéglatas.

A nemzetkozi kindlat mellett egyre tobb
magyar minéségi gin jelent meg a pia-
con, amiket el&szeretettel probélnak ki a
fogyasztok. A verseny mindig jo, orulink
a szélesedd prémiumkindlatnak; minden
piaci szereplé célja egységesen az, hogy
tovabb épitsik a ha-
zai min&ségi italfo-
gyasztas kulturajat.
- A hazai ginpiac
bévilésének két
oka van — véli Ba-
rany Péter, a Buzavi-
rag gin markatulaj-
donosa. — Egyrészt
mar nemcsak a na-
gyobb importérok
hoznak be nemzetkdzi mérkakat, hanem
a kisebb, akar csak webshopot lizemelte-
t6é cégek is, masrészt toretlendl fejlédik a
hazai ginkészités.

Az izesitett ginek ,feltoltése” az elmult 1-2
évben kezd6dott, tehat valds forgasi se-
bességlik még nem lathatd. A hagyoma-
nyos ginekkel szemben a fiatalabb fo-
gyasztonak készilnek, rendszerint hol-

Vajda Mdrton
prémium alkoholok és
kavé portfolio vezetd
Coca-Cola HBC
Magyarorszég

Bdardny Péter
mdrkatulajdonos
Buzavirdg gin

EIemzesek szerint 2021-ben és 2022- ben
a gin hazai forgalma 50-50%-kal nétt

gyeknek, azaz nem feltétlentl tekintjik a
borokahangsulyosabb ginek versenytér-
sanak. Ez azért jo, mert az izesitett ginek-
kel nem a meglévé fogyasztéinkhoz szo-
lunk, hanem jo esetben az izesitett vodka-
tél probéljuk atterelni az Uj fogyasztokat.
A hagyomanyos ginek lényegesen na-
gyobb piaci részesedéssel birnak, jobb a
forgasi sebességuk. A legtobb markanak
ezek a zaszl6shajoi — ahogy nekiink a Bu-
zavirdg gin —, az izesitettek szerepe sok-
szor inkdbb a facingszam-bdvités.
Magyarorszagra tobbéves késéssel ér-
keznek a nemzetkozi trendek. Ez azt is je-
lenti, hogy a ginpiac cstcsa hazédnkban
még messze van, tehat tdretlen ndveke-
dést varunk 2023-ban is.

izesiték és kiegésziték

- 2022 tavaszan vezettik be a Kalumba
két izesitett verzidjat — mondja Kovacs
Dévid Gabor —, a Mangd és a Vérnarancs
varakozéson felll teljesitenek, az izesitett
gin trendet egész kozelrdl latjuk, érezzik
ezaltal. VolumenUk 6sszesen meghaladta
az alap (White) ginét.

A fogyasztasi preferencidkban tovabb-

ra is a gin-tonik forma a meghatdrozo,
ebbe az izesitett ginek hoztak Uj szint.

A szinnek fogyasztéi szempontbdl fon-
tos szerepe van, az izesitett valtozatokat
kedvel®k jelentds része szereti, ha az ital
latvanyos szine tonikkal 6sszekeverve is
erételjes, jol kiveheté marad.
Meglatasunk szerint a HoReCa szeg-
mensben kilondsen fontos az allando,
egyenletesen magas mindség, amelyet a
meghatarozd hazai és nemzetkdzi mar-
kék tudnak biztositani. Ez a szigortian be-
tartott és kovetkezetes gyartasi eljarasok-
ban (hagyomanyos rézistos, kis tételes
leparlas) és a folyamatosan ellenérzott
alapanyagok hasznalatdban (bordka és
kulonleges fliszerek) érhetd tetten. A ha-
zai szuperprémium ginek kis mennyiség-
ben kertinek piacra,
viszonylag sz(k fo-
gyasztoi szegmens
vasarolja Oket.

A Kalumba Mada-
gascar Ginek meg-
jelennek TV-ben, on-
line rekldamokban,
social media fellile-
teken és kultéri rek-
ldmokban is, a gaszt-
rondmidban pedig
hostess promocio-
inkkal és long drink
ajanlatainkkal va-
gyunk jelen.
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— A fogyasztok keresik az Ujdonsagokat

- huzza ala Piri Attila —, és a gin valoban
az a kategoria lett, ahol szamtalan Ujitas-
sal, kreatfv megkdzelitéssel taldlkozhat-
tunk az utdbbi években, a markanevektdl
az zvilag kialakitasat dvezé érdekes tor-
ténetekig. A Roku esetében példaul mar
nem a boroka a leghangsulyosabb izjegy:
a hatszogletl Gvegben hat japan flszer
dominadl az alap gin Osszetevok mellett.

A Scapegrace Black érdekessége — mely-
ben természetes ndvényi alapanyagok
hozzék létre a termék fekete szinét —, hogy
tonikkal elegyitve rézsaszintvé valik.

A standard gin-tonik — kiegészit§ dssze-
tevokkel — tovabbra is a f6 fogyasztasi
irany. Az dltalunk forgalmazott Thomas
Henry Gditék azt igazoljak vissza, hogy az
{zesftett tonikok irdnti érdekl6dés novek-
szik, de az alap tonik is lekoveti a ginfor-
galom novekedési tendencidjat.

Az oktatds fontos szamunkra, a barten-
dereken keresztil tudjuk eljuttatni az
egyes markak kulonleges torténetét, Osz-
szetevdit a végfogyasztoinkhoz; Beam
Suntory markanagykévettink guest shif-
tekkel és el6adédsokkal segiti ennek meg-
valosuldsat. Eves marketingprogramun-
kat a vellink szerz6d6 HoReCa-egysé-
gekkel kozdsen, rajuk szabva alakitjuk.

It’s perfect!

- A gin-tonik olyan klasszikus parositas —
allitja Vajda Mérton -, aminek az égisze
alatt otthon is megunhatatlanul véltoza-
tos italokat lehet késziteni, limitalt szamu
és egyszer( hozzavalok felhasznéldsaval.

A véltozatos izélményt segiti az izesitett
ginek megjelenése, ezek irdnyaba tolddik
a kereslet is. A prémium mixerek kevésbé
elterjedtek a hazai piacon. Bar a klasszi-
kus ginfliszerek mar elérhetbek a specia-
lista Uzletekben, haszna-
latuk nem mondhatd ti-
pikusnak.
Markanagykdvetlnkkel
nagy hangsulyt fektettink
a vendéglatasban dolgo-
76k képzésére, ahol a ka-
tegoriaalapoktdl eljutunk
Bombay G&T tokéletes
elkészitéséig, ezzel is ga-
rantélva a fogyasztoi él-
ményt.

A tavasszal és nydron
rendezett ginfesztivélo-
kon valé részvétel elen-
gedhetetlen: az izlésfor-
malo szerep mellett itt
taldlkozunk a célkdzonséginkkel. A nyari
és a karacsonyi szezonban diszdobozos
ajandékcsomagokat ajanlunk vevépart-
nereinknek klasszikus ballon pohérral.

— Az elmult évek munkdjanak koszon-
hetéen sikeresnek mondhato a fogyasz-
tok edukdlasa — 6sszegez Barany Péter.

- Egyre tobben tudjék, hogy barmeny-
nyire is j6 egy gin, egy rossz vagy nem
az adott izvilagu ginnel harmonizalé to-
nikkal elrontjuk az italt. Ugyanez vonat-
kozik az izesftésre, diszftésre is. Valameny-
nyi ginmarka elkésziti a ,perfect serve”
gin tonik valtozatat, és annak orul a leg-
jobban, ha egy barban a fogyaszté pon-

tosan ugyanazt kapja a pultbél. Mi pél-
daul nagyon boldogok vagyunk, ha a
Buzavirdg gint nem citrommal, hanem,
ahogy mi megalmodtuk, naranccsal
szervirozzak.

Készitéik minden ginfajtdhoz
megalkotjdk a tokéletes gin-tonikot

A hazai ginek markatulajdonosai sokat
dolgoznak azon, hogy nemzetkozi ver-
senyeken is j& eredményeket elért lokdlis
ginnel alternativat adjanak a nemzetko-
zi markékkal szemben a fogyasztoknak.
Valéban van olyan palinkafézde, amely
még ugyanazzal a berendezéssel készi-
ti a palinkat és a gint, de ez a hazai ginek
tobbségére mar nem igaz. A Buzavirag

is egy kalon, csak erre a célra vasarolt le-
parldban készul.

A Blzavirdg ginnél tovébbrais a ,love
brand” statuszra téreksziink — ezt a fo-
gyasztéinkkal valé folyamatos kommuni-
kécioval probaljuk elérni. ./

Juniper, spices and other things

According to a report by IWSR, Hun-
garian gin sales jumped 50% in 2021,
and data from NielsenlQ basically re-
veals the same for 2022. Volume sales
of gin are below the level of other spir-
it categories, but the positive trend is
obvious. Many pdilinka distillers are
experimenting with gin production,
and this may give further impetus to
the category.

Dynamic growth

Ddvid Gdbor Kovdcs, marketing direc-
tor of Zwack Unicum Nyrt.: “Discount-
ers are adding branded gins to their
temporary or permanent product se-
lections. Gin sales are also growing dy-
namically in tobacco shops”. Zwack is
present in the Hungarian gin market
with the Hungarian Kalumba brand,
and with Tanqueray and Gordon’s —
all three are in the premium catego-
ry. NielsenlQ reported that in Febru-
ary 2023 Kalumba Madagascar Gin'’s
share in retail was 28% (MAT), which
was a market leader position.

Attila Piri, marketing director of Heine-
mann: “We expect the gin category
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to continue growing in 2023, but re-
alistically speaking we can't say that
sales will surge 50% year after year”.
Heinemann'’s portfolio covers every
category, for instance in the standard
segment Finsbury is the number two
imported gin in retail. In 2022 the fla-
voured gin Finsbury Wild Strawberry
was launched in Hungary. In the pre-
mium category the company distrib-
utes Roku, Larios and Ophir gins.
More branded gins to choose
from

Mdrton Vajda, premium spirits and
coffee manager of Coca-Cola Mag-
yarorszdg: "We calculate with further
double-digit sales growth in the Hun-
garian gin market. Currently we are
the distributors of the Bombay and
Oxley gin brands, as part of the Bac-
ardi-Martini portfolio, which we ac-
quired in 2022". Oxley competes in the
super-premium category, while Bom-
bay is positioned as a premium gin.
Péter Bdrdny, brand owner of Buza-
virdg gin: “There are two reasons be-
hind the expansion of the Hungar-

ian gin market. Smaller companies

— some of them are only selling on-
line — are now also importing gin, and
Hungarian gin production is devel-
oping rapidly”. In the past 1-2 year fla-
voured gins began to be popular. Typ-
ically these target younger consumers,
in most cases women. With these gins
we don’t primarily target our exist-

ing buyers, but trying to bring in new
gin drinkers from the flavoured vodka
segment”.

Flavours and colours

Zwack Unicum Nyrt. rolled out two
flavoured Kalumba variants in the
spring of 2022, and Mango and Blood
Orange are both performing above
the expectations. Gin and tonic is still
the most frequent form of consump-
tion, and flavoured gins have brought
a new colour to this segment. The
majority of consumers who drink fla-
voured gins typically like it if the drink’s
colour remains vivid even after mixing
it with tonic.

Heinemann’s observation is that
shoppers are on the lookout for new

kinds of gins. Gin has become a cate-
gory where several new innovations
are launched. For instance in Roku gin
Jjuniper isn't the most characteristic
flavour anymore. Scapegrace Black -
the colour of which comes from vari-
ous plants — is special because it turns
pink if mixed with tonic.

It's perfect!

Coca-Cola Magyarorszdg has a brand
ambassador who puts great empha-
sis on training bar and restaurant staff,
from the basics to making the perfect
Bombay gin and tonic. The company
participates in the spring and sum-
mer gin festivals, because these are
the places where they can get in touch
with gin buyers directly.

Buzavirdg has been successfully edu-
cating consumers, and the company
is happy to see if Blzavirdg gin is en-
Jjoyed with a slice of orange, instead

of lemon - just the way the compa-
ny dreamt it. Buzavirdg wants to of-
fer an alternative to international gin
brands, and does its best to become a
“love brand”. 7
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Szezonon innen és tul

A mogottink 1évd évek igencsak probdra tették a
haztartdasi papirok gyartéinak problémamegoldo
képességét és rugalmasdagdat. Nem csupdn az

egekbe sz6kd energiadrakkal, de egyebek kdzott

az alapanyaghidannyal is meg kellett kizdenitk, ami
elkerUlhetetlenné tette 2022 sordn a folyamatos
dremeléseket. Mindezek mellett tovabbra is szem

el6tt kellett tartaniuk a mdr kordbban megkezd6dott
kdrnyezettudatos trendet, illetve mind a hdztartasi
papirtérld, mind pedig a papir zsebkendd szegmensben le
kellett kovetnitk a fogyasztok valtozod igényeit és szokdsait.

héztartasi papirdru piaca jelentds
l S értékbeni novekedést mutatott

2022-ben 2021 teljes évéhez ké-
pest — olvashaté ki a NielsenlQ adataibol.
Ezen belll a papirtorlé kategoria érték-
ben 32,4%-0s ndvekedést ért el 2021-r6|
2022-re, ami egyértelmUen az dremelé-
seknek tudhatdé be, mig csomagmeny-
nyiségben 10%-kal esett vissza a 2021-es
szinthez képest.
A papir zsebkendd kategoria értékben
40,2%-0s novekedést ért el ugyanebben
a periédusban, szintén az dremelések
hatésara, csomag-
mennyiségben pe-
dig 11%-kal nove-
kedett a megel6z6
évhez viszonyitva.
— A papir zsebken-
dé piaca erésen
szezonadlis, az el-
adasok a novem-
ber—februar kozotti
Jinfluenza"-idészak-
ban, illetve a tavaszi-nyari allergiasze-
zonban jelentésen ndvekednek. Emel-
lett még mindig érezheté a ,COVID-ha-
tas”, ugyanis a 2020-21-es években a
maszkviselés és a tavolsagtartas miatt
az orrfolyéssal jard6 megbetegedések
szama jelentdsen csdkkent, ami vissza-
vetette a zsebkendd irdnti keresletet is.
A 2022-es évben mar érzékelhetd volt a
vilagjarvany elétti dllapot visszarende-
z6dése — informalja lapunkat Kowalska
Izabella, az Essity Hungary Kft. kategoria
managere.
A héztartasi papirtorl6 kategoria eseté-
ben szintén megfigyelheté egyfajta sze-
zonalitds. A kiemelt idészakok kozé tar-
tozik a tavaszi és 6szi nagytakaritas, a

* ALY
Kowalska Izabella
kategoria manager
Essity Hungary
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Szerz6: Budai Kldra

nyari grillszezon, illetve a husvét és ka-
racsony eldtti fokozott sités-fézési ido-
szak.

Ujrahasznosithaté csomagolds
A Zewa, piacvezetd markaként, tovabbra
is hozzajarult a piac fejlédéséhez.

— A héztartasi papir-
torlé kategodridban

a Jumbo szegmens
eladésa a legjelenté-
sebb, melyet a tobbi
extra hosszu teker-
cses termék kovet.
Marciustol elérhetd
a vadonatuj Zewa
kollekcid, a Blossom
Moments. A tavaszi-
nyari limitalt kiadasu termékcsaldd a japan
cseresznyefa-viragzast idézi, segitségével
atélhetjik a természet ébredését, és friss
tavaszi hangulatba 6ltéztethetjik ottho-
nunkat. Elérhetd haztartasi papirtorld, ta-
sakos, dobozos, valamint kiscsomagos
papir zsebkendd véltozatban is — avat be
Forgéch Réka, az Essity Hungary Kft. brand
managere.

A vallalatnal kiemelt figyelmet forditanak
arra, hogy Zewa termékeik alapanyagai fe-
lel6sségteljes forrasbél szarmazzanak, és
csomagolasaik Ujrahasznosithatoak legye-
nek. Emellett bevezették a kettétéphetd
lapos konyhai papirtorlét, amely alkalmaz-
kodik a maszatok nagysagahoz, igy egy-
szerre gazdasagos és kornyezetbarat.
Szadmos tovabbi Ujdonsaggal is jelentkez-
nek az idei évben. Dobozos papir zseb-
kenddik uj, trendi dizéjnt kapnak, ami a
kutatdsok alapjan az elsédleges vasarléi
dontési szempont a kategéridban. A Ze-
wa Premium konyhai papirtorlék megujult

Forgdch Réka

brand manager
Essity Hungary

csomagoldsa pedig segit jobban eliga-
zodni a termékesaladon beldl.

Kiszerelések versenye

A papir zsebkenddk esetében elindult
egyfajta dudlis hasznalat: otthon a dobo-
z0s vagy tasakos, mig uton-utfélen a kis-
csomagos zsebkenddk hasznalata a jel-
lemzd. A dobozos kiszerelések esetében

a csomagolasdizajn meghatarozd valasz-
tasi szempont, akér kilénbdzé mintakat
valasztva az egyes helyiségekbe. A tasa-
kos szegmensben a 3 réteg domindl, mig
a kiscsomagok és a dobozos kiszerelések
esetében a 4 réteg eladdsa a nagyobb.
Megfigyelhet6, hogy a pandémia elmul-
taval ismét névekedésnek indult a kis cso-
magos (on-the-go) papir zsebkendd szeg-
mens.

— A papirtorlé kate-
goridban tovabb-
rais a kétrétegui és
kéttekercses kisze-
relés hodit, emellett
pedig az egyteker-
cses papirtorléké a
legfontosabb szeg-
mens. Az egyteker-
csesekre jellemzé a
nagyobb lapszam,
igy ezek értékbeni részesedést tekintve
szinte majdnem azonos jelentéséggel bir-
nak, mint a kéttekercsesek — nyilatkozza
Varga Orsolya, a Vajda-Papir Kft. marketing
managere.

Varga Orsolya
marketing manager
Vajda-Papir

Fenntarthatd és felel6s

A Vajda-Papir papir zsebkenddinek érték-
beni piaci részesedése 10%, igy a marka-
termékek kozott masodik a kategdridban,
mig papirtorléinek értékbeni piaci része-
sedése a jelenlegi adatok alapjan 12%, ez-
zel a markatermékek kozott piacvezetd
markaszallito.

- Kiemelten fontos jellemzdje termékeink-
nek, hogy gyartasukhoz FSC®-tanustott
felel¢s erdégazdalkodasbol és més ellen-
6rzott forrdsokbdl szarmazo celluléz alap-
anyagot hasznalunk. Termékeink csoma-
golésa jelenleg is 100%-ban Ujrahaszno-
sithatd anyagokbol készul, amelyekbdl a
megfeleld hulladékgyUjtési eldirdsokat fi-
gyelembe véve Ujra alapanyagok készdl-
hetnek idével. Az Ooops! Classic 90 dara-
bos papir zsebkenddink csomagolasai a
fenntarthatosagi céloknak megfeleléen
60% Ujrahasznositott mianyagot tartal-
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maznak. A legkedveltebb Ooops! papir-
torlénk, a Maxi, a kompakt gydrtastech-
nologidanak kdszonhetéen az egységnyi
csomagoldanyag-felhasznélasra esé leg-
tobb papirt tartalmazza, hiszen valdjdban
a valodi érték a nettd papirtdmeg. Papir-
torléink kozott kiemelkedik még az Exp-
ress, amelynek gurigamentes kialakitésa-
val csak a felhasznalandé papirt viszi haza
a vasarlo, igy kevesebb hulladék keletkezik
hasznalataval - részletezi Varga Orsolya.
Legujabb termékiik az Excellence hdrom-
rétegl, négytekercses papirtorld, amelyet
egyre t6bb lUzletben megtaldlhatnak a va-
sarlok.

Elszdllé koltségek

A 2022-es évet mind a nyers-, mind a se-
gédanyagok aranak meredek emelkedé-
se jellemezte, az energiadrak pedig 2021
utolsé negyedévében szoktek az egekbe,
amit sulyosbitott az Ukrajndban 2022 els§
negyedévében kitort haboru. Ekdzben a
COVID-korldtozasok fokozatos csdkkenése
sokat lenditett a turisztikai dgazaton és igy
a papirfogyasztason is.

A papirgyartas az
egyik legnagyobb
energiafelhaszna-
lasu ipardg, igy az
energiakrizis addig
soha nem latott ki-
hivésok elé allitotta
az eurdpai gyarto-
kat 2022-ben. Sokan
kozulik szo szerint
a tulélésért kiz-
dottek. Nemcsak az volt a kérdés, hogy
mennyiért lehet beszerezni a szlikséges
alapanyagokat, hanem az, hogy be le-
het-e egyaltalan szerezni 8ket. Az Uj hely-
zet arra sarkallta a gyartokat, hogy ener-
giafliggéséglket és koltségeiket korsze-
rlsitéseken keresztl (ha megtehetik)
csokkentsék.

- A kedvezétlen vildgpiaci helyzet okozta
negativ gazdasagi kovetkezmények jelen-

Vizur Gdbor
category manager
Sofidel Hungary

]

A paprl'rgrgdrtds az egyik

tésen befolydsoltdk a termékek onkoltsé-
geit, ami a polci arakban is megjelent. Al-
taldnossagban kimagaslo, két szamjegyl
aremelkedés volt megfigyelhetd a haztar-
tasi papir kategoéridban — emlékezett Vizur
Gébor, a Sofidel Hungary Kft. category
managere.

Minéség, ar

és kérnyezetvédelem

A Sofidel Hungary Kft. lekdvette a piac no-
vekedését értékben, mig volumenben a
piac felett, tobb mint 10%-kal nétt a tava-
lyi évben a megelézé évhez képest.

A Regina portféliojaban a 2 tekercses ter-
meékek dominalnak, azon belil a nyom-
tatott lapos Regina XXL és a 2021-ben be-
vezetett atlagostdl eltéré erésségli Regina
Strong papirtorlék.

- Az idei évben termékbevezetésekkel to-
vabb szeretnénk novelni a piaci részinket
a fogyasztéi igényeket és valtozd szoka-
sokat szem eldtt tartva. Ezenkivil fontos
szempont szamunkra, hogy a fogyasztok
altal valasztott termék ne csak minéség-
ben és arban legyen megfeleld. A kornye-
zet megovasa érdekében minden Uj ter-
meékink bevezetésénél 30% vagy 60%-
ban djrahasznositott folidt hasznalunk
csomagoldanyagként, csokkentve ezzel a
kérnyezetre gyakorolt negativ hatést - fej-
ti ki Vizur Gabor.

A markaismertséget tovébbra is BTL-
eszkodzok révén tdmogatjék, emellett k-
I6n hangsulyt kap a digitdlis jelenlét, ahol
egyre aktivabban vannak jelen.

Atrendez6détt az értékesitési
csatorndk rangsora
A papir zsebkendé piacan a drogéridk di-
namikus fejlédése az év végére oda veze-
tett, hogy — a hipermarketeket megelézve
— 4tvették a masodik legfontosabb eladési
csatorna helyét. [gy a top harom forgalmi
csatorna sorrendje 2022 -ben a kovetkez6-
re valtozott: diszkontok, drogéridk, hiper-
marketek.
- A haztartési torlékendd pi-
acan is a diszkontok, hiper-
marketek és a drogéridk a
harom & eladdsi csatorna,
azonban a tovabbi harom
csatorna sorrendje médo-
sult. A figgetlen boltok
csatorndja tudott olyan no-
vekedést elérni, hogy meg-
elézte a kis és a nagy szer-
vezett (zletek forgalmat.
Ezek alapjan elmondhato,
hogy a konyhai térléken-
dék kategdridban a figget-

]egndggdbb
energiafelhaszndldsu ipardg, igy az energiakrizis
kilénésen nagy kihivdsok elé dllitotta a gydrtokat

len kisboltok egyre
nagyobb jelents-
séggel birnak.

— Recesszids id6-
szakban, amikor az
inflacio rekordokat
dontoget, a vasarlo
0s7tonos reakcioja,
hogy addigi vasarla-
si rutinjatol eltérve,
elkezd olcsébb alter-
nativakat keresni a kategoridban, koltéseit
racionalizdlja. Egy ilyen piaci kdrnyezetben
a marka irdnti lojalitas kevésbé érvényesdl,
ami kedvez a sajat markas, illetve az ol-
csébb kategdrids termékek forgalmanak.
Uzletvalasztas szempontjabol meghigyel-
het6, hogy a véasarlo preferenciajdban, elé-
térbe kertilnek a mindennapos kisebb és
kényelmi bevasarlast jelentd szupermarke-
tek, diszkontlancok és ,kis boltok” — mutat
ra Gerencsér Attila, a Carboferr Zrt. FMCG
Uzletdg vezetdje.

Gerencsér Attila
FMCG Uzletdg vezetd
Carboferr

Fontos az eredetiség

és ujdonsdg

A Renova évek Ota jelentds fejlesztéseket
hajt végre a kdrnyezettel és természet-

tel &sszhangban 1évé fenntarthatd terme-
lés érdekében, emellett tavaly egy Uj bio-
massza-erémuvet |étesitett az energiaki-
tettség enyhitésére.

- A Renova célja, hogy megvéltoztassa az
ipardgi paradigmat, és hozzaadott érté-
ket teremtsen a kiskereskedék polcain, va-
lamint a fogyaszték otthondban. A mar-
ka kuldetése, hogy Ujdonsagot, tapintast,
illatot és szint vigyen a fogyasztok min-
dennapjaiba. Tovabbra is nagy hangsulyt
fektetlink a valtozatos szinekben elérhe-
t6 Red Label XL konyhai torlékre és dizajn
termékeinkre, melyek fontos szerepet jat-
szanak a planogramok felfrissitésében.

A nem rendszeres papirtorlé-vasarldkat
vonzzdak a kategoridba, mivel olyan kiegé-
szité funkcidval rendelkeznek, mint pél-
daul a dekoracio. Képesek impulzusvésar-
last 6sztondzni, ugyanis ezek a termékek
tematikusak, és idében és készletben kor-
latozott promociohoz kapcsolodnak — va-
zolja Gerencsér Attila.

Megfontoltabbak a fogyaszték
Az &r és az ezért kapott minéség tovabbra
is jelentds kritériumok ebben a szegmens-
ben is, a kedvezétlen gazdasagi helyzet
kovetkeztében az arérzékenység fokozo-
dott, és a fogyasztok egyre tudatosabbak
lettek a vasarlasok alkalmaval. Egy-egy ter-
méket akar tizetesebben megvizsgalinak
miel&tt a kosarukba helyezik. A kiszamit-
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Az dr/érték alapu vdlasztds mellett
a vdsdrlék minéségi elvdardsa is nétt

hatatlansag és az dremelkedések hatdsara
a fogyaszték egyre inkdbb elmozdultak a
jobbnak Vélt és ar-érték ardnyban megfe-
lel6 termékek irdnyaba.

— Az &r/érték ala-

pu vélasztas mel-
lett ugyanakkor a
vasarlok mindsé-

gi elvardsa is nétt a
kordbban tapasz-
talt szinthez képest
- mondja Godri
Sandor, a Metsa
Tissue HU Kft. keres-
kedelmi igazgatoja.
Hozzateszi: a papirtorlé termékeket a fo-
gyasztok az dremelések miatt a konyha-

)
Al
Godri Sédndor
kereskedelmi igazgatd
Metsd Tissue

ban lehetséges, hogy ,lecse-
rélték” a tartosabb textil tor-
|6vel, valészinG, hogy ez is
befolyédsolta az aremelés ko-
vetkeztében bekovetkezett
volumen-visszaesést.

Kedvezé drak

és akcidk

A Metsa Tissue-nak sikerdlt
mind értékben, mind volu-
menben novekednie az el-
mult id6szakban. Kindlata-
ban a Complex 1 tekercses,
3 rétegUi és Universal XXL 1 tekercses, 2 ré-
teg(, illetve a 2 tekercses, 3 rétegli Strong
és Kitchen termékek a legnépszerlibbek.
— Az drérzékeny vasarlok megszolitasanak
szandékaval vezettik be a piacra nem-
régiben a Tento Family Extra Long 2 te-
kercses, 2 rétegi maxi tipusu papirtorlét.
Célunk tovéabbra is a fogyaszték figyel-
mét felkelteni a polcok el&tt a jo ar/értékd
termékeink akcidzasaval - rulja el Godri
Sandor.

Evtizedekre visszanyulé
kérnyezettudatossdg

A professzionalis szegmens vasarléi egyre
érzékenyebbek az dltaluk hasznalt termé-
kek fenntarthatdsagara, emellett elvarjak,

hogy (szallodakban,
iskolakban, benzin-
kutakon, korhazak-
ban, klinikdkon stb.)
olyan kivalé miné-
ségU termékeket ta-
laljanak, amelyek a
tokéletes felszivodas
és puhasag révén
képesek garantdlni a
maximalis higiéniat.
- Fenntarthatdsagi stratégiank tokélete-
sen illeszkedik a ENSZ altal meghatéro-
zott cselekvés keretébe. Az 1980-as évek-
tél kezdve Ugy dontottiink, hogy a leg-
fejlettebb technoldgidkba fektetlink be

a gyartasi folyamat soran felhasznélan-
do villamos energia, h6 és géz eléallita-
sara, emellett ahol lehetséges, ott nap-
energia-rendszereket is hasznalunk. Mi
voltunk az els¢ vallalat Olaszorszagban,
amely Ujrahasznositott papirbol és biolo-
giailag lebomlé ,Mater-Bi” csomagoldssal
készult higiéniai termékcsalddot dobott
piacra — hangsulyozza Omar Balducdi, a
Lucart Kft. sales managere.

Idén tobb Uj termék bevezetését is ter-
vezik, tobbek kdzott a legujabb Identity
mozgasérzékeldvel felszerelt adagoldval
jelentkeznek, amely 5 killéonb6z6 Lucart
kéztorlé tekerccsel mikodik. 7/

Omar Balducci
sales manager
Lucart

Before and after the high season

Like-for-like household paper product
sales augmented by 32.4% in value in
2022, but volume sales dropped 10%
from the 2021 level. Value sales were up
40.2% in the facial tissue segment, and
volume sales improved by 1.19 in this
category. lzabella Kowalska, category
manager of Essity Hungary Kft.: “The fa-
cial tissue category is very much season-
al, as sales surge in the November-Janu-
ary flu season and in the spring-summer
allergy season”. There is some kind of
seasonality in the kitchen roll catego-
ry as well. High seasons include the big
spring and autumn clean, the summer
barbecue season, and the great cooking
period before Easter and Christmas.
Recyclable packaging

Zewa, being the market leader brand,
contributes to the development of the
whole category. Réka Forgdch, brand
manager of Essity Hungary Kft.: “In

the kitchen roll category the Jumbo
segment is the most important. Since
March a brand new Zewa collection
has been available in shops, called Blos-
som Moments. This spring-summer lim-
ited edition product range evokes the
blossoming of the Japanese cherry tree.
Kitchen roll and facial tissue in large cel-
lophane wrap, carton box and small
cellophane wrap formats make up the
new collection”. Zewa pays special at-
tention to purchase raw materials from
responsible sources and to use recycla-
ble packaging.
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Orsolya Varga, marketing manager of
Vajda-Papir Kft.: “The 2-ply and 2-roll for-
mat continues its reign in the kitchen roll
segment. In addition to this, 1-roll prod-
ucts are also performing well. Typical-

ly they have more sheets, so in terms of
value share these products are nearly as
important as the 2-roll format”.
Sustainable and responsible
Vajda-Papir’s facial tissue products have
a10% market share in value, which
makes it the second biggest branded
product, while the company’s kitchen
roll has a 129 value share and with this
it is the market leader. The products are
made from pulp sourced from FSC®-cer-
tified responsible forest management. As
for the packaging, they are made from
100% recycled plastic. Vajda-Papir’s lat-
est product is the 3-ply, 4-roll Excellence
kitchen roll.

Paper production is characterised by
high energy use, so 2022 was a very dif-
ficult year for European manufactur-

ers. Gdbor Vizur, category manager of
Sofidel Hungary Kft..: “Production costs
soared due to the negative econom-

ic environment, and this was mani-
fested in product prices too. Generally
speaking, we can say that the prices of
household paper products grew by dou-
ble-digit numbers”.

Quality, price and environmental
protection

Value sales of Sofidel Hungary Kft. in-
creased as much as the category’s av-

erage, while volume sales developed
above the market average by more
than 10%. In the Regina portfolio 2-roll
products dominate, especially the cus-
tom printed Regina XXL and Regina
Strong kitchen rolls. With every new
product launched, the company uses
30% or 60% recycled plastic for the
packaging.

In facial tissue sales discounters are

the No.1 place for buying, followed by
drugstores and hypermarkets. These
three channels are the most impor-
tant in kitchen roll sales too. Attila Ger-
encsér, FMCG business unit manager of
Carboferr Zrt.: "When there is a reces-
sion, shoppers try to find cheaper alter-
natives, hoping to spend less money. In
a market environment like this, brand
loyalty weakens and this favours pri-
vate label and lower-category prod-
ucts”.

Being different and offering some-
thing new

For years now the Renova brand has
been investing a lot of money to make
production more sustainable, and last
year they also built a new biomass pow-
er plant. Renova’s mission is to bring
something new, a feel, a scent and a col-
our into the daily lives of consumers. The
brand focuses on Red Label XL kitchen
roll - which is available in many colours
—and design products. These attract
non-regular kitchen roll buyers to the
category, because they have the extra

function of being decorative. They are
able to generate impulse purchases, as
the products are thematic and related to
promotions limited in time and stock —
explained Attila Gerencsér.

Sdndor Gédri, sales director of Metsa
Tissue HU Kft.: “In addition to choosing
which product to purchase based on
price-value ratio, shoppers also demand
better quality than before”. The sales di-
rector added that now, when prices are
skyrocketing, it is likely that many con-
sumers have started to use textile dish-
cloths again.

Good prices and sustainability

Sales of Metsa Tissue have increased in
both value and volume recently. From
the company’s kitchen rolls 1-roll, 3-ply
Complex, 1-roll, 2-ply Universal XXL, and
2-roll, 3-ply Strong and Kitchen products
are the most popular. Recently they have
introduced the 2-roll, 2-ply maxi kitchen
roll Tento Family Extra Long to market,
targeting price-sensitive consumers.
Professional buyers are increasingly sen-
sitive to purchasing paper products that
are sustainable and represent high qual-
ity. Omar Balducci, sales manager of Lu-
cart Kft.: "We were the first company in
ltaly to launch a hygiene paper product
range made from recycled paper, in bio-
degradable "Mater-Bi” packaging”. This
year Lucart will come out with the latest
Identity dispenser, which features a mo-
tion sensor and works with 5 different
types of Lucart paper towel. /
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Mutasd az arcod, ...

A pandémia elétt mar megfigyelhetd volt, hogy

a nék egyre inkdbb nyitnak a tudatos bérdapolds felé.

A fogyasztoknak az elmult évek alatt egyre fontosabbd
valt, hogy a kozmetikumok a hatékonysag mellett minél
tisztabb, természetesebb 6sszetevdket tartalmazzanak.

NielsenlQ adatai azt mutatjék, hogy
Aa ndi arcapolas kategoria értékbeni

és darabszamos eladasai is néttek
Magyarorszagon 2022-ben.
- Az arcépolas f6 eladasi helye véltozatla-
nul a drogéria csatorna, ami tovabb eréso-
dott a tavalyi évben - jelzi Szab¢ Viktdria,
a Neutrogena senior
brand & shopper ac-
tivation managere.
A Helia-D 2022 vé-
gén 1000 f&s repre-
zentativ online fel-
mérést végzett a 18
és 65 kozotti magyar
nok szépségapolasi
szokasairdl, amely-
bél kiderdlt, hogy a
legtdbben - tizbdl
hatan - drogéridkba mennek a kozmeti-
kumokért, masodik helyen a hiper- és szu-
permarketet keresik fel a kutatésban részt-
vevék, ha szépségapolasi termékekre van
szUkséguk. A kozmetikumok esetében
az online vasarlas is egyre népszerlbb, a
megkérdezettek arcszérumot, fényvédd
krémet és ampullakoncentratumot vasa-
rolnak el6szeretettel online.

Szabd Viktéria
senior brand & shopper
activation manager
Johnson & Johnson

Retinol Ujdonsdgok

A Johnson & Johnsonndl hidratalas fokusz-
szal tovabbra is a Neutrogena Hydro boost
termékcsalad hidratédlo gélje és gélkrémje
a két legnépszerlibb termék. Ranctalanitas-
ban pedig a tavalyi évben bevezetett Reti-
nol boost éjszakai arckrém viszi a primet.

— A Retinol boost termékcsalddot idén két
Retinol boost+ Ujdonsaggal bovitettik,
melyekben magasabb szézalékban talal-
hatd tiszta retinol, és mar haladd retinol-
hasznaldknak ajanljuk ket — avat be Sza-
b¢ Viktoria.

A vdllalat az idei évben is egytttmUkodik
influenszerekkel és skinfluenszerekkel, il-
letve folytatja Nagykoveti programjat.

Tudatosabb fogyasztdk

Szladek Szilvia, a Helia-D marketingvezetd-
je szerint ugyan a kilféldén nagyon elter-
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Szerzé: Budai Kldra

jedt szérumhasznalat itthon még kevésbé
jellemz6, a nyugat-eurdpai piacokhoz ha-
sonldan az utébbi években mar Magyar-
orszagon is érzékelhetd egy a bérapolés-
sal tudatosabban foglalkozo vésarloi réteg
megjelenése, melyben egyre nagyobb
aranyban taldlhatok meg a fiatalok is.

- Magyarorszagon is egyre népszer(ibbek
a hatéanyag fokuszu termékek, mint pl. a
retinolokat, peptide-
ket, CG-vitamint kon-
centrdltan tartalma-
76 szérumok. A reti-
nol népszeriségét
jol mutatja, hogy az
online felmérésink-
ben a hatéanyagok
kozil ezt ismerik a
legnagyobb szaza-
lékban: a magyar
nék 85%-a tudja, mirdl van szo, ha a re-
tinol nevet hallja, mig a Gvitamint, mint
arcapolasi hatdanyagot a valaszadok tobb
mint fele ismeri — tajékoztat a szakember.
A jovbben még tobb elvarasnak kell a
gyartoknak megfelelni, nemcsak a tuda-
tosabb vasarloi igények miatt (pl. clean
beauty, 6kotudatos vasarlék), de az
EU-szabadlyozas is szigorodik, és varhatdan
Ujabb és Ujabb alapanyagok kertlnek fel a
korldtozasi listéra.

Szlddek Szilvia
marketingvezetd
Helia-D

Felfrisstl6é arculat

A globalis gazdasagi nehézségek ellené-
re sikeres évet zart a Helia-D 2022-ben,
amikoris az arcapolasi kategoria arbevéte-
le mintegy 18%-kal haladta meg a korab-
bi év drbevételét. A kategoriadn belll kie-
melkedéen a szérumok tudtak néni a Cell
Concept szérumcsaldd bevezetésének ko-
szonhetéen.

— A Helia-D termékei kozul itthon a régéta
elérhetd, folyamatosan meguijuld klasszi-
kus” hidratalod krémek, illetve a ranctalani-
t6, bregedésgatlo Cell Concept termékek a
legnépszer(ibbek. Egyre tdbben keresik a
vegan mindsitéssel rendelkezd tokaji aszus
Botanic Concept hidratalékat is. 2022 nya-
ran vezettlk be az uj Cell Concept kon-

centralt hatdanyagu aktiv szérumjainkat,
amelyek a tavalyi év nagy sikerét hozték —
osztja meg lapunkkal a marketingvezeté.
Idén megujul a Helia-D mérka arculata,
frissebb letisztultabb csomagolast kap-
nak sorban a kilonbdz6 termékcsaladok.
Ennek elsé lépése a legujabb Hydramax
krémgél csaldd, amelyet Jakabos Zsuzsa,
Eurépa-bajnok magyar Uszo, olimpikonnal
egyUtt mutatnak be idén aprilisban.

Hatéanyagok bdrproblémdkra

A tudatos bérapolasi hulldm kezdetén a
koreai bérapold készitmények szamitottak
uttoréknek itthon, amelyek ma is nagyon
népszerlek. A koreai bérapolds mellett a
hatdanyagfokuszu termékek kertltek el6-
térbe, amelyeket nagy hatékonysaggal le-
het alkalmazni killonb6zé bérproblémak
esetén. A termékcsoportokat tekintve a
mono és duo szérumok kaptak nagyobb
figyelmet, amelyekkel célzottan lehet ke-
zelni a bérproblémakat. Mindezek mellett
az otthoni hamlasztok alkalmazasa is egy-
re elterjedtebb.

- Az arcépolasi kiegészité termékek, ugy-
mint az arcmaszkok vagy szemmaszkok
hasznalata is gyakoribba valik a fogyasztok
korében. A tudatos bérapoldshoz termé-
szetesen a fényvédelem is hozza tartozik,
igy a széles spektrumu és magas SPF tar-
talmu fényvédo készitményekre is ndvek-
szik a kereslet — fejti ki Mohos Petronella, a
Presto-Pilot Kft. brand managere.

A fogyasztéi trendek nyomdban

A Presto-Pilot Kft. forgalma a tavalyi évben
az arcapolasi termékkategoridban mind a
mennyiségi, mind pedig az értékbeni el-
adasokat tekintve kiemelked volt.

— A kozmetikaiparban kulcsszerepe van

a folyamatosan valtozé trendekre tor-
ténd gyors reagdlasnak, amely allandd

Egyre t
és tdjékozottabbak a bérdpoldsi
szerek vdsarldi
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NlelsenIQ ‘TRENDEKI ARCAPOLAS

A NielsenIQ altal
felmért 5 arcapola-
si kategoria, az arc-
és szemranckrémek,
arclemosodk, -radi-

Vendégszerzé:
Baigalkhuu Misheel

jr. analytic insights rok, -maszkok és
associate kozmetikai kend6k
NielsenlQ

piacanak egyiittese
meghaladta a 24 milliard forintos forgal-
mat a 2022. februar - 2023. januari idszak-
ban. Ez 26%-kal tobb, mint az el6z6 év azo-
nos periddusaban, mennyiségi eladas tekin-
tetében azonban 8%-os csokkenést regiszt-
ralt a NielsenIQ kiskereskedelmi indexe.
Az arc- és szemranckrémek, illetve arctapa-
szok piacbéviilése jelentds: értékben 32%-
kal, azaz kozel 4 millidrd forinttal koltot-
tek tobbet ezekre a termékekre a fogyasz-
tok, mennyiségben pedig kiemelkedd, 81%-
os novekedés figyelheté meg, ami 340 ezer
literrel tobb eladott krémet jelent 2021. feb-
rudr - 2022. januarhoz képest. Sok fogyasz-
t6 a drogériakat célozza meg, ha e termé-
keket akarja beszerezni: a forintban mért
értékesités 93%-a itt zajlik. Mindemellett
leginkabb a gyartdi markas termékek bi-
zonyulnak kelendének. Ezek a piac jelent6s
részét, 91%-4t fedik le. A férfi szegmens -
amely a kategoridban kevesebb mint 3%-ot
tesz ki — terén értékben 26, mennyiségben
pedig 102%-os a forgalombdviilés. A piac
oroszlanrészét lefed6 néi termékek érték-
ben ennél is nagyobb mértékd, 32%-o0s n6-
vekedést értek el, volumenben pedig 80%-
kal gyarapodott a szegmens.

A névekedés nem allt meg az arclemosdk
kategoridjaban sem: a NielsenIQ altal mért
miésodik legnagyobb arcapolasi kategoria
forgalma 5 milliard forintra ragott, ami a
korabbi 12 hénapos id6szakhoz képest 23%-
os novekedés. Volumenben ugyan nem I6tt
ki annyira, mint az el6z6 kategoria, de igy
is fejlodott (+3%). A drogéridk adjék az ér-
tékbeli forgalom immar 86%-at, a masodik
legnépszertibb csatorna pedig a 2500 négy-
zetméternél nagyobb tizletek a piac egyti-
zed részével rendelkezik. Mind a gyartdi,
mind a sajat markas termékek néni tudtak
értékben és volumenben is, mindekdzben
elébbi egyre népszertibb, a forintban mért
forgalom kozel négyotodét domindlja. Arc-
lemosok esetében a férfl szegmens ugyan
szintén a kategoria kisebb részével, 1%-aval
bir, de két szamjegyti novekedésre tett szert
értékben és volumenben is. A néi termékek
kisebb tempdban novekedtek.

Az arcradirok piaca kisebb, a vizsgalt id6-
szakban 428 milli6 forint volt a forgalma.
Ez10%-kal magasabb 6sszeg, mint a meg-
el6z6 periddusban, mennyiségben pedig
3%-kal tobb, 1000 literrel nagyobb az el-
adas. A korabban emlitett kategéridkhoz
hasonléan az eladds nagy része, 91%-a a
drogériakban torténik. Noha a gyartdi
markas termékek uraljak a piacot, a sajat
markas termékek értékben és volumen-
ben is két szamjegyli novekedést produ-

N‘ Arcapolasi szegmensek értékbeli részesedése

kaltak, igy szembet{inéen, 6%ponttal nétt
a részesedésiik a gyartoi termékek kara-
ra, igy immar a forgalom csaknem 30%-
at adjak. A férfi szegmens ebben a kate-
goridban is elenyészd, 1%-ot tesz ki.

Az arcmaszkok 2 millidrd forintos pia-
ca értékben 11%-kal nétt, viszont a ko-
rabban emlitett kategoridkkal ellentét-
ben volumenben 2%-kal megcsappant.
Ez a vizsgalt kategoria is jelentésen kon-
centralt, az eladas 95%-a drogériakban
torténik. A fogyasztok itt is a gyartdi

Szemmel |[athatd ndvekedés
Qz arc- és szemrdanckrémeknél

markdkat részesitik elényben, melyek
piacrésze 70%.

A kozmetikai kend6k 1 millidrd forin-
tos piacdn kevésbé koncentralt az eladds:
leginkabb a maximum 200 négyzetmé-
teres iizletekben szerezziik be a kozme-
tikai kendGket, ezek a forgalom 33%-at
adjak. A drogériak részesedése kozel eh-
hez hasonld, a harmadik legnépszertibb
csatorna pedig a 401-2500 négyzetméte-
res lizletek egytittese. A sajat markas ter-

B Arc- és szemranckrém
B Arclemosé

B Arcradir

B Arcmaszkok

Kozmetikai kend6

Forrés: NielsenlQ kiskereskedelmi index,
2022. februér — 2023. janudr,
értékbeli forgalom.

© 2022 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved

mékek 2%pontot vesztettek a népszertisé-
giikbdl, emellett értékben és volumenben
is csokkentek.

A fenti kategoridkat vizsgalva megallapit-
hatjuk, hogy az arc- és szemranckrémek
esetén birnak a férfi kategoridk a legna-
gyobb piacrésszel, dm aranyuk itt is vi-
szonylag csekély, 3%-ra rag. Utana kovet-
keznek az arclemosok és az arcradirok,
melyek a piac 1-1%-at hasitjak. A férfi ka-
tegoriak két szamjegyti névekedése mind-
harom kategorian ativelt. /

Visible growth in the facial and anti-wrinkle cream category

Combined sales of the 5 facial skin-
care categories audited by NielsenlQ
exceeded HUF 24bn between Feb-
ruary 2022 and January 2023. Like-
for-like value sales were up 26%, but
sales dropped 8% in volume.

Facial and anti-wrinkle cream, and
facial plaster sales jumped 32% in
value, as shoppers spent nearly
HUF 4bn more on these products.
Volume sales grew by a spectacular
819%, because 340,000 litres more
cream was sold in the examined
period. Drugstores realised 93% of

sales and 91% of products sold were
branded products. Sales of face
cleansers didn't stop to grow either:
HUF sbn sales were realised in the
second biggest facial skincare cat-
egory audited by NielsenlQ, which
meant a 23% growth; volume sales
developed by 3%. Drugstores were
responsible for 86% of value sales.

Face scrub was sold in the value of
HUF 428m and this sum was 10% big-
gerthan in the base period. Volume
sales increased by 1,000 litres, which
constituted a 3% growth. The majori-

ty of sales, 91% occurred in drugstores
and branded products dominate in
the category. Face masks represent
a HUF 2bn market and sales were
up 1% in value, but volumes sales
reduced by 2%. This is also a highly
concentrated category with 95% of
sales realised in drugstores. Branded
products had a 70% market share. In
the HUF 1bn cleansing wipe market
shops not bigger than 200m? were
responsible for 33% of sales and drug-
stores had just a little smaller share
of the market.”
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figyelmet igényel a szakma részérél. A sza-
munkra relevans kiskereskedelmi csatorndk
foként a drogéridk,
illetve a bio kiskeres-
kedelmi halézatok.

A drogéridk eseté-
ben a tavalyi évben
lehet6ségiink volt

Uj markdkkal meg-
jelenni, illetve tobb
termékunknél bévi-
teni a disztribucios
halézatot, amelyek
mind hozzdjarultak a tavalyi éviink sikeré-
hez - jegyzi meg Mohos Petronella.

Mohos Petronella
brand manager
Presto-Pilot

= | gy --.“
Az dnkényeztetés elbtérbe kerul, terje
a tébblépcsés arcdapoldsi rutinok

Legnépszerlibb termékeik kozé tartoz-

nak jelenleg a Natura Siberica Lab Biome
hatéanyagfékuszu arcapolasi termékei. A
Natura Siberica mérka Oblepikha C-Berri-
ca Gvitaminos arcapold csalddja szintén
nagy kedveltségnek 6rvend fogyasztoik
korében.

— A Dr. Organic csigagéles készitményei
mar évek Ota vezetik az eladdsainkat az
arcapolas kategoridban, ami nem vélet-
len, hiszen szamos bdérprobléma esetén
sikerrel alkalmazhatoak a termékek. Az idei
évben is készdllnk Uj markakkal és ter-
meékekkel, amelyek a legujabb fogyasz-
téi trendekre nyujtanak valaszt. Legujabb
markank az Ecoforia arc-, haj- és testapola-
si csalddjai — Ujsagolja a brand manager.

Mi alapjdn vdélasztunk?

— A piacon folyamatosan bukkannak fel Uj,
sztarnak kikidltott, trendi hatéanyagok. A
kihivas a gyartok szamadra tovabbra is az
lesz, hogy képesek legyenek gyorsan és
idében felismerni és lereagélni az Uj arc-
apolasi trendeket és fogyasztdi igényeket.
A vasarlék egyre inkdbb a parfim- és ka-
ros anyagoktol mentes, tiszta, magas ha-
fordulnak — nyilatkozza Fehér Nora, a dm
Kft. szortimentmenedzsere.

Az arcapolasi termékekkel a fogyasztok
jellemz6en valamilyen specidlis igényu-
ket szeretnék kielégiteni. Az els¢ valaszta-
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dnek

si szempont a funkcio, hiszen tébbnyire a
megbizhatd megoldast keresik valamilyen
bérproblémara, legyen szo akar ranctala-
nitasrél, hidratdlasrél, mitesszereltavolitas-
rél, arctisztitasrol. Egyre tébben tudatosan
a termékek Osszetétele alapjan valaszta-
nak. Emellett el6térbe keril az a szempont
is, hogy a hétkdznapokbdl kiszakadva a
vasarlok igyekeznek magukra is id6t for-
ditani egy-egy otthoni szépségkezeléssel.
Nem meglepd, hogy terjednek a tobblép-
cs6s arcapolasi rutinok, amelyek akar 3-tol
egészen 10 lépcsdig is terjedhetnek. Az
egyénre szabott arcapolasi rutinok ossze-
allitdsdban egyre nagyobb tudatosség fi-
ol gyelheté meg.

A madrkahUség szegmensenként,
illetve fogyasztoi tipusonként val-
tozd, mig lemosoét és maszkot szi-
vesen probalnak ki Ujat a fogyasz-
tok, egyéb arcapolasi termékeknél
mdr joval dvatosabbak.

Megujuld szortiment

Az arcépolas kategoridban a dm a
drogéria csatorna feletti ndveke-
dést tudott felmutatni.

- A tudatos, hatdanyagfokuszu,
minél inkabb tiszta Gsszetevdket tartalma-
76 termékeket to-
vabbra is sikeresnek
latjuk a dm polca-
in. A markék kozott
tobbek kozott a Re-
vox B77 és a Geek&-
Gorgeous emelhet
ki, amelyek jelent&s
meértékben nove-
kedni tudtak. 2023
tavaszan az arcapo-
las szortiment teljesen megujul, szamos

Uj markaval is gazdagodik a kindlat — vetiti
elére Fehér Nora.

A dm széles marketingeszkdztarat hasznal
a polcain megtalalhaté termékek rekldmo-
zdsara. 2022 6szén sikeresen elindult a dm
applikacioban a dm live shopping, ame-
lyet él6ben vagy felvételrdl is megtekint-
hetnek az érdekl6dok.

- Méjusban ismét megrendezzik a nép-
szer dm Beauty Workshop influencer ren-
dezvényiinket, amelynek soran kilonbozé
standokon mutatjuk be az egyes markak
Ujdonségaikat, egyuttal izgalmas helyszi-
ni programokat is kindlva a latogatoknak.
Mindezek mellett a Mindig megéri tartds
arakban tovébbra is bizhatnak a vasarlok,
hiszen &raink minimum négy honapon &t
nem emelkednek, illetve Online Shopunk-
ban is felhivjuk a figyelmet az Ujdonsagok-
ra — arulja el a szortimentmenedzser. /

Fehér Néra
szortimentmenedzser
dm

Show me your face, ...

NielsenlQ data show that both value and volume
sales increased in the women'’s facial care category
in Hungary in 2022. Viktéria Szabd, senior brand and
shopper activation manager (Neutrogena) of John-
son & Johnson: “The main channel for purchasing
facial care products is drugstores, which strength-
ened its position further last year”. Online shopping is
more and more popular in this category too.
Innovations from Retinol

At Johnson & Johnson, the hydrating gel and gel
cream of the Neutrogena Hydro boost range are the
two most popular moisturisers. Among anti-wrinkle
products Retinol boost night cream — which came
out last year — is the favourite of shoppers. This year
the company added two new innovations to the
Retinol boost range: these Retinol boost+ products
contain a higher proportion of pure retinol.

Szilvia Szlddek, head of marketing at Helia-D: “Ingre-
dient-focused products are increasingly popular in
Hungary too, for instance serums containing retinols,
peptides or vitamin C in high concentration. Retinol
is so popular that according to our survey, 85% of
Hungarian women know what it is”.

Refreshed image

2022 was a successful year for Helia-D, as sales reve-
nue in the facial care category exceeded the 2021 lev-
el by 18%. In the category serums produced the big-
gest growth, thanks to the introduction of the Cell
Concept serum range. This year the image of the He-
lia-D brand is going through a renewal: the different
ranges will get a fresh, clear look, one after the other.
The renewal process starts with the Hydramax cream
gel range, which will be introduced in partnership
with Olympic swimmer Zsuzsa Jakabos in April.
Petronella Mohos, brand manager of Presto-Pilot
Kft.: "Facial care accessory use — face masks and eye
masks — is more and more frequent. Conscious skin
care involves sun protection, so demand is also on
the rise for wide spectrum and high SPF sunscreens”.
Following the consumption trends

Presto-Pilot Kft.s brand manager explained that re-
acting quickly to the rapidly changing trends is es-
sential in the cosmetics industry. Some of the com-
pany’s most popular cosmetics are the ingredi-
ent-focused Natura Siberica Lab Biome facial care
products. This range includes various serums, sun
protection hydrating and peptide face creams, and
eye masks. Consumers also like the vitamin C con-
taining Oblepikha CGBerrica facial care products of
the Natura Siberica brand. Dr. Organic creams that
contain snail gel have been the company’s best-sell-
ers for years. Presto-Pilot Kft.'s latest product lines are
the Ecoforia facial, hair and body care ranges.

How do we choose?

Ndra Fehér, assortment manager of dm Kft.: “The
challenge for manufacturers is to be able to learn
about the latest facial care trends and consum-

er needs, and to react to them as soon as possible.
Shoppers now prefer fragrance- and harmful ma-
terial free, pure products, with high active ingredi-
ent concentration”. Facial care product buyers wish
to satisfy some kind of special need. The number
one product choice factor is function, but a growing
number of consumers are deciding which product to
purchase based on the ingredients. Multi-phase fa-
cial care routines are also becoming trendy.

In the facial care category sales by dm increased
above the drugstore channel’s average, and dm'’s
market share is between 55% and 65%. Ingredient-fo-
cused and pure products are very popular in dm
stores, with the Revox B77 and the Geek&Gorgeous
brands realising considerable sales growth. In the
spring of 2023 dm’s facial care assortment is under-
going a renewal, with several new products added
to the current selection. 7
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Kozmetikumok - csak
termeszetesen!

Az emberek egyre tudatosabbak az egészségukkel
kapcsolatban, ami abban is megnyilvanul, hogy fokozott
figyelmet forditanak arra is, hogy milyen osszetétel
termeékekkel dpoljak a bériket. Ennek a tendencidnak
megfelelve a natur kozmetikumok piaca évrél évre bévl,
a gyarték a gazdasdagi nehézségek ellenére is szép

specialis kozmetikumok dsszete-
Avéivel kapcsolatos kutatdsok fo-

lyamatosan Ujabb és Ujabb ered-
ményeket hoznak, amelyekkel a gyartok-
nak 1épést kell tartaniuk, hogy megfelel,
magas mindségl mentes termékeket
tudjanak eldallitani.
— Buszkék vagyunk
arra, hogy a Florin
Zrt. 1009%-ban ma-
gyar tulajdonu cég-
ként mar kdzel 10
évvel ezel6tt felis-
merte, hogy meny-
nyire fontos a vasar-
|6k szdmadra a men-
tes kozmetikai piac.
Azéta fejlesztjik és
bévitjuk folyamatosan a Dermaflora 0%-
0s mentes termékcsalddunkat — téjékoz-
tat Szabd Gdabor, a Florin Zrt. PR-mene-
dzsere. — A Dermaflora 0%-o0s termékeink
szortimentjét folyamatosan noveljik és
alakitjuk. A tavalyi évben dobtuk piacra a
csipkebogyds Gvitaminnal dusitott ter-
mékcsalddot, amely segit megelézni az
irritaciot, ellendllobba teszi a bért a karos
kérnyezeti hatasokkal szemben, a kolla-
gén termelés tdmogatasa révén pedig se-
git megdrizni annak rugalmassagat — avat
be a szakember, aki azt is elarulja, hogy
2022-ben 72%-kal tobb terméket értékesi-
tettek, mint az azt megel6z6 évben.
2023-ban tovabb szeretnék névelni lista-
zottsagukat.
- Ajelen gazdaséagi helyzet miatt a fo-
gyasztdi szokasok atalakuldban vannak,
az olcsébb, elsddaras termékek iranyaba
tolédnak a vésarlasok. Ennek ellenére azt
tapasztaljuk, hogy a Dermaflora markat
kedvel&k mérkahUek, biznak a megszo-
kott mindségben — fejti ki Szabd Gabor.

Szabdé Gdbor
PR-menedzser
Florin
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eredményeket kdnyvelnek el.

Szerzé: Budai Kldra

A véllalatnal célul tizték ki, hogy a Der-
maflora még kérnyezettudatosabb le-
gyen, ennek jegyében megkezdték az
utantoltd, doypack termékek gyartasat

is a tusfurdé és folyékony szappan kate-
géridkban. lgy a magas minéségl men-
tes beltartalom egy kornyezettudatos
csomagolasba kertl, amivel 70-80%-kal
kevesebb muanyaggal szennyezik a kor-
nyezetet, ezzel csdkkentve dkoldgiai lab-
nyomukat.

- Egyértelmden azt latjuk, hogy a
Dermaflorét hasznalod vasarloink a social
mediabdl tdjékozddnak, onnan gydjtik
Ossze az informacidkat és a tapasztalato-
kat. Ennek fényében az idei évben ezek-
re a platformokra helyezzik a hangsulyt
- jegyzi meg a PR-menedzser.

Er6s6dé férfi szegmens

A Superio Kft. Ziaja méarkajanak a Natural
Care termékcsalad az elsé naturkozme-
tikai terméke, melyet 2022 &szén vezet-
tek be a piacra. Az eddigi érdekl¢dés és
fogyas alapjan azt latjdk, hogy az embe-
rek nyitottak az Ujdonsagra, kilonosen a
mentes, természetes dsszetevéket tartal-
mazokra.

A fenntarthatosdg oly
maodon jelenik meg

a Natural Care ter-
mékcsalad tagjaindl,
hogy csak olyan n6-
vények hatdanyagait
tartalmazzak, melye-
ket nem fenyeget a
kihalas veszélye, bo-
ségesen rendelkezés-
re alinak. Az &sszete- .
voket a hatékonysa- < R
guk szerint valasztjak
ki, az alapjan, hogy

az adott terméknek példaul a tisztitas, a
hidratalds vagy éppen a bér feszesitése a
f6 feladata.

- A csomagolas ki-
alakitasakor meg-
valosulo tudatos-
sagot is fontosnak
tartjuk, a flakon és

a cimke is ugyan-
abbdl az anyagbol
készil, ezzel segit-
ve az Ujrahasznosit-
hatosagot, valamint
tudatos erdégaz-
dalkodasbdl (FSGtanusitvany) szarma-
76 papirdobozokat hasznélunk, melyek
nem tartalmaznak szinezéanyagot, csak
annyit, hogy a terméken szereplé in-
formaciok olvashatoak legyenek, igy az
Ujrahasznositas még gordilékenyeb-
ben torténhet — mutat ra Bartek Kata, a
Superio Kft. markamenedzsere.

Az idei évre célul tlzték ki, hogy a
Natural Care termékcsaldd elérhetdsé-
gét megerdsitsék, ismertségét ndveljék.
Ezenkivil a férfi természetes bérapolds
kategoridba is varnak Ujdonsagokat.

— A kllonleges, voros cédrus, citrom —
verbéna, mountain pepper és a vetiver
illatokban elérhetd természetes férfi koz-
metikai csaldad bévulni fog. A tusfirdé és
sampon mellé a borotvélkozdshoz kap-
csolodé ujdonsagok érkeznek. Mindezek
mellett a funkcionalis, tudatos bérapo-
last kdvetd vasarloinknak is tudunk majd
Uj, vitaminos arcdpold termékeket ajanla-
ni. Fontosnak érezziik a természetes 0sz-
szetevOket kommunikalni a vasarlok felé,
igy a teljes markdra igaz, hogy a csoma-

Vi ;:

Bartek Kata
markamenedzser
Superio

A fenntarthatésdg mind az 6ssz
csomagolds szempontjabdl egyre fontosabb elvdrds
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eredetU, organikus 6sszetevék

golasokon megjelenik a természetes 6sz-
szetevOk ardnya — nyilatkozza a marka-
menedzser.

Megujult kozmetikai
termékcsalad

A kozmetikai készitmények piacén to-
vabbra is hoditanak a természetes ere-
det(, organikus 6sszetevdket tartalma-
76 verzidk, am most mar nem elég ez,
hanem a hatékonysag is elétérbe kerdlt.
Az emberek keresik a hatédsos, kellemes
illaty, de természetes eredetd, fenntart-
hato termékeket. A vasarlok és beszerzék
is kezdenek egyre tajékozottabbak lenni
ebben a kategoridban, és kérik a zold mi-
volt igazolasat tesztekkel, mindsitésekkel.
Ez egy jo irdny afelé,
hogy olyan termé-
kek maradjanak a
polcokon, amelyek
valoban kornyezet-
kimélsk.

- A2022-eséva
kozmetikai csa-

ladunk szamara
a megujulast je-
lentette — mond-
ja Szabod Adam, a Chemcore Zrt. marke-
tingvezetdje, aki azt a megfigyelését is
megosztja lapunkkal, hogy ezen termék-
kor fogyasztoinak egyre tobb fenntart-
hatdsagi szempont lesz fontos a vasarlas
soran, mind a beltartalomra, a csoma-
goldsra, a felhasznalasra, mind pedig a
gyarto vallalatra vonatkozdan.
—2023-ban bevezetjik a megujult koz-
metikai csalddunkat, melynek kifejleszté-
se sordn az volt a célunk, hogy egy fenn-
tarthatd, hatékony és szeretheté termé-
ket hozzunk Iétre, mely tokéletes térs a
mindennapi természetes szépségapolas-
ban. Ezenkivll a szenzitiv vegyi terméke-
inket dermatologiai teszteken vizsgaltat-
tuk be, és sikeresen szerepeltek, ezért a
jovében csomagoldsukon megtaldlhatd
lesz a dermatoldgiai teszt jelzés is — vetiti
elére Szabo Adam.

Szabd Addam
marketingvezeté
Chemcore

Az idei évben a fogyasztok el-
kotelezédésének ndvelésére
két kampannyal is készulnek, a
médiamixuket pedig a fé cél-
csoportjuk fogyasztasi szoka-
sai alapjan digitalis fokusszal
viszik, kiegészitve trade aktivi-
tasokkal.

Szalonszépségl bér
otthon

A BioContour marka 2020-

ban indult hédito Utjara, ami-
kor Székesfehérvaron megnyitottak a két
exkluziv referencia szépségszalonjukat.

- Magyarorszagon egyedUlallé techno-
l6gidval dolgozunk, amely svéjci alapo-
kon nyugszik és dltalunk lett tovabbfej-
lesztve. Olyan komplex alakformalo, mé-
regtelenit, anti-cellulite és anti-aging
kezeléseket vég-
zink, melyek a va-
|6di nék valds prob-
|émdjara személyre
szabott, eredmé-
nyes megoldasokat
kindlnak — ismer-
teti Bodé Szilvia, a

Biocontour Interna-  B&dé Szilvia
tional Kft. igyveze-  Ugyvezet6igozgato
Biocontour

t6 igazgatdja.
A cégnél azt tapasztaltak, hogy nem elég
a professzionalis szalonban végzett keze-
lés, ugyanis a vendégek szeretnék ottho-
nukban is folytatni a megfelelé bérapola-
si rutinjukat a tartos és hosszu tavu ered-
mény érdekében.

- Ez inspirdlt minket arra, hogy hosszu ku-
tato- és fejlesztémunka eredményeképpen
létrehozzuk a BioContour natur kozmetikai
termékcsaladot. A termékfejlesztés soran
az elsédleges inspirdcionk az volt, hogy na-
tur, ugyanakkor professzionalis, magas ha-
téanyagtartalmu, hatékony, egyszerre tobb
bérprobléméra megoldast nyujtd termé-
keket alkossunk. llyen példaul az azonna-

li feszesité hatdsu randi szérumunk, mely
mara mar igazi sldagertermékké valt, a ranc-
talanitd testapolonk, és nyaron fogjuk piac-
ra dobni a fényvédd hatasu ranctalanitd

és anti-cellulit hatasu napozokrémiinket is
- sorolja Ujdonsagaikat Bodo Szilvia.
Termékeik kulonlegességét a ndvényi bo-
toxként miikodé acmella virdg kivonata
adja, mely egy igazi luxus 6sszetev, illet-
ve az, hogy ellendrzott, Naturix mindsités-
sel rendelkezé 97-100%-ban natdr kozme-
tikumok.

- 2022 november 6ta 9 termékuinkkel
mar a Rossmann polcaira is bekerdltink,
ami egyértelmten a markaban levé po-

tencidlokat és ndvekedési lehetésé-

get bizonyftja. [dén nyaron érkezink is
egy Uj, 6ridsi durranassal. Uj egyedi an-
ti-aging hajapoldsi termékcsalddunkat
Geszler Dorottya, a legendésan szép mu-
sorvezeté holgy ihlette. Dorottya a fej-
lesztésben is részt vett, és méltan valt a
termékcsalad nagykovetévé — teszi hoz-
74 az Ugyvezetd igazgatd. /

Cosmetics - only naturally!
Gdbor Szabé, Florin Zrt'S PR manager: “We are
proud of the fact that 100% Hungarian-owned
Florin Zrt. realised already 10 years ago how im-
portant free-from cosmetics are for consumers.
Our selection of Dermaflora 0% free-from prod-
ucts is regularly expanded and updated. Last year
we put a new product range with rosehip and vi-
tamin C on the market. These cosmetics help to
prevent irritation, make the skin more resistant
against environmental impacts, and by support-
ing collagen production they increase the flexibili-
ty of the skin.” In 2022 the company sold 729 more
products than in 2021. As the Dermaflora brand
wants to be even more eco-friendly, the compa-
ny has started manufacturing refill products in
doypack packaging, in the shower gel and lig-

uid soap categories. Thanks to this step, Florin Zrt.
generates 70-80% less plastic.

Strengthening men’s product segment
Natural Care is the name of the first natural cos-
metics range under Superio Kft's Ziaja brand name.
The new range hit the shops in the autumn of 2022.
Brand manager Kata Bartek: “The bottle and the la-
bel are made from the same material, which makes
recycling easier, plus we are using FSCcertified card-
board boxes that don't have dye in them.” This year
the company’s objective is to be present on the
shelves of more stores with Natural Care products.
New products can be expected from Superio Kft. in
the men’s natural skin care category: shaving prod-
ucts will join the already available shower gels and
shampoos. What is more, new vitamin-containing
facial care products will also be launched.
Revamped cosmetics range

Addm Szabé, Chemcore Zrt.s marketing manager:
"2022 brought a renewal for our cosmetics range. The
buyers of these products are becoming increasingly
environmentally conscious, paying attention to prod-
uct composition, packaging, usage and the manu-
facturing company alike. In 2023 we are launching
our renewed cosmetics range; when developing these
beauty products, our goal was to create sustainable,
efficient and likeable cosmetics. The products have
been dermatologically tested and in the future this
will also be indicated on the packaging.”

Beauty salon quality skin at home

It was in 2020 that the BioContour brand started
conquering the market, when Biocontour Interna-
tional Kft. opened two exclusive beauty salons in
Székesfehérvdr. Managing director Szilvia B6d6:
“We are working with special Swiss technology that
is unique in the Hungarian market. These complex
body shaping, detoxification, anti-cellulite and an-
ti-aging treatments offer personalised solutions to
the actual problems of women.”

Once the company had realised that customers would
like to enjoy professional skin care in their homes too,
they developed the BioContour natural cosmetics
range. What makes their products special is the acmel-
la flower extract, which works like plant-based botox.
All of the products in the range are Naturix-certified
and 97-100% natural. Since November 2022 shoppers
can find 9 of them on the shelves of Rossmann stores. 7
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Maradjunk o bdrben!

A testdpolds igen széles kategoridja dsszességében jol
teljesitett az elmult idészakban, ami azt is jelzi, hogy az
emberek higiénia irdnti fokozott térekvése nem merdl

ki csupdn a tisztdlkoddsban, bérik védelme, dpoldsa,
fiatalon tartdsa is elékeld helyen szerepel a fontossdagi
listajukon. A fogyasztok egyre tudatosabbd vdaldsaval ez
a trend minden bizonnyal tartds lesz és fokozddni fog,
amire a gyarték folyamatos innovdaciokkal, illetve csére
toltott innovacios tervekkel reagdlnak.

avaly a 2021-es évhez képest a test-
—|_a'po|ési piac 18,3%-o0s értékbeli no-

vekedést ért el, melyen belll a tus-
flrdé kategdria 14,8%-ot fejl6dott az év
soran. Volumenben viszont a teljes test-
apolasi piac 0,5%-kal csdkkent, a tusflr-
do szegmens pedig
2,5%-0s volumen-
beli visszaesést mu-
tatott — idézi a Niel-
senlQ adatait Karsai
Mariann, a Henkel
Magyarorszag Kft.
brand managere.
A tusflrdépiacon
termékméretek te-
kintetében 4 6 ka-

Karsai Mariann
brand manager
Henkel Magyarorszég

400 ml és 400 ml+ kiszerelések térnyerése

tegoriat kulonithetlnk el: mini méretd,
jellemzéen utazashoz hasznalt kiszerelé-
sek (250 ml alatt), 250 ml kiszerelések (kis
méret), 400 ml kiszerelések (normal mé-
ret), 400 ml+ kiszerelések (altaldban 500
ml, 750 ml vagy 1000 ml, nagy kiszerelé-
sek). A piacon évek 6ta tart a nagyobb,
400 ml és 400 ml+ kiszerelések térnyeré-
se; ebbdl is kovetkezhet a tusfirdék vo-
lumenbeli csdkkenése, hiszen nagyobb
kiszerelés(i termékbdl azonos mértékd
felhasznalas mellett kevesebb darab fla-
kon fogy.
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Szerzé: Budai Kldra

Testapolas terén a drogéria a f6 értéke-
sitési csatorna. Tusflrdd esetében 2022-
ben a forgalom 47,8%-a realizalodott a
drogéridkban, ezt kdvette 22,3%-kal a hi-
permarket, illetve 10,8%-kal a diszkont
csatorna.

Elétérben a fenntarthatésdg

A Henkel a testapolasi kategdrian belll a
tusflrdé- és dezodorpiacon rendelkezik
kiterjedt portfolioval, emellett a testapo-
16 és testbalzsam szegmensben is jelen
van néhany termékvarianssal.
A Henkel ikonikus Fa termékcsaladjanak
tagjai kozott az édeskés, gylimolcsos,
flszeres vagy akar a kicsit naturdlisabb,
visszafogottabb illatot kedveld fogyasztd
- == egyarant megtaldlhatja a
szamara kedvezd unisex
vagy célzottan férfiaknak
57616 Fa tusflrdot.
A Barndngen marka tus-
flrddi extra apold hata-
suak, a legnépszeribb
Oil Intense tusfirdé a
svéd mocsaras tertletek-
rél szarmazo vadrézsa-
olajjal és 7% Cold Cream-
mel gyengéden 4pol-
ja az extra széaraz bért.
90%-ban természetes eredet(i dsszete-
vOket tartalmaz, bérgyogyészatilag tesz-
telt és vegan.
A Henkel sokat tesz a fenntarthatdsagért,
Nature Box haj- és testapolasi termékei-
nek flakonjai 100%-ban Social Plasticbdl
készllnek. A Plasticbankkel (plastichank.
com) folytatott egytttmUikodés kere-
tein belll a flakonok gyértasa a tenger-
partokrél és a szarazfoldrél 6sszegyUjtott
mUanyag hulladékbol készul. A termé-
kek emellett Ecocert Cosmos Natural ta-
nusitvannyal (ecocert.com) is rendelkezd,

98%-ban természetes eredet(i Osszete-
vOket tartalmazé naturkozmetikumok.

- Csomagolas és formula tekintetében
is torekszink a tusflrdé- és testapo-
|6-portfélionk folyamatos boévitésére és
mequijitasara, 2023-ban is terveziink Uj
bevezetéseket, innovativ kampanyokat.
A Fa markéan 2023 év elején érkezett tobb
Uj, fantasztikus illatd tusfirds, illetve a
Nature Box marka alatt 2023 mérciusa-
tol vélt elérhetévé az Uj, hidegen préselt
cseresznyeolajat tartalmazé termékcsa-
lad, mely kényezteté és csodas, cseresz-
nyeillaty tusfurddt is tartalmaz — fejti ki
Karsai Mariann.

lllat és formula

A folyamatosan frissilé kindlat, az Uj illa-
tok vonzdak a vasarld szamara, tobben
hasznalnak otthon egyszerre akar tébb
illatd tusfurddt is, alkalomhoz, hangulat-
hoz illeszkedden véltogatva a kilonbozé
varidnsokat.

A bértipushoz illeszkedd termékvalasztas
kritikus mind a test-, mind az arcapoléasi
termékek esetében, ez a folyamat elsé lé-
pése. Ezt kdvetden fontos szempont le-
het az 6sszetevék attekintése, célirdnyo-
san esetleg vegdan vagy Ujrahasznositott
anyagokbol készilt/djrahasznosithatd
csomagolasu termékek keresése. Ezeken
kivil kiemelten fontos tényezé a termék
illata, hiszen legtdbb esetben a tisztitd/
apold funkcid mellett a termékillata

és formuldja miatt valhat a rutinsze-

rd tisztalkodas egy kellemes, feltolté él-
ménnyé.

A markahUség jelen van a kategdridban
(er6sebb lehet érzékeny béri vagy spe-
cidlis bérproblémakkal rendelkezé fo-
gyasztok esetén), de jellemzé a katego-
ridra az impulzusvasarlas, a fogyasztok
nyitottak az ujdonsagok kiprébalasara.

A jelenlegi, recesszios gazdasagi kornye-
zetben egyre fontosabbd viélik a termék-
ar, tusfirdd kategoridban arérzékenyek a
fogyasztok; a sajat markas termékek no-
vekedése ebbdl is fakad. Egyre tobben
figyelik a ml alapu egységarak alakulasat
is, egy nagyobb akcio erésen befolyasol-
hatja a vasarlék dontéseit.

Nydrra kédnnyedebb,

télre sOriGbb textura

A testapolas kategdridba is egyre job-
ban ,kusznak” a4t az arcapoldsban is meg-
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figyelhetd trendek, igy mar nemcsak a
hidratélds, hanem példaul az anti-aging
vagy pigmentfoltok halvanyitasa is lehet
szempont egy valasztasnal.

- Habdr még mindig jol latszik az 6szi-téli
szezonalis kiugrds, a melegebb honapok-
beli eladdsok is szépen teljesitenek. Nyaron
a kénnyebb, gyor-
sabban felszivédo
testdpolok a népsze-
rdek, mig télen a su-
ribb, koncentréltabb
formula a preferdlt
—emeli ki Szab¢ Vik-
toria, a Johnson &
Johnson Skinhealth
markakért felelds se-
nior marketing ma-
nagere.

A gyartok kiemelt figyelmet forditanak

a ndi bér dpolaséra, de emellett nem fe-
ledkeznek meg a férfi bérapolasrol sem,
hiszen az egészséges kinézetU, dpolt bér
nem csak a néknél fontos.

Szabd Viktéria
senior marketing
manager

Johnson & Johnson

Uj pdlydan

A 2023-as év sok izgalmat tartogat a
Johnson & Johnson szamara, ugyanis
idén belépnek a kategodridba egy, a cég
nemzetkozi portfolidjdba tartozo, Fran-

ciaorszagban piacvezeté markaval, a Le
Petit Marseillais tusfirddkkel.

— A Le Petit Marseillais az egyszer( zu-
hanyozast egyedi utazassa véltoztatja,
mellyel az illatos és auten- &

tikus Dél-Franciaorszag-
ban érezhetjuk magun-
kat. Kulonlegessége, hogy
minimum 92%-ban ter-
mészetes eredetl Ossze-
tevokbdl készul, melye-
ket francia helyi és orga-
nikus forrasbol szereznek
be. A marka elkotelezett

a fenntarthatésag és az
Oko-tudatossag irdnyaban,
ezért a termékek formuldja
legalabb 90%-ban bioldgiailag lebomlo,
pH-semleges, és nem tartalmaz szinezé-
ket. A flakon, amellett, hogy Ujrahaszno-
sitott mUanyagot tartalmaz, 100%-ban
Ujrahasznosithato. lkonikus forméajaval és
magaval ragadd illataival tobb eurdpai
orszag utan most a magyar fogyasztok-
nak is elhozzuk Provence legjobbjait —
igéri Szab¢ Viktoria.

Erésddik a naptejek szerepe
A naptejek kategorigjat vizsgalva kiug-
ré novekedés tapasztalhatéd az eladasok-

FEDEZD FEL () TUSFURDOINKET!

Kényeztesd borod

ban. Ez a fokozott UV sugarzasnak és eb-
bél adédoan a fényvédelem fontossaga
felértékel6désének kdszonhetd. A tel-

jes naptej kategodria értékben 50-55%-0s,

¢ problémamegoldé trendjei

a tusfurdéknél is megjelennek
darabszamban 40-45%-0s novekedést
tudott elérni, mig a napozas utani apo-
|6 termékek értékben 20-25%-os, darab-
szamban pedig 7-8%-0s ndvekedést mu-
tattak.
A napozok esetében — a fényvéds sze-
repének felértékelddése kdvetkeztében
— minden kiskereskedelmi csatorna erési-
ti a kindlatat évrél évre. A hipermarketek
is tobb markét vélasztanak a szortiment
részébe, és nagyobb szezonélis polc-
helyet kindlnak a markaknak; valamint a
diszkont csatorndk is biztositanak in-out

‘ Pr‘overwe legjobbjaival

AUVAGE
WILD ROSE
B Gel douche rafraichissant
Refreshing shower gel



https://shop.rossmann.hu/talalatok?q=le%20petit%20marseillais&pf-size=28&pf-page=1
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lehetdséget a napozdknak. Ennek ellené-
re itt is a drogéridk szerepelnek nagyobb
sullyal, hisz a legkdlonfélébb markaju,
ary, kiszerelést és formatumu (gél, spray,
tej, mousse stb.) termékeket itt megtaldl-
jék a vasarlok.

— Ebben a kategoria-
ban is megfigyel-
het6, hogy szivesen
valasztanak a fo-
gyasztok olyan ter-
meékeket, melyek az
SPF tartalom mellett
egyéb jotékony ha-
téanyagokkal vagy
termékelénydkkel
rendelkeznek (pl.

Habon Kimberli
brand manager
Alveola

Nydron a konngebb ggorsobban
felszivdodo testapoldk a népszeriek

természetesosszetevd-lista, magas haté-
anyag-tartalom). Az ¢sszetevék mellett a
fenntarthatdsag is fontos szerepet jatszik,
igy el6térbe kerllnek az Ujrahasznositha-
té vagy Ujrahasznosftott csomagolasu ter-
meékek is. Mindezeken tul egyre tébben
keresik az 50-es (vagy akar még ennél is
magasabb) faktorszamu napozdszereket —
részletezi Habon Kimberli, az Alveola Kft.
brand managere.

B&vUI6 paletta

Az Alveola Kft. kindlatdban megtalalha-
téak egészségmegdrzéssel szorosan 6sz-
szefliggd boérapolasi termékek, melyek
elsédleges célja a boér dpolasa, védelme,
|||etve regenerdldsa. Az Eredeti Aloe Vera
termékek gél, spray és védé-
krém formdjaban is alapvetd
kellékei a haztartasoknak, hisz
értékes dsszetevéinek koszon-
hetéen szamos modon fel-
hasznalhatéak, egészen a bér
mindennapi hidratélasatol és
apoldsatdl az irritalt bor tline-
teinek enyhitéséig.

- A bdrvédd termékeink mel-
lett 2022-ben az Eredeti Aloe
Vera termékcsalad kinalata —

a mdr piacon 1évé Aloe Vera

italok, sportgélek és bérapold termékek
mellett — bévult 30-as faktorszammal ren-
delkezé fényvédd termékekkel, valamint
napozas utani bérmyugtatod és hisito tej-

jel. A nagy sikerre valo tekintettel, a palet-

ta idén tovabb bévil 50-es faktorszamu
napozéval is — jelenti Habon Kimberli.

Az Eredeti Aloe Vera dpold termékei pa-
rabén- és szinezékmentesek, természetes
hatéanyagokat tartalmaznak, és a legér-
zékenyebb bérlek is batran hasznalhatjak.
Nemcsak nydron alkalmasak a leégés, ro-
varcsipés vagy a homok, tengerviz, sé és
napsUtés altal igénybevett, kiszaradt bér
regeneraldsara, hanem tokéletesen beépit-
heték a mindennapi bérapolasi rutinba.

— A 2023-as év egyik f6 fékusza, hogy
markainkat a hagyomanyos vasarlasosz-
tonz6 akcios ajanlatokon és masodlagos
kihelyezéseken felll egyéb marketing-
eszkdzokkel is megtamogassuk. A bol-

ti ldthatdsdg maximalizalasa és az online
térben valo elérhetéség mellett a kom-
munikécionk egyik alappillére a social
medidban valo jelenlét, kifejezetten a
szezon id6szakaban: Facebookon, Instag-
ramon, illetve TikTokon. Emellett terveink
kozott szerepelnek influencer-egydttma-
kodések, Google-kampanyok, killonbszé
szakértdi oldalakon és forumokon, illetve

Skincare is at the top of the list!

Mariann Karsai, brand manager of
Henkel Magyarorszdg Kft.: “NielsenlQ
data reveal that in comparison with
2021, value sales elevated by 18.3% in
the body care category last year, with
shower gel sales growing by 14.8%,
but in volume sales were down 0.5%
and shower gel volume sales also de-
creased, by 2.5%". In the shower gel
segment 40oml and bigger products
have been making a conquest; this
trend may also have to do with the
lower volume sales, as fewer bottles of
shower gel are sold even if use doesn't
change in terms of quantity. Drug-
stores are the main places for buying,
as this channel was responsible for
47.8% of shower gel sales in 2022.
Sustainability in the spotlight

In the body care category, Henkel has
the strongest presence in the show-
er gel and deodorant segments, but
the company is also present in the
body lotion and body balm seg-
ments. Henkel's iconic Fa range of-
fers a shower gel fragrance to basi-
cally everyone, while the shower gels
of the Barndngen brand guarantee
extra care, with products such as

Oil Intense with its special Swedish
wild rose oil and 7% Cold Cream. The
product contains 90% natural ingre-
dients, it is dermatologically tested
and vegan. Henkel does a lot for sus-
tainability, for instance the bottles of
Nature Box hair and body care prod-
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ucts are made from 100% Social Plas-
tic. Plus the products are 98% natural
and have the Ecocert Cosmos Natu-
ral certification.

Fragrance and formula

New fragrances attract consumers,
as many of them opt to use several
different shower gels, depending on
the occasion or their mood. Shop-
pers like to choose products that suit
their skin type — this is true for both
body care and facial care products.
They check the product components,
fragrance matters to them too, and
of course the formula is also an im-
portant buying decision factor. There
is brand loyalty in the category, but
impulse buying is characteristic as
well, as consumers are happy to try
new innovations.

Lighter variants for the summer,
thicker texture for the winter
Viktdria Szabd, senior marketing
manager of the Skinhealth brand at
Johnson & Johnson: “Sales are still
better in the autumn-winter peri-

od, but the warmer months are also
doing nicely. In the summer lighter,
quickly absorbing body lotions are
popular, while in the winter consum-
ers prefer a thicker, more concentrat-
ed formula”. 2023 is an exciting year
for Johnson & Johnson, as they are
entering the shower gel category
with the French market leader brand,
Le Petit Marseillais. These products

have minimum 92% natural ingre-
dients, and the formula is minimum
90% biodegradable, pH neutral and
free from artificial colours.

Bigger role for sunscreens
Sunscreen sales have surged recent-
ly, owing to the stronger UV radia-
tion: value sales were up 50-55% and
volume sales jumped 40-45%. Every
retail channel is increasing its sun-
screen selection, but drugstores have
the biggest weight in sales.

Kimberli Habon, brand manager of
Alveola Kft.: “Consumers like to choose
products which offer further benefits
besides the right sun protection factor
(SPF), such as natural ingredients or
sustainability. Sunscreens marketed in
recyclable or recycled packaging are
increasingly popular. Demand is also
on the rise for products with an SPF of
50 or bigger”.

Growing product selection

In addition to skin protection prod-
ucts — Original Aloe Vera gels, sprays
and creams — in 2022 Alveola Kft. add-
ed SPF 30 sunscreen products and an
after-sun lotion to its portfolio. These
were so successful that this year the
company is entering the market with
an SPF 5o sunscreen. Original Aloe
Vera products are free from paraben
and colours, and they are made with
natural ingredients, so even those
consumers can use them who have
sensitive skin. They are optimal not

only for summer use, because they
can perfectly regenerate the skin in
any part of the year, fitting into the
daily skincare routine very well.
Products that shoppers put their
trustin

Sunscreens are typically seasonal
products, but the season is getting
longer as there is strong UV radiation
already in the spring, and autumn
tends to be rather sunny too. Réka
Kelen, head of sales and marketing
at Dr.Kelen: “Shoppers are a little less
price-sensitive in this category, as
these are products they need to put
their trust in. There is a lot at stake if
the sunscreen doesn't work, so con-
sumers prefer the brands they know”.
Dr.Kelen SUN sunscreens have proved
their reliability since 1992. This year
the brand will launch two new inno-
vations, F5o family sunscreen and F30
Protect sunscreen.

Herbow International Zrt. developed
Souldrops Healthdrop, a skin-friend-
ly, premium liquid soap during the
COVID pandemic. Marketing director
Katalin Istvdn: “Souldrops liquid soap
contains plant-based ingredients
with antibacterial effect, killing virus-
es, fungi and bacteria. The product
is naturally degradable, vegan and
free-from animal testing. It is availa-
ble in pleasant green apple and mint
and tea fragrances, in 1009 recycled
plastic bottle packaging”. 7/
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Erésen befolgc’:s lhatja a vc’;sdrlék
dontéseit egy nagyobb akcid

kidllitasokon valé megjelenések — avat
be a termékmanager.

Bizalmi termékek

A napvédoékre alapvetden tipikus szezon-
termékként szokas tekinteni, ugyanakkor
az elmult években egyre kiterjedtebb a
szezon, hiszen mdr a tavaszi idészakban
is komoly UV-terhelés lehet (féleg az arc
esetében), illetve Gsszel is gyakori a nap-
sttéses id6szak.

A narancsbdr elleni, alakformald készit-
ményekre is jellemzé a szezonalitas. Jel-
lemz&en aprilistol szeptemberig a legin-
tenzivebb a kereslet, ezen kivili id6szak-
ban kissé mérséklédik a termékkategdria
irdnti érdekl¢dés.

- Az &rérzékenység ezekben a kategoridk-
ban egy kicsivel kevésbé érvényesil, mivel

bizalmi termékekrd
van szo. Nagy a tét-
je, ha nem nyujtja a
termék az igért vé-
delmet vagy hatast,
ezért a fogyasztok
ismert, évek ota je-
lenlevé markakat ré-
szesftenek elényben
- mutat ra Kelen Ré-
ka, a DrKelen keres-

Kelen Réka
kereskedelmi és
marketingvezetd

DrKelen

kedelmi és marke-
tingvezetdje.

Megbizhatd bérvédelem

A DrKelen SUN naptejek 1992 6ta bi-
zonyfitjak megbizhatésagukat, fgy a fo-
gyasztok mindig nagy bizalommal fo-
gadjak termékujdonsagaikat is.

— Az idei évben 2 nagyobb kiszerelésU
Ujdonséag is megjelenik a Dr.Kelen SUN
kindlataban, a F50 csalddi napkrém és a
F30 Protect napkrém, ezzel kinalva alter-
nativat az arérzékeny vasarléi rétegnek.
A bérvédelem mellett tovabbra is nagy
hangsulyt fektetlink a természetes bér-
apold hatéanyagokra — mondja Kelen
Réka.

souldrops

A SOULDROPS EGY SZEMLELETMOD, AMITOL

SZINESEBB ES TISZTABB LESZ A KORNYEZETED.

* Novenyi eredet(
osszetevokkel.

* Termeészetesen
lebomlo.

* Vegan és allatkisérlet

mentes termek.

o Antibakterialis hatasu

osszetevokkel.

www.souldrops.hu

Az idei évben Balaton és Budapest f6-
kusszal terveznek jelentés outdoor kam-
panyt, online social media és néhany néi
csatornaval kiegészitve. Emellett kiemelt
figyelmet forditanak az edukaciora is.

Nem csak termék,
szemléletmod

A Herbow International Zrt. a COVID ide-
jén kifejlesztette bérbarat prémium fo-
lyékony szappanjat, a Souldrops Health-
dropot, amely azéta is az egyik legkdz-
kedveltebb termékuk.
— A Souldrops fo-
lyékony szappan
antibakterialis hata-
sU ndvényi dsszete-
vOkkel rendelkezik,
megdli a virusokat,
gombaékat és bak- g
tériumokat. Termé- M
szetesen lebomld,  |stvdn Katalin
vegan és dllatkisér-  marketingvezetd
let-mentes termék. Herbow International
Kellemes zodldalma mentdaval és teaillattal
kertlt a polcokra, 100%-ban Ujrahaszno-
sitott mUanyag flakonban. A Souldrops
egy szemléletmdd, amitdl szinesebb és
tisztabb lesz a kornyezeted - tudjuk meg
Istvan Katalin, marketingvezetétdl. /

souldrops

S2in. Uszia
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30 éve a vasarlokert:
30x-0s pontokkal Unnepel oﬁm

Legyen sz6 a legujabb
szépségdpoldsi termeékekrél,
a technikai fejlesztésekrdl,

a polcképek kialakitasaral,
a fenntarthatd szortiment

bévitésérdl, alapvetben minden

eqy irdnyba hat: a vasdarld

elégedetten Iépjen ki az Uzletbdl.
Ezért dolgozik a dm 30 éve. A jubileum

évében a ndi egészség tdmogatdsa kerUl

a fokuszba, egy 30 milliod forint keretdsszegU jotékonysdagi
palydzattal is készUOl a vallalat, a vasarlokat pedig 30x-0s
pontokat biztositd ajanlatokkal lepik meg.

a a siker titkat keressuk, akkor a
|—| vallalati kultura alaptéziséig érde-

mes visszamenni, hiszen a cég azt
vallja:,Gazdasagi kbzosségként azzal a ki-
hivéassal dllunk szemben, hogy egy olyan
vallalatot hozzunk Iétre, amellyel k6zs-
ségként példat mutatunk a kdrnyeze-
tinknek”.

Digitdlis fejlesztések, évtizedes
értékek - kéz a kézben jarnak
A dm idén tnnepli 30 éves jubileumat,
mara az Uzletben az online és offline be-
vasarlasi formak latvanyosan taldlkoz-
nak és kiegészitik egymast. Innovativ
megoldésokkal segitik, hogy minden-

ki a sajat igényeinek és kényelmi szem-
pontjainak megfeleléen tudja elvégez-
ni a bevasarlast. 2018-ban Iéptek be az
online kereskedelem piacéra, az elmult
években ez a szolgéltatas folyamato-
san fejlédott, mara tobb mint 12 000 ter-
mék érheté el online, 2022 tavaszatol pe-
dig Ujabb mérfoldkéhoz érkeztek egy Uj
applikacioval:a dm App mindent kielé-
git6, komplex szolgaltatast kindl, és min-
den active beauty torzsvasarldi informa-
Cio is a vasarlok rendelkezésére all. Az
active beauty program a dm zészlésha-
joja, amely az évek soran sokat fejlédott,
mara tobbszords pontgydjtési lehets-
ségekkel kindl kedvezményeket, a jubi-
leum évében tobbek kdzott 30x-0s pon-
tokat biztosité ajanlatokkal lepik meg va-
sarldikat. A dm jol ismeri a ndk igényeit
és elvdrdsait, a 2023-as év tavaszatol a

néi egészség témajat tlzi zaszlajara, en-
nek jegyében szervezi aktivitasait, 6sz-
szel pedig egy 30 milli¢ forintos keretdsz-
szegU palyazatot ir ki civil szervezetek
szamara szintén a néi egészség tdmo-
gatasanak témakorében, fokuszalva a
testi, lelki egészségre, valamint a kozos-
ségek és az altruista cselekedetek erejé-
re. A jotékonysagi akciok nem &llnak ta-
vol a véllalattol: ,EgyUtt egymdsért” név
alatt térsadalmi felel¢sségvallalas prog-
ramot dolgoztak ki a 2010-es években, a
cég elkotelez6dott a kornyezetvédelem,
a gyermekek egészségre nevelése és a
szocidlisan hatranyos helyzet( csalddok
megsegitése mellett. Ezen tdrekvéseket
évek dta tobb tarsadalmi felelésségvalla-
las kezdeményezés kiséri.

Ismerik a szépségdpoldsi
trendeket, és 6nbizalmat
kindlnak a néknek

A dm ott van a hétkdznapok nagy pil-
lanataiban: a készul6désnél az elsd ran-
dira, amikor a legjobb formdnkat akar-
juk hozni, a babavéras napjaiban, ami-
kor a legkimélébb termékeket keressuk,
vagy éppen az otthon tisztasdganak
megteremtésénél, amikor a természetes
megoldasok felé fordulndnk, az egész-
ség megdrzésénél, amikor a gyogyno-
vények erejére van szUkséglnk. Az Uizle-
tekben a munkatdrsak felkészulten, kom-
petens tanacsadéassal segitik a termékek
kozotti eligazodast. A kindlat kialakitasa-
nél tovabbra is a vasarloi igények lehetd

legszélesebb lefedése a cél: a legujabb
trendek, fogyasztoi elvardsok mellett

a fenntarthatdsdg is nagyban alakitja a
szortimentet. A szépségapolasi termékek
terén a drogéria szakkompetencidja segti
a legmagasabb vasarldi igények kielégi-
tését, a legUjabb trendek és hatdéanyagok
az elsék kozott jelennek meg a dm polca-
in, tovabbd sajat markas egyedi fejleszté-
sekkel formdljék a trendeket. A dm mun-
katérsai és szakértéi mindig naprakész
tanacsokkal segitik az érdekléddket, az
Uzletekben és rendezvényeken megva-
[6suld smink roadshow-k a személyes ta-
nacsadas latvanyos alkalmai voltak hosz-
sz éveken &t, mara pedig akar egy €16
dm Live adas alkalmaval leshetik el a leg-
Ujabb fogésokat a dm App-ot hasznaldk.
A dm torténetéhez elvélaszthatatlanul
kapcsolddnak a sajat markas termékek,
olyan kézonségkedvenc mérkakkal, mint
a Balea, a trend IT UP, a Denkmit, vagy
éppen a fenntarthatdséag olyan éllova-
saival, mint a dmBio és az alverde natur-
kozmetikai termékcsalad. Az utdbbi évek
nagyon sok kihivast tartogattak, de a
Mindig megéri tartds ar stratégianak ko-
szonhetden az drak a dm-ben négy ho-
napig nem emelkednek, ez biztonsagot
és kiszamithatésagot ad napjainkban a
valtozd gazdasagi koridlmények kozott is.

A nyugalom szigete a rohané
hétkéznapokban

Aki a dm-be Iép, érté odafigyelést kap,
és nyugodt, letisztult kdrnyezet taldl,
hogy a szdmara megfelel® termékeket

a lehetd legkényelmesebben szerezhes-
se be. A boltok kilsé és belsé megujula-
sa folyamatos, a vasarlék szamara ennek
leglatvanyosabb eleme az Ugynevezett
szépség haromszog, amelybe a dm szé-
mara fontos, kiemelt szerepet jatszé ter-
mékek kertlnek. A jubileum évében (j
layoutot kapnak a boltok, hogy minél
szélesebb szortimentet mutassanak meg
a vasarloknak, helyet adva a legujabb
termékinnovacioknak is.

Bar a vasarldk szamara kevésbé latha-
t6, de tudatosan halad a dm céljai fe-

Ié az energetika tertletén is. A boltok
fenntarthaté Gzemeltetése folyamato-
san napirenden van, 178 lizletben van
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LED-vilagitas, a bévités folytatodik, az
érdi raktarban 13 000 m*en égnek mar
LED-lampak, ezzel évente 100 000 kWh
€s 35 t CO,-kibocsatas megtakarftasa ér-
het6 el. A boltokba beszerelt viztisz-

titd berendezésekkel évi 120 000 PET-
palackot spdrol a vallalat.

A tavaly telepitett érdi napelemes rend-
szer a telephely dramfogyasztésanak
20%-at termeli meg, levélasztottak az ér-
di raktar hasznalati melegvizrendszerét a
foldgazrdl, szigetelték a torokbalinti rakta-
rat. A 2022/23-as gazdasagi évben mind-
két kozpontot és kozponti raktart, vala-
mint 30 Uzletet fliggetlenitenek a gaztol.

Csapat a sikerek mogott

A termékek és szolgdltatasok mogott egy
sikeres, mara tébb mint 3000 f6t szamlald
csapat all. A dm vallalati kultdrajat a mai
napig athatja az alapité Gétz W. Werner
professzor szellemisége, aki fontosnak
tartotta, hogy olyan munkahelyet teremt-
sen, ahol a munkatarsak megvaldsithatjak
dnmagukat, és &szintén kinyilvanithat-

jak véleményiket. Nagy hangsulyt fek-
tetnek ezért a parbeszéd alapu kulturara,
és arra, hogy dolgozdik elégedettek le-
gyenek, megbecsulve érezzék magukat,
kellemes munkahelyi légkérben végez-
hessék munkajukat. Szamos csalddbarat
intézkedés is tdmogatja a munkavallalo-
kat, kiemelten kezelik a munka-magan-
élet egyensulyét, részmunkaidés foglal-
koztatas segiti a kisgyermekes sziléket,
a szellemi munkakorokben pedig hosszu
tdvon is lehetdség van a tadvmunkara. Fi-
gyelnek a munkatarsaik testi és menta-
lis egészségmegdrzésére, a Szamithatsz
rank programban a kollégék nehéz élet-
helyzetekben kaphatnak szakért6i kil-
s6s tamogatast. A rendszeresen elvég-
zett Dolgozéi Elégedettség Felmérés ke-
retében kapott visszajelzések beépilnek
a mindennapokba. A legutobbi, 2022-es
felmérés szerint a megkérdezettek 86%-a
a dm-et j6 munkahelynek tartja, megél,
hogy a munkaja értelmes és fontos, ami-
vel hozzajarul a vallalat sikeréhez. A cég
széles kord kilsé és belsd képzési lehetd-

séget biztosit a kollégaknak, szerepet val-
lal az utdnpdtlas képzésében, igy a fiata-
lok szdmara vonzova teszi a kereskedelmi
palyat. A dm sajat kollégdinak elismeré-
sén tul tobb munkaltatoi dijjal is blszkél-
kedhet, amelyek a vallalat felelés munkal-
tatdi szerepét tanusitjak.

Sok idé telt el az 1993-as elsd boltnyitas
ota, mégis elmondhaté, hogy egy gon-
dolat hatja at a drogéria mikodését: a
kdézéppontban az ember dll. Legyen az

a vasarlo, akinek elégedettségéért nap
mint nap dolgoznak vagy sajat munka-
tarsuk, akinek lojalitasa eréssé teszi a val-
lalatot a legnehezebb helyzetekben is.

A négy hénapon at nem emelked? tar-
tos draknak, a jo ar-érték ardnyd dm mar-
kés termékeknek, az online szolgéltata-
sok fejlesztésének, a torzsvasarloknak
57016 kedvezd ajanlatoknak, a cég tarsa-
dalmi felelésségvallalas és fenntarthato-
sag terén tett lépéseinek fontos szerepe
van abban, hogy a dm mara Magyaror-
sz74g piacvezeté drogéridjaként varja a
vasarldkat nap mint nap. (x)

A

Serving customers for 30 years: dm celebrates with charity competition

A team behind the success

Digital development, decades
of values - these two go hand
in hand

Dm celebrates its 30" anniversa-
ry this year, and today online and
offline shopping already meet in
dm stores, supplementing each
other. Innovative solutions make

it possible for shoppers to buy the
things they need the way it is most
convenient for them. Custom-

ers can choose from more than
12,000 products in the dm online
shop. 2022 was a milestone year
for dm, as last spring the dm App
was launched, offering a complex
service and also making all active
beauty loyalty information availa-
ble to shoppers.

Dm knows very well what women
need and want, and from the spring
of 2023 the drugstore chain is focus-
ing on women'’s health with its ac-

tivities. What is more, in the autumn
a HUF 30m budget will be set aside
for projects that seek to contribute
to the physical and mental health
of women.

Dm knows the latest beau-

ty care trends and gives confi-
dence to women

Dm is there when big things hap-
pen: when getting ready for the
first date, when we want to look
the best, when a baby is about to
be born, when we plant to clean
our home or when we need natural
products to stay healthy. The new-
est trends and ingredients appear
in the products of dm drugstores
instantly. With their expertise, dm
store staff assist customers in their
choices.

Private label products are a very
important part of dm’s story, with
popular ranges such as Balea, trend

T UP, Denkmit and sustainabili-

ty leaders like dmBio and alverde
natural cosmetics. Thanks to dm’s
guaranteed low prices programme,
prices don't rise for 4-month periods
in dm drugstores.

The island of peace on busy
weekdays

Shoppers who enter a dm store re-
ceive attention and find themselves
in a calm, peaceful environment,
where they can comfortably find
and purchase the products they
need. Dm drugstores are reqularly
revamped both inside and outside.
In the anniversary year the stores get
anew layout. There is LED lighting
in 178 dm stores and on 13,000m?
of floor space in the Erd warehouse,
saving 100,000 kWh and 35 tonnes
of CO2 per year. With the water pu-
rification systems installed in stores,
dm saves 120,000 PET bottles a year.

There is a successful, more than
3,000-member team behind dm
products and services. Several fam-
ily-friendly practices make work-

ing for dm better, and the company
pays special attention to the balance
of work and private life. According
to the results of the 2022 Employee
Satistaction Survey, 86% of respond-
ents think dm is a good workplace.
Workers can participate in training
programmes.

Many years have passed since the
first store opened in 1993, but one
thing has remained the same: peo-
ple are in the centre of attention —
and this is true for both shoppers
and workers. This is why it isn’t sur-
prising at all that dm is Hungary's
market leader drugstore chain today,
which is waiting for customers in its
stores on every day of the week. (x)
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Szagmentes ovezet

A dezodorpiac két fontos
alpiacdan, az illatdezodorok

és izzaddasgdtlok terlletén
folyamatosan jelennek meg
innovdciok mind a néi, mind
pedig a férfi szegmensben.

A termékfejlesztések sordn
egyre nagyobb hangsuly kerdl
a fenntarthatésagra.

Szerzd: Budai Kldra

dezodorpiac a 2022-es év folyaman
Adinamikusan fejlédott, értékben

22,5%-0s ndvekedést mutat a teljes
2021-es évhez képest — olvashatd ki a Niel-
senlQ adataibdl. A dezodorok irdnt darab-
ban is nétt a kereslet, 2,2%-0s névekedést
hozva az eladdsokban. Ez részben még az
alacsonyabb, 2021-es bazishénapoknak is
koszonhetd, a kategodria a 2022-es év so-
ran tért vissza a pre-Covid piacértékekhez.
- A szegmens legfontosabb csatorndi
a drogéridk (54,4%) és a hipermarketek
(21,6%). Mindkét csa-
torndban nétt a for-
galom a tavalyi év-
ben, ez is segitette a
kategdria két szam-
jegyl novekedé-
sét — elemzi a pia-
cot Karsai Mariann,
a Henkel Magyaror-
szag Kft. brand ma-
nagere.
Legnépszer(ibb formatum 2022-ben is az
aeroszol, 50,4% sullyal, ezt koveti a stift
24,19%-kal, és harmadik helyen all a golyos
formétum, 16,9%-0s részesedéssel. A pum-
pas és krémes kiszerelések egydittesen
8,7%-0s sulyt képviselnek.
— Célcsoportot tekintve a férfi és néi de-
zodorok piaca kozel azonos méretl (nGi
50,9%, férfi 49)%). N6i szegmensben az
aeroszol és a golyos formatum kedveltebb,
mig a férfi célcsoport az aeroszolokhoz
és a stiftekhez nyul szivesebben. A golyos
formatum férfiakndl csak a harmadik he-
lyen &ll - teszi hozzé a szakember.

‘ >
Karsai Mariann
brand manager

Henkel Magyarorszag

Fenntarthatdsdgi szempontok
A Henkel Magyarorszag Kft. kindlataban a
Fa mérka alatt 2022-ben Ujdonsagként ér-
keztek a Men Fine Fragrances izzadasgat-
|6 dezodorok, kiillonleges kavé- és voros
cédrus illatban, tobb formatumban.

— A Henkel sokat tesz a dezodorok fenn-
tarthatdbba tételéért, a Fa marka 2021-es
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megujuldsa soran példaul elhagytuk az
aeroszolos dezodorokrél a kupakot, ez-
zel jelentésen csokkentve a mianyag-
hulladék keletkezését. Emellett a flakonok
gyartasa soran felhasznalt Ujrahasznositott
aluminium ardnyat is noveltuk, illetve illat-
dezodoraink aluminiumso-, izzadasgat-

|6 dezodoraink pedig etil-alkohol-mentes
formuléval készilnek. Csomagolas és for-
mula tekintetében is toreksziink a dezo-
dorportfolionk folyamatos bévitésére és
megqujitdsara, 2023-ban is terveziink Uj be-
vezetéseket, innovativ kampanyokat — ve-
titi elére Karsai Mariann.

lllatok minden hangulatra

A fogyasztok jellemzden illat alapjan va-
lasztanak izzadasgatlot.

— Ezt kdveti az az elvérés, hogy a termék
ne hagyjon ragacsos érzetet, és hogy jo
aron lehessen hoz-
zdjutni — tajékoz-
tat Szabo Gabor, a
Florin Vegyipari és
Kereskedelmi Zrt.
PR-menedzsere.
Mindezek mellett a
valasztas soran lé-
nyeges szempont a
dezodor hatékony-
sdga is, amelyben
kiemelt szerepet t0lt be az ismerdsoktdl,
baratoktol kapott pozitiv ajanlas. Az illat-
dezodorokndl sokkal szubjektivebb a va-
lasztas, hangulattdl vagy akar évszaktol
flggden véltozhat a preferdlt illat. Gyakran
akar tobbféle illatu vagy formatumu dezo-
dort is tartanak otthon a fogyasztok.

A fenntarthatd, kornyezetet kevésbé terhe-
|6 csomagoldsu és/vagy Osszetétel(, ter-
mészetes eredet(l 6sszetevoket tartalmazo
termeékek irdnti kereslet a dezodorok pia-
can is egyértelmten azonosithatd trend.
Erre a kategdridra is jellemzé a limitalt ki-
adasu (pl. téli vagy nyari) termékek polcra
kerllése, ezzel is kiszolgalva a fogyasztok
évszakoktol / hangulattél / élethelyzettdl
/ napi rutintol fliggd eltéré dezodorva-
lasztasi igényeit.

¥

Szabd Gdbor
PR-menedzser
Florin

Egyedildllé kezdeményezés

A Florin Magyarorszagon az egyetlen
olyan kozmetikai gyar, amely aeroszol ter-
mékeket allit elé. [gy a dezodor kategori-
aban az aeroszoltermékeik generdltak a
legnagyobb forgalmat.

- A Dermaflora 0% mentes kozmetikumo-
kat vizsgalva lathatd, hogy az aloe verdt

Minden mdsodik eladott
dezodor aeroszolos

tartalmazé termékek az 6sszetételnek ko-
szonhetden tovabbra is kiemelkedd nép-
szerlségnek drvendenek. Folyamatos az
innovacio, hiszen reagalnunk kell a tren-
dekre és a fogyasztoi igényekre. A kdrnye-
zettudatossag jegyében vizsgéljuk annak
lehetéségét, hogy az aeroszolos sprayk
esetében a gaz helyett levegével valé tol-
tést alkalmazzunk — jelzi Szabd Gabor.

A dezodorpiacon és a vilagon is egyeddl-
allo kezdemeényezésben vett részt a Florin
a Rossmann és a Respray tarsasagaban.
Bemutatkozott az elsé dezodor-Ujratoltd
automata, amely forradalmasithatja a kor-
nyezetbarat dezodorhasznalatot.

— Ezzel az egylttmkodéssel mi is na-
gyon sokat tanultunk. Az innovacio elején
jarunk még, és nagyon sok lehetéséget
rejt még ez a technoldgia — avat be a PR-
menedzser. /

Body odour free zone

Like-for like value sales augmented by 22.5% in the de-
odorant market in 2022, and volume sales increased by
2.29%. Mariann Karsai, Henkel Magyarorszdg Kfts brand
manager: “Drugstores are the most important sales
channel (54.4%) in the category, followed by hypermar-
kets (21.6%). Aerosol was the most popular format with
a50.4% share in sales, the runner-up was stick deodor-
ant at 24.1%, and roll-on deos were the third most pop-
ular with a 16.9% share in the category. The combined
share of pump and cream deodorants was 8.7%.”
Sustainability and fragrances for every mood
Henkel Magyarorszdg Kfts Fa brand came out with
Men Fine Fragrances antiperspirant deodorants in
2022, in special coffee and red cedar fragrances, in mul-
tiple formats. Mariann Karsai explained that Henkel is
working hard to make deodorants more sustainable.
For instance the 2021 renewal of Fa products involved
removing the caps from aerosol deodorants, in order to
cut down on plastic waste.

Typically consumers decide which deodorant to buy
based on fragrance. “This factor is followed by the ex-
pectation not to leave a sticky feeling, and shoppers also
like it if their deodorant isn't expensive” — added Gdbor
Szabé, Florin Vegyipari és Kereskedelmi Zrts PR manag-
er. Shoppers also want their deodorant to be effective,
and the recommendation of friends and family mem-
bers is very important in deciding which product to put
their trust in. When it comes to fragrance deodorants,
consumer choice is often influenced by mood or season.
Florin is the only cosmetics manufacturer in Hungary
that produces aerosol products. The company’s Der-
maflora 0% free-from cosmetics contain aloe vera and
they are very popular. 7
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Nem mindegy, hogy sir vagy szbr!

A korlatozdsok, illetve az emberek mozgdsterének beszikilése
erételjesen visszavetette a forgalmat mind a ndi, mind pedig

a férfi szértelenitbkné

. A tavalyi év pozitiv eredményei azt

mutatjdk, hogy amint elkezdtink Ujra tarsasagi életet élni,
kikapcsolodni, nyaralni, ugy fektettink egyre tobb figyelmet

dpolt megjelenésinkre is.
Szerzé: Budai Kldara

szértelenités kategorian belll a néi
Aszegmens értékben 24-25%-ot, mig

darabszamban 5%-ot nétt 2022-
ben 2021 azonos idészakdhoz képest.
A teljes néi sz6rtelenités kategoridt vizs-
gélva érzédik a szezonalitds, azonban sze-
zonon kivll sincs mér drasztikus vissza-
esés. A felfutdsi idészak tavasszal indul,
majd nyaron akar duplazodni is tud a for-
galom a téli id6szakhoz képest, 6sszel pe-
dig ismét mérséklédik.
- A pandémia erre
a kategoridra is je-
lent6s hatast gyako-
rolt, a forgalmi sza-
mokban visszaesés
volt tapasztalhatd,
kiemelten a nyari
idészakban, amikor
nem utaztak az em-
berek, zérva voltak
a strandok és a fur-
dék — emlékszik vissza Varga Mariann, az
Alveola Kft. brand managere.
A férfi borotvalkozoszerek piacan is nove-
kedést lehetett megfigyelni 2022-ben. Ezen
a terlleten is érzékelheté minimalis szezo-
nalitds. A nyari honapokban erésédik a ter-
mékek forgalma, de az Uj trendek hatdsara
jelentés hangsulyt kap a mindennapi arc-
apolds a férfiak korében, igy a rendszeres-
ség az eladasokban is megmutatkozik.

Varga Mariann
brand manager
Alveola

Uj termékek és dsszetevék

Az Alveola Kft. a néi szértelenité/borotval-
kozo kategodridban az X-Epil markaval kép-
viselteti magat, szortimentjében minden
szOrtelenitési eljarasra nyUjt biztonsdgos
megoldast.

- Elmondhatjuk, hogy a 2022-es év nem volt
kénnyd, ennek ellenére a szértelenitési szor-
timenttnkben tébb termékinknél is szép
ndvekedést értlink el, darabszamban és ér-
tékben egyarant — avat be Varga Mariann.

A 2023-as évben tobb termékujdonsag-
gal jelentkezik az X-Epil mérka. Az X-Epil
Express formulds szértelenitd krém 100 m!
kiszerelésben kerUl a valasztékba, és bévi-
tik a prémium hasznalatra kész gélgyanta-

csikok palettét is, ahol a Hialuronsav mel-
lett a kupuazu vaj mint Osszetev lesz az
Ujdonsdag. Az Uj termékeknél a csomago-
lasi egységeket is ndvelik a piaci igények-
hez alkalmazkodva. Ezenkivil az uj X-Epil
harompengés eldobhaté borotva is ha-
marosan elérhetd lesz.

Kényelmes megolddsok

A ndi szértelenités legnagyobb részét a
szértelenitd krémek és gyantak adjak, majd
ezt kdvetik az eldobhaté borotvék, a bo-
rotvakészilékek, valamint az elektromos
gyantazok. A kiegészité és kilonleges ter-
mékek, mint példaul a gyantapatronok és
az SOS szérbendveést megel6z6 lotion for-
galmais jelentdsen novekszik évrél évre.

A kategoridban érezhet6 egy elmozdulds
a magasabb aru, megbizhato, minéségibb
termékek iranyaban. Ennek jele az is, hog

elkezdték levdltani
a hdrompengés termékek

az eldobhaté néi borotva kategoridban a
klasszikus kétpengés borotvékat kezdik le-
taszftani a tronrél a harompengés, moz-
gofejes valtozatok. A borotvakészilékek
eladasi ardnya is ndvekszik, ezen belll is a
magasabb aru termékeké, de a dragabb,
min&ségi gyantak is egyre népszerlib-
bek, melyek kevesebb fajdalommal jarnak.
A minéség mellett fontos szempont a ké-
nyelem, igy a gyantacsikok is szép ered-
meényeket produkalnak. Tovabba egyre
tobben valasztjék az otthon kényelmesen
elvégezheté meleg gyantas szértelenité
eljarast.

- Ajelenlegi divat-
nak megfeleléen

a férfiak egy része
nem a teljes arcét
borotvélja, hanem
a borotvalkozas a
szakall formara iga-
zitasat, a konturok
megrajzolasat je-
lenti. Ennek hata-
sdra er6sodik a bo-
rotvakrémek forgal-
ma, melyek ezeket a formdazasokat segitik.
Elérhetd habzo és nem habzo verzid is a
kindlatunkban, igy minden igényt ki tu-
dunk elégfteni ezen a terileten — ismerte-
ti Boros Tamas, a Caola Kozmetikai és Haz-
tartds Vegyipari Zrt. kereskedelmi és mar-
ketingigazgatdja.

Boros Tamds
kereskedelmi és
marketingigazgatd
Caola

Teljes megujulds

Ebben az évben a Caola Zrt. teljes meguju-
lason megy keresztll. Epiil az Uj gyar, ami-
nek nyitdsa majus-juniusban varhato. Emel-
lett termékeik 90%-a megujult arculattal
kdszon majd vissza a polcokrél, mint példa-
ul a teljes Barbon és Figaro csalad. Az arcu-
lati megujulds mellett a beltartalmon is ja-
vitanak a mai kor elvérasai alapjan. /

Two side of the same coin: hair removal and shaving

New products and ingredients
In the hair removal category, in 2022
sales of women’s products grew by
24-25% in value and improved by
5% in volume if compared with 2021.
There is seasonality in sales, as spring
brings an upturn and sales even
double in the summer in compari-
son with the winter month, and then
sales drop again in the autumn.
Mariann Varga, Alveola Kfts brand
manager: “Sales plunged during
the pandemic in this category too,
especially in the summer when
people didn't travel and the swim-
ming pools were closed.” Sales also

increased in the category of men’s
shaving products in 2022. Alveola
Kft. is present in the women's hair
removal/shaving category with the
X-Epil brand. New innovations will
appear on store shelves by X-Epil

in 2023. X-Epil Express formula hair
removal cream will be available in
100ml size. A new X-Epil three-blade
disposable razor is going to hit the
shops in the near future.
Comfortable solutions

Most of the hair removal products
for women are hair removal creams
and waxes, and then come dispos-
able razors, electric shavers and elec-

tric waxing kits. There is a shift in the
category at the moment, as demand
is growing for more expensive and
reliable, high quality products.
Tamds Boros, Caola Kozmetikai és
Hdztartds Vegyipari Zrts sales and
marketing director: “In line with the
latest trends, some men don't shave
their full face, they just do part of it
or trim their beard. Thanks to this,
shaving cream sales are growing
and we can satisfy all kinds of need
in this segment.”. This year 90% of
Caola Zrts products will get a new
look, for instance the full Barbon
and Figaro ranges too. /7
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Folytatddik a Trade magazin Business Podcastja

Zolyomi Zsolt:

LEqy illat elbre eldonthet egy Uz

Targyaldsi céljaidat lehet a sajat béroddn hordott illattal
kommunikdlni ugy, hogy még nem is fogtatok kezet

- dllitja Zolyomi Zsolt, parfimaér, akivel Krizsod Szilvia
beszélgetett. Az aldbbi cikkben részleteket kdzlonk

a Trade magazin Future Talks podcast-sorozatdban
elhangzottakbdl. A teljes interju megtekinthet6 a

- Mindig megdébbent, hogy egy-egy
illatbél mi mindent lehet lesztirni a vise-
16jérsl.

- Az illatnak van egy személyisége, de ha
nem egy konkrét személynek készitek il-
latot, nem taldlkozom vele személyesen,
és —ami nagyon fontos — nem szagolom
meg a bérét élében, akkor egy hipotetikus
tgyfélnek dolgozunk. Ez nem mas, mint a
nagy atlaga annak a populacionak, amely-
nek remélhetéleg el fogjuk tudni adni azt.
Ezt a brief kapasakor tlipontosan meg-
kapjuk, hiszen a brandek tudjak, hogy ki-
nek akarjak eladni a terméket: nem mind-
egy, hogy az amerikai piacon, Eurépdban,
Oroszorszagban vagy az arab vildgban.
Nagyjabol tudjuk, hogy milyen izlésvila-
ga van az utébbi években, milyen iranyba
ment el az alkoholosital-fogyasztas, mi-
lyen gytimolcsjoghurtot eszik, milyen koz-
metikumokat haszndl. Es leginkabb tud-
juk, hogy ki a kedvenc sztarja — 6t kell,
megvegyuk, hogy rekldamozza a termé-
ket — és azt se art tudnunk, hogy mit akar
a potencidlis vevé magabal kifejezni, és
hogy a pénztarcdjaban mennyilesz erre a
termékre. Gyakorlatilag fgy néz ki egy to-
megparfimnek az elkészitése.

- Visszavetette a COVID a parfiimipart?
— Globdlis szinten a parfimipar nemhogy
romlott volna, hanem nétt. Az online kon-
ferencidk szama megnétt. Sokan ugy vél-
ték, ha mar nincsenek szocialis kapcsolata-
ik, akkor legaldbb arra a kis idére, amit on-
line egyltt toltenek, felveszik a parfimot.

- Ezigy is marad? Mert ugye lehet olvas-
ni mindenféle cikkeket arrél, hogy majd
a metaverzum ...

112 Jrade 5555/ //

futuretalks.hu oldalon.
Szerz6: Tisza Andrea

— A technolégidk fejlédnek. Még nem tu-
dom, hogyan, de meg fogjuk oldani. Mar
létezik olyan TV és mozi, amelyben az
illatéimény is jon. De otthon a tévébe is
bele lehet varazsolni Un. base-pasztilla-
kat, amelyekbdl megfelel$ ardnyban il-
latot kipoffentve egész jol tudom neked
hozni, hogy most a Dzsungel kdnyvét
nézed. Es szerintem a Metaverzumban is
megoldjék, hogy ott is lehessen majd va-
lahogy szagolgatni.

- Vannak olyan felkéréseid, hogy szeret-
ne valaki meggyG6z6 értékesitéként fel-
lépni, mi legyen az az illat, amit magdra
fuj, hogy amikor taldlkozéra megy, akkor
az ligyfél csak téle akarjon venni?

- Ha a cél nem randi, hanem Uzleti, ar-

ra konkrét megoldasaink vannak. Ugy
szoktam mondani, nem mindegy, hogy
mi egyesullnk vagy a cégeink. Ez két k-
|6nb6z6 dolog és ehhez megfeleld ,tar-
gyalastechnikai meger6sité eszkoz” egy
parfim. Nagyon fontos, hogy tudat alatt
azilletd, aki beszall utanad a liftbe, feljon
a felnékarcolénak arra a szintjére, ahol a
targyalds lesz, és mar a liftben érzi az il-
latodat. Azzal az otthagyott parfumillat-
tal mar jelezheted, hogy megegyezds
targyalasra készllsz, vagy az utolsd cen-
tig-vérig alkudozos, ,nem engedek sem-
mit” hangulatban fog eltelni a targyalas.
Es ez befolyésolja 6t tudat alatt. Ezt le-
het a sajat bérodon hordott illattal kom-
munikalni gy, hogy még nem is fogta-
tok kezet.

A masik, hogy nagyon gyakran az illat-
marketing eszkoztéraval élink. Rengeteg
illatos termék van korllotted, és mi par-
fUmérok azzal dolgozunk, hogy ha van

BUSINESS PODCAST
Krizsé Szilvidval

etet”

egy vasarlasi helyzet, akkor neked meg-
nyfljon a pénztéarcad. Blbdjos, egyszer(
megoldas az példaul, hogy amikor j6ssz
fel a metro aluljarobdl Parizsban, és meg-
érzel egy kakads croissant-illatot, és akkor
nem tudod megallni, hogy kifelé menet
ne vegyél valamit magadnak. Pedig azt a
croissant nem ott sutik, ezt az illatot mi a
levegdbe spricceljik a mozgdlépcséd kor-
nyékére.

Zdlyomi Zsolt parfumér

Komolyabb megoldés az, amikor egy
lausanne-i bank, egy régi-régi svajci ma-
ganbank 4tkoltozik a régi székhelyrél egy
a modern kornak megfelelé hipermo-
dern Uveg-beton irodahazba a té tulsé
partjara. Glnter bacsiék bemennek és
konstatéljak, hogy minden szép, minden
jo, de olyan elektroszmog szag van, és
nincs az a régi jo érzés. ks a feladatom az,
hogy a régi-régi svajci, ezernyolcszéazas
évekbeli bankfidkillat legyen ott a digit
szobaban. A feladat az, hogy a régi Ugy-
fél, GUnter bacsi és a fia, meg az unokaja
jol érezze magét. Es ez illatmarketing.

- Hogy csindltdl nemzetkézi karriert?
Nincsenek sokan a vildgban, akik par-
flimérként tevékenykednek, sét! De ez
még nem kellett volna azt jelentse, hogy
nemzetkézi szinten jegyzett szakember
leszel.

- De, azt kellett, hogy jelentse. Képzeld
el, hogy ezt nem lehet méashogy csinal-
ni. Magyarorszag luxuskozmetikai szem-
pontbdl értelmezhetetlen kiskereskedel-
mi piac.


https://trademagazin.hu/hu/rendezvenyek/kategoriak/futuretalks-2/
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Az én ,egyéni szoc” problémam sokkal
izgalmasabb volt. Amikor én gimnazista-
ként azzal szembestltem, hogy nagyon
érdekel ez a dolog, hogyan tanuljam
megq, akkor azzal szembesiltem, hogy
ez Magyarorszagon egy valahol a kémia
és mUvészet hatdrmezsgyéjén létezd kis
szakma, amely kihalt a vilaghdboruban.
Amikor én akartam a szakma irdnt erdek—
|6dni, akkor zart ajto-
kat talaltam, és senkivel
nem tudtam beszélni.
Ab ovo kellett kiilfol-
don tanulni, és miutan
kijutottam Versailles-ba
a Guerlain altal alapi-
tott félig magan, félig a
francia iskolarendszerbe
interiorizalt luxuskoz-
metikai kreativ iskoldba,
akkor 12 darab embert
vettek fel az egész vilag-
rol. Fél évszazada nem
jart ott magyar ember.
Ez egy zért szakma: a parfUmorok gye-
rekei, az unokai lesznek parfimaorok, és
nem engedunk be senkit. Néha kell vér-
frissités, és akkor résnyire nyitjdk az ajtot,
és beengednek ilyen kilfoldi népeket.
Jean-Claude Delville tanacsat megfogad-
va lettem freelance parfimar. Egy olyan
szakmaban, aminek az éves rendes konfe-
rencidjan cégtulajdonosokkal, sales-esek-
kel, marketingesekkel — akik nem orrok —
egydtt lesziink hdromszazan.

- Mindent érzel... Ez nem zavard?

- Nem. Ez egy nagyon j¢ kérdés. Gyerek-
koromban rajottem, hogy ti, tobbiek nem
éreztek annyit. Gyerekkorom &ta gyulik a
sok szaginformacio, igy, ha behunyom a
szemem, nekem az egész vildg megvan

illatokbdl is. A Dedk téri dltaldnos iskola-
ba jartam, utdna meg az E6tvos gimibe,
és a kettd kozti Utszakaszt nagyon sok-
szor tettem meg. Jatszottam azt, hogy
behunytam a szemem és vakon men-
tem a szagok alapjan az utcakon, és nem
mentem neki embernek vagy haznak. De
meghivast kaptam egyszer egy nyomo-
z6kutydkkal vald versenyre is, ahol egy

.Gyerekkorom éta gyulik a sok szaginformdcid,
igy, ha behunyom a szemem, nekem az egész vildg
megvan illatokbdl is”

nagyon izgalmas kisérlet csinaltunk. A ku-
tydk levertek a végén, de én azt hittem,
hogy sokkal hamarabb el fogok vérezni.
Egész j¢ voltam.

- Akkor biztosan rettegtél, hogy el ne
kapd a COVID-ot, vagy ha elkapod, akkor
ne veszitsd el a szagldsodat, izlelésedet.

- Egyaltalan nem féltem, nem is kaptam
el tudtommal. A COVID alatt kifejlesz-
tettem egy kis szaglokészletet, ugyanis,
ha elveszted a szagldsodat és viszony-
lag gyorsan elkezdesz gyakorolni, akkor
— orvosilag-klinikailag bizonyitott, hogy
- vissza lehet huzalozni a tudatos szagi
informaciét, amit te is felépitesz az éle-
tedben.

En magamat egyébként sose féltem,
talpra esé tipus vagyok. Ugy voltam vele,

hogy ha elkapom a COVID-ot, legaldbb
elmegyek szorfozni. Korilbell igy fog-
tam fel, nem is kaptam el.

- Szaglds nélkiil is meg tudsz csindlni
bdrmilyen ligyfél dltal kért illatot csak
azért, mert ismered a mogottes kémidt?
— Igen. Sok évtized gyakorlds utan Bee-
thoven is stketen komponalt.

Egy rovid torténet arrdl, milyen is a szag-
las. A COVID alatt sajnos elvesztettem egy
nagyon aranyos, idés amerikai parfimar
baratomat. O mar rég nyugdijas volt, de
még New Jersey-bdl dtreptették Isztam-
bulba, ha egy kreécios folyamatban vala-
ki elakadt. Lancdohanyos volt. A dohany-
74s jot nem tesz a szaglassal, és a parfim-
laboroknak a kézelébe nem mehet senki
cigarettaval. Andy bacsi megérkezett egy
nagy nemzetkozi projekt kozepébe, be-
jott a parfumlaborba, Ult és résnyire nyi-
tott ablakon kilégott a karja, benne a cigi.
Szagolgatta a blotternek hivott kis fehér
parfimcsikot, szivott, szagolgatta, aztan
pedig elmondta, mit tegyenek, hogy az
illat mUkadjon. Volt élettapasztalata, tehat
az a fantasztikus tudasmennyiség, ami fel-
halmozodik a fejedben, az egy absztrak-
Cids tudasbazist jelent.

En még elvileg a palyam kézepén va-
gyok, és szerencsére nem topmodell va-
gyok, a testem és az
érzékszerveim

T IRATKOZZON FEL

Ha 270rban EGYSZERUEN

van mibél ATRADE MAGAZIN
veszitened, il @3 YouTube [&:\(o):\T:W/:\:/:¥
akkor még HOGY RENDSZERES
mindig ERTESITEST &t
agyonvagsz KAPJON A LEGUJABB
mindenki PODCASTROL!
mast. /

Zsolt Zélyomi: “A fragrance can be decisive in a business deal”

Perfumer Zsolt Z6lyomi was Szilvia
Krizsé's guest in the latest episode of
the Future Talks podcast. This article
features parts of the conversation,
but you can watch the whole inter-
view at futuretalks.hu who.
Fragrances and business success
Mr Zélyomi believes that fragranc-

es have their own personalities, but
if he doesn’t meet the actual person
he is preparing a new fragrance for
—and more importantly if he can't
smell their skin personally — then he
will design the fragrance for the aver-
age of the target population. Brands
know very well that the US market,
Europe, Russia and the Arab world all
want different products. Interestingly
the Covid pandemic didn’t do harm
to the perfume industry, the segment

has even managed to expand.
Szilvia Krizsé asked the perfum-

er whether he has customers who
want perfumes that can make them
more successful in the business life.
He told they do have such solutions
and also spoke about scent market-
ing. A good example of this is when
one is coming up from the metro in
Paris and smells that delicious crois-
sant scent: we simply can't resist and
will buy something from the bakery
—actually the croissant isn't made
there, only a special fragrance, de-
veloped by specialists such as Zsolt
Z6lyomi, is sprayed into the air at the
right places of the metro station. The
perfumer explained that he became
interested in scents during secondary
school, but soon realised that there

is no institution in Hungary where he
could study it. Finally he began his
studies at a specialist school in Ver-
sailles, which was founded by Guer-
lain and only admitted 12 students in
that year from the whole world in the
given year.

Smelling it all

Szilvia Krizsé asked the perfumer
whether it was disturbing to be able
to smell every scent. He said he had
no problem with that; he has been
collecting all that scent information
since his childhood, so when he clos-
es his eyes, the world is still there for
him. During the Covid pandemic he
wasn't afraid of catching the virus; he
even developed a small smelling kit
for the situation of losing his sense of
smell, as it has been proven by scien-

tists that the old skills can be brought
back quicker by practicing.

His knowledge is so big that he can
already compose a fragrance for a
customer without smelling, just be-
cause he knows the chemistry be-
hind it. Mr Zélyomi had an Amer-
ican perfumer friend, who sadly
passed away during the pandemic.
Even though this man used to be a
heavy smoker, he could tell which
element was missing from a certain
fragrance, and could instruct its cre-
ators what to do to make that scent
work. The Hungarian perfumer is still
only in the middile of his career, but
even if his senses start to deteriorate,
he will have the necessary know!-
edge and skills to stay at the top of
his game. 7
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A hdboru ellenére is folytatddott
a PET Kupa és a Diageo kdzos
CALL-Action programja

A hulladékkezelési rendszerek hianyabol fakadéan Karpataljan
osszesen koriilbelil harommillié tonna hulladék halmozédott

fel, jelent6sen szennyezve a Tiszat és mellékfolyoit, komoly
természeti karokat okozva mind ott, mind Magyarorszagon.

Maradékmentd otletek
a MAGGI-t6

Az elmult években egyre fontosabba valt a fogyasz-
ték szamara az élelmiszer-pazarlas elleni kiizdelem.
A magas inflacié és novekvé élelmiszerarak eredmé-
nyeként megnétt az igény a pénztarcakimélo étke-
zési megoldasokra. Az emberek tudatosan arra t6-
rekszenek, hogy lerdviditsék a f6zési folyamatot a
rendelkezésre allé 6sszetevékkel. Mindezekre adnak
valaszt a MAGGI uj maradékmentd alapjai.

A portfdlié 3 termékbdl dil: szeretnénk megszélitani,

a MAGGI Lecs¢ alapbdl, akiknek fontos a meg-

a MAGGI FUszeres tepsis maradt hozzévalok meg-
burgonya alapbdl és a mentése, valamint, hogy

- 1=zt & L b w - L=
Eddig 724 tonna szelektiv hulladékot gyuUjtéttek be

MAGGI Rakott tészta alap-
bol, amelyekhez a f6 alap-
anyagok a legtébb kamra-
ban megtaldlhatoak.

A koncepcié lényege,
hogy a termék sokoldalu
elkészitése lehetévé teszi a

rovid id6 alatt pénztarca-
barat, tartalmas, valtozatos
ételt készitsenek. A tavaszi
id6szakban az Uj termék-
bevezetést egy online és
instore kampénnyal, vala-
mint egy erds influenszer

A helyzet orvoslaséra inditotta
a hulladékmentesitésben élen
jaro Tiszai PET Kupa és a vilag
vezetd alkoholosital-gyarto és
-forgalmazo vallalata, a Diageo
kozos CALL-Action program-
jat tavaly év elején. Ennek kere-
tében szelektiv hulladékgyjtd
pontokat hoztak Iétre, fejlesz-
tették a hulladékszallitd jarmu-
veket, valamint bévitették a hul-
ladékfeldolgozasi kapacitast.

Az edukacio jegyében az isko-
lai szelektiv hulladékgyUjtés fej-
lesztésén tul jelen vannak a ko-
z0sségi médidban is, és lakos-
sagi szelektiv gydjtést segitd
oktatovidedkat is rendszeresen
megjelentetnek. Az eddig eltelt
id6szakban 724 tonna szelektiv
hulladékot gyUjtottek be és dol-
goztak fel.

A program 2023-ban is folytato-
dik tovébb. 7/

PET Cup and Diageo continue their CALL-Action

programme despite the war

About 3 million tonnes of waste accumulated in Ukraine’s Kdrpdtalja region, due to
a lack of waste management systems. This waste pollutes the river Tisza and its trib-
utaries very much — both in Ukraine and in Hungary. PET Cup and Diageo launched
their CALL-Action programme early last year, as part of which 724 tonnes of waste
was collected and an educational campaign also took place; the programme con-

tinues in 2023. 7

fogyasztok szamara, hogy
az otthon fellelheté hoz-
zavalokat felhasznaljak.

A MAGGI maradékmenté
alapjai segitségével a kam-
raban, htitében megma-
radt alapanyagok felhasz-
naldsaval véltozatos, iny-
csiklando étel készithet.
A termékekkel elsédlege-
sen azokat a fogyasztdkat

tdmogatassal erdsitjuk.
Készulunk egy aloldallal
a Maggi.hu-n, ahol a fo-
gyasztok inspiralodhatnak
a termékek soksziny el-
készitésérdl. Az Uj termé-
keket az Uzletek polcain
a Maggi alapok blokkon
belll taldljdk meg az Uj-
donsagot kiprobalni va-
gyok. (x)

Leftover-saving ideas from MAGGI

In the last few years the fight against food waste has become more im-
portant for consumers. MAGGI has developed its leftover-saving fixes to
help save money and shorten the cooking time. The portfolio consists
of three products, MAGGI Lecho fix, MAGGI Potato gratin fix, and MAG-
Gl Pasta gratin fix, for which the main ingredients can be found in most
pantries or fridges. The new products can be used in so many ways
that tasty dishes can be cooked basically from anything. (x)

Orszdgszerte modernizdlja hush(téit az ALDI

Az 6sszes magyarorszagi Uzletét Uj hushu-
tokkel l4tja el az ALDI, igy nagyobb arukindlat
lesz elérhetd kisebb helyen. Az eddigi hiité-
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ladakat modern, Gvegajtoval elldtott, don-
tott polcokkal rendelkezé allohtok valtjak.
Az dllohttsk kisebb helyet foglalnak el a hi-
t6ladékhoz képest, de kétszer akkora a
polcfolydométerben mért kapacitasuk,
igy egyrészt tobbféle termék helyez-
het6 el bennulk, méasrészt egyszerre
nagyobb mennyiséggel tolthetok fel.
Az Uj hiiték négy polcszinten 30 polc-
folydméterrel rendelkeznek, de akéar
Otszintesre is bévithetok, igy 375 polc-

folyéméterre névelhetd a kapacitasuk. Az
innovativ, 45 fokban dontott polcok kényel-
mesebb bevésarlasi élményt biztositanak a
vasarloknak, és egyszerUsitik a termékek el-
helyezését az arufeltodltdk szamdra.

A hitokben a papiralapu cimkét az ALDI egy-
ségesen digitdlis polccimkével valtja ki. Ezzel
a kérnyezetbarat megolddssal nem csupan
papirt és nyomtatasi koltséget, hanem érté-
kes munkaid6t is megtakarit a vallalat, és a
vasarlasi élményt is javitja. /

ALDI to install new meat refrigerators

ALDIis going to install new meat refrigerators in all of its Hungarian stores. The new modern upright
freezers have glass doors, and they take up less space, but have twice as big storage capacity as the
previously used chest freezers. There are four rows of 45-degree inclined shelves inside them, providing
30 running metres of display space, which can be extended to 375 running metres on 5 shelves. ./
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Tébb mint ezer magyar cégnek kell
majd beszémolnia a fenntarthaté
mUkodésérdl az EU-nak

A t6zsdén jegyzett vallalatok kevesebb mint harma-

da szamit fenntarthatonak az unios zold keretrend-
szer mutatdi alapjan - hivja fel a figyelmet az EY

EY

(Ernst & Young) 11 tagorszagot elemz6 tanulmanya.

Az EU célul tlzte ki, hogy 2050-re
karbonsemlegessé valjon. A 2021-

ben bevezetett Taxondmia-ren-

delettel ezért létrehozott egy ko-

265 nyelvet, ami minden tagal-
lamban egységesiti, mi mindsdl

fenntarthatd gazdasagi tevékeny-
ségnek és mi nem. A kritériumok

értelmezése azonban nehézsé-
geket okozhat a véllalatoknak.
Az elsé pénzigyi évben koz-
zétett taxondmiai beszamolé-
kat 11 uniés tagallamban (Ma-

gyarorszag nincs koztik) elem-

76 EY-jelentés szerint a vizsgalt
tézsdei cégek bevételének &t-

lagosan 27 %-a, mig a mukodé-

si koltéseik (OpEx) 28 %-a sza-
mitott fenntarthatdnak a konti-

Ausztria és Finnorszag felelt
meg.

Az elemzett szervezetek a je-
lentéstétel sordn tobb kihivas-
sal is szembesultek, mint a ren-
delkezésre 4ll6 rovid iddkeret
és a megfelel6 folyamatok hia-
nya, de gondot okoztak az in-
formacidszerzéssel kapcsolatos
nehézségek, valamint, hogy tul
sokféleképpen lehet értelmezni

a szabdlyozasi kdvetelményeket.

A beszdmoldiras kotelezettsé-
ge fokozatosan terjed ki a cé-
gekre, a nagyvallalatoktél egé-
szen a kkv-kig. lgy hamarosan
kozel 50 ezerre emelkedhet az
érintett véllalkozasok szédma az
EU-ban, ami akar 1300 érintett

K&H fenntarthatdsdagi index:
stratégiat még kevés cég készit

A K&H 2022 6ta évente két-
szer atfogo felmérést készit
a magyarorszagi cégek ko-
rében a fenntarthatdsagrol.
360 kozepes és nagyvalla-
latot kérdeztek meg, és a
kérdéssorban vizs-

galték azt is, hogy

a cégek mennyire

vallalnak feleldssé-

get az ket kordl-

veve tarsadalomeért.

A megkérdezett vallalatok
70%-a szamara az alkalma-
zottakkal szembeni mélta-
nyos banasmad, illetve eti-
kus Uzleti viselkedés kiemelt
jelentéséggel bir. 59% nagy
figyelmet szentel az észinte
marketingkommunikacié-
nak, 55% pedig a mun-
ka-maganélet kozott meg-
felel egyensulynak is.

A felmérés készit6i megfi-
gyelték, hogy azok a cégek,

at, a legtobb témakorben
akar 10-20%-kal magasabb
ardnyban veszik ki részu-
ket a tarsadalmi felelésség-
véllalasbol. Kivételt képez
ez alol a ndk részvétele a
menedzsmentben,
amely mindkét eset-
ben alacsony, 20%
kordli figyelmet kap.
Azt is érdemes hoz-
zatenni, hogy fenntartha-
tésagi stratégiat egyeldre
mindossze a cégek 14%-a
készit (bar ez is 3%-0s no-
vekedés a fél évvel kordbbi
felméréshez képest.)
Az, hogy a tarsadalmi igaz-
s4gossag, az oktatas, az
egészségugy és a sport te-
riletén kilonféle kezde-
ményezéseket karoljanak
fel, 6sszességében a cégek
38%-ara jellemzé, de a fenn-
tarthatosagi stratégiaval

nensen. A rendelet elvarasainak
mindkét tertleten leginkabb

magyarorszagi székhelyl céget
is jelenthet. 7/

amelyek mar kidolgoztak
fenntarthatdsagi stratégi-

rendelkezé cégeknél ez az
arany 59%. /

K&H sustainability index: still few companies

prepare a strategy

Since 2022 K&H Bank has been conducting a sustainability survey in Hun-
gary twice a year. They had interviewed 360 medium-sized and large
firms about their efforts for the benefit of the society, and found that
those businesses which have already prepared a sustainability strategy
have 10-20% bigger share in socially responsible activities. However, only
14% of companies are preparing such a strategy at the moment (it is true
though that this proportion is 3% bigger than half a year ago). ./

More than a thousand Hungarian firms will have to
report on their sustainable operations to the EU

An 11-country study by Ernst & Young (EY) has found: less than a third of compa-
nies qualify as sustainable, based on the EU’s green framework system. The EU
wants to be carbon neutral by 2050, and with the 2021 Taxonomy Regulation it
stipulates that companies have to report on the sustainability aspects of their
operations. The reporting obligation is extended to companies gradually, from
large corporations to SMEs. Soon 50,000 businesses in the EU and up to 1,300
based in Hungary may need to prepare such reports. /

Henkel-eredmények a fenntarthatdsagban

A Henkel k6zzétette 32. Fenntarthatosagi jelentését. A hosszu listaban tobbek
kozott kiemelt helyen szerepel a klimavédelem: a véllalat 55%-kal csokkentet-
te CO,-kibocsatasat a gyartas soran, és 70%-ra névelte a megujulé forrasok-
bdl vasarolt villamosenergia aranyat. Komoly lépéseket tettek a korkoros gaz-
dasdg felé vezet6 uton is, csomagolasaik mar kozel 87%-a ujrahasznositasra és
ujrafelhasznalasra lett tervezve, illetve 43%-os csokkenést értek el a termék-
tonnankénti hulladékmennyiség terén.
A tarsadalmi szerepvdllalas jegyében

tobb mint 30 millié emberen tudtak se-
giteni, kulon kiemelve a COVID-19 jarvany
elleni kiizdelemhez vald hozzajarulast és
az ukrajnai hadboru dldozatainak tdmoga-
tasat egy 6 millié eurds szolidaritasi prog-
ram keretében.

A nemek kozotti egyenldségre valod to-
rekvés nevében novelték a ndk aranyat

a vezetdi pozicidkban (2022-ben ez az
arany 38,7%-ra ndvekedett), illetve be-
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vezettek egy holisztikus elkotelezettségi
programot is, melynek célja, hogy még
atfogodbban téjékoztassa és képezze a
munkavdllalokat a fenntarthatdsagrol. 7/

Henkel's sustainability results

Henkel has published its 32" Sustainability Report. The company reduced its CO2 emissions by 55% (per
tonne of product), and it increased the share of renewable electricity use at production sites to 70%. Near-
ly 87% of the packaging is designed for recycling and reuse, and Henkel managed to reduce waste per
product tonne by 43%. With its CSR work, Henkel has been able to help more than 30 million people since
2010, making a major contribution to fighting COVID 19, and supporting the victims of the war in Ukraine
through an EUR 6m solidarity programme. ./
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Kiosztottdk a Startup Frkezik a tisztitdszerek Uj generdcioja?
PlasticSu rgery program dlelt AzRTL Capak kézétt cimd miisoranak pénziigyi tanacsaddjaként

a K&H idén is dijazta azt a vallalkozast, amely szakmai hozzaérté-
Harmadik alkalommal keriilt megrendezésre a Startup Plas- | sével, egyediségével és jovébe mutato, fenntarthaté gondolko-
ticSurgery 4 honapos programja, melynek gy6zteseit marci- | dasmadjaval talalt megoldast a fogyasztok mindennapi igényeire.
us kozepén a KPMG Magyarorszag székhazaban megrende- | A 13jelolt koziil a Cleanspire lett a végs6 gydztes, a flakonos tiszti-
zett zardversenyen hirdették ki az 6tletek bemutatasa utan. | toészerek Gjragondolasaval.

o A4 hénap soran a Az Eurostat adatai alapjan pénzigyi oldaldnak megterve-
ﬂ,‘ MUANYAG . kivalasztott csapa- 2018-ban Eurdépaban 359 mil- zéséhez pedig a K&H kétnapos,
UJRAGONDOLASA . tok szamos esemé- lio tonna muanyag hulladékot minden kulondijjeldlt szamara
Ny 3 nyen vehettek részt, | termeltlink, és ennek 40%-at biztositott, pénzigyi tervezés
ahol segitséget és a csomagolasok tették ki. workshopja is hasznos segitsé-
tanacsokat kaphat- A Cleanspire innovécidjaval vi- get nyujthat.
A program célja, hogy olyan tak, hogy Otleteiket alaposan szont ez csokkenthetd, mivel a A kulondijjal jaré 1 millio forint
startupoknak segitsenek, kidolgozva és megvaldsitas- csak az aktiv hatdanyagot tar- értékd mentorprogramot egy
amelyek a muanyag dltal oko-  ra készen mutathassak be a talmazo, a felhasznalds helyén olyan marketingkampény 6sz-
zott kdrnyezeti és egészség- zs(rinek. feloldhaté por és pezsgétab- szedllitésara tervezik forditani,
Ugyi kihivasokra kindlhatnak A program résztvevoi kozott letta alaku tisztitdszerei papir amely — a termék megismer-
megoldasokat. Az esemény 8 dij kerUlt kiosztasra, melyek csomagolasban is kdnnyen ke- tetése mellett — orszagos szin-
f6 tdmogatdja a Rossmann kozUl a f6szponzor, a Ross- zelhet6ek. ten tudja edukalni a fogyaszto-
Magyarorszag, igy ezuttal mann Magyarorszag altal fel- A vallalkozés szeretné mind a kat a hatékony és kornyezetba-
szamos Otlet latott napvildgot  ajanlott kdzos egylttmiko- hazai, mind a nemzetkozi pi- rat tisztitoszerek kornyezeti és
a kozmetikai iparra vonatko- dés elinditaséat a BeautyBlocks | acot meghdditani. Ennek a pénzugyi elényeirdl. /
zban is. és a Beautycle kaptak./

A new generation of cleaners?
As the financial advisor in RTLs business television show Among Sharks, K&H rewarded
Cleanspire with a HUF 1m mentor programme for their innovative solutions to replace

Winners get their Startup PlasticSurgery awards

For the third time, the 4-month Startup PlasticSurgery programme has been organ- | cleaners marketed in a plastic bottle. According to Eurostat, we produced 359 million

ised. The programme seeks to help start-ups that offer solutions to environmental tonnes of plastic waste in Europe in 2018, and 40% of this was used packaging. Cleanspire

and health problems caused by plastic. Eight awards were distributed among the can reduce this quantity by selling just the active ingredient of the cleaner, in powder and

programme’s participants, and BeautyBlocks and Beautycle won the cooperation effervescent tablet format, in paper packaging. Cleanspire will use the money they won to

opportunity offered by the main sponsor, Rossmann Magyarorszdg. ./ implement an educational marketing campaign about green cleaning products. ./
Eveni-e akér 50 ezer forintof is vélhatunk fogyasztéi dontéseinkben, megtapasztalva azt, hogy a kérnyezet-

védelem altal pénzt és energidt is megsporolhatunk, fovabba tamogathatjuk

megspérolhafunk az éfelpazarlés a hazai agrardgazatban tevékenykedé kistermeldket.
oo y 4 y 4
csokken'l‘esevel A kisokosra alapozva a két vallalat idén is meghirdeti orszégos, altaldnos

iskolasoknak szol6 jatékos kihivdsat, amely ezuttal — a kiadvany utan -
Tervezz okosan! névre hallgat: a jelentkezé osztdlyok hasznos segédesz-

Tudtad, hogy az élelmiszer-pazarlas is hozz4jarul a klimavaltozashoz?
A nem tudatos vasarléi dontések miatt fejenként évente koriilbeliil
65 kilogramm ételt dobunk a kukaba, pedig egy kis odafigyeléssel
rengeteg pénzt és energiat megsporolhatnank - nem mellesleg pedig
még a bolygonknak is jot tennénk! A Nestlé és a SPAR Tervezz okosan!
kiadvanya hasznos, pénztarcabarat tippeket ad az élelmiszerek helyes
taroldsara, az eltarthatésdgi id6 megnovelésére, a kornyezeti szempon-
tokat figyelembe vevé vasarlasra, vagy éppen a szelektiv hulladékgyij-
tés helyes médjara.

Evente dsszesen mintegy 1,8 millié tonna élelmiszer-hulladék keletkezik
Magyarorszdgon, és egy négyfés csaldd ennyi idé alatt korilbeldl
50 ezer forint érték( feleslegesen megvasarolt élelmiszert dob ki. A pazarlo
hozz44llas megneheziti az éhezés elleni kiizdelmet, valamint legaldbb
10 szazalékkal fokozza az Uveghdzhatdsu gazok kibocsatdsat, pedig
ez egy kis odafigyeléssel konnyedén elkerilheté lenne.

A fenntarthat6 étrendhez és az élelmiszer-pazarldas megelézéséhez nyuijt
segitséget a Nestlé Hungaria és a SPAR Magyarorszag kozos kiadvanya.
A Tervezz okosan! cimu kisokos konkrét, hasznos tippeket ad tébbek ko-
z06tt az élelmiszerek helyes taroldsara, az eltarthatésagi idé megndvelésé-
re, vagy éppen a szelektiv hulladékgydijtés helyes médjara. A kiadvanynak
koszénhetéen megtudhatjuk, hogy melyek az aktudlis idényzoldségek és
-gylmolcsok, mit mutatnak a csomagoldson taldlhaté jeldlések, milyen hosz-
szan fogyaszthatok az egyes termékek a minéségmeg6rzési idé lejarta utan,
tovabba melyek az Ujrahasznosithaté mlanyagtipusok. Ezaltal tudatosabba

kozoket kaphatnak a kdrnyezettudatos attitid elsajatitdsahoz, rdadasul
értékes nyereményekért versenyezhetnek.

A kampany részeként a késébbiekben a kiadvany nyomtatott formdban is
elérhetd lesz a kijelolt SPAR és INTERSPAR aruhazakban, valamint online
és nyomtatott médiumokban is taldlkozhatunk vele. A cél, hogy minden
tarsadalmi réteget és min-

den korosztdlyt a tudatosabb Tippeket keresel

vasdrloi dontések elsajatitd-  a fenntarthato étrendhez
sara Osztonozzenek. Ez pedig  és az élelmiszer-pazarlas

koz6s érdekiink: amellett, hogy megel6zéséhez?

a kornyezetet védjuk az élel-
Olvasd o te is & Nestlé

miszer-pazarlds visszaszoritd-  ésaSPARlegijabb
kisokosat!

saval, a felesleges kiadasokat
is elkertlhetjuk.

Tervezz  okosan! kiadvany
a Nestlé és a SPAR weboldalan
érhetd el, valamint a késébbi-
ekben nyomtatott formdban is
hozzaférhetévé valik a kijelolt
SPAR- és INTERSPAR-druha-

zakban.
nestle.hu/tervezzokosan P
sparfenntarthatojovoert.hu/tervezzokosan e
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Karbonsemlegessé valik
a Vajda-Papir 2050-re

Magyarorszag vezet6 higié-
niai papirgyarté vallalata, a Vaj-
da-Papir elmult 10 évben 40
milliard forintot forditott kor-
nyezetbarat és fenntarthatosa-
gi fejlesztésekre.

A fejlesztések a jovoben is foly-
tatodnak, és cél, hogy 2050-re
elérjék a karbonsemlegessé-
get, de a véllalasok szerint mar
2030-ig csokkenteni fogjak az
energiafogyasztast, 50%-kal
megnovelik a megujuld ener-
gidk hasznalatat, és 20%-kal
csokkentik a vizfogyasztast.
Az eddigi eredményeket és a
célokat a véllalat ESG-jelenté-
sében ismertette, megemlitve

tobbek kozott az FSCGtanusi-
tott felel6s erd6gazdalkodasbol
vagy egyéb ellenérzott forra-
sokbol szérmazo alapanyagokat,
az tzemekben a 100% villamos
energidval hajtott emelégépe-
ket és targoncakat, illetve az ala-
csony kibocsatasu teherautokat.
Arra is kitért, hogy a gyartés
soran keletkezd ¢sszes mellék-
terméket felhaszndljak, illetve
emlitette a 2021-ben kibocsa-
tott zold kotvényt, ami jelentd-
sen hozzéjarult a dunafoldvari
Uzem bévitésének finansziro-
z4sdhoz.

— Felel®s vezetéként kiemelt
figyelmet forditunk fenntart-
hatdséagi céljaink elérésére (.),
hogy az ESG-szemlélet véllalat-
csoportunk teljes egészét at-
hassa, és masok szaméra is pél-
dat mutatva csokkentsiik Oko-
l6giai ldbnyomunkat — mondta
Vajda Attila, a cég Ugyvezetd
igazgatdja. /

Vajda-Papir to become carbon neutral by 2050
In the last 10 years Hungary's leading hygiene paper manufacturer, Vaj-
da-Papir, spent HUF 40bn on making production more eco-friendly and sus-
tainable. This development work continues and the goal is to reach carbon
neutrality by 2050. By 2030 Vajda-Papir will use less energy, increase the share
of renewables by 50% and cut water consumption by 20%. All of this and
many other sustainability achievements are included in the company’s latest

ESG report — told CEO Attila Vajda. ./

Osszefogott a PENNY és a
Munch: élelmiszermentéssel
a pazarlas ellen

Ujabb lépést - FREFHRRAIINPES BETIETE  geket is meg-
tett a PENNY 559% ked"ezménnvel! takarithatnak
a fenntart- , a bevésarlas
hatosagért, soran.
ugyanis 2023. A hdrom ho-
aprilis 17-t6| napos teszt-
az aruhaz- id6szak lejar-
ldnc is csat- tat kovetden
lakozott a tovabbi egy-
Munch étel- ségeket von-
mentd plat- hatnak be a
formhoz. Az indulast kdve- kezdeményezésbe.

téen két budapesti Gzletben
haromféle ételcsomagbdl va-
laszthatnak a vasarlok. A ki-
nalatban szerepelnek majd
z0ldség-gyumolcs, szarazaru
és vegyes meglepetés Ossze-
allitasok is, amelyek a termé-
kek eredeti értékéhez képest
legalabb 50%-o0s kedvez-
ménnyel érhetdk el. igy ezek
megvasarlasaval nem csupdan
az ételpazarlas ellen tehetnek
a vasarlok, de jelentds Ossze-

A Munch altal életre hivott
ételmentéshez nem csupdn
hazai PENNY-Uzletek csatla-
koznak: mar elérhet6 a cseh
PENNY-nél, illetve a cég-
csoporton beldl jelenleg a
csehorszégi és szlovakiai Bil-
la Gzletldnccal is folynak tar-
gyalasok. lgy a PENNY ma-
gyarorszagi lednyvallalata
mar egy nemzetkdzi, REWE-
csoport szintl egydttmuko-
dés elinditoja lehetett. /

PENNY and Munch: together against food waste
PENNY joined the Munch food saving platform on 17 April 2023: in two Buda-
pest stores, shoppers can choose from three types of food boxes. Fruit-vegeta-
ble, dry goods and a mixed surprise box are available with minimum 50% dis-
count - by purchasing them customers can fight food waste and save money
at the same time. Following a 3-month trial period, more PENNY stores will

join the initiative. ./

Fenntarthatd Mastercard kartyak

Chip

Szilikon, arany, nikkel
Attetszé borftas
PVC

Ofszet nyomtatott elélap

Ujabb lépésként azon az uton, hogy Giz-
leti tevékenységét a nettd nulla hulla-
dékkibocsatas irdnydba terelje, a Mas-
tercard bejelentette, hogy felgyorsitva a
Fenntarthato Kértya irdnyéaba tett eréfe-
szitéseit, 2028-ig eltavolitja az Ugyneve-
zett elsé hasznélatd PVC mlanyagokat a
sajat halozatdban lévé fizetési kdrtyakbol.
A Fenntarthato Kértya programjat még
2018-ban inditotta a cég, és azdta 80 or-
5749 tdbb mint 330 kibocsatdja csatlako-
zott, és a legnagyobb kartyagyartokkal
egyUttmkodve tobb mint 168 millié kar-
tyat allitott at a halézatdban Ujrahaszno-
sitott és bioalapu anyagokra.

A mostani bejelentés szerint 2028. janudr
T-jét6l minden Ujonnan gyartott muanyag
fizetési kartyanak fenntarthatébb anya-
gokbol kell készilnie — beleértve az Ujra-
hasznosftott vagy bioforrasbol szarmazé
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mUanyagokat, mint példaul az rPVC, rPET
vagy PLA —, és egy tanusitasi programon
keresztil kell engedélyeztetni Oket.
Ennek a keretében a Mastercard minden
Ujonnan gyartott kartya esetében tanu-
sitvanyt allit majd ki, amelyben értékeli
a kartydk osszetételét és fenntarthatosa-
gi jellemzdit; ezt a tanusitvanyt egy flg-
getlen auditor fogja hitelesiteni. A hitele-
sités utan a kartyan feltintethetd lesz a
CardEcoCertification jelolés.

— Ahogy Ugyfeleink is reagdlnak a fo-
gyasztok kornyezetbarat dontések irdnti

PVC, adalékanyagok, tinta

Antenndval elldtott mag
PVC, aluminium vagy réz

Ofszet nyomtatott hdtlap
PVC, adalékanyagok, tinta

Atlatszd boritds magnescsikkal
PVC, barium

Aldirdsi mez6

Papir, tinta

megndvekedett igényére, mi elkotelezet-
ten torekszink a kdrnyezeti Idbnyomunk
csokkentésére, az emberek, a bolygd

és az inkluziv novekedés érdekében —
mondta Ajay Bhalla, a Mastercard kiber-
és hirszerzési Uizletdganak elndke. //

Sustainable Mastercard payment cards

Mastercard has announced that it is speeding up its efforts to remove first-use PVC plastics from pay-
ment cards in its network by 2028. Mastercard launched its Sustainable Card Programme in 2018. Since
then more than 330 issuers in 8o countries have signed up, working in partnership with major card man-
ufacturers to transition more than 168 million cards across its network to recycled and bio-based materi-
als. From January 12028, all newly manufactured Mastercard plastic cards will be made from more sus-
tainable materials, such as recycled or bio-sourced plastics, for instance rPVC, rPET or PLA, and approved

through a certification programme.
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Okologiaildbnyom-jeldlést minden élelmiszerre?

Az Eurépai Beruhazasi Bank (EBB) 2022-2023. évi ég-
hajlati felmérésének masodik része azt vizsgalta, mi-
ként vélekednek az emberek az éghajlatvaltozasrol,
kiilonosképpen az egyéni viselkedés és a klimaval-
tozas elleni kiizdelemért tett intézkedéseik kapcsan.

Az inflacio és az emelked®
arak sok magyar haztartas-

ra nyomast gyakorolnak, ami
hattérbe szorithatja az éghaj-
lattal kapcsolatos aggodal-
makat. Mégis, a magyar va-
laszaddk 71%-a (@mi kozel van
a 72%-0s unios atlaghoz) azt
allitja, hogy meggyézédése
szerint a sajat viselkedése is
szamithat az éghajlati krizis
kezelésében.

Sokak szerint a kormany-

nak szerepet kell véllalnia az
egyéni viselkedés megvaltoz-
tatdsanak elémozditdsaban.

A vélaszaddk 52%-a tdmogat-
ja, hogy a kormany szigorubb
intézkedésekkel kényszeritse
ki az emberek magatartasa-
nak megvaltoztatasat az ég-
hajlatvaltozas kezelése érde-
kében.

A munkaltato kivélasztasa so-
ran is egyre inkdbb el6térbe
kerllnek az éghajlati szem-
pontok is. A megkérdezettek
59%-a szerint fontos — 14%-uk
szerint pedig ez a legfonto-
sabb —, hogy a leendé mun-
kéltatd kiemelten kezelje a
fenntarthatésagot. Az ardny a

20 és 29 év kozottiek korében
még magasabb, 72%-uk sze-
rint fontos, 19%-uk szerint pe-
dig ez a legfontosabb szem-
pont.

Az élelmiszer-termelés is be-
lejatszik az Uveghdazhatasu-
gdz-kibocsatasba. Annak ér-
dekében, hogy az emberek
fenntarthatébb dontéseket
tudjanak hozni az élelmi-
szer-vasarlas soran, a meg-
kérdezettek 72%-a tdmogatja,
hogy minden élelmiszeripa-
ri termékre kerdljon jelolés,
amely feltlinteti a termék
dkoldgiai labnyomat. (Ossze-
hasonlitasképpen: Ausztria-
ban a megkérdezettek 78%-a,
Szlovakidban 64%-a tdmogat-
jaezt)

Emellett a megkérdezett ma-
gyarok 52%-a éllitja, hogy haj-
lando lenne valamivel tob-
bet fizetni a helyben és fenn-
tarthatébb modon elédllitott
élelmiszerekért (Ausztria: 65%,
Szlovakia: 55%).

A megkérdezett magyarok-
nak csak 38%-a tdmogatna a
megvasarolhatd hus- és tej-
termékek mennyiségének
korldtozasat (Ausztria: 48%,
Szlovakia: 38%).

Teresa Czerwinska, az EBB al-
elnoke Gdvozolte a felmérés
eredményeit, amelyek jol bi-
zonyitjak, hogy a magyar pol-
garok is készek arra, hogy sze-
mélyesen is kivegyék részi-
ket az éghajlatvaltozas elleni
kizdelembdl. /

Ecological footprint label on every food product?
According to the 2022-2023 climate survey of the
European Investment Bank, 719 of Hungarians
(EU average: 72%) think their own behaviour could
matter in managing the climate crisis. 529 of re-
spondents said the government should impose
stricter measures for changing people’s behav-

change.

iour for the benefit of the battle against climate

Food production also contributes to greenhouse
gas emissions. With the purpose of making more
sustainable food buying decisions, 72% of Hungar-
ians support the idea of putting ecological foot-

print labels on every food product. 52% of Hungar-

ians said they would be willing to pay a little more

for foods produced locally and more sustainably.
However, only 38% of Hungarians would back lim-
iting the amount of meat and dairy products that
is allowed to be purchased.

Fenntarthatosagi kdvetelmények
a vallalatiranyitasi rendszerekben

A Globédlis Jelentési Kezdeményezés (GRI) rend-
szere egy nemzetkdzileg elismert keretrendszer,
amely Utmutatdst nyujt a szervezetek széamara,
hogyan szamoljanak be fenntarthatdsagi tel-

Fenntarthatd rendszer és miikodés:
-Kornyezetbaradt csomagoldsi megoldadsok.

-Ujra haszndlhato;
-Komposztdlhato;
- ﬂjrahaszn ositott;
-Ujrahasznosithato;
-Szerves hulladék kezelési rendszer
kidolgozasa, bevezetése.

jesitménytkrél. A GRI-rendszer segit biztosita-
ni, hogy a szervezetek dtldthatéan szamoljanak
be a jelentésiikrdl, és azonositsak a fejlesztést
igényl6 terlleteket.

Az 150 26000 egy atfogd nemzetkdzi szabvany,
amely Utmutatast ad arra vonatkozdan, hogy a
szervezeteknek hogyan kell kezelnitik tarsadalmi,
kornyezeti, gazdasagi és etikai feleldsséguket.

Az 1SO 14064 egy vildgszerte elismert dnkéntes szabvany, amely Utmuta-
tast ad a szervezeteknek az iiveghézhatasu gazok (UHG) elszdmolasi és
ellendrzési rendszereinek kialakitasahoz és kezeléséhez. A szabvanycsa-
lad hdrom részbol &ll: 1ISO 140641, 150 14064-2 és 15O 14064-3

B&vebb informéacio: https://www.urs-hungary.hu/hirek/
fenntarthatosagi-kovetelmenyek-a-vallalatiranyitasi-rendszerekben (x)

Sebestyén Tibor
vezérigazgatd

OKOSYS Zrt.

United Registrar of Systems
Hungary Kft

Fenntarthatosag, kornyezetvédelem,
energetika, tarsadalmi felelosség
vallalas igazolasara és tandsitasara
megoldasok nemzetkozi
akkreditacioval.
ISO 26000, GRI, ISO 14001, ISO 50001,
ISO 37001

Sustainability requirements in enterprise resource planning
Global Reporting Initiative (GRI) is an internationally recognised framework system, which offers
guidance to organisations on how to report on their sustainability performance. The GRI system
helps to ensure that reports are transparent and the fields that need improvement are identified.
150 26000 is a comprehensive international standard, which provides guidance to companies
on how to operate in a socially, environmentally, economically and ethically responsible way.
150 14064 is a globally recognised voluntary standard, which gives guidance to businesses on es-
tablishing and managing their system for greenhouse gas (GHG) emissions and removal.

It consists of three parts: 15O 14064-1, 150 14064-2 and 150 1406 4-3

More information: https: //www.urs-hungary.hu/hirek/
fenntarthatosagi-kovetelmenyek-a-vallalatiranyitasi-rendszerekben (x)



https://okosys.hu/kornyezetbarat-termekek/

Moggororszog Europo legjelentdsebb tormatermeldje

Magyarorszdg adja tormdbdl az EU éves éssztermésének kozel felét

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara ada-
tai szerint Magyarorszag adja tormabdl
az Europai Unio éves dssztermésének
kozel felét — az el6z6 szezonban tobb
mint 10 000 tonna termett ebbdl a hus-
vétkor kiemelten keresett z6ldségbd|
idehaza. A szakaszos betakaritasnak és
a taroldstechnoldgidnak kdszonhets-
en az Ujtorma betakaritdsdig nemcsak
a hazai piac, hanem az eurdpai piac

tébb mint felének kiszolgalasara is ele-
gendd a magyar termés. A hazédnkban
termelt tormat 80-90%-ban exportal-
juk, tobbek kdzt Németorszagba, Len-
gyelorszagba, az Egyesult Kirdlysagba

és Csehorszagba, jellemzéen friss, 1édig
formaban.

A torma hazankban éshonos novény,
melynek termesztése mara szinte
egyetlen korzetre koncentralédik.

A Hajdusagi Torma 2008 6ta oltalom
alatt all6 eredetmegjeldléses (OEM) ter-
mék, melyet 2021-ben hungarikumma is
nyilvanitottak. A tormatermesztés a haj-
dusagi termdtéjon tobb szaz csalddnak
a megélhetését biztositja.

A frissen reszelt torméanak magas a G
vitamin-tartalma; baktérium- és virus-
016 hatdsu. 7/

Hungary is Europe’s biggest horseradish producer
According to data from the Hungarian Chamber of Agriculture (NAK), Hungary contributes nearly half of

the European Union’s total horseradish production

— last season more than 10,000 tonnes of horseradish

was harvested in Hungary. Hungary exported 80-90% of this — typically unprocessed — mainly to Germa-
ny, Poland, the United Kingdom and the Czech Republic. .~

Udvozli a ProVeg az ALDI Sud elkotelezettségét
a néveényi alapu termékek irant

A novényi alapu termé-
kek fogyasztasat az alla-
ti eredetd alternativakkal
szemben népszer(isite-
ni kivané ProVeg lidvo-
z6lte az ALDI Siid tervét,
miszerint a diszkontlanc
2024 végéig ezerre bovi-
ti novényi alapu termé-
kei valasztékat Németor-
szagban.

Az ALDI ezzel a rivalis LIDL
nyomdokaiba Iép, amely

az év elején kozolte, hogy

a kornyezeti terhelés csok-
kentésére irdnyuld stratégia-

Az ALDI a kdzelmultban
kozzétett, taplalkozassal
kapcsolatos jelentésében el-
ismerte a ndvényi élelmisze-
rek klimabarét jellegét, mely
allitast tobb tanulmany is
aldtdmasztja. Az egyik ilyen
tanulmany nemrég je-

lent meg a Nature Climate
Change cimU folydiratban,
amely ravildgit a hus- és tej-
iparnak az Gveghazhata-

su gazok kibocsatasa miatt
a bolygdra gyakorolt ne-
gativ befolyasara, kulono-
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irdnyulo eréfeszitések fényé-
ben./

ja keretében noveli névényi
alapu kindlatat, és csokken-
ti az éllati eredet( termékek
szamat.

ProVeg welcomes Aldi SUd’s commitment to plant-based products

ProVeg, an organisation promoting the use of plant-based products over animal-based alternatives, has welcomed Aldi
Stid's plan to expand its plant-based product selection in German stores to 1,000 products by the end of 2024. Aldi follows
in the footsteps of Lidl, which said early this year that it would be increasing its plant-based offerings and decreasing ani-
mal-based products, as part of a strategy to reduce its environmental impact. ./
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stlt Allamokban a
boltokban. A ter-
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mék regiondlis bevezetésekkel kezd6dik
a kozépnyugati, északkeleti és délkeleti
régioban, a cél pedig az orszdgos és ka-
nadai terjeszkedés még az idén — kozol-
te a The Kraft Heinz Not Company LLC
e-mailjében.

A termék sima és krémes, a hagyoma-
nyos tojasalapu majonézéhez hasonld
texturdjat a cég tobbek kozott csicseri-
borsoliszt felhaszndldsaval biztositja. 7/

NotMayo néven vezet be ndvényi alapu
majonézt a Kraft Heinz és a NotCo Amerikaban

NotMayo: Kraft Heinz and
NotCo roll out plant-based

mayonnaise in the USA

NotMayo is the name of a new plant-based
mayonnaise launched by Kraft Heinz's joint
venture with NotCo, which debuted in the USA
this March. The product is made with chickpea
flour, and it has a smooth and creamy texture
that is similar to that of traditional egg-based
mayonnaise. ./



Aggodalmak az unids
,Uj GMO” szabdlyozds miatt

Egyre nagyobb az aggodalom amiatt, hogy

az EU-ban az élelmiszer-génszerkesztés-
re (4j genomikai technikak vagy NGT) vo-

natkozo szabalyozas tulsagosan laza lehet.
Tobb mint 50 élelmiszeripari és kornyezet-

védelmi szervezet koaliciéra lépve ellenzi

azokat az unios javaslatokat, amelyek lehe-

tévé tennék, hogy az NGT-élelmiszerek a
jelenlegi nehézkes GMO-jévahagyasi elja-
rast megkeriilve keriiljenek piacra.

A jogszabdly tdmogatdi — igy a Bayer, az
Euroseeds, a BASF és a Syngenta — sze-
rint az Eurdpai Bizottsdgnak a véglege-
sités elétt még tovabb kell vizsgélnia a
rendeletet.

Az Uj NGT jogalkotasi javaslat tartalmanak
kdzelgd nyilvanossagra hozatala elétt az
ellenzék attél tartanak, hogy az Eurdpai
Bizottség felszamolja a jelenlegi élelmi-
szerrendszer teljes nyomon kdvethetdsé-
gét, ezért tobb mint 420 000 alairast gyj-
tottek 6ssze az altaluk ,Uj GMO-knak” ne-
vezett termékek deregulacioja ellen.

LA jelenlegi szabélyok biztositjdk az Uj
GMO-k nyomon kdvethet6ségét az élelmi-

!;.! J. \.
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Az aggodalmak kézéppontjdban
a nyomon kdévethetdség dll

szerrendszerben, ami lehetévé teszi, hogy
a gazdak tudjak, az altaluk vasarolt veto-
mag genetikailag médositott-e vagy sem”
- mondta el Madeleine Coste, a Slow Food
Europe politikai felelése a FoodIngredi-
entsFirstnek. — ,Ha az Eurépai Bizottsag —
ahogy varhato — ennek megvaltoztatésa-
ra tesz javaslatot, fenndll annak veszélye,
hogy a nyomon kdvethetdség sérdl. Ré-
adasul a Bizottsdg nem invesztalt kelléen
azon maodszerek fejlesztésébe, amelyekkel
tesztelni és azonositani lehet, ha a termé-
kek NGT-bdl szérmaznak, pedig e médsze-
reknek a tovabbfejlesztésére nagyon nagy
szlikség van” - Véli a szakember. /

Concerns over the “new GMO” regulations

Concerns are growing that the new food gene-editing (New Genomic Techniques or NGT) regulation in
the European Union might be too lax. More than 50 food and environmental organisations have teamed
up to oppose EU proposals that would allow NGT foods to enter the market without going through the
present burdensome GMO approval process. Some fear that NGT foods could circumnavigate GMO reg-
ulation. Opponents of the new requlation have gathered more than 420,000 signatures against deregu-

lating what they call ‘new GMOs”. ./

Németorszag: nem kér tdbbé feldrat
a Starbucks a vegdn tejért

A németorszagi kdvérajongok tobbé nem fizetnek felarat, ha tejeskavéjukba ha-
gyomanyos tehéntej helyett vegan tejet rendelnek a Starbucksnal. A nemzetkozi

| kavézolanc dontése érinti valamennyi, 6sszesen
_ 145 németorszagi telephelyének arszabasat.

,Nem szamit, hogy a jol bevalt régi stilust kedve-
led, vagy szivesen kisérletezel: nalunk mostantol fel-
ar nélkdl kaphatsz tejalternativakat” — tette kdzzé
nemrégiben a Starbucks Németorszag a kdzosségi
médiaban.

Németorszag az Egyestlt Kirdlysdg és Franciaorszag utan a harmadik olyan orszag,
ahol a Starbucks nem szamit fel felérat a mandula-, zab-, kdkusz-, illetve szdjaalapu tej-
helyettesitékért, bar Starbucks kinai és indiai kdvézdiban a ndvényi tej mindig is felar
nélkdl volt kaphato.

Jelentésnek nevezte a PETA a lépést, és kihangsulyozta, hogy az olyan hirességek tdmoga-
tasaval, mint Sir Paul McCartney és James Cromwell szinész évek ota igyekszik a Starbucksra
nyomast gyakorolni annak érdekében, hogy a kavézélanc eltérolje a ,képmutato felarat”. /

Germany: no more surcharge for vegan milk in Starbucks
In German Starbucks units coffee lovers will no gan milks served at its 145 locations across Germa-

longer have to pay an extra when ordering a latte
made with vegan milk. The international coffee
chain has decided to drop surcharges on all ve-

ny. After the United Kingdom and France, Germa-
ny is the third country where Starbucks no longer
charges extra for vegan milk substitutes. ./

Stella McCartneu:
itt van ,minden
idok elsd” ndvényi
alapu flitterrel
diszitett ruhdja

Midanyagmentes, ndvényi alapu flit-
terekkel késziilt ruhadarabbal jelent-
kezett a Stella McCartney divathaz.
Az ujjatlan Biosequin® overal az ame-
rikai Vogue cimlapjan debiitalt. Ke-
reskedelmi forgalomban egyelére
nem kaphatd, de jol mutatja az anyag
lehetséges elényeit.

A korforgédsos gazdaség szin- és anyag-
megoldasaira szakosodott Radiant Mat-
ter altal kifejlesztett Biosequin névényi
eredet( cellulézbol készul. Bioldgiailag
teljes mértékben lebomlo, és nem tartal-
maz mUanyagot, fémeket, dsvanyi anya-
gokat vagy szintetikus pigmenteket.

A Stella McCartney szerint a hagyoma-
nyos flitterek a kdrnyezetre és az emberi
egészségre potencidlisan karos szinteti-
kus anyagokbal, igy PVC vagy poliész-
terfélidbol készulnek.

— -

STELLEMcCNRTNEY

Az elmult években a Stella McCartney
egyre inkdbb a fenntarthatd anyagok fe-
lé fordult. A divathdz 2021-ben kifejlesz-
tette klasszikus Eclypse tornacipéjének
Uj véltozatdt, amely teljes egészében Uj-
rahasznositott és névényi eredet(i anya-
gokbdl készilt, tavaly pedig piacra dob-
ta a kereskedelmi forgalomban kaphaté
elsé olyan taskat, amely a Bolt Threads
altal kifejlesztett Mylo nevd, micéliumala-
pu béralternativabol készilt. /

Stella McCartney makes “first
ever” garment with plant-

based sequins

Stella McCartney has designed a garment
made from plastic-free, plant-based sequins:
the sleeveless Biosequin® jumpsuit has made its
debut on the cover of American Vogue. It is not
yet commercially available, but it shows the po-
tential benefits of the material. Biosequins are
made from plant-derived cellulose and they
were developed by a company called Radiant

Matter. ./
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Szakértbk szerint 2040-re 60%-ban vegan
vagy laboratériumi hust fogyasztunk majd

2040-re az altalunk fogyasztott hus tobb mint fele mar nem tenyésztett allatok hu-
sa lesz, hanem vegén vagy laboratériumban termesztett fehérjét vesziink majd
magunkhoz - deriil ki a GovGrant szellemi tulajdonnal foglalkozé brit szakembe-

rek altal kozzétett uj jelentésébol.

A jelentés szerint a kdvetkezd években

a vallalatok vérhatdan tobb, a vegén és
sejttenyésztett hussal kapcsolatos aka-
dalyt ktizdenek le, és 2040-re a laborato-
riumi hus a vildg husfogyasztasanak 35%-
at, a vegan huspotlo termékek pedig
25%-at adjak majd. Ezzel pedig szUikil a

nem is szolva.

korbe, és csokkenhet a mezégazdasag-
gal kapcsolatos szennyezés és az eutro-
fizalodas. Az éllatok felnevelésével és le-
vagasaval kapcsolatos etikai kérdésekrol

A jelentés szerint a fejl6dés élére az Egye-
stlt Allamok dllt, 6 adja a tenyésztett his-

A fejlédés élére
az Egyesilt Allamok dllt

ba torténd globdlis beruhdzéasok tobb

mint 60%-at. Ot kdveti sorrendben Iz-

rael (21,72%), Hollandia (5,67%), Szingapur
(4,61%) és az Egyesdlt Kiralysag (1,319%). /

tere a hagyomanyos hustermelésnek.

A sejtalapu hus kis mennyiségu allati sej-
tet haszndl fel a laboratoriumi kortlmé-
nyek kodzotti hustenyésztéshez, ami so-
ran kevesebb foldre és vizre van sziikség,
kevesebb Uiveghdzhatasu gaz keril a 1ég-

Experts say 60% of the meat we eat won’t come from animals by 2040
According to a new report published by British intellectual property specialists GovGrant, by 2040 more
than half of the meat we eat will no longer come from farmed animals: it will take the form of vegan or
lab-grown protein. GovGrant predicts that by 2040 cultured meat will constitute 35% of the world's meat
consumption, and vegan meat replacements will represent 25%. This also means that there will be less
room for traditional meat production.

Novényi alapu sportitalba
fektet Sebastian Vettel

A korabbi Forma-1-es versenyzd, Sebastian Vettel veze-
ti a brit BACX novényi alapu sportitalmarka 1,2 millié fontos
magveté finanszirozasi korét.

Vettel elmonddsa sze-
rint a tavalyi utolso Fl-es
szezonja soran kizaro-

lag a BACX-et hasznal-

ta, mondvaén ,az Fl-ben
toltott 15 éves pélyafuta-
som soran ez volt az elsé
olyan sportital, amely egy
egész futamra elegen-
do energiat adott anélkdl,
hogy a gyomromat ban-
totta volna”. Mostantél —
mas, magasan jegyzett sportolok mellett — § is a vllalat globdlis
markanagykovete lesz.

A 2020-ban alapitott BACX célja, hogy egészségesebb és jobb tel-
jesitményt biztositd sportitalt kindljon. A marka elsé termeéke, a
por formajaban kaphatd Performance Fuel teljes mértékben no-
vényi alapu, amely nem tartalmaz koffeint, maltodextrint, mester-
séges OsszetevOket és allergéneket.

Eurépaban egyre népszerlbb a ndvényi dsszetevék hasznalata

a sport-taplalékkiegészitdkben. Egy 2021-es tanulmany szerint a
sporttaplalkozas irdnt érdekl6dé fogyasztok 71%-a a ndvényi fe-
hérjék irant is érdekl¢dik. A vegan étrend-kiegészitdk piaca 2028-
ra a sporttaplalkozas az egyik f& hajtomotorja lesz, mely varhaté-
an eléri 13 598,7 milliard dollart. /

Sebastian Vettel invests in plant-based sports drink

B&viti ndvényi alapu
valasztékat a Lidl
az Egyesult Kiralysagban

A hosszu tavu fenntarthatésagra helyezve a hangsulyt
béviti a Lidl UK novényi alapu valasztékat a vegan vasar-
Iok igényeinek kielégitése érdekében.

nyi eredet( élelmiszerek ko-
z6tti legfontosabb kilénb-
ségekre ¢sszpontosit.

A YouGov Uj jelentése sze-
rint a Lidl brit vasarldinak
42%-a ,nyitott a hus/tejter-
mékek névényial- %
ternativakkal he-
lyettesitésére”, illet-
ve 40%-a dllitja azt,
hogy ,aktivan pro-
bélja csokkenteni
husfogyasztasat”.
A német diszkont-
lanc célja, hogy
2025-ig és azon tul
is bévitse novényi
alapu vaélasztékat.
A Lidl két évvel ezel6tt be-
vezetett névényi alapu sa-
jat méarkdja, a Vemondo alatt
immar tébb mint 50 termék
kaphato.

A kiskeresked® még idén
fenntarthatésagi jelentést

ad ki, amely az allati és nové-

Immadr tébb mint 50 sajdt mdrc’:s
terméket kindl a brit Lidl

Emellett fenntarthatosa-

gi er6feszitései részeként a
Lidl az elsé diszkont szuper-
market, amely a WWF-fel
egyuttmUkodve igyekszik
2030-ra lefelezni az 4tlagos
brit bevasarldkosar kornye-
zeti hatdsat. /

In the United Kingdom Lidl expands its plant-

Former Formula 1 driver Sebastian
Vettel has led a GBP 1.2m seed funding
round for British plant-based sports
drink brand BACX. BACX was estab-
lished in 2020, with the purpose of
providing a healthier and higher-per-
formance sports drink. Performance
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Fuel is the brand’s first product, which
is a fully plant-based drink with no
caffeine, maltodextrin or artificial in-
gredients. According to a study from
2021, 71% of consumers who are inter-
ested in sports nutrition are also inter-
ested in plant proteins. ./

based offering

In an attempt to meet the demands of vegan customers and focusing on
the discounter chain’s long-term sustainability, Lidl is expanding its plant-
based product selection. A new YouGov report says 42% of Lidl's British
customers agree with the statement that they are “open to substituting
meat/dairy products with plant-based alternatives”. ./



A Climax Foods start-uppal fejleszt
ndvényi alapu sajtokat a Bel Group

A kezdeményezéssel a Bel Groupnak le-
hetésége nyilik portfolidjat kiegyensu-
lyozni, aminek eredményeképpen a cég-
csoport 50%-ban tejtermékeket és 50%-
ban névényi alapu termékeket fog kindlni.
A Climax Foods fejlesztéseit tdmogatandd
a Bel részesedést is szerzett a start-upban.
A felek kozleménytkben elmondték,
hogy az adattudomany (data scien-

CLIMWNX

ce) és a mesterséges intelligencia (Al)
erejét, valamint egymast jol kiegészitd
képességeiket és szakértelmuket fog-
jak felhasznalni a ndvényi alapu sajtok
létrehozdsa soran. A termékekkel olyan
taplald, megfizethetd, alacsony szén-
dioxid-kibocsatasu alternativakat kivan-
nak nyujtani, amelyek nem kulénbodztet-
heték meg a tejalapu termékektdl. 7/

A francia sajtgyarté Bel Group bejelen-
tette, hogy a Climax Foods Inc. biotech-
noldgiai start-uppal egytttmdkoddve fej-
leszt ndvényi alapu sajtokat Laughing
Cow, Kiri, Boursin, Babybel és Nurishh
markai alatt. A véllalat célja, az Uj nové-
nyi alapu termékekkel 2024 végéig piac-
ra lépjen mind az Egyesult Allamokban,
mind Eurépéban.

Bel Group joins forces with start-up Climax Foods to develop plant-based cheese

French cheese maker Bel Group plant-based versions of its Laugh- ning to launch the new products in balance its portfolio with 50% dairy
has teamed up with biotechnolo- ing Cow, Kiri, Boursin, Babybel and the United States and Europe by the products and 50% fruit- and plant-
gy start-up Climax Foods to develop Nurishh brands. Bel Group is plan- end of 2024. The company’s goal isto  based products.

Er6sen megndtt a névényi
alapu élelmiszerek

értékesitése tovolg Eurépdban

A Good Food Institute Europe
(GFI Europe) 13 eurdpai orszag-
ban - igy Ausztriaban, Bel-
giumban, Dénidban, Francia-
orszagban, Németorszagban,
Olaszorszagban, Hollandiaban,
Lengyelorszéagban, Portugalia-
ban, Romanidban, Spanyolor-
szagban, Svédorszagban és az
Egyesilt Kirdlysagban — vizsgal-
ta a novényi alapu élelmiszerek
értékesitését. Az intézet jelenté-
se szerint a ndvényi alapu élel-
miszerek forgalma 2022-ben el-
érte az 5,/ millidrd eurdt.

Ez a szdm 22%-0s novekedést
jelent 2020-hoz képest, amihez
nagyban hozzdjarul a vegéan
hushelyettesiték (+21%) és a no-
vényi tejek (+20%) értékesitése.
A megnovekedett fogyasztoi
keresletnek kdszonhetden a tej-
mentes sajtok és a vegdn tenge-
ri termékek is jelentés noveke-
dést értek el, mig egyes allati fe-
hérje kategoridkban csokkentek
az eladasok: az éllati eredetl hus
8%-kal és az dllati tej eladasai
pedig 9%-kal mérséklédtek.

Két év alatt 22%-os
a noévekedés

A nem tejtermék alapu sajtok
szegmense Eurdpaban immar
144 milli¢ eurds piaci értéket
képvisel, kdszonhetéen annak,
hogy a piac diverzifikdlédasaval
minden eddiginél tobb vegan

sajtmarka és termék jelent meg.

Azzal, hogy a névényi eredet(i
sajtok 2020 és 2022 kozott 102%-
os forgalomnovekedést kony-
velhettek el, tobb mint tizszere-
sen feltlmultdk a hagyomanyos
sajtok novekedését.

A novényi alapu joghurtok el-
adasa 16%-kal bévilt, mig a ha-
gyomanyos joghurtoké 4%-kal
csokkent. 7/

Plant-based food sales grew robustly

in Europe last year

Good Food Institute Europe (GFI Europe) has recently analysed plant-based food sales

in 13 European countries. GFl Europe’s report came to the conclusion that sales of

plant-based foods reached the EUR 5.7bn value in 2022. Sales were up 22% in compar-
ison with 2020, and plant-based meat alternatives and plant-based milks greatly con-

tributed to this good performance, as their sales grew by 21% and 20%, respectively.
The market value of the non-dairy cheese segment is already EUR 144m in Europe. ./

Z0ldséget reggelire is!

Ha reggelivel inditjuk a
napot, az hatéssal lehet

a teljesitménydinkre és
egész napi kozérzetlink-
re. Kilonosen jot tehetink
magunkkal tavasszal egy
alaposan dtgondolt zold-
séges reggeli elfogyaszta-
saval, amely hozzdjarul a
szervezet feltoltédéséhez
és az immunrendszer md-
kodéséhez, fokozza a kon-
centraciot, javitja a me-
moridt, a zoldségek révén
garantédlja a vitamin- és
rostbevitelt.

Az elsd tavaszi zoldségek
nemcsak szintkben, ha-
nem izikben is igazén
frissek. FUl6p Lili, az Eurd-
pai Friss Csapat program
dietetikusa szerint az ajan-
lott napi 5 adag
z6ldségbdl 1-2
adagot érdemes
mar reggelire el-
fogyasztani. Egy
adag friss tava-
szi zoldség lehet
példaul két koze-
pes paradicsom
vagy tiz darab
kisebb koktélpa-

radicsom, egy nagyobb
paprika, tiz hénaposretek
vagy épp egyharmad ki-
gyoduborka.

A reggeli tojasételek kony-
nyen kiegészithetdek friss
tavaszi zoldségekkel, de a
zabételek is elkészithetdk
sosan, melyekben a zold-
ségek egy klasszikusan
édes alapanyagot tehet-
nek érdekesebbé. Nincs
szendvics, amely ne len-
ne feldobhato zoldségek-
kel, s&t, a vaj és margarin
is nagyszerden kivalthato
z0ldségalapu kencékkel.
A z6ldségek hozzdaddsa-
val frissen készilé présle-
vek és smoothie-k szintén
nagyban hozzdjarulhatnak
egészséglinkhoz. /

Vegetables for breakfast!

Starting the day with breakfast can have a positive influence on how we
feel throughout the day. It is especially good if we have a well-planned
vegetable breakfast. According to Lili Fiildp, dietitian of the European
Fresh Force team, from the recommended 5 daily portions of vegetables
10r2 should be eaten in the morning. For instance one portion of fresh
spring vegetable can be 2 medium-sized or 10 cocktail tomatoes, a bigger
pepper, 10 small radishes or one third of a large cucumber. ./
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Zsendulés konferencia, Szeged

Szervezettseq, hatekonysag,
Osszefogds a kertészet jovdje

Nyolcadszor taldlkoztak a kertészeti dgazat képviseldi Szegeden,
hogy a Zsendulés konferencidn dttekintsék az dgazatot érintd
kérdéseket. Mdrcius 2-dn a mintegy 250 résztvevd nyerhetett
betekintést a kilpolitikai és vildéggazdasagi folyamatokba, az dgazat
fogyasztasi trendjeibe, a kereskedelmi lédncok Uzletpolitikdjaba.
Az integrécio nem lehetéség, hanem szikségszer(ség,

hangzott el a rendezvényen. N
Az esemény médiatamogatdja Se—% HLES
a Trade magazin. VI Kertészeti Konferencia
Szerz6: Szalai Laszlé Szeged 2023

konferencian elséként Németh Dé-
Avid, a K&H Bank vezetd elemzéje ka-

pott szét, aki beszamolt ugyan a pi-
ac optimizmusardl, a teli gaztarozokrol és
az inflacio csokkenésérdl, azonban hosszu
tavra tekintve el6re, kihangsulyozta:
— Gyakorlatilag két rossz kozul kell vélasz-
tanunk. Vagy a recessziét fogadjuk el, vagy
a magas inflacios kornyezetet. A fiskalis
politika vildgszerte még nagyon tdmo-
gato, mikdzben a monetaris politikak szi-
goritanak — ez nehézzé teszi a felpdrgott
inflacio lekiizdését. Igy féls, hogy belera-
gadunk egy hosszu tavy, alacsony nove-
kedési kilatasokkal kecsegtetd, magas inf-
lacioval jaro id6szakba.
A konferencia févédnoke dr. Nagy Istvan
agrarminiszter volt, aki el6adasaban hang-
sulyozta: nem halaszthato tovabb a precizi-
06s technologiak alkalmazasa, az automati-
74ci6, a robotizacio, a digitalizacié integra-
ldsa a zOldség- és gyimaolcstermesztésben.,
Kiemelte, hogy most minden gazdalkodo-
nak az Uj, 2023-2027-es K6z6s Agrarpolitika
Stratégiai Terv agrartdmogatasi rendszerre
valo felkészulésre érdemes koncentrélnia.
- Legyenek tudatosak, készlljenek fel a
valtozésokra, és legyenek nyertesei az
Uj rendszernek — Uzente dr. Nagy Istvan
a kertészeknek. — Ebben a minisztérium

A

A TESZ-ek feladatai tul kell hogy muta
a kozos értékesitésen, hangzott el

az elsé kerekasztal-beszélgetésen

T — r |
ssanak
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partner igyekszik lenni, és a jo hir az, hogy
nemcsak a szandék, hanem a forrasaink is
megvannak ehhez.

Most a gyumaolcs tisztul

Dr. Apéti Ferenc, a FruitVeB Z6ldség-Gyu-
molcs Szakmakozi Szervezet elndke leszo-
gezte, hogy csak az intenziv és nagy ter-
meésbiztonsagot nyujtd modok viszik eld-
re az agazatot. A legtébb szegmensben
elenyész6 a piaci részesedéslink az EU-n
belll, tehdt nem piaci, sokkal inkdbb szer-
vezettségi és hatékonységi korlatai vannak
a fejlédésnek. A hori-
zontélis szervezettség
(@ ,TESZ-esedés”) egye-
|6re 20-25% korul jar a
kivanatos 50% helyett.
A vertikdlis integracio

is csak néhany haszon- i p—
A mdsodik kerekasztal egyik f6 témdja

a munkaerékérdés volt

novény esetében jol ki-
épitett.

- A piaci letisztulds a z0ldség dgazatban
nagyjabdl lezajlott, a gyimolcs dgazatban
most zajlik, a jelenlegi vélsag felgyorsitotta
— emelte ki dr. Apati Ferenc. — Az alapvetd
probléma az, hogy nem vagyunk képesek
6sszefogni, egylttmukodni (tisztelet a kivé-
telnek). A termeldk kozotti erés arverseny-
nek a kiskereskedelem a haszonélvezdje.

A kerekasztal-beszél-
getés soran dr. Mar-
tonffy Béla, a Nemzeti
Agrérgazdasagi Kama-
ra Orszagos Kertészeti
és beszdllitéipari osz-
talydnak elnoke arra
hivta fel a figyelmet,
hogy az d4gazat fejlé-
déséhez a feldolgozo-

ipar fejlesztése is kulcsfontossagu — akar
a TESZ-ek keretein belil. A termels-érté-
kesité szervezetek feladatai tul kell hogy
mutassanak a kozos értékesitésen.
Gubacsi Zoltan, a Kert-Esz Magyarorszag
Egyesulet tagja hozzaf(izte: nemcsak ked-
vezmeényes fix hitelre lenne most szlksé-
ge a szektornak, hanem hogy a bankok-
nak Ujra megjojjon a kedvik a nagyobb
léptékd finanszirozasra. A 2020-as Uzemfej-
lesztési tdamogatasoknak még csak keve-
sebb mint 10%-a van kifizetve, igy egyel6-
re nem latszik a kifutasa.

— Aki nem akarja megvalosftani a palydza-
tot, adja vissza, hogy a pénz visszaker(ljon
a rendszerbel! - szolitotta fel az érintett cé-
geket Gubacsi Zoltan.

Id6 van

Energia, habor, inflacio, klima — korunk
eme stresszfaktorairdl szolt a kdvetkezd
blokk.

Elséként dr. Talas Péter, a Stratégiai Védel-
mi Kutatointézet vezetdje, egyetemi docens
mutatta be az orosz-ukran habort példajan
az Uj vildgrend kialakuldsanak folyamatét.

A mostani hdboru hatterében szerinte egy
poszthegemonidlis konfliktus all. Az eddi-
gi hegemon (az USA) nem tudja, vagy nem
akarja fenntartani az eddigi strukturat, mert
hatalmi képességei megkérddjelezddtek.
Ezzel parhuzamosan Oroszorszagnak el-
fogytak a nem katonai jellegUi érdekérvé-
nyesitési eszkozei a térségben, ezért rob-
bantotta ki a haborut. Az USA épp azért
,allt bele” a konfliktusba, hogy tizenjen a
hegemonidjat megkérdéjelezéknek.

— A hdboru egyik tétje, hogy a vildg az
erészakosabb érdekszféra-politikdhoz
tér-e vissza, vagy megmarad a békésebb
befolyésidvezet-politikdnal — hangsulyozta
dr. Télas Péter.

Urge-Vorsatz Didna, a Kézép-Eurdpai
Egyetem (CEU) professzora Skype-on


https://zsendules.hu/

jelentkezett be, hogy a globalis klimaval-
tozds hatdsairdl beszéljen.

A globalis dtlaghémérséklet 125 ezer éve
nem volt ilyen magas, de példaul a légkor
szén-dioxid-tartalma és az 6cednok savas-
saga 2 millié évvel dllitotta vissza a Fold
geoldgiai 6rdjat, ismertetett néhany meg-
doébbent6 tényt.

- Lehet, hogy par év mulva nem tudnak a
foldeken nappal dolgozni az elviselhetetlen
héség miatt, és be kell rendezkedni az éjjeli
munkavégzésre. A h6ség legel6szor a rova-
rokat tizedeli meg, ami tovabbi problémak-
hoz, az 6kolodgiai egyensuly felboruldsahoz
vezet — ecsetelte a professzorasszony.
Ugyanakkor, tette hozza, a lehetéség meg-
van a pozitfv irdnyu véltoztatésra is. Tore-
kednlnk kell példaul a vizes él6helyek visz-
szadllitésara, a talajmUvelési modszerek
megvaltoztatasara vagy az agroerdészetre.
Kézi Zoltan, az MKB Bank és a Takarékbank
agrar és élelmiszer-ipari Uzletdg dél-alfoldi
met, hogy a jelenlegi helyzetben felérté-
kel6dnek a tdmogatasok. A kertészetben
lezajlott hatékonysagndveld beruhédza-
sok csokkentették az dgazat kitettségét az
id&jarasnak.

— A hazai mez6gazdasag 1 terrajoule ener-
gidbol kordlbeltl 125-140 milliard forint ki-
bocsatasara képes — ez a kdzépmezényt
jelenti Magyarorszagon beldl. Innen el6-
rébb lehet jutnil — jelezte Kézi Zoltan.

Mindig mds

,Mindig mas van” - igy kezdte az ener-
giapiacrél szolé el6adasat Szabo Laszlo,

a Budapesti Corvinus Egyetem Regiona-
lis Energiagazdalkodasi Kutatokdzpontja-
nak vezetdje, amivel arra célzott, hogy a
piac mér nem kiszamithaté. Az energia-
ipar alkalmazkoddképessége ugyan nagy,
de a megujuld energia teljesitéképessége
egyelére ingadozo.

- Magyarorszag, amely egyébként nap-
elemek ardnyaban élen jar az EU-n beldl,
még igy is nagyon kiszolgaltatott a fold-
gazarnak — jelentette ki Szabo Lészlo. - El-
latasbiztonsagi krizis nincs, mar csak dra-
zasi problémakrol beszélhetlink. Az extra-
profitot kellene megakadalyozni, amelyet
a /-8-szoros arat beszedd cégek zsebre
vagnak.

A témat tovabb vesézd kerekasztal-beszél-
getésen Baja Sandor, a Randstad Hungary
Kft. Ggyvezetd igazgatdja elmondta, hogy
nalunk egy dtlagos 6ra a munkaltaténak
10,5 eurdba kerdlt, mig Hollandidban 40-be,
Németorszagban 35-be. Vagyis a magyar
munkaeré még mindig olcsé onnan néz-
ve. Idézte egy friss felméréstket is: a mun-

kavallaloknak csupdan 1%-a emelt idén 20%-
nal tobbet. Tehdt nem tudjak kitermelni a
magyar cégek az inflacio ellensulyat.
Nemes-Nagy Janos, a Nemeskert Kft. tu-
lajdonosa, a Kert-Esz Klub Magyarorszag
Egyesulet tagja elmondta, hogy neki a
legnagyobb stresszt épp a megfelel
munkaerd megtalalasa jelenti. A stressz-
faktor-csokkentés f6 eszkdzeinek pedig
az inveszticiét és az optimalizalast tartja.
A geotermikus energidnak kdszonhetéen
az energiavalsag az atlagnal kevésbé érin-
ti 6ket, am a hasznositdsahoz a megfeleld
infrastrukturat meg kell teremteni.

Behuztdk a féket a hdztartdsok

A délutan elsé el6addjaként Turcsan Tun-
de, a GfK Hungaria Kft. tgyfélkapcsolati
igazgatdja elmondta, hogy mikdzben va-
sarlderénk korulbeldl fele az EU-s szintnek,
a fogyasztéi drindex emelkedése nalunk a
legnagyobb az EU-ban (25,4%). Nem cso-
da, ha a haztartasokban a legfontosabb
termékvalasztasi tényezévé (82%) az ar 1é-
pett el®. Tavaly nyaron elindult a lefelé
valtas, de év végére immar nemcsak ke-
vesebbért, hanem kevesebbet is vésarol-
tunk. 2022 utolsé negyedévében mind a
promaocios vasarlasok, mind a sajat mar-

kds termékek ardnya jelentésen megndétt.
A jovében a haztartasok 58%-a tervez az
élelmiszereken sporolni.

A gyUmolcsok piaca értékben 16%-kal
csokkent 2022-ben, az dremelkedések el-
lenére. A haztartasok korllbelul 41 ezer
forintot koltdttek gytimolcsre tavaly — ez
63 kg/haztartés vasarlast jelentett, ami

14 kilogrammal kevesebb, mint 2021-ben.
A z6ldségeknél értékben ,csak” 11%-0s a
visszaesés. A fogyasztashol 78-80 ezer fo-
rintot koltottek tavaly a magyar haztarta-
sok évente zoldségre. A 136 kg-os mennyi-
ségi fogyasztas itt 17 kg-os visszaesés 2021-
hez képest.

Mindkét kategoridban a legkisebb vissza-
esés a diszkontokban volt.

Dr. Nobilis Marton Pél, az Agrarminiszté-
rium élelmiszeriparért és kereskedelempo-
litikaért felelds allamtitkara felszélalasdban
kijelentette:

- Kiemelt szakpolitikai kérdés a magyar
termékek ardnydnak javitasa a kiskereske-

delemben, ebben a zéldség-gyuimalcs
szektor jol &ll. — Méasik fontos fokuszunk

az élelmiszer-pazarlas csokkentése, ami
egyébként az ENSZ fenntarthatosagi céljai
kozott is szerepel. Nalunk ezt a célt szolgal-
ja példaul a NEBIH ,Maradék nélkil” prog-
ramja. Ebben is szamitunk az dgazatra.
Végezetll kiemelte: a most kdvetkezd uni-
0s ciklusban le kivanjék tenni az alapokat
ahhoz, hogy a magyar mezégazdasag on-
elldté médon meg tudjon termelni min-
dent, ami megtermelhetd.

Nem lehetéség,

hanem szUkségszeriség

Ezt kdvetden, a kerekasztal-beszélgetés
soran Bittsanszky Marton, az Agrarminisz-
térium Boraszati és Kertészeti Féosztalya-
nak osztélyvezet6je hangsulyozta: kezde-
ményezd magatartasara lenne szikség a
termeldk részérél. Ez egyelére egy kovetd
rendszer — csak ott és annyira fogunk ¢sz-
sze, amennyire muszaj.

— Ami viszont jo hir: siker(lt kedvet csindlni a
TESZ-ekhez - tette hozzd. - Idén 3316l 40-re
nétt az operativan miikodé TESZ-ek szama.
Dr. Kovacs Lészl6, a Budapesti Nagybani
Piac helyiséggazdalkodasi igazgatdja Ugy
fogalmazott, hogy a Nagybani Piac a teret

ﬁwéé rﬁindig kevés,
dllapitottdk meg a harmadik kerekasztal-beszélgetés résztvevéi

biztositja az integralddni nem akard ter-
meldknek az egymasra taldlasra.

- Elsédleges feladatunk a fizikalis jelenlét
biztosftasa, megfelel® ingatlannal, raktaro-
zéssal, logisztikaval. Ez résziinkrél komoly
beruhazasokat igényel, a zoldenergiatol a
digitalis hattérig — sorolta dr. Kovécs LaszIo.
Kalman Andrés, a Délalfoldi Kertészek Sz6-
vetkezetének kilkereskeddje arra hivta fel
a figyelmet, hogy joval kevesebb jo mi-
n6ségl drualap all rendelkezésre export
tekintetében, mint kordbban. Az integra-
Ci6 ezért szerinte nem lehetéség, hanem
szUkségszerUséq.

- A piaci igényekhez kell igazodni a ter-
melésben, ebben még van mit fejlédni —
szogezte le.

Varga Gyorgy, az Apimex GmbH ex-
port-import managere felidézte: 20-25
éve még piacképes hajtatott zoldségekkel
tudtunk jelentkezni az eurdpai piacokon,
de ez mdra eltlint. Igaz, a jelenlegi hely-
zetben nem elég, ha szép az éru.
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— Azt utébbi idében sokat dol-
goztunk Uj termékek piacra
vezetésén példaul Németor-
szagban, az ottani vasarloerd is
megnézi, mire kolti a pénzét —
adllapitotta meg Varga Gyorgy.

Lesz-e drapdly?

A kiskereskedelmi lancok képvi-
seletében Kora Gergely, a SPAR
Magyarorszag Kereskedelmi Kft.
z6ldség-gyimolcs szortiment-
menedzsere kovetkezett. A SPAR bemu-
tatdsa utan Uzletpolitikdjuk aktualitasairol
szolva elarulta, hogy a jovében — reagélva
a fogyasztoi szokdsok véltozasara — nagy
hangsulyt helyeznek az S-Budget sajat
markas termékcsalddjuk fejlesztésére és
népszerUsitésére. Ezenkivil a SPAR Hazai
Szeretem szintén szivigye a lancnak, ezt
a csalddot szeretnék a zoldség-gytimaolcs
kategoridban is kiépiteni. Ennek sordn a
hosszu tavu egyuttmkodésre toreked-
nek a partnereikkel.

a magyar termékeknek, jelezték a lancok
a negyedik beszélgetésen

Noszlopy Zoltan, a CBA Kereskedelmi Kft.
beszerzési igazgatdja egy kicsit borulaté a
2023-as évet tekintve:

— A fogyasztoknak egyre kevesebb a pén-
ze, a piacon pedig, ha példaul 6sszevet-
jUk az osztrak és a magyar zoldségarakat,
vannak anomadlidk. .. Aggaszté, hogy az
idei els6 két hdnapban az élelmiszere-
ken beldl a z6ldség-gyimolcs benne van
a top 3 kategdridban inflaciot tekintve. A
mennyiségi csokkenés itt van, a mértéke
attél figg, merre fognak véltozni az arak.

Ujszaszi Zoltan, a Tisza-COOP Zrt. vezetd
beszerzdje (z6ldség-gyimolcs) elmond-
ta, hogy 6k mar 2021-ben elkezdték az
integracio kiépitését. Immar 250 boltba
széllitjdk kozpontilag a zoldséget, gyu-
molcsot, igy biztositva folyamatosan a
friss és jo minéségu arut.
- Minél el6bb piacra kell hozni a magyar
termékeket — hangsulyozta. — Kézelebb
kell kertlni az importarakhoz lefelé, mi-
vel példaul a paprikanal a masfélszeres
arkulonbség tul magas.
Feczdk Tamas, a Hodkertész Kft. ligyveze-
téje szerint lehet, hogy eddig vasaroltak
tul pazarldéan az emberek. Nem fognak
annyit kidobni, mint korabban.
— Az &rak mar a termelénél szamtalan té-
nyezd miatt néttek, de ezek egy része a
kiskereskedelmet is érintette. Ha kiegyen-
sulyozottabb arszintet akarunk, hosszu ta-
von kell egylttmukodnie a termeléknek
és a kereskeddknek, hogy csucsidében a
felgyllemlett mennyiséget a hazai csa-
torndkban vezessék le. 7/

ZsendUlés conference in Szeged - Organisation, efficiency and cooperation are the future of horticulture

On 2 March about 250 representa-
tives of the horticulture sector gath-
ered for the 8" Zsendilés conference
in Szeged. The first speaker was Ddvid
Németh, senior analyst of K&H Bank.
He said we get to choose between
two bad things: either we accept the
recession or the high inflation rate. All
over the world fiscal policy is very sup-
portive, while the monetary policies of
governments are becoming stricter.
Minister of Agriculture Dr Istvdn Nagy
was the chief patron of the confer-
ence. In his presentation , the minister
underlined that farmers can't wait any
longer with the introduction of preci-
sion farming technologies, automa-
tion, robotics and digitalisation in fruit
and vegetable growing.

Cleaner fruit sector

Dr Ferenc Apdti, president of the Fruit-
VeB Hungarian Interprofessional Or-
ganisation for Fruit and Vegetable told:
only intensive and yield-reliable meth-
ods are pushing the sector forward.
The restructuring of the vegetable
market has been more or less complet-
ed, and it is now the turn of the fruit
sector to create new, cleaner condi-
tions — the current economic recession
has actually speeded up this process.

A roundtable discussion followed,
where Dr Béla Mdrtonffy, president of
the horticulture and supplier division
of the Hungarian Chamber of Agricul-
ture (NAK) called attention to the cru-
cial importance of developing Hun-
gary’s processing industry — without
this, fruit and vegetable farming can't
make real progress. Zoltdn Gubacsi,
amember of Kert-Esz Magyarorszdg
Association added: what the sector
needs isn't only loans with a good in-
terest rate, but also an increased will-
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ingness from banks to finance the
sector.

Time's up

Energy, war, inflation, climate — these
stress factors were the topic of the
conference’s next section. Dr Péter
Tdlas, associate professor and director
of the Centre for Strategic and Defence
Studies stepped on the podium first.
He explained that one of the things
the current war can decide is whether
the world will return to a more violent
sphere of interest policy or it will pur-
sue a more peaceful sphere of influ-
ence approach. Didna Urge-Vorsatz,
a professor of the Central European
University (CEU) spoke about the ef-
fects of the global climate change via
Skype. She told that the average glob-
al temperature hasn't been this high
for 125,000 years, and it can very well
happen that a few years from now
farmers won't be able to work on the
land during daytime because of the
unbearable heat.

Zoltdn Kézi, the head of MKB Bank
and Takarékbank’s agri-food division
in the Southern Great Plain region
stressed: funding is perhaps more im-
portant now than ever before. Effi-
ciency increasing investments in horti-
culture have made the sector less ex-
posed to weather extremities.
Change after change

‘Change after change” - this is how
LdszI6 Szabd, head of the Regional
Centre for Energy Policy Research of
Corvinus University of Budapest start-
ed his presentation. There is no stabil-
ity in the market anymore. Although
the energy sector has very good adap-
tation capabilities, the performance
of renewable energy is still unsteady at
the moment.

In the following roundtable discus-
sion Sdndor Baja, managing director
of Randstad Hungary Kft. told: the av-
erage work hour costs EUR 105 for the
employer in Hungary, but this sum is
EUR 40 in the Netherlands and EUR 35
in Germany. Jdnos Nemes-Nagy, the
owner of Nemeskert Kft. and a mem-
ber of Kert-Esz Klub Magyarorszdg As-
sociation said the biggest stress for
him is finding skilled workers. In his
view two things can help to reduce this
stress, investment and optimisation.
Households have stepped on the
break

In the afternoon Tiinde Turcsdn, com-
mercial director of GfK Hungdria Kft.
was the first to give her presentation.
She told that the purchasing power of
Hungarian consumers is only half of
the European Union’s average, but the
consumer price index increased the
most in our country in the EU (+25.4%).
In 82% of Hungarian households the
most important product choice factor
is now price. In 2022 fruit sales reduced
by 16% in value and shoppers pur-
chased 14kg less fruit than in 2021, veg-
etable sales dropped 11% in value and
households bought 17kg less.

Dr Mdrton Pdl Nobilis, state secretary
for the food industry and trade poli-
cy at the Ministry of Agriculture talked
about the priority of increasing the
proportion of Hungarian products in
shops; in this respect the fruit and veg-
etable sector is in a good situation.
Another important part of the minis-
try’s strategy is reducing food waste.
Not an opportunity, but a necessity
During the roundtable discussion
Mdrton Bittsdnszky, head of the viti-
culture and horticulture department
at the Ministry of Agriculture broke

the news that the number of Produc-
ers' Sales Organisations (TESZ) had
grown from 33 to 40 this year. Dr Ldsz-
16 Kovdcs, facility management direc-
tor of the Budapest Wholesale Market
spoke about their investment in green
energy and digitalisation.

Andrds Kdlmdn, foreign trader of the
Cooperative of Horticulturists of the
Southern Great Plain called attention
to the problem of less high-quality
fruit and vegetables being available
for export. This means that integra-
tion isn't an opportunity in this situ-
ation, but a necessity. Gyérgy Varga,
export-import manager of Apimex
GmbH told: they have been working
hard recently to enter the German
market with new products, but they
had to face strong resistance.

Will the prices drop?

The next speaker was Gergely Kora,
fruit and vegetable assortment man-
ager of SPAR Magyarorszdg Kere-
skedelmi Kft. He revealed that - as
areaction to changing consump-
tion habits — in the future they will
place bigger emphasis on promot-
ing S-Budget private label products.
Zoltdn Noszlopy, purchasing direc-
tor of CBA Kereskedelmi Kft. is worried
that fruit and vegetable was in the
top 3 of food inflation, in the first two
months of 2023.

Zoltdn Ujszdszi, senior purchaser (fruit
and vegetables) of Tisza-COOP Zrt. in-
formed that they deliver fruit and veg-
etables to 250 shops now, to guarantee
that shoppers can choose from fresh
and high-quality produce. Tamds Fec-
zdk, managing director of Hodkertész
Kft. opined that producers and retailers
should cooperate in the long run if they
want a more balanced price level. /
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A sortdrvény modositasat keri a szakmo

A kdznyelvben csak sortérvények nevezett jogszabdlyi

27

e

&irds gyakorlati hatdsaival tobbszér foglalkoztunk mar;

a GVH-nak a témdban készitett dgazatai jelentésének

megdllapitdsaira épitve az MV

most négy masik szakmai

szervezet tdmogatdasdval levélben kdzvetitette a szakma
javaslatait az MTU vezérigazgatojanak, Horvath Péternek
- ennek az dllasfoglaldsnak idézzik a legfontosabb elemeit.

Gazdasagi Versenyhivatal (GVH) egy
Aégazati jelentést készitett az alko-

holos és alkoholmentes italtermé-
kek magyarorszagi vendéglatoipari egy-
ségekben torténd forgalmazéasanak piaci
helyzetérdl - dll a levélben. — A jelentés-
ben kiemelt hangsulyt kapott az italt rusi-
t6 vendéglato Uzletek azon jogszabalyi ko-
telezettsége, miszerint italkategdrianként
legalabb két gyarto termékét kotelesek

A szakma a GVH-vizsgdlatra hivatkozva
fordult az MTU-héz

tartani, amelynek a médositasa érdekében
szeretnénk az Onok tdmogatasat kérmni.

Az emlitett jogszabalyi rendelkezés beve-
zetése bovebb italkindlat tartasara kotelez-
te a HoReCa-egységeket, ezért a GVH in-
dokoltnak taldlta annak vizsgalatat, hogy
az Uj szabélyozas hogyan mikodik a gya-
korlatban, hogyan reagalt arra a piac, mi-
lyen érdemi hatdsokkal jart. 2022 végén az

agazati vizsgalat részeként a GVH tébbek
kozott megkereste az MTU-t, a jelentésebb
vendéglatoipari szervezeteket és nagyke-
reskeddket, hogy foglaljdk 6ssze meglata-
saikat és tapasztalataikat az egységek ital-
beszerzési gyakorlataval kapcsolatban.

A GVH é&ltal kozzétett vizsgalati jelentés-
bél kiderul, hogy az italforgalmazok ré-
szérél biztositott eszkozok, berendezések
és kozvetlen anyagi tdmogatasok a hazai
vendéglatéhelyek tobbségé-
nek jelentds segitséget nyujta-
nak. A hazai HoReCa-szegmens
ugyanis kifejezetten nagymér-
tékben tamaszkodik az italfor-
galmazok altal biztositott be-
rendezésekre, eleve kalkulal a
mUkodési koltségek tervezése
soran a biztositott kedvezmé-
nyekkel. Ezek pedig egyrészt
kdzvetlen fogyasztoi hasznot
eredményeznek, mert alacso-
nyabb fogyasztoi arakhoz ve-
zethetnek, masrészt novelik a
fogyasztok valasztasi lehetdsé-
geit a HoReCa-piacon, hiszen
tobb vendéglatdhely mikod-
het Magyarorszagon ezen té-
mogatasoknak kdszénhetben.

A vizsgalat részét képezd fogyasztoi piac-
kutatds eredményei alapjan a vendégek
alapvetéen elégedettek a HoReCa-egysé-
gekben tapasztalt italkinalattal, és a hazai
fogyaszték nagy része a nagy forgalma-
70k termékeit fogyasztja. Valos fogyasztéi
igény hianyaban pedig nem lenne racio-
nalis magatartas a vendéglatosok nagy to-

mege részérdl, ha minden italkategdria-
ban Uj forgalmazokkal épitenének ki kap-
csolatot, ami egyébként 6sszességében
dragitana a beszerzési tevékenységuket.
Azokon a vendéglatohelyeken, ahol mar-
kdnsan megjelenik a fogyasztdiigény a
szélesebb kindlatra és a kilonleges, kistize-
mi termékekre, ott ezek a termékek fel is
kertilnek az itallapra.

A vizsgalat eredményeire tdmaszkodva a
GVH azt javasolja, hogy a veszélyhelyzet
id6szakdra a hazai vendéglatosoknak ne
legyen kételezd italkategoridnként leg-
aldbb két gyartd termékét tartani. A jog-
szabalyi rendelkezés felfliggesztése a je-
lenlegi gazdasagi helyzet id6szakaban
kifejezetten fontos lenne, hiszen az dgaza-
ti vizsgalat alapjan sikeresnek tlnik a tor-
vénymaodositds azon torekvése, hogy visz-
szaszoritsa a kizarélagos termékértékesité-
si szerzédéseket a HoReCa-szektorban, ez
6nmagéban alkalmas arra, hogy elésegitse
a kisebb italforgalmazok piacra lépését.
Az MVI részérél egyetértiink az dgaza-

ti vizsgalatrél szolo jelentésben szerepld
azon megallapitassal, miszerint az italkate-
gorianként legaldbb két gyartd terméké-
nek biztosftasa nélkil is megvaldsul a ki-
sebb italforgalmazdk piacra 1épése, ezért
ugy latjuk, hogy nemcsak dtmenetileg,
hanem egyaltaldn nincs sziikség az italki-
nalattal kapcsolatos szabalyozasra. Ennek
megfeleléen javasoljuk, hogy sziintessék
meg a Kertv. 7/B. § (2) bekezdésében sze-
replé kotelezettséget.

Mindezekre figyelemmel kérjuk Vezérigaz-
gato Ur témogatésat a Kertv. italkindlattal
kapcsolatos médositasaban, hogy a ven-
dégldtohelyeken ne legyen kotelezd italka-
tegorianként legaldbb két gyartd termékét
tartani a jovében.

A levelet Kovécs Lészlo, az MVI elndke ir-
ta ala, Flesch Tamas, az MSZESZ elndke,
Csapody Balazs, a PGA elnoke, Gél Pél Zol-
tan, a VIMOSZ elnoke, Krivacs Andrds, az
MNGSZ elndke és Selmeczi LaszI6, az MCl
elndke tdmogatésaval. /

The trade asks for the modification of the beer law

128 Irade 55555

The Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) has recently sent the recommendations
of the trade to Péter Horvdth, CEO of the Hungarian Tourism Agency (MTU), concern-
ing the practical effects of the so-called beer law. MVI's recommendations are based
on the recent report by the Hungarian Competition Authority (GVH) about the topic.
According to the law, bars and restaurants selling alcoholic drinks must stock the
products of minimum two manufacturers in each category. Equipment, various ac-
cessories and direct financial support provided by the major drink companies mean
great help for Hungarian bars. The HoReCa segment depends very much on such
help from alcoholic beverage manufacturers, because they generate direct profit for
bar and restaurant owners, as they produce lower consumer prices and also because

/4

they increase the number of choices for guests, since more bars can open in Hungary
thanks to this support from drink companies.

Consumers are basically satisfied with the selection of drinks they can choose from in
HoReCa units, and the majority of guests order the products made by the big com-
panies. HoReCa units react to the actual consumer needs, thus it wouldn't be ration-
alistic behaviour on their side to establish new business relations in every alcoholic
drink category, as it could lead to increased operating costs for them. Based on the
finding of the audit, GVH says Hungarian bars and restaurants shouldn’t be obliged
to stock the products of minimum two companies in every beverage category, espe-
cially in the present, very difficult economic situation. 7
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Vendégem!

Az MTU rendszeresen szervez talalkozo-
kat a vendéglatasban érintett szakmai
érdekvédelmi szervezetekkel, me-
lyek célja az NTAK-adatszolgal-
tatdsok Ggyében felmertld in-
formaciok atadasa, illetve a fel-
merilé problémak, javaslatok
megvitatdsa. Ezeken a megbe-
széléseken az MVI-t Semsei Ru-
dolf alelndk és Bencze Tamés, a
VakVarju étteremhalézat gazdasa-
gi igazgatoja képviseli.

A mérciusban tartott konzultacid
témaja az Ugynokség éltal készitett Ven-
dégem szoftver vendéglatds valtozata
volt. Az MTU munkatérsai demo rend-
szerben bemutattdk, hogy milyen fel-
adatok elvégzésére alkalmas a program,
hogyan lehet ra regisztralni, majd né-
hany probavasarldssal illusztraltdk gya-
korlati alkalmazésat.

Bencze Tamés szerint a szoftver kony-
nyen kezelhetd fellletet biztosit haszna-
|6i szamara, bar a komplexebb éttermi
adatszolgéltatasi rendszereket nem tud-

Bencze Tamds
gazdasdgi igazgatod
VakVarju étteremhdlozat
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ja kivaltani. Igaz, ez nem is feladata — cél-
csoportja az a vendéglatdi réteg, amely
még nem rendelkezik a né-
héany tucatnyi ma elfogadott
NTAK-kompatibilis szoftver
valamelyikével. Belefejlesztet-
ték példaul a rendelésdssze-
sit¢ konyhéra kildését, am
jelenleg nem tudja az ital- és
ételrendelést kulén nyomta-
téra tovabbitani.

Ami viszont biztosan jo hir
hasznaldinak: az MTU tervei
szerint a Vendégem kivéltja a pénztar-
géphasznalatot! /

My Guest!

In March the Hungarian Tourism Agency (MTU) host-
ed a consultation, the topic of which was the restau-
rant version of the MTU'’s hospitality software, which

is called My Guild. The agency’s experts demonstrated
what the software can be used for, how to register in it,
and they also did a couple of test purchases. On behalf
of the Guest of Hungarian Restaurateurs (MVI) Tamds
Bencze (financial director of VakVarjd restaurants) was
present, who later told: the software is easy to use, but
it can't serve as a substitute for software for more com-
plex restaurant services. 7

Palackyvisszavdaltds

2024. januar 1-t8l orszagosan bevezetik
a belféldon forgalomba hozott vissza-
valtasi dijas termékek (egyutas) kotele-

Minden palackos italtermék ertekesntesekor
50 Ft visszavdltdsi dijat kell felszamitani

76 visszavaltasi rendszerét (DRS, Deposit
Refund System). Minden Uveg-, fém- és
mUanyag palackos italtermék értékesité-
sekor 50 Ft visszavaltasi dijat kell felsza-
mitani a vasarlo felé, amit az az Ures sér-
tetlen palack visszavaltasakor visszakap.
Kovécs Laszlé elnok képviselte az ipartes-
tUletet azon a taldlkozén, amelyre az MV
és a VIMOSZ kapott meghivast a MOHU
MOL Hulladékgazdélkodéasi Zrt-tdl, és
ahol a koncesszios joggal rendelkezé cég
a visszavaltas lehetdségeit, feltételeit je-
lentette be a szakmanak, és kérte a két

szervezetet, hogy kezdjék el felhivni a tu-
risztikai és vendéglaté vallalkozasok fi-
gyelmét a véltozasokra.

Az intézkedés évi
korulbeldl 3,6 milli-
ard darab — el6re-
lathatdan 0,1-3 liter
drtartalmu — palack
visszavaltasara vo-
natkozik.

A jogszabaly bolt-
mérettél fliggéen
automata vissza-
valtd berendezés
(RVM) mukodteté-
sét irja eld a vissza-
valtdsi dijas termé-
ket forgalmazé Uzletek szédmara. A visz-
szavaltast kotelezéen gépi Uton kell
biztositani a 400 m?-nél nagyobb eladé-
térrel rendelkezd olyan Uzletnek, amely

forgalmanak donté hanyadat élelmiszer
arusftasa teszi ki, de 6nkéntes alapon ki-
sebb eladotérrel rendelkez6 Gzletek is
csatlakozhatnak a rendszerhez.

Manualis visszavaltoként a visszavaltast
mobilalkalmazas tdmogatdsaval kell biz-
tositani — ebbe a kategdridba tartozhat-
nak majd a vendégldtohelyek is. A leg-
aldbb 1000 csomagoldeszkdz tarolasat
megoldani tudd vendéglatéd Uzletektd! a
MOHU logisztikai megbizottja meghata-
rozott mennyiség sszegyUjtése utan el-
széllitja az 6sszegyUjtott csomagoldesz-
kozoket. A tovabbi Uzletek a rendszerben
fogyasztoként mikodnek: sajat maguk
gondoskodnak a ndluk 6sszegy!ilt cso-
magoldeszkdzok visszavaltasardl. Az ész-
tél komolyabb tudatosité kampany kiala-
kitasa varhato.

A talalkozo utdn maradtak még nyitott
kérdések./

Bottle return

From 1January 2024 a deposit-refund system (DRS) is introduced for every glass, aluminium and plas-

tic drink container: shoppers will have to pay a so-forint extra when buying a drink, which they get back
when returning the empty packaging. MOHU MOL Hulladékgazddlkoddsi Zrt. will operate the DRS sys-
tem, and they invited the representatives of the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) and the National
Association of Tourism and Hospitality Employers (VIMOSZ) to discuss the system’s launch, and to ask the
two bodies to start calling the attention of HoReCa units to the changes. Estimation is that 3.6 million o.1-
3 litre drink containers will be returned annually. The law obliges shops bigger than 40om? that sell drinks
in such packaging to install a return vending machine (RVM). Hospitality units will have to take back the

drink containers manually. 7
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lpartestUleti nyilt napok

Hianypotld rendezvényre kerUlt sor
marciusban, az ipartestilet végre megtarthatta
,hdzavatd” Unnepségét, amit a pandémia miatt

kellett kordbban Ujra és Ujra elhalasztani.

z elmult négy évben hatalmasat fej-
A |6dott a Magyar Cukrasz Ipartestilet:

atépllt a székhaz, elkészlt és siker-
rel Uzemel a cukrdsz tanmdhely, ami hiany-
potlo szerepet tolt be szakmai tovabbkép-
zések és workshopok helyszineként.
Az oktatd kabinet olyan felszereltséggel
rendelkezik, amely a vildag barmely orszaga-
ban megallnd a helyét. Szdmos nemzetko-
zi szaktekintély — kozottik tobb Relais Des-
serts-tag — tartott kurzust a tanmuhelyben,
akik mindannyian elismerésuket fejezték ki
a kabinet felszereltségét és funkcionalit-
satilletéen.
Mércius 21-22-én a szervezet nyilt napjain
szép szammal jottek ldtogatoba az ipartes-
tllet tagjai és partnerei egyarant.
Az elsé napi koszontét kovetden kertlt sor
egy idékapszula elhelyezésére, ami Vojtek
Eva dtlete és adomanya volt. A kapszula-
ban az elndkok és tagok, valamint az ado-
manyozok névsora, digitalis fotd- és video-
anyagok egy pendrive-on, valamint apro,

|
‘ 8
|
- 'y
Id6kapszula kerilt
a székhdz kertjébe

ma is hasznalatban
lévé cukraszati kézi-
szerszamok lettek el-
helyezve az ,utdkor”
okulasara.

Erdélyi Baldzs szakmai
elndk beszédében
Udvozolte a tagsagot:
- Onok nélkiil nem johetett volna létre Uj
otthonunk, amelyre méltan vagyunk bisz-
kék, és amelyet szeretnénk most Ondknek
is bemutatni és egytt Gnnepelni.

Az elmult években sok kolléga jart mar na-
lunk kilonbozé tanfolyamokon, worksho-
pokon, rendezvényeken, de a legtdbben
még nem lattak testkdzelbdl biszkeségin-
ket. A haz bejarasa mellett ezeken a napo-
kon nekik is alkalmuk nyilik kétetlen beszél-
getésekre az Ipartestilet Uj elndkségének
tagjaival és egymassal.

,Legyen trend cukrészdaba jarnil" - a kivald
hangulatu taldlkozdn olyan kollégak vettek
részt, akik magukénak valljdk a célként és

G

’ W s = 2D
A ldtogatdkat valédi kézmives
fagylaltokkal vartdk a szervezék

Egy kis torténelem

LAz elsé székhazavatasra 1936. majus 12-én keriilt sor. Az Or utcaban talalhatd székhaz
felszentelése az egész orszag cukraszainak benséséges Uinnepét jelentette. Maguké-
nak tekintették a székhazat a vidéki cukraszok is, hiszen azok szakmai tgyei is a bu-
dapesti székhazban nyertek elintézést. Megépitése tipikus példaja volt az dsszefogas
erejének. Az épités hatterében Tormai Lajos cukraszmester allt. O volt az, aki évek-
kel korabban felvetette a székhazépités gondolatat, és minden lehetséges eszkdzzel
igyekezett az épitéshez szlikséges anyagi eszkozoket eléteremteni.”

(Borsody Mihdly, az ipartestulet kronikésa) 7/

A bit of history

was the driving force behind the project”.
(Mihdly Borsédy, the guild's chronicler) 7

“The quild's first headquarters ceremonially opened on 12 May 1936. It was situated in Or Street, and
the building was a classic example of the power of collaboration. Master confectioner Lajos Tormai
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és napsités varta az érdeklédbéket

mottéként megfogalmazott mondat mo-
gotti tartalmat — hangsulyozta az elnok.

A ldtogatokat prémium mindségl kavé-
val, siteménnyel, bonbonokkal, valddi
kézmuves fagylaltokkal, forrd levessel és
szendvicsebéddel kindltak a szervezdk, és a
szponzorok jovoltabdl ajandékcsomag s ju-
tott minden vendégnek.

Az ipartestilet vezetésége kilon koszo-
netet mondott mindazon tagoknak, akik
pénzadomanyaikkal tdmogattak az székhaz
létrejottét; nekik az ipartestilet Uj logdcsa-
ladjaval diszitett cukraszkabat készilt.

A kétnapos tnnepségen szamos tarsszer-
vezet vezetdje és partnere képviseldje is
részt vett. Gal Pal Zoltan, a VIMOSZ elndke,
dr. Borocz Lajos a VIMOSZ fétitkara, Németh
LaszI6 az IPOSZ elndke, Kovacs LészIé a Ma-
gyar Vendéglatok Ipartestiiletének elndke,
Knezsik Istvan az Autds Nagykoalicio elno-
ke, dr. Torok Rébert, az MKVM igazgatoja,
valamint a Pénzligyminisztérium és az egy-
kori ITM, jelenleg Energialigyi Minisztérium
képviseldi is megtisztelték a cukrdsz kollé-
gékat jelenlétiikkel. /7

Guild days

In March the Hungarian Confectioners Guild could fi-
nally host its "housewarming party” at its refurbished
headquarters (where a confectioner workshop was
also built), after the event had been delayed many
times due to the pandemic. On 21-22 March lots of
quild members and partners came to the quild days.
President Baldzs Erdélyi gave a speech, and visitors
could enjoy premium quality coffee, bonbons, artisan
ice creams, hot soup and delicious sandwiches. The
guild’s presidency thanked every member who had do-
nated money for the new headquarters, and they also
received special confectioner jackets with the guild's
new logos on them.

Several organisations sent their high-level representa-
tives to the two-day event, such as the National Associ-
ation of Tourism and Hospitality Employers (VIMOSZ),
the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI), the Hun-
garian Museum of Trade and Tourism (MKVIM), the Min-
istry of Finance, and the Ministry of Energy. /7




Hogyan? Tovabb!

Osszedllitasunkban
ipartestuleti tagok beszélnek
arrél, hogyan birkéznak meg

a valsdg és az aremelkedések
okozta kihivasokkal, milyen
stratégidval készilnek

az elkdvetkezendd idészakra.

Osvath Csaba - Kunyho cukraszda
(Budapest)

Majd 70 éve muikodik cukraszdank. A csa-
ladunk generacidk éta itt dolgozik, ehhez
értiink, ezt tudjuk és szeretjiik csindlni. A
COVID-jarvany idején végig nyitva voltunk
— minimalis forgalommal - ez gyakorlati-
lag felérolte a tartalékainkat. De nem lehe-
tett bezarni és 25 embert szélnek ereszte-
ni, a multunkat eldobni. Azt, hogy cukra-
szok vagyunk. Nekink nem volt és nincs

B terviink — dolgozunk tovabb.

Barabas Csilla - Edes-Gyémbér cuk-
raszda (Budapest)

Olyan folyamatok irdnyitjak most a vilagot,
amire nincs rahatasunk. Kiszolgéltatottak
vagyunk. A masik rémiszté tényezé a bi-
zonytalansag. Minden bizonytalan korulot-
tunk. Ez alapjaiban rengeti meg az embert.
Mindezek mellett is azt gondolom, hogy
elére kell nézni, keresni kell a lehetéségét
annak, hogyan tudjuk a vendéget becsa-
bitani az Uzletbe.

Uj dolgokat kitalalni, Uj siteményeket kre-
alni, tematikus napokat beiktatni, Uj, plusz
szolgdltatast nyujtani. A minéségen nem
rontani, a vendéget nem becsapni. En eb-
ben hiszek. Hiszem, hogy a minéségre, a
finom izekre lesz igény 2023-ban is.
Marjan Sandor - Marjan cukraszda
(Eger)

Ebben az évben bdvitettik a boltot, te-
hat nincs mas Ut, csak elére. Szerencsémre

oktoberig lekotott rezsidrakkal dolgozom,
igy vallalhatd egy rentébilis termelés. Min-
den megy a megtervezett médon.

Toth Norbert - Toth cukraszda
(Dunafoldvar)

Kivarunk, méas megoldast nem latunk. Mi
még aranylag jo helyzetbdl tehetjik, hi-
szen az energiadraink nem valtoztak je-
lentésen. Araink minimalisan emelkedtek,
madr néha mi is elcsodalkozunk, hogy mi-
ért ilyen alacsony aron (az alapanyagérak-
hoz viszonyitva) kindljuk a termékeinket.
A vevdi oldal fizetéképességét nem befo-
lydsolhatjuk. A 2013-as év nem lesz kony-
nyebb a tavalyinl, nyilvan az elsé hona-
pok tapasztalatait mérlegelve valtozésok
varhatoak.

Gyuris Laszl6 - A Cappella cukraszda
(Szeged)

A naponta valtozo alapanyagarak kove-
tése nalunk kéthetente jelenik meg a su-
temények draban. Racionalizaltuk a ter-
melést, naponta olvassuk a fogyasztés-
meérdket, termékvaltast hajtunk végre, és
munkafolyamatokat észszerUsitettink.

A tdbbes szamot azért hasznalom, mert
a részlegvezetékkel kdzdsen elemezziik

a helyzetet, t6lUk varok javaslatokat és az
altalunk beszabdlyozott tzemeltetési fo-
lyamatok betartatasat. Az egy percig sem
fordult meg a fejemben, hogy abbahagy-
juk. ..

Sitkei Balazs - Stella cukraszda (Paks)
At kell gondolni sok mindent. Most ugy 14-
tom, hogy a cukrészdéaba jards hamarosan
a luxus kategdridba fog tartozni. Hogy a
vendégeink megmaradnak-e, sajnos nem
csak rajtam &ll. Tervezek tematikus hete-
ket, illetve a francia café gourmand-hoz
hasonlé menukindlat bedllitasat. A legne-
hezebbnek az elsé negyedévet latom, sze-
rintem akkor sok minden eldél. Csak sze-
retném hinni, hogy jobb lesz.
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Hajduk Barna - Végvari cukraszda
(Budapest)

Nagyon nehéz idészak elé nézink.

Az energiadrak a mi esetlinkben 6tszoro-
sére néttek, nyilvan igénybe vessziik a kor-
many altal felkindlt tdmogatast. A koltségek
racionalizaldsa érdekében naponta figyel-
juk az dramfogyasztasunkat. Szlik az a moz-
gastér a koltségek csokkentéséhez. Atala-
kitjuk a szortimentet és az igények alakula-
sa (csokkenése) miatt a mennyiséget.
Markus Bedta - Bej6 cukraszda
(Békéscsaba)

A mi véllalkozasunk mdér az elmult években
is magas energiakoltségekkel dolgozott.
Az energiadrak nem emelkedtek, igy a val-
tozasok nem érintettek minket. Minden
megy a régi kerékvagasban, vendégeink
megmaradnak — ebben reménykednk.
Palffy Krisztian - Palffy cukraszda
(Gyér)

Szerintem a kdzéposztélyra kell koncent-
ralni, mert bar anyagi helyzetik nem ja-
vul szamottevéen, de rendszeresen lako-
helytkon koltik el jovedelmik nagy részét.
Biztositani kell 6ket, hogy minden koral-
mények kdzott rendelkezéstkre allunk.
Olyan termékeket kell felvenni kindlatunk-
ba, hogy megfeleljink mindegyik réteg
pénztarcajanak. A termékvalasztékban na-
gyobb ardnyt fognak képviselni a kisebb
energiafelhasznalast igénylé termékek, és
persze alapanyagszinten is tudok takaré-
koskodni./

What’s next? Going forward!

Members of the guild tell how they are
coping with the challenges posed by the
recession and rising prices.

Csaba Osvdth - Kunyhé confection-
ery (Budapest): We were open during
the COVID pandemic and this used up
all our savings, but we simply couldn't
close and lay off 25 people. Never had
aplan B and never will: we are going to
keep working.

Csilla Barabds - Edes-Gyémbér con-
fectionery (Budapest): There is no oth-
er choice but to look forward and try to
find new ways to bring in guests — with
new desserts, thematic days and extra

services. | do believe that there will be
demand for quality in 2023 too.

Sdndor Marjdn - Marjdn confection-
ery (Eger): This year we expanded the
confectionery, so there is no other way to
go but forward. Everything will be going
on as planned.

Norbert Téth - Téth confectionery
(Dunaféldvdr): As far as | can see, the
only solution is to wait until the con-
ditions get better. Our prices have in-
creased only minimally. We can't influ-
ence the purchasing power of customers.
2023 won't be any easier than last year.
LdszI6 Gyuris - A Cappella confec-

tionery (Szeged): We have rationalised
production, replaced some of the old
products with new ones, and stream-
lined certain work processes. It has never
occurred to me for a minute to close the
confectionery...

Baldzs Sitkei - Stella confectionery
(Paks): It seems to me that soon it will be
aluxury to visit a confectionery. I plan

to do thematic weeks and a French café
gourmand type menu. The first quarter
of the year will decide many things.
Barna Hajduk - Végvdri confectionery
(Budapest): We are facing a very difficult
period. There aren’t many ways to cut

costs further. We are reshaping our prod-
uct selection, and due to the lowering
demand we are also producing less.
Bedta Mdrkus - Bejé confectionery
(Békéscsaba): Our confectionery’s ener-
gy costs have been high for many years,
so the energy price changes didn't really
affect us. Everything goes on as it used
to, our guests are loyal - we are hopeful.
Krisztidn Pdlffy - Pdlffy confectionery
(Gy6r): | believe that we need to focus

on the middle class, because even if their
financial situation isn't really improving,
they regularly spend the majority of their
income at the place where they live. 7/
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A METRO Gasztroakadémidn tartott
marketingkommunikdcios workshopot marcius 29-én a
Magyar Marketing Szdvetség (MMSZ) HoReCa és Event

tagozata. A rendezvényen mutatta be az idei HoReCa
HO&sOk verseny részleteit Hermann Zsuzsanna, a Trade
magazin Ugyvezetdje, a tagozat alelndke.

z MMSZ rendezvényein megszo-
Akottan jo6 hangulatt esemény meg-

nyitéjaban Hovanszky Laszl6 tiszte-
letbeli elnok mutatta be a szévetség fiatal
tagozatat, amely 3 évvel ezel6tti megala-
kuldsénak célja az elméleti és gyakorla-
ti tandcsadas volt, valamint segitségnyuj-
tas a vendéglatas szerepldinek a szakmai
konjunktira idészakaban. Am nagyon ro-
vid idén belil, a COVID elsé hullamaval
elkezdédott egy valsagidészak, ami meg-
valtoztatta a tagozat feladatait. A pandé-
mia utdn adta magéat az Gtlet: érdemes a
ni, a legjobb megoldasokat értékelni — igy
indult az els¢ HoReCa H6s6k verseny.
Az induléskor tervezett workshopok gyor-
san Ujraszervezédtek, am ekkor, viszony-
lag varatlanul, az energiavélsaggal kellett
a szakmadnak szembenéznie. Ismét az Uiz-
letek tulélése kerdlt fokuszba, amihez a
tagozat az érintettekkel egytt, 6ket ta-
mogatni prébélva kereste, keresi a meg-
oldasokat.

részleteit Hermann Zsuzsanna,
a tagozat alelnéke mutatta be

Semsei Rudolf, a Budapesti Party Service
és VakVarju éttermek tulajdonosa, az MVI
alelnoke sajat gyakorlatuk egyes részletei-
nek bemutatdsaval tartott el6adast arrd|,
hogyan lehet egy éttermi markabol love
brandet kialakitani. Elmondta, indulaskor
mi volt a magukat mas éttermektsl meg-
kilonboztetni hivatott dtlet, amely kina-
latuk egyik alapelemévé és névaddjukka
is valt egyben — a mindenhol fellelheté
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pizzat kivaltd, népiesen vakvarjunak is ne-
vezett kenyérldngos —, ami a halozat vizua-
lis marketingkommu-
nlkaqos elg/men{, iy -
példaul sajat markas P
|t§Ia|k és n{wer;han/— . :‘ A
dise termékeik széles )
valasztékanak kialaki-
tasat is inspirdlta. = |
B&sze Akos, a METRO 8
Uzletfejlesztési ve- 3
zetbje az éttermi -
vendéglatas aktua-
lis trendjeirdl tartott eléadast, rendhagyd
maodon zenei parhuzamokkal illusztrélva
mondanddjat, a profi gasztrondmiai szak-
érté szemével elemezte az aktudlis HoRe-
Ca-trendeket. Parhuzamokkal, példékkal,
adatokkal érzékeltette azokat a gazdasa-
gi folyamatokat, tarsadalmi valtozasokat,
izlésformald divatokat, amelyek napjaink
vendéglatasat is meghatarozzak.

Gianni Annoni, a népszer( olasz séf és ét-
teremtulajdonos sok magyarorszagi ta-
pasztalattal és mediterran indulattal fes-
tette le a szakma hazai utdnpotlasaval
kapcsolatos problémékat.

A METRO munkatérsai, Taferner Akos mar-
ketingvezetd és Szigeti Csaba digitélis fej-
lesztési osztélyvezetd a céqg altal kifejezet-
ten a vendéglatoipar szamara kifejlesztett
DISH digitalis szolgaltatasi rendszerérd|
adtak felvildgositast, és illusztraltdk annak
elényeit partnereik filmes megszoélaltata-

ol
\

saval. Szigeti Csaba adatokkal szemléltet-
te, hogy az egyre inkdbb a magyar piac
igényeihez szabott DISH-rendszer fejlesz-
tése folyamatos és sikeres.

A programot egy, a tagozat elnoke, Ka-
szas Attila éltal vezetett kerekasztal-be-
szélgetés zarta a szakma elmult honapok-
ban szerzett tapasztalatairdl, félelmeirdl
és pozitivnak tind jovoképérdl, mely-
nek résztvevéi Gianni Annoni, a Trattoria
Pomo d'Oro, Gézon Agnes, a Bab Kaveé-

Vendégek és szervezék

76, valamint Makai Istvan, a Cactus Juice
Gastro Pub tulajdonosai voltak. Az opti-
mista kicsengés(i eszmecsere legfonto-
sabb, a beszélgetépartnerek éltal egysé-
gesen elfogadott kovetkeztetései a mind-
ségi alapanyagok kompromisszummentes
hasznélatdra, a digitalizalédas sziikséges-
ségére és a kozosségi média fontos kom-
munikacios szerepére mutattak ra.
Végezetil Hermann Zsuzsanna, a tagozat
alelndke beszélt az Uj HoReCa HEsok pa-
lydzatrdl.

- Ahogy 2021-ben a pandémidbdl kilépve,
most a gazdasagi nehézségek lekiizdésé-
nek sikeres torténeteivel lehet pélyazni a
2023. évi cimre — hangsulyozta. — Ismét ke-
ressUk azokat a pozitiv példdkat, amelyekre
nem csak buszkeséggel, de masok szamara
mintaként szolgalva is eld lehet alIni. Varjuk
tehdt a HoReCa H6sok jelentkezését junius
T-ig a www.horecahosok.hu oldalon! 7

Heroes of our time

On 29 March the HoReCa and Event Chapter of the Hungarian Marketing Association (MMSZ) hosted a marketing
communication workshop at the METRO Gastro Academy. MIMSZ honorary president LdszIé Hovdnszky introduced
the HoReCa and Event Chapter, which was founded 3 years ago. Rudolf Semsei, the owner of Budapest Party Service
and VakVarji restaurants gave a presentation about how to turn a restaurant into a “love brand". Akos Bésze, business
development executive of METRO spoke about the latest trends in the restaurant business. Popular Italian chef and
restaurant owner Gianni Annoni analysed the problems in restaurant staff training in Hungary. METRO’s head of mar-
keting Akos Taferner and head of digital performance Csaba Szigeti gave an insight into the working of the company’s

own digital services system for the HoReCa sector, called DISH.

The day's programme ended with a roundtable discussion moderated by the HoReCa and Event Chapter’s president,
Attila Kaszds; the participants were Gianni Annoni (Trattoria Pomo d'Oro), Agnes Gézon (Bab Kdvézé) and Istvdn
Makai (Cactus Juice Gastro Pub). Finally Zsuzsanna Hermann, vice president of the HoReCa and Event Chapter talked

about the HoReCa Heroes competition. 7/



SIRH/+BUDAPEST

2024. MARCIUS 5-7.
\ HUNGEXPO

HUNGARY

woo-1sadepng-eylIS"MMM

Kedvezményes elGjelentkezési
hatarid6: 2023. junius 30.

Médiapartner
és hivatalos lap

Trade
[magazin

Kiemelt
szakmai partner

Nemzetkozi élelmiszer-ipari & HORECA szakkiallitas


https://sirha-budapest.com/

744444

a ME

Obbet olcsdbban
RO-ban!

2022-ben kezdddétt el, és mdr a hazai METRO-daruhdzak
felében fizikai szinten is végbement a statégiai célokat
tdmogatd nagykereskedelmi fordulat. Az Uj, tébbcsatornds
nagykereskedelmi modell alkalmazdsdnak motorja

nagykereskedelmi szempon-
Atok markansabb érvényesitését

a vasarldk igényeinek felméré-
se, a vasarldi viselkedés megfigyelése
elézte meg és indokolta. A METRO ti-
zenharom hazai aruhazédban megfor-
dulok, illetve a kiszallitast igénybe ve-
vék szama 400 000 fét tesz ki, a kulcs-
fontossagu Ugyfeleket pedig a legtdbb
forgalmat generald vendéglatdipari
szerepldk (40 000 vevd), valamint kiske-
reskeddk (30 000 dgyfél) jelentik. A mo-
dellvaltas célja, hogy a METRO legyen a
legvonzébb beszerzési forras a profesz-
szionalis vasarlok szamara — ezt pedig
kordntsem a hipermarketekkel vivott
arhdboruval kivanja elérni a nagykeres-
kedelem, hanem stabil, biztos arrést ki-
nalod arazdssal.

A kulcsvevékhoz igazodva

Az drazasi stratégia megalkotasanak ki-
induldpontja az, hogy a kulcsfontos-
sagu Ugyfelek célja nem a fogyasztas,
hanem a beszerzés: a raktérak, polcok,
éttermi hiiték meghatérozott termé-
kekkel valo feltdltése. A kulcstigyfe-

lek viselkedése fliggetlen attdl, hogy a
METRO &ruhazaiban vagy az online csa-
torndkon rendelve folytatjdk a beszer-
zést. ,Profi vevéink szigoru bevasarldlis-
taval rendelkeznek, és az egyes termé-
kekre olyan keretdsszegeket hatdroznak
meg, ami mellett még profittal értéke-
sithetnek. A METRO épp ezért nem a
magas-alacsony arakkal, a minél tobb-
féle arucikkel vagy intenziv rekldammal
operél, hanem lépcsézetes arképzés-
sel teszi vonzéva a nagykereskedelmi
élményt” — magyarazza Taferner Akos
marketing-osztalyvezetd.

Tobb termék,

alacsonyabb darabdr

A kilonboz6 tipusu vendéglatoipa-
ri egységeket fenntartok, valamint a

a Tébbet olcsébban drpolitika.

kiskereskeddk sza-
mara két fé vasarldi
,kosarat” alakitott
kia METRO.

A legnépszeriibb
kosarban a ,Tob-
. bet olcsébban”

A termékkorbe tar-
Taferner Akos tozd arucikkek so-
marketing-osztalyvezetd  rgkoznak: az az
METRO AU

drazasi politika
100 termékkel indult 2021-ben, és ma
mar tdbb mint 4500 termék értékesité-
sében alkalmazza a METRO. Az egy da-
rabra vonatkozo eladési &r megegye-
zik a kiskereskedelmi arral, s ezen feldl
még két arsavot alakitott ki a nagy-
kereskedelem, melyekben a vasarolt
mennyiség ndvekedésével csokken az
egy darabra vetitett ar. Az egyes arsa-
vok kialakitasanal és a kedvezményes
darabszamok meghatarozasanal a pro-
fi beszerzék jellemzé vasarlasi szoka-
sait tartotta szem el6tt a nagyvallalat.
A termékek folyamatosan frissulé listaja
a tobbetolcsobban.hu oldalon vagy a
METRO mobilalkalmazéséban is meg-
taldlhato.

~\d

TOBBET

OLCSOBBAN!

A masik fontos vasarléi kosarban a ven-
déglatdipar szamara leginkabb fontos
heti arképzésu termékek szerepelnek

— ezek jellemzdéen a friss és az ultrafriss
kategoriakban taldlhatok. A heti arkép-
zés( termékek arat folyamatosan fellil-
vizsqgaljak, a kedvezményekrdl pedig ki-
|6nb6z6 csatorndkon — vevétaldlkozo,
e-hirlevél, mobilalkalmazas, hangsulyos
aruhazi jelenlét — értesitik a leginkabb
érdekelt Ugyfeleket.

Termékjelenlét

és folyamatosan jé ar

,Stabil és hosszu tavu jo arakat kindlunk
vevéinknek. Azt szeretnénk, hogy ami-
kor nagyobb mennyiségben vasarolnak
a METRO-ban, biztosak lehessenek ab-
ban, hogy megfelelé nyereséget és ga-
rantalt arrést érnek el” — 6sszegezte Ta-
ferner Akos marketing-osztélyvezetd.
Az &rstratégia érvényesitését szolgaljak
a tobbcsatornas nagykereskedelmi mo-
dell szerint mUikodé METRO-4ruhézak-
ban a szembetlnd aruhdzi kihelyezések,
valamint a felesleges installaciok eltavo-
litdsa is a vevotérbdl. Hiszen a profi vevé
szamara a termék jelenléte, az éra, vala-
mint az értékesités sordn elérhetd arrés
az, amiigazan érdekes. (x)

Buy more, pay less in METRO stores!

Tailored to the needs of key buyers

In 2022 METRO launched a new strategy, as part of the omnichannel transformation of wholesale. One of
the focal points in this is serving professional buyers and operating sustainably, and this effort is driven by the
“Buy more, pay less” strategy. Approximately 400,000 customers visit or order with delivery from the 13 Hun-
garian METRO stores; 40,000 of these are HoReCa businesses and 30,000 are retailers.

With the new model, METRO seeks to become the best place for professional buyers to stock up. METRO
tries to attract these key buyers not with a price war against hypermarkets, but a stable price policy that of-
fers easy planning and a guaranteed profit margin to professional buyers — explained head of marketing

Akos Taferner.
More products, lower price per item

METRO has developed two types of shopping “baskets” for HoReCa customers and retailers. In the first one,
they find the products that belong to the “Buy more, pay less” category: this price policy began with 100 prod-
ucts in 2021, and now involves more than 4,500. Buying one of these means the product price is the same as
the basic retail price, but there are two more price levels, and the more a customer purchases, the cheaper the
products become. METRO customers can find the reqularly updated product list at the tobbetolcsobban.hu

website or in the METRO app.

METRO put those products in the other basket that are the most important for HoReCa buyers (typically fresh
and ultra-fresh products), and the prices of these are set weekly. These prices are reviewed every week, and key
customers are informed about the eventual changes personally, in a newsletter or the METRO app. (x)

134 Trade 55555 //
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Tegyel a bevasarlokocsira tobbhet, |ty
takarits meg tobbet!

Nem kell tobbé Ha nagyobb mennyiséget
ﬁ akciok utan vasarolsz, nalunk olcsobb
szaladgalnod! lesz a termék.

Ez tobb mint 4500 Tobb darab vasarlasakor az adott
termékiinkre érvényes & termék izvariacioibol szabadon

folyamatosan, egész évben. valogathatsz.
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Nemzetkdzi borverseny

Budapestre érkezik a 2. Winelovers Wine Awardsra julius 7. és 9. kdzétt a bor-
vildg hetven nagynev( szakértdje, koztik négy Master of Wine, egy Master
Sommelier, 13 nemzetkdzi borakadémikus, tovabba boraszok, kereskeddk és
sommelier-k, hogy kivalasszék Kelet- és K6zép-Eurdpa legjobb borait a varha-
: | téan mintegy ezer beérke-
76 tétel kdzul. A szervezdk
szeretnék, ha a kordbban
Winelovers 100 néven is-
mert megmeérettetés a ré-
gi6 legjelentésebb borver-
senyéveé valna.
A délelétti kostoldk utan a
nemzetkdzi zs(ri révid ta-
nulmanyi kirandulasokon,
borvacsorakon és kétetlen
sétalokostoldkon kozelebb-
rélis megismerkedhet a ré-
gio boraszaival, pincészeteivel és borvidékeivel. A nagykézonség julius 8-an
kap lehetéséget a bekapcsolddasra: a rendezvény sétalokodstoldval és mes-
terkurzusokkal varja az érdeklédéket. A régid borainak még ma is nagy szik-
ségik van az exportlehetdségekre és az exportot tdmogatd marketingre —
vélik a szervezék. /

NTAK-adatkUldés

es ePenztargep

Mint az egy ideje ismert, a jelenleg hatélyos jogsza-
balyok alapjan minden, Magyarorszagon mukodé
vendéglatoizlet Gzemeltetdjének regisztralnia kell
vendéglatouzletét az NTAK rendszerébe. Az ide érke-
z6 adatok alapjan 2023. julius 1-tél kezd6dben ponto-
san lathatova és mérhetévé viélik egy-egy adott te-
lepiilés, térség, de akar a komplett idegenforgalmi
szektor teljesitménye, rdadasul kilonbdzé bontasban.
A téthez illéen nagy érdekl6dés mellett zajlott az in-
novativ megoldasaival a piacot forradalmasitani ki-
vand CMO24 Hungary Zrt. partnertalalkozdja. A cég
partnerei és a sajtd elséként lathatta és probélhat-

ta ki a teljes egészében magyar tulajdonu techno-
l6giai vallalkozasnak a NAV koncepcidjara épulé Uj
ePénztargépeit, amelyek tovabbi tdmogatast adnak
a gazdasag fehéritésében, az eNyugta integraciojaval
egyltt. Bemutattak tovabba UjszerU, akar teljesen dij-
mentes konstrukcioban elérhetd, a vendéglatok ré-
szére fejlesztett, egyszerlien kezelhetd, NTAK-adatkil-
déssel 6sszehangolt megoldasaikat is. /

International wine competition in Budapest

Seventy famous international wine experts are going to come to Budapest for the 2™ Winelovers
Wine Awards, which will take place between 7 and 9 July. The experts will select the best wines of
Central and Eastern Europe from the approximately 1,000 entries. On 8 July the public will also get
the opportunity to join the programme, by tasting wines and participating in master courses.

s . V4 . y A
Uj stratégia, Uj mode
ra nyujtott szolgéltatasait, ndvelve a vasarldi éiményt és hatékonysagot. A cég

A METRO nemzetkdzi szinten boviti és fejleszti a professzionalis vevék szama-

vevécsoport, a vendéglatdipari és a kiskereskeddi vasarldk jobb kiszolgélasa all,
vallalati oldalrél pedig a hatékonyséag és a folyamatok egyszerdsitése volt a pri-
oritds. Emiatt alakitjak at a Ianc druhdzait, kiilonds tekintettel a vevétérre, de a
stratégiai valtozasok ré- =
sze a kiszallitasi Uzletag i B
boévitése, az online pi-
actér kiterjesztése, vala-
mint a digitalis jelenlét
és szolgaltatasok koré-
nek névelése is.

Az egységek atalaki-
tasat tobb hulldmban
valdsitjia meg a MET-
RO - 2022 tavaszan Bu-
dakaldszon készllt el a

di egységekkel bévilt az Uj modell alapjan miikddé druhazak kore. Idén tavasz-
szal pedig egyszerre harom megujult egységet adtak at a vasarloknak — Nyir-
egyhdzén, Gyérben és Szombathelyen. //

NTAK data providing and

eCashregister

CMO24 Hungary Zrt. has recently organised a meeting for partners,
who had the opportunity to see and try the eCashregisters of the com-
pany, which are based on the concept of the Hungarian Tax and Cus-
toms Administration (NAV). The Hungarian-owned company also pre-
sented its easy to use solution for National Tourism Data Supply Centre
(NTAK) data providing, which they had developed especially for hospi-
tality businesses. 7

New strategy, new model

METRO is expanding and developing its services for professional buyers, improving the customer
experience and increasing efficiency. Focusing on HoReCa buyers and retailers, stores are remod-
elled, delivery services are expanded, the online marketplace is made bigger, and METRO’s digital
presence and services are strengthened. METRO is implementing this strategy in several stages —in
the spring of 2022 the METRO store in Budakaldsz was remodelled this way, and this was followed
by the store on Féti Road and in Szeged last autumn. This spring the Nyiregyhdza, Gy6r and Szom-
bathely stored followed. 7
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Ettermek az autistdkért

Kampdanyban segit eloszlatni az autizmussal kap-
csolatos tévhiteket a Pizza Me: a lanc is tdmogatja az
Egydtt az Autistakért Alapitvany tavaszi kampanydt,
amely tarsadalmi edukacids célok megvalositasaval
parhuzamosan autizmus spektrumzavarral él6 gyer-
mekek tehetséggondozoé programjara gydjt tdmoga-
tast. A kettés célt szolgald, SttiKék elnevezést viseld
tartds édességek a budapesti bulinegyedbdl induléd
Pizza Me budapesti és vidéki szeletbarjaiban egyarant
elérheték majus végéig. A kampanyban részt vevé
tobb mint 30 févarosi és vidéki Uzlet pultjain elhelye-
zett sitemények csomagoldsaban egy-egy lizenet is
helyet kap, amely segit eloszlatni a tarsadalomban é16
téves hiedelmeket az autizmussal kapcsolatban.

A SUtiKék 990 forintos vételdranak kifizetésével a va-
sarlék 1009%-ban az Egyutt az Autistakért Alapitvany
AUTTALENT 2023 tehetséggondozé programjat tdmo-
gatjék, amely a tehetséges fiatalokat olyan szerveze-
tekkel és személyekkel kapcsolja 6ssze, akik segithetik
fejlodésiket. 7/

Restaurants support people with autism
Pizza Me has launched a campaign to end misconceptions about
autism: the restaurant chain supports the spring campaign of

the Together for Autistic People Foundation. Until the end of May,
more than 30 Pizza Me restaurants are selling special cookies
(called Stitikék) for HUF 990, the revenue from which will go to the
AUTTALENT 2023 talent programme of the foundation. 7
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A borvildg
bUszkeségei

Az Ev Bortermeldje Magyarorszagon 2022 dijat Figula Mihaly
(Balatonfired—Csopaki borvidék) vehette 4t a Magyar Bor Aka-
démia altal szervezett aprilisi gélaebéden. A dij nem egy bor
kivaléd mindségének elismerését jelenti, hanem a nyertes bor-
termeld tobb
éven at tarto,
kiemelked6
teljesitményé-
ért, borainak
allando, kiva-
|6 min&ségé-
ért, azok hazai
és kalfoldi si-
kereiért, a bor-
szakmdaért tett
eréfeszitéseiért
adomanyoz-

bt hato.
Figula Mihdly (balrdl) a dijat A borész a

Koch Csaba MBA-eln6ktél vette Gt ez
méltatasokat

megkoszénve igy fogalmazott: ,orszagunkban csodalatos, fan-
tasztikus borvidékek vannak, de még mindig csak a felszint ka-
pargatjuk, hiszen harminc év alatt jutottunk el odéig, hogy van
néhany olyan borunk, amelyek ¢sszekdstolhatok a vildg legjobb
boraival. Mivel kevés a bor, nekiink nagyon magas minéségben
kell gondolkodnunk, hiszen tdmegtermelésrél nem almodha-
tunk, unikalis, helyi borokrol viszont igen, és ennek szellemében
keltnk fel nap mint nap”.

Figula Mihdlynak mar az édesapja is a cim birtokosa volt, 2000-
ben nyerte el azt.

Nem sokkal kordbban dontétt a Magyar Sommelier Szovetség

amely hat kategdéridban ismerte el a magyar bor- és gasztrokul-
tura legjobbjait.

Az elnokségi tagok aszerint értékeltek, hogy a maguk tertiletén
kivaloan teljesité szakemberek, véllalkozasok mennyire eredmé-
nyesen jarulnak hozzé a magyar éttermi kultira minéségének
noveléséhez, az italfogyasztas szinvonaldnak javitdsahoz. Kate-
gorianként a legjobbnak vélasztottak a kovetkezdk lettek:
Termel® — Szepsy Istvan, Kereskedd — Winehub, Vendéglato —
Kistlicsok Food & Room (Balatonszemes), Szakird — Dlusztus Im-
re, Oktatd — Ember Sandor

Idén elsé izben kerUl sor a Dr. Kosérka-emlékdij kiadaséra — ezt
az a borasz érdemli ki, aki a legtobbet tette a magyar bor kdl-
foldi sikereiért. Az elismerést idén Ats Kéroly kapta, a Tokaji bor-
vidékrol. 7/

Heroes of the wine world

Mihdly Figula (Balatonfiired—Csopak wine region) was named Winemaker of the
Year in 2022, at the gala lunch of the Hungarian Wine Academy in April. Every
year the prize is given to a winemaker who has been producing stable good qual-
ity, making wines that are successful in Hungary and abroad, and doing a lot for
the benefit of winemaking in general. Mr Figula’s father already earned the same
recognition back in 2000. Meanwhile the Hungarian Sommelier Association has
decided to honour the following with its Par Excellence award: winemaker — Ist-
vdn Szepsy, wine trader — Winehub, restaurant - Kistticsék Food & Room (Bala-
tonszemes), wine writer — Imre Dlusztus, wine teacher — Sdndor Ember. ./

Gin folddn, vizen, levegbben

Sokan tartjak a gin legkdzelebbi vetélytarsanak a vodkat, dvjak is
évek ota a fézdéket a vodkagyartok ,hibaitél” a 10-15 éve elkezdett,
egyre extrémebb izfejlesztések széles korokben valtottak ki a fo-
gyasztok ellenérzéseit.

A magyarorszagi Uzletek kindlataban mi is taldlkoztunk az alkohol-
tartalmu szorp kategoridjaba jobban ill6, mégis ginnek nevezett
italokkal, nem tartjuk tehdt irredlisnak az izfaradtsag fenyegetését
sem (bar a szakér-
ték igazabol nem
az italfajta lebutita-
sat, hanem a tulzo
termékfejlesztése-
ket tartjak az izfa-
radtsdg okozdja-
nak), de nem féltjuk
a gint! Nagy poten-
cidl van még benne a hazai piacon, ahogy azt az e szamunk Polc-
tUkor rovatanak piackorképében megszolald forgalmazok meg is
erésitették.

Tény, hogy a legjelentésebb eurdpai szaklap, a Drinks International
marciusi szamaban idézett legfrissebb IWSR-elérejelzés szerint az
Egyesult Kirdlysagban a kovetkezé harom évben a gineladasok mi-
nusz 4%-o0s CAGR-t (dtlagos éves novekedési ttem) fognak produ-
kalni. A fejlesztéseket figyelve viszont Ugy tlnik, a vildgot érdekli a
gin, de nem art az Uj termékeket jéI pozicionalnil

Van egy terilet, ahol a prémium és a szuperprémium ginek forgal-
ma tovabbi ndvekedés el6tt all: az ,utazasi kiskereskedelemé”. A
pandémia utan a fogyasztok — csak a pszichologusok tudnak ele-
mezni, miért — egyre tobb gint vasarolnak a nemzetkdzi repulétere-
ken és kompjaratokon, olyannyira, hogy az el6rejelzé-

sek szerint ebben az értékesitési csatorndban 2021 és

SWEET
WENDOLIME |-

e ’

Ginbemutaté a dublini repulétéren

D INITS

\ S ANTASY

, »Sztorija” adja el:
ime a mediterrdn (horvat),
a francia és az angol ginmegkodzelités!

2026 kozott az eurdpai a ginértékesitésben 13%-0s CAGR-rel lehet
szamolni. Erthetd tehdt, hogy szamos gyartd reptéri forgalmazok-
kal és utazasi irodakkal egytttmukodve fejleszt Uj termékeket, sok-
szor kiszerelésében is utalva az utazasra. /

Gin on land, on sea, and in the air

There is still great potential in gin in the Hungarian market, even if the March issue of
prestigious trade magazine Drinks International published the results of a survey by
IWSR, according to which gin sales will drop 4% in the United Kingdom in the next 3
years. Innovation work suggests that the world wants more gin, but the new products
need to be positioned very well. Sales of premium and super-premium gins are likely
to grow further in “travel retail” - consumers are buying more gin at international air-
ports and on ferries, to the extent that such sales are likely to jump 13% between 2021

and 2026.7
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Felig Ures, felig tele
0z egyszer haszndlatos pohar

Mennyire elterjedtek Magyarorszdgon

a koérnyezetbardt étkezési eszkdzok? Mik a jellemzden
haszndlt alapanyagok? Melyek a legérdekesebb
termékfejlesztések? A szegmensre specializalodott cégek

vezetbitdl azt kértlk, jellemezzék az egyszer hasznd

atos

étkezési eszkdzok hazai piacat.

z elmult év végén bizonytalansag
Aalakult ki a piacon a mdanyag tar-

talmu egyszer hasznélatos poha-
rak kivezetésével kapcsolatban — mondja
el Sebestyén Tibor, az Okosys Zrt. vezér-
igazgatoja —, nem lehetett tudni az ak-
tudlis jogszabaly szerinti kotelezettség
teljesitésével kap-
nak-e haladékot a
piaci szerepldk. Per-
sze voltak pletykak,
amelyek alapjan le-
hetett kovetkeztet-
ni, de az informa-
ciok hidnydban a
2023-as évet nehe-
zen tudtuk tervezni.
2022. december 30-
an kiadtdk a jogszabdly modositasat, ami
1,5 éves haladékot adott ezen a terlleten.
Ugy latjuk, hogy az idei évben az egyszer
hasznalatos eszkdzok forgalma noveke-
dést mutat, viszont a kdrnyezettudatos
megoldasok térnyerése lassul.
A kornyezetbardt eszkozok egyre elterjed-
tebbek. A jogszabdlyi szigoritasok ered-
ményeztek egy felfutdst, bar a tudatossag
még csak nyomokban fedezhet¢ fel.
A leginkabb elterjedt anyagok a cukor-
nadrost, a fa, a bambusz, a palmalevél
(prémium kategoria) és a cellulézalapu
termékek, melyek Ujrahasznositott és Uj-
rahasznosithato alapanyagbdl készilnek.
A PLA alapanyag is jelen van a piacon
mint alternativa, de errél az anyagrol na-
gyon sok téves informacidval taldlkozunk.
Sebestyén Tibor szerint a kulénféle anya-
gok kérnyezetre gyakorolt valds hatdsat
igazabol a termékek életttjdnak a vizsga-
latdval lehetne meghatdrozni. Izgalmas
kérdés a kompozit anyagok hasznalata is,
mert nem mindegy, hogy mit mivel kom-
binal a gyartd — példaul a papirpoharat,
-edényt manyag vagy PLA bevonattal.
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Sebestyén Tibor
vezérigazgatd
Okosys
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Kényelem kontra kdérnyezet

- Folyamatosan jelennek meg uj termé-
kek — hangsulyozza Gyérvari Gabor, az
Indepack Kft. igyvezeté tulajdonosa —,
de igazan Iényeges valtozasokat nem ta-
pasztaltunk. A hozzank beérkezé cukor-
nad, bambusz, buzaszalma, biomassza
vagy novényi keményitébdl elddllitott
csomagoldanyagokat minden esetben
teszteljik, és csak azutan kerdlnek a ki-
nalatunkba. Az igazsag az, hogy ez a pi-
ac kicsi, ezért nem készulnek kifejezetten
vendéglatdiparnak szant fejlesztések, a
vendéglatdipar leginkdbb dtvesz mas te-
rdltre célzott Ujitasokat.

Az Indepack Ugyfelei éttermek, pizzériak,
bufék, kozétkeztetéssel foglalkozd cégek,
cukraszdak — leginkdbb olyan helyek,
ahovéd a vendég nem az otthonrél hozott
dobozaval Iép be, hogy elhozza az eset-
legesen a tanyér-
jan maradt ételt,
vagy hogy a tés-
kdjaban lapuld ta-
nyérrél egye meg a
langost. Sok csalddi
vallalkozas évek éta
mindségi kindlattal
és szakmai tuddsa-
nak legjavaval szol-
gdlja ki a vendégeit,
mi az 6 vallalkozasaikat segitjik. Olyan
termékpalettdt allitottunk ossze, hogy
barmilyen a vendéglatoipar éltal meg-
almodott étel- és italkilonlegesség biz-
tonsaggal széllithatové véljon. Az egyszer
hasznalatos termék sok vallalkozas egyet-
len lehetésége a vendégei kiszolgalasa-
hoz vagy termékei szallitdsahoz.

— Hazankban 2023-ban is két, egymassal
latszélag konkurdld trend jellemzé — ele-
mez Kotél Csaba, az Ecocatering tulajdo-
nosa —, a fogyasztok keresik a kornyezet-
bardt megoldasokat, egyre inkabb érzik a

Gyérvari Gabor
Ugyvezetd tulajdonos
Indepack

sajat felelésségiiket a bolygd — és a kor-
nyezetlk, az élettertk — allapotéért, mi-
kdzben a kényelem olyannyira az élettik
részévé valt, hogy nehezen engednek
beléle. Eppen erre a kettésségre adhat-
nak megoldast a bioldgiailag lebomlo és
komposztalhatd megoldasok, mint pél-
daul a cukorndd, palmalevél, papir, vala-
mint a névényi alapu (bio)mdanyagok.
Ezek az anyagok kdnnyen artalmatlanit-
hatok, és a hagyomdanyos mdanyag cso-
magolasokhoz képest kisebb a kornyezeti
hatasuk, akér az eldallitdsukra, akér a sem-
legesitésikre gon-
dolunk.

Az elmult par év ke-
ményen sUjtotta a
vendéglatdipart,
ennek kdszonheto-
en az arérzékenység
az utébbiidében
érezhetéen tovabb

Kotél Csoo

tulojdonos nétt, a vasarlok fize-
Ecocatering toképessége csok-

kent. Ugyanakkor kedvezé tendenciakrol
is beszamolhatunk: a nemzetkdzi szallita-
si dijaknak koszonhetéen egyes beszal-
litoi draink csokkennek, igy aprilistdl az
Ecocatering is kedvezébb arakon tudja ki-
nalni a lebomld termékeket.

- A csomagoldanyag-gyartas terlletén
jartas szakemberek szerint — véli Sebes-
tyén Tibor — technoldgiailag rendelkezés-
re all minden olyan tényezd és hattér, ami
lehetévé teszi a kdrnyezetbardt megolda-
sok elterjedését, csupdn el kellene donte-
ni az irdnyt, amin el akarunk indulni. Saj-
nos a szabalyozdk még nem egyértelmi-
ek, és a hulladékgazdalkoddas sem halad a
megfeleld irdnyba. Vannak példaul olyan
papirpoharak, melyek bevonat nélkdl is
képesek a tokéletes vizhatlansag biztosi-
tdséra meleg italok esetén is.

Az dltalunk forgalmazott termékek alkal-
masak barmelyik terlleten az ételek fel-
szolgdlasara, szallitdsdra; a Sziget Fesztival
vendéglatds partnerei példaul gond nél-
kil megtaldltak az igényeiknek megfeleld
megoldasokat a termékkinalatunkban.
Nagyon fontosnak tartom a hulladékgaz-
dalkodas megfelelé kezelésének megva-
|6sitasat, ami egyértelm(ivé tenné a tech-
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Legtobbszor a mlanyagot kivaltani hivatott papircsomagola-
sok sem muanyagmentesek. A kozelmultban egy francia startup,
a Cilkoa mutatott be olyan modszert, amellyel a csomagoldanya-
gokbol teljesen ki lehet iktatni az 6sszes mlanyagot. A véllalkozas az
ALD (atomi rétegrendezés) nev(i technoldgia segitségével —amely
a mikroelektronikai cégek éltal hasznélt vékonyréteg-felvitel tech-
nikdjdhoz hasonlit — olyan 4tlétszo, mlanyagmentes, ultravékony,
aluminium-oxidbdl készild keramiafilm-réteget fejlesztett ki, amely
tokéletesen védi az élelmiszert a levegétél és a paratol egyarant.
Az igy kezelt papir, karton vagy formazott rost 999%-ban celluloz,
amely feldolgozasat kdvetéen Ujrahasznosithato, komposztalhatd
és bioldgiailag ugyanugy lebomlik, mint barmely mas papiranyag.
Az aluminaréteg minddssze néhany nanométer vastag, de mar
ez is jol szigeteli a nedvességet, és viszonylag olcson, kdnnyen
felviheté barmilyen formaju és méret( alapra. A Cilkoa becslése
szerint 50 millio ,B5 talca” eléallitdésahoz minddssze néhdny kob-
méternyi helyet foglald berendezésre lenne szikség. 7/

e

. ?I' o ,
Az 4tldtszd, ultravékony, mianyagmentes réteg
levegbtdl és pardatdl egyardnt véd

Packaging material of the near future
French start-up Cilkoa has recently in-
troduced a method for fully eliminat-
ing plastics from packaging materials.
By using a technology called atomic
layer disposition (ALD) — this is a thin
film deposition technique like the ones
used by microlectronics companies —
Cilkoa has developed a ceramic film

that protects food from oxygen and
water vapour. This transparent, ul-
tra-thin material is made of alumina
and it is completely plastic-free. Paper,
cardboard or moulded fibre packaging
treated this way is up to 99.9% cellulose,
which is recyclable, compostable and
biodegradable. 7

noldgia szamara is a fejlesztési irdnyokat.
Aki azt gondolja, hogy az egyszer hasz-
nalatos mianyagok kivezetése megold
minden problémat, az nem latja a valds
kornyezeti kihivasok mogott rejlé térsa-
dalmi ellentmondasokat.

- Jelenleg az egyszer hasznélatos cso-
magoldeszkdzok piacdt az dvatossag jel-
lemzi — allitja Gydrvari Gabor. — A ven-
déglatdiparban az arak emelkedtek, a
rezsikiadasok ndvekedtek, mérhetden
visszaesett a fizetdképes kereslet. Sok Uiz-
let bezart vagy nehezen tud lépést tar-
tani az emelkedd drakkal. Mi azt tapasz-
taljuk, hogy inkdbb t6bbszor kevesebb
csomagoldeszkdzt rendelnek — kevésbé
magabiztosak a tulajdonosok.

A kdérnyezetbarat csomagoldst haszna-
|6 vendéglaté vallalkozésok szama évrdl
évre novekszik. Ez a szektor szinte éllan-
do nyomas alatt van részben a térvény-

hozas, részben a kdzvélemény, valamint a
kdrnyezetvédok irdnyabdl.

Azon a véleményen vagyunk, hogy a ven-
déglatoipari csomagoloeszkdzok indoko-
latlanul kerUltek ennyire a kornyezetvéde-
lem kereszttlizébe; ezt barki beldthatja,
amikor a szelektiv hulladékot kiteszi. Tejfo-
l6sdoboz, felvadgott csomagoldsa, mirelit
z0ldségek zacskdja, dsvanyvizes palackok,
vagyis élelmiszeripari csomagoldanyagok
toltik degeszre a szelektiv kukdt. Nem a
szivoszal vagy a mlanyag keverépdlca és
nem is mdanyag pohar. Nem is beszélve
az épitéiparban, az agrarszektorban vagy
a textiliparban hasznalt manyagmeny-
nyiségrél, melyek Ujrahasznositasara még
csak kezdeményezés sincs.

— Az elmult években a lebomld termékek
egyre szélesebb korben véltak elérhetévé
— érvel Kotél Csaba —, részben a fogyasz-
téi igényekre, részben a jogszabalyi kor-

nyezetre reagalva. Ez egyben azt is jelen-
tette, hogy a piac felhigult: egyrészt egy-
re tdbben kezdtek el foglalkozni lebomld
teriték, csomagolas forgalmazasaval (akdr
a meglévé, mulanyag szortimentjiket b6-
vitve ezekkel a termékekkel), masrészt a
termékek is egyre inkdbb differencialod-
tak min&ség, arfekvés, szarmazasi hely
szerint. Ez teljesen rendben is van, hi-
szen az igények is sokrétlek: példaul egy
piaci arusnal vagy egy fesztivélon az ar
lesz az elsédleges szempont, minthogy
az ételt-italt rovid idén belll elfogyaszt-
jak. Egészen mas kovetelményeknek kell
megfelelnie egy szalloddnak vagy egy
étteremnek, ahol a termék mindsége és
megjelenése maganak a helynek a meg-
itélését is befolydsolhatja — akdr pozitivan,
akar negativan. Nos, a minéségi alap-
anyagnak, a technoldgidnak, a tanusitva-
nyoknak dra és hozzaadott értéke van. /

Single-use cups: half empty, half full

At the end of last year, market players weren't sure whether the law allowed them to
postpone the phasing out of single-use plastic cups, and this made it difficult for them
to work out business plans for 2023 - informed Tibor Sebestyén, the CEO of Okosys Zrt.
Finally on 30 December 2022 the amendments to the relevant act were published, and
it became clear that a 1.5-year delay is given to the sector in this respect. Okosys Zrts
experience is that the proportion of single-use food and drink containers is growing,
and the spreading of green products is slowing down. The CEQ is of the opinion that
the environmental impact of different materials can only be specified by analysing the
product’s full life cycle.

Convenience vs. environment

According to Gdbor Gyérvdri, founder and CEQ Indepack Kft, new products keep enter-
ing the market, but otherwise the company sees no significant change. They test every
new sugar cane, bamboo, wheat straw, biomass and plant starch packaging before
adding it to the portfolio. Indepack’s partners are pizzerias, snack bars, mass catering
companies and confectioneries.

Csaba Kotél, owner of Ecocatering told our magazine that two opposing trends are
characteristic of the Hungarian market in 2023: consumers show interest in eco-friend-
ly solutions because they feel they are responsible for the fate of the planet, but at the
same time they have got very much used to convenience, and they don't really want to

give up comfort. Biodegradable and compostable containers made from sugar cane,
palm leaves and plant-based (bio)plastics offer a solution to this problem.

Tibor Sebestyén explained that the products they sell are suitable for serving and trans-
porting all kinds of food. For instance the catering partners of Sziget Festival could very
easily find the products they needed in the Okosys portfolio. The CEO added that those
who think the phasing out of single-use plastics will solve every problem don't see the
social contradictions behind the environmental challenges.

Gdbor Gy6rvdri informed that the market of single-use packaging is very cautious at
the moment. Prices increased in the hospitality sector, the overhead costs grew and

the number of guests dropped. Bars and restaurants order smaller quantities but more
often. Still, the number of HoReCa units using eco-friendly food and drink containers is
growing year after year.

Csaba Kotél told our magazine that degradable packaging solutions became availa-
ble more widely in the last few years, as a reaction to consumer demand and the new
regulations. This also means that the category became diluted: more and more com-
panies are selling degradable food and drink packaging, and there has been a differ-
entiation process taking place in the product offering, according to quality, price and
place of origin. There is no problem with this, as the user needs are also different at a

music festival than in restaurant. 7/
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Mindennapi sznekkelések

Barmilyen szemmel is nézzUk a snackek szines vilagat,
figyeljunk rdjuk jol, mert lassan mindennapjaink és
beldthatd jovénk legfontosabb ételtipusava valnak. Az
ezt felismerd, valtozd étkezési szokdsainkhoz, névekvd
egészségtudatossdgunkhoz és kényelmességinkhoz
alkalmazkodd élelmiszeriparnak az egyik leggyorsabban
fejlédo terUlete lett a snackek szegmense.

a eddig nem szerettlink volna
nassolni, a pandémia miatti be-
zartsag sokat tett hozzd amugy is

véltozéban lévé hagyomanyos étkezési
szokasaink fellazuldséhoz, az eltdvolodés-

; g v -  +
VP T - s
MUkodjon kulon Ozletként vagy shop-i

hoz f6étkezéseink kordbban tdbbé-ke-
vésbé allando idépontjaitol. A COVID el-
tlnt, az Uj szokasaink kozdl viszont sok
megmaradt, és a snackfogyasztas elmult
években erésodé trendje Uj 16kést ka-
pott. Ujra megtanultunk az utcan enni.
Megszerettlk a modern snackeket, ame-
lyek fogyasztasakor egyszerre kényeztet-
hetjik magunkat finom izekkel, és érez-
hetjik magunkat tudatos, sét, felelés-
ségteljes fogyaszténak.

Itt sz6gezzUk le: snacknek nemcsak a
nassolnivaléként nevezett termékeket
nevezzik, hanem minden olyan ételt,
italt, falatot, amit élelmiszertzletben,
pékségben, zoldségesnél vagy éppen
vendingautomatabol vasarolunk, hogy
foétkezések kozott vagy helyett fogyasz-
szuk dket.

Ok és okozat

Gyorsuld, nyugtalan életviteltink miatt
funkcionalisan szervezziik étkezéstinket,
ebédink, vacsorank idénként kimarad
vagy eltolédik. Kényelmesek vagyunk, de
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az idénk draga, a munkara és a pihenés-
re jutd idét magunk szeretjiik beoszta-
ni, az éhségiink azonban megmarad. igy
aztan potencidlis snackfogyasztasi id6-
szakkad valt akdr a hétkoznapi ebédidd és

- a késé este is.

Ezzel egyUtt a
snackeket mar nem
feltétlentl kell im-
pulzustermékként
kezelntnk: a terve-
zett snacking fo-
galma pont a fel-
tételezett vasarloi
tudatossagrol szdl,
példaul arrél, hogy
sokféleségiiknek és
hozzaadott értékeik-
nek kdszonhetéen
komoly diétak épdl-
hetnek rajuk, vagy

hop '
rendszerben, kindljon friss terméket, pékdrut
vagy szdraz rdgcsdlnivalét, a convenience store a
snackkedvel6k paradicsoma

specidlis feladatokat elldtd személyek ét-
keztetésének alapjaul szolgalhatnak.

A cikkiink mellett megszolald szakem-
berek véleménye a valsdg hatdsarol a
snackek hazai forgalmara nem min-
denben cseng 6ssze, de gy tdnik, az
inflacio nem tépazta meg kilondskép-
pen a piacukat, inkdbb csak némileg
dtalakitotta. A szegmens sajatossagat
jellemzi, hogy a sajat markas snackek
fogyasztasa esett inkdbb vissza az el-
mult egy évben, mikdzben a markas
nassolnivalok értékesitése alig csok-
kent.

Ami hatarozottabban valtozik, az az
emberek gondolkodésa a nassolasrdl,
és féleg arrdl, hogy mi szamit nassolni-
valonak. A vélasz ott rejlik a trendben:
a ,konnyitett” termékek vélasztéka itt-
hon is egyre bévul!

Az Intersnack Vallalatcsoport nem-

rég tobb orszadgban fogyasztdi kuta-
tast végeztetett a fogyasztoknak a szU-
kebb értelemben vett nassolnivalokkal
szembeni elvérasairdl. Az igényeket ha-
rom csoportba soroltak, és a cég szak-
emberei megq is adtdk ezekre ,vélaszai-
kat” milyen tipusu (széraz) termékek
elégithetik ki ezeket a szUkségleteket.
— Elénkitsen fell - roppanos textiraju
snackek, példaul chips, popcorn.

A snackek kozott elétérbe kerlltek az ol-
csobb kategoridk — mint példaul a pop-
corn —, amelynek a fogyasztasa folyama-
tosan né. Emellett
érthetéen sokkal
nagyobb hang-
sulyt kapott az ar
és az arengedmé-
nyek, de ez nem
jelentette minden
szegmensben a
tobbségében ol-
csébb, sajat markas
termékek eléreto-
rését. SOt, dsszességében a sajat markas
snackek fogyasztasa jobban visszaesett
az elmult egy évben, mikdzben a markas
nassolnivalok értékesitése alig csokkent.
Az egészségtrendek természetesen a
snackvalasztékon is nyomot hagytak:
a kimélébb, ,kdonnyitett” nassolnivaldk

Soéfalvi Adrien
marketingvezetd
Intersnack Magyarorszdg

Arérzékeny terUlet

vélasztéka egyre bévil. Az Intersnack
élen jar a sos snack kategdéridban abbol
a szempontbol is, hogy elényben részesiti
a termékeiben a természetes dsszetevé-
ket, még ha ez Osszességében magasabb
alapanyagkoltséget is jelent. Ezenkivil
folyamatosan jelentink meg tgyneve-
zett ,Better for You" termékekkel, mint
példaul a tavaly bevezetett, fehérjében
gazdag lencsét tartalmazo Lentil Chips,
illetve a méar régebb 6ta a piacon lévd
Light Chips valasztékunk. 7/

A price-sensitive category

Inthe snack category cheaper segments are com-
ing up, such as popcorn. Price and promotions
have become more important. Interestingly the
drop in private label snack consumption was big-
ger in the last year, while sales of branded snacks
hardly decreased. The health trend has affected
the snack category too, as the selection of light
products is growing. Intersnack prefers to use nat-
ural ingredients even if they are more expensive. /
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Jonnek a magvak!

A kategorian beldli trendek valtozasa
igen érdekesen alakult az elmult 1 év-
ben a Kifli.hu va-
sarloi korében, és
ezek a mi port-
folionkat is alaki-

tottak. A tudatos, | = -
egészségesebb ;
étkezésre torek- &

vé  vasarldink ,
igényeire reagal-  E—

va jelentésen bo- U_Szc‘xe:ilzc‘:;ﬂgeter
vitettlk azegész-  Kiflinu

séges snackek vélasztékat. Nagyot nétt
amagvak és a sttdtt snackek részardnya
is, de a pattogatott kukorica is komoly
részesedésndvekedést mutat. Uj kihivok
is megjelentek a piacon: a szinte kizaro-
lag a Kiflinél kaphato eheté rovarok és
az aszalvanyvalaszték 1 éve még nem
képviseltette ilyen jelentésen magat.
A snackek terén egészségtudatossag
szempontjabol mi a Kiflinél azt latjuk,
hogy a kordbban emlitett, részesedést
vesztd, egészségesnek vélt chipsek és
snackek helyébe a még természete-
sebbnek vélt magvak [épnek. A mag-
vak sikere mogott leginkdbb a Yutto
marka bevezetése all, amit a min&sé-
ge, az ize és dra a piac egyik legjobb
ajanlatava tesz. /

The nuts are coming!

As a reaction to the needs of more conscious
shoppers who wish to have healthier snacks,
Kifli.hu has increased the share of nuts and oven
baked snacks in its product selection. Popcorn’s
share also keeps growing. There are new market
players as well: Kifli.hu is one of the few places
where edible insects can be bought, and our dried
fruit selection hasn't been this big for a year. 7

- Tegyen kiegyensulyozottd! — sés ma-
gok és kekszek

- Nyugtasson, lazitson! — sés pélcikak,
chipsek

Mindennap meglepetés

De mitdl kaphatnak fészerepet étkezé-
stinkben a snackek? Mitél vélhatnak az
élelmiszeripar kulcstermékévé? Milyen

lesz a holnap snackje? A vélaszhoz elég a

gyartok torekvéseit figyelni: izléstink ala-

kuldsa 6ket érdekli a legjobban, hiszen el

akarjak adni neklink termékeiket.

A fejlesztések irdnyait vizsgalva abbol in-

dultunk ki, hogy a snackként kezelt ter-
mékek mérete jellegiknél fogva adott.
Kényelmi termékek, azonnal vagy mini-
malis kezelés" utan fogyaszthatok.

termékek ardnya sem csokkent.

N6 a sajat markds termékek részesedése

A kategoria egészét nézve az elmult évben nagyjabdl 7-8%-os volumencsdkkentést
okozott a magas inflacio, és a 2022-es évben kiterjesztett népegészségugyi termék-
ado hatésa. A kategorian belll nétt a sajat markas termékek részesedése, féleg a ga-
bonapelyhek és a mizlik esetében, jellemzéen inkdbb az olcsé
termékeket keresik a fogyasztok. A sajat markas termékek ara
nagyobb Utemben nott, akdr kétszeresére is sok esetben, de
még igy is alacsonyabb polci dron kindlnak termékeket a va-
sarléknak. A szeletes termékek piacén sok Uj termék és inno-
Vvacio érkezett az utdbbi évben, igy itt a kereskedelmi markas

Igyekszink termékfejlesztéseinkkel kiszolgélni a legujabb fo-
gyasztoi trendeket, igy mi is ndveljik portfélionkban a hozza-
adott cukor nélkili termékek ardnyét, valamint tervezzik no-
velni a termékek rosttartalmét a teljes értékl gabonatartalmon
keresztul. A jovében a termékek proteintartalmat is szeretnénk névelni, hogy az ilyen
tipusu termékek irant érdeklédéknek is tudjunk alternativat mutatni. /
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Németh Levente
brand manager,

gabonapehely Uzletag
Nestlé Hungdria

Growing share for private labels

During the last year snack volume sales dropped 7-8%, due to the high inflation and the extending of the
public health product tax (NETA) in 2022. The market share of private labels has increased, especially in
the breakfast cereal and muesli segments, despite that private label product prices have been growing
faster. Many new products and innovations have appeared in the bar segment. 7

Bér az inflacio sokakat szo-
rit kiadasai dtgondolasara,
az emberek nem az egész-
ségen és az étkezésen kez-
dik a sporolast. A snackek
ugyan gyakran magasan
pozicionalt termékek, de
jellegtiknél, adagolasuknal
fogva elérhetd ardak (és igy
kaloriatartalmuk is ,korlato-
zott"), ezért fogyasztojuk,
mondhatni, sajat hataskor-
ben dont a véasarlasrol, ku-
[6nosebb lelkiismeret-fur-
dalas nélkul fogyaszthatja
Sket. Nyilvanvaloan ez te-
szi a gyartok természetes
stratégiajava a prémium

és a specidlis szind, izl és
egyéb érzékszervi hatasu
alapanyagok hasznalatat a
snackjelleg( termékekben.
Az aligha meglepetés,
hogy az Uj izek forra-

sa a nemzetkdzi konyha
(elsésorban az dzsiai és
dél-amerikai, de trendi a mediterran is),
valamint a szokatlan izkombinaciok. A
meglepd izek kategdridjdba persze bo-
ven belefér a hagyomanyos izek kon-
textusanak megvaltoztatdsa is: igy lesz,

mondjuk, a Pringles rdkkoktél, a Snickers
meg fahéjas tekercs iz(. Es hogy a kiilon-

legességeket még jobban tudjuk érté-
kelni: a snackek szegmensében is divat
lett a limitalt széridk értékesitése.

Ma a snackek legtdbbje fuﬁkciondlis
termékként kerul a piacra, sok kézilUk
mdr a nevében (is) jelzi ,igéreteit”

Attol persze nem kell félni, hogy ezek le-
toljdk a szinrél a mar megszokott izeket —
az 6rokzold csipds és sajtos most is a to-
pon van, ahogy az édesek kozott a cso-
kolddé- és az eperiz.

Az sem fenyegeti a vildgot, hogy nem
lesz igény példaul hagyomanyos bur-
gonyachipsre: olyannyira nem, hogy a
legnagyobb ir gyartd, a Keogh's mar-
ciusban jelentette be, hogy a névekvd
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Eszik vagy isszdak!

A snackek Uj generdcidja mdr az
Urhajoés ételekre emlékeztet: sird,
homogén folyadék tartalmaz
mindent, amire a szervezetnek
szUksége van.
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chipskereslet miatt Uj terlleteket vasarol-
nak burgonyatermelés céljara — és valdszi-
nlleg nem marad sokéig egyedul ezzel.
Pedig az alapanyagok kozott is jonnek az
,Ujdonsagok” az édesburgonya, a gom-
ba, a sttdtok, a karfiol, a hivelyesek vagy
az erre alkalmas gytmolcsok lisztje, a sza-
ritott gyumolcsok és hisok és sok mas —
ezek némelyike mar dnmagaban is lehet
megosztd a snackekben taldlkozva vele,
hat még a cannabis vagy a rovarok!

Es még az egészségesnél is van egészsé-
gesebb: a népszerl puffasztott gabondak
kozé sorolt pattogatott kukoricat leg-
tobb forméjdban egészségesnek tekint-
juk, dm most egy amerikai cég, az IWON
Organics ezt is négyzetre emelte: fehér-
jével dusitott pop cornokat dobott piac-
ra kulonféle izesitésben.

Akar iz, akér alapanyag: a nagy snackka-
landokat a szakemberek szerint kiilono-
sen a fiatalabb generaciok kedvelik — az
innovaciokra az Y- és Z-generacio a leg-
fogékonyabb —, de a szegmens minden-
kinek megadja a magaét.

Modern szellemiség

A ,ndvényi alapu” érillet természetesen
a snackeket sem kerdli el, s6t, ebben a
vildgban joval tébb marka, terméktipus
szUletik a hust elhagyok vagy annak fo-
gyasztasat csokkentdk kényeztetésére,
mint a husimadodkéra — logikus: Uj trend,
Uj termeék! Az elmult 2-3 év soran hihetet-
len gyorsasaggal nétt a tej-, tojas- és hus-
helyettesité alapanyagokkal készitett ter-
mékek ardnya. Ez persze nem mindig és
nem mindenhol térténik zokkenémen-
tesen: a konzervativ megkozelités meg-
véltoztatdsdhoz minimum az kell, hogy

a termékek ize és alkotdelemei meggyd-
76k legyenek, a fogyasztd ne érezzen
olyat, hogy fel kell dldoznia a megszokott
élvezeteit — mindez még jo ideig meg-
hatérozza a gyartok termékfejlesztési és
kommunikacios attitlidjét is.

Sokszor irtuk (és bizonyitottuk), hogy a
snackek tartalmi fejl6dését egyrészt az
egészségtrendek diktaljak, masrészt az
igény a plusz energidra, illetve a menta-
lis teljesitmény fokozasara. Amit meg-
esziink, megiszunk, az nemcsak identi-
tasunkat és értékrendlinket kozvetiti, de
egyre markdnsabban az egészségiinkkel
és betegségeinkkel kapcsolatos elképze-
léseinket is.

lgy aztan a piacon megjelend Uj termé-
kek egyre tobb vitamint, fehérjét, rostot,
asvanyi anyagokat és mas, a szervezet
szamara hasznos anyagokat tartalmaz-
nak (vagy ezeket egyszerre), és nemcsak

6sszemosddnak az étrend-kiegésziték-
kel, de szinte kannibalizaljak is azokat.
Gondoljunk csak példaul a funkciona-
lis értékeiket oridsi jelekkel, bettikkel ki-
hangsulyoz¢é Uditéitalokra (@amelyeket a
hazai élelmiszer-aruhdzakban mar nem

| élektani hatdrok

Altalanossagban azt latjuk, hogy a ma-
gasabb &rakra a véasarlok a tervezett va-
sarlasaik ardnyanak novelésével reagal-
nak, mig az im-
pulz vasarlasokat
—és ezen belll a
snackek vasarla-
sat — csokkentik.
Ugyanakkor az
emelkedd ar ak-
kor jelent valodi
korlatot, ha lélek-
tani arpontokat
lép at egyes ter-
mékek fogyasz-
téi ara. llyenkor latvanyosan érvénye-
stla ,na, annyiért mar nem” megélése
a vasarloknal. A Pek Snack ezért is va-
gott bele szamos Uj megoldasba: zseb-
pénzbarat ajanlatokkal jelentlink meg,
és havi drakciokba vagtunk bele — hogy
a vasarlék tovabbra is megengedhes-
sék maguknak termékeinket.

A snack kategoéridaban is megjelentek
a legujabb étkezési trendek, példaul a
kilonleges étrendhez kapcsolddo ter-
mékek. A kaloria- vagy szénhidratcsok-
kentett fejlesztések mar régebb ota lat-
hatunk, de mostanra a gluténmentes
vagy magas fehérjetartalmu ajanlatok
is utat tornek a boltok polcaira. 7/

Matskdsi Zoltdn
marketing- és
Uzletfejlesztési igazgatd
Pek-Snack

Psychological threshold

In general what we see is that shoppers react
to higher prices by more planned shopping
trips and fewer impulse purchases — the latter
obviously affects the snack segment. However,
rising prices can create a psychological threshold,
when the prices of certain products go above a
given point. This is the moment when consumers
say ‘I am not buying it for this much money”.
Pek-Snack has come out with wallet-friendly
offers and started monthly price promotions. 7

is feltétlenll az egészségtermékek kozé
tesznek), vagy az energizalo szeletekre,
amelyeket az étrend-kiegészitéket gyar-
t6 cégek tobb véltozatban kinalnak a kii-
I6nleges igény( és a valamilyen ételinto-
leranciatél szenveddk célcsoportjainak is.
Ugyancsak kutatjak a specidlis technolo-
gidkban rejlé lehetdségeket; a snackeket
gyarto vallalkozésok mind gyakrabban
alkalmazzdk példaul a napjaink egyik
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Uj izprofilok és kombinaciok kifejlesztéséhez vezetett. Az is meg-
figyelhet6, hogy a vasarlék manapsag olyan snackeket keresnek,
amelyeket konny( megragadni, visszacsomagolni és Utkdzben
is fogyaszthatd. Sokan manapsag a nassolast étkezéshelyettesi-
tének tekintik, nem pedig a szokésos étkezés kiegészitésének.
Ezért egyre népszer(ibbek az olyan tartalmasabb nassolnivalok,
mint példaul helyettesité szeletek és fehérjeturmixok. A tudatos
és egészséges taplalkozas térnyerésével a vasarlok inkdbb az ala-
csonyabb zsir-, kaldria-, cukor- és natriumtartalmu termékeket
keresik, leginkabb természetes és bio 6sszetevokkel.

Ugy latjuk, hogy a fogyasztok egyre tudatosabbak, fontos sza-
mukra a valasztott élelmiszeriik Okoldgiai labnyoma, kdrnyezeti

nyezetbardt csomagoldssal és eljarassal kertilnek a polcokra. 7/

lgény a merész és egyedi izekre

Tapasztalataink alapjan az elmult idészakban érezhetd, hogy a fogyaszték olyan ha-
rapnivaldkat keresnek, amelyek merész és egyedi izeket kinalnak. Ez a trend pedig az

hatédsa. Olyan chipseket keresnek, amelyek fenntarthaté anyagokbdl késziilnek, kor-

Az dremelkedés
érezhetd
az eladdsokon

Afogyasztd a snackjellegl termékektd|
azt varja, hogy azok izletesek és meg-
fizetheték legyenek, de mind fonto-
sabb szempont lett az utdbbi idében
az egeészség-
tudatossag is.
Megjelentek a
piacon az Uugy-
nevezett ,oven
baked” termé-
kek — amelyek
a mi valaszté-
kunkban is egy-

Nagy Attila
valaszték- és
beszerzési igazgatd
Auchan

Maczelka Mdrk

Consumers demand brave and special flavours

Our recent experience is that shoppers are searching for snacks with brave and special flavours. They
also like it if snacks are practical, easy to reseal, and can be eaten on the go. Various bars and protein
shakes are also more and more popular, as for many people snacks now replace a meal. The ecological
footprint and environmental impact of the food they eat matters more to consumer than before. 7

kommunikacios vezetd
SPAR Magyarorszdg

re nagyobb sze-
repet kapnak —,
de népszerlségikhodz mérheté a zold-
ségchipseké és a rizschipseké is. Az ar-
emelkedés ezt a kategoriat sem kerllte
el, emiatt azt atjuk, hogy az eladasok

legkorszerUibb tartdsitasi eljarasanak
szamito liofilizalast (fagyasztva szaritast),
ami kozel tokéletesen 6rzi az igy dehid-
ratalt alapanyagok izét és a bennuk lévé
hasznos elemeket. A népszerl burgo-
nya- és zoldségchipsek kozott pedig né
az egyértelmUen egészségesebb — ke-
mencében sitott termékek ardnya.

Bar a pandémia idején a fenntarthato-
sag és az etikus kereskedelem kérdé-

se némileg hattérbe szorult, a snackek
szegmense lathatdan az elsék kozott
Jtért magahoz” — taldn fogyasztéik az at-
lagnal erésebb affinitdsa miatt e témak-
hoz. A romlé gazdasagi helyzet ugyan-

tékonyabban hasznélhato alapanyagok
kutatdsat, amit a fogyaszto felé presz-
tizsveszteség nélkll indokolni lehet az
ennél a termékkornél elvart valtozatos-
sag igényével is.

A térsadalmi felel6sségvallalas igénye
erds a snackek egyes alapanyagainak te-
rdletén, a kakadbalb, kavé és mas egzoti-
kus termékek termesztési kordlményeire
példaul fokozottan figyel a modern vi-
lag. A fenntarthatdsag, a természetes-
ség fontos szempont a termékfejlesz-
tésben — bar itt az igazi innovacios le-
hetdségek egyelére inkabb az ebben a
cikktinkben kdlon nem térgyalt csoma-

visszaestek. /

Rising prices affect sales

Consumers want their snack products to be tasty
and affordable, but recently healthiness has also
become more important. Oven baked products
have appeared in the category, and rice crisps
and vegetable crisps are also popular. Sales are
diminishing because of the growing prices. /

Ami nem kétséges: a pénzért értéket var
a fogyaszto! Legyen sz6 a reggeli egy-
szer(ibb megoldasrol, Uj texturdju és izl
luxustermékrdl, a keksz vegan alternati-
vajarol, a fokuszalast segité csokolddérol
vagy egy helyi forrdsbol szarmazo ter-
mékrdl, az értékeknek egyértelmiinek

akkor magéaval hozta az Uj, koltségha- golasban rejlenek.

kell lennitik. 7/

Everyday snacking

After the Covid pandemic the snacking trend strengthened further, as we got used to
eating on the go again. We like modern snacks - enjoying tasty food and at the same
time feeling that we are conscious and responsible consumers. Let’s make it clear:
snack means all kinds of food and drink enjoyed between meals, purchased in a bak-
ery, at the greengrocer’s or from a vending machine.

Cause and effect

Today snacks aren't necessarily impulse products, as there is a phenomenon called
planned snacking, which is about consumer consciousness and benefits from the fact
that owing to their diversity and added values, whole diets can be built around snacks.
It seems that the current high inflation hasn't done serious damage to the snack catego-
ry, it just changed it to a certain extent. Interestingly it was the consumption of private
label snacks that dropped in the last twelve months, while sales of branded snacking
products hardly reduced. However, how people think about snacking and what we can
call a snack is definitely changing, for instance the selection of “light” snacks is growing.
Every day is a surprise

Even when there are economic hardships and consumers are rethinking their spending,
where they start the economising isn't health and eating. Quite often snacks are highly
positioned products, but they are of the size and kind that make them affordable. This is
the reason why manufacturers tend to use premium ingredients in snacks, which have
special colour, taste, etc. The main source of new flavours is international cuisine and
unusual flavour combinations. There is no need to worry, though, as classic flavours will
always have their place on the snacking scene - hot and cheese flavours haven't lost

their popularity, just like chocolate and strawberry are at the top of the list of sweet fla-
vours. Crisps continue to be very popular, but new ingredients are entering the catego-
ry, such as sweet potato, mushroom, squash, cauliflower, flour from lequme or certain
fruits, dried fruits and meats, etc. It doesn't matter which flavour or snack ingredient we
are talking about, experts say it is the younger generations who like snacking the most,
with the members of generation Y and Z being the most receptive to new innovations.
Modern mentality

It doesn't come as a surprise that the “plant-based” craze has reached the snacking cat-
egory too; what is more, there are much more brands and product types for consum-
ers who have quit meat or try to eat less from it. In the last 2-3 years the proportion of
products made with dairy, egg and meat substitutes has been growing unbelievably
fast. Health trends also have their influence on snacks, and there are products which
can provide extra energy or contribute to a better mental performance. Snack makers
are researching special technologies too. They more and more frequently use the tech-
nique of lyophiliation (freeze drying), which perfectly preserves the taste and useful ele-
ments in a given snack ingredient.

Although the pandemic had a negative impact on the importance of sustainability
and ethical retail, the snacking segment was among the first to get back on its feet in
this respect — perhaps because snack buying consumers are probably more interest-
ed in these topics. Sustainability and the use of natural ingredients are important di-
rections in developing new snacks. One thing is for sure: shoppers want value for their
money, and these values need to be instantly recognisable! 7
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#77 pioci analizisek

Komoly dresés a gabonapiacon

Agrarkézgazdasagi
A= Intézet

Az AKI PAIR adatai szerint
Magyarorszagon marcius
utolsd hetében az étkezési
buza afa és szdallitdsi kdltség
nélkuli termeldi ara 87,6 ezer
forint/tonna (-27% az eqy
évvel kordabbihoz képest),

a takarmdnybuzdaé 81,3

ezer forint/tonna (-37%), @
takarmdanykukoricéé 86/
ezer forint/tonna (-23%) volt.
— zzel egy idében az ipari naprafor-
= gomag termeldi dra (magas olaj-
L savtartalmu napraforgdmaggal
egyltt) 175 ezer forint/tonna (-34%), a
repcemageé 190 ezer forint/tonna (-29%),
a szojababé 190,9 ezer forint/tonna volt.
A full-fat (extrudalt) szojat (30-40%
nyersfehérje-, 17-23% nyerszsir- és leg-
feljebb 12% viztartalommal) 256,1 ezer fo-

rint/tonna &fa és szallitasi koltség nélkdli
aron értékesitették ugyanekkor.

*¥%

Az AKI PAIR adatai szerint Magyarorsza-
gon a konnyd és a nehéz barany terme-
|61 dra 2023. janudr-mdarciusaban emel-
kedett 2022 azonos hénapjainak atlag-
arahoz viszonyitva. A kdnnyU barany
atlagara 1651 forint/kilogramm (+11%), a
nehéz baranyé 1546 forint/kilogramm
volt (+10%) az elsé harom honapban.

A KSH adatai szerint Magyarorszag juh-
allomanya 8717 ezer egyed volt 2022. de-
cember 1-jén, 2%-kal csokkent a 2021. de-
cemberihez képest. Az anyajuhok létsza-
ma —4%-kal 693,3 ezer egyedre véltozott.
Magyarorszag élébarany-exportjanak
mennyisége kdzel 5%-kal (10 ezer tonndra)
csokkent, mig értéke 15%-kal (17 millird
forintra) nétt 2022-ben 2021-hez képest.
A kivitelbdl 66%-kal részesedd Olaszor-
szagba 13%-kal kevesebb barany kerult,
mig Németorszagba 5%-kal nétt az ex-
port. Az él6barany-import mennyisége
82%-kal (39 tonna) csokkent 2022-ben az
eléz6 évi volumenhez képest, a legtobb
él6 barany Ausztridbdl szarmazott.

Az AKI PAIR adatai szerint a 14. héten a
belpiaci, 15 mm+ méretkategdridju kok-
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télparadicsom 2200 forint/kilogramm
leggyakoribb &ron, mig az olaszorsza-
gi importbdl szarmazo kilogrammon-
ként 1625 forintért kerllt a Budapesti
Nagybani Piac vélasztékaba. A gorog-
orszagi szamodca 14. heti 1467 forint/ki-
logrammos atlagara 11%-kal emelke-
dett a tavalyi azonos hetihez viszonyit-
va. Az import barna héju voréshagyma
ara 165%-kal, a burgonya ara 58%-kal,
a tolteni vald paprika dra 47%-kal, pa-
radicsom ara 42%-kal, a lilahagyma &ra

40%-kal, a padlizsan ara 34%-kal, a cuk-
kini dra 5%-kal emelkedett 2023 1-14.
hetében az el¢z6 év azonos iddszaka-
hoz képest.

Az AKI PAIR adatai szerint a belféldon
termelt és belfoldon értékesitett foldraj-
zi jelzés nélkali, valamint az oltalom alatt
allo foldrajzi jelzéssel ellatott borok ér-
tékesitési dra csaknem 4%-kal 25,3 ezer
forintra emelkedett hektoliterenként
2023. janudr—marcius kozott az elézé év
azonos idé¢szakéhoz viszonyitva. /

Major price drop in the cereal market

Data from the Market Price Information System (PAIR) of the Research Institute of Agricultural Econom-
ics (AKI) reveals: on the last week of March, the price of milling wheat — without VAT and shipping costs
—was HUF 87.6 thousand/tonne in Hungary (-27% if compared with the same period of 2022), feed
wheat cost HUF 81.3 thousand/tonne (-37%), and feed corn’s price was HUF 86.1 thousand/tonne (-23%).

In the same period, the production price of sunflower seed was HUF 175 thousand/tonne (-34%), rape-
seed cost HUF 190 thousand/tonne (29%), and soybean could be purchased from producers for HUF
190.9 thousand/tonne.

On 1 December 2022 there were 871.7 thousand sheep in Hungary, as the stock reduced by 2% from the
December 2021 level. Hungary's live sheep export was down almost 5% (at 10 thousand tonnes), but its
value increased by 15% (to HUF 17bn) in 2022 if compared with 2021. Italy’s share from our export was
66%, but we sold 13% less sheep there; our export to Germany was up 5%. ./

A feldolgozott z6ldségfélék és gyiumolcsdk belfoldon
értékesitett mennyisége és értékesitési dra

Mérték- 2023.11./ 2023.11./
Megnevezés " 2022. II. 2023.1. 2023.1I. 2022. 1I. 2023.1.
egyseg (szdzalék) (szdzalék)
Paradicsom- tonna
sﬁrl’tmény HUF/tonna
Konzerv . tonna 1175 596 663 5643 111,20
csemegekukorica \c/000 335427 553860 556981 | 16605 100,56
Fagyasztott tonna 234 630 182 77.91 26,78
csemegekukorica 0000 319661 378815 478000 | 14954 126,19
e tonna 469 451 584 | 12459 12948
z6ldbab HUFftonna 310809 443345 437207 | 14067 9862
Konzerv tonna 715 193 778 | 10883 40281
z6ldborsé HUF/tonna 301773 538830 284877 94,40 52,87
Fagyasztott tonna 759 767 774 | 101,88 100,92
zoldborsoé HUF/tonna 332611 464438 464420 | 13963 100,00
tonna 1560 3675 3447 | 22094 93,79
Almasiiritmény
HUF/tonna 289588 404406 405189 | 13992 100,19
Megaybefatt tonna 364 169 215 5892 127,19
(720 mi) HUF/tonna 266857 310250 315847 | 11836 101,80
Fagyasztott tonna 84 143 125 148,30 87,51
meggy HUF/tonna 508 147 612777 580258 | 114,19 94,69
... = Adatvédelmi korlatok miatt nem kozolheté adat.
Forréas: AKI PAIR
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ldén 0.5%-0s visszaeseés
és 19%-0s inflacio varhatd

A GKI el6rejelzése mindenekel6tt az
idei visszaesés feltételezésében és az
inflaciécsokkenés lassubb voltaban,
tovabba az EU-transzferekhez val6
hozzaférés valoszin(sitett késedel-
mének mértékében tér el a jelenlegi
tobbségi allasponttol. E megfontola-
sok hatterében az a feltételezés hu-
z6dik meg, hogy a kormanyzat poli-
tikai és gazdasagpolitikai gondolko-
dasa inkdbb csak taktikai, nem pedig
stratégiai szinten valtozik.

A kormanyzat varhatdan az eddigiek-
nek megfeleléen vonakodva és ellent-
mondasos modon fog engedni a gaz-
dasdgi és politikai kényszereknek. Ezzel
hosszu tavon az EU-transzferek jelentés
része elérhetd lehet, de veszteségek-

kel és jelentds késedelmekkel, folyama-
tos vitdk kdzepette. A kormdnyzat altal
tett engedmeények nem fogjak mindsé-
gileg étalakitani az egycentrumd, lojali-

kényszerlien exportvezérelt palyan ha-
lad, a belfoldi felhasznélés, ezen belll a
fogyasztas és az alléeszkdz-felhalmozas
is visszaesik. Termelési oldalon a mez6-
gazdasdg lehet — négy év dramai romlas
utan — a legdinamikusabb dgazat, me-
lyet az exportorientalt ipar kovet. A leg-
nagyobb visszaesés az épitdiparban, az
ingatlanszektorban és a kereskedelem-
ben varhato.

2022 szeptembere 6ta folyamatosan
csokken a dolgozdk szama: janudrig
0,8%-kal. A munkanélkiliségi rata mar
2022 juniusa ¢ta emelkedik, a juniusi
34%-rol februdrra 4,0%-ra. 2023-ban éves
atlagban a foglalkoztatas a tavalyi 1,3%-
0s, el6zd évhez viszonyitott novekedés
utan idén mintegy 0,3%-kal csokken, a
munkanélkuliség a tavalyi 3,6%-rél mint-
egy 4,2%-ra emelkedik.

A tavalyi 14,5%-r6| véarhatéan 19%-ra
emelkedd inflacié joval magasabb a
kormany 15%-0s progndézisanal, s az év
végére sem valdszinl az egy szamje-
gyl dremelkedés elérése. A GKlidén
éves atlagban a tavalyi 392 utan 400 fo-
rintos eurdra, vagyis 2% korali gyengu-
lésre szamit, tovabbra is nagy ingado-
zasok mellett. Kilonosen az EU-val va-
|6 megallapodas tovabbi csuszasdnak
egyértelmdvé véldsa okozhat gyengu-
lést.

A folyo fizetési mérleg deficitje a tava-

lyi 13,1 millidrd eurd utan idén mintegy

9 millidrd eurdra csokkenhet, a finanszi-
rozasi szlkséglet pedig 9,1 millidrd euro-
rol 6 millidrd eurdra eshet vissza. Ennek
fedezése az év soran tovabbi forrasbevo-
nast igényel, ami stirgeti az EU-valé tény-
leges megallapodast. /

A GKI progndzisai 2023-ra

tas- s nem versenyalapu magyar mo- GDP termelés 1046 950 1071 1046 965 987 995
dellt. A magyar gazdasagpolitika inkdbb Mezdgazdasig 981 922 931 6883 100 120 120
csak a latszatok szintjén kozeledik az eu- Ipar 1030 923 1062 1054 98 99 102
répai piacgazdasaghoz, de a kiilsé hiany, EpitGipar 131 914 1092 1030 88 95 95
a finanszirozési sziikséglet valtozasokat Kereskedelem 1059 1017 1070 1046 97 975 97
4 ol zallashely-szolgaltatas, vendéglatas 104, 55,5 143, 127,5 1 101
kényszerft ki Szallashely-szolgaltatas, vendéglata 048 32 12 92 00 0
Mikézben 2022 elsé negyedévében are- Szélll’té’s es raktérozé.s - 1062 902 1036 1143 95 103 101
&lkeresetek kozel 12%-kal emelkedtek, a L",f°rTac,'°' kl(’"flT‘:',“kam Hg'z 18i'i 1?3)471 12;’: ]gi wgi 122
) . . énziigyi szolgaltatas / y ) .
n ik n vben 4,1%-kal csok-
kegtyekd/ egxede I,oe 'bl & 5 6a°/CEOI . Ingatlaniigyletek 1028 1003 1040 1057 99 99 95
entex, 19y a,Z ev egesz,e en 4,070 ao n(?__ Szakmai, tudoményos, miiszaki tevékenység 1063 965 1156 1099 90 95 99
v_gkedtek. Idgn a 'ert;O ker/esetek 15 @ko‘ Kozigazgatas, oktatds, egészségiigy 1005 957 1021 1037 98 99 97
ruli emelkedése s 19%-os dremelkedés Mivészet, szérakoztatds 1089 884 1127 1096 90 93 101
esetén 3,5%-0s redlkereset-csokkenés var-  Magnsvekedés 1057 936 1115 1076 937 90  9%6,7
hato, a fogyasztas a tavalyi 6%-0s ndve- GDP belfsldi felhasznalas 1071 974 1042 1039 94,7 97 97
kedés utan mintegy 3%-kal csokkenhet. Egyéni fogyasztds 1045 981 1043 106 9,3 97 97
Az &llbeszkoz-felhalmozés a tavalyi 2,2%- Alléeszkoz-felhalmozas 1128 929 1052 1022 88 95 96
0s bévilés utan idén varhatdan 4%-kal Export (aruk és szolgaltatasok) 1054 939 1103 1103 99 101 102
csdkken a beruhazési rata azonban to- Import (aruk és szolgaltatasok) 1082 96,1 109,1 1095 97 99 99
vabbra is az EU-n beltl az egyik legma- Fogyasztdi arindex (el6z6 év = 100) 1034 1033 1051 1145 116 18 119
ga sabb, 28,5% utan 27-28% marad. l\’llunkarjelkulllst?gl rta (evesatlag)’ - 34 4,1 4,1 36 43 4,2 4,2
. . Allamhéztartasi egyenleg a GDP szézalékaban (ESA) -21  -78 -68 -6, -5 -4,7 47
A magyar gazdasagot 2022-ben a vélasz- e &
tasi elenkités haitott Kiils6 és a bel Folyd fizetési és tokemérleg egyenlege
ast elenkites hajtotta, €z a kulso €5 a bel- Milliard euré 15 12 -25 -9 -7 4 -6
s6 egyensuly drasztikus romldséban csa- GDP szazalékaban > 09 16 54 37 ) 3

podott le. 2023-ban a magyar gazdasag

Forras: KSH, MNB, PM, GKI

This year is likely to bring a 0.5% drop in economic performance and 19% inflation
lates with a 400-forint euro after last
year'’s 302-forint exchange rate. In

Last year real wages grew by 2.6%,
and if this year gross salaries increase

Hungary the rate of investment is one
of the highest in the European Union,

and the decrease was 0.8% until
January. Since June 2022 the level

by 15% and prices become 19% high-  around 27-28%. The Hungarian econ- 2022 the current account deficit was

er, it will mean that real wages reduce
by 3.5%. Consumption expanded by
69 in 2022, but this year is forecasted
to bring a 3% drop in this respect. In

omy will be forced to stay on an ex-
port-driven path in 2023.

The number of workers has been
decreasing since September 2022,

of unemployment has been grow-
ing, from the 3.4% in June to 4%
this February. Last year the inflation
rate was 14.5%, but it is expected to
climb to 199 this year. GKI calcu-

EUR 13.1bn, but this can drop to EUR
obn in 2023, and the financing need
is expected to fall back to EUR 6bn
from EUR 9.1bn. 7
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Aremelkedések: marciusban még nem volt enyhgilés

2023 marciusa gyakorlatilag lemasolta a
februart a KSH adatai szerint: a fogyasz-
téi arak atlagosan 25,2%-kal haladtak
meg az egy évvel korabbit, és egy ho-
nap alatt atlagosan 0,8%-kal néttek. To-
vabbra is a haztartasi energia és az élel-
miszerek dra emelkedett a leginkabb.
2022 mérciusédhoz viszonyitva az élel-
miszerek ara 42,6%-kal emelkedett,
ezen belll a leginkdbb a tojasé (74,0%),
a tejtermékekeé (72,8%), a vaj és vajkré-
mé (68,0%), a kenyéré (67,0%), az édes-
ipari lisztesarué (66,2%), a sajté (60,6%),
a szaraztésztaé (53,9%), a tejé (50,4%) és
a péksiteményeké (48,0%). A termék-

csoporton belll a liszt (9,7%) és az ét-
olaj (39%) ara nétt a legkisebb mérték-
ben. A szeszes italok, dohdnyaruk atla-
gosan 19,7, ezen belil a szeszes italok
274%-kal dragultak. Az éllateledelek ara
62,3, a mosoO- és tisztitdszereké 35,8, a
testapolasi cikkeké 28,1%-kal nétt.

Egy honap alatt, 2023. februarhoz vi-
szonyftva az élelmiszerek 1,5%-kal dra-

gultak — ezen belll az idényaras élel-
miszerek (burgonya, friss zoldség, friss
hazai és déligylimolcs) 6,1, a kavé 5/, az
alkoholmentes uditéitalok 4,5, a biifé-
aruk, illetve a csokoladé, kakad egy-
arant 2,6, az éttermi étkezés 1,6%-kal.

A sajt 3,7, a vaj, vajkrém 31, a szaraztész-
ta 2,3, a péksitemények 1,2, a tej 0,8%-
kal olcsobb lett. /

Price increase: no slowing down in March yet

Data by the Central Statistical Office (KSH) show that consumer prices were 25.2% higher in March 2023
than a year earlier. Compared with February 2023, prices augmented by 0.8%. In a one-year compari-
son, food prices jumped 42.6% in March 2023. Egg prices climbed 74%, dairy products cost 72.8% more,
bread became 67% more expensive, and we had to pay 48% more for rolls and pastries. Compared

with February 2023, food prices were up 1.5%. /

Minusz 10% felett a kiskereskedelmi forgalom

A KSH adatai szerint 2023. februar-
ban a kiskereskedelem forgalma-
nak volumene a nyers és a naptar-
hatastol megtisztitott adatok sze-
rint egyarant 10,1%-kal cs6kkent
az el6z6 év azonos id6szakihoz ké-
pest. Az élelmiszer- és élelmiszer
jellegli vegyes lizletekben 8,6, a
nem élelmiszer-kiskereskedelem-
ben 9,8, az lizemanyag-kiskeres-
kedelemben 14,5%-kal kisebb lett
az értékesités naptarhatastél meg-
tisztitott volumene.

Az élelmiszer-kiskereskedelem 77%-4t
ado élelmiszer jellegU vegyes Uzletek
értékesitési volumene 9,6%-kal, az élel-
miszer-, ital-, dohdnyaru-szakizleteké
5,3%-kal csokkent.

Az arucikkek széles korére kiterjedd, a
kiskereskedelmi forgalombal 8,1%-kal
részesedd csomagkuldé és interne-
tes kiskereskedelem volumene 13%-kal
csokkent.

2023. januar-februdrban a kiskereske-
delmi forgalom volumene — szintén
naptarhatastol megtisztitott adatok
szerint — 7,3%-kal kisebb volt az el6z6
év azonos iddszakinal. Az élelmiszer-
és élelmiszer jellegl vegyes kiskeres-
kedelemben 6,7, a nem élelmiszer-kis-

kereskedelemben 5,8, az lizem-
anyag-kiskereskedelemben 12,2%-kal
kisebb lett az értékesités volumene.

2023. februarban az orszagos kiskeres-
kedelem forgalma folyd aron 1310 milli-
ard forintot ért el. /

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (eléz6 év azonos idészaka=100,0)

Naptdrhatdstol megtisztitott

kis-
Idészak élelmiszer- MM iizemanyag-  kiskeres- kec";i;’z(:sd:‘fm
kiskeres- ell(eifl'(‘e’iz:-r- kiskeres- kedelem  kiigazitatlan
kedelem kedelem kedelem dsszesen (nyers) adat
2022. februar 103,1 1153 1186 1099 1099
marcius 100,2 1293 150,8 116,7 1159
aprilis 107,0 1154 137,2 1155 115,7
majus 103,0 1092 1379 1109 1120
junius 99,7 1026 1233 104,6 104,1
jalius 97,1 103,2 1274 1043 103,8
augusztus 97,6 1004 118,7 1024 103,3
szeptember 97,2 102,7 1186 103,0 103,0
oktober 944 99,1 119,7 1006 1006
november 933 97,7 127,7 100,6 100,6
december 91,7 99,7 1011 959 952
2022. januar-december 984 105,8 1241 105,3 105,2
2023. januar 95,2 98,5 90,3 95,5 96,1
2023. februar 914 90,2 855 899 899
2023. januar-februar 933 94,2 878 92,7 929
Forrds: KSH

Retail sales down more than 10%

According to the Central Statistical Office (KSH), like-for-like retail volume
sales were down 10.19 in February 2023; adjusted for calendar effects, the
sales drop was the same. Grocery stores saw their volume sales fall 8.6%,
non-food stores suffered a 9.8% sales decline in volume, and volume sales
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were down 14.5% in motor fuel retail. In January-February 2023 retail vol-
ume sales reduced by 73% (adjusted for calendar effects) if compared with
the first two months of 2022. In February 2023 the value of retail sales was
HUF 1,310bn in Hungary. ./



Lassan kildbalhatnak a
pesszimizmusbdl a ha-

zai nagyvdllalatok. A K&H
nagyvallalati névekedési in-
dex a tavalyi mélypontot
kdvetéen mar masodik ne-
gyedéve mozdul felfelé, igy
2023 els6é negyedévében
-10-r6l -6 pontra mérséklé-
dott. Az indexet a cégek ko-
z(l a 10 milliard forint feletti
éves arbevétell vallalatok
szinte mar pozitiv hangula-
ta huzza felfelé.

- A negativ hangulat mér-

manyt. Ezzel szemben a gaz-
dasadg egészét nézve to-
vabbra is erételjesen negativ
hangulat uralkodik, a makro
részindex jelenleg —19 pon-
ton all — részletezte az ered-
ményeket Rajna Gabor, a
K&H Vallalati tgyfelek divizio
vezetdje.

A nagyvallalatok varakozasai
erdteljesen fliggenek az ar-
bevétel nagysagatol, az dga-
zattol és a terlleti elhelyez-
kedéstél is. Jelenleg egyedul
a 10 millidrd forint feletti éves

arbevétell véllalatok hangula-
ta nincs a negativ tartomany-
ban és javult a legnagyobb
mértékben, -15-r6l 0 pont-

ra. A 4-99 milliard forint ko-
z0tti éves arbevétell cégek
vérakozasai —14-r6l -7 pont-

ra erésodtek, igy ugyan-
olyan szinten vannak, mint a
2-3,9 millidrd forint éves &r-
bevétell cégek (-7 pont),
melyeknek az elmult negyed-
évhez képest nem valtozott a
véleménye. Az dgazatok ko-
zUl az iparban és a szolgéltatd

piaci analizisek NN\

szektorban jelentésen kedve-
z6bb varakozdssal tekintenek
a kovetkezé egy évre (-4 és
-5 pont), mint a kereskede-
lemben (-9 pont).
Foldrajzilag a kelet-magyar-
orszagi cégeknek javult je-
lentdsen a jovoképe, —16-rol
-3 pontra, mikdzben a nyu-
gat-magyarorszagi és ko-
zép-magyarorszagi vallala-
tok vérakozasai gyakorlati-
lag nem véltoztak az el¢z6
negyedévhez képest (-7 és
-8 pont). /

séklédésének hatterében az

all, hogy a cégek a sajat ki-
latésaikban joval kedvezébb
fordulatokat varnak, mint az
el6z6 negyedévekben. A val-
lalati alindex ugyanis —6-ré|
-2 pontra javult, ami mar
megkdzeliti a pozitiv tarto-

Large firms in Hungary can soon leave their pessimism behind. After hitting a nadir last year, K&H'’s corporate
growth index has been rising for the second quarter in a row, moving from -10 to -6 points in Q1 2023. It is the
good mood of companies with a sales revenue above HUF 10bn that we find behind this trend. Gdbor Rajna,
the head of K&H'’s business banking division told: the corporate subindex climbed from -6 to -2 point, nearing the
positive range, but the macro subindex is still at -19 points, showing great pessimism for the whole of the econo-
my. At the moment, only those companies are in a non-negative mood which have an annual turnover above
HUF 10bn..7

A sqjto stabilan harmadik helyezett a médiatortaban

A Magyar Reklamszovetség adatai
alapjan 2022-ben a magyar ,Médiator-
ta” 316,3 Mrd Ft volt, amely 6sszessé-
gében a korabbi esztend6hoz képest
nominalisan kismértékd, 3,7%-0s nove-
kedést mutat. Ennek immar tobb mint
felét a digitalis médiakoltés teszi ki,
amely mogott a televizio all 23,6, utdna
pedig a nyomtatott sajt6 11,9%-os ré-
szesedéssel.

A Magyar Lapkiadok Egyesilete (MLE)
Osszesitése alapjan 2022-ben a ,net-net”
(Ugynokségi és egyéb kedvezmeények-
kel csokkentett) nyomtatott rekldmpiac
bevétele 37595 millidrd forint volt. A saj-
t6 Osszesitett drbevétele a lapterjesztés-
bél szérmazo 53,706 milliard forinttal és
a bevallasban szereplé online bevétel-
lel egyltt 2022-ben 112,185 millidrd forint.
A magyar piacon a csaknem 7200 kiad-
vanyt megjelentetd, mintegy 500 sajtoki-
ado Uzleti modellje az erés és stabil lap-
arbevételen alapul.

A bevallé kiaddvallalatok a print kolté-
sen kivil 20,884 milliard Ft online hirde-
tési drbevételt is realizaltak. A sajtopiac
hirdetési arbevétele sszességében mar
majdnem megkdzeliti a pandémia elétti
eredményeit.

A digitalis tartalomhoz kapcsolédo hir-
detési drbevételek ndvekedése jelentd-
sen lelassult, ami arra enged kovetkez-
tetni, hogy a digitélis hirdetési bevételek

nagy részét a technolégiai éridscégek vi-
szik el.

A kiaddk a megndvekedett koltségek el-
lensulyozasa érdekében dremelésekkel
stabilizélték bevételeiket, ezt a Lapker Zrt.
adatai is aldtdmasztjak, az altaluk forgal-
mazott tébb mint 900-féle kiadvany ara
atlagosan 18%-kal emelkedett 2022-ben.

A SAJTO TELJES ARBEVETELE 2022-BEN (Mrd Ft)

Osszesen 112,185 Mrd Ft

lapeladds
53,706

hirdetés
\ 37595 |

* Az adatszolgdltatd lapkiadokhoz kdthetd online bevételek

Nemzetkozi tapasztalatok is bizonyit-
jak, hogy a print elengedhetetlen eleme
a hirdetési csatornaknak. Eurdpéban az
Edelman Trust Barometer bizalmi indexe
szerint a print médiaban nagyon meg-
biznak az olvasok és a fogyasztok. A ku-
tatds azt is megmutatta, hogy a printben
megbiznak az emberek, és az azokhoz
tartozo online felllet is kitinte-
tett bizalmat kap, ez pedig egy
komoly értéket jelent a gyorsan
valtozo vildgunkban.

Mas nemzetkdzi tanulmanyok is
alatdmasztjak, hogy a print hir-
detések még mindig ugyanany-
nyira relevansak az tzleti élet-
ben, mint a digitdlisak; kielégitik
az igényeket, a bizalom és a sta-
bilitas érzetét keltik, és bizonyi-
tottdk az értékiket — jonéhany
alkalommal mar, kitiné megté-
ralési ratakat produkélva, olvas-
hat6 az MLE sajtokdzleményé-
ben./

Print media has the third biggest slice of the media cake

According to data from the Hungarian Advertising Association (MRSZ), in 2022 the size of the so-called media
cake was HUF 316.3bn, having increased by 3.7% from the previous year. Digital media spending had a share
above 50%, followed by television at 23.6% percent and print media with an 11.9% share.

The Hungarian Publishers’ Association (MLE) reported that the “net-net” advertising revenue of print media was
HUF 37595bn. Total sales revenue of print media was HUF 112.185bn, from which HUF 53.706bn came from news-
paper and magazines sales and the rest were the online revenues of the publishers. In an attempt to compen-
sate for the rising costs, publishers stabilised their income by increasing prices; this is very well indicated by data
from Lapker Zrt.: the average price of the more than goo publications that they distribute grew by 18% in 2022. ./
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Folytatddik a Trade magazin Business Podcastja

értékesités és Uzletfejlesztés

Csernus Imre:

LAz életet ajandekba kaptuk, rajtunk mu

BUSINESS PODCAST
Krizsé Szilvidval

ik,

hogy e lehetbéséget megfogjuk vagy nem”

Fontos lenne érzelmileg
felnétté valnunk, mert
azzal minden megvdltozna
- véli dr. Csernus Imre,
pszichidter, akivel Krizsd
Szilvia beszélgetett. Az
aldbbi cikkben részleteket
kdzlunk a Trade

magazin Future Talks
podcast-sorozatdban
elhangzottakbol. A teljes
interju megtekinthet6 a

futuretalks.hu oldalon.
Szerz6: Tisza Andrea

- Hogy tudod megcsindlni azt, hogy nem
engedsz tudatosulni semmilyen infor-
mdciét azzal kapcsolatban, amit Idtsz és
hallasz? Ez a képesség sokaknak sokszor
nagyon jél jénne.

— Januér elején volt 30 éve, hogy elészor
bementem a Lipdtmezdre, tehat 30 éve
vagyok gyakorld orvos. Megtanultam
tiszteletben tartani a masik embert és
nem rakényszeriteni azt, amit én gondo-
lok, hanem meghallgatni, és ha nem kér-
dezi, hogy mi a véleményem, akkor én
nem fogom elmondani. Nekem ez a tisz-
telet jele. Barki meg tudja tanulni elfo-
gadni és tisztelni a méasikat. Szerintem ez
nem egy bonyolult dolog.

- Volt egy misorod, a ,Bevdllalja?’; ahol
elég erételjesen bemdsztdl a beszélgets-
tdrsaid intim szférdjdba. Azt hogyan lehet
érezni, hogy ott hol a hatdr?

— A mUsor sordn nem mentem le olyan
mélységekig, mint négyszemkozt szok-
tam. A hétkdznapi embernek azért volt
ez megdobbentd, mert olyan dolgokrol
kezdtem el beszélgetni, ami 6t is érde-
kelte. A magyar populacié érzelmi szem-
pontbdl nagyon zérkézott, és nagyon
nagy a megfelelési kényszer, ami 6tvo-
z6dik bizonyos érzések és gondolatok
fel nem hangositasaval. Rdadasul az em-
berek sok szempontbdl tgy gondoljik,
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Csernus Imre pszichidter

hogy amirél nem beszélnek, az nincs. En
ezt szoba hoztam, és ez Utott.

- Még mindig van megfelelési kényszer?
Ldtsz ebbdl a szempontbdl itthon vdltozdst?
- Ez egy nagyon érdekes kérdés — ezek a
dolgok &ltaldban nem 6roklédnek, eze-
ket tanuljuk. Azt mondjak a tudorok,
hogy annak, ahogy egy adott szituacio-
ban reagalunk, kortlbelul kétharmada a
szUl6ktél eltanult konfliktuskezelési mo-
dellek utdnzasan mulik. Régen azt hitték,
hogy a genetikai tényezdk ardnya sokkal
nagyobb, majd kidertlt az, hogy ,nézd
meg az anyjat, vedd el a lanyat”.

— Mit tehet az a sziil6, aki megfelelési
kényszerrel kiizd, és a gyermekének nem
ilyen mintdt akar adni? Pldne, hogy kdz-
ben nincs is esetleg azzal tisztdban, hogy
6 megfelelési kényszerrel kiizd.

- Lehet, hogy fura lesz, amit most mon-
dok: ideje lenne a nagy tobbségnek fel-
néni. Erzelmi szempontbdl nagyon sok-
szor nem kovetkezik be a felel¢sség-
véllalds, azaz barmilyen konfliktusnal
elészeretettel mutogatunk masokra. Hi-
bés a rendszer, a politika, a kornyezet, a
nagyvaros, a kisvaros, a szomszéd, a bar-
ki. Nagyon ritkdn hallom, hogy valaki Ugy
kezdi, ,0ké, ez bekdvetkezett, de az én fe-
lel¢sségem ebben az, hogy...".

Persze vannak, akik rajonnek, hogy a mu-
togatassal valojaban nem érnek el sem-
mit, attél az életik még nem lesz szép és
jo. De sokan rengeteg energiat pocsékol-

nak el a sirdnkozéssal, mikdzben az idejuk
telik. Valtozas nélkdl jonnek az Gjabb po-
fonok és a depressziv tiinetek, panikreak-
ciok. Szandékosan haszndlom a reakcio
szOt, mert itt nem valédi depressziordl,
panikbetegségrél van szo. Ezen csak a
megfeleld konfliktuskezelés valtoztathat,
amelynek sordn nekem sikerélményeim
lesznek, ami fejleszti az Onbizalmat.

- Nem olyan régen jelent meg az uj kony-
ved ,En és te” cimmel. A cim abban az érte-
lemben figyelemfelkelts, hogy nem a te dll
elél, ahogy megszoktuk. Ezzel azt akartad
demonstrdlni, hogy ha nem tudsz magad-
dal jéban lenni, akkor hogyan lennél j6ban
mdsokkal?

- Allegtébb ember nem tudja, hogy az
onbizalomhiany kialakitja a tarsfliggs-
ségre vald hajlamot. Egyszer( logika:

ha én egy adott konfliktust nem merek
megoldani, és a masikra hagyatkozom,
akkor elkezdek fiiggni téle. Es ha fliggdk
téle, akkor kiszolgaltatott helyzetbe hoz-
tam magam annak ellenére, hogy ez ne-
kem kényelmes és az egdmat simogat-
ja. Ez viszont azt eredményezi, hogy az
Onbecsulésem csokken, a masik részérdl
pedig csokkent a tisztelet irdnyomba. Te-
hat oriasi kapufa.

Nekem nagyon fontos az, hogy egy em-
ber nmagaval szemben mind raciondlis,
mind érzelmi szempontbdl kiteljesedjen,
és megtegyen mindent, amit tud és érez,
és véllalja a felelésséget mind a racio-
nalis, mind az érzelmi konfliktusokért és
megoldasokért is, a gyakorlatban is.

- Ha valaki elolvassa bdrmelyik konyvedet,
az ott olvasottakat tudatosan haszndlva
tud javitani sajat magdn?

- Bar a legtdbb ember felismeri azt, hogy
fontos lenne példaul fokozatosan konf-
rontalddnia a félelmeivel, a biztonsag-
keresés soran latjak ennek az oridsi ve-
szélyét. Tehat én szeretnék mas lenni, de
raébredek arra, hogy amit én addig ne-
veltem, az egy nagy odvas fa, amely, ha
jon egy varatlan nagy vihar, ki fog déIni.
Ha jon a vihar, a legtébb ember 6sztono-
sen visszarohan a nagy fajdhoz — a régi,
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berogzilt szokdsaihoz —, mert azt gon-
dolja, hogy hdtha most megussza.

Azok, akik elkezdenek magukkal fog-
lalkozni, 6sszeirjak, hogy melyek azok a
konfliktusok, amelyek ket zavarjak, csi-
nalnak egy rangsort, és a kicsik megol-
dasanak gyakorldsaval kezdik, utana elé-
veszik a kovetkezd szintet, azoknal be fog
kévetkezni a véltozas.

- Nagyon sokszor hivnak téged cégek nem-
csak el8addst tartani, hanem képzési prog-
ramokba. Hogy ldtod a hazai vdllalati kultu-
rdt? A vezet6k mennyire felnéttek, mennyire
érzik annak a felel6sségét, hogy nagyon sok
embernek a léte és jolléte fiigg attdl, hogy 6k
milyen dontéseket hoznak, és érzelmileg ho-
gyan kapcsolédnak a kollégdkhoz?

- Kezdenek rajonni, hogy ez fontos té-
nyezd. A cégvezetdk egyre nyitottabbak
erre, mert ha nem lennének nyitottak,
akkor a sajat bérikon tapasztalndk, hogy
hidba megy jél a cég, a csaladi életiik
példaul katasztréfa lesz. Szépen-lassan
megértik a testi-lelki egyensuly megte-
remtésének a fontossagat.

Egy-két éve potens cégek tulajdonosai
jottek el hozzam, és felvetettek egy na-

»Ha az emberek elkezdik mosolyogva jol érezni magukat
a bériukben Ggy, hogy a sajdt felelésségiket kezdik el
nézni, abban a pillanatban minden meg fog valtozni”

gyon érdekes kérdést
azzal kapcsolatban, ho-
gyan kovetkezzen be az
utédlas, hogyan tudjak
atadni a stafétabotot.

Ez a helyzet egy cég-
vezetének ugyanolyan,
mint a sajat gyerek, aki-
vel kapcsolatban nem
akarjék elfogadni, hogy
az felndtt, ésitt azidé a
tovabblépésre, a meg-
Ujulasra. Ki kellett derite-
ndnk, mi az oka annak,
hogy valaki ezt nem meri meglépni. Nagy
vitaink voltak.

- Az Y- és Z-generdcid teljesen mdshogy
szocializdlédott, mint mi. Hogy fogunk mi
egylitt élni, dolgozni 10-20 év mulva?

- Nem vagyok jés, de ldtok pozitiv tenden-
cidkat. Példdul a gyereket vdllalé fiatalok
teljesen mdsféle attitiiddel kezdenek el
nevelni.

— En kivanom a jovonek, hogy érzelmi
szempontbdl is felnétté valjon, mert ak-
kor a Magyarorszagon él6k élete teljesen
meg fog véltozni. Orllni fognak a kicsi-
nek, nem fognak 6sszeroskadni a kudarc-
tél és a fajdalomtdl, és igy megtanitjdk a
gyerekeiknek, hogy ez az élet velejaroja.
Es a fiatalok sem fognak kétségbeesni,
ha valaki nemet mond nekik, ezért nem
lesznek frusztraltak. El6bb-utébb opti-
mista nemzet lesziink.

- Ha én kijelentem, hogy szeretnék érzel-
mileg felnéni, akkor mi a kévetkezé lépés?
- Ugy érzem, hogy a felnéttséghez min-
dig szikséges egy megmeérettetés, egy
fajdalmas megmérettetés, amikor én
meghozom a frankd dontésemet. Fontos

értékesités és Uzletfejlesztés N\

kommunikalni a kérnyezetemmel, fontos
Gszintén kommunikalni az érzéseimrél, a
félelmeimrdl, és megfogalmazni hango-
san a konfliktusaimat, kimondva 6nma-
gam felel¢sségét mindenben.

A legvégén Ugyis egyetlen emberrel
van elszamolnivalonk: Snmagunkkal.
Mindannyian meg fogunk halni egyszer,
de nem mindegy, hogy milyen szdjiz-
zel. Verg6dve? Elfogadva, hogy volt 70-
80 évnyi élet, de vajon mertem-e élni
mindent beleadva? Ha nem, akkor jon

a frusztracio. Es az keserves, de egyelé-
re az emberek nagy tobbsége vergédve
megy el.

— Lehet ugy joél élni, hogy ne kelljen folya-
matosan ujjdsziiletiink, hanem az adott
pillanatban egyszer(en jél érezziik ma-
gunkat, megéljiik a pillanatot, azt hogy az
élettink minden tertiletén jol m(kédtink?
— A kell sz6 mindig a megfelelési kény-
szer szimbolikdja. Nem kell. Valojdban
dontési lehetéségek vannak. Ha az em-
berek elkezdik mosolyogva jol érezni
magukat a bérikben gy, hogy a sajat
felel¢sséguket kezdik el nézni, abban a
pillanatban minden meg fog valtozni.
Amig nem, addig mutogathatunk egy-
masra, a valodi konfliktus dGnmagunkban
nem fog megoldaodni.

Az életet ajandékba
kaptuk, ezt a le-

N, IRATKOZZON FEL
oherfont o EGYSZERUEN

gni
vagy nem, az ATRADE MAGAZIN
érzéseinket CSATORNAJARA,
ki lehet mon- HQ(;Y RENPSZERES
dani, vagy ERTESITEST &
nem. Ez egy KAPJON A LEGUJABB
valasztés. Raj- PODCASTROL!
tunk mulik. /7

Imre Csernus: “Life is a gift and it depends on us whether we can use this opportunity”

Psychiatrist Imre Csernus was Szilvia
Krizsé's guest in the latest episode of
the Future Talks podcast. This article
features parts of the conversation,
but you can watch the whole inter-
view at futuretalks.hu who.
Conflict management and the
parental model

Ms Krizsé first asked Dr Csernus
about his old television show, and
the psychiatrist told that it was
shocking for viewers because in

the programme they talked about
things that were interesting to them
too. From an emotional perspective
Hungarians aren't open at all, and
there is also a strong desire in peo-
ple to adapt to the norms. Plus many
people think if they don't talk about
something, it doesn't exist. Dr Cser-
nus asked his guests about exactly

these things and this had a huge im-
pact on viewers. He revealed that in
about two thirds of situations peo-
ple react following the conflict man-
agement models they saw from their
parents.

Many people simply don't take re-
sponsibility: if there is a conflict, they
blame someone or something else.
They waste a lot of energy with com-
plaining, and if they don’t make
changes in their lives, more hard-
ships will follow — and these are
sometimes are accompanied by de-
pression and panic symptoms. Imre
Csernus has recently published a
book, titled “En és te” (I and You). The
“I”comes first in the title to call at-
tention to the fact that the lack of
self-confidence can make one de-
pendent on their partner. The prob-

lem with this is that the person’s
self-esteem lowers in such a situa-
tion, which will make the other per-
son respect them less.

Emotional connection between
managers and workers

Dr Csernus is very often invited to
speak in front of managers and in
various training programmes. When
Szilvia Krizsé asked him about the
Hungarian corporate culture and
how much responsibility managers
take for their decisions, the psychi-
atrist told: managers are starting to
realise how important it is to con-
nect with workers emotionally. Ex-
ecutives are increasingly open to this
attitude, and they are getting to un-
derstand the significance of finding
a balance between the physical and
the spiritual.

Imre Csernus shared his observation
that young people with children are
raising their kids with completely dif-
ferent attitudes than their parents did.
In his view generations Y and Z would
be better off if they grew up emotion-
ally, because then they would be able
to cope with failure and pain instead
of collapsing under such weight.
What is more, then they could also
teach their children that these are
natural parts of life, too. Every person
can make their own decisions, and if
they start to feel well in their life focus-
ing on their own responsibility in it,
everything will change instantly. Our
life is a gift, and we can either use this
opportunity or fail to do so, we can
express what we feel or bottle it up.
This is a decision we get to make. It all
depends on us.”
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jelenti

POPAI fo

Az EuroShop szakkidllitas a retail szak-
ma legnagyobb seregszemléje. Ha-
romévente rendezik meg a Messe Dis-
seldorf gondozéséaban, a POPAI Shop!

i [
POPAI Shop! szinpad
a vdasdrvdros szivében

DACH (német, osztrék, svajci) szerve-
zetének aktiv kozremukodésével. Ha-
gyomanyosan a vasarvaros szivében
helyezkedik el a POPAI Shop! falu és fo-
rumszinpad, ahol idén a f6 téma a va-
sarlashelyi marketingeszkozok fenntart-
hatdsaga volt.

A POPAI UK dltal kifejlesztett SUSTAIN
software kifejezetten a POP tervezés és
gyartas kornyezeti hatdsainak csokken-

=y Sustain

W ealappert

SUSTAIN fenntorthato’sc’zgi‘
software by POPAI UK

tését szolgalja. Martin Kingdon és Phil
Day, a POPAI UK elndke és country ma-
nagere arrél szamolt be, hogy folya-
matosan érkeztek az érdekléddk a vi-
lag minden pontjarol, kereskedelmi és
markagyarté cégek képvisel6itél egy-
arant. A szinpadon a SUSTAIN progra-
mot bemutato eléadds nemcsak ango-
lul, hanem a mar felhasznélé dél-ameri-
kai véllalatok vezetdi részérél spanyolul
és portugalul is elhangzott. A kbzonség
soraibol érkezé legtobb kérdés arra ira-

L
o . '_
Bectme ahprnbes ofthe :
smo31 Glob Metwark

Tom Harris (Ausztrdlia) és Le van de
Polder (Benelux) egykori és mai POPAI

Global development directorok

nyult, hogy a POP kapcsan melyek a
legkritikusabb kérnyezetvédelmi pon-
tok. A valaszokbodl kiderdlt, hogy jellem-
z6en a felhasznalt alapanyagok, szar-
mazasi helyik, szallitdsuk és a gyarta-

si technolodgia befolyasolja leginkabb

a fenntarthatésagi muta-
tokat.

Jeloltek

A POPAI és Shop! tagoknak
és partnereiknek talalkozo-
helyll is szolgalé standon
szamos érdeklédé is meg-
fordult, és jelezte a szerve-
zetbe belépési szandékat,

U az EuroShop szivében

s6t, tobb potencidlis orszagban felme-
rilt a képviseleti iroda nyitasanak igé-
nye, ami 8sszecseng a vildgszervezet
novekedési céljaival.

A stand masik felében pedig a hézigaz-
da POPAI Shop! DACH POP versenyének
dijazdsra jelolt palyamunkai voltak kidl-
litva. Anyaghasznalata és forgd mozga-
sa miatt a Coca-Cola Colosseum, figye-
lemfelkelté megjelenése miatt pedig a
Lays és a Red Bull installaciok emelked-
tek ki a displayk kozul.

Utdzengék

A kidllitas utén rendre beszamolokat,
konferenciakat tartanak a résztvevék az
ismeretek és élmények, benyomasok
megosztasanak jegyében. A magyar
POPAI szervezet idei elsé taldlkozojan is
a DUsseldorfban tapasztaltak volt a fé
téma. Harom szemszogbdl is korbejar-
va a latottakat Hermann Zsuzsanna, a
Trade magazin (igyvezet6-fészerkeszté-
je, Kolonics Attila, a hdzigazda ArtMatch
Ugyvezetdje és Katai lldikd, a POPAI f6-
titkdra mutatta be a latottak egy-egy
szeletét. Aprilis-majus folyaman pedig
angol, francia, dél-amerikai, USA, 4zsiai
és ausztral konferencidk témajaként hir-
detik az EuroShop 6sszefoglaldt. /7

Az Art Match iroddban tartott magyar
POPAI taldlkozd témdja is az EuroShop volt

POPAI village in the heart of EuroShop

EuroShop is the biggest trade fair of
the retail profession, which is organised
by Messe Disseldorf every three years,
with the active participation of POPAI
Shop! DACH. Traditionally the POPA/
Shop!village and stage are situated in
the heart of the fair. This year the main
topic here was the sustainability of POS
marketing tools. Martin Kingdon and

Phil Day, POPAI UK’s director general
and country manager, introduced a
software product that they had devel-
oped: SUSTAIN can reduce the environ-
mental impact of POP tool design and
manufacturing.

Potential new members and com-
petition entries

At the POPAI Shop! booth several visitors

expressed their wish to become mem-
bers, and opening offices in several new
countries was discussed as well. The
POPAI Shop! booth was also the place
where the entries of the POPAI Shop!
DACH POP competition were exhibited.
After the trade show

After the trade show, participants usu-
ally give presentations and organise

conferences about what they saw at
EuroShop. The topic was the same at
the year’s first meeting for Hungarian
POPAI members. Zsuzsanna Hermann,
CEO and editor-in-chief of Trade maga-
zine, Attila Kolonics, managing director
of ArtMatch and host of the meeting,
and lldiké Kdtai, general secretary of
POPAI all shared their experiences. ./
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Addja 1%-dval tamogathatja a POPAI Magyarorszdg Egyesiilet nonprofit, kézhasznu céljait az edukdcié,
kutatds, ismeretterjesztés és ipardgi platform létrehozdsa teriletén. Adészdm: 18702886-1-13
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Az EuroShopon jartunk

nemzetkodzi trendek

a Retail és POP szakmdban

A dusseldorfi EuroShop kidllités a vildg legnagyobb Retail¢s - EUroSho p

POP tematikdju, hdromévente megrendezett eseménye, ezért is
gyUlik ide ilyenkor minden kontinensrél, aki megteheti.

A szdmok igazoljdk, a felfokozott nemzetkdzi érdeklédés és részvétel
ékesen bizonyitjdk a rendezvény pdratlan és vezetd szerepét

ebben az iparagban.
Szerz6: Katai lldikd és Kolonics Attila
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Idén is az Euroshop az ipardg legnagyobb szakmai kidllitdsa:
1830 kidllitd, 81 ezer ldtogatd, 50%-ban kereskedelmi vallalati képviseld

szakkiallitas februdr 26-an nyitot- Osszesen 81000 érdekl6dé tekintette
ta és marcius 2-an zérta kapuit. meg, akik mind az 5 kontinenst, 141 or-
Az 5 ldtogatasi nap alatt az 55 or- szagot képviseltek, és 50%-uk kiskereske-

szagbol érkezett 1830 kidllito standjat delmi vallalattol érkezett Dusseldorfba.

A ldtogatdknak 120 ezer neggzetmeternw klolllt03| teruletet kellett bejarni

Témegvonzds

A vildg vezetd kiskereskedelmi szakvasa-
ra terlletét tekintve is leny(igozé, hiszen
a Dusseldorfi Vésarvaros 18 csarnokabal
15-ben adott helyet a megjelend kidlli-
téknak, tobb mint 120 ezer négyzetméter
nettd kidllftasi terlletet biztositva.

Az automatizalds és robotizacio, az em-
beri tényez¢ kivaltésa, valamint az ener-
giatakarékossag jellemezte leginkabb az
idei kidllitas fejlesztéseit.

Megkapd és okos latvanyok

Az EuroShop 2023 mindent felvonulta-
tott, ami elérhetd a mai vasarldi igények
kielégitéséhez: az offline vevok tovabbra
is szeretnek elmertini az élmények vildga-
ban, és értékelik, ha érzelmileg megszo-
litjdk 6ket. Masrészt nem akarnak lemon-
dani arrdl a kényelemrél, gyorsasagroél és
nagyfoku személyre szabottsagrol, ame-
lyet az online vasarlas soran élveznek.
Ezért a digitalizacio oridsi lenduletet ka-
pott a kiskereskedelem szinte minden
szegmenseben Az olyan hivoszavak, mint

Software AG

UIWIG

DOnline Sofoware AG
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Az épuletek kdzotti szabadtéren konténeres, 6ndlld kidllitdk is megjelentek

a Smart Shopping, a Connected Retail,
a Seamless Shopping vagy a Customer
Centricity, sok helyen felttintek.

Fenntarthatésdg
minden szinten

A fenntarthatosag kiemelt téma volt az
idei EuroShop minden teruletén. A ki-
allitok lépten-nyomon demonstraltak,
hogy a fenntarthatd eszkdzok és meg-
oldasok nemcsak a klimavédelemhez
jarulnak hozzda, hanem kivaloan alkal-
masak a torténetmesélésre is — az inno-
vatfv, bioldgiailag lebomld boltberende-
zési anyagoktodl az 6cedni hulladékbal
készilt probababékig. De nem hidnyoz-
tak a csomagolés nélkili termékek 6n-
kiszolgald megoldasai, digitélis fejlesz-
tésekkel segitve a minél kényelmesebb,
tudatos vasarlast.

Eladdshely és
vasdrldsdsztéonzés

Az in-store marketing vildga mindig
egy szines-szagos, megkapdan latva-
nyos pavilon az expén. A megannyi be-
mutatkozo displaygyarto a trendeket

is szimbolizalta: kevesebb, de rendki-
vUl latvanyos kartondisplayk, fényes és
3D hatdsu nyomdai anyagok, automata
displayk, lapra szerelt és rétegelt lemez,
fadisplayk, monitorokkal, féleg LED-vila-

CONTAINER
MANUFAKTUR COM

gitassal és igényes mUvirdgokkal diszitett
multi-materidlis displayk jellemezték a
véget nem éré valasztékot.

Legyen fényes és digitdlis

A vildgitastechnika szamos Ujitassal emel-
te a rendezvény fényerejét. A LED szekcid
szinte mindenhol 3D hatast kivalto instal-
laciokat mutatott be a hostess, vagy bar-

pult mérettd| a teljes haz méretig, rend-
kvl Idtvanyos modon. Az fves és kis
modulokbdl épitheté LED-fal megolda-
sokat mindenhol ldthattuk. A 3D fotézas,
Al technologids promdcidk, 3D hatdsu ins-
talldciok és LED-boxok tovabb fokoztak

a kaprazatot. A digitalis rekldmot futtato
polcélek ugyanugy ott voltak az in-store
szekcidban, mint a digitalis szekcidban is.
A jov6 sikerét mi sem bizonyitja job-
ban, minthogy az éridscégek ilyen ird-
nyu fejlesztései is megjelentek: a Lenovo,
Huawei, Hanshow és Pricer is beszallt a
versenybe.

Hajrd, magyarok!

A kidllitok kdzt 8 magyar stand — AISS
Technologies, Kende Retail, Laurel,
Megaholz, Novo Digital, Scan Sign, Shop-
guard, Tor Ter e-Design — és szamos hazai
érdekeltséggel is rendelkezé nemzetkozi
vallalat — mint példaul a Bizerba, e-Label,
Tomra, Wanzl - vérta az érdekl¢déket. /
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f“Trade Fairs

22-26 February 2026
Diisseldorf, Germany

27-29 February 2024
pisseldorf, Germany

D1=03 June 2023
Mumbal, India

Régtdnzétt magyar taldlkozd a nagycsarnokban:
Hermann Zsuzsanna (Trade magazin), Kolonics Attila (Art Match),
Kdatai lldiké (POPAI), Mdté Szilvia (BD Expo), Faska Zoltdn (Art Match)

Taldlkozzunk a kdvetkezé EuroShop kidllitdson 2026. februdr 22-26. kbzott!

EuroShop - international trends in the retail and POP trades

EuroShop in Dusseldorf is the biggest

Impressive and smart solutions

tools and solutions can contribute

In the LED section visitors could see

retail and POP themed trade show in
the world, which is organised every
third year. Between 26 February and
2 March 2023, 81,000 people from 141
countries visited the 1,830 stands of 55
countries.

Massive in size

The world's leading trade fair cov-
ers a stunningly big area, as from
the 18 halls of Messe Disseldorf 15
were used, providing more than
120,000m?of net floor space for ex-
hibitors.
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EuroShop 2023 exhibited everything
that can impress the shoppers of to-
day: offline shoppers still like to im-
merse themselves in experiences,
and they like it if they are emotional-
ly touched. However, they also want
the convenience, speed and high-lev-
el personalisation that online shop-
ping can offer.

Sustainability at every level
Sustainability was one of the main
topics at this year’s EuroShop. Exhib-
itors demonstrated that sustainable

not only to climate protection, but
are also perfect for telling stories.
Point of sale and sales promotion
The world of in-store marketing is
always a colourful and vivid hall at
the expo. Display manufacturers
brought the latest trends — spectac-
ular cardboard displays, glossy and
3D print materials, automatic dis-
plays, etc.

Lighting and digital

Numerous new lighting technology
solutions showed up at EuroShop.

installations with 3D effect basical-
ly everywhere, from sizes ranging
from the bar of a pub to a house, in a
spectacular fashion.

Let’s go Hungary!

There were 8 Hungarian booths at
Euroshop — AlSS Technologies, Kende
Retail, Laurel, Megaholz, Novo Dig-
ital, Scan Sign, Shopguard, Tor Ter
e-Design — together with several
multinational companies with Hun-
garian subsidiaries, such as Bizerba,
e-Label, Tomra, Wanzl, etc. /
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FuroShop 2023 - vilagtalalkozd képekben

EuroShop 2023 - a world meeting in pictures

A Lcurel Retail csapata a legujabb fejlesztést, hazai gydrtasu
pénztdrgépeit mutatta be

A magyar Shopguard
az druvédelem,

a bolti lopdsok
megelézése teriletén
szerzett nemzetkozi
elismertséget

a napi cikkek
védelmétdl a miszaki
drukéig széles

skdldn kindlnak
megolddsokat

A KENDE Retail az akdr applikacio
nélkili, bankkdartyds fizetést lehetévé
tevé konténerboltos megolddsdt mar
hitékre is kiterjesztette

g__o ETR ong
-*-5 a3

et P
avu.maam

Még okosabb bevasorlokoc5|k! Megolddst lattunk mdr az
A digitdlis kijelzdvel felszerelt, azonnali bevdsdrlétaskdba
vevéazonositd és termékszkenneld pakoldsra is az
berendezéssel bévitett legujabb Uj generdcids

Wanzl bevdsdrldkocsi bevdsdrlékocsik esetében

A kedves, sokszor mozgo, beszéld, éneklé figurdk és a
klasszikus dekordcié mindig mosolyt csal az arcokra,
és bekeril a latogatdi fotégyljteményekbe

2023/5 Jrade {53
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Az Ujra feldolgozott és lebomlé mianyagokbdl készilt késztermékek
az in-store és nyomdaipar teriletén mutattak erételjes felkésziltséget

A megtévesztésig
életh( és térbeli
hatdst nyujté
,ventillatoros”
3D latvanyok
tobb standon
megjelentek és
megdlldsra birtak
. aldatogatokat

Y

Csomagolatlan termékek
kindldi, Ujratolté dllomdsok:

bdr a COVID megtodrte a trendet,
a csomagoldsmentes drukindlds
eszkodzei tovabb fejlédnek




b
A |
A vdsarlok felé melegen, sot forrén tartd, megvildgitott polcokkal
és tdjékoztatd képernydkkel kindlja a pékdarut a Wanzl Bakisto
rendszere. A kindlé mdgo6tt a Bakisto robot pék suti meg és helyezi
ki az drut, a forgalom alakuldsdhoz igazodva

Uj dizdjnok,
Gtlathatédsdg,

energiahatékonysdg,

= szenzorok és
automatizdlt
megolddsok uraltdk
a hitét gydrté-,
forgalmazé cégek
standjait

in-store és out-door NN\

Vilagujdonsdagként hirdette dntisztitd sutoit
a Rotisserie

Az Uj EU-szabdlyozdsok,

a legmodernebb hitékdzegek,

a keletkez6 hé visszaforgatdsa,

Iégies dizdjn és természetesnek

t0né burkolatok jellemezték az idei
bemutatét - képeinken a Schweizer és
a Viessmann hitémegolddsok
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A display ezernyi arccal jelenik meg az Uzletekben - egészen egyedi kombindcidk sordt Idthattuk az Euroshopon

KUl6nb6z6 fényességu és 3D hatdsu megolddsok is
felvonultak. A tapintdssal is érezheté 3D mélységu
nyomtatott parfimdsiveg igazi kuriézum volt
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Mindentudd polczdszldk: mdr Snmagukban is mialkotdsok

Természetességet, tartéssdgot,
fenntarthatésdgot Uzennek ezek

az drukindlé dlivanyok, amibél a S
kordbbiakndl tabbel taldlkoztunk 298
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Legyen az On boltja is StarStore,
és induljon az EV KERESKEDOJE cimért!

A Trade magazin idén is meghirdeti a StarStore — Ev Kereskedéje 2023 versenyt!

ew’

2023
StarStore

Ev Kereskedéje 7 Nevezési
hatdridé:

2023, julius 1

ISMET INDUL A STARSTORE VERSENY!

A versenybe nevezhet minden Magyarorszagon * NEVEZES
t?ef glgzeit szel; helllgell lr(,andglke?lt) grthekesﬁég pait A StarStore - Ev Kereskeddje dijakért indulhatnak bolt-
es kilon kereskedelmi lanc is pdlyazhat. tulajdonosok vagy bérlék dndlléan, vagy akdr gydartéi marka-
Minden palyamunkdval kapesolatosan benyujtott tulajdonosokkal, épitészekkel, dizdjnerekkel, kivitelezékkel
. ; o : : - kozosen.
nevezes, foto vagy latvanykép bemutatésra kerdl -
a Business Days 2023 konferencia ideje alatt, a % ELBIRALAS
helyszinen digitdlis totemen. A pdlydzatokat szakmai zsiri biraljo el, és dont
az eredmeényekrol,

A trademagazin.hu oldalon is megjelend palydzatok koézil a
§ s doas legtobb szavazatot kapott nevezés kdzénségdijban részesul.
Nevezesi kotegonak. A szakmai zsUrizésre augusztus végén keril sor,

hipermarke

a StarStore - Ev Kereskeddje 2023 dijazottjaira pedig
a Business Days konferencia gdlaestjén, innepélyes
eredményhirdetés keretében deril fény.

% DiJAK

* A kategoriagyéztesek viselhetik €s kommunikdlhatjak
a StarStore - Ev Kereskeddje 2023 cimeket.

+ A Trade magazin dltal biztositott PR-megjelenés.

+ Kulondijkent Kozonsegdijast, Store of the Year és
Retailer of the Year dijast is hirdetink,

v JELENTKEZES:
Jelentkezni kizérolog elektronikus formdban

lehet o www.starstore.hu és www.evkereskedoje.hu
weboldalon kitoltheté jelentkezési lappal.

magazin

www.evkereskedoje.hu » www.starstore.hu



https://trademagazin.hu/hu/rendezvenyek/indul-a-starstore-ev-kereskedoje-verseny/
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Elvardzsoltak
mindenkit

a fejlett 3D
hatdsu LED-
megolddsok
és alakzatok

A forma mdr nem akaddly
a LED-nek, példdul
a hoszteszpult is show-elem lett

= - :
- ] = | Vpz
Mdshonnan ismert 6rids techmdrkdk sem hagyjdk ki a retailben rejl6 fejlesztési
lehetéségeket, mint a valds ideji vasdrlokdvetés és navigdcio, egyedileg kildott Uzenetek

| i‘l -l “a .g' R
Néhdny helyen mar
ndlunk is taldlkozhatnak
a vdsarlok a polcéli LED-
monitoros megolddssal
- rekldmok és drjelzés
is helyet kap rajtuk.
A vezeték nélkil tolthetd
vdltozat azonban ‘ :
vildgujdonsdg! Akdr a hité ;) -
_uvegén, akdr 9 fogantyin A folyosékon, pavilonokban és a legvdratlanabb helyeken tintek fel a robotok,
is elhelyezhetd! prospektust és drumintdt kindlva, kézben az alsé részikkel takaritva a jaréfelUleteket is
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Dreher Barack

Az Uj barackos Drehert a barack utdnozhatatlan ize és a kétféle komlé karaktere

hatdrozza meg. Ezt a kilonleges sort azoknak készitettik, akik szeretik az
Ujdonsagokat és a kirobbano nyari izeket.
4% alkoholfok.
Kiszerelés: 500 ml doboz
Bevezetés hénapja:
2023. marcius
Bevezetési kedvezmények
és tdmogatdsok:
TV-tdmogatas, kozterdleti
hirdetés (CLP), termékkostoltatas,
bolti tdmogatés
Kapcsolatfelvétel:

Dreher Sérgyarak Zrt. TR U
A ILA
Kapcsolattarté: Hajdu Adém el BT
Lyt

senior brand manager;
T.: 06-30-743-5869; e-mail:
adam-david.hajdu@asahibeer.hu

e

KIROBBANO BARACKOS iz,

NYARI ZAMATTAL

F Milli Reggelizé tejitalok

Miért csalnak mosolyt mindenki arcara az uj Milli tejitalok? Mert finomak, és
felviditjdk a reggeleket, tapléldak, és beinditjak a hétkdéznapokat, igy egész délelstt
fennmarad a j6 hangulat. A Milli ¢j finom és taplalo tejitalai mindenkinek mosolyt
vardzsolnak az arcara, hogy garantaltan jél induljon a nap!

Kakao, Madértej, Mogyords iz kakad — Neked melyik lesz a kedvenced?
Kiszerelés: 400 ml, UHT
Bevezetés hénapja:

2023. majus

Bevezetési kedvezmények
és tdmogatdsok:
kiemelkedd ATL- és
BTL-tdmogatas
Kapcsolatfelvétel:
FrieslandCampina Hungaria Zrt.
T.: 06-80-180-180;

web: www.milli.hu

These delicious and nourishing new

ate, Floating

Ol

Chocolate-Hazelnut - which one will

beyour favourite?

Hd&agen-Dazs x Pierre Hermé Paris dupla csokolddés macaron

és epres-mdalnds macaron fagylaltok

Uj jégkrémkollekcionkban két népszer(, kényeztetd desszert egyesil a végletekig dekadens

élményért: a francia Pierre Hermé cukraszmester méltan hires macaronjai és két ikonikus
Haagen-Dazs jégkrém, a belga csokoladé és az eper.

Ebben a receptben mini macaronokkal tizdeltik klasszikus eper- és csokifagylaltunkat, és hagytuk,

hogy megtérténjen a csoda.

Az eredmény? SzUk sikatorokon és széles sugdrutakon, kavézdkon, parkokon, néma galériakon és

szerelemlakatokkal tlizdelt hidakon ativel6 andalgés.

SUrd és krémes, jellegzetes gombdcaink elkészitéséhez egyeduldllé keverési technikénkat hasznéljuk,

hogy négy egyszer( és klasszikus 6sszetevét 6tvozzink: friss tejszin, tej, tojas és cukor.
Bevezetés hénapja: 2023. méjus
Kapcsolatfelvétel: Maresi Foodbroker Kft. e-mail: office@maresi.hu

Two very pop I [ yummy desserts unite in our new ice cream co for an experienc

s macarons of French master pastry che

Belgian chocolate and strawberry.

P Baileys Colada ==

Nyar egy palackba toltve, a Baileystél. Az Uj, limitalt —
kiadasu Baileys Colada a tokéletes kényeztetés, amely
megkoronézza a nyari pillanatokat. Az ellenallhatatlan
ir krém, az édes és zamatos anandész, a tropusi kokusz |
és a Baileys egyedi izeinek kombinacidja alkotja ezt a |
sima és gazdag texturdju Baileys-kilonlegességet.
Fogyasztasat elsédlegesen jégre vagy fagylaltra
toltve ajanljuk. Az igazi inyencek szémara az
anandsszal, kokuszkrémmel és jéggel dsszeturmixolt
frissité Colada koktél a tokéletes valasztas nyari
alkalmakra.

Bevezetés hdnapja: 2023. aprilis

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
Instore és eCommmerce kampényok, nyakfiiggd,
arakcio, social media (hirdetés, influencer és

nyereményjaték) kampanyok
Kapcsolatfelvétel: Zwack Unicum Nyrt.
Kapcsolattarto: Kalla Bélint brand manager;
e-mail: kalla@zwackunicum.hu;

web: https://www.baileys.com/

"

€410 RUSH CHEAM DA o 11wl

cious pineq

avours of Baileys

is decadent to the
iagen-Dazs ice creams,

7 /
PIERRE HERME PIERRE HERME

raAnIS mARIE

MACARON MACARON

BOUBLE CHOCOLATE STRAWBERRY
GANACHE & RASPBERRY

A Monster portfolié legujabb cukormentes
terméke a Monster Lewis Hamilton Zero,
Hamilton és Mad Dog Jones térténelmi
kollaboracidjaval jott létre. Barackos, nektarinos
izvildga kulonleges designban kerll bevezetésre.
Kiszerelés: 500 ml-es, dobozos, javasolt
polckihelyezés: a tobbi Monster fzvaridns mellett
2023. 4prilis

in-store, POP, hiitott

elérhetéség

Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft.
Kapcsolattarto: Bartus Evelin portfolio
development lead; T.: 06-24-500-500;

web: https://www.monsterenergy.com/

E N ER G N
ZERO sUGAR

Monster Lewis Hamilton Zero, the latest sugar-free
product in the Monster portfolio, is the result of a
historic collaboration between Hamilton and Mad Dog

Jones. Its peach nectarine flavour arrives in a special

A\

design can.

de 159

magazin
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P MAGGI maradékmentd fixek:

MAGGI Lecsé alap, MAGGI Fiszeres tepsis
burgonya alap, MAGGI Rakott tészta alap

A MAGGI maradékment6 alapjai segitségével a kamradban-hitédben megmaradt
alapanyagok felhasznalasaval is véltozatos, inycsiklandd ételeket készithetsz. A nyitott
elkészitési médnak kdszonhetéen szamtalan ételvariacio készithetd.

Bevezetés hdnapja: 2023. dprilis—-majus

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: social media, influenszer,

instore kampany

Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungaria Kft. Nestlé Fogyasztoi Szolgalat;

T. 06-80-442-881; e-mail: info@hu.nestle.com; web: https://www.maggi.hu/

With the help of MAGGI's leftover-saving bases, a wide range of tasty dishes can be prepared from the
leftover food in the fridge and the pantry. Thanks to the open preparation method, countless food
variations can be cooked.

.
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in infinitely recyclable packaging!

Serpenyds grillsajtok

A folyamatos fejlédés és a legmagasabb

mindségre vald torekvés hivta életre a Szarvasi
Agrdr Zrt. Gj, GMO-mentes Kotanyi flszerekkel
elvarazsolt grillsajtcsaladjat. A natur, bazsalikomos,
medvehagymas és a chili paprikés mellett a legUjabb
sajtkulonlegességet a Kotanyi fustolt feketebors
fliszere izesiti, amely hét napig tartd bukkfan fustolés
eredménye.
Kiszerelés: 200 g, visszazarhat6 csomagolasban
Bevezetés hénapja: 2023. aprilis
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
online kampany, éridsplakatok
Kapcsolatfelvétel: Szarvasi Agrér Zrt.
T.. 06-66-814-617;
e-mail: kereskedelem.agrarrt@talentisagro.hu;

web: www.cervinus.hu

Constant development and striving for excellence have
created Szarvasi Agrdr Zrt.s new GMO-free grill cheese

products flavoured with Kotdnyi spice mixes. Besides the

plain, basil, bear’s garlic and chilli variants, the latest grill
cheese specialty is flavoured with Kotdnyi black pepper,
which is smoked with beechwood for seven days

160 Irade 55555 //

Bevezetés hénapja: 2023. aprilis

social media és influencer kampany

Maggi Texicana Salsa

A chili képezi a hires Tex-Mex konyha
legtobb salsdjanak tiizes alapjat,
amelyet most konnyedén hazavihet
a Maggi Texicana Salsaval. Gyimolcsos
paradicsom és aromés jalapero chili finoman
flszerezve z6ld- és pirospaprika-darabokkal
és hagymaval - nem hangzik ez
ellenélihatatlanul finoman?
Idedlis zoldségrudak és nachosok
mértogatasara. Flszerezheti sajat
barbecue szoszait, kivaléan illik steakhez,
hamburgerhez vagy grillezett zoldségekhez.
Tokéletes olyan ételek elkészitéséhez is, mint
a Chili-Con-Carne vagy a kilonféle rizsételek.
Kiszerelés: 5| HoReCa kiszerelés
Hidegen és melegen is fogyaszthato
Bevezetés hénapja: 2023, januar
Bevezetési kedvezmények és
tdmogatdsok: social media
Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungéria Kft.
Kapcsolattarto: Bruzsa Istvan sales manager; T.: 06-20-215-7273;
e-mail: istvan.bruzsa@hu.nestle.com; web: https.//www.nestleprofessional.hu/

TEXICANA

SALSA 3

Tomaten-Chili-

Chilli is the hot basis of most salsa sauces in the famous Tex-Mex cuisine, which you can easily take
home now in the form of Maggi Texicana Salsa. Fruity tomato and aromatic jalaperio chilli '
moderately spiced with green and red pepper bits and onion.

HELL Summer Cool Rasberry Candy és
HELL Summer Cool Exotic Candy

Megérkezett az ij Summer Cool Raspberry és Exotic Candy, elképesztd szinekkel, cukorkds designnal, frissité mélnas és citrusos
izvildggal. Dobd fel a legforrobb évszakot csabitd izekkel, és porogj ré a nyarra veltink! A nydri dudnk tagjai 5-féle B-vitaminnal,
32 mg/100 ml koffeinnel, tartdsitdszer-mentesen és végtelenszer Ujrahasznosithatd csomagoldsban érkeztek meg.

Nyari szezon Summer Cool nélkiil? Na, még mit nem!

Kiszerelés: 250 ml végtelenszer Ujrahasznosithaté aluminiumdoboz
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: hangsulyos ATL- és BTL-tamogatas: OOH, digitlis,

Kapcsolatfelvétel: HELL Energy Magyarorszag Kft.; web: hellenergy.com

HELL Summer Cool Raspberry and HELL Exotic Candy are finally here, with fantastic colours, a candy-themed design, and refreshing raspberry and citrus
flavours. The two energy drinks in our summer duo have 5 types of vitamin B, 32mg/100ml caffeine, they contain no preservatives, and are marketed I

P Rauch MyTea - 6rolt izek!

A MyTea Uj izeivel a szinek és az izek meglepd, csodalatos és érult birodalmaba
csabit. Frissitdéen gylmolcsos izek: az édes-savanyu eper és a zold kivi felejthetetlen
pérosa; a malna és a hlsité jeges menta nem mindennapi kombindacidja; a kolaiz és a
citrusos izek jatékos éiménye.

Bevezetés hdnapja: 2023. 4prilis

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: online kampany, instore
Kapcsolatfelvétel: Rauch Hungaria Kft. vevészolgalat; T.: 06-1-253-1200;
e-mail: rendeles@rauch.cc;

WEB: www.rauch.cc

With its new flavours,
MyTea takes us to the
surprising, marvellous
and crazy world of
colours and flavours.
Refreshing fruit flavours:
the unforgettable duo
of sweet and sour
strawberry and green
kiwi, the extraordinary
combination of
raspberry and cooling,
icy mint, and the
playfulness of the cola
and citrus flavours,



https://www.rauch.cc/hu/

A Trade magazin Ujra Vajon kik, mely termékek,

szolgaltatasok vagy vallalatok

versenyt hirdet lehetnek 2023-ban
- eQy fenmarmatﬁbn afenntarthatdsag

_y szimbolumai?

jovoert!

Szimboluma

szalljon versenybe On is:

A siit nevében, vagy kollégajat, ismerdsét
ajdnlva, amennyiben masokhoz képest
kiemelkedd tevékenységet hajtott végre
a kirnyezetterhel@s csokkentése érdekében;

A na olyan terméke, szolgaltatasa, markaja van, Nevezési hatarido:

amely részben vagy egészben dokumentaltan .- o= :
2023. Junius 1.

fenntarthatd, kornyezetkimélo;

’ amennyiben az a vallalat, ahol On dolgozik,
vallalasai soran miikodésében vagy a gyartasi
folyamatdban, az alkalmazott technoldgiaban,

kiilanbozo fejlesztések alkalmazasaval kisebb Palvazati !Bltélﬂlﬂk_, dl Bll]iffllfls menete

karbonlabnyomot hagy, vagyis kevéshé terheli es online jelentkezes:

a kornyezetet, .

- N www.fenntarthatosagszimboluma.hu
4 Ujdonsag a 2023. eviversenyben

CSR kategoria e

olyan projektek eseteben, amelyekben : Dijatado: -

8 GSR programok keriiltek fokuszba, Business Days 2023 konferencian

lehetdséget biztositunk 2023-ban Kiilon

kategdriaban is indulni a versenyen, 2[]23 szep[emner 27

hogy elnyerhesse a , Fenntarthatdsag
szimboluma 2023” fenntarthatosag
nagykivete, termek-, szolgaltatas vagy EE Tra de
vallalat, illetve GSR kategoria dijas cimet, ahhi i Apiak:

alogd hasznalatanak jogat és a Trade Iuyanhlmformacmk : [P——"
magazin kommunikacios tamogatasat. marketing@trademagazin.hu ez


https://trademagazin.hu/hu/rendezvenyek/a-trade-magazin-2023-ban-is-versenyt-hirdet-egy-fenntarthatobb-jovoert/
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P Zewa Blossom Moments
Limited Edition termékcsaldad

Toalettpapir 8, 16 tekercses, nedves toalettpapir 42 db, haztartési papirtorld, zsebkendd
90, 10x10 és dobozos 90 db.

Prébald ki a Japan cseresznyefa-virdgzast idézé
vadonatuj Zewa kollekciét!

Eld 4t a természet ébredését a Zewa Blossom Moments
limitalt kiaddsu termékcsaladjavall

A friss virdgos dizdjn és a kellemes illat egy
szempillantds alatt elrepit a tavoli Japanba, és segit,
hogy észrevedd az élet apré szépségeit! Erezd

bérodon a virdgszirmok puha érintését, és 6ltdztesd otthonod
friss tavaszi hangulatba a stilusos és prémium minéségl Zewa
termékek segitségével!

Bevezetés honapja: 2023. 4prilis

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:

bolti aktivitasok, digitélis timogatas

Kapcsolatfelvétel: Essity Hungary Kft.

e-mail: vevoszolgalat@essity.com

Try the brand new Zewa collection
that conjures up the blossoming of
the Japanese cherry tree! Experience
the awakening of nature, with g Y Y ﬁ

the limited edition Zewa Blossom oo, L
Moments product range! 7_mw*m;§m‘“ 2 ‘ L8] e
P NATARA Cuvée pezsgdcsaldd

Megérkezett a Royalsekt Pezsgépincészet legUjabb pezsgémarkdja, a NATARA, melybdl
a Cuvée pezsgdcsalad termékei aprilistdl mar kereskedelmi forgalomban is elérhetéek! Es

hogy milyen tételek érhetéek el, és mik jellemzik 6ket a termékcsalddon beldl?

+ NATARA EXTRA DRY — A NATARA extra dry az elegancia és a csicsmindség taldlkozdsa.
Karakteres {zvildga Uj dimenzidba helyezi a kilonlegesen szaraz pezsgé fogalmét.

- NATARA SZARAZ - Letisztultan elegéns pezsgs, modern technoldgidval elkészitve.

« NATARA ROSE SZARAZ - Ragyog rozé szin, csabito illat és a szankban szinte felrobband
gyumolcsos zamatok.

« NATARA FELSZARAZ — Jatékos fanyarsag kiséri a gylimolcsds izeket, igy mar az elsé korty utn

mindenki kedvencévé valik.

- NATARA EDES — Lehengerl6 illat és elragadan zamatos iz. Ez jellemzi a NATARA édes
pezsgdjét.

Bevezetés hdnapja: 2023. dprilis

Kapcsolatfelvétel: Royalsekt Zrt. e-mail: royalsekt@royalsekt.hu; web: www.royalsekt.hu

Royalsekt Pezsgépincészet has launched its latest sparkling wine brand, NATARA, from which the products of

the Cuvée sparkling wine range can already be found in shops from April!

Herbow Bambino folyékony
mosodszer koncentratum 1000 ml

Az érzékeny bori és allergidra hajlamos kisbabdk/gyermekek/felnéttek ruhdinak

tisztitasara kifejezetten ajanlott Herbow bambino névényi eredet( folyékony
mosdszer koncentratumaink kiméletes eljarassal készult,
kulénleges mosédid-kivonatot tartalmaznak. A mosédio
szaponintartalméanak kdszonhetéen antioxidans,

— antiszeptikus és gyulladascsokkentd hatést fejt ki a

béron. A kivald mosdhatast a mosodid-kivonat és a

hozzdadott bioenzimek, névényi eredet( tenzidek és asvanyi

eredet(i anyagok egyuttesen biztositjak. Bor- és

kornyezetkimélé modon, de mégis hatékonyan varazsolja

ragyogoan tisztava, puhava és kellemesen illatossa a ruhdkat,

mikdzben dvja a szoveteket a kdrosodéstol és kifakuldstol.

Bevezetés hénapja: 2023. marcius

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:

promécids csomagok, akciok, kuponnapok

Kapcsolatfelvétel: Herbow International Zrt.

Fogyasztdi tgyfélszolgélat: 06-42-440-135;

e-mail: info@herbow.hu; web: www.herbow.hu

Herbow Bambino liquid laundry detergent concentrate is skin- and
environmentally friendly, and it is very efficient in making clothes super
clean, soft and pleasant-smelling, while also protecting the textile

from damage and fading. ‘
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P Le Petit Marseillais organikus
Oszibarack & organikus nektarin
tusfordd

Megérkeztek Dél-Franciaorszag legjobbjai,
hogy az egyszerU tusoldst egy illatos
utazdssa varazsoljak. A Le Petit Marseillais
tusflrdék mesés illataval nem lehet cents REINLANEE DTS
betelni. Organikus termesztésbdl szarmazd
gyumolcskivonat-tartalmukkal hidratéljék és
taplaljak a bért. Formulajuk 92%-ban természetes
eredet(, pH-semleges és szinezékmentes.

A 100%-ban Ujrahasznosithato flakon ikonikus
formajat biztosan e’s.zreveszik a polcokon. e i
Bevezetés hdonapja: 2023. aprilis agvnnm%%m
Bevezetési kedvezmények és o
tdmogatdsok: digitdlis média kampany,

IE}“I

or—
Oricy

TikTok-kihivas, bolthelyi timogatés
Kapcsolatfelvétel: INTL Consumer Health Kft.
Kapcsolattarto: Szabé Viktdria senior brand &

shopper activation manager;
e-mail: vszabo2@kenvue.com

Le Petit Marseillais shower gels hydrate and nourish the skin, thanks to the organically grown
fruit extract they contain. Their formula is 92% natural, pH neutral and free from artificial
colours. The iconic shape of the 100% recyclable bottle is easy to notice on store shelves.

{ |
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P Nature Ville Habmosogatdszer
és dltaldnos felUlettisztitd

Miben més a Nature Ville habmosogato-felllettisztito, mint a hagyomanyos
mosogatoszerek? Kérnyezet- és bérbarat:
aktiv hab, gazdasdgos formula
novényi eredetd, bioldgiailag konnyen lebonthatd, kiméletes 6sszetevék
boérkiméld
Alkalmas konyhai eszkdzok, tanyérok, evéeszkdzok, poharak és
egyéb moshato targyak kézi mosogatdsara, valamint konyhai
. fellletek tisztitdsara. Gyengéd bérbarat formuldjanak koszonhetéen
kivaldan alkalmas babdk és kisgyermekek éltal hasznalt eszkozok
. mosogatéasara és tisztitdsara is. Kozvetlendl a szivacsra nyomhatd
sdrd, stabil fehér hab formuldnak k6szonhetéen adagolasa
rendkivil gazdasagos.
~ Bevezetés honapja: 2023. februar
: Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
promaociés csomagok, akciok, kuponnapok
Kapcsolatfelvétel: Herbow International Zrt. Fogyasztoi
gyfélszolgdlat: 06-42-440-135; e-mail: info@herbow.hu;

web: www.herbow.hu

Thanks to its skin-friendly formula, Nature Ville washing-up liquid
and surface cleaner is the perfect choice for the hand washing of
plates, cups, cutlery and other items used by babies and small
children, and for cleaning various surfaces in the kitchen



Te vagy a kulcs,
szamolunk veled!

Gyere el hozzank, és kévess minket!

f facebook.com/AtomenergetikaiMuzeum

>  Atomenergetikai Muzeum
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Proméciés idészak: 2023. 05. 21. — 2023. 07. 16. Orizd meg a vésarldst igazolé bizonylatot! Tovabbi részletek a www.marspromo.hu weboldalon
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