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Nagyszeru iz,

Tudjuk, hogy a tul sok cukor senkinek sem tesz jot. Azt is tudjuk, hogy a fogyasztdknak fontos,
hogy tdbb lehetdség kdzul valaszthassanak.

Mindezért kiemelt jelentdséggel bir szamunkra, hogy termékeink cukortartalmat folyamatosan
csokkentsuk, és mindezzel egyutt invesztaljunk az édesitdszerek fejlesztésébe is. Ezt azért
tesszUk, hogy segitsuk a fogyasztokat a cukorbevitel csokkentésében, és biztositsuk
szamukra azt, hogy tovabbra is nagyszerd iz( uditditalokat fogyaszthassanak.

Csokkentjuk recepturainkban a cukortartalmat, Uj, alacsony cukortartalmu vagy cukormentes
termékeket fejlesztink, és a kisebb adagok fogyasztasat kisebb kiszerelésekkel népszerdsitjuk.
Marketing- és kommunikacios kampanyainkon keresztul pedig arra biztatjuk a fogyasztokat,
hogy az alacsonyabb cukortartalmu, illetve cukormentes Uditéitalok kozul valasszanak.

Ma Eurdpaban az alacsony kaldriatartalmu vagy kaldriamentes termékek az altalunk gyartott
uditéitalok volumenének 42%-at* teszik ki. Célunk 2025-re ezt az aranyt 50%-ra ndvelni.

ittty
iIn Europe

Az Uditéitalgyartdk Eurdpai Szévetsége (UNESDA) az iparag tobbi szerepldjével egyiitt 2000 éta
Uditéitalainkban atlagosan 28,6%-0s hozzaadott cukorcsdkkentést értink el.
* A 2021-es pénzlgyi év globalis értékesitési adatai alapjan (a Multon, Global Ventures adatait nem tartalmazza).
© 2022 The Coca-Cola Company.
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BODY+ME

- Mivel foglalkozik az MPBA Mentoring Kft.?
— Uzleti tevékenységiink elsésorban az
egyedi, cégre és projektre szabott Uiz-
letfejlesztési szolgaltatasokra terjed ki,

a piacon egyedulalld menedzsment
know-how ajanlattal. A kereskedelmi sze-
replék részére nyujtott szolgaltatdsunk
két f& iranya egymastdl jol elkilonithe-
t6, de mindkettét legjobban Uzleti men-
toringként tudom jellemezni. A gyartdi
egylttmkodéseinkben aktiv szerepet
véllalunk akar a gyartdi vagy kereske-
delmi markdk megalkotasaban, straté-
giai és operativ feladatokban, a B2B és
B2Ccsatorndk szamara készilt termékek
brand és trade kommunikacidjanak ki-
alakitadsaban. Szolgaltatdsunk részeként
optimalizélt fejlesztési és gyartasi folya-
matokat is menedzseliink, a marka meg-
alkotdsatdl, a beszerzéstdl a végtermékig
irdanyftjuk a munkat.

A forgalmazoi egylttmukodések terén
mérhetd piaci sikert szallitunk partnere-
inknek. Ismerjuk az FMCG-kereskedelem
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hazai, regiondlis és fébb nemzetkdzi sze-
repléit, ezen cégek fogyasztoéit, vasarla-

si szokasaikat. Ezen piaci tudas, gyakor-
lati tapasztalat és kapcsolati téke birto-
kaban végzink kozvetlen és kdzvetett
értékesitési tAmogatast, illetve egyre no-
vekvd mértékben értékesitést is. A keve-
sebb tobb elvet kdvetjik, hosszu tavu
stratégiai partnerekkel dolgozunk. Ennek
kdszonhetd, hogy egy adott idészakban
folyamatban lévé egydttmukodések limi-
talt szamossaguak, szerencsére valogat-
hatunk a megbizasokban. A Lilu és mér-
kdja egy ilyen, a profilunkba jél illeszkedd,
de mégis rendkivul killonleges projekt.

- Hogyan sziiletett meg a Body+ME kon-
cepcidja és termékei?

— A komplex és tudatos bérapolds, ami

- a nemzetkozi sztenderdek és trendek
szerint — ma mar béven tulmutat az arc
bérének dpoldsan, mellette kiterjed a tel-
jes testre. A marka egy hosszu elékészitd
munka utén, széles kor( kutatas és jelen-

Beauty markdt inditott
O R&SSMANN és Lilu

@W%@a&:ﬂéﬁa

A Body+ME mdrka egy Uj, teljesen egyedi
formuldzdssal bird magyar fejlesztés, melyet
folyamatos és intenziv fejlesztéi-gydrtoi
tdmogatds mellett az ismert médiaszemélyiség
Lilu és Bird Attila (MPBA Mentoring Group Kft)
hozott [étre. A mdrkdt és a fejlesztés hatterét
Bird Attila mutatta be lapunknak.

t6s fejlesztési munka eredményeként jott
létre. A projekt egy nem hagyomanyos,
markatulajdonos-szakérték-gyartok-for-
galmazdé egytttmikodésben kerdilt
megalkotdsra. Kezdetektdl bevontuk sa-
jat munkatarsainkon kivil a gyartékat és
a kereskedelmi oldalt. Kilon halasak va-
gyunk a termékeket eléallitd Herbow Zrt.
és Florin Zrt. teljes csapatanak, tdmoga-
tasukért pedig ezen cégek vezetdinek,
Németh Otto és Barta Attila vezérigazga-
t6 uraknak.

— Els6 kbrben kozmetikai és hdztartdsi
termékekkel jelennek meg a hazai pia-
con. Szeretnék kés6bb béviteni a termék-
koroket?

- Igen, mindenképpen, de csak megfele-
16 el6készitéssel és épésenként. Lépcso-
zetesen épftkezlink, a teljes kindlatot el6-
relathatodlag 2024-re érjuk csak el.

- Nemzetkézi piacokat is megcéloznak?
— Mertnk és akarunk is nagyot dlmodni,
igy természetesen igen. Azonban a loka-
lis piac mindig is fontos lesz szamunkra.
Kozéptavon a regiondlis, de akar vilagpia-
cokon is megjelenhettink online, de akar
offline is.

- A brand megjelenéséhez kizdrdlagos
partnerségre léptek a Rossmann-nal. Mi-
ért éppen rdjuk esett a vdlasztdsuk?

- A komplex termékfejlesztés soran k-
iemelten fontos, hogy amig a termék el-
jut a fejlesztéstdl, gyartastol a fogyaszto-
ig, minden pontjan professzionalis tdmo-
gatast kapjon. Szakembereinkkel nem
oncély, eladhatatlan és/vagy elhibazott
koncepcioju mérkakat alkotunk, hanem
mindig sikerre szerzédink. A fogyasztd
tudatosan vasarol, megszélitani hibatlan
tartalmu, megfeleld drazasu termékek-
kel lehet, kiemelt értékesitési pontokon.
Fontos volt a gyartoi mellett kereske-
daéi oldalrél is informéciokat, visszajelzést
kapnunk.

Megkereséstinkre és a marka kozos élet-
re keltésére a Rossmann nyitott volt,
nagy lelkesedéssel és annal is nagyobb
varakozasokkal vagtunk bele a munka-
ba. A szakmai vonalak mellett fontos
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volt szamunkra a harmonikus, minden-
napi egyUttmukddés az Gzleti terlle-
teken és vezetdi szinteken, a folyama-
tokban, ezekben csak kedvezd tapasz-
talatokrél tudok beszamolni. A kezdeti
kedvezd benyomasok utan mindkét fél
egyértelmU szandéka volt a kizardlagos,
hosszu tavu egytttmukodés. Gyartd
partnereink, a Herbow és a Florin a Ross-
mann szamara ismert beszallitok, kony-
nyen tudtuk integralni ezért éket is a fo-
lyamatokba.

- Mit kindl a Body+ME a fogyasztéknak?
— Belépési lehetéséget a tudatos bér-
apolas vildagaba. A bérapolés egyre tob-
beket foglalkoztat, és egyre tobben ko-
vetnek személyre szabott bérapolasi ru-
tint, ugyanakkor jellemzéen ez inkdbb az
arcapolasra vonatkozik, holott a testapo-
las sem kevésbé fontos. A célunk a ter-
mékekkel az, hogy barki dsszedllithasson
beldlik egy kétlépéses rutint, amivel el-
érheti a bérapolasi céljait.

A marka kommunikaciojat ugy épitettik
fel, hogy a leheté legegyszer(ibb és leg-
kozérthetébb legyen, hogy még a kezd6
bérapoldk is konnyedén kivalaszthassak
azokat a termékeket, amelyek a legin-
kdbb megfelelnek az igényeiknek. Tore-
kedtlnk arra, hogy a fogyaszték mar az
elsé talalkozasnal pontosan tudjak, hogy
mit késztlnek megvenni, hogy mire jo
egy adott termék, és hogyan kell hasz-
nalni, ezért az dtlagnal joval tobb infor-
macié kerdlt a termékek cimkéire. Aki a
kezébe vesz egy BODY+ME terméket,
nem csak azt tudja meg a csomagolas-
bdl, hogy milyen bérre vald, milyen 6sz-

szetevék vannak benne és milyen szaza-
lékban, de a pH-értékét is, emellett azt,
hogy hogyan, illetve melyik mas termé-
kekkel érdemes kombindlni 6ket.

— Lilu ismert televiziés misorvezets és
blogger, a Body+ME alapitéja. Miért - és
miért most — alkotott sajat mdrkdt?

— A tudatos bérapolassal kapcsolatos
nemzetkozi trendek egyértelmden meg-
mutatjék, hogy az arcépolas mellett egy-
re nagyobb hangsuly helyezédik a test
apolasara is. Néhany kulfoldi marka idén
mar el is indult ebbe az irdnyba, és piac-
ra dobott kifejezetten testapoldsi ter-
mékeket tartalmazo termékcsalddokat.
A BODY+ME ugyanezt kindlja, rdadasul
ugy, hogy a termékek mellé koncepciét
is ad, amivel egyedlallé a hazai piacon.
Lilu mar régota személyes kildetésének
tekinti, hogy minél tobb emberrel ismer-
tesse meg a tudatos bérapolas alapjait,
mar csak azért is, mert az, hogy vigyaz-
zunk a béruinkre, nemcsak esztétikai, ha-
nem egészségugyi okokbdl is kiemelten
fontos. Emiatt van példaul az is, hogy—-
szadmos mas testapold termékkel szem-
ben — a mi kozmetikumaink nem tartal-

maznak sem illatanyagot, sem szinezéket.

- Hogyan alakult ki a mdrka imdzsa, vi-
zudlis koncepciéja?

— A termékfejlesztés mellett természete-
sen a marka imazsaval is sokat foglalkoz-
tunk. Mivel a termékek, illetve a haszna-
lati koncepcid Uj és innovativ, fontos volt,
hogy a csomagolas olyan legyen, ami
latvanyosan megkllonbozteti a termé-
keinket barmitdl, amit eddig a hazai ki-

nalatban lathattunk. A killonleges forma-
ju flakonokat, az erés szineket tudatosan
vélasztottuk, akarcsak azt, hogy a lehetd
legtébb informéaciot tintetjuk fel a ter-
mékek csomagolasan.

— Mire jok a Body+ME termékek?

— Ha roviden szeretnénk megfogalmazni,
akkor arra, hogy bérki kilonosebb eré-
feszités vagy extra idéraforditas nélkil, a
sajat otthondban emelhesse egy Uj szint-
re a mindennapi testapoldst. Ehhez min-
den segitséget megadunk, hiszen nem-
csak termékeket kindlunk, hanem a hasz-
nalatukhoz sziikséges koncepciot is. Az
errél szol6 informdacidk dtaddsa a marka-
bevezetés kommunikacidjanak is fontos
alappillére.

Hogyan lattdk a Body+ME
marka fejlesztési folyamatait
kereskedelmi oldalon? Errél

kérdeztik Floridn LaszIét, a
Rossmann Ugyvezetd igazgatdjat.

- Régodta egyuttmkodink Liluval, sza-
mos kdzos kampany és projekt van mar
a hatunk mogott. Ez az egylttmikodés
most viszont Uj irdnyokat vesz, aminek
mi nagyon oraltnk.
A Body+ME meg-
jelenése Uizleteink-
ben és Online Dro-
géridnkban tobb
szempontbdl is iz-
galmas kihivas.

A testrutin olyan
nemzetkozi trend,
ami Magyarorsza-
gon még nagyon
gyerekcipdben

jar, hiszen a tudatos arcapolas is csak az
utébbi években robbant be itthon iga-
zan. Egy nemzetkozi trendet hazai piac-
ra forméalni azonban feleldsség is, hiszen
az Uzleti célokon tul a vasarldk eduka-
lasa is kiemelten fontos szempont kell
hogy legyen. Folyamatosan azon dolgo-
zunk, hogy fogyasztoink hiteles és szak-
értdi tartalmakkal taldlkozzanak azokon

a csatorndkon és olyan formaban, ahol
és ahogy szamukra a legkényelmesebb,
legyen szo hirlevélrél, blog cikkrél vagy
épp TikTok-videorol.

Es van még egy dolog, ami izgalmassa
teszi ezt a bevezetést: a lokalis gyartas.

A hazai termékek szerepe egyre inkdbb
felértékelddik, azt 1atjuk, hogy a vasarldk
tudatosan valasztjdk a magyar markakat
a polcokon. Buszkék vagyunk r4, hogy ta-
mogathatunk egy Uj, igéretes hazai mar-
két, a Body+ME-t.

A\\

Fléridn Ldaszld
Ugyvezetd igazgatod
Rossmann
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- Magyarorszag egyik vezeté drogéria-
lancaként fontos, hogy milyen értékeket
adunk at a vevének,
és hogyan tudjuk

a legujabb termék-
fejlesztési trende-
ket bemutatni. Be-
szerzési stratégi-
ank egyik f6 célja,
hogy olyan markak
is szortimentdnk ré-
szét képezzék, ame-
lyek a vasarldkat a
Rossmannhoz kotik. Ha a trend, a marka
és a termék magyar fejlesztése egyditte-
sen taldlkoznak, kilondsen nagy érték,

beszerzési vezetd
Rossmann

Bednarik Péter

kal fejlesztett Body+ME termékcsaladot
szinte a gyartésorokrél beemeljik a pol-
cainkra — tette hozza Bednarik Péter, a
Rossmann beszerzési vezetdje.
Horvath-Tokaji Hajnalka, senior katego-
ria manager szerint a Rossmann szama-
ra a szépségapolasi kategoria stratégiai
szempontbdl ki-
emelten fontos te-
rdlet, melynek f&
hajtoerdi az évente
megjelend Uj ter-
mékek és formulak.
— A vérhaté szép-
ségapolasi trende-
ket tobb platformon

Horvdath-Tokaji

ek, nem kulénosebben probalnak ki Uj
fejlesztéseket. Oket nehezebb az tjdon-
sagok felé terelni,
mert nem keresik
ezen termékeket,
jellemzéen nem
toltenek sok id6t a
polc elétt. Kulon-
leges — ugymond _
polcrél leugré cso- = 9
magolassal - meg-  Tokaji Orsolya
felel® tajékoztatds-  kategéria menedzser

sal azonban 6ketis ~ Fosmom

meg lehet gyézni. A masik csoport az Uj-
donséagkeresdké, sok esetben dsszetételt
figyeldk, akik a magasabb érat is hajlan-

mert ezzel piaci pozicionknal fogva ta- folyamatosan mo-  Hajnalka - doak megfizetni, amennyiben a termék
mogatni tudjuk a magyar véllalkozéso- nitorozzuk, célunk, fﬂe;‘q(;g‘;tego”“ rendelkezik a szamukra értékes jellem-
kat, dtleteket. Ennek egyik fontos mér- hogy ne trendkdve-  Rossmann z6vel. Ok mér tobb idét toltenek a polc

foldkove Lilu Uj termékcsaladia.
Tamogatjuk tovabba egyéb mas magyar
termékek bekertlését is haldzatunkba.
Csak az utébbi par hdnapban tébb mint
20 Uj magyar gyartot vettink fel a portfo-
lionkba kilonbozé szortimentterileteken
(személyes apolas, babadpolas, haztartasi
és vegyi termékek). Tobb termék ezek ko-
zUl bizonyos exkluzivitassal rendelkezik,
amellyel a vev§ Rossmannhoz vald ko-
tédését tudjuk erésiteni. Az exkluziv ter-
mékeknél fontos elvéras az is, hogy olyan
igényeket elégitsenek ki, amelyeket mas
termékek még nem, vagy csak részben
tudnak kiszolgalni. igy nem volt kérdés
szamunkra, hogy a Lilu éltal, a Herbow

és Florin altal gyartott, hazai eréforrasok-

ték, hanem trend-

diktalok legyink. A fogyasztok korében

a COVID id6szaka alatt kialakult egy Uj
igény a ,rutinok” irdnt, ami elészor az arc-
apolas kategoriaban vélt kézzel foghaté-
v, de a tobbi szépségapolasi kategoria-
ban is egyre nagyobb teret nyer. Lilu szak-
mai tuddsaval és tapasztalatdval eddig is
segitett a Rossmann-nal kdzdsen a vasar-
l6kat edukalni az Ujdonsagok és tévhitek
kapcsan. A Body+ME termékcsaladdal pe-
dig ez a misszi6 egy Uj szintre Iép. A tobb
szempontbdl is egyedi termékekkel sze-
retnénk megtanitani a fogyasztéinknak a
sajat testrutinjukat” kialakitani.

A testdpold-vasarlokat két nagy csoport-
ra tudjuk osztani: azokra, akik markahu-

elétt, furkészve az Ujdonsagokat. llletve
nem kizart, hogy mar hamarabb értestl-
nek a friss szortimentrél a kdzosségi ol-
dalakon, mint a boltban. Ez a csoport az,
amely informalédik, elolvassa a termé-
kek cimkéit, kdveti az influenszerek tevé-
kenységeit. Szamukra nem teher a plusz
informacio, sét vagynak ra, ez a profesz-
szionizmusukat tikrozi. A Body+Me ter-
mékcsaldd elsésorban a masodik cso-
port fogyasztéit fogja megszolitani, de
bizunk benne, hogy az egyedi csoma-
golas, a kilonleges Osszetevdk, illetve a
célzott kommunikacio, a markahteket

is meggydzi, és kiprébalasra 6sztonzi.

— tette még hozzé Tokaji Orsolya kate-
goriamenedzser.

Body+ME: Rossmann and Lilu launch new beauty brand

4

Body&ME is a new Hungarian brand,
with products utilising a special for-
mula. It was created by popular me-
dia personality Lilu and Attila Bird
(MPBA Mentoring Group Kft); the lat-
ter introduced the brand and its back-
ground to our magazine.

— What does MPBA Mentoring Kft. do?
— Our main profile is tailor-made busi-
ness development services. When co-
operating with manufacturers, we
play an active role in creating new
brands or private labels, performing
strategic and operative tasks, and we
do the brand and trade communica-
tion for products made for the B2B

or B2C channels. When working with
retailers, we deliver measurable mar-
ket success to partners. We know the
main domestic, regional and interna-
tional actors of the FMCG market and
their buyers. Based on this knowledge,
we offer direct and indirect sales sup-

large-scale research and develop-
ment work. From the first moment we
involved manufacturers and the re-
tailer side in the project. We are really
grateful to the manufacturer teams,
Herbow Zrt. and Florin Zrt, and their
CEOs Otto Németh and Attila Barta
for their support.

—In the first phase you put beauty
and household products on the do-
mestic market. Will more products
follow later?

- Yes, but we are going to do this step
by step. Plan is that the full product
range will be available in shops from
2024.

- Do you target the international
market as well?

— We dare to dream big, so the an-
swer to this question is yes. However,
the local market will always remain
important for us. In the medium term
we wish to enter the regional and per-

with Rossmann. Why did you choose
them?

— Shoppers are buying consciously,
they can only be reached with high
quality products with good pricing, at
the best points of sale. In addition to
the products themselves, it was also
important for us to make sure that on
a daily basis we can work together
with our retailer partner in harmo-
ny, at every level of the cooperation.
Rossmann was the perfect choice
for this — even more so because our
manufacturer partners, Herbow and
Florin, are long-time suppliers of
Rossmann.

— What does Body&ME offer to con-
sumers?

- Itis a gateway to the world of con-
scious skin care. Our goal with these
products is to make it possible for
consumers to establish a two-step
skin care routine by combing the

across our products for the first time
- understanding what the given
BODY+ME product is good for and
how to use it.

— Body&ME founder Lilu is a popu-
lar television presenter and blogger.
Why did she create a new brand and
why now?

— Besides facial care, international
trends focus more and more on body
care too. BODY&ME is a body care
product range with its own concept,
which stands alone in the Hungarian
market. Lilu considers it her mission to
inform as many people about the ba-
sics of conscious skin care as possible.
- How did you develop the brand’s
image?

- As both the brands and their us-
age concept are new and innovative,
it was essential to give the products
apackaging that is completely dif-
ferent from any other cosmetics. This

port services. haps the global market online, and products. In communication we work —is why we opted for specially shaped
- How were the concept and prod- may be offline too. with simple messages, so that shop- bottles and strong colours, and de-
ucts for Body&ME born? — For distribution you have signed pers know what they are about to cided to include lots of information

— We created the brand following

/4

Jrade 2022/12-2023/1

magazin
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purchase already when they come

on the labels.
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Hogyan élték meg a fejlesztést,
gydartdi oldalrél? - kérdeztik

Barta Attildat, a Florin Zrt.
tulajdonosat.

~ Oszintén, amikor megérkezett hozzank
a felkérés, picit aggodtunk. Bird Attilat
és cégét jol ismertlk, tobb projektben
dolgoztunk mar egydtt. Adott volt egy
professziondlis trading cég, amelyben
biztunk, de hidba volt évtizedes tapasz-
talata a kilonbozé markdk menedzs-
mentjében, még-
iscsak ez volt az el-
56, sajat terméke. A
projekt élén pedig
egy celebritas, aki
sajat markat szere-
tett volna létrehoz-
ni. Egy ilyen meg-

Barta Attila

osztasban alapeset-
tulajdonos ben béven benne
Florin

van, hogy goron-
gyos uton, idében hosszan elnyujtva lesz
a végeredmény egy nagy semmi. Az elsé
megbeszéléseinket kbvetéen megnyu-
godtam, hiszen azonnal érzékelhetd volt
a kompetencidk valédi szakmai alapu
megosztasa. Lilu nem jatszott vegyészt,
végig megmaradt a marka inspiratora-
nak, a trading cég képvisel6i pedig nem
akartak gyartastechnologusok lenni. Mi-
vel mindenki a sajat terlletére fokuszalt,
a fejlesztés roppant gordilékenyen és f6-
leg gyorsan haladt. A mostani fejlesztés
soran felépitett folyamatoknak kdszon-

hetéen a jovOben roppant gyorsan tu-
dunk polcra tenni valodi fogyasztéi igé-
nyeket kiszolgalo termékeket. Es ez j6 a
drogérianak és persze a fogyasztonak.

- Tobb, sajat mdrkdval is kint vannak a pia-
con? Hogy viszonyultak a bérgydrtdshoz?
— A modern, 21. szazadi gyarunkhoz kap-
csolodik a képzett termékfejleszté csa-
patunk, amely nyitottan vérja a hasonlé
felkéréseket és kihivasokat. Inspirdld sza-
munkra, hogy teljes szakmai tudasunkkal
olyan nem szokvanyos testapolasi ter-
mékeket készithetlink az otlettdl a meg-
valosuldsig, mint a Body+ME termékek.
Ezek mellett pedig mindig 6riltnk, ha
partnerei lehetlink hazai innovécioknak.
Ez nagy munka szamunkra, de mar ké-
szen allunk a folytatésral

- Amdrkdnak komoly tervei vannak itt-
hon is, a nemzetkézi piacokon is. Meny-
nyiben tudjdk ezt tdmogatni?

- A gydrtékapacitasainkban jelentds, tobb-
millidrdos bévitést hajtottunk végre az el-
mult években. Ennek kdszonhetéen gyar-
toi oldalon maximalisan tudjuk tdmogatni
és kiszolgalni a marka expanzios terveit.

A jové évben bevezetésre kerild
hdztartdsi termékek kapcsdn
Németh Ottoét, a Herbow

International Zrt. vezérigazgatdjat
kérdeztUk.

Oriltink a lehetéségnek, amit Lilu és az
MPBA Kft. hozott. A mentoring céggel

és Bird Attildval tobb tertleten is dolgo-
zunk mar évek ota a cégcsoport tobb
véllalkozasaban, a sokadik nagyszaba-
su projekt érkezik hozzank éltaluk. Meg-
keresésiikben egy valédi innovaciot je-
lentd, hdztartasi lifestyle markara és ter-
mékkinalatra kaptunk megbizast. Kilon
kihivast jelentett, hogy fébb elemeiben
igazodnunk kellett a Body+ME koncep-
cidhoz, de mégis 6nalld identitadst és
markajegyeket szerettek volna adni a
hdztartdsi és tisztitdszervonalnak. Sze-
rencsére a K+F te-
rdlet, az innovéaci-
Os képességlink a
Herbow novekedé-
sének egyik motor-
ja a kezdetek ota,

a termékfejlesztési
folyamatba kony-
nyen beillesztettik
a felkérést. Orém-
mel tolt el, hogy
hamarosan, elérelathatélag mér tavasz-
szal a polcra kertlhetnek a termékek,
ezek kapcsan azonnali és 4tutd sikerre
szamitunk.

Haztartasi és tisztitoszer szegmensek
kapnak Ujdonsagokat Lilutdl. A termé-
kek az ipardg nemzetkdzi sztenderdjeit
meghaladd minéségi elveknek meg-
felel¢en kertltek kialakitasra, kertlnek
gyartasra. Természetes és mindsitett,
fenntarthato és karbonsemleges, probi-
otikus és mentes, allat- és gyermekbarat
termékeket szallitunk a projektnek. (x)

Németh Ottd
vezérigazgatd
Herbow International

— What are Body&ME products good
for?

— They are perfect for taking daily
body care to the next level at home,
without any major effort or invest-
ing extra time. We offer not only the
products for this, but the concept as
well.

How did the retail side see

the process of developing the
Body&ME brand? Rossmann’s
managing director Laszl6 Fléridn
talked to our magazine.

“Our collaboration with Lilu goes
back a long time, we did several
campaigns and projects togeth-
erin the past. The appearance of
Body&ME in our shops and the On-
line Drugstore is an exciting chal-
lenge from several perspectives. Ba-
sically we are adapting an interna-
tional trend, the body care routine,
to the conditions of the Hungarian
market. Plus these cosmetics are
made locally, as buying Hungarian-
made products is increasingly im-
portant for shoppers. Rossmann is

proud to support a new and promis-
ing Hungarian brand, Body&ME" —
told the managing director.
Purchasing manager Péter Bednarik:
“One of the main objectives with

our sourcing strategy is to have such
products in stores that establish a tie
between our customers and
Rossmann. It represents great value if
atrend, a brand and Hungarian in-
novation work meet; we can use our
market position to champion Hun-
garian ideas and businesses. This is
why the new products range by Lilu is
areal milestone.”

Hajnalka Horvdth-Tokaji, senior cat-
egory manager: “We monitor the lat-
est beauty care trends on every plat-
form possible, because we wish to set
the trends instead of just following
them. In the Covid period consum-
ers developed a new kind of need for
“routines”, which is gaining ground
across beauty care categories. With
Lilu’s Body&ME products, we want to
give consumers their own body care
routine.”

Orsolya Tokaji, category manager:
"Body care product buyers belong

to two categories: brand loyal ones
who don't really give new innova-
tions a chance, and those seeking for
new products in drusgstores. The lat-
ter spend more time in front of the
shelves, read product labels carefully
and tend to follow influencers. With
the Body&ME range we primarily tar-
get this latter group of consumers.”
How did the manufacturer side
see the process of developing
the Body&ME brand? Attila Barta,
owner of Florin Zrt. talked to our
magazine.

"Honestly, when we received the re-
quest we got a bit worried, because
MPBA Mentoring Group Kft. only had
experience in managing brands. After
the first negotiations | knew instantly
that this would work, as it became
clear that everyone will do only what
they are best at. Lilu didn't want to
play the chemist, she remained the
inspirational force behind the brand.
Our state-of-the art factory and su-

A\\

perb development team were a real
powerhouse throughout the process
of developing the Body&ME product
range. Thanks to the fact that recently
we have invested billions of forints in
increasing our production capacity,
we can get behind the brand’s inter-
national expansion plans” - said Flor-
inZrt’s owner.

We asked Otté Németh, CEO of
Herbow International Zrt. about
the household products that will
hit the market next year.

“We were happy about the opportu-
nity that Lilu and MPBA Kft. gave us.
Luckily R&D work and innovation in
general has been the engine of Her-
bow’s growth since day one. Our
plan is that the products will appear
on store shelves next spring. The new
household and cleaning products will
represent better quality than the in-
dustry standards: we will deliver natu-
ral and certified, sustainable and car-
bon neutral, probiotic and free-from,
animal- and children-friendly prod-
ucts for the brand” - told the CEQ. (x)

magazin

2022/12-2023/1 Jrade

cimlapinterju A\NNN\N

5



https://lilulandshop.hu/markak-164/bodyandme

744444

tartalom és impresszum

Vd
| Személyes
Na, nem a bejglisiitési élményeimet szeretném megosz-
tani, de mégis muszaj egy kis személyest. Ez a vezércikk
ugyanis az utolsé, amit még nem 50 évesen irok. Es bar so-
kan tudjak rélam, hogy 126 évre tervezem e foldi Iétet, azért
sokszor hallom, hogy 50 felett mar a B oldal forog — bar
ezzel semmilyen formdban nem tudok azonosulni. De ak-
kor is, a tények makacs dolgok, és a matek sosem hazudik!
Nekem a kovetkez6 év minden nehézségével egyditt in-
nepilesz! Es nem csak azért, mert év elejéhez kézel valami-
féle rettegds szllinap kovetkezik, de azért is, mert példaul
pont 50 éve lesz jovére, hogy az én csodalatos Edesanyam keresked§ lett, és mind a
mai napig az - sokak 6rémére. Hiszem, hogy minden taps, amit az elmult 25 évben
kaptam, a Kollégéim, Partnereim mellett, az O és tanitasanak érdeme. A kitartas, alézat,
ambicio, munkaszeretet, kiizdés, igazsagérzet, lelkesedés, tdmogatds, dsszetartas. .. so-
rolhatndm nagyon sokaig — mind olyan tulajdonsdg, amelyet, ha barmekkora részben
is magamnak tudhatok, sokban Téle kaptam, tanultam, amiért mindig halas leszek!
De nem hagyunk most még tul sok érzelgésséget ezeknek a gondolatoknak, mert
elébb ezzel a mostani szammal egy nagyon fontos évet zarunk le.
Ahogy minden eddigi év, Ugy ez is, semelyik mésikhoz nem foghat. Csticsokat don-
tottlink minden Uzleti értelemben vett mutatéval: bevétellel, de sajnos minden kdlt-
séggel is, azutan eseményeinken vald résztvevéi szammal, a hirdetdi kér bovilésével,
és sajnos, a fluktudcidval. Mi is készitettiink a jovo évre tobbféle forgatokdnyvet, de
egyeldre csak az A-verzidra késziliink, és megtesziink mindent azért, hogy ne kelljen
a tobbire rapillantani sem. Ehhez persze az kell, hogy a Partnereinknél se kelljen el6-
huzni a tobbi tervet. Egy biztos: el fog telni a jovo év is, sét pont olyan gyorsan, mint
az idei. De sajnos, semmi masrél nem tudjuk elmondani, hogy biztos.
Ebben a mostani szamban tébbek kdzott minden id6k legnagyobb Business Days kon-
ferencidjanak utolso két napjarol és néhany atfogo kutatasrolis beszamolunk. Ahogy
a Magyar Termék védjegyes markak listajardl, néhany nagykereskedelmi és importér,
disztribUtor hirdetépartnertink eredményérél, és az idei legnagyobb élelmiszeripari
kidllitason, a parizsi SIAL-on megtapasztaltakrél, megtudott trendekrél. Bemutatjuk az
idei StarStore — Ev Keresked6je dijasokat, és hirdetjiik az 8sszes j6v6 évi eseménylinket,
a legkisebbtdl a legnagyobbig. Egy rdadas pedig mar a cimlapon is olvashaté, meg-
tiszteltetés szamunkra, hogy 2024-ben, ismét a Trade magazint valasztotta a szervez6
Hungexpo a Sirha Budapest kidllitas hivatalos lapjanak és kiemelt médiapartnerének!
Ez az elismerés, az idei 7x Business Superbrands és 6x MagyarBrands, a Magyar Ter-
méktol atvett kitlintetd dij, a Magyar Marketing Szovetségtél kapott kidllitasi kilondij
és a Business Days konferencian dr. Nagy Istvan agrarminiszer Urtél atvett kitlintet
oklevél, egytt keril be idén a fa alé.
Ezzel kivanunk mi is minden kedves Olvasénknak, Partneriinknek csodadlatos (in-
nepeket és egy kozs sikerekben gazdag j esztendét! /

Udvozlettel: Hermann Zsuzsanna, fészerkesztd

>
L

Personal

Don't get me wrong, | am not going to share my Christmas poppy seed roll baking experiences with you,
but I dowant to tell you something personal. This is the last editorial | am writing while | am still in my 40s.
Many of you know that | plan to live for 126 years, but | have heard it from others several times that above
s50you are already listening to side B of that record — even if | can't identify with this idea in any sense what-
soever. Still, facts are facts, and numbers never lie!

Forme the nextyear is going to be a celebratory one, in spite of all the expected hardships! Not only because
in early 2023 a dreaded birthday is waiting for me, but also because next year will be the soth anniversary
of my darling mother starting to work in retail, which she is still doing - to the happiness of many custom-
ers. | believe that all the applause | got in the last 25 years, standing next to my colleagues and partners,
was the result of what she had taught me. Perseverance, dedication, ambition, loving my work, a fighting
spirit, enthusiasm, supporting others, loyalty..the list could go on forever — each one of these are charac-
teristics that if [ have a little of them in me, in large part it is because of her, she gave them to me and | will
always be grateful to her for this!

Well, let's leave these emotional thoughts behind for a while and let’s focus on the present issue of Trade
magazin, because it brings the closure of a very important year.

Just like every year so far, this one was unlike any other before it. We broke many business records: in terms
of sales revenue and operating costs, the number of participants at our programmes, the growth in the
number of advertisers in our magazine, but unfortunately in fluctuation too.

We have prepared with several different scenarios for next year, but right now we are only working with
scenario A, and we are doing our best so that we won't even have to take a passing glance at the others.
Obviously this can only be done if our partners can operate following their number one scenario as well.
One thing is for sure: the next year is going to pass too, just as quickly as this one did. Unfortunately this is
the only thing we can be sure about.

In this issue of the magazine you can read about the last two days of the biggest Business Days conference
so far, and about a few comprehensive surveys too. We publish the list of products bearing the Hungarian
Product trademark, the business results of some of our wholesaler, importer and distributor partners, and
we report on what we saw at the biggest food industry trade fair of the year, SIAL Paris. The winners of the
StarStore - Ev Kereskeddje award are introduced, and we share with you all of the events Trade magazin is
going to organise next year, from the smallest to the biggest. On the cover you can read something we are
very proud of: it is a great honour for Trade magazin to have been selected by the organiser Hungexpo as the
official journal and special media partner of the SIRHA Budapest trade show in 2024!

We are putting this recognition, together with our 7" Business Superbrands and 6" MagyarBrands award,
the award we got from Hungarian Product, the special award that the Hungarian Marketing Association
honoured us with, and the certificate of honour we received from Minister of Agriculture Dr Istvdn Nagy at
the Business Days conference under the Christmas tree this year.

Dearreaders and partners, we are wishing you awonderful Christmas and a successful New Year! //

Best regards, Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief
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Megtelt szeptember 19-23. ko-
z6tt a Trade Jdtszétér, vagyis
a Trade magazin idén 15. alka-
lommmal megrendezett szak-
mai konferencidja, a Business
Days. A HoReCa és az FMCG
szektor kozel 900 dontésho-
zoja a tapolcai Hotel Pelion-
ban nyilt, ¢szinte légkdrben
beszélte &t a szakma legfor-

réobb problémait, haborustol, MAGYAR Tl-é'[‘i\%[?ill( HAZAI
IO . 7 TERMEK
infladciostol, arsapkastol. Eb TERMEK

ben a szdmunkban a csitor-
tok és a péntek el¢éadasait és

Pﬂ@]

beszélgetéseit elevenitjuk fel.

Ismét jelentds ndvekedéssel zar-
ta az évet a Magyar Termék
Nonprofit Kft. Jelenleg mar 230
gyartd tébb mint otezer aru-
cikke jogosult a Magyar Ter-
mék védjegyrendszer valame-
lyik emblémajénak hasznalatd-
ra. Ezek gazdasdgi jelentésége
hatalmas: éves 6sszdrbevéte-
luk meghaladja a 2650 milliard
forintot, gyartoik pedig 50 455
ezer embert foglalkoztatnak.

Reflektorban:
Magyar Termék A

Személyes

Lanchid-vélemény:

Gondolatok Jovére #veddahazait 2.0
a hazai lizemanyagpiac Magyar Termék
mikodésérd| Nivodijasok

Hireink Védjegyhasznalok listaja

Pultok harca

Kiemelt témadnk:

/

Business Days, 2. rész

Konzervmarkak nem
Ott voltunk

"y konzervativ palettakkal
a (jaték)szeren

(2. rész)

NielsenlQ: Arhinta

az inflacids jatszotéren

Szinesedik a rizs

Virul a pirula
Keresztt(izben a szorppiac
Skét, bourbon, japan
Kantar Hoffmann: Intimhigiénidban nincs

A markak ereje kompromisszum

Szerkesztéség

Hermann Zsuzsanna Budai Klara

felel6s kiado és fészerkesztd Ujsagird
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu budaiklara@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852 Telefon: (20) 962-5044

Schweiczer Timea Aina

social media szerkeszté, Ujsagird
schweiczer.timea@trademagazin.hu
Telefon: (20) 982-3982

Szalai Laszl6
y foszerkeszté-helyettes
szalai.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (70) 212-5072

Czaké Laszlo
fordité
czakolaci@yahoo.com
Telefon: (70) 245-6588

Ipacs Tamas

bea Ujsagiré, Horeca-rovat vezet6d
ipacs.tamas@trademagazin.hu

[ Telefon: (30) 500-9061 )
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Aktudlis feladvany boltosoknak:
hany hitépultban, fagyasztold-
ddban mekkora és milyen &sz-
szetétell az a vélaszték, ami még
nem okoz komoly forgalomki-
esést, de meg lehet spérolni ve-
le egy kis aramot? A mélyhitott-
piac szerepl6éi minden eshetéséget
szémba vesznek, és a portfoliok
atvizsgdldsaval, megujitasaval
készUlnek a nehezebb idokre.

Ruha nem marad

szarazon...

A novényi étkezés linnepe
Kishirek

Ontsiink tiszta vizet a
poharba
Kishirek

Ipartestileti galaebéd 2022
NTAK — kérdések és
javaslatok

Matyasy elblcstzott
Kozgylés 2022

Itthon

Mi volt elébb...?

Ertékesités

Batai Déra

gyfélkapcsolati és médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna

tgyfélkapcsolati és médiamenedzser
gratt.marianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Barna Attila

Ugyfélkapcsolati és médiamenedzser
barna.attila@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4159

Mizsei Péter

szerkesztOségi és értékesitési referens
mizsei.peter@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4158

1 el'hl‘ﬂnﬂs VB | ¥ASYAR SIRHA &
BRANDS BUDAPEST &
g
A Superbrands A MagyarBrands A A GREEN
program program SIRHA BRANDS
kizardlagos kizdrélagos Budapest szakmai
szakmai szakmai- hivatalos média
médiapartnere é médiapartnere lapja partnere

Az idén novemberben madsod-
szor megrendezett Plant-Powered
Perspectives Uzleti konferencid-
nak a METRO Gasztroakadémia
adott otthont. A rendezvény Ma-
gyarorszdag elsd szamu névényi
alapu élelmiszeripari eseménye,
a V4-orszagokban tartott rendez-
vénysorozat magyarorszagi dllo-
masa. Az esemény fétamogatsja
a METRO, kiemelt tamogatsja az
Unilever Food Solutions, média-
partnere a Trade magazin volt.

Trend
Pezsgd hétkdznapok
Ha mar homar,

legyen kanadai!

AKI: Haromnegyedével
dragult a nyers tej egy év
alatt

GKI: A kereslethiany mar
sok helyen nagyobb gond,
mint a munkaeréhiany
KSH

Az inflacié hatasai

a haztartasok

élelmiszer-vasarlasara

Tovdbbi munkatdrsaink

Gazsé Emese

gazdasagi és HR-vezetd
gazso.emese@trademagazin.hu
Telefon: (30) 391-2702

Németh Laszlo
kereskedelmi igazgatd
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2152

Justin Sara
marketing&event manager
justin.sara@trademagazin.hu
Tel.: (30) 697-3165
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A A A ATMK
Fenntarthatésg StarStore POPAI média-
szimboluma verseny alapitotagja  témogatdja
verseny szervezoje
alapitoja

Novemberben, az InterConti-
nental Budapest bdaltermében
kerGlt megrendezésre a Kana-
dai-Magyar Kereskedelmi Ka-
mara dltal idén mdar 28. alka-
lommal meghirdetett Homdr
Vacsora. Az esemény kapcsan
dr. Lovas Judittal, a Kanadai-
Magyar Kereskedelmi Kamara
Ugyvezetdjével beszélgettink.

P o S o

Idén oktdberben, négy év
utdn Ujra megtartottak a pd-
rizsi SIAL kiallitadst. A magyar
cégek tobbsége az Agrar-
marketing Centrum kozdssé-
gi tematikus standjain jelent
meg, de természetesen vol-
tak ondlld megjelenések is.

Harom globdlis tanulmany

A — egy elemzés
SIAL Innovacio-dij nyertesek

A POPAIl jelenti
TMK:
Kozosségimédia-Ujdonsagok

Melléklet:
StarStore 2022 /,

Uj StarStore — Ev
Kereskedéje nyertesek
a2022. évi dijataddn
Nyertes

lzletek bemutatasa

Innovdaciok és kampdnyok /A

Innovaciok és kampanyok

Melléklet: Nagykereskedok,
importorok, disztribUtorok

Hatékonysagfokozas
a végletekig
Nagykereskeddk,
importérok és
disztributorok
bemuratkozasa
ABGC-sorrendben

Ertékesités
és Uzletfejlesztés A

Navigalt vasarlasok
Egymasért és a Vasarlokert!
Magyar kiallitdk a parizsi
SIAL-on

Vigyazd szemetek Parizsra
vessétek!
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ivel a hazai kéolajkitermelés el-
M enyész6, a magyarorszagi ellatas

biztonsagat csak importbdl le-
het megoldani. A hazai olajvallalat ennek
tobbségét Oroszorszagbol szerzi be a je-
lenlegi vildgpiaci arnal (Brent) joval ked-
vezébb feltételekkel, amibél az itthoni pi-
aci felhasznalas valamivel tébb mint 80%-
at tudja biztositani. A fennmaradd rész
pedig importbdl érkezik az orszagba, fel-
dolgozott forméban, vildgpiaci dron. Az
arsapka bevezetése dta a kisebb cégek
tobbsége felhagyott a behozatallal, igy
a feldolgozott tizemanyag importjanak
nagy részét az OMV biztositotta az elmult
1 évben, jelentds veszteségek mellett.
A junius 3-i finomftoi incidenst kovetéen
Schwechaton 6t hdnapra 20%-0s szint-
re csokkent a termelés. Ezt kovetden — ha
az OMV biztositani akarta a sajat kuthalo-
zatanak mukodését és nagykereskedelmi
tevékenységét (szerzédéses vallalati part-
nerek kiszolgalasat) ezaltal az orszag ella-
tasat is — kénytelen volt az elérhetd kiilfol-
di forrasokbol vildgpiaci aron beszerezni
azt az lizemanyagot, amit zomében hato-
sagi aron tudott értékesiteni.
Az ezdltal termelt veszteségen tul még
egy sokkal nagyobb gond is felmerdilt:
honnan és hogyan lehet (izemanyagot
beszerezni? Nyaron a szézhalombattai és
a burghauseni finomitoban is karbantar-
tasi munkak zajlottak, Csehorszagban a
litvinovi finomitoban tortént egy baleset,
Schwechat pedig mar aprilis kézepe 6ta
alig termelt részben a tervezett karban-
tartasi munkak, részben pedig a finomi-
toi baleset miatt. Kézben a Duna vizalldsa
annyira alacsony volt, hogy csak félig tol-
tott uszalyok kdzlekedhettek rajta. Mind-
ez oda vezetett, hogy egyre tobb tolt6-
alloméason alakult ki tizemanyaghiany, és
emiatt hozza kellett nyulni az llami tarta-

Ifkokhoz is.
//4
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, Ugyvezetd igazgatd
Mara Schwechat oMV

Ujra termel, de az

Ausztridban és a Magyarorszagon fel-
hasznalt stratégiai tartalékok visszatolté-
se jelentés kapacitast kotott le. A fentiek
mellett a Dunai Finomitoban bekovezett
termeléskiesés is hozzajarult a decem-
berben kialakult Gzemanyaghidnyhoz.
Mostanaban sok szo esik a kisebb 6nalld
kutak problémajardl, de arrol keveseb-
bet hallani, hogy tul azon a veszteségen,
amit az importtal mdkodo vallalatok el-
szenvednek, a harom legnagyobb halo-
zattal rendelkez6 vallalat milyen mértéku
adoéndvekedést konyvel el 2022-ben és
2023-ban, amit a jelentésen megndve-
kedett, am zomében veszteséggel érté-
kesitett Uzemanyagmennyiség utan kell
megemelt adodkulcsokkal kiskereskedel-
mi adoként befizetnidik.

A gazdasagi hatasok mellett jelents volt
az a teher, mely a toltéallomasok tze-
meltet6ire nehezedett. A t6lt6alloma-
son dolgozo kollégak gyakorlatilag hato-
sagi szerepkorbe kerultek. Kezdetben el

atok o hozai Uzemanyagpioc mOkGagserdl

Amikor tavaly novemberben a kormdny megszabta
az alaptzemanyagok fogyasztoi dranak felsd
hatdrat, akkor a 3 honapos arrégzités és az akkori
arkolénbség - amely téredéke volt a késébbi
szinteknek - beldthatatlannak tint. Most, bd egy

év utdn, hirtelen kivezették a hatdsagi drat, de az
eddig vezet6 Ut komoly kihivasokat jelentett, és a
piac helyredlidsa még eltart egy darabig.

kellett dontenitik, hogy egy gépjarmu a
tomege alapjan milyen aron tankolhat,
majd figyelembe kellett vennitk, hogy ki
szamit kulfoldinek,ezt kovetéen mar for-
galmi engedélyeket ellendriztek.. Ezen-
felul kezelnitik kellett az Ugyfelek fruszt-
raciojat, ami abbol kovetkezett, hogy a
vasarlok nem mindig tudtak vagy nem
akartak kovetni az azonnali hatallyal élet-
be Iépd véltozasokat.

Méara kiderUlt a december 6-i hivatalos
kormanyzati kommmunikaciébol is, hogy
a piac mUkodésének ilyen mértékd ar-
szabalyozasa értelemszertien komoly
hatassal van annak miikodésére is. Az ar-
sapka kivezetése sok maganszemély-
nek jelent nehézséget, de azzal valo-
ban egyet kell értentink, hogy a dragébb
Uzemanyag még mindig jobb, mint a
nem |évé. Bizunk benne, hogy a tébbi
importdr is Ujra megkezdi mUikodését.

A schwechati finomitd mara mar teljes
kapacitassal mUikodik, és decemberben
befejezziik az OMV éltal felhaszndlt stra-
tégiai készlet visszatoltését is. Mindez je-
lentésen noveli majd a hazai ellatasbiz-
tonsagot.

Ha a tavolabbi jovét nézziik, az OMV ko-
moly beruhazasokat tervez azért, hogy
2050-re karbonsemleges mukodésre &ll-
jon &t. Ennek a folyamatnak lesz a része a
hazai elektromos toltéhalozat fejlesztése,
a toltéallomasok napelemekkel vald fel-
szerelése, illetve nemzetkdzi szinten az
Uzemanyagok tovabbi fejlesztése is. /

Thoughts on the Hungarian motor fuel market

When last November the gov-
ernment set the maximum con-
sumer price for motor fuels, the
then 3-month fixed price period
seemed very long, and even if
the difference from the market
price was just a fraction of the
later levels, it did seem to be a
big price decrease. After more
than one year, the price cap has
been suddenly abolished, but it
will take a while for the market
until things return to normal.
Since the introduction of the
price cap, most of the smaller
companies have stopped im-
porting motor fuel, so OMV has
been doing the biggest part of
this task in the past year — gen-
erating considerable loss for the
company. On 3 June there was
an accident at OMV's refinery

in Schwechat, after which pro-
duction dropped to 20% of the
origin capacity there. OMV had
to find new sources if we want-
ed to supply our own filling sta-
tions with motor fuel. We had to
buy at market prices and sell for
less, due to the government-im-
posed cap.

Recently it has been a positive
development in the operations
of OMV that the Schwechat re-
finery is now working at full ca-
pacity, but the refilling of the
tanks, in which the strategic re-
serves are stored in both Austria
and Hungary, has tied up con-
siderable capacity. In addition to
the above, the production loss in
the Danube refinery also contrib-
uted to the motor fuel shortage
that occurred in December.

On 6 December the official gov-
ernment statement made it clear
that the price cap had a serious
impact on the working of the
market. Scrapping the price cap
will cause difficulties for lots of
consumers, but we must agree
with the fact that more expen-
sive motor fuel is better than no
fuel at all. We hope that other
importers will now spring into
action. OMV'is going to com-
plete the refilling of strategic re-
serve tanks — from which the
motor fuel has been used up in
the past few months — already in
December. These things will sure-
ly increase the safety of supply in
Hungary. As for the future, OMV
plans to make serious invest-
ments, in order to switch to car-
bon neutral operation byzo5o.i|
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Ujabb mérfoldkshoz érkezett hazank egyik
vezet6 kiskereskedelmi druhdzlanca, befe-
jezédtek ugyanis a Penny karcagi eloszto-
kézpontjanak fejlesztési munkalatai. A mint-
egy 7 millidrd forint értékd beruhazasnak
koszonhetden a létesitmény kulterdlete 30
ezer, az épllet maga pedig 10 ezer négy-
zetméterrel bévilt, ezzel kdzel a dupldjara
novelve a taroldsi kapacitast. A logisztikai
kdzpont igy a keleti régiéban mar 71 tzle-
tet képes kiszolgalni.

- Nagy éréminkre szolgal, hogy az alsé-
némedi, a veszprémi, valamint a karcagi lo-
gisztikai kdzpontjaink altal kiszolgalt 228 tiz-
letlnkkel immér 26 éve hozzajarulhatunk a
magyar gazdasdg fejlédéséhez. Az orszag

Meqgujult a Penny karcagi Ioglszt|k0| kdzpontja

iranti hosszu tavu elkételezédésiink egyik
mérfoldkéve a megujult karcagi létesitmeé-
nyiink, amely még inkébb segit céljaink el-
érésében. Azaz abban, hogy minél tobb ha-
zai termék ker(ljon ki Uzleteinkbe, amelyek-
ben a lehetd legfrissebb és legjobb ar-érték
aranyu termékeket kindljuk vasarldinknak —
nyilatkozta a november 25-ei tinnepélyes
atadon Florian Jens Naegele, a Penny ma-
gyarorszagi vezérigazgatdja (képtinkén). //

PENNY modernises logistics centre in Karcag

PENNY has invested approximately HUF 7bn in modernising its logistics centre in Karcag. The site got
30,000m? bigger and the building was enlarged by 10,000m? nearly doubling the storage capacity of
the facility. Right now the logistics centre can serve 71 stores in the eastern region. Florian Jens Naegele,
CEO of PENNY in Hungary told at the opening ceremony on 25 November: they are glad to have been
contributing to the development of the Hungarian economy for 26 years now. 7

Véleményvezérek: frissilt
a GVH irdanymutatdasa

A Gazdasdgi Versenyhivatal (GVH) kézzé-
tette megujitott influenszer marketing-
tajékoztatdjat, miutan a piaci szereplék-
kel is nyilvdnosan egyeztetve felllvizs-
galta a kordbbi dtmutatét. A tdjékoztatd
frisstlt a technoldgiai fejlédésbdl fakadd
Uj elvarasokkal, illetve az utdbbi idészak
versenyhivatali dontéseinek irdanymuta-
tasaival — célja azonban valtozatlanul az,
hogy kozérthetd segitséget nyujtson a
jogkovetésre torekvd piaci szerepldknek,
és védje a fogyasztokat.

A véleményvezérek altal kozzétett mar-
ketingtartalmakkal kapcsolatos kritériu-
mok lényege, hogy a fogyasztok egy-
értelmden, jol észlelhetéen és hang-
sulyosan felismerhessék, ha azokat
ellenszolgéltatas fejében tették kozzé.
Ennek hidnydban ugyanis figgetlen,
semleges véleményként kezelhetik a rek-
[dmcélu influenszerposztokat.

A GVH megujitott Utmutatdja gyakorlat-
kdézpontuan, pozitiv és negativ példak
szemléltetésével mutatja be, miként le-
het jogszer(en eleget tenni a fogyasz-
toék téjékoztatasat biztositd elvardsoknak,
példaul egy kizardlag irdsos szoéveget
tartalmazé vagy épp egy videds poszt
esetében./

Opinion leaders: GVH updates
guidelines

Following consultation with market players, the
Hungarian Competition Authority (GVH) has
published its reviewed guidelines for influencer
marketing. With the guidelines, GVH's goal is to
provide assistance to market players and protect
consumers. As regards marketing content creat-
ed by influencers, the most important criterion is
to be clear for consumers that they are watching
sponsored content.”

10 Trade 5555/12-2023/1 //

Sertéshuskampdny az Unnepek eldtt

Az Unnepek kozeled-
tével az Agrarminisz-
térium, az Agrarmar-
keting Centrum (AMC)
valamint a Magyar
Husiparosok Szévet-
sége a mindségi ser-
téshus fogyasztasat
népszerdsiti. Az ,Un-
nepeljink malaccal”
szlogen és az ,Egy ki-
valé minéségu ser-
téshus minden izé-
ben kulonleges” jel-
mondat alatt megvaldsuld
kampdany elsédleges célja
a sertéshus fogyasztasanak
novelése és az abbdl els-
allitott termékek vasarlasa-
nak 6sztonzése.

Giczi Gergely, az Agrarmar-
keting Centrum Ugyveze-
té-helyettese a kampany-
nyito sajtotajékoztaton ki-
emelte, hogy a magyar
sertéshus visszakerGlt mél-
t6 helyére: a kampany tiz-
éves id6tartama alatt az
egy fére jutod sertéshusfo-
gyasztas 10 kilogrammal
nétt Magyarorszagon, a
készitményekkel egyiitt

mara eléri a 33 kg/fé/év ér-
téket. Tarpataki Tamas, az
Agrarminisztérium agrar-
piacért felelés helyettes 4l-
lamtitkdra elmondta, hogy
a Kormany az idei évben
tobbek kozott a 18 milliard
forintos 4llatjoléti tamoga-
tas mellett egy 2 millidrd
forint értékU vélsagtamo-
gatdsi csomaggal, vala-
mint egy egyszeri, 2,5 mil-
lidrd forintos tdmogatéssal
is a sertéstartok segitsé-
gére sietett. Eder Tamds, a
Magyar Husiparosok Sz6-
vetségének elndke pedig
arra kérte a fogyasztokat,

Fotd: Agrarmarketing Centrum

hogy a nehézségek ellené-
re idén is keressék a meg-
bizhaté forrasbol érkezo,
kivald mindségben eld-
allitott magyar sertéshust
és készitményeket, ezzel is
segitve az dgazatot.

Az Uinnepi kampany része-
ként koztertleti megjele-
nésekkel, jarmureklamok-
kal, brandingelt buszmeg-
alléval, radiohirdetésekkel,
sajtomegjelenésekkel, ko-
z0sségimédia-bejegyzé-
sekkel és orszagszerte in-
gyenes kostoltatasokkal
igyekeznek vasarlasra 6sz-
tondzni a fogyasztodkat. /

Pork consumption campaign before Christmas

Christmas is approaching and the Ministry of Agriculture, the Agricultural Marketing Center (AMC) and the Hun-
garian Meat Industry Federation have started a campaign to promote meat consumption, called “Let’s celebrate
with pork on the table”. Gergely Giczi, deputy CEO of AMC told at the campaign launching press conference: in
the last 10 years period per capita pork consumption grew by 10kg in Hungary, together with processed products
reaching 33kg. Tamds Tarpataki, deputy state secretary in the Ministry of Agriculture informed that this year gov-
ernment funding for pig farmers amounted to HUF 22.5bn. Tamds Eder, president of the Hungarian Meat Indlustry
Federation asked consumers to choose Hungarian pork and pork products in shops. 7



A Consumer Brands a Henkel céltudatos novekedési
programjat a kovetkezo szintre emeli

A 146 éve globalisan jelenlévé Henkel hatarozott stratégiat folytatva, céltudatos novekedési
programjat most a kdvetkez6 szintre emeli: a két globalis, Laundry & Home Care és Beauty

Care lizletag egyetlen uj, Henkel

A legkés6bb 2023 elejére vildgszerte
|étrejové Henkel Consumer Brands egy erds,
t6bb kategoriat feldlelé fogyasztoi teriilet,
amely lehetévé teszi a Henkel szamara,
hogy egy csapatként a legjobban szolgalja
ki ugyfeleit. A Henkel Magyarorszagnal
2022. oktober 1-t6l a jelenlegi Beauty Care
lizletag-igazgato, Szak Zsuzsanna vette at
a Laundry & Home Care lizletdg vezetését is,
és 6 fogja irdanyitani az Ujonnan létrehozott
Henkel Consumer Brands Uzletégat.

~Nagy megtiszteltetés szamomra a ki-
nevezés, és teljes mértékben elkStelezett
vagyok az uj Consumer Brands (izletag
sikeres irdnyitdsa mellett. Piacvezetd
markainkkal és folyamatos innovacidinkkal
tovdbbra is mindent megtesziink annak
érdekében, hogy partnereinket és
fogyasztdinkat a leheté legmagasabb
szinvonalon szolgaljuk ki. Az Udjonnan
létrehozott szervezeti strukturdt és
mU(kédési modellt ugy alakitottuk ki, hogy
az a leheté legjobban megfeleljen a jévé

kihivasainak” — nyilatkozta Szak Zsuzsanna.

A Henkel Consumer Brands a hazai FMCG

s

szektor kulcsszerepldje

Ezzel a lépéssel egy erés és hatékony fogyasztdi lizletag alakul ki,
amely szamos szépségapoldsi, moso- és tisztitdszer kategodridt
fed le, mikdzben a véllalat olyan stratégiailag fontos teriiletekre
osszpontosit, mint a termékinnovacio, a fenntarthatésag és
a digitalizacio.

A Henkel Magyarorszag sok termékkategdriaban, példaul
mosdszen, finommosdszern, szinfogd kendé, ablaktisztitd, WC-6blité,
hajépolas, hajformazds vagy hajfestés szegmensekben piacvezetd
pozicidval blszkélkedhet.* |konikus markainkkal tovabbra is arra
téreksziink, hogy a termék és technoldgiai innovéacidk élvonalaba
kerdljink, igy a Persil, Silan, Perwoll, Bref, Somat, Schwarzkopf,
Gliss, Syoss, Palette és egyéb meghatdrozé markainkkal

a jovében is nagy hangsulyt fektetlnk
a fejlesztésre és az erds markaépitésre”

— osztja meg Szak Zsuzsanna.

Szak Z2suzsanna
Henkel Magyarorszdg Beauty Care és
Laundry & Home Care (izletag-igazgato

Consumer Brands lzletag egyesitésének bejelentésével.

Szakértelemre és bizalomra
épiilé iizletmenet

Az Uzleti életben a partnerek kozotti
egylttmiikddés, a jo kapcsolatok fenn-
tartdsa, egymas érdekeinek megértése
nemcsak sikerrel, hanem Uj lehet&ségek
megvaldsitasaval is jar. A Henkel mindkét
Uizletdga évrél évre részt vesz az Advantage
Report™ kutatasban, amely a kereskedelmi
lancok visszajelzését gylijti 6ssze az FMCG
szektorban. A2021-es visszajelzések alapjan
a lancok a Home Care és a Personal Care
kategoridkban is a Henkel teljesitményét
lattak a legjobbnak, igy a Henkel Beauty
Henkel Laundry & Home
Care csapata is az els6 helyen végzett
a kutatasban szereplé vallalatok k&zott.

Care és a

+A Henkel Consumer Brands djonnan felallé
csapata mar most bizonyitotta szamomra,
hogy nemcsak szakmailag nagyon felkészlilt,
de egymasban is biznak, tamogatjak és
inspiraljak egymast”—zarja Szak Zsuzsanna.

Consumer Brands is taking Henkel’s purposeful growth program
to the next level by announcing the merger of the two global
businesses, Laundry & Home Care and Beauty Care, under the
umbrella of a single new Henkel Consumer Brands business.
Business Unit manager of the Beauty Care business, Zsuzsanna
Szak, has also taken over the management of the Laundy & Home

Care division, and she will manage the newly created Henkel
Consumer Brands business from 2023. This move will create
a strong and efficient consumer division business platform
covering a wide range of beauty, detergent and cleaning
product categories, while the company focuses on strategically
important areas such as product innovation, sustainability and
digitalization.

*Forras: NielsenlQ RMS Index, “Total Hungary Food + Drug” piac, értékbeli eladas,
gyartoi szint(i adatok a mosdszer, finommosdszer (Uigyfélspecifikus szegmens),
szinfogd kendd, ablaktisztito, toalettoblitd, hajapolds, hajformazas, hajfesték
kategoriakban, az elmult 12 hénap kumulalt id6szaka alapjan; 2022. szeptemberig
bezarslag (Copyright © 2022, NielsenlQ).
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Sikeresen zdrult a Lidl
Egészségesen az iskolapadban kampdnya

-

Idén is sikeresen zarult a Lidl
Magyarorszag Egészségesen
az iskolapadban programja. A
,Legegészségtudatosabb Osz-
taly” cimet a Hajduboszormeé-
nyi Bethlen Gabor Altaldnos Is-
kola 3. a osztalya érdemelte ki.
A kezdeményezés kereté-
ben meghirdetett verseny-
re orszagszerte mintegy 250
egészséges tizorai recept ér-
kezett. A kapcsolddd online fel-
meérésben kozel 4300-an vet-
tek részt. A valaszokbdl tobbek
kozott kiderdl, hogy a szlék
18%-a mindig, 69%-a altaldban
odafigyel arra, hogy az elkészi-
tett ételek vagy megvasarolt

szerek egészségesebbek is legyenek,
példaul kevesebb cukorral, soval vagy

allati zsir helyett ndvényi olajjal

jenek. Vasarlas el6tt a szUldk negyede

‘

(28%) mindig, kéthar-
mada (66%) idénként
tajékozddik a termék
cimkéjén feltlntetett
energia- és tapanyag-
tartalomrol, melyek ko-
zUl tobbségében (a va-
laszaddk 24%-a) a cukor
mennyisége befolya-
solja leginkdbb a don-
tést.

Szakmai partnerként
ezUttalis a Magyar Die-
tetikusok Orszédgos Sz6-
vetségével dolgozott
egyUtt a diszkontlanc. /

élelmi-

készul-

LidlI's “Healthy in the classroom” campaign was a success

Itwas the 39 year class of Bethlen Gdbor primary school in Hajduboszérmény that earned the “Most Health
Conscious Class”title in the “Healthy in the classroom” campaign of Lidl Magyarorszdg. Classes from all
over Hungary sent in no less than 250 healthy recipes for elevenses. There were almost 4,300 participants
in the related online survey. The answers revealed that 18% of parents always, and 69% usually make
sure to buy or prepare something healthy for elevenses for their children. 7

EuroShop 2023 nyolc dimenzidban

A vildg elsd szamu kiskeres-
kedelmi eszkodz szakvaséra, a
dusseldorfi EuroShop 2023.
februdr 26. — marcius 2. kozott
immar 21. alkalommal vérja a
kereskedelem nemzetkdzi sze-
repléit és partnereiket.

- A koronavirus-vélsag sulyo-
san érintette a helyhez kotott
kiskereskedelmet, most itt az
ideje, hogy cselekedjenek —
fejtette ki Elke Moebius, az Eu-
roShop igazgatdja. — Szamos
véllalatnal hasznalték ki éppen
a lezarasok tobb hdnapos idé-
szakét arra, hogy dtgondoljak
és atalakitsak a meglévo érté-

furoShop

The World's No.1
Retail Trade Fair
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kesitési terlleteik hasznosita-
sat, és komoly beruhdzasokat
indftottak az 4tfogd atalakitas-
ra. llyen kordlmények kozepet-
te éppen jokor rendezik az Eu-
roShopot.

Az EuroShop 2023 8 dimenzio-
ra kiterjed, dttekinthetd tago-
lassal varja a latogatokat: Uzlet-
berendezés; Uzletdizajn és vi-
zualis merchandising; feltletek
és anyagok; vilagitastechnika;
cateringeszkdzok; hitéstech-
nika és energiagazdalkodas;
kiskereskedelmi technologia;
kiskereskedelmi marketing;
szakvasarok.

esse
pusseldorf

A kiséré rendezvények az
EuroShop nem kevesebb, mint
hét szinpadara 6sszpontosul-
nak. A rangos szakembere-

ket felvonultatd el6adasok és
vitaférumok a legujabb pia-

ci fejleményeket és fejleszté-
seket, innovatfv irdnyokat és

a legjobb gyakorlatot tikrozé
megoldasokat kindlnak a va-
sari forgatag kellés kozepén.
Emellett a szakvasar olyan el-
kilonitett tertleteket is feldllit,
ahol a szakemberek, a start-
upok, az X-, Y- és Z-generacio-
hoz tartozdk kindljk otleteiket,
jovéképuket és innovativ ter-
meékeiket.

Az EuroShopon tobb szak-

mai elismerést is kiosztanak.

A kiemelkedé Uzletkoncep-
ciokat és Uzletdizajnt tlinte-
tik ki az EuroShop Retail De-
sign Award dijjal, a szintén
hén dhitott Retail Technology
Awards Europe (reta) dijakkal
pedig a kiemelkedd informa-
tikai megoldasokat tuntetik ki
a kereskedelem teriletén. Az
EHI tudoményos dija a kiemel-
kedd és a kereskedelmi dgaza-
tot rendkivil nagy mértékben
érinté tudoméanyos munka-
kat méltatja. Ezenkivil az Eu-
roShop 2023 szakvasaron ad-
jak &t a Shop!/ POPAI D-A-CH
Awards, az IFES Development
& Innovation Award és az Ex-
hibitor Magazine EuroShop
Awards dijakat is. //

EuroShop 2023 in eight dimensions

Ddsseldorf will host EuroShop, the biggest retail trade fair in the world, for
the 27" time between 26 February and 2 March. Director Elke Moebius told:
the coronavirus pandemic made physical stores face severe problems, so the
time has come for them to act. EuroShop will be waiting for visitors with eight
fascinating dimensions of retail: shop fitting, store design and visual mer-
chandising, materials and surfaces, lighting, food service equipment, refrig-
eration and energy management, retail technology, retail marketing — and
of course trade fairs. Accompanying events will be organised on no less than
seven stages. EuroShop will also host award ceremonies, such as the Euro-
Shop Retail Design Award and the Retail Technology Awards Europe. 7



,Minden ember egy kereskedd,
minden digitdlis eszkdz eqy fizetési pont”

A Mastercard hdrom évvel ezelétt inditotta el
Magyarorszadgon Doppio névre keresztelt programjat

azzal a cé
kdrtyatermind
vonatkozo tervekrd

al, hogy 2022 6széig megdupldzza a hazai
ok szdmdat. Az eredményekrél és a jovére
Szdasz Ferenccel, a Mastercard

Uzletfejlesztési igazgatdjdval beszélgettink.

- Kétszer annyi POS-termindl, révidebb
igénylési idé és a folyamatok digitali-
zdcidja. Néhdny azon célok kéziil, amit
2019 6szén jelentett be a Mastercard. Si-
kertilt elérni ezeket?

— Nagyon buszkék vagyunk r3,
hogy valamennyi, fent emli-
tett célt elértik, sét, sok tekin-
tetben meg is haladtuk. Ha a
termindlok szdmat nézzik, az
MNB utolsé adatkdzlése sze-
rint 2022 masodik negyedévé-
re tobb mint 230 000 POS-ter-

indokolatlan volt, de a pandémia okoz-
ta digitalizacios hulldm végleg kisopor-
te a papirt a rendszerbdl. Ma a legtébb
szolgéltatonal mar teljesen digitélis a
terminadligénylési folyamat, mely ezal-
tal nemcsak kényelmesebbé,
de sokkal révidebbé is valt. Ma
mar tobb szolgaltatd eseté-
ben csupdn néhdny nap az at-
futdsi idé.

— A bdviilés titemében milyen
szerepet jdtszott az elektroni-

minalnal fizethettek a magyar
vasarlok. Ebben nincs ben-
ne tobb tizezer olyan eszkdz,
amelyeket kulfoldi székhely szolgélta-
tok biztositanak, hiszen nekik nincs az
MNB felé riportolasi kdtelezettséguk.
Ha ezeket az adatokat is figyelembe
vesszlk, valdszinlleg mar joval megha-
ladtuk azt a kozel hdromszazezres sza-
mot, amit hdrom éve kitliztlnk.

Mastercard

- Az igénylési folyamatok hogyan ala-
kultak?

— Kordbban nagyon komoly hatralta-
t6 tényezd volt, hogy a kereskeddk akar
tobb hétig vartak egy-egy eszkodzre, az
igénylési folyamat pedig tobb ponton
kizérélag papiralapon mukodhetett. Ez
mar a program induldsanak idejében is

Szdsz Ferenc
Uzletfejlesztési igazgatd

kus fizetésekre vonatkozé uj
rendelet?

— A szabalyozonak éridsi szere-
pe van abban, hogy a mi programunk is
sikeres lehet. Azzal, hogy kotelezévé tet-
te az online kasszaval mUikodd kereske-
dok szamara valamilyen elektronikus fi-
zetés biztositasat, nagy tomegeket terelt
a kartyaelfogadés felé. De szerintem na-
gyon fontos volt, hogy mire ez a rende-
let hatélyba Iépett, mi mar szamos pon-
ton sokkal bardtsdgosabbd tudtuk tenni
a helyzetet, az elérhetd szolgaltatdk sza-
manak boévitésével és az ezzel jard szine-
sebb szolgaltatasi kindlattal. Kivald pél-
da ez arra, amikor egy olyan meghata-
rozé piaci szerepld, mint a Mastercard

és a szabalyozdi oldal hatékonyan tud
egyUttmkodni. Bizunk abban, hogy ez a

tdmogatd hattér tovabbra is jelen lesz a
digitalizacio terén.

— Az eredeti célkitlizésekre egy kérdés
erejéig visszatérve, hogyan alakult a
helyzet az elérhet6 eszkG6zoket tekintve?
— Korabban féleg a kkv-k oldalérol érke-
zett olyan panasz, hogy a régi, téglamé-
retd POS-terminalok alkalmatlanok arra,
hogy a hétkdznapi munka soran min-
denhova magukkal vihessék. Mar a prog-
ram induladsakor tobb olyan szolgaltatot
hivtunk meg a hazai piacra, akik ezen a
fronton is tudtak Ujat hozni: zsebben el-
férd, kisméretl mobilterminalokkal.

De az egyik legnagyobb innovaciot a
softPOS, vagyis a Telefontermindl jelen-
tette. Azzal, hogy nem kell killon esz-
kozt beszerezni, hanem egy androidos
telefon is kartyaelfogado eszkdzzé ala-
kithatd, nemcsak az tizembe helyezési
id6 rovidult le — hiszen nem kellett kilon
eszkdzt venni, azt megvarni, beszereltet-
ni — hanem a koltségek is jelentésen le-
csokkentek.

- Mi a terviik a programmal a jovére
nézve?

— A mostani gazdasagi helyzetben rea-
lisan lassulni fog a termindlok szamanak
bévilése, de teljes megallasra, vissza-
forduldsra nem szamftunk. Bévilésre tér
még bdven van, vannak még teljes szek-
torok, amelyeket elérhetlink, de renge-
teg az alvé termindl, nagy potencidl van
az aktivalasban is. Ugy gondoljuk, hogy
minden ember egy kereskedd, minden
digitélis eszkdz lehet egyben fizetési ter-
minal is. Ha igy nézzlk, béven van fel-
adat el6éttink. (x)

,Everyone is a retailer and every digital device is a payment point”

Three years ago Mastercard launched
its Doppio programme in Hungary,
with the goal of doubling the num-
ber of card payment terminals by the
autumn of 2022. Our magazine asked
business development director Ferenc
Szdsz about the results.

— Twice as many POS terminals, short-
er device delivery time and the digital-
isation of processes. These are some
of the goals Mastercard announced in
the autumn of 2019. Did you manage
to realise them?

— We are proud of the fact that we
achieved all three of the above. Ac-
cording to the latest report of the Cen-

tral Bank of Hungary (MNB), in the 2™
quarter of 2022 Hungarian shoppers
could pay at more than 230,000 POS
terminals of Hungary-based retailers
and service providers.

- What about the device delivery
times?

—In the past sometimes retailers had
to wait for weeks before they received
their payment terminal, and certain
parts of the application process were
paper-based. Today the application
process is fully digital at most pay-
ment service companies, and it only
takes a few days to install the termi-
nal.

— What kind of role did the new elec-
tronic payment decree play in the ex-
pansion rate?

- Making it mandatory for retailers
with an online cash register to of-

fer electronic payment to customers
drove many shop owners and service
providers towards card acceptance.

— How did the situation develop as
regards the kinds of devices available
to partners?

— Formerly SMEs complained that
the old brick-size POS terminals wer-
en't suitable for taking them wherev-
er they were working. As part of the
Doppio programme, partners receive

a small-sized mobile terminal that
fits in their pocket. One of the big-
gest innovations is softPOS: this solu-
tion makes it possible to use Android
smartphones for accepting card pay-
ment without having an actual pay-
ment terminal.

- What are you future plans with the
Doppio programme?

— In the present economic climate

the expansion of payment terminals

is likely to slow down, but we believe
that every person is a retailer, every
digital device can be a payment termi-
nal. From this perspective there are still
many tasks ahead of us. (x)
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A Dél-100 Kft. megnyitotta 39.
plusmarket Gzletét Tiszafoldvaron.
Az Gjonnan nyitott Uzlettel egytt
a jovére 10 éves plusmarket immar
33telepllésen van jelen. A drogé-
ria-diszkontlanc tébb mint 10 000
féle terméket kindl boltjaiban, az
Uj egységgel kiegészilve dsszesen
csaknem 8000, legtobb tzletében
200 m? feletti eladdtéren.

— A plusmar-
ket 12 termék-
kategoridban
kindl termé-
ket vasarloi-
nak. Fontos-
nak tartjuk,
hogy boltja-
inkban min-
denki meg-
taldlja az igé-

Megnuilt a 39. plusmarket

nyeinek megfelel® valasztékot,
legyen szd akar hétkoznapi
arucikkekrol, akar nagy markak
termékeirdl. Kindlatunkat vevo-
ink igényeihez igazitjuk, igy meg-
konnyitve szamukra a bevasar-
last — mondta el Dobi Istvan, a
plusmarket franchise-tzletlanc
tobbségi tulajdonosa az lzlet
megnyitéjan. 7/

plusmarket

~drogéric « élelmiszerw |

39" plusmarket is now open

Dél-100 Kft. has opened its 39" plusmarket store in Tiszaféldvdr. The discount drugstore
chain is now present at 33 locations, offering more than 10,000 SKUs, typically in 200m?
and bigger shops. Majority owner of the franchise Istvdn Dobi told at the opening
ceremony that plusmarket stocks products in 12 product categories. 7

GVH-oktatévided a helyes
arfeltintetésrél

A Gazdasdagi Versenyhivatal (GVH) oktatévidedval tdmogat-
ja a kereskeddket a jogszer( arfeltiintetési és akciotartasi
gyakorlatban azért, hogy a magyarok kdnnyebben mérle-
gelhessék az fgért kedvezményeket. A GVH videdja szoro-
san kapcsolédik ahhoz a kampdanyhoz, amelyet a hivatal

az idei Black Friday akciok idészakdban inditott a kdzossé-
gi oldalan.

2022. majus 28. 6ta minden hazai kereskedének egyértel-
mUbb szabélyok szerint kell feltlintetnie az drakat annak
érdekében, hogy a fogyasztok téjékozottan mérlegelhes-
sék az akcios ajanlatokat. A hatésag célja, hogy tdmogassa
a Magyarorszdgon tevékenykedd kereskeddket a szabdly-
rendszer megértésében és az ahhoz valé igazodasban.

A versenyhatoséag a YouTube platformon megtekinthetd
oktatévided mellett javasolja a kereskedék szaméra a Kor-
many Fogyasztovédelmi Portaljan kdzzétett tdjékoztatd
anyag tanulmanyozasat is. Emellett a hivatal az év végi le-
értékelések szezonja el6tt minividedkkal is segiti kozdsségi
oldaldn a fogyasztokat és vallalkozésokat a tudatos dontés-
hozatalban, illetve a jogszer( akciok kialakitdsaban. 7/

GVH tutorial video about right price indication

The Hungarian Competition Authority (GVH) has published a tutorial
video for retailers on YouTube, showing them how to indicate prices in a
way that Hungarian consumers can easily decide whether promotion-
al deals really offer a bargain to them or not. Since 28 May 2022 retail-
ers must comply with new price indication rules, which guarantee that
shoppers are better informed. 7/

Idén Ujra megrendezték civil kezdemé-
nyezésként Az Bv Szaloncukra versenyt,
melynek gy&zteseit 186 szaloncukor ko-
zUl vélasztottak ki. A verseny 12 kategoria-
janak a zsUrizésében tobb mint 300 kos-
tol6 segftett. Az Ev Szaloncukra mellett
a kézmuvesek kilon is megmérkdztek,
és tovabbra is kulon versenyezhettek az
alacsonyabb 4ru (699 Ft/100 g alatti) ka-
tegdria szaloncukrai is. Az idei évben a
fenntarthatésag jegyében kiemelt ka-
tegdria volt a vegan szaloncukrok kate-
goridja. A mult évben nagy sikert aratott
Jzek versenye” sikerén felbuzdulva a leg-
kedveltebb izek legjobbjait idén is meg-
keresték.

Az Ev Szaloncukra kategdria elsé helyé-
re a gyulai KézmUves Cukrészda Forralt
boros szaloncukra ker(lt, amit budapes-
ti boltjukban is megtalalnak majd az ér-
dekléddk. A masodik helyen a balaton-
gyoroki Promenad Kavéhaz ,Frizzy” mo-
gyords-robbandcukorkas szaloncukra
végzett, mig a harmadik helyet idén har-
madik alkalommal is a maklari Stihmer
szerezte meg, am ezUttal a Kortezse-
lés-muskotélyos szaloncukraval.

Az Ev Szaloncukra kézmUves kategoria-
jaban a keszthelyi Sttibolt Mézeskaldcs
izesitési szaloncukra ropogds kekszdara-

14 Trade 5457/15 50231 //

bokkal lett az els6, a masodik a sitemény
Ujragondolésaval mar kordbban is sikert
arato veresegyhéazi Sulyan Cukraszda Sa-
cher-torta inspiralta szaloncukor végzett,
a harmadik pedig a soltvadkerti Szent
Korona Cukrészda fehércsokolddés pisz-
taciakrémes szaloncukra lett.

Az idei évben elészoér meghirdetett Ev
Vegén Szaloncukra kategoria elsé helye-
zettje a székesfehérvari Damniczki Cuk-

raszda birsalmas szaloncukra lett, a ma-
sodik helyen a Lissé Kft. meggyes zselés
vegan szaloncukra végzett, a harmadik
helyezett pedig a Lidl citromos-naran-
€sos vegan szaloncukra lett.

A kedvezd &ru (699 Ft/100 g alatti) sza-
loncukrok kozdl elsé helyen végzett a
Tesco karamellakrémmel toltott szalon-
cukra, masodik lett a Chocofive robba-
nécukros szaloncukra, a harmadik he-
lyezett pedig a Penny Market Penny
Market — Choco'la Belga étcsokoladéval
martott, meggyes, laktézmentes vegan
szaloncukorra lett hozzédadott cukor nél-
kul, édesitészerrel.

A Piros Mogyorés Tejkrémes tejcsokold-
dé szaloncukra robbandécukorral és apri-
tott mogyordval lett az Ev U] ize, amit az
idén elészor megjelend Uj termékek ko-
zll vélasztottak ki. 7/

This year the winners of the Christmas Candy of the Year competition were chosen from 186 enttries.
Christmas candies competed in 12 categories and there were more than 300 members in the panel of
tasters. Kézmdives Confectionery’s (Gyula) mulled wine Christmas candy won this year, the runner-up was
Promendd Coffee House’s (Balatongy¢rék) Frizzy walnut-fizzy candy Christmas candy, and the bronze
medal went to Stihmer (Makldr) with its pear jelly-muscat Christmas candy.

In the artisan category Stitibolt (Keszthely) won with its gingerbread Christmas candy with crispy biscuit
bits. In 2022 the vegan Christmas candy of the year came from Damniczki Confectionery (Székesfehérvdr)
— they entered the competition with a quince Christmas candy. In the low-priced category (less than HUF
699/1009) Tesco’s caramel cream filled Christmas candy won. Dairy cream milk chocolate with fizzy can-
dy and chopped hazelnuts Christmas candy by Piros Mogyords became new flavour of the year 7



A Trade magazin ismét versenyt hirdet az FMCG-szektor szereploi kozott

Az ev legsikeresebb promocioja” dijaért

Nevezni az FMCG-promdci6ban szerepl6 termék
gyartdja/forgalmazéja és/vagy a promécio kivitelezéje tud.
A versenyben azok az orszagos promociok vehetnek részt,

amelyek
kozott megvaldsultak.

Nevezni az alabbi
kategoriakban lehet:
— ® ELELMISZER
® ITAL
® HORECA
® NON-FOOD

(HAZTARTASI VEGYI ARU
ES KOZMETIKA)
® ONLINE/DIGITALIS

AZ EV LEGSIKERESEBB ©® KERESKEDELMI

PROMOCIOJIN R

A promdcids eszk6z6k hatekonysagat és a kreativ
munkat szakmai zstiri véleményezi. 2023. marcius 1.
A versenyben egyutt indulhat
a legkéltséghatéekonyabbnak tartott promocio i
a legkreativabbal, vagy a legnagyobb bevétel- evpromocioja.hu
ndvekedést hozoval!
A versenybe nevezett promdciok sikerérol
kategérianként, a piackutatasban részt vevé
vasarlok is déntenek.

Idén is CSR, fenntarthatosagi, Trade Marketing Klub,

POPAI és Trade magazin kiilondijak is atadasra A ,
keriilnek, barmely kategériahoz kapcsolédva SZAKMAI NAP ES DIJATADO:

érkeznek a palyazatok. 2023. aprilis 27.

justin.sara@trademagazin.hu

A péalyazat A rendezvény EgyUttmikodo
kiiroja: szakmai tAmogatdi: partner:

Traden e AL KANTAR HOFFMANN

www.evpromocioja.hu
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A SPAR egészséges életmddhoz
kapcsolédo termékfejlesztéseit
idén Just Clear Fitness-Eletmod
Award dijjal jutalmaztak, amely-
nek keretében az Uzletldnc lett

az Ev egészségtudatos kereske-
ddje 2022-ben. A rangos dijat 6t
hazai sportszakmai szervezet ta-
mogatasaval itélte oda a zsUri a
SPAR-nak.

Az &ruhdazldnc a hazai piacra lé-
pése 6ta kiemelt figyelmet fordit
az egészséges életmod népsze-

A SPAR lett az év
egészségtudatos kereskeddje

rdsitésére, a tudatos taplalkozas
és a kornyezetiink megovasat
célzo fogyasztoi kultura tdmo-
gatasara, illetve a mentes és
specialis termékek fejlesztésé-
re. Ma mar tébb
mint 1500-féle
arucikket kinal
orszagos halo-
zatdban a tu-
datos vasarlok,
illetve a ktlon-
b6z8 intoleran-
ciaval él6k sza-
mara. A SPAR az
LEletmdéd” kate-
goridban mint-
egy 200 beszal-
litd termékeit
forgalmazza, dontd tébbségiik
Magyarorszagon mUikodd vélla-
lat. Az elmult 3 évben csaknem
harmadaval névekedett a ka-
tegoria értékesitési volumene,
jelenleg a teljes élelmiszer-for-
galom 7%-a mar ilyen specialis
termeék. /

them are based in Hungary. 7

SPAR named health-conscious retailer of the year

SPAR’s healthy lifetime related innovations were rewarded with the Just Clear
Fitness-Lifestyle Award, as the retail chain became “Health Conscious Retailer of
the Year” in 2022. Health-conscious SPAR customers and those living with some
kind of food intolerance can choose from more than 1,500 different products. In
the “lifestyle” category SPAR sells the products of about 200 companies — most of

Nespresso-rekldmfilm
- Ujratdltve

Nyolc éve mar, hogy George Clooney és Jean Dujardin
vicces viszélyba keveredtek a How far would you go for
Nespresso? cimd rekldmfilmben. A két szinész most az
ikonikus szpot akciodus folytatasaban Ujra taldlkozik, és a
paroshoz ezuttal a rendkivil tehetséges Camille Cottin is
csatlakozik, aki elészor szerepel Nespresso-rekldmban. A
november 14-tél tobb mint 20 eurdpai orszagban debité-
16 Uj rekldmfilm a 2014-es alapdtlet tovabbfejlesztése.

A Nespresso tovabbra is innovativ megoldasokat kinal
ahhoz, hogy vésarléi a leheté legegyszerlbben haszno-
sithassak Ujra a hasznalt kapszuldkat. Az 6sszes Nespres-
so-kapszula aluminiumbadl készul, amely hosszan megér-
zi a kivald minéségu kavé frissességét és aromait. S6t, mi
tébb, az aluminium végtelenll sokszor Ujrahasznosithato,
és ez az eqgyik legtokéletesebb Ujrahasznositott anyag. //

Nespresso commercial - reloaded

It was eight years ago that action-packed remake of the
George Clooney and Jean advertisement, joined by the
Dujardin starred in the icon- talented Camille Cottin. From 14
ic “How far would you go for November the new commercial
Nespresso?” commercial. The is aired in more than 20 Europe-
actors now meet again in the an countries. 7

AHOZZAADOTT CUKORRA,
A JO KOZERZETRE

16 %:%’Z%zozz/u-zozsﬂ //

A Coca-Cola HBC Magyarorszag
belép a snackpiacra

Vertikdlis portfolidfejlesztésbe kezdett a
Coca-Cola HBC Magyarorszég; a legna-
gyobb hazai Gditéital-gyartd az 6sszesen
80 milliard forint érték snackpiacon tesz-
teli legujabb kekszmarkajat. A MyWellness
néven futd izesitett zab- és funkcionalis
kekszek az Auchan Magyarorszag tizen-
kilenc hazai druhazaban érhetbek el no-
vembertél.

A Coca-Cola HBC Magyarorszag anyavalla-
lata 2019-ben 260 millio eurdért vasarolta

meg a Szerbidban piacvezeté Bambi céget,
amelynek markai azéta a 29 orszagban je-
lenlévé Coca-Cola HBC Csoport teljes kord
portfolidjanak részét képezik. A Bambi tor-
ténete 196/-ben kezd¢dott a szerbiai Poza-
revacban, és az azota eltelt 55 évben gene-
raciok kedvenceivé véltak a véllalat altal ki-
nalt kilonbozé édességek és sos snackek.
Magyarorszag a MyWellness kekszek id6-
szakos bevezetésével csatlakozik a Bambi
markakat forgalmazé orszagok soréhoz. /

Coca-Cola HBC Magyarorszdag enters the snack category

Coca-Cola HBC Magyarorszdg is testing its latest biscuit brand in Hungary’s HUF 8obn snack market: My-
Wellness flavoured oat and functional biscuits are available in 19 Hungarian Auchan stores from Novem-
ber. Back in 2019, Coca-Cola HBC Magyarorszdg's parent company acquired Serbia’s market leader snack

company Bambi for EUR 26om. 7/
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ISMET INNOVACIOS VERSENYT
HIRDET A TRADE MAGAZIN!

JNNO D'OR — EV INNOVACIOJA 2023

Keressiik azokat az értékteremto innovaciokat,
amelyek 2022. januar 1. és december 31. kozott
kerultek bevezetésre a hazai FMCG-piacon.

Fontos, hogy az innovacio meghatarozhato .oe
vasarloi, fogyas'ztoi igenyre nyL_ljt”son megoldast, Ny ..'..'
valamely nevesithet6 trendbe ill6, vagy egy meglévo, o* o,
meghatarozhato igénybdl inspiralédott fejlesztés o® o

eredménye legyen. Az innovacio lehet beltartalmi
vagy csomagolast érintd, akar teljesen
uj kategoriat teremto.

UJDONSAG: MENTES Al KATEGORIAK
Amennyiben a meghirdetett kategoriakban

a terméknek az innovacios fokusza beltartalmi vagy
csomagolasi szempontbél a ,MENTESSEGEN" alapul,
ugy az adott fékategorian belil a ,MENTES”
alkategoriaban is lehet nevezni.

A MENTES alkategoriakba nevezett termékeket
kilon dijazza a Zsari, igy kategorianként

onallo elismerest kapnak.

Azok a palyazok, akik kategoriateremt6
termékkel palyaznak, elnyerhetik a

»Pioneer of the Future 2023” kiilondijat.

SZAKMAI NAP ES DIJATADO: 2023. MAJUS 1.

Idén elészor a dijatadot egész napos szakmai program kiséri!
Jelentkezési lehet6séq és tovabbi informacio a trademagazin.hu oldalon lesz olvashato.

Bovebb informacio
a nevezeéssel, zsdrizéssel, illetve a szakmai nappal
kapcsolatban az alabbi linken érhet6 el:

www.innodor.hu

T B
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Uj vezetdk a Foodpanddandl

Tobb Uj szakemberrel is erd-
sodott a Foodpanda Ma-
gyarorszag. Gyovai Gyorgyi

a kereskedelmi, Szauter Zsolt
pedig a marketingcsapatot
vezeti novembertdl.

Gyovai Gyorgyi tdbb mint
20 éves, kilonbozs élelmi-
szer FMCG-vallalatoknal gydij-
tott sokrétd és tobb funk-
ciondlis terlletre kiterjed®
tapasztalatat hozza a Food-
pandahoz. Mielétt elvallal-

nyeét.

letdganak vezet6-
jeként tobb éven
keresztil terjesz-
tette hazdnkban
a prémium ottho-
ni kavézas élmé-

Szauter Zsolt az
Extreme digital —
eMAG marketing-
igazgatoi pozicio-
jabol érkezett a
Foodpandahoz.

Itt az elmult masfél évben
Magyarorszag két piacveze-
t& online kereskedelmi mar-
kdjanak Osszeolvasztasaért
volt felel&s, ezzel a régio leg-
erésebb e-retail brandjét lét-
rehozva. Azt megelézéen 15
évig dolgozott az IKEA ma-
gyar és nemzetkozi sales és
marketingcsapataiban.
Mellettlk a HR-osztalynak is
Uj vezetdje van, Erés Zita sze-
mélyében. /

Szauter Zsolt
marketingvezeté
Foodpanda
Magyarorszég

Gyovai Gydérguyi
kereskedelmi vezetd
Foodpanda
Magyarorszég

ta volna a cég kereskedel-

mi csapaténak vezetését, az
Asahi-Dreher magyar pia-

ci kereskedelmét iranyitotta.
El6tte a Nestlé Nespresso Uz-

Three new managers at Foodpanda
Foodpanda Magyarorszdg has named Gydrgyi Gyovai as
the head of the sales team, while Zsolt Szauter is leading
the marketing team from this November. Ms Gyovai has
more than 20 years of experience in the FMCG sector. Her

last position was sales director at Asahi-Dreher in Hun-

gary. In the last year and a half Zsolt Szauter worked as

marketing director of Extreme Digital-eMAG. Zita Erés is
the new head of Foodpanda’s HR department. 7

Hajdusdmsonban

Hajdusamsonban nyitotta meg kapuit no-
vember 10-én az orszag Uj Penny diszkont-
ja. A bolt dtadasaval immar 228 tagura b6-
vilt a Penny magyarorszagi bolthdldzata,
amelynek legtobb Uzletében idén jelen-
t6s kilsé-belsé megujulas tortént.

- Mindig 6rém, ha Ujabb egységgel bé-
vithetjik magyarorszagi bolthélézatun-
kat. A hajdusamsoni Uzletlink esetében
kulon sikerként tartjuk szamon, hogy a
teleptilés és a kornyék lakdinak kérésé-
re valdsithattuk meg ezt a projektet. To-
vabbé azt is fontos hangsulyozni, hogy
az Uj Uzlet nyitasaval az Uj munkahelyek
teremtése is egydtt jar, igy biszkék va-
gyunk ra, hogy a varos fejlédéséhez ez-
zel szintén hozza tudtunk jarulni. Termé-

nyitott Uj Uzletet a Penny

. . L szetesen az Uj boltunkban
is a mar megszokott pénz-
tarcabarat arainkkal, termé-
keink széles és friss valasz-
tékaval, egyre bévilo sajat
markas termékpalettdval,
valamint minéségi magyar
aruinkkal varjuk a vasarlokat
- nyilatkozta Kazatsay Esz-
ter, a Penny magyarorszagi
kommunikacids vezetdje./

PENNY opens new store in Hajdusdmson

PENNY opened a new store in Hajdtsdmson on 10 November. PENNY's Hungarian store network now
consists of 228 discount supermarkets. Head of corporate communications Eszter Kazatsay: “Opening a
new store is always a pleasure. What makes this PENNY special is that we realised this project upon the
request of the people of Hajdusdmson and its surroundings. Let me also stress that this has step created
new jobs for some of the locals.” 7

Elelmiszeripari exportfe lesztés Spangolorszogban

Spanyolorszagban tartotta
az Agrarmarketing Centrum
Hungarian Food Business
Programjanak els¢ két, cél-
zott Uzletfejlesztési taldlkozo-
jat. A Magyarorszag Madridi
Nagykovetsége és Barcelonai
Fokonzuldtusa kdzremUkodé-
sével megvalosuld rendezvé-
nyeken 9-9 cég mutatkozott
be spanyol élelmiszeripari im-
portéroknek.

Az AMC éltal 2021-ben elindi-

disztribUtorok regisztraciojat.
A programban mar csaknem
150 élelmiszer-termeld vallal-
kozas érhetd el mintegy 1500
termékkel. A rendszer egye-
disége, hogy a klfoldi be-
szerz6k egy platformon, in-
gyenesen tajékozoddhatnak az
exportra szant magyar termé-
kekrdl, illetve azonnal kdzvet-
len kapcsolatba is Iéphetnek a
J gyartokkal. /

tott Hungarian Food Business
Program (HFBP) a magyar élel-
miszeripari cégek kilpiaci te-
vékenységét segiti el6. A HFBP
zaszl6shajéja a Hungarian

18 Trade 5555/12_2023/1 //

Food Business Catalogue va-
165 ideju, egységes, digitalis
online katalégus, amely a spa-
nyol Uzletfejlesztési talalkozén
is tdmogatja a magyar termé-
kek irant érdekl6dé beszerzok,

Food export development meetings in Spain
Agricultural Marketing Centre (AMC) has hosted the first two meetings of its
Hungarian Food Business Programme (HFBP) in Spain. In Madrid and Barcelo-
na 9-9 companies introduced themselves to Spanish food importers. HFBP was
launched in 2019 to assist Hungarian food companies in finding export markets,
and its flagship is the real time, online Hungarian Food Business Catalogue. 7
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Stabil mUkddés, megerdsitett vezetés az ORT-nél

Az ORT 2022. évi Kozgylése
megerdsitette a szervezet veze-
tését, igy a kovetkezd harom év-
ben ismét dr. Molndr Kadlman, az
Unilever jogi és vallalati kapcso-
lati igazgatoja lesz az ORT elnd-
ke, Mez6 Laszlo (Medicom) és
Galavics Andras (MTVA) pedig
az alelndkok. Fazekas lldiké igaz-

Ugyeld Bizottsdgba most va-
lasztott tagokkal — akik a rek-
ldmipar meghatarozd egyéni-
ségei —, valamint az ORT kivalo
munkatarsaival remek csapa-
tot alkotva dolgozunk, majd a
compliance (megfelelés) fon-
tossaganak minél szélesebb
korben vald megismertetésé-
ért és az ORT tovébbi fejlédé-
séért. Az ORT konkrét, reklam-
etikai eljarasaiban pedig a tovabbiakban
is biztositott a dontéshozatal fliggetlen-
sége, hiszen a panaszbizottsag elnoki
feladatait tovabbra is Megyer Ors latja el
- nyilatkozta Fazekas lldiko, az ORT igaz-
gatdja./

A

Fazekas lldikd
igazgato

Gerendi Zsolt
fétitkar
ORT ORT ORT

Dr. Molndr Kdlman
gatoként a stratégiai feladatokra  elnok

koncentral, Gerendi Zsolt fétitkar
pedig a szervezet operativ vezetését lat-
jael

— Dr. Molnér Kélman személyében egy
olyan vallalat képviseldje tolti be to-
vabbra is az elnoki tisztet, amely a vi-
ldgon mindenUtt az dnszabalyozas él-

harcosa, az 6nszabdlyozasi Ugyek f& ta-
mogatdja. Rdadasul az Unilever az ORT
alapitasakor a hirdet6i oldal f6 szervezé-
je volt. Biztos vagyok abban, hogy a két
alelndkkel, Mez¢ Laszloval és Galavics
Andréssal és a valasztmanyba és a Fel-

ORT: stable operation and re-elected presidency
At its 2022 general meeting, mem- three years Dr Kdlmdn Molndr,
bers of the Self-regulatory Adver- Unilever's general counsel and ex-
tising Board (ORT) re-elected the ternal aftairs director will remain
board’s presidency, so in the next ORT’s president. The two vice pres-

idents will be LdszI6 Mezé (Medi-
com) and Andrds Galavics (MTVA),
Jjust like before. Director Ildiké Faze-
kas will continue to concentrate

on strategic tasks, while secretary
general Zsolt Gerendi will take care
about ORT’s operative manage-
ment.”/

Két dllateledel-gyartéval is egyuttmikodik az Euronics

Hosszu tavu partneri megal-
lapodast kotott a Nestlé Puri-
na, illetve a Mars kisallateledel
Uzletdgaval az Euronics Ma-
szaki Aruhézlanc, amelynek

koszonhetden a két gyartd
mindségi kutya- és macska-
eledelei megjelennek az Eu-
ronics kindlatdban. Az allat-
eledelek az Euronics tavaly
bevezetett kis-
allatkellék-ter-
mékkinalatat
egészitik ki,
amelyben a ké-
nyelmes fekhe-

lyektél az elektromos és 6n-
mkddo jatékokig szamos
terméket taldlnak a vasarlok.
A magyar tulajdonban Ié-

vé mUszaki druhazlanc folya-
matosan szélesiti portfolio-
jat — a januarban bevezetett
sporteszkdzok és étrend-ki-
egésziték termékkategoriat a
baba-mama felszerelések ko-
vették, illetve a cég bévitette

a tavaly elinditott, hazidllatok
szamara gyartott kiegésziték
korét is, amely termékkdr most
az egylttmkodés révén még
tovabb bévil. A most meg-
kotott viszonteladdi egytt-
mUkodések sem az elsé ilyen
jellegU partnerkapcsolatai a
cégnek, az Euronics nemrég

a LEGO Csoporttal is hasonlod
megallapodasra lépett. /

Euronics partners with two pet food companies

Euronics has signed a long-term partnership agreement with Nestlé Purina and the pet food division
of Mars. From now on shoppers can also buy the high quality cat and dog foods of the two manufac-
turers from Euronics. It was last year that the Hungarian-owned consumer electronics chain first add-
ed various pet products to its assortment. 7

Szdritott husok: extra kockdzat

Az élelmiszerek piacan sokféle huskészit-
ménnyel taldlkozhatunk pl. vorosarukkal,
felvagottakkal, ken&sarukkal, sonkakkal
és szaritassal érlelt huskészitményekkel
(szarazarukkal) is. Utébbihoz tartoznak a
kolbaszok és szaldmik, amelyek a fenti ter-
meékcsoportok kozul élelmiszer-biztonsagi
szempontbdl a legkockazatosabbak kdzé
tartoznak. Gyartasuk soran nem torténik
hékezelés, amely hatékonyan csokkente-
né a mikrobaszamot. A szarazaruk bizton-
sagossagahoz a jo gyartasi gyakorlaton tul
a szaritas és érlelés sordn lecsokkend pH,
az érlelést segité ,j¢" mikrobdak elszapo-

roddsa, valamint a vizaktivitds csokkené-
se jarul hozza.

A huskészitmények esetében a Salmonel-
la-, Listeria-fajok, valamint a romldst okozo
mikrobdk elszaporodasa okozhat gondot.
Mivel az érlelt kolbaszokat és szaldmikat &l-
taldban nyersen fogyasztjuk, fontos, hogy

azok elédllitésa soran Ugyeljink az élelmi-
szer-biztonsagi kdvetelmények betartasara.
Emiatt javasoljuk ezen termékek folyama-
tos mikrobioldgiai és analitikai vizsgélatat,
amelyben az SGS Hungéria Kft. biztos tar-
sat jelent, hozzajarulva, hogy csak bizton-
sagos élelmiszer kerdlhessen az asztalra. (x)

Cured meats: extra risk

Sausages and salamis are among the most risky products from a food safety perspective. No heat treat-
ment is applied when producing them, which would reduce the number of microbes. Besides the right
production process, what contributes to the safety of these cured meat products are the decreasing pH
level during drying and aging, the proliferation of “good microbes”that assist in aging, and the reduction
of water activity. Microbiological and analytical testing by SGS Hungdria Kft. can make sure that only
safe sausage and salami ends up on the dinner table. (x)
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Hétszeres BSB-dijas a Trade magazin

Idén tizennyolcadik alkalommal ftélte oda

a Superbrands Magyarorszag Szakértéi Bi-
zottsdga a Superbrands dijakat, a Business
Superbrands dijas markak pedig tizenoto-
dik alkalommal részestltek dijazasban a Bu-
dapest Music Centerben megtartott Gnne-
pi galaesten. Az esemény azokat a marka-
kat értékeli, amelyek Uzleti eredményeikkel,
ismertségukkel, markaépitési gyakorlataik-
kal kitGinnek a versenytdrsaik kozul.
Hatalmas taps kdzepette vehette 4t a Trade
magazin immaron hetedszer a Business
Superbrands elismerést.

- Nagy megtiszteltetés szamunkra és min-
denképp a munkank elismerése, hogy idén

is a dijazottak kozott lehetlink. Az elmult
két év nem konnyitette meg egyetlen mar-
kanak sem a piaci jelenlétét, épitését, és

az eléttink all¢ iddszak is tartogat megle-
petéseket, de a stabil markéknak a lojalis
partnereik, fogyasztoik, vasarloik biztositjak
minden idében a tovabbi lehetéségeket és
sikereket. Haldsak vagyunk partnereinknek,
olvaséinknak és kivaltképp kollégéinknak,
hogy ma miis dijat vehettiink &t, és biza-
kodunk, hogy a kévetkezé esztenddben is
hozzésegitenek minket ahhoz, hogy ismét
felléphesstink a BMC szinpadara novem-
berben — mondta Hermann Zsuzsanna, a
Trade magazin Ugyvezeté-fészerkesztéje. /

Az idei dijdtadoé csoddlatos helyszine ismét a Budapest Music Center volt,

ahol kdzel 60 mdrka kerult dijazdsra

Hermann Zsuzsanna, a Trade
magazin Ugyvezetd-fészerkesztbje
és dr. Totth Gedeon, a Business
Superbrands Szakértéi Bizottsdag
elndke, a BGE Marketing
Tanszékének tandra

Seven-time BSB winner Trade
magazin

This year the Superbrands Council rewarded Hunga-
ry’s best brands with the Superbrands award for the
18" time, while in the Business Superbrands catego-
ry the awards were distributed for the 15" time. The
award ceremony took place in the Budapest Music
Center. Trade magazin became one of the Business
Superbrands for the 7" time. CEO and editor-in-chief
Zsuzsanna Hermann told: the magazine is grateful to
partners and readers for their support, and thanked
the work of colleagues. 7

A tudatos vasarlok uj kedvencei a Shell shopokban
Folyamatosan bévild Shell Café sqgj ot markas termekcsalod

2021 augusztusi bevezetése 6ta a

Shell Café egyre ismertebb és kedvel-
tebb marka a magyar vasarlok koré-
ben. Az utkdzben energidinkat feltoltd
Shell Café kavék, szendvicsek és pék-
sitemények mellett az idén megjelen-
tek a polcokon a Shell Café sajat mar-
kas termékei is, kdztik a zabszeletek, a
sés ragcsalnivaldk és a vitaminvizek.

A Shell hosszu tavu piaci stratégia-

ja, hogy minél tobb véasarléd megismer-
je és megkedvelje a prémium mindsé-
gU Shell Café marka termékeit, nemcsak
a kavé és a fast food kategdridkban, ha-
nem 6nallo brandként tobb mas aruka-
tegoridban is. A vallalat stratégiai célja
egy egyre novekvo fogyasztoi igény, a
jO ar/érték ardnyu sajat markas termékek
irdnti emelkedd keresletre adott valasz.
A vevok szinvonalas terméket keresnek,
jo aron. A Shell Café termékek egyszer-
re kedvez arfekvéstiek, és képviselik a
Shelltél mér megszokott magas miné-
séget” — mondta Zakany Matild, a Shell
Hungary Zrt. convenience retail mene-
dzsere.

A Shell Café sajat mar-
kés termékcsaladja
idén jelent meg a Shell
allomdsok shopjaiban.
El&szor a ropi és vita-
minvizek, majd egy
szélesebb termékkina-
lat részeként a snack
kategoridban a sos
magvak: az aranybar-
nara porkolt, ropogods
kesudid, a karakteres
izvilagu foldimogyo-
ré, az enyhén sézott amerikai mandu-
la, valamint a természetesen intenziv iz
pisztacia bukkantak fel a polcokon. A fi-
nom és taplalé zabszeletek pedig kiolt-
hatjék a délutédn tdmadd éhséget vagy

edzés eldtt segit-
hetnek felturbéz-
ni energiaszintin-
ket. A Shell Café
zabszelet hdrom
kulonbozé izben
kaphaté: bana-
nos zabszelet; ko-
kuszos zabszelet;
meggyizd mandu-
las zabszelet.

Az autdban vagy
otthon egyarant
fogyaszthatd kivald mindségu, izletes
ragcsalnivalok bevezetése utan a Shell a
sajat markas termékek korének folyama-
tos bévitését tervezi a trendeknek és a
vasarloi igényeknek megfeleléen. (x)

The new favourites of conscious shoppers are now available in Shell shops

Since its launch in August 2021, many Hungarian shoppers have got to know and like the Shell Café brand. In
addition to Shell Café coffees, sandwiches and bakery items, from this year they can also choose from Shell
Café oat bars, salty snacks and vitamin waters at service stations.

Matild Zdkdny, Convenience Retail Manager of Shell Hungary zRt. told: Shell Café products satisfy the con-
sumer demand for quality foods and drinks that offer value for money. Shell Café salty sticks, vitamin wa-
ters, cashews, peanuts, almonds, pistachios and oat bars — in banana, coconut, and sour cherry-almond fla-
vours — are the perfect choice when one wants to have a snack on the go or at home. Shell plans to add more
Shell Café products, in line with the latest trends and consumer needs. (x)

20 Trade 50951520231 //



https://www.shell.hu/

HAZAI

MAGYAR | HAZAI
TERMEK f§] TERMEK

FELDOLGOZASY
TERMEK

P PdrEd A Magyar Termék Nonprofit Kft. hirei
Elstartolt @

A Sole-Mizo

tobb terméke is mdrkaikon”

,Mérkdnk méltan hires iparégi
Ujitd szerepérél — mondta el
Harcsa Beéta, a Bonafarm Zrt.
tejagazati stratégiai és marke-
tingigazgatdja. — Alapelvink,
hogy elészér megtanuljuk ér-
teni a fogyasztoinkat, a sokfé-
leséget, amit képvi-
selnek, az Uj termé-
keinket pedig ezen
ismereteink alap-
jan fejlesztjuk ki.
Ujdonsagaink kozé
tartoznak a triplazé-
ré (azaz hozzaadott
cukor és zsir nélki-
li, valamint laktéz-
mentes) tejitalok
és a jelenleg csoki-
forradalmat iré, valédi csokis
Tard Rudik.”

A Sole-Mizo Zrt. a Bonafarm
Csoport tagjaként a régio leg-
nagyobb tejipari vallalata. Even-
te 400 millio liter tejet dolgoz
fel, a teljes hazai mennyiség ko-
zel egyharmadat. A nyers tej a
Bonafarm Mezdgazdasag sa-
jat termelésébdl, tobbek kozt
a csipdteleki tejtermeld tehe-
nészeti teleprél, valamint ellen-
Orzott hazai termeléktél szar-
mazik. Igy a tejalapanyag teljes
mennyisége magyar gazdasa-
gokbol érkezik.

,Tobb termékink is marka-
ikonként mUkadik. A fogyasz-
t6i felmérések szerint a Mizo
brand jelenleg a 3. helyen all
a TOP 20 ,legvélasztottabb”
marka kozott. Piacvezetdk va-
gyunk példdul az UHT-tej és
az izesitett tejitalok korében,

Harcsa Bedta
tejadgazati stratégiai
és marketingigazgato

Bonafarm

de kategoridjdban meghaté-
rozé termékink a jegeskavé,
a kaukazusi kefir és a Turo Ru-
diis." Gyartanak tejet, izesitett
tejitalokat, kavét, kakaot turot,
vajat, vajkrémet, sajtot, kefirt és
joghurtot is.

Tavalyi netto arbe-
vételik meghaladta
a 89 milliard forintot,
ennek b 30%-a ex-
portbol szarmazott.
Roménia, a balkani
régio és a Kozel-Ke-
let a fébb kilpiacuk.
Fejlesztési terveikrdl
elmondta, folyama-
tosan keresik azo-
kat a megoldésokat,
amelyekkel tovabb novelhetik
a hatékonysagukat. Ez év ele-
jén adtak ki elsé fenntarthato-
sagijelentésiiket, ezzel parhu-
zamosan kidolgoztak a fenn-
tarthatdsagi stratégiajukat is,
hogy ,mindvégig 6sszhang-
ban legylnk a természettel
és a tarsadalommal”.

LA Sole-Mizo szamara alapve-
t6, hogy megbizhaté magyar
alapanyagokbol készitse miné-
ségi termékeit. A Magyar Ter-
mék védjegy pont erre hivja fel
a figyelmet. Azt az Uzenetet
kozvetiti a fogyasztd szamara,
hogy Uzemi auditokkal hitele-
sitett, megbizhaté mindséqu,
ellenérzott alapanyagokbd! ké-
szUlt, hazai el®éllitasu terméket
valaszt. 2013-ban adtuk be az
elsé védjegypalyazatunkat, és
mara mar 130 aktiv védjegyes
termékkel rendelkezink.” 7/

13. Magyar Kincsek

Ugyfélrendezvények - egészen masképp

Szerencs és kornyékére, az
afrodizidkumok birodalma-
ba vezetett a Magyar Termék
Nonprofit Kft. tizenharmadik
Magyar Kincsek programja.
A 2017 nyaran elindftott ese-
ménysorozat népszeriségét
jol mutatja, hogy 30 védjegy-
hasznald cég képviseletében
40 f6 vett részt rajta. Ezuttal
egy Uzletlanc képviseldje is
csatlakozott hozzdjuk.

A Magyar Termék tdbb
mint védjegy — hangsulyoz-
ta Benedek Eszter, a Magyar
Termék Ugyvezetdje. — Véd-
jegyhasznaldinknak kapcso-
lati haldt és egytttmikodd
kozdsséget is jelent. SzEp és
eléremutatd példa erre a Ma-
gyar Kincsek programsoroza-
tunk. Ezek az alkalmak tulaj-
donképpen specidlis Ggy-
félrendezvények, amelyek
kotetlen talalkozasi lehetd-
ségeket kindlnak. Ezek soran
felfedezhetjiik Magyarorszag

kulinaris értékeit, vagy éppen
a népszer( nevezetességeket
lathatjuk egészen mas nézet-
bol. A kdzdsen atélt élmények
pedig hozzdjarulnak a kap-
csolatok elmélyitéséhez. Egy-
re tobb az olyan megvaldsult
Uzleti Otletek szama, amelyek
az itt folytatott beszélgeté-
sek eredményeként szilet-
tek. A legutobbi tdran ve-
link tartd Szabd Karoly Carlo,

a Kaméleon Rekldm Kft. tigy-
vezetd igazgatdja ezt ugy fo-
galmazta meg: »Jé név a Ma-
gyar Kincsek, de nemcsak ha-
zank szépségei okan, hanem
a csapat, a tagok, a Magyar
Termék védjegyhasznalok ko-
z0ssége miatt is. A szakmai és
bardti beszélgetések szétva-
laszthatatlanok «”

A Magyar Kincsek keresé-
se 2023-ban is folytatodik.
A Magyar Termék Nonprofit
Kft. célja, hogy tovabb er6-
sitse és 6sztondzze a Magyar

WA

“Several Sole-Mizo products are brand icons”

According to Bedta Harcsa, strategy and marketing director of Bonafarm Zrt,
the Mizo brand is famous about being an innovative force in the dairy indus-
try. Sole-Mizo Zrt. is a member of the Bonafarm Group, and the company pro-
cesses 400 million litres of Hungarian milk annually. “Several Mizo products
serve as brand icons. Consumer surveys revealed that Mizo is ranked 3¢ on the
TOP 20 most chosen brands list. We are market leaders in the UHT milk and fla-
voured milk drink categories” - informed the strateqy and marketing director.
Last year Sole-Mizo Zrt's net sales revenue was more than HUF 89bn, from
which 30% was export sales. “For Sole-Mizo it is essential to manufacture
quality products, using safe Hungarian ingredients. This fact is exactly what
the Hungarian Product trademark calls attention to. We already have 130
products that bear the trademark” — told Bedta Harcsa. 7

rejtett természeti, kulturdlis,  Termék kdzosséget. //

13" Hungarian Treasures programme

commences

The 13" Hungarian Treasures programme of Hungarian Product Nonprofit
Kft. took 40 representatives of 30 trademark using companies to Szerencs
and its surroundings. Managing director Eszter Benedek explained that the
Hungarian Treasures programme series introduces the country’s cultural,
natural and historical values to partners. These tours are also real commu-
nity-building events for trademark users. Hungarian Treasures will return in
2023, as Hungarian Product Nonprofit Kft's goal is to strengthen the Hun-
garian Product community further. 7
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Elindult a Pilulka.hu

Pilulka.hu néven debtélt Magyarorszagon a Pilulka
Csoporthoz tartozé e-shop, amelyen minden olyan
termék megtalalhato, ami az egészséges életvitel-
hez szilkséges. Az e-shop mellett a rendeléseket
az androidos és i0S alapu eszkézokon futo Pilulka
mobilapplikacion is le le-

het adni. Tovabbd hamaro-

san bevezetik az on-demand

hazhozszéllitast is, ami azt

jelenti, hogy a megrendelést 4

egy eldre kivalasztott o3
intervallumban kézbesftik. ”V
A Pilulka célja, hogy N |

Magyarorszag elsé szamu Petr Kasa
mobilapplikaciérél is elérhet§  vezérigozgato

online drogéridja legyen. Flvlke

- Magyarorszag jelentés potencillal rendelkezik az
e-kereskedelem és a gyogyszer-kiskereskedelem teri-
letén. It alkalmazzuk elészor a hibrid modelltnket. Ez
azt jelenti, hogy a szlovak lednyvallalat infrastruktu-
réjara, meglévo logisztikajara és raktarkészletére épit-
jk ki a magyarorszagi muikodést, Magyarorszagon
pedig kilon kereskedelmi, marketing- és tigyfélszol-
galati részleget alakitunk ki. Ez a megkozelités oriasi
rugalmassagot és hatékonysagot biztosit szamunkra
szolgaltatdsaink és termékeink fogyasztdi igényekhez
torténd igazitdsaban — mondta Petr Kasa, a Pilulka ve-
zérigazgatdja. /

Pilulka.hu launched

Pilulka.hu is the name of the Pilulka Group’s Hungarian on-
line shop, where customers can buy everything they need for
a healthy lifestyle. The launch comes with a Pilulka smart-
phone app for Android and iOS. Soon an on-demand home
delivery service will follow. Petr Kasa, CEO of Pilulka: “Hungary
has great growth potential in e-commerce and pharmaceu-
tical retail. This is the first place where we are using our hybrid
model, building our Hungarian operations on the Slovakian
subsidiary’s logistics background.” 7

Mostantdl még tobb tranzakcids
adat az Uj OTP MobilBankban

Az OTP Bank ismét
egy Ujdonsaggal b6-
viti az Uj mobilbank-
jdban nyujtott szol-
galtatésok korét: a
tranzakcios adatok

az eddigieknél bosé-
gesebb és egyértel-
mUbb informacidkat
nyUjtanak a kiadasi té-
telekrél mostantol a
mobilbankot hasznald
Ugyfeleknek.

A Mastercarddal ko-
705 fejlesztésnek ko-
szonhetéen a ,Tranz-
akciok” listdjaban és a

Kiadasfigyelében, az egyes tranz-
akciok mellett — amennyiben el6-
zetesen feltoltotte azt — megjele-
nik a keresked® logdja, illetve egy
pontos helymeghatarozasi adat
(térkép) is. A felhasznalok ezenfe-
|Gl egy jobban beazonosithato ke-
reskeddi nevet is ldthatnak majd:
ennek elénye, hogy nem az Ugy-
felek szamara éltaldban kevéssé
informativ kft. vagy bt. megneve-
zésbdl kell visszakovetkeztetni az

vanun  egyes vasarlasok rész-
leteire, hanem a hét-
koéznapokban, a napi
vasarlasok sordn meg-
ismert és megszokott
markanevet taldljak
majd az adott tranzak-
cio mellett.

- Az Ethoca fejleszté-
stink legnagyobb elé-
nye, hogy a felhaszna-
Ik, a kartyakibocsa-
tok és a kereskeddk

is nyernek vele. Fel-
hasznéléi szempont-
bol dtldthatébbd teszi
a kartyas tranzakciok
utankdvetését és tovabb erdsiti a
biztonsdg érzetét, hiszen konnyen
beazonosithatok az egyes vasar-
lasok. Eppen ezért a kartyakibo-
csatonak is kevesebb félreértésbdl
elinditott chargeback folyamatot
kell kezelnie. A keresked&k pedig
nagyobb vizibilitast kapnak azal-
tal, hogy logoéjuk és cimik megje-
lenik a mobilbankban — emelte ki
Szetnics L&szl6, a Mastercard regio-
nalis Uzletfejlesztési igazgatdja. /

Tranzakei6k Q
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Even more transaction data in the new OTP MobilBank
OTP Bank has made more transaction data available in its mobile bank service. As a result of
development implemented in partnership with Mastercard, retailer logos and store locations on
amap are now also indicated on the Transactions list and in the Spending Monitor menu item.
LdszI6 Szetnics, regional business development director of Mastercard told: the biggest advan-
tage of their Ethoca development is that users, card issuers and retailers all benefit from it. 7/

Két és félszeresére ndtt a mobileszkdzos fizetések szadma

A digitélis, ezen belll a mobilos fizeté-
sek mogott allé massziv informatikai
rendszer teljesen biztonsagos vasarla-
sokat tesz lehetévé. Ezzel ma mar egy-
re tébben tisztdban vannak, ezért nem
meglepd az okoseszkodzos fizetések sza-
mottevd bévilése. Ez részben annak is
kdszonhetd, hogy a jarvany miatt 2020-
ban rendkivili mértékben felgyorsult a
digitdlis megoldasok irdnti igény.

A lakossagi Ugyfelek okoseszkozos fizetés-
re valo egyre erételjesebb fogékonysaga-
nak jele, hogy az idei masodik negyedév-
ben a Magyarorszagon kibocsétott bank-
kartyakkal 6sszesen 364 millio vasarlasi

22 Trade 50951520231 //

tranzakcio tortént, ez pedig az eléz6 év
azonos idészakaban regisztralt majdnem
283 millio fizetéshez képest 29%-0s emel-
kedésnek felel meg. Az okoseszkdzos fi-
zetéseket magdaban foglalo, Ugynevezett
kértyaalapu mobilfizetések ennél is na-
gyobb mértékd ndvekedést értek el: kozel
63 millio alkalommal fizettek valamilyen
mobileszkdzzel, ami tranzakcidszamban
két és félszeres bovilést jelent.

- Az okoseszkdzos fizetések extra bizton-
sagot nyUjtanak. Az okoseszkozos fizetést
az ugynevezett NFGs és mobiltokenes
technoldgia teszi lehetévé. Mindkettd
abszolut biztonsagos, és nagyon erétel-

jes banki informatikai rendszerek segitsé-
gével mikddnek — mondta Németh Ba-
lazs, a K&H innovacios vezetdje. /

Two and a half times more

mobile payments

In the second quarter of 2022, 364 million pur-
chases were made using bank cards issued in
Hungary, which was 29% more than in the same
period of 2021. The number of card-based pay-
ments using smart devices increased even more:
there were almost 63 million such transactions

— 2.5 times more than in the base period. Baldzs
Németh, chief innovation officer of K&H told:
payment by using smart devices — based on NFC
and mobile token technology — offers extra se-
curity too. 7
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Robotvezérelt logisztika
a Coca-Cola HBC Magyarorszagndl

A Coca-Cola HBC Magyarorszag a kozel-
multban 750 milli¢ forintot meghalado
értékd beruhazasokat hajtott végre lo-
gisztikai folyamatainak fejlesztése célja-
bdl. A hazai élelmiszeripari szereplok ko—
20l elséként a val-

lalat dunaharaszti

kdzponti raktara-

ban alltak munka-

ba mesterséges in-

telligencia éltal mU-

kodtetett robotok,

amelyek a turasze-

dés hatékonysaga- =

nak novelésében és a még pontosabb
vevekiszolgalasban segitik majd a terdle-
ten dolgozok munkajat.

A robot picking névre keresztelt fejlesz-
tés a hazai élelmiszeriparban egyedulal-
16 logisztikai innovacionak szamit. A lo-

gisztikaban érintett turaszedési folyamat
egy része mostantol egy munkavallalok-
tél teljesen elzart 1000 négyzetméteres
terdleten valosul meg, ahol a gyartésor-
rol érkez6 termékek 6sszekészitését, rak-
lapokra helyezését
és folidzasat harom
dnmUikodé robotkar,
targoncak és a ter-
mékek mozgatasa-
ért felel6s kisebb jar-
mUvek, Ugynevezett
. sharkok végzik onal-
«@f [5an gondolkodva.
A jovébe mutatod technoldgiai innova-
ciok segitségével a vallalat tjabb jelen-
t6s lépést tesz afelé, hogy Magyarorsza-
gon johessen létre a 29 orszagot felole-
|6 Coca-Cola HBC Csoport legnagyobb
kozép-eurdpai gyartobazisa. /

Coca-Cola HBC Magyarorszdg starts using robots in logistics
Just recently Coca-Cola HBC Magyarorszdg has completed a HUF 750m investment: in the Dunaha-
raszti warehouse they are now using robots with artificial intelligence technology for order picking.
Robot picking is an innovation that stands alone in the Hungarian FMCG sector. On a floor space of
1,000m? it is now exclusively robots that prepare the products for dispatch, with the help of robotic

arms and small Al-

driven vehicles, called sharks. 7

Uj trendek az e- kereskedelemben

A cross-dockingon alapulé hazhoz szal-
litds és a csomagolasmentes kézbesités
hatdrozza meg a karacsonyt megelé-
76 csucsszezonban a hazhoz széllitasi
megoldasok fejlédésének Uj irdnyait az
adatvezérelt, okoslogisztikai szolgaltata-
sokat kinald DODO szakértdi szerint.

A cross-dockingon alapuld kiszallitas egy
rendkivil hatékony, gyors és a logisztikai
folyamatokat lényegesen leegyszerUsi-
t6 szallitasi folyamat. A kézbesitésre vard
csomagok az értékesitd partnerektd! a ki-
szallitast végzd szolgaltato raktaraba ke-
rdlnek, ahonnan szortirozas utan Utvona-
lakra optimalizalva kézbesitik a futdrok a
vasarlék megrendeléseit.

Az online vasarlasok szamanak nove-
kedésével parhuzamosan a kiszallita-

sok soran felhasznélt csomagoldanya-
gok mennyisége is ndvekszik, ami jelen-
t6s kornyezeti terhelést jelent. A DODO
fenntarthatésagi torekvéseinek djabb
|épéseként bevezette az Ugynevezett
dobozoldsmentes szdllitast, amelynek
lényege, hogy az &ru a gyartotol vagy
forgalmazotol az eredeti gyari csoma-
goldsban érkezik meg a vasarléhoz, to-
vabbi dobozolds nélkul. /

New trends in e-commerce

Cross-docking based and packaging-free home delivery are the main directions in which parcel de-
livery is going in the peak period before Christmas — according to the experts of smart logistics ser-
vice provider DODQO. Cross-docking type delivery is efficient, fast and simplifies logistics processes very
much. DODO has recently started box-free delivery — this means that the goods aren’t put in an extra
box for delivery, they reach customers in their original packaging only. 7

Fulfillment kdzpont
nyilt webdruhdazak
Szamara

Megkezdte ,nagylzemi” mikodését
Magyarorszag legnagyobb, csticstech-
noldégias fulfillment kdzpontja a Buda-
pest melletti Ullén. A magyar e-keres-
kedelem friss szerepléjeként a Boxy Zrt.
egy teljesen Uj piacot nyit a magyar
webdruhazaknak a kiszervezett raktarlo-
gisztikdban (fulfillment szolgaltatasok).
Ma Magyarorszagon a webdaruhazak
jellemzden teljes raktarat vagy polche-
lyet bérelnek, a megrendelt termék ki-
széllitésahoz pedig kulon futdrszolga-
latot vesznek igénybe. A kiszervezett

fulfillment szolgaltatas révén azonban
mindent, tehat a teljes logisztikai folya-
matot A-tol Z-ig igénybe vehetik. Ez-
alatt értjuk a webaruhdzmotorokkal
tokéletesen integralt raktari informatikai
rendszert, a robotizalt kommissidzast
és szortirozast, a hibdtlan csomagolast,
valamint egy raktari és kiszallitd csapat
szakértelmét is. Ezért mar nem szlksé-
ges a sajat raktar fenntartasa, s6t mind
koltségben, mind szolgaltatasi szinvo-
nalban elényosebb a kiszervezés, akar a
legkisebb webdruhdzaknak is.

A cstcstechnoldgia és a legmoder-
nebb logisztikai szolgéltatasok egyedi
skaldzhatosagaval pedig tehermentesi-
teni és magasabb szolgaltatasi szintre
tudja emelni a hazai online kiskereske-
delmet alkoté webdruhdzakat is, ami
hozzajarul a hazai e-kereskedelem egé-
szének fejl6déséhez. /

Fulfilment centre opens for
online stores

Hungary's first cutting-edge technology fulfil-
ment centre is now up and running, located in
Ull6. As a new player in Hungarian e-commerce,
Boxy Zrt. has opened a completely new mar-
ket in fulfilment services for Hungarian online
shops. So far most Hungarian online shops have
typically rented warehouse space and hired a
courier service for delivery. By using a fulfilment
service, the whole logistics process, from Ato Z,
is carried out by a single service provider — this is
cheaper and more efficient for online shops. 7
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Visszavdlthatd Uveges tejet
kindl a svajci Coop

m Az elsé szakaszban

tobb mint 100 svajci

Coop-lzlet kindlja a
Naturaplan bio teljes tejtermékeket visszavalt-
hatd Gvegben. A pasztérozott bio teljes tej 1
literes Uvegpalackokban kaphaté, amelynek ara
kauciot is tartalmaz. Az Gvegvisszavaltas Svéjc
valamennyi Coop Uzletében lehetséges.
Okoldgiai szempontbol az Givegpalackok mar a
harmadik felhasznélastol kezdve jobban hasz-
nosulnak, mint a polietilén palackok, &t felhasz-
nalas utdn pedig, mint a karton italdobozok. Az
Ujrafelhasznalhaté Gveget az azok tisztitasaért
és sterilizélasaért is felelés Emmi Schweiz AG
partner szerezte be. A palackokat az Emmi
egyik frenkendorfi lednyvéllalatanal toltik.

Coop Switzerland introduces milk in
returnable glass bottles

In the first phase more than 100 Coop stores sell Natur-
plan organic milk in glass bottle packaging. Shoppers
need to pay a deposit when purchasing the 1-litre prod-
uct, and the glass milk bottles can be returned in any
Coop store in Switzerland. The reusable bottles were
delivered by Emmi Schweiz AG. «

A Delhaize Szerbia is térekszik a
villamosenergia-megtakaritasra

Az egyre ndvekvo energia-
vélsagra valaszul intézkedé-
seket jelentett be a Delhaize
Szerbia az energiatakarékos-
DELHA'ZE sag és a felelds fogyasztés
tudatositésa érdekében.
A kereskedelmi lanc lekapcsolja az tzletekben
taldlhaté osszes vilagitd rekldamot, a beltéri rek-
lamvildgitast és az italh(téket, valamint optimali-
zélja a hémérsékletet minden Uzletében. A be-
szallitdi italhtiték szintén kikapcsolasra kertinek
éjszakdra, az izletek zarva tartdsi idejére. A cég
emellett kézponti hitésmonitorozasi és -iranyita-
si rendszer vezet be.
A véllalat kozlése szerint e épéseket mar 170 Uiz-
let megtette, és az év végéig tovabbi 80 lizlet
csatlakozik ezekhez.
Azt is tervezi a Delhaize Szerbia, hogy 2024-ig
teljesen atall a LED-es vildgitésra, amivel évente
700 MWh-val csokkenti az d&ramfogyasztast. Az
ezt kdvetkezd 8 év alatt teljesen kiiktatja a freon-
alapu hdtérendszereket, és CO,-s hltérendszerre
all &t, amivel 40%-kal csokkenti majd az energia-
fogyasztast.

Electricity saving efforts by Delhaize Serbia

Delhaize Serbia has announced measures to save elec-
tricity and raise awareness about responsible consump-
tion, in response to the growing energy crisis. The retail-
er will turn off all illuminated advertising in stores, in-
door advertising lighting and beverage refrigerators.
Delhaize Serbia will also optimise the temperature in all
ofits stores. This has already been done in 170 stores
and 80 more will follow until the end of the year. «

HUtébe szallitdsi szolgdltatdst
indit a Carrefour

Franciaorszagban
A Carrefour webshopban
rendeld vésarloi egy ki-
sérleti projekt keretében

a kozvetlentl a hiitészek-
Carrefour renybe trténé kiszallitast
is valaszthatjék. Ehhez a vésarloknak csupan egy
intelligens zarat kell felszerelnitk az Assa Ab-
loy-t6l, a Carrefour projektbeli partnerétdl.

A kiszallito sofér — az elére egyeztetett szalli-
tasi idépontban — a zdrat nyitva a vasarlo ott-
hondban teljesiti a kiszallitast: a friss terméke-
ket azonnal a hiitészekrénybe, a fagyasztott
termékeket a fagyasztdba, a szdraz arut pedig
a konyha egy koézponti helyére teszi. Tavozas
el6tt a futdr képet kild az Ugyfélnek a kiszalli-
tott élelmiszerekrél. A vasarlok értesitést kap-
nak a futér lakésba, illetve hazba belépésekor
és tdvozasakor egyarant.

A Carrefour bar elséként vezeti be a hiitészek-
rényes kiszallitasi szolgéltatést a francia piacon,
am a rendszer az Egyesiilt Allamokban mar
egy ideje létezik.

Carrefour starts straight-to-fridge
food delivery in France

Carrefour is currently testing food delivery into the
homes of shoppers. As part of a pilot project, customers
need to install a smart lock from Assa Abloy, Carrefour’s
partner in the project, and then those who order via the
Carrefour web shop can choose delivery directly to the
fridge. The delivery driver can unlock the lock — during
the pre-announced delivery time slot — and put the
products in the fridge. +

A Nestlé 2,3 millio eurdt ruhdz
Uj héenergia-rendszerébe

SZANE —  ANestlé23
‘ﬁk%\z/\ Nestle o Millig eurdt
invesztalt a

spanyolorszagi La Penilla de Cayonban taldlha-
t6 csokolddégydraban Iétesftett Uj héener-
gia-rendszerbe. A véllalat hészivattyut telepi-
tett, amely a gyar hideg termel6éizemének ma-
radékenergidjat hasznalja fel a termeléshez és a
légkondicionaldshoz hasznalt viz felmelegitésé-
re.

A csoport szerint az eljdrassal 5%-os ener-
giamegtakaritas érhetd el. A rendszer kilenc-
szer hatékonyabb, mint a hagyomanyos, féld-
gézt hasznald rendszer, és hozzdjarul a szén-di-
oxid-kibocsétas csokkentéséhez.

A Nestlé azt is elmondta, hogy a melegviz-dramol-
tatés kdzpontositasa akar 15 ezer kobméternyi viz-
megtakarftast is eredményezhet az tizemben.

Nestlé invests 2.3 million euros in
new thermal energy system

Nestlé has invested EUR 2.3m in a new thermal energy
system at its chocolate factory in La Penilla de Caydn.
Nestlé has installed a heat pump that uses residual ener-
gy from the factory’s cold production plant, to warm up

the water used both in production and air conditioning.
The company says it can save 5% of its energy use this
way. «

QR-koéd kerdl a Barilla egyes
tésztatermékeire

. LA Barilla QR-kodokat
V2E11ED helyezett el tizleg-
népszer(bb tésztdja-

nak csomagoldsan a latassérilt fogyasztok se-
gitése céljabdl. Ezzel a lépéssel az olasz gyartd
boviti egylttmUikodését a vak és gyengénlatd
fogyasztoknak él6 hang- és képi tdmogatast
nyuijté Be My Eyes platformmal.

A véllalat oktéberben kezdte meg a QR-kddok
bevezetését a Barilla klasszikus penne, spagetti,
farfalle, rotini, rigatoni, trikolor rotini, vékony spa-
getti, fettuccini, angyalhaj és linguine dobozain.

Barilla puts QR code on certain
pasta products

Barilla prints QR codes on the packaging of ten of its
most popular pasta products, as the ltalian pasta mak-
er seeks to support visually impaired consumers. This
step will see Barilla extending its partnership with Be My
Eyes, a platform that provides live audio and visual sup-
port for blind and visually impaired shoppers. «

Szén-dioxid-semleges vallalati
rendezvényt tartott az ALDI
Portugal

3 Az ALDI Portugal szén-di-
oxid-semleges belsd vallalati
rendezvényt tartott, amely a
kiskereskedd szerint az elsé
ilyen jelleg( rendezvény volt
az ALDI Nord Csoporton belil.
A,Sou Aldi"vallalati rendezvényre Serra da Ar-
rabida (Quinta do Patricio) vérosaban kerilt sor
mintegy 300 alkalmazott részvételével.

A Systemic tanacsadd céggel egytttmiikod-
ve a vallalat megmeérte a rendezvény szénlab-
nyomdt, és teljes egészében kompenzélta azt
CO,-kibocsatasi egységek megszerzésével, va-
lamint két olyan projekt finanszirozasaval, ame-
lyek elésegitik a kibocsatascsokkentést és a
szén-dioxid megkotését.

A rendezvény szénldbnyomanak méréséhez ki-
szamitottak a rendezvényhez kapcsoléddan ki-
bocsatott Uveghazhatasu gazok (GHG) meny-
nyiségét, figyelembe véve kilénbdzé kritéri-
umokat, tobbek kdzott a megtett kilométerek
szamat és az alkalmazottak dltal a helyszinre
valo eljutdshoz hasznalt kozlekedési eszkdzoket.

Aldi Portugal organises carbon
neutral corporate event

Aldi Portugal has held a carbon neutral internal corporate
event, which was the first of its kind within the Aldi Nord
Group. The event took place in the city of Serra da Arrdbi-
da (Quinta do Patricio) and was attended by around 300
Aldiworkers. In partnership with consultancy firm System-
ic, the discounter measured the carbon footprint of this
event and offset its equivalent CO2 emissions in full. «
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Uj disztribucios kdzpontot nyit
a SPAR Australia Brisbane-ben

A SPAR Australia oktéberben
nyitotta meg Uj elosztokdz-
pontjat a Queensland allam-
beli Brisbane-ben. A 13 400
négyzetméter alapterilet(
|étesitmény megnyitdsarél
sz6l6 dontéssel a véllalat egyik célja a helyi
gazdasag tdmogatasa és a franchise-halézat-
ban mUikodé, tébbségében kis csalddi vallalko-
7450k jobb kiszolgalasa.

Az Uj létesitmény 240 SPAR- és fliggetlen kiske-
reskedelmi egységet fog ellatni Ausztrélia ke-
leti partvidékén, és vele egyutt a vallalat im-
mar tébb mint 2500 munkavallalét foglalkoz-
tat halézatban.

A SPAR szerint az Uj disztribucids kozpont mo-
dern infrastruktdrdja hatékonyabb és fenntart-
hatébb a kordbbiaknal.

SPAR
Australia

SPAR Australia opens new
distribution centre in Brisbane

This October SPAR Australia opened a new distribution cen-
tre in Brisbane, Queensland. It covers 13,400m?of floor space,
and one of the objectives with this step was to support and
contribute to the local economy and the industrial commu-
nity. The new facility will supply 240 SPAR and independent
retail supermarkets on the East Coast of Australia. <

Az Eroski sajat markas
termékcsalddjaiban is alkalmazza
a Planet-Score jel6lést

rq m A spanyol Eroski a
a” termékek kdrnye-
zeti hatdsat értékeld Planet-Score kezdemé-
nyezés révén igyekszik a vasarlokat sajat mar-
kés termékeinek karbonldbnyomérol tajékoz-
tatni, igy elésegitve a felelds és tudatos
vasarlasi dontéshozatalt.

A vallalat kordbban mdr tébb hazai szervezet-
tel egyuttmukodésre lépett azzal a céllal, hogy
k6z6s fenntarthatdsagi jelolési keretrendszert
hatdrozzanak meg. Ez a projekt része az Eros-
ki vonatkoz¢ stratégiaja keretében tett kdrnye-
zetvédelmi kotelezettségvallaldsanak, amely a
fenntarthatobb csomagolés alkalmazaséra, a
korforgasos gazdasag elémozditasara és a bio-
|6giai sokféleség megdrzésére irdnyul.

A véllalat tovédbba tdmogatja az EU szén-di-
oxid-semlegesség iranydba hat¢ felelés élelmi-
szeripari és marketinggyakorlatokrél szél6 ma-
gatartasi kddexét.

Eroski to use Planet-Score label on
its private label products too

Spanish retailer Eroski has decided to put the Plan-
et-Score label on its private label ranges, to better in-
form consumers about the carbon footprint of its prod-
ucts. Earlier Eroski already collaborated with several
organisations, with the objective of establishing a
framework for sustainability labelling together. «

Immunerdsito és
regenerdciot tamogato
gumicukor a Gatorade-tél

: A PepsiCo Ga-

@ PEPslco torade marka-

ja az elsé tap-
lalékkiegészits, amely a gumicukrok irdnyaba
mozdul el azzal a céllal, hogy egyre tobb al-
kalmat adjon a fogyasztoknak sajat termékei
hasznalatéra. A véllalat Gatorade Recovery
Gummies néven az edzést kdvetd regenera-
Ciot és Gatorade Immune Support Gummies
néven az immunrendszert tdmogatd vitami-
nokat és dsvanyi anyagokat tartalmazé gumi-
cukrot vezet be a piacra.
A termékek egyenként 25,99 dollarért, cso-
magban pedig 46,80 dollarért kaphatok.
A gumicukor bevezetése az energiaitalok ka-
Fast Twitchcsel nemrégiben belépé Gatorade
marka Uj termékkinalatdban a legujabb.

Gatorade rolls out immune support
and recovery gummies

PepsiCo’s Gatorade brand is the first dietary supplement
to enter the gummies segment, as the brand aims to
cover more times when an individual might use it. The
company is introducing Gatorade Recovery Gum-

mies and Gatorade Immune Support Gummies to the
market. «

Uj arculatot kap

ley 25 éves
lentésebb rebrandingjére készil: meguijitja a
tervezésével a vallalat célja, hogy a Celebrati-
meg.
tasra van sziksége. A marka modernizalasaval
fogékony és a markakkal egyre inkdbb a digi-

a Celebrations csomagoldsa
A Mars Wrig-
MARS torténetének
egyik legje-
Celebrations arculatét a Taxi Studio Ggynok-
séggel egylttmikodve. A csomagolds Ujra-
ons egy egész évben — és nem csak kara-
csonykor — élvezhetd édességként jelenjen
Az Uigynokség szerint a jobb érvényesiléshez
a Celebrationsnek sajat, egyedi markaidenti-
és progresszivebbé tételével a Celebrations
relevans lehet a fiatalabb, technoldgia irdnt
télis platformokon kapcsolatba 1ép6 fogyasz-
tok szamara is" - vélik a Taxi Studional.

New look packaging for Celebrations

Mars Wrigley is getting ready for one of the most signifi-
cant rebrands in its 25-year history: Celebrations is get-
ting a new look, in partnership with the Taxi Studio
agency. With the packaging redesign, Mars wants to
reinforce Celebrations as a treat choice for the whole
year round - not just for Christmas. «

Energiavalsag-kezeld
bizottsagot dllit fel az Auchan
Retail Portugdlidban

A feldllitott testulet
AUChan egy szélesebb kord
intézkedéscsomag részeként alakult, amelynek
célja az druhazak és a kozponti iroda energiafo-
gyasztasanak csokkentése.
A vdllalat nem nullarél indul, hiszen mar meg-
kezdte az attérést 100%-ban megujulé forr-
sokbol szarmazo energidra, és elindult a léte-
sitményekben — igy benzinkutakon, hipermar-
ketekben és a parkoldkban - a fotovoltaikus
panelek felszerelése.
Az Auchan azt kozolte, hogy az elmult évtized-
ben az eladotér négyzetméterére vetitve 33%-
kal csokkentette dramfogyasztasat, mig 14 leg-
nagyobb Uzlete mar rendelkezik ISO 14001
kérnyezetvédelmi tanusitvannyal.

Auchan Retail establishes energy
crisis committee in Portugal

Auchan Portugal has set up a crisis committee for ener-
gy management, as part of a wider set of measures to
reduce energy consumption in stores and the head of-
fice. The steps already taken by the group include the
switch to 100% renewable energy, and installing photo-
voltaic panels at its facilities. «

Digitalis bankkdartyat
bocsat ki az Albert Heijn

A holland Albert
Heijn kiskereskedel-
mi vallalat digitalis
bankkartyat bocsét
ki, amely Ujabb fizetési médot jelent az élelmi-
szert online rendeld vasarlok szamadra. Az Uj
kartya lehet6vé teszi, hogy a vésérlok az AH-al-
kalmazéason keresztll biztonsdgosan, gyorsan
és egyszer(en fizessenek.

A funkcidhoz a vésarldknak el6szor aktivalni-
uk kell a bankkartyajukat az alkalmazasban,
majd ugyanitt vagy az ah.nl oldalon torté-

nd rendelés alkalmaval a digitalis bankkartyat
kell valasztaniuk fizetési modként. A vasarlas-
kor a szamlan a vésarlas 6sszege elkulonitésre,
de végleges levonasra csak azutan kertl, hogy
az élelmiszert a vésarlo atvette, és a visszaval-
tott Uvegek vagy ladak betétdija is rendezé-
dott. A szamla a kiszallitast kovetden elérhetd
az AH-alkalmazasban.

Az Adyen, az ING, a Mastercard és a Rabobank
egylttmUkodésével fejlesztett kdrtya beveze-
tése oktéber 31-t6l szakaszosan torténik.

Albert Heijn

Albert Heijn issues digital bank card

Dutch retailer Albert Heijn has launched a digital debit
card, as an additional payment method for customers
who order their groceries online. All shoppers need to do
is activate their debit card (developed by Adyen, ING,
Mastercard and Rabobank) once in the AH app, and
then choose the payment method when ordering via
the app or at the ah.nl website. The rollout will take
place in phases, beginning on 31 October. «
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Tante Fanny: teljes kiérlésy

termékek a fokuszban

Teljes ki6rlést lepénytésztat
is kinal a Tante Fanny Auszt-
riaban, ahol tovéabbi teljes
ki6rlést ujdonsagok piaci
megjelenése is varhaté a
markatol.

A villalat szerint manapsag fontos, hogy az
egészséges ételek jo izliek, kreativak legyenek,
és a fogyasztéknak oromet szerezzenek. Ezért
a jovében tovabb bévil teljes kiérlés friss
tésztaik valasztéka: a mar jol ismert leveles
tészta és a lepénykenyér mellett hamarosan
quiche-, torta- és pizzatészta is kaphaté lesz a
marka égisze alatt.

A 280 g-os teljes kidrlési leveles tészta mellett
most mar egy Uj, 340 g-os teljes kidrlésy le-
pényalap is kaphaté. A négy egyenként 85
grammos darabot tartalmazé csomagban lévé
tészta édes vagy sos feltétekkel kiegészitve
minddssze hét-kilenc perc alatt megsuthetd.

Tante Fanny: wholemeal products in
focus

Tante Fanny has rolled out fresh wholemeal pastry in
Austria, where the brand will come out with more new
wholemeal products in the future. In addition to the
company’s 280g fresh wholemeal puff pastry, the com-
pany now also offers a 340g fresh wholemeal pie pastry
product - the 4x85g pack can be prepared with sweet
or salty topping in just 7-9 minutes. «

Kindban nyit iroddt az orosz
Ozon a hatdron dtnyuld
értékesités fokozdsa
érdekében

Irodat nyit
OZON (U ¥
e oo ee BbiGMpaNTE Shenzhe-
ben az

Ozon Holdings orosz online kiskereskedelmi
vallalat, hogy névelje platformjan a hatéron
atnyuld értékesitést. A lépést az e-kereskedel-
mi cég altal az év elején Torokorszagban tor-
téntirodanyitas elézte meg.

Az Ozon kdzleménye szerint piacterén mar
10 000 kinai eladé kindlja &ruit az orosz vasar-
l6knak, és a hatdrokon atnyulé értékesitési
részlegén, az Ozon Globalon keresztili elada-
sok 95%-a Kindbdl szarmazik.

A kinai termékek irdnti kereslet Oroszorszag-
ban, Ugy tlnik, jelentds, a megrendelések f&-
leg az elektronikai és ruhazati cikkeket érintik.
Az egyelére nem publikus, hogy az iroda mi-
kor kezdi meg mUikodését.

Russia’s Ozon opens office in China to
boost cross-border sales

Russian online retailer Ozon Holdings will open an of-
fice in Shenzhen in China, because they wish to boost

cross-border sales. According to a statement by Ozon, it
already has 10,000 Chinese sellers offering products to
Russian customers on its marketplace, with China ac-
counting for 95% of sales through its cross-border sales
unit, Ozon Global. «

Eritritollal béviti édesitdszer-
portfoliojat a Tate & Lyle

TATE ¥ LYLE

ATate & Lyle ERYTESSE néven forgalmazott
eritritollal bévitette édesitészer-portfélidjat, és
stratégiai egyUttmikddési megallapodast ko-
tott a vegyulet egyik beszéllitdjaval.

Ezzel a |épéssel a Tate & Lyle képes lesz tigyfe-
leit segiteni az egészségesebb, cukor- és ka-
|6riaszegényebb termékek iranti novekve ke-
reslet kielégitésében, és az dsszetevd egyik
vezet6 beszallitéjaként megszilardithatja pia-
Ci pozicidjat.

Az ERYTESSE eritritol, melynek édessége a
szacharozhoz képest 70%-0s, am kalériatar-
talma nulla, szamos élelmiszeripari termék-
ben - a tdbbek kozott italokban, tejtermékek-
ben, pékarukban és édességekben — kerdil fel-
hasznalasra.

A cukorszer( iz&lményt nyujto eritritol 6nallo-
an vagy természetes édesitészerekkel, példaul
steviaval és monkgytmdlccsel, valamint nagy
hatasfoku édesit6szerekkel, példaul szukraldz-
zal kombindlva is hasznélhato.

Erythritol in Tate & Lyle’s sweetener
portfolio

Tate & Lyle has added ERYTESSE erythritol to its sweet-
ener portfolio, having signed a strategic partnership dis-
tribution agreement with a supplier of the compound.
ERYTESSE Erythritol has about 70% the sweetness of
sucrose, a similar temporal profile and zero calories. It
can be used in various food items, including beverages,
dairy, bakery and confectionery products. «

Tavaly 38%-kal csdkkentette
szénldbnyomdt a spanyol
Mercadona

MERCADONA

Az éghajlatvaltozasrol szolé Périzsi Megallapo-
das értelmében a Mercadona 2015 és 2021
kozott folyamatosan mérte kibocsatasat. A val-
lalat szénldbnyomanak csékkentése érdekében
Uzleteit mintegy 9000 napelemmel szerelte fel,
és hatékony, fenntarthaté CO_-alapu h(térend-
szereket vezetett be, valamint szigordan ellen-
6rzi a hiitékdzeg-gazszivargasokat.

A véllalat fokozott figyelmet fordit ezen tdlme-
ndéen a fenntarthato logisztikara, amit gaziize-
mu teherautokkal, EURO 6-os flottaval, ECO
furgonokkal és mega félpétkocsis teherautdk-
kal valosit meg amellett, hogy vasuti szallitast
is igénybe vesz.

A Mercadona szerint LED-es vilagitast, zart fa-
gyasztoszekrényeket és mas energiatakarékos
megolddasokat alkalmazd hatékony druhédzi mo-
dellje is hozzdjarult az energiatakarékossaghoz.

Spain’s Mercadona: 38% smaller
carbon footprint last year

Mercadona measured its emissions from 2015 to 2021,
in line with its commitment to the Paris Agreement. In
order to reduce its footprint, the group has installed
9,000 solar panels at its stores, along with implement-
ing efficient and sustainable refrigeration systems with
transcritical and subcritical CO2. Mercadona also close-
ly monitors refrigerant gas leaks. «

Sejtalapu tejbdl készitett
joghurtot a Wilk

AWilk izraeli élel-
miszer-technold-
giai vallalat elké-
szitette a vildg
els6, laboratoriu-
mi tejzsirbdl készilt joghurtjat. A hagyoma-
nyos tejtermékekbdl és tenyésztett sejtek altal
létrehozott tejbd| készult termék joghurttal
szemben tdmasztott kémiai és bioldgiai kove-
telményeknek valé megfelelését kiilsé labora-
tériumok értékelték — kozolte a vallalat.

A joghurt a Wilk technoldgiai képességeit hi-
vatott igazolni. Nagy valészintséggel nem
olyan termékrél van sz6, amelyet a véllalat
magaban kivan fejleszteni a kdzeljovoben,
mert mint a vallalat kdzleményében jelezte,
jelenleg a fé hangsulyt a csecsemdtapszerek-
ben felhaszndlhato sejtalapi emberi tejzsir
elééllitdsara helyezi.

Wilk makes yogurt from milk created
by cultivated cells

Wilk, an Israeli food tech company, developed the
world’s first yogurt made with cultured milk fat. The
new product, made with both traditional dairy prod-
ucts and dairy created by cultivated cells, was validated
by external laboratories: it meets all chemical and bio-
logical requirements to be yogurt. 4

Online szolgdltatdst indit
a Continente Madeirdn

lanc elinditotta online

CONTINENTE szolgaltatdsat Made-

irdn, amely lehet6vé teszi a funchali vasarlok
szamara, hogy online véasaroljanak élelmiszert,
amit aztan otthonukban kiszallitasi dij fejében
vagy a Sdo Roque-i Uizlet Click&Go pontjan in-
gyenesen vehetnek 4t.

A korszer(i navigaciés rendszerrel miikodé és
személyre szabott ajanlatokat kinalé Continen-
te Online fizetéskor lehetéséget kindl a vésar-
l6knak a nem elérhetd termékeket helyettesitd
alternativak egyenkénti kezelésére is.

A portugal Continen-
te kiskereskedelmi
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A Continente Online a vasarldi tapasztalatok
alapjan nemrégiben kiérdemelte az E-grocery
Rating 2022 Portugal legjobb online szuper-
marketnek jaré elismerését Portugalidban.

Continente’s online service in
Madeira

Portuguese retailer Continente has launched its online
service in Madeira, enabling shoppers to purchase food
online and have it delivered to their homes, paying a
delivery fee. Shoppers can also choose free pick-up at
the Click&Go point of the store in SGo Roque. <

Allati takarmanyt készit
élelmiszer-hulladékbdl
a ForFarmers

A holland &llati
for takarmanygyarto,
afmefs a ForFarmers élel-
the total feed business  miszer-hulladékot
és alternativ nyersanyagot felhasznalva tervez
Uj allati takarmanyt fejleszteni és igy megfelel-
ni a fogyasztok fenntarthatdbb mezégazdasa-
gi gyakorlatokra vonatkozo elvarasainak.
A kérédzo, sertés és baromfi szektor szamara
takarmanyt gyartd cégcsoport a lépés oka-
ként az elvartnal gyorsabban valtozo piaci
trendeket emlitette.
A fokusz élesitése, a klimavaltozas és allatjolét
folotti tarsadalmi aggodalmakra vald reagalas
érdekében a ForFarmers Uj szervezet feldllita-
saval igyekszik Uj takarmdanyozasi koncepcio-
kat fejleszteni és a piacra bevezetni.

ForFarmers to make animal feed from
food waste

Dutch animal feed maker ForFarmers plans to use food
waste and alternative raw materials to develop new
feeds, in order to meet consumer demand for more sus-
tainable agricultural practices. ForFarmers — they pro-
duce feed for the ruminant, pig and poultry sectors —
said: faster than expected shift in market trends made
them take this step. «

A marokkai Attellivel 1ép
egyuttmukodésre a Barry
Callebaut

BARRY (()) CALLEBAUT

A csokolddégyartd Barry Callebaut hosszu
tavu partnerségi megallapodast kotétt a ma-
rokkoi Casablancaban taldlhaté Attelli SARL
édességgyarto és -forgalmazo céggel. A part-
neri megallapodas lehetévé teszi, hogy a val-
lalat képes legyen jobban kielégiteni a he-
lyi igényeket és felgyorsitani észak-afrikai ter-
jeszkedését. Az egylttmkddés keretében

a Barry Callebaut atveszi az Attelli casablan-
cai gyartoeszkozeit és -berendezéseit, ez-

zel megvetve ldbat Marokkoban, és az afrikai
kontinensen.

A megallapodas egy hosszu tavd beszallitoi
szerzédést is tartalmaz az Attellivel a csokold-
démasszakra vonatkozoan is.

A megallapodés aldirasara 6t hdnappal azutan
ker(lt sor, hogy megnyitott a szakmai bemuta-
t6 és tovabbképzd platformként miikodd ca-
sablancai Chocolate Academy Centre.

Barry Callebaut partners with
Morocco’s Attelli

Chocolate-maker Barry Callebaut has started a long-
term partnership with Attelli SARL, a sweets manufac-
turer and distributor located in Casablanca, Morocco.
The partnership will make it possible for the company
to better meet local demand, and to speed up its expan-
sion in North Africa. Barry Callebaut will take over the
production facilities of Attelli in Casablanca. «

Jobb felhaszndloi
élményt kivan nyujtani
applikacidjaban a Gorillas

A Gorillas elin-

GUHI[ M S ditotta alkal-

mazasanak

frissitett valto-
zatat, azzal a céllal, hogy a vasérloknak a sze-
mélyre szabhatdsag és a hasznalhatdsag tekin-
tetében jobb felhasznaldi élményt nydjtson.
A Google és az Apple alkalmazasboltjaibdl le-
tolthetd Uj verzid, dinamikusabb és interakti-
vabb”navigaciot tesz lehetévé, és kdnnyebb
hozzaférést biztosit a kiilonbdzd termékkate-
goridkhoz. Emellett javult az olvashatdsag, bé-
vUlt a termékvalaszték, jatékosabb’ lett de-
sign és merészebbek szinek, valamint sze-
mélyre sz6l6 Uizenet Gdvozli a ldtogatokat.
A vallalat ttekinthet6bbé tette a bevasarlo-
kosarat, egyszer(sitette a belépési folyama-
tot, és lehetévé tette, hogy a vasarlok kedven-
cukként listazhassék a leggyakrabban véasarolt
termékeket. A felhasznélok immar tagelhetik
a szallitasi cimeket, és kdnnyebben vélthatnak
fizetési modot.

Gorillas to provide better user
experience with app

Gorillas has launched the upgraded version of its app to
offer a better experience for shoppers — in both personali-
sation and usability. The app’s new version allows for a
more ‘dynamic and interactive” navigation, and an easier
access to different product categories. Users can down-
load it from the Google and the Apple app stores. «

Stratégiai partnerségbe
kezdett a Bel Group
és a Standing Ovation

A francia sajtgyarto Bel
Group stratégiai partner-
ségre lépett az alternativ
tejipari alapanyagokat
gyarto6 Standing Ovation-
nel.

Az egylttm(kodés keretében a Babybel sajt
gyartdja a Standing Ovation technoldgidja
segitségével elddllitott kazeint fogja felhasz-
nalni alternativ sajtkindlataban.

Az egylttm(kodés része a Bel Group azon
torekvésének, hogy a tej- és gylimaolcstermé-
kek, valamint névényi alapu termékek mellett
a jovo fejléds fehérjéibe is invesztaljon.

A Standing Ovation preciziés fermentacios
eljarésa soran nem éllati eredetU kazeint allit
el®, amely azonos a tejben természetesen
eléfordulo fehérjével. E fehérje megnyitja az
utat a kisebb kdrnyezeti terhelést jelentd és
konnyebben hozzéférhetd termékek szédmara.

Bel Group and Standing Ovation enter
into strategic partnership

French cheese company Bel Group has started a strate-
gic partnership with alternative dairy ingredients maker
Standing Ovation. The partnership will see the producer
of Babybel cheese incorporate casein milk protein, pro-
duced with the help of Standing Ovation’s technology,
into Bel Group’s alternative cheese offerings. <

Gyors élelmiszer-
hazhozszdllitdsi
szolgdltatdsban mUkodik
eggUtt a Just Eat és a Getir

JUST EAT Takeawaycom

Partnerségre lépett a Just Eat a Getir gyors
élelmiszer-hdzhozszéllitési szolgaltatoval az
eurdpai piac bévitése érdekében.

Az egyUttmUkodés keretében a Getir termék-
portfélidjat a felek a Just Eat piactérbe integ-
réljak, amelyet aztdn a Getir futdrai széllitanak
hazhoz.

A szolgaltatas elséként Németorszagban in-
dul el, majd azt kdvetéen az Egyesdlt Kirdly-
sdgban, Spanyolorszagban, Olaszorszagban
és Franciaorszagban is.

A két erés nemzetkdzi marka egytttmukodé-
se abszolut win-win helyzetet teremt: a Just
Eat Takeaway.com vésarléi szélesebb élelmi-
szer- és kényelmitermék-kindlatbol valaszthat-
nak, ugyanakkor a Getir egy szélesebb vasar-
|61 bdzishoz kap hozzaférést, és tovdbb nove-
kedhet Eurépaban.

Just Eat and Getir team up for rapid
grocery delivery service

Just Eat has partnered with rapid grocery delivery ser-
vice Getir, with the objective of bringing more offerings
to the European market. As part of this, Getir’s product
portfolio is integrated into the Just Eat marketplace,
which will then be delivered to homes by Getir’s couriers.
The service debuts in the German market. 4
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A német Szovetségi Elelmezési és Mezégazda-
sagi Minisztérium legutobbi Oko-Barométere
szerint a vésarlok kozel fele (47%) a bioterméke-
ket valasztja.

Starship robotokkal dolgozik
a brit Co-op Cambridge-ben
Egy idei felmérés
alapjan sikeresnek
itélt kisérleti projektet
kévetden szallitd ro-
botokat inditott el
Cambridge-ben a brit
Co-op a Cambridgeshire megyei tanaccsal és
a Starship Technologiesszal egytttmUkodve.
A Co-op élelmiszer-hdzhozszallitési szolgdlta-
tdsa a varosban mintegy 12 200 lakos szamara
elérhetd. A vasarlok a Starship hazhozszallitasi
applikacion keresztil rendelhetnek élelmi-
szert, amelyet a helyi Co-op-Uzletben készite-
nek 6ssze. A vasarlok valaszthatjdk az egy 6ran
belili kiszallitast is, és a robot Utjat interaktiv
térképen kovethetik nyomon valés idében.

A robot érkezésérd| a vasarldk értesitést kap-
nak, és ezt kdvetéen nyithatjak azt ki.

A navigélashoz szenzorokat, MI-t és gépi ta-
nuldst alkalmazo robotok elemrél mikod-
nek, kis sulytak és maximum oéranként 4 mér-
foldes sebességgel haladnak, egy atlagos ki-
széllitéshoz pont annyi energidt fogyasztanak,
mint amennyibe egy csésze tedhoz szlikséges
forro viz el6dllitasa kerdl.

UK Co-op uses Starship robots in
Cambridge

Following a successful pilot period, UK retailer Co-op
has launhced delivery robots in Cambridge, in coopera-
tion with the Cambridgeshire County Council and Star-
ship Technologies. Co-op’s delivery service is available to
approximately 12,200 residents. Shoppers can order
groceries via the Starship food delivery app, and they
have the option to receive their purchases in less than
an hour. They can also watch the robot travel in real
time via an interactive map. 4

Naturkind néven vezet
be biobUzalisztet a Netto
Marken diszkontldnc

A német Netto

Marken-Dis-

count a,Mez6-

Marken-Discount gazdasdg a

bioldgiai sokféleségért” (LfA) program tamo-
gatasara tett eréfeszitései részeként biobuza-
lisztet kindl vasarloinak az idén prilisban be-
vezetett Naturkind markanév alatt. Az LfA lo-
goval elldtott termék az észak-németorszagi
Uzletekben lesz kaphato.
A beszerzési forrast mindsitett hazai biogazdasa-
gok jelentik, amelyek a biologiai sokféleség el6-
mozditasa céljdbol intézkedéseket hoztak. Ilye-
nek példaul a kiméletes talajmUvelés a vadon él6
gyogyndvények és rovarok, valamint a madarak
és rovarok szamara taplalékot biztosité vadvira-
gokkal boritott foldek védelme érdekében.

Discounter chain Netto Marken rolls
out Naturkind organic wheat flour

Germany's Netto Marken-Discount has rolled out or-
ganic wheat flour under its Naturkind brand, as part of
its efforts to support the “Agriculture for Biodiversity”
(LfA) programme. The product, which features the LA
logo, will be available in shops in northern Germany. 4

A ApexGrupoé a Pop-Up
popcorn madrka

cEApexGrUPO

A snackgyartd ApexGrupo meg nem neve-
zett 6sszegért megvasarolta a Pop Up pop-
cornmarkat a Grupo Bimboétol, és hosszu tavu
megallapodaést kétott az Eagle nuts mérka ki-
zérélagos forgalmazasi jogairél Spanyolor-
szagban, Portugalidban és Andorraban.

Ezzel a lépéssel tovabb bévil a navarrai szék-
hely( vallalat s6s snack portfolidja, és még
stabilabba vdlik a cég piaci pozicidja.

it béviti, a vallalat az értékesités ndvekedésé-
re reagalva a termelékenység javitasaba és az
Uzemek gyartdkapacitdsanak ndvelésébe is in-
vesztal.

ApexGrupo buys popcorn brand Pop-Up

Snack maker ApexGrupo has acquired popcorn brand
Pop Up from Grupo Bimbo for an undisclosed sum. Plus
the company has also signed a long-term agreement
for the exclusive distribution rights of the Eagle nuts
brand in Spain, Portugal and Andorra. «

A finn K-Group egyre
tobb vdsarldja valaszt
kereskedelmi markat
. A K-Group finnorszagi va-
sarldinak tobb mint fele
(62%) nyilatkozott gy,
hogy a ndvekvd koltségek
kozepette a lanc sajat mar-
N kés termékeit kivanja
elényben részesiteni vasarlaskor — derdlt ki a
vdllalat legfrissebb K-Barométer felmérésébdl.
A kiskereskedé szerint ez a tendencia megje-
lent az értékesitési adatokban is: augusztus-
ban és szeptemberben 15%-kal tobb K-Menu
terméket adtak el, mint az el6zé év azonos
idészakaban.
A Kesko Ugy Itja, hogy a vasérldkat jobban
érdekli a bevasarlokosaruk végeredménye, igy
eléfordul, hogy olcsobb alternativékra vélta-
nak. Ez kiilondsen igaz az alapvetd élelmisze-
rek esetében (mint k&vé, tojas, csirketermé-
kek, tonhal, tejfol, stitékolbész, keksz, salata,

sajtok és buzaliszt), de a j6 minéségy, sajat
markas alternativak is hoditanak el vasarlokat
a markas termékektdl példaul a macskaelede-
lek, fagyasztott tenger gylimolcsei vagy sor-
kilonlegességek kategoridkban.

Ezzel egyidejlileg viszont a magasabb mind-
ségU termékek irdnti kereslet is stabil maradt.

More and more K-Group customers
choose private labels in Finland

More than half of K-Group customers (62%) in Finland
say they plan to buy more of the store’s private label
products amid rising costs — revealed the retailer’s K-Ba-
rometer survey. The same trend was also visible in sales
data: 15% more K-Menu products were sold in August
and September than in the same period last year.

ALDI: a spanyol csaladok
tervezik meg leginkdabb
frissaru-vasarldasaikat

i Az ALDI Spain jelentése
szerint a frisséru-vasarlaso-
kat tervezik meg legin-
kabb a spanyol csalddok:
tiz spanyol fogyasztébol
kilenc tervezi meg a tej-, a
¢ . z6ldség- és a gyimolcsva-
sarlast a szupermarketek felkeresése el6tt, amit
a sorban a friss hal, a friss hus és a tojas kovet.
A lanc elmondta, hogy a fogyasztok az uj ter-
mékek, termékvaltozatok irdnti érdeklédésiik
okan hajlamosak zoldséget és gyimaolcsét és
z0ldséget megrogzotten vasarolni. Az ALDI
szerint a gylimolcsok igazi élvezeti kategdria-
ként mikodnek, ugyanis a vasarlok szeretnek
Uj izeket kiprébalni.

Afriss his és a kenyér irdnti érdeklédés tavaly
csokkent: ezeket a kategoridkat az el6z6 év-
hez képest kisebb mennyiségben és ritkdbban
vasaroltak, aminek okat az ALDI a vendéglato-
iparban 2020-ban bevezetett korldtozésokban
latja, amelyek miatt a csalddok kénytelenek
voltak tobb hust otthon fogyasztani.

Aldi: Spanish families plan fresh
produce buying the most

A report by Aldi Spain has found that Spanish families
plan fresh produce buying the most before they go gro-
cery shopping. The report says 9 out of 10 Spanish con-
sumers plan milk, vegetables and fruit purchases in
advance, followed by fresh fish, fresh meat and eggs.
Aldi added that consumers tend to compulsively pur-
chase fruit and vegetables, because they love to discov-
er new varieties. 4

Fejenként 127 kg élelmiszer-
hulladék keletkezett
az EU-ban 2020-ban

Az Eurostat elsé,
m az egész EU-ra
eurostat

kiterjedd élelmi-
szerhulladék-fi-

magazi
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gyelésének legfrissebb adatai szerint a pandé-
mia elsé évében az EU-ban fejenként 127 kilo-
grammnyi élelmiszer kerllt a szemétbe. Az
élelmiszer-hulladék 55%-at a haztartasok ter-
melték, ami fejenként 70 kilogrammot jelen-
tett, mig a fennmarado 45% az élelmiszer-el-
|atasi lancban keletkezett.

Az éttermek és az étkeztetdk 12 kilogramm
élelmiszer-hulladékot termeltek fejenként
(9%), mig a kiskereskedelemben és az élelmi-
szer-forgalmazas mas formdiban keletkezett a
legkevesebb hulladék (9 kg; 7%).

Az Eurostat szerint még mindig komoly kihi-
vast jelent a fogyasztoi élelmiszer-hulladék ke-
zelése mind az EU-ban, mind globalis szin-
ten. A haztartasi élelmiszer-hulladék kdzel két-
szerese az elsédleges termelésbél, valamint
az élelmiszerek és italok eléallitdsabol szarma-
76 élelmiszer-hulladéknak (14 kg és 23 kg/fé).
Ez utébbi dgazatokban |éteznek stratégidk az
élelmiszer-hulladék csokkentésére, példaul a
kidobott termékek melléktermékként valé fel-
hasznalaséra.

Per capita food waste was 127kg in
the EU in 2020

According to the latest data from Eurostat, food waste
was 127kg per person in the EU in the first year of the
COVID-19 pandemic. Households in the EU generated
55% of the food waste, producing 70kg of waste per
person. The remaining 45% was waste generated in the
food supply chain. Restaurants and food services ac-
counted for 12kg of food waste per person (9%), while
retail and other types of food distribution were responsi-
ble for 9kg (7%). «

Amerikdban tébb mint 5000
Uzletben kaphaté a Beyond
Meat névényi steakje

A Beyond
@ Meat hiva-
talosan is
. i dob-
BEYOND MEAT %o

Steak ndvényi alapi marha hatszinét. A valla-
lat kdzlése szerint orszagszerte tobb mint
5000 Kroger és Walmart Gizletben, valamint az
Albertsons és az Ahold egyes részlegeiben
kaphato.

A steakhelyettesit6 fagyasztott és elére felda-
rabolt, falatnyi darabok, amelyek serpenyében
vagy forré levegés stitében ot perc alatt elké-
szllnek. A termék a tdpértékadatokat muta-
t6 cimke szerint adagonként 21 gramm fehér-
jét és 6 gramm zsirt tartalmaz, mig koleszte-
rin nincs benne.

Beyond Meat’s plant-based steak
available in more than 5,000 US stores

Beyond Meat officially launched its plant-based beef
tips: Beyond Steak is available in more than 5,000 Krog-
er and Walmart stores nationwide, as well as some Al-

bertsons and Ahold divisions. The steak alternative is
frozen and pre-seared, and the bite-sized pieces can be
cooked in a pan or air fryer in just 5 minutes. 4

is kiszolgdlnd a Wolt

megnyitja kiszall{tasi
kereskeddk elétt is. A Wolt-Drive programja-
ségként.
gélatokkal, de az olyan nagyobb szolgéltatok-
is versenybe szdll.
|Gk részmunkaidében dolgoznak. A vallalat-
a Wolt mellett a Lieferando tulajdonosa, a Just

A kiskereskedelmet
Németorszdagban

A Wolt futdrszolgalat
wou szolgaltatasat Né-

metorszagban a kis-
ban immér minden keresked® felajanlhatja
vasarldi szamadra a Woltot is szallitasi leheté-
Ezzel a Iépéssel az amerikai piacvezeté Door
Dashhez tartozé Wolt a kerékpéros futarszol-
kal, mint a DPD, a Hermes, a DHL, valamint a
Liefergriinh6z hasonlé fiatal start-up cégekkel
A Wolt jelenleg tébb mint 4000 futart fog-
lalkoztat Németorszag-szerte. Sokan kdzU-
nak a legtobb soférre az ebédidé kordli és az
esti csuicsidében van sziiksége. Az orszagban
Eat Takeaway.com és az Uber széllit hdzhoz ét-
termekbdl.

In Germany Wolt plans to serve retail
too

Courier service Wolt is getting ready to team up with
retailers in Germany. With the help of the Wolt-Drive
programme, every retailer can offer the delivery service
of Woltto its customers. This step sees Wolt — which
belongs to US market leader Door Dash - starting to
compete with bike couriers and major service providers
such as DPD, Hermes or DHL. «

A Giant Food a Looppal
tarsul tobbszdr haszndlatos
csomagoldsok terén
‘ Az Ahold Del-
* haize leany-
\' G Ia nt® vdllalata, a
Giant Food a
TerraCycle altal fejlesztett korforgdsos Ujrafel-
hasznalasi platformmal, a Looppal térsulva
kinalja mintegy 20 vezeté fogyasztéi marka
tébb mint 20 termékét Ujrahasznélhatd cso-
magolasban. A kdzds munka egyelére tiz
Giant szupermarketet érint.
Az Ujrahasznalhato Loop-tartdkba kertilé mar-
kés termékek kozott megtalalhatok a Kraft
Heinz és a Nature's Path termékei is. A vasarlok
az Ures csomagolast a projektben részt vevé
Uzletek barmelyikében feldllitott Loop-vissza-
vételi ponton leadhatjék, ahonnan azok el6bb
a Loophoz kertilnek vissza fertétlenitésre, ezt
kovetéen pedig a termékbeszallitokhoz Ujra-

toltésre, végul Ujra az Uzletbe értékesitésre. A
vasarlok a pénztarnal a csomagoldsért letétet
fizetnek, amelynek a cég a teljes 6sszegét visz-
szatériti a tarolok visszavaltasakor.

Az Ujrafelhaszndlhaté téroldedényekre vonat-
kozé magas szint( fertétlenitési szabvanyok
biztositasa érdekében a Loop a tisztitasi és hi-
giéniai szolgaltatasokat nyujté Ecolab Inc.-vel
egyeztet.

Giant Food joins forces with Loop for
reusable packaging

Ahold Delhaize subsidiary Giant Food is offering more
than 20 products from 20 leading consumer brands in
reusable containers instead of single-use packaging, in
partnership with Loop, the circular reuse platform de-
veloped by Terra Cycle. At the moment 10 supermarkets
take part in the project, and shoppers can take back the
empty packaging to a Loop Return Point at any of the
participating stores. <

hirdet a Carrefour francia
alkalmazottjainak
Tous digital!” (Min-
mel indit képzési
programot a digitalis
technolégia alapjai-
a 85 000 franciaorszagi alkalmazottja szdmara.
A kurzussal megvalésul a cégcsoport 2021 vé-
gén tett véllaldsa, miszerint 2024-ig minden
ben részesiti. Az eqydras jatékalapu képzés
online elérhetd a kozponti irodak alkalmazot-
tai, a raktdrakban és tizletekben dolgozok sza-
A Carrefour szerint a képzés felkésziti a dolgo-
zbkat a vasarlok digitélis technoldgidk okén
dtalakult elvérasainak jobb megértésére; be-
ba, és ravildgit arra is, hogy e technoldgiak
milyen konkrét hatdssal vannak az emberek
mindennapi szakmai életére fliggetlendl az
Eddig a csoport 79 000 alkalmazottja vett
részt a digitdlis képzési programok valamelyi-
kén. A, Tous digital!” kurzussal egyutt mar tobb

Digitdlis technologiai képzést
denki digitélis!) cim-
Carrefour i :carefour mind
alkalmazottjat digitélis technoldgiai képzés-
mara, akik csapatokat alkotnak.
pillantast enged nekik az Uj csatornék vildga-
aktualisan a véllalatnal betoltott poziciétdl.
mint 150 000 munkavallalé kap képzést.

Carrefour announces digital
technology training for French
employees

“Tous digital!” is the name of the digital technology
training programme Carrefour has announced for its
85,000 French employees. The training course is part of
the commitment that the retail group made at the end
0f 2021 to train all of its employees in digital technolo-
gies by 2024. The one-hour game-based training is
available online, for teams of head office employees
and workers in warehouses and stores. 4
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777 Kiemelt téma

Business Days 2. rész

Ott voltunk a (iGték)szeren (2. rész

Megtelt szeptember 19-23. kdzott a Trade Jatszotér, vagyis
a Trade magazin idén 15. alkalommal megrendezett
szakmai konferencidja, a Business Days. A HoReCa és az
FMCG szektor kézel 900 doéntéshozdja a tapolcai Hotel
Pelionban nyfilt, 8szinte légkdrben beszélte at a szakma
legforréobb problémdit, haborustdl, inflacidstdl, arsapkdstol.
Ebben a szdmunkban a csitortdk és a péntek eléaddsait
és beszélgetéseit elevenitjuk fel.

Business Days konferencia negye-
Adik napjan, csUtortokon a délelét-

ti program makrogazdasagi piac-
£ értékeléssel kez-
dédott az elmult
masfél évrél és az
eléttink allokrol. A
moderator ezuttal
is Krizs¢ Szilvia volt.

Krizsé Szilvia
moderator

A pulpitusra elsé-
ként Jaksity Gyorgy
lépett, hogy a hall-
gatosag elé tarja
Inflacio, vakacio, re-
cesszio cimu el6-
adasat.

A program folytatasaként kerult sor a
Business Days hagyomanyos, idén mar

12. éve megrendezett Markaszovetségi
Vezérigazgatoi Paneljére. A hazai FMCG-
cégek mintegy 90%-at képvisel® Magyar
Markaszovetség fotitkéra, Fekete Zoltan
rovid felvezetd eléadaséban a ,Trade jat-
szOtér — szigoru szabalyokkal” konferen-
ciamottd egyes elemeivel ,jatszadozott”
el. lgy példaul a hazai gazdasagpolitika
alakitoi szamara egy konyvajanlassal érke-
zett, az ,Economics for babies” konyvecs-
ke egyes alaptételein keresztil levezetve,

Jaksity Gyoérgy
elndk
Concorde

Szerz6k: Budai Kldra, Tisza Andrea

miért is vezethet hidnygazdasaghoz vagy
inflaciéhoz a piaci drak kézponti szabalyo-
z4sa. El6adasanak utolso fricskajaként pe-
dig Michael Jackson moonwalk lépései-
nek felidézésével utalt egyes ismert politi-
kai szlogenek relativitasara.

Kod eléttem, kéd mogottem...

A kerekasztal-beszélgetés soran tobbek
kozott az energiakoltségek emelkedésé-
rél és a véllalatok erre adott vélaszairdl
folyt a diskurzus.

1) ™ i )
Dr. F&bidn Agnes
elnok
Magyar Mdrkaszdvetség

Fekete Zoltdn
fotitkar
Magyar Mdrkaszévetség

Dr. Fabian Agnes, a Henkel Magyaror-
szag Ugyvezetd igazgatodja és a Magyar
Markaszdveség elndke arrél szamolt be,
hogy a Henkelnek két gyara van Magyar-
orszagon, amelyek esetében az orosz-
gaz-kitettség 80%-0s. Ami mégis enyhiti
a helyzetet, hogy az éltaluk hasznalt gyar-
tasi technoldgia nem energiaigényes. El-
mondta, hogy az elmult idészakban ren-
geteg meglepetéssel talaltdk szemben

magukat, ami erésen megnehezitette a
tervezhetdséget. Megfigyelésiik szerint
az alapanyagarak ndvekedése az utolsod
negyedévben mérséklédott. Ugy véli, az
energiaarak hatéasat leginkabb a logiszti-
kaban fogjak megérezni a kdvetkezd ido-
szakban. Tervezhetéség szempontjabol

a logisztikai koltségekben latja a legna-
gyobb rizikot. Felhivta a figyelmet az egy-
éves tervek készitésének fontossagara, ki-
emelve, hogy most szlikséges még ezt is
legaldbb kéthavonta feltlvizsgalni.

Venter Zoltan, az Essity Ugyvezet6 igaz-
gatdja arra mutatott ra, hogy jelenleg
egy kilé papir elééllitésanak energia-
koltsége tobb mint egy eurd. Meglata-

sa szerint a Iényeg mégsem ez, hanem
az, hogy egyaltalan lesz-e. Mert ha nincs
gz, akkor nem lehet papirt gyartani. El-
arulta, hogy az Essitynél azon dolgoznak,
hogy egy ilyen helyzetre is felkészilje-
nek. Megjegyezte, hogy papir minden-
képpen lesz, de az drat nem tudja meg-
mondani, legfeljebb két honapra. Elarul-
[ o Ty E

Békefi Laszlé
Ugyvezetd igazgatod
Coca-Cola HBC

Venter Zoltdn
Ugyvezetd igazgatd
Essity

ta, hogy mar méjus elején elkezdték az
LNG-képesséq kialakitasat a gyaraikban,
ami kilondsen Ausztria és Németorszag
esetében fontos, hiszen a teljes Zewa-
ellatés onnan érkezik. Arra szamitanak,
hogy a kdvetkezé két év drdmaian rossz
lesz, azt kovetéen még két év rossz lesz,
és csak azutan johet felfelé ivelés.

Békefi LaszI6, a Coca-Cola HBC Ugyve-
zetd igazgatdja arra emlékeztetett, hogy

We had both feet on the (play)ground (Part 2)

Between 19 and 23 September, the
Trade Playground was full: Trade maga-
Zine organised its Business Days confer-
ence for the 15" time. Almost 9oo deci-
sion-makers gathered from the HoReCa
and FMCG sectors in Hotel Pelion in
Tapolca, to discuss the hottest topics

of the trade, from the war through in-
flation to the price cap. Let’s see what
happened on Thursday and Friday.

On the fourth day of the Business Days
conference, Thursday, the programme
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started in the morning with macroe-
conomic market analysis. Once again
Szilvia Krizsé was the moderator, and
Gydrgy Jaksity, chairman of the board
at Concorde took the floor first, to give
his presentation, titled “Inflation, vaca-
tion, recession’”.

Next came the panel discussion host-
ed by Branded Goods Association
Hungary, which represents approxi-
mately 90% of Hungarian FMCG com-
panies. Secretary general Zoltdn Fe-

kete gave a brief keynote speech, talk-
ing about how government-imposed
price caps can lead to product short-
age and inflation.

Fog all around...

The day’s first roundtable was about
rising energy costs and how firms re-
actto this.

Dr Agnes Fdbidn, managing direc-
tor of Henkel Magyarorszdg and
president of Branded Goods Associ-
ation Hungary told: the raw materi-

al price increase slowed down in the
last quarter. She believes that rising
energy prices will make the biggest
impact in logistics in the months to
come.

Zoltdn Venter, country manager of Es-
sity pointed it out that paper produc-
tion will stop if there is no gas availa-
ble. Essity is already making prepara-
tions for a situation like this. Mr Venter
told that paper will be supplied, but

it can't be told at what price — maxi-
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mar egy éve is téma volt az alapanyag-
arak emelkedése, most viszont mar valo-
ban az a kérdés, hogy egyaltalan lesz-e,
vagy nem. A Coca-Colanal is folyama-
tosan értékelik azt, hogy az egyes gya-
raik milyen energiahordozéval miksod-
nek, illetve milyen technoldgidk vannak,
amelyek fel tudjék hasznalni a kilonboz6
energiahordozokat. Emellett arra is felké-
szllnek, hogy ha esetleg hidny keletke-
zik, akdr gazbdl, akdr szén-dioxidbdl, ami
az uditéitalok gyartasanak egyik alapja,
azt honnan lehet pétolni. Ugy érzékeli,
most nehezebb a helyzet, mint egy év-
vel ezel6tt, és ¢ is elére vetfti, hogy felte-
hetéen lesz még rosszabb is, mielétt po-
zitfv irdnyba fordulna.

Noszek Péter, a Nestlé ligyvezeté igazga-
téja az elhangzottakhoz azt fizte hozza,
hogy vallalatuknal els¢sorban arra tore-
kednek, hogy a gyartdshoz minden szUk-
séges eréforras rendelkezésre alljon. A
Nestlének 2400 dolgozdja van, akik kozdl
2100 végez munkdt gyarakban. Arbevé-
telik 2/3-a a gyéraikban keletkezik, java-
részt exportbol. Ezért is tartja kilondsen
fontosnak, hogy az allam miként priorizal
majd egy olyan helyzetben, amikor arrél
kell donteni, hogy ki kapjon energiat és

N

Noszek Péter Sdéfalvi Attila
Ugyvezeté igazgatd Ugyvezetd igazgatod

Nestlé MARS

mennyit. Az energiaprobléman kivdl ra-
vildgitott az inflaciés nehézségekre is. Je-
lezte, hogy mdar most sem megoldhato,
hogy minden plusz kéltséget a fogyasz-
tékra harftsanak. Szerencsés kortlmény-
ként emlitette, hogy mindaddig, amig
van kereslet az exportjukra, addig transz-

A sz6t Sofalvi Attila, a MARS Ugyveze-

t6 igazgatdja vette at, aki felidézte, hogy
a 2022-es év induldsa a COVID kezdeté-
nek id6szakara emlékeztetett, ugyanis

az elsé félévben két szamjegyl noveke-
dést tapasztaltak, majd ezuttal is hirte-
len érkezett a sokk. Kiemelte: példanél-
kali, hogy a cégek egy éven belll olyan
sokszor emeljenek drat, mint ahogyan az
2022-ben tortént. Pozitiv eredményként
értékelte, hogy idén akar kereskeddi olda-
lon, akar gyartdi oldalon Ulnek egymas-
sal szemben a piaci szerepldk, hatalmas
mértékl egyetértést mutatkozik kozot-
tik. Mindenki probdlja a mésikat segite-
ni. Az érem masik oldalaként fontosnak
tartotta azt is megjegyezni, hogy azok a
pénzek, amelyek kidramlottak év elején a
héztartdsokba, kezdenek kifutni, a negye-
dik negyedéves rezsire valdszinlleg job-
ban fognak az emberek takarékoskodni.
Fekete Zoltan szerint a jelenlegi helyzet-
ben a legaggasztobb fejlemény a tervez-
hetetlenség. Ezt egyértelmien mutatja
a Markaszovetség mintegy 70 tagvalla-
latanak a visszajelzése, a tagsaggal foly-
tatott beszélgetések. Az eddigi valsagok
soran mindig volt egyfajta zsinormérce,
a cégek tobbféle forgatokdonyvvel ren-
delkeztek, folyamatosan adaptalddtak a
romlo Uzleti kdrnyezethez. De most hat-
vanyozott a bizonytalansag: a hdboru, az
inflacio, az arfolyam mind-mind komoly
kihivas dnmagéban is, hat még 6ssze-
adddva. Es persze nyitott a kérdés, a fo-
gyasztok hogyan viselkednek majd egy
Uj gazdasagi valsagban, milyen vasarla-
si és fogyasztasi mintdk rajzolddnak ki, és
ez milyen hatéssal lesz a markakra.

Ovék a jové

A kdvetkezd programelem a Lanchid Ala-
pitvany és a tdmogatott Didkok bemuta-
tasa volt Hermann Zsuzsanna, az Alapit-
vany Kuratoriumanak elndke és Matus Ist-
van kuratoériumi tag tolmdcsolasaban.
Hermann Zsuzsanna elmondta, hogy az

Matus Istvdn
kuratériumi tag
Lanchid Alapitvany

Hermann
Zsuzsanna
kuratériumi elndk
Ldnchid Alapitvény

felséfoku intézménybe, gazdasagi orienta-
cioval, akik esetleg a jovében az FMCG-pi-
ac irdnyaba kacsingatnak majd. Felvézolta
a Lanchid Egyesulet torténetét, kiemelve a
lényegesebb mérfoldkdveket. Azt is meg-
tudtuk, hogy 2003-as induldsa 6ta napja-
inkra 46 fére duzzadt a szervezet tagsaga.
Szot ejtett karitativ jelleg kezdeményezé-
seirél is, aminek részeként 2016-ban meg-
alakult a Lanchid Alapitvany.

Matus Istvan kozos sikereik bemutatdsa-
val folytatta, majd a programban részt
vevd didkok megrenditd sorsardl mesélt
a konferencia résztvevéinek. Megemlé-
kezett réviden azokrdél a vallalatokrol is,
amelyek jelenleg szerepet vallalnak a se-
gité tevékenységben.

Taktikdk és praktikdk

A délutan folyaman neves szakemberek
eléadasait hallgathattdk meg a jelenlé-
vOk, illetve kerekasztal-beszélgetéseket
kovethettek a hiper- és szupermarketek,
valamint a drogéridk és diszkontok sike-
reirél és nehézségeirdl.

Elséként Vagyi Erik, a NielsenlQ tgyve-
zeté igazgatoja és Szdcs-Villanyi Agnes,

Vdagui Erik

ferdron arulnak, illetve azt is, hogy globa- alapitvany azzal a céllal mikodik, hogy Szics-Villanyi
lis kiterjedéstiknek készonhetéen stabil nagyon hatranyos helyzet(, ambiciozus Ugyvezetd igazgatd Agnes

e R PRSI oz , . . NielsenlQ kelet-eurdpai igazgatd
anyagi hattér all mogottik. kozépiskolas didkokat segftsen eljuttatni NielsenlQ
mum for 2-month periods. shortage how the government de- facturers can work together in this dif-  They are the future

LdszI6 Békefi, general manager of Co-
ca-Cola HBC revealed that their fac-
tories are getting ready for a situation
where there isn't enough gas or CO2
for carbonated soft drink production,
trying to find new sources to buy from.
He thinks it is likely that the present sit-
uation will become even worse before
things will finally take a positive turn.
Péter Noszek, CEO of Nestlé said that
it will be decisive if there is an energy

cides who gets energy and how much.

He added that in addition to the en-
ergy issues, there is also the problem
of the inflation. It can’t go on for long
that shoppers pay the price of rising
production costs.

Attila Sofalvi, general manager of
MARS opined that in 2022 compa-
nies had to increase prices more often
than in any other year. In his view it is
agood thing that retailers and manu-

ficult situation, trying to give one an-
other a helping hand.

Zoltdn Fekete spoke about how diffi-
cult it is to make plans in the present
situation. This has also been made
clear by feedback from the 70 mem-
bers of Branded Goods Association
Hungary. Plus there is also the question
of how consumers will behave during
the recession, and how their consump-
tion patterns will affect brands.

After the roundtable discussion the
Chain Bridge Foundation and the stu-
dents they sponsor were introduced.
Chair of the board of trustees Zsuzsan-
na Hermann talked about the talent-
ed secondary school students who
come from a poor background, and
how the foundation helps them to get
into university. Member of the board
of trustees Istvdn Matus spoke about
the foundation’s success stories, gave

A\\
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a NielsenlQ kelet-eurdpai igazgatdja 1é-
pett a podiumra, hogy megtartsak Ar-
hinta az inflacios jatszotéren cimu el6-
addasukat, amelyben azt ismertették,
hogy az arak véltozdsa miként befolya-
solja a fogyasztdi magatartast. (Ld. kilén
cikktinket a 38-39. oldalon.)

A nap masodik felének elsé kerekasztal-be-
szélgetéséhez a nemzetkdzi kereskedelmi
csoport résztvevéi foglalték el helyeiket.

Dorogi Jdnos
orszdgos értékesitési
igazgatd

Auchan

Heiszler Gabriella
Ugyvezetd igazgatd
SPAR

Heiszler Gabriella, a SPAR Ugyvezetd
igazgatdja azzal kezdte megszolalasat,
érzékeli, hogy a gyartas terlletén is mi-
lyen jelentds mértékd az energiakoltség
és a kitettség, hiszen hustermékgyarto-
ként ez a SPAR-t is érinti. Elarulta, hogy
mig békeiddben 1,5%-o0s forgalomara-

‘s AWR 4
A szektor sporoldsi és energiamegtakaritdsi tippjeit
csUtortokon is sok szdz érdeklédé hallgatta meg

Szdsz Ferenc
Uzletfejlesztési igazgatd
Mastercard

nyos energiakoltséggel tizemeltek, most
6-7%-ra emelkedett ennek mértéke.
Megallapitotta, hogy a SPAR Uzletszerke-
zete idedlis a kovetkezd idészakban ab-
ban a tekintetben, hogy ha megfelel
aron tudnak lakéhelykdzeli Gzletekben
akar promocios, akar normal aras termé-
ket kindlni, az kedvezé eredményeket
hozhat. Hazhozszallitasi szolgéltatasuk-
ra vonatkozoan jelezte, hogy a kiszallitési
telephelyek optimalis
szamat mar elérték, a
helyben 4tvevés pon-
tok korét azonban még
tervezik tovabb bévi-
teni.

Dorogi Janos, az
Auchan orszagos érté-
kesitési igazgatdja véle-
ményével csatlakozott
az elétte szélohoz, az-
zal kiegészitve, hogy az Auchannal abban,
hogy milegyen a polcokon, nagyrészt a
vasarlé dont. Azt 14tjék, hogy jelenleg a
sajat markas és a promaocios termékeket
keresik leginkabb, sokkal Iényegesebb a
fogyasztok szamara az ar-érték arany, mint
kordbban. Megosztotta azt a véleményét,
miszerint aki ma j¢ drakkal dolgozik, az

piacot tud nyerni. Arrél is hirt adott, hogy
esetlikben a szezonok — mint példaul az
iskolakezdés — nagyon erésen fellenditik a
forgalmat. Felhivta a figyelmet arra, hogy
a novekvd forgalom feletti dromuket be-
arnyékolja, hogy annyival tobb addt kell
befizetnitik. Mint mondta, ma a felsd sza-
mok kdnnyen jottek, de lent nagyon nagy
kiizdelem van.

Szész Ferenc, a Mastercard Uzletfejlesz-
tési igazgatdja azzal a gondolattal csat-
lakozott beszélgetdpartnereihez, hogy
bér az impulziv vasarldsok szama folya-
matosan csokken, de mindenképpen
hasznos, ha nem a pénztarcankban lévé
készpénz mennyisége hatarozza meg,
hogy mit tudunk megvenni. Ebben nagy
rugalmassagot és kényelmet tud adni a
kértyas fizetési lehetéséq. Azt is megfi-
gyelték, hogy a kartyas fizetésnek oridsi
szerepe van azokon az arusitohelyeken,
ahol az idé szenzitiv tényezd. Visszautalt
a COVID id6szakéra is, amikor nagymeér-
tékben dtalakultak a vasarloi szokdsok, és
ezzel egylitt a fizetési szokésok is, ami-
nek az oréksége vellnk marad. Az online
vasarlasok soran sokkal gyakrabban
hasznaljuk a bankkértyankat, akdr meg-
rendeléskor fizetve vele, akar kiszallitas-
kor, a futarnak.

Spédrolni, spérolni

A délutan mésodik kerekasztal-beszélge-
tésére a drogériacsoport résztvevéi ér-
keztek az emelvényre, hogy megvitassak
a jelenlegi helyzetet és a jovoére vonatko-
76 kildtasokat.

Jozsa Mariann, a dm cégvezet6je azok-
ba a nemzetkozi dtgondoldsokba ava-
tott be, amelyek nyoman azt vizsgaljak,
miként lehet levalasztani az Uzlethdléza-
tot a gazrol, miként lehet a raktarak mu-
kodését mas mddszerrel megoldani. Azt
is felelevenitette, hogy hat évvel ezel6tt

an insight into the lives of some of the
students, and named the companies
who donate money to the founda-
tion, helping the good cause.

Tactics and tricks

After lunch there was a presentation
by Erik Vdgyi, managing director of
NielsenlQ and Agnes Sz(cs-Villdnyi,
the company’s regional leader of ana-
lytics. They shed light on how growing
prices influence shopper behaviour.
(You can read a separate article about
their presentation in our magazine,)

In the following roundtable discus-
sion Gabriella Heiszler, CEO of SPAR
revealed that before the war ener-

gy costs represented 1.5% of their

sales turnover, but by now this has
increased to 6-7%. She believes that
SPAR’s business structure is ideal for
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the present situation: they can pro-
duce good results if they offer con-
sumer products at the right prices, in
shops that are close to where they live.
Jdnos Dorogi, national commercial
and development director at Auchan
Jjoined the conversation, saying: Au-
chan sees growing demand for pri-
vate label products and groceries sold
at promotional prices. He reckons that
those retailers who can offer good
prices today can increase their market
share. Mr Dorogi added that it casts

a shadow on their happiness about
growing sales that this also means
they must pay much higher taxes.
Ferenc Szdsz, business development
director of Mastercard shared his ob-
servation that the number of impulse
purchases is decreasing. The compa-

ny has also found that card payment
plays a crucial role at those locations
where time is a factor. Shoppers use
card payment much more often when
shopping online.

Saving comes first

The representatives of drugstores were
sitting around the table in the second
discussion session of the afternoon.
Mariann Jézsa, managing director of
dm mentioned the dilemma of having
to economise on energy use, but at the
same time trying to make sure that
the shopper experience doesn't suffer.
Responsible executives must prepare
for using less lighting and heating if
the situation requires it in the future.
LdszI6 Fldridn, managing director of
Rossmann shared the steps they had
taken to save energy with the audi-

ence. He revealed that in the future
dedicated experts will be appointed
in the sales and operations fields for
managing energy costs. Rossmann
runs a monitoring system for sourcing
product ingredients, which analyses
the price increase notices of suppliers
in detail.

Istvdn Dobi, the owner of Dél-100
made the remark that we simply got
used to wasting energy and this must
change now. Thanks to operating rel-
atively small shops, the energy costs
of Dél-100 aren't very high. Still, the
company is trying to find ways to save
energy, by installing solar panels and
other alternative solutions.

Tamds Acs, customer development di-
rector of Unilever approached the top-
ic from a manufacturer perspective.
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készilt irodahazuk méar modern rendsze-
rekkel van ellatva, igy gazérintettségik
ezen a téren mar nincs. Emlitést tett an-
nak dilemmadjardl is, hogy mindamellett,
hogy a vasarlo ne veszitsen az élmény-
bél, milyen l1épéseket lehet tenni a taka-
rékossag érdekében. Mint mondta, fele-
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Jézsa Mariann Fléridn Ldaszld
cégvezetd Ugyvezetd igazgatd
dm Rossmann

165 vezetoként fel kell készdlni mind a vi-
lagitas, mind a hémérséklet mértékének
meérséklésére, amit meg kell 1épni, ami-
kor a helyzet ezt mar halaszthatatlanna
teszi. A német és osztrak tendencidkbl
azt latjak, hogy az emberek visszafogot-
tabban vasarolnak drogériatermékeket is,
mig a magyar piacon ezt még nem le-
het érezni.

Fléridn LészIlo, a Rossmann Ugyvezetd
igazgatdja a kdzelmultban megkezdett
intézkedéseikbe avatta be a hallgatdsa-
got. Az egyik a logok vildgitasanak teljes
lekapcsoldsa volt, ami ebben a formdban
nem valt be, ezért valészinlleg sotéte-
déstdl zarasig tovabbra is izemelni fog.
Az értékesités és az lizemeltetés terlle-
tén a jovében dedikélt szakemberek fog-
nak az energiakoltségek menedzselésé-
vel foglalkozni. Ugy Véli, az energiaarak
emelkedése rovid tdvon jelentds kart fog
okozni a cégnek, viszont hosszu tavon
nagyon sokat tudnak tanulni dltala. Az
emelkedd drak miatt a termékek beszer-
zési arainak ellenérzésére pedig két lehe-
téséget 1at, az egyik anyacégiknél mar a
gyakorlat része. Egy nyersanyagmonito-
ring-rendszert mdkodtetnek, ami azt je-
lenti, hogy ha egy szallitd behoz egy &r-
emelést, akkor azt elemeire bontva vizs-
galjdk meg. Ennél egyszerlibb modszer
az, ha azt a terméket, amelyik nem ter-
mel elegendd arrést, kilistazzak a piacrol.

Dobi Istvan, a Dél-100 tulajdonosa azt
az észrevételt tette, hogy alapvetden

energiapazarlashoz vagyunk szokva,

amin most muszaj véltoztatni. Szeren-
csés kordlmeénynek tartja, hogy kisebb
Uzleteiknek kdszonhetden az energia-
koltségek is alacsonyabbak. Vallalatuk-
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Dobi Istvdn Acs Tamds
tulajdonos kereskedelmi igazgatd
Dél-100 Unilever

nél is mindennaposak a szamolgatasok,
hogy miként tudndnak spérolni, akar
napelemmel, akdr mas rendszerek, gya-
korlatok kialakitasaval. Aruhazaik kedve-
76 ar-érték aranyu Uzlettipust képvisel-
nek, haldzatuk diszkont dron dolgozik.
A beszerzési arak egészséges fenntar-
tassal vald fogadasa végigkisérte eddi-
gi munkassagukat, és azt gondolja, ha
ezt megfelel aldzattal teszik, akkor az a
kereskedelem egyik alapja. Ezt a folya-
matos aremelések miatt ma nehezebb
megvaldsitani.

Acs Tamas, az Unilever kereskedelmi
igazgatdja gyartasi oldalrol kozelitette
meg a témat. Véleménye szerint az év
els¢ felében a gyartokat leginkabb az
nyomta, hogy az alapanyagarak hihetet-
len mértékben emelkedtek. Ennek is ko-
szonhetd részben az a rettenetes meny-
nyiségl aremelés, amit a beszallitok
bejelentettek az idei évben. Arak szem-
pontjabol pesszimistanak tartja magat,
azt gondolja, hogy a gyarték még mesz-
sze nem draztak be az energiakoltségei-
ket az drakba. llletve, ha tartésan meg-
marad a 400 Ft feletti eurdarfolyam, ak-
kor ez olyan plusz terheket ré azokra a
gyartokra, akik elsésorban importéljak a
termékeiket, amit kénytelenek lesznek az
arakba beleépiteni. Mindezek miatt azt
josolja, hogy az inflacié jelenlegi mértéke
a kovetkezd évben is megismétlédhet.

Tegyink (b)randet a piacon!
A délutani pihend utén a nap utolsé
blokkjara gydltek a terembe a Business
Days konferencia
résztvevéi. Az els-
adas, valamint a ke-
rekasztal-beszél-
getés a markaérték
és markaépités té-
mait jarta korbe az
FMCG-piacon.
Tolnai Gabor, a Kan-
tar Hoffmann divi-
zidigazgatdja Brand
Footprint 2022 — A legjobb FMCG markék a
vildgban és Magyarorszagon cim( expozé-
jaban a Kantar és partnerei éltal készitett,
tobb mint 10 éves multra visszatekinté glo-
balis kutatds legfrissebb eredményeit osz-
totta meg a jelenlévokkel. (Ld. kiilén cikkdin-
ket a 40-41. oldalon.)

A szonoklatot kovetéen a markaépitési
csoport résztvevdi cseréltek eszmét arrdl,
hogy mi var a brandekre, valamint jelen
esetben mennyit lehet és kell a markaépi-
tésbe invesztalni annak érdekében, hogy
vasarlasra 0sztonozzék a fogyasztokat.
Els¢ként Gazsi Zoltén, az Eisberg Uigyveze-
t6 igazgatdja adott helyzetjelentést. Meg-
allapftotta, hogy néhany éve hatalmas sa-
jdtmarka-nyomds van, minden Uzletlanc
probdlja a sajat brandjét erésiteni. Jelen-
t&s sikernek tekinti, hogy ennek ellenére
tudték tartani 40-45%-0s piaci részedési-
ket. ElImondasa szerint az idei évik rend-
ben van, a jové viszont nagy kérdéjeleket
tartogat. Felvetette a kérdést, hogy vajon
a recesszid azt hozza-e, hogy bizonyos
kategoridk eltlinnek, mert azt a hozza-
adott értéket, amit hajlanddak voltak ed-
dig a fogyasztok megfizetni, a tovabbiak-
ban nem teszik. Ezt nem lehet elére latni.
Nagyon fontos szempontnak tartja, hogy
azon az értékkinalaton, amit az Eisberg
nyujt, nem szabad valtoztatni. Felhivta a
figyelmet az edukacié fontossagara, ami
céglk esetében kiemelt jelentéséggel bir.
Kulich Eva, a Haladas (GoldenBurg) ke-
reskedelmi és marketingvezetéje szin-
tén pozitiv eredményekrél szamol be.
Eldrulta, hogy nincs kénnyU dolguk a

Tolnai Gdbor
divizidigazgatd
Kantar Hoffmann

His view is that they still haven't incor-
porated all of their energy costs into
their product prices. If the exchange
rate of the euro will remain above HUF
400 for a long time, those manufac-
turers that depend on import will be
compelled to increase prices further.
Brand building time!

Following the “afternoon nap”, par-
ticipants gathered for the last work
session of the day: presentations and
a roundtable discussion about brand
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equity and brand building in the
FMCG market.

Gdbor Tolnai, head of marketing in-
sight division at Kantar Hoffmann
shared the latest results from a glob-
al Kantar Hoffmann survey, which
they have been conducting for 10
years. The title of his presentation was
“Brand Footprint 2022 — The best FMCG
brands in the world and Hungary.”
(You can read a separate article about
the presentation in our magazine.)

Next the audience had the opportuni-
ty to listen to a roundtable discussion,
which started by Zoltdn Gazsi, man-
aging director of Eisberg, giving an
overview of the present situation. He
talked about the private label pressure
that has been here for years, as every
retailer is strengthening their own
brand. Eisberg did really well to pre-
serve its 40-45% market share.

Eva Kulich, commercial and market-
ing manager of Haladds (GoldenBurg)

reported positive results. It isn't easy for
them to build the brand, as they are
doing it in a segment - fruit and veg-
etables — where few market players
are trying. Their main communication
platform is the product packaging.
Zsuzsanna Szak, division director at
Henkel Consumer Brands explained
that they have super-premium brands
in each category, which are going in
a sustainability direction, plus they
have premium category brands and
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Gazsi Zoltdn
Ugyvezeté igazgatd
Eisberg

kereskedelmi és
marketingvezeté
Haladds (GoldenBurg)

brandépitésben, hiszen egy olyan szek-
torban kezdtek markat épiteni — zold-
ség-gylmolcs —, ahol még kevesen pro-
bélkoztak. Az elsédleges kommunikécids
felllet maga a csomagoldanyag, ezen mar
az edukaciot is lehet folytatni, receptajan-
|6 vagy terméktulajdonsagok megjeleni-
tésével. F6 feladatuknak tekintik, hogy se-
gitsék, tdmogassak a vasarldikat. Gyorsan
épulé social media kdzosségikben fézési
tippeket, praktikakat, recepteket osztanak
meg. Az idei évben a markaismertséguket
egyéb online, illetve tévés mUsortdmoga-
tasokkal sikeresen novelték. Céljuk szere-
tetmarkava valni egy sokszind, dm min-
dennapi terméket képviselve.

Szak Zsuzsanna, a Henkel Consumer
Brands Uzletdg-igazgatoja beavatott abba,
hogy egy kategdrian belll Iéteznek szu-
perprémium markaik, amelyek fenntart-
hatésagi iranyba mennek, vannak olyan
markaik, amelyek a prémium kategoria-
ba tartoznak, és ugyancsak megtalalhaték
ugynevezett value-for-money drkatego-
ridt lefed® termékek is a kindlatukban. Azt
varjak ettél a diverzifikdciotdl, hogy akarmi
is j6jjon, meg tudjak szolitani a fogyasz-
toi rétegeket kilonbozé modokon. Elérul-
ta, hogy a médiamixben még mindig a
tévé az, amibe a leginkdbb invesztalnak,
mert jelenleg ez a leghatékonyabb elérési
maodszer. Ugyanakkor kozép-kelet-europai
8sszehasonlitasként hozzétette, hogy Ma-
gyarorszagon még mindig tobb touch-
pointot kell bevetni a fogyasztok hatékony
eléréséhez, mint mas orszagokban.

Nacsa Severus, a Gallicoop marketingigaz-
gatdja az eqgy éve piacra kerdlt Gj marka-
jukat ismertette, és hangsulyozta, elsédle-
ges feladatuk most az, hogy megtalaljak

Nacsa Severus
marketingigazgatd
Gallicoop

Szak Zsuzsanna
Uzletag-igazgatd
Henkel Consumer Brands

az egyensulyt sajat markdjuk és a haloza-
tok mérkai kozott. Huspiaci szerepléként

a véllalat szamdra is lényeges tényez6 az
edukdcio, mivel a magyarok a pulykahust
kevésbé ismerik, mint a tobbi husfajtét.
Azt gondolja, hogy a 80-as, 90-es évek-
ben a rossz kommunikacio és a negativ
hirek miatt hattérbe szorult a felhasznala-
sa. Ezt a kedvezdtlen beidegzddést kellett
kilonbozd eszkozokkel kiiktatni, illetve &t-
formalni. Felelevenitette a mérka 2020-21-
es megszUletését, majd piacra lépését, és
roviden felvazolta a jovére vonatkozo ter-
veiket is, mind energiahatékonysag, mind
kommunikacio terén.

Csikesz Erika, a TV2 Média Csoport értékesi-
tési igazgatoja megemlitette, hogy a nagy
brandek rendszeresen hasznélnak klasszi-
kus és prémium, exkluziv hirdetési megol-
ddsokat is a médiamixtkben, ugyanis ezen
feluletek integritasaval tudnak egy széle-
sebb célkdzonséget hatékonyan elérni.

Az Ugyfelek kommunikaciojaban kiemelten
fontos a TV2 Csoport 14 lineéris csatorndja
mellett a TV2 Play videoalapu digitélis plat-
formja is, hiszen meghatérozé hazai tarta-
lomszolgaltatoként szamos hazai és nem-
zetkodzileg népszerl misort
biztosit a nézéknek. £z az
év kilonleges, hiszen ok-
téber 4-én Unneplia TV2 a
25. szlletésnapjat. A folya-
matos megujulds, innovacio
és portfoliofejlesztés fontos
eleme volt eddigi sikertor-
ténetiiknek, ami a jovében \
is meghatérozo pillére lesz
mukodésiiknek.
Sandor-Czina Boglarka, az
Offerista Group értékesitési

Sdndor-Czina
Bogldarka
értékesitési és
Uzletfejlesztési vezetd
Offerista Group

Csikesz Erika
értékesitési igazgatd
TV2 Média Csoport

és Uzletfejlesztési vezetdje az online labat
képviseli a tarsasdgban. Hasonlo tapaszta-
latokrol szamolt be, mint az elétte szolok.
Ugy Vélte, priorizalni kell, mely brandek-

re fektetlink nagyobb hangsulyt a marke-
tingtevékenységlnk soran. Ma mar nem
elhanyagolhato az online tér szerepe sem,
ha a lehetséges hirdetési feltletek kozil
vélasztunk. Az Offerista Group specialis te-
rilete a digitalis akcios Ujsagok, amelyek
az FMCG szektorban er6teljesen jelen van-
nak. Kivald lehetéséget jelentenek arra,
hogy segitségukkel a termékszortimentet
bemutassak. Arrél is beszamolt, hogy az
utobbi idében megvaltozott a fokusz, mar
nem a teljes elérés a cél a véllalatok sza-
mara, hanem az, hogy adott brandek és
adott termékek kapcsan érjék el a relevans
célcsoportokat, és ehhez optimalizaljdk a
csatornakat.

A csutortoki nap lezarasa a Gélavacsora
volt, amelyen kiosztasra keriiltek az Elet-
m-dijak, a StarStore — Ev Kereskeddéje
2022 verseny dijai és kdszontotték a szlle-
tésnaposokat. A jo hangulatrél a TV2 Cso-
port jovoltabdl a Vegas Show Band gon-
doskodott. /

A Gdlavacsordn idén is kiosztottuk az Eletm(-dijat,
a StarStore - Ev Kereskeddje 2022 verseny dijait
és koészéntottuk a sziletésnaposokat

value-for-money products. Thanks to
this diversity, they can reach different
groups of consumers.

Severus Nacsa, marketing director of
Gallicoop introduced their new brand,
which was launched one year ago.
He underlined that their number one
task now is to find a balance between
their own brand and the private labels
of retailers. Educating consumers is
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very important in the processed meat
category.

Erika Csikesz, sales director of TV2
Media Group mentioned that ma-
Jor brands regularly use classic and
premium, exclusive advertising solu-
tions in their media mix, because this
way they can efficiently reach a wid-
er audience. The digital platform TV2
Play is also important for partners,

alongside the group’s 14 television
channels.

Bogldrka Sdndor-Czina, head of sales
and business development at Offer-
ista Group said priorities need to be
defined, deciding which brands get
bigger emphasis in marketing. The
special field of Offerista Group is the
digital promotional leaflets of retail
chains. These offer an excellent oppor-

tunity to present their product selec-
tions to shoppers.

Thursday's programme ended with

the Gala Dinner, where the winners
received their Lifetime Achievement
Awards and StarStore — Ev kereskeddje
2022 awards. The organisers also cele-
brated those who had their birthday.
Courtesy of TV2 Group, the Vegas Show
Band put everyone in a party mood. 7/
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Ha minden kotél szakad

A Business Days utolso, pénteki nap-
ja hagyomanyosan az emocionalis
toltekezésé. Idén dr. Neszmélyi Emil
ligyvéd, az egyetlen magyar hegy-
maszé, aki a Mount Everestre mind-
két oldalrol feljutott, adott munici-
6t olyan helyzetekre, amikor min-
den kotél szakad, dr. Ujszaszi-Bogar
Laszl6, a Budapesti Corvinus Egye-
tem meggy6zés- és befolyasolastech-
nika tanara invitalta rendhagyo tar-
latvezetésre a kozonséget az emberi
elmérdl, Pal Feri atya pedig viharos
idékben belsé békénk megdbrzését
tamogato életszabalyokat fogalma-
zott meg.

Dr. Neszmélyi Emil
eléadasaban sajat
élményei altal ih-
letve arrol beszélt,
hogyan lehet kri-
zishelyzetekbdl ki-
jonni és igyekezett
municiét adni a 5
hallgatésagnak a je-  pr. Neszmélyi
lenlegi kihivasokkal — Emil

teli Uzleti kdrnyezet-  9uvéd

ben vald extrém hegymészashoz”.

A Csomolungma csucsara két alkalom-
mal feljutd eléaddtdl, aki a hegy mind-
két oldaldt megjarta, az annak meg-
hoditasardl szolo rovid torténeti dtte-
kintést kovetéen megtudhattuk, hogy
igen sokféle oka lehet annak, ha valaki a
halalzonan atkelve a vildg legmagasabb
pontjara akar eljutni. Van, akit a kihivas
vonz, van, aki a kalandot és izgalmat
kedveli, sokan egyfajta batorsdgpréba-
ként tekintenek egy ilyen veszélyes val-
lalkozasra, és van, aki a latvanyt szeretné
élében élvezni. Neszmélyi Emil szamara
ezeken tul fontos volt, hogy a hazéjaért
is tegyen valamit, és kitlizze a magyar
trikolért a csucsra.

A kihivasok sokfélék, rdadasul a hegy két
oldala - a tibeti és a nepdli oldal - telje-
sen mas, és igy mas veszélyeket is rejt. A
legalattomosabb, de taldn legismertebb
a magas hegyi betegség, de nyilvanva-
|6 veszély a végtagok elfagyésa is. Amire
felkészIni azonban nem lehet, az az ala-
csony légnyomds- és oxigénszint miatt

Mindenki ott volt

Business Days a Trade magazin
tinédzserkorba cseperedett
konferencidgjanak a cime, neve, amely
mostanra mar oériasi FMCG-ta
valt. Idén jubileumi év volt, amely

meg inkdbb emelte a rendezvény
ismertséget, presztizsét es persze az
irdnta valo érdeklédést. Ott voltam idén
is, végigkisérve a fejlédés iddszakat.

Szamomra a szeptember a nyaraldst és
Tapolcét jelenti, természetesen a Trade
magazin rendezvényét. Minden évben
azt mondom, idén lesz az utolsé, pe-
dig mar most motoszkal bennem, taldn
még jovére ott kellene lennem, mert
én is kerek szlletésnapot Gnneplek
majd, és ott a helyem. Kivel Unnepel-
nék masokkal, mint akikkel egy szak-
maban dolgozom madr tébb évtizede?
Idén, ahogyan olvashattuk, rekordsza-
mu résztvevd volt, pezsgett az élet,
minden nap, ora, pillanat tartogatott
valami Uj informaciot, éiményt, talal-
kozast. Mindenki ott volt, kvazi, aho-
gyan mondani szoktdk, aki szamit, van
lehetéség az ismerkedésre, kapcsolat-
kialakitésra és a meglévék dpoldsara is.
Az elsé nap, Ugy ahogyan az elsé ne-
gyedév az évbdl, szoktam mondani,
megmutatja, milyen lesz az egész ren-
dezvény és az év.

Az indulds remekul sikerdlt, érdekes
eléadasok, beszélgetések, témak, els-
adok jellemezték, tehat a varakozas a
masodik napra még nagyobb lett. Mi
varhato a tdbbi napon? Diszvendég is
érkezett a miniszter személyében, aki
Osszefoglalta, amit az agrariumrél ma
tudni lehet.

Figyelek, jegyzetelek, kérdezek, ez a
tisztem mar évek 6ta, mely statusz ré-
vén nem lankadok, nemcsak jelen va-
gyok, hanem sok gondolat felvetédik
bennem az elhangzottakkal kapcso-
latban.

dlkozova

Vendégszerzé:
Dr. Csik Klara
tulajdonos-Ugyvezetd
Karrier&Stilus

Igy a municio, az tzenet késébb is elki-
sér, és akdr hdnapok mulva is eszembe
jut egy hasznos mondat, mely az ak-
tudlis workshopon néovelheti érveim
sulyat, melybdl a feltérekvd genera-
Ci¢ tanulhat.

Erdemes részt venni ezen a seregszem-
lén jovdre is, mely nemcsak a magazin
hirein keresztll, hanem szajhagyomany
atjan is terjed.

A hir eljut a szakma vezetéihez, dreg-
bitve a rangos, hasznos konferencia je-
lentéségét, mely nemcsak szakmailag,
hanem ugyanakkor az esti szérakozta-
té programok révén élvezetes napokat
garantdl azoknak, akik mar a jové évi
datumot is beirtdk naptarukba.
Bizom benne, taldlkozunk 2023 szep-
temberében a Business Daysen. //

Everybody was there

For me September means going on vacation —
my destination is Tapolca and Trade magazin’s
Business Days conference. This year the number
of participants broke all previous records, basical-
ly everyone was there who matters in the FMCG
world. When | am there llisten, take notes and ask
questions, this has been my role for years. What
| hear gives me lots of ideas, things that | think
of even months later and knowledge that helps
mein my work. Itis needless to say that it will be
worth going to the Business Days conference
nextyear too. This prestigious conference doesn’t
only givefood for thought, but also offers enter-
taining days to those who are present, thanks to
the evening programmes. Dear readers, | hope
that | will be meeting you at the Business Days
in September 2022 as well. 7/

When the rope breaks

Friday, the last day of the Business
Days conference is always about
participants recharging theiremo-
tional batteries. The day’s first speak-
er was attorney at law Dr Emil Nesz-
mélyi, who used his own experienc-
es to talk about how to survive crisis
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situations, sharing coping skills with
the audience — they can use these
when facing today’s many challeng-
es in the business world.

Dr Neszmélyi climbed Mount Everest
from both the Tibet and the Nepal
sides. The two sides are very differ-
ent and they pose different threats to

the climbers, plus the attorney at law
also had to overcome the hardships
arising from his asthma. One of the
main conclusions of his presentation
was that one must adapt to the ac-
tual conditions at all times, doing it
in a way that they analyse the goal
and the chances for reaching it over

and over. Staying completely focused
very much depends on determina-
tion, and on believing in ourselves
even when nobody else does.

An extraordinary guided tour of
the human mind

Persuasion and influence technique
expert Dr LdszI6 Ujszdszi Bogdr took
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,haldlzondnak” nevezett régidban 6rok
almat alvo, mintegy 200 holttest latva-
nya allitotta mentalis kihivas. Neszmélyi
Emilnek mindezekhez hozzdadddott 6n-
maga legybzésének nehézsége, az aszt-
mas megbetegedése, aminek leklizdése
Ujabb belsé eréforrasokat igényelt.

Az eléadas egyik fé konkluzidja — ami
mindenki szdmdra minden helyzetben
szem el6tt tartandd — az, hogy a kordl-
ményekhez mindig és minden helyzet-
ben alkalmazkodni kell, méghozza tgy,
hogy a cél és az oda vezetd Ut folyta-
tasdnak lehetéségeit idérél idére mér-
legeljuk. Az akadalyokon atsegit fo-
kuszéltsag nagyban flgg a belsé el-
hatdrozéstdl és hittdl, és szélséséges
helyzetekben életment¢ lehet, ha hi-
szUnk magunkban akkor — és leginkdbb
akkor —, amikor senki mas nem hisz. Mert
mindenki képes megmaészni az Everes-
tet, a sajat ,Everestjét”, ha arra fizikailag
és fejben felkészul.

Rendhagyo tdrlatvezetés

az emberi elmérél

Dr. Ujszaszi Bogar Laszlé rendhagyd tér-
latvezetésre invi-
talta hallgatosagat
annak kideritésére,
hogyan lehet ird-
nyftani az emberek
gondolkodését, vi-
selkedését és érzel-
meit.

A gondolkodas
anatomiai hatterét
felvillantva érvelt
amellett, hogy ha
minden dontésho-
zatal soran egyszerUsité agyunk egysze-
rdsitési mechanizmusat megismerjik,
és azt a megfeleld tUzleti kornyezetre
szabjuk, akkor nem csak kiszamithato-
va valik szdmunkra a masik félben zajld
dontéshozatal, de azt irdnyitani is tud-
juk.

Az el6add szemléletes kutatasi példa-
kon keresztil vildgitotta meg a tudat
és a tudatalatti kozott titongd szaka-
dékot és azt, hogy milyen mértékben
irdnyft az emociondlis alapokon befo-
lydsolhaté tudatalatti.

Dr. Ujszdszi
Bogdr Ldszlé
meggydzés- és
befolydsoldstechnika tandr
Budapesti Corvinus
Egyetem

Dr. Ujszaszi Bogar Laszl6 kihangsulyoz-
ta, hogy a meggyd&zéstechnikdak taxativ
ismerete helyett hasznosabb azok me-
chanizmusat megérteni annak érdeké-
ben, hogy azok a megvaltozott kortl-
mények kozott is bevethetdk legyenek;
a hitelesség szempontjabol pedig ér-
demes a sajat egyéniségnek leginkabb
megfeleld, azzal 6sszeillé meggydzés-
technikat kivélasztani.

A szakember az értékesitési folyamat-
ban is helytallé — ma mar tobb kulfoldi
egyetemen is kdtelezd szakirodalom-
ként szerepld — BDA (Before-During-Af-
ter) meggydézéstechnikai modellje
szerint a meggyd&zés elétt legfonto-
sabb minél alaposabban megismerni
a meggyézendd személy prediszpo-
ziciojat (before) egy adott helyzetben,
hiszen szamos kutatés igazolta mar,
hogy milyen elképeszt&en irracionali-
san mukodik az emberi agy. A ,during”
szakasz nehézsége — tobbek kozott —
abbol fakad, hogy az tgyfél agya fo-
lyamatosan egyszerdsit, és a memo-
ridja korosan pontatlan. Ezért fontos,
hogy az értékesitd ebben a szakaszban
olyan technikékat alkalmazzon, ame-
lyek segitségével az tgyfél pontosan
arra emlékszik vissza, ami valoban tor-
tént. Csakugy, mint a before szakasz-
ban kulonb6z6 hatdsok érik az tgyfelet
a taldlkozo utan (after), amit nem sza-

bad figyelmen kivil hagyni s a vélet-
lenre biznia az értékesitdknek.

A hallgatdsag szamtalan példa utjan is-
merkedhetett meg olyan fogalmakkal,
mint a percepcids kontraszt, reaktan-
cia, horgonyhatas, kognitiv torzitas, de
sz6 esett a szavak erejérél, az Ugyfelet
a kivant kognitiv sémakba becsalogatéd
szavakrol, a bizalom neurologidjardl, és
arrél is, hogy az emberi elme erésebb-
nek taldlja a maga gydrtotta érveket a
készen kapottaknal, ezért jo, ha a kér-
dezés mér egyfajta érvgydartatasi szan-
dékkal torténik.

Bels6é béke viharos idékben

Pal Feri atya el6-
adasa az elmult két
év és a jelen torté-
néseire reflektal-
va gyakorlati Ut-
mutatéul szolgalt
arra vonatkozdan,
mi zajlik benntink
Pdl Feri komoly nagy vesz-
otya teségek megélése
soran, és mit lehet tenni, hogy az em-
ber e folyamaton ,megrekedés” nélkul
végigérjen.

A mentalhigiénés szakemberi mind-
ségében prezentdld atya 6t egymds-
tol jol elktlonithetd szakaszt vazolt fel.
Mint elmondta, minden egzisztencialis

=

A veszteségek feldolgozdsa, az énstabilizdlds hasznos Utravaldul szolgdalt
a konferencia zdrdsaként

the audience on a guided tour of the
human mind, in order to find out how
the thoughts, behaviour and emotions
of people can be controlled. He ex-
plained that the human brain always
simplifies things before making a de-
cision, and if we learn how this simpli-
fication works and adapt the process

to the given business environment, we
can control decision-making.

Dr Ujszdszi Bogdr brought interest-
ing examples to illustrate the huge
gap between the conscious and the
subconscious, and to show the con-
trol that the emotion-based subcon-
scious has over us. The expert ex-

plained how the Before-During-After
(BDA) persuasion technique mod-

el works in a selling situation. From
practical examples, members of the
audience learned about concepts
such as perception contrast, reac-
tance, anchor effect and cognitive
distortion, but the speaker also talked

A\\

about the power of words, the neu-
rology of trust and how the brain
finds the arguments it makes to be
stronger than ready-made ones.
Internal peace in turbulent times
Father Feri Pdl’s presentation re-
flected on what is happening in the
world today, at the same time also

magazin
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szorongast kelté megprobaltatds sordn
az elsé fazis a tagadas, amivel a lélek
Osztonosen id6t akar nyerni, mert ha a
realitdst teljes egészében el kellene fo-
gadnia, az tulsdgosan megterheld len-
ne szamadra. A tagadast a természete-
sen felmerUlé harag koveti, amelyben
megvan a megkulzdéshez szikséges
erd. Itt arra fontos Ugyelni, hogy a ha-
rag ne irdnyuljon kontrolldlatlanul barki
felé, és ne alakuljon agressziéva.

A megoldas felé vezetd Uton kovetke-
76 lépés az alkudozas, a megklzdés-
nek egy nagyon fontos fazisa, amely
sordn a realitdsnak a rank esd részét
mar kezdjik elfogadni. Am, ha az élet
nem ,teljesiti a rd esé részt”, akkor
konnyU kétségbeesni, és ekkor kovet-

kezik a depressziv szakasz. Mig a harag
kifelé vitte az erénket, addig ez a dep-
ressziv allapot befelé fordit, és lehet6-
séget kinal annak felismerésére, hogy
onmagunkkal is van dolgunk, nem
csak a kulsé tényezdkkel.

A folyamat végén jo esetben ott az el-
fogadas, amely nem egyenlé a beletd-
rédéssel. Az elfogadas az, amikor egy
helyzetet az élet, az én szerves része-
ként tudunk kezelni, amikor mar I&t-
juk, hogy éltala milyen jo szarmazott az
életiinkbe.

Az atya praxisabol hozott példakkal ér-
zékeltette az élet két fontos szabalyat,
melyekhez viharos idékben érdemes
ragaszkodnunk: ha rovid tdvon kibille-
nink egyensulyunkbdl, j6, ha azt ugy

allitjuk helyre, hogy az ne fenyegesse
egyrészt a hosszu tavu egyensulyun-
kat; méasrészt ne fenyegesse a kapcso-
latainkat.

Hogyan tudjuk ezt véghez vinni? On-
stabilizélassal, ami segit a pszichés ké-
pességeink birtokdba jutni még nagy
megrazkodtatas alkalmaval is. Tévhit
az, hogy nehéz idékben a probléma-
val van dolgunk, mert ilyenkor egy

id6 utdn magunkkal is feladatunk van.
A rank toré ,szornyet”, a félelmet és
szorongast nem megszintetni kell (ag-
ressziéval vagy alkohollal), hanem sza-
balyozni a szorongés szintjét, amiben
segitséglinkre a sport és testmozgas, a
fizikai munka, a természetjaras és a tar-
talmas emberi kapcsolatok lehetnek. /

explaining what goes on inside

us when we suffer big losses, and
what we can do to process these
without getting stuck. The mental
hygiene expert named and intro-
duced the five stages of this pro-
cess. First comes the denial, which

TAMOGATOK:

is followed by anger, the thirds
phase is negotiation — which, if it
isn't successful, leads to depression.
Acceptance is the end of the pro-
cess if everything works out.

Feri Pdl brought examples to illus-
trate: when we lose our balance in

the short term, it is crucial to restore
itin a way that doesn't threaten our
long term balance and our relation-
ships. How can we do this? With the
help of self-stabilisation; it is a mis-
take to think that we have to deal
with the problem only during hard

times, because we also have to work
on ourselves after a while. Our task
isn't killing “the monster” by using
aggression or alcohol, but to regu-
late the level of anxiety with sports
and physical activity, and with valu-
able personal relationships. 7
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__ promécits textil szakmai versenyt hlrdetett
KIVALO REKLAM FELULET ES HASZNOS Az eladashelyi marketing meghatdrozé szerepldje, a POS Services Kft.

AJANDEK MINDEN ALKALOMRA 2022-ben is megrendezte a sajat fejlesztés, szakmai eseményét a

SPAR Showroomot. Az 5 napos rendezvény keretein bell egy szak-
mai versenyt is meghirdettek, ahol a legkreativabb POS-eszkozok
megtervezésére 6sztondzték a palydzokat.
Az eszkdzok gyartasaért, kihelyezéséért — vagyis a palyamunkaknak
az aruhdazi kornyezetben vald megjelenitéséért — a teljes kord szol-
galtatast nyujtd POS Services marketingligynokség felelt. A dijazot-
tak 7 millio forint 6sszértékd nyereményben részesiltek, amit egy
Unnepélyes hangulatu gélavacsoran vehettek at.
Az idei évben a HEINEKEN Hungéria Sorgyarak Zrt tudhatja magae—
nak a gyézelmet, mig a Red Bull Hun-
garia Kft. a masodik, a Bunge Zrt. pedig
a harmadik helyezést érte el. Gratula-
lunk a dfjazottaknak!

A POS Services Kft. lelkes csapata pe-
Emblemazhatu termékek raktarrdl rovid szallitasi dig mér elkezdett dolgozni a kgvetkszé

hatariddvel vagy egyedi gyartas igényekre szabva évi rendezvényen, amely a megszokott

I szinvonal mellett tovabbi Ujdonsagokat

GIFTS

A HEINEKEN Hungdria

. . Sérgydrak Zrt. tudhatja
WWW-Prﬂm|xg|ft5-hu is tartogat majd a résztvevok széméra. (x)  magdénak az I. helyet

ajanlat@promix.hu

POS Services announces new trade competition
POS Services Kft. organised its 5-day trade event, SPAR Showroom in 2022 as well. Acom-
petition for designing the most creative POS tools was also part of the programme.
The winners were rewarded from a budget of HUF 7 million. This year the HEINEKEN
Hungdria Breweries Zrt. team proved to be the best, the runner-up was Red Bull
Hungdria Kft. and the bronze medal went to Bunge Zrt. Congratulations to the win-

ners—the POS Services Kft. team is already busy organising next year's programmel! (x)
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Arhinta az inflacios jatszotéren
Az idei Business Days tematikdjahoz illeszkedve a NielsenlQ
szakemberei, Szics-Villdnyi Agnes kelet-eurépai igazgatd,
valamint Vagui Erik Ggyvezeté igazgatd a rendezvény résztvevoit
a kiskereskedelem ,jatszoterére” kalauzoltdk el. Prezentdcidjukban

sz6 esett a veszedelmes hintdzdsrél, az izgalmas trambulinrdl,
melyrél nagyot lehet am esni, illetve a ciklikussag korhintdjarol.

gazdasagi hely-
zet Kelet-Eu-
répaban és

Magyarorszagon is
nagyban hasonlit egy
hintdhoz, mikdzben

a jelenlegi adatok vi-
hart josolnak. Egyrészt

a fogyasztoknak egy

Szlcs-Villanyi

nagyon jelentés része  Agnes
kkal el6viava kelet-eurdépai igazgatd
SOKKa eowgyazato— NielsenlQ

sabban kezdi éIni az

életét, és joval kordltekintébben dont kol-
téseirdl, masrészt a fogyasztoi prioritasok
és preferencidk valdban folyamatosan és
dinamikusan véltoznak.

Szerzé: Tisza Andrea

lesz a vége, tudvan
példaul, hogy augusz-
tus kdzepén a top Ot-
szaz online vésarolt
termék ,polci” arval-
tozasa (MAT) mar 30%
folé ért.

Ezeket a folyamatokat

Vdaguyi Erik mar érzékelik a vasar-
Ugyvezetd igozgatod |6k is: decemberrdl au-
NielsenlQ

gusztusra nagysagren-
dileg 50%-rél kéthar-
madra nétt azok ardnya, akik rossznak itélik
meg kildtasaikat. Mind tobben aggddnak
akdr munkahelyi, akdr anyagi helyzetik-

kel kapcsolatban, és jelentésen csokken

Szamtalan hatds hajtja az arhintat

>
(lakhatasi problémak) }
b 4
A izemanyagarak 13
'
Allami intézkedések

-

(pl. SZEP kartya, arstop)

© 2022 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.

a vasarlasi hajlanddsag
is. Ezekbdl a mutatok-
bél épll fel a NielsenlQ
bizalmi indexe, amely a
decemberi, hagyoma-
nyos magyar pesszimista
megkdzelités mentén na-
gyon jé értéknek szami-
t6 91 pontrdl augusztus-
ban tobb mint egy éve
nem latott mélypontra

- 74 pontra — zuhant.

A masodik negyedévben 17% kordl volt a
kelet-eurépai FMCG-forgalom értékbeli no-
vekedése, amit egyértelmUen az arvaltozas
okozott, hiszen mennyiségi valtozas nem
lathato. A volumenforgalom az elsé ne-
gyedévben gyakorlatilag stagndlt, azt ko-
vetéen pedig szépen, lassan csokkenésbe
valtott 4t a régidban.

A magyarorszagi szamok a masodik ne-
gyedévben 14,9%-os értékbeli ndvekedést
mutatnak, aminek a ,motorja” a 154%-os ar-
szinvonal-véltozas. Immar sorozatban a méa-
sodik negyedév 6ta negativ irdnyba valtozik
a volumenben mért eladas. Juliusban mar
+20,6%-0s értékbeli valtozas és 2%-0s vo-
lumencsokkenés tapasztalhato, az augusz-
tusi adatok pedig 2,8%-o0s volumencsokke-
nést mutatnak. A visszaesés egyre gyorsuld
Utemd, és jelen pillanatban ember legyen

a talpan, aki megmondja, hogy ennek hol

42 %E%’Z%zozz/u-zozsﬂ //

Prosperdlék és kizddk

Még a pandémia elején kezdett a
NielsenlQ egy olyan vasarloi szegmentd-
ciot felllitani, amely globélisan 6t csoport-
ra tagolja a fogyasztokat.

A két legpozitivabb helyzetben 1év6 szeg-
mens, amelyeknek nem véltozott, vagy eset-
leg javult az anyagi helyzete a ,prosperalok”
és a ,valtozatlanok” kore. Idén nyaron ebbe
a két csoportba 6sszesen nem egészen az
emberek egynegyede tartozott bele.
Messze a legnagyobb tomeg a skala kdze-
pén taldlhato, 6k az ,el6vigyazatosak”, akik-
nek ugyan nem romlott az anyagi helyzete,
mégis azt mondjak, dvatosabbak lesznek, és
nagyon megnézik, hogy mire fognak pénzt
kolteni.

Nagyséagrendileg 20-20% a ,kizddk” és az
,Ujrakezddk” ardnya. El6bbi csoport tag-

jainak romlottak anyagi kortlményei és ki-
fejezetten kizd, rendkivil bizonytalan a
helyzetik. Az ,Ujrakezd6k” pénztarcdja is
megsinylette a valtozasokat, dm mara nor-
malizalddtak pénzigyi kordlményeik.
Magyarorszagon ezek az ardnyok még
drasztikusabban alakulnak: kevesebbeknek
jobb és tobbeknek nehéz a helyzete.

Bevdsdrldlista, drfigyelés

és kevesebb koltés

Az egyre romlo kortlményekre a fogyasz-
tok vildgszerte jellemzéen életmdodbeli val-
toztatdsokkal reagélnak: tobbszor féznek
otthon (azaz ritkdbban jarnak étterembe),
visszaszoritjak a felesleges tulkoltekezést, il-
letve kevesebbet koltenek példaul ruhara
és szépségapolasra.

A leggyakrabban bevetett sporoldsi takti-
kakat illetéen elsésorban a promocids ter-
mékeket valasztjak. Ezt koveti bizonyos ter-
mékek vasarlasanak elhagyasa, illetve a sa-
jat markas termékekre valo dtvaltas.

A hazai trendekben sem lathato ettél nagy
eltérés. Bar igaz, hogy Magyarorszagon el-
sésorban ruhdra, utana pedig lakberende-
zésre-lakasfelujitasra terveznek kevesebbet
kolteni amellett, hogy ritkdbban fognak ét-
terembe jarni.

A spdrolasi taktikdkat illetéen sincsen nagy
kilonbség, taldn csak annyi, hogy a ma-
gyar fogyaszték esetében az olcsobb ter-
meékekre vald &tvaltas szerepel az elsé he-
lyen. A kevesebb vasarlas, illetve az ol-
csébb mérkék preferdlasa is széba kerdl, ha
spoérolasrol van szo.

Reneszénszat éli a régi jol bevalt bevésar-
[6lista: 72%-rél kdzel 90%-ra nétt azon fo-
gyaszték aranya, akik azt mondjak, hogy
elére megtervezik, mit fognak vasarolni.
Ugyanakkor 52%-rol 37%-ra csékkent azok
aranya, akik azt mondjak, hogy mést is vesz-
nek, mint amit eredetileg terveztek. Tehat
nemcsak, hogy frnak a vasarlok bevasarlo-
listat, de elkezdték tartani is magukat hozza.
Sét, tizbdl heten Ugy indulnak neki a bevé-
sarlasnak, hogy az dsszes vagy a legtobb 4l-
taluk vasarolt terméknek az &rat is ismerik.
Hat hénapnyi inflacié véltozast hozott a
vasarlasi gyakorisdgban is: ma mar a leg-
jellemzébb, hogy hetente t6bbszor jarnak
a fogyasztok vasarolni — tébb mint 60%
nyilatkozott igy. Mindenki igyekszik te-

hat megkeresni azt, hogy mi hol olcsé, hol
vannak jé ajanlatok — mi tobb, 74% mar-
kat vagy akar boltot is valt egy jé promdcid
vagy akcio hatdsara.
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A boltvalasztasi szempontok kozott a top
6-bél harom az arral kapcsolatos: a fo-
gyasztok tehat vagy szeretnének ar-érték
aranyban megfelel6 terméket vélasztani,
vagy olcsébb termékre, esetleg olyan mar-
kdra vagy sajat markdra valtanak, amelyik
az 6 pénztarcajuknak megfelel6bb.

Az drrugalmassdg szerepe
a promoécidk tervezésekor

A fenti fogyasztdi reakciok mellett fontos
sz6t ejteni az emelkedd drak miatt killono-
sen aktudlis arérzékenység szempontjarél.
A vasarlok drérzékenysége nem csupan az
arat, hanem a promocidt is befolyésolja. El-
engedhetetlen tehdt, hogy az arérzékeny-
séget arvaltozas és promacid/arakcio ese-
tén is tisztan értsuk.

Atéma jol szemléltethetd a sor példajaval.
A sorok esetében csakugy, mint a teljes al-
koholos ital kategoridban &ltaldban a nor-
mal és a promocios arrugalmassag egyarant
magas. Azaz a vasarlok igen jol reagélnak a
promaociokra, aremelés esetén pedig jellem-
z6en kevesebbet vasarolnak. Ez azonban
nem feltétlenll igaz csatornaszinten, hiszen
mig a hiper- és szupermarketekben egy jo
promacio jo értékesitési volument tud hoz-
ni, addig egy benzinkuton a fogyaszté gya-
korlatilag azt a sort veszi, amelyiket latja —
azzal egyltt, hogy mostansag valamennyi
csatornaban jelentds eltolodas érzékelhetd
az arérzékenység iranyaba.

A sor arrugalmassaga atlagosan =31 a hi-
permarketekben, de ezen az arrugalmas-
sagi ponton a volumen minddssze 3%-a
kerul értékesitésre, 97% pedig ennél maga-
sabb vagy alacsonyabb arrugalmassagu.
Taldn nem meglepd, hogy a mainstream,
illetve economy mérkék esetében az arru-
galmasség éltaldban magasabb, a prémi-
um-szuperprémium szegmensekben en-
nél alacsonyabb.

Elmondhaté, hogy a sor SKU-k nagy része
nem feltétlentl optimalis promécids stra-
tégidt folytat. Ez azért fontos, mert a pro-
mocios értékesités aranya a teljes hazai
FMCG-szektorban egyébként igen magas,
joval az EU-s étlag feletti: a kontinensen
Magyarorszag - a csehek és szlovékok mo-
gott — harmadik helyen éll a promécids ér-
tékesités aranyat tekintve. Visszatérve a sor
kategoridra: a NielsenlQ kiskereskedelmi
indexe dltal vizsgélt nemzetkozi lancokndl
az értékesitések fele promaocios értékesités
— ezeknek pedig tobb mint 40%-anak javit-
hat¢ lenne hatékonysaga.

A siker kulcsa

A fenti esettanulmanybol is kivilaglik, hogy
nincs egy, univerzalisan alkalmazhato takti-

ka vagy trend - a fogyasztoi reakciok folya-
matosan valtoznak, a csatorndk, kategoridk
és termékek pedig meglehetésen eltérnek
egymastol, kivaltképp e turbulens gazdasa-
gi kdrnyezetben.

Mégis alkalmazhatd néhany dltaldnos stra-
tégia, melyek mentén kozelebb keriilhe-
tlink a sikerhez. El¢szor is: nagyon fontos,
hogy tgy emeljlink &rat, hogy az érdem-
ben ne befolyasolja negativan az értékesi-
tést. Célszer( tovabba minél tudatosabban
alakitani a promociot, igy nagyobb haté-
konysagot elérni. Hasznos megvizsgalni azt
is, hogyan alakithatd ki a lehetd legoptima-

lisabb &rstratégia és arlépcsok a teljes port-
folidra, az drérzékenység figyelembevételé-
vel. Nem elég 6nmagéban a sajat markank
trendjeit monitorozni, érdemes megismer-
ni, miként befolyasoljdk értékesitésiinket a
versenytarsak. A legjobb stratégia és tervek
kialakitdsahoz pedig elengedhetetlen ki-
[6nbo6z6 forgatdkonyvek, szimulaciok készi-
tése, majd ezek dsszehasonlitasa.

A siker azonban nem lesz tartos, hacsak
nem kovetjuk figyelemmel folyamatosan a
piaci trendeket, hiszen azok akar honaprol
honapra véltozhatnak. A kockazat minima-
||za|asa szempontjabol ebben a - feltehe-

Nagy lehetéség rejllk a sor kategoéria proméciés strateglajanak
optimalizalasaban - a trade koltések reallokalasaval 3

S6r proméciés arrugalmassaga termékenként

Csokkentse az drakcidkat,
mivel alacsony a promécids
arrugalmassaguk, és sokat
vannak akcidzva

Csokkenteni

Promaocios értékesités %

Forras: NielsenlQ Hungary EDA benchmarks
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Novelje az drakcidkat,

ezekben a termékekben
-

Proméciés arerzekenyseg

~

téen hosszu tavon veliink
maradd — inflaciods kornye-
zetben legfontosabb ismerni
és folyamatosan monitoroz-
ni az rrugalmassagot, a pro-
mocios hatékonysagot és a
fogyasztoi szokédsok valtoza-
sat; meghatarozni az ar- és
promocios stratégiat; illetve
mindezt folyamatosan-cikli-
kusan ismételni és frissiteni,
hiszen a hdromévenkénti ar-
kutatdsoknak az ideje min-
den jel szerint lejart. /

Price swing on the playground of inflation

At the Business Days conference
Agnes Sz(ics-Villdnyi, NielsenlQ's
regional leader of analytics and
the company’s managing direc-
tor, Erik Vdgyi gave a presentation
together. They told that the eco-
nomic situation in Eastern Europe
and in Hungary is very much like a
swing. Lots of consumers are plan-
ning their spending with much
bigger care than before, and con-
sumer preferences are changing
all the time.

In Q2 2022 FMCG value sales grew
by around 17% in Eastern Europe,
while volume sales practically
didn’t change. In Hungary val-

ue sales were up 14.9%, and this
came together with a decrease in
volume sales as prices elevated by
15.4%. From December to August,
the proportion of consumers who
think their financial perspectives
are rather bad grew from 50% to
two thirds. NielsenlQ's confidence
index dropped from 91 points in
December to 74 points in August.
Thrivers and strugglers

During the pandemic NielsenlQ di-
vided consumers into five different
groups. Those are in the best situ-
ation who belong to the “thriver”
and “unchanged” categories — this
summer a bit less than one quarter
of shoppers were classified like this.
Most consumers fell into the “cau-
tious” category, whose financial
situation didn't worsen, but they
are very careful about their spend-
ing. There are 20% of consumers

inthe “struggler” and another 20%
in the ‘rebounder” groups. The for-
mer saw their financial situation
turn for the worse, while the latter
were able to improve their situa-
tion after a negative period.
Shopping list, price monitoring
and spending less

As economic conditions are get-
ting worse, consumers are cooking
more at home, cut back on unnec-
essary spending, and spend less
on clothes and beauty products.
Globally the most frequently used
strategy for saving money is pur-
chasing products in promotion.
This is followed by stopping to buy
certain products and switching

to private labels. In Hungary the
number one reaction is downgrad-
ing to cheaper products. The good
old shopping list has been reborn:
the proportion of shoppers who
plan what they will buy in advance
increased from 729% to almost 90%.
At the same time instead of 52%
now 37% say they also buy things
they didn't plan to purchase. There
has been a change in shopping
frequency too: more than 60%
said they go shopping several
times a week.

Price flexibility’s role in plan-
ning promotions

The price sensitivity of shoppers
influences not only product pric-
es, but also promotions. For in-
stance in the case of beer the levels
of both normal and promotion-

al price flexibility are high. This

A\\

means that shoppers react to pro-
motions well, and if prices increase
they typically buy less. However,
different retail channels work dif-
ferently, as in hyper- and super-
markets a good promotion cam-
paign can result in volume sales
growth, but in a petrol station
shop customers buy whichever
beer is available. We can say that
the majority of beer SKUs doesn’t
use an optimal promotional strat-
egy. This is a key point, as the pro-
portion of sales in promotion is
very high in the Hungarian FMCG
sector —itis way above the EU's
average.

The key to success

There is no universal strategy or
trend, because consumer reactions
keep changing and the channels,
categories and products are all
different, especially in the current
turbulent economic environment.
Still, there are a few general strate-
gies that can lead to success. First-
ly, prices need to be increased in a
way that sales aren't affected neg-
atively. Promotions require thor-
ough planning, and it is useful to
analyse which the most optimal
price strategy is for the whole prod-
uct portfolio, taking the price-sen-
sitivity of consumers into consider-
ation. Various scenarios and sim-
ulations have to be prepared, and
then compared if we want to have
the best strategy. Plus success can
only be lasting if the market trends
are monitored continuously. 7
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Business Days 2. rész

A Markdk ereje

A Business Days csutdrtoki napjan Tolnai Gdabor, a
Kantar Hoffmann divizidigazgatdja ,Brand Footprint
2022 - A legjobb FMCG-mdrkdk a vilagban és
Magyarorszagon” cimmel tartotta meg eléaddsdt.

A jelenlévék megismerhették a Kantar és partnerei dltal
készitett, tdbb mint 10 éves multra visszatekintd globdlis
kutatds legfrissebb eredményeit, amely 5 kontinens

52 orszdgdban, 90 FMCG kategoria 26 000 mdarkdjat
vizsgdlja, ami a vildg GDP-jének 87%-at fedi le.

int megtudtuk, minden egyes
M FMCG-vasarlas sordn a vasar-

lok dontési helyzetbe kertlnek,
mely markat tegyék kosarukba egy ma-
sik marka helyett. A Brand Footprint ri-
port rangsora megmutatja, mely mar-
kék kertlnek ki nyertesként az,igazsag
pillanatdban”az Ugynevezett Fogyasz-
toi Elérési Pont
(Consumer Reach
Points CRP) muta-
t6 segitségével. Ez a
mutato jelzi a mar-
ka erésségét ab-
bél a szempontbdl,
hogy hany vasarlo,
hény alkalommal
valasztja a markdt a
tobbi helyett.
— A markak értékét, erejét szamos mo-
don lehet mérni, és szintén sokfélekép-
pen meg lehet hatdrozni azt, hogy mit
tekintlink sikeres markanak és mit nem.
A vizsgalat torténhet oly médon, hogy
a sajat versenykornyezetlinkben nézzik
meg azt, hogy a versenytarsaihoz ké-
pest a mi markank mit tud nyujtani, és
torténhet Ugy is, hogy kategdridkat at-
fvel& markaerdket vesziink gorcsé ala.

Tolnai Gdbor
divizidigazgatd
Kantar Hoffmann

INIECE
legvalasztottabb
FMCG markaja

6,628
| CRP(m)

Colgate

4,229
CRP(m)

3,330

+3% 1% +11%

Forras: Brand Footprint 2022, Worldpanel Division, Kantar, GiK, IRI & Intage
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CRP(m)

Szerzé: Budai Kldra

Az utobbi esetében akkor jon el az igaz-
sag pillanata, amikor a vasarloink valasz-
tanak, ugyanis ilyenkor minden kate-
goria minden markaja mindenkivel ver-
senyez. Specidlis kutatasunk az 8sszes
FMCG-markat egymads ellen versenyezte-
ti —ismertette Tolnai Gabor.

A CRP mutatorol eldrulta, hogy értékét
ugy kapjuk meg, ha megnézzik, hogy
egy adott orszagban mennyi a haztar-
tasok széama, és hogy az adott markat

a haztartasok hany szazaléka vasarolja,
hany alkalommal. Példaként a Coca-Co-
lat hozta fel, amelyrdl elézetesen elarul-
ta, hogy a vildg legerésebb markaja lett
a 2021-es évben: Spanyolorszagban 178
millio haztartas 71%-ban vésarolja a Co-
ca-Coldt, és 10 alkalommal veszi egy év-
ben, amibdl megkapjuk, hogy 132 milli¢ a
CRP-értéke Spanyolorszagban.

Szdrnyald évtized

— Az FMCG szektor az elmult 10 évben
dobbenetes mértékben, 650 milliard ame-
rikai dollarral ndvekedett, ami 33%-o0s
emelkedést jelent. A vildg népességének
novekedése miatt a haztartdsok szédma is
nétt, 17%-kal, akik mind vasarloként léptek
be a piacra. Es ami nagyon fontos, hogy

1

42 CRP(m) | -5% 38 CRP(m) | +11%

3,036
CRP(m)

+1%

KANTAR &

ez majdnem megegyezik azzal, ahogyan a
markavalasztasok aranya is nétt. Ugy tdnik,
minden belépd, kvézi Uj haztartas mar-

kat is valasztott, ami azt jelenti, hogy olyan
vasarloerével bird haztartasokkal noveke-
dett az Osszhaztartasszam, ami a mi szem-
pontunkbdl Uizletileg relevans és hasznos
lehet. A markavalasztasok szama 329 mil-
lidrdrél 382 millidrdra nétt, ami +16,2%-ot
tesz ki — mutatott rd a szakember.

A maérkakra forditott 6sszeg az elmult 10
évben 130 dollarral nétt haztartasonként,
730-r6l 862-re, ami szintén jelentds ndve-
kedésnek szamit.

— A Top 50 kozott szinte minden év-

ben 25 maérka er6sodott. Ez az egyet-
lenegy szam, ami nem valtozott az el-
mult 10 évben a kutatds soran. Megfi-
gyelhetd, hogy a legnagyobb valtozés az
FMCG-vasarlasdanak maédjaban az online
vasarlas eléretorése volt, amely 18-szor
gyorsabban nétt, mint az offline kereske-
delem. 10 haztartasbdl 4 mar online is va-
sarol élelmiszert. Az étel- és italkoltésnek
33%-a out-of-home torténik, a vasarlok
62%-a pedig applikacion keresztil ren-
deli hdzhoz az ételt. Ez 21%-0s ndveke-
dést jelent az egy évvel kordbbi, 2020-as
adatokhoz képest — emelte ki az eléadd.

Globdlisan a Coca-Cola
a vezetdé madrka

A kutatasbol az is kiderdl, hogy 2021-ben
globdlisan 416 millidrd FMCG-mérkava-
lasztas tortént, ami 1,4%-kal tobb mint
2020-ban.

A leggyakrabban valasztott globa-

lis FMCG-maérka a Coca-Cola, majd az
0t6s rangsorban a Colgate, a Maggi, a
Lifebuoy és a Lay's koveti.

— Erdekesen vegyes a kép, ha a Top 25
globdlisan legerésebb markat vizsgal-

3 4

33 CRP(m) | +1% 31 CRP(m) +4% 29 CRP(m) | -3%

L

Magyarorszag 5 Ieg;/a'la'sztbttabb FiVI(fG markaja

Forras: Brand Footprint 2022, Worldpanel Division, Kantar, GfK, IRI & Intage
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juk, mert behéldzza szinte az

y -2 | tekintetében is pokoli
dsszes fontos FMCG kategs- | A legnagyobb CRP-novekedést eléré marka gﬁ tempot diktal: a rangsor-

riat. Természetesen az élel-
miszer és az ital kategoria is
megjelenik, de képviselteti

magat a haztartési vegyi aru gz,taartésm
és a kozmetikum vonal is. A yasarolt 2021
markak nagy része szamunk-
ra is ismerds, egy részik
azonban hazénkban nem
vagy sokkal kisebb mérték-
ben forgalmazott - jegyezte

ben a markatol

%, ban2018-ban a 47, volt,
2019-ben a 27, 2020-ban
a 13, 2021-ben pedig mar
a7 helyet birtokolta.

A legnagyobb CRP-no-
vekedést a Hell mellett a
Xixo, a Dreher, az Apen-
ta, valamint a PICK érte
el. Két marka Magyar-
orszagon 4-szer is szere-

11.

Legvalasztottabb
marka a
Beverages
kategériaban

meg Tolnai Gabor.
KANTAR

pelt a Top 5 koézott, ez a

Forras: Brand Footprint 2022, Worldpanel Division, Kantar, GfK, IRI & Intage

Erdekességként emlitette,

Mizo és a Pottyos. lllet-

hogy szinte mindegyik or-

szagban élelmiszer a vezetd A CRP-t tekintve leggyorsabban névekedd

ve olyan markénk is van,
amelyik mindig épp le-

marka. Ez alol kivétel Bang- magyar marka 2021-ben csuszott a dobogordl,
lades, ahol kozmetikum &ll a =3 mégpedig a Mogyi.
lista élén. +39Y 36,8% < A magyar és kilfoldi ere-

o . (1] e e . .
- A penetraciot tekintve a — Haztartasi elérés detl markavélasztasok

R ., VRS (+7 szazalékpont \ ,
leggyorsabban novekedd 2020-hoz képest) : . aradnyosan szerepelnek a
marka a globalis Top 50-ben = Top 50-ben.
2021-ben a Maggi lett, ami- +7 3. R , - Tavaly azt mondtam
vel food kategdridban kiviv- Helyezést Iépett Wl L egvalasztottabb : £ ’ és idén is meg kivanom
, elére a 2020-es Ital (Beverages) 3 L .. .

ta a leggyakrabban vélasz- Brand Footprint 6tafl] marka ezt az Uzenetet erosite-

ni, hogy nem kell nagy

kedését annak kdszonheti,

e KANTAR
hogy 33%-kal nétt vasarloi-

nemzetkdzi markanak
lenni ahhoz, hogy vala-

Forras: Brand Footprint 2022, Worldpanel Division, Kantar, GfK, IRI & Intage 26

nak a szama. A legnagyobb CRP-néve-
kedést eléré marka a Red Bull lett, és bar
még nem kerilt be a Top 50-be, nagyon
szép CRP-ndvekedést produkalt, 16%-ot
nott a tavalyi évhez képest. A beverages
kategodridban ezzel mar a 1. helyre Ié-
pett fel.

A magyarok legkedveltebb
mdrkdja a Kinder

Magyarorszagon a legnépszerlibb marka
a Kinder lett, igy a Coca-Cola a masodik
helyre szorult. A Top 5-be bekerilt még
mellettik a Mizo, a Milka és a Pottyos.
Pontosan ugyanez az 6t marka volt a ta-
valyi évben is Magyarorszag legvalasz-
tottabb markaja, ami még inkdbb meg-
erésiti, hogy a magyar emberek az édes
iz rajongoi.

- Szemben a vilag Top 25-be jutott mar-
kdjaval, a magyar élvonalba — a Zewa ki-
vételével — csak élelmiszermarka tudott
bekertlni. Tovabbra is ,eszem-iszom” or-
szag vagyunk. Az is magyar sajatossag,
hogy nalunk van alkohol a Top 25-ben,
mig globdlisan ez nem figyelheté meg -
elemezte az adatokat a Kantar Hoffmann
divizidigazgatoja.

Beszédében arra is kitért, hogy Magyar-
orszagon a legnagyobb novekedést a
Hell produkalta, 439%-0s CRP-noveke-
déssel. Ezzel a marka hét helyezést Ié-
pett elére a 2020-as Brand footprinthez

képest. 36,8%-0s a haztartasi elérése, ami ki a legvalasztottabb markak kozé kerul-
+7 % 2020-hoz viszonyitva. Ezaltal a 3. hessen. Ezt mutatjak a tobb éven keresz-
leger6ésebb beverages markava valt Ma- tul megfigyelt adatok — zarta gondolatait

gyarorszagon. Emellett a Hell ndvekedés Tolnai Gébor./

The strength of brands

On Thursday Gdbor Tolnai, head of the marketing insight division at Kantar Hoffmann gave a presenta-
tion at the Business Days conference. He shared the results of their global survey, which analysed 26,000
brands in 9o FMCG categories, in 52 countries on 5 continents. This Brand Footprint report uses the Con-
sumer Reach Points (CRP) index to tell how strong brands are: the index shows how many shoppers
choose a given brand, and how many times instead of another one. In Kantar Hoffmann’s special re-
search, every FMCG brand competes against others in the given category. The CRP index is calculated by
taking the number of households in a country, and checking what percentage of households buy a given
brand, and how many times they do it. For instance in 2021 in Spain 178 million households purchased
Coca-Cola with a 71% ratio, 10 times a year, so the brand’s CRP index was 132 million in Spain.

A decade of boom

“In the last 10 years the FMCG sector expanded by a stunning USD 650bn, which represents a 33% growth.
As the Earth’s population is growing, the number of households was up 17% in this period, so there were
more shoppers too. In this 10-year period the number of brand choices increased from 329 billion to 382
billion. This 16.2% growth was practically just as big as the population growth. Spending on brands per
household grew from USD 730 to 862. Each year 25 brands became stronger in the Top 50. This is the only
number that didn’t change during the 10 years” - informed Gdbor Tolnai.

Coca-Colais the global leader brand

Kantar Hoffmann'’s research found that there were 416 billion global FMCG brand choices in 2021, 1.4%
more than in 2020. The most frequently chosen global FMCG brand was Coca-Cola, followed by Colgate,
Maggi, Lifebuoy and Lay’s. It is noteworthy that food brands are the strongest in basically every country,
with the exception of Bangladesh, where a cosmetics brand is the number one. Last year Maggi was the
fastest-growing brand in terms of penetration in the Top 50, thanks to the number of its buyers increasing
by 33%. Red Bull produced the biggest CRP growth, 16%, but this still wasn't enough to enter the Top 50.
Kinder is Hungary’s most popular brand

Hungary’s most popular brand became Kinder and Coca-Cola was the runner-up;

Mizo, Milka and Péttyds also made it into the Top 5. This ranking is the same as it was in 2020. Unlike in
the global Top 25, there are almost exclusively — Zewa is the only exception — food brands on the Hun-
garian list of the Top 25 brands. It is also a Hungarian peculiarity that an alcoholic drink brand could
enter the Top 25. Hell produced the biggest CRP growth, 39% in Hungary. This took the brand two plac-
es up in the Brand Footprint ranking. Behind them Xixo, Dreher, Apenta and PICK produced the biggest
CRP growths. Mr Tolnai told: data from the past few years make it clear that not only major international
brands can become the most chosen ones.
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SYiEINrelgelela}) Maogyar Termék védjegy

Jovore #veddahazait 2.0

A mozgalmas esztenddt ,a hazai az igazil”
online imdzskampdny zarja

Ismét jelentéds ndvekedéssel zarta az évet a Magyar
Termeék Nonprofit Kft. Jelenleg mdar 230 gydrto

tédbb mint otezer drucikke jogosult a Magyar

Termék védjegyrendszer valamelyik emblémdjanak
haszndlatdra. Ezek gazdasdgi jelentbsége hatalmas: éves

dsszdrbevételUk meghaladja a 2650 mil

iard forintot,

gydrtoik pedig 50 455 ezer embert foglalkoztatnak.

int Benedek Eszter ligyvezet6 el-
I\/l mondta, a konkrét eredményes-

ségi mutatokon tul (Id. infografi-
ka) nagy biszkeség szamukra az is, hogy
generatorai lehetnek annak a folyamat-
nak, amelynek révén partnereikkel egyttt
megtapasztalhatjék az egytttmukodés
erejét, a tudadsmeg-
osztasban rejlé le-
hetéségeket. J6 pél-
da erre a hatalmas
érdeklédéssel ki-
sért hagyomanyos
éves AGORA konfe-
rencia, ahol a neves
el6adok és a kerek-
asztal-beszélgeté-
sekben részt vevd
kivald gyakorlati szakemberek vélsagallo
megoldésokat kerestek.

Benedek Eszter
Ugyvezetd
Magyar Termék

A kozos marketing is egyfajta valsagalld
megoldas — hangsulyozta az Uigyvezetd. —
Megmutatta ezt »A hazai az igazil« integ-
ralt kampanyunk is, amelyben az egy-egy
cégre esé koltség csupan toredéke volt
egy sajat kulon reklammegoldasnak.”

,A hazai az igazi!” Uizenetet hordozta az
év Osszes promociodja, mint példaul az az
innovativ akcio, amelynek sorédn a 4-6-0s
villamos Nyugati téri megallojdban egy
valdsaght éléskamrat ,rendeztek be’, 30
védjegyes markaval a polcokon. ,A »spdj-
zunkkal« is azt demonstréltuk, hogy véd-
jegyhasznéldink egy kozosség részei, és
olyan egyedi, értékesitést tamogaté meg-
jelenéseket is kapnak, amelyek rendkivdili-
nek mondhaték a hazai piacon.”

Fontos aktivitas volt a ,Hazai termékek
honapjanak” megrendezése is, amelyet
minden év augusztusdban tartanak meg
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— immdar masodszor. ,Mivel ekkor van

az dllamalapitas és az Uj kenyér Ginnepe,
ilyenkor még hangsulyosabban kertlnek
orszagos reflektorfénybe a hazai értékek.”

Benedek Eszter kiilon kiemelte a ha-

zai gyartok és a kereskedelmi tarsasa-
gok egylttmUkodését. Az Uzletldncok és
a webshopok egyre fontosabb szerepet
véllalnak a kilonb6zé promdcidikban.
,Nagy 6réom szamunkra, hogy a hazai fel-
torekvé szépségmarkak felkaroldsaval a
Rossmann is csatlakozott az 6sszefogas-
hoz.

A Magyar Termék célja, hogy a portfolié
tobbségét kitevd élelmiszer/FMCG-ter-
mékeken tul nyisson mas irdnyba is, ez(t-
tal a kozmetikai cégek megszolitasaval.
Szamukra is ugyanazt a modellt ajanljak,
amellyel eddig tébb mint 6tezer terméket
tett még népszerdbbé.

Az Ugyvezetd szélt arrdl is, milyen ko-
moly innovacié volt a cég életében a
www.magyaranyero.hu oldal marciusi
elinditasa. ,Ez egyfajta hlségoldal, amely

integrélt felUletet nyujt az Osszes promo-
cionk szamara, ugyanakkor &ltala még
komplexebb ajanlatokat, Uj szolgéltataso-
kat kindlhatunk védjegyhasznalé partne-
reinknek, és hozzajarulunk az egyéni véd-
jegyes brandek erésitéséhez is. A plat-
formon mar 37 000 jatékos regisztralt, és
eddig nyolc nyereményjatéknak szolgalt
felhasznalobarat keretéll” - tette hozza.

,A bizonytalan piaci kornyezet okozta ne-
héz helyzetben tdmogatni kivanjuk véd-
jegyhasznaldinkat, igy decemberben

»A hazai az igazil« online kampannyal hiv-
juk fel a vasarlok figyelmét arra, hogy az
Unnepi bevéasarlasok sordn is a hazai az
igazi valasztas. A promociot teljes egé-
szében a Magyar Termék finanszirozza,
csaknem 50 marka csatlakozott védjegyes
termékiik megjelenitésével. A kampanyt
a Google, a Facebook és a Youtube csa-
tornakon hirdetjik, és nyereményjatékkal
er6sitjik, melyet a magyaranyero.hu hu-
ségoldalon (»Jatssz vellink és nyerj! Jaték-
ra fell«) szerveziink meg.”

2023-ban pedig Ujrainditjdk ,A vedd a
hazait, védd a hazait!” kampanyt, ame-
lyet 2020-ban, a COVID-jarvany okoz-

ta gazdasagi veszteségek enyhitésére,

a munkahelyek meg6rzésére hirdettek
meg, és amely valdsdgos mozgalomma
terebélyesedett. ,Arra szamitunk, hogy a
tudatos 6sszefogds a mostani valsagban
is képes effektiv gazdasagi hatast gene-
ralni" 7/

Next year will bring #buyhungarian 2.0 -A busy year ends with
the “Hungarian is the real thing!” online image campaign

More than 5,000 products of 230
companies are entitled to use
one of the Hungarian Product
trademarks of Hungarian Prod-
uct Nonprofit Kft. The combined
sales revenue of these firms is

an immense HUF 2,650bn, and
they employ 50,455 people. Esz-
ter Benedek, managing director
of Hungarian Product Nonprof-
it Kft: “Collective marketing is a
real recession-proof solution. This
was made clear by our integrat-
ed campaign ‘Hungarian is the
real thing!’, in which the finan-
cial contribution of participating
companies was just a fragment

of what they would have spent
on implementing their own cam-
paign.”

It was also a great idea from Hun-
garian Product Nonprofit Kft. to
organise the Hungarian product
month for the second time in Au-
qgust. Eszter Benedek underlined
how important it is for Hungar-
ian FMCG companies and retail
chains to cooperate. She was very
happy to see that Rossmann also
Jjoined the initiative by supporting
up-and-coming Hungarian cos-
metics brands.

In December Hungarian Product
offers a helping hand to trade-

mark users in the current difficult
economic environment: with the
"Hungarian is the real thing!” on-
line campaign (Google, Facebook
and Youtube) they call the atten-
tion of shoppers to the impor-
tance of buying Hungarian prod-
ucts in the Christmas period too.
Shoppers can also take partin a
prize game at the website mag-
yaranyero.hu. In 2023 they will
also return with the "Buy Hungar-
ian! Protect domestic products!”
campaign, which was first organ-
ised, with the objective of mitigat-
ing the negative economic effects
of the COVID pandemic.”
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Dinamikus forgalombdviilés jellemezi az ALDI frisshus-ki-
nalatat. Mar egy éve, hogy az aruhazlanc kizarélag magyar
friss hust biztosit allando kinalataban, és az azéta eltelt id6-
szakban 10%-nal is nagyobb mértékben nott az értékesi-
tett magyar friss his mennyisége. Egy év alatt az allandé
kindlatban elérhet6 hazai friss hisok forgalma meghaladta
a 11 000 tonnat. Ezen belil a pulykahUs értékesitése kozel
40%-kal, a sertéshusé mintegy 15%-kal, a csirkehusé kozel
7%-kal nétt, marhahusbdl pedig 400 tonnaval tébbet for-
galmazott a vallalat.

Az ALDI intézkedése nemcsak a vasarlok részére garantalja
a hazai mindségi husok széles és megfizethetd valasztékat,
de a stabil belfoldi piac biztositasa jelentés tamogatast je-
lent a magyar agrarium és feldolgozdipar szamara. Az ALDI
kovetkezetes stratégidja alapjan az alapveto tejtermékek és
a tojas is — mar majdnem 1 éve - kizarélag hazai beszallito
partnerektdl kertil az Uzletekbe.
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2022 A REKORDOK EVE VOLT
A MAGYAR TERMEK VEDJEGYEKNEL

> 5 000 védjegyes termék

A védjeqyes termékek tamogatasara komplex marketing
6s PR stratégiat biztositunk.

2 3 0 védjegyhasznilo cég 2 6 5 0 milliard Ft éves arhevétel

Nagyvéllalalok és KKV-k szaméra is a védjegyhasznalé cégeknél.
egyre nagyobd érték a hazai eredet : A védjegynek kozvetlen hozzdadott értéke van:
anisitasa. a fogyasztok csaknem fele 10% felarat is
hajlanda fizetn! a védjegyes

hazal termekekert.

8 nyereményjaték
Az orszagos, illetve tailor made 583
nyereményjatékok eldnyeit a kozas
finanszitozas réven a kisebb cégek

is élvezhetik.

ooo

=\

[ Zye0a

5 0 iizletlanci
egyiittmiikodés

Avedjegyes termekek [Emogalasa a
kereskedelmi ldncoknak is prioritds lett,
mivel a fogyasztok szamara a védjegy iranytd,
amely a valsdg idején is garanciat nydjt.

. 50 l|'55 fo munkavallalé 1 1 iizleti esemény gl
AIA  avédjegyhasznild cégeknél amelyek i Hidnypdil6 wddsmegoszas és networking H
megdvisa nemzetgazdasagi szempanthdl is ; ehetdseg a kozos szakmal randezvenyek,

kiemelt fontossagu. ! sajtotajekoztatok, Uzleti reggelik, marketing
forumok es partnertalalkozak segitsegevel.

MAGYAR HAZAI ﬂ n&%ﬁ\ﬁl
TERMEK TERMEK TERMEK

2023-BAN ISMET AZ OSSZEFOGAS
ANYERO STRATEGIA

Tobb mint 5000 védjegyes termék vehet részt a 2023-as ,Vedd a hazait! Védd a hazait!” kampanyban,
hogy célt, kiildetést mutasson és biztassa a vevoket a konkrét cselekvésre!

Ahazal v azigazi!

VASAROLJ MAGYAR
TERMEKET, PORGESS

ES NYERJ

LOOL.000

Promdc;
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Megbizhatdsdg és a
hagyomdanyos magyar izek

Ez a Lidl Magyarorszdg Hazdnk Kincsei
termékcsaldadjanak titka. Amikor a Lidl Magyarorszag

2017-ben Utjdra inditotta kizdrd

ag magyar termeléktél

és beszdllitoktol szarmazd alapanyagokbol készilt
termékcsaladjat, a fogyasztok nagy érommel fogadtdak
a kezdeményezést. Ez nem meglepd, hiszen a hazai

vasar

ok eldszeretettel vé

asztjak a magyar termeldk

termékeit, de fontos szadmukra, hogy ezek a legjobb

Lidl hosszu ideje kulonos figyel-
A met fordit a magyar beszallitokra,

hiszen a vallalat stratégiai donté-
se, hogy minél tobb kivalé hazai partner-
rel dolgozzon egyUtt, és minél nagyobb
aranyban keriljenek magyar szarmaza-
sU termékek az druhazak polcaira. Ezért
az druhazldnc 2013-ban Utjéra inditotta a
Lidl a magyar beszallitokért programot,
melynek kdszonhetéen ma mar kozel
500 hazai beszallitoval dolgozik egyitt, a
vasarlok pedig tobb mint 4000 magyar
termék kozul vélogathatnak az druhazak
polcain. A hazai termékek fogyasztésa
ugyanis a magyar gazdasag, a kdrnyezet-
védelem és az egészségmegdbrzés szem-
pontjabdl is kulcsfontossagu.

HAZANK

WINCSEL=

HAZAI TAJAINK
ZOLDSEGEI ES GYUMOLCSEI

(o) 76 vitasatss
7 a hazai

mindséglek legyenek.

Azon felll, hogy a hazai zoldségek és
gyUimolcsok beszerzésekor a szallita-

si Utvonal lerovidulése kisebb dkologiai
labnyomot eredményez, ami 4ltal ga-
rantalt a frissesség is, fontos azt is meg-
emliteni, hogy az egyes hazai régiok
mas és mas zoldségek és gylimolcsok
termesztésének biztositanak kedvezé
feltételeket.

Friss, hazai z6ldségek

és gyumolcsdk

Az immadr kozel 100 termékbdl llo kina-
latban ez idéig is megtalalhatdak voltak
példaul szorpok, lekvarok, gytimolcsle-
vek, szaraztésztak, tej és tejtermékek, ki-
|6nféle szaldmik és kolbaszok, de 2022
augusztusa ota Ujabb ta-
gokkal béviilt a termékcsa-
lad, hiszen most méar Hazank
Kincsei csomagolasu makai
hagymat, szentesi hegyes
erés paprikat, szentesi para-
dicsomot, homokhéti burgo-
nyat, méhkeréki kigydubor-
két és szatmari zoldalmat is
rakhatnak a kosarukba a fo-
gyasztok. A markdhoz tar-
tozo arucikkeket az elmult
évek soran kulonodsen meg-
kedvelték a vasarlok, hiszen a

hagyomanyos magyar izvilag jegyében,
tradicionalis eljdrassal késziilnek, és egy-
tél egyig hazai termeléktdl, beszallitoktol
szarmaznak.

A Hazank Kincsei termékek csomagola-
sa a magyar népmesék vilagat idézi, és
megkdnnyiti a vasarlok véalasztasat, hi-
szen garantaltan kivalé hazai termékhez
juthatnak hozza az aruhazldnctol meg-
szokott kedvezd dron. A zoldségek és
gyumolcsok esetében pedig kilon mat-
rica jelzi azt, hogy valdban a termékcsa-
ladhoz tartoznak.

Negyedszerre is
MagyarBrands dijas

A folyamatos min&ség-ellendrzés se-
gitségével a Lidl Magyarorszag termék-
csalddja mindig azt adja vasarldinak,
amit elvarnak, valtozatlanul magas mi-
néséget és kiegyensulyozott elldtast. Ezt
pedig nemcsak a fogyasztok értékelik
nagyra, de a MagyarBrands bizottsaga
is, amely szigoru kivalasztasi procedura
mellett immar negyedik éve dijazza a
Hazank Kincsei markat, amely idén két
kategoridban is top mindsitést kapott:
MagyarBrands Innovativ Marka dijat ne-
gyedszer, Kivald Fogyasztoi Marka dijat
pedig masodik alkalommal nyerte el a
Hazank Kincsei termékcsalad. (x)

Reliability and traditional Hungarian flavours

These are the keys to the success

of the Hungarian Treasures prod-
uct range of Lidl Magyarorszdg. Lidl
launched the range — which exclu-
sively consists of products made of
Hungarian ingredients — in 2017 and
shopper feedback was very posi-
tive. Already before this, Lidl started
aprogramme in 2013 to strengthen
ties with Hungarian suppliers. Today

the discounter works with nearly 500
Hungarian suppliers, and customers
can choose from more than 4,000
Hungarian products in Lidl stores.
Fresh Hungarian fruit and vege-
tables

There are nearly 100 products in the
Hungarian Treasures range, such as
fruit syrups, jams, fruit juices, pastas,
milk and dairy products, various sa-

lamis and sausages, and in August
2022 Lidl added garlic from Makd, hot
peppers and tomatoes from Szentes,
potatoes from the Homokhdt region,
cucumbers from Méhkerék and green
apples from Szatmdr to the selection.
Hungarian Treasures products have
distinctive packaging, while fruit and
vegetables in this range are marked
with a special sticker.

MagyarBrands winner for the
fourth time

Hungarian Treasures products won
the MagyarBrand award for four
years in a row. In 2022 Hungarian
Treasures proved to be the best in

two categories: the range became a
MagyarBrands Innovative Brand for
the fourth time and an Excellent Con-
sumer Brand for the second time. (x)

\\ 2022/12-2023/1 Jrade
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Magyar Termék védjeggyel ren-

delkezé hazai gyartok szavazatai

alapjan idén a Penny érdemelte
ki a Magyar Termékekért Kereskedelmi
Nivodijat. A véllalat kildetése, hogy va-
sarloi szamara a lehetd legjobb ar-érték

aranyu kinalatot biztositsa, kiemelt hang-
sulyt fektetve a Magyar Termék védje-
gyes arucikkekre, valamint a hazai be-
széllitdkkal fenntartott kapcsolatai apola-
sara és folyamatos bovitésére.

A Penny Market Kft. tobb mint 25 éve mU-
kodik Magyarorszagon, és jelenleg kozel
5000 munkatarsat foglalkoztat-
va orszagszerte 228 Uzletet, va-
lamint 3 logisztikai kdzpontot
(Alsonémedi, Veszprém, Karcag)
Uzemeltet. A véllalat 2020 vé-

gén kezdte meg nagyszabasu
rebranding folyamatat, amelynek
része volt az Uzletek korszerUsité-
se és talakitasa mellett a termék-
kindlat frissitése, valamint a ha-
zai termékek aranyanak bovitése.
Utébbi érdekében a kiskereske-
delmi 1danc magyarorszagi Uzleteiben elér-
heté mintegy 2500 kivald drucikk kétharma-
dat ma mar hazai beszallitok biztosftjak.

A Penny a fentieknek is koszénhetéen
nemrégiben kiérdemelte a Trade magazin

Penny

T77777777777 7777 77777777777777

magyarorszagi
kommunikdcios vezetd

és a Magyar Termék Nonprofit Kft. kdzos
elismerését, a Magyar Termékekért Keres-
kedelmi Nivodijat.

- Kulonosen azért tolt el minket
blszkeséggel ez a rangos szak-
mai elismerés, mert a magyar
termékek népszerlsitéséért tett
eréfeszitéseinket a Magyar Ter-
mék védjeggyel rendelkez6 hazai
gyartok szavazatai alapjan dijaz-
tak. A tovabbiakban is folytatjuk
a munkat a magyar beszallitok-
kal, hogy a jovében még tovabb
noveljlik a megbizhato hazai ter-
mékek aranyat Gizleteink kinalataban, ki-
szolgélva ezzel vésarloink igényeit, illetve
el6segitve a magyar gazdasdg fejlédését

- nyilatkozta Kazatsay Eszter, a Penny ma-
gyarorszagi kommunikécids vezetéje. /

This year's winner of the Retail Award of Excellence for Hungarian Products is PENNY. The discounter pays spe-
cial attention to offering products with the Hungarian Product trademark, and to finding new Hungarian
suppliers. PENNY Market Kft. operates 228 stores and 3 logistics centres in Hungary, employing almost 5,000
people. At the end of 2020 PENNY commenced a major rebranding process, as part of which the stores were
modernised, the product selection was upgraded, and more Hungarian products appeared on store shelves.
Head of corporate communications Eszter Kazatsay: “We are especially proud of winning this award, because
it was the manufacturers of Hungarian Product trademark bearing products who cast their votes.” 7

Jo stratégia a hazai termékek tdmogatdso

gyartocégek szavazatai alapjan a
A masodik helyen végzett a SPAR Ma-

gyarorszag az idei Magyar Terméke-
kért Kereskedelmi Versenyen. A véllalatot a
megeléz6 években mér tobb alkalommal
is kitintették a dijal: a SPAR Magyarorszag
2021-ben és 2018-ban elsé helyezést ért el
2019-ben ezlstérmet, 2020-ban pedig k-
l6ndfjat vehetett 4t a verseny keretében a
magyar termékek tdmogatasaért.
A dij visszaigazoldsa annak, hogy a hazai
vallalkozasok, magyar termékek tdmoga-
tasa és felkaroldsa jo stratégiai irdnyvonal.
A SPAR Magyarorszag évtizedek 6ta segiti
a magyar élelmiszeripari kis- és kdzépval-
lalkozasokat, hogy termékeik a vasarlok mi-
nél szélesebb koréhez juthassanak el, ezért
az aruhézlanc kinalatdban kiemelt szerep-
hez jutnak a hazai termel®k, gyartok és fel-
dolgozdk dltal eléallitott, magas mindsé-
gU produktumok. Dinamikusan névekszik
a vallalat sajat markas védjegyes terméke-
ink sora is, hiszen mig 2020 végén 129 ilyen
arucikk szerepelt a kindlatban, addig ez a
szam 2021 végére elérte a 195-6t.
A palyazat fontos pillére volt a védjegyes
brandtermékek kore, melyek szédma az

50 {E%’Z% 2022/12-2023/1 //

Az oklevelet Maczelka Mdrk, a SPAR
kommunikdcids vezetdje vette at
dr. Nagy Istvan agrdarminisztertél

elmult években folyamatosan nétt: mig
2018-ban 744 ilyen cikk volt megtaldlhatd
a vélasztékban, addig 2019-ben mar 874,

2020-ban és 2021-ben pedig tobb mint
900 védjegyes cikk volt elérhetd a SPAR-
és INTERSPAR-Uzletekben. A SPAR Magyar-
orszag két éve csatlakozott a ,Vedd a ha-
zait! Védd a hazait!" kampéanyhoz, hogy
felhivia a figyelmet arra, mennyire fontos
a magyar gazdasag fejlesztése és a hazai
munkaerd megtartasa azéltal, hogy helyi
termékeket vasarolnak a vevok.

A hazai Uzletlanc tovébbra is eltokélt ab-
ban, hogy az immar sokadik alkalommal
elnyert dijhoz méltén minden eszkdzével
tdmogassa a kivalé minéségu hazai ter-
meékek piacra jutdsat. A vallalat tovébbra is
szorosan egylttmUkodik a védjegyes ter-
meékek beszallitoival, az Uj partnerek révén
pedig folyamatosan béviti kindlataban a
helyben készilt, magas minéségli magyar
arucikkek aranyat. /

Itis a good strategy to support Hungarian pI’OdUCTS

SPAR Magyarorszdg finished second in the Retail Award of Excellence for Hungarian Products competi-
tion this year. This shows very well that promoting Hungarian products is a good strategic direction. The
number of SPAR’s trademarked private label product selection is growing dynamically, as there were 129 of
them at the end of 2020, and by the end of 2021 this number grew to 195. In 2021 SPAR and INTERSPAR stores
stocked more than 9oo branded products with the trademark; in 2018 this was 744. Two years ago SPAR
Jjoined the "Buy Hungarian! Protect domestic products!” campaign. The retailer is dedicated to assist Hun-
garian products in entering the market, so they are searching for new partners who can supply SPAR with

high-quality, locally made products. 7



TRADICIO

mas
=00

ANNO 1907

[

b

b
i

AN

|

[ ==
;L'r

j 4

Kellemes
Unnepeket!

A jdték idotartama 2022.11.21 - 2022. 12. 31- ig vagy az ajdndékkészlet erejéig,
kizdrdlag a jdtékban résztvevd iizletekben. Részletek: www)/saga.hu/promociok



https://saga.hu/promociok/

744444

SiEINrelgelela}) Magyar Termék védjegy

Az Auchan is tdmogatja a magyar termékeket

Az Auchan kimondottan fontosnak tart-

ja a magyar termékek forgalmazésat, nép-
szerUisitését, éppen ezért kindlataban is
hangsulyosan szerepelnek ezek a termé-
kek. Beszerzési politikdjaban is célként tlz-
te ki a magyar termékek aranyanak folya-
matos novelését, a helyi beszerzési pia-
cok felkutatdsat, valamint a helyi termel&k,
gyartok tdmogatdsat és termékeik elétér-
be helyezését a lehetd legrévidebb ellatd-
si lancon keresztdl. Ennek a torekvésnek az
is a nagy elénye, hogy a helyben termelés
igy ez sokkal kevesebb szén-dioxid-kibo-
csatassal jar, ami a véllalat fenntarthatdsa-
Az Auchan nagy biszkesége a ,Gazda-
tél az asztalig” elnevezésu sajat program-
ja, amelyet a hazai termeldk kozul is azok
szamadra tartanak fent, akik megkdlonbéz-
tetd, tudatos mezdégazdasagi modszere-
ket alkalmaznak, ilyen példaul a bioldgiai
novényvédelem, egy specidlis llati takar-
manyozasi modszer vagy akdr a zoldener-
gia eléallitasa, illetve felhasznaldsa. Mind-
ezzel a természet védelmét szolgaljak és
allitanak el® min&ségi élelmiszereket a

vasarlok szamara, réadasul a teljes érték-
lancon &t szigordian nyomon kévethetd

Baldzs lldikd, az Auchan vdllalati
kapcsolatok igazgatdja és
dr. Nagy Istvdan agrdrminiszter

az élelmiszerek életUtja, ezzel garantalva
a megbizhato eredetet. Ez a program év-
rél évre egyre kiterjedtebb, jelenleg mar
tobb mint 60 termelével dolgozik egytt.
2021-ben t6bb mint 4 ezer olyan termék
szerepelt a véllalat rendszerében, amely
magyar termékként, hazai termékként
vagy hazai feldolgozasu élelmiszerter-
mékként van szamon tartva. Az Auchan
sajat markas termékek kozll jelenleg 104
arucikk rendelkezik a magyar eredetet ta-
nusito termékvédjeggyel, ami garanciat
jelent arra, hogy a termék maradéktala-
nul megfelel a tanUsitasi szabdlyzatban
rogzitett feltételeknek.

A véllalat biszke beszallitéira, hiszen a
kozos egytttmUkodést a szakma bronz-
éremmel jutalmazta a Magyar Terméke-
kért Kereskedelmi versenyen. //

Auchan also champions Hungarian products

For Auchan selling and promoting Hungarian products is a priority. The retailer is very proud of its “From
the farm to the table” programme, which works with more than 6o Hungarian farmers who utilise con-
scious production methods, e.qg. biological crop protection. In 2021 Auchan’s database contained more
than 4,000 SKUs which qualified as Hungarian, domestically made or domestically processed groceries.
From Auchan’s private label products, 104 are certified to be of Hungarian origin at the moment. Auchan
is proud of its suppliers, as the retailer’s cooperation with them has been rewarded with a bronze medal

in the Retail Award of Excellence for Hungarian Products competition. 7

Rangos szakmai kU

Mindig is fontosnak tartottuk azt, hogy a
magyar termékeket elétérbe helyezzik,
mind kindlatunkban, mind pedig mar-
ketingtevékenységunk soran. Kilondsen
jolesd érzés, hogy ezen torekvéseinket
értékelik a vasarlok és a kulonbozd piaci
szerepldk, szervezetek is.

Noszlopy Zoltdn, a CBA értékesitési
igazgatdja vette dt a Magyar
Termékekért Kereskedelmi Nivédij
palydzat Szakmai Kilondijat

dr. Nagy Istvdn minisztertél

52 {E%’Z% 2022/12-2023/1 //

Nagy megtiszteltetés, hogy cégink el-
nyerte a Magyar Termékekért Kereske-
delmi Nivodij szakmai kalondijat.

A rangos elismerésben azért részesilhet-
tlnk, mert a CBA Kereskedelmi Kft. Gzle-
tei 2021-ben a teljes évet 4tfogo, kedvezd
feltétell és széles kord tdamogatast biz-
tositottak a védjegyes termékek népsze-
rdsitésére. Nem ez az els¢ alkalom, hogy
kiérdemeltik a szakmai zsUri elismerését,
tavaly ugyanis magat a nivodijat vehet-
tak at.

Keressék ezutdn is a hazai védjeggyel
elldtott termékeket Uzleteinkben, tdmo-
gassuk egyitt a magyar termelék, gyar-
ték munkajat!

ondijat nyert a CBA

Klauzdl Gabor elismerd
oklevelet kapott a CBA
vezérigazgatdja

Az Europai Kereskedelem Napja 18 év
alatt a kereskedelmi szakma egyik leg-
rangosabb foruma lett, rairdnyitva a fi-
gyelmet a kereskedelmi szektor jelen-
téségére hazénk gazdasagi életében.
Burger Otténak, a CBA vezérigazgatoja-
nak kiemelkedd tevékenysége elisme-
réseként dr. Nagy Istvan agrarminiszter
Klauzél Gabor elismerd oklevelet adott
at az Unnepi eseményen. A 42 éve ke-
reskedelmi palyan tevékenykedd szak-
ember 21 éve tolt be vezetd tisztséget a
CBA-ban./

CBA wins prestigious trade award

It is a great honour for us to have our efforts in promoting Hungarian groceries rewarded with a spe-
cial award, in the Retail Award of Excellence for Hungarian Products programme. In 2021 the shops of
CBA Kereskedelmi Kft. implemented a full-year programme for supporting Hungarian products with the
trademark. Look for these products in CBA stores, let’s help Hungarian farmers and food companies in

their work together!

Klauzal Gabor Certificate of Honour for the CEO of CBA

In the last 18 years Europe’s Day in Commerce has become one of the most prestigious forums in retail
trade, calling attention to the significance of the sector in the Hungarian economy. At the event Otto
Burger, the CEO of CBA received a certificate of honour from Minister of Agriculture Dr Istvdn Nagy, for

what he did for the trade in the last 42 years. /
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VALASSZA

a magyar termeldk
Z mMindsegi termékeit
b, a Redl sajat

Redl marka 2P LG En

Megszokott minéség. Redlis ron. - -8
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4 —

-

& Redl markas termékek tbbbsége magyar
megbizhato élelmiszer-gyarakban, hazai
alapanyagokbol, szakértelemmel készul.

= Kivald Elelmiszer-dijas és Magyar Termék
védjegyet kiérdemelt termékek is megtalalhatdak kdztik.

= Tobb mint 600 Real markas termék szerepel a Real és
Redl Pont Uzletek kinalataban.

& Pénztdrcabarat valasztas.

@& wwwrealhu
€) www.facebook.com/realelelmiszer


https://real.hu/
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Agi Nektar Kft.

ALAPI MUNKA
GYUMOLCSE Gyimdlcs - és
Z6ldségfeldolgozd START
Szocidlis Szbvetkezet

Aqua Lorenzo Kft.

Bacsalmasért Feldolgozd
és Ertékesitd Start Szocialis
Szovetkezet

Hazisweets Kft.

Lissé Edességgyar Kft.

NO-BE Sweet Edességgyartd
és Forgalmazo Kft.

Prima Maroni Kft.

Szerencsi Bonbon Kft.

URBAN Edesipari
Termékgyarté Kft.

Civita Food Kft.

Bold-Agro Kft.

Coca-Cola HBC
Magyarorszag Kft.

Fonte Viva Kft.
German Zrt.
Gramex 2000 Kft.
Hell Energy Kft.

Jaszszentandrasi
Gyumolcsfeldolgozo Start
Szocidlis Szovetkezet

Kénasalja Start Szocialis
Sz6vetkezet

Maroki Z6ldség- és
Gyumolcsfeldolgozo Start
Szocialis Szovetkezet

Maspex Olympos Kft.

Natur [zek Szocialis
Szovetkezet

Naturland Magyarorszag Kft.

Panndnia Asvanyviz Kft.

Poloskei Italgyartd Kft.
SIO-Eckes Kft.
Szatmari [zek Kft.
Szikrai Boraszati Kft.

Mayossa Portéka Ertékesité
Start Szocidlis Szovetkezet

NT Elelmiszergyarto és
Keresekedelmi Kft.

Magyar Piszke Papir Kft.

Politur Vegyipari
Sz6vetkezet

HYMATO PRODUCTS Kft.
Naja Forest Kft.

Eurochamp Kft.

Magyar Gomba Kertész Kft.

Alfoldi Hus Zrt.

Cervus Plusz Kft.

Damo Péter ev.

eFeF Elelmiszeripari
és Kereskedelmi Kft.

Funkcio Kft. (Darnd Hus)

Gallfood Pulykafeldolgozo
és Ertékesftd Kft.

Taravis Baromfi-és
Elelmiszeripari Kft.

Tranzit-Food Kft.

Uj Palini-Hus Zrt.
Vadex Zrt.
Véarda-Baromfihus Kft.

Wiesbauer-Dunahus Kft.

Europe Gastro Vendéglatod
és Szolgaltato Kft.

Civita Food Kft.

Hajdunanasi Tartositd
és Epfitd Start Szocialis
Szovetkezet

Wagner Pharma Kft.

Agrosprint Zrt.

Babolna Elelmiszeripari Kft.

Berkenye HUt6hdz Kft.

Csurgoi Rétesgyarto Kft.

Fornetti Kft.
Freddo-Line Kft.

Frigo-Hasso Kft.

Gergely Gasztronomi Kft.

J6 Rétes Kft.

Mirelit-Food
Elelmiszeripari Kft.

Mirelite Mirsa Zrt.

Mészaros Borhaz Kft.

Zsoldos Fruit
Gyumolcsfeldolgozo Start
Szocidlis Szovetkezet

Bergland Hungdria Kft.

Bocco Doro Kft.

Sarkpont Zrt.

Sugo Food Kft.

DOMI Fokhagyma Kft.
Hazi Piros Paprika Kft.

Cerbona
Elelmiszergyarto Zrt.

Cornexi Food Kft.
Detki Keksz Edesipari Kft.

Gergely Food
Elelmiszergyartd
és Kereskedelmi Kft.

Happy Chocolates Factory Zrt.
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Kiss Torma Kft.

Kochs Torma Kft.

Nagyloki Gazdasagi és
Szolgaltatd 'Start Szocialis
Szévetkezet'

Szegedi Paprika Zrt.

Hajnal Huskombinat Kft.

Hungaro-Food 2009 Kft.

HUNGERIT
Baromfifeldolgozd és
Elelmiszeripari Zrt.

Hustzem Kft.

izgy(jto Kft.
Kaiser Food Kft.

Kometa 99
Elelmiszeripari Zrt.

Marnevall Zrt.
Master Good Kft.
MCS Véagohid Zrt.

Merian Foods
Elelmiszeripari Kft.

Mikofami Kft.

Nadudvari Elelmiszer Kft.

Ocsi Hus Zrt.

Papai Hus Kft.
PICK Szeged Zrt.

Privat Husfeldolgozo Kft.

Saga Foods Zrt.

Gallicoop - ‘
Pulykafeldolgozo Zrt. Elsé Pesti Malom Zrt.
Gyulahus Kft. Garat Malom Kft.

GOF Hungary Kft.

Gyermelyi Zrt.

Kunsagi Malom Kft.

Szatmari Malom Kft.

Alba-Méz Kft.

Klenancz Jozsef

Nagy és fia Méhészeti Kft.
Natur - Sz Kft.

Aranycipé Kift.
CERES Sutdipari Zrt.
F&R Partner Kft.

Kanizsa Pékség Zrt.

Nyfregyhazi-Kenyérgyar Kft.

Polus Suté Kft.
VITA-SUtS Kft.

Zsemlegydr Kft.

Foldvari-Ker Kft.

Global Green Europe Kft.

Globus Konzervipari Zrt.

Szogedi Csirke Kft.

Univer Product Zrt.

Tamasi-Hus Kft.

SPAR Magyarorszag
Kereskedelmi Kft. Gloster Kft.
Steam Cook Kft. Homokhatsag

Szive Zoldség- és
Gyumolcsfeldolgozo Start
Szocidlis Szovetkezet
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Fokuszban a fenntarthatosag!

A SIO idei éve a fenntarthatdsagi torekveé-
sek folytatasardl és Ujabb kornyezetbarat
programok elinditasardl szolt. A Magyaror-
szag egyik kedvenc gyimolcslevét gyarto
vallalat 2022-ben a méhek védelmével bé-
vitette kdrnyezetbarat célkit(izéseit, ennek
elismeréseként eréfeszitéseit idén elsd iz-
ben jutalmaztdk a Fenntarthatdsag Szim-
boluma dijjal.

A SIO-Eckes mikddésének alapja a friss,
egészséges gyumolcs, ezért kilénosen
nagy hangsulyt fektet a fenntarthatésag-
ra és kornyezettudatossagra. A véllalat
fenntarthatosagi stratégiajanak keretében
konkrét és mérhetd |épéseket tesz a kor-
nyezetvédelem és sajat karosanyag-kibo-
csatasanak csokkentése érdekében. Fenn-
tarthatdsagi fejlesztésének elsé mérfold-
koveként 2019-ben vezette be az EMAS
kornyezetvédelmi hitelesftési rendszert,
amely alapjaiban hatdrozza meg a vallalat
klimapolitikajat és mikodését. A tavalyi év-

ben pedig anyavillalataval, az Eckes- Granini

cégcsoporttal egydtt a véllalat elérte a kli-

masemlegességet. A siéfoki gyar ezért méra

Eurdpa egyik legmodernebb gytimolcsfel-
dolgozo és gylimaolcslégyartd tzeme lett.

A SIO szémara természetesen nem csak az
alapanyagok kivalé minésége fontos, leg-

aldbb ugyanakkora figyelmet kell forditani
az 6koszisztéma fenntartasara is. A méhek
pedig a siofoki gyartd egyik legfontosabb
partnerei a zamatos gyUmolcsok termesz-
tésében, hiszen szamos gylmaolcs kdszon-
heté a beporzok kitartd munkéjanak. A faj
eltlinése sajnos vildgszerte megfigyelhe-

6 jelenség, a SIO éppen ezért hosszy tavu

egyUttmUkodést inditott az Orszagos Ma-
gyar Méhészeti Egyesllettel, kozos céljuk a
hazai méhek megdvasa.

Felelés gyartoként a SIO-Eckes a gyimalcs
Utjat egészen a fatél a poharig kéveti nyo-
mon, és torekszik a természetes alapanya-
gok hasznalatéra, hiszen a vallalat valameny-
nyi munkatérsa jol tudja, hogy a természetbe
arom belekostolni, és ez a SIO kivald mindsé-
gl gyimolcsleveiben is visszakdszon. (x)

Focusing on sustainability!

SIO’s efforts for the protection of bees earned the Symbol of Sustainability award for the company in 2022.
As the products of SIO-Eckes are made from fresh, healthy fruits, the company puts great emphasis on sus-
tainability and environmental protection. Back in 2019 they introduced the EMAS environmental manage-
ment certification system, and last year — together with parent company, the Eckes-Granini Group — SIO
achieved climate neutrality. With these achievements, the Siéfok factory became one of Europe’s most
modern fruit processing and fruit juice manufacturing facilities. As bees are the most important “partners”
of the Sidfok factory in growing delicious fruit, SIO has signed a long-term cooperation agreement with
the Hungarian National Beekeeping Association (OMME), for the protection of bees in Hungary. (x)
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Trizsi [zek Start
Mezégazdasagi és
Szolgaltatd Szocialis
Szovetkezet

Szatmari Konzervgyar Kft.

Szegedi Paprika Zrt.

Szentmihdlyi Savanyuséag Kft.

Vidékért Szocialis
Szbvetkezet
Herbéria Zrt.
Hunherbal Kft.
Multi-Cikoria Kft.

Naturland Magyarorszag Kft.

Abonett Kft.

Balmaz Tésztagyartd Start
Szocidlis Szovetkezet

Tortellino Tészta- és
Edesipari Kft.

Unio Coop Zrt.
Abauijtej Kft.

Alfoldi Tej Kft.
Fino-Food Kft.

FrieslandCampina
Hungdria Zrt.

Non-food

Agroinform Média Kft.
Grabowski Kiado Kft.

Assist-Trend Kft.
Bonus Kft.

Drenik Hungary Kft.

Kisteleki M+M Sajtgyarto Kft.

Lactalis Hungaria Kft.

Naszalytej Zrt.
Okotej Zrt.
Piros Kockas Kft.

Profood Flexum Kift.

Savencia Fromage and
Dairy Hungary Zrt.

Sole-Mizo Zrt.

Csepi Tészta Kft.
Csipet Land Kft.
Diabet Trade Kft.

Familiatészta Kft.

Gluténmentes Bt.

Gyermelyi Zrt.

Hungaro Pasta Kft.

|zséki Hazitészta Kft.

Tolnatej Tolna Megyei
Tejipari Zrt.

Aranykorona Zrt.

Csaladi Tojas Termeld Kft.

EcoMotive Kft.

Farm Tojas Kft.

Farm-Agroker
Mez&gazdasagi Kft.

Jaszszentandrasi
Gytmolcsfeldolgozo Start
Szocialis Szovetkezet

Komloi Tésztagyartd Start
Szocidlis Szovetkezet

Liza Snack Kft.
Mary-Ker Pasta Kft.

Mucsonyi Mezégazdasagi
és KézmUves Start Szocialis
Szbvetkezet

Nébar Kft.
Pacific Ocedn Kft.

Rébaszentmihaly izei Start
Szocidlis Szovetkezet

Sobs Tészta Kft.
Szimita-Trade Kft.

Tiszaorsi Barazda
Elelmiszer-el®allitd Start
Szocidlis Szovetkezet

56 Jrade 5557/12-2023/1 //

Fuchs Tojas Kift.
Hirds Farm Kft.
JOHazi Tojas Kft.

Magyar Piszke Papir Kft.

Momert Zrt.

Papet Kft.

Kefa-Brush Kefe
és Faipari Kft.

Sofidel Hungary Kft.
Vajda-Papir Kft.
Vija-Fa Faipari Kft.
Vilhemp Kft.

WET Wipe Kft.

Babolna Bio Zrt.

Belma Kft.

Bonafarm-Babolna
Takarmany Zrt.

Partner in Pet Food Kft.

Danucem Magyarorszag Kft.

Duna-Drava Cement Kft.

Magyar Tojas Kft.

Fataliga Termeld és
Szolgdltato Start Szocialis

Dombegyhdzi Euro Tész Kft.

eisberg Hungary Kft.
Haladéds MG Zrt.

K & K Family
Z06ldség-szerviz Kft.

Magyar Gomba Kertész Kft.

Minden Ami Z6ldség
Szocialis Szovetkezet

Pannon Paprika Kft.

Negotiator Kft Szévetkezet

PAK-TO Kft. Jardanhazi Osszefogas
Termel6, Szolgaltatd és

Szijarté Bt. Kereskedelmi Start Szocialis

Szdvetkezet

KESZ Holding Zrt.

Mérai EpitSipari Kivitelezd
Start Szocidlis Szdvetkezet
Sipdcz Kft.

Téti Kereskedelmi és
Szolgdltatd Start Szocidlis
Szovetkezet

Terrdn Tetécserép Gyartd Kft.

Brilliance Tiszitdszer
Gyarto Kft.

Renew Technologies
Hungary Kft.

Caola Zrt.

Herbaria Zrt.

Sarkereszturi Hangyak Start
Szocidlis Szovetkezet

Naturland Magyarorszag Kft.

Corax Bioner
Biotechnoldgiai Zrt.

MOM Vizméréstechnikai Zrt.

Pécsi KesztyU Klaszter

OT-MEhKAs Mézeskalacs
Készité és Forgalmazd Start
Szocidlis Szovetkezet

Agroinform Média Kft.
Assist-Trend Kft.

Expedit Nodum Kft.

Glosz és Tarsa Kft.

InterThermo Kft.
KESZ Holding Zrt.

Kovacs Sirké ev.

Marketing Art Kft.

Kivalo Termék védjegy

hasznalo cégek
Bonus Kft.

Global Green Europe Kft.
Garbowski Kiadd Kft.

Magyar Piszke Papir Kft.

Szatmari Konzervgyar Kft.

Zold védjegy hasznalo
cégek

Bonus Kft.

Magyar Piszke Papir Kft.

230 védjegyhasznald cég 2022.10.26-i adat alapjan
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TEDD SZEBBE A RASZORULO
CSALADOK UNNEPET!

Adomdnyozz tartés élelmiszert a kijelSlt
druhézainkban, vagy vdsdrolj Adni Orém!
adomanykdrtydt a SPAR online shopban
vagy az akciéban részt vevé izletekben!
Emellett idén szivbél j6vé iizenetet

is kiildhetsz weboldalunkon.

Tovébbi részletek: www.adniorom.hu

2022. december 15-20.

@ MAGYAR MALTAI
SZERETETSZOLGALAT

S PAR[) _INTERS PAR[Y

.-‘._.,.,,-._.‘..;_.
PECAACD >

Szerencsi ,,cicas” kakaopor,
gyermekkorunk kedvence!

Classic (15-18%) és Prémium (20-22%) mindség,
90 g és 200 g dobozos kiszerelésben.

\\ 2022/12-2023/1 ade 57
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Pultok harca

Aktudlis feladvany boltosoknak: hany hitépultban,
fagyasztoladdban mekkora és milyen 6sszetétell az a
vdalaszték, ami még nem okoz komoly forgalomkiesést, de
meg lehet spdrolni vele egy kis aramot? A mélyhitéttpiac
szerepldi minden eshetéséget szadmba vesznek, és a portfolidk
atvizsgaldsaval, megujitasdval késziinek a nehezebb idékre.

repléia COVID kitorése utan az el-

adasok hulldamvasutjan, azonban
konnyen lehet, hogy a piac most a lejtén
lefelé halad egy ideig.

|: elfelé utaztak a mélyhdtottpiac sze-

Szerz6: Szalai Ldszlé

— A koronavirus-jarvany idészaka kedve-
zett a kényelmi termékek fogyasztasanak,
hiszen a lakossdg panikvasarlasokba kez-
dett, és a kényszer(i otthonmaradas miatt
elényben részesitette az otthon, gyorsan

elkészithetd élelmiszereket — idézi visz-
sza Matyasovszky Tiinde, a Bonafarm

Zrt. senior brand managere (Valdor).

— A COVID utén kialakult gazdasagi kor-
nyezet (alapanyag- és energiaarak emel-
kedése stb)) erre a kategodridra is hatast
gyakorol. A gyartok jelentds dremeléseket
voltak kénytelenek végrehajtani, ami a fo-
gyasztoi szokasok dtrendezédését és a
piac megtorpanasat eredményezte.

Mi lesz a hitépultokkal?

A termékkor kildtasait tovabb rontja,
hogy az emelkedd villanyszamldk — kulo-

NielsenIQ ‘TRENDEK' FAGYASZTOTT TERMEKEK

A 2021. szeptember
és2022. augusztus
kozti idészakban
a NielsenIQ altal

mért négy fagyasz-

tott kategoria, a fa-

gyasztott zoldsé-

\ gek, pizzak, mély-

Vendégszerzé: hitott fiiszerek és

Gubek Nora — jégkrémek 92 mil-
piackutatdsi tandcsadd . s .

NielsenlQ liard forintos for-

galmat generaltak.

A z6ldségek kivételével minden katego-
ria n6tt mennyiségben és értékben is.

Fagyasztott z6ldség

A fagyasztott z6ldség kategoria értékben
stagndlt, mennyiségben viszont 5%-kal
csokkent az el6z6 év azonos idészakahoz
képest. A mirelitzoldség-vasarlas hely-
szinéiil a legtobben a 401-2500 négyzet-
meéteres tizleteket valasztottak, amelyek
az értékbeli forgalom tobb mint felével
rendelkeznek.

A magyar fogyasztok az el6z6 id6szak-
hoz hasonldan ezuttal is féleg a kereske-
déi markakat vasaroltak: a sajat markas
termékek a piac majdnem kétharmadat
tudhatjak magukénak.

Hogy pontosan milyen fagyasztott z6ld-
ségek kertiltek a kosarakba? A legnépsze-
riibb tipus értékbeli részesedés alapjan
a zoldborso volt, a piac tébb mint egy-
negyedével rendelkezik ez a szegmens.

A nagyobb Uzletekbe koncentralodik
o foggasztott termékek forgalma

A masodik helyen a zoldségkeverékek
allnak 16%-kal, a dobogé harmadik fo-
kara pedig a zoldbab keriilt 7%-kal.

Fagyasztott pizza

18%-kal, azaz 2 millidrd forinttal kolt6t-
tek tobbet a hazai fogyasztok otthoni piz-
zastitésre az idei periddusban. A vasarlds
helye ebben a kategériaban is a 401-2500
négyzetméteres iizletekre koncentrald-
dik, ahol az eladéas 60%-a torténik.
Kozel azonos népszertiségnek 6rvend a
gyartdi és a keresked6éi markas termé-
kek kore ebben az idészakban is: a gyar-
toi markdk az értékbeli forgalom 52%-at
teszik ki, mig a sajat markas termékek-
nek 48%-o0s a részesedése.

Ertékben kitett hdnyad alapjin a legkere-
settebb tipus a szalamis pizza, amely a pi-
ac egyotodét hasitja ki. A dobogé maso-
dik fokdn a sonkas verzi6 all, a harmadik
legnépszeriibb iz pedig a négysajtos.

Mélyhitott fiszerek

A kategoria értékben 4%-kal nétt az id6-
szakok kozott, ezzel elérte a 98 millio
forintos piacméretet. Ahogy a tobbi ka-
tegérianal is megfigyelhetd volt, itt is a
401-2500 négyzetméteres csatornak a
legfontosabbak a piacon, ezek a forint-
ban mért forgalom kozel haromnegye-
dével rendelkeznek.

A sajat markas termékek a piac ko-
zel kétharmadat hasitjak ki, és tovabb

tudtak béviilni értékben is, mennyiség-
ben is. Mindekozben a gyartdi markas
termékek eladasa visszaesett, ezaltal pi-
aci stlyuk is csaknem 4 szdzalékpont-
tal csokkent.

A magyar vasarlok kérében még min-
dig a fagyasztott petrezselyem a legnép-
szerlibb fliszertipus, a piac értékbeli for-
galmanak tobb mint felével rendelkezik.
A sorban utdna a fliszerkeverékek, majd
a fokhagyma kévetkezik. /

Frozen food sales are

concentrated to bigger stores
Between September 2021 and August 2022, com-
bined sales of frozen vegetables, pizza, spices and
ice cream were worth HUF 92bn. Frozen vegetable
value sales didn't change if compared with the base
period, but like-for-like volume sales decreased.
Shops with a floor space of 401-2,500m? gener-
ated more than half of value sales. Private label
frozen vegetables had almost two thirds of the
market. Frozen peas dominate with a value share
above 25%.

Frozen pizza value sales grew by 18% — HUF 2bn —
in the examined period, and the 401-2,500m?retail
channel was responsible for 60% of sales. Manu-
facturer brands realised 529 of frozen pizza sales.
Salami pizza was the best-seller, which carved out
one fifth of the market in value.

Frozen spice value sales were 4% better than in
the base period, representing a value of HUF 98m.
401-2,500m?stores generated almost three quarters
of value sales. Private labels had nearly two thirds
of the frozen spice market. Frozen parsley was the
most popular, generating more than half of value
sales in the category. 7
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nosen a kisebb boltokban — arra 6szt6-
nozhetik a boltosokat, hogy néhany hu-
tépultot, hitdladat kiiktassanak az eladoé-
térben.

- A hltépultok kikapcsolasaval a keres-
keddk varhatdan kevesebb helyet fog-
nak biztositani a kategoéridban verseny-
76 termékek szamara. Csokkenteni fog-
jak a tartott szortimentjiket, és minden
bizonnyal a kisebb forgasi sebességgel
rendelkezé termékek fognak kiesni a ki-
nalatukbdl — vézol fel egy lehetséges for-
gatokonyvet Matyasovszky Tinde.

A mérleg masik serpenydjében a ,visz-
szavaltozd” fogyasztdi szokasok &llnak: a
COVID (és a home office) hattérbe szo-
ruldséval a konyhdkban eltoltott idé
megint csokken, még azoknal is, akik
amugy szivesen sttogettek az otthon-
lét alatt. lgy ismét
elétérbe kertltek a
rovid idé alatt el-
készithetd, egész-
séges ételek, amit
akar a fagyasztobol
is el6 lehet venni a
nap végeén, és talal-
ni a csaladnak. Te-
hat a kereslet eréso-
dik, hivja fel a figyel-
met Bukovenszki
Bedta, a Gallicoop Zrt. belkereskedelmi
osztalyvezetdje, aki szerint épp ezért a
drasztikus valasztékcsokkentés elhamar-
kodott Iépés lenne a kereskedelem ré-
szérél.

- Véleményem szerint az alapvetd termé-
kek, élelmiszerek esetében nem tudnak a
hitok ledllitadsdval megtakaritast elérni az
Uzletek, hisz ezt a termékkort nem lehet
mashogyan tarolni, kinlni. A termékek
kiiktatasaval viszont jelentés forgalomki-
esést generdlnanak maguknak — mond-
ja. — Elsé korben az Gditdk, és az alkoho-
los italok lehetnek a ,karvallottjai” a hiitok
leépitésének, majd utdna kdvetkeznek a
jégkrémek, amit kdnnyebben lehet nél-
kUlozni, mint példaul a hust.

A hirtelen jott energiadr-emelkedés a
korabbi rezsicsokkentés miatt Magyar-
orszagon panikreakciokat valt ki mind a
fogyasztok, mind a kereskeddk részérdl,
adllapitja meg Kovécs Barbara, a Maresi
Foodbroker Kft. junior brand managere.
Az olyan orszagokban, ahol a piac foko-
zatosan kovette ezt az emelkedést, a va-
laszreakciok sem ilyen szélséségesek.

— A hUték és fagyasztok dtrendezése, a
polchelyek csdkkentése elképzelhets,
hogy kilistazasokat hoz magaval, de ha
mindez logikus dontések mentén, a ke-

Bukovenszki
Bedta
belkereskedelmi
osztdlyvezetd
Gallicoop

reslet, a volumen és a termékek profitabi-
litdsanak vizsgdlata alapjan torténik, akkor
véleményem szerint ez egy automatikus
portfolidracionalizalast hoz magéval - fo-
galmazza meg vérakozasait Kovacs Bar-
bara.

Az Iglo esetében, amely tobb évtizedes
multjanak kdszonhetden szépen kiépi-
tett, sulyozott disztribuciét mondhat ma-
gaénak, kisebb rizikét latnak, azonban a
Haagen-Dazs jégkrémcsalad, mivel pré-
mium marka és a rotacidja alacsonyabb

a mainstream markakénal, nagyobb ve-
szélynek van kitéve.

A vdltozds szele

Ha a panikreakcidkon tul tekintlink, azt
latjuk, hogy a vevék szigorubban tervez-
ve keresik fel az Uizleteket, és sokan lefe-
|é valtanak. Ez jelenthet sajat markat vagy
alacsonyabb kategoridban versenyzé
gyartoi markat. A csatornék kozdl ez a faj-
ta aszkétikusabb fogyasztdi magatartds a
diszkontoknak kedvez.

— A diszkontok do-
minancidjat nem
szabad figyel-

men kivil hagyni

- hangsulyozza Ko-
vacs Barbara. — A
markdazott termékek
nagy része diszkont
in-out nélkul elesik
a piac legnagyobb
részétdl, igy igyek-
szUink minél tobbet egydttmukoddni ve-
IUk. A sajat markas termékekkel nem proé-
balunk versenyezni, azonban igy is sikerdl
egyre tObbszor in-out akcidkat szervez-
nlink, az ismétlésre vald igény pedig ezek
sikerét mutatja, és azt, hogy a markéanak
még mindig van ereje.

A véltozas szele mar kordbban elérte a
piacot, teszi hozza a junior brand mana-
ger, igy a kényelmi, illetve a kilonbozé
diétékba illeszthetd termékek szortiment-
jének novelése tovabbra is a kulcs a pia-
Ci poziciok erésitésében. Kiszerelés tekin-
tetében ugy latjak, hogy folytatédik a ki-
sebbrél a nagyobbra viltas, legaldbbis
egy hatérig — a kiléndsen nagy, giga mé-
retek esetében ugyanis az aremelkedés
kovetkeztében a polci ar dtlépheti azt a
lélektani hatart, amely mér riasztolag hat
a vasarlokra.

- Mind a Haagen-Dazs, mind az Iglo
gyartoi oldalédrol tobb tAmogatast ka-
punk marketingmunkankhoz mennyiség-
ben és min&ségben is, igy varhatdan (j
csatornak fognak bekerulni az eszkdzeink
korébe — érulja el Kovécs Barbara. — Ezek-

A

Kovdcs Barbara
junior brand manager
Maresi Foodbroker

kel egyértelmuUen a digitalis jelenlétet
fogjuk erdsiteni.

Hatékonyabb termeléssel
megfizethetd készitmények

A jelenlegi nehéz gazdasdgi helyzetben a
Gallicoopnal is mindinkabb el6térbe ke-
rilnek a hatékonyabb termelésre iranyuld
fejlesztések.

— A vasarloi igények az utébbi években
ugyan érezhetéen eltolédtak a mindségi
termékek felé, de a jelenlegi bizonytalan
gazdasagi helyzet, a fogyasztok megers-
sodott arérzékenysége sajnos ezt némi-
leg visszavetette — konstatdlja Bukovensz-
ki Bedta. — Termékfejlesztoként igyek-
szUnk reagélni a piac valtozasaira, igy
célunk, hogy a minéség megtartasa mel-
lett megfizethetd, kivald készitmények
kerdljenek ki Gallicoop/Gallio markanév
alatt a piacra. Legujabb fejlesztésink en-
nek jegyében a Gallio termékcsalad ré-
szeként a natur/panirozott/kijevi toltelék-
kel, illetve zoldborsmartassal toltott fa-
gyasztott pulykahtsgolyd termékcsalad.
Magas hustartalmuak, kellemesen flisze-
rezettek és konnyen, gyorsan elkészithe-
téek, igy id6ét és energidt sporolnak meg
a fogyaszténak.

A cég a BTL-eszkdzok kézul a kostolta-
tast részesiti elényben, mivel kozvetlen és
személyes kapcsolatot tudnak kialakitani
a potencilis vevokkel, és direkt, azonna-
li visszacsatolast kaphatnak a termékrél.
Emellett nem feledkeznek el a televizios
rekldmokrol sem.

- Természetesen a legtobb offline és on-
line felUleten is aktivan jelen vagyunk —
flizi hozza a Gallicoop belkereskedelmi
osztélyvezetéje. — A digitélis térben vala-
milyen formaban szinte minden korosz-
taly megtaldlhatd, igy ez az egyik legha-
tdsosabb eszkdz az Uj termékek beveze-
téséhez.

Megdrizve-megujulva

Jelen kortlmények kozott a fogyasztok
pénztarcajat kimélé megoldésok (példa-
ul az drakciok) jobban mukodnek, mint a
koltség- és iddigényes innovacios projek-
tek, amelyekkel alapvetéen lassabban le-
het reagalni a valtozo és bizonytalan fo-
gyasztdi magatartasra, hivja fel a figyel-
met Matyasovszky Tinde.

Mindez persze nem jelenti azt, hogy a
Hungeritnél felfiggesztenék az innova-
Cios tevékenységuket. Idén példaul meg-
Ujul a Valdor marka teljes arculata. Ennek
elsé 1épcsdjeként Ujjasziletett a fogyasz-
tok dltal szeretett, de mégis szineiben

és jegyeiben retro stilusu Valdor-logd:
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a régit egy modern, letisztult, mai kor-
nak megfeleld logo valtja, megdrizve az
ismerds betlikaraktereket, illetve az oly
emblematikus kés és villa elemeket.

A panirozott termékek Ujratervezett cso-
magolasai a megujult logd mellett a
frontoldalon a legfontosabb termékeld-
nyoket kiemeld cimkével is kiegészulnek,
amelyen els¢sorban a termékek mentes-
sége és egyéb jellemzdi, valamint az olaj
nélkili elkészitési mod kerdl fokuszba.

— Az Uj csomagolasok 2022. oktébertdl
fokozatosan véltjak a régieket az Gzletek-
ben — informdlja lapunkat a Bonafarm Zrt.
senior brand managere. — A panirozott
termékek mellett hamarosan a friss hus
termékeken is megujul a logd a régi cso-
magoldanyagok kifuttatdsa utan. A teljes
atalakulas kordlbeldl fél évig tart majd.

A cég marketingmixében kombindlja

a koltséghatékony, minél szélesebb fo-
gyasztoi réteget elérd eszkdzok haszna-
latat a termékek jelenlétét, illetve lathato-

termékeket fejlesz-
tenek, amelyek
hozzdjarulnak a ki-
egyensulyozott tap-
lalkozédshoz.

— Egyre tobb vegan,
vegetarianus ter-
meékkel vagyunk je-
len a piacon, mely-
lyel egy specidlis
vasarloi réteget cél-
zunk meg — informalja lapunkat Nagy
Adam. - A superfoodnak szamitd brokko-
li vagy a rantott karfiolunk és egyéb ve-
gan és vegetdridnus termékeink azonban
nem csak a veganok szamara jelentenek
vélasztasi lehetéséget, husevoknek is ki-
valo alternativat nyujtanak. Mirelit termé-

keink gyorsan elkészithetdk, és hozza-
adott olaj nélkdl stitében pér perc alatt
konnyen elkészithetéek.

Mirelit termékeiket évek dta online és off-
line fellleteken is tAmogatjak. Emellett az
idén egy image-kampanyt is elinditottak,
amivel a fogyasztok szélesebb rétegeihez
is eljutottak.

- A kampany keretében a megszokott
eszkdzokon felll tobbek kozott interaktiv
citylightot épitettink ki, influencerekkel
dolgozunk egyitt, és egy hliségpromo-
ciot is elinditottunk — teszi teljessé a ké-
pet az Ugyvezetd igazgatd. — Marketing-
kommunikacionkat jovére sem tervezzik
csokkenteni, mert hissziik, hogy a mérka-
épités taldn most még fontosabb, mint
barmikor. /

{ A
Nagy Addm
Ugyvezetd igazgatod
Nadudvari Elelmiszer

Battling for space in the freezers

Tiinde Matyasovszky, Bonafarm This trend is generating bigger
Zrts senior brand manager (Val- - demand for frozen foods once
dor): “Convenience product sales  again, as they can be prepared
soared during the pandemic, as quickly. “My view is that store

tion is Gallio frozen turkey meat
balls in plain and breaded vari-
ants, with green peppercorn and
Kyiv sauce filling. They are char-

sagat tdmogatd POS-eszkodzokkel, ame-
lyekkel az Uzletekben kdzvetlendl tudnak

hatni a vasarla

”

si dontésekre.

people started stockpiling and
cooking at home. After the Cov-
id period raw material and en-
ergy prices started growing, and

A kényelmi, illetve a kilonb6zé diétdkba illesztheté termékek
szortimentjének ndvelése tovdbbra is kulcs a piaci pozicidk
er@sitésében

Fejlesztések
tudomdnyos alapon

A fagyasztokapacitasok csokkenését
Nadudvaron is tapasztaljak, forgalmuk-
ban azonban nem érzékelnek visszaesést.
— llyen kordlmények kozott nehezebb
lesz talpon maradni, azonban Ugy gon-
doljuk, hogy a Nadudvari mérka ismert-
sége és a folyamatosan magas minéség-
nek kdszonhetéen a Nadudvari megtart-
ja helyét a piacon - jelzi Nagy Addam, a
Nadudvari Elelmiszer Kft. ligyvezetd igaz-

gatdja.

Termékfejlesztéseik sordn is igazodnak

a megvdltozott kornyezethez, alkalmaz-
kodnak a kereskedelmi partnerek és a fo-
gyasztok elvérdsaihoz. Innovaciés mun-
kdjuk soran kiemelt figyelmet forditanak
arra, hogy megfeleljenek a modern téap-
lalkozdstudomanyi trendeknek. Olyan
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this had an influence on the fro-
zen food category. Manufactur-
ers were forced to increase prices
and this changed consumption
habits, due to which the catego-
ry’s development came to a halt.”
What will happen to the
freezers?

What makes the situation even
worse for frozen foods is that
growing electricity bills compel
shop owners to switch off some
of their freezers. Ms Matyasovsz-
ky explained that this will mean
smaller physical space for the
products of different manufac-
turers in stores, and obviously
those products will disappear
from the freezers that don't sell
well.

Bedita Bukovenszki, head of do-
mestic sales at Gallicoop Zrt.
talked to us about people spend-
ing less time in the kitchen
again, now that COVID is over.

managers will turn off soft and
alcoholic drink refrigerators first,
then the ice cream freezers will
follow, as these categories are
less important than for instance
meat” - she explained.

Barbara Kovdcs, Maresi Foodbro-
ker Kft.'s junior brand manager:
“Switching off refrigerators and
freezers can entail the delisting
of certain products, but if this will
be done based on analysing the
demand for, volume sales and
the profitability of products, the
result will be basically a portfolio
a rationalisation.”

Wind of change

Many shoppers are downtiering,
buying cheaper products than
before, either lower-priced frozen
foods or private labels. This trend
can be really good news for dis-
counters. Barbara Kovdcs told
that they don't want to compete
with private labels; instead they
do in-out promotions with dis-
counter partners. She added that
the wind of change had reached
the frozen food market already
earlier, so increasing the selection
of convenience and special diet
products is essential in strength-
ening market positions. As for
product size, Maresi Foodbro-
ker Kft. sees growing demand for
bigger formats.

Increased production effi-
ciency results in affordable
products

In the current situation Gallicoop
focuses on investing in increas-
ing production efficiency. Bedta
Bukovinszki told that their inno-
vation work has reacted to the
shoppers becoming more and
more price-sensitive, manufac-
turing affordable Gallicoop/Gal-
lio products. Their latest innova-

acterised by high meat content,
pleasant spicing and easy prepa-
ration, by this saving energy for
consumers.

Preservation and renewal
Tiinde Matyasovszky believes
that right now price promo-
tions work better than costly and
timely innovation projects. How-
ever, this doesn’t mean that Hun-
gerit has stopped innovating. For
instance this year brings a com-
plete renewal for the image of
the Valdor brand. Bonafarm Zrt.
gave Valdor a modern new logo,
and on the packaging of bread-
ed products a new label calls at-
tention to product benefits, e.g.
they can be prepared without oil.
The new packaging gradually
replaced the old one in October
2022. Soon fresh meat products
will also bear the new logo. It will
take about six months to com-
plete the change.

Innovation based on scientif-
ic results

Nddudvari Elelmiszer Kft. also
sees how the available space

in freezers is diminishing. CEO
Addm Nagy: ‘It won't be easy
staying on our feet with these
conditions, but we believe that
the Nddudvari brand is strong
enough and our products are
good enough to preserve our
market positions.” The compa-
ny’s innovation work is in line
with the latest nutrition trends:
they have more and more vegan
and vegetarian products in the
market. They believe that broc-
coli, breaded cauliflower and
similar products represent a per-
fect alternative for meat eaters
too. Nddudvari frozen foods can
be prepared quickly, without us-
ing oil.7
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Konzervmarkdk nem
konzervativ palettakkal

A felfokozddott nemzetkdzi helyzet ismét a tartdsabban - és,
tehetjuk hozzd immar: olcsdbban - eltdrolhatd élelmiszerek
felé forditotta a keresletet. A konzervpiac szerepl6éi ezt
meglovagolva igyekeznek minél készebb, egészségesebb
termékeket tenni a fogyasztok asztaldra és egyre tébb

csatorndn beszélni a konzervek termékelényeirdl.
Szerz6: Szalai LdaszIé

dén nem lehet gy cikket irni az élelmi-
szer-kategoriakrél, hogy ne a vildgpia-
cokat érinté nehézségekkel kezdjuk az
elemzést. A zoldségkonzervek esetében a
,5z0kdsos" felsorolas (az energiadraktdl az
alapanyagok, a feldolgozas, a csomagolés
emelkedd koltségein &t a logisztika dra-
gulésaig) olyan elemekkel is bévil, mint

NielsenIQ ‘TRENDEK' KONZERV

Fej fej mellett a gydrtdi és a
sajat markas z6

Magyarorszagon
2021 oktébere és
2022 szeptembe-
re kozott a magyar
vasarlok tobb mint
24 tonna konzerv-
zoldséget fogyasz-
tottak megkozeli-
téleg 20 milliard
forint értékben. Az
el6z6 azonos id6-
szakhoz képest
az idei eladasban
mindez 10%-os értékbeli novekedést, emel-
lett azonban 3%-os volumenbeli visszaesést
jelent. Mindez a tobbi kategorianal alacso-
nyabb szinti dragulast jelez - deriil ki a
NielsenIQ kiskereskedelmi indexébdl.

A csatorndkat tekintve az eladds 48%-a
a 401 és 2500 négyzetméter kozotti tiz-
letekben dsszpontosult. Ertékbeli része-
sedésben a masodik és harmadik helyen
kozel azonos, 22% koriili piacrésszel a
2500 négyzetméter feletti és 200 négy-
zetméter alatti tizleteket és drogériakat
taldlhatjuk.

A sajat markdk 9, mig a gyartéi markak
11%-kal néttek értékben, kompenzalva
az enyhe, 2 és 4%-os volumenbeli visz-
szaeséseket. Mig a forintban mért forga-
lom a keresked6i és a gyartoi termékek
kozott kozel fele-fele aranyban alakult,
addig kilogrammban kifejezve a keres-
ked6i markak jelent6sebb, kétharmados
piacrésszel birtak.

A konzervek tartalmat tekintve a legnép-
szeriibb az édes csemegekukorica volt, ez

Vendégszerzé:
Horvdth Luca
jr. analytic insights
associate

NielsenlQ

a fogyasztoi kosarak egyharmadat adta
értékben. Masodik legjelentdsebb a voros
vesebab, a bronzérmet a konzervgomba
szerezte. Jelentds, 5% feletti részesedés-
sel rendelkezik még a borsd, a fehérbab,
konzervlecsé. A maradék 20%-on 42 kii-
16nb6z6 z6ldség és izvarians osztozik.
A konzervek 22%-a tiveges, 78%-a alumi-
niumdobozos. Kiszerelést tekintve legnép-
szertibb a 301 gramm és 350 gramm kozotti
méret 30%-kal (értékbeli részesedést tekint-
ve), azonban ennél gyorsabb novekedést
produkaltak a nagyobb, 351 és 400 gramm
kozotti konzervek, 26%-os részesedést sze-
rezve. Emellett 20%-kal szerepelnek még a
fél kil6 feletti kiszerelések is.

A konzervhalak jelent6s, 16%-os értékbe-
li és 13%-o0s volumenbeli névekedést pro-
dukaltak 2021. oktober és 2022 szeptem-
bere kozott, 16 millidrd forintot megko-
zelitd értékire pumpalva a magyar hal-
konzervpiacot.

Legtobb halkonzerva 401-2500 négyzet-
méter kozotti boltokban fogy (a teljes piac

dségkonzervek

a mUtragyadrak vagy az idei aszalyos id6-

61%-at fedi ez a csatorna értékben). To-
vabbi fontos, kozel egyctodos piacrészt
tudnak magukénak a 2500 négyzetméter
feletti tizletek, amelyeknél azonban csok-
kend volumeneladast detektaltunk.

A legkedveltebb halfajta a konzervton-
hal, amely a piac 52%-at teszi ki, a ma-
sodik helyre a konzerv tonhalsalatdk ke-
riilhettek 16%-o0s részesedéssel. Az el-
adasok novekedése is dinamikus volt a
tonhalsalatak korében, 20%-os értékbeli
és 17%-os volumenbeli novekedést értek
el. A leggyorsabban fejl6dé azonban igy
is a konzervhering volt, amely 56%-os ér-
tékbeli és 49%-o0s volumenbeli noveke-
dést ért el, 9%-ra erdsitve jelentSségét
a piacon.

A forintkoltések 71%-at gyartdi markak
halkonzervjei adjak, a keresked6i markak
csupan 29%-ot tesznek ki. A toltéanyag
tekintetében nem volt elmozdulas, a pi-
acon tovabbra is 29%-ot tesz ki a nové-
nyi olajos hal, 24%-ot az olivaolajos hal,
16%-ot a halas salata. /

Manufacturer brands and private labels are neck and neck in
the canned vegetables category

Hungarian shoppers took home
more than 24 tonnes of canned
vegetables between October 2021
and September 2022, spending
about HUF 20bn on the category.
Compared with the base period,
value sales jumped 10% but vol-
ume sales dropped 3%. As for
the place of buying, stores with
a floor space between 401 and
2,500m? generated 48% of sales.
Branded products and private

labels (PL) had an approximately
509 market share each. PL value
sales were up 9% and value sales
ofbranded products grew by 119;
volume sales decreased by 2%
and 4%, respectively. Canned
corn was the most popular, re-
alising nearly one third of value
sales. 229 of products were sold
in a glass jar, which gives a 78%
market share to the aluminium
can format. Size-wise 301-350g

canned vegetables were the most
popular.

Canned fish sales augmented by
16% in value and 13% in volume,
increasing the size of the cate-
gory to HUF 16bn. 401-2,500m?
stores realised 61% of values sales,
and the most popular variety
was canned tuna, which makes
up for 529 of the market. Manu-
facturer brands were responsible
for 71% of value sales. 7
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szak. Mindezek kovetkezményeképpen
ezen a piacon is dremelkedés zajlik.

- Ettél fuggetlendl a feldolgozott zoldsé-
gek jobb helyzet-
ben vannak, mint a
friss zoldségek, ahol
a koltségek azon-
nal beéplinek az
arakba, és az év fo-
lyaman t6bbszor is
valtoznak — kozeliti
meg pozitiv irdny-
bdl a kérdést Szirbek
Andrés, a Bonduelle
Central Europe Kft.
kiskereskedelmi marketing- és értékesité-
si igazgatoja. — Mas alapélelmiszerek érai
pedig a zoldségeknél is nagyobb mérték-
ben emelkedtek, emiatt a konzervzoldsé-
gek kereslete még emelkedhet is a relative
jobb ar-érték ardny miatt.

Vannak olyan termékcsaladok, mint pél-
ddul a sz6s5z0s babok, ahol éppen a pan-
démia okozott keresletemelkedést, mert
azok kényelmes alternativat jelentenek az
otthoni étkezésben, hivja fel a figyelmet.
Az eurdpai trendekhez hasonldan valto-
zatlanul ndvekszik a hivelyesek piaca, és
még mindig meghatdrozd a csemegeku-
korica aranya.

- A jelenlegi vélsag hatasara a kisebb ki-
szerelések ardnya novekedni fog, mert
ezek egyszeri alkalommal kisebb kiadast
jelentenek a vasarlonak, a nagyobb ki-
szerelések tekintetében viszont az akcidk
szerepe né — josolja Szirbek Andrés. — Az
egészséges étkezés igénye még a valsa-
gok idején sem csokken, de a csdkkenés
inkabb az importélt luxustermékek eseté-
ben varhatd. A készételek és kész koretek
vasarlasaval pedig idét és energidt tudunk
sporolni.

\
Szirbek Andrds
kiskereskedelmi
marketing- és értékesitési
igazgatd
Bonduelle Central Europe

Trendfordulds utdn

A pandémia tulajdonképpen trendfordi-
té volt, hivja fel a figyelmet Kovécs Csilla, a
Ga Food Kft. kereskedelmi vezetdje:

—

A mdrkagydrtok szerint a prémium te
nem vdltoztatnak nagymértékben a vasdrldsi
szokdsaikon: megmarad az a réteg, amely a
mindséget vdlasztja a mennyiség helyett
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— A jarvany elétt lassan és folyamatosan
csokkent a konzervélelmiszerek iranti keres-
let, mert a fogyasztoi szokasok atalakultak,
és nagyobb preferenciat kaptak a friss élel-
miszerek. A vildigméret( jarvany kitorésé-
nek hirére azonban hirtelen megfordult ez
a tendencia, és megindult a felvasarlési laz,
ami elsésorban a tartos élelmiszereket, ezen
belll is legnagyobb
mértékben a konzer-
veket érintette.

A mostani helyzet
forgatokonyvét ne-
héz el6re megjosol-
ni, de nagyobb vo-
lumen( eladésokra
valoszinlleg az ol-
csobb és ezért gyen-
gébb minéséqu ter-
mékek szamithatnak majd, jegyzi meg Ko-
vacs Csilla. Ezzel egyUtt Ugy gondoljék,
hogy a prémium termékek vasarléi nem
valtoztatnak nagymértékben a vésarlasi
szokésaikon: megmarad az a réteg, amely a
minéséget valasztja a mennyiség helyett.

— Egyel6re nem tapasztaltunk nagyobb
mérték( piaci dtrendezédést — mondja a
Ga Food Kft. kereskedelmi vezetéje. — Mini-
malis valtozas a sajat markas termékek ese-
tében, hogy kiléptek az elsé &ras kategoria-
bdl. Ez nagy valdszinliséggel betudhatd
annak, hogy ezek a termékek is érintettek
mind az arfolyam-ingadozasban, mind pe-
dig az alapanyag-elldtasi nehézségekben.
Zsoldos Marianna, a Szatmari Konzerv-
gyar Kft. lgyvezeté igazgatodja egyeldre
szintén nem lat gyo-
keres véltozasokat:
az energiaarak ha-
tasa nyaron, illetve
az 6sz elsé felében
még nem volt érzé-
kelheté a fogyaszta-
son sem a fagyasz-
tott, sem a konzerv-
termékek esetében.
lgaz, a nyari idészak
ST elsésorban a friss zold-
ségek szezonja. Az el-
adasaik Uteme és vo-
lumene mindenesetre
eddig nem valtozott.
- A hagyoményos ter-
mékek értékesitett
mennyisége folyama-
tosan csokken — tér 4t
7 Ugyvezetd igazga-
t6 a hosszabb tavu pia-
ci trendek ismertetésé-
re. — A hozzdadott cuk-
rot nem tartalmazé és a

Kovdcs Csilla
kereskedelmi vezeté
Ga Food

Zsold nna
Ugyvezetd igazgatd
Szatmdari Konzervgyar

fogyasztasra kész kényelmi termékek iranti
kereslet pedig dinamikusan né. Ez egyarant
érezhetd a gyartdi, illetéleg a kereskedelmi
marka alatt forgalmazott termékek kérében.
A Szegedi Paprika forgalmi adatai ismét
kozelednek az eb-
ben az id6északban
megszokott szint-
hez.

- Arezsikoltségek és
az élelmiszerek fo-
lyamatos dremelke-
dése némileg csok-
kentette az elada-
sainkat, ugyanakkor
a jelenlegi helyzet
kedvez a kényelmi
termékek elétérbe keriilésének — elemez
Jozsané Danyi Kriszting, a Szegedi Papri-
ka Zrt. marketingmenedzsere. — A keres-
kedelmi markas termékek kategoridjaban
egyértelm( a novekedés. Az Gzletldncok
feldl is érezhetd a sajat markas konzervek
irdnti igény és bovitési szandék. A vésar-
l6k el6nyben részesitik a nagyobb (,Bom-
ba dras”, ,XXL" és ,Csaladi") kiszerelés ter-
meékeinket, és az akciokat is nagyobb fi-
gyelemmel kisérik.

Jézsdné Danyi
Krisztina
marketingmenedzser
Szegedi Paprika

Az Uzenet: természetes, hazai!

A Bonduelle Central Europe Kft. az elmult
években nagy hangsulyt fektetett a hazai
termékekre. A csemegekukorica kategé-
ridban bevezették a Gold Prémiumot, ta-
valy télen pedig a Good Lunch termékcsa-
ladot, amelyben gabonafélék, hiivelyesek
és z6ldségek vannak harmonikus arany-
ban, és 1 perc alatt teljes értékd és finom
készétel vagy kész koret van a tanyéron.

- Fontosnak tartjuk, hogy a fogyasztok-
hoz is eljuttassuk azt az izenetet, hogy a
termékeink 1009%-ban természetesek és
adalékanyag-mentesek, mint ahogy min-
den kukoricdnk novényvéddszermarad-
vany-mentes is — emeli ki Szirbek Andras.
A Gold Prémium kukoricét erésen kom-
munikaljak az &sszel: TV-reklam, kilté-

ri poszterek és digitalis kampany is zajlik.
Emellett a social media fellleteinken és az
eladéashelyeken is aktivak.

- ldén megujitjuk a tavaly elinditott edu-
kacios podcastunkat, amelynek a cime
,Nem beszéllnk zoldségeket”, ahol Lip-
tai Claudia, Farkashazi Réka és Moor Ber-
nadett Bedhy mindent megbeszélnek

a parkapcsolataiktél kezdve a takarékos
bevasarlason &t a gyereknevelésig és az
egészséges étkezésig bardti hangulatban,
szakérték bevonasaval. Minden hénap-
ban Uj epizéddal jelentkeziink — arulja el
az igazgato.
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A jelszé: valasztékoptimalizdlds!
A Ga Food Kft-nél idei és valészintileg a
kdvetkezd, 2023-as év is az optimalizalas-
rél fog szolni.

- Ajelenlegi kértlmények kdzott a meg-
lévé szortimentlink és termékeink piaci
pozicidjanak megerdsitésén dolgozunk

- mondja Kovacs Csilla. — Szeretnénk ki-
béviteni markacsalddunkat a toébbi, mas
orszagokban mdr elérheté termékeink-
kel. Mi azt valljuk, hogy az innovaciok épi-
tik és hosszu tdvon meghatarozzék a pia-
cot. EZért is nagy hangsulyt fektetlink arra,
hogy folyamatosan figyeljik a vésarldink
visszajelzését és partnereink igényét.

A cég elsédlegesen eladashelyi marke-
tingeszkozokkel tdmogatja termékeit.

- Fontos, hogy a vevok a vasarlas helyén
olyan impulziv Gzenettel taldlkozzanak,
akar egy kostoltatas, vagy egy Uzletlanc
specifikus TM (tailor made) aktivitassal,
amelynek koszonhetéen azonnali don-
tést tudnak hozni a termékkel kapcsolat-
ban — hangsulyozza a kereskedelmi ve-
zeté. — Emellett, tekintettel a vasarloi szo-
kasok nagymértékd valtozasara, kiemelt
hangsulyt fektettlink az online kommu-
nikaciora, ahol nemcsak nyereményja-
tékaink nagy részét bonyolitjuk, hanem
influenszerek bevonaséval edukaljuk is
vasarléinkat. Az idei évben elinditott kam-
panyunkat a jovében ATL- és TTL-elemek-
kel bovitjik, bemutatjuk termékeink pozi-
tiv tulajdonségait, ahol is nagy hangsulyt
fektetlink a Franz Josef Kaiser termékcsa-
ladunkra.

A cél: kényelmesebben,
egészségesebbet!

A Szatmari Konzervgyar folyamatban lé-
v§ termékfejlesztéseivel azt a tendenciat
probdlja kdvetni, hogy az emberek egyre
inkabb kihagyjak vagy minimalizaljak étke-
zéseikben a hust. Ezzel egytt felértékels-
dik a zoldségek szerepe.

- A fogyasztasra kész kényelmi ételek irdn-
ti kereslet az eurdpai fogyasztasi szoka-
sokat vizsgalva drasztikusan n6, ezek al-
kotjak az élelmiszeripar egyik legdinami-
kusabban fejl6dé piacat - allapitja meg
Zsoldos Marianna. - Fontos célnak tartjuk
az egészségtudatossaghoz alkalmazkod-
ni, bevinni a koztudatba, hogy a zoldség-
alapanyagokbol nemcsak koretek, hanem
készételek is létrehozhatdak. Még ebben
az évben piacra kerUl az dltalunk fejlesz-
tett paradicsomleves, amely megjelenés
piaci eredményeit feszllten varjuk.
Termékeiket tobb kilonbdzé csatornén
népszerdsitik. Nagyon fontosnak tart-

jak példaul a személyes kapcsolattartast,
ezért szamos rendezvényen, kidllitason
vesznek részt mind szakmai, mind fo-
gyasztdi oldalral.

— Ezeket a taldlko-
zasokat kiemelke-
déen fontos késtol-
tatassal egybekotni,
az (zélményt ma-
randandova tenni —
hivja fel a figyelmet
az Ugyvezetd igaz-
gato. — Az elmult

Canned food brands and their innovative products

évek eseményei utan @@mikor nem volt le-
hetéséglnk ezekre a személyes talalkoza-
sokra) az idei évben mar tobb kidllitdson és
rendezvényen részt tudtunk venni. A jovo-
ben szeretnénk nagyobb energit fektetni
a BTL és a social media marketing eszkdz-
taranak és lehetéségeinek hasznalatéra.

Az dtlet: helyettesiteni!

A szomszédos haboru, valamint az idei su-
lyos aszélyhelyzet kovetkeztében egyes
alapanyagok elérhet6sége korlatozotta
valt. Ezért ezek helyettesithetésége most
az elsédleges a Szegedi Paprika termék-
fejlesztési részlegén: példaul az étolajat
sertészsirra cserélték. Bizonyos készételeik
esetében pedig egyaltalan nem hasznal-
nak hozzaadott zsirt, sem olajat.

- A bizonytalan alapanyag-ellatas miatt
nagyszabasu akciokat nem terveztlink az
idei évre — informaélja lapunkat Danyi Krisz-
tina. — A Magyar Termék Nonprofit Kft. al-
tal szervezett, hazai termékeket népsze-
rdsité kampanyokban részt vettlink. A Kft.
altal szervezett decemberi online kam-
panyban ismét meg fogunk jelenni a véd-

jegyes termékeinkkel. 7/

—f
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Just like in other food categories, pric-
es arerising in the canned vegetable
market as well. Andrds Szirbek, retail
marketing and sales director of Bon-
duelle Central Europe Kft.: “Processed
vegetables are still in a better position
than fresh vegetables, where prices
change several times a year. Plus the
prices of other staple foods elevated
more than vegetable prices, so de-
mand can even increase for canned
vegetables, thanks to their relative-

ly good price-value ratio. Due to the
current recession, the market share of
smaller-sized products will increase;
with larger products, the role of pro-
motions will become more important.
The healthy eating trend usually con-
tinues even when there is a recession,
but the segment of imported luxury
products might shrink.”

After a trend reversal

We learned from Csilla Kovdcs, com-
mercial director of Ga Food Kft. that
the pandemic entailed a trend rever-
sal: "Before the pandemic demand
for canned food had been slowly but
steadily diminishing, as consumption
habits were changing and fresh foods

entered the spotlight. When the pan-
demic broke out, this trend turned
around and people started stockpiling
groceries with along shelf life, mainly
canned foods.” She called attention to
the fact that private labels aren’t in the
first-price category anymore, proba-
bly because of the exchange rate fluc-
tuation and the hardships in ingredi-
ent supply.

Marianna Zsoldos, managing di-
rector of Szatmdri Konzervgydr Kft.:
“Sales of classic canned food prod-
ucts keep declining. At the same
time demand is growing dynami-
cally for those products that contain
no added sugar, and for ready-to-
eat canned foods.” Krisztina J6zsdné
Danyi, marketing manager of Szege-
di Paprika Zrt.: “Our sales decreased
a little because of the growing over-
head costs and rising food prices, but
the current situation is good for the
performance of convenience prod-
ucts. Sales are definitely improving in
the private label segment. Shoppers
prefer our large-sized products and
our promotions generate greater at-
tention, t0o.”

névekszik a hivelyesek piaca, és még mindig
meghatdrozé a csemegekukorica ardnya

Message: natural, Hungarian!

In the past few years Bonduelle Cen-
tral Europe Kft. was focusing heavily
on Hungarian-made products. The
company rolled out Gold Prémium

in the sweet corn category, and last
winter they came out with the Good
Lunch range - the latter is made with
different cereals, pulses and vegeta-
bles, and it only takes 1 minute to pre-
pare a wholesome, tasty meal or side
dish. Mr Szirbek underlined that their
products are 100% natural and addi-
tive-free, and all of their sweet corns
are free from fertiliser residues.

2022 and 2023 is about optimisation at
Ga Food Kft. Ms Kovdcs informed they
would also like to add new products
to the Hungarian assortment, which
are already available in other coun-
tries. The company believes that in-
novation work builds the market and
makes an impact in the long run. This
is why Ga Food Kft. is monitoring con-
sumer feedback and partner needs

all the time. In marketing they heavily

rely on POS tools, delivering impulsive
messages via tasting sessions and tai-
lor-made activities for various chains.
The goal: convenient and healthy
Szatmdri Konzervgydr's innovation
work is in line with the latest trend of
cutting down on meat consumption
or quitting meat completely. Parallel
to this, the role of vegetables is becom-
ing more important in people’s diets.
Ms Zsoldos revealed that they also ed-
ucate consumers about vegetable use,
for instance telling them that vegeta-
bles aren't only good for making side
dishes, but also for ready meals. This
year the company will put its own to-
mato soup on the market.

Krisztina Danyi talked about Szege-

di Paprika Zrt. using pork fat instead
of cooking oil in certain products, be-
cause of the current ingredient supply
problems. In certain ready meals they
use neither fat, nor oil. The company
participates in the campaigns of Hun-
garian Product Nonprofit Kft, which
promote Hungarian-made products. /7
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Szinesedik a rizs

Nemcsak mennyiségében, hanem vdaltozatossagdban is sokat
fejlédott a rizsfogyasztds az elmult idészakban. Bar jelen
koruimeények kozott az ellgtds biztositasdan és a kdltségek

korddban tartdsan dolgoznak a piaci szereplék, a rizs

Jtrendisége” hosszabb tavon biztosan megmarad. Féleg, hogy

az innovdciokhoz erételjes edukdacidés marketing is térsul.

relative olcsé, jol tarolhatd alap-
Aélelmiszerek a leginkabb valsag-

alléak — jo példa erre a rizs, amely
irdnt a COVID id6szaka alatt jelentésen
megnott a kereslet. De a rizs kedveltsége
a kils6 tényezéktdl fuggetlendl is egyen-
letesen emelkedik.
— Arizs fogyaszta-
sa vildgszerte no-
vekszik. Ez Magyar-
orszagra is igaz: az
1fére jutd évi fo-
gyasztas 2014-ben
4,1 kg, mig 2019-ben
6,3 kg volt — ismer-
teti dr. Timar Imre,
a Tanner Trade Kft.
Ugyvezetd igazga-
téja. — A COVID-19 jarvany idején erés no-
vekedést tapasztaltunk a korabbi forgal-
mi szamokhoz képest, ami a jarvany és a
bezértsag csokkenésével visszatért a ko-
rabbi Szintre
c;] S

Dr. Timdr Imre
Ugyvezetd igazgatod
Tanner Trade

A sajat mdrkds termékek drban utolérték

a brand terméket - az drszint ugyanis jelenleg
féként attdl figg, hogy a szdllité milyen
forrdsokhoz jut hozzd
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Szerzé: Szalai Laszlo
Kitéve a nemzetkodzi piacnak

Az &rak emelkedése néhdny hénapja
ezen a piacon is elkezd6dott, elsésorban
a novekvd energia- és mUtragyaarak, a
széls¢séges iddjaras, valamint az orosz—
ukrdn hdboru miatt. Ennek eladdscsok-
kentd hatésa a magasabb, kilonlege-
sebb (jazmin, basmati) rizsek kdzott mar
tapasztalhatd, jelzi dr. Timar Imre. A fo-
gyasztok egy része a lélektani hatér felett
(2000 Ft/kg) mar itt is olcsobb termékre
valt, ugyanakkor a magasabb jovedelem-
mel rendelkez&k a minéséget fogjak to-
vabbra is keresni, és az ar masodlagos té-
nyezé marad.

— Az dremelkedéshez tovabbi adalék az
import rizsek esetében a ndvekve szal-
litasi koltség és a jelentés forintgyengu-
lés is — flizi hozza. — Tekintve, hogy a ha-
zai eladdsok mintegy 80%-a importbol
jon, a kulfoldi szallitasok arszintje fogja
tovébbra is meghatérozni a hazai drakat.
A hazank szamara meghatarozo szalli-
tok (Délkelet-Azsia, Olaszor-
szag) esetében rovid tavon
nem latszik kedvezd fordu-
lat a koltségtényezdk tekin-
tetében.

A novekvé fogyasztoi drak mi-
att a Tanner Trade Kft. (igyve-
zetd igazgatdja szerint az ala-
csonyabb ard, illetve kisebb
kiszerelés( rizsek irdnyédba fog
eltolédni a kereslet. Ebben a
sajat markas termékek, a ki-
sebb kiszerelések és a gyen-
gébb minéségu rizsek is he-
lyet kapnak.

- De ez remélhetdleg dtme-
neti jelenség lesz — sz6gezi le.
— Arizs irdnti ndvekvo keres-
let hosszu tadvon meg fog ma-
radni idehaza is, kedvezé el-
fogadottsaga és trendi jellege
miatt. Ezt a folyamatot erdsiti,
hogy a burgonya vetéster(le-
te és hozama az utdbbi évek-
ben csokken belfoldon.

A Tanner Trade-nél az innovacio elsésor-
ban a csomagolédsok kdrnyezettudatos
megujitasat jelenti, szallitd partnereikkel
egylttmkodve, tudjuk meg téle. Jelen
helyzetben azonban a szallitasok folya-
matossaganak biztositasa a legfontosabb
feladat.

Elolvadt a kereskedelmi
mdrkdk drelénye

A rizspiac COVID uténi konszolidaciojat a
tengeren tuli szallitdsok anomalidi akada-
lyoztdk, idézi vissza Bencs Mihaly, a Rice-
land-Magyarorszag Kft. igyvezetd igaz-
gatdja. A konténerhidny csak idén kez-
dett oldodni, de addigra a termelés kordl
felmerdlt kindlati
hidny megemelke-
dett. Ehhez jarult a
szarazsag, ami ki-
hatott a termések
mennyiségére, igy a
rizs elérhetéségére.
— Az utébbi évek-
ben jelentésen nétt
ajazmin- és a bas-
mati rizsek iranti ke-
reslet, ez szinesebbé tette a hazai rizsfo-
gyasztast — éllapitja meg Bencs Mihaly.

- Sajnos, az energiavalsag, a gyartasi
koltségek jelentds ndvekedése, illetve a
habord miatti dremelkedések arra kész-
tetik a fogyasztdkat, hogy az olcsobb ter-
mékeket keressék. Mivel a sajat markas
termékek is ugyanolyan alapanyagbdl
kerllnek el®allitasra, 6k is megszenve-
dik az dremelkedéseket. Mar ott tartunk,
hogy van olyan sajat markas termék,
amely dragdbb, mint a brand termék. En-
nek elsédleges oka, hogy a szallitd mi-
lyen forrasokhoz jut hozza.

A cégnél a termékfejlesztés fokuszéban
most a magas mindség biztositasa all.
Ehhez jelentés befektetéseket eszkodzol-
tek az elmult id6szakban.

- Tavaly beléptiink a biotermékek pia-
cara 4-fajta rizzsel, illetve a kukoricadr-
lemény (polenta) kategdridban 3 Ujdon-
sagot is bemutattunk: bio el6fézott po-
lenta, el6fézott polenta és teljes kiérlés(
eléfézott polenta. Ezek vékuumcsoma-
golt termékek, Ujdonsagukat a jelentd-
sen csoOkkentett f6zési id6 jelenti.
Marketing terén elsésorban a social me-
dia feltletekre koncentralnak. ATl-eszkoz-
ként csak a print médiat hasznaljak hirde-
tési feltletként. A BTL-eszkdzok hasznala-

Bencs Mihdly
Ugyvezetd igazgatd
Riceland-Magyarorszag
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Teritéken a rizs

Az utdbbi években nem sok szé esett
errél a népszerU gabonafélérdl, de most
megnézzuk, hogyan alakult az eimult
években a hdztartdsok vdsdarldsa ebbél a
szemes, elsésorban koretként
fogyasztott gabonafélébdl. Az inflacid
ennél a kategdéridndl is érezteti hatdsat,
idén mdr 19%-kal tébbet kell adni a rizs
kildjaért, szemben a tavalyi idészakkal.

GfK Haztartaspa-
nel adatai alap-
jan 12 honap alatt

a magyar haztartasok
mintegy 87%-a vésarol
rizst az asztalara, atlago-
san mintegy 6 alkalom-
mal. Az el6z6 évhez ké-
pest Osszességében 7%-
kal nétt a rizs volumene.
Osszehasonlitasképpen,
a hdztartasok burgonya-

= Barna rizs

K0I6nb6z6 rizstipusok részesedése a magyar
hdztartdsok dltal megvdsdrolt rizs mennyiségébdl (%)

= Hosszu szemd rizs

= Specidlis rizs

= Egyéb (A és B rizs)

\,q
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Forras: GfK Haztartdspanel

bol mintegy 6%-kal keve-
sebbet vasaroltak ugyanezen idészakban
egy évvel korabban.

Tudtad?

Rendszertani besorolasa szerint a rizs a
zérvatermdék torzsébe, az egyszikliek osz-
talyaba és a perjefélék csaladjaba tarto-
70, izletes, teljes értéky, igen egészséges
taplalék, amely a torok hodités ota szine-
siti @ magyar gasztrondmia kindlatat. //

Did you know?

Rice, an annual grass belongs to the genus Oryza.
Rice is tasty and healthy staple food, which is rich
in nutrients. It was brought to Hungary during the
country’s occupation by the Ottoman Empire. 7

Egy étlagos héztartds a vizsgalt 2021. no-
vember és 2022. szeptember kdzti idészak-
ban 3937 forintot koltott az Uzletekben, ki-
|6ra vetitve atlag 595 forintos aron.

Fajték szerint tovabbra is az A és B tipusu
rizs a legkedveltebb, dsszességében ezek
a tipusok viszik a forgalom 50%-&t, bar az
eléz6 évhez képest 5%ponttal csokkent a
részesedése.

Latvanyosabban nétt viszont a hosszu
szemd rizs forgalma, mind volumenben,
mind pedig értékben. Mig az elébbi sze-
rint 26%-kal nétt, addig értékbeni ndve-
kedése 46%-0s volt, alkalmanként 534
forintot hagyva a kasszaknal. A kényelmi
termékek korébe tartozé fézétasakos rizs-

félék részesedése stabil, a teljes portfdli-
6nak 16%-at ebbdl a fajtabdl vasaroltak.
A kereskedelmi markéak volumenének no-
vekedése ennél a kategorianadl is 1atvanyos,
az amugy 64%-os részesedésuket sikertlt
68%-ra tornaszni az utdbbi idészakban,
mintegy 15%-0s novekedés mellett.
Rizsre legtdbbet a diszkontoknal hagynak
a vasarlok, 39%-at ebben a csatorndban va-
saroljak a haztartasok. Taldn érdekesség, de
a magasabb mindséget képviseld specidlis
rizsféleségek (pl. basmati rizs, jdzminrizs,
rizotto rizs, vadrizses keverék) 52%-at a disz-
kontokbdl viszik haza a vasarlok.

Az dtlagosnal kisebb valdszinlséggel vasa-
rolnak rizst a fiatal haztartasok —a 30 év alatti
gyermektelen parok, illetve a budapestiek. //

Rice time

According to the GfK Household Panel, 87% of
Hungarian households buys rice in a 12-month
period, on average 6 times a year. This year rice
sales grew by 7%, while potato sales dropped 6%.
Between November 2021 and September 2022, the
average household spent HUF 3,937 on rice, paying
HUF 595 for one kilogram. Type A and Brice realise
509 of sales, but the category’s share dropped 5
percentage points in comparison with last year.
Recently private label products have managed
to increase their formerly 64% volume share to
689 percent, improving their performance by 15%.
Households purchased 39% of rice in discount super-
markets. It is noteworthy that 52% of high quality,
special rice products (e.g. basmati, jasmine, risotto,
etc.) is bought at discounters. 7

taval kommunikaljak receptjeiket, amivel
segitenek kilonbséget tenni rizs és rizs
felhasznalasa kozott. Emellett egy blogso-
rozatot is inditottak, amelyben ismertetik
a kulonbozé rizsek karakterisztikajat, fel-
hasznalhatdsagat, illetve a rizsek elényeit
a kilonbozé életmdd, egészségi allapot
szempontjabol.

Kerekebb rizsvildg

Az alapterméknek szamito rizs fogyasz-
tasat a valsdg szinesftette, foglalja 6ssze
tapasztalatait Hoduldné Rusznydk Ma-
rianna, a Medist Hungary Kft. irodaveze-
tGje.

— Tovabbra is bizonytalan légkorben
élunk, mindazondltal a rizs még mindig
relativ olcso étel, egy adagra vetitve még
a legexkluzivabb fajtdkban is — hivja fel a
figyelmet. — Az aromés egzotikus rizs al-
ternativ fogyasztasa tovabbra is teret ho-
dit a klasszikus gabonékkal szemben. Al-
taldnossagban elmondhaté, hogy Euro-
paban megnovekedett a kerek rizs irdnti
kereslet, a sushinak koszonhetéen.

Ezzel egyUtt meglatasa szerint a rizspia-
con a trendek nagyon hosszu hulldamuak,
igy az innovaciés munkat is ehhez kell
igazitani — a kiskereskedelem 3ltaldban a
konkrét termékek felé nyitottabb.

RIZSEK

VACUUM
PACKED
Elerhetd: Kifli.hu »
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— Az aromas rizs elétt még sok fejlédé-
si lehet6ség éll. A biorizs irdnt (mind a
klasszikus, mind az egzotikus fajtak ese-
tében) szintén novekszik a kereslet — ha-
tdroz meg néhany igéretes termékfej-
lesztési iranyt Hoduldné Rusznyadk Ma-
rianna —, ami még mindig nincs teljesen
6sszhangban az értékesitési csatornak
prioritasaival.

A rizs fajtaival, fogyasztasi modjaival és
alkalmaival kapcsolatos edukacios tevé-
kenység a Medist esetében is a kdzdssé-
gi halézatokon keresztul torténik.

- Magyar és nemzetkozi influencerek
dolgoznak eme egészséges gabonafé-
lék SOS mdrkanév alatti hasznélatdnak
népszerdsitésén — mondja az irodaveze-
té. — Egyre inkdbb ugy gondoljuk, hogy
az ezeken a csatornakon keresztil torté-
né ajanlas a legmegfelelébb termékeink
szamara.

Uj generdcié Uj igényekkel

A rizsrél idokozonként jelennek meg
olyan cikkek, miszerint karos, mert gyor-
san felszivddo szénhidratot tartalmaz,
vagy éppen mert magas, tul nagy az
Okologiai laAbnyoma — dm ezek nem érta-
nak a renoméjanak, jelzi Valentinyi Fruzsi-
na, a Valoryz Production Kft. Ggyvezetdje:
— Szdmomra minden viszonyitas kérdése.
Kétlem, hogy a rizs dkoldgiai ldbnyoma
nagyobb, mint a kokuszpdlmaké vagy a
banané, amit a nyugat-eurdpai piac kiza-
rolag Azsiabol/Braziliabol tud beszerez-
ni. Mig a rizst az EU-n belll, sét, még Ma-
gyarorszagon belll is termesztik.
Valentinyi Fruzsina szerint ugyan a ma-
gyar vasarlok nagy része kizérolag ar sze-

rint valaszt (és ez a kovetkezd idészak-
ban még inkabb igy lesz), mégis van egy
olyan Uj generacié, amelyik nem sajnalja
mar a pénzt a minéségi (és adott eset-
ben hazai) élelmiszerekre. Igényeiket egy
olyan szinesedd piacon tudjék kielégi-
teni, ahol nemcsak a rizsfajtak, hanem a
rizsbél készult termékek kore is folyama-
tosan bévul.

- A magyar piacon az innovacié nem
egyszer(, mar ahogy én gondolok az in-
novaciora, és nem adalékanyaggal és cu-
korral szeretnék olcso, ,innovativ’, rizsbél
készilt terméket gyartani — szogezi le az
Ugyvezetd. — A fogyasztoi igényeket egy-
re inkdbb a poérgés hétkdznapok szabjék
meg. A csomagolds tekintetében kicsi le-
gyen, taskaba, kocsiba elférjen lehetéleg
fél kézzel nyithatd, kdnnyen visszazérha-

X

Az utébbi években jelentésen nétt a jdzmin-
és a basmati rizsek iranti kereslet

t6. Jelenleg a Ricely rizsalapu gyimol-
csos italunk van a piacon, ami egy étke-
zést is helyettesithet. Ennek terveziink
illetve a jové évben egyéb rizsalapu ter-
mékekkel is elérukkolunk.

A cég marketingtevékenységének
90%-a az online térben zajlik, mivel ez

a csatorna egyrészt koltséghatékony,
masrészt nagyon sok fogyasztét lehet
vele elérni.

- A fogyasztok mar nemcsak egy termé-
ket szeretnének megvasarolni, hanem
tudni akarjék, kihez kéthetd, és éiményt is
szeretnének hozza kapcsolva atélni — arul-
ja el Valentinyi Fruzsina. — Emiatt készitet-
tlink receptes konyvet, és a jovében tobb
kisebb videot is bemutatunk a rizs fézésé-
vel, felhasznélasaval kapcsolatban. /

More colourful rice category

Demand for rice soared during the
COVID pandemic, as this food is rel-
atively cheap and it has a long shelf
life. Dr Imre Timdr, managing direc-
tor of Tanner Trade Kft.: “Rice con-
sumption is growing all over the
world. This is also true for Hunga-
ry, where per capita consumption
had been 4.1kg back in 2014, but it
was already 6.3kg in 2016. Our sales
jumped during the pandemic, but
returned to the pre-COVID level af-
terwards.”

International exposure

A few months ago prices started to
rise in the rice category too, primar-
ily due to the growing energy and
fertiliser prices, extreme weather and
the Russia-Ukraine war. Since 80%
of the rice sold in Hungary is import-
ed, elevating transportation costs —
together with the weakening of the
forint — also influence prices. Tanner
Trade Kft's managing director be-

66 %:%’Z%zozz/u-zozsﬂ //

lieves that higher prices will drive rice
buyers towards cheaper products
and smaller formats. He hopes that
this trend will only be transitional. At
Tanner Trade Kft. innovation work
focuses on introducing eco-friendly
product packaging designs, in part-
nership with suppliers.

Private labels don’t have a price
advantage anymore

Mihdly Bencs, managing director of
Riceland-Magyarorszdg Kft.: “In the
last few years demand for jasmine
and basmati rice increased very
much, making Hungarian rice con-
sumption more colourful. Unfortu-
nately the energy crisis, soaring pro-
duction costs and the war-induced
price increase all make shoppers
buy cheaper products. As private la-
bel rice is made from the same raw
material, these products are also
becoming more expensive — some
of them now cost more than certain

branded products. Last year we en-
tered the organic rice market with 4
products, and launched 3 new po-
lenta products: organic pre-cooked
polenta, pre-cooked polenta and
wholemeal pre-cooked polenta; all
of them are marketed in protective
atmosphere packaging.”

Growing demand for round rice
According to Marianna Hoduldné
Rusznydk, head of office at Medist
Hungary Kft, the recession has di-
versified rice consumption. “Rice is
still relatively cheap if we consid-
er its per portion price, even in the
case of the most exclusive varie-
ties. Aromatic exotic rice consump-
tion is gaining ground, to the det-
riment of classic cereals. In general
we can say that demand is on the
rise for round rice in Europe, thanks
to the popularity of sushi” — the
head of office added. She believes
that there is still great growth po-

tential in aromatic rice. There is also
strengthening demand for organic
rice in both the classic and the ex-
otic segments.

New generation with new
needs

Fruzsina Valentinyi, managing di-
rector of Valoryz Production Kft.
opines that the majority of Hungar-
ian consumers decide which rice

to buy looking at its price only, but
there is a new generation which is
willing to pay more for quality rice
and rice-based products. “Consum-
er needs are shaped more and more
by the busy weekdays. Shoppers
want small products that are easy
to open and close. We are present
in the market with our Ricely rice-
based fruit drinks. Plan is to launch
two new flavour combinations, but
next year we also intend to put new
rice-based products on the market”
— told Ms Valentinyi. 7
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Virul a pirula

Az OTC- és gyogyhatdasu termékek piacdra erételjesen
rdnyomta bélyegét az elmult idészak, Uj termékkategdriak
jelentek meg, illetve mdr meglévék kerUltek még inkdbb
elétérbe. A szegmens szdarnyaldsa folyamatos, annak ellenére,
hogy a szinte minden kategdridt érintd alapanyaghidany ezt a
terUletet sem kimélte, ami f&ként a termékek csomagoldsdban
hozott kisebb-nagyobb valtozdsokat.

Szerz6: Budai Kldra

ancza Déniel, az Egis Gyogyszer-
D gyar Zrt. OTC- és patikai Uzletag-

vezetdje azt tapasztalja, hogy a
gyogyszereladasokat nagyban befolya-
solta és befolyésolja a mai napig a CO-
VID, annak egészségligyi hatdsai (tlinetei
és kezelése), az ar-
ra adott kormany-
zati reakciok, mint
példaul a lezéra-
sok, illetve az em-
beri szokésok valto-
74sa, tobbek kozott
az otthoni munka-
végzés.
- Az elmUlt id6szak-
ban a vény nélku-
li piac dinamikusan
novekedett, az Egis a piac felett tudott né-
ni, igy piacvezetd termékeinkkel az értéket
tekintve sikertlt tovabb novelnink piacré-
szesedéslinket — avat be a szakember.
A vény nélkuli termékek meghatdrozé csa-
torndjaként a gyogyszertarakat emliti, ki-
emelve, hogy jellemzéen csak egy szlik
termékkor tud értékelhetd eladasokat fel-
mutatni a patikan kivdl.
Zakany-Mercz Krisz-
tina, a Kulcspatikdk
Zrt. kereskedelmi
vezetdje arrél sza-
mol be, hogy a vi-
ldggazdaségi ténye-
z6k miatt jelenleg a
gyartoknal kialakult
aruhidnyok korat él-

Dancza Ddniel
OTC- és patikai
Uzletdgvezetd

Egis Gydégyszergyadr

Zdakdany-Mercz
juk. Krisztina

kereskedelmi vezetd

—A csomagolo— Kulcspatikdk

anyag- (papir) és

alapanyaghiany miatt jellemzé készlethia-
nyokat igyeksziink a lehet legjobban ,or-
vosolni”, kezelni az elldtasban, a vasarlok fe-
€ és az akcidink szervezésében is. Az alap-
anyagarak emelkedése miatt a gyartok
egyik hdnaprol a masikra is komoly dremel-

kedéseket eszkdzolnek, ezeket szintén fo-
lyamatosan le kell kdvetniink - fejti ki Z&-
kany-Mercz Krisztina.

Meglatésa szerint a csomagoldanyagok,
féleg a papir terén jelentkezé hidny hoz-
za magaval a valtoztatdsokat a csomago-
lastechnikdban. A csomagolasok egysze-
risddnek (elttinnek a ,dobozban doboz”
jellegl megoldasok), és sok esetben mar
maga a papirdoboz is eltlnik, helyette a
mUanyag csomagoldanyagok és megol-
dasok kertlnek elétérbe. Az érintett ter-
meékek arai ezzel egytt természetesen
jelentésen nének — tudtuk meg a kereske-
delmi vezet6tol.

Az étrend-kiegésziték forgalma a
Rossmann-nél folyamatos novekedésben
van, igaz a ndvekedés Gteme az elmult két
évhez, azaz a COVID
id6északéhoz képest
lelassult.

— Bér a virus tovabb-
ra is velink van, mar
nem annyira hang-
sulyos, mint korab-
ban. Annyit minden-

Mezei Gyéngyvér
kategoériamenedzser
Rossmann Magyarorszag

esetre megtanitott
nekink a pandémia,
hogy az immun-
rendszerlinket er&siteni kell, jobb a meg-
elézés, mint a betegség, és ezen a téren
sokkal tudatosabbak lettiink. Megjelentek
vegan irdnyzatok, illetve szerves alapanya-
gokbol allé termékek, melyek irdnt a ke-
reslet folyamatosan ndvekszik — nyilatkoz-
za Mezei Gydngyvér, a Rossmann Magyar-
orszag Kft. kategériamenedzsere.

Zaban Ferenc, a dm Kft. szortimentmene-
dzsere arrol informal, hogy a vény nélkal
kaphato gydgyszerek egy margindlis részt
hasitanak ki véllalatuk Pharma forgalma-
bol. Az étrend-kiegésziték adjak ennek a
kategoridnak a tetemes részét.

— A COVID kezdete &ta ezen termékek
forgalma drasztikus névekedést produ-

kalt. A vasarloknal
egyértelmlen fo-
kuszba kerilt az
egészségmegdrzés
és a prevencio. F6-
leg az immunerdsi-
té termékek piaca
szarnyalt, de min-
den més alkategéria
is nagyon szépen
teljesitett — mond-
ja Zaban Ferenc, a dm Kft. szortimentme-
nedzsere.

Balogh Judit, a Her-
bahazat Uzemelte-
té Bennovum Kft.
marketingvezeto-
je az elhangzotta-
kat azzal egésziti ki,
hogy egyre nyilvan-
valébb a fogyasz-

Zabdn Ferenc
szortimentmenedzser
dm

\alh

Balogh Judit

ték szédmara, hogy
a szervezet miko- ~ marketingvezetd
Bennovum

déséhez sziikséges

asvanyi anyagokat, nyomelemeket, vita-
minokat mind nehezebb a tdmegterme-
léssel elddllitott élelmiszerekbdl kinyerni,
még valtozatos étrend mellett is.

— Kis- és nagykereskedelmi vallalatként
az alacsonyabb arfekvésl termékek irdn-
ti igény fokozddasa mellett a kényelmi
szempontok eléretorését érzékeljuk, ami
megnyilvanul a logisztikai szolgéltatasok
min&sége és gyorsasaga, valamint az on-
line vasarlassal kapcsolatos fogyasztdi el-
varasok és vasarlasi élmény terén — fejti ki
Balogh Judit.

Egyre lényegesebb

szempont az ar

Mezei Gyongyvér ugy latja, az immun-
rendszer erésodése mellett a ,szépséqg”
kategdridban is nétt a kereslet (kollagén),
illetve tovabbra is hangsulyosak az ideg-
rendszert nyugtato készitmények, ahol
mar az egyre fiatalabb korosztélyt is meg-
célz6 termékek jelentek meg a piacon
(példaul a Valeriana Chill).

— A vésarlok egyre tudatosabbak és a
megfeleld ar-érték ardnyu termékeket ke-
resik — teszi hozzéa a Rossmann Magyaror-
szag Kft. kategdriamenedzsere.

Zabdn Ferenc mindezek mellett az
emésztés kategoria eléretorését is érzé-
keli.

— A vésarlokra jellemzé a markahUség, de
véleményem szerint a kdvetkezd id6szak-
ban ebben a kategdridban is elétérbe ke-
rilhet a hasonlo sszetétel(, de olcsdbb
termékek iranydba valé elmozduls. Erre
a rendkivil széles kindlatunk, valamint az

A\\
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erés sajat markas termékeink megfeleld al-
ternativat tudnak nyujtani — jelzi a dm Kft.
szortimentmenedzsere.

A Herbahdaz — egyéb termékkorok mel-
lett — étrend-kiegészitd és gyodgyhatasu
készitményeket, gyogyflveket és gydgy-
tedkat forgalmaz. Balogh Judit azt vallja,
hogy ezen a terlileten nagy szerepe van a

Az OTC-kategoriak-

ra vonatkozé adatok

nem teljes Magyaror-
Vendégszerzé: szag kiskereskedel-
Gubek Néra mét fedik le. A kovet-
piockutatési tandesadd  kez@kben a vizsgalt
NielsenlQ

piacot bizonyos ma-
gyarorszagilancok - Auchan, Tesco, SPAR,
INTERSPAR, METRO, dm, Rossmann - 6sz-
szesitett forgalma jelenti.

Vitaminok és dsvdnyi anyagok

A NielsenIQ 4ltal felmért OTC-piac leg-
nagyobb kategoridjat a vitaminok jelen-
tik, amelyek a 2021. augusztus és 2022. ju-
lius kozotti idészakban kozel 11 milliard
forint eladast értek el. Ez 5%-os boviilést
jelent az el6z6 év azonos periodusahoz ké-
pest. Darabeladdsban azonban mérsékelt,
2%-o0s visszaesést regisztralt a NielsenlQ,
am igy is kozel 8 millié doboz keriilt a ko-
sarakba.

A darabeladis visszaesése f6ként a gyartoi
markakbdl szarmazik, amelyek mennyisé-
gi eladdsa 3%-kal csokkent a vizsgalt id6-
szakok kozott, s csak értékben tudtak no-
vekedni (els6sorban az arszinvonal-emel-
kedés hatdsara). A gyartdi markak érték-
beli részesedése tovabbra is jelentds, 89%,
de 1%ponttal gyengiilt az el6z6 iddszakhoz
képest. Ezzel szemben a sajat markas ter-
mékek értékben 17, darabeladdsban mds-
tél szazalékkal erdsodtek.

A vitaminok koziil a C-vitamin rendel-
kezik a legnagyobb, kozel mastél milliar-
dos arbevétellel a vizsgalt id6szakban, ami
megkozelit6leg masfél millié eladott da-
rabot jelent. Szorosan koveti 6t a C+D-vi-
tamin, valamint a D-vitamin (mindket-
t6 tobb mint 1 millidrdos bevétellel), tobb
mint 600 ezer és csaknem félmillié darab
eladott csomaggal. Mindharom vitamin-
tipus csokkent értékben és mennyiségben
is az el6z6 évhez képest.

Kiszerelések tekintetében a forintban
mért eladas felét jelentik az 50-99 darabos

NielsenIQ | TRENDEK | OTC

F&ként értékben tudtak novekedni
a nagy OTC-kategoridk

megeldzésnek és az egészséges taplalko-

745 és életmad irdnti dltalanos igénynek is.

- Ez nem jelenti azt, hogy a természetes
taplalékkiegészitdk vagy gyogymaodok a
tlinetek megjelenése utan ne lennének
hatdsosak, mindossze azt, hogy igen szé-
les az Ugynevezett indikacidknak a kore.
Tobb szaz igényre, panaszra, tinetre tar-

tunk készitményeket, és ezekkel kapcso-
latban a vasarldk rendelkezésére éllnak ta-
nacsado kollégaink az druhdzainkban.
Dancza Dénieltél megtudjuk, hogy a nagy,
vény nélkili gyogyszerkategoridk kozul a
megfazasra, az emésztési zavarok kezelé-
sére és a fajdalom csillapftaséara szolgdld
gyogyszerek forgalma novekszik a legdina-

készitmények, tobb mint 20%-ot pedig a
100-499 darabosak, amelyek még dina-
mikusabban tudtak néni, mint a piacve-
zetd szegmens.

Etrend-kiegésziték

A misik meghatdrozo OTC-kategoria az
étrend-kiegészit6, amely a vitaminnal el-
lentétben még darabeladasban is eréso-
dott az el6z8 id6szakhoz képest. A Niel-
senlQ adatai szerint a hazai fogyasztok
mintegy 8 milliard forint értékben vasa-
roltak étrend-kiegészitéket, ami mennyi-
ségben koriilbeliil 3 millié dobozt jelent.
A novekedés mértéke az el6z6 periddus-
hoz viszonyitva értékben 14% volt, meny-
nyiségben pedig 7% (a 7 lanc 6sszesitett
adatai alapjan).

Ha a markdkat nézzik, vezet$ szereppel
birnak a gyartéi markak 97%-os értékbe-
li részesedéssel, valamint tébb mint 14%-
os értékbeli és 8%-os darabbeli névekedés
mellett. A sajat markas termékek forgal-
ma is béviilt, 6%-kal értékben és 1%-kal
mennyiségben.

A forgalom 37%-a, vagyis 3 milliard forint
az 50-99 darabos kiszerelésekre megy el.
Az ennél eggyel kisebb, 30-49 darabos ét-
rend-kiegészit6knél 30%-os értékbeli piaci
részesedést és csaknem 2 és fél millidrdos

arbevételt regisztraltunk. Mindkét szeg-
mens névekvé tendenciat mutat.
Leginkabb kapszula formaban szedjiik az
étrend-kiegészitéket (50%), de a tablet-
ta véltozat is népszert (31%), s mindket-
t6 novekedést mutat értékben és darabel-
adasban is.

Felhasznaldk szerint a legnagyobb érték-
ben a feln6tteknek készitett termékeket va-
saroltak (95%), de novekedést mutat a gye-
rek szegmens is, mely értékben 20, darab-
ban pedig 16%-kal béviilt.

iz0leti problémdk kezelésére
szolgdld ordlis készitmények
Az el6z6 kategoriaktol kisebb, am annal di-
namikusabban fejldd6 piac az iziileti prob-
lémak kezelését célz6 készitményeké.

A NielsenIQ adatai alapjan a kategéria
forgalma meghaladta a 380 milli6 forin-
tot 2021. augusztus és 2022. julius kozott,
ami az el6z6 periodushoz képest 86%-os
gyarapodast jelent. Tovabbd eladott darab-
szdmban is tudott novekedni, méghozza
tobb mint 23%-kal (89 ezer darabot érté-
kesitettek).

A novekedést elsdsorban az 50-99 dara-
bos szegmens fejlddése hajtja, amely mos-
tanra a piac tobb mint kétotodét szerez-
te meg. /

Sales of the big OTC categories grew mainly in value

Vitamins and minerals

NielsenlQ audits OTC product
sales in Auchan, Tesco, Spar,
Interspar, Metro, DM, and Ross-
mann stores. Vitamin is the big-
gest category, sales of which rep-
resented a value of almost HUF
1bn in the August 2021-July 2022
period. Value sales were up 5%
but volume sales dropped 2%,
still nearly 8 million boxes were
sold. Manufacturer brands had
an 89% market share (in value).
Vitamin C was the biggest seg-
ment, generating HUF 1.5bn sales.
It was followed by vitamin C+D
and D, both of them selling for

more than HUF 1bn. It is notewor-
thy that all three vitamin types
saw their value and volume sales
drop if compared with the pre-
vious year. Products containing
50-99 vitamins realised half of
value sales.

Dietary supplements
Another major OTC category
is dietary supplements, sales of
which grew by 14% in value and
7% in volume. Hungarian con-
sumers spent HUF 8bn on the
category, buying approximately
3 million boxes. Manufacturer
brands had a 97% value share
in the category — value sales of

these augmented by more than
14% and their volume sales
improved by 8%. Products con-
taining 50-99 capsules or tab-
lets were responsible for 37% of
sales at HUF 3bn. Capsules are
the most popular when it comes
to buying dietary supplements
(509), but the tablet version also
sells well (31%). Supplements for
arthritis and joint pain were
sold in the value of HUF 38om
in the examined period. Value
sales were up by a stunning 86%.
Volume sales jumped more than
23%, as 89,000 products were
sold.”
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mikusabban. A fogyasztdkat furcsa kettés-
ség jellemzi: nagy részik kevésbé arérzé-
keny, ugyanakkor igen akcioérzékeny.

- A termékvilasztasban nagy szerepe van
a (tévé)rekldamoknak, a beteg kordbbi ta-
pasztalatainak, az aktudlis patikai megjele-
néseknek és drakcioknak, illetve természe-
tesen a gyogyszerészi ajanlasnak — éllapit-
ja meg az Egis Gydgyszergyar Zrt. OTC és
patikai Uzletdgvezetdje.

- A fajdalomcsillapitas specidlis terilet, a
vasarlok nem szivesen véltanak terméket

és a legtobbszor azonnali megoldasra van
szUkség, igy e kategoridban a folyamatos
ellatas alapszikséglet, igy fontos feladatunk
- veszi &t a szt Zakany-Mercz Krisztina.

- Hatdrozottan a kisebb kiszerelések felé
megy a piac, a vasarldk szivesebben vasarol-
nak kisebb mennyiséget tartalmazo kiszere-
lést, példaul csak egy kurdra elegendét.

Pontos tdjékoztatds

és edukdacié

Az Egisnél a termékfejlesztések kapcsan

a nagyobb kiszerelések bevezetése, vala-
mint a csomagoldsok megujitasa van el6-
térben.

— A vasarlok megszolitasara és Uizenetat-
adasra rendkival rovid idé &ll rendelkezés-
re, ezért probalunk minél kevesebb, de
hangsulyos Uzenetet kdzvetiteni a rendel-
kezésre allo csatornakon. A patikdkon ki-
vl jellemzden tévéreklam, illetve online
hirdetés forméajaban érjik el a célcsopor-
tot, ezeken a felUleteken lehetéség van
egy-egy rovid termék ,demo” bemutata-
sara is, az officinén belil azonban relevan-
sabb, épp ezért hangsulyosabb is a keres-
kedelmi (pl. drakcid) elénydk bemutatésa
— ismerteti Dancza Daniel.

A betegek, illetve a vasarlok érdekeit szem
elétt tartva, a partnereikkel egyeztetve
rendszeresen szerveznek drakcidkat, me-
lyeket offline (drakcios plakatok, akcids Uj-
sagos és akcids tévéhirdetések formdja-
ban) és online fellleteken is hirdetnek.

A Kulcs Patikdknal mérkaépitésben komoly
szerepet szannak a jovében egy sajat mar-
kas termékvonal kialakitdsanak. Ezenkivil
a kommunikacios csatornaik fejlesztésére
forditanak nagyobb eréforrasokat.

- Expedidldink (patikdban kiszolgélod szak-
személyzet: gydgyszerészek, szakasszisz-
tensek) folyamatos tréningeken, képzése-
ken vesznek részt, hogy minél magasabb
szinten tudjak tartani ismereteiket. Eduka-
cios céllal a tartalomgyartasunk a honla-
punkra, a Facebook-oldalunk él6 mUsoréra,
a hirlevélrendszerinkre és a novemberben
indulé PodCast csatornankra koncentral —
vetiti elére Zakany-Mercz Krisztina.

N

Sajat tapasztalatok, rekldmok, ajanldsok:
a dontési mechanizmus ebben a
kategoridban elég Osszetett

F6 fokuszba jovore a torzsvasarloi prog-
ramjuk kerdl, a Kulcs Kértya Program. A
Rossmann polcain az alapvitaminok mel-
lett egyre nagyobb vélaszték jelenik meg
a kisebb fogyasztoi célcsoportok szaméra:
a fiatalabbak stresszes életmddjéra, a bor-
Oregedés kezelésére, a vegetarianus élet-
modot folytatd fogyasztok vitaminpotlasa-
ra, a valtozokori tiinetek kezelésére stb.

- Bizonyos bolti masodkihelyezések — me-
lyek akciokhoz kotédnek —, lehetévé teszik
szamunkra az edukéciot. A webshopunk-
ban pedig igyekszink béviteni a termé-

kekhez feltoltott informécidkat
- kozli Mezei Gyongyvér.

A dm Kft-nél az Uzletekben dol-
gozo6 kolléganésik/kollégaik to-
vabbképzése folyamatosan zajlik,
kdszonhetd ez a belsd képzéseik-
nek, illetve az e-learning anya-
gaiknak. Ezaltal a vésarloikat is
sokkal professzionalisabban tud-
jak eligazitani ezen a terdleten.

A polcok elétt kilonbozé polc-
csikok segitik a tajékozddast, at-
lathatobb képet biztositva.

- A dm-ben a Pharma kategoria
nagy fokuszt kap, szinte az 6sz-
szes eladasdsztonzd elemet igénybe vesz-
szUk a kategoria népszerUsitésére — osztja
meg lapunkkal Zaban Ferenc.

A Herbahdz kereskeddként arra torekszik,
hogy a személyes aruhazi és az online va-
sarldsok soran ugyanolyan magas szin-

tU kiszolgalast és vasarlasi élményt tudjon
nyujtani, e ketté kombinacioja pedig min-
den fogyasztoi igényt maradéktalanul ki
tudjon elégiteni. Ennek szellemében meg-
Ujitjak és kibovitik torzsvasarloi program-
jukat is, amelybe bekapcsoljdk webaruha-
zukat. /

OTC products is a booming category

Ddniel Dancza, Egis Gydgyszer-
gydr Zrt's OTC head of pharmacy
management: “The OTC category
has been growing dynamically re-
cently, and Egis performed better
than the market average. With our
market leader products, we were
able to increase our value share in
the market.”

Krisztina Zdkdny-Mercz, Kulcspa-
tikdk Zrt's head of sales: “There
are stock shortages because there
aren't enough product ingredients
and packaging materials availa-
ble, but we do our best to manage
these problems. As ingredient pric-
es are rising sharply, we need to
keep up with the trends and adjust
the prices of our products.”
Dietary supplement sales contin-
ue to increase in Rossmann stores,
but this growth rate was slower in
the last two years than during the
Covid period. Gyéngyvér Mezel,
Rossmann Magyarorszdg Kfts
category manager: “The pandem-
ic has taught us that we need to
strengthen our immune systems
as prevention is much better than
an illness which needs to be treat-
ed. Demand is on the rise for ve-
gan products and those made of
organic ingredients.”

Ferenc Zabdn, dm Kft.s assort-
ment manager informed us that
OTC products only have a small
share in their ‘pharma” catego-

ry sales, as dietary supplements
are responsible for the bulk of

the turnover. “Sales of these have

been developing rapidly since the
breakout of the Covid pandemic.
Especially immune boosters are
popular”—he added.

Judit Balogh, Bennovum Kfts
marketing manager (they operate
Herbahdz shops): “We do both re-
tail and wholesale, and our experi-
ence is that demand is growing for
lower-priced products, plus con-
venience is also a strengthening
consumer need.”

Price matters more and more
Gyéngyvér Mezei sees growing de-
mand for products in the “beauty”
segment too, e.g. collagens, and
for products with a relaxing ef-
fect such as Valeriana Chill. Ferenc
Zabdn's opinion is that the diges-
tion category is growing, and even
though shoppers are loyal to the
brands they like, a shiftis likely in
the direction of cheaper products.
Judit Balogh told that Herbahdz
shops sell dietary supplements,
medicinal products, medicinal
herbs and herbal teas. They offer
products for hundreds of differ-
ent needs and symptoms. Ddniel
Dancza talked about the duali-

ty of consumer behaviour: most
shoppers aren't really price-sensi-
tive, but they are keen on promo-
tions. Television commercials play
an important role in buying deci-
sions, together with earlier person-
al experience, pharmacy presence
and price promotions, and the rec-
ommendation of pharmacy staff.
Krisztina Zdkdny-Mercz explained
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that painkillers are a special cate-
gory, where shoppers tend to stick
with the product they know. The
market is going in the direction of
smaller product size.

Detailed information and edu-
cating consumers

Egis Gyogyszergydr Zrt.: innova-
tion work concentrates on intro-
ducing bigger product sizes and
on packaging modernisation.
They regularly offer price promo-
tions, which are advertised both
offline and online. Kulcspatikdk
Zrt.: plans include developing a
private label product range. They
also organise training courses for
pharmacy staff regularly, and pro-
vide customers with as much in-
formation as they can on their
website, Facebook, etc. Rossmann
Magyarorszdg Kft.: drugstores
have a growing selection of prod-
ucts targeting smaller consum-
er groups, e.qg. for treating aging
skin, special vitamins for vegetar-
ians, etc.

Dm Kft.: store staff regularly par-
ticipate in training courses, thanks
to which they can better provide
customers with the product infor-
mation they need. Dm dedicates
special attention to the ‘pharma”
category. Herbahdz: they make
great effort to offer the same high
level of service and shopping ex-
perience both in-store and online.
As part of this, the company is ex-
tending its loyalty scheme to the
online shop. 7
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KereszttUzben a szdrppiac

Taldn soha, de legaldbbis nagyon régen nem voltak

a hazai szérppiac szerepldi olyan nehéz helyzetben, mint
az idei évben. Nemigen kellett még ennyi irdnybdl érkezé
,golyézdaporral” szemben felvértezni magukat, mint most,
és nemhogy nem lankadni, de tovdabbra is fejleszteni,
Ujitani és koromszakadtdig kizdeni a tulélésért. Mert ebben
a szektorban most nem kisebb a cél, mint életben maradni.

Szikrai Boraszati Kft. kereskedel-
A mi vezetdje arrdl szamol be, hogy

a gazdasdagi vélsag, az dremelé-
sek, valamint a NETA-torvény hatésara
az egész piac elmozdult a csdkkentett
energiatartalmu szegmens felé.
- Az alapanyag-ellatas hidnya jelen-
t6s karokat okoz, és a bizonytalansag
Uj utak keresésére
Osztdéndz bennlin-
ket. A bizonytalan
gyUmolcssUritmény-
ellatds miatt egy-
re tdbb az almaala-
pu termék a piacon,
és erre lehet sza-
mitani hosszu ta-
von is — tudjuk meg
Torbdan Laszlotdl.
A Szikrai Boraszati Kft. szorpértékesitése
idén értékben és mennyiségben is no-
vekedett.
— Probéltunk lépést tartani a folyamatok-
kal, lefolytattuk az artargyalasokat, atlista-
zasokat hajtottunk végre, Uj termékeket
fejlesztettiink. Osszességében a forgalom
nétt kis mennyiségben, de az eredmény-
vonalon ez nem mondhato el, mert az
alapanyagpiacon révidebb id6 alatt érvé-
nyesftették az dremelést, volt, aki azonna-
li hatdllyal, mi viszont csak a bejelentést
kovetd 30. naptol tudtunk érvényesiteni a
kereskedelmi partnerek felé. A koztes id6d-
szakban eredménykiesésiink vagy vesz-
teséglink volt — tajékoztat a szakember.
Molndr Z. Mérta, a Gramex Drinks keres-
kedelmi igazgatdja is megerdsiti, hogy
2022. év elején tovabb folytatédott a
szorpkategoria szarnyaldsa. Meglatésa
szerint a valsag hatédsara az emberek a
szorpok felé fordultak.
— A Sconto brand mellett szamos sajat
markas 2 |-es, illetve 1l-es szorpot gyar-
tottunk egészen 2022. julius 1-jéig, ami-
kor az Uj NETA-torvény a teljes szorp ka-
tegoriat ellehetetlenftette. Sajnos, az

Torbdn Ldszlé
kereskedelmi vezeté
Szikrai Bordszat
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Szerz6: Budai Kldra

adod mértéke magasabb ezen termékek
esetében, mint maga a termék netto at-
adasi ara, igy kénytelenek voltunk a tel-
jes kategoridt Ujraértelmezni. Most ériink
oda, hogy a megsz(int termékek helyét
végre fel tudjuk tolteni az Uj, NETA nél-
kali szorpjeinkkel — jegyzi meg Molnar Z.
Marta.

Mint mondja, az Uj szabalyozas nem érin-
ti a min. 50% gydmolcstartalmu szorpo-
ket, ezért ilyen szorpoket kezdtek el fej-
leszteni. Még gyartjak a 2 I-es szorpoket
is, de a 0,7 I-es, magas gyumolcstartalmu
cukros, cukor plusz édesitészeres vagy
csak édesitészeres, Ugynevezett zérd ka-
tegoria a fé csapasirany.

- Az energiadrak elszabaduldsa, a cukor
és egyéb alapanyagok dranak névekedé-
se, a fuvarkoltség emelkedése, valamint
a magas forint-eurd arfolyam hatasa sza-
mitasaink szerint még a jové év elején

is igen érzékenyen fogja érinteni a kate-
goriat, hiszen tovabbi dremelés varhato.
Ez a forgalomra, illetve a darabszamos
értékesitésre minden bizonnyal negativ
irdnyban fog hatni - teszi hozza a keres-
kedelmi igazgato.

A NETA-t6rvény
vdltozdsa miatt a
gydrtéknak Ujra
kellett értelmeznitk
a kategoériat,
legtébbjuk emelt a
gyUmolcstartalmon

Sodor az dar

Danielisz Zoltan, a Yuva Kft. kereskedel-
mi igazgatdja az elhangzottakat azzal
egésziti ki, hogy az arak emelkedésével
a soft drink szegmensbe sorolhaté tdi-
téitaloknak komoly
versenytarsai lettek
a szorpok, ugyanis
ar-érték ardnyban a
késztermék literdra
egyre vonzobba te-
szi a kategoriat. Cé-
guk idéaranyos for-
galmét tekintve a brrrrersi
2022 lizleti évben  Danielisz Zoltan
mind volumenben,  vuva

mind pedig érték-

ben sikeres évet tudhat magaénak, Uzleti
tervik feletti lesz a ndvekedés.

A NETA kor bovitésével kapcsolatosan ki-
fejtette: a gyartok elétt két Ut allt azon
termékek esetében, melyek nem érték el
az 50% gyumolcstartalmat: vagy recep-
turavaltdssal azt megnovelték, vagy be-
épitették a NETA értékét a termékikbe.
A gyarték nagy része a gyimolcstarta-
lom ndvelése mellett dontott.

— A Yuva Kft. elsé pillanattél kezdve 50%
gyumolcstartalommal gyértotta termé-
keit, igy minket nem érintett a NETA val-
toztatdsa. A jovére nézve viszont dontést
hoztunk abban, hogy még tovabb emel-
jUk szorpjeink gytmolcstartalmat, hiszen
az 50% gyumolcstartalommal mér nem
vagyunk egyediek a piacon — emeli ki
Danielisz Zoltan.

Golya Janos, a Stork Elelmiszer Manufak-
tura Kft. Ggyvezetéje arra emlékeztet,
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hogy hosszu évek
tavlatdban el&szor
fordult el®, hogy
meég nincs vége az
évnek, és mar két
alkalommal kellett
araikat a ndveke-
do koltségek miatt
emelni. Ettél fug-
getlentl a 2022-es
évben a darabsza-
muk véltozatlan
volt, az dremelés fliggvényeként az arbe-
vételUk viszont jelentésen ndvekedett.

- Volt olyan idészak az év soran, ami-

kor nem az volt a kérdés, hogy mennyi-
be kerul a kristalycukor, hanem az, hogy
elérhet6-e egyaltalan. Mindehhez jarult
hozza az eurd-forint arfolyamvaltozasa-
nak szdmunkra negativ hatdsa, és az eb-
bél kdvetkezd él6 munkaerd koltségének
novekedése — veszi szamba a szektort
sujtd nehézségeket Golya Janos, ame-
lyek kozUl természetesen a NETA-modo-
sitasrol is emlitést tesz.

— A korményrendelet arra késztetett ben-
ntnket, hogy a gyimalcshanyadunkat a
teljes palettandl 50% folé emeljik. Ez sok
termékunknél mar eleve adott volt, de
j6 néhdny vonatkozasaban nem volt el-
érheté. Nalunk ez azért jelentésen hus-
bavago koltség, mert a mi esetlinkben a
termék gyimolcshanyada minden eset-
ben kizarolag az adott gyimolcs — mu-
tat rd az Ugyvezetd.

Arra is felhivja a figyelmet, hogy a pia-
con sok gyartd a cukor dremelkedése mi-
att az édesitdszer haszndlatanak iranya-
ba fordult el, amivel egyrészt a terméket
koltséghatékonyabba tudta tenni, nem-
csak az édesitészerek megfizethetd ara
miatt, hanem azért is, mert a NETA sza-
bélyozasa altal az édesitészert tartalma-
76 termékeket kisebb mértékl adoval
terhelték.

- Tovébbra is tartjuk magunkat ahhoz,
hogy édesitdszer- és adalékanyag-men-
tesen, magas gytmolcshanyaddal, kiza-
rélag az adott gyimolcsbdl, kristalycu-
korbdl, gytimolcscukorbol és mézbdl ké-
szitjuk szorpjeinket.

A Trizsi izek kézmves lekvarokat és szor-
poket eléallitd Szocidlis Szovetkezet, ter-
mékeiket elsésorban Aggteleken és von-
zaskorzetében értékesitik. Ez a piac koz-
ismerten a turisztikara épul, igy a COVID
miatt nem volt a legfényesebb a 2021-es
Uzleti évik. 2022-ben azonban fokoza-
tosan visszatértek a régi vasarloik, strd-
sodtek a fesztivalok, és nagyon biztatdan
alakultak az értékesitési szamaik, mig be

Gélya Jdnos
Ogyvezetd
Stork Elelmiszer
Manufaktira

I~ —
nem kdszontott az Ujabb gazdasagi val-
sag, ami a fogyasztasra is keményen visz-
szahatott.

— Fontos véltozas a kategdrian beldl,
hogy markdnsan né az egészségtudatos
vasarlok ardnya. Komoly bizalomépitéd
szerepe van azon logoknak — Hazai Ter-
mék, Magyar Termék, Kivalo Tajtermék,
Food Awards —, amelyek a termék szar-
mazasi helyét és ér-
tékeit hitelesen ta-
nusitjak. Napjaink-
ban trendi lett a
HoReCa Uzletagban
a kézmdves szorp-
bél készdlt friss li-
monadé is - vila- |
git rd dr. Hagymasy

Dr. Hagymdsy

Zoltan, a Trizsi [zek  Zoltan
Ay B marketing-szaktandcsadd
marketing-szakta T ok

nacsadodja.

Mono izek az eladdsi lista élén

Torbdn Lészlé azzal a gondolattal csatla-
kozik az el6tte szolokhoz, hogy a gyartoi
marka kisebb mértékben erésodott, mint
a kereskedelmi méarkak, de ez annak is
betudhato, hogy nem volt folyamatos el-
l4tas a gyartoi markakbol sem. Atmeneti
aruhiany lépett fel, ami adott esetben az
egy honapot is meghaladta.

- A hagyomanyos izek vezetnek tovabb-
rais, és arra szamitunk, hogy ez igy is ma-
rad. Az Uj izek egy vékony réteg igényeit
elégitik ki. A nagy mennyiségeket mal-

na, narancs és bodza izekben értékesitjik.
A tobbféle gylimalcsot tartalmazd szorpok
is jol szerepelnek, de az elsé harom helyet
nem veszélyeztetik — ismerteti a Szikrai Bo-
részati Kft. kereskedelmi vezetdje.

A Piroska szorpoknél valtozatlanul a

0,7 I-es Uveges kiszerelés 6rvend a legna-
gyobb népszertiségnek.

- Terveztlnk Uj termékeket is, de mind-
eddig nem vezettik be azokat. Késziltek
tavaly is és idén is nyari, illetve téli izeink,
valamint a jové évre is vannak terveink Uj
izekre és termékcsalddokra vonatkozdan
- Ujsagolja Torbén Laszl6.

Markdnsan né az
egészségtudatos vasarldk
ardnya

— Mivel mostanra készultek el a

0,7 |-es sajat markas termékeink,
ezért csak bizni tudunk abban, hogy
legalabb akkora értékesitésiink lesz,
mint a kordbbi szorpdk esetében —
informalja lapunkat Molndr Z. Marta. Azt
a megallapitasat is megosztja, hogy a
negativ események hatdsara az embe-
rek elészor egy szinttel lejjebb kezdenek
vasarolni, amit mar véllalatuknal is érzé-
kelnek, ugyanis sajat markas forgalmuk
emelkedik.

- Remélem, nem fogunk eljutni oda jové
év elejére, hogy mar nem lejjebb vésarol-
nak, hanem egyaltaldn nem vésarolnak.
Az alapizek (mélna, narancs, szamoca,
bodza) mellett gyartunk mango, alma
izeket is 0,7 I-es PET-palackos kiszerelés-
ben. Partnereinknek nemcsak cukros,
hanem cukormentes, Ugynevezett zérd
terméket is gyartunk. Ez a vonal ugy tU-
nik, jelenleg mukodik — fejti ki a Gramex
Drinks kereskedelmi igazgatdja.
Esetikben a malna és narancs izek van-
nak az eladdsok élén.

—2023-ban a legfébb célunk, hogy a
most piacra dobott termékeink muikod-
jenek. Maximum egy zold kivi szorp be-
vezetése lehetséges még, ha minden a
terveink szerint alakul.

A Stork Elelmiszer Manufaktira Kft.-nél
Ugy latjak, hogy az év folyaman tortént
aremelkedések hatdsara a vasarlok a sza-
mukra ar-érték aranyban leginkabb meg-
felel® termékeket keresik.

- Tovébbra is vasaroljdk az olcsobb szor-
poket, csak kevesebbet, vagy inkadbb el-
hagyjak ezt, és magasabb arfekvésit va-
lasztanak jobb mindségben, és kevesebb
alkalommal. llletve forditva is igaz lehet:
a magasabb arfekvési termékeket en-
gedik el, és az olcsébb arfekvésl mellett
dontenek. Ez a folyamat véleményiink
szerint a kovetkezd fél évben fog igazan
kikristalyosodni — nyilatkozza Golya Ja-
nos. — A fent emlitett hatdsok jelentésen
nem valtoztattdk meg a tendencidkat az
iz, csomagolas, kiszerelés tekintetében.
Mi tovébbra is tartjuk magunkat ahhoz
az allasponthoz, hogy sugallva a minésé-
get, Uvegben forgalmazzuk szorpjeinket.
Legnépszerlibbek a félliteres kiszerelésd
termeékek, klasszikus (bodza, malna, &fo-
nya, eper, fekete ribiszke) izekben.

A\\
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— Folyamatosan készllnek a hattér-
ben termékfejlesztések, hdnaprol
hénapra kisérletezink Uj izekkel, Uj
gyumolcsokkel, Uj megoldasokkal.
Ezeket hosszU kisérleti, piackutatasi
fazis utan vezetjik be vasarloink ko-
rébe. A 2023-as évre is ez vonatko-
zik, tobb Uj termékkel fogunk meg-
jelenni, amely szokatlan lesz, Gttoré
és innovativ — igéri az lgyvezetd.

Izgalmas ujdonsdgok

— A magyar gyartok a régié orszagai
kozil a legszinesebb kindlattal van-
nak jelen a hazai piacon, mind iz,
mind kiszerelés és csomagolas te-
kintetében. Céguink a kdrnyezetvé-
delem és a csomagoldanyagok haszna-
latat illetGen szeretné a rePET részaranyt
tovabb novelni termékei csomagolésa-
nal, és célul tlztik ki, hogy egy literre ve-
titve a lehetd legkisebb koérnyezeti terhe-
lési értéket érjik el — vetiti elére Danielisz
Zoltan.

FruttaMax Bubblel2 szérpcsaladjuk

0,5 l-es kiszerelésben kaphato, melyekbdl
12 liter magas min&ségu uditéital készit-
hetd. Jelenleg 14 normal és 7 light termék
taldlhatd szortimentjikben, melyeket
idén tovabbi 1 normdl és 3 light termék

T3 ‘ - % N

»

fog kévetni. Kindlatukban jelen vannak

a tradiciondlis izek mellett a granétalma,
fekete ribizli, valamint mangé szorpok is.
- Szorpjeink mar idén atalakulnak, még
gyumolcsosebbek lesznek. Minden
FruttaMax Bubblel2 termék 60% gy-
molcstartalommal kerUl partnereink se-
gitségével a polcokra — jelenti be a ke-
reskedelmi igazgato.

- Tapasztalatunk alapjan a szorppiac erés
dtalakuldson megy keresztll. Folyamato-
san né az egyedul él6k és egygyermekes
csalddok szama, ezen Uj vasarléi réteg

_ 3 e DL FL
izek tekintetében elég tradiciondlis a hazai
kozizlés: a narancs, a mdlna, a bodza a sldgerizek

pedig mar a kisebb t6lt6sulyu ter-
mékeket részesiti eldnyben — veszi
at a szot dr. Hagymasy Zoltan.
Altalanos fogyasztdi trendként em-
liti azt is, hogy a polcon |évé ter-
meékek sulyai csdkkennek. Szintén
megfigyelhetd, hogy markénsan né
a ,mentes termékek” és a természe-
tes alapu termékek irdnti kereslet,
és ezzel egyUtt az egészségtudatos
vasarlok részaranya. A kornyezetba-
rat csomagolds ma mar elvaras min-
den termékkel kapcsolatban.
HoReCa-vonalon 1literes, mig a kis-
kereskedelemben 446 ml-es szorp-
jeikkel szerepelnek a piacon.

- Toplistés termékeink: a Levendula,
Feny6rlgy, Bodza és Eper szorpok. A ros-
tos malnaszorprél pedig csak annyit: na-
lunk ez az 6rok slager — érulja el a marke-
ting-szaktanacsadd. — A 2022-es termék-
fejlesztés soran sajat kutfébdl épitkezve
eqgy felséhazi szorp termék kategoriat
hoztunk létre 4 szorpbdl. Ez az Uj termék-
csalddunk az Aggteleki Nemzeti Parkban
gydjtott alapanyagokra épiil. Uj szorp-
jeink (Kokény, Som, Fenyérigy, Kakukk-
fli) a ,Vad — Asz" markanév alatt jelentek
meg a piacon — arulja el dr. Hagymasy
Zoltan./

Fruit syrups caught in a crossfire

According to LdszI6 Torbdn, sales di-
rector of Szikrai Bordszati Kft., eco-
nomic recession, rising prices and the
impact of the public health product
tax (NETA) law drove the fruit syrup
market towards low-calorie prod-
ucts. “Because of the problems in fruit
concentrate supply, there are more
and more apple-based products in
the market, and the situation is likely
to remain the same in the long run”
— he added.

Mdrta Molndr Z, sales director of
Gramex Drinks informed that the
good sales performance of fruit syr-
ups continued in early 2022. In her
view the recession has made many
people start buying fruit syrups. “Be-
sides the Sconto brand, we used to
produce several 2-litre and 1.5-litre
private label fruit syrups until 1 July
2022, when the new NETA law basi-
cally pulled the rug out from under
the fruit syrup category: the tax itself
is bigger than the net sales price of
products. We were forced to reinvent
the whole category” — explained the
sales director. Fruit syrups with min-
imum 509 fruit content are exempt
from the new requlation.

Prices dictate

Zoltdn Danielisz, sales director of
Yuva Kft. spoke to Trade magazine
about how elevating soft drink pric-
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es are making fruit syrups attractive
to consumers, thanks to their good
price-value ratio. "Yuta Kft. has been
making fruit syrups with minimum
509 fruit content from the begin-
ning, so we weren't affected by the
NETA changes. As for the future, we
have decided to increase fruit con-
tent further” - said the sales director.
Jdnos Gélya, managing director of
Stork Elelmiszer Manufaktdra Kft:
“The new NETA made us increase the
fruit content to more than 50% in all
our fruit syrups. This meant a consid-
erable rise in our production costs.”
The managing director also called
our attention to the trend that higher
sugar prices made many fruit syrup
companies switch to sweetener use,
which is also good from a NETA per-
spective, as the tax on these products
is smaller. Stork fruit syrups are made
without sweeteners and artificial ad-
ditives, containing only fruit, sugar,
fructose and honey.

Trizsi [zek is a social cooperative
manufacturing artisan jams and
fruit syrups. They sell most of their
products in the Aggtelek region.
Marketing consultant Dr Zoltdn
Hagymdsy: “It has been an impor-
tant change in the category that the
number of health-conscious buyers
is growing fast. Logos such as Do-

mestic Product, Hungarian Product
and Food Awards — which certify the
values of products and where they
come from — play a key role in estab-
lishing consumer trust in them.”
Mono flavours are the best-
sellers

Szikrai Bordszati Kft.: the compa-
ny’s experience is that classic fla-
vours are still the most popular, as
raspberry, orange and elderberry
generate the biggest volume sales.
Fruit syrups made from different
types of fruit also perform well, but
they can’t make it into the top 3.
From Piroska fruit syrups shoppers
like the o.7-litre glass bottle format
the most. The firm plans to roll out
new flavours and product ranges
next year.

Gramex Drinks: they make raspber-
ry, orange, strawberry, elderberry,
mango and apple syrups, which are
marketed in o.7-litre PET bottle pack-
aging. They also produce sugar-free,
zero fruit syrups for partners. Rasp-
berry and orange syrups are the sales
leaders. In 2023 the company may
come out with a green kiwi product if
everything goes according to plan.
Stork Elelmiszer Manufaktdra Kft.:
what they see in the category is that
shoppers are searching for those
fruit syrups which offer the best

price-value ratio to satisfy their own
personal needs. The company’s
products are available in glass bot-
tle packaging, from which the o0.5-i-
tre variant is the most popular, typi-
cally in elderberry, raspberry, straw-
berry and blackcurrant flavours.
Stork will launch several innovative
new products in 2023.

Exciting new products

Yuva Kft.: their FruttaMax Bubble2
fruit syrup range is available in 0.5-li-
tre size, and from this 12 litres of high
quality soft drink can be made. At
the moment there are 14 classic and
7 light products in the assortment,
but 1 new classic and 3 new light
products will come out in 2022. The
fruit content of fruit syrups will in-
crease already this year: every Frut-
taMax Bubblei2 product will contain
60% fruit.

Trizsi [zek: in the HoReCa segment
Trizsi is present with 1-litre fruit syrups,
while in shops they put 446ml prod-
ucts on the shelves. Their most pop-
ular products are Lavender, Pine Bud,
Elderberry and Strawberry, and their
raspberry syrup with pulp is an all-
time favourite. In 2022 the compa-
ny launched a new 4-product range:
premium Vad-Asz fruit syrups are
available in Blackthorn, Cornel, Pine
Bud and Thyme flavours. 7
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Skot, bourbon, japdn

A pandémia, ugy tinik, inkdbb
ndvelte a mdésodik legnagyobb
nemzetkdzi spirit kategoria,

a whisky hazai forgalmdt,

ami az IWSR szerint 2021-ben
20% emelkedést produkdlt az
el6éz6 évhez képest. Mindezt az
elemzések szerint elsésorban

a bourbon és az ir whiskyk
népszeriségndvekedésének
kodszonhetjuk. Az ukrajnai habory
kitorése elétt a szakértdk 2023-
ra komoly noévekedést josoltak a

magyarorszagi fogyasztasban.
Szerzdé: Ipacs Tamds

z inflaciotdl és a forint rfolyamki-
Z S lengéseitdl eltekintve a hdboru ha-
tasa egyelére nem érezhetd a ma-
gyar whiskypiacon — véli Kovéacs David
Gébor, a Zwack Unicum Nyrt. marketing-
igazgatdja. — A pre-
mizélodas tekinte-
tében nem latok
még lassuldst, bar
a standard whisky

szegmensében je-
lentésen eréso-
dott az akciok haté- !
sa. Awhiskypiacon  kovacs David
megfigyelhet, Gdbor

; _ marketingigazgato
hogy a teljes kate B

goria novekszik, és
a novekedés féként az ir és amerikai whis-
key-kbdl jon; a bourbon és az ir whisky

NielsenIQ | TRENDEK | VODKA, WHISKY

A hazai vodkafor-
galom 11%-os ér-
tékbeli novekedést
produkalt, ezzel 38
millidrd forintra
nétt a 2021 oktd-
bere és 2022 szep-
tembere kozotti
idészakban. Az ér-
tékbeli novekedés
mellett a volumen-
beli valtozas csupan
alig tobb mint 2%-os, igy megallapithato,
hogy a vodka dra jelentésen nétt a magas
inflacionak koszonhet6en.

A fogyasztok a legtobb vodkat kisboltokban
szerzik be, a vasarlasok kozel 47%-a a kis,
200 négyzetméter alatti tizletekben torté-
nik. Jelentds csatornak még a 401 és 2500
négyzetméter kozotti tizletek. E két tipus-
ban keletkezik sszesen a tranzakciok tobb
mint hdromnegyede.

Tovabbra is a gyartoi markas vodkak felé
billen a mérleg, 83%-at teszik ki az eladott
vodkaknak értékben. A keresked6i markas
vodkak részesedése 1,5%-kal csokkent, és az
eladési volumen is kozel 5%-kal esett visz-
sza az el6z6 vizsgalt idészakhoz képest.

A vodkak legkeresettebb kiszerelése Ma-
gyarorszagon a fél liter és 7 deciliter kozot-
ti, 41%-os; a 2-5 deciliteres 23%-os; a 7 dl
és 1 liter kozti vodkak 15%-os részesedés-
sel birnak. A 2 deciliter alatti kiszerelések
15%-at teszik ki a hazai piacnak.

Vendégszerzé:
Séra Katalin
senior elemzé
NielsenlQ

Tovabbra is az izesités nélkiili vodkak viszik
a palmat, az eladott termékek 83%-at teszik
ki. Nincs kiugréan népszerd izesités, ugyan-
is a magyar piacon a NielsenIQ kiskereske-
delmi indexe alapjan 55 kiilonboz6 izesité-
st vodkat lehetett megtalalni a polcokon.
A whiskypiac Magyarorszagon 11%-os ér-
tékbeli és 1%-os volumenbeli forgalomgya-
rapodast tudhat magaénak a vizsgalt 12 ho-
napban (2021. oktdber - 2022. szeptember).
Az eladdsok 6sszértéke a novekedésekkel
megkozelitették éves szinten a 20 millidrd
forintos forgalmat.

Whiskypiacon a vodkahoz hasonlé a gyar-
toi markak népszertisége: az eladott tivegek
86%-a gyartoi markas whiskyvel volt toltve,
amely az el8z0 vizsgalt id6szakhoz képest 3
szazalékpontos piaci részesedésnovekedést
jelent a kereskeddi markas italok karara.
Az értékben mért forgalom 87%-at két ki-
szerelés teszi ki a hazai piacon: a 7 deci-
liter és 1 liter kozotti hasitja ki jelentdsen
a legnagyobb hanyadot (70%), emellett az

reneszansza par év késéssel hozzank is el-
ért. A japan whisky is egyre népszer(ibb,
de tovabbra is kicsi a tobbi kategoridhoz
képest.

Az elmult években az izek robbantak be a
standard szegmensben, a prémium/szuper
prémium kategdridban pedig az egyedi li-
mitalt kiadasok, ritkasagok jellemzéek, ame-
lyeket féleg a gy(jték o
és kulonlegességek
kedveldi keresnek.

— A hédborUs vélsag-
nak lesz hatésa a fo-
gyasztéi kosar mé-
retére — elemez Piri
Attila, a Heinemann
Testvérek Kft. mar-
ketingigazgatdja —,
de hogy konkrétan

Piri Attila
marketingigazgatd
Heinemann Testvérek

5-7 decis ivegekre koltottek még megha-
tarozobb Gsszeget (a forgalom 17%-4t) a fo-
gyasztok.

Ertékesitési csatornékat tekintve a 2500
négyzetméter feletti boltok a legjelentd-
sebbek — az értékbeli eladasok 45%-a ott
keletkezik -, ezt a 401-2500 négyzetméter
kozotti tizletek kovetik 36%-kal. Ebben a
két méretkategoriaban dsszpontosul a ha-
zai whiskyeladasok t6bb mint négyétode.
Legkisebb részt a 201-400 négyzetméteres
tizletek adjak 5%-kal, a maradék 14%-ot pe-
dig a maximum 200 négyzetméteres iiz-
letek a drogériakkal kiegésziilve adjak.
Erdekesség, hogy a két legnagyobb iizletti-
pusban az dremelkedés mérsékeltebb volt,
csupan 8%-os, szemben a teljes piacon ta-
pasztalhatd 11%-ot meghalado értékkel. Je-
lent6s novekedést tapasztalhattak a 201 és
400 négyzetméter kozotti, illetve a legfel-
jebb 200 négyzetméteres iizletek vasarloi,
ugyanis 18 és 32%-os aremelkedéssel szem-
besiilhettek. /

Vodka and whisky value sales grew by more than 10%

Hungarian vodka sales grew by 11% in value between October 2021 and September 2022, reaching a value of
HUF 38bn. In the same period volume sales improved by just a little more than 2%. Typically people buy vodka
in small shops, as 47% of purchases are made in stores smaller than 200m? No less than 83% of value sales is
realises by manufacturer brands. The most popular product size is 0.5-0.7 litre, which has a 419% market share. 83%
ofthevodka sold isn't flavoured, even if NielsenlQ has found that 55 different flavours are available in Hungary.
Whisky sales increased by 11% in value and 1% in volume in October 2021-September 2022. Annual sales
represented a value of almost HUF 20bn. Branded products were responsible for 86% of whisky sales. Meas-
ured in value, 87% of sales were generated by two product formats, o.7-1litre (70%) and 0.5-0.7 litre (17%).
When buying whisky, Hungarians think of those stores first that are bigger than 2,500m?, as these sell 45%
of the whisky in value; they are followed by 401-2,500m?shops with a 36% volume share. It is interesting that
the price increase was smaller, 8% in these two retail channels than the more than 1% market average 7

\\ 2022/12-2023/1 Jade




477 polctikor

mely kategoridk mennyit veszitenek, ne-
hezen megjosolhato. Elképzelhets, hogy
bizonyos esetekben olcsébb termékre
valt a fogyaszté, vagy ritkdbban vasarol.

A pandémia és a haboru eredménye az
alapanyagok, gyartasi és energiakoltségek
novekedése, ezek nagy része még nem is
jelent meg a fogyasztoi drakban; 2023-ban
ezzel is szamolni kell. Ezzel egyditt poziti-
van allunk a kihivasok elé.

Els6 szamu whiskymarkank a Jim Beam,
amelyet a cég alapitasa 6ta épitiink, for-
galmazunk. Prémium kategdridban a Ma-
ker's Mark ismertségét sikerult jelenté-
sen novelntink az utébbi években. Vilag-
szerte ndvekvd igény mutatkozik a japan
whiskyk irdnt, ezért korlatozott mennyi-
ségben elérhetdk a kategdria magasab-
ban jegyzett markai. Mi a Hibiki, Toki,
Chita, Hatozaki markakat forgalmazzuk.
Szintén né a prémium Skot Malata mar-
kék piaca is, itt a Jura és Tamnavulin mar-
kék elérése nem limitélt, de a teljes port-
folionk megtekinthet6 a heinemann.hu
webshopban.

izlések, igények, pénztarcdk

— A DIAGEO whiskyportfdlidja a standard
szegmensben a HoReCa és kisker kozott
nagyjabdl egyenlé ardnyban oszlik meg -
magyarazza Kovacs David Gabor -, az on-
line kereskedelem feljovében van, de ara-
nyaiban nem jelentésebb, mint mas élel-
miszer-kategdridk esetében. Prémium és
szuperprémium termékeink tekintetében
azonban nagy hangsulyt fektetink a Ho-
ReCa mellett az e-commerce-re is, folya-
matos promacidkkal és aktivitasokkal ki-
sérleteziink.

A fogyasztoi dontéseket tovabbra is leg-
inkabb az &r befolyasolja. Taldn annyi val-
tozas észlelheté mar, hogy megerésodott
a promocios idészakok széma és az akcidk
mértéke is, ami nagy hatassal van a volu-
menre. A standard whisky szegmensben
sokkal jellemzébb lehet az a fajta impul-
zusvasarlas, amikor elére tudja a vasarlo,
hogy whiskyt vagy hasonlé szeszes italt
szeretne vasarolni, de a polc el6tt éllva,

az arakat Osszehasonlitva donti el végul,
hogy melyiket. A fogyasztéi dontésekre
jelentds hatdssal van persze az iz és a mar-
kaismertség is, hiszen a fogyasztok tobb-
sége repertoire-ban gondolkodik, nincs
kiemelt kedvence, igy az ismert markak
kozott rugalmasan vélaszt.

- A prémium kategoria jelenlegi néveke-
dése nem azonos, nem aranyos a kategoria
iranti igénnyel — alltja Piri Attila -, hiszen jo
néhany marka esetében nemzetkézi szin-
ten is magasabb a fogyasztoi igény, mint a
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A premizdlédds Uteme vdltozatlan

rendelkezésre 4ll6 italmennyiség. A gyar-
tok nem tudnak annyi terméket eléallitani,
amivel a piaci igényeket lefedik. Egy 10 évig
érlelt whisky eléallitasa példaul értelemsze-
rlen nem tudja lekdvetni a hirtelen meg-
ndvekedett igényeket révid tavon. Eppen
ezért, ha csokken is a kereslet, nem biztos,
hogy az a kategdria csokkenését is jelenti a
limitalt elérhetéség ismeretében.

A magyar piac historikusan skotwhisky-ve-
zérelt, ez még a mai napig egy erds ala-
pot jelent. Az amerikai whiskey-k a 90-es
években jelentek meg nalunk, ezek édes-
késebb izvildaguknak kdszonhetben kony-
nyebben mixelhetdk, ami a koktélkultu-

ra fejlédése mentén elényt jelent — volu-
menben meg is kozelitik a skt kategériat.
Az irwhisky-piac mondhatni ,egymarkas’,
mig a japan whisky kategoria folyamato-
san n6, de még mindig nagyon kicsi sze-
letet vesz ki a hazai piacbdl.

Az izesftett whiskyk piaca évrél évre folya-
matosan névekszik, kilondsen a retailben.
Az innovacio folyamatos, j6vére mi is ter-
vezzUk jelenlegi portfélionk bévitését. A
kiszerelésméreteket illetéen a kiskereske-
delemben még mindig 0,7 |-es kiszerelés
a standard, legnagyobb volument lefedé,
mig a HoReCaban természetesen az 11-es
méret; a 0,5 | alatti méretekre alacsonyabb
fogyasztoi igény jellemzé a piacon.

Utak a fogyasztdhoz

— A HoReCa partnereink egyelére még
nem éreztetik, hogy a hadboru okozta val-
sag mar kihatna rajuk — mondja Kovécs
David Gabor -, a HoReCa-bezérasok ér-
zékelhetd hatdsait 2023 elsé negyedévére
varjuk. Elképzelhet6, hogy ebben az id6-
szakban Ujra a retailbe helyezédik at a for-
galom egy része.

A kardcsonyi szezonban a szokdsos hozza-
adott-értékes diszdobozos ajanlatokkal ké-
szUltnk Johnnie Walker Red és Black Label
whiskykre is, illetve Johnnie Walker Black
Label papir diszdobozban 2 minivel. A hi-
per- és szupertmarketekben a karacsony
elétti idészakban ldtvanyos méasodlagos
kihelyezések (gondolavég, raklapos kihe-

lyezések, display, in-store megjelenések)
armadaja varja a vasarlokat az Uzletekben.
— A HoReCa szerepe kiemelt egy mar-

ka bevezetésének folyamataban — hiz-

za alé Piri Attila -, ez az els6 ,szint”, ahol a
fogyaszto taldlkozik, ismerkedik a brand-
del. A vendéglatoegységeket szegmen-
taljuk, itt valik el, hogy a standard és pré-
mium termékek hol érik el leginkabb az
adott termék vagy kategéria irdnt érdekls-
dé fogyasztokat. Az online kereskedelem
az italkategoridban is névekszik, de a ha-
gyomanyos kiskereskedelem tartja vezetd,
meghatdrozo szerepét.

A HoReCa-egységekkel a vélsag idején

is egyedi megéllapodasokkal, fogyasz-

téi promaciokkal, fogyasztast tdmogatod
akciokkal dolgozunk egyutt. Az év végi
honapokra a retailben diszdobozos ter-
mékekkel készulink. /

Scotch, bourbon and Japanese
According to IWSR, Hungarian whisky sales grew
by 20% in 2021. Ddvid Gdbor Kovdcs, marketing di-
rector of Zwack Unicum Nyrt. can't feel the effects
of the war on the whisky market yet, with the ex-
ception of the inflation and the fluctuation in the
exchange rate of the forint. “Whisky sales are grow-
ing, in every category but mainly due to the good
performance of Irish and bourbon whiskies. Jap-
anese whisky is also more popular than before” -
said the marketing director.

Attila Piri, marketing director of Heinemann Test-
vérek Kft.: “The war and the recession it has gener-
ated will have an influence on the size of the con-
sumer basket, but it can't be told which categories
will see their sales decline and to what extent.”
Taste preferences, needs and wallets

David Gdbor Kovdcs explained that DIAGEO’s whis-
ky portfolio equally focuses on HoReCa and retail
in the standard segment. Online sales are growing,
but their share within total sales isn't significant.
Price has the biggest influence on the whisky buy-
ing decisions of consumers, but flavour and brand
awareness are also important factors, as most
consumers don't have a favourite whisky, they are
thinking in terms of repertoire, choosing flexibly
from the well-known brands.

Attila Piri told that the Hungarian whisky market is
traditionally Scotch-driven. US whiskies appeared
in the country in the 1990s, and because of their
sweeter taste they can be used in cocktails better.
The Irish whisky market is practically a one-brand
show. Flavoured whisky sales continue to rise, es-
pecially in the retail channel. Size-wise the o.7-litre
format has remained the standard, realising the
bulk of sales in retail, while in HoReCa 1-litre whis-
kies dominate.

Reaching consumers

David Gdbor Kovdcs: “We are preparing for the
Christmas season with beautiful, added-value gift
box offers with the Johnnie Walker Red and Black
Label whiskies, and shoppers can also buy Johnnie
Walker Black Label with 2 free mini products.”

Attil Piri: "HoReCa plays a special role in the pro-
cess of introducing a new brand to the market, this
is the first point where consumers meet the brand.
Online sales are growing in the drink category as
well, and retail has kept its firm leading position in
sales. At the end of the year we are present in shops
with gift box product variants.” 7
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INntimhigiénidban
NiNCS kKompromisszum

Az intimhigiénia terUletén is feler6sodott a minél
higiénikusabb megolddsok irdnti igény. A gydrtok
folyamatos innovdcidinak kdszénhetéen ma mdr szinte
észrevétlenul telhetnek el a ,nehezebb napok”, az egyre
szélesedd termékkindlatban ki-ki megtaldlhatja azt a
verzidt, amely szdmdra a legnagyobb biztonsdagot és

a legteljesebb kényelmet nyujtja.

egedUs Eszter, az Essity Hungary
|—| Kft. senior brand managere az

intimhigiénia kategoria alakula-
saval kapcsolatosan a NielsenlQ adatai-
ra hivatkozva jel-
zi, hogy az mind
értékben, mind
mennyiségben nétt
az eléz6 év 1-9. ho-
napjahoz képest.
— Az drak emelke-
dése nagyobb mér-
tékben jarul hoz-
73 a nbvekedéshez,
mint az eladott da-
rabszam, mivel a nehezedd gazdasdgi
helyzet negativ hatdsai erre a piacra is
begyrlztek. Az Essity mind a Libresse-,
mind pedig az inkontinenciapiacon sze-
repld TENA Lady mérkajaval piac felett
tudott néni — avat be HegedUs Eszter.
A senior brand manager arra is felhivja a
figyelmet, hogy a pandémia visszaszoru-
lasdval az intimhigiénia piaca visszaren-
dezédni latszik. Az otthonon kivli tevé-
kenységek megnovekedésével ismét len-
diletet kapott a tisztasagi betét, illetve
a tampon szegmens. Az egészségugyi
betétek piacdn a nappali és az éjszakai
alszegmensek kdzul az utdbbi tovabb-
ra is dinamikusan fejlédik, ami mutatja,
hogy né az igény az éjszakai hasznalatra
kifejlesztett specidlis termékek irdnt. Az
inkontinenciapiacon egyre tobb vasar-
16 jelenik meg, ami tobb trendnek is ko-
szonhetd. Egyrészt kitolddott a varhatd
élettartam, igy az id6sebb kor is hosz-

HegedUs Eszter
senior brand manager
Essity Hungary

Szerzé: Budai Kldra

szabb id&szakot 6lel fel, valamint az in-
kontinencia egyre kordbban jelentkezik a
stresszhatdsoknak kdszonhetben.

Tamponok lendiletben

Varga Marietta, a Johnson & Johnson ju-
nior brand & shopper activation mana-
gere is megerdsiti,
hogy az intimhigié-
niai piac elképeszté
mértékben nove-
kedett az elmult év
azonos idészakahoz
képest. ElImondasa
szerint az intimhi-
giénian belll leg-
gyorsabb Utemben
a tamponpiac tu-
dott néni.

- Afogyasztoi trendek valtozésa is ked-
vezé hatassal volt az eladdsra, mert a pia-
ci adatok alapjan azt latjuk, hogy egyre
tobb vasarlo figyeli a termékek darabardt,
és vélasztja inkabb a nagyobb kiszerelé-
seket, melyek darab termékre szdmolva

3=

Varga Marietta
brand & shopper
activation manager
Johnson & Johnson

e

jobban megérik, mint a kisebbek. Tovab-
bd az év elején kialakult hdborus helyzet
is okozott egy kiugrast az eladasokban,
ami megmutatja, hogy a magyar vasar-
I6k igen nagy mennyiségl adomanyt
gyUjtottek és juttattak el az ukrdn mene-
kulteknek. Ez legnagyobb hatassal a sa-
jat markds, olcsébb kategdrigju termékek
eladasara volt. Mig a COVID-id&szak alatt
a menstruacioés piacon inkdbb az egész-
séglgyi betétek tudtak piacrészt nyerni,
addig YTD szeptemberi adatokat vizsgal-
va az 0.b. a pandémia utdn most ismét
visszaszerezte piacvezetd pozicidjat — Uj-
sagolja Varga Marietta.

Krubl Yvette, a Procter&Gamble ko-
zép-eurdpai véllalati kommunikacios
menedzsere az el-
hangzottakat azzal
a megallapitéssal
egészti ki, hogy az
inflacié minden fo-
gyasztora hat, jove-
delmi kategoriatdl
fuggetlendl.

— A kényelmi va-
sarlds még mindig
elsé szamu szem-
pont, igy a szakUz-
letek, a drogéridk, a diszkontok, valamint
a lakohelyhez kdzeli értékesitési helyek
bonyolitjak a kategdridban a legnagyobb
forgalmat. A szakizletek esetében a szé-
les vélaszték még inkdbb vonzéva teszi
ezt a csatornat,

Krubl Yvette
kozép-eurdpai vdllalati
kommunikacios
menedzser
Procter&Gamble
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Az otthonon kivili tevékenységek
megndvekedésével ismét lendiletet
kapott a tisztasdagi betét,

illetve a tampon szegmens
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Growth
from
Knowledge

GFK

Vendégszerzé:
Bodndr Krisztina
business development
manager

GfK HaztartdsPanel

Prébéljuk meg a rangsort feldl-
litani a fogyasztok felélindulva,
egyelére szamok nélkdl, csak a
megérzésekre hallgatva (jo kis
gyakorlat lesz): pelenka csecse-
mékorig kell, dllitdlag kevés ba-
ba szlletik, biztos nem ez lesz
a legnagyobb; energiaitalt a
faradt soférok, az éjjel tanuld
egyetemistak és a gamerek isz-
nak, biztos ez sem olyan nagy
forgalmu kategoria; a néi higi-
énids termékeket a nék egy je-
lentds része vasarolja, 6k biztos
tobben vannak, mint a csecse-
mok, fogkrémet 6 éves kortol
mindenki: biztosan a fogkrém
a legnagyobb. Hat, csak azt
szerettem volna megvildgita-
ni, hogy konnyd itt melléléni: a
felsoroltakbdl a legnagyobb az
energiaital, majd aztan kdvetke-
zik a pelenka, a pelenkat koveti
a fogkrém és csak ezutan jon-
nek a néi higiénias termékek.

Tehat a ndi higiéniat elemezve
elmondhatjuk, hogy nem a leg-
nagyobb kategoridkrél van szo.

Melyik csatorndban vdsa-
roljdk a betétet/tampont?
Vajon a betétet és a tampont
ugyanott veszik, mint sok min-
den mast? Itt is a diszkontok
er6sodését tapasztaljuk? Nem,

Két kategdria, ahol nem a diszkontokban
realizdlédik a forgalom harmada

Helyezzik el el6szdr a kategdridk kdzott ezeket a ndi higiénia
kategdridkat. Vajon minek nagyobb a forgalma?
A pelenkdnak, az energiaitalnak, az et-betétnek és

a tamponnak egyutt vagy a fogkrémnek?

itt a drogéria csatorna nagyon
erésen tartja magat. S6t: 2022
MAT szeptemberi adat alapjan
a drogéridkban realizélédik a
tamponforgalom tébb mint
fele (51%-a).

Csatornak értékbeni részesedése /
Tampon

8,8

Online

L]

[}

m  Drogéria
m  Flggetlen kisbolt
[}

Kisboltlanc

gyobb részben a diszkontok
szortimentje miatt. Ha meg-
nézzik a mérkézott és a priva-
te label termékek aranyat, ak-
kor két utolso ,bastyat” latunk,
ahol a mérkédzott termékek
még nagyon jol tart-
jak magukat. Tampon-
ban és eli-betétben
egyarant a forgalom
nyolctizedét marka-
zott termékek adjak.

Egyéb csatorna

16,1 K = Diszkont

75
17,5
MAT 09/21

MAT 09/20 MAT 09/22

Csatornak értékbeni részesedése /
Egészségligyi Betét

7.4
17,9
MAT 09/20  MAT 09/21

MAT 09/22
Mdrkdzott vagy sajdt
markds?

A termékszerkezetben azon-
nal visszakdszon, hogy ezeket
a kategoridkat mas kategori-
akhoz képest egyelére kisebb
mértékben veszik a diszkon-
tokban — feltehet6leg kisebb
részben fogyasztéi igény, na-

Ei-betét, érték%.
A markdzott négyszer akkora, de nétt a PL arany

84,1 85,0 81,5

MAT 09/20 MAT 09/21 MAT 09/22

B markazott termék B sajat marka

m Hipermarket

Egyéb csatorna
Online

Drogéria
Fiiggetlen kisbolt
Kisboltlanc
Diszkont
Szupermarket
Hipermarket

m Szupermarket

Demogrdfiai ki-

I6nbségek a jove-

delmi szegmensek
kozott
A termékek demogra-
fidgjat kozelebbrél meg-
vizsgalva érdekes 6sz-
szefliggés rajzolodik ki.
Ha a jovedelmi kvinti-
liseket vizsgaljuk, ak-
kor azt taldljuk, hogy
a legalacsonyabb jovedelm
haztartasokban jelentésen ki-
sebb a néi higiénids termék-
csoportok penetracioja, keve-
sebb haztartas vesz tampont
és betétet a magasabb jove-
delmi haztartasokhoz képest.
Szeretném azt feltételezni,
hogy a legalacsonyabb jove-

Tampon, érték%:
A markazott négyszer akkora, de nétt a PL arany

.

MAT 09/20 MAT 09/21 MAT 09/22
1 markazott termék W sajat marka

delm{ haztartadsokban is meg-
engedhetik maguknak ezeket
a termékeket a néi vasarlok. Ez
viszont egy masik irdnyba ve-
zet el: a legalacsonyabb jove-
delm( haztartasok kozott ezek
szerint vagy a nyugdijas haz-
tartasok ardnya magasabb,
vagy a csak férfiakbol &ll¢ haz-
tartasoké. Ez lehet magyardzat
a penetracio ilyen alakuldsara.

Ezzel spérolnak-e?

Egy utolso kérdést terveznék
még megvizsgalni - a jelenle-
giinflacié tikrében vajon a néi
higiénia olyan kategoria, ahol
megszoritasokat terveznek a
hdztartasok? Elérheté mar a
szeptemberi megkérdezésink
eredménye is — de most még
a majusi megkérdezésbdl mu-
tatnék adatokat — a n6i higiénia
majusban még nem tartozott
azon kategoridk kozé, ahol su-
lyos megszoritasokat terveztek
volna a hdztartasok. /

Melyik termékkategdridkban
tervezi, hogy visszafogja

a kiaddsait a kovetkezd
hénapban?

B ool

- 8% Dezodorok
| B Hajapolis
B s NGi higiénia

Személyi higiénia
Szdjapolas

Kérdés: 30+ termékkategoria
N=3165, megkérdezés ideje 2022. mdjus

Two categories where one third of sales isn’t realised by discounters

Feminine hygiene isn't one of the biggest product
categories. This is a segment that hasn't been con-
quered by discount supermarkets yet, as drugstores
are holding on to their positions, for instance they
realised 51% of tampon sales in 2022. In general
we can say that feminine hygiene products aren’t
typically purchased in discount supermarkets, pri-

marily because of what their product selection is
like. Itis also true for the feminine hygiene category
that branded products have remained strong. In
the tampon and sanitary pad segments 80% of
products sold are branded.

Analysing the demography of buyers, what we
see is that the penetration of feminine hygiene

products is significantly lower in the lowest-income
households. Today, when inflation is growing fast,
it can be useful to know whether households plan
to cut spending on feminine hygiene products too.
Well, according to research results from GfK from
May, back then consumers didn’t intend to spend
less on these products. 7/
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A szakizletek esetében a széles vdlaszték még

inkdbb vonzdévd teszi ezt a csatorndt

Az arndl Iényegesebb
a megbizhatdsdg

Varga Marietta szerint a vasarlok tudatos-

saga arra is kiterjed, hogy a megvasarolt
terméket pontosan milyen osszetevok
alkotjak.

- O.b. Organic termékcsalddunk hipoal-
lergén, valamint egyik o.b. tampon sem
tartalmaz karos vegyszereket, kléros fe-
héritét vagy illatanyagot. A, belsén” ki-
vUl egyre nagyobb figyelmet forditunk a

csomagoldanyagainkra is, minden dobo-

zunk 100%-ban Ujrahasznosithato, és do-
bozaink megnyomasahoz kizarélag no-
vényi alapu festéket hasznalunk — ismer-
teti a junior brand & shopper activation
manager.

A tisztasagi betét kategdridban az elmult
hetekben kertltek a polcokra a Johnson
& Johnson elsé Carefree Organic termé-
kei, melyek fed&rétege 100% mindsitett
organikus pamutbol készdl.

Krubl Yvette azt tartotta lényegesnek
megemliteni, hogy higiéniai termékek
esetében a megbizhatdsag kiemelten
fontos, ha a vasarldk azzal elégedettek,
akkor kitartanak hosszu tadvon a marka
mellett.

- Azt latjuk, hogy a holgyek maximalisan
szeretnék jol megszokott mindennap-
jaikat éIni az Ugynevezett nehéz napo-
kon is. Viszont azt is megfigyeljuk, hogy
vasarldink promocidérzékenyebbek let-
tek, fokozottabban keresik az akciokat, és
a mar jol megszokott terméket igyekez-
nek promdécioban megvasarolni — osztja
meg lapunkkal a kozép-europai véllalati
kommunikaciés menedzser.

Azt is elarulja, hogy az Always vastag-
betétek toretlen népszerliségnek drven-
denek, ahogy a higiénidban kompro-
misszumot nem kotdk kozott a Tampax
tamponok tarolnak, a kdnnyebb na-
pokon pedig a Naturella vagy Discreet
termékeiket vélasztjak el6szeretettel.

78 Jrade 5557 /12-2023/1 //

- Egyre tobb vasarlé sza-
mara fontos a fenntarthaté-
sag. Szamukra is tudunk al-
ternativat kindlni az Always
100% cotton és a Tampax
100% cotton termékekkel.
A fogyasztéi preferencia-
kat figyelembe véve, port-
folionkban illatanyaggal el-
latott és illatmentes verziok
is megtaldlhaték — mondja
Krubl Yvette.

Alternativak

Kowalska Izabella, az Essity

Hungary Kft. category ma-
nagere ramutat, hogy folyamatosan je-
lennek meg alternativ termékek a pia-
con, ugymint moshato fehérnemik,

kelyhek, ami egyértelmUen a fenntart-
hatdsdg, a kornyezettudatossag elétér-
be kerilését tdmasztja ald. Ezen trend-
be illeszkedve a Libresse és a TENA Lady
termékek gyartasa, /

s6t a teljes életcik-
lusa soran az Essity
is fokuszban tartja a
fenntarthatd meg-
oldéasokat.

- Egészséglgyi be-
tét kategoridban az
éjszakai betéteink
rendkivil népsze-
rdek, tisztasagi be-
tétek kozll pedig a nedvszivé betétek

a legkeresettebbek, ezen beldl is a Mul-
tistyle termékink, mely tobbféle fehér-
nem(ihoz is alakithato. Inkontinencia ka-
tegoridban az enyhe és kdzepes inkonti-
nencidra megoldast nyujto tisztasagi és
egészségugyi betéteink allnak a népsze-
rdségi lista élén. Dinamikus novekedést
mutat a kifejezetten néknek készilt nad-

w)w

Kowalska lzabella
category manager
Essity Hungary

ragpelenka termékunk is — sorolja Ko-
walska Izabella.

Az idei évben az Essity Libresse egész-
séglgyi betétei megujultak, uj ,Cour-V
adaptiv technoldgiaval” lettek elldtva,
amelynek kdszonhetéen jobban alkal-
mazkodnak a néi test vonaldhoz. /

Egyre t6bb vdsdrld figyeli a termékek
darabdrdt, és vdlasztja inkdbb
a nagyobb kiszereléseket

Intimate hygiene: no compromises

Eszter Heged(is, senior brand
manager of Essity Hungary Kft.
told our magazine that both
value and volume sales grew in
the intimate hygiene category,
in the first nine months of the
year. “Growing prices contrib-
uted to the sales growth more
than the increase in the num-
ber of products sold. Essity’s Li-
bresse and TENA Lady products
performed above the market
average” - informed the senior
brand manager. She also called
attention to the fact that now
that the pandemic is over, the
intimate hygiene market seems
to be returning to its pre-Covid
state. As women are spending
more time away from home,
sales of pantyliners and tam-
pons are growing.

Tampons gather momentum
Marietta Varga, junior brand
and shopper activation manag-
er of Johnson & Johnson spoke
to Trade magazin about tam-
pon sales developing the fast-
estin the intimate hygiene cat-
egory. “Changing consumption

trends have also had a positive
influence on tampon sales, as
market data indicate that more
and more women check the

per piece price, choosing larg-
er-sized products that give big-
ger value for money.”

Yvette Krubl, Procter&Gamble’s
corporate communications man-
ager in Central and Eastern Eu-
rope: “Convenient shopping is
still a priority, so specialist shops,
drugstores, discount supermar-
kets and retail outlets located
close to where consumers live
generate the biggest sales. Their
large selection of products makes
specialist shops very popular.”
Reliability matters more than
price

Marietta Varga told: their 0.b.
Organic product range is hy-
poallergenic, and none of the
o0.b. tampons contain harm-

ful chemicals, chlorine-based
bleach or fragrance. Every box is
100% recyclable and only plant-
based inks are used to print on
the boxes. In the pantyliner seg-
ment Johnson & Johnson rolled

out their first Carefree Organic
products a few weeks ago.
Yvette Krubl explained that reli-
ability is the number one factor
when women are buying inti-
mate hygiene products. She told
that Always thick pads are very
popular, just like Tampax tam-
pons, and Procter&Gamble’s Na-
turella and Discreet products.
The company’s Always 100%
cotton and Tampax 100% cot-
ton products target sustainabili-
ty-conscious consumers.
Alternatives

lzabella Kowalska, category
manager of Essity Hungary Kft.
called our attention to the ap-
pearance of sustainable and
eco-friendly alternative products
in the market, e.g. washable ab-
sorbent underwear. “In the sani-
tary pad category our night pads
are very popular, while from our
pantyliners demand is the big-
gest for those with an absorbent
core, especially Multistyle prod-
ucts, which can be adapted to
several types of underwear” -
told the category manager. 7
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Ruha nem marad szdarazon...

A mosdszerek és 6blitdk piaca féként értékben

hozott az elmult idészakban jelentds eredményeket,
aminek oka nem az eladdsi szadmokban, sokkal
inkabb a termeékek megndvekedett drdban keresenda.
A fogyasztok egyre tudatosabban figyelnek a
beltartalomra és a csomagoldsra is, emellett fontos
szamukra, hogy az alkalmazott tisztitdszerek minél
inkdabb bér- és kdérnyezetbardtak legyenek.

Szerz6: Budai Kldara

rubl Yvette, a Procter&Gamble ko-
l/< zép-eurdpai vallalati kommunika-

Ci6s menedzsere a 2021 juliuséatol
2022 juniusaig tartd idészakot vizsgélva
azt allapitja meg, hogy a mosdszer kate-
godria mennyiségben stagnalt, mig érték-
ben egy szamjegyU szazalékot nétt. Az
utolsé hat hénapot mér erésen athatotta
az inflacio.
- A régidban, igy
Magyarorszagon is
a legnépszerlibb
mososzerfajtak ko-
7é tartoznak az Ari-
el gél folyékony
mososzer verzioi.
Tovébbra is nép-
szer(iek a valasz-
tas soran a multi-
funkcios termékek,
azok, amelyekkel

N -

2\ 1IN
Krubl Yvette
kozép-eurdpai val-
lalati kommunikacios
menedzser
Procter&Gamble

nemcsak textileket, hanem egyéb fel-
leteket is lehet tisztitani és fertétleniteni.
A folyékony mosdészerek ebben az id6-
szakban még tovabb ndvelték térnyeré-
stket, és majdnem 60%-ot foglalnak el

a mososzer kategoériabol. Ez taldn annak
is kdszonhetd, hogy ennél a termékcsa-
ladnal érhetd el a mosasonkénti legala-
csonyabb ar. A moséporok soha nem [4-
tott szintre sllyedtek a 14%-os részara-
nyukkal. A POD-ok viszont szépen tartjak
elékeld pozicidjukat — ismerteti a szak-
ember, hozzatéve, hogy az értékesitési
csatornak megoszldsaban jelentds val-
tozast nem tapasztal, tovabbra is meg-
figyelhetd a diszkontok eléretorése, illet-
ve mellettlk a szakUzletek — drogéridk,
orszagos drogérialancok — szerepe nott.
A fogyasztok kevesebb id6t toltenek be-
vasarlassal, és azt kevés helyre is kon-
centraljak.

A folyékony mosdészerek térnyerése folytatodik,
kozel 60%-at teszik ki immadr a mosdszer kategéridnak

A Herbow marka aktiv névekedési sza-
kaszban van, a belfoldi értékesités mel-
lett a kalfoldi piacokon is jelentds sikere-
ket értel.

- Ateljes 6ko mosodszerpiac 13,8%-0s
YTD-novekedést mutat értékben, és a
teljes piac 2%-at teszi ki. A Herbow 6,2%-
os részesedéssel
abszolut piacve-
zeté a szegmens-
ben a kis markak
kozott, egyeddl a
Frosch elézi meg
18,2%-0s részese- ‘
déssel. A Herbow .i :
mMoso és mosogato- . - |
szerek mind gél &l- ::;{gﬂgbg:glm
IagL]ak. Manapség Herbow International
erre a tipusra sokkal

nagyobb az igény, mert szamos elényds
tulajdonsaggal rendelkezik a mosépo-
rokhoz és a mosodkapszulakhoz képest,
példaul nem karcolja a fellleteket, illetve
nem ragad bele a textilidba — fejti ki Ist-
van Katalin, a Herbow International Zrt.
marketingvezetdje.

Idén szamos Uj terméket vezettek be
erre a piacra, tobbek kdzott a Herbow
Jeans farmer folttisztitot és a Herbow
baby és bambino folttisztité és foltel-
tavolitd porokat. A szeptemberi honap
legnagyobb durrandsa pedig a DIEGO
by Herbow moso- és tisztitdszerek beve-
zetése volt, és ebben a portfolioban eld-
szor mar folyékony folttisztitd spray-ket
is kinalnak.

— A kategoridban a tudatossag egyre el-
terjedtebb szemléletté valik. A fogyasz-
tok figyelme a mind természetesebb
Osszetevok felé fordult. A vasarlast befo-
lyasolo elsédleges szempontok kézott
szerepel tovdbbra is az illat és a bér- és
kornyezetbarat dsszetétel, valamint a
kornyezetbarat formula és csomagolas,
az allatkisérlet-mentesség és a vegan
jellemzd — avatott be Istvan Katalin.

A marketingvezetd azt is elarulta, hogy
az online vasarlas térhoditasa partnereik-
nél is tapasztalhaté volt, a shopping na-
pok soha nem latott sikereket konyvelhe-
tett el maganak az idei évben is.

— Az Anandam folyékony mosészere-
ket, pontosabban gélt és oblitdket gyart.
A por kategdria a valsag idején er6sod-
het kedvezé éra és tartdssaga miatt.

A kapszuldkra van igény, am elédllitasi
koltséglik magasabb, igy az egyre emel-
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kedd arak mellett népszerdsé-
glk csokkenésére szamitunk,
ezért nem tervezink kapszu-
las terméket bevezetni tovabb-
ra sem — veszi at a szot Csaszar
Hedvig, az Anandam mérkat
forgalmazo Hurricane Bt. Ugy-

vezetdje. g L

— Minem gyartunk kiegészité

terméket jelenleg, mert moso-  U99vez€to
Hurricane

Csdszdr Hedvig

gélieink, bar a természetes mo-
soszerek kategoridjdba sorolha-
téak, hatékonysaguk a kiemel-
kedodk kozé tartozik.

Termékeik értékesitésében
nagy elmozdulds mutatkozott
az online értékesitésben érde-
kelt partnereik korében, ahol
nem vart névekedés volt ta-
pasztalhaté. Vasarldik szamara

a termékillata és a természetes, bér- és
kornyezetbarat alapanyagok a mérvadé
szempontok. Kiemelt célcsoportjuk az
érzékeny boridek, a varandodsok és a kis-
gyermekes csalddok.

— Az érzékeny bér mellett az illatanya-
gokkal szembeni érzékenység is egyre
tobb embert érint, igy termékeink sza-
munkra is megoldast jelentenek — fUzi
hozza Csészar Hedvig.

T6bb mint 56 milli-
ard forintnyi moso-
szer fogyott 2021 au-
gusztusa-2022 juli-

Vendégszerzd: R

Séra K?JTO“I"I usa kozott. Meny-
senior elemz6 nyiségben a vizsgalt
NielseniQ idészakot megel6z6

(2020. augusztus és 2021. julius kozotti)
periddushoz képest 2%-os visszaesést fi-
gyelhetiink meg, koriilbeliil egymillié
literrel kevesebb mososzer talalt gazda-
ra. Ertékben kifejezve: a gyorsulé infla-
cionak, a névekvé draknak koszonhetéen
a forgalom 7%-os novekedést mutat.
Minden harmadik, mosdszerre koltott fo-
rintot a magyar piacon a 2500 m*-nél na-
gyobb és a 401-2500 m” kozotti boltokban
fizették ki a magyar fogyaszték. A dro-
géridk a mososzerpiac kozel egynegyedét
(23%-4at) teszik ki. A legfeljebb 400 négy-
zetméteres lizletek pedig minddsszesen a
teljes piac 18%-4t hasitjak ki.

A hazai kiskereskedelemben valtozatlan
a bizalom a gyartéi markds mosészerek
irant: az értékben mért eladas 93%-a ilyen
termékek eladasabol ered - még ugy is,
hogy az értékesitési volumen az el6z6 év-
hez képest 2%-o0s elmaraddsban van. Er-
tékben azonban 7%-o0s névekedést latunk,
mig a kereskeddéi markdk 11%-os emelke-
dést értek el.

Az eladasok tobb mint felét, 57%-at a fo-
lyékony, gél dllagti mososzerek teszik ki.

Ezek népszeriiségét jelzik, hogy a tovab-
bi szegmensek tébbszazalékos csokkené-
sével ellentétben a gél mosdszerek eladdsi
volumene 2%-kal nétt. Masodik helyen
a kapszulas mosdszer all, ez a kategéria-
piac tobb mint egynegyedét teszi ki. Am
magasabb dra miatt, 10%-os volumenbeli
csokkenés mellett, 6%-os értékbeli nove-
kedés figyelhetd meg. A mosopor, amely a
harmadik az értékbeli rangsorban, 16%-
ot tudhat magaénak a kategoriaforgalom-
bdl. Emellett jelentds, 10%-o0s volumen-
beli csokkenést szenvedett el el6z6 id6-
szakhoz képest.

Adagokat tekintve rendkiviil valtozatos
a piac, sokféle kiszerelésben taldlkozha-
tunk mosdszerekkel. A harom legnépsze-
riibb kiszerelés a 40, a 60 és a 20 mosas-
ra alkalmas adagok, de érdekesség, hogy
egylittvéve is csupan a teljes piac 30%-at
teszik ki, annyira kiilonb6z6 kiszerelések
léteznek. Ebben szerepet jétszik, hogy az
eltér6 hatdéanyagok, koncentracidmér-
ték miatt eltérnek a gyartd altal javasolt
ajanlott mennyiségek. Sulyban kifejez-
ve a maximum 3 kilogrammos csoma-
golasok a favoritok, a fogyasztok 73%-
ban ezen méretkategdria mellett teszik
le a voksukat.

Az 6bliték piacan 4%-os volumenbeli
visszaesést regisztralt a NielsenIQ kis-
kereskedelmi indexe az el§z6 periodus-
hoz viszonyitva. Ertékben viszont 7%-kal

Toretlen a gydrtdi markas
mososzerek és Oblitbk népszerlisege

néttek az eladasok, igy egy évben a hazai
oblitévasarlok tobb mint 30 millidrd fo-
rintot hagytak a boltokban. Leginkabb
a401-2500 m* kozotti boltokban koltot-
tek a magyarok o6blitdre. Ezt kovették a
2500 m” feletti hipermarketek, majd a
drogériak, melyek kasszaiban minden
negyedik, oblitdre szant forintot hagy-
tak a vasarlok.

A gyéartéi markas obliték népszeriisége
még a gyartéi markas mosdszerekénél is
magasabb: a keresked6i markak csupan
4%-ot szakitanak ki a piacbdl, és az el6-
26 évhez képest 18%-o0s visszaesést tud-
hatnak maguk mogét. Ezzel szemben a
gyartoi markas 6blitéknél csupan 3%-os
volumencsokkenést latunk, 8%-os érték-
beli eladdsnovekedéssel.

A magyar piacon 95%-ban az oblitékon-
centratumokat valasztjak a vasarlok.
Kiszerelést tekintve tarol az 1 és1,99 liter
kozotti méret, ez tette ki a piac tobb mint
felét. Azonban az 1 literes kiszerelések no-
vekedtek legnagyobb mértékben, 12%-
os pozitiv valtozast tudhatnak maguké-
nak.

Rendkiviil véltozatos, hany mosashoz
elegend6 adag talalhatd egy-egy eladott
tivegben, mivel az adagolas fiigg a mo-
sott ruha mennyiségétdl is. Ennek ko-
szonhetd, hogy a vizsgalt idszakban 81 el-
térd kiszerelés volt megtalalhaté a pol-
cokon. /

Manufacturer brands stay popular among laundry detergents and fabric softeners

Hungarians put more than HUF 56bn
worth of laundry detergent in their
shopping baskets between August
2021and July 2022. Like-for-like vol-
ume sales dropped 2%, as about 1
million litres less laundry detergent
was taken home. In value, sales
increased by 7% because of the in-
flation. Every third forint spent on
laundry detergent went to shops

bigger than 2,500m? and to those
with a floor space of 401-2,500m?

Shoppers still trust manufacturer
brands much more, as 93% of value
sales were realised by these. More
than half, 57% of laundry detergent
sold were liquid, gel products, and
the second most popular format was
capsules, generating more than a
quarter of sales. Third most popular

was the powder format, which had a
169% share in value sales. The 40-, 60-
and 20-load formats were the most
popular, while measured in weight
the 3kg size was the best-seller.

Fabric softener volume sales fell 4%
involume, but value sales improved
by 7%, as Hungarians spent more
than HUF 30bn on the category —
in most cases visiting 401-2,500m?

stores. Branded products are so pop-
ular that private labels had a mere
4% of the market. In the Hungarian
market 95% of fabric softeners are
sold in concentrate format. Size-wise
the 1-1.99-litre format dominates,
generating more than half of sales.
However, in the examined period
sales of 1-litre products grew the
most, by 12%. 7
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Tovdbbra is fontos mosdsi
Jkellék” az 6blité

Az Oblité kategoriardl is hasonldan ve-
gyesen, de inkdbb pozitivan szdmolnak
be a szegmens cikklinkben megszolald
szerepldi.

A NielsenlQ 2022- 2

re vonatkozd ada-
kT |
o |
- =
;

taibdl Rosta Zita,
Rosta Zita

a Henkel Magyar-

orszag Kft. junior
junior brand manager
Henkel Magyarorszég

brand managere
azt olvassa ki, hogy
a teljes oblité ka-
tegoria 9%-kal tu-
dott néni értékben
a tavalyi év ugyan-
ezen id6északédhoz képest. A ndvekedés
leginkdbb az dremeléseknek kdszonhets,
ugyanis eladott mennyiségben csokke-
nés lathatd (-3%).

— A Silant a termék nyari megujulasa éta
erés novekedés jellemzi értékben és
mennyiségben is, illetve a piacrésze is
hénaprél hénapra erésodik. Az oblitd ka-
tegoriahoz hasonlé trendek jellemz&ek

a Silanra is: a klasszikus, az aromaterapia
és a sensitive termékek eladdsai mennyi-
ségben és értékben egyarant jelentdsen
megugrottak — jelzi Rosta Zita.

A kiszerelésekkel kapcsolatosan azt tartja
fontosnak megemiliteni, hogy a vasarlok
- az elmult évekhez hasonldan - a na-
gyobb méreteket és az 6sszecsomagola-
sokat keresik a kedvezé ar/liter miatt, és a

jelenlegi erés inflaciobdl kifolydlag a pro-
maociokat is jobban figyelik.

- Alegtdbb fogyasztd szamara az illat és
annak tartéssaga az elsédleges donté-

si szempont az 6blité kivélasztasa soran.
Sok esetben hajlanddak cserélgetni az il-
latokat, és szeretik kiprobalni az Ujdonsa-
gokat is — jegyzi meg a junior brand ma-
nager.

Nagy Anitatdl, az Unilever Magyarorszag
Kft. brand managerétél megtudijuk, hogy
az eléz6 évek tendencigjat kovetve az 6b-
lit6 kategoria 2022-ben is ndvekedni tu-
dott értékben, mig eladott literben és da-
rabszéamban tovabbra is csokken, ezzel is
illusztrélva a piac prémiumizaciojat.

— A Coccolino egyike a hdrom nagy 6b-
litdmarkanak, a piacvezeté helye évek

A

Ota stabil, a maso-
dik helyért viszont
folyamatos a harc.
A Coccolindval f6
célunk, hogy az idei
projektek segitsé-
gével ezt megsze- ’
rezzik és meg is i
tartsuk hosszu ta- Nagy Anita

von = téj ekoztat a tL)JrnoiIr;\j/enrq(I?/Inc?ggt_i;rorszdg
NielsenlQ szamaira

hivatkozva Nagy Anita.

Elmondésa szerint a hipermarketek ko-
rabbi években tapasztalhatd dominan-
cidja lecsdkkent, mostanra a drogéridk
sulya valamivel nagyobb lett, illetve szo-
rosan mogottik taldljuk a diszkont csa-
tornat.

Oblitébél a vasdarlék - az elmult évekhez hasonléan - a nagyobb méreteket
és az dsszecsomagoldsokat keresik a kedvezé ar/liter érték miatt

Kutatds: igy mosunk az energia-vészhelyzetben

Ha 6sszességében nem is, a mosast tekintve tudatosabb haz-
tartasigép-hasznalatot hozhat az energia-vészhelyzet a magya-
rokndl. A Gorenje kutatdsa szerint tizbdl 6t magyar véltoztatott
a mosasi szokasain sporolds céljigbol. A megkérdezettek 21 sz&-
zaléka kevesebbet, mig kdzel 20 szézalék alacsonyabb héfokon
mos, midta elszabadultak az energiadrak. 18 szazalék tobb ruhat
tesz a gépbe egy-egy mosasnal, a valaszadok 10 szazaléka pe-
dig a fél adag opciot hasznélja, hogy tobbet takaritson meg.

A kutatdsban részt vevok tdbb mint 40 szazaléka a 40 fokos prog-
ramra eskuszik, mig minden 6tddik megkérdezett 30 fokon mossa
a ruhakat. A felmérésbdl az is kiderult, hogy a résztvevék mind-
Ossze 12 szézaléka hasznal eco programot, mig 10 szazalék au-
tomata, 8 szazalék pedig 15-30 perces gyorsprogramot indit be
a leggyakrabban.

A mosogépek életkorat tekintve jobban allunk, mint par évvel
ezel6tt: a vélaszadok majdnem harmadandl még csak 2-3 éves,
kozel 30 szézalékndl pedig 4-5 éves a haztartasdban lévé moso-

gép. Mindossze a kitoltok 8 szdzaléka hasznal 8-9 éves gépet, és
csak minden 6todik magyar hdztartds mos 10 éves vagy annal is
idésebb készilékkel.

A felmérés arra is ramutatott, hogy a k6zép és hosszu tavu taka-
rékoskodas mar a vasarlasndl is felllirja a kordbbi preferenciakat.
Tizbdl 6t vélaszadonak mér nem az ar, hanem a készulék vizfo-
gyasztasa és energiamegtakaritasa lenne a legfontosabb szem-
pont, ha mosdgépvasarlasra kerllne a sor.

A kutatdsbol az is kiderdlt, hogy csak minden harmadik valaszadd
nézi meg el6szor a készllék ardt, a kitoltok 8 szézalékanak a készu-
lék markaja, 5-5 szézaléknak pedig a garanciafeltételek, valamint
az ingyenes szallitas és belizemelés a legfontosabb szempont.

Ugyan az Uj energiacimkék értelmezése kezdetben sokaknak ne-
hézséget okozott, a kutatds szerint a valaszadok 53 szdzaléka mar
tisztdban van azzal, hogy egy A-energiabesoroldsi moségéppel
nemcsak joval tobb dramot, hanem tobb vizet is meg lehet ta-
karftani, mint egy alacsonyabb energiabesoroldst modellel. /

Because of the current energy crisis, Hungarians may
finally start using their washing machines more con-
sciously. According to a new survey by Gorenje, 5 from
10 Hungarians have changed their washing habits in
order to save money. 21% of respondents wash clothes

Survey on washing habits during the energy crisis

fewer times, while nearly 20% wash at lower temperature
now than before. 18% put more clothes in the washing
machine, and 10% use the half load option. More than
40% like to wash at 40°C the best, while 20% prefer 30°C.
Only 129 of consumers use the eco mode. Almost one third

of respondents have a washing machine that is only 2-3
years old,and about 30% of them use 4-5 year old washing
machines. Five from 10 consumers said: today they would
choose awashing machine based not on price, but water
and energy saving characteristics. /
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mososzerek, illetve 6b-
litdszerek vasarléi bazi-
sa stabil maradt az el-

mult 3 évben. Az elmult 12 ho-
napban a magyar haztartasok
80%-a vett valamilyen moso-
szert, illetve ugyanannyian va-
saroltak oblitészert.

A mosodszerek piacan a mo-
soporok vasarloi bazisa évrél
évre folyamatosan szUkul: mig
két évvel ezel6tt a haztarta-
sok 23,4%-a vasarolt ilyen ter-
méket, addig az idei évben,
az augusztusig tarto 12 havi
id6szakban ez az ardny 22%-
ra csokkent.

A héztartasok altal megvasa-
rolt moséporok mennyiségé-
nek tébb mint 40%-a, a féként
nagyobb kiszereléseket kinald
diszkont csatorndbdl szarma-
zik. A csatorndban a mosépo-
rok mennyiségének 39%-4t 5
kg-nal nagyobb kiszerelésben
vasaroltdk meg a haztartasok
(az 5 kg-nal nagyobb kiszere-
lések részaranya a teljes piacra
vetitve 26%). A diszkont csa-
torna sulya az utébbi 12 ho-
napban tovdbb ndvekedett
a mosoéporok piacan, ezzel
egyidejlleg a hipermarketek
részesedése kozel 5%ponttal
esett vissza.

Mosopor helyett egyre inkabb
folyékony mosdszer

Mosészert, illetve dblitészert a magyar hdztartasok négydtdde vdasarolt
az elmult 12 hénapban, a vdasdrléi bdzis nagysdga lényegében

nem vdltozott az elmult évek sordn. Folyamatosan csdkken

a hagyomdnyosnak szdmité mosdporok vasdrloi bdzisa, a gélalapu

és folyékony mosdszereket, kapszulakat vasdrlé hdztartdsok ardnya
meghaladja a mosdporokét. Az Ujratdlthetd mosdszerek és dblitészerek
egyelére még kevés, de ndvekvé szamu vdsdrlét vonzanak.

Gélek és folyékony
mosdszerek

A gélek és a folyékony moso-
szerek magasabb penetracio-
val rendelkeznek a haztarta-
sok korében, mint a moso-
porok. A gélek szegmense a
legjobban penetralt (46%), de
a kapszulak (33%) és az egyéb
folyékony mosdszerek (28%)
vasarloi bazisa is jelentds.
Az alternativ termékek, mint
példaul a mosddio és a mo-
sészappan vasarloi kore be-

A mosogélt hasznald haztar-
tasok kétharmada mas forma-
tumu mosdszereket is vasarolt
azelmult év sordn, legtdbben
a folyékony mososzerekkel és
a kapszulakkal felvaltva vasa-
roltak.

Ujratdlthetd
termékek

Az dblitészerek piacan belll
egyel6re még szlk piaci rés-
ként vannak jelen, de egyre
szélesedd vasarldi bazissal

A kiskereskedelmi csatorndk sulya a moséporok piacdn
a hdztartdsok dltal megvdsdrolt mennyiség alapjdan

(mennyiség %)
W Hipermarket

14%

20%

MAT AUG 2020

W Szupermarket

15%

20%

MAT AUG 2021

M Diszkont ~ m Kisbolt W Egyéb

MAT AUG 2022

Forras: GfK Consumer Panel

hatarolt, a haztartasok keve-
sebb mint 3%-a vasarol ilyen
termékeket, és a vasarldi bazis
véltozasanak dinamikéjaban
nem latszik ndvekvé tenden-
cia az elmult években.

rendelkeznek az Ujratolthe-
t6 termékek. Mig két évvel
ezelbtt a szegmens vasarloi
béazisa par ezer hdztartds volt
csupan, addig a 2022. augusz-
tussal zarédé 12 havi idészak-

ban elérte a 60-70 ezer va-
sarlo haztartast. Ehhez hoz-
zajarult, hogy egyre tobb
keresked®nél elérheték ezek
a termékek, masrészt pedig
a promaocios vasarlasok ara-
nya idén mar ebben a szeg-
mensben is kozelitett a kate-
godria atlagdhoz. Mig a teljes
oblitészer-, illetve mosdszer-
piacon a vasarlasok 37-38%-a
torténik valamilyen promo-
Ci6 keretében, addig az Ujra-
tolthetd oblitészereknél ez az
arany 31% volt.

A mososzereknél is megta-
ldlhatd az Ujratdlthetd szeg-
mens, viszont ott az elmult
néhany évben nem tapasz-
talhatd vasarloéibazis-bovilés.
Mig két évvel ezel6tt a haz-
tartasok 5%-a vasarolt ilyen
termékeket, addig a most
augusztussal zarédo 12 ha-
vi idészakban 4,3%-uk. Ami
miatt mégis ndvekedni tud
mind az 6bliték, mind pe-
dig a mosdszerek piacan az
djratdlthetd szegmens, az a
fokozatosan novekve kosar-
méret. Az eléz8 év azonos
id6szakaval 6sszehasonlitva
25%-kal nagyobb mennyisé-
get vasaroltak meg atlagosan
a haztartdsok mindkét szeg-
mensben az Ujratolthetd ter-
mékekbdl. ./

Liquid laundry detergent instead of washing powder

In the last 12 months 80% of Hungarian households
purchased some kind of laundry detergent and fabric
softener. The buyer base of washing powders is contract-
ing: two years ago 23.4% of households were buying
them, but this year this proportion was down at 22%.
More than 40% of the washing powder was purchased
in discount supermarkets, where 39% of volume sales
were taken home in product sizes bigger than skg.

Gels and liquid laundry detergents have a higher
penetration rate than washing powders: gels are at
469, capsules have a 33% penetration rate and 28%
buy other types of liquid laundry detergent. Two thirds
of the households that use gel laundry detergent
also bought other formats in the last year, typically
combining it with liquid and capsule products. Fabric
softener refills were only bought by a few thousands

households two years ago, but by August 2022 this
number went up to 60,000-70,000 households. Laun-
dry detergent refills are also available, but the buyer
base didn't grow in the last few years. Two years ago
5% of households bought these products, this year
only 4.3% did so. However, because of the increase in
basket size, households took home 25% more refills
in both categories.
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Krubl Yvette arrél ad hirt, hogy a 2022
nyaraig tarté idészakban Magyarorsza-
gon a Lenor mdrkacsaldd az eladasi ada-
tok alapjan stabilan 6rzi elsé helyét a va-
sarlok szivében.

— A kategoria mind értékben, mind
mennyiségben ndvekedett az elmult
id6szakhoz képest. Koszonhetd ez annak
is, hogy bevezetésre kerllt a Lenor Fresh
Air szuper kompakt markacsalad, mely

a prémium termékek palettdjat novel-
te, ezéltal értéket teremt, és a kategoriat
is felfelé huizza - nyilatkozza a Procter&-
Gamble kodzép-eurdpai vallalati kommu-
nikdcios menedzsere.

A Lenor markacsalad toretlentl népsze-
rd vasarloik korében, azt latjdk, marka-
hséguk erds, és ha kedvenc termékiket
akcioban is meg tudjak vésarolni, azt ér-
tékelik és mindenképpen megveszik.

Er6sodik az 6ko

Az ko oblitdszer kategoridban a Herbow
marka 2022 juniusatél abszolut piacveze-
té lett 35,3%-0s piacrésszel. Sikereit az Uj
Herbow baby és bambino marka beveze-
tésének, illetve az uj 6ko és digitalis csa-
tornakat is megcélzo aktiv disztribucio-
szélesitd tevékenységének kdszonheti.

- A mosoparfUmok, az ugynevezett
fragrance boosterek kilon kategoriat
képviselnek az obliték piacan, melyek ér-
tékbeni részesedése 5% kordli. A szuper-
koncentralt ndvényi alapu Herbow 2int
mosoparfim- és textiloblité-koncentra-
tumok meghatarozd szerepldi a katego-
rianak, egyre szélesedd és stabil fogyasz-
téi bazissal rendelkeznek.

Egyediségik, hogy nemcsak intenziv il-
latélményt biztosftanak, mint altaldban a
mosoparfimok, hanem novényi erede-
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Egyre fontoscbb szempontok vasorlosnal o] mlnd termeszetesebb
Osszetevok, a boér- és kornyezetbardt osszetétel

Novekedés és feJIesztesek Q dm nél

A dm a véltozd kordlmeények kozott si-
keresen, 162 milliard forintos forgalom-
mal (bolti és online shop) zérta gazdasagi
évét, ezzel 21,79%-0s ndvekedést ért el az
eléz6 gazdaséagi évhez képest. A gazda-
s&gi eredményben fontos szerepe volt
a fejl6dé online shopnak, amely 50%-0s
forgalomnovekedéssel zért.

A dm-konszern (Németorszag, Ausztria
és tagvallalatai) 13 581 millio eurd forgal-
mat ért el (+10,7%) 6sszesen 3945 lzlettel.
Ausztria és 12 tarsorszaga 13,4%-os forgal-
mi emelkedést tudott realizalni.

A hazai dm 263 Uizletben 3153 munkatars-
sal szolgalja ki a vasarlokat. [dén harom
teljesen Uj Uzlet nyilt, sszesen 26 Uzletet
Ujitottak fel, vagy koltoztettek at. Boltja-
ik kilsé és belsé megujulasa is folyama-
tos, ennek elsé, legldtvanyosabb Iépése

a butorelrendezes megvaltozésa. A bol-
tok fenntarthato Uzemeltetése folyama-
tosan napirenden van, 178 Uzletben van
LED-vilagitas, a bovités folytatodik, az
érdi raktarban 13 000 m*-en égnek mar
LED-1dampdk, ezzel évente 100 000 kWh
és 35 t CO,-kibocsatas megtakarftasa ér-
heté el. A boltokba beszerelt viztisztito
berendezésekkel évi120 000 PET-palackot
sporol a vallalat. /

Sales growth and development projects from dm

Despite the changing market conditions, dm had a successful fiscal year with a HUF 162bn turnover, as
like-for-like value sales grew by 21.79%. Dm's rapidly growing online shop played a vital role in this good
performance, as sales surged by 50% in this channel. In the 263 Hungarian dm stores 3,153 workers are
serving shoppers. This year 3 new stores opened and 26 were modernised or moved to a new location.
Dm stores are undergoing a renewal both inside and outside. 7

tU textilkondicionald, 1agyité alapanya-
gokat is tartalmaznak, melyek a vegyi
oblitékben hasznalt szintetikus kationos
tenzidek kornyezetbardt és egészséges
alternativai. Hasznalatuk gazdasagos és
tudatos vélasztds, hiszen a200 ml-es ki-
szerelés 40 mosashoz elegendd — vildgit
ra Istvan Katalin.

A Brands and More Hungary Kft-nél is
folyamatos névekedést tapasztalnak az
Oblitészerek piacan, sajat eladasaik az
utantoltdk felé mozdultak el.

— Ha az dko szegmens vasarléi megis-
merik a Green Emotion Jazmmlllatu Ob-
lit6jét, folyamato-
san visszatérnek
hozza, mert azt ér-
zik, hogy amellett,
hogy ruhdik illato-
sak, puhak, a ter-
mék hasznalataval
nem visznek karos
anyagot a bérik-

i

Tremmel Néra

re, és a kdrnyezetl-  cégvezets
ket is Gvjak, hiszen ~ Brands ond More
Hungary

Ujrahasznosithatd

és Ujrahasznositott csomagolast haszna-
lunk — informalja lapunkat Tremmel N6-
ra, cégvezetd.

A cégnél azt latjak, hogy a magyaroknak
tovabbra is nagyon fontos az 6blité hasz-
nalata, dm mar ezen a téren is tudatosab-
bak, igyekeznek 6ko termékeket vélasz-
tani. Kiemeli: a gyartok szamara az egyik
legnehezebb feladat jo ar-érték ardny-
ban mindségi terméket eléallitani.

Ujragondolt megolddsok

A Procter&Gamble tobb tjdonsaggal

is készul, folytatja az Ariel markacsalad
fenntarthatdsagért tett torekvéseinek
bemutatésat, mely elséként az Ariel POD
kérnyezetvédelmi aspektusait mutat-

ta be.
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Legjobb munkahely dijat nyert a Rossmann

A Rossmann 2013 6ta minden évben részt
vesz a Kincentric éltal szervezett fligget-
len felmérésben. A Rossmann a Legjobb
munkahely cimet 78%-os elkotelezettsé-
gu eredménnyel érte el, 90%-0s részvételi
arany mellett.

— Egy kisebb vallalatban is nehéz egy eh-
hez hasonlé rangos elismerést elérni a kis-
kereskedelmi szektorban, és egy nagyval-
lalatban szinte lehetetlen. A szektor saja-
tossaga, hogy mind a bolti, mind az online
terlleten a vasarlok igényeit szolgaljuk ki,
magas fordulatszamon pdrguink, nincs két

egyforma nap. Buiszkék vagyunk ra, hogy a
munkatarsaink is érzik, hogy a cég mindent
megtesz azért, hogy stabil hatteret adjon
szamukra, és a lehetd legjobb munkakor-
nyezetet biztositsa — emelték ki a cég tgy-
vezetdi, Floridn Laszlo és Németh Kornél.
At6bb szaz vallalatot magaban foglalé ku-
tatds kimutatta, hogy az elkotelezettség
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2022-ben a Magyarorszagon mért cégek
esetében atlagosan 62%. /

Best Employer award for Rossmann

With a 789 commitment score, Rossmann was named Best Employer in Kincentric's independent sur-
vey — where the participation rate was 90%. Rossmann’s managing directors LdszI6 Fldridn and Kornél
Németh told: they are proud of the fact that employees feel the company does everything to give them
a stable background, creating the best working conditions possible. 7

- Ez az energia- és vizmegtakaritast
emelte fékuszba, a most debiitdld és a
mUanyag csomagolast teljesen kivalto
ECOCLIC papirdobozos csomagoladsunk
pedig felel6sen gyartott papirbdl készul,
€5 100%-ban Ujrafelhasznélhatd. Eurdpa-
ban 6500 tonna mdanyagot valt ki. Ter-
mészetesen az energiahatékonysag most
még fontosabb, mint eddig valaha, ezért
szamos formuladjdonsaggal is készi-
link, hogy még hidegebb vizben, még
rovidebb mosasi ciklusokkal is ugyan-
olyan mosési eredményt tudjunk nyuj-
tani. Mosogépgyartokkal is dolgozunk
innovaciokon, hogy viz-, energia- és mo-
soszertakarékosan, ezéltal fenntarthatéan
és pénztarcakiméléen tudjanak fogyasz-
téink mosni. Ezt szeretnénk vasarldinknak
szélesebb korben biztositani a Magyar-
orszagon elészor indult pénzvisszafize-
tési programunkkal, amelyben az Ariel

és Lenor termékcsalad is részt vesz, igy a

mosasi hatékonysag és a jol megszokott
illatok mellett a vasarlas ,olcsobb”, mint
valaha — emeli ki Krubl Yvette.
Oblits-termékvonalukra attérve azt oszt-
ja meg, hogy ikonikus dblitéverzidjuk, a
Lenor Tavaszi ébredés évek 6ta megkér-
dojelezhetetlenil az elsd szamu Lenor
termékuk.

- Minden fogyasztdi igényt igyekszink
kielégiteni, legyen az érzékeny bér, eré-
sebb illat vagy éppen illatmentes ver-
7io. A ruhdk élettartamanak megérzése
és igy a kornyezetvédelemhez vald hoz-
zajarulas egyre nagyobb teret hodit. Mi
amellett tesszlk le a voksunkat, hogy a
ruhdkat meg lehet menteni — hivja fel a
figyelmet a kozép-eurdpai vallalati kom-
munikécios mene-
dzser.

A Lenor markacsa-
lad folyamatosan
megujul, és min-

No clothes left dry..

den évben Ujdonsagokkal jelentkezik a
piacon. Az utébbi 12 hdnapban meguiji-
tottak a termékek alapjat ado formulat,
mely a Lenor eddigi legjobb frissességet
biztositd technoldgidjat mutatta be. Ma
mar minden termékikben névényi alapu
Osszetevdkkel dolgoznak. Emellett Ujra-
gondoltdk a csomagolast is, Ujrafehasz-
nalt mdanyagot alkalmaznak, és kisérle-
teznek mar papirvéltozatokkal is.

A Henkel Magyarorszag Kft. ¢blité port-
folidjaba harom Uj illat érkezett a 2022
nyari termékmegujulas soran: a klasszi-
kus szegmensbe a Morning Sun varians,
ami a napsutésen szaradt ruhdk kellemes
érzését kelti hosszan tartd illattal, az aro-
materdpia szegmens pedig két Uj, nyarias

According to Yvette Krubl,
Procter&Gamble’s corporate com-
munications manager in Central
and Eastern Europe, laundry deter-
gent volume sales stayed put in the
July 2021-June 2022 period, while in
value sales there was a single-digit
growth. “In the region and in Hun-
gary, one of the most popular laun-
dry detergent types is Ariel gel’s lig-
uid laundry detergent variants.
Multifunctional products are still
popular - those that can be used
not only for washing textile, but for
cleaning various surfaces as well.
Liquid laundry detergents increased
their market share further, and they
now have almost 60% of the catego-
ry”— she added.

Katalin Istvdn, Herbow Internation-
al Zrt's marketing director: “Value
sales were up 13.8% in the eco laun-
dry detergent segment, which now
constitutes 2% of the total category.
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Herbow is the market leader among
small brands with its 6.2% share, only
Frosch is ahead of us with its 18.2%
share. All Herbow laundry detergents
and washing-up products come in
gel format.” This year the company
introduced several new products to
the market, e.g. Herbow Jeans stain
remover, Herbow baby and bambino
stain remover. In September the big-
gest event was launching the DIEGO
by herbow laundry detergents and
cleaners.

Hedvig Csdszdr, Hurricane Bt.'s man-
aging director (they are present in the
market with the Anandam brand):
"Anandam laundry detergent is
available in gel format, and there are
also fabric softeners marketed under
this brand name. Washing powder
has chances for strengthening its po-
sitions during the recession, thanks
to its good price and longevity. Our
products are natural laundry deter-
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Tizb8l 6t magyar vdltoztatott a mosdsi szokdsain

sporolds céljabdl -

gents and they are exceptionally ef-
ficient.”

Fabric softeners have remained
important

Zita Rosta, Henkel Magyarorszdg
Kfts junior brand manager informed
our magazine that the fabric soften-
er category grew by 9% in value last
year, but volume sales were down
39. “Since their summer renewal, Si-
lan products have produced strong
sales growth in both value and vol-
ume. Most consumers decide which
product to buy based on scent, and

ez kihathat a piacra is

how long it lasts”— the junior brand
manager told.

Anita Nagy, Unilever Magyarorszdg
Kft's brand manager spoke to Trade
magazine about the premiumisa-
tion of the fabric softener category.
“Coccolino is one of the three big fab-
ric softener brands, which has had

a stable market leader position for
years now” - said the brand man-
ager. She added that hypermar-
kets are now less dominant in sales
than before, as drugstores sell more
than them, but discounters are there
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varianssal bévilt, a Fascinating Jungle és
Relaxing Maldives termékek egzotikus és
hosszan tart¢ illatélményben részesitik

a fogyasztot. 2023-ban tovabbi izgalmas
Ujdonsagokkal bévil a Silan portfélié.

— Az érzékeny béri fogyasztok szama-

ra megoldast kindlnak a sensitive ter-
mékek. Ez a 3. legfontosabb szegmens
mindegyik top méarka esetében. A sensi-
tive fogyasztodkra kevésbé jellemzd, hogy
mas szegmensre valtanak, ugyanis nekik
a bérhoz kiméletes eredmény a legfon-
tosabb szempont. Hlséges vasarldi cso-
portnak szamitanak — mondja Rosta Zita.

Innovdcidk kivil-belul

Az Unilever Magyarorszag Kft. 2021 juliu-
saban hozta el a teljes Coccolino 6blité
marka megujulasat, fokuszban az ultra-
koncentralt termékcsaldddal és a Pro-
Fibre formulaval. Ez az innovacio a ruha-
apolasra helyezi leginkdbb a hangsulyt.
2022-ben pedig Ujragondoltdk a portfé-
lidjukon beldli méreteket, annak érdeké-
ben, hogy minél jobban kiszolgaljék a fo-
gyasztoi igényeket: ezekre reflektélva ve-
zették be az Uj duopack méreteket is.

— Az elmult években hatalmas sikert ara-
tott a Coccolino macis promaocidja, ahol
Coccolino 6blité vésarldsa esetén egy
pliss Coccolino macit kapott ajandék-
ba a vasarld. 2023-ban is nagy hangsulyt
fektetlink olyan promdcios ajanlatok fej-
lesztésére, amelyek hasonlé sikernek or-
vendenek, és szintén elnyerik a fogyasz-
tok tetszését — igéri Nagy Anita, brand
manager.

Kathi Daniel, az FCB Hungary Zrt. izletfej-
lesztési vezetdje abba nyujt betekintést,

hogy egy 2022 ta-
vaszan - a Frosch
termeékek gyartoja,
anémet Werner &
Mertz megbizésabdl
— készitett marka-
kutatéds egyértelmU-
en az 6ko kategodria
legnagyobb ismert-
séggel és volumen-
nel bird termékeinek
mérte a Froscht Magyarorszagon.

— Szeretnénk a fogyasztok szaméara hang-
sulyozni, hogy a Frosch az a mérka a pia-
con, amely a teljes hdztartasi és mosas ka-
tegodria igényeinek lefedésére képes, és
nemcsak a beltartalom, hanem a csoma-
golés tekintetében is kornyezetbarat meg-
oldést biztosit — mutat ra Kathi Daniel.
Véllalatuk 2023-as innovacios terveire vo-
natkozéan annyit arul el, hogy 2022 vé-
gén vagy 2023 elején termékcsomagolas
tekintetében Eurépaban egyedulallé uji-
tassal jelentkezik a Frosch marka.

Kathi Ddniel
Uzletfejlesztési vezetd
FCB Hungary
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- Bizunk benne, hogy ezzel a [épéssel is a
fenntarthatd és 100%-ban Ujrahasznosit-
hatd csomagolasok hasznélatanak irdnya-
ba fogjuk terelni a versenytarsainkat is.

A Herbow International Zrt. szamos Uj-
donséggal jelent meg az idei évben.

A legnagyobb termékbevezetési kampa-
nyuk a Herbow baby és bambino baba-
bardt és a Herbow Pure sensitive skin, il-
lat-allergénmentes termékcsaldd piacra
lépése volt, melyek  m
a kifejezetten érzé-
keny béri és allergi-
ara hajlamos kisba-
bak, gyermekek és
felndttek ruhdinak
tisztitasara lettek ki-
fejlesztve — eleve-
nitette fel Schreiner
Janos, kereskedelmi
igazgato.

— Mint ahogy azt a legfrissebb fejlesz-
téseink is bizonyitjak, a célunk az, hogy
minél természetesebb és kdrnyezetki-

' e -;— ‘?! mélébb termékeket

Schreiner Jdnos

kereskedelmi igazgatd
Herbow International

I

hozzunk létre. Jov6-
beni fejlesztéseink
is ebbe az irdnyba
visznek bennidn-
ket tovabb. Szeret-
nénk Uj piacokon,
Uj fogyasztdi szeg-
mensekben és ka-
tegoridkban is teret
héditani a Herbow
novényi eredet(,
mosodios kornye-
zet- és bérkiméld
termékeinkkel. /7

and the Pro-Fibre formula. In 2022

right behind drugstores. Yvette
Krubl reported that Lenor was the
most popular fabric softener range
sales-wise. In the premium seg-
ment, Procter&Gamble put the su-
per-compact Lenor Fresh Air range
on the market.

Strengthening eco products

In the eco fabric softener category,
Herbow became the absolute mar-
ket leader brand in June 2022, with
a35.3% market share. Katalin Istvdn
explained that fragrance boosters
represent a separate category in
the fabric softener market, with a
sales share around 5%. Super-con-
centrated Herbow 2in1 fragrance
booster and fabric softener concen-
trates are key players in the catego-
ry; the 200ml size is enough for 40
washes.

Néra Tremmel, Brands and More
Hungary Kft's managing director:
“Shoppers who get to know our
Jjasmine-scented eco fabric soften-

er Green Emotion will keep return-
ing to it, because they can feel that
besides their clothes smelling nice
and feeling soft, by using the prod-
uct they don't expose their skin to
harmful materials, and they also
protect the environment, as its
packaging is made of recycled and
recyclable material.”

Upgraded solutions
Procter&Gamble: the company is
busy informing consumers about
the green efforts of Ariel POD. The
product is focusing on energy and
water saving, and the brand new
ECOCLIC cardboard box packaging,
which has replaced the old plastic
packaging, is made from respon-
sibly manufactured raw material,
plus it is 1009 recyclable; it has al-
ready saved 6,500 tonnes of plas-
tic in Europe. Fabric softener Lenor
Tavaszi ébredés has been the most
popular Lenor product for years
now. Lenor products are now made

using a new formula, thanks to
which they guarantee bigger fresh-
ness than ever before. Every product
has plant-based components now.
Henkel Magyarorszdg Kft.: three
new fabric softeners hit the shops
during the product revival in the
summer of 2022 — Morning Sun

in the classic segment, and Fasci-
nating Jungle and Relaxing Mal-
dives in the aroma therapy seg-
ment. 2023 will bring exciting new
innovations in the Silan portfolio.
Zita Rosta told that sensitive prod-
ucts are the 3 most important
segment for every top brand. The
buyers of these are typically less
inclined to switch to another seg-
ment.

Innovations inside and outside
Unilever Magyarorszdg Kft.: in July
2021 the Coccolino fabric soften-

er brand underwent full renew-

al, with the focus being on the ul-
tra-concentrated product range

the company introduced new du-
opack sizes.

Ddniel Kathi, FCB Hungary Zrt's
head of business development: “We
would like to explain consumers
that Frosch is the brand in Hunga-
ry which caters foreach and every
household and washing need, and
that both the products and their
packaging are eco-friendly.” At the
end of 2022 or in early 2023, the
Frosch brand will launch a pack-
aging solution that stands alone in
Europe.

Herbow International Zrt.: the com-
pany’s biggest product launches this
year were Herbow baby and bambi-
no baby-friendly products, and the
Herbow Pure sensitive skin, fragrance-
and allergen-free product range.
“Our latest innovations indicate well
that our goal is to develop green and
natural products”— added commer-
cial director Jdnos Schreiner. 7
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A ndvénuyi etkezes Unnepe

Az idén novemberben
masodszor megrendezett
Plant-Powered Perspectives
Uzleti konferencidnak a
METRO Gasztroakadémia
adott otthont. A rendezvény
Magyarorszdag elsé

szAdmUu noévényi alapu
élelmiszeripari eseménye,
a V4-orszdgokban tartott
rendezvénysorozat
magyarorszdgi

dllomdsa. Az esemény
fétamogatdja a METRO,
kiemelt tdmogatdja az
Unilever Food Solutions,
médiapartnere

a Trade magazin volt.
Szerzd: Ipacs Tamds

Plant-Powered Perspectives kon-
Aferencia hazankban egyeddlallé

kezdeményezés, amely a nové-
nyi alapu trend kovetésére, elémozditd-
sara, szinesftésére fokuszal az Uzleti szek-
tor érintett szegmenseiben. Szervezéi a
magyarorszagi élelmiszeripar kapcsolodo
iparadgai szamara kivannak szakmai tajé-
koztatdst nyujtani a flexitarianus, vegetari-
anus és vegan trendekrdl, valamint az in-
novativ hushelyettesité termékek és no-
vényi alapu fehérjék térhoditasarol.
A Gasztroakadémia fizikai méreteit telje-
sen kihasznald rendezvényen a névényi
élelmiszereket eléallitd és forgalmazo leg-
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Téma volt a piaci és jogszabdlyi kérnyezet, valamint a vendéglatds is
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jelentésebb cégek szakérté eléaddi kozott
a nagy nemzetkdzi cégek mellett a kisebb
magyar vallalkozasok és a vendéglatas
szerepldi is képviseltették magukat, ami a
névényi szektor igényét is jelzi az ilyen jel-
legli eseményekre. A hallgatdsdgban ter-
meldkkel, alternativékat keresé tejipari és
husipari cégek képviseldivel, élelmiszeripa-
ri és élelmiszer-technoldgiai befektetdkkel,
startupokat indité vallalkozokkal egyarant
taldlkozhattunk.

A nap folyaman a résztvevok inspirdlé els-
adasokat és kerekasztal-beszélgetéseket
hallgathattak a névényi eredet( élelmisze-
rek hazai piacardl, fogadtatasarol trendjei-
rél, és jo néhany vegan terméket meg is
kostolhattak.

A konferenciat a szervezdk 4 szakaszra
osztottak: piaci és jogszabalyi kornyezet,
élelmiszer-eléallitas, vendéglatas és lzle-
ti nOvekedés.

Remek kiindulépontot adott Tobias Lee-
naert vegan stratéganak, a ProVeg Inter-
national térsalapitojanak eléadasa a ndvé-
nyi élelmiszerek terletén megfigyelheté
nemzetkozi trendekrél — errél kovetkezd
szamunkban kilén anyagban is besza-
molunk.

Szoll6si Réka élelmiszer-politikai szakérté
A novényi élelmiszerek élete: jogszabalyi
kihivasok cimU eléadaséban a piac, a tar-
sadalmi elvarasok és a tudomany kolcson-
hatdsaival foglalkozott. Kifejtette: a me-
z6gazdaséag labnyomanak befagyaszta-
sat tudomanyos konszenzus alapjan kell
megvaldsitani, akdrcsak a hatékonysag
novelését és a kdrnyezetbarat technologi-
ak fejlesztését, az élelmiszer-pazarlds csok-
kentését, valamint tapléalkozési szokasaink
megvaltoztatasat, és a fenntarthatobb

-

maodon eléallitott élelmiszerek fogyaszta-
sanak novelését.

Szadmos, a jogalkotast érinté lényeges in-
formacié mellett hosszan sorolta a Ma-
gyarorszag elétt 4llé legfontosabb felada-
tokat: a hazai fenntarthatd élelmiszer-el-
latasi stratégia és étrend kialakitasanak
Osztonzése, az élelmiszerrendszer sze-
repléi kozotti parbeszéd és horizontalis
egyuttmikodések kialakitdsa, a novényi
fehérjék egészséges taplalkozasban be-
toltott szerepével és a haszondllattartas-
sal kapcsolatos edukacio, a kozétkeztetés
kindlatanak atalakitasa, illetve a folyamat
el6segitése mintaétrendekkel, a ndvényi
alapu élelmiszerek helyzetbe hozasa, a ha-
zai gyartok érdekképviseletének kialakita-
sa, a versenyképesség javitasa.

Gyakorlati problémadk

Ezt kovetSen Révész Ildiko és Pasku Fe-
renc, a pandémia ota zérva tartd 827
Kitchen éttermek tulajdonosai, vegan hus-
potlo készitmények gyartdi beszéltek a ve-
gansonka-per néven elhiresult esetrdl.

A Vas Megyei Kormanyhivatal februdrban
egy névtelen kozérdekU bejelentés alap-
jan felszolitotta 6ket a vegan sonka elne-
vezés mellézésére, mert szerintiik ezzel
megtévesztik a vevdket. Hivatkozasukat
az EU dontésére, amely a névényi huso-
kat illetéen nem adott helyt a hasonld til-
tasnak, elfogadtak, am egy hénap mulva

a Pest Megyei Kormdnyhivatal egy ellen-
Orzés utdn mar azt kozolte, hogy a magyar
élelmiszerszabalyok szerint a sonka csak
husbdl lehet, ezt az EU-s szabdlyok nem
irjdk felll. Figyelmeztetésben részesitették
Oket a fogyasztok megtévesztése miatt,
és felszolitottak a torvénysértés befejezé-
sére. A marhatelep Gzemeltetésétdl a ve-
ganizmus elkotelezett képviseletéig elju-
té hazaspar nem fogadta el a hivatal véla-
szat, kidllt igazéért és fellebbezett — az Ggy
masfél év Uresjarat utan a kdzeljovében
jut el az els¢ térgyalasig.

Zoltai Anna KOZSZOV-elndk és David-
Dobos Zsofia -alelndk a névényi élelmi-
szerek helyérdl beszélt a kozétkeztetés-
ben. Az elnok kiemelte, hogy a szovetség
elkotelezett a fenntarthatd kozétkeztetés
megteremtésében, azzal kapcsolatos val-
toztatdsokban, de taplalkozés-egészség-
Ugyi érdekekbdl jogszabdly irja elé az éte-
lek &llati eredet( alapanyag-tartalmét.
Legfontosabb feladat az elirt arany telje-
sitése és a pazarlds mérséklése. A rendelet



lehetéséget ad a megszokasoktol, kétsé-
geket ébresztd tévhitektdl vald megsza-
baduldsra és az Uj generdciok igényeihez
valo alkalmazkodésra.

David-Dobos Zséfia vazolta a kdzelmult-
ban a kozétkeztetési gyakorlatban alkal-
mazott Ujitasokat és felismert Uj lehetd-
ségeket az étlaptervezésben. Bemutatta
Uj alapanyagok és receptek bevezetését
(zoldségkrémek, alternativ gabonakoretek,
huspotldk), kiemelte a trénerséfek szere-
pét a fejlesztésekben és ehhez jo példa-
nak emlitette a KOZSZOV altal szervezett
szakéacsversenyeket.

Erés kezekben

Szlnet utani el6adasaban H6gyész Anna,
a Nestlé Hungaria fenntarthatésagi me-
nedzsere azt a kérdést jarta korul, mitdl
fenntarthato egy élelmiszer. A szakember
alapproblémaként jeldlte meg a globa-
lis élelmezési rendszerek mikodése men-
tén fellépd mikrotapanyag-hianyt, az 5 és
19 év kozotti fiatalok kozotti elhizottsag
gyakorisagat, az élelmiszer-hulladék oria-
si mennyiségét és az élelmiszer eldallitasa-
bol szarmazé globdlis kibocsatasok nagy-
sagat.

MAGYARORSZAG ELSO SZAM(

INNOVATIV, NOVENYI ALAPG

ELELMISZERIPARI

KONFERENCIAJA,

asvanfioshndan

A névényi eredetl termékek kiprébdldsaban
nincs kockdzat - hangsulyozzdk a gydrtok

A Nestlé vdllaldsokat tett a kibocsatds
csokkentését illetéen, és terveket dolgo-
zott ki a megujuldsra, illetve annak meg-
gyorsitasara a kozeljovében. Hogyész An-
na adatokkal és illusztraciokkal szemléltet-
te, milyen Uj technoldgidkat és alapveté
valtozasokat vezetnek be vildgszerte Uz-
letmenetlk és termékfejlesztéseik terl-
letén, kilonos tekintettel az alapanyagok
fenntarthatd médon torténé megterme-
lésére.

Kiemelt figyelmet szentelt a cég termékki-
nalatanak atalakitasara: a kisebb kornyeze-
ti ldbnyomot jelentd, fenntarthatébb ter-
mékalternativak szerepének névelésére, a
névényi dsszetevék fokozott hasznalatara,
a fenntarthatobb, kérforgésos gazdasag-

ba illeszthetébb Gzleti modellek alkalma-
zésdra és eszkdzeik hatékonysaganak no-
velésére.

Miklés Erika, az Unilever Food Solutions
marketing managere a fokuszt a névényi
alapu hushelyettesitokre helyezé eléada-
sa mind gyartoi, mind vendéglatéipari és
fogyasztoi megkozelitésbdl foglalkozott a
terlet aktudlis kérdéseivel. A ndvényi tap-
lalkozés globalis trendjeit adatokkal is il-
lusztrdlta — elmondta, minden 5. fogyasz-
t6 torekszik a husfogyasztas csokkentésé-
re, 14%-uk flexitaridanusnak vallja magat.
Hogy az emberek csokkentik husfogyasz-
tasukat, annak vannak racionélis és emo-
ciondlis okai is, a legfontosabbak az egész-
ség-kozpontusag és az éllatok, valamint a
kérnyezet védelme. Az Unilever sajat ku-
tatésai szerint hazdnkban a megkérdezet-
tek 56%-a tisztaban van azzal, hogy a hus
elédllitasa jelentds kdrnyezeti hatassal jar.
Globalisan a husfogyasztok 42%-a nyit a
névényi alapu ételek felé is; a husmentes
ételek 89%-at nem is vegetarianusok fo-
gyasztjak.

A magyar fogyasztokat befolyasold né-
zetek kozé tartozik, hogy a megfeleld fe-
hérjebevitel, illetve az emberi szervezet
szamara optimalis taplalko-
zas nem képzelhetd el hus
nélkdl, illetve, hogy a hus izét
nem lehet méssal helyette-
siteni. Ennek megfelelen a
The Vegetarian Butcher hus-
helyettesit6 termékek fejlesz-
tésénél a benchmark a hus:
izben, textlraban és tapér-
tékben egyarant.

Ma és holnap
Szappanos Péter, a Papai Hus
Kft. gyvezetje el6adasaban
az Osrobbanas utani helyzet-
tel vonta parhuzamba a hus-
helyettesitdk piacédnak jelenlegi dllapotat.
Ugy itélte meg, az ugrésszer( fejlédést
kezdetben nem a normal szabélyok sze-
rinti mkodés jellemezte, és a piaci sze-
repl6k egzakt adatok hidnydban hoztdk
dontéseiket. Startup cégek tomege jelent
meg a piacon, és ezek hajtjak elére az in-
novaciot, a belépési korlatok a piacra 1é-
péshez alacsonyak, és a fogyasztok ko-
moly kompromisszumokat is felvéllalnak
még. Jellemzének nevezte, hogy a hushe-
lyettesiték dsszetevéi még extrém sokszi-
nlek, és hogy ezek a nem hagyomanyos
termékek javarészt hagyomanyos csoma-
goldsban kerllnek az tzletekbe.

A szakember szerint a magyar piacrol
nem készlltek kutatasok, ezért a cég ma-

ga gyUjtott informacidkat a hushelyette-
sit¢ termékekkel kapcsolatos fogyasztoi
attitidokrél. Elmondta, a megkérdezet-
tek 43%-3anak életében vannak olyan na-
pok, amikor semmilyen formaban nem fo-
gyasztanak hust. Ugyanakkor huskorlato-

NEGYOSZ

Mivel egyre tobb hazai élelmiszer-elé-
allito vallalkozas dont ugy, hogy beszall
anovényi alapu élelmiszerek szegmen-
sébe, felmerilnek olyan specidlis prob-
lémdk, amelyeket a kategodria megeré-
sodéséhez meg kell oldani, természetes
igényként merUlt fel hat a cégekben
egy érdekvédelmi szervezet megala-
pitdsa — ez lett a NEGYOSZ.

Miskolczi Istvdn ~ Nagy Ervin
Ugyvezetd elndk
NEGYOSZ NEGYOSZ

Céljaink kozott szerepel — mondjak az
alapiték — a hagyomanyos érdekkép-
viseleti feladatok mellett a kategoria
épitése, a hazai sajtoban a téma tu-
doményos alapokon nyugvé képvise-
lete, valamint az allasfoglalds minden
olyan témaban, amely 6sszefliggés-
ben all a hazai élelmiszer-ellatas kor-
nyezeti, tarsadalmi és gazdasagi fenn-
tarthatdsagaval, valamint az allatok
jogainak védelmével. Célunk, hogy a
hazai élelmiszer-palettan egyre tébb
hazai gyartasu, névényi alapu élelmi-
szer szerepeljen, és hogy a kisvallalkoza-
sok kiemelt segitséget és a novényi ala-
pu fehérjék egyre fontosabb szerepet
kapjanak a magyarok taplalkozasaban.
Emellett szeretnék azt is elémozditani,
hogy szakmai parbeszéd kezdédjon a
hazai élelmiszerrendszerek fenntartha-
tova alakitasa érdekében.

NEGYOSZ

The National Association of Plant Based Food
Manufacturers and Distributors (NEGYOSZ) was es-
tablished because more and more Hungarian food
companies decide to manufacture plant-based
products, and there are special problems that need
solving in order to strengthen this product category.
Besides interest representation, the association’s
goals include category building, providing the press
with science-based information, and publishing
statements in topics related to the sustainability
of Hungary’s food supply and to animal rights.
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A konferencia adott alkalmat egy Michelin

BIB Gourmand elismerés dtaddsdra: a tdblat
B&sze Akos, a METRO HoReCa Uzletdgfejlesztési
vezetdje nyuvjtotta at rovid méltatdst kovetben

Csapody Baldzsnak, a Kisticsdk Etterem
Ugyvezeté-tulajdonosdanak

76 diétarél minddssze 5%-uk, flexitarianus
életmodrol 1,2%-uk széamolt be, 3,2%-uk
mondta, hogy vegetaridnus, 0,8% pedig,
hogy vegan. A jelenlegi hus- vagy huské-
szftmény-fogyasztok 10%-a a jovében akar
elis hagyna, 39%-a pedig csokkentené
husfogyasztasat.

- Van-e helye a novényi alapu termékek-
nek a piacon — tette fel a kérdést eléada-
saban Varkonyi Bedta, a Danone Magyar-
orszag Kft. véllalati kapcsolatok igazgatdja
-, amelyre a flexitarianus taplalkozas mel-
lett elkotelezett cég munkatérsaként el6-
adédsaban maga is pozitiv valaszt adott.

A hazai névényi alapu tejalternativa-piac
3/4-ét az italok képviselik — mondta —, de
né a desszertek részaranya is. A Danone
célja az izgalmas innovaciok, j6iz( termé-
kek bevezetése — a fenntarthato fejlédés
keretei kozott. A tejtermékek afdja 18 eu-

répai orszagban ugyanak-
kora, mint névényi meg-
felel6iké, ndlunk viszont

a tej- és a fermentalt tej-
termékek 5, illetve 18%-0s
afdjahoz képest a novényi
alapu italoké és egyéb al-
ternativaké 27%.

A ndvényi alapu fehérjék
termelése EU-szinten se-
giti az élelmiszer-biztonsa-
got, mert csokkentheti az
alapveté mezégazdasagi
importtermékektdl vald
flggdséget.

A szakember fontosnak
tartja, hogy a névényi ter-
mékek egyre inkdbb fejl6-
d¢, a fogyasztdi igényeket
széles spektrumban ki-
elégfité kategoridja az 6sz-
szes érintett (hatdsagok, tudomany, ipar,
fogyasztoi és civil szervezetek stb.) konst-
ruktiv egyeztetése eredményeképpen je-
len legyen az objektiv alapokon nyugvé,
tényekre épitett taplalkozasi ajanlasokban,
ugyanakkor az dfacsokkentés lehetésége
egyenld versenyesélyek kialakitdsa men-
tén kerdljon vizsgalatra.

Akarni is kell!

Az el6adast gyartoi panelbeszélgetés ko-
vette Toth Eniké Boglarka (Nestlé Profes-
sional), Bisits Péter (Unilever Food Solu-
tions), Buranyi Viktor (Plant Revolt) és Szi-
kora Zsolt (BiOrganic) részvételével. A
piacnak a ndvényi termékek terdletében
nagy potencialt 1até képviseldi elmondtak,
hogy a termékbevezetések elsésorban a
HoReCa-ban kezdédnek, csak ezutan ko-
vetkezik a kiskereskedelem bevonésa.

Ezek a termékek véltozatossédgot biztosi-
tanak az étkezésben, és nincs kockazat ki-
probélasukban. Mar alig megkulonboztet-
hetdk a hustol — ez a termékfejlesztésnek
is a kivant iranya. Araik 4ltaldban koze-
lednek a husok é&raihoz, de elfogadottsa-
gukban szerepet kaphat a veganuary és a
husmentes hétfé mozgalom is.

A gyartd cégek segitséget, otleteket nyuj-
tanak a HoReCa képviselinek. Ugy vélik,
a séfeket személyesen, kdzvetlen értéke-
sitéssel lehet meggydzni. A termékekkel
szemben a vendéglatasban nagyobb-
nak latjdk az igényt, mert célcsoportjuk itt
szlrtebb.

B&sze Akos, a METRO HoReCa iizletagfej-
lesztési vezetdje szerint a vendéglatas no-
vényi alapu kindlatdnak van hova fejléd-
nie: jellemzéen a helyek tobbsége még a
régi valasztékot nyujtja.

A szakember azt javasolta, hogy az étter-
mek az étlapon alakitsanak ki kilon feje-
zetet a taridnusoknak’, és vegyék figye-
lembe a névényi taplalkozasra fogéko-
nyabb, tudatos és impulzusokra éhes Z- és
Alfa-generacié igényeit. Felhivta a figyel-
met a kindlat szezonalitdsanak sziikséges-
ségére, valamint arra, hogy ezen a teri-
leten is minél tobbféle izt, texturdt, illatot
kell nydjtani a vendégnek. Tudni kell azt is,
hogy a huspdtiokra a flexitaridnus vendég
kivancsi, a vegetarianus és a vegan aligha.
Hangsulyozta, nem véletlen, hogy a Bo-
cuse-versenyeken egyre nagyobb szere-
pet kapnak a zoldségek, és a fogyasztoi
és vendéglatoi igényeknek megfelel6en a
METRO Gasztroakadémia altal szervezett
novényiétel-kurzusokra is gyorsuld Gtem-
ben né a jelentkezék szama.

Hetényi Csaba, a Plantcraft alapité-tgy-
vezetdje a gyakori kérdést idézte: kell-e

The celebration of plant-based eating

This November the METRO Gastro Acad-
emy hosted the Plant-Powered Perspec-
tives business conference for the second
time. Plant-Powered Perspectives focus-
es on monitoring the trends of and pro-
moting plant-based eating. Plant-based
food manufacturers, nutrition experts
and restaurant owners gathered at the
Gastro Academy, together with food
technology investors and various start-
ups. The organisers divided the confer-
ence into 4 parts: market and legislative
background, food production, hospitali-
ty and business growth.

Vegan strategist and co-founder of
ProVeg International Tobias Leenaert
was the first speaker, who talked about
the latest trends in the plant-based food
market (there will be a whole article
about his presentation in the next issue of
our magazine). Food policy analyst Réka
SZ6ll6si spoke about the relationship be-
tween social expectations and science
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from the perceptive of plant-based foods.
She told that the environmental footprint
of agriculture should be reduced on the
basis of a scientific consensus. In her view
Hungary needs a sustainable food supply
strategy, and consumers should be edu-
cated about the role of plant-based pro-
tein in healthy eating.

Practical problems

Next lldiké Révész and Ferenc Pdsku
stepped on the podium: the owners of
827 Kitchen restaurants — which have
been closed since the pandemic — and
the manufacturers of vegan meat al-
ternatives spoke about the so-called
vegan ham controversy. Back in Feb-
ruary, after an anonymous complaint
the Vas County Government Office or-
dered Ms Révész and Mr Pdsku to stop
using the expression “vegan ham’,
because it is misleading for consum-
ers. They appealed and the first trial is
about to take place soon.

Anna Zoltai, president of the Nation-

al Association of Public Sector Catering
Service Providers (KOZSZOV) and vice
president Zséfia Ddvid-Dobos gave a
presentation about the role of plant-
based foods in mass catering. Ms Zoltai
stressed that the association is dedicat-
ed to making mass catering sustaina-
ble, but the law stipulates how much
animal-based food service providers
must use in cooking. Ms Ddvid-Dobos
outlined the recent reforms in mass ca-
tering, talking about new ingredients,

new recipes and the role of trainer chefs.

Committed companies

After the break Anna Hégyész, sustain-
ability manager of Nestlé Hungdria
analysed what makes a food prod-
uct sustainable. According to her, the
biggest problems are the micronutri-
ent shortage, many 5-19 year old con-
sumers being overweight, generating
too much food waste, and high global

emissions level from food production.
She gave an insight into the changes
and new technologies Nestlé has intro-
duced to improve the situation.

Erika Miklos, marketing manager of
Unilever Food Solutions told that glob-
ally every fifth consumer is trying to
cut down on meat consumption, and
14% claim to be flexitarian. A survey by
Unilever has revealed that 56% of Hun-
garians know that meat production
has a big impact on the environment.
The company’s The Vegetarian Butch-
er range consists of meat alternatives
which are similar to meat in taste, tex-
ture and nutritional value alike.

Today and tomorrow

Péter Szappanos, CEO of Pdpai Hs

Kft. spoke about the state of play in the
meat substitutes market. He told that
numerous start-ups appeared in the
category and it is them who drive in-
novation. As for the Hungarian market,



masolni a hustermékeket. Szerinte kell, a
fogyaszto igényli ezt! A gyartok szamara
elsédlegesen fontos, tudnak-e termékeik-
bél elegendd, a nagy kiskereskedelmi 1an-
cok szadmara is értelmezheté mennyisé-
get gyartani. Aldhuzta, a véltozésok mo-
torja elsésorban a ,flexitarianus” fogyasztd
lehet, és a fejlédés nem csak generacios
kérdés, meghatarozé az edukacio és a lo-
kacio is.

A szakember a novényi alapu termékek
beltartalmat és egészségességét
befolydsold, kevésbé szerencsés tények
kozé sorolta azok alacsony tapértékét,
alapanyagaik hosszu listdjat, valamint a
kiskereskedelemben és a HoReCa-ban ér-
tékesitett ruk kozotti mindségi kilonb-
séget. Szerinte alapanyagaik kozott még
mindig dominal a szdja és a glutén.

Szines vildg

Ezt kdvetden vendégléatoi kerekasztal-be-
szélgetés zajlott Csapody Balazs (KistU-
csok), Papp Mérk (Accor Hotes), David-Do-
bos Zséfia (Hungast/Kozszov) és Zsolnay
Gergely (The Planteen/Flow Bistro) kdzre-
mUkodésével.

A résztvevok korvonalaztdk a ndvényi ala-
pu ételek megjelenésének és fejlédésé-
nek utjat vallalkozdsukban. Egyetértettek
abban, hogy nem ezeken a fogasokon kell
kisérleti modszereket alkalmazni — mar
csak az edukacio kedvéért is jobb, ha a
klasszikus ételek formajdban fogyasztjak
ezeket a vendégek. Abban viszont nem
jutottak egyetértésre, megfelels-e a ve-
getaridnus/vegan valaszték a hazai étter-
mekben.

Az étkezési kulturat ma mar nem otthon-
rél hozzak a gyerekek; edukalni kell 6ket,
és még a kozétkeztetésben is megfeleld

valasztékot biztositani szamukra. A jové
fogyasztoinak nevelésében oridsi szere-
plk van a séfeknek is, igy ehhez magukat
a szakembereket is oktatni kell, hiszen a
vendéglatasban sok szakdcs ma sincs tel-
jesen tisztaban, mia vegan és mi nem, mi
az egészséges és mi nem. SOt a terlletet
maguk a szakiskolai tanarok sem ismerik
jol. Ugy vélték, nemcsak a Z- és Alfa-ge-
neracié fogékony a novényi taplalékok fo-
gyasztasara, egészségmegorzési okokbol

A ndévénuyi ,husételek” és édességek bizonyitottak
a névényi alapu termékek teljesértékiségét

egyre t6bb 30 feletti is keresi a vegan fo-
gdsokat.

Egy kavésziinet utan Marczinkd Maté,

az Upfield Rama brand managere A n6-
vényeké a jové cimmel tartott el6adast.
Hangsulyozta, mennyi tévhit kapcsolédik
a margarinhoz: egyesek mar toxikus ipa-
ri hulladéknak nevezik, amit hidrogeniza-
lassal llitanak eld, tele van transzzsirral —
mar majdnem muanyag!

Az Upfield torténetérél elmondta, hogy
néhany évvel ezel6tt az Unileverbdl val-
tak ki, és keltek ondll6 életre; vizidjuk egy
jobb és szebb névényi alapu jové. Termé-
keik bemutatasakor kiemelte a Rama no-

vényi vajat, amely jogilag nem is nevezhe-
t6 vajnak, de minden tulajdonsagaban ké-
pes helyettesiteni azt. Ez azért is Iényeges,
mert a margarinnak a kdrnyezetre gyako-
rolt hatasa a vajénal 70%-kal kisebb, eléal-
litdsdhoz pedig fele annyi vizre és kéthar-
madnyi foldterlletre van sziikség.

Péntek Csaba, a Vegan Business Circle
(VBC) alapitdja a hagyoményos és modern
eszkozokkel torténd vegan és flexitaria-
nus B2B és B2C kozosségépitésrdl beszélt
a hallgatésagnak. AVBCa
névényi alapu termékeket
gyarto és forgalmazé val-
lalkozasok Uzleti kozdssé-
ge. Sajat megfogalmaza-
suk szerint f6 célkit(izéseik
a B2B vonalon a kapcso-
latépités és tudasmegosz-
tas, képzések szervezése,
a mastermind és a vegan
kulinaria. B2C tertleten
legfontosabb eredmény-
ként az ismeretterjesz-

té nyomtatvanyokat és
egy vegantermék-keresé
webes alkalmazas készitését emlitette
meg az alapito.

Preyer Gyorgy altaldnos marketingisme-
reteinket bévits, markaépitéssel foglalko-
76 prezentaciodja utan egy beszélgetés-
ben Papp Péter, a Las Vegan's étteremlanc
tarsalapitdja és Szeles Nora, a Tokeportal
Uzletfejlesztési vezetdje szamolt be egy
kdzosségi finanszirozassal — 235 kisbefek-
tetd bevondsaval — végrehajtott 97 millio
forintos tékebdvitésrél. A crowdsourcing
modszere a vegan szegmensben kilono-
sen hatdsos lehet, hiszen a vallalkozasnak
egy mar meglévé, elkotelezett fogyasztoi
kort kell meggydéznie. /

research by Pdpai Hus has found that
there are days in the lives 43% of con-
sumers when they don't eat meat in any
form. Still, only 5% said they limit their
meat consumption, 1.2% claimed to be
flexitarian, 3.2% identify themselves as
vegetarian and 0.8% are vegan.

Bedta Vidrkonyi, corporate affairs direc-
tor of Danone Magyarorszdg Kft. re-
vealed that in Hungary 3/4 of the plant-
based dairy alternatives category is milk
drinks, but the proportion of desserts is
growing. Danone’s objective is to launch
exciting and tasty innovations, which
are produced in a sustainable fashion. In
18 European countries the VAT on dairy
products is the same as on their plant-
based alternatives, but in Hungary it

is 5% (milk) and 18% (fermented dairy
products) vs. 27% for plant-based milk
drinks and similar products.

You have to want it!

A roundtable discussion was next on
the agenda, with the participation

of Eniké Bogldrka Toth (Nestlé Pro-
fessional), Péter Bisits (Unilever Food
Solutions), Viktor Burdnyi (Plant Re-
volt) and Zsolt Szikora (BiOrganic).
They told that new products typically
debut in HoReCa and retail only fol-
lows next. Plant-based alternatives
can hardly be differentiated from
meat today. Manufacturers think de-
mand for these products is bigger

in HoReCa at the moment, because
their target group is kind of pre-select-
ed there.

Akos Bésze, HoReCa business devel-
opment executive of METRO believes
that restaurants should create a sepa-
rate section for plant-based meals on
the menu. He revealed that the num-
ber of applicants to participate in the
plant-based meat courses of the Gas-
tro Academy is growing fast.

Csaba Hetényi, founder and CEQ of
Plantcraft shared his view that con-
sumers show growing demand for

meat alternatives. It is essential for
manufacturers to have a produc-

tion capacity that supplies large re-
tail chains with enough products.

He thinks that the engine of dietary
changes can be first and foremost flexi-
tarian consumers.

A colourful world

Another roundtable discussion fol-
lowed, this time the participants were
Baldzs Csapody (Kistlicsok), Mdrk Papp
(Accor Hotels), Zséfia Ddvid-Dobos
(Hungast/Kézszév) and Gergely Zsol-
nay (The Plabteen/Flow Bistro). The
panel members agreed that the best
way to introduce plant-based meals to
quests is in their classic version. How-
ever, they couldn't agree whether the
selection of vegetarian/vegan dishes

is good enough in Hungarian restau-
rants at the moment.

After a coffee break Mdté Marczinké,
Rama brand manager of Upfield gave
a presentation, in which he talked

about the many misconceptions about
margarine. He also spoke about the
history of Upfield and the company’s
vision for a better, plant-based future.
The brand manager introduced Ra-
ma’s plant-based butter, which can't
be called butter legally, but is very simi-
lar to it, while its environmental impact
is 709 smaller.

Csaba Péntek, the founder of Vegan
Business Circle (VBC) talked to the au-
dience about vegan and flexitarian
B2B and B2C community building. VBC
unites companies that make or distrib-
ute plant-based products.

Gydrgy Preyer did a presentation about
marketing and brand building, which
was followed by a conversation be-
tween Péter Papp, co-founder of the
restaurant chain Las Vegan's and Néra
Szeles, business development executive
of T6keportdl. They shared the details
of a capital increase of HUF 97m via
crowdfunding by 235 small investors. ./
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10 milliard embert tapldalhatnak

az algak

A taplalo, fehérjedus mikroalgak szarazfoldi és tengervizzel taplalt akvakul-
tura-rendszerekben valé termesztése tobb mint 50%-kal novelheti az élelmi-
szer-termelést, és 2050-re varhatéan 10 milliard embert taplalhat - deriil ki az
Oceanography cim(i 6ceantudomanyi folyoiratban kozzétett Uj kutatasbol.

A Cornell, Stanford és Duke egyetemek kutatdi szerint az algak termesztése kornyezeti

szempontbdl fenntarthatd megoldés lehet az allattenyésztéssel szemben. A hagyoma-

nyos novényeknél 10-szer gyorsabban névekvé mikroalgdknak ugyanis magas a tap-

értéke, és nagy mennyiségben tartalmaz-

nak tdpanyagot, esszencidlis aminosavakat,

valamint vitaminokat, antioxidansokat és
omega-3 zsirsavakat. Ezenkivil a tenge-

ri mikroalgékon alapulé akvakultdra-ipar
nem igényelne szantofoldet és édesvizet,
az algak termesztéséhez pedig szén-dioxi-

dot kell adni az akvakultUratavakhoz. A sza-

razfoldi algafarmok ezéltal kielégithetik a
tarsadalom jovobeli taplalékigényeit, mi-

'ﬁ\

kdzben csokkenthetik a jelenlegi élelmiszerrendszer éghajlatra, féldhasznalatra, édes-
vizkészletekre és bioldgiai sokféleségre gyakorolt kéros hatésait.,/

Algae have the potential to feed 10 billion people

The cultivation of nutritious, protein-rich microal-
gae in land- and seawater-fed aquaculture sys-
tems can feed 10 billion people by 2050, according
to new research published in the scientific journal
Oceanography. Growing algae can be an environ-

mentally sustainable solution to replace animal
farming. Microalgae have high nutritional value
and contain large amounts of nutrients, essential
amino acids, vitamins, antioxidants and omega-3
fatty acids.

Amerikai campusok:
tébb ndvényi alapu étel

Az Egyesiilt Allamokban a féiskolai és egyetemi hallgaték hamarosan a meg-
szokottnal tobb novényi alapu étel koziil valaszthatnak majd a menzakon.

Az Aramark, az Egyesdilt Allamok legna-
gyobb élelmiszeripari véllalata bejelen-
tette, hogy elkotelezett amellett, hogy
2025-re jelentésen novel-
je anodvényi alapu lehets-
ségek szamat felsdokta-
tasi mentiben. Az Egye-
stlt Allamok Humane
Society of the United Sta-
tes (HSUS) tarsasagaval
egylttmkodve a ven-
déglatoipari orias tobb
mint 250 oktatasi intéz-
ményben noveli az éllat-
mentes ételek valaszté-
kat — igy azok az 6sszes
kinalat kozel felét (44%-at) teSZ|k maJd ki.
A két cég tobb mint egy évtizede dolgo-
zik egy(tt azon, hogy javitsak a féiskolak
és egyetemek didkjainak étkezési lehe-
téségeit.

— A ndvényi alapu fehérjék novelése, mi-
kozben csokkenti az éllati fehérjéket, fon-
tos tényezd az élelmiszerekkel kapcso-

Iatos kibocsatasok csokkentésében, és
reagal a valtozé fogyasztoi étrendi pre-
ferencidkra — mondta Alan Horowitz, az
Aramark fenntarthatosagért felel6s alel-
noke./

US campuses: more plant-based food

Aramark, the largest food company in the United States, has announced a commitment to significantly
increase the number of plant-based options on its higher education menus by 2025. In partnership with
the Humane Society of the United States (HSUS), the hospitality industry giant will offer more animal-free
meals in more than 250 educational institutions —these will constitute 44% of all offerings. ./
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Taplalo
a szojaalapy
hushelyettesitd

Sokan a szé6jarol ugy gondoljék, hogy
kevésbé taplalo, mint mas hushelyet-
tesité novényi alapanyagok. Ezt ca-
folta meg az Unilever és a hollandiai
wageningeni egyetem k6z6s kuta-
tasa.

Az éllati hishoz nagyon hasonlito, tex-
turdlt rostos vegan hus eldallitdsdhoz a
szdjalisztet, a koncentratumot és az izo-
latumot utdfeldolgozasi eljdrasoknak,
példaul extrudaldsnak kell alavetni. Az
extrudalds soran a fehérjeanyag egy sor

fizikai és kémiai valtozdson megy ke-
resztll termomechanikus kezelés (vagy
meghatarozott hdmérsékleten torté-

né erd alkalmazasa) sorédn. Az anyagban
jelenlévé komponensek kodlcsonhatds-
ba Iépnek, és husszerl szerkezet alakul-
hat ki.

A kutatas a kilonbozé termékek emészt-
het6ségéhez nélkulozhetetlen amino-
sav-pontszamait (DIAAS) — az ENSZ Elel-
mezéslgyi és Mezégazdasagi Szerve-
zetének standard mértékét — értékelte.
Minél magasabb a pontszam, annal job-
ban teljesiti a fehérjeforras szervezetiink
igényeit, a 75-6s vagy afeletti pontszam
jonak tekinthetd. A legtobb szdjatermék
magas fehérjemindségi pontszammal
rendelkezett, és a kutatok a feldolgoza-
si és utofeldolgozasi kortlmények kdzott
novelhették vagy csokkenthették a mi-
néséget. ./

Nutritious soy-based meat

substitute

Wageningen University and Unilever have imple-
mented joint research. This has found that soy-
bean meal, concentrate and isolate must be sub-
Jjected to post-processing procedures to produce
textured fibrous vegan meat, which closely re-
sembles animal meat. The research has also eval-
uated the digestible indispensable amino acid
score (DIAAS) of different products, and most soy
products had high protein quality scores. ./



Uj kereskedelmi vezetd

a Trade Group Europe
vegdn divizidjandl

Ez év oktdber kozepétdl Fekete Gabor személyében uj ke-
reskedelmi vezetdvel béviil a Trade Group Europe Kft. csa-
pata. Fekete Gabor a vegan lizletag vezetésével és fejlesz-
tésével kapott Uj kihivast, melynek je-
lenlegi zaszl6shajdja a Plant Revolt
marka.

Tobb évtizednyi kereskedelemben eltol-
tott idével, valamint jo 10 éves vezetdi ta-
pasztalattal a hdta mogott rutinosan vég
bele Uj feladatkdrébe, hogy a cég viszony-
lag Ujkeletd divizidjat megerdsitse, és mar-
kait megismertesse a piaccal. Kordbban

is leginkdbb nemzetkdzi élelmiszer-, vala-
mint kozmetikai markak bevezetésével és
forgalmazésaval foglalkozott a hazai pia-
con.

A hus és tejtermék mellett a vegan termékek portfolidba illesz-
tésével, mind a cég életében, mind a szakember életében uj fe-
jezet nyilik.

- Orémmel vettem a lehetéséget és fogok bele ebbe a feladat-
ba a munkatérsakkal, hogy kozdsen megismertessiik a magyar
piaccal vegan mérkainkat — mondta el Fekete Gabor az Uj lehe-
téség kapcsan. 7/

Fekete Gdbor
kereskedelmi vezeté
(vegdn divizio)

Trade Group Europe

New head of sales at the vegan division of

Trade Group Europe

Since mid-October Gdbor Fekete has
been head of sales at the vegan divi-
sion of Trade Group Europe Kft. — the

more than 10 years of managerial
experience in the retail trade busi-
ness, and formerly worked on the

A ndvényi alapu étrend
és a diabétesz

Két uj tanulmany is azt vizsgalta, hogy a névényi alapu ét-
rend jelentésen csokkentheti a 2-es tipusu diabétesz kialaku-
lasanak, illetve a meglévé allapot rosszabbodasanak esélyét.
A Dietary Science and Prac- Egy masik, a Diabetologia cimd
tice orvosi folydiratban kéz- tudomdnyos folydiratban meg-
zétett Uj tanulmany szerint a jelent tanulmany szerint pedig
novényi alapu ét-
rend fogyaszta-

sa kozel 80 szaza-
lékkal csokkenti a
gyulladésos étren-
di fejlett glikaci-
Os végtermeékeket
(AGE) — egy olyan
biomarkert, amely
olyan krénikus be-
tegségekben érintett, mint
a 2-es tipusu cukorbetegség
és a sziv- és érrendszeri be-
tegségek. Osszehasonlitas-
képpen, a hust és tejtermé-
keket tartalmazé étrend 15
szézalékkal csokkentette az
AGE-ket.

egyre tobb bizonyiték van ar-
ra, hogy a taplald novényi ala-
pu étrend, példaul gyimaol-
csok, zoldségek, diofélék, kavé
és hiivelyesek fogyasztasa, 6sz-
szefliggésben éll a 2-es tipusu
cukorbetegséqg kialakuldsanak
alacsonyabb gyakorisagaval. //

Plant-based diets and diabetes

According to two new studies, a plant-based diet can significantly reduce the
risk of developing or worsening type 2 diabetes. Following a plant-based diet
reduces inflammatory dietary advanced glycation end products (AGE) by
nearly 80%, a biomarker that predicts type 2 diabetes — informs a new study
published in the medical journal Dietary Science and Practice. Another study

division’s flagship brand is Plant Re-
volt at the moment. Mr Fekete has

launch and distribution of interna-
tional food and cosmetics brands. ./

in Diabetologia claims there is evidence that a nutritious plant-based diet is
associated with a lower incidence of type 2 diabetes. ./

Tobb vegdn termék, ugyanannyi hus

A kutatdk szerint a szupermarketek ,fontos szerepet jatszanak” abban, hogy a fogyasz-
tokat a ndvényi alapu élelmiszerek véalasztasara 6sztonozzék. Ezzel szemben a vegén
termékek eladasanak novekedése nem csokkentette az eladott hiis mennyiségét.

A Surrey-i Egyetem kutatoi a Veganuary
2021 soran vizsgaltak meg, hogy a valo-
sagban ez hogyan is torténik. Felfedez-
ték, hogy a névényi alapu élelmiszerek
atlagos heti értékesitése 57 szézalékkal

nétt, mig a husfélék eladasi adataiban
azonban nem jelent meg ennek megfe-
lel6 mértéki csokkenés.

— Azt tapasztaltuk, hogy bér a kiskereske-
delmi kampdényok novelik a névényi ala-
pu termékek értékesitését, még nem lat-

juk nagy léptékben a hus kivaltasat ezen
a modon, ami kulcsfontossagu lenne az
egészséges, fenntarthatd étrend felé tor-
ténd haladas elémozditdsahoz — mond-
ta Joanna Trewern, a tanulmany vezetd
szerzdje.

A flexitdridnusok poérgetik a
piacot

A jelentés szerint a ndvényi alapu élel-
miszerek értékesitése a szupermarketek-
ben és az alacsony jovedelm terilete-
ken ugrott meg a leginkabb. Ez a kutaték
szerint azt jelzi, hogy a kiskereskeddknek
sikertl megfizethetébbé tenniltk a vegan
és vegetaridnus termékeket. A novényi
alapu élelmiszerek eladdsanak novekedé-
sét a szakértdk szerint csak részben indo-
kolja a veganizmus térnyerése. Szerintik
a ndvényi alapu hushelyettesiték piaci

részesedésének mind nagyobb mértékd
novekedésének valddi oka az, hogy egy-
re tobb ember tartja magat flexitaridnus-
nak. Ok tébbnyire kertilik a husfogyasz-
tast, de nem teljesen veganok vagy ve-
getaridnusok, viszont szeretik kiprobalni
az Uj dolgokat, és orommel véltjak ki az
allati eredetU hust esetenként ndvényi
alapu helyettesité termékekkel. //

More vegan products, the
same amount of meat
Researchers say supermarkets “play an impor-
tant role” in encouraging consumers to choose
plant-based foods. What is more, during Vegan-
uary 2021 the researchers at the University of Sur-
rey discovered: while the average weekly sales of
plant-based foods increased by 57%, meat sales
did not show a corresponding decrease, even if
campaigns by retailers can increase plant-based
food sales. According to experts, the increase in
the sales of plant-based foods is only partially
Jjustified by the strengthening vegan trend. They
think the real reason is that more and more peo-
ple think of themselves as flexitarians.
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fenntarthatésdg

Ontsunk tiszta vizet a pohdrbo

Sokat hallunk manapsdag a
fenntarthatdsagrol, kérnyezetvédelemril.
Hirértékkel bir a kérnyezetszennyezés,

az energiatakarékossdg pedig évtizedes
fogalom. Lépten-nyomon ezekbe a témdakba
botlunk, rdaddsul a 2006-os Stern-jelentés
6ta azt is tudjuk, hogyha nem sikerUl a
fenntarthato fejlédés irdnydba terelni a

indannyiunkat érinté problémarol
I\/I van sz6, éppen ezért az NRC 2020

Ota félévente ismétl6dé kutatds-
sorozatot indftott, amely a lakossag fenn-

tarthatosadggal kapcsolatos véleményét és
aktivitasait vizsgalja.

Hidnyos ismeretek
és fokozott elvardsok

A lakosséagi ismeretek hidnyosak. Tudjuk,
hogy baj van a kornyezettel, tulajdonkép-
pen nincs is olyan kdrnyezeti kérdés (pl.
légszennyezettség, vizszennyezés stb),
amire a lakosséag legaldbb kétharmada ne
tekintene problémaként.

Ugyanakkor hidba a fokozott médiafigye-
lem, olyan alapfogalmakkal, mint karbon-
labnyom, 6koldgiai ldbnyom, de akar ma-
gét a fenntarthatésagot mint fogalmat is
idesorolhatjuk, nagyon kevesen vannak
tisztaban, alig éri el a 40%-ot ezeknek a fo-
galmaknak a valamilyen ismerete. Pedig
82% fontosnak tartja azt, hogy a vallalatok
fenntarthatd modon mukodjenek, 66%
egyenesen azt allitja, hogy nemhogy fon-
tos ez, hanem alapelvéras.

Ezek szép magas szamok, de nyugodtan
tekinthetjuk tartalom nélkuli fogyasztoi
mantranak, hiszen az alapfogalmakkal sin-
csenek nagyrészt tisztdban.

Az adaptiv utdlagossdg

és a fogyasztdi dimaink

Az alapvetd fenntarthatdsagi ismeretek hia-
nya az adaptiv utélagossag jelenségében is
megfigyelheté. Barmennyire is szeretnénk
egy olyan (nagyobb) célcsoportot alkotni,
amelyre tényleg ra lehet bokni, hogy na 6k,
a fenntarthatoak, a fenntarthatd modon
élok, ez is nehézségekbe Utkozik.

Hadd mondjak példat az adaptiv utélagos-
sagra: az alacsonyabb vasarlderével rendel-
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Vendégszerzé:
Sdgi Ferenc
kutatdsi igazgatd

tadrsadalmakat, akkor a klimavaltozds és az "
ahhoz kapcsoldodd kovetkezmények a jelenlegi globdlis
fogyasztasi mintdzatokat jelentésen dtalakitjdk majd.

TOVABBRA IS KERDES, HOGY MIT IS JELENT A
»FENNTARTHATOSAG”.

2021 Q1 - 38%

37%
2021 Q3
Hallott mar réla, de

nincsen tisztdban a
jelentésével

202201

48%

50%
202103

2021Q1-53% 202201

Bdr tovdbbra sem teljesen egyértelmd, hogy mit jelent a fenntarthatésdg
fogalma, nétt azok ardnya, akik tisztéban vannak a fogalommal.

kezé fogyasztok nagyobb ardnyban vasa-
rolnak second hand ruhaboltokban, mint
a magasabb vasarloerejliek. Arra a kérdés-
re, hogy fenntarthatédsagi okokbol vasarol-
nak-e hasznalt ruhat, az alacsonyabb vésar-
|6erejliek sokkal inkdbb ramondjak, hogy
igen, fenntarthatdsagi szempontbol teszik
ezt, mint azok a magasabb vasarloerével
rendelkezék, akik viszont elsésorban spéci,
itthon nem kaphato ruhamarkak utan ku-
tatnak ezekben az Uzletekben.

Az a gyanunk, hogy az alacsonyabb jo-
vedelmUek elsésorban az egzisztencidlis
helyzettk miatt vésarolnak hasznalt ruhat
és nem a bolygo féltése miatt, de ha mar
szembejon egy kérdés, hogy fenntartha-
tésagi okok miatt teszi-e ezt, akkor termé-
szetesen ramondja, hogy igen.

41%

Tisztaban van a
fenntarthatésag

Még csak nem is

11%

Fenntarthatésdgi ismeretek
az élelmiszeriparban

Az ismeretek hidnya az élelmiszeriparban
is nagyon sulyos. Alapvetéen az emberek
az élelmiszeripart és a fenntarthatoésagot
a csomagolassal kapcsoljak ¢ssze, a minél
kevesebb miianyag, annal jobb alapon.
Ugyanakkor egy ételcsomagolassal kap-
csolatban mégiscsak az az elsédleges el-
vards, hogy praktikus legyen, hogy ne
folyjék ki a taskaban, hogy megtartsa az
étel mindéségét, és ha ezek teljesiltek, ak-
kor esetleg kedves, plusz hozadék lehet,
hogy a csomagolas egyébként fenntart-
hatd. Féleg, ha nem ker(l tobbe.

Ami a csomagolasok beltar-
talméval kapcsolatos isme-
reteket illeti, még elszomori-
tobb a helyzet. A kutatésban
szamos olyan fenntarthato-
sagi termékjelet mutattunk
be, amelyek valamilyen olyan
kezdeményezésre utalnak,
amellyel pl. multinacionalis
élelmiszeripari cégek fenn-
tarthatésaggal kapcsolatos
elkotelezédésiket fejezik ki.
A bemutatott termékjelek
kozil egy sincs, amely el-

202201

fogalmaval

hallott réla L, i ,
érné a 10%-os ismertséget,
beleértve a ,Fair trade”, az

f“ @ FSC, UTZ" jeleket is, ame-

13% lyek még az ismertebbek ko-
7é tartoznak. Itt is érezzlk

a furcsa kettéséget: ahogy
mondtuk, 66% szamara alap-
elvaras, hogy a cégek és koz-
tUk az élelmiszeripar is fenn-
tarthatd modon makodjon,
mikozben az ismeretei rendkivil hidnyo-
sak a témaban.

Hogyan is tudna eldonteni a fogyaszto,
hogy melyik cég felel meg a fenntartha-
tésagi kritériumoknak, ha nem beszéli azt
a nyelvet, amellyel a cégek megprébélnak
kommunikalni hozza a kérdésben?

2021Q1-9%

Nincs fogalmuk

Es még mindig nincs vége a problémak
halmazéanak. Ugyanis nem elég, hogy a
termékjeleket nem ismerik, de ha még is-
mernék, se értenék pontosan, hogy mit is
akar Uzenni az adott cég a szdmara. Meg-
kérdeztlk ugyanis, hogy vajon egyes,

az élelmiszeripar fenntarthatésagara vo-
natkozd fogalmak elsésorban fenntart-
hatésagi vagy egészségligyi fogalmak-e
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- az adatok alapjan komoly megosztott-
sag van ebben a kérdésben is.

Hogy egy példat is mondjak: a fogyaszto-
nak nem egészen egyértelmd, hogy pl. az
6kologiai gazdalkodasbol szarmazo alap-
anyag mint tizenet az ¢ egészségének szol,
vagy éppen a bolygd megvédésével kap-
vagy - kvalitativ tanulsdgok alapjan — azt
szeretné kifejezni a vallalat, hogy megfelel
kortlmeények kozott tartjak pl. a hustermé-
keik alapanyagéat ado éllatokat. Az emberek
nagy része boldogan eszik boldogtalan al-
latbol szarmazo hust is, amugy.

Szamos egyéb véltozd esetében meg
még csak vélaszolni sem tud - pl. fogalma
sincs, hogy egyes véllalatok egészség cim-
kével vagy éppen a fenntarthatdsag eser-
ny6je alatt hirdetnek transzzsirmentessé-
get, pdlmaolaj mentességet, vagy éppen
a tuti tippet, ami mindenkinek beégett, az
e-szam-mentességet.

Egyszdval nem elég, hogy fogyasztonak
és vallalatoknak nincs k&z6s nyelvrend-
szere, de még ha lenne sem értenék egy-
mast, hiszen a fogyaszté egyaltalan nincs
képben az alapvetén csak egy picit tulmu-
tato fogalmakkal sem.

Kinek a feleléssége?

A lesujto eredményekkel egyitt az min-
denképpen jo hir, hogy a kutatasi eredmé-
nyek azt mutatjak, a lakossag érti a sajat
egyéni felel6sségét is, de azt is kinyilvanit-
jak, hogy az allamnak és a véllalatoknak is
rendkivil fontos szerepiik van a fenntart-
hatésadg megteremtésében.

Az biztosnak latszik, hogy ezeknek a sze-
repl6knek jelenleg a konkrét, fenntartha-

MINDENKI FELELGS - de a legnagyobb
feleldssége a gyartdknak van.

A termékek gyartoi
B 202201
2021
77% =
B 20211

Allami szabélyozas

72%
|paragi, szakmai
szervezetek i
70%
Vasarlok, fogyaszt-‘ék
» -
66%

A termékek forgalmazdi, -

kereskeddk
65%

*Nagy feleldssége van - TOP2 érték foo
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research b more

tésdgot szolgalod lépéseken tul a jelenle-
ginél jobban l4tsz6 edukacios tevékeny-
séget is folytatniuk kell, épp azért, hogy az
emberek megértsék, hogy miért is kell bi-
zonyos termékekbe, szolgaltatdsokba akar
tobb pénzt, energiat fektetni, akdr azon

az aron is, hogy némi kényelmetlenséget
okoznak maguknak a mindennapokban.
De nem tartunk még ott, hogy a kényel-
metlenséget bevallalja a fogyasztd a bolygd
megvédése érdekében, egyelére még azt ké-
ne megtanitani az embereknek, hogy milyen
alapvet6 definiciok mentén téjékozddjon az
6t érintd fenntarthatdsagi kérdésekben.

Amig a fenntarthatosagi fékuszcsoporto-
kon heves vitak alakulnak ki arrél, hogy a

hasznalt papir zsebkendét be kell-e/lehet-e
dobni a szelektivbe, hogy azzal tesziink na-
gyobb kért a bolygdnak, hogy a szennye-
zett joghurtosdobozt a kommundlisba dob-
juk vagy éppen vizpazarlassal (?) elmossuk,
hogy a szelektivbe keriljon, és ugyanezek a
vitak pedig elhalkulnak akkor, amikor konk-
rét, fenntarthatosaggal kapcsolatos alap-
fogalmakrél faggatjuk az embereket, addig
nem mondhatjuk azt, hogy a fogyasztoi at-
titd a fenntarthatdsag felé mutat.

Amig az edukacio, a rank varé kévetkezmé-
nyek mélyebb megértése és megértetése
nem zajlik le, addig a lakossag részérdl is ne-
hezebben vallalhato a ra vonatkozd fenn-
tarthatdsagi lépések megtétele. /

Mit is jelent a fogalom?
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Let’s pour clean water into the glass

Sustainability and environmental
protection affect all of us, thus in
2020 NRC decided to do research
every six months on what Hun-
garians think and do about sus-
tainability.

Insufficient information and
high expectations

People have insufficient informa-
tion about this topic. They are
aware of the fact that there are
environmental problems, but in
spite of the wide media coverage
few Hungarians, only 40% actu-
ally now what carbon footprint,
ecological footprint or sustaina-
bility exactly mean. Still, 82% say it
is important for companies to op-
erate sustainably, and 66% claim
that this is a basic requirement.
Itis also very difficult to point at a
group of consumers and say that
they live sustainably. For instance
Hungarians with a lower income
buy second-hand clothes more
often than those who earn more.
If we asked thrift shop visitors
whether they buy second-hand
clothes because of sustainability
reasons, they would be more like-

ly to say yes than those customers
who earn more (and are simply
hunting for special fashion items
that aren't available elsewhere in
Hungary). NRC's suspicion is that
low-income consumers simply
buy second-hand clothes because
they are cheaper.

Sustainability and food prod-
ucts

Hungarians basically connect the
food industry and sustainability
with packaging, saying the less plas-
tic the better. At the same time what
they want from packaging is first
and foremost preserving the qual-
ity of food and easy usage - if it is
also sustainable, it is just something
extra. When we showed sustaina-
bility logos on food products to the
participants of the survey, none of
these logos had a minimum 10%
awareness rate, not even the widely
used "Fair trade’, "FSC" or "UTZ". This
shows that companies aren’t com-
municating their sustainability ef-
forts and achievements well.
Concept problems

To make things worse, besides
people not being familiar with

\\ 2022/12-2023/1 Xade g3

the different sustainability related
logos, they don't understand the
concept behind them either. We
asked them whether certain food
sustainability concepts are primar-
ily sustainability or health related,
and many of them couldn't really
decide. For instance Hungarians
don't know if a product label says
the ingredients come from eco-
logical farming, whether this mes-
sage targets their health or the
company wants them to contrib-
ute to saving the planet.

Whose responsibility is it?

Even if these results paint a gloomy
picture, it is really good news that
they indicate: Hungarians are
aware of their own individual re-
sponsibility too. It would be essen-
tial to educate consumers about
sustainability issues, to make them
understand why they should be
willing to pay more for certain prod-
ucts or services. At the moment we
aren'tin a place where consumers
are willing to do this for the planet,
so the first task is to teach them the
basic concepts for understanding
this complex topic. /
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Modernizalt
a komadi Privdat Max!

VKl'vUI-beIUI megujult és modern berendezésekkel gazdagodott a

= — |

Teljes korG atalakitdson esett at a komdadi Privat Max
élelmiszer-druhdz. A mai kor igényeinek megfeleld

kUlsé és belsd felujitdsokon kivil olyan modern
berendezésekkel is gyarapodott, amelyek lehetbséget
teremtenek arra, hogy az egység a jelenlegi gazdasdgi
kornyezetben is kdltségtakarékosan Uzemelhessen.
Emellett jelentds hozadéka az is, hogy az izgalmas
belséépitészeti megolddsoknak kdszénhetben egy olyan
atmoszférdt sikertlt megteremteni, amely a vasarldst
valéban kellemes élménnyé teszi.

Kerekes Kft. 4ltal Uzemeltetett Pri-
Ava’t haldzat 1996-os elinduldsakor a

vidéki lakossag kiszolgalasat tlzte
ki céljaul. Ennek szellemében nyitott meg
2006-ban a Békés megye és Hajdu-Bihar
megye hatdran elhelyezkedé Komédiban
a Privat Max élelmiszer-aruhdz is. Kezde-
tek &ta lényeges szempont volt, hogy a
telepllésen és vonzaskorzetében élék
igényeit szinvonalas kortlmények kozott,
profi kiszolgalassal, a régié adottsdgaihoz
illeszked® aron tudjék kielégiteni. Azota
is ez mUkodésuk fé mozgatorugdja.
A nyitds 6ta eltelt 16 évben az egység el-
nyerte és élvezte a vasarlok bizalmdt,
amit a minden téren modernizaciot ho-
76 felljitassal is szeretnének meghalalni.
A hUséges vevékdzonség ma egy olyan
modern kornyezetbe léphet be, ahol a
bevésarlas nem kotelesség, hanem egy
kellemes, kikapcsold program. A meg-
Ujult élelmiszer-aruhaz jelenlegi megjele-

nésével és kindlatdval az orszag barmely
pontjan megalind a helyét.

Energetikai fejlesztések

Az egyre jobban elétérbe keriilé magas
energiadrak kikliszobolésére fokuszélva,
a Koméadiban atépitett Privat Max élel-
miszer-aruhdaz kereskedelmi hiitéstech-
nikai folyamatait egy inverteres integralt,
h&szivattyus rendszerrel oldottak meg.

F- _!.

' gondoldk nagy részét keresztben
helyezték el, amivel érdekesebbé teszik
a bevésdrldst a megujult kdrnyezetben

komddi Privat Max élelmiszer-druhdz

E———Y

A rendszer kivitelezését a SKYTECH HU-
téstechnikai Bt. végezte, amely 2005 6ta
foglalkozik hiitéstechnoldgiai szervizzel,
karbantartéssal, valamint telepitéssel és
belizemeléssel. Ez id6 alatt a nagyobb
kereskedelmi lancokkal egytttmUkodve
magas szakmai szinvonalat értek el, és je-
len modern rendszerek kiépitésében is
megfeleld tapasztalattal és referencidkkal
rendelkeznek.

A rendszer mUikoddése soran 100%-0s hé-
hasznositas torténik, vagyis a hlitékbdl
elvont hulladékhével valdsul meg az tiz-
lettér f(itése a mennyezeti kazettas bel-
téri egységek segitségével. Az inverteres
kompresszorvezérlés mindig a felmerilé
hitési igényekhez igazitja a kompresz-
szorok fordulatszamat, igy egy meglehe-
tésen optimalis rendszert Uzemeltetnek.
A Belgiumban gyartott eszkodzok jelenleg
Europa legenergiahatékonyabb kereske-
delmi hitéstechnikai berendezései, ame-
lyeket el¢szeretettel hasznalnak Nyu-
gat-Eurdpaban ezekben a kihivésokban
teli idékben. A teljes rendszer tervezé-
sét, valamint a rendszerelemek szallitésat
egy fiatal, innovativ csapat, a Reference
Coolers Kft. menedzselte, akik Uttoréi az
energiahatékony rendszerek tervezésé-
nek és szallitdsdnak.

Az energetikai felujitasanak koszénhetd-
en lehetdség nyilt tovabbra is vevébarat
arréssel mukodni, ugyanis a legmoder-
nebb berendezések megakadalyozzik a
rezsikoltségek elszabadulasat.
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Formabontd belsé tér

A felujitds soran a bolt ,padlotol plafo-
nig” megujult, mind belsé elrendezésé-
ben, mind butorzatédban eleget tesz a
legfrissebb trendeknek.

Szémos Ujszer(, izgalmas megoldas valo-
sult meg, amelyekre a hazai kereskedel-
mi kdrnyezetben nemigen latunk példat.
Ezek egyike a zoldségsziget, amely rend-
hagyd médon nem a bejérat kdzelében,
hanem kiemelt helyen, az Uzlet kozepén

kerUlt kialakitdsra, mennyezeti kiemelés
kiséretében. Szintén eltér a gyakorlattol

a gondolak elhelyezkedése. Megszok-
tuk, hogy a sorok a legtobb kereskedelmi
egységben hosszanti irdnyban futnak, a
koméadi Privat Max élelmiszer-aruhaz bel-
s6 terének megalmoddja viszont a gon-
dolak nagy részét keresztben helyezte el,
ezzel a kilonleges megoldassal érdeke-
sebbé téve a sétalast és a nézelddést a
megujult kdrnyezetben. (x)

Modernised Privat Max store in Komadi!

Kerekes Kft. started the Privdt store chain in 1996, and the Privdt Max grocery store opened in Komddi in

2006. The shop has gone through a complete overhaul recently, and customers can now enter a modern

retail outlet where shopping isn't a daily obligation, but a fun programme. With its new look and product

selection, the Privdt Max shop in Komddi would be a favourite of shoppers anywhere in Hungary.

More efficient energy use

With the rising energy prices in mind, the Privdat Max store in Komddi uses an inverter heat pump for cool-

ing and heating. The new system — installed by SKYTECH Hditéstechnikai Bt. — utilises 100% of the heat:

the waste heat from the refrigerators is used for heating the store. Right now this is the most modern

technology utilised in commercial cooling, which is made in Belgium and is applied widely by grocery

stores in Western Europe. Thanks to modernising Privdt Max's energy system, the store can continue to of-

fer products at good prices, as the state-of-the-art technology guarantees that utility costs won't surge.

Innovative interior

As part of the refurbishment, the store was renewed from floor to ceiling, it is in line with the latest trends
in terms of both layout and fittings. There are numerous exciting solutions that stand alone in Hungary.
One of these is the vegetable island, but the gondolas are also arranged unlike in other stores, not length-
wise but crosswise, making the shopper route more interesting in the stylish and modern shopping envi-
ronment. (x)

ont hulladékhével

A hitékbél elv
valésul meg az Uzlettér fGtése

a mennyezeti kazettds beltéri
egységek segitségével

Mind belsé elrendezésében, mind butorzatdban
eleget tesz a legfrissebb trendeknek

A z6ldségsziget rendhagyd maédon, az Uzlet kdzepén kerilt
kialakitdsra, mennyezeti kiemelés kiséretében

- o T L& P et " -
Az energetikai felujitdsdnak készénhetéen lehetéség nyilt tovdbbra is vevébardt drréssel mikodni
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Z06ld megolddasok a SPAR-ndl

Koérnyezeti fenntarthatésagra torekszik a SPAR Magyarorszdg az Uj dru-
hdzai épitése és a kordbban épult Uzletek modernizaldsa soran. A 2017, évi
értékhez képest 2021-re 49 %-kal csdkkent az aruhdzldncndl az Gveghdz-
hatdsu gazok kibocsdtdasa.

a teté-vizszigetelések cseréjénél elvégzi a
hészigetelést, illetve homlokzati hészige-
telést is alkalmaz. A véllalat minden beru-
hazasnal vizsgdlja, hogy az egyes éplle-
teknél hatékony lehet-e a napelemrend-
szer.2018-ban a SPAR Magyarorszag atallt
a transzkritikus CO_-h(téstechnikakra. Ez-
zel a rendszerrel tovabbi 10%-0s megtaka-
ritds varhato. Egyes tzleteknél az VRV-ala-
pu hltéstechnikai rendszer intelligens
modon mikodteti a technoldgiai és kom-
fort fltést, illetve a hitést. Parkoldval ren-
delkez6 aruhézaiban folyamatosan alakit
ki elektromos auté-toltéallomasokat, ed-
dig 168 pontot hozott létre. /

A véllalat az druhdzak
fénycsoves ldampates-
teit LED-1dmpékra cse-
réli. A hészigetelés és a
nyildszarok cseréje so-
ran a SPAR Magyaror-
szag elsédlegesen az
elavult portalokat cseré-
i j6 hészigeteld képes-
ségU, modern tipusokra,
indokolt esetben pedig

Green solutions from SPAR

Compared with the 2017 level, SPAR Magyarorszdg's greenhouse gas emissions level de-
creased by 49% by 2021. The light fixtures of the stores are replaced with LED lights, the
efficiency of a solar panel system is tested for every store, and electric vehicle charging
stations are installed. In 2018 SPAR switched to transcritical CO2 refrigeration techniques
— from this move an additional 10% of energy saving is expected. /

Rovarlarvak

Unids karbonvdmot

vetnek ki

Varhatdéan mar a joveé év
elején bevezeti a fenn-
tarthatdsag és a verseny-
képesség javitasat célzod
karbonvamot az Eurdpai
Unié — hivja fel a figyelmet
az EY. Az illeték az unios
piacon kivilrél importalt,
szén-dioxid-tartalommal
rendelkezé termékeket
terhelné. Az 4tallas soran

a beszerzési koltségek és
az adminisztracios terhek
novekedésére is fel kell ké-
szUlnitk az érintett vallal-
kozasoknak.

Az illetéket 2023
januar 1-jétél ve-
zetnék be a leg-
szennyezébb ipar-
4gakbol szérmazo,
olyan importalt ter- ¥

mékre, mint pél- -

daul a cement, az

acél, avas, a mu- |
[ Wy

trdgya, az alumi-

jarhatnak. 7/

nium, valamint varhatéan
a mlanyag termékek, illet-
ve egyes vegyi anyagok.
A gazdalkoddknak mar
most érdemes elkezdeni-
Uk a felkészUilést a jovo év
elsé felében véarhato val-
tozasokra. A tervezet sze-
rint az dtmeneti idészak
utan elkdvetett adminiszt-
racios és fizetési mulaszta-
sok sulyos pénzbirsdggal,
az aru elkobzasaval vagy a
CBAM-nyilatkozattevéi en-
gedély visszavonasaval is

Egy kulonleges egydtt-
mUkodés sordn a
Bio-Fungi Kft. és a Ma-
gyar Agrar- és Elettudo-
manyi Egyetem (MATE)
konzorciuma ,A gom-
batermesztési hulladék
rovarlarvakkal torténd
Ujrahasznositasanak ku-
tatas-fejlesztése” cimd
projektjét valdsitotta meg.
Ennek sordn a gomba sulya-
hoz és térfogatahoz képest ke-
letkez6 és nagy térfogata miatt
gazdasagosan csak korldtozott
foldrajzi tavolsagra szallitha-
t6, sokszoros mennyiség le-
termett komposzt és egyéb
szedési hulladékot rovarlarvak-
kal hasznositotték Ujra. A pro-
jekt sikeres megvaldsulasaval
tobb ipardgi probléma is meg-
oldhato, és jol illeszkedik a kor-
forgédsos termelési rendszerek
fejlesztésébe. A rovarfehérje
—ami tobb kutatas alapjan is

N

a gombahulladék ellen

bizonyftottan a legtisztabb fe-
hérje — felhasznalhato lesz a
gombatermesztésben mint
dusité anyag. A keletkez6 sa-
lakanyagban koncentralodik a
komposzt hatdanyaga, amely
megfeleld visszaforgatassal
csokkentené a napjainkban na-
gyon koltségessé valt mitra-
gya felhasznalasat a kertészeti
novénytermesztésben és no-
velhetné a biodgazat eléretoré-
sét. Emellett a rovarfehérje mas
gombaipari szerepléknél is ér-
tékesithetd, ami nagy haszon-
nal jarhat. /

EU carbon tax to be imp

osed

Insect larvae against fungal waste

Bio-Fungi Kft. and the Hungarian University of Agriculture and Life Sciences
(MATE) have teamed up for a special cooperation. As part of this, they used insect
larvae to recycle large quantities of compost and other waste from mushroom
cultivation. Insect protein can be used in mushroom cultivation. The active ingre-
dients in the compost are concentrated in the resulting waste material, which is
good for reducing fertiliser use..

The European Union is expected to introduce a carbon tax aimed at im-
proving sustainability and competitiveness — reported EY. The tax would
be introduced from 1 JJanuary 2023, for imported products from the most
polluting industries, such as cement, steel, iron, fertilisers and aluminium,
as well as plastic products and certain chemicals. It is time farmers started
preparing for the changes expected from the first half of next year. ./
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Uj gyarral bévolt o

Magyarorszdg piacvezetd hulldmpapir alapu
csomagoldsgydrtdja, a Dunapack Kft. nemrégiben nyitotta meg
legujabb gydrat Dunavarsanyban. Ennek apropdéjdn errél és mas,
jelenleg aktudlis kérdésrél Poltl Addm termékmenedzsment- és
Uzletfejlesztési értékesitési igazgatdval beszélgettink.

- Az dj dunavarsdnyi gydr kapcsdn a
Dunapack Kft. hogyan Idtja a jelenlegi
helyzetet a hulldmpapir alapt csomago-

Idsok piacdn?

- Altaldnosan el-
mondhatd, hogy az
inflacio eredménye-
képpen a fogyasz-
tasok tudatos visz-
szaszoritasa latszik,
ennek a felhaszna-

lascsokkenésneka  paltl Addm
mértéke azonban termékmenedzsment- és
. . . iz Uzletfejlesztési
|parag,ankent elte,rg. értékesitési igazgatd

A tartds fogyasztasi  Dunapack

cikkek (autoipar, butoripar, elektronika) va-
sarldsa esett vissza legnagyobb mérték-
ben, az FMCG-iparag jobban tudja tartani
a kordbbi szintet, hiszen az élelmiszer-va-
sarlas csokkenése joval kisebb mértéka.
Az dremelkedést egyre nehezebb athari-
tani, mikdzben az energiakoltségek folya-
matosan nének, és a devizahelyzet is ko-
moly kihivast jelent.

A Dunapack csepeli gyéra jovére Ginnep-
i 100. évfordulojat. A Dunapack Kft. Ma-
gyarorszag piacvezetd vallalkozésa a hul-
l[dmpapir alapu csomagoldsok piacén,
ezt a poziciét természetesen szeretnénk
megtartani, és folyamatos ndvekedéssel,
valamint fejlesztésekkel tovabb erésodni
és még nagyobb piaci részesedést elérni.
Dunavarsanyi gyarunkban orszagos vi-
szonylatban is az iparag legmodernebb
technologidit alkalmazzuk, a rendkivdl
hatékony gyartasi folyamatok miatt ke-
vesebb energiafelhasznéldssal nagyobb
termelékenységet tudunk elérni, vagyis
kivalé min6ségu termékeket, rovid hatar-
idével és kevés selejttel tudunk gyartani.
A Dunapack Uj gyaraval nem csak kapaci-
tasainkat ndveltlk, de bovitjik a szolgal-
tatasaink korét is, tAmogatva ezzel kit(-
zOtt céljainkat, partnereink maximalis ki-
szolgalasat.

A hulldmpapir dobozok konstrukcids ter-
vezésében élen jarunk, szaktudasunkat jol
szemléltetik a szakmai versenyeken elért
eredményeink, mint példaul a Hungaro-
pack dijak, vagy a CSAOSZ kitlintetés.

— Milyen lépéseket tesznek a fenntarthaté-
sdg és a kornyezettudatossdg érdekében?
- Papir alapanyagunk tulnyomo tébbsé-
ge Ujrahasznositott papir, amit tobbnyire a
Hamburger Hungaria Kft. hulldmalappapir-
gyartéssal foglalkozd testvérvallalatunk
szallit a Dunapack részére. A Hamburger
Hungéria mUkodése egyébként teljes mér-
tékben hulladékmentes, a gyartas soran
keletkezé hulladékot sajat erémdvikben
hasznositjdk Ujra Dunaujvarosban.

A magyarorszagi testvérvallalatok kozott
torténd egylttmikodés egyeduldllé hazai
példdja a korforgasos gazdasag megvalo-
suldsanak, a hulladék begyjtésétél az Uj-
rahasznosftott papirbél készilt csomago-
las legyartasaig.

Elétérbe helyezzik a megujulé energia
hasznélatat, a kils6 kornyezet adta vélto-

Dunapack

zasok miatt folyamatosan vizsgaljuk a le-
het6ségeket, és felkészillink alternativ
energiaelldtasra is.

szonhetéen kevesebb selejttel, révidebb
atfutdsi idovel, kisebb &tallasi idékkel és
nagyobb széridban tudunk gyartani. Ez a
fajta hatékonysag mind a fenntarthatosa-
got segjiti eld.

- Mik a cég jové évi tervei és hosszabb td-
vu stratégidja?

— Célunk, hogy szakértécsapatunkkal meg-
Brizzuk piacvezetd szereplinket, és tovab-
bi intenziv ndvekedést érjink el a véllalat
termékeinek, folyamatainak, rendszereinek
re irdnyul a beruhazas is, a legmodernebb
technoldgia, az integralt mikodés, és a
megndvekedett kapacitasok lehetéséget
biztosftanak célkit(izéseink elérésére.

A hosszU tavu és fenntarthatd ndvekedést
megcélzd stratégidnk fontos alapkdve volt
a volumenndvekedés biztositasa, a du-
navarsanyi gyar divizios szinten is fontos
meérfoldké a cégcsoport torténetében. (x)

Dunapack starts production in new factory

Hungary’s market leader corru-
gated board packaging company,
Dunapack Kft. has opened its new
factory in Dunavarsdny. Our mag-
azine interviewed sales director
Addm Péltl product management
and business development sales
director of Dunapack.

- Now that Dunapack Kft. has a
new factory in Dunavarsdny, how
do you see the present situation in
the market of corrugated board
packaging?

- Shoppers are buying less be-
cause of the inflation, but the
sales decrease isn't the same in
every sector. Consumer durable
sales reduced the most, while the
FMCG sector’s performance has
basically maintained the earli-

er level, as people simply must
buy food. Our new factory in
Dunavarsdny uses cutting-edge
technology. Thanks to this, we
can make premium quality pack-
aging in a short time, with mini-
mum waste. With the new factory
not only our production capacity
has increased, but we also offer
new services to partners.

- What do you do to be more sus-
tainable and eco-friendly in pro-
duction?

— Most of the paper we use in man-
ufacturing is recycled raw materi-
al, usually supplied by Hamburger
Hungdria Kft. — our sister company,
which specialises in manufactur-
ing krafltiners. Their operations are
fully waste-free, as they are reus-

ing production waste in their own
power plant in Dunadjvdros. We
prioritise renewable energy, and we
are getting ready to use alterna-
tive energy sources if the conditions
make it necessary.

- What are the company’s plans
for the next year and in the long
run?

- QOur main goal is to remain the
market leader, and to increase
sales relying on the innovation of
Dunapack Kft.'s products, process-
es, systems and corporate culture.
Increasing our output was one of
the pillars on which the compa-
ny’s long-term sustainable growth
rests. Opening the new factory in
Dunavarsdny is a milestone in the
history of the group. (x)
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A Mars 2868 tonndaval
csdkkentette éves mUanyag-felhaszndldasat

A viladg egyik legnagyobb édes-
ség-, élelmiszer- és kisdllatele-
del-gydrtoja kdzzétette a Fenn-
tarthatdsdg Egy Generdcio Alatt
tervének legfrissebb eredménye-
it. A legUjabb eredmények kodzott
szerepel a csomagoldshoz fel-
haszndlt mUanyag mennyiségé-
nek tdbb mint 2000 tonnaval va-
|6 mérséklése, valamint az Uveg-
hazhatdsu gazok kibocsdtdsanak
6,1%-0s csdkkentése is. EzenfelUl
2023-tol a vallalat eurdpai édes-
ségtermékeiben felhasznalt kakad
100%-a felelés forrasbol szarma-

zik maijd.

A Mars jelenleg is tébb szazmillio dol-
laros befektetést eszkdzdl, a csomago-
l6anyagokhoz felhasznalt tobb mint
12 ezer alkotéelem Ujratervezésére, an-
nak érdekében, hogy 100%-ban Ujra-

optimalizalta a Ben'’s Original kinalatanak
csomagolasat is. /

és konzerveket hasznal a hazikedvencek
szamara készUlt termékeihez, valamint

hasznosithato, Ujrafelhasznélhato vagy
komposztélhaté csomagoldst hasz-
nalhasson. A vallalat elkotelezettségét
hangsulyozza, hogy ezentul 300 felsé
vezetéjének jutalmazdsa is ezen célok
teljesitéséhez kotott. Ennek eredménye-
ként, a Mars Kozép-Eurépédban mar teljes
mértékben Ujrahasznosithato télcékat

Mars cuts annual plasic use by 2,868 tonnes
Mars, one of the world’s big- Generation Plan. Mars reduced
gest confectionery, food and plastic use in packaging by

pet food manufacturers, has more than 2,000 tonnes, and
recently published the latest the company’s greenhouse
results of its Sustainable in a gas emissions were down 6.19.

What is more, from 2023 Mars
will purchase 100% of the co-
coa they use in European con-
fectionery manufacturing from
sustainable sources. 7

Kaveé a kdrforgdsos szemlélet jegyében

Vezetd kavéipari vallalatként
a Nespresso szamos lépést
tett annak érdekében, hogy
mukodését a teljes érték-
ldnca mentén fenntartha-

—

A kérforgdsos szemlélet megerdsitése érdekében a
Nespresso viligméret( kapszulagyUijté rendszert épitett ki

98 %%’32022/12-2023/1 //

tobb4a alakitsa. 2014 és 2020
kozott Osszesen 585 millid
svajci frankot fektettek a

The Positive Cup elnevezésU
fenntarthatosagi stratégiaba.

A Nespresso-kapszulak
aluminiumbdl készilnek,
amely tokéletesen védi a ka-
vé frissességét. Emellett az
aluminium tovabbi fontos
elénye, hogy korlatlan alka-
lommal Ujrahasznosithato,
ha pedig egy termék Ujra-
hasznositott aluminiumbol
készil, az Iényegesen keve-
sebb energia felhasznaldsat
igényli.

A korforgdsos szemlélet
megerdsitése érdekében a
marka vildgméret( kapszu-
la-gyUjtérendszert épitett
ki, amely mdra mar 70 or-

szagban elérhetd. 2020-ban
—a vilagon els¢ként — be-
mutattak a 80 %-ban Ujra-
hasznositott aluminiumbdl
készult kdvékapszulakat. A
Magyarorszagon visszagyUj-
tott kapszuldkbdl szarmazo
kdvézacc egy részébdl spe-
cidlis termékozeget fejlesz-
tett a Nespresso, melyet a
Pannonhalmi Féapéatsag le-
vendulamezdinek talajjavi-
téséra hasznalnak fel. A kap-
szuldk a hazai fogyasztoktdl
szarmaznak, és a feldolgo-
zasuk Magyarorszagon tor-
ténik. 7/

Coffee in the spirit of circularity

Being a leading coffee company, Nespresso has taken a number of steps to
make its operations more sustainable across its entire value chain. The com-
pany invested CHF 585m in sustainability strategy called The Positive Cup,
between 2014 and 2020. In order to strengthen the circular approach, the
brand has built a worldwide capsule collection system. In 2020 coffee cap-
sules made of 80% recycled aluminium were introduced for the first time in

the world. ./
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Okothriller, szerelmi tdrténet, politikai utopia:
megjelent A polip haragja c. sikersztor

Az emberiség csaknem megoldhatatlan feladat elétt all: az P
éghajlatvaltozast meg kell akaddlyozni, a tulnépesedést meg kell ;.
allitani, a bolygd 6koldgiai rendszere nagy veszélyben van. Ezekkel
a gondolatokkal indul Dirk Rossmann és szerzétdrsa, Ralf Hoppe
Uj regénye, A polip haragja, mindez azonban napjainkban

nem fikcio, hanem a szomoru valdsdg. A német millidrdos

Uzletember komoly témdt boncolgat, a célja pedig felhivni
a figyelmet arra, hogy az utolsé utdni pillanatban vagyunk
ahhoz, hogy a gyerekeink szdmdra legyen jové a bolygon.
A koényv elgondolkodtat és - a szerzdk reményei szerint -

cselekvésre is késztet, de kérdés, olvassdk-e olyanok,
akiknek nagy a befolydsa a dolgok alakuldsdra...

tavalyi év egyik legnagyobb si-
A kerkdnyve volt Dirk Rossmann

Okothrillere, A polip kilencedik
karja. A drogérialdnc német tulajdonosa
nem maradt sokdig adés a folytatéssal,
ami Németorszagban szintén felkerult a
sikerlistakra, és a napokban jelent meg
Magyarorszagon is. Az izgalmas thriller
azonnal a Libri sikerlistdjanak masodik
helyén nyitott. A torténet folytatdsat a
szerzOk gondolatébresztének szanjdk, és
olyan utépisztikus gondolatokat fogal-
maznak meg benne, amelyek napjaink-
ban szinte lehetetlennek tlinnek: a vilag
orszagainak nagy része egy szbvetségbe
tomorilve keresi a megoldast, és igyek-
szik megmenteni a bolygét.
,Milenne példaul, hogyha a politikai
er6k azért egyesulnének, hogy a kataszt-
rofat megakadalyozzék? Tudom, ez szo-
katlan gondolat. De olyan rossz is? Mi
lenne, ha a hdboruk véget érnének, és
évrél évre nem kellene millidrdoknak a
hadiiparba elfolyni? Mi térténne, ha hir-
telen bizalom alakulna ki? llyen témak-
kal foglalkozunk a kényvben — arulta el
Dirk Rossmann. — Ezt értettem »gondo-
latébresztés« alatt. Ez az egész egy nagy
utopia, egy »Mi lenne, ha..«. A torténet

egyébként tényeket és szamadatokat tar-

talmaz ezekrél a kérdésekrél, de ezek be-
le vannak széve a sztoriba, elegansan,
nem kirfivéan.”

Rossmann szerzétarsa, Ralf Hoppe Uj-
sagird arrél is mesélt, hogy kettejik ko-
zUl Dirk Rossmann volt az, akinek a vizioi
megjelennek a kdtetben, ami nem egy
politikai regény, hanem egy letehetetlen
thriller, amelyben természetesen a sze-
relmi szél is helyet kapott.

A konyvben elég sok minden van egy-
szerre: szerelmi torténet, dkothriller, po-

litikai utdpia. Kilonosen az utdpikus ré-
szekben Dirk Rossmann vizidi és politikai
gondolatai kertltek megfogalmazésra és
beépitésre — magyarazta Hoppe. - Nem
tagja egyetlen politikai partnak sem, de
politikailag nagyon éber és aktiv, llando-
an mindenféle vezetd csucspolitikussal
talalkozgat. Elénk levelezést folytat min-
denféle filozéfussal és tuddssal. Azt mon-
dandm, hogy 6 a politikai vezetd a mi kis
parosunkban. A polip haragja ugyanak-
kor klasszikus feszlltségregény is, a mifaj
szabalyainak megfeleléen, porgds cse-
lekménnyel, szines szereplékkel.”

A geopolitikdn és a szerelmi szalon tul

a technoldgia, a tudoményok, a kvan-
tumfizika és a vallas is komoly szerepet
kapott a regényben. Az emberiség egy
kvantumszamitégép segitségével kizd
a fennmaradasért, de a katolikus egyhaz
feje is feltlnik A polip haragjaban.

Es hogy kivel olvastatnd el a kdnyvét a
drogérialdnc tulajdonosa? Mindenkép-
pen hdrom olyan embernek szannd, akik
sokat tudnanak tenni azért, hogy a Fold
élheté hely maradjon.

,Az USA, Kina és Oroszorszag éllamféi-
nek nydjtandm at a kdnyvet. Az ajanlas
igy hangzana: »Mit gondol On?<" - &rulta
el a Rossmann alapito-tulajdonosa. (x)

Eco-thriller, love story and a political utopia: “The Wrath of the Octopus” is out now

Humanity is facing a problem of gar-

was Dirk Rossmann’s eco-thriller, The

euros were saved? What would hap-

action-packed narrative with com-

gantuan proportions: we have to fight
the climate change and stop the over-
population of the planet, because the
Earth’s ecosystem is in grave danger.
These are the starting thoughts of the
new novel written by Dirk Rossmann
and Ralf Hoppe, titled The Wrath of the
Octopus. One of last year's bestsellers

Ninth Arm of the Octopus, and the
story continues with the new novel -
which has just been published in Hun-
gary. In this the countries of the world
to join forces and make an attempt at
solving the global ecological problems
“What would happen if all the wars
stopped and year after year billions of

pen if an atmosphere of trust devel-
oped? These are the kinds of topics we
are elaborating on in the book” - re-
vealed Dirk Rossmann.: “There are so
many things in this book: it is a love
story, an eco-thriller and a political
utopia at the same time. The Wrath
of the Octopus is a classic thriller, an

plex characters”— Mr Rossmann’s
co-author, journalist Ralf Hoppe add-
ed. When asked who he would like to
see read his book, Mr Rossmann an-
swered: “The heads of state in the USA,
China and Russia. | would hand them
our book asking one simple question:
What is your opinion?” (x)
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Fenntarthatdsdg a VELUX-ndl

A VELUX szdmdra a kez-
detektél fontos a fenn-
tarthatoésdag, a vallalat
az elmult 80 évben arra
torekedett, hogy elérhe-
tévé tegye az emberek
szamara, a fenntarthato,
napfénnyel és friss leve-
gdvel teli otthonokat.

A cégcsoport két éve indi-
totta el a 2030-as ,It's our na-

ture” elnevezés( fenntart-
hatdsagi stratégidjat, amely
magaban foglalja a klima és
a természet megdrzése ér-
dekében tett elkdtelezettsé-
glket. A véllalat célja, hogy
2041-re elérje a teljes karbon-
semlegességet — vagyis a 100
éves szlletésnapjara kom-
penzdlja az alapitastol kibo-
csatott szén-dioxidot —, 2030-

A vdllalat célja, hogy 2041-re elérje a teljes

karbonsemlegességet

ra pedig 100%-ban szén-di-
oxid-semleges lesz. Hosszu
tavu egytttmukodést kotott
a Schneider Electric-kel, hogy
elérje céljat az energiahaté-
konysag és a megujuléd ener-
gia novelésével, a WWF-fel
kotott 20 éves partnerség ke-
retében pedig elinditotta az
elsé erdévédelmi és helyre-
allitasi projektet Ugandaban,

amely 2041 el6tt mintegy
egymillié tonna szén-dioxi-
dot fog megkotni.

A VELUX elkotelezett a fenn-
tarthatésédg mellett, ezt a
mindennapi mikodésébe is
integrdlja; a vallalat Uj regio-
nalis irodajanak kialakitasakor
kiemelked6en fontosak vol-
tak a fenntarthatdsagi szem-
pontok. /7

Sustainability at VELUX

Two years ago VELUX launched its sustainability strategy for 2030, which is
called “It's our nature” and includes the group’s commitment to the preser-
vation of the climate and nature. The group’s goal is to achieve total car-

bon neutrality by 2041 — this means that by its 100th birthday it will com-
pensate for all the carbon dioxide emitted since its foundation, and by 2030
VELUX will become 100% carbon neutral. ./

10 dolog, amitdl
kevésbé kdrnyezettudatos egy iroda

7 eurdpai orszdagban 12 ezer meg-
kérdezett valaszolt a Tork Okoiro-
da felmérés munkahelyi fenntart-
hatdsdaggal kapcsolatos kérdései-
re. A valaszokbol kiderUlt, hogy a
kornyezetbarat médon mokddosd
iroda egyértelmy elvdrdssd valt.
Néhany dolog azonban megcséklydzza

hidnya.

5. Az elektromos jarmUvek hasznala-
tara vald 6sztonzés

6. Otthoni munkavégzés lehetéségé-
nek hidnya, amely
csokkenthetné az
utazas okozta kor-
nyezetszennyezeést.

9. Nincs lehetéség a hasznalt kéztorld
papir Ujrahasznositasara

10. A papir és mlanyag hulladék nem

gyUjthetd szelektiven. /

a kornyezetbardt mikodésre irdnyuld to- 7. Vizpazarlas, mint

rekvéseket. példaul a kézzel,
Ezek pedig a kévetkezok: dllanddan meg-
1. A kommunalis szemetesbe dobott nyitott csap mel-
papirpohar. lett torténd moso-

2. Papiralapu bérkimutatas és egyéb
papiralapu levelezések.

3. Nem energiatakarékos és egész nap
bekapcsolt készulékek.

4. Etelpazarlas, példaul a nap végén
kidobott ingyenes irodai stitemé-
nyek, snackek.

gatas.

8. Régi szamito-
gép-alkatrészek,
nem hasznalt
technikai eszkodzok
nem megfeleld ke-
zelése.

10 things that make an office less eco-friendly

Tork conducted its Eco Office survey in 7 European countries, with the participation of 12,000 respondents. According to this, the following 10 things make opera-
tions less eco-friendly: 1.Throwing paper cups into the communal waste bin, 2. Paper-based administration, 3. Non-energy saving devices, 4. Wasting food, 5. No
motivation for using e-vehicles. 6. No home office work, 7. Wasting water, 8. Failing to handle old computer parts and devices appropriately, 9. Used paper towels
aren’t recycled, 10. Paper and plastic waste can't be collected selectively. ./
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[partestulet go\bed 2022

Az el6zb két évben a pandémia miatt el-
maradt innepélyes Gundel Karoly-dijat-
adasokat is potoltak oktdberben az MVI
idei galaebédjén - stilszerlien a Gundel
Etterem béltermében. A Galaebéd 6 fo-
gasbol allé menisorardl a Gundel Et-
terem, az Aranykaviar Etterem, a Biarritz
Etterem, és az Anyukdm mondta Ette-
rem séfjei gondoskodtak. Ahogy taldn
képeinken is 1atszik, a remek hangulatu
rendezvény most is méltd Uinnepe volt
az ipartestilet munkdjanak és a szakma
Kossuth-dfjanak nevezett Gundel-dijnak.
A dfjakat 6k, illetve képvisel6ik vehették
at: 2020. évi dijak — dr. Csizmadia LaszI6
(posztumusz) és Molnar Attila, 2021. évi
dijak — Berkes
Gyula és a Dudas
testvérek, illetve
az idei dijazot-
tak: Borbds Mar-
csi és Macsinka
Janos./

“ —

|

Guild gala dinner 2022

After a 2-year hiatus because of the pandemic, the Guild of Hungarian Restaurateurs 6-course menu. The Gundel Awards for 2020, 2021 and 2022 were also presented. The

(MVI) organised its gala dinner once again in October. The venue was Gundel Restau- winners: 2020 - Dr LdszI6 Csizmadia (posthumously) and Attila Molndr; 2021 - Gyula
rant and the chefs of Gundel, Aranykavidr, Biarritz and Anyukdm mondta cooked the Berkes and the Dudds brothers; 2022 — Marcsi Borbds and Jdnos Macsinka. 7

lzvezetét kardcsonyral

Az ipartestillet a kdzelmultban Az Izve-
zetd cimen adta ki Jakabffy Laszlo emlé-
kére készult, sok személyes éiményt, tor-
ténetet, megemlékezést, dnvallomast,

102 Jrade 5457/15_2023/1 //

s6t, recepteket is tartalmazo kiadvanyat. mogatasa tette lehetévé. A konyv az
A Jakabffy-emlékkonyv tisztelgés egy MKVM-ben, szakiskolakban és néhany
nagyformatumu vendéglatos elétt, élet- étteremben vasarolhatd meg, de néhény
muvének, hitvalldsanak, palydja legjelen- kisebb konyvkereskedd is terjeszti.
tésebb fejezeteinek megidézése Az [zvezet6t az tinnep kapcsan az MVI
,€elsé kézbdl”. januar 30-ig 25%-0s drengedménnyel,
A megjelenést szamos szervezet 2990 forintért kinalja az érdekléddknek.
és véllalkozas szponzoracios té- Megrendelés: info@mvi.hu. /

The Taste Leader makes an excellent Christmas gift!

Recently the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) has published a book commemorating Ldsz-
16 Jakabffy. Its title is “The Taste Leader”, it is illustrated with lots of photos, also contains recipes
and pays tribute to a great man and his oeuvre. You can buy the book in the Hungarian Museum
of Trade and Tourism (MVKM) and in selected restaurants, with a 25% discount for HUF 2,990 until
30 January. Orders can be placed at info@mvi.hu.”



MAGYAR VENDEGLATOK IPARTESTULETE

Az NTAK bevezetésével kapcsolatban felmertlt
nehézségek megolddasara kildott javaslatokat,

illetve tett fel pontositd kérdéseket B&di Ivettnek,

az MTU Turizmus stratégiai megvaldsitésért felelés
vezérigazgatd-helyettesének az ipartestilet eindksége.

7z MVI az NTAK rendszerének be-
Avezetéséhez kapcsoloddan fon-

tosnak tartja, hogy megbizhatébb
és szegmentalt adatok dlljanak rendelke-
zésre a vendéglatas terdletérdl, de a be-
vezetés megvaldsitasaval kapcsolatosan
javaslatokkal él a felmerdilé problémak
megoldasa érdekében.
A rendszer bevezetésének elhalasztasa
sokat jelent a szakma szdmara, de sza-
mos kérdés igy is tiszta-
zasra szorul. Kovécs Lész-
16 elndk és Semsei Ru-
dolf alelndk témék szerint
szedte csokorba javasla-
tait — ezekbdl idézunk.

- Az online programok
adatklildési kételezett-
sége

Egy telthdzas étterem
esetén nem életszer( a
bekuldés sikerességé-
nek folyamatos figyelése.
Fontos lenne a program
altal kildendé napi zards és a pénztargé-
pes zaras idépontjat 6sszehangolni, az-
az, hogy az NTAK-napijelentés ne naptari
napra, hanem az egység nyitas-zaras ko-
zOtti idétartamara vonatkozzon. Sok Gz-
letnél a pénztargépes zaras atnyulik az
gjfélen. A program jelenleg minden nap-
rol kér nullds zarast. Fontos lenne, hogy
vegye figyelembe a bejelentett nyitva-
tartasi idét. Nem elvarhaté olyan Uzletek-
tél a lejelentés, amelyek amugy sem nyi-
tottak volna ki egy adott napra.

A sz(ikds szamitédstechnikai kapacitdsnak
koszonhetéen pontositani kellene, hogy
az egységeknek vagy szoftvereknek mi-
lyen id6tavig kell tarolni az NTAK feld| ér-
kez6 valaszlizeneteket.

— Termékcsoportositds, termékspecifikdciok
A vendéglatas sokat fejlédott az elmult
években. Ma mar nehezebb egyértel-
mU csoportositast meghatarozni a ter-
mékeket illetéen. Javasoljuk a csoportok
egyértelmUsitését és egyszerlsitését, il-

letve kidolgozni rendszereket a kilonféle
egyéb értékesitési modokra, a termékek
mennyiségi egységeire, a merchandising
targyakra.

— Hagyomdnyos lizletektdl eltéré ven-
dégldtoegységek

Sok tzlettipusban a vendéglatéegység
egy masik tevékenységhez kapcsolodik:
bilidrdszalon, jégpalyék, benzinkutak, au-
témosok, szupermarke-
tek és egyebek — ezek le-
jelentési kotelezettségét
egyértelmUsiteni kellene.

— Csak online pénztdr-
géppel miik6dé kisebb
vendégldtohelyek
Szamos kisebb vendég-
latohely (pl. bufék, kocs-
mak, kavézdk, cukraszdak)
nem hasznal vendégla-
toszoftvert, illetve kilon
szamitogépet, hanem
csak hagyomanyos online
pénztargép &ll rendelkezésre. Ezeken a he-
lyeken a termékspecifikaciok rogzitése kor-
latozott modon jelenik meg, jellemzéen
gyUjté- vagy fécsoportok formajaban, igy
az NTAK-hoz valo csatlakozésuk és adat-
szolgaltatasuk biztositdsahoz informatikai
fejlesztésekre is szUkséguk lehet. Hogyan
tudjék majd megoldani ezek az Uizletek az
egyszer( online pénztargép-hasznélatot
és a részletes adatszolgéltatast?

MAGYAR VENDEGLATOK IPARTESTULETE

NTAK - kérdések és javaslatok

HoReCa NN\

- Vendégldtdsban a specifikus folyama-
tokbdl ered6 anomdlidk:

A vendéglatésra alapvetden jellemzd,
hogy a folyamatokat még a leginkdbb
standardizalt gyorséttermeknél sem tud-
tak teljesen leszabalyozni.
El6fordulhatnak olyan esetek (hibéas tel-
jesités, figyelmesség), amikor meghivunk
valakit egy pohar italra, desszertre. Ezek
rogzitését jelenleg nem teszi lehetd-

vé a program. Rendszeres probléma az
is, hogy a lezart asztal valamilyen okbol
masképp fizeti szamlajat. Ennek modosi-
tasara egyszer( lehetéséget kell biztosi-
tani, de az is felmerilhet, hogy sziikség
van-e a fizetési mod rogzitésére.
Egy-egy lezért asztal tarsasdga tobb mo-
don is fizet (készpénzben/kartyaval). Mi-
ként lehet rogziteni, mennyire életszerd
ennek utélagos, tételenként torténd rog-
zitése?

Az éttermekben sokszor nem rogzitik fel
a szoftverekbe a csoportos étkezéseket,
rendezvényeket, mert a fizetési mod at-
utaldsos, és a konyhai megrendeléseket
mar joval el6tte, kilonbodzé diszpok, at-
adolapok alapjan intézik. Miként kell ke-
zelni ezeket a bevételeket?

Mindezeken tul az MVI elndksége jelez-
te azt is, hogy fontos lenne, hogy a szal-
lashelyi adatokhoz hasonldan a vendég-
latassal kapcsolatos adatok tovabbitasa-
rélis legyen minél elébb megallapodas
a KSH-val, hogy az NTAK legyen az egy-
séges adatforras. A KSH egy meghaté-
rozott tesztidészakot kdvetéen mar az
NTAK-bol szarmazd adatokat kdzolhet-
né a jelenleginél révidebb atfutasi idével,
amely az 4gazatrdl részletesebb és meg-
bizhatébb adatok elérését tenné lehets-
vé a szakma szamara. 7/

NTAK - questions and suggestions

Hospitality businesses are facing problems in connection with the introduction of the National Tourism
Data Supply Centre (NTAK) system. The presidency of the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) has sent
their questions and suggestions to Ivett BSdi, deputy CEO of the Hungarian Tourism Agency (MTU). MVI's
view is that it would be very important to have more reliable and segmented data from the hospitality
sector, but the guild also has ideas about implementing the NTAK system in practice. Postponing the sys-
tem’s launch means a lot for the sector, but there are still problems to be resolved. MVI president LdszI6
Kovdcs and vice president Rudolf Semsei have collected the guild’s suggestions.

As for the data transfer obligation of online software, if a restaurant is full of guests, it is nigh impossible
to monitor it all the time whether the data transfer was successful. It would be best if the NTAK obliga-
tion referred not to calendar days, but the time periods when the restaurant is actually open. MVI reckons
that today it is quite hard to categorise products, so a simpler and less ambiguous system should replace
the present one. There are small hospitality units where there is only an online cash register, because they
simply don't use restaurant software. How will these places comply with the NTAK data providing rules?
MVI's presidency also suggested that an agreement should be signed with the Central Statistical Office
(KSH), for making NTAK the single source of data for KSH. 7
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Matyasy elbucsuzott

Denis Matyasy francia cukraszmester
2010 ota jar az ipartestiilet szervezésé-
ben Magyarorszagra képzéseket tarta-
ni. Az idei - mar a kilencedik alkalom -
egyben bucsu is volt.

enis Matyasy és Patrick Simeone
D cukraszmesterek voltak az eléaddi,

a tanulni vdgyd magyar cukréaszok
pedig hallgatoi a kétnapos tanfolyamnak.
Latszolag egyszer(i termékek szerepeltek
a bemutatd kindlatdban. Azonban a cuk-
raszok a megmonddi, hogy nem a recept
fontos egy adott termék elkészitésénél,
hanem a technoldgia, és persze az elhiva-

~

B el e 2 2 T
Denis Matyasy és Patrick Simeone
tartotta a kétnapos képzést

tottsaguk és elkotelezettséglik a mindségi
munka irdnt. A két nap ennek megértésé-
re is alkalmat adott.

Az elsé nap a tésztak osszedllitdsaval kez-
dédott, majd a tobbi bazisalap elkészité-
sével folytatddott. Masnap kezdédhetett
a tésztak sttése, a termékek befejezése, a
diszasztal feldekordlasa, délre mar el is ké-
szlltek. De hogy lehet ezeket ennyi id6
alatt elkésziteni? Nos, olyan alapanyagot
és technoldgidt alkalmaztak, amilyet talan
a magyar cukraszok is ismernek, de nem
hasznélnak: ez volt a magas sikértartalmu
gruau liszt.

A képzés résztvevdi nagy elismeréssel nyi-
latkoztak a tanfolyamrol — az 6 szavaikbdl
idézink.

- Ha egy ilyen tanfolyamon csak egyetlen
dolgot megtanul az ember, vagy a szem-
léletet, amit |at, kezdi inspiralni, akkor min-
den pénzt megér a képzés.

Trade 5025/12-2023/1 //

Mindenképpen fontos feladat, hogy ezek-
bol az dtletekbdl szlletendd Uj termékek-
kel a vendégeket is tudjuk edukalni. Egy
ilyen tanfolyamnak elsédlegesen nem az
a hozomanya, hogy a tanult terméket egy
az egyben elkészitjlk és kitesszik a pult-
ba, hanem hogy a tanult technolégidkat,
recepturakat formaljuk a sajat és a vendé-
geink izlésére (Pataki Adam, Pataki cuk-
raszda, Erd).

— Evek 6ta probélkozom a tokéletes mille-
-feuille elkészitésével, a most tanultak
alapjan Ujra nekivagok. A latottak alapjan
teljesen Ujra kell gondolnom a gyartasat
(Balogh Istvan, Mignon cuk- r

raszda, Debrecen).

- Magas szinvonalu pre-
zentacio volt, ahol nagy tu-
dasu mesterek mutattak
be a termékeiket. Szdmos
Uj alapanyaggal és techno-
l6gidval ismerkedtem meg,
és hatarozott szandékom,
hogy a jovében ezeket al-
kalmazzam. Nem mulasz-
tom el a kovetkez6 alkal-
mat sem! (Balla Zoltan, T
és T Kft)

— Véltozatos min6ségu liszteket hasznal-
nak, joval tébbfélét, mint mi. A vajas tész-
ta készitése is szamos meglepetést tarto-
gatott szamomra. A tanultak alapjan azt
gondolom, hogy a palmalevél — mar csak
nagysaga miatt is — népszerd lehet a kina-
latomban. Elvezet volt hallgatni a mestere-
ket: minden percet élveztem (Kovacs Gé-
bor, Reichenbach-Kovécs Kft).

— Azért jottem, hogy lassam, hogyan dol-
goznak, milyen technoldgidkat alkalmaz-
nak a francia cukrészok. Es hogy j6 dén-
tés volt eljonni, eimondhatom, az elsé

nap utan, este otthon elkészitettem az

ott tanult leveles tésztdt — nem a szokva-

"

nyos hajtogatassal, pihentetéssel készul,
igy jelentésen lerévidil a gyartési id6. Ugy
latom, Matyasy Ur készitményei is fejl6-
désén mentek keresztil; az elsé csoport
tagja voltam tizenvalahany éve, amely a
mUhelyét megldtogatta La Crau-ban, ahol
megismerhettlk e stitemények akkori val-
tozatait (Andrész Zoltan, Andrész Cukrész-
da, Biatorbagy).

Matyasy Ur a tanfolyam végén meghato-
dottan kdszonte meg az elmult 12 évet,
ami egyben taldn kicsit a bucsut is je-
lentette, mert a kdzeljovében nyugdijba
vonul, és a fidnak adja at a stafétabotot.

Szerencsés volt, aki részt vehetett
a Mester utolsé budapesti tanfolyamdn

Mint elmondta, magyar felmendi miatt
sziviigyének tartotta, hogy tegyen a ma-
gyar cukraszatért, és reméli, hogy a fia is
tovabb fogja vinni ezt a hagyomanyt, és
Patrikkal kozdsen még jo par tanfolya-
mot tartanak Budapesten.

Biszke vagyok, amikor ldtom a fantasz-
tikus evoluciot, amit a magyar cukraszok
véghez vittek Uzleteikben - fogalmazott
bucsuzaskor.

A magyar kollégak szinni nem akard
vastapssal kdszonték meg a mesternek
az elmult éveket, azt a sok dtadott tu-
dast, segitséget és a szemléletformalast,
amivel hozzdjarult cukraszatunk fejlédé-
séhez./

The last Matyasy course

French confectioner Denis Matyasy has been a reqular presence in Hungary since 2010, giving training
courses organised by the Hungarian Confectioners Guild. His latest visit was the ninth, and at the same
time the last one too.

Denis Matyasy and Patrick Simeon were the hosts of the guild’s latest two-day course for confectioners.
Participants could learn about ingredients and technologies that aren’t widely used in Hungary, e.g. gru-
au flour. They were more than satisfied with the two-day course, for instance Addm Pataki (Pataki Con-
fectionery, Erd) told: it is very important to learn new things at these courses, as they will result in new
products in confectioneries, by which guests can be educated. In his view for confectioners the biggest
benefit of courses like this is that they can adapt the new technologies and recipes to their own and their
guests’ taste. Zoltdn Balla form T és T Kft. said: the course represented very high professional level. He got
to know many new ingredients and technologies, and he will definitely register for the next course too.
At the end of the course Mr Matyasy thanked everyone for the last 12 years, saying goodbye to Hunga-
ry, as he is soon retiring from work, and handing the baton over to his son. Hungarian confectioners said
thank you to the French master with a standing ovation. 7
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KOzgyules 2022

A Magyar Cukrdsz Ipartestilet oktdberben tartotta a

a kecskeméti Four Points by Sheraton Kecskemét Hotel &

z idei kdzgydlést szakmai kidllftas
elézte meg a szponzorok és partne-
rek részvételével — 18 cég dllitotta

ki termékeit, Ujdonsagait —, amit izgalmas
el6adasok kovettek. A délelétt kivald lehe-

Horvdth Ferenc Pataki Janos-dijat kapott

téséget adott arra, hogy az orszag minden
részérdl érkezé cukrasz kollégak kozelebb-
rélis megismerkedhessenek a beszallito
partnerek ajanlataival.

Selmeczi Laszl6 tarselndk megszdlalasa-
ban 6sszefoglalta, hogyan hatnak a NETA
torvényi véltozasok a vendéglaté-cukra-
szatokra, milyen lépéseket és javaslatokat

Konferenciakdzpontban.

tett az ipartestUlet az ellentmondasok és
kérdések tisztazasa érdekében. A Pénz-
Ugyminisztériummal folytatott egyeztetés
eredménytelen volt, a jogalkotd nem ki-
vanja megvaltoztatni a jogszabalyt az ipar-
testllet javaslatai alapjan.
A mésik, nagy érdekl6-
déssel vart téma az NTAK
kotelezd adatszolgalta-
tas-rendszer janudri indu-
ldsa volt, amirél Bédi Ivett,
az MTU Turizmusstratégia
megvalositasaért felelds
vezérigazgatd-helyettese
tartott eléadast.

A délutani kozgydlésen
hangzott el a 2021-es évi
elndki beszamold a kdzelmult biszkeség-
re okot ad6 eredményeirél és a megva-
l6sftott programokrdl (1asd keretes anya-
gunkatl).

A hivatalos program végén Uinnepélyes
dijatadésokra kerdlt sor. A magyar cukra-
szatért kifejtett tobb évtizedes tevékeny-
ségért diszoklevélben részesilt a szek-

szardi Zsitvai csalad, Karolyi Gabriella és
Ivan Dezs6. Aranykoszorus mester cimet
kapott Raboczky Andrea és Szabd San-
dor, Magyar Kézmdves Cukraszatért Dij-
jal tuntették ki Gorombei Sdndornét, Karl
Zsoltot és Vincze Lajost. Vastaps kiséreté-
ben vehette at Eletm(-dijat a kecskeméti
Jaké Lajosné, akarcsak Bergmann Ernd és
Bergmann Imre posztumusz életmdidijat
a Bergmann csalddok képviseldi, Horvéth
Ferenc Pataki Janos-dijat vehetett &t Pata-
ki Adamtol és Erdélyi Balazstdl. Fiisti Mol-
nar Lajos, Haldsz Zsuzsanna és Mellis Ist-
van 6nallo Gzletvitelének 50. évforduléjat
Unnepelte.

A kozgyUlésre az ipartestilet 68 tagvallal-
kozdsa regisztralt, a résztvevék létszama
meghaladta a 100 fét. /

General meeting 2022

In October the Hungarian Confectioners Guild held its
general meeting — it was originally scheduled for Feb-
ruary, but was postponed due to the pandemic. Mem-
bers gathered in the Four Points by Sheraton Kecskemét
Hotel & Conference Centre in Kecskemét. Before the
general meeting there were exciting presentations by
the representatives of sponsors and partners, and 18
companies exhibited their new products. In the after-
noon participants could listen to the annual report on
2021 by the guild's president, Baldzs Erdélyi. The day’s
programme ended with an award ceremony. As for
the turnout: 68 of the guild’s member companies regis-
tered for the general meeting, and the number of par-

ticipants was above 100. 7

EInoki beszdmold

A 2021-es év eredményeit Erdélyi Baldzs szakmai elndk foglalta
Ossze beszamoldjaban.
Elkészult a székhaz tetSterének kialakitasa, és sikertlt beren-
dezni székhdzunk harmadik szintjét. A tanmUhely egy uj, 20
literes habver6géppel gyarapodott, a
tanfolyamok kivetitésére pedig egy Uj
kamerarendszer ker(lt kialakitasra. Mind-
hdrom szinten Uj wifi jelerésité rendszer
épult ki, igy a képzéseken akar 1520 & is
zavartalanul hasznalhatja az internetet.
Az ipartestilet Uj logdcsalddot kapott a
letisztultabb, modernebb, hatékonyab-
ban hasznalhato arculati megjelenés el-
Ezzfgé%;élgflozs érése érdekében.
MCl A Nemzeti Tehetség Program keretében
és tdmogatasaval megvaldsult KOVASZ programunk, amely-
ben 15 fiatal, tehetséges kolléga mentoralasara nyilt lehetéség.
A Tempus Kozalapitvanynal az Erasmus+ mobilitasi program-
ban 2020-ban elnyert pélyazat keretében 56 fének nyilt lehe-
tésége kulfoldi tapasztalatszerzésre a 2 éves id6tartam alatt.

A mdr hagyomanyos Ev Fagylaltja és Magyarorszag Tortéja
versenyek mellett megszerveztik a Vadaszati és Természeti Vi-
lagkiallitashoz kotott Egy a Természettel versenyt, valamint pa-
lyazatot frtunk ki a Nemzetkozi Eucharisztikus Kongresszus su-
teményének megalkotasara.

A pandémia elsé hullamai utan a tanmUhely oktdberben és
novemberben teljesen gézzel miikodott, egymast kovették a
szakmai bemutatdk, workshopok. Hazai és kilfoldi mesterek
tartottak rendkivil értékes bemutatokat, rekordszamu érdeklé-
dés mellett.

A magat mar komoly szakmai rendezvénnyé kinévé, Ujra dibo-
rog a banda...” cimet viseld kétnapos cukrasztalalkozonk ésszel
Matészalkan mar 6todik alkalommal kerdilt megrendezésre. //

Presidential report

Baldzs Erdélyi, president of the Hungarian Confectioners Guild summarised the
events of 2021in his report. He told that the guild has new, more modern logos.
As part of the National Talent Programme, 15 talented young confectioners could
profit from mentoring in the KOVASZ programme. In the Erasmus+ mobility
programme 56 guild members have had the chance to learn new things abroad
since 2020. Besides Ice Cream of the Year and Cake of Hungary, the guild also
organised the One with Nature competition, which paid tribute to the World
Hunting and Nature Exhibition. After the first waves of the pandemic, the guild'’s
workshop was already working at full capacity in October and November,
hosting professional presentations and workshops. 7/
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Janudrban ismét Bocuse d’Or Lyon!

Oktoberben megkezdte felké-
sz(lését a magyar csapat a Bo-
cuse d'Or lyoni dontéjére. A vi-
lag legrangosabb szakdcsverse-

nyének vildagdontéjét kétévente
rendezik meg Franciaorszag-
ban, a Sirha Lyon keretein beldl.
A magyar Bocuse-csapat el6ke-
16 poziciobdl, az eurdpai vélo-
gaton elért masodik helyezés-

novemberben immar két Mi-
chelin-csillaggal értékelt Stand
Etterem sous chefje éll, akinek
munkajat Nyikos Patrik segi-

ti commis-ként, a coach
SzéIl Tamas, a csapat el-
noke Hamvas Zoltan.
2023-ban a tengeri alap-
anyagokeé és a gyerekeké
a fészerep. A taltéma az
ordoghal, a fekete kagy-
16 és a Szent Jakab kagy-
6, a tanyértéma igazan
formabontd: A csapatoknak
ugyanis gyerekmendt kell ké-
szftenilk, harom fogast 15 sze-
mélyre. A hdrom fogés mind-
egyikében kell szerepelnie a
toknek, az el6ételnek vegannak

Turisztikai kormdanycsomag

A magyarorszagi turizmus idén tovabbra is kiemelkedden teljesit,
a belfoldi és a kulfoldi vendégek szama is intenziven emelkedik a
tavalyihoz képest.

Az energetikai valsag vildgszerte kihivas elé allitja az dgazatot,
amire vélaszként a kormany 6 intézkedésbdl allo, célzott turisz-
tikai csomagot fogadott el, amely 30 millird forinttal tAmogatja
kozel 100 ezer kis- és kozépvallalkozd mikodését a megemelke-
dett energiakoltségek kigazdalkodaséban. Az intézkedések érin-
tik a turizmusfejlesztési hozzajarulast, a munkaiddkeretet, a SZEP
Kartya szabalyozasat, az NTAK-adatszolgaltatast, a VIZA-adatszol-
galtatast és a széllashely-mindsitést.

A turizmus a gazdasagi ndvekedés egyik huizdagazata, amely
rendkivil érzékenyen reagdl a tarsadalmi, gazdasagi valtozasokra.
Az intézkedések alapjat a szakmai szervezetekkel valé egyezteté-
si folyamat elézte meg, amelynek célja, hogy az dgazati szerepldk
tovabbi nyitva tartasat tdmogatva, tovabbra is huzéagazat ma-
radjon a turizmus. /

Government package for tourism
Tourism is threatened by the ener- ceive HUF 30bn in funding. Tourism is

sel érkezik majd a gasztrono-
mia févarosaba janudr végén.
A csapat élén Dalnoki Bence, a

kell lennie, a féételben pedig
kotelezdéen tojés is szerepel. Iz-
galmas! /

January: Bocuse d’Or Lyon!

In October the Hungarian team started preparing for the Bocuse d'Or world final in
Lyon. Bence Dalnoki, sous chef of two Michelin star Stand Restaurant leads the team,
with commis Patrik Nyikos assisting him in his work. The team’s coach is Tamds Szé|l
and its president is Zoltdn Hamvas. /7

gy crisis, so the government has pre-
pared a 6-measure package for solv-
ing the problems. As part of this, the
sector and its nearly 100,000 SMEs re-

one of the engines of the Hungarian
economy. The government measures
were preceded by negotiations with
various trade organisations”’

Sikeres BGE-csapat

A Budapesti Gazdasagi Egyetem (BGE) négyfés hallgatéi csa-
pata masodik helyezést ért el az idei STR Global Student Mar-
ket Study Competition, nemzetkdzi turisztikai piacelemzési
vilagversenyen. A hazai felsdoktatasi szféra legnépszeribb tu-
rizmus-vendéglatés képzéhelye ezuttal is bizonyitotta, hogy
hallgatdinak felkészitése nemzetkdzi szinten is kivalo.
A mester kategoria dontdjében Eurdpét egyedl a BGE csa-
pata képviselte. A csapat tagjai turizmus-menedzsment sza-
I : : kos hallgatok:
Jessica Milena
Guzman Zapa-
ta, Nguyen Mi
Linh, Nguyen
d Thi My Linh és
- RN Annisa Husnul

= @ Latifah voltak.
~BGE LU A versenyen

_ = valé részvételu-

ket a kozép-ke-
let eurdpai versenyen elért elsé helyezésiikkel érdemelték ki.
A mesterszakos hallgatok dontéjének gyéztese a kaliforniai
Cal Poly Pomona volt. A BGE-s csapat Parizs turisztikai és szal-
lodai adatait elemezte, részben az STR Share Center big data,
részben mas turisztikai és szallodai adatbazisok alapjan. Ered-
ményeiket elsésorban komplex adatelemzésre és szekunder
kutatésra alapoztak. 7/

BGE team: among the best
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Desszertet hozhatok?

A vildg egyik legnagyobb,
vendéglatoiparral foglalko-
76 piackutatd cége, a Tech-
nomic novemberben kézzé-
tette az éttermi desszertek
témajdban vilagszinten vég-
zett kutatdsainak eredmé-
nyét. A Dessert Global Menu
Category Report a fogyasz-
t6i preferencidkat, az éttermi
makrotrendeket, a
desszertkategoria
trendjeit, a szezo-
nalis és Unnepi ha-
tasokat, valamint '_
a korlatozott ide-
jU ajanlatok sze-
repét vizsgalta;

itt néhany érde-
kes megallapitasat
idézzuk.

A legnépszer(ibb éttermi
desszert globdlisan a fagylalt,
nem kevéssel megelézve a
tortaféléket és lepényeket. A
fogyasztok 66%-a vildgszerte

gyakrabban rendelne desszer-
tet az étteremben, ha taldlna
olyan Uj lehetéségeket, ame-
lyeket még nem probal ki.
419%-uk szeretne tobb vegén
vagy tejmentes desszertet lat-
ni az éttermi étlapokon (a ki-
nai fogyasztoknal ez az arany
56%). 63% szivesen kér ebéd
utan a desszertet, ha tudja,

A vendégek kétharmada rendelne

desszertet az étteremben, ha az
Ujdonsdg lenne szémdra

hogy az ott, a helyszinen ké-

szl - ez a németek és az an-
golok 55%-anak fontos, a spa-
nyoloknak és a francidknak vi-
szont 79, illetve 82%-ban. /

Can | get you anything for dessert?
In November Technomic published the results of its global survey on restau-
rant deserts. We can learn from the Dessert Global Menu Category Report

The 4-member team of Budapest Busi-
ness School (BGE) finished 2" in this year's
STR Global Student Market Study Com-
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petition, an international tourism market
analysis contest. The BGE team analysed
tourism and hotel data on Paris. 7

that ice cream is the first-choice dessert, way ahead of cake and pie. All over
the world 66% of consumers would order dessert in a restaurant more often if
they came across new options that they haven't tried yet. 41% of respondents
want more vegan or dairy-free items on the dessert menu. 7
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MI VOH: e 6bb? Mindendron!

A koleszterinnel kapcsolatos tévhitek miatt az
_ _ _ egészségikre figyel6 emberek (és a ,szakirdk”)
Az oktdberben tartott Tojds Vildgnapja | évtizedekig gyanakodva néztek a tojasra, amely-

alkalmdbdl a tojds foggosztdsdt népszerUsitette rél mara kiderilt: egészséges, taplalo, réadasul el6-

, L , . . allitdsa altalaban lényegesen kisebb kornyezeti ha-
az Agrdarminiszterium (AM), az Agrormorketlng tassal bir, mint mas allati fehérjéké. 40-féle fehérjét

Centrum (AMC) és a Magyar Tojohibrid-tenyészték és | tartalmaz, ezen beliil 18-féle aminosavat, és szamos
Tojéstermeldk Szdvetsége (MTTSZ). | viaminfajtat » o

Ara mostandban az egekbe szokott — legaldbbis

most igy érezziik —, dm a Magyar Tojasszovetség

tojas fogyasztasa az utobbi évek- Ondré Péter, az Agrarmarketing szerint a dragulas ellenére az alapvet6 élelmisze-
A ben dinamikusan novekszik, Centrum Ugyvezet6je elmondta, rek kdzul még mindig ez az egyik legolcsébb. De
ahogy a hazai elééllitéds volumene hogy az egy fére esé tojasfogyasz- | dréga lett! Es hogy nem a termelék miatt, arra a
is. A promocié célja a tojas kivald mind- tas 2013 ota folyamatosan emelke- Szdvetség egy, az MTl-nek adott februdri nyilat-
ségének, értékeinek és sokszinliségének dik, jelenleg évente tobb mint 240 kozata vilagit ra: azt mondtak, az étkezési tojast
bemutatésa volt. darab tojast fogyasztunk fejenként, | csaknem onkoltség alatti drakon eladni kényte-
y S ; - I de az elmult 30 év len belfoldi véllalkozasok vesztesége tojasonként

B . q oz PR
folyaman volt ez a — akkor - 3-5 — forint volt (a tojas felvasarlasi dranak
szam joval maga- fent emlitett elmult félévi11%-os emelkedése sem

sabb is. éri el az 5 forintot.)

Szép Imre, a Tojas- Oktoberi prognozisuk szerint az év végéig 11-12
termel&k Szovetsé- millidrd darabra néhet a nagytizemi termelés, ami
gének elndke kifej- a belfoldi fogyasztas 50-52%-4t fedezi, haztdji gaz-
tette, a cél a teljes délkodoktol tovabbi csaknem 600 millio, import-
Onelldtottsdg meg- bl 480-500 millié tojas kerdil évente forgalomba
teremtése étkezé- Magyarorszagon. Novemberben a kommunikécid
si tojasbol, méra az mar nem volt ennyire optimista: A termeldk teljes

. = - — . igény 85-90%-4t ter- | erével dolgozva mindent megtesznek, hogy le-
SIS CRA S LEEREVENRIEIEIEE  melik meg a magyar | gyen elég tojés kardcsonyra, de az arstop miatt
Kizarni oz ellatasi hidnUt VAT N IS hosszabb tavon nem lehet kizarni az ellatési hi-

— Hazank tojasbol nettd értékben nettd t6l 2020-ig 30%-kal nétt a regiszt- anyt — mondjak az illetékesek.

exportér, mennyiségben nettd importér ralt termelés, 860 millié darabrol 1,1 | Tojasbdl biztosan nem fogyunk ki — reméljik, a bol-
- mondta el egy sajtotajékoztaton Feld- Mrd darabra. Jelenleg a termel&k- tok polcai sem. Mar csak azért is, mert szeretjik: a
man Zsolt, az Agrarminisztérium mez6- nek sok nehézséggel kell szembe- Ben’s Original friss felmérése szerint példaul a to-
gazdasagért és vidékfejlesztésért felelds néznitk, hiszen az elmult félévben | jas harmadik kedvenc vacsoraételiink, a magyarok
dllamtitkéra. — Az utolsé adatok alapjan a takarmanydr 35%-os draguldsédta | negyede fogyasztja esténként.

84% az dnelldtottsagi szint, ezért fonto- tojasfelvasarlasi ar 11%-os emelke- Az Uj trendek a tojastermelésre és fogyasztasara is
sak a tojotyuktelepek fejlesztései. Az Eu- dése messze nem kompenzalta. hatdssal vannak. A Morrisons brit szupermarket-ha-
ropai Bizottsédg az ,End of the cage age” A termeldket tOmOorité szovetség |6zat példaul &sszel vezette be sajat karbonsem-
elnevezés civil kezdeményezés kap- és a Baromfi Termék Tanacs Ugy leges tojascsaladjét, a svajci Migros lanc pedig —
csan bejelentette, hogy 2023-ig meg- véli, hogy mind a négy termelé- tobbéves sajat kutatas eredményeként — névényi
vizsgalja a ketreces allattartas teljes tilal- si rendszer (ketreces, alternativ alapu keménytojast kindl../

manak lehetéségét. Az Agrarminisztéri- szabadtartas és biotartas) egyfor- At any price!

um a szakmai szervezetekkel egyUtt Ugy man szikséges a biztonsagos élel- . o o .
ol ‘. o , ) " . Egg contains 40 different proteins, including 18 types of amino
itéli meg, hogy e 1épés a tojadsdgazat ésa  miszer-elldtdshoz, egyiket sem le- acids and several vitamins. Consumers feel that egq’s price has
fogyasztok érdekeit is sértené, illetve el- het eltlntetni a termékkinalatbal. surged recently, but the Association of Hungarian Laying Hen
lentétes a kdrnyezeti fenntarthatdsaggal, A vdsarlokra kell bizni a dontést, Hybrid Breeders and Egq Producers (MTTSZ) claims it s still one

of the cheapest essential foods. Egg producers are doing their

ezért kiall a tartdstechnoldgia értékei- hogy melyik terméket valasztjak, a ; ;

i . o ., . T, i best to put enough eggs on store shelves in the Christmas pe-
ért. Minden tartasmodban termelt tojas termeldk pedig készek a valds fo- riod, but due to the price cap imposed by the government, egg
kell ahhoz, hogy a boltok polcait fel tud- gyasztéi igényeknek megfelelni a shortage can't be ruled out in the long run. Hungarians like
jak tolteni. biztonsagos el&éllitéssal. / their eqg: according to a recent survey by Ben’s Original, one

quarter of consumers have it for supper, making it the third
most popular breakfast choice.”

Which came first...?
This October the World Egg Day was a perfect occasion for the Ministry of Ag- we are net importers. The country’s self-supply level is 84%. Péter Ondré, CEO of
riculture, the Agricultural Marketing Centre (AMC), and the Association of Hun- AMC told that per capita egg consumption has been growing since 2013, at the
garian Laying Hen Hybrid Breeders and Egg Producers (MTTSZ) to promoteegg ~ moment every Hungarian eats 240 eggs per year. Imre Szép, president of MTTSZ

consumption, focusing on the high quality, benefits and diversity of egg. revealed that egg production increased by 30% between 2013 and 2020, from
Zsolt Feldman, state secretary of agriculture and rural development told at a 860 million pieces to 1.1 billion. The Poultry Product Council (BTT) opines that
press conference: Hungary is a net exporter of egg in net value, but in volume cage, free-range and organic eggs all have their place in the market. 7
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Zoldfalak tisztitjadk a levegdt

Eddig inkdbb csak az esztétikai szempontokra koncentralva frtunk

a mostanaban zoldfalnak hivott vertikalis kertekrdl, arrél, mennyire
egyedi darabjai lehetnek a vendéglatohelyi enteriérnek. Am a lélek
6rome, azaz a pszicholdgiai elénydk nyujtasa mellett a zold dekora-
Cios elemek 2022-ben mér az egészségtrendeknek is megfelelnek.

A Helsinkiben m(ikodé Naava cég idén nyéron piacra ker(lt zoldfalai
még egy csavart vittek az egyébként is természetkozeliséget sugarzd
megoldasba. A finn véllalkozas termékei a NASA technologla at hasz—
nélva képesek a levegl- = R

ben 1év6 toxinok elnye- . %
lésére, és a megsz(rt le-

vegd visszajuttatasara a
helyiség légkorébe.

Az intelligens, 6sszekap-
csolhato €16 falakban
aprd ventildtorok sora
keringeti a szUrt leve-
g6t a térben; karbantar-
tasi igénytk rendkivdl
alacsony. A felh6hoz csatlakozo Al (mesterséges intelligencia) dltal
feligyelt névényrendszerek pontosan akkor kapnak fényt, valamint
a megfelelé mennyiségu vizet és tdpanyagokat, amikor az sziksé-
ges. Es ami ugyancsak fontos: szervetlen ndvekedési kézegben ter-
mesztve a névényi falak nem allergének. /

Test és lélek 6rome

Green walls clean the air

Helsinki-based Naava used NASA connected to the cloud and there is

Mi Ujsdg a konyhdaban?

Mivel kertljon kézel meglé-
v és potencidlis Ugyfeleihez
a nagy médiazajban egy cég,
amelytél partnerei munkaja-
nak minden elemében elvar-
jék a professzionalitast? Ime
egy igazan eredeti megoldds a
vendéglatasnak éttermi ente-
riér- és konyhatervezést, kony-
hai nagygépeket és butorokat
kinalo Coninvesttdl! A
véllalkozas sajat ,Ujsagot” &
készit régidkra bontott

Vonyhatechnolsgia | 52¢

om\r‘\\/est

ségben mi épult és széplilt.
Egyfajta gasztro-turisztikai
Osztonzének is szanjuk az Uj-
sagot. lgyekszink a legkdlon-
legesebb és legérdekesebb
munkainkrol beszémolni. Nem
csak helyi referencidinkrél me-
séltlink, de tippeket is adtunk
a valsdgok utani izemelés-

re, megoldasokat munkaerd-

-

Omlm\/eSt

2 | belséépitészet

0 RszAG
tartalommal — most tarta- HEEIR-L ESRR
H 7 WIE
nak a harmadiknal -, 1000 comET T s

A

példanyban, Ujrahasznosi-
tott papiron, de a lap még
tobb helyre eljut digitalis
forméaban.

— Egy vidéki kisvaros val-
lalkozéjat hidegen hagyja,
hogy cégiink milyen szallodat,
irodahézat vagy éttermet ren-
dezett be Pesten — véli Kertész
Mirjam, a cég tulajdonos-Ggy-
vezetdje —, de az nagyon is ér-
dekli, hogy a szomszéd koz-

LON RISTORRNTE

Kozelebb az tgyfélhez

hidnyra, energiatakarékossag-
ra. Rovid interjukat készitiink a
tulajdonosokkal vagy az Gize-
meltetSkkel — egy ilyen kiad-
vany elékészitése tobb mint
féléves munka is lehet. 7/

technology to design a green wall:
plants grown in inorganic grow-
ing media, which are non-allergenic
and promote the absorption of air-
borne toxins. These smart walls are

a monitoring system that synchro-
nously follows the well-being of the
plants. With these characteristics, the
plants receive light, water and nutri-
ents only when it is essential. //

Meseld Lakosztalyok

Egy igazi Otcsillagos hotel éle-
tében (és megitélésében) ko-
moly szerepet kap a mivészet, a
Kempinski Hotel Corvinus Buda-
pestrél pedig azt is elmondhat—

Moggar mGalkotdsokat
gyUljt a Kempinski

juk:a harmonidra, a részletek-

re is Uigyelnek. Gydjtik a magyar
mualkotésokat, amelyek a szal-
loda k6z6s tereit, szobdit, lakosz-
télyait diszitik — a Corvinus MU-
gyUjtemény ma mar kozel 1500

darabbol 4ll. A foldszinti kortars
galéridban évente 2-3 idészaki
kiallitas nyilik, ahol szintén ma-
gyar mUvészek alkotésaival taldl-
kozhatnak a ldtogatok.

A magyar kortérs irodalom a

30. évforduléhoz kétédve jelent
meg idén a szdlloda életében.
A szélloda meghivott &t ismert
kortdrs rét (Bartdk Imrét, Haldsz
Ritdt, Mécs Annat, Terék Annat
és Totth Benedeket), és megkér-
te Oket, hogy toltsenek el egy
éjszakat valamelyik Corvinus Art
Collection Lakosztalyban, s az
ott taldlhato mualkotasok altal
inspirdlva irjanak egy-egy novel-
l4t. Megtortént; az elkészUlt ira-
sok a Mesélé Lakosztalyok cim(
kiadvanyban olvashatdak. /

What’s up in the kitchen?

Coninvest has started publishing its own newspaper, with content tailored to
Hungary’s different regions. Already three issues are out, printed on recycled
paper in 1,000 copies, and it is needless to say that there is a digital version as
well. Owner and CEO Mirjam Kertész: “We want this newspaper to be a kind
of culinary tourism journal too. There are articles about what we do, and we
give tips on how to solve labour shortage or energy use problems. Readers
also find short interviews with restaurant managers and owners.” 7/

A falu péksége

Amikor a németorszagi Mainfranken tartomany egyik faluja-
ban, az 1500 lelket szamlald Winterhausenben mikodé stutdde
tulajdonosa rajott, hogy ha rezsikoltségeit vevdire szeretné at-
héritani, 4,8-rél 8 eurdra kellene emelnie a kenyér kildjanak arat,
elhatarozta, szogre akasztja pékkabatjat. Az eset feltehetéen
nem egyedulallo, erésitette meg a tartomanyi pékek céhének
elndke is: energia- és nyersanyagarak, munkaeréhiany, a disz-
kontldncok drai — minden a kisvéllalkozasok ellen dolgozik.

Am Winterhausenben a tdrténet egyfajta hepienddel vég-
z6dott. A telepulés lakdi értestilve a helyzetrdl elhataroztdk,
megmentik a pékséget, annal is inkabb, hogy ez a falu koz-
pontjanak egyetlen Uzlete, ahol napkdzben taldlkozhatnak, el-
beszélgethetnek. Oktéber egyik hétvégéjén jotékonysagi ren-
dezvényt szerveztek; tobb mint 200 ember jott el az utcai fesz-
tivalra. Az 6sszegyUlt 3000 eurd ugyan csak ideig-oraig segiti ki
a pékséget, de dontés szlletett arrél, hogy a véllalkozast sz6-
vetkezeti forméban a helyiek tovdbb mukodtetik. 7/

Storytelling suites

Kempinski Hotel Corvinus Budapest is celebrating its 30™ anniversary, with the par-
ticipation of Hungarian contemporary writers. The hotel invited five famous writ-
ers (Imre Bartok, Rita Haldsz, Anna Mécs, Anna Terék and Benedek Totth) to spend
anightin any of the hotel’s Corvinus Art Collection Suites, and write a short story
inspired by the works of art exhibited there. You can read the stories in the publica-
tion titled Storytelling Suites. 7
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Village bakery

When the rapidly rising energy prices
made the owner of the local bakery in
Winterhausen, Germany (population:
1,500) realise that it can only survive by
selling bread for 8 euros per kilogram
instead of the present 4.8 euros, they de-

cided to close the shop for good. Once
they learned abourt the situation, the
locals organised a charity event: more
than 3,000 euros were collected at the
street festival, plus the villagers agreed
to turn the bakery into a cooperative. 7/
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A METRO szdllitja a csucsmindség piros tab

Bict

Michelin-plaketteket ad &t a nagykereskedd

A Michelin Guide 2022. november 3-i dijdtadd eseményét a kordabbi

éveknél is nagyobb vdrakozds, izgatott ta

dalgatds elézte meg, hiszen

idén az inspektorok kutakoddsa tulmutatott a févaros hatdrain.

A gdalan végul minden elképzelést fel0lmuld dijesével jutalmaztak
Magyarorszdag csucsminéségl inyencfogdasokat kindlé éttermeit,
dsszességében 62 szereplével gazdagitva a - hazankrol szolo -
Michelin Guide-ot. Tébbéves hagyomdany a METRO-ban, hogy a
magyar vendégldtas magas minéségl alapanyagainak szdllitéjaként
és a Michelin Guide partnereként a csucsminéséget igazold ikonikus

piros tGzzomdanc tab

Ki0lénleges elsé fecske

Az els6, METRO é&ltal kézbesitett” tablat
november 7-én a Michelin egy kilonleges
,elsd fecskéje” kapta kézhez: a tatai Platan
Gourmet Etterem az elsé vidéki magyar
étterem, amely két Michelin-csillaggal

buszkélkedhet. A Platdn Gourmet séfe,
Pesti Istvan az V. Czifray versenykurzuson
zsUrizett, és a verseny egyik sziinetében
vette at Thierry Guillon-Verne METRO-ve-
zérigazgatotol és Bésze Akos HoReCa liz-
letagfejlesztési vezetdtdl a kétcsillagos mi-
nositést igazold gasztrotréfedt — a lazabb
hangulatu Platan Bisztronak mint ajanlott
étteremnek jaréd Michelin Tanyérral egye-
temben.

atis a vdllalat szdllitja a biszke nyerteseknek.

Egy csillag, két csillag, zold
csillag, BIB Gourmand, Tanyér
A plakettdtadd ,turné” kovetkezé allo-
masai november 10-én a Salt, az Essén-
cia és a Stand éttermek voltak — ide Thier-
ry Guillon-Verne vezérigazgato latogatott
el Taferner Akos marke-
ting-osztalyvezetd kisé-
retében.

A Salt nemcsak megdriz-
te kordbbi csillagét, de
fenntarthatosagi torek-
véseit zold csillaggal is
dijazta a Michelin Guide
- az elismerést Toth Szi-
lard séf és Boldizsar Ma-
té tulajdonos vette at. Az
Esséncia Etterem, Jenei
Eva és Tiago Sabarigo
Magyar-portugal sze-
relemkonyhdja szintén
megtarthatta rangjat az
egy Michelin-csillagos éttermek kozott.

A Stand Etterem Magyarorszag masodik,
Budapest egyetlen két Michelin-csillagos
vendéglatohelye lett — az egész vildgon
minddssze par szaz étterem mondhat-

ja el magarol ezt a dicséséget. Itt Szulld
Szabina és Széll Tamés fogadta a tlzzo-
manc tabldkat — a szintén éltaluk vezetett
Stand 25 Bisztrd ugyanis Michelin Tanyért,
azaz ajanlast kapott.

Szintén november 10-én a METRO Gaszt-
roakadémian, a METRO tdmogatasaval ren-
dezett II. Plant-Powered Perspectives Con-
ference — a Novényi Konferencia adott
alkalmat egy BIB Gourmand elismerés at-
adasdra: a tablat Bésze Akos nyujtotta at
egy rovid méltatast kovetden Csapody
Balazsnak, a Kistiicsok Etterem (igyveze-
té-tulajdonoséanak. A Gundel Kéroly-dijas
szakember a balatonszemesi Kistticsok he-
lyi jellegzetességekre épitd vegan mentso-
rat, valamint a vendégléatohely sajatos tap-
lalkozasi igényekkel kapcsolatos pozitiv at-
titGidjét mutatta be a rendezvényen.

EgyUtt a vendégldtdssal

November soran a tobbi tlizzomdnc tablat
is kiérdemelt hely(kre széllitottak az aru-
hazlanc vezetdi. A dijazottak tulnyomo ré-
sze egyben METRO-partner is — a vendég-
latoipari szegmensben termékkategoriatol
fliggden 70-90%-o0s részesedéssel rendel-
kezé villalat a fine dining szamdra meg-

bizhatd mindségben kinal alapanyagokat,
konyhai kellékeket.

- A lehetd legérzékenyebben reagélunk a
vendéglatdipari trendekre, innovaciokra, s
mi magunk is csatlakozunk ezek létrejotté-
hez. Ugyfeleinket valodi partnerekként ke-
zeljuk, folyamatosan figyeljik az igényeik
alakulasat, és bevonjuk 6ket a termék- és
szolgdltatasfejlesztésbe. [gy mi magunk is
részesei lehetlink a magyar gasztrondmia
csillagzata er6sodésének — arulta el Bésze
Akos HoReCa (izletagfejlesztési vezetd. (x)

METRO presents the iconic red Michelin plagues to the best restaurants

This year's Michelin Guide award ceremony took place on 3 November 2022. For several
years now METRO - a Michelin Guide partner and the premium quality cooking ingre-

cia Restaurant, the Hungarian-Portuguese restaurant of Eva Jenei and Tiago Sabarigo
also held on to its Michelin star. Stand Restaurant became Hungary's second restaurant

dient supplier partner of Hungarian restaurants — has been presenting the iconic red
plaques to the proud winners.

The first time is always special

On 7 November Platdn Gourmet Restaurant in Tata was the first to receive its red
plaque. Platdn Gourmet is the first Hungarian restaurant outside of Budapest to have
two Michelin stars. Chef Istvdn Pesti was jurying at the V. CZifray contest, where MET-
RO's CEO Thierry Guillon-Verne and HoReCa business development executive Akos
B&sze handed him the plaque for the two stars.

The Michelin plaque "tour” continued on 10 November, and Thierry Guillon-Verne and
METRO's head of marketing Akos Taferner did the honours. Salt retained its Miche-
lin star - chef Szildrd Téth and owner Mdté Boldizsdr received the red plaque. Essén-

with two Michelin stars - the plaque was handed to Szabina Szullé and Tamds Széll.
Also on 10 November, at the METRO Gastro Academy Akos Bésze presented the BIB
Gourmand recognition to Baldzs Csapody, owner and manager of Kistticsok Restau-
rant in Balatonszemes.

Hand in hand with hospitality

All of the Green Star, Bib Gourmand and Michelin Plate winners received their plaques
from the representatives of METRO in November. The majority of these restaurants are
METRO partners, as the company has a 70-90% share in the hospitality segment, de-
pending on the given product category. Akos B6sze told: they react quickly to culinary
trends and innovations, and METRO treats its customers as real partners, monitoring
their changing needs and involving them in innovation work.(x)
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Komposztalhatd kavékapszula

Papiralapu, hagyomanyos kavé-
f6z6ivel kompatibilis, akér ott-

Papirkapszula, belll
biopolimer béléssel

hon is komposztalhatd kavé-
kapszulat készitett a Nespresso,
amely belsejében biopolimer
bélés védi a kavét az oxidacio-
tol. Az idén novemberben be-
mutatott Uj kapszuldkat hdrom

év kutatds és fejlesztés utan
kezdte gydrtani a cég, szamos
elemik szabadalmaztatott
technoldgidval készul; fogad-
tatdsukat el6szor 2023 tavasza-
tol Franciaorszagban és Svéjc-
ban tesztelik. A Nespresso val-
tozatlan kavéélményt igér, egy
Ujabb fenntarthato vélasztést,
kiegészitve ezzel az Ujrahasz-
nosithatd és 80%-ban Ujrahasz-
nositott aluminiumbol készlt
aluminiumkapszuldk kinalatét.
A komposztalhaté csomago-
ldsok irdnti fogyasztoi kereslet
vildgszerte névekszik, a franci-
ak 45%-a példaul ma mar egy
vagy tébb biohulladék-tipust
komposztal./

Compostable coffee capsules

Nespresso has come out with paper-based, home-compostable coffee capsules, inside
which a layer of biopolymer film protects the coffee from oxidation. It took three years
to develop the new capsules, which were introduced in November but will only debut
inthe spring of 2023, in France and Switzerland. Nespresso says the coffee experience
won't change with the new capsules. 7/

Eurdpa legnagyobb kavézoldncai

Pandémia ide vagy oda, Eurdpa 90 legnagyobb kavézolanca
3%-kal novelte forgalmat az elézd évhez képest — adta hirtl a
Foodservice International. A 3 legnagyobb hélézat, a McCafé,
a Starbucks és a Costa Coffee, hdromezer kordli Gzletszammal
rendelkezik, nagy kulonbseg azonban hogy a masik, noveke—
dében 1évd kettével el- /!
lentétben a Costa tu-
catszamra veszitett Uz-
leteket.

A szakemberek sze-
rint a kavézok piacan
mindenhol érvényesu-
16 trendek kozil a leg-
jelentésebbek a digi-
talizaci¢, hideg italok
kedveltsége, akdrcsak a ndvényi alapu és tejmentes kiegésziték
terjedése. Egyes lancok tervei kozott szerepel, hogy kavékinala-
tukat teljesen vagy részben biotermékké alakitjak &t.

Csak az érdekesség kedvéért szamoltunk egy kicsit, milyen or-
szagokbdl jonnek az Gtletek, a koncepcidk, amelyekbdl aztén az
igazan nagy lancok fejlédnek. A 90 legnagyobb haldzat kozott
nincs magyar, dam spanyol viszont 19, 12 orosz, 10 német, 6 auszt-
rél tulajdond, valamint 5-5 olasz, holland és gorég. Erdekes pél-
daul, hogy a gorogok mind az elsd 30-ban vannak, mig a spa-

7-3%-05 novekedés 2021-ben

Etyeki sikersérok

Tobb mint 40 orszég, kdzel 700 nevezett tétele kozott ért el ezlst-
és bronzérmet a szakmai korokben a vildg legjelentésebb sorverse-
nyének tartott, idén 26. alkalommal International Beer Challenge-e
az Etyeki Sérmanufaktira, Londonban. A versenyre kis- és nagy-
Uzemi sorokkel is lehet nevezni; a tételeket vakkostolassal birdlja a
soripari szakemberekbdl, sommelier-kbdl, séfekbdl, kis- és nagyke-
reskedelmi Gizletlancok beszerzési vezetéibd! alld zs(ri.
2022-ben a fézde Princessin Edeck — Kirdlylednyka Spark-
ling Ale sore ezUst-, mig a Just for fun — Rozsos dupla IPA
bronzérmet nyert. A szélémustos sor megalmodasakor az
volt a célunk, hogy az etyeki boraszokkal kozos pontokat,
szinergiakat, fejlesztési lehetéségeket keres-
siink — mondta el Radanyi Orsolya fézdeve-
. zet6-tulajdonos.
Az Etyeki Sérmanufaktira megépitése
és megnyitasa 2015-ben igazi zoldme-
765 beruhdzas volt, a tobbéves kdil-
foldi munka (tobbek kdzott belgiu-

mi tapasztalatszerzés) utan hazatérd
élelmiszeripari mérnodk hazaspar sajat
elképzelései szerint, igényesen, modern
eszkdzokkel felszerelt Gzemet Iétesitett
az egyébként sz616irdl, borairdl ismert vi-
déken, soreik azota is sikeresek a

hazai kraft sorok vilagaban. /

Dijat nyertek Lohdonbon

Successful beers from Etyek

nyolok kivétel nélkdl a 30. és 90. hely kozott. 7/

Europe’s biggest coffee chains

In spite of the pandemic, the 9o biggest
coffee chains in Europe increased their
sales turnover by 3% in comparison
with the previous year — reported Food-
service International. McCafé, Starbucks

and Costa Coffee are the Top 3 chains,
with approximately 3,000 units, but it
must be mentioned that Costa had to
close dozens of cafés, while the other
two chains were expanding. 7/

Magyar nemzetkdzi borverseny

Winelovers Wine Awards né-
ven nemzetkdzi borszakmai
elismerést alapitott a Wine-
lovers portal; eddig a 100 leg-
jobb magyar bor versennyel
a hazai termel6k legjobbjait
keresték, erre a megméret-
tetésre azonban mar kalfoldi
boraszatok is nevezhetnek, a
korabbi birdlok csapatét pe-
dig neves kulfoldi és magyar
véleményformald szakem-
berek egészitik ki — adta hi-
rdl az MTI. A szervezdk hang-
sulyoztak, az Uj nemzetkozi
borverseny zsUrijébe olyan
szaktekintélyeket hivtak meg,
akiknek a szakmai tudasuk
mellett komoly szavuk van

a vildg borpiacan. A neve-

zett borok hat kategéridban
(pezsgd, illatos fehérbor, sza-

U wmwgrldcgvers

winea
raz fehérbor, rozé, vorésbor
és édes bor) versenyezhettek.
A legjobb, 93 pontos ered-
ményt csak édesborok érték
el: Tokajbdl a Pauleczki Vin
Sz6l6birtok 1968-as Esszencia-
ja, a Holdvolgy Culture 2017, a
Breinterbach 6 puttonyos To-
kaji Asz( 2019 és a Pelle Pince
6 puttonyos Tokaji Aszu 2019,
mig Badacsonybol a Szerem-
ley Birtok Késdi szlretelést
2005-6s Zeusz bora. Az 555 ér-
mes bor kozul 62 kapott arany-
érmet, 137 pedig ezlistérmet. /

Almost 700 beers from more than 40
countries were competing at the 26th
International Beer Challenge in Lon-
don, and craft brewery Etyeki Sr-
manufaktdra came home with a silver
medal (Princessin Edeck — Kirdlyledny-
ka Sparkling Ale) and a bronze medal

Jrade 55 /15_7023)1
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(Just for fun — Rye double IPA) form the
world’s most prestigious beer contest.
Owner and managing director Or-
solya Raddnyi told: with creating the
grape must beer, their goal was to find
synergies with the winemakers of the
Etyek region. 7/

Hungarian website organises international wine contest
Winelovers Wine Awards is the name of the new wine contest by the Hungarian web-
site Winelovers. The organisers underlined that members of the jury panel were select-
ed the best Hungarian and international experts. Only sweet wines were able to score
93 points (this was the best performance), and from the 555 medal winners 62 wines
got gold medals and 137 went home with a silver medal. 7
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Pezsgd hetkdznapok

Bdr a pezsgéfogyasztds j6 ideje nem csak az év végéhez
kapcsolddik, a fogyasztok zéme azt italt Unnepi alkalmakhoz
koti. Mutassuk hdt meg fogyasztasanak lazabb maodjat is -
Vvéli a piac legnagyobb szerepléje. A féként a tradiciondlis

egyensulyozdsdval prébdlja pezsgdit népszeribbé tenni.

fejlett pezsgdkulturaju orszagokban
Aa pezsgd mar évtizedek dta tartd

tendencia mentén sikeresen kilépett
a kizérolag Ginnepi ital statuszbol - allitja
Csomay Andrés a Torley Kft. marketingve-
zet6je. — Itthon a fogyasztok nyitnak a szé-
razabb pezsgék irdnyaba, és ez a tendencia
hozza magaval, hogy egyre tébben felfede-
zik a tradiciondlis és transvasée
eljdrassal készilt pezsgéket is.
Ezzel egyitt itthon még mindig
az édes italokat valasztjak tob-
ben, és a legnagyobb mennyi-
séget pezsgd kategoridban még
mindig a tartélyos erjesztéssel ké-
szUlt pezsginkbdl értékesitjuk.
Fogyasztéink idén még mindig a ' :
kiskereskedelmi egységekben va- g:xg;geggdros
sarolték termékeinket, dm jelen-  Torley
t6s ndvekedés latszik a borkereskedések és
a gasztronomiai egységeket kiszolgald ér-
tékesitési halézatoknal is. 2020-ban a COVID
kitorésekor a felépitettlk a pezsgéwebsho-
pot, amiigazi sikertorténetnek bizonyult.
— A tradicionalis és a tankpezsgd értékesi-

Kindlatunkban nem jellemzé a két sz&ls6-
érték, a szdraz és az édes elkulonulése. Az
édesség iranti igény feloldésara toreksziink a
gyumolcsosebb, illatosabb elemek kihangsu-
lyozasaval, ahol mér a dry kategdria is kedve-
sebb és szerethetdbb, ezzel kivaltva az édes
izvildgot.

— Ahogy minden évben, idén is jelentds
eréforrdsokat mozgositunk az Un-
nepi szezon idejére — hangsulyoz-
za Csomay Andrés —, tobbek ko-
76tt TV- és oridsplakat-kampany-
nyal, illetve kilénbdzé 1atvanyos
trade aktivitasokkal is jelen le-
sznk. JOv6 tavasszal egy innova-
cioval jelentkezik a Torley marka,
szeretnénk a pezsgdfogyasztas
egy Uj és lazabb modjat megmu-
tatni fogyasztéinknak.
Gasztrondmiai partnereinkkel szoros
egylttmukodést kivanunk kialakitani, hi-
szlink a személyes kapcsolat fontossa-
gaban. Idén minden eddiginél tobb ren-
dezvényen vettlink részt, folyamatosan
szervezlink szezondlis aktivitdsokat, promo-

tési aranyai jelentésen nem val-
toztak — mondja Garamvari Zsu-
753, a csak tradiciondlis pezsgot
készité Garamvari Szél6birtok
Vinarium Kft. trstulajdonosa. -
Evek 6ta né a tradicionalis mo-
don késziil6 termékek értékesi-
tésének ardnya, bar az drak ala-

ciokat, és a vendéglatast segi-
t6 POS-eszkdzoket helyezlnk ki
partnereinknél.

- Szinte minden lehetséges ér-
tékesitési csatornat hasznalunk
a forgalom optimalizélésa ér-
dekében — magyarazza Garam-
vari Zsuzsa. — F6 forgalmunkat

lgazgydngyok
Hogy a népszer( gyongydzébor miben
kulonbozik a pezsgétdl és a habzobo-
roktol, sokak szamadra nem teljesen vila-
gos — a pontositashoz Csomay Andras
adott segitséget.

- A gyongyozéboroknak 2 fajtdja van:
a szén-dioxid erjedés utan természete-
sen moédon keletkezé és a szén-dioxid
hozzdadasdval készulé. Ezek kozll a ter-
mészetes gyongyodzéborok féként nyo-
masban térnek el a pezsgdéktdl — elemez
a szakember —, hisz a gyongydzéborok-
ban maximum 2,5 bar, a pezsgében mi-
nimum 3 bar nyomas van. Hazankban
a legtobb ilyen ital a masodik kategé-
riaba, a szén-dioxid hozzdadasaval ké-
szitett gyongyozéborok kozé sorolhatd.
A termel&k kulonbséget szoktak ten-
ni alapanyag, érlelési idd, felhasznalt
élesztd tipusa és technoldgiai eljara-
sok tekintetében, attél fliggéen, hogy
pezsgbt, szén-dioxid hozzdadasaval ké-
szUlt gydngydzébort vagy természetes
gyongyozébort készitenek. /

Truly sparkling

Not everyone knows the difference between
semi-sparkling wine, sparkling wine and aerat-

ed sparkling wine. Are two types of semi-sparkling
wine: natural ones and those made by adding CO2.
From these two, natural semi-sparkling wines differ
from “normal” sparkling wines only legally, as the
pressure in the former is maximum 2.5 bars, while in
the latter it is minimum 3 bars. 7/

sajat nagykereskedelmi teve-
kénységlnkben realizaljuk, de
szamitunk a partner nagykerek-
re, az internetes, vinotékas és a
helyben térténd értékesités lehetdségei-
re, valamint a kdzvetlen, tobb éve mUiko-
dé személyes kapcsolatokra egyarant. A
vendéglatdsban borkostoldkat és pezsgds
vacsorakat szerveziink. /

Garamvdri
Zsuzsa
tdrstulajdonos
Garamvdri Szélébirtok
Vindrium

kuldsa mérsékelte a keresletet.
Ertékesitéstink 98%-a brut és ext-
ra dry mindsités.

A pezsg6forgalom meghatarozd
része napjainkban is az év utolso harom ho-
napjara koncentralodik. Ordmteli ugyanak-
kor, hogy a tavaszi innepek - a Valentin-nap,
husvét, plinkdsd, a fontosabb névnapok ér-
zékelhet6en novelik a vésarlasok szamat.

Sparkling weekdays

According to Andrds Csomay, head of marketing at Térley Kft, in countries with a more
advanced sparkling wine culture, the drink isn't only enjoyed at celebratory occasions any-
more. Consumers are more receptive to dry sparkling wines than before, and this trend also
entails discovering sparkling wines made using the tradiitional and transvasée methods.
Zsuzsa Garamvdri, co-owner of Garamvdri Sz616birtok Vindrium Kft.: ‘Consumer de-
mand for traditionally made sparkling wine has been growing for years, but the cur-

Itthon a fogyasztdk nyitnak
a szdrazabb pezsgdk irdnydba

rent economic situation and rising prices have reduced this demand a bit.” Andrds Cso-
may revealed that next spring the Térley brand will roll out a new innovation, trying to
show a new and more laid back way of sparkling wine drinking to consumers. Zsuzsa

Garamvdri explained that the bulk of their sales is realised through the company’s own
wholesaler work. They frequently organise wine tasting events and sparkling wine din-

ners to promote products. /
\\ 2022/12-2023/1 Xade 11y
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Ha mdar homdar,

Novemberben, az InterContinental Budapest bdltermében
kerUlt megrendezésre a Kanadai-Magyar Kereskedelmi
Kamara dltal idén mar 28. alkalommal meghirdetett
Homdr Vacsora. Az esemény kapcsdn dr. Lovas Judittal,

a Kanadai-Magyar Kereskedelmi Kamara Ugyvezetdjéve

arom évtizede tradicio, hogy a
|—| Kanadai-Magyar Kereskedel-

mi Kamara november méasodik
szombatjan megtartja Homar Vacsorajat
Budapesten (Canadian Lobster Dinner) -
mondja el Lovas Judit —, kétszer maradt
- Wy :

g " y,

csak el, legutobb a pandémia miatt.
Néhany éve mar az InterContinental Bu-
dapest béltermében keril sor az ese-
ményre, Ugy latjuk, a hely és a séf szak-
mai tudésa garantélja a j6 eredményt.

A Homadr Vacsora egyediségét adja pél-
daul, hogy él6 zene szdl, és tancolni le-
het reggelig — ez ritka a hasonlo rendez-
vényeken.

Idén kozel két tucat kidllitonk volt, tobb-
séglkben visszajard partnerek, de ahogy
mindig, idén is mutatkoztak be olyan Uj-
onnan érkezd véllalkozasok, amelyek sz&-
mara fontosak a luxustermékekre fogé-
kony célcsoportok.

Minden évben probélunk valamilyen uj-
donsaggal, kilonlegességgel kedvesked-
ni vendégeinknek — idén tortént példaul
elészor, hogy homarbol készult az ételsor
els¢ fogasa is, a homarleves. Berendez-
tlnk egy igazi jatékszobat, ahol digitalis
golf, selfie-tlkor és egy Uvegszobor-kial-
litds is szorakoztatta az érdekléddket, és
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A séf szakmai tuddsa garantdlja a jé eredményt

beszélgettink.

ami minden évben slager: tombola ér-
tékes nyereményekkel, valamint a csen-
des aukcio, amely bevételének egy részét
idén az SOS Gyermekfalu Magyarorszagi
Alapitvanyanak ajanljuk fel.
A vendégek joval a vacsora elétt érkez-
ek igy volt alkalmuk hossza-
M san szemezgetni a balterem
elécsarnokaban kinalt finom-
sagokbadl. Kulonbozé szuper-
prémium italokat — whisky-
ket, rumokat, palinkakat, no
meg pezsgdket és soroket —,
valamint kulonleges csoko-
ladékat és fagylaltokat pmes
—
kostolhattak, és oria- &
si vélaszték varta Gket
a kanadaiak nagy ked- g
vencének nevezhetd
fankbolis. Emellett jacht- g’
mUhely, BBQ-sttd gyarto és egye-
di francia kozmetikumok eléallftdi
is bemutattik termékeiket.
A vacsora kezdetét nem minden-
napi attrakcioé jelezte: egy skét du-
dasokbol &ll6 trio zenészei jatszot-
tak a terembe hivé dallamokat.

Olldk és vendégek

A Homadr Vacsora nemcsak, hogy Ulte-
tett, de nagyon is tervezetten Ultetett
rendezvény, hiszen vendégeink — elsé-
sorban magyar és kilfoldi cégtulajdono-
sok, vezetdk, Uizletemberek — tobbségét
alapvetéen nemcsak a remek szérakozas
és a min6ségi gasztrondmia vonzza, ha-
nem az Uzleti kapcsolatok épitésének le-
hetésége is. Igy aztan gyakran eléfordul,
hogy elézetes kivansagokkal érkeznek a
vacsorara jelentkezék, hogy lehetéség
szerint kivel szeretnének egy asztalnal
Ulni. Természetesen prébaljuk ezeket az
igényeket is kielégiteni. Mar csak azért is,

legyen kanadai!

mert vendégkorink egy része — sajat be-
valldsa szerint — nem is igen jar méas ha-
sonld jellegU rendezvényekre, egyedul

a mi homdrvacsorankra. Akadnak, akik
évek, sét évtizedek ota jonnek, masok Uj
arcok; bszkék vagyunk, ha minél tob-
ben megismerik kamarank tevékenysé-
gét.

Hatarokon is tulmutato Uzleti networ-
king-épitésnek nevezném, amit elsésor-
ban nyujtunk partnereinknek, nem csak
magyar, de kanadai és mas kornyezé or-
szagok Magyarorszagon jelenlévé cé-
geinek viszonylatdban is. Ennek meg-
feleléen a vacsora kétnyelvi: magyarul
és angolul szdlal meg a mUsorvezetd is,
és ezeken a nyelveken készil minden
nyomtatvany, ami az innepi rendez-
vényhez kothetd.

Az élményt természetesen a friss homar
teszi teljessé, amely egyenesen a kanadai
Nova Scotia tartomanybdl kerdil a vendé-
gek asztaldra.

Minéségi gasztrondmia és networking -
ez a Homdar Vacsora

A homar fogyasztdsa nem 6rdongosség,
de amig az ember kozvetlendl nem talal-
kozik vele, komplikdltnak tlinhet a bon-
tasa, fogyasztésa, ezért tervezzik is egy
olyan vide¢ elkészitését, amely egysze-
rden mutatja be, mi a teendd a megfé-
zott allattal.

Az idei estre 300 él6 homar érkezett Ka-
nadabdl; az Utba egy hollandiai pihente-
tés is be lett iktatva a minéség megdrzé-
sének jegyében.

Ugyan sokan kérdezték, hogy hol tudnak
regisztralni a jové évi homarra, nos, ar-

ra még egy kicsit varni kell. Mar lefoglal-
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Revu és tanc reggelig

tuk ugyan a baltermet a 2023. november
T1-re, de a regisztracié majd szeptember-
ben indul.

Biztos alapokon

Hadd mondjak néhdny szét a Kanadai-
Magyar Kereskedelmi Kamararol is. 30
éve eredetileg business klubnak indult,
Otletgazdai Demjan Sandor és egy kana-
dai magyar tUzletember, Munk Péter vol-
tak, és még ma is tagjaink kozott tudha-
tunk néhany alapitét is. A kamaranak is
komoly része van abban, hogy jelenleg
tobb mint 200 kanadai vagy Kanaddhoz
valamilyen médon kothetd cég mikodik
Magyarorszagon.

A szervezet élén 11 f6s igazgatdtanacs all,
akik kozul legtobben vagy kanadai vagy
kanadai-magyar kett6s allampolgarok.
A kamara budapesti székhellyel mko-
dik, célja elsésorban a kétoldalu kapcso-
latok fejlesztése, a magyar vallalkozasok
tdmogatasa a kanadai piachoz jutdshoz,
de feladatunknak tekintjik azt is, hogy
novekvé szamban keltsik fel a magyarok
érdekl6dését az észak-amerikai orszag és
lakoi irdnt.

Bevételeink a tagdijakbal, a szponzorok
hozzéjarulasaibol és az évente megren-
dezett kozel 20 rendezvénybdl szarmaz-
nak. Szponzoraink egy része eseménye-

inket tdmogatja termé-
kekkel vagy pénzzel,
masok éves szerzédések
alapjan jarulnak hozzd a
kamara mUkodéséhez.
Szamos aktudlis téma-
val foglalkozunk — az an-
gol nyelv hasznélata mi-
att az altalunk szervezett
események részévé valik
sok kalfoldi Gzletember
is. Segfitiink a kereskedel-
mi lehetdségek feltara-
saban, a piackutatasban
és a potencialis partne-
rek felkutatasaban. Je-
lenleg weboldalunk fej-
lesztése mellett egyik
legfontosabb projektink
egy Uzleti delegécid osz-
szedllitdsa egy egyhetes
kanadai utra, amelynek
megteremtjik a keres-
kedelmi targyaldsok le-
hetéségét a helyi cégek
képvisel&ivel.

Részt veszink szakmai
forumokon, és emellett
szamos szinvonalas tzle-
ti rendezvény hdzigazdai
is vagyunk. 7/

A homdarrol

Kanaddban sok ember megélhetését adja a homar, a ten-
gerrel szomszédos tartomanyokban sokan fogyasztjak — ha
nem is hétkdznapi étel, de a kozéposztaly szamara is elérhe-
t6 ara miatt gyakori csemege az asztalokon. A kanadai ho-
mar csak kevés szempontbol kilonbozik eurdpai rokonatol,
oll¢ja szélesebb kissé.

A homart a tengerek kirdlydnak is hivjék, és ennek megfelels
aron is kinaljak. Nagy mennyiségben exportéljdk Eurépéaba, a

szakszer( szallitds miatt nem séril a minésége. Husa kényes,
ha nem kezelik szakszer(en, hamar elvesziti izét, zamatat.
Erdekes, hogy ez a ma luxuscikknek szamité tengeri éllat a
17-19. szézadban leginkabb ,tdmegélelmiszernek” szamitott:
a tengerek mellett él6 népeknek semmilyen megerdlteté-
sébe nem kerllt beszerezni. Egyszer(en kisétdltak a partra,
és OsszegyUjtotték, amit a tenger a partra sodort. Az 1900-as
évek elejétdl a konzervipar is elkezdte hasznalni. A homarkon-
zerveket ugyancsak a szegények vésarolték, fogyasztottak.
A 20. szazad eleji eréltetett haldszatnak kdszonhetben kez-
dett csak ritkasdagnak szamitani, és csak a huszadik szazad
kozepén jelent meg az elit éttermek étlapjan. 7/

About lobster

In Canada many people live off lobster and even if it isn't enjoyed by
everyoneon adaily basis, it can be found on dinner tables rather often
from the middle class upwards. Lobster is called the king of seafood
and it is exported to Europe in large quantities. Lobster meat is very
sensitive; it loses flavour if not treated properly during transportation. It
is interesting that lobster used to be “mass food” in the 17-19"" centuries,
and it only became luxury food in the middle of the 20" century. 7

If it is lobster, it should be Canadian!

In November the Canadian Chamber of Commerce in Hungary (CCCH) host-
ed its Lobster Dinner event for the 28" time, in the ball room of InterContinental
Budapest. Our magazine interviewed the chamber’s executive director, Dr Ju-
dit Lovas on this occasion. She told that every year CCCH organises the Canadi-
an Lobster Dinner on the second Saturday in November. There is live music and
participants can dance until the morning. This year there were two dozen ex-
hibitors at the dinner, introducing their products to the invitees. There are spe-
cial programmes every year, for instance this time guests had a playroom for
playing digital golf, using the selfie mirror and visiting a glass sculpture exhibi-
tion. Guests arrived way before dinner, so they had time to enjoy the super-pre-
mium drinks — whisky, rum, pdlinka, champagne and beer of all kinds — and to
taste special chocolates and ice creams.

Scissors and guests

As for the participants of the Lobster Dinner, they are Hungarian and interna-
tional company owners, executives and businessmen, who come not only to
have fun and enjoy the delicious food, but also to establish new business rela-
tionships. Since this is basically a cross-border business networking event, the

dinner is bilingual — the host speaks in English and Hungarian, and every print
material related to the dinner is also in two languages.

The whole experience is made complete by eating fresh lobster, which comes
from Nova Scotia - this year 300 live lobsters were shipped in from Canada. Eat-
ing lobster isn’t rocket science, but can be tricky for the first time, so CCCH plans
to prepare a short tutorial video, explaining what to do when the cooked lob-
steris served. Next year the Lobster Dinner will take place on 11 November 2023.
On firm footing

Dr Judit Lovas explained that CCCH started out as business club 30 years ago,
and in part it is because of the chamber’s work that there are more than 200 Ca-
nadian companies present in Hungary. An 11--member board of director heads
the chamber, and CCCH's main goal is developing bilateral relations, togeth-

er with assisting Hungarian businesses in entering the Canadian market. The
chamber’s income is from membership fees, donations by sponsors and the 20
events they organise every year. Right now the two biggest projects they are
working on is revamping the CCCH website and setting up a business delega-

tion for a one-week trip to Canada. 7
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Haromnegyedével dragult a nyers tej eqy év alatt

A‘( Agrarkézgazdasagi
o

Intézet

Az AKI PAIR adatai szerint a 45.
héten a hazai spargatdk 400,

a cukkini 775, a patisszon 575
forint/kilogramm leggyakoribb
aron szerepelt a Budapesti
Nagybani Piac vdlasztékdban,
amely arak 27,59, illetve 21%-
kal haladtak meg a 2021. 45.
hetieket. A cukkini kindlatat
Spanyolorszagbol szédrmazod
importdru bévitette az egy évvel
kordabbindl 33%-kal magasabb,
660 forint/kilogramm dron.

belpiaci kdposztafélék kozal a 45.
A héten a fejes kdposzta 230 forint/

kilogramm leggyakoribb dra 77, a
voroskaposztaé (250 forint/kilogramm)
32, a kelkdposztéé (350 forint/kilogramm)
63%-kal emelkedett 2021 azonos hetéhez
képest. A kinai kel 240 forint/kilogramm
leggyakoribb ara 11%-kal nétt, mig a ka-
ralabé darabdra 11%-kal csokkent ugyan-
ekkor (178 forintra).
A belfoldi termesztési petrezselyemgyo-
kér kilogrammonkénti 725 és a sargaré-
pa 250 forintos 45. heti dtlagara egyarant
32%-kal emelkedett egy év alatt. A hazai
gumos zeller 300 forint/darab &ra 20%-
kal haladta meg az egy évvel azel6ttit.
A belfoldi almafajtakat széles fajtavalasz-
ték jellemezte a vizsgalt héten, amelyek
kézUl a Gala az egy évvel kordbbival meg-
egyezé 300 forint/kilogramm leggya-
koribb &ron kerdilt a kindlatba. Az Idared
leggyakoribb éra 13%-kal 288, a Golden
almaké 4%-kal 300 forint/kilogrammra
emelkedett, a Jonagold és a Jonagored
egyarant 275 forint/kilogramm dra csak-
nem tartotta a tavalyi azonos heti dtlag-
arat (-2, illetve —1%), a Granny Smithé (300
forint/kilogramm) 8%-kal csokkent az 52
héttel kordbbihoz képest.
A 45, héten a hazai birsalmét és a birskor-
tét a tavalyinal 24 és 25%-kal alacsonyabb,
265, illetve 300 forint/kilogramm &ron ér-
tékesitették. A belpiaci didbelet 3650 fo-
rint/kilogramm &ron kinaltak, ami 3%-kal
haladta meg a tavalyi azonos hetit.
A nyers tej termel6i dra nemzeti valuta-
ban kifejezve az Eurdpai Unidban 46%-

114 %:%’Z%zozz/u-zozsﬂ //

kal, az USA-ban 33%-kal, Uj-Zélandon
9%-kal emelkedett 2022 szeptemberé-
ben az egy évvel kordbbihoz képest. A
vilagpiacon a cheddar sajt értékesitési
ara (FOB Ocednia) a 2022. 45. héten 3%-
kal emelkedett, mig az dmlesztett vajé
8%-kal, a teljes tejporé 16%-kal, a sovany
tejporé 179%-kal csokkent 2021 azonos
id6szakdhoz mérten.

Az AKI PAIR adatai szerint Magyarorsza-
gon a nyers tej orszagos termeléi atlag-
ara 204,77 forint/ kilogramm volt 2022
oktéberében. A fehérjetartalom 0,04
szazalékpontos, a zsirtartalom 0,1 szaza-
lékpontos javuldsa, valamint az alapar

5%-0s emelkedése mellett a nyers tej at-
lagdra 6%-kal nétt 2022 oktdberében a
2022. szeptemberihez képest, és 76%-kal
meghaladta az eléz6 év azonos honapja-
nak atlagarat.

A nyers tej kiviteli dra 23599 forint/kilo-
gramm volt 2022 oktéberében, az elé-
z6 havihoz képest 7%-kal, az el6z6 év
azonos hénapjahoz viszonyitva 74%-kal
emelkedett. A kiviteli &r 15%-kal megha-
ladta a termeldi atlagérat.

Az AKI PAIR adatai szerint a nyers tej ki-
szallftdsa 14%-kal csokkent 2022 oktébe-
rében az eléz6 év azonos hénapjahoz vi-
szonyitva./

Raw milk’s price grew by three quarters in one year

In September 2022 raw milk’s
price was up 46% in the Europe-
an Union and 33% in the USA if
compared with September 2021.
Buyers had to pay 3% more for
cheddar cheese in the world
market on the 45" week of 2022;
butter in bulk cost 8% less, whole
powdered milk became 16% less
expensive and skimmed pow-
dered milk’s price dropped 17%.

Data from the Market Price In-
formation System (PAIR) of the
Research Institute of Agricultur-
al Economics (AKI) reveals: in
Hungary raw milk’s production
price was HUF 204.77/kg in Oc-
tober 2022. Raw milk was 6%
more expensive on average if
in compared with September
2022. Compared with October
2021, the price of raw milk surged

by 76%. Raw milk’s export price
was HUF 235.99/kg, 7% more
than in the previous month and
74% above the October 2021 lev-
el; its export price was 159% high-
er than the average production
price. According to AKI PAIR, raw
milk export was down 14% in
October 2022 if compared with
the same month of the previous
year. /

A nyers tej ara az Eurdpai Uniéban
(2022. november 9-ig beérkezett adatok, EUR/100 kg)

2021. IX. 2022. Vill.

Orszdgok

2022.IX./ 2022.IX./

2022, IX.

2021. IX. (%) 2022, VIII. (%)
Ausztria 39,85 52,37 54,83 137,59 104,70
Belgium 36,46 56,22 57,96 158,97 103,09
Dénia 38,06 58,88 58,90 154,76 100,03
Finnorszag 40,26 50,12 52,84 131,25 105,43
Franciaorszag 38,71 44,85 46,28 119,56 103,19
Gérdgorszag 39,56 56,09 58,12 146,92 103,62
Hollandia 38,00 60,00 61,25 161,18 102,08
irorszag 42,44 59,73 64,19a) 151,25 107,47
Németorszdg 37,51 56,19 58,56 156,12 104,22
Olaszorszag 37,25 50,98 54,34 145,88 106,59
Portugélia 30,07 40,49 43,72 145,39 107,98
Spanyolorszag 33,20 46,21 48,06 144,76 104,00
Svédorszdg 3944 53,85 54,39 137,91 101,00
Ciprus 57,83 62,09 62,90 108,77 101,30
Csehorszég 34,79 47,10 48,63 139,78 103,25
Esztorszag 31,78 48,02 50,05 157,49 104,23
Lengyelorszag 34,52 50,88 53,18 154,06 104,52
Lettorszag 31,87 49,77 49,26 154,57 98,98
Litvania 33,90 51,23 52,65 155,31 102,77
Magyarorszag 32,01 45,22 47,90 149,64 105,93
Malta 60,04 61,90 63,36 105,53 102,36
Szlovakia 32,75 45,28 47,12 143,88 104,06
Szlovénia 33,00 47,86 50,88 154,18 106,31
Bulgéria 33,40 43,32 45,87 137,34 105,89
Romaénia 32,30 46,07 53,02 164,15 115,09
Horvatorszag 34,24 43,22 44,28 129,32 102,45
EU27 37,29 52,37 54,51 146,18 104,09

a) A tagallam becslése.
Megjegyzés: A nyers tej ara valds beltartalmi értékekre vonatkozik.

Forras: Eurépai Bizottsag



piaci analizisek NN\

A kereslethiany mar sok helyen
nagyobb gond, mint a munkaeréhidny

A GKl konjunkturaindexe oktoberben mér
fél éve csokken, de ebben a hénapban mér
nem elsésorban a fogyasztoi bizalmi in-
dex zuhanésa, hanem az lizleti varakozasok
minden dgazatra jellemzé markdns esése
volt a f6 ok. A GKI Gazdasagkutaté éltal - az
EU tdmogatdsaval - végzett felmérés sze-
rint a fogyasztok jelenleg pesszimistabbak,
mint 2020 tavaszan, a COVID-jarvany okoz-
ta panik idején voltak. Az ipari és a szol-
galtato cégeknél a kereslethiany béviilést
akaddlyozo szerepe mar kissé megelézte a
munkaeréhianyét.

ktoberben az Uzleti szféraban

minden dgazat lényegesen pesz-

szimistabb lett, immar az iparban
is tobb a romldsra, mint javuldsra szami-
té céqg. Az ipari bizalmi index oktoberben
visszaesett tavaly marciusi szintjére. Szep-
temberhez képest romlott a rendeléséllo-
manyokrol alkotott vélemény — ezen be-

Ul az exporté is —, és stagnalt a készletek
megftélése.

Oktoberben a vérakozasok a legnagyobb
mértékben a kereskedelemben lettek
rosszabbak, jelenleg ez a legboruldtobb
dgazat. Egyarant sokat romlott az elada-
si pozicio és a rendelések varhaté alaku-
ldsdnak megitélése, s kissé rosszabbodott
a készleteké is. A szolgéltato vallalkozasok
korében gyenglilt az dltalanos Uzletme-
netrél és a varhaté forgalomrdl alkotott
vélemény. Az el¢z6 id6szak forgalmanak
és létszamanak megitélése is romlott.
Oktoberben folytatédott az Uzleti szféra
foglalkoztatasi hajlanddsédganak romlasa,
s masfél év utan ismét tdbb lett a Iétszam
csokkentését, mint bovitését tervezd cég.
Kivétel az ipar, ahol még kissé ndvekedett
is a foglalkoztatds novelését tervezd cé-
gek ardnya. Az dremelési torekvés a szep-
temberi megtorpands utan az épitdipar ki-

vételével ismét erésd6dott, az iparban és a
kereskedelemben a cégek kozel 70%-a ké-
szUl dremelésre.

A fogyasztok inflacios varakozasa is to-
vabb fokozddott. A magyar gazdasag jo-
vébeli helyzetének megitélése az Gzleti
szférdban a szeptemberi, ugyancsak at-
meneti szerény javulds utan ismét dramai
meértékben romlott, a pesszimizmus meg-
kézeliti a COVID-valsag kezdeti panikhan-
gulatét. A fogyasztok ennél is borulatéb-
bak.

A GKI fogyasztdi bizalmi indexe legutébb
2012 oktéberében volt ilyen alacsony. Foly-
tatodott a lakossag sajat pénziigyi helyze-
térdl alkotott véleményének egyre nega-
tivabba valdsa. Az emberek sajat jovobeli
megtakaritasi képességukrél alkotott vé-
leménye a februari, mindenkori rekordot

jelentd szint 6ta jéforman egyenletes havi

Utemben gyengul. 7/

Lower demand is now a bigger problem in certain sectors than labour shortage

In October GKI's economic senti-
ment index has been decreasing for
six months, but this time the plunge
of the consumer confidence index
wasn't the main reason: the big drop
in business expectations was the en-

gine of the negative trend. Accord-
ing to research by GKI Economic Re-
search, consumers are more pessi-
mistic now that they were back in
the spring of 2020, when the Cov-
id-induced panic started.

A GKI konjunkturaindex és 6sszetevdi, 2019-2022

januar februdr

marcius aprilis

méjus janius jalius

For companies in the industrial and
services sectors, the low level of de-
mand was already a bigger obsta-
cle to growth than the labour short-
age. Almost 70% of companies in
the industrial and retail sectors plan

augusztus

to increase prices. The last time GKI's
consumer confidence index was this
low was in October 2012. Hungar-
ians are more and more pessimis-
tic about their own financial situ-
ation. /

szeptember oktober november december

-16,9

=152

Megjegyzés: A GKI Gazdasdgkutatd Zrt. — az EU médszertandnak Gen—

aziizleti

szféran beliil az ipar, a kereskedelem, az épitdipar és a szolgaltatdszektor, illetve a lakossag vérakozasait veszi figyelembe.
A GKI—Erste konjunktdraindex a lakossagi bizalmi index és az iizleti bizalmi index stilyozott dtlaga.

Forras: GKI felmérései

‘ I Fogyasztéi bizalmiindex | | GKIkonjunktdraindex

M Uzleti bizalmi index

\\ 2022/12-2023/1 Xade 115




#77 piaci analizisek

Oktdberben

az élelmiszer-dremelkedés elérte a 40%-ot

2022. oktdberben a fogyasztdi arak
atlagosan 21,1%-kal meghaladtak az
egy évvel korabbit. Az elmult egy
évben a haztartasi energia és az
élelmiszerek ara emelkedett a leg-
inkabb. A fogyasztoi arak egy hénap
alatt atlagosan 2,0%-kal néttek.

Egy év alatt, 2021. oktoberhez képest
40,0%-kal emelkedett az élelmisze-

rek ara. Ezen belll leginkdbb a tojas
(879%), a kenyér (81,4%), a tejtermékek
(75/4%), a sajt (74,7%), a vaj és vajkrém
(71,6%), a szaraztészta (58,6%), a marga-
rin (58,0%), a pékstutemények (54,7%)
és az édesipari lisztesaru (53,4%) dra-
gult. A termékcsoporton beltil a cukor

(11,8%) és az étolaj (4,4%) ara nétt a leg-
kisebb mértékben.

A szeszes italok, dohanyaruk atlagosan
12,8, ezen belll a szeszes italok 177%-
kal dragultak. Az allateledelek ara 46,9,
a Mmoso- és tisztitdszereké 273, a test-
apolasi cikkeké 26,0%-kal lett maga-
sabb.

Egy honap alatt, 2022. szeptemberhez
viszonyitva a fogyasztoi arak atlagosan

2,0%-kal néttek. Az élelmiszerek 4,3%-
kal dragultak, ezen belll a tojas 24, az
édesipari lisztesaru 9,8, a tejtermékek
6,5, az idényaras élelmiszerek (burgonya,
friss zoldség, friss hazai és déligyimaolcs)
és a sajt egyarant 6,2, a kenyér 61, a vaj
és vajkrém 5,6, a pékstitemények 5,8%-
kal kertltek tdbbe. A moso- és tisztito-
szerek 3,6, az dllateledelek 34, a testapo-
|asi cikkek 3,29%-kal keriltek tobbe. /7

Food price increase reaches 40% in October

Consumer prices elevated by 21.1% in October 2022, in comparison with October 2021. In one month pri-
ces became 2% higher on average. Food prices jumped 40% in comparison with October 2021. Eggs
cost 879% more, the price of bread increased by 81.4%, dairy products became 75.4% more expensi-

ve, and we had to pay 58.6% more for pasta. Alcoholic drink and tobacco product prices increased by
12.8%. Compared with September 2022, consumer prices were up 2% and food prices got 4.3% bigger. ./

Szeptemberben tovabb csdkkent az FMCG-kiskereskedelem

A KSH adatai szerint szeptember-
ben a kiskereskedelmi forgalom
volumene a nyers és a naptarha-
tastol megtisztitott adatok szerint
egyarant 3,0%-kal haladta meg az
el6z6 év azonos idészakit.
Szeptemberben az élelmiszer- és élel-
miszer jelleg( vegyes kiskereskede-
lemben a forgalom volumene 2,8%-kal
mérséklédott. Az élelmiszer-kiskeres-
kedelem 75%-4t adé élelmiszer jellegU
vegyes Uzletek értékesitési volumene
3,3%-kal, az élelmiszer-, ital-, dohany-
aru-szaklzleteké 1,1%-kal csokkent.

A nem élelmiszer-kiskereskedelem for-
galmanak volumene 6sszességében
2.7%-kal bévilt. Az arucikkek széles ko-
rére kiterjedd, a kiskereskedelmi forga-
lombol 78%-kal részesedd csomagkdil-
d6 és internetes kiskereskedelem volu-
mene 2,4%-kal csokkent.

2022. januar-szeptemberben a forga-
lom volumene - szintén naptarhatas-
tol megtisztitott adatok szerint — 7,8%-
kal nagyobb volt az eléz6 év azonos
id6szakinal. Az élelmiszer- és élelmi-
szer jellegl vegyes kiskereskedelem-
ben ebben a periddusban 0,5, a nem
élelmiszer-kiskereskedelemben 8,7

az Uzemanyag-kiskereskedelemben
26,9%-kal nétt az értékesités volume-
ne./
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Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos idészaka=100,0)

Naptdrhatdstol megtisztitott

kis-

Idészak élelmiszer- .. ,"nf,';'z er- lizemanyag- kiskeres- ke'i,_;i;,z(;geerllfm

kiskeres- P e kiskeres- kedelem kiigazitatlan

kedelem Pertl kedelem dsszesen (nyers) adat
2021. szeptember 103,0 108,1 109,1 105,9 105,9
oktober 1034 106,3 1115 105,7 105,7
november 102,1 104,9 106,2 103,8 103,8
december 102,7 108,8 1115 106,2 106,7
2021. januar-december 102,1 104,6 1054 103,5 103,5
2022. janudr 100,1 106,5 110,7 104,0 104,5
februar 1034 114,6 1190 1098 1098
marcius 1004 129,7 1514 116,7 116,2
aprilis 106,9 1154 1374 1158 1157
méjus 103,0 109,3 1374 1109 1120
junius 99,7 102,5 123,6 104,5 1041
jalius 97.1 103,2 1276 1043 1038
augusztus 97,6 100,5 1184 1024 1033
szeptember 97,2 102,7 118,6 103,0 103,0
2022. januar-szeptember 100,5 108,7 1269 107,8 1079

Forras: KSH

Further sales decrease in FMCG retail in September

The Central Statistical Office (KSH) has reported: like-for-like retail volume sales were up 3% in Sep-
tember 2022, adjusted for calendar effects, the sales growth was also 3%. However, volume sales of
grocery stores decreased by 2.8%, and food stores with a mixed-profile — these realise 75% of grocery
retail - produced 3.3% lower volume sales. Food, drink and tobacco specialist shops saw their sales
drop 1.19. In the January-September 2022 period retail volume sales grew by 7.8% if adjusted for cal-
endar effects. /
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Boseges forrds aramlik
a magyar agrariumbo

Hogyan hatott az energiadrak emelkedése a termel&kre?
Miként befolydsolja ez az élelmiszerdrakat és azon
keresztUl a fogyasztéi szokdsokat? Mi jelentheti a kiutat a
jelenlegi szorult helyzetbdl? Tébbek kdzdtt ezen kérdések
megvdlaszoldsdban volt segitségUnkre Gydrffy Baldzs,

a Nemzeti Agrargazdasdgi Kamara (NAK) elndke.

- Miként értékeli a jelenleg tapasztalhatd,

elképeszté mértékdi élelmiszer-infldciot?
Vannak-e olyan tényezék, amelyek még
felfelé hajtjdk az élelmi-
szerdrakat itthon?

- Ajelek arra utalnak, hogy
sajnos még nem értink az
élelmiszer-inflacio végé-

re. Rendkivil nehéz id¢-
szak van az 4gazat mogott,
a koronavirus-jarvany, az
allatbetegségek, a jelen-
dés és az aszaly miatt tobb A
dgazatban a szerepl6k jelentds része fel-
élte tartalékait, és ebben a helyzetben ér-
te 6ket az energia robbandasszer dragu-
lasa. Ezt a koltségnovekedést a termeldk-
nek, feldolgozoknak be kell épitenitik az
araikba, hosszu tdvon nem lehet ugy elé-
allitani egy terméket, hogy az tébbe kerdl,
mint amennyiért el lehet adni. Ugy latjuk,
hogy ott van probléma, ahol a termelés
energiaigényes, ezen termékeknél tovab-
bi dremelkedésre kell szamitani. Az élel-
miszer-inflacié természetesen kihat a fo-
gyasztdi szokésokra is: a kiskereskedelmi
adatok azt mutatjak, hogy atrendezédott
a kereslet, csokkent a magasabb aron ki-
nalt termékek irdnti igény.

— Mikor és minek a hatdsdra dllhat meg
a drdgulds? Mi jelentheti a kiutat az uk-
rdn-orosz konfliktus okozta helyzetbdl?
Lehet-e bdrmi pozitiv hozadéka, amibél a
jovében profitdlni tudunk?

- A rendkivili helyzetre a valaszt alapve-
téen eurdpai szinten kellene megadni.

Az elhibézott szankcids politika, a forrdsok
visszatartasa és az eddig is véllalhatatlan
kérnyezetvédelmi ambicidk helyett gyors
dontésekre, Uj forrésok biztositasara volna
szukség nemcsak nalunk, mas tagallamok-
ban is. Eurdpai szinten kellene mérlegelni
aztis, hogy a kotelezettségeket dtmeneti-

Gyérffy Baldzs
t6s inputanyagar-ndveke-  elnok

leg enyhitsék, a még szigorubb eléirdsok
bevezetését elnapoljak. A jelenlegi valsag-
bdl pedig az egyeduli kiutat a béke és az
ezt kovetéen rendezddé energia- és
inputanyagarak és stabilizalodo piaci
viszonyok jelenthetik. Az érzékelhetd,
hogy az élelmiszer-gazdasag stratégiai
jelentésége a koronavirus-jarvany és a
habord nyoman is felértékel6dott, ami
nagyobb figyelmet, tarsadalmi elfoga-
dottsagot és intenzivebb fejlédést ge-
neralhat az egész szektorban.

- Mit jelent az unids helyredllitdsi
alaprél valé meg nem dllapodds a ma-
gyar mezégazdasdg helyzetében? Hogy
reagdl a gazdasdg, és milyen intézkedése-
ket ré ez a Kormdnyra?

- Nem latok okot az aggodalomra, egy-
részrél mert a magyar diplomatak ered-
ményesen targyalnak, folyamatos a par-
beszéd az unids szervek és a Kormany ko-
z0tt. Mésrészrél pedig a mezdgazdasag
ebben a folyamatban kevésbé érintett, a
hazai agrarium altal felhasznélhato forrd-

sok més alapbol érkeznek. Nem kell tarta-
nia a gazdatarsadalomnak a folyamatban
lévé tdmogatésok fennakaddasatol sem,

a jelenlegi ciklus teriletalapu tdmogata-
sainak eléleg- és részkifizetései zokkend-
mentesen zajlanak tovabbra is. Novem-
ber elején pedig az EU jovahagyta hazank
stratégiai tervét, amely az unios Kozos Ag-
rarpolitika (KAP) 2023 és 2027 kdzotti té-
mogatasait és azok keretfeltételeit tartal-
mazza. Z6ld utat kapott tehat a magyar
agrarium érdekeinek megfelelé tdmoga-
taspolitika, ami megteremti a hazai agra-
rium fejlesztésének és versenyképessé-
gének alapjait. Osszességében tébb mint
5300 millidrd forint jut a magyar agrar-élel-
miszer-gazdasag. Az |. pillérben - kdzvet-
len tAmogatdsokra — 2485 milliard forint,
all. pillérben pedig - a Kormany éltal az
EU-ban engedélyezett legnagyobb, 80%-
0s nemzeti tarsfinanszirozas biztositasa
révén — 2891 millidrd forint all rendelkezés-
re a kovetkezé 5 évben. Utdbbi forrasnak
tobb mint felét, mintegy 1500 millidrd fo-
rintot gazdasagfejlesztésre, mezégazda-
sagi és élelmiszeripari beruhazasokra kell
forditani. Forradalmi véltozésok zajlanak

a technoldgia terén, amelyik vallalkozas
nem fejleszt, lemarad. A béséges forras,
amely az agrariumba dramlik, garancia ar-
ra, hogy a hazai agrar- és élelmiszer-gaz-
daség a kovetkezé években jelentésen ja-
vithatja versenyképességét. (x)

An influx of funds in Hungarian agriculture

Our magazine interviewed Baldzs
Gyérffy, president of the Hungari-
an Chamber of Agriculture (NAK).
- What do you think about the
rapidly rising food prices? Are
there factors that are likely to in-
crease grocery prices further in
Hungary?

- Signs indicate that we haven't
come to the end of the food infla-
tion yet. The costs of farmers and
processing companies have in-
creased, and they can only sell to
retailers at higher prices than be-
fore. As the production of several
food types requires lots if energy,
further food price increases will
occur because of the soaring en-
ergy prices.

- What can stop the food infla-
tion and when? What can be the
way out from the current situa-
tion caused by the Ukraine-Russia

conflict? Can we profit from the
present situation later in any way?
— In this extraordinary situation,
problems can only be solved at a
European level. Quick decisions
and new funds are needed not
only in Hungary, but in other EU
member states as well. The only
way out from the current crisis is
peace, which would entail energy
and raw material prices return-
ing to the normal level. It can be
felt that the food industry’s strate-
gic importance grew because of
the pandemic and now the war,
which generates greater atten-
tion and faster development for
the sector.

- What does it mean for Hungar-
ian agriculture that we haven't
been able to reach an agreement
with the EU about the recov-

ery fund? How does the coun-

try’s economy react to this and
what steps should the govern-
ment take?

— | think there is no reason to wor-
ry, on the one hand because Hun-
garian diplomats are negotiating
well, and on the other hand be-
cause agriculture isn't really af-
fected by the talks between the
government and the EU institu-
tions: the money used in Hungar-
ian agriculture comes from dif-
ferent sources. In November the
EU gave a green light to the con-
ditions of funding from the Com-
mon Agricultural Policy (CAP) be-
tween 2023 and 2027. Hungary's
agri-food sector will receive more
than HUF 5,300bn. From this the
government is going spend about
HUF 1,500bn on investment pro-
Jjects in the agri-food sector, to in-
crease its competitiveness. (x)
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Az élelmiszerek mindannyiunk
szamdara nélkulozhetetlenek,
nagy volumend vasarldsuk
lényegében véve
elkerUlhetetlen. Ezért is érint
ennyire érzékenyen minket
dranak jelentds valtozdsa.
Kutatomunkdnk sordn
vizsgdltuk az élelmiszerek
fogyasztdasat befolydsold
fébb makrokdrnyezeti
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Vendégszerzé: Vendégszerzé:

egyetemi hallgato
egyetemi docens Debreceni Egyetem
Debreceni Egyetem
Marketing és Kereskede-

lem Intézet

tényezdket, illetve primer felmérésiunkkel azt, hogyan
befolydsoljdk ezen hatdsok a hdztartdsok fogyasztoi
magatartdsat az éleimiszerekkel dsszefiggésben.

KSH 2021-ben publikalt, egy fére

vetitett kiaddsi adatait vizsgalva

megallapithatjuk, hogy a magyar
héztartasok a legtobbet az élelmiszer
és alkoholmentes italok kategoridjanak
megvasarlasara koltottek 2020-ban. Ek-
kor a koltéseik 26,1%-4t, mig 2019-ben
24,4%-4t ez a kategoria képezte. A magas
aranyszambol kévetkezéen kordnt sem
mindegy, hogyan alakul az élelmiszerek
ara, vagyis mennyit kell fizetni a vasarlok-
nak érte.
2022 masodik félévétél kezdédéen nem
telik gy el nap, hogy a hiradésokban
ne jelennének meg az inflaciés adatok.
Az inflacio 2021 juliusa ota folyamatosan
emelkedik, akkor még csak 4,6%-os volt
az inflacios rata. 2022. majusban elértik
a 10,7%-ot, 2022 szeptemberében pedig
mar a 20,1%-ot. 2022 szeptemberében
2021. szeptemberhez viszonyitva az élel-
miszerek dra atlagosan 35,2%-kal emelke-
dett. Az élelmiszerek atlagdra 2022 szep-
temberében ugyanezen év eléz6 honap-
jahoz képest 3,5%-kal emelkedett.
Az élelmiszer drénak emelkedése jelentd-
sen csokkenti a diszkreciondlis, azaz sza-
badon elkdlthetd jovedelem nagysagét.
Az élelmiszerek vasarlasi volumenét be-
folyasolja a lakossag jovedelemszintje is.
Altalanossagban kijelenthetd, hogy az
élelmiszerek aranak emelkedése a legin-
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kdbb érzékenyen a legalacsonyabb jove-
delmd rétegeket érinti.

A KSH adatai szerint hazankban a relativ
jovedelmi szegénység aranya 12,7% (727
ezer f6), a sulyos anyagi deprivacié ara-
nya 8,3% (390 ezer &), mig a nagyon ala-
csony munkaintenzitds mutatoja 3,7% (113
ezer f6) volt 2020-ban. Ahogyan a KSH,
Ugy az EUROSTAT is az ardnyok emelke-
désérél szamolt be a 2019-es adatokhoz
képest. Ezeken az ardnyokon csak ront-
hat az élelmiszerek drdnak drasztikus
emelkedése.

Makrogazdasdagi szinten az adatok egy-
értelmUek. Primer kutatémunkénk soran
azt vizsgaltuk, hogy az drak emelkedé-
se hogyan és miként hat a haztartdsok
élelmiszerjellegl beszerzéseire, maga-
tartdsdra. Kérdéivinkben olyan szemé-
lyek véleményére voltunk kivancsiak,
akik aktivan részt vesznek haztartasuk
élelmiszer-vasarlasi folyamataban be-
szerz6i vagy dontéshozoi szerepkdrben.
Online kérdéivinket, mely 18 allitast tar-
talmazott, 1130 f6 toltotte ki 2022 szep-
tembere és oktdbere kozott. Kérddivin-
ket minden olyan online férumon, ol-
dalon, kézosségben terjesztettik, ahol
széles kord tomegeket érhetett el. Min-
tank igen valtozatos életkor, jovedelem
és iskolai végzettség alapjan is, kifejezet-

ten megtalalhaték voltak benne a nyug-
dijas fékeresével rendelkez, illetve a 14
éven aluli gyermekkel rendelkezé haz-
tartasok is

A megkérdezettek egy 5-fokozatu Li-
kert-skélan fejthették ki a kiilonbozs alli-
tasokkal szembeni egyetértésiik szintjét,
ahol az 5-6s érték jelentette a legmaga-
sabb egyetértést, mig az 1-es érték a leg-
alacsonyabb szint( egyetértést az allités-
sal szemben. Az egyes éllitdésokkal szem-
beni atlagos egyetértési szintet a kitolté
héztartasa jovedelmi szintjének figgvé-
nyében a kdvetkezd tdblazat szemlélteti.

A tablazat adataibol jol lathatd és iga-
zolhato, hogy az alacsonyabb jovedel-
mU haztartésokat az élelmiszerek ara-
nak emelkedése sokkal inkabb megviseli,
mint a magasabb jovedelmleket.
Fogyasztdi reakcioként erételjesen meg-
jelenik a rugalmas keresletd, korabban
luxusnak szamito élelmiszerek véasarlasi
intenzitasanak a csokkenése, az arcimkék
és drengedmények hatvanyozottabb fi-
gyelemmel kisérése, az olcsébb helyette-
sitd termékek keresése, a vasarolt meny-
nyiségek pontosabb tervezése a pazarlds
csokkentése érdekében, az alacsonyabb
arakat kinalé Uzletek preferélésa. Ez a
diszkontldncok szédmdra jo hir lehet, vala-
mint az is, hogy az arjellegU sales promo-
tion aktivitasok tovabbra is kiemelkedd
jelentéséggel birnak.

Az alacsonyabb jovedelm szegmen-
sekben megjelent a husok, illetve a gyu-
molcsok fogyasztasi mennyiségének
csokkentése, illetve végsé mentsvarként
mar a gyermeknek vasarolt termékeken
is probalnak sporolni a megkérdezett
héztartasok. Kutatasunk soran igazolast
nyert, hogy a vasarolt hus és gydmolcs
mennyiségének csokkentése a nyug-
dfjas/rokkantnyugdijas f6keresével ren-
delkezé haztartasok esetén magasabb
aranyt képvisel.

Az drak emelkedésének hatdsara a va-
sarlas helyszine jellemz&en nem terelé-
dik &t markénsan a helyi piacok irdnya-
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A hdztartds jovedelmi kategoridja*
1. 2. 3. 4, 5.
Az élelmiszerek aranak emelkedése érzékenyen érint minket. 4,22 443 4,25 3,71 3,15
Az dremelkedések miatt egyre ritkabban vasarolunk olyan élelmiszere- 4,09 424 4,00 3,67 2,89
ket, amelyekre régebben nélkiilozhetdként/luxusként tekintettiink.
Az dremelések miatt a korabbi mindségi elvarasainkbdl most lejjebb en- 3,94 3,97 3,58 3,12 244
gedtiink, esetenként gyengébb mindségli termékre véltottunk.
Keressiik az olcsobb, helyettesito termékeket (pl. olivaolaj helyett j6 lesz 3,90 4,17 3,71 3,29 2,22
a napraforgdolaj is).
Az érak emelkedésének hatasara jobban megnézziik a kosarunkba kerii- 4,13 4,50 4,48 4,28 3,22
16 élelmiszerek érait.
Jobban odafigyeliink arra, hogy csak a sziikséges mennyiség(i élelmi- 4,18 436 434 4,07 3,11
szert vasaroljuk.
Az dremelkedés el6tti id6szakhoz viszonyitva érezhetéen kevesebb élel- 3,78 3,86 3,79 3,62 2,81
miszert dobunk ki a kukaba.
Kevesebb hust vasarolunk a magas arak miatt. 3,79 3,58 3,32 2,82 2,15
Kevesebb gylimolcsot vasarolunk a magas arak miatt. 3,72 3,69 3,28 2,81 2,04
Az élelmiszerek aranak emelkedése miatt probalunk ritkabban jarni 3,83 3,80 3,52 3,17 2,26
élelmiszeriizletbe.
Az dremelkedések hatdsara tudatosan keressiik az alacsonyabb arakat 3,95 424 4,09 3,81 2,70
kinal6 élelmiszeriizleteket.
Az dremelések miatt a multinacionalis élelmiszerlancok helyett keressiik 228 2,09 1,98 1,52 1,44
a hazai iizleteket.
Az aremelések miatt keressiik a helyi termeldk, piacok termékeit. 3,14 273 2,66 2,50 2,11
Az dremelkedések hatasara aktivabban/tobbet hasznéljuk az élelmiszer- 3,40 3,57 334 3,20 248
Uzletek hiiség- és pontgyijté kartyait, applikacioit.
Sokkal aktivabban keressiik az akcios élelmiszereket, ha kell, kivarjuk az 3,99 4,09 3,86 3,61 248
akciot.
Mar a gyermekiinknek vasarolt termékeken is probalunk sporolni. 4,00 3,49 2,99 2,67 2,46
A tovéabbi dremelések, varhato készlethianyok miatt tartalékkészleteket 267 285 281 2,96 241
halmozunk fel otthon.
Az dremelkedés eldtti idészakhoz viszonyitva aktivabban keressiik és 3,37 3,73 3,32 3,33 2,37
vasaroljuk az élelmiszeriizletek sajat markas termékeit.
*A jovedelmi kategdria a kitolté dnbevalldsén alapult az aldbbiak szerint: 1 — jelentésen atlag alatti, 2 — kis mértékben étlag alatti, 3 - dtlagos, 4 — kis mértékben atlag feletti, 5 - jelentsen

atlag feletti.

sabb. Alulrdl az emelkedd mdkodési kolt-

ba, a multi és diszkont lancok térnyerése
varhatéan tovabb fokozddhat. A kitdlték
Onbevallasdbol kdvetkezéen a készletek
otthoni felhalmozésa, a tartalékolds nem
igazan jellemzé. A vélasz redlisnak tlin-
het, hiszen nincs sok értelme az inflacié
hosszu tavu és negativ hatdsaira egy-két
termék panikszerd felhalmozasaval rea-
galni. Szamunkra meglepd médon nem
jelenik meg markansan az élelmiszeriiz-

letek hiiség- és pontgyjtd kartyainak,
applikacidinak erételjes hasznélata a va-
laszokban, illetve a sajat markas termé-
kek tovabbi erételjes terjedése sem.
Mindezen hatdsok nemcsak a haztarta-
sokat érintik érzékenyen, hanem az élel-
miszerlzleteket is. Kilonosen azokat,
amelyek olyan terleteken mukodnek,
ahol a deprivaltak, az dtlaghoz mérten az
alacsonyabb jovedelmUek ardnya maga-

ségek és beszerzési arak, felllrél a vasar-
|6erd, a fogyasztd rezervacios dra satuba
szoritja a kereskeddket; a hatékonysag
kulcskérdéssé valik.

John Maynard Keynes neves 20. szazadi
kdzgazdasz szerint az arak és a redlbérek
lefelé merevek. Nagy kérdés, hogy ez va-
jon mennyire lesz igaz a kialakult sajatos
piaci szituacioban. /

Analysing per capita spending data
from the Central Statistical Office
(KSH), published in 2021, what we
see is that in 2020 Hungarian house-
holds spent the most on buying food
(26.19) and non-alcoholic drinks
(24.4%). Food and drink prices start-
ed rising in July 2021, but back then
the inflation rate was only 4.6%; by
September 2022 this increased to
20.19%. Growing food prices affect
households with the lowest income
the most. KSH reported that 12.7% of
the population (727,000) belonged
to the relatively poor category, 8.3%
(390,000) were very poor and 3.7%

(113,000) were characterised by low
work intensity in 2020.

We prepared an online question-
naire with 18 statements, and 1,130
people (all of them actively partici-
pate in food shopping in their house-
holds) filled it out, in September-Oc-
tober 2022. Respondents could ex-
press their level of agreement from
1t050n aLikert scale - 5 indicated
that they strongly agree with a given
statement, and 1 meant the lowest
level of agreement.

It can be seen clearly from the table

that low-income households suffer
from the growing food prices much
more than high-income families. As
areaction to the inflation, house-
holds with a flexible income cut
down on buying luxury foods, shop-
pers pay closer attention to price tags
and discounts, they search for cheap-
er substitute products, plan buy-

ing quantity with greater care, and
started visiting stores where prices
are lower. Households with the low-
est income have begun to purchase
less meat and fruit, and they also try
to economise when buying certain
products for children.

Food products becoming more ex-
pensive don't drive shoppers to the
local marketplaces, so the conquest
of multinational and discounter
chains is likely to continue. People
aren't really stockpiling food at the
moment, as there is no point in buy-
ing a lot from certain products if the
inflation lasts for a long time. We
were surprised to learn from the an-
swers that consumers don't concen-
trate more on using the loyalty cars
or applications of retailers, and there
has been no major increase in pri-
vate label sales either. /
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Hatéekonysdagfokozds

a vegletekig

A kereskedelemben a hibrid variaciok,

a valasztéekmeguijitds, az drazds dtgondoldsa, a technikak
alkalmazdsa, a kommunikdcié megreformaldsa mind Uj
lehetéségeket hordoz. A nagykereskedelemben az ellgtott
terUletek dttekintése kézenfekvo.

Szerzé: Kdtai lldiké

apjaink kihfvasai, az Gzemanyag- és
N energiadr-novekedés, inflacio, ell-

tasi problémak, fogyasztascsokke-
nés sth. miatt sok kereskedelmi szereplé a
tevékenysége dtgondoldsara kényszerdl.
A szakértok szerint az ilyen valsagos idék
hozzék az Uj 6tleteket, megoldasokat, a
szektorok megujuldsat, letisztulasat. Erde-
mes a vildgban is kortlnézni, inspiralédni.

Ellatdsi terUletek

A kiszallitd nagykerek kénytelenek sokkal
rugalmasabb megkézelitést alkalmazni a
partnerkor kialakitaséanal. A tura- és kolt-
ségoptimalizacié miatt a nagykereskeddk
bizonyos tertletekrél visszavonulnak, igy
maradhatnak elldtatlan terlletek.

A nagykereskedelmi tevékenységet kisebb
korzetekre osztjék fel, de azon belil sok-
kal szélesebb kort szélitanak meg. Bévitik
a termékkort (friss, hiitott, fagyasztott, bi-
féaru, mentes, specialis, runazat, mUsza-

ki cikk, ajandék, irodaszer stb)), a partner-
kort (kisker, HoReCa, iroda, kdzllet, iskola,
sportklub, véllalkozasok, maganszemély
stb.) és a szolgaltataskort (idészak, begydj-
tés stb.). A végtelenségig optimalizalt turak
a kiszallitds mellett begyUjtést (pl. kézmU-
ves, kistermel&i termékek 6sszehangoldsa,
haszndlt olaj stb.) is felvallalhatnak, ami vé-
gll még a fenntarthatésagot is szolgalja.
A rugalmasabb turadtvonal tervezés, akar
hetente, sét naponta méas célpontokra op-
timalizalva, a legfejlettebb navigacids és
adattechnoldgidval Gzemanyag-megtaka-
ritast, Utidé-rovidilést eredményezhet. Ar-
résre optimalizalva csak oda szallit és azt,
ami akkor épp megéri.

A folyamatokat segfiti a révidebb ellatasi
lancok terjedése, tobb helyi, kis régios ter-
meék preferalasa, a kornyék termékeinek
boltokba vagy azonnal a fogyasztékhoz
kerGlése minél gyorsabban.
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Becsatorndzva

A digitalizaci¢ elengedhetetlen, a rende-
lés, nyomon kévetés, dokumentdcio, fize-
tés egyre inkabb elektronikusan, legfej-
lettebb technikak segitségével, valtozatos
fizetési modok lehetévé tételével torté-
nik. De megerésoédhet Ujra a készpénz, az

- o
A rendelés, nyomon kovetés, fizetés egyre
inkdbb elektronikusan, vdltozatos fizetési
moddok lehetbvé tételével torténik

Vegyes vevékor mellett elterjedhetnek a
hibrid kiszallitasi modok, kerékpaéros, elekt-
romos jarmuUves alternativak egészen a
drénokig.

A nagykereknek, ellatasi kdzpontoknak is
nyitni kell, nemcsak a kiszallitas tertletén,
hanem az arudtvételi lehetéségek széle-
sitésében: aki érte jon, akar talicskaval, ke-
rékparral, traktorral, éjjel vagy nappal, az is
at tudja venni az Osszekészitett arut.
Ellatasi fennakadésok, hianyok kezelé-

se és a rugalmas kiszolgalas miatt is fon-
tos a napra kész kommunikéacio. Telefon
mellett az SMS, Messenger, Viber, Whats-
up, Facebook stb. vagy épp a navigacios
rendszerek kinalta kommunikécios lehe-
téségek, sokféle platform rugalmas, haté-
kony hasznalata ajanlott. K6zosségépités,
csoportok fenntartasa interaktiv informa-
cidaramlast és gyors aktivaciot jelenthet,
pl. dramszinet, leolvadd hiiték esetén is
gyors kidrusitast. Ugyanigy akciok, elfek-
v6 készletek kiporgetése, gyorsabb forga-
si sebességgel érhetd el. A hidnyok, ella-
tasi nehézségek miatt kisebb hattérkész-

letek kezelése rugalmasabb beszerzési
szokésokat feltételez, tobb alternativéval,
helyettesitd megoldassal kell foglalkozni.
Mas értelmet fog nyerni a készlet erejéig,
amfig a készlet tart, sz6 szerint értve.

Az er6forrasok hatékony kezelése kulcs-
fontossagu. A human és automatizalt
megoldasok, részmunkaidd, tdvmunka,
robotmunka kombinacidja Uj tavlatokat
nyithat. A sotét raktérak, kitirtlt boltok
hasznositédsa a COVID 6ta mar bevalt gya-
korlat. Most a sajat energiaforrasok, a szél,
nap, thermo, kalyha, a szigetelés, a hulla-
dékhasznositas, korforgasos rendszer be-
vezetése kicsiben is megtérilévé vélhat.

Sqjdt mdrka és tdrsai

A lefele valtas, olcsobb cikkek keresése
miatt a nagykereknek is sajat markas vagy
kizérélagos termékkort érdemes épiteni,
amivel a viszonteladd partnereiket is se-
gitik a piacon maradasban. Ugyanakkor a
nagykereskeddk ellatasi korébél sokan ki-
esnek. Vendéglatéhelyek, hus- és hentes-
aruboltok, zoldségesek, cukraszdék zar-
nak be véglegesen, a pétldsukra az elldta-
si terliletet érdemes Ujrapésztazni.

A trendek bizonyos bolttipusoknak és ter-
mékkategoridknak kedveznek, masokat
hatranyosan érintenek. A nagykereskedék
vevdi, a kisboltok eréssége a kozelség -
munkahelyhez, otthonhoz, iskoldhoz, t6-
megkozlekedési csomdpontokhoz. A gya-
log megkozelithetdség és a hosszabb
nyitvatartas, a tomegkozlekeddk meg-
szélitdsa Uzleti lehetdség lehet. Ezeknek

a célcsoportoknak specidlis valasztékkal,
gyorsan fogyaszthatd, nagy hozzaadott
értékd cikkekkel lehet ,kedveskedni”.

A friss pékaru, tejtermék, gyimalcs, snac-
kek, a bufétermékek, szendvicsek, wrap-
pek, salatak, sushik, préselt levek, novényi
élelmiszerek is vonzok szamukra.

Uzleti lehetéséget, tulélési stratégidt ki-
nalhat a nagykereskedéknek és partne-
reiknek az Uj igények valasztékba emelése,
a tapasztalatok megosztdsa, az egyuttmi-
kddési hald szorosabbra fonasa, Uzleti-
partner-csoportok, informacidaramlas
mUkodtetése, igy az ellatds mellett tudas-
kdzponttd vélas, amibe a termékektd| a
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praktikumon keresztll a pénziigyi megol-
dasokon &t nagyon sok minden belefér.
Lehetéség a kozos fellépésre, a vasarlok
megtaldldsara, az Uton levék megszolitdsa-
ra példaul a navigacios rendszerekkel (Waze,
Maps, Utvonalterv stb.) vald egydttmikodés,
akér mobilmarketinggel kombinalva. A ren-
delési és dtvételi moddok meguijitdsa, a hibrid
formaciok kiakndzdsa is Uj utakat mutat.
Eszak-Amerikaban legkedveltebb a BOPIS,
amikor online rendel, személyesen veszi &t,
de ha mar ott van, még vesz par dolgot,

maodszer. Erre is fel lehet készilni a végfo-
gyasztok, de viszonteladok esetében is. Egy
kutatés szerint a BOPIS-t vdlasztd fogyasz-
tok 47%-a azt dllitja, hogy ha mar a boltban
vannak, tovabbi termékeket is szivesen va-
sarolnak. Ezért az dtvevé pontokra impulz
termékek kihelyezését javasoljak.

Nagykerek, disztributorok,
importérok

A Trade magazin partnerei koziil a ko-
vetkez6 oldalakon néhdny nagykeres-

kedd, disztributor, importér foglalja
Ossze az idei év eddig lathato, szama-
ra fontos torténéseit, 6sszehasonlitva

a megelézé évvel. Noha az idei év leg-
nagyobb szezonja még hatra van, egy
elézetes értékelésre kértiik 6ket. Enhez
pedig mutatjuk a szokasos formaban
a2020. és 2021. évi eredményeiket. J6-
vére majd mar az idei tényszamokkal
fog bévdilni a sor, és kivancsian varjuk
a 2023. évrél elmondhato6 terv-tény 0sz-
szefliggéseket. /

Efficiency increasing to the extreme

Today'’s challenges, such as growing
motor fuel and energy prices, inflation,
supply problems and the drop in con-
sumption make many actors in retail
and wholesale trade review their oper-
ations. Let’s see a few examples from
all over the world!

Areas supplied

Wholesalers need to be much more
flexible in building their partner base.
As they have to optimise their routes
and costs, many of them quit certain
geographical areas, which may be left
without any kind of product supply.
Wholesale work is divided into small-
er zones, but in these zones more part-
ners are supplied with more product
categories than before. It helps whole-
salers that shorter supply chains are
becoming more frequent, as retailers

prefer regional products that can end
up on the shelves of stores much faster.
Connected

Digitalisation is simply a must, in order
placement, tracking, documentation
and payment alike. Hybrid delivery is
gaining ground, bicycles, electric ve-
hicles and drones are also used nowa-
days. Communication is key, as supply
chain disruptions and product short-
ages need to be managed in different
communication channels. Building a
community and forming groups en-
sures the interactive flow of informa-
tion and rapid activation, e.g. a frozen
food sale can be implemented quickly
if there is a power outage. Efficient re-
source management is also very im-
portant. Automation, part time work,
remote work and robotics can open

new horizons. Using dark warehous-

es has been more common since the
COVID pandemic, and now it is time
for wholesalers to introduce their own
sources of energy, recycle waste, etc.
Private labels

As shoppers are searching for cheap-
er alternatives in stores, wholesalers
also have to build a private label prod-
uct selection, with which they can help
their retailer partners stay in the game.
FMCG sales are decreasing, as shoppers
are increasingly conscious and many
of them are downtiering. Wholesalers
and their partners should also consider
answering new needs with their prod-
uct selections. They can share their ex-
periences, engage in closer coopera-
tion and turn into a kind of knowledge
centre for products, practical solutions

and financial services. Buy-online-pick-
up-in-store (BOPIS) is very popular in
North America, even more so because
once the customer goes to the store,
they will buy a few things more. Re-
search has found that 47% of BOPIS
shoppers buy further products when
they pick up their order.

Wholesalers, distributors and im-
porters

On the next few pages you can
read how some of Trade magaz-
in’s wholesaler, distributor and im-
porter partners summarise the top
events of 2022 (even if the most im-
portant period of the year is still
ahead of them), comparing this
year with the previous one. You
can also check out their business
results from 2020 and 2021. 7

Uj termékkategoria, Uj brand a Chef Marketnél

A 2020-as év nehéz-
ségei utan a 2021-
2022-es id6szak az Uj-
ragondoldsrol, a ndve-

kedésrol és az

az 6sszes vilagitotestet
LED-fényforrasra cserél-
ték. Mindezek a fejleszté-
sek hozzdjarulnak ahhoz,

THE FOOD SERVICE COMPANY

CHEFMARKET

lommal vettek részt a Budapest
Borfesztivalon, ahol ¢ridsi sikert
aratott a Mitiszol? by Chef Mar-
ket standjuk.

innovaciordl szolt
a Chef Market életében.
- Folyamatos beruhazésokkal
olyan raktari, logisztikai és online
fejlesztéseket hajtunk végre, me-
lyek mind ahhoz jarulnak hozz3,
hogy a szolgdltatasaink naprol
napra megkonnyitsék partne-
reink munkajat — mondja el dr.
Andrejszki Richérd, a cég vezér-
igazgatdja.
Az egyik legkiemelkeddbb projektjik idén
értrévbe: egy 500 kw-o0s napelemparkot |é-
tesitettek kdzel 8000 m*en, mikdzben rak-
taruk egy nagy részét Ujraszigetelték, és

Richard

Chef Market

Dr. Andrejszki

vezérigazgatd

hogy csokkentsék a cég dkoldgiai
ldbnyomat.

A 2020-ban elinditott termékport-
folio-bovitési projekt eredmé-
nyei is megmutatkoznak: egyre
tobb étteremben taldlkozhatnak
a vendégek hazai és kulfoldi pin-
cészetekbdl szarmazd organikus,
biodinamikus, natur borokkal és
pezsgdkkel. Az italizletaguk fejlé-
désének egyik kulcsmomentuma,
hogy a cég maga is igyekszik a la-
kossagot edukalni, valamint egyre észrevehe-
t6bb a piacon Mitiszol? almarkajuk jelenléte is,
amely az organikus alkoholos italok lakossagi
brandjeként definidlhato. 2021-ben elsé alka-

New product category and a new brand at Chef Market

This year Chef Market built a sookW solar panel park on 8,00om? reinsulated its warehouse and re-
placed traditional light fittings with LED ones, to reduce the company’s ecological footprint. As a result
of the portfolio expansion that started in 2020, guests can order organic, biodynamic and natural wines
and sparkling wines in a growing number of restaurants. Chef Market's Mitiszol? brand seeks to educate
consumers in the category of organic alcoholic drinks. CEO Dr Richdrd Andrejszki: “Innovation work and
our dedication to partners is the driving force behind Chef Market, and we continue to do our best to
contribute to the development of Hungary's hospitality sector.” /

— Azinnovaciok és a partnereink irdnti elko-
telezettség vitt minket elére eddig is, ezért
a kovetkezd évben is ezt az utat kivanjuk
jarni. Mindent megtesziink azért, hogy a
Chef Market a magyar vendéglatéas tamo-
gatdja maradjon, és partnereink azt érez-
zék, hogy mindenben szamithatnak rank
- hangsulyozza dr. Andrejszki Richard. /

EGESZ .
HORECA  MAGYARORSZAG
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Konzekvens porfolio- és beszdllitd-management a Foodnetnél

A Foodnet Zrt. ki-

zérélagos magyar-

orszagi forgalmazo-

ja szamos vilaghirl és

magas min&ségu élelmi-

szeripari markanak kilénbo-

76 termékkategdridkban, legyen szo friss-

vagy szarazarurdl. A véllalat 100%-ban ma-

gyar befektetdk tulajdondban all, 2009-es

alapfitdsa ota forgalma kdzel 6tszorosére
nétt.

— Sikertink titka a partnereinknek nyujtott

teljes korl, mindségi szolgaltatas az aru

behozataldtdl a kereskedelmi lancokba

torténd belistdzasan at eladashelyi meg-

jelenitéséig, illetve emellett markak épfité-

sével is foglalkozunk — mondja Pipo Kitti,

a Foodnet Zrt. trade marketing & brand

managere. — BUszkék vagyunk arra, hogy

tobb, dltalunk kizarélagosan forgalmazott
marka kezeink kézott piacvezetévé nétte
ki magat az évek sordn — példaul a Muller
Riso terméklink évek éta tobb mint 60%-
os értékbeni piacrészesedéssel magasodik
versenytarsai folé a tejberizs kategdridban
(Forrds: Nielsen 2019, 2020, 2021).

A 2020-as év a COVID-jarvany kitorésével
a Foodnet szamara is kihivast jelentett. A
trendek egyik pillanatrél a masikra torténd
megvaltozasa fokozott figyelmet és pro-
aktivitast igényelt a véllalat minden egyes
terdletén. Ezt kdvetéen a 2021-es év alap-
vetéen a normal kerékvagasba valo vissza-
térésrél szolt. Folytattak a pandémia el6tt
lefektetett hosszu tavu stratégidjuk meg-
valositasat, aminek lényege a konzekvens
porfolio- és beszallitd-managementben
rejlik.

Consistent portfolio and supplier management at Foodnet

Foodnet Zrt. is the exclusive distributor of several leading and premium food brands. Trade marketing
and brand manager Kitti Pipc: “The key to our success is the full-scale, high quality services we offer
to partners, from importing the products through displaying them in stores to doing brand building
work. We are proud of the fact that many of the brands that we distribute have become market lead-
ers throughout the years. For instance our Mller Riso product boasts a 60% market share.” Foodnet
Zrt's long-term strategy rests on two pillars, the consistent management of the product portfolio and

supplier partners. ./

Tobb mint
két évtizede
az In-Food
2000 Kft. azzal
a szandékkal jott
létre, hogy a magyar
fogyasztok asztaldra olyan nem-
zetkozi élelmiszertermékeket te-
gyen le, amelyek valodi minésé-
get képviselnek.
Az In-Food torténete az osztrak
Pfanner gytimolcslevekkel indult, a mar-
ka azéta is a vallalat kindlatdnak fontos
részét képezi. A vasarldi tudatossag, a
kulonleges minéség és az egészségtu-
datos életmad irdnti igények novekedé-
se, valamint a véllalat altal az évek sordn
megszerzett szakmai tudas jarult hozza
a markaportfolio bévitéséhez és az egy-
re tobb kategdridban torténd megjele-

—
Horvdth Norbert
Ugyvezeté-tulajdonos
In-Food 2000

IN-FOOD

2000

Vidrkek. Minosée.

néshez. Jelenleg az In-Food
2000 Kft. 8 kategdridban
olyan vezeté markak képvi-
seletét latja el, mint az oszt-
rak Voslauer és Almdudler, az
olasz Rio Mare , Cirio és Mo-
nini, vagy a vildg szinte min-
den élelmiszerizletében megtalalhatd
Heinz.

- A magyar és nemzetkdzi lancok polcain,
valamit éttermek, street food bufék és szal-
lodék asztalain és a konyhdkban is megje-
lennek termékeink — sorolja Horvath Nor-
bert, az In-Food 2000 Kft. tgyvezetd-tu-
lajdonosa. — Portfélionk termékkategoriai
az asvanyvizek, tditéitalok, tonhal konzer-

Innovative brands, professional work

The In-Food 2000 Kft. story started with Austrian-made Pfanner fruit juices. At the moment In-Food 2000
Kft. represents top brands in 8 categories such as Véslauer and Almdudler (Austria), Rio Mare , Cirio and
Monini (Italy) and Heinz. Managing director and co-owner Norbert Horvdth: “Our products are present on
the shelves of Hungarian-owned and multinational retail chains, in restaurants, street food joints, hotels
and the kitchens of Hungarian homes.” Besides the innovative brands they distribute, the company’s success
also relies on their professional work, local brand building and active communication with consumers. ./

122 Jrade 5455/15_5023/1 //

FOODNET ZRT.

—Ennek kdszonhetéen 2022-ben mér tébb
rekordunkat is megdontottik — adja hirdl
Pip¢ Kitti. — A kereskedelmi, politikai és gaz-
dasagi kornyezetbél adodo kihivasok azon-
ban természetesen minket is nagymérték-
ben érintenek az év hatralevé részében,
azonban az eddig sikeresnek bizonyuld
stratégidnkkal allunk elébe! //
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vek, olivaolajok, zoldségkonzervek, tészték,
balzsamecetek, szamos szeletelt kenyér és
kivalo mindségl szoszok. A vallalkozas ki-
emelkedd eredményei a jol megvélasztott,
magas mindséget képviseld, erésen inno-
vativ markaknak, a professzionalis kereske-
delmi munkanak, a lokalis markaépitésnek
és aktiv fogyasztéi kommunikacionak, a
markak iranti feltétlen elkotelezettségnek
és hosszu tavu egytttmikodésnek, a kiva-
|6 csapatmunkanak és a lelkes kollégaknak
kdszonhetbek. 7/
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Az egészséges életmaod szakértdje

A Herbahaz

Magyarorszag

meghatdrozo

bio- és reform-

élelmiszereket, ét-
rend-kiegészitdket és
gyogyhatésu készitményeket forgal-
mazo aruhdzlanca. Szakértelmével
és hatalmas vélasztékaval tobb mint
30 éve seqiti az egészséges életmdd
kovetdit. A Herbahdz megujult va-

§4 herbahaz

az egészség szakdruhdaza

rét sajat budapesti logisztikai
kézpontjabol szolgalja ki az or-
szag teljes terlletén. Az druha-
zak készleteit a legjobban érté-
kesithetd, ellenérzott mindsé-
gU termékekbd! llitja dssze, és
azokat a lehet6 legelénydsebb
Uzleti feltételek mellett ajanlja.

Balogh Judit
marketingvezeté
Herbahaz

lasztékaval, olyan termékek referencia-aru-
haza, melyeket kilénlegesen kedvezé dron
kinal vasarldi szamara. Ezek kozé tartoznak
tobbek kdz6tt az Interherb és a Benefitt ter-
meékek széles valasztéka.

A ma is 100%-ban magyar tulajdonu Herba-
haz csaladi vallalkozas, jelenleg orszagszerte

— Vélasztékunkat és szolgaltatasainkat a ve-
véi igényeknek megfeleléen alakitjuk, hi-
szen vasarloink elégedettsége mindig a
legfontosabb szempont szamunkra. Part-
nereinket igényes termékajanlattal varjuk,
HACCP élelmiszer-biztonsagi rendszeriink
garantélja a megbizhaté mindségu és min-

7 édruhazzal és egy webaruhdzzal rendelke-
zik. A t6bb mint 1000 viszonteladd partne-

dig friss drut. Az elényos ar, a kellemes kor-
nyezet és a tobb mint tizennégyezer ter-

A healthy lifestyle expert

Herbahdz is one of Hungary's top organic and reform food, dietary supplement and medicinal product chains.

Theirexpertise and large selection of products have been helping consumers who follow a healthy lifestyle for 30

years. 1009 Hungarian-owned Herbahdz operates 7 stores and an online shop, and they serve more than 1,000

reseller partners from the company’s own logistics centre in Budapest. Head of marketing Judith Balogh: “Good

prices, a pleasant shopping environment, and more than 14,000 SKUs are waiting for shoppers in our stores. In 2020

we launched the Herbahdz Club programme, with big discounts and personalised offers for loyal customers.” /
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Az idei évben rendszeressé valt a folya-
matos, két szamjegyl dremelések beje-
lentése a gyartdk részérél. 2021 és 2022
forduldjan a kindlati piacbdl egy szem-
pillantds alatt lett keresleti piac, az ar-
emelések pedig az eddigi gyakorlattol
eltéréen eqyik naprél a masikra valdsul-
tak meg.

Elfogadva a kordlmények alakuldsat, a
Kerekes Kft.-nél elkezdték azt keresni, mi-
ként lehet alkalmazkodni az adott hely-
zethez. Ahol lehetdség volt rg, ott igye-
keztek az dremeléseket nem a gyartod

részérdl kitolni, ha-
nem a sajat rakta-
rozasi és finanszi-
rozasi lehetéségei-
ket kihasznalva,
minél finomabban
rdereszteni arra a
haldzatra, amellyel
egyUtt dolgoznak.
Fontosnak tartottak,
hogy megtanitsak
sajat magukat és a
partnereiket is arra, hogy ebben a valto-
76 vildgban hogyan kell az eddigiekhez
képest is hatékonyabban, koltségtaka-
rékosabban és észszerlibben dolgozni.
Szamos olyan beruhézast hajtottak vég-
re 2022-ben, ami lehet, hogy soha, vagy
csak nagyon sokara tortént volna meg,

Novdk Zsolt
kereskedelmiigazgatd
Kerekes

Kerekes: development in the most difficult times

This year, when manufacturers increase their prices by double-digit numbers from time to time, Kerekes
Kft. tries not to do the same with the store network they are working with. Instead of this the company is
teaching itself and partners how to operate with greater efficiency, lower costs and better organisation.
In 2022 Kerekes Kft. even implemented numerous development projects. Commercial director Zsolt Novdk:
"As regards 2023, we are trying to be optimistic and to adapt to shopper habits as much as we can, just
like in the past.” 7

mékbdl &ll6 széles vélaszték mellett, orsza-
gosan elismert szaktandcsaddink varjék a
betéréket druhdzainkban. 2020 éta muiko-
dik a Herbahdaz Klub Programunk, amely je-
lentés kedvezmények és egyedi ajanlatok
igénybevételére ad lehetéséget a hlisé-
ges vasarloinknak — mondta Balogh Judit,
a Herbahaz marketingvezetéje. /
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most viszont nyomas alatt gyorsan vég-
hez kellett vinni.

— 2023-ra vonatkozdan proébélunk opti-
mistak lenni, és ahogyan eddig is, a va-
sarléi szokdsokhoz maximalisan alkal-
mazkodni — mondja Novak Zsolt, a Ke-
rekes Kft. kereskedelmi igazgatdja. //
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Szenvedélyuk a marka

A Maresi Foodbroker
Kft. a Maresi Austria
GmbH lednyvillalata-
ként, az osztrak VIVATIS
Holding tagjaként stabil
nemzetkdzi hattérrel rendelkezd
disztributor cég. Termékvalasztékanak egyik
fontos pillére a sajat el6allitasu markéik, mint a
névado Maresi kavétej, valamint az zsiai éte-
lekhez nélkulozhetetlen Shan Shiés a Knabber
Nossi snack kolbdsz.
— Mésik erés ldbunkat a disztributormarkdink
biztosftjak szamukra —mondja Szemes Péter, a
Maresi Foodbroker Kft. ligyvezet6je. — Buszkék
vagyunk ra, hogy szamos, nemzetkdz, piacve-
zet6 vagy eldkeld piaci pozicidval rendelkezs,
prémium marka gyartdja minket valasztott.
A fagyasztott kategoridban az Iglo halrudak-
kal és zoldségekkel, valamint a Hdagen-Dazs
jégkrémekkel vagyunk jelen, a h(tott termé-
keknél a Tante Fanny friss tésztakkal kinalunk
kényelmi megoldast a fogyasztoknak.
A szdrazaruk esetében szinte kimerithetetlen
a kindlatuk: a Bertolli olivaolajok és tésztaszo-
szok, a Felix ketchupok, a Canderel édesitésze-
rek, a Bahlsen kekszek, a Maretti kenyérchips,

METRO

A METRO 2021-ben Uj

nemzetkozi és ehhez

igazodo hazai stratégidt ve-

zetett be a tobbcsatornas nagy-
kereskedelmi atalakulds jegyében. A vallalat
fejlesztéseinek fokuszaba a professziondlis ve-
vék kiszolgdlasa és a fenntarthatosdg kerdilt.
- 2021-ben megkezdtik a budakaldszi aru-
haz projektjével a METRO 13 hazai druhazénak
nagy hatékonysagu raktararuhdzza valo atala-
kitasat, amivel parhuzamosan energiahaté-
konysagi fejlesztéseket és épletkorszersftést
is végrehajtunk az druhdzakon — mondja Tafer-
ner Akos,a METRO marketing-osztélyvezetdje.
— A rovid vasarldi utvonal és az dtlathato ki-
nalat jelentdsen leegyszer(sitik a vendéglato-
egységek és kiskeresked6k beszerzéseit, s ezt

a Chef ecetek, a Land-leben leves-
betétek, a Limmi citromlevek és
a Valor csokoladék mutatjék sok-
szinlségulket. Mindemellett sza-
mos globalis marka is hozzatar-
tozik a portfélidhoz, mint példaul
a Twinings tedk, Kikkoman széja-
520570k, Tabasco’ sz0szok és Maille
mustarok. A non-food kategoria-
ban a Salvequick sebtapaszok, a
Tetesept flrdésok, a NUK baba-
dpoldsi termékek teszik teljessé a szortimentet.
- Folyamatosan névekvé valasztékunkat az idei
évben két Uj markdval bévitettik - tajékoztat

Ugyvezetd

Brands are their passion
Distributor Maresi Foodbroker Kft. has a stable
international background as a member of Mar-
esi Austria GmbH. Some of the pillars of Maresi's
product selection are their own Maresi coffee milk,
Shan Shi cooking ingredients for Asian dishes and
Knabber Nossi snack sausages. Managing director
Péter Szemes: "Another stronghold of hours is our
distributor brands. We are proud to be partners with
several leading international premium brands. In the
frozen food category we distribute Iglo fish fingers
and vegetables, plus Hdagen-Dazs ice creams. We
also have more and more non-food products in our
portfolio: this year we added Sofix floor cleaners.”

olyan technolégiai fej-
lesztések is tAmogat-
jak, mint az Expressz
Kassza vagy a METRO
Companion alkalma-
zas. Ez az integralt
okostelefonos alkal-
mazas 6sszefogja az
ugyfelek altal elérhetd
Ugyintézési lehetdsé-
geket, és hozzdjarul a
papiralapt kommunikacié csokkentéséhez is.
A t6bbcsatornas nagykereskedelmi modell
az arpolitikdban is markdnsan megjelenik:
a ,Tobbet olcsobban” népszer( érazasi stra-
tégiat szélesebb termékkorre terjesztették
ki. Ebben a kérben ma mar tébb mint 4000
termék érhet6 el, élelmiszer és nem élelmi-
szer terdletrdl.

A9 -
Taferner Akos
marketing-osztalyvezetd
METRO

New strategy and omnichannel selling

In 2021 METRO introduced a new strategy, as part of the omnichannel transformation of wholesale. One
of the focal points in this is serving professional buyers and operating sustainably. Head of marketing Akos
Taferner: “In 2021 with the refurbishment of our Budakaldsz store, we started a modernisation project for all 13
Hungarian METRO stores. A shorter shopper route and a more transparent product selection make shopping
easier for customers, together with new services such as the Express Checkout and the METRO Companion
app.”METRO stores already offer more than 4,000 “More at lower prices” products, and the wholesaler caters
for the online presence of HoReCa partners with the Dish by METRO restaurant software. ./
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Szemes Péter

Maresi Foodbroker

mahksl

Szemes Péter. — A non food termé-
kek kozé a Sofix padlodpoldk, mig az
alapvetd élelmiszerek korébe a 7001
és Konyha sé termékek kerltek.

Az elmult tébb mint 30 év folyaman
amagyar FMCG-piac szerepldivel va-
|6 egyuttmikddés és a folyamatos
markaépité marketing és trade akti-
vitdsok jelentés mértékben hozzdja-
rultak a sikerekhez, zarja gondolatait
az Ugyvezetd. /

: EGESZ
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HORECA M
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Bévitették és felgyorsitottak a kiszallitasi tiz-
letdg novekedését, fokoztdk digitdlis jelen-
létiket, illetve bévitették véasarldik szamara
nyUjtott digitalis szolgaltatasaikat is. A HoReCa
szektor digitdlis tdmogatdsara szolgal példaul
a teljes kord online jelenlétet biztosité Dish
by METRO éttermi szoftvercsomag.
AMETRO emellett nagy figyelmet fordit a sa-
jat markds termékek széles vélasztékara, ezek a
vendéglatdipar és a kiskereskedelem igényeire
szabott kiszerelésben, minéségben és kivalo
ar-érték aranyban érheték el. /
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Az Orbico

Hungary Kft.

2022 szeptem-

berében tnnep-

li magyarorszagi

fennalldsanak 10. évfor-

duldjat. Anyacége, az Orbico Group
Eurdpa egyik legnagyobb disztribu-

— Nekunk is meg kell kiizde-
nunk kihivasokkal, de biiszkén
mondhatjuk, alljuk a sarat, és
egyre tobb mérka szavaz bi-
zalmat nekink — emeli ki Be-
cze Zoltan, az Orbico Hunga-

tora, partnerei kozott olyan cégekkel
és markakkal, mint a P&G, a Shell, a

Becze Zoltdn
Ugyvezetd igazgatd
Orbico Hungary

ry Kft. Ggyvezetd igazgatdja.
- Folyamatosan azon dolgo-

Duracell, a Kellogg's, a Lavazza vagy

a Lipton. A folyamatosan bévulé termékpa-
letta, a megbizoikkal kozos értékekre épu-
|6, hosszU tavu tervezés és a szoros egyltt-
mUkodés biztositja szamukra a ndvekedést.
Az Orbico célja, hogy partnerei szamara ki-
emelkedd szolgaéltatasokat nyuijtson, fejlesz-
sze a markdk disztribuciojat, és fenntartha-
téan profitabilis Uzleti modellt ajanljon.

zunk, hogy markatulajdonosi
egylttmUkodéseink gytimolcsdzéek le-
gyenek, és kereskedelmi partnereinket is
minél szélesebb korben tudjuk tdmogatni.
A tavalyi év kiemelkedd eseménye volt a
cég életében, hogy a nyéron elinditottak
sajat fejlesztésd B2B webshopjukat, ezzel
erésftve az omnichannel értékesitési- és
marketingkommunikacids stratégiat.

Orbico offers extra services to brand owners

Orbico Hungary Kft. celebrated its 10" birthday in September 2022. Parent company Orbico Group is one
of Europe’s biggest distributors, and Orbico Hungary's mission is to provide partners with extra services,
improving the distribution of their brands and offering them a sustainably profitable business model. Gen-
eral manager Zoltdn Becze: "We also have to cope with the challenges, but | am proud to report that we
are standing firm and more and more brands put their trust in us.” One of the biggest events last year was
launching the company’s own B2B online shop in the summer, by this strengthening Orbico’s omnichannel
selling and marketing communication strategy. ./

A Real Nature

Kft. 2005-0s pi-

acra lépése-

kor minden tren-

det megelézéen az

egészséges taplalkozas té-

mogatasa mellett a kornyezettudatos-
sagot tekintette alapvetd kildetésének.

italok termelése sordn megte-
remtettlk az alapjait az Euré-
paban akkor még nem honos
GMO-mentes szdjatermesz-
tésnek — a gyartdhelykoze-
li termesztéssel egyuttal fi-
gyelve a kornyezeti labnyom
csOkkentésére is.

— Mér akkor sokat tettink e célkitlizé-
sek teljesitése érdekében — idézi fel de
Gereczné Rudnai Eva, a Real Nature be-
szerzési és marketingvezet6je. — A Joya
termékcsaldddal 2005-ben nem ,csak”
a novényi tejhelyettesitd termék kate-
goriat teremtettiik meg Magyarorsza-
gon, de mar akkor, a termékek alap-
anyagaiban, s egyuttal csomagola-

de Gereczné
Rudnai Eva
beszerzési

és marketingvezet6
Real Nature

realnature
ra——

Mindezek mellett mér e korai
idészakban is Ugyeltek a logisz-
tikai lanc roviditésére és a fold-
rajzi kézelségre mind a lanc in-
put, mint output oldalan.

A 2020-as Fenntarthatdsag
Szimboluma viselésének jo-
gat a Real Nature Kft. a teljes
értéklancanak, termékeinek

——

saiban a fenntarthat6 gazdalkodas, a
kornyezet kimélése volt az egyik legfébb
szempont. A Joya marka indulasakor a széja-

fejlesztésével, valamint egy
régi hdz okoshazza vald atalakitasaval nyer-
te el, ahonnan a véllalatot mdkodtetve mind

Focusing on health and the environment

When Real Nature Kft. entered the market in 2005, the pillars of their activities were healthy eating and envi-
ronmental consciousness. Head of procurement and marketing Eva Gereczné Rudnai: “With the Joya product
range, we established the plant-based milk alternative category in Hungary in 2005, at the same time also
laying the groundwork for GMO-free soybean farming. As for the packaging of our products, sustainability and
environmental protection have always been high on our agenda.” In 2020 Real Nature Kft. won the Symbol of
Sustainability for its green efforts, while in 2021 the company’s Joya brand earned the right use the symbol. ./

— Célunk, hogy noveljik partnereink elko-
telez6dését, kivalod vasarlasi éiményt biz-
tosftsunk, optimalizéljuk a vasarlasi folya-
matot, és nem utolsdsorban szélesitstik az
orszagos és dllandd lefedettséget — sorolja
Becze Zoltan. - A platformunkon az Orbico
teljes portfélidja elérhetd: 7 kategodridban,
kozel 3000 termék megvasarlasara nyilik
lehetésége partnereinknek. Azt gondol-
juk, hogy ezzel a fejlesztéstinkkel jovébeni
novekedéstinket biztosithatjuk. //
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a hatés-fltési rendszer CO,-semleges, mind
pedig a felhasznélt elektromos energia szinte
teljes egészében a telepitett napelemrend-
szerbdl szarmazik: energiafelhasznalasukat
80%-ban sajat maguknak oldjék meg.
2021-ben a Joya mérka elnyerte a Fenntartha-
t0sag Szimboluma viselésének jogat, annak
készonhetden, hogy folyamatosan fejlesztet-
ték a termékcsalddot mind alapanyagaiban,
mind pedig az egyre korszer(ibb, kornyezet-
kimélébb csomagoloanyagok alkalmazasa-
ban, a gyartas korszerdsitésében. 7/

REAL NATURE
GYARORSZAG

HoReCA  EGESZMA
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Navigdlt vasarlasok

Lidl: Tapldlkozdskalauz

A Lidl sikerének
és Uzleti stratégid-
janak egyik alap-
pillére a magas
minéségu, lehetd
legjobb ar-érté-
kd sajat marka. Az
egészséges taplal-
kozas és életmod
népszerdsitése ér-
dekében a PL hoz-
zéadott s6- és cukortartalmat 2025-ig 4t-
lagosan 20%-kal csokkentik, az eredeti
izélmény megdrzésével. A legfrissebb ku-
tatasok és tarsadalmi trendek osszefogla-
lasa a Lidl Taplalkozéskalauz.

A tej- és tejtermékcesaladban a Pilos és
Milbona, a huskészitményekben a Dula-
no és Pikok Pure, a friss hisoknal a Hs-
farm, a barkacstermékeknél a Parkside, a
kozmetikai drucikkeknél a Cien sajat mar-
ka népszer( és kedvelt. A magyar tradi-
ciok megdrzéséhez a ma mar kdzel 100
tagu Hazank Kincsei sajat markaval jarul-
nak hozza.

Lidl sajét markaként Freshona fagyasztott
zoldségek, Pilos tej, tejfol, joghurt ker(l a
kérnyezd orszagokba. ./

Tézsér Judit
kommunikdciés vezetéd
Lidl Magyarorszég

Lidl: Eating guide

Oneofthepillar's of Lidl's success and business strategy
is high quality private label (PL) products, with the best
price-value ratio. Lidl seeks to popularise a healthy life
and diet by cutting the added salt and sugar content
of PL products by 20% until 2025. The discounter has
collected the latest research results and social trends
in the Lidl Eating Guide. Lidl’s PL foods include Pilos
and Milbona dairy products, Dulano and Pikok Pure
processed meats, and freshona frozen vegetables. /

Az év elején a Retail Dive felmérést
végzett a kiskereskedelmi markak és
tigynokségek vezetdi kozott a Waze
nevében, és az eredményeket a Waze
navigacios betekintéseivel és mas
iparagi adatokkal parositotta, hogy
meghatarozza, hogyan novelhetik

a kiskereskeddk az tizletek bevételét.
Szerz6: Katai lldiko

A Waze azt tapasztalta, hogy 2022 elsé ne-
gyedévében 4,7%-kal nétt a kiskereske-
delmi helyekre torténé navigacio. A kuta-
tas arra is rdvildgitott, hogy a fogyasztok
tovabbra is optimistak, és szivesen vasa-
rolnak. A kiskereskeddk sikere attol figg,
hogy képesek-e bevonzani az iton, moz-
gashan lévé fogyasztokat, és igy a fizikai

Uzleteket kulcsfontossagu érintkezési pon-
tokkd emelik-e az omnichannel vasarloi
uton. Minden megkérdezett egyetért ab-
ban, hogy a személyes vasarlas rendkiviili,
azonnali elégedettséget és élményt nyujt.
Semmi sem helyettesiti azt az érzést, ami-
kor a megkivant terméket a kezében tartja,
és azonnal élvezheti, fogyaszthatja a vasar-
16. Az e-kereskedelem minden kényelme
ellenére sem ér fel a személyes vasarlast
kévetd azonnali éiménnyel, legyen az egy
meleg péksitemény vagy egy hideg tdi-
t6, ott és azonnal, amint megkivantak.

A megkérdezett kiskereskedelmi vezeték
azt mondtak a Retail Dive-nak, hogy ,egyet-
értenek vagy teljesen egyetértenek” harom
pontban: a személyes vasarlas képes azon-
nali elégedettséget nydjtani a vasarldknak
(88%), az Uzletben torténd vasarlas fokozot-
tabb Ugyfélkapcsolatot biztosit (79%), és a

A SPAR sajat markai széles spektrumaval
megfeleld valasztasi lehetéséget nyujt va-
sarléinak. E markafejlesztéseknél is a mindsé-
gi kovetelmények elsédlegességére helyezik
a hangsulyt, mind a termékek tartalmat, jel-
lemzdit, mind a kiilsé megjelenéstiket, cso-
magolasukat tekintve. Forgalmi részaranyuk
meghaladja a 30%-ot. A top 10 sajat markas
cikk a frissaru-kinalatbol kerdl ki.

Mér t6bb mint 500 és tovabbra is bévil az
S-Budget termékek szama, melyek tobb
mint 70%-a magyar termék.

A fejlesztés soran torekszenek a termékin-
novaciokra és a specidlis igények figyelem-
bevételére. Uttord a SPAR gyorsfagyasz-

SPAR - innovdciok, kilonlegességek

tott, hdmozott, koc-
kdzott avokado és a
SPAR free from lak-
tézmentes sajttal
toltott gluténmen-
tes panirozott csir-
kemell. Egyedulallo
a Wasabival egyuitt
fejlesztett SPAR en-
joy. sushi termékcsalad és a SPAR Cafe Frei
by Cserpes tejeskavék, amelyek négy izgal-
mas és egzotikus izben, kisiiveges verzié-
ban kizdrolag a SPAR Uzleteiben kaphatok.
Exportérként Szlovénidba is széllitanak 20 sa-
jat markas cikket. /

Maczellka Mdrk
kommunikdcids vezetd
SPAR

Every shopper can find what they need in SPAR’s wide
range of private label products. These have a 30% share
in the retailer’s total sales turnover, and the Top 10 are
fresh products. There are already more than 500 S-Budget
products, and more than 70% of these are Hungari-

SPAR - innovations and specialties

an-made. SPAR’s product development work focuses
on innovation and satisfying special needs. Two of their
pioneering products are SPAR quick-frozen, peeled and
diced avocado, and SPAR free from gluten-free breaded
chicken breast, filled with lactose-free cheese. /

Auchan: vasarloi igényekre szabott fejlesztések

Az Auchanndl a sajat markas ter-
mékek a kereskedelmi politika ki-
emelt elemei. A kivald minéség
és jo ar-érték arany mellett sajt
termékfejlesztésekkel reagdinak a
valtozd vasarloi igényekre. Kate-
géridkba soroltdk a sajat marka-
kat: az Auchan tipp termékcsalad
a legkedvezébb &ru, az Auchan
Kedvenc garantdlja a kivalo ar-ér-
ték ardnyt, az Auchan Collection
pedig a prémium mindéséget.

- 1200 hazai fejlesztést PL termékik 84%-
a élelmiszer. A legsikeresebb kategoridink

Kdnya Katalin
beszerzési coach és

sajatmarka-koordindtor
Auchan

tobbek kozott a gyuimolcslevek,
tejtermékek, sttési alapanyagok,
z6ldségkonzervek, valamint kina-
latunkban olyan dijnyertes termé-
kek is megtaldlhatok, mint példaul
a Martontej dltal gyartott Gazdatdl
az asztalig prémium sajat markas
tejtermékesaldd — mondta Kanya
Katalin, beszerzési coach és sajat-
marka-koordinator.

Kiemelt fontossagu a hosszu tavu
beszallitdi kapcsolat és az aru fo-
lyamatos elérhetésége. A fejlesztések kdzott
szerepel a specidlis étrendet kovetdk vagy

egészségtudatosan taplalkozdk széamara ké-
szitett termékkor bévitése cukor-, laktdz- és
gluténmentes, vegan, bio és vegetdrianus
kategoridkban. A masik jelentés a fenntartha-
t6sag: a jovében szeretnék elérni, hogy sajat
méarkds termékeik tobbsége Ujrahasznositha-
t6 csomagoldsban kertljon ki a polcokra. 7

Auchan: innovations tailored to

shopper needs

At Auchan private label (PL) products play a central
role in the company’s retail policy: Auchan tipp offers
the best prices, Auchan Kedvenc gives value for money
and Auchan Collection products represent premium
quality. "849% of Auchan’s 1,200 PL products are Hun-
garian-made” said Katalin Kdnya, procurement coach
and own brand coordinator of Auchan ./
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Méara 29 dm-maérka, kb. 4300 cikkeleme taldlhatd meg a dm-lzle-
tek polcain és az online shopban a szépségépolasi termékektdl a
haztartasi vegyi aruig. A papiraru a magas minéségével, a Mivolis
és dmBio az egészségtudatossdggal hoditotta meg a véasarlokat,
a természetesség hivei a naturkozmetikumokra és klimasemleges
termékekre esklisznek. A kismaméak kérében a babylove pelenka
és bébiétel, széles kdrben a Balea és denkmit markak keresettek.
A forgalom negyedét dm-markas termékek adjék, és tovabbra is
két szamjegyUl novekedést prognosztizalnak a téretlen vasarléi
bizalomra alapozva.

Dm: megkulonboztetés és kdrnyezetsemlegesség

A megkildnboztetésre vald torekvés hatja at
a teljes dm-Uzletpolitikat, amelynek részei a
dm-markas termékek is, kiemelt cél a jo ar-ér-
ték arany. /

Dm: being different and climate neutral
Dm stores and the chain’s online shop offer approximately
4,300 SKUs from 29 dm brands, such as Mivolis, dmBio,
babylove, Balea and denkmit. One quarter of sales is re-
alised by these private labels, and they are forecasted to
continue producing double-digit sales growth. Dm’s busi-
ness policy focuses on being different from competitors. /

Reményi Rita
szortimentmenedzser
dm Magyarorszég

Tesco: tdbbirdnyu megtokomtos

ATesco kiemelt figyelmet fordit sajat markaira,
amelyekkel megkulénbézteti magét a verseny-
tarsaktol. A szallitok koltséget takarftanak meg,
nem kell marketingre koltenitk. Egyre tdbben
vélasztjak az alacsonyabb ard, minéségben ki-
valo Pl-cikkeket, mint a Finest, FreeFrom (men-
tes), Plant Chef (vegan) és a Bio (organikus) ter-
mékeket. A Finest szaloncukrokat, téliszaldmit

és kolbdszt a régid orszagaiba is exportélidk.  Hevesi Néra
Sajat markaik tobb mint 600 termékcsoport-  kommunikdcios vezeté
Tesco Global

ban vannak jelen, és forgalmuk dtlagosan tébb
mint 5%-kal nétt az elmult fél évben. 307 szallitd partnerrel mikod-
nek egydtt, 41%-uk helyi termeld. A fejlesztésekben nagy hangsulyt
helyeznek a fenntarthaté csomagolasy, a helyi és a tudatos taplal-
kozast tdmogato valasztékra.

2025-ig 100%-ban Ujrahasznosithatéva teszik a PL-csomagoldst. 2021-
ben a piacon elséként egy teljes kategoria, sajat markas haztartasi
termékek csomagoldsat tervezték at Ujrahasznosithatova. 7/

Tesco: multidirectional saving

Tesco uses private labels (PL) to differentiate itself from competitors. Suppliers save money
with them, as they don't need to invest in marketing. More and more customers choose
Tesco’s Finest, FreeFrom (free-from), Plant Chef (vegan) and Bio (organic) products. PL
products can be found in more than 6oo categories, and sales of these were up more
than 5% in the last six months. /

Redl: bovils, foként magyar valaszték

A Reél kézel 600 saja’t mérkés cikke kate—
kepwsel. J6 ar-érték arannyal a brand ter-
meékek j& min6ségl alternativai. Magyar
tulajdont haldézatként a sajat markak gyar-
tasdt zomeében jé nevl és megbizhato ma-
gyar véllalatokra bizzék, amelyek lehetéség
szerint magyar alapanyagokat hasznalnak.
Az elmult hdnapok jelentds dremelkedé-
se miatt a vevék tudatosabban és meg-
fontoltabban vasarolnak, lefelé valtanak,
amire megoldas a Redl Falusi, Ri¢, Melody és Hars sajat markai.
A jovére nézve a sajat marka térnyerési tendencidjanak folytata-
sat varjak. A valtozo vasarloi igényeknek megfeleléen folytatjak
a Redl markak fejlesztését: ndvelik a vélasztékot, modositjak a re-
cepturakat, és a fenntarthatosag érdekében kornyezetbardtabb
csomagolasokat terveznek. /

Redl: growing PL selection, mainly from

Hungarian suppliers

Redl's nearly 600 private label (PL) products offer an excellent alternative to branded
products, thanks to their good quality and superb price-value ratio. Most of them
are supplied by established Hungarian food companies, who make them from
Hungarian raw material. Consumer feedback is positive and sales of Redl Falusi,
Ri6, Melody and Hdrs continue to grow. ./

Jeszenszki Livia
Ugyvezeté igazgatd
Redl Hungdria

személyes vasarlas élményei novelik a vasar-
167 hiiség élettartamanak értékét (78%).

Az is kiderUlt, hogy 10-bdl 6 vasarl6 olyan
markat részesit elényben, amelynek van
fizikai megtaldlhatdsaga, és csaknem

8 olyan aruért megy a boltba, amelyet
azonnal élvezni szeretne. A pozitiv tapasz-
talatokat kovetéen a vasarlok 82%-a visz-
szatér, és 64%-a tobbet kolt minden alka-
lommal, amikor megldtogatja ugyanazt

valamint az értékesitési szinten megjelend
aregyeztetési forgatokonyvekkel (ne legye-
nek a kisboltok sokkal dragédbbak, mint a
nagyok) és optimalizalt értékesitésipont-él-
mény biztositasaval, ott és akkor, amikor a
fogyasztok készen &llnak a véasarlasra.

Megatrendek érvényesitése

A vésarlasi szokdsok gyors véltozésa a vildg
minden pontjan tapasztalhatd. Az elektro-

mos rollerrel arut atvenni érkezé nyugdijas,
a mindenmentes lattét keresé irodista vagy
a kaméleonnal a vallan megjelend tiné-
dzser sem okozhat meglepetést.

Olyan Uj kereskedelmi és szolgaltatasi forma-
ciok jelenhetnek meg, amilyenek korabban
elképzelhetetlenek voltak. Az Ujitok kozt pe-
dig lesznek nagy nyertesek, hiszen a dollar-
milliomosok szamanak megdupldzddasat jo-
soljak a kdvetkezd évekre a jovékutatok. /7

a helyet. Ezért a kereskeddknek fel kell is-

Navigation and shopping

mernitik, hogy a fogyaszték most olyan
fizikai és digitalis éimények keveréké-

re vagynak, amelyek egyittmUkodnek a
gyorsasag, az egyszer(iség és a személyre
szabottsag érdekében.

Ebbdl a célbol a kereskeddk megkonnyit-
hetik a cikkek online keresését, el6segithe-
tik a kiprébalast, és segithetik a vésarlas 1ét-
rejottét erés bolti kapcsolattal, a népszerd
termékekkel kapcsolatos gyakori kérdések
megvalaszoldséra kiképzett személyzettel -

Research results by Retail Dive for
Waze from early this year reveal:in
the first quarter of 2022 there were
4.7% more navigations to retail
outlets. The study also found that
consumers have remained optimis-
tic and they are happy to shop. Re-
tailers’ success depends on wheth-
er they can bring those consumers
into the stores who are constantly
onthe go. It became clear from the
survey that 6 from 10 shoppers pre-
fer brands which have a physical
store, and almost 8 from 10 con-

sumers visit a shop because they
want to purchase something that
they wish to use instantly. After pos-
itive experiences 82% of customers
return, and 64% spend more every
time they visit the same store. Re-
tailers must understand that today
consumers want a combination

of physical and digital experienc-
es. Store owners should make on-
line product search easier in stores,
motivate customers to try the prod-
ucts, offer expert advice and an ex-
perience there and then.

Reacting to megatrends
Shopping habits are transform-
ing all over the world. Retailers
and wholesalers should react to
these changes. Today new forms
of retail and services are appear-
ing out of nowhere. Those who
react quickly to these are going
to be the winners —and some
of them actually will be very big
winners, as futurologists predict
that the number of dollar mil-
lionaires will double in the next
few years. 7
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Fgymaseért és a Vasarlokért!

Tizennyolcadik alkalommal kerdlt megrendezésre az Eurdpai delmi attittiddket, mind pe-
Kereskedelem Napja. A szervezd VOSZ a hazai kereskedelmi dgazat 99 afﬁ?ylaszrgtizsovkéalig‘;g;t
. f o Ln s , Y . . és ezek folya .
helyzetének stratégiai fontossagat kivanta fokuszba dllitani, mint Emellett kitért a VOSZ érdek-
minden alkalommal. Az Eurépai Kereskedelem Napjdn dtadtdk a képviseleti szerepére, hiszen a
szakma legrangosabb elismeréseit is. Az Agrarminisztérium részére|  vallalkozokat 6sszefog tagjai
. , v . , , . kozott is rengetegen vannak,
jelen volt a rendezveény févédnodke dr. Nagy Istvan agrarminiszter. akik a kereskedelem tertiletén
Az esemény szakmai védnodke, dr. Nobilis Mdarton élelmiszeriparért tevékenykednek. Tovabba

és kereskedelempolitikéért felelds dllamtitkdr volt. A Trade magazin ~ emlitette, hogy a szervezet
berkein beldl dtalakulds zajlik,

médiapartnerként vett részt. folyamatosan béviil a kézel-
7 Eurépai Kereskede- ke kdszonthette tala termelt GDP és multban végzett felllvizsga-
A lem Napjat a Vallalko- az egybegydilte- egyaltalan az em- latok eredményeképpen.
76k és Munkaltatok ket, akit kereskedel- berek megfelel6 ki- Beszédében visszakanyaro-
Orszagos Szovetsége (VOSZ) mi-stratégiai sze- szolgdldsa mennyire dott a koronavirus és az Ujabb
18 éve hagyomanyteremt® repe miatt szintén hangsulyos pozicié- inflacios- és energiavélsagok
szandékkal indftotta utjara. részesitettek mar ba kerdlt az elmult kereskedelem tertletén is ér-
Klauzal Gabor El- id6szakban. gy ta- zékelhetd, hosszu tavu ha-
Elsédleges FUldetéS ismerésben (2017). lan még idészerlibb  tasaira; az ellatasi lancokban,
a szektor védelme Beszédében ki- W megallni egy pilla- gyartasban, kinalatban prob-
Az Unnepségen elsdként hangsulyozta a ke-  elnok natra és felllvizsgal- lémakat okozd tényezdkre.
Eppel Janos, a VOSZ elno- reskedelem, az&l- V9% ni mind a kereske- Elnokként igéretet tett, hogy

Az Europai Kereskedelem Napjanak 2022. évi kitUntetettjei:

Award winners on Europe’s Day in Commerce in 2022:

Klauzdl Gdbor Elismeré Oklevél Buzas Janosné, a Nyirzem Zrt. egységvezetdje
(Klauzél Gabor Certificate of Honour): Maticskané Kozma Julianna, az 581. COOP szuper boltvezetdje
Makk Gyo6rgy, az Alféld Pro-Coop gazdasagi igazgatdja Téthné Dobi Hilda, a 101. COOP szuper boltvezetdje
Kovacsné Madardsz Katalin, a COOP Szolnok boltvezet6je Csepeli Szilvia, a SPAR Magyarorszag zoldségosztaly-vezetdje
Fazekas Zsolt, a Voroské Uigyvezetd igazgatdja Csendes Katalin, az Invitech ITC Services szenior Ugyfélme-
Tatar Tibor, az FR Management Partnership Ugyvezetd igaz- nedzsere
gatdja Bodorovszkyné Téth Viktéria, az Auchan Magyarorszag ve-
Heiszler Gabriella, a SPAR Magyarorszag elnok-lgyvezetd vészolgaélati hostess-pénztar hosztesze
igazgatdja Kecsé Palné, a dm eladd-pénztarosa
Burger Ott6, a CBA vezérigazgatdja Horvath Jézsefné Ica, a Mazsa Goal4 boltvezetdje
Magyar Kereskedelemért Nagydij (For Hungarian Retail Grand Prize): Timko Rendta, a Tommy Hilfiger Westend értékesitéje
Bessenyei Julianna Maria, a 25. Univer ABC boltvezetdje Bebesi Anett, a Tesco Global Aruhazak pénztarosa. //
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Tartos, kiszamithatd drak a valtozd kérolmények kdzott

Innovativ, eléremutatd

fe]

A négy honapon at nem emelkedd tartds draknak, a jo
ar-érték ardnyu dm markas termékeknek, az online
szolgdltatasok fejlesztésének és a torzsvasdrioknak szold
kedvezd ajénlatoknak is fontos szerepe van abban, hogy a dm
az idei évet is sikeresen, forgalmi ndvekedéssel tudta zdrni.

dm a kihivasokkal teli idészakban is
Aaz innovativ, eléremutatd megolda-

sokban hisz, tudatosan halad kitd-
z0tt céljai felé tobb stratégiai terileten is,
mindekdzben rugalmasan reagél az aktua-
lis torténésekre. A dm 162 milliard forintos
forgalommal (bolti és online shop) zarta a
gazdasagi évet, ezzel +21,79 szézalékos no-
vekedést ért el az elézé gazdasagi évhez
képest. A ndvekedés lehetéséget adott ar-
ra, hogy folytassak a megkezdett fejleszté-
seket, megvalositsék és bévitsék tarsadalmi
felel¢sségvallalds kezdeményezései- 3
ket, munkatérsaiknak pedig kiszamit-
haté munkafeltételeket biztosftsanak.
Az év eleji béremelésen kivil év koz-
ben extra 5%-0s emelést hajtott vég-
re a dm, 5000 forintrél 10 000 forintra
emelték a Multipay kértya céges sa-
jat vasarlds zsebének havi feltoltését,
emellett egyszeri 50 000 Ft értékd va-
sarlasi keretet is biztosftottak a mun-
kavallalok szdmara.

Minden igényt kielégitd
szortiment, megbizhaté drak

A Mindig megéri tartds draknak kdszonhe-
téen az drak a dm-ben négy honapig nem
emelkednek, ez kiszamithatosagot ad a
valtozo korllmények kozott. A szortiment
kialakitdsanal tovabbra is a vasarldi igények
lehetd legszélesebb lefedése a cél, a tren-
dek, fogyasztéi elvarasok mellett a fenn-
tarthatoség is nagyban alakitja a kindlatot.

A dm a NielsenlQ kiskereskedelmi indexe
alapjan a 2021/22-es gazdaséagi évben no-
velni tudta a részesedését a teljes vegyi-
aru-szektoron belll mind a teljes piacon,
mind a drogéridk korében. A 1anc piacve-
zet6 a dekorkozmetikumok értékbeli el-
adasaban, a drogéridk korében pedig elsd
a pelenka, az intim termékek, az arcapoléas,
a labédpolas és a fogkefe kategoridkban,
szinte kivétel nélkil mindegyik felsorolt
termékkorben novelve értékbeli részese-
dését az eléz6 gazdasagi évhez képest.

Dinamikusan fejl6d6 online shop
A gazdasagi eredményben fontos szere-
pe volt a fejlédd online shopnak, amely
50 szazalékos névekedést produkalt.

Az e-kereskedelem méara mér nem csu-
pan kiegészitd laba az értékesitésnek, ha-
nem szerves része, amely szorosan 6sz-
szefonddik a bolti, logisztikai tertletekkel
is. Egyre népszer(ibb a 2022 nyaran be-
vezetett 1,5 6ran bellli expressz atvételi

esztések a dm-né|

lehet6ség, ezzel a vasarlok 10-12%-a élt az
elmult idészakban.

dmLIVE Shopping: inspirdld
tartalmakkal a vasdrlokért

A 2022-es évet dthatottdk a mivészet, a ter-
mészet és az emberek éltali impulzusok,
amelyekbdl ihletet merithetnek a vasar-
|6k, Tavasszal érkezett meg a dm APP, ahol
jelolni tudja kedvenc Uzleteit, a termékek
készletének ellendrzésére is van lehetdsé-
ge, megtaldl minden fontos informaciot az
active beauty programrol. Osztél az appli-
kacioban dmLIVE Shopping adasokkal is ké-
szlltek, a meghivott szakérték élében koz-
vetitik a szépségapolassal, taplalkozassal

és életmdddal kapcsolatos témakat. A dro-
géria active beauty t6rzsvasarloi program-
ja jelenleg 1,7 milli6 tagot szamlal, amely-
b6l 89 szazalékuk rendszeresen hasznalja az
active beauty kartyat. Az elmult idészakban
nagy hangsulyt fektetett a dm az active
beauty és az online shop fiokok dsszekap-
csoldséra is, hiszen a vasarlok igy tudjak a
legjobban kihaszndlni a dm szolgaltatasait
és a kedvezményekre jogositd ajanlatait.

Tudatos Iépések
az energiaoptimalizdldsban

A drogéria 263 Uzletben 3153 munkatdrssal
szolgdlja ki a vasarlokat, a boltok fenntartha-
to Uzemeltetése folyamatosan napirenden
van: 178 Uzletben és a raktar 13 000 m>én
mar LED-re cserélték a vilagitast, valamint a
tavaly telepitett érdi napelemes rendszer a
telephely dramfogyasztasanak 20%-at ter-
meli meg. A 2022/23-as gazdasagi évben
mindkét kdzpontot és kdzponti raktart, va-
lamint 30 Uzletet fliggetlenitenek a géztdl, a
kovetkezd gazdasagi évben pedig tovabbi
30 Uzlet levalasztasat tervezik. (x)

Guaranteed low prices in the constantly changing market conditions - Innovative development projects at dm

Prices fixed for four months, dm'’s pri-
vate label products that offer value
for money, developing online ser-
vices and excellent offers to loyal-
ty card holders — these factors have
all played a key role in dm’s success
and sales growth in 2022. The drug-
store chain’s turnover was HUF 162
billion, with sales up 21.79% from
the previous fiscal year. Besides the
salary increase in early 2022, dm in-
creased salaries one more time by

59 later this year, and the drugstore
chain also gives employees a free
HUF 50,000 shopping opportunity
each year.

Diverse assortment, stable prices
Product prices don't rise for four
months in dm stores, and the prod-
uct selection covers every custom-
er need possible. According to the
NielsenlQ retail index, dm increased
its share in both the drug product
market and among drugstore chains

in the 2021-2022 fiscal year. The online
shop’s performance was essential in
this good result: dm’s online sales in-
creased by 50%.

dmLIVE Shopping: inspirational
content for shoppers

This spring dm launched its dmAPP,
where live streams have also been
waiting for shoppers since autumn:
dmLIVE Shopping features invited
experts, who discuss beauty care,
nutrition and lifestyle related top-

ics. Dm'’s active beauty loyalty pro-
gramme has 1.7 million members and
89% of them regularly use their ac-
tive beauty cards. Dm’s 3,153 employ-
ees serve customers in 263 stores, and
the drugstore chain is busy ensuring
the sustainable operation of stores,
for instance 178 stores and 13,000m?
of warehouse space already has LED
lighting, and there is a solar panel
system in Erd, which generates 20%
of the site’s energy use. (x)
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a kereskedelmi szektor érde-
keinek védelme tovabbra is a
VOSZ els¢dleges kildetései
kozé fog tartozni.

Tobb mint félmillié
adéfizetd

- Az esemény célja, hogy a fi-
gyelem kozéppontjaba allitsa
a kereskedelemben dolgozd
tébb mint 500 ezer embert,
amivel a szektor a legna-
gyobb foglalkoztatd, emel-
lett pedig a legmagasabb
afa- és addbefizetd is egyben
— mondta el Krisdn L&szl6, a
VOSZ Kereskedelmi
tagozaténak elnoke.
lgy még inkabb
foglalkozni kell a
statisztikai adatok-
kal, miszerint 2022.
augusztusban a kis-
kereskedelmi for-
galom volumene a
nyers adat szerint
3,3, naptarhatastol
megtisztitva 2,4%-kal meg-
haladta az el6z6 év azonos
idészakit, am ez az idei, ha-

vi lebontdsban mindossze
0,5 szézalékos emelkedést je-
lent, bar igaz, hogy egy mar-
cius oOta csokkend tendenciat
szakitott meg vele, ugyanak-
kor egy valsagra készilé tar-
sadalom ltleletét hordoz-

za magaban. 2022 marciu-
satol egyre erételjesebben
érvényestl a vasarlasokban

a romlod gazdasagi kildtésok
hatésa, a haboru és az annak
kovetkeztében kialakitott uni-
Os szankciok — elsésorban az
energiadrakra, a forint arfolya-
mara és az inflacios kormye-

Krisdn Ldszlé
elndk
VOSZ

értékesités és Uzletfejlesztés

#

A kerekasztal-beszélgetés f6 témdi a rezsicsdkkentés, az drsapka, az infldcid,
a munkaeréhidny, valamint a digitalizdcié voltak

zetre. Az év hétralé-
vé szakasza kapcsan
ezen tények miatt
nem sok jéra szami-
tanak a keresked&k
sajat kiadasaik is je-
lentésen nének, mi-
kozben a vésarlderd
vérhatdan tovabb
csokken majd.

Nagyobb felelésség,
nagyobb lehetéség
Dr. Nagy Istvan ag-
rarminiszter kiemel-
te:

— Atarca feleldssé-
gi kore ugy bévilt,
hogy mar nemcsak
az élelmiszerek elé-
allitasa tartozik be-
le, hanem mindaz a
szertedgazd mun-
ka is, ami azutan
kévetkezik, hogy a termékek
elkésziltek. Es nem csak az
élelmiszereket érintéen. Ugy
latjuk, hogy ebben a valto-
zasban a nagyobb felelésség
mellett ott van a nagyobb le-

Dr. Nagy Istvdn

agrdrminiszter

het&ség is. A lehet6sége an-
nak, hogy a szakpolitikai cél-
jainkat kozelebb tudjuk vin-
ni a fogyasztékhoz, egyuttal
az eddigieknél kdzvetlenebb
visszacsatolast kapjunk az
dgazatunk tevékenységérdl.
Az élelmiszerekre vonatko-
76 arstopra is kitért, miszerint
jelenleg azt vizsgaljak, hogy
milyen termékekre terjeszt-
het6 ki ez az intézkedés. Hi-
szen ez dvja meg a magyar
csalddokat azoktdl
a kiszamithatatlan
valtozasoktdl, ame-
lyek — a nemzetkozi
konfliktusok, a glo-
balis ellatési problé-
mak és a szankciok
miatt — tobbek ko-
z0tt az élelmiszerek
ardban is bekovet-
keztek.

Az Eurépai Kereskedelem
Napja 18 év alatt a kereskedel-
mi szakma egyik legrango-
sabb forumava nétte ki ma-
gat, rdiranyitva a figyelmet a
kereskedelmi szektor jelent6-

ségére hazadnk gazdasagi éle-
tében. Az innepség soran
jeles szakemberek folytattak
kerekasztal-beszélgetést a ke-
reskedelem aktudlis kérdései-
rél, problémairdl és a lehetsé-
ges megoldasokrol. Tobbek
kozott széba kerdilt a rezsi-
csokkentés kérdéskore, az ar-
sapka és az inflacids folyama-
tok hatdsai, a munkaerdhiany,
valamint a szektoron beltli
digitalizacios és fejlesztési le-
het&ségek és annak bizonyos
hatérai is.

A panelbeszélgetésben részt
vettek: Prosits Attila, mode-
rator, az MBSZ elndkségi tag-
ja, a Granit Invest Ugyvezetd
igazgatdja, Heiszler Gabriel-
la, a SPAR Magyarorszag el-
nok-tgyvezetd igazgatoja,
Neubauer Katalin, az MNKSZ
fotitkara, Berendi Andrés, a
Roland Divathaz vezérigaz-
gatodja, Krisan Laszl6, a VOSZ
kereskedelmi tagozatanak el-
noke, a KAVOSZ - vezérigaz-
gatodja, és Toth Géza, a CO-OP
Hungary vezérigazgatdja. /

For each other and for the shoppers!

The main task is protecting the
sector

The National Association of Entre-
preneurs and Employers (VOSZ) has
organised a programme to celebrate
Europe’s Day in Commerce for the
18th time. It was also the day when
the best representatives of the retail
sector were honoured with the most
prestigious award of the trade.

VOSZ president Jdnos Eppel was the
first speaker of the day. In his speech
he stressed: the importance of com-
merce and the GDP it generates have
strengthened recently. He talked
about the role VOSZ plays in interest
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representation, and talked about the
transformation taking place within
the ranks of VOSZ, triggered by the
organisation’s recent process reviews.
More than half a million taxpayers
LdszI6 Krisdn, president of VOSZ's re-
tail department told: the event seeks
to put retail trade in the limelight, the
sector that employs 500,000 people
in Hungary and is the state budget’s
biggest VAT and tax contributor. He
informed that in August 2022 retail
volume sales were 2.4% higher than
one year earlier if adjusted for calen-
dar effects. Unfortunately consumer
pessimism and the problems arising

from the war will bring bad times

for retailers, with rising costs and the
purchasing power of Hungarians de-
creasing.

Greater responsibility, better op-
portunities

Minister of Agriculture Dr Istvdn Nagy
told: the ministry has greater respon-
sibility now than before, which in-
cludes not only food production but
also the complex task that follows
the manufacturing process. This also
means better opportunities for tak-
ing the ministry’s policy goals closer
to consumers, at the same time get-
ting more direct feedback from peo-

ple on the sector’s performance.
Next on the agenda was a roundta-
ble discussion, moderated by Attila
Prosits, president of the Hungarian
Council of Shopping Centres (MBSZ)
and managing director of Grdnit In-
vest. The participants of the discus-
sion were Gabriella Heiszler, presi-
dent-CEQ of SPAR Magyarorszdg,
Katalin Neubauer, secretary general
of the Hungarian National Trade As-
sociation (MNKSZ), Andrds Berendi,
CEO of Roland Divathdz, LdszI6 Kris-
dn, president of VOSZ's retail depart-
ment and CEO of KAVOSZ, and Géza
Toéth, CEO of CO-OP Hungary. 7
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Megreformdlja a piacot egy magyar innovacio:
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Uj innovacidjaval, az ePenztorgeppeI a CMQO24 Hungorg Zrt.

egyben nyujtja mindazt, amit eddig tdbb szolgdltatotdl,
ezdltal tobbszords dron kaptak meg. Az applikdacio

nyuj

— Miben hoz ujdonsdgot az applikdcié?
— Az ePénztargép applikacio elhozhatja
a pénztargéppiac Ujabb reformjat. A mai
kornak megfelel¢en okoseszkdz-tech-
noldgidra éplldé megoldas, de megtart-
jaa NAV szamadra
biztonsdgos adat-
taroldsra hasznalt
AEE-egységet. A le-
hetéségek korlatlan
tarhazat rejti maga-
ban, hasznélataval
a legkisebb vallal-
kozasok is kdnnyen
vélhatnak Nyug-

ta, majd késébb
eNyugta addva, ha letoltik az ePénztar-
gép appot a Google Play aruhdzbdl. Je-
lenleg a tesztlizem Android 9.0 opera-
Cios rendszer felett ajanlott. Az applika-
Cio pénztargépként vald alkalmazésahoz
Mini Adéugyi nyomtato szikséges (ké-
pen lathatd), vagy meglévé pénztargé-
plnkon keresztll is adhatunk nyugtat.
Az ePénztérgép applikacié letdltése utan
a telefonunk vagy az eszkéziink, amelyre
telepitjuk, bankkartyatermindl nélkul va-
lik alkalmassé a bankkartya elfogadésa-
ra. lgény esetén ezt a funkciot csak meg
kell rendelni és aktivalni. Fontos, hogy

az eszkoz rendelkezzen NFC-olvasési le-
hetéséggel. A fentieken kivil minden
megoldast biztositunk a kereskedéknek.
A bankkértya-elfogadést kovetni fogja
az AFR 2.0, az NTAK-rendszercsatlakozas,

Vdrkonyi Gdbor
vezérigazgatd
CMO24 Hungary

az eNyugta, amely mar papirt sem igé-
nyel majd, hanem elektronikusan kdldi el
a nyugtat a vevének, illetve az eKereske-
delem és készletgazdalkodas.

— Miben segit a vdllalkozdsoknak az
ePénztdrgép? Mikor jelenik meg a ma-
gyar piacon?

— Az a j6 hirem, hogy mar elérhet6 az
alkalmazas. A CMO.hu oldalon olvasha-
té réla bévebb informaci, valamint a
partnereinknél is megkezd6dott vallal-
kozasok bevondsaval a tesztelés, mely-
re korlatozott szamban varjuk a jelentke-
zéseket. Tomeges szolgaltatast 2023 elsé
negyedévében indftunk a tesztidészakot
kévetden.

Céglinkben 6tvozve van a piac- és a
szakmai ismeret, mely megalapozta az
ePénztargép magyarorszagi piacra ve-
zetését és sikerét. Aki az ePénztargépet
haszndlja majd, az egyszerre tud kereske-
delmi rendszert haszndlni, vendéglatds-
ként NTAK-adatot szolgaltatni és bank-
kartyat elfogadni.

Az ePénztargép az NTAK-kal 6sszekotve
meglevd pénztargépek mellett is md-
kodtethetd, vagy akér androidos bank-
terminélra is telepithetd lesz, ami szintén
kdénnyiti a haszndlatot, és nem szapo-
ritja, hanem csdkkenti az eszkdzok sza-
mat, ezzel minden keresked®nek 6ro-
met okozva.

A legkisebb vendéglatos egységek Uize-
meltetinek megnyugtatasaképpen el-

arulom, az ePénztérgéppel egyszerien
és kedvezd modon tudjak teljesiteni az
eléirt adatszolgaltatast. A megoldasunk
szépsége az egyszer(iségén és komple-
xitasan tul a mindenki szémara elérhetd
alacsony ar. Amennyiben egy kisebb ven-
déglatotizlet, kocsma a CMO-tél megren-
deli az A920Pro bankterminalt, és telepiti
az azon futd ePénztargép applikaciot, ak-
kor a meglevé pénztargépe hasznalata-
val teljesfteni tudja az NTAK-megfelelést,
minddssze par ezer forintért. (Tovabbi in-
forméacio: www.cmo.hu)

— Milyen tovdbbi fejlesztéseket terveznek
rajta a kozeljovében?

— 2023 nyaran be szeretnénk mutatni
olyan Uj fejlesztéseket, amely az ePénz-
targépet a kereskeddi szektor kedvenc és
legkeresettebb megoldasava teheti, f6-
leg a kisvallalkozdi szektorban.

Ezeket a fejlesztéseket a vendéglato és a
kereskedelmi szektor igényeihez fejleszt-

juk, azzal a céllal, hogy a vallalkozasok

méreteihez alkalmazkodo ar-érték ala-
pu megoldast tudjunk biztositani. Ebben
az ePénztargép portfolioban benne lesz
minden a bankkartya-elfogadas, NTAK
adatszolgdltatas, eNyugta és a mar meg-
levé kereskedelmi rendszerekhez valo
csatlakozés felhdn keresztll.

Az ePénztérgép a kdnyveldk dolgat is
meg fogja konnyiteni azéltal, hogy ada-
tot tud majd kdldeni a kdnyvelének a
pénztargép forgalmarol. (x)

Hungarian innovation revolutionises the market: the eCashRegister is herel!

CEO Gdbor Vidrkonyi talked to our mag-
azine about how CMO24 Hungary Zrts
new application, the eCashRegister will
revolutionise the cash register market.
—Inwhat ways is the application in-
novative?

— The eCashRegister app definitely has
the potential to revolutionise the cash
register market. It is a smart device
based solution, which features the tax
control unit (AEE) that is required by

the National Tax and Customs Admin-
istration’s (NAV) for secure data stor-
age. Currently the application can run
on Android 9.0 or any newer release.
In order to use the app as a cash regis-
ter, you need a Mini Fiscal Printer, plus
the smart device has to have an NFC
feature.

— How does the eCashRegister help
businesses? When will it be launched in
the Hungarian market?

— At the CMO.hu website there is more
information about the app. Right now
we are in the middle of a trial period,
and this will be followed by the actual
launch in the 1st quarter of 2023. Those
who use the eCashRegister can operate
aretail system, hospitality businesses
can report their National Tourism Data
Supply Centre (NTAK) data, and users
can also offer bank card payment to
customers.

- What kind new innovation do you
plan to come out with in the near future?
—In the summer of 2023 we would like to
launch new solutions that might make
the eCashRegister the most popular
solution among retailers and the most
sought after system in the SME sector.
This solution will have everything: ePay-
ment with bank card acceptance, NTAK,
elnvoice and connection to an existing
retail system through the cloud. (x)

A\\
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Magyar kidllitok

a parizsi SIAL-on

ldén oktéberben, négy év utdn Ujra
megtartottdk a pdrizsi SIAL kidllitdst.
A magyar cégek tobbsége az
Agrarmarketing Centrum kdzdsséqi
tematikus standjain jelent meg,

de természetesen voltak ondalld

— Tudjuk, hogy a magyar
élelmiszeripari szereplék in-
novativak, amit szeretnénk,
ha masok is tudnanak, ezért
is fontos szamunkra a SIAL,
mert eléseqiti és tdmogatja
a nemzetkdzi piacra valo ki-
lépésben az élelmiszeripari

Ondré Péter, az AMC ligyve-
zetéje kiemelte: a tapasztala-
tok azt mutatjak, a kidllitas ki-
valé lehetéség a megléve tiz-
leti kapcsolatok dpolasara, de
nagyszer( alkalom a kezd6
exportéroknek is a személyes
bemutatkozasra, a kapcsolat-

megjelenések is.

a de, mit tud a SIAL?
|dén 265 ezer részt-
vevét, akiknek 80%-a

Franciaorszagon kivili orsza-
gokbol érkezett, 200-nél is
tobb orszdgot képviselve, és
250 ezer négyzetméternyi te-
rdleten bemutatkozdé tébb
mint 7200 kiallitot, akik 119 or-
szagbol érkeztek, a maguk
400 ezer bemutatasra szant
termékével.

43-an hazdnkbol

Tizenegy cég vdllalta az 6n-
allé megjelenést, mig har-
minckét magyar élelmiszer-
ipari gyartocég részvételével
mutatkozott be a Hungarian
Food Business Program az
Agréarmarketing Centrum

Idén 265 ezren voltak kivancsiak a
pdrizsi SIAL kidllitdson bemutatkozé
tébb mint 7200 kidllité, mintegy
400 ezer bemutatott termékére

132 Trade 5555/12 20231 //

szegmenst. felvételre. Azonban kiemelt
(AMC) éltal szervezett kdzos- -
ségi standon. Az idei év leg-
nagyobb nemzetkozi élelmi-
szeripari killitasa valodi ki-
térési pont az exportképes,
magyar élelmiszeripari gyar-
téknak, amely 6t napon ke-
resztdl kindlta a nemzetkozi
bemutatkozas lehetéségét.
A kidllitas jelentds szerepet
tolt be a kulkereskedelmi
kapcsolatteremtésben, hiszen
a SIAL kozel 60 éve elsésor-
ban a vildg exportpiacéra je-
lent kijutast.
Dr. Felkai Bedta Olga, az Ag-
rarminisztérium élelmiszer-
lanc-feligyeletért felel6s he-
lyettes allamtitkdra a magyar
stand megnyitéjan hangsu-
lyozta:

- R
A kidlliték innovativ és fenntarthaté termékeiket
hoztdk el a kidllitdsra

SIAL magyar kidllitdsi megnyitd: Dr. Felkai Bedta Olga,

az AM helyettes dllamtitkdra (k6zépen), Ondré Péter, az AMC
Ugyvezetd igazgatdja (balra) és Giczi Gergely, az AMC Ugyvezetd
igazgatd-helyettese
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jelentéséggel bir az is, hogy
a cégek ezt kdvetden is folya-
matosan épitsék a megszer-
zett lehetéségeket.

— Torténelmi pillanatban van
az agrarium, hiszen 4265 mil-
lidrd forint forrés érkezik a ko-

Sikeresnek itélte a zsori o‘oggor
Yic Yoghurt YogiBAR innovdcidjdt

A Szega Foods ndlunk is
nagy sikert aratott VegART
termékcsalddja a SIAL zsUri
figyelmét is felkeltette

vetkezd id6szakban az dga-
zatba — hangsulyozta. — A
magyar élelmiszeripar szama-
ra pedig az export lehet a va-
lodi kitorési pont, amelyhez

a SIAL Parizson valé megje-
lenés igazi ugrodeszka. Meg
kell taldIni a magyar termé-
kek helyét a vilagban, ami-
hez az Agrarmarketing Cent-
rum nemcsak a kdzdsségi
magyar standokat szervezi és
Uzemelteti a legjelentésebb
élelmiszeripari kidllitasokon,
fgy a SIAL Périzson is, hanem
képzésekkel, célzott esemé-
nyekkel és a Hungarian Food
Business Programmial is ta-
mogatja.

A magyar standon idén ki-
emelt vendégként jelent
meg Habsburg Gyorgy is fele-
ségével, Oldenburgi Eilikaval,
akik minden magyar kdzossé-
gi standot végiglatogattak.

A kidllitok osszességében si-
keresnek itélték az idei kidlli-
tason vald megjelenést, ahol
meglévé Uzleti partnereik

e
o

mellett Uj Ugyfeleknek is be-
mutatkozhattak. A négy év-
vel ezel6tti legutébbi rendez-
vény utan érezhetéen nagy
volt az érdeklédés, és nem
csak a magyar, de mas orsza-
gok kiallitoi is valédi ujdonsé-
gokkal is megjelentek.
Nagy sikert jelent,
hogy a kidllitok kdzul
két magyar cég inno-
vacidja is kiemelt fi-
gyelmet kaphatott

a SIAL Innovation
standon, igy a Szega
Foods Vegan ter-
mékcsaladja és a Yic
YogiBar szelete.

A SIAL Périzson ok-
tober 19-ig kilon
standrészen varta a
latogatokat az AMC
altal 2021-ben el-
inditott Hungarian
Food Business Prog-
ram (HFBP), mely a
magyar élelmiszer-
ipari cégek export-
tevékenységét, va-
lamint kulpiacra lé-
pését seqiti eld. A
HFBP zaszldshajdja

a Hungarian Food Business
Catalogue valés idejl szoft-
ver, melybe a magyar termé-
kek irdnt érdeklédé beszer-
76k, disztributorok a kiallitas
helyszinén is regisztralhattak
az AMC kollégdinak segit-
ségével. A platformon mar
kozel 150 élelmiszer-terme-
|6 magyar gyartocég érhe-
t6 el mintegy 1700 termékkel
és jelenleg csaknem 150 be-
szerzével. A rendszer egyedi-
sége, hogy a kilfoldi impor-
térok nem csak ingyenesen
tajékozddhatnak az export-
ra szant magyar termékekrd|,
de azonnal kdzvetlen kap-
csolatba is léphetnek a ma-
gyar gyartokkal.

,Own the Change”

Ez volt az idei SIAL mottdja.
Audrey Ashworth, a SIAL Pa-
ris igazgatdja igy fogalmaz:
Mi magunk vagyunk a val-
tozés. Meg kell értentink a
bolygonkat érinté kérnyeze-
ti, etikai, digitalis és demog-

TR

rll

Hungarian Food Business Catalogue
valés ideju szoftver a kidllitdson,

az AMC standjdan

rafiai kihivasokat. A mi felada-
tunk, hogy valaszt adjunk az
élelmiszer-ellatas és a valto-
76 fogyasztési szokasok ki-
hivésaira. Nem feledkezhe-
tink meg globdlis tarsadalmi

@ iroddban
@ iskoldban
@ Utkozben

felel¢sséguinkrdl, és
kdzosen kell megol-
danunk olyan tobb-
ismeretlenes egyen-
leteket, mint a minél
tobb termelés keve-
sebb szennyezéssel
vagy a fogyasztasunk
karbonlabnyomanak
csokkentése.

A SIAL Paris nagy-
szer( platform, hogy
foglalkozzunk ezek-
kel a kérdésekkel, Uj
eszkdzoket taldljunk
és elére lathassuk a
jovébeli probléma-
kat. A SIAL Paris az
1964-es megalakula-
sa Ota folyamatosan
megujul annak érde-
kében, hogy olyan
tartalmat kindljon a
kidllitoknak és a lato-
gatoknak, amellyel tulmutat
egy egyszerU szakkiallitdson
és az egész vertikum szédmdra
kihagyhatatlan taldlkozohely.
Egyszerre jelenti az Uzletet, az
inspirdciot és az élményt.

www.nobilis.hu | nobilis@nobilis.hu

magazin
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Az 5 évnél ﬁotolobb stort-upok szdmdra kiloén
teriUletet alakitottak ki a kidllitdsi térben

- e e

e PORTUGA|

Hatalmas orszdgstandok és kostoltotosok zenés 2Pk

Idei Ujdonsdgok

|dén el&szor szombaton nyi-
totta meg kapuit a vasar —
nagy sikert aratva.

A SIAL Insights/Think Tank a
fogyasztoi elvéarasokrdl, a ter-
mékinnovaciokrol és a ha-
zon kivili étkezésrél végzett
exkluziv tanulmanyokat fogja
Ossze. A Kantar és a Protéines
XTC, valamint az NDP Group
csapatanak kozremUkodésé-
vel készllt idén a tanulmany
(részletesen a kdvetkezd olda-
lakon kozlink 6sszefoglalot).
A Futurelab segitségével egy
valddi utazasra invitaltuk a 13-
togatokat, mely az agrar-élel-

adllapotatol egészen a 2030-
ig tarto jovoéjébe kalauzolta a
vendégeket. Ez a magaval ra-
gadd, lehengerlé és jovébe
mutaté vizualis éimény a me-
z6gazdasdg, a kiskereskede-
lem és az élelmiszeripar fébb
trendjeivel foglalkozik.

Véql, de nem utolsdsorban
idén indult Utjara a SIAL Start
Up, ahol a legujabb élelmi-
szeripari véllalkozas-palan-
tak” legjobbjait mutatkozhat-
tak be 1-1 négyzetméteren. Ez
a tér lehetévé tette a latoga-
ték szamara, hogy megismer-
hették az 5 évnél fiatalabb in-
novativ francia és nemzetkozi

miszeripari dgazat mostani

vallalatokat. /
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Hungarian exhibitors at SIAL Paris

After a 4-year hiatus, the SIAL trade show was or-
ganised again in Paris this October. There were
265,000 Visitors and 80% of these weren't from
France. On a floor space of 250,000m? more than
7,200 exhibitors from 119 countries showcased their
400,000 products and services.

43 Hungarian participants

Eleven Hungarian companies were present at the
s-day SIAL Paris with their own booth, and an-
other 32 introduced themselves in the collective
booth of the Agricultural Marketing Centre (AMC),
as part of the Hungarian Food Business Pro-
gramme. Dr Bedta Felkai, deputy state secretary
of food chain supervision at the Ministry of Agri-
culture told at the opening ceremony that being
present at SIAL can help Hungarian food com-
panies enter foreign markets. Péter Ondré, CEO of
AMC said: strengthening export can bring a real

134 %E%’Z%zozz/u-zozsﬂ //

breakthrough for the Hungarian food industry,
and SIAL Paris offers an excellent opportunity to
work for this.

In the SIAL Innovation booth the VegART product
range of Szega Foods and the YogiBar product of
Yic generated great attention. Until 19 October the
Hungarian Food Business Programme (HFBP) had
its own section in the AMC booth. This programme
assists Hungarian food companies in entering ex-
port markets, and its flagship is the real time soft-
ware called Hungarian Food Business Catalogue.
This platform features approximately 1,700 prod-
ucts of nearly 150 Hungarian food companies, and
there are about 150 purchasing managers in it al-
ready. Importers from foreign countries can use it
to gather information about Hungarian products
free of charge, and they can also get in touch with
Hungarian food companies directly.

“Own the Change”

This year this was the motto of SIAL Paris, and
event director Audrey Ashworth told: it is us, we are
the change. We need to understand the challeng-
es our planet faces. Our task is to solve the prob-
lems posed by food supply and changing con-
sumption habits. SIAL Paris is an excellent platform
for dealing with these issues, too. The SIAL Insights/
Think Tank collects exclusive studies on consum-
er expectations, product innovation and out of
home eating; the FutureLab took SIAL visitors on
ajourney into the future, showing what the food
industry will be like in 2030. This year also brought
the debut of SIAL Start Up, where the latest food
“baby businesses” had the chance to introduce
themselves on 1m?each. This way visitors could get
to know innovative food companies younger than
syears.”
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Vigydzo szemetek Pdrizsra vessétek

Ha 6sz, akkor SIAL és Pdrizs. Ha Pdrizs,
akkor pedig az elmult évek j6 néhdny,
nagy szakmai port felkavard uniods
élelmiszer-szabdlyozdsi folyamatdnak
bolcséje. De miért van az, hogy a francia
agrdarkormadnyzat dltal az utébbi idében
kitaldlt, furfangos megolddsok rendre

a brisszeli jogalkotds asztaldn kétnek

ki, és miért szadmit ma Franciaorszdag
eqguértelmy trendszetternek az eurdpai

Vendégszerzé:
Sz6l18si Réka
fuggetlen
élelmiszer-politikai elemzé
elelmiszervilag.hu

élelmiszerpiacon? A SIAL apropdjan tekintsuk dt, hogy
miket forralnak a gallok jogi ,vegykonyhdjaban”.

A szdrmazdsi hely jeldlésének
kotelezbvé tétele

Az unios élelmiszer-szabalyozasban ki-
latasba helyezett jogszabalyi valtozasok
alapjan ma mar elég valoszind, hogy egy
par év mulva kotelezé lesz az Eurdpdban
eléallitott élelmiszereken legaldbb a tej-
és husosszetevok szarmazasi helyének

foods) kérdése ma mar komoly szakmapolitikai Ugy

jeldlése. Ugy tiz évvel ezel6tt ez teljes
mértékben elképzelhetetlen lett volna:
amikor a tagéllamok ilyesmivel prébal-
koztak (példaul Olaszorszag prébalta az
aldatlan paradicsomalapanyag-allapoto-
kat rendezni egy hasonld nemzeti el6iras
bevezetésével), akkor a nemzeti szaba-
lyok unioés konformitasanak ellenérzését
szolgalo notifikacios eljarasban a leg-
gyakrabban alkalmazott érv az volt, hogy
mivel az egész EU terliletén ugyanazon
szigoru szabdlyok mentén allitjdk elé az
alapanyagokat és az élelmiszereket, ezért
a szarmazasi hely alapjan kulonbséget
ezek kozott nem lehet tenni, a tagélla-
mok pedig a kozds piac zavartalan md-
kodésének logikaja alapjan nem sugall-
hatjék a fogyasztok szamara, hogy azok a
hazai termékeket részesitsék elényben.
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Aztan jott 2017 és egy ravasz francia jog-
szabaly, amely az orszag teriletén el6-
allftott élelmiszerekre kotelezévé tette a
tej- és husosszetevék szarmazasi helyé-
nek feltlintetését. Ebben az volt az Uj-
donség, hogy bar latszolag épp a ha-
zai el6édllitokkal szurt ki az eldiras, hisz
az import termékekre nem vonatkozott,
' ] ugyanakkor a vasarlok
szamdara megkonnyi-
tette a francia alap-
anyagbol készdlt fran-
cia termékek kivalasz-
tasat, az eldallitokat
pedig elvileg a hazai
alapanyagok elény-
ben részesitésére ¢sz-
ténozte.
A jogszabaly-terve-
zet nagy visszhan-
got kapott, és az élel-
miszer-szabalyozasi
szakemberek nem kis meglepetésére
az Eurdpai Bizottsag a tervezetet 2 éves
prébaiddszakra ,atengedte”, azzal, hogy
Franciaorszagnak meg kell vizsgalnia,
hogy barmilyen szempontbdl megza-
varta-e a kdzos piac miikodését az Uj
szabalyozas. A vizsgélat azota elkészilt,
és az eredménye alapjan az égvildgon
senki nem jart rosszul ezzel az intézke-
déssel.

Nutri-Score koncepcid és
védjegy létrehozdsa

A Nutri-Score sztorirdl mar ennek a lap-
nak a hasébjain is sok sz6 esett, most
csak annyit emlitstink meg, hogy a tor-
ténet kisértetiesen hasonlit jogalkotdsi
szempontbdl a szarmazasi hely jelolé-
sének sorsara. Jon egy fura francia nem-

zeti kezdeményezés, amely el&szor - fi-
noman szolva is — ellenérzéseket kelt
Europa-szerte, majd par év mulva ott tar-
tunk, hogy tiz tagallam és rengeteg gaz-
dasdgi szerepl6, koztik a legnagyobb
élelmiszeripari és kereskedévallalatok
tlntetik fel termékeik ,frontoldaldn” az
élelmiszereket a haztartasigépek ener-
giaosztaly-besoroldsahoz hasonlé rend-
szerben értékeld francia mikodtetésd
tapérték-jeldlési védjegyet. Itt is varha-
t6, hogy unios jogszabalyi harmonizacié
szlletik egy par éven belll, és egyaltalan
nincs kizarva, hogy az eurdpai rendszer
minimum erésen hasonlit majd a Nut-
ri-Score-ra.

A titdn-dioxid mint
élelmiszer-adalékanyag
betiltdsa

Ennek az anyagnak a nemrégiben tor-
tént unids betiltdsa szintén egyértel-
mUen francia kezdeményezés volt, és
ugyancsak egy nemzeti jogszabalybdl
indult ki, amely értelemszerlien nem volt
népszer( az élelmiszeripar korében, és
nagyon gyorsan végigrobogott az eu-
ropai jogalkotdson. Arra is j6 példa ez az
eset, hogy egy hosszu évtizedekig hasz-
nalt és biztonsdgosnak tartott adalék-
anyag hogyan valhat szinte egyik pil-
lanatrél a mésikra nemkivanatossa az
élelmiszerpiacon, méghozzd nem egy
tudomanyos testllet, hanem egy tagal-
lam kezdeményezésére.

Es ha még van egy kis erénk, akkor néz-
zUk meg a francia kormanyzat asztaldn
taldlhatd tovabbi terveket.

Az erésen feldolgozott
élelmiszerek fogyasztdsdnak
20%-0s csOkkentése

Taldn nem minden olvasénak ismerds a
NOVA besorolés kifejezés, de az erésen
feldolgozott élelmiszer (ultra-processed
food) szokapcsolatot méar biztosan min-
denki hallotta az elmult években az élel-
miszeripar kdrnyékén dolgozva. Lassan
el kell fogadnia az dgazatnak, hogy en-
nek a kifejezésnek a hasznalata ma mar
nemcsak reputdcios probléma, amelyet
az élelmiszer-feldolgozas pozitiv tarsa-
dalmi hatdsait bemutaté PR-tevékeny-
séggel elegendd ellensulyozni, hanem
bizony egy komoly szakmapolitikai tgy.
Mar nemcsak a WHO, hanem az unids
jogalkotds dokumentumaiban és retori-
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kdjaban is felutotte a fejét a kifejezés, és
féleg a mogotte 4llo filozdfa.

Amit kivaldan szemléltet a brazil fejlesz-
tésti NOVA besorolés, amely feldolgo-
zottsagi szintjuk alapjan négy osztalyba
sorolja az élelmiszereket, és példaul egy
ismert francia mobilalkalmazéasban mar
tobb ezer termék kategorizélasa is meg-
taldlhatd. Es ami ennél is fontosabb, a
francia kormany aktudlis taplalkozéaspoli-
tikai cselekvési tervében pedig mar ne-
vesitik, hogy 20 szézalékkal kell csokken-
teni a NOVA besorolds szerint ,erésen fel-
dolgozott” kategoriaba esé élelmiszerek
fogyasztasat.

A nitritek alkalmazdsdnak
korldtozdsa a feldolgozott
hustermékekben

Még Franciaorszagban is a szokasosnal
nagyobb port vert fel az a helyi javas-
lat, mely szerint meg kellene szlntetni

a feldolgozott histermékekben a nitrit
tartalmu adalékanyagok felhasznélasét,
amiatt, hogy a tudomany osszefliggést
taldlt a vastagbéldaganatok eléfordula-
sanak gyakorisdga és a nitrit- és nitratbe-
vitel kozott.

A kérdésben idén juliusban megszo-

lalt az ANSES, a francia kormany élelmi-
szer-tudomanyi kutatointézete is. Allas-
pontjat az elmult évek tudomanyos ku-
tatasainak attekintésével adta ki, és a
lényege a kovetkezd: egyenes ok-okozati
Osszefliggés a jelenleg rendelkezésre 4lld
kutatasi eredmények alapjan még nem
bizonyithatd a daganatos betegségek és
a széban forgd anyagok fogyasztasa ko-
z6tt, ugyanakkor szorosan figyelemmel
kell kisérni a tovabbi kutatdsokat, és dv-

intézkedéseket kell tenni a lakosséag
kitettségének csokkentésére.

A nitritek esetében a lakossagi be-
vitel tobb mint 50 szazaléka a fel-
dolgozott hiustermékek fogyasz-
tasabol adddik, az azokban an-
timikrobidlis célbdl alkalmazott
adalékanyagok kovetkeztében.
Ezért a francia kutatointézet most
egy olyan ajanlast fogalmazott
meg, hogy a husiparban a leheté
legnagyobb és ,észszer(” mérték-
ben csokkenteni szikséges ezek-
nek az adalékanyagoknak az alkal-
mazasat, a fogyasztok szémara pe-
dig azt javasolja, hogy a kitettségiik
csokkentése érdekében legfeljebb
heti 150 gramm feldolgozott hustermé-
ket fogyasszanak, ezzel padrhuzamosan
pedig noveljék a zoldség- és gyimolcs-
fogyasztasukat a lehetd legvaltozato-
sabb forrasbol megvalositva azt.

Az Eco-Score koncepcid
bevezetése

Végul, de egyaltaldn nem utolsésor-

ban j6jjon egy igazi fenntarthatésa-

gi Uigy. Mert ma mar nem is annyira a
Nutri-Score az izgalmas téma, hanem
sokkal inkdbb a kistestvére, vagy inkdbb
nagybatyja, az Eco-Score borzolja az élel-
miszeripari szabélyozast kdzelrél figyeldk
kedélyeit.

Az élelmiszerek eléallitdsa kornyezeti
labnyomanak kiszamitasa és a fogyasz-
tok szémara torténd kommunikéldsa
évek Ota téma az eurdpai jogalkotasban
és a tudomanyos muhelyekben, de az
Eco-Score megjelenése a piacon minden
bizonnyal felgyorsitotta ezt a gondolko-

Az Eco-Score a csomagoldson elhelyezett

jeldlés segitségével 6sszehasonlithatéva
teszi az egyes élelmiszer-kategoridk
elédllitdsanak kérnyezeti ldbnyomat

dasi folyamatot. Egészen addig ugyanis
ugy tlint, hogy a probléma bonyolultsa-
ga miatt még nagyon tavol vagyunk té-
le, hogy a fogyasztéi kommunikaciora,
mint beldthato idén belll elérhetd reali-
tasra gondoljunk.

De jott egy lelkes francia cégekbdl &l-

|6 térsasag (mert ezuttal — egyelére —
nem &llami kezdemeényezésrél van szo),
és bedobta az Eco-Score koncepcidjat.
Ami egy szintén egyedulallo, 2500 élel-
miszer-kategoria eldallitasanak kdrmye-
zeti labnyomat tartalmazé francia allami
adatbazisbol indul ki és teszi a csoma-
golason elhelyezett jelolés segitségé-
vel ¢sszehasonlithatéva az egyes élelmi-
szer-kategoriak eldallitdsanak kornyezeti
labnyomat. Azota felgyorsultak az ese-
mények, az Eco-Score-hoz hasonlo véd-
jegy kifejlesztését célzé pilot projektek
indultak Franciaorszagban és Nagy-Bri-
tannidban is, és a Farm 2 Fork straté-

gia ezen a terlleten is harmonizaciot és
nagy elérelépéseket tervez. /

Cast your watchful eyes on Paris

Ifitis autumn, it is SIAL and Paris.
When I think of Paris, several food
regulations come to my mind from
the last few years, as French legisla-
tors submitted quite a few tricky pro-
posals to decision-makers in Brussels
in the past few years.

Mandatory indication of the
place of origin

Because of the proposed changes in
the food regulations, it is quite prob-
able that a few years from now it will
be mandatory to indicate the place
of origin for minimum the dairy and
meat components on food prod-
ucts made in the European Union.
About 10 years ago this would have
been totally impossible. Then in 2017
came a new French law, which made
this obligatory for food products
made in France. Although this rule
didn’t apply to imported foods, it was
French food companies that profit-

ed from the new situation: indicating
the place of origin made it easier for
shoppers to find those French prod-
ucts in shops that are made from
French ingredients.

Creating the Nutri-Score concept
and trademark

The idea of the Nutri-Score system
was also born in France. At first it
wasn't popular at all in other EU
countries, but today this front-of-
pack (FOP) nutrition labelling system
is used in 10 member states and by
several of the biggest market players
in the food industry and grocery re-
tail. It was also upon a French initia-
tive that the European Union recent-
ly banned titanium dioxide in food
products. This was another measure
that food companies didn't actual-
ly welcome, but soon several other
countries adopted the new rule. This
case is also a good example of how

a food additive, considered to be safe
and used for decades, can turn into
avillain basically overnight, and not
because of scientists but a single EU
member state.

Limiting the nitrite content of
processed meats

There has been another controversial
proposal in France: banning the use
of nitrites in processed meats. This
July the French Agency for Food, En-
vironmental, Occupational Health
and Safety (ANSES) published a state-
ment, according to which it can't be
proven that certain types of cancer
occur because of nitrite intake, but
research results on the topic must be
monitored closely, and steps must be
taken to limit the exposure of con-
sumers to nitrite. More than 50% of
nitrite intake comes from eating pro-
cessed meat products. ANSES rec-
ommended it to meat processing

companies to reduce nitrite use “rea-
sonably”, while their message to con-
sumers was to maximise their week-
ly processed meat consumption in
1509, and at the same time to eat
more fruit and vegetables.
Introducing the Eco-Score con-
cept

Last but not least a sustainability is-
sue: a group of French companies
has proposed the introduction of a
system called Eco-Score, for calculat-
ing the environmental footprint of
food products and communicating
it to consumers. This would be based
on France’s big state database con-
taining the environmental footprint
of 2,500 food categories. Since the
birth of this initiative a similar idea
has emerged in the United Kingdom
too, and the EU’s Farm 2 Fork strate-
gy also plans to do something in this
field. 7
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Harom globdlis tanulmdany

- egy elemzés

Kétévnyi tetszhalottsdg utdn idén oktdber 15-19. kdzott
visszatért a vilag legnagyobb élelmiszeripari kidgllitdsa,
a Pdrizsban megrendezett SIAL. Idén - csakugy, mint
kordbban - a SIAL Pdrizs olyan taldlkozdsok és vitdk
szinhelye volt, amelyek egyszerre alakitjak és inspirdljak
az élelmiszeripari dkoszisztémat és az agrdriumban és

élelmiszeriparban zajlé valtozdsokat.
Szerzd: Schweiczer Timea Aina

z Osszefliggések feltdrasara és elmult idészak fényében folyamatosan
Aaz innovaciok megismerésé- bizonytalannak tlnik.

re szolgal a SIAL hdrom szakér- A kutatok mindegyike mas-mas téma-
té partnerének 6sszehangolt kutata- ban fejtette ki véleményét: a Kantar a

sa. A Kantar, a ProtéinesXTC és az NPD
egymassal szorosan egydttmikodve
Osszedllitotta a SIAL Insightsot, amely
bemutatja azokat az alapvetd tényez6-
ket, amelyek az agrarium és élelmiszer-
ipari, tovabba vendéglatdipari dgazatot
alakitjak. Teszik ezt egy olyan, valtozo
nemzetkozi kontextus tikrében, ame-
lyet egy példatlan kdzegészséglgyi val-
sag, a COVID-19 pandémia forditott a
feje tetejére, és amely messzemend ha-
tassal volt és van az emberek minden-
napi életére és munkavégzésére egy-
arant. Mindemellett az ukrajnai konflik-
tus nyoman hirtelen megemelkedett
nyersanyagarak szintén példatlan nyo-
mast gyakorolnak a teljes vertikum-

ra. Ez a helyzet még inkdbb szikséges-
sé teszi, hogy a szektor szerepldi valddi
véltozésokat érjenek el, és annak is el-
jott az ideje, hogy Uj prioritasi listat al-
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fogyasztoi elvarasokra, a ProtéinesXTC
az élelmiszer-innovaciora, mig az NPD
Group az otthonon kivili vendéglatasra
Osszpontositott vizsgalatai soran. A SIAL
Insights dltal tartalmazott tanulmdanyok
hozzéjarulnak az élelmiszeripari szek-
tor szerepl&i kozott zajld, mélyrehatd, az
alapvetd valtozasok sziikségességérdl
520616 vitdhoz. Azzal mindenki egyetért,
hogy az élelmiszeriparnak az elérhets,
min&ségi élelmiszerek irdnyaba kell for-
dulnia. Ebben a véltozésban maguk a
fogyasztok is jelentds szerepet vallalnak,
hiszen mara mar 6k azok, akik elvarjak,
hogy az élelmiszeripar tdmogassa, ne

e [ -
anac;sgnﬁ'-“lﬁ-ims
ENTIRELY DIFFERENT

A kutatds szerint az élelmiszeriparnak az elérhet6, minéséqi élelmiszerek
lftsanak fel dnmaguk szdmdra. Csak igy irdnydba kell fordulnia - A képen lathaté standon az érdeklédék
készUlhetnek fel arra jovére, amely az sejttenyésztett hust kdstolhattak a kidllitdson



pedig befolyasolja az igényeiket a tap-
lalkozasi szokasaik atalakulasaban.

Eszem,
tehdt vagyok

Az emberek étkezéssel kapcsolatos
dontései j6 ideje sokkal messzebbre
mutatnak, mint az éhség csillapitasa.
Az egyes élelmiszerek fogyasztasahoz
tobbféle motivacio kapcsolddik, ugy-
mint a kényelmi termékekhez az 6rom-
szerzés, a funkcionélis élelmiszerek-
hez pedig az egészség megdrzése. De
ugyanez igaz akkor is, amikor a megva-
sarolt és elfogyasztott élelmiszerek se-
gitségével egy-egy csoportba valé be-
illeszkedés a cél, legyen ez kulturélis,
pénzlgyi vagy épp gyakorlati dontés.
Ezekkel a dontésekkel az élelmiszerek-
kel kapcsolatos kérdések egyre dssze-
tettebbé valnak, és egyre tobb kérdés
merUl fel a termelési modellekkel és az
eréforrdsokhoz valé hozzéféréssel kap-
csolatban is. Ezt a SIAL szémara végzett
harom globalis tanulmany egyértelm-
en bizonyitja.

Részben Uj tdpldlkozdsi
szokdsokat hozott

a viladgjdarvdany
A COVID-19 vél-

s&g nem valtoztat-
ta meg alapjaiban a
fogyasztok étkezési
szokasait, de felerd-
sitett bizonyos ten-
dencidkat. Az em-
berek jelentés része
ugyanis még min-
dig erésen hisz ab-
ban, hogy az, amit
eszik, kozvetlen ha- 3.
tassal van arra a vi-

lagra, amelyben él. ETIKA
Errél pedig a globé-
lis bizonytalansag (7,1%")

fényében sem mon-

danak le.

A SIAL Insights tanulmanyok alapjat
képezd felmérések szerint a fogyasz-
tok 71%-a véltoztatott magatartdsan
az elmult két évben, az egészsége-
sebb taplalkozas irdnydba 67% moz-
dult el. Az élelmiszeripar erre Ugy rea-
galt, hogy inkdbb a minéség, mint a
mennyiség tekintetében mozdul el.
Az egészséggel kapcsolatos innova-
ciok arédnya viszonylag stabil, bar eny-
hén csokkend tendencidt mutatnak
(—0,8 szazalékpont az dsszes innovacio
kozel egyharmadanal). Az egészségi

dllapot utdn az étkezési szokasok meg-
valtoztatdsat még mindig a helyi élel-
miszerek (48%), az Osszetevdkre vald
odafigyelés (37%) és a kdrnyezet tiszte-
letben tartasa (36%) hatarozza meg.
Az Egyesiilt Allamokban, amely az
Egyesult Kirdlysaggal egyitt az egyik
legelmaradottabb orszag volt a kor-
nyezetvédelem irdnti elkotelezettség
tekintetében, a fogyasztdi valtozésok
most gyorsulnak fel az egészség és
diéta, az 6sszetevékre vald odafigyelés
— példaul az élelmiszer QR-olvasé app-
likéciok alkalmazasainak erdteljes elter-
jedése 2022 elején ota figyelhetd meg
— és a kdrnyezettudatossag terén. Az

is tény, hogy ezek a tendencidk olyan
térségekre is érzékelhetéen atterjed-
nek, amelyek korabban vonakodtak
vasarloi magatartasuk megvaltozta-
tésatol, mint példaul az azsiai és a ko-
zel-keleti fogyasztok. A felmérések sze-
rint ugyanis ezekben a térségekben is
egyre tobb ember kezd érdeklédni az
egészséges, koldgiai vagy helyi ter-
mékek irdnt.

A felel6sségteljesebb fogyasztas no-
vekedési gorbéje Eurépdban ellaposo-
dik, ami azt mutatja, hogy az emberek
egyre tudatosabbak, és a piaci kinalat

Az etikai értékek egyre nagyobb teret nyernek
a globalis innovaciokban

1.
ELVEZET
(47,8%*)
2.
EGESZSEG
(31,1%*)

*a globdlis innovdciok %-a 2021-ben

megfelel ezen elvardsoknak. Kilono-
sen szembet(ing az etikus és 6koinno-
vaciok ardnya, amely az elmult 6t év-
ben viladgszerte 2,5%-r6l 79%-ra néve-
kedett.

Vendégldatdipar:

jelentés atalakulds

A COVID-19 altal erésen érintett ven-
déglatoiparnak nagyon magas egész-
ségligyi és biztonsagi elvarasokat kel-
lett teljesitenie az elmult években, de
2022-ben az éttermek még mindig
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A valtozds
Maga

Az idei SIAL jelmondata az #Own-
thechange. A 2020-ban elinditott té-
mat megtartva a kidllitas ismét ref-
lektorfénybe helyezi a fejlédést. Az
idei kiallitas az agrar- és élelmiszer-
ipari agazat globaélis szintd dtmene-
tének szlikségességét elemzi, legyen
sz6 a valtozd fogyasztdi szokasok-
rol, a vadon €16 allatok és ndvények
és a kornyezet szempontjabol ked-
vezdbb mezdgazdasagot és atalaki-
tasokat célzé stratégidkrol, valamint
az olyan startupok névekedésérd,
amelyek Uj Gzleti modszereket talal-
nak ki.

Az élelmiszeripar szamos kihivassal
néz szembe jelen pillanatban is. llye-
nek az dkoldgiai és kdrnyezeti valto-
zasok, az Uj fogyasztoi elvardsok, a
digitalizacio és modernizacio, a me-
z6gazdasagi és élelmiszeripari mun-
ka vonzereje, illetve a piac dtalaku-
lasa. Az #Ownthechange kifejezi a
véltoztatas sziikségességét és a ko-
rabbi modellek Ujraértékelésére ira-
nyuld igényt és kényszerliséget is. A
felhivésnak az a kulcsfontossagu cél-
ja, hogy 6sszetereljen minden élel-
miszeripari szakembert annak érde-
kében, hogy egy irdnyba elindulva
megtervezhessék a jové élelmiszere-
it, kozosen megbirkdzva a fogyasztoi
és gyartoi elvarasokkal.

A SIAL szémara ennek a kdzdsségnek
a bemutatdsa nem kérdéses, hiszen
az élelmiszeripar minden szerepl&jé-
nek aktivan részt kell vennie a szeg-
mens atalakitédsaban, hogy ne csak a
jelen, de a jové is kozos legyen. /7

Own the change

This year SIALs slogan was #Ownthechange.
The trade show put progress in the spotlight.
Food industry faces numerous challenges at
the moment, such as ecological and envi-
ronmental changes, new consumer expecta-
tions, digitalisation and modernisation, the
attractiveness of working in agriculture and
the food industry, and the transformation
of the market. #Ownthechange reflects the
necessity to change things, reviewing earli-
er models. Every actor in the food industry
should actively participate in reforming the
segment./
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40%-kal veszélyesebb tertletnek sza-
mitanak a virusfertézés szempontjabdl,
ezért kénytelenek digitalis megoldéasok-
kal hibridizalni kinalatukat. Az éttermi
dgazatnak ezt a megkdzelitést kell foly-
tatnia, rovid, egyszer( és vildgos étla-
pokkal, amelyek helyi és szezonalis ter-
mékeken alapulnak. Ez a két elem a fo-
gyasztok szamdra az elvart minéség — iz
és biztonsag — hatarozott mutatéjanak
szamit.

..mert élvezik!

Az élelmiszer-preferenciak allapotédnak
részletes elemzése az eurdpai orszagok,
valamint Izrael, a Kozel-Kelet, az Egye-
sult Allamok, Brazilia, Kina és Délke-
let-Azsia fogyasztoit érintette. Eurdpa-
ban a SIAL Insights kutatasai elsésorban
Franciaorszagban, Németorszagban,
Spanyolorszagban, Olaszorszagban és
az Egyesult Kirdlysagban vizsgéltak a fo-
gyasztoi magatartast.

Ha a harom felmérésben
szerepld fogyasztoi
szokdsok elemzését

egyszerien 0ssze
kellene foglalni, akkor
a gasztronomia és az
élelmiszer-kiskereskedelem
terén ugyanaz az egy elem
jelenik meg: az élvezet.

Akér egyedul, akér a csaldddal vagy a
baratokkal, akdr a tévé eldtt, gyorsétte-
remben, bisztroban vagy fine dining ét-
teremben étkeznek az emberek, azért
esznek, mert élvezik. A piaci kinalat pe-
dig még mindig erésen reagdl erre a
felismerésre: minden masodik termék
az élvezetre fékuszal a globdlis innova-
ciéban. Ezen a terlileten Eszak-Ameri-
kdban a leggyorsabb a novekedés a ké-
nyelmi termékek terén. A barokban és
éttermekben példaul robbanasszertien
megnott a koktélkredciok szama — alko-
hollal vagy anélkul -, mint a végsé élve-
zeti termék.

Egészség és kdrnyezeti hatds
Az elemzés soran mogottes tenden-
cidk is felismerhetdk, tobbek kozott az,
hogy a fogyasztok a lehetd legkevés-
bé feldolgozott, legtermészetesebb és
legjobb élelmiszerek irdnt érdeklédnek.
A felmérésbdl kiderult, hogy tizbdl 7 fo-
gyaszto keres egészséges, adalékanya-
gok nélkuli termékeket. Az &sszetevdkre
és az élelmiszerek Osszetételére irdnyu-
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|6 figyelem tovabbra is igen kiemelke-
dé, és a SIAL Insights szakértéi szerint ez
varhatéan mar igy is marad, hiszen az
egészség tovabbra is kulcsfontossagu
kérdés, amikor élelmiszer-preferencidk-
rol van szo.

A fogyasztok tdbb mint 70%-a ugy Vélj,
hogy az elmult két évben megvaltoztat-
ta étkezési szokdsait, féként azaltal, hogy
egészségesebb ételeket vélasztott. A vi-
lagjarvany utani vilaigban a fogyasztok
kétharmada olyan termékeket vagy 6sz-
szetevOket részesit elényben, amelyek
javitjdk immunrendszertk mutikodését —
allapitotta meg a SIAL Insights.

helyen szerepel a fogyasztok fontos-
sagi listdjan — allapitotta meg a SIAL
Insights. Ugyanakkor, szerencsére, az
élelmiszerekkel kapcsolatosan sem
akarnak kompromisszumot kétni a fo-
gyasztok az étkezés nyujtotta 6rom
terén, mivel az élelmiszerek altali ké-
nyeztetés egyre fontosabba valt sza-
mukra a pandémia évei alatt. A SIAL
Insights megallapitotta, hogy Eurépa-
ban a fogyasztok harmada vagy akar
fele, Azsidban pedig akar 60-70%-uk is
gyakrabban kényezteti magat a vilag-
jarvany kezdete dta inyenc és kényel-
mi termékekkel. Ezek altaldban kicsit

Az egészséges és helyi,
okotermékek iranti
érdeklédés né az Amerikai
Egyesiilt Allamokban

A fenntarthatésag iranti
igény hullama Eurépaban

0

Azsiaban és a Kozel-
O Keleten az
egészséges,
okologiai és helyi
termékek iranti
érdekl6dés toretlen

Ez mutatkozik meg példaul a bioélel-
miszerek irdnti ndvekvd keresletben is a
vilag szdmos részén. A fogyasztoi véle-
mények felmérései ugyanis ramutattak
az élelmiszerekkel kapcsolatos aggodal-
makra is. Tizbdl hét fogyasztd ugyan-

is szorong amiatt, hogy az élelmiszerek
egészséglgyi kockazatot jelenthetnek.
A SIAL Insights tovabbi megallapita-
saibdl kiolvashato, hogy a fogyasztok
olyan élelmiszereket részesitenek elény-
ben, amelyek tikrozik azt a vildagot és
életkortlményt, amelyben élni akarnak,
igy az etikai tényezdk, illetve egy adott
étrend tarsadalmi kivalasztésa kulono-
sen fontossa valt.

A fogyasztokat egyre
inkdbb aggasztja
az dltaluk valasztott
élelmiszerek kdrnyezeti
és sajat egészséguikre
gyakorolt hatdsa.

A kornyezetvédelemmel kapcsolatos
aggodalmakkal 6sszhangban az élel-
miszerek karbonldbnyoma is elékeld

zsirosabbak és édesebbek, mint a ko-
rdbban kedvelt falatok, de a sés finom-
sagok is népszerlibbé véltak az elmult
években.

Tudatossdg és arazds

A SIAL Insights egyik érdekes megal-
lapitdsa ugyanakkor az el6z6ek mel-
lett, hogy az emelkedd élelmiszerdrak-
kal és gazdaségi bizonytalansagok-
kal kizdé vildagban a fogyasztok még
mindig szildrdan hisznek abban, hogy
amit esznek, az azonnali hatédssal van
arra a vildgra, amelyben élnek. Kozel
minden harmadik fogyaszté radikali-
san megvdltoztatta a kornyezeti fele-
|6sségvallalassal kapcsolatos magatar-
tasat. A fogyasztok kétharmada (63%)
ugy tekint az étrendjére, mint amely
azt tukrozi, hogy hogyan vélekedik ar-
rol a vilagrol, amelyben éIni szeretne.
Emellett fontosnak tartjak azt is, hogy
élelmiszer-vélasztasuk egészséges és
etikus legyen. A SIAL Insights kutatdsa
kiemelte, hogy a vélaszaddk szerint e
harom szempontbdl egy feladasa sem
elfogadhatd a nagyobb vasarlderéért
cserébe.
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A BIOELELMISZEREKNEK MEG (MINDIG) BIZONYITANIUK KELL
A bioélelmiszerek nagy népszer(ségre tettek szert a 2020-ig tarté 2014 2018 2020 2022
id8szakban, de jelen pillanatban veszitenek népszerdségikbdl,
kulonssen Froncmorszogbon és Spanyolorszégban. 2\ jelentds fejlédés (95%)
+Amikor tehetem, bioldgiai gazddlkoddsban megtermelt )
élelmiszert vasarolok”, a teljes mértékben egyetérték 2
arénya %-ban kifejezve "
. . ) ; 72 1483 80 5
6l o 5 . ; 6464 , 69667069 66" %
54 55
52 wte S0 g4 46
3131 3334 36 35 .
OGGTES  FRANCIAORSZAG  EGYESULT  NEMETORSZAG  SPANYOL-  OLASTORSZAG  USA &L KNA  KOZELKELET  DELKELETAZSIA INDIA
KIRALYSAG ORSZAG
*Forrés: Kontar Insights Food 360 tanulmény, 2022

Az &r ugyanakkor a j6 és minéségi ter-
mékek fogyasztasanak egyik f6 akada-
lyava valt, kildnosen az elmult hdnapok
erés inflaciés tendencidi miatt. A felmé-
résben a véalaszadok 14%-a mondta azt,
hogy nem hajlandé tdbbet fizetni az
élelmiszerekért, ami két szazalékpontos
novekedést jelent a jarvany elétti ada-
tokhoz képest. A koltségek emelkedé-
se komoly szerepet jatszik abban, hogy
a koézelmultban egyes fogyasztok, kilo-
nosen a franciaorszagi és spanyolorsza-
gi fogyasztok korében érzékelhetéen
csokkent a bioélelmiszerek vasarlasa.

A kialakult helyzet lehetéséget rejt egy
masik tendencia szamara is: a fogyasz-
tok egyre inkdbb az otthoni f6zés mel-
lett teszik le a voksukat. A kutatds meg-
allapitotta, hogy 56%-uk elismeri, hogy
visszatért a tlizhelyhez, és ezéltal Ujra
felfedezte az otthoni ételkészités 6ro-
meit és elényeit. A kutatdk ugy gon-
doljak, hogy a valos vagy vélt otthoni
fézéssel jard pénzmegtakaritas tovabb
befolyésolja a fogyasztasi szokasokat az
elkdvetkezé honapokban.

A SIAL Insights kutatdsai szerint az
egyes élelmiszercsoportok esetében ta-
pasztalt, megvaltozott fogyasztdi ma-
gatartds az egészség, a kdrnyezeti hatas
és etika, az élvezet és elégedettség, va-
lamint a digitdlis technoldgia négy pil-
lére koré Osszpontosul, amelyek a viladg-
jarvany ota alakitottak a fogyasztast és
az élelmiszer-vélasztast.

Egészség

Az egészség kdzponti szerepet jatszik

a fogyasztok élelmiszer-vélasztésaban.
A Kantar adatai szerint mintegy 71%-uk

teljesen megvaltoztatta étrendjét,
67%-uk egészségesebb étrendet fo-
gyaszt, 37%-uk pedig a kordbbinal na-
gyobb figyelmet fordit az ételek 6ssze-
tevdire.

Egy masik felmérés szerint a valasz-
adok kdzel haromnegyede (72%)
igyekszik tartézkodni a mesterséges
adalékanyagokat tartalmazo termé-
kektdl. Az élelmiszeripar ezért ezen
termékcsoportok esetében a termékek
Osszetételének megvdéltoztatasaval, il-
letve az inkriminalt dsszetevdk kivalta-
saval reagalt.

Eurdpa-szerte jol megfigyelheté az ad-
ditiv és 100%-ban természetes termé-
kek iranti kereslet és a kindlat, ami a
piac viszonylagos érettségét jelzi. Mi-

Egyre nyilvanvalébb,
CSR teljesitménye mennyire
foglalkoztatja a fogyasztokat

58%

SZAMARA FONTOS
A TERMEKEK KISKORNYEZETI
HATASA, ILLETVE
SZENLABNYOMA

57 %

SZAMARA FONTOSAK
A TERMELES GAZDASAGI
VONZATAI ES A MELTANYOS
KERESKEDELEM

kozben Németorszagban még mindig
novekszik a kereslet e termékek irdnt
(+4 szazalékpont), Spanyolorszagban
és az Egyesdlt Kirdlysagban a vasarlo-
erd csokkenése miatt lassulni latszik (-5
illetve —4 szazalékpont), bar ez utdbbi-
ban a Brexit is szerepet jatszott.

— Az élelmiszertél most mar elvarjak a
fogyasztok, hogy természetes legyen.
Es a természetes azt jelenti, hogy biz-
tonsagos és kevésbé karos. Egyre na-
gyobb figyelmet forditanak erre, ahogy
a kornyezetvédelmi kérdésekkel kap-
csolatos aggodalmaik egyre nének —
mondta a Kantar munkatéarsa, Karin Per-
rot.

A fogyasztok érdeklédése a ,clean la-
bel”, vagyis a tiszta cimkével elldtott

hogy az élelmiszerek

65%

SZAMARA FONTOS
A HULLADEKCSOKKENTES ES
AZ UJRAHASZNOSITHATO
CSOMAGOLAS

53 %

-BAN VET FEL KERDESEKET SAJAT
HUSFOGYASZTASA ILLETVE VANNAK
FENNTARTASAI A HUS
ELOALLITASAHOZ KAPCSOLODO
KORNYEZETI ES ERKOLCSI
KOVETKEZMENYEKET ILLETOEN
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Ugyan tébb forgalmazo és gyartéd mar
visszajaré vendég a SIAL-on, az afrikai
kontinens termékei eddig szinte isme-
retlenek voltak a fogyaszték szémara.
Idén azonban bepodtolhattdk a ldtoga-
tok ezt a hidnyossagukat, mivel egyszer-
re hét afrikai orszag is szerepelt a kialli-
tok kozott. Gabon, Guinea, Kenya, Nigé-
ria, a Kongdi Demokratikus Kéztarsasag,
Ruanda és Szudan élelmiszergyartdinak
innovaciéi bebizonyitottak, hogy Afrika-
nak van keresnivaldja a vilag asztalan!

A SIAL Insights vilagszintU agrar és élel-
miszeripari innovaciokkal kapcsolatos
tanulmanyai ramutattak arra, hogy az

Uj termékek fejlesztésének eldfeltéte-

le az élvezeti tényezd. Ezt tapasztalhat-
juk az afrikai izek esetében is, amelyek

Legnagyobb meglepetés: Afrika

konnyedén felkeltik a fogyasztok ki-
vancsisagat. A maafe, a yassa, a ma-
nidka, a vaniliaiz(i baobab joghurt, az
energiaszint-ndvelé moringa tea, vagy
épp a gluténmentes névényi alapu
sdlt, fankhoz hasonlo, édesen és sésan
is fogyaszthato, streetfoodként arusi-
tott puffancs, a puff puff mind olyan
érdekes és izletes Ujdonsag, amely ér-
deklédésre tarthat szamot. Nem cso-
dalkozhatunk azon, ha hamarosan a

szupermarketek polcain vagy épp a fa-
gyasztott aruk kozott taldlkozunk afrikai
eredetl finomsagokkal, kakadtermelés
melléktermékein alapuld élelmiszerek-
kel, italokkal.

Az afrikai konyha a zoldségek, névények
és a gabondk felhasznalasaval — gyak-
ran fermentélva ezeket — tokéletes va-
lasztast jelent a vegetdridnusoknak, de
a flexitaridanusok szamara is izgalmas le-
hetéséget biztosit. /

The biggest surprise: Africa

Seven African countries exhibited food products at SIAL Paris: Gabon, Guinea, Kenya, Nigeria, Demo-

cratic Republic of Congo, Ruanda and Sudan. Their innovations proved that Africa has a place on the
world’s dinner table! African flavours easily raise the attention of consumers, e.g. maafe, yassa, mani-
oca or puff puff are all exciting and tasty new foods, which may soon turn up on the shelves of super-
markets. With its vegetables, plants and cereals — often in fermented form — African cuisine is the per-

fect choice for vegetarians and flexitarians alike. 7/

élelmiszerek irdnt nd. 70%-uk mond-
ta azt, hogy olyan termékeket vélaszt
szivesen, amelyek nem ultrafeldolgo-
zottak, illetve karos dsszetevoktdl iga-
zoltan mentesek. Hasonldképpen, a
vendéglatasban az eurdpai fogyasz-
tok 67%-a nyilatkozott ugy, hogy az
egyértelm étlapokat részesiti elény-
ben.

A fogyasztok az emésztdrendszer és a
mentdlis egészség kdzotti kapcsolat-
tal ma mar nagyrészt tisztaban vannak,
igy megnovekedett példdul az erjesz-

A 2020-ig nyomon kdvethetd hatalmas
kiugras utan a bioélelmiszerek kezdtek
vesziteni népszerliségikbdl, kilondsen
Franciaorszagban és Spanyolorszagban.
Az inflacio rdnyomja bélyegét ezekre a
termékekre. A SIAL Insights jelentése két
megoldast 14t az 6koldgiai dgazat sza-
madra: az egyik a ,elérhetd” biotermékek,
vagyis azok a természetes élelmisze-
rek, amelyek a szokdsos biopiaci drak-
nél olcsébban véasarolhatdak meg, illet-
ve a masik a  kibdvitett” biotermékeket,
amelyek olyan tovabbi értékeket jelen-

tenek, mint példaul a Fair Trade, vagy a
bioldgiai sokféleség védelme, vagy épp
az allatok joléte.

Etika és kdérnyezetvédelem

Az etika a méasik tényezd, amely befolya-
solja a fogyasztok étkezési szokasainak
folyamatos valtozasat. A Kantar adatai azt
mutatjék, hogy a vésarldk 38%-a részesiti
elényben a helyi, szezondlis termékeket,
mig 37%-uk kornyezetvédelmi és etikai
megfontoldsokra alapozza vélasztasat.
Bizonyithatdan kapcsolat van az élel-

tett termékek (tejtermé-
kek és zoldségek) iran-

ti kereslet. Tébb mint
10%-uk azt allitja, hogy
rendszeresen fogyaszt
erjesztett italokat egész-

A fogyasztok érdeklédése
az adalékanyag-mentes vagy akar 100%-ban
természetes termékek irant

EUROPA

ségének és jolétének ja-
vitésa érdekében — ez

a tendencia lekorozte a
vilagjarvany el6tti mé-
réseket.

A COVID-19 ota kéthar-
maduk egyre inkabb
olyan termékeket vagy
Osszetevdket vaélaszt,
amelyek novelik az im-
munrendszer mikodé-
sét. Az ilyen jelleg( Uj
termékek fejlesztése — a
ProtéinesXTC adatai sze-
rint — nyolcszorosara
nétt egy évvel a jarvany

EGYESULT KIRALYSAG

SPANYOLORSZAG

—Spts

—4pts

NEMETORSZAG

+4pts

miszer-valasztas és a ter-
melés kozott is. Az allatjo-
lét komoly aggodalomra
ad okot a fogyasztok sze-
rint, igy a valaszadok tobb
mint fele (53%) megkérdé-
jelezi a hustermelés kor-
nyezeti és etikai kdvetkez-
ményeit. Emellett egyre
egyértelmubbé vélnak az
élelmiszeripari termékek
orszagspecifikus ajanlasai-
val kapcsolatos aggalyok is.
A fogyaszték mintegy 58%-
a fontosnak érzi a termékek
alacsony kornyezeti ldb-
nyomat, 65%-a a hulladék-
csokkentést és az Ujrahasz-
nosithatd csomagolast,
57%-a pedig a termelés és
a Fair Trade gazdaséagi fel-
tételeit.

A Clean Label trendje is Uj
kihfvas elé dllitja az élelmi-

/4
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szergyartd vallalatokat. A fogyasztok
ugyanis egyre inkdbb azokat a terméke-
ket keresik, melyek 6sszetevélistaja mi-
nél rovidebb, és természetes alapanya-
gokat tartalmaz.

A helyi termékek és beszerzések vilag-
szerte egyre nagyobb teret hoditanak a
fogyasztok korében, 68%-uk nyilatkozott
ugy, hogy ezeket a termékeket részesiti
elényben. Hasonlo elvarasok tapasztal-
hatok az otthonon kivili étkezésekben is:
az eurdpaiak 56%-a tartja ezt fontosnak.
Ahogy a zoldségek fogyasztasa eldtér-
be kerllt és a ndvényi alapu étrendek
népszerlsége ndvekszik, a flexitaria-
nus étrendek egyre elterjedtebbé véltak
(négy ponttal, 39%-ra nétt a megkér-
dezettek kdrében). A ndvényi alapu te-
jek és tejtermékek piaca hasonld nove-
kedést mutat, Eurépaban (+2,3 pont) és
Azsiaban (42,6 pont) is egyre tdbb in-
novacioval taldlkozhatunk. Ugyanakkor
Eszak-Amerikaban tobbéves névekedés

utan, 3,5 szézalék-
ponttal csokkent
az ilyen termékek
irdnti kereslet.
Franciaorszagban
a vegetarianus ki-
nélat novekszik az
otthonon kivili ét-
kezésekben, ami-
ben a gyorsétter-
mi dgazat jar az
élen.

A hulladékterme-
lés elleni kiizdelem
szintén szerves ré-
sze a fenntarthatd
fogyasztésnak, és
bar a fogyasztok
elismerik, hogy az
iparagi szereplék
megvaltoztatjak
gyartasi rendsze-
reiket, tobb eréfe-

értékesités és Uzletfejlesztés N\

A fogyasztok megvaltoztattak étkezési szokasaikat

38%

37%

a helyi, idényjellegl termékek javara

kornyezetvédelmi és etikai okokbol

EGYESOLT

ALLAMOK .
EUROPA

+4 pl‘S —_

a fogyasztéi kérnyezettel

szokdsokban kapcsolatos

beké&vetkezett véltozdsok véltozasok
az Uveghdzhatdst gazok és az etikai
kibocsétasanak aggdlyok

csdkkentésére iranyuld stabilizalédnak

vagy miatt

Forrés: Kantar Insights Food 360 tanulmény, 2022

KiINA

+8pts

a fogyasztdsban
beksvetkezett
valtozésok,
amelyeket a
kérnyezeti problémak
miatti fokozott
aggodalom okoz

szitést varnak el olyan tert-
leteken, mint a levegé- és
vizszennyezés, az lveghdz-
hatast okozo gazok kibo-
csatdsanak és a mlanyagok
haszndlatanak csokkenése.
— Ujrahasznosithato, kom-
posztalhatd, ehetd vagy
akar csomagolas nélku-

li — szdmos mddija van a
csomagolds csokkentésé-
nek, illetve Ujrafelhasznala-
sanak. Ezek a technikak és
technoldgidk bevett gya-
korlatnak szamitanak majd
a jovében — mondja Xavier
Terlet, a ProtéinesXTC
munkatéarsa.

A fogyaszték informacidkat szeretnének

~Rengeteg informécioét keresek az éltalam
fogyasztott ételekkel kapcsolatban
(internet, applikécidk, TV-misorok...)”

OSSZES FRANCIAORSZAG EGYESULT ~ NEMETORSZAG SPANYOL-  OLASZORSZAG

KIRALYSAG

*Forras: Kantar Insights Food 360 tanulmany, 2022

ORSZAG

(2020 @ 2022

7 jelentds fejlédés (95%)

USA |ZRAL KINA

KOZEL-KELET DELKELET-AZSIA

INDIA

A\\
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készek tobbet fizetni egy

fizetni a magas mindségli
ritka izek és dsszetevok)

mint pl. a dekoracio

»ertékteremtd ajanlatért”.

(helyi termékek, egyedi vagy

vagy a kivételes élményeért,

Ettermek: az ar és az élvezet

kozotti egyensulyért

folyamatosan folyik a kiizdelem

Annak ellenére, hogy a fogyasztok
érzékenyebbek az arakra, még mindig

valodi

Az egész élelmiszer-agazathoz
hasonléan itt sem a lehetd
legalacsonyabb arrdl van szo.

Az ,,ar-érték arany” minden korabbinal
erételjesebb elégedettségi tényezo,
és a fogyasztok hajlandoak felarat

ételekért

549

Az eurdpaiak ugy gondoljak,
hogy az éttermi arak ttlsagosan

a vasarloerejiikhoz képest.*
* Annak ellenére, hogy a megkérdezettek megértik az
emelkedés okait

megemelkedtek

35%

GLOBALISAN

A FOGYASZTOK 35%-A

HAGYOTT FEL

A HUSFOGYASZTASSAL
VAGY ESZIK TUDATOSAN

KEVESEBB HUST

Elvezet és elégedettség

Az élvezet és az elégedettség
tovébbra is alapvet6 érték, hi-
szen az ételek és az érzelmek
kozott alapvetd kapcsolat van.
A Kantar adatai azt mutatjak,
hogy a vélaszaddk 71%-a arra
szamit, hogy a kivélasztott étel
olyan lesz, ami elégedettséggel
tolti el — ez egy szézalékpon-
tos ndvekedést jelent a korabbi
mérésekhez képest.

A fogyasztok a vilagjarvany
kezdete oOta érzékelhetben fel-
adtdk (-5 szdzalékpont a 2020-
as évhez képest) azon torek-
véseiket, hogy csokkentsék

a feleslegesen bevitt zsir, cu-
kor és s& mennyiségét. Sok fo-
gyaszto azt is elismeri, hogy a
vilagjarvany idején engedett a
kényelmi termékek csabitdsa-
nak, kulondsen igaz ez Délke-
let-Azsidban, Indidban és a K&-
zel-Keleten, mig Kina és a Nyu-
gat kissé visszafogottabb volt a
kutatds szerint.

Mivel a fogyasztok mar nem
akarnak valasztani az elége-
dettség és az egészséq, illetve
az elégedettség és az etika ko-
z06tt, el6térbe kerdil az az igény,
hogy az élelmiszeripari vallala-
tok egyszerre kindljanak ,finom”
és ,egészséges” ételeket, mi-

Three global studies - one analysis

After two years of absence SIAL Par-
is, the biggest trade fair of the food
industry returned between 15 and 19
October. The trade show was also a
place where meetings and debates
shaped and inspired the food eco-
system, and the changes occurring
in agriculture and the food industry.
Kantar, ProtéinesXTC and NPD have
conducted coordinated research to
understand the relationships and
learn about the innovations, com-
piling SIAL Insights: this publication
presents the fundamental factors
influencing the agri-food sector
and hospitality. Kantar focused on
consumer expectations, ProtéinesX-
TC analysed food innovations and
NPD Group concentrated on out-
of-home eating. The studies in SIAL
Insights can contribute to the de-
bate between food industry actors
about the necessity of making fun-
damental changes.

| eat, therefore | am

People’s eating-related decisions
are influenced by several kinds of
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motivations, from health preserva-
tion to the enjoyment of flavours.
These decisions are making food
buying increasingly complex, and
more and more concerns are raised
about the food production models
and the access to resources.
According to the results of surveys
conducted for SIAL Insight, 719 of
consumers changed their behav-
iour in the last two years, and 67%
went in a healthier direction. The
food industry’s reaction to this was
starting to concentrate on quality
instead of quantity. There was no
significant change in the propor-
tion of health-related innovations,
although a slight decrease did oc-
cur. Besides adopting a healthier
diet, taking up new eating habits is
also motivated by local foods (489%),
paying closer attention to product
ingredients (37%) and environmen-
tal protection (36%). European con-
sumers are increasingly conscious
about the environment. The pro-
portion of ethical and eco food in-

novations is growing globally: in
the last five years it jumped from
2.59% to 7.9%.

Hospitality: major transforma-
tion

In 2022 restaurants are still places
where the chances of virus infec-
tion are 40% bigger than elsewhere,
therefore they have to switch to a
hybrid model by using digital solu-
tions. The restaurant sector needs
to utilise short and simple menus,
which are based on local and sea-
sonal products. People eat because
they enjoy it, and the market offer-
ing is reacting to this realisation:
every second innovation focuses on
enjoyment value at a global level.
In this area the growth is the fastest
in North America, in the conveni-
ence food segment.

Health and environmental im-
pact

It has also become clear from the
survey that 7 out of 10 people want
healthy, additive-free products.
More than 70% of consumers claim

they changed their eating habits

in the last two years, primarily by
switching to healthier foods. After
the Covid pandemic, two thirds of
global consumers prefer foods or
ingredients that strengthen their
immune system — reported SIAL In-
sights. This also manifests in the
growing demand for organic food.
SIAL Insights has found that the
carbon footprint of products is also
high on the list of importance for
consumers. During the Covid period
enjoying food became more impor-
tant for people. Since the pandemic
nearly a half of European consum-
ers and 60-70% of Asians have en-
Jjoyed gourmet and convenience
products more often than before.
Consciousness and pricing

One of the most interesting find-
ings of SIAL Insights was that de-
spite rapidly rising food prices and
the economic instability, consumers
still have firm belief that the food
they eat has instant effect on the
world they live in. 63% of consum-



koézben azok megfizethetéek
is legyenek.

- Mivel az inflacié hatés-

sal van a fogyasztoi drakra,
az élelmiszer egyre inkdbb a
megfizethet6 élvezetek egyi-
ke. Az élelmiszereknek ez a
kulcsfontossagu aspektusa
fontos innovaciok forrasa —
mondja Terlet.

Az &r-érték arany fontos sze-
repet jatszik az Ugyfelek elé-
gedettségében, és sok eset-
ben felUlkerekedhet a lehet®
legalacsonyabb ar megta-
laldsan. A vasarlok egy ré-
sze kész arra, hogy prémium
terméket vasaroljon egyedi
vagy ritka izek és dsszetevék
vagy a kivételes otthonon ki-
vili étkezés élményéért (ha-
ute cuisine, dekoracié, han-
gulat stb.).

Digitdlis technolégia

A SIAL Insights jelentése sze-
rint a digitalis technolodgia
tobbféle médon alakitja az
élelmiszerek és a fogyasztok
kozotti kapcesolatot. EIGszor is,
a vilagjarvany miatt a vasarlok
tomegesen fordultak az on-
line vésarldshoz az alapvetd
hdztartasi termékek beszer-
zésében. Franciaorszagban
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A digitdlis szektor sértetlendl
kerGlt ki a jarvanyidészakbol

+2,

1%

A GLOBALIS ELELMISZERPIAC NOVEKEDESE
2021-BEN 2020-HOZ KEPEST

+15,8%

A GLOBALIS ONLINE ELELMISZERPIAC NOVEKEDESE

Egyre t6bb fogyaszté fordul az e-kereskedelem felé
(40%), és a fogyaszték egyre gyakrabban is vésdrolnak online,
évente t6bb mint 10-szer (2019-ben még csak a fogyasztdk
31,6%-a vésdrolt online és csupdn 6,9 alkalommal évente).

A piac névekedésének motorja Azsia, mivel a kontinens
részesedése a teljes online FMCG értékesitésbél 45%,
majdnem kétszer akkora, mint az USA és Nyugat-Eurdpa

részesedése.

A kinai és koreai vasarlék az e-kereskedelem legnagyobb
rajongdi, ezekben az orszdgokban a fogyaszték 88,8% illetve
87,1%-a vasarol online, mikézben Nyugat-Eurépdban ez a
szint jelenleg bedllt egy 35% korili szintre.

Forras: Kantar - Winning Omnichannel 2022

az online vasarlas jelenleg az
FMCG vasarldsok 11,3%-4t te-
szi ki.

Eurépaban a vendéglatasban
az NPD adatai szerint a vasar-
|6k 37%-a hasznélt legaldbb
egy-egy alkalmazast ételren-
delésre, kiszéllitasra vagy sze-
mélyes atvételre az elmult hat
honapban. Ezenkivil az eurd-
paiak 32%-a mar fizetett érin-
tésmentesen hazhozszallitdsok
alkalmaval vagy vendéglato-
ipari egységben, 30%-uk pedig
legaldbb egy QR-kdédot olva-
sott be okostelefonjaval az ét-
lap megtekintéséhez.

Mig az e-kereskedelmi szolgal-
tatasok virdgoznak Eurépaban,
a jelentés szerint a kategdridra
vonatkozo jovébeli elérejelzé-
sek tovabbra is nehezen meg-
josolhatok.

A SIAL Insights szerint a va-
sarlok korulbelul fele rend-
szeresen hasznélja a digita-
lis technoldgiat arra, hogy
kilonbozé alkalmazasokon
keresztll informaciokat ke-
ressen az altaluk kivalasz-
tott élelmiszerekrél. Nem le-
het figyelmen kivil hagyni a
blokkldnc szerepét az agréri-
umban és élelmiszeriparban
sem./

ers look at their diet as something
that reflects how they see the world
they want to live in. At the same
time price has become one of the
main obstacles of enjoying quali-
ty food. Inflation is strong and 14%
of respondents said they aren’t will-
ing to pay more for food than they
do now. More and more people are
cooking at home: 56% said they re-
turned to the kitchen and research-
ers think that the sum consumers
save this way will have furtherim-
pact on consumption habits in the
month to come.

Health

Heath plays a central role in the
food choices of consumers. Accord-
ing to data from Kantar, 71% com-
pletely transformed their diets, 67%
eat healthier food, and 37% are
more interested in product ingre-
dients than before. Another survey
revealed that 72% of consumers are
trying to stay away from products
containing artificial additives. Kan-
tar’s Karin Perrot explained that is

now a basic consumer requirement
from food to be natural, with natu-
ral meaning safe and less harmful.
Shoppers show growing interest in
“clean label” foods. 70% said they
like to choose groceries that aren’t
ultra-processed and are certified to
be free-from harmful ingredients.
Similarly, 67% of European restau-
rant-goers said they prefer menus
that are simple and clear. Organic
food sales had been booming un-
til 2020, but then they started los-
ing popularity, especially in France
and Spain. SIAL Insight suggests that
firms should make affordable or-
ganic foods available, and put or-
ganic products with an added value
on the market e.g. Fair Trade, biolog-
ical diversity, animal welfare, etc.
Ethics and environmental pro-
tection

Ethics is another influencing fac-

tor when it comes to the regularly
changing eating habits of consum-
ers. Data from Kantar indicate that
38% of consumers prefer local, sea-

sonal products, while 37% rely on
environmental and ethical consid-
erations when making a food buy-
ing decision. 58% of shoppers say
the low environmental footprint of
products is important, and 65% said
the same about waste reduction
and recyclable packaging. Fighting
waste generation forms an integral
part of sustainable production, and
people want companies to make a
bigger effort for protecting the envi-
ronment. ProtéinesXTC's Xavier Ter-
let told: reusable, compostable and
edible packaging, or even packag-
ing-free food can all help in cutting
down on packaging use and in re-
cycling packaging. In his view these
practices and technologies will be-
come widely used in the future.
Enjoyment and digital technol-
ogy

Enjoyment and satisfaction have
remained fundamental values, as
there is a direct relationship be-
tween food and emotions. Kantar
reported that 71% of respondents

expect the food they have chosen

to be satisfying. As people don’t
want to choose between satisfac-
tion and health and between sat-
isfaction and ethics anymore, food
companies have started develop-
ing foods which are both tasty and
healthy — and affordable as well.
Price-value ratio is crucial in con-
sumer satisfaction, and in many
cases it becomes more important
for shoppers than finding the low-
est-priced product.

According to the SIAL Insights re-
port, digital technology is shaping
the relationship between foods and
consumers in many ways. During
the pandemic masses of people
started buying groceries online. At
the moment the online channel has
an 11.3% share in total FMCG sales in
France. SIAL Insights has found that
about half of shoppers regularly use
digital technology in the form of
various apps, to search for informa-
tion about the groceries they plan
to purchase.
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SIAL Innovacio-dij nyertesek

A hivatalos, 2022-es

SIAL Innovation dijatadd
Unnepségen kiderult, hogy
mely termékek nyerték el
az arany, ezUst és bronz,
illetve kildndijakat.

ey : agr

SHAL s
t INNOVATION '3

dén a hus- és tenger gytimolcsei he-

lyettesitd alternativak, a praktikus ott-

honi elkészitési moédszerek, a kornye-
zettudatos csomagolds, a kornyezet-
védelmi innovaciok és a minél kisebb
mérték feldolgozottsag kerllt a szak- _ R
érté zslri dontéseinek fokuszaba. Eb- Y USRS | asseee
ben az évben 16 Ujdonsagot dijaztak a it ‘2&
fenti szempontok szerint, ahol az abszo- I e fd
lut gydztes ismét Franciaorszag volt. De Az egyik legldtogatottabb standja a kidllitdsnak
nézzik a részleteket! az Uj termékeket és a nyerteseket bemutaté sziget volt

-
YERBA MATE

| TARAGLI

A SIAL Innovdcié arany dijat az EzUst dijat nyert a thaiféldi, 100%-ban Bronz dijjal lett gazdagabb az
idén Franciaorszdg nyerte el IO’Dés frissen fagyasztott Wolffia (gyokértelen Argentindbol szarmazo Yerba
termékével, mely egy ropogds dllagu, vizidara), mely alapanyag Eurépdban Maté Taragui First Experience Kit,
piritdsra kész, fagyasztott tengeri nem igazdn ismert, de Azsidban nagyon mely egy tedzdékészlet, bemutatja
moszatkocka, mely jédban, rostban és kozkedvelt. A termék kivdlo, proteinben, a Latin-Amerikdban oly kedvelt
dsvanyi anyagokban gazdag breton rostokban, dsvanyi anyagokban és alkoholmentes italt az Uj fogyaszték
mikroalgdabdl készult. vitaminokban gazdag, névényi alapu szdmdra. A yerba maté tea energidval
fehérjeforrds, és nagyszery alternativdja az tolt fel, immunerdésité, koffeint,
dllati eredet’ fehérjének. antioxiddnsokat, B-vitamint és dsvanyi

anyagokat tartalmaz.

A hdrom dobogdson kivil tébb termék is kiléndijban részesult

A kdzdnségdijat is Franciaorszag nyerte el, a La Truitelle A SIAL idei mottéja az ,Own The Change”. A ,Mi vagyunk
mdrkdju bio hegyipisztrdng-konzerv, melynek az a vdltozas” dij nyertese a tejtermék-helyettesité Soon
alapanyagdul szolgald halakat Franciaorszagban nevelik és termékcsalad, amely Franciaorszdghol érkezett Uj ndvényi alapu
dolgozzdk fel kézmUves technoldgidval. termék. Egy névényi tejbdl, tonkolybdl vagy kenderbdl készilt

joghurtpétld.
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Kategdriadijazottak

Hus- és tenger gyumolcsei
termékhelyettesiték
kategdéridban a gyéztes a
Leggie Plant Base, Leggie
& Leggie Ready Meals lett,
mely egy Spanyolorszagbol
szdrmazo, tiszta cimkeés,
vagyis példdul mesterséges
adalékanyagoktol
mentes, husos texturdju,
rostban gazdag huspotld
szentjanoskenyérbdl és
rizslisztbdl.

A sos szdrazdruk
kategoriagyéztese a Dél-
Koredbdl érkezett Kimchi
V Kimchi Block, Spoonkey,

mely liofilizalt kimchi
(specidlis zoldségkeverék:
kinai kel, retek, Ujhagyma,
uborka), amely glutén-
és cukormentes, valamint
probiotikumokban
gazdag kényelmi termék.

Az alkoholtartalmu
italok gyéztese idén a
Pireneusokban termelt
olajbogyokbdl készitett

spanyol Oliba Green Beer,
5% alkoholtartalommal.

A kulindris segédanyagok
és fiszerek
nyertese Olaszorszagbol
érkezett, Terra Del
Tuono termeszetes
paradicsomkristélyok.
A kristdlyos fUszerpehely
kénnyen haszndlhato,
széré- és kiontékupakkal
egyarant ellgtott tégelyben
kerdl forgalomba.

Az édes szdrazdru elsé dijat
idén egy gyermekeknek
szdnt termék nyerte
el Franciaorszagbdl, a
TooGood Barbe a Papa,
90%-kal csokkentett
cukortartalmu, szinezék-
és tartositészermentes,
cikoriaszalakbol készult
vattacukor-helyettesitd.

Tejtermék és fagylalt
kategoéridban ismét
Franciaorszdg kerUlt az
élre, az ikonikus Clément
Faugier fagylaltmdrka uj,
mdzas gesztenyechipsszel
gazdagitott gesztenyés
krémfagylaltjgval.
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Szén-dioxidbdl prémium fehérje

A kaliforniai székhely( NovoNutri-
ents startup azt éllitja, hogy meg-
van az Uj csodafegyvere a hushe-
lyettesiték vildgaban, ugyanis si-
kerllt szén-dioxidbol fehérjéket
eléallitania. Rdadasul ennek miné-
sége, bizonyos paraméterek tekin-
tetében ,gyakorlatilag megegyezik
a marhahus minéségével”,

A ,marhahusmentes tehénmindsé-
gl fehérje” csabito kilatasa, egyfajta
Szent Gralja az élelmiszer-termelés-
nek, mivel egyszerre tobb éghajlati
és élelmiszer-termelési problémét is
megvalaszol: dllati jolét, a haszon-
allatok szén-dioxid-kibocsatasanak
csokkentése, a vizkészletek meg-
Orzése, szén-dioxid felhasznélasa
a gyartasi folyamat sordn.

Feliimulja a névényi alapu
fehérjéket

A Medallion Labs éltal végzett flg-
getlen tesztek (tesztadatok) alapjan
aNovoNutrients fehérjealapt ¢sz-
szetevdje felllmulta a hagyoma-
nyos ndvényi alapu fehérje-6ssze-
tevok, példaul a szdja- és borsofe-
hérje-koncentratumok, valamint
a huspétiokban hasznalt izoldtu-
mok publikalt eredményeit. De hab
atortan, felllmulta az Uj dsszetevs-
ket, példaul a gombabol szarmazd
fehérjét is!

A fehérjeemészthetéség korrigalt
aminosav értékelésében (PDCA-
AS) haroméves és idésebb gyer-
mekeknél a NovoNutrients fehér-
je 114 pontot ért el —a marhahusé-
val megegyezéen —, mig a névényi
eredet( fehérje 0,75 alatti, a szdja-
termékek kivételével (093/0,98).). A
PDCAAS az Elelmezésiigyi és Mez6-
gazdasagi Szervezet dltal kifejlesz-
tett mérészam —amely az ENSZ-té|
fligg — az élelmiszerben taldlhato

aminosavak mennyiségének meg-
hatdrozasara, amelyet a szervezet

az emésztérendszerben felsziv.

A NovoNutrients
kdzleményében rdmutat,
hogy technoldgidja ,tobb szdz
milli¢ tonna kivald minéségl
fehérjét képes eldallitani
az elkovetkezd években”,
mikdzben hasonld mennyiségU
szén-dioxidot haszndl el!

Tovabbi elénye, hogy a hagyoma-
nyos fehérjetermeléshez szikséges
viznek és foldnek csak kis toredékét
igényli, mikdzben semleges iz{, hi-
poallergén és eltarthato.

Az els6 CO,-alapu huspotlo
A NovoNutrients az iparbdl szar-
mazé szén-dioxidot és hidrogént
tartalmazo béséges és olcso ki-
bocsatasokat hasznélja f6 input-
ként. Szdmos fehérje-6sszetevét és
haltenyésztési takarmanyhoz, vala-
mint emberi taplalkozashoz hasz-
nalt terméket nyer beldle, beleért-
ve a nagy érték( étrend-kiegészi-
toket, példaul a karotinoidokat.

A kézelmultban a NovoNutrients
egyuttmikodései kozott szerepelt
egy amerikai olaj- és foldgazterme-
16, valamint egy japan iparos; sok
egylttmUikodés bizonyitotta pro-
jektje megvaldsithatosagat. A No-
voNutrients jelenleg a vildg minden
tdjarél egyuttmiikodd partnerekkel
dolgozik azon, hogy elémozditsa a
szén-dioxid-levalasztds alkalmaza-
st, és tobb ilyen Uj fehérjét dllitson
el6, mind az akvakultura, mind az
emberek szamara.

— A marhahus minéségu fehérje
biztositasa a tehén nélkil - mikdz-
ben CO,-t fogyaszt - driasi elére-
lépést jelent a vildg robbandssze-
rden novekvod kdzéposztalydnak
taplalasdban — mondta David Tze,
a NovoNutrients vezérigazgatdja./

Premium protein from carbon dioxide

California-based start-up NovoNutrients announced the successful production
of protein from carbon dioxide. They claim that its quality is basically identical to
beef - “beef-quality protein, without the cow.” According to Independent test data
from Medallion Labs, NovoNutrients’ protein ingredient outperformed published
scores for conventional plant protein ingredients, such as the soy and pea protein
concentrates and isolates used in meat substitute foods. What is more, it also out-
scored innovative new ingredients like nutritional fungi protein.

In the Protein Digestibility Corrected Amino Acid Score (PDCAAS), for ages three and
up, NovoNutrients Protein achieved a 1.4 score, equal to the score for beef. Novo-
Nutrients’technology takes the most abundant and inexpensive CO2-containing
industrial emissions and hydrogen as its key inputs. The company makes a range
of protein ingredients and products from these, which can be used for aquafeed
and for people, including high-value nutraceuticals, e.g. carotenoids. 7/
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PRIX EQUIPEMENTS & TECHNOLOGIES

RoastinStep.

A HoReCa termeékek idei kategéria-
gyéztese Ddnia lett a tiszta cimkés
Uhhmami termékcsaldddal, mely
tobbféle, bio umami fUszerezést biztosit a
legvdltozatosabb vegdn recepteknek.

Idén az élelmiszeripari alapanyagok
kategoéria gydzteseként is Dél-Koredt
Udvozolhetjuk, Rawga hibiszkuszbol
készUlt, magas antioxidans-tartalmu és
magas felszivoddsi sebességl ndvényi
kollagén termékével.

Berendezés és technoldgia kategdéridban
a befutd ismét egy francia fejlesztés,

a Roastinstep lett, mely egy zart
levegérendszer(, energiatakarékos,
folyamatos, 100%-ban elektromos

fuggoleges porkolési rendszer.

Csomagolds kategoridban
szintén Franciaorszdg lett
a nyertes a Natur’Avenir
Organikus UHT sterilizdlt
félzsiros tehéntejével, mely
100%-ban Ujrahasznositott
és Ujrahasznosithatd
palackban, foliazdr nélkul
kerUlt csomagoldsra.

A startupok kozott is francia
gydzelmet Unnepelhetink, a
BUBBLE iT! by Bubble It Drinks
kapta a tréfedt szénsavas
italokhoz készitett poritott

izesit® keverékével. A mUanyag-
felhasznalds csokkentése
érdekében a keverékek idedlisak
Uvegben valé higitashoz, sajat
mdrkas palackban.

i

A boldog nyertesek az dtvett elismerésekkel, dijakkal

=

SIAL Innovation Award winners in 2022

Gold Award: I0'Dés - France. Frozen
seaweed cubes for pan-frying, with
crispy texture. Made from Breton
macro-algae, it is rich in iodine, fibre
and minerals.

Silver Award: 100% fresh frozen Wolf-
fia - Thailand. Water lentils rich in
vegetable proteins, fibre, minerals
and vitamins.

Bronze Award: Yerba Maté Taragdii
First Experience Kit — Argentina. A kit
foryerba mate, a source of caffeine,
antioxidants, vitamin B and minerals.
Public prize: La Truitelle — France. Or-
ganic mountain trout in a can, made
from fish raised and processed in
France, using artisan methods.

Own The Change Award: Soon
plant-based dessert range - France.

/4
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magazin

Yogurt substitute made from French
plant-based milk.

Awards by sector

Meat and fish alternative products
award: Leggie & Leggie Ready Meals
- Spain. Clean label meat substi-
tute made from carob and rice flour.
It has a meaty appearance and tex-
ture, and the product is allergen-free
and rich in fibre.

Alcoholic beverages award: Oliba
Green Beer — Spain. Beer brewed with
olives, with 5% abv, produced in the
Pyrenees.

Grocery savour product award: Kim-
chiV Kimchi Block - South Korea.
Freeze-dried kimchi, which is rich in
probiotics. The product is gluten-
and sugar-free.

Cooking aids and condiments award:
Terra Del Tuono - Italy. Small crystal-
lized flakes for seasoning. It is natural
and easy to use. They come in a bottle
with a 2-hole measuring cap.

Grocery sweet products award: Too-
Good Cotton Candy by Triomphe
Snat - France. Cotton candy substi-
tute with 90% less sugar, made with
chicory fibre. No colour or additives.
Dairy products and ice cream award:
Clément Faugier chestnut ice cream,
with chunks of candied chestnut —
France.

Intermediate food products award:
Rawga — South Korea. Vegetable col-
lagen from hibiscus, with high anti-
oxidant content and a high absorp-
tion rate.

Catering and food services award: Uhh-
mam product range - Denmark. Various
types of organic umami seasonings. It is
rich in flavours, vegan and clean label.
Equipment and technologies award:
Roastinstep — France. 100% electric
and vertical continuous roasting for
energy saving. It has a recirculation
system for the generated hot air.
Packaging award: NaturAvenir UHT
Semi-skimmed Organic Sterilised
Cow’s Milk — France. Marketed in a
1009 recycled and recyclable bottle. It
has a light bottle without seal.
Start-up award: BUBBLE iT by Bubble
It Drinks! — France. Powdered prepa-
ration for sparkling drinks to limit the
use of plastic. Ideally diluted in the
Bubble It glass bottle. 7
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Tartos, non-FMCG
az Ev Displaye 2022

A POPAI Magyarorszag
Egyesilet évzard, rendha-
gyo eseményét december
1-én a MOM Paulaner ét-
terem kiléntermében ren-
dezték meg. A hazigazda a
Bonafarm Trade Marketing
Csapata volt. A szakmai té-
ma: PICK és MIZO aktualis
integralt kampanyok bemu-
tatdsa, és a résztvevok kér-
dései utan az innepélyes
dijkioszto kovetkezett.

atai lldiko a POPAI fotit-
|/< kdra hirdette ki az idei,

immar 13. magyar PO-
PAI Awards POP-verseny he-
lyezettjeit. A palyamunkdkat
Tapolcdn, a Trade magazin
Business Days konferencia 5
napjan, szeptember 19-23. ko-
z0ott, lathattak kidllitva az ér-
deklédok. Idén is kozel sza-
zan zsUrizték és majd harom-
szor ennyien tekintették meg
a nevezéseket. Az innepélyes
eredményhirdetésen a dija-
zott POP-eszkozok fotdi és
egy 6sszefoglalé rovid vided
is felidézte a kidllitas hangu-
atat.
A verseny torténetében im-
mar negyedszer (2010, 2016,
2018) fordult el6, hogy az Ev
Displaye cimet elnyert, leg-
tobb szavazatot kapott pa-
lyamunka a ,Tartos kategdria”
elsé helyezettje lett. ElGszor
nyerte el ezt a rangos elisme-
rést egy non-FMCG mérkéhoz
kotédd nevezés, a LED-vilagi-
tassal is elldtott ,Festés elétti
szinminta display korondval’,
amelyet az ART MATCH Hun-
garia Kft. készitett az AKZO
Nobel Coatings Zrt. megbi-
74s4bol.

A POS Services idén is 5 tro-
fedt vihetett haza, kozuluk
kettének a SPAR Csapatéval
egytt orilhettek. A kategdria
elsé helyezettjei képviselhetik
hazankat a POP-vildgbajnok-
sagként szamon tartott Shop!
Global Awards nemzetkozi
versenyen, ahova kizarélag a
nemzeti versenyek gyéztesei
nevezhetnek.

2. Dreher rekeszdisplay — Ds
Smith Packaging Hungary -
Dreher Sorgyérak

3. Zewa akvérium nedves toa-
lettpapir display — Essity Hun-
gary — DION Hungary

+Nem tartds installacié” ka-
tegoria

1. Coca-Cola labdas raklapde-
kor + totem — POS Services -
Coca-Cola HBC Magyarorszag

EV DISPLAYE
és ,Tartds
normdl”
kategéria
. helyezett:
ART MATCH
Hungdria
Kft. - AKZO
17 Nobel
Coatings
Zrt.

+Kampany” kategoria
1. SPAR Fuszerek — POS Services
Kft. — SPAR Magyarorszag
s d ~Kampdny”
kategéria:
. helyezett

Minden résztvevének és dija-
zottnak itt is gratuldlunk!

A helyezettek listdja:

POPAI Awards Magyarorszag 2022
,Nem tartds” kategodria:

1. Costa E3 display — Coca-Cola
HBC Magyarorszag

1. SPAR Spendt totem - POS Ser-
vices — SPAR Magyarorszag
(pontazonossag, holtverseny-
ben els¢ helyezettek)

Sorgyarak

geo /rt.

Nem tartds” kategoéria:
I. helyezettek pontazonossdggal

(e
.Nem tartos installdcié”
kategdria: I. helyezett

2. Heineken Silver rak-
lapdekor + totem —
HEINEKEN Hungaria

,Kis méret” kategoria
1. Baileys slimlight —
POS Services Kft. — Dia-

2. Dettol vertikalis ter-
meékkiemeld — POS Ser-
vices Kft. — Reckitt Benc-
kiser Magyarorszag

2. Mizo Turé Rudi kampany,
h(it6 + rollup - Sole-Mizo Zrt.
JTartos” kategoria

1. Ev Displaye és ,Tartés nor-
mdl” kategdria l.
helyezett:

Festés el6tti szinmin-
ta display korondval
- ART MATCH Hun-
garia Kft. - AKZO No-
bel Coatings Zrt.

2. Zebra floor display

- POS Solutions Kft.

— ZEBRA PEN LTD.
Kis méret” Hungarian Branch
kategoria: | helyezett Welila-N074

Permanent, non-FMCG winner at Display of the Year in 2022

This year's last POPAl Hungary Association meeting was held
in MOM Paulaner restaurant on 1 December. The Bonafarm
trade marketing team was the host, who introduced the lat-
est PICK and MIZO integrated campaigns. At the end of the
programme POPAI general secretary lldiké Kdtai announced
the results of the 13" Hungarian POPAI Awards POP competi-
tion. Nearly 100 participants of the 5-day Business Days con-
ference evaluated the exhibited works in Tapolca, between

19 and 23 September. In 2022 a non-FMCG entry, ART MATCH
Hungdria Kfts design for AKZO Nobel Coatings Zrt. became
Display of the Year, “Pre-painting colour samples with display
crown”finished first in the Permanent category.

List of winners: POPAI Awards Magyarorszag 2022
Temporary category: 1. Costa E3 display Coca-Cola HBC
Magyarorszdg; 1. SPAR Spinach totem POS Services — SPAR
Magyarorszdg (the score was tied, two winners were an-
nounced); 2. Dreher rack display DS Smith Packaging Hunga-

ry — Dreher Breweries ; 3. Zewa aquarium moist toilet tissue
display Essity Hungary— DION Hungary

Temporary installation category: 1. Coca-Cola pallet with
ball decoration + totem POS Services — Coca-Cola HBC Mag-
yarorszdg; 2. Heineken Silver pallet decoration + totem —
HEINEKEN Hungdria Breweries

Small size category: 1.Baileys slimlight POS Services Kft. - Di-
ageo Zrt, 2.Dettol vertical product highlighter POS Services
Kft. - Reckitt Benckiser Magyarorszdg

Campaign category: 1.5PAR Spices POS Services Kft. - SPAR
Magyarorszdg; 2.Mizo Turd Rudi campaign, refrigerator + rol-
lup Sole-Mizo Zrt.

Permanent category: 1.Display of the Year and 1st place in the
Permanent category: Pre-painting colour samples with display
crown ART MATCH Hungdria Kft. - AKZO Nobel Coatings Zrt,
2.Zebra floor display POS Solutions Kft. — ZEBRA PEN LTD. Hun-
garian Branch Office /

150 Jrade 5457/12_2023/1 //

Addja 1%-dval tdmogathatja a POPAI Magyarorszdg Egyesilet nonprofit, kdzhasznu céljait az edukdcio,
kutatds, ismeretterjesztés és ipardgi platform létrehozdsa teriletén. Adészdm: 18702886-1-13
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KdzOssegimedia-ujdonsagok

A Trade Marketing Klub
november 3-dn tartott
online klubUlése a
kdzdsségimeédia-platformok
trendjeivel foglalkozott.

Az elbadd szakértdk
gyakorlatias
megkdzelitéssel
mutattdk be a legujabb
lehetéségeket,
elvdrdasokat és kihivasokat.
A vilagtrendek tUkrében

a magyar sajatossdgok

kerUltek fokuszba.
Szerzé: Katai lldiko

z online térben gyulekezéket a
ATMK alapitdi, Csiby Agnes, Her-

mann Zsuzsanna és Katai lldikod
fogadték. Az eseményre tobb mint 120-
an regisztraltak az MS Teams fellletén.
,Ne maradj le!" volt a délutan cime, utal-
va arra, hogy szinte havonta véltoznak a
kdzosségi média adta lehetdségek és a
kihivasok is. Az el6éaddk a trendek és Uj-
donsdgok bemutatasa mellett tippe-
ket is adtak, hogy mit érdemes elhagyni
vagy meguijitani, milyen Uj lehetésége-
ket ,kotelezd” kiprobalni, és hogyan lehet
a buktatokat elkerdini, megel&zni.
A révid videdké a jové
Dr. Szabd Orsolya,
a Zsolya Commu- [
nication alapitdja,
online kommunika-
Cids tanacsado, so-
cial media szakérté,
véltozés- és valsag-
menedzser videdra
rogzitett eléadasa-
ban attekintette a
hazai és a nemzet-
kozi trendeket. Az elmult 5 évben t6bb
sz4z hazai kkv és szamos multinaciona-
lis vallalat kapcsolédott a Zsolya oktata-
si vagy tanacsadasi programjaihoz. Hely-
fuggetlen Ugynodkségként Balitél Ma-
gyarorszagon at Portugdlidig dolgoznak
szakértdik. Dr. Szabd Orsolya a Metropo-

by &
Dr. Szabd Orsolya
alapité-tulajdonos
Zsolya Communication

litan Egyetem oktatdjaként Kreativitds, in-

tuicié és dontési alternativék tantargyat
tanit, ahol a hallgatdi visszajelzések alap-

jan a szakirdnyu tovabbképzéseken idén
megvalasztottak az év oktatdjanak.

A felvezetd prezentacidban dr. Szabd Or-
solya érintett szinte valamennyi aktualis
social media platformot és egyéb alter-
nativ kommunikacios lehetéségeket is,
amelyek segitenek a markaépitésben, a
lathatdsag novelésében. Holisztikus Uiz-
leti megkozelitésben szét ejtett a. Face-
bookrdl, az Instagramrdl, a TikTokrol,
WhatsApprol, LinkedInrdl.

Az organikus posztok ideje lejaréban
van, mar nem elegendd csupan ezekkel
bombazni, és ki kell Ilépni a metaplatfor-
mok arnyékabdl, a Facebook és Instag-
ram buvoletébdl. Az Uizleti célokhoz ren-
delt online eszkoztar eréforrds-hatékony
mUkddését a fizetett hirdetések haszna-
lata is elésegiti.

A potencialis célcsoportok elérésére mar
nem elegendd az egyérintéses kom-
munikacio. Legaldbb 6-7 alkalommal és
legalabb ennyiféle médon, platformon
érdemes Uizenni, a blog, poszt, story,
videds Uzenetek stb. kreativ kombinacio-
jaban, tartalommutéciora van sziikség,
hogy valddi aktivitasra sarkallja a célko-
zonséget.

Mig a valsag hatdsdra a metahirdetések
hazdnkban most kezdenek igazan el-
terjedni, Nyugat-Europdban mar kifuté-
ban vannak. Sokkal inkdbb az alterna-
tiv, egyéb hirdetések, TikTok, YouTube,
Google Ads stb. a feltdrekvé hirdeté-

si csatorndk. Ugyanez a helyzet a Face-
book-csoportok, chatbotok és influen-
cerek esetén, vildgszinten kifutéban
vannak, hazankban viszont még felfu-
t6 dgban a kozdsségépitd, aktiv szocidlis
megjelenések. Nyugat-Europaban mar
szinte minden WhatsApp csoportokban
torténik a nyelvkurzustél a sommelier-es-
tekig, céges eseményektdl a VIP-kedvez-
ményekig.

Az eléremutatd trendek felsoroldsaban a
harmadik helyezett az innovativ irdnyza-
tok sordban a Google csalddba tartozo
YouTube Ads hasznalata, amely a kere-
sékben vald pozicionélds mellett a bran-
dépités eszkdze is lehet. Erdermes atgon-
dolni, hogy a célkdzonség alkalmas-e az
itt tipikus, hosszabb videdk befogada-
sara.

Masodik helyen az e-mail-marketing all,
ahol értéket ad¢ tartalmakkal kombinal-
va valds megnyitast, olvasast, kattintdst
és konverziot lehet generdlni. Egy étla-

gos ember kb. 6 ¢rat tolt az e-mail-fidkja-
ban, nem csoda tehdt, ha eltorolhetetlen
és Ujra meg Ujra reneszanszat éli. Mar ha-
vi 2-3 hirlevél kikildése jol kombinalhatd
a kozosséqgi tartalmakkal.

Elsé helyre a rovid, gyorsan befogadhato
videds tartalmak kerultek, amelyek diverz
online jelenlétet biztositanak, és egyre
népszerlbbek. Ide tartozik az Instagram
Reels és story, TikTok, YouTube shorts, de
lehet részvided, podcastrészlet és minél
tobb ,él6zés” és kommentelésre felszéli-
tas is. Az online kommunikaciés mixet jol
kiegészitheti még az SMS-marketing is.

TikTok-korszak

Dévald Akos, a Hypin képviseletében a
short videdk forradalmat mutatta be.
Az Ugynokség elsésorban youth marke-
tinggel és event promotionnel foglalko-
zik, de portfélidjuk feldleli a social media
és digitalis marketing sok tertletét is. Az
eléado az elmult 6
évben az influen-
cermarketingen ke-
resztll egyeduldllo
tapasztalatot szer-
zett a kozosségi-
média-trendek és
a legutjabb marke-
tingkommunikdci-
Os eszkdzok terén.,
Részt vett az elsé
orszagos TikTok-kutatés tervezésében

és lebonyolitadsaban, és szamos marka-
val dolgozott mér egytt a legujabb so-
cial media ¢rids, a TikTok feltletén. Kitért
a doppingolt social media platform, a
TikTok sajatosséagaira, az aktudlis trendek-
re és a TikTokhoz kothetd legfontosabb
mérészamokra is.

A TikTok és a short videodk el6retdrésé-
nek jelentéségét a Facebook megjele-
néséhez hasonlo forradalmi véltozasként
értékelik a szakértdk, ami a kovetkezd

1-2 évben fel fogja forgatni a kdzossé-
gimédia-kommunikaciot és -piacot.

Az 1 percnél rovidebb, &llé formatumu,
vertikdlisan megjelenithetd és jol porget-
hetd, gorgethetd videdk szérakoztatjak a
fogyasztokat, erre tolddik a piac. A kon-
kurens platformok — Youtube shorts,
Instagram, TikTok, Facebook-vided —
egyre hasonlébb, mig az elsé a révid vi-
deos tartalmak felé nyit, addig a harma-
dik pont a hosszabbakat teszi lehetévé.
Jellemzé, hogy az egyikre legyértott tar-

A\\

Dévald Akos
szakérté
Hypin
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talmakat a markéak a masik platformokra
is mutaljak.

Atalakul a piac, a statikus, képes vagy
hosszabb rekldmfilm-kommunikéciobdl
a szakérték 85%-a altal leghatékonyabb-
nak tartott rovid videos tartalmak felé
billenéssel. 2022-ben a cégek 51%-a no-
velte a kiadasait a rovid videos tartalmak
gyartasanak tertletén. Ez utobbiak ele-
mi ereje, hogy altaluk organikusan is t6-
megeket lehet elérni, gyorsan tobbezres
kovetébazis épithett fel megfeleld szak-
értelemmel és jol megragadott témaval.
Ennek egyik oka a technoldgia fejlédése,
az erre alkalmas prémium telefonok és a
mobilinternet széles kor( elérhetésége.
A TikTok pedig olyan alkalmazas, amely-
lyel barki elkészithet otthon olyan video-
kat, amivel akar szakmai kommunikaciot
is folytathat. Rovid id6 alatt nagy kove-
tébazis épithetd fel. A harc mar nem a
koveték szamaért, hanem a felhaszna-
|6k idejéért és figyelméért folyik. Egyre
idésebb korosztalyok is megjelennek a
TikTokon, sét a 18-30-as korosztély mar
elsédlegesen az Instagramon és a Tik-
Tokon keres, ami dtszabja a kereséopti-
malizalast is.

Nézettségben (atlagos havi draszam) mar
a YouTube (23,7 6ra/hd) mogott, a Face-
bookkal azonos értékben (19,6 6ra/ho)
versenyez a TikTok egy nemzetkdzi fel-
mérés szerint. Egy kdzelmultban kiadott
gazdasagi jelentés szerint pedig a hir-
detési koltségek minden social platform
esetén alatta maradtak a véarakozasoknak,
kivéve a TikTokot, amely néni tudott.

A versenyben az a perdodntd, kinek van

a legjobb algoritmusa arra, hogy a fel-
hasznalo izléséhez kdzel &ll6 tartalma-
kat ajanljon fel. Erre a TikTok az elsé 400
megnézett video alapjan jo kozelités-
sel rataldl, jobban mint a konkurensei.

ltt nem a direkt kdvetés a lényeg, hiszen
nem az ismerdsok, hanem az izlés alap-
jan adja az ajanlasokat.

A leggyakoribb tartalmak a markakihiva-
sok, influencerhirdetések, termékbemu-
tatok, UGGk, User generated Content) a
felhasznalokat 6sztonzik a tartalomgyar-
tasra. A TikTok-felhasznalok fele onként
gyart rendszeresen ilyeneket. A marka-
szeretetet ndvelhetik a hattérvidedk és
az edukativ tartalmak is.

Bar a hirdetések olcsobbak a TikTokon,
maga a vided gyartéasa dragabb, komple-
xebb, tobb idéraforditast kivan, a kozods-
ségmenedzsmentet is beleértve.
Zarszavaban Dévald Akos leszogez-

te, hogy az dtalakulé kdzosségimédia-
koézegben az early adopterek, a kezdeti
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staddiumban beszéllok nyerhetnek a leg-
nagyobbat. Nincs egységes kép, van-
nak nemzetkdzi kdzpontok altal irdnyitott
csatorndk és elktlonulé nemzeti kezde-
ményezések is. Ugyanigy a nemzetkozi
és hazai igynokségek is 1-2 éven beldl ki-
épitik a TikTok-labukat is.

B2B kozosségépités

Kohanecz Margo, az Origin Consul-
ting vezetdje a vildg legnagyobb digi-
télis stratégiai haldzatanak, a WSI-nek
tagjaként, a leg-
nagyobb és legsi-
keresebb markak-
tol tanulva segi-
ti dgyfeleit céljaik
elérésében és a
noévekedésben.

A LinkedIn Social
Selling keretében

Kohanecz Margd
CEO személyre szabott

Origin Consufting maodon keresik fel

a kijelolt célcsoportok tagjait egy ki-
dolgozott vasarlasi tolcsér mentén.
Rendelkezéstkre allnak a Nyugat-Euro-
paban és Eszak-Amerikaban kiprobalt
Social Selling modszerek, igy itthon
egyedUlallo tudast és tapasztalatot
szereztek a kelet-eurépai felhasznalas-
ban.

Az eléado szerint a mar tobb mint

850 milli felhasznaloval rendelkezé
LinkedIn a szakmai k6z6sség és profesz-
sziondlis jelenlét épitésének tokéletes te-
repe. Mivel magas a szenior beosztésuak
aranya, egy-egy Uzleti témaban a valddi
dontéshozokig lehet eljutni. A hogyan-
ra részletes tanacsokat kaptak a résztve-
vk, a fotd bedllitdsatdl a professzionélis
profilon keresztil egészen a cég szakmai
hitelességének épitéséig kifinomult esz-
koztér all rendelkezésre. A relevans meg-
beszélésekhez vezetd Ut értékes szakér-
téi tartalmakkal, rendszeres és érdekes
jelenléttel van kikovezve.

A LinkedIn algoritmusa is folyamatosan
valtozik, legutdbb idén szeptemberben
kerdlt sor valtoztatasra. A tobbi kozossé-
gi médiatol a LinkedInt az killonbozte-
ti meg, hogy kilon dfjazza az emberek
kozotti beszélgetéseket, ez kerdlt el6-
térbe az j frissitéskor is. Az aktiv tarta-
lomgyartok (Content Creator) szerepe
és sulya is megndétt az Uj felhasznalok-
kal vagy a kevésbé aktivakkal szemben.
Ezért is lathatd csokkenés az elérésben
az utdbbiaknal. A gyakran kommentel6-
ket is jobban kiemeli a felUlet, valamint
a rovidebb bejegyzések is jobban telje-
sitettek.

Erdemes szem el&tt tartani, hogy a lato-
gatasok 58%-a mobiltelefonrél érkezik,
és az atlagos latogatod nagyjabol 2 percet
tolt az oldalon, mely alatt 16 posztot fut
at. A laptoprél érkezé olvasodk tébb mint
3 percig vannak a LinkedInen, és ezalatt
9 posztot olvasnak el.

Az olvasd szeme elé az Uj kapcsolatainak
posztjai, a kedvelésekkel kivalasztott kap-
csolatok posztjai, azok, akiknek a bejegy-
zéséhez kommentelt, az dltala elényben
részesitett tartalomtipusok, valamint a
Sales Navigatorban megjeldltek posztjai
kertilnek leginkébb.

Az el6z6 eléadasokra reagalva Kohanecz
Margd megerésitette, hogy még a Linke-
dinen is egyre népszerlbbek a rovid vi-
deds formatumok.

Vizudlis torténetmesélés

Koénya Bedta sajat vallalkozasa, a Pikrea
keretében egyéni, csoportos és céges
tartalom- és Instagram-marketingkép-
zéssel, tandcsadassal foglalkozik. K6zos-
ségimédia- és PR-kampdnyai szdmos ha-
zai és nemzetkozi
szakmai elismerés-
ben részesultek az
elmult 14 évben. Te-
vékenységével el-
sésorban abban
tdmogatja Ugyfe-
leit, miként lehet az
Instagram és vizu-
alis tartalommarke-
ting az Uzleti céljai-
kat hatékonyan tdmogaté eszkoz.

Az el6ado szerint az Instagram, melyet
mintegy 3 millié magyar hasznal, egész
mashogy épul fel, mint versenytarsai. Bar
az elmult években sokat véltozott a plat-
form, de alapvetéen a vizudlisan jol el-
mesélhetd, inspiraciot vagy edukaciot
nyujté tartalmak madkodnek itt a legjob-
ban. A platform mélyebb kapcsolddéso-
kat biztosit akar markatartalmak irdnyaba
is, mert a felhasznalok 80 szézaléka kovet
markakat, a felhasznaldi élményt pedig a
vizualitds garantélja.

Kénya Bedta a most jellemzé trendek
kozott kiemelte, hogy a rovid formatu-
mu videok itt is egyre nagyobb teret
héditanak. Megfogalmazta, hogy 2023-
ra sokaknal nagyobb elérést ad a régeb-
ben megszokott videds posztok helyett
a most trendi révid formatumu Reels vi-
deds forma, illetve ez utdbbiak akér a
statikus posztok eléréseit is meghalad-
hatjak. Felhivta a figyelmet, hogy ezzel
egyUtt az instagramos felhasznalok sok
terlleten tovabbra is igénylik, szeretik a

it

Kénya Bedta
tulajdonos
Pikrea



csupan képes tartalmakat, ugyanakkor
markaként képesnek kell lenni egy-egy
Uzenetet tobb apropdbdl, tobb forma-
tumban is dtadni a maximalis elérés ér-
dekében. Egy-egy fontos termékiizenet
szépen megmutathato életmodképek-
ben, a nézé mélyebben edukalhato a
komplexebb gondolatokat is emészt-
hetd formdaban 4tado, lapozds posztok-
ban, és a példai szerint érdemes tovab-
bi szemszdgeket, apropdkat talalni pél-
daul a videos torténetmeséléshez, hogy
egy-egy igazan fontos Uzenettel tobb
formaban is taldlkozhasson a célcsoport.

Kitért az Instagramon igen népszer( 24
Orés sztoris torténetmesélés jelentdsé-
gére, amely a platform egyik legnépsze-
rdbb funkcidja. Hozott példat arra, hogy
ez a feeden maradandé tartalmakat ki-
egészité napi torténetmesélés felllete
kell legyen, ahol érdemes akér a beépi-
tett matricak segitségével interakciéra
buzditani a nézéket a mélyebb kapcso-
l6dds érdekében.

Konya Bedta a marketingben igen nép-
szer( el6fizetéses rendszerek trendjére
is felhivta a figyelmet: kilféldon mér az
Instagramba beépftve is mikadik, hogy

in-store és out-door NN\

a tartalomkészitdk az exkluzivabb poszt-
jaikat, sztorijaikat és él¢ adésaikat nem a
teljes kovetdbazisuk részére, csak a fel-
iratkozoik szamara teszik elérhetévé.

Kérdésekre valaszolva az el6adok a céges
és Uigynokségi szervezeti sajatossagokra,
a 45+ korosztaly bevonésanak lehetésé-
geire, valamint a magyar felhasznalok jel-
lemz&ire is kitértek.

Az online esemény végén Hermann Zsu-
zsanna bemutatta a Trade Marketing
Klub és a Trade magazin jovo évre terve-
zett programjait. /

New trends in social media

Trade Marketing Club (TMC) members
met online on 3 November, to discuss
the latest trends in social media. TMC
founders Agnes Csiby, Zsuzsanna
Hermann and lldiké Kdtai welcomed
the more than 120 participants. The
event’s title was “Keep up!”, expressing
that the opportunities and challenges
created by social media are basically
changing every month.

Short videos are the future

Dr Orsolya Szabé, founder of Zsolya
Communication, online communica-
tion consultant, social media special-
ist, and change and crisis manager
gave a presentation in the form of a
pre-recorded video. She talked about
practically every relevant social me-
dia platform, and other, alternative
forms of communication that can
help in building brands and increas-
ing visibility —

Facebook, Instagram, TikTok,
WhatsApp and LinkedIn were all
mentioned. The era of organic posts
and just a single message is about

to end. Target groups can only be
reached with 6-7 messages — on just
as many platforms.

Ms Szabd listed the three most pro-
gressive trends: 3rd place — using You-
Tube ads for positioning in search
engines and in brand building; 2nd
place — e-mail marketing, combined
with content that offers real value (the
average user spends about 6 hours

TRADE
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in their e-mail accountl); 1st place —
short videos can create a diverse on-
line presence and they are more and
more popular. Instagram Reels and
story, TikTok and YouTube shorts all
belong here. SMS marketing can also
be added to the online communica-
tion mix.

TikTok era

Akos Dévald from Hypin introduced
the revolution of short videos. The
agency’s main profile is youth mar-
keting and event promotion, but
many fields of social media and dig-
ital marketing can also be found in
their portfolio. Experts say that the
conquest of TikTok and short videos
brings about as revolutionary chang-
es as the appearance of Facebook
was. Vertical videos shorter than 1
minute: this is the direction in which
the market is going. In 2022 519 of
companies spent more on making
short videos than before. The big-
gest strength of these is that they can
reach masses of people organically,
quickly building large follower bases.
What is more, the fight isn't only for
the number of followers anymore, but
also for their time and attention.
Older generations are showing up
on TikTok. TikTok is already second
behind YouTube (23.7 hours/month)
as regards viewing time, performing
at the level of Facebook (19.6 hours/
month). A recent report has revealed

that adverting spending stayed below
the expectations in the case of every
social media platform, with the ex-
ception TikTok where spending grew.
What TikTok knows best is offering
content to users that they really like,
based on their first 400 watched vid-
eos, thanks to the platfom’s excellent
algorithm. TikTok recommends videos
relying not on the activities of friends
but on personal taste. Advertising on
TikTok is cheaper, but the videos cost
more to make.

B2B community building

Margé Kohanecz, head of Origin Con-
sulting —a member of WS, the big-
gest digital strategy network in the
world - can learn from the world's
biggest and most successful brands,
helping partners to achieve their tar-
gets and grow. With LinkedIn Social
Selling, they contact the members of
designated target groups in a person-
alised fashion.

Ms Kohanecz told that LinkedIn al-
ready has more than 850 million us-
ers, and it is the perfect platform for
building professional communities
and presence. LinkedIn’s algorithm
also keeps changing; the last time

it was modified was in September.
Linkedin is different from other social
media platforms in that it rewards
conversations between members. It
is worth keeping in mind that 58% of
visits are from smartphones, and the

average visitors spends 2 minutes on
the platform, reading 9 posts. Short
videos are gaining popularity on
LinkedIn too.

Visual storytelling

Bedta Kdnya has her own compa-
ny called Pikrea, which does indi-
vidual, group and corporate mar-
keting training and consulting. She
told that 3 million Hungarians are
using Instagram and 80% of users
also follow brands. The user experi-
ence is guaranteed by visual content.
Short videos are making a conquest
here as well, and Ms Konya revealed
that by 2023 trendy Reels videos will
provide a bigger reach than simple
video posts. Instagram users contin-
ue to show demand for photos too.
Important product messages can

be perfectly presented with lifestyle
photos. Instagram stories can only
be viewed for 24 hours — this is one
of the most popular features of the
platform.

The speaker also mentioned the trend
of subscription schemes in marketing.
Abroad this already works integrat-
ed into Instagram: in this the exclusive
posts, stories and live feeds of con-
tent creators can only be watched by
those who pay.

The online event ended with Zsuzsan-
na Hermann introducing the pro-
grammes Trade Marketing Club and
Trade magazine plan for 2023..7

Februar 16. ,Szerelmem a trade marketing” konferencia:
Tuleld stratégiak ¢ Helyszin: ONLINE
Piackutatok elsd kézhdl ® Helyszin: ONLINE
Lépjunk ki a dobozhol! - kiégés ellen
pszichologussal Rendhagyo Klubtalalkozo,

Aprilis 13.
Junius 1.

elotte PIZZA MINI' WORKSHOP Szabi a pekkel!
Helyszin: Panificio il Basilico Etterem és Pékség, Szentendre
MARKETING November 9. Mit hoz a holnap? Eloretekintés a valtoza

tukrében ¢ Helyszin: ONLINE
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)i StarStore - Ev Kereskedbie
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nyertesek a 2022. évi dijatadon

A Trade magazin idén
mar 8. alkalommal

hivta versenyezni

a Magyarorszagon
bejegyzett székhellyel
rendelkezd értékesitési
pontokat és Uzletldncokat.
A rangos verseny
dijagtaddsdara a

szakma legnagyobb
konferencidjanak,

a Business Daysnek
gdlavacsordjdn kerdlt sor.

StarStore — Ev Keresked6je ver-
Asenyen olyan tzletek indultak,

ahol az értékesitési koncepcio-
nak leginkabb megfelel a dizéjn, a cél-
csoport igényeivel harmonizal a kilsé és
belsé bolti megjelenés, az drubemuta-
tas, a személyzet, a kiszolgalas, és mind-
ez visszakdszon a kommunikaciéban is.
Az Uzletek profiljdban nem volt megko-
tés, lehetéséget kapott minden muko-
d6 kategoria, az élelmiszerbolttdl a kdny-
vesbolton at, a nemzeti dohanyboltokig
éppugy, mint a patikdk, gyartoi marka-
boltok és idéntdl a vendéglatoipari egy-
ségek is. Nevezhettek tulajdonosok vagy
bérldk, épitészek, dizajnerek, kivitelezok,
kozdsen vagy 6nalldan. Idén folytatddott
az Uzletldancok megmérettetése is, azo-
nos kategoridkban, piaci eredmények, si-
kerek, fejlesztési célok és komplex mUko-
dési értékelések alapjan.
Osszességében tobb mint harminc pa-
lydzatot birdlt el a neves szakmai zsUri, de
volt lehetéségik a vasarloknak is kiemel-
ni kedvenculket egy-egy kdzonségdij-

StarStore - Ev Kereskeddje 2022 nyerteseit
a kévetkezd oldalakon mutatjuk be.
On the following pages we are introducing you the winners of StarStore - Ev Keresked&je 2022.
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jal, mind a pélyadzo helyek, mind a lancok
korében. A kategoriagydzteseken kivil,
mind az Uzletek, mind az Uzletlancok ver-
senyében szllettek abszolut nyertesek,
akik a legtébb pontot kaptak a zsUritdl.

A junius 30-ig benyujtott pélyazatokat el-
biralé zstriben helyet foglalt dr. Mandel
Katalin, a Franchise Szovetség fétitkara,
Vamos Gyorgy, az Orszagos Kereskedelmi
Szdvetséq fétitkéara, Csiby Agnes, a POPAI
Magyarorszag Egyesulet elnoke, dr. Né-
meth Péter egyetemi adjunktus és a the
CoRe lab vezetdje, Andreas Christou, a
RetailZoom Ugyvezetdje, dr. Szlics Lasz-
|6, a PricewaterhouseCoopers Legal ve-
zetd Ugyvédie, Kurucz Péter, a NielsenlQ
kereskedelmi szolgaltatésok igazgatoja,
Havasiné Katai lldiko, a Trade Marketing

2022
StarStore

Ev Kereskedéje

Klub alapitoja, tagja, Neubauer Katalin, a
Magyar Nemzeti Kereskedelmi Szévet-
ség fotitkara, Hovanszky LészIo, a Lanc-
hid Klub elndke, Torok Balint, a Wanzl Giz-
letdg-igazgatdja és Hermann Zsuzsanna,
a versenyt kiiré Trade magazin Ggyveze-
t6-fészerkesztéje.

A magas szinvonall palyamunkak 2022.
szeptember 19-23. kozott digitdlis kijel-
z6n bemutatésra kertltek az FMCG piac
legrangosabb szakmai féruman, a tapol-
cai Business Days konferencian, ahol ot
napon keresztll a palyazatokrol készlt
prezentaciokat az FMCG-piac jelenlévé
dontéshozdi lathattdk.

Az eredményhirdetésre 2022. szeptem-
ber 22-én, a konferencia galavacsorajan
kertlt sor. A dijataddn a nevezések mind-
egyikét képes bemutaton ismertették a
szervezdk, majd a kategoridk nyertesei
atvették az okleveleket és a kiemelkedd
teljesitményt szimbolizalé Holléhézi por-
celancsillagokat és bevasarlokocsikat.

A StarStore — Ev Kereskeddje verseny
palyazoi kozil a legjobb értékeléssel
végzett értékesitési pont képviseldje
dtvehette a Store of the Year Hunga-

ry 2022 dfjat, mig az Gzletlancok kozul a
legeredményesebbek a Retailer of the
Year, vagyis az Ev Kiskereskeddje 2022 ci-
met is./

New StarStore - Ev Kereskeddje winners and the 2022 award

ceremony

This year was the 8" that Trade magazin organ-
ised the “Star Store — Ev Kereskeddje” competition
for retailers with a registered seat in Hungary.
The award ceremony took place at the gala din-
ner of Hungary'’s biggest FMCG conference, the
Business Days in Tapolca, on 22 September 2022.
All kinds of retailers were eligible for entering
StarStore — Ev kereskeddje, from grocery stores
through book shops to pharmatcies and tobac-
co shops. This year the jury of experts evaluated
more than 30 competition entries, and there was

a public’s choice award too. from the StarStore —
Ev kereskeddje winners, the entry with the high-
est score from panel members became Store

of the Year Hungary 2022, while the best retail
chain earned the Retailer of the Year 2022 title.
At the Business Days conference in Tapolca, the
works were presented on a digital totem pole
between 19 and 23 September 2022. For five days
the decision-makers of the FMCG market could
see the presentations about the competition en-
tries. /
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STORE OF THE YEAR ¢s AZ EV SZAKBOLT-FOOD UZLETE
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Drink Station, Budapest,
Etele Pléza ﬁZIEthéZ SZAKBOL'?-ZF(E)\(,)D UZLETE
Rapid 92 Horeca Kft.

A Drink Station italvalasztékanak kialakitasat Gzletfilozéfidjuk inspiralta, amely SPECIALIST FOOD SHOP OF THE YEAR: Drink Station,
a mindségi és felelds alkoholfogyasztast tlizte ki zaszlajara. Boltjuk kialakitasa- Budapest, Etele Pldza shopping centre - Rapid 92
nal szempont volt, hogy a 21. szézadi magas minéségu elvarasoknak megfeleld Horeca Kit. ) o

) P . , . . , . L, Drink Station has established a product selection inspired
megjelenésy, kilonleges Uzletteret alakitsanak ki. A berendezések és dekoracios by its philosophy of promoting the responsible consump-
elemek tervezésekor a kreativitdsra helyezték a hangsulyt, igy Ujrahasznositott, tion of premium alcoholic drinks. The store design meets

DIY és hand made megoldasokban bévelkedik tzletuk. / the highest expectations of the 21* century. ./

STORE
OF THE YEAR

AZ EV
DISZKONT UZLETE

Eger, Matyas Kiraly ut
ALDI Magyarorszag Elelmiszer Bt.

Az ALDI Magyarorszag fontosnak tartja, hogy minél tébb vasarld szamara tegye elér- DISCOUNT STORE OF THE YEAR: Eger, Mdtyds
hetévé kedvezd ru sajat mérkas kindlatét, ezért 2022. dprilis 28-4n megnyitotta elsé Kiraly it - ALDI Magyarorszdg Elelmiszer Bt.
Uzletét Egerben, a Matyas kirdly Ut 138. szam alatt. Ez a vallalat elsé Gzlete Heves me- This store, which opened on 28 April 2022, Is the
u . 9 R )/, y, o DI e ; first ALDI in Eger, and thanks to its 1,450m? floor
gye székhelyén, tovabba 1450 négyzetméteres arusitotertletének kbszonhetéen az or-  space, it s also the biggest discount supermar-

sz4g legnagyobb alapteruletl eladoterével rendelkezik az ALDI Uzlethdlézatén belll./ ket of the chain in Hungary. ./
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AZ EV DROGERIA UZLETE

DROGERIA UZLETE

Plusmarket Budapest, Nemes utca
DéI-100 Kft.

A budapesti, Nemes utcai Plusmarket Gzlet a lokalis igények figyelembevételével a le-  DRUGSTORE OF THE YEAR: Plusmarket Bu-

hetd legtdkéletesebben megvaldsitia a plusmarket altaldnos misszidjat. A méarkaépi- dapest, Nemes utca - Dél-100 Kft.

tés soran kiemelt figyelmet kaptak a kdnnyen azonosithaté és a versenytdrsaktol rele- ?”5 P/gsma(k.et,dr“g,rore.’s the epitome of the
, e P ) . ) ., - ranchise chain’s mission, in the centre of which

vansan megkulonboztetd elemek, illetve szinvilag. A franchise-rendszer kdzéppontja- . 514 the customer, who can shop in a com-

ban a vésarlé éll, aki komfortos, modern kornyezetben és kedvezd arakon véaséarolhat fortable and modern environment, and profits

a széles valasztékbdl. / from good prices.

AZ EV FRANCHISE UZLETE

AZ EV
FRANCHISE OZLETE

Vitamin Szalon Szeged - Timar utca
Vitamin Szalon Kft.

A pélyézatra franchise-rendszerben m(ikodé 4 Vitamin Szalon Gzletet neveztek. FRANCHISE STORE OF THE YEAR: Vitamin Szalon
A Vitamin Szalonok torténete a Kert-Esz Klub Egyestilet megalapitaséval kezdé- Szeged - Timdr utca - Vitamin Szalon Kft.
dott 2011. &prilis 14-én. A Szalonok az orszagban z6ldség-gyimaolcs franchise- The Vitamin Salon story started with the foundation
-ap LT e 9 g-9y ) of the Kert-Esz Club Association on 14 April 2011. There
rendszerben egyedulaliéként mikddnek 4 bolttal Szegeden. Gyakorlatilag Sze- are already 4 salons in Szeged, which are operated in

ged korutjai mentén ,kordlolelik” a vérost. / a franchise system. ./
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HIPERMARKET UZLETE

Auchan, Budaors, Sport utca
Auchan Magyarorszag Kift.

Az Auchan Budadrs folyamatosan torekszik a vasarloi igények kielé-
gitésére és a megujuldsra. 2018-as atalakuldsa utan is dinamikus ke-
reskedelmet folytat, amely kiterjed a tartds élelmiszer és nem élel-
miszer terUletekre, valamint mdszaki cikkekre. Rendkivil népsze-
rd, a hatalmas, kb. 2500 m? tertleten elhelyezkedd szezonalis zéna,
amelynek nagyobb része az druhaz Posta felli bejaratanal, kisebb
része a Bisztro feldli bejaratndl taldlhaté. /

HYPERMARKET OF THE YEAR (two winners with the same score):
Auchan, Budaérs, Sport utca - Auchan Magyarorszdg Kft.

After its renewal in 2018, Auchan Budadrs continued to do dynamic retail,
which extends to long shelf life food and non-food categories, and con-
sumer electronics. The store’s 2,500m? seasonal zone is very popular. ./

35. INTERSPAR, Kaposvar
SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft.

A kaposvari S-PARK Kaposvar Bevasérlopark a somogyi megye-
székhely keleti vérosrészében, a varost dtszeld 61-es féut mentén
épult fel rekordidd, alig 10 honap alatt. A véllalat 35. INTERSPAR hi-
permarkete Uzlettereinek kiilsé és belsé kialakitasa a cég legujabb
szabvénya szerint készllt. Az 6sszesen 11 milliard forint értékd beru-
hazasbol 1,7 milliard forintot forditottak az aruhazi belsére: a butor-
zat kialakitdséra és a korszer(, energiatakarékos berendezésekre. /

HYPERMARKET OF THE YEAR (two winners with the same score):
35.INTERSPAR, Kaposvdr - SPAR Magyarorszdg Kereskedelmi Kft.
The store exterior and interior were created following the retailer’s latest
standards. From a budget of HUF 11bn, SPAR spent HUF 1.7bn on store fur-
nishings and energy-saving equipment. ./

AZ EV SHOP

N
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AZ EV
SHOP-IN-SHOP UZLETE

Fornetti, Ajka, Szabadsag tér
Fornetti Kft.

A Fornetti Group kiemelt kildetése, hogy minél szélesebb kdrben és mi-
nél karakteresebben népszerlsitse az éltala kinalt termékeket és tzleti
modellt. A Fornetti Group lovebrandet épit, ami nemcsak a terméket, de
kommunikacios aktivitasai révén élményt is kindl. A cég elkdtelezett a mi-
néségi élelmiszerek eléallitasa, valamint a korszer( markaépités irant.,/

-IN-SHOP UZLETE

SHOP-IN-SHOP STORE OF THE YEAR:

Fornetti, Ajka, Szabadsdg tér - Fornetti Kft.

Fornetti Group is building a lovebrand, which offers not only
products, but also experiences with its communication ac-
tivities. The company is dedicated to producing quality food
and doing modern brand building work. ./
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SZUPERMARKET UZLETE

CBA-Grand Gourmet Kft.

Aruhdzukban megtalalhaté a magas mindéséget képviselé gourmet termékek kinéla-
ta, valamint a hungarikum termékekbdl sincs hiany, hiszen filozofidjuk, hogy a hazai
termékek legjava minél tobb helyet kapjon a polcokon. A modern taplélkozas hivei
is megtalalhatjak a szamitasukat, hiszen igen béséges bio- és reform, vegan éaruki-
nalattal taldlkozhatnak. Glutén- és laktézmentes élelmiszerekbdl is valogathatunk,
ugyanis a specialis taplalkozasi igényU vasarldkra is nagy figyelmet forditanak../

AZ EV SZUPERMARKET UZLETE

Prima, Budapest, Bécsi ut

SUPERMARKET OF THE YEAR: Prima, Budapest,
Bécsi ut - CBA-Grand Gourmet Kft.

Customers can choose from premium quality gour-
met products and Hungaricum groceries. The follow-
ers of modern and special diets can also find what they
need, as there is a big organic, reform and vegan food
selection, plus gluten- and lactose-free products. ./

AZ EV ONLINE UZLETE

SZOLGALTATASOK A ROSSMANNROL KARRIER

R@SSMANN
Dot

KAPCSOLAT

WEBSHOP ROSSMANN+ ‘CASINO ROSSMANN MAGAZIN

&
off KATEGORIAK

Webshopunk kinalatabol

A

A pélyézat Iényege a Rossmann Magyarorszag hivatalos webshopjanak, a Rossmann
Online Drogéridnak bemutatasa. A Rossmann Magyarorszag hazank egyik legdina-
mikusabban fejl6dé drogéria-parfiméria hdldzata. A webshop 2012-ben indult, orsza-
gos kiszallitassal. Az egyre bévilé — jelenleg mintegy 17 ezer darabos — vélasztékban
tobb mint kétezer sajat markas termék érhetd el, melyek kozott megtaldlhatok az aru-
vélaszték fé elemei, de olyan kuloénleges szegmensek is, mint a bioarucikkek vagy a
naturkozmetikumok. /7

‘ CLISS

Rossmann Online Drogéria
Rossmann Magyarorszag Kft.

UZLETKERESO ROSSMANO

BELEPES KOSARAM T2

2022
StarStore

Ev Kereskeddje

7”7 N\

AZ EV

ONLINE UZLETE

ONLINE STORE OF THE YEAR:

Rossmann Online Drugstore - Rossmann
Magyarorszdg Kft.

Rossmann Magyarorszdg launched its online
shop in 2012, with nationwide delivery. Currently
the product selection consists of approximately
17,000 SKUs, with more than 2,000 private label
products. 7
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AZ EV BENZINKUTI SHOP UZLETE
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AZ EV BENZINKUTI
SHOP UZLETE

Shell Café konténer kavézo
Shell Hungary Zrt.

Novekedési stratégidjanak részeként a Shell Retail azt a célt tzte ki, hogy 2025-re ar-

résének 50%-a az Uzemanyagon tuli termékekbdl és szolgaltatdsokbdl szarmazzon. :
In 2021 Shell established a new global brand,

Ennek elere§§hez 2021-ben a S'héll !et.reholzgtt egy uj, gll.oballs m/arl/<atl, a Shell Cafét, called Shell Café, which seeks to offer such great
amelynek célja, hogy olyan mindségi kavéélményt nyujtson a vasarloknak, amellyel coffee experience to customers that they will
annyira meg vannak elégedve, hogy késébb Ujra és Ujra visszatérnek. / surely return later for more. /
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AZ EV POP-UP UZLETE

POP-UP UZLETE

Pek-Snack Kft.

A Pek-Snack Food Truck kivaldan képviseli a markat a fiatal, fesztivalozd és csa-  POP-UP STORE OF THE YEAR:

ladi rendezvényeken részt vevd célcsoportok kdzti népszerdsitésben. Eviél éy-  Pek-Snack Food Truck - Pek-Snack Kft.
The Pek-Snack food truck perfectly promotes the brand among

re igy,eke;nek reszt Venm/vele Magysa,rorszle)g I,egnagyo.b,b fesztivaljain e,S ren- young festival-goers and the visitors of family events. Every year
dezvényein, hogy elhozzak fogyasztodik szamdra a mar jol megszokott és ked- the food truck turns up at Hungary's biggest festivals and other
velt péksiteményizeket a hagyomanyos gyorsételek alternativajaként. 7/ programmes. ./

AZ EV KOZONSEGDIJAS UZLETE

AZ EV
KOZONSEGDIJAS UZLETE

Tesco Extra,, Debrecen
Tesco-Global Aruhdazak Zrt.

Mult nélkdl nincs jové. — A klasszikus kereskedelmi hagyoményok megdérzésé- PUBLIC’S CHOICE AWARD WINNER STORE OF THE
vel és ezzel parhuzamosan egy innovatfv kdrnyezetbe valé dtemelésiikkel olyan YEAR: Tesco Extra, Debrecen - Tesco-Global

tobbletértéket szeretnének biztosftani a vasérloik széméra, amely megteremti sza- ~ Aruhazakzre.
Preserving the classic retail traditions and at the same

mukra az otthqnossag, a torédés, a szenjelyess,eg erz.etgt, ugy,ezﬁgkkor Iehetqve time placing them in an innovative environment — this
teszi egy, a mai korszellemnek megfeleld szolgaltatési, kiszolgalasi rendszer kiala- was the objective of Tesco, providing customers with an
kitdsat is. / added value and top quality service. /
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Leggen az On boltja is StarStore,
és induljon az EV KERESKEDOJE cimért!

A Trade magazin idén is meghirdeti a StarStore — Ev Kereskeddje 2023 versenyt!

T

2023
StarStore

Ev Kereskeddje

Nevezési
hatdrido:

2023, j6lus 1.

ISMET INDUL A STARSTORE VERSENY!

A versenybe nevezhet minden Magyarorszdagon

bejegyzett székhellyel rendelkezd értékesitési pont,

és kulon kereskedelmi lanc is pdlydzhat.

Minden pdlyamunkdéval kapcsolatosan benyujtott
nevezés, fotd vagy latvanykép bemutatdsra kerdl
a Business Days 2023 konferencia ideje alatt, a
helyszinen digitdlis totemen.

Nevezési kategdridk:
hipermarket 7 7 szupermarket
nagykereskedelmi bolt
diszkont ¥~ drogéria 7 - kisbolt
szakbolt - non-food 7+ szakbolt - food
szakbolt - non-FMCG
nemzeti dohanybolt
benzikuti shop 7« shop-in-shop
pop-up store 7~ franchise-bolt
bevésdarlokozpont
webshop

Trade

magazin

% NEVEZES

A StarStore - Ev Kereskedgje dijakért indulhatnak bolt-
tulajdonosok vagy bérlék onalldan, vagy akdr gydrtéi marka-
tulajdonosokkal, épitészekkel, dizajnerekkel, kivitelezOkkel
kdzdsen.

Y ELBIRALAS

A pdlydzatokat szakmai zsUri birdlja el, és dont

az eredményekrol.

A trademagazin.hu oldalon is megjelend palydzatok kozil a
legtdbb szavazatot kapott nevezés kdzénségdijban részesdl.
A szakmai zs(rizésre augusztus végeén kerl sor,

a StarStore - Ev Kereskedéje 2023 dijozottjaira pedig

a Business Days konferencia gdlaestjén, Gnnepélyes
eredményhirdetés keretében derdl fény,

Y DIJAK

* A kategoriagybztesek viselhetik és kommunikdlhatjok
a StarStore - Ev Keresked6je 2023 cimeket.

+ A Trade magazin dltal biztositott PR-megjelenés.

« Kilondijkent Kozénségdijast, Store of the Year és
Retailer of the Year dijast is hirdetUnk.

Y JELENTKEZES:

Jelentkezni kizérolag elektronikus formdban
lehet a www.starstore.hu és www.evkereskedoje.hu
weboldalon kitolthetd jelentkezési lappal.

www.evkereskedoje.hu « www.starstore.hu
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StarStore 2022

I UZLETLANCOK NYERTESEI: /WINNER RETAIL CHAINS: 1

UZLETLANCA
Lidl Magyarorszag Bt.

A Lidl Magyarorszag 2004-es piacra lépése

6ta dinamikusan novekszik, és mara mar a

teljes kiskereskedelmi szektor piacvezetéjé-

vé valt forgalmat tekint-

ve. Véllalatuk jelenleg

191 druhazzal, 4 logisz-

tikai kdzponttal (Ecser,
Hejokurt, Székesfehérvar, Szigetszentmiklds)
rendelkezik Magyarorszagon. Sikertk széles,
mindségi, jo ar-érték ardnnyal rendelkezd ter-
mékkinalatukon, kivald munkavallaldikon és hazai beszallitdikon
alapul, melyeknek kdszénhetéen a vasarlok korében nagy nép-
szer(iségre tettek szert. /
DISCOUNTER CHAIN OF THE YEAR: Lidl Magyarorszdg Bt.

Lidl Magyarorszdg operates 191 stores and 4 logistics centres (Ecser, Hejokuirt,
Székesfehérvdr, Szigetszentmiklds) in Hungary. The key to the discounter’s success

2022
StarStore

Ev Kereskeddje

7\

AZ EV
DISZKONT UZLETLANCA

is the large selection of quality products, good prices, excellent employees and
Hungarian suppliers. 7
Auchan Magyarorszag Kft.

Az Auchan 2019-ben inditot-
k“Chan mentesitési tervét azzal a céllal,

hogy teljesen leszamol az egy-
100%-ban lebomlé, kdrnyezetbarat alterna-
tivakkal helyettesiti. A folyamat a mai napig

Ev Kereskedsje

nyeként 2022-ben a piacon elséként sikere-
sen vezette ki kindlatabol az egyszer hasz-

UZLETLANCA
ta el nagyszabasu mdanyag-
szer hasznalatos mUanyagokkal, és azokat
tart, azonban eddigi legnagyobb eredmé-
nalatos mdanyag zacskokat. //

AZ EV HIPERMARKET
UZLETLANCA

UZLETLANCA
dm Kft.

A cég értékei, felel6sségvallalds iranti el-
kotelezédése, a kdrnyezetére, a munka-
tarsakra és a vasarldkra vald odafigyelés

=@ biztos alapot adott a
"‘ folyamatosan valto-
76 kortlmeények és szabalyozasok kdzepette
is. A dm vezetése és munkatdrsai szamara a
vasarléd mindig elsé, legyen sz6 akar a fizikai,
akdr az online térrdl. A fejlesztések célja, hogy
a két teret a vasarlok igényeinek mentén ¢sz-
szekosse. /

2022
StarStore

Ev Kereskeddje

7\

AZ EV
DROGERIA UZLETLANCA

DRUGSTORE CHAIN OF THE YEAR: dm Kft.

£y Kereskeddje

For the management and the employees of dm, shoppers always come first, no
matter whether they visit the physical drugstores or the online shop. Dm'’s devel-
AZEV NAGYKERESKEDELMI
UZLETLANCA
METRO Magyarorszag Kft.
sagi krizis ellenére a METRO
2021-ben nemcsak jol pros-
lesztéseket is végrehajtott. A magyar METRO uj, a kovetkezd
éveket meghatarozo stratégidjanak alapjait 2021-ben vetették
belll elindultak, s az irdnyvaltas kézzelfog-
hat6 eredményei maris tapasztalhatok. Az
stratégiai irdny a nagykereskedelmi gyoke-
rekhez valo visszatérést jelenti a kulcsfontos-

opment work concentrates on connecting these two retail spaces. ./
A pandémiat 6vezé gazda-
METRO
peralt, hanem jelentds fej-
meg. A célt szolgalé fejlesztések rovid idén
Uj, gazdasagossagot és hatékonysagot célzd
sagu Ugyfélcsoportok megtartdsa mellett. //

'AZ EV NAGYKERESKEDELMI
UZLETLANCA

HYPERMARKET CHAIN OF THE YEAR: Auchan Magyarorszdg Kft.
Auchan launched its single-use plastic ban programme in 2019. One of the big-
gest steps forward on this path was being the first retailer in Hungary to stop us-
ing single-use plastic bags in stores in 2022. ./

WHOLESALER OF THE YEAR: METRO Magyarorszdg Kft.

METRO’s new strategy for Hungary was developed in 2021. This focuses on eco-
nomical and efficient operation, and on returning to the wholesaler roots — while
also retaining the most important customer groups. ./

AZ EV SZUPERMARKET UZLETLANCA

AZ EV KOZONSEGDIJAS UZLETLANCA
RETAILER OF THE YEAR / AZ EV KISKERESKEDOJE

SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft.

Magyarorszagi jelenlétének harmincéves
jubileumat Gnnepelte 2021-ben a SPAR. A
vallalat a pandémia ellenére 791,8 milliard
forint forgalmat realizalt a tavalyi évben,
amely 72%-o0s ndvekedést jelent 2020-hoz
képest. A cégcsoport hat Uj sajat egységgel és harming, a franchise-halézat égisze alatt meg-
nyilo Uzlettel bévilt. A véllalat minden eddiginél nagyobb figyelmet forditott a hazai beszalli-
tokra, az innovativ drucikkek beszerzésére, a kornyezettudatossag fejlesztésére és a raszoruldk

S PAR[CY

tdmogatasara. /

2022
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AZ EV SZUPERMARKET
OZLETLANCA

2022
StarStore

Ev Kereskeddje

AZ EV KOZONSEGDIJAS
UZLETLANCA

2022
StarStore

2022
StarStore

SUPERMARKET CHAIN OF THE YEAR, PUBLIC'S CHOICE AWARD WINNER RETAIL CHAIN OF THE YEAR and

RETAILER OF THE YEAR : SPAR Magyarorszdg Kereskedelmi Kft.

SPAR Hungary was 30 years old in 2021, and despite the pandemic the chain’s sales performance improved by 7.2% at
HUF 791.8bn. The group opened 6 new stores and added 30 shops to its franchise network. ./
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Magyar Vajkrém

A Magyar Tej mérka portfolidjanak
kiemelkedd tagja a Magyar Vaj, mely a vaj

kategdria No. 1. gyartdéi markdja*. A Magyar Vaj
sikerére alapozva idén &sszel bevezetésre kertl a
Magyar Vajkrém termékcsaldd. A Magyar Vajkrémek
eredeti receptura alapjan, valogatott alapanyagbol
készilnek. A markdhoz tartozd termékeket
kizarolag magyar tejtermelék éltal eléallitott tej
felhasznalasaval készitik. [zek: natur, magyaros,
metéléhagymas, marvénysajtos.

*Forras: Nielsen 1Q

(Sales Unit in 1000 Kg — 2021 Jan - 2021. dec)
Fogyasztoi kiszerelés: 200 g;

Kereskedelmi kiszerelés: 6 db/karton;
Tarolas: 0 és +6 °C kozott

Bevezetés hdnapja: 2022. november

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
bevezetési akciok, social media, druhdzi kdstoltatasok
Kapcsolatfelvétel: Alfoldi Tej Kft. Vevészolgaélat;
T.:06-22-540-100; F.: 06-22-540-204;

e-mail: kereskedelem@alfolditej.hu; web: www.alfolditej.hu

Magyar Vajkrém dairy spread products are made from selected ingredients and are based on
ecipe. roducts under the brand are made from milk exclt y produced by '

Hungarian dairy farmers. Flavours: plain, Hungarian, cl I

anorigin:

es, blue m,

P Ujiz: Lacikonyha
Babgulyds csipetketésztdval

Bemutatkozik a Lacikonyha legujabb, hdzias flszerezési kényelmi levese! A gondosan
vélogatott, minéségi dsszetevok segitenek felidézni a megszokott otthoni izeket.

Babgulydsunk alapjat a kivald minéségu
marhahus, vorosbab, laktatd csipetketészta és
valogatott szaritott zoldségek adjak, melyet
flszereink legjava tesz teljessé. Nagyszer( és
konnyen elkészitheté melegité étel, ami nem
hidnyozhat az asztalrél a téli idészakban.

A Lacikonyha jelent6s tapasztalattal és
szakértelemmel rendelkezik a tartalmas
kényelmi levesek értékesitésében, szamos
hazias izvildgu levest évek 6ta nagy sikerrel
forgalmazunk. Probalja ki On is Gjdonsagunkat,
és kostoljon bele zletes receptjeinkbe!l

i Fogyasztoi kiszerelések: 54 g/3 tanyér
Bevezetés honapja: 2022. december
Kapcsolatfelvétel: Lacikonyha Magyarorszag Kft,; Tel.: 06-30-226-2484;
e-mail: rendeles@prymat.eu, www.lacikonyha.hu

Lacikonyha's latest co

venience soup is here, with home cooking style spicing! Our bean
m beef, red beans, delicious pinched noodles and selected

goulash is made with pre
dried vegetables, topped off with the best spices we have.

P Pickwick Fruit Fusion Gyumalcs-
€s gyogyndvénytea gydémbeérrel,
indiai citromfUvel és a citrom izével

Megérkezett az Uj Pickwick Fruit Fusion GyUmolcs- és gyogynovénytea gyombérrel,
indiai citromflvel és a citrom izével. A fliszeres gydombér, a gydgynovények és a
vitalizalé indiai citromfl kombinécidja igazi megmentd lehet a hlivosebb idékben.
Fézz le egy csésze forrd tedt, és hagyd, hogy a finom izek dpoljék a lelkedet.

Ez a Te id6d! Toltsd finoman!

Bevezetés hdnapja: 2022. szeptember

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: Social media tdmogatas mellett
mintaszérassal is tdmogatjuk a bevezetést.

Kapcsolatfelvétel: Jacobs Douwe Egberts Hu Zrt. Vevészolgalat

T.: 06-80-180-718; web: www.pickwick.hu

herbal tea i
Indian lemon
taste of lemon. Spic:

the combination of herbs and

vitalising lemon balm

canbeare saverin

the chilly autumn and

er aays.

HERZ Grillezett sonka 90 g

Fétt sonka termékcsalddunk Uj tagja a HERZ Grillezett sonka. Vélogatott, kivéld

minéségu sertés combszinhisbol készil, az enyhe flstolés és a sutében torténé
grillezés harmonikusan karakteres izvildgat a ldgy fokhagymaiz kerekiti le. A kiméletes
gyartasi eljarés biztositja a szaftossdgot, rdadéasul az aranybarnéra silt kéreg és a
hajszalvékony szeletelés a HERZ
Grillezett sonkat minden szendvics
és saldta ékévé teszi.
Bevezetés hénapja: 2023.
januartdl az Uj HERZ arculat
bevezetésével
Kapcsolatfelvétel:
Pick Szeged Zrt. Vevészolgalat;
T.:06-62-567-045; F.: 06-62-567-362;
e-mail: rendeles@bonafarm.hu;

web: www.herz.hu

EDIEJABEI[

The latest product in our cooked ham NEM TARTALMAZ:
range is HERZ Grilled Ham. It is made from
selected, premium quality pork thigh

meat, with mild smoking and oven grilling.

Its harmonically characteristic taste is —— . —
fmmu].hml"‘

rounded off with a modest garlic flavour.

ELELMISZERBIZTONSAG, - MINOSEG ES FENNTARTHATOSAG

NOVELESE A GLOBALIS ELELMISZERLANCBAN
SZELESKORU SZOLGALTATASOK AZ ELELMISZERIPAR MINDEN TERULETEN

] Lépjen veliink kapcsolatbal

< sales.hu@sgs.com

@ sgs.hu
Q) +36 1309 3300
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F Gyermelyi Integrale tésztdk

A Gyermelyi Integrale termékek kivalé minéségu, sajat gyartasu, teljes kidrlést
durumdarabdl késziilnek. A valogatott alapanyagnak és a magas szinvonalu gyartasi
technoldgidnak kdszonhetden teljes kidrlést tésztank élelmi rostban gazdag,
természetes fehérjeforras. Az Integrale
termékek kivalo kiegészitéi a valtozatos,
egészségtudatos étrendnek.
Bevezetés hénapja: 2022. december
Bevezetési kedvezmények és
tdmogatdsok: bevezetési drakciok,
social media
Kapcsolatfelvétel:

Gyermelyi Zrt.
T.:06-34-570-540;

e-mail: info@gyermelyi.hu;
S KIGRLESO

WEB: www.gyermelyi.hu

TELJES KIGRLESD ] .
o Gyermelyi Integrale products are made from

goory premium quality, whole durum wheat groats
made by the company. Thanks to the selected
ingredients and cutting-edge production
technology, our whole wheat pasta is rich
in dietary fibre and it is a natural source
of protein.

e preress e w——

i

Unicum Riserva
diszdobozban

Az Unicum Riserva diszdoboza 6 év utan teljes
kord 4talakuldson ment at. Ez nemcsak a doboz
konstrukcidjat, de megjelenését is érintette. A szuper
prémium jelleget tovabb erésitve kinyithaté/kdnyv

forméju diszdoboz prezentélja az Unicum Riservat.

Az Uj diszdobozos termék oktobertd| elérhetd.
Bevezetés hdnapja: 2022. oktober
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: masodlagos kihelyezések,
online és social kommunikécio

Kapcsolatfelvétel: Zwack Unicum Nyrt.

Kapcsolattarté: Balazs Péter sr. brand manager;
T.: 06-1-476-2300; e-mail: marketing@zwackunicum.hu;

web: www.unicum.hu

After 6 years, the Unicum Riserva gift box went through

a complete renewal, in terms of both structure and look.
Strengthening the super-premium character further, Unicum
Riserva is presented in a book type design that shoppers

can open. The new gift box is available from October. ‘

Nature Box Hair Butter 4 az 1-ben
hajpakolds avokdaddolajjal

Gondold Ujra a természetes szépségdpolast az Uj Nature Box Hair Butter 4 az 1-ben
avokadods hajpakoléssall

A mélyen regenerald hajpakolds tokéletes
megoldas a sérllt, igénybe vett haj szamara.
Hasznald a terméket akér 4 kiilonb6zé modon:
sampon hasznalata el6tt, hajbalzsamként,
hajpakolédsként, nem kidblitendé hajbalzsamként.
A hidegen préselt avokadoolaj, vegan és 99%-
ban* természetes eredetl 6sszetevéket tartalmazd
formula Ecocert Cosmos Natural tanusitvannyal
van elldtva, mellyel igazan természetes médon
apolhatod hajadat mindennap.

*a termék viztartalmét is beleértve

Bevezetés honapja: 2022. oktéber
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: POS, digitélis tamogatas,
influencerkampany

Kapcsolatfelvétel: Henkel Magyarorszag Kft.

Kapcsolattarto: Kern Zséfia brand manager; T.: 06-30-1470-509;

e-mail: zsofia.z.kern@henkel.com; web: https://www.natureboxbeauty.hu/

Natural hair care at a new level, with the new Nature Box Hair Butter 4in 1 Avocado hair mask! This ‘
deep repair hair mask is the perfect choice for damaged hair and split end control

P Johnnie Walker Red Label 2 pohdrral
Johnnie Walker Black Label + 2 mini

Készilj az idei évben a Johnnie Walkerrel az innepekre, és ajandékozz egy
diszdobozos terméket szeretteidnek idén kardcsonyra.

Keresd az tzletekben a Johnnie Walker Red Labelt két poharral, illetve a melengetéen
fUstos Johnnie Walker Black Labelt 2 mini termékkel. Ezt egy 0,05-6s kiszerelés(
Double Black, illetve egy 0,05-6s Gold Labellel taldlod a boltok polcain.

Tokéletes karacsonyi ajdndék minden whiskyrajongdnak!

Bevezetés hénapja: 2022. oktober

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: digitélis, in-store
Kapcsolatfelvétel: Zwack Unicum Nyrt.
Vevészolgdélat; T.: 06-40-333-444;

e-mail: vevoszolgalat@zwackunicum.hu;
web: www.zwackwebshop.hu

Get ready for the winter holidays with Johnnie
Walker this year, give your loved ones Johnnie
Walker in a gift box as a Christmas present. In
stores look for Johnnie Walker Red Label with
two glasses, and for the warmingly smoky

Johnnie Walker Black Label with two
mini products.

i

BS PLASTIC

LEBONTHATO/KOMPOSZTALHATO - MEGUJULO FORRASBOL - KORNYEZETTUDATOS MEGOLDAS
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[oaiiin] A HERZ SONKAK
SZINTET LEPNEK!

Megujult,
prémium arculat

Betekintd ablak
és informativ
cimke

a frontoldalon

CSEMECE

FUSTOLT-FOTT

visszazarhato
csomagolas

1 s KARM ‘ g Egyedulall,

, 7 ES RS Less Plastic -
A NeM TARTALMAL: | _ csokkentett talca-
@ SLINEZEKET

@ ROZZARDOTT {ZFOKOZO 'NEM TARTALMAZ: méret, 14%-kal
@ SIINEZEKET P
@ ROZZARDOTT 1ZFOR0ZOT kevesebb muanyag

felhasznalasaval

Minimum 80%
hustartalom

Valassza a megujult HERZ
sonka termékeket, és biztositson
kiemelt helyet Gzlete polcain!

o
cmu uﬂ'r ‘q >
.

UJ TERMEK

Intenziv bevezetéstamogatas januar végéetdl marciusig

ONLINE MEDIA ;] TV O POS ANYAGOK Q CITYLIGHT
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