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'SIAL-rol roviden
e ") Esaztdn majd persze hosszabban is a kdvetkezd
| szamban, de nem szerettem volna a téma frisses-
ségét hagyni megromlani.

Négy éve voltam utoljéra a parizsi SIAL-on, és nagy
varakozdsokkal indultunk neki az idei oktéberi tu-
ranak. Az mar eleve nagyszer(inek tlint, hogy na-
gyon sok magyar cég dllitott ki, részben az AMC
kézosségi standjan, részben onélldan. Hallva a vélt
és valos alapanyag- és aruhiany halk, de egyre er6-
s6dd joslatat, meg is lepett. Persze nem egy cégtél
hallottam, hogy idén nem az Uj tigyfélkeresés volt
a részvétel oka, hiszen oruini kell, hogy a meglévé
tgyfelek megfelel6 mennyiségl és mindségu kiszolgalasat teljesiteni tudjak
— inkdbb egyfajta ,musz4j ott lenni” motivacié volt tébbeknél érezhetd. Es
hat persze a mit milyen dron kindlnak a cégek kérképbe egy fontos tényezé
kerdilt el6térbe: a mikor?! Mert nem csak itthon nincsenek allandé arak, de
egy ilyen nemzetkézi kidllitdson sem biztosithatd ez — ami azért még egy re-
gi partneri viszonyban is tovabbi kérdéseket vet fel. Persze, szinte mar senki
nem lepédik meg semmin.

A kidllitas monumentalitdsa semmit nem vesztett kordbbi ldtvanyabol. A sza-
mok pedig igazan blszkeségre adnak okot, hiszen a 265 ezer résztvevé ma-
gaeért beszél, rdadésul fenntarthatésag ide vagy oda, 80%-uk Franciaorszagon
kiviili orszagokbol érkezett, 200-nal is tobb orszagot képviselve. A kidllitok se
fogtak vissza magukat, hiszen tébb mint 250 ezer négyzetmétert foglaltak
el, tébb mint 400 ezer terméket bemutatva. A részvételt még magasabbra
mindsitette az a korilbelll 8000 beszerzé, akik nagyjabol 50 milliard eurdnyi
vasarloerét képviseltek.

Es persze az innovéciok listéja estig lenne sorolhaté. De az innovacios ver-
senyre érkezett termékek kdzel 80%-a a ndvényi alapanyagokbol készllt,
helyettesité” kategdridt képviselte minden szegmensben, figyelmet fordit-
va a fenntarthato termelésre, gyartasra, csomagolasra, széllitasra, kinalasra.
Es nemcsak egyszer(ien sorakoztak a bemutatok alatt, hanem megnyerték
a legtébb dijat is.

Maradando személyes éiményem mégis egy gondolattal még ennél is
cifrdbbra siker(lt: életemben elészor kdstolhattam sejttenyésztett hust, és
minden vérakozast feltlmult. Mondanom sem kell, hogy egyike volt azok-
nak a standoknak, ahol a legtobb érdekl6dé acsorgott.

Az idei SIAL is nagy élményt nyujtott minden ldtogaténak — errél mesélink
majd részletesen a Trade magazin kdvetkezd szamaban! /

Udvozlettel: Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté

Briefly about SIAL

In the next issue of Trade magazine we are going to discuss SIAL in length, but for now just
a few things while the memories are still fresh.

The last time | went to the SIAL trade show in Paris was four years ago, and this October
we had great expectations when our flight departed to the French capital. It was a good
start that there were lots of Hungarian exhibitors, some of them collectively in the booth
of the Agricultural Marketing Centre (AMC), while others independently. As a matter of fact
I was even a little surprised, hearing more and more complaints from companies about
the raw material and product shortage. Some firms explained it to me that for them this
year's presence at SIAL wasn't about finding new business partners, as they can hardly
supply their present customers with products in the quality and quantity required — their
trade fair presence had more of a “we simply have to be there” type of motivation. Besides
the questions of what these companies were selling and for how much, another factor
has become relevant: when?! It isn’t only in Hungary that prices are changing overnight,
since the same trend prevails at an international trade exhibition too, and this raises sev-
eral questions even in those partnership relations that go back many years. On the other,
hand today everyone is more than prepared for surprises.

SIAL s still a large-scale, spectacular event. The organisers can be proud of themselves, as
there were 265,000 visitors and sustainability issues aside, 80% of them came from outside
of France, representing more than 200 countries. Exhibitor presence was also stunning,
as the booths covered more than 250,000m? showcasing more than 400,000 products.
It raised the prestige of the event further that approximately 8,000 purchasing manages
came, with a purchasing power of about EUR 50bn.

We could list the different innovations for long hours. It is revealing that nearly 80% of
products were plant-based, representing the ‘alternative” category in every segment, pay-
ing attention to sustainable production, manufacturing, packaging, shipping and offer-
ing. There weren't only many of these, but they also went home with most of the awards.
Personally my biggest experience was tasting cultured meat for the first time, and let me
tell you that it surpassed all expectations. It is needless to say that the queue of visitors was
one of the longest at the booth where SIAL-goers had the chance to try cultured meat.
This year'’s SIAL was a great experience for every visitor — we will tell you in detail about this
in the next issue of Trade magazine! //

Best regards,

Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief

Jrade ,,,

magazin

-

Megtelt szeptember 19-23. ko-
z6tt a Trade Jatszétér, vagyis
a Trade magazin idén 15. alka-
lommal megrendezett szakmai
konferencidja, a Business Days.
A HoReCa és az FMCG szek-
tor kozel 900 dontéshozdja a
tapolcai Hotel Pelionban nyflt,
6szinte légkdrben beszélte at
a szakma legforrébb problé-
mdit, hdborustdl, inflaciostol,
arsapkdstdl. Ebben a szdmunk-
ban az elsé 3 nap eléaddsait és
beszélgetéseit elevenitjuk fel.

A hazai csomagoldsi piac szerep-
161 sz&mos kihivas el6tt talaltdk
magukat az elmult idészakban,
amihez jelentés meértékben hoz-
zdjérult a koronavirus-jarvany,
majd az orosz-ukran hdboru, il-
letve az ezek nyomdn megindult
negativ irdnyu gazdasdgi valtoza-
sok. Az innovdciok azonban még
anehéz kdrilmények kdzott sem
torpantak meg, kdézéppontjuk-
ban az energiatakarékossdg, a
koltséghatékonysdg és nem ki-
hagyhaté tényezéként a fenn-
tarthatésdgi szempontok dlinak.

SIAL-rol roviden
Lanchid-vélemeény:

Digitalis in-store marketing a
dohanyboltokban - avagy

TalajmegUjitd mezogazdalkodas: hogyan érjiink el masfél perc alatt
joval tobb, mint tobb szazezer fogyasztot
fenntarthatdsagi kérdés

Hireink

GfK: Hasftunk az AR-ral szemben

Reflektorban:
Csomagolds A

Nagy Miklos: , A ndvényi eredetli

Kiemelt témadnk:
Business Days, 1. rész

Ottvoltunk a F)atek)szeren (1.1és7) s komposztalhaté méianyagok
Ipsos: A vendég hangulata

L, helyét miel6bb meg kell talalni”
Kantar Hoffmann: Pesszimistan y 8

itélik meg helyzetiiket a
vendéglatosok

Csak a valtozas biztos a
csomagolopiacon

A tapértékjelolések harca — A Hungaropack Magyar

kilesz a gydztes, és mit ért Csomagoldsi Verseny 2022.

mindebbdl a fogyasztd? évi dijazottjai

RetailZoom: 34% feletti inflacio, Ujrahasznosités szemlélet(l

és még nem latjuk a végér...

Szerkesztéség

Hermann Zsuzsanna Budai Klara

felel6s kiado és fészerkesztd Ujsagird
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu budaiklara@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852 Telefon: (20) 962-5044

csomagolastervezés

Schweiczer Timea Aina

social media szerkeszté, Ujsagird
schweiczer.timea@trademagazin.hu
Telefon: (20) 982-3982

Szalai Laszl6

| foszerkeszté-helyettes
szalai.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (70) 212-5072

Czaké Laszlo
fordité
czakolaci@yahoo.com
Telefon: (70) 245-6588

Ipacs Tamas
e Ujsagiré, Horeca-rovat vezet6d
- ipacs.tamas@trademagazin.hu
[ Telefon: (30) 500-9061
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2018-ban 2020-ban Az MMSz
elnyertea

Kivalo Termék

AzMMSz
tagjaként HoReCa Zold
aMarketing  tagozaténak tagozaténak
Nagykovete  térsalapitdja térsalapitoja
védjegyhaszndlo

Az MMSz

2016, 2017,2018, 2017,2018,2019,  2017-benel-
elnyerte 2019, 2020, 2021 és 2020,2021,  nyerte a Magyar
azfrékés  2022-beniselnyerte  2022-benelnyerte  Termék

Mindség Nagydijat aBusiness a é §

Superbrands dijat dijat

Pénzilgyileg
stabil vallalkozds
aBisnode
mindsftése

latdnak jogdt alapjan

latdnak jogat



Még 2021 végén is a mindség
felé valod lassu elmozdulds volt
érzékelhet a virslieladasokban,
azonban az idei szilveszterre a
gydrtok mér nem nagyon mer-
nek jéslasokba bocsatkozni. Va-
l6szinGleg a fogyasztok ket Enje
all majd harcban egymdssal: az,
amelyik az elmult években egy-
re tobbet vdrt el és kapott is a
virsliktél, és az, amelyik a kara-
csonyi Unnepek utdn, leapaszt-
va a tartalékait, minél gazdasa-
gosabb megolddsban gondol-
kozik az évvaltd parti kapcsan.

Ev végi Enek

Kenik majd, de vékonyabban
Egyre jobb husban a vad
Teatime!

Szép (j kenyér

5+1 trend a funkcionalis italok

vilagaban

Nyitottak a magyarok a
hushelyettesitdkre
Hirek

NG a sejttenyésztett husok iranti
kedv Nyugat-Europaban
Kis Iépések a fenntarthato vilagért

Ertékesités

Batai Déra

gyfélkapcsolati és médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna

tgyfélkapcsolati és médiamenedzser
gratt.marianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Kisgy6ri Kéaroly

. Ugyfélkapcsolati és médiamenedzser
kisgyori.karoly@trademagazin.hu
Telefon: (30) 623-6897

Mizsei Péter

szerkesztOségi és értékesitési referens
mizsei.peter@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4158

Egy, a napokban megjelent
kutatasi 6sszefoglald szerint
a fogyaszték kezdenek meg-
bardtkozni a hushelyettesiték-
kel, és egyre gyakrabban vd-
lasztjak a névényi alapu ter-
mékeket. A GFI-kutatds fel-
szinre hozta a haszonallatok
tartésaval és a kdrnyezetkd-
rosftéssal kapcsolatos aggo-
dalmakat és a sejttenyész-
tett hus vdasarldsdra vonatko-
76 fogyasztoi hajlandosagot is.

Egyszeri modszerek csokkentik az

élelmiszer-pazarlast
Hirek
76ldl6 hazai vallalkozasok

Kérdések és megoldasok
Szponzorok

ERASMUS program, 2022
Itthon

Koncepcio

Italvilag

10 kardiologusbél 10 ezt ajanljal
Hullamhegyek, hullamvolgyek

Melléklet: bordszat és
borkereskedelem A

Lépéskényszerben
Racionalizalodd borkereskedelem

Piaci analizisek /A

Gazsé Emese

gazdasagi és HR-vezetd
gazso.emese@trademagazin.hu
Telefon: (30) 391-2702

Németh Laszlo
kereskedelmi igazgatd
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2152

Justin Sara
marketing&event manager
justin.sara@trademagazin.hu
Tel.: (30) 697-3165

Evrél évre, ha lassan is, de
emelkedik a hazai halfogyasz-
tds - elsésorban az egészség-
tudatos tapldlkozds trendjei-
nek kodszdénhetden. Szakd-
csaink megtanulnak bdnni a
halakkal és a tenger gyumol-
cseivel, az éttermek étlapja-
in is egyre tobb halétellel ta-
lalkozhatunk. Most mdr csak
a fogyasztot kell motivalnil

o

AKI: Kil6ttek a gabonadrak, de

készlethiany nem fenyeget

CKI: Recesszio, gyorsuld

inflacio, vészesen romlo

kils6 egyensuly

KSH

Nyomas alatt az eurdpai vasarlok,
am a karacsony reménysugar

lehet

Az dremelkedések markan-
san elkilonithetik egymastol
a vasdarloi rétegeket, a divatos
borok a népszertbb szél6faj-
takbol készulnek és jo dr-érték
aranyuak, az alternativ kiszere-
|ések lassu terjedését felgyor-
sfithatja a palackhiany; sok ér-
dekes piaciinformdciot oszta-
nok meg olvasoinkkal a bor- és
pezsgdforgalom alakulasdban
komoly szerepet jatszod kiske-
reskedelmi l&dncok képviseldi.

Attervez a fogyasztd, attervez a
kereskedd

A kiskereskedelmi add és ami
mogotte van

Ertékesités
és Uzletfejlesztés /7,

A Magyar Termék és a Rossmann

Osszefogasa a hazai szépségmarkakért

A POPAl jelenti

Melléklet: pénziigyek /) gfgee:mnds A

Mi a sikeres hitelszerzés kulcsa?
Elményekre és az
alapszikségletekre kertl

a hangsuly a fogyasztok

koltéseiben

Hirdet&ink

BESZELJUNK A LENYEGROL! Grabowski

Grabowski Kiado Kft. 1115 Budapest, Bartok

Béla Ut 92-94. B2 Iépcséhdz 2. em. 16. //Telefon:
+36-30/826-4158 //E-mail: info@trademagazin.hu //
Internet: www.trademagazin.hu

Utcal terjesztésre nem kerdl // El6fizethetd kdzvetlendl
a kiadondl // info@trademagazinhu // Eléfizetési dij:
bruttd 18 000 Ft/év // ISSN: 1788-4179 // Nyomdai
elokészités: Fekete-Korpds Krisztina // Nyomdai

Markaépités tizleti dijak Utjan
Akik ftéltek
Nyertesek listaja

Innovdciok és kompdngok

Innovaciok és kampanyok

Aldi 99. // Alf6ldi Tej 157. // Art Water 87. // Atmedia ba4. // Auchan 127. // Bonafarm 64-6s. //
BSPlastic 85.//B&B Group141.// Cerbona8.// Coca-Cola1s9.// CellddmélkiMalom 79.// Diginstore
b1, 40-41. // Doroti Pack 48. // Dunapack 47. // Finvisors 133. // Fiwi-H(t 69. // Gallicoop 11, b3 //
Goodwill Pharma 152-153. // Grabowski 37,,151. // Hungerit 149. // Hurricane 140. // Jacobs DE 73.//
Koch11s.//Kérostejn.// Lidl 6, 119.// Liebherr 113.// MagNet Bank 129, 130-131.// Magyar Termék 12.
// Maresi 1m1.// Mars ba. // Metro 107. // Nestlé 96-97. // Netlient 39.// Orbico 75. // Okotej 1./ Pek-
Snack 83, 155.// Penny 121. // Pick Szeged 5, 61. // Possibility 141. / POS Solutions 46. // Puratos 81.
// Rondo 51. // Selsoo 10,, 158. // SGS 63. // Sipos Pack 50. // Smurfit Kappa 52-53. // Sofidel 99. //
Spar 89.// United Publishers 7, 9.,144-145, 150-153,,156. // VPK Packaging 49. // Zwack Unicum 71.
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LANCHID

Talajmegujitd mezdgazddalkodds:
joval tébb, mint fenntarthatdsdgi kérdés

Drasztikus aszdlyok, kimerild termbterUletek,
egekbe sz6kd nyersanyagdrak - egyre
visszatérébben okoz fejfdjast az élelmiszeripari

alapanyagok termeldinek a klimavdltozds. &, o

Szdmos problémdra kindlnak idedlis megolddst

a talajmequjitd mezdgazdasdgi gyakorlatok:
ezekre ¢tallva hosszu tavon is fenntarthatoan
termoéképessé teheték a megmivelt teriletek,
parhuzamosan a természeti értékek megdvdsaval.

em Ujkeletd felismerés, hogy a
N nem megfelelé mezégazdasa-

gi gyakorlatok kimeritik a ter-
mészetet, nehezen és hosszu id6 alatt
helyrehozhato kérokat okoznak. Jelen
formdjukban az élelmezési rendsze-
rek az Gveghézhatésu gazok globalis
kibocsatasanak tdbb mint harmada-
ért tehet6k felel¢ssé, ahogyan az er-
dairtasok tobbségére is az Uj termd-
terUletek kialakitdsa miatt kertl sor.
Ez az irdny a bolygd jelenlegi populacio-
javal szdmolva is teljességgel tarthatat-
lan. A Fold népessége azonban lenddle-
tesen né, ami a megsokszorozza a meg-
lévé problémdk jelentette veszélyeket.
Szerencsére van kiut: ez pedig az atallas
a talajmegUijité (regenerativ) mezégaz-
daségi gyakorlatokra, legalabbis az Euro-
pai Akadémiak Tudomanyos Tanacsado
Testuletének (EASAC) legujabb jelentése
szerint. Ez leegyszerUsitve a talaj dtgon-
dolt rehabilitaciojat jelenti, ami altal n6
a vizmegtartd és szénmegkotd képes-
sége, csokken a talajerézié mértéke és a
megmUvelésbél eredd karbonkibocsa-
tas, nd a bioldgiai sokszinlség, javul a
vizmin&ség. A megmUvelt teriletek pe-
dig Ujra egészségesek és termdképesek

Vendégszerzd:
Noszek Péter
Ogyvezetd igazgatd
Nestlé Hungdria

lesznek, raadasul hosszu tavon és fenn-
tarthaté modon. Mindez a gazdalkodok
szamara is elényokkel jar, hiszen amel-
lett, hogy a regenerativ, természetalapu
mez&gazdasagi gyakorlatok hozzajarul-
nak a terménymennyiség biztositasa-
hoz, csokkenthetik a bemeneti koltsé-
geket is.

Ez az azirdny, amelyet felismerve Ma-
gyarorszagon is egyuttmukodésen ala-
puld Uzleti program elinditasét kezde-
ményezte a talajmeguijitd mezégazdal-
kodas meghonositasara a Nestlé, amely
a vilag legnagyobb élelmiszeripari val-
lalataként felel6sséget érez az élelmi-
szer-elGallitési és -ellatasilancok meg-
feleld atalakitasaért. A cél olyan meg-
oldasok és modszerek meghonositasa,
amelyek nemcsak a bolygo természe-
tes er6forrasainak megujulasdhoz, a fo-
gyasztok fenntarthatobb taplalkozasa-
hoz jarulnak hozza, de egyuttal segitik a
gazdalkoddkat és ezzel a magyar mezé-
gazdasag Onelldto képességét, verseny-
képességét is.

Ehhez a keretet az Egyeslt Kirdlysag-
ban mar eredményesen mikodé
Landscape Enterprise Networks (LENs)
program adta, amelynek elsé régids

valtozata a Nyugat-Dunéntulon valé-
sult meg a Nestlé Purina &llateledel-
Uzletdganak jovoltabdl. A LENs Magyar-
orszag idén elindult elsé Gteme a tervek
szerint tdbb mint 200 ezer eurdval és
természetalapu megoldasok kivitelezé-
sével jarul hozza a talajmeguijité fold-
hasznalati gyakorlatok elterjesztéséhez
mintegy 2000 hektaron. Ez azért is fon-
tos szamunkra, mert a buki dllateledel-
gyarba érkezd alapanyag 60 %-a a du-
nantuli gazdaktol érkezik, és a vallalat
ellatasi lanca is ebben a térségben kon-
centralodik.

Kdlondsen fontos az a kereskedelmi ko-
765ség, amely — a LENs program alap-
jan — Gzleti alapu egytttmUkodésekre
épft, egy olyan nyar utan, mint az idej,
amely a sulyos aszalykarok miatt okoz
rengeteg problémat. Ahogy az EASAC
jelentésébdl is kiderul, az érintett gaz-
daknadl konkrét elényként és jovedelem-
ként lecsapédo kezdeményezésnek na-
gyon erds fenntarthatésagi aspektusa

is van azéltal, hogy hozzdjarul a termé-
szeti értékek megdrzéséhez. Ez pedig
Ossztarsadalmi érdek, mikdzben szamos
egyéb ipardg muakodése, értéklancanak
biztonsaga is szorosan kapcsolddik az
egészséges kornyezethez. A regenerativ
mezégazdasagnak koszénhetéen nem
csupan az élelmiszeripari nyersanyagok
eléallitasa ro kisebb terhet a kornyezet-
re, hanem teljes tadjegységek is megujul-
hatnak.

A Nestlé olyannyira eltokélt ebben az
irdnyban, hogy 2025-ben mar kulcsfon-
tossagu nyersanyagai 6todét, 2030-ra
pedig mar 50%-at talajmeguijitd mod-
szereket alkalmazd gazdasagokbol fog-
ja beszerezni./

Regenerative farming: much more than a sustainability issue

Exploitative farming practices de-
plete natural resources, for instance
food systems are responsible for
more than third of greenhouse gas
emissions. One of the solutions to
these problems can be farming that
involves soil regeneration: by the re-
habilitation of soil, its water retain-
ing and carbon capturing capac-
IE/ increases, at the same time soil
Trade ;5,1 //
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erosion and carbon emission from
farming reduce, and biological di-
versity and water quality improve.
This is the direction in which Nestlé
is going, so the world's biggest food
company has started its regenera-
tive farming initiative in Hungary
too. The goal is to establish solu-
tions and methods that contribute
to the renewal of the planet’s nat-

ural resources and the creation of
more sustainable food systems, at
the same time helping farmers and
increasing the competitiveness of
Hungarian agriculture.

The initiative is based on the Land-
scape Enterprise Networks (LENs) pro-
gramme, which is already running in
the United Kingdom. Its first regional
version debuted in Hungary's West-

ern Transdanubia region, courtesy of
pet food company Nestlé Purina. In

the first phase LENs invest more than
EUR 200,000 in regenerative farm-

ing solutions, on 2,000ha of land.
Nestlé is so devoted to this cause, that
it will source 20% of key product in-
gredients from regenerative farming

by 2025, and this proportion will in-
crease to 50% by 2030. / _I
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Orszdgossa bovul az Etesd az Eszed

A tavalyi sikeres proba utén idén ok-
toberben orszégossa bévilt a Nestlé
Hungaria és az Okos Doboz tobbhetes
kozos egészségnevelési oktatdprog-
ramja. A tanuldk mellett az iskolakat
és a pedagdgusokat is értékes nyere-
ményekkel dijazzak, ha sikeresen elsa-
jatitjdk az egészséges életmaod alapja-
it a tobb héten 4t tarté program alatt.
A programba bérmely ltaldnos iskola
jelentkezhet az orszég minden tajardl.
Az el6z6 tanévben ot telepulés al-
taldnos iskoldiban inditotta el kisér-
leti jelleggel Etesd az Eszed elneve-
7ésUi egészségnevelési oktatdprog-
ramjat a Nestlé Hungaria és az Okos
Doboz. A program az eléz6 tanévben
mintegy 1200 didkot ért el, akik tdbb
mint 93 ezer feladatot oldottak meg.
A program Uj tartalmakkal bévult, igy

idén dsszesen 53 anima-
cio, 181 grafikai feladat és
10 kulonleges video var-
ja a tanuldkat.

A Nestlé az Egészsége-
sebb Gyerekekért prog-
ramhoz kapcsolddo kez-
deményezés lényege,
hogy a gyerekek online
aktivitdsokon keresztUl
jatékos maodon sajatit-
hassak el az egészsé-
ges és fenntarthato élet-
maodhoz kapcsolddd is-
mereteket. /

Feed Your Brain goes nationwide
This October Nestlé Hungdria and Smart Box

went nationwide with their several-week, health-
themed educational programme. Students and
teachers can win valuable prizes if they learn

the basics of healthy lifestyle with the Feed Your
Brain programme. In the last school year the pro-
gramme reached 1,200 students, who solved more
than 93,000 tasks in the form of online activities. 7/

Meég tébb Magnum Veszprembdl

Oktober 24-én dtadték az Unilever straté-
giai fontossagu veszprémi tizemének Uj
csarnokat és gyartdsorat, amelyet Navra-
csics Tibor terUletfejlesztésért és az uni-
Os forrasok felhasznaldsaért felelds tarca
nélkuli miniszter inditott el.

A tbb mint 10 millidrd forintos beru-
hézas révén egy 3400 négyzetméteres
gyartécsarnok épult fel, amelyben egy
Uj, pélcikads Magnum jégkrémeket el&al-
litd gyartosor kapott helyet. A brit—hol-
land anyavallalat egyik legkorszertbb,

- stratégiai fontossa-
gu eurdpai gyarto-
kdézpontjdban — ahol
olyan, itthon és vi-
lagszerte is jol is-
mert jégkrémmar-
kék készilnek, mint a
Magnum, a Cornetto

vagy a Carte d'Or — a befektetésnek ko-
szonhetéen az eddigi 80 millio literes
éves gyartdkapacitas 15 millié literrel bo-
vl

— A veszprémi gyartdkapacitas bévitése
azért is valt kilonosen fontossa és aktua-
lissa, mert a piac Eurdpaban, a régidban
és Magyarorszagon is évrél évre jelen-
tésen nd. Hazénkban idén a jégkrém-
piac értékben csaknem 30%-kal bévdilt,
amihez mennyiségi ndvekedés is tar-
sult — mondta Brodar Szilvia, az Unilever
kozép-eurdpai jégkrémizletdganak igaz-
gatdja./

More Magnum from Veszprém

Unilever inaugurated its 3,400m? new factory hall and production line in
Veszprém on 24 October. Built from a budget of more than HUF 10bn, the new
facility will manufacture Magnum ice cream bars. The factory’s annual pro-
duction capacity has increased by 15 million litres from the former 8o million
litres. Ice cream director Szilvia Borddr told: this year the Hungarian ice cream
market grew by almost 30%. 7
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2022-ben negyedszer indul el a Hun-
garicool termékverseny. A termékver-
senyre élelmiszer és non-food katego-
ridkban lehet ne- ‘
vezni. El6bbinél
fontos szempont,
hogy a kifrok csak
elére-csomagolt
kiszerelés( termé-
keket fogadnak el.
— A hazai gazda- | =
sag kreativ forré- Heiszler Gabriella
sainak felkutatd- enok-Ugyvezet6

Z f k2 Z SPAR Magyarorszag
sara és tamogata-
sara életre hivott
megmérettetés gydztesei eredeti

vagy izgalmas non-food termékek-

Hungaricool - negyedszer

kinalatdba. Az eddigi hdrom Hungaricool
keretében mar 26 gyéztes beszéllitd Osz-
szesen tObb mint szaz termékcikkel van
jelen druhazlancunk polcain. A program
keretében a nyerteseket Uzleti mentor-
ként széles kor( marketingtémogatassal
is seqgitjik a SPAR Beszallitdi Akadémia
keretein belll — mondta Heiszler Gab-
riella, a SPAR Magyarorszag elnok-tigy-
vezetdje.

Az idei évadtol a K&H még aktivabb sze-
repvallaldssal csatlakozik a megméret-
tetéshez: személyre szabott pénzigyi
tanacsadassal és finanszirozassal tdmo-
gatja a gybzteseket a szintlépésben. /

izZkombindcisju, Stletes élelmiszer- A BEIZXEI® ES A BEMUTATIA:

kel kerilhetnek az INTERSPAR-&ru- HUNGARIOOOL
hazak, illetve a SPAR Online shop

Hungaricool - for the fourth time

2022 is the fourth year that the Hungaricool product contest is organised. Entries are accepted in both food
(pre-packaged only) and non-food categories. Gabriella Heiszler, president-CEO of SPAR Magyarorszdg:
“The winners will appear in INTERSPAR stores and the SPAR Online shop. In the previous three years more
than 100 products of 26 Hungaricool winners became available in our shops.” 7

Jubildl a Tetra Pak budadrsi gydra

A Tetra Pak célja a kezdetektdl fogva,
hogy olyan biztonsagos, fenntarthato

és innovativ csomagolast hozzon létre,
amelynek segitségével barki szamdra el-
érhetévé valnak az egészséges élelmi-
szerek. A Tetra Pak magyarorszagi gyara
idén Unnepli megalakuldsédnak 30. évfor-
duldjat, és ezzel egyidejlleg az Uj nyom-

Peter Kortsmit, Wittinghoff Tamds, Dag Hartelius,
Dmitry Smolin

dagépliik avatasat. A jubileum tiszteletére
a vallalat Budadrson Gnnepséget szerve-
zett, amelyen Peter Kortsmit, a budaor-
si gyar igazgatdja és Dmitry Smolin, az
EMEA réqgi¢ alelndke elevenitették fel az
elmult évek kozos sikereit, és kdszonték
meg a dolgozok munkajat. Az esemé-
nyen beszédet mondott Dag Hartelius,
g Svédorszag nagyko-
vete és Wittinghoff
Tamés, Budaors polgar-
mestere is.

A magyarorszagi

gyar alapkovét 1989-
ben tették le Budaodr-
son. Nem sokkal ké-
s6bb, 1992-ben pedig
meg is indult a terme-
Iés 18 350 m?-es gyar-
ban, ahonnan jelen-
leg megkdzelitéleg

évi 2,5 millidrd csoma-
got exportélnak a vilag
54 orszagéba./

Tetra Pak factory in Budadrs is 30 years old

Tetra Pak’s Hungarian factory is celebrating its 30" anniversary this year, and at the same time, the inau-
guration of their new printing press. The foundation stone of the Hungarian factory was laid in 1989 in
Budadrs. Not much later, in 1992, production started in the 18,350 m2 factory, from which approximately
2.5 billion packages are currently exported to 54 countries around the world. 7
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Sok, legendénak tu-
né torténet kering

a hiresen joképu
Szent-Gyorgyi Albert
professzorral kapcso-
latban. Felfedezésérd|,
hdborus tetteirdl, né-
Ugyeirdl, vagy hogy
hogyan lett parbajel-
lenfélbdl igaz barét. ..
A most megjelent
lebilincseld kaland-

’

Uj marketingigazgatd a Zwack élén

Szeptembertdl Kovacs
David Gabor a Zwack
Unicum Nyrt. marke-
tingigazgatdja. A koz-
gazdasz szakember
négy év nemzetkozi
rekldamtgynokségi, vala-
mint husz év alkoholipa-
ri tapasztalattal érkezik a
poziciéba.

Karrierjét a McCann-
Erickson, késébb a Saat-

Kovdcs David
Gdbor
marketingigazgatd
Zwack Unicum

nél. A szakember olyan
markakért volt felels,
mint a német piac ma-
sodik legjelentésebb
gyégynovénylikérie, a
Kimmerling.

2007-t6l tizenkét éven
keresztil a Roust mar-
keting- és trade mar-
ketingigazgatdjaként a
Jagermeister és a vod-
kamérkak (Royal, Rus-

regényben lehull a fatyol, és kiderul, hogy minden, amit
tudni véltink semmi ahhoz képest, ami valéjdban

tortént. ..

Az En vagyok Szent-Gydrgyi egy izgalmakkal teli, sokszor
romantikus életregény a Goodwill Pharma gondozésaban.

www.goodwill.hu (x)

sian Standard, Zubréwka), valamint
néhany kiemelt marka (Metaxa,
Hendrick's) fogyasztdi megitélé-
sét alakitotta, mikdzben jelentdsen
novelte a piacrészesedést. /

chi & Saatchi rekldamugynokségnél
kezdte, majd a Ballantine's marke-
tingvezetdje volt, azt megelézden
pedig Frankfurtban és Pragéban

dolgozott a Ballantine’s anyacégé-

There are legendary stories about professor Albert Szent-Gyérgyi, and
now a new book, full of adventure, romance and revelations, tells what
really happened in the great man’s life. “l am Szent-Gydrgyi” has been
published by Goodwill Pharma. www.goodwill.hu (x)

Zwack’s new marketing director

From September Ddvid Gdbor Kovdcs is Zwack Unicum Nyrt.s marketing director.
Having earned a degree in economics, Mr Kovdcs started working for McCann-Er-
ickson, then later worked for Allied Domecq Spirits & Wine, before becoming mar-
keting and trade marketing director of Roust for a 12-year period in 2007, working
with brands such as Jdgermeister, Russian Standard and Metaxa. 7

Meqgujuld izek a XIXO-nd

A XIXO az 6szi megujulds jegyében ki-
vUl-belll valtoztatott két kedvelt XIXO
izén, a XIXO Orange és a XIXO Lemon
csomagolasan és recepturajan is. A XI-
XO két citrusos ize a nagy sikert aratott
XIXO Tutti Fruity aludobozok mintdja-
ra pixeles kontdsbe 6ltozott, igy mar
messzirdl észrevehetd a polcokon a vi-
dam design.

Az 0j XIXO dobozokba zart narancs édes
ize és a citrom frissessége gyumolcsos
pezsgést hoz a mindennapokba a meg-
Ujult 6sszetételnek koszonhetéen, mindezt

: O MEGFOG,
gyUmolcscukorral, tartdsitdszer nél- ELSO MEGTART!
kl, &ll a cég sajtokdzleményében.
A XIXO tébbi szénsavas termékével
azonos modon, a XIXO Orange és
XIXO Lemon is kizarolag 250 ml-es
aludobozos verzidban kaphato, igy
a csomagolas a kornyezetvédelem
jegyében 100%-ban és végtelen-
szer Ujrahasznosfthato. 7/

Flavour renewal at XIXO

This autumn XIXO Orange and XIXO Lemon switched to new packaging and new recipes. After the great suc-
cess of the XIXO Tutti Fruity cans with the pixel design, the two fruity and refreshing citrus flavours are now
also available with this fun design. The products are made with fructose and contain no preservatives. 7
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A Lidl Magyarorszag felel&s
véllalatként 2019-ben val-
lalta, hogy sajat mar-
kas termékeiben 2025-
ig atlagosan 20%-kal
csokkenti a hozza-
adott so- és cukortar-
talmat. Az optimaliza-
lasi program sikerét
mutatja, hogy az elmult
négy évben 909,5 tonnaval
kevesebb hozzéadott cuk-
rot és 975 tonnaval keve-
sebb hozzdadott sot hasz-
nalt fel az élelmiszerek eld-
allitdsdhoz a diszkontlanc.
— Az elmult egy évben
tobb mint 80 termék ese-
tében modositottuk a re-
cepturat annak érdekében,
hogy a megszokott finom

is figyelembe

iz mellett, az egészséget
véve keve-
A SFY

sebb hozzaadott séval, il-
letve cukorral készilhesse-
nek élelmiszereink. Ennek
koszonhetdéen a 2021-es
gazdaségi évben 55,5 ton-
na séval és 3774 tonna cu-
korral kevesebbet hasznal-
tunk fel ezekhez az élel-
miszerekhez. Az érintett
termékeket 4tlathatdan
kommunikaljuk vasarlo-
ink felé. A boltokban és

Tovabb csdkken a so- és a
cukormennyiség a Lidl termékeiben

reklamujsagunkban kilon
jeloléssel latjuk el, a webol-
dalunkon pedig az 6sszes
optimalizalt termék meg-
taldlhato — mondta Tézsér
Judit, a Lidl Magyarorszag
véllalati kommunikécios
vezetdje.

EzenfelUl idén szeptem-
berben ismét elinditotta a
vallalat a Magyar Dietetiku-
sok Orszagos Szovetsége
partnerségével az Egész-
ségesen az iskolapadban
programjat, amely felhiv-
ja a figyelmet a gyerekek
egészséges taplalkoza-
sanak fontossagara, egy-
ben megosztja az ezzel
kapcsolatos ismereteket a
szllékkel. 7/

Lidl carries on with salt and sugar reduction programme

In 2019 Lidl Magyarorszdg made a pledge to cut the salt and sugar content of its private label products by
209% until 2025. In the last four years the discounter used 909.5 tonnes less sugar and 975 tonnes less salt
in its food products. Head of company communication Judit Tézsér told: in the last year they modified
the recipes of more than 8o products, and thanks to this in the 2021 financial year the salt content of

these foods reduced by 55.5 tonnes, and there is 377.4 tonnes less sugar in them. /7

Az otthontalan kisdllatok
Ugyét tdmogatja a Mars

Bar a koronavirus-jarvany névekvé ten-
dencidt hozott a kutya-6rokbefogadasok
szamaban, az allatmenhelyek még min-
dig teljes kapacitassal mikodnek, a ko-
zelgé téli szezon miatt rdadasul Uj kihiva-
sokkal kell szembenéznitk - foglalta ¢sz-
sze a tobb mint 80 kutyanak otthont add
menhelyet mUkodtetd Sirius Alapitvany.
A Mars, a vilag egyik legnagyobb édes-
ség-, csokoladé-, ragogumi, élelmiszer- és
allateledel-gyartdja nemrégiben onkén-
tes kampdnyt szervezett munkatarsaival,
hogy felhivja a figyelmet az dllatmenhe-
lyek tdmogatasanak fontossagara.

Idén a Mars 6sszesen t6bb mint 1300 6n-
kéntes draval jarult hozza Kozép-Europa-
ban a vallalathoz tartozd kozosségek tdmo-
gataséhoz. A véllalat munkatérsai csak Ma-

gyarorszagon tobb
mint 400 érat fordi-
tottak 6nkéntesség-
re. Ennek részeként k.. o,
a Mars, az érdi székhely( Sirius Alapitvany
allatmenhely régi partnereként, nemrégi-
ben dnkéntes napot szervezett munkatar-
sai szamara. A nap soran a Mars munkatar-
sai munkaidejuket feldldozva tdamogattak a
menhelyet az egyik épulet Ujrafestésével.
A Mars budapesti irodajdban jelenleg leg-
alabb négy kutyat ldtnak rendszeresen
vendégul, és a vallalat reméli, hogy a jové-
ben novelni tudjak a szamukat.

Idén azok a Mars-munkatarsak, akik men-
helyrél fogadtak orokbe kutyét, egy egész
évre elegendd Pedigree eledelt kaptak Uj
négylabu baratjuk szémara. /

Mars supports the cause of homeless pets

Although the coronavirus pandemic has brought an increasing trend in the number of dog adoptions, animal
shelters are still operating at full capacity, and due to the upcoming winter season, they also have to face new
challenges — summarized the Sirius Foundation, which operatesa shelter that is home to more than 8o dogs.
This year Mars contributed a total of more than 1,300 volunteer hours to support the communities belonging
to the company in Central Europe. The company’s employees devoted more than 400 hours to volunteering in
Hungary alone. Mars'Budapest office currently hosts at least four dogs on a reqular basis, and the company
hopes to increase their number in the future. This year Mars employees who adopted a dog from a shelter re-
ceived a whole year's worth of Pedigree food for their new four-legged friend. 7
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UJro magyar vezetd
e Nespresso élén

Skandinaviabol tér haza a Nespresso
régi-Uj magyarorszagi tzleti vezetdje.
Flesch Gabor mér kordbban is betoltot-
te ezt a poziciét, akkor tobbek kdzott a
romaniai piacnyitds tdmogatasa szere-
pelt a feladatai kozott.

A kbzgazdasz végzettségl szakember
még 2007-ben csatlakozott a Nespressdbhoz magyarorsza-

gi Uzletfejlesztési menedzserként, majd 2011-tél a Nespresso
magyarorszagi vezetdjeként a romaniai piacnyitdst is tdmo-
gatta. 2015-ben a cég eurdpai csapatahoz igazolt 4t regiona-
lis Uizletdgi menedzserként a skandinév piacokra 6sszponto-
sitva. A kdvetkezé felkérés 2018-ban érkezett: 6sszehangolt
skandindv stratégiat és egységes északi régiot kellett kialaki-
tania a Nordic régio Uzleti vezetdjeként.

A gondoskodd vezetdi stilusardl ismert szakember irdnyi-
tasa alatt Uj, a régiod Osszetettségét sikeresen kezeld szerve-
zeti struktura, sokszind és egytttmuikodd csapat, valamint
agilisabb, hatékonyabb és fogyasztokézpontibb szervezet
jott létre. /

Flesch Gdbor
Uzleti vezetd
Nespresso

Magyar szakember @
FrieslandCampina UK
marketingigazgatdja
Magyar szakember veszi &t 2022 oktoberé-

tél a marketingigazgatdi poziciot a Friesland-
Campina angol Ieényvéllalata'nak kdézpontja-

L8
Nyeste-Kdllay
i6j4 Ddniel
marketingigazgatd
FrieslandCampina UK

ang||a| Ieanyvallalat felsd vezetOJekent a teljes
brandmarketing tevékenységért felel majd.
Nyeste-Kallay kinevezésében jelentds szerepet jatszott az a sikeres
szakmai munka, amelynek soran két olyan nagy tradiciéval rendel-
kezé hazai marka, mint a Pottyos és a Milli erds piacvezetd pozici-
ot ért el az elmult évtizedben. A karrierjét az Egyestlet Kirdlysag-
ban folytato vezeté 19 éve dolgozik a véllalatna’l 2011 ota tblti be a
megel6zden kilonbodzé marketmgvezetm pozicidkban dolgozott,
2016 és 2018 kozott pedig értékesitési igazgatdként bovitette ta-
pasztalatat. A hazai lednyvallalat dltal gyartott és forgalmazott ha-
zai és nemzetkdzi markak, mint a Pottyds, Milli, Landliebe, Comp-
leta és Frico jelentds Uzleti és piaci sikereihez az elmult évtizedben
a magyar szakember munkdja jelentésen hozzéjarult. /

New Hungarian manager leads Nespresso
Gdbor Flesch returned from Scan- Nespresso as business development
dinavia, to fill the country business manager in 2007. from 2011 he
manager position at Nespresso — worked on opening the Romanian
ajob he had already done in the market. His predecessor, Alberto Ver-
past. Mr Flesch, who has a degree celli continues his Nespresso career
in economics, started working for in Western Europe. 7

Hungarian manager appointed as marketing

director of FrieslandCampina UK

From October 2022, Ddniel Nyeste-Kdllay is  rector since 2011 and also as sales director
the marketing director of FrieslandCampi-  between 2016 and 2018. His work greatly
na's UK subsidiary. Mr Nyeste-Kdllay has contributed to the success of Hungarian
been a member of the FrieslandCampina and international brands such as Pottyds,
team for 19 years, serving as marketing di- - Milli, Landliebe, Completa and Frico.

Egymilliardos beruhdzdassal vjult

meg a szentendrei INTERSPAR

"~ Elérhett HORECA és
Kiskereskedelmi kiszereléshen

delés: hello@selsoo.h
i?!%:ﬁ?ﬁﬁ%ﬁﬂses : SELSOO
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Modern, vasarlobarat eladotér, Uj padlé és
vildgitds, praktikus, energiatakarékos gépé-
szeti megoldasok: ezek jellemzik az dtalaki-
tott szentendrei INTERSPAR hipermarketet,
amelyet 2022. oktéber 13-4tol vehettek Uj-
ra birtokba a vasarlok. A beruhazasra 920
millié forintot koltott a vallalat.
— A szentendrei hipermarket
kdzponti szerepet tolt be a va-
ros és térségének ellatdsaban,
ezért is dontottlink a feldjitasa
mellett. A modernizacié soran
figyelembe vetttk a folyamato-
san valtozo vasarloi elvarasokat,
a kornyezeti fenntarthatésagi
kévetelményeket, és emellett munkatar-
saink szamara is Uj, kényelmes munkako-
rilményeket teremtettlink — mondta Ma-
czelka Mark, a SPAR Magyarorszag kom-
munikacios vezetdje.

Az Uizlet elrendezése részben megvaltozott,
a vasarloi bejarat a non-food osztélyra nyi-
lik. A hipermarketben kiemelt helyre kerdil-
tek az egészségtudatos taplalkozast segitd,
valamint a bio- és diabetikus élelmiszerek,
s elérhetévé valt az druhdzldnc sajat mar-
kds SPAR enjoy. convenience kenyelrm ter-

mékeinek teljes valasztéka is. A kényelmes
megérkezést 269 kiilsé parkoldhely segiti,
az elektromos autotoltési lehetéséget pe-
dig 6, erre alkalmas csatlakozési ponton ve-
hetik igénybe az druhaz latogatdi. /

INTERSPAR store in Szentendre modernised from 1 billion forints
On 13 October 2022 the remodelled INTERSPAR store reopened in Szentendre. The retailer spent HUF
920m on the hypermarket’s modernisation. Mdrk Maczelka, SPAR Magyarorszdg's head of commu-
nications: “This hypermarket has a fundamental role in supplying the town and its surroundings with
FMCG products, this is one of the reasons why we decided to refurbish it.” There are now 269 parking
spaces and also 6 e-car charging points waiting for shoppers. 7/
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Gyermekkorunk rég elfeledett izeit, az
énfeledt jatékok szabad perceit idézi
vissza a GALLICOOP Zrt. GALLIO
termékesalddjanak 0j tagja, a GALLIO
Pulykaparizsi. A 70 szazalékos, ma-
gyar pulykahisbdl késziils termék
magas histartalmaval egyediilallé a
hazai palettdn. Mint a legiébb GALLIO
termék, a parizsi sem tartalmaz hozza-
adott glutént, széjat és laktdzt. A 100
g-os védbgazas csomagolds mellett
mér a hiitdpultokban is megtalélhatd
2,2 kg rid kiszerelésben, a csalddok
megelégedettségére. A pulykahis fo-
gyasztisa egészségligyi szempontbdl
mindenki' szdmara kedvezé lehet, hi-
szen a legkedvezébb fehérje-zsir-szén-
hidrat-energia értékekkel rendelkezd
histipus, alacsony kalériatartalommal
és magas tapériékkel. Kénnyen és
gyorsan emészthetd, és nem emeli
meg a koleszterinszintet sem. A tuda-
tos fogyaszték nem hajlandéak komp-
romisszumot kétni a taplalkozas terén,
elvarjak, hogy az ételek az egészségre
gyakorolt hatasuk mellett izletesek és
finomak legyenek. Emellett sokan nem
tudnak és nem akarnak lemondani a
hagyoméanyos izekrél. Nekik alkottuk
Gjra, ezdttal kiemelt histartalommal az
Uj GALLIO parizsit.
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A Magyar Termék Nonprofit Kft. hirei

»

. ’ /7y _ .
Boraikkal erésitik ez ~y
a hazai piacot ' Fe |
Tobb mint évi egymillié palack bort allit elé a '"-.g" /'ﬁ L
Szekszardi borvidéken miikods Mészaros Pél N | '
Borhaz és Pince Kft. Mint tulajdonosa, Mésza-
ros Pal elmondta, nagy részét a kereskedelmi
lancokon keresztil értékesftik, kisebb mennyi-
séget pedig a vendéglatasban, valamint a sa-
jat pincészetiikben és a borboltjukban. De jut
exportra is, Kindba, Lengyelorszagba, Svajcha,
Németorszagha, rorszagba és Szlovakiaba.
A Mészaros csalddban tobb évszdzados hagyomanya van a sz6-
I6termesztésnek és a borkészitésnek. Jelenleg 160 hektdr a sz616-
terlletuk, errél évi dtlag 1120 tonnat szuretelnek, és még 800 ton-
nat is vasarolnak hozza.
Boraszatuk széles fajtavélasztékot kindl. ,Igyeksziink az Uj piaci tren-
deknek megfelelni, igy készitlink illatos fehérborokat, gyimaolcsds
rosékat, pezsgdket és — a szekszardi és csaladi hagyoményokhoz
méltén — igazan sokaig érlelt nagy vordsborokat, mint példaul az
Ohmerops Cuvée és a Grand sorozat. De késziillink Uj Rosé pezs-
gével, valamint Sauvignon Blanc fehér pezsgével is." Legkedvel-
tebb boruk a Cabernet Sauvignon, a Rosé és az Irsai Olivér. Mé-
szaros Pal személyes kedvence pedig a mar emlitett Ohmerops
Cuvée mellett a Grandiozus Malbec.
Fontosnak tartjdk a Magyar Termék védjegyeket, ,magunk s igyek-
szUnk védjegyes termékeket vasarolni. Jelenleg 26 borunk pa-
lackjan tlntetjuk fel a Magyar Termék logét. Ezzel is szeretnénk a
hazai piacot erésiteni, a véasarldkat arra 6sztondzni, hogy magyar
termékeket valasszanak, kdztik természetesen a mi borainkat is.
Most &sszel részt veszlink abban az akcioban, amely a Tesco-ha-
l6zatban népszerdsiti a Magyar Termék védjegyes termékeket,
igy a miénket is".
A tobb ldbon &llds jegyében 2014 ota sajét széllodat is mikodtet-
nek. A vendéglatashoz a helyi vallalkozasoktdl szerzik be a hust,
a z0ldség-gyimolcsot, a tejtermékeket. A kenyeret és a pékarut
sajat maguk sutik, ,és természetesen a sajat borainkat kindljuk a
vendégeknek”.
A csalddi boraszat egyébként a rendszervaltozas utan kezdett na-
gyobb léptéki fejlesztésekbe. ,Mér tul vagyunk a feldolgozo, a
palackozd és a készaruraktdr korszerdsitésén és bévitésén. Most
egy Uj pezsgdlzem létrehozdaséra, a borboltunk Ujjaépitésére, va-
lamint érleld pincészetlink Uj horddinak beszerzésére készulink”
- mondta el Mészaros Pal. /

Mészdros Pdl
tulajdonos

Mészdros Pdl Borhdz
és Pince

Strengthening the domestic market with Mészaros wines

HAZAI

FELDOLGOZASU

TERMEK

MAGYAR | HAZAI
TERMEK j§ TERMEK

Podcastsorozat a hazai
védjegyhaszndld markdakrol

A Magyar Termék Nonprofit Kft. ingyenes podcastszereplési lehe-
t6séget és ezaltal remek markaépitési lehetéséget kindl védjegy-
hasznaloi szamara.

Mint Benedek Eszter, a Magyar Termék Nonprofit Kft. iigyvezetéje
elmondta, kdzremUikodéstkkel tavaly indult el a ,Homebusiness”
cimU podcastsorozat. Eddig csaknem 20 felvétel készilt el. ,A 3
hetente jelentkezd adasban védjegyhasznaloink vezetbivel folyta-
tunk kotetlen beszélgetést a cégiikrdl, a termékeikrdl, a kihivasaik-
rél, az eredményeikrdl, a terveikrél, egyuttal inspiraciot nydjtva a
hazai kkv-k szémara is."

EgylttmUkods tgyndkséglk az Extrem Net, amely sajat budapesti
studiojaban késziti a tartalmakat.

A podcastot népszerdi fellleteken teszik hallgathatéva. Epizédon-
ként atlag 40 000 hallgatot érnek el. /

Podcast series about trademark user brands

Eszter Benedek, managing director of
Hungarian Product Nonprofit Kft. told
ourmagazine: last year they launched
the "Homebusiness” podcast series,
and so for nearly 20 episodes have
been recorded. Every third week an

episode features managers from
the trademark user companies, who
discuss the challenges, results, plans
and everything else related to the
trademarked products. On average
the episodes reach 40,000 listeners. 7

Magyar Termék-Wolt egyittmikodés

Akar féléran beliil hazhoz jonnek a védjegyes termékek

Azid6 és a kényelem egyre ér-
tékesebb, a tarsadalom még
inkabb arérzékeny, és az online
kiskereskedelem integralédik
az offline csatornakkal. Ezeket
a kortlményeket figyelembe
véve kinal nagyon jo lehet6-
séget a Magyar Termék Non-

CIKK

Vasarolj hazait és nyerj!

Rendelj a megjelolt termékekbd| és akdr 1.000.000 Ft-ot nyerhetsz! &

profit Kft. és a Wolt egyiitt-
mUkodése. A védjegyhasz-
nald markak egy egészen Uj

legyen sz6 a millenidlokral, a
Z- vagy az Alfa-generaciérdl,
mindenki értékeli az azonnal
megvalosulo dolgokat.

Az oktoberi akcio lényege az
volt, hogy a résztvevé ter-
mékek megrendelése utdn
a vasarlé egy ajandék ,Wolt
Token"-t kap,
amely a kovet-
kez6 rendelé-
sénél fedezi az
alap kiszallftasi
dijat.

A Wolthoz kap-
csolédd masik
hir, hogy csatla-
kozott az év végéig tarto ,Va-
sarolj magyar terméket, por-
gess és nyerj!” orszagos ko-

In the Szekszdrd wine region, Mészdros
Pdl Borhdz és Pince Kft. makes more
than one million bottles of wine an-
nually. Owner Pél Mdszdros told: they
sell the majority of this via retail chains.
At the moment they grow grapes on
160ha, harvesting 1,120 tonnes per year
and purchasing another 800 tonnes
from other growers. Their most popu-
larwines are Cabernet Sauvignon, Rosé
and Irsai Olivér; the personal favourites
of Pdl Mészdros are Ohmerops Cuvée
and Grandiézus Malbec.
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Hungarian Product trademarks are
very important for Mészdros Pdl
Borhdz és Pince Kft. No less than 26
Meészdros wines bear the Hungar-
ian Product logo. They would like
to strengthen the domestic market
with these, motivating shoppers for
choosing Hungarian products — and
of course Mészdros wines. This au-
tumn the winery participates in the
promotion campaign that popularises
products with the Hungarian Product
trademark in Tesco stores. 7

online promaécidban vehettek
részt, amely az értékesitési le-
hetéségen tul Uj célcsoport el-
érésétis lehetévé tette. Hiszen

z0sségi nyereményjatékhoz:
40 db 3000 Ft értékd Wolt-ku-
pont ajanlott fel a nyeremény-
piramisba. /

Hungarian Product-Wolt partnership:
Trademark-bearing products delivered in half an hour
Time and convenience are more and more important for consumers, while
e-commerce is integrating into offline channels. This is why Hungarian
Product Nonprofit Kft. and Wolt have started a new partnership: trademark
user brands could participate in an online promotion this October, where
shoppers who ordered any of the promotional products received a “Wolt
Token”. They could use this to pay for the delivery fee of their next order. 7
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Online vdasarlds: terjednek
a csomagautomatdak

A csomagautomatak két
évvel ezel6tti 14%-os ked-
veltségi ardnya mostanra
27%-ra kuszva szinte meg-
duplazédott — derdl ki a
Foxpost Box Index (FBI)

idei méasodik felmérésébdl.

Mig Budapesten még
fej-fej mellett dlinak au-
tomatdk és futarok a cso-
magatvételi preferencidk-
ban (32 versus 34%), a me-
gyei jogu varosok lakoi
mar inkabb a dobozos
megoldasra szavaznak: ar-
ra a kérdésre, hogy melyik
megoldast vélasztjdk leg-
szivesebben az interneten
vasarolt arujuk dtvételére,
a valaszadok 43%-a a cso-
magautomatat adta meg
valaszul, mikézben a futar-
szolgalatot 34%-uk nevez-
te meg.

— A csomagautomatak
kedveltségének ilyen mér-
tékU javulasdban kétség-
telenUl szerepet jatszik az

is, hogy az orszagban el-
érheté csomagautoma-
tak szama 2022 oktdberére
egyUttesen megkdzeliti a
3000 darabot — emelte ki
Madar Norbert, a kutatast
készité GKID partnere. A
szakember ugyanakkor azt

is hozzétette, hogy az au-
tomatak most még foként
az 5000 fénél nagyobb
telepulésekre koncentra-
l6dnak, ami alapjan aligha
meglepd, hogy orszagos
szinten a csomagautoma-
taknak még nagy a lema-
radasuk a futdros megol-
ddssal Osszevetésben (25
versus 48%). /

Készpenzmentesen
fizethetnek a Coca-Cola HBC
Magyarorszdag Ugyfele

Banki és fintech egytttmuko-
désnek koszonhetéen a Co-
ca-Cola HBC véllalatcsoporton
belll elséként Magyarorsza-
gon fizethetnek ezutan azon-
nali dtutaldssal és kartyaval az
italgyartd vallalat Ggyfelei. A
fejlesztéssel a Coca-Cola HBC
Magyarorszag és mintegy 35
ezer vevépartnere szama-

ra is lényegesen egyszer(b-
bé, gyorsabbd és biztonsdgo-
sabba valnak a

pénzlgyi tranz-

akciok, ez lehe-

téséget nyUjt ar-

ra, hogy a kész-
pénzforgalom

csokkenjen, és

az egyre népsze-

rdbb azonnali fi-

zetési megoldas

még gyorsabb temben ter-
jedhessen.

A Coca-Cola HBC Magyaror-
szag elsé korben 400 darab

myPOS Carbon eszkozt he-
lyez forgalomba az IQOM Kft.,
a myPOS magyarorszagi diszt-
ribucios partnere altal fejlesz-
tett CCHBC Pay alkalmazéssal,
amellyel érintésmentesen le-
het kdrtyaval és azonnali dtuta-
lassal is fizetni.
A Coca-Cola HBC Magyaror-
szag disztriblcios hélézatdban
2021-ben a mintegy 26 ezer
vevépartner kdzul csaknem
80% fizetett
rendszeresen
készpénzzel,
aminek ered-
ményeképp
Osszesen 351
ezer kész-
pénzes va-
sarlasra kerdlt
sor. A vallalat
a szolgadltatasi szint emelését
szolgdlo uj fizetési lehetéséget
valamennyi vevépartnerének
fel fogja kinalni a jovében. 7/

Online shopping: growing parcel locker use
According to the results of this year’s second Foxpost Box Index (FBI)
survey, the 149 popularity rating of parcel lockers of 2020 climbed to
27% by now. In cities with county rights, 43% named parcel lockers as
the best way to collect online orders, and only 34% said they preferred
home delivery. Norbert Madar, a GKID partner (they did the research)
told: it played a role in the popularity increase of parcel lockers that by
October 2022 their number grew to almost 3,000. 7

Cashless payment for Coca-Cola HBC

Magyarorszdg partners
As the result of banking and fintech cooperation, in the Coca-Cola HBC group the

Hungarian subsidiary is the first where partners can pay by instant transfer. This
step makes payment much simpler, faster and safer for Coca-Cola HBC Magya-
rorszdg and its 35,000 buyer partners. At first the company installs 400 myPOS
Carbon terminals, with IQOM Kft.'s own software solution called CCHB Pay, mak-
ing both card payment and instant transfer possible. 7

Tiz Uj telepulésen jelenik meg ésszel a Wolt

Osszesen tiz Uj telepiiléssel bviti szol-
galtatési terdletét a Wolt az ¢sz folya-
man. Szeptember kdzepe Gta mar a
dél-budapesti agglomeracioban (Szi-
getszentmiklds, Szigethalom, Halédsz-
telek, Tokol, Dunaharaszti és Taksony)
élok is kiprobélhatjék a Wolt gyors
hdzhozszallitasat, ezt kovetden okto-
berben Zalaegerszeggel és GodollGvel,
novemberben pedig Véaccal és Urém-
mel béviil a kiszallitési terilet. Osztél te-
hat mar tébb mint 30 telepllésen, az
orszag lakossaganak kozel fele szamara
lesz elérheté a Wolton torténd kényel-
mes hazhozszallitas, legyen sz6 pizzard|,

vasarlasrol.

thai tésztarél vagy akar a heti nagybe-

Az Uj varosokban kuldnleges kedvezmé-
nyes ajanlatokkal indul el a szolgdltatas.
A Wolt 2018-ban indult el Magyarorsza-
gon, az alkalmazasban ma mar tobb ezer
étterem mellett elérheté példaul az Au-
chan, a Coop, a Tesco vagy a Manna élel-
miszer-kindlata, de kozmetikumot, CO-
VID-tesztet, étrend-kiegészité termékeket,

jatékokat vagy akar cipdket is rendelhet-
nek a felhasznalok. Ezenkivil jelenleg hét
helyszinen Uzemel a Wolt sajat kiskereske-
delmi online aruhaza, a Wolt Market is. 7/

Wolt arrives in ten new locations this autumn

This autumn Wolt expands its services to ten new locations: from mid-September consumers living in
Szigetszentmiklds, Szigethalom, Haldsztelek, Tok6l, Dunaharaszti and Taksony can try the rapid food de-
livery by Wolt. In October Zalaegerszeg and Gédéllé, then in November Vdc and Urém will follow. At 30
locations, nearly half of Hungary’s population will have access to Wolt's service from this autumn. 7
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Toébb mint 50 vdllalat
csatlakozott a SPAR Austria
kezdeményezéséhez

S P A R[N EINSESS
2019 &prilisa-

ban inditott,Zucker-raus-Initiative” (,Ki a cu-
korrall") kezdeményezését a SPAR Austria,
mely immar egy 52 tagot szamlalo, az élelmi-
szerek cukortartalménak csokkentését és a
tulzott cukorfogyasztas kockazatairdl és egész-
ségligyi kovetkezményeirél a kozvélemény
tajékoztatasat célzo iparagi szovetség lett.
A legutébb csatlakozott tagok kozott ott van
a 3Bears, egy innovativ zabkésakészit6 és a
MEIN LEBEN, a diabetesszel él6k edukalasanak
és informalasanak javitasan dolgozé magazin.
Maga a SPAR Austria 2500 tonnaval csékken-
tette sajat markas termékeinek cukortartal-
mat.

More than 50 firms join SPAR Austria’s
initiative

SPAR Austria launched its sugar-reduction initiative in
April 2019, which now has 52 members. The indus-
try-wide scheme seeks to cut the sugar content of foods,
and to provide targeted information about the risks and
health consequences of excessive sugar consumption.
SPAR Austria has already removed more than 2,500
tonnes of sugar from its private label products. <

Robotokkal értékesit a
Carrefour Lengyelorszagban

sérleti promocios prog-

Carrefour . indftott, melyben

onvezetd eRobotok kapnak szerepet. Két var-
s6i bevasarlokozpontban miikodd Carrefour
Uzletben mar most is lathato két készilék, me-
lyek Pepsi italokat és Lays chipset drusitanak.
Az interaktfv Kerfus eRobotok bevetésével a
PepsiCo és a Carrefour célja, hogy még jobb
vasarlasi élményt nyujtsanak a lengyel fo-
gyasztéknak. A készilékek nem csupdn az ér-
tékesitést tdmogatjak, de a vasarlok kivancsisa-
gét felébreszteni és a robotokkal valé egyutt-
mUkodést elésegiteni is hivatottak. A robotok
biztonsdgosak, szenzoraik segitségével auto-
matikusan megallnak, amikor ember kozelit
feléjuk, vagy ha akadaly kertl az utjukba.

A Carrefour Poland stra-
tégiai partnerével, a
PepsiCoval kdzosen ki-

Carrefour uses robots to sell products
in Poland

Together with its strategic partner PepsiCo, Carrefour
Poland, has started a pilot promotional programme in
Poland using self-driving eRobots. Two devices, selling
Pepsi beverages and Lay’s crisps, are already operating
in two Carrefour shopping centres in Warsaw. The ro-
bots are safe, with specially designed sensors that auto-
matically stop when a human approaches or there is

,Bolygodbardt” sajtot kindl
a FrieslandCampina

(-
7 ( sajttal rukkolt

FrieslandCampinasie .| 3 Friesland-

Campina nem mashol, mint Hollandia legna-
gyobb sajtpiacén, Alkmaarban. A North Hol-
land sajt hirevét a ra jellemzé krémes izének
készonheti, melynek elééllitasa kizardlag a
régiora jellemzo.

A FrieslandCampina tagjai a,bolygéba-

rat” cimke bevezetésével Ujabb |épést tesz-
nek kornyezetre gyakorolt hatdsuk mérséklé-
se felé. A cimke behatd allat-, természet- és
klimavédelmi intézkedésekkel kiérdemelhetd.
Az oktober kozepétdl a PLUS, Sligro, Boon's
markt, COOP, Dirk, Boni és SPAR-Uizletek-

ben kaphato termék iranti keresletre készul-
ve a FrieslandCampina az év elején elkezdett
bolygdbarat”tejet termeld tagokat toboroz-
ni Eszak-Hollandidban, és azéta tébb mint

40 tag kapott ilyen tanusitvanyt.

,Bolygdbarat”
North Holland

“Plantet-proof” cheese from
FrieslandCampina

Dairy cooperative FrieslandCampina has come out with
its first “planet-proof” cheese, a North Holland variety, at
the Alkmaar cheese market. FrieslandCampina member
dairy farmers are taking steps — in the fields of animal
protection, nature and climate — to reduce their envi-
ronmental impact with the introduction of the Planet-
Proof label. «

Vezetd fogkrémmarkdkkal
egyutt igyekszik papirt
sporolni a Tesco

ATesco né-

TESCO ..

-_—v e o o s fogkiém-
markaval — Colgate, Oral B, Sensodyne, Aqua-
fresh és Corsadyl — kozosen teszteli a felesle-
ges papircsomagolas elhagydsat a termékek-
rél. A kisérlet szeptember végén kezd6doétt a
ldnc valamennyi egyesdilt kirdlysagbeli Gzleté-
ben.

A lépéssel a Tesco évi 680 tonnanyi papirt re-
mél megtakaritani. Az 6tlet nem Uj, hanem
azt kdvetéen merdilt fel, hogy a vezetd keres-
kedelmi lancok tavaly sajat markas fogkrém-
jeiket papirdoboz nélkul kezdték arusitani, és
azzal évente 55 tonna papirt sporoltak.

Tesco cooperates with leading
toothpaste brands to save cardboard

Tesco has teamed up with brands such as Colgate, Oral
B, Sensodyne, Aquafresh and Corsadyl to remove the
outer cardboard box from toothpastes. The test period
started at the end of September across the United King-
dom. As a result of removing unnecessary packaging,
Tesco hopes to save 680 tonnes of cardboard per year. <

S’more néven Uj izesitett
italkollekcidt vezet be

a Pepsi
zetett be a

Dooos
Pepsi limitalt

kiaddsu termékcsalddot a DIY-desszertek irdn-
ti ndvekvo keresletre vélaszul. Az Gdit6é harom
izben, egyedi minidobozokban kaphatd, me-
lyek segitségével barki elkészitheti a szaméra
tokéletes kombindciot.

A Toasty Marshmallow” sult pillecukor iz(, a
Graham Cracker méz és fahéj jegyekkel idézi a
Graham-keksz izvildgat. A harmadik csokola-
déizben bar a kakaé dominal, de az a lagy va-
niliajegyek miatt enyhén olvadt csokolddéra
emlékeztet.

Aki a S'mores kollekcidra vagyik, az Instagra-
mon vagy Twitteren megoszthat egy képet és
lefrast #PepsiSmores and #Sweepstakes and
follow @Pepsi hashtagekkel arrél, hogyan ké-
sziti el sajt italat. Az Gditéital-gyarté 2000
gydztest hirdet, akik a Pepsi receptjei alapjan
optimalizalhatjdk S'mores élményiiket az élta-
luk preferdlt izvildgban.

S'mores Collec-
tion néven ve-

S’More flavoured drink collection from
Pepsi

Pepsi has rolled out a limited-edition Smores Collection
beverage range, in response to the growing consumer
demand for DIY desserts. Smores Collection features
three flavours - Toasty Marshmallow, Graham Cracker
and Chocolate — packed into individual mini cans, so
that anyone can mix and match for the perfect combi-
nation.

Az ir Musgrave csoporté
az ltalicatessen
miszer-ke-

5 reskedelmi

csoport, a Musgrave hivatalosan nem nyilva-
nossagra hozott 6sszegért vésarolja meg a
tobb mint 900 vésarlot kiszolgald olasz élelmi-
szer- és borbeszallitd csalddi véllalkozést, az
[talicatessent. Az Italicatessen akvizici¢javal a
SuperValu és Centra lancok tulajdonoséanak le-
hetésége nyilik a kozvetlentl a szarmazasi or-
szagukbdl importalt,eredeti és mindségi friss
termékek” iranti egyre ndvekvé fogyasztoi
igényt kielégiteni.

A Musgrave vendéglatéipari, kis- és nagyke-
reskedelmi vasarldi most kézmUves olasz élel-
miszerek — igy tésztak, sajtok, olivaolaj — és
borok széles valasztékahoz juthatnak hozza
kozvetlendl.

A 2002-ben alapitott, Wicklow-ban széke-

16 Italicatessen ©nallo véllalatként a meglévd
menedzsmentcsapat vezetése alatt és a jelen-
legi mintegy 75 fébdl all6 alkalmazotti stdbbal

Az irélel-

magazin
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mUkadik tovabb a Musgrave nagykereskedel-
mi Uzletdgén beldl.

Irish group Musgrave buys
[talicatessen

Irish food group Musgrave has acquired Italicatessen —
an ltalian food and wine supplier with

more than 900 customers - for an undisclosed sum. The
move will enable the SuperValu and Centra owner to meet
growing consumer demand for ‘authentic and high-qual-
ity fresh products” imported directly from their country of
origin. Wicklow-based Italicatessen was founded in 2002
and employs approximately 75 people. «

Uj diszkontlancot indit
a dan Salling Csoport

sql_ling group BASALT né-

ven nyit Uj
diszkontlancot a dan Salling Csoport, amely a
tervek szerint a hagyomanyos diszkontokndl
is 15%-kal alacsonyabb drakat kindl majd.
A formatum, mellyel a tervek szerint karacso-
nyig tiz Gzlet nyilik, a koltséghatékonysag je-
gyében kisebb szortimentre és korlatozott
nyitvatartési idére épul. Az Gzletben az drucik-
kek raklapokra kertilnek, a bolt az energiataka-
rékossag érdekében sem hitott, sem fagyasz-
tott drut nem tart, illetve esténként bezar.
A BASALT-Uzletek kindlata elsésorban alapve-
té FMCG-termékekre — mint tészta, zabpehely,
WC-papir, pelenka, fogkrém, tartés tej, liszt és
kenyér, valamint alap z6ldségek és gyimal-
csok — fokuszal. Mennyiségi kedvezmeények
helyett itt a mindennapos rogzitett alacsony
arak domindlnak, hiszen a cikkelemek 80%-a
2,69 eurénal kevesebbe kerdl.

Denmark’s Salling Group starts new
discounter chain

BASALT is the name of the Salling Group’s new discount
supermarket chain, which will offer products that are
15% cheaper on average than the usual discount store
prices. The new format relies on a smaller assortment and
reduced opening hours, in order to cut operating costs.
BASALT stores will sell a wide range of the basic food
products that don't require refrigeration or freezing. <

Olcsoébb, polcra helyezett
okos utdntoltdkkel
kisérletezik a Lidl
Az egyesult kirdlysagbeli
Uzleteiben polcokra he-
lyezett okos moso-
szer-utantoltékkel kisér-
letezik a Lidl, hogy ezzel
csokkentse a mlianyag-
mennyiséget, és spéroljon vasarloinak alkal-
manként 20 pennyt.
Az orszagban a maga nemében elsé kisér-
letben a vasarlok,okos” tasakokba toltve va-
sarolhatnak mosdszert a polcon elhelyezett
automata, érintéképernyds utdntoltd-készu-
[ékbdl. Az utantolté-allomas a boltkapacitast

akar 300%-kal is ndvelheti, hiszen 66 egyszer
hasznalatos mososzerflakon helyét foglalva
tobb mint 245 tasakot képes megtolteni.

ti, hogy hanyszor kerll egy tasak Ujratoltésre,
és mennyi csomagoldanyag valik sziikségte-
lenné a kisérlet soran.

Lidl tests cheaper, on-shelf smart
refill stations

In the United Kingdom Lidl is testing on-shelf smart
refill stations for laundry detergent, cutting down on
plastic and saving customers 20p per purchase. In-
stalled on shelves in the store’s laundry detergent
section, the refill stations will increase store capacity
by up to 300%, because they use the space of 66 sin-
gle-use detergent bottles but can fill more than 245
individual pouches. «

Nincs tobbé eldobhatd
muUanyag evdeszkdz
a Migros Uzletekben

Az év végé-
M IG Ros ig eltlinnek

az egyszer
haszndlatos mUanyag ev8eszkdzok a svajci
Uzletlanc, a Migros boltjaibdl.
A november 1-jén hatélyba lépd intézkedés
nemcsak az azonnal fogyaszthaté termékek-
re vonatkozik, de a pénztaraknal kaphaté mU-
anyag evéeszkdzokre is. Az elébbieket a Mig-
ros fenntarthatébb — fabdl és bambuszbol ké-
szUlt — egyszer hasznélatos evéeszkozokkel
helyettesiti. Emellett a lanc az Uzletekben sok-
kal jobban lathato helyen helyezi el kromacél
evéeszkoz-kindlatat, és az eldobhatd evéesz-
kozokért 0,10 frankot kér.
Azzal, hogy az azonnal fogyaszthaté termékek-
bdl onszantabol kihagyja a mlanyag evéesz-
kozoket, a lanc Ujabb Iépést tett a csomagolas-
optimalizalds felé, ugyanis a valtoztatdsokkal
éves szinten 17 tonna mianyagot sporol.

No more disposable cutlery in Migros
stores

Single-use plastic cutlery will disappear from all stores
of Swiss supermarket chain Migros by the end of the
year. from 1 November both immediate consumption
products and plastic cutlery available at checkouts are
discarded. Migros will replace the former with more
sustainable, single-use wooden and bamboo forks,
knives and spoons. Disposable cutlery can be pur-
chased at points of sale for CHF 0.10. «

Bezdrja amerikai ndvényi
alapu élelmiszer-vallalkozdsdat
a JBS husfeldolgozé

(JBS) A brazil JBS SA

mintegy két év utan
bezdrja Planterra

Foods névényi alapu élelmiszer-vallalkozasat

az Egyesiilt Allamokban. A bezaras a névényi

alapu fehérje szektor egyre nagyobb problé-
mait jelzi az orszagban, ahol az értékesitési
gorbe kiegyenesedni latszik.

A Planterra az Ozo maérka alatt drusftott hus-
helyettesitét, de a JBS most a ndvényi alapu
operacié fokuszat Brazilidra és Europara he-
lyezi at.

A New England Consulting Group szerint a
szektor nehézségeit az okozza, hogy a hushe-
lyettesiték egyrészt nem igazan izlenek a fo-
gyasztoknak, masrészt nagyon dragak.

Meat processing company JBS to
close its plant-based food business in
the USA

After two years, Brazilian meat processing company JBS
SA s closing its US plant-based foods business, called
Planterra Foods. This move indicates that there are
problems in the plant-based sector in the USA. Planterra
sold a meat alternative under the Ozo brand, but from
now JBS will focus on its plant-based operations in Bra-
ziland Europe. «

Egyesil az USA két
legnagyobb kereskedelmi
Uzletldnca

A Kroger Co. és az Albert-
sons Cos. 24,6 millidrd
dolldros tranzakciérél irt
ald megéllapodast okto-
ber kdzepén.

Az Ugylet keretében a Cincinnati székhe-

ly( Kroger az Albertsons 6sszes forgalomban
|évo torzsrészvényét és elsébbségi részvényét
részvényenként korulbelul 34,10 dollarért ki-
vanja megvasarolni. A tranzakcio teljes véllala-
ti értéke magaban foglalja az Albertsons net-
t6 ado6ssagabdl dtvallalt nagyjabol 4,7 milli-
ard dollart is.

Az Uigylet révén az Egyesdilt Allamok elsé
(Kroger) és masodik legnagyobb (Albert-
sons) szupermarket-kiskereskeddje egye-
sll, és egy orszagos Vvallalat jon létre, amely
48 allamban és a Columbia kérzetben 4996
Uzlettel, 66 elosztokozponttal, 52 gyarté-
Uzemmel, 2015 Gzemanyagtolté dllomassal
rendelkezik, és tobb mint 710 000 alkalma-
zottat foglalkoztat. Az egyesulés utan a val-
lalat az 6todik legnagyobb kiskereskedelmi
gybgyszertar-lizemeltetd lesz, 3972 gydgy-
szertarral.

Merger of the two biggest retail chains
in the USA

Kroger Co. and Albertsons Cos. signed a USD 24.6bn
deal in mid-October. Under the deal, Cincinnati-based
Kroger plans to acquire all outstanding shares of Albert-
sons for about USD 34.10 per share. The deal will join
the first- (Kroger) and second-largest (Albertsons) super-
market retailers in the USA, establishing a national
company with 4,996 stores, 66 distribution centres,

52 manufacturing plants, 2,015 petrol stations and
more than 710,000 employees. 4
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Fenntarthatésdgi
kezdeményezéseket tesztel
az ALDI Uj koncepciodizletével
Uj koncepcidiizletet
nyit az ALDI Royal Lea-
mington Spa-ban
(Egyesdilt Kirdlysag)
fenntarthato épité-
anyagok felhasznaldsa-
val és olyan kialakitas-

. sal, mely révén a
szén-dioxid-kibocsatas akdr egyharmadara
csokkenthetd.

A koncepcidizlet lehetévé teszi azt is, hogy az
ALDI szdmos Uj mianyagcsokkentési kezde-
meényezéssel is kisérletezzen, és megtapasz-
talja, ezeknek mely elemei mUkodnek a leg-
jobban akar a vasarlok szaméra, akar a CO,-ki-
bocsatas csokkentése szempontjabdl.
Amennyiben ezek az elemek — igy a csoma-
goldsmentes Ujratoltd-allomésok, Ujrahaszno-
sitd egységek és energiafelhasznalast csok-
kenté napelemek példaul — bevélnak, ugy
azok az Egyesult Kirdlysdg mas ALDI-Uzletei-
ben is alkalmazasra kertilnek.

Emellett az ALDI lesz az els olyan lanc a szi-
getorszagban, amely Ujrahasznositasi pontot
nyit a kdvékapszulak, gydgyszercsomagok
szamara, és atvesz elemeket, ldgy miianyagot,
valamint kozmetikai csomagoldanyagokat is
— azaz a helyi hatésagok dltal nem begy(jtott
hulladékot.

ALDI’'s new concept store tests
sustainability initiatives

ALDI is opening a new store in Royal Leamington Spa
(United Kingdom), which has been designed with sus-
tainable building materials and design changes esti-
mated to cut carbon emissions by up to two thirds.
The new store will also allow ALDI to test new plas-
tic-reduction initiatives, to trial and learn which ele-
ments work best, both for customers and for reducing
CO, emissions. «

Csokkenbdben az uj
termékinnovdciok szama

“ NielsenIQ

A NielsenlQ adatai szerint csokkent az élelmi-
szeriparban az Uj termékinnovaciok szama:

a 2019-ben még kozel 54 000 innovécidval
2021-ben mér csak 38 000 fejlesztés &llt szem-
ben Eurdpa 6t legjelentésebb piacan (Német-
orszagban, Franciaorszagban, Spanyolorszag-
ban, Olaszorszagban és az Egyesult Kirdlysag-
ban). A lejtmenet 2022-ben is folytatédott.

A kutatdintézet szerint az inflacios nyomas, a
felsejl6 gazdasagi vélsag, az ellatési lanc szét-

esése és a ndvekvd energia- s nyersanyagarak
arra késztetnek szamos markat, hogy fejlesztés
terén visszafogjak magukat’, és inkabb a meg-
lévé portfolidjukra helyezzék figyelmiket.

A cég szerint a sikeres innovacio receptje nem
valtozott a pandémia vagy éppen az aktudlis
piaci helyzet okdn, de aki sikeres akar lenni, az
fontos, hogy agilis legyen.

Fewer new product innovations

According to data from NielsenlQ, the number of new
product innovations in the grocery world is decreasing,
with the total number of innovations in Germany,
France, Spain, ltaly and the United Kingdom amount-
ing to 38,000 last year — back in 2019 this number was
54,000. This negative trend continued in 2022. «

Klimatudatos gazddalkodokat
dijaz az Arla

Az Arla Foods
tejipari csoport
fenntarthatésagi
057tdnz6 progra-
mot inditott gaz-
délkodoi szédma-
ra 2030-ra kit(zott klimacéljanak eléréséhez
szUkséges |épések megtételének motivalasa
és pénzligyi tdmogatasa céljabdl.

A cégcsoport a gazdalkodok fenntarthatdsa-
gi aktivitdsaért 0,03 eurdval fizet tobbet a tej
kilogrammjéaért az un. Climate Check adatok
benyuijtasaért adott 0,01 eurd feldron tul. A
szovetkezet jelenlegi tejvolumene alapjan ez
évente 6sszesen 500 millié eurdt jelent.
Azutdn, hogy az elmult két évben hét eurdpai
orszagban mintegy 8000 gazdasédgban kerdilt
elvégzésre atfogo klimavizsgaélat, az Arla most
gy Véli, hogy a fenntarthatésaghoz kapcsolt
6sztonzé program Ujabb [épés.

A klimavizsgalatbdl szarmazd adatokra épi-
t6, a gazdasagok jovébeli fenntarthatdsagi te-
vékenységét jutalmazd program pontozasos
alapon mukadik.

Arla rewards climate-conscious
farmers

Dairy group Arla Foods has started a sustainability in-
centive for its farmer owners, to help fund and motivate
actions needed to achieve its emission reduction target
by 2030. Arla Foods will give up to EUR 0.03 per kilogram
of milk to farmers for sustainability activities, in addition
to the existing EUR 0.01 for submitting Climate Check
data. Based on the cooperative’s current milk volume,
this means a total of up to EUR 500m per year. 4

Ujabb drcsékkentéssel
csdbit az Amazon Fresh

v,  AzAmazon
amaz.n tobb mint 200
) termék arat
fres h csokkentette

erre irdnyulé kampanya keretében 19 egye-
sUlt kirdlysagbeli Gizletében. A cég sajat mar-
kés kindlatdban megtaldlhatd és harmadik fél
altal beszéllitott termékekbdl 6sszedllo lista-
bol van, ahol 20%-kal is mérséklédott az ar.

A kereskedelmi ¢rids a [épéssel segiteni kivan
vasarloinak az alapvetd termékek beszerzésén
vald spérolasban, hiszen a megélhetési kolt-
ségek novekedése jelentds sullyal nehezedik
a héztartdsokra.

Ez az Amazon masodik, a szigetorszagban
mUikodd Fresh Gizletekben édrakkal kapcsolato-
san inditott kezdeményezése, miutan julius-
ban a Tesco Clubcard drakndl kedvezébb ara-
kat vezetett be.

Amazon Fresh cuts prices again

Amazon has cut the prices of over 200 products, as part
of a major price reduction campaign across all of its19
offline stores in the United Kingdom. These products
come from both Amazon’s private label ranges and
third-party products, and their prices decreased by up to
20%. «

Belgiumban nyitott
disztribucioés kdzpontot
a Colruyt online patika

Uzletdga
' A Colruyt

COI ruyt Csoport

online pati-
ka Uzletdga, a Newpharma, a belgiumi Wand-
re-ban nyitott disztribucios kdzpontot. A léte-
sitmény Ugy kerilt kialakitasra, hogy a jové
kihivasainak megfeleljen — killonosen az ener-
giahatékonyséag s a munkavallalok jolléte
szempontjabdl. A kdzpont 40 Uj munkahelyet
teremt.

A 20 000 négyzetldb alapterdlett Uj druelosz-
t6 kdzpont 2021 juniuséban a cégcsoport-

ba integralt és azdta az egészségligyi Uizlet-
ag kulcsjatékosava valt Newpharma hazai és
nemzetkozi novekedését hivatott tdmogatni.
Befogadd, tarold és szallitd kapacitasa korul-
belll 47 000 cikkelem.

A 12 orszadgban m(ikédé Newpharma meg-
kapta a,2023 legjobb e-kereskedelmi vallalata
a paragyogyszerészeti szektorban” cimet Fran-
ciaorszagban.

Colruyt’s online pharmacy business
opens distribution centre in Belgium

Colruyt Group’s online pharmacy business, Newphar-
ma, has opened a distribution centre in Wandre, Bel-
gium. It will support the national and international
growth of Newpharma, which is becoming a key player
in Colruyt Group’s health pillar since its integration in
June 2021. The 20,000m? distribution centre receives,
stores and ships approximately 47,000 SKUs in the on-
line pharmacy’s range. «
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folytat Franciaorszagban, Spanyolorszagban,
Olaszorszagban, Belgiumban és Taiwanban is.

Bio ketchup-csalddot dob
piacra Hugh Fearnley-
Whittingstall

Q)
Hugh Fr_'arnlecy-a\"hillingEEl]’s
RIVER COTTAGE
A Magyarorszagon is kozismert chef és ird
bio ketchupot dob piacra a népszert River
Cottage marka alatt. A termék 6t — sttétokos,
paradicsomos, gombas, rebarbards és cék-
las — izben elérhetd, melyek a bio zoldség-
leves-alap gyartd 9 Meals From Anarchyval
egyuttmUkodésben kerdilt kifejlesztésre.
Az Uj ketchup oktébertdl elsé korben a River
Cottage Kitchen & Store Uzletben, valamint a
9 Meals From Anarchy weboldaldn kaphato,
mig a sUtétokds, paradicsomos és céklas izU
variansok a honap kozepétdl a Waitrose bol-
tok polcaira is kikertlnek.
A River Cottage kdzpontban alkotott receptek
ihlette és,évatosan fliszerezett” nedves sz6-
szok 10%-nal is kevesebb cukrot tartalmaznak.

Hugh Fearnley-Whittingstall puts
organic ketchup range on the market

Celebrity chef and food writer Hugh Fearnley-Whitting-
stall is launching a range of organic ketchup: the River
Cottage range comprises five flavours - squash, toma-
to, mushroom, rhubarb and beetroot — and it was de-
veloped in partnership with organic vegetable stock
producer 9 Meals From Anarchy. «

szolgdltatdast indit az Uber és
a Carrefour Brazilidban
belili kozos haz-
hozszallitasi szolgal-
gi¢jaban a Cornershop by Uber applikdcion
keresztul.
Express Uzletei szolgaljdk ki. Az indulé szolgal-
tatast a francia lanc juliusban két, augusztus-
Az Uber szerint a modell révén lehetésége
nyilik a Carrefour Csoport kereskedelmi szak-
A Carrefour J& a Carrefour Csoport és az Uber
kozott kialakftott globalis egytttmUkodésnek

( ‘ l A Carrefour Brasil és
tatason dolgozik

A Carrefour J& néven futo szolgéltatast a ke-

ban tovabbi hdrom Uzletében tesztelte — hét-

értelmét és a gyors hazhozszallitasra irdnyuld

a legUjabb projektje, amely nem elézmények

Gyors hazhozszdallitdsi

az Uber 15 percen
Carrefour Séo Paulo tébb ré-
reskedelmi lanc széles valasztékkal rendelkezd
rél hétre dllando eredménnyel.
fogyasztoi igényt dsszekotni.
nélkul valo, hiszen a két cég kdzos munkat

Uber and Carrefour start quick
delivery service in Brazil

Carrefour Brasil and Uber have launched a 15-minute
home delivery service in a number of regions in Séo
Paulo, through the Cornershop by Uber app. The French
retailer commenced a trial of the service in two stores in
July, expanding it to another five in August. Carreforur
informed that these have been delivering consistent
results, week by week. @

A Refrescoé az alkoholos
italokat gyartd Avandis
Megallapo-
dast kotott a
Refresco az
alkoholos

Refresco

cas Bols N. V. és a De Kuyper Royal Distillers
cégektdl.

A két eddigi tulajdonos 50-50%-0s részese-
déssel birt a véllalatbdl, mely a Refresco sze-
rint Eurdpa egyik legmodernebb szeszes-
ital-palackozo Gzemét mikodteti és szémos
kilonbozd bérgyartasi megoldast kindl az al-
koholmarkék tulajdonosai szdmara.

A megéllapodas a felek kdz6tt hosszd tavi
gyartasra vonatkozo szerzédést tartalmaz. Az
Avandis részvények vételdra 25 millié euro-
ra rig, amely az Avandis netté addssagallo-
manyaval (2022. marcius 31.: 15 millié eurd) és
a teljesités idépontjaban aktualis mUkodéts-
ke-kiigazitasokkal kerll korrigdlasra.

A tranzakci¢ szabalyozdi jévéhagyasra és a
munkavallalok tandcséaval folytatott konzul-
taciora var, és eléreldthatolag 2022 végén za-
rul le.

Refresco buys alcoholic drink maker
Avandis

Contract manufacturer Refresco has entered into an
agreement to buy alcoholic drink manufacturer Avan-
dis, from Lucas Bols N.V. and De Kuyper Royal Distillers.
Avandis is a 50%-50% joint venture of Lucas Bols and De
Kuyper, and it runs one of Europe’s most advanced bot-
tling facilities for distilled beverages. The purchase price
for 100% of the shares in Avandis will amount to EUR
25m. «

Soés karamell és narancs
izben is van mar Ritter Sport

A hires szdgletes cso-
Rttes

koladé gyartoja az
SPORT

egyesdlt kirdlysagbeli
tablascsokoladé-el-
adasokbdl nagyobb
részt tervez kihasitani,
és versenytarsait ko-

moly kihivas elé allitja azzal, hogy az orszag
kedvenc izeit is beilleszti egyedi izvildagaba.

A Ritter Sport Salted Caramel krémes tejcso-
kolddéjaba ropogds sos karamelldarabkék ve-
gyllnek, mig a Ritter Sport Orange gazdag ét-
csokolddébdl készil, narancsos fondanttol-
telékkel.

A bevezetést egy 360 fokos — a Ritter Sport al-
tal az Egyesdlt Kirdlysdgban valaha inditott
eddigi legnagyobb — marketingkampany ta-
mogatja. A szeptember—oktdber hdnapokban
nyomtatott sajtéban, interneten és kdzdssé-
gi oldalakon futé kampény célja, hogy minél
tobb kozépkord nét vonzzon a markahoz.

Ritter Sport comes out with salted
caramel and orange bars

Ritter Sport is looking to take an even bigger chunk of
block chocolate sales in the United Kingdom, by
launching two popular new flavours. Ritter Sport Salt-
ed Caramel contains salted caramel crisps and crunchy
caramel pieces smothered in the brand's creamy milk
chocolate, while Orange is made from rich dark choco-
late, with an orange fondant filling. «

Elindult a Zabka
akcelerdtorprogramjdanak
masodik kiaddsa

Elinditja a
Zabka group e
C— akcelerator-
programja-

nak masodik kiaddsat, melyet az ©koldbnyom
csokkentésére, a jové csomagolaséra, vallalko-
zasfejlesztésre, jolléti és egyenld esélyt biztosi-
t6 lehetéségek kialakitasara fokuszald startup-
jainak tdmogatésara hozott létre a Kozminski
Business Hubbal egytttmukodésben.

A program dontéjébe jutd vallalkozasoknak
lehetbsége nyilik a késébbiekben egytt dol-
gozni a Zabka és a Kozminski Business Hub
szakértdivel. A program alkalmat ad a startu-
poknak arra is, hogy megoldasaikat a lengyel
kényelmi Uzletldncban teszteljék, és valds visz-
szajelzéseket kapjanak azok fogadtatasarol.

Zabka launches second edition of
accelerator programme

Polish retailer Zabka is launching the second edition of
its accelerator programme. This seeks to support start-
ups focused on environmental footprint reduction,
packaging of the future, entrepreneurship development,
and well-being and creating equal opportunities — in
partnership with Kozminski Business Hub.
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A Whywaste megoldasok hasznalataval a
SPAR-Uzletekben eddig mintegy 40%-kal
csokkent az élelmiszer-hulladék mennyisége.

Borpalackozd Uzemet nyit
a Delhaize Belgium
A Delhaize Belgium
9500 négyzetméte-
ren 3 millio literes
raktarkapacitassal
nyitott csicstechno-
l6gids borpalackozd
DELHAIZE Uzemet, amely a Be-
nelux régié legna-
gyobbja a cég szerint. A ldnc 30 milli¢ eurdt
invesztalt az lzem megépitésébe, és sajat va-
sarléi, valamint az anyacég mas markai sza-
mara fog palackozni.
A bor a Delhaize bevallésa szerint mindig is
kulcsfontossagu volt a lanc szémara, mely
nem sokkal 1867-es megalakuldsa utdn nyi-
totta meg elsé borpalackozojét Brisszelben.
A fenntarthatdsdg érdekében fenntarthaté
rendszerekbe — mint viz- és hévisszanyerés az
épllet flitésére és takaritasara — invesztélt a
cég, a fold alatti tarolasi lehetésége pedig hi-
tés és f(ités nélkil biztosit a nemes ned sza-
mara kozel &llandd hémérsékletet télen-nya-
ron. A tankerekben toérténé borszéllitas a vildg
minden tajarol nem csupan a szalltasi koltsé-
geket, de a bor karbonldbnyomét is lefelezi.

Delhaize opens wine bottling facility in
Belgium

Delhaize Belgium has opened a cutting-edge 9,500m?
wine bottling plant, with a storage capacity of 3 million
litres. Delhaize says the new plant is the largest of its
kind in the Benelux region. The chain invested EUR 30m
into the plant’s construction, and will bottle wine for its
own customers and also for other brands in the parent
group. <

Nemzetkdzi
eqyUttmUkodeésre [épett
a SPAR a Whywaste-tel

“SPAR[D

A SPAR - a Gander és a Too Good To Go utan
- most a Whywaste élelmiszer-technoldgi-

ai céggel 6sszefogva igyekszik magasabb fo-
kozatba kapcsolni az élelmiszer-pazarlas
csokkentése érdekében. Az egylttmkddés
keretében a SPAR a Whywaste digitdlis meg-
oldasait alkalmazza nemzetkozi Uzlethdldzata-
nak napi mdkodésében.

A Whywaste digitélis idépontellenérzé appli-
kécidja azonositja és nyilvantartja azokat a ter-
mékeket, amelyek hamarosan elérik a lejara-
tot. Az app segiti a kereskedéket abban, hogy
megfeleld |épéseket tegyenek e termékek ér-
tékesitésére, igy megakadalyozva az élelmi-
szer-hulladék képzddését.

SPAR commences international
cooperation with Whywaste

Following collaborations with Gander and Too Good To
Go, SPAR announced an international partnership with
food tech company Whywaste, in an attempt to boost
its food waste reduction efforts. As part of this, SPAR will
be using Whywaste’s digital solutions in its daily opera-
tions to reduce food waste across its international store
network. «

Kannabiszcégben szerzett
részesedeést a BAT

Németorszag
vezetd kanna-
biszcégében
szerzett ki-
BRITISH AMERICAN  sclyhségi része-

ToBAcco sedést a British
American Tobacco (BAT) azzal a szandékkal,
hogy hosszu tavon, immar nem nikotintermé-
kekkel bévithesse portfolidjat.

A berlini kdzpontu Sanity Group GmbH fo-
gyasztdi és orvosi kannabiszmarkakbal &llé
portfélioval rendelkezik, és emellett kanna-
bisztermékek kutatasa, fejlesztése és marke-
tingje terén is komoly tapasztalattal bir.

Az Ugylet hatteréhez tartozik az is, hogy Né-
metorszagban a kannabisz legalizaldsaval
kapcsolatban az idei év mésodik felében var-
haté egy térvénytervezet, ugyanis az Olaf
Scholz vezette koalicids kormany 2021. évi ko-
aliciés megallapodasaban kotelezte magat a
kannabisz rekreéciés célu hasznélatanak lega-
lizalasdra.

BAT acquires stake in cannabis firm

British American Tobacco (BAT) has acquired a minority
share in one of Germany’s leading cannabis companies,
Sanity Group GmbH. The move seeks to expand the
company’s product portfolio with non-nicotine prod-
ucts in the long run. Sanity Group is based in Berlin and
has a portfolio of CBD consumer brands and medical
cannabis brands. «

A Marks & Spencer is
,Veggie” kindlattal dallt elé

MARKS © ™
SPENCER — mesrere

egyre novekvd fogyasztoi igényt kivanja kielé-
giteni az egyesdilt kirdlysagbeli Marks & Spen-
cer Uj Veggie mérkdjaval, mely 14, a Ianc séfjei
altal fejlesztett vegetaridnus fogas jeldl. A ki-
nalatban olyan fogasok kaptak helyet, mint
példaul a Veggie stt6tokos rizottd és a Veggie
gombas ravioli.

Egy 2022 augusztusadban a Vypr altal készitett
felmérés szerint a vegetdridnusoknak tobb
mint a 60%-a kevesli a szupermarketek és ét-
termek altal kindlt valasztékot.

Az M&S 2019-ben indftott vegan Plant
Kitchen markajanak forgalma a legutobbi
pénzlgyi évben 23%-kal nétt, és mér tobb
mint 200 tej- és husmentes terméket kindl.

Marks & Spencer introduces “Veggie”
range

UK retailer Marks & Spencer has introduced a new range
of vegetarian meals, in order to meet the growing de-
mand for the category. “Veggie” is the name of the new
range, which includes 14 vegetarian meal SKUs devel-
oped by the retailer’s own chefs. A survey by Vypr from
August 2022 found: more than 60% of vegetarians are
unhappy with options offered in supermarkets and res-
taurants «

Felvasdrolta a L'Oréal
a Skinbetter Science
orvoskozmetikai markat
LOREAL
Megallapodast irt ald a 'Oréal az amerikai or-
voskozmetikai marka, a Skinbetter Science
matoldgiai fejlesztések eredményei, melyek
szabadalmi oltalom alatt &l16 6sszetevoket
kombinalnak az érzékekre hatd prémium tex-
tarakkal.
Az arizonai kdzpontu Skinbetter Science
2016-ban alakult, és azdta az egyik leggyor-
sabban fejl6dé orvoskozmetikai bérapoldsi
markéva nétte ki magat az Egyestilt Allamok-
ban. Termékei aktivhatéanyag-tartalmu ére-
gedésgatlo, hidratdlo, tisztitd, hamlaszto és
napvédo készitmények. A termékfejlesztései-
nek részét képezik bérgydgyaszok altal ve-
zetett klinikai kisérletek, és termékei elsésor-
ban plasztikai sebészeti, bérgydgyaszati és
orvos-esztétikai praxisokon keresztll hozza-
férhetdk az Egyestlt Allamokban.
A szabdlyozoi jovahagyésra vard tranzakcio a
varakozasok szerint a véllalat pénzlgyi évének
negyedik negyedéve elején zérulhat le.

L'Oréal acquires physician-dispensed
brand Skinbetter Science

Beauty care group LOréal has signed an agreement to
acquire Skinbetter Science, a physician-dispensed
American skincare brand. Skinbetter’s products are the
result of development work in dermatological science,
combining patented ingredients with luxurious sensori-
al texture. Arizona-based Skinbetter Science was estab-
lished in 2016, and it is one of the fastest-growing medi-
cal-dispensed skincare brands.
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eredmény: A német diszkontlanc — a Morri-
sonst megelézve — az Egyesdlt Kirdlysag ne-
gyedik legnagyobb élelmiszer-kereskedd-
je lett.

Egymillié adag élelmiszert
adomdanyozott a Deliveroo a
Trussell Trusttal 6sszefogva

egyUttmko-

De"very Hero dése keretében

tobb mint egymillié adag élelmiszert adoma-
nyozott 1300 élelmiszerbankbol allo haldzata-
nak. A 2022 dprilisaban indult 6sszefogds kap-
cséan az ételfutdr cég alkalmazasaban egy ki-
|6n funkciét jelenitett meg, mellyel a vasarlok
rendeléseik arat vagy felkerekithették a legko-
zelebbi fontdsszegre, vagy a kerekités értékét
oda is adomanyozhattak. Az igy keletkezett
tobblet a Trussell Trusthoz folyt be.

A Deliveroo egy felmérése szerint nyolcbdl
egy szUlé (13%) gondolja tgy, hogy valészi-
nlleg sziiksége lesz valamely élelmiszerbank
szolgaltatdsara az elkdvetkezd harom honap-
ban, és négybdl egy szUlé (25%) komolyan
aggodik amiatt, hogy lesz-e elegendé pénze
élelmiszerre az elkdvetkezd két honapban.

Az orszagos egyuttmikodés célja, hogy 2023
aprilisaig akar kétmilli¢ adag élelmiszert biz-
tositson.

A Deliveroo a
Trussel Trusttal
folytatott

Deliveroo donates one million meals in
cooperation with Trussell Trust

Deliveroo has donated more than one million meals to
its network of 1,300 food bank centres via its partner-
ship with Trussell Trust. Deliveroo partnered with the
food charity in April 2022, and launched a new custom-
er round-up feature in its app: here customers can either
“round-up”the cost of their order to the nearest pound
or make a donation, with all proceeds going to the Trus-
sell Trust. «

ALDI: fontosabbak
az alacsony drak, mint
a révid tavu proflt

Az ALDI a rovid tavu
profit elé helyezi az
alacsony drakat most
is, amikor az Egyesult
Kirdlysagban a héaztar-
tasok megélhetési ko-
rdlményei romlanak.
igy kommentalta a
cég a tavalyihoz kepest 86,5%-05 nyereség-
csokkenést, amit az drakba, a személyzetbe
vald befektetésnek, valamint a pandémidhoz
kapcsolédo koltségeknek tulajdonit.

Az ALDI UK 1,5 millié Uj véasarlét csabitott Gz-
leteibe az elmult 12 hétben, ugyanis egyre
tobb vasarlé vélt a hagyomanyos szupermar-
ketekrdl a diszkontkereskeddkre.

A vasérloszam 65%-ra emelkedett, mig a pi-
acrész 9,3%-ra — ami a lanc 32 éves torténel-
me alatt a valaha volt legmagasabb szam. Az

ALDI: lower prices are more important
than short-term profits

ALDI has made a pledge to prioritise lower prices over
short-term profits — today when the ongoing cost of
living crisis worsens for many households in the United
Kingdom:. This is how ALDI commented on an 86.5%
drop in profits, which it says comes from investment in
prices, people and pandemic-related expenses. ALDI UK
brought 1.5 million new customers to its stores over the
past 12 weeks. @

MyBeauty: a legendds
Harrods Uj szépségdpoldsi
hUségprogramija

hiségprog-

I ‘ S ramot indi-

tott a szépségapolasi termékekért rajongd
vasarloi szamara. Az Uj projekt kiegészitéje a
Harrods Rewards programnak, és lehet&sé-
get kindl tagjainak arra, hogy szépségapolasi
termékek vasarlasaval pontokat gyUjtsenek,
valamint, hogy a szépségapolasi témaju ese-
ményekre az elsék kozott jussanak el. A prog-
ramhoz valé hozzéférés eléfeltétele az tizlet
eredeti hliségprogramjaban valo részvétel.

A MyBeauty induldsat megtinneplendd az Uj
tagok 20 fontnyi pontot kapnak minden el-
koltott 25 font utan, és november elejéig min-
den szépségapolasi termék megvasarlasaval
dupla hiségponthoz jutnak.

A MyBeauty tagok ezentul ingyen jegyet kap-
nak a mesterkurzusokat kinalé,The H beauty
Carnival”rendezvényre is.

A Harrods
MyBeauty
néven Uj

MyBeauty: beauty care loyalty
scheme from Harrods

Harrods MyBeauty is the name of the new loyalty pro-
gramme by the iconic department store, which targets
its beauty product loving customers. The new scheme is
additional to the current Harrods reward programme,
and it looks to give its members the opportunity to earn
points on beauty products and have early access to
beauty-themed events. «

Megnuyitotta hatezredik

kavézojat a Starbucks

Kingban
Oktober kozepén Un-
nepelte a Starbucks a
kinai szarazfoldon,
Shanghaj belvarosa-
ban hatezredik tzleté-
nek megnyitésat. Ezzel

™ Shanghaj a vildg elsé

olyan varosa, amelyben ezer Starbucks kavézo
mukadik.

Az orszagba 1999 januérjaban érkezd Star-
bucks 2018-ban jelezte, hogy 6000 egységet
fog mUkodtetni 2022 szeptemberében zaruld
pénzlgyi éve végére. A cég az Utemtervet a
vildgjarvany tdmasztotta kihivasok ellenére is
tartani tudta.

A cég az elmult évtizedben rohamos tempo-
ban térténd terjeszkedése azonban nem &ll
meg - stratégiai terve szerint 2025-ben a ha-
|6zat mérete eléri a 9000-res szamot, amivel
35 000 Uj munkahelyet teremt. Emellett a
Starbucks China az elkdvetkezé harom évben
egy digitdlis technoldgiai innovacios kdzpon-
tot is nyitni szeretne az orszagban.

Starbucks opens its 6,000 coffee
house in China

In mid-October Starbucks opened its 6,000" store in the
Chinese mainland, located in downtown Shanghai.
This makes Shanghai the first city in the world to have
1,000 Starbucks stores. Starbucks opened its first store
on the Chinese mainland in January 1999 in Beijing.
Plan is to have 9,000 Starbucks cafés in China by 2025,
creating 35,000 new jobs in the country. <

kindal a Sumol+Compal

,_(;\\ sumol+compal

E da nossa natureza.

Megjelent a piacon a portugal italcég, a Su-
mol+Compal elsé természetesen h(itott, ma-
gas nyomasu technoldgiaval (HPP) készilt
gyUmélcslécsalddja. A technoldgia segftségé-
vel a gylimolcslevekbdl minden nem kivant
mikroorganizmus eltavolithat6, mikdzben a
tdpanyagok nem sériilnek, és a termék élet-
tartama mesterséges szinezék és tartosito-
szer nélkdl is megnd. Mivel a HPP nem alkal-
maz hékezelést a folyamatban, igy a hidegen
feldolgozott gylimolcsbdl 1étrejovd végter-
mék ize nagyon kozel &ll a gyimoalcs friss izé-
hez, ami végs6 soron a technoldgia alkalma-
zasanak a célja.

Az Uj Compal Fresco termékcsaldd portugal
gylimolcsosokben termett friss gyuimolcsot
hasznal, és a gylimolcslevek hozzaadott cuk-
rot nem tartalmaznak. A termékek csomago-
lasa 100%-ban Ujrahasznositott és Ujrahaszno-
sithatd PET.

Sumol+Compal uses HPP technology
to produce fruit juice

Portuguese drinks company Sumol+Compal has
launched its first range of natural refrigerated juices,
called Compal Fresco, which are made using high pres-
sure processing (HPP) technology. This technology utilises
high pressure to remove undesired micro-organisms, pre-
serve nutrients and extend the shelf life of products -
without using artificial colouring and preservatives. 4
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Business Days 1. rész

Ott voltunk a (jatek)szerena s

Megtelt szeptember 19-23. kozott a Trade Jatszotér,
vagyis a Trade magazin idén 15 évesszakmai
konferencidja, a Business Days. A HoReCa és az FMCG
szektor kozel 900 dontéshozdja a tapolcai Hotel Pelionban

oI, inflaciostol, drsapkdstdl. Ebben a

szdmunkban az elsé 3 nap eldaddsait és beszélgetéseit

elevenitjok fel.

Szerzék: Ipacs Tamds, Szalai Ldszlé, Budai Kldra

rendezvény elsé napjan Krug Emi-
A lia kommunikécios szakérté mo-

derélasaban a hallgatésag piac-
kutatd intézetek és
szakmai érdekkép-
viseleti szervezetek
vezetbinek el6ada-
saibol, valamint a
gyartdk, nagykeres-
ked6k és vendég-
latésok beszélgeté-
seibdl szerezhetett
értékes informacio-
kat a HoReCa szegmensének aktudlis
helyzetérél, problémairdl, feladatairdl.
Kovessiik a megszdlaldkat idérendben!
Tavaly ilyenkor el sem tudtuk volna képzel-
ni, hogy a 15 éves Business Days konferen-
cian ilyen nehéz, komor témakkal kell majd

Krug Emilia
kommunikdcids szakérté

) foglalkoznunk, mint
amilyenek a kovet-
kezé 5 napban elét-
tunk dllnak — nyitot-
ta meg a jubileumi
taldlkozdt szeptem-
ber 19-én Hermann
Zsuzsanna, a Trade
magazin Ugyveze-
to-fészerkesztdje.

A prezentaciok so-
rat Foldes Annama-
ria, az Ipsos Ugyfélélmény- és tgyfélkap-
csolati igazgatdja kezdte meg. HoReCa-
piaci hangulat és fogyasztdi visszajelzések
cimU eléaddsaban a globalis gazdasagi
hatteret jellemezve adott sokatmondd
kontextust honfitarsaink a kutatéintézet
altal mért inflacios véarakozasainak és sa-

Hermann
Zsuzsanna
Ugyvezet6-fészerkesztd
Trade magazin

idén. Osszehasonli-
totta a kutatas soran
megkérdezettek vé-
leményét az étter-
mi étkezésrdl, illetve
a hazhozszallitasrol,
valamint az ezekben
a szolgéltatasokban
az elmult év sordn
érzékelt valtozasok-
rol (Id. kalén cikkdn-
ket a 30-31. oldalon).

Féldes
Annamdria
Ugyfélélmény- és
Ugyfélkapcsolati igazgato
Ipsos

SzUk esztenddk kiszobén

Kovécs Laszlo, a Magyar Vendéglatok
Ipartestiletének elndke Helyzetkép a

magyar vendégla-
tasrol, aktualitasok
és kihivasok cimen

jat helyze- tartott el6adast.
tuk érté- Az elmult 3 év ada-
kelésének. taira alapozva ob-
Adatokkal jektiv képet adott
illusztral- : a vendéglato-
ta, hogyan Kovdcs Laszlo hely-bezarasokrol,
nyaraltunk, elnok kisebbfajta csoda-
és meny- MVI nak nevezve a szak-
ay s 4‘-‘__ - ma=a nyit jartunk ma alkalmazkodoképességét. Kiemelte,
Csaknem 900 vendegunk kovette flggelemmel az 5 nap sordan vendéglato- hogy a vendéglatas 2022-ben az akkori-
a jatszétéren elhangzottakat helyekre az nal 3400-al kevesebb egységgel és joval

We had both feet on the (play)ground (Part 1)

Between 19 and 23 September, the
Trade Playground was full: Trade
magazine organised its Business
Days conference for the 15t time.
Almost 9oo decision-makers gath-
ered from the HoReCa and FMCG
sectors in Hotel Pelion in Tapolca,
to discuss the hottest topics of the
trade, from the war through infla-
tion to the price cap. Zsuzsanna
Hermann, CEO and editor-in-chief
of Trade magazine opened the
conference on 19 September.

20 Trade 500,y //

Communication specialist Emilia
Krug was the moderator, and the
first speaker of the day was An-
namdria Féldes, director of client
development and customer expe-
rience at Ipsos. She gave an over-
view of the global economic back-
ground, and introduced the results
of market research surveys on the
inflation expectations of Hungar-
ian consumers, and how much
they have spent on holidays and
eating in restaurants.

Difficult years are ahead of us
LdszIé Kovdcs, president of the
Guild of Hungarian Restaurateurs
(MVI) revealed that even though
there were 3,400 fewer hospitali-

ty units and much fewer workers
than in 2019, the sector produced
nearly the same results in 2022. The
price index elevated by 15% percent
in hospitality since early 2021. MV/I's
president analysed the problems
arising from the workforce short-
age, and spoke about possible solu-

tions such as atypical employment.
Anna Zoltai, president of the Na-
tional Association of Public Sec-
tor Catering Service Providers
(kOZ5Z0V) gave a presentation
about the state of play in mass ca-
tering. She told that 1.5 million peo-
ple use the service, mostly children.
The biggest problem is inflation,
rising salaries, energy and cooking
ingredient prices. State funding is
growing, but it can't compensate
for the inflation.
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kevesebb munkaerével is gyakorlatilag
majdnem elérte a 2019-es eredményeket.
Az elndk elmondta, a kereskedelmi ven-
déglatas arindexe 2021 eleje ota b6 15%-
kal emelkedett, és
hogy az eléz6 évek
nyerteseinek tekint-
het szezonalisan
nyitva tartd 4dulé-
helyi vendéglato-
helyek is alaposan
megérezték, hogy
idén sokan vélasz-
tottak Ujra a klfoldi
nyaralast.

Kovdcs Laszl¢ részletesen elemezte a
vendéglatds munkaeréhidannyal kapcso-
latos problémait, és bemutatta az ezek
egyik megoldasaul szolgalo, atipikus
foglalkoztatassal kapcsolatos projekt né-
hény elemét, majd befejezésul vazolta
az MTU NTAK-projektjével kapcsolatos
ellentmonddsokat és a szakma fenntar-
tasait.

Zoltai Anna, a KOZSZOV elndke prezen-
taciojaban a kozétkeztetés aktualis kér-
déseivel foglalkozott. Elmondta, a kozét-
keztetésben ma 1,5 millio ember — tdbb-
ségében gyermek — étkezik. A szakma
legnagyobb problémajat az inflacid, a
bérek, valamint az energia- és nyers-
anyagarak elszabadulasa jelenti. Az al-
lami tdmogatds mértéke folyamatosan
né, mégsem képes fedezni az inflaciot.
A rendszer szegény, mégis pazarld, a dol-
gozok pedig nem kelléen motivaltak.

A kozétkeztetés a népegészséglgy zasz-
|6shajdja — lehetne —, csak éppen a szé-
lak nem érnek Ossze: aki szabélyoz, kove-
tel, az a pénzigyekkel és a megvalosit-
hatdsadggal nem foglalkozik. Hidnyzik a
lakossagi edukacio, a nyomas az élelme-
zésvezetOkon nagy.

Mindazonaltal az elnok egy optimaélis jo-
vOképet is vazolt, amelynek zéloga olyan
feltételek megteremtése, mint a fejlett
étkezéskultura, az elldtasbiztonsag, az
egyéni igényeket kiszolgalo kindlat, kul-

Zoltai Anna

elndk
KOZSZOV

turdlt étkezési kornyezet kialakitasa a
menzakon és nem utolsésorban a tarsa-
dalmi elégedettség és a szakma képvise-
I6inek megbecsiltsége.

Kampdnyok az egészségért
Ried| Annaméria, az OGYEl kommunika-
Cios és koordinacids megbizott f6osz-
talyvezetdje, a NETA Programiroda veze-
t6je Az OGYEl népegészségiigyi prog-
ramjai NETA forrasbol cimU eléadasdban
arrél szamolt be, hogyan hasznaljak fel a
NETA kapcsan befizetett 0sszegeket — az
adod maximum 10%-4arél van szé — ennek
apropdja az adoko-
teles termékek ju-
lius 1-én kiszélese-
dett kore volt.

A féosztélyvezetd
ismertette a 2021-
ben munkajat meg-
kezdé NETA Prog-
ramiroda eddig
megvaldsult, illetve
Zajlé programyjait, féosztalyvezetd
koztlk az Egészsé-  OGYEl

ges gyermek programot, az Aqua Chal-
lenge kampdényt, a gydgyszertarolast és a
gyogyszerkivitelt érinté FB-kampanyokat
és az e-cigarettaval és az Elf Barral, vala-
mint az étrend-kiegészitdkkel kapcsola-
tos tévé-, radio- és Spotify kampényokat.
Ezutan beszamolt a szervezet tovabbi
tervezett projektjeirdl: lakossagot eduka-
16 kisfilmek bemutatéasardl, roadshow-rél
az ifjusagi fesztivalokon a hamis gyogy-
szerbeszerzés és -hasznalat témajaban,
egy Gyogyszeréletut elnevezés( orsza-
gos kampanyrdl, valamint egy Késtolj be-
le! fantazianev( kozétkeztetési social me-
dia kampanyrél 3 nemzet egészségtuda-
tos ételeivel a fészerepben.

Riedl Annamdria
kommunikdcios és

koordindciés megbizott

Megolddsokat keresunk!

A délutan kezdeteként Tolnai Gabor, a
Kantar Hoffmann divizidigazgatéja egy,
a szakma jelenlegi helyzetének, jovébe-
li kilatasainak megitélésérdl, 100 tulajdo-

nos és Uzletvezeté megkérdezésével ké-
szUlt HoReCa-kutatds eredményeit mu-
tatta be el¢adasdban.

Tolnai Gébor sta-
tisztikakkal illuszt-
rélta, hogy a meg-
kérdezett étte-
remvezetok és
-tulajdonosok mi-
lyen megkUlzdési
stratégidkat alkal- .
maznak a jelen és  Tolnai G&bor

a jové kihivasai- divizidigazgato

val szemben, va- Kantar Hoffmann
lamint, hogy milyen fejlesztéseket ter-
veznek és kitél milyen tdmogatdst var-
nak munkajukhoz (Id. kilon cikkdnket a
32-33. oldalon).

Dr. Borocz Lajos, a VIMOSZ fétitkdra Nem
hagyunk hatra senkit cimU el6addséban a
turizmus-vendéglatasban jelentkezd ak-
tudlis kihivasokrdl és kezelésikrél beszélt,
kiemelve, hogy a megoldasok keresé-

sét tartja az egyetlen megfeleld attitlid-
nek prezentacioja soran. Kihangsulyoz-
ta,a komoly forga-  F
lomvisszaesés nem
magyar sajatossag,
ezekkel a gondok-
kal kiizdenek Eu-
répa legfejlettebb
gazdasagai is. A
szakember szerint a
szakmanak jelenleg  Dr. Bérécz Lajos
a munkaeré-gon- fétitkar

dokra és a New VIMosz

Work jelenségre kell koncentrdlnia, de a
fébb problémadk kdzé sorolta az energia-
és nyersanyagvalsagot, valamint az ada-
tok feletti irdnyitas elvesztését is.

A szakember aldhuzta, ha orvosolni akar-
juk a szakképzett munkaeré hidnyét, mo-
zaikokbol kell Ujjaépfiteni az dllomanyt és
a bizalmat; novelni kell az atipikus foglal-
koztatas aranyat, csalddbarat megolda-
sokat kell keresni, kilfoldi munkavallalo-
kat alkalmazni, és mindenek felett képez-
ni kell a kollégékat.

A closer look

Health campaigns

Annamdria Ried|, head of com-
munication and coordination at
the National Institute of Pharmacy
and Nutrition (OGYEI), and head
of the NETA Programme Office,
talked about public health pro-
grammes funded from the income
from the public health product tax
(NETA) (maximum 10% of the con-
tributions of companies is used for
this purpose). She introduced the
Healthy Children programme, the

Aqua Challenge campaign, and
spoke about the new projects they
are planning.

We are looking for solutions!

In the afternoon Gdbor Tolnai,
head of marketing insight division
at Kantar Hoffmann presented
the results of a HoReCa research,
as part of which they interviewed
100 restaurant owners and man-
agers. Mr Tolnai also talked about
the strategies of owners for coping
with the challenges.

Dr Lajos Bérécz, general secretary
of the National Association of Tour-
ism and Hospitality Employers (VI-
MOSZ) analysed the current chal-
lenges in the tourism and hospi-
tality sector, and how these can be
managed. He mentioned that the
drop in turnover isn't only charac-
teristic of Hungary, as the most de-
veloped economies of Europe are
facing the same problem. In his
view the trade must concentrate on
the workforce problem right now.

In the day’s first roundtable dis-
cussion, the topic was the situ-
ation of restaurants. Kdroly Ger-
endai, the owner of restaurants
Rumour and Costes, shared his
concerns that many restaurants
will “develop” in the direction

of laying off workers and using
cheaper ingredients, because
they have no other choice but to
cut costs if they want to survive.
In his view the trade can’t count
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Gerendai Kdroly

Kovdcs Lészld
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Szendr6é Tamds

mes berendezkedni
az adatok profi fel-
dolgozaséra és ana-
lizaldséra is. A szak-
ma legfontosabb
beszédtémajanak
nem a kiadascsok-
kentésnek, hanem
sokkal inkdbb a be-
vételnovelésnek kel-

tulajdonos elnodk
Rumour és a Costes MVI
éttermek

Kozelrél

A nap elsé kerekasztal-beszélgetése a
vendéglatas aktudlis helyzetét elemez-
te, a szakma képviseldi tapasztalataikat
és jovoképuket osztottdk meg a hallga-
tésagaal.

Gerendai Kéroly, a Rumour és a Costes
éttermek tulajdonosa megéllapitotta: a
mai magyar vendéglatas ,fejlédésének”
irdnya sajnos sok étteremnél a munkatar-
sak elklldése és az olcsobb alapanyagok
haszndlata lesz, mert kénytelenek csok-
kenteni a kiaddsaikat. Az 6 fine dining
helyeik viszont nem adhatjdk aldbb a mi-
néséget; néhany sajat projektjénél mar
az emelt rezsiszamlak megérkezése elétt
is forgalomcsokkenést tapasztalt, az Uj
energiaszamlai pedig magasabbak, mint
amennyi profitot az Uzletek valaha ter-
meltek.

Innovalni viszont muszéj — mondta —, aki
nem probal valtoztatni, csak reményke-
dik, az nem csodélkozhat, ha a vélség-
ban tonkremegy. A szakember szerint a
szakma nem sok allami tdmogatésra sza-
mithat.

Kovécs Laszlé MVI-elndk, a La Fiesta
Party Service tulajdonosa szerint egyen-
ként kell megtaldini a tuléléshez veze-

té utat: folyamatos Ujratervezésben kell
gondolkodni, alkalmazkodasra, ttrelem-
re van szUkség. Probléma viszont, hogy a
magyar vendéglatdsok némelyike — koz-
gazdaségi ismeretek hijan — nem egy-
kénnyen tervez.

Elemezni kell, mennyi az optimdlis nyit-
vatartasi id6, gondoskodni kell a kollé-

CITIIIIIIIIIIIIIITIIITIIIIIIS/

Semsei Rudolf B&sze Akos

tulajdonos HoReCa Ugyvezetd
VakVarju étteremcsalad Uzletagfejlesztési vezetd Edenred
és Budapest Party Service METRO

gak folyamatos tovabbképzésérdl, és ha
kell, még a hdborus recepteket is eld kell
venni.

Az elnok szerint lesznek még sokan szak-
maelhagydk, de a bezarasokhoz kap-
csoléddan mindenképpen szabadul fel
munkaerd.

Semsei Rudolf, a VakVarju étteremcsalad
és a Budapest Party Service tulajdono-
sa szerint a Szép-kartyas koltéseknek is
kdszonhetden az étterembe jaras Ujra a
szabadidd eltoltésének részévé vélhatott
Magyarorszagon, bar varhatoan a hazai
vasarlderd sajnos csokkenni fog. A ma-
gyarokat érzékenyebben érinti a vélsag,
most a kilfoldi vendégekre is épité hazai
vendéglatdhelyek jarhatnak jobban - ne-
kik akdr elény6s is lehet a gyenge forint-
arfolyam.

A szakember kormdnyzati tdmogatast is
varna; szerinte nagy segitséget jelente-
ne a turizmusfejlesztési hozzajarulds és a
reprezentacios ado dtmeneti felfliggesz-
tése, ami akar a bevételek kifehéredésé-
ben is szerepet jatszhatna.

A szakmdért szoritanak

B&sze Akos, a METRO HoReCa Uzletagfej-
lesztési vezetéje ramutatott a Z-genera-
cio fontossagara a vendéglatasban; kuta-
tasok alapjan sok elkolthetd pénzik van,
és atlagosan heti 16 orat toltenek ven-
déglatohelyeken.

A vendéglatohelyek fennmaraddsanak
zaloga a fejlesztés. Ennek gyors ered-
ményt hozo és koltséghatékony forma-
ja a digitalis labnyom kialakitasa, és érde-

lene lennie. Szendré

Tamas, az Edenred
Ugyvezetéje és egy budapesti bar tarstu-
lajdonosa sajat tapasztalataira hivatkozva
ugy értékelt, hogy a problémék ellenére
a vendéglatas egyes szegmensei nagyon
jol teljesitenek.
Az Edenred vezetdjeként viszont nem
szerzett ilyen jo tapasztalatokat, Ugy lat-
ja, a vendéglatésok nagy hanyadaban hi-
anyzik az eléreldtas, a tervezés igénye. Az
anyagi elényoket igéré Szépkartya-ajan-
latokra példdul mindossze 25-30%-uk
reagal pozitivan.
Sokat igérd lehetéségként a szlovékiai
szabalyozas alkalmazasat hozta fel, ahol
egy 8 6ras munkaidében dolgozd em-
bernek 6 eurdnyi értekben kell meleg
ételt biztositani.

Rendithetetlen trendek

A délutdn masodik részében Szollési Ré-
ka, az elelmiszervilag.hu élelmiszer-po-
litikai szakértéje el6éadasdban rdmuta-
tott, arra, hogy az élelmiszer-fogyasztas
trendjeit a COVID sem volt képes meg-
valtoztatni: minddssze voltak, amelyek
lelassultak vagy felgyorsultak, és Uj tren-
dek is jelentkeztek. Szamunkra most
ugyan a gazdasagi kihivasok tinnek

az elsédlegesen megoldand¢ feladat-
nak, ugyanakkor olyan problémékkal

is folyamatosan foglalkozni kell, mint a
fenntarthatésag, az élelmiszer-el&allitas
rendszerének dtalakitasa, a mezdégazda-
sagi tevékenység labnyomanak csok-
kentése. A témaban arra kell készUlni,
hogy szamos Uj EU-jogszabaly befolya-
solja majd az élelmiszer-eldallitok mun-

on much help from the state. MVI
president and owner of La Fies-
ta Party Service LdszId Kovdcs ex-
pressed his view that each restau-
rant has to find their own means
for survival. They need to replan
and adapt to changes regularly.
The president believes many res-
taurants will close for good, but
this also means that more work-
ers will be available for other res-
taurants to choose from. Rudolf
Semsei, the owner of VakVarju

22 Trade 509,y //

restaurants and Budapest Party
Service calculates with a decline
in the purchasing power of Hun-
garian consumers. He reckons
that in this situation those restau-
rants are better off which rely on
foreign guests.

Rooting for the trade

Akos B&sze, business develop-
ment executive of HoReCa at
METRO pointed it out that gener-
ation Z is now very important in
the restaurant business. Research

shows that they have a lot of
money to spend, and on average
they spend 16 hours a week in
bars, cafés and restaurants. Plac-
es can only stay alive in the pres-
ent situation if they invest in de-
velopment.

Tamds Szendré, general man-
ager of Edenred and co-own-
erof a bar in Budapest shared
his own experiences: in spite of
the problems, certain segments
of the hospitality sector do very

well. As the head of Edenred he
has a bit worse experiences — a
large part of bar and restaurant
owners don't think progressively,
and they operate without serious
planning.

In the second half of the after-
noon Réka Sz6l8si, food poli-

cy analyst of elelmiszervilag.hu
gave a presentation, in which
she revealed that even the Cov-
id pandemic couldn’t transform
food consumption trends — even
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kdjat, kotelezettsé-
geit. A valtozédsokra
a hazai szakma-
nak alaposan fel
kell készUlnie, és
nem érdemes az-
zal szamolni, hogy
a green deal, a zol-
dités és a Farm 2
Fork Stratégia égi-
sze alatt zajl6 sza-
balyozasi folyama-
tok elmaradnénak, vagy érdemben las-
sulndnak.

CIIIIIIIIIIIIII SIS IIIIIIIIIIS/
Sz6ll6si Réka
élelmiszer-politikai
szakértd
elelmiszervilag.hu

Uttoérék

A napot zar¢ kerekasztal-beszélgetésen
a meghivott gyartok, kereskeddk és a
vendéglatas képviseldje a hus szerepé-
nek csokkentésérdl, a flexitarianus és a
novényi alapu étkezésrél mondtak el vé-
leményUket.

Toth Enikd Boglérka, a Nestlé Professional
Uzletdgvezetdje Ugy itélte meg, hushe-
lyettesité termékesaladjuk tobbhdnapos
felkészulés utani bevezetése 2020 febru-
arjdban jo dontésnek bizonyult, foként,
hogy a pandémia is felerésitette a fo-
gyasztokban az egészséges taplalkozas
fontossaganak gondolatét. Ezeknek a ter-
mékeknek a célcsoportja elsésorban a
flexitarianusok.

A szakember meggy6zédése, hogy a fo-
gyasztok egyre megfontoltabban vésarol-
nak. Jelentésége van tehat annak, hogy a
hus- és a hushelyettesité termékek ara ko-
zotti kilonbség csokken — utobbiak f6 va-
sarloi rétege a Z-generacio. Ezzel egyditt

a fogyasztok meggydzését illetéen még
sok a marketingesek tennivaloja.
Szeretnénk trendteremtdk és piavezetdk
lenni a névényi alapu termék kategoria-
ban is — jelentette ki Burjan Csaba, az
Unilever Food Solutions Ugyvezetd igaz-
gatdja, aki hushelyettesitd termékcsaldd-
juk megkulonboztethetéségének alapjat
a kornyezeti labnyom csokkentésében és

nek tekinti a fenntarthatésagot. Kiemelte,
a ndvényi alapu hushelyettesité termé-
keikbdl készllt ételek a megtévesztésig
hasonlitanak husos valtozataikhoz izben,
allagban, kinézetben — a fogyasztonak
mar nem kell izkompromisszumot kot-
nie, ha egészségesebben és fenntartha-
tébb mddon akar étkezni.

A vendégldtasnak még nincs megfeleld
vélasza a ,-taridnusok” igényeire — allitotta
B&sze Akos, a METRO HoReCa tizletagfej-
lesztési vezetdje —, nem is mindig tudjak
elvalasztani a vegetaridnusok és a flexita-
rianusok igényeit. Ezért probdl a METRO a
séfekkel egydtt kidolgozni megfelel ét-
termi kindlatot; ezutdn lesz képes a ven-
déglatas a végfogyasztot is meggydzni a
z6ldségfogyasztas elényeirdl.

Toth Eniké

Burjan Csaba
Bogldrka Ugyvezetd igazgatd
Uzletdgvezetd Unilever Food Solutions

Nestlé Professional

A szakember
ugy értékelt, a
flexitarianusok
két legnagyobb
csoportja ma
a16-22 év ko-
zOtti fiatalok és
az idésebb kor-
osztalyok. Egye-
|6re nem aza
fontos, mekko-
ra a hushelyet-
tesité termékek
aranya a vélasz-
tékban, hanem
hogy egy Ié-
tezd, erés6dé

METRO

Ruprecht Laszl6, a Stilusos Vidéki Etter-
miség Egyesilet elndke olyan vendégla-
técsoportot képviselt, amely tevékeny-
ségének fokuszaban az alapanyag all,
gazdasagi kornyezettdl fliggetlenil ez
hatérozza meg az éttermek életét. Az
alapanyagok minésége nem egysze-
rd kérdés: jelenleg egy-, maximum két-
generacios termelékkel dolgozhatnak.
A vendégeket egyre jobban érdekli az
alapanyagok szérmazésa és a szezona-
litas.
Az egészséges étkezésrél nemcsak a
szakiskoldkban, hanem mar az dltalanos
iskoldban is oktatni kéne a gyerekeket,
még a vendéglatasban dolgozok tobb-
sége sincs tisztdban példaul az ételérzé-
kenység kérdéseivel.
pRINT
R
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Ruprecht Ldszlo

Bé&sze Akos
HoReCa elnodk
Uzletagfejlesztési vezetd Stilusos Vidéki Ettermiség

Egyesulet

A tapolcai Hotel Pelion immar 15 éve 6lti magdra
a Business Days aktudlis diszleteit

trendrél beszél-
hetlnk.

a fenntarthatésagban latja. Az Unilever
tobb évtizede a fé stratégiai kildetésé-

though some of them speed-

ed up or slowed down, and of
course new trends occurred, too.
She mentioned that several new
EU regulations will have an im-
pact on the work of food com-
panies.

Pioneers

On Monday the programme
ended with a roundtable discus-
sion for the representatives of
product manufacturers, retail-
ers and restaurant owners and

managers. The topic was the
diminishing role of meat, and
the flexitarian and plant-based
diets.

Eniké Bogldrka Téth, commercial
leader of Nestlé Professional said
it was a good decision to roll out
their meat alternatives in Febru-
ary 2020, even more so because
the pandemic strengthened the
health trend in eating too. Csaba
Burjdn, managing director of Uni-
lever Food Solutions opined that

a plant-based diet is the only real-
istic answer to the current global
sustainability problems. The com-
pany’s meat-free meals look and
taste just like their original meat
variants.

Akos B&sze, HoReCa business de-
velopment executive of METRO
explained that hospitality can’t
separate the different needs of
vegetarians and flexitarians yet,
so METRO is working with chefs
now to develop the right kind of

restaurant meals. LdszI6 Rupre-
cht, president of the Stylish Res-
taurants in the Country (SVET)
association represents a group of
restaurant owners that concen-
trate on cooking ingredients. The
quality of these isn't a simple is-
sue: at the moment SVET mem-
bers can work with first- or sec-
ond-generation producers only.
Guests are more and more inter-
ested in where the ingredients
come from.
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Kedden tovabbra is Krug Emilia moderala-
saban folytatddtak a konferencia szakmai
programjai, attérve az élelmiszeriparhoz és
kiskereskedelemhez kapcsolddé témakra.
A nap inditéjaként
dr. Nagy Istvan ag-
rarminisztert, a Busi-
ness Days févédno-
két Gdvozolhettik
Tapolcén.

— En hiszem azt,
hogy minden ne-
hézségben ott rejlik
aremény, és minden
kihivas arra 6sztokél benniinket, hogy egy
kicsit véltozzunk és jobbak legytink — kezd-
te beszédét dr. Nagy Istvan.

Az agrarminiszter megnyugtatta a jelen-
lévoket: folyamatosan figyelik és elemzik a
gazdasag torténéseit, és ha szikséges, be-
avatkoznak, segitenek. Erre j6 példa, hogy

Dr. Nagy Istvdn

agrarminiszter

tavaly a Kormany az EU mezégazdasagi ta-
mogatorendszerének, a K6zos Agrarpoli-

tikdnak (KAP) vidék-
fejlesztési terlletén a
nemzeti tarsfinanszi-
rozas mértékét a ko-
rabbi 175%-rél 80%-
ra emelte meg. Igy a
rendelkezésre 4ll6 for-
ras megharomszoro-
zo6dott, mintegy 4265
milliard forint ll ren-
delkezésre az dgazat
modernizacidjahoz.
Az idei elsé félévben
mind a mezégazda-
sagban, mind az élel-
miszeriparban komoly
mértékben néttek a
beruhdzasok, igy min-

Megtiszteltetés volt szdmunkra,

hogy dr. Nagy Istvan agrdrminiszter

jubileumi oklevelet adott at az
esemény fészervezdjének,

Hermann Zsuzsanndnak, az elmult

15 évben végzett, a szakmat
Osszetartd munkdért

arra, hogy a magyar élelmiszer-vertikum
fejlettebben, versenyképesebben hagyja

majd maga mogott ezt a
nehéz idészakot, hangsu-
lyozta dr. Nagy Istvan.

A kérdések megvélaszola-
sa utan az agrarminiszter
egy oklevéllel lepte meg
Hermann Zsuzsanndt, a
Trade magazin Uigyvezeté-
f6szerkesztojét, (képlinkdn)
megkdszonve a 15 éves
Business Days konferencia-
nak, hogy teret biztosit az
FMCG-szektor szerepléinek
a kozés munkéra és egyUtt
gondolkodasra. Ezek utan
ker(lt sor a Magyar Termé-
kekért Kereskedelmi Nivo-
dij 2022 dijkiosztod innep-

den remény megvan

A Magyar Termékekert Kereskedelmi Nivo-
dij 2022 idei dijazottjainak dr. Nagy Istvan
agrarminiszter adta at az elismeréseket a
verseny alapitéival, Benedek Eszterrel, a Ma-
gyar Termék Nonprofit Uigyvezeté igazga-
tojaval és Hermann Zsuzsannaval kdzosen.
Benedek Eszter bevezetéjében elmondta:
azimmar 6todik alkalom-
mal megrendezett meg-
mérettetésre minden ed-
diginél tdbb bemutatkozo
érkezett az Uzletlancoktdl.
—Ez a dijatado a kiskeres-
kedelmi lancok magyar
termékekért tett eréfe-
szftéseinek elismerésérd|
5761, Készonjlk nekik a be-
fektetett munkat, és hogy
értékként tekintenek a dij-
ra — hangsulyozta a Ma-
gyar Termék Nonprofit
Ugyvezetd igazgatoja.

Magyar Termékekért Kereskedelmi Nivodij 2022

A védjegyhasznaldk és a szakmai zsUri véle-
ménye alapjan 2022-ben a Magyar Termé-
kekért Kereskedelmi Nivodij bronzérmese
az Auchan Magyarorszag Kft, ezlistérmese
a SPAR Magyarorszag Kft, gydztese pedig
a PENNY Market Kft. lett. A CBA Kereske-
delmi Kft. szakmai kilondijban részestilt. 7/

A 2022. évi Kereskedelmi Nivédij nyertesei
a dijak dtadaival. Ezuton is gratuldlunk!

Retail Award of Excellence for Hungarian Products 2022

Minister of Agriculture Dr Istvdn Nagy presented the awards to the winners of the Retail Award of
Excellence for Hungarian Products 2022, together with the competition’s founders, Eszter Benedek,
managing director of Hungarian Product Nonprofit Kft. and Zsuzsanna Hermann. This year SPAR won
the bronze medal, the silver went to Auchan Magyarorszdg Kft,, and the winner was PENNY Market Kft.
CBA Kereskedelmi Kft. went home with a special award. 7

ségére (Id. keretes irdsunkat).

Alkalmazkodni muszd;j

Az Gnnepélyes pillanatok utén Ujra a szak-
mai eléadasokon volt a sor. Kozak Akos,
az Egyensuly Intézet
tarsalapitdja a rovid
és kozéptavu gaz-
daségi kildtasainkat
elemezte. A magyar
gazdasdg jelenlegi
vildgszintU kihiva-
sainak szambavéte-
le utan kozzétette
az Egyensuly Inté-
zet legfrissebb el6-
rejelzését. Eszerint 2023-ban a GDP csu-
pan 11%-kal emelkedik, a haztartasok real-
fogyasztdsa 1,9%-kal csokken. Az inflaciot
13,3%-ra saccoljdk 2023-ra.

- A 2008-as pénzligyi vélsdggal szemben
ez a mostani egy kinalati valsag legaldbb
harom terlleten: az elldtasi lancban, a
munkaerépiacon és az eladasokban. Am a
haztartasok és a vallalatok alapjai eréseb-
bek most, mint akkor — ecsetelte a szak-
ember. — Ebbdl a helyzetbdl azok az or-
szagok jonnek ki jol, amelyek tegnap, teg-
napel6tt megcsinaltdk a hazi feladatot,
vagyis fundamentalis gazdasagi reformo-
kat tudtak végrehajtani.

Kozdk Akos
tdrsalapitd
Egyensuly Intézet

On Tuesday, the second day of the
conference, Emilia Krug was the mod-
erator just like on the first day. The
day started off with Minister of Agri-
culture Dr Istvdn Nagy — chief patron

of the Business Days — speaking to the
conference participants. He told that
the government continuously monitors
and analyses what is happening in the
economy, and they intervene and help if
necessary. He mentioned that last year
they increased the national co-financ-
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ing of the funding from the Common
Agricultural Policy (CAP) from 175% to
80%, and this way businesses could ap-
ply for financing modernisation pro-
jects from a budget of HUF 4,265bn.
After his speech the minister answered
questions from the audience, and then
presented a certificate to Trade magaz-
in editor-in-chief Zsuzsanna Hermann,
thanking the efforts of the 15-year-old
Business Days conference for bringing
the actors of the FMCG sector together.

Next on the agenda was presenting the
Retail Award of Excellence for Hungari-
an Products 2022.

Adaptation is a must

After the award ceremony Akos Kozdk,
co-founder of the Equilibrium Institute
analysed Hungary's economic prospects
in the medium and long term, and then
presented the latest forecast of the insti-
tute. According to this, the GDP will only
grow by 119 in 2023, the real consump-
tion of households will drop 1.9%, and

the inflation is likely to be around 13.3%
next year. Mr Kozdk added that house-
holds and companies are stronger now
than during the 2008 financial crisis.
Anita Mekler, a partner of Pricewater-
houseCoopers (PwC) talked about the
changes in taxation and the challeng-
es in the supply chain, to which busi-
ness must adapt. She revealed that
the government collected about HUF
17500bn in taxes last year, and the ma-
jority of this sum didn’t come from in-
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Mekler Anita, a
Pricewaterhouse-
Coopers (PwC) part-
nere az adovaltoza-
sokat és az ellatési
ldnc kihivasait jarta
koril a magyar pia- |
con. S
Az elmult 3-5 évben
az altaluk megkérde-
zett cégvezetdk kihi-
vasai kdzott toplistds volt a munkaeréhiany,
valamint az ellatasi Ianc szdmos részterile-
te: az automatizacio szlkségessége, logisz-
tikai folyamatok, vésarlasi szokdsok valto-
7453, Uj fogyasztoi elvardsok sth. Harmadik
helyen pedig megemlitették a folyamato-
san véltozd szabalyozdi kornyezetet.

- A rendeleti kormdnyzas az azonnal ha-
talyba |épd torvényi valtozésokkal és a ki-
|6nféle dgazatokat sujtd extraprofitadok-
kal tovabbi nehézségeket jelent az 4ga-
zati szerepléknek — jelezte
Mekler Anita. — Tavaly ko-
rilbeldl 17 500 milliard fo-
rint volt a kormény adébe-
vétele, ennek nagyobbik
része nem a jovedelmek,
hanem a fogyasztas meg-
addztatdsabol folyt be —
8sszhangban a kormany

.
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Mekler Anita
partner
PricewaterhouseCoopers

Voros Attila
Ugyvezeté igazgatd
FESZ

\ v Eder Tamés, a Fele-

' 65 Elelmiszergyar-
tok Szévetségének
(FESZ) elndke kdvet-
kezett, aki prezen-
tacioja elsé felében
kiemelte: tavaly az
élelmiszer-kiskeres-
kedelem forgalma-
nak bévilése ala-
csonyabb volt, mint
a hazai élelmiszeripar értékesitésének no-
vekedése. A hazai termékek ardnya javult
a polcokon. Ugyanakkor az élelmiszeripar
nem tudta tovabbadni a mezégazdasa-
gi termékek dranak novekedését a kis-

Eder Tamds
elnok
FESZ

kereskedelem felé. Eredményességének
legaldbb szinten tartdsahoz az d4gazatnak
nagy szliksége van az exportra.

— Az dgazatot érintd problémak dsszetet-
tek, és a tényezdk folyamatos valtozasa, ki-
szamithatatlansdga miatt a jové tervezhe-
tetlen - dllapitotta meg Eder Tamés

A FESZ elndke szerint az dnkoltség ndveke-
désének a fogyasztdi drakba vald beépité-
se elengedhetetlen, ehhez a kereskedelmi
partnerek egylttmukodésére van szikség.
Ezekre a felvetésekre reflektaltak a ko-
vetkezd kerekasztal-beszélgetés részt-
vevoi.

Voros Attila, a FESZ ligyvezetd igazgatd-
ja felemas tapasztalatokrol szamolt be.
Tagjaik egy része el6remenekdl és beru-
héz, de olyanok is vannak, akik ugy sza-
molnak, hogy minden nyereséguket fel-
emésztik a rezsiszamlak.

— Ekdzben az Eurdpai Unio fenntartha-
tébb élelmiszer-termelést célzé torekvé-

Szautner Péter
vezérigazgatd

FrieslandCampina Hungdria  Bonafarm Csoport

sei is folytatodnak, gézerdvel készitik elé
az Uj intézkedéseket Briisszelben — infor-
malta a hallgatdsagot Voros Attila. — Ma-
gaval az elvvel természetesen egyet ér-
tlink, de ez a valtoztatasi kényszer, amit
majd varhatdan az uniods jog eldir, jelen-
leg csak a problémahalmazt noveli.
Szautner Péter, a FrieslandCampina Hun-
garia Zrt. vezérigazgatdja szerint a leg-
hasznosabb tulajdonsag most a rugalmas-
sag és alkalmazkoddképesség.

— Egy olyan gordulé stratégiatervezésbe
keveredtink bele, ahol havonta-kétha-
vonta meg kell kérdgjelezni addig biz-
tosra vett tényezdket és ehhez alkalmaz-
kodni, de anélkul, hogy a hosszabb tavu
stratégiat feladnank — allapitotta meg. —

Soéskuti Gyorgy

vezérigazgato-helyettes

De a hosszu tavu siker egyik titka a rovid
tavon vald tulélés. Mi mar minden sarkot
kisepertlink, vagy most seprink ki, a je-
lenlegi koltséginflaciot nem lehet csak
hatékonysagnovelésbdél vagy megtakari-
tasokbol ellensulyozni.
A vezérigazgatd szerint a ,felhétlen és fe-
lel6tlen” élelmiszer-fogyasztasnak egészen
biztosan vége - a fogyaszto tudatosab-
ban, mérlegelve fog vasarolni a jovében.
Soskuti Gyorgy, a Bonafarm Csoport ke-
reskedelmi és marketing vezérigazgaté-
helyettese arra hivta fel a figyelmet, hogy
mindenkinek akkora mozgastere van,
amennyit a vallalati rendszer és a termék-
portfolid biztosit.
— Esetlinkben a gyartdi brand-sajat
marka, az export-belféldi értékesftés, va-
lamint a csatornapreferencidink aranyai-
nak megvaltoztatdsa biztosit reagaldsi
lehetéségeket. Ugy gondolom, az elét-
tlnk all6 id6szak adaptiv stratégiai gon-
¢ —

Dr. Bédi Csaba
Ugyvezetd
HIPP

Bdlint Gergely
kereskedelmi igazgato
Nestlé

dolkodast igényel. A fogyasztok kiadasai-
nak névekedését, ennek lecsapddasat a
vasarlasaikban nem tudjuk megakada-
lyozni, ugyanakkor az erés vallalatok ezt
a valsagot is tul fogjék élni.

Balint Gergely, a Nestlé kereskedelmi
igazgatdja szerint vonhaté ugyan parhu-
zam a 2008-as valsaggal, de most mas
tényezék masmilyen drmozgdasokat indi-
tottak be, és a fogyasztoi reakciok sem
biztos, hogy a 2008-as sémakat koévetik.
- Nagyon fontos a termékek arrugal-
massaga — szogezte le. — Meddig képes
a fogyasztd tolerdlni a mérka dragula-
sat, illetve meddig képes finansziroz-

ni a véllalat, hogy markaik versenyképe-
sek maradjanak az Uzletekben? Ezek a

come and revenue tax contributions,
but from the taxes on consumption.
She explained about the planned glob-
al minimum tax— which Hungary had
supported first, but later the govern-
ment changed its mind - that even if
we say no, the tax will be introduced in
other European Union countries, and
then it will apply to the Hungarian sub-
sidiaries of companies based in the EU.
Everything is changing

Tamds Eder, president of the Federa-
tion of Responsible Food Manufactur-

ers (FESZ) was the next presenter, who
revealed that last year's FMCG sales
growth was smaller than the growth
rate of sales by the Hungarian food
industry. The proportion of Hungari-
an products on store shelves increased.
Agricultural produce became more
expensive, but the food industry was
unable to sell products to retailers at
higher prices.

A roundtable discussion followed,
where Attila Vérés, managing direc-
tor of FESZ revealed that some of their

members are pushing forward and
keep investing, while others expect to

spend all of their profits on energy bills.

Péter Szautner, managing director of
FrieslandCampina Hungdria Zrt. reck-
ons that flexibility and the ability to
adapt are the most useful character-
istics right now. He believes that con-
sumers will buy food much more con-
sciously in the future, carefully measur-
ing what they really need.

Gyorgy Sdskuti, corporate sales and
marketing director/deputy CEO of Bon-

afarm Group called attention to the fact
that every company has as big a room
for manoeuvre as its organisational
structure and product portfolio give to
them. In Bonafarm'’s case the group can
react by changing the proportions of
branded products vs. private labels, ex-
portvs. domestic sales, and modifying
retail channel preferences.

Gergely Bdlint, corporate sales director
of Nestlé opined that some things are
similar to those of the 2008 recession,
but this time different factors triggered

A\
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kérdések foglalkoztatjgk most a piac sze-
repléit.

Szerinte egy fejlett véllalatnal a mikodési
hatékonysag mar csak kis mértékben javit-
hato, hiszen ezen folyamatosan dolgoztak
elétte is. Az ,unortodox” megoldasok ide-
je johetel.

Dr. Bodi Csaba, a HIPP Ggyvezetdje szerint
a magyar cégeknek elsésorban a ,homo-
kozénkon” kivilre kell tekintenidk.

- Figyelembe kell venni a nemzetkézi pia-
con zajlo folyamatok irdnyat — hangsu-
lyozta. — Bizonytalan, hogy a legnagyobb
Uzleti partnereink, Németorszag, Olaszor-
sz4g gazdasagai hogyan reagélnak a glo-
bélis problémakra. A beruhazéasok kozl
mindenképpen az energiamegtakaritast
célzok élveznek prioritast.

Specidlis célcsoportjuk miatt — csecse-
mak, kisgyerekek — a termékek sszetéte-
lén, mindségén nem valtoztathatnak, igy
az elsédleges vészforgatokonyvik a szorti-
mentszUkités, arulta el az tigyvezetd.

Ebéd el6tti utol-

s6 eléadasként
Antal Emese, a Tap-
lalkozés, Eletmad,
Testmozgas (TET)
Platform Egyesu-

let szakmai vezetéje
a tapértékjelolések
harcanak aktudlis al-
lasarol tajékoztatta
az egybegydilteket
(Id. kiilon cikkiinket a 34-35. oldalon).

Antal Emese
szakmai vezetd
TET Platform Egyeslet

Borul-e a domind?

Nagykereskeddk és beszerzék tltek le a pa-
dokra, a homokozé koré a délutan elsé felé-
ben, hogy a nap els¢ felében felvetett prob-
lémékat az & szemszogukbdl dtbeszéljék.

A nagykereskedelmet dr. Andrejszki Ri-
chard, a Chef Market vezérigazgatoja, Ka-
nizsai Toth Csaba, a FAN Group cégveze-
téje és Kovacs Sandor, a METRO orszagos
értékesitési vezetdje reprezentdlta.

Kanizsai Téth Csaba az ¢sz masodik felére
varta a helyzet kiélez6dését a nagykeres-
kedelmi szektorban. Szerinte azok a kisebb
forgalmu nagykereskeddk, ahol nincs
megfeleld szakmai hattér, anyagi tartalék,
nagyon nehéz helyzetbe kertinek.

— A kiskereskedd partnereinknél elsésor-
ban vidéken Iatjuk, hogy szortimentszUki-

Dr. Andrejszki

Kanizsai Téth

Csaba Richard
cégvezetd vezérigazgatod
FAN Group Chef Market

tésbe kezdtek. Magyaran, ahol eddig tobb
hitépult volt, ott egy maradt, a tébbit ki-
huzték - jegyezte meg.

A FAN Group szakmai segitséget és szol-
galtatasokat kindl partnereinek, hogy tul-
éliék ezt a kemény iddszakot, tudtuk meg
a cégvezet6tdl. Emellett igyekszik még
jobban ,sé&farkodni” 115 tagu sajat markas
termékcsaladjaval is.

- Sajnos, sok figgetlen vendéglatépart-
nerlink zar be, vagy gondolkodik a beza-
rason, a drasztikusan emelkedd rezsikolt-
ségeknek koszonhetden - dllapitotta meg
Kovdacs Sandor. — A kiskereskedelemben
ezt a trendet mi is els¢sorban a kistele-
puléseken érzékeljik. Ugyanakkor a piaci
Jtorta” még mindig elég nagy, és taldlunk
tartalékokat a folyamataink optimalizalasa-
ban, a hatékonysag javitasaban.

A vendéglatasban korabban a frissesség,
a magas mindség és a folyamatos termék-
elérhetéség voltak a fé szempontok, de
most egyre tobb partneriknél latjdk, hogy
probéljdk az olcsobbat keresni. Ennek ko-
szonhetéen a METRO nem tervez szorti-
mentszdkitést, jelezte az orszagos értéke-

sitési vezetd, a sajat markak ar-érték ara-
nyanak koszonhetden jé lehetdség lesz a
forgalom novelésére.

Dr. Andrejszki Richard a jovo évi koltségve-
tést Osszevetve a vildg energiapiacanak fo-
lyamataival igy gondolta, hogy ha baj lesz,
akkor nagyon nagy, allami szint(. A kormany
ez esetben képtelen lesz segitséget nydjta-

- X ni a bajbajutott szek-
A s - toroknak, beindul egy-

fajta dominoeffektus,
amelybdl évekig tart-
hat a kilabalas. Viszont,
ha az energiakérdést
megoldjak, az jotékony
hatéssal lesz a piacra.
A Chef Market az el-
mult idészakban je-
lentésen bévitette ter-
mékportféliojat. Mivel
tobb mindent tudnak kinalni vevéiknek,
kedvezményt is tobbet tudnak adni, be-
szélt stratégidjukrél a vezérigazgato.

il
Kovdcs Sandor
orszdgos értékesitési
vezetd
METRO

Az egyuttmUkddések

Uj aspektusai

A nagykereskeddket a beszerzok csoport-
ja véltotta a Trade jatszoterén: Szimeiszter
Eva, a Tesco orszagos divizids beszerzési
vezetdje, Noszlopy Zoltan, a CBA beszer-
zését koordinalo PartnerLog Uigyvezetd
igazgatdja és Varga Laszlé, az Auchan tra-
dicionalis frissarubeszerzés- és valaszték-
igazgatoja. Az drsapkaval kapcsolatban
egyetértettek egymassal abban, hogy
hosszu tavon kéros, ha teljes termékpélyak
veszteségét a kereskeddk finanszirozzak.
Varga LaszI6 szerint a hatésagi drazas rovid
és hosszu tavon a teljes termékpalyan ko-
moly torzuldst okozhat. Olyan id6ket éllink,
amikor nem csak a piaci szabalyozok érvé-
nyeslinek, és ennek megfelel6en kell az
érintett termékkorok teljes termékpalya-me-
nedzselését dtgondolni a kereskedének.

- Az egylttm(kodés kulcsa abban rejlik,
hogy nemcsak a kereskedéknek, hanem a

different price movements, and con-
sumer reactions may also turn out to
be different. The price flexibility of prod-
ucts is essential in the present situation.
Dr Csaba Bédi, managing director of
HIPP shared his view that Hungari-

an firms should focus on internation-

al markets, calculating with the trends
prevailing there. As for investment, the
main priority is obviously energy-sav-
ing projects.

After the roundtable discussion there
was another presentation before lunch:
Emese Antal, scientific director of the Nu-
trition, Lifestyle and Exercise (TET) Plat-
form Association spoke about the battle
of different nutrition labelling systems.
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Will the dominos fall?

Wholesalers were discussing the most
important topics in the first half of the
afternoon. Csaba Kanizsai Téth, man-
aging director of FAN Group expects
the situation to become really bad in
the wholesale sector from the second
half of the autumn. FAN Group helps
partners with professional assistance
and services, and they try to manage
their 15-product private label portfolio
even better than before.

Sdndor Kovdcs, head of sales at METRO
reported that many of their independ-
ent hospitality partners were forced to
close or are about to call it a day, due
to the rapidly rising energy costs. In re-

tail METRO witnesses the same trend in
small villages. METRO doesn't plan to
narrow down its product selection.

Dr Richdrd Andrejszki, CEO of Chef
Market said: if there will be trouble, it
will be a big, state level problem. In this
case the government won't be able to
help the different sectors, the dominos
will start to fall and it will take years to
recover after that.

New dimensions of cooperation
Suppliers followed next in the pro-
gramme, and LdszI6 Viarga, business
unit director of fresh product buying at
Auchan expressed his opinion that in
the long run, the price cap on certain
products will lead to distortions on the

whole product path. Today, when it
isn't only the market trends that requ-
late the sector, retailers need to review
the management of the full product
path. Retailers, manufacturers and
farmers have to understand the moti-
vations of shoppers, and think together
along the lines of these.

Eva Szimeiszter, head of country divi-
sion buying at Tesco explained: the big-
gest problem with the price cap is that
it generates unusually high sales, which
can lead to product shortages in the
given categories. Tesco tries to engage
in even closer cooperation with suppli-
er partners — last year they launched a
transparency and joint planning pro-
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Szimeiszter Eva
orszdgos divizids
beszerzési vezetd
Tesco

Noszlopy Zoltdn
Ugyvezett igazgatd
PartnerLog

gyartoknak, termeléknek is meg kell érte-
nitik a végfogyasztok motivacidit — hang-
stlyozta. — Ok most eqgy kicsit visszaléptek,
nagyon nagy mértékben az ar-érték arany
vezérli 6ket. Ezért a jové évre vonatkozod
targyaldsaink sordn az arakat kell a fokusz-
ba helyezniink. Emellett kdzosen kell gon-
dolkodnunk a volumenek fenntartasan is,
hiszen csak a névekvé fogyasztéi rakra
alapozni a bevételek fejlédését kifejezet-
ten karos lenne a vasarlora nézve,

Az &rsapkas termékekkel kapcsolatban Szi-
meiszter Eva szerint a vasarld szemszdgé-
bél az elérhetéség a legnagyobb problé-
ma, az arsapka természetellenes fogyast
generdl. Es mivel mindig az utolso pilla-
natban jelentik be a meghosszabbitasat,
igy nem tud el6re tervezni sem a gyarto,
sem a kereskedd. Igy a friss termékek ese-
tében magas a selejt és az élelmiszer-hul-
ladék kockazata is.

— lgyeksziink még szorosabban egytt-
mUkodni a partnereinkkel — mondta a be-
szerzési vezetd. — Tavaly 22 kozép-eurdpai
sajat markas gyarté széllitdjaval — koztik

3 magyarral — inditott a Tesco egy projek-
tet a transzparencia és a kdzos tervezés
jegyében. Idén komoly vélaszték-felllvizs-
gélatba is belefogtunk, amelybe szintén
bevonjuk a szallitdinkat.

Noszlopy Zoltan szerint az drakon kivil a
jovébeni targyalasok arrol is fognak szél-
ni, hogy egyaltalan lesz-e majd mit a pol-
cokra rakni.

A PartnerLog lgyvezetd igazgatdja ar-

ra is ramutatott, hogy az oll6, ami az A

és a B brandek kozotti arkulonbséget je-
lentette, csukddik 6ssze, hiszen a nagy-
véllalatok kdnnyebben tudjék megfinan-

Varga Ldszlé
tradiciondlis frissarubeszer-
zés- és vdlasztékigazgatd
Auchan

szfrozni nagy markaik
arpoziciéjat, mint a kis-
és kozépvallalatok a
sajatjukét.

- Ossze kell dugnunk a
fejinket, hogy ez az ol-
16 ne csukddjon tovabb,
hiszen a volumen sajat
markakbol és B bran-
dekbdl jon - fogalma-
zott Noszlopy Zoltan.

Lokdlis allokdciok

A nap utolso ,fog-
lalkozasat” Andreas
Christou, a Retail-
Zoom Ugyvezetd
igazgatdja nyitotta a
hazai lancok és a do-
hanyboltok helyze-
tét elemz6 eléaddsa-
val (Id. kiilén cikkiin-
ket a 36-39. oldalon).
E kett6 mellé harma-
dik csatornaként a benzinkutak csatlakoz-
tak a szekciohoz.

Az elsé kerekasztal-beszélgetés résztvevdi,
Gyelan Zsolt, a CBA elndkhelyettese, Je-
szenszki Livia, a Redl Ugyvezetd igazgatdja
és Toth Géza, a CO-OP Hungary vezérigaz-
gatdja a harom legnagyobb hazai lancot
képviselték.

- Boltjaink jelentds része kiizd, de még
nem latunk dramat — jelezte Jeszenszki Li-
via. — Az drazés kulcskérdés lesz a jovében.
Az energiafelhasznalds csokkentésén kvl
nagy lehetdségeket latunk még a Redlndl a
szortimentoptimalizéldsban és a beszallitas
kézpontositasaban is. Hliségprogramok-
ban szerkezetlinkbdl fa-
kadodan hatrébb tartunk,
mint a multik, de bolto-
saink nagyon Ggyesek,
és megtalaljdk a modjat,
hogyan fokozzak a ve-
vokorik hiiségét.
Gyelan Zsolt kiemel-

te, hogy.a f6 vetélytars Guelan Zsolt
nem a hipermarketek,  ¢iainelyeties
hanem a diszkontok. K6-  cBA

Andreas Christou
Ugyvezetd igazgatd
RetailZoom

zel vannak a lakhelyhez, és szervezettsé-
gukkel, termelékenységukkel nehéz a kis-
boltoknak versenyre kelni.

Az drstopos termékekkel kapcsolatban arra
hivta fel a figyelmet, hogy bar trikkdzhet a
keresked6, azaz rendelhet épp csak annyit,
hogy ne kapjon bintetést, de ha a vevo
tobbedszer nem kap cukrot vagy lisztet a
boltban, mas Uzletet keres. Jobban megéri
- kulondsen a vidéki boltokban — ezt a mi-
nuszt benyelni, hiszen a forgalom felfutasa
cserébe latvanyos lesz.

Toth Géza elmondta, hogy a Coop lanc lo-
kalizacidban mindig is erés volt, és céljuk
a lefedettség megdrzése. Abban biznak,
hogy a valsdg most is tobbletforgalmat
hoz a lancnak. Egyre tobb ajanlatot kap-
nak flggetlen boltoktdl, hogy vegyék at
Oket — ami egy tartalék meritési lehetdség
a hazai lancoknak, de sajnos, ezeknek a
boltoknak a tébbsége ,menthetetlen”.

— Bar most minden az dremelésekrél szol,
de hamarosan elérjik azt a plafont, amit a
vasarld még tolerdl - figyelmeztetett Téth
Géza. — Ekkor el&térbe kerliinek majd az
aktivitasok, eladasdsztonzések, promdciok.
Mi erre készultink példaul a Szuper Plusz
boltkategodria beinditasaval, ahol tagabb
tere nyilik a bolti eszk6zok alkalmazésanak.

Ki kordn kelt...

A trafikok csatornardl Galantai Gyorgy,

a HELL Energy kereskedelmi és marke-
tingigazgatdja, Toth Zoltan, a Dohany-
boltelldto Kft. és a TrafikTV-t Gzemeltetd
DigIn-Store Zrt,, vezetje és Vizi Tamas, a
Philip Morris kilsé kereskedelmi kapcsola-
tok orszadgos vezetdje cserélt eszmét.

e
Jeszenszki Livia
Ugyvezetd igazgatd

Toth Géza
vezérigazgatd
Readl CO-OP Hungary

Local allocations

Jject with 22 private label manufacturers
(from these 3 are Hungarian).

Zoltdn Noszlopy, managing director of
PartnerLog said: in the future price ne-
gotiations will also be about whether
there will be enough products to put
on the shelves. He added that the price
difference between "A”and "B” brands is
diminishing, as the big players can fi-
nance the price positions of their major
brands more easily than small and me-
dium-sized companies can do it with
their brands.

Towards the end of the day Andreas
Christou, managing director of Retail-
Zoom gave a presentation, analysing the
state of play in the Hungarian-owned re-
tail chain and tobacco shop channels.

In the first roundtable discussion Livia
Jeszenszki, managing director of Red/
admitted that times are hard, but there
is no dramatic situation for Redl stores
yet. She mentioned pricing as a key
area in the future. Besides reducing en-
ergy consumption, Redl also sees great

opportunities in optimising the assort-
ment and centralising product supply.
Zsolt Gyeldn, deputy president of CBA
explained that the main rivals aren’t hy-
permarkets, but discount supermarkets;
they are close to where people live, and
they are so well-organised that it is hard
for small shops to compete with them.
Géza Toth, CEO of CO-OP Hungary Zrt.
told that Coop has always been strong
in localisation, and their objective is be-
ing present with shops in as many places
as before. They receive a growing num-

ber of offers from independent shops to
take them over — unfortunately the ma-
Jjority of these stores aren't saveable.
Reacting early...

Tobacco shops entered the spotlight
next, and Zoltdn Téth, founder, co-own-
erand CEQ of DiginStore Zrt. (they op-
erate Dohdnyboltelldto Kft. and Trafik-
TV) broke the news that tobacco shops
already have a 1520% share in the sales
revenue generated by the soft drink and
alcoholic drink categories. A well-man-
aged tobacco shop operates with a
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Galdntai Gyérgy
kereskedelmi és
marketingigazgatd
HELL Energy

A szénsavas Uditéknek és a szeszes italoknak
a kiskereskedelmébdl mar 15-20%-ot hoz a
dohédnybolt - Téth Zoltén ezzel érzékeltette,
mekkora jelentéségre tett szert a csatorna
az FMCG-szektorban az elmult id6szakban.
- Akik az emelkedd drak mellett kitartanak
a dohanytermékek mellett, j6 vasarloerd-
vel rendelkeznek - vildgitott ra egy 6ssze-
flggésre.

Atrafik a leginkabb szabdlyozott az dsszes
kozul a szigoru ellenérzésnek és a dohany-
termékekre vonatkozo regressziv drrésnek
kdszonhetden.

- Egy jol mikodé dohénybolt éves szin-
ten 10,6%-0s arrést képes elérni ebbdl,

mig FMCG-termékeken joval tobbet. Ezért
érdeke a trafikosnak az engedélyezett
FMCG-kategoridk vélasztékanak fejlesztése,
és amelyik beszallito ezt id6ben felismer-
te, erés pozicidkra tehetett szert — hangsu-
lyozta Toth Zoltan.

Galantai Gyorgy elmondta, hogy cége egyi-
ke a jo helyzetben lévé trafikbeszallitoknak.
Ok ugyanis a dohanyboltokat évek 6ta stra-
tégiai csatornaként kezelik. A teljes portfé-
liét igyekeznek megjeleniteni, igy nemcsak
az energiaitaluk teljesit jol, hanem a jeges-
kavé, a jegestea, a szénsavas Udité és a vi-
taminital is. Eredményességiikben emellett
szerepet jatszik drrugalmassaguk is.

- A versenyképes ar, a jo minéségu ter-
mék és a rugalmassag kombinacioja biz-
tositja ebben a csatorndban az tzleti si-
kert - fogalmazta meg a HELL Energy ke-
reskedelmi és marketingigazgatdja.

Vizi Tamés felidézte, hogy az elmult 9 év-
ben az FMCG-termékkor fejlédése kozben
a dohanytermékek rszintje — az egymas
utan kovetkezd addemeléseknek is koszon-

Téth Zoltdn
vezérigazgatd
DigInStore

hetéen — mindig kriti-
kus volt.

- A trafikokban Uj kate-
goridk szilettek, éled-
tek fel — mondta a Philip
Morris kiilsé kereskedel-
mi kapcsolatok orsza-
gos vezetdje. — Ehhez mi
piacvezetéhdz méltdan
jarultunk hozza a fust-
mentes dohanykategoria
felépitésével. Komoly forrasokat mozgdsi-
tottunk, hogy égés nélkil mikodo termé-
keket fejlessztink ki. Ezen termékfejlesztések
mogott széles kord kutatdmunka all, me-
lyek eredményeit transzparensen és proak-
tivan osztjuk meg.

Vizi Tamds
kulsé kereskedelmi
kapcsolatok orszagos vezetd
Philip Morris

Sapkdk és minuszok

A nap utolsé kerekasz-
tal-beszélgetésén nem
meglepé médon Ujra
szdba kerltek az arsap-
kék, hiszen a benzinkut-
halézatok képvisel6i l-
tek le a padokra.

Dr. Orosz Andrés, a MOL
kiskereskedelmi Uzletdg- | cis
vezetdje szerint Magyar- ~ MOL

orszagnak nem érdeke, hogy arban kilog-
jon lefelé a sorbol. Sem az lizemanyag-tu-
rizmus, sem a felfokozott fogyasztas nem
menedzselhetd hosszu tavon, és az ella-
tashiztonsagot is sulyosan neheziti. A dol-
gozdk szamara is rendkivili volt ez az év: a
nagy forgalom, a valtozé szabalyok elma-
gyarazasa a vasarloknak, az elégedetlensé-
geik kezelése kiemelkedé munkabirast és
sok esetben extra tUrelmet igényelt téltk.
- Az egyik fontos sikerélmény, hogy a
megnovekedett forgalomnak koszénhe-
téen a nem lGzemanyag — elsésorban a
gasztrokategoria — termékeinek forgalma
hatalmasat ndvekedett, ebben nagyon
sokat fejlédtink — talalt végul némi pozi-
tivumot dr. Orosz Andras.

Az drsapka hatdsara a magyar piacon je-
lent6sen tobbet vasarolnak idén, mint ta-
valy, hivta fel a figyelmet Vecsey Sarolta, a
Shell Magyarorszag és Szlovénia mobility

Dr. Orosz Andrds

kiskereskedelmi Uzletdg-

managere. Emellett mar az ipar is beje-
lentkezett a gézolajért a gaz kivaltasara
bizonyos munkafolyamatokban.

- Ha az ipar érdeklédése nagyobb mére-
teket 6lt, akkor az druk kiszallitasa is ne-
hézségekbe Utkdzhet — jegyezte meg
Vecsey Sarolta.

Amit viszont ¢ is lehetéségnek fog fel: a
kényelmi termékekkel ndvelhetik a vasar-
|6k kotddését a haldzathoz.

Sok Uj vevével taldlkozott Balogh Tibor, az
OMV Ugyvezetd igazgatdja is a kutakon.

- Ha ki birjuk varni a végét, akkor egyszer
még taldn profitdlhatunk is beléle - fogal-
mazott. — Egyelére Gzemanyag-importor-
ként kizdlnk az drubeszerzés, a logisztika
nehézségeivel, mindekozben a lényege-

sen magasabb, de veszteséges értékesi-

Balogh Tibor
Ugyvezetd igazgatod
OMV

Vecsey Sarolta
mobility manager
Shell Magyarorszag és
Szlovénia

tés utan is ki kell fizetnlnk kiskereskedel-
mi addt. Nem biztos, hogy novemberben,
amikor a jovoé évre vonatkozé targyald-
sokat le kell folytatnunk partnereinkkel,
mar tisztan fogjuk latni az drstop végét.
Az Gzemanyag-importdr cégeknek &t kell
gondolniuk, hogy milyen mértékd im-
porthanyad mellett maradhat fenntartha-
t6 a mikodésik. 7

1y sikert aratott Korda
Gyorgy és Baldzs Kldri fellépése
és az azt kovetd podkerparti

10.6% profit margin on tobacco prod-
ucts, but selling FMCG products can be
much more profitable for them.

Gy6rgy Galdntai, commercial director
and international key account director
of HELL Energy spoke about their good
positions in tobacco shops, which is the
result of reacting early to the opportu-
nities created by this new retail channel.
They are trying to be present with the
full product portfolio, so not only ener-
gy drinks, but iced coffee, ice teq, fizzy
and vitamin drinks are also present here.

28 Trade ;00 //

Tamds Vizi, special commercial part-
ners manager of Phillip Morris talked
about new product categories being
born in tobacco shops, and others re-
viving in this retail channel. The mar-
ket leader company contributed to this
trend by building up the category of
smoke-free tobacco products.

Caps and minuses

Tuesday ended with another roundta-
ble discussion, this time for the repre-
sentatives of petrol stations. Dr Andrds
Orosz, retail director of MOL stressed

thatitisn'tin Hungary’s interest to be
the cheapest country, as neither petrol
tourism nor intensified consumption
can be managed in the long run — they
can even lead to product shortages.
Sarolta Vecsey, mobility manager of
Shell Hungary and Slovenia called
attention to the fact that due to the
price cap, volume sales have been
much higher in the domestic mar-
ket than last year. What is more, in-
dustrial buyers have already started
purchasing diesel oil, to substitute

natural gas in certain phases of pro-
duction.

Tibor Balogh, CEO of OMV also came
across many new customers at pet-
rol stations. As a motor fuel importer,
OMV s struggling with hardships in
sourcing and logistics. In the mean-
time, the company must pay the retail
tax after the much higher, but actual-
ly loss-making sales. The CEO reckons
that motor fuel importers had better
calculate with what proportion of im-
port they can remain operable. 7
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Napi korhatdros matiné:
életben maradtak

Szerdan Krizso Szil-
via vette 4t a hat-
ralévé napokra a
moderatori felada-
tokat Krug Emilia-
tol. A délelétti cso-
portfoglalkozasok
soran fenntarthaté-
sagi helyzetjelen-
téseket hallhattak a
rendezvény résztvevéi a vilagbdl és itt-
honrél.

Elsoként Dalmadi Julia élelmiszer-futuris-
ta lépett a szinpadra, aki Elelmiszerinno-
vacio mint globalis kildetés cimmel olyan
kérdéseket érintett a terlilet nemzetko-
zileg elismert képvisel&ivel, mint példaul
az, hogy mit tesznek sajat Okoszisztéma-
jukban az élelmezési rendszer megval-
toztatdsan dolgozd szakemberek a vildg
kilonbozd részein,
hogy megvalositsak
az ember- és boly-
gobbarét élelmiszer-
rendszerek létrejot-
tét. A virtudlis kerek-
asztal résztvevdi a
Climate Shapers ko-
70ss€g tagjai, akik
online kapcsolédtak
a beszélgetésbe.
Dalmadi Julia bevezetéjében eldrulta,
hogy tavaly 6ta épit itthon egy korforga-
s0s gazdasagi modellre épuld véllalko-
zast. Kifejtette, hogy azzal a szerencsés
helyzettel all szemben, hogy a fenntart-
hatésagra nem Ugy kell tekin-
tenie, mint egy olyan dolog-

ra, ami valtozast hoz, hanem a
nulladik naptdl tudja ezeknek
az alapjaira épiteni a véllalko-
zasat. Ennek inspiracioja egy Ut
volt 2018-ban, a Global Mission.
Mint mondta, az elmult egy év-
tized soran kalfoldon gydjtot-
te tapasztalatait, és ez volt az a
pont, amikor lehetésége nyilt
olyan szakemberekkel talalkozni

Krizsé Szilvia
moderdtor

Dalmadi Julia
élelmiszer-futurista

az élelmiszeriparban, akik meg tudtak mu-
tatni, hogy igenis lehet Ugy gazdasagilag
is fenntarthato vallalkozast épiteni, hogy
kdzben figyellink a bolygonk, a kornyeze-
tlink és a szocidlis kornyezetiink egészsé-
géreis.

Vendégei zoomon keresztil csatlakoztak
a vildg minden tajarél és az élelmiszerlanc
minden terlletérdl.

Chelsea van Hooven, kulinaris tanécsado
és markafejleszté Berlinbdl térsult a panel-
beszélgetéshez. A szakember a helyi élel-
miszerrendszerek ellenallosagénak fon-
tossagat emelte ki. Azt vallja, hogy ennek
érdekében Ossze kell kombinalni a hagyo-
manyokat az innovaciokkal. A termelék pi-
acokkal torténd Osszekotését délolasz ter-
meldkkel kezdte, majd egy berlini startup
véllalkozésban (Choco) szerzett tapaszta-
latairol is mesélt, amely azzal foglalkozott,
hogy digitalizdlja az élelmiszer-elltast, ét-
termeket kdsson Ossze gazdakkal, és atlat-
hatébbé tegye az alapanyagellatast.

A sz6t ezutdn a Mexico Citybdl jelentkezd
Arlette Gémez Ortiz, stratégiai tervezé, az
A de abeja alapitoja vette ét. Elérulta, hogy
jelenleg egy mézzel foglalkozd projekten
dolgozik, amelynek kildetése, hogy a Me-
xikoban termelt méz nagy része ne csak
exportra kerdljon, hanem helyet kapjon a
helyi élelmiszer-fogyasztasban is. Célja an-
nak elérése, hogy a mexikoiak tobb mé-
zet fogyasszanak, illetve, hogy az emberek
jobban megismerjék a kilonbdzé mézfaj-
takat és fgy a kornyezetik altal adott bio-
diverzitast. Elsédleges feladatanak tartja,
hogy 6sszekosse a fogyasztokat és a ter-
meldket.

Anusha Murthy szintén neves képvisel6je a
szakmanak, 6 az egyik alapitdja az Edible Is-
suesnak, egy online élelmezési rendszerek-
kel foglalkozd kollektivanak. Bangalore-bdl,
Indidbol szarmazik, de a San Francisco-i ter-
mékfejlesztd Utjardl csatlakozott a beszél-
getéshez. Elimondasa szerint a fogyasztoi
oldal vizsgalata all tevékenysége fokusza-
ban. Bangalori Nymble startup cég kezdé
csapatanak tagjaként olyan robotot probal-
nak létrehozni, amely az otthon fézott éte-
lek elkészitését teszi kényelmesebbé.

A kovetkezd bemutatkozo Nikola Baum-
schlager, a Planted globdlis projektme-
nedzsere volt ZUrichbdl. Eurépéaban a leg-
gyorsabban névekvé, hisalternativak-

kal foglalkozd startupnal dolgozik. Mint
mondta, szamdra a fenntarthatdsag és az
alternativ taplalékok keresése nagyon fon-
tos célkitlizés, és ahhoz szeretne hozza-
jarulni, hogy az emberek tudatosabban
dontsenek az élelmiszeripar tertletén.
Aurianne Borremans, élelmiszeripari ta-
nacsadd Brisszelbdl kdszontotte az egy-
begyilteket. O olyan cégekkel miksdik
egyltt, amelyek névényi eredetU élel-
miszer-portféliéval rendelkeznek. Ab-
ban hisz, hogy ezen a piacon olyan alap-
anyagokat kell felhasznalnunk, amelyeket
mar ismerlnk, és meglatasa szerint nagy-
szer(i lehetéségek rejlenek még a nové-
nyi szegmensben. The Butcher's Daugh-
ter (La Fille Du Boucher) mérkanév alatt
szeptemberben kerultek ready-to-eat ter-
meékei az egyik belga szupermarket pol-
caira.

Szintén Bangalore-bdl érkezett” Eliza-
beth Yorke, a Saving Grains alapitéja, a

Children’s movie of the day (with
an age limit): alive

On Wednesday Szilvia Krizsé took
over the moderator’s task from Emilia
Krug. The first host of the day was food
futurist Julia Dalmadi. In her introduc-
tion she talked about the circular econ-
omy based business she had started
last year, which was inspired by a dec-
ade of experience gathering about sus-
tainable food production abroad. For
the Business Days Ms Dalmadi organ-
ised a virtual roundtable discussion, in

the form of a Zoom conference, about
food innovation as a global mission.
She asked participants — members

of the Climate Shapers community -
what they are doing in their own eco-
systems to establish human- and plan-
et-friendly food systems.

Culinary consultant and brand devel-
oper Chelsea van Hooven spoke from
Berlin. She highlighted the importance
of having resistant local food systems.
In her view such systems combine tra-
ditions with innovations. Strategy plan-

ner Arlette Gémez Ortiz resides in Mex-
ico City. She is currently working on a
project that seeks to keep some of the
honey made in Mexico in the country
—most of it is exported at the moment.
Anusha Murthy is one of the founders
of the Edible Issues collective. She lives
in Bangalore, but spoke to the partici-
pants of the Business Days conference
from San Francisco. With a start-up
called Nymbel, they are developing a
robot that makes home cooking more
comfortable.

Nikola Baumschlager, global project
manager of Planted spoke from Ztirich.
She works at Europe’s fastest-grow-
ing meat alternatives start-up. Food
industry consultant Aurianne Borre-
mans checked in from Brussels. She
works with companies that have a
plant-based food portfolio, and she is
the founder of The Butcher's Daughter
(La Fille du Boucher) brand. Elizabeth
Yorke, the founder of Saving Grains and
project manager of Food Forward In-
dia, also joined the conference from
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Food Forward India projektvezetéje. Er-
deklédésének kdzéppontjaban az indiai
rendszer all, szakdcsként pedig az foglal-
koztatja, miként tud személyesen hozza-
jarulni az élelmiszeripari lanchoz. Jelenleg
egy olyan kozosségi kdzpontban tevé-
kenykedik, ahol innovativ megolddsok-
kal foglalkoznak. Elizabeth itt dolgozza fel
helyi sorfézdék melléktermékeit, és készit
bel6lik upcycled termékeket.

Es vég(il, de nem utolsésorban Agharese
Oghanise, fenntarthatdsagi szakérto ke-
rilt sorra Lagosbl, Nigériabdl, aki arrdl
beszélt, hogy az utdbbi években gyartoi
oldalon mukodott Nigéridban az élelmi-
szeriparban, és széles korU tapasztalatokat
szerzett a csomagolastechnika tertletén
is. Azt kutatja, miként tudunk fenntarthato,
kérnyezetbarat csomagolast alkalmazni, il-
letve miként lehet megfelelé médon szél-
litani az élelmiszert.

A bemutatkozasokat kdvetden a virtudlis
kerekasztal résztvevéi a termeléstd| kezd-
ve a szdllitmanyozéson, a feldolgozason,
valamint a retailen keresztUl értekeztek az
élelmiszerrendszer lényeges terileteirdl, a
helyi sajatossdgokat figyelembe véve.

A nap kovetkezé programeleme a Fenn-
tarthatosag Szimboluma 2022 verseny
eredményhirdetése volt. A dijat Hermann
Zsuzsanna, a ZsUri elndke adta at.

Tervek és célkitizések

A folytatdsban egy Ujabb kerekasztal-be-
szélgetés kovetkezett, amely fenntarthato-
sagi szakmai szervezetek bevonasaval az

aktudlis hazai helyzet vallalati és tarsadal-
mi értékelését tlzte ki céljaul.

Marta Irén, a 130 tagot szamlalé BCSDH
igazgatdja a nemrégiben lezarult felmé-
résik eredmeényeit ismertette, amely azt

2 ."."_ 1
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Mdrta Irén Hankdé Gergely

igazgatd Ugyvezetd
BCSDH KSZGYSZ

vizsgalta, hogy hol tartanak ma a valla-
latok a fenntarthatésagi torekvések al-
kalmazasdban. Els6ként azt emlitette,
hogy a jelenlegi helyzetben kicsit dssze
van zavarodva mindenki. Viszont azok,
akik mar korabban Iéptek a fenntarthaté-
sag Utjara, most egyértelmUen verseny-
elényben vannak, most sokkal alacso-
nyabb energiakoltségekre szamithatnak.
Azt latjak, hogy klimavédelmi célkitlizé-
sekben tagvéllalataik az elmult években
nagymértékd fejlédésen mentek keresz-
tdl. Dupldzdédott azon cégeknek a sza-
ma, amelyek a terlleten konkrét célokat
tlznek ki.

Hanko Gergely, a 257 céget tomoritd
KSZGYSZ tUgyvezetdje optimizmusat fe-
jezte ki abbol a szempontbdl, hogy mi-
utan a gazdasagi szereplék évtizedeken

keresztll nem hallgattak az 6ko-
logusokra és a kornyezetvédokre,
ezért most egy olyan helyzetbe ke-
rlttink, hogy mindenkinek hirtelen
a prioritasi listaja elejére ugrott a
fenntarthatosag.

A szelektiv hulladékgyUjtés téma-
jaban arrdl ejtett szot, hogy Ma-
gyarorszagon az elmult masfél év-
tizedben nem tapasztalt komoly
eléreugrast a hulladékbegydijtés,
feldolgozés teriiletén, mindamel-
lett, hogy a vildgatlagot hozzuk
mind a reciklalasi, mind az egyéb hulla-
dékfeldolgozasi ardanyszamokban. Glo-
bélisan katasztrofélisnak latja a helyzetet,
ugyanis a megtermelt hulladék 17%-a ter-
mészetes kornyezetben végzi.

)
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Szaldky Toéth Judit  Horvdth-Halmai

vallalati kapcsolatok és
fenntarthatésagi vezetd
The Coca-Cola Company

Eszter

vdllalati adomanyszervezési
vezetd

Magyar Elelmiszerbank

Szaloky Téth Judit, a Coca-Cola Company
vallalati kapcsolatok és fenntarthatosagi
vezetdje, az MMSZ Z61d Tagozaténak al-
elndke a hulladéktermeléssel kapcsolatos
kérdésfelvetésre elmondta, hogy bar vi-
lagviszonylatban is hatalmas probléma a
termékgyartas soran keletkezé csomago-
lasi hulladék mennyisége és kezelése, a
Coca-Cola palackozo partnereivel egyitt
azon dolgozik, hogy rendszerszint( val-
tozast hozzon létre, és elérhetd kdzel-
ségbe kerlljon a korforgésos gazdaség a
palackok és a dobozok tervezésétél kezd-
ve a gydrtason at az Ujrahasznositasukig
és Ujrafelhaszndldsukig. Elkotelezettek,
hogy 2025-re italcsomagolésaik 100 széza-
léka Ujrahasznosithato legyen az egész vi-
lagon, mely vallalds Magyarorszagon mar
teljestlt. 2030-ra legaldbb 50 szézalékban

Bangalore. She is processing byprod-
ucts from brewveries to make upcycled
products. Last but not least, sustaina-
bility expert Agharese Oghanise spoke
from Lagos. She is researching how to
use sustainable and eco-friendly food
packaging, and what the best way is
to transport food.

The next programme of the day was
announcing the results of the Symbol
of Sustainability 2022 competition.
President of the jury Zsuzsanna Her-
mann presented the awards to the
winners.
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Plans and targets

After the award ceremony anoth-

er roundtable discussion followed,
with the involvement of sustaina-
bility-focused trade organisations.
Irén Mdrta, managing director of the
Business Council for Sustainable De-
velopment (BCSD) shared the results
of their recent survey on the sustain-
ability efforts of companies. She told
that members made great progress in
their climate protection measures in
the last twelve months.

Gergely Hankd, managing director

of the Hungarian Association of En-
vironmental Enterprises (KSZGYSZ)
talked about selective waste collec-
tion, and how much Hungary de-
veloped in the last 15 years in waste
collection and processing. In his view
the global situation is really bad, as
179 of the generated waste ends up
in nature.

Judit Szaloky Toth, public affairs and
sustainability manager of The Co-
ca-Cola Company and vice president
of the Hungarian Marketing Associ-
ation’ Green Chapter told: they are

dedicated to making 100% of the
company’s drink packagings recycla-
ble by 2025 globally. This target has
already been reached in the Hungar-
ian market.

Eszter Horvdth-Halmai, head of cor-
porate fundraising at the Hungarian
Food Bank Association talked about
food waste. She explained that there
are four sectors where food can be
saved, and the association has been
active in two of these for 17 years. Last
year they saved 8,000 tonnes of food,
mainly from grocery stores.



Business Days 1. rész

kiemelt téma \\\

Ujrahasznositott anyagot hasznaljanak fel
ezek eléallitasara, és minden éltaluk érté-
kesitett palacknak és doboznak megfele-
|6 mennyiséget 6sszegydjtsenek és Ujra-
hasznositsanak globalisan.
Horvath-Halmai Eszter, a Magyar Elelmi-
szerbank véllalati adomanyszervezési ve-
zet6je az élelmiszer-pazarlds témajara at-
térve beavatott, hogy négy szektor van,
ahonnan mentheték élelmiszer-felesle-
gek, ezek kozll kettében 17 éve nagyon
aktivan mUkodnek, a vendéglato szektort
most inditjak. A tavalyi évben 8000 tonna
élelmiszer-felesleget mentettek meg, f6-
ként a kereskedelem tertletérdl. Jelenleg
hét lanccal dolgoznak egyiitt. Megtudtuk
aztis, hogy szervezetik kettds missziot
képvisel: a raszorulok ellataséval szocidlis,
a mentéssel kornyezetvédelmi célt szol-
gélnak. Emellett azt is jelezte, hogy gyar-
téi oldalrdl is pozitiv a tendencia, hiszen
ma mar mintegy 130 beszallitéval dolgoz-
nak egydtt.

A fenntarthatdsdag jegyében

A délel6tt zardsaként Ujabb kerekasztal-be-
szélgetést hallhattunk a fenntarthatdsagi
projektekrdl, az élelmi-
szer-pazarlasrol, a szaba-
lyozasrol és hosszu tavu
stratégiakrol kereskeddk
és beszéllitok bevona-
saval.

A pédiumon helyet fog-
lalék arrdl szédmoltak be,
miként érintette valla-

Baldzs lidikd
latukat a valsdghelyzet,  vallalati kapesolatok
illetve mi az, amit mar ~ '9029¢t0

Auchan

kordbban megtettek az
energiahatékonysag érdekében.

Baldzs lldiko, az Orszagos Kereskedelmi
Szovetség (OKSZ) tarselndke, az Auchan
vallalati kapcsolatok igazgatdja a kiskeres-
kedelmi szektorra vonatkozoan arra muta-
tott ra, hogy mindenki feleléssége az egyé-
ni energiafogyasztas csokkentése. Példaul
elhangzott az idei konferencian, hogy a
korményzat nyaron bejelentette a rezsivel
kapcsolatos véltozésokat, méasnapra az or-

szagos energiafogyasztas 9%-kal csokkent.
Az OKSZ a tagvallalkozésokkal kozosen kez-
dett megoldasokat keresni annak érdeké-
ben, hogy gyorsan és hatékonyan tudja-
nak a kortlmeényekre reagélini. Ezt kovetéen
részletesen ismertette az Auchan intézke-
déseit, mind az energiatakarékossag, mind
pedig a csomagoldanyagok csokkentése
terlletén. Elmondta, hogy vallalatuk elsék
kozott vezette ki a zoldség-gyimalcs és

a pékség osztalyokon a mlanyag zacsko-
kat, amelyeket tobbszor hasznalatos, illetve
Ujrahasznositott verzidk valtottak fel, és az
aruhdzak tetéjén napelem telepitését kezd-
ték meg.

Hevesi Néra, a Tesco kommunikacios igaz-
gatdja a témahoz csatlakozva a kiemelte,
hogy a htitépultjaik ajtoval rendelkeznek,
ami kifejezetten energiatakarékos megol-
dast jelent.

A mianyagcsokkentéssel kapcsolatosan
fontosnak tartotta megemliteni sajatmar-
ka-kinalatukat, amelyek esetében valéban
képesek cselekedni. Felelevenitette ha-
rom évvel ezel6tti vallaldsukat, ami arrél
sz0lt, hogy 2025-ig az Osszes sajat markas
termeékik csomagoldanyagait lecserélik

Maczelka Mdrk

Hevesi Néra
kommunikdcids igazgatd kommunikdcids vezetd
Tesco SPAR

Ujrahasznosithato és/vagy Ujrahasznosi-
tott megoldasokra. Emellett 2017-ben azt
is véllaltdk, hogy az 6sszes nem Ujrahasz-
nosithaté anyagot kivonjék a sajat markas
termékek csomagolasaibdl, ami 2020-ra
meg is tortént. Ezeken tulmenden a cso-
magoldanyagok visszagyUjtésére is nagy
hangsulyt fektetnek.

Maczelka Mérk, a SPAR kommunikaciés
vezetbje az elhangzottakat azzal egészi-

tette ki, hogy az energetikai fejlesztések
aruhazaikban is hosszabb ideje zajlanak,
mint példaul a foldhdszivattyu vagy a
napelemrendszer kialakitdsa. Kollégaja-
hoz hasonléan teritékre emelte a bio roll
bageket, amelyek vasarléik korében nem
okoztak osztatlan sikert, féként amiatt,
mert pénzbe kerilnek. Egyébirant négy-
féle megoldast kindlnak a vevok szamadra,
ugyanis vasarolhatnak csomagolés nél-
kul, illetve sajat csomagoldanyagban, va-
lamint beszerezhetnek tobbszor haszna-
latos tasakokat is, illetve bio rollbaget.
Strasser-Katai Bernadett, a Real Nature tu-
lajdonos-Ugyvezetdje 2005-6s elinduldsuk-
ra emlékezett. Mig akkoriban az volt sza-
mukra az egyik legfontosabb szempont,
hogy a gyarakba a leheté legkevesebb
kilométer megtételével juttassék el a fol-
dekrél az alapanyagot, most az lesz, hogy
minél tobb termdétertletet vasaroljanak,
hogy sajat maguknak meg tudjanak min-
dent termelni. Felidézte, hogy gyaraikat,
majd késébb irodahdzukat is olyan meg-
Ujuld energiaforrdsokkal lattak el, amelyek
megléte akkor is jelentés elérelépés volt,
ma pedig életmentd lehet. Energiafelhasz-
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Strasser-Kdtai GobrieIMokki

Bernadett kozép-eurépai
tulajdonos-Ugyvezetd értékesitési alelndk
Real Nature Procter&Gamble

naldsukat 80%-ban sajat maguknak old-
jak meg. Ez sok munka, befektetés, és mar
2009 éta a fenntarthatdsagi elemek maxi-
malis bevonasaval volt lehetséges.

Gabriel Makki, a P&G kdzép-eurdpai érté-
kesitési alelndke kifejtette, hogy az ener-
gia és a fenntarthatésag mindig is szoro-
san 6sszefliggd fogalmak voltak. Felhiv-
ta a figyelmet arra, hogy tevékenységuk
egy része esetében a karbonlabnyom

In the spirit of sustainability

The morning programme came to an
end with a roundtable discussion about
sustainability projects, food waste, requ-
lations and long-term strategies, where
the representatives of retailers and sup-
pliers exchanged their views.

lldiké Baldzs, co-president of the Na-
tional Trade Association (OKSZ) and
head of corporate affairs at Auchan
pointed it out: in the retail sector it is the
individual responsibility of every com-
pany to reduce its energy consumption.
OKSZ and its member companies are

looking for ways to react to the new
conditions quickly and effectively.

Néra Hevesi, head of communications
and campaigns at Tesco mentioned in
connection with plastic saving: by 2025
Tesco will replace the packaging of all
private label products with recyclable
andyor recycled designs.

Mdrk Maczelka, head of communi-
cations at SPAR told that bio roll bags
aren't really popular among custom-
ers, mainly because they have to pay
for them. SPAR customers can buy
goods without packaging, bring their

own packaging, and purchase mul-
ti-use bags and bio roll bags in-store.
Bernadett Strasser-Kdtai, owner and
CEO of Real Nature revealed that their
factories and the head office are using
renewable energy, and this can prove
to be life-saving in the present situa-
tion. Today 80% of the energy they use
comes from their own sources.

Gabriel Makki, vice president — commer-
cial officer at P&G in Central Europe called
attention to that fact that with some of
P&G’s operations, 60% of the carbon foot-
print comes from how consumers are us-

ing the products. This is where education
and innovations can play a key role.
Home delivery

After the lunch break, the programme
continued in the afternoon with a mar-
ket overview and future scenarios in
e-commerce, logistics and the full sup-
ply chain.

Tiinde Turcsdn, FMCG director of GfK
gave a presentation titled "Going
against the PRICE flow”. She analysed
the influence of current economic
events on consumers. Research results
indicate: in the last few months price

A\

2022/ Jrade

magazin




777 Kiemelt téma

Business Days 1. rész

tobbsége nem a termelés, hanem a fel-
hasznalas soran keletkezik. Példaként
emlitette, hogy a mosas teriletén, a kar-
bonladbnyom 60%-a abbdl adodik, aho-
gyan a fogyasztok hasznaljék a termé-
keket. Meglatasa szerint itt [ép be az
edukécio és innovacio szerepe, ugyanis,
ha energiahatékonyabbd tesszik a fel-
hasznalast, azzal a kornyezeti terhelést is
csokkenteni tudjuk.

Hdzrél hdzra

Az ebédsziinetet kdvetden a délutani
csoport programjai kdvetkeztek, amely-
nek soran éltaldanos piacértékelést kaptak
a konferencia résztvevéi az elmult masfél
évrél és a jovébeli lehetdségekrél az e-ke-
reskedelemben, a logisztikdban, valamint
a teljes ellatési lanchan.

Els6ként Turcsan
Tunde, a GfK FMCG-
Uzletdq igazgato-

ja tartotta meg ex-
pozéjat ,Hasftunk

az ARral szemben!”
cimmel, amelyben a
jelenlegi gazdasagi
események fogyasz-
tokra gyakorolt ha-
tasait elemezte. A
kutatasbol egyértelmUen latszik, hogy az
utobbi hénapokban az ar a legfontosabb
tényezd a haztartdsok FMCG termékvalasz-

Turcsdn Tonde
FMCG-Uzletag igazgatd
GfK

tasaban (Id. kilon cikkinket a 42-43. oldalon).

A folytatdsban Ma-
dar Norbert, a GKID
Research&Consul-
ting vezetd tanacs-
addja — Big Picture -
az online FMCG piac
helyzete Magyaror-
szdgon cimmel tar- .
totta meg €l6addsdt  Madar Norbert
(ennek részletes 6sz-  vezet6 tandcsado
SZEng/a/éja 2022/10- S:s‘zorch&(:onsulting

es lapszdmunk 36-37

oldaldn olvashatc).

A délutdni els¢ kerekasztal-beszélgetés az
e-commerce témajat allitotta kozéppontba.
Elséként a piacra legfrissebben belépett
Avokado képviseletében Székécs Tibor,

Ugyvezetd igazgatd mutatta be vallalko-
zasat. Elmondta, hogy cégiik online ke-
reskedelmi platformot épit, ahol fizikai ha-
|6zattal rendelkezé '

kereskeddk jelennek
meg, és az 6 boltjaik-
ban vasarolnak be a
fogyaszto helyett az
igényeiknek megfe-
leléen. Megtudtuk,
hogy vildgviszonylat-
ban is els6k azon a té-
ren, hogy tobb tzlet
valasztékdbol dssze-
allitott rendelést nem-
csak hogy egy fizetési folyamatban, de
egyszerre, egy idéablakban és egy futar
altalis ki tudjak széllitani. Céljaikba is be-
avatott, eldrulta, hogy szeretnék egy olyan
széles vertikumat a keresked6knek maguk
mellett tudni, hogy minél szinesebb va-
lasztékot tudjanak kindlni a fogyasztéknak.
Vig Attila, a Kifli.hu résztulajdonosa sike-
reik kulcsaként emlitette azt, hogy min-
dent a vasarlé szempontjabol néznek.

A felmerilt nehézségekrdl, amelyeket el-
sésorban a KATA valtozdsa okozott, ami-
nek kdvetkeztében szamos futdr kénysze-
rilt elhagyni a palyat, akképp vélekedett,
hogy a vendéglatéhelyek bezarasa miatt
a kovetkezd hetekben a 1étszam Ujra eléri
majd az optimélis szintet. Uzleti modell-
juk dark store jellegU, azaz egyetlen hatal-
mas raktarukbol torténik a kiszallitas. Mint
mondja, 6k is latjék a sajat markas termé-
kek egyre nagyobb kindlatat, amelyek je-
lenlétét a Kifli.hu-nal is béviteni szeretnék,
illetve tervezik a jelenleg is latvanyos ba-
ba-mama szegmens tovabbi erésitését.
Arany Laszl¢, a Foodpanda kereskedel-

mi és Uzletfejlesztési Uigyvezetd igazgato-
ja egyik legnagyobb erésségiknek tartja
a gyorsasagot, ugyanis 30 perc alatt van
az atlagos kiszallitasi idejuk. Technolodgiai
fejlesztéseik kozll kiemelte, hogy egyfe-
161 mar nemcsak kategoéridk szerint cso-
portositjak a termékeket a polcokon, ha-
nem a meglévé adatok alapjan rendezik
Oket népszerliséguk és mas jellemzok sze-
rint, igy minimalizalva az elérési ttvona-
lat. Masfeld| a rendeléseket Osszekészitd

Székdcs Tibor
Ugyvezetd igazgatd
Avokado

munkatarsak szédmara is olyan sorrendben
jelennek meg a tételek, ahogyan azokat
megtaldljdk az adott Utvonalon.

Vig Attila Arany Ldszlé
résztulajdonos kereskedelmi és Uzletfej-
Kifli.hu lesztési Ugyvezetd igazgatd

Foodpanda

A kerekasztal-beszél-
getést Kolbert Istvan,
a Boxy marketing-
vezetdjének el6ada-
sa osztotta két rész-
re, aki abba avatott
be, hogyan lehet
Ugy jol bevaltan md-
kodo viszonteladoi
kapcsolatokat meg-
Brizni, gyartoként,
nagykereskeddként, hogy el lehessen jut-
ni a fogyasztohoz. A DTC, vagyis a digita-
lis értékesités kdzvetlendl a véasarloknak fo-
galmaval ismertette meg a hallgatésagot.
Rdmutatott, hogy a DTCG-értékesités a digi-
télis csatornaknak koszonhetéen vildgszer-
te egyre nagyobb teret hodit, kivalo kiegé-
szitéje a hagyomanyos értékesitési lancnak.
Egyik nagy el6nye, hogy lerévidil az érté-
kesftési anc, emellett egyszer(ibbé vilik a
visszajelzés vasarlok részérél, és a brand ke-
resése, valamint értékének tovabbi ndvelé-
se is konnyebben megvalosithatova valik.
Hatranyai kdzott sorolta azt, hogy a kisker
partnerek és a viszonteladdk szaméra okoz-
hat kellemetlenségeket, illetve egyes belsé
folyamatokat bonyolultabba tehet. Eléada-
sanak zarasaként tippekkel is szolgélt a ha-
tékony DTC kialakitdsa érdekében.

Kolbert Istvdn
marketingvezeté
Boxy

Foldon, vizen, levegében

A délutani mésodik kerekasztalban a lo-
gisztikai csoport résztvevdi foglaltak he-
lyet, és sorra vették a logisztikai szektort
legsulyosabban érinté tényezdket, Ugymint

became the number one factor in the
FMCG product choices of household.

Avokado spoke about how they are
building an e-commerce platform,

ucts, and would like to have more of
these in their own product selection.

With his presentation, Istvdn Kolbert,
head of marketing at Boxy gave an in-

Norbert Madar, lead consultant

of GKID Research&Consulting also
brought a presentation, titled "Big pic-
ture — the state of play in Hungary's
online FMCG market” (you can read the
summary of this on page 36-37 in Issue
10/2022 of our magazine).

The afternoon’s first roundtable discus-
sion put e-commerce in the spotlight.
Tibor Székdcs, CEO and co-founder of
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where retailers with physical stores are
present, and Avokado does the shop-
ping in their shops for the customers.
Attila Vig, co-owner of Kifli.hu analysed
what makes his company successful,
and mentioned the fact that they look
at everything from the customer’s per-
spective. They have a dark store type
business model. Kifli.hu also witness-

es the expansion of private label prod-

LdszI6 Arany, general manager — quick
commerce and managing director of
Foodpanda said: one of their biggest
strengths is quickness, as the compa-
ny’s average delivery time is 30 min-
utes. On the shelves, they don't just
group products based on category
anymore, but also according to their
popularity and other characteristics,
speeding up the collection process.

sight into how to preserve well-working
distributor relationships as manufactur-
ers and wholesalers, in order to reach
consumers successfully. He introduced
direct-to-consumer (DTC) selling and
spoke about its worldwide conquest.
Road, sea, air

For the second roundtable discussion
of the afternoon, the logistics sector
stepped on the stage and its represent-
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az Uizemanyagar, az energiaarak, az utdij, va-
lamint az &rfolyamok kedvezétlen véltozasait.
Batki Séndor, a Trans-Sped operativ igy-
vezetd-helyettese az Utdij januarrél okto-
berre el6rehozott megemelésével kap-
csolatban kifejtette, hogy az egész fuvaro-
761 kdzdsséqg jol és viszonylag egységesen
reagalt a felmerdld helyzetre. A 1égi és
tengeri szallitmdanyozdasra vonatkozoan

azt jelezte, hogy azokon a terlleteken al-
kalmazkodniuk kell a piaci igényekhez

Kiss Nikoletta

Bdtki Sadndor

operativ tulajdonos-Ugyvezetd
Ugyvezetd-helyettes igazgato
Trans-Sped Palmsped

és kovetnilk kell az dramlatot. Kiemelte

a konténeres szallitas aranak elképesztd
meértékd megemelkedését a tavol-kele-
ti orszagokbol, ami nemrégiben kezdett
csak Ujra mérséklédni. Arra is kitért, hogy
bér sokan a megoldas kulcsat a vasutban
latjak, az kapacitashidny és a nem meg-
felel® infrastruktdra miatt mégsem képes
a problémékra valaszul szolgélni. Hang-
sulyozta, hogy a megbizdi és logisztikai
oldalnak egyutt kell gondolkodnia, nem
egy klasszikus megbizé-szallitd viszonyt,
hanem partnerséget kell fenntartaniuk.

Kiss Nikoletta, a Palmsped tulajdonos-tigy-
vezetd igazgatodja azzal egészitette ki, hogy
folyamatos problémamegoldasban telnek
a napjaik. Szerencsésnek tartja, hogy céguk
foként nemzetkdzi palyara koncentrdl, igy
az Utdijemelés hatasat tgyfeleik vélhetéen
észre sem fogjak venni. A felmerilt nehéz-
ségekre a megoldast az egyutt gondolko-
dasban ltja. Mondja el a gyarto, hogy mi-
lyen problémat szeretne megoldani, és a
sofér is taldljon meghallgatésra, hiszen &
van ott a helyszinen,

6 latja azt, hogy hogy
van az aru becsoma-
golva, elhelyezve a
kamionon, és 6 latja a
hibdkat is, amiken le-

het a kés6bbiekben

javitani.
Rénai-Horst Rénai-Horst Laszl6, a
Laszlo , Mercarius tgyvezetd
Jvezetogozaato igazgatdja kihivasok-

kal teli idészakot 4t
koézeledni, azt tapasztalja, hogy az autdipar
tertletén megkezd6dott egy drasztikus
visszaesés. Emlékeztetett, hogy
aprilisban és majusban mindenki
autét akart venni. Mivel gyakran
nem volt elérhetd darab, ezért
megn6tt az elérendelések szama,
amiket augusztustol kezdédéen
egyre tdbben mondtak vissza.
Még azon az aron is, hogy gy el-
veszitették tobb szazezer forintos
befizetésiiket. A sok nehézség el-
lenére el6addnk Ugy vélte, hogy

a megfeleld stratégidval az eléttiink &ll6
években is novekedni tud a Mercarius.

A konferencia aznapi programjanak zara-
sakent exkluziv mterjut tekinthettek meg

¢ g a résztvevék a mi-
értekrél és a hogya-
nokrol a jové szem-
sz6gébdl, vendé-
glink, Jellinek Daniel,
az INDOTEK Group
tulajdonos-vezér-
igazgatojanak gon-
dolatai mentén.

Az este folyamén a
kertben egy kilon-
leges BBQ-vacsora segitett a komoly téméak
utani ellazuldsban, amit a Rossmann jévol-
tdbdl megvaldsuld, nosztalgikus hangulatu
R-GO nagykoncert még tovabb fokozott. /

Jellinek Ddniel
tulajdonos-vezérigazgatd
INDOTEK Group

A kévetkezd szdmban az idei Business Days
4. és 5. napjdnak beszamoldjdval folytatjuk
majd. Jovére pedig 2023 szeptember 25-29
kézétt folytatddik a szakma legnagyobb
konferencidja, az 6tnapos Business Days!

Az estét egy nosztalgikus hangulatu
R-GO nagykoncert zdrta a Rossmann jévoltdbdl

atives discussed the most import issues
of the market.

Sdndor Bdtki, deputy of the managing
director at Trans-Sped highlighted the
sharp rise in container transport from
the Far East, which has only started to
tone down recently. He emphasised
that customers and logistics service
providers need to think together. As for

TAMOGATOK:

solving prob

air and sea transport, Mr Bdtki opined
that they need to adapt to market
changes in these areas.

Nikoletta Kiss, owner and managing
director of Palmsped revealed that they
are basically spending their days with
lems. She reckons that the
company s in a lucky situation, be-
cause their main playing field is the in-

ternational market.

LdszI6 Rénai-Horst, CEO of Mercarius
recalled that back in April-May every-
body wanted to buy a car. Back then
often there weren't enough available
models, so the number of pre-orders
increased, but from August customers
started cancelling their orders.
Wednesday ended with an exclusive

interview: Szilvia Krizsé had an excit-
ing one-hour conversation with Ddniel
Jellinek, owner and CEO of INDOTEK
Group. He talked about investments,
present and future — and a little bit
about his private life. In the evening
participants could relax at a BBQ din-
ner, and had a good time at the R-GO
concert, courtesy of Rossmann. /
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Business Days 1. rész

A vendég hangulata

Toébbet nyaraltunk

Szép volt viszont még ez a nyar: 4 ma-
gyarbol 3 nyaralt, azaz legalabb 3 vendég-
éjszakat eltoltott valahol. Az elmult 12 ho-
napban becslés szerint 5 szazalékponttal
nétt a nyaraldk ardnya. A fogyasztoi ta-
pasztalatok vegyesek, tobbségében to-
vabbra is pozitivak.
A legtdbb kritikdt az dltaldnos gazdasa-
Tart téle, hogy a kovetkezé fél évben emelkednek a termékek és  gi helyzettel &sszhang-
szolgaltatasok arai? ban az emelkedd érakkal,
vagy a magas arakhoz
képest alacsony szinvo-
nalu szolgaltatasokkal

HoReCa-piaci hangulat és fogyasztdi visszajelzések cimmel
tartott eléaddast a Business Days elsé napjdn Foldes
Annamdria, az Ipsos Ugyféléimény- és Ugyfélkapcsolati
igazgatdja. A beszdmolot az erre az alkalomra készilt
hazai HoReCa-kutatdsbol és az lpsos szdmos magyar és

nemzetkodzi mérésébdl szarmazéd adatokra alapozta.
Szerzd: Ipacs Tamds

vildg lakossédgéanak elsé szamu ag-

godalma az elszabadulé inflacié

— kezdte el¢adasat Foldes Anna-
maria. — A What Worries the World kutatés
szerint globalis szinten 39%, Magyarorsza-

m Nagyon aggodik  wAggédik mNem aggddik  mEgyaltalan nem aggddik

Qrszagok atlaga 37% 40% 15% 5%
Magyarorszag [ e

I

9

=
e
=[S
HI
2|3

Dél-Afrika 66% 22% B
gon 52% nevezi meg az egyik legnagyobb e kapcsolatban fogalmaz-
\ u : ; engyelorszig A ;

fenyegetésnek. Osszesitve 28-bél 11 nem- Kanada tdk meg a vendégek.
zet elsédleges probléménak véli. i 2021-hez képest tobben

ilaq sza . chile i i .
A \//||a/g 524mos or = & — g plhe’ntelfn_w_md"!\/\/?g}/ar
szagaban ma mar Malajzia orszag kiulonbozé ré-
. Spanyolorszdg 13% 4% LAl A
jobban tartanak az Peru 250 5% gz Szein, mind kulféldon —
AACIATA] i Franciaorszég sbbiak ara 4
inflaciétol, mint a i az utobbiak ardnya ndtt
COVID-jarvanytol - Olaszorszég 30% 8% gyorsabban, ami a pan-

O ey Auszrdlia A .
egy juliusi felmérés Belgium démia utan természetes-

i srazia i ; .
szerint Magyaror- Kolumba nek tlinik, de szamossd-

5 4l a lista élé meio Y7 | S 7T 5 mindi
szag dll a lista ellen. Dél Korea gukban meg m|rjd|g a
Ugyanakkor azatlag  Fsides Annamaria Mmoo 1 — — RV 130)3015Z40] pihens-
alatti mértékben fé-  ugyfelemeny- és igyfel- oaria savmmmA  elyek a népszerdbbek.
ltink a munkanélkd- \k;szcssom e zaic i A nyaralds alatt nagyja-
liségtdl és a globa- Svédarscdg bél ugyanannyian lato-
LUCH 10% 35% 35% 16%

lis felmelegedéstdl. Lakossagi varakozasok
szerint a magyar fogyasztékat atlag felett
érintik a kdzelgé megélhetési nehézségek.
A magyar fogyaszté kilénésen szkeptikus a
varhato életszinvonalat illetéen. Tizbdl kilenc
magyar aggodik az arak kdzeljovében vald
emelkedése miatt. Minden masodik honfitar-
sunk visszaesést var, tovabbi egyharmad sze-
rint nem lesz valtozas életszinvonaldban, mig
javulast minden tizedik tart valoszintinek.

Az alabbiak koziil mely kategoridakban érzékelt aremelkedést az elmult hénapban?

= Jalius

= Augusztus

= Szeptember

0
)|
~]

o

<t .
~
L4594

Ipsos Global Inflation Monitor kutatas, 2022 julius, N=21.515 &

A hazai kutatdsok ravilagitanak, hogy a ma-
gyarok honapok éta minden kategoridban,
de kilonosen az élelmiszerek esetében je-
lent&s dremelkedést észlelnek; szeptem-
berben a pékaruk és a kdzmUszolgaltata-
sok terlletén érzékelték leginkdbb, de min-
den fontos alapanyag drdnak ndvekedését
megtapasztalta
tobb mint 90%-

Hol érezte a legnagyobbat? |

Juliusban mért
adatok szerint a
magyarok varnak
leginkdbb élelmi-
szerar-draguldst
is a kovetkezé hat
honapban, meg-
elézve a svédeket
és a torokoket —

8 F 3% 8T % H 8 8 wrekank ’
E g 2% P4 £ 7 3§ sKozmiszolgaltatasok (aram, viz, gaz) €S €7€ ket az ada-
5 T S 3 §  wHus, hal tokat a kozeljovo-
& 2 ° b=l Tejtermékek 4 ~
%’ 2 u Z6ldség, gyumolcs ben meg az e,ner
g g m Ozemmanyag giadrak alakulasa
¥ mEgyéb Ipsos Omnibusz kutatds, is erdsen befo|yé—
M wNT/NV 2022 jolivs-szeptember, . .
N=1000 6 havonta 0N fogJa,
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gatték a vendéglatohe-
lyeket, mint tavaly. A sze-
zon egyik gyéztesének

a street food tekinthetd, amely katego-
ridban 3 szézalékpontos ndvekedés volt
meérhetd tavalyhoz képest.

A szabadsagukat tolték preferenciai ke-
veset valtoztak: j6 aron megfeleld értéket
varnak, de fontos az ételek és a kiszolga-
lds mindsége is, valamint az adagok nagy-
sdga — igaz, az utobbi tényezd jelentdsé-
ge nétt.

Idén nydron mar nem sok lehetéségik
volt a vendégeknek a spéroldsra: a koltsé-
gek mindenttt atlépték a 2500 forint/fé
lélektani hatdrt. Az rakat illetéen a tobb-
ség — kategoriatdl figgéen akar 20% felet-
ti ndvekedést is érzett.

Vendéglatds itthon és kilfélddn
A jellemz6 kritikdk negativan hasonlitot-
tak 6ssze a hazai és a kulfoldi vendéglatast:
,Minden annyiba kerul itthon, mint kilfol-
don, csak kulfoldon, szeretettel és moso-
lyogva adjak” — mondta példaul egy meg-
kérdezett, egy masik pedig: ,Nem igazan
tudok jot mondani haza vendéglatasrél: ha
megUti a szintet, akkor minimum kétszer



Business Days 1. rész

kiemelt téma \\\

Etterem-
valasztasi
szempontok

Ar-érték arany

Etelek mindsége, izvilag

Kiszolgalas mindsége (felkészilt, kedves személyzet)
Mennyiség, adagok mérete

Etterem hangulata

Etterem kozelsége, elhelyezkedése

Gyors kiszolgalas

Etterem himeve

Specialis dietamnak megfelel6 ételek valasztéka

Afentiek kézul egyik sem

dragabb, mint egy kulfoldi alternativéja -
ami valljuk be, nagyobb éiményt nyujt.’
Kellemes élményeiket kérdezve voltak vi-
szont pozitiv visszajelzések is, példaul: ,J6
par olyan hely van, ahol a koltségeik nove-
kedése ellenére is a minéség megtartasa
volt a cél" vagy ,A rémhirterjesztések el-
lenére elég baradtsagosak voltak az rak.”
Ezek mellett a kiszolgélas kedvességét és
gyorsasagat is kiemelték az apro figyel-
mességek mellett.

Ettermi étkezés vs.
hdzhozszdllitds

Fontos és érdekes dsszefliggéseket mért
az lpsos a hazhozszallités és az éttermi ét-
kezés 6sszehasonlitédsaval kapcsolatosan.
Az otthonokba rendelt készételek elénye
a rugalmassagban, a kényelemben, ma-
sodlagosan az ar-érték aranyban keresen-
dé, az éttermi étkezés ezzel szemben az
élményre és a min6ségre, mint USP-re ala-
pozhat, tovabbd a valtozatossag, ételek
mérete is mellette szol.

Az elmult év sordn az éttermekben érez-
ték a fogyasztok leginkdbb az adagok
csokkend méretét. A pozitiv irdnyu valto-
745 az ételrendelés esetében féként a va-
laszték bovilése, az éttermi étkezésben az
alternativ alapanyagokbol készilé ételek
terjedése volt tapasztalhato.

Az étel-hazhozszallitassal foglalkozd val-
lalkozasok kozil a legtdbben a Tesco
hézhozszallitast (85%), a Foodpandat
(Netpincér) (84%), a Spar hdzhozszallitast
(719%), a Woltot (63%) és a Kifli.hu-t (52%)
ismerik.

Melyek a legfontosabb
szempontok, melyeket
étteremvalasztaskor
figyelembe vesz?

I 75
I 47
. 24
. 20

. 18

. 19

o 13

15

14
= 2022
2021

13

Ipsos Horeca kutatas, 2021/2022 szeptember, N=840/525 &

A leggyakrabban igény-
be vettek a a Foodpanda
(Netpincér) (29%), a Tesco
(19%), a Wolt (16%), a Kif-
li.hu (7%) és a Spar (7%).
A Foodpandéat Budapest
lakossdganak 10%-a hasz-
nalja nagy rendszeres-
séggel, tovabbi 19% alkal-
manként.

Javaslatok

A nemzetkozi trendek
vizsgélata alapjan és a
megkérdezettekkel tor-
tént beszélgetések tarta-
manak figyelembevéte-
lével Foldes Annamdria
javaslatokat is tett az él-
mény, és igy a forgalom
novelésének jegyében:
Hdzhozszdllitds: Ameny-
nyiben lehetésége van a
cégnek, inditson hazhoz-

szallitas-szolgdltatast! A trend tartéssa valt,
nem lassult a COVID uténi évben sem.
Kedvesség és mennyiség: A lojalitds ndve-
lése mindenek felett. Kedvességgel és az
adagok méretével ne spdroljunk — féleg
ha az drat mér emelni kellett!
Kérnyezetbardt csomagolds: Akar kiszallitas-
rél, akér az éttermi maradék elvitelérél van
576, valtsuk le a habdobozt a fenntarthato
mUkodés jegyében!

Digitalizdcid és self-service: Vendégvisszajel-
7és gyUjtése (a vendég igényeinek meg-
felel fejlesztésekkel lehet ndvelni a visz-
szatéré vendégek aranyat), lojalitasi prog-
ram, online foglaldsi rendszer (elkertlve a
fel nem vett telefonok okozta frusztraciot

Mit gondol az éttermi étkezésrl és az ofthoni ételrendelesrdl -

melyikre jellemzdbbek az alabbiak?

u Ettermi étkezés

u Etelrendelés (hazhoz szallitassal)

Rugalmas, kénnyen elérhetd

Megéri az arat
Trendi, divatos
Higiénikus, biztonsagos

Széles valaszték

Megfelelé méretli adagok
Mindségi, izletes étel

Elvezetes, éiményt nyujt

Kényelmes

Valtozatos

3

o

Ipsos Horeca kutatds, 2022. szeptember, N=525 {6

és elszalasztott vendéget), sorban éllas he-
lyett app-en rendelés. Egyes termékkate-
goridk esetén (pl. pizza, BBQ) automaték
telepitése.

Kutyabardt hely: A jol nevelt allatokkal ér-
kezé vendégek biztonsagos és tervezett
elhelyezése nem csak a gazdak, de a tobbi
vendég elégedettségét és azzal a lojalita-
sat is noveli.

Citrombdl limonddeét: A kényszerbél beve-
zetett sporolas (alacsonyabb hémérsék-
let, kevesebb fény) egyuttal j¢ alkalom is
egyedi atmoszféra és enteriér megterem-
tésére. /

General mood of guests

On the first days of the Business Days conference
Annamdria Féldes, director of client development
and customer experience at Ipsos, gave a pres-
entation about the general mood in the HoReCa
market and consumer feedback, relying on data
from domestic and international surveys by Ipsos.
According to one of these titled What Worries the
World, 39% of the global population and 52% of
Hungarians name inflation as their biggest wor-
ry today. In several countries of the world, people
are now more afraid of inflation than Covid, and
Hungary is the number one on this list. Survey
data from July reveal that it is Hungarians who
expect a food price increase the most, followed by
Sweden and Turkey.

More holidays

This summer 3 form 4 Hungarians went on a hol-
iday, spending minimum 3 guest nights some-
where. In the last 12 months the proportion of
holidaymakers grew by 5 percentage points.
Compared with 2021, more people went on a hol-
iday in Hungary than abroad. In catering the
street food category was the winner, where sales
were up 39%. As for consumer preferences, peo-
ple want value for their money, but the quality of
food and service are also important when eating
out, together with the size of the portion. Prices
went above the psychological threshold of HUF
2,500/person everywhere.

Hospitality in Hungary and abroad

When asked to compare hospitality in Hungary
and abroad, guests said things like “everything
costs as much in Hungary as abroad, but in oth-
er countries they care about guests and service
comes with a smile”. Ipsos also compared eating
in restaurant with the home delivery of food. They
found that ordering from home is flexible, con-
venient and has a good price-value ratio. Eating
out gives guests an experience, quality, diversi-

ty and good portions. In Hungary the most fre-
quently used food order services are the following:
Foodpanda (Netpincér) (29%), Tesco (19%), Wolt
(16%), Kifli.hu (79) and Spar (7%).
Recommendations

Based on international trends and the survey re-
sults, Annamdria Féldesi also made recommen-
dations to restaurants for offering a better cus-
tomer experience and increasing sales. These in-
clude: starting a home delivery service, being nice
to guests and serving bigger portions, using green
packaging, adopting digitalisation and self-ser-
vice, making the restaurant dog-friendly, and cre-
ating a unique interior and atmosphere for the

restaurant. 7
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A Trade magazin Business Days 2022 konferencidn
Tolnai Gabor, a Kantar Hoffmann divizidigazgatoja
mutatta be eqgy, a szakma jelenlegi helyzetének, jovébeli
kildtasainak megitélésérdl, 100 tulajdonos és Uzletvezetd
megkérdezésével készilt HoReCa-kutatds eredményeit.

lyan embereket kérdeztlink, akik
O felelnek a mdkodtetésért — ma-
gyarazta a kutatds metodikajat
Tolnai Gabor -, azaz irdnyito vezetéket és
tulajdonosokat, 60%-ban budapesti, 40%-
ban vidéki éttermek képviseldit. Tulnyomo
tobbségik ebbdl a munkébdl él6, régota
tevékeny szakember: 73%-uk tébb mint 10
éve. A megkérdezetteknek nagyjabdl a fe-
le 10-nél tobb munkatérsat foglalkoztat.
41%-uk negativan latja sajat helyzetét —
a COVID utén ez az ardny csak 27% volt
—, pozitivnak minddssze 29%-uk érzéke-
li jelenlegi kortlményeit (az ardny a tava-
lyi 409%-rol csokkent idaig), a valaszaddk
majdnem fele nem kielégitének értéke-
li pénzligyi helyzetét: nincs megbizhatd
pénzlgyi alapja a folytatashoz.

Problémdk

Ugy tlnik, ahogy a véllalkozok legtobbijé-
nek, jelenleg a vendéglatésoknak is egy-
fajta ,szenthdromsag” kordl forog a gon-
dolkodasa: inflacio, bizonytalansag és a
stabilitds hidnya. A HoReCa-szektorban
nem lesz nyertese az inflacionak — vé-

lik a szakemberek. Nagyon erés koztik

a bizonytalansag, egytél egyig azt var-
jak, hogy koltségeik névekedni fognak,

Szerzd: Ipacs Tamds

az alapanyagéarak emelkedésének titeme
gyorsul, és mindezt kovetni is alig lehet,
tehdt tervezni is rendkivil nehéz. Raadasul
a jelenlegi helyzet
mar egy valsagra Ul
ra, igy 70% azt jésol-
ja, csokkenni fog a
forgalma — az egész
szektornak nagy ki-
hivas a talpon ma-
radas. Ezzel egydtt
mégis van 3%, aki

Tolnai Gdbor
azt latja, hogy a ven-  divizidigazgato

e e Kantar Hoff
déglatés fellendulg-  “merrermant

ben van.

Egyfajta el6remenekilésként a szak-

ma mindségi szolgaltatast probal kinalni,
emellett lehetséges stratégiai irdny a hazai
alapanyagok hasznalata is.

A szakman belUli elkeseredést a vélasz-
addk néhany kommentérjaval lehet a leg-
taldlébban jellemezni, kozilik a legopti-
mistabb megszdlalas is a tulélésrdl szal.
,Borus a kilatas, lehet 30 évnyi munka vész
el” —foglalta 6ssze az egyik tulajdonos -,
,Katasztrofdlisan kildtastalan” - fogalma-
zott egy masik, ,Lemondtunk a profitrdl,
maradjon a munkakor, muszaj a vendég-
kort megtartani” - igy egy harmadik.

Kilatasok a jelenlegi helyzethben

Az inflacio hatasa vallalkozasokra
g

e
Negativ

hatassal

91%

= Nagyon pozitiv
= Inkabb pozitiv
Nincs hatassal

Vélaszadok %-a Inkabb negativ

Bazis: Teljes minta, ;
n=100 = Nagyon negativ

36 Jrade 555)/m //

960/ Elszabadultak az energiaarak és
0 novekednek a rezsikiltségek

Bizony-

0,
ta|anség! 91& alapanyagarak

Nehéz kdvetni a valtozé

7%
70%

valsagban van

Csdkken a forgalom

99% Egyre novekednek a koltségek a szektorban

Elszabadultak az élelmiszer- és

0,
91 A‘ élelmiszer- és alapanyagarakat
A hazai vendéglatas 2 éve

Pesszimistan itelik meg
nelyzetiket a vendéglatosok

[CANTAR HOFFMANN

A munkaerépiaci problémak tovabbra is
sUjtjak a HoReCa szektort. A vélaszaddk
tulnyomo tébbségénél a munkavallalok
részérél magasabbak a bérigények, nehéz
a szakmat tudo, tapasztalt munkaerét ta-
[alni. Négyotodik szerint a pandémia utan
sokan nem hajlanddak visszatérni a ven-
déglatashoz, mar csak ezért is elengedhe-
tetlen a jobb munkakorilmények biztosi-
tasa a kollégdknak. Az éttermesek 88%-a
munkaeréhianyrél beszélt.

Jovékeép

Hogyan képzeli el a szakma a jovét? A meg-
kérdezettek ndvekedést varnak kiadasaikat
illetéen: az élelmiszer- és alapanyagérakban
(@ valaszaddk 96%-a), az energiadrakban
ben (94%-uk) és a munkavallalok bérigé-
nyeiben (91%-uk). Kétharmaduk az energia-,
illetve az élelmiszer- és alapanyaghidnytél
tart, 70%-uk a névekvé adoterhektdl.

Hogy meddig tarthat a vélsdg, annak idé-
tartamat minimum kdézéptévira becsulték
- a tobbség szerint 2023-ra is kihat —, sajat
helyzetik megitélésekor kissé talan opti-
mistabban értékeltek, mint a teljes szakma
jovojét nézve.

Valtozott a vendégkorrdl alkotott kép.
tégidnak, ha torzskdzonsége nagysagat
probélta ndvelni a vendéglatohely, ez adta
meg a biztonsagot szamukra. Ezzel szem-
ben ma visszarendezédésnek lehetiink ta-
nui a szakma gondolkozasaban: az utazasi
korldtozasok pandémia utdni megsziintével
Ujra felértékelddik a nagyobb véasar-
|6erével rendelkezé kilfoldi vendég.
A megkérdezett éttermek 65%-aban
ma a magyar vendégek vannak tul-
nyomo tobbségben, ezzel szemben
54%-uk a belathato jovotdl azt varja,
hogy vendégkorét vegyesen alkotjék
majd kulfoldi és hazai vendégek.

Vdrakozdsok

Elétérbe keriil a mindségi
0
62% szolgaltatas
Biztositott a hazai élelmiszer-
0
55% és alapanyagellatas
3% A vendéglétas fellendiilében van

91 0/ A vendéglatok szolgaltatasaira
0 tovabbra is nagy sziikség van

Tavalyhoz képest jelentésen nove-
kedett - kozel fele — azoknak a sz&-
ma, akik egyértelmden negativan
itélik meg sajat véllalkozasuk jovo-
jét, ami brutélis emelkedés a tava-

ICANTAR HOFFMANN  lyi 10%-hoz képest. A legszomoruibb
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A jovobeli kilatasok megitélése 6sszeségében

A vallalkozas helyzetének
véltozasa dsszességében

(5) 1(1)

ul (62)

Negativ
varakozas
48%

(7) 30

* Nagyon pozitiv irdnyba fog véltozni
* Inkébb pozitiv iranyba fog valtozni
Nem fog véltozni
Inkabb negativ iranyba fog valtozni
- Nagyon negativ irdnyba fog valtozni

Valaszaddk %-a
Bazis: Teljes minta, n=100

az, hogy 61%-ukban él a félelem attdl,
hogy be kell zarni vendéglatéhelyiket.

A vélaszadok fele forgalomcsokkenést var,
de stagnaldst is majdnem 30%.

Ami a jelen és a jovo kihivasaival szembe-
ni megklzdési stratégidkat illeti, megdob-
bentd, hogy a vendéglatdsok tervei kozott
tobbségben vannak az olyan tipusu te-
vékenységek, amelyek nem kdzvetlenil a
szakmaval vannak kapcsolatban.

Normadl helyzetben nem az alternativ
energiaforrasok keresésére, a fenntartha-
tébb mukodés biztositasara vagy éppen

Bezarason valo aggodas

Egyéltaldn nem
aggodik emiatt

Nem igazan
aggodik emiatt

Kissé
aggodik emiatt

Kifejezetten
aggodik emiatt

NT/NV | 1

m-
-

41 képest

|-

NT/NV

IKCANTAR HOFFMANN

nak a szakma fébb Uzleti tevékenységeire
koncentralast: a vendégkor lojalitasédnak
novelésében 48%-uk gondolkozik, ol-
csébb élelmiszerek, alapanyagok beszer-
zésében 46% (legyen ez barmennyire is
rovid tavu cél), a kiszolgélas szinvonaldnak
emelésében pedig 45%.

Az dremelés mértéke 2022-ben a felmérés
idépontjdig is magas volt: tlaghan 25%

- de a valaszadok 18%-a emelt 30%-nal is
tobbet —, és a valaszaddk atlagosan tovab-
bi 17% emelést terveznek. Es hogy mire
lesz mindez elég? A valaszok a halvany re-

A forgalom valtozasa

H —= Novekedni fog

Nem fog valtozni a
jelenlegihez

el — e Csokkennifog

ményrdl széInak, elsésorban a be-
z&ras vagy a létszamcsokkentés el-
kertilésérdl, de csak negyeduik bizik
abban, hogy kompenzélni fogja a
novekvd energia- és alapanyagara-
kat is; és 13% még bizik abban, hogy
a profit szinten tartasara is futja be-
1le.

Tdmogatdsra vdrva

A gazdasagi helyzet miatt termé-
szetesen tdmogatdsokra épitene a
szakma: a megkérdezettek 90%-a
az dllamtdl, logikusan elsédlegesen
bér- és adokedvezmények formaja-
ban, ugyanakkor 60% az EU-pénzek
érkezésében is |3t lehetdséget. Ami
a beszallitoi és partneri kor tdmogatasat il-
leti, 40%-uk rugalmas, kedvezményes fel-
tételeket var téluk.

Hangozzék bar nyomasztdan, de egyet-
len étteremtulajdonos vagy -vezeté sem
mondta, hogy nincs sziiksége semmilyen
tdmogatasra.

A fentiek tudatéban aligha meglep6, hogy
valaszadoink majdnem 70%-a semmifé-

le fejlesztést nem tervez a belathato jo-
vében, a 24% pedig, aki igen, javarészt az
sem kozvetlendl a szakmahoz kdtheté be-
ruhdzasokat. 7/

a koltségeket 4théritasara,
azaz dremelésre kellene el-
sédlegesen koncentralniuk,
hanem a vendéglatas koz-
vetlen feladataira.

Mint tudjuk, a szolgaltatoi
szektorban soha nem az ar-
emelés az igazan j6 meg-
oldés, de mig tavaly a va-
laszadok mintegy fele Ugy
gondolta, nem lesz lehetd-
sége drai emelésére, most
819% hatarozottan sziiksé-
gesnek tartja.

A megkérdezettek kdzel fe-
le 1atja megfeleld stratégia-

Novekednek az élelmiszer- és

Névekednek az energiaarak

Magasabbak a munkavallalék

Elelmiszer és alapanyag hiany

A kiadasok novekedése

alapanyagarak

Noévekednek a szallitasi és

raktarozasi koltségek

bérigényei

Nének az adéterhek

Energiahiany léphet fel

léphet fel

Vélaszadok %-a
Bézis: Teljes minta, n=100

m Egyetért

Nem ért egyet

A megkérdezett A vendéglatasi
céget szektort

NT/NV

Varakozasok a vallalkozas jovdjével kapcsolatban — van fény az alagut végén?

A jelenlegi gazdasagi valsag becsiilt idGtartama

= Még egy-két hénapig

u Ev végéig

u A kévetkezd év végéig

m Még hosszabb tavi hatasa lesz

NT/NV

A hazai
gazdaségot
Odsszeségében Osszességében

KANTAR HOFFMANN

Pessimistic hospitality businesses

At Trade magazin’s Business Days 2022
conference Gdbor Tolnai, head of Kan-
tar Hoffmann'’s marketing insight divi-
sion, presented the results of a HoReCa
survey, which they had done with the
participation of 100 restaurant owners
and managers (60% from Budapest
and 40% from the countryside). 41%

of the respondents view their situation
negatively — after Covid this proportion
was only 27% — and only 29% said their
current situation is alright.

Problems

Typically respondents worry about the
inflation, uncertainty and instability.
They calculate with growing operating
costs and 709% think they are going to

lose guests. There is still 39 who think
that hospitality is undergoing an up-
turn. Owners and managers reckon that
the way forward can be offering premi-
um quality service, and another possible
direction can be using domestic cook-
ing ingredients. The HoReCa sector s still
ridden by workforce problems too. 80%
of respondents said many people are
unwilling to return to the hospitality sec-
tor after the pandemic. 88% of restau-
rant owners have to get by having fewer
workers than they actually need.

96% of respondents are of the opin-
fon that ingredient prices will increase
more, 95% said the same about ener-
gy prices, 94% calculate with higher

transportation and storage costs, and
919 believe salary costs will also rise.
The majority believe that the recession
is here to stay, and its effects will still be
feltin 2023. In 65% of restaurants the
majority of guests are Hungarian, but
54% hopes that in the near future for-
eigners and Hungarians will represent
the same proportion in their clientele.
Expectations

619 are worried that they will have to
close their restaurant for good. 50%
think sales will drop and 30% reckon
that sales will neither increase, nor de-
crease. Last year 50% of respondents
said a price increase won't be possible
for them, now 819 believe that it is ab-

solutely necessary. So far in 2022 res-
taurants raised prices by 25% on aver-
age, but 18% of respondents increased
prices by more than 30%; what is more,
they plan another 17% increase already
this year. Still, only 25% of restaurant
owners and managers are hopeful
that they can compensate for rising en-
ergy and ingredient prices this way.
909% of respondents are waiting for
financial help from the government,
typically in the form of wage subsi-
dies and tax cuts. 60% think that get-
ting money from the EU isn't out of

the question either. 40% of restaurants
want flexibility and better conditions
from suppliers. 7
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A tapeértekjeldlések harca

Ki lesz a gydbztes, és
mit ért mindebbdl a fogyaszto?

A TET Platform
augusztusban végzett
kutatdsa alapjdn
hallatlanul fontos a
fogyasztok edukdacidja az
életmaddal, ezen belll is az
egészséges tapldalkozdssal
kapcsolatban - errél
beszélt Antal Emese
dietetikus, szocioldgus

a Trade magazin

idei Business Days
rendezvényének masodik
napjan.

Szerzd: Tisza Andrea

emsokéra dont az Eurépai Unid ar-
N rél, hogy mely frontoldali tapérték-

jelolést vezeti be a tagallamaiban. A
mar egy ideje htizodo jogalkotasi folyama-
tot bar lelassitotta, de feltartoztatni nem
tudta az elmult két év pandémias helyze-
te. A jelenleg zajl6 ,harcokban”tdbb jelolé-
si rendszer érintett, és ha végul elddl a kér-
dés, 6-12 hénapnyi felkészilési ideje lesz az
egyes orszagoknak az atallasra és az Uj je-
l6lés bevezetésére.
ATET Platform vadonatuj kutatésa — ame-
lyet a GfK végzett — széles kord tdmoga-
tottsagot élvezett a szabalyozdk (Agrarmi-
nisztérium, OGYEI, NEBIH), az FMCG-szek-
tor szerepléi (Nestlé, Coca-Cola) és a
vallalati szféra (Progress Promotion, Sea-
Con Kft), valamint figgetlen szakmai szer-
vezetek (Magyar Dietetikusok Orszagos
Szoévetsége, FESZ) részérdl is. Eredmé-
nyei alapjan hazank nem &ll tul jol sem az
egészségtudatossag és ezzel kapcsolatos
tajékozottsag terén, sem népegészség-
Ugyi szempontbol. Hidba csillogé a felszin
- hiszen egyre tobben ,egészségtudato-
sak”, a szamok e trend latvanyos térhodi-
tasarél mesélnek Magyarorszéagon is —, ha
a statisztikai adatok egészen mést mutat-
nak. Tudjuk, hogy a zsiradékfogyasztés az
egészségesnél joval nagyobb mértékd, a
z6ldség-gyumolcs fogyasztds drasztikusan

38 Jrade 509,y //

csokkent, és az dtlag magyar bizony moz-
gasszegény életmaodot folytat. A kérdés,
hogy vajon segitheté-e, illetve mi médon
az egészséges élelmiszer-vélasztas.

Mdr 2016-ban is voltak jelek

A mostani kutatast 2016-ban megeldzte
eqgy, szintén a GfK altal a TET Platformnak
készitett felmérés. Ennek a f6bb megélla-
pitasai kozott meg kell emliteni, hogy az
atlagos vasarlé 0}
masodperc idét for-
ditott az élelmiszer-
cimkére, és altala-
ban a lejarati idére
figyelt. A megkérde-
zettek 88%-a sem-
mit nem hianyolt a
cimkérél. Am ami
miatt igen fontos
lenne az oktatds, az
az, hogy hat évvel ezel&tt 21% volt azoknak
az aranya, akik nem értették, hogy mi &ll

a termékcimkéken, és hogyan is hasznal-
haték ezek az informaciok a gyakorlatban.
Ezen belll tizbdl négyen nem figyeltek a
termék tdpanyagtartalmara, és mindossze
26% tudta 2016-ban azt, hogy a cimkén fel-
tlntetett 6sszetevok sorrendje mennyiségi
hanyad szerinti sorrend.

Antal Emese
dietetikus, szociologus
TET Platform

Legyen friss, de még jobb, ha
hosszan eldll

A 2022 augusztusaban a haztartas nagysa-
ga, a telepulés mérete, régid alapjan és a
haztartasfé neme, életkora és iskolai vég-
zettsége alapjan is reprezentativ mintan
készult, hatalmas elemszamu (3288 haztar-
tds) kutatds is aldtdmasztja, hogy a vasar-
l6k egyre arérzékenyebbek (88%). Amire
igazébol vagynak, az a frissesség, bar a ta-
valyi évhez képest nagyon (+7%) megndtt
a jelentésége annak, hogy az élelmiszer
,hosszan eltarthaté legyen”. A dietetikusi
szemmel els¢dleges ,taplald, hasznos tap-
anyagot tartalmaz” szempont jelentésége
lecsokkent, még ha tudjuk is, hogy olcsén
is lehet egészségesen és dragan is lehet
egészségtelendl taplalkozni.

Az élelmiszer-vasarlas szempontjairdl szol-
va négy dimenzidban gondolkodnak a va-

sarlok: mindségi, egészséges, természetes
és élvezetes. Az adatokbol adodo egyik
fontos kovetkeztetés az, hogy a ,taplalo,

a tdpanyagban gazdag” megjelolés a fo-
gyasztok fejében abszolut dsszefligg a mi-
néséggel, a természetességgel és az élve-
zetet nyUjto jellemzékkel.

A magyar vasdarld tdjékozodik
Az élelmiszercimkét 57% szokta elolvasni —
altaldban azok, akik elészor vasarolnak egy
bizonyos terméket, illetve akkor, ha meg-
valtozik a csomagolas.

A cimkéken feltlintetett informacidkkal
kapcsolatos elégedettséget firtatd kérdés-
re vélaszul 44% mondta azt, hogy elége-
dett. Az elsédleges probléma tehat nem
az érdektelenség, mert a tobbség - féleg a
fiatalabb korosztalyok — az élelmiszerbolt-
ban valé dontéshez igényli a részletes in-
formaciot, méghozza olvashaté forméban.
Az informéacion alapuld dontés szamukra
fontos, és sokan érzik gy, hogy az élelmi-
szercimkék nagyban segitik ezt. Am az mar
mas kérdés, hogy meg is értik-e a cimkén
feltintetett informéacidkat.

A kulcsszé: transzparencia

A frontoldali tapértékjelolés esetében fel-
merll az igény arra, hogy azok akér egy-
szer(i szimbolumokkal segfthetnek don-
tést hozni — 52% mondta, hogy van Iétjo-
gosultsdga annak, hogy a tapértékadatok
a frontoldalon megjelenjenek, vagy mar
vannak ilyen jelolések.

A fogyaszté a frontoldali tépértékjelolés-
tél azt vérja, hogy egyszerlen és konnyen
értelmezhetd legyen. Semmiféleképpen
nem azt, hogy rengeteg széveg és minia-
tUr bettk legyenek rajta, hanem 63% sze-
rint segitséget nydjtson, adjon viszonyitasi
értéket, elfogadott egységes mennyiség-
re adjon adatot, valamint teljes kord, pon-
tos és részletes informéacidt szolgaltasson.
A fogyasztdk tehdt transzparenciat szeret-
nének a tapértékjeldlés kapcsan csakugy,
mint a gyartas helye kapcsan.

A tapértékjeldlésben megjelend informa-
ciék kozul még mindig a hozzaadott cukor
az, amire a fogyasztok koncentralnak, és
amit a frontoldalon is latni akarnak a kilon
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Az élelmiszer-vélasztasi szempontok négy csoportba rendezédnek a fébevasarlok gondolataiban: az alapjan itéljik meg fontossagukat, hogy azok
mennyiben kdrvonalaznak minéségi, egészséges, természetes és mindenekel6tt élvezetes, praktikus élelmiszereket. A tapérték fontossagat hangsu-
lyozza, hogy az élvezetes, a minGségi és a természetes élelmiszerekhez is kozel &ll a gondolati térképen.

Hogyan gondolkodunk az élelmiszer-vdasdrlds szempontjairdl?

’ 1 .
® Kézmtives

Védjegy @

® Bio

PREMIUM

Gyérté
® GMO-mentes
o ® Magyar
® Kistermel6i
Kornyezetbarat
® Kivalo mindségjel
@ Természetes

® Csokkentettso

® Alacsony zsirartalom

® Teljes kiorlési

@ Alacsony szénhidrattartalom

® Alacsony cukortartalom
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PREFERALT

Vélaszadok %-a, Bazis: Teljes minta, n=3288 | Kényelmes, n= 474 | Erdektelen, n= 644 | Egészségproblémés, n=387 | Egészségtudatos, n=375 | Probalkozo, n= 364
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~  Taplalo, tipanyag @
@ Eltarthaté

Megszokot; : ® Friss
Izletes

® QOlcso

Minéségi

Egészséges

Természetes

Forrés: GfK

feltintetett természetes cukortartalommal
egyutt. Ezek az adatok fontosabbak sza-
mukra, mint példaul a zsfr-, vitamin- vagy
fehérjetartalom. Az élelmiszerek energia-
tartalma pedig latszdlag alig érdekli 6ket,
hiszen a fontossagi sorrend végén kullog
annak ellenére, hogy a magyar felnétt la-
kossag 67%-a tulsulyos vagy elhizott, és
sokan fogyokuraznak. Tévedés pedig azt
gondolni, hogy egyszerlien alacsony cu-
kor- és szénhidrattartalmu termék vélasz-
tasaval biztosan jol mikodik majd a fogyo-
kura.

Egészségtudatossdg
hidnyossdgokkal

A cimkéken szerepl§ jelenlegi tapérték-
jelolések a vélaszaddk 44%-a szerint kony-

nyen értelmezhetok, és ,segitenek eldon-
teni, hogy beleillik-e a termék az étren-
dembe”. Azt mondhatjuk, hogy minden
masodik ember elégedett azzal, amit a
tapértékjeldléssel kapcsolatban manap-
sag lat.

A magyar vasarlok dtlagosan kilenc elemet
néznek meg egy terméken. Ebbdl négy
befolydsolja 6ket, am ebbdl a négybdl 2-3-
at mar nem is értenek, amit be is vallanak.
Mintegy 51% azok ardnya, akik azt se tud-
jak, mit latnak, milyen dsszetevok vannak a
termékben.

Osszegezve mindezt, fontos l4tni, hogy
bér a felszinen sokan ,egészségtudatosak”
és ,megnézik a cimkét”, de ha az altaldnos
adatok mogé néziink, akkor kiderdl, hogy
oriasi hidnyossagok vannak.

A jelenlegi tapértékjelolés a megkérdezet-
teknek tetszik, 85% ismeri, 69% érthet6-
nek tartja.

A kotelezévé tétel kapcsan 45% gondol-

ja ugy, hogy az elérecsomagolt élelmisze-
rek elllsé oldalan is szeretne segitséget
kapni a vésarlashoz. Am nemcsak az el6-
recsomagolt, de a kimért, nem el6re cso-
magolt élelmiszerek esetében is van erre
igény — példaul piacokon és éttermekben
is ugyanakkora ardnyban.

A valaszok alapjan a vasarlok még tébb in-
forméciora vagynak — 40% mondta azt, hogy
hasznosnak tartana egy QR-kddot, amely ré-
vén tovabbi informaciokat kaphatna.
Koszénet illeti a Trade magazint a kutatds-
hoz nydjtott szakmai tdmogatdsért és a
kézos projektben nydjtott segitségért. ,/

Nutrition labelling battle - who will win and what do consumers understand from all this?

On the second day of Trade magazin's
Business Days conference, nutrition ex-
pert Emese Antal introduced the results
of a TET Platform survey from August.
Soon the European Union will decide
which type of front-of-pack labelling
memober states have to introduce. Sever-
al systems are battling at the moment,
and after the final decisions EU coun-
tries will have 6-12 months to prepare
for the nutrition labelling system’s intro-
duction. TET Platform’s survey has found
that health consciousness isn't strong

in Hungary, and public health isn'tina
good situation either. Hungarians eat
too much fat, fruit and vegetable con-
sumption has dropped shockingly, and
the average Hungarian doesn't follow a
physically active lifestyle.

Back in 2016 TET Platform commissioned
asurvey from GIK. This revealed that the

average shopper spends 0.1 second with
reading a food product’s label, typically
checking out the expiry date. 88% of re-
spondents didn't miss anything from the
label, and 21% didn't understand the in-
formation on the label and how the info
can be used in practice.

Food needs to be fresh, buta log
shelf life is even better

The new study was made in August
2022, with the participation of 3,288
households. It found that shoppers are
increasingly price-sensitive (88%), and
what they really want from food prod-
ucts is freshness; however, compared
with last year, 7% more people said they
also want their food to have a long shelf
life. It turned out that shoppers asso-
ciate the ‘nutritious, rich in nutrients”
marking with quality, naturalness and
enjoyment.

57% of respondents read the label on
food products — usually those who buy
a certain product for the first time, or
when the packaging changes. When
asked whether they are satisfied with the
information on the label, 44% said they
are satisfied. The big question is wheth-
er they understand the information they
are reading.

Key word: transparency

As for front-of-pack (FOP) labelling, 529
of consumers said it is a good idea to
have this on food products. What they
expect from FOP labelling is to be sim-
ple and easy to understand. Consumers
want transparent nutrition information
and the place of production to be indi-
cated. From the different types of nutri-
tion information, it is still added sugar
that consumers concentrate on. It seems
that they are hardly interested in calo-

rie content, which is odd considering the
fact that 67% of adults are overweight
orobese in Hungary.

Health consciousness and more in-
formation

Current nutrition information on food la-
bels are easy to understand for 44% of re-
spondents. On average Hungarian shop-
pers check 9 elements on a food label.
From these 4 have an influence on them,
but from these 4 they don't understand

2 or 3, which fact they admit. 51% of con-
sumers don't understand what they see.
859% know the present nutrition labelling
system and 69% said the information

is understandable. 45% would like help
when shopping in the form of front-of-
pack labels on pre-packaged groceries.
Actually shoppers would like to see even
more information — 40% said a QR code
would be useful, containing more info./
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RetailZoom® Nydr végi helyzetkép

34% feletti inflacio,
es meg nem latjuk a végét..

Andreas Christou, a RetailZoom Ugyvezetd
igazgatdja ,Infldcid: a fogyasztoi szokdsok
valtozdsa mogott dllé Uzemanyag” cimmel
a hazai ldncok és a nemzeti dohdnyboltok
aktudlis trendjeirdl tartott eléaddst a
Business Days keddi napjdn. Az aldbbiakban
ennek frdsos vdltozatdt olvashatjdk.

inden vasarlas alkalmaval ,nagyito-
I\/I val figyeli”a polci drak alakuldsat?

Nos, ez esetben On nincs egyediil,
vasarlok szazezrei kdvetik aggddva a meg-
szokott termékeik dranak ijeszté noveke-
dését.
Az augusztusi adatok alapjan azt 1atjuk,
hogy az FMCG termékkategoridk polci arai
folyamatos emelkedésben vannak. Az ab-
szolut dremelkedés a fébb kategdridra
(élelmiszerek, kavé/tea/tditsitalok, haztar-
tasi/vegyi termékek és tisztalkodasi szerek)
idén janudr 6ta meghaladta a 34%-ot.

19,5%420,5%22:1%
14,2%12,9%

7,6% 9:0% 7,49

Jan  Feb Mar Apr Mé&j Jun Jal  Aug

Atlagos arvéltozas

«= Abszolit arvaltozas

Forrds: RetailZoom

Ugyanakkor a vésarloi kosarakban mért atla-
gos inflacio ,csak” 22,1% volt. Ez utébbi sta-
tisztikai mutatdszam ugyanis azt veszi fi-
gyelembe, hogy az atlagos vasarldi kosarak
- kategorianként és termékenként — hogyan
dragultak ebben az idészakban a tavalyi év-
hez képest. Ez a mutatdszam ugyanakkor
nem vesz figyelembe olyan fontos ténye-
z6ket, mint pl. a promociok (gyakorisdga és
véltozésa), kiszerelési méret, volumenvalto-
z&sok (termékenként), innovaciok, és ezért
nem beszélhetlink ,almat almaval” tipusu
6sszehasonlitasrol termékszinten.

Széval, hogyan is jott ki a mi értelmezé-
stinkben ez a 34%-0s ndvekedés? A Retail-

40 Irade 5555/ //

== Cikkelem/kosar véltozas

Vendégszerzé:
Andreas Christou
Ugyvezetd igazgatod
RetailZoom

Zoom napi szintd
tranzakciondlis ada-
tokat kap tobb mint 4000 kiskereskedelmi
Uzlettdl, ami lehetévé teszi, hogy cikkele-
menként vizsgaljuk meg az drak alakula-
sat, kisz(rjuk azokat a termékeket, amelyek
folyamatosan elérhetéek voltak az elmult
két évben, és kivegyUk a fent emlitett ,tor-
zitd" hatdsokat. Ha igy vizsgaljuk meg az
arak alakulasat az érintett, kdzel 19 000 cikk-
elemre kilon-kilon, tisztan latszik, hogy a
termékek abszolut arndvekedése atlagosan
34,2% volt.

A COVID-idé-
,I?z érenrl]elkedéseknek ) szakot meg-
aep e I 0szonhetden visszaestek a P .
elézéen, az at-
Kyl;)n'bse’g ,\,’an kosarszamok és a kosarakba lagos havi 4r-
»Ar’ és ,Ar berakott termékek szama is b ,
. novekedés
kozott! s 46% a1 5,2% Magyarorsza-
30,4% 7 2,7%

gon 0,6% volt,
idén januar-
t6l kezdédden
azonban ez a
szam a hatszo-
rosara emel-
kedett. A leg-
fontosabb kér-
dés: hogyan reagalnak a vésarlok a brutalis
inflaciés szamokra? ElGszor is, a kordbban
megszokott vasarlasaikhoz képest dtlago-
san 1,5 terméket kivesznek a kosarukbol, ez-
zel is csokkentve a kosar dsszértékét.

Mar

== Kosarszam

Lenduletet kapott a PL

Jelentésen megvaltozott a vasarloi kosa-
rak Osszetétele is. Az elmult években az ar-
érzékeny és prémium termékek egyarant
novekedni tudtak szinte minden kategoria-
ban. Ha megvizsgaljuk az elmult honapok
vasarloi kosarait, azt latjuk, hogy a kosa-
rak 60%-a tartalmazott legalabb egy hato-
sagi aras terméket. Ezeknek a kosaraknak

a fele — azaz az 6sszes vasarloi kosar kozel
30%-a — 50%-ban hatoségi aras terméket
tartalmazott. Ezen tilmenden azt tapasz-
taljuk, hogy a vasarlok jelentés mértékben
lefelé véltanak a prémium és mainstream
markdakrél az akcids kindlatban lévé termé-
kekre és/vagy a sajat markds alternativéra
- ezzel is torekedve arra, hogy az alkalman-
ként vasarlasra koltott Osszeget a kordbban
megszokott szinten tudjak tartani.

A konkluzié tehat az, hogy — nem meglep6
maodon - a vasarlok az dridsi dremelkedé-
sek ellenére nem allokaltak plusz 6sszeget
a bolti vasarlasaikra, hanem folyamatosan
kompromisszumot kotnek a kosaraik tartal-
mat illetéen. A sajat markds termékek er6-
teljes térnyerése — kategoriatdl figgetlendl
- kivéloan illusztrdlja ezt a kiizdelmet” az
idei évben, juniusig bezérélag az un. private
label portfolié a hazai lancokban volumen-
ben 36%-kal, értékben 51%-kal ndvekedett
(a tavalyi év hasonl¢ id6szakadhoz képest).

A julius—augusztus periédusokban - és eb-
ben valoszinlleg a NETA hatésa is kdzrejat-
szott — ugyanez az arany +51% volumen- és
63% értékbeni novekedés. Még konkrétab-
ban: az elmult 4 évben a sajat markas ter-
mékek forgalma 2,5-szer gyorsabban nove-
kedett, mind volumenben, mind értékben,
mint a gyartdi markaké. Mig 2018-ban - a
hazai lancok Uzleteit elemezve - a PL-port-
folio értékbeni részesedése 4,4% volt, méra
ez a szam 12%-ra ugrott.

Kevesebb nagy kosdar,

tébb kdzepes

A vasarloi szokasok drasztikus megvaltoza-
sa azonban itt nem ért véget. A hazai lan-
cokban 2021-ben a 10 ezer Ft felett kolté
vasarlok kozel 10%-at tették ki a boltokba
betérd vasarloknak. Most azt latjuk, hogy
a vasarldi kosarak mindossze 6,4%-a esik a
10 ezres koltéshatar folé.

Megndvekedett a 2500-5000 Ft kdzot-

ti kosarértékek gyakorisaga. Ezen kosarak
jellemzéen atlagosan 8-12 cikkelemet tar-
talmaznak, és féleg az alapvetd élelmisze-
rek (rizs, tészta, olaj stb.) és frisséru termé-
kek fordulnak elé bennik. Ezen kdzepes
kosarak részaranya 33%-rol 47%-ra ugrott
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2022-ben (2021-hez képest). Ezzel parhuza-
mosan az impulz kosarak (2500 Ft alatti kol-
tés) még tovabb csokkentek: a COVID-id6-
szak el6tti id6szak 50%-arél méra 37%-ra
estek vissza, ez sajndlatosan tovabb gyen-

gitette az impulz kategoridk (elsésorban a
kis kiszerelés(i Gdit6italok és gyimolcsle-
vek) forgalmat.

A fentiekbdl egyértelmden kovetkezik,
hogy a brutélis mértékd inflacios nyomas

csak kdzvetve jarult hozzé a hazai lancok
értékbeni forgalmi novekedéséhez: ezek a
lancok idén 11,6%-kal tudtak ndvekedni - és
ezzel zsindrban a harmadik évben lehet két
szamjegyl ndvekedés —, de természetesen

Nemzeti Dohanyboltok 2013 ¢ta léteznek
Magyarorszagon. Induldskor 6046 ilyen
boltrél beszélhettiink, méra mintegy 4900-
ra fogytak. Az elmult 1évben korilbeltl 200-
zal csokkent a szamuk. A klasszikus Pareto elv
a Dohdanyboltok piacara is igaz, ugyanis kb.
3600 bolt teszi ki a teljes forgalom kb. 95%-4t.
Azindulas &ta eltelt id6szakban a dohénybol-
tok piaci pozicioja folyamatosan er6sodott, a
forgalmuk évrél évre két szamjeggyel noveke-
dett. Az utébbi 2 évben azonban egy érdekes
trend volt megfigyelheté: az un. FMCG-ka-
teqgoridk részardnya ugrasszer(ien megnétt,
jelenleg 15%-ot tesznek ki a teljes forgalom-
bol (1%+ tavalyihoz képest), ami 156 Mrd Ft
forgalomnak felel meg. E forgalom alapjan
a dohanyboltok mint kilénallé disztribuci-
6s csatorna a 10. legnagyobb kiskereskedel-
mi lancnak tekintheté a hazai FMCG-piacon
(kozvetlentl a dm és Rossmann elétt).

Az elmult 12 honapban az FMCG-kategoridk
forgalma 24,3%-kal nétt, hozzajérulva a do-
hanyboltok tovabbi térnyeréséhez, a ndveke-
dési itemUk pedig még a diszkontok nove-
kedését is fellilmulta ebben az id6szakban.

Fészerepben az alkoholos italok
Habar az FMCG-kategdriak 15%-0s részese-
dése a dohanyboltok forgalman bellil elsére
nem tlnhet soknak, rogton megvaltozik a
kép, ha figyelembe vessziik, hogy ezt a ré-
szesedést a minddssze kb. 20 termékkate-
goridval érték el (szemben a hagyomanyos
kiskereskedelmi ldncok atlagosan forgalma-
zott kb. 150200 kategorigjaval). Ez lehetett
az oka annak, hogy a hazai gyartoi/beszal-
litdi piac nem fokuszalt kilondsebben erre
a csatornara, az ellatdsuk sok esetben nem
is kdzvetlendl, hanem nagykeresked6kon
keresztUl tortént. Ekdzben példaul a sor ka-
tegoria tébb mint 25 Mrd Ft-ot tesz ki éves
szinten a forgalmukon belll, amivel a kate-
goria szempontjabol a dohanybolt a leg-
erésebb kiskereskedelmi csatornanak sza-
mit. A beszallitoi piac szamara ezért ebben
a szegmensben ¢ridsi ndvekedési lehets-
ségek rejlenek.

Ajarvanyhelyzet azonban a dohanyboltokat
is valtozasra kényszeritette: mar szamos plusz
funkcidt is betoltenek, kilonosen a vidéki
régiokban. Mar nem csupan impulz vésar-
lasok helyszinei, hanem sok esetben az un.

Dohdnyboltok: a tizedik FMCG-lanc

top-up (feltoltd) vasarlasokat is itt bonyolit-
jak a boltokba betérék. Kiiléndsen vidéken
fordul el6, hogy ezek az egységek mint he-
lyi pubok funkcionalnak.

Nem meglepd tehat, hogy az FMCG-kate-
gdriakon belll a kilonféle alkoholos italok
teszik ki a forgalom 51%-4t. Az alkoholos ita-
lokon beliil a tomények (vodka, spirits, whis-
ky, brandy, gin, palinka stb.) szegmens kézel
27%-0s részesedéssel bir, mig a sér a masodik
helyen dll. E szdmok alapjan a dohanyboltok

Rendkiviil magas koncentracio

Ertékben az eladasok 80%-at minddssze 7 kategéria generélja.
Az alkoholos italokbol szarmazoé bevétel kb. 80 milliard forint

18%
01 02 03 04 05
Alkoholos sor m Energia- Szénsavas

italok** italok uditék

jelentik a legnagyobb forgalmu alkoholos-
ital-csatornat a magyar piacon.

Tizbél négy ,fustmentes”
vasarlds

Még egy nagyon érdekes adat, ami a ha-
gyomanyos csatornak megvaltozott szere-
pére utal: a dohanyboltok vésarldi kosarait
megvizsgalva azt 1atjuk, hogy a tranzakciok
41%-a egyaltaldn nem tartalmaz dohanyter-

RetailZoom®

3% 5,3% 94,8%

o Gyuimolcs-
| kavé @ levek

méket, ,csak” a hagyomanyos FMCG-kate-
goridk termékeit. Ez tokéletesen illusztral-
ja a dohanyboltok megvaltozott szerepét a
vasarloi igények kiszolgéldsaban. Ez a trend
még nem tokéletesen kdszon vissza a féva-
rosban, ahol ez az ardny még csak 26%, de
bizonyos megyékben (mint pl. Négrad) ez a
szam a 60%-ot is meghaladja, azaz a vasar-
|6k kbzel 2/3-ada mar csak az FMCG-termé-
kekért tér be a dohényboltokba

Az alkoholmentes italok szintén jol teljesi-
tenek a dohanyboltpanelen beliil. Az ener-
giaitalok 14% feletti piacrésszel (+2% vs.
2021) rendelkeznek az
FMCG forgalman be-
|Ul, a szénsavas Udit6-
italok pedig tobb mint
12%-ot tesznek ki. Kicsit
talan meglep6é médon
a kaveé kovetkezik uta-
nuk, bar természetesen
nem a hagyomanyos,
csomagolt kavétermé-
kekrél beszélink, ha-
nem a boltokon beldl
taldlhaté kavéautoma-
takbol nyert kdvékra.
Mindezek alapjan a do-
hanyboltra — gyartdi perspektivabdl nézve
- mostantol ugy tekinthettink, mint a ha-
gyomanyos kiskereskedelmi szektor egy Uj
és fontos elemére, ahol ugyanolyan kritikus,
hogy a markdink megfelel6en pozicionalva
legyenek, és jol teljesitsenek, mint barmelyik
masik retailer csatornaban.

A RetailZoom csapat készen éll arra, hogy a
gyartokat/beszalltokat hatékonyan tdmogas-
sa ezen az Uj és innovativ csatornan belil! /7

06 07
B Asvényviz

Forrds: RetailZoom

Tobacco shops: the 10t FMCG retail chain

National Tobacco Shops came into
existence in Hungary in 2013: there are
about 4,900 of them at the moment,
and 3,600 realise 95% of their total
sales. In the last two years the share of
FMCG products in total tobacco shop
sales has been rising sharply, and
presently they carve out 15%, which
represents a value of HUF 156bn. This
performance makes tobacco shops
the 10" biggest retail chain in Hun-
gary, ahead of dm and Rossmann. In
the last 12 months FMCG sales grew
by 24.3% in tobacco shops.
Alcoholic drinks in the lead-

ing role

It is remarkable that approximate-
ly 20 FMCG categories were able to

acquire a 15% share in the total sales
of tobacco shops. For instance an-
nual beer sales exceed HUF 25bn in
tobacco shops, making these units
the strongest retail channel for the
category. This also means that there
is huge growth potential for suppli-
ers in this segment. Various alcoholic
drinks have a 519 share in the FMCG
sales of tobacco shops, with spirits
at 27% and beer ranking second. In
Hungary tobacco shops constitute
the highest-turnover alcoholic drink
sales channel.

Four from ten purchases are
“smoke-free”

Another interesting piece of infor-
mation is that in tobacco shops 41%

of baskets don't contain tobacco
products at all, only classic FMCG
products. Alcohol-free drinks also
do well in this channel, e.g. energy
drinks have a share above 14% (up
29 from 2021) from total FMCG sales
in this channel, while soft drinks are
above 12%. Perhaps alittle surprising-
ly coffee comes next in the ranking,
but not as a packaged product but
freshly brewed and sold from vending
machines. Allin all, we can say that
from a manufacturer’s perspective,
tobacco shops are a new and very
important element of the retail sector,
where it is critical for brands to be
positioned well. The RetailZoom team
is ready to help in this. /
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VASARLOI VISELKEDESMINTAK:

MEGVALTOZOTT SZOKASOK

A kényelmi vasarlas novekszik:
A 2,500-5,000 Ft kéztti kosarak 56%-kal

emelkedtek. Tobb mint a %-e ezen kosaraknak

tartalmazott hus és tejtermékeket

A Sajat Markas értékesités szarnyal:
Az utolso 8 honapban a Sajat Marka 36%-kal | cii1200m
tudta novelni a forgalmat, de ha csak az utolsé 2

hénapot nézzik, ez a szam +51%
Forras: RetailZoom

a Hiségkartydban
rejlé lehetéségek
még sohasem vol-
tak ennyire fonto-
sak, mint jelenleg. A
lojalitésprogramok,
a személyre szabott
kommunikacio, a
vasarlokra egyéni-
leg szabott kedvez-
ményes ajanlatok a
legjobb eszk6zok
arra, hogy a vasar-

az idei évben a ndvekedés motorja sajnala-
tosan az aremelkedés volt.

A kozepes méret( kosarak térnyerésébdl
mar kikovetkeztethetd, hogy a vasarlok
nemcsak a kosaraik Osszetételében véltoz-
tattak jelentésen, hanem a vasarldsi gyako-
risagot illetéen is — az egy alkalommal kol-
tott Osszeg csokkentésével parhuzamosan
novelték a gyakorisagot. Meglepd lenne
azonban, ha ez a véltozas tartos lenne, sok-
kal inkdbb valdszint, hogy a vasarlok még
fokuszaltabban fognak koncentralni az &l-
taluk alapvetének tartott arucikkekre, szi-
goru bevasarlolistaval érkezve az Uzletek-
be, igy csdkkentve az Uzletekben hagyott
Osszegek értékét.

A hUség még kifizetédbébb

Milyen eszkdzok dllnak rendelkezésére a
kiskereskedelmi lancoknak? Csak ismétel-
ni tudjuk magunkat, amikor azt rjuk, hogy

l6kat informaljuk az
aktudlis kedvezményes ajanlatokrél, hogy
a vasarlasi mintazatuknak megfeleld ter-
meékekre forditsuk a promocids koltéseket,
megjutalmazzuk, ezaltal ndveljik a vasar-
l6k lojalitasét, és a vasarloi kosarukat ,maxi-
malizaljuk”.

Csak érzékeltetésképpen: egy ,hliséges”
vasarlo éltal dtlagosan elkoltott 6sszeg a
négyszerese (!) a hazai lancok atlagos ko-
sarértékének. A hiiséges vasarlok tovab-

ba évrél évre novelik a kosaraikba tett ter-
mékek szamat (+13%), és a kosarértékik is
gyorsabban novekszik, mint az dtlagos va-
sarlok koltései. Most, amikor minden korab-
bindl kiélezettebb verseny van a kiskeres-
kedelmi lancok kozott a vasarlok megtarta-
saért, kritikus fontossagu, hogy melyik lanc
hogyan tudja megszolitani, aktivalni és h-
ségessé tenni a boltokba betérd vasarloit.
Egy masik fontos terilet, amelyen a hazai
lancoknak tovabb kell er6sédnidik, az a ter-

End of summer: inflation above 34% and the worst is probably yet to come...

It was on Tuesday that Andreas Christou, managing director of RetailZoom gave a presentation at the Business
Days conference. His topic was the latest trends for Hungarian retail chains and national tobacco shops. He told
that in the main FMCG cateqories prices elevated by more than 34% since January 2022. However, the average in-
flation measured in shoppers’ baskets was “only” 22.19% — but let’s not forget that this index doesn't calculate with
important factors such as promotions, packaging size changes, innovations, etc.

RetailZoom receives data on daily transactions from more than 4,000 stores, which makes it possible to analyse
price trends at SKU level. What we can see is that the average price increase was 34.2% for the nearly 19,900 SKU.
In the pre-Covid period prices increased by 0.6% per month in Hungary, but from this January this rate got six

times bigger.
PL products gather momentum

mékportféliojuk optimalizacidja. A komp-
lexitas csokkentésével és a portfélid ha-
tékonyabbd tételével tudnak igazodni a
megvaltozott vasarldi igényekhez. A disz-
kontldncok mar évek ota élen jarnak eb-
ben, és tobb mint egyharmadot kitevé
piacrészik az FMCG-kiskereskedelemben
bizonyitja, hogy helyes Uton jarnak: a szl-
kebb, dm mégis hatékony termékportfo-
libval és optimdlis drazési stratégiaval biz-
tositjdk, hogy minden, a boltjaikba betérd
vasarlo megtaldlja az igényeinek megfeleld
terméket — arérzékenységtdl fliggetlendl.
Osszegezve, harom fontos dolgot szeret-
nénk kiemelni: a boltokba betérd vasarlok-
nak — az arérzékeny vasarlotol a prémium
vasarlokig egyarant — a polci ar lesz a don-
t6 faktor a vasarlasi dontések meghozata-
lanal, ezért a megfeleld drazasi és promo-
cios stratégia talan a legfontosabb tertlete
lesz az Uzletldncoknak és a gyartoknak egy-
arant az el6ttiink &ll6 honapokban. Ehhez
— és a vasarldéi dontési mechanizmusok és
viselkedési mintdzatok megismeréséhez —
kulcsfontossagu, hogy az egyes lancok ki-
elemezzék a vésarlasi adatokat, megismer-
jék, és személyre szabottan kommunikalja-
nak a vasarldikkal, illetve azon termékeket
biztositsak, amelyekre a legnagyobb igé-
nye van a sajat vasarloi rétegének. /

@ Ugyfélkartya
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fejlesztett
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MOST kedvezménnyel!

The compositions of shopping baskets have changed significantly. In the past few years price-sensitive and premi-
um products could grow in almost every category. Taking a look at the last few months, we can see that 60% of
baskets contained minimum one product on which there is a price cap, and half of these baskets had 50% price
capped products in them. Shoppers are also downtrading from premium and mainstream brands to promotional
or private label (PL) products. PL products are pushing forward: in the first six months of 2022, PL product volume
sales were up 36% in Hungarian-owned retail chains, while PL value sales jumped 519%.

Fewer big baskets, more medium ones

Shopping habits have changed in other ways too. Back in 2021 about 10% of customers in Hungarian retail chains
spent HUF 10,000 per shopping occasion. Today only 6.4% of shopping baskets fall into this category. There are
more HUF 2,500-5,000 baskets than before; these typically have 8-12 SKUs in them, mainly staples such as rice, pas-
ta, oil, etc. The proportion of these medium-sized baskets jumped from 33% in 2021 to 47% in 2022. Hungarian re-
tail chains were able to increase sales by 11.6% this year, but unfortunately this time the engine of this double-digit
growth was inflation. While the sum spent per shopping occasion dropped, the frequency of store visits increased.
Loyalty pays off - even more than before

What means do retailers have to cope with the situation? Loyalty programmes are more important now than ever
before: together with personalised messages and tailor-made offers, shopper loyalty can be increased and the
basket size can be maximised. Never forget that a “loyal customer” spends four () times more than the average
basket value in Hungarian retail chains. Plus loyal shoppers keep putting more products into their baskets year
after year (+13%), and their basket values are growing above the average. Another field where Hungarian retail
chains need to make progress is product portfolio optimisation. Discounters have been pioneering this for years,
and their more than one third market share in FMCG retail makes it clear that they know what they are doing. 7
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marketing a dohdnyboltokban

- avagy hogyan érjunk el mésfél perc alatt tdbb szdzezer fogyasztot

A Business Days konferencigkon immar
megkeruilhetetlenné valt a Nemzeti
Dohdnyboltok mint Uj értékesitési csatorna
egyre atfogoébb és mélyebb elemzése

az FMCG-szektor szemszogébdl is. Ugy
vélem, hogy velem egyUtt sokan valljgtok
és egyetértink abban, hogy az intuicidok
mellett szUkség van a szdmokra és tényekre
is, hogy helyén kezeljuok ezt a csatorndt.

RetailZoom éltal kimutatott,

szamszerUsitett eredmények a

csatorna jovoje és potencidlja vo-
natkozasaban a szakma szamara egyér-
telmUek.
Mas kérdés, hogyan érhetiink el vallalati
szinten jobb értékesitési eredményeket,
hathatunk-e a betéré véasarldk fogyasz-
toi szokdasaira, markapreferenciaira. Mi-
lyen eszkozok és erdforrasok allnak ren-
delkezéslinkre vésarlasaik etikus befolya-
solasara?
A DigInStore Zrt. altal létrehivott TrafikTV
digitalis megoldasai ezt az eszkoztarat
gyarapitjak, rendkivili kdltséghatékony-
sag mellett. Hogy milyen mértékben és
milyen mindségben érjik el a vasarlokat,
azt azonban eddig, a nemzetkdzi tapasz-
talatok mellett, hazai kutatasi eredmé-
nyek nem igazoltdk.
A BD2022 Konferencia hetében zajlott
kutatasunk eredményeit akkor még nem
allt médomban ismertetni. Most nagy
orommel (és nem kis buszkeséggel) osz-
tom meg veletek az els¢ kvalitativ ku-
tatasi projektiinket, melyet a Debreceni
Egyetem Gazdasagtudomanyi Kar, Mar-
keting és Kereskedelem Intézete veze-
té munkatarsai, Farkas Noémi és dr. Sods
Mihdly mutatnak be az elsé tanulsdgok-
rol.

A Debreceni Egyetem Gazdasdgtudoma-
nyi Kardnak kutatéi mobil szemkameras
vizsgalatot végeztek budapesti és deb-
receni dohanyboltokban. A kutatas azt
vizsgdlta (40 f6 részvételével), hogy a va-
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Vendégszerzé:

vezérigazgatd
DigInStore

sarlasi folyamat soran mi és milyen mér-
tékben ragadja meg a tekintetet, egyfaj-
ta 0sztonzéként impulzusokat kildve a
kulonbozd termékek megvasarlasara.

Az egyetem eszkdzeivel (haromtipusu
szemkamera, mobil EEG fejpant, arcmi-
mika-elemzd szoftver) olyan megfigye-
lések, kutatasok valodsithatoak meg, ame-
lyek a klasszikus kutatasi modszerek altal
nem, vagy csak részben produkalhatod
eredményeket prezentéalnak.

Az eszkdzzel (Tobii Wireless Glasses 2)
Osszekottetésben lévé szoftver a kalib-
ralas segitségével képes kovetni a szem
mozgasat sétalds/vasarlas vagy barmi-
lyen helyvaltoztatas soran, mikozben a
vizsgalt fellletet és annak kornyezetét
pasztazza.
Ezéltal meg-
allapithato,
hogy a vizs-
galt feltleten
(online, nyom-
tatott felU-

let, boltbelss,
polckép, cso-
magolas stb.)
mely elemek
ragadjék meg
a figyelmet,
melyeket ke-
rdli el a tekin-
tet, illetve mi-
lyen logikai
sorrendben
kerllnek meg-
tekintésre az
egyes elemek.

DiginStore

A kutatés soran a Diglnstore Zrt. arra ke-
reste a valaszt, hogy a dohanyboltokban
kihelyezett in-store marketingeszkozokon,
a TV-kijelz6kdn megjelend hirdetések mi-
lyen hatékonysaggal érik el a vasarlokat.
Mikor tekint rad a vevd, milyen hosszan
id&zik rajta a figyelme, valamint hany al-
kalommal tekint egy alany a digitalis fel-
letekre, tehat nevezheté-e effektiv és in-
novativ eszkdznek a kihelyezett késziilék
napjaink marketingkommunikaciéjaban?

A kereskedelmi forgalom 1/5-e a vésar-
|6kat az Uzletekben éré impulzusok ha-
tasara keletkezik. Ennek ismeretében ki-
emelten fontos tényezd a bolton beldli
kommunikacios eszkozok vasarldkra op-
timalizalt kinelyezése és alkalmazésa, mi-
vel az e fellleteken hirdetd véllalatok ré-
szérél jogosan merdl fel a kérdés, hogy
hatékonyak-e egyéltaldan, meghozzék-e a
vart forgalomnovekedést.

A kutatési eredmények egyértelmien
megvalaszoljdk a fent feltett kérdést.

A kovetkezé képen hétérképpel dbrazol-
va mutatjuk be a tekintet szorédasanak
terlleti elhelyezkedését a vasarlas so-
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ran tortént felvételek alapjan. A voros te-
rdleteken a tekintet tobb alkalommal és
hosszabb ideig idézott, és minél inkdbb
a halvanyzold irdnyaba hajlik a szin, an-
nal kevésbé kell kiemelt teriletként ér-
telmezni.

Az eredmények alapjan egyértelmien
latszik, mindkét TV-készulék figyelem-
vonzd képessége.

A jobb oldali kijelzét a boltba belépve,
a bal oldalit pedig a sorban allas vagy a
pénztarhoz kdzeledés sordn nézik a va-
sarlok. A jobb oldali készilékre minima-
lisan kevesebb, a bal oldalira tébb figye-

- '

lem harult. A bolt kialakitdsa (konyoklo)
révén a vasarléi utvonal és a sor irdnya-
nak kialakulasa irdnyitott, igy a tekintet-
nek a bal oldali TV-készulékre torténd
irdnyitadsa megoldott és hatékonyan mu-
kodé.

Mivel a dohdnyboltokban legfeljebb a
klasszikusnak tekinthetd, kiilonbozé fény-
erejl, hideg vagy meleg fényl meguvila-
gitassal élnek (kiemelve a termékeket), a
vizsgalt digitdlis kijelzék a véltakozo tar-
talmaknak és maganak a TV-késziléknek
a személyekhez fliz6dd kapcsolata ré-
vén, hatékonyabb figyelemfelkeltést in-
dukalnak.
A kutatas soran kiemelt figyelmet kapott,
hogy a vizsgalt digitdlis kijelz&kre a bolt-
ba torténd belépés utdn milyen gyorsan
és hany alkalommal fokuszélnak a vevok.
Ezt mutatja be a 2. kép.
_ ] A képen lathatd
’l fixacids pontok
megtekintésé-
nek sorrendjét
a korokben lat-
hato szamok jel-
zik. A két dbra
Osszevetésébdl
megallapithato,
hogy rendkivul
gyorsan, mar a
boltba torténd
belépést kove-
téen a TV-ké-
szUlékekre esik
a pillantas, majd
tobb alkalom-
mal vissza-visz-
szapillantanak
rajuk a vevok.
Ennek koszonhetéen a valtakozd hirdeté-
si tartalmak kozdl tobb is a figyelem ko-
zéppontjaba kerdl, és mivel a vésarlas el-
s6 harmadaban mar keletkeznek fixaciok,
nagy eséllyel meg is tudja vasarolni a hir-
detett termékeket az alany.

Osszességében megéllapithato, hogy a
varakozasi idé (sorban 4llas) hosszaval
aranyosan né a fixaciok szama és idétar-
tama is.

Fontos, hogyan halad a sor (melyik irdny-
ban vérakoznak az emberek és kdzben
merre néznek), a vasarléi dtvonal tuda-
tos kialakitasaval kiemelt figyelem ira-
nyithato a TV-készulékekre. Minden ma-
sodik boltba betérd vevé rdnéz a TV-ké-
szUlékre, majd dtlagosan minimum 2-3
alkalommal vissza is pillant. A TV-készd-
lék figyelésének ideje 1-2 masodperc, vi-
szont ennyi idé elegendd is az informa-
Ci6 megértéséhez. (A vizudlis inger be-
fogadasahoz sziikséges minimalis id6 0,1
masodperc)

Atlagosan az elsé fél percben ,felfedezik”
a vasarlék a TV kijelz6jét, igy marad ide-
juk az impulzus feldolgozésara és akar a
hirdetett termék megvasarlasara.
Mindezek ismeretében a dohanyboltban
elhelyezett TV-készilékek mint napjaink
in-store marketingkommunikécios eszko-
zei egy olyan koltséghatékony fellletet
jelenthetnek a hirdetd vallalkozésok sza-
mara, amely a kommunikécios kampa-
nyokat kiegészitve hatvanyozottan tobb
elérést tud biztositani.

A digital signage technoldgia muko-

dik, a vasarlo is mikodik, igy a TrafikTV is
mUkadik! - foglalhatndm 6ssze roviden.
Ennél azonban tdbbet teszink! Folytat-
juk az in-store digitélis kommunikécioval
kapcsolatos, tudomanyos igényességu
vizsgalatokat mindannyiunk épulésére,
melynek eredményeit, remélem lesz al-
kalmam a Trade magazin oldalain meg-
osztani veletek. (x)

consumers in 90 seconds

- how to reach hundreds of thousands of

DiginStore Zrts TrafikTV digital solu-
tions can help companies improve
their sales performance in National
Tobacco Shops. So far research re-
sults from Hungary haven't proven
how much TrafikTV'’s cost-efficient
solutions can reach the customers

of tobacco shops. In the following
lam going to present the results of
our first qualitative survey, which was
conducted in partnership with the
Commerce and Marketing Institute
of the Faculty of Economics and Busi-
ness of the University of Debrecen.

The researchers from the University
of Debrecen used mobile eye track-
ing (Tobii Wireless Glasses 2) in to-
bacco shops in Budapest and De-
brecen. They studied what grabs the

attention of customers during the
shopping process, and for how long
(there were 40 participants in the
study). With the research DiglnStore
Zrt. was trying to find out how effi-
cient in-store advertisements in to-
bacco shops are, e.g. when do cus-
tomers look at the TV screens, how
many times they do it, how long they
are watching the advertisements, etc.
Basically the big question was: can
we call TrafikTV an effective and in-
novative tool in today’s marketing
communication?

20% of retail sales are generated by
impulses customers are exposed to
in the shops. In the light of this, it is
essential to place and use market-

ing communication tools in a way

that they make the biggest possible
impact on customers, as compa-
nies want them to generate sales in-
crease.

The heat map in the photo makes it
clear that both TV screens catch the
attention of customers. They look at
the one on the right when they en-
ter the tobacco shop, and they watch
the other when standing in the queue
or approaching the cash register. In
the study we also examined how
soon customers notice the TV screens
upon entering, and how many times
they focus on them (this is what you
can see on the 2nd photo). The num-
bers indicate the order in which cus-
tomers looked at certain points. If we
compare the two illustrations, we can
see that customers quickly notice the

TV screens and their gaze returns to
them — and to the advertisements
running on them — several times.

Every second customer who en-

ters the tobacco shop look at the TV
screen, and their gaze returns later
minimum 2-3 times on average. They
watch the advertisements for 1-2 sec-
onds, which is enough to take in the
information. Typically shoppers dis-
cover the TV screens in the first 30
seconds, so they have time to process
the impulses, and to buy the adver-
tised products if they decide so. These
facts prove that TrafikTV is an in-store
marketing communication tool that
really works, and represents a cost-ef-
ficient solution for businesses to
reach consumers. (x)
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Hasitunk az AR-ral szemben

Vasdarldsi szokdasaink sokszor rutinszer(ek, és senki nem szeretne
abbdl aldbbadni, amit mdr megszokott. A jelenlegi valsdghelyzetben
most a racionalitds hattérbe szorul, mindenki kapkodja a fejét a
minden irdnybdl egyszerre érkezé impulzusok okén - mondta el
Turcsan Tunde, a GfK FMCG-Uzletdg igazgatdja a Business Days
szerdai napjan. Ami biztos, hogy még mindig a vésarld dont! Ezért
most kilondsen érdemes rd figyelni és a mindennapi dontésekbe
intenzivebben bevonni &6t - véli a szakember.

incs ma Ma-
gyarorszagon
szinte egyet-

len olyan hdztartas
sem, amely ne ag-
gddna a jelenlegi
helyzetben. Kifeje-
zetten aggodunk az
emelkedé élelmi-
szerarak (95%), az or-
szag gazdasagi hely-
zete (93%), valamint az emelkedd gaz- és
villamosenergia-arak (81%), miatt.

Turcsdan Tonde
FMCG-Uzletdg igazgatd
GfK

Spoérolunk és lavirozunk

A magyar haztartasoknak a 92%-a mond-
ta azt majus végén-—junius elején, hogy az
elkévetkezé 1-2 honapban spérolni fog. A
jo hir az, az FMCG-szakma szamara, hogy
nem az élelmiszer- és vegyiaru-kategoria
az elsé, amin a vasarldk sporolni szeretné-
nek és sporolnak is. Az elsé helyen a széra-
kozas — vendéglatas, mozi, nyaralas — all. A
masodik a megjelenés, a harmadik a lakds-
felvjitassal kapcsolatos. Ezeket koveti a sor-
ban a rezsikéltség, hiszen a majus—juniusi
megkérdezés idején még senki elétt nem
volt ismeretes a kormény energiaar-eme-
ési terve.

A megkérdezetteknek csupan 25%-a
mondta azt, hogy mar az élelmiszer- és ve-
gyidru-termékeken is sporolni fog. Termé-
szetesen magasabb, egyharmad feletti ez
az arany azok kozott, akik a veszélyeztetett
tarsadalmi csoportba tartoznak (vagy mar
kézvetlendl ,érintettek” a valsag kapcsan,
példaul elvesztették a munkajukat, vagy
,aggodnak” ennek lehetésége miatt).
Altalanossagban elmondhatd, hogy a haz-
tartasok tudatosabban nyomon kovetik kol-
téseiket (96%): a vélaszadok jelentés hanya-
da ,gyakrabban visszafogja kiadasait” (71%),
illetve, bizonyos megszokott termékeket
alacsonyabb arfekvéstivel helyettesit (50%).
A kiadasok kozotti lavirozas kdzepette a
tobbség féleg az arra figyel, és gyakrab-
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Szerz6: Tisza Andrea

ban vasarol akcios terméket (92%); 68%
6sszehasonlitja az drakat — tehat igyek-
szik ugyanazt vagy akar hasonlé terméket
a legjobb aron beszerezni; és 57% mond-
ta azt, hogy ,gyakrabban haszndlja a kis-
kereskedelmi lancok hilségprogramjait is”.
Varhato, hogy az eddig is népszer( és ke-
resett hliségprogramok most még kedvel-
tebbek lesznek.

iz és frissesség helyett
legfontosabb az ér

Az FMCG-termékek vélasztasdban nagyon
sok tényezd jatszik szerepet. Evek 6ta az

iz és a frissesség all a GfK dltal vizsgalt hu-
szondt tényezd kozll az elsé helyen, emel-
lett azonban az elmult idészakban jelenté-
sen erésodott az ar szerepe — a valaszadok
78%-anal sorolddott joval elérébb az ar a
termékvalasztas dontési szempontjai ko-
z0tt. A promociok szerepe is erésodott, és
a vélaszadok harmada figyel jobban oda a
természetes Osszetételre, és hogy kornye-
zetbardt és magyar legyen a polcrol levett
termék (30%).

A skala masik végén azok a szempontok
allnak, amelyek a mostani helyzetben so-
kat veszitettek jelentéségukbdl, és kevés-
bé befolyasoljak a dontéseiket. Példa erre a
Jfair trade” mindsités, ami eleve egy maga-
sabb arfekvési termékkort jeldl. Az, hogy
a termék egyedi legyen, most a korabbi

honap (majus—julius) egzakt vasarlasi ada-
tai alapjan tudjuk attekinteni.

Az adatokbol jol latszik, hogy a haztarta-
sok koltései az utdbbi hdnapokban az inf-
lacio alatti mértékben néttek. Ehhez fon-
tos hozzanézni a vasarlasi gyakorisag ala-
kuldsédnak tendenciait.

Mig a frekvencia — az egy vasarlora esé va-
sarlasi alkalmak szama — a COVID hatdsara
jelentésen visszaesett, az utdbbi 3-4 ho-
napban Ujra névekedésnek indult, azaz
tobbszor jarunk boltba.

Raadasul a vasarlasonkénti koltés is emel-
kedni kezdett, igaz, a két szamjegyl ndve-
kedést az draknak az elszabadulasa (a teljes
FMCG-piacon 24%) hozta magaval.

2022 juliusdban az el6z6 év azonos id6-
szakaval Osszehasonlitva 14,5%-kal bévilt
a forgalom, nétt a vasarlasi gyakorisag, a
vasarlasonkénti koltés pedig 12%-kal ma-
gasabb, de az inflacio alatt maradt. A pro-
mociok értékbeli részardnydban - az ajan-
latok korlatozott elérhetésége miatt — volt
egy nagyon pici visszaesés. A kereskedel-
mi markak értékbeli részesedése a korabbi
években mért kismérték( véltozasaval el-
lentétben 2 szazalékpontnyit nétt.

A teljes FMCG-piacot tekintve az drvaltozas
nagyon erételjes hatdsa egy volumenbe-
li csokkenéssel (2,6%) és ,downtiering™-gel,
azaz olcsobb mérkatermékre vagy keres-
kedelmi mérkéra torténd lefelé valtassal
parosult, aminek mintegy 5 %-o0s hatasa
volt.

Diszkontok és kosarak

Am az egész folyamatnak még a legele-
jén vagyunk, és hasznos lehet a kovetkezd
honapokban figyelemmel kisérni az egyes
hatdsok jelentéségének valtozasat.

Az egyik ilyen figyelemre mélto terilet a ke-
reskedelmi csatornak, a kereskedelem szer-
kezetének valtozasa, ahol az utdbbi évek

évek trendjeihez ké-
pest hattérbe szorult.
A kulfoldi szarmazas
és a terméket kiséré
reklamozés pedig ugy
tlinik, nem igazan ér-
dekes a vasarlok sza-
mara.

A hdztartdsok kdzel 80%-dnak van stratégidja arra GFK
vonatkozéan, hogyan spéroljon FMCG-vdsdrldsain @

Keresem a boltban az akcids /
kiilonleges ajanlatokat

¢

1
% 0

Atnézem a szérélapokat, hogy
tudjam, milyen termékek

akciésak
’ Kedvezménykuponokat 57%
hasznalok % °

Olyan iizletet keresek, ahol

A realitds

A valds piaci torténé-
seket — a vasarlok atti-
tldjei, percepcioi mel-
lett — az elmult hdrom

Hogyan spérolunk az FMCG
vasarlasainkban a mostani
krizis idején?
P17 - K0lonbazé modokon lehet sporolni az
élelmiszesr&vegyiaru cikkek vasarlasakor. Kér-
juk, jelolie, hogy az aldbbiak kozul melyik jellem-

26 Onre. Tobb vdlaszt is jelolhet. Crisis Monitor
2022; Els6 hullam - Majus 2022 | Bazis: N=3165
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alacsonyabbak az arak

Bevasarlolistat készitek és 49%
megprdbalok ragaszkodni hozza B °
A korabban vasarolt termékek ; 28%
olcsébb véltozatait vasirolom % °
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A t6bb mint négyezer haztartas vasarlasi
adatait monitorozé GfK Consumer Panelt
egy specidlis megkérdezéses kutatassal
kiegészitve készult a GfK friss krizistanul-
manyanak elsé része, melynek kdvetkezé
adatfelvétele 2022. oktdber kdzepén zajlik.
Az 6sszegz6 tanulmanybol kirajzolddik, mi
minden foglalkoztatja a vasarlét a jelenlegi
vélsaghelyzetben, milyen gondolatai, mi-
lyen attit(djei vannak, és hogyan fogja ez
a vasarlasi szokasait befolyasolni.

A tanulmany a héztartasokat jelen hely-
zetUk alapjan harom csoportra osztja.
Az érintettek” kozé tartozik a haztartasok
119%-a — 8k mar munkanélkiliek, borzaszto,
nehéz anyagi helyzetben kiizdenek a na-
pi megélhetésért. Az ,aggdddk” csoportja
(59%) ugyan nem érzi azt, hogy elveszithet-
né a munkahelyét, viszont megtakaritasok
hijan eléggé ingatag az anyagi helyzete. A
harmadik csoportba (30%) az ,ellenallok”
tartoznak, akik nagyon stabil helyzetben
vannak, nem érzik, hogy éket befolyasolna
ajelenlegi helyzet, és ezért nem is szandé-
koznak véltoztatni szokésaikon. //

GfK Consumer Panel monitors the shopping data of
more than 4,000 households, and GfK supplemented
this with a special questionnaire survey in mid-Octo-
ber2022. The studly that comprises the results will tell
what is on the minds of consumers in the present cri-
sis situation, and what the attitudes of shoppers are.

It puts households into three categories, such as “af-
fected” (119), “worrying” (59%) and “resistant” (30%). /

lehet az arvaltozés nagysaga okan. Ha ka-
tegodriaszinten vizsgaljuk a megvésarolt
termékek mennyiségét, latszik, hogy 2022
majus—juliusdban 2021 azonos idészaka-
hoz képest a kategoridk kétharmada volu-
menben mar csdkkent. Ennél is rosszabb
hir, hogy a kategoridk 22%-a — ez a GfK l-
tal mért 147 kategoridbol harmincharom —
mar dupla szédmjegyU csokkenést produ-
kalt ebben az évben.

A legnagyobb mennyiségi ndvekményt
az arstopos alapvetd élelmiszer-kategoriak
mutatjak, amelyekbdl a vasarlok készletez-
nek, bar szembestlé ugyanakkor, hogy vo-
lumenben elég nagy csékkenés indult el

a kordbbi idészakhoz képest, tehéat vissza-
fogjuk a vasarlasainkat.

Kategéridja valogatja

A mennyiségi csdkkenés és lefelé valtas
kézepette érdemes elmélyedni az egyes
kategoridk sajatossagaiban.

Az alapvetd élelmiszereknél 6sszességé-
ben a hatalmas arvaltozast mennyiségi no-
vekedés is kisérte — ez féként az arsapkas
termékeknek kdszonhetd, de ezzel parhu-
zamosan tortént egy jelentds lefelé val-
tas is, ami az egyes kategoridkat nem egy-
forman érintette. Jol példazza ezt, hogy
az dllateledelek forgalma alig csokkent, és
mindez szamottevd lefelé valtas nélkul,
mig az alkoholos italok esetében kifejezett

trendjének meg- A kereskedelmi mdrkdk drszinvonala nagyobb mértékben o
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fontos terllet az, amit mi — a kosarak mé-
retére utalva — shopping missionnek hi-
vunk. Egyértelmden lathato, hogy a nagy
kosarak részaranya lecsokkent, és a kis ko-
sarak részaranya no (trip % — tavalyi 20-r0l,
most 21,7), azaz tdbbszor jarunk vasarolni,
és nemcsak kevesebbet, de kevesebb ter-
mékkategoridt is veszink.

Azzal, hogy kis kosarakat vasarolunk, a ver-
seny egyre né: egy kisebb kosarért mar
nem biztos, hogy elindul a vasarlo, tehat
felértékelédik a ,trip size” a vasarlasi alkal-
mak szempontjabdl is.

Kevesebbet vdsdrolunk

A héaztartasok napifogyasztasicikk-kolté-
seinek novekedésére hivatkozni becsapds

up-tiering, azaz felfelé valtas van folyamat-
ban.

Uzletlanconként is valtozo, hogy ki mekko-
ra ndvekedést vagy éppen csokkenést tu-
dott elkdnyvelni ebben az idészakban. Van
olyan diszkont, amely jelentés mennyiségi
novekedést tudott a jelen helyzetben is el-
érni tavalyhoz képest és kdzben lathatéan
down-tiering is volt a boltokban. A hiper-
és szupermarketeket vizsgdlva is nyilvan-
valo, hogy van, aki stabil tudott maradni
ebben az Gzleti kdrnyezetben, tehat nem
veszitett mennyiségben az értékesitésé-
bél, de nagyon erds lefelé véltast tapasztal.
A hazai lancokban ugyanakkor egyszerre
van jelen az intenziv mennyiségi csokke-
nés és lefelé valtas is.

A siker kulcsa — mint a kereskedelemben
mindig — most is a vasarlo. A vasarld, aki
szociodemografia, vasarloi profil, de cél-
csoport szerint is teljesen masként reagal-
hat egy adott helyzetben. Egy biztos! A
dontés az ové, ezért most még az eddigi-
eknél is nagyobb figyelmet érdemel az el-
kovetkezé hdnapokban. /

Going against the PRICE flow
Tiinde Turcsdn, GfK's FIMCG director gave a presenta-
tion at the Business Days conference on Wednesday.
She told that there is no household in Hungary today
that isn't worried about the present situation. 95% are
anxious because of the rising prices, 93% feel the same
about the country’s economic situation, and 81% are
concerned about the growing gas and electricity prices.
Economising and trying to buy smarter

At the end of May 929% of Hungarian households said
they would economise in the next 12 months. What is
good news for the FMCG sector is that this product cate-
gory isn't the first in which consumers are trying to spend
less - that is eating in restaurants, going to the cinema
and holidays; number two is clothing, and the third one
is home renovation. Only 25% of respondents said they
would try to save money on groceries and drug products.
In general households monitor their spending more close-
ly than before (96%), and 509 said they replaced some
products on their shopping list with cheaper ones. Shop-
pers are also trying to buy smarter, 92% purchase prod-
ucts in promotion more often and 68% compare prices.
Price matters more than taste and freshness

For many years taste and freshness were the top prod-
uct choice factors from the 25 that GfK audits, but re-
cently price has become much more important in buy-
ing decisions - 78% of respondents said so. Promotions
also strengthened their positions, plus one third of con-
sumers pay more attention to products made from
natural ingredients, and to choosing eco-friendly and
Hungarian-made groceries (30%).

In the last few months spending by households grew
below the level of the inflation. However, shopping fre-
quency started to grow again in the last 3-4 months, and
spending per shopping was also up, although the dou-
ble-digit growth in this respect was driven by soaring pric-
es (24% increase in the total FMCG market). In July 2022
like-for-like sales increased by 14.5%, shopping frequency
grew and spending per shopping occasion was 12% more
than one year earlier, but it remained below the inflation.
Discounters and baskets

The structure of retail is transforming: discounters con-
tinue their expansion. It must be noted that only dis-
count supermarkets, supermarkets and drugstores
were able to increase sales by more than the 14.5% av-
erage value sales growth in the FMCG sector. As for the
shopping mission, it can be seen clearly that the pro-
portion of large baskets dropped and there are more
and more small baskets (21.7% of shopping trips instead
of last year’s 209%). We go shopping more often, and we
don'tjust buy less but also fewer product categories.
Analysing the volume of products bought at catego-
ry level, what we see s that in May-July 2022 two thirds
of categories produced lower volume sales than one
year earlier. It is even worse news that 22% of categories
(33 from the 147 audited by Gfk) suffered a double-digit
volume sales loss this year.

It depends on the category

For food essentials, the major price increase was ac-
companied by volume growth, mainly because of the
sales performance of groceries with a price cap on
them; but at the same time a downtiering has also oc-
curred, which didn’t have the same influence on the
different categories, e.g. pet food sales hardly decreased
and there was no major downtiering either in this cate-
gory; what is more, in the alcoholic drink category ac-
tually there is an uptiering process going on./
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Nagy Miklos:
LA novényi eredetl és komposztalhato
muUanyagok helyét mielébb meg kell taldalni”

Milyen a hazai csomagoldipar jelenlegi helyzete és

milyen lehetséges jovokép dll eldtte? Milyen kihivasok

elétt dlinak a szektor szerepléi? Milyen jelentds Iépéseket
tesznek a vdllalatok a fenntarthatésdg érdekében a
csomagoléanyagok terén? Milyen innovaciok szilettek az idei
évben, és mik varhaték a kdzeljovében? Tobbek kdzott ezekrdl
a kérdésekrdél beszélgettink Nagy Mikldssal, a Csomagoldsi
és Anyagmozgatdsi Orszagos Szévetség fétitkaraval.

- Hogyan értékelné a hazai cscomagold-
ipar helyzetét? Milyen jov6képet Idt elétte?
— A hazai csomagoldipar a 2020-ban ki-
teljesedett COVID-jarvany idején folyama-
tosan termelt, nagyobb fennakadésokkal
nem kellett szdmol-
ni. 2021-ben mar
minden csomago-
l6anyag-fajta ese-
tében alapanyag-
hiany jelent meg,
ami egyeldre csak a
lassabb kiszolgalast
hozta magaval, de
kovetkezményként
az arak az egek-

be emelkedtek. A
2022-ben kezdédott
orosz-ukran hadbord mindezen problémé-
kat Uj szintre emelte. Ekkor derdlt ki, hogy
keleti piacokrél mennyi alapanyag (fa,
fém), csomagoldeszkoz (vegpalack) érke-
zik Européba, koztik hazénkba is.

A csomagoldipar az elébbiek, de féként
a szigoru kornyezetvédelmi szabalyo-
zasok miatt is teljes ,rendszervéltdson”
megy keresztil, Uj gondolkoddsmaodnak
kell megrogziinie a tervez6k, fejlesztok
és nem utolsésorban a marketingesek fe-
jében. A vilagtendencidk a népesség no-
vekedésével szamolnak. Vildgprobléma
az élelmiszer-veszteség, az élelmiszer-pa-
zarlas. A csomagoldiparra, a megtermelt
arucikkek védelmét szolgald csomago-
lasra ezért még egy jo darabig szikség
lesz, igy a kildtasok pozitivak kellene hogy
legyenek, a napjaink politikai-gazdasagi
folyamatai azonban recessziét jeleznek
elére, igy a jovékép mégis inkdbb pesz-
szimista.

Nagy Mikldés
fotitkar

Csomagoldsi és Anyag-
mozgatasi Orszagos
Szdvetség

4g Trade o9,y //

Szerz6: Budai Kldra

- Milyen jelentGs kihivdsokkal kell jelenleg
a szektor szereplGinek szembesdilnitik?

- Jelenleg nemcsak a nehézkes ellatas-
sal, a napi arképzéssel kell megbirkézniuk
a csomagoloszer-gyartoknak, hanem az
energiadrak drasztikus emelkedésével is.
Ezek hatdsa még nem mérhet¢ fel teljes-
séggel, de az irdny biztosan rossz. A cso-
magoldipar szerepl6i szamara az energia
ara mindig is Iényeges volt, sokan fektet-
tek napelemekbe, vagy — a CSAOSZ altal
is segitett — energiabeszerzési tarsuldsok-
ban vettek részt, de mindezek ellenére a
kilsé hatasoktél nem lehet a mikodési-
ket teljességgel elszigetelni.

Nem segiti a csomagoldipart a mianya-
gok visszaszoritdsa érdekében — néze-
tem szerint elhamarkodottan, kovetkez-
ményeiben at nem gondolt modon - ki-
dolgozott és elfogadtatott ,SUP” irdnyelv
sem. A sokszor kényszer(i életmodvaltés-
sal egytt jarod véltozasokra adnak valaszt
a legkisebb anyag- és energiaigénnyel
eléallithatd, egyszer hasznélatos mUanya-
gok. Ahol egyaltalan van alternativ meg-
oldas, ott az csak tobblet-kdrnyezetterhe-
léssel valosithatd meg, és a korforgasos
szemlélet sem biztos, hogy érvényesdil.
Legyen erre egyik példa az ételtarté do-
boz, amelynek ismertek a papiralapu al-
ternativai. Az ételtél dtdzott, zsiros, szeny-
nyezett papirdoboz vagy télca hulladéka
azonban alapanyagként mar nem hasz-
nosithato, éllati eredetl maradvany eseté-
ben pedig még csak nem is komposztal-
hatd, j6 esetben marad a biogaztermelés
vagy az energetikai célu égetés. A PET-
palackok révidesen bevezetésre kerUld,

a palacktesttél el nem vélaszthaté kupa-
kok alkalmazasanak kovetelménye — az

eddigi példak szerint - csak jelentésen
tobb mUanyag felhasznalasaval teljesithe-
t6. Az egyszer hasznélatos italpoharakat
felvaltani hivatott ,betétdijas” poharak fo-
gadtatésardl pedig a Facebook elegendé
informéciot ad.

Az Ujrahasznositott méanyagok élelmi-
szerrel rendeltetésszer(ien kapcsolatba
kerlé csomagoldanyagokhoz valé fel-
hasznalasanak eréltetése igen érzékeny
élelmiszer-biztonsagi kérdéseket vet fel, a
hulladékhasznositasi oldala pedig még ki
sem dolgozott.

- Egyre t6bb nagyvdllalat tesz jelent8s
lépéseket a fenntarthatésdg érdekében,
amelyek kifejezetten érintik a csomagolds
tertiletét. Mit tart ezek kozlil kiemelten
hasznosnak, és mi az, amire On szerint
még szlikség lenne ezen a téren?

— A nagyvillalatok, ezek kozul is a mul-
tinaciondlis tarsasdgok mdr szinte mind
rendelkeznek fenntarthatdsagi célok-
kal, cselekvési tervekkel. Az latszik, hogy
szakérté modon kezdték felépiteni rend-
szereiket. A mlanyagok felhasznalasat
csokkentik, de bolcsen, egyelére azo-
kon a tertleteken, ahol nem okoz tébb
kért, mint hasznot. Azokon a teriileteken
azonban, ahol a mlianyag elhagyésa a
megovando termék biztonsagat veszé-
lyeztetné, a kivaltast kdrultekintéen
végzik.

A fenntarthatosdg terén nézetem sze-
rint két irdny kozott még nem délt el a
verseny” mi a kivanatos, a csomago-
lasok hasznosithatdsaga, a korforgasos
gazdasdg megvaldsitésa, vagy a kibo-
csatas mérséklése, azaz a CO,-kibocsatas
szempontjabol elénydsebb csomagolasi
megoldasok irdnya, ami nem zarja ki a
hasznosithatésagot, legfeljebb a mu-
anyag-mentesitési tdrekvéseknek mond
ellent.

A kisebb véllalkozasokat — amelyek sza-
mara nem &ll rendelkezésre 6néllé kuta-
to-fejleszté csapat — a CSAOSZ Ujrahasz-
nositas szemlélet(i csomagolastervezés”
cimU Utmutatéval segiti. Ez a kiadvany

a Csomagolési Vildgszovetség és az ECR
nemzetkozi szervezet egytttmikodésé-
ben, osztrédk egyetemi kutatok munkaja-
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ként készult, amelynek magyar forditasat
a CSAOSZ készitette, és a Szovetség hon-
lapjarél dijmentesen le is tolthetd.

CE Y \/ 2

A sokak szerint az Ujrahasznalhatd cso-
magoldsoknak és a csomagoldsmentes
megoldasoknak kell teret nyernilk, ezek
példai tobbé-kevésbé ismertek is. Kor-
nyezeti szempontbdl valészintleg indo-
kolhatok is ezek a torekvések, azonban
ehhez gondolkoddsmdd és életmddval-
tas is szUkséges, hogy a mai eszlinkkel
gondolkodva életszer(i legyen a megva-
|6sithatdsag.

— Mennyire ért egyet a mlianyagcsokke-
nés egyre er6s6d6 trendjével? Mennyire
tartja hatékonynak, célravezetbnek, il-
letve lenne-e tovdbb gondoldsra javasolt
elképzelése ezen a téren?

— A mUanyagok boszorkanyuldézését
nagyon rossz szemmel nézem. Nem tud-

b
&

A mUanyagok a Iegtébb paraméterben dltaldban
jobbak az alternativ lehetéségeknél

ja a vildg, az emberiség mit koszonhet

a muanyagoknak. A manyagok a leg-
tobb paraméterben éltaldban jobbak az
alternativ lehetd-
ségeknél, ha van-
nak. A kornyezet-
ben valo eléfordu-
lasukért pedig nem
az anyag, csakis az
ember felels, aki
nem gondoskodik
a hulladék elkilo-
nitett gydjtésérdl
vagy a kozterlle-
tek szUkség szerinti
rendben tartdsarol.
A mikromUanyagok
élévizekbe, leveg6-
be keriilése miatt
azonban mégis foglalkozni kell a kérdés-
sel, bar az emberi szervezetbe kertlésé-
nek hatasai nem ismertek. Azt is tudni
kell, hogy a kornyezetbe kijutd mikromd-
anyagok legkevésbé a csomagoldsbdl
erednek, elsédlegesen a gumiabroncsok
kopdsabdl, a szintetikus ruhdk mosasa-
bol, kozmetikumok, kultéri festékek stb.
hasznalatabol szarmaznak.

A novényi eredet( (de nem élelmi-
szer-alapanyagbdl késziilé) és komposz-
talhaté mdanyagok helyét mielébb meg
kell taldlni, ez részben a korlatozottan
rendelkezésre allo fosszilis forrasszik-
ségletet valtana ki megujuléra, hanem a
mikromUanyagok keletkezését is meg-
sziintethetné. Mindemellett a korforga-
50ssag elve sem sérlilne, hiszen meg-

feleld gyUjtési rendszer mellett ezek a
mUanyagok anyagukban hasznosithatok,
ezért is mondjuk azt, hogy komposztal-
hatok.

— A CSAOSZ idén 39. alkalommal hirdette
meg a HUNGAROPACK Magyar Csoma-
goldsi Versenyt. Milyen megolddsokkal
taldlkozott?

- Az idei nemzeti csomagolasi verseny is
sok eléremutato fejlesztésbe adott be-
tekintést. Meglepd modon tobb nevezés
is a csomagolasokon beldl alkalmazandd
betétek, mozgasmentesité megoldasok
észszerUsitésével foglalkozott, de figye-
lemre mélté megoldasok szilettek a md-
anyaghabok papiralapu alternativaira is.
Jol érzékelheté még az egyanyagusagra,
az Ujrahasznositott anyagtartalom nove-
lésére vald torekvés is. Eléremutatd in-
novacionak értékeltiik a papir-muanyag
Osszetevokbdl felépld un. blisztercso-
magolast felvalto, kartonalapu Ujszerd
megoldast is.

— Milyen innovdcidk jelentek meg a cso-
magoldsban az elmult id6szakban?

- A legintenzivebb fejlesztések a haszno-
sitasi szempontbol problémas tarsitott
mUanyagok egyanyagu véltozattal valo
kivaltasara iranyulnak. Itt a jovében var-
hatdan Uj mlanyagnevekkel kell meg-
ismerkednink. Ahogy lassacskan fele-
désbe mertl a Trabant vagy a Wartburg
autok markdja, nem kizért, hogy a mu-
anyagok esetében is Uj neveket tanulha-
tunk meg. 7/

Miklos Nagy: “We need to find the place of plant-based and compostable plastics as soon as possible”

Our magazine interviewed Miklos
Nagy, secretary general of the Hun-
garian Association of Packaging and
Materials Handling (CSAOSZ).

— How would you describe the pres-
ent situation of the Hungarian pack-
aging industry? What is your vision
for the future?

— 2021 brought packaging materi-

al shortage in every packaging type,
and because of this prices rose sharp-
ly. When the Ukraine-Russia war
started, things became even worse.
Combined with the strict environ-
mental regulations, the above fac-
tors have led to a “revolution”in the
packaging industry: a new way of
thinking must be adopted by design-
ers, developers and marketing man-
agers alike.

— What are the biggest challenges in
the sector at the moment?

— Not only supply problems and
rising prices make life difficult for
packaging material manufacturers,
but also skyrocketing energy pric-
es. The European Union’s single-use

plastics (SUP) directive doesn’t
make things better either for the
packaging industry. | think that the
new rules were adopted hastily, and
the legislators didn’t give enough
consideration to the consequences.
For instance the soon to be intro-
duced new plastic caps, which can’t
be separated from the PET bottle,
will require significantly more plas-
tic to be used in production. As for
packaging food in recycled plas-
tics, this practice raises food safety
concerns.

- A growing number of large com-
panies are introducing sustainabili-
ty measures that affect packaging.
Which of these are useful and what
other steps would be necessary in
your opinion?

— Basically all of the large companies,
especially the multinational ones,
have sustainability objectives and
actions plans. They are cutting down
on plastic use and they do it wise-

ly. As far as | can see it, there are two
directions ‘competing” — it should

be decided what the main goal is:
the recycling of used packaging and
achieving the circular economy, or
reducing emissions by finding pack-
aging solutions that work better
from a CO2 emission perspective; the
latter doesn't rule out recyclability ei-
ther. CSAOSZ helps smaller business-
es — those that don't have their own
research and development team —
with a guide book, titled “Packaging
design with a recycling approach”. It
can be downloaded from our web-
site for free.

— How much do you agree with

the strengthening plastic reduction
trend? Will it achieve its goal and
what would you do to improve these
efforts?

-l absolutely don't agree with blam-
ing plastics for everything. The world
simply doesn’t know how much hu-
manity can thank plastics for. In
most parameters plastics are usu-
ally better than alternative packag-
ing solutions — if there are any. As

for plastics polluting nature, it isn't

the material’s fault but people’s. On
the other hand, we need to find the
place of plant-based and composta-
ble plastics as soon as possible. This
would substitute fossil resources with
renewable ones, and solve the prob-
lem of microplastics too.

— CSAQSZ organised the hunga-
ropack Hungarian Packaging Com-
petition for the 39" time this year.
What kinds of packaging solutions
did you see there?

— There were lots of innovative de-
signs. | was surprised to see that nu-
merous entries were inserts, which
are to be used in the inside of pack-
aging solutions. It is definitely a trend
now to use one type of material only,
and to utilise more recycled material
in designs.

— What are the most recent packag-
ing innovations?

— Innovation work now concentrates
on substituting plastic composites
with single-material solutions. It is
quite probable that we will have to
learn new plastic names soon. 7
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Csak a valtozds biztos
a csomagolopiacon

A hazai csomagoldsi piac szerepldi szdmos kihivas el6tt
taldltak magukat az elmult idészakban, amihez jelentés
meértékben hozzdjdrult a koronavirus-jarvany, majd az
orosz-ukrdn habord, illetve az ezek nyomdan megindult
negativ irdnyu gazdasdagi valtozasok. Az innovdciok
azonban még a nehéz kortlmeények kdzott sem torpantak
meg, kdzéppontjukban az energiatakarékossag, a
kdltséghatékonysdag és nem kihagyhato tényezdként a
fenntarthatdsdgi szempontok dlinak.

servenka Béla, a DS Smith
CPackaging Hungary local sales

managere arrél tajékoztat, hogy
a COVID-korlatozasok feloldésaval fo-
kozatosan visszatértek a fogyasztok a
boltokba, valamint ujra elétérbe kerdlt
az utazas, az élmények szerzése, szem-
ben a targyi eszkdzok vasarlasaval.
Mindez hatast gyakorolt a csomagolasi
piacra is.

Szerzé: Budai Kldra

A DS Smith mUkodésének kdzéppontja-
ban a fenntarthatdsag és a korforgasos
gazdasag all. Ezért is kindlnak 100%-ban
Ujrahasznosithaté hulldmpapir csoma-
golast vevéiknek, melynek alapanyaga
kizarolag felelés erdégazdalkodasbol
szarmazo papir.

— Aktivan segitjik partnereinket olyan
csomagolasi alternativak fejlesztésével,
melyek lehetévé teszik a nehezen, vagy

nem ujrahaszno-
sithaté elemek ki-
valtasat csoma-
golésaikban. Ipar-
agi ujitdsunkkal,

a Circular Design
Metrics eszkdzink-
kel szamszerUsitjuk,
mérhetévé tesz-
szUk partnereink-
nek a csomagolas
fenntarthatdsagi
teljesitményét. Nagy hangsulyt fekte-
tdnk az innovaciora, hogy Uj, a piacon
még nem latott megoldasokat hozzunk
partnereinknek — részletezi Cserven-

ka Béla.

Mattyasovszky Hedvig, a Metsd Board
Hungary sales directora azt tartja fontos-
nak kiemelni, hogy az elmult idészakban
szigorodott a szegmensben a szabalyo-
z4s, emellett a fenntarthaté és biztonsa-
gos csomagolds iranti igény megndétt.

¥
Cservenka Béla
sales manager
DS Smith Packaging
Hungary
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PRINZHORN

GROUP

We will.

Régids szinten is meghataroz6 fejlesztések a Prinzhorn Csoport
magyarorszagi gyarainal

A Csoport 1990-ben kezdte meg muikddését Magyarorszagon, és az eltelt 30 évben tébb mint 300 milliard
forintos fejlesztéseivel bizonyitotta elkotelezettségét a hazai papir- és csomagoldipar, valamint a fenntarthato,
kérnyezettudatos termelési folyamatok irant. Az elmult években tovabbi kiemelkedd beruhazasokat inditott a
vallalatcsoport.

A Hamburger Recycling Hungary papir- és a mlanyaghulladékok begyUijtésével, atvételével és el6kezelésével
jarul hozza ahhoz, hogy a kérforgasos gazdasagi modell teljies mértékben megvaldsuljon a Prinzhorn Csoport
magyarorszagi leanyvallalatai kozott. A Hamburger Recycling Hungary Lérinciben [év6 telephelyén nagyszabasu
boévités zajlik, aminek kodszdnhetéen innovativ megoldasokkal lesznek képesek feldolgozni tébbek kozott a
mUlanyag csomagoldéanyagokbol keletkez6 PP- és PET-alapu ipari pantszalagokat is.

A Csoport dunaujvarosi papirgyara, a Hamburger Hungaria évente 700 ezer tonna, 100%-ban Ujrahasznositott
hullam-alappapirt allit el6, nagyrészt a Hamburger Recycling Hungary éaltal hazankban begyjtétt hulladékpapirbdl,
mindehhez kizarélag sajat eldallitasu energiat hasznalva. A Hamburger Hungéria most egy ujabb tluzeléanyag-
elékészitd és hulladékvalogatd Uzemmel bévil, melynek segitségével az erdmUlvikben fosszilis nyersanyagot
valtanak ki hulladékkal, igy a korabban lerakdba kerulé hulladékokat biztonsagos és hatékony médon hasznositjak.
Ezzel a 16 milliard forintos fejlesztéssel a papirgyar 2023-t6l a felhasznalt energia felét hulladékbdl nyeri, amivel
jelentésen csokkenti ezaltal a szén-dioxid-kibocsatast.

A Dunapack feldolgozélzemeiben elsd osztalyu
és testreszabott hullampapir-csomagoldeszkdzok-
ké alakitjak at a Hamburger Hungarianal gyartott
wdjra-papirt”. A Dunapack hazai tdrténetének talan
legnagyobb, kdzel 24 milliard forint 6sszegU beruha-
zasa réveén teszik mindezt Eurdpa egyik legmoder-
nebb és legujabb gyaraban, hiszen szeptember kbze-
pén elindult a termelés a Dunapack Uj, dunavarsanyi
telephelyén. A fejlesztés Uj dimenziokat hoz a terme-
|ésbe: gyorsabban, szélesebb termékvalasztékban,
kevesebb energiaval és optimalizalt alapanyagfelhasz-
nalassal gyartanak majd. (x)

A 16 orszagban 10 000 f6ét alkalmazé Prinzhorn Csoport
az Ujrahasznositd-, papir- és csomagoldipar eurdpai
piacvezetdi kozé tartozik. 2,3 milliard eurds éves
forgalmaval e szegmens harmadik legmeghatarozébb
véllalata Eurépéban.

Az Uj lizem 2023-ra készUl el a Hamburger Hungaria
dunadjvarosi telephelyén

www.prinzhorn-holding.com www.dunapack-packaging.com/hu www.hamburger-containerboard.com/hu www.hamburger-recycling.com/hu
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- Sok véllalat igyek-
szik helyettesiteni
vagy csokkenteni a
muUanyagok hasz-
nalatat a természeti
er6forrasok védel-
me és megdrzése
érdekében. Az el-
mult években azt
tapasztaltuk, hogy
sokkal nagyobb a
kereslet az elsédle-
ges rostbdl készllt csomagoldsi megol-
dasok irdnt. Ez az eréforrdsok megtaka-
ritdsara és a szénlabnyom csokkentésé-
re irdnyuld igény a kdnnyebb és kisebb
csomagolasok trendjéhez vezetett, ami
meglatasunk szerint a jovében is kulcs-
fontossagu lesz minden csomagolds ese-
tében - fejti ki Mattyasovszky Hedvig.

sales director
Metsé Board Hungary

Ugyanakkor — mint mondja — az e-keres-
kedelmi trendnek kdszonhetéen a cso-
magolasnak most minden eddiginél job-
ban kell biztositania a termékbiztonsagot
és novelnie a marka vonzerejét. Az el-
varasoknak egyetlen csomagolasi meg-
oldéssal vald megfelelés az ipardg egyik
nagy kihivasa.

— A kénnyftett dobozkartonok és fehér
kraftlinerek, mint amilyeneket a Metsa
Boardnal kindlunk, magas minéséget je-
lentenek, mivel nagyszer( stabilitast és vé-
delmet nyujtanak, kivaldan nyomtathatok
és feldolgozhaték. Ugyanakkor megujuld
forrasokbol szarmaznak és kénnyen Ujra-
hasznosithatok — emeli ki a sales director.
- A kdzelmultban hangsulyosabb teret
nyert az ,okos csomagolas” mint irdnyvo-
nal. Ez minden ipardgi szektorban tetten
érhetd, legyen az édes- vagy gyogyszer-
ipar — veszi 4t a szot Kolozsvari Gyorgy,

az STI Petsfi Nyom-
da Kft. értékesftési
igazgatdja.

- Ez aztjelen-

ti, hogy példéul a
gyogyszeripari sze-
kunder csomago-
lasokon — gydgy-
szeres faltkarton

- ma egyes pia-
cokon egy speci-
alis kodba kell régziteni szamos, a ter-
mék gyartasaval kapcsolatos, logiszti-
kai és biztonsagi adatot. Erre az igényre
az STl egy specidlis célgépet is telepi-
tett. De az egyéb szektorokban is vannak
olyan tendenciak, amikor egy csoma-
goldanyag nemcsak ,csomagoldanyag”,
hanem példaul promocié vagy egyéb
plusz hozzdadott értéket hordoz.

= — A kdrnyezettudatossag a ter-
=1 mékek csomagoldséban is te-
ret kovetel magénak, igy a mU-
anyagot mindinkabb a kar-
ton valtja fel. Cégiink amellett,
hogy tevékenységében a kor-
nyezetbarat folyamatokat ré-
szesiti elényben, a végtermék
globdlis hatdsat is szem elétt
tartja, valamint kdzvetlentl a
technoldgiai folyamatokba is beépitjik
az 6koelemeket — informélja lapunkat
Kolozsvari Gyorgy.

P
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értékesitési igazgatd
STI Pet6fi Nyomda

Buki-Kovécs Kitti, a BS Plastic Trade Kft.
marketingvezetéje az elhangzottakat az-
zal egésziti ki, hogy
a hazai csomagolo-
iparban az utdbbi
idében jelentdsen
megndvekedett az
automata tolté/cso-
magold gépsoron
hasznalt folidk irdnti
kereslet.

- Nagymeértékben
megfigyelhetd a
vasarldi trendekben, hogy a koltségesok-
kentés érdekében az egynemdisitésre és
a falvastagsag csokkentésére toreksze-

F7777777777777 77 7777777777777

marketingvezeté
BS Plastic Trade

nek azokon a terdleteken, ahol erre van
lehetdség — ismerteti a szakember.
Buki-Kovécs Kittitdl azt is megtudjuk,
hogy napjainkban a csomagoldsoknak
egyre t6bb kritériumnak kell megfelelnitk.
Fontos, hogy milyen alapanyagbdl, milyen
kortlmények kozott készul a termék. Kulo-
ndsen igaz ez az élelmiszeripari folidkra.

A fenntarthatdsag és a kornyezetvéde-
lem a BS Plastic Trade Kft. mindennapjai-
ban is fontos szerepet jatszik. Termékeik
esetében ezt mi sem bizonyitja jobban,
mint az, hogy tobb mint egy évtizede fej-
lesztenek és gyartanak biopolimer alapu
termékeket, melyek tokéletesen illeszked-
nek a fenntarthaté és korforgdsos gazda-
sag elméletébe. Jelenleg is tobb termék-
tipus fejlesztésén dolgoznak az élelmi-
szeripar és a mezégazdasag szamdra.
Miklés Zsolt, a Rondo Hulldmkartongyar-
té Kft. Ggyvezetdje ugy latja, hogy a pia-
cot alapvetéen a
szomszédunkban
zajl6 haboru miatt
kialakult gazdasa-
gi helyzet befolya-
solja. Tendenciaként
emliti a mdanyagok
kivaltasara valo to-
rekvést, valamint a
csomagolasok egy-
nemdsitésére is ra-
mutat, aminek kdvetkeztében a belsd be-
tétrendszereket is papiralapura valtjak at a
polisztirol és hasonld anyagok helyett.

Azt is fontosnak tartja megemliteni, hogy
mig fogyasztdi oldalrol az ar-érték arany,
az egyszer( felhasznélhatdséag, a megfe-
lel6 informéacid megjelenitése a csoma-
goldson, a hulladék kezelhetésége, vala-
mint az esetleges Ujrahasznédlhatosag a
fébb szempontok, a kereskeddk részérd|
mindezek mellett a megfelelé mindsé-
gU és pontos szdllitas, illetve a logisztikai
koltségek — szallitas, tarolds — minimaliza-
lasa is nagy jelentéséggel bir.

- Termékeink a lehetd legjobb irdnyt kép-
viselik, hisz papiralapu csomagoldsrol van
526, mely teljes mértékben Ujrahasznosit-
hatd, korkoros gazdasagi folyamatba illesz-
tett, a gyartas soran keletkezé technoldgiai

s B y
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Ugyvezetd
Rondo
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Csomagolasi folyamatokhoé
komplett megoldasok tervezése és gyartasa.
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Személyre szabott megoldasok V I( '
Csomagolasi fejlesztéseink szamos iparagban nyujtottak
koltségcsokkentést partnereinknek

A VPK Packaging személyre szabott, hullamkartonbdl készilt

csomagolasi megoldasokat kinal partnereinek, mely tulnyomo

tobbségben Ujrahasznositott papirbdl készdil, idealis mind fo-

gyasztasi cikkek, mind élelmiszer, ital, e-kereskedelmi és ipari

tételek csomagolasahoz is. Cégink a fenntarthaté csomagolasok egyik

fo gyartodja; termékeink 100%-ban Ujra-

c ] ] : hasznosithatéak, ezzel is tamogatva a
‘ ‘ ‘ '> korforgasos gazdasagot. Bliszkék vagyunk
'k .‘_ - a csomagolas innovativ és kérnyezetbarat
i L : i .o rgr_r
megkozelitésere.

Célunk, hogy az Ujrahasznositott papirbdl olyan
innovativ terméket gyartsunk, mely szerves
eleme a kornyezetbarat termelési folyamatok-
nak, és hatassal van a mi és bolygdnk jovéjére is.

Fontos szempont, hogy a csomagolas fenn-
tarthatdsagat és jovdjét is kollégaink alakitjak,
és az altalunk elért eredmények nagyrészt nekik
kdszonhetbek.

/4
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es maximalis
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= S csomagban

DARR &
CINNAMON

BLACK CHOCOLATT

WITT CINNAVMON
85% COCON

Miné6séqi, polcrakész csomagolasok
széles valasztékat kinaljuk

14x100g

VPK Packaging srl losif Vulcan utca 35 szam, 415500, Nagyszalonta, Romania
Iroda: +40 359 730 160 office.salonta@vpkgroup.com www.vpkgroup.com
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hulladékot papirgyari alapanyagként hasz-
naljak — Ujsagolja Miklos Zsolt.

Bart Dobbelaere, a VPK Uigyvezetd igazga-
tdja azt dllapitja meg, hogy a csomagolasi
piac folyamatosan valtozik, jelen pillanat-
ban a habord mellett az emelkedé ener-
giadrak és a globdlis
inflacio van ré hatds-
sal leginkabb.

- Még mindig na-
gyon sokan hasz-
nalnak hagyoma-
nyos dobozokat
termékeik csoma-
goldsdhoz. Gyakran
eléfordul, hogy egy
kis terméket egy
nagy dobozba tesznek, igy helyet veszi-
tenek szallitédskor, valamint a felhasznalt
karton alapanyag hulladékmennyisége
is jelentésebb. Ezeket figyelembe véve
folyamatosan toreksziink partnereink-
kel kozdsen az alternativ megoldasok fej-
lesztésre — jegyzi meg Bart Dobbelaere.

Bart Dobbeloer e
Ugyvezetd igazgatod
VPK

Egyedi csomagoldsi
megolddsok

Bako-Pallang Déra, a Doroti Pack Kft. HR-
és pénzligyi vezetéjének megfigyelése
szerint a jelenlegi gazdaségi kortiimények
az élelmiszeriparra is kihatnak, az élelmi-
szert feldolgozd Gzemek révid és kozép-
tavon a takarékosséagra és a beruhazasok
visszaszoritasara to-
rekednek. - Az egye-
di gyartésu au-
tomata DorPack
mélyhtzd csomago-
l6gépek kindlataval
kézre tudunk mu-
kddni abban, hogy

Baké-Pallang

partnereink a termé-
EFSF,G ey Kelket gazdasago-
- €S penzugyl vezeto ,
Doroti ;E)gck & sabban, hatékonyab-

ban és kornyezetki-
mélébben csomagolhassak. A mélyhuzott
csomagolastechnikai modszert alkalmazva
csokkentheté az anyagfelhasznalds meny-
nyisége — nyilatkozza Bako-Pallang Dora.
Hozzéteszi: a jo minéségl vakuumos, vé-
dégézas mélyhuzott csomagok novelik

a termék élethosszat, igy elésegitve azt,
hogy minél kevesebb élelmiszer kertljon
a haztartdsokban a kukaba.

- A fenntarthatdsag érdekében az anyag-
takarékossagra kell torekedntink, azonban
jelenleg az élelmiszeripari csomagolés
esetében nem nélkulozhetjik a manya-
gokat, hiszen egyértelmd elényoket biz-
tositanak, de fontos, hogy gondolni kell a
felhaszndlasra és a reciklalasra.

Julius Mazan, a Smurfit Kappa innova-
tion managere arra hivja fel a figyelmet,
hogy a COVID megvéltoztatta a vasar-
|6k és a felhaszna-
|6k szokésait olyan
mértékben, hogy
az befolyésolta a
csomagolasi pia-
cot is. Megszakad-
tak a tobb éven 4t
bevalt csomagolo-
anyag-fenntartha-
téséagi ciklusok, és
emiatt megn&tt a
kereslet a hulladékpapirra, ami az alap-
veté alapanyag (80%-ban) a papirgyar-
tashoz. Ez azonnal papirdremelést oko-
zott — féleg 2021-ben — a vilagpiacokon.
Emellett az emberek nagyon gyorsan at-
alltak az online vasarlasra, amire a gyar-
tok nem voltak felkészllve a csomagol-
sok terén.

— Cégcsoportunk jelentds dsszegeket
kolt jrahasznosithatd energiaberuha-
zasokra, amelyek segitenek csokkenteni
az energiaigényt, és egyben mérséklik a
CO,-kibocsatast is — jelzi Julius Mazan.

A Smurfit Kappanal minden dolgozd
szamos alkalmazassal rendelkezik a cso-
magolasok funkciondlis paraméterei-
nek kiszamitdsdhoz, de a csomagolasok
ar-érték ardnyanak megallapitasdhoz és
6sszehasonlitdsahoz is. Az egyik ilyen al-
kalmazas nagyon pontosan kiszamitja a
csomagolas eléallitdsa soran felhasznalt
CO,-mennyiségét a kiszallitasatol az artal-
matlanitasaig terjedd szakaszban.

Sipos Gyula, a Sipospack Kft. igyveze-
t6 igazgatoja arra vilagit rd, hogy a bi-
zonytalansagot fokozza az erés inflacids
és arfolyamhelyzet, a hosszu tavu alap-

Julius Mazan
innovation manager
Smurfit Kappa

anyag-lekotések pedig jelentés kocka-
zatvallalast rejtenek magukban.
— Napjaink csomagolésai az egyediség
irdanydba haladnak, a csomagolas felada-
ta tobbé nem csupan az ételek mindsé-
gének megdérzése, hanem egy komoly
marketingeszkdz, amelynek feladata, kil-
detése van: a vasarld személy szerinti
megszolitasa. Ezen . _—
egyediség kisebb '
térfogatu csoma-
goldsokat kivan, igy
rendkivil fontos,
hogy az erre hasz-
nalt alapanyagok
teljes egészében ‘
Ujrahasznosithatdak Sipos Guula
legyenek, toreked-  Ugyvezetdigozgato

. Sipospack
ve a teljes fenntart-
hatésdg megdérzésére — hangsulyozza
Sipos Gyula.
A cég altal mikodtetett feldolgozé-
Uzem energiaellatasat jelenleg 2x50
kW-0s napelempark (nemsokara tovabbi
200 kW kerll betizemelésre) segiti, ami-
vel nemcsak termelé gépeik energiaella-
tasat igyekeznek zold energidval biztosi-
tani, hanem példdul a dolgozdikat szalli-
té elektromos kisbuszt is arrél toltik.
— Az dltalunk felhaszndlt csomagoldanya-
gok szinte teljes mértékben Ujrahaszno-
sithatdak, a ndlunk keletkezé hulladéko-
kat pedig Ujrafeldolgozéssal foglalkozo
partnerlinknek értékesftjuk — flizi hozza a
Sipospack Kft. igyvezetd igazgatdja.

Széles kori szolgdltatdsok

A DS Smithnél ugy gondoljék, hogy kor-
nyezettudatos, megbizhaté, hatékony
és a markat er6sité tulajdonsagokkal kell
rendelkeznie a j6v6 e-kereskedelmi cso-
magoldsainak.

— Ellatasi 1anci szakértéink tuddsa és de-
signereink innovativ megkdzelitése
mind-mind beépilnek csomagoldsaink-
ba. Igy szilletett meg példaul a ragaszto-
szalag kivaltasara szolgald megoldasunk,
amely megvédi a terméket a nem kiva-
natos behatésoktdl. Az alapanyag meg-
vélasztaséban is segitjik partnereinket,
hiszen a jol megvélasztott alapanyag

CSOMAGOLAS,

MINT MARKETING
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Folyamatosan novekszik itthon a flipapir
iranti kereslet, egyéni fogyasztok és cégek
egyarant nagy érdeklédést mutatnak a kor-
nyezetbardt alternativa irdnt — ezt tapasz-
talja a Cardex Eurdpa Kft, Magyarorszag
meghatéarozé ajandékozasi, csomagolasi
termékeket forgalmazé vallalata, amely a
napokban mutatta be hivatalosan flipapir-
bol készilt ,Green Grass” termékesaladjat.
A magyar szakemberek kézremUkodésével
fejlesztett papir gyartasahoz sokkal keve-
sebb energidra van szikség, és kdrnyezet-
kimélébb a hagyomanyos, farostbél eléal-
litotthoz képest, ezéltal minden harmadik
fa megmenthet6 a kivagastal.

Vildgujdonsdag: a magyar fGpaplr,
ami megmenti a fakat

- Aflipapirbol készilt termékek ma mér a
Cardex csomagoldanyagainak mintegy 15
szazalékat teszik ki, a legnagyobb érdekls-
dés a flitasakok irant tapasztalhaté. A kor-
nyezetbarat termékre az egyéni vasarlok
mellett egyre tobb cég figyel fel. Dinami-
kusan né a céges megrendelések szédma,
ami azzal van osszefliggésben, hogy ma
mar szamos vallalatnal hatdrozott célkit-
7és a kornyezettudatossag ndvelése. Ennek
nagyon jo eszkoze és kifejez6je a fltasak,
amely kérnyezetbarat alternativat nyujt az
ajandékozasok alkalmaval — hangsulyozta
Pulay Balazs, a Cardex Eurdpa Kft. ligyve-
zet6 igazgatdja. /

World premiere: grass paper from Hungary, which saves the trees

According to Cardex Eurdpa Kft, one of Hungary's leading gifting and packaging firms, demand contin-
ues to grow for grass paper, as both consumers and companies show great interest in this environmental-
ly friendly alternative. Cardex Eurdpa Kft's grass paper range, Green Grass has debuted recently. By manu-
facturing these Hungarian-developed green alternatives, every third tree can be saved in comparison with
producing traditional paper made of wood pulp. Managing director Baldzs Pulay told: already 15% of Car-
dex’s packaging solutions are grass paper products, from which grass paper bags are the most popular. /

tobbszordsen megtéril. Kornyezeti szem-
pontbdl Iényeges, hogy az altalunk kinalt
papiralapu konstrukciok 100%-ban ujra-
hasznosithatoak. Az pedig a koltséghaté-
konysaghoz jarul hozza, ha a szikséges,
de annal nem t6bb csomagold-alapanya-
got hasznaljuk fel, ez ugyanis suly és mé-
retcsokkenéssel jarhat, ami lehetévé teszi
a ki nem hasznalt, Ures terek minimaliza-
lasat és a logisztikai koltségek mérséklé-
sét — fogalmazza Cservenka Béla.

A Metsa Board 2020-ban megnyitotta Ki-
valdsagi Kozpontjat, egy aktiv egyldttm-
kodési kornyezetet, amely felgyorsitot-

ta a karton- és csomagolasi innovaciot,
hogy megoldésokat fejlesszen ki a mai

és jovobeli csomagoldsok szaméra.

- A kdzpont egy fedél alatt egyesiti a ku-
tatas-fejlesztés, a csomagolastervezés,
valamint a karton- és csomagolasi telje-
|6 egylttmukodési platformot biztosit az
Ugyfelek és partnerek szémara vildagszer-
te — adja hirtl Mattyasovszky Hedvig.

A vallalat egy évvel késébb elinditotta Uj,
egylUttmkodésen alapuld 360°-0s szol-
galtatdsi megkozelitését is, amely a veze-
t6 globalis technoldgiai szolgéltatdkkal,
kutatéintézetekkel, markatulajdonosok-
kal, feldolgozdkkal, nyomdakkal, hulldm-
papirgyartékkal, valamint logisztikai és
informatikai szolgaltatokkal valo tobb év-
tizedes egyUttmUikodés soran szerzett
széles korU karton- és csomagoldsi szak-
értelemre épul.

A BS Plastic Trade Kft. szakemberei sza-
mara veviik elégedettsége mindennél
fontosabb.

— Feladatunk nem merdl ki a termék
gyartasaban. Szorosan egytttmUkodink
a csomagolas tervezésében, a megfele-
|6 vastagsag kivalasztasdban és az op-
timalis felhasznalds meghatarozésaban.
Szolgaltatdsaink kozé tartozik tovabba a
kommunikacioé és marketing tdmogatasa
Ugyfeleink részére, ami az utdbbi idében
egyre nagyobb jelentéséggel bir — kons-
tatalja Buki-Kovacs Kitti.

A Rondo Hulldmkartongyarté Kft. szol-
galtatésként az alapveté vevdszolgalati
tevékenységek mellett a csomagolasok
kialakitasat, fejlesztését kindlja a csoma-
golandé termék alapjan, igy vevéinek
komplett megoldésokat ad a lehetséges
csomagolasi kialakitasok kapcsan.

— Bovitésként az SAP-rendszer bevezeté-
sét emlithetjik, mellyel egyszertibben,
hatékonyabban tudjuk majd vevéink igé-
nyeit feldolgozni, kezelni, és lehetéség
nyilik a kozvetlenebb EDI kapcsolatok ki-
épitésére is — vetiti elére Miklos Zsolt.

A VPK Ecovadis arany fokozattal rendelke-
zik, ami tanusitja, hogy komolyan veszik a
fenntarthatosagot. Cégcsoportjukon beldl
folyamatos fejlesztések zajlanak a fenntart-
haté csomagoldanyagok kidolgozasara.

— FMCG-partnereinkkel kdzdsen, igénye-
iknek megfeleléen alakitjuk ki szamuk-

Rondo Hullamkartongyarto Kft.
H-1239 Budapest, Ocsai Ut 5.
Postacim: 1734 Bp., Pf. 42.

Telefon: +36 1 289 23 00
Fax: +36 1 289 23 99
budapest@rondo-ganahl.com

www.rondo-ganahl.com
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Semmi sem dllithatja meg
a fejlesztéseket

Jeles nap volt
szeptember 28-a a
Smurfit Kappa csoport
torténetében. Atadhattak
a 2021 mdjusdban
megkezdett, 6sszesen
20 millio eurd értékd
beruhdzdasuk egyik
projektjét, a szlovdkiai
Sturovéban (Parkanyban)
mMUkddd hulldmkartongydr
Uj gyartosorat.
A fejlesztésnek
kdszdnhetbden ezentul
évente 40 millidval tdbb
doboz készilhet
a parkdanyi tzemben.
Asok érdeklédét vonzo LIVE the
FUTURE Open Air nevet vise-
|6 eseményen Tony Smurfit, a
Smurfit Kappa csoport vezérigazgatdja
is koszontotte az egybegydlteket, majd
Zdenek Suchitraval, a kozép és délke-
T

Adriana Kottrovd és Téth Ldszlé
key account managerek
a Solution Centerben

let-eurdpai régio vezérigazgatdjaval,
Marek Poldkkal, a Smurfit Kappa Obaly
Starovo, a. s. ligyvezetd igazgatodjaval,
Julius Mazannal, a cég innovaciés mene-
dzserével, valamint a parkanyi gyar dol-
gozodival kdzosen biszkén invitaltak min-
denkit az Uzem felfedezésére.

A legmodernebb technoldgidkat felvo-
nultatd gépsorok mellett a fejlesztési la-
bor megtekintésére is lehetéség nyilt,

p w

Unnepélyes szalagdtvagds (balrél jobbra):

Zdenek Suchitra - CEO of Central South East Europe;
Tony Smurfit - Group CEO Executive;
Saverio Mayer - CEO Europe, HQ Europe;

Marek Poldk - Managing Director, Smurfit Kappa

ahol gorcsé ald kerdltek a papircsoma-
golas legfrissebb innovacioi.

A cégvezetéktdl megtudtuk, céljuk nem
csupén az, hogy hulldmkarton dobozo-
kat gyartsanak és értékesitsenek, hanem
kiemelt feladatuknak tekintik, hogy Uji-
té megoldasaikkal segitsék partnereik és
vevdik sikerét.

A legujabb fejlesztések is igazoljdk, hogy
a Smurfit Kappa név kotelez, hiszen a val-
lalat a vildg egyik vezetd gyartdjaként
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ismert papiralapu csomagolasi meg-
oldasait illetéen. A Smurfit Kappa kozel
50 000 embert foglalkoztat, 36 orszag-
ban, tébb mint 350 helyszinen.

Z061dulé gydrtdsor
és termékpaletta

A Smurfit Kappa elkotelezett a kornye-
zetkimélé megoldasokra torekvések te-
rén. A csomagolasi trendeket illetéen
egyedulalld portfo-
lioval rendelkeznek,
termékeik 100%-ban
megujuldak, és fenn-
tarthatdan készulnek,
hozzdjarulnak ahhoz,
hogy Ugyfeleik kor-
nyezeti labnyomat
csokkentsék.
Optimalizalt folya-
mataiknak, valamint
kornyezetkiméld és
korszerU gyartdbe-
rendezéseiknek ko-
szonhetéen 2025-re
25%-kal csokkentik
szén-dioxid-kibocsdj-
tasukat. Emellett toretlentl haladnak az
Ujrahasznosithatd csomagolasok nép-
szerUsitése terén is. 2019-ben elinditot-
tak egy globalis programot Better Planet
Packaging néven, azzal a céllal, hogy mi-
nél szélesebb korben terjesszék a fenn-
tarthaté csomagolés fontossagat az
FMCG terUletén, az e-kereskedelemben
és azipari szegmensekben.

A Smurfit Kappa a fenntarthaté anya-
gok terén szerzett iparagvezetd tapasz-

s |
‘ L)
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,Kreativ karton” - James Bond Aston Martin

a pdrkdnyi iroda bejdratanal

talatdt haszndlja arra, hogy fenntarthato
csomagolasi megoldésokat fejlesszen.
Olyanokat, amelyek megujuloak, Ujra-
hasznosithatdak és természetes bioldgiai
folyamatok sordn nyom nélkul lebomla-
nak. A cég tdmogatja a korforgasos gaz-
dasdg koncepciojat, ezzel jarulva hozza
egy csomagolasi szempontbdl is hulla-
dékmentesebb vilaghoz. Zartldncu Gzle-
ti modelljukben visszagydjtik a hasznalt
csomagoldanyagot, és tobb mint 90%-4t
Ujrahasznaljak a gyartds soran.

Hulldmpapir lemez
igényekre szabva

A kozép-eurdpai piacokon jelenleg ala-
csony az élelmiszer-csomagolasara al-
kalmas papir-
csomagola-

sok kindlata.

A Smurfit Kappa
maga allitja el6
az alapanyagot,
azaz a papirt,
tovabba a hul-
ldamlemezeket
és végll a vég-
s terméket, a
papircsomago-
last is. Komplex
felszereltségl
gyartokapacita-

it
N..

Az Osszetartd csapat a siker egyik kulcsa,

a fejlédés motorja

saik lehetévé teszik, hogy
minden felhasznalasi te-
riletre rugalmas és test-
reszabott megoldasokat
tudjanak ajanlani, bizto-
sitva az élelmiszerek mi-
néségének megdrzését
és a fogyasztok egészsé-
gének védelmét.

A parkanyi Gzemben a
papir alapanyagu primer
élelmiszer-csomagola-
sok eléallitasat is végzik
kézzel torténd és autdmatata csomagolo-
sorok szamara egyarant. Mindkét megol-
das esetén jelentés csomagolastechnikai
tapasztalattal rendelkeznek.

A Smurfit Kappa
csoport sajat
gyartasu csoma-
goldgépeket is ki-
nal kilonbozé ti-
pusu élelmiszerek
csomagolaséra.

A tdrsasag éven-
te tobb mint 400
ilyen berendezést
gyart és értéke-
sit, a legegysze-
ribbektdl a telje-
sen automatizalt
megoldasokig.

Fotd: Csaba Laszlo PackMarket

Hungaropack elismerés

A Csomagolési és Anyagmozgatasi Or-
szagos Szovetség (CSAOSZ) idén is

— immar 39. alkalommal — meghirdet-
te a Hungaropack 2022 Magyar Csoma-
golasi Versenyt, amelynek kildetése a
hazai csomagoldstechnika elérehala-
dasanak bemutatdsa és az Ujdonsdgok
mielébbi széles korl elterjesztésének
seqgitése.

A 2022. évi versenyre 61 nevezés érkezett,
ezek kozul 42 a fogyasztdi és gyUjtécso-
magolas, 19 pedig a szallitdsi csomagolés
kategoridba kerdilt.

Remek hangulat a gydridtogatds kdzben

A Hungaropack dijat a Signify

Hungary Kft. és a Smurfit Kappa Obaly
Stlrovo a. s. kdzos nevezése, a Long
Lead — hosszu vezetékes univerzalis be-
tét is elnyerte. Az univerzadlis betét egy
nagyon hosszu kabellel ellatott ldampa-
darab rogzitésére szolgél, amelyet egy
,Szabvanyos” (egységes méretd) kilsé
dobozba csomagolnak. A betét egyne-
mU, hulldmpapfr lemezbdl készult, ra-
gasztdanyag hasznalata nélkdl. A konst-
rukcié tovabbi szellemessége, hogy a
csomagolas soran a dolgozd a perforalt
vonal mentén a betétet a lampdak mére-
téhez alakithatja. (x)

Smurfit Kappa

Open the future

Nothing can stop development

28 September was a special day in
the history of the Smurfit Kappa
Group: they inaugurated the new
production line in the Pdrkdny pro-
duction facility, which was built
as part of a EUR 20 million devel-
opment project that commenced
in May 2021. Thanks to this invest-
ment, the factory’s annual out-
put increases by 40 million boxes.
At the ceremony, which was titled
LIVE the FUTURE Open Air, Smurfit
Kappa Group CEO Tony Smurfit
welcomed the many people who
were present. Currently the group
employs nearly 50,000 people in

36 countries, at more than 350 lo-
cations. Smurfit Kappa’s mission
isn't only to manufacture and sell
boxes, but also to contribute to the
success of partners with its inno-
vations.

Greener production line and
product portfolio

Smurfit Kappa is dedicated to in-
troducing eco-friendly solutions.
The company'’s products are 100%
renewable and manufactured sus-
tainably. By 2025 Smurfit Kappa’s
CO2 emissions will reduce by 259%.
In 2019 they launched the Bet-

ter Planet Packaging programme,

which seeks to promote sustain-
able packaging in FMCG, e-com-
merce and various industries.
Smurfit Kappa uses its knowledge
and experience from the field of
sustainable materials to develop
renewable, recyclable and biode-
gradable packaging designs. With
their closed loop business model,
they collect and recycle more than
90% of used packaging material.
Corrugated board tailored to
partner needs

Smurfit Kappa produces raw ma-
terial in its own paper mills, from
which the company makes corru-

gated boards and various types of
packaging, offering tailor-made de-
signs to partners, which are guaran-
teed to preserve the quality of food
and protect the health of consum-
ers. In 2022 the Hungarian Associ-
ation of Packaging and Materials
Handling (CSAOSZ) organised the
hungaropack Hungarian Packaging
Competition for the 39" time. One of
the winners was “Long Lead — long
lead universal insert” by Signify Hun-
gary Kft. and Smurfit Kappa Obaly
Sturovo a.s. This universal corrugat-
ed board solution is made without
adhesives. (x)
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ra innovativ megoldasainkat, figyelve a
koltségekre és a fenntarthatésagra — avat
be Bart Dobbelaere.

A Sipospack Kft.-nél a kovetkezd hdrom
évben kozel 3000 m?-es Gzemcsarnok-
bévitést valositanak meg, ahol Uj terme-
l6gépeket — tobbek kozott hulladékfel-
dolgozd gépeket is — munkaba allitanak.

- Szolgéltatasunk még az idén Doypack
géppel bévil, ami jelenleg a leggyorsab-
ban teret nyeré csomagoldanyag-trend
a piacon, a boltok polcain egyre gyak-
rabban ldthato ez a fajta csomagolatipus
— arulja el Sipos Gyula.

Bakod-Pallang Déra szerint az FMCG-
szektor szerepldinek tokéletes vélasztas

egy DorPack mélyhu-

76 védégazas vakuumos
csomagologép, hiszen
technoldgiai szempont-
bél ezek a gépek alkal-
mazkodnak a vékony
anyagbal jol kialakithatd
csomagok gyartasahoz,
szem eldtt tartva a cso-
magoldanyag-felhaszna-
las redukadlasat.

— Féként az élelmiszer-
iparban fontos az, hogy
ne csokkenjen a csomag
gazzard képessége, ami
a védégaz szivargasahoz

vezet, igy a termék konnyedén és gyor-
san megromlik, és a csomagolds elvesziti
az alapvet6 funkcigjat. Véllalatunk ennek
a problémanak a megoldéséra rendelke-
zik egy taldlmannyal, melyre kordbban
szabadalmi okiratot is kézhez vettink —
kozli a Doroti Pack Kft. HR- és pénzugyi
vezetdje.

— A piacon mar szdmos olyan papir cso-
magoldanyag talalhatd, amely részben
vagy teljes mértékben alkalmas az élel-
miszerekkel valé kdzvetlen érintkezésre.
Tobbségét kulfoldon gyartjék, és gyak-
ran nem felelnek meg a helyi élelmi-
szer-termelék kovetelményeinek, igy
nem tudjék kihasznalni a papircsoma-
golas elényeit, mivel nem tudnak véltoz-
tatni kivitelezésikon. Az élelmiszerekkel
torténd kozvetlen érintkezésre alkalmas
papircsomagolas megfelelé meghatéro-
zasét cégiink, a Smurfit Kappa Obaly Stu-
rovo, a. s. szakértécsapata kiértékeli, és ez
alapjan késziti el ajanlatat, dizadjnmegol-
dasait — zérja gondolatait Julius Mazan. 7/

Béla Cservenka, local sales manager of
DS Smith Packaging Hungary told our
magazine that sustainability and the
circular economy are in the centre of
their operations. This is the reason why
they offer 100% recyclable cardboard
packaging solutions to their custom-
ers, the raw material for which comes
from responsible forest management
only. “Our Circular Design Metrics ser-
vice helps partners measure the sus-
tainability performance of the packag-
ing” - he added.

Hedvig Mattyasovszky, sales director
of Metsc Board Hungary highlight-

ed the fact that recently the demand
has increased for safe and sustainable
packaging designs. At the same time
e-commerce wants packaging that
protects the product, but also makes
the given brand more attractive.
‘Metsd Board's lightweight corrugated
boards and white kraftliners offer pre-
mium quality, great stability, product
protection and excellent printability” —
told the sales director.

Gydrgy Kolozsvdri, sales director of STI
Petdfi Nyomda Kft.: “Recently ‘smart
packaging’has started its market con-
quest, in practically every sector. This
means that for instance in the sec-
ondary packaging of pharmaceutical
products, we use a special code that
stores various types of logistics and
safety data related to the product. We
have installed a special machine for
this. There are trends in other sectors
too for packaging being more than
Jjust ‘packaging material’, for instance
apromotional tool.”

Kitti Bliki-Kovdcs, marketing man-
ager of BS Plastic Trade Kft. talked to
our magazine about the recent in-
crease in demand for shrink wraps
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that can be used on automatic pack-
aging lines. “One of the current trends
is that partners want to use only one
type of packaging material if possi-
ble, and lightweighting is also frequent
in certain segments.” BS Plastic Trade
Kft. has been manufacturing biopol-
ymer-based products for more than

a decade.

Zsolt Miklés, managing director of
Rondo Hulldmkartongydrtd Kft. spoke
to our magazine about the trend of
replacing plastics with other types of
packaging materials, and using only
one type of packaging material when-
ever possible. “Our products represent
the best direction, as we manufacture
paper packaging that is fully recycla-
ble, and fits into the processes of the
circular economy, as the waste gen-
erated during production ends up as
raw material for paper products” - ex-
plained the managing director.

Bart Dobbelaere, managing director
of VPK: "Many companies are still using
classic boxes for packaging their prod-
ucts. Often they put a small product
in a bigger box and by this lose space
during transportation; what is more,
they also use more cardboard than
necessary this way. We are working on
developing alternative solutions, to-
gether with partners.”

Déra Baké-Pallang, HR and financial
manager of Doroti Pack Kft. informed
that food companies are now forced
to cut production costs in the short
and medium term. “Our special Dor-
Pack deep-drawing machines can
help partners in packaging their prod-
ucts cheaper, more efficiently and in
a greener way. Deep-drawing makes
it possible to use less packaging ma-
terial.”

Julius Mazan, innovation manager of
Smurfit Kappa. “Our company is in-
vesting a lot of money in renewable
energy sources, by which we can re-
duce our energy use and cut CO2 emis-
sions.” At Smurfit Kappa every employ-
ee has several apps for calculating the
functional parameters of packaging
solutions, specifying the price-value
ratio of designs and comparing it with
other solutions.

Gyula Sipos, managing director of Si-
pospack Kft.: "Nowadays packaging
designs are going in the direction of
personalisation, as they don’t only
have to preserve the quality of food
anymore, but also serve as a market-
ing tool that speaks to the shopper.
These tailor-made packaging solu-
tions require smaller volume, and use
fully recyclable raw material only.”

DS Smith Packaging Hungary: the
company’s supply chain experts and
innovative designers put everything
they know into the designs. Recently
they have replaced adhesive tape with
asolution that protects the product
from undesired impacts. They also as-
sist partners in choosing the best pack-
aging material. Their paper-based de-
signs are 100% recyclable.

Metsd Board Hungary: in 2020 the
company opened its excellence cen-
tre, where they can speed up paper-
board and packaging innovation. One
year later they launched a coopera-
tion-based 360-degree service, which
relies on decades of working together
with technology service providers, re-
search institutes, brand owners, print-
ing companies, logistics firms, etc.

BS Plastic Trade Kft.: the company
closely cooperates with partners in de-
signing the packaging, choosing the

right thickness and specifying the opti-
mal use. Services also include commu-
nication and marketing support for
partners, which have become much
more important recently.

Rondo Hulldmkartongydrté Kft.: be-
sides offering partners a full-scale ser-
vice in developing the perfect pack-
aging for their products, recently

they have introduced the SAP system,
which simplifies the processing of
partner needs and makes it possible
to build more direct ED relationships.
VPK: the firm never stops working on
developing sustainable packaging
solutions. In partnerships with FMCG
firms, innovative designs are tailored
to the needs of customers, paying at-
tention to both costs and sustainabil-
ity. Sipospack Kft.: the company is go-
ing to enlarge its production facility by
nearly 3,000m?in the next three years.
This year they will also buy a Doypack
machine, as this type of packaging is
one of the fastest-growing trends in
the market.

Doroti Pack Kft.: the company believes
that the DorPack deep-drawing, mod-
ified atmosphere packaging is the per-
fect choice for FMCG product mak-
ers. They have a patented solution for
preventing leakage, which is essential
in preserving the quality of the food
packaged. Smurfit Kappa: the group’s
innovation manager explained that
there are several paper packaging
materials that are suitable for direct
food contact. Most of them are made
abroad and often they don't comply
with the local regulations. The group’s
team of experts test these materials,
rate them and make packaging design
recommendations to partners based
on the results. 7
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A Hungaropack
Magyar Csomagolasi Verseny
2022. évi dijazottjai

Csomagolasi és
Anyagmozgatasi Or-
szagos Szovetség

(CSAOSZ) 2022-ben a 39.
Hungaropack Magyar Cso-
magolasi Versenyt hirdette
meg.

se. E célt a verseny bizonyo-
san betolti, mert fél évszazad
utdn nemcsak megmaradt,
hanem meg is tartotta a szak-
mat mozgositod erejét.

Az elmult évi verseny dija-
zottjai kozUl 12 tarsasag 15 ne-

és kozUlUk hatan dsszesen
hat dijat nyertek, amivel 123-
ra emelkedett az 1997 és 2021
kozott elért elismerések sza-
ma.

A 2022. évi versenyre 61 ne-
vezés érkezett, ezek kozal 42

csomagolds kategoriaba ke-
ralt. A két kategoria kozot-

ti ardny idén megkozelitette
az 122 ardnyt, kordbban ez 1:3
volt. A nevezé villalatok sza-
ma: 31 volt, kdzulik rendsze-
res palydzo: 19, visszatérd: 9,

vezéssel indult a WorldStar
Csomagolasi Vildagversenyen,

A verseny alapvetd célja az
évtizedek sordn nem vélto-
zott, a hazai csomagolastech-
nika elérehaladasanak be-
mutatésa és az Ujdonsagok
mieldbbi széles kord elter-
jesztésének dnzetlen segité-

A zsUri dontése értelmében Hungaropack dijat kapott
(abc-rendben)

Hungaropack 2022 Award winners (in alphabetic order)

a fogyasztoi és gyljtécso-
magolas, 19 pedig a szallitasi

Uj palydzdé pedig 3 vallalko-
z3s./

Hungaropack Hungarian Packaging Competition 2022 winners

In 2022 the Hungarian Association of Packaging and Ma-  sumer and collective packaging designs and 19 transpor-
terials Handling (CSAOSZ) organised the Hungaropack tation packaging solutions. From last year's winners 6
Hungarian Packaging Competition for the 30" time. companies took home 6 awards from the WorldStar in-
There were 61 competition entries from 31 firms — 42 con- ternational packaging competition. 7

CODEX Zrt.

Agrokémiai tasakos
ECL® booklet cimke

CODEX Zrt.
Agrochemical bag-format ECL® booklet label

DS Smith Packaging Hungary Kft.
Cowboy kerékpdr
e-kereskedelemre szabott
csomagolds

Edelmann Hungary
Packaging Zrt.
Air Wick illatosité csomagolds

Edelmann Hungary Packaging Zrt.

DS Smith Packaging Hungary Kft. Air Wick air freshener packaging

Cowboy bicycle packaging for e-commerce

-

Print Brokers Team Kft.
Flavin7 fogyasztéi csomagolds

Mosonpack Kft. és Dunapack Kft.
Autodipari Uvegtetd szdllitdsi
csomagoldsa

Mosonpack Kft. and Dunapack Kft.
Transportation packaging for automotive
industry glass roof

Signify Hungary Kft. és Smurfit
Kappa Obaly Sturovo a.s.

Long Lead - hosszu vezeték
univerzdlis betét

Signify Hungary Kft. and Smurfit
Kappa Obaly Sturovo a.s.
Long Lead - long lead universal insert

A\

Print Brokers Team Kft.
Flavin7 consumer packaging

2022/n Jrade 59

magazin




/0044 (SYiEINtelgelels)}) csomagolds

Hungaropack Fenntarthatdsdgi
dijat kapott:
Hungaropack SUSTAINABILITY award winner:

STI Pet6fi Nyomda Kft. Continental
mountainbike gumiabroncs csomagolds

Hungaropack Ipari kreativitds dijat kapott:

Hungaropack Industrial Creativity Award winner:

STl Petéfi Nyomda Kft. Continental
mountain bike tyre packaging

Hungaropack
Marketing dijat kapott:
Hungaropack Marketing Award:

Keskeny és Tdrsai 2001 Kft.
Aura Whisky diszdoboz
Keskeny és Tdrsai 2001 Kft.

Aura Whisky gift box

Hungaropack PRINT dijat kapott:

DS Smith Packaging Hungary Kft. O-1 Hungary Kft. Egri Bikaveér
Kultéri ldmpa szdllitds-optimalizalt Uvegpalackja
csomagoldsa 0- Hungary Kft.
DS Smith Packaging Hungary Kft. Egri Bikavér wine glass bottle
Outdoor light packaging optimised for
transportation

Hungaropack Save food dijat kapott:

Hungaropack Save Food Award:

Pandan Kft. és Intergraf Digiflex Sipospack Kft. Ujrahasznosithatd
Kft. Univer pdarnds termékek aromazdré fiszercsomagolds
Pandan Kft. and Intergraf Digiflex Kft. Sipospack Kft. Recyclable,
Univer sachet products aroma barrier spice packaging

Sz Varians Kft. Disznoké pincészet Aszubor

Hungaropack PRINT Award:

és AszU esszencia csomagolds.

SzVarians Kft. Disznoké winery Asz0 wine and Aszu essence packaging

Trade mMmagazin kU|OﬂdIJOT ka OOTT: / Trade magazin Special Award winners:

Brand Bar Communications and Martontej
Martontej consumer packaging renewal

Brand Bar Communications Keskeny és Tdrsai 2001 Kft. RONDO Hulldmkartongydrté Kft.
es Martonte; Kidllitési céges ajandékcsomag Grafikai fejlesztés 6sszhangban a
Martontej fogyasztoi Keskeny és Tdrsai 2001 Kft. Corporate gift bag csomagolt termekkel - Eisberg
csomagoldasok megujitésa AR gyUjtédoboz

RONDO Hulldmkartongydrtd Kft. Graphic
design harmonising with the packaged
product - Eisberg collector box
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Eggeb dIJOk es oklevelek / other special prizes and diplomas awarded

A Csomagoldsi és Anyagmozgatdsi
Orszdgos Szévetség kilondijat kapta:
ALPLA Kft. és Barna Design Kft.

Baba kozmetikum termékcsaldd grafikai terve és 40%
Ujrahasznositott alapanyag (rtHDPE) tartalmu tubusai

Dunapack Kft.
Spritzz green/rosé box

DS Smith Packaging Hungary Kft.
Felix Shreds raklapos displaykihelyezés

Packking Kft. és Meth Kft.
Transzformdtorok szallitasi csomagoldsa

EHISZ Zrt.
Bukolyi Marcell Organic Wines 6 palackos fekvé
borosdoboz

A GS1 Magyarorszag Nonprofit Zrt.
kilondijat kapta:

Dunapack Kft.
Medve sajt gyUjtécsomagoldsa

EHISZ Zrt.
Zwack 3 I-es Unicum termékcsalad diszdoboza

A Magyar Grafika szaklap kiléndijat kapta:

Brand Bar Communications és Your Nature
Your Nature csomagolésdesign

Keskeny és Tdrsai 2001 Kft.
Kohl Grand Cru almalé diszdoboz nevezése

A Munkaadok és Gydriparosok
Orszdgos Szévetsége kulondijat kapta:

Nefab Packaging Hungary Kft.

Villanymotor tengerentuli szdllitdsi
csomagoldsa

A Nyomda és Papiripari Szovetség
kilondijat kapta:
Keskeny és Tdrsai 2001 Kft.
Sziletésnapi arany diszdoboz nevezése

A PackMarket Portdl kiléndijat kapta:
Signify Hungary Kft.
és Smurfit Kappa Obaly Sturovo a.s.
Kubik’s insert - kdbds betét

Pandan Kft. és Intergraf Digiflex Kft.
Privét HUs ALDI-s termékek

csomagoléanyagai
A Store Insider szaklap kilondijat kapta:

Dunapack Kft.
Rumos diszcsomagolds

A Technoldgiai és Ipari Minisztérium
kulondijat kapta:

Nefab Packaging Hungary Kft.:

EdgePak Straw - szalmdabdl készilt csomagoldsi

segédanyag nevezése

LC Packaging TPI Kft.:

SPAR Rolly takaré - fenntarthaté manyag alapu
csomagolds

A Transpack szaklap kiléndijat kapta:

Adient Hungary Kft. és Green Packaging Kft.
Hajtém szallitasi csomagoldsi megolddsa

Box Print - FSD Packaging Kft.
Kardacsonyi diszcsomagolds

Dunapack Kft.
Paldnta csomagolds betétje

OKO-Pannon kiléndijai:
Logipack Packaging Kft.

,Hellé hulladékmentes élet” - komposztdld rendszer
csomagoldsa

Wanapack Kft.
Térkitolté betétek kuldonbdzé palackokhoz

Okleveles elismerésben részesultek:

Brand Bar Communications és Royal Vodka
Royal Vodka csomagolds megujitds

DS Smith Packaging Hungary Kft.
MATE City - 6sszehajthaté e-bike csomagoldsa

DS Smith Packaging Hungary Kft.

Bosch akkumuldtoros l&dncfirész, valamint
Bosch kerti akkus fUrész csomagolésai

DS Smith Packaging Hungary Kft.

Vonohorog fenntarthato, tengerentuli szdllitdsi
csomagoldsa

DS Smith Packaging Hungary Kft.
Nestlé - Icon display és polc kihelyezések

Dunapack Kft.
Rumos diszcsomagolds

Logipack Packaging Kft.

Innovativ izomstimuldcios eszkdz kdrnyezetbarat
szdllitasi csomagoldsa

Mosonpack Kft. és Dunapack Kft.
Multimédia vezérl6é egység csomagoldsa

Nefab Packaging Hungary Kft.
XBODY fitnesz ruhdzat és kiegészité csomagolds

Nefab Packaging Hungary Kft.
FiberFlute - Utésvédelem és razkédascsillapitas papirral

Pandan Kft. és Intergraf Digiflex Kft.
Tamdsi-Hus GIERLINGER termékesalad csomagoléanyaga
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Jirahasznositas-szemlélet(
csomagoldstervezés

Még nydron kerult
megrendezésre a CSAOSZ
hazai és nemzetkdzi
el6addk részvételével

- a kisvdllalkozasok
szdmdra igencsak
hasznos - egész napos
konferencidja, mely az
,Ujrahasznositas szemlélet
csomagoldstervezés”
cimmel foglalkozott a

témaval.
Szerz6: Schweiczer Timea Aina

z elndki kdszontd — melynek so-
A ran Bencs Attila, a CSAOSZ elndke

Udvozolte a résztvevoket — majd
Nerida Kelton, a Csomagoldsi Vilagszo-
vetség alelnokének
felvezetdje utén
Nagy Miklos fotitkar
eléaddsa kovetke-
zett, Europai és ha-
zai jogszabalyok &t-
tekintése cimmel,
melyben ismertette
a kornyezetvéde-
lemmel 6sszefliggd
és varhato europai
szabalyozast.
Elmondta, hogy az Eurdpai Parlament
és Tanacs 2018 elején modositotta a hul-
ladékrdl, a hulladéklerakordl, valamint a
csomagolasrél és a csomagolasi hulla-
dékrol sz616 irdnyelvet, melynek lénye-

Nagy Miklds
fotitkar
CSAOSZ

A hulladéktorvény modositdsdval
koncesszids rendszert vezettek be

62 Trade 509,y //

ges eleme, hogy a kiterjesztett gyartoi
felelésség elvét a hatékony hulladékgaz-
dalkodas alapvetd elemének tekinti, és
meghatarozza annak tartalmi, illetve mi-
nimalis mkodési kovetelmeényeit. Ezt
kovetben, az Eurdpai Bizottsag néhany
napon belll publikdlta a mdanyag-stra-
tégidt és az egyes muanyag termékek
kornyezetre gyakorolt hatdsanak csok-
kentésérdl szol6 irdnyelvét, illetve a jelo-
lési rendeletét.

A hulladéktorvény modositasaval — ma-
gyar sajatossagként — koncesszids rend-
szert vezettek be. Ennek értelmében

a koncesszor felelés mind a lakossagi,
mind az ipari/kereskedelmi kommuna-
lis, illetve az elkulonitetten kezelt hulla-
dékok gyUjtéséért és hasznositasaért.
Emellett felel®s az EPR, valamint a visz-
szavaltasi rendszer mUkodtetéséért is. Ez
utébbi fontos eleme a hazai hulladék-
gazdalkodas megujitdséanak. Elsé korben
a mUanyag és az Uveq italospalackok-
ra, valamint a fém italdobozokra terjed-
ne ki a kotelezettség, majd késébb, a
tapasztalatok alapjan a rendszer kib6-
vilne az italos kartondobozokkal és a
hasznalt étolajjal. Ennek részletszabalyai
azonban még nem ismertek — emelte ki
a CSAOSZ fétitkara, aki az élelmiszerek
csomagolésara vonatkozo fébb informa-
ciokat is osszefoglalta. Ennek értelmé-
ben az élelmiszerrel rendeltetésszerien
érintkezésbe kerld Ujrahasznositott mu-
anyag, csak élelmiszeripari célt szolgald
mUanyaghulladékbdl llithato eld, ennek
a mlanyaghulladéknak pedig zart lancu
gyUjtésbdl kell szarmaznia.

A poliolefin Ujrafeldolgozasa csak 100%-
ban ellenérzott hulladékfeldolgozési, va-
logatési technoldgia mellett lehetséges,
a hulladékfeldolgozasi technoldgia pe-
dig engedélykoteles.

Ujrahasznositdsban
az EU a legnagyobb

Ezt kdvetden Kecskés Katalin, a GS1 Ma-
gyarorszag, kiemelt vallalati kapcsolato-
kért felelés vezetdje ,A hasznositaskoz-
pontu csomagoldstervezés szakmai be-
mutatdsa” cimmel tartott el6adast Nagy
Miklossal kdzdsen. A beszamoldban ra-

mutattak arra a tényre, hogy a vildg ener-
gia- és nyersanyagigénye meredeken
nétt az elmult idé- “

szakban, de az Eu- ‘
réopai Unio nem bo-
velkedik egyikben
sem, igy a megfe-
lel6 szabalyozas se-
gitségével inkdbb
az Ujrahasznositas
terén kivan vezetd
szerepet betolteni.
- A fenntarthatdsag
érdekében hdrom
alapelvnek kell érvényestlnie. A maxima-
lis druvédelem, a minimalis 6koldgiai lab-
nyom és a maximalis mértékd korforgas-
ban tartés. Ezek azok, amelyeket mar a
terméktervezés folyamata és a csomago-
las elédllitasa sordn figyelembe kell ven-
ni, és folyamatosan szem el6tt kell tartani
egészen a beépitett anyagok hulladék-
kd valasukat kdvetd hasznosithatdsagig —
mondta Kecskés Katalin.

Kecskés Katalin
kiemelt véllalati kapcso-
latokért felel6s vezetd
GS1 Magyarorszag

A fenntarthaté
csomagolds szabdlyai

HS&gyész Anna, a
Nestlé Hungaria Kft.
fenntarthatdsagi
vezetSje az Ot pillér
stratégiarol beszélt
,Ujrahasznosithato-
sagra tervezés és a
Nestlé stratégidja”
cimuU el¢adésaban.
— A Nestlé otpillé-
res stratégidja segit
benntinket elérni
azt a célt, hogy termékeink csomagolésa
- legyen sz6 papirrol vagy mianyagrél —
ne végezze a hulladéklerakoban, hanem
korforgasban tudjuk dket tartani valami-
lyen modon. Ha kevesebb a csomago-
l3s, jobb csomagolés! — mondta Hogyész
Anna.

A Nestlé szamdra fontos szempontok a
kévetkezék: a csomagoldanyagok meny-
nyiségének csokkentése, Ujrahaszndlha-
téva vagy Ujratolthetévé tétele, ezdltal
csokkentve az eldobandd csomagoldsok
mennyiségét. A vasarlok csomagoldssal

H&égyész Anna
fenntarthatdésagi vezetd
Nestlé Hungdria
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kapcsolatos attitlidjeinek megismerése

is segit a vallalatnak a fenntarthatdsagi
stratégia megvalositasaban, melynek cél-
ja, hogy valamennyi csomagolésuk Ujra-
felhasznalhato vagy Ujrahasznosithato le-
gyen 2025-ig.

Az Uveg wellnesspozitiv

Ordégné Papdi Zsuzsanna, az O-1
Hungary Kft. Ggyvezeté igazgatdja

,100 éves a 100 szézalékban Ujrahasz-
nosithatd Gveg” cim eléadéaséban be-
mutatta, hogy miért idedlis vélasztas az
Uveg a csomagolas terén.

— AZENSZ az idei évet az Uveg Nemzet-
kozi Evének nyilvanitotta, amely soran
arra szeretnék felhivni a figyelmet, hogy
az Uveg milyen mértékben és hogyan
tdmogatja a létfontossagu technolégia-
kat, a fenntarthatdsagot és a kornyezet-
védelmet. Sokoldaltian felhaszndlhatd

és az ENSZ fenntarthaté fejlédési céljai-
nak potencidlis megvaldsitdja — mond-
ta, majd kiemelte, hogy az egyes tUvegek
mar dnmagukban is képesek meghaté-
rozni egy-egy markat, ezaltal egyedi kap-
csolatot épit ki a fogyaszté és a gyarto

kozott, mikdzben az
Uveg teljesen ter-
mészetes, Ujrafel-
hasznalhatd, 100%-
ban végtelentl Uj-
rahasznosithato.

A hulladék
jovénk egyik

rdégné Papdi

Zsuzsanna alapanyaga
Ugyvezet igazgatd . .
0-1 Hungary Greiner Packaging:

Ujrahasznosithato
mUanyag csomagoldsok cimd eléadasa-
ban Peller Zsolt, a cég ligyvezetd igazga-
téja arra mutatott ra, hogy Eurdpa mu-
anyaggyartasa 60 millié tonna évente,
ezért a klimavédelem és a korforgasos
gazdaség elvdrasai mellett az Ujrahasz-
nositasra éppugy oda kell figyelni gyar-
toként. Ezzel megdrizhetdk az eréforra-
sok és a fenntarthatdsag.

Ez utébbit szolgélja a kevesebb szinezé-
vagy adalékanyag hasznalata, ha szik-
séges a festés, akkor kdnnyen eltavolit-
hato, kioldhato festékkel készuljon. De
idetartozik a tilcsomagolas kerdilése és
a kiépftett Ujrahasznositasi folyamat is.
2 Arrélis beszélt, hogy
fontos, hogy az élel-
miszerrel kozvetlendl
érintkezé csomagolas-
feltletek homogén és/

A 3 alapelv:
maximdlis
druvédelem,
minimdlis 6koldgiai
ldbnyom és
maximdlis mértékd
kérforgdsban tartds

vagy Ujrahasznositott anyagbdl, nyom-
tatas nélkul készulienek, lehetéleg egy-
fajta anyagbdl, vagy ha tobbet kell kom-
binalni, azok kdnnyen szétvalaszthatdak
legyenek.

A folyamatos fejlesztés
a fenntarthatésdg zdloga

WIPAK: fenntarthato flexibilis csomago-
l6banyagok cimU eléadasdban Gyaraki
Gergely értékesitési vezetd arrél beszélt
a hallgatésagnak, hogy a jo minéségu
csomagolas — legyen sz6 élelmiszerek-
rél vagy épp gyodgyaszati termékekrél -
egyszerre nyujt védelmet a termékeknek
és a vasarloknak is,
a kell6 sterilitas biz-
tositaséaval. A fenn-
tarthatdséag jegyé-
ben ezt megujuld
nyersanyagokkal,
példaul papirlami-
natumokkal és Uj-
rahasznositott mu-
anyagokkal valosit-
jak meg.

— Kuldetésink és els¢dleges feladatunk,
hogy Ugyfeleink szaméra lehetévé te-
gyuk azt, hogy termékeik biztonsdgos
és fenntarthatd csomagolasban jussa-
nak el a vasarlékhoz. A csomagoldanya-
gok Ujrahasznositasi aranya évente csak-

Gyaraki Gergely

értékesitési vezetd
WIPAK

fontos része karbonldbnyomanak csok-
kentése, mely folyamatos fejlesztésekkel
érhetd el — mondta Gyaraki Gergely, aki
kifejtette, hogy a csomagoldanyag-gyar-
ték szamara az Eurdpai Bizottsdg Csoma-
golas és Hulladék Iranyelve a kdvetendd
irany. /

Recycling-focused packaging designs

On 28 June 2022 the Hungarian As-
sociation of Packaging and Materi-
als Handling (CSAOSZ) organised a
conference, where Hungarian and
international speakers talked about
packaging designs with a recycling
focus. CSAOSZ president Attila Bencs
welcomed participants, and then
World Packaging Organisation’s vice
president, Nerida Kelton gave an in-
troductory speech.

CSAOSZ secretary general Miklos
Nagy was the first presenter, who
talked about environmental protec-
tion related legislation by the Europe-
an Union. He told that after the Euro-
pean Parliament and the European
Council had amended the directive
on waste, waste management, pack-
aging and packaging waste in early
2018 (extending the responsibility of
manufacturers), Hungary decided to
introduce a concession system. In this

the concessor is responsible for col-
lecting and managing waste (both
communal and separately man-
aged) from consumers and industri-
al/commercial actors alike.

EU: the best in recycling

Next Katalin Kecskés, corporate re-
lations manager of GS1 Magya-
rorszdg stepped on the podium, giv-
ing a presentation on recycling-fo-
cused packaging designs, together
with Miklés Nagy. They pointed out
that the EU is the global leader in re-
cycling. Ms Kecskés explained that
three fundamental principles are
necessary for sustainability: maxi-
mum product protection, minimised
ecological footprint and maximum
circularity.

Anna Hbgyész, sustainability and
corporate affairs manager of Nestlé
Hungdria Kft. spoke about the com-
pany’s five pillars strategy, explain-

ing that less packaging means bet-
ter packaging. Nestlé is working on
using less packaging, recycling, us-
ing alternative packaging materi-
als, building an infrastructure that
makes recycling easier, and driving
new behaviours.

Glass is an ideal choice
Zsuzsanna Ordégné Papdi, man-
aging director of O-1 Hungary Kft.
shed light on why glass is an ide-

al choice in packaging. The Unit-
ed Nations declared 2022 to be the
Year of Glass, to celebrate the essen-
tial role glass plays in the most im-
portant technologies, sustainability
and environmental protection. She
said that a glass bottle can define a
brand in itself, it is a natural mate-
rial, reusable and infinitely 100% re-
cyclable.

Zsolt Peller, managing director of
Greiner Packaging revealed in his

presentation that 6o million tonnes
of plastic is produced in Europe an-
nually, therefore recycling must be

a priority just as much as climate
protection and the circular econo-
my. Less dye and additives should
be used, overpackaging needs to be
avoided and a system has to be es-
tablished for recycling.

Continuous development is the
key to sustainability

Gergely Gyaraki, area sales manag-
er of WIPAK told in his presentation:
high quality packaging for food or
pharmaceutical products offers pro-
tection to both product and shop-
pers. His company’s mission and
number one task is to make sure that
the products of partners reach con-
sumers in safe and sustainable pack-
aging. He added that the proportion
of recycled packaging is growing by
almost 10% every year. /
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Ev veqgi Enek
Még 2021 végén is a mindség felé vald lassu elmozdulds volt
érzékelhet6 a virslieladdsokban, azonban az idei szilveszterre
a gyartok mdar nem nagyon mernek joslasokba bocsdtkozni.
Valészintleg a fogyasztdk két Enje all majd harcban
egymassal: az, amelyik az elmult években egyre tdbbet
vart el és kapott is a virsliktél, és az, amelyik a kardcsonyi

Unnepek utdn, leapasztva a tartalékait, minél gazdasdgosabb
megolddsban gondolkozik az évvaltd parti kapcsdn.

Vg
[taldnos tendencia,
hogy a vasarlok egy-
re inkdbb nyitottak a

magasabb min&ségu virslik
iranyaba, fontos szamukra a
csomagolds, a kiszerelés és
a megbizhaté marka is - al-
lapitja meg Szabd-Spanyol
Henriett, a Pick Szeged Zrt.
senior brandmenedzsere.

- Ennek ellenére, mivel mind
nagyobb rétegeknek stagndl

Henriett

Pick Szeged

Szabd-Spanyol

senior brandmenedzser

Szerz6: Szalai Ldszlé

vagy csokken a redljdvedelme, az ala-
csonyabb érkategoridju termékek el-
addsai is néttek az elmult idészakban
— jelzi. — Mi azonban nem szamitunk
hosszu tavon arra, hogy véltozna a
kordbban elindult tudatos trend. Ugy
véljuk, tovabbra is fontosak lesznek

a minéségi szempontok: a vasarlok
egyre inkabb elvérjak a gyartoktél a
magas minéségy, minél magasabb
hustartalmu virsli termékek gyarta-
sat. Azonban mindezt megfizethetd

aron szeretnék megkapni. A fogyasztoi tu-
datossag fokozatosan ndvekszik, amire a
gyartoknak gyors valaszokat kell adni, ha a
jovében is meg akarjak tartani, illetve no-
velni szeretnék vasarldi bazisukat.

Trendekhez igazodva

A Pick Szeged 4ltal rendelkezéstinkre bo-
csatott NielsenlQ adatok alapjan alap-
anyagban és {zben nagy valtozdsokat
nem latunk. EI6bbi tekintetében a barom-
fi-sertés arany nagyjabol 56:44 szazalé-
kos, a natur/fustolt varidnsok pedig eré-
sen dominélnak az izesitettekkel szemben
— utébbiak kozul csak a sajtos emelkedik ki
némileg. A kiszereléseknél folytatddott a
kereslet eltolodasa az 6nkiszolgald csoma-
golas felé: az értékesitett volumennek im-
mar tobb mint 90%-4t adjak.

A kereskedelmi markas termékek részara-
nya enyhén ndvekedd tendenciat mutat:
2021-re mar a hazai virslipiac tdbb mint fe-
lét (52%) tudhatjdk magukénak. Az értéke-
sitési csatornak kozul a diszkontok népsze-

A NielsenIQ kiske-
reskedelmi indexe
szerint a 2021 au-
gusztusa és 2022
juliusa kozotti id6-
szakban a hazai
virsliforgalom je-
lentdsen csokkent
az el6z6 (2020. au-
gusztus - 2021. ju-
liusi) periodusban
mért értékhez ké-
pest. A volumenela-
das 8%-os csokkenést tudhat maga mo-
gott, 35 ezer tonnardl 32 ezer tonnara visz-
szaesve. Az értékbeli eladas ezzel szemben
4%-0s novekedést mutat, az aremelkedés-
nek készonhetéen. Igy a hazai virslipiac
immar 54 milliard forintot tesz ki.

A vizsgalt iddszakban az egyes csator-
nak a tavalyival megegyezd, stabil piac-
résszel rendelkeztek. A virslik tobb mint
fele (értékben) a 401-2500 négyzetméte-
res boltokban talalt gazdara, mig tovab-
bi 20%-ot tettek ki a 2500 négyzetméter
feletti hipermarketek. A maradék kozel

Vendégszerzé:
Horvath Luca
jr. analytic insights
associate

NielsenlQ

Kevesebb virs

egynegyed részt pedig a kisebb alap-
teriilet( boltok adtak.

Csokkenés figyelheté meg a gyartéi és a
kereskeddi markak tekintetében is: el6b-
biek 6%-o0s, a sajat markak pedig 11%-os
volumencsokkenésen vannak til az eld-
28 évhez viszonyitva. Erdekesség, hogy
az inflacié ellenére a fogyasztok nem tér-
tek 4t a keresked6i markdkra, ami vélhe-
téen a kereskeddi markak a gyartéinal
intenzivebb drnévelésének koszonhetd.
A gyartdéi markak igy stabil 60%-os ér-
tékbeli részesedéssel uraljak a piacot.

A sertésvirsli adja a kategoériaforgalom
legnagyobb részét (54%-at). A toplista-
ra 22%-os és 21%-os részesedési arany-
nyal a baromfi-, illetve a pulykavirsli ke-
rilt még fel.

| a tdnyérokon

Kiszerelést tekintve a legnépszertibb a
250-499 grammos, ez a piac kozel egy-
harmadat adja. A kisebb, 100-249 gram-
mos csomagolast termékek, valamint az
1kilés csomagok a piac egy-egy negyedét
teszik ki, bar utoébbiak részesedése enyhe
csokkenést mutat.

A virslipiac szamara évrél évre kiemel-
kedé id6szak a kardcsonyi-ujévi szezon.
2021 decemberében 5 és fél milliard fo-
rintnyi virsli fogyott, ami hozzavetdle-
gesen megegyezik a 2020. decemberi el-
adasok Osszegével.

Tovabbra is az el6recsomagolt, a boltok
onkiszolgalé pultjairdl vasarolt virsli a
legnépszertibb, az eladasok 85%-at tet-
ték ki, szemben a csemegepultos virslik
14%-os részesedésével. /

Less wiener and frankfurter on the plates

Wiener/frankfurter volume sales
dropped 8% in August 2021-July
2022, from 35,000 tonnes to
32,000 tonnes. On the contrary,
value sales grew by 4%, due to
the price increase, and were at
HUF 54bn. More than half of value
sales were realised by shops with a

401-2,500m? floor space. Volume
sales of manufacturer brands
reduced by 6%, and private label
wiener/frankfurter volume sales
dropped 11%. Manufacturer
brands had 60% of the market
invalue, and pork wieners/frank-
furters generated 54% of value

sales; poultry wieners/frankfurters
had 229 of the market and turkey
products were at 21%. In product
size 250-499g was the most pop-
ular, covering almost a third of
the market. Pre-packaged wiener/
frankfurter is the most popular
format, realising 85% of sales. 7/
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rdsége toretlen, az elmdult 3 évben kozel
109%-0s ndvekedést értek el a virslik érté-
kesitésében. Ezzel parhuzamosan pedig a
tobbi csatorna folyamatosan csokkend ré-
szesedést produkal.

— A PICK Szeged szdmadra kiemelten fontos,
hogy kovessik ezeket a trendeket — eme-
li ki Szabo-Spanyol Henriett. — Folyamatos
piackutatd munkat végzunk, és ezek ta-
nulsdgait be is épitjik az aktivitdsainkba.

A 2018-ban bevezetett Pickolino termék-
csalddunk igy tovabb bévdilt csirkés valto-
zatokkal, és ma mar a palettdjan sajtos va-
riansok is szép szammal taldlhatok: Pickoli-
no sertés-sajtos, pritaminos-sajtos magyar
pritaminpaprikéval, illetve a csirkés-sajtos
virslik. Jo hir, hogy egyre tobb haztartas ki
is probélja ezeket, hiszen az egész csalad
altal kedvelt formatumu virsli gyorsan és
kreativan felhasznalhato: mikroban csoma-
goladsaban elkészithetd, de j6 alapanyaga
mas ételeknek is: akdr salatdknak, leveles
batyuknak; csak a vasarlo kreativitésa szab
hatért az elkészitésének.

A Pickolino termékcsalddot novembertdl
év végéig tv- és eladashelyi kommunika-
ciéval tdmogatja a cég, valamint az online
térben is jelentés lathatosagot biztosit neki.

Nagy kiszerelésekkel készulnek
Kazai Zsolt, a Wiesbauer-Dunahus Kft. ér-
tékesfitési vezetdje dvatosan fogalmaz az
idei virsliszezon kildtésaival kapcsolatban:
- A fogyasztok tobbsége nagy valdszi-
nlséggel elsésorban az arakat fogja néz-
ni csakugy, mint a legutdbbi vélsag ide-
jén. De bizonyara marad egy réteg (kér-
dés, milyen széles), amelyik valtozatlanul
a mindségi, magasabb aru termékeket
fogja valasztani. Az tény, hogy véltozatla-
nul er6sodik a sajat markas termékek for-
galma, és ez a valsdg mélyulésével tovabb
fog néni. A gyartoi markaknal az innovaci-
0s munkat neheziti, hogy a lényeg, azaz a

.

felsé hatdrdhoz ért, mds innovdcios
irdnyokat kell keresni
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hustartalom tekintetében a kategoria el-
érkezett a felsé hatdrahoz. Egyes gyartok
szerint ugyan a fo-
gyasztoiigények a
nagyon magas, 90-
95%-0s hustartalmu
virslik felé tolédnak,
de aki ért a virsli-
gyartashoz, az tud-
ja, hogy ilyen ma-
gas hustartalomnal
a virsli elvesziti élve-
zeti értékét, gumis,
ragos lesz. Mi nem kivanunk feltini erre a
vonatra.

A cég tavaly kozel 2000 tonna virslit gyar-
tott, ami 76%-0s mennyiségi ndvekedés
volt 2020-hoz képest.

- Szdmunkra is meglepé médon idén ok-
téberig nem érzékeltink visszaesést for-
galmunkban, s6t mennyiségben is 5%-0s
novekedésben voltunk - arulja el az érté-
kesitési vezetd. — Szamaink azt mutatjak,
hogy a fogyasztok valtozatlanul keresik a
Wiesbauer minéségi termékeit. Ujdonsag-
gal most nem készUluink, a tavalyi év de-
cemberi forgalma alapjan elérkeztiink ka-
pacitasunk hatardig.

Mivel decemberben a fogyasztok a na-
gyobb kiszerelés( virslik felé mozdulnak, a
cégnélis a 800-1000 grammos virslikre he-
lyezik a promocios hangsulyt. Az egész év-
ben kaphaté 800 grammos Sacher és Bor-
ju virslik mellett az év utolsé honapjaban
Ujra kaphat¢ lesz a Light virsli, amely 30%-
kal kevesebb zsirtartalommal rendelkezik,
igy a diétazé fogyasztok is lelkiismeret-fur-
dalés nélkil vehetnek beldle a partin.
Partnereik akcids Ujsagjai mellett idén on-
line vonalon is erésitenek a kommunika-
cion. Emellett tébb partnertik TV-rekldm-
ban jeleniti meg a 800 g-os Wiesbauer és
az altaluk gyértott sajat markas virsliket.

Kazai Zsolt
értékesitési vezetd
Wiesbauer-Dunahus

Magas mindség és
professziondlis felhaszndlhatdsdg
A Nadudvari Elelmiszer Kft. az elmult 15 év
alatt letette a voksat a magas minéségu
élelmiszerek el6dllitdsa mellett, amivel az-
ota is folyamatos szakmai és fogyasztoi si-
kereket ér el. A Kivalo Mindségu Elelmiszer
Védjegy arany fokozatat mar négy termé-
kik kapta meg az utobbi években, koz-
tUk két virsli. Most szeptemberben pedig
két termékiikért is dtvehették az Erték és
Minéség Nagydijat: a Nadudvari krémjog-
hurt és a Chef Exclusive sajtos grillkolbdsz
nyerte el a rangos elismerést.

— |dén tavasszal Uj termékcsaldddal, a Chef
Exclusive Grillkolbaszokkal jelentlink meg
a piacon, amelyet Serényi Zsolt grillséf se-

gitségével fejlesztet-
tunk ki. E termékcsa-
lad sikerességébdl
és az elnyert Kivalo
Min&ségu Elelmi-
szer Védjegyekbdl
kiindulva ugy don-
tottunk, hogy kiter-
jesztjuk a termék-
csalddot a virslikre
és kolbaszokra is -
mondta Nagy Adam, a Nadudvari Elelmi-
szer Kft. Ugyvezetdje igazgatdja.

Az Uj termékcsalad kifejlesztésénél a leg-
fontosabb cél a magas minéség és a pro-
fessziondlis felnasznélhatdsag volt. Az Uj
Nadudvari Chef Exclusive virsli a korabbi
KME dijas virsli recepturajaval készil, de
kisebb méretben és kisebb kiszerelésben
kerdl piacra. Ez az Ujdonsag egy hamozott
virsli, amely — mint minden huskészitmé-
nyUk — glutén- és laktézmentes. A széllo-
dai hangulatot idézi az otthonokba, mivel
a hotelek reggelizéasztalainal megszokott
méretben kerdl forgalomba.

Az Uj termékcsaldd masik két tagja két kol-
bész, amelyek ugyanolyan méretben, ki-
szerelésben és szintén glutén- és laktoz-
mentesen kerlilnek piacra.

Az Uj brandet Ugy igyekeztek kialakitani,
hogy mindharom termék kénnyen elké-
szithetd legyen akdr serpenydben is.

- Onmagéban csak a magas minéséggel
nehéz a piacon teret nyerni, ezért olyan
felhasznalasi, elkészitési tulajdonsagokra is
figyelni kell, mely ad elegend® pluszt a va-
sarloknak, hogy kiprobdljdk, majd letegyék
hosszu tavon is a voksukat az Uj termék-
csoport mellett — beszél a termékfejlesz-
tés komplexitasarol Nagy Adam.

Az Uj termékcsaladot a grillkolbdszokndl
bevalt széles kord marketingtémogatdssal
vezetik be a piacra, oridsplakat, citylight,
radio-, TV- és online hirdetések is lesznek a
novemberi bevezetd kampanyban.

-
Nagy Adam

Ugyvezetd igazgatod
Nadudvari Elelmiszer

Fokuszban a sikertermékek

A 2021-es szezonban visszaigazolta a piac
a ZIMBO maérka éltal képviselt magas mi-
néséq irdnti igényt, tekint vissza a tava-
lyi év végére Kovats Tamas, a Trade Group
Europe Kft. kereskedelmi igazgatoja, aki az
idei kildtasokrol elmondja:

- Mint minden mas szegmenst, a virs-

li kategoriat sem kiméli a jelenleg kiala-
kult gazdasagi helyzet. Az év végére kicsit
pesszimistabb joslatokat hallani a piacon
végbemend folyamatok alapjan, mi en-
nek ellenére optimistan kozelitjik meg a
szezont! Nehéz megbecsiini most még,
hogy a fogyasztok korében milyen han-
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gulat fog uralkodni az év utolsé heteiben.
Mindenesetre én Ugy gondolom, hogy a
kis kiszerelésU, alacsonyabb arponton 1é-
v6 termékek jobban teret nyernek ebben
azt évben.
A cégnél mar folyik
a készil6dés az idei
szezonra: a kiszere-

& léseiket felUlvizsgal-
- N jak, ahol szlikséges,
valtoztatnak.
: ‘ - Nagy hangsulyt
5 fektettink ket f6

virslitermékinkre,
a ZIMBO Bécsi és
Frankfurti virslire —
ezeket kilonbozo kiszerelésben és vélto-
zatban kindljuk a fogyasztoknak — emli-
ti meg Kovats Tamas. — Kulon felhivom a
figyelmet egy nagyon sikeres valtozatra,
a Light Bécsi virsli 2x200 g termékiinkre,

Kovdts Tamds
kereskedelmi igazgatd
Trade Group Europe

Teljes kord ellendrzés vordsaru-gyartasndl is

Az SGS Hungaria Kft. segitséget nyujt
a voros aruk el6allitasa sordn a gyar-
toknak.

A fellleti minték vizsgalataval ellendrizhe-
t6 a takaritas, fertétlenités megfeleldssé-
ge. A termékek mikrobiolégiai vizsgalata
mellett fontos az analitikai paraméterek
ellenérzése is. Az ajanlott vizsgalatok ko-
z0tt szerepel a viz-, fehérje-, zsir- és s6-
tartalom vizsgalata, illetve a kalciumtar-
talom ellendrzése.

Hogyan kertlhet nagy mennyiségu kal-
cium a vorosaru-termékekbe?
Vordsaru-gyartas esetén a gyartok fel-
hasznélhatnak MSM, azaz csontokrél me-
chanikusan lefejtett hust, amely ugyan

nem szamithatd be a hustartalomba,
de manapsdg gyakran eléfordul a ter-
mékekben. A lefejtés soran kertlhet az
alapanyagba kalcium, amelynek meg-
engedett hatarértéke a késztermékben
350 mg/kg. A kalcium vizsgalata ajanlott,
hiszen az adott alapanyag akkor miné-
sdl husnak, ha legfeljebb 200 mg/kg-ot
tartalmaz.

Meg kell bizonyosodni arrdl, hogy a ter-
mék és a megnevezése is megfelel az
eléirdsoknak, elkertlve igy a fogyasztok
esetleges megtévesztését. Szakértdink a
vizsgalati eredmények értelmezésében,
illetve a jelolések ellendrzésében is dllnak
az Ugyfelek rendelkezésére. /

Full-scale supervision in pre-cooked meat product manufacturing too

SGS Hungdria Kft. offers assistance to pre-cooked meat product makers during the production process.
Besides the microbiological testing of products, checking the analytical parameters is also important. One

amely az elmult félév-

ben nagy sikert ért el a fogyasztok

korében. /

of these is calcium content, which mustn't be higher than 350mg/kg in the end product. The main product
ingredient only qualifies as meat if it doesn't have more than 200mg/kg calcium. Producers must also make
sure that both the product and its designation comply with the regulations, so that consumers aren’t misled./

End-of-year urges
Probably the end of the year will see
two different urges of consumes fight-
ing with each other: the one that de-
manded and got more from wieners
and frankfurters in the last few years,
and the other which - after the big
Christmas spending — wants an eco-
nomical solution for the New Year's Eve
party menu.

Itis a general trend that shoppers are
more and more willing to buy high-

er quality wieners and frankfurters, in-
formed Henriett Szabd-Spanyol, Pick
Szeged Zrt.'s senior brand manager,
who added: “Despite this trend, as cer-
tain layers of society see their real in-
come stagnate or decrease, sales of
cheaper products have also increased
recently. Our view is that shoppers will
continue preferring better quality, high
meat content wieners and frankfurters.
The only thing is that they would like to
get these at affordable prices.”

In line with the trends

Pick Szeged has data from NielsenlQ,
according to which poultry products

have a 56% sales share vs. the 44%
share of pork wieners and frankfurt-
ers. Plain and smoked products domi-
nate, they are much more popular than
flavoured ones. Pre-packaged prod-
ucts realise more than 90% of volume
sales, and private labels (PL) acquired
a52% share by 2021. For PICK Szeged

it is essential to be in line with the lat-
est trends. This is why the Pickolino
range — which had entered the mar-
ket in 2018 — has come out with poul-
try products, and today cheese ver-
sions are also available, e.g. Pickolino
pork-cheese, pritamin pepper-cheese,
chicken-cheese. It is really good news
that a large number of households try
these, as they can be used quickly and
creatively.

Large-sized products are about to
hit the shops

Zsolt Kazai, sales manager of Wiesbau-
er-Dunahus Kft.: “The majority of con-
sumers are likely to check the prices first,
when they are buying wiener or frank-
furter in the end-of-year season. Pri-

vate label sales are strengthening and
this trend will continue as the recession
is becoming worse. For manufacturer
brands, innovation work has become
more difficult now that meat content
hit the ceiling.” Last year the company
made almost 2,000 tonnes of wieners
and frankfurters, which was 7.6% more
than in 2020. As consumers are turning
to larger product sizes, Wiesbauer is fo-
cusing on 800-1,000g products with its
promotions. In the last months of the
year Light wiener is available again —
this product contains 30% less fat.

High quality and professional us-
ability

Addm Nagy, CEO of Nddudvari
Elelmiszer Kft. “This spring we rolled out
anew product range, called Chef Exclu-
sive Grill Sausage. It was developed in
partnership with grill chef Zsolt Serényi.
This had proved to be so successful that
we decided to add wieners and sau-
sages to the new product line.” When
innovating, the most important goal
was developing high quality products,

with professional usability. Nddudvari
Chef Exclusive is a peeled wiener, which
is gluten- and lactose-free. It is made
from the same recipe as the company’s
earlier wiener, but the size and the for-
mat are smaller. The other two prod-
ucts in the range are sausages, which
are marketed in the same size and
format, and are also gluten- and lac-
tose-free. All products in the Chef Exclu-
sive range can be easily prepared in a
frying pan too.

Focusing on the hit products
Tamds Kovdts, sales director of Trade
Group Europe Kft.: “The current eco-
nomic difficulties have an impact on
the wiener and frankfurter catego-

ry too. My view is that smaller-sized,
cheaper products are likely to become
more popular this year. We pay spe-
cial attention to our flagship products,
ZIMBO Wiener and ZIMBO Frankfurt-
er, which shoppers can find in stores

in several sizes and variants. Let me
call attention to one of the best-sellers,
Light Wiener 2x2009." 7

ELELMISZERBIZTONSAG, - MINOSEG ES FENNTARTHATOSAG
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A PICK Uj image-kampdnya
a markaépités és a szalami-
kommunikacio fontos mérfolakodve

A PICK mdrkdn dolgozéd marketingkommunikdciés csapat kiemelt feladata a brand hosszu
tadvu markaépitésének biztositdsa annak érdekében, hogy ez a love brand a jové generdcidi
szdmdra is ugyanazt jelentse: életre sz6l0 izemlékeket. Ennek a hosszu folyamatnak egy fontos
dllomdsdhoz érkezett most a csapat, ugyanis az elmult évek komoly stratégiai munkdjanak
eredményeként az Uj kampdnyotlet életre keltésének lehetink szemtanui.

PICK idei image-kampanyaban
A kozos emlékeink kerdlnek terf-

tékre, a kampany kdzponti ele-
me ugyanis egy olyan emocionélis film,
amelyben Ujra dtélhetjuk az elmult évti-
zedek ikonikus pillanatait — a Queen le-
gendas budapesti koncertjétél egészen
azokig a szurkoldssal és Ginnepléssel te-
li éjszakakig, amikor a magyar labdaru-
go-vélogatottat éltettik.

PICK Szalamik.

Eletre sz6l6 izemlékek.

Az izek képesek arra, hogy rendkivdl
gyorsan és erésen hozzanak felszinre
emlékeket, érzéseket. A PICK a hazai sza-
lami kategdria ikonikus és legnagyobb
szakértelemmel bird szerepléje. Mivel
tobb mint 150 éves multra tekint vissza,
nem tulzas azt allitani, hogy generaci-
Ok ¢ta jelen van életlink legemlékezete-
sebb eseményeinél, 6sszetéveszthetet-
len ize pedig azonnal megidézi azokat.

"F Y—} . L ;
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Erre az er6s kapcsolddésra épit a marka
Uj image-kampanya.

,Egy tudatosan épitkezé, a PICK mdr-

kdt és szaldmi kategdridt eqyben pozicio-
ndldé kommunikdcio fontos mérfoldkove
ez a kampdny” - mondja Szokolai JU-

lia, a Bonafarm husagazatok stratégiai

és marketingigazgatoja, a markat gon-
dozd csapat vezetdje. , A kommunikdcio
kiinduldpontja a mdrka t6bb mint mdsfél
évszdzados gydkerei, a Téliszaldmi hagyaté-
ka és a magyar emberek életében betdltott
szerepe. A PICK Téliszaldmi tobb, mint a ver-
senytdrs szaldmik, ehhez a szaldmihoz ge-
nerdciok kétédnek emlékeken, élményeken
keresztl a mai napig. Célunk, hogy mind-
ezt a kbvetkez6 generdciok is értsék, érez-
zék, valamint tovdbbadjdk” — dsszegezte.

A stratégiai és marketingigazgatd hozza-

tette, hogy a folyamatot komoly, kutatasi
eredményeken alapuld stratégiai alapozd

N ol

munka elézte meg, ami a kategodria, a
marka és a fogyasztok értését egyarant
kell részletességgel feltarta. Ennek
megfeleléen alkottdk meg a PICK mar-
ka Uj pozicionaldsat. Ezt kovetéen kezd6-
dott el az az épitkezd folyamat, amely-
nek végeredménye elsé lépésben egy
szakért6i kommunikacid, a marka és a
szaldmi termékek funkciondlis elényeire,
tobb mint masfél évszédzados szakértel-
mére és ma is véltozatlanul stabil miné-
ségére alapozva. Masodik lépésben vi-
szont a feladat az emocionalis kapcsold-
das megkeresése volt.

Ezt a folyamatot Szabo-Spanyol Henri-
ett senior markamenedzser fogta 6ssze:
,Alapjaiban nem volt nehéz dolgunk, mert
egy olyan mdrkdrdl beszéliink, amelyet
funkciondlis elényei méltdn igazolnak a
szaldmipiac legmeghatdrozobb szerepls-
jeként, szakértéjeként. Emociondlis elényeit
tekintve pediq szintén egyedi, hiszen meg-

<

Kommunikdciés csapat (balrdl jobbra):
Ujfaludi Fléra, Vizhdnyo-Pitrik Szilvia

PICK mdrkacsoport (balrél jobbra): Szabé-Spanyol Henriett,
Szokolai Julia, Géger Gyopdr, Fejes Péter

68 Trade 509,y //


https://bonafarmcsoport.hu/

polctUkor NN\

vannak a sajdt kapcsolédé ha-
gyomdnyai, és mondhatni ha-
zdnkban térténelmi jelent&sé-
gU. Szinte mindenkinek, aki mdr
fogyasztott PICK Téliszaldmit,
van legaldbb egy, kapcsolédé
sztorija, mi ugy hivjuk, izemléke”
— fejtette ki Henriett. ,Nekem is
van: példdul egy retro PICK téli-
szaldmis szendvics a mai na-
pig képes visszaidézni a husvét-
hétfék emlékét, én ugyanis fétt
sonka helyett is ezt kértem az
asztalra” - idézi fel sajat emlé-
keit a szakember, aki mindeh-
hez hozzétette: ,Ennek mentén
mdr csak azt kellett megtaldl-
nunk, melyik az a kreativ irdny,
amivel ezt a fogyasztdknak is
dt tudjuk adni, s6t, segithetiink
nekik ujbdl dtéini ezeket a pilla-
natokat.”

Szémos otlet és irdny kerUlt
elé, amelyeket élvezet volt ko-
z6sen fejleszteni az gynok-
ségekkel, mesélik a szakem-
berek. Az igazi kihivas az vol,
hogy eldontsék, inkdbb kozos,
akar az egész orszagot meg-
mozgatd emlékeket emeljenek

ki, vagy pedig az egyéni pillanatokra f¢-

kuszaljanak a kommunikacioban.

Fejes Péter markacsoport-vezetd igy nyi-
latkozik az ezen dontést befolyasold té-

nyez6krdl:,Fontos szempont volt szdmunk-

ra az, hogy ez az emlékidézés ne legyen
tulsdgosan multidézé, nosztalgikus,
mindenképp szerettiink volna a jelenkor ge-
nerdcidinak is fontossdggal bird momentu-
mokat megidézni a filmben. Emellett végil
azért is esett a vdlasztdsunk a nagy, k6z6s
pillanatok kiemelt megmutatdsdra, mert igy
nem csak egy bizonyos réteget, de témege-
ket tudunk emociondlisan megmozgatni.

ezért

Az oktober elejétdl a tv-ben és online is
lathatd filmben olyan emlékezetes ese-
mények jelennek meg az elmult évtize-
dekbdl, melyek egyszerre kollektiv emlé-
kek, ugyanakkor a személyes megélése
mindenkinek méas és mas vellk kapcso-
latban. Ezek mind kitorolhetetlen élmé-
nyek, és ugyanugy életlink, kultdrank,
nemzeti Gnazonossagunk részei, ahogy

PICK SZALAMIK.
ELETRE SZOLO
iZEMLEKEK.

AMIKOR EGY
CSAPATKENT
SZURKOLTUNK

A PICK szalamik immar tébb mint
150 éve vannak ott a legfontosabb
kozos pillanatainknal.

) PICK izkdzdsség

Célunk ugyanis ténylegesen az, hogy a je-
lenre, és ezdltal a jové generdcidira is hat-
ni tudjunk, lizenettink pedig eqy: a PICK to-
vdbbra is egy stabil, megbizhatd pont sze-
retne lenni mindannyiunk életében.”

a PICK szalamik ize is. Es mi-
vel a PICK dllanddsagot kép-
visel életlinkben, a jovében is
szamithatunk arra, hogy az el-
jovendd élményeinket ugyan-
ugy feledhetetlen izemlékekké
varazsolja.

,Azt gondolom, hogy az is fel-
adatunk volt, hogy nagy mdrka-
ként a PICK-et oda poziciondljuk,
ahova ténylegesen valé. lgy vdl-
lalkoztunk olyan jelenetek feldol-
gozdsdra is, mint a Queen ikoni-
kus 1986-os budapesti fellépése
vagy Farkas Bertalan Urutazdsd-
nak él6 bejelentkezése. Mdrka-
ként és szakemberként is dridsi
megtiszteltetés szamunkra, hogy
ezen jelenetek felhaszndldsi jogait
megkaphattuk” - zarta gondo-
latait Szabd-Spanyol Henriett.

A filmet online és social me-
dia kampany kiséri 2022 utolso
harom honapjéban, valamint
PPCGhirdetések és OOH-meg-
jelenések tdmogatjak a mar-
ka Uzeneteit, igy a fogyasztok
grandidzus épulethalokon is
taldlkozhatnak majd az ikoni-
kus kollektiv pillanatokkal.

A PR-kampdnyban podcastmdsor kereté-
ben idézik fel hazai ismert emberek sajat
izemlékeiket és ehhez kapcsolddd sze-
mélyes torténeteiket.

A stratégiai alapozason és a kampéa-
nyon egy 6 fés markacsapat dolgozott
Ugynokségi tdmogatdssal, amelyben a
fent nyilatkozékon kivil Vizhadnyd-Pit-
rik Szilvia média-, digitélis és fogyasztoi
marketingvezetd, Ujfaludi Flora média-
és digitalis marketingspecialista, vala-
mint Géger Gyopar brand manager is
részt vett. (x)

PICK’s new image campaign is a milestone in brand building and salami communication

In this year’s PICK image campaign
our shared memories enter the spot-
light, as the central element of the
campaign is an emotional film foot-
age, with which we can relive the
iconic moments of the past decades
— from the legendary Queen concert
in Budapest in 1986 to the moments
of rooting for the national football
team, and celebrating their victories
all night.

PICK Salamis. Flavour memories
for life.

Flavours are capable of bringing back
memories very quickly and intense-

ly. PICK is an iconic player in the sa-

lami category with 150 years of tradi-
tions and expertise, which was present
at the most momentous events of our
lives, and its unmistakeable flavours
bring these memories back in a second.
The company’s new image campaign
builds on this strong connection.

Jdlia Szokolai, head of marketing and
strategy: “This campaign is a mile-
stone in the consciously designed
communication that positions the
PICK brand and the salami category
at the same time. Its starting point is
the brand’s more than 150-year roots,
and the heritage of the iconic Winter
Salami and its role in people’s lives.”

Senior brand manager Henriett Sza-
bé-Spanyol: “Basically everyone who
has already tasted PICK Winter Sala-
mi has minimum one related story,
what we call flavour memory. Mine
is Easter Mondays, as instead of eat-
ing ham I always had PICK Winter
Salami on these special days.”
Group brand manager Péter Fe-

Jes: “"We wanted a campaign that
wasn't too nostalgic, so we decided
to recall memories in the commer-
cial that mean a lot for the gener-
ations of today. Our objective is to
make an impact on the present, and
by this on the generations of the fu-

ture. The message is that PICK would
like to be a stable point in every-
one’s life.”

The commercial runs on television
and online since October, and it is
backed by an online and social media
campaign in the last three months of
2022. PPC advertisements and OOH
presence also reinforce the brand’s
messages, so consumers will come
across the iconic collective moments
in large size on the walls of buildings.
There will be a PR campaign too, with
a podcast where celebrities speak
about their own flavour memories
and share their related stories. (x)
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Kenik majd, de vekonyabban

A homogén, kenhetd mdjas
igazi hungarikum, és az
erés hagyomdanyok stabil
eladdsokat biztositottak
neki COVID idején is. Az idei
6szt azonban a gydrtok
nem vdrhatjdk nyugodtan:
az alapanyagdrak és mas
koltségek ndvekedése Ujra
probdra teszi a vasarloi
hUséget. Varhatéan

a kisebb, kedvezébb
drpontu varidnsok
kertlnek majd elétérbe,

és teret nyerhetnek a

baromfimdjasok is.
Szerz6: Szalai Ldszlé

kenémadjas a fogyasztoi szokdsok
Aalapja’n nem elsédleges huskészit-

mény, de a magyar étkezés egyik
allando részese, hliséges vevékorrel.
— A COVID hatésa ebben a termékka-
tegoéridban nem igazan tukrozédik —
mondja Benkd And-
ras, a Kaiser Food
Kft. kereskedelmi
és marketingigaz-
gatdja. — Altalanos-
sagban elmondha-
t6, hogy a stabil fo-
gyasztdi bazis miatt
a kenémajasok for-
galma kiegyensu-
lyozott.

Benké Andrds
kereskedelmi és
marketingigazgato
Kaiser Food

a szegmensben

70 Trade 500,y //

Ha a COVID nem is, a kdzelmult makro-
gazdasagi fejleményei (mindenekelbtt az
alapanyagok drasztikus dragulésa) ezt a
piacot is felbolygattdk.

A termékkategoria eladasai hagyoma-
nyosan 8sztél emelkednek — nos, a most
induld szezonra az altaldnos koltség-
novekedés mar ra-
nyomja bélyegét,
jelzi Kovats Tamas,
a Trade Group
Europe Kft. kereske-
delmi igazgatdja:

— Az inflacios és a
dragulé alapanya-
gok ebben a szeg-
mensben is egyér-
telmUen el6térbe
helyezik az olcsdbb termékeket, irantuk

a kereslet varhatoan emelkedni fog — jo-
solja Kovats Tamads. — Gondolok itt pél-
daul a baromfialapt termékekre, vagy a
kis kiszerelés(, alacsony drponton elérhe-
té majasokra. Ez mar most egyértelmien
latszik a vasarldi igényeken.

A nagykereskedel-
mi csatornaban a
kendséru évek ota
stagnal, informal-
ja lapunkat Kanizsai
Toth Csaba, a FAN
Group Kft. cégve-
zetdje.

— Az l&thaté, hogy

Kovdts Tamds
kereskedelmi igazgato
Trade Group Europe

Kanizsai Téth

agyartok szivesen  Csaba
i z cégvezetd
innovélnak ebbena ;¢ Group

szegmensben, ki-

16nb6z6 izekkel kisérletezve, am jellem-
z6en a vidéki piac nem novekszik — te-
szi hozza. — A sajat markak folyamatosan
teret nyernek, a ,jo minéség, ko-
zepes aron” filozéfia jegyében. A
baromfihus-készitmények aranya
szintén emelkedik (egyelére f6-
ként a parizsi, virsli és sonka kate-
goridkban), ami egyben az egész-
ségtudatos(abb) fogyasztdi atti-
tldnek is kdszonhetd.

A szigoritds emelte

a mindséget

A hazai majasok sajatossaga a
krémszerlség, a viszonylagos
homogenitas. Magat a kenhetd
majast mintegy 40 évvel ezel6tt
Jtaldltdk fel” a Gyulai Huskombi-

natban. A nemzetkdzi piacokon maig
inkdbb szemcsés, morzsalékos a ma-
jasok metszéslapja. A homogenités in-
kdbb a konzervkészitményekre jellemzd
kulfoldon is, ott kevésbé elterjedt a bél-
be toltott maj vagy majas készitmény.
Inkdbb pastétomokat kindlnak, melyet
cserép- vagy Uvegedénybe tesznek,
tudjuk meg Gila Evatol, a Gyulahus Kft.
marketingmene-
dzserétdl.

— A kenéméjas for-
galmi volumene a
feldolgozott huska-
tegoridban 5% ko-
ral mozog, érték-
ben kicsit kisebb
sullyal szerepel, az
olcsébb termékek
kozé tartozik — tér
at a gasztrokulturdlis jellemzékrél a ha-
zai piac elemzésére Gila Eva. — A par
évvel ezel6tt lefutott élelmiszerkodny-

vi szabalyozas jot tett a kategdridnak.

A Gyulai recepturajan egyenként nem
kellett valtoztatni: eredendéen magas

a majtartalma, illetve glutén- és laktoz-
mentes.

Hosszu tadvon a magyar fogyasztdkat az
izélmény vezérli, ez felllir mindent, tud-
juk meg t6le. A cég tavaszi, a Trend Piac-
kutato Kft-vel bonyolitott kutatdsabol
tobbek kozott kiderdlt, hogy egyre tuda-
tosabbak a fogyasztok, jobban figyelnek
arra, mit esznek, de az igazan nyerd pa-
ros az egészséges és finom étel. Ha nincs
egészségugyi kockazat, a finomabb

étel viszi a palmat, de 6rom, ha a finom
egészséges.

7
Gila Eva

marketingmenedzser
Gyulahus

Mini, midi, maxi

Gyulan tavaly régi terv valt valéra, ami-
kor piacra dobtdk a Gyulai Miniméjast,

4 darabos, 50 g-os gydjtécsomagolas-
ban. A termék el is nyerte az Erték és Mi-
néség dijat.

— A mini kiszerelés mellett az 500 g-os is
jol megy, de a Gyulaindl a klasszikus tol-
tésuly a 125 g — informal bennlinket a
marketingmenedzser. — Ebben a kiszere-
lésben tobb izesitést kindlunk — a tavaly
szintén Erték és Minéség dijat kapott
medvehagymast, a régdta ismert ma-
jordnnast és a két vezértermékink gyu-
molcsét, a kolbaszfliszeres méjast. A va-
sarlok igénylik a termékfejlesztést, de a
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donté forgalom a klasszikus
majasbol realizalédik.

A cég idén &sszel komoly
online kampannyal tdmo-
gatja majasait: felhivja a fo-
gyasztok figyelmét a glu-
tén- és laktézmentesség-
re, receptotleteket kindl a
www.szeretemagyulait.hu
oldalan, YouTube-videodkat
futtatnak, és a kereskedelmi
partnereiknél is a majasra
helyezi a fékuszt.

— Piackutatésaink soran fo-
gyasztdi problémaként je-
lent meg, hogy a méjas fel-
bontas utan barnul - jelzi Gila Eva. - Ez
egy természetes élelmiszer-oxidacios
folyamat: ha valaki nem fogyasztotta el
egy étkezés sordn a teljes mennyiséget,
akkor oxigén jelenlétében elszinezédés
indulhat a termék feltletén. Erre adunk
egy pofon egyszerli megoldast, a fel-
bontott méajast egyszerlen csipeszeljik
le, elzarva az oxigéntél mér nem fog bar-
nulni. Hogyan? Fenti oldalunkon ezt is
megmutatjuk.

A Gyulahus 2022 8szén is becsatlakozik a
Magyar Termék Nonprofit Kft. kdzdsségi
jatékdba: oktdber kdzepétdl mind a majas,
mind szarazaru termékeik promocidban
vesznek részt, értékes nyereményekkel.

Szezondlis Ujdonsdgok

A Trade Group Europe éltal forgalmazott
termékek palettdjardl a kendsaru kate-
goria zaszloshajdja a ZIMBO Prémium
viaszos borjumajas natur és sulthagy-
mas izben, 900 g és 400 g kiszerelések-
ben. Emellett sertésmajast is kindlnak
125 g-os kiszerelésben. A termékek na-
gyon kozkedveltek a fogyasztok koré-
ben, nem véletleniil: a Magyar Ar-Erték
Arany Kutato Egyestlet idei vaktesztjén
a viaszos borjumajas szerezte meg az el-
s6 helyet.

— Termékeink mindkét varidciéban ma-
gas mindséget képviselnek a piacon -
sz6gezi le Kovats Tamas. — A kategoria-
ban limitalt varidciokat tervezink beve-
zetni, idényjelleggel. Meglepetéseinkkel
a fogyasztok nemsokara taldlkozhatnak
az Uzletekben!

Marketing tekintetében mind a fizikai Uz-
letekben, mind az online térben aktivan
jelen vannak.

- Nagyon fontosnak tartjuk mindkét te-
riletet, minden visszajelzés azt igazolja,
hogy a csatornék adta lehetéségeket ki
kell hasznalni — hangsulyozza a kereske-
delmiigazgato.

A baromfia

lapy, illetve a kis kiszerelésu, alacsony
drponton elérheté mdjasok keresettsége néhet a jévében

Hagyomdnyok, ha taldlkoznak
A Kaiser kenémajas-portfolidja sertésala-
pu. Az elmult honapok értékesitési ada-
tai alapjan ebben a szegmensben nove-
kedést tapasztaltak, tudjuk meg Benké
Andrastol, aki egy Ujdonsag kozelmult-
beli bevezetésérdl is beszamol:

— A kenémadjas kategoria a hagyoma-
nyos magyaros izvildg képviseléje. En-
nek megfelel6en egy mésik nagy ha-
gyomanyokkal rendelkezé termé-
ktnkkel parositottuk ¢ssze, a Csabai
kolbdsszal. Ez a parositas az elsd tapasz-
talatok, fogyasztoi visszajelzések alapjan
nagyon jol sikerdlt.

Ahhoz, hogy termékeik széles skaldjat
minél szélesebb korben bemutathas-
sak, kiprébéltathassak a fogyasztokkal,

szamos kostoltatést szervez-
nek, amit online kommuni-
kacioval is erésitenek annak
érdekében, hogy a Kaiser
brandhez minél szorosab-
ban térsuljon a majas kate-
goria, arulja el végezetil a
kereskedelmi és marketing-
igazgato.

A forgalmazdénak

is fontos az erés
marketing

A FAN Group tovébbra is
meghatarozé pozicidban
akar maradni a frissarupiacon,
ezért innovacios stratégidjat is ennek
szellemében alakitja.

— Jelenleg elsésorban a virsli és a sonka,
valamint szaldmi kategoridban latunk le-
hetéséget a termékfejlesztésekre — arulja
el Kanizsai Toth Csaba.

Az elmult évek erételjes marketingmunka-
ja tovabb folyik, teszi hozzé a cégvezetd:
— Folytatnunk kell azt a tipust munkat,
amit elkezdtiink, és amiben hiszink! Ma
mar nagyon fontos, hogy marketing-
alapu értékesitési stratégidja legyen egy
feldolgozodnak, de a forgalmazonak ugy-
szintén. A kommunikacios csatornak te-
kintetében jovére is maradunk a social
media platformjain. TV-kampényt egye-
|6re nem tervezlnk, de radids megjele-
nésen gondolkozunk. 7

Spreading it thinner
Andrds Benké, sales and market-
ing director of Kaiser Food Kft.:
“Thanks to having a steadly buy-
er base, liver paté sales are sta-
ble. Still, even if COVID didn't hurt
sales, the recent macroeconom-
ic events (especially the price in-
crease of product ingredients)
caused a turmoil in the category.”
Tamds Kovdts, sales director of
Trade Group Europe Kft.: "Be-
cause of the inflation and prod-
uctingredients getting pricier,
consumers have started focus-
ing on cheaper liver patés. De-
mand is likely to increase for poul-
try-based and small-size prod-
ucts.”

Csaba Kanizsai Téth, managing
director of FAN Group Kft.: “Manu-
facturers are happy to innovate in
this segment, experimenting with
new flavours, but the category
isn't really expanding in the coun-
tryside. Private labels are gaining
ground.”

Stricter rules improved

quality

Eva Gila, marketing manager of
Gyulahus Kft.: “Liver paté volume
sales represent about 5% of total
processed meat turnover. In val-

ue the category has a bit small-
er weight, as it is one of the low-
er-priced products. The modifica-
tions that had been made a few
years back in the Food Book had
a beneficial effect on the catego-
ry. Gyulai didn't have to change
its recipes because of the new
rules: our products have always
had high liver content, and they
are gluten- and lactose-free.”
Mini, midi, maxi

Anold plan was finally real-

ised last year, when the compa-
ny rolled out the mini liver paté
product Gyulai Minimdjas in
4x50g format. The product has
already won the Value and Qual-
ity Award. Besides the mini for-
mat, the 5009 variant is also sell-
ing well, but at Gyulai the classic
product size is 125g. This is the liv-
er paté version that comes in nu-
merous flavours, e.g. bear’s garlic,
marjoram, sausage spicing, etc.
Shoppers like to try new flavours,
but the majority of sales is real-
ised by the classic plain variant. At
www.szeretemagyulait.hu visitors
find recipes and gluten- and lac-
tose-free information.

Seasonal innovations

Trade Group Europe’s flagship liv-
er paté product is ZIMBO Prémi-
um calf liver in wax casing, in
plain and fried onion versions, in
900g and 400g sizes. The com-
pany also has a 125g pork liver
paté; it must be mentioned that
this year the wax-casing calf liver
finished first in the blind testing
of the Hungarian Price-Value Ra-
tio Research Association. Trade
Group Europe plans to launch
seasonal limited edition prod-
ucts in the category, in the near
future.

When traditions meet

Kaiser's liver paté portfolio is pork-
based, and in the last few months
sales grew in the segment. Re-
cently the company put a new
product on the market: they com-
bined liver paté with another
classic, Csabai sausage, and so
far consumer feedback has been
really positive.

At the moment FAN Group sees
the biggest innovation potential
in wiener/frankfurter, ham and
salami innovation. In the last few
years the company worked really
hard in marketing, which contin-
ues in the future. 7
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Két évvel ezelbtt, amikor

a COVID kitérése utdn,

a HoReCa-szektor
bsszeomldasakor

utoljara foglalkoztunk

a vadhuskészitmények
piacaval, arra

jutottunk, hogy a

gydrtok elemi érdeke

a gasztrocentrikussdag
megszintetése, a

tobb labon dllds, a
feldolgozott készitmények
valasztékanak szélesitése a
kiskereskedelemben - erre
az akkor kialakult helyzet

j6 alapot jelentett.
Szerzd: Szalai Laszlé

7 azota eltelt id6 igazolta ezt az
Aélll’ta’st. A piaci szereplék irdnyt

valtottak, és komoly eredménye-
ket értek el a hazai piac épitésében. Er-
re résegitett, hogy az elmult idészak-
ban az Gzemanyagéarak emelkedése, a
nemzetkozi szallitasi problémak miatt
az Eurdpan tuli vadhusok importja jo-
val dragabb lett. Vakuum alakult ki, ami

i s

CE
Ma mdr a vadhus dra sok esetben alacsonyabb, de dltaldnossdgban sem
lényegesen magasabb, mint a sertés- és a marhahusé

2
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helyzetbe hozta a hazai alapanyagra ta-
maszkodd piaci szerepléket.

Beépul a mindennapokba

— A takarmanyok aranak névekedé-
se, ezzel a tenyésztett dllatok husanak
drasztikus emelkedése, a jové élelmi-
szer-elltottsdganak bizonytalansag-
érzete a vasarlok-
ban ma azt ered-
ményezte, hogy az
utébbi idészakban
Magyarorszagon is
nagy mennyiség-
ben keresik és vasa- 78
roljak a fogyasztok ‘ -
a vadhust: beépi-
tették a mindenna-
pok étrendjébe —
mondja dr. Lérincz
Attila, a VADEX Mezéfoldi Zrt. vadfeldol-
gozasi 4gazati igazgatdja. — Rdadasul a
vadhus ara sok esetben alacsonyabb, de
dltalanossédgban sem lényegesen maga-
sabb, mint a sertés- és a marhahusé, a
vad minésége pedig egyedulalléan ma-
gas. Azt latjuk, hogy a klasszikusan t6-
kehusvasarld multikiskerek is elindultak
példaul a kozepes feldolgozottsagi foku
(forméazott darélthus stb.) vadhustermé-
kek iranydba.

Az elmult idészakban a marhahts dré-
gult hatalmasat, felzarkézott a vad mel-

% 4

Vi

Dr. Lérincz Attila
vadfeldolgozdsi dgazati
igazgatd

VADEX

é “‘?km

Cgyre jobb husban a vad

1é, igy, aki a voros
husok kozul sze-
retne valasztani,

az aron kival mar
egyéb preferencia-
kat is elétérbe tud
helyezni, allapitja
meg Pechtol Patrik,
a Fiwi-HUt Kft. Ggy-
vezetd igazgato-
ja, aki azonban arra
is felhivja a figyelmet, hogy a vadhusok
terjedését az elérhetébbé valasukon ki-
vUl az is segitette, hogy a jarvany ideje
alatt tobb idét otthon t6ltd fogyasztdk a
konyhaban is tobbet ,kisérleteztek”:

- Sok Ujdonséagot probaltak ki (példaul a
kovaszkészitést), és ezek kozé a vadhus
felhaszndldsa is beletartozott. A Vad-
konyha termékcsaladunk a harmadik
hulldm alatt jelent meg a vezetd disz-
kontlanc polcain allandé termékként, és
azdéta folyamatos ndvekedést mutatnak
a rendelési szamok. Ez a lendiilet még
a mai napig kitart, ami meglatdsom sze-
rint a marketingkampanyunknak is kd-
szonhetd. Igyekszink tandcsokkal és el-
készitési modokkal edukélni vasarldin-
kat, hogy a vadhus fogyasztasa élmény
legyen.

A min6ség meg-
tartésa és tovabb
emelése az egyet-
len Ut, hangsulyoz-
za lvénacz Gabor, a
Venison Gusto Kft.
ugyvezetd igazga-
téja. Egyre nagyobb
réteg keres ugyan-
is (nem elsésorban
az arakra figyelve)

a kizarélag bevizsgalt alapanyagok fel-
hasznalasaval, megalkuvast nem tdré mi-
néségi eldiras szerint készilt, felesleges
adalékanyagoktol mentes szaldmikat,
kolbaszokat és érlelt husokat.

- Idehaza sajnos gyengiti a vadhusfo-
gyasztast, hogy az olcsd, silany miné-
ségUl vadhustermékeket kiprobaldkban
sokszor erésodik az a hamis kép, mi-
szerint nem szeretik a vadhust — alla-
pitja meg szomorudan lvanacz Gabor.

- Holott a hiba nem a vadhusban van,
csak nyesedékekbd|, ipari hulladék-

bol készult terméket kostoltak. Kizaro-
lag természetes kornyezetben él6 al-

Pechtol Patrik
Ugyvezetd igazgatd
Fiwi-HOt

Ivdndcz Gdbor
Ugyvezetd igazgatd
Venison Gusto
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latok husabdl, a legjobb alapanyagok
felhasznalasaval, professzionalis tech-
noldgidval készithetd olyan termék,
amia ,fine dining” alapjai szerint is ér-
telmezhetd.

Kézmuves gondossdggal

Dr. Lérincz Attila szintén ugy gondolja,
hogy mivel a vadhus nem tenyésztés-
bél szarmazik, ezért nincs két egyforma,
minden termék kilonleges és megismé-
telhetetlen.

- Mi a VADEX-nél minden vadat egyedi-
leg, kézmlves aprolékossaggal és gon-
dossaggal dolgozunk fel — hangsulyoz-
za. — A vadgazdalkodas pedig azt jelen-
ti, hogy a kdrnyezet eltartoképessége és
a szaporulat szerinti vadhUsmennyiség
csak egy része tud a piacra keruini.

A cég fejlesztési irdnyai nem valtoztak:
egységcsomagokat, kivald minéséget,
kényelmi kiszerelést, informativ csoma-
golast, valamint kivald élvezeti értéket és
rendkivil magas beltartalmi paramétere-
ket igyekeznek nyujtani a fogyasztoknak.
— Az utébbi hdrom évben minden je-
lentés rendezvényen, férumon jelen
voltunk a Vadészati Vilagkiallitastol az
OMEK-on 4t a Nemzetkozi Vadgasztro-
némiai Fesztivalig. Bliszkék vagyunk ra,
hogy volt olyan rendezvény, ahol Lézar
Chef nagy sikert aratva mintegy 3 ezer
adag vadhusbol készitett kdstolot a lato-
gatok részére. A Nemzetkdzi Vadgasztro-
némiai Fesztivalt minden évben mi ren-
dezzik a VADEX Mezéfoldi Zrt. terlletén,
amelyre 2022-ben tébb mint 6 ezer 13-
togatd jott el - sorolja a vadfeldolgoza-
si dgazati igazgato. — Ezen tilmenden a
Bocuse d'Or vilagdonté alapanyagat is

-

A minéség megtartdsa és tovdbb e

mi biztositottuk. Folyamatos az egyUtt-
mUkodésink az AMGvel és més szakmai
szervezetekkel. Célunk tovébbra is a ha-
zai vadhusfogyasztas 6sztonzése, és ez-
zel a valédi hazai értékek terjesztése.

Kényelmi irdnyba

A Fiwi-HUtnél az innovéciok kulcsszem-
pontjanak a kényelmet tartjak.

- Afogyasztok mar nem szeretnének
otthon kilonbozé bonyolult hisfeldol-
gozdi fogasokkal egy egész combot fel-
dolgozni. Inkabb gyorsan és praktiku-
san kivenni a csomagolasbol, és mar
mehet is a sUtébe vagy serpenydbe —
ecseteli Pechtol Patrik. — Ezt bizonyitja,
hogy a markénk alatt forgalmazott vad-
husos készételek hatalmasat futottak

az Uzletekben. Ezek minéségi, adalék-
anyag-mentes, mikrézhaté készételek.
Ugy érzem, hogy rengeteg potencial rej-

lik a convenience termékekben, és ezek-
be ugyanolyan kdnnyen lehet beépiteni
a vadat, mint barmilyen mas husfélesé-
get. Csak finomabb és egészségesebb.
A cégnél folyamatosan figyelik a hagyo-
manyos huskészitményeket, és igyekez-
nek megalkotni ezeknek a részpiacoknak
a vadhus-alternativajat”. gy szilettek a
mikrozhatd készételek, és igy lett az idei
évre kerek grill termékcsalddjuk a flsze-
rezett szarvashusokkal.

— Ezek az alternativék a legjobb maéd-
jai annak, hogy a fogyaszté Ossze tudja
hasonlitani 6ket a konvencionalissal, és
utdna egyéb terméktulajdonségai alap-
jan eldonteni, melyiket helyezi a kosara-
ba — mondja az Uigyvezetd igazgatd. —
Hosszu tavon szeretnénk a korabbi évek
mérhetetlen nagy vadhusexportjat visz-
szaszoritani, és lehet6leg minél nagyobb
mennyiséget értékesiteni a hazai piacon

PREMIUM
SZARVAS
GULYASHUS

PREMIUM
SZARVAS
COMB &,

www.vadkonyha.hu

facebook.com/vadkonyha

3 AN

“Lu)f\
Termékeink minéségét a n./\;.uhm—.‘ 25 éves szakértelme garantalja.
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Prémium vadhus
a természet asztalarol!

A Vadkonyha kinalata fenntarthaté vadgazdalkodasbal
szarmazo, prémium vadhus termékcsalad.

Tatai feldolgozéiizemiinkben a legnagyobb odafigyeléssel
készitjik eld vasarloinknak,
hogy megdrizzék magas tapértékiiket és gazdag izvilagukat.
Készitsen batran vadételeket csaladjanak és vendégeinek,
melyhez weboldalunkon kiprébalt recepteket talal!
Keresse termékeinket orszagszerte
a nagyobb aruhazlancok polcain.
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(mind a gasztrondmidban, mind a kiske-
reskedelemben). Hatalmas kincs van ke-
zlinkben, amit eddig, mondhatni, elher-
daltunk. Téltink nyugatabbra az egy fére
esé vadhusmennyiség joval magasabb
éves szinten. Az eladasainkon azonban
latszik, hogy ez a szam nélunk is elindult
felfelé.

A cég marketingmunkaja soran kizarolag
az online térre koncentral.

— Tapasztalataim azt mutatjak, hogy a
kulonbozd kostoltatdsok egy-egy ol-
csobb termék esetében valds frekven-
cianovel6 erével birnak, de a prémium
termékeknél a hosszu tavu, véltozatos
hattértdmogatas tud stabil vasarloerdt
nyerni — ad magyardzatot Pechtol Patrik.
— Az edukacios tevékenységink a leg-
szimpatikusabb a fogyasztoknak: tippek,
trakkok, receptek, bor- és flszerajanlok.

Felfelé fejlesztenek

Folyamatosan dobja piacra Ujdonsagait a
Venison Gusto is.

- Ma mar kdzel 50 termékkel vagyunk
jelen a piacon, szaldmikra, kolbaszok-

ra és érlelt sonkakra specializalodva, de
megemliteném a mindenmentes vizi-
bivaly- és szlirkemarhamajasunkat, ha-
talmas sikere van - jelzi Ivdnacz Gabor.

— Bér a kereskedelem részérél egyre eré-
sebb igényt érzékellink alacsony aru ter-
mékcsalddokra, mi inkdbb felfelé fejlesz-
tink. Az utébbi hdnapokban heti szinten

értlnk el értékesitési csucsokat prémi-
um termékeinkbdl, a 9-12 honapig érlelt
szarvas és vaddiszné egész sonkakbol.
A nemrég bevezetett Special Edition Oz
szaldmiknak is osztatlan a sikere, pedig a
legdragabb szaldmijaink.

Az lgyvezetd igazgatd szerint a vad-
hus népszerUsitésének kulcsa az okta-
tasban rejlik. Szerinte, ha mar altaldnos
iskoldban tanitanak, mi az egészséges
minéségi hus, hal, zoldség, gytimalcs,
akkor nem lenne kérdés, mit valaszt a
fogyaszto.

> / i A —
A klasszikusan tékehusvdsdrlé multikiskerek is elindultak
a kozepes feldolgozottsdgi foku vadhustermékek irdnydba

— Készitettiink egy 8 részbdl 4llo okta-
té animacids filmsorozatot viszonteladdi
partnereink és kiskereskedelmi vasar-
|6ink részére, amelyekkel szemléltetni
szeretnénk, mekkora beltartalmi és mi-
néségbeli kuldnbség van termék és ter-
mék kozott — beszél sajat edukacios te-
vékenységukrél lvanacz Gabor. — Olyan
kérdésekre adjuk meg a valaszt, mint
,mi hatdrozza meg egy termék miné-
ségét?’, ,mi hatdrozza meg egy termék
arat?” vagy ,miért fontos, hogy hol él-
nek az éllatok?” 7/

Game meat is a developing category

Two years ago, after the COVID
pandemic had broken out and the
HoReCa sector had collapsed, our
magazine wrote: it is essential for
game meat producers to diversi-

fy instead of just focusing on res-
taurants. Since then market play-
ers have changed directions and
done well in building the domestic
market. What is more, due to rising
motor fuel prices and internation-
al shipping problems, importing
game meat from other continents
has become much more expensive.
A part of everyday life

Dr Attila Lérincz, game meat pro-
cessing director of VADEX Mezd6fd1-
di Zrt: “Because of the drastic in-
crease in the price of meat, and the
general feeling that there might

be food supply issues in the future,
shoppers show growing demand
for game meat in Hungary too — it
has become a part of their every-
day life. Plus in many cases game
meat costs less than pork or beef,
and there is also the fact that game
meat represents very high quality.”
According to Patrik Pechtol, CEO of
Fiwi-Hdt Kft, in addition to game
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meat becoming more availa-

ble, the game meat consumption
trend also has to do with consum-
ers spending more time experi-
menting in the kitchen since the
pandemic: “Our Vadkonyha prod-
uct range hit the shops of the mar-
ket leader discounter chain during
the third wave of the pandemic,
and sales have been growing ever
since. We also educate shoppers
with tips and preparation meth-
ods, so that game meat consump-
tion becomes a real experience for
them.”

Gdbor Ivdndcz, CEO of Venison
Gusto Kft.: “Unfortunately it has a
negative influence on Hungarian
game meat sales that those con-
sumers who try cheap, poor quali-
ty game meat product for the first
time think they don't like it. They
believe this even if it isn't game
meat in general that is bad; they
just came across a product that
was probably made of industrial
waste.”

Artisan food quality

Dr Attila Lérincz explained that
VADEX processes each game

with the biggest, artisan-like care
and precision. The innovation di-
rections of the company hav-

en't changed: they offer uniform
packs, top quality, convenience
packaging, lots of information on
the packaging, and high enjoy-
ment and nutritional value to con-
sumers. The company is proud to
host the International Game Gas-
tronomy festival every year, which
welcomed more than 6,000 vis-
itors in 2022. It was also VADEX
who supplied the Bocuse d'Or
world final with game meat.
Going in the convenience di-
rection

At Fiwi-HCit the main innovation
direction is convenience. Their
view is that shoppers don't like to
waste time with complicated cook-
ing methods. This was made real-
ly clear by the superb sales perfor-
mance of their game meat ready
meals; these are high quality, addi-
tive-free products that can be pre-
pared in a microwave oven. The
company keeps monitoring the
trends of the meat market, and

try to create the game meat alter-

natives of the latest products. This
is how Fiwi-H(t's microwaveable
ready meals were born, and how
their grill product range became
complete this year with spicy veni-
son meats. In the long run Fiwi-Hdt
would like to see the level of game
meat consumption reach the cur-
rently much higher level of West-
ern Europe.

Premium innovations

Venison Gusto regularly rolls out
new innovations, and they already
have nearly 5o different prod-

ucts in the market; they special-
ise in salami, sausage and cured
hams. Although they sense grow-
ing demand from retailers for low-
er-priced products, they have de-
cided to focus on premium inno-
vations. In the past few months,
they broke sales records with their
premium products on a weekly
basis, e.g. with cured venison and
wild boar ham. Venison Gusto’s
recently launched Special Edition
Oz venison salamis are a great
success, even though they are the
company’s most expensive sala-
mis. 7
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Teatime!

Bar sarkdny ellen a
sarkdanyfl nem biztos,
hogy mukodik, virusok

ellen a teaigen. A
COVID igy egyutt jart

a termékkategoria
felértékelédésével -

és egyben a gydartdi
markdk erésddésével is.
Ez nem jelenti azt, hogy
elkényelmesedtek volna:
az &észtél induld szezonra
igyekeznek minél tobb
hozzdadott értéket
nyujtva megeldzni, hogy
a vasarloik éppen rajtuk
sporoljanak.

Szerzd: Szalai Ldszld

elmult idészakban mas tényezdk is be-
folydsoltak az eladasokat. Globdlis trend
példdul, hogy a tea szezonalitdsa gyen-
gll — nyaron is egyre tobben tedznak. De
persze ennél is markansabb hatas volt,
amikor a teapiac felllt a COVID kitorése
utani hulldmvasutra.

— A COVID elsé évében, 2020-ban Ma-
gyarorszagon 8%-ot emelkedett az el-
adott tea mennyisége eléz6 évhez ké-
pest, ami kiugréan magas névekedés

— idézi fel Séndor
Maté, a Jacobs
Douwe Egberts
Hu Zrt. junior
brand manage-
re.— A lecsengé-
se utén a friss el-
adéasi adatok azt
mutatjak, hogy a
piac a kdzelmult-
ban megemel-
kedett el®allitési
koltségek egy ré-
szét a termékek

R

2

lensulyozni. Ezért
aztan 2022 juliusat
2021 juliusaval 6sz-
szevetve 8%-0s ér-
tékbeli ndvekedést
latunk, dm ehhez
2,5%-0s volumen-
csokkenés jarul.

Sri Lankardl impor-
talja Dilmah teacsa-
ladjat a G.LET. Kft.

Sdndor Mdaté
junior brand manager
Jacobs Douwe Egberts Hu

Q . Qr--'\ ‘
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Globdlis trend, hogy a tea szezonalitdsa gyengil - nydron
is egyre tdébben tedznak

teafogyasztas alapvetéen az idd-
jarassal van osszefliggésben (hi- aranak novelé-
sével probdlja el-

degebb idében t6bb fogy), de az

NielsenIQ | TRENDEK | TEA
GyUmodlcs-, gyoégy- és
fekete tea a sorrenad

A vizsgalt, 2021

augusztusa és 2022

juliusa kozottiidé-
Vendégszerzé: szakba1,1 az ‘fl?zo e’v
Baigalkhuu hasonlo periodusa-
Misheel hoz képest minima-
jr. analytic insights . P o
esociate lisan, 2%-kal csok-
NielsenlQ kentek a teaelada-

sok a kiskereskede-
lemben, mig a forgalom értékben jelentds
mértékben, 8%-kal nott. Ez féképp a n6-
vekvé arszinvonalnak és a magas inflacio-
nak koszonhetd.
Magyarorszagon a teapiac a vizsgélt id6-
szakban meghaladta a 14 milliard forintot.
Ennek t6bb mint egyharmada (t6bb mint
5 milliard forint) gyiimoélcstea-eladasbol
szarmazik. A teapiac dobogdjanak ma-
sodik fokan a gydgytea helyezkedik el,
amely a hazai teapiac egynegyedét teszi

ki, csaknem 4 milliard forintos dsszérték-
kel. A bronzérmes a fekete tea lett, amely-
nek piaca 2 milliard forint felett van.

A gyart6i markak a legkeresettebbek,
ezek a teafogyasztas 82%-at fedik le. A
gyart6i markaknal jelentds, 9%-os érték-
beli eladasnovekedés konyvelhettek el.
Ugyanakkor a piac 18%-aért felelds ke-
reskeddi markak 4%-os értékbeli nove-
kedést és 4%-os volumenbeli csokkenést
produkaltak.

A tedk kétotode a 401-2500 m* kdzot-
ti boltokban keriil a vasarlok kosaraba.

Jelentések még a legfeljebb 200 m> és
2501+ m*-es boltok.

Kiszerelést tekintve dominalnak az
50 grammnal kisebb csomagok. Ezek te-
szik ki a teljes piac 86%-4t, a nagy kisze-
relés a tedk korében nem igazan hodit.
A filteres tea népszertisége megkérddje-
lezhetetlen: a teljes piac 93%-at fedile, a
szalas tea csak 7%-¢ért felel6s. A szalas
tea a tavalyi évhez képest jelentds, 10%
feletti értékbeli novekedést tudhat ma-
gaénak az 1% koriili volumennovekedés
mellett. /

Fruit, herbal and black is the popularity ranking

Tea volume sales were down 2%
inAugust 2021-July 2022, but value
sales increased by 8%, mainly be-
cause of the elevating prices. The
domestic tea market represented a
value of HUF 14bn, and HUF sbn of

this came from fruit tea sales; herb-
al tea sales were worth about HUF
4bn, while black teawas sold in the
value of HUF 2bn. Manufacturer
brands had an 82% market share,
and value sales of these grew by

99%. Shops with a 401-2,500m?*floor
space generated 40% of sales. In
product size the smaller than 509
segment dominates, with an 86%
share in sales. Teabags cover 93%
of the total tea market. 7
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ezért érzékenyen érintette 6ket a szallita-
si koltségek ugrasszerl novekedése.
— A vildgjarvany hatdsara 6-7-szeresé-
re emelkedtek a tengeri szallitas koltsé-
vmsEe PRy gei. Az idei évre né-
Y mileg konszolida-
l6dtak az arak, de
a szallitas dija még
mindig 3-4-szere-
se a kordbbi szint-
nek — informal min-
ket Somlai Zséfia,
a G.LFT. Kft. brand
managere. — A mU-
kodési koltségek
emelkedésével az inflacio is nagyon
gyorsan begyrlzott, és ez kombinal-
va az extrém modon megerésodé dollar
és folyamatosan gyenguilé forint parosa-
val idén mar két dremelésre kényszeritett
benntnket.
A sok, jelenleg is zajl¢ valtozas miatt ne-
héz elérejelezni, hogyan alakul az idei
szezon, jegyzi meg Somlai Zséfia. A ko-
rabbi valsagidészakok tapasztalata az
volt, hogy a piac ilyenkor erésen polari-
zalodik, mikdzben a vasarlok a biztonsa-
got keresve nem annyira az Ujdonsago-
kat keresik, hanem a jol ismert markak
ajanlatait valasztjak.

Somlai Zséfia
brand manager
GIFT

Az érem oldalai

A COVID-jarvany hatdsa a Herbaridra két-
arcu volt.

— A virus egyfeldl addig sosem latott ter-
heket rétt rank — szogezi le Rédi Balazs, a
Herbaria Zrt. vezérigazgatdja. — llyen volt
példaul az ellatasi lancok gyengulése, mi-
vel mind az alapanyagok, mind a csoma-
goldanyagok beszerzése nehézkessé és
dragdbbd valt. Emellett egészséglgyi in-

e te(]
bl’a[k tEG
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tézkedéseket kellett
bevezetnink, hogy
megdrizhessik ter-
meldképességiin-
ket. Masrészt azon-
ban a COVID soran
felértékel6dott az
emberi egészség,

ami a gyogytedk Radi Baldzs
piacétis lendiletbe ~ Vez¢rioazgato
Herbaria

hozta. Komoly volu-

menndvekedéseket sikerdlt realizalnunk
a COVID 2 éve alatt.

A kitort hdboru aztan szinte azonnali ar-
emeléseket hozott magaval, teszi hozza.
Es nem csak az energiadrak tekintetében
— Ukrajna példaul jelentés gydgynovény-
exportérnek is szamit. Ehhez még jott
idén nydron az aszaly, az élelmiszer-infla-
cio. Mindezek kovetkeztében a Herbari-
andl az eladésok csokkenésére és a tea-
piac zsugorodasara szamitanak.

A COVID-19 éltal generdlt bizonytalan-
sagban az emberek szdmara a teafo-
gyasztas testi és lelki feltoltddést is je-
lentett, és az otthoni teafogyasztas nem
csak volumenben, de a min&ség tekinte-
tében is elérelépett
- igy latjdk ezt a
Maresi Foodbroker-
nél.

- Afelsd kozép-
osztaly fiatal, varo-
si tagjai a legdina-
mikusabban fejlé-
do fogyasztok, akik
érdekl6déek a tea
kulturalis fogyasz-
tasi szokdsai irdnt, eljdrnak specidlis tea-
z6kba, exkluziv éttermekbe vagy hotelek
kifinomult kornyezetébe. A vendéglato-

Monori Anet
brand manager
Maresi Foodbroker

egységek zérva tartdsa az ilyen élmények
lehetdségeit csokkentették, igy egyre in-
kabb fontos tényezd lett a fogyasztok
szamara az otthoni kdrnyezetben vagy
Utkdzben elfogyasztott tea magas mind-
sége és egyszerl elkészithetésége — ve-
zeti le Monori Anett, a Maresi Foodbro-
ker Kft. brand managere.

Tartjdk magukat

a gyartdéi markak

Az eladdsokban még mindig a gyU-
molcstedk viszik a primet, de a gyogy-
tedk térnyerése a prémium szegmens-
ben jol érzékelhets — értékben piaci at-
lag felett nédnek.

- A gyumolcstedk kozul a valodi gyu-
molcstedk és a gyimolcs izesitést feke-
te tedk a legkeresettebbek, amelyeket

az erés markak zold tedi kdvetnek és az
egészségre kedvezd hatédst gyakorlo tedk
kozul a herbatedk irdnti kereslet is emel-
kedik — részletezi Monori Anett. — Azt ta-
pasztaljuk, hogy a prémium markak su-
lya egyre inkdbb nd a sajat markas ter-
mékekével szemben, hiszen a fogyasztéi
igényekre rugalmasan reagald markak je-
lentés piaci elényokhoz juthatnak.
Piackutatasi adatok ezt megerdsitik: a sa-
jat markds termékek egyelére nem tud-
tak piacot nyerni a gyartéi markak kéréra.
- A fogyasztok tovabbra is biznak a pia-
con megtaldlhaté, hosszd multtal és jol
ismert minéséggel rendelkezé markas
termékekben — vonja le a kovetkeztetést
Sandor Maté. — Ezzel egydtt arra szami-
tunk, hogy az elhtiz6do gazdasagi ne-
hézségek miatt elényben részesitik majd
a nagy, ugyanakkor gazdasagos kiszere-
léseket. Ezen felll a kardcsonyi szezona-
lis csomagok tovabbra is fontos szerepet

A fogyasztdk
tovdbbra is biznak
a piacon
megtaldlhatd, hosszu
multtal és jol
ismert minéséggel
/ rendelkezé mdrkds
termékekben
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kapnak az év végén — ebben a Pickwick
élen jar, minden évben valami Ujdonsag-
gal készul a vasarldinak.

Mas élelmiszerpiacokon ugyanakkor mar
megjelent a ,lefelé valtas". Radi Balazs
szerint a teapiacon is vannak arra utalo
jelek, hogy a vasarlok egyre inkdbb egy
alacsonyabb arpontra pozicionalt gyar-
téi mérkara vagy sajat markas termékre
térnek at.

— A piacon a méretek tekintetében ki-
|6nb6z8 stratégidkat ldtunk megvaldsul-
ni — elemzi tovabb a helyzetet a Herbéria
vezérigazgatdja. — Vannak, akik nagy ki-
szereléseket fejlesztenek, masok inkdbb
rejtetten, tolt6tomeg-csokkenéssel rea-
lizélnak dremelést, igy probaljak elkertl-
ni, hogy ,kipontozddjanak” a piacrél. Az,
hogy melyik fejlesztési irdny lesz sikeres,
még nem latszik, mert még csak most
kezdédik igazan a fordulat a gyartasban
és a kereskedelemben egyarant. A leg-
tobb cégnél az oktdbertél induld gazév
és a januartol induld dramév kihivasaira
adott valaszok komoly véltozésokat hoz-
hatnak a tedk piacan is. A csatornak kozul
a diszkontok tovabbi erésodését prog-
nosztizaljuk.

Egészségmegdrzés

és fenntarthatésdg

A Jacobs Douwe Egberts Hu szakemberi
Ugy gondoljdk, hogy nemcsak eladasok,
hanem innovaciok tekintetében is fel
fog zérkézni a herbateaszegmens a gyU-
molcs- és az izesitett fekete tedkhoz.

— Ezen felll nagyobb hangsulyt kap a jo-
vOben az egészség megdrzésére foku-
57416 termékek tdmogatésa, miis tébb

Uj izgalmas izvariacio fejlesztésén dolgo-
zunk — drulja el Sdndor Maté. — Az elséd-
leges célunk a jelenlegi portfolio opti-
malizalasa, hogy a fogyasztéink mindig
olyan fzeket taldljanak a polcokon, ame-
lyek valéban a kedvenceik, legyen sz6

80 Trade o5,y //

akar a Sir Morton mérkank altal kinalt fe-
kete teakrdl, akdr a Pickwick marka ala
tartozd gyimolcsizesitési fekete, a gyU-
molcs-, a gydgyndvény- vagy a zold te-
aink barmelyikérdl.

A fenntarthatosdg kérdéskore szintén fo-
lyamatosan a céljaik kdzt szerepel, fizi
hozza. Mdr idén javitanak a csomagolds
fenntarthatéségi szintjén, példaul a Pick-
wick termékek jelentds részérdl eltavolit-
jék a kils6 mlanyag csomagolast.

A Pickwick mérka nagy népszerliségét
szezondlis ATL és bolti kommunikacio-
val szeretnék hosszu tavon is fenntar-
tani.

— ATl-vonalon elényben részesitjik a TV-
és socialmédia-megjelenéseket, mig a
bolti koonmunikdciéban az extra kihe-
lyezések, displayk és szezondlis ajandék-
csomagok dominélnak - sorolja a junior
brand manager. - A jovében szeretnénk
nagyobb hangsulyt fektetni a mintaszo-
rasra, hogy minél tébb emberhez jussa-
nak el Uj izeink. A Pickwick Facebook-ol-
daldn pedig az eddig megszokott mo-
don folyamatos nyereményjatékok és
egyéb, a markaval kapcsolatos hirek, ter-
mékbevezetések fogjak az érdekléddket
Varni.

Tedk csak gyimolcsbél

A Lipton mérka idei termékbevezetései
tekintetében a fokuszt a piac legnagyobb
szegmensére, a gydmolcstedkra helyezi,
kozli Pattzai Szabolcs, az Orbico Hungary
Kft. senior account and category mana-
gere, aki mas Ujdonsagot is elarul:

- A Lipton gyumolcstea-vélaszték jelen-
tésen megujul mind kilsé grafikai ele-
meiben, mind belsé tartalmaban. Ot U]
izkombindcio jelent meg a polcokon,
amelyek teljes mértékben természetes
alapanyagokbol készilnek, csak gytimol-
csok felhasznalasaval. Fontos kiemelni,
hogy mar minden Lipton tea mlanyag-

A fogyasztéi
igényekre
rugalmasan
reagdalé
mdrkdk
jelentds piaci
elénydkhoz
juthatnak

mentes csomagolasban, csak lebomld
anyagok felhasznalasaval készul.

Az Uj Lipton gyimolcstea bevezetéséhez
els¢sorban a hagyomanyos kommuni-
kacios eszkdzoket hasznaljak, kiegészitve
egy kis digitdlis kampannyal.

— HosszU id6 ota ismét taldlkozhat-

nak a vasarloink Lipton tévéreklammal.

A hlivos 6szi napok teavasarlasat pedig
egy orszagos nyereményjatékkal tesz-
szUk még vonzobbda — Ujségolja Pattzai
Szabolcs. - Nem maradhatnak el a bolti
POS-eszkodzok sem, ezekkel elsésorban a
nyereményjatékot hangsulyozzuk.

Gydégynodvény

és gyumadlcs kombindlva

A Herbdridnal igyekeznek a legujabb
trendekkel 1épést tartani.

— Abban a szerencsés helyzetben va-
gyunk, hogy a Herbdria sajat szakiiz-
lethdlézata gyors visszajelzésekkel tud
szolgdlni a vevdi igényekkel és a pia-

ci folyamatokkal kapcsolatban — jegy-

zi meg Radi Baldzs. — Az elmult id6szak-
ban olyan termékekkel léptink piacra,
amelyek gyogynovények és gyimolcs-
tedk kombinacidi. Azt tapasztaljuk, hogy
vasarldink Gdvozlik az olyan innovaciot,
amikor az egészséges taldlkozik a finom-
mal. Ezenkivil bévitettik a kardcsonyi
teavalogatdsaink korét.

A cég marketingaktivitdsai az elmult idé-
szakban eltolodtak online irdnyba, tudjuk
meg téle. Folyamatosan fejlesztik webol-
dalukat, online druhdzukat, és erds a je-
lenlétik a social médidban is.

— Ezek mellett mindenképpen szeret-
ném kiemelni a Magyar Termék Nonpro-
fit Kft-vel valé egytttmikodésinket. Az
altaluk tobb magyar cég részvételével le-
bonyolitott sikeres nyereményjatékban a
Herbdria is részt vett — zarja gondolatait
a vezérigazgato.

Ujdonsagok

az djurvéda jegyében

A Dilmah kinalataban a prémium jelleget
hangsulyozva kilénlegesebb izvildagu
gyumolcstedk is megtaldlhatok, és a fo-
gyasztok altal favorizalt filteres kiszerelés
mellett a klasszikus és zold tedkat szélas
véltozatban is kindljak.

- Avildgjarvény 6ta megfigyelhetd, hogy
egészségtudatosabbak lettek a vasarlok.

A tea egészségvédd szerepét is sokan értik
mar, online kommunikacionkban is kiemel-
jUk ezt a témat — mondja Somlai Zsofia.
Legfrissebb Ujdonsdguk is ennek jegyé-
ben fogant. Dilmah Arana markanév
alatt 3-féle Uj funkcionalis tedt vezettek
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be, amelyeket a hagyomanyos Sri Lanka-i
ajurvédikus recepturakat kovetve alkot-
tak meg. Ezek a herbatedik a dm és a
CBA mellett hamarosan a Tesco-aruha-
zakban is megjelennek.

— Kampényainkat mindig az oktéber-

tél marciusig tartd teaszezonra idézitjik.
A tavalyi és az idei szezonban is a digi-
talis térben hirdetlink statikus és vide-

Os tartalmakat. Eladashelyen pedig ma-
sodkihelyezésekkel, displayken jelennek
meg a termékeink ezen idészakban, amit
arakciokkal és idén vasarlast 6sztonzd
szines kerdmiabdgrés promacidval egé-
szitink ki — drulja el a brand manager.

Gydgytea hidegen dztatva

A Maresi Foodbroker Kft. a Twinings tedk
hivatalos disztributora Magyarorszagon.
Portfolidjaban filteres és szélas tedk, gyu-
molcs-, zold és fekete tedk killonb6zé
izesitései taldlhatoak meg, de kilonos fi-
gyelmet forditanak a gyimolcsds herba-
tedkra is.

- Legnépszerlibb termékeink a filte-

res Earl Grey és Lady Grey tedk, amelyek
egybeforrtak a markaval, de jelentés né a
herba- és zold tedk irdnti kereslet is — in-
formal Monori Anett.

A fogyasztok szamara a rohano életmaod
miatt fontos az egyszer( és gyors elké-

életmdd miatt fontos az egyszerl és gyors elkészithetéség az élvezeti érték

szfthet6ség az élvezeti érték megtarta-
saval. Erre kindl megoldést a Twinings Uj
termékkategoriat teremtd innovativ tea-
ja, a Cold infuse hidegen 4ztatott her-
batea-termékcsaldd. Gyimalcsok, vi-
taminok és asvanyi anyagok tokéletes
kombinacidja, fogyasztésa elésegiti az
optimdlis napi vizfogyasztas elérést, Uj
teafogyasztasi lehetéséget létrehozva,
sorolja fel elényeit a brand manager.
Mivel a tea kifejezetten promocidérzé-
keny piac, igy a kedvezmények, ajandék-
aktivitadsok nagymértékben befolyasoljak
a fogyasztokat, emeli ki.

megtartdsaval

- Kulcsfontossagunak tartjuk a display- és
masodlagos kihelyezéseket is, amelyek
nem csak a szezonban, de egész évben
hozzajarulnak az eladashelyi értékesités-
hez, de célcsoportunknak megfeleléen
online és televizion torténd kommunikacié
is figyelmet kap az év végi idészakban. Az
idei fészezont mar szeptemberben meg-
nyitjuk trade aktivitasok terén, két nemzet-
kozi lancban is polczaszldval hivjuk fel a
vasarlok figyelmét a Twinings termékekre,
de a tél folyaman display-kihelyezésekkel
is taldlkozhatnak majd a fogyaszték — hivja
fel a figyelmet Monori Anett. ./

Teatime!

Mdté Sdndor, Jacobs Douwe Egberts
Hu Zrt's junior brand manager: “In
2020, the first year of the COVID pan-
demic, tea volume sales jumped 8%
in Hungary, which was a very big
growth. After the pandemic tea pro-
duction costs increased, so product
prices elevated. If we compare July
2022 with July 2021, we can see that
tea value sales grew by 8%, but vol-
ume sales dropped 2.59.”

Zséfia Somlai, G.LF.T. Kft's brand
manager: “Because of the pandem-
ic, sea transport prices became 6-7
times higher. This year shipping still
costs 3-4 times more than before. In-
flation has also started growing, and
combined with the strengthening
dollar and the weakening forint, we
had no other choice but to increase
prices.”

Two sides of the same coin
Baldzs Rddi, CEO of Herbdria Zrt.:
“On the one hand, the COVID pan-
demic put a huge burden on us,
such as the weakening of the sup-
ply chains. On the other hand, the
pandemic also made people real-
ise how important their health is,
which gave momentum to herbal
tea sales.”

Anett Monori, Maresi Foodbroker
Kft's brand manager: “The most dy-

namically developing tea drinker
group are young city dwellers from
the upper middle class. They are in-
terested in the cultural background
of tea consumption, visit special

tea rooms, etc. When COVID forced
these places to close, shoppers con-
tinued drinking quality tea in their
homes.”

Manufacturer brands remain
strong

Sales-wise it is still fruit teas that
dominate, but the conquest of herb-
al teas is palpable in the premium
segment. Anett Monori told that real
fruit tea and fruit-flavoured black
tea are the most popular, followed
by the green teas of strong brands;
demand is also on the rise for herb-
al teas. Market research data reveal
that private label teas are unable

to carve out a considerable market
share. Mdté Sdndor informed that
consumers continue to trust tradi-
tional brands, which offer high qual-
ity and have a long history. Baldzs
Rédi sees signs of downtrading in
the tea category. Some of the com-
panies are launching large-sized
products as a reaction to the infla-
tion, while others increase the prod-
uct price indirectly, by putting less
tea in the box.

Staying healthy and
sustainability

Jacobs Douwve Egberts Hu's experts
believe that herbal teas will devel-
op strongly not only in sales perfor-
mance, but innovation as well. In
the future they will focus more on
teas that can help consumers stay
healthy, developing exciting new fla-
vour combinations in this segment.
The company is busy optimising its
product portfolio, so that shoppers
can find just the kind of Sir Morton
or Pickwick tea they need on store
shelves. In the spirit of sustainability,
this year they are removing the cello-
phane wrapping from most Pickwick
products.

Teas made from fruit only

This year’s Lipton product launches
concentrate on the biggest segment
of the market, fruit teas — we learned
from Szabolcs Pattzai, Orbico Hun-
gary Kft's senior account and cate-
gory manager, who also revealed:
“Lipton’s fruit tea selection is under-
going major renewal. In addition to
a new graphic design, five new fla-
vours also hit the shops. These teas
are made of nothing else but fruit. Let
me add that every Lipton tea is mar-
keted in plastic-free packaging.”
Herbdria Zrt. also keeps up with the

latest trends. The company’s own
network of specialist shops can give
instant feedback on what shoppers
want. Recently they have launched
products which combine herbs and
fruits. Herbdria's experience is that
shoppers welcome new innovations
that are both healthy and tasty.

New innovations in the spirit of
Ayurveda

G.LET Kft's Dilmah teas are available
in exotic fruit flavours too, and their
classic and green teas aren't just sold
as tea bags, but also in loose leaf for-
mat. Their latest innovation was cre-
ated with the post-pandemic health
trend in mind: under the Dilmah Ara-
na brand name the company rolled
out 3 new functional teas, using
Ayurvedic recipes from Sri Lanka. The
products are available in dm, CBA
and soon in Tesco stores.

Maresi Foodbroker Kft. is the official
distributor of Twinings teas in Hun-
gary. Their most popular products
are Earl Grey and Lady Grey in tea
bag format, but consumer demand
is also high for their herbal and green
teas. Twining has come out with a
new innovation that stands alone in
its category: Cold In'fuse is cold brew
tea that perfectly combines fruits, vi-
tamins and minerals. 7
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Szép Uj kenyér

Rossz idéjards, pandémia, hdboru, névekvé energiadrak - a
kortlmeények nem kényeztették el a hazai malom- és sUtéiparban
érdekelt vallalkozdsokat a kdzelmultban, és jelentds szerepik

van abban, hogy Eurdpdban idén ndalunk néttek a leggyorsabb
tempoban a kenyérdrak. A piac meghatdrozd szerepldit nemcsak
arrél kérdeztik, milyennek latjak az ipardg jelenlegi helyzetét, hogyan
valaszolnak a koévetkezd hdnapok kihivasaira, arra is kivancsiak

tulkészletezésbol fakadod vesz-
teségeket. Vasarloi szempont-
bdl a kereslet egyre inkdbb el-
tolédik a hozzaadott értékkel
készUl6 termékeink irant: igen
népszerliek a kovaszos pék-
aruk, de a sokmagvas, durum
és teljes kiérlést termékeink
irant is N az érdekl¢dés.

Van, de nem az igazi

voltunk, hogy milyen szerintUk a modern kenyér.
z elmult évek ellatasi
lancokban bekovetke-
zett véltozasai jelentd-

Szerzd: Ipacs Tamds
sen érintették a malomipart,
ezen belll féleg az ukran-
orosz haboru okozott kézvet-
lentl alapanyag-ellatas oldali
sokkot, az ukran gabona vilag-
piacon is jelentés mennyisé-
ge miatt.
Emellett az éghajlatvéltozas is
jelentés hatéssal van az eurd-
pai, igy a magyar gabonater-
melésre: 2021-ben a nagyon
csapadékos eurdpai nyar,
2022-ben viszont hazankban
a csapadék hidnya okozott
mennyiségi, illetve minéségi
visszaesést a kordbbi évek ho-
zamahoz képest. Ezeket a ha-
tasokat a piac az dremeléssel
egyensulyozta ki; Magyaror-
szdgon a gyartok hozza tudtak
jutni a termeléshez sziikséges
alapanyagokhoz, s ezek a ha-
tasok nem okoztak termelés-
kiesést.
A magyarorszagi stuté-
ipar profittermelé képessége
hagyomanyosan alacsony; ezt
talan az is bizonyitja, hogy az
elmult idészak nagyobb be-
ruhdzasai mind kalsés @llami)
tdmogatéssal valosultak meg.
Ebben a kérnyezetben a ter-
melék elsédleges érdeke,
hogy a piacon a kéltségoldali
nyomast dremelésen keresz-
tdl érvényesitsék. A fogyasz-
ték az Uizletekben azonban
ennél is nagyobb dremelke-
déssel szembesdltek, mert az
élelmiszerlancok a beszerzé-
si arak emelkedésénél maga-
sabb polci drakat hatdroztak
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meg, hogy névekvd sajat mu-
kodési koltségeiket is fedez-
ni tudjak.

2023

A szakemberek szerint 2023-
ban sem varhaté, hogy az ar-
emelkedés Giteme lényege-
sen lassuljon: ennek oka is az
egész gazdasagot sujto ener-
giakoltség-ndvekedés. Ez a
sttépart két modon is érin-

ti — egyrészt a termelés on-
koltségében jelentésen meg-
né a direkt energia mint 6sz-
szetevd; masrészt a kilonbézé
alapanyagok éra is emelkedik
a magasabb energiakoltség
miatt.

Ha az elmult idészak sttéipa-
ri piaci valtozasait a tagabb
magyar élelmiszerpiaci keret-
rendszerben vizsgaljuk, euro-
pai szinten az egyik legmaga-
sabb élelmiszerar-emelkedést
tapasztaljuk hazankban. Eb-
be illeszkedik a pékaruk ara-

L A a L

nak jelentds ndveke-
dése, amit viszont a
fogyasztok egyszerre
tapasztalnak mas ter-
meékek aranak nove-
kedésével. Minthogy
étkezési szokasain-
kat ismerve e termé-
keket alig tekinthet-
juk helyettesithet6-
nek, eddig a szakma
nemigen tapasztalt
keresletcsokkenést irdntuk,
legfeljebb a vasérlok az ol-
csébb vagy az akcids termé-
kek felé fordultak.

A gyartok innovacids tevé-
kenységében mind az Uj étke-
zési trendek, mind az Uj tech-
noldgidk szerepet kapnak.
Technoldgiailag a fagyasztott
sUtdipari készitmények azok,
amelyek a mai modern, hosz-
szU értékesitési lanc tdmasz-
totta kdvetelményeknek leg-
inkdbb megfelelnek, mert
minimalizaljak az alul- vagy

M - 1 it :
A piacon folyamatosan csékken a minéségi buza
elérheté mennyisége - dllitjak egyes szakemberek
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Szakdcs Tamds
vezérigazgatd
Hajdusagi Sutddék-
csoport

Van liszt az orszag-
ban, csak draga, a
magyar fizikai piac
gyakorlatilag el-
szakadt a vilagpia-
ci drmozgasoktol

- dllitja Szakacs Ta-
mas, a Hajdusagi
Sttodék-csoport
vezérigazgatoja. —
A termel®k a bu-
za visszatartasaval
probéljék felhajtani az &rat. Ra-
adasul tovabbi lisztaremelke-
désrél hallani, ami mogott a
meéregdraga buza- és energia-
arak, valamint a névekvo fog-
lalkoztatasi terhek huzddnak
meg.

A kildtasok soha nem volt eny-
nyire bizonytalanok, mint
idén. Ezt az ipardgat a teljes
szélességében érinti mindaz,
ami a vilagban most dragul, és
hatalmas inflaciét okoz. A liszt-
arakon tul elszabadult ener-
gia- és alapanyagarak keserf-
tik az életiinket; a logisztikatol
az egyéb alapanyagokon ke-
resztll a csomagoldanyago-
kig minden dragul, ezért van
az, hogy Magyarorszagon egy
év alatt 60 szazalékkal dragult
a kenyér — igaz, a nemzetkozi
rangsornak igy is a végén kul-
logunk. Aki nem képes a tobb-
letkoltségeit legaldbb részben
tovabbharitani, az pillanatok
alatt tonkremegy.

- Nem voltak mennyiségi
problémaink a beszerzésben
sem a pandémia, sem a ha-
borus valsdg idején — magya-
rdzza Kétai Péter, a Goodmills
B2B értékesitési vezetéje —,
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elsésorban Ma-
gyarorszagrol, ki-
sebb részben Szlo-
vakidbol szerez-
zUk be a gabonét.
Kihivast inkdbb a
gabona éra jelent,
ami a haboru kito- J
résekor kezdett el
drasztikusan emel-
kedni. A gabona
minésége ugyancsak nem a
COVID vagy a haboru miatt je-
lent kihivast, inkdbb a piacon
folyamatosan csékkend meny-
nyiségl minéségi buza elér-
hetésége okozhat gondot. En-
nek magyarazata az, hogy a
gyenge minéségl termék ko-
zel azonos jovedelmezdséget
biztosit a termeldknek, akik
végul nem szivesen bajlédnak
a minéséggel.

Alapvetd élelmiszert gyartunk,
tehat tevékenységlink renta-
bilitdsa eddig biztositott volt.
Araink folyamatosan emelked-
tek, tikrozve a termelés egyes
elemeinek arvéltozasat. Ne-
héz megmondani, hogy med-
dig emelkednek az arak, de az
ipardg altalanosan alacsony
jovedelmezésége miatt nincs
sok mozgastér az emelkedd
koltségek atvallalasara.

Goodmills

Nyild ollo

- A stt6ipari termékek forgal-
ma aligha eshet jelentésen
vissza — vallja Molnar Gabriel-
la, a Celldomolki Malom Kft.
értékesitési vezetdje —, de az
biztos, hogy erésen sz(kdlni,
koncentralddni fog azoknak a
pékségek kore, amelyek ezt a
piacot elldtjdk. Nagy mérték-
ben nyilhat az ol a minésé-
gi pékarut készité kis-, kozepes
pékségek és az Ugy nevezett
eléhtott/fagyasztott techno-
l6gidval gyarté nagyvallalatok
forgalma kozott. Lesznek, akik
megtehetik, hogy tovabbra is
ragaszkodnak a kis és kbzepes
pékségek altal készitett miné-
ségi pékaruhoz.

Bar a fogyaszto kifejezetten ar-
érzékeny, ma mar a minéséget
keresi, és hajlandd azért ma-
gasabb érat fizetni. Mar nem
vesz 1kg kenyeret, csak felet,

Kdatai Péter
B2B értékesitési vezetd

nem vesz tiz kiflit, csak
6tot, de elvérja, hogy
hosszabban eltartha-
0, mindségi termék
legyen. Mar nem tole-
ralja a masodik napon
morzsalédo, kiszaradd
pékarut, inkdbb pék-
séget vilt.

A pandémia ravilagi-
tott a fogyasztok koré-
ben az otthonsUtés lehetésé-
gére; egyre tobben kezdenek
bele hdzilag a kenyér és pék-
aruk sutésébe. Ezért helyez-
tlink nagyobb hangsulyt az
ennek az igénynek megfelels,
1kg-s termékeinkre, amelyeket
tavasztol megujult, informati-
vabb, a mai izlésvildagnak meg-
felel6bb csomagolasban gyar-
tunk és forgalmazunk.

- Majd latjuk a forgalmi ada-
tokat, amelyekben bizonyara
vissza fog kdszénni a vasarlo-
erd jelentds zsugorodasa — jo-
solja Szakécs Tamas. — A szak-
emberek megtartasa létkérdés,
miként a brutalis energiadrak
lefaragésais. A cégiink tobb
mint 20 éve dolgozik az Okos
Elelmiszer programjan, mely-
nek keretében az egészséget a
min&ségi élelmiszerrel 6tvoz-
zUk. A Vitajo és a Ritmus bran-
dunk révén 5 év alatt sikerdlt
egy tobb millidrd forintos pia-
cot felépitendnk. A kiilsé ko-
rilmények ugyan nehezitik
ennek a portfoliénak a kiter-
jesztését, de ez jelenleg csak
annyit jelent, hogy a tervezett-
nél lassubb Utemben jelen-
nek meg a boltokban az Ujabb
okos élelmiszereink.

Természetes
Osszetevokkel

- A fogyasztok dontd tobb-
sége vasarol valamilyen pék-
arut — véli Katai Péter. — Az idei
év eddig biztatd eredményt
hozott ezen a piacon, partne-
reink rendelései erésddnek.
Az dremelések hatdsara a tu-
datosséag ismét erésodik a fo-
gyasztok korében, és erre a
piacnak reagdlinia kell az el&t-
tlink allo idészakban.
Eurdpaban és itthon is meg-
hatdrozd piaci szerepléként

szamos hazai és
nemzetkozi véllalat-
tal szoros kapcsolat-
ban allunk termékfej-
lesztéseink kapcsan.
Nemcsak a vevéi
igényekre reagalunk,
hanem a cégcsopor-
ton beldli innovacios
kézponttal kardltve
igyekszUiink a varhato
trendekre is elére felkészulni.
A legtobb sttéipari termék
esetében a liszt a legnagyobb
aranyban felhasznalt alap-
anyag, igy annak minden pa-
ramétere jelentésen befolya-
solja a végterméket. A modern
termékeknek lehetéleg minél
tobb természetes Osszetevo-
bél kell késziilnie, a célcsoport
igényeinek megfeleld fizikai
paraméterekkel rendelkeznie,
és persze a lehetd leggazda-
sagosabban kell eljutnia a fo-
gyasztéhoz.

- Fogyasztoink tudatosan ke-
resik a hagyomanyos, kova-
570s technoldgidval készult,
természetes anyagokbdl el6-

Ugyvezetd
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Dorogi Melinda

allitott, adalékmen-
tes pékérukat —
emeli ki Dorogi Me-
linda, a Celldomolki
Malom Kft tgyve-
zetdje —, igy a mo-
dern sitéipari ter-
mék tulajdonkép-
pen ma egyet jelent
a visszatéréssel az
6si, hagyomanyos
kenyérsutéshez. Buza mindig
van a piacon — mi a helyi gaz-
dak termésébdl és sajat buza-
boél dolgozunk. A Celldomolki
malom Kft. egyedisége, hogy
a tulajdonosokon keresztdl
egy agrarcsoporthoz kapcso-
l6dik, ami azt jelenti, hogy a
malmi alapanyag mindig biz-
tositott az Uzem szamara.
Koltségeink jelentdsen ndttek
az elmult évben, a buzadrak
torténelmi magassagokba
emelkedtek. Egy tonna felva-
sarlasi dra 2020-ban 60 000 Ft
volt, 2022-ben mar 135 000 Ft
korul alakult. Mindezek mi-

att a lisztatlagarunk a tavalyi
210%-a.

Celldémolki Malom
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A modern kenyér
- Idehaza a magyar iz-
vildgot erételjesen ural-
jak a buzalisztbol ké-
szUlt kenyerek — allapitja
meg Ludwig Klara, a Jo-
kenyér alapito-lgyveze-
téje —, igy az is trendset-
ternek szamithat, ha a
hagyomanyostdl eltéré
gabonabdl készdilt lisz-
teket hasznalunk, példa-

Jokenyér

Ludwig Kldra

alapito-ugyvezetd

ul rozs- és/vagy
tonkolybuzalisz-
tet, akdr ezeknek
a teljes kioérlés
valtozatat, vagy
magokkal dusit-
juk a tésztét a ki-
egyensulyozott
taplalkozast els-
térbe helyezve.
A kovdszos ke-
nyerek reneszan-

sza szintén mondhato trend-
nek, még akkor is, ha ez valé-
jaban a kenyérkészités alapja.
A pékszakma presztizse és a jo
kenyér értéke az elmult évek-
ben kezdett a helyére kertlni,
amiben vitathatatlan érdemei

vannak a kézmuves hullamnak.

A jo minéségU, adalékoktol

mentes kenyérhez jé min&sé-
gU alapanyag kell, szakértelem
- ezt a COVID alatti otthonsu-

tés is bizonyftotta, hogy nem
mindenki tud/akar/képes ke-
nyeret sttni — és sok ido, hiszen
a tésztaval sokat kell foglalkoz-
ni. Ezek ohatatlanul megjelen-
nek a kenyér ardban ugyan-
Ugy, ahogy a kozel tizszere-
sére emelkedett energiadrak.
Hissziik azonban, hogy egyre
tobb a tudatos fogyaszto, aki
megnézi, hogy milyen dsszete-
vokbol all az az élelmiszer, amit

Growth

GFIK [

Knowledge

Vendégszerzé:
Kuntner Andrds
business development
manager

GfK

kenyér kategoria vo-
lumene mintegy 8%-
kal csokkent az elmdlt,

MAT 07 2021 periddushoz ké-
pest 11% értékbeni ndvekedés
mellett. A csdkkenés elsésor-
ban az évrél évre ritkdbb va-
sarldsoknak kdszonhetd. Egy
atlagos magyar haztartas
éves viszonylatban 96 alka-
lommal vasarolt kenyérféle-
séget, 69%-kal ritkdbban, mint
az el6zd idészakban.

Ugyanakkor a kategéria for-
galma értékben 11%-kal nove-
kedett, ami az atlagar 21%-0s
emelkedésének volt koszon-
heté. Egy kilogramm kenyér
dtlagos ara egy év alatt tobb
mint 100 Ft-tal, 587 Ft-ra nott.
Fajtajat tekintve és mennyi-
ségben tovabbra is a fehér
kenyér bir a legnagyobb ré-
szesedéssel (47%) szinte min-

Mindennapi kenyerunk...

Kenyeret szinte minden hdztartds vdasdrol, ugyanakkor, amit

a GfK adataibdl régtdn az elején megdllapithatunk, hogy évrél
évre kevesebb kenyeret vdsdrolunk, ellenben jéval drdgdbban.
A hdztartdsok napifogyasztdsicikk-vdasdrldasait monitorozé GfK
ConsumerPanel adatai szerint a vizsgdlt (MAT 07. 2019 - MAT
07.2022) id6szakban évente csdkkent a hdztartdsok dltal
vdsdrolt kenyér mennyisége, és ez a COVID dltal érintett
éveket kdvetben is folytatddni latszik. A csdkkend trend a teljes
pékdru kategdridra is jellemzé, beleértve a péksiteményeket
is, bdar az a COVID utdni idészakban stabilizalédott.

den mésodik kilo kenyér eb-
bél a fajtabol kerdlt az asz-
talra. Kedvelt még a félbarna
169%-0s és a teljes kiérlésd 11%-
os részesedéssel, ugyanakkor

enyhén csokken a rozskenyér
részesedése, ami mar 8% ala
csokkent.

Bar volumenben még éppen
nem éri el a 10%-0s részese-

W Hipermarket

W Szupermarket

H Diszkont

| Kisboltldnc

| Fiiggetlen kisbolt

H Pékség

B Egyéb csatorna 17,2

4.0
MAT 07. 2019,

Kereskedelmi csatorndk részesedése a hdztartdsok
dltal vasdrolt kenyér mennyiségébdl (%)

18,5

4.1
MAT 07. 2020,

MAT 07. 2021, MAT 07.2022.
Forrés: GfK Haztartdspanel

dést, évrél évre népszeriibb-
nek mutatkozik a Toast kenyér
szegmens, ami egyrészt a no-
vekvo vélasztéknak is koszon-
heté.

Forgalom szempontjabdl a
kenyerek esetében is a disz-
kontoké a vezetd szerep, ame-
lyek az elmult években folya-
matosan tudtak novelni része-
sedéstiket. Valamelyest nétt a
pékségek, pékizletek piacré-
sze is. A napi kenyérvasarlas
szempontjabol a hipermarke-
tek szerepe, ha kis mértékben
is, de évrdl évre csokkent.
Egy atlagos magyar haztar-
tas egy év alatt 79 kg kenye-
ret vasarolt. Ennél jelentésen
nagyobb mennyiséget a leg-
alabb 5 f6s csaladok, a falvak-
ban élék, illetve azok a haz-
tartasok vesznek, ahol a ha-
ziasszony legaldbb 50 éves. 7/

Our daily bread...

GfK’s Consumer Panel report reveals that like-for-
like bread volume sales were down 8% in July
2022, while value sales increased by 11%. Hungar-
ian households buy bread 6% fewer times than
before, 96 times per year on average. The price
of bread grew by 219 and 1kg now costs HUF 58;.

Hungarians like white bread the most: this variety
is responsible for 47% of sales. Although toast bread
still only has a 10% volume share in the category,
sales are growing steadily.

Discount supermarkets are the main places for
buying, and they even managed to increase their

share in sales in the last few years. The average
Hungarian household buys 79kg of bread a year.
Which consumer groups buy considerably more?
Families with minimum 5 members, villagers, and
households where the housewife is minimum 50
yearsold.”
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A liszt minden paramétere jelentésen
befolydsolja a végterméket

nap mint nap bevisz a szerve-
zetébe és értékeli (és meg is
vasarolja) az olyan terméke-

mint a kovész
és a hosszu fer-
mentalasi folya-
mat, vagy akar
kélapon stt-

vel Emellett az
olyan egészség-
Ugyi elényokkel
jard termékeket
kedvelik, mint
példaul rostban
gazdag, teljes ki-

6rlést, vagy sokmagvas, funk-
ciondlis kenyérféleségek, és
ezen a terlleten is érvényesul

ket - igy a Jokenyér termékeit
is — amelyek csak természetes
anyagokat tartalmaznak.

- Hogy mitél mo-
dern ma egy kenyér?
A mai fogyasztok
kézm(ves tipusu ke-
nyeret keresnek — vé-
li Osztermayer Mik-
165, @ Lantmannen
Unibake Zrt. magyar-

helyi termék trend.

Véllalatunk azokra a kenyerek-
re ¢sszpontosit, amelyek hoz-
zaadott értéket kép-
viselnek — azaz az itt
felsorolt tulajdonsa-
gokkal rendelkez6-
ket. Ugy gondoljuk, a
piac volumene és ér-
téke tovabbra is n6-
vekedni fog, mivel a

A jelenlegi kiszamithatatlan
piaci kdrnyezet miatt azt prog-
nosztizéljuk, hogy ameny-
nyiben nem sikerll a termé-
kek &rdban érvényesiteni az
emelkedd koltségeket, az a
kevésbé tokeerds vallalkoza-
sok széméra kozép/hosszu ta-
von piacvesztéssel, a termelés
strukturdjanak (példaul a ter-
mékvalaszték) dtalakitasaval,
legrosszabb esetben akar be-
zéréssal is végzédhet.

Arérzékeny piac
- Modernnek a
Clean label, azaz
Jtiszta cimkés” ke-
nyereket tartom

- szdgezi le Kasza
Sandor, a Golden
Granet Ugyvezet6
igazgatdja —, ezért
készitink termé-
szetkozeli termé-

ket, hagyomanyos
eljarassal. Azt is mondhatnank:

Golden Granet

Kasza Sdandor
Ugyvezetd igazgatd

véket, amelyekrél nem tudjuk,
hogy mit is keresnek ott.

A piac valtozik, és két ellenté-
tes folyamat hat erre a vélto-
zaésra. Egyik az dremelkedés,

a masik, pedig a minéség fe-
lé fordulds. Ha ugyanis az ar-
érzékeny piacon egy gyartd
olcsébb alapanyagok hasz-
nalataval prébaélkozik, akkor
eljuthat olyan szintre, hogy a
termékét a jobb dra ellené-

re sem veszi meg a fogyasz-
té a rosszabb minésége miatt.
Mi kitartunk a magas minéség
mellett; a piaci vissza-
jelzések kedvezdek,
bévilink a kozétkez-
tetésben és a HoReCa
szektorban is.

Ugy ldtom, a koltsé-
gek véltozésa oly nagy
mérték(, hogy a miné-
séget és termékfejlesz-
tést mar révid tdvon
érinti: maga az Uzleti
modell médosul, mert az ener-

orszagi Ugyvezetd Oszterrhoger fogyasztok folyama-
igazgatdja - olyan ~ Miklos tosan keresik a jobb
magyarorszagi

hagyomanyos tech-

o2 T Ugyvezetd igazgatod
nikakkal elkészitve,

Lantmannen Unibake

mintha édesanyank készite-
né a konyhdban - a hatcimke
nem tartalmaz olyan Osszete-

giadrak és a logisztikai koltsé-
gek véltozasa felboritja a meg-
lévé strukturakat.

mindséget és a cél-
zott termékeket.

A fogyasztok sze-
retik az izes, j6 mi-
néségu kenyeret.
Ezért a Puratos ugy
dontétt, hogy nyo-
. 4 méba ered annak,
vajon milyen lehet
a Jové Legjobb Ke-
nyere. A kutatdsok
meglepé eredményhez vezettek: A ke-
nyér jovéje a multjaban rejlik.

A kenyér mindig is kilonleges szerepet tol-
tott be az emberek életében. Sokan nosz-
talgidval emlékeznek vissza gyermekkoruk
kenyerének {zére, azonban nehezen tudjak
meghatdrozni, hogy pontosan mi is volt
benne annyira emlékezetes a szamukra. A
Puratos célja, hogy a jovo kenyerét a mult
orokségének felhasznalasaval alkossa meg,
visszaidézve ,a régi szép idok” izeit. Ennek
kulcstényezéje pedig nem mas, mint a ko-
vasz. A kovasz évezredek éta a kenyérsiités
meghatdrozo alkotéeleme, azonban iga-
zi kihivast jelent a megérzése. A Puratos
Kelet-Belgiumban, St. Vith vérosaban egy
specidlisan erre a célra felépitett Kovasz-
tarban kordlbelll sz3z, a vildg killénb6z6
pontjarol szarmazd kovasztipust ériz gon-

Podr Zolta
Ugyvezetd igazgatd
Puratos Zrt.

A kenyér jovéje a mtjcm rejlik

dosan. Tébbek kozott
harom magyar kovaszt

a Tokaji régiobol is.

Az id6k sordn a hagyo-
manyokat tovabbadtak,
atformaltak. A Puratosnal
ugy gondoljuk, hogy a je-
len és a jové szakembe-
rei szamara biztositani kell
a hozzaférést a korabbi
pékgeneraciok szakértel-
méhez. Ezért kutatjuk és
Orizzik a kenyér 6roksé-
gét Kovésztarunkban, és ,
elevenitjik fel Ujra a tradiciondlis kovasz-
szal sités hagyomanyat sajat O-tentic és

Sapore kovész Osszetevd-
inkkel.

A Puratosnal nemcsak kil
detésiink, hanem szenve-
délylnkis, hogy hozzdja-
ruljunk a kenyerek sokszi-
nségének megdrzéséhez.
Hiszlink abban, hogy a ke-
nyér j6véje a multjaban rej-
lik. Ezt az 6rokséget szeret-
nénk a partnereinkkel meg-
osztani és segfteni abban,
hogy izletes és j6 mindségu
kenyerek késziljenek. Olya-

i
nok, amilyenek a régi szép idékben.
Tovabbi informacié: www.puratos.hu (x)

The Future of Bread lies in its Past

Consumers like tasty, quality bread, so Puratos has decided to find out what the Best Bread of the Future will
be like. The result was surprising: the Future of Bread lies in its Past. Many people feel nostalgic about the
taste of bread when they were little. Puratos wants to bring this taste back with the help of sourdough start-
er, a key bread ingredient used for thousands of years. The company has even built a Sourdough Library in
St.Vith in Belgium, to preserve more than 100 different types of
sourdough starters from all over the world.

We at Puratos believe that the bakers of today and tomorrow
should have access to the expertise of the past generations of
bakers. This is why we revive the tradition of sourdough bread
with our very own O-tentic and Sapore active bakery compo-
nents, which are based on devitalised sourdough fermentation.
More information: www.puratos.hu
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- Sajat tapaszta-
latunk — mondja
German Szandra, a
Nébar Kft. marke-
tingkoordinatora

- hogy a sttéipar-
ban az dremelkedés
mértéke lassan eléri
azt a kritikus pszi-
choldgiai szintet,
amikor az emberek
mar nem szivesen veszik le a
polcokrol a megszokott ter-
mékeiket, ami pedig jelentés
volumen-visszaeséssel jarhat a
gyarto cégek szémara.
Termékeinket mi elektromos
arammal sttjiuk, amit igyek-
szUink — ha csak részben is — ki-
valtani megujuld energidval,
ezzel mérsékelni prébaljuk az
onkoltségeinket. A sokasodd
kihivasok mellett nem kony-
nyU persze a termékfejlesztés-
re és a folyamatos Ujitasokra
fokuszalni, de azért igyekszink
minden évben valami tjdon-
saggal elérukkolni. A lapke-
nyerek roppandssagat idézo,
de méretében és forméjaban
Ujszer( cracker csalddunkat
fogjuk forgalomba hozni még
idén.

Nébar

Extruddltak

- Ahogy a kenye-
rek és hagyoményos
péksitemények pia-
can, Ugy az extru-
dalt kenyerek kozott
is egyre nagyobb a
valaszték — értékel
Siffel Agnes, az Abo-
nett Kft. marketing-
vezetdje —, a mi ki-
nalatunkban 15-féle klasszikus,
bio vagy gluténmentes termék,
valamint 4-féle szendvics sze-
repel.

A folyamatos dremelkedések
ellenére 2022. év els¢ felében
ugyanannyi Abonett fogyott,
mint a megeléz4 év azonos
idészakaban. Ennek oka, hogy
az extrudalt kenyereket elény-
ben részesité vasarloi réteg lo-
jalis, masrészt igy a tudatos és
egészséges taplalkozas kovetdi
megfizethet dron jutnak a ha-
gyomanyos sutés kenyér al-
ternativéjahoz.

Abonett
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Germdn Szandra
marketingkoordingtor

Siffel Agnes

marketingvezeté

Akoltségek emelke-
désének dacéra nem
allunk le a termékfej-
lesztéssel. Folyama-
tosan gondot fordi-
tunk a termékeinkkel
szemben tdmasztott
min&ségi kritériu-
mokra és korszer(isé-
guikre.

Fogyasztdi magatartds
- A fogyasztok hajlanddak va-
lamivel tobbet fizetni olyan ke-
nyerekért — hangsulyozza Osz-
termayer Miklos —, amelyek
hozzaadott értéket, példaul
egészséglgyi elényoket, fenn-
tarthatdsagot, extra 6sszetevo-
ket kindlnak, és valdjaban azt
latjuk, hogy a piac inkabb ér-
tékben ndvekszik, mint meny-
nyiségben; ez véltozhat az inf-
lacios kontextusban.

A folyamatosan emelked6
arak megvaltoztatjak a fo-
gyasztok magatartasat, alap-
vetéen tObbszor, de keve-
sebbet fognak vasarolni a su-
téipari termékekbdl, illetve
elmozdulhat az ardny az ol-
csébb ,alaptermékek” irdnya-
ba. A prémium termékek va-
sarléinak kore vasarlderejénél
fogva taldn kevésbé
latvanyosan fog visz-
szaesni, de a ,kdzép-
kategorias” termékek
piaca jelentésen szU-
kulni fog.

A modern kereske-
delemben az lzle-
tek zome rendelkezik
a helyben stitéshez
szlikséges eszkozok-
kel. Az energiadrak miatt még
fontosabbé valik, mennyire
hatékonyan tudjak majd elé-
allitani az egyes termékeket —
igy megnovekedhet az olyan
termékinnovaciok jelentésé-
ge, amelyeket kevesebb ener-
gidval, idével lehet elkésziteni
(magasabb elékészitési alla-
pot vagy azonos sltési prog-
ramon minél tébbfajta termék
elkészitése).

A fogyasztok felé sokat kom-
munikélunk a kozosségi mé-
didban és a weboldalainkon a
kenyér jotékony hatésairdl, va-

lamint receptotleteket osztunk
meg mas modon torténd fel-
hasznélasdhoz.

- Fontos a fogyasztok eduka-
ldsa — huzza ald Ludwig Klara.
- Egy teljes ki6rlést, kovaszos,
magos kenyér példaul j¢ ha-
tassal van a taplalkozasra és az
emésztésre is. Egy ilyen kenyér
egyrészt hosszabban friss ma-
rad, tovabb fogyaszthato és a
magas rosttartalom miatt ha-
marabb érezziik magunkat jol-
lakottnak, igy kevesebb is elég
beldle. Tehat a Jokenyérnek az

ban preferaljak a vasarlok, de
idesorolhaté a diétaba valo il-
leszthetdség is.

iz és dllag

— Kedveltek a natur izek, mint
példaul a koleses kenyér — ér-
vel Kasza Séndor —, de ha
ezeket kreativan kombinal-
juk érdekes hozzévaldkkal,
mondjuk, belesttjik a vegéan
sajtunkat a Granet pogacsa-
ba: ezekbdl lesznek az abszo-
Ut kedvencek. A mi innovativ
megoldasunk, hogy glutén- és

Kovetjuk a tdplalkozdsi trendeket

Magyarorszag sttdiparanak egyik megha-
tarozo szerepléjeként a tudatos taplalko-
zasba beilleszthetd termékeket kindlunk
a fogyasztéinknak. Folyamatosan kovet-
jUk a téplalkozasi trendeket: fejlesztéseink
irdnyat is ezek hatarozzék meg.

Az idei évben vezettik be a csak vegén
Osszetevéket tartalmazd Z6ldséges vekni
termékinket, mely olyan specidlis zabko-
vasszal készul, amely izletes zoldségdarab-
kékat és el6fézott, puhitott magvakat tar-
talmaz. Buszkék vagyunk ra, hogy a Ceres 8. helyezettként az idei
évben is felkerdlt a Kantar legfrissebb Top 25 legvélasztottabb
marka magyarorszagi listajara — ez megbizhatésagunkat is jelzi.
Idén megujult toast kenyércsalddunk csomagoldsa, ennek be-
mutatasa volt kommunikacionk fékuszéban, amelyre marke-
tingmixinkben az online kommunikacié mellett TV-s megje-

lenéseket is hasznaltunk. /

Mikos Istvdn
vadllalati igazgato
Ceres

We follow the dietary trends

As one of Hungary's top baking en-
terprises, we offer several products to
consumers that fit into a conscious
diet. Ceres keeps monitoring dietary
trends, as we specify ourinnovation
directions based on these. This year

we launched a Vegetable Loaf made
with special oat sourdough, which
contains tasty vegetable bits plus
pre-cooked nuts. Ceres is proud to be
ranked 8th in Kantar's Top 25 of the
most chosen brands in Hungary. 7

arérzékeny vasarléréteq sza-
mara is van vélasza.

Egyel6re nem tapasztaltunk
valtozast az draink emelke-
dése miatt forgalmunkban.

A fejlesztések nem allnak le az
energia- és alapanyagarak el-
szalldsa miatt, de természete-
sen vizsgaljuk mar, hogy mibe
mennyi eréforrast fektesstink
fejlesztések terén. A fogyasztoi
és partnervélemények gyj-
tése mellett idérél id6re kuta-
tasokkal mérjik a piacot és a
kenyérfogyasztasi szokdsokat,
amibdl lathatjuk a trendeket.
llyen példaul az, hogy a kisebb
kiszerelést termékeket job-

allergénmentesen, kolesala-
pon készitjik pékdruinkat — ez
a f¢ 6sszetevd. Ennek kdszon-
hetéen a szénhidratcsokken-
tett beltartalom kimagaslo as-
vanyianyag- és vitamintarta-
lommal jar egydtt. A forma- és
a kiszereléspreferenciak pedig
egyéni izlés szerint véltoznak.
Marketingkommunikdciénkat
jelenleg még a beltartalom ha-
tarozza meg, hiszen generacio-
flggetlenil egyre tébben szen-
vednek valamilyen ételintole-
rancia(k)tél, és a hosszu polcok
mellett sem taldlnak mds, tarto-
sitészer nélkal is hosszan friss al-
lergénmentes terméket.
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- Azt gondoljuk, hogy a rop-
pandsra sutott tészta és a jol
atgondolt, modern és egyben
felhasznalasi szokasokhoz il-
leszkedd csomagolas teszi a
terméket igazén vonzéva - ér-
tékel German Szandra. — Per-
sze ez nem sokat érne akkor,
ha nem hasznalnank olyan
lisztalapokat, mint a zab, a ta-
pidka, a rozs, a hajding, a koles,
a rizs és a teljes kiérlés( lisz-
tek. Ami az izeket illeti, ugy ér-
zékeljuk, hogy a hagymas-fok-
hagymas iz még mindig a fo-
gyasztok kedvence.

Célunk a Nébar NaturPro be-
vezetésével az volt, hogy
egészséges, rostban, fehérjé-
ben gazdag, éleszté hozza-
addsa nélkdl csak természetes
anyagokbol készult termék-
csalddot hozzunk forgalomba,

A pékszakma presztizsének é
ndvekedésében vitathatatlan érdemei vannak
a kézmuUves hullémnak

ami még a vegan taplalkozasi
szokasokat is kielégiti. Ezeknek
a termékeknek a célcsoportja
nem feltétlen a fiatal koroszta-
lyokbdl és diétazokbol kerdl ki.
Fogyasztoinkkal ez évtél mar
kostoltatasok alkalmaval is ta-
lalkozunk az druhdzakban, il-

S

s a j6 kenyér értékének

letve mivel fiatal markardl van
570, tobbnyire online brand-
épitdé kampanyok is szerepel-
nek az idei tervekben, illetve a
rendezvényeken vald jelenlét.
- A fogyaszté nemcsak az izek
valtozatossagat, az egészsé-
ges alternativakat, a magas

mindséget vérja el — mutat ra
Siffel Agnes -, de a praktikus
megoldasokat is. Az utdbbira
jO példa szendvics termékcsa-
ladunk: népszerd on the go
termék 2 sos és 2 édes izben.
Kedvelt termékiink az idei év
Ujdonsdga, a novényi fehérjé-
ben gazdag VeganPro, mely
tul azon, hogy a vegan étrend-
be illeszthetd, szénhidratcsok-
kentett is.

Uj termékeink bevezetd kam-
panydban a TV- és online-
kampanyok mellett szere-

pet jatszanak a kostoltatasok
az druhdzakban és a balatoni
strandokra szervezett promo-
ciok. Szivesen latogatunk el al-
taldnos iskoldkba, ahol egész-
ség- és spotnapokon vagy
egyéb didkrendezvényeken
mutatjuk be a termékeinket. /

Brave new bread

Supply chain issues had a big influence on the milling
industry in the last few years, and the Ukraine-Russia
war caused a shock on the raw material supply side, as
alarge proportion of cereals in the world market come
from Ukraine. Climate change has an impact on Euro-
pean cereal production, resulting in less and lower quali-
ty grains in the last few years. Hungary's baking industry
isn't very profitable in general, so baking firms are in-
creasing product prices. In the shops consumers see even
higher prices in the bakery section, as retailers are trying
to cover their own elevated operating costs.

Experts say the price increase is going to continue in
2023, first and foremost because of the rapidly grow-

ing energy costs. Hungarian food inflation is one of the
fastest in Europe, so more expensive bakery items don't
stand out in consumer perception, as all other foods are
becoming pricier, too. Bakeries innovate based on the
new dietary trends, and also because they are adopting
new technologies. Technologically it is frozen ready-to-
bake products that suit the needs of today's long sup-
ply chains the best. Shopper demand is shifting towards
bakery products with an added value.

Flour is available, but its quality is worse

Tamds Szakdcs, CEO of the Hajdusdgi Sttédék Group:
“There is enough flour in Hungary, but it is expensive, as
the Hungarian market practically has broken away from
the price movements of the world market. What is more,
there are rumours that the price of flour will increase fur-
ther. The prospects have never been gloomier than this
year. Energy and raw material prices are rising, logistics
and shipping costs are also climbing. This is why shop-
pers have to pay 60% more for bread than a year ago.”
Péter Kdtai, BtoB sales manager of Goodmills: “We had
no problems in sourcing during the pandemic or now
that there is a war-induced crisis. It is the price of cereals
that poses a challenge, which started to soar when the
war broke out. There are quality issues as well, simply
there isn't enough high quality wheat available in the
market. The problem is that poor quality cereals are al-
most as profitable for farmers as good ones.”

Opening price scissors

Gabriella Molndr, head of sales at Celldémélki Malom
Kft.: “It is unlikely that sales will drop in the baked goods
category, but it is rather sure that fewer bakeries will sup-
ply the market than before. The price scissors will open,
as regards the trend of small and medium-sized bakeries
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making quality breads and rolls, and large firms man-
ufacturing ready-to-bake frozen products. Although
shoppers are price-sensitive, they want quality and are
willing to pay more for this: instead of buying 1kg of ordi-
nary bread, they will only take home half a kilo, but real-
ly good bread.” Tamds Szakdcs talked to us about their
company working on its Smart Food programme for 20
years now, which combines health with quality food.
Natural product ingredients

Péter Kdtai explained that the majority of consumers
buy some kind of bakery item. In his view because of the
elevating prices, shoppers are buying more conscious-

ly and the market has to react to this. Modern breads
and rolls have to contain as many natural ingredients

as possible.

Melinda Dorogi, managing director of Celldsmdélki Ma-
lom Kft.: “Our buyers are looking for traditional, sour-
dough breads and other baked goods, which are free
from additives. Celldémélki Malom Kft. is in a special sit-
uation because we belong to an agri-group, so our cere-
al supply is ensured in-house. Production costs surged in
the past 12 months, as wheat prices hit a historic high.”
Modern bread

Kldra Ludwig, founder and managing director of
Jokenyér: "Hungarian taste is dominated by whet
breads, so you can be a trendsetter simply by using flour
made from another kind of cereal, e.g. rye and/or spelt
flour, perhaps the wholemeal versions of these, or by
adding nuts to the dough, in the spirit of a balanced
diet; and of course there is the Renaissance of sourdough
bread too. Baking and good bread earned the prestige
they deserve in the past few years, and this has a lot to
do with artisan wave.”

Miklds Osztermayer, managing director of Lantmannen
Unibake zRt.: "What makes bread modern today? Con-
sumers want artisan-type bread, made using traditional
methods, sourdough, long fermentation, etc. They also
like bread with health benefits, for instance if it is rich in
fibres, made of wholemeal flour, contains various nuts or
functional ingredients. The local product trend prevails
in the bread category too.”

Price-sensitive market

Sdndor Kasza, managing director of Golden Granet:
"My view is that ‘clean label breads qualify as modern.
This is why we make natural products using tradition-
al methods. The market keeps changing and there are

two opposite trends influencing this change: price in-
crease and turning to quality.”

Szandra Germdn, marketing coordinator of Nébar

Kft.: “Our experience is that the price increase of baked
goods is about to reach the critical level where people
might stop buying their usual products, and this can
lead to major sales loss for bakeries. This year we are
going to put a new type of crackerbread range on the
market.”

Agnes Siffel, head of marketing at Abonett Kft.: “Just
like in the bread and pastry categories, more and more
products are available in the extruded crackerbread
segment too. Our product selection consists of 15 clas-
sic, organic or gluten-free products, and 4 types of
sandwich.”

Consumer behaviour

Miklés Osztermayer underlined that shoppers are will-
ing to pay more for bread with an added value, such

as health benefits, sustainability or extra ingredients.
This is why the market is growing more in value than in
volume; of course this can change because of the in-
flation. Rising prices can change consumer behaviour,
shoppers are likely to start buying more times but less
when it comes to shopping for bread, rolls and pastries.
Kidra Ludwig believes that educating consumers is very
important. Sourdough bread made of wholemeal flour
with nuts has positive nutritional and digestion effects.
This kind of bread stays fresh longer, and one has to eat
less from it because of the high fibre content. Jokenyér
definitely has an answer to the questions of price-sensi-
tive consumers. So far they haven't experienced a sales
drop since their products became more expensive.
Taste and texture

Sdndor Kasza talked to Trade magazin about the pop-
ularity of simple flavours, such as millet bread. The ab-
solute favourite products combine this creatively with
exciting ingredients, such as vegan cheese — this is how
the Granet scone is made.

Szandra Germdn thinks dough baked to be crispy and
well-designed, modern and practical packaging make
Nébar Kft's products popular.

Agnes Siffel said: shoppers don't just want flavour diver-
sity, but also healthy choices, high quality and practical
solutions. This year's new product from the company

is VeganPro, which is low-carb and rich in plant-based
protein.”/
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Tudatos csomagolds
az €lelmiszeriparban

6bb mint 20 éves szakmai
—|_tapasztalattal rendelke-

zUink flexibilis csomagolé-
anyagok gydrtdsaban, ami segit
minket a folyamatos kihivasok-
nak és a valtozo piaci kdrnyezet-
nek megfelelni. Az utébbi évek-
ben nagy hangsulyt fektettiink
termékfejlesztésekre. Sajat labo-
runkban vegyészmérnokeink és
élelmiszeripari mérndkeink azon
dolgoznak, hogy innovativ technoldgia-
kat és a legUjabb piaci igényeket 6tvozzéEk.
Biopolimer fejlesztéseinkrél mar sokat be-
széltlnk, viszont nagyon fontos szamunkra,
hogy az élelmiszeriparban is tobb fejleszté-
stinket sikeresen be tudtuk vezetni.
Az egyik legjelentésebb célunk, hogy ve-
véinkkel egyttt gondolkodva, igy segitve
Oket, a legmegfelelébb termékeket hoz-
zuk létre mind funkciojat tekintve, mind
pedig az egyre inkdbb az elétérbe keru-
16 kdrnyezettudatossag jegyében. Sokan
a csomagolast szlikséges rossznak tartjak,
pedig elengedhetetlen az eltarthatdsag és
az élelmiszer-pazarlds csokkentése szem-
pontjabdl. Ez motival minket arra, hogy to-
vabbra is eléremutatéan reagaljunk az al-
landoan véltozo piaci trendekre. Ezeknek
megfelelve fejlesztettlink egy kiemelkedd
élelmiszeripari foliatipust, mely fagyasztas-
sal tartositott termékek csomagoldsara al-
kalmas.

BS Plastic

LEBONTHATO/KOMPOSZTALHATO - MEGUJULO FORRASBOL - KORNYEZETTUDATOS MEGOLDAS

Bauer Izabella
kereskedelmi vezetd

Tobb év fejlesztés és szamos la-
boratériumi vizsgalat utan jutot-
tunk el oda, hogy méra olyan ma-
gas min6ségu terméket tudunk
biztositani tgyfeleink szamdra,
amellyel higiéniai szempontbdl és
funkcidjat tekintve is megelézzik
a piaci trendeket. Flexibilis csoma-

de mi tobbet nyuj-
tunk vasarldinknak.
Cégre és termékre szabjuk a
télunk rendelt csomagolast.
Szakemberek munkajaval, re-
cepturdk finomftasaval igyek-
szlink a legkivalé minéségu
foliat létrehozni. A legmaga-
sabb minéség megtartésa
mellett megoldast kindlunk a
koltség és a kibocsajtott mu-
anyag csokkentésére, amit fo-
liaoptimalizaldssal ériink el, a
partner igényeihez igazitva.

goldanyagokat sokan gyartanak,

Elelmiszeripari folidink esetében elenged-
hetetlen szamunkra, és vevéinknek is ga-
rancia, hogy 2017 6ta rendelkeziink BRC
Packaging Materials tanusitvannyal, ami
tobbek koz6tt a nyomon kdvethetdséget,
az élelmiszer-biztonsagot és a legmaga-
sabb higiéniai el6irdsok alkalmazasat is biz-
tosftja. Ugyanis napjainkban a csomagola-
soknak egyre tobb kritériumnak kell meg-

| [FA8 felelnitik. Fontos, hogy milyen
alapanyagbdl, milyen korilmé-
nyek kozott készUl a termék.
Kulonosen igaz ez az élelmi-
szeripari félidknal. Ennek a ma-
gas szint( élelmiszer-biztonsa-
gi és higiénids rendszernek és
szolgéltatdsaink egylttesének
koszonhetéen képviseljik azt
a szinvonalat, mellyel tudato-
san az élvonalban jarunk a ma-
gyarorszagi gyartok kozott. (x)

Szerzé: Buki-Kovdcs Kitti,

Aissted marketing vezetd.

Conscious packaging for the food industry

BS Plastic has more than 20 years of experience in manufacturing flexible packaging materials. In our
own laboratory, chemical and food engineers are combining innovative technologies with the latest
market needs. BS Plastic has recently developed a special shrink wrap for food industry use, which is suit-
able for packaging frozen products. We can tailor the flexible packagings we make to the needs of our
partners and their products. While producing the highest quality possible, we cut costs and reduced plas-

tic use by optimising the manufacturing process.

In 2017 BS Plastic’s food industry shrink wraps acquired the BRC Packaging Materials certification, attest-
ing the traceability, food safety and highest hygiene standards of our products. This high-level food safe-
ty and hygiene system and our services guarantee: our products represent a quality level that makes us
one of the leaders among Hungarian packaging firms. (x)
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5+1 trend

a funkciondlis italok vildgdban

Ténykérdés, hogy a folyamatos
fejlesztések és innovaciok
elengedhetetlenek minden FMCG-piaci
szegmensben, kildndsen, ha a gyartoék a
jovedelmezbség érdekében meg akarnak
felelni a sokszor nem keveset elvaro
fogyasztoknak. Melyek a funkciondlis
italvilag legfébb trendjei, amelyek a
kovetkezd éveket meghatdrozzak? Aldbbi
cikkUnkben tébb nemzetkdzi gyartd cég
dltal azonositott jovéformald trendet

foglaltunk 6ssze.
Szerz6: Tisza Andrea

z ellatasilanc-problé-
mak, a hosszabb atfu-
tasi idék, energetikai

problémak és a munkaeréhi-
any komoly kihivasok elé allit-
ja jelenleg az egész iparagat
szerte a vildgon. llyen nehéz
idékben kénnyen megeshet,
hogy csak az azonnali, na-

pi problémakra jut id6 és fo-
kusz, a jovo tervezésére mar
nem. Nézzik, melyek azok a
hosszu tavu trendek, ame-

Az italok innovativ szdllitéren
a természetes méregtelenitd

90 Trade ;05 //

lyek befolydsoljdk a funkcio-

nalis italpiac fejlesztéseit a fo-

gyasztoi elvérdsok alapjan.

0 Idegeskedés
és nyugtalansdg
helyett koncentrdcié
Az &tlagos amerikai fogyasz-

té naponta kordlbelll 220 mg

koffeint fogyaszt. A koffein
hagyomanyos formai azon-

ban nemkivanatos mellékha-

tasokkal - fgy idegességgel,

dszerként segithetnek fokozni
rendszer hatékonysdagat

-

nyugtalansaggal és szoron-
gassal — jarhatnak, ami meg-
neheziti, hogy az ember ké-
pes legyen nyugodtan meg-
Ulni a helyén és koncentralni.
Ennek oka, hogy a koffein ser-
kenti az ,Uss vagy fuss” reak-
ciot kivalté adrenalin felszaba-
duldsat a szervezetben. Mig

a hirtelen izomremegés és a
felgyorsult szivverés hasznos
lehet életveszélyes helyzetek-
ben, egyaltalan nem segite-
nek példaul vizsgara készulés-
kor, vagy épp amikor jelentést
készitiink a munkahelyen.

e Organikus
immunvédelem

A legtdbb vitamin szinteti-
kusan elédllitott. Furcsa ez,
tekintve, hogy az organikus
termékek eladasai évrol évre
Ujabb magassdgokba emel-
kednek. A vitaminok majd-
hogynem utolséként igazod-
nak ehhez a trendhez, bar
tobb mint 70 zoldség és gyu-
molcs tartalmaz az egészsé-
ges taplalkozast jol kiegészité
CGvitamint.

A CGvitaminbdl felnéttek sza-
mara ajanlott beviteli meny-
nyiség napi 90 mg. Sajnos
sok természetes forras nem
elég stabil ahhoz, hogy ital-
ban alkalmazva biztositsa ezt
a mennyiséget. Az 6sszete-
vOk felfedezésére és az Uj ext-
rakcios technikdkra iranyuld
folyamatos eréfeszitések so-
ran a véllalatok természetes
eredet( CGvitamin-kivonatok
fejlesztésén dolgoznak.

e Fiatalitson,
élénkitsen

és regenerdljon

Nem érdemes aldbecsulni
a méregtelenitést, ami nem
egyenld a ,tisztitokuraval”.

Majunk els¢dleges feladata a
méreganyagok sz(rése és ki-
vélasztasa a sejtek szintjén.

A fogyasztd egészségének és
életerejének megdrzése ér-
dekében tett minden eréfe-
szitése ellenére is tisztaban
van azzal, hogy a kérnyezet
és bizonyos életmodbeli don-
tések hatéssal vannak 4ltala-
nos egészségi dllapotara és
vitalitdsara. Szerencsére szer-
vezetlink a méreganyagok ki-
vélasztasdhoz mindennel fel
van szerelve, az italok pedig
innovativ széllitdrendszerként
segithetnek fokozni e termé-
szetes méregtelenité rend-
szer hatékonysagat.

Q Novényi fehérje:

a termés legjava

Az allati eredetl terméke-

ket helyettesité ndvényi ala-
pu élelmiszerek értékesitése
az elmult évben vildgszerte
jelentésen nétt, igy az ebbdl
szarmazo bevétel is. Amerika-
ban példaul kdzel 30%-kal, és
immar 7 Mrd dollart tesz ki.
Még meggydzébb a benne
rejlé lehetéség, ha a kendert
is bevesszik a sorba — azok-
ban az orszégokban, ahol en-
nek forgalmazdsa engedé-
lyezett. Az USA-ban példaul a
kendertermesztésre engedé-
lyezett terilet 2030-ig varha-
téan meghaladja a 9 M hek-
tart. A szakértok elérejelzései
szerint azonban a kenderter-
més kozel 80 szazaléka a jo-
vében CBD helyett a gabona-
félék irdnyaba mozdul majd,
hiszen kivalé novényi eredet(
fehérjeforras! A kendermag
sulyban tobb fehérjét tartal-
maz, mint a mandula, a chia-
mag vagy a lenmag. Emellett
leny(ig6z6é emulgedld és ha-
bosito tulajdonsdgokkal ren-
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a legfébb motivacio a szépség tdmogatdsa

delkezik, ami nagyon hasznos
a novényi tejekben, tejszi-
nekben és étkezéshelyettesi-
t¢ italokban vald felhaszndlas
szempontjabol.

6 Indiai fUszerek

az izért és

az egészségért

A Mintel piackutato szerint,
a fogyaszték az indiai flisze-
rekhez, igy a gydombérhez és

a kurkumahoz, a megnyug-
tato és funkciondlis jellemzo-
ket tarsitjak, vagyis idealis le-
het &ket ilyen formaban ita-
lokban alkalmazni. A kurkuma
élénk aranyos-narancs sziné-
vel és divatba jové aromdjaval
igazan feldobja barmely ital
nyujtotta élményt. A gyom-
bér emésztést eléseqitd ha-
tasa okan népszerd, amely ra-
adasul fertétlenit, nyugtat és

csipéssége miatt még meleg-
séget is okoz. E flszerek izei
tokéletesen passzolnak gyu-
molcsdkhoz és virdgeszenci-
akhoz, megszeliditik az esetle-
gesen tulzésba vitt jegyeket,
és képesek Gsszetetté tenni
barmilyen ital izvilagat.

Az egyetlen probléma az,
hogy az olyan ajurvédikus
Osszetevok, mint a gingerolok
és a kurkuminoidok aktiv ve-

gyuletei hidrofdbok, azaz haj-
lamosak folyadékkal nem el-
keveredni és lellepedni.

@ sz¢pits italok
reflektorfényben

A magas tapértékd italok fo-
gyasztasaban a férfiak és a nék
szamara egyarant a legfébb
motivacio a szépség tdmoga-
tasa. Es ezért még a globalis
inflacié kozepette sem atallnak
tobbet fizetni. A szépségapola-
si célokon belll elsédleges cél
a bér szépségének és fiatalsa-
génak megdrzése, igaz e téren
mutatkozik némi kilonbség a
nok és a férfiak kozott.
Nemrégiben megjelent ada-
tok alapjan ugy tdnik, mint-
ha a lakossag immar proak-
tivabb lenne, és megértette
volna a hosszU tavu egész-
ség és taplalkozas, valamint a
szépségapolasi célok elérése
kozotti kapcsolatot. A gyartok
pedig reagaltak: évrél évre
egyre tobb kollagént és bio-
tint tartalmazé termék kertlt
bevezetésre. /

5+1 trends in the world of functional drinks

Supply chain issues,
rising energy pric-

es and labour short-
age are all causing
problems in the food
and drink sector. Let’s
see what long-term
trends influence in-
novation work in the
functional drink mar-
ket, from the perspec-
tive of consumer ex-
pectations.

1. Concentration in-
stead of nervousness
and anxiety: the av-
erage American con-
sumes 220mgq of caf-
feine per day. The
problem is that the
side effects of caffeine
are nervousness and
anxiety, which make
it difficult to sit in one
place and concen-
trate.

2. Organicimmune
protection: most vita-
mins are synthetically
made, which is weird
considering the fact
that sales of organic
products are growing
year after year. The

recommended daily
intake from vitamin
Cis 9omg, and nat-
ural sources usually
aren’t enough to cov-
er this. 3. Rejuvenate,
revitalise and regen-
erate: detoxification

is important for con-
sumers, and we are
lucky that the human
bodly is fully equipped
to get rid of toxins;
drinks can serve as an
innovative carrier sys-
tem in strengthening
the efficiency of this
natural protection
system.

4. Plant protein — the
best of the crops: only
last year almost 30%
more plant-based
meat alternatives
were sold in the USA
than in the base pe-
riod, generating USD
7bn revenue. One

of the biggest hits

is hemp:in the USA
hemp will be grown
on more than 9 mil-
lion hectares by 2030.
Experts forecast that

809% of the hemp
grown in the future
won't be for harvest-
ed for CBD, but for ce-
real grains, which can
also be used in drinks.
5. Indian spices for
taste and health: ac-
cording to market
research specialist
Mintel, consumers as-
sociate Indian spices,
for instance ginger or
turmeric, with char-
acteristics such as
‘calming” and “func-
tional”. These spices
match perfectly with
fruits and flower es-
sences, too.

+1. Beauty drinks in
the spotlight: one of
the main reasons why
women and men
consume function-
al drinks is that they
can help them look
better —and consum-
ers are willing to pay
more for those that
contain collage, bi-
otin, etc. even today,
when prices are rising
fast. ./
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2020-ban Gjra elkezd6dott itthon a Bambi liditéital gyarta-
sa! A mai kor igényeihez igazodva alkottdak meg a
horvatzsidanyi izemben a népszerili marka Gjragondolt izeit.

Egészen pontosan négyféle izt: a citromos, a narancsos, a
rebarbaras és a gyombéres izeket 330 ml-es csavaros
livegekben palackozzak. A kizarélag természetes
Osszetevokbol és fermentalt gyombéralapbdl késziilé italok
cukortartalma is rendkiviil alacsony, igy idealis kisgyerme-
keknek és egészségtudatosan étkezdknek is.

Az Uj Bambi orszagszerte nagy kedvence a vendéglato-
helyeknek, de a visszajelzések alapjan a legtobben még
otthon is szivesen fogyasztandak, ezért a kiskereskedelmi
lancokban is hamarosan megjelenik.

bambisoda.eu info@alpokaqua.hu
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Nyitottak a magyarok
a hushelyettesitkre

A maguyar lakossdg csaknem 30%-a kdstolt mar

ndévényi alapu, vegdn hushelyettesitd terméket, sét, 5%
rendszeresen fogyasztja is - der0l ki a Papai Hus Kft. altal
a témaban készitett, reprezentativ kutatdsdabol.

agyarorszagon minden 6tédik em-
I\/I ber kdvet valamilyen diétat, vege-

taridanusnak a diétazok 16%-a vall-
ja magat, 4%-a pedig vegannak — mutat
rd a Papai HUs Kft. 2022 szeptemberében
végzett reprezentatfv, online kérdéives ku-
tatdsa. A felmérésbdl kiderdl, minél fiata-
labb valaki, annal jellemzébb a vegén hus-
helyettesit®, vegetérianus és szdjatartalmu
ételek fogyasztasa. Azok aranya, akik egy-
altaldn nem fogyasztanak hust, kdzel 5%-ra
tehet6, 6k els¢sorban az dllatok védelmé-

AR — e

= 7 A -
A huspétld termékek megitélése
kifejezetten j6

re és a kornyezettudatossagra hivatkoznak
dontésik kapcsan.

Az eredmények azért azt mutatjék, hogy a
magyarok bizony komoly husfogyasztok.
Az emberek tobb mint kétharmadanak he-
tente tobbszor kerll az asztalara hus, leg-
nagyobb ardnyban (66%) fehér hisokra
esik a vélasztas, voros hust valamivel ritkdb-
ban (39%) eszlink.

Csdbitéak a vegdn
hushelyettesitd termékek

A vegan hushelyettesitd készitmények is-
mertsége lényegében dltaldanosnak mond-
haté a magyarok kérében, hiszen 10-bdl
9-en mar tudnak ezekrdl, sét, minden har-
madik ember kostolt ilyen jellegl termé-
ket, 5% pedig rendszeresen fogyasztja eze-
ket. Azok koz6tt, akik kiprobaltdk a novényi
alapu készitményeket, legtobben vegan
burgerpogécsét (52%), vegan hushelyette-
sité golydt (44%) és vegan virslit (36%) kos-
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Szerz6: Schweiczer Timea Aina

toltak. Felvagottat vagy szalamit, kolbaszt
minden negyedik személy probalt mar.

- Az eredmények egyértelmien azt mutat-
jak, hogy taldan még a vartnal is nagyobb a
nyitottsag a lakossag korében a vegén élel-
miszerek irdnt. Ez biztosan a kivancsisagbol
is fakad, de abbol is, amit mi, a Papai Hus-
nal is érzékeltink, hogy egyre tudatosab-
bak a hazai vaséarlok. Nemcsak a minéség-
re, hanem arra is egyre tobbet figyelnek,
hogy a taplalkozasuk esetében is minél
alacsonyabb legyen az 6koldgiai ldbnyo-
muk. Emellett azt is tapasztaljuk, hogy a
fogyasztdi igények igen magasak ebben a
kategoridban is, kifejezetten izletes, taplald
termékeket keresnek, amellyel, ha ugy ado-
dik, barkit meg tudnak kindlni, ha vendég
érkezik hozzajuk — hangsulyozta Szappa-
nos Péter, a Papai HUs Kft. Ugyvezetdje.

A huspotld termékek megitélése kifejezet-
ten jonak mondhato, a tébbség ugyanis
kostolt mar olyan véltozatot, amit izletes-
nek taldlt. Az pedig igen magas aranynak
tekinthet, hogy a megkérdezettek tobb
mint 20%-anak eddig mindegyik Ujdon-
sag izlett, csaknem 40% pedig a késtolt ké-
szitmények donté részét finomnak tartot-
ta. Sokan olyannyira joiziinek mondtdk a
megkdstolt vegan hushelyettesité termé-
keket, hogy el tudjék képzelni az ezekre va-
16 dttérést: a felmérés szerint minden ma-
sodik ,kdstold” helyettesitené az éllati hust
vegan hushelyettesitd termékekkel. Az Uj-

donsagra vald igény a vegan hushelyette-
sité terméket fogyasztokndl igen jellemzé.
Azok, akik rendszeresen fogyasztanak ilyen
készitményt, illetve kdstoltak mar ilyet, na-
gyobb valészintiséggel probélinanak ki uj
élelmiszert, és jobban figyelnek a minéségi
alapanyagokra.

A kutatds szerint azok is igen nyitottak a
vegan hushelyettesité termékre, akik még
egyaltalan nem probaltak ezeket, csak hal-
lottak réluk. Ezeknek az embereknek csak-
nem fele (46%) ugyanis azt jelezte, hogy
mindenképpen tenne egy probat.

Okok az életmaddvdltdsra

A kutatds szerint a fiatalok és a fels¢fo-

ki végzettséglek a leginkdbb nyitottak a
huskészitmények elhagyasara, illetve azok
csokkentésére. Akik mar ezt az életmo-
dot kovetik, azokat els¢sorban az allatok
védelme, a kdrnyezettudatossag, vagyis
fenntarthatésagi megfontoldsok motival-
jak. Azok korében, akik a husmentes élet-
modot tervezik, kdzel 60% egészséglgyi
okokat jeldlt meg, mig az anyagi meg-
fontolast, vagyis a sporolast a valaszaddk
(43%) emelte ki. A kutatas ramutat, hogy
altaldnossagban egyre tobb embernél je-
lenik meg és valik fontosabba a kdrnyezet-
tudatosabb és egészségesebb életmaod
felé vald elmozdulds. A megkérdezettek
40%-a figyel arra, hogy kevesebb szeme-
tet termeljen az élelmiszerek fogyasztasa-
val. A minéségi alapanyagokra kozel 40%
figyel, minden harmadik személy meg is
nézi vasarlaskor az 6sszetevdket, emellett
az egészséges termékekre vonatkozd ar-
prémiumot minden negyedik személy haj-
landé megfizetni. /

Hungarians are open to trying meat alternatives

A representative online survey conducted by Pdpai Hus Kft. in September 2022 revealed: every fifth person follows
some kind of diet in Hungary, 16% of them say they are vegetarian and 4% claim they are vegan. Then younger a
person is, the more likely they eat vegan meat alternatives, vegetarian and soy-containing food. About 5% don't eat
meat all, but two thirds of Hungarians have meat several times a week, both white (66%) and red meat (39%).

Vegan meat alternatives attract consumers

Nine from 10 Hungarians know about vegan meat alternatives, and every third consumer has already tried these.
What is more, 5% regularly eat them, typically vegan burger (529), vegan meatballs (44%) and vegan wieners (36%).
Péter Szappanos, CEO of Pdpai Hus Kft.: “The results indicate that Hungarians are very open to trying vegan food, in
part because they are increasingly conscious about the quality of food, and the ecological footprint of their diets.”
More than 20% of respondents liked every meat alternative they tried, and almost 40% thought the majority of them
were tasty. According to the research, even those consumers are open to meat alternatives that haven't eaten any of
these yet, just heard about them. 46% of these people said they definitely want to try them.

Reasons to try meat alternatives

It is young people and those with a college or university degree who are most open to giving up meat or eating less
meat. Those who are already doing this said the main reasons are protecting animals and environmental conscious-
ness; 60% named health reasons and 43% mentioned economising. /



A ndveényi alapu étkezés lesz az alap
a New York-i korhdzakban

A Better Food Foundation egyutt-
mUkodési megdllapoddst irt ald
New York vdarosdnak egészségigyi
szolgdltatdjaval, illetve a Polgdr-
mesteri Hivatallal, hogy a névé-
nyi alapu ételeket
tegyék alapértel-
mezetté mind a 1
New York-i kérhdz-
ban. Ezzel segite-
nek az egészség-
Ugyi szervezeteknek
az egészségigyi
eredmények javi-
tdsdban, a szén-
dioxid-kibocsdtds
és az élelmiszer-
koltségek csokken-
tésében.

Mig husalapu fogasok tovébbra is ren-
delkezésre dlinak majd a betegek szédma-
ra, addig a napi kétféle, ,Konyhafénok
ajanlata” mindig novényi alapu étel. A
program eddig rendkivil sikeres volt, a
betegek tobb mint fele a ndvényi étele-

ket vélasztotta, és 95%-uk elégedett volt
a valasztasaval. Kezdetben a névényi ala-
pu ételeket csak ebédidében kinaltak,

de olyan népszertinek bizonyultak, hogy
a rendszer a vacsorara is kiterjedt, annak

[ \ '.“_.
A betegek tébb mint fele
a ndvényi ételeket valasztja

ellenére, hogy a betegek minddssze 19%-
a vallja magat vegetaridnusnak vagy ve-
gannak. A valtoztatdsnak azonban més
alapja is van.

LA kulturdlisan sokszind NYCG-ben még
fontosabb az inkluziv ételvalasztas ko-

zéppontba helyezése az étlapon.

Az egyes rasszok képviseldi genetikusan
hajlamosabbak lehetnek olyan betegsé-
gekre, mint a laktézérzékenység, cukor-
betegség vagy a szivbetegség. Az egész-
séges novényi alapu élelmiszerekhez
vald hozzéférés allami intézményeken,
példaul korhdzakon és iskoldkon keresz-
tll nem csak egészségligyi probléma; ez
tarsadalmi igazsdgossag kérdése” — nyi-
latkozta a Better Food Foundation kép-
visel6je. 7/

New York hospitals make

plant-based meals the default
Better Food Foundation has signed a coopera-
tion agreement with the healthcare service pro-
vider of New York City and the office of the mayor,
according to which plant-based meals are served
as the primary option in 11 New York hospitals.
The programme has been very successful so far:
more than half of patients chose plant-based
meals over the still available meat dishes, and
95% were satisfied with them. At first only plant-
based lunch was served, but they proved to be so
popular that the scheme was extended to dinner
too, even though only 1% of patients claimed that
they are vegetarian or vegan. /
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A nagyobb meértékben névényi alapu
tapldalkozdsra vald attérées nehézsegei

A klimavdltozds hatdsai kovetkezményeinek csdkkentése érdekében
kulcsfontossdgu a jelenleginél nagyobb ardnyban névényi alapu élelmi-
szereket tartalmazé étrendre dattérni. Ugyanakkor a szikséges étrendi
vdltozdsok meglépése tovdbbra is jelentds kihivdst jelent, mind egyéni,
mind tdrsadalmi szinten. Az akaddlyozé tényezék kdzott meg kell emlite-
ni a kiegyensulyozott étrendre vonatkozé tuddshidnyt, a névényi alapu
élelmiszerek nem megfelelé6 mértékl rendelkezésre dlldsdat és hozzdfér-
het6ségét, és azt az dltaldnos vélekedést, hogy dllati eredet( termékek
nélkil nem lehet izletes ételeket késziteni.

A Smart Protein elnevezés(, paneurdpai
projekt keretében 10 eurdpai orszag 7500
fogyasztéjanak véleményét dsszegyUjto,
kordbbi kutatas eredményeit most abbdl
a szempontbdl elemezték, hogy az eu-
répai fogyaszték szamara melyek a na-
gyobb mennyiségU névényi taplalék fo-
gyasztasanak fébb akadalyozd tényezéi.
Kulon figyelmet szenteltek annak az as-
pektusnak, hogy ezek a tényezék meny-
nyiben véltoztak annak fliggvényében,
hogy a megkérdezett fogyasztok milyen
étrend kovetdinek (vegannak, vegetari-
anusnak, flexitaridanusnak vagy minden-
evének) valljdk magukat.

Az elemzés a kovetkez6 f6bb megallapi-
tasokra jutott:

A rendelkezésre &llas, az ér, az informacio-
hidny azok a tényezék, amelyek étrendtél
fuggetlentl a legmagasabb aranyt képvi-
selték minden fogyaszté esetében.

A ndvényi alapu élelmiszerek {zletes-
ségével és a ,hedonista” éiIménnyel
kapcsolatos elvarasok. A mindenevék
ugyanakkor szignifikdnsan magasabb
aranyban mondték, hogy a névényi
alapu élelmiszerek nem elég finomak.
A husevék tulajdonitottak nagyobb je-
lentéséget az egyes akadalyozo ténye-
z6knek, mint a veganok, vegetaridanusok
és flexitaridanusok.

Ennek megfeleléen a kommunikacios és
viselkedésvaltozast indukalé stratégidkat
célszerU a fogyasztok aktudlis étrendje
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alapjan kialakitani, igy példaul a névényi
alapu élelmiszerek esetében az érzék-
szervi tulajdonségaikra és a fogyaszta-
sukhoz kothetd kellemes élményekre fo-
kuszalni./

Az érzékszervi tulajdonsdgokra
érdemes fékuszdlni

How barriers towards plant-based food consumption

Dietary shifts towards more plant-based food consumption is a key element in climate-change mitiga-
tion. However, dietary changes in the direction of plant-based eating remains a challenge, both at individ-
ual and societal levels. Commonly known barriers towards plant-based eating include, for instance, a lack
of skills and knowledge about balanced eating, limited access and availability to plant-based foods, and
the perceived tastelessness of a diet without animal products. Data from the Smart Protein PAN EU survey
of more than 7,500 respondents across 10 European countries was analysed in order to better understand
European consumers’ barriers towards plant-based food consumption. A special focus has been placed on
how barriers towards plant-based food consumption differ according to dietary lifestyle. /

A jovd a gabonaalapu fehérjéé

A kivdald mindségu névényifehérje-koncentrdtumok és -izoldtumok irdnt
egyre nagyobb a kereslet Eurépdban azokon a piacokon, amelyeket
az eurépai étrend fokozatos vdltozdsa hatdroz meg.

Eddig a koltséghatékony modon eléal-

litott, kivald mindségu, tiszta cimkével”
ellatott, GMO-mentes és nem egzotikus
novényi fehérjék hianya korldtozta mind

Ezek a fehérjetermékek szdmos
élelmiszer-kategdridban felhaszndlhaték
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e termékek piacanak bévilését, mind a
fair elosztast. A Pannonia Bio ndvényi-
fehérje-koncentratumai ennek megfe-
leléen fontos épitékovei lesznek az eu-
ropai piacnak,
raadasul ezek-
hez a kovet-
kezé évek-
ben hasonlo
Uj termékek

is csatlakoz-
nak, hiszen a
cég még idén
Uzembe helyez
két novényi-
fehérje-gyar-
tésort: egy

60 000 tonna

arpafehérjekoncentratum- és egy 20 000
tonna kukoricafehérjekoncentratum-
kapacitasut, tovabbi bévitési tervekkel.
Ezek a fehérjetermékek szamos élelmi-
szer-kategoridban felhasznalhatok, pél-
ddul rdgcsalnivalokban, pékarukban, reg-
gelizépelyhekben, tej- és hushelyettesi-
tékben. A termékek a jovében az egész
Europai Unidban elérhetéek lesznek az
élelmiszeripari vallalatok szamara. 7/

Plant-based protein is
the future

Demand is rising sharply for premium plant-
based concentrates and isolates in those Europe-
an markets, where people’s diets are gradually
changing. In line with this trend, Pannonia Bio’s
plant-based protein concentrates will become im-
portant building blocks of the European market.
Similar new Pannonia Bio products will hit the
market in the next few years, as this year the com-
pany is installing a 60,000-tonne capacity barley
and a 20,000-tonne corn protein concentrate pro-
duction line../
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NS a sejttenyésztett husok
irdnti kedv Nyugat-Europdban

Egy a napokban megjelent kutatdsi 6sszefoglald
szerint a fogyasztok kezdenek megbardtkozni a
hushelyettesitdkkel, és egyre gyakrabban vdalasztjdk a
névényi alapu termékeket. A GFI-kutatds felszinre hozta

a haszondl

atok tartdsdva

és a kornyezetkdrositassal

kapcsolatos aggodalmakat és a sejttenyésztett hus
vasdarlasara vonatkozé fogyasztoi hajlanddsdgot is.

kutatdsban osszesen 4096 em-
A bert kérdeztek meg négy or-

szdgban (Németorszagban,
Franciaorszédgban, Olaszorszagban és
Spanyolorszdgban) a husfogyasztasi
szokasaikrdl és a fenntarthatd fehérje-

forrdsokkal kapcsolatos attitldjeikrdl.

Szerz6: Schweiczer Timea Aina

A GFI Europe elemzése szerint az em-
litett négy orszagban a fogyasztéknak
tobb mint 50%-a nyilatkozott Ugy, hogy
az elmult 6t évben csokkentette a hus-
fogyasztasat. A nyilatkozdk tobb mint
60%-a minden orszagban Ugy gondolja,
hogy a hagyoményos allattartasbol szar-

Erzékelhetéen né a sejttenyésztett husok fogyasztdi tdmogatdsa

A kutatds az alternativ fehérjeforrasok
népszerUsitésével foglalkozd egyik leg-
jelentésebb nemzetkozi szakmai szer-
vezet, a Good Food Institute megbiza-
sabol készult.

mazd termékek alternativainak rendelke-

zésre kellene aliniuk, és a németek 57%-a,

a francidk 33%-a, az olaszok 55%-a és a
spanyolok 65%-a valaszolta azt, hogy ha
Eurdpaban is kaphato lesz, akkor készek

lesznek sejttenyésztett hust vasarolni. A
fiatalabb valaszolok korében az ezt a ter-
mékcsoportot tdmogatok ardnya még
nagyobbnak bizonyult a vegconomist.
com o¢sszefoglaldja szerint.

A felmérés arra is ramutatott, hogy min-
den vizsgélt orszégban jellemzé az, hogy
az emberek leginkdbb a hagyomanyos
haszondllattartas kornyezetlinkre gyako-
rolt negativ hatasai miatt aggodnak, és
egyre tébben egyetértenek azzal, hogy
az llati fehérjék kivaltasara alkalmas al-
ternativakra van sziikség. Németorszag-
ban és Franciaorszagban az emberek
60%-a, Olaszorszagban 71%-a, Spanyol-
orszagban pedig 66%-a vélaszolt igennel
arra a kérdésre, hogy egyetért-e azzal,
hogy hus el6édllitdsdnak és fogyasztasa-
nak helyettesitésére alkalmas alternativa-
kat kell taldIni.

Hallottak mar
a sejttenyésztett husokral

A kérdésekre adott valaszokbol kiderdl,
hogy sok résztvevé gondolja ugy, hogy
a sejttenyésztett husok fogyasztésa pozi-
tiv hatdssal lenne a kornyezet éllapotéra.
A megkérdezett francidk 38%-a, a néme-
tek 56%-a, az olaszok 58%-a, a spanyolok
68%-a pedig azt szeretné, hogy a kor-
many tdmogassa ezt az Ujfajta huseldalli-
tasi modszert.

A kutatés tanulsdgainak 0sszegzéseként
Carlotte Lucas, a GFl egyik vezeté mun-
katérsa Ugy nyilatkozott, hogy mivel lat-
hatéan né a sejttenyésztett husok ira-
nyaban a fogyasztdi tAmogatds, mar vi-
lagosan ltszik a piaci lehetéség ebben a
szegmensben Eurdpéban is. Ezért a kor-
manyoknak érdemes lenne a polgaraik
véleményére hallgatni és beruhazni a
sejttenyésztett husokkal kapcsolatos ku-
tatasokba és a fejlédéshez sziikséges inf-
rastrukturaba. /

Cultivated meat consumption is increasing in Western Europe
A recent survey has revealed that consumers are shifting to meat alternatives, often choosing plant-based products instead. In the survey 4,096 people were in-
terviewed across Germany, France, Italy and Spain about their meat consumption habits, and their attitudes toward sustainable sources of protein. The study
was commissioned by Good Food Institute (GFl), a leading NGO promoting alternative proteins.
According to the results, more than 50% of consumers reduced their meat consumption in the last five years. Over 60% of respondents from each country believe
that alternatives to conventional products from livestock farming should be available, and 57% of Germans, 33% of French, 55% of ltalians, and 65% of Spaniards
answered that they were willing to buy cultivated meat when available in Europe.

The survey found that consumers have heard about cultivated meat in most countries.
Many respondents think that cultivated meat would have a positive impact on the environment. Carlotte Lucas, corporate engagement manager at the GFl Eu-
rope told: with such growing support for cultivated meat, it is clear there will be a significant market for this type of food in Europe. ./
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Kis lepések a fenntarthatd vilagert

Oktober 4-én a fenntarthaté élelemiszer-termelési
rendszerekrél, az Uj 6sszetevdkrél és a taplalkozds
mindségének javitdsardl, valamint a technikai vjitadsokrol
beszélgettek a szakemberek a Kanadai-Magyar
Kereskedelmi Kamara dltal szervezett nemzetkozi Food
and Water Sustinability Business Férumon, Budapesten.
Az esemény médiapartnere volt a Trade magazin.

Budapest
Marriott Ho-
tel tet6tera-

szan megrendezett
eseményen dr. Lovas
Judit, a Kanadai-Ma-
gyar Kereskedelmi
Kamara Ugyvezetd
igazgatdja, az ese-
mény f6szervezoje
és Caroline Charette,
kanadai nagykovet
koszontotte az egybegydilteket.

Dr. Lovas Judit
Ugyvezetd igazgatod
Kanadai-Magyar
Kereskedelmi Kamara

Szélséségek helyett

Els6ként dr. Némedi
Erzsébet, biotech-
nolégus és taplalko-
zéstudomanyi szak-
ember, az Expedit
Nodum alapitdja ra-
mutatott, hogy bar
sokak szerint globdli-
san kellene 4ttérni az
allatifehérje-fogyasz-
tasrél a novényi ala-
pu fehérjékre, az Uj és alternativ fehérjék
taplalkozasi minéségére nagyon oda kel-
lene figyelni. Sokkal tobb bizonyitékot kell
szereznlnk arrél, hogy pontosan mi torté-
nik az emberi szervezetben ezekkel a fe-
hérjealternativakkal, de jelenleg nem ren-
delkeziink elegend6 informécidval.

Eppen ezért maganak az Eurdpai Bizott-
sagnak sincsenek a tulajdonaban olyan
adatok, amelyek megvélaszolnak ezeket

a kérdéseket, mikdzben 2050-re 60%-kal
tobb élelmiszert kellene termelniink, az
élelmiszer-pazarlas 20%-o0s csokkentése és
a lehetd legalacsonyabb szén-dioxid-ki-
bocsétas mellett. A fehérjék azonban nem
egyforman emészthetéek, igy a beldlik
valé élelmiszer-el6allitas sokkal tobb kér-
dést vet fel, mint eddig gondoltak.

Ot kdvetden dr. habil. Kukovics Sandor, a
Research Institute of Animal Breeding and
Nutrition professzora vette at a szét, aki

Dr. Némedi
Erzsébet
Expedit Nodum
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Szerz6: Schweiczer Timea Aina

szerint az sem j6, ha maradunk a jelenlegi
étrendiinknél, de az sem, ha teljesen nové-
nyi alapu veganra valtunk.

- Aszélséségek soha

nem fenntarthatéak
- mondta a dr. habil.
Kukovics Sandor, aki
szerint az arany ko-
zéputat kellene meg-
taldlni. - A jelenlegi
taplalkozasi allapo-
tunkkal kapcsolat-
ban bizonydra min-
denki tudja, hogy az
életmodbeli szokdsok hozzavetéleg 80%-a
olyan krénikus betegségekhez vezet, mint a
szfv- és érrendszeri megbetegedések, ame-
lyek minden fejlett orszagban magas ha-
lalozési ardnyt eredményeznek. A magyar
lakossag minddssze 65%-a eszik naponta
z6ldséget. Ami a gyerekeket illeti, hozzave-
télegesen 40-60%-uk hdrom nap alatt sem
nem fogyaszt teljes ki6rlésti gabondbol ké-
sz(lt élelmiszereket, ami azt jelenti, hogy
hetente vagy kéthetente taldlkoznak velk.
Ezért is allunk tavol attdl a ponttdl, hogy
noévényi alapu étrendrél és drasztikus val-
tozasokrol beszéljink, hiszen a kiegyensu-
lyozott — megfelelé mennyiségl és miné-
ségl novényi, illetve allati fehérjét tartalma-
706 - étrendet sem tudjuk betartani. Szamos
olyan tdpanyag van, amelyek felszivédasa
és biologiai értéke messze a legjobb az &l-
lati eredet( élelmiszerekben, tehat ismét az
egyensulyrol kell beszélntink.

A professzor Ugy gondolja, egyelére elég
lenne egy kis Iépést megtenniink: a nové-
nyi eredet( élelmiszereket épitsiik be az ét-
rendlinkbe, ezzel kevesebb hust és tejter-
méket fogyasztva, lehetéleg minimalis élel-
miszer-pazarlas mellett, a helyi termel&ktd|
vasarolva azokat.

Dr. habil. Kukovics
Sdndor
professzor

A technoldgia

és az emberi tényezd

Kiss-Téth Bernadett taplalkozasi szakértd
vette 4t a szot, szervesen kapcsolddva az

elétte sz616 gondo-
lataihoz:

- Valoban, sokkal
fenntarthatobb len-
ne az élelmiszeripar,
ha eleinte elérnénk
azt, hogy az elfo-
gyasztott élelmiszer
mennyiségének ha-
romnegyede nové-
nyi, a tébbi pedig al-
lati eredet( legyen. Ez lenne a legelsé 1épés,
de ettél nagyon messze vagyunk. Ha olyan
élelmiszereket vagy alapanyagokat tudnank
eléallitani, amelyekbdl a felszivédas haté-
konyabb lenne, az nagy lépés lenne elére.
Es azt hiszem, mire &t kell alini, addigra elju-
tunk odaig, hogy mindségibb névényi ala-
pu élelmiszereink és alapanyagaink lesznek.
Gazsi Zoltan, az Eisberg Hungary Kft. tigy-
vezetd igazgatdja
azon dolgozik, hogy
az Eisberg vezetd sa-
latagyartéva valjon
Magyarorszagon. Eh-
hez azonban az kell,
hogy sajat innova-
ciés megoldasokat
fejlesszenek ki a ha-
tékony névényter-
mesztés érdekében,
mint példaul az a fuvoka, amely az integralt
névényvédelem soran csak a ndvényeket
permetezi, igy nincs pazarlas, és fenntart-
hatobb is a technoldgia. Mégis a techno-
l6giai fejlédés mellett a legfontosabbnak

a partneri egylttm(kodést és az emberi
tényezdt tartja a legfontosabbnak, hiszen
enélkil még mindig nincs mezégazdasag.
~ En azt mondom, hogy a kaposztater-
mesztének piszkos a keze még Japanban is,
ahol pedig csucstechnoldgia van. Ez is mu-
tatja az emberek fontossdgét az egész liz-
letben — mondta Gazsi Zoltan, aki a part-
nerségrél is hasonld véleménnyel van. — Azt
vallom, hogy 6ssze kell hozni a killénbozé
terUletek szakértdit, mert ez megvaltoztat-
ja a vildgot. Az ilyen jellegl egyUttmukodé-
sekre pedig a jovoben lesz esély — arulta el
az Eisberg Hungary Kft. igyvezetdje.

Kiss-Toéth
Bernadett
tdpldalkozasi szakértd

Gazsi Zoltdn
Ugyvezetd igazgatd
Eisberg Hungary

Melléktermékek

nem mellékes szerepben

Dalmadi Julia élelmiszer-futurista vallalko-
76, a Transfoodmission alapitdja az élelmi-
szer-pazarlas ellen és az upcycling mellett
emelte fel szavét:
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— Az élelmiszeripar sokszor a fogyasztok-
ra haritja ennek felelésségét, mondvan, tul
sokat vasarolnak, ezért pedig tul sokat pa-
zarolnak, de a fogyasztok a lejérati id6k-

re tdmaszkodnak, mikor kidobnak élelmi-
szereket, mikozben a termelési kapacitas
20%-a kihasznalatlan — hangsulyozta. —
Annak érdekében, hogy az élelmiszergyar-
tas sordn visszamarado melléktermékeket
is hasznos, értékes és fogyaszthatd ter-
meékké lehessen alakitani, egy partnerke-
resé platformot akartunk Iétrehozni, mely
egyuttmkodési projektek lebonyolitasa-
ra és melléktermékek gyartasi kapacita-
sanak, know-how-janak és kihasznalatlan
logikéjanak vagy logisztikai kapacitdsanak
dsszekapcsoldsara torekszik, hogy tapla-
l6bb élelmiszereket biztositsanak, kilo-
nosen akkor, ha az &rak vagy az eréforra-
sok ara emelkedik. Els¢ként a sorgyértas
melléktermékét, a \
sOrtonkolyt —amit
egyébként allati ta-
karmanyként hasz-
nalnak — dolgoztuk
fel az Uj modszer-
rel, és az emberi fo-
gyasztasra tokéle-
tesen megfeleld,
nagyszer( iz és al-
lagu granolat készi-
tettlink beléle. De mér kaphato a sorton-
kély snacktink is, ami tokéletes sorkorcso-
lya. Tobb terméket is fejlesztiink, a végsé
cél pedig egy hulladékmentes teljes ter-
meékvalaszték létrehozdsa — avatta be a
hallgatésagot a részletekbe Dalmadi Julia.

Dalmadi Julia
élelmiszer-futurista
Transfoodmission

A fenntarthatésdg dimenzidi

A Pannonia Bio Zrt. Eurdpa legnagyobb,
egy telephelyen mukodé biofinomitoja,
melynek fokusza-
ban a novényi ala-
pu fehérjék eldalli-
tasa all a jovore néz-
ve. Ezenkivil itthon
és vildgszerte sza-
mos beruhdzast és
fejlesztést hajt vég-
re mind a megujuld

Abou Diallo

. termékalkalmazasi
energiaszektorban, L
mind pedig a bio- Pannonia Bio

finomitod és biogaz-eléallitd szektorban.
Abou Diallo, a Pannonia Bio Zrt. termékal-
kalmazasi menedzsere, valamint az élelmi-
szer-0sszetevd portfolio piaci bevezetésé-
nek vezetdje, eléadasdban az egészséges,
fenntarthatd taplalkozasrol beszélt a hall-
gatésagnak.

Kiemelte, hogy megfeleld szint( ételterve-
zéssel, funkcionalis Osszetevék felhaszna-

lasdval és a fejlett feldolgozd technoldgidk
alkalmazasaval elérhetd, hogy a bolygd
lakossdga megfelel6 médon tapléalkoz-
zon a fenntarthatdsagi prioritasok betar-
tasa mellett. Abou Diallo kifejtette: a fenn-
tarthatdsag egy tobbdimenzios rendszer,
mely magdban foglalja a fenntarthato
élelmiszer megtermelését, feldolgozasét,
fenntarthato 6sszetevék hasznélatat, vala-
mint az élelmiszerek elfogyasztasat is.
Alexander Shumkov, a Xylem tgyfélkap-
csolati és Uzletfejlesztési igazgatdja rdmu-
tatott arra, hogy a hagyomanyos 6ntozés
soran a kivezetett viz akéar 50%-4t is elpa-
zaroljék a szivargd csévezetékek, a parol-

hatékony, hiszen az Ontdzés intenzitasa
szabalyozhato az adott talajviszonyoknak
és az aktudlis id6jarasi viszonyoknak meg-
feleléen. Ez a megoldés javitja a gazda-
sag termelékenységét, a termés mindsé-
gét, csokken a feleslegesen felhasznalt viz
mennyisége, és nincs szlkség éléerds be-
avatkozdsra sem.

- Az az érzésem, hogy a forradalom ko-
rat éljuk — mondta zarszavéban Hodos
Ferenc, a Pannonia L1
Bio Zrt. stratégiai
igazgatdja. — Es ab-
ban is hiszek, hogy
az a mdéd, ahogyan

gas és a tulontdzés
miatt, ami 6nmaga-
ban is negativan be-
folyésolja a termés-
hozamot, rdadasul
folyamatos emberi
beavatkozasra van
szUkség a mikod-
tetéséhez. Az intel-
ligens, automati-
zalt 6ntézés ezzel

szemben koltség- Xylem

Alexander
Shumkov
Ugyfélkapcsolati és
Uzletfejlesztési igazgato

lomra./

a létezéshez nél-
kilozhetetlen fe-
hérjét termeljik és
fogyasztjuk, mar
nemcsak mezégaz-
dasagi, logisztikai
vagy gazdasagi, hanem technologiai kér-
dés is. Mi, a Pannonia Bional olyan atto-
réseket értlink el, amelyek az elkovetkezd
évtizedeket alapozzak meg, tehdt a ma-
gunk részérél készen allunk erre a forrada-

stratégiai igazgatd
Pannonia Bio

Small steps for a sustainable world

On 4 October the Canadian Cham-
ber of Commerce in Hungary host-
ed the international Food and Wa-
ter Sustainability Business Forum in
Budapest. The event took place on
the roof terrace of Budapest Marri-
ott Hotel, where Dr Judit Lovas, ex-
ecutive director of the chamber and
Caroline Charette, the Ambassador
of Canada to Hungary welcomed
participants.

Instead of extremities

Dr Erzsébet Némedi, biotechnolo-
gistand nutrition specialist, and the
founder or Expedit Nodum was the
first speaker. She pointed it out that
even if many say that we need to
switch to eating plant-based pro-
teins instead of animal-based ones
globally, we should pay special at-
tention to the quality of new and
alternative proteins. We need much
more proof about what is happen-
ing exactly in the human body with
these alternative proteins, but we
don’t have enough information at
the moment.

Dr habil. Sdndor Kukovics, profes-
sor of the Research Institute of An-
imal Breeding and Nutrition gave
the next presentation. He said it isn't
good if we stick with our current
diet, but it would also be bad to start
following a fully plant-based vegan
diet. In his view extremities are never
maintainable. Only 65% of the Hun-
garian population are eating vege-
tables on a daily basis - this fact in-
dicates how far we are from making
drastic changes and eating plant-
based only.

Technology and the human
factor

Nutrition specialist Bernadett Kiss-
T6th stepped on the podium next,
and she told that the food indus-

try would really be more sustaina-
ble if we could reach a state where
three quarters of the food consumed
would be plant-based, and only

the rest would be animal-based. It
would be a big step forward, if we
could produce foods and ingredi-
ents that are absorbed better.
Zoltdn Gazsi, managing director of
Eisberg Hungary Kft. is working hard
to turn Eisberg into the leading sal-
ad company in Hungary. This is why
the firm is developing its own tech-
nological innovations for more effi-
cient vegetable farming. The man-
aging director believes that part-
nerships and the human factor are
even more important than this.
Byproducts in a main role

Food futurist and founder of Trans-
foodmission Jdlia Dalmadi spoke
about fighting food waste and pro-
moting upcycling. She told that very
often the food industry claims it is
consumers who purchase too many
food products, but when they throw
food away, they are relying on the
expiry date; at the same time 20%
of the production capacity is unuti-
lised. In order to turn food industry
byproducts into valuable and con-
sumable food, Transfoodmission
launched a matchmaking platform
for implementing cooperation pro-
Jjects, bringing together partners
who would use their know-how and

free capacities to make edible food
from byproducts.

Dimensions of sustainability
Pannonia Bio Zrt. is Europe’s biggest
biorefinery operating at a single site,
which focuses on producing alter-
native proteins in the future, but is
also investing heavily in both the
renewable energy sector and the
biorefinery and biogas production
segment, in Hungary and world-
wide. In his presentation product
application manager Abou Dial-

lo gave an insight into healthy and
sustainable eating. He called atten-
tion to the importance of food plan-
ning, using functional ingredients
and adopting the best processing
technologies, as with the help of
these we can make the Earth’s pop-
ulation eat well, and at the same
time in a sustainable fashion too.
Alexander Shumkov, director of cus-
tomer excellence and business de-
velopment at Xylem explained that
traditional irrigation methods waste
up to 50% of the water used. Smart
automatic irrigation is cost-efficient,
as the intensity of water use can be
adjusted to suit the given soil and
weather conditions.

Ferenc Hédos, strategic director of
Pannonia Bio Zrt. closed the forum,
who told in his speech that we are
living in revolutionary times as re-
gards protein production and con-
sumption. Pannonia Bio Zrt. has
made breakthroughs that can lay
the groundwork for the next dec-
ades, so the company is ready for
this revolution. /
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Egyszerd modszerek csdkkentik

QZ €

elmiszer-pazar

Ftel. Megtermeljuk, learatjuk, feldolgozzuk, csomagoljuk,
szallitjuk, szétosztjuk, adjuk-vesszik, elkészitjuk,

hogy aztdn kidobjuk. Minden évben a megtermelt
élelmiszer-alapanyagok 14%-a megy tonkre, miel6tt még
a boltok polcaira kertlne. Tovdbbi 17%-a kereskeddk és

fogyasztok &

7 élelmiszer-veszteség és -pazarlas
Aa globdlis veghdzhatasugaz-ki-

bocsatas 10%-aért felelds, és ezzel
hozzéjarul a klimavaélsdghoz. Egyes or-
szagokban az élelmiszer-beszallitd lanc

mar most is kdzel van ahhoz, hogy éatve-
gye a vezetd szerepet a mezégazdasag-

A FAO szdmos projektje irdnyul a gyuomalcs-
és zoldségtermesztés javitdsdra

tél és foldhasznalatszektortdl, ami jelen-
leg a legnagyobb kibocsétd, sulyosbitva
a kiszamithatatlan id6jarasi és éghajla-
ti eseményeket, példdul az aszalyt és az
aradast. Ez pedig visszahat és befolya-
solja a haszonndvények hozamat, miné-
ségét, noveli az élelmiszer-veszteséget,
megingatva az élelmezésbiztonsagot

és a helyes taplalkozast. Am mig a vildg
elegendé élelmet termel a teljes globa-
lis népesség elldtasara, kdzel 830 millid
ember még mindig éhezik. A kereslet
és kindlat zavara szamos okra és rend-
szerszint( problémara vezethetd vissza
az agrar-élelmezési beszéllitdi lancban —
ami magdba foglalja az étel teljes Utjat a
termel&td| a fogyasztoig.

Az egyszerU megolddsok
olykor a leghatékonyabbak
Az ENSZ Elelmezéstigyi és Mezégazda-
sagi Szervezete (FAO) szamos projektje

98 Trade ;05 //

tal kerUl kidobdsra.

irdnyul az élelmiszer-veszteség és -pazar-
las csokkentésére és az agrar-élelmezési
rendszer hatékonyabbd tételére. Szamos
projekt ezek kozil, melyek kecsegtetd
eredményeket mutatnak fel, a gyimolcs-
és zoldségtermesztés javitasat célozzak
Dél-Azsiaban, ahol tobbek kdzdtt a man-
g6 az egyik legfontosabb
termény. Az érett mango
szamos modon hasznal-
hato fel. Lehet frissen fo-
gyasztani vagy felhasz-
nalni stiteményekhez,
fagylaltba, szorbékészi-
téshez vagy péksitemé-
nyekbe. A plré gazdag
élelmi rostban, G és A-vi-
taminban, illetve karoti-
noidokban és antioxidan-
sokban. Azonban szédmos
mas gyumolcshoéz hason-
l6an, magas nedvesség-
tartalmdanak koszonhe-
téen a mango gyorsan
megromlik. Ha nem a megfeleld érettsé-
gi szinten szUretelik, és aztdn nem meg-
felel6en kezelik szallitas soran, a mangd
a mindség és mennyiség tekintetében
gyorsan romlik, veszteséget generélva a
termeldknek és a kereskeddknek. A hely-
telen bandsmaod roviditi a szavatossagat

Qst

is, limitdlva az értékesiték lehetéségeit
és ezéltal gazdasagi karokat okozva. A
dél-azsiai termel®k azonban sokszor hi-
jan voltak ezen tudasnak, amelynek ko-
vetkezményeként gyakran a leszUretelt
termés tobb mint fele ment tdnkre. A
szUret utan jelentkezé kérok legnagyobb
el6idézsi a novényi korokozok és karte-
v6k, a helytelen szUretelési modszerek,

a figyelmetlenség, az elégtelen csoma-
golas vagy szallitasi korilmények. Azon-
ban miutdn az FAO képzést biztositott a
gazddknak a jobb betakarftds utani mod-
szerekrdl, és a szdllitdshoz az Ujrahaszno-
sithatd mUanyag rekeszek hasznalatara
bétoritotta Oket az egyszer hasznalatos
hélds zsakok helyett, a helyzet drédmai ja-
vuldsnak indult.

LenylGgdzb eredmények

A mUanyag rekeszek hasznalata a cso-
magolashoz példaul minimadlisra redukal-
ta a széllités soran keletkezd veszteséget,
mikdzben az eltarthatdsag jelentdsen
megugrott azon mangok esetében, me-
lyeket forrd vizzel kezeltek a betakaritas
utani betegségek ellen. A szlret soran
hasznalt eszkdzok és technikék, mint pél-
daul a jobb gytimdlcsszeddk vagy a szér
levagasa oll6 és kesztyUl hasznalata mel-
lett annak letépése helyett, csokkentet-
te a mechanikai sériiléseket a gyuimol-
cson, és szamos mas, esztétikai elénnyel
is jart, és 70-80%-kal redukalta a kidobott
gyumolcsok mennyiségét. A veszteség
csOkkentése és a szavatossag novelése
egyltt érdemi pénzigyi nyereséget ho-
zott mind a termeléknek, mind a keres-
ked®knek./

Simple methods reduce food waste

Every year 14% of the food produced goes bad already before ending up on store shelves, and another
17% is thrown out by retailers and consumers. What is more, food waste is responsible for 10% of global
greenhouse gas emissions. There is enough food produced on planet Earth to feed everyone, still nearly
830 million people are going hungry every day. There are several reasons why supply and demand don’t
meet, and some of these are system level problems in the agri-food supply chain.

Sometimes simple solutions are the most effective

Several projects of the UN's Food and Agriculture Organization (FAO) aim to reduce food waste, and to
make the agri-food system more effective. Some of these are trying to improve fruit and vegetable farm-
ing in South Asia, where mango is one of the most important fruits. Unfortunately just like other fruits,
mango spoils fast if it isn't harvested at the right moment, and if it isn't treated properly during transpor-
tation. Plus farmers also cause a lot of damage after harvest. FAO organised training programmes for
them to teach the best harvesting and treatment methods, for instance urging them to put mango in re-
cyclable plastic crates instead of bags for shipping, and things started improving dramatically.

Plastic crate use reduced loss during transportation to the minimum, while the shelf life of mango became
much longer when they started treating the fruits with hot water after the harvest. Better picking tools
and techniques reduced mechanical damage, decreasing the volume of discarded fruits by 70-80%. ./
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HELLoO Alu!

Kulonleges aludobozgy(jté kam-
panyt inditott a HELL cégcso-

port. Oktober folyaman Budapest
tobb villamosmegalloja alakult &t
egy hdénapra szamléloval ellatott
specidlis dobozvisszagyUjté ponttd,
ezzel irdnyitva a figyelmet a megfe-
lel helyre kidobott aluminiumdo-

Kidobott pelenkdbdl hidrogén Gzemanyag készul

Az Eurdpai Bizottsag adatai szerint ma az
Unio tertletén keletkezd, kortlbelul 225,7 mil-
lio tonna szemét minddssze 48%-a lesz Ujra-
hasznositva. A veszprémi székhely( Horge
Technologies a vildagon egyeddldllé hulla-
dékkezelési technoldgidt fejlesztett ki.
Szemben az EU-ban bevett hulladékkezelési
gyakorlattal, amely alapjan a hulladékot el-

hat foldrajzilag nem helyhez kétott (el lehet
juttatni mas vérosba), ahol villamos- és/vagy
héenergiaként hasznosithato, mindezek mel-
lett dtalakithatd mas anyagformakka (példa-
ul hidrogénné, ezaltal Gzemanyag is lehet),
tovabba mas hasznos vegyi anyagok alap-
anyaga is lehet. Jelenleg a projekt el6készfté-
se zajlik a szerbiai Zombor varoséban, hogy a

égetik (évi 61 milli¢ tonna, a teljes hulladék- legmodernebb technologiét alkalmazo hul- bozok elény6s tulajdonsagaira.
mennyiség 27%-a), a magyar cég a hulladék- ladékhasznosité Uizem valdsulhasson meg a STER ;;l

bél energiahordozét csindl, ez széllithato, te- varosban. / &F

Hydrogen fuel to be made from used nappies é

According to data from the European Commission, only 48% of the 225.7 million tonnes of waste generated in the
European Union is recycled. Veszprém-based firm Horge Technologies has developed groundbreaking new tech-
nology, which turns waste into fuel, for instance into hydrogen. Currently the company is making preparations for
establishing a cutting-edge waste recycling plant in Sombor, Serbia, with EU funding.

Utdntoltd-allomdasok a dm-nél

A vasarloi igényeire reagalva a
dm két évvel ezel6tt a drogé-
riapiacon elséként helyezett
Uzembe utantolté-allomast
azzal a céllal, hogy csokkent-
se dkoldgiai ldbnyomdt. Az
utantolté-allomésok bévitése
a tesztelési idészak utan 2022-
ben tovabb folytatodott.

A vasarlok folyamatos vissza-
jelzésekkel segitették a dm-et
a tesztidészakban, igy a bu-
daorsi lehetéség utan 2022
augusztusaban tovabbi 8 bu-
dapesti és kornyéki dm-Uiz-
letben vélt elérhetévé utan-

tolté-automata, oktobertdl
pedig tovabbi 15 vidéki véros-

|
LB utantolt

ban taldlkozhatnak az utan-
tolté-allomasokkal a vésarlok
az orszagban. Az utantolté-al-
lomasbol kétféle Sansin mo-
sogél és kétféle Sansin tex-
tiloblitd csapolhaté 2 literes
kiszerelésben. A fenntarthaté-

lomas

‘r_“'\ﬁ%

sag jegyében Ures flakonokat
nem arusit a dm az utantol-
téshez, igy elészor
egy polci terméket
lehet megvasarolni
a kijelolt termékkor-
bol, majd a kitrdlt
flakont lehet az au-
tomatabdl Ujratol-
teni. Ezzel a polci termék &ra-
hoz képest jelentds dsszeget
lehet megtakaritani. A moso-
gél utantoltésével 1400, mig a
textiloblité esetében 700 fo-
rintot spérolhatnak a vasar-
l6k../

..5!.' i —

Az aluminium italdobozok vég-
telenszer és minéségromlas nél-
kil jrahasznosithatok. Hulla-
dékanyagként is az egyik legér-
tékesebbek, visszagyUjtésik és
Ujrahasznositasuk a legkdnnyeb-
ben, legnagyobb ardnyban meg-
oldott. A kérnyezettudatos hulla-
dékgyUjtést oktoberben egy igen
latvanyos kozterlleti installacioval
segitette a HELL. Harom forgalmas
villamosmegall6 alakult at vissza-
gyUjté ponttd, ahol specialis dobo-
zokat helyeztek el, melyek az 6sz-
szepréselt aludobozok begyUjté-
sére szolgaltak. A hirdet6tablaknak
latszo kilonleges gydjtékon aludo-

bozprés is volt, hiszen a kilrilt do-
bozok méretének csokkentése is a

fenntarthatésagot szolgdlja. Az ins-
tallacio tetején egy LED-es szém-

Refill stations in dm stores

Following a 2-year test period in the Budadrs dm and regu-
lar feedback from customers, 8 more refill points were cre-
ated in the Budapest region in August 2022. In October an-
other 15 dm drugstores installed refill stations in the country-

side. Shoppers can purchase 2 kinds of Sansin washing gel
and 2 types of Sansin laundry detergent, filling 2-litre bottles
themselves. They can save HUF 1,400 with the washing gel
refill and HUF 700 with the fabric softener. ./

Meqgujul a Trans-Sped flottdja

ATrans-Sped tehergépjar-
mU-flottajaba 2022-ben dssze-
sen 37 db DAF XF és XG 480
tipusu tehergépjarmu érkezett
a kifuté vontatok cseréjének
keretében. gy a véllalat gép-
kocsivezetdi Uj munkakornye-
zetben, még korszeribb esz-
kozparkkal végezhetik mun-
kdjukat.

A vallalatndl nemcsak az esz-
kozpark, hanem a logisztikai
folyamatok folyamatos fejlesz-

tése és a hatékonysdg novelé-
se is kiemelt fontossagu, emel-
lett nem hagyjak figyelmen ki-
vil az emberi tényez6t sem.

- Az eszkdzpark folyamatos
frissitésén tul nagy figyelmet
forditunk a kollégék folyama-
tos képzésére, fejlesztésére, hi-
szen a kézuti szallftas esetén
egyik fontos tényez6 a gépko-
csivezetdk vezetési technikdja.
Az optimalis vezetési stilus az
Uzemanyag-fogyasztas csok-

4

kenése mellett a kornyezeti
hatasok és a logisztikai koltsé-
gek mérséklésében is kulcs-
fontossagu, emellett bizton-
sdgosabb kozlekedést is ered-
ményez — mondta Toéth Csaba,
a Trans-Sped Kft. fuvarozasi
igazgatoja. /

New vehicles in Trans-Sped’s fleet

l3l6 mutatta, hany aludoboz kertlt
mar a gyUjtébe, de — az 4tlatszd
kialakitasnak kdszonhetéen — egy
kerékpar rajzolodott ki, ahogy hal-
mozddtak a dobozok. A bedobott
dobozok ugyanis jo célt is szolgal-
tak, azok alapjan a cégcsoport ke-
rékparokat adomanyozott az Igaz-
gyongy Alapitvany szamara./

HELLo Alu!

HELL group implemented a special alu-
minium can collection campaign. In Octo-
ber three Budapest tram stops turned into
special can collection points for a month,
where a LED counter was showing how
many cans had been returned. Alumini-
um cans can be recycled infinitely, with-
out deterioration in quality. Plus their col-

Trans-Sped Kft. doesn’t only concentrate on upgrading
its fleet, but also on improving logistics processes and
operating efficiency. Transport director Csaba Téth told:
they don't forget about the human factor either, or-

lection and recycling is already done in a
well-working system. Based on the num-
ber of cans returned, HELL group donated
bicycles to Igazgyéngy Foundation. ./

A\

ganising training programmes for colleagues, e.q. opti-
mal driving style can cut fuel use, puts a smaller burden
on the environment, reduces logistics costs and makes
roads safer. /
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A fenntarthato kaveébeszerzés
mar nem elég: a termelésben is

telies atalakuldsra van sz0kség

Egyre tobb élelmiszeripari szerepld
érzékeli a klimavdltozds negativ
kdvetkezmeénuyeit: elég, ha csak az idei
nydr sulyos aszdlyaira gondolunk, ami
a hazai mezdégazdasagra is sokkoldan
hatott. A kavéultetvények kilondsen
kitettek a héingadozdsoknak és
természeti katasztrofaknak - olyannyira,
hogy egyre tdbben jelzik elbre a
mostani kavéfogyasztdsi tendenciak
fenntarthatatlansdagdat. Eljott az ideje
egy paradigmavdltdsnak, amelyben
talajmeqgujitd gyakorlatok dltal tesszik
ellendlldbbd a kaveéiltetvényeket.

napjainkban uralkodo
hagyomanyos mezé-
gazdasagi gyakorlatok

tobb szempontbdl is hozza-
jarulnak a természetkarosités-
hoz. A klimavaltozas, az egy-
re ndvekve foldhasznélat, a
biodiverzitas csokkentése, a
nitrogén és a foszfor anyag-
forgalmanak drasztikus meg-
valtoztatasa, illetve a mérték-
telen vizfelhasznélas hosszu
tdvon sulyosan kimeritik a ter-
mofoldeket. Mindezek miatt
a kavétermesztés is veszélybe
kerdl, hiszen a hagyoméanyos
termdterileteket egyre job-

ban sujtjdk az aszélyok, drada-
sok és héingadozasok.

Ez nemcsak a természetre,
hanem a kavétermeld kozos-
ségekre nézve is hatassal van,
a vildagon ugyanis 125 millio
ember megélhetése fligg az
Ultetvényektdl, amelyeknek
80%-a a mélyszegénység pe-
remén él. Jelenleg napon-

ta mintegy 2,5 millidrd csé-
sze kavé fogy, amelybél min-
den hetedik csésze Nescafé
— ez masodpercenként 5500
csésze Nescafé fogyaszta-

sat jelenti vilagszerte. A ké-
vétermesztés hosszU tavu
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fenntarthatéséga érdekében a
Nescafé Plan el6z6 10 éves ta-
pasztalataira épftve a cég olyan
Uj akciotervet jelentett be, mely-
nek keretében még ebben az
évtizedben meghonositana a
talajmeguijité mezégazdasa-

gi gyakorlatokon alapuld kavé-
termesztési modszerekre vald
attérést. Mindezt azokon a ka-
vétermd terileteken, ahonnan
vilagszerte a kévét beszerzik,
tehat Brazilidban, Vietnamban,
Mexikéban, Kolumbidban, Ele-
fantcsontparton, Indonéziaban
és Hondurason.

Az eredmény:

nettd zérd kibocsdatds
és ellendllébb
kdavéuiltetvények

A most bejelentett
akcidtervet tébb mint
tizévnyi munka elézte meg,
melynek kbészénhetéen
kaveéink 82%-at mdr
most fenntarthato
forrdsbdl szerezzUk be,
és 250 millio kavécserjét
osztottunk szét abban a 16
orszagban, ahol mdr most
muUkddtetjik a gazddkat
tdmogatd programunkat”
- mondja Anna Roche,

a Nestlé Hungdria
kaveélzletdgdanak vezetdje.
,BUszkék vagyunk rd, hogy
ezekre az eredményekre
épitve Uj szintre léphet
fenntarthatdsdgi
stratégidnk, és
mostantdl nemcsak
a fenntarthatd forrdsbol
valé beszerzésen lesz a
hangsuly, hanem ezen
tulmutatva atalakithatjuk
magdnak a kavénak
a termelési modjat is.”

De mi is az a talajmeqguijitd gaz-
délkodas a kavétermesztésben?
Ez gyakorlatilag egy holisztikus
megkozelitést jelent, amely a
talaj min&ségének javitasara, a
biodiverzitds megdrzésére és

a kavéiltetvények megujitasa-
ra irdnyul. Ennek érdekében ar-
nyékot ado névénytipusokat
telepitenek a kavéultetvények
kozelébe az aszély elleni véde-
kezésként, amelyek egyben no-
velik a talaj szervesanyag-tar-
talmat. Az Ultetvényeken ki-
terjesztik az organikus eredet(
termesztékdzeg és a komposzt
hasznélatat. Olyan, a klimaval-
tozas tineteinek ellendllébb
kévécserjéket telepitenek, ame-
lyek magasabb minéséget és
terméshozamot tesznek lehe-
tévé a megvaltozott korilmé-
nyek kdzott. Ahol szikséges,
ott optimalizéljdk az 6nt6zés és
a talajmuvelés vizfelhasznala-
sat a készletek védelme érde-
kében. A biologiai sokszinliség
elémozditasat pedig az agroer-
dészeti és vetéskdzi novényte-
lepités altal biztositjak.

A Nescafé programja nove-

li a kdvéfarmok terméshoza-
mat és a gazdalkoddk élet-
szinvonalat, mindemellett pe-
dig a kdvétermeléssel jard
szén-dioxid-kibocsatast is
csokkenti. A Nestlé 2025-re a
Nescafé termékek alapanyagaul
5z0lgald, mar most fenntarthatd
forrasbol szarmazé kavé 20%-
at szerzi be majd be talajmeg-
Ujitd gyakorlatokat is alkalmazd
farmokrol, ezt az ardnyt 2030-

ra 50%-ra novelve. A kavéter-
meléshez kapcsolddd szén-di-
oxid-kibocsatast 50%-kal csok-
kentik 2030-ra annak érdekében,
hogy 2050-re elérjék a netto zé-
ré kibocsatdsi szintet. (x)

NESCAFE.

Sustainable coffee sourcing isn't enough anymore: production also needs complete transformation

All over the world the live-
lihoods of 125 million peo-
ple depend on coffee farm-
ing, and 80% of them live in
poverty. Today about 2.5 bil-
lion cups of coffee are con-
sumed a day, from which
every seventh cup is Nes-
café. Working on keeping
coffee growing sustainable
in the long run, and build-
ing on the results of the pre-

vious 10 years in implement-
ing the Nescafé Plan, the
company has announced
anew action plan: already
in this decade, Nescafé will
establish regenerative ag-
riculture for growing cof-
fee. Nescafé’s plan seeks to
increase the yield of coffee
farms and the standard of
living of farmers, while re-
ducing the carbon dioxide

emissions associated with
coffee production in Brazil,
Vietnam, Mexico, Colombia,
Ivory Coast, Indonesia and
Honduras.

Anna Roche, Nestlé
Hungdria's business execu-
tive officer for coffee: “We al-
ready purchase 82% of cof-
fee from sustainable sourc-
es, and we have distributed
250 million coffee plants

in the 16 countries where
our farmer supporting pro-
gramme is already running.”
How is regenerative farm-
ing done in coffee growing?
As a holistic method, it aims
to improve soil quality, pre-
serve biodiversity and re-
new coffee plantations. For
instance shade-giving plant
types are planted near the
coffee plantations, organic

growing medium and com-
post are used, coffee plants
more resistant to the symp-
toms of climate change
are planted, etc. By 2025,
Nestlé will purchase 20% of
the coffee from sustainable
farming where soil renew-
al practices are used, and
in the next phase they will
increase this proportion to
509 until 2030. (x)
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A Penny reakcioja
az energiavalsdagra

A PENNY magyar-
orszagi lednyval-
lalatat is tulajdon-
|6 REWE-csoport
hatarozott klima-
stratégiai tervvel
rendelkezik. Ennek
értelmében 2030-
ig szén-dioxid-ki-
bocsatasat 30%-kal
csokkenti, 2040-re
pedig a teljes karbonsemle-
gesség elérését tlzte ki.

A PENNY - t6bb verseny-
tarsat is megelézve — eddig
tobb mint szaz druhdzaba
szerelt fel Uvegajtokat a fa-

li hiit6kre. Ezek szdma még
az év végéig 43 egységgel
gyarapodik, és a korszerUsi-
tést 2023-ban tovabbi 24 lz-
letére terjeszti ki, mellyel ezek
nagyjabdl a teljes energiafel-
hasznalasuk 10%-at képesek
megtakaritani. Mindemellett
a PENNY valamennyi egysé-
gében LED-vildgitast hasznal-

Kazatsay Eszter
kommunikdcids vezetd
PENNY

nak, az intelligens
éplletiizemeltetési
szoftverek segitsé-
gével a hdmérsék-
let is alkalmazkodik
az épuleten kivdli
dllapotokhoz.

- Eddig mar har-
minc épuletlinkre
és egy logisztikai
kézpontunkra te-
lepitetttink napkollektorokat
az elmult évek sordn, ame-
lyek az Uzletekben felhasz-
nalt energia 20%-4t termelik
meg. Aruhdzlancunk jelenleg
13 Ujabb helyszinnel és egy
logisztikai kdzponttal kivan-
ja béviteni a projektet. A fej-
lesztéseink legfébb hatdsa,
hogy az arainkat toretlendl
alacsonyabban tudjuk tar-
tani, még a tobbi diszkont-
lanchoz képest is érzékel-
het6 a kilonbség — mond-
ta Kazatsay Eszter, a PENNY
kommunikacios vezetdje. /

Megvdltoztatja Uzletpolitikajat
a MARS WRIGLEY Eurdpdban

A vilag egyik legnagyobb édességgyartéja bejelentette, hogy
2023-t6l az Eurdpéban taldlhatd gyarai szamara vasarolt kakad
100%-a ellendérzott, felelés forrasbol szarmazik majd. A bejelentés
olyan, hazénkban is népszerl csokolddétermékek eldallitasat érin-
ti majd, mint a Snickers®,
az M&Ms®, a Mars®, a
Maltesers® és a Milky
Way?®.

A 100%-ban felel6s for-
rasbol szarmazo kakaod-
ra vald attérés a Mars
Wrigley Kakao a Gene-
raciokért stratégiajanak
(Cocoa for Generations) kulcsfontossagu része. A 2018-ban bejelen-
tett stratégia azokra a kritikus kérdésekre 6sszpontosit, amelyek el-
engedhetetlenek ahhoz, hogy a kakadtermeld csalddok boldogul-
ni tudjanak, és olyan intézkedéseket tartalmaz, amelyek a gyerme-
kek védelmére, az erd6k megdrzésére és a gazdak jovedelmének
javitasara irdnyulnak.

— A kakad a globalis markaink egyik kulcsfontossagu alapanyaga,
emellett pedig az elldtasi ldncunkhoz tartozd mintegy 350 000 ka-
kaotermeszté megélhetésében is fontos szerepet jatszik. A vildg
egyik legnagyobb kakaodfelvasarldjaként felel6sséggel tartozunk
azért, hogy segitsik a pozitiv, hosszu tavu, rendszerszintd véltoza-
sokat és az ellatasi lancunkhoz tartozd termesztéket és kozdssége-
ket — mondta Benjamin Guilbert, a Mars Wrigley Europaért, FAK or-
szagokért & Torokorszagért felelds beszerzési alelndke. /

PENNY reacts to the energy crisis

MARS WRIGLEY modifies business policy in Europe

One of the biggest confectionery manufactures in the world has announced: from
2023 100% of the cocoa purchased for its direct factory operations in Europe will be
verified as responsibly sourced cocoa. Popular products Snickers®, M&Ms®, Mars®,
Maltesers® and Milky Way® will all be made with responsibly sourced cocoa. “Cocoa
is key to our global chocolate brands and to the livelihoods of an estimated 350,000
cocoa farmers in our supply chain” - told Benjamin Guilbert, Mars Wrigley's vice pres-
ident of procurement in Europe, CIS and Turkey. ./

PENNY's owner REWE Group has pledged to cut its CO2 emission by 30% un-

til 2030, and to go full carbon neutral by 2040. Meanwhile in Hungary the dis-
counter installed glass doors on refrigerators in more than 100 stores. Another
43 stores will follow until the end of the year, and then 24 more in 2023. This step
will save 10% of PENNY stores’ total energy use. Head of corporate communica-
tions Eszter Kazatsay told: they have already installed solar panels on 30 build-
ings and a logistics centre, which generate 20% of the stores’ energy use. ./

Elindult a P&G kdrnyezeti nevelési programja

dalmi edukaci¢ a Procter&Gamble egyik
legfébb torekvése vildgszerte, ezért vezette
be Magyarorszagon is OKO-szo-
kdsok nev(i oktatoprogramijat al-
talanos iskolai tanulok részére.

A P&G globdlis nagyvéllalatként
elkotelezett a kdrnyezetvédelem
tdmogatasa, valamint a kornye-
zeti nevelés és edukacio 6szton-
zése mellett. Tavaly bemutatott,
a vallalat weboldalarol letolthetd
atfogd oktatasi segédanyagai se-
gitik a tanarokat és didkokat az

A kérnyezettudatos életmddra, valamint a
felelés fogyasztasra vald nevelés és tarsa-

alapvet6 6koldgiai szokasok elsajatitasa-
ban. Az ingyenes anyagok a kornyezetvé-
delem harom kulcsfontossagu terdletére
6sszpontositanak: a vizvédelemre, a hul-
ladékgazdalkodasra és az energiatakaré-
kossagra. A P&G legfrissebb adatai szerint
koézel 8000 didkhoz jutott el az oktatési se-
gédlet az elmult egy évben, de a cél, hogy
az orszag tobb mint 2400 &ltalanos iskola-
janak mind a 720 000 didkjahoz eljussanak,
ezért a jovében dtfogo tajékoztatasi prog-
ramot inditanak az oktatdsi intézmények
és a pedagdgusok szaméra. //

Energiafogyasztas az EU haztartasokban (2020)

vilégftgs
S
flités késziilékek
©62.8% 14.5%

vizmelegités

e15.1%

P&G launches environmental protection themed

educational programme

Procter&Gamble has launched an educational programme for primary school students in Hun-
gary, titled ECO-habits. P&G provides schools with free educational material about environmen-
tal protection, which focus on three key areas: water protection, waste management and energy
saving. P&G’s estimation is that the programme reached 8,000 students in the last twelve months.
The goalis to get to all 720,000 students in Hungary's more than 2,400 primary schools. ./
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ec.europa.eu/eurostatil
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A 2022-es Regina Christmas szalvéta kollekcid!

A Labatlani
Arany Janos Altalanos
Iskola és Alapfok( MUvészeti
Iskolaban meghirdetett
Regina karacsonyi rajzpalyazatot
. Dedk Hunor
4. osztalyos tanuld
alkotasa nyerte!

Tovabbi részletek: £
@ www.regina.eu/hu 0 @Regina.eu.HU i 2 1 OKLEVEL

BEAK HUNOR

EGRI ARUHAZUNK
AZ EV DISZKONT UZLETE” IDEN

Céglink szamara kiemelten fontos, hogy tevékenységiink kornyezetre gyakorolt hatasat
a lehet6 legalacsonyabb szinten tartsuk, és fenntarthaté, innovativ megoldasokat vezesstink be
folyamatosan. Ezért is 6romteli szamunkra, hogy a 2022. évi StarStore - Ev Kereskeddje versenyen,
a szakmai zsUri értékelése alapjan egri aruhazunk nyerte meg a diszkont lizlet kategdriat.

AZ EV
DISZKONT UZLETE

i

Az aprilis végén megnyitott egri Uizletiink, ,a legek aruhaza” - az egyedi z6ld megoldasoknak
koszonhetden, és élelmiszerlancunk magyar halézatanak elsé lizleteként - klimasemleges médon
Uzemeltethet6. Ezzel vallalatunk nem csupan a fenntarthatdsag terén tett egy Ujabb lépést eldre,
de a novekvd energiadrak mellett is alacsonyan tudjuk tartani az lizemeltetési kdltségeket, igy még
tobb arelényt tudunk biztositani vasarléink szamara.

,Az Ev Diszkont Uzlete 2022"* dij szamunkra rendkiviil fontos, hiszen ez olyan pozitiv visszajelzés, ami
megerositi vallalatunkat abban, hogy a fenntarthatdsag Utjan, progressziven, jé iranyba haladunk.

3

*A2022. évre Kiirt StarStore - Ev Kereskeddje versenyen,ak
megnyerte a diszkont iizlet kategoridt, teljesitve a verseny:

ett palyazatokbdlaszakmaizs(iri értékelése alapjan az ALDI Magya
zatban el6irtakat. Erre figyelemmeljogosult Az Ev Diszkont Uzlete

A °
szag egriuzlete aldl hu
cim6nalld hasznalatéra. o
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fenntarthatésdg

Z0ld0l6 hazai véllalkozdsok

A hazai mikro- és kisvdllalkozd-
sok négyotdde fontosnak tart-

ja a fenntarthaté vdllalati miko-
dést; a f6 motivdciojuk a belsé
meggybzédés, és nem a tdrsadal-
mi elvdrds vagy valamilyen vélt
elény - deril ki egy, a szegmens
fenntarthatésdgi szempontjait és
mUkodését vizsgdld friss felmé-
résbél.

Energiatakarékos izzok vasarldsa, takaré-
koskodds az elektromos energiaval (pél-
daul a l[dmpak lekapcsoldsa, amikor nincs
rajuk sziikség), e-szamlazas, digitalis fi-
zetési lehet6ségek biztositasa, hulladék
szelektdlasa — ezek a legelterjedtebben
hasznalt, a fenntarthatd mikodést szol-
gald megoldasok a magyar mikro- és kis-
vallalkozésok korében a most elkészilt, a
Mastercard meghbizasabdl, a Kantar Hoff-
mann &ltal készitett orszagosan repre-
zentativ felmérés szerint.

A kutatés arra is ravilagitott, hogy létez-
nek olyan praktikak, amelyeknek az érin-
tett cégek jelentds fenntarthatésagi ha-
tast tulajdonitanak, dm sokan kozuldk
mégsem hasznaljék éket. llyennek szami-
tanak a kérnyezetvédelmi célt beruhaza-
sok, az aktiv kdrnyezetvédd tevékenysé-
gek (mint amilyen példaul a fatltetés) és a
z6ld civilek szamara biztositott tdmogata-
sok — de ilyenek példaul a digitalis megol-
dasok kozil az online jelenlét vagy az on-
line megbeszélések killonbzd formai is.

A tdbbségnek fontos
a fenntarthaté vdllalati mikddés

Az okokra kitérve a leggyakrabban (80%)
a belsé indfttatast emlitették, a maso-
dik helyre a valos kdrnyezeti kockdzatok
csokkentésének szandéka kerult (32%).
Ezt kdvette a kotelezd szabdlyozas (16%),
a vevok, Ugyfelek elvéradsa (16%), valamint
a vallalkozés arculatanak javitasa (14%).

A véllalkozasok fenntarthatdsagi torekvé-
seikrél elsésorban a kdzosségi médidban,
a sajat weboldalukon, az Gzlethelyiség
eladoterében, illetve a termékcsomago-
lason kommunikalnak. Ami a leginkabb
visszatartja 6ket attél, hogy még zoldeb-
bek legyenek, az a forrds-, illetve a kl-

s6 tdmogatas hidnya, valamint a gyakran
maodosuld, nehezen kdvethetd és nem
kell6en 6sztdnzé szabdlyozas. Ezen a te-
rdleten megmutatkoznak a méretbeli ki-
l6nbségek is: dltaldnosan jellemzo, hogy
minél nagyobb egy vallalkozas, annal na-

104 JTrade 555y //

gyobb eséllyel eszkozol
kifejezetten fenntartha-
tésagi célu réforditast,
vagy palyazik ilyen célu
tdmogatasra.

Amikor azokrol a napi
szinten hasznalt tevé-
kenységekrdl kérdez-
ték a kutatdsban részt
veviket, amelyekkel a
kornyezetvédelemhez
is hozzéjarulnak, a kis-
véllalkozasok 93 szdza-
léka emlitette a digita-
lis fizetések biztositasat,
90% az elektronikus
szamlazast, de tobb
mint 74%-uk a netes
jelenléttel (pl. web-
shop-tzemeltetéssel)
is csokkenti a bioldgiai
labnyomat. Ugyanezek
az ardnyok valamivel
alacsonyabbak a mik-
rovallalkozdsok eseté-
ben, de itt is tobbségé-
ben vannak azok, akik-

A fenntarthato mikodés motivacioi

81%

A hazai mikro- és kisvéllalkozésok
bé négystode (81%) fontosnak tartja

a fenntarthaté véllalati mikodést
@) #) 1)

Koételezd
szabalyozas

P

Vdllalkozas arculaténak
jovitasa

Az okok:
Belsé indittatgs Valés kornyezeti kockazatok
csokkentésének szdndéka
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Ugyfelek elvarasa

Legfontosabb tevékenységek

Ezek a legelterjedtebben haszndlt, a fenntarthaté
mikodést szolgdlé megolddsok a magyar mikro- és
kisvallalkozasok korében

et andots NN -
haszndlata

C

=

os erergie: I
az elektromos energidval

Digitdlis fizetési
lehetdségek biztositdsa

E-szdmlazds

Hulladék szelektdlasa

nél ezek a megoldasok
mar elérhetdk (e-szam-

l4z4s 88,79, digitalis fi- /////////////’

zetés 874%, online jelenlét 55,8%).

A kkv-k kérnyezettudatossaga
alapvetéen értékalapu

A kutatasbol kirajzolodd kép szerint en-
nek ellenére féként azokat a fenntartha-
tésagi megoldasokat alkalmazzék — és
azokat sem teljes korlien — amelyek kdny-
nyen elérhetéek, egyszerlien megva-
|6sithatok és a gazdasagi racionalitdsuk
nyilvanvalé szamukra. A bankkartyas fi-
zetés lehetésége a kétotodiknél adott,
a digitélis érettségre a donté hanyad —
amellett, hogy fenntarthatdsagi szem-
pontbdl is elénydsnek tartja — a gyor-

sabb és egyszerlibb mikodés, illetve

a versenyképesség, a konkurenciaharc
eszkdzeként tekint. A Mastercard a kkv-k
szamdra biztositott Uzleti megoldasok
mellett egy kommunikacios kampannyal
is szeretné tdmogatni a fenntarthatdsagi
torekvéseket.

A Z6ldZéna hénap célja, hogy egyrészt
elismerje azon magyar mikro-, kis- és ko-
zépvallalkozasokat, amelyek mar beve-
zettek bizonyos fenntarthatésagi torek-
véseket, masrészt batoritsa és inspirélja
azon még nem ,zold" véllalkozodkat, akik
nyitottak és kivancsiak a kilonbozd kor-
nyezetvédelmi megoldasokra. /7

Hungarian SMEs going greener

Mastercard has recently commissioned a survey from Kan
ian micro- and small businesses care about operating sus

tar Hoffmann, according to which 80% of Hungar-
tainably. Their most widely used green practices are

buying energy-saving light bulbs, using less electricity, issuing e-invoices, offering digital payment and col-
lecting waste selectively. The study also found: there are practices about which enterprises think they increase
sustainability very much, but many of them don't use them yet, e.qg. plating trees, supporting green NGOs.
Sustainable operations are important for most firms

When asked why sustainability is important for them, 80% mentioned internal motivation, and the second
most frequent answer, given by 32%, was reducing existing environmental risks. The factors that prevent them
from being even greener are the lack of money and external support, and the frequently changing and rath-
er demotivating regulations. Typically the bigger a company is, the higher the chances for allocating a sus-
tainability budget or for applying for funding to implement such projects. Mastercard has launched a com-

munication campaign to support the sustainability efforts of SMEs: the company’s goal with the GreenZone
month is to honour those small businesses, which have al

those that are open to adopting environmentally friendly

ready introduced green measures, and to inspire
solutions. ./
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Kéraések s megolddsok

A szdlldshely-szolgdltatds,
vendégldtds tertletén
az atipikus formdban

foglalkoztatottak ardnya

jelentésen elmarad a 30%

koroli EU-s dtlagtol. A hazai
ardny novelését célozta
eqy, az MVI részvételével
zajlott konzorciumi
GINOP-projekt is, amelynek
az eredményeirdl
szeptemberben szadmoltak
be egy szakmai
konferencian.

zeptember végén zérult a Turiszti-
S kai és Vendéglatd Munkaadok Or-

sz4gos Szovetségének (VIMOSZ)
a Magyar Vendéglatok Ipartestiletének
(MVI) és az Edutus Egyetemnek, A mun-
ka és magénélet egyensulyanak meg-
teremtését célzo komplex foglalkoztata-
si programok a vendéglaté és szalloda-
iparban munkat vallalék szamara, illetve
ehhez kapcsolédo atipikus foglalkozta-
toi gyakorlatok pilot projekt keretén be-
[Gli bemutatésa” cimU GINOP projekt,
amely eurdpai unids tdmogatassal valo-
sult meg.
A z&r6 szakasz kiemelkedd pontja a szep-
temberben megrendezett ,Konferencia
a szallashely-szolgaltatds, vendéglatas
munkaerépiaci helyzetérél — Az atipikus
foglalkoztatds Osztonzését célzd dgaza-
ti projekt eredményei” cimd rendezvény
volt.
Az dgazatban célzottan érvényesu-
|6 munkaerépiaci problémak jelents-
sen megnehezitik a szallashelyek és
vendéglatdegységek mindségi szin-
ten tartasat. A palyazat kozéppontja-
ban a munkaeréhidnyra részmegoldast
kinalo, a munka és magéanélet egyen-
sulydnak megteremtését célzo komp-
lex foglalkoztatasi programok allnak,
ezen belll is az atipikus foglalkoztatds
alkalmazdsanak bévitése a szektorban.
A fejlesztés célja a rugalmas foglalkoz-
tatést tdmogatod j6 gyakorlatok 6sz-
szegyUjtése volt a szalldshely-szolgal-
tatds, vendéglatas tertletén, valamint

/4

magazin

egy-egy jo gyakorlat, illetve Uj képzési
programok pilot projekt keretében tor-
ténd megvaldsitasa.

A megfogalmazott fejlesztési célok a
munkahelyi rugalmassagot kivanjak 6sz-
tondzni, igy szorosan kapcsolddnak a
gazdasagfejlesztési és foglalkoztataspo-
litikai célu hazai és eurdpai unios straté-
giai célkitlizésekhez.

A projekt kodzvetlen célcsoportjat a tu-
risztikai szektorban dolgozok jelentik. A
munkavallaléi oldalt illetéen els¢sorban
olyan aktualisan foglalkoztatottak, vala-
mint regisztralt és nem regisztralt allas-
keresék alkotjak a célcsoportot, akik ké-
szek a munkaerdpiaci véltozasokhoz al-
kalmazkodni. A munkaaddi oldalon a
széllashely-szolgaltatassal és/vagy ven-
déglatassal foglalkozé vallalkozasok, ki-
emelten a kis- és kozépvallalkozasok (pl.
onallo szallodak, panzidk, vendéglatohe-
lyek) a célcsoport, ahol az atipikus foglal-
koztatasi formak, illetve a rugalmas mun-
kaszervezési megoldasok alkalmazasa
kevésbé van jelen a mindennapi tzemel-
tetésben.

A GINOP projekt részét képezte a szallas-
hely-szolgéltatas és a vendéglatas dga-
zatok aktudlis munkaerépiaci helyzeté-
nek megismerése, amelyhez szekunder
és primer kutatasokat egyarant végeztek.
A szekunder kutatds eredményeire épit-
ve sor kerUlt egy primer kutatasra is az-
zal a céllal, hogy munkaaddi és munka-
véllaléi oldalrdl feltérképezzék az atipikus
foglalkoztatassal kapcsolatos gyakorlati
tapasztalatokat és fejlesztési lehetdsége-
ket. A kutatdsok eredményei alapjan el-
mondhato, hogy mind a munkavallalok,
mind a munkaaddk nyitottak az atipikus
foglalkoztatasi formak irant.

A munkaerdhiany altal generalt problé-
makra megoldast jelenthetnek a kisér-
leti projekt keretében a Szabolcs-Szat-
mar-Bereg megyei dgazati munkaadok
kozremukodésével végzett gyakorlat
kdzpontu szakmai képzések. Az érdeklé-
dé munkaltatok, érdekképviseleti szerve-
zetek tagjai, szakmai partnerek, valamint
a potencidlis munkavallalok a konyhai-ki-
segité és a kisegitd-felszolgald képzési
programok kozUl vélaszthattak, amelyek
a hagyomanyos képzésekhez képest ro-
videbb id¢ alatt elvégezhetdek, és nem-
csak az Uj, hanem a meglévé munka-
vallalok szamdra is hasznosithatd tudast
nyujtanak.

A rovid idejl képzésekkel parhuzamosan
az atipikus foglalkoztatési formak (pél-
daul részmunkaidé, alkalmi munkavalla-
las, didkfoglalkoztatés) nagyobb ardnyu
alkalmazasa szintén segithet a véllalko-
zasok munkaeré-problémainak enyhité-
sében.

A z&ro6 konferencia alkalmat adott a pro-
jekt- és kutatdsi eredmények ismertetése
mellett az dgazat szereplbinek egyéb ak-
tudlis témdkat érinté eszmecseréjére is.
A projekthez kapcsolddo kutatasi besza-
moldk és eredménytermékek a konzorci-
umi partnerek, igy MVI honlapjan keresz-
tulis elérhetdk az érdekléddk szédmara. 7/

SZECHENYI @
Eurépai Unié

Eurépai Szocialis
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KORMANYA BEFEKTETES A JOVOBE
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Questions and answers

In Hungary the proportion of atypical employment in the accommodation service and hospitality sec-
tor is far below the European Union’s 30% average. A GINOP project with EU funding, with the participa-
tion of the National Association of Tourism and Hospitality Employers (VIMOSZ), the Guild of Hungarian
Restaurateurs (MVI) and Edutus University, set the goal of increasing this proportion. The results were pre-
sented at a conference at the end of September.

In the accommodation service and hospitality sector, workforce problems make it difficult to maintain a
high level of service. The GINOP project focused on improving this situation by launching complex em-
ployment programmes, which seek to achieve a balance of work and private life, at the same time in-
creasing the share of atypical employment in the sector. Best practices were collected for flexible employ-
ment, and training programmes were organised in the form of pilot projects.

Tourism workers represented the direct target group of the GINOP project. Within the framework of this
research was also conducted, which revealed: both employees and employers are open to atypical forms
of employment. At the project-closing conference participants also had the opportunity to discus other
topical issues. You can find the research report and other results of the project on the MVI website. 7
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Szponzorok

A lapzértank utén zajlo MVI Ga
tamogattdk az eseményt, hogyan értékelik a vendég

A Bidfood a vildag masodik legnagyobb
élelmiszer-forgalmazo véllalataként az
élelmiszeripari ©koszisztéma része. Bar
munkank tobbnyire a szinfalak mogott
zajlik, felel6sséget
éreztlink azért,
hogy tdmogassuk
a gasztronémia
fejlédését min-
den orszagban,
ahol mukodunk.
Halasak vagyunk,
hogy egy ilyen
eseményre egyal-
talan sor kertlhe-
tett a COVID 2 éve utan. A séfek minden
taldlkozasa, ahol megosztjdk egyméssal
tapasztalataikat, az elérelépés az egész
ipardg szamara — ennek mindenképpen
szeretnénk részesei lenni. Kdszonjik az
MVI-nek, hogy mindehhez ilyen alkal-
mat teremtett.

A vélsdgok egyben lehetéséget is jelen-

igazgatd
Bidfood Hungary

tenek a szakma szémara. Természetesen

rovid tavon nehéz idészakok varnak a
vendéglatasra, de ha az ellatasi lancban
mindenki javitja az Ggyfeleinek nyuj-
tott élményt és szolgaltatasat, abbdl az
iparadg hosszu tavon profitélni fog. A ru-
galmassag kulcsfontossagu. Azok, akik
alkalmazkodnak az Uj piaci realitasok-
hoz, nemcsak tulélni, de prosperalni is
fognak. Napi feladatunk ebben segiteni
Ugyfeleinket. Legnagyobb frisshus- és
-halvélasztékkal rendelkeziink a magyar
piacon — ezeknek a termékeknek nagy
hényada kozvetlenil a gyérainkbdl ér-
kezik.

En magam Ugy vélasztok éttermet, ott
eszem jol, ahol komoly szenvedélyt ér-
zek az ételek és a konyha irant. A Cy-
ranoban és a 21 Magyar Vendéglében
még soha nem csalddtam. 7/

Bidfood, the second biggest foodservice compa-
ny in the world, contributes to the development
of local gastronomy in every market where it is
present. We are glad to have participated in an
event like this, after the two years of Covid. Crisis

periods always create an opportunity too. In the
short term hard times are coming for the restau-

rant business, but if everyone in the supply chain

improves the customer experience and the ser-
vices they provide, hospitality will profit in the
long run. Flexibility is essential right now. /

Az MVI altal alapitott rangos
szakmai elismerés, a Gun-
del Karoly-dij valodi igazoda-
si pont a gasztronémidban a
szakma szamara. A hagyoma-
nyok tisztelete, a szakértelem
és a mindség iranti elhivatott-
sag olyan értékek, amelyeket a
Tork marka is képvisel, immar
30 éve Magyarorszagon. Tamas

s s 7 . key account manager
A vilagjarvany hatdsai mostan- %
ra mar csak a pénzlgyi ered-
ményekben vannak jelen — érezhetd, hogy az embe-
rek vissza akarnak térni a ,kozosségi élmény” meg-
éléséhez.
Az elmult évtized raerdsitett arra az egyre inkdbb nor-
mava valo trendre, hogy a vendégek az egészséges és
bio ételeket keresik, amelyek lehet6leg helyi termelék-
t6l szarmaznak. Sok vendég szaméra a ,kevesebbet,
de jobbat enni” megkozelités és a mindségi kulinaris
élmények folyamatos kutatdsa lesz a bevett szokas. //
The Gundel Kdroly Award of the Guild of Hungarian Restau-
rateurs (MVI) is a prestigious prize, which represents a point of
reference for the gastronomy profession. Respecting traditions,
dedication to expertise and quality are all values that Tork rep-
resents as well —for 30 years now in Hungary. Guests of today
show growing demand for healthy and organic food, sourced
possibly from local producers. 7
A vendéglatas nagyon nehéz idészakon megy at -
teszi mindehhez Nagy Attila, a Tork partnere —, és a
kildtasok sem kecsegtetdbbek;
a legjobbat kell kihozni a ki-
nalkozé lehetéségekbdll Hadd
idézzem Churchillt: ,Ertelmet-
len azt mondani, minden t6-
lem telhetét megteszek. Azt
kell tenned ugyanis, amit a
helyzet megkovetel!”
A csUcsgasztronomia évek ota
elérhetd Magyarorszagon — jo
uton jarunk —, kivaloak a séf-
jeink, igen jo borokkal pérosithatdak az ételek; bo-
raszaink is komoly eredményeket értek el az utob-
bi idékben. Lemaradast érzek viszont a fesztivélok
gasztrondmiai kindlatédban, taldn a Gourmet feszti-
val és a Svét kivételek ez alol. A vidéki éttermek ko-
zUl a kedvencem az Anyukdm mondta és a Platan,
Budapesten a Stand és a Rumour. //

Hospitality is going through hard times and the future doesn’t
seem any better. We have to bring the best out of this situation
when opportunities arise! Top gastronomy has been doing very
well in Hungary for years now, but | think that the culinary of-
fering of festivals is lagging behind. Perhaps the only two ex-
ceptions are the Gourmet Festival and Svét. 7/

Pruzsinszky

Nagy Attila
tdrstulajdonos
Otthon Uzlethdz
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aebéd és Gundel-dijkiosztd rendezvény fészponzorait arrdl kérdeztik, miért
atés jelenlegi helyzetét, és mi a kedvenc étteremstilusuk.

A METRO a HoReCa szektor megbiz-
haté beszéllitdjaként fé tdmogatdja

a Magyar Vendéglatéipari Kamara él-
tal szervezett Gundel Kéroly-dijatadd
gélaebédjének,
mely idén sok
tekintetben ki-
l6nleges volt.
Erz6dott a han-
gulaton, hogy
a szakma kép-
visel6i harom
év utdn most

Bdsze Akos

élvezhették Uj-  HoRreCa
“ o Uzletdgfejlesztési vezetd
ra felhétlendl a VETRO

személyes ta-

ldlkozast. Az eléttink allé nehézsé-
geket ugyan pontosan lattak a részt-
vevok, mégis a lehetéségekre foku-
szaltak, a beszélgetések kifejezetten
megoldaskdzpontuak voltak. Tébbek
kozott ezért is van szikség az ilyen al-
kalmakra: felrdzzak a szakmat, felszin-
re hozva a kiaknazhato lehetésége-
ket, egylttmukodéseket. A levegdben
benne volt a ,nem vagyunk egyedl”
érzése, és meggy6zédéssel mondhat-
tuk — kivantuk — egymasnak, hogy ,jo-
vére, veled, ugyanitt”. A dijatadd ga-
laebéd emlékezetes pontja volt egy
Gundel Karoly-hangfelvétel lejétszésa.
A szakdcslegenda rémutatott, mennyi-
re Osszetett, komplex szakma a ven-
déglatdi, mert nem egyszer(en arra
iranyul, hogy a vendég jét egyen, ha-
nem élményekkel is gazdagodjon. A
Gundel Karoly-dijasok, valamint a ren-
dezvény résztvevéi egyardnt magas
szinten mdvelik ezt az élményt ado6
gasztronomiat, ezért hosszu tavon ter-
veziink egylttmUkodni az MVI-vel a
dijatadd ebéd megvaldsitasaban is. /

METRO is a stable supplier of businesses in the
HoReCa sector, and the biggest sponsor of
the Gala Dinner and the Gundel Kdroly Award
ceremony — both are organised by the Guild
of Hungarian Restaurateurs (MVI). This year’s
event was special, as one could feel that the
representatives of the trade gathered for the
first time after three years. Participants were
aware of the hardships they were facing, but
their conversations were solution-focused. We
need more occasions like this, to shake up the
profession. 7

S [PONSOI'S — We asked the sponsors of the Gala Dinner and the Gundel Award ceremony — organised by the Guild of Hungarian Restuarateurs (MVI) — how

they see the hospitality business right now. 7/
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A program elemeként
tavaszra tervezett utazdst a
mindenkit érinté egészséguguyi
és hdborus helyzet miatt le
kellett mondani. Végul az
olasz fogadodpartner és a
kdzremUkodd Uzemek nydron
vdltak nyitottd a magyar
csoport fogaddsara.

magyar kollégédknak 4 olasz tizem-
A be nyilt alkalmuk elldtogatni, és

megtekinteni az olaszok terme-
lésszervezését és lzemeik berendezésé-
nek koncepcidjat — az Il Negozio Loison
Pannettone Uizembe, a Dolce Bassano
Pasticceria cukrészatba, a Panificio cuk-
raszat-pékségbe és Lucca Cantarin ter-
meléjébe. Cikklinkben a résztvevék legér-
dekesebb élményeibdl szemezgettink.

— A Panificio del Forno (Moimacco, Udine)
Uzemben a gubana készitését ismerhet-
tik meg.

Az Uzemldtogatasok befejezését &ltaldban
egy kostold zérja, amely kotetlen beszél-
getésre is alkalmat ad. A mostani diskur-
zus f6 témaja a cukraszatokat érinté kolt-
ségek és az értékesités nehézségei voltak.
A mUhelyben rogton felfigyeltiink a speci-
alis sttére, amelyet pellettel fltottek, igy a
géz és villany megemelkedett ara jelenleg
nem befolyésolja az elééllitas koltségeit.

A pellet energiaforrasként semleges,
mert a fa ndvése soran megkotott

. “agup ®

A Dolce Bassandban csokolddés
inyencségeik készitésébdl kapott
izelitét a csapat

magazin

szén-dioxid egyenld a pellet elégeté-
sekor kibocsatott szén-dioxiddal, ezért
nem noveli az tveghazhatast. (Vojtek Fva
— projektfelelés)

- Legérdekesebb tapasztalatom a Bas-
sano de Grappa vdrosdban tizemels Dolce
Bassano cukrdszda csokoladébemutato-
ja volt. Bar szezonalis termékként kinaljak
kozel 40-féle bonbonjukat, a nagy meleg
ellenére mégis izelitét kaphattunk csoko-
ladés inyencségeik készitésébdl.
Ujdonsagként hatott szamomra a vizes
alapu ganache, mely a tulajdonos elmon-
ddsa alapjan a melegebb éghajlatban is
tovabb eltarthatd, valamint a tejszines
alapu testvérével ellentétben nem befo-
lydsolja a ganache izét. Innovécidjuk ar-
ra 6szténdz, hogy a késébbiekben olyan
alapanyagokkal is kisérletezzek, amit mas
elsé hallomésra talan furcsanak, mdko-
désképtelennek tarthat. (Szalai Zséfia Idedl
Desszert — Budapest)

— Mindenhol lattam valamit, és gyjtdttem
a jobbnal jobb otleteket, de legnagyobb
hatdssal azonban Luca Cantarin vildagbaj-
nok bronzérmes cukraszmester termeléje
volt rdm. Nevik Marisa Pasticceria. Csaladi,
tobb mint 100 éves cukrdszat; 6 az elsé a
csalddban, aki siteményeket kezdett el ké-
szfteni. Jelenleg 45 fét foglalkoztat.
Uzemének két része van. Eqy sité részleg,
és egy tolt6, diszitd részleg. Kilonalloan
mukodik a fagylaltrészleg. Cukraszai nya-
ron 4 napot dolgoznak, télen heti 6t na-
pot. Ebben az évben kezdtek el a kekszek
és eltarthato termékek gyartasaval foglal-
kozni. Hiszi, hogy kevés alapanyagbdl is ki-
valo stitemény készithetd. Egy olasz cég-
gel 6sszefogva mar Ujrahasznositott do-
bozokban viszik el a vendégeik a tortékat,
stiteményeket. F6 bevételi forrdsa a maca-
ronkészités. Tanuldi a hires Alma Giblor’s is-
koldbol vannak, akik nagyon megbecsulik
a szakmédt, és azt, hogy nala tanulhatnak.

-RASMUS program 2022

Volt mit tanulni Luca Cantarin
vildgbajnoki bronzérmes
cukrdsztdl

Mindig a mester az elsé, aki bent van,

és az utolsd is, aki elhagyja a cukraszdat.
Mindent szeret csinalni, és mindig min-
denhova besegit. Kozos projektet dolgoz-
tak ki egy barétjaval, amit mar nemcsak a
sajat Uzemében hasznosit, hanem értéke-
sitik is, programjuk neve: Gestione smart,
avagy intelligens mikodés. (vaslioczki Orso-
lya — SUGARI)

A résztvevék beszamoldja egyontetlien
igazolja, hogy szédmos Ujdonsaggal ismer-
kedhettek meg.

— A szakmai ismeretek mellett fontosak
az ilyen utak szocialis és kulturdlis szem-
pontbdl is. Erdekes, ahogyan az utazod
csoportban egytt van a fiatal az idéseb-
bekkel, és egytt tanulnak teljesen Uj dol-
gokat. Sokat segit a tapasztalat, gondo-
lat- és a véleménycserében, vélemény-
formalasban egymas nézépontjainak
megismerése — egy buszban 6sszezarva
sokkal befogaddbb lesz az ember. A cuk-
raszok mindenhol jo fejek, azonos lelkile-
tlek. (Erdélyiné, Kiss Rita - szakoktatd) /

ERASMUS programme 2022

Instead of the planned spring trip to Italy, which was postponed due to health issues and the war situation,
the Hungarian group could finally visit four Italian businesses in the summer. They went to panettone com-
pany Il Negozio Loison, confectionery shop Dolce Bassano Pasticceria, confectionery and bakery Panificio
del Forno, and to Lucca Cantarin’s production facility. This article collects the most interesting experiences

of some the trip’s participants.

Project manager Eve Vojtek mentioned Panificio del Forno in Moimacco, Udine, where they learned how
gubana is made and saw a special oven, which works with a unique type of pellet — this is a great advan-
tage these days, when gas and electricity prices are skyrocketing. Zséfia Szalai form Idedl Desszert in Buda-
pest liked the chocolate show of Dolce Bassaono confectionery in Bassano de Grappa, where she saw wa-

ter-based ganache for the first time.

Lucca Cantarin’s production plant made the biggest impression on Orsolya Vasléczki from SUGAR!, where
the bronze medal winner of the confectionery world championship employs 45 people. The family confec-
tionery is more than 100 years old, but it was him who started making pastries. Trade teacher Rita Erdélyiné
Kiss added that study trips like this are also important from a social and cultural perspective. 7
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Rendhagyd sweeTEN 30 progromok

A nyari sziinet utan folytatédott az
ipartestiilet sweeTEN 3.0 tehetség-
gondozé programja, amely tiz fiatal-
nak nyujtja a szakmai tovabbfejl6dés
lehetéségét.

Szeptember 7-én Fehér Judit egész na-
pos program keretében harom tésztafaj-
ta és ezernyi iz felhasznalasaval arra val-
lalkozott, hogy a megszokottol eltérd for-
maban és izpdrositassal jelenitsen meg
desszerteket.

A kovetkezd projekt sordn a Magyar
Kereskedelmi és Vendéglatdipari Mu-
zeumban taldlkoztak a fiatalok, aminek
apropdjaul egy kidllités és workshop
szolgalt.

A Magyar Cukrasz Ipartestilet idén —
szlletésének 125. évforduldjan — emlék-
évvel tiszteleg Rakdczi Janos munkdssa-

Vendégségben Fehér Juditndl...

ga elétt. Az elismert szakdcsmester ké-
szitette el tobbek kdzott a barackos turds
lepényt, amelyet az 1958-as brisszeli vi-

...6s az MKVM-ben

lagkiallitason elért sikere éta Rakdczi-tu-
résként ismerdink és szeretiink.

Az emlékév kiemelkedd eseménye a
szeptember 25-én, az MKVM-mel kozo-
sen megrendezésre kerllt egész napos
rendezvény volt, ahol eléaddsokon fog-
lalkoztak Rakoczi palyafutdsaval.

A megnyiton Torok Robert, a mizeum
igazgatdja az Unnepelt munkdssdganak
méltatasa mellett az érdeklédék figyel-
mébe ajanlotta a kidllitott értékes targyi
dokumentumokat, amelyek Rakoczi élet-
Utjanak mérfoldkoveit jelzik.

Erdélyi Baldzs, az ipartestllet szakmai el-
noke, a sweelEN 3.0 program egyik leg-
izgalmasabb eseményeként ajanlotta

a kilonleges Rakoczi-turds stitemény-
mustrat. A megnyiton Drégelyi Endre
szakdcsmester, szakoktato szavalta el Fa-
ludi Ferenc jezsuita koltd (1704-1799) Sza-
kdcsének cim( kolteményét.

Muiller Adam, a Dombovari Kulturalis
Szolgaltatd Kozpont igazgatdja eléada-
sanak f6 témdja Rakoczi Janos szlletési
helyének bemutatdsa volt, de beszélt a

hires Déry konzervgyar munkassa-
garol is.

Gabor Sandor dombovéri cukrész-
mester, az emlékév dtletgazdaja,
Rékoczi életutjat, sikereit és az az-
Ota ikonikussa valt ételeit mutat-
ta be.

Végil Kovécs Lészlo, az MVI elndke
méltatta vendéglatds szemmel egy
olyan ,kolléga” szakmai munkdssa-
gat, aki nap mint nap azon dolgo-
zott, hogy vendégei a mindenbdl
lehetd legjobbat kapjak.
Orvendetes volt, hogy a latogatdk ko-
z0tt tébb szakiskolai oktatd is megjelent
didkjaival. A nap folyaman barki ingyen
megkostolhatta a budapesti Hisztéria
cukrészda altal készitett Rakoczi-turdst,
de a tobbi egyedi kivitelezésli finomsag
- tobbet kozUlUk a sweeTlEN 3.0 prog-
ram résztvevéi készitettek — is gazdara
talalt. /

Special sweeTEN 3.0

programmes

After the summer, the quild’s sweeten 3.0 talent pro-
gramme continued — this gives 10 young confec-
tioners the opportunity to make professional pro-
gress. On 7 September Judit Fehér gave a one-day
dessert course. Next time young confectioners met
in the Hungarian Museum of Trade and Tourism
(MKVM), on 25 September, when a special day com-
memorated the life and work of chef Janos Rdkéczi,
on the occasion of his birth’s 125th anniversary.
MKVM director Robert Térék gave the keynote
speech, and then Baldzs Erdélyi, the guild’s presi-
dent opened the Rdkoczi cottage cheese cake show.
Addm Miiller and Sdndor Gdbor spoke about where
Jdnos Rdkdczi came from and what he achieved
during his career. Finally LdszI6 Kovdcs, president of
the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) shared
his thoughts on the oeuvre of Mr Rdakoczi. 7/

Emlékérem Vojtek Evanak

MKVM-emlékérmet kapott
Vojtek Eva, a Cukraszmes-
ter Magazin fészerkesz-
t6je, akinek a nevét a Ma-
gyar Cukrasz Ipartestiilet
berkein beliil mindenki is-
meri, pedig nem cukrasz,
nincs cukraszdaja sem, és
sajat bevallasa szerint még
stitni sem tud. Ezzel szem-
ben a tradicionalis magyar
cukraszat elkotelezettje,
és hosszu évek 6ta annak
népszerlsitését, fejlesz-
tését tekinti 65nnon vallalt
feladatanak.

Palydja kezdetén hires cuk-
raszdakban, szallodaban dol-
gozott, par évtizeddel ez-
elétt kidllitdsokat szervezett
belfoldon, magyar cukrészati
napokat kulféldon, hogy igy
népszerdsitse a magyar cuk-
raszatot. Tobb évtizede szer-
vezi, koordindlja, mentorélja
szakmunkésok, szakoktatok,
fiatal palyakezdd cukraszok
szakmai tovabbfejl6dését, te-
vékenysége elismeréseként
nemrégiben dtvehette a Ma-
gyar Koztérsasagi Ezist Er-
demkereszt kitintetést.

Kivélo kapcsolatteremtd kész-
ségét és kozosségépité mun-
kdssagat jelzi tobb hazai és
nemzetkdzi esemény szervezé-
se. Otlete nyoman inditotta el
az |partestilet 2018-ban a swee-
TEN elnevezés( pilot progra-
mot, amely a tehetséges/ered-
ményt mar felmutato fiatalok
tovabbképzését szolgalja. /
Memorial medal for Eva Vojtek

Eva Vojtek, editor-in-chief of confectioner trade magazine Cukrdszmester Mag-
azin, was honoured with the memorial medal of the Hungarian Museum of
Trade and Tourism (MKVM). She has been organising, coordinating and men-
toring the professional education of young confectioners for decades. Ms Vojtek
organised many domestic and international trade events, and it was her idea to
launch the sweeTEN programme for talented young confectioners in 2018./

Szervezé és mentor
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Csillag Richard 4. lett
az Ifjusdagi Szakdcs VB-n

Gyerekreggeli

A jelenleg tapasztalhato inflacids kornyezet eredménye, de
talan valahol a kozétkeztetés és az iskolai blfék kritikdja is,

Csillag Richdrd és Kovdcs Lazdr

Oktéberben rendezték meg
Mexikévarosban a Chaine
des Rotisseurs gasztrondmiai
vildgszervezet Ifjusagi Sza-
kdcs Vildagbajnoksagat, ahol
Csillag Richard, a Lokal47
(Kéthely) ifju séfje képviselte
Magyarorszagot, aki az el6-
kel6 4. helyen végzett.

A verseny kilonlegessége,
hogy a 27 év alatti verseny-
z6k nem egy alaposan be-
gyakorolt mendsort készite-

hogy a szUlék 73%-a gyakrabban késziti el sajét maga a gyer-
mek Utravaldjat — dertl ki a Pek-Snack legfrissebb, 1308 f6t
megkérdezé online kutatdsabdl. Tizbdél kilenc szil6 otthon
csomagol tizérait gyermekének. Pékstiteményt a vélaszaddk
kozel kétharmada ad csemetéjének, ezt kdveti a gylimaolcs és
a zoldség (54,7%), a mUzli és a zabszelet (34,8%), majd a hazi
sitemény (20,7%). Pékstiteményekre a vélaszaddk tobb mint
fele (52,9%) jellemz6en 1000 forint alatt kolt naponta, 39,7 sza-
zalék 10002000 forint kozotti 6sszeget szokott ezekre dldoz-
ni. A pékarukat a kitolték 61,5%-a élelmiszerboltbdl és szu-
permarketbdl szerzi be, kozel egyharmada (31,2%) latvany-
pékségbdl. A gyermekek 76%-a hetente tobbszor fogyaszt
pékarut, legnépszeriibb kézottik a kakads csiga, ezt kdveti a

sajtos pogacsa, a zsomle, a kifli, a sajtos rud, a fank, a pizza, a
turos batyu, végul pedig a muffin. /7

Children’s breakfast

Pek-Snack’s latest, 1,308-participant online survey has revealed: 73% of par-
ents prepare school snack for their children themselves more frequently than
before. Nine from 10 parents pack a sandwich or something for the little ones
to eat at school. About two thirds give them a roll or pastry, and 54.7% pack
fruit and vegetables. 52.9% of respondents spend more than HUF 1,000 on
rolls and pastries every day, and 39.7% buy them daily for HUF 1,000-2,000. 7

IzmUves élménykonyha
Mikozben a kiilséségekre fokuszald vildagunkban egyre diva-
tosabb az aktiv életmdd, az egészséges taplalkozas és a fit-
neszversenyektobb mmt egym||||o magyar szamara nem

\ B csupan hébort
vagy hiusagi kér-
dés. A cukorbe-
tegek csak akkor
tarthatjak kontroll
alatt allapotukat
és elézhetik meg
az életveszélyes
szovédményeket,
ha a testmozgés
mellett a konyha-
ban is tudatosak.
Ez azonban sokszor ttkdzik nehézségekbe, hiszen kifejezet-
ten nagy kihivas olyan fogasokat varazsolni a csaldd asztaldra,
melyek feledtetni tudjak hizlal6 megfeleléjiket.
A Cukorbeteg Egyesiletek Orszagos Szévetsége (CEOSZ) ezért
elinditotta az lzmUves élménykonyha eseménysorozatot, mely
hagyomanyos, magyaros ételek diétds és izletes alternativait
mutatja be, a j6 hangulatu kozos fézésekre pedig nem csupéan
a diabétesszel éléket, de csalddtagjaikat és minden egészség-
tudatos érdekl6dot is orommel vérnak. A CEOSZ november-
ben és decemberben 4 alkalommal Budapesten, tovabbi 3 f6-
z6esemeénnyel pedig Gyérben vérja az érdekléddket. 7/

nek, hanem a fogado orszag kivald min6ségl alapanyagaibol 6ssze-
allitott és csak a verseny kezdetekor bemutatott ,meglepetés kosar”
(black box) tartalménak felhasznalaséval alkotnak 6nalldan, 3,5 dra
alatt, egy-egy 3 fogasbol all6, 4 adagban elkészitett menusort. A titkos
kosar ezutttal marhahétszint, marhaoldalast, rékot, osztrigat, karfiolt,
avokadot, anandszt, chilit és fehér csokolddét tartalmazott.

A magyar bajnoksag és a versenyz6 felkészitésének kiemelt tdmoga-
téja a METRO Gasztroakadémia volt. 7/

Richard Csillag finished 4th at the Young Chef World Cup

Mexico City was the host of the Young Chef World Cup, which was organised by
international association Chaine des Rotisseurs in October. Richdrd Csillag, the
young chef Lokalay (Kéthely) finished 4th in the competition. Contestants had to
prepare a 3-course menu for 4 in 3.5 hours. METRO Gastro Academy was the main
sponsor of Mr Csillag’s preparation for the world cup. 7

Emelkedében a rendezvényipardg

Az American Express rendezvényekkel foglalkozd 2023-as globdlis elé-
rejelzése 23 orszag 580 rendezvényspecialistajaval készilt interjukon
alapul — ennek idézziik néhany érdekes megallapitasat. A kutatasban
részt vevé valaszadok 77%-a optimista a rendezvényipar egészét ille-
téen, 67%-uk Ugy Véli, a személyes részvétellel szervezett rendezvé-
nyek 1-2 éven belll elérik a pandémia el6tti szintet. Néhany régidban
a belso és kisebb rendezvények mar idén meghaladjak a 2019-es szin-
tet. A megkérdezettek 65%-a szerint 2023-ban ndvekszik a cegek ren-
dezvény-koltségvetése.
Er6s ndvekedést varnak a
személyes részvétel( ta-
lalkozok tertletén, mivel

a szemtél szembe taldlko-
zésokat az érintettek haté-
konyabbnak tartjak a ter-
melékenység javitasat, a
csapatépitést, a fluktuacio
csokkentését és a legte-
hetségesebb utanpotlas
bevonzésat illetéen. Kiemelkedd fontossdguva valt a fenntarthatdsag
kérdése, a vélaszaddk 80%-a gondolja, hogy a rendezvények tervezé-
sekor szamol a fenntarthatosag kérdéskorével. /7

A workshop vezetdi Kovdcs Bence
szakdcs és Schmidt Judit d ietetikus

=

.
szdma nehoI mar

A rendez ehg
meghaladja a 2019-es szintet

Flavours from the artisan kitchen

The National Association of Diabetes Societies (CEOSZ) has launched the
“Flavours from the artisan kitchen” programme series, where they introduce
the delicious diabetic versions of traditional Hungarian dishes. Participants
can cook together and have a good time, and of course not only diabetic
patients but their family members are also welcome. There will be 4 events in
Budapest in November-December, and another 3 cooking sessions in Gydr. 7

Strengthening events industry

A global forecast by American Express on the events industry for 2023 interviewed 580
event organisers in 23 countries. 77% of respondents are optimistic about the situation
in the industry, and 67% think events with personal presence will return to the pre-pan-
demic level in 12 years. In certain regions the internal and small event segment is al-
ready above the 2019 level. 65% said the events budget of firms will be bigger in 2023. 7
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Megolddasok

Kozétkeztetés, 2022, Tiszan
innen, Dunan tul — vélasz
az energiadrak emelkedé-
sére. Egy iskola a kovetkezd
levelet kildi a sztl6knek:
Tisztelt SzUl6k! Ma kap-
tuk azt az informaciét az

X. Kft-t6l, hogy a mai nap-
tol leves csak 2 vagy 3 alka-
lommal lesz hetente. Helyette
ivolevet, kompotot vagy gyu-
molcsot adnak. Sajnos nagyon
drdga a géz, és igy probaljgk az
aremelést elkerini. Udvozlet-
tel: az iskola vezetésége.
Tizszeres rezsivel szamol egy
févarosi étterem, mégsem sze-
retnének megszoritasokat be-
vezetni, és idélegesen sem ki-
vannak bezarni - frta meg az

index.hu —, nem terveznek
id6szakos bezarast, a fitéssel
sem fognak nagyon sporolni,
az étlapot pedig inkabb bévi-
tik, méghozza olcsobb, kisebb
adag, tapas-jellegl ételekkel a
sor mellé. Az Gzleti kockazattal
maximalisan tisztdban vannak,
de abban biznak, hogy a val-
toztatés sikeres lesz — ellenkezé
esetben ténkremennek. /

Kornyezetbardt szuvidalds

Az elsé hazai két Michelin-
csillagos étterem és a
Startup Plastic Surgery kozos
kihivast indit a kornyezetba-
rat szuvidalas érdekében. Az
inkubacids program kihfva-
sara olyan fiatal csapatokat
varnak, amelyek egy inno-
vativ &tlettel tudnanak segi-
teni a vakuumcsomagolds
kérnyezetbarat helyettesité-
sére. A startup 2022 novem-
berében mar harmadik al-
kalommal inditja el inkuba-
Cios programjat, amelyben
a legjobb otletek kitalaloit
szakmai és jelentds anyagi
tdmogatasban részesitenek,
hogy az dlmokbdl valdsag
valhasson, és jovedelmezd

projektek/termékek johesse-
nek létre. Az idei program a
mUanyag éltal okozott kor-
nyezeti és egészségugyi ki-
hivdsok megoldésara keresi
a fenntarthato Otleteket és
startup vallalkozésokat.

Ami még a kihivast megfa-
szerezi, hogy az ONYX M-
hely étterem is csatlakozott
a programhoz. £z egyalta-
ldn nem meglepd, hiszen a
Muhely és a jovébeni ONYX
egyarant teljesen Uj szem-
sz6gbdl kozeliti meg a ven-
déglatast, és célja, hogy mu-
kodésének minden lehet-
séges aspektusaban szem
el6tt tartsa a fenntarthato-
sagot./

Solutions

Eco-friendly sous vide cooking

Hungary's first restaurant with two Michelin stars and Startup Plastic Sur-
gery have launched an incubation programme for substituting protective
atmosphere packaging with an eco-friendly solution. In November 2022 the
start-up hosted the third event of the programme, which was also joined by
ONYX Mdhely restaurant, which operates with a sustainability focus. 7

Kulindris naptdr

A wisconsini Milwau-

Recently a Hungarian school has informed parents in a letter that from now on
soup will only be served at lunch 2-3 times a week, and the children will get juice
or fruit instead. Why? Gas is too expensive now, and the catering company is try-
ing to avoid increasing prices by cooking less often. Meanwhile index.hu report-
ed that a Budapest restaurant estimates ten times bigger utility costs than be-
fore, but they won't close. What is more, cheaper, small-portion tapas type food
will appear on the menu as a novelty. 7/

llyen vagyok!

Mi tesz egyedivé egy vendég-
latohelyet? Ugy hisszik, a rész-
leteknek nagy szerepe van a
megkuldnbdztethetdségben.

lalkoztunk: egyszer( A3-as
papirlapot hasznalnak és a leg-
egyszerlibb pecsétnyomot a
hely nevének mintajaval. (Per-

Feltnd vagy diszkrét, kreativ
vagy ,0kos” — vannak oOtletek,
amelyeket 1atva csak elégedet-
ten bolintani tudunk.

A dél-koreai Sunhan Kwon egy
kdzonséges székformat kiegé-
szitett egy — sz6 szerint és at-
vitt értelemben is — kurflival, és
olyan hattamlat készitett, ami
sok k&vézo vagy tedzo disze le-
hetne.

A viladg taldn legolcsobb ét-
termi tanyéraldtétjével a bu-
dapesti Ramenkaban ta-

/4
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sze hogy ez jol is mutasson,

azért kell a hely puritéan egy-
szerlisége, letisztult enteriér-
jeis))./

This is me!

What makes a restaurant special?
Probably it is the little details that dif-
ferentiate one place from another.
For instance Ramenka in Budapest
uses probably the cheapest plate
coasters ever: they have simple A3
size paper, stamped with seal of the
place’s name (it is also in harmony
with the puritan simplicity of the res-
taurant interior). 7

kee-ban dolgozé dizdj-
ner, Liz Carver naptar-
ja 12 lapon tartalmazza
viszonylag egyszerlen
elkészithetd, szezona-
lis ételek receptjét és
nem tulbonyolitott, de
profin fotézott képét.
A szett drdban benne
van egy szakdcskonyv
is. Ha a remek &tletet
kicsit tovabb gondol-
juk: sajat vendéglato-
helyi merchandising
eszkdznek talan tul
dréga egy ilyen, de so-
kat olvasunk éttermek
helyi 6sszefogdasarol;

egy tdjegyég 4-6-12 Uzletének kozds munkajabol, esetleg he-
lyi boraszok, kézmUves termelék bevonasaval szép nyomtat-
vanyokat lehet készittetni — meglehet, ilyesmire mar tdmo-
gatast is nyUjthatnak az arra hivatott szervezetek. /

Culinary calendar

Liz Carver, a designer working in Milwaukee (Wisconsin), published a cal-
endar with the recipe of a seasonal dish and its stylish photo featured for
each month. A cookery book also comes with the calendar. Perhaps 4, 6 or
12 restaurants could do the same in the different geographical regions of
Hungary — if necessary in partnership with local winemakers and artisan
food producers, for promotional purposes. 7
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Bar Me Tender

A hazai vendéglétas egyik leg-
komolyabb kihivdsa ma az el-
érhetd szakképzett munkaerd
hidnya. A Coca-Cola HBC Ma-
gyarorszag a vildgjarvany kez-
dete &ta keresi azokat a lehet6-
ségeket, amelyekkel segitséget
nyujthat a koronavirus és most
mar a hdboru okozta gazdasa-

e L i

Ingyenes O|Clpf0kL'J- mixertanfolyam

szdz jelélt szdmara

gi valséag altal is sujtott vendég-
latoipari szakmanak. A vallalat
a Bacardi Mojito Mixeriskolaval

egyUttmukodésben tavaly mar
100 kivalasztott jelolt szamara
biztositott ingyenesen alapfo-
ku mixertanfolyamot. Idén ok-
tobertdl Ujabb 100 szerencsés
jelentkezé kezdheti meg a ta-
nulmanyait, amelynek koltsé-
geit az orszag legnagyobb Gdi-
téital-gyartdja és az egyik leg-
| nevesebb mixeriskola
finanszirozza. A kurzus
koveti a mixeriskola mar
bevalt tematikajat, és
az eszkdzismeretektd! a
mixelésben rejlé lehe-
téségek kiakndzasan at
egészen az alkoholmar-
kék mogotti legfonto-
sabb tudnivalékig min-
dent feldlel. A tanfolya-
mok havi turnusokban
zajlanak, 2023 marciusig minden
honapban 25 jévébeni barten-
der képzése folyik majd. //

Bar Me Tender

In partnership with the Bacardi Mojito Bartender School, last year Coca-Cola HBC Magya-
rorszdg selected 100 young people, who could participate in a basic level bartender course
for free. This October 100 new applicants were given the same opportunity. Every month an-
other 25 students can learn the ins and outs of the bartender profession until March 2023.7

A Szepsy pincészet lett
idén Eurdpa legjobbja

A 2001-ben Ev Borter-
meléje Magyarorszagon
dijat, majd 2020-ban

a Magyar Bor Akadé-
mia életmddijat elnyerd
Szepsy Istvan most el-
érta csucsra, madi pin-
cészete két dijat is ka-
pott az oktober 14. és 16.
kézott megrendezett

II. Golden Vines Award-
son, amelyet szakmai berkekben a bor Oscarjdnak is neveznek.
A pincészet Eurdpa legjobbija lett, id6sebb Szepsy Istvant pe-
dig bevalasztottak a Golden Wines Hirességek Csarnokaba.

Fia, iflabb Szepsy Istvan az elismerésekkel kapcsolatban a Di-
ning Guide-nak elmondta: ez egy olyan dij, amelyet szavazas
utan azoknak osztanak ki, akik 2022-ben is képesek valami Ujat,
valami meglepét mutatni, megujulni a borvildagban. Vélemé-
nye szerint sokat nyomott a latban a londoni jelenlétik is, hi-
szen a Szepsy Pince olyan borokkal kerilt be, amelyek Lon-
donban voltak nagyon sikeresek. Azon a piacon 22 éve vannak
jelen, emiatt figyelhettek fel rajuk. A versenyen egyébként 6sz-
szesen kilenc kategdriaban osztanak dijakat. /

\ L ,-‘;

Szepsy Istvdan

Szepsy winery named the best in Europe

Istvdn Szepsy’s Mdd-based winery returned from the 2" Golden Vines Awards —
held between 14 and 16 October — with two awards. In professional circles they
call the event the Oscars of the wine trade. The winery was named the best in
Europe, and Istvdn Szepsy Sr. was elected into the Golden Vines Hall of Fame. 7

Bdarrobot ‘@ |

Hogy egy robot szol-
galja ki a bar vendégeit
vagy egy elegdns Uiz-
leti esemény résztve-
véit, még nem szokva-
nyos, am a robotizalas
(vagy legaldbbis a té-
maval kapcsolatos pro-
balkozasok) mar trend-
nek szamitanak a 20-as
évek vendéglatasaban.
Egy észt exvendéglatos, Alan Ado-
jaan, sajat tapasztalataira épitve
alapftotta meg a Yanu Robotics
céget, 1.0-as mixere megmutatta
az érdekléddknek, hogy a roboti-
Z3lt kiszolgalds nemcsak pontos,
hanem kilonleges, izgalmas és
gyors is tud lenni.

A Siemens segitségével a kozel-
multban tovabbfejlesztett Yanu ro-
bot koénnyen szdllithato, telepftése
pedig egyszer(, mas hasonld rend-
szerekhez képest toredék ido alatt
elvégezhets. Kommunikal a ven-
dégekkel, a felhdalapu technoldgi-
aknak kdszonhetden a karbantar-
tasra vonatkozé informdciok tavol-

R

rol is elérhetdk.
Akar 100 italt
készit el egy ora
alatt, és 1200
pohér megtol-
tésére képes.
Egyetlen utan-
toltéssel 1000-
1500 koktélhoz
elegendd készletet képes eltarolni,
és ha elakadna valamiben, még az-
elétt beavatkozhatnak a feltigye-
letét ellato platformon keresztdl,
hogy a kiszolgalds megszakadna.
A robotndl kartyas és mobilos fize-
tés is lehetséges. /

Bar robot

A former Estonian restaurant owner, Alan
Adojaan has established the company Yanu
Robotics. The firm developed a bartending
robot named Yanu, which has recently been
improved further by Siemens. Yanu is easy to
transport and install, it communicates with
the guests, and thanks to cloud-based tech-
nologies, its maintenance information can be
accessed remotely. Yanu can make up to 100
drinks per hour and it can fill 1,200 glasses. The
robot accepts card and mobile payment. /

’,

Uj magyar bartenderverseny

Idén el&szor, hagyomanyte-
remt6 céllal rendezte meg
az Els¢ Magyar Gin Manufak-
tUra a hazai barszakma egyik
legegyedibb és legnagyobb
dijazasu versenyét, az Opera
Budapest Championshipet.
A verseny abszolut gy6zte-
se mellett 4 egyéb katego-
ridban vélasztottak gydztest
a 12 dontébe jutott verseny-
26 kozUl, akiknek tobb krea-
tiv feladatot is meg kellett
oldaniuk.

A koktélkultura és a gasztro-
nomia egyre inkdbb ossze-
fonodik, tobb étterem mar
nemcsak borokat pérosit az
ételek mellé, hanem egyedi,

az adott fogast kivaldan ki-
sérd koktélokat is. A koktél-
alapanyagok és elkészitési
modok széles tarhaza gya-
korlatilag korlatlan izkombi-
naciokat tesz lehetévé — vé-
lik a szervezék.

A fédijat Németh Szabolcs, a
HighNote Skybar bartende-
re kapta. A kategoriagydzte-
sek: Gin — Kolozs Attila (M-
zsa), Vodka — Kelemen Ben-
ce (BlackswanLAB), Young
Champion - Szabd Soma
(Gin Corner Bar), a legjobb
vidéki vendéglatohelyen
dolgozd bartender — Tomor-
di Dorina (Szomszéd Koktél-
bér, Gyér). ./

New Hungarian bartender contest

This year was the first that the First Hungarian Gin Manufacture organised the
Opera Budapest Championship for bartenders. There were 12 competitors in

the final, and besides the overall winner category winners were also selected.
Szabolcs Németh, the bartender of HighNote Skybar walked away with the
main prize. Category winners: gin — Attila Kolozs (Mdzsa), vodka — Bence Kele-
men (BlackswanLAB), young champion — Soma Szabd (Gin Corner Bar), best
bartender in the countryside — Dorina Témérdi (Szomszéd Cocktail Bar, Gyér). 7
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10 kardioldgusbdl 10 ezt ajanljal

Evrél évre, ha lassan is, de emelkedik a hazai
halfogyasztds - elsésorban az egészségtudatos
tapldalkozds trendjeinek kdszdonhetden. Szakdacsaink
megtanulnak bdnni a halakkal és a tenger gyimolcseivel,
az éttermek étlapjain is egyre tobb halétellel
taldlkozhatunk. Most mar csak a fogyasztét kell motivainil

folyamatos ellatdsnak hala ma mar
A nem tekinthetd idényjelleglinek

ez a termékcsoport. Bizonyos hal-
fajtaknal mégis megfigyelheté egyfajta
szezonalitds, igazodva példaul a grillsze-
zonhoz, a nyéri vagy éppen a téli inne-
pi szezonhoz. A nyaraldk dltal a vizparto-
kon vagy a karacsonykor az Ginnepi asztal-
nal megevett halak az éves halfogyasztas
nagy részét kiteszik.
Hogy draga-e a hal? Napjainkban a pré-
mium friss hal dra eseteként kedvezébb,
mint ugyanezen kategdridba tartozo pré-
mium marhahusoké. Az biztos, hogy min-
denki taldl magénak a pénztarcajanak
megfeleld &ru halterméket.
Ha a hazai, Magyarorszagon tenyésztett
vagy kifogott halfajtdkat nézzk, elsésor-

o w1
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ban a szlirke és az afrikai harcsa lett igazan
népszer(, talan azért, mert ezek a fajtdk
szélka nélkuliek. Emellett kedvelt a piszt-
rang és az elmaradhatatlan ponty.

A tengeri halak kézil még mindig a lazac
a favorit, de egyre népszertibbek a tengeri
halfilék, amelyek nem tartalmaznak szalkat
—ilyen példaul a tékehalfilé, a kirdlyhalfilé
és egyes stgérfilék.

Kezdjuk szeretni!

A vendéglatdhelyeken egyre népszertibb
a konny halételek fogyasztasa, sokan va-
lasztjak az étlaprol ezeket az egészséges,
a mindennapi étrendbe kivéloan beilleszt-
het6 fogasokat. A halételeknek azonban
vendéglatdi oldalrél is vannak elényet:

/4

magazin

A fogyasztdk és a vendéglatésok egyardnt jo
mindségul és dr-érték ardnyu termékeket keresnek

Szerzd: Ipacs Tamds

a husokhoz képest gyorsabban, kisebb
energiaigénnyel készilnek el, igy révidebb
id¢ alatt szervirozhatdak a vendégeknek.
Raadasul ezek elkészitési lehetdségeinek
tarhdza szinte kimerfthetetlen.

Mi a halkatego-
ria-kindlatunkat ha-
rom nagy csoportra
bontjuk — segit ka-
tegorizélni a termé-
keket Koncz Janos,

a METRO friss és fa-
gyasztott hal érté-
kesitési és kategdria
szakértéje —, friss ha-
lak, fagyasztott ha-
lak és Ugynevezett

Koncz Jdnos

friss és fagyasztott hal
értékesitési és kategoria
szakérté

METRO

kényelmi haltermékek. A friss hal csoport

kozel 110-féle friss édesvizi
és tengeri halat, él6 kagy-
|6kat, osztrigakat, valamint
nyers és fétt rékokat, so-
val tartésitott algakat foglal
magaban.

A fagyasztott haltermékek
jelentik a legszélesebb ter-
mékkort: panirozott hal-
rudak, tenger gyimol-
csei, exkluzivabb prémium
kagylok és sok egyéb ter-
mék — kdztik tobb olyan

s

is, amit Magyarorszagon frissen nehezen
vagy egyaltaldan nem lehet beszerezni.

A kényelmi kategoridba a sushikat, kavia-
rokat és a reggeliztetésben elhagyhatat-
lan fUstolt haltermékeket soroljuk.

A fogyasztok és a vendéglatosok egy-
arant olyan jo minéségu és ar-érték ara-
nyu termékeket keresnek els¢sorban,
amelyek megfelelnek az elvérdsaiknak, és
—ami Uj tendencia - lehetéleg minél ma-
gasabb feldolgozottsagi szinten vannak.
Ez az egyszer( végfelhasznaléndl kényel-
mi kérdés, az éttermeknek viszont a kolt-
séghatékonysagot is figyelembe kell ven-
nitk.

A j6v6 a magas
feldolgozottsagé

Az elmult években folyamatosan nétt az
egy fére jutd halfogyasztas, még a pan-
démia idején is — elemez Méaté Imre, a
FrissHal alapito-tulajdonosa, aki szerint

a hal még mindig
idényterméknek
szamit Magyaror-
szagon. — A legol-
csobb haltermék is
draga a husok ha-
tésagi drai mellett,
és ugy latom, egyre
sz(kil a fogyasztok
kore. Tapasztalataink
szerint a lazac di-
vatja toretlen, ugyancsak meghatarozé a
hekk, illetve az afrikai harcsa is egyre nép-
szer(ibb.

A jové véleményem szerint a magas fel-
dolgozottsagu kényelmi termékeké, am

a jelenlegi szintrél ezeket mar nehéz to-
vabbfejleszteni.

Mdaté Imre
alapito-tulajdonos
FrissHal

Jo kezekben

A Matusz-Vad portfélidja szeptember vé-
gén a FrissHal halfeldolgozé lizem termék-
kinalataval bévult; Matusz Balazs tobb szaz
milliés tékeinjekcidval tobbségi tulajdont
szerzett a Kft-ben, igy a cég tdbb mint 8000
partnerét friss hallal is ki tudjak szolgalni.

A balatonlellei székhely( FrissHal Kft. 2014-
es induldsa ota az alapitok tulajdondban
van; magas szintd minéségi és higiéniai

rendszertiknek kdszonhetéen a kezdetek-
t6l megfelelnek a nagy multinacionalis élel-
miszerlancok elvérasainak. Az akvizicio leg-
fébb célja a halfeldolgozo lizem tovabbi
technologia fejlesztése, valamint Uj munka-
helyek létrehozasa, aminek kapcsan a Friss-
Hal alkalmazottainak szamat megduplaz-
z&k, valamint tovabbi technologiai fejlesz-
tések bevezetését tervezik. /

In good hands

At the end of September the products of fish processing firm FrissHal appeared in the Matusz-Vad
portfolio, as Baldzs Matusz acquired a majority share in the Balatonlelle-based company. Matusz-Vad
can now supply its more than 8,000 partners with fresh fish too. FrissHal’s production facility will be
modernised and the number of employees will double. 7
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Amatéroknek és profiknak

Koncz Janos ugy véli, mindenki taldl ma-
ganak a pénztarcajanak megfelel® ard hal-
terméket, amibdl egy egészséges ebédet
vagy vacsorat tud késziteni.

— Friss és ultrafriss halaink is rendkivil ke-
resettek azok korében, akik kulindris igény-
nyel alkotnak konyhajukban — hangsulyoz-
za a szakember. — A tenger gyimalcsei
jellemz6en a mediterran konyhdt vivé, tal-
nyomaorészt pizzat, tésztaételeket készi-
t6 éttermek elengedhetetlen alapanyaga.
A sushit készen is meg lehet ndlunk vésa-
rolni, de aki maga készftené el az inyenc-
séget, minden sziikséges alapanyagot
(friss halakat, algalapot, kilonbdzd sz6szo-
kat vagy izesitett gydmbért) és eszkdzt
(bambuszlap, evépalcika) megtaldl hozza
ugyanabban az druhazban.

Ha a nemzetkozi, csicsgasztronomiai
trendeket nézziik, taldan nem véletlen,
hogy a Bocuse d'Or szakacsvilagverseny
2023, januari lyoni dontéjében az 6rdog-
hal, a Szent Jakab-kagylo (féstikagyl),
valamint az étikagyld egyarant kotelezd
alapanyagok — ezek mind kaphatok &ru-
hazainkban.

Szakmailag!

A hazai szakdcsoknak a killénbozé haléte-
lek elkészitése napjainkban mar nem okoz
gondot, hiszen tartjdk a lépést az aktua-
lis igényekkel, folyamatosan képezik ma-
gukat; remek fogasokkal taldlkozhatunk
az éttermekben és a kilonbdzé gasztro-
blogokon. A tanuldshoz mindemellett a
METRO Gasztroakadémia is nyujt alterna-
tivat: a budaorsi druhaz tankonyhdjan ne-
ves séfektdl lehet kilonbdz6 szakmai trik-
koket, esetleg egy Uj Otletet megtanulni,
hazavinni.

A magyar haltermelés tjabb mérfoldko-
vének nevezte az agrarminiszter nemré-
giben az Uj brand, a Balatoni hal eredet-
megjeldléssel elldtott, unios oltalom alatt
allo termékek megjelenését. Dr. Nagy Ist-
van szerint bar sok kritika érte a haldszati
tevékenység tobb évvel ezel6tti ledllitasat
az orszag természetes vizeiben, ma mar
nem férhet hozza kétség, hogy jo dontés
volt. Ezt a haldllomanyok névekvé meny-
nyisége és mindsége, valamint a 800 ezer

Balatoni hal mint mdarka

f6sre bovilt magyar horgasztarsadalom is
jol mutatja. A tavaly elnyert unios oltalmat
csak a Balatonbol vagy a Balaton vizgyjté
terlletén lévé togazdasagokbol szarmazo,
kereskedelmi forgalomba keriilé ponty és
fogas sull6 termékek élvezhetik. Minden
eszkdzzel arra toreksziink — mondta a mi-
niszter —, hogy visszaadjuk a balatoni hal
rangjat, és felhivjuk a figyelmet arra, kivalo
6shonos halaink vannak, amelyek méltoak
mindennemdi gasztrondémiai elismerésre. /

Fish from Lake Balaton as a brand
Recently Minister of Agriculture Dr Istvdn Nagy called it a milestone in Hungarian fish production that products with the
“Balaton Fish” designation are now protected by the European Union. The minister said: in spite of the initial criticism
as regards the ban on fishing in the country’s natural waters a few years ago, this has proved to be a good decision.
Only carp and zander from Lake Balaton or its catchment area are eligible for benefitting from the EU protection. 7/

A halfogyasztast 6szténzé kampanyokat, fi-
gyelemfelhivésokat, népszer(sité kampanyo-
kat nehezen lehet kézzelfoghat6 eredmé-
nyekkel mérni - véli Koncz Janos -, hiszen a
céljuk az, hogy kozép- és hosszu tadvon moz-

ditsak el a halfogyasztas és vele az egészsé-
gesebb taplalkozas irdnydba a jelenlegi ét-
kezési szokasokat. Ugy gondolom, hogy jo
ton jarunk, hiszen egyre tébben vélasztjdk a
haltermékeket és halas ételeket. //

10 from 10 cardiologists recommend it!

Hungarian fish consumption is
strengthening, first and foremost
because of the current health
trend. Thanks to the uninterrupt-
ed supply, fish eating isn't seasonal
anymore in Hungary. Still, there is
some kind of seasonality with cer-
tain fish varieties, in periods such
as the barbecue season, summer
holiday, Christmas, etc. The major-
ity of fish is still consumed by holi-
daymakers by rivers and lakes, and
at Christmas.

Let’s start to like it!

Eating fish is more and more pop-
ular in restaurants, and restaurant
owners also like fish dishes, as they
can be prepared faster and from
less energy than meat, which also

means that these dishes end up on
the tables of guests faster.

Jdnos Koncz, fresh and frozen fish
sales and category expert of MET-
RO told our magazine: they put
their fish offering into three big cat-
egories — fresh, frozen and conven-
ience. There are nearly 110 different
fresh fish products in the assort-
ment, but frozen fish has the big-
gest selection; in the convenience
group we find sushis, caviars, etc.
Imre Mdté, founder and owner of
FrissHal spoke to us about the grow-
ing per capita fish consumption. He
is of the opinion that fish is still a
seasonal product in Hungary. In his
view even the cheapest fish is more
expensive than meat. Salmon is still

trendy, hake is popular and African
catfish is favoured by many con-
sumers, too.

For amateurs and professionals
Jdnos Koncz informed that there is
great demand for METRO's fresh and
ultra-fresh fishes among those gour-
met consumers who like to cook at
home. Pizza and pasta restaurants
are the biggest buyers of fruits of the
sea. METRO sells ready-made sushi
too, but those who would like to pre-
pare it themselves can buy all the in-
gredients in METRO stores. Mr Koncz
explained that it is difficult to meas-
ure the impact of campaigns promot-
ing fish consumption, because their
objective is to change eating habits in
the medium and long term./

/\_..

Ennél érdemes
lehorgonyoznil!

Kostold meg
Iglo Kapitany ujdonsagait!
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Hulldmheguyek, hulldamvolgyek

J& nydr utdn kevesebbet igérd 6sz - az elmult éveket
meghatdrozd trendek mellett kilsé tényezdk is erésen
befolydsoljadk a meélyhitott zoldség- és gyimolcstermeékek
hazai HoReCa-kereskedelmét. A piac két meghatdrozo

képvise
Szerzd: Ipacs Tamds

z elmult 2-3 évet jellemzéen a
ACOVID—jérvény uralta, mely kilo-

nosképpen a HoReCa szektorra
mért jelentds karokat — elemez dr. Loso
Adrienn a MIRELITE g
MIRSA Zrt. igazgato-
ja. — Ez a mélyhutott
termékek keresleté-
ben is meglatszott,
hiszen a szektor
forgalméban visz-
szaesés jelentke-
zett. Azt tapasztal-
tuk, hogy a drdgabb
gyumolcsok irdnti
kereslet nagyon jelentésen lecsokkent, és
inkdbb a standard zoldségek felé terels-
dott a meglévé igény. Az idei év rendki-
vili gazdasagi nehézségei, amelyek folya-
matosan jelentkeztek az év sordn, és maig
tartanak, sajnos ismételten a HoReC4-ra
tette rd a nagy terhet. Mig az év elején, a
pandémia utan a vendéglatasban kezdett
fellendtini a mélyhdtott termékek irdnti
igény, és dinamikusan novekedett, szep-
tembertdl azonban érezhetd megtorpa-
nas jelentkezett, a koltségek az energia-
arak elszabaduldsa miatti emelkedésének,
valamint az egész gazdasagot sujté infla-
Ci6 novekedésének kdszonhetden.

s | " b

Dr. Losé Adrienn
igazgatd
MIRELITE MIRSA

R

A HoReCa-kosarak tartalmdban
dllandé kedvenc a zéldborsoé,

a karfiol, a brokkoli, illetve a
kUl6nb6z6 mixek

A MIRELITE MIRSA Zrt. hazai alapanyagbol
gyart zoldségeket, igy teljes kord, széles
termékpalettat kindlunk partnereink sza-
mara, nemcsak monozoldségeket, de sza-
mos zoldségkeveréket is gyartunk.

- A mélyhtitott zoldség- és gyimolcster-
mékek HoReCa-forgalma a pandémia id6-
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&jét tapasztalataikrol, jovoképukrél kérdeztuk.

szakaban ugyan értelemszerlien vissza-
esett — értékel Gosztola Timea, a METRO
huskészitmény és fagyasztott aru beszer-
7ési vezetdje —, ezt azonban hatéarozott fel-
futds kovette a pandémia lecsengésével,
igy a 2022-es évben mar két szamjegyl
novekedésrél tudunk beszémolni.

A fagyasztott termékek kindlata druhaza-
inkban kifejezetten erés: nagykereskedo-
ként forgalmazzuk az ismert gyartok ter-
meékeit, emellett sajat markas fagyasztott
termékeket is kinalunk, kozte a vendégla-
téipar szamara, an-
nak igényeit figye-
lembe vevé METRO
Chef fagyasztott ter-
meékeket. Mindezek-
bél stabil drukész-
lettel rendelkezlink,
kiszallitd Uzletdagunk
pedig a szérazjeges
htve szallitasi rend-
szernek kdszonhe-
téen sértetlen.hﬂté— eTRo

lancban szallitja cim-

re ezeket a termékeket kiskeresked® vagy
HoReCa-partnereinknek.

- Sajnos az dremelkedési hulldm min-
den partnerlinket érintette — emeli ki dr.
Losd Adrienn —, ezért nagy meglepetést
nem okozott szamukra termékeink &ra-
nak emelkedése. Sajnos a zoldségek ese-
tében az idei rendkivili szaraz, csapa-
dékmentes id6jaras miatt oridsi karok és
Oriasi terméskiesések jelentkeztek a beta-
karftas sorén, ez ugyancsak az arak emel-
kedését hozta magaval. A kérdés inkdbb
az volt, hogy milyen hatékony médsze-
reket tudunk kitaldIni annak érdekében,
hogy a jelentds koltségnovekedést vala-
milyen szinten enyhitsiik. [gy példaul a
logisztikdban és a csomagoldsi egységek
valtoztatasaban taldltunk kézés megol-
dasokat.

Altaldanossagban elmondhato, hogy az
egészségtudatossag, a fenntarthatésag
naprol napra egyre élénkebben foglal-
koztatja az embereket, igy ezek a trendek,
tendencidk napjainkban sokkal élénkeb-

Gosztola Timea
huskészitmény és
fagyasztott aru beszerzési
vezetd

ben, erételjesebben jelentkeznek ebben a
kategdridban is.

— A nydri szezon a legtobb HoReCa-part-
nerlink szamara kifejezetten sikeres volt

- hangsulyozza Gosztola Timea —, igy ek-
kor még nem éreztik az inflacié negativ
hatasat. Oszté| viszont mar szamitunk arra,
hogy kevesebb prémium termék kerul el-
adasra, mig az alaptermékek forgalma var-
hatdan névekedni fog.

Ami a HoReCa-kosarak tartalmat illeti, al-
lando kedvenc a zoldborsé, a karfiol, a
brokkoli, illetve a kilonbozé mixek. Gyu-
molcsben az erdei mixek és a kilonbo-
76 bogyds gylimolcsok a legnépszertib-
bek, de a mangdkocka is nagyon kedvelt.
A termékekbdl a 2,5 kg-os, valamint az
1kg-os kiszerelés a leginkdbb népszerd.

A vendéglatds szektor szémadra ebben a
termékcsoportban kiemelten fontos az
un. kényelmi termékkinalat — bar a fa-
gyasztott zoldség és gyimolcs mar on-
magaban ,kényelmi” termék, a killonbdzé
maodon végott, formézott, kockazott ter-
mékek kdnnyitést jelentenek a felhaszna-
16 szédmara. A munkaerépiacon kialakult
hidny miatt a konyhakész termékek egyre
keresettebbek.

A kényelmi termékekbd! kilondsen kelen-
dé a 2,5 kg-os csomagolas, de az alapcik-
kekbdl nagyon népszer( a 10 kg-os kisze-
relésis../

Ups and downs

Agood summer followed by an autumn that seems
to promise less — this is how the frozen fruit and veg-
etable category looks right now from the perspec-
tive of the HoReCa sector.

Dr Adrienn Losé, managing director of MIRELITE
MIRSA Zrt.: “During the pandemic demand for fro-
zen products dropped in the HoReCa sector. This was
especially true for the more expensive fruit varieties.
Demand shifted towards standard vegetable prod-
ucts. This year's economic problems put great bur-
den on the sector once again.” MIRELITE MIRSA Zrts
products are made of vegetables grown in Hungary.
Timea Gosztola, processed meat and frozen prod-
uct buyer at METRO: "After the pandemic frozen fruit
and vegetable sales increased, and sales have been
growing by double-digit numbers in 2022. METRO
sells the products of the best-know manufacturers,
and we also cater for the needs of hospitality units
with our own METRO Chef frozen products.”

Dr Los¢ added that prices elevated in this product
category too. As people are focusing more and more
on their own health and on the problem of sustain-
ability, these trends manifest in the frozen fruit and
vegetable category too. Ms Gosztola revealed that
the most popular frozen vegetables are pea, cauli-
flower, broccoli and various mixes. Among frozen
fruits forest fruit mixes and various berries dominate,
but cubed mango also sells well. Size-wise demand
is the biggest for 2.5kg and 1kg products. 7



Minden fozés elofeltétele
a tokéletesen hutott étel.

Aki tokéleteset akar alkotni, az tdmaszkodjon a
tokéletesre: A Liebherr professziondlis h(it6- és
fagyasztdszekrényei megbizhatéan és
biztonsagosan taroljak értékes élelmiszereit
akar 40 °C-os kdornyezeti hdmérséklet mellett
is. A kimondottan a vendéglatoipar szamara
kifejlesztett készlilékek a legmagasabb
kovetelményeknek is megfelelnek, és még némi
rdadds: robusztussdag, koltséghatékonysag és
kdnny( tisztithatdsag. Fedezze fel az On profi
konyhdja szdmara tervezett (j
csucsteljesitményt itt:
home.liebherr.com/FoodService

Hiités és Mélyhiités
Food Service
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bordszat és borkereskedelem

L épéskenyszerben

A szélséséges iddjards ellenére sem okozott kildndsebb gondot
az idei szUret a hazai bordszatoknak, anndl inkdabb koltségeik
emelkedése, amit nehezen tudnak draikban érvényesiteni.

A kitorés lehetdségét a termeékfejlesztésben, a kdzdsséqi
marketingben és Uj exportpiacok kutatdsdban latjak, de
nélkulozhetetlennek tartjdk az dllami tdmogatdst is - ez derUlt ki a
szakma néhdny jeles képviseldjével folytatott beszélgetéseinkbdl.

magasabban fekvé te-
rileteinken az aszaly
kevésbé befolydsolja

a termést — mond-
ja el Kamocsay Akos,
a Hilltop Neszmély
Zrt. féboréasza -,

am a kinyert Ié jo-
val kevesebb lesz,
ami egyébként bizo-
nyos fajtdknak még
elényére is valhat.
Ugyanakkor az ala-
csonyabb paratarta-
lom miatt nem volt szikség
annyi novényvédsszerre, mint
a korabbi években. Ujabb, re-
zisztens fajtak telepitésében
egyelére kisérleti jelleggel
gondolkozunk, de vizsgaljuk a
hatasos és gazdasagos 6nto-
76s lehetségét is.

A borok minésége évrél év-
re né, de a jovedelmezdsége
csokkend tendenciat mutat,
igy az 4gazat komoly prob-
lémak elé néz az elkovetke-
zendd id6szakban. A magyar
atlagfogyaszto arérzékeny;
ameddig lehet, mi szeretnénk
tartani a télink megszokott
arakat, és nem emelni jelen-
t6sen. Arainkban nem tud-
juk érvényesiteni a koltségek
emelkedését. Az Giveg- és pa-
pirhidnyt kihivasként igyek-
szlink kezelni, és ebben a szel-
lemben kivanjuk folytatni a
munkat.

A Chardonnay igazan otthon-
ra lelt Meleges-hegyen, évrdél
évre nagyszer( tételek szllet-
nek ott, bizunk abban, hogy
2020-as Kamocsay Chardon-
nay tétellink folytatja a 2019-
es sikersorozatrat. Bliszkén

féborasz
Hilltop

g Jrade 5559/m //

Kamocsay Akos

mondhatjuk, hogy a Hilltop
termékesalddunk gyimaolcsos
tételei mind a mai napig sla-

SR gerek a fogyasztok

korében. Az Irsai Oli-
vér és a Cserszegi
Flszeres tovabbra
is a nagyon kedvelt
termékeink. A sau-
vignon blanc nép-
szer(isége pedig

az utébbi években
egyre inkdbb meg-
nott. Napjainkban
reneszanszukat élik a pezsgék
és a habzoborok. Mi tavaly
mutattuk be a gyéngydzébo-
runkat, a Gyongyot.

A felmelegedés nem
katasztréfa
Kivaléd mindsé-
gu szél6ket szU-
reteltink — érté-
kel Eszterbauer
Janos, az Eszter-
bauer Bordszat
tulajdonosa. - A
szekszardi 165z
alatt elhelyezke-
dé vordsagyag
vizzaré tulajdon-
saganak kovet-
keztében rendkivil j¢ talajaink
vizhaztartésa. A felmelege-
dést a sz6l6ink szempontjabdl
nem latom katasztrofélisnak, a
mi éghajlatunknal a vildg joval
melegebb vidékein is termel-
nek kivald minéségl borokat.
Egyre tobben probélkoznak
Ugynevezett rezisztens fajtak-
kal, de nem a felmelegedés
miatt, hanem a kdrnyezetbarat
névényvédelem megvalosita-
sa érdekében.

‘f

Eszterbauer
Jdnos
tulajdonos

Eszterbauer Bordszat

Szerzd: Ipacs Tamds

Az ar mindig keres-
let és kindlat viszo-
nyanak a kérdése,
ezt nem lehet mas-
honnan megkoze-
liteni. Tudomasul
kell venni, nem csak
Magyarorszagon,
de az egész vildagon
tobb a bor, mint
kellene. A hdboru
okozta gazdasagi
helyzet tovabb rontja a lehe-
téségeket, és a koltségnoveke-
dés, dremelés tovabbi negativ
spirdlba vezeti a keresletet.

A magasabb arak érvényesi-
tésének taldn egyetlen méd-
ja a termékfejlesztés, az eddi-
gi kindlat folé helyezett ma-
gasabb mindség, Uj dizajn, Uj
Uzenet. A magyar piac
telitett, a bordszok egy-
massal konkurélva a nem
novekvé tortdbdl probal-
nak kihasitani maguknak
nagyobb szeletet. Leg-
inkdbb az export adhat-
na kibontakozasi lehe-
téséget, Uj
piacok, me-
lyek még ta-
lan kevés-
bé telitettek, ilyen
a skandinav, ke-
let-eurdpai, té-
vol-keleti. Emel-
lett a Lidl druhaz-
lanc és néhany
nagyobb borészat
bebizonyftotta, Nagy Britan-
nia, Németorszag is lehetdség
szamunkra.

A forré nyér miatt minden ed-
diginél hamarabb elkezdtik a
szUretet — hangsulyozza Mikd

térstulajdonos

Miké Eva
kereskedelmi és

marketingigazgatd
Csényi Pincészet

Frittmann Jdnos

Frittmann Bordszat

Eva, a Csanyi Pincészet keres-
kedelmi és marketingigazga-
téja —, mert a harmonikus sav-
szerkezetet csak igy tudtuk
garantalni a korai érés( fajtak-
bol készilt tételek és a pezsgd
alapborunk esetében. A sziret
elején gondot jelentett, hogy
a vartnal kisebb volt a termés-
hozam, a szeptember pedig
az atlagosnal joval csapadéko-
sabb volt. A j6vében
érdemes lesz a szél-
séségesebb id6jaras-
nak jobban ellendllo
fajtékat és klonokat
telepiteni.

Az dremelkedést na-
gyon nehéz érvénye-
siteni a kereskedel-
mi partnereknél, de

a mindenki szédméra
ismert tényezék mi-
att most talan picivel megér-
tébbek.

A termékfejlesztésnek a kolt-
ségek ndvekedése sem szab-
hat gatat. Am a sz6lészet-bo-
részat esetében adva van egy
fajtaszerkezet, és sok esetben

a technoldgia is behatarolja a
mozgas lehetdségét — a valtoz-
tatds nehéz feladat. Elébe kell
menni a fogyasztoi igények-
nek, és a mai ismeretek fényé-
ben kell meghozni egy sokéves
tavlatban esedékes dontést.

Elkerulhetetlen
dremelés

Az idei szuret a juliusi
varakozasokhoz képest
kimondottan jol sike-
rilt - éllftja Frittmann
Janos, a Frittmann Bo-
raszat tarstulajdono-

sa —, mind mennyiségi,
mind mindségi szem-
pontbdl. Természete-
sen nem volt nagy ter-
més; az aszély meg-
tette hatasét, de juliusban mar
Ugy nézett ki, hogy az egész
termés tonkremegy. Az esé az
utolso pillanatban jott a kdzép-
és késoi fajtakra, a korai fajtakat
mar akkorra leszreteltik.



bordszat és borkereskedelem

A potencidlis exportpiacokon
elengedhetetlen a magyar bor mint
brand népszeruUsitése

A tavalyi dremelést a szakma
csak minimélisan tudta végre-
hajtani, mert tobb helyen a ke-
reskedelem gétolta, minden-
ki a masikra hivatkozva huzta,
halasztotta azt. Most egy je-
lentésebb aremelés elkerdil-
hetetlen az importanyagok és
az energia hihetetlen magas
koltségei miatt. A borpiacon
tovédbbra is elsésorban a gyu-
molcsos, jo ivasu borokra van
igény. Az Uveghiany miatt va-
l6szinlleg masfajta kiszerelé-
sek fognak el6térbe kerdlni.
Egészen rendhagyo, kivétele-
sen szaraz évink
volt Hegyaljan -
allapitja meg Ko-
vacs Gergely, a
Grand Tokaj Zrt.
marketingveze-
téje —, a tavasszal
kezd6dé és a nyar
folyaman fokozé-
do vizhidny nagy-
ban befolyésolta
a sz0l6 fejlédését. Szerencsé-
re a szlretre normalizalodott a
helyzet, és bar az es¢k olykor
hatraltattak a szlreti munkat,
mind a sajat dléinkbdl, mind
a partnereinktdl felvasérolt
52616 szép éllapotban érkezett
be és kerllt feldolgozésra a
tolcsvai pincénkben.

A csomagoldanyagok és az
energia dranak drasztikus no-
vekedése miatt megemelke-
dett koltségeink egy részét
kénytelenek vagyunk mi is at-
haritani a fogyasztdinkra. Az
aremeléseket azonban csak
tobb kis Iépcsében, folyamatos
egyeztetések keretében tudjuk
meglépni, hogy ez ne rontsa
kézvetlenll a forgalmunkat.

A termékfejlesztést a kolt-
ségek novekedése nem be-

Kovdcs Gergely
marketingvezeté
Grand Tokaj

folydsolja valla-
latunknal. A fej-
lesztéseket csak
gyorsitja a koltsé-
gek novekedése,
amelynek hatdsara
mi is az alternativ
csomagoldanya-
gok és nagyobb
kiszerelések kap-
csan kezdtink ku-
tatasokba.

Vdlasz az
drérzékenységre
Kénytelenek voltunk drakat
emelni, hiszen a be-
szallitdink is megtették
ezt felénk — magya-
rdzza Szittnyai Zalan, a
Zwack Izabella Borke-
reskedés borszakértéje
-, a piac pedig kény-
telen volt elfogadni az
ezt; mindenki latja, mi-
lyen folyamatok zajla-
nak a vildgban. A be-
szallitokndl a csoma-
goldanyagok dranak
drasztikus ndvekedése
ugyancsak jelentkezik
arainkban.

JO ar-érték aranyu bo-
rokat kell talalni, és
azokat a polcra tenni,
szerintem ez lesz a si-

ben. Most kilondsen

fontos a jo-ar érték
aranyu borok szerepe, hiszen
a fogyasztok arérzékenyeb-
bek, mint valaha. Feladatunk
a legjobb minéségl borok
felkutatasa, a leheté legjobb
arakon.
Az Irsai Olivér tovabbra is igazi
huzoénéy, illetve a rozék szere-
pe is megkérdéjelezhetetlen, a
jo nev( pincészetek alsébb ar-
kategdrias vordsborai ugyan-
csak tarolnak. A szlirkebarat
népszerlsége viszont érezhe-
téen csokkent.
A luxustermékek piacan
(champagne) nétt a nagyobb
kiszerelések kedveltsége, pél-
daul a magnumoké.
Fehér- és bubis bor a slager,
évek ota novekszik a fehér- és
a gyongyozéborok, valamint a
pezsgok fogyasztasa — mutat

Szittnyai Zaldn
borszakérté

Zwack Izabella
Borkereskedés

ker zéloga a kdzeljovo-

rd Eszterbauer Janos —, termé-
szetesen mindez a vorosborok
kérdra. A hidegebb évszakban
azért mindig visszatérnek a
vorosborkedveldk.
Ajovét illetéen — a jelen gaz-
daségi helyzetben és a hdboru
arnyékaban — én kiegyeznék
azzal, ha a helyzet nem romla-
na tovabb. Barmennyire tlnik
az utébbi 30 év egyik legsike-
resebb gazdasagi dgazatanak
a borészat, palyazatok nélkul
sehol sem lennénk, igy egyér-
telmU a vélasz, a jelen pillanat-
ban még inkdbb raszorulunk a
— tdmogatasra, ellen-
kez6 esetben so-
kan fogjak bedob-
ni a torolkozot.

Tdmogatds

és marketing
Kollégdink folya-
matosan keresik

az Uj csomagolas-
technikai lehet&sé-
geket is — emeli ki
a Hilltop Neszmély terveit ille-
t6en Kamocsay Akos. — A fejlé-
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dést, ugy gondolom, nem sza-
bad leegyszersiteni, kizaré-
lag financialis oldalrél kezelni.
2020-ban elindult a #Neszmély
kdz6sségi bor: 6t boraszat fo-
gott dssze és készitette el a sa-
jat #Neszmély borét.

Az allami tdmogatésok, palya-
zatok remek lehetéséget, ad-
tak, adnak nekuink arra, hogy
innovativak maradjunk, és
hogy tavaly megujult az egész
Hilltop brand.

Jelenleg fut egy boredukacios
programunk, a Hilltop borklub.
Ennek Iényege, hogy a hazai
egyetemeken didkok szervez-
nek borklubokat, 6k a mi bor-
klubképviselsink, mi pedig
mint Hilltop Neszmély bora-
szat el6addsokat tartunk nekik.
Az el6adasok témdja alkalom-
rél alkalomra valtozik. Igyek-
szlnk teljes, és atfogd képet
adni a hallgatéknak a sz616-
munkatol egészen a bormar-
ketingig.

Az Uj termékek bevezetésén
tul a kiszerelésben is probé-
lunk alternativ megoldasok-
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kal szolgalni — hangsulyoz-

za Miké Eva. — A Klasszikus
0,75 I-es palackokon tul van-
nak mar 0,375 |-es tételeink,
bag-in-box csomagolasu bo-
raink, valamint magnum pezs-
génkis. A kis palackos tételek-
nél a praktikum, a bag-in-box
esetében a kedvezébb ar a
fogyasztd célja, ami a kozel-
g6 id6szakban még nagyobb
hangsulyt kaphat.

A magyar bordgazat sok éve
elkezd6dott fejlédése remél-
hetéleg a j6vében sem torpan
meg. A nehéz gazdasagi hely-
zet azt eredményezheti, hogy
a termeldk szeretnék hely-
ben értékesiteni a boraikat, vi-
szont a hazai fogyasztokon ki-
vl sziikségiink van az export-
piacok erdsitésére is. Hogy a
versenyben vonzoéva tegyk

a tételeket, elengedhetetlen a
,magyar bor” mint brand to-
vabbi népszerUsitése: Magyar
napok szervezése a kdrnyezé
orszagok halézatainal és bo-
raink népszerdsitésére a kozos-
ségi médiaban, a hazai piacon
pedig a fogyaszték edukalasa.

Lépéskényszer

Az utébbi két évben megje-
lent a piacon két sikeres haza-
sitasunk, a Hajnal és az Olivia
- mondja Frittmann Janos. -
Ezeknek és a mar ismert bora-
ink tovabbi megismertetésére
komoly energiét forditunk uj
és régi fogyasztoink korében.
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Van néhdny ajanlatunk!

Megkérdeztik beszélgetépartnereinket, mely boraikat ajanlanak olvaséinknak a 2000 Ft alatti
és az 5000 Ft feletti kategoriaban, és hogy melyek legjelentésebb innovaciéik.

2021

—Teleki Villanyi Shiraz

2000 Ft alatt 5000 Ft felett Innovdcio
Csanyi Pincészet — Teleki Villanyi - Teleki Tradici¢ 1881 Villanyi |- Csomagolasfejlesztés — Syrah
Chardonnay 2021 Pinot noir rose pezsgd 2018 rose és bio Cabernet Franc

—Teleki Tradicié 1881 Super

Prémium Villdnyi Franc 2017

Eszterbauer Boraszat

— 110 Eves Kadarka 2021.
- Telihold Kékfrankos 2019.

— Szekszard Grand 2017
— Baro Steiner Bikavér 2019

Frittmann Boraszat

— Frittmann Irsai Olivér
— Frittmann Generosa

— A borészat Olivia és Hajnal bora

Grand Tokaj Zrt. — Grand Tokaj

2021

- Zempléni Chardonnay

Kévago Furmint 2019

— Pillanat Gydngyozébor 2021

Hilltop Neszmély Zrt.

— Kamocsay Chardonnay
— Kamocsay Olaszrizling

Diszdobozos Chardonnay
valgatas

— Edukacios tartalmu megujult
Hilltop cimkék és a Hilltop
borklub

Zwack Izabella

Borkereskedés Zenit

— Légli Géza Irsai-Olivér—

— Benedek Péter Epreskert
Sauvignon Blanc

- 2HA Tabunello
- Bock 40

— Hampton Water rozé bevezeté-
se (a Bongiovi csaldd és Gerard
Bertrand kozos bora)

We have a few special offers for you!

Our magazine asked the experts to recommend wines in the below HUF 2,000 and above HUF 5,000 price categories. /

A valsdgban az dgazat eddig
tapasztalt dinamikus fejlédé-
se szerintem lassulni fog. A k-
z0sségi marketinget nagyon
stirgésen fel kell porgetni a
valsdg ellenére is; jol kell meg-
hatarozni a célokat, amit mar-
ketinggel szeretne elérni az
dgazat. Ez nagyon nehéz, tu-
dom, de végre nem sirankozni
kell, hanem jé marketingszak-
emberekkel a vélsaghoz alkal-
mazkodva el kell kezdeni a le-
hetséges célok kijelolését és
kévetkezetesen megvaldsitani
azokat. A vélsag lehet leheté-
ség is, de nagy kdrokat is okoz-
hat az 4gazatnak.

Az elmult évek rozéhulldma
csendesedni latszik — véli Ko-

vacs Gergely —, melléjuk az il-
latos fehér szél6fajtakbol ké-
szUl6, kdnnyed és joivasu fe-
hérborok — borvidékinkon
példaul a Sdrgamuskotaly —
kezdtek felzarkozni a prémi-
um borfogyasztoknal. A masik
megfigyelhetd trend a pezs-
g6k és gyongydzéborok va-
lasztékanak és forgalmdnak
novekedése, ebben a kategoé-
ridban mi a Pillanat gyongyo-
z6borunkkal képviseljik ma-
gunkat.

Ami a hazai bordgazat fejl6-
dését illeti, gy gondolom, az
egész dgazatra jellemzo, egy-
séges kommunikacios tevé-
kenység eddig nem létezett,

mutatkozik az egybehangolt,
konzekvens bormarketing-te-
vékenységre nemcsak ideha-
za, hanem kulfoldon is, hiszen
a hazai borok legnagyobb ér-
tékesitési lehetdsége tovabbra
is az exportpiacokban rejlik.

Uj célcsoportokat is kerestink
a hazai piacon - hiizza al3
Szittnyai Zalan -, Gzletdgunk

a gasztrondmia mellett egyre
jobban fokuszél a kiskereske-
delmi értékesitésre.

Ugy gondolom, a hazai bor-
agazat elmult években tapasz-
talt fejl6dése ezutan is toretlen
lesz. Uj szereplék is megjelen-
nek majd a piacon, ugyanakkor
biztosan lesznek készletproblé-
makkal kiizd6 boraszatok is. //

most viszont fokozott igény

It is time to act

According to Akos Kamocsay, the quality of wines is im-
proving year after year, but their profitability is in a neg-
ative trend, so the sector is facing serious problems. The
average Hungarian wine buyer is price-sensitive, so the
Hilltop Neszmély winery does everything not to increase
prices much — while wine production costs are rising.
Warming weather won't jeopardise grape growing
Jdnos Eszterbauer, the owner of Eszterbauer Winery,
spoke to our magazine about the superb quality of
grapes they harvested this year. He believes that the
warming weather won't have a catastrophic effect on
grape growing. In his view the price of wine always de-
pends on the relationship between supply and demand.
Eva Miké, sales and marketing director of Csdnyi Winery
informed that because of the hot summer, they start-
ed harvesting grapes earlier than ever before. Product
innovation shouldn't be hindered by increasing costs,
but in winemaking it is difficult to come up with some-
thing new.

The price increase is unavoidable

Jdnos Frittmann, co-owner of Frittmann Winery is satis-
fied with this year's grape harvest in terms of both quan-
tity and quality. In the current situation a bigger price

120 Trade 5555y //

increase can't be avoided from the side of winemakers,
as imported material and energy prices have surged to
the extreme.

Gergely Kovdcs, marketing manager of Grand Tokaj Zrt.
reported that despite having a very dry year and then
rain in the harvesting period, the quality of the grapes
they processed this year is good. The winery will only in-
crease product prices gradually.

Reaction to price-sensitivity

Zaldn Szittnyai, wine expert of the Zwack lzabella Wine
Store said they were forced to increase prices. In the pres-
ent situation the key to success is finding wines with a
good price-value ratio, and putting these on the shelves
of wine stores. Jdnos Eszterbauer added that the con-
sumption of white wine, semi-sparkling and sparkling
wine have been growing for years.

Support and marketing

In 2020 Hilltop Neszmély launched the #Neszmély com-
munity wine initiative: five wineries teamed up and
made their own #Neszmély wines. Mr Kamocsay said
state subsidies and grants offer a great opportunity to
the winery for staying innovative; last year the full Hilltop
brand underwent a renewal. Right now they are run-

ning an educational programme for university students,
called Hilltop Wine Club.

Csdnyi Winery not only rolls out new products, but

also new product formats: besides the classic 0.75-1i-

tre bottles, they already market 0.375-litre and bag-in-
box wines, and magnum sparkling wines. The winery

is convinced that in addition to Hungarian consumers,
winemakers must enter foreign markets too.

Itis time to act

Frittmann Winery put two successful cuvées on the mar-
ket, Hajnal and Olivia. Jdnos Frittmann reckons that col-
lective marketing must be strengthened in spite of the
crisis. It isn't an easy task, but objectives must be defined
with the help of marketing experts.

Grand Tokaj Zrt/s experience is that the rosé wave of
the past few years is dying down a bit, as light and
fragrant white wines are coming up, such as Sdrg-
muskotdly in the Tokaj region. Zwack Izabella Wine
Store is searching for new target groups in the domes-
tic market, so in addition to the HoReCa channel, they
are now focusing more on retail sales. The company
believes that the development of the wine sector will
continue. /7



bordszat és borkereskedelem

melléklet

HoReCa \\\

Racionalizalodo
borkereskedelem

Az aremelkedések markdansan elkilonithetik egymdstol

a vasarldi rétegeket, a divatos borok a népszerGbb
sz6l&fajtakbol készilnek és jo dr-érték aranyuak, az
alternativ kiszerelések lassu terjedését felgyorsithatja a
palackhidny; sok érdekes piaci informdciot osztanak meg
olvasdinkkal a bor- és pezsgéforgalom alakuldsdaban
komoly szerepet jatszo kiskereskedelmi ldncok képviselsi.

7 erds turisztikai fészezonnak ko-
Asz@nhetéen idei forgalmunk a

borkategoéridban eddig kifeje-
zetten jonak volt
mondhaté — érté-
kel Gerendai Karoly,
a METRO bor- és
pezsgdértékesitési
és kategoriaszakér-
téje —, de nincse-
nek illuzidink, fel
vagyunk készllve
arra, hogy a min-
den szinten érvé-
nyesuld dremelke-
dés negativan hat a bor- és pezsgéfo-
gyasztasra is.
Az raink profi vevdkre szabottak — nép-
szerliek a lépcsdzetes drazasnak kdszon-
heté mennyiségi kedvezményeknek —,
kiszamithatoak, és elsésorban az ar-érték
aranyra koncentralnak. A borszortimen-
tlnket racionalizaltuk, koncentraltabbd
tettlk, és szorosabban a vasarloi szoka-
sokhoz, valamint a piaci igényekhez iga-
zitottuk. Az elérhetd borok vélasztéka
azonban nem lett szlikebb. Az Ugyneve-
zett virtudlis szortimentben folyamato-
san jelen vannak azok a borok is, melyek
nem, vagy csak korldtozottan érhet6k el
az druhazakban: ilyenkor konkrét meg-
rendelésre szerezzik be a kivant fajtaju
bort a kért mennyiségben.
Az dremelkedések hatdsara érezhetd
csokkenés volt a borok egyes kategéridi-
ban. A forgalom egy része 4ttevédott a
fehérborokra, az Irsai Olivér fajta példaul
kulondsen népszerU. Bordszattdl fliggé-
en akar 5-20%-o0s ndvekedés is tapasztal-
hato a fehérborok eladasaban mind da-
rabszamra, mind bevételt tekintve.

Gerendai Kdroly
bor- és pezsgbértékesitési
és kategoriaszakértd
METRO

Szerzd: Ipacs Tamds

Markdnsabb célcsoporthatdrok

Arra szamitunk — folytatja a szakember -,
hogy az egy palack bor megvésarlasara al-
dozott 6sszeghatdr megosztobb lesz, és
jobban el fognak kilonulni egymastél a
vasarloi rétegek. Ma még nagy az atjaras a
kategdridk kozott, jellemzé, hogy egy va-
sarld tobbféle drkategoridju bort is a ko-

saraba tesz, vagy véltogatja a kategoria-
kat. Ez a trend valoszintleg megvaltozik,
és markansabban elkilonUl egymastol az
alacsonyabb és kdzépkategoridjy, illetve a
magasabb kategoridju borokat vasarld ko-
zONnség.

Hisztink benne, hogy valamilyen szinten
lehet befolyasolni a trendeket, s igy kevés-
bé vagyunk kitéve annak, hogy nekuink
kellien igazodni hozzajuk.

Az alternativ borkiszerelések kozil a
bag-in-box forgalma névekedett az elmult
par évben. A szortimentiinkben az ilyen
csomagolasban arult borok mindsége jo, s
kedvezd dron lehet hozzéjuk jutni.

Seqité kéz
Az energiavélsag és az egyre tobb ne-
hézséggel kiizdd vendéglatoi egység

Minden eddiginél na-
gyobb tertleten ren-
dezték meg szeptem-
ber 8-11. kdzott az idei
Budapest Borfeszti-
valt, ahol a ldtogatok
az Gsszes magyaror-
szagi borvidék borait
és szamos nemzetko-
zi markat kostolhattak.
A belép&jegy mellé
ajandék kostoldjegy |
is jart, és a szervezdk
a mar megszokottan
komoly zenei vélasz-
ték mellett rengeteg
egyéb programmal
és jatékkal is készlltek.
Az érdekl6ddk a Borfesztival All-Stars pro-
jekt keretei kozott magyar és nemzetkozi
borversenyek dijazott tételeibél vasarol-
hattak, a VinAgora Felfedezettek Hazaba
pedig 6néllé standokon nem kiallito, ki-
sebb csaladi pincészetek termékeibdl gyj-
tottt komoly kindlatot.

A fesztivadl f
a SPAR volt

31. Budapest Borfesztivdl

Arendezvény diszvendég
orszaga az Egyesdilt Alla-
mok volt; a ldtogatok Ma-
gyarorszagon nehezebben
elérheté borokkal, valamint
Kalifornia, Washington és
Oregon dllamok termeléi-
vel ismerkedhettek.

Az Uj helyszinként jelent-
kezé Chef Market Gourmet
Udvarban 6t killénleges fo-
gasokat kinald étterem ki-
helyezett standja m(kodott,
valogathattunk az amerikai
vonalat képviseld barbecue
ételek és minihamburge-
rek széles valasztékabdl, és
most is jelen voltak a feszti-
valstilust képviseld hurkésok-stlthusosokis.
Mindent képzeletet feltilmuld bevétellel
zarult a Budapest Borfesztival és a Ma-
gyar Maltai Szeretetszolgalat Jotékonysa-
gi Bordrverése: az arverés 37 tétele, vala-
mint a Szeretetszolgalat sajat borai 6ssze-
sen 15 900 000 forintért keltek el. /

ogat

315t Budapest Wine Festival

This year's Budapest Wine Festival took place between 8 and 11 September, and the event was bigger
than ever before. The special guest was USA, so visitors had the chance to taste hard to find wines from
California, Washington and Oregon. The charity wine auction of the festival and the Hungarian Maltese
Charity Service surpassed all expectations: HUF 15,900,000 was raised. ./
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miatt tobb kister-
melé és bordszat is
kiszolgaltatott hely-
zetbe kertlhet - vé-
i T6zsér Judit a Lidl
véllalati kommuni-
kécios vezetdje. —
Evek ota kiemelt fi-
gyelmet forditunk
arra, hogy kindla- vezetd

tunkban minél na- Ll

gyobb ardnyban jelenjenek meg magyar
arucikkek, és megbizhaté tzleti partner-
ként &lljunk a magyar boraszatok, bor-
termeldk mellett. Ezért a jelenlegi hely-
zetben is azon dolgozunk, hogy segité
kezet nyUjtsunk az dgazat szerepldinek,
partnerként alljunk mellettiik készleteik
értékesitésében. Buszkék vagyunk egye-
dulallo borkinalatunkra és arra, hogy
diszkontaruhdzként a szakma altal nem-
zetkozileg is elismert és dijazott, kivalo
mindségu, elérhetd dron kaphato sajat
markas pezsgdket és borokat kindlunk
vasarldinknak.

A felsé és kozépkategodridban elérhe-

t6, kivalod ar-érték ardnyu borok és pezs-
g6k irdnti keresletndvekedést figyelttink
meg. Tapasztalataink szerint elsésorban a
népszerlbb szél6fajtdkbol készilt borok
irdnt nétt a kereslet, vasarloink kdrében
az Irsai, a Furmint, a Merlot, a Cabernet
Franc és Savignon a keresettebbek.

Tézsér Judit
vallalati kommunikdécids

Tudatos fogyasztdk

A pezsgbpiac élénkilése a bévild va-
lasztéknak is betudhato, hiszen az édes
pezsgdk mellett egyértelmi elmozdu-
|as tapasztalhato a széraz, nyers és rozé
pezsgdk iranyaba — éllitja Tézsér Judit. —
Az italfajta egyre népszertibb a fiatalok
korében, ma mar a nyari idészakban is
egyre tébb fogy beldle, ami a pezsgdala-
pu koktéloknak is kdszonhetd.

Ajelen kordlmények nagy kihivésok elé
allitjdk a bortermel&ket, elképzelhets,
hogy a palackos Uvegellatésbol fakado
nehézségek okan akar radikalis valtoza-
sok is kovetkezhetnek az alternativ kisze-
relések tertletén. Kdvetjik a piac valtoza-
sait és reagalni fogunk rajuk.

A Lidl a fogyasztdi igényekhez illeszkedd,
egyedi borajanlatokat kindl vasarloinak
az druhdazak polcain, mikdzben a hazai
borvidékekkel, pincészetekkel is igyekszik
megismertetni ¢ket. A fogyasztok egy
része inkabb az egyszerUbb, konnyen
érthetd borokat részesiti elényben, ma-
sok nyitottabbak a kilénlegesebb nedUik
irdnt, és kiprobalnak egyéb, esetleg ma-
gasabb kategoridba tartozo tételeket is.
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Fiatalokra koncentrdlva
Az energiavélsag és az aszalyos évjarat
miatt a bor kategoridban jelentds kolt-
ségnovekedést tapasztaltunk — mondja
Maczelka Mérk, a SPAR kommunikacios
vezetdje. — Az elmult két évben valasz-
tékunkat — a vasarloi igényeknek meg-
feleléen — els¢sorban minéségi borokkal
erésitettik.
A fehérborok névekedése tovabbra is at-
lag feletti. A vevék a konnyen fogyaszt-
=l hato fajtékat, haza-
1 sitdsokat keresik, a
fehérboroknal pél-
daul az Irsai Oli-
vér tovabbra is sla-
ger, de a sauvignon
blanc és a chardon-
nay is népszerd.
Vorosborokbol is a
kénnyedebb, gyi-
molcsdsebb tétele-
ket részesitik elényben a vevék.
A pezsgénél egyre jobban kezd kialakul-
ni a minéségi, szaraz pezsgdket kedve-
|6 fogyasztdi réteg, és mar nem csak dn-
nepnapokon fogyasztunk pezsgét. Ezek
sulya egyelére csekélyebb az édes pezs-
g6khoz viszonyitva, de a valtozas mar
megindult. Szeretnénk a fiatalabb kor-
osztallyal minél jobban megismertetni,
megszerettetni a borokat, pezsgéket, en-
nek megfeleléen alakitjuk valasztékun-
kat, illetve kommunikacios startégian-
kat is.
A nagyobb kiszerelés(i borok
(bag-in-box) forgalma a COVID alatt je-
lentésen nétt — elsésorban a megnove-
kedett otthoni fogyasztas miatt.

Maczelka Mdrk
kommunikdcios vezetd
SPAR

Tébb prémium sajat markast!

A mostani gazdasagi helyzet a borpiacot
is érinti — elemez Balogh-Fazekas Arpad,
az Auchan alkoholosital- és borbeszer-
z6je —, dragult a névényvéddszerek, az
Uveggyartds vagy akar a humaneréforras
koltsége is, igy csokkent az értékesitett
mennyiség is. Mindezek ellenére mi nem
valtoztattunk a valasztékunkon, tovabbra
is hazank legnagyobb fizikai valasztéka-
val rendelkeziink.

Ugyan az oktoéberi borvasar kiemelt he-
lyet kap az Auchan életében, egész év-
ben nagyon széles kindlattal varjuk va-
sarloinkat. Tobb mint 1200 bor és pezsgd
taldlhaté meg druhazainkban, amelyek
kozll 81 nemzetkdzi versenyen elismert,
dijnyertes termék. Folyamatosan dolgo-
zunk azon, hogy egyre jobban bévitsik
a sajat markas kindlatunkat, kilondsen
min&ségi, prémium tipusd borokkal.

A nydr fehér,

a tél voros
Evszakonként vélto-
76, hogy melyik bor
kerdl el6térbe a fo-
gyasztoknal — véli a
szakember -, 4ltala-
ban a nyér, a joidé a
fehérboroknak ked-
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Balogh-Fazekas

vez, mig télen, a hi- Arpcd‘
alkoholosital-

degebb napokona s borbeszerz

vorosek a kedvelteb-  Auchan

bek. Ugyanakkor az elmult 3 év trendjei
azt mutatjak, hogy Magyarorszagon kissé
visszaesett a vorosborok fogyasztasa, he-
lyette inkdbb az illatos, kénnyed fehérbo-
rok kerlltek el6térbe. A rozé boroknal in-
kdbb stagnalast, mig a pezsgdk terén mi-
nimalis fejlédést tapasztalunk.

Ami az innovacidt érinti, Ugy latjuk, hogy a
borok, boraszatok fejlesztésére, a sz6l6k Ul-
tetésére sokkal tobb idé kell, mint példaul
egy Uj rovidital megalkotdsdhoz. Természe-
tesen a borokndl is torténik valtozas, mo-
dernizacio, példaul a csomagolasoknal egy-
re jobban elterjednek a 0,25 literes can vagy
a bag-in-box tipusu kiszerelések. Emellett
fejlédik a ciderek, az izesitett borok vagy a
boralapu koktélok piaca is.

Kozds tervezés
Idén is komoly kihi-
vasok elé dllitanak
minket a gazdaségi
hatdsok — mutat ra
Kiss Adam Roland, a
Tesco bor- és pezs-
gbbeszerzési me-
nedzsere. - A legje-
lentésebb koltség-
novekedés a belépd
aru alkoholos ita-
lok szegmensében érezhetd, itt a termeldk
szinte napi szinten dllapodnak meg a szal-
litdikkal az drakban. Az dremelkedést 6k is
muszaj hogy beépitsék felénk, hogy fenn-
tarthato legyen a mukodésuk; ezt nekink is
kihivés kezelni. Az ilyen szint( arvaltozasok
el6bb-utdbb mennyiségi csokkenéshez ve-
zethetnek, és ez a nem alapvetd kategoridk
esetén még hatvanyozottabb lehet.
Tovabbra is markdnsan novekszik a kony-
nyed, gylimolcsés, citrusos jegyekkel ren-
delkezé borok vélasztéka. A fehérborok tér-
hoditasa tovabbra is tart, és egyre né az
igény az alkoholmentes és kis kiszerelés(
termékekre is a bor és pezsgé szegmens-
ben. A széraz borok egyre népszer(ibbek,
emellett a pezsgd, prosecco és gyongyo-
z6borokat is egyre inkdbb keresik, bar még
mindig az eurdpai dtlag mogott vagyunk.

Kiss Addm
Roland

bor- és pezsgbébeszerzési
menedzser

Tesco




OTSZOROS LIDL-SIKER
AVINAGORAN!

A Lidl elhivatott a magyar bor és bor- pincészeteinek tételeibél

kultdra fejlédése mellett, ezért kdzel vélOgathatnak polcainkon. Kisebb

egy évtizede timogatjuk a hazai bo- csalddi és kézmiives pincészetekkel, oo
raszatokat, lehetdséget biztositunk valamm‘t nagyobb boraszatokkal G U N z E R

ROZEA

a kiilpiacra jutasban, ami tovabbi
fejlédési lehetdséget és stabilitdst .
jelent a magyar bordszatok szimdra. .
Ennek eredményeként 2014 ota
Gtszordsére noveltiik az itthoni és'a
kiilféldi palackos borok eladasat, ami'.

ant egylittmiikédiink, és

ék vagyunk arra, hogy

a jarulhatunk ahhoz, hogy a

yar borok tjra elfoglaljik mélté
iket a wtagban A kindlatban

, neves’ pmcészetek

a teljes magyar palackos borexpart sével késziilt sajat JJ _
36%-4t jelenti. : orok is helyet g(aptak a o B
ol s TR YaEs nagas 6segét pedig jelzi, hogy a N
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Rendhagyd megkdzelitések

A kiskereskedelem mellett a termeldk és
a szélliték is egyre tobb figyelmet fordi-
tanak vasarléi edukéciora. A tudatos al-
koholfogyasztas mentén probalnak arra
ravildgftani, hogy nincs sziikség Unnepi
alkalomra egy pohér pezsgé, prossecco
vagy bor elfogyasztasahoz.

Az alternativ kiszerelés(i bortermékek pia-
ca soha nem latott mértékd atalakuldson
mehet keresztil, mar csak palackellatas
folyamatosan ndvekvé problémai miatt
is. A haboru kovetkezményeként ez a mar
amugy is évek dta nyomas alatt levé tert-
let idén teljesen kiszamithatatlan lett, igy
a piac szerepléinek Uj alternativ csomago-
lasi technikak felé kellett fordulnunk. Az
idei kardcsonyi idészakban mar erre cél-
zott termékfejlesztésekkel is taldlkozhat-
nak a vasarloink.

A valtozdsokra reagdlnunk kell. A szUretet
kovetden a partnerekkel feltlvizsgéljuk a
meglévé portfélidt, vasarldinknak uj téte-
leket és potencidlis sikerborokat fogunk a
kinalni. Az eladotér kinelyezési fellleteit is
megvaltoztatjuk — a fogyasztasi szokésok-
hoz kozelebb hozva azokat.

Regiondlis alapokon
Borviélasztékunk kialakitasa soran egy-

re nagyobb figyelmet kapnak a jol is-
mert, nagy borészatok — hangsulyozza
Bernhard Haider, az ALDI orszagos tgy-
vezet® igazgatoja —, de akar a kisebb, ma-
gyar csaladi pincészetek magas minéségu
borait is drommel mutatjuk be vasarlo-
inknak. Célunk az, hogy vésarléink minél
tobb magyar boraszatot megismerjenek
vinotékank vélasztékan keresztil.

melléklet

bordszat és borkereskedelem

A vélaszték kialaki-
tasaban, a jelenle-
gi bor-, pezsg6- és
habzéborszorti-
ment Osszeallitésa-
ban mar tdbb mint
egy éve Szik Méatyas
haromszoros ma-
gyar bajnok som-
melier segfti mun-

Bernhard Haider
orszégos Ugyvezetd

igazgato L.
ALDI katérsainkat.

A kdzds munka ré-

szeként idén tavasszal teljesen atalakult a
megszokott kindlat, szamos Uj hazai part-
nerrel kezdtink egytttmUkodést, meg-
szokott, régi tételeink pedig Uj csoma-
goldsban jelentek meg. A borstratégidnk
fontos eleme a regiondlis termékek meg-
jelenitése, amellyel az adott régid bora-
szatait népszerUsitjik, tovabb erésitve
ezzel portfolionkban a minéségi magyar
termékkindlatot. Az ALDI megujult bor-
szamjegyU forgalomndvekedés, ez Osz-
tonzéleg hat a szortiment tovabbi szine-
sitésére.

Terjedé alternativ kiszerelések
Nyari kindlatunkban tébb bag-in-box és
borzsak kiszerelés( termék is szerepelt,
amelyek 3 vagy 5 liter Grtartalommal vol-
tak elérheték — mondja Bernhard Haider.
- Az egyre elterjedtebbé val¢ alternativ
kiszerelések nagy érdeme, hogy szédmos
Uvegpalackot lehet igy helyettesiteni.
Borkindlatunk gazdag, sokrétd, jol értel-
mezhetd. Az druhazlanc vevéi kdrében
nagy népszerségnek drvend a fehérek
kozil az Irsai Olivér, a Cserszegi Fliszeres

Erdsit a PENNY

A szireti idészak kdzepén tobb mint
100 arucikkel, koztik dijnyertes hazai
borészatok termékeivel bévilt a PENNY
borkindlata, amely a vallalat 2021-ben
kezd6dott, nagyszabasu megujulasi
programjanak egyik fontos mérfoldko-
ve. Az druhazlanc éves szinten mintegy
8,7 milli¢ palackot értékesit az orszag-
szerte talalhatd 227 egységében. A tava-
lyihoz képest idén eddig 10,7%-os forga-
lomnovekedés jellemezte a kategoridt,
és a borkindlat mostani frissitésével a
tervek szerint még tovabbi 5%-os emel-
kedés varhato. A szortiment Ujragondo-
lasaval olyan tde, friss és gyimalcsods
fzvildgot keres¢, tehat inkdbb a kezdd
borfogyasztok felé is nyitnak, akik el-
sésorban a hazai termékeket részesitik

elényben. /7
, -—
-

PENNY boosts wine selection

In the middle of the grape harvest period, PENNY
adds more than 100 new products, including the
wines of award-winning Hungarian wineries to
its assortment. PENNY sells about 8.7 million
bottles of wine annually in its 227 stores, and
wine sales were up 10.7% this year. ./

és a Sauvignon Blanc, a rozék esetében
idén nagy kereslet mutatkozott a Pinot
Noir rozé irdnt. /

Rationalising in wine trade

Kdroly Gerendai. METRO's wine and
sparkling wine sales and category spe-
cialist: "Because of the strong tourist
season, this year our wine sales have
been very good so far. Still, we are pre-
pared for the negative effect of the ris-
ing prices on wine and sparkling wine
consumption. Our prices are tailored to
professional buyer needs, and they fo-
cus on the price-value ratio. We have ra-
tionalised our wine assortment, adapt-
ing it more to buying habits and mar-
ket needs; however, our wine selection
didn’t shrink. Due to the price increase,
sales have dropped in certain wine cat-
egories.

More distinct target groups

Mr Gerendai added that METRO ex-
pects the different buyer groups to be-
come more separated than they are
now: today there is still transition be-
tween the categories, as many buyers
put different price-category wines into
their baskets, or they simply switch price
categories.

Judit T6zsér, Lidl's head of company

124 Irade 5555y //

communication: “Due to the energy cri-
sisand many struggling bars and res-
taurants, several winemakers arein a
difficult situation. We are trying to give
them a helping hand, selling as many
of their products as we can. Lidl is proud
of its unique wine selection. In the high
and medium categories we see growing
demand for affordable, value-for-mon-
ey wines and sparkling wines.”
Conscious consumers

Ms Tézsér mentioned that sparkling
wines are more and more popular
among young consumers, especially

in the summer. A growing proportion
of Lidl's customers choose wines con-
sciously.

Mdrk Maczelka, SPAR’s head of commu-
nications: “Energy crisis and a very dry
summer - because of these factors, costs
have increased very much in the wine
category. In the last two years we pri-
marily concentrated on adding premi-
um wines to our assortment, in line with
shopper needs. White wine sales are still
growing above the average. from red

wines shoppers also tend to choose light
and fruity types. Sales of bag-in-box
format wines strengthened very much
during the pandemic, because of the in-
crease in home consumption.”

More premium private labels!
Arpdd Balogh-Fazekas, Auchan’s wine,
sparkling wine, spirit and beer buy-

er: “The current economic problems
have an influence on the wine catego-
ry too, no wonder that volume sales
have dropped. In spite of this we haven't
changed our product selection. We are
selling more than 1,200 different wines
and sparkling wines. Auchan regularly
adds new products to its private label
assortment, usually premium wines. In
the last three years red wine consump-
tion has dropped a little in Hungary,

we also sell more white wine in terms of
both value and volume. In packaging
0.25-litre aluminium can and bag-in-
box are increasingly frequent.”
Collective planning

Addm Roland Kiss, Tesco's wine and
sparkling wine buying manager:

“Economic hardships are posing se-
rious challenges to us. The cost in-
crease has been the biggest in the
first-price segment of alcoholic drinks.
Big price increases inevitably lead to a
sales drop. White wines continue their
market conquest, and dry wines are
becoming more popular. As for alter-
native packaging solutions, they are
likely to go through unprecedented
changes, for instance because there
are major problems in glass bottle
supply.”

On a regional basis

Bernhard Haider, ALDI's managing
director: “When compiling our wine
selection, the well-known big winer-
ies are given more weight, but ALDI is
also happy to introduce the wines of
small Hungarian family wineries too.
This spring we started cooperating
with several new partners, while the
old products were given a new pack-
aging. In our summer selection, cus-
tomers could choose from 3- and 5-1i-
tre bag-in-box products as well." 7



 MAGYAR BORBAN AZ IGAZSA:

A megujulo szortiment mostantol mar folyamatosan
elérheto az 6sszes magyarorszagi PENNY iizlet polcan.
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Kilbttek a gabonadrak,
de készlethidny nem fenyeget

A‘( Agrarkézgazdasagi
ath

Intézet

Az USA agrérminisztériumdanak
(USDA) oktéberi el6revetitése
szerint 782 millié tonna buza
betakarftasdra kerUlhet sor a
vildgon a 2022/2023. gazdasdgi
évben. Az elemzék a termény
globdlis felhaszndlasat 790
millié tonndra jelzik, ez az egy
évvel kordbbit 0,5%-kal mulng
alul. A buza globadlis forgalma
208 millié tonna (+1%) lehet,

fgy vildgszinten a gazdasagi

év végére az eléz6 szezonhoz
képest 3%-kal 2675 millié
tonndra szUkolhet a felhalmozott
buzakészletek nagysdga.

z AKI PAIR adatai szerint Magyar-
Aorszégon az étkezési buza é4fa és

széllitési koltség nélkuli termeldi
ara 137,2 ezer forint/tonna (+65% az egy
évvel kordbbihoz képest), a takarmany-
buz4é 130,4 ezer forint/tonna (+55%), a
takarmanykukoricaé 138,4 ezer forint/
tonna (+63%) volt oktéber elsé hetében.
Ezzel egy id6ben az ipari napraforgd-
mag termeldi dra (magas olajsavtartal-
mu napraforgdmaggal egydtt) 274,4
ezer forint/tonna (+52%), a repcemagé
266,2 ezer forint/tonna (+32%), a szdjaba-
bé 254,7 ezer forint/tonna (+18%) volt. A
full-fat (extrudalt) szojat (30-40% nyers-
fehérje-, 17-23% nyerszsir- és legfeljebb
12% viztartalmu) 245,7 ezer forint/ton-
Na (+36%) &fa és széllitasi koltség nélkdli
aron értékesitették ugyanekkor.
A fehércukor vildgpiaci atlagara 2022 au-
gusztusaban 534 eurd/tonna volt, nem
véltozott Iényegesen a juliusinoz képest.

Az Eurdpai Bizottsdg adatai szerint a ko-
70sség (EU27) 293 ezer tonna él6 szar-
vasmarhat és marhahust értékesitett a
nemzetkdzi piacon 2022 janudr—juniu-
saban, 16%-kal kevesebbet, mint egy
évvel kordbban. A legnagyobb piacok
Izrael (10% részesedés), Ghana (7%) és
Bosznia-Hercegovina (6%) voltak. Az Iz-
raelbe széllitott mennyiség 6%-kal, a
Ghandba szallitott 20%-kal csokkent.
Az Unio élémarha- és marhahusim-
portja 12%-kal 119 ezer tonnara nétt
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2022 janudr—juniusdban a 2021 elsé hat
hénapjaban beszallitott mennyiség-
hez képest. A behozatal tdbb mint ha-
romnegyede Brazilidbdl, Argentindbdl
és Uruguaybol szarmazott. Brazilidbol
14%-kal, Argentinabol 20%-kal tobb
marhahus érkezett a megfigyelt perié-
dusban.

A KSH adatai alapjan Magyarorszag él6-
marha-exportja 9%-kal csokkent, mig
élémarha-importja 7%-kal nétt 2022 ja-
nuar—juliusdban 2021 azonos id&szaka-
hoz képest. A marhahutsexport meny-

nyisége 19%-kal csdkkent, ugyanakkor
értéke 25%-kal nétt. A marhahusim-
port volumene 15%-kal, értéke 59%-kal
emelkedett a megfigyelt periddusban.
Az AKI PAIR adatai szerint a fiatal bika
termel&i dra 2022 januar—szeptembe-
rében 19, a vagoiszéé 17, a vagotehéné
29%-kal emelkedett 2021 azonos id6-
szakanak atlagarahoz viszonyitva.

A KSH adatai szerint a marharostélyos
fogyasztoéi ara (4050 forint/kilogramm)
59%-kal emelkedett 2022 szeptemberé-
ben az egy évvel kordbbihoz képest. ./

Cereal prices are soaring, but there is no threat of stock shortage
Data from the Market Price Information System (PAIR) of the Research Institute of Agricultural Economics
(AKI) reveals: in Hungary on the first week of October, the price of bread wheat was HUF 137.2 thousand/
tonne without VAT and shipping costs, which was 65% more than one year earlier. Feed wheat cost HUF
130.4 thousand /tonne (+55%), and buyers had to pay HUF 138.4 thousand/tonne for feed maize (+63%).
The production price of industrial sunflower seed was HUF 274.4 thousand/ tonne (+52%).

According to the Central Statistical Office (KSH), Hungary's live cattle export dropped 9%, while import

in this product category grew by 7% in January-July 2022, if compared with the same period of 2021. Our
beef export was down 19% in volume, but its value increased by 25%. Beef import fell 15% in volume and

climbed 59% in value. ./

A vdagodsertés heti vagohidi belépési dra az Eurépai Unidban
(,E” min6ségi kategoria, HUF/kg hasitott hideg sulyban)

2022. 39. hét/

2022. 39. hét/

2021. 39. hét 2022. 38. hét 2022. 39. hét 2021.39. hét[%] 2022.38. hét[%]

Magyarorszag 473 872 881 186,31 101,01
Belgium 413 783 793 192,10 101,31
Bulgdria 639 881 907 141,86 102,97
Csehorszdg 476 840 860 180,45 102,41
Dania 479 738 758 158,25 102,62
Németorszag 474 880 - - -
Esztorszag 508 766 794 156,55 103,68
Gordgorszag - - - - -
Spanyolorszag 510 854 874 171,35 102,29
Franciaorszag 507 867 889 175,44 102,55
Horvétorszag 507 861 867 171,22 100,76
irorszag - 817 838 - 102,58
Olaszorszag = - = = =
Ciprus 711 967 991 139,28 102,49
Lettorszag 438 916 924 21091 100,92
Litvania 435 860 878 202,00 102,12
Luxemburg 471 863 872 185,26 101,12
Hollandia - 911 939 - 103,02
Ausztria 416 744 764 183,38 102,59
Lengyelorszag 562 918 923 164,26 100,59
Portugélia 423 877 865 204,36 98,56
Romania - 928 950 - 102,37
Szlovénia 582 914 926 159,02 101,28
Szlovékia 589 913 934 158,43 102,28
Finnorszag 508 874 883 173,74 100,96
Svédorszdg 577 901 924 160,19 102,55
EU 722 930 963 133,25 103,47

Az &r tartalmazza a széllitési koltséget is

Megjegyzés: Atszamitva az MNB hivatalos kozéparfolyaman 1 euré = 2021. 39. hét: 359,26 forint, 2022. 38. hét: 403,10 forint,

2022. 39. hét: 413,37 forint.

Forrés: Eurépai Bizottsag, AKI PAIR
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Recesszio, gyorsulo inflacio,
veszesen romlo kilsd egyensuly  #4

A GKI legfrissebb, szeptember végén kozzétett e

drejelzésében

- amely a szokdsosndl is nagyobb bizonytalansdg kdzepette
készUlt - 3,7%-rol 4 5%-ra emelte 2022. évi ndvekedési
elérejelzését, mikdzben 2023-ra immar nem 2,7%-0s ndvekedést,
hanem 3,5% korili visszaesést prognosztizdl. A feltlvizsgdlatot

a 2022. masodik negyedévi, vartnal gyorsabb névekedés, a
ldtvényosan romld egyensuly, valamint az egyre veszélyesebb

vildgpolitikai és vi

dggazdasdgi helyzet, tovabbd az évkdzi, 2023-

ra is kihatdé, mar meghozott és vérhatd megszoritdsok indokoljék.

ikdzben az elsé negyedévben a
I\/I netto keresetek az egyszeri kifi-

zetések révén 21%-kal, az inflacié
8,5%-kal, ezek ereddjeként a redlkeresetek
kozel 12%-kal emelkedtek, a negyedik ne-
gyedévben a 20% korili inflacio kdvetkez-
tében 3,5%-kal csokkenhetnek. A lakossa-
gi fogyasztas bovilése az elsé negyedévi
11,59%-r6l fokozatosan lassul, év végére 2%
kortlire csokkenhet, ami azonban az év
egészében még igy is 7,5%-0s, vagyis rend-
kivil dinamikus novekedést jelentene.
Az idén nydron elfogadott 2023. évi kélt-
ségvetés 10% kordli dtlagkereset-nove-
kedéssel szamolt (52%-o0s dremelkedés
mellett). Ez utdbbi nyilvanvaldan irredlis,
ugyanakkor a belfoldi kereslet elkerdlhe-
tetlen korldtozasa, a bér-ar spirél elkerdilé-
se érdekében a keresetek orszagos étlag-
ban nem kovethetik a vart inflaciét. A GKI
109% kordili, taldn 1-2 szézalékponttal maga-
sabb minimalbér-emelést valdszindsit. A
bruttd keresetek 13% korili emelkedésé-
vel szamol, mikdzben az inflacio éves éat-
lagban 16%, de 2023 végén mar 109% kord-
li lehet. Ez a redlkeresetek 3,5%-0s, a real-
jovedelmek ennél nagyobb csokkenését
valoszinlsiti a 2022. eleji kifizetések okozta
magas bazis, a nyugdijprémium elmara-
dasa, a csaladi potlék értékvesztése, a val-
lalkozéi jovedelmek mérséklédése miatt.
A fogyasztas a hitelfelvétel draguldsat és
a torlesztések ndvekedését is figyelembe
véve varhatoan 3,5-4%-kal csokken, a la-
kossag rétegei kozotti igen nagy differen-
cidlédas mellett.
A GDP-novekedés Uteme az el6z6 ne-
gyedévhez viszonyitva lassul. Az idei el-
s6 negyedév 2,1%-os dinamikajat a maso-
dik negyedévben 1,1% kovette. A harma-
dik negyedévben stagnalds, a negyediktd|
2023 kdzepéig recesszié varhato.
A fogyasztas esetében az idén nagyon
jelentés nomindlis jovedelemnovekedést

ooooooooo
Ooooooooo
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koruli lesz az aremelkedés, ami azonban
a masodik félévben mar erételjes, az év

végeére 10% kordlire vald fékezddést je-

lentene.

A GDP-ardnyos éllamhaztartasi hidny a je-
lenleg tervezettnél magasabb, 6,5, illet-
ve jovére 5% kordli lesz, a GDP-ardnyos
finanszirozasi szikséglet pedig még az
EU-transzferek kezd6dé beérkezése ese-
tén is vészesen magas, 5, illetve jovére
3,5-4% lesz. Ez szikségképpen a kulfol-

A GKI progndzisai 2022-2023-ra
GDP termelés

1054 1046 950 1071 1045 96,5

» Mezbégazdasag 105,2 980 913 9738 70,0 100,0
« Ipar 1026 1030 93,0 1098 1040 98,0
« Epitéipar 1152 1131 89,1 1158 1000 88,0
» Kereskedelem 1106 1058 1009 1068 1050 97,0
» Széllashely-szoléltatds, vendéglatas 1075 1048 575 1141 1500 92,0
» Szallitas és raktarozas 1070 1052 895 1095 1150 950
+ Informécié, kommunikacié 1105 1103 1050 1139 1120 102,0
« Pénziigyi szolgéltatas 1052 1137 1041 1049 1030 950
« Ingatlaniigyletek 1045 1029 1009 1026 1050 99,0
« Szakmai, tudomanyos, miiszaki tevékenység 1091 1063 951 1072 1100 90,0
« Kozigazgatas, oktatds, egészségiigy 1009 1006 967 1039 1030 980
» Mlivészet, szorakoztatas 1073 1088 86,0 1063 1050 90,0
» Magnovekedés 1071 1068 973 1086 1067 937
GDP belfdldi felhasznélas 1071 1066 973 1056 1045 947
« Egyéni fogyasztas 1042 1045 980 1043 1075 963
« Alléeszkéz-felnalmozés 1163 1128 931 106 1010 880
Export (aruk és szolgaltatasok) 1050 1054 941 1101 1050 99,0
Import (aruk és szolgaltatasok) 1070 1082 965 1082 1050 97,0
Fogyasztdi arindex (el6z6 év = 100) 1028 1034 1033 1051 1145 116,0
Munkanélkiiliségi rata (éves étlag) 3,7 34 4 41 35 43
Allamhéztartési egyenleg a GDP szézalékéaban (ESA) -2,1 -21  -80 -73  -65 -50
Folyo fizetési és tokemérleg egyenlege
« Milliard eurd 34 17 06 -09 -90 -7,0

«+ GDP szazalékaban

25 1.2 04 06 =50 37

a részben éppen ennek kdvetkeztében
megugrd inflacié mindinkabb erodal-

ja. Az dremelkedés 2023 elején, példaul

a megugro energiaarak tovagyUrlizése
miatt még minden bizonnyal folytatodni
fog, mértéke jelentdsen fligg a béreme-
lésektdl. Ha sikerdl elkerdilni a bér-ar spirdl
kialakuldsat, 2023 atlagaban akkor is felte-
hetéleg az idei 14,5%-ndl magasabb, 16%

Forrdas: KSH, MNB, PM, GKI

di addssagallomany fenyegeté mérték(
emelkedését okozza.

A korményzat az EU jogéllamisagi kdvetel-
ményeit és a kényszerli megszoritast tech-
nikai kérdésként, az dllamkozponti magyar
modell keretében végrehajthaté feladat-
ként értelmezi, igy egyel6re sem a ver-
senyképességben, sem a tarsadalompoliti-
kdban nem vérhato érdemi valtozés. /

Recession, growing inflation, rapidly worsening external balance
In the latest GKI report, which was published in September, the company raised its growth forecast from 3.7% to
4.5% for 2022. For 2023 the company envisages not plus 2.79%, but minus 3.5%. The consumption growth that used to
be 11.5% in the first quarter keeps slowing down, and it is likely to drop to 2% by the end of the year — which would
still mean a very dynamic 75% growth for the whole year. GKI calculates with a 3.5% decrease in gross wages, but
real income is expected to reduce even more. As loans are getting more expensive, consumption will drop 3.5-4%.
For 2023 GKI predicts a 16% average inflation, which is bigger than this year’s 14.5%, but in the second half of

the year it would slow down to 10%. The budget deficit will be more than originally planned, 6.5% of the GDP in
2022, and 5% in 2023; the GDP-proportionate financing need will be high even Hungary finally gets the EU trans-
fers: 59 in 2022 and 3.5-4% in 2023. This will lead to a dangerously big increase in the country’s foreign debt. ./
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A kenyér és a tejtermekek
a szeptemberi dremelkedések élen

kal dragultak, ezen belll az iskolai étke-
7és 13,5, a t0jas 9,8, a vaj és vajkrém 83,
a kenyér, valamint a tejtermékek egy-
ardnt 76, a tej 5,2, az idényaras élelmi-
szerek (burgonya, friss zoldség, friss ha-
zai és déligyimolcs) 4,7%-kal tobbe, a
csokoladdé, kakad 0,5%-kal kevesebbe
kerult. A testapolasi cikkek 4,4, a moso-
és tisztitdszerek 3,8%-kal kerultek tob-

2022. szeptemberben a fogyasztoi
arak atlagosan 20,1%-kal meghalad-
tak az egy évvel korabbit. Az eimult
egy évben a haztartasi energia és az
élelmiszerek ara emelkedett a leg-
inkabb. A fogyasztoi arak egy ho-
nap alatt atlagosan 4,1%-kal néttek.
Egy év alatt, 2021. szeptemberhez ké-
pest az élelmiszerek dra 35,2%-kal emel-
kedett, ezen belll leginkdbb a kenyér
(76,2%), a sajt (68,0%), a tejtermékek, va-
lamint a vaj és vajkrém (66,3%), a mar-
garin (61,2%), a szaraztészta (60,2%), a
tojas (53,7%) dragult. Atlag alatti mér-
tékben, 22,4%-kal nétt a sertéshus,
1919%-kal a csokoladé, kakao, 10,9%-kal

a cukor, 5,0%-kal az étolaj dra. A szeszes
italok, dohanyaruk atlagosan 13,2, ezen

belll a szeszes italok 16,5%-kal dragul-
tak. Az allateledelek ara 45,5%-kal lett

magasabb.

A rezsicsOkkentés szabdlyainak augusz-
tus 1-jétél hatdlyos modositasa kovet-
keztében a haztartési energia 62,1%-kal

dragult.

Egy hdnap alatt, 2022. augusztushoz vi-
szonyitva a fogyasztéi drak atlagosan
41%-kal néttek. Az élelmiszerek 3,5%-

be./

Bread and dairy product prices increased the most in

September

Data by the Central Statistical Office (KSH) reveal: consumer prices elevated by 201% in August 2022, in
comparison with August 2021. In one month prices became 4.1% higher on average. Food prices clim-
bed 35.2% in comparison with July 2021. Bread cost 76.29% more, the price of cheese increased by 68%,
dairy products, butter and dairy spreads became 66.3% more expensive, and we had to pay 61.2%
more for margarine. Alcoholic drink and tobacco product prices increased by 13.2%. Compared with

July 2022, food prices were up 3.5%. ./

Augusztusban 2,4% minuszban volt az FMCG-kiskereskedelem

A KSH adatai szerint augusztusban

a kiskereskedelmi forgalom volume-
ne a nyers adat szerint 3,3, naptarha-
tastol megtisztitva 2,4%-kal haladta
meg az el6z6 év azonos idbszakit.
Augusztusban az élelmiszer- és élelmi-
szerjellegUi vegyes Uzletekben a forga-
lom volumene 2,4%-kal mérséklédott.
Az élelmiszer-kiskereskedelem 75%-at
ado élelmiszerjellegl vegyes Uzletek
értékesitési volumene 3,7%-kal csok-
kent, mig az élelmiszer-, ital-, dohany-
aru-szakUzleteké 0,3%-kal nétt.

A nem élelmiszer-kiskereskedelem for-
galmanak volumene 6sszességében
0,5%-kal bévult. Az rucikkek széles
korére kiterjedd, a kiskereskedelmi for-
galombdl 7,5%-kal részesedé csomag-
kuldé és internetes kiskereskedelem
volumene 3,1%-kal csokkent.

2022. januar-augusztusban a forga-

lom volumene — szintén naptarhatas-
tol megtisztitott adatok szerint — 8,4%-
kal nagyobb volt az eléz6 év azonos
id6szakinal. Az élelmiszer- és élelmi-
szerjellegUi vegyes kiskereskedelem-
ben ebben a periddusban 0,9, a nem
élelmiszer-kiskereskedelemben 96, az
Uzemanyag-kiskereskedelemben 28,0%-
kal nétt az értékesités volumene az elé-
76 év hasonl¢ szakaszahoz képest. //

128 Trade 5555y //

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos id6szaka=100,0)

Naptdrhatdstol megtisztitott

kis-

Idészak élelmiszer- . ,"nf;;'z er- lizemanyag- kiskeres- keg:lz(;g:’fm

kiskeres- e e kiskeres- kedelem kiigazitatlan

kedelem Pt kedelem dsszesen (nyers) adat
2021. augusztus 101,7 108,5 102,5 1044 104,8
szeptember 103,0 108,1 109,1 105,9 105,9
oktéber 1034 106,3 1115 105,7 105,7
november 1021 1049 106,2 103,8 103,8
december 102,7 108,38 11,5 106,2 106,7
2021. januar-december 102,1 104,6 1054 103,5 103,5
2022. januar 100,1 106,5 10,7 1040 104,5
februar 1034 14,6 1190 109,8 109,8
marcius 1004 1297 1514 116,7 116,2
aprilis 1069 1154 1374 1158 1157
majus 103,0 1093 1374 1109 112,0
janius 99,7 1025 1236 104,5 1041
jalius 97,1 103,2 1276 1043 103,8
augusztus 97,6 100,5 1184 1024 1033
2022. januar-augusztus 100,9 109,6 128,0 1084 108,5

Forrds: KSH

FMCG retail: minus 2.4% in August
The Central Statistical Office (KSH) has reported: like-for-like retail volume sales were up 3.3% in Au-
gust 2022; adjusted for calendar effects, the sales growth was 2.4%. However, sales of grocery stores
decreased by 2.4%, and food stores with a mixed-profile — these realise 75% of grocery retail - pro-
duced 3.7% lower volume sales. Food, drink and tobacco specialist shops saw their sales rise 0.3%.

Petrol stations performed well, with a 28% sales growth in volume. ./
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Inflacio mellett is jdnnek az akcidk

A tartésan magas inflacid és az emelke-
do arak még fogékonyabba teszik a va-
sarlokat a kiilonféle akciokra. A meg-
valtozott piaci kornyezetben azonban
a kereskeddknek fokozottan figyelniiik
kell a ledrazasok szabalyszer(i meghir-
detésére, hiszen mar egyetlen fogyasz-
t6i panasz is hatdsagi eljarashoz vezet-
het - hivja fel a figyelmet az EY.

A jelenlegi inflacids kornyezetben, ami-
kor szinte naprol napra valtoznak a be-
szerzési arak, komoly feladatot jelent a
kereskeddknek olyan engedményt meg-
hirdetni és olyan idétartamra kikalkuldlni,
amihez veszteség nélkdl, hetek mulva is
tartani tudjak magukat.

A helyzet bonyolultsdgat csak fokozza,
hogy a fogyasztok atladthatébb tajékozta-
tasa érdekében ez év majus 28-4tél mo-
dosult az drkedvezmények feltlintetésére
vonatkozdé szabdlyozas. Az eladdknak az
akciok kihirdetésekor — vagyis a fogyasz-

— Most még fontosabba valik a tuda-
tos tervezés, hiszen egy rosszul feltlin-
tetett akcids r miatt egyetlen panasz
nyoman is hivatalos vizsgalat indulhat
— emelte ki dr. Nagy Andrea Magdolna,
az EY Law fogyasztovédelmi jogi praxi-
sat vezetd Ugyvédije. — Ellendrzés ese-
tén pedig célszerl a hatdsagi eljarés
legelejétdl kezdve tudatos stratégiat al-
kalmazni, mert azok a cégek, amelyek a
kifogasolt magatartést azonnal korrigal-
jak, illetéleg kompenzaljgk a fogyasz-
tokat, jelentds birsdgcsokkentéssel sza-
molhatnak.

A Gazdasagi Versenyhivatal idei elsé fél-
éves gyorsjelentése szerint az eljarasok
tobb mint 60%-at allampolgari panasz

vagy vallalati bejelentés alapjan kezde-
ményezték. Ennek megfeleléen érde-
mes minden vallalatnak felmérni azokat
a jogi elvardsokat, amelyek arrél szél-
nak, mirél és hogyan kell a fogyasztdkat
tajékoztatni, illetve milyen hataridével
kell a reklamacidkra reagalni.

— Inflaciotdl fuiggetlendl az akciok id6-
szaka mindig aranykora a fogyasztové-
delmi ellenérzéseknek. Egy nagyobb
kampany ilyenkor akdr panaszok nél-
kul is felkeltheti a revizorok érdeklédé-
sét — hangsulyozta dr. Losonci Andrds,
az EY Law kereskedelmi joggal foglal-
kozo Ggyvédije. — A tudatos tervezésnek
eqgy ilyen turbulens koérnyezetben most
tényleg kiemelt a jelentésége. //

Promotions keep coming in spite of the inflation

Lasting inflation and rising prices make shoppers even keener on price promotions. Retailers are in a difficult
position, as sourcing prices change on a daily basis, so they must plan price promotions with great care if
they don't want to make a loss by the end of the promotional period — informed EY. Plus as a new rule, since
28 May retailers must also indicate the lowest price of the last 30 days when they offer a price promotion.

tok felé torténd kommunikacio soran
- az Uj, kedvezményes &r mellett meg
kell jelolnitk az azt megelézé, legaldbb
harmincnapos idészakban alkalmazott

legalacsonyabb értéket is.

todoso../

Dr Andrea Magdolna Nagy, head of EY Law's consumer protection division warned: planning is essential, as
one falsely indicated promotional price is now enough for consumers to file a complaint. According to the
Hungarian Competition Authority (GVH), in the first half of the year 60% of procedures started after com-
plaints made by consumers or firms. Dr Andrds Losonci, commercial law expert of EY Law told: consumer
protection authorities like to conduct inspections in promotional periods, they don't even need complaints

Pekdru vegzi leginkdbb a kukdban

A L

A magyarok dont6 tobbsé-

ge tudatos vasarlonak tartja
magat, ennek ellenére hon-
fitarsaink 59%-a dob ki élel-
miszert, rdadasul 23% kife-
jezetten sokat - mutatjak az
HonestFood reprezentativ fel-
mérésének adatai, amelyet az
oktéber 16-i Elelmezési vilag-
nap alkalmabol készitettek.
Kozel minden 4. magyar
(23%) sajat bevallasa szerint

is sok élelmiszert dob a ku-
kdba. A sok élelmiszert kido-
bok 70%-a tudja, hogy tu-
datosabbnak kellene lennie,
30%-ukat azonban hidegen
hagyja ez a téma, azaz a ma-
gyarok 7%-at egyaltaldn nem
zavarja, ha egy élelmiszer a
kukaban végzi.

A felmérésben részt vevék je-
lentds része (86%) azért va-
sarol tudatosan, hogy spo-
roljon, a kdrnyezetvédelmi
szempontok kb. minden ma-
sodik magyarnak szamita-
nak. A néknél joval fontosabb

szempont a takarékossag
(90%), mint a férfiaknal (82%),
a kornyezetvédelem pedig
fontosabb a férfiaknak (54%),
mint a néknek (48%).

Az &rérzékenységet aldta-
masztja az is, hogy a felmé-
résben részt vevék 80%-anal
a vasarlas és sporolas kozott
szoros kapcsolat van. Aranyai-
ban a legtobb vélaszaddnak
(32%) a tudatos vasarlas azt
jelenti, hogy figyeli az akcio-
kat, és képes tobb helyre is el-
menni, hogy mindent a leg-
jobb aron vegyen meg. Min-
den 4. magyarnal a tervezett
mend, az ahhoz kapcsolo-

do bevasarlolista jelenti a tu-
datosséagot, és hogy semmi
mast nem vesz, mint ami a
listan szerepel. 22% vesz azért
nagyobb kiszerelést, mert az
olcsobb, és vasérlas utan na-
gyon figyeli a lejératot, hogy
az élelmiszer semmiképp se
végezze a kukdban. Tizbdl két
magyarnal kimondottan nem

az ar dont, hanem inkabb kis
kiszerelést valaszt, hogy az
biztosan elfogyjon.

Az HonestFood kutatdsa ra-
kérdezett arra is, hogy milyen
élelmiszertipust dobunk ki
leginkabb. A valaszadok leg-

nagyobb részé-
nél (31%) pékaru
kerul leggyak-
rabban a sze-
metesbe, min-
den 4. magyar
pedig készételt
dob ki. Zoldség
és gyimolcs
minden 5. va-
laszadonal vesz-
ti el annyira frissességét, hogy
ki kelljen dobnia, a tejtermé-
kek pedig a honfitarsaink
12%-anal. Legkevésbé tartds
élelmiszert, hust és hiskészit-
ményeket dobunk ki (elébbi
aranya 4%, utobbié 6%). ./

Baked goods end up in the bin the most often

16 October was World Food Day, and HonestFood celebrated this by conduct-
ing a representative survey. The study revealed that 59% of Hungarians throw
food away, and 23% waste quite a lot of food. From the latter group 70% are
aware that they should be more conscious in this respect. 86% of respondents
said they shop consciously because they want to save money, and environ-
mental considerations only matter to every second Hungarian. According to
HonestFood's study, bakery items end up in the bin the most often (31%), and
every fourth Hungarian throw away ready meals. Fruit and vegetables lose
their freshness so much in the opinion of the respondents that they need to
discard them, and 129 of them get rid of still edible dairy products. »
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Nyomas alatt az eurdpai vasarlok,
Am a kardcsony remeénysugar lehet

A NielsenlQ Consumer Insights 2022 augusztus-
szeptemberében a fébb eurdpai piacokon végzett és

a kézelmultban megjelent két Uj jelentése azt vizsgdlja,
hogyan befolydsolja az inflacié az eurdpai fogyasztodk
vasarldsi szokdsait a jovében. Mindkét tanulmdny szerint

bdr az inflacio erételjes hatdssal van az eurdpai vasar
egyeldre tartjdk magukat kardcsonyi bevasdar

nyolc eurépai piacon tobb mint
AWOO interju készilt a Shopper

Trends Pulse jelentés szerint. Ebben
az arvaltozasokat igencsak megérezték
az eurdpai fogyaszték, akiknek egyre mé-
lyebben kell pénztarcajukba nyulni. A fo-
gyasztok 92%-a érzékelte az élelmiszerarak
emelkedését, és nyilatkozott ugy, hogy
élelmiszerekre, haztartési és testapolasi cik-
kekre forditott kiadésai 2019 &ta atlagosan
18%-kal néttek (az UK-ben példaul ugyan-
ez 24%).
Az Uj helyzetre vélaszul a fogyasztok egy-
részt csak a legszikségesebb dolgok meg-
vasarlasara 6sszpontositanak (56%), mas-
részt 6sszességében kevesebbet vasarol-
nak (31%). Vannak piacok, ahol a diszkontok
profitdlnak az egyre laposabb fogyasztéi
pénztarcakbol, hiszen a vasarlok egyre in-
kabb ar-érték arany alapjan vélasztanak tz-
letet. Az interjuk alapjan 2019-hez képest
atlagosan 16%-kal tébb fogyaszté vésarol
ma diszkontban.
A jelentés ravilagit arra is, hogy a fogyasz-
tok az eddigieknél is korultekintébben ter-
veznek: 71% példaul tisztdban van az élel-
miszerek araival, 629 él az akciok adta le-
hetéségekkel, 81% pedig bevasérlolistaval
megy vasarolni.
Ezzel egyidejlleg viszont — mivel a vélasz-
adok 47%-a még most is hajlandd tobbet
fizetni — még e kritikus idészak is j¢ lehet6-
ségeket kindl a megfelel® ar-érték aranyt
nyujté FMCG-vallalatoknak.

okra,
asi terveikhez.
Szerzd: Tisza Andrea
Az dr lett az ur, ...
Nem meglepé mddon a fogyasztok sza-
mdra az ar valt a legfébb kihivassa, mig
mas szempontok vesziteni latszanak jelen-
téségikbdl: igy bér a fenntarthatdsag még
mindig fontos a vasarldk szamara, mar csak
példaul 43% &llitja (szemben a 2019-es 52%-
kal), hogy vasarlas kdézben megnézi az bio-

termékeket is, vagy példaul visszaesett a
helyi termékek vasarlasanak jelentésége is
(48%, szemben a 2019-es 56%-kal).

E meglehetésen borus forgatokdnyvben

a karacsony jelent némi reménysugarat! A
szeretet Uinnepét harombol két eurdpai va-
laszad¢ varja a NielsenlQ nyolc orszagban
készitett 7600 interjujan alapuld karacsonyi
tanulmanya szerint. A megkérdezett vasar-
|6k 66%-a rajong a kardcsonyért — szamuk-
ra nagyon fontos a csaladdal és a baratok-
kal valé Ginneplés.

Az dvatos karacsonyi vasarlok a fogyasz-
tok 28%-4t teszik ki. Ezt a csoportot erésen
érinti a gaz- és energiaarak emelkedése, és
még magasabb drakra szdmitva, valoszind-

NielsenIQ

leg csokkentik kiaddsaikat vagy elérehoz-
zdk a vasarlasokat.

Nem csoda, ha az akciék a karacsonyi va-
sarlok szamara kulcsfontossaguak: 32% nyi-
latkozott Ugy, hogy tobbet fog vésarolni
akcid idején — bar lényegesen keveseb-
bet, mint a hétkdznapokban. Annak elle-
nére tehat, hogy a csaladi koltségvetések
korldtozottak, a vasarlok kardcsonykor sem
mondanak le a prémiumvasérlasokrél. Az
e szempontbol legfontosabb kategoridk a
friss hus, a sajt, a friss gylimaolcs, a bor és a
kavé.

.. de a kardcsony
azért az érzelmeké

A kardcsony idén azonban nem csak az ak-
ciokrol és a gyakorlatias hozzaallasrél szél.
Fontos szerep jut az érzelmeknek, a joté-
konysagnak, az dsszetartozdsnak és a nosz-
talgidnak. A kiskereskeddk karacsonyi han-
gulat teremtésével, kiilénleges kardcsonyi
termékekkel diszftett belso terek kialakita-
saval, karadcsonyi menuotletekhez adott
inspiraciokkal, sét jotékonykodésra alkal-
mas lehetéségek nyujtasaval (ami az eurd-
paiak 20%-a szamara fontos) tehetik még
izgalmasabba a kardcsonyi készuldést.

A vasarlok a karacsonyi koltségvetés 37%-at
szanjak ajandékokra. A legtébb orszagban
a divat, az illatszerek, a jatékok, az ajandék-
kartydk és az inyencségek &llnak a vasarlasi
lista élén. A méarka és a szimpatia itt fonto-
sabb, mint az ar — ennek ellenére 68% vérja
a Black Friday-t, vasérol elére, vagy él a ki-
l6nleges kedvezményekkel.

A kardcsonyi vasarlashoz fontos 6tletforrds
az internet: tizbdl kilencen nyilatkoztak ugy,
hogy kozvetlenil online druhdzakat fognak
felkeresni, és csak 29% hasznalja e célra a
kézosségi médiat. ./

European shoppers are under pressure, but Christmas is a ray of hope

According to Nielsen IQ's Shopper Trends
Pulse report, for which more than 7,700
interviews were conducted in 8 Europe-
an countries, 929 of consumers feel that
grocery prices are rising. They said that
they now spend 18% more on FMCG
products than back in 2019. 56% of
shoppers have reacted to this new situa-
tion by only buying the most necessary
things, and 31% said they buy less. Com-
pared with 2019, today 16% more con-
sumers shop in discount supermarkets.

130 Trade 5555/ //

The report also sheds light on the fact
that shoppers plan better with more de-
tails in mind: 71% are familiar with food
prices, 62% use promotions and 81% go
shopping with a list.

Price reigns...

Itisn’t surprising that price has become
the most important factor for shoppers,
while other aspects have become less
significant, e.g. 52% said sustainabili-

ty was important for them in 2019, but
by now this rate has dropped to 43%.

Christmas is a ray of hope in this gloomy
situation. NielsenlQ did a study with
7,600 participants in 8 countries, and
this revealed that 66% of consumers
adore Christmas; still, 28% of consum-
ers will shop cautiously in the Christmas
period, and 32% claimed they will buy
more if there is a promotion.

...but Christmas is still about emo-
tions

This year Christmas isn't only about
promotions and practicality. Emo-

tions, charity, belonging together and
nostalgia will play a key role. Con-
sumers said they will spend 37% of
their Christmas budgets on gifts. In
most countries fashions items, beau-
ty products, toys, gift cards and deli-
cacies are at the top of the list. Brand
and sympathy are more important
here than price - still, 68% are waiting
for Black Friday, shop for Christmas
already now or profit from special dis-
counts. /
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Most érdemes bizalmat szavazni az Ui

OkAuchan appli

A kényelmes és fenntarthatd digitdlis megolddsok felé
tereli vasdrldit az Auchan Uj applikdcidjdval, aminek
népszerdsitésére egy egész hdnapot szan oktdberben.
Az elsé tizezer letdltének fejenként kétezer Bizalompontot,
azaz 6sszesen 20 millié forintot irnak jova, amit
ugyanilyen értékben levdsdarolhatnak az Uzletekben.

Az oktdberi Bizalom héonapban az OkAuchan applikdcion
kivUl tovabbi kedvezmeényekkel és extra Bizalompontokkal
is jutalmazza vdasarldit az Auchan, valamint egy
nyereményjatékkal, amelyen akdr egy teljes évi
bevdasdrlds 6sszegét is elnyerhetik a legszerencsésebbek.

most bevezetett
applikacioval ké-
nyelmesen, az

ajanlatokat, kuponokat,
kedvezményeket egy he-
lyen latva vasarolhatunk
majd a jovében, ami
meggyorsitja a vasarlas
elétti tdjékozddast. Az Uj
alkalmazas a kordbban
zébmmel az offline tér-
ben haszndlt funkciokat
és az eddigi online plat-
formokat is 6sszefogja.

A kuponakcidkon kivl most!
magaban foglalja a so-
kak &ltal hasznalt Biza-
lomkartyét is, amelyen
az 6sszegydlt pontokat
most mar egy az egyben
(1 pont=1forint) le lehet vasarolni. Rdada-
sul az alkalmazassal sokkal direktebb és
féleg személyre szabottabb ajanlatokat
kaphatunk az druhdzlanctél, ami meg-
konnyiti a bevasarlolistank elkészitését
vagy azt, hogy rataldljunk a szamunkra
legérdekesebb ajanlatokra. A mindent
egy helyen, kényelmesen és gyorsan on-
line elénydkon kivil nem lehet elmenni
amellett sem, hogy az applikacié haszna-
latdval jelentésen csokkenthetjik a pa-
pirfelhasznalast, hiszen példaul a kilon-
b6z6 kedvezmeényes kuponok vagy sz6-
rélapok kinyomtatdsa lassan feleslegessé
valik. Ez pedig nemcsak a vallalat kdvet-
kezetesen végrehajtott fenntarthatésagi
stratégidjaba illik bele, hanem az egyre

Toltsd le

az applikacist

| @& App Store-bél |

F}' Google Play

T
Fag
Y
Zuchan
Bizalom Hénapja
Szerezz most akar

1 MILLIONAL IS TOBB

Bizalompontot!

Hasznald Bizalomkartyad
és az Uj OkAuchan
applikaciot!

www.bizalomkartya.auchan.hu

kornyezettudatosabb vasarloi szemlélet-
tel is talalkozik.

A digitalizacio egyébként ma mar nem
idegen a vasarloktdl, ehhez bizonyara
hozzdjarult a COVID-id&szak is, amikor
szinte valamennyi tevékenységunket,
munkatél a vésarlasig jorészt az online
térben kellett folytatnunk. Az elmult idé-
szak hozadékaként az Auchan felmérései
szerint kdzonséguk tobbsége (tobb mint
60%-a) mar rendszeresen online tajékozé-
dik a kedvezményekrdl. Két évvel ezelétt
a kereskedelmi ldncok applikacioi a tajé-
kozddasi lehetéségek kdzil még abszo-
[Ut a lista végén dlltak, mara azonban ez
lett harmadik legnépszertibb tajékozddasi
forma az akcios Ujsag és a hirlevél utan.

kooonak'

Oktoberben tehat igazan érdemes lesz
az Auchanban vésérolni, hiszen szdmos
kedvezményt kaphatunk az applikacio
hasznélatdért. Még jobban jarhatunk, ha
példaul az 6sszegydilt Bizalompontokat
sajat markds termékek vasarlasara fordit-

juk, amelyek jo dron kindlnak kivald mi-

néséget. A G/ szakportal nemrégiben
kozzétette tobb nagy druhdzlanc sajat
markas termékei dranak osszehasonli-
tasat. A harminc alapvetd élelmiszert,
par vegyi arut és papirarut tartalmazo
sajat markas termékekbdl &l kosér az
Auchanban kerdlt a legkevesebbe, ko-
zel otezer forintot lehetett az Auchanban
torténd bevésarlassal sporolni mas aru-
héazlancok hasonld sajat mérkas termé-
keihez képest.

Minden forint szamit, hasznaljuk ki

OkAuchan az oktébert! (x)

Now is the time to download
the new OkAuchan app!

Auchan is guiding shoppers in the direction of
comfortable and sustainable digital solutions
with its new app, which the retailer was promot-
ing heavily in October. The first 10,000 download-
ers receive 2,000 Loyalty Points each, so these
shoppers will get HUF 2,000 for free to spend in
Auchan stores.

In October Auchan customers could also partic-
ipate in a prize game, with the main prize being
the sum of a whole year’s shopping. In the new
OkAuchan app, customers can find the promo-
tional offers, coupons and discounts in the same
place, and of course their Loyalty Card is also
there —on which 1 point now equals 1 forint to
spend. The app’s users will receive personalised of-
fers from Auchan.

Let’s not forget that by using the OkAuchan app,
shoppers help to cut down on paper use. Luckily
digitalisation is now familiar territory for custom-
ers, as according to a recent survey by Auchan,
more than 60% of shoppers regularly search for
information about promotions online. By now
the apps of retailers have become the third choice
when shoppers are gathering information - 2
years ago apps were at the end of the list. Every
forint matters, profit from using the OkAuchan

app! (x)
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Mi a sikeres
hitelszerzés kulcsa?

Mottd: ,Az dr az, amit fizetsz, az érték az, amit kapsz!”

A cimben szereplé kérdés megvdlaszoldsa
egyszerGnek tinik, azonban a jelen gazdasagi
kdrnyezet sajatossdgainak tukrében meégis
érdemes korUltekintéen tervezni és intézni a .
hitelvelvétel folyamatdat. Ugyanis a jovében ‘#

a finanszirozdsi kérnyezet tovdbbi romldsa ! ‘
varhatd, még szigorubb, kockazatkerilébb banki  vendégszerzs:
kockdzatkezelés mellett. Kilondsen felértékelédik Farkas Matyds

a hitelkérelem min&sége, bankképes, részletes e
pénzUgyi modellel, Uzleti tervvel megerdsitve.
Egy profi banktender biztositja a megfeleld bank kivalasztdsat,
a legkedvezdbb elérhetd kamatokat és feltételeket.

alsagban felértékels-
dik a hiteligényl fel-
késziltsége és a hitel-

dokumentdacié mindsége is.
A véllalkozés finanszirozési
igényének pontos meghata-
rozasa az els¢ benyomast ad-
ja a finanszirozd szamara a
hiteligényl komolysagardl,
ezért elengedhetetlen egy
redlis, megvalosithato Gzleti
és pénzigyi terv elkészitése,
amely bemutatja az adott hi-
tel raciondlis és rentabilis fel-
hasznaldsanak varhato pozi-
tiv eredményét.

Lényeges az is, hogy ne
egyetlen bank mellett tegy Uk
le a voksunkat, hanem verse-
nyeztessik akar tobb fordu-
|6n keresztUl is Oket, egészen
addig, mig két ,nyertes” inté-
zetet ki nem vélasztunk. Ez-
altal lesz egy B-terviink, ami
biztositja a sikeres hitelfelvé-
telt.

A részletes hitelkérelem el-
készftése és benyujtasa min-
den bankndl a sajat forma-
tumaban, eltéré adatszolgal-
tatasi igénnyel torténik, de
elengedhetetlen alapkove-
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telmény ahhoz, hogy érdemi
hitelbirdlatot végezhessenek.
A bankok a hiteljévahagyas,

a szerzédéses feltételek kitar-
gyaldsa soran gyors reagalast
varnak, azonban nem szabad
elfelejteni, hogy mindekdz-
ben a hiteligényl® érdekeinek
maximalis érvényesitése a tét,
ugyanis jellemzéen hosszu
tavra véllal a vallalkozés szigo-
rdan ellenérzott kotelezett-
ségeket.

Biztos kézben
a hitelkérelem

A sikerhez nagymértékben
hozzajarul, ha a hitelfelvéte-
li folyamat menedzselését
profi céges hitelezési szak-
értére bizzuk, aki naprakész,
mindig friss tudéssal és infor-
maciéval rendelkezik a bank-
piacrol.

A szakember mindenek-
elétt dtfogdan megismer-
kedik a hiteligényl6 cég fel-
épitésével, mikodésével,

és ha indokolt, akkor - még
a bankok elétt — felhiv-

ja a figyelmet a konyvelés-
ben esetlegesen fennalld

hidnyossagok orvoslasara.
Konkrét finanszirozasi igény
esetén a cég teljes finansziro-
zasi szerkezetének optimalis
kialakitdsara fokuszal, a ban-
koktdl figgetlentl, mindig

a megbizd cég szémara leg-
jobb megoldast keresi.

A hitelezési szakért6 egyfaj-
ta mediatorként Iép fel, annak
érdekében, hogy koz6s ne-
vezére hozza az eredendben
meglévé érdekellentéteket,
amelyek a bankok és a hitel-
igénylé cégek és/vagy azok
tulajdonosai kozott dlinak

vdllalatfinanszirozdsi

www.businesspower.hu

Ugyfélbarat fejlesztések

Szamos digitélis eszkdz segiti a tarsa-
sagokat eligazodni ebben a sokszor
Utvesztének tdndé rendszerben. Az
egyik ilyen a CIB Bank honlapjan elér-
het6 Kisvallalkozoi Hitelajanlat-készité
platform, melynek segitségével bar-
mely Ugyfél perceken belll, néhany
adat megadasaval kaphat hitelajan-
latot, megtudhatja, hogy hitelképes
vagy sem, és hogyha igen, akkor mi-
lyen 6sszegig, milyen feltételekkel fi-
nansziroz az intézmény.

— Emellett kisvallalati Ggyfeleink szdmara elérhetévé tettiik
az online hitelezést, mellyel egy rendkivil gyors atfutdsy,
akar egy—harom nap alatt folydsitasra kertld, szabad felhasz-
nalasu hitelt tudunk biztositani a feltételeket teljesité és mar
legaldbb fél éve ndlunk bankolo Ggyfeleink szamara. Célunk,
hogy a jovében az Gjonnan minket valaszté Ugyfeleink is
igénybe tudjdk venni ezt a hitelt, illetve, hogy az online hite-
lezés az allamilag tdmogatott konstrukciokra is kiterjeszthetd
lehessen — avat be Fetter Istvan, a CIB Csoport kisvallalati di-
viziéjanak vezetéje. /

Customer-friendly innovations

On the CIB Bank website customers find a Small Business Loan Offer mak-
ing feature, which they can use to find out in just a few minutes whether
they are eligible, and if yes, what schemes they can choose from. Istvdn
Fetter, head of small business segment management at CIB Bank told:
they have also made it possible for small businesses to acquire a free-use
loan online, in just 1-3 days. ./

Fetter Istvdn
kisvallalati diviziovezetd
CIB Csoport
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A Krizis 2 Garanciaprogramrol

Az Eurépai Bizottsag Atmeneti Krizis Keretszabalya, a Temporary
Crisis Framewaork (TCF) alapjan Uj kezességvallalasi konstrukcio
kidolgozasara nyilt lehetéség. A Garantiga a TCF 2.2 pontjanak
megfeleléen alakitotta ki a Garantiga Krizis 2 Garanciaprogramot.
A tdmogatas az orosz—ukran konfliktus kdvetkeztében kialakuld
vallalati fizetési nehézségek és likviditasi problémak kezelésére,
a vallalati mUkoddképesség visszadllitasa érdekében kidolgo-
zott eszkdz. A kezességvallalas a vallalkozdsok széles kore dltal
igénybe vehetd a banki hitelfelvételek soran.

A készfizet6 kezességvallalasi kérelem benyujtésara a kkv-tor-
vény alapjan kkv-nak minéstlé vallalkozasok folydszamla-, for-
goeszkdz- és beruhdzasi hitelszerz6déseihez kapcsoldddan ke-
rilhet sor. A Krizis 2 Garanciaprogramban kizarélag uj hitelhez
vallalhaté kezesség.

Az adds dltal felvett, a Keretszabdly (TCF) 2.2. szakasza alapjan
nyujtott tdmogatassal érintett valamennyi hitel egylttes 6sz-
szege nem haladhatja meg az adés altal az utolsd harom lezart
pénzugyi évben elért dtlagos éves nettod drbevételének 15%-at,
vagy a készfizetd kezességvallalasi kérelem alapjat képezd hi-
telszerz6dés Iétrejottével érintett honapot megelézé 12 hdnap
energiakoltségének 50%-4t. /

About the Crisis 2 Guarantee Programme

Based on the Temporary Crisis Framework (TCF) of the European Commission,
it is now possible to develop a new type of guarantee scheme. Garantiga built
its Crisis 2 Guarantee Programme around Point 2.2 of the TCF. This tool was de-
veloped for companies, so that they can manage the payment difficulties and
liquidity problems arising from the Russia-Ukraine conflict, and they can restore
the operability of the firm if necessary. A wide range of businesses are eligible for
participating in the guarantee programme, when they are taking out a bank loan. ./

fent. Nagyon sok idét takarit
meg a cég tulajdonosa, Ugy-
vezetbje szamara azzal, hogy
az egyszeri helyzetfelmérést
kovetéen, a megfeleld infor-
maltsag birtokdban osszealli-
tott bemutatkozo prezentacio
segitségével parhuzamosan
tobb bankkal folytat elézetes
targyaldsokat a konkrét, ér-
demi hitelkérelem folyamatat
megeldzéen.

Kockdzatok nélkol

Egy profi szakember feladata
azis, hogy a folyamat sordn
versenyt teremtsen a bankok
kozott, legaldbb a minden hi-
telhez tartozé két legfonto-
sabb paraméter, az drazés és a
banki fedezetelvarasok tekin-
tetében. Az elézetes targya-
lasok eredményeként tobb
banktél beszerzett, bankon-
ként kilonbozé struktiradju
hitelajanlatokat 6sszehasonlit-
haté modon, dontéshozatalra
elékészitve mutatja be, majd
folyamatosan menedzseli és

irdnyitja a hiteligénylési fo-
lyamatot. Kozvetlen felligye-
letével seqgiti a kérdés-felelet
reakcioidék minimalisra csok-
kentését. Ezen tulmenden ta-
mogatast biztosft a szovevé-
nyes banki hitelszerz6dések
maodositasainak kitargyaldsa-
ban, vagy akar felesleges kolt-
séget takarit meg a megfelel
formdju (egyoldalt vagy két-
oldald) kézjegyz6i okirat ala-
frasaval.

KdzremUkodése a sikeres hi-
telfelvétellel sem fejezédik
be, a hitel futamideje alatt

is segitséget nyujt, amikor
szikséges, példaul az éves
feltlvizsgélat soran, vagy bar-
milyen késébbi adatszolgal-
tatds alkalmaval a bank és

a cég kozott felmerdlé vita
megoldasaban.

Bankismerettel
millidkat lehet spérolni
Egy profi céges hitelezési
szakértd akar tobb szdzalék-
ponttal kedvezébb kamato-

mé.‘net

MAGYAR KOZOSSEGI

SZECHENYI KARTYA
PROGRAMMAX

HITELEK VALLALKOZASANAK
ALLAMI TAMOGATASSAL

CcSAK FIX 3,5%
NETTO KAMAT/EV

MAX 250

MILLIO FORINT

AKAR 3
EVES FUTAMIDOVEL

RESZLETEK: KAVOSZ.HU

SZECHENYI LIKVIDITASI
HITEL MAX >

KAVOSZ

Széchenyi Kartya Program

A\
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Stabil érték egy értekvalsaggal
kUzdd idbszakban

Izgalmas és kildnodsen fontos peridodusba

bankuzleti igazgatd
MagNet Bank

lépett a MagNet Bank, amely a kdzosséqi
értékeket elétérbe helyezd Uzletpolitikdjaval
Ude szinfoltja a hazai bankrendszernek.
Mit jelent a kozosségi szemlélet? Milyen
nehézségekkel taldlkozhatnak ma a magyar
vdllalkozdsok, és milyen megolddsokat kindl
problémadik enyhitésére a MagNet? Toébbek

kozott ezen kérdések megvalaszoldsdra
vallalkozott beszélgetbpartnerink, Posch Richdrd, a
MagNet Bank bankuizleti igazgatdja.

- A MagNet Bank a régié egyetlen érték-
alapon m(ik6dé pénzintézete. Miben kii-
16nbdzik egy k6zosségi bank a hagyomd-
nyos kereskedelmi bankoktél? Hogyan
mutatkozik meg a k6zbsségi szemlélet a
Bank iizletfilozofidjdban, tizletpolitikd-
jaban?

- A Kozép-Kelet eurdpai régidban egye-
duliként képviseljik a kozosségi értéke-
ket, és Magyarorszag egyetlen magyar
magdantulajdonban levé fliggetlen — ér-
dekcsoportokhoz nem kotédd — pénz-
intézete vagyunk. 2016-ban lettlink tagja
az Ertékalapu Bankok Nemzetkdzi Szovet-
ségének (Global Alliance for Banking on
Values). Ez a globdlis szervezet tébb mint
70 tagbankot szamldl vildgszerte. Az Uiz
leti filozéfidnk alapjait a kdzosségi banki
modell adja, amely az embert és kornye-
zetét minden egyéb cél, igy a profitcélok
elé is helyezi. Ez azt is jelenti, hogy nem
finanszirozunk olyan tevékenységet, hi-
telcélokat, amelyek az emberre és él6he-
lyére karos hatdssal lehetnek, és alapm-
kodéstinkbe épitettik a segité funkcidt is.

- Megéri igy (izletelni?

— Ez nem is kérdés! Tébb mint 26 éve
nyereségesen mukodunk, de az értékala-
pu bankolds nemcsak jé biznisz, hanem
nagy felel6sséggel is jar. A mérsékeltebb
profitelvarasok mellett megfizetheté
szolgdltatasokat biztosftunk Ugyfeleink-
nek, és emellett a bank profitjdnak egy
részét a civil tarsadalom tdmogatdasara
forditjuk. Pozitiv hatdsunkat a hitelezés és
a kozosségi tevékenység terdletén is mér-
juk, és tgyfeleinknek kulonleges tgyfél-
jogokat ajanlunk fel, amelyek &ltal bele-

sz6lhatnak abba, hogy a nyereségilink
egy részét milyen tarsadalmi szervezetek
kapjak.

- Atavalyi és az idei év egyik jelentGs
eseménye volt a Sopron Bank akvirdldsa.
A ndvekedés egyértelmii hatdsa mellett
milyen uj lehetéségekhez segitette hozzd
ez azesemény a bankot?

— Els6ként kell kiemelni, hogy jo min&sé-
gl tgyfélportfoliot, Uj vallalati és lakossa-
gi Ugyfeleket és értékes tudassal, helyis-
merettel rendelkezd kollégédkat nyertlink
az akvizicidval. Egyuttal lehetéséget kap-
tunk arra, hogy a kozosségi és értékalapu
bankolas filozéfidjat egy gazdaségilag fej-
lett régidban is elérhetévé tudjuk tenni.
Masodsorban az akvizicidval elért gazda-
sagosabb Uzemméretet emliteném. Villa-
lati hiteldllomanyunk kozel 40%-kal, lakos-
sagi hitelallomanyunk 100%-kal nétt, je-
lenleg 10 000 vallalati tgyfélnek és 52 000
lakossagi Ugyfélnek vezetlink szamlat. Ez
az Ugyfélszam mar megengedi olyan ter-
mékek és szolgéltatasok fejlesztését és
bevezetését, amelyekre eddig kevésbé,
vagy nem volt lehetéség. A Bank emiatt
nagyon izgalmas idészak elétt all, tobb
fontos fejlesztési projekt indult el és van
elékészités alatt. Ezek kozUl parat mér az
Uj Sopron Bankbol érkezé tgyfeleinknek
is meg tudtunk mutatni 2022 masodik
felében, és még tobb Ujdonsag érkezik
2023-ban, mind a lakossagi, mind pedig a
véllalati termékeink frontjan.

Osszetett, egyedi konstrukcidk

- Mindannyian megérezziik a vildgban
zajlé folyamatok hatdsait. Milyen ki-

hivdsokkal taldljdk magukat szemben a
magyar vdllalkozdsok?

— Az elmult évek konjunkturdja, a kisza-
mithatonak, stabilnak mondhaté makro-
kornyezet kell¢ lenduletet és megnyug-
taté biztonsagot jelentett a vallalkozasok
szamara. A pandémia mar rdmutatott a
hosszu elldtasi 1dncok, a globalizalt piacok
sérllékenységére, majd az orosz—ukran
konfliktus ezt tovabb mélyitette. Europat
nagymértékben érinté energiavalsag, fel-
porgé magas inflacio, bérnyomas, hirte-
len és gyorsan emelkedd kamatkornyezet
stb. — jelenleg ezekkel a kihivasokkal ta-
laljak szemben magukat a vallalkozasok.
Eltdnt a biztonség és a kiszamithatdsag,
ami az egyik legfontosabb irdnytd egy
vallalkozas mUkodése soran.

- Milyen megolddsokat kindl a MagNet
Bank a meglévié és uj tigyfeleinek ezen a
jelenlegi nehezitett pdlydn?

- Vdllalati oldalon a Bank elsésorban a
magyar tulajdonban levé, stabilan és
eredményesen mkodd mikro-, kis- és
kozépvallalkozasokat szeretné kiszolgalni
és tdmogatni mukoddésuk soran. Gyakor-
latilag minden olyan hiteltermékkel ren-
delkeziink, amire egy hazai mikro- és kis-
véllalatnak mkodése sordn sziiksége le-
het. A MagNet kindlatdban megtaldlhato
a mindennapi mUikodés biztonsdgossa
tételéhez szlikséges, likviditast segitd
folydszamla-/forgdeszkozhitel, kdzép-
lejaratu hitelek, tartos forgdeszkodzhitel,
infrastrukturdlis fejlesztést, kapacitasbé-
vitést célzd beruhazési hitel és a kapcso-
l6d6 tdmogatds eléfinanszirozasat célzd
hitel is.

Mivel a méretiink engedi, erésségiink az
Osszetettebb, egyedi konstrukcidk finan-
szirozasara szolgalo projekthitelek nyuj-
tasa és a tevékenységhez kotédd bank-
garancia-keretek, egyedi bankgaranciak
kibocsatasa. Azokra a helyzetekre, ahol
kulcsfontossagu a gyors (igymenet, az
egyszerUsitett elbirdlasu és folyamat ala
tartozd dobozos termékeink, a Mag-
Net Start folydszdmla és MagNet Stabi-
litds forgdeszkozhitel szolgalnak meg-
oldassal.

Azoknak a vallalati Ugyfeleknek pedig,
akik valami miatt nehezebben juthatnak
hitelhez, de megfelel& vevdkkel rendel-
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keznek, a MagNet Faktor faktoralasi szol-
galtatasait tudjuk ajanlani.

A KAVOSZ-szal karoltve

- Béviiltek az dllamilag tdmogatott hi-
telek terén is. Milyen céllal kezdett el a
MagNet Bank a KAVOSZ-szal egyiitt dol-
gozni?

— A MagNet hazai tulajdonban 1évé ke-
reskedelmi bank, valahol kézenfekvd,
hogy szintén a hazai tulajdonu mik-
ro-, kis- és kdzépvallalatokat probélja
megszolitani. Ennek az Ugyfélkornek a
finanszirozasi igényeire nagyon jol ri-
melnek a Széchenyi Kértya termékek.
A jelenlegi gyorsan véltozd gazdasa-
gi kornyezetben pedig még inkabb ki-
emelkednek a Széchenyi Kartya konst-
rukciok elényei. Példdul egy beruha-
zas megvaldsitadsanak mérlegelésekor

a konstrukcié nyUjtotta alacsony és fix
kamat, a tUrelmi id, a futamidé alatti
fix torlesztérészletek kiszamithatova te-
szik a finanszirozast. Ez mind a tulajdo-
nosi, mind a banki oldalon megkony-
nyftheti a dontést.

2022 tavaszan a Bank egyUttmukodé-

si megallapodést kotott a KAVOSZ-szal,

és csatlakozott
a Széchenyi
Kartya Prog-
ramhoz. En-
nek keretében
folyamato-
san vezeti be
a program-
ban elérhe-

t6 és a Ban-

ki célcsoport
részére rele-
vans terméke-
ket. 2022. 09.
01. 6ta elérhe-
t6 a SZKMAX
beruhazasi és SZK MAX likviditasi hitel.
lgy 6rommel el tudom mondani, hogy
a hagyomanyos vallalati hitelek mellett
mar tdmogatott Széchenyi-konstruk-
cidkkal is allunk a meglevé és leendd
ugyfeleink rendelkezésére. 2023 elsé ne-
gyedévében pedig szeretnénk bevezet-
ni a Széchenyi Kartya Folydszamlahitel
terméket is. Mindezek mellett folyama-
tosan figyelemmel kisérjik a KAVOSZ
Ujonnan megjelend konstrukcidinak
bevezetését is.

- Milyen eredményeket értek el eddig az
egylittm(kdodésben, és milyen tovdbbi
ko6z0s céljaik vannak?

- Jelenleg a véllalatfinanszirozo kollégak
a teljes vallalati hiteldllomany 109%-anak
megfeleld SZK MAX beruhazési és likvidi-
tasi hiteligényt dolgoznak fel. Azt gondo-
lom, ez az ardny magéért beszél, és meg-
er6sit benntinket a folytatasban.

Célunk, hogy a jovében szorosan egyditt-
mUkodjink a KAVOSZ-szal, emiatt folya-
matosan figyeljik az esetlegen megje-
lend Uj termékeket és ezek kozll azokat,
amelyek az tgyfeleinknek relevénsak le-
hetnek, a leheté leggyorsabban beve-
zetjlk és elérhetévé tessziik. Szeretnénk
mind a meglevé, mind a leendé tgyfe-
leinket a lehetd legversenyképesebb ter-
meékekkel kiszolgalni. A jelenlegi kamat-
kérnyezetben nagyon nehéz olyan piaci
finanszirozast talalni egy vallalkozasnak,
amit ki tud gazdalkodni. A Széchenyi-ter-
mékek viszont elérhetd finanszirozési
megoldast nyujtanak.

Tovabbi informacié:

magnetbank.hu (x)

m‘agnet

MAGYAR KOZOSSEGI

BANK

Stable value in a period struggling with value crisis

MagNet Bank — a financial institution
thatis prioritising community values
in its business strategy — has entered
an exciting and important period.
Our magazine interviewed banking
director Richdrd Posch.

—-MagNet Bank is the only bank in the
region that operates based on val-
ues. What differentiates a communi-
ty bank from traditional commercial
banks? How does the community
approach manifest in MagNet Bank's
business philosophy and strategy?

- We are Hungary’s only private-
ly-owned independent financial in-
stitution. In 2016 we became a mem-
ber of the Global Alliance for Banking
on Values. Our business philosophy

is based on the community banking
model, which always gives priority to
the individual and its environment —
even over profit goals.

- Does it pay off to do business like
this?

— It absolutely does! We have been
making profit for more than 26 years,
but value-based banking isn't only
good business, it is great responsibil-
ity too. Profit expectations are more

moderate, but we provide customers
with affordable services, and spend a
part of the bank’s profit on support-
ing the society.

- One of the biggest events last year
and this year was the acquisition of
Sopron Bank. In addition to expan-
sion, what new opportunities has this
step created for MagNet Bank?

— First and foremost let me stress
that with this move we acquired a
quality customer portfolio, new cor-
porate and private customers, and
colleagues with valuable knowl-
edge. Secondly, our operating size
grew to be more economical: our
corporate loan portfolio got almost
40% bigger, and our consumer loan
stock grew by 100%. At the moment
10,000 companies and 52,000 con-
sumers have an account at MagNet
Bank. This puts us in an exciting po-
sition, where we can develop and
introduce new products and servic-
s in 2023.

Satisfying complex and unique
needs

— We can all feel the impact of what
is happening in the world right now.

What kind of challenges are Hungari-
an enterprises forced to face?
— Energy crisis, a very high inflation
rate, wage pressure, sharply rising in-
terest rates — these are the challeng-
es that businesses have to cope with.
There is no safety and stability any-
more, which is really bad news, con-
sidering the fact that these are essen-
tial things for running a business.
- What solutions does MagNet Bank
offer to existing and prospective part-
ners in these difficult times?
— MagNet Bank focuses on Hungari-
an-owned, stable and profitable mi-
cro-, small and medium-sized busi-
nesses. Practically we have every type
of loan they might need, from cur-
rent account and current asset loans
for preserving their liquidity, through
medium-term loans to long-term
loans for infrastructural develop-
ment. Thanks to our size, our strength
is granting project loans for more
complex and unique undertakings.
Hand in hand with KAVOSZ

You also have more state-subsi-
dised loan products. Why did Mag-
Net Bank start working with KAVOSZ?

- Being a Hungarian-owned com-
mercial bank, it is kind of obvious
that MagNet Bank reaches out to
Hungarian micro-businesses and
SMEs. Széchenyi Card products are
perfectly suited to the needs of these
customers. In spring 2022, MagNet
Bank signed a cooperation agree-
ment with KAVOSZ and joined the
Széchenyi Card Programme. With-
in the framework of this, we keep
launching relevant new products,
such as the SZK MAX investment
loan and the SZK MAX liquidity loan,
which became available on 1 Sep-
tember 2022.

— What were the results of your co-
operation and what are your future
goals?

- Right now the colleagues who
work in corporate financing are pro-
cessing SZK MAX investment and i-
quidity loans that constitute 10% of
our total loan stock. Our goal is to
cooperate closely with KAVOSZ in the
future, so that we can serve our pres-
ent and future customers with the
most competitive products.

More information: magnetbank.hu (x)
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zast is elérhet a banki lista-
arakhoz képest, amely akar
tobb millié forint megtaka-
ritdst is jelenthet, kilondsen
egy hosszU lejaratu beruha-
zasi hitel esetén. Akar milli-
Os nagysagrendd bankszam-
lakoltség-megtakaritdshoz

is hozzajarulhat bankvaltas-
sal vagy akar anélkul is, mar
csak egy banktender kifra-
saval. Ezért érdemes idén-
ként egy szakértd tamogata-
saval legaldbb piackutatast
tartani.

,Ha 30 perc alatt végzek el
egy munkat, az azért van,
mert 10 évet toltdttem azzal,
hogy megtanultam, hogyan
kell ezt 30 perc alatt elvégez-
ni. Az évekért tartozol nekem,
nem a percekért.” — Davy
Greenberg amerikai produ-
cer tdmaor megjegyzése jo
emlékeztetd arra, hogy a va-
lodi érték nem mindig latha-
té egy munkafolyamatban,
de ez nem jelenti azt, hogy
nincs ott.

Vonzé finanszirozdsi
lehetéségek

Napjaink turbulens, gyorsan
véltozd és komoly kihivaso-
kat tdmasztd gazdasagi kor-
nyezetében kiemelten fon-
tos a térsasagok szdmdra a
kiszamithato, hosszu tavon
is rendelkezésre all6, kedve-
76 feltételekkel rendelkezd
finanszirozas. Erre nyujt va-
l6s megoldast a hazai kis- és
kozépvallalkozadsok verseny-
képességének eldsegitését
és tartés novekedési feltéte-
leinek megteremtését szol-
galo, allamilag tdmogatott
hitelprogram, azaz a Széche-
nyi Kartya Program MAX. A
program keretén belll sza-
mos kuldnbozé finanszirozési
megoldast taldlhatunk, me-
lyek kozos jellemzdje, hogy
forintban allnak rendelke-
zésre, fix kamatozasuak és a
standard piaci kamatozésu
termékeknél sokkal olcséb-
bak.

Egyes finanszirozasi formak
esetén tovabbi kamatkedvez-
mények érhetéek el, ameny-
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Novekvd érdeklddés

2022-ben a véllalkozadsok energiakoltségeik
kordbban soha nem latott emelkedésével
szembesUlnek. Ez egyértelmiivé teszi, hogy
elsésorban az energiatakarékossagot szol-
gald beruhdzasokkal lehet jelentds koltség-
megtakaritast elérni.

A véllalati rezsicsokkentést a cégek sajat ma-
guk is képesek meglépni. Ahelyett, hogy
mastél varnanak segitséget, érdemes dtgon-
dolni, hogy vajon miként lehet csdkkenteni a
fosszilisenergia-figgdségiket. Ennek legké-
zenfekvébb madja az dtfogod energetikai fel-
Ujitas, ezen belll sajat céges napelemrend-
szer telepitése, tovabba a meglévé flitési
rendszer, illetve a vilagitas korszer(sitése.

Az energetikai beruhdzasok, eszkdzbeszerzé-
sek finanszirozasi forrasa lehet a cég sajat t6-
kéje, dllami tdmogatas, palyazat vagy hitel/
lizing, illetve ezek kombinacidja. A beszerzé-
sek egyik kedvezé, manapsag egyre népsze-
ribb forrsa a pénzlgyilizing.

a napelem-finanszirozds irdnt

— Ebben az esetben
nincs szlikség onerdre,
azaz nem terheli a val-
lalkozés likviditasat, és a
havidij is alacsony — ami

Nemes Krisztidn

raadasul koltségkéntle  ugyvezets
is irhato —, az &fa visz- Grenkeleasing
Magyarorszdg

szaigényelhetd, tovab-
bd kedvezd cégmindsités esetén mar néhany
munkanapon belll megtorténhet a szerzé-
déskotés — tajékoztat a konstrukcio elényeird
Nemes Krisztidn, a német tulajdonosi hatter(
Grenkeleasing Magyarorszag Uigyvezetdje.

A villalkozasok &ltal hasznélt eszkdzok kozul
tipikusan a napelemrendszer, a LED-vilagitas,
a flitési rendszerre kapcsolt kazdnok, klimak,
legUjabban pedig a hészivattyuk alkotjak

a jellemz6 lizingtargyak korét. 2022 végére
hangsulyeltol6das varhato, hiszen mar jelen-
leg is egyértelmlen a napelemrendszerek Ii-
zingje a slager./

Growing interest in solar panel installation financing

In 2022, when the energy costs of enterprises are skyrocketing, businesses are trying to save money by investing

in energy saving solutions, such as installing solar panels. This can be financed in many ways, and one of these

is financial leasing. We learned from Krisztidn Nemes, managing director of Grenkeleasing Magyarorszdg that
no own capital is necessary from the company in this scheme, plus they can write off the monthly fee as costs, re-
claim the VAT — and if the firm gets a positive rating, the contract can be signed in just a few working days.

nyiben a hitel-, illetve lizing-
konstrukcié célja az energia-
hatékonysag-javitast vagy
technoldgiavaltast szolgdlja,
illetve amennyiben abbdl a
megndvekedett energiakdlt-

sasag. A kordbbiaknak meg-
feleléen kulon konstrukciok
allnak rendelkezésre az agrar-
cégek szamadra.

Az idegen téke bevondsanak
tobb kedvezd hatésa is lehet

szamaira: hozzajarulhat likvi-
ditdsa megdrzéséhez, novel-
heti az egységnyi sajat tékére
jutd nyereségét, vagy segit-
het a névekedés alapvetd fel-
tételeinek megteremtésé-

ségeket kivanja fizetni a tar-

a cég életére, fbb mutato-

ben./

What is the key to getting a loan?
When there is an economic recession, the loan request-
er’s level of preparation and the quality of the loan docu-
mentation become more important than at other times.
The precise definition of an enterprise’s financing needs
create the first impression in the eyes of the financer, so

a realistic and feasible business and financial plan is ab-
solutely necessary. It is also key not to cast our vote on
asingle bank; instead we should make them compete
through several rounds if necessary, until we can choose
two “winners”. Then we will have a plan B to make sure
that we are successful at getting a loan.

Loan request in safe hands

Acquiring a loan successfully is much more likely if the
process is managed by a professional loan expert. This
expert first and foremost learns everything about the
loan requesting firm’s structure and operations, and if
necessary calls their attention to accounting corrections
that need to be made. The expert acts as a kind of medi-
ator, helping the bank and the loan requesting firm reach
a common ground, and by this saving a lot of time for
the head of the company, e.g. by conducting preliminary
negotiations with several banks.

It is also the task of a loan professional to compare the
loan offers made by different banks, and present them to

the head of the company in a way that they can make

a decision more easily. In the next phase the loan expert
manages the loan request process. Their task doesn’t end
when the company is granted the loan, as they can help
with the annual review or in any data providing obliga-
tion or settling debates between the bank and the com-
pany

Knowing the bank world can save millions

A professional loan expert can negotiate several percent-
age point better interest rates for a company than the
bank offers by default, which can save millions of forints
for the firm, especially if we are talking about a long-term
investment loan.

Nowadays when the business environment is changing
quickly, and business are facing numerous challenges,

it is a top priority for companies to have reliable long-
term financing, with good conditions. A good example
of this is the state-financed loan scheme for SMEs, called
Széchenyi Card Programme MAX. This scheme offers sev-
eral different types of financing solutions for SMEs, to
make them more competitive and create their conditions
for lasting growth. All of the loans in the programme

are forint-based, have a fixed interest rate and are much
cheaper than similar products in the market.
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Ember tervezz!

Uveggdmb helyett szakértd ke

Eletiink mostanaban egy olyan au-
toverseny, ahol amellett, hogy a sza-
balyokat folyamatosan atirjak, még a
versenypalya nyomvonalat is atépi-
tik. Latjuk, hol a cél, de csak egy biztos
pontunk van, az pedig nem mds, mint
az autd, amelyben ullnk. Mivel a kilsé
tényezdékre vajmi kevés hatasunk van
- bér ezek véltozéasat élénken nyomon
kovetjlk —, elsésorban arra kell kon-
centralnunk, hogy auténk viselkedését
és allapotat minél jobban megismerjuk
és kontrollalni tudjuk.

Az Gzemanyag nem mas, mint a pénz,
mely minden teriletet 4tszé, igy elsé-
sorban pénziigyi szemlélettel gondol-
kodunk. Mi nem hasznalunk Gveggdm-
bot, ehelyett generalista tandcsaddink

a partner atvildgitdsa utan tisztan lat-
jak, hogyan mukodik a véllalkozas, hol
tart most, melyek az Gzleti célok, milyen
megoldasok szikségesek a cég hosszu
tavu mUkodésének fenntartdsdhoz. A je-
lent és a lehetséges jovébeni valtozato-

kat dinamikus, gordild terv formajaban
modellezzik, mely alapjan mindig meg-
van a beavatkozas, finomhangolas lehe-
tésége. Az 4tfogo jovokép kialakitésat, az
azonositott kritikus gécpontok kezelését
azonban mar az adott terlletet részlete-
sen ismerd specialistdink végzik, javasla-
tokat adva arra, hogyan lehet optimali-
zalni a makodést, ndvelni a hatékonysa-
got, illetve produktiv kontrollkérnyezetet
kialakitani.

A piaci kornyezet dinamikaja drasztiku-
san megvaltozott, am a fejlédés nem All
meg, s6t kivételes lehetdséget teremt-

het. Biztos alapok, tiszta célok mellett el-
engedhetetlen a tudatos, kifinomult kdil-
s és belsé forrasallokacio, valamint a
pénzigyi menedzsment.

A boxutca nyitva, a FinVisors Kft. tébb
évtizedes gyakorlati tapasztalattal ren-
delkez6 gazdaségi szakembergérdaja,
széles kor( finanszirozasi, kontrolling, jo-
gi, szervezet- és folyamatfejlesztési ter-
leten jartas csapata minden szikséges
szakértdi valaszt megad, hogy a vezetd
mindig a legjobb dontést hozza a cél-
egyenesig tarté uton!
info@finvisors.hu, www. finvisors.hu (x)

Instead of using a crystal ball, ask for the help of experts when making plans!
FinVisors Kft.s thinking is characterised by a financial focus. We don't use a crystal ball, instead of this our experts
audit partner companies, to understand how their business works, what its objectives are, and what steps need
to be taken to ensure the long-term operability of the firm. We use dynamic, rolling planning to model the pres-
ent and possible future scenarios, which gives us the opportunity to do fine-tun-

ing whenever it is needed. Specialists take care of optimising operations in those

points of the organisation where weaknesses are identified.

FinVisors Kft. has a team of economic professionals with decades of practical ex-
perience, comprised of the best experts in financing, controlling, legal affairs, and
organisational and process development, providing all the answers, so that exec-

Fin

finance inv

ors

nt advisory

utives can make the best decisions! info@finvisors.hu , www. finvisors.hu (x) your value

Legyen energia az energiaral

A COVID alatt megtort ellatasi lancok
még helyre sem élltak, amikor a habo-
ru Ujabb sulyos csapast mért az alap-
anyagok és mindenekel6tt az energeti-
ka piacéra. A helyzetet Wilder Adam, a
magyarorszagi BDO Pénziigyi Tanacs-
adas Uzletdganak igazgatdja elemezte,
rdmutatva a cégek tennivaldira is.

Nem olyan régen az EU és benne Magyar-
orszag elsédleges energetikai problémé-

ja az volt, hogyan alljon &t alternativ, mi-
nél zéldebb energiaforrésok hasznalatéra

a megadott idékereten belll — kezdte Wil-
der Adam. Méra a helyzet jelentésen meg-
valtozott. Az egyes orszagok korméanyainak
elsédleges felel6ssége az elldtasbiztonsag
garantélasa, mikozben a kordbban kitlizott
kornyezeti célokat sem akarja senki feladni.
Magyarorszagnak ebben a helyzetben ha-
rom uton kell egyszerre elindulnia. Mindent
megtenni a jelenlegi — kiemelten a téli id6-
szak — fogyasztasi igények kielégitésére,
gyorsitott Gtemben folytatni az alternativ
fosszilis, elsésorban gazbeszerzési lehetd-
ségek kiépitését, kozben pedig nagy Utem-
ben csokkenteni kell az importenergia-flg-
gést, ami Magyarorszagon lényegében egy
atfogo energiahatékonysagi beruhazasi

program végrehajtasat és tovabbi meguju-
16 alapd, hé- és villamosenergia-termeld ka-
pacitasok kiépitését jelentheti.

Ami a vallalatok helyzetét illeti, a problémak
hasonldan jelentések, mint a makrogazda-
sdgban — mondta az igazgato. A finanszi-
rozas lényegében minden szektorban na-
gyon megdragult, emellett a hazai, nagy
importkitettség vallalatok a forint &rfo-
lyamvaltozasanak kdvetkezményeit is ki kell
hogy gazdalkodjak.

Onmagéban a zold 4téllés is jokora kihiva-
sokkal jart volna — ezért is halogatta szamos
cég -, de jelenleg nem tulzas ,hatékony-
sagnovelési kényszerhelyzetrél” beszélni.
Gyakorlatilag ma egyetlen felelés cég sem
teheti meg, hogy nem vizsgélja felll a tech-
noldgidjat, az energiafogyasztasét, az ella-

tési lancait, a mukodési folyamatait és a vo-
natkozo kereskedelmi szerzédéseit. Termé-
szetesen ezt mar sokan elkezdték, és minél
tovabb halogatja ezt egy villalkozés, annél
komolyabb gondokkal kell szdmolnia, mert
az energiadrak alakuldsat ma senki sem tud-
ja elérejelezni, hiszen nem pusztan keres-
let-kinalati viszonyok, hanem a vildgpolitikai
események is meghatérozzék a piacot.
Azok a cégek lesznek kedvezdébb helyzet-
ben, amelyek képesek lesznek idében rea-
gaélni, és a lehetéségekhez mérten valami-
lyen modon alkalmazkodni a megvaltozott
kornyezethez, Ujradefinidlni a mikodésiket,
még ha a profitratajuk csokken, vagy akar
el is tlnik egy idére ebben a volatilis hely-
zetben - zérta szavait a BDO Magyarorszag
szakértéje./

Be energetic when it comes to energy!

According to Addm Wilder, the director of BDO's finance advisory division, not so long ago the number one
energy-related problem of the European Union and Hungary was switching to greener sources of energy, as
soon as possible. The situation has changed by now: the main task of governments is to guarantee energy
supply, at the same time not giving up on the environmental goals either.

As for the situation of companies, they are simply forced to improve the efficiency of their energy use. They
need to review the technology they use, their energy consumption, supply chains, operating processes, and
the related trade agreements. Many have already started doing this, and the longer a firm delays this, the
bigger the problem they will face, as nobody can tell in advance how energy prices will develop, because not
only demand and supply but global political events are also shaping the market. Those businesses will be in a
more favourable situation which react in time, and adapt to the new conditions quickly, redefining their oper-
ations even if their profits drop or disappear for a while in this volatile situation — explained BDO's expert. /
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K&H: készpénzben megtakaritani zsdkutca

A folyamatosan
emelkedd inf-
lacios kornye-
zetben a kész-
pénz mint meg-
takaritasi forma
a leginkabb kitett az érték-
vesztésnek. A magyar jegy-
bank adatai alapjan a héaz-
tartasok pénztigyi vagyonan
belil a készpénzallomany a
7000 milliard forintot kozeli-
ti. Ha mindezt dsszevetjik az
idei évre varhato, dtlagosan
14% kordli inflacioval, akkor
ennek a hatalmas készpénzal-
lomanynak kdzel 1000 milliard

K&H

forinttal romolhat a
vasarloértéke.

A K&H stratégdja
szerint a befektetési

tében ma mar nem
csak a kulonbozé szektorok
alapjan célszer( valogatni és
a vélsagallobb dgazatokra
koncentralni. Sokkal inkdbb a
megatrendeket érdemes fi-
gyelni, példaul a digitalizacio,
az egészségugyi szolgaltata-
sok és a felelds jovod befekte-
tések is ide sorolhatdak.

— Az Ugynevezett megatren-
dek eléremutatdak, a gazda-

lehetéségek tekinte-

sagi hatasoknak ellendlléak,
igy hosszu tavon varhatdan
j6 hozampotenciallal kecseg-
tetnek. A portfdlié diverzifi-
kalt Osszedllitadsa sordn nem
érdemes figyelmen kivdl
hagyni ¢ket. Enhez nyujthat-
nak jo alternativat a befek-
tetési alapok, példaul a K&H
tematikus befektetési alap-

jai, amelyekkel pont ezeket,

a gazdasagi ciklusokon is at-
fvel6 megatrendeket lehet
meglovagolni, méghozza tar-
sadalmi és kornyezeti szem-
pontbdl is felelés befekteté-
sek formajaban — emelte ki
Banhalmi Gabor, a K&H ala-
pok kezel6jének vezetd stra-
tégdja./

K&H: saving money in cash is a dead end

In today’s inflationary environment cash savings are losing their value the fast-
est. According to data from the Central Bank of Hungary (MNB), Hungarian
households have about HUF 7,000bn saved in cash — while this year's average
inflation is expected to be around 14%. Gdbor Bdnhalmi, senior knowledge
manager at K&H Fund Management told: K&H's thematic investment funds can
be used to profit from megatrends that span several economic cycles, what is
more, in the form of environmentally and socially responsible investments. ./

2015-0s szintre esett vissza
a fizetési fegyelem Magyarorszagon

A szamlak 76%-at fizetik pontosan a
magyarorszagi ligyfelek, ami nagyjabol
azonos a kdzép- és kelet-eurdpai arany-
nyal, am 3 szézalékponttal elmarad tel-
jes Eurdpa atlagahoz képest (79%). Ez
az arany nagyjabol a 7 évvel ezelé6tti fi-
zetési fegyelemnek feleltetheté meg.
Europa egyik vezetd kintlévéség-kezeld
véllalata, az EOS Csoport 2019 utén ismét
atfogd kutatdsban vizsgalta a lakosséag és
a vallalati szektor fizetési szokasait. A ku-
tatdsban 16 orszag mintegy 3200 dontés-
hozojat kérdezték meg a vallalati és ma-
ganszemély Ugyfelek fizetési szokasairdl.
Lényeges valtozas latszik a magyaror-
szagi fizetési hataridok tekintetében is:
mig 2019-ben a magyarorszagi vallalatok
a lakossag felé atlagosan 30 napos fize-
tési hataridével szamlaztak, 2022-re ez a
szam 33-ra emelkedett, a B2B szamlak fi-
zetési hatarideje pedig 39 naprol 43 nap-
ra nott. Ezekkel az ardnyokkal 5 (B2C) és 2
nappal (B2B) hosszabbak a magyarorsza-
gi fizetési hataridok a régiods atlagnal.
Am sajnos a hosszabb fizetési hataridék
sem elegendéek ahhoz, hogy ellensu-
lyozzak a vélsdgok hatésait, mivel a val-
lalatoknak még igy is novekvo késedel-
mekkel kell szembenéznitik. 2019-hez
képest jelentésen, 5 szézalékponttal, 15-
rél 209%-ra nétt a késedelmesen fizetett
szamldk ardnya, ami 2 szazalékponttal
magasabb az eurdpai atlagnal (18%).

A behajthatatlan kdvetelések aranya
megegyezik a legutobb mért értékkel, a
Magyarorszagon kidllitott szamldk 4%-at
nem fizetik ki egyaltaldn, am a szakértdk

138 Trade 5555/ //

Idében torténd fizetések aranya (%)

European Payment Practices 2022 EGS

Total (B2C+B2B)

2019 és 2022, csokkent az idében torténd fizetések szamaa
hosszabb fizetési hataridék ellenére - MAGYARORSZAG
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szerint ebben jelentés romlas varhato,
mivel az utdbbi fél év hatdsai kovetkezté-
ben nem fizet6 Ugyfelek csak késébb je-
lennek majd meg a statisztikakban.

Erre utal az is, hogy a megkérdezett ma-
gyarorszagi vallalatok korében kifeje-
zetten borus hangulat uralkodik. Mig
2019-ben csak 15%-uk latta pesszimistan
a fizetési szokasok alakuldsat, mara mar
minden negyedik cég szerint jelentésen
romlani fog az Ugyfelek fizetési hajlan-
dosdga a kdvetkezd 2 év sordn. Javulasra
minddssze 18%-uk szamit.

Lencsés Tamas, az EOS Magyarorszag
Ugyvezetéje kiemelte:

— Az idei kutatas rémutat arra, hogy a
vélsédgok sajnos nem mulnak el nyom
nélkdl, és hatasuk pontosan lekévethe-
té a statisztikai adatok alapjan. A kove-
teléskezelés szerepe ezekben a nehéz
idékben felértékelddik, hiszen egy vélla-

lat szadmara mar nemcsak a profitabilitas,
hanem egyenesen a tulélés mulhat azon,
hogy meg tudja-e tartani a likviditasat. /

Payment discipline drops to
the 2015 level in Hungary

In Hungary business partners pay 76% of invoices
before their due date. This proportion is about the
same as the average of Central and Eastern Eu-
rope, but it is 3 percentage points lower than the
European average. The payment discipline is at
the 2015 level right now.

One of Europe’s leading receivables management
firms, EOS Group, did a comprehensive survey on
the payment habits of citizens and companies,
interviewing 3,200 decision-makers in 16 coun-
tries. Compared with 2019, the proportion of late
payments increased from 15% to 20% in Hungary
—this is 2 percentage points higher than the Euro-
pean average. Tamds Lencsés, managing director
of EOS Magyarorszdg told: receivables manage-
ment becomes more important at economically
difficult times like these, as a company’s survival
might depend on preserving its liquidity. ./
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Fiményekre és az alopszikségletekre
kerOl a hangsuly a fogyasztok koltéseiben

A folyamatosan vdltozd és példatlan globdlis gazdasagi
helyzet kdzepette a vasdarldsokkal és kdltésekke
kapcsolatos fogyasztoi dontések segithetnek
megmutatni, hogy mit hoz a holnap. A Mastercard
Economics Institute’s ,Shifting Wallets™ kutatdsa azt
vizsgdlja, hogy mennyire ragaszkodnak a fogyasztdk
azon szokdsaikhoz, amelyek kényelmet, éiményeket vagy
akdr mindkettét nyujtjdk szamukra.

kutatds harom kulcsfontossagu kér-
désre keresi a valaszt a fogyasztok
vasarlasi preferencidival kapcsolat-

ban — mit, hol és mikor hajlandoak meg-
valtoztatni?

Mit?

Az elmult évek magasabb arai arra kény-
szerftették a fogyasztdkat, hogy uUjragon-
doljdk kiadasaikat. Az erre vonatkozo dis-
kurzus kézéppontjdban az utazéssal és az
élelmiszerekkel kapcsolatos kiadasok all-
tak.

A fogyasztok szamara tovabbra is fontos
az utazas. A replléjegy-foglaldsok idén
nyaron (majus—augusztus) az dremelkedés
ellenére is 15%-kal meghaladtak a 2019-es
szintet.

Az éttermek éltal nyujtott kényelem to-
vabbra is vonzo a fogyasztok széamara.

Az éttermi kiadasok idén 25%-kal néttek

a 2021-es év azonos idészakahoz képest,
mig az élelmiszerekre forditott kiaddsok
14%-kal emelkedtek. Az utébbi adat hatte-
rében nagyrészt az inflacio all.

Ha a hosszabb tévu tendencidkat nézzik,
az online élelmiszer-kiadasok 70%-kal ha-
ladjak meg a jarvany eldétti szamokat, mig
a hagyomanyos bolti vasarlasok szédma
csupdn 25%-kal novekedett. Ezek a sza-
mok jol bizonyitjak, hogy a jarvany okozta
online atallds egy tartos véltozas, melynek
hatterében valdszintleg a kényelem all.

Hol?

A vildgjarvany okozta bezarasok, valamint
a gyors online atéllas aranytalanul nagy
terhet rottak a kisvallalkozasokra, dm aztan
az online térben mkods, szolgéltatas-
alapu kisvallalkozésok — mint példaul az
addbevallds elkészitése vagy a korrepe-
talds — masfél-kétszer olyan gyorsan tud-
tak névekedni, mint a nagy, online szol-

géltatd versenytarsaik. Kilonodsen igaz ez
a kisvallalkozasokra Belgiumban, Brazilia-
ban, Kanadaban, Olaszorszagban és Szin-
gapurban.

A nagy kereskeddk viszont sokkal job-
ban teljesitenek a termékalapu kereskede-
lem digitalizélasdban. A kiskereskedelmi
dgazatban a nagyvillalatok e-kereskedel-
mi forgalma 2019 augusztusahoz képest
66%-kal, mig a kisvallalkozasok forgalma
csupdn 27%-kal ndvekedett. A kilonbség
kilonosen szembeting a fejlettebb gaz-
dasdgokban, példaul Ausztrélidban, Né-
metorszagban, Hongkongban és Szinga-
purban.

Mikor?

Elmdltak az idék, amikor csak bizonyos na-
pokon jartunk vasarolni. Az otthoni mun-
kavégzés, valamint a rohamos digitaliza-
Ci6 elmostdk a hatarokat vésarlas és sza-
badidé kozott. Ma mér barhol, barmikor
tudunk vasérolni, ezért aztan kiskereske-
déknek, éttermeknek és egyéb vallalkoza-
soknak teljesen Ujra kell gondolniuk sze-
mélyzeti, elldtasi és mUszaki konstrukcidi-
kat.

Az druhdazak teljes hétvégi koltésének
nagyjabol 5%-a dttevédott a hétkdzna-

pokra. Ez nagyjabol 22,3 milliard USD-t je-
lent a globdlis aruhdzi forgalombdl. Az
Egyeslt Allamokban a koltekezés hétve-
gékrél a hétkdznapokra torténd eltoloda-
sa egyértelmd trendként figyelheté meg.
Magyarorszagon jol 1atszik ez a valtozas
példaul a mozikban: a magyarok vasarnap
és szombat helyett mar 1,5%-kal sziveseb-
ben jarnak vetitésekre hétfén vagy pén-
teken. Mig éttermekbe gyakrabban me-
gyunk kedden és szerdan, érdekes modon
a péntek vesztett vonzerejébdl a gasztro-
nomia hazai szerelemeseinek korében.

- A fogyasztok Uj életviteli ritmust vesz-
nek fel, és ez dhatatlanul egytt jar a va-
sarlasi preferencidk véltozasaval — mondta
Bricklin Dwyer, a Mastercard vezeté koz-

— I

| e e [
A fogyasztdk a vasdrldskor
tovdbbra is szem elétt tartjdk,

hogy az adott termék megfeleljen
az életvitelUknek

gazdasza és a Mastercard Economics In-
stitute vezetéje. — Annak ellenére, hogy a
fogyasztoknak olyan piaci nehézségek-
kel kell megkuzdenitk, mint az emelkedd
arak, kamatldbak és a ndvekvé gazdasagi
bizonytalansag, a vasarlas soran tovabbra
is szem el6tt tartjdk, hogy az adott termék
vagy szolgéltatds megfeleljen az életvite-
Itknek. /7

Consumer spending focuses on experiences and basic needs

Mastercard Economics Institute’s “Shifting Wallets” survey analysed how much consumers stick with
their habits which give them comfort, experiences or both. The studly sets out to answer three key ques-
tions about the shopping preferences of consumers: what, where and when are they willing to change?
What? Travelling has remained important for consumers. In spite of the price increase, plane ticket book-
ings were up 19% in May-August 2022 if compared with the 2019 level. Consumer spending on eating in
restaurants grew by 25% from the same period of 2021, while FMCG sales rose by 14% — mainly because of
the rising prices. Online FMCG sales were 70% higher than before the pandemic.

Where? The lockdown and the quick move to e-commerce that were entailed by the pandemic put
huge burden on small businesses, but then those small businesses which offer services online (e.g. filing
people’s tax declarations, teaching, etc,) could grow about twice as fast as their large counterparts. This
was especially true for small businesses in Belgium, Brazil, Canada, ltaly and Spain. When? Those days
are gone when we only went shopping on certain days. Today we can shops anywhere and anytime,
therefore retailers, restaurants and others need to rethink their staffing, supply and technological back-
ground. Bricklin Dwyer, chief economist and head of the Mastercard Economics Institute told: consumers
have adopted a new pace of life, and this comes with modified shopping preferences.
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Sort
cseréli a készpénzt

Az online kasszat hasznalod kereskeddk,
szolgéltaték mindennapjaiban fontos val-
tozés volt, hogy a 2021. janudr 1-jétél ér-
vényes jogszabalyvéltozas miatt biztosi-
taniuk kellett az elektronikus fizetés lehe-
téségét vasarloiknak, tgyfeleiknek, ami
szintén 6sztdnzéen hatott a készpénz-
mentes tranzakciok szamanak alakulasa-
ra. A fejlédésben rejlé lehetdségeket sza-
mos, a digitalizacio téryerését tdmogatd
piaci szerepld igyekszik kihasznalni.

A SimpleBusiness érintéses, QR-kddos
vagy linkes fizetési megoldasai kdzott a
vasarlok konnyen megtaldlhatjdk a sza-

si funkcidval, amelyben egy bankkartya-
vagy NFCGalapu okoseszkoz segitségé-
vel valdsulnak meg a tranzakciok, fizikai

POS: érintésre

POS-termindl beszerzé-
se, telepitése nélkdl. Az Uj
SoftPOS megoldas egyik
fontos elénye, hogy lehe-
tévé teszi a PIN-kdd keze-
lését, igy tobbek kozott a
15 ezer forintot meghala-
do tranzakciok kifizetése
is megoldott a haszndla-
taval.

A SoftPOS most kedvez-
ményes kerekeddi dijjal probalhaté ki a
Mastercard tdmogatéasanak koszonhe-
téen./

[rrpr—

19000 Ft

mukra megfelel6t. 2020-as elinditdsa ota
négy — két QR-kdd alapu és két fizetési
linken alapulod — lehetéséget kinal a val-
lalkozasoknak elektronikus fizetésre. Ez

a csomag egy 6todik elemmel bévilt: a
sokoldalu, bankfliggetlen érintéses fizeté-

SoftPOS: replacing cash with contactless payment

From 1January 2021 online cash register users are obliged to offer an electronic payment option to cus-
tomers. From the contactless, QR and link payment solutions of SimpleBusiness, every customer can find
the one they like best. Their contactless payment is bank independent, works with bank card or a smart
device with an NFC features, and the transactions don't require retailers to purchase a POS terminal. Soft-
POS also makes PIN code management possible. ./

Sikeres pénzvisszatéritesi
kedvezmeényprogram
az Erste Bankndl

Az Erste digitalis platformjat, George-ot rendszeresen hasz-
nalé tigyfelek kdzil mar minden negyedik kiprobdlta a
Moneyback funkcidt, a bank pénzvisszatéritési kedvezmény-
programjat. Alig két honap utan 20 ezer tigyfél 40 ezer vasar-
[&s utan 6sszesen 54 millié forintot kapott vissza, igy akar a
havi szamlavezetési dijuk tobbszordsét is megsporolhattak.
— Az els¢ id6szakban mintegy 30 partnercég ajanlata volt elér-
heté a rendszerben, kdztik olyan nevekkel, mint a Spar, a Boo-
king.com, az Aliexpress, a Douglas, a Lira csoport vagy a Sam-
sung. Azdta szamos mas kereskedd és szolgéltaté tarsasag ked-
vezményeivel bévult a kindlat — ismertette Bek-Balla LaszI¢, a
bank digitalis csatorndk és contact center vezetdje.

A Moneybackben az Erste Ugyfelei szamos hazai és nemzetko-
zi keresked® és szolgéltatd cég akcidjat kezelhetik egy kozos fe-
lGletrél. Mindenki a sajat koltései alapjan, a szamara leginkdbb
relevans kereskedéktd! kap ajanlatot, melyet aktivélva automa-
tikusan jar a pénzvisszatérités kuponok, kedvezménykodok, hi-
ségkartydk hasznalata nélkul. A kedvezmény mértékét mindig
az adott partnercég hatarozza meg, de elérheti akar a vasarlas
értékének 10 %-at is. A Moneyback ingyenes, a programban a
pénzintézet altal kibocsatott valamennyi, lakossagi forintszam-
lahoz tartozo é16 bankkartya és hitelkartya (f6- és tarskartyak

140 Trade 555y //

Az ajanlatok aktivalasa

| Aktivald az ajanlatokat, hogy
pénzvisszatéritést kapj a partnerekigl:
Litogass vissza rendszeresen ij
alanlatokért!

&

Fizetés kdrtyaval

egyarant) részt vehet. A hitel-

kartydk esetében a pénzvissza-
térités a kartyakhoz kapcsolédo
egyéb pénzvisszatéritésen vagy
hlségpontokon feldl jar. A ked- Al iyl
vezményt a fizikai és online va- 4

sarldsok utan, a fizetéshez hasz- =
nalt kartyahoz kapcsolodé szam- | R
lan frja jova a bank. /7

Fizess arra alkalmas kartyaiddal izletekben
vagy online, hogy kedvezményhez juss!

I A pénzvisszatérités a kavetkezé honapban
meaielenik a szamladon.

Successful refund
programme from
Erste Bank

Erste has a digial platform called George, where one quarter of reqular users
have tried the Moneyback function, the bank’s refund programe. After just
two months, already 20,000 customers got back HUF 54m for 40,000 pur-
chases, by this saving sometimes as much as their monthly account fee mul-
tiplied.

LdszI6 Bek-Balla, the bank's head of digital and contact centre told: in the in-
itial period, the offers of more than 30 partner companies were available in
the system, such as Spar, Booking.com, Aliexpress, Douglas, Lira Group and
Samsung. Since then several retailers and service providers have been added.
It is always the partner company that decides on the size of the refund, which
can be as much as 10% of the purchase made. ./
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Attervez a fogyaszto,
attervez a kereskedd

Aggddik, és valtoztat vasdrldasi szokdsain az emberek tdbbsége
a magas inflécié miatt. A KPMG Consumer Pulse Summer
Survey kutatdsa szerint 10 fogyasztébdl 6 tervezi, hogy
kevesebb darut tesz a kosardba, ,lefelé” vasdrol, azaz jobban
figyeli az akcidkat, inkdbb az olcsdbb termékeket vdélasztja,
illetve datszokik valamelyik diszkont aruhdzba. Az Uj helyzethez a
kereskeddknek, gyartoknak is alkalmazkodniuk kell.

KPMG,Consumer Pulse Survey” ci-
A md, 2022 nyaran folytatott, 1000 f&s

amerikai kutatédsa szerint a vasarlok
az aremelkedések hatasara elkezdtek val-
toztatni szokésaikon: mashol és mashogy
koltik el pénziiket, és ennek oka elsésorban
az, hogy aggaszténak taldljdk az inflaciot, a
novekvéd megélhetési koltségeket, ugyan-
akkor tartanak egy esetleges recessziétol.
A megkérdezettek 87%-a aggodik az infla-
cié miatt, 72%-uk a kdvetkezd egy évben
gazdasdgi visszaesésre szamit. A vasarlok
fele (55%-uk) szerint a tovabbi dremelke-
dés elkerilhetetlen — és minden méasodik
vdlaszadd gondolja Ugy, hogy a sajat haz-
tartasanak koltségvetése nem bir mér el to-
vabbi terheket. A vélaszaddk 51%-a fél attol,
hogy az alapvetd haztartési cikkek is megfi-
zethetetlenekké valnak.

Webkosdr helyett inkdbb
bevdsdrlékocsi

A kutatés szerint 10-bdl csaknem 6 fogyasz-
to tervezi, hogy visszaszoritja a koltekezést.
Minden 6todik vélaszadd Ugy képzeliel,
hogy kevesebb terméket vasarol majd. 14%
a korabbinal jobban figyelné a kulonbo-
76 akciokat, és nagyjabdl ilyen azok ardnya
is, akik tobb akcios vagy leértékelt termé-
ket vennének, atérnének a diszkont vagy
az olcsobb druhdzakra, illetve hajlandok
tobb Uzletet végig jarni az éppen olcséb-
ban kinalt termékekért. A vélaszadok 43%-a

ugyanakkor nem gondolja, hogy barmin is
valtoztatni tudna.

A jarvany alatt az e-kereskedelemben kiug-
ré novekedést tapasztalhattunk — a jelenle-
gi bizonytalan helyzet azonban az USA-ban
kezdi visszahozni a vasarlokat az online tér-
bél a szupermarketekbe.

A KPMG Consumer Pulse Summer Survey
kutatdsa szerint a valaszadok nagy része a
legtdbb drukategoridban ismét a szemé-
lyes vasarlast részesiti elényben. Az online
kereskedelem lassuldsa jol megfigyelheté
példaul a ruhazati termékek vagy a jatékok
esetében. A vevék ugyanis egyrészt most
ezekrél a netes vasarlasokrol mondanak le
leginkabb, masrészt pedig, ha mar vasa-
rolnak, szeretik jobban megnézni, megta-
pintani, mit kapnak a pénzikért - valéban
ér-e annyit az a cipd, kabat vagy taviranyi-
t6s auto.

A kereskeddknek is
alkalmazkodniuk kell

Ahogy a vasarlok szokdsai a vagyaktol a
szUkségletek felé mozdulnak, a kiskereske-
doéknek és a fogyasztasi cikkek gyartoinak

is reagalniuk kell - és ezt egy olyan kdrnye-
zetben kell tennitk, ahol a robusztus keres-
letet felvéltja a gazdaségi bizonytalansagok
miatt aggodo, koltségérzékeny vasarlok to-
mege.

A fogyasztok arérzékenységének kdszonhe-
t6en a diszkont druhdzak most kedvezébb

helyzetbe kerilhetnek a piacon. A vésarlo-
kat vonzzék a kilonbozé akciok, és az, hogy
a nagyobb kiszerelés( ruk esetében ki-
sebb drndvekedést tapasztalnak. Az alapve-
t6 élelmiszerekbdl, higiéniai termékekbdl a
vevék készek nagyobb mennyiséget felhal-
mozni, ha az ar kedvezének tlinik — féként,
ha Ugy gondoljak, késébb dragébban jut-
nak hozza ezekhez.

A KPMG szerint a keresked®knek, gyartok-
nak a valtozd helyzethez valo alkalmaz-
kodésban segithetnek a stratégiai bevé-
telndvelést tdmogatd adatelemzések, az
optimalizalt kereskedelmi promdciok, a ha-
tékonyabb marketing. Sok lehetéség rej-
lik a sajat markds és mas jo ar-érték aranyu
termékekben, amelyek most egyre kere-
settebbek a vevék korében. Az innovacio,
a back-office funkcidk automatizalasa, a lo-
gisztika hatékonyabba tétele, a megfeleld
munkaeré-menedzsment is segitheti a kolt-
ségcsokkentést, a nagyobb haszonkulcsok
elérését.

- A fogyasztéi szokasok és preferencidk ér-
telemszerdien sok valtozason kényszerultek
atmenni az utébbi években. Most azonban
olyan idészak elétt &llunk, mikor minden
bizonytalan, akdr napi szintl zavarok kelet-
kezhetnek elldtasban, drazési stratégidkban,
fogyasztdi igényekben. llyen kortlmények
kozott a kereskedelemben dolgozd cégek-
nek a piac drgus szemmel vald figyelésére,
a csatornaik maximalis rugalmassagara és
az ehhez sziikséges adatelemzdi és logisz-
tikai hattér biztositasara kell koncentralniuk
- foglalta 6ssze a javasolt stratégiat Halasz
Erika, a KPMG szenior menedzsere. //

Replanning consumers, replanning retailers

A1,000-respondent survey conducted by KPMG in the summer of 2022, titled “Con-
sumer Pulse Survey”, has found that rising prices made consumers change their
shopping habits: they now spend their money differently and in different plac-

es. 87% are worried about the inflation and 72% expects a recession in the year to
come. 55% think a further price increase is inevitable and 51% are afraid that they
won't even be able to buy the essential products.

Shopping trolley instead of online basket

Six out of 10 consumers plan to cut back on their spending. 14% claimed they will
pay greater attention to promotions. During the pandemic e-commerce was boom-
ing, but in the present situation US consumers are returning to brick-and-mortar
stores from online shops. According to the KPMG study, in most product categories

the majority of respondents prefer doing the shopping themselves once again. The
slowdown in online sales can be seen clearly in the fashion and toy categories.
Retailers also need to adapt

As shopping habits are shifting from desired products to essential ones, retail-

ers and consumer goods manufacturers have to adapt to these changes. Now
that shoppers are more price-sensitive than before, discounters see their positions
strengthening in the market. Erika Haldsz, senior manager of KPMG: “We are fac-
ing a period when everything is uncertain. In conditions like these, the firms work-
ing in retail trade have to watch the market closely, focusing on the flexibility of
their channels, and on establishing the necessary data analytics and logistics

background.” 7
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A kiskereskedelmi add
es ami mogotte van

A kormdny a koltségvetési
egyensuly helyredllitdsa
érdekében 8 szektorra, kdztUk
a kiskereskedelemre vetett

ki kUlonadokat, illetve emelte
meg mdar meglévd adok
mértékét. 2022-ben az elvart

Vendégszerzé:

Vendé;,gszeyzéz’ ;
kiskereskedelmiado-tobbletet DF 3z9csLdszio  Mekler Anita
4 4 4 A e A Réti, Vdrszegi és Tarsai Ado- és jogi tandcsadasi
a kormany meg pétadokent F feect i

PwC Legal PwC Magyarorszdg

hatdrozta meg, azonban a

2023-as addévben a kiskereskedelmi vallalkozdsoknak
mar Uj addmeértékkel kell szamolniuk.

z ado mértéke savosan kerilt
A meghatarozasra, ennek megfele-

|6en az addalap 500 millié forintot
meg nem haladd része utan 0%, az ado-
alap 500 milliét meghaladd, de 30 milli-
ardot meg nem haladé része utén 0,15%,
az addalap 30 millidrdot meghalado,
de 100 milliardot meg nem halado ré-
sze utan 1% és az addalap 100 millidrdot
meghaladd része utan 4,1%.
A kiskereskedelemi adét nem csupan a
belfoldi kiskereskedelmi véllalkozasok-
nak, hanem azoknak a kulfoldi szemé-
lyeknek, illetve kiskereskedelmi tevékeny-
séget folytatd véllalkozdsoknak is meg
kell fizetnitik, akik Magyarorszag terile-
tén kozvetlenll, vagyis nem fidktelepen
keresztUl értékesitik a fogyaszténak a ter-
méket. Ennek megfelel6éen a Magyaror-
szag terlletére csomagkuldéssel, vagy
internetes kereskedelmi tevékenységgel
szolgadltatast végzd vallalkozasok is ala-
nyaiva valnak a kiskereskedelmi adénak.

Alap a nettd, két korrekcidval
A kiskereskedelmi ad¢ alapja egyrészrél
a kiskereskedelmi tevékenységbdl szar-
mazd nettd arbevétel. A nettd arbevé-
tel fogalma jol kéralhatérolhatd, szamos
jogszabaly foglalkozik a netté arbevé-
tel fogalmaval (szamviteli tdrvény, helyi
adokrol szolé torvény, személyi jovede-
lemadorol szold torvény stb.).
Masrészrél azonban a nettd arbevé-
telt korrigalni kell, azaz hozza kell adni
két egyéb ,forrast” az egyik az addalany
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(kiskereskedelmi cég) &ltal nyujtott szol-
galtatasbol szdrmazo arbevétel, a masik
pedig a beszallitd éltal az addalanynak
nyujtott (@r)engedmény. Ez utébbi még
akkor is ,bevétel”, ha a kiskereskedelmi
véllalkozas az drengedmény mértékét
tovabbadja, azaz az olcsdbban beszer-
zett arut még olcsobban adja tovabb a
fogyasztok részére, ezzel gyakorlatilag
veszteséget realizélva az adott terméken.
Ez utdbbi két korrekcios tétel a gyakorlat-
ban szamos értelmezési kérdést vet fel:
A kiskereskedelmi cégek nem csupén

a fogyaszto felé értékesitenek termé-
keket, hanem sajat beszallitojuk felé is
nyujtanak szolgaltatasokat. A szolgalta-
tasnyujtas feltételeinek alapja egy ke-
retmegallapodéas, amely altaldnos jel-
leggel, hosszu tavon szabdlyozza a be-
szerzés, szolgaltatasnyujtas, elszamolas
szabalyait. A hosszu tavu megallapoda-
sok azonban sem az egyedi szolgaltata-
sokat, sem pedig az alkalmazott drakat
nem nevesitik.

A keretszerzédés mellett ugyanis folya-
matosan egyedi, révid tavi megallapo-
dasok sztletnek. E megéllapodasok rog-
zitik, hogy a beszéllitd cég éltal forgal-
mazott termékek milyen mennyiségi,
mindségi kondiciok mellett kerdlnek ér-
tékesitésre, tovabbda, hogy a kiskereske-
delmi cég milyen szolgaltatasokat nyuijt
a beszallitd részére. Az egyedi megal-
lapodasokban szabalyozott termékek,
azok értékesitési kondicioi, tovabbd a
nyujtott szolgdltatasok folyamatosan val-

toznak, és ez a valtozas egyre gyorsabba
valt az elmult években. Ebbdl eredéen
mar nem beszélhetlink az drengedmény
viszonyitasi alapjaul szolgélé piaci arrél
sem, hiszen a gazdasagi kornyezet folya-
matos és egyre gyorsuld véltozasa ko-
vetkeztében az drak is szinte heti szinten
véltoznak.

Arengedmény

vagy inkdbb drmozgds?

Ennek a kortlménynek a megfelelé al-
kalmazésa azért nagyon fontos, mert az
addalap meghatérozasakor figyelem-
be kell venni az drengedményt is. Az ar-
engedmény mértéke esetenként kife-
jezetten nevesitésre kertilhet, azonban
az esetek tobbségében az darmozgésok
mogott dsszetett alkufolyamatok allnak.
Egy adott termék vételarat a kereskeds,
illetve annak beszéllitoja az dsszes kordl-
mény alapos mérlegelését kdvetden egy
kompromisszum kévetkeztében allapitja
meg, ennek megfeleléen a vételdr moz-
gasa valdjadban nem arkedvezmény, ha-
nem a felek alkufolyamatanak kovetkez-
ménye.

Ha megnézzik a 2022-es gazdasdgi
folyamatokat, ugy megallapithaté, hogy
az ellatasi lancban bekodvetkezett kihiva-
sok miatt, Ugymint példaul: nyersanyag-
arak, a széllitasi feltételek, a vasarloi eré
és a keresleti mutatok drasztikus véltoza-
sa kovetkeztében a beszéllitok egy adott
piacon nem alkalmaznak egységes éra-
kat. Sokkal jellemzébb, hogy a kilon-
bdz6 piaci szereplék részére az éppen
aktudlis kereskedelmi hattérkondiciok,
tovabba az adott kereskedelmi cég ko-
rdlményeire tekintettel hatdrozzak meg
az adott termékhez kapcsolddo drakat.

Szolgdltatdsok és ellenértékuk
Szintén komplex elemzést kivan a be-
szallitd részére nyujtott szolgéltatasok, il-
letve az értUk fizetendd ellenérték meg-
hatdrozdsa. A kiskereskedelmi cégek az
értékesités Osztonzése, illetve egyéb,

az értékesitéshez kapcsolddod kordlmé-
nyek javitasa érdekében folyamatos szol-
galtatésokat biztositanak a beszallitd-

ik részére. A szolgaltatésok egy része a



pénzigyek

szerzédések teljesitéséhez, egy masik ré-
sze a termékpromociohoz kapcsolodik.
Ez utdbbi — a rendkivil dinamikusan fej-
|6d& e-marketing kovetkeztében — szinte
havi szinten véltozik.

A szolgaltatasokrdl, igy kilondsen azok
kivezetésérdl vagy Uj szolgéltatasok be-
vezetésérdl, a szolgaltatasokért fizetendd
ellenértékrdl a felek rendszeresen, éves,
féléves vagy negyedéves id6tavra egyez-
tetnek. A szolgéltatasok tipusét, tovab-
bd ellenértékét befolyasolja, hogy élelmi-
szeres vagy nem élelmiszeres beszallitok
részére torténik-e a szolgaltatas nyujta-
sa, azonban azt is figyelembe kell venni,
hogy egyes szolgaltatédsokat — jogszaba-
lyi tiltds miatt — egyes beszallitoknak nem
lehet ellenérték fejében nydjtani. Ebbdl
viszont az is kovetkezik, hogy a szolgalta-
tdsok esetén sem beszélhetlink egységes
arazasrol, sét még az is gyakran eléfor-
dul, hogy mig egyes beszallitok részére a
szolgdltatasok ,ingyenesen jarnak”, addig
mas beszéllitoknak az adott szolgaltata-
sért kilon ellenértéket kell fizetni.
Esetenként annak a meghatérozasa sem
egyértelmU, hogy mi minésil a beszalli-
t6 részére nyujtott szolgaltatasnak. A be-
szallito és a kiskereskedelmi cég, illet-

ve azok alvallalkozoi a teljesités korében
ugyanis egytttmukodésre kotelesek.

Az egyUttmUkodési kotelezettség koré-
ben viszont a kiskereskedelmi cég nyujt-
hat olyan szolgaltatést a beszéllitoinak,
illetve azok alvéllalkozojanak, amelyet
egyrészrél az egyedi megallapodéds nem
nevesit, masrészrél amelyet mas kiske-
reskedelmi cégnél ugyanazon beszallito
csak kilon (megrendelt) szolgdltatésként,
ellenérték fejében kap meg.

Szabdlyozni, dokumentdini!

Az arképzések, illetve szolgaltatasnyuj-
tasok rendszere tehat bonyolult és szin-
te minden cégnél egyedi. Ennek a rend-
szernek a részletes ismerete és megérté-
se nem varhaté el az ellenérzést végzd
szervektdl. Kozos érdek, hogy az ellen-
Orzések sordn egységes értelmezések
szUlessenek, ezért célszer( a szolgaltata-
sok korét, az arképzés szabdlyait szabaly-
zatban meghatérozni, az alkufolyamatot
dokumentélni. Emellett, ha az arképzés,
illetve a szolgéltatasok barmely eleme
véltozik, gy fontos arra a gyakran fel-

melléklet

piaci analizisek NN\

sziteni, amely 6sszefoglalja a beszallitok-
kal folytatott dralku legfontosabb alap-
elveit, egyértelmden definidlja, hogy
meddig tart az aralku, és hol kezdédik az
arkedvezmény, tovédbbd amennyiben a
kiskeresked6 vallalkozds a beszallitd ré-
szére szolgaltatasokat nyujt, ugy arrdl is
célszer( rendelkezni, hogy a szolgélta-
tasok ellenértéke, kivezetése vagy mas
szolgdltatasokkal torténd helyettesitése
mely gazdasagi indokok alapjan tortént.
Ezen kérdéseket azért is fontos mielébb
tisztazni, mert a 2023-ra, illetve annak
meghatarozott részére vonatkozo szol-

CélszerU a szolgdltatdsok korét, az drképzés szabdlyait
szabdlyzatban meghatdrozni

tett kérdésre felkészulIni, hogy az adott
maodositast mi indokolta, mi volt a keres-
ked6 és a beszallitd véllalkozasok célja a
maodositott arral, illetve egyes szolgalta-
tashoz kapcsolédd médositott feltéte-
lekkel.

Ajanlott tovabba a kiskereskedelmi cé-
geknek egy olyan belsé szabalyzatot ké-

gdltatdscsomagokat, illetve azok hattér-
kondicidit a kiskereskedelmi cégek az el-
kovetkezé hetekben fogjak letargyalni
beszéllitéikkal. Feltételezhetd azonban,
hogy 2023-ban ezen kondiciés megalla-
podéasokat majd tobb alkalommal felul
kell vizsgalni, és az aktudlis piaci folyama-
toknak megfelel6éen modositani kell. ./

Retail surtax and its background

Hungary's government has imposed
a surtax on 8 sectors, including retail
trade, and they also increased the al-
ready existing taxes. Firms with a tax
base below HUF s0om don't have to
pay the new tax, those between HUF
s00m and HUF 30bn are obliged to
pay 0.15%, companies with a tax base
between HUF 30bn and HUF 100bn
have to pay 1% surtax, and business-
es with a tax base bigger than HUF
100bn are facing a 4.1% rate for the
sum above the tax base level.

Net base, with two corrections
The base of the retail surtax is the net
sales revenue, but this needs correc-
tions too: two other “sources” must
be added to it. One of them is the
sales revenue generated for the retail-
er by its services, and the other is the
price discount offered by suppliers to
the retailer. The latter is considered to
be "revenue” even if the retailer pass-

es on this discount to shoppers, by
selling the products acquired cheap-
ly at even lower prices to them, this
way actually making a loss with the
given products.

However, retailers don't just sell prod-
ucts to consumers, but they also pro-
vide services to their own suppliers,
based on a long-term framework
agreement. The problem is that these
long-term agreements name nei-
ther individual services, nor the prices
that apply. Why? Because in addition
to the framework agreement, indi-
vidual short-term agreements are
made from time to time, specifying
prices and conditions, and these keep
changing.

Price discount or price change?
When the tax base is set, price dis-
counts must be taken into consid-
eration. This is a complex thing, as
the purchasing price of a product is

basically a compromise that the re-
tailer and the supplier reach, having
weighed all the conditions, so basi-
cally the change of the purchasing
price isn't actually a discount, but the
result of a negotiating process be-
tween the two parties. It has become
perfectly clear in 2022 that due to the
challenges occurring in the supply
chain, suppliers don't use standard
prices in a given market.

It also requires complex analysis to
define the services provided to sup-
pliers and to specify their financial
values. Retailers continue to offer
such services to suppliers, in order to
promote sales and improve the relat-
ed conditions. Some of these servic-
es are connected to performing the
contracts, while others have to do
with product promotions. The latter
also change on a monthly basis, be-
cause of the dynamically develop-

ing e-marketing. In certain cases it
isn't easy to define what qualifies as
a service provided to a supplier, be-
cause suppliers and retailers — and
their subcontractors — are obliged to
cooperate.

Regulation, documentation!

All'in all, we can say that the system
of pricing and service providing is
complex and varies from company to
company. The authorities who inspect
these simply can’t know and under-
stand these in detail. It is a mutual in-
terest of both parties to use standard-
ised interpretations when there is an
audit, therefore it is best if the different
services and price setting rules are laid
down in a regulation, and the pro-
cess of negotiation between suppliers
and the retailer is documented. It also
helps ifthe retailer and its suppliers
can explain why a certain price or re-
lated conditions had to change. 7
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értékesités és Uzletfejlesztés

A Magyar Termék s a Rossmann
0sszefogdsa a hazai szepségmarkakert

A feltdrekvd magyar szépségipari mdarkdak
népszerisitéséért fogott dssze a Magyar Termék
Nonprofit Kft. és a Rossmann Magyarorszag Kft.
A ndi értékek és az esélyegyenléséq irant
elkotelezett szervezetekként a mogottik allé
reputdcio, illetve kommunikdciés, marketing- és
sales-tdmogatds erejével is ndvelni kivanjak

a hazai szépségipar kivald szerepldinek

dltaldnos ismertségét. A program médiapartnere
a Trade magazin.

2022. szep-
tember 23-4n
elsé alkalom-

mal megrendezett,
nagy sikerd szakmai
napon 26 kozme-
tikai cég mutatko-
zott be.

- A hazai eléallitasu
termékek és gyar-

toik elkotelezett hi-
veként, a magyar
gazdasdg més dga-
zatainak képviseldi-
vel egylttmUkodve,
mar megtapasztal-
tuk, hogy hazai inno-
vacio keretében, ha-
zai szellemi tékével,
hazai gyartasban is

Benedek Eszter
Ugyvezetd
Magyar Termék
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vildgszinvonalu termékek allit-
hatok el6 — mondta Benedek
Eszter, a Magyar Termék Non-
profit Kft. Ggyvezetdje a ren-
dezvény el6tt. — MUkodésiink
16 éve alatt bebizonyosodott,
hogy a tudédsmegosztas és a
kdzos marketing ereje még
sikeresebbé teheti a magyar
cégeket. Azt az egyuttmiko-
dési modellt ajanljuk most a
feltorekvd szépségipari mar-
kdk szadmara is, amellyel mar
jelenleg 220 cég él, és amellyel
5000 védjegyes termékiiket
tettik még népszerlibbé.
Flérian Laszlo, a Rossmann
Magyarorszag Kft. igyveze-
t6 igazgatdja nagyon
fontosnak tartja, hogy
a vasarlok taldlkozza-
nak a hazai gyartok
termékeivel is. Erre a
Rossmann-nél minden
lehetéség adott. Nyolc
orszag tobb mint 4300
Uzletében csaknem
17000 arucikket forgal-
maznak, amelybdl tobb
mint 2000 sajat markas ter-
mék. Magyarorszagon 1993-
ban nyitottak meg az elsé Uiz-
letet, amelyet azota tobb szaz
kovetett.

- Jol tudjuk, hogy nem csak a
nagy nemzetkdzi markak ren-
delkezhetnek magas minésé-
gU termékekkel. Ahhoz azon-
ban, hogy a vasarlok a hazai
kozmetikumokat is batran le-
emeljék a polcokrdl, elenged-
hetetlen, hogy legyenek ro-
luk megfeleld informacioik. Mi
ezt a taldlkozast” seqitjik k-
|6nb6z6 online és offline esz-
kozeinkkel. Azon dolgozunk,
hogy a jovében is minél tdbb
hazai markat sikeresen tdmo-
gathassunk.

Min&ségi termékek
sokasdga

A Magyar Termék, a
Rossmann Magyarorszag

Floridn Ldaszlé
Ugyvezeté igazgatd
Rossmann Magyarorszag

és a szépségipari cégek
egyUttmukodésének el-

s6 eseményén 26 marka
képviseldi mutatkoztak be.

A ceremodnia mUsorvezetd-
je Kovalcsik Ildiko, Lilu, a ha-
zai skincare-vildg megke-
rilhetetlen szerepléje volt.
A100-nal is tobb vendég a
prezentacidkon tul figyelem-
mel kisérhette azt a kerek-
asztal-beszélgetést is, amely-
nek témajat a szezonalis bor-
apolés adta, résztvevdi pedig
Horvath-Tokaji Hajnalka, a
Rossmann Magyarorszag Kft.
senior kategériamenedzse-
re; Budahazy Péter, a Helia-D
Kft. Ugyveze-
t&je; Jekd Pé-
ter, az Alveo-

la Kft. opera-
tiv igazgatdja;
Gozon-Karajz
Zs6fia, a L'Oréal
Magyarorszag
Kft. kereskedel-
mi marketing-
menedzse-

re, valamint Kurucz Péter, a
Nielsen 1Q keresked&i kap-
csolatok igazgatoja voltak.

- Nagy 6rém széamunkra,
hogy a Magyar Termék Non-
profit Kft.-vel vald kezdemé-
nyezéstink ekkora érdeklédést
és ilyen és kedvezd fogadta-
tast valtott ki — fogalmazott
Florian LaszIo, a Rossmann
Magyarorszag Ugyvezetd
igazgatdja az esemény utan.
— Fantasztikus élmény volt 1at-
ni a min&ségi termékek soka-
sagat, amelyek hazai véllalko-
zasok szenvedélyes és elhiva-
tott munkéjanak gytimolcsei.
Fontos mozzanat volt, hogy
talalkozhattunk férfiakat meg-
sz0litd markak — mint példaul
a Blade By Nyulasz Viktoria
vagy a Toki Szakdllasember -
termékeivel is.

Bednarik Péter, a Rossmann
Magyarorszag beszerzé-
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si vezet6je ehhez gassuk 6ket, és minél

hozzatette: nagyobb teret bizto- A reSZtveVO Sz¢e pseg ma rkO k
— A termékek nagy sitsunk szamukra a fej- )
. . iz L - Alveola - 'Oréal
része olyan jellem- |6désre. Az is célunk, ,
B . . R B « Anandam - Matcha Tsuki
z6kkel bir, am,elyek hogy mind t6bb veve- . Biocontour By Geszler - My Bal
nemcsak a szép- nek megmutathassak, Dorottya - - Nagéra Manufaktdra
ségre, hanem az mekkora érték rejtézik - Blade By Nyulasz Viktoria . Panarom
egészségre is kon- a magyar markak mo- : gaoéal - Pandhy’s
centrélnak. Ezek Bednarik Péter  gott tudasban, gyar- Esr.zteerlfrre?m - Pixibox
a készitmények beszerzésivezets  ashan minéségben. « Femivi - Rosa Herbal
i S Rossmann Magyarorszdg emivity .
barhol a vildgon ) . Gemil Pharma - Sofia Michelle
megallnak a helytket. Ezért Eg gse"gben . Gradiens ‘ - Soins N.atural Clinic
is tekintjik nagy sikernek és az erd! - Happy Skin Sligaieiiel
. S ) P P « Helia-D - Toki — Szakéllasember
terveinkbe ill jo kezdemé- A szervezék meggyézddése, -Kallos Vizangyal
nyezésnek, hogy egyutt tdmo-  hogy a siker a kdzds erében /
((\ ,)) us
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A rendezvényen
26 mdrka képvisel6i
mutatkoztak be

rejlik: egymas kolcsonos ta-
mogatdsaval nemcsak segi-
teni képesek partnereiket, de
termékportfolidjuk is sokkal
szinesebb, kilonlegesebb le-
het ltala.

— A feltérekvé hazai szépség-
ipar szine-javat ldthattuk ven-
dégil a Rossmann Magyaror-
sz4g Kft. kdzremUikodésével
életre hivott szakmai napon —
értékelte az eseményt Bene-
dek Eszter, a Magyar Termék
Nonprofit Kft. igyvezetdje. —
Elértik célunkat: 6sszehoztuk
és kozelebbrél is megismer-

értékesités és Uzletfejlesztés

tik a hazai gyartasu kozme-
tikai markakat. Bizunk abban,
hogy a mai esemény egy
olyan hosszu tavu sszefogas
elsé lépése volt, amelyben
tovabbi kozosségi aktivita-
sok segitségével a résztvevd
partnerek sokszoros kom-

munikécios értékkel gazda-
godhatnak majd. Szeretnénk
megmutatni nekik, mekkora
érték lehet szamukra is a Ma-
gyar Termék védjegy. A véd-
jegyhaszndléi kérhoz vald
csatlakozésuk esetén példaul
részesei lehetnek killonbozé

kozosségi promaocidinknak s,
mint a most futé ,A hazai az
igazil” kampanyunknak.
Benedek Eszter felhivta a fi-
gyelmet arra is, hogy a je-
lenlegi nehéz gazdasagi
helyzetben a kozos finan-
szirozasu marketing valsag-

allo megoldas lehet a szép-
ségipar szamara, a magyar
termékekre az ilyen nehéz
idékben is fel kell hivni a
fogyasztok figyelmét. Eh-
hez minden rendelkezésiik-
re allo, jol bevalt segitséget
megadnak../

,A Hazai Szépségek, Ha-
zai Ertékek szerelempro-
jekt volt, amely az 6tlet-
t6l a megvalositasaig a mi
»boszorkanykonyhank-
ban« fétt ki — mondta el

Knapcsek Katalin, a KNK
alapité lUgyvezetd igaz-
gatdja. — Kulon orom
szamomra, hogy mar ez
a mostani elsé alkalom is
egészen kivételes ered-

ményeket hozott meg-
bizéink szamara. Készu-
ltink a folytatésral”

AKNK 2016 6ta tamogatja
aMagyar Termék Nonpro-
fit Kft. tevékenységét, to-

Kommunikdcio + Novekedés + Kreativitds = KNK

vabba szamos sikerorien-
talt hazai marka fejlédé-
sét, ,a kommunikacio (K),
a novekedési (N) szemlé-
let és a kreativitas (K) jovot
formald erejével”. /

Knapcsek Katalin
alapité-gyvezetd
igazgatd

KNK

KNK stands for communication, growth and creativity
Katalin Knapcsek, founder and CEO of KNK: “Hungarian Beauties,
Hungarian Values” was a labour of love, which was our own work
from beginning to end. It really makes me happy that the first project

has already brought great success for our partners. We are looking
forwardto part two.” KNK has been supporting the work of Hungarian
Product Nonprofit Kft. since 2016. /7

Hungarian Product and Rossmann join forces for Hungarian beauty brands

Hungarian Product Nonprofit Kft. and
Rossmann Magyarorszdg Kft. have teamed up
to promote up-and-coming Hungarian beau-
ty brands. On 23 September 2022 they organ-
ised an event, where no less than 26 Hungarian
beauty product makers introduced them-
selves.

Eszter Benedek, managing director of Hungar-
ian Product Nonprofit Kft. told before the pro-
gramme started that sharing their knowledge
and doing marketing together can make Hun-
garian companies more successful. “We offer the
same cooperation model to beauty brands that
220 firms are already using, and which has al-
ready made their 5,000 trademark bearing prod-
ucts more popular” - she added.
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LdszI6 Fldridn, managing director of Rossmann
Magyarorszdg Kft. spoke about the importance of
bringing local products to shoppers: Rossmann op-
erates 4,300 drugstores in 8 countries, where about
17,000 SKUs are sold, from which 2,000 are private
labels. “Shoppers will be happier to buy Hungari-
an beauty products if there is enough information
available about them. We facilitate this “meeting”
with our online and offline tools” - told Mr Fléridn.
Quiality products galore

To the special day more than 26 Hungarian beauty
brands sent their representatives. There were more
than 100 participants, who could listen to pres-
entations and roundtable discussions. Mr Fldridn
was happy to see the great interest in the event
and the abundance of quality products. Péter Bed-

narik, purchasing manager of Rossmann Magy-
arorszdg Kft.: “The majority of products have
characteristics that focus not only on beauty, but
health too. We will give them every chance to
grow, and it is also our objective to show shoppers
the great value behind Hungarian brands.”
United we stand!

The programme’s organisers are convinced that
success lies in collective power. Eszter Bened-

ek opined that they had reached their goal: they
brought together and got to know Hungari-
an-made beauty product brands. She called atten-
tion to the fact that in the present difficult econom-
ic climate marketing activities that are financed
collectively can prove to be a recession-proof solu-
tion for the Hungarian beauty industry. 7



AN\

in-store és out-door

PASXY I
A POPA

PART OF THE ShOp GLOBAL NETWORK

jelenti

Olcsobb, k

A masodik félév személyes talal-
kozodinak sorat a NielsenlQ irodaja-
ban rendezett eseménnyel folytat-
ta a POPAI Magyarorszag Egyesiilet.
Az oktdber 6-i esemény hazigaz-
ddja Vagyi Erik Gigyvezet6 igazga-
t6 volt. A meghirdetett, aktualis té-
mat ,Porondon az e-kereskedelem,
NielsenlQ szemszogbél” egy altala-
nos FMCG-kor-
kép attekintésé-
vel vezették fel a
piackutatas szak-
értoi.

Vagyi Erik, az egy-
begydltek kdszon-
tése soran kiemel-

Vagyi Erik te, hogy az dremel-
gyvezeté igazgato kedés, az inflacio,
NielsenlQ

az druhidnyok
okozta aggodalom a vildag minden fo-
gyasztojat érinti valamilyen formaban,
igy a hibrid témdban is figyelembe kell
venni hatdsukat.

Zsigmond-Czikora Csilla, a NilsenlQ
Ugyfélkapcsolati vezetéje a makrotren-
dek attekintésével kezdte el6adasat.

A 2022. augusztu-
si 15,6%-0s infla-
Cios és 30,9%-0s
élelmiszer-inflaci-
0s KSH-adatok és
az ugyanezen ha-
Vi 2,8%-0s kiske-
reskedelmiforga-
lom-csokkenés és

Zsigmond-Czikora

a249%-os arszin-  Csilla
vonal-ndvekedés Ugyfélkapcsolati vezetd
NilsenlQ

az eléz6 hénapo-
kat latva mar nem szamitanak magasan
kiugré értékeknek. A fogyasztok egyre
megfontoltabbak, ha tehetik, olcsébb
helyeken, olcsobb termékeket keresnek,
kevesebb mennyiséget tesznek a kosa-
rukba és keresik a proméciokat. Fontos
azonban, hogy az emelkedé &rszinvo-
nalra adott reakciok kategorianként je-
lentésen eltérhetnek.

evesebh, promocios

Gyérvary-Aszatrjan Diana, a NielsenlQ fo-
gyasztoi kutatasok senior tandcsadoja a
fogyasztoi szokédsok valtozasét pasztaz-
ta. Globalisan is jel-
lemz6 a ndvekvé
aggodalom és a
szokésokban be-
kovetkezé szigni-
fikdns valtozasok.
A vasarlasoknak
mar 89%-a tuda-
tosan tervezett,
ugyanakkor egyre
kevesebben csa-
bulnak el impulz
termékekre. A sporolasi taktikakat 4 klasz-
terbe sorolva tekintette 4t az eléado.
Kovacs Gergely, a NielsenlQ Ugyfélkap-
csolati vezet6je az e-kereskedelem mai
helyzetét a nagy kiugrasok és felfutasok

- utan bedllt dllapot-
tal jellemezte.
A szerepléket a
fizikai boltokkal
is rendelkezé
Jorick&click” és
a virtudlis tér-

Gyébrvdary-
Aszatrjan Didna
senior tandcsado
NielsenlQ

ben mikodd
Kovdcs Gergely  sPure player
Ugyfélkapcsolati vezetd kategoria kba
ikl csoportositotta.

Az online kosarak jellemzésénél kiemelte
a vegyi aru, kozmetika és a szdrazaru te-
riletek népszerliségét, a prémium mar-
kak, 6sszecsomagolasok és a nagyobb ki-
szerelések kedveltségét. Novekszik a sajt

markdak aranya, a pure playerek is elkezd-
ték a private label gyartasokat.
Holczinger-Zay Krisztina, a NielsenlQ cli-
ent service managere az europai trendek
attekintésével zarta
a prezentaciok so-
rat. Belgium, Hol-
landia, Franciaor-
szag és Csehorszag
dicsekedhet 5%-ot
meghalado e-ke-
reskedelmi részese-
déssel, mig hazank-

Holczinger-Zay

ban ez az arany Krisztina
1[2%' Eurépa’ban az client service manager
NielsenlQ

online kereskede-
lem novekedési motorjat féként az éllat-
eledel és a vegyidru-kategoridk jelentik.

A résztvevok szokasos aktivitassal, sok
kérdéssel kapcsolodtak a témahoz. Tob-
bek kdzott az e-kereskedelemhez kotédé

N MR —

kiszallitasok arainak alakuldsa, az alterna-
tiv rendelésatvételi médok, a webshop-
valasztési szempontok, az orszagos lefe-
dettség ndvekedése, az online promaoci-
ok és kommunikaciojuk is szoba kerdilt. /

Cheaper, fewer, promotional

NielsenlQ hosted a POPAI Hungary Association meeting on 6 October, the topic of which was e-com-
merce from NielsenlQ's perspective. Managing director Erik Vdgyi welcomed participants and spoke
about how growing prices, inflation and product shortage issues affect consumers all over the world,

in one form or another. Csilla Zsigmond-Czikora, key account manager group lead of NielsenlQ talked
about growing shopper consciousness, consumers visiting cheaper stores and looking for cheaper prod-
ucts, buying less and hunting for promotions. Didna Gydrvdry-Aszatrjan, senior consumer insight con-
sultant of NielsenlQ revealed that 89% of purchases are planned, and fewer people buy impulse products.
Gergely Kovdcs, client business partner of NielsenlQ put online retailers into the “brick&click” and ‘pure
player” categories. He mentioned that pure players have also started launching private label products.
Krisztina Holczinger-Zay, client service manager of NielsenlQ gave an overview of European trends. She
informed that e-commerce’s share is above 5% in Belgium, the Netherlands, France and the Czech Repub-

lic, but only 1.2% in Hungary.

Addja 1%-dval tamogathatja a POPAI Magyarorszdg Egyesiilet nonprofit, kézhasznu céljait az edukdcié,
kutatds, ismeretterjesztés és ipardgi platform létrehozdsa teriletén. Adészdm: 18702886-1-13

2022/1 Jrade

magazin

A\\

147




148 Trade 5555y /

777

értékesités és Uzletfejlesztés

melléklet

Superbrands

MAarkaepités
Jzleti dija
Minden marka folyamatosan szembesul
az ugyfelekért folytatott hatalmas
versennyel, amelyben egyre nagyobb
er&feszitést igényel kitinni. Sokat segithet
ezen a sokszor méltatlanul aldbecsilt
tudatos Uzleti kommunikdcio, hiszen
nagy elényt lehet beléle kovdacsolni
a versenytdrsakkal szemben. Nincs ez
masképp valsdag idején sem, sét ilyenkor
érdemes még nagyobb jelentdséget
tulajdonitanunk a markaépitésnek, féként,

ha egy fuggetlen, szakmai szervezet
pozitiv értékitélete erdsiti.

markaépitésben az
a nehéz, hogy hosz-
szU tavu folyamat,

melyben a markaknak folya-
matosan, Ujra és Ujra bizo-
nyftani kell a hitelességuket,
garantalni a mindséget, és
mindig tovabb erésiteni az
Ugyfelek beléjik vetett hi-
tét. Erre tobb megoldas is
adodhat, de az egyik talan
legeredményesebb PR-lehe-
téség, ha egy jol kiérdemelt
rangos, Uzleti dijon keresz-
tdl kommunikaljuk markank
pozitiv megerdsitését. Ez az
alternativa nemcsak segit a
versenytarsak kozdl kitdn-
ni, és lehetéséget nyujt a si-
kertorténetté vélasra, még
munkatdrsainkat is motival-
hatjuk a célokra vald 8ssz-
pontositassal, ndvelhetjuk
lojalitdsukat is. Bar a magyar
piacon mindig is nagy fi-
gyelmet kaptak azok a mar-
kak, amelyek kiemelten
megbizhatd mindséget kép-
viselnek, ma az emberek két-
szer is meggondoljak, hogy
mire adjak ki a pénziket, és

még inkdbb keresik a don-
tésseqitd eszkdzoket.

Superbrands,
a kilonbség

A fogyasztok az eléjik keru-
|6 markakat folyamatosan el-
helyezik a fejikben egy-egy
polcra. Azt, hogy milyen ma-
gas polcra kertl egy brand,
persze rengeteg szempont
hatdrozza meg, melyek egy
része a marka altal is befolya-
solhatd, a masik részét pedig
tapasztalat Utjan szerzik meg
a fogyasztok. A Superbrands
dij dontésmegerésité kom-
munikécios eszkdzként azon-
nal a felsé polcra pozicionalja
a markat, a tobbi szuper mar-
ka kozé ahelyett, hogy ezt a
marka allitana sajat magardl.
A Superbrands statusz meg-
szerzése megerdsiti a marka
pozicidjat, presztizst novel, és
megnyugtatja a fogyasztokat
és a beszéllitokat arrdl, hogy
kategoridjuk legjobb mérkajat
vasaroljdk, mikdzben tovabbi
potencidlis vasarlokat motival
a marka kiprobalasara.

utian

Attekintés Magyarorszdg vezeté markdird|

A ma mar tébb mint 90 or-
szagban mUikodd nemzetko-
zi Superbrands Programot a
brit Brand Council szervezet
hozta létre. Magyarorszagon
a Superbrands dij 2004 6ta
képviseli a markakhoz kap-
csolédo valamennyi pozitiv
tényezd esszencidjat: jelzi ki-
emelkedd piaciismertségu-
ket, kedveltséguket és pénz-
Ugyi stabilitdsukat. Ezek mind
olyan szempontok, amelyek
kommunikaciojaval befolya-
solhatjuk brandiink pozicio-
naldsat a fogyasztok fejében,
még jéval a tapasztalatszer-
76s el6tt.

A magyar Superbrands Prog-
ram 5 évvel az induldsat ko-
vetéen az Uzleti markakra is
kiterjesztette a mindsitést a
Business Superbrands dij be-
vezetésével, amely pedig az
Uzleti szektor (B2B) méarkai-
nak legkivalobbjait jelzi. A di-
jazottak a Bisnode adatba-
zisa alapjan, tovabba a szak-

mai zs(ri ajanlasaval létrejové
alaplistdbol pénziigyi és mar-
ketingszakmai sz(rést kdve-
téen kertlnek ki.

FUggetlen szakmai
bizottsdg értékel

A Superbrands két programja
évrél évre egyre tobb markat
tesz mérlegre: fontos kiindu-
l6pont az orszagos védjegy-
adatbazis, az Uzleti markak
esetén a Bisnode-adatbézis,
de emellett online kutatés
és egyéb adatgyUjtés is se-
giti a legjobb markak kiva-
lasztasat. Fogyasztoi markak
esetében készUl egy ismert-
séget és kedveltséget méré
markakutatas is, Gzleti mar-
kék esetében pedig pénz-
Ugyi szlrésen esnek &t a cé-
gek. Kézds szempont az elé-
sz(irésnél a magyarorszagi
markaépitési gyakorlat és a
reputacio olyan vonatkoza-
sai, hogy milyen kordbbi és
friss hirek kapcsolédnak egy

A Superbrands kizdrélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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Superbrands

adott markédhoz és menedzs-
mentjéhez.

A Superbrands Program kva-
litativ és kvantitativ modsze-
reket kombinald mérésekre
és specidlis rangsorolasi tech-
nikdra épul. A programhoz
komoly tdmogatést nyujt a
flggetlen szakértékbdl, kuta-
tokbol, oktatdkbol és elismert
Uzletemberekbdl allo zsUri is.
Magyarorszagon tobb mint
negyven szakember tdmo-
gatja a Superbrands Program
munkajat, és pontozza min-
den évben az elészlréseken
tuljutd markakat.

Az elnyert Superbrands dij
kommunikacidja a fogyasztdi
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és Uzleti bizalom épitésének
kiprobalt eszkoze, de egyszeri
elnyerése nem jelent 6rok si-
kert az adott markanak: éven-
te Ujra ki kell azt érdemelnie.

melléklet

igazoljak, hogy a fogyasztok
80%-a pozitiv allitast tarsit a
Superbrandshez, leggyakrab-
ban a bizalom és minéség fo-
galmat.

Ha egy mdarka meg akarja kilénbdztetni
magdt a versenytdrsaitdl, azt kell
megtaldlnia, mi az, amiben mds.

A Superbrands dij ebben segit markanak

és fogyaszténak egyardnt: rdémutat
arra a bizonyos kilénbségre.

A Superbrands Program kozel
két évtizedes hazai jelenlé-

te alatt maga a dijazasi rend-

szer is egyre ismertebbé vilt:

piackutatdsi eredmények azt
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AWARDED

L

A megoldds

Bar a markaérték meghata-
rozasa sohasem lesz egzakt
tudomany, de a fogyasztok-
nak és az Gzleti dontésho-

AWARDPED

Siifp‘ﬁhmnﬂs 1
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z6knak mindig szikséguk
lesz praktikus informaciok-

ra arrol, milyen a megitélé-
se a markdajuknak. A két éve
kitort jarvany nyomaban ja-
ré valsaghoz sok tekintet-
ben hasonlé a jelentink. Min-
denképpen &t kell gondolni,
hogy mUkodési és human
szempontbol milyen hatdssal
lesznek a piacra és markank-
ra az elkovetkezendd nehe-
zebb id6k, és ha van leheté-
séglnk, akkor kétségtelenul
érdemes megragadni olyan
eléremutatd megoldasokat,
mint a Superbrands dijazés
beépitése marketingkom-
munikéciénkba.//

E
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A Superbrcmds Moggororszdg kozel két évtizede értékeli azokat a ncggszeru mdrkékot omelyek
markaépitésikkel folyamatosan kitinnek a versenytdrsaik kézul. A dijatadén nekik gratuldlunk minden évben!

Brand building with business awards

Brand building is a long process,
where the brand has to prove its
credibility again and again, guaran-
teeing high quality and strengthen-
ing customer trust in the brand at the
same time. One of the best PR tools
to do this is communicating the pos-
itive characteristics of the brand via

a prestigious business award. This
helps to stand out from the crowd,
become a success story and can even
motivate employees.

Superbrands, the differ-
ence-maker

The Superbrands award is a deci-
sion-reinforcing tool, which instantly

positions the brand on the top shelf
in the heads of consumers — without
the brand having to say itself that it
is one of the best. It was in the Unit-
ed Kingdom that the Brand Coun-
cil has established the Superbrands
Programme, which is already pres-
entin more than 9o countries. In
Hungary the Superbrands award
launched in 2004, and s years lat-

er the Business Superbrands award
followed, honouring the best B2B
brands. The winners are selected
based on the Bisnode database,
with a jury of experts recommend-
ing a list from which the best brands

are picked, using financial and mar-
keting criteria.

Independent council of experts
do the rating

Every year the two Superbrands pro-
grammes rate a growing number of
brands. With consumer brands, there
is also a survey measuring how well-
known and popular the given brand
is. As for business brands, the com-
panies undergo a kind of financial
evaluation too. In Hungary more
than 40 experts take part in the work
of the Superbrands Programme,

and rate the brands which make it
through the screening process. Mar-

ket research results prove that 80% of
consumers associate positive state-
ments with Superbrands, most often
trust and quality.

The solution

Although defining brand equity can
never be an exact science, consum-
ers and business decision-makers will
always need practical information
on what people think about their
brands. As we are living in hard times
once again, for brand owners it is
definitely worth choosing progressive
solutions, such as the integration of
winning the Superbrands award into
their marketing communication.

A Superbrands kizdrélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin! \\ 2022/1 I‘fde 149
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Superbrands

Those who decided

Lojalitas kontra megszokas
A jelen sikeres markainak zéme nagyon
sikeresen tanulmanyozta a pandémia gaz-
dasdgi tanulsdgainak tobb fejezetét. Az
adatok vildgszerte eltéréek, a tendenciak
azonban egyértelmdek. A fogyasztok ko-
rabban soha nem latott mértékben valtot-
tak markat. Az USA-ban példaul 36%-uk U
markat probdlt ki, 25%-uk pedig egy sajat
markas termékre allt at. S6t, a kulénbdz6o
Uj brandeket kiprobalok 73%-a tovébbra is
() ezeket kivanja hasznalni.

Ajelenlegi és a varhato krizis még inkdbb arra készteti (kénysze-
riti) a cégeket, hogy Ujragondoljék a kindlatukat, s azok kommu-
nikacidjat. A jelenleg is sikeresen mikddodk kdzott szamos olyan
véllalat is van, amely — a drdmai valtozdsokat megszenvedve

— igen gyorsan ébresztét fujt onmaganak.

A pandémia idején a ,tulélsk” tobbsége prioritasként kezelte az
Ugyfelek, valamint az alkalmazottak biztonsagat, alaposan meg-
nétt az etikus viselkedés szerepe. Az Uj helyzetben Uj kérdések-
re kell jo vélaszokat adni. A markdm mely meglévé értékeit kell
most kiemelten elétérbe allitanom? Miként tudom az arpolitika-
mat a jelen realitasaihoz igazitani? — és sok satdbbi.

Az egyik — Superbrands dijjal tobbszordsen kitlntetett — vallalat
vezetéjének nagyon igaza volt akkor, amikor a kovetkezdket
mondta: ,Fajdalmas kimondani, pedig igaz. Kordbban gyakran
és tévesen gondoltuk, hogy bizonyos témegek markahtségbdl
fakaddan vaséroljdk visszatéréen a termékeinket. Az igazsag
ellenben az, hogy sokakndl csupan a megszokas jelentette a
vasarloi dontés okat.”

Napjainkban a sovanyodo pénztarcak egyre inkdbb azok sza-
mara nyilnak ki, akik a legjobban tudnak igazodni a tulajdono-
saik alaposan megvaltozd helyzetéhez, lehetdségeihez, igé-
nyeihez. J¢ I4tni, hogy ebben elékelé helyet foglalnak el az idei
Superbrands program dijazottjai../

Loyalty vs. routine. The current economic recession forces numerous
companies to review their offering and how the products are communi-
cated. An executive | know — he is the head of a company that won the
Superbrands several times in the past — has told me: ‘It hurts me to say
this, but it is true. We were wrong to think that big groups of consumers
kept buying our products out of brand loyalty. Truth is that many of them
only did this routinely.” Today, when consumers have less and less money
to spend, those brands will end up in the baskets of shoppers that can

adapt to the changing situations of their owners the best. It is great to see
many of these among that this year’s Superbrands winners. ./

Dr. Serényi Janos
tulajdonos, Ugyvezetd
igazgato

Ertéktrend Consulting

lgazodunk a valtozasokhoz

A valsag hatésait vizsgalo kutatdsok és a sajat tapasztalataim is
egyértelmlien a fogyasztdi magatartas valtozasarol adnak ta-
nusagot. Ezek egy része a fogyasztdi trendek felerésodése, fel-
gyorsulasa, lasd az online vasarlasok ardnyanak a hatarozott no-
vekedése vagy a kereskedelmi markdak ardnydnak tovabbi eréso-
dése. A reagéldsokban a valsagokra sok a k&zds vonas; keressik
az olcsébb megoldasokat, valtozik a kereslet bizonyos termékek
irdnt (példaul biotermékek). Az élelmiszereknél a PL tovabbi n6-
vekedését varom, és vélhetéen a kevesebb marketingtamoga-
tast élvezd gyartéi mérkak helyzete vélik mind nehezebbé.

A markakkal szemben egyre inkdbb elvards a tarsadalmi fele-
|8sségvallalds és a kdrnyezettudatossag, és ezek intenziv kom-
munikaldsa. Versenyképességuk megdérzése érdekében ugy

kell megfelelnitik ezeknek az elvarasoknak, hogy kézben tzleti
érdekeik védelme is magatol értetédé legyen.

Mar a pandémia alatt is megfigyelheté
volt, hogy az Uizenetekben a tarsadalmi
feleldsségvallalds nagyobb hangsulyt ka-
pott, hogy a mérkak mogott allo vallalatok
mivel probdlnak segiteni, illetSleg a kom-
munikacio, és a pozicionadlas is igazodott
azokhoz a véltozésokhoz. Picit racionali-
sabbak lettlink, azonban emociondlis don-
téseink tulsulya, taldan némileg masképp,
de megmaradt.

A Superbrands markakat az a plusz koti

Dr. Totth Gedeon
intézetvezetd,
tanszékvezetd féiskolai

6ssze, ami eddig is jellemezte markaépitési  tanar

Budapesti Gazdasdgi

tevekenységuket. Nem véletlenul ertek el goierem

azt az elismerést, egyfajta élcsapatként te-
kinthettnk rajuk. 7/

Adapting to the changes.Today brands are expected to take social
responsibility, to be environmentally conscious and to communicate these
things intensely. If they want to remain competitive, they must live up to
these expectations in a way that they can also protect their business inter-
ests. Messages started focusing more on social responsibility already dur-
ing the pandemic, telling how the companies behind the brands are trying
to help, and market positioning also adapted to this change. Superbrands
are connected by that extra effort they put into their brand building work.

Fenntarthatdsag és Uizleti érdek

A fogyasztok és a fogyasztdi szokdsok valtozasanak természete
alapvetéen tér el a konszolidalt idészakok, a gazdasagi fejlédés
sordn tanusitott magatartastol. llyenkor
az alkalmazkodas képessége és ennek se-
bessége hatdrozza meg az eredményt.
Sajnos a legrosszabb helyzetben él6k, az
also jovedelmi decilisek esetében még ez
a szUkségszerU alkalmazkodds sem egy-
szer( feladat, mert példaul nem tudnak
olcsébb bevésarlasi helyszineket vélasz-
tani, hiszen elzart kistelepuléseken élnek.
Mindez befolyasolja a markavalasztas
altaldnos eszkozeit és modjat. Bizonyos
kategoridkban hiany lépett fel, vagy je-
lentésen szdkdlt a kindlat, itt tehat bajos
markapreferenciarol beszélni. Masrészt a mesterséges arpolitika
kovetkeztében is valtozik a szortiment és az rak, igy ez megint
csak médositja a békeiddkben tapasztalt viselkedését. Persze az
bizonyos, hogy tdbb csatornaban erésddik a sajat markak iranti
kereslet. Ez megint csak a markagyartok ellen szél, de a régoéta
ismert brandek tuljutnak majd a jelenlegi akadalyokon, és isme-
rés partnerként térnek vissza a haztartasokba.

Természetesen nem lehet élesen kiilonvalasztani a fenntartha-
tésdgi szempontokat és az Uzleti érdekeket. Egy vallalat olyan
Okoszisztémaban mUkadik, ahol a szabalyokat (@ltaldban) nem
6 hozza, de betartdsaért viszont felelds. A klimavédelemmel
kapcsolatos intézkedések vagy a tarsadalmi problémak meg-
oldasaban tett eréfeszitései csak akkor lehetnek eredményesek,
ha mindezek egyensulyban vannak a tarsasag pénztgyi mu-
tatoival. En ezt az értékelési metodust kdvetve az eddigieknél
nagyobb hangsulyt fektettem a fenntarthatésagi szempontok-
ra.

Nem gondolom, hogy az emdéciok mentén torténd valasztas
ma teljesen eltlnik, de vélhetden felerésodik a kényszerbdl ere-
dé vagy legaldbbis percepciondlisan tudatos vélasztas.

Dr. Kozdk Akos
Uzleti kapcsolatokért
felel6s igazgatd
Egyensuly Intézet
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Superbrands

A dijazott markék nem feltétlendl most emelkednek ki, a hattér-
ben sokéves, évtizedes torténetek allnak. A nagy reputacioval
bird markaknak éppen az allhatatos épfitkezés a jellemzdje. /

Sustainability and business interests. /t is needless to say that we can't
separate sustainability considerations and business interests. A company
works in any ecosystem where (usually) others make the rules, but it is the
firm that is responsible for complying with them. The steps taken to fight
climate change or the solutions to social problems can only work if they
are in balance with the firm'’s financial results. When rating the Super-
brands entries, | gave a bigger weight to sustainability factors than in the
past. | don't think that emotion-based buying decisions will completely
disappear, but it is quite likely that many shoppers will make decisions
forced by the conditions. Behind the winner brands, there is sometimes
decades-long brand building work./

A fogyasztéi dontéseink tobbsége

érzelmi

Cégvezetéként folyamatosan figyelem a gazdasagi folyamato-
kat, azok intenzitasat és hatasat a kommunikécios szektorra. Ugy
latom, kozos a fogyasztokban és a vallalati megrendelékben,
hogy szeretnének jé dron ugyan, de tovabbra is stabil min&sé-
get kapni — az dremelkedések ellenére is biztonsagos markékat
vélasztanak; ez a szolgaltatasoknal hatvanyozottan igaz.

Az Uzleti siker bizonyos tekintetben fok-
mérdje a cégek stabilitdsanak, az anyagi
stabilitds pedig remélhetéen magaval
vonja a cégek tarsadalmi felel¢sségvalla-
lasat. A Z-generacio és a naluk fiatalabbak
olyan mértékben priorizaljdk a tarsadal-
milag tudatos, termékeiben és szolgalta-
tasaiban kornyezettudatos cégeket, hogy
kizaroélag azok fognak tulélni a kdvetkezd
évtizedben, akik erre energiat és pénzt
forditanak. Méar latszanak jelei annak, hogy
ezzel tisztdban vannak a cégek, de még
erételjes valtozast a teljes Gzleti életben nem érzékelek.

Sok friss kutatds van arra vonatkozéan, hogy a fogyasztéi don-
téseink nagy része érzelmi, akkor is, ha raciondlisnak dlcazzuk,
és ez jo azoknak a cégeknek, amelyek nem tudnak vagy szeret-
nének beszallni az arversenybe, viszont j6 mindséget kinalnak
és profin kommunikalnak. Ahol 6riasi valtozast latok, az a mun-
kéltatéi markakommunikacio, itt az Gizenetekben fontos helyre
kerllt a cég anyagi stabilitdsa, nem csak a jé bérkinalat; a mun-
kavallaloi felmérésekben elérelépett fontossagi sorrendben az,
hogy a munkavallalé anyagilag stabilnak itélje meg a céget.

A Superbrands dij kelléen ismertté vélt ahhoz, hogy a fogyasztok
a min&ségre és megbizhatdsagra asszocidljanak, egyértelmten
értéket képvisel, és versenyelényt jelent a markak szamara. /
Most consumer decisions are emotion-based. Several research
results have indicated that the majority of consumer decisions are
emotion-based, even if we pretend them to be rational. This is good news
for those companies which can't or don't want to compete in price, but
offer high quality and communicate professionally. Where | see great
changes is employer brand communication, which now focuses more on
the financial stability of the company, and not only on the good salaries
they are offering. Superbrands is well-known enough among consumers
to associate it with quality and reliability, and it definitely stands for value
and creates a competitive edge../

Duca Andrea
managing partner
HD Group

A markaépités muvészet

Az elmult évtizedekben dridsiakat fordult kordléttlink a vildg,
akarva-akaratlanul tanui letttink korabban elképzelhetetlennek
tlnd valtozasoknak, de ha bemegyilnk egy élelmiszerizletbe,
sok esetben ugyanazoknak a markaknak a reklamja koszon rank,
mint amikkel 10-20-30 éve is taldlkoztunk. Mar nem is szamo-
lom, hanyszor villan be ilyen helyzetekben: ezzel a mérkaval a
Superbrands listan is taldlkoztam! Mindez sok ember sok mun-
kdjanak az eredménye.

melléklet
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Most taldn minden eddiginél nehezebb a
markaépiték dolga. Még nem voltunk tul

a COVID okozta valsagon, de mdr jottek a
haboru hozta Uj kihivasok: szamtalan meg-
szoritassal kell szembenéznink, ndvekvd
energiadrakkal és koltségekkel, egzisztenci-
alis bizonytalansaggal. Persze a fogyasztdi
attitdd és magatartas valtozdsai nem mos-
tandban kezdédtek, de a valsdgok drnyaltak
és sokszor fel is erésitették azokat.
Véltozott a fogyasztoi értékrend, a fo-
gyasztoi bizalom kiépitéséhez ma egy-
szerre sokfelé kell figyelni, az értékeket
6vatosan kell kommunikalni, és mindehhez némi hitet sem art
szerezni, hiszen az érzékennyé valt fogyasztoval masképp nem
is lehetne kapcsolatot teremteni.

A termékek értékelésekor személyes értékrendem miatt is fi-
gyelek az etikus és a kornyezetbarat megoldasokra, de hatassal
vannak ram a kreativ, varatlan otletek is. /

The art of brand building. Perhaps brand building is now harder than
ever before, as there is a recession and people feel that their financial
situation is uncertain. Consumer values have also transformed, today a
brand can only build trust if it pays attention to many different things, and
values need to be communicated cautiously. Because of my personal value
preferences, | pay special attention to environmentally friendly solutions,
butam also impressed by unusual, creative ideas.

Hermann
Zsuzsanna
tulajdonos-fészerkeszté
Trade magazin

A B-markak fogjak megszenvedni

Az egyre erételjesebben kibontakozd
gazdasagi valsag, jelenleg elsésorban az
inflacio, komoly hatdssal lesz mind a fo-
gyasztok, mind az 8ket kiszolgald lzleti
szereplék markapreferencidira. Hosszabb
folyamat elején jarunk, még nem latni
pontosan, hogyan alakul a marketing,
miként valtoznak a fogyasztoi és Uizleti
bizalom épitésének eddigi eszkozei. De

a korabbi recessziok tapasztalatai alapjan
néhany dvatos joéslas azért megtehetd.

A vallalkozasok kett&s szoritasba kerul-
nek, kinalati oldalrél az emelkedd koltségek, keresleti oldalrol

a fogyasztok kevesebb elkolthetd pénze fogja meghatérozni a
termékek gyartasat és forgalmazasat. A piac is varhatoan ketté-
szakad, az erés markak majd igyekeznek tartani pozicidikat, de
sokkal erételjesebb ndvekedés varhaté az ,elsd aras” termékek,
példaul a kereskedelmi markak kategoridiban. A ketté kdzott
,beszorulva”, elsésorban a B-mérkak fogjak megszenvedni a
helyzetet, mert lefelé arban, felfelé pedig minéségben kellene
versenyeznilk.

A rekldmUzenetek mennyisége és tartalma is varhatdan meg-
valtozik, az életstilus, image, vagy ,social cause” (izenetek he-
lyett sokkal tobb lesz a funkciondlis, az relénydket hangsulyozd
marketing. A negativ gazdasdagi kildtasok miatt a fogyasztok
mar most is érzékelhetéen sokkal dvatosabbak, jobban meg-
gondoljdk koltéseiket, értéket akarnak kapni a pénzikért. Nagy
kérdés, hogy ilyen helyzetben az Gzleti dijak mennyire lesznek
relevansak.

Reményeim szerint a Superbrands az eléttink allé nehezebb
években is hatékony eszkdéz marad a fogyasztéi és Uzleti biza-
lom megtartasahoz. Ezért az idei értékelés soran is egyszerre
igyekeztem figyelembe venni az tzleti, a tarsadalmi és a fenn-
tarthatdsagi szempontokat is. ./

“B" brands will suffer. In the present difficult economic situation, the mar-
ket is likely to split up: strong brands will do everything they can to retain
their positions, but “first price” products such as private labels are expected

to produce a much more robust growth. Stuck between them will be the
so-called “B” brands, suffering from the fact that they must compete in price

¥
Fekete Zoltan
fotitkdr

Magyar Mdarkaszévetség
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with the latter and in quality with the former. | hope that in the difficult
years that are ahead of us, Superbrands will continue to be an efficient
tool for preserving consumer and business trust. This is why | evaluated the
entries with business, social and sustainability considerations in mind.~

Problémaérzékenység

és etikus megoldasok

A tarsadalmi, pszicholdgiai és kulturdlis
tényezdk mellett vannak személyes ténye-
76k, amelyek befolydsoljdk a fogyasztok
dontéseit. A nyitott gondolkodasu vevék
nagyobb eséllyel partoltak &t Uj markakhoz,
példdul a COVID-jarvany idején tapasztalt
relevéns, pozitiv lépéseik miatt. Aki inkdbb
a sajat komfortzénéjdban szeret maradni,
kevésbé valoszinl, hogy megvaltoztatja
markapreferencidit a vildgjarvany idején ta-

Kovesdi Csilla
kommunikdcios vezetd
GE Gas Power

pasztaltak miatt.

A jarvany hatasai gazdaséagi és tarsadalmi szinten mérhetok,

és a vasarlok vasarlasi magatartasaban bekovetkezett valtoza-
sok ezeket tUkrozik. A koronavirus fontosabbd tette a vallalati
etikussagot; a fogyasztok tobbsége szivesebben vasarol olyan
vallalkozasoktol, amelyek az Uigyfelek és az alkalmazottak biz-
tonsagat helyezik el6térbe.

A markaknak reagalniuk kell a célkézonséguk altal fontosnak
tartott témakra — az értékelés soran szamomra ez volt a legfon-
tosabb szempont. Az Gzleti élet mostani lépései hosszu tavon
hatéssal lesznek a fogyasztéi hliségre. Egyre inkdbb elvért, hogy
egy marka érzékenységet mutasson a tarsadalmi és kornyezeti
problémak irdnt, és reagaljon ezekre.

Noha nem sok jelentds valtozast 1atok a preferdlt brandek
kozott, véleményem szerint elmozdulas tortént a markakkal
szemben tdmasztott mindségi kovetelményekben és az egész-
ség- és kornyezettudatossagban. A mindség iranti érzékenység
mellett az drérzékenység valtozésa kétédhet a jarvanyhoz, de a
jelenlegi gazdasagi helyzethez is.

A kiemelked® mdrkénak vildgos fokusza, meghatérozott kilde-
tése van, ismeri a célkdzonségét és a versenytarsait, és képes
kommunikalni kulcsfontossagu értékeit, kdvetkezetesen épiteni
markaidentitasat. Ebben nem latok valtozast. /

melléklet

Problem-sensitivity and ethical solutions. The coronavirus pandemic
increased the importance of ethical business conduct: most shoppers are
glad to buy the products of companies that prioritise the safety of custom-
ers and employees. Brands need to react to the topics people care abourt,
social issues, environmental problems, etc. — this is one of the things | con-
centrated on when rating the brands. The best brands have a clear focus,
they have their own mission, know their target group and competitors,
can communicate their core values and build their image consistently..

Kapaszkoddk

Lassan mar kezdjik megszokni, hogy az életiink olyan, mint egy
hulldmvasut, egyik valsdghelyzetbdl estink a masikba. Igaz ez a
fogyasztokra, s igaz a cégekre, a markékra is. S bar tudjuk, hogy
a stabilitds alapja a rugalmassag (vagyis az alkalmazkodoképes-
ség), amikor 6sszecsapnak a hulldmok, kétségbeesetten keres-
stk a biztos pontokat, a fogddzokat.

llyen fogddzok lehetnek a jol ismert dolgok, egy ismerds ar,
egy kényv, egy film és igen, akar egy marka is. Valami olyan, ami-
ben megbizunk, amitél ugy érezziik, a sarkaibdl kifordult vildg-
ban is maradtak viszonyitasi pontok. Most, a krizisek kell&s kdze-
pén ezért fontos a Superbrands, és ezért egyre fontosabb. Mert
azok a markak, amelyek elnyerik ezt a mindsitést, dtugrottak a lé-
cet, és érdemesnek taldltattak arra, hogy biztos kikdtok legyenek
a viharos tengeren. Ezért ezeknek a markaknak most a korabbi-
nal is jobban kell figyelnitk arra, hogy felnéjenek a feladathoz,
érdemesek maradjanak a fogyaszték bizalmara. A Superbrands

Superbrands

Bizottsagi tagjainak pedig még sokkal na-
gyobb a felel¢sségiik, mint kordbban: csak
az arra tényleg mélté markék kertilhetnek a
megbizhatok elit korébe.

Pontozaskor szamomra az az elsédleges
szempont, hogy az adott marka érdemes-e
és még mindig érdemes-e a fogyaszték bi-
zalmara. Mert ahhoz, hogy az maradjon, a
sikeres Uzletmeneten, a fenntarthatdsagon
és az etikus mUkoédésen tul még egy dolog
fontos: érezzem, hogy megbizhatok benne,
hogy — ha szikséges — biztos pontot jelent
majd nekem egy recsegd vildgban is. /

Lakatos Zsofia
Ugyvezetd
Emerald Public Relations

A stable point. Slowly we are getting used to the fact that our life is like a
rollercoaster ride, going from one crisis to another. We are living in difficult
times, and we are looking for stable points to help us cope with the hard-
ships. These can be anything we know and trust — and this is the reason
why Superbrands is probably more important now than ever before: the
brands that earn this recognition can serve as a safe haven in rough seas.
Brands must do their best to retain or win consumer trust. When evalu-
ating, for me the number one factor is whether consumers can trust the
given brand.

A valsagban né az egymasrautaltsag

A vélsdg idején a fogyasztdi szokdsok egyértelmden véltozni
fognak, a csaladi kasszatél fliggéen t6bbszor is meggondoljdk
a fogyasztok, hogy mire koltik a pénziket. Bar a COVID alatt is
mar joval tudatosabban terveztek, vasaroltak a fogyasztok, a
hangsuly inkabb a hogyanon volt, mintsem a miten. Most ez
utobbi kerll fokuszba. A nagy, megbizhatd markak elényben
lesznek, illetve most jelent csak igazén elényt, ha folyamatosan
és kovetkezetesen épitkeztek az elmult években. Persze most is
fontos lesz az alkalmazkodas képessége és |
a gyors reagalas a vallalati/marka csapatok
részérol.

Bizalom, transzparencia, értékteremtés,
emberi hang — a markakat komplexen ér-
demes vizsgalni. A markanak értéket kell
tudnia teremteni mind Uzleti, tarsadalmi
és kornyezetvédelmi szempontok mentén, b3
ugy, hogy parbeszédben van az érintett A

felekkel, valodi partneri, emberi kapcsola-  Szabé Ibolya

tot épitve. A valsdgban jobban ki vagyunk Vd“ﬂt'ﬁ{?" kapcsolatok
. . S vezetdje

szolgdltatva egymasnak, azaz nénifogaz .., Sorquarak

egymasrautaltsag. Eppen ezért még fon-
tosabba valik a korrekt Uzleti magatartds és a szocidlis érzékeny-
ség a markak részérél. Ne felejtsik el, hogy akkor is egyutt kell
tudnunk majd mukodni, amikor ennek a valsdgnak vége lesz.
Egy j6 markastratégia kdzép-/hosszu tvra szdl, és ennek men-
tén kell épitkezni, legyen szé akar gazdasagi fellendilésrél vagy
visszaesésrél. A taktikai terveket, elemeket azonban minden-
képpen finomhangolni kell a megvéltozott kordlmények men-
tén. A fogyasztok is prébalnak az aktudlis helyzethez alkalmaz-
kodni, mikdzben keresik a biztos pontokat. Ebben segithetnek a
megbizhatd, transzparens és értékteremté markak.

Azt gondolom, hogy a Superbrands méarkakat az értékallésaguk
és a beléjuk fektetett bizalom kéti 6ssze. Ezek nagyon komoly
versenyelényt jelenthetnek féleg a mostani idészakban. 7/

Interdependence increases when there is a recession. Trust, trans-
parency, value creation, personal and empathic communication — brands
need to be evaluated in a complex fashion. Brands have to be able to cre-
atevalue, in a business, social and environmental sense alike. When there
is a crisis, we depend on each other much more than at other times. This
is the reason why fair business conduct and social sensitivity from brands
is becoming more important than ever before. A good brand strategy is
for the medium and long term, but the plans need to be fine-tuned when
conditions change. | think that Superbrands winners are similar in the
sense that they preserve their value and consumers trust them./
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Superbrands

BUSINESS SUPERBRANDS

3M
77 ELEKTRONIKA

A BOSTON CONSULTING
ABB

ADECCO

AEGON
AGRARAGAZAT
AGRIKON KAM
AGRIKON-ALFA
AGROLANC
AKADEMIAI KIADO
AKTUAL BAU
ALCOA-KOFEM

ALEX BUTOR
ALFASEED

ALFOLDI NYOMDA
AL-KO

ALLIANZ

ALPHA-VET
ALUKONSTRUKT
ALVEOLA

AMC NETWORKS
CENTRAL EUROPE
ANTENNA HUNGARIA
ARS UNA

AUDI

AXEL SPRINGER

AXIAL

B. BRAUN

B. BRAUN AVITUM
BABOLNA TAKARMANY
BALLUFF

BARDI AUTO

BASF

BAUMGARTNER
BAUMIT

BENNOVUM

BENU

BETA-TRANS PLUSZ
BINDER

BIOCO

BIOFILTER
BIOTECHUSA

BIRO

BIS HUNGARY
BISNODE

BNI

BOLD AGRO
BONAFARM
BORSODCHEM
BOSCH REXROTH
BRAMAC

BRAVOS

BUDAPEST AIRPORT
BUDAPEST ALAPKEZELO
BUDAPEST KOzZUT
BUDAPEST PARTY SERVICE
BWT

CANON

CARGILL

CARLSBERG
CATERPILLAR (MUNKAGEP)
CBRE
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CEMIX — LASSELSBERGER-
KNAUF

CENTRAL MEDIACSOPORT
CHESTERTON

CIB BANK

CISCO SYSTEMS
CITROEN

COLAS ESZAKKO
COLUMBUS KLIMA
CONCORDE
CONTINENTAL
CREATON

CRH

CRYSTAL NAILS
CURVER

CUSHMAN & WAKEFIELD
CSABACAST

DABASI NYOMDA
DAIKIN

DALLMAYR

DANIELLA VILLAMOSSAG
DANONE
DEEPINSIGHT
DELOITTE

DEUTSCHE TELEKOM

IT SOLUTIONS
DEVELOR

DHL

DIEHL

DM-KER

DPD

DR. OETKER

DUN & BRADSTREET
DUNA-DRAVA CEMENT
DUNAPACK

DUPONT

DURER NYOMDA

EBH INVEST
ECOFAMILY
ECO-MOD-SYSTEM
EGIS

EISBERG

ELEVEN

ELSO MOBILBERLET
EMIL FREY

ERICSSON
ERNST&YOUNG

ERSTE BANK

ESAB

ESTON INTERNATIONAL
EUROFLEET
EUROMEDIC

EUROPA KONYVKIADO
EUROPAPIER
EUROPCAR

EU-SOLAR

EVOSOFT

FALCO SOPRON

FAN GROUP

FCC

FEDEX EXPRESS

FEDEX TRADE NETWORKS
FEMALK

FERLING

FERRERO
FERROBETON
FERZOL

FGSZ

FISCHER HUNGARY
FISHER KLIMA
FLAGA GAZ
FLAVON

FLORIN

FOREST (BUTOR)
FORTIX

FOXPOST

FUJITSU KLIMA
FUNDAMENTA-
LAKASKASSZA
FUTUREAL

FURGE DIAK

G DATA VIRUSIRTO
GABLINI
GALLFOOD
GALLICOOP
GALLUS

GANZ DANUBIUS
GANZ KK

GANZ VIZGEP
GANZAIR
GASZTROMETAL
GE

GEBERIT

GENERALI

GFK

GHIBLI

GIMEX

GKI

GLOSTER

GLS

GOODWILL PHARMA
GRABARICS
GRAPHISOFT PARK
GRAPHISOFT SE
GROUPAMA BIZTOSITO
GRUNDFOS
GUNTNER-TATA
HAJDU AUTOTECHNIKA
HALKER

HAME

HANKOOK
HANSGROHE
HEIDELBERG
HEINEKEN

HENKEL
HEWLETT-PACKARD
HIBRIDLEVEL
HIDROFILT

HILTI

HIPP

HONEYWELL
HORTOBAGY!
HALGAZDASAG
HOYA

HORMANN
HUAWEI

HUFBAU
HUNCARGO
HUNEP
HUNGARIKUM ALKUSZ
HUNGAROPHARMA
HUNGAST
HUNGERIT
HUNGRANA
HUNLAND
HUNTRACO
HUSQVARNA
IBIDEN

IBM

IBUSZ

IKR AGRAR
INFOGROUP
INTEGRAL
INTERHERB
INTERMAS EASTERN
EUROPE
INTERTICKET
INVIA.HU

INVITECH

INVITEL

ISOPLUS

ITS LOGISTICS
JANSSEN-CILAG
JASZ-PLASZTIK
JASZ-PLASZTIK
AUTOCENTRUM

JLL

JOHNSON & JOHNSON
JOHNSON CONTROLS
JOSEF SEIBEL
JUNGHEINRICH
JUVAPHARMA
JULLICH GLAS

K&H BANK

K&V LOGISTIC SOLUTIONS
KAPOS ATLAS
KARCHER

KAV KOZLEKEDESI
ALKALMASSAGI ES
VIZSGAKOZPONT
KESZ

KIA

KINGSPAN
KINNARPS
KIRCHHOFF

KITE

KLING

KLUDI

KNAUF

KNIPL
KNORR-BREMSE
KONICA MINOLTA
KOPOS ELEKTRO
KORAX

KOBE

KONIG

KPMG

KRAUSE

KREATIV
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KRONE MATUSZ-VAD NIELSEN 1Q PATENT
KULCS-SOFT MAXABO NILFISK-ADVANCE PATRIA

LANGVED MAXELL NISSAN PATTEX

LASRAM MAZDA NITRO SOLUTIONS PAUKER
LASSELSBERGER MEDICOVER NN PERFECT NAILS
LEAR MEGA-LOGISTIC NYIRERDO PFIZER

LEGRAND MEGATHERM OFFICE DEPOT PHILIPS

LG MENTAVILL OKTAV TOVABBKEPZO PHILIPS IPSC

LILLY HUNGARIA MERCARIUS KOZPONT PHOENIX CONTACT
LINAMAR MERCEDES-BENZ OMRON PHOENIX PHARMA
LINDAB MERCK oMV PIAC & PROFIT
LINDE MESTER OPTEN PILKINGTON
LINDE GAZ METALLOGLOBUS OPTIGEP PILLER

LINDSTROM METALOBOX OPTIMUM SOLAR PIREX

LISS METRO (ARUHAZ) ORACLE POLAR KLIMA
LOACKER MEWA ORIFLAME POLI-FARBE
LOGMEIN MFB OROSHAZAGLAS POLIFOAM
MAGYAR EPITO MICHELIN OSRAM POLUS CENTER
MAGYAR KOZUT MICROSOFT oTIS PORSCHE
MAGYAR MELYEPITO MINDENHOL HAL OTP BANK PRIMAENERGIA
MAGYAR PENZVERO MOL OTP TRAVEL PROFIRENT
MAGYAR TELEKOM MOM ORMESTER GEPKOLCSONZO
MAGYARMET MORGAN STANLEY P&G PROGEN

MAKITA MUREXIN PANASONIC PURECO

MAN MVM PANNONPHARMA PURINA

MAPEI MVM PAKSI ATOMEROMU PANNON-WORK PWC

MARKET NATIONAL INSTRUMENTS PAPAGENO QUALYSOFT
MARNEVALL NEMZETI MOBILFIZETESI PAPP LASZLO BUDAPEST RABALUX

MARS RENDSZER SPORTARENA RAIFFEISEN BANK
MASTER GOOD NESCAFE PAPPAS AUTO RAIFFEISEN-AGRO
MASTERPLAST NESTLE PARAMOUNT RAIL CARGO HUNGARIA
MATECO NEXON PARMEN RAUCH

Olvessaa Trade magazin et tartalind,

ilihran
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UJITASOK A SZEGEDI GOODWILL PHARMA ZRT-NEL

A céget Dr. Jojart Ferenc és felesége, Dr. Kardos Mdria hoztdk létre

A Goodwill Pharma szémdra a 2022-es év rendkivili mérféldkd, hiszen
jubileumi évforduldt Unnepel, 25 éves lett, Negyed évszdzad sok idé, mely
alatt a cég kibontakozott, szérnyai nagyra néttek és ma mar a lakossag

koreiben is jol ismert gydgyszeripari tuddskézpontként jellemezhetjuk,

a vasarlé szemében egyet jelent a mindséggel, melyet Dr. Jéjart Ferenc

és felesége, Dr. Kardos Mdria hoztak létre. CikkUnkben Dr. Jéjart Ferencet
kérdezzUk az elmdlt idészak térténéseirél, sikereirdl, valamint az elkdvet-

kezd periddus terveirdl, jovére vonatkozd céljairdl.

25 éwvel ezeldtt, amikor létrehoztuk
a Goodwill Pharma-t, mar akkor
tudtuk, hogy kivald mindségl, gyo-
gyitd hatdst termékek fejlesztésével
és széles kord kozvetitésével szeret-
nénk tdmegatni az arra raszorulok
egészségeét. Szent-Gyodrgyi Profesz-
szor példdjat kovetve oft segitunk és
Ugy, ahogy fudunk,

Az évet a European Enterprises
Business Awards dijaval indithatték,
egy hazai cég szdmdra ez rendkivil
nagy elismerés. Hogyan élték meg
cégen belil?

Valdban nagy elismerés, aminek
rendkivil 6ralink. Evekkel ezelétt egy
apréd csaladi vallalkozésként indul-
tunk, ma pedig szamos lednyvalla-
lattal rendelkezink orszéghatdron 1l
is. Nemzetkdzileg elismert vallalatta

TISZTELT VALLALATVEZETO!

A hirtelen joHt, és oz egész vilagot sulyto vi-
rushelyzet még inkabb ravilagitett arra, hogy
milyen fontos szerepe van immunrendszerdnk
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fejlédtunk, amire buszkék vagyunk.
Az elmult néhdny évben Europa ren-
geteg gazdasdgi vdltozdson ment
keresztll, igy azokat dijaztak, akik ezt
atvészelték és kozben folyamatosan
fejlesztettéek termékeiket, szolgdlta-
tasaikat. A hazai elismerés azonban
legalébb ilyen fontos szémunkra.
Kivalé Uzleti Marka Kategdridban
az idén immaron 6todik alkalommal
vehettUk af o MagyarBrands dijat.
Ezt az elismerést a legeredménye-
sebb magyar vonatkozdsd cégek
nyerhetik el, amelyek segitenek
az embereken. Ami mar kezdetektdl
megvolt - mivel én marketing- és ér-
tekesitésorientdlt vallalkozd vagyok
- @ piaci kapcsolataink rendszere.
Ennek koszanhetéen mindig tudtuk,

mire van igénye az orvosszakmanak,

kahelyi kozossegekben dsszel jarvanyszerien

tdmogatasanak a mindennapokban. A mun-

terjedhetnek a felséléguti fertézések, megfa-
zasok. Az egészséges munkavdllaldk sokkal
akfivabbak, kevesebbet hidnyoznak, ezal-

és mindig ahhoz fejlesztettink és fej-
lesztink. A Goodwillndl nemesak el-
adni, hanem adni is szeretnénk, azt
keressuk, hogy az embereknek mire
van sziksége.

Amikor az ember bemegy a pa-
tikaba, akkor tébb hasonlé haté-
anyag-tartalmo gyogyszer kozul
valaszthat. Egy gyogyszergyartd
céqg Uzletpolitikgjaban ez a kérdés
hogy jelenik meg?

A Goodwill Pharmanak két jelen-
tos laba van: az egyik a gyogyszerek,
a masik pedig az étrend-kiegészi-
ték. Ez utdbbiak kérébe tartoznak
a vitaminok és a gyogynovenyeket
tartalmazo termékek, de o kdznyelv
minden clyat gybgyszerként nevez
meq, amif a patikékban lehet meg-
vasarolni. A mi korai idészakunkban
- és valahol még mindig ebben

vagyunk — éfrend-kiegészitéket fej-
lesztettink és gydrtottunk, mert ez
nagyobb szabadsagfokot ad abban

a tekintetben, hogy a végtermék ho-
gyan dlljon dssze. Mindig keressik
az izgalmas hatoanyagokat. Egy
hatoanyag-fejlesztés hatalmas kélt-
ségekkel jar. Egy U] molekula kifejlesz-
tésének koltsége egymilliérd dollér
kérnyékén mozog, ami egyértelmien
jelzi, hogy ez csak a nagy multinacio-
nélis cégek jatszétere. A mi mozgds-
terink az olyan hozzdadott értékkel
biré innovativ generikus termékek
terulete, amelyekben van valami kd-

lénleges, példéul eqy jobb vivéanyag
vagy gyorsabb felszivodas, de akar
az is benne lehet, hogy taldalunk U]
hatdasteruletet, ami kordbban még
nem volt kiokndzva - ezt tudatosan
keressik.

Milyen fejlesztéseket, Ujitdsokat
terveznek megvaldsitani a kozel-
jovében?

Az Eurdpai Unid szamos orszdgd-
nak nagy multt gyogyszergydraival
hossz0 tavu stratégici egyOtmiko-
dést kdtottink, melynek kapcsan
életmenté és az életminéséget javitd
gydgyszerek biztositdsdban is szere-
pUnk van. A fejlesztés, a cég irdnyi-
tasa, valamint a gydrtds eqgy része
Szegeden torténik, a forgalmazds is
részét képezi tevékenységinknek.
Elkateleztik magunkat o legjobb
mindség mellett, leleményességre,
kitartdsra és innovaciéra épitve fej-
|6dunk. A jelenlegi készitményformak
(tabletta, kapszula, csepp és film-

tabletta gyartds) melleft szeretnénk
megvaldsitani az injekcio, inflzio for-
muldk gydartasat is. Fejlesztést terve-
zOnk a hagyomdnyos névényi alapl
gyogyszerek tertletén is. Szabadkai
lednyvdllalatunk 2021-ben gyéridsi
engedélyt és a legmagasabb - GMP
(helyes gydgyszergydrtasi gyakorlat)
- mindsitést is megkapta. Az 0t ele-
jén jarunk, célunk azonban egyértel-
mien az, hogy Szegedet feltegyuk
a vildg gydgyszeripari térképére. (X)

tal a munkavégzés mindsége nem romlik és
az idétartama sem csokken. A Szent-Gyorgyi
Albert vitamincsaldd tagjai ebben nydjta-
nak segitséget. Kérje egyedi ajanlatunkat
a cvitamin@goodwillpharma.com e-mail cimen!


https://goodwill.hu/

A HOSSZU,
EGESZSEGES ELET
TAMOGATOJA

3 Goodwill

1000 mg

= = o
C-vitamin
C-VITAMIN 2000 NE
D3-vitamin

RETARD 10008
20 mg

Hosszan tartd hatdsi o
étrend-kiegészité keszitmeny 100 pg e
0 | Szelén nta
csipkebogyd k:vanan.a - Q end-kiegészitd tabletta

£ Goodwil

sl deRics Az étrend-kiegészité fogyasztasa nem helyettesit| -
u Br rﬂﬂ avaltozatos, vegyes étrendel és az egészséges életmodot! " GOOdWI]I
Forgalmazza: Goodwill Pharma Zrt., 6724 Szeged, Cserzy Mihaly utca 32. “
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RECKITT BENCKISER
RECORD - FAAC

RED BULL
REHAU-AUTOMOTIVE
RENTPONT

RICHTER GEDEON
RICOH

ROBERT BOSCH
ROBERT BOSCH
POWER TOOL

ROCHE

RONA MG
ROSENBERG

ROVITEX

ROYAL CANIN

RTL MAGYARORSZAG
RWA

SALESIANER MIETTEX
SALZGITTER
MANNESMANN
SAMSONITE-HUNGARIA
SAMSUNG
SANATMETAL

SAP

SCANIA

SCHAEFFLER
SCHINDLER
SCHNEIDER ELECTRIC
SCHONHERZ
ISKOLASZOVETKEZET
SCHULLER EH’KLAR

FOGYASZTOI SUPERBRANDS

24.HU
ABSO

ACTIMEL

ACTIVIA

ADIDAS

ADVIL

AEGON

AIRWICK

AJAX

AKADEMIAI KIADO
ALDI

ALFA ROMEO
ALFOLDI TEJ
ALGOFLEX

ALLEE

ALLIANZ

ALZA.HU
ANGELCARE
ANYUKAM MONDTA
APENTA

APEROL

APPLE

AQUAFRESH
ARANYKOR ONKENTES
NYUGDIJPENZTAR
ARC KIALLITAS
ARENA

ARS UNA
ARUKERESO.HU
ASPIRIN

ASUS
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SHELL
SIEMENS

SIGNAL IDUNA BIZTOSITO
SIMPLE

SKANSKA

SKF

SOMOGYI ELEKTRONIC
SONOVA

SOUDAL

SPARK PROMOTIONS
STANLEY ELECTRIC
STAVMAT

STIEBEL ELTRON

STIHL

STILL

STKH
HULLADEKGAZDALKODAS
STRABAG

SUPERSHOP

SUPRALUX

SUZUKI

SWIETELSKY

SYNLAB
SZAMLAZZ.HU
SZECHENYI KARTYA
PROGRAM
SZERELVENYBOLT.HU
SZERSZAMKELL
TAMASI HUS
TARHELY.EU

TCHIBO

AUCHAN
AUDI

BABOLNA
BABYLISS
BACARDI
BAILEY’S
BALATON SOUND
BALLANTINE’S
BARILLA

BATZ

BAUHAUS
BAUSCH&LOMB
BENU
BEPANTHEN
BERES
BETADINE
BILLERBECK
BIOCO
BIOTECHUSA
BLACK & DECKER
BMC

BMW

BOCK
BONDUELLE
BOOKING.COM
BOOKLINE
BORSODI
BORTARSASAG
BOSCH
BRAMAC
BRENDON

melléklet
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TDK ELECTRONICS
TECTON

TERRAN

TESA

TETRA PAK

TEVA
THERMOTECHNIKA-
CROWN COOL
THYSSENKRUPP
TIGRA

TIKKURILA
TOLNATEJ
TONDACH

TORK

TOYOTA

TRADE MAGAZIN
TRANS-SPED
TRILAK

TRUMPF
T-SYSTEMS
TURIZMUS ONLINE
TUV RHEINLAND
UJHAZ

UNIC SPOT
UNILEVER

UNION BIZTOSITO
UNISYS

UNIX

UPS

URBAN ES URBAN
VARDA-BAROMFIHUS

BRIDGESTONE

BUDAI EGESZSEGKOZPONT
BUDAPEST BABSZINHAZ
BUDAPESTI CORVINUS
EGYETEM

BUDAPESTI
FESZTIVALZENEKAR
BUDAPESTI GAZDASAGI
EGYETEM

BUDAPESTI MUSZAKI ES
GAZDASAGTUDOMANYI
EGYETEM

BURGER KING

BUTLERS

CAFE FREI

CALGON

CALZEDONIA
CANESTEN

CAPPY

CARDEX

CARTE D’'OR

ccc

CENTRAL SZINHAZ
CENTRUM

CERBONA

CEU BUSINESS SCHOOL
CHEETOS

CHIO

CILLIT BANG

CLINIQUE

COCA-COLA

VELUX
VERITAS

VERTESI ERDO
VIDEOTON
VIESSMANN
VITAKING
VIVAFARM
VODAFONE
VOLVO TRUCKS
WABERER’S
WABERER'S-SZEMEREY
WALLIS MOTOR
WAMSLER
WARTSILA
WAVIN
WECO-TRAVEL
WEINBERG
WESSLING

WEST HUNGARIA
WIESBAUER-DUNAHUS
WURTH

XEROX

YETTEL

ZALACO
ZALAERDO
ZALAKERAMIA
ZARGES

ZEISS

ZIMBO

ZOLTEK

ZWACK

COLDREX
COLGATE

COLUMBIA SPORTSWEAR

COMEDY CENTRAL
CONCORDE
CONTINENTAL
CONVERSE
CORONA
CRYSTAL NAILS
CSERPES
DANONE
DAREH BAZIS
DAUBNER
DECATHLON
DEEPINSIGHT
DEICHMANN
DIEGO
DISZPERZIT
DM
DOMESTOS
DORMEO
DOVE

DPD

DR. HERZ

DR. OETKER
DR. ROSE

DR. THEISS
DREHER
DULUX
DUMASZINHAZ
DUNA AUTO
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DUNA HOUSE GEERS HERBALIFE K&H ALAPKEZELO
DURACELL GENERALI HERBARIA K&H BANK
DUREX GERBEAUD HEREND KAISER (HUS)
E.ON GIERLINGER HERTZ KARCHER
EISBERG GILLETTE HERZ KATONA JOZSEF SZINHAZ
ELECTROLUX GLAMOUR HEY-HO KECSKEMETI KONZERV
ELET ES IRODALOM GOODYEAR HIPP KEMPINSKI

ELLE GOOGLE HOHES C KFC

ELTE GRANIT BANK HORVATH ROZI KINDER
ENERGIZER GROUPAMA ARENA HORMANN KITEKAT

EROS PISTA GROUPAMA BIZTOSITO HUAWEI KNAUF

ERSTE BANK GYERMELY!I HUNGARIA PEZSGO KNORR

ESTEE LAUDER GYONGY PATIKAK HVG KOMETA

EUCERIN GYORI PILOTA IDOKEPHU KORONAS CUKOR
EUROVIT GYULAI IGLO KOTANYI

FANTA GYULAI PALINKA IKEA KUNTE]J

FARM TOJAS H&M ILCSI KURT AKADEMIA
FEDEX EXPRESS HAAGEN DAZS INGATLAN.COM LAPTOPHU
FEMINA.HU HAAS INTERHERB LAY’S

FENISTIL HANSAPLAST INTERSPAR LEGO

FERRERO ROCHER HANSGROHE IPHONE LEGRAND
FISHER-PRICE HAPPY DAY JAGERMEISTER LEIER

FISKARS HARIBO JAGUAR LEVI'S
FOODPANDA HASBRO JANA LEXUS

FORBES HASZNALTAUTO.HU JEEP LG

FORD HATOSLOTTO JEGY.HU LIBRESSE
FORNETTI HBO JIM BEAM LIBRI

FOXPOST HEINEKEN JIMJAMS LIDL

FRESSNAPF HEINZ JOFOGAS LINDT
FUNDAMENTA- HELL JOKENYER LIPOTI PEKSEG
LAKASKASSZA HENTES JUTAVIT LIRA

GARNIER HERBAHAZ JYSK LISTERINE

AN\ N\

NIerDrans slperhrands ouperbrands——— Superdrands - S

Rrinds —— Superbranis Stierhrands

— ANNO 1998 — l

+++ ALELET FINOM! -

KETSZERES
SUPERBRANDS DIJAS
A PEK-SNACK!

HALASAN KOSZONJOK IDEN IS
FOGYASZTOINK BIZALMAT!

2022 : )
KOVESDI GYORGY
UNITED PUBLISHERS HUNGARY KFT.

PROJEKTVEZETOJE

MATSKASI ZOLTAN
A PEK-SNACK MARKETING ES
UZLETFEJLESZTESI IGAZGATOIA
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LIZZY CARD
LOREAL

LUDWIG MUZEUM
LURPAK

MAC COSMETICS
MADACH SZINHAZ
MAGGI

MAGNE B6

MAGNET BANK
MAGYAR (ALFOLDI TEJ)
MAGYAR NEMZETI GALERIA
MAGYAR NEMZETI
MUZEUM

MAKITA

MANGO

MANNER

MAPEI

MARIE CLAIRE
MARKA

MARLENKA

MARS

MARTINI

MASERATI
MASTERCARD
MATTEL

MAX FACTOR
MAYBELLINE

MAZDA
MCDONALD’S

MEDIA MARKT
MEDIWEL

MEDVE

MENTAVILL
MERCEDES-BENZ
MESTER

METRODOM
MICHELIN
MICROSOFT

MIELE

MILKA

MILLENARIS PARK
MILLI

MILUPA

MIREHU

MITO

MIZO

MOL

MOL MOVE

MOMAX

MOVENPICK
MUZEUMOK EJSZAKAJA
MULLER

MUPA

MUVESZETEK VOLGYE
MVM

NADUDVARI

NASIVIN

NATIONAL GEOGRAPHIC
NATIONAL GEOGRAPHIC
CHANNEL

NATURAL MEAT
NATURLAND
NECKERMANN
NEGRO
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NEOCITRAN
NEOGRANORMON
NESCAFE
NESPRESSO
NESQUIK

NESTLE

NIKE

NIVEA

NN
NORMAFLORE
NOSALTY

NOK LAPJA
NUTELLA

0.B.

OAZIS

OBl

OFFICE DEPOT
OFFICE SHOES
OFOTERT

omv

ORAL-B

ORBIT

OTP BANK

OTP TRAVEL
OXYGEN WELLNESS
OTOSLOTTO
PALMOLIVE
PANASONIC
PANTHENOL
PANYOLAI
PAPAGENO

PAPAI HUS
PARADI
PARMALAT
PATTEX

PECSI
TUDOMANYEGYETEM
PEDIGREE
PEK-SNACK
PENZCENTRUM.HU
PEPCO

PEPSI

PERSIL

PERWOLL

PETOFI RADIO
PHILADELPHIA
PHILIPS

PICK

PIKOK PURE
PILSNER URQUELL
PIRELLI

PIREX

PIROSKA
POLI-FARBE
PORSCHE
PORTFOLIO.HU
POLOSKEI
POTTYOS
PRAKTIKER
PRESIDENT
PRIMA PEK
PRIMAENERGIA
PRIVATBANKAR.HU
PROFESSION

melléklet
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PROTEXIN
PROVIDENT

PUSKAS ARENA
RAFFAELLO
RAIFFEISEN BANK
RAMA

RANDSTAD

RED BULL

REGE

REGIO JATEK

REGNUM

RENNIE

RESERVED

REVALID

RIO MARE

ROCHE

ROSSMANN

ROWAN RANGE

RTL KLUB

RUBOPHEN

RUDAS GYOGYFURDO
SAGA

SALAMANDER
SAMSUNG

SAUSKA

SCHOLL
SCHWARZKOPF
SEGAFREDO
SEMMELWEIS EGYETEM
SENSODYNE

SHELL

SIEMENS

SIO

SIXT

SKODA

SNICKERS

SOOS TESZTA
SOPRONI

SPAR

SPORT SZELET

STABIL

STARBUCKS
STAROPRAMEN

STIHL

STORY

STREPSILS

SUDOCREM
SUPERSHOP
SUPRADYN
SZALLAS.HU
SZAMLAZZ.HU
SZAMOS MARCIPAN
SZARVASI MASCARPONE
SZARVASI MOZZARELLA
SZECHENYI GYOGYFURDO
ES USZODA

SZEGEDI SZABADTERI
JATEKOK

SZEGEDI
TUDOMANYEGYETEM
SZENT GELLERT
GYOGYFURDO ES USZODA
SZENTKIRALYI
SZERELVENYBOLT.HU

SZIGET
TCHIBO

TEFAL

TELEKOM

TELEX

TERRAN

TESCO

THE BODY SHOP
THEODORA

TIC TAC
TIKKURILA
TIPPMIX
TONDACH
TOYOTA
TORLEY

TROFEA GRILL ETTEREM
TWININGS
UNICREDIT BANK
UNICUM

UNION BIZTOSITO
UNIQA
VAILLANT
VALERIANA
VAPIANO
VARTA

VEGETA

VELUX

VENUSZ
VESZPREMFEST
VIAPAN

VICHY
VICTORINOX
VIGSZINHAZ
VILEDA
VILLEROY & BOCH
VISA

VISEGRADI
VODAFONE
VOLKSWAGEN
VOLT FESZTIVAL
VOLVO

WELL DONE
WELLIS
WESTEND
WHIRLPOOL
WHISKAS
WHITE RABBIT
WIZZ AIR

X-EPIL

XEROX
XXXLUTZ
YETTEL

ZARA

ZEISS
ZENEAKADEMIA
ZEWA

ZIEGLER

ZIMBO

ZING BURGER
ZSOLNAY
ZSOLNAY KULTURALIS
NEGYED
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Sajtkrem trappistabol?

Jol hangzik, és mar elérhetd a boltok polcain!

Tejtermékek nélkil egyetlen magyar hitéje sem
képzelhetd el, derult ki a Magyar Tej termékcsaldadot
gyarto Alfoldi Tej Kft. idei mdrkakutatdsabol®.
Kulbnbséget csak az jelent az egyes hdztartdsok kdzott,
hogy példdul a gérég joghurtot vagy a tejfolt preferdljdk,
el6bbit Budapesten, utdbbit vidéken fogyasztjak tdbben.
Ami egyetlen hdztartdsbol sem hidnyozhat, az a trappista
sajt, tobbek kdzott ezért is dob 100%-ban trappistdbdl
készitett sajtkrémet a piacra az Alfoldi Tej Kft.

lapvetés a magyar haztartasok-
A ban, hogy tejterméknek lennie

kell otthon, hiszen a tej, tejfol,
vaj, sajt négyes a hazai konyha sarok-
kove. Tejfol kell a jo rakott krumplihoz,
tej a teljes reggelihez és a kdvéhoz, vaj
a szendvicsekhez, sajt pedig szinte min-
denhez. Utdbbit az Alfoldi Tej 2022-es
markakutatdsa is igazolta, ugyanis a
vélaszadok négyotode fogyaszt rend-
szeresen sajtféléket, azon belll is féleg
trappistat.
A magyarok trappista
irdnti rajonga-
sanak hatasa-
ra dontott ugy
a székesfehér-
vari székhelyU
tejipari cég, hogy
a piacon egyedulal-
|6, innovativ termék-
kel, a 100%-ban trappista-
alapu sajtkrémmel béviti Ma-
gyar Tej termékcsaladjat. Mivel a
markakutatasbol az is kiderult, hogy
a vasarlok érulnének, ha sajtkrémek-
kel bévilne a cég portfélioja, ezért az
Uj termékcsaldd egyszerre felel meg az
ugyféligényeknek és a hazai fogyasztasi
szokasoknak.
A Magyar Tej mérka rdadasul az Alfoldi
Tej zaszloshajoja hosszu évek 6ta, és a

kindlatban kizérolag magyar gazdak al-
tal elddllitott tej felhasznélasaval készult
termékek érhetdk el. A marka a fogyasz-
tok kdrében is igen népszerd, tobb kate-
goridban piacvezetd és kiemelkedo.
Amellett, hogy a vasarlok ismerik és sze-
retik a markat, ki kell emelni, hogy jé
ar-érték ardnyunak és megbizhaté ma-

gyar terméknek tartjdk, ami a haztarta-
sok vélasztasanal nagyon fontos szem-
pont. Ha megoldhato, a magyarok sze-
retnek hazai terméket venni és ezzel is
tdmogatni a helyi gazdasagot. Bar van-
nak kedvenc markak, amelyekhez ra-
gaszkodnak, emellett a vasarlok szeret-
nek Ujdonsagokat, kilonleges izeket is
kiprobalni.
Eppen ezért az Alfoldi Tej Uj termékcsa-
ladja, a Magyar Sajtkrém a natur mellett
a fliszeresebb izek rajongdinak kedvére
téve chilis és gyulai szaldmis véltozatban
is elérhetd, sét, az ételintolerancidban
szenveddkre gondolva laktdzmentes
natur verziodban is. Zsirtartalma mini-
mum 40%, és praktikus, 100 grammos
kiszerelésben vésarolhatd meg. A mar-
kakutatds rdmutatott arra is, hogy a va-
sarlok szeretik a maérka piros-fehér-zold
szinkombindcidjat is, ezért a mar jol
megszokott, népszer( dizajnnal jelenik
meg az Uj termékcsalad. Az egyedili ki-
vételt a laktézmentes valtozat jelenti,
amelyet kdnnyen megkulonboztethets-
vé tesz a lila szin, igy nehe-
e o fordulhat el6, hogy
2 valaki 6sszekeveri a
hagyomanyos
sajtkrémek-
kel.

Az Alfoldi Tej
termékkindla-
tanak bévilése
ugyanakkor nem all
meg itt! A kovetkezd ho-

napokban varhaté a Magyar Vaj-
krém piaci bevezetése, amely a vajkré-
mek és a kategdriaelsé Magyar Vaj ked-
vel6inek kindl véltozatos falatokat. (x)

*A kutatast az Inspira Research

készitette a 18-69 éves lakossdg kérében,
amely reprezentdlja a magyar lakossagot.
800 fét online keérddiv, ill. 3 fokuszcsoportos
beszélgetés révén kérdeztek meg.

Cream cheese from Trappist? Sounds good and can already be found in shops!

In Hungary Trappist is the most pop-
ular cheese variety by far, this is why
AlféldiTej Kft. is launching a cream
cheese product made from 100%
Trappist cheese. According to the re-
sults of a survey commissioned by
Alféldi Tej in 2022, 80% of Hungari-
ans eat cheese — mainly Trappist —
regularly.

The new product came out in the
Székesfehérvdr-based dairy compa-
ny’s Magyar Tej range: Magyar Sajt-
krém cream cheese hit the shops in
plain, chilliand Gyulai salami vari-
ants; the company has also thought
of shoppers suffering from food in-
tolerance, so the plain variant can be
bought in lactose-free version too.

The product’s minimum fat content
is 40%, and it is available in practi- our.
cal 1009 size. As the company’s sur-
vey found that shoppers like the red,
white and green colour combina-
tion of Magyar Tej products, the new
product range rolls out with this pop-
ular design — with the exception of
the lactose-free cream cheese, which

differentiates itself with its violet col-

Alféldi Tej doesn't stop with innova-
tion work here! Butter spread Mag-
yar Vajkrém will enter the market in
the months to come, treating butter
spread and category leading Magyar
Vaj butter lovers to many types of de-
licious bites. (x)
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Kérési kérdobozos sajtok

2022 novemberétdl vadonatuj kordobozos dmlesztett sajtcsaladot vezet

be a Kérostej. A sajtok az ikonikus termékké valt Kérosi sajtkorong esetében

mar jol bevélt koncepcié alapjan keriilnek a piacra: megbizhatd, stabil minéségu,
ugyanakkor kedvezé arfekvést, mindennapi fogyasztasra szant termékekkel keresik
a fogyasztok kegyeit. A natur, csipds paprikés, zoldflszeres és csirkemellsonkas
véltozatok mellett a light verzi¢ is elérhet6 a kindlatban. A gyartd exportpiacokon
szerzett tapasztalatainak koszonhetéen krémesen lagy, tiszta iz(, a széjban
kellemesen olvadd termékekkel béviilt a hazai sajtkinélat.
Bevezetés: 2022. november
Kapcsolatfelvétel:

Kérostej Kft,; T 06-1-239-0892;
e-mail: megrendeles@korostej.hu;

web: www.hajdusajt.hu

Van valami a pélcan [évd ételekben, ami el6hozza belélink a belsé gyermeket, és
szorakoztatova teszi az étkezést. Az egyetlen probléma ezekkel az élelmiszerekkel,
hogy éltaldban nem a legegészségesebbek. Es itt jonnek a képbe a Prime Grill
pélcas saslikjai. A gyorsan és kényelmesen elkészitheté Prime Grill pélcas saslikok a
tokéletes megoldasok arra, hogy egy kis 6romet vigyiink az atlagos napjainkba.

Az el6re elkészitett Prime Grill Saslik tobbféle izben kaphatdé csirke-, pulyka-

és sertéshisbol, amelyek kicsomagolds utén 5-10 perc alatt elkészithetdk.

Elkészitési mddjai lehetnek a grillen, sutében, air
fryerben, vagy olajban kisttés.

-5 2022. november

mennyiségi kedvezmények, megjelenés: social media
online és offline, egyedi megallapodasok
Selsoo Food HU Kft. Kapcsolattarté:
Todi Levente country manager; T.: 06-20-357-1086;
e-mail: levente@selsoo.hu

P MINI MOOORE GyUmadlcsjoghurt
150 g 4 izben!

El6floras, homogénezett, izesitett joghurtok cukorbevonatos
gabonagolydkkal, melyek nem tartalmaznak
tartositoszert! A gyermekek kedvenceként robbant
be a piacra a legkedveltebb izekben!

Malnas, epres, vanilias és kekszes joghurt pontosan
Ugy, ahogy a gyermekek imadjak!

Bevezetés hénapja: 2022. november-december
Bevezetési kedvezmények és
tdmogatdsok: egyedi megéllapodasok
Kapcsolatfelvétel: Okotej Zrt.

Kapcsolattarté: Dobrovoczky Istvan kereskedelmiigazgatd;
T.: 06-30-641-6914; e-mail: dobrovoczky@okotej.com;

web: www.themooore.com

Raspberry, strawberry,

Lipton Fruit Infusion gyimélcstedk

A Lipton bemutatja az Uj Fruit Infusion gyiimaolcsteait, amelyek tokéletesen
megfelelnek a fogyasztoi elvarasoknak. Intenziv szinek és izek, valddi gytiimolcsokbal,

széles vélasztékkal az édestdl a savanykasig. A tedk szinei tikrozik a bennik [évo
természetes és valodi gyiimolcsoket. Teljesen mianyagmentes csomagolés, minden
alapanyag lebomlé. Ot csodalatos varidcidban érhetd el: Mélna-Bodza, Eper-Rebarbara,
Malna-Vorosafonya, Mango-Feketeribizli, Grapefruit-Narancs.
Bevezetés hénapja: 2022. szeptember
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: TV-kampany
Kapcsolatfelvétel: Orbico Hungary Kft.
Kapcsolattarto: Pattzai Szabolcs senior key account manager & category manager;
e-mail: szabolcs.pattzai@orbico.com n =

P Nicky Happy Life Christmas toalettpapir és papirtorld

A Sofidel Hungary Kft. szezonalis portfélidja idén a Nicky Happy Life Christmas 6 tekercses toalettpapirral, valamint 2 tekercses papirtorlvel .

bévilt. Az egyedi, tébb szinnel nyomott mintdk a kardcsony hangulatat idézik a

termeékekre jellemzé kivéléd minéségben. A Nicky Happy Life Christmas termékekkel az

Gnnep varazsa bekdszont az egész otthondbal

Bevezetés hdnapja: 2022. november

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: aruhazi akciok
Kapcsolatfelvétel: Sofidel Hungary Kft,; e-mail: infohu@sofidel.com

Az édes és savanykas izek tokéletes kombinacioja a legujabb Pek-Snack termék,
a meggyes-csokis parna!l Roppands leveles tészta, krémes csokoladé és izletes
meggyszosz taldlkozasa, leheletnyi kakadporral meghintve. Ez valdban olyan
finomsdg, amit nem szfvesen osztanadl meg!
Kiszerelés: Pek-Snack maxi, 30 db/zsdk
2022. szeptember
Pek-Snack
Kapcsolattarté: Nock-Vetd Katalin marketingvezeto; T.: 06-20-437-8389;
e-mail: nock-veto.katalin@peksnack.hu; web: www.peksnack.hu

MEGGYES-CSOKIS
PARNA

— —_

P, Natal

Happy Life

P Pek-Snack pizzaszelet

Pek-Snack vadonatuj, pénztarcabarat kilonlegessége, az orok klasszikus margherita
pizza! Ropogosra silt pizzatészta, krémes paradicsomszdsz és izletes flszerek
taldlkozasa, mely garantdltan mindenki kedvencévé valik.

Kiszerelés: 10 db/zsak

Bevezetés hénapja: 2022. szeptember

Kapcsolatfelvétel: Pek-Snack

Kapcsolattarto: Nock-Vetd Katalin marketingvezetd; T.: 06-20-437-8389;
e-mail: nock-veto katalin@peksnack.hu; web: www.peksnack.hu

MARGHERITA
PIZZA
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A premium kavek piacdn
hUsegesek a vasarlok

gy ldtja a kavépiacot a Costa Coffee

kavé roppant népszerd fogyaszta-
Asi cikk a hazai piacon: Magyarorsza-

gon az éves kavéfogyasztas 2022-ben
tobb mint 19 ezer tonnéra tehetd, ami érték-
ben 67 millidrd forintot jelent. A Coca-Cola
HBC Magyarorszag tapasztalatai azt mutat-
jak, hogy a kavé kategoria a tavalyi évben
jol teljesitett, azonban idén, elsésorban a
kavépiacon tapasztalhatd dremelkedések
kévetkeztében a kategdria ndvekedése le-
lassult, dtmenetileg megakadni latszik a ké-
vépiac prémiumizacioja. Ugyanakkor a pré-
mium kavé szegmens fogyasztokozonsége
szamara az olyan tényezdék, mint a minéség,
az eredet, a kavézashoz kapcsolddd éimé-
nyek és a fenntarthatosag tovabbra is ko-
moly megtarté erével birnak.

Kitartunk a minéség mellett

A minéségi kavé irdnti kereslet tovabbra

is jelentds, ezt a Costa Coffee-t forgalma-
76 Coca-Cola HBC Magyarorszag eredmé-
nyei is igazoljak. 2022 julius végével a Costa
Coffee 2,3% részesedéssel rendelkezett a
prémium kavék piaci szegmensében, ami
5,5%-0s piacrészt jelent Nespresso kompa-
tibilis kapszuldink esetében, a szemes ka-
vé kategoriaban 3,4%, az érolt kategdridban
pedig 09%-0s a méarka részesedése.

Funkcionalitdstdl az élvezet felé
A Coca-Cola HBC Magyarorszag rendsze-
resen készit felméréseket a GKID-vel ko-
zosen a hazai kadvékedveldk fogyasztasi
szokasairdl. Az eredmények alapjan az él-
meénykavézas egyre nagyobb figyelmet
kap a funkcionalis kvézassal szemben.

A vélaszadok 60%-a mindig szan id6t a
kdvézasra, hiszen ez a tevékenység jelent
egy kizokkenést, 5romat a napi feladatok-
bdl, vagy épp egyfajta énidét, amit valo-
ban magukra fordithatnak.

Csakis fenntarthatéan

A Coca-Cola HBC Magyarorszag életé-
ben a fenntarthaté mikodés ugyan-
Ugy része a sikeres tzletvitelnek, mint
a kivalo minéségu termékek és szol-

COFFEE

géltatasok nyujtasa. A vallalat a kavé
kategdridban is nagy hangsulyt fektet
a természeti kornyezet védelmére és a
kavétermeld kdzosségek életmindsé-
gének javitasara, ezért a Costa Coffee
kizarélag olyan kavébabot vasarol,
amely az Es6erdd Szovetség dltal ta-
nusitott forrdsbol szarmazik.

Minden korty érém

A Coca-Cola HBC Magyarorszag nagy
hangsulyt fektet a markaépitésre a kavé
kategdriaban. A Costa Coffee kozmopo-
lita, modern, fiatalos vilaganak kildetése,
hogy inspirdlja a vildgot a kivalé kavé sze-
retetére. Ugyanakkor a mérka szakit bizo-
nyos hagyomanyokkal is: a g6zolgé kavé
latvanya helyett inkabb frappans, fiata-
los arculattal jelenik meg, valamint az élet
annyi terén uralkodé maximalizmus he-
lyett a hibdzés lehetdségére, a tokéletlen-
ség elfogadasara tanit.

A Costa Coffee 6szi fogyasztoi promo-
cidjdban az emlékezetes, talan nem t6-
kéletes pillanatokra hivja fel a figyelmet.

A cél, hogy a negativ élethelyzetekben is
megldssuk a jot, a pozitivat. Enhez az Uize-
nethez vasarldi nyereményjaték is indult,
hogy minél tébben szerezhessenek emlé-
kezetes Costa Coffee pillanatokat. A marka
kardcsonyi kampanydanak is hasonl¢ a fé-
kusza, hiszen egy igen nehéz év all mo-
gottink és taldn még nehezebb eléttink:
kardcsonykor lazitsunk, kapcsoljunk ki,
élvezziik az egyUttlétet — és ne ideges-
kedjunk, ha kicsit odaég a mézeskaldcs,
ha nem igazan szép az Uj, most kapott

puldver, hiszen igy lesznek igazan emléke-
zetesek az Unnepi pillanatok is.

Ujdonsdgok a Costa Coffee
kindlatdban

Idén két Uj termékkel bovil a Costa Coffee
valasztéka: a nyaron bevezetett Caffe
Crema sotét porkolésd kavé, Latin-Ameri-
kabol szarmazd Arabica és Azsidban be-
gyUjtott Robusta keveréke. A porkolési
modszernek koszonhetéen izében a gaz-
dag, sotét csokoladé kellemes jegyei je-
lentkeznek a krémes karamell, a porkolt
mandula és a pikdns narancs jegyeivel.
Novemberben, az (nnepi id6szak koze-
ledtével a mérka egy Uj espressét is beve-
zet. A Costa Coffee Honduran Roast kap-
szuldiban a narancs és csokoladé izprofil
virdgos aromakkal egészul ki. A Medium
dark porkolésd kavé gondosan vélogatott
100% Arabica kavészemek felhasznaldsaval
készUl. Az Uj termék része a Costa Coffee
single origin kinalatanak, igy a mar eddig
is elérhetd Colombian Roast mellett mos-
tantél a Honduran Roast terméket is meg-
kostolhatjak a single origin kavék rajongoi
—ennek lényege, hogy a felhasznalt kavé-
szemek egyetlen terméteriletrél szarmaz-
nak, magukban hordozva az adott terilet-
re jellemzé izjegyeket és aromaékat.

Shoppers are loyal in the premium coffee category - This is how Costa Coffee sees the market

Annual coffee consumption will be more than 19,000 tonnes in Hungary in
2022, and this represents a value of HUF 67 billion. Coca-Cola HBC Magya-
rorszdg’s experience is that the category performed well last year, but this year
- due to elevating prices in the coffee market — the segment’s expansion slowed

down.
Consumer don’t give up quality

Yet, demand has remained high for quality coffee, and this is also visible in the
sales results of Coca-Cola HBC Magyarorszdg's Costa Coffee products. Costae
Coffee had a 2.3% market share in the premium segment at the end of July 2022.

Rainforest Alliance Certified sources. Costa Coffee is cosmopolitan, modern and
youthtul, inspiring the world to love excellent coffee. In its autumn consumer
promotion, the brand puts memorable but not so perfect moments in the spot-
light, to teach us to see the good thing in negative situations too.

New products in the Costa Coffee selection
This year Costa Coffee rolls out two new products: dark roast Caffe Crema, a

blend of Arabica from Latin America and Robust sourced from Asia, came out in
the summer. November brings the debut of a new espresso, called Costa Coffee
Honduran Roast. This single origin, medium dark roast capsule coffee is made

Costa Coffee products are made exclusively from coffee beans that come from from carefully selected, 100% Arabica coffee beans.
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Cerbona
sos karamellds-étcsokolddés
és csokis-kekszes muzliszelet

Megérkeztek a legUjabb Cerbona muzliszeletek!
A s6s karamellas-étcsokolddés mizliszelet tokéletes kombinacidja az édes és a
sos izek taldlkozasanak. A sos karamellds szeletet az omlds karamella, a valédi
étcsokoladé-darabkék, a haromféle roppand gabona és a lagy bevonoétalp teszi
igazan ellendllhatatlanna. Mig a csokis-kekszes mizliszeletet
a valddi csokoladé, kekszdarabkdk, haromféle gabona és a
kakaos tejbevond tesziigazén roppandssa.
Garantéltan minden édesszaju kedvencei lesznek.
Bevezetés hdnapja: 2022. november
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
bevezetési drakcidk, social media, online tdmogatds
Kapcsolatfelvétel: Cerbona Flelmiszergyarté Zrt.
Kapcsolattartd: Hajduvari Szilvia marketingvezetd;
T.:06-70-643-4272; e-mail: hajduvari.sz@cerbona.hu;
web: www.cerbona.com

The salted caramel-dark chocolate muesli bar perfectly
combines sweet and salty flavours, while the chocolate-
biscuits muesli bar is a real crisp bite, thanks to real chocolate,
biscuit bits, three types of cereal and cocoa-milk coating.

P Pottyds Szatmdari szilvalekvaros
Turdé Rudi 0% hozzdadott cukorral

i —  Alegujabb Pottyds Tard Rudival azoknak
SZATMARl oo szeretnénk kedveskedni, akik amellett,

LEKVAROS

hogy valamilyen oknal fogva étkezésik
soran kiemelt figyelmet forditanak
a cukorbevitelre, kedvelik az izbeli

hozzaadott
CUKORRAL

valtozatossagot is. A Szatmari szilvalekvéaros
Turé Rudi édesftészerrel, cukor hozzdadasa
nélkul készul, fehérjeforrasként és
élelmirost-forrasként is értékes része

lehet egy valtozatos, kiegyensulyozott
étrendnek.

Bevezetés hdnapja: 2022. szeptember
Kapcsolatfelvétel:

FrieslandCampina Hungaria Zrt.
Vevészolgélat; T.: 06-80-180-180;

e-mail: vevoszolgalat@frieslandcampina.com;
web: www.pottyos.hu

Dairy snack Turé Rudi made with Szatmdri plum jam and sweetener, without added sugar.
The product can form part of a diverse and balanced diet, as a source of protein and
dietary fibre.

VALDOR ZOO csirkemellfilé

AVALDOR ZOO csirkemellfilét a gyerekek szdméra izgalmas ZOO, allatkert
tematika és az allatvildg szeretete ihlette. A termék kiemelked6en magas
hustartalommal rendelkezik, érezheté

husrostokkal, az izvildaga pedig kozel all a
gyerekek éltal is kedvelt Valdor Zizuhoz.

A teve-, vizil6-, oroszlan- és elefantformaju
termékek izgalmassa teszik a gyerekek
étkezését, rdadasul a csomagoldson
allatvildaggal kapcsolatos érdekességek is
elhelyezésre kertiltek. Gyorsfagyasztott,
készre stott, panirozott, szinhus
csirkemellfilé.

Bevezetés hdonapja: 2022. november
Kapcsolatfelvétel: Hungerit Zrt.
Kapcsolattarto: Banka Csilla
kereskedelmi menedzser;
T.:06-30-730-4441;

e-mail: csilla.banka@bonafarm.hu

VALDOR ZOO chicken breast fillet was inspired
by the Z00, which is always an exciting and fun place for

children, who love animals. The product is characterised by exceptionally high meat content,

with noticeable meat fibres, and its taste is similar to Valdor Zizu that children already like so

much. It is a quick-frozen, ready-fried and breaded chicken breast fillet. ‘
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F Vadkonyha
Készétel-termékcsaldad

(erdei gombds szarvasragu zsemlegombdccal, vorésboros 6zporkolt
galuskdval, vaddisznoporkalt petrezselymes burgonydval)

A piacon kordbban nem volt megtaldlhatéd
el6hitott formaban vadhusos készétel.

A vadhs elkészitésében jaratlanok szamdra is
kitling lehet6ség, hogy meg tudjék késtolni az
egészséges vadhusételeket. Nagyszer(isége az
egyszerlségében rejlik, mikrohulldamu sttében
két perc alatt kész, mesterséges adalékanyagtol
mentes, hazias iz{. A his magas beltartalmi
értékekkel rendelkezik, és kizdrolag magyar
forrasbol szarmazik.

Bevezetés hénapja: november
Kapcsolatfelvétel: Fiwi-Huit Kft.
Kapcsolattarto: Pechtol Patrik tigyvezetd igazgato;
T.:06-30-799-4962;

e-mail: patrik. pechtol@fiwi.hu; web: vadkonyha.hu

Before this product, there was no chilled ready meal made of game meat available in the
market. Its greatness lies in its simplicity, as it can be prepared in a microwave oven in just 2
minutes; it is free from additives and tastes like home-cooked meal.

A GALLIO panirozott pulykahusgolyé igazi kuriézumnak szamit a piacon,
hiszen a natur iz mellett kétféle toltelékkel kertil a boltok hiitépultjaiba. A
gyorsfagyasztott, zoldborsmartassal és kijevi martassal gazdagitott falatok magas
fehérjetartalmu pulykamellhds felhasznaldsaval késztilnek, a mar megszokott
kiemelked6 GALLIO minéségben. Stitében, olaj hozzdadésa nélkil is elkészithetéek.
Kiszerelés: 600 g, tasak
2022. november
online kampény
GALLICOOP Zrt. Vevészolgdlat; T.: 06-66-621-505,
06-30-8063-505; e-mail: belker@gallicoop.hu; web: www.gallicoop.hu

GALLIO breaded turkey
|‘ meat balls are really unique

in the market, as besides
the plain version, they are
now also available in the
refrigerators of stores with
two types of filling. The
quick-frozen bites come
with green peppercorn or
Kyiv sauce, and are made
of turkey breast with high
protein content —in the
well-known, premium
GALLIO quality.

GALLIO
[Fuizotam ruive |

P Kotdnyi fUszerkeverékek
mdrtogatdésokhoz

A Kotanyi ,Secrets of” fliszerkeverékekkel autentikus nemzetkézi
{zeket vardzsolhatunk az asztalra. A termékcsalad idén
&sszel 3 Ujdonsaggal bévil, melyeket olyan kdzkedvelt
martogatosokhoz fejlesztetttink ki, mint a salsaszosz,
avokadokrém vagy a hummusz. A fliszerkeverékek
segitségével mindossze 10 perc alatt, néhany hozzéavalébol
izletes martogatdsokat készithetlnk.
[zfokozdk, tartésitoszerek,

szinezékek nélkul - a természet legjava.
Bevezetés hénapja: 2022. 65z
Kapcsolatfelvétel:

Kotdnyi Hungaria Kft,;

T.: 06-23-516-900;

e-mail: vevoszolgalat@kotanyi.com;
web: www.kotanyi.com

Kotdnyi “Secrets of " spice mixes can help you
cook authentic international dishes in your
home. This autumn 3 new products are added
to the selection, which we have developed for the
most popular dips, such as salsa sauce, avocado
cream and hummus.
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