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UZLETI DONTESHOZOK RESZERE

ABOUT THE MARKET OF FMCG PRODUCTS
FOR RETAIL AND HORECA DECISION MAKERS

A SIRH/+ BUDAPEST (2022. mdrcivs 22-24.) hivatalos lapja

Kiemelt témdnk SIRHA Budapest 2022 (1. rész)

Reflektorban Melléklet
Business Days 2021 (2. rész) Magyar Termék

Horeca Fékusztémdk a SIRHA-n (1. rész)

PolctUkor Felvdgott, tejdesszert és -szelet, szorp,
tequila, mosdszer

4

=2022.jan.  XVI. évf.12. = XVII. évf.1.sz. 2500 Ft



https://saga.hu/

Vet

) _ . Bénhidi Bence ‘/// -
D e MNP Pz

Mikler Roland

INNOVACIO ONLINE MEDIA

-

POS ANYAGOK PROMOCIOK

)
:
L]

L]

!
N

i

i

)
2

L

L
[ i > \ 3
) o
i
% :
i - | P
- AW
| RN NG e
i ; b xis
"L SZURKOL &
= e
- = =y " B4
2 -

¥ +11% AJANDEK

BIZTOSITSON HELYET UZLETEBEN
A PICK SZURKOLOI VALASZTEKANAK!

M WWW.PICK.HU


https://pick.hu/

SIRH/+ BUDAPEST

» 2022
MARCIUS
22-24

HUNGEXPO

BUDAPEST

Bdévebb informacio és programok:
www.sirha-budapest.com

Kiemelt
szakmai partner

' Kiemelt
médiapartner

\Nemzetkézi élelmiszeripari & HORECA szakkiallitas
“INTERNATIONAL HORECA AND RETAIES ’ /


https://sirha-budapest.com/

744444

2
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I_
A jovO kezdete
Minden év végén egy révid pillanatig visz-
szatekintlink az elmult hénapokra, de sok-
kal hosszabb pillanatig néziink elére, mar az
Ujakra. Idén sem volt szokvéanyos az év, és bar
mar nem illik el6hozni 2020 drnyait, amelyek
még erre az évre is ravetiltek, de nem lehet
eltagadni sem. Es azt sem, amilyen kdvetkez-
ményeket eléidézett, és aminek pontosan
még nem latjuk a sulyat.
Amit most tapasztalunk —a magas és allan-
dosulni latszé inflacié, egekbe szokd alap-
anyagarak és lassan emelkedé fogyasztoi
arak, a szolgaltatasok és logisztika daremelkedése. .. —, olyan hirtelenség-
gel szakadt a nyakunkba, ahogy az egész pandémia. Lassan cunamiva
duzzadnak a hulldamok, és még nem lehet tudni, mit hoz a kovetkezd
egy-két év.
Azidei év lapszamait, nagyszer( eseményeit mar magunk mogott tudjuk.
Nézziink el6re, a kovetkezé évre. Megterveztilk mar a joveé évi lapszamo-
kat, és sorba a rendezvényeket is. A Trade Marketing Klub Szerelmem a
trade marketing konferencidval kezdlnk februdrban, majd a kétévente
megrendezendd Sirha Budapest kidllitds Future Store Innovations stand-
javal folyatjuk marciusban a sort. Aprilisban TMK klubiilés és Promécié
konferencia lesz, amit mé&jusban az Inno d'Or - Ev Innovécidja dijatadd és
a Business Dinner események kévetnek. Juniusban ismét TMK klubtlést
tartunk, mar grillpartival, és készlltink a szeptemberi Business Daysre,
ahol &tadjuk a Fenntarthatésag Szimbdluma és StarStore — Ev Kereskedéje
dijakat, majd pedig novemberben, az évzaré TMK klubiilésen a POPAI
POP Awards dijakat is. De mindemellett jévére is lesznek tjdonsagaink,
ahogy eddig minden évben, eseményben és tematikaban egyarant.
Bizunk benne, hogy a j6v6 év legalabb olyan aktiv lesz sikerekben, mint
kihivasokban, és az FMCG-piac egészét tekintve sikeres évet fogunk zarni
12 hénap mulva. Hogy a pandémia a multé lesz-e mér, vagy egy akkori
Ujabb hulldm és sokadik oltakozasi kampany idején tartunk-e majd, le-
het, mar nem is lesz olyan fontos — megszokjuk azt is, és a megvaltozott
piaci kérnyezetink része lesz.
Maradjon vellink jévére is, olvasson minket, nézze a Future Talks Krizsé
Szilvidval podcastunkat, és taldlkozzunk minél tébb rendezvénytnkon!
Sikeres Uj évet kivanunk 2022-re is! /
Udvozlettel: Hermann Zsuzsanna, fészerkeszt6

The beginning of the future

At the end of each year we take a moment to look back on the past months, but right after this we
already look to the future, casting our eyes on the new challenges. This year has been an unusual
one just like 2020, the shadows of which have darkened 2021 too. We can't even see all the conse-
quences of the past two years yet.
What we are experiencing now - a high inflation rate that seems to stay, skyrocketing ingredient
prices, slowly rising consumer prices, increasing services and logistics costs — came suddenly just
like the pandemic. The waves are slowly growing into a tsunami and we still can't tell what the
nextyear or two will bring.
This year's Trade magazin issues and programmes are already behind us. Let's look forward to the
next year. We have planned next year's magazine issues and programmes. In February we are
going to start the year with Trade Marketing Club’s 'l Love Trade Marketing’ conference. March will
be the month of the biannual Sirha Budapest trade show, where we will be present with our Future
Store Innovations stand. April will bring a Trade Marketing Club meeting and the Promotions con-
ference. In May we are going to host the Inno d'Or - Innovation of the Year award ceremony and
our Business Dinner. There will be another Trade Marketing Club meeting and barbecue in June,
already preparing for the Business Days conference in September, where will present the Symbol of
Sustainability and StarStore — Ev Kereskedéje awards. November: the year's last Trade Marketing
Club meeting and the POPAI POP Awards ceremony. You can also expect new things from us next
year - both programmes and topics.
We hope that 2022 will be a successful year and the FMCG market will come to the end of a lucrative
year 12 months from now. As for the pandemic, we don't know whether we can leave it behind by
then or we will be in the middle of yet another wave - but perhaps it won't really matter, we will get
used to it and it will become part of the new market environment.
Stay with us next year as well, read Trade magazin, watch the Future Talks with Szilvia Krizsé pod-
cast and we hope to see you at our programmes! Trade magazin wishes you a successful 2022! //
@t regards,

Trade »51/12-2022/1 //
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Ismét Budapesten, a Hungexpo
Budapest Kongresszusi és Ki-
allitasi Kézpontban gyulik ¢sz-
sze az élelmiszeripar, pék- és
cukrdészipar, szélloda- és ven-
déglatéipar, csomagoldipar
és gasztrondmia krémje. Az
elmult idészak jelentds kihi-
vasok elé dllitotta a HoReCa
szektort, igy még nagyobb
szUkség van a kdzds eszme-
cserére és a kapcsolatok fel-
élesztésére, amelyre a Sir-
ho kigllitas tokéletes forum

Vannak, akik varjak a csodat -
mi inkabb megprobdltuk felépi-
teni az idei Business Days konfe-
rencidnkon, szeptember 20-24.
kozott, a tapolcai Hunguest Ho-
tel Pelionban. A vilag 8. csodd-
janak - azaz a szektor hazai Uj-
rainditédsanak - dtbeszélésére
kozel 800 kedves vendégink
volt kivancsi az 5 nap sordn. Tu-
dositasunk masodik részében a
csutortoki és a pénteki napon
elhangzottakat elevenitjuk fel.

A jov6 kezdete
Lanchid-vélemény: A jové
kiszamithatatlan, de ettél
vonzo!

Hireink

Kiemelt témdnk:
Sirha Budapest 2022 A

Sirha Budapest 2022 -
informaciok, programok
Husipar: Magassagok és
mélységek

Jarvényok és novekvé inputérak
sUjtjak a baromfidgazatot
Hulldmz¢ idészakon van tul a
magyar halgazdalkodas

Vajon lesz mit a tejbe apritani?
Nyereséges a malomipar, de ez
kevés a megujuldshoz
Atalakulé sttéipar, valtozd
fogyasztoi igények

Edességre nehéz idékben is
sziikség van!
Z6ldség-gytimélcs: Kizdelem az
elemekkel

Egekbe szokott koltségek a
tartdsitoiparban
Alkoholmentes italok:

A fejlesztések fékuszaban

az egészség ésa
kérnyezetvédelem

Soripar: Virusok, koltségek,
szinergiak

Sz616- és bordgazat:
Kulcstényezék

Palinka: Nehezitett palyan
Kellenek az eredmények - ha
lehet, tegnapral

Reflektorban:

R

Business Days 2021

Avildg 8. csoddja (2. rész)
Két évtized regénye

Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief I

Szerkeszt6ség

Hermann Zsuzsanna Budai Klara

felel6s kiado és fészerkesztd Ujsagird
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu budai klara@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852 Telefon: (20) 962-5044

Gyarmati Orsolya

Ujsagiré, szerkeszté
gyarmati.orsolya@trademagazin.hu
Telefon: (30) 814-5036

Szalai Laszl6
fészerkeszté-helyettes
szalailaszlo@trademagazin.hu
Telefon: (70) 212-5072

Katai lldiko

Ujsagird
katai.ildiko@trademagazin.hu
Telefon: (70) 327-5103

Mizsei Péter

szerkesztéségi és értékesitési referens
mizsei.peter@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4158

Ipacs Tamas Czako Laszlo
- Ujsagiro, Horeca-rovat fordité
y ipacs.tamas@trademagazin.hu czakolaci@yahoo.com
| S - Telefon: (30) 500-9061 Telefon: (70) 245-6588
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2016,2017, 2018,

2020-ban
elnyertea
Kivalo Termék

AzMMSz
tagjaként HoReCa Zold
aMarketing  tagozaténak tagozaténak
Nagykovete  térsalapitdja térsalapitoja
védjegyhaszndld

AZNMMSz  AzMMSz

2018-ban
elnyerte 2019,2020 és

2017,2018,2019,  2017-benel-
2020,2021-ben  nyerte a Magyar
2021-benis elnyerte elnyerte Termék

Pénzilgyileg
stabil vallalkozds
aBisnode
mindsftése

latdnak jogdt alapjan

az Eriék és
Mindség Nagydijat

aBusiness a

Superbrands dijat dijat laténak jogat



Nem hagyhattdk szé nélkil a
tejdesszertmarkdk forgalmazoi
a COVID dltal csak felerésitett
trendeket, az egyre gyorsabban
valtozd fogyasztéi elvardsokat.
A termékvonalakon egyre tobb
a ,mentes” és a névényi alapu
termék. A bevezetések kocka-
zatat némileg csokkenti, hogy
a desszertfogyasztok kifejezet-
ten igénylik az vjdonsagokat.

Melléklet:
Magyar Termék védjegy

Magyar Termék: azt a kétszazat!
A Magyar Termék védjegyet

hasznalok listdja
//
A rddon tul

Polctikér
Desszertek (nem csak) tejbél
Az egyik szem sir,a masik nevet. ..
Beszéljunk a tequilarél!
A gél utdn kullog a kapszula és a

mosopor
MVI
Csucsra jaratés

Bejglik a csucson

Sirha Budapest 2022: Partnerek,
programok, piacok
Akézétkeztetéshez hdrom dolog
kell: pénz, pénz és pénz

Az elmult idészakban a higié-
nidra vald fokozottabb figye-
lés miatt nem csupdn a tisz-

titoszerekbdl, hanem a mo-
sészerbdl is tobb fogyott. Az
dallagok versenyében egyértel-
mUen a gél a legnépszeribb,
a ritkabb vasdarlasi alkalmak-
nak kdszéonhetden kedvelteb-
bek a nagyobb kiszerelések.

Koncepcid
[talvildg

AKI: 100 ezer forint kozelében a
buza tonnankénti ara
Novemberben hatalmasat
esett a GKI fogyasztéi bizalmi
indexe

KSH

Hogyan hangolédnak tgyfeleikre
a sikeres vallalatok?

Amagyar vasarléerd 51 szézaléka
az eurdpai dtlagnak
PLMA-hirek

Az FMCG-kiskereskedelem és a
médiatipusok

Ertékesités
és Uzletfejlesztés A

Az Eurdpai Kereskedelem Napja:
Egymasért és a Vasarlokért!

Ertékesités Tovdbbi munkatdrsaink

Batai Dé6ra (Batai Team Bt.)
tgyfélkapcsolati és médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna

Ugyfélkapcsolati és médiamenedzser
grattmarianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Kisgy6ri Karoly

Ugyfélkapcsolati és médiamenedzser
kisgyori.karoly@trademagazin.hu
Telefon: (30) 623-6897

Superbrands Vi3 1 asyag s

MAGVARORSZAG

e

Hungacs

P

Gazs6é Emese

gazdasagi és HR-vezetd
gazso.emese@trademagazin.hu
Telefon: (30) 391-2702

Németh Laszlo
kereskedelmi igazgatod

nemeth laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2152

Justin Sara
marketing&event manager
justin.sara@trademagazin.hu
Tel.: (30) 697-3165
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A COVID-19 kdnyortelendl ra-
ébresztett benninket a higiénia
fontossagdra. A kézfertétlenitdk,
arcmaszkok és feltleti fertétlent-
tészerek ma mdr elengedhetet-
len részei az életinknek. Eppilyen
jelentés hangsulyt kaptak az
egészségink megdrzését, illetve
a betegségek megeldzését tdmo-
gatd készitmények. Az emberek,
amellett, hogy elkezdtek jobban
odafigyelni magukra és szikebb
kornyezetUkre, olyan globdlis
problémdkra is érzékenyebbek
lettek, mint a fenntarthatdsdg.

Sir David Attenborough
glasgow-i COP26 klimacstcson
elhangzott beszéde
Agrérélelmezési rendszerek:
egyre tobb karos gézt
bocsajtanak ki

Farm to Fork: egészségesebb
élelmiszert igérnek
Elelmiszer-szabélyozasrél
érthetéen: a probiotikum-sztori
Méré Laszlé: A gazdag ember
szemétdombjan tobb az érték,
mint a szegény ember hdzdban"
CSR Hungary 2021: J6 marka,
fenntarthaté mérka

Valtozasok kora

Az érzelmileg legitésebb
OTCreklamok 2020-bdl
Inspirdlo, nemzetkdzi és személyes

—ilyen volt a 36. Anuga
BrandFestival: értékteremtés a
jovében

Idén oktober 9. és 13. kozott
36. alkalommal kertlt megren-
dezésre a vildg legnagyobb
élelmiszeripari kigllitdsa és va-
sdra, az Anuga. A 169 orszég-
bl tdbb mint 70 000 l¢togatdt
¢és 4600 kiallitot Kolnbe vonzd
esemény mottoja az Atalakulds
volt. A rendezvény idén elsé alka-
lommal hibrid formdban zajlott,
amiigen népszertnek bizonyult.

A POPAl jelenti

Miért makrancos a fogyaszté?
Atrendez6dé vasarloi szokasok,
avagy ami a sokk utdn marad
Ami szokik és ami marad -
visszatéré fogyasztoi szokasok
és tartos attit(idvaltozasok
pandémia utan

Erés6d6 hazai lancok az
FMCG-piacon

Dinamikusan nének az
FMCG-termékek a
dohényboltokban

2020 a legek éve volt az
FMCG-piacon

Online Retail - The Big Picture
StarStore — Ev Kereskeddje:

A verseny és a nyertesek

Tervezés Ujratoltve

Innovacidk és kampényok

BESZELJUNK A LENYEGROL! Grabowski

Grabowski Kiadd Kft. 1115 Budapest,

Bartok Béla Ut 92-94. B lépcséhéz 2. em. 16. //Telefon:
+36-30/826-4158 // E-mail: info@trademagazin.hu //
Internet: www.trademagazin.hu

Utcal terjesztésre nem kerdl // El6fizethetd kdzvetlendl
a kiadondl // info@trademagazinhu // Eléfizetési dij:
bruttd 18 000 Ft/év // ISSN: 1788-4179 // Nyomdai
el6készités: Fekete-Korpas Krisztina // Nyomdai
elodlitas: HTSART Nyomda és Kiado // Felelés vezetd:
Halasz Ivan /A Trade magazin nyomott példényszama
20000, terjesztett példanyszéma 19 513 példany

AlfoldiTej 27. //Allin 79. //Atlantis Press 114, 16, 118. //Auchan 116. //Bunge 31, 87. //Coca-Cola b4
//Coop 102-103. //Doroti Pack 21. //Edenred 89. //Eisberg 62. //Foltin-Globe 1. //Fornetti 89. //
Gallfood 20. //Gallicoop 23. //GfK 41. //Globus 63. //Grabowski 5, 25, 59,109, 133. /Heinemann 41.
//Henkel 115. //Hipp 117. //Hungexpo 1, 11.16-17. // Juh Terméktandcs 19. /K&K Family 60. //
Koch's 61. //Kotényi 29. //Laurel 151. //Magyar Termék 12, 56,, 58, 60, 62. //Maspex 159. //Metro 83,
85. //MNKSZ 101. //Pek-Snack 149. //Pick b2 //Poss Solutions 153. //Redl 57. //Rossmann 105. //
Saga b1, 107. //Savencia 61. //Smurfit Kappa 45. //SPAR 59. //Stork 69. //United Publishers 7, 9.
// Tranzit-Food 21. //TV2 b3 // Vitapress 129. // Viwa 121. // Wanzl 147, 155. // Zimbo 65. //

n m Trade magazin E'I-{E

@trademagazin

[ ivEDIA |
Médiafigyelés Magyarorszag legkorszer(ibb
médiafigyel6jéto| m wwwimedia.hu

A lapban megjelend irgsok és fotok a ki-

ado kizérélagos tulajdondt képezik. Azok Uj-
rakozlése, idézése, vagy barmilyen forma-

e

“:ggg’;”ds AM;?g;[fr’;“ds o i o AR (2020.11. félévi MATESZ qudit) | e mintausie ban, elektronikus, illetve nyomtatott mé-
enntarthatosag arstore - x . L. P . P .

kizrélagos kizrélagos Budapest szakmai szimbdluma verseny alapitotagja  témogatdja SZOk‘quﬂqu e‘_‘enq’izo“ k?’(eskegelm_‘ €s hpreco- d\quﬂ TO?’T?HO, rés;\gte\bem vagy egé’

szakmai szakmai- hivatalos média- verseny szerveztje egységek cimlistajdra, zartkdrg terjesztésben, szében vald publikdlasa csok a kiado

médiapartnere  és médiapartnere lapja partnere alapitéja postai uton koldjuk olvassinknak! elézetes, irgsos engedélyével lehetséges!
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iovO kiszdmithatatlan,
de ettél vonzo!

Javaban benne vagyunk a kardcsonyi
idényben. Idén nagyon kordn, oktéber
elején indult a szezon a hd
minden kordbbit felGlmuy
valasztékkal. Egy évvel ezeldtt ilyenkor
lezardasok, megszoritdsok voltak
érvényben, idén azonban szerencsére
dinamikus, mondhatni megszokott
vasarldasi mordlrol beszélhetink.

X m van valami, ami nagyon mas,

A mint az eddigi években: a fo-
gyasztok viselkedése a boltok-

ban. Mivel a leheté legkevesebb idét
szeretnék az Uzletben télteni, nagyon
hatdrozottan, céltudatosan vasarolnak.
Nem akarnak feleslegesen pénzt kolte-
ni, tervezettebb a koltés, a vasarlasai-
kat tehat ténylegesen a fogyasztas és a
funkcionalitas hatdrozza meg. Csdkken
a termékek impulzivitasa, éppen ezért
mindenki megprébalja koncentralni a
termékeket a fé vasarléi ttvonalakra.
A megvaltozott fogyasztdi attitlidhoz
alkalmazkodva mi is atalakitottuk az
eddig haszndlt trade marketinges stra-
tégidnkat, eszkdzeinket. Igyekszink sok-
kal koncentraltabban és célzottabban
felhasznalni a rendelkezésiinkre &llé
eszkdzoket: padlématricékat tesziink
ki az Uzletek bejaratanal, tdjékoztatd és
figyelemfelkelté anyagokat helyeziink
el a fésoron és a termékeink polcainal,
de informéljuk a fogyasztét a vasarloi
Utvonal mentén és a masodlagos kihe-

ozatokban,
0, oOridsi

Vendégszerzé:
Laknerfi-Korin
Katalin

orsz&gos értékesitési
vezetd

Zwack Unicum

lyezéseknél is, hiszen rendkivili médon
felértékel6dott az egyértelml kommu-
nikécio, a konkrét megfogalmazasok
irdnti igény a fogyaszté részérél.

A fizikai boltok mellett a méasik f6 érté-
kesitési és kommunikacids csatornat
immar nalunk is az online tér jelenti.
Tervezettebben és koncentraltabban
kezdtik el haszndlni a kiilénb6zé ha-
|6zatok platformiait, illetve a sajat mar-
kdinkhoz kapcsolédo online fellleteket.
A kardcsonyi szezonban is egyre inkdbb
erésddnek az online vésarlasok. Ezt ki-
hasznalva az online csatornat nem csak
kommunikaciéra, de fogyasztasi edu-
kéciora is hasznaljuk. Mivel az emberek
most kevesebbszer jarnak vasarolni,
mint a jarvany elétt, ezért offline és
online egyarant sokkal nagyobb kosar-
értékek jellemzi a vasarlasaikat, ezért
megfigyelheté a nagyobb kiszerelésd
termékek forgalmanak emelkedése.
Ami a jové évet illeti, Ujra egy esemény-
teli év elé nézlnk! A valtozasok, amit
most latunk, az elldtasi ldanc minden

egyes szerepldjét érintik. llyen korab-
ban még nem volt tapasztalhato, talan
még a 2008-as valsag idején sem. 2022
az elérejelzések és tervezhetdség szem-
pontjabdl kihivasokkal teli évnek latszik.
Természetesen készullnk stratégiakkal,
de Ugy vélem, hogy most inkabb a révi-
debb idére sz616 cselekvési tervek tud-
nak majd mdkodni. A jelenlegi tapasz-
talatok alapjan szinte minden héten
véltozik valami, akar jogszabalyi szinten
is, emiatt minden hénapban, vagy, ha
kell, minden héten ujratervezink. A cél
mindig az adott piaci viszonyok kdzott
elérni a legjobb eredményt.

Gyartod cégként is sokfelé irdnyul a fi-
gyelmunk, stratégiank, legyen sz in-
novaciordl, beszerzésrél vagy az ellatasi
lanc egyéb szerepldjével vald kapcso-
latrél. Ugyanakkor mint vezetd ebben
az Uj — lassan megszokott — helyzetben
oriasi kihivasokkal, Uj tipusd megoldan-
do feladatokkal néziink szembe az Uj
szabalyozasok, betegségek, esetleges
lezérdsok miatt, s ebben a kdzegben
kell motivalnunk, 6sztondzntnk a kol-
légainkat, hogy a megszokott szinten
tudjanak, tudjunk mdkodni.

Végul, de nem utolsésorban vezetéként
figyelni kell arra, hogy a,megszokott
modon”tegyem a dolgom, motivaljam
és képezzem sajat magamat is, olvas-
sak, kutassak, s relevans informacioim
legyenek arrdl, hol, mit hasznalnak, s
milyen Uj megoldasok vannak — legye-
nek akar jok, akdr rosszak —, egyszoval
tanuljak és haladjak a korral! Hat, igy va-
gyunk valahogy a jové évre készllve. /

The future is uncertain, but this is what makes it exciting!

4

We are already in the Christmas
season and something is different
than in former years: consumer be-
haviour in stores. Shoppers would
like to spend as little time inside as
possible and they plan their spend-
ing in advance. In accordance with
this new consumer attitude our
company has changed its trade
marketing strategy and tools.

%%’Z% 2021/12-2022/1 //

We are using floor stickers at the
entrance, placing information and
attention-raising materials on the
main route in the shop and at the
shelves where our products are
displayed. E-commerce is now a
very important sales channel and
in line with this online communi-
cation has become essential. The
internet is also the perfect place for

educating consumers.

As for 2022, the changes we are
witnessing affect each member

of the supply chain. It isn't easy to
make plans in these conditions,

so my view s that shorter-term
action plans can work better.
Something is changing every week,
so replanning needs to be done
regularly. In the current situation

we, managers are facing new
challenges because of the new
regulations, the pandemic and
possible lockdowns, and we have
to motivate colleagues to perform
at their usual high level. Last but
not least, | have to motivate and
train myself as well, so that | am up
to date with the latest trends and

technologies! / I
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juthatnak el a keres-

Atalakult a Bonafarm
kereskedelmi szervezete

A Bonafarm kereskedelmi szervezetének atalakitdsa azt a célt
szolgdlja, hogy egy olyan mukddési rendszert hozzanak lét-

re, mely tovabb erdsiti a Bonafarm élelmiszeripari 4gazatainak
versenyképességét, valamint tovabb emeli a modern fogyasz-
10 és a kereskedelmi igények kiszolgélasanak szinvonalat. Igy a
Bonafarmhoz tartozé villalatok kdzkedvelt mérkatermékei még
hatékonyabb médon

kedelmi lancokon ke-
resztil a véasarlokhoz.
Mindezek megvaldsi-
tasa érdekében sziik-
ség van a Bonafarm
kontrollingfolyama-
tainak csoportszin-
tl egységesitésére,
mely Séskuti Gyorgy
iranyftasaval zajlik majd, aki 2021 oktéberétél a Bonafarm Zrt. ve-
zérigazgatd-helyetteseként, valamint csoportszint( kereskedel-
mi és marketingigazgatoként tevékenykedik a vallalatnal.

A Bonafarmnal az egyes élelmiszeripari 4gazatok kereskedelmi
terlleteinek — igy a Csanyi Pincészet Zrt,, valamint a két stra-
tégiai partner, az MCS Vagohid Zrt. és a Hungerit Zrt. csapa-
tainak — szakmai munkajat Domian Gabor koordinélja és fogja
Ossze, aki 2021 oktéberétdl a Bonafarm Zrt. csoportszintd ke-
reskedelmi igazgatdi (customer director) pozicidjat tolti be. /

Domidn Gdbor
customer director
Bonafarm

Séskuti Gyorgy
vezérigazgato-helyettes
Bonafarm

Ujabb dridsberuhdzés indul a
Nestlé bUki dllateledelgydraban

Az egy éve bejelentett 50 mil-
lidrdos fejlesztés utan ismét
nagyszabasu beruhdzasba
kezd biki gyartébazisan a
Nestlé Hungaria: 35 milliard
forintbdl a legmo-
dernebb techno-
l6gidkkal bovitik
az Uzemet, 120 Uj
munkahelyet hoz-
va létre és 50 ezer
tonndval meg-
toldva az éves ter-
melési kapacitast.
Mikézben a tava-
lyi projekt kivite-
lezése valtozatlanul, az eredeti
terveknek megfeleléen zajlik,
a vallalat Ujabb fejlesztéseként
50 robot &ll csatasorba, igy a
prémiummacskaeledel-ter-
melési Uizem kapacitasa éves
szinten tovabbi 50 000 tonna
eléallitdsara lesz képes, varha-
téan 2022 negyedik negyed-
évétdl.

— A 120 Uj munkahelyet terem-
té bovités hatdsara a mostani
70 helyett naponta tobb mint
90 kamionnyi dllateledelt tu-
dunk maJd Utnak |nd|tan| 2022

™ (

6szétdl a vilag 50 orszagaba.
A beszllitott alapanyagoknak
tébb mint 50 szazalékat mar
most a magyar beszallitoktol
érkezett alapanyag teszi ki, és
az Uj beruhdzasnak kdszon-
hetéen ez a volumen még to-
vabb néhet — kdzolte Noszek
Péter, a Nestlé Hungaria Ugy-
vezetd igazgatdja. /

Bonafarm transforms trade structure

Bonafarm is transforming the group’s trade structure to create a new system,
where the popular branded products of Bonafarm member companies can reach
consumers even more efficiently through the retail chains. This requires the group
level standardisation of controlling processes. Gydrgy Séskdti will be responsible

Another major investment in Nestlé’s pet food

factory in BUk

After the HUF 50-billion development project that was announced a year ago,
Nestlé Hungdria is starting another big investment in the Biik factory: from a
budget of HUF 35 billion cutting-edge technologies will be installed, creating

for this task, who has been deputy CEO and sales and marketing director of Bon-
afarm Zrt. since October 2021. At Bonafarm it is Gdbor Domidn who coordinates
the trade work at group level as customer director from October 2021,/

120 new jobs and adding 50,000 tonnes to the annual production capacity.
Managing director Péter Noszek told: from the autumn of 2022 they will send
more than 9o trucks of pet food to 50 countries every day. 7

Az ALDI Magyarorszag tovabb boéviti ma-
gyar beszerzési termékei korét: az aruhdz-
lanc az alapvetd tejtermékeket magyar
beszdllitoktol vésarolja, amelyek kizérélag
magyar tejet dolgoznak fel az ALDI vasar-
|6i szamara. A jové év elejétél pedig az
Uzleteiben kaphat6 valamennyi tojas is
csak magyar forrasbél érkezik majd.

A vallalat 2008-as piacra lépése 6ta 29
alapvet6 tejtermék magyar, ez a szam 2021
végére tobb mint a dupldjara emelkedik.
A vélasztékbdvitésnek is kdszonhetéen az
ALDI 65 alapveté tejterméke — valameny-
nyi konvencionalis tej, trappista sajt, tejfol,

Magyar beszerzéslek lesznek
az alapvetd tejtermeékek és a tojds az ALDI—noI

kefir, natur joghurt, régos turd, Turd Rudi —
magyar tejbdl, hazai feldolgozonal készul.
Kivételt csak azok a termékek képeznek,
mint példaul a biotej, a biojoghurt, ame-
lyek nem elérheték Magyarorszagon az
ALDI szamara szlikséges mennyiségben.
Emellett jovo év elejétél pedig minden
tipusu és kiszerelést tojast is magyar for-
rasbol szerez be az ALDI.

Az &ruhazlanc magyar cégeknek szolo,
nemzetkozi beszallitéi programot indit
2022-ben. A programba bekapcsolodd
cégeknek lehet6ségiik lesz megismertetni
termékeiket azokkal a beszerzési munka-

tarsakkal akik a ket valIaIatcsoportban az
eurdpai dllando, illetve szezonalis termé-
keket kivalasztjak./

ALDI sources essential dairy products and eggs from Hungarian farmers

ALDI Magyarorszdg is now buying all essential dairy products from Hun-
garian producers who exclusively process Hungarian milk, and from the
beginning of next year all eggs will also be supplied by domestic partners.
Since ALDI's Hungarian market entry in 2008 29 dairy products have been

Hungarian-made and by the end of 2021 this number will double. Plus
in 2022 the discounter will start an international supplier programme for
Hungarian food companies — the goal is to have their products listed in
ALDI stores abroad. 7

Trade »51/12-2022/1 //



Digitalizalja gydrtasat a Dr. Oetker Magyarorszag

Méasfél év alatt modernizalja gyartasat a

Dr. Oetker Magyarorszag. Az évente 9-11
ezer tonnanyi, tizenhét orszagot — kozte ha-
zénkat is — ellato, élelmiszeripari segédanya-
gokat gyarté véllalat meglévé gyértosorait
digitalizalja jdnossomorjai izemében.

A projekt elsé Gtemében a huszonét, fo-
lyamatosan valtozd dsszetételll gyartosort
egységes folyamatiranyitasi rendszerrel
szerelik fel. Automatizaljak a toltést végzd
gépek és gyartdsorok adatrogzitését, és

megvalositjdk az online termeléskdvetést,
a valds ideju riportolast. Az dnerébdl meg-
valosuld fejlesztés megvaldsitasat techno-
|6giai oldalrél Siemens programozhatd ve-
zérl6k (PLC) és ipari tabletek segitik.

A projekt masodik fazisaban a rendszer al-
tal szolgaltatott termelési adatok elemzését
kivanja a kovetkezé szintre léptetni a Dr.
Oetker csapata, és a mesterséges intelligen-
cia segitségével modernizélni tobbek kozt
a tervezési és anyagellatasi folyamatokat. /

Production goes digital at Dr. Oetker Magyarorszdg

Dr. Oetker Magyarorszdg is modernising its production in a year and a half: the company, which manufactures
9,000-11,000 tonnes of products a year and sells them in 17 countries, is digitalising the production lines in its
Jdnossomorja factory. Later, in the second stage of the project Dr. Oetker will also introduce artificial intelligence
technology, to analyse production data and also to modernise planning and ingredient supply processes. 7

at a Redl Hungdria

Tobb megye ellgtdsi teriletét veszi

Ot megyével béviil a jové évidl a Redl Hunga-
ria Elelmiszer Kft. elltasi terilete. A hatodik
legnagyobb hazai kiskereskedelmi lanc 2022.

januar 1-vel atveszi két régiods kdzpontjatdl, az
Alfold-Szeged Kft-tél, illetve a Z+D Nagykereske-
delmiKft-t6l a Redl franchise-tzletek, illetve az egyéb
kereskedd partnerek kiszolgalasat. Elbbi a Redl beszer-

Lo

Assuaka KR
Dabracan

Eraster
Gyala

7ési szovetség részeként, utdbbi a cégcsoportbdl kivalva folytatja jovébeni mikodését.
Ezzel a Redl Hungaria Elelmiszer Kft. &ltal jelenleg ellatott teriilet (Baranya, Nograd, Somogy,
valamint Pest megye és Budapest) jové januartdl tovabbi 6t megyével bévil. Az dtalakuldssal

tovabb egyszer(isodik a regionalis berendezkedésti cég ellatasi lanca. /

As of 1 January 2022 Redl Hungdria Elelmiszer
Kft. is going to supply Redl franchise stores and
other retailer partners with goods in five more
counties, taking over the task from two region-
al centres, Alféld-Szeged Kft. (Bdcs-Kiskun and

Redl Hungdria to take over product supply in five counties

Csongrdd counties) and Z+D Nagykereskedelmi
Kft. (Veszprém, Zala and Vas counties). At the mo-
ment Redl Hungdria Elelmiszer Kft. supplies stores
in Baranya, Ndgrdd, Somogy and Pest counties
and in Budapest./

A Lurdy Hazban megnyilt Gzlet kdzel 1300
négyzetméteres drusitdterével nem csu-
pan Budapest leg- TS

nagyobb ALDI-aru- [
hédza, hanem az or-
szag 6sszes ALDI-ja
kozil is kiemelkedd
nagysagu arusitotér-
rel rendelkezik.

Az arusitéteret az
ALDI legujabb bel-
s¢ dizajnja szerint
alakitottak ki. A tadgas eladdtér lehetévé
teszi, hogy mind a z6ldség-gytimalcs pult,

Megnyilt Budapest legnagyobb ALDI-ja

mind az ,Azon melegében” ldtvanypék-
ség nagy prezentacios fellletet kapjon,
igy kényelmesen
elérheté a va-
sarlok szdmara.
A latvanypékség
50 frissen, hely-
ben sutott ke-
nyérrel, illetve
édes és sos pék-
aruval — koztuk

® szamos laktoz-,
illetve gluténmentes termékkel — varja a
vasarlokat. 7/

which several are lactose- and gluten-free. /

Biggest ALDI store in Budapest opens
A new 1,300m?ALDI store opened in Lurdy Hdz shopping centre. The biggest ALDI store in Budapest features the
discounter’s latest design concept. Shoppers can choose from 5o freshly baked breads and other bakery items, from

/}
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Ujrahasznositott mdanyagok
a Zewa-csomagoldasokban

A Zewa csokkenti a csomagoldsai szén-dioxid-labnyomat, amit Ugy érnek el, hogy mianyag kisze-
reléseikben 33 szazalékos fogyasztas utani Ujrahasznositott (PCR) mianyagtartalmat vezetnek be.
A Zewa szamara kiemelt jelentéséggel bir a korldtozott eréforrdsok maximalis kihasznaldsa
és az alapanyagok zért korforgasdnak biztositasa. A korforgasos gazdasdg iranti elkotele-
zettség részeként a marka szamos vallalast tett az Ujrahasznositas fellenditése és az egyszer
hasznalatos mUanyaghulladék megsziintetése érdekében.

A Zewa célja, hogy 2025-re legaldbb 85 szazalékban Ujrahasznositott vagy megujulé alap-
anyagot tartalmazé muanyagbdl készuljon valamennyi csomagolasa. //

Zewa packaging made with recycled plastics

Zewa is cutting the carbon footprint of its packagings

by starting to use 33 percent post-consumer recycled
(PCR) plastic in its designs. Zewa is dedicated to the

circular economy and by 2025 the company wants
all of its packagings made from plastic containing 85
percent recycled or renewable material.

Negyedszer is energiatudatos vallalat a Coop

A 2018-2019-2020-as évek utan idén ismét
Energiatudatos Véllalat védjeggyel ismerték el
a Coop Gazdaségi Csoport fejlesztéseit. A ki-

tintetd cimet a kdztarsasagi elnok éltal févéd-

nokolt, az Orszaggylés Nemzeti Fenntartha-
t6 Fejl6dési Tandcsa altal védnokolt, a Magyar
Innovacio és Hatékonysag Nonprofit Kft. dltal
mukodtetett Virtudlis Eréma Program (VEP)
keretein belll kapta meg az tzletlanc.

Toth Géza, a CO-OP Hungary vezérigazga-
téja az Ujabb elismerés kapcsan elmondta:
— Blszkén vettlk at ismét az elismerést,
hiszen 6rom szamunkra, ha észreveszik, f6-
ként szakmai szemmel az eréfeszitéseinket.
Blszkék vagyunk arra is, hogy immar ne-
gyedik éve vehetlink részt Magyarorszag
legnagyobb zold erémvének ,épitésében”.
A COOP Csoportnak évek éta egyik fontos
célja, hogy minél fenntarthatdbb, energia-
tudatosabb irdnyba vigye a tagvillalatait. /

- R

A dijat Vasvari Csaba, a CO-OP Hungary Zrt.
gazdasdgi igazgatéja (kdzépen) vette it

dr. Szili Katalintdl, a Nemzeti Fenntarthaté
Fejlédési Tandcs elnokétdl, és dr. Molndr
Ferenctél, a VEP tulajdonos-igyvezetdjétél

Coop named energy conscious

company for the fourth time

After 2018, 2019 and 2020, the Coop Economic Group
was named an Energy Conscious Company for its
development efforts for the fourth time in 2021. CO-
OP Hungary CEO Géza Téth said: the group is proud
of the recognition and one of COOP’s strategic objec-
tives is to take member companies in a sustainable
and energy conscious direction in their operations. 7

Tul vannak a 45
ezer ordn a Mars-
Onkéntesek

Tobb mint 45 ezer 6raban dnkéntes-
kedtek a Mars, a vildg egyik legna-
gyobb csokoladé-, élelmiszer-, rago-
gumi-, és kisallateledel-gyartdjanak
munkatarsai az elmult 13 évben. A
Mars Nagykovet Programjéban részt
vevd tébb mint 800 munkatars 50 or-
szagban dolgozott azért, hogy nem-
zetkodzi szervezeteknek és kildnbdzé,
hatranyos helyzet( kézosségeknek
segitsen.

A Mars Nagykovet Program olyan szer-
vezetekkel mkodik egydtt, amelyek a
vallalat Uzleti tevékenysége szempontja-
bol fontos teriletekre 6sszpontositanak.
llyenek tobbek kézott a kakao és a rizs
fenntarthat6saga, az egészséges taplal-
kozas, a természetvédelem és az allat-
jolét, hogy csak néhanyat emlitsiink. A
résztvevé munkatdrsak egy toborzasi
folyamaton mennek keresztil, hogy ké-
pességeik megfeleljenek a programban
részt vevd szervezetek igényeinek. A
kivalasztott munkatérsak ezt kovetéen
a teljes kikuldetés alatt fizetett szabad-
sagot kapnak, hogy teljesen belemerdil-
hessenek énkéntes munkajukba. 7/

Mars workers do more than
45,000 hours of volunteer work

In the last 13 years Mars employees did more
than 45,000 hours of volunteer work. As part
of the Mars Ambassador Program, more
than 800 workers helped communities in 50
countries with their volunteer work. The Mars
Ambassador Program cooperates with organ-
isations working for sustainable rice or cocoa
growing, healthy eating, protecting the envi-
ronment and animal welfare.””

Két honap zarva tartast kovetden Ujja-
varazsolva és korszerUsitve, kibdvitett
eladétérrel ismételten ]
megnyitott a 18. kerilet,
Pestszentimrén, a Ne-
mes utcdban taldlhato
Plusmarket tzlet.

A Dél-100 Kft. — a Plus-
market franchise-gaz-
ddja - az elmult idészak
erételjes expanzidja mel-
lett, régi Uzleteinek fel-
Ujitdsara is nagy figyelmet fordit.

- Uzletpolitikank egyik legfontosabb ele-
me, hogy reagaljunk a valtozd vasarloi igé-
nyekre, s eszerint forméljuk a kindlatunkat
és a szolgaltatasainkat — mondja Barnané

Egy Ujabb Uzletét vjitotta fel a Plusmarket

Vitdrius Marta, a Dél-100 Kft. tgyvezetdje.
— ANemes utcai Gzletiinknél megndveltik
e A7 eladdteret, s a falakon
;@ﬂﬁ' kival gyakorlatilag min-
dent kicseréltiink. Nem
kevésbé volt fontos cé-
lunk az is, hogy az &t-
alakitasok segitségével,
az aruhazat jol és ké-
nyelmesen bejarhatéva
tegyUk, és minden léte-
76 eszkozzel fokozzuk a

vasarlasi éiményt. Térekedtlnk arra, hogy
vasarloink kdnnyen, gyorsan megtalaljak
a termékeket. Igyekeztiink egy olyan kor-
nyezetet kialakitani, ahol a vevoék jol érzik
magukat.

Atiz munkatarsat foglalkoztatd tizlet hom-
lokzatanak és bels tereinek talakitasa
mellett, teljesen Uj LED-vilagitast, burko-
latot, kassza- és polcrendszert kapott, ezzel
is igazodva a halézat legujabb tagjaihoz. A
DéI-100 Kft. jovére is folytatja a Plusmarket
Uzletek felujitasi programjét. //

Plusmarket revamps yet another store

It took two months for the owner, Dél-100 Kft. to modernise and expand the Plusmarket franchise chain’s store in
the 18th district of Budapest, located on Nemes Street in Pestszentimre. Managing director Mdrta Barndné Vitdrius
told: the shopping experience has improved and customers can now choose from more products than before. The
store that employs 10 people has new LED lighting, floor, checkouts and shelves. Dél-100 Kft. continues its Plusmarket

store modernisation programme in 2022./
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Csak magyar baromfi
és sertés frisshusok a Lidlben

A Lidl Magyarorszag alland¢ kinalata-
ban szereplé baromfi és sertés friss-
hudsok 100%-a magyar beszallitoktdl
érkezik, amely amellett, hogy magas
mindséget és biztonsagot jelent a va-
sarlok szamara, a magyar termelék és a
hazai gazdasag tdmogatédsa szempont-
jabol is fontos tényezd, jelentette be a
diszkontlanc.

Az druhézldnc 6sszesen 41 baromfi termé-
ket kindl, melyek kozott egyre ndvekvé
szamban taldlhatdak meg a GMO-mentes

termékek is, mig sertéshisbol 6sszesen
25 kUlonbozs arucikk érhetd el.

A hazai értékesitésen tul a Lidl Magyar-
orszag hatarokon ativeld lehetéséget is
biztosit partnerei szamara. A véllalat az el-
mult 12 hénap sordn kozel 4,2 millidrd fo-
rint értékben exportalt baromfi frisshist
12 eurdpai orszagba. A kivald mindségu
friss magyar baromfi irdnt az évrél évre
novekvd kereslet eredményeként immar
38-féle termék érhetd el az exportorsza-
gok Lidl druhazainak polcain. 7/

Only Hungarian fresh poultry and pork sold in Lidl stores

Lidl Magyarorszdg buys 100 percent of the fresh poultry and pork they sell from Hungarian suppliers. This
guarantees high product quality and safety for consumers. Lidl stores offer 41 poultry products — many
of them are GMO-free — and 25 pork products. In the last 12 months Lidl exported fresh poultry meat to
12 countries in the value of HUF 4.2 billion. 7

Elektromos kamion szdllit az ALDI-kba

Az ALDI Magyarorszadg a magyarorszagi kiskereskedelmi cégek kézil elséként allit napi

rendszeres forgalomba e-kamionokat, és ezzel szolgalja ki Gizleteit. Egyedil a WIN Capital

Kft-nek volt erre megoldésa, ahol szintén kiemelt stratégiai cél a fenntarthatdsag.

Az elektromos kamion egy toltéssel 200 kilométert tud megtenni, és minddssze 2 éra alatt

100%-ra tolthetd az akkumulatora. Az elektromos hajtas egyetlen nyergesvontatonal ha-

vonta mintegy 3600 liter izemanyag-megtakaritast jelent a dizellizem( véltozathoz képest,

egyuttal havi 13,7 tonnaval kevesebb a lokalis CO,-kibocsatasa a jarminek. Az elsé kamion a

Budapesten és Pest megyében taldlhatd ALDI-egységeket fogja napi szinten druval ellatni./

K

Electric truck delivers goods to ALDI stores

ALDIMagyarorszdg has started cooperating with WIN Capital Kft. to reduce its carbon footprint further:
ALDI is now the first retailer in Hungary to use an electric truck on a daily basis for delivering goods to its
stores in the Budapest region. ALDI's monthly CO2 emission decreases by 13.7 tonnes. 7/
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Tobb tucat arucikkel bévilt a SPAR
fenntarthatdsagi termékeinek sora

NS\

Az &ruhdzldnc nagy figyelmet fordit a

fenntarthatésagot tdmogatd kindlatdnak

folyamatos szélesitésé-
re. A tobb tucat kérnye-
zettudatos termékbdl
all¢ valasztéka tdbbek
kdzott Ujrahasznositott
alapanyagokbdl ké-
szUlt, illetve bioldgiai-
lag lebomld, valamint

természetes anyagokbdl — cukornéd, fa,
papir — eléallitott evéeszkodzokkel, tanyé-
rokkal, poharakkal, szemeteszsakokkal
egészUlt ki, amelyeket a vasarlok az IN-

TERSPAR hipermarketek szakosztalyain
és a nagyobb SPAR-4druhédzakban taldl-
hatnak meg.

— A SPAR Magyaror-
szag fenntarthatdsagi
programjanak egyik
pillére a természeti
kornyezet védelme, és
ezt a torekvésiinket a
véllalat 4ltal forgalma-
zott termékek korében is egyre inkdbb
érvényre juttatjuk — mondta Maczelka
Mark, a SPAR Magyarorszag kommuni-
kacios vezetdje. /

Several dozen new sustainable products from SPAR

The product selection of INTERSPAR and SPAR stores has been expanded with several dozen eco-
friendly products, made from recycled, biodegradable and natural materials — green cutlery, plates,
cups and bin liners are now available. Head of communications Mdrk Maczelka told: one of the
pillars of SPAR Hungary's sustainability programme is environmental protection. 7/
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Avaltozd koérilmeények kozott sikere-
sen, 133 milliard forintos (bolti és on-
line) forgalommal
zarta a dm a gazda-
sagi évet Magyar-
orszagon, ezzel 9,34
szazalékos noveke-
dést ért el az el6z6
gazdasagi évhez ké-
pest. A hazai dm 259
Uzletben 3155 mun-
katarssal szolgalja ki
a vasarldkat.

A gazdasagi eredményben fontos
szerepe volt a fejl6édé online shop-
nak, amely csaknem 125%-0s szdza-
lékos novekedéssel kdzel 3 milliard
forintos forgalmat generdlt.
Folytatddott a dm min&ségi expan-
zidja Magyarorszagon: a polcrend-
szerek tervezésénél a tagas terek

Tobb mint 9 szdzalékkal ndvekedett a dm

a bioélelmiszereket kiemeld vizua-

folyamatban van: a meglévé tizletek

kialakitasara torekszenek, megujult

lis elem, illetve
szortimentet je-
1616 oszlopokat
vezettek be, hogy
seqgitsék a vasar-
|6k tajékozdda-
sat. A vallalatnal
a fenntarthato-
sdg jegyében
tobb fejlesztés is

energetikai korszerUsitése keretében
gyors Utemben zajlik az Uzlettéri vi-
lagitod testek LED-es technikéra vald
lecserélése.

A dm-konszern 12 265 millié euro for-
galmat ért el (+6,5 %) 6sszesen 3862
Uzlettel, tobb mint 66 ezer munka-
véllaloval. /7

Sales by dm up more than 9 percent

Sales by dm Hungary augmented by 9.34 percent and represented a value of HUF 133 billion. Hungary
has 259 dm drugstores where 3,155 people are working. The drugstore chain’s online shop played
a key role in this excellent performance, as sales soared by 125 percent in this channel and were
worth almost HUF 3 billion. Currently dm is busy modernising stores for better energy utilisation.

A Borsodi Sérgydr forgalmazza
a Diageo 3 sormarkajat 2022. janudr 1-tél

A Diageo egyuttmukodésre lép a
Molson Coors vallalattal a sérportfé-
livjanak magyarorszagi értékesitése
céljabol: 2022. januar
1-t6l a Borsodi Sérgyar
forgalmazza itthon a
Guinness, a Kilkenny és
a Hop House 13 séroket.
- Olyan médon szeret-
nénk bdviteni portfoli-
onkat, amely lehetévé
teszi szamunkra, hogy
prémium termékekkel
gazdagitsuk a vevéink
szamara a kinalatunkat,
Uj tertletekre lépjank
be, és olyan partnere-
ket taldljunk, akik ugyanazon értékek
mentén mukddnek, mint a Molson
Coors, amelyek a mindségben, a
szaktudasban és a hagyomanyok-
ban gyokereznek. Nagyon izgatottak

és buszkék vagyunk, hogy a Diageo
e harom ikonikus globalis markajat
Magyarorszagon forgalmazhatjuk.
Folytatjuk a pré-
mium mindségl
termékekbe valo
befektetést, és ki-
hasznaljuk orszagos
értékesitési halo-
zatunk elényeit,
hogy a Guinness, a
Kilkenny és a Hop
House 13 soroket,
amelyek tokéle-
tesen kiegészitik
nagyszerU portfoli-
onkat, orszagszerte
kozelebb hozzuk a sérkedvelékhoz
— mondta Sergey Yeskov, a Molson
Coors Beverage Company kozép- és
kelet-eurdpai régidjanak igazgato-
ja./

Borsodi Brewery distributes three Diageo beer brands from

1 January 2022

Diageo has entered into a partnership with Molson Coors: from 1 January 2022 Borsodi Brewery is

going to be the Hungarian distributor of Guinness, Kilkenny and Hop House 13 beers. Sergey Yeskov,

Molson Coors Beverage Company’s regional director in Central and Eastern Europe told: they are
happy and proud to bring Diageo’s iconic global beer brands to Hungarian consumers. 7
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Uj és megujult
Uzletek a SPAR
[elalelale]

A vasarlék mindségi kiszolgéldsa volt a veres-
egyhazi és balatonboglari SPAR szupermarketek
felujitdsanak, illetve Budapesten az Alagut utcai
Uj Uzlet dtadasénak a célja. A harom beruhazas
egydttes értéke meghaladja az 1,5 milliard forintot.
Veresegyhdzan, a Godolléi Ut 2/a szam alatt |é-
v6 Uizlet a 632,8 millié forintos beruhazasnak ko-
szonhetéen kapott modern és minden vasarloi
igényt kielégitd uj kdrnyezetet. Megujult a SPAR
balatonboglari, Dozsa Gyorgy Ut 53-59. szam alatt
lévé, november 25-én Ujranyitott Uizlete is — a be-
ruhazasra mintegy 270,8 milli¢ forintot forditott
a vallalat.

A helyszini adottsdgokhoz is igazodott megjele-
nésével a SPAR december 2-an, Budapesten, az

Alagut utca 5-7. szam alatt megnyilé vadonatuj
Uzlete, amelyet 663 millio forintos beruhazasbdl
hoztak létre. A Krisztina korut feléli oldalon aru-
hazban készl6 ételeket kindld SPAR to Go egység
varja a vasarlokat helyben fogyasztasi lehetéség-
gel. A Krisztina korut és a Pauler utca feldl is kiala-
kitottak egy-egy be- és kijaratot, két kasszazonaval
tdmogatva a vasarlok kényelmét, akiket ebben
az Uzletben 28 munkatérs szolgdl ki. A teljes aru-
hazban LED-vildgitas, valamint hévisszanyerést
hasznald hészivattyus rendszer miikodik, amely
a h(ités- és klimatechnoldgiat biztosftja.

A lanc az sz folyaman tovabbi harom megye
négy telepulésén is korszerUsitette Uzleteit: GO-
don, Papan, Pomazon és Kiskunmajsan. Ennek a
4 boltfeltjitasnak az 6sszkdltsége meghaladja a
2,5 milliard forintot. /

New and modernised SPAR stores

From more than HUF 15 billion SPAR has modernised
supermarkets in Veresegyhdz and Balatonbogldr and
opened a new store on Alagut Street in Budapest. In the
new Budapest store there is a SPAR to Go restaurant, and
customers can enter and leave the shop from the directions
of both Krisztina Boulevard and Pauler Street. There is LED
lighting and a heat pump system for economical cooling
and heating. This autumn SPAR also modernised stores
in G6d, Pdpa, Pomdz and Kiskunmajsa, from a budget of
more than HUF 2.5 billion. 7




Ujabb telepilések kapcsolddtak be
a Tesco Otthonrdl szolgdltatdsba

ATesco godolléi és érdi hipermar-
ketjeit is bekapcsolta Tesco Otthon-
rél szolgéltatasaba, igy Ujabb 15 ezer
haztartasban érheté el online az
aruhazlanc tébb mint 13 ezer friss
és tartos terméket tartalmazé king-
lata. Ezzel orszégszerte mar tobb
mint 2,3 millié otthonban élvezhe-
tik a vasarlok az online rendelés és
hazhozszallitas elényeit, legyen sz6
nagybevasarlasrol vagy akar a ka-
racsonyi ajandékok beszerzésérél.
Avillalat emellett a Foodpandaval
kotott egylttmUikodését is kiterjesz-
tette, melynek kdszonhetéen Buda-
pesten kivil mar tovdbbi 6 megye
8 telepUlésén érkeznek hazhoz akar
fél 6ra alatt az interneten rendelt ter-
mékek a Tesco Uzletekbdl.

— Egyre tébben vélasztjdk manap-
sag az online rendelést, hiszen ké-
nyelmes és idokimélo. Ki sem kell
mozdulni otthonrdl, és megspo-
rolhato a cipekedés is. Az év végi
Unnepek elétt kildndsen népszer(

a bevésarlas ezen formdja, ezért is
bévitettlk a napokban Tesco Ott-
honrdél online szolgaltatdsunk le-
fedettségi tertletét — mondta
Pélinkés Zsolt, a Tesco-Global Zrt.
vezérigazgatdja. /

More locations join the Tesco From Home service
Tesco has integrated its G6d6ll6 and Erd hypermarkets into its Tesco From Home
service, so the retailer’s more than 13,000 SKU product selection became available
online to another 15,000 households. Tesco has also expanded its partnership with
Foodpanda: now the products ordered online are delivered within half an hour in 8
towns of 6 counties. Tesco-Global Zrt.s CEO Zsolt Pdlinkds told that the expansion
of Tesco From Home can save time for shoppers in the busy end-of-year period. 7

Szerencs varosra szdll
a Szerencsi kakao védjegye

A Nestlé Hungéria Szerencs varosnak ado-
manyozza a magyar haztartasok egyik o ®
kedvencének szamitd Szerencsi kakadpor b2
védjegyének tulajdonjogét — jelentették
be a felek az errél sz6l6 megéllapodas [ _
hivatalos alairdsakor. A szerz6dés ér-

telmében a tébb mint 90 éves mult- ‘——LL“‘“
ja soran folyamatos népszerségnek

orvendd Szerencsi cicas kakadport 2022-t6l a Szerencsi
Bonbon Kft. gyarthatja és forgalmazhatja majd.

Noszek Péter Uigyvezet6 igazgatd szerint a Nestlé Hun-
garia 6rommel jarul hozza ahhoz, hogy a Szerencsi cso-
koladé és kakadpor tovabb dregbitse a varos hirnevét.
Noszek Péter hangsulyozta: ,az elmult évek bévitései-
nek, fejlesztéseinek kdszonhetden a szerencsi gyar éves
kapacitdsa meghaladja a 40 ezer tonnat, amivel a Nestlé
meghatarozo, 30 exportpiacot ellétd kavé- és kakadital-
por-gyartasi kdzpontja Kelet-Kozép-Eurépaban.” /

Town of Szerencs granted the trademark

for Szerencsi cocoa powder

Nestlé Hungdria has transferred the rights to use the ‘Szerencsi’
brand name for one of Hungary's most populat cocoa powders

to the town of Szerencs. From 2022 Szerencsi Bonbon Kft. will man-
ufacture the product with the iconic cat on the packaging. Nestlé
Hungdria’s managing director Péter Noszek said: they are happy
to raise the prestige of Szerencs with this step. 7
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Megtakaritdssd teszi a kdltséget

a Magyar Termék

Az aktiv haszndlok akér tébbszordsen is
visszakaphatjak a Magyar Termék véd-
jegyek megszerzéséért és
hasznalataért fizetett dijakat,
amelyek termékenként évente
egyébként sem haladjék meg
a tizezer forintos nagysagren-
det egy millidrdos forgalmu
cég esetében - foglalja 6ssze
Benedek Eszter, a Magyar Ter-
mék Nonprofit Kft. ligyvezet6-
je a ,védjegymatekot”. Gguvezetd

étfajta dijjal kell sza- Magyar Termek
molni annak, aki a véd-
jegyhasznélat mellett dont:

. terméktandsitdshoz, eredet-ellenérzés-
hez kapcsolddé dijak,

2. a védjegyhaszndlati jogért fizetendé
licencdij.

15 év alatt a legismertebb és elismertebb
magyar eredetet igazold jeldlésekké valt
Magyar Termék védjegyek hasznalati jo-
gat a vasarlasdsztonzo értékikhoz ké-
pest nagyon kedvezményes feltételekkel
szerezhetik meg a gyartok — allitja Be-
nedek Eszter, aki egy mintaszamitassal
igazolja mindezt.

Benedek Eszter

Ehhez az 6sszeghez pedig mér csak a

3 évre 57616 nevezési dij (10 termék ese-

tén 75 000 forint) és az ugyan-
csak 3 éves, egyszer fizetendd
egyosszegU 80 ezer forintos
helyszini eredet-ellendrzési
dij adodik hozza.

A védjegyre akkor érdemes
palydzni, amikor a termék
csomagolédsaban megujul, Uj
termékcsaldd bevezetésére
kerdl sor, hiszen igy a védjegy
megjelenitése mar a csoma-
golastervezés része, nem von
maga utan tovabbi kiaddsokat.

A nagyon kedvez¢ dijakat az magyaraz-
za, hogy nonprofit szervezetként nem
kell, s6t nem is lehet profitot fizetni a tu-
lajdonosoknak, a partnerektél szarmazo
bevételt a miikddésen felll a termék ta-
nusitasara és a Magyar Termék védjegyek
népszerlsitésére, kdzdsségi marketingre
forditjak.

A védjegyhasznalatra koltott pénzt ra-
adasul akdr tobbszorosen is visszakap-
hatjék azok a cégek, amelyek részt vesz-
nek a Magyar Termék kozosségi marke-

Egy Ujonnan jelentkezo,

Mintaszdmitds Uj védjegyhaszndld esetén:

tingaktivitasaiban.

masfél milliard forint ar-

Minta Kft. (netté drbevétel 1,5 millidrd forint, 10 termék)

Ezek kozé tartoznak

bevételli cég 10 termé-

Licencdij: 110 000 F/félév

20000Ft/éy| Az Orszagos nyere-

kére évi 271 666 forin-

Nevezési dij: 75 000 Ft/3 év

25000Ft/év] ményjatékok, és az

Eredet-ellendrzés dija: 80 000 Ft/3 év

26666 Ft/év)  druhazlancokkal

tért szerezheti meg a
védjegyhasznalat jo-
gat, azaz termékenként

Osszesen:

271 666 Ft/év
(10 termék
nevezése esetén)

megvalositott akci-
0k, a halozatok altal

csupan 27 ezer forintért!
(nettd) Millio Ft/év

Teljes drbevétel Védjegylicenc dij

a védjegyhaszna-
(nettd) Ft/félév

Raadasul minél tobb termék- =

|6knak kindlt kedvezményes

27 500 e,
eladasosztonzé lehetdsé-

kel palyazik, annal kedvezébb ©0300

49 500

lesz ez az &sszeg. 300-1000

82500 gek. Ha csak egy-két ilyen-

Alicencdijat a termékek sza- [00022000

110000 nel él, tobbnyire mar akkor

matol fliggetlentl csak egy- [ 5000-4000

165 000 visszanyerte a befizetéseit a

szer kell megfizetni, és annak | 4000-6000

220000 védjegyhasznélonk - csindl

mértéke a védjegyhasznald | 6000-9000

330000 kedvet a csatlakozashoz Be-

9000 felett

495 000

cég arbevételétdl figga:

nedek Eszter. /

Hungarian Product trademark turns costs into savings

Eszter Benedek, managing director of Hungarian Product Nonprofit Kft. explained that a company
which decides to start using the trademark has to calculate with two types of fees: 1. the fees related to
product certification and origin check, and 2. the licence to be paid for trademark use.

For instance a company with a HUF 1.5-billion sales revenue can acquire the rights for trademark use
for 10 products for HUF 271,666/year, which is only HUF 27,000 per product! What are added to this sum
are only the 3-year entry fee (HUF 75,000 for 10 products) and the also 3-year on-site origin audit fee of

HUF 8o,000. It is best to apply for trademark use when

aproduct gets a new packaging design or when

a new range is launched, as this way the trademark can become part of the design.
What is more, the money a company spends on trademark use can return many times if it participates
in the collective marketing campaigns of Hungarian Product, e.g. prize games, promotions campaigns

with retail chains, etc. 7
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Barki szdmdara elérhetd

Egy indulé cég szamara kiemelten fontos,
hogy olyan védjegyet tudjon hasznalni,amely
a vasarlok és a kereskedelmi l[ancok szamara
nemcsak az eredetét bizonyitja, hanem a mi-
néségét, megbizhatdsagat is — allitja a ter-
mészetes anyagokbdl
komposztalhatd szi-
voszalat és evieszko-
z0ket készité Vilhemp
Kft. tarsalapitdja, Rédey
Soma. A Magyar Ter-
mék védjegyek eseté-
ben rdadasul az is el6-
nyds szamukra, hogy
a 3 éves haszndlatért
a licencdijat az arbe-
vételuk alapjan, részle-
tekben kell fizetnitik, ami egy még kisforgalmu
cégnek fontos kedvezmény. /

Rédey Soma
tdrsalapito
Vilhemp

Available to anyone

We learned from Soma  notonlyits origin, but also
Rédey, co-founder of Vil- its quality and reliability
hemp Kft. that it is very — His company manufac-
beneficial for a newly es-  tures compostable drink-
tablished companytouse  ing straws and cutlery
a trademark that attests ~ from natural materials. 7

Kozkedvelt mdarkak is
haszndljak

A Savencia Fromage & Dairy Hungary Zrt.
brandjeivel el6szor a Magyar Termék ,Vedd
a hazait! Védd a hazait!" kampanyahoz csatla-
kozott, majd a kedvezd tapasztalatai alapjan
olyan kozkedvelt sajtokat védjegyeztetett,
mint példaul a Medve sajt, a Tihany Camem-
bert vagy a Karavan tomb sajtjai.

Lato Edina, a cég trade marketing managere
szerint a védjegyhasznalattal hangsulyozni
tudjak, milyen fontos szamukra ezeknek a ter-
mékeknek a hazai eredete. Rdadasul a Magyar
Termék eladastsztonzé akcidi, druhazlanci
egylttmkodései jol tdmogatjak ennek kom-
munikalasat a fogyasztoknak. 7/

The most popular brands are also

trademark users
Savencia fFromage &
Dairy Hungary Zrt.s
brands first joined the
‘Buy Hungarian! Pro-
tect domestic products!”
campaign of Hungarian
Product, and based on
their positive experiences
they trademarked popu-

lar cheese brands such as
Medve, Tihany Camem-
bert or Karavdn.

Trade marketing man-
ager Edina Latd told: this
way they can accentuate
how importantthe origin
of these products is for the
company. ”
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Elérhetd a Mastercard Carbon Calculator
a Granit Bank Ggyfelei szémdra

Vildgviszonylatban is elsék kdzott vezet-
te be november 15-én a Granit Bank a
Mastercard Carbon Calculatort, melynek
koszonhetéen a kartyabirtokosok mo-
bilbankjukban l&thatjak, hogy vasarlasa-
iknak milyen hatdsa van a kdrnyezetlk-
re. A Carbon Calculatort a Mastercard a
svéd Doconomyval kdzosen fejlesztette
azzal a céllal, hogy igy is segitse a fo-
gyasztoi kiadasokroél valo tajékoztatast,
és 0sztdndzze az éghajlattudatosabb
vasarlasi dontéseket.

- Nagyon buszkék vagyunk arra, hogy a
magyar bankok, kézttk a Granit Bank szé-
madra mindig fontos, hogy az innovativ
megoldasokat vildgviszonylatban is elsék
kozott tegyék elérhetdvé sajat Ugyfeleik

szamara. Nagyon reméljik, hogy egyre
tobb banki szolgaltatds segfti majd a ma-
gyar felhasznéldkat abban, hogy tudatos
és fenntarthatd dontéseket hozzanak va-
sarlasaik soran, hiszen ez k6zos érdekink
bolygdnk védelme érdekében — mond-
ta a bejelentés kapcsan Edlyds Endre, a
Mastercard Magyarorszagért és Szlovéni-
aért felelds igazgatdja. /

Mastercard Carbon Calculator available to Granit Bank customers
Grdnit Bank was among the fist in the world to introduce the Mastercard Carbon Calculator on 15 No-
vember: card holders can use this to see the impact of their purchases on the environment in their mobile
bank app. Endre Eélylis, Mastercard’s country manager for Hungary and Slovenia told: they hope that
more and more banking services will help customers in making conscious and sustainable decisions. 7

K&H: egyre tobbet kdrtydznak a fiatalok

fele (49 szdzaléka) hasz-
nél inkdbb készpénzt.
Akik pedig elektroniku-
san — azaz bankkartyaval
vagy okosoéraval — szok-
tak fizetni, azok &tla-
gosan havonta 66 ezer
forintot koltenek. Az em-
litett adatokon alapuld
becslés szerint, ha 19-29
évesek korosztélydba tar-
tozo tobb mint 11 millio

A K&H ifjusagi indexéhez
az idei harmadik negyed-
évben készilt felmérés
szerint a banki kapcsola-
tokkal rendelkez6 19-29
éveseknek 78 szézaléka
hasznal valamilyen bank-
kértyat, am internetbanki
vagy mobilbanki szolgal-
tatasokat joval keveseb-

ben, minddssze 38, illetve
45 szazalékuk vesz igény-
be - dllapitja meg a K&H
ifjusagi indexe. A visszafo-
gott ardny magyarazha-
t6 azzal is, hogy a bank-
szamlajukat is viszonylag
ritkdn hasznaljak.

Nem meglepé, hogy a
19-29 éves fiatalok kozel

fiatal fele a készpénzes
fizetés helyett az elektro-
nikusat valasztana a havi
66 ezer forint elkoltésére,
akkor tobb mint 400 mil-
lidrd forint 6sszegu for-
galom terel6dhetne at

a készpénzes térfélrél az
elektronikusra, all a K&H
sajtokozleményében. /

K&H: More frequent card use by young consumers

A survey made for K&H's youth index has found that 78 percent of 19-29 year old consumers use
some kind of bank card, but only 38 percent do online banking and 45 percent use a mobile
banking app. 49 percent of this age group (which consists of 1.1 million consumers) prefer cash
payment, while those who engage in card or smartwatch payment spend HUF 66,000 per month

on average.”

. / ’ / /
Kiszdllitds akar

/ / Vé e
fél 6ran belUl
A DoDo mesterségesintelligen-
Cia-alapu szallitasi megoldasaival
és az ,utolsoé 2 kilométeres” elv ér-
vényesitésével segiti az Alza.hu
csomagjainak aznapi kézbesitését.
A cseh startup altal kifejlesztett
egyedulallé logisztikai platform
minden elemében adatvezérelt: a
kereslet, az aktualis forgalmi hely-
zet és a flottakapacitas varhato
alakuldsénak egyidejl elemzése
révén a DoDo képes a feleslegesen
vagy parhuzamosan megtett utak
kikliszobolésére. Ezzel pedig nem-
csak a kiszallitast gyorsitja fel, de
csokkenti a rendelések kézbesitésé-
nek dkoldbnyomat is. A kézbesitési
id6 leroviditését segiti emellett az
,utolso 2 kilométeres” elv kovetése,
ami azt jelenti, hogy a DoDo fu-
tarjai kisebb tavolsdgokat tesznek
meg.
Az Uj sZallitasi megoldas novem-
bertdl elérheté az Alza.hu vasarloi
szamadra, egyelére Budapesten. A
DoDo kifejezetten gyors kézbesi-
tésre dedikalt flottaja kozvetlentl a
vasarloi cimekre, az aruhdz bemuta-
tétermeibe, valamint a nemrég je-
lentésen megndvelt szamu AlzaBox
Onkiszolgalé csomagautomatéikba
kézbesiti a megrendeléseket. 7/

Delivery in half an hour
DoDo relies on artificial intelligence based
delivery solutions and the ‘last 2 kilometres’
principle in the same-day delivery of Alza.hu
parcels. The Czech start-up has developed

a special logistics platform where each
element is data-driven. From November
DoDo’s new delivery solution serves Alza.hu
customers in Budapest. 7
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Tizendt U] Uzletet nyit

az ALDI az Egyesult Kirdlységban
0z év Végeig

' Az idei év végéig 15 Uj Uzlettel
bévilhet az ALDI hélozata az
Egyeslt Kirdlysdgban, a német
diszkontldnc mintegy 1,3

. millidrd fontos beruhdzasanak
keretében, mely tovabbi 100 Uj Gzletnyitdst
céloz az elkdvetkezo két évben. Minden
egyes Uzletnyitds mintegy 30 Uj munkahelyet
jelent az adott régidban.

mUanyagfélia nélkul, innovativ technoldgiaval
- specidlis, a dobozokat egy-egy ponton
6sszefogd ragasztd hasznélataval — készdl.
Ezaltal a standard multipackhoz képest 82
szazalékkal kevesebb folidra van szikség. A
fennmaradé mennyiség a hatos csomag
kézbevételéhez sziikséges fogantyihoz még
tovébbra is hasznélatban marad.

A Snap Pack multipackok helyben, a Carls-
berg Polska sérgyarban késziltek. A termé-
kek Zabka-hélozatban valé megjelenését ko-
z0sségimédia-kommunikacié és display-kam-
pany kiséri.

Aldi to open 15 new stores in the United
Kingdom by the end of the year

Aldiwill open 15 new UK stores by the end of 2021, as the
German discounter plans to invest GBP 1.3 billion in opening
100 new supermarkets over the next two years. Each opening
will create about 30 new jobs in local areas. <

A Nutri-Score utdn
itt a Planet-Score rendszer
Az Auchan is tamo-

AUChan gatja a Planet-
Score kornyezetvédelmi cimkézési rendszert
kialakitasat, mivel az 6sszhangban all a marka-
nak a termékkindlat nagyobb atlathatésaga
elémozditésa irdnti elkdtelezettségével.

A Planet-Score kett6s célt szolgal — egyrészt ter-
mékinformacidkat kindl a fogyasztoknak, és ez-
zel tdmogatja a vasarlasi dontéshozatalt, mas-
részt az élelmiszeripari szerepl6k gyakorlatainak
javitasa terén elért elérehaladést monitorozza.
Informaciot kozol a névényvéddszerek hasznala-
tarél, a mezégazdasagi termelés biodiverzitésra
gyakorolt hatdsarol és az adott termék fejleszté-
sének a klimara vonatkozd kdvetkezményeirdl.
A kereskedelmi ldnc szerint a termékek kor-
nyezeti hatasdnak megismerése az informa-
tiv alfabetikus jeldl6rendszer révén — a Nutri-
Score-hoz hasonléan - leegyszerisodik.

Planet-Score follows the Nutri-Score
system

French retailer Auchan has announced that it backs the
creation of the Planet-Score environmental labelling
system, as it is in line with the brand’s commitment to
promoting greater transparency across its product
range for consumers. Planet-Score informs consumers
about products to help make decisions and serves as a
tool that monitors progress among food industry
players on improving the quality of practices. <

Kérnyezetbarat csomagoldson
dolgozik a Carlsberg és a Zabka

¥ A Carlsberg Polska és
@PI.SI}BT’S a Zabka egytittmiko-
désében kornyezet-
bardt csomagolasi megoldas készilt a
fogyasztoknak Snap Pack néven. A Carlsberg
dobozos sérének hatos csomagoldsa immar

Carlsberg and Zabka cooperate for
eco-friendly packaging

Carlsberg Polska and Zabka have teamed up to offer
consumers an environmentally friendly packaging
solution called Snap Pack. Six-pack units of Carlsberg
beer cans will be sold in Zabka stores using the
innovative technology instead of foil connecting the
cans. This way foil use will decrease by 82 percent. +

SPAR N°1 Value
a SPAR International legujabb
sajat mdrkdja

Uj sajat markat

S PA R [(Y R

SPAR International SPAR N°1 Value néven,
amely a globalis bevezetés el6tt elsé korben
Eurépaban lesz kaphatd. Az Uj kereskedelmi
marka a 2018-ban bevezetett és 100%-ban
organikus termékeket tartalmazo sikeres SPAR
Naturalt valtja fel.

A minéségi hétkdznapi alaptermékeket nagy-
szer(i aron kinald termékesalad indulaskor 70
cikkelemet foglal magéba, amely szédm az év
végére 100-ig emelkedhet. Az Eurépai Unid te-
riletén beszerzett termékek szigort minéség-
biztositasi vélogatason és tesztelésen esnek at.
A SPAR N°1 Value fontos része a vallalat tébb-
lépcsés sajatmarka-stratégidjanak, amely ré-
vén a vasarlok az élelmiszer és nem-élelmi-
szer termékek széles koréhez férnek hozz3 ki-
vételes aron.

SPAR N°1 Value is the name of SPAR
International’s new private label range
SPAR International has rolled out a new private label
range, called SPAR N°1 Value, which will debut in
European markets ahead of a global launch. The range,
which offers high quality essential products at great
prices, initially consists of 70 SKUs, but this number will
be expanded to 100 by the end of the year.

Megnyflt a Tesco elsd
kassza nélkuli Uzlete

TESCO London kdzpontja-

- = = = s ban kisérletijelleggel
nyilt meg a Tesco elsé kassza nélkili Uzlete a

Trigo technoldgiai céggel egylttmkodésben.

A GetGo Uzletben a polcokban elhelyezett

sulyérzékeldk egy Mi-rendszerrel mikodnek
egyUtt, amely képes a vasarld bolton belili
mozgasat kdvetni és kamerakkal monitorozni
a kosarba tett termékeket. A rendszer arcfelis-
merést nem alkalmaz.

Az Uizletbe Iépéshez a Tesco.com app letolté-
sére, a bejelentkezéshez pedig a telefonra ka-
pott QR-kddra van szlikség. Az Gizleten belll a
vasarlo barmit szabadon elvehet, a szamla pe-
dig az Uzlet elhagyésakor automatikusan ér-
kezik a vasarld Tesco-fidkjaba.

Cigaretta és alkohol egy elkilonitett részle-
gen kaphato, ahol a személyzet egy tagja fo-
lyamatosan ellendrzi a korhataros termékek
vasarléinak életkorat.

Tesco opens first cashierless store

Tesco is testing its first cashierless store in Central
London, in partnership with technology company Trigo.
The supermarket’s GetGo store has sensors in the
shelves that work with an Al system to track an
individual's movement around the store, and to
monitor the products they pick up via cameras that
follow each shopper. Shoppers need to download the
Tesco.com app to use the store. <

Meghatdrozé tulajdonrészt

szerezhet a Coca-Cola

a BodyArmor sportitalgydrtéban
Osszesen 5,6 milliard dollar

C‘f\ ¢ értékben szerezhet a

Coca-Cola irdnyftasi jogot biztositd részesedést
a sportitalgyarté BodyArmor cégben a Bloom-
berg News jelentése szerint akdr mar az elkovet-
kezé hetekben. A 1épés célja a vallalat sport-
ital-portfélidjanak erdsitése és a nagy rivélis, a
PepsiCo Gatorade-jének megelézése lehet.

A sportitalgyartdban az tditdital-gyartd ori-
s 2018-ban vasarolt kisebbségi részesedést,
amivel a marka mésodik legnagyobb részvé-
nyesévé vélt. A legnagyobb befektetd Kobe
Bryant, néhai kosarlabdazé volt, aki 2013-ban
vasarolta be magét a vallalkozésba.

Coca-Cola to acquire controlling stake
in sports drink maker BodyArmor

Coca-Cola is to buy a controlling stake in sports drink
maker BodyArmor in the value of USD 5.6 billion. Coca-Cola
bought a minority stake in BodyArmor back in 2018,
becoming the brand's second largest shareholder «

Hibrid szupermarketet
nyit a REWE KéInben
Anémet REWE un.
m hibrid Gzleteiben a
vasarlok megvalaszt-
hatjk, hogy a kasszanal fizetnek, vagy inkdbb
az innovativ Pick & Go szolgaltatast vélasztjak.
Ot hénapos intenziv tesztelést kdvetéen a
csUcstechnolégids rendszer immar a hétkdz-

napokban is elérhetévé valt a kolni vasarldk
részére. A, Pick & Go'-t hasznéldok vasarlasait
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egy biztonsagos, kamerdkat és érzékelSket
hasznalé technoldgia rogziti, majd a vasarolt
termékeket az Uzlet elhagyésat kovetéen au-
tomatikusan szamlazza a Pick & Go applikacio-
ban. Eltérés esetén reklamalni a véasarlast kove-
t6 24 6ran belll szintén az appon belll lehet.
Kivilrél a hibrid tzlet mindenben ugyan-

Ugy néz ki, mint egy normal szupermarket.

A rendszerben a teljes arukészlet, igy frissaru
is elérheté. Az adatvédelem a rendszer fejlesz-
tésekor és mikodésekor is kozponti fontossa-
gu - a rendszer csak annak érdekében gydijt
adatokat, hogy megéllapithassa, mely termé-
kek kertltek le a polcroél, vagy esetleg vissza.
Arcfelismerést a rendszer nem végez.

REWE opens a hybrid supermarket in
Cologne

REWE Group has opened a new store in Cologne that
offers a hybrid service: customers can decide whether
they want to pay at the checkout or via the retailer’s
Pick&Go service. The full assortment of the store is
available this way and the captured images of Pick&Go
user customers are processed in a data-saving way. <

El&szor frissiti dizajnjét
az Absolut Vodka 1979 éta

- Az ikonikus svéd vodka, az
AvBosgllilAT Absolut 1979 6ta most

el6szor frissiti a marka
dizajnjat szamottevéen a Brand Union, a Dest-
rito és az Ardagh Group egytttmukodésében.
Az eredetileg 18. szézadi patikai Gvegpalack
inspirdlta palack alakja valtozatlan marad, a
rancfelvarras a mérkajelet, a minéségi zarje-
gyet, tovabbd az Giveg frontoldalén elhelye-
zett felirat olvashatosagét érinti. Ezen tul egy
az eredeti Absolut leparlérél készult illusztra-
cié kapott még rajta helyet, mig a,Country of
Sweden"felirat immar az Gvegen dombornyo-
mott forméban jelenik meg.

Az Uj dizdjnnal a cél a mérka szarmazasat,
Orokségét és eredetiségét minden eddiginél
egyértelmdbben kommunikalni.

Absolut Vodka comes out with first
bottle design update since 1979

Iconic Swedish vodka brand Absolut has unveiled its
first design overhaul since the brand's creation in 1979.
Absolut joined forces with Brand Union, Destrito and
Ardagh Group on the upgraded design. The bottle —
originally inspired by an 18th century apothecary bottle
— has kept its shape, but the brand's medallion and
quality seal have been refreshed. «

Németorszégban és Romanidban
terjeszkedne az Everli
Az élelmiszer-hdzhoz-
%ﬂ ever-l_i széllitasi online platform,
az Everlia jové év elején

Németorszaghan és Romanidban kezd terjesz-
kedni. A bejelentést az Olaszorszag, Lengyelor-

szag, Cseh Koztdrsasag és Franciaorszag tébb
mint 80 varosdban muikodé vallalat 100 millié
dollaros finanszirozési forduldja és egy igen
intenziv ndvekedési idészak elézte meg.

Az online élelmiszer-véasarlas irdnt erételjesen
fokozddd igényt jelzé két orszagban ezzel vasar-
[6k milliéi szaméra nyilik lehetéség a nagy beva-
sarlasok aznapi kiszallitassal torténd intézésére,
A 2014-ben Veronaban alapitott Everlibdl gyor-
san valt Eurdpa legnagyobb élelmiszer-keres-
kedelmi lancainak — ugymint a Lidl, Kaufland
és Carrefour — partnere. A vallalat iroddkat Ber-
linben és Bukarestben, valamint igény szerint
az orszagok tovabbi pontjain létesit.

Everli plans to enter Germany and
Romania

Online grocery shopping platform Everli plans to
expand into Germany and Romania in early 2022. Everli
is operating in over 80 cities across Italy, Poland, the
Czech Republic, and France. The announcement follows
the company’s recent USD100 million investment round
and a period of rapid growth for the company. «

Blockchainben kovetett
termékeket vezet be
a Carrefour Polska

kovetett sajat markas burgo-

( E ] nyat vezet be a Carrefour

Carrefour Polska, amivel lehetévé tesz,
hogy a vasarlok végigkovessék a termék Utjat a
termdéfoldtdl a csomagoldsig. Lengyelorszagban
ez az elsé blockchain az élelmiszeriparban a
vasarloi elvardsokra és egy olyan korményzati
projektre valaszul, amely a lengyel élelmiszerek
,Utlevéllel ellatasat” célozza.

A,Quality from Nature” marka alatt megjelend
burgonyét blockchainbe foglalé projekt célja
a termékek visszakovethetéségét és Utjuk tel-
jes atlathatdsagat biztositani. Az elsd szakasz-
ban tiz lengyel gazdasdg vett részt.

A Carrefour Polska itt nem all meg, hanem
tervezi egy vezérlérendszer fejlesztését block-
chain technolégidval mas, az Gzleteiben elér-
hetd termékekre vonatkozdan is.

Blockchain technolégidval

Carrefour Polska launches products
tracked by blockchain

Carrefour Polska is launching Polish private label potatoes
tracked via blockchain technology, making it possible for
customers to trace the journey of the product from
cultivation to packaging. With the Potatoes under the
‘Quality from Nature’ brand the goal is to ensure full
transparency in the traceability of products. <

Kiiktatja kindlatébdl

a ndvényveédd szereket a Waitrose
Nagy-Britannia
él6helyein a természe-
tes biodiverzités
megdrzése érdekében

WAITROSE

& PARTNERS

a Waitrose legujabb vallaldsa szerint év végéig
kiiktatja valasztékabdl a potencidlisan karos
névényvédd szereket.

Az Uzleteiben kaphato termények vonatkozasa-
ban mar eddig is tdbb mint 70 névényvédd szer
hasznélatat tiltotta, de a mostani [épés elébbre
mozditja a cég fenntarthatébb alternativék el6-
térbe helyezésére vonatkozo innovativ munka-
jat. A lanc kizérélag artalmatlan, természetes és
fenntarthato termékeket - igy pl. a 260 Uzleté-
ben is kaphato PlantGrow — drusft a jévében.

A doéntés nem titkolt célja, hogy vésérldiban is
novelje az igényt a bioldgiai valtozatossag fo-
kozdséra sajat kertjeikben. A dontést egy ha-
sonl6 alapokon hozott déntés elézte meg,
melynek értelmében az év végére valamennyi
Waitrose Uzlet kindlatabdl kikerllnek a csoma-
golt tézegkomposzt-termékek.

Waitrose removes garden chemicals
from its product selection

Waitrose has committed to removing all potentially
harmful garden chemicals from its product selection
until the end of the year, in order contribute to
preserving natural biodiversity in Britain’s outdoor living
spaces. The supermarket will instead only sell
non-harmful, natural and sustainable garden
alternatives such as PlantGrow — a product that is sold
exclusively in 260 Waitrose stores. <

A Granaroléé lett a torténelmi
gyokerekkel rendelkez6
olasz gorgonzolagydrtd

‘9 Felvasarolta az olasz

- : Granarolo a komoly
GRANAROLO hagyomanyokkal
rendelkezd gorgonzola sajtgyartd Mario
Costat. A tobb mint 100 éves multra visszate-
kinté Mario Costa 2020-ban 15 millié eurds
éves forgalmat bonyolitott, amely nagyobb
részt az olasz piacrdl, 31 szazaléka pedig
exportbdl szarmazik.

A Mario Costa felvasarldsa a Granarolo Cso-
port elsé akvizicidja a pandémia kezdete 6ta,
és a vallalat 2021-2025-06s stratégiai tervének
részét képezi, mely elsésorban a kivald olasz
termékek hazai és kulfoldi bemutatésara fo-
kuszal. A Mario Costa évente mintegy 20 000
tonna Lombardidbdl szarmazo tejet dolgoz
fel, ami igy a Granarolo feldolgozasi kapaci-
tasat béviti, és lehetévé teszi, hogy a cég egy
nagy markaval, prémium termékkel és cstics-
modern gyarral [épjen a gorgonzolapiacra.

Granarolo buys historic Italian
Gorgonzola producer

Italian agri-food group Granarolo has announced the
buying of Gorgonzola cheese producer Mario Costa.
Mario Costa has more than 100 years of history and
focuses on quality. In 2020 the company achieved an
annual sales turnover of around EUR 15 million. Most of
the sales are from the Italian market, while the
remaining 31 percent comes from export. 4
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HelloFresh’s global expansion strategy. Italy is the second
country where the company showed up in 2021, following

Novényi alapu keménytojdst
vezet be a Migros
M IG Ro A svéjci Migros
névényi alapu
keménytojast kindl a 2020-ban debutalt
V-Love The Boiled” markaja alatt. A tojésalter-
nativa a Migros Industrie altal ,hdzon beltl”
folytatott tobbéves kutatds eredménye. A
gyartast a Migros lednyvallalata, a szintén svaj-
ci ELSA végzi.
A termék alapanyaga szojafehérje és a tojas
két kulonbozé masszabdl épul fel: a gyartas
soran a kiilsé fehérjét novényi alapu, tojéssar-
gdjaval”toltik meg. A hagyomdnyos piknikek
kellékére a,névényi tojas” nem csupdan kinéze-
tében, de elkészithetdségében is hasonlit.
A,V-Love The Boiled” mérka ald tartozé tobb
mint 100 termék mindegyike rendelkezik
a vegetaridnus és vegan termékeket jelolé,
nemzetkozileg elismert és védett V-labellel.

Plant-based hard-boiled eggs from
Migros

Swiss retailer Migros has started selling plant-based
hard-boiled eggs, under its ‘V-Love The Boiled' brand
which debuted in 2020. The egg is made in Switzerland
by Migros subsidiary ELSA. V-Love The Boiled eggs are
made of soy protein — the external white shell is filled
with vegetable-based egg yolk. «

invesztdl az egyik pragai
Albert-Uzlet
Az Ahold Delhaize

csoporthoz tartozd
a I be rt Albert lanc egyik

pragai Uzlete a cseh
MIWA-val 6sszefogva okos csomagoldfalat
allitott Uzembe azzal a céllal, hogy csokkentse
a szaraz termékek csomagolédsahoz sziikséges
csomagoldanyag mennyiségét.
Az Uzletben tdbb mint 80 termék kaphatd
un. okoscsomagoldsban — az élelmiszerter-
mékek esetében a vasarlok okos, visszazarha-
té, igy Ujra hasznalhaté tartdkat valaszthatnak,
de sajét térolédobozukat is magukkal hozhat-
jak. A csomagoldsmentes drogéria és kozme-
tikai részlegen az dmlesztett druhoz és a fo-
lyékony cikkekhez is specidlis, Ujratolthetd ta-
rolék kaphatok.
Az Albert az elmult hdrom évben mintegy 20
szazalékkal csokkentette karbonldbnyomat.

An Albert store in Prague invests in
smart packaging system

An Albert outlet in Prague has teamed up with Czech
company MIWA to install a smart packaging wallin a
bid to cut down on packaging waste for dry goods. The
shop now offers more than 80 items in smart
packaging. For groceries shoppers can choose to use
smart resealable containers that are reusable or bring
their own containers. +

Tiz percen belUli
hdzhozszallitast igér a Tesco
és a Gorillas

ATescoa

TESCO német,dark

A S A A e store’futdr-
céggel, a Gorillasszal tarsulva tizperces
hdzhozszéllitast tesztel. Az egylttmUkodés
Dél-Londonban indul, és az elkovetkezd
hénapokban négy tovabbi helyszinen valik
majd elérhetévé. Rendelni egy tébb mint
2000 cikkelembdl &ll6 kinalatbol lehet, és a
rendelések a szupermarketeken beldl kihasz-
nalatlan helyeken feldllitott miniraktarakbol
kertilnek kiszallitasra.

A megallapodds segfthet a Tesconak verseny-
ben maradni a hihetetlen gyorsasaggal n6-
vekvé gyorskiszallitési szektorban.

A piacvezetd lanc sajat gyors hazhozszallitési
szolgaltatdsa, a Whoosh az év elején indult, és
mintegy 60 Uzletben mikddik egy éran beldli
kiszallitast igérve.

Tesco and Gorillas team up to test
10-minute delivery service

Tesco is teaming up with the German dark store’
delivery group Gorillas to test 10-minute deliveries from
its shops. The trial starts in south London and will be
expanded to four other stores in the capital city in the
coming months. A selection of more than 2,000 items
will be delivered from mini warehouses — these will be
created in spare space within the supermarkets. 4

Olaszorszagba érkezik a
HelloFresh

A HelloFresh SE olaszorszagi
piacra [épése része a vallalat
globalis expanzios stratégi-
djanak, mellyel célja a
hosszu tavu ndévekedés.
Olaszorszag 2021-ben a masodik orszag
Norvégia utan, ahol a véllalat megjelent. A
konyhakész alapanyagok kategérigja Olaszor-
szagban még gyerekcipdben jar. A cég a
haztartasok mintegy 75 szézalékat lesz képes
induldskor régton kiszolgalini.

Az olasz vasarlok élvezhetik az innovativ tech-
noldgiai platform és csicsmodern ellatési
lanc dltal tdmogatott globalis marka elényeit.
A helyi operacié koordinacioja egy Milanoban
Ujonnan nyitott iroddban, a kiszallités pedig a
varos kozelében létrehozott csticsmodern ful-
fillment kozpontbdl torténik.

A lokalis mikodés révén a HelloFresh fenn-
tarthatésdgi véllaldsainak teljesitését is célul
tlzte ki, azaz jelentésen csokkenteni kivan-

ja az élelmiszer-hulladék mennyiségét és a
szén-dioxid-kibocsatast.

HelloFresh enters the Italian market
The Italian market entry marks an important milestone in

Norway in the summer. In ltaly the meal kit category is still
in its infancy and HelloFresh will be able to serve 75 percent
of households right from the start. <

Kardcsony masnapjdn
zdrva tart a legtobb Co-op
Uzlet Kbzép-Angligban

Zarva tartja a kozép-ang-
liai Co-op 244 Uizletének
tébbségét kardcsony
masnapjan, igy biztosftva,
hogy munkavallaloi
hosszabban pihenhessenek, és tébb idét
tolthessenek csalddjukkal és barataikkal. Az
engedmény nem vonatkozik az éjjel-nappali
benzinkutakon miikodo Uzletekre, amelyeken
e napon is kiszolgaljdk az innepek alatt utazd
vasarlékat. A kezdeményezés nem egyedi,
hasonlé lépést tett mar a Sainsbury’s, a
Morrisons és a M&S is.

A cég vezetbje jelezte, hogy ezzel kivan-

jak megkdszonni alkalmazottaik dldozatkész
munkdjat a nehéz idékben is, s e Iépéssel egy
mindenki szamara fenntarthat tarsadalom
alapjait szeretnék megalapozni.

Majority of Co-op stores in Central
England to stay closed on Boxing Day

Central England Co-op has decided to close the majority of
its 244 food stores on Boxing Day. The retailer said this way
employees can take a longer break from work, which
would allow them extra time to spend with family and
friends at Christmas. Co-op joins Sainsbury’s, Morrisons
and M&S in shutting stores on 26 December. «

Gary Barlow nevével
fémijelzett biobor kaphatd a
Morrisonsndl

A Gary Barlow a
legutébbi hiresség,
Morrlsons aki sajat nevével

since 1899 fémjelzett borral
debutdlt a kiskereskedelemben. A Take That
egykori frontembere organikus termesztésbdl
szarmazé spanyol vords- és fehérborait a
hirneves Paul Schaafsmaval (Benchmark
Drinks) egylttmUkodve fejlesztette.
A bortermelé és bormarketing-vallalattal, a Pen-
insula Viticultoresszel tarsulva a Gary Barlow or-
ganikus bor termékcsalad 460 Morrisons Uizlet-
ben kaphaté oktébertdl, ivegenként 8 fontért.

Morrisons sells organic wine from
Gary Barlow

Gary Barlow has become the latest celebrity to enter the
world of wine when his own brand made its retail debut.
The Take That singer developed the range of organic
Spanish red and white wines with celebrity winemaker
Paul Schaafsma (Benchmark Drinks). The Gary Barlow
Organic wine range is available in 460 Morrisons stores for
GBP 8 per bottle. «
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Novényi alapu éttermet
nyit a Burger King
Spanyolorszdagban

- Az Unilever tulajdonaban
BURGER allo The Vegetarian Butcher-

rel egylttmUkodve egy
hénapig kizarélag névényi
- alapu ételeket &rusit a Burger
King Spain Madridban. Emellett az étterem
,Long Vegetal”néven bevezeti az ikonikus
,Long Chicken”névényi alapu valtozatat a
partnercég noévényi alapu hushelyettesitéjé-
vel. Mivel a burgerek dllati eredet(i hozzavalét
is tartalmazé majonézzel készulnek, igy nem
tekinthet6k vegannak, dm azt a veganok
majonéz nélkil is rendelhetik.
A Burger King vildgszerte béviti névényi ala-
pu kinalatat.

Burger King opens plant-based
restaurant in Spain

In partnership with the Unilever-owned The Vegetarian
Butcher, Burger King Spain is only selling plant-based
food in a Madrid restaurant for a month. Besides, Burger
King is to introduce Long Vegetal, a veggie version of its
iconic Long Chicken, also featuring The Vegetarian
Butcher’s plant-based meat

Akvapdnidban termesztett
mikrozold-keverékeket vezet
be a SuperValu

lu két uj

supEn/‘l‘,* akvaponia-

ban termesztett terméket vezet be az orszag
kereskedelmi lancai kozil elséként.

Az akvapdnias vertikélis gazdalkodds inno-
vativ modszer, amely lehetéséget ad a zol-
dek id¢jarastdl fliggetlen, egész éven &t torté-
né termesztésére. Ezzel egyidejlileg jelentds
mértékben csokkenti a termények Utjat — tér-
ben és idében — a farmtél az Uzletek polcéig.
A fenntarthatésag és pozitiv kornyezeti hatas
elérése ihlette a ldnc masik kezdeményezé-
sét is: innovativ talajmentes médszerrel, kom-
posztalhatd papir alapon tervez borséhajtdso-
kat termeszteni. A hulladékmentes Growing
Pea Shoots él6 termény, igy a vasarlok annyit
vaghatnak beldle, amennyit szeretnének, és a
névény tovabb né a,betakaritds” utan is.

A SuperValu Signature Tastes méarkdja alatt
megjelend mindkét termék fenntarthatd, no-
vényvéds- és rovarirtdszer-mentes.

Az ir SuperVa-

SuperValu also intends to launch Growing Pea Shoots
grown using innovative soil-free methods — on a bed of
compostable paper. «

Az egyik leggyorsabban
novekvd orosz online
élelmiszer-kereskedelmi
platform, az Ozon Express
egy 6ran belili meleg-
étel-hazhozszallitdsba kezdett Moszkvéban. A
tervek szerint folyamatosan terjeszkedd
szolgaltatds az év végére mintegy 30 soros
menUt kindl majd az érdekléddknek.

Atavaly a Nasdagon debitélé cég moszkvai
szellemkonyhdja jelenleg havi 500 000 adagos
kapacitassal rendelkezik. A meniit a sokéves ét-
termi és élelmiszer-kereskedelmi tapasztalattal
biré Alekszej Barkovsky séf dllitotta ssze.

Az Ozon Express allitasa szerint konyhai szigo-
rd minéségbiztositasi rendszer keretein beldl
mUkodnek, ahol valamennyi termék szigoru
teszteken megy keresztll az elkészités soran.

Russia’s Ozon Express starts hot meal
delivery service

One of the fastest growing Russian e-grocery platforms,
Ozon Express has launched a hot meal delivery service
in Moscow. The service is currently available in Moscow,
and will be extended to other locations soon. By the end
of the year about 30 different meal options will be
available through the platform. «

A Savencia Fromage & Dairy
tulajdondba kerilt a Hope
Foods

A hummuszairél

\.., . SAVENCIA &5 més novényi
FROMAGE & DAIRY 41204 dipjeir|
ismert coloraddi kdzpontu Hope Foods a
Savencia Fromage & Dairy tulajdonaba kerdilt.
Az akvizicié érinti az Egyesult Allamokban #1
organikus hummuszt gyarté Hope Foods
louisville-i Gzemeit is.
A Hope Foods csticsmodern technolégi-
at haszndl a termékei frissességének, izének
és taplalkozasra gyakorolt pozitiv hatasainak
megdbrzésére. A gydrtésorok alkalmasak ki-
l6nféle ndvényi alapl termékek eldéllitésara,
és mindkét fél kifejezte abbéli reményét, hogy
a Hope marka képes lesz tovébbi kategdridk-
ban is megélini a helyét.

Elindult az Edeka
.lechstarter” platformja

A német Edeka Uj,Techstarter”
platformja éltal start-upokkal
egylttmUkodve optimalizalna a
va’sérlési e’lme’nyt és sajét
EDEKA

munkafolyamatokat. A platform a technolégi-
ai megoldasok egyfajta cserefeltleteként és
technolégiai-innovaciés elosztékdzpontként
szolgdlhat a piaci szerepl6k szamadra, amely
célzottan ,hozza 6ssze” a holnap vasarlasi
élményének vonzova tételében érdekelteket.
A rendszer Ugy mikadik, hogy a kereskedel-
mi lanc belsé elemzés alapjan megosztja va-
lamely innovaciods igényét a technoldgiai cé-
gekkel. A megfelelének ting innovacios 6t-
letek tesztelésre kertilnek az tzletben doku-
mentalt és késébb kiértékelt kisérleti projekt
formajéban. Az igéretes megoldéasok aztén a
lanc franchise-partnerei szamara is hozzafér-
hetévé valnak a platformon tovabbi egyezte-
tések, pontositasok céljabol.

A platform nem teljesen Uj, hiszen az Edeka
Food ,foodstarter” program keretében 2017
6ta kindl start-upoknak hirdetési és kdzvetlen
értékesitési lehetdséget kereskeddi felé.

Edeka’s Techstarter platform launched

German retailer Edeka has started a new ‘Techstarter’
platform, which seeks to optimise the shopping
experience and everyday work processes across its
operations by developing links with startups. The new
platform can be used for searching for and offering
technological solutions, and will act as a central source
of technology innovation with the goal of shaping the
food retail experience of tomorrow. 4

Technoldgiai hubot nyitott az
ALDI Nord Krakkéban

. Digitalizacios kezdeményezé-
seinek elémozditdsa érdeké-
ben technoldgiai kdzpontot
nyitott az ALDI Nord oktéber-
ben Krakkdéban. A vérakozasok
szerint a j6vé évre mintegy
250 kils®s és belsés T-szakember dolgozik
majd coworking irodarendszerben. Az Uj
Iétesitmény megnyita’séval a diszkontlénc Uj

tdmogatasa céljiabdl.

A krakkai 1étesitmény mellett a cég jelezte,
hogy esseni kozpontjanak technolégiai kapa-
citasat is fejleszteni kivanja.

SuperValu introduces hydroponically
grown microgreen mixes

Irish retailer SuperValu has launched two new
hydroponically grown products in a move that makes it
a first among retailers in Ireland. Hydroponic vertical
farming is an innovative method that allows greens to
grow all year round, irrespective of the weather.

Savencia Fromage & Dairy buys Hope
Foods

Savencia fromage & Dairy has announced the acquisition
of Colorado-based Hope Foods, a company that makes
hummus and other plant-based dips. Hope Foods uses
cutting-edge technology to preserve the freshness, flavour
and nutritional benefits of its products. «

Aldi Nord opens technology hub in
Krakow

As it seeks to further its digitalisation initiatives, in
October Aldi Nord opened a technology hub in Krakow.
By 2021 approximately 250 internal and external IT
specialists are expected to be working at the facility — in
acoworking system. <
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organic seaweed, natural vegetable extracts such as
beetroot and paprika, as well as proteins from organic
fava bean. «

Csehorszagban lép kelet-
eurodpai piacra az Infarm

. f A Cseh Kéztérsa-
1 n o rm sdgban a Rohlik.
cz-vel egyuttmUkodésben kezdi meg muiko-
dését a berlini vertikalis farm vallalkozés, az
Infarm. A kezdetben csak Pragaban, majd
orszagosan elérhetd kindlatban genovai
bazsalikom, koriander, kakukkfU, zsélya, kapor,
petrezselyem, metéléhagyma és menta
szerepel.

Japant kévetéen a Cseh Koztarsasdg a tizen-
egyedik orszag, ahol az Infarm friss terménye-
ket kindl a vasarloknak megfizethetd &ron.

A cég 2030-ra a vildag 100 pontjan tervezi forra-
dalmasitani az élelmiszerelldtasi-lancot a varos-
ban termesztett ndvényvéddszer-mentes, friss
és tdpanyagdus terményeivel, melyek el&alli-
tasa kevesebb termdfoldet és vizet emészt fel.
Jelenleg a portfélio 75 leveles zoldet, fliszerns-
vényt, salatakat és mikrozoldeket tartalmaz, de
a tervek szerint el6bb-utébb gombaval, para-
dicsommal és eperrel bévilhet.

Infarm enters Eastern Europe in the
Czech Republic

Berlin-based vertical farming company Infarm has
launched operations in the Czech Republic, in
partneship with Rohlik.cz. The company will first serve
customers in Prague, but later a nationwide roll-out will
follow. Infarm’s offering includes Genovese basil, flat
coriander, thyme, sage, dill, flat and curly parsley, chives
and green mint. «

Algaalapu vegdan tonhalas
szendvicset kindl az ALDI

. Anémet ALDI oktober végén
,BettaF!sh TU-NAH" markanév
alatt vegan tonhal-alternativa-
val készilt szendvicseket
vezetett be klasszikus, édes
chillis és borsos-kukoricés

valtozatban.

A vegén tonhal a BettaF!sh start-up termé-
ke, melyet a diszkontldnc TechFounders prog-
ramja keretében alapitott. A termék organi-
kus, a nyilt vizen édesviz, terméfold és tragya
felhasznaldsa nélkul termeszthetd tengeri al-
gdbol, természetes zoldségkivonatokbol —
paprika és cékla —, valamint favababbol szar-
mazd fehérjébdl készlt.

A tonhal vildgszerte a legnépszer(ibb halfaj

a fogyaszték korében. Mivel azonban az éllo-
many egy része veszélyeztetett, a BettaF!sh
alapitdi évek ota fenntarthato halalternativak
utan kutatnak.

Algae-based vegan tuna sandwich
from Aldi

At the end of October Aldi Germany introduced a range
of sandwiches with vegan tuna alternatives, under the
‘Bettaf!sh TU-NAH brand. The vegan tuna is made from

Egymilliard dollarért lett az
Uberé a Drizly
Lezarult az akvizicios folya-
o mat, melynek soran az Uber
Technologies tulajdonédba
U B E R Fertltabostoni kdzpontd,
italok hdzhozszallitaséra
specializaloédott Drizly. A [épéssel az Uber
jelenlétét kivanja erésiteni az on-demand
hazhozszéllitasi piacon.
A Drizly tobb ezer helyi kereskedével dolgozik
egyiitt az Egyesiilt Allamok tébb mint 1400
varosaban, és kindlja sor, bor és égetett sze-
szes italok rendelésre hazhozszallitasat transz-
parens arazassal.
A Drizly piactere megjelenik az Uber Eats app-
ban is, de ezzel parhuzamosan a Drizly app és
weboldal is tovabb fut. A Drizly kereskedéi igy
hozzéférést kapnak az Uber routing technolé-
gidjéhoz és fogyasztoi baziséhoz, a soférok pe-
dig tobb rendelést teljesithetnek majd. Tovéab-
bi elény, hogy az Uber sajat jutalmazasi és elé-
fizetéses programijait integrélhatja a Drizlyn.

Uber buys Drizly for one billion dollars

Uber Technologies has acquired Drizly, a Boston-based
on-demand drinks delivery company. Drizly cooperates
with thousands of local retailers in more than 1,400 US
cities to provide consumers with an on-demand
selection of beer, wine and spirits. Drizly's marketplace
will be featured within the Uber Eats app, while also
running its own Drizly app and website. «

Megnuyitotta 1000. Express
A Carrefour Spain immar
( ezredik Express Uzletét
utobbi évben tobb mint
Carrefour 100 yizlet nyitasa
A Carrefour Express Uzletei kozott megtalalha-
tok tilnyomorészt franchise-rendszerben mu-
anyagtolté allomasok is. Az dtlagosan 100-
500 négyzetméteres Uzletek mintegy 5000
A kereskedelmi lanc tdbb mint 7100 munka-
vallalét foglalkoztat, és az elmult évben mint-

Uzletét a Carrefour Spain
nyitotta meg, amit az

segitett.

kodd szupermarketek és kisboltok, de tizem-

terméket kindlnak versenyképes aron.

egy 700 Uj munkahelyet teremtett.

Carrefour Spain opens 1,000th Express
store

Carrefour Spain now has 1,000 Express stores, thanks to
the opening of over 100 stores in the country this year.
Under the Express name, Carrefour operates
supermarkets and franchise-system neighborhood
stores and even gas stations. The shops offer around
5,000 SKUs at the most competitive prices. <

Otvenszdzalékos ndvekedést
céloz 2026-ig az Arla
organikus Uzletagdaban
Az elkdvetkezo 6t évben
180 milli¢ literrél 270 mil-
li6 literre bévitené az Arla
Foods organikustejter-
meék-Uzletdgat, ami 2026-ig tébb mint
50 szazalékos novekedést jelent, és nem
nélkuldéz minden alapot, hiszen a cég az
elmult 12 hénapban legdinamikusabban
fejl6dé szegmensérdl van szoé.
A vallalat Uj, Organic 2.0 elnevezés( szabvany-
rendszere alapjan az Arla biogazdai 100%-ban
megujuld forrdsokbdl szarmazé zolddramra
kell hogy atélljanak, szén-dioxid-kibocsatasu-
kat pedig tejkilogrammonkénti 30 szézalékkal
kell hogy csokkentsék 2028-ig. Az Ujabb, kli-
mahatast, talajvédelmet, biodiverzitdst érinté
és allatjoléttel kapcsolatos lépéseket tartalma-
76 lista 2022 januarjdban 1ép életbe.
Az Arla organikus tej-, vaj- és sajttermékei
az Egyesult Kirdlysagban a Yeo Valley mérka
és kereskedelmi marka, és sajat Arla Organic
markaja alatt kertilnek forgalomba. A cég ter-
mékei éttermekhez és az ételfutdrcégekhez is
eljut az Arla Organic mérka révén.

Arla targets 50-percent growth in its
organic business line until 2026

Arla Foods plans to increase the size of its annual
organic dairy business from 180 million to 270 million
litres over the next five years. This would mean a more
than 50 percent growth across its organic retail and
foodservice business by 2026 — the organic category
was as one of the strongest grocery sectors during the
past 12 months. «

A kardcsonyi szezonra
15 ezer munkatdrsat toboroz
az Asda

A karécsonyi szezonra
ASDA késziilve 15 000 alkalmi

munkavallalét toboroz az
Asda. Az Ujonnan felvett alkalmazottak feladata a
vasarlok kiszolgalasatol az drufeltoltésen 4t az
online rendelések 6sszekészitéséig és hazhozszal-
litdsdig meglehetdsen szertedgazo lesz. Rdadasul
a karacsonyi szezon utani szabadsagolasok
idejére a helyettesitést is ezen alkalmi munkaval-
lalok alkalmazasaval oldand meg a lanc.
A kereskedelmi érids innepi online rendelési
felllete oktober végétél fogadja a rendelése-
ket — a pandémia kitérése 6ta megduplazott
online kapacitasnak koszoénhetéen mintegy
delésre elegendd id6sav lesz elérheté az Gn-
nepek eldtti idészakban.
A vésarlok idén tobb mint 240 prémium ter-
meékbdl vélogathatnak, hiszen a cég kardcso-
nyi Extra Special kindlatat dupldjara bévitette.
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Asda to recruit 15,000 workers for the
Christmas season

Asda is preparing for Christmas by recruiting 15,000
seasonal workers. They will fulfil a variety of roles
including serving customers, replenishing shelves,
picking, packing and delivering online orders. Since the
outbreak of the pandemic, Asda has doubled the
capacity of its online delivery service and will have
900,000 home delivery and click&collect slots available
the week before Christmas. «

Részvényvasarldsi
lehetéséget kindl
alkalmazottainak 2022-t6l
az olasz Campari

Az olaszorszagi

CAMPARI Campari lehetésé-
H get ad jov6 évtdl

alkalmazottainak arra, hogy fizetésik egy
részét a vallalat részvényeinek formajaban
kérjék. A kezdeményezés a cégcsoport 4000
munkavallaldjara vonatkozik, akik bonuszrész-
vényeket is kaphatnak, ha a részvényeket egy
bizonyos id6szakon at megtartjak.

A szakszervezet hasznosnak tartja, ha az alkal-
mazottak részt vallalnak a vallalat pénzigyi
eredményeinek alakuldsaban, és arra buzdit,
hogy a munkavéllalok tajékozddjanak és ve-
gyenek részt a Campari jovojét illeté dontés-
hozatalban a részvényesi kdzgylések latoga-
tasa révén.

ltaly’s Campari to offer shares to
workers from 2022

Italian drinks company Campari will offer employees
the option of receiving a part of their salaries in the
group’s shares starting from 2022. The initiative will
target the group’s 4,000 workers and give them the
opportunity of getting bonus shares if they buy and
hold shares for a certain period. 4

Csatlakozott a Waitrose az
Organic Potato Pledge-hez

A Waitrose & Partners
is csatlakozott az
Egyesult Kirdlysag
,Robust Potato
Pledge”-éhez, melynek értelmében a jovében
nem drusit réztartalmu gombadlével kezelt
bioburgonyat. A kereskedelmi lanc a célkitd-
zést 2026-ig kizardlag ellenalld organikus friss
burgonya termesztésével és értékesitésével
igyekszik elérni.

A vallalast tett cégek a szigetorszagban 2026-
ig kizérolag ellendlld fajték termesztésével
igyekeznek az organikus burgonyatermesz-
tést fenntarthatéva tenni.

WAITROSE

& PARTNERS

A Waitrose célja, hogy &t éven belll kizarélag
100%-ban ellendlld, massziv burgonyafajtakat
arusftson, amennyiben ezek a minéségi elva-
rasoknak megfelelnek.

Waitrose joins the Organic Potato
Pledge

Waitrose & Partners has also joined The UK Robust
Potato Pledge, which will see the group move away
from the use of copper-based fungicides on organic
fresh potatoes. The retailer wishes to achieve this by
growing and selling only resistant or organic fresh pota-
toes by 2026. «

Virtudlis avatarral seqgiti a
vasdrlast a Conad Centro
Nord

. Az olaszorszagi Conad
(©3CONAD cenironNord ag Vasar-
|6kkal szdmos termék
elétorténetérdl kommunikald virtudlis
avatarral segiti a vasarlast. Az avatar egy a
firenzei egyetem hat didkjabol &l16 csapat éltal
fejlesztett projekt eredménye, amely azon tul,
hogy képes a Conad-markas termékek
elétérténetét elmondani, a vésarlok kérdései-
re is vélaszol.

A vésarlok a termékcsomagoldson taldlhatd
QR-kod scannelésével férhetnek hozzd az el-
latasildnc-informécidkhoz ebben az egysze-
r(i és lebilincseld formaban. A kezdeménye-
z6és részeként a vasarlok is az ellatasi lanc aktiv
szerepléivé valhatnak azéltal, hogy értékelik a
megvasarolt termékeket.

A Conad avatar elnyerte a Var Group és a Ta-
lent Garden dltal adoményozott Hackathon-
dijat.

Conad Centro Nord assists in
shopping with virtual avatar

Italian retailer Conad Centro Nord is to launch a virtual
avatar that communciates with customers, telling the
story of a number of its products. The virtual avatar is
the result of a project done by six students from the
University of Florence. Shoppers can access the informa-
tion by scanning the QR code on products. <

Gyorskiszallitasi
szolgdltatdst indit a Yango
Deli Londonban

Az ultragyors szolgéltatasarol

m ismert Yango Deli immar

Nagy-Britannidban, London-
M[ ban is elérheté. A mintegy

1,4 millio potencialis vasarlot
lefedd élelmiszer-rendelések kiszallitasat a cég
négy dark store-bdl intézi alkalmanként 15

percen belll. Az egyel6re csak a varos bizo-
nyos teriletein elérhetd szolgaltatds minden
nap 7:00 és 23:00 kozott kérhetd kilon dijazas
fizetése, illetve minimum rendelési mennyi-
ség teljesitése nélkil.

A sajat technoldgidval és bizonyitottan mUiks-
doéképes Uzleti modell alapjan dolgozé Yan-
go Deli stratégiai lok4cioju dark store-hélo-
zaton keresztil szolgaltat, és korilbeldl 2500
cikkelemet kinél az alaptermékektdl a frissen
sult pékdrun, az alkoholos italokon, szemé-

lyi higiéniai termékeken at egészen a haztar-
tasi cikkekig.

A cég Londonban most elészor frissen készilt
melegételek ultragyors kiszallitasaval is kisér-
letezik.

Yango Deli starts rapid delivery
service in London

Superfast grocery delivery service provider Yango Deli
has announced the launch of its operations in London.
Yango Deli will operate from four dark stores, covering
about 1.4 million potential customers with a service
that delivers groceries in about 15 minutes. The service
is available every day from 7:00 to 23:00, with no
delivery fee or minimum order requirement. 4

Boviti a Walmart éjszakai
nyitvatartdsi idejét

A Biden-admi-
Walma rt nisztracié

bejelentése
szerint a Walmart, a FedEx és a UPS a pandé-
mia okdn kibontakozni 1atszo ellatési problé-
maékat kdzos 6sszefogdssal igyekeznek
kezelni. A nehézségek és az tizletekben
Uresen marado polcok abbdl adédnak, hogy
mintegy 500 ezer konténer var kirakodasra
Los Angeles és Long Beach kikdtéiben. A
masodik [épésben a The Home Depot-val és a
Targettel kiegészilt egylttmikddés kereté-
ben mindkét nagy kikoté béviti non-stop
mUkddését és extra mUszakokat vallald
szakszervezeti tagokkal igyekeznek felporget-
ni az rukirakodast.
A Walmart szintén jelentés mértékben boviti
éjszakai nyitvatartasi idejét, amivel tervei sze-
rint kapacitasat az elkdvetkezd néhany hét-
ben akar 50 szazalékkal is képes névelni.

Walmart to extend night operations

About 500,000 containers are waiting to be offloaded
from cargo ships at the ports of Los Angeles and Long
Beach. Walmart, FedEx and UPS will step up their efforts
to help with supply chain problems and shortages
resulting from the pandemic. Both ports will strengthen
their round-the-clock operations. Walmart will increase
its use of night-time hours by 50 percent. «
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Kdzép-Kelet-Eurdpa legjelentdsebb élelmiszer-ipari

és HoReCa eseménye

Ismét Budapesten, a HUNGEXPO Budapest Kongresszusi
és Kidllitasi Kézpontban gyUlik éssze az élelmiszeripar, pék-
és cukrdszipar, szdlloda- és vendéglatdipar, csomagoldipar

és gasztrondmia krémje. Az elmult idészak jelentds
kihivésok elé dllitotta a HoReCa szektort, igy még nagyobb
szUkség van a kdzos eszmecserére és a kapcsolatok
felélesztésére, amelyre a Sirha kidllitds tokéletes forum.

SIRH/+
BUDAPEST

2022
MARCIUS

29-94 HUNGEXPO

BUDAPEST

Sirha Budapest az élelmiszeripar
Aés HoReCa szektor szdmara 2014

Ota Kdzép-Kelet-Eurdpa legjelen-
tésebb Uzleti forumava nétte ki magat.
2020-ban 44 orszaghol mér tdbb mint
24 000 szakember l4togatott el a kialli-
tasra, hogy a 345 kiallitd vallalkozast és az
aktudlis szakmai trendeket megismerje.
Az elmult évek soran folyamatosan nétt a
kidllitok szama, igy még szélesebb spekt-
rumot fed le a kidllitas az egyre bévils
hazai és nemzetkozi kdzdnség dromére.
Természetesen a taldlkozési helyszinen és
Uzletkotési lehetéségeken feldl, valtozatos
programlehetéséget kindl a kidllitas. Nem
csak szakmai forumokon vehetnek részt
a latogatok, de betekintést nyerhetnek a
desszert- vagy szakdcsversenyek izgalmai-
ba is, mely sordn tovabb bdvithetik az ak-
tudlis trendekrdl sz616 tudasukat.
A HUNGEXPO kiemelt figyelmet fordit
a mindenkori érvényben |évé higiéniai
szabélyok betartédsara, hogy a latogatok
biztonsagban vehessenek részt a nem-
zetkdzi eseményen.
A kiallitas koszonettel tartozik a teljesség
igénye nélkil a METRO-nak, a Trade ma-
gazinnak, tovabba a Magyar Cukrasz Ipa-
rosok Orszagos Ipartestlletének, a Magyar
Pékszovetségnek, a Magyar Bocuse d'Or
Akadémidnak és szamos szakmai szerve-
zetnek, amelyek minden alkalommal hoz-
zdjarulnak a rendezvény sikerességéhez.
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Ismét Budapesten

a Bocuse d’Or Europe!

A vildg legrangosabb szakdcsversenye, a
Bocuse d'Or eurdpai dontéje 2016 utan
ismét Budapestre koltozik. A megméret-
tetésen Eurdpa legjobb séfjei mérik 6sz-
sze tudasukat. 24 f6bol all6 nemzetkdzi
szakmai zsUri valasztja ki azt a 10 kiemel-
ked6 séfet, akik Europét képviselhetik a
Lyonban megrendezendd vilagdontén.
A 2016-ban Budapesten rendezett ki-
emelkedd eseményre drommel emlékez-
hetink, hiszen a Magyarorszagot kép-
visel® Széll Tamas érdemelte ki az el6keld
elsé helyet a kontinensvalogaton, aki a
kdvetkezé évi lyoni vildagversenyen a 4.
helyen végzett.

Széll Tamds a 2016-os Bocuse d’Or
Europe gdldan (Fotd: Bacsi Robert)

A versenyzéknek ez alkalommal is 5 ¢ra
35 perc all majd rendelkezéstkre, hogy
elkészitsék az el6re meghatérozott alap-
anyagokat tartalmazo hus- és halételt,
hogy bizonyitsdk a nemzetkdzi zsdrinek
tehetséguket, technikai tuddsukat és
kreativitasukat.

Az eurdpai donté a legnézettebb ese-
ménye a versenysorozatnak, hiszen in-
nen jut ki a legtébb séf a vilagdonté ver-
senykonyhaiba.

A kontinensvalogaté, mindamellett,
hogy a nemzetkozi figyelem kdzéppont-
jaba dllitja a Sirha Budapestet, remek le-
hetéséget biztosit a hazai gasztrondmi-
anak, hogy nagyobb ismertségre tegyen
szert a nemzetkdzi szintéren. A résztve-
vOk magyar alapanyagokkal dolgoznak
mind a felkészUlés, mind pedig a meg-
mérettetés alatt, a versenyre idelatogatd
séfek, éttermesek, gasztrondmiai szak-
emberek pedig megismerik a Sirha Bu-
dapest kinalatat.

A Bocuse d'Or Eurépai Dénté a Sirha Bu-
dapest utolsé két napjdn, 2022. mdrcius
23-dn és 24-én zajlik majd a HUNGEXPO
Budapest Kongresszusi és Kidllitds Koz-
pontban.

Szintén a HUNGEXPO Budapest Kong-
resszusi és Kidllitas Kézpont adott otthont
2021 oktoberében a Bocuse d'Or magyar-
orszagi dontéjének, ahol eldélt, hogy
Dalnoki Bence és Nyikos Patrik képviselik
Magyarorszagot a legrangosabb szakacs-
verseny kontinentalis valogatojan.

Tovdbbi programok

VinCe Budapest

11. alkalommal vérja a bor-
kedvelé latogatokat Ma-
gyarorszag legismertebb
és legszinvonalasabb bel-
téri boros rendezvénye, a
VinCe Budapest, ezuttal a
2020. évi Sirha Budapesten!
Sirha Budapest Desszert-
verseny

A Kolonics Zoltdn nevével
fémjelzett verseny 2022-
ben az 6tddik alkalommal
teremt alkalmat a cukrasz
szakma hazai tehetsé-


https://sirha-budapest.com/
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geinek, hogy szamot
adjanak tudasukrol
és kreativitasukrol
egy nemzetkdzi szin-
vonall megmeéret-
tetésen.
Kozétkeztetési Sza-
kdcsverseny (KOSZ)
2021-2022

A korabbi évekkel
megegyezben, a ver-
senyzd csapatoknak
egy felnétteknek
szant haromfogésos
ebédet kell meg-
terveznilk és elké-
szitenitk, a modern
gasztrondmia jegyé-
ben, elére meghata-
rozott nyersanyagkoltséggel. A verseny
témaja ez alkalommal a farsangi ételek.
Future Store

A Trade magazin standjan, a Jovo Aru-
hdzdban a szakemberek vezetett turan
ismerkedhetnek meg a jovébe mutatd
kereskedelmi eszkozokkel, szolgaltatdi
megoldasokkal és FMCG-termékekkel.
Innovdcios Termékverseny

A Sirha Budapest, kozosen a Trade ma-
gazinnal minden alkalommal meghirdeti
termékversenyét, melyen az élelmiszer-
ipari és HoReCa iparadgban tevékenykedé
cégek bemutathatjak a kidllitas témaja-
hoz illeszkedd innovativ megoldasaikat.
A pélyédzatokat 2022-ben is szakmai zsUri
értékeli.

Cukrdszipari programok

2022-ben, a Magyar Cukrasz Iparosok Or-
szagos Ipartestlletének szervezésében
visszatér a Sirha Budapestre a felnéttek-
nek és tanuléknak sz616 cukrészati meg-

mérettetés, a Pataki Janos emlékverseny.
A Testilet emellett fagylaltbemutatoval
és szinvonalas szakmai eléadésokkal is
varja majd a szakembereket.
Pékprogramok

A Magyar Pékszovetség 2022-ben a fo-
gyasztok altal keresett stitSipari termékek
bemutatdsat helyezi szakmai programjai-
nak kdzéppontjdba a Sirha Budapesten.
CSAOSZ konferencia a csomagoldipari
aktualitdsairdl és ujdonsdgairol
Csomagoldipari és Anyagmozgatasi Or-
szagos Szovetség az iparag legfrissebb
Ujdonsagairdl, aktudlis kérdéseirél szer-
vez eléadasokat a mar hagyomanyossa
valt CSAOSZ konferencian.

Pannon Gasztronémiai Akadémia

A vendéglatas szakma kiemelt képviseldi
a magyar gasztronoémia népszerUsitését
tlzték ki célul, igy programjuk nem ma-
radhat le a szektor legjelentésebb szakki-
allitasardl, a Sirha Budapestrél.

Trendek és aktualitdsok a szakmai
konferencidkon

A Sirha Budapest mindig is fontos koz-
pontja volt a tapasztalat- és tuddsmeg-
osztasnak, melyre az elmult idészak kihi-
vasait kdvetéen kildonosen nagy szikség
van. Eppen ezért a kiallitas konferenciater-
me harom napon keresztll olyan témak-
kal varja majd a szakembereket, mint az
Ujrakezdés problémadi, az Uj helyzet kihi-
vasai, a piaci dtrendezédés vagy a munka-
erépiaci helyzet, de sz6 esik majd tobbek
kozott a kozétkeztetés Uj tendencidirdl
vagy a fenntarthat6 vendéglatasrol is.

Az el6adasokat olyan szervezetek tart-
jék majd, mint a Magyar Vendéglatok
Ipartestilete (MVI), a Nemzeti Elelmiszer-
lanc-biztonsagi Hivatal (NEBIH) vagy a
Felelds Gasztrohds.

Tovabbi informaciokért latogasson el
a www.sirha-budapest.com
weboldalra. (x)

Sirha Budapest 2022 - The biggest food and HoReCa event in Central and Eastern Europe

Once again the HUNGEXPO Buda-
pest Congress and Exhibition Center
will host the Sirha Budapest trade
show in 2022, where the créme de
la créme of the food, bakery and
confectionery, hotel and hospitality,
packaging and gastronomy sectors
will gather.

Last time in 2020 more than 24,000
trade visitors came from 44 countries
to see what the 345 exhibitors were
showcasing. Various programmes,
business matchmaking events and
professional forums will be waiting
for visitors, and there will also be
dessert and chef competitions.
HUNGEXPO is going to pay special
attention to guarantee the health
and safety of everyone present.
Bocuse d’Or Europe returns to
Budapest!

After 2016, the European final of
Bocuse d'Or, the world’s most

prestigious chef competition will
once again take place at Sirha
Budapest. An international jury with
24 panel members will decide which
10 European chefs get the chance to
represent the continent in the world
final in Lyon.

Bocuse d'Or European Selection will
put Sirha Budapest in the centre of
international attention, and at the
same time offer the perfect oppor-
tunity for Hungarian gastronomy to
promote jtself in the international
market. The final of Bocuse d'Or
Europe will be on the last two days
of Sirha Budapest, 23 and 24 March
2022, the Hungarian team will consist
of Bence Dalnoki and Patrik Nyikos.
Other programmes

VinCe Budapest

Hungary’s best-known and most
prestigious wine event will be waiting
for wine lovers for the 11th time.

Sirha Budapest Dessert Competition
The best pastry chefs will get the
chance to show their skills at the sth
dessert competition, which is marked
by the name of Zoltdn Kolonics.
Public Sector Catering Competition
(KOSZ) 20212022

Mass catering teams will have to
cook a 3-course meal for adults.
Future Store

At the Trade magazin stand the
Future Store will be waiting for those
who would like to get a glimpse of
shopping in the future.

Innovation Product Competition
Sirha Budapest and Trade magazin
organises this contest for food and
HoReCa businesses to present their
innovative solutions.

Confectionery and bakery pro-
grammes

The Hungarian Confectioners Guild
will organise the Pataki Jdnos Me-

morial Competition. The Hungarian
Bakers’ Association will focus on
presenting the most sought-after
baked goods.

CSAOSZ conference

The Hungarian Association of
Packaging and Material Handling
(CSAOSZ) will host a conference on
the most topical issues in the pack-
aging industry.

Pannon Gastronomy Academy
With this event to goal is to popular-
ise Hungarian gastronomy.

Trends and discussions at various
trade conferences

Presentations and discussions or-
ganised by bodies such as the Guild
of Hungarian Restaurateurs (MVI),
the National Food Chain Safety
Office (NEBIH) and Responsible
Gastro Hero.

For more information visit
www.sirha-budapest.com. (x)
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MagasSAQOK es

Mmelysegek

Mind a vagdssal és huselddllitassal foglalkozd cégeknek, mind a
készitményeket gyartdé vallalkozdsok szamdra eredményes volt az
elmult idészak annak ellenére, hogy a virusok és jarvanyok negativ
hatdsai mellett szélséséges drhulldmzassal is meg kellett kizdeniUk.

husfeldolgozéssal és
tartositassal foglalkozd
cégek 2020-as terme-

|ési teljesitménye 350 Mrd Ft,
mig a készitménygyartdké
210 Mrd Ft kordl alakult.

— Az idei els6 félév alapjan
azt remélhetjuk,
hogy mindkét aga-
zatban novekszik az
éves teljesitmény,
ugyanis a KSH ada-
tai azt mutatjak,
hogy az dgazatok
teljesitményének
volumenindexe
10%-ot meghaladd  elnok
mértékben noveke-
dett — avat be Eder
Tamads, a Magyar Husiparosok
Szovetségének elndke, aki-
tél azt is megtudjuk, hogy az
elmult éveket a kettds virus-
hatas” jellemzi az dgazatban.
Az ASP (afrikai sertéspestis)
terjedése tobb hulldmban

—

Eder Tamads

Magyar Husiparosok
Szdvetsége

okozott nagyon jelentds
piaci mozgasokat az elmult
5-6 évben. 2020-ban az ASP
megjelenése Németorszag-
ban olyan regiondlis tulkina-
lati poziciot eredményezett,
ami jelentds arcsokkenést

v okozott a hus- és
élésertés-piacon
egyarant. A kinai
ASP-fertézottség
csokkenése, illetve
az orszag sertés-
allomanyanak no-
vekedése az idei év
masodik felében
okoz jelent6s piaci
atrendezédést. A
hénapok éta drasz-
tikusan csokkend kinai sertés-
husimport komoly id&szakos
tulkinalatot eredményezett a
vildgpiacon, aminek hatdsa-
ra az EU-ban az él8sertés &ra
kordbban nem tapasztalt ala-
csony szintre allt be.

Az dgazat legnagyobb problémdja révid tdvon
a szélséséges drhulldmzds

22 Trade 509115 502271 //

Szerzé: Budai Kldra

— A piaci értékesitési problé-
makhoz a COVID-19 is hozza-
jarult azzal, hogy atrendezte
a forgalmi ardnyokat a keres-
kedelmi értékesitési csator-
nak kozott. A horeca szektor
és a kozétkeztetés id6szakos
kényszer( ledllasa, illetve

a nemzetkdzi turizmus ma

is jellemzé alacsony szintje
azokat az iparagi szerepl6-
ket hozta nehéz helyzetbe,
akik elsésorban ezen csator-
nak felé értékesitenek, mig a
kiskereskedelmi lancok felé
tartos kapcsolatokkal rendel-
kez& cégek viszonylag biztos
forgalmat bonyolithattak le
a legnehezebb pandémias
id6szakban is — emeli ki Eder
Tamas.

A nehézségek erdsitik
az ésszetartdst

Az 4gazat legnagyobb prob-
lémdjaként rovid tavon a szél-
séséges arhulldmzast emliti,
ami az elmult évek soran a
virusokkal terhelt vildagpiacon
kialakult. Ezek a hulldamok
rendkivil nehezen kezelhe-
ték, és folyamatos konfliktu-
sokat eredményeznek a ter-
mékpalya szerepldi kozott.

— Az elmdlt év sorén végbe-
ment drasztikus takarmany-
ar-ndvekedés, az energiahor-
dozok koltségének az elmult
honapokban bekovetkezett
emelkedése és az egyébként

tarsadalmi szempontbdl tid-
vOzlenddé munkabérndveke-
dés olyan 6nkoltség-emel-
kedést okoz, amelynek a be-
épitése az értékesitési drakba
nagyon komoly feladat elé
allitja az 4gazat szerepldit

- hangsulyozza a Magyar
Husiparosok Szovetségének
elnoke. - Meggydzédésem,
hogy a piaci hulldmzas, illetve
a jelentds 6nkoltség-ndveke-
dés keltette nehézségek ers-
siteni fogjak a termékpélya
mentén kialakuld tartos, szer-
z6déses alapu egylttmiko-
déseket, integraciokat, és no-
velni az azokban részt vevd
piaci szerepldk szamat, igy az
egyUttmkodések dgazati su-
lyat. A kockdzatmegosztdson
alapuld tartds kapcsolatok
adhatnak csak megfeleld va-
laszt a szé&lséséges piaci ko-
rdlményekre.

Elényt élvez a
Idncokndl a magyar
friss hus

Az elndk azt is fontosnak
tartjia megemliteni, hogy az
elmult év sordn hatdrozott
elérelépés volt tapasztalha-
t6 a kiskereskedelmi lancok-
kal valo kapcsolat terlletén.
Egyre tébb lanc fordit ki-
emelt figyelmet arra, hogy
a frisshus-kinalatédban, ha le-
hetséges, kizarélag magyar
eredet(i terméket forgal-
mazzon. Jelzi: biznak abban,
hogy ez a gyakorlat viszony-
lag hamar altaldnossa valik a
kiskeresked®k korében.

— A KAP &talakuldsa, a kor-
nyezetvédelmi és allatjoléti
szabalyok elérelathato szigo-
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Egy kivald mindségU sertéshus minden

Mint minden egészséges ételnek, a vo-
ros husnak, koztik a sertéshusnak is
fontos szerepe van a kiegyensulyozott
és egészséges taplalkozasban. A sertés-
hus fogyasztasa gasztronomiai élmény,
tdpanyaggazdagsaga miatt taplalkoza-
sunk szerves része. A sovany sertéshus az
egészségtudatos taplalkozasba is nagy-
szerlien beleillik, mert zsir- és koleszterin-
tartalma egyarant alacsony. Az Orszagos
Elelmezés és Taplalkozastudomanyi Inté-
zet (OETI) aktudlis ajanlésa szerint naponta
2-3 egység husra, huskészitményre van
sziksége szervezetlinknek. Egy egység
példaul: 10 dkg sovany sertéshus, baromfi,
marha, borju (nyers tdmeg), 5 dkg sovéany
felvagott, 4 dkg kozepes zsirtartalmu fel-

Ezek a husok kell® ardnyban tartalmaznak
olyan esszencidlis aminosavakat, amelyeket
a szervezetlink nem tud eléallitani.

A vords husok a bennik taldlhato felbe-
cstlhetetlen értékkel bird, kiemelkedd
vastartalomnak kdszénhetéen nyerik el
vOros szinlket.

A sertéshusok jelentés mennyiségben tar-
talmazzak a B-vitamin csoport tagjait (B1, B2,
niacin, B6, B12) is. Megfeleld aranyban talal-

izében kUldnleges

haté benndk natrium (85 mg/100 g) és ka-
lium (442 mg/100 g), amelyek egytttesen
jatszanak szerepet a szervezet vizegyen-
sulydnak megtartasaban és a szfv normalis
ritmusanak biztositasdban. A csontjainkat
alkoto, azt védd kalcium (16,9 mg/100 g) és
azimmunrendszert erdsité cink- (2,6 mg/100
g) tartalmanak kdszoénhetéen pedig e hus-
félék fogyasztasa a még fejlédésben lévé
szervezet szamara is igen hasznos. /

Premium quality pork: Good taste and essential components

Eating pork is a culinary experience and this meat variety also contributes to a balanced diet. The recom-
mendation of the National Institute for Food and Nutrition Science (OETI) is to have 2-3 portions of meat a
day - for instance one portion is 100g of lean pork, poultry or beef, 50g lean cold cut, 409 medium-fat cold cut.
Pork meat contains vitamins B1, B2, niacin, B6 and B2, There is just the right proportion of sodium (85mg/100g)
and potassium (442mg/100g) in pork, which contribute to maintaining the water balance of the body.

vagott.

immune system. /

The calcium (16.9mg/100g) in pork is good for the bones and its zinc content (2.6mg/100g) strengthens the

rodasa egészen biztosan 6n-
koltségndvekedéssel fog jarni,
ami ismét az értékesitési arak
kényszerl ndvelését hozza. Ez

egydltt azzal, hogy bizonyos
tarsadalmi rétegekben érzé-
kelhetd a husok, illetve hus-
készitmények fogyasztasanak

mérséklése, Ujabb kihivasok
elé dllitja az dgazatot — mutat
ra Eder Tamés.

Pozitivumként jegyzi meg,
hogy a rendelkezésre all¢
palydzati fejlesztési forrdsok
némi segitséget nyudjthatnak
a husipari szereplék szamara

ahhoz, hogy jol el6készitett,
piaci és nem vagyakon ala-
puld fejlesztésekkel, beru-
hazasokkal erésitsék azon
képességeiket, amelyek le-
hetdséget adnak arra, hogy a
fenti kihivasokkal sikerrel bir-

kézhassanak meg. 7/
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Keresd az eurdpait!

A kampany honlapjéra ellatogatva -
www.barihus.hu - a recepteken tul

—_ 4 ..A-. 5 . J
A kiskereskedelmi ldncokkal valé tartds kapcsolat
viszonylag stabil forgalmat biztositott a cégeknek
a pandémia alatt is

Highs and lows

In 2020 the combined output of
meat processing and preserving
companies was HUF 350 billion,
while meat product makers man-
ufactured in the value of HUF 210
billion. Tamds Eder, president of the
Hungarian Meat Industry Federa-
tion told that in the first half of 2021
volume turnover was up more than
10 percent in both segments.
African swine flu caused problems
in the sector in several waves, plus
the COVID-19 pandemic changed
the sales shares of various retail
channels. The HoReCa sector and
mass catering were out of business
for months, and those meat com-
panies that were mainly selling to
these sectors found themselves in a
difficult situation. On the contrary,
those companies which had close
ties with retail chains could realise

massive sales during the pandemic
too.

Hardships strengthen the
cohesion

Mr Eder mentioned extreme price
fluctuation as the biggest prob-
lem of the sector. He added that
growing animal feed and energy
prices, plus the rising salary costs
are very difficult to compensate for
by increasing end product prices.
The president added that progress
has been made in the last few years
in the relationship with retailers.
More and more chains sell only

Hungarian fresh meat if it is possible.

As environmental protection and
animal welfare rules are going to be
become stricter, production prices
will rise and this will mean higher
consumer prices too — resulting in
further challenges for the sector.

MIERT VALASSZUK
A BARANYHUST?

A bérany- és juhhuiis nem csak egészsé-
ges, de izletes is. Az egészséges élelmi-
szerek kozé sorolhatd, hiszen olyan
allatoktol szarmaznak, amelyek kapcsolat
ban allnak a természettel, szabadon
mozogtak, ezaltal jobb a zsirdsszetétellik.
A kornyezetiikkel 6sszhangban él6 juhok
és baranyok huisa finomabb, mindemel-
lett elkészitésuk is igazan egyszerd.

A Juh Terméktandcs az Interovic (La
Interprofesional del Ovino y Caprino de
Carne) spanyol testvérszervezetével
konzorciumban, a 2018-2020 k&zott
eurdpai unids tdmogatast nyert, majd a
sikereket kovetéen tjabb harom évig,
2023-ig ad lehetéséget a juhhus
fogyasztasanak népszer(isitésére és
Ujrapozicionalasara.

BOVEBB INFORMACIOERT
KERESD FEL A HONLAPUNKAT ES
KOVESS MINKET A FACEBOOKON!

BB intercuic MUEREMe L

bévebb informaciét talédlnak az agazatrol,
illetve a kampany Facebook oldalan —
facebook.com/bariinfo - is folyamatosan
tajékozodhatnak az érdekléddk az

Ujdonsagokrol.

« A program lehetéséget teremt a juh- és

barédnyhus termékek j6 megitélésének
novelésére, valamint az eldallitasi mod

elényeinek hangsulyozasara.

* A program célja, a juh- és baranyhus fogyasz-
tasanak ndvelése azok korében, akik korab-
ban nagyon ritkan vagy soha nem fogyasz-

tottak ilyen terméket.

* Fontos emellett, hogy a HORECA szektor is
eurdpai eredet(i baranyhust vélasszon, ezaltal
is névelhetd a baranyhus fogyasztasa az
EU-ban, igy Magyarorszagon is.

ISMERJE MEG AZ
nELELMISZER-ALAPU
TAPLALKOZASI
IRANYELVEKET
EUROPABAN" AZ
EUROPAI UNIO EGYES
TAGALLAMAIBAN:

JUHHUS
s

AZ EURGPAI UNIG TAMOGATIA AZOKAT
OKAT, AMELYEK ELOSEGITIK
AKORNYEZET TISZTELETBEN TARTASAT

\\ VIVAVAVEVIYYYA

esetleges illetéen.

szereplé

nem vallal a

Ennek a promocios kampanynak a tartalma csakis a szerzé allaspontjat tikrozi, és kizarolag 6 tartozik érte felelésséggel. Az Eurdpai Bizottsag és az Europai

Kutatasi Végrehaité Ugynokség (REA) semmilyen

magazin
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Jarvanyok és ndvekvo inputdrak
sUjtjak a baromfidgazatot

A magyar baromfidgazat rendkivil széles termékpalettdval
rendelkezik, amellyel szemben egyre magasabb elvardsokat
tdmasztanak a fogyasztok. A pandémia - elsdsorban a horeca
szektor teljes ledlldsa miatt - ebben a szegmensben is éreztette
kedvezdtlen hatdsat, ezen felUl plusz nehézséget jelentettek az
dllategészséguguyi problémdak és az elszabaduld inputdrak.

vildag baromfihus-ter-
melése az utdb-
bi két évtized alatt

dinamikusan fejlédott. A
novekedés éves Uteme at-
lagosan 5%-os volt, amely
meghaladja barmely mas
llattenyésztési dgazat ered-
ményét. A progndzisok azt
mutatjak, hogy ez a tenden-
cia a kovetkezé évtizedben
is folytatodik.

Magyarorszag — az orszag
lakossagéhoz és méretéhez
képest — jelentés baromfi-
hus-eléallitd, az EU nyolcadik
legnagyobb baromfihus-ter-
melé tagorszaga, 4%-0s ré-
szesedéssel. A hazai baromfi-
hus-termelés mennyisége

az elmult tiz évben - kisebb
kilengésekkel, de —folyamato-
san no, faji Osszetételét tekint-
ve valtozik. A tiz évvel ezel6tti
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faji ardnyokhoz képest csok-
kent a pulyka- és a ludfaj ara-
nya a vagobaromfi-termelés-
ben, és nétt a kacsa, valamint
a csirke részaranya.
Az étkezésitojas-ter-
melé tydkallomany
némiképpen no-
vekedett az elmult
években. Techno-
|6giai ardnyokat te-
kintve azt mondhat-
juk, hogy jelenleg

a tyukféréhelyek
84%-a EU-konform
ketreces technolo-
gia, nagyjabol 14% kordli az
egyéb tartastechnoldgia ara-
nya, mig a szabadtartas és

az 6koldgiai termelés egytt
2%-0s részaranyt képvisel.
Eppen ezért a hazai tojasos
szakmai kozdsség érdekei-
vel ellentétes minden olyan
kezdeményezés, amely kény-
szeritené a termelést egy dra-
gabb, a jelenleginél nagyobb
kdrnyezeti terhelést jelentd
irdanyba. A szévetség allds-
pontja szerint egy ilyen intéz-
kedés korlatozza a fogyasztok
szabad termékvalasztasanak
jogatiis.

Tultermelést okozott
a horeca bezdrdsa

A tavalyi évben a magyar
baromfidgazat tagsagi kore
altal megtermelt vagoba-
romfi-felvasarlas mennyisége
a kedvezétlen koériimények
ellenére megkdzelitette a 700
ezer tonndat, az étkezési tojas

—
Dr. Csorbai Attila
elndk-igazgatd

Baromfi Termék Tandcs

termelése az 1,1-1,2 Mrd da-
rabot.

Termelési értékét tekintve

a vagdbaromf, valamint az
étkezési tojas értékét alapul
véve 250-280 Mrd Ft/év, a fel-
dolgozott termék, valamint
egyéb szinteket is figyelembe
véve, mint példaul tenyész-
és keltet6tojas, hizott maj, toll
és pehely stb. szintjén ennek
nagyjabol duplajat allitja el a
termékpalya.

— A mindenkit érin-
té koronavirus-jar-
vany és annak piadci,
gazdasagi hatasai
mellett sajnos rend-
kivil komoly &llat-
egészséglgyi prob-
lémak, tgymint a
madarinfluenza-jar-
vany is érintették az
agazatot. A helyze-
tet tovabb sulyosbi-
totték az elszabadulé input-
arak, a takarmany, az energia
és a munkabér koltsége is
elképeszté méreteket oltott —
tudjuk meg dr. Csorbai Attila-
tél, a Baromfi Termék Tanacs
elndk-igazgatojatodl.

Ramutat, hogy a horeca szek-
tor eltinése minden termék-
palyanak oridsi nehézséget
okozott, hiszen az a termékek
egy jelentés hanyadanak ,ha-
gyomanyos” felvevépiaciat
jelentette belféldon és kulfol-
don egyarant.

— Az emiatt bekovetkezd re-
lativ tultermelés kezdetben
felhalmozddo készleteket
eredményezett és arletdrd
hatdssal birt. E kedvezdtlen
hatdsok a tavalyi év végétd|
az input anyagok dremelke-
désével sokkal markansab-
ba valtak, ami sok esetben
szinte kildtastalan helyze-

tet teremtett - jegyzi meg
dr. Csorbai Attila.
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 SZAMOS MEGOLDAST KiNALUNK
" ELELMISZERIPARI CSOMAGOLASRA
ES FELDOLGOZASRA!

EGYEDI TERVEZESU ES GYARTASU DORPACK MELYHUZO CSOMAGOLOGEPEK
VEDOGAZ, VAKUUM VAGY SKIN CSOMAGOLAS

TALALKOZZUNK
A SIRHA-N
~ 2022, MARCIUS 22-24. KOZOTT,
AHOL OROMMEL MUTATJUK BE
UJ PARTNEREINKET!

: ,, . -
OsBT TIPPER TIE' 1|pSZELG BERENDEZESEK

(QiBT SCHRODER PACOLOK, &
TELJESEN AUTOMATlZALT —
GYARTOSOROK HUS BAROMFI- \‘\ [
ES HAL- oy
FELDOLGOZASHOZ

MODERN ES HIGIENIKUS MEGOLDAST NYUJTUNK AZ OLYAN IPARI TERULETEKEN,
AHOL NAGY MENNYISEGET SZUKSEGES KOLTSEGHATEKONYAN FELDOLGOZNI ES CSOMAGOLNI!
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A koronavirus-jarvany kdvetkeztében ta-
valy a magyar pulykadgazat drbevétele és
jovedelmezdsége is csokkent. Nemcsak
a vendéglatoipari forgalom visszaesése
és az export csok-
kenése, hanem a
termeldi drak mér-
séklédése és az ez-
zel parhuzamosan
novekvd termelési
koltségek is sujtot-
tak a piaci szerep-
|6ket.

— Mindennek ko-
vetkeztében a szek-
tor vélsagos allapotba kertlt, ebben a
helyzetben pedig ujra kell gondolnunk
mindent, és meg kell Ujulnunk — fogal-
maz a Magyar Pulykaszdvetség elndke,
Muzsek Andras.

Ahazai termelés kdzel egy évtizede stag-
ndl, jelenleg a teljes EU-s pulykatermelés
4,7%-at adja. A hazai pulykadgazat idei
éves termelési mennyisége 97 ezer tonna
kordl alakul, ami illeszkedik a hazai tren-
dekbe, dm visszaesést jelent az el6z6 évi
100 ezer tonnds mennyiséghez képest.
A termelt pulykahdsmennyiség mintegy
felét exportaltak, azonban a korabbi évek

Muzsek Andrds
elndk
Magyar Pulykaszdvetség

Még tart a nyomdas, de mar latszik az alagut vége

szintjét nem érte el az exporton realizalt
megtérdlés.

A hazai pulykafogyasztas évek éta stagnal:
a magyarok csak atlagosan 4 kg pulyka-
hust fogyasztanak el egy évben fejenként.
A szbvetség elndke Ugy latja, hogy a ma-
gyar eléallitasu pulykahus lemaradt az eu-
répai versenyben. Az egyik ok a tulkindlat,
ugyanis szamos nagy pulykatermeld or-
szagban novelték a termelés mennyisé-
gét. Ez megneheziti a magyar vallalkoza-
sok helyzetét, csak a versenyképes modon
és piacképes arakon eléallitott termékek
birjak a kiélezett versenyt.

— Az dgazat eurdpai szinten az elmult
1,5-2 évben tulkindlattal, alacsony drakkal
és a jovedelmezdség hidnyaval kizd. Ezt
a helyzetet csak megnehezitette a koro-
navirus-jarvany, amely azt is megmutatta,
hogy mennyire kiszolgaltatott egy dgazat,

ha a f6 felvevépiaca a horeca. Azt gondo-
lom, hogy a kiutat a strukturalis valtoza-
sok jelentik, tehat meg kell Gjulnia a ha-
zai pulykadgazatnak. Egyrészt a termelési
koltségeinket le kell szorftani, masrészt a
lehetd legtdbb modon innovalni kell a
termékportfolidt. Harmadrészt vonzéva
kell tenni a pulykahust, példaul mas vords-
husokkal szemben. Mindezek mellett no-
velni kell a magasabb hozzaadott értéki
termékek aranyat és a tovabbfeldolgozott
termékek exportjat is — 6sszegzi Muzsek
Andrés az dgazat megoldandd problé-
mait és feladatait.

A Magyar Pulykaszovetség az tinnepek-
hez kdzeledve tdbbcsatornas fogyasz-
tas-népszerdsitd kampanytis indit, hogy
a magyar csalddok ismét gondoljanak a
pulykara is, mikor az innepi menUket ter-
vezgetik. /

There is still pressure, but things are looking a bit better now

Last year the sales revenue and the profitability of the turkey sector reduced due to the coronavirus pan-
demic. Not only the sales drop in HoReCa and export markets hit turkey farmers, but also the reduction
in purchasing prices and the increase in production costs — explained Andrds Muzsek, president of the
Hungarian Turkey Association. Hungary makes up for 4.7 percent of the EU’s turkey production with 97,000
tonnes per year; half of this quantity is exported. Our per capita turkey consumption is stagnating at 4kg/
year. Hungary is lagging behind in the European competition, as many important turkey breeding countries
have started producing more and this created an oversupply. Mr Muzsek believes that structural changes
ought to be made in the Hungarian turkey sector to improve the general situation. Production costs need to
be reduced, the product portfolio must become more innovative and turkey meat has to be popularised. ./

Elviszik a mUkddési
koltségek a fejlesztésre
szdnt pénzt

A meghatdrozdan (90-95%)
magyar tulajdonosi hattérrel
rendelkezé baromfiszektor

a teljes baromfi termékpa-
lyan — a kapcsolédé ipar-
dgakkal egyttt — mintegy
50-60 ezer f6t foglalkoztat. A
baromfiipar minden &gazata
jelent&s exportarbevételt ér
el, dtlagosan az értékesités
37-38%-4at.

A magyar baromfidgazat
rendelkezik vildgszinten is
kiemelked6 cégekkel és val-
lalkozasokkal, mig masik ol-
dalrol olyan termelé vallalko-
zasokkal is, amelyek techno-
l6giai szinvonala szerény.

- Jo irdnynak és lépésnek
gondolom az dllattarté tele-
pek korszerUsitésére kiirt pa-
lydzatok irdnyvonalait, azon-
ban az idékdzben tortént
események — egekbe szoké
takarmany- és energiadrak —

hataséra, valamint a megvalo-
sitasi koltségek — épitdanyag-
arak — drasztikus emelkedése
miatt nem tudni, hogy az 4ga-
zati szereplék milyen ardnya
lesz képes ténylegesen meg-
valositani a jové szempontja-
bl nélkilozhetetlen fejleszté-
seket — jelzi a Baromfi Termék
Tanacs elndk-igazgatdja.

Dr. Csorbai Attila azt is el-
arulja, hogy a szektor minden
termékével szemben egyre
magasabbak a kdvetelmé-

nyek, az ezek teljesitéséhez
szlikséges tobbletkoltségek
pedig nehezen ismertethe-
téek el az arban.

— Mér a jelenlegi helyzet is egy
oridsi kihivas. Ha nem tudjuk a
felmerdlt tobbletkoltségeinket
az ataddi drakban elismertetni,
akkor eredménytelen/veszte-
séges lesz a termelés, ami gaz-
daségilag nem fenntarthato.
Azt gondolom, ennek a tanul-
sdga a jové barmely kihivasa-
kor megfontolando. 7/

Pandemics and rising input prices hit the poultry sector

The world'’s poultry meat production has been
developing dynamically in the last two decades,
with an average annual growth rate of 5 percent.
Experts predict that this trend will continue in the
next ten years as well. Hungary is the 8th biggest
poultry meat producer in the European Union,
with a 4-percent market share. In the last few
years Hungary’s egg-laying chicken population
increased a little. At the moment 84 percent of
chickens are bred using EU-compatible caged
farming method, 14 percent come from other types
of breeding and 2 percent come from free-ranging
and ecological farming.

26 %%’%2021/12-2022/1

The closure of the HoReCa sector entailed
over-production

Last year the Hungarian broiler industry’s output
was 700,000 tonnes and 1.1-1-2 billion eggs were
produced. The value of annual production

was HUF 250-280 billion, but this sum is even
bigger if liver, feather and other products are
also considered. Dr Attila Csorbai, president and
director of the Poultry Product Council pointed it
out that the closure of the HoReCa sector caused
major problems in the poultry segment. A relative
over-production occurred and prices dropped
because of this.

Operating costs are too high to invest in
development

90-95 percent of the poultry sector is Hun-
garian-owned and it employs 50,000-60,000
people. Each segment of the poultry industry
realises considerable revenue from export, which
represents 37-38 percent of their total sales. The
president of the Poultry Product Council revealed
that the grants available for the modernisation of
poultry farms are welcome, but due to the drastic
increase in product costs it can’t be told how many
companies will be able to invest in technological
development. ./
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Tudatos vasdarlds,
MAagas Minoseg!

Ahogy a fogyasztok az egészséget leghatékonyabban tdmogatd gyimodlcsoket,
zéldségeket részesitik elényben, ugy a huskészitmények vasarldsa sordn is egyre

tudatosabbak. Elelmiszer-vésarlasndl a legfontosabb szempont tovabbra is a jo

.z

mindség és az dr. Az egészséges élelmiszerek irdnti igény folyamatosan né, féként az
adalékanyagokat, mesterséges szinezékeket, izesitdket, tartdsitdszereket tartalmazoé
készitmeényeket kerUlik a vasarlok.

indezek a GALLIO termékeket
I\/| konnyen beilleszthetévé teszik

a megvaltozott, tudatos tap-
lalkozas korforgaséba, hiszen minden
kitételnek maximalisan megfelelnek.
A pulykahusban
rejlé lehetdségek
tarhédza kimerithe-
tetlen. Az utébbi
években a tizorai és
az uzsonna is egyre
inkdbb a napi étke-
Zési rutin részévé v/
valt, ezért kilonos- Nagy Erzsébet
sen népszer(jek a marketingvezetd
kényelmi termé- Gallicoop
kek. Keresettek tovabba a kilonleges
Osszetevok, amelyek szinessé teszik az
egyszer(i hétkdznapokat is. gy keriilt a
sonkéba aszalt szilva, aszalt paradicsom,
a virslibe chili. Az életmddvaltas a leg-
tébb fogyasztonak nem is olyan kénny.
Elsfordulhat, hogy le kell mondaniuk jo
néhany kordbban kedvelt ételrdl, élveze-
tes falatrdl. Egy pikansabb GALLIO feltét-
tel egyszerlien elkészithetévé valik még
egy gyors vacsora is, szem el6tt tartva az
egészséget.
A GALLIO termékekkel a vasarlok komp-
romisszum nélkul tehetik véltozatossa
mindennapi étkezéseiket!
VAN BENNE KUNSZT! (x)

Conscious shopping,

high quality!

Demand is on the rise for high quality, healthy
foods that are free from additives, colours, flavour
enhancers and preservatives. GALLIO products per-
fectly satisfy this consumer need, so they fit into the
diets of conscious consumers very well. Turkey meat
offers innumerable innovation opportunities, this
is why GALLIO makes hams with prunes and dried
tomatoes or wieners with chilli. By buying GALLIO
products shoppers don't have to make compromis-
es if they wish to diversify their daily meals! (x)

-

GALLIO

A a—

¥

O/

.pm_ywu- PULYKAMELL-
iIN -1
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Hulldmzo iddszakon
van tul a magyar halgazddlkodds

A COVID er6teljesen megrengette a magyar
halgazddlkodds exportpiacdt, a horeca szektor bezdrdsa
pedig a hazai értékesitésre volt negativ hatdssal.

A magyar fajok koz0l tovdbbra is a ponty a legkedveltebb,
de egyre er6sdédé trendként jelenik meg, hogy a
fogyasztok inkdabb a tengeri halak kézil valasztanak.

halgazdalkodas komoly eréforrast
Ajelent, a magyar mezégazdasag

meghatarozé része, egyuttal hoz-
zajarul a vidéki munkahely teremtéshez
és a fenntarthaté fejlédéshez. A magyar
haltermelés kornyezetbarat médon, ala-
csony energiafelhasznélassal és magas
szinvonalon mukodik.
— Magyarorszag szerencsés helyzetben
van, mivel a tégazdasagi haltermelés
szempontjabdl idedlis foldrajzi elhe-
lyezkedése révén biztositani tudja a
fogyasztok részére a kitliné mindségu
édesvizi halakat — ismerteti Lévai Fe-
renc, Magyar AkvakultUra és Haldszati
Szakmakozi Szer-
vezet szovivdje, az
Aranyponty Zrt.
vezérigazgatdja, aki
aztis elarulja, hogy
a hazai akvakul-
tdra dgazat nettd
arbevétele évente
18-19 milliard forint,

. LévaiFerenc
jovedelemtermeld

SzOVive

képesség pedig 4%  Magyar Akvakulira
R és Haldszati Szakmakdzi
kordl Mozog. Szervezet

A hazai tbgazdasagi

termelés mennyisége 2020-ban 21353
tonna volt, az el6zé évi mennyiséghez
képest kozel 4%-kal magasabb.

- Gazdasagilag legfontosabb halfajunk a
ponty, amely a tdgazdasagi étkezési célu
halhustermelésbdl 82,7%-kal részesedett
2020-ban. A magyarorszagi haltermelés
meghatdrozé bazisat a halastavak adjak,
amelyek Gzemelt terilete 2020-ban 26
585 hektar volt. A precizids rendszerek-
ben torténd haltermelés mennyisége
2020-ban 5277 tonna volt, ami az el6z6
évhez mérten 11%-o0s bévilést jelentett.
Az intenziv Gzemekben étkezési célra
megtermelt hal mennyisége 4051 tonnat
tett ki a vizsgalt évben, amelynek tobb
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mint 90%-a afrikai harcsa — nyilatkozza
Lévai Ferenc.

Még mindig kevés halat
fogyasztunk

Magyarorszagon az egy fére vetitett éves
atlag halfogyasztas 2019-ben 6,5 kg/fé/év
volt, ami jelentésen elmarad az EU &tla-
gatol (=22 kg/fé/év) és a vilagatlagtol (<21
kg/fé/év) is. A halhusfogyasztas jellem-
z6en idényjellegy, leginkdbb a husvéti és
kardcsonyi idészakban vésarolnak halat a
magyarok. Kordbban a fogyasztdi szik-
ségletek kielégitése nagyrészt a hazai
tégazdasdgokban megtermelt halakbol
szarmazott, viszont az utobbi években
hazénkban is névekedett a tengeri halak
és mas allati eredet( akvakultura-termé-
kek (példaul rakok, kagylok stb.) fogyasz-
tasa, igy ma mar a hazai halfogyasztas
meghatarozoé részét az importtermékek
adjak. A hazai halak legfébb konkurensei
a termékpalettdn az importalt édesvizi
halak, a tékehalfélék és a lazac.

2020. mércius végén a koronavirus-jar-
vany kovetkeztében kialakult gazdasagi
visszaesés az akvakultUra dgazatra is ko-
moly hatassal volt, a friss és fagyasztott
haldszati termékekbdl a megszokott &ru-
mennyiség 15-20%-at rendelték meg.

— A COVID els6 hullamaban, fé export-
piacunkon, Roménidban a kereslet-visz-
szaesés kdvetkeztében a magyar éléhal-
export jelentésen csokkent, néhany hétre
le is 4llt. Itthon a kdzétkeztetés, valamint
az éttermek és a széllodak bezarasaval az
értékesitési csatorndk megszUintek. A ha-
zai kiskereskedelemben is visszaesésré|
szamoltak be a haltermelék és feldolgo-
76k, a haltermékek kimaradtak a korona-
virus-jarvany elején tapasztalhatd panik-

szer( lakossagi élelmiszer-felhalmozasbol.

Majus végétél azonban fokozatos javulds
volt tapasztalhatd a piacon. Az 6szi le-

zarasok kdvetkeztében ismét ledllt a ho-
reca szektor, ami értékesitési nehézséget
jelentett a haltermeldknek. Szerencsére,
a hazai horgészpiac nem szlint meg a
koronavirus-jarvany ideje alatt, igy talpon
tudott maradni az dgazat — avat be az el-
mult idészak eseményeibe Lévai Ferenc.
A szakember arrdl is tdjékoztat, hogy a ter-
melés szinvonala folyamatosan emelkedik,
és gépesités is zajlik az dgazatban, azon-
ban sok olyan jelleg feladat van, amit ki-
zarolag élé munkaval lehet elvégezni.

A szektor szerepl6i olyan kihfvasokkal &ll-
nak szemben, mint az éghajlatvaltozas,

a ndvekvé madéarnyomds, a munkaerd-
hidny, az emelked® inputanyagarak, a
kiszamithatatlan, hullamzé exportpiacok,
a fogyasztasi szokasok atalakuldsa a ten-
geri halak javéra, valamint az 6kosziszté-
ma szolgaltatdsokat elismerd teriletala-
pu kompenzacids tdmogatas hidnya. Az
dgazat jovedelemtermeld képessége alig
éri el a 4%-ot, ami csak sz(k keretek ko-
z0tt teszi lehetévé a palydzatokhoz szik-
séges Onrész kigazdalkodasat. /

Ups and downs in the

Hungarian OC{UOCUHUI’G sector
Fish farming is an important segment of Hungarian
agriculture, where production is eco-friendly, charac-
terised by low energy used and high product quality.
Ferenc Lévai, spokesperson of the Hungarian Aqua-
culture and Fisheries Interbranch Organisation and
CEO of Aranyponty Zrt. explained that Hungary is in
alucky situation, because its geographical location
is ideal for fish farming in lakes. Annual net turnover
of the aquaculture sector is HUF 18-19 billion, and

its profitability level is around 4 percent. Last year
21,353 tonnes of fish was produced in lakes, 4 percent
more than in 2019. Carp is the most popular species,
having had an 82.7 percent share in total fish meat
production last year.

We still don't eat enough fish

Per capita annual fish consumption in Hungary was
6.5kg in 2019. This was much lower than the Euro-
pean Union average of 22kg/person/year. Typically
Hungarians only eat fish in the Easter and Christmas
periods. What is more, a large part of consumer
demand is now satisfied by imported products, such
as cod and salmon.

At the end of March 2020 the aquaculture sector was
also affected negatively by the pandemic, as fresh
and frozen fish orders dropped 15-20 percent when
mass catering, restaurants and hotels were forced

to close. Mr Lévai told that the level of production

is growing. Actors in the sector must face problems
such as climate change, the lack of workforce, grow-
ing input material prices, volatile export markets and
changing consumption habits. ./
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Vajon lesz mit a tejoe apritani?

Eredményes idészakot tudhat maga mogott a hazai
tejipari dgazat. Minden téren ndvekedést ért el, és még
a koronavirus-jarvdany okozta viszontagsdgok sem
ingattdk meg az alapjait. A szektor szerepléi sikeresen
vették az eddigi kihivasokat, amelyekbdl a kozeljovében
is akad majd béven, mint példdul a technoldgiai

fejlesztések egyre sUrgetébb megva

ositdsa vagy éppen

a megvdltozott fogyasztdi igényekre vald gyors reagdlds.

hazai tehéntej felvasarlasa az elmult
Ahérom év soran stabilan emelke-

dett, 2019-ben és 2020-ban is 3%
korili ndvekedést realizaltak a hazai fel-
dolgozok. A 2021, évi
tejfelvasarlas a ren-
delkezésre 4116 1-VIII.
havi adatok alapjan
az el6z6 évekhez
képest nagyobb
mértékben ndvek-
szik, a 2020 azonos
id6szakaban felva-
sarolt mennyiséget
mar 6,5%-kal haladja
meg.
A tejtermékgyartas arbevételi adatait vizs-
gélva a 2020. év belfoldi értékesitésének
arbevétele 18, az export drbevétele pedig
25%-ot emelkedett 2018-hoz képest. A 2021.
I-VIIl. havi adatok alapjan a belfoldi drbevé-
tel (1853 Mrd Ft) az el6z6 évi drbevételt 3%-
kal haladja meg, mig az export drbevétele
(56 Mrd Ft) 8%-0s emelkedést ért el 2020.
I-VIIl. hénapjéhoz viszonyitottan.
- A hazai tej- és tejtermékagazatra legin-
kdbb kdzvetve hatnak az olyan elmult idé-
szakban tortént kedvezétlen nemzetkozi
események, mint az energia- és takarmany-
ar-robbands, a Brexit miatt visszaes6 — az
EU és UK kozotti — tej és tejtermék kilkeres-
kedelmi forgalma, a nemzetkozi szallitma-

Harcz Zoltdan
Ugyvezetd igazgatod
Tej Terméktandcs

Szerz6: Budai Kldra

nyozas lassuldsa és draguldsa — tajékoztat
Harcz Zoltan, a Tej Terméktandacs ligyveze-
t6 igazgatdja.

A COVID nem rengette meg a tejipart
Szabalyozasi oldalarol fontosnak tartja
megemliteni, hogy jelenleg még az Uj Ko-
205 Agrarpolitika életbelépése el6tti két at-
meneti év zajlik.

A koronavirus-jarvany eurdpai kirobbanasa
Ota a hazai tejpiac végig stabil maradt. Az
idényhatasok és a koronavirus okozta gaz-
daségi és tarsadalmi problémak ellenére a
tejtermelés, a tejfeldolgozas és a készter-
mék-értékesités egyarant makodott.

- Kisebb-nagyobb fesziltséget tapasztal-
tunk a jarvany kirobbandsénak legelején a
nyerstej és tejtermékek exportra torténd
és a csomagoldanyagok, valamint egyéb
inputanyagok Magyarorszagra torténd
széllitdsa kapcsan, azonban végul - kor-
manyzati segitséggel — az drumozgast
siker(lt biztositani — emlékszik vissza
Harcz Zoltan.

A tejtermékek hazai és globalis fogyasztasa
egyarant novekszik. A tarsadalmi mozgal-
mak és elvérasok erésddése és a fogyasz-
toi preferencidk valtozasa miatt egyre
nagyobb jelentéséget kapnak az olyan
termékfejlesztési irdnyok, mint a laktdz-
mentesség, a cukortartalom csokkentése, a
funkcionalitds, a hozzaadott érték ndvelése
és a fenntarthatésagi szempontok.

Kihivasokkal teli jové

Az agrérpolitika elkdtelezett a hazai tej-
termelés és a tejfeldolgozés fejlesztése
irant, igy az elmult idészakban az llattartd
telepek és a tejfeldolgozo Gzemek szamé-
ra — a kisebb és a nagyobb szerepléknek
egyarant — nyiltak vidékfejlesztési palyazati
lehetéségek.

— Az utdbbira kilondsen szikség van,
hiszen a hazai fogyasztas novekedésé-
nek kiszolgalaséra és az export arualap
megteremtésére a nagyvallalati szektor
versenyképességének javitasa mellett
nyilhat esély — hangsulyozza az Uigyveze-
t6 igazgato, aldhtizva, hogy a napjainkban
tapasztalhaté piaci trendeket meghata-
rozo6 elemeket (technoldgiak, kapacita-
sok, innovacio, automatizalds, arverseny,
fenntarthatdsag, értéklancok kiépitése)
alapul véve a hazai feldolgozdipar szama-
ra egyedil a magas szinten feldolgozott
tejtermékek jelenthetnek valods kitorési le-
het&séget.

ATej Terméktanacs ligyvezetd igazgato-

ja ugy véli, a hazai tejagazat fejlédése és
fejlesztése oda kell hogy vezessen, hogy
kevesebb energidval, vizzel és takarmany-
nyal Ugy lehessen tejet és tejtermékeket
elééllitani, hogy az egy fére juté tej- és tej-
termékfogyasztas emelkedjen, tovabba a
magas feldolgozottsagi foku import tejter-
mékek kereskedelmi értékesitési részesedé-
se csokkenni tudjon.

— Az erés inflacio és az inputkoltségek
lendiletes ndvekedése tovabbra is igen
komoly kihivas. Nagyon nagy segitséget
jelent viszont a tejtamogatasok elélegfi-
zetése. A termeldk és feldolgozdk képtele-
nek hatékonysagukat, termelékenységu-
ket, illetve az automatizalast a jelenleginél
gyorsabb Utemben névelni. A termék-
lanc elsd felében mar nem nyelhetd le

a koltségndvekedés, az végig kell hogy
fusson az egész ellatasi lancon - vilagit ra
Harcz Zoltan. /

Which way are you going, dairy sector?

Hungarian dairy companies purchased 3 percent more cow’s milk in both
2019 and 2020, while in the first eight months of 2021 the like-for-like growth
was 6.5 percent. In 2020 domestic dairy product sales were up 18 percent and
export sales grew by 25 percent in comparison with 2018. In January-August
2021 domestic turnover was HUF 1835 billion, having increased by 3 percent,
while export sales increased by 8 percent to HUF 56 billion.

Zoltdn Harcz, managing director of the Dairy Board informed that the
domestic dairy market managed to remain stable after the breakout of the
pandemic. Both domestic and global dairy product consumption is growing.
The most important trends are lactose-free products, lower sugar content,
functionality, growing added value and sustainability.

30 Trade 5071/15_5022/1 //

A future full of challenges

Mr Harcz told that there is great need for grants to finance the competitive-
ness increasing projects of dairy companies. He thinks that the way forward
for the domestic milk processing industry is manufacturing highly processed
dairy products. The Dairy Board’s managing director’s view is that production
needs to become more sustainable, but at the same time the per capita milk
and dairy product consumption should increase. High inflation rate and input
costs pose challenges to the sector. He revealed that the system of the advance
payment of milk subsidies is of great help for producers, as farmers and pro-
cessing companies are unable to increase their efficiency and to implement

the automation process faster than they do now.
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Nyereséges a malomipar,
de ez kevés a megujulashoz

A fogyasztok 2020 tavaszdn bekovetkezett panikvdsarldsa

kdzéppontjdban elsédlegesen a liszt dllt, a malomiparnak
kapacitdsa maximumat kellett nyujtania ahhoz, hogy
kiszolgdlja a kézel megdupldzddd keresletet. Az dgazat
azonban mégsem zdart kimagasléan eredményes évet,
mert a raktdrozdsok kovetkeztében az év hatralévd
felében csdkkend kereslettel taldltadk szemben magukat,
ami 6sszességében kiegyenlitédéshez vezetett.

Szerz6: Budai Kldara

magyar malomipar éves nettd
Aérbevétele 2020-ban 109,192 mil-

lidrd forint volt, amibél az export
arbevétel 29,94 milliard forintot képviselt.
A Gabonaszdvetség 39 malomipari val-
lalatot tart szamon Gsszesen 51 malom-
mal. Ezek kozott megtaldlhatéak nagy
200 tonna/24 6ra kapacitast meghalado,
kozepes 50-100 tonna/24 éra kapacitas
korali és kis malmok is.
A malomipari vallalkozdsoknak tulajdo-
nosi szerkezetét vizsgalva, a jegyzett
téke szazalékdban (AKI adatok
alapjan), kulfoldi tulajdonban
419%, hazai tarsasagi tulajdon-
ban 25%, hazai magéntulajdon-
ban 33% és dnkormanyzati tu-
lajdonban 0,12% van.
- A hazai malomipar elsésor-
ban alapliszteket gyart. A mal-

— Panikfelvasarlas alakult ki, az emberek
elkezdtek tartalékolni az alapélelmisze-
rekbdl. A malmoknak sikertlt a fokozott
fogyasztoi igényeket kielégiteni. A ma-
sodik és harmadik negyedévben viszont
megcsappant a liszt irdnti kereslet, igy
atlagos évet zart a malomipar — jelzi a
szakember.

Eles az drverseny

A megtermelt lisztbél 193,524 ezer ton-
na kerUlt exportra, f6leg Romaniaba és
Szlovékidba, valamint kevesebb
mennyiség Ausztridba.

— Aliszt importjaval (45 548
tonna) is szamolnunk kell, ez
leginkabb kdézvetlenll a péksé-
gekben és a nagy Uzletldncok
polcain csomagolt liszt forma-
jaban jelenik meg.

mok csupan egy kis része van
felkészilve a kilonleges vevéi
igények (lisztkeverékek) kiszol-
galaséra. 2020-ban a Gabona-
szovetség adatgyUjtése szerint
a magyar malomipar éves buzafelontése
1,236 millid tonna volt durum buzéval
egyltt. A piac szerkezetét vizsgélva el-
mondhato, hogy tovébb folytatddott a
malomipar koncentralédasa, az elsé 5
malomipari vallalat a teljes piac 75,59%-4t
képviselte, szemben az 5 évvel ezeldtti
64,49%-kal — nyilatkozza Potsa Zsofia, a
Magyar Gabonafeldolgozdk, Takarmany-
gyartok és -Kereskeddk Szdvetségének
fotitkara.

Hozzateszi: a koronavirus-jarvany hatasa
a malomipari szakdgazatban is érezhetd
volt. 2020 elsé felében a liszt irdnti ke-
reslet 30-40 szadzalékkal is meghaladta a
szokdsos mennyiséget.

32 Trade 509115 5022/1 //

Pdétsa Zsofia
fotitkar
Magyar Gabonafel-
dolgozok, Takarmany-
gyartok és -Kereskeddk
Szdvetsége

A malomipar tovéabbra is szin-
te 100%-ban magyar eredet(
buzat hasznél fel. A hazai buza-
arakat a vilagpiaci trendek és a
kereslet-kindlat alakitja.

— Itthon mar évek 6ta keresleti piacrol
beszélhetlink, fliggetlendl attél, hogy

éppen mennyi buza termett. A termel6k
részérél megsziint az eladasi kényszer,
szfvesen taroljdk az arut akar hosszabb
ideig is, ezért nem kdnnyd a feldolgozo-
iparnak druhoz jutni. A felvasarlék tabora
is bévilt, ugyanazért az alapanyagért
versenyzik a malomipar, a keményi-
té-ipar, a takarmanyipar és a gabonaex-
portdr — informdlja lapunkat Potsa Zsofia.
A kiszamithatatlan arfolyamvaltozasok
tovabb nehezitik a nyereség tervezhe-
téségét és kiszamithatdsagat. A szakem-
berek egybehangzd véleménye szerint a
malomipar nyeresége, 2% koril mozog,
ami a folyamatos megujuldshoz nem
igazan elégendd. Mindennek f6 oka, a
hektikus alapanyagéar-valtozasok és a ma-
lomiparban zajlé negativ arverseny.

Igényli a tdmogatdst a szektor
A korabbi években kiirt palyazatok 6sz-
tondzték a beruhdzdsokat, és lehetévé
tették a malomipar korszerUsitését, de

a folyamatos megujulds, a technolégiai
fejlesztés, a hatékonysagnovelés, a fajla-
gos energiafelhasznalas csokkentése, a
fenntarthatdsag és az eléllitott termé-
kek min&ségének javitdsa Ujabb és Ujabb
beruhazasokat igényelnek.

- Az elmult id¢szakban az dgazat egyre
kevesebb forrashoz jutott. Ezért a 2021-
ben kiirt élelmiszeripari izemek komplex
fejlesztése cimii pélyézat igazi hidnypot-
las és lehetéség a malomipar szamara,
amely tovabbra is egy atlathatd, kiegyen-
sulyozott piac megteremtésén faradozik,
ahol tisztességes nyereséget lehet ter-
melni, fenntarthato és biztonsagos ter-
mékekkel - jelzi a fétitkar. /

Milling industry is profitable - but this isn't enough for a renewal
Annual net turnover of Hungary's milling industry was HUF 109.192 billon in 2020, from which export
sales amounted to HUF 29.94 billion. There are 39 milling companies that operate 51 mills; 41 percent of
these are foreign-owned. Zséfia Potsa, secretary general of the Hungarian Grain and Feed Association
told: the domestic milling industry mainly manufactures base flour and only a small proportion of com-
panies make flour mixes. The five biggest mills represent 75.59 percent of the market — 5 years ago this
proportion was only 64.49 percent. In the first half of 2020 flour sales soared by 30-40 percent, because of
the COVID-induced panic buying.

Fierce price competition

From the flour produced 193.524 thousand tonnes go to export, the main markets being Romania, Slova-
kia and Austria; the volume of import is 45,548 tonnes. The milling industry uses practically 100 percent
Hungarian wheat. For years now the domestic market has been dominated by demand. Experts say the
profit margin of milling companies is around 2 percent, which isn't enough for a renewal.

In former years grants facilitated investment and made modernisation projects possible. The secretary
general told: the sector has received less funding recently, so the 2021 grant programme for the develop-
ment of complex food industry businesses is a great opportunity for the milling industry. ./
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Kotanuyi

INNOVACIO

Mindseg es marketing

7 1881-ben Szegeden alapitott
A Kotanyi cég névaddjat, Kotanyi

J&nost az &dlma inspirélta arra,
hogy egzotikus flszerekkel dtvozze
sajat orszaga tradicionalis konyham-
vészetét. Nem csupdn izletes ételek
elkészitésében
akart segiteni va-
sarléinak, hanem
kulindris inspira-
Ciot is szeretett
volna nyujtani,
s ennek jegyé-
ben adta ki elsé
szakacskonyvét
is magyar recep-
tekkel.
A magyar flszerpaprikdja Bécsben ha-
marosan illusztris magassagokig jutott.

Golccz Mdrta
Ugyvezetd igazgatd
Kotdnyi

SZARACSKONYV
Hochbuch

ber Belteblen ungarifdien Tationalfpeifen’

KOTANY: JANOS

GZEGED s ascs # BIEGEDIN uso WIEN,

GRS
Pnniln MALMA  PAPRIKA-MOHLE
Az ExmoevE i
LITASON WLLINIEAASATILLENG
luurnrm: BUDAFEST.

A marka az azéta eltelt 140 évben csa-
|adi tulajdonban maradt, és irdnyitasa is
aparol filra szallt.

A negyedik generacios cégvezetd és
tulajdonos, Erwin Kotanyi szamara a
csaladi szalak miatt Ausztrian kivil Ma-
gyarorszag volt a legfontosabb piac,
ahol a rendszervaltas utdn megalapi-
totta Uj lednyvallalatat, a Kotanyi Hun-
garia Kft-t.

A Kotanyi sikerét mindig is az innovacio
és a marketing alapozta meg. A Kotanyi
kezdte el elséként modern aromazard
tasakokban drusitani flszereit, recepteket

jelentetett meg a csomagolasokon, majd
egyedulalld megoldasként az elsék ko-
z0tt vezetett be flszerkeverékeket az éte-
lek kdnnyebb elkészitésének érdekében.

Napjainkban a professziondlis gasztrono-
mia részére Kotanyi Gourmet néven kinal

a cég kilén termékvonalat. A Kotanyi koz-
kedvelt, kivélé mindségi fliszereivel varja
meglévo és leendd professzionalis partne-
reit a Sirha Budapest 2022 szakkiallitason,
2022. marcius 22-24. kozott, az A pavilon
D1-es standjan. (x)

(KOTANYI

— 1881

GOURRMET

Kotdnyi - innovation and marketing for tasty food

Kotdnyi was originally established by Jdnos Kotdnyi in Szeged in 1881 and it was Erwin Kotdnyi who
founded Kotdnyi Hungdria Kft. in the early 1990s. The pillars of the company’s success have always
been innovation and marketing. Kotdnyi was the first to sell spice mixes and spices in pouches. Today
the Kotdnyi Gourmet range serves the needs of professional gastronomy. Visit the Kotdnyi stand at
Sirha Budapest 2022 — stand D1 in pavilion A - between 22 and 24 March 2022! (x)

\\ 2021/12-2022/1 Jade
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Atalakuld sUtéipar,
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A maguyar sitdipar jelentds szerkezeti dtalakuldsat
egyrészt a fogyasztoi igények valtozdsa, mdsrészt
tulajdonosvdltasok, a termelési kapacitds

koncentraldddsa indikdlja. A centralizdcios fo
lalkozdsméretek jovoképérd
iora, fogyasztéra gyakorolt hatasaird

kUldnb6z6 va
termeékportfo

yamatroél, a
és mindezek
Septe

Jozsefet, a Magyar Pékszovetség elndkét kérdeztUk.

Magyar Pékszovetség tobb foru-
A mon is felhivta a figyelmet arra,

hogy a jelenleg mikodé sitdipari
vallalkozdsok szdma 900-rol 2023-ra var-
hatdan 500-ra csokken. Elsére riasztonak
tlinhet a progndzis, de minderre inkdbb
egy tisztulasi folyamatként kell tekinteni.
Jelenleg a véllalkozasok a termelési kapa-
citdsaik mindossze 70-80%-at hasznaljak
ki, tehdt jelentds tulkapacitds van a szak-
dgazatban. Ez rontja a hatékonysagot, a
jovedelmezdséget.
A kkv-besorolas szerint jelenleg 4 suté-
ipari nagyvallalat mikoédik hazankban. A
termelési kapacitas jelentds része is naluk
dsszpontosul. A kdzelmultban tobb olyan
oOridsberuhdzas is indult, ami az eddig is
jelentés kapacitassal bird cégeknél tovab-
bi béviilést eredményez. Ehhez tarsulnak
olyan tulajdonosvaltasok is, amelyek to-
vabb erdsitik a centralizacios folyamatot.
Kiindulva a nyugat-eurépai példakbal, azt
feltételezzlk, hogy 5-6 nagyvallalat ke-
zében fog 6sszpontosulni a hazai ter-
melés 90%-a.

Milyet, honnan?
Egy masik fontos kérdés
a fogyasztéi szokésok,
igények megvaltoza-
sa. Sokkal inkabb
a mindség, az
egészséges
Osszetevok ke-
riltek el6térbe, ezek
lettek a f6 szempontok
vasarlaskor. A kis, kézmUves
muhelyek megjelenése és ar-
szabdsa két pozitiv hatdssal is jar:
magasabb szintre emelte a pékter-
mékek megftélését és az arszintjét. Nem
szabad elfelejteni ugyanakkor azt sem,
hogy bar erés marketinget épitenek rg, a
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Szerzd: Ipacs Tamds

minéségi péktermék fokmérdje nem az,
hogy vadkovésszal (szakmai sz6hasznélat-
tal spontan erjedést kovésszal) készllt-e,
vagy hogy kézmdves mihelyben sitik-e.
Ugyancsak meghatdrozza a
jov6 péktermékeit a hitott
technoldgidk és a fagyasztos
technologidk térnyerése is. A
fogyasztd szempontjabdl fon-
tos kérdés mar ma is, hogy az
a péktermék, amit megvasarol,
frissen készllt vagy bake-off
termék. Utdbbiaknal — az dgaza-
ti szereplék szempontjdbol —az  einok
is Iényeges kérdés, hogy hazai
termelésbél vagy importbdl szarmazik-e.
2020-ban 273,1 millié eurényi import ér-
kezett hazédnkba cukrdszstteménybdl,
kenyér- és pékarubol, mikdzben mi 105,8
eurdnyi terméket exportaltunk.
A sUt&ipari véllalkozasok szamat tekint-
ve az elmult &t évben a kkv-besorolds
szerinti kisvallalkozasok tobb mint
fele eltlint, és ezzel négyezernél
tobb ember munkahelye
sz(int meg. Szomoru sta-
tisztika, hogy ezek
az emberek nem
jelentek meg
mas sUtSipari
cégeknél foglalkoz-
tatottként. Sajnalatos
ez azért is, hogy bar a
szakégazat az élelmiszeripar
legnagyobb foglalkoztatdja,
mar sok éve jelentés munkaeré-
hidnnyal kizd.

Uzleti realitdsok

A jovét tekintve minden sutéipari vallal-
kozésnak mérlegre kell tennie, hogy kellé
hatékonysaggal mUkodik-e, megfeleld ter-
meékpalettat kinal-e, és ki tudja-e szolgal-

Septe Jozsef

Magyar Pékszdvetség

tozo fogyasztoi igenyek

ni a minéségi igényeket. Abban hiszink,
hogy azok a vallalkozasok, amelyek képe-
sek magas minéségu, egyedi termékeket
sttni, tulélnek, sét képesek lesznek fejléd-
ni, még jovedelmezébben mukodni.

Az értékesités legaldbb olyan fontos, ha
nem fontosabb kérdés, mint mindségi
terméket gyértani. Sokéves tapasztalat,
hogy a multinacionalis kereskedelmi lan-
cok felé torténd értékesités sok kompro-
misszumot és nagyfoku bizonytalansagot
jelent a pékségek szdmadra. A sajat értéke-
sitési lab megbizhatobb, kiszamithatobb,
és a pandémia is bebizonyitotta, hogy
tervezhetébb. A termékeiket sajat szak-
boltjaikban értékesité véllalko-
zasok rugalmasabban tudjak
megszabni az araikat, és azonnal
tudnak reagalni a sajat vasarloik
igényeire. A szOvetség régota
szorgalmazza, hogy a tagvillal-
kozasaik vasaroljanak egymastol.
Be kell 14tni, hogy gazdaségos-
sagi szempontokbdl sem éri
meg szazféle pékterméket sutni,
és minéségben sem lehet min-
denbdl a legjobban nyujtani. Ha sit&ipari
vallalkozasok letisztult termékportfolioval,
kivaldo mindségben kinadlnak egyedi ter-
mékeket, azzal a horeca és a retail szektor
is csak nyerhet. //

Transforming bakery industry
Jozsef Septe, president of the Hungarian Bakers’
Association informed that the number of currently
active 9oo bakery enterprises is expected to de-
crease to 500 by 2023. At the moment these bakeries
utilise only 70-80 of their production capacities -
this works against their efficiency and profitability.
There are 4 large bakery businesses at the moment,
but in the future 9o percent of production will be
realised by 5-6 large bakeries.

Shoppers are focusing much more on quality and
healthy ingredients than before when buying
baked goods. In 2020 Hungary imported EUR 273.1
million worth of breads and other bakery items,
while our export represented a value of EUR 105.8
million. In the last five years more than half of small
bakeries went out of business. Selling is just as im-
portant — or perhaps even more important — than
manufacturing quality baked goods. Bakeries that
sell to multinational companies must make lots of
compromises and cope with many uncertainties.
For a bakery selling its own products is a more reli-
able direction to go and planning is also easier this
way. The association has been trying to convince
bakeries for years that it is more profitable to make
fewer products but in better quality. ./
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Fdességre nehéz idékben is
szUkseg

Bdr jelentdsen érintette a koronavirus-jarvany az
edessegek piacdt is, az alapvetd trendeket nem tudta
megvdaltoztatni: a fogyasztdk mindinkdbb a mindségi

egyre nagyobb igény mutatkozik a cukormentes,
természetes vagy éppen dllati 6sszetevdktdl mentes
ragcsalnivalokra. A gyartdk ezen elvardsoknak Ujabb és
Ujabb innovdaciokkal igyekeznek eleget tenni.

Szerz6: Budai Kldara

Magyar Edességgyartok Szovetsé-
Age tagsaganak tapasztalatai szerint

2020 végére magahoz tért az édes-
ségpiac a husvéti sokk utan, amikor pont a
szezon kornyéki hdnapokban drasztikusan
visszaesett a fogyasztas. Az éves adatok a
jégkrémet kivéve minden termékkatego-
riaban ndvekedést mutattak, a keksz és
csokoladé boviilt a legjobban.
- A jarvany hatésait féleg a kisebb hazai
gyartok érezték meg erételjesen, akiknek
korabban sikerdlt termékeikkel bekerdlnitk
repulétérre, belvarosi Uzletekbe, exklu-
ziv kdvézdkba. Noha az online értékesités
szinte mindenhol felporgdtt, az édességek
esetében ez teljes egészében nem tud-

Az innovdcio felggorsult
a jarvany alatt

ja kivaltani a hagyomanyos csatornakat,
de év végére azoknal, akik a legnehezebb
id6szakkal megkuzdottek, visszatért a szo-
késos forgalom, vagy keveset még nove-
kedni is tudtak — ismerteti Int6dy Gabor,

a Magyar Edességgyartok Szovetségének
fétitkara.

A jarvanyhelyzet és a klimavaltozas hata-
sai egylttesen formdljék a piacot. Az alap-
anyagok megtermelése egyre nehezebb,
az édességgyartasban kritikus fontossagu
termények, a kakao, a kavé, a novényi ola-
jok megdllithatatlanul dragulnak, de a kolt-
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ségeket rohamosan noveli a munkaerd és
a csomagoldanyagok hidnya, a szallitasi ka-
pacitasok csokkenése, az egészségvédelmi
intézkedések fenntartdsa is.

Egészséges és funkciondlis

Evek Ota érezhetéen véltoznak a fogyasz-
toi igények is az édesipari piacon, és a
COVID-19 ezt a folyamatot is felgyorsitotta.
A lakossag érdeklédése az egészséges
termékek felé fordul, amelyek inkdbb egy
trendet, semmint konkrét kategériat képvi-
selnek. A funkciondlis édességek (pl. protei-
nes, emelt vitamin- vagy asvanyianyag-tar-
talmu termékek, energiaszeletek) éppugy
ide sorolhatdk, mint a killénféle mentes
termékek — a laktdz-, cukor- vagy glutén-
mentes termékek, amelyeket napjainkban
mar nem csupan azok fogyasztanak, akik
valéban érzékenyek valamely Osszetevére
—, valamint a light, azaz csokkentett ener-
giatartalmu termékek is. A jarvanyhelyzet

a jelekbdl itélve még inkdbb a funkcionlis
élelmiszerekre irdnyitotta a fogyasztok fi-
gyelmét, akik a tdvmunka, az otthoni iroda
koértlmeényei kozott olyan megoldasokat
kerestek, amelyekkel id6igényes fézés vagy
ételrendelés nélkil is biztosithatjdk a meg-
felel6 tdpanyagbevitelt.

— Ezekkel parhuzamosan folytatédott a
mind&ségi termékek felé fordulds trendje is.
Sokan inkdbb valasztanak dragabb vagy
akar kisebb kiszerelésti édességet, semmint
hogy alacsonyabb szinvonallal elégedje-
nek meg - tudjuk meg Intédy Gabortdl.

Nem dlltak meg az innovdciok

Az innovacio a jarvany alatt sem szinetelt
az édességiparban - éppen ellenkezéleg,
a termékfejlesztés felgyorsult. Az édesipar

van!

a leginnovativabb szakégazatok egyike az
élelmiszeriparban, és ezt a képességet nap-
jainkban kilénosen jol kamatoztathatja,
mert szamos kihivast kell megvalaszolnia

a szertedgazo, egymassal akar ellentétesen
haté fogyasztéi igényektdl kezdve a vilag-
jarvany gazdasagi kovetkezményein &t a
klimavéltozasig.

A magyar édességgyartok intenziv Ujita-
sokkal vélaszolnak ezekre a kihivasokra.

A fenntarthatosag néveléséhez korszerUsi-
tik az Uzemek hiitését-fltését, napelemes
megoldasokat telepitenek, csokkentik a
csomagoldsban felhasznalt anyagok meny-
nyiségét, mikdzben Ujrahasznosithatdsagra
torekednek, termelési folyamataikban mér-
sékelik a vizhasznalatot, és népszerdsitik

a mértéktartd fogyasztast. Gyartastech-
noldgidjukat is folyamatosan fejlesztik és
automatizaljdk, hogy a fogyasztoi igények
és a piaci kortlmeények véltozésaira gyor-
san és rugalmasan reagaljanak, mikdzben
kindlatukat Ujabb és Ujabb teljes kiérlésd,
bio, organikus, cukormentes, fehérjével du-
sitott, magas kakaotartalmu termékekkel
szélesitik. /

We need sweets even when

times are hard!

According to the Association of Hungarian Con-
fectionery Manufacturers, by the end of 2020 the
confectionery market managed to recover from the
shock it had suffered before Easter. Secretary general
Gdbor Intédy told: the pandemic had the biggest
negative effect on small sweets companies, which
had earlier managed to get into airport shops, city
centre stores and exclusive cafés. Cocoa, coffee and
vegetable oils are becoming more expensive, but
labour force related expenditure, packaging material
and transportation problems also increase produc-
tion costs sharply.

Health, functionality and innovations

Shoppers are turning towards healthy sweets —
functional sweets, lactose-, sugar- and gluten-free
products, and light products belong here. At the
same time consumers are also going in the direction
of high quality confectionery, many of them now
prefer buying smaller but better quality sweets.
Confectionery is one of the most innovative sectors
in the food industry. Hungarian manufacturers

are currently working on making production more
sustainable by modernising their factories. They
also invest in automation and other production
technologies, so that they can react to changing
consumer needs and market conditions quickly and
flexibly, adding whole grain, organic, sugar-free,
protein-enriched and high cocoa content products
to their portfolios. ./
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A hazai z6ldség-gyumaodlcs dgazat szerepléit jelentds

kihivas elé dllitja az egyre

inkdbb szélséséges irdnyba

alakuld idéjards és a munkaerd mennyiségének, valamint
mindségének a hidnya. Bdr a szektorban szdmos
fejlesztési forrds nyilt meg az eimult idészakban, a

vallalkozdasok egy részében

zOldségeket és gyimolcsoket
Aegyﬂttesen mintegy 170-180 ezer

hektdr terlleten termesztik Ma-
gyarorszagon. A kertészeti kultdrék ter-
melési értéke az utdbbi években 350-400
millidrd Ft kordl alakult, melybél 80-100
millidrd Ft a gyimolcstermesztésben,
150-200 millidrd Ft a zoldségtermesztés-
ben keletkezett.
- A nyereségesség a 30 kiilonbo-
76 z6ldség- és gyimolcsfaj ese-
tében eltérden alakul, és érdemi &
kilonbség van ugyanazon fajon
belll a friss piaci termék és a fel-
dolgozdipari alapanyag jovedel-
mez6sége kozott is. Az idéjarasi

i

nincs meg a potencidl arra,

hogy ezekkel élni tudjon.
Szerz6: Budai Kldra

Megtorpant a
z6ldség-gyumolcs fogyasztds

A hazai z6ldség-gylimolcs szektorban az
Uzemek termelési szinvonala erésen hete-
rogén, a termelés hatékonysaga tekinte-
tében, dgazati dtlagban nagy az elmara-
dasunk az eurdpai élvonaltdl és a verseny-
képes szinttél.

- Az elmult egy évben nagyon
sok fejlesztési forras nyilt meg

a z6ldség-gyimolcs termelés
és feldolgozas el6tt, ami jelen-
tésen segftheti a technoldgiai
felzarkdzast. Fontos azonban
megjegyezni, hogy a hazai ker-
tészeti véllalkozasok jelentés ré-

hatasok és a piaci drak valtozé-
konysaga folytdn meglehetésen
jelentds kilengéseket mutat a jo-
vedelmezéség alakuldsa az évek
kozott is. Az utdbbi években
egyre nagyobb hozamokat és egyre jobb
minéséget kell produkéini ugyanazért az
eredményért a draguld inputok (munka-
eré, anyag) és a versenytarsak nyoméasa
miatt — tajékoztat dr. Apati Ferenc, a Fruit-
VeB Magyar Z6ldség-Gyumalcs Szakma-
kozi Szervezet és Terméktandcs elndke.

A szakember megallapitja, hogy az Euro-
pai Uni¢ egyik legnagyobb agrarszabalyo-
z4si kérdése mostandban a zoldités, azon-
ban a kivant dkoldgiai célok veszélyeztet-
hetik a biztonsdgos élelmiszer-el&allitast.
— Hasonlé mértékl vagy még nagyobb
nehézséget jelent az inputanyagok és az
épitéanyagok drasztikus, 100-200%-0s
aremelkedése, ami jelentésen dragitja a
termelést — hangsulyozza dr. Apéti Ferenc,
akitél azt is megtudjuk, hogy az elmult két
évben sokkal drasztikusabb veszteségeket
okoztak az idéjarasi karesemények, mint

a jarvany, ezzel — nem kivant modon — 1é-
nyegében ,elejét vették” a piaci-értékesi-
tési zavaroknak.

elnok

Terméktandcs

Dr. Apdti Ferenc

FruitvVeB Magyar
Z06ldség-Gyumolcs
Szakmakozi Szervezet és

szében mar nincs meg a fejlesz-
tési potencidl, vagy id6s a tulaj-
donos, és nincs utdd, aki tovabb
vigye a vallalkozast, vagy nincs
sajat téke a fejlesztésekhez. Re-
meényeink szerint az 6 helyUket &t tudjak
venni a fejlédésre képes vallalkozasok —
jelzi dr. Apati Ferenc.

A z6ldség-gyimolcs fogyasztds az utobbi
tiz évben enyhe, de folyamatos noveke-
dést mutatott. Ez a ndvekedés az elmult
két évben - részben a COVID-jarvany,

részben az idéjarasi karesemények miat-
ti kindlathidny okozta magas arak miatt

- megtorpant. Egyértelmden érzékelhet
az elmozdulds a minél nagyobb el6készi-
tettség, feldolgozottsaguy, ,konyhakész”
termékek irdnyaban.

Nehéz versenyben maradni

A fejlesztési irdnyokat alapvetéen a gaz-
daségi és természeti kornyezet jeldli ki a
szektor szerepli szamara.

— A versenytarsak és a vevék, mint koz-
vetlen versenykornyezetlink erételjes ver-
senyre kényszeritenek minket. Altalaban
érvényesll az az elvarés, hogy jé minésé-
get relative alacsony aron vigylnk a piac-
ra. Rdadasul a koncentraldédé vevéi oldal
igénye, hogy nagy és egységes éaruala-
pokkal rendelkezziink, amivel homogén
min&ségben, megbizhatdan és a lehetd
leghosszabb szezonban kiszolgalhato a
piac — mondja a FruitVeB elndke. Hozzate-
szi: a munkaeré-elldtottsdg mennyiségét
és min&ségét tekintve egyarant kedvezot-
len, munkaerd valoszinlsithetéen a jovo-
ben sem lesz t6bb.

- Az id6jarés az utébbi egy-masfél évti-
zedben kedvezdtlen irdnyba fordult. Egyre
gyakoribbak és intenzivebbek a tavaszi
fagyok, a jég- és viharkarok, az extrém
csapadékviszonyok, a szélséséges fény-
viszonyok, valamint a szokatlan hémér-
sékleti viszonyok. Az id&jards hosszu tavu
alakuldsa nem kiszamithato, de vélhetéen
nem fog a kedvezd irdnyba mozdulni. A
jovében ezen hatasok kivédésére kell fel-
készllnlnk, a fejlesztéseknek is ebbe az
iranyba kell mutatniuk - zarja gondolatait
dr. Apéti Ferenc./

Battling with weather extremities

In Hungary fruits and vegetables
are grown in the value of HUF
350-400 billion - from this HUF
80-100 billion is the output of
fruit farming and HUF 150-200
billion is vegetable production.
According to Dr Ferenc Apdti,
president of the FruitVeB Hun-
garian Interprofessional Organ-
isation for Fruit and Vegetable,
profitability varies according to
fruit and vegetable types, plus
the often extreme weather and
the volatility of purchasing prices
also have great influence on

the business results of growers.
He added that the European

Union’s greening strategy, plus
the rapidly growing input and
building material prices - the
price increase is often 100-200
percent — make production
significantly costlier.

Fruit and vegetable con-
sumption has stalled

In the last year lots of funding
opportunities opened up for fruit
and vegetable growers, which
can help in their modernisation
efforts. As for fruit and vegetable
consumption, it had been grow-
ing — although at a moderate
speed —in the last 10 years, but
the COVID and the price increase

A\\

resulting from the relative prod-
uct shortage caused by extreme
weather stopped the consump-
tion growth. FruitVeB’s president
explained: the lack of workforce
causes further problems in the
sector. To make things worse, in
the past 10-15 years the weather
changed for the worse: frost and
storms are more and more fre-
quent in the spring, precipitation
conditions are extreme and the
temperature characteristics have
also changed. Development pro-
Jjects must also be realised with
the purpose of dealing with this
problem. ./
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gekbe szokott koltsegek

a tartositdiparban

A tartositdipar két terUletét, a hUtdipart és a konzervipart
eltéréd modon érintette a koronavirus-jarvdny, és féként

a horeca szektor lezdrdsa. Mig az elsé esetében negativ
irdnyba tortént elmozdulds, az utdbbi lendiletet kapott az
élelmiszer-felhalmozdsra irdnyuld Uj fogyasztdi szokdasok
dltal. Az dgazat termékei illeszkednek a jelenleg népszer(
egészségtudatos trendekbe, ami sikerességiknek biztos
alapjat jelenti, masfeldl viszont a hirtelen megndvekedett
koltségek jelentds terheket ronak a piac szerepldire.

tartositdipari dgazat évi 200 Mrd
A Ft-ot meghaladd nagysagu, ami

a teljes élelmiszer-feldolgozo
dgazat 8-10%-4at teszi ki. A COVID el6tti
idészakot, a mult évtized masodik felét
stabil termelési tevékenység, az ssz-
kibocsatas enyhe emelkedése, és szin-
tén enyhén, de érezhetéen
novekvé eredményesség
jellemezte.
Sebesta Péter, a Magyar HU-
t6- és Konzervipari Szovetség
elndke az dgazat mUkodését
befolydsold tényezék kozott
emliti a klimavéltozas okozta

i .
£

Szerzé: Budai Kldra

— A jarvany mas-mas helyzetet teremtett
agazatunkon belll a konzerviparnak és

a hitdiparnak. A horeca szektor hosszas
ledlldsa a hitsipart inkdbb hatranyosan
érintette, mig a konzervipar némi pozitiv
impulzust kapott a ndvekvé kiskereske-
delmi fogyasztéson keresztll - teszi hoz-
73 az elndk.

Modern trendek szerinti
mikddés

Az elmult idészak és azon bell
a Kozos Agrarpolitika ciklus pa-
lyazati lehetdségei jellemzden
taldlkoztak az dgazati képviseldk

egyre szélséségesebb id6-

szamat, valamint a COVID
megjelenését, ami minden
masnal erételjesebb hatéssal van az 4ga-
zatra.

— Ez a varatlanul kialakult rendkivili hely-
zet inkdbb hatranyosan, mint elénydsen
érintette dgazatunkat. Az értékesités az
elmult két évben elmaradt a 2019-es év-
tél, és ez csakis a pandémia miatt alakult
igy. Komplett szektorok élltak le hdna-
pokra, amelyek egyébként fontos vasar-
16i, fogyasztoi az dgazatunknak — emeli

ki Sebesta Péter, utalva a horeca szektor
tobb hénapos ledlldsara Eurdpa-szerte,
amit az esetlegesen erésddd kiskereske-
delmi forgalom sem tudott kompenzalni.
Bar az elmult 6 hénap a nyitasoknak ko-
szonhetden javulast mutat, legalabbis for-
galomban, a piaci helyzet a koronavirus
altal alapvetéen megvaltozott, és nagyon
erés verseny, néhany tertleten tulkinlat
alakult ki a beragadt készletek miatt.
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2 i - > Sebesta Péter
jarasi jelenségek ndvekvd elnsk

Magyar HGté- és
Konzervipari Szévetség

beruhazasi igényeivel, torek-
véseivel. Aki fejleszteni akart, az
tudott is.

- Azt gondolom, egy megfele-
|6en korszer( dgazatot képviseliink, ahol
prioritast élvez a termelés biztonsaga,

a magas piaci elvérasoknak megfelels
mindség egyenletes biztositasa. De ter-
mészetesen van hova fejlédni, egyebek
mellett, automatizacio, digitalizacié és

energiahatékonysdg terlletén is — mutat
rd Sebesta Péter.

Véleménye szerint az egészséges élet-
maodra torekvés divatjanak, trendjének
idedlis taplalékai tudnak lenni az dgaza-
tuk altal feldolgozott, teljesen természe-
tes, minden mesterséges anyagtol men-
tes zOldség-gydmolcs termékek.

— Ezt a tényt, felismerést persze meg-
felel® piaci munkaval és marketingtevé-
kenységgel folyamatosan erésiteni kell a
fogyasztoinkban — hangsulyozza a szak-
ember.

Sirg6s beavatkozdsra van szikség

A Magyar HUt6- és Konzervipari Szovet-
ség elnoke azt 1atja, hogy az dgazat su-
lyos kihivasok elé néz.

— Egyrészt kulcstermékeink, a z6ldborsd
és a csemegekukorica nyersanyagarai
mar évek &ta trendszerlien és az inflaciét
joval meghaladé mértékben ndveked-
nek, kockaztatva versenyképességinket
a vildgpiacon. Ehhez tudni kell, hogy
kulcstermékeink tdbb mint kétharmada
nemzetkozi piacokon kerUl értékesitésre.
Ez olyan helyzetet teremtett mara, ami
megkérdéjelezi a rentabilis mikodésiink
fenntartasanak lehetéségét — szamol be
Sebesta Péter. — Masrészt, talan a CO-
VID hatdsdra, az elmult révid idészakban
robbandsszerlien novekedtek az ener-
giadrak és a csomagoldanyagok arai.
Ezek egyenként magas részt képviselnek
termékeink dnkoltségében, igy ennek
egylttesen jelentkezd hatédsa stirgds, se-
gitd beavatkozas nélkil kezelhetetlennek
tlnik dgazatunk szémadra. //

Skyrocketing costs in the canning industry

The size of the annual canning
market is bigger than HUF 200
billion, making up for 8-10 percent
of the food processing industry.
Péter Sebesta, president of the
Hungarian Cooling and Canning
Industry Association revealed
that the COVID-19 situation had a
greater negative than positive in-
fluence on the sector. Sales in the
last two years stayed below the
2019 level because of the pandem-
ic. Production came to a halt for
months in several sectors that are
important buyers of canned food

products, and strengthening retail
sales were unable to compensate
for this. The closure of the HoReCa
sector was worse for the cooling
industry, while the canning
industry benefitted from a positive
impact through retail sales.
Operating in harmony with
modern trends

Mr Sebesta opines that the sector
is modern, where the safety of
production is a priority, together
with the standard high quality

of products. In his view natural
canned fruits and vegetables

that are free from additives are
perfectly in accordance with the
current health trends. The presi-
dent reckons that that the sector
is facing serious problems, as the
prices of the key products they
process, such as pea and corn
have been growing above the in-
flation rate for years, jeopardising
the sector’s competitiveness in the
international market. Energy and
packaging material prices have
risen sharply recently, and there
is also the problem of the lack of
labour force.
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A fejlesztések fokuszaban
QZ egeszseqg es a
kdrnyezetvedelem

Az elmult idészakban jelentds vdltozdsok térténtek az
dsvdnyviz-, gyumolcslé- és uditdital-dgazatban, ami
egyrészt a szigorodo szabdlyozdasnak, mdsrészt a
koronavirus-jarvany hatdsainak volt kdszdonhetd. Amellett,
hogy mindhdrom kategoria értékesitése visszaesett,

az értékesités szerkezete is dtalakult, a kereslet a
nagyobb, gazdasdgosabb kiszerelések felé mozdult el.

A piac szerepldire a kdvetkezd idészakban is komoly
kihivasok varnak, mind a termékek minél egészségesebb
bsszetételére, mind a csomagoldanyagokkal szembeni
koérnyezetvédelmi elvdrdsokra vonatkozdan.

Szerzd: Budai Kldra
Magyar Asvanyviz, Gyimalcslé és
Uditsital Szévetség a magyaror-

szagi asvanyviz-palackozék tobb
mint 95%-4t, az Uditéital- és a gylimolcs-
légyartok 90%-at képviseli. Tagvallala-
tai évi mintegy
250 milliard forint
termelési értéket
allitanak elé, és koz-
vetlendl 4000 em-
bert foglalkoztatnak
Magyarorszagon.
Bikfalvi Istvanné,
a szovetség titka-

Bikfalvi Istvdnné
ra elmondja, hogy  titker

Magyar Asvanyviz,
Gyumolcslé és Uditsital
Szbvetség

a 2020-as évben
8,2%-kal csokkent
az asvanyvizek, izesitett vizek, szénsavas
uditéitalok, gyimolcslevek és jegestedk
eladott mennyisége 2019-hez képest. Az
elsé negyedéves forgalom még az elé-
76 évek trendjeit kovette, azaz 2019 elsé
negyedévéhez képest kozel 10%-kal nétt
az alkoholmentes italok eladott meny-
nyisége.

A koronavirus marciusi megjelenését ko-
vetéen, a masodik negyedévben draszti-
kusan visszaesett az dgazat értékesitése a
kereskedelmi egységekben, illetve Iénye-

gében lenulldzédott a vendéglatoipar-
ban. A harmadik és negyedik negyed-
évben — bar kisebb mértékben, mint a
méasodik negyedévben - véllalatonként
eltéré mértékben, de szintén csdkkent
a forgalom. Atalakult az értékesftés szer-
kezete is: a kisebb kiszerelések forgalma
jelentésen lecsékkent, a nagyobb, gaz-
dasdgosabb kiszerelések irdnti kereslet
pedig emelkedett.

—2020-ban a természetes dsvanyvizek
forgalma az el6z6 évhez képest 10,8%-
kal, az izesitett vizeké és
szénsavas Uditditaloké
4,9%-kal, a 100%-0s gyU-
molcsleveké 11,3%-kal, a
gyumolcsitaloké 2,7%-kal,
a jeges tedké pedig 12,3%-
kal csokkent — avat be Bik-
falvi Istvanné.
Tajékoztatasa szerint
2021-ben valtozd volt a
forgalom. Az elsé negyed-
évi adatokat a 2020. els
negyedévi, még jarvany
elétti fogyasztasi adatok-
kal 6sszehasonlitva, az
izesitett viz és szénsavas
Gditéitalok kivételével

minden termékkategdria fogyasztasa
csokkent. De a masodik és harmadik ne-
gyedévben 2020. hasonlé idészakahoz
képest a jarvany csokkenése kovetkez-
tében a vendéglatas beinduldsaval mar
minden kategdridban orvendetesen nétt
a forgalom, kategdridkként kilonbdzé
mértékben, bar még nem érte el a jar-
vany eldtti szintet.

Az &svanyvizek eladott mennyisége 2021
elsé negyedévében kozel 15%-kal csdk-
kent 2020 elsé negyedévéhez viszonyit-
va. A masodik negyedévben 16%-kal, a
harmadik negyedévben 9%-kal nétt a
forgalom, de a jarvany el6tti 2019. év ha-
sonlé idészakahoz képest a két negyed-
év forgalma osszesen tobb mint 79%-kal
csokkent.

Az izesitett vizek és szénsavas Uditditalok
eladasa 2021 els¢ negyedévében kozel
azonos volt a 2020. év adataival. A ko-
vetkezé két negyedévben 6%-kal, illetve
1%-kal nétt 2020 hasonlé idészakahoz
képest, de 2019 masodik és harmadik ne-
gyedévéhez képest 3%-kal még mindig
kevesebb volt.

A gylmolcslevek forgalma a masik két
kategoridhoz hasonldan alakult: az elsé

2010-2020 k6zott 6sszesen 43%-kal csdkkent
a hazai Uditéitalok és gyumaolcslevek dtlagos

cukor- és kalériatartalma
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negyedévben mind a harom katego-

ria — 100%-o0s gyimolcslevek, nektérok,
gyumolcsitalok — fogyasztasa csokkent
néhany szazalékkal (7-20-6%), a mésodik
és harmadik negyedévben nétt, de a két
negyedévben 2019 hasonlo idészakdhoz
képest ennek a kategoridnak is 6sszesen
atlagosan 3%-kal csokkent a forgalma,
legnagyobb mértékben a nektaroké.

Szigorodd szabdlyozds

Az elmult id6szakban két fontos Uj jogsza-
bély volt hatdssal az dgazat mUikodésére.
2021. julius 3-t6l kellett alkalmazni az Ugy-
nevezett SUP unids rendeletek atvételével
készllt, az egyszer hasznalatos, valamint
egyes egyéb muanyag termékek forga-
lomba hozatalanak korldtozésardl szolo
kormdnyrendeletetek el6irasait.

- A rendelet megtiltja az 4gazatunkban
érintett termékek kozll a mdanyag ital-
tarté poharak, valamint a szivoszalak for-
galomba hozataldt, hasznalatat. Ez azt je-
lentette, hogy meg kellett talalni ezeknek

az Ujrahasznositott mUanyag alapanyagok
mennyiségének novelésére. A szbvetség
céljai kozott szerepel, hogy a tagvallalatai
altal gyartott és forgalmazott PET-palac-
koknal 2025-ig 30%-ra, 2030-ig pedig 50%-
ra novelje az Ujrahasznosftott mdanyagok
felhasznaldsi aranyat. A PET- és Uveq italos-
palackok, illetve az aluminium italosdobo-
70k 100%-ban Ujrahasznosithatoak, azaz
alkalmasak arra, hogy hasznalat utan ismé-
telten palackok vagy egyéb értékes termé-
kek készUljenek beldlik —ismerteti a titkar.
Emlékeztet arra is, hogy a kormény 2020-
ban meghirdette a klima és természet-
védelmi akciotervét, amelynek keretében
bejelentették, hogy Magyarorszagon is
bevezetik az italcsomagolasok visszavalta-
si rendszerét. A rendszer kiterjed a PET- és
Uvegpalackok, valamint az aluminiumdo-
bozok visszavaltasara, és alkalmazasaval
tobb mint 90 %-os visszagyUjtést lehet el-
émi. lgy az italcsomagolasoknal pér éven
belul megvaldsulhat a hulladékmentes,
azaz korforgasos gazdasagi modell.

Az italgydrtok és a kereskedelem egymdssal 6sszefogva
az elmult egy évben kidolgozta a hazai visszavdltdsi rendszer
megvaldsitdsdnak lehetséges mddozatait és kereteit

a termékeknek a helyettesitd anyagét, és a
megadott hatdridé utdn csak ezeket lehe-
tett felhaszndlni. A szivoszalak esetében a
tilalom nem csak a termékre, de az ezek-
kel késziilt dobozos gyimoélcslevekre is
vonatkozott. Az egyszer hasznélatos md-
anyag italpoharakat az uniés rendelet éltal
el6irt jeloléssel is el kellett 1&tni. Mindezek
komoly felkészUlést jelentettek az érintett
gyartok szdmdra - fejti ki Bikfalvi Istvanné.
Masik fontos, Uj szabalyozasként emliti a
varhatdan 2023 juliusaban hatalyba 1ép6
jogszabdlyt, amely az italcsomagoldsok
visszavaltési rendszerét fogja meghata-
rozni.

- A Magyar Asvanyviz, Gytimolcslé és Udi-
téital Szovetség mar 2020-ban elfogadott
egy 2030-ig szol6 fenntarthatdsagi vallalasi
rendszert az italcsomagolasok minél na-
gyobb ardnyu szelektiv gyUjtésére, illetve
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- Annak érdekében, hogy egy minél ha-
tékonyabb, az unids és hazai jogszabalyi
eléirdsoknak megfeleld és a fogyasztdk
szamara is kényelmes és zdkkenémente-
sen mkodd rendszer johessen létre, az
italgyartok és a kereskedelem magyaror-
sz&gi iparagi szovetségei egy 6sszefogas
keretében az elmult egy évben kidolgoz-
ték a hazai visszavaltési rendszer megva-
l6sitdsanak lehetséges modozatait és ke-
reteit. A stratégiai koncepcié a nemzetkdzi
jo gyakorlatok és a hazai piaci adottsagok
figyelembevételével készilt el - tudjuk
meg Bikfalvi Istvannétdl.

Az egyUttmUikodd ipardgi szervezetek

a stratégiai koncepcidt el fogjak juttatni

a kormanyzat és a visszavaltasi rendszer
kialakitasaban érintett dontéshozdk sza-
madra annak érdekében, hogy Magyaror-
szégon Eurdpa egyik leghatékonyabb és

legkorszer(ibb visszavaltasi rendszere jo-
hessen létre az italcsomagolasoknal.
- Mindezen tul cégeink szdmara kiemel-

A kisebb kiszerelések
forgalma jelentésen
lecsdkkent, a nagyobb,
gazdasdgosabb
kiszerelések irdnti kereslet
pedig emelkedett.

ten fontos a karbonsemleges muikodés
elérése, szamos tagvallalatunk rendelkezik
mar erre vonatkozo vallalassal.

A vildgpiaci hatdsok kozul a drasztikus
alapanyag-aremelkedést tartja fontosnak
kiemelni. Ugyancsak gondot okoztak az
agazat szamdra az ellatasi problémdk, az
import alapanyagok, csomagoldanyagok
hidnya, valamint a szallitasi kdltségek no-
vekedése. Mindezek mellett a forint is je-
lent6ésen gyengult.

Veszteséget okoztak
a drasztikus dremelkedések

A koronavirus hatdsaként még mindig
jelentésen kevesebb turista érkezik ha-
zankba, mint a jarvany elétti idészakban,
ezért az 4gazatnak kiemelkedéen fontos
vendéglatd szektor teljesitménye Buda-
pesten és Nyugat-Magyarorszagon 25%-
kal marad el a 2019-es adatoktol.

— Ebben az évben az alapanyagérak soha
nem latott mértékben kezdtek el emel-
kedni. Az energiadrak tébb mint dupldjara
néttek. A palackozashoz szikséges alap-
anyagok kozil a cukor, a gyimélcs, kilo-
nos tekintettel egyes gyimolcsfajtaknal
(6szibarack, kajszi, korte, ananasz, piros bo-
gyos gyimolcsok) ara jelentésen, 30-60%-
kal emelkedett. Tovabbi nehézséget jelent
a képzett munkaeré megszerzése és meg-
tartasa is — hangsulyozza a szakember.
Mint mondja, a csomagoldanyagok ko-
zUl a legjelentésebb a PET, aminek az dra
kozel duplajara emelkedett, de a folidk

is 80-90%-kal lettek dragébbak. A szalli-
tasi koltségek — tobbek kozott az lizem-
anyagarak emelkedése miatt — is jelent&s
mértékben ndttek, kilonods tekintettel a
konténerszallitasra.

- A nagyon drasztikus dremelkedéseket
év kdzben szinte lehetetlen volt kigaz-
dalkodni. Az 4gazat szerepldi jelentds
veszteségeket kdnyvelhettek el ebben
az idészakban, hiszen nagyon kevesen
tudtdk év kdzben a partnereik felé érvé-
nyesiteni ezeket a tételeket a szamlazasi
araikban. A j6v6 évet illetéen is nagyon
drasztikus arvéltozésok véarhatok, hiszen



Sirha Budapest 2022

EREIRE oA \ \ N

az alapanyag- és energiadrak emelkedé-
sének még korant sincs vége.

Csokkend cukortartalom

Az ipardgban az elmult idészakban sem
alltak le a beruhdzéasok, tobb meghatarozd
cégnél is Uj gyartdsorok és raktarak épul-
tek. Folyamatos az &ttérés a gyartasi és
logisztikai folyamatok automatizalsara és
kiemelt figyelmet kapnak a fenntarthaté-
saggal/kdrnyezetvédelemmel dsszefliggd
innovaciok (csomagoldanyagok csokken-
tése, klimavédelmi beruhazésok).

— Az dsvanyvizek esetében nem beszélhe-
tlink termékfejlesztésrdl, mivel az dsvany-
vizet eredeti dllapotdban kell palackozni,
idegen anyagot hozzaadni, ¢sszetételét
valtoztatni nem szabad.

Az dsvanyvizek forgalmanak valtozasara az
a trend jellemzé, hogy mig néhdny évvel
ezel6tt az 6sszes eladason belll a szénsa-
vas asvanyvizek ardnya volt a nagyobb, ez
napjainkra megfordult, és a szénsavmentes
asvanyvizek a kedveltebbek. Egészségre
valé hatdsuk egyébként egyforma, a szén-
sav nem karos az emberi szervezetre, egyé-
ni izlés kérdése, hogy ki melyik valtozatot
kedveli — fogalmazza Bikfalvi Istvanné.

A gyUmodlcslevek és tditsitalok termékfej-
lesztését egyértelmUien a kaloria-/cukor-
csokkentésben latja, ugyanis a fogyaszték
egyre nagyobb mértékben keresik az ala-
csony kaldriatartalmu vagy kaldriamentes
termékeket.

- A Magyar Asvanyviz, Gyimolcslé és
Udit6ital Szovetség tagvéllalatainak on-

kéntes vallaldsai nyoman 2010-2020 ko-
z6tt Osszesen 43%-kal csdkkent a hazai
uditéitalok és gylimolcslevek atlagos
cukor- és kaloriatartalma. A meglévd
recepturak atalakitdsaval, illetve Uj, inno-
vativ termékek bevezeté-
sével bovitik kindlatukban
a csOkkentett kaldriatar-
talmu és kaldriamentes
italok aranyat, amely az
elmult tiz esztenddben
23%-r6l 57%-ra emelke-
dett az 6sszes eladason
belll. Mindemellett a
cégek — marketingtevé-
kenységuk révén — tuda-
tos folyadékfogyasztasra
Osztonzik a fogyasztokat,
annak érdekében, hogy
egyre tébben valasszak
az alacsony energiatartal-
mu vagy kalériamentes
termékeket — emeli ki a Magyar Asvény-
viz, Gytimalcslé és Uditéital Szovetség
titkdra.

Edukdlni kell a fogyasztékat
Meglatasa szerint az elkdvetkezd évek
legfontosabb feladata a hulladékmentes
csomagolas és az ezt lehetévé tevs fo-
gyasztéi magatartds megvaldsitdsa.

— A kilrilt csomagoldanyag nem sze-
mét, hanem nagyon értékes masodlagos
nyersanyag, amibdl Uj palack, egyéb érté-
kes termék, mint pl. épitési anyag, masfaj-
ta csomagoldanyag, de még ruhanemd is

készithetd. Nem szabad eldobdlni, a kom-
munalis hulladékba tenni, hanem elkdlo-
nitve kell gydjteni. Ezt kell a fogyasztokkal
megértetni, ami nemcsak az italgyartok

feladata, hanem a korményzaté, a hatdsa-

A horeca szegmens Ujrainduldsa utdn az
alkoholmentes italok eladdsa
lassan eléri a jarvany el6tti szintet

goké is — jegyzi meg Bikfalvi Istvanné.

Az értékesitési csatorndk megoszlaséra
vonatkozdan kifejti: nagyon jelentds valto-
zason megy 4t a kereskedelem, az értéke-
sitésbél egyre nagyobb szeletet hasitanak
ki a diszkontlancok, és folyamatosan né az
online csatorna szerepe is.

- Mindemelett dgazatunknak is élen

kell jarnia a gyartas és logisztikai folya-
matok automatizalasaban, a fogyasztok
és vevopartnerek folyamatosan valtozd
igényeit pedig a jovében csak big data
elemzésekkel és elérejelzésekkel tudjuk
majd kiszolgalni./

Development work focuses on health and environmental protection

The Hungarian Mineral Water, Fruit
Juice and Soft Drink Association repre-
sents more than 95 percent of Hungar-
ian mineral water bottling companies
and 9o percent of soft drink and fruit
Jjuice manufacturers. Member com-
panies’output is approximately HUF
250 billion per year and they directly
employ 4,000 people. General secretary
Istvdnné Bikfalvi told that in 2020 vol-
ume sales of mineral waters, flavoured
waters, carbonated soft drinks, fruit
Jjuices and ice teas decreased by 8.2
percent from the 2019 level.

In 2021 sales have been fluctuating: in
the 1st quarter only flavoured water
and carbonated soft drink sales grew,
and all other categories suffered a sales
loss. In the 2nd and 3rd quarters, when
HoReCa units reopened, sales increased
—although they still haven't reached
the pre-pandemic level. Compared with
the same periods of 2019, in the 2nd
and 3rd quarters of 2021 mineral water
sales were 7 percent lower, flavoured
water and carbonated soft drink sales
were down 3 percent and fruit juice
sales reduced by 3 percent on average.

Stricter regulation

Two important regulations have had
an influence on the sector recently. On
3 July 2021 the government’s new rules
based on the European Union’s sin-
gle-use plastics (SUP) directive entered
into force. Ms Bikfalvi explained what
this meant: companies had to replace
plastic drinking straws and drink cups
with alternative materials. Another new
regulation will apply from July 2023 in
the domain of drink packaging. The
general secretary told that the Hungar-
ian Mineral Water, Fruit Juice and Soft
Drink Association had already made
sustainability pledges back in 2020 for
a1o-year period, which concern the
selective collection of drink packaging
and using more recycled plastic as base
material. By 2030 the association wants
member companies to manufacture
PET bottles from 50 percent recycled
plastic.

In 2020 the government announced a
scheme for introducing a return system
for drink containers, which involves PET
and glass bottles and aluminium cans.
By using the new system more than

90 percent of drink packaging can be
collected. Drink manufacturers and
retailers spent a year with developing
the methods for putting the return
system plans into practice. They will
send this concept to the decision-mak-
ers with the hope that soon Hungary
will have one of the most efficient drink
packaging return systems in Europe.
Drastic price increases entailed a
revenue loss

Ms Bikfalvi also mentioned that ingredi-
ent prices started rising sharply this year
— for instance energy prices more than
doubled, and sugar and fruit prices
elevated by 30-60 percent. PET is the
most important packaging material,
the price of which also doubled; shrink
wrap prices soared by 80-90 percent.
Drink companies suffered major sales
revenue losses this year, because they
were unable to sell their products to
retailers at higher prices than originally
agreed.

Reducing sugar content

While a few years ago sparkling miner-
al water had the biggest share in total
sales, today still waters are more pop-

ular. The main innovation direction in
the soft drink and fruit juice segments
is calorie- and sugar content reduction,
as consumer demand is growing

for zero and low-calorie products.
Members of the association voluntarily
reduced the average sugar and calorie
content of soft drinks and fruit juices
by 43 percent between 2010 and 2020.
In the same period the proportion of
these products within total sales rose
from 23 to 57 percent.

Educating consumers

The general secretary is of the

opinion: in the next few years the
most important task will be achieving
waste-free packaging and changing
consumer attitude so that this goal
can be realised. Consumers need to
understand that used packaging isn’t
waste but valuable secondary raw
material, from which products can be
made. To this end shoppers must learn
to collect packaging waste selectively.
In this educational work not only drink
companies, but also the government
and relevant authorities should take
their part. ./
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Virusok, koltsegek, szinergidk

A COVID harmadik hullédma utdan jelentdsen nétt a hazai
sorértékesités, dm az eredmények igy sem érik el a 2019-es
szintet. Az ipardg helyzetérél és eredményeirél dr. Kantor Sandor, a
Magyar Sérgydrtok Szévetségének igazgatdja beszélt lapunknak.

hazai sorforgalom 2021 elsé harom
A negyedévében elérte a 4,52 millio

hektolitert — ez a mennyiség 2019
hasonl¢ idészakaban 4,8 millié hl volt. A
horeca szektor ardnya a sorfogyasztasban
eddig minddssze 18%-ra &llt visz-
sza pandémia elétti 30%-hoz
képest.
A gyartok koltségei — alapanyag,
energia, bér, logisztika — folyama-
tosan névekszenek. Ezek kozl
az alapanyagdrak emelkedése a
legkritikusablb, mert az ellatds za-
varokkal parosul, ami tobblet-eré-

Dr. Kdntor Sdndor

Szerzé: Ipacs Tamds
alapvetd Osszetevét, a malatat, komlot és
vizet tartalmazd sor a legkedveltebb.

A t6bbi sortipus koézil a gytimalccsel izesi-
tett fajték a legnépszer(ibbek: a fogyasztd
két alapizt, a citromot és a meggyet kedveli
leginkabb. Jol érzékelhetd trend
a csokkentett alkoholtartalmu és
az alkoholmentes véltozatok tér-
nyerése.

A fenntarthatdség teriletén a
soripar az élenjaro ipardgak kozé
tartozik, és valodi valtozasokon
megy keresztll. Sorra jelennek
meg az egyes vallalatok vallala-

feszitést igényel a folyamatos igazgato sai a karbonsemleges gyartasra
termelés fenntartasa érdekében. zz%gvge?sr;goe@y"mk és termékforgalmazasra vald

Idén egyes kifejezetten kedvelt,

magyar gyartasu sortipusok esetében ta-
pasztalhatd is volt druhiany. A j& munkalta-
toi markaépitési stratégianak koszonhets-
en a munkaerd viszont stabil az iparagban.
Az elmult évtizedben alapitott Uj sorfézdék
és a kraftsor-tzemekben kialakult innova-
ciés hulldam, a masodik sérforradalom, na-
gyon jot tett az ipardgnak: a nagy sorgyéara-
kat is megmozgatta. A nemzetkdzi hatterd
vallalatok a fogyaszték igényndvekedése
alakitotta versenykornyezetben kdnnyeb-
ben szereznek fejlesztési forrasokat anya-
vallalataiktdl. Am nemcsak a nagytizemek
kapnak inspiraciot a fejlesztésre a kis féz-
déktél - a folyamat kétoldalu. Tobb kistizem
hasznal olyan, nagyobb sérélményt bizto-
sité high-tech viztisztit, vizkezeld rendsze-
reket, amelyek elséként nagylzemekben
jelentek meg.

A premiumizacié ennek megfelel6en alap-
trenddé valt a soériparban; a fogyasztoi
igények ndvekedésével parosul, a terme-
lésében pedig né a prémium és szuper-
prémium termékek mennyisége, amivel
parhuzamosan csokken a gazdasagos ter-
mékek volumene.

A sortipusokon belill a lager egyedural-
kodod, és véleményem szerint mindig is ez
lesz a legkedveltebb. Bar ez a sortipus tlnik
a legegyszer(ibbnek, elééllitdsa nagy felké-
szlltséget, technoldgiai fegyelmet és hoz-
zaértést kivan. A fogyasztdi izlés idénként
megkoveteli, hogy karakterén adalékanya-
gokkal véltoztasson a gyartd: ma a harom
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atdlldsra. A sérgydrak vizfelhasz-

nalasa az 1 liter sér gyartasdhoz sziikséges
korabbi 15 literrél méara 3 literre csokkent,
és ez az érték mindenhol tovabbi 1,5 literrel
fog csokkenni az elkovetkezd ot évben.

A visszavalthato palackokban valo forgal-
mazas iparagi méretekben mara mar csak
a soriparban létezik, ennek fenntartaséara és
jovébeli bévitésére teljes mértékben képes
és elkotelezett a szektor. Egyedul a soripar
tart fenn sajat koltségén csomagolas-visz-
szagyUjté rendszert, amivel jelentésen hoz-
zdjarul a nemzeti aluminiumcsomagolds
célérték-teljesitéséhez. Jelenleg a legna-
gyobb feladat a hazai italcsomagolas-be-
gyUijté rendszer kidolgozasa, amin a tébbi
italgyartéval és a kereskeddk képviselSivel
kézdsen dolgozunk.

Az ipardg jovoképének legfontosabb ele-
mei az alkoholmentes s6rok ardnyanak
25%-ra emelkedése, a prémium termékek
tovabbi téryerése, a teljesen karbonsem-
leges mUikddés és a teljes korforgasos gaz-
dasagra valo atallas. /

A nagy hazai sorgyarak bé
10 éve kozel félmilliard forin-
tos beruhazassal épitették ki
a soérosdobozok visszagyUj-
tésének rendszerét — mond-
ta el dr. Duma Lé&szlo, a visz-
szavaltd gépek fejlesztésével
és értékesitésével, valamint a
begyjtéssel foglalkozd Re-
turpack alapitéja. A visszaval-
tott dobozok darabjaért a fo-
gyasztéknak adott 2-3 forintos 6sszegek

alapitd
Returpack

Az aludoboz- wsszogguﬂes dra

CIITIIITITIIITITITITIIIIIIIIS/
Dr. Duma Ldészlé

Ujabb szazmillios kdltségeket jelentenek

a gyartoknak évente. A Retur-
pack koltségeit a fém értéke-
sitésébd| szarmazo bevételbd|
téamogatjak. A sorgyarak altal
onkéntesen vallalt visszagyj-
tés (a teljes mennyiség kozel
20%-a) 2024-ig folytatodik, a
tervek szerint akkor [ép életbe a
kotelezd betétdij, ami az aludo-
bozos s6rok arat is 25-40 forin-
tos betétdij mértékével noveli.
Az Uj rendszerben az italcsomagolasokat
mar épen kell visszahozni. ./

The cost of collecting used aluminium cans

Dr LdszI6 Duma, the founder of return vending machine company Returpack has told: about 10 years ago
the biggest Hungarian breweries invested nearly HUF 500 million in building a beer can return system.
Consumers get 2-3 forints foreach can returned. The costs of the Returpack system are financed from selling
the metal. With this system breweries collect about 20 percent of total cans sold. ./

Pandemic, costs and synergies

Dr Sdndor Kdntor, director of the
Association of Hungarian Brewers
told our magazine: after the third
COVID-19 wave beer sales jumped
and 4.52 million hectolitres were
sold in Hungary in the first three
quarters of 2021, in the same peri-
od of 2019 volume sales were 4.8
million hectolitres. HoReCa’s share
in beer consumption dropped to 18
percent — before the pandemic it
used to be 30 percent.

Ingredient, energy, wage and logis-
tics costs keep rising, but thanks to

the excellent employer branding
strategy of breweries there is no
workforce shortage in the sector.
Craft breweries and their innova-
tions have had a positive influence
on the beer industry. There is a
premiumisation trend going on,
which goes hand in hand with
decreasing cheap beer sales. Lager
is the dominant beer type, but
fruit flavoured products are also
popular, especially lemon and sour
cherry. Low- and no-alcohol beers
are also gaining ground.

Breweries are committed to
making production sustainable:
in the past they needed 15 litres of
water to make 1litre of beer, but
now 3 litres are already enough. In
the next five years another 1.5-litre
water use reduction will occur.
Breweries are also dedicated to
keeping the large-scale bottle
return system alive. Currently

one of the most important tasks
for the industry is developing

a nationwide drink packaging
collection system. ./
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Kulcstényezd

El&z& szdmunkban
kiskeresked®&k és bordszok
seqgitségével vizsgaltuk a
hazai borpiac helyzetét,
dinamikdjat; rovid
elemzésUnkben ezuttal
néhdny, a szélé-bor dgazat
jovo évi mikodését is
befolydsolod kulcstényezot
ragadtunk ki: virus,
dremelés, klimavaltozds,

technikai fejlédés.
Szerzé: Ipacs Tamds

koronavirus-jarvany tébb hulldma
Aalatt igencsak eltéré hatasok érték

az 4gazati szerepléket a kulon-
boz6 jarvanyvédelmi korldtozasok miatt
értelemszerdien
azokat érte a leg-
nagyobb hatrany,
akik értékesitésu-
ket a horeca szek-
torra vagy a ren-
dezvénygasztro-
némiara épitették.
Egy interjuban Bra-
zsil David, a Hegy-
kozségek Nemzeti
Tanacsanak (HNT)
fétitkdra elmondta:
volt olyan pincé-
szet, amely szin-
te teljesen elvesztette a bevételeit, de
olyan is, amely szdmdra 15-20 szazalékos
veszteséget okozott az elmult év.
Nem okozott viszont helyrehozhatatlan
kédrokat a vélsag a féként a kiskereskede-
lemben érintett bordszatoknak, tdbb-
séglk gyorsan és hatékonyan alkalmaz-
kodott az Uj helyzethez. A rendszeresen
bort fogyasztok nem fogtak vissza jelen-
tésen vasarlasaikat a jarvany okozta hata-
sok ellenére sem, dm vasarlasi szokasaik,
promocios érzékenységuk, fogyasztasaik
madja, helyszine valtozott.
Abban a szakma egésze egyetért, hogy
mind a szél&termelék, mind a borasza-
tok koltségei jelentésen emelkedtek
2021-benis.
— Ehhez képest — érvel Brazsil David - a
borbeszallitdi dtlagérak stagnéltak vagy

Mind a sz6l6termelék, mind
a bordszatok koltségei jelentésen
emelkedtek 2021-ben is

épp csokkentek egyes kiskereskedelmi
lancoknal, noha ez a fogyasztoi rak ala-
kulasan egyaltaldan nem latszik. A problé-
mak megoldésa érdekében egyre tobb
borvidéken fognak 6ssze a sz6lészek a
kozos értékesitésben, illetve gondolkod-
nak termel&i csoportok szervezésén.

A lapunknak nyilatkozd boraszok egy-
értelmUen kijelentették, hogy koltségeik
novekedését jové évi draikban kénytele-
nek lesznek érvényesiteni.

A szakma a hideg tavasz és nyarkezdet
miatt azt varta, hogy késébb indul majd
a sziret, de az igen meleg nyéron be-
hozta lemaradasat” a sz616. Ugy tlnik, a
klimavaltozas miatt egyre korabban kez-
dédik a furtok dsszegydjtése.
Magyarorszagon a HNT és a termel6k fel-
ismerték, valamit tenni kell annak érde-
kében, hogy a fajtahasznalatunk a klima-
valtozas prognosztizélhatd korilményei
kozott a jovében
is megfeleld le-
gyen a szél6ter-
mesztés szamara
— mondta Kocsis
L4szl6, akadémiai
doktor Verpe-
léten, a SzUret
2030: Termeléi
aggodalmak

és kutatasi fel-
adatok, valaszok
cimmel rende-
zett konferenci-
an. — Tisztdban
kell lenni a bioldgiai alapokkal, hogy azok
mennyiben befolydsoljdk az éghajlatval-
tozashoz torténé adaptacidkat.

A feladat egyértelm: aki 2030-ban szU-
retelni akar, annak 2025-ben szé16t kell
telepitenie. Az éghajlatvéltozéshoz va-

16 alkalmazkodast el kell kezdeni, tehat
mar most rendkivil fontos azt eldénteni,
hogy a telepiteni tervezett sz6l6 milyen
fajta legyen.

Az egyre er6s6dé munkaeréhidny miatt
az elmult években mind tobb borészat
ruhaz be szél6kombajnokba, és egyre
tobb borvidéken elérheté a gépi bér-
munka-szolgaltatas is. A 2009 ota zajld
sz6l6-szerkezetétalakitasi tdmogatasok-
nak kdszonhetben az Uj lltetvényeket sok
helyen gépi sziretnek megfelel mdve-
lésmoddal telepitették, és a legmoder-

o

nebb kombajnokkal a kézzel szedettek-
hez hasonld ép és szép furtok gydjthetok.
A kovetkezd nagy feladat a munka digi-
talizaciojal Aki nem él az innovativ esz-
kozokkel, technoldgidkkal, az lemarad a
versenyben — hangzott el a Digitalizacio
a sz6lészeti-boraszati dgazatban online
konferencian. 7/

Allami témogatds

Oktoberben 1,5 millidrd Ft-os keretbd|
igényelhettek rendkivili tdmogatast a
nehéz helyzetben évé kisebb borasza-
tok, ennek keretét a HNT kezdeménye-
zésére a kormény biztositotta.

Az intézkedés célzottan azokat a kis és
kozepes méretl boraszatokat tdmogat-
ta vissza nem téritendd tdmogatas for-
majaban, amelyek a sajat maguk altal
megtermelt sz6I6bdl bort éllitanak eld,
és amelyek zomében a horeca szek-
tornak, illetve helyben, kdzvetlendl a
fogyasztoknak értékesitik termékeiket.
Informacidink szerint az dgazat 2022-
ben tovabbi komoly tdmogatdsokra
szamithat. /

State subsidy

In October small and medium-sized wineries
with financial difficulties could apply for funding
from a HUF 1.5-billion state budget, thanks to
the lobbying work of HNT. The sector can profit
from further financial help in 2022. 7

Key factors

During the coronavirus pandemic those wine-
makers suffered the biggest sales losses whose
main partners were in the HoReCa sector or in
event gastronomy. Those selling to retailers quick-
ly adapted to the new situation in most cases.
According to Ddvid Brazsil, general secretary

of the National Council of Wine Communities
(HNT), the production costs of grape growers and
winemakers increased in 2021, but retailers were
unwilling to buy wine from producers at higher
prices — while the consumer price of wines did
increase.

At a conference in Verpelét academic doctor
LdszI6 Kocsis told: HNT and winemakers have
realised that they must do something to adapt to
the changing climate conditions with their grape
varieties. Due to the workforce shortage more
and more winemakers are investing in mechan-
ical grape harvesters. Thanks to the process

of transforming the country’s grape growing
structure, which started in 2009 with the help of
state funding, many new vineyards are already
machine harvesting compatible. The next big
task is the digitalisation of work processes!

A\\
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Nehezitett pdalydn

A virusvdlsdg nehéz
helyzetbe hozta az
egyébkeént is szdmos
problémadval kizdd
pdlinkadgazatot. Mihdlyi
LdszIotdl, a Pdlinka Nemzeti
Tandcs elndkétdl kértink

helyzetértékelést.
Szerzd: Ipacs Tamds

palinka forgalma igencsak meg-
Aszenvedte a vendéglatohelyek

pandémia miatti bezardsat. A
pélinkaf6zdék jelentds részének a horeca
szektor adja forgal-
ma meghatarozd
hényadat. Az inter-
netes druhazak Iét-
rehozésa, az online
késtolasi progra-
mok hasznosak, de
valdjdban kény-
szermegoldasok,

Mihdlyi Laszld
elnok nem helyettesitik

Pdlinka Nemzeti Tandcs a személyes kap—

csolattartast, amit tapasztalataink szerint
igényel a fogyaszto.

Virus el6tt, kdzben, utdn

2019-ben a pélinkaturizmus kezdett na-
gyon szépen felépilni. A palinkahazak
rengeteg palinkaversenyt szerveztek, ki-
l6nféle kiséré programokkal. A bolti pol-
cokrél a pélinka kikertlt a palinkakdstola-
sokra, fesztivalokra, szakmai kidllitasokra,
kulénbozd rendezvényekre. Vidéken a
célkdzonség legféképp a hazai fogyasz-
té volt, mig Pesten a magyar vendégek
mellett a kilfoldi turistakra is fokuszaltak
az eldallitok, forgalmazok.

A 2020. évet egyértelmden a zaras hata-
rozta meg, de idén mér latszott a vissza-
térés. Ujra voltak rendezvények, ismét
lehetéség nyilt személyes taldlkozasokra.
Ujranyitottak a vendéglatohelyek, igaz, je-
lentésen csokkent szamban. Ha egy vallal-
kozd Gzemeltetett vidéken és Budapesten
is vendéglatohelyet, legtdbbszor csak a
vidékivel kezdett Ujra.

A szektort ért veszteség egy része szam-
szerUsithets, mas része csak vélelmezhetd.
Egyetlen statisztikai adatot emlitek csak:

a pélinka szabadforgalma a 2019-es ne-
ta-bevezetés és a COVID-jarvany elétt évi 1
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millié hektoliterfok kordl alakult. Tavaly ez
mar a 600 ezer hektoliterfokot sem érte el.
Van olyan palinkafézde, amely a pandé-
mia kezdete éta nem allitott
el6 terméket. A 2021-ben Ujra
megnyilt értékesitési csatorndk
szerényebb lehetéségeket biz-
tositanak, mint két évvel korab-
ban, igy a raktarkészlet az elé-
allitoknal nem csokkenhetett
jelentésen, az Uzemekbdl a pa-
linkdt nem tudtak kereskedelmi
forgalomba helyezni.

A 2022. évben nagyon varjuk
vissza a kulfoldi turistakat, és
mindent meg kell tenni az ex-
port ndvekedéséért. Ez nagyon
lassu, hatalmas munkaval jaré feladat,
amely nem megy allami segftség nélkl.

Toébbfrontos harc

2021-ben olyan problémaval kellett
szembesilntnk, amely komoly arfelve-
ré hatéssal bir: az alapanyag hidnyéval.
Dragul minden, a legérzékenyebb pont
a gylmolcsok dra. A gyimolcsdsok ki-
szolgdltatottak a kdzelmult szélséséges
id6éjarasanak. Gydmolcsosiltetvényeket
szamolnak fel, megsziinnek a bevalt be-
szerzési forrasok. Nincs kézi munkaerd,
aki szUretelne, vagy ha van, sokkal koltsé-
gesebb, mintha géppel végzik.

Nincs tartalék a szektorban, nincs mibdl
fedezni a tobbletkoltségeket, viszont az
arképzésben a kereskedelmi fézdéknek
szUk a mozgastere. A néhany éve beve-
zetett chipsado csak Ujabb kozterhet ra-
kott a forgalmazok valldra: a jovedéki ado
és afa mellé Ujabb kozterhet kellett az
arba beépiteni. Az addk mellé még jott a
nem tervezett, jelentds, akar 40%-os ar-
emelkedés, ezt nem birjuk dremelés nél-
kil. Nem lehet megtenni, hogy radltink
az eddigi eredményeinkre, és nem gyar-
tunk Uj izekkel pélinkdt, hogy nem kész-
tlnk Uj arculatot, ha a palack hianycikk.
A pélinka piaca Magyarorszagon telitett
és a feketekereskedelem elképzelhetet-
len méreteket Oltdtt az elmult években.
A hazai fogyaszté arérzékenysége nem
jelenti azt, hogy nincs igénye a magas
mindségre, am a kereskedelmi fézde ar-
ban nem versenyezhet az illegélisan for-
galomba hozott termékekkel. Olyan kolt-
ségeink vannak, amelyet a masik oldal
résztvevéi nem fizetnek ki: nincs NEBIH,

nincs NAV, nincs konyveld stb. E részét a
piacnak sokkal szigorubb ellenérzés ald
kellene vonni, mert amellett, hogy jelen-

Nincs tartalék a szektorban, nincs mibél
fedezni a tébbletkdltségeket

tés adobevétel-kiesést okoz, egészség-
Ugyi kockazatot is jelent.

Az elmult két év is megmutatta a kiszol-
galtatottsdgunkat, de a szakma szerep-
|6i tovabbra is elkotelezettek a mindség
mellett, és kivald pélinkak hagyjék el a
fézdéket. Bizom abban, hogy pandémia
utan jovore visszatér a szines kdzossé-
gi élet, hozva a turistakat is. Abban is
reménykediink, hogy a palinkdsok na-
gyobb mértékben, illetve szélesebb
spektrumban tudnak igénybe venni élla-
mi tdmogatésokat. /

Conditions are far from ideal

LdszI6 Mihdlyi, president of the National Council of
Pdlinka informed: in 2019 pdlinka tourism was de-
veloping nicely. Then came the lockdown because
of the pandemic in 2020 and pdlinka sales were

hit hard by the closure of bars and restaurants.

2021 brought the reopening of hospitality units
and things improved a little. The president also
mentioned that pdlinka sales were around 1 million
hectolitres per year before the introduction of the
public health product tax in 2019 and the coro-
navirus, but in 2020 sales dropped below 600,000
hectolitres. There are pdlinka distilleries that have
been closed since the outbreak of the pandemic.
Plus the reopening of bars and restaurants in 2021
has offered fewer selling opportunities than before.
2021 brought a problem that will generate rising
pdlinka prices: ingredient shortage. Everything is
becoming more expensive and the price increase
can be as big as 40 percent; especially fruits are
more expensive — the recent weather extremities
had a negative influence on fruit harvests. There
aren't enough workers to pick the fruits, plus

there are the extra taxes that put further burden

on distilleries. The domestic pdlinka market is
saturated and the black market is thriving. Despite
the hardships pdlinka makers have remained
dedicated to producing quality, and the president
hopes that the state will offer a helping hand in the
form of subsidies. /
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Kellenek az eredmények
- ha lehet, tegnapral

A hazai mindségbiztositasi és élelmiszer-biztonsdgi piac
szerepl&i szigorodd szabdlyokkal és erésddd elvarasokkal
taldltdk magukat szemben az eimult idészakban. A
komoly versenyhelyzetben az tudott sikereket elérni,

aki a valtozdsokra rugalmasan reagdlt, minél szélesebb
kodrben, minél hatékonyabban és gyorsabban nyujtotta
szolgdltatdsait, és mindezek mellett Ugyfelei - jelen
helyzet okozta - fokozottabb drérzékenységét is szem

int Vatai Krisztinatdl, a GSI
I\/| Magyarorszag szolgéltatas-

menedzsment-igazgatdjatdl
megtudjuk, a COVID-19 jarvany tébb
szempontbdl is atalakitotta a fogyasz-
toi szokdsokat. Ezek kozil az egyik, hogy
egyre inkabb az online vasarlas felé terel-
te a lakossagot az élelmiszeripari termé-
kek tekintetében is.
- Soha nem volt még olyan fontos, hogy
a megfeleld informéaciok széles korden
rendelkezésre alljanak a termékekrél a
webshopokban is, =
mint most, hiszen
ez segiti a fogyasz-
téi dontések meg-
hozatalat. Mdsrészt
a korrekt, hatékony
nyomon kovetés
nélkul nem biztosit-
hato, hogy a meg-
feleld élelmiszer
jusson el a vevéhoz
a megfeleld idében
és helyre, illetve, ha esetleg valamilyen
okbol sziikségessé valik a visszahivas,
annak folyamata is olajozottan és a leg-
kisebb veszteséggel legyen megoldhatd
- mondja Vatai Krisztina.
Kifejti: a GS1 szabvanyokra éppen ugy
szUkség van az online vildgban is, mint
a fizikai boltokban. Az online vilagban a
globdlisan alkalmazott egyedi GTIN sz&-
mok segitik a termék pontos azonosita-
sat, egyben biztonsagot is jelentenek a
vevék szamara, hogy ellendrizhetd ere-
detli terméket rendelhetnek meg.
Vadasi Tamas, a WESSLING Hungary Kft.
élelmiszer-biztonsagi Uzletdganak veze-

Vatai Krisztina
szolgdltatdsmenedzsment-
igazgatd
GS1Magyarorszdag
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elétt tartotta.
Szerzé: Budai Kldra

téje azt tapasztalja, a SARS-CoV2 virus
miatt kialakult panikvasarlasok idén el-
maradtak hazdnkban, kiegyensulyozot-
tabbé valt a kereslet az élelmiszer-keres-
kedelem teriletén. A fogyasztdk az év
els¢ felében nagy hangsulyt fektettek

a higiéniai szabélyok betartdsara, mig a
mostani idészakra egyre jobban jellemzé
az ugynevezett COVID-faradtsag, vagy-
is az emberek pszichésen egyre jobban
telitédtek a pandémidval kapcsolatos hi-
rekkel, a kilénb6z6 varidnsokkal és az &l-
taluk el¢idézett megbetegedésekkel, va-
lamint az ket korlatozd intézkedésekkel.
Fontosnak tart-

ja hangsulyozni,
hogy az ellatasi
lancban rég nem
latott akadalyokba
Utkdznek a piaci
szereplék. A kon-
ténerek altalanos
hidnya, a fuvaroza-
si cégeknél fenn-
allé soférhidny, az
Uzemanyagok ara-
nak drasztikus emelkedése kdvetkezté-
ben a logisztikai kdltségek sokszorozdd-
tak. Az egyes dllamok altal mestersége-
sen eldidézett keresletet a kindlat nem
tudta lekdvetni, emiatt nyersanyagel-
|atasi problémak adddtak, amelyek az
élelmiszergyartokat is érintették.

- A Wessling Hungary Kft. laboratériu-
maban is Ujra kellett gondolni a beszalli-
tok korét, illetve boéviteni azt az elldtéssal
kapcsolatos kockazatok csokkentése ér-
dekében. Bizonyos anyagok és szolgalta-
tasok esetében pedig elére lekotottink

Vadasi Tamds
élelmiszer-biztonsdgi

Uzletag vezetdje
Wessling Hungary

szallitoi kapacitasokat — arulja el Vadasi
Tamas.

Szigorodé szabdlyozdsok

Gréger Nora, az SGS Hungdria Kft. health
& nutrition Uzletdganak vezetéje arrdl in-
formdl, hogy a vizsgalati igény az egyre
népszerlbb étrend-kiegésziték és funk-
cionalis élelmiszerek esetében ndvekszik,
ami a szamos termékfejlesztésnek és a
pandémias helyzetnek is kdszonhetd.

— A EU-s élelmi-
szer-szabalyozas-
ban jelentsebb
véltozésok nem
torténtek, hazank-
ban azonban mo-
dosult a Magyar
Elelmiszerkdnyv.
Véltoztak, egyes
helyeken szigorod-
tak a megkdotések
mind a termékek
Osszetételével, mind az elnevezésével
kapcsolatosan — jelzi Gréger Néra.

Papay Nandor, a Bureau Veritas tanusita-
si Uizletdgvezetdje a mindségbiztositasi
piacon megfigyelhetd jelentés személyi
véltozasokra hivja fel a figyelmet. Erdekes
tényezdként emliti, hogy tébb elismert
szakember is mar mas tarsasag égisze
alatt végzi munkajat, mint kordbban.

— A Bureau Veritast
is tobb ilyen szemé-
lyi valtozas érintet-
te, Industry meg-
nevezés alatt futd
Uzletdgunk Serester
Andrea személyé-
ben Uj vezetdvel
gazdagodott ta-
valy, ahol révid id6
alatt kiemelkedd
eredményeket ért el csapataval. Ennek a
modellnek a példdjara véllaltam el a ta-
NnUsitasi terdlet (CER-Uzletag) vezetését,
ahol szintén stratégiai valtozasok varha-
téak a kozeljovében — nyilatkozza Papay
Néandor.

Az élelmiszer-biztonsagi piacon 2021-
ben az egyik legnagyobb valtozasnak az
IFS-szabvény verzidfrissitését latja, amely

Gréger Noéra
health & nutrition
Uzletég vezetdje
SGS Hungdria

Pdpay Ndndor
tanusitdsi Uzletagvezetd
Bureau Veritas
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alapjan a tanusitott cégek julius 1-tél mar
kotelezéen Uj kdvetelmények szerint ke-
riltek értékelésre.

Komoly verseny folyik

a tdmogatdsokért

Dr. Roszik Péter, a Biokontroll Hungéria
Nonprofit Kft. gyvezetdje a hazai mi-
n&ségbiztositasi és élelmiszer-biztonsagi
piacot érint6 lényegesebb valtozasok ko-
zé sorolja az Uj beruhdzasi tipusy, vissza
nem téritendd, vidékfejlesztési tAmoga-
tasi lehetéségek megjelenését, amelyek-
nél az értékelési kritériumok kozott meg-
jelent a ,HU-OKO-01" &koldgiai tanusités
is mint tobblet pontszerzési lehetdség.
— £z szdmos véllalkozast 6sztonzott ar-
ra, hogy dtgondolja csatlakozésat a Bio-
kontroll mindsité-
si rendszeréhez,
aminek révén nem
pusztan nagyobb
eséllyel részesilhet
tdmogatdasban, de
Ujabb - folyamatos
bévilést mutatd -
hazai és nemzetkozi
piacokra tud belép-
ni — kozli dr. Roszik
Péter.

Emellett Uj, terlletalapu, hdroméves, visz-
sza nem téritendd vidékfejlesztési tdmo-
gatasi lehetéség is adddott a tanusitott
Okoldgiai élelmiszeripari alapanyagok
termel&i szamara.

- A fenti két tdmogatasi tipus a jelenlegi
szakpolitikai tendencia alapjan legaldbb
2030-ig fennmaradhat, amikorra az EU
,Green Deal” célkitlizései szerint a mez6-
gazdasagi mUvelés( foldteriletek 25%-
an 6kologiai gazdélkodasra kell &talini.
Ezen a fronton komoly verseny folyik a
lehivhato tdmogatési forrdsokért — alla-
pitjia meg a szakember.

Dr. Oravecz Mérton, a Nemzeti Elelmi-
szerlanc-biztonsagi Hivatal (Nébih) el-
noke arra emlékeztet, hogy 2021-ben
szamos jogszabdlyi valtozas és az altaluk
generdlt egyszerUsité intézkedés lépett
életbe az élelmiszerlanc terdletén, to-
vabbra is fenntartva a magas szintU élel-
miszer-biztonsagot.

- Juliustol az élelmiszerizletek és ven-
déglatohelyek nyitasdhoz mar nincs
szUkség a hatdsag kilon engedélyére,
elegendé csupén bejelenteni azok in-
ditdsat. Tovabbi konnyitést jelent, hogy
az élelmiszerlanc-szereplék néhany perc
alatt, elektronikus uton teljesithetik a FE-
LIR-regisztracios kotelezettségiiket — is-
merteti dr. Oravecz Marton.

Dr. Roszik Péter
Ugyvezetd
Biokontroll Hungdria

Fontos Iépésnek tartja, hogy a kdzétkez-
tetésben immar rendelet frja elé, hogy
2022-t6l legalabb
60%, 2023-t6| pedig
legalabb 80%-0s
aranyt kell kitennidk
a kozétkeztetési ro-
vid ellatasi ldncban
beszerzett, illetve
helyi termékeknek.
Dr. Oravecz — Unids szinten ki-
Mdrton emelt feladat volt
elnok az élelmiszerekkel
Nemzeti Elelmiszerldnc- ‘e . .
biztonsagi Hivatal érintkezésbe kerU-

16, egyszer haszna-
latos mUanyagok kivezetése 2021. julius
1-tél. Ezzel parhuzamosan bejelentési
kotelezettség lépett életbe minden élel-
miszerrel érintkezésbe keriilé anyag és
targy gyartdjara és az elsé magyarorszagi
forgalmazojara nézve — teszi hozza a Né-
bih elndke.

Pontosan, hatékonyan

és gyorsan

A piacon tapasztalhato jelentés kihiva-
sokat vizsgalva Gréger Noéra azt fejti ki,
hogy bar ez nem az elmult masfél-két
év hozadéka, sokkal inkabb 5-10 éves
tapasztalat, de a laboratériumok folya-
matos hataridékényszerben végzik tevé-
kenységuket. Az Ggyfeleik a vizsgalatok
eredményeit tdbbnyire nagyon rovid
idén belll varjak, amihez az SGS igyek-
szik kelléen rugalmasan hozzaallni és az
igényeknek eleget tenni.

— COriési az arverseny ebben a szektor-
ban, a magyar gyartok és kiskereskeddk
meglehetdsen arérzékenyek. A szolgal-
tatok kdzul az tud sikereket elérni, aki,
amellett, hogy az arait a piaci viszonyo-
kat figyelembe véve alakitja ki, minél
tobbféle szolgaltatast kindl — vilagit rd az
SGS Hunggdria Kft. Gzletdgvezetdje.

A véllalatnal folyamatosan zajlanak a fej-
lesztések annak érdekében, hogy mind
laborszolgéltatasaik korében, mind haté-
konysagban és gyorsasdgban meghaté-
rozé szerepldi maradjanak a piacnak.

A Wessling Hungary Kft. partnerei részé-
rél az elmult idészakban ujdonsagként
a SARS-CoV2 virus fellletekrdl, szenny-
vizbol és levegdbdl vald kimutatasara
vonatkozd igény jelentkezett, amelyek
vizsgdlatdra a még tavaly kifejlesztett
maodszertk nyujtott lehetéséget.

Vadasi Tamas arrél szamol be, hogy a hi-
giénia mellett felértékel6dott az idd is.
Gyorsan és pontosan kell eredményeket
szolgdltatni, igy azok kertinek verseny-
elénybe, akik nem alvéllalkozok éltal, ha-

nem sajat telephelytkon tudjak kielégi-
teni a vevdi kéréseket.

— A piaci szerepl6k részérél egyre inkabb
érzékeljik a kdrnyezettudatos gondol-
kodast és a SUP (Single Used Plastic) ren-
deletnek valé megfelelést a csomagold-
anyagaik terén. A portfélionkat emiatt
bévitettik/bévitjik a csomagoldanya-
gok Ujrahasznositasaval kapcsolatos vizs-
galatokkal, mint példaul a kioldédas-vizs-
galatok, az dsvanyolaj eredet( telitett és
aromas szénhidrogének (MOSH-MOAH)
vizsgalata, valamint a nem szandékosan
hozzaadott sszetevdk vizsgélata cso-
magoldanyagokban (NIAS).

Halaszthatatlannd valt

a digitdlis atdllas

A GS1 Magyarorszag leginkdbb nyomon
kovetési felmérésével és az arra épuld
megoldasfejlesztési egytttmuikodések-
kel tudta tdmogatni az élelmiszeriparban
tevékenykedd vallalkozasok minéségbiz-
tositasi torekvéseit.

— A GST nyomon kovetési szakértdkép-
zése nem véletlendl egyre népszerbb.
Olyan atfogo, nemzetkdzi szintd tudast
ad a nyomon kovetés terén, mely egye-
duldllé ma hazénkban - jegyzi meg Vatai
Krisztina.

A GS1 Magyarorszag mikodését is érin-
tette a jarvanyhelyzet és esetlikben is
felgyorsitotta a digitalis eszk6zok be-
vezetését, amit a kezdeti nehézségektd!
eltekintve egyértelmUen pozitiv valtozas-
ként értékelnek.

- LegUjabb szolgaltatédsunk a GS1 Flowy,
amely egy tobb elembdl ll6 szolgélta-
tdscsomag. Ennek keretében partnerdn-
ket a folyamatok felmérésétdl, a fejleszté-
si lehetéségek meghatarozésan és azok
kivalasztasan keresztll a bevezetésig vé-
gig tudjuk tdmogatni — vézolja a szolgél-
tatdsmenedzsment-igazgato. — Ennek a
csomagnak a legujabb eleme egy olyan
szoftveres szimuldcié, amelynek soran
mérésekre alapozva meg tudjuk mon-
dani, hogy a kivélasztott fejlesztési lépés
milyen megtakaritdsokat fog eredmé-
nyezni, igy nagy pontossaggal kiszamit-
hato a megtérilési idé. Ezaltal abban is
segitjuk partnereinket, hogy megalapo-
zott Uzleti dontést tudjanak hozni.

A min&ségbiztositas terlletén a Nébih
kiemelten fontos kezdeményezése a
Kivald Min6ség Elelmiszer védjegy fo-
lyamatos fejlesztése. A tanusito védjegy
célja, hogy az igazan magas minéségu
élelmiszereket kiemelje a tobbi kozul.

A KME garantélt minéséget, biztonsagot
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és fenntarthatdsagot hirdet. Ezaltal vise-
161" szamara a védjeggyel 6sszekapcsolt
marka irdnti elkotelezédést is elémozdit-
hatja a vasarlok korében.

- A KME-védjegy egyben nemzeti mi-
néségrendszer, amelynek folyamatos fej-
lesztése, bovitése kiemelt feladat a Nébih
szamdra, ideértve a pélydzhatod termék-
korok szamanak dinamikus emelkedését,
a palydzas menetét egyszerUsitd elektro-
nikus palyazati rendszer kialakitasat. Mos-
tanra a termékek el&dllitdi, forgalmazoi

3 termékkoron belll (tej és tejtermékek,
huskészitmeények, friss husok) 19 katego-
riaban pélyazhatnak a KME-re, de tovab-
bi jelentds élelmiszeripari termékkdrok
(pl. liszt, szaraztészta) esetében is varha-
té bévilés — informalja lapunkat dr. Ora-
vecz Marton.

Széles szolgdltatdsi kor

Papay Nandor is azt érzékeli, hogy a szol-
galtatok kinalatanak tekintetében donté
tényez6 az FMCG szektor szerepléinek
igénye.

— A Buraeu Veritasndl olyan szolgaltata-
sokat tudunk kindlni, melyek valds hoz-
zdadott értéket teremtenek, nemcsak a
piaci szerepl®ék, hanem a tarsadalom sza-
mara is. A kdvetkezd évek kdzpontjdban

a fenntarthatésag lesz, ezért elséként
ajanlunk az élelmiszer-hulladékok csok-

kentésére iranyuld tanusitasi lehetéséget.

Vezetdk vagyunk a csomagoldanyagokat
gyarto cégek tanusitasi piacan, és hama-
rosan bemutatasra ke-
rdl a Green Line névre
keresztelt torekvésunk,
mely az élelmiszeripari
szereplék esetében
nemcsak a termékek
gyartésara, hanem a
szervezet teljes mUiko-
désére vonatkozdan
kinal lehetéségeket —
jelenti be a tanusftési
Uzletdgvezetd.

- Az elhdzédo
COVID-19 jarvany-
helyzet kapcsan bevezetett vészhelyzeti
eljarasrend kidolgozasa és alkalmazasa
soran — a felligyeleti szervekkel és a tob-
bi tagallamban mukodé térs ellendrzd
szervezetekkel egylttmkodve — ki kel-
lett dolgozni a tavellendrzési rendszert,
és komoly lépéseket kellett tenni a teljes
kord és részben automatizalt elektroni-
kus Ugyviteli folyamatok bevezetése ér-
dekében - veszi szamba a piacon felme-
ralé uj kihivésokat dr. Roszik Péter.

Mint mondja, szolgaltatasaikat elsésor-
ban az alapanyag-termel6k, az élelmi-
szer-feldolgozok és a nagykereskedelmi
értéklanc gazdasagi szerepléi szamara
kindljak. Az FMCG szektor cégiknél 6nal-

C "‘-
Idén szdmos jogszabdlyi valtozds lépett életbe
az élelmiszerldnc teriletén

l6an nem kiemelt tertlet, de a Biokont-
roll tevékenysége alkalmas arra, és meg
is teszi, hogy folyamatosan kiszolgalja az
e korbe tartozé élelmiszereket eldéllitok
és forgalmazok igényeit is.

— Ellendrzési-tanusitasi rendszertnk ké-
pes nagyon gyorsan, napok alatt lekd-
vetni, ha az FMCG-korbe sorolt élelmisze-
rek forgalmazasi korét béviteni kivanja
egy gazdasagi szereplé — szdgezi le az
Ugyvezetd. /

Results are needed - already by yesterday if possible!

Krisztina Vatai, services management
director of GS1 Magyarorszdg told

our magazine that the COVID-19
pandemic pushed consumers towards
online shopping in FMCG buying too,
therefore it is now more important
than ever before to make a wide range
of product information available to
customers in online shops. Plus efficient
tracking services are also needed to
make sure that the right kind of foods
end up in the right place and at the
right time. G$1 standards are needed

in online shops as much as in physical
stores — GTIN numbers are used global-
ly in the online world.

Tamds Vadasi, food safety expert of
Wessling Hungary Kft. talked to our
magazine about market players facing
problems in the supply chain that
haven't been experienced for a long
time. There aren't enough containers,
transportation companies don’t have
enough drivers and motor fuel prices
are increasing rapidly — logistics cots
are multiplying. Because of these
reasons the company was forced to
reconsider which suppliers to work
with and had to recruit new partners,
so that supply-related risks can be
reduced.

Stricter rules

Néra Gréger, head of health and nu-
trition at SGS Hungdria Kft. informed
Trade magazin that demand for tests is
on the rise for the increasingly popular
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dietary supplements and functional
foods. In Hungary certain food com-
position and name related rules have
become stricter in the Food Book.
Ndndor Pdpay, head of certification
at Bureau Veritas revealed that soon
there will be strategic changes in the
company’s certification business line.
He added that the biggest change in
the food safety market in 2021 was the
version upgrade of the IFS standard,
according to which companies have
been evaluated based on new require-
ments since 1July.

Competition for funding

Dr Péter Roszik, managing director of
Biokontroll Hungdria Nonprofit Kft.
talked to our magazine about the
availability of non-refundable loans for
rural development projects, in which
the ‘HU-OKO-o1' ecological certifica-
tion is one of the evaluation criteria.
This has made many businesses join
the Bioknotroll certification system,

as they are more likely to be granted
funding this way, plus their chances for
entering new markets increase.

Dr Mdrton Oravecz, president of the
National Food Chain Safety Office
(Nébih) mentioned the new measures
that the office initiated to simplify
things in the food chain - at the same
time maintaining the high level of
food safety. For instance from July
there is no need for an authorisation
to open grocery stores or hospitality

units, it is enough to report their
opening.

Accuracy, efficiency and speed

Ms Gréger said: laboratories are doing
their work under great time pressure.
Customers want the test results to be
ready in a very short time and SGS
Hungdria Kft. does its best to satisfy
this need flexibly. Those service provid-
ers can be successful who offer many
types of services — at affordable prices.
Mr Vadasi spoke to us about WESSLING
Hungary Kft's partners showing
increased demand for detecting the
SARS-CoV2 virus on various surfaces,

in wastewater and in the air. Last year
the company developed a method

for performing this kind of task. He
also talked about partners wanting
accurate results fast, which can best be
done if a company does the laboratory
tests itself, instead of commissioning
subcontractors with the work.

The digital switch is inevitable now
Ms Vatai informed that GS1 Magya-
rorszdg'’s operations were affected by
the pandemic situation, speeding up
the introduction of digital solutions.
Their latest service is GS1 Flow: this is

a package of services that supports
partners with process assessments,
pointing out the areas where things
can be improved, simulating these
with the help of software, selecting the
best service provider for the task and
introducing the right solution.

In the field of quality assurance one

of Nébih's most important initiatives

is the constant development of the
Excellent Quality Food (KME) trade-
mark scheme. The KME trademark
also serves as a national certification
system. Food companies can apply for
KME use in the milk and dairy product,
processed meat and fresh meat food
groups, in 19 categories. Soon flour
and pasta will also be added to the
programme — told Dr Oravecz.

A wide range of services

Mr Pdpay said: the services Buraeu
Veritas provides create added value,
and not only for market players but for
the society as well. The firm is the first
to offer a certification for food waste re-
duction efforts. Soon the company will
introduce its Green Line initiative, which
creates new opportunities not only in
product manufacturing, but also in the
business operations of a company.

Dr Péter Roszik told that the COVID-19
situation made them develop a remote
inspection system and introduce partly
automatic business administration
processes. Biokontroll Hungdria
Nonprofit Kfts services are primarily
offered to food ingredient producers,
processing companies and actors in
the wholesale value chain. The com-
pany’s control and certification system
can perform the related work in just a
few days if a partner wishes to launch
anew FMCG product. 7
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Kornyezetbarat élelmiszercsomagolas a fokuszban,

A Smurfit Kappa mint a papiralapt csomagol6anyag ipardag meghatarozé szerepl6je 2050-re
szeretné elérni a,Net Zero” kibocsatasi szintet.

Termékeink Ujrahasznosithatoéak, bioldgiailag lebomloéak, igy tigyfeleinket is segiti sajat
fenntarthatdsdagi céljaik elérésében.

Smurfit Kappa

Open the future


https://www.smurfitkappa.com/
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Business Days 2021

A vilag 8. csoddja @ resy

Vannak, akik varjdk a csoddt - mi inkdbb megprébdltuk
felépiteni az idei Business Days konferencidnkon, szeptember
20-24. kbz6tt, a tapolcai Hunguest Hotel Pelionban. A vilag

8. csoddjanak - azaz a szektor hazai Ujrainditdsdnak -
atbeszélésére kozel 800 kedves vendégunk volt kivancsi az

5 nap sordn. Tuddsitédsunk masodik részében a csutortoki és
a pénteki napon elhangzottakat elevenitjik fel.

Szerzdk: Budai Kldra, Kdatai lldiké
stortokon elébb az FMCG nagy
épuletének legfontosabb alkoto-

elemei, a markak kaptak szét, majd
a hiper- és szupermarketek, benzinkuti
shopok allapotfelmérését végeztik el.
A résztvevék megismerkedhettek egy
latvanytervvel is: hogyan fog kinézni 2030-
ban az dgazat.

Két évtized regé-
nye — A magyar
gazdaség és tarsa-
dalom torténelmi
pillanata 2000-2020
cim( expozéjdban a
2000-es és a 2010-es
évtizedek gazdasagi
helyzetét és ered-
ményeit dllitotta
parhuzamba, majd
az unids atlaghoz valo erdtlen felzarkdzas
okaiba nyujtott betekintést.

A folytatdsban az egészséglgy rendsze-
rén belll tobbek kdzott a korai, illetve az
elkertilheté haldlozasrol és a csdkkend
szlletésszamrol ejtett szot, majd kitért a
munkaerdpiac problematikéjara, végil az
oktatds terlletét vette gorcsé ala. (Az eld-
addsrol részletesen kuldn .
anyagunkban olvashat E
az 53-55. oldalon.)

Jaksity Gyoérgy
elndk
Concorde

Egy év hulldmvasuton

A csltortok déleldtti program épitésveze-
t&i Fekete Zoltan, a Magyar Markaszovet-

o W

Zsinkd Bdlint
Ugyvezetd igazgatd
KALL Ingredients

Fekete Zoltdn
fétitkar

Magyar Mdrkaszévetség
Nem dllhattak
meg az innovdcidk
A délelétt tovébbi ré-
szében brigadvezetdk
foglaltak el a szinpadot,
hogy munkamegbe-
szélést folytassanak a

ség fotitkdra és Zsinkd Balint, a KALL Ing-
redients Uigyvezeté igazgatdja, a Lanchid
Klub tagjai voltak. Koordinaldsuk mellett
az aznapi nagymester, Jaksity Gyorgy, a
Concorde elntke adott dltaldnos makro-
gazdasagi piacértékelést a vildagbdl és itt-

i Ugyvezetd igazgatd
honrdl.

Dr. F&bidn Agnes

Henkel Magyarorszdg

Vildgstilusok a Markaszévetségben” nevet
visel§ kerekasztal-beszélgetés keretében.
A program sordn a szakma kivalésagai a
leger6sebb markak tulélési, piacmegtartasi
és tovabbi fejlesztési torekvéseirdl folytat-
tak eszmecserét.

Dr. Fabian Agnes, a Henkel Magyarorszag
Kft. Ugyvezetd igazgatdja, a Magyar Méar-
kaszovetség elnoke egyik legfontosabb
eredménylknek tartja, hogy a jarvany-
helyzet okozta egészséglgyi akadalyokat
tokéletesen vették, sikeresen vigydztak
alkalmazottjaikra. 2020-ban a Henkel Gzleti
szempontbol globdlisan sikeres évet zart,
amihez tobbek kozott a diverzifikalt port-
folivja is hozzasegitette. Még ebben az
idészakban is elengedhetetlennek tartja

a folyamatos innovaciokat, eldrulta, cégik
globalis drbevételének kozel 3%-4t forditja
erre a terlletre.

Noszek Pétertdl, a Nestlé Hungaria Ggy-
vezetd igazgatdjatol megtudtuk, hogy a
Nestlé vildgszinten és Magyarorszagon is
novekedni tudott az elmult évben, siker-
termékeik kdzott emlitette az allateledelt
és a kavét, nehézségeket pedig egyértel-
mUen a horeca Uzletdgukban éltek meg
a bezarasok kdvetkeztében. A gyartéi
markdak erésségét 6 is a kutatas-fejlesztés
megvalositasdban latja, amelyben el-

Merkler Rébert
Ugyvezetd igazgatod
Intersnack

Noszek Péter
Ugyvezetd igazgatod
Nestlé Hungdria

Business Days 2021 - The 8th wonder of the world (Part 2)

Nearly 8oo participants turned up to
discuss the 8th wonder of the world

— the restart of the sector — during

the 5 five days of the Business Days
conference, which took place in Hun-
guest Hotel Pelion in Tapolca on 20-24
September.

One-year rollercoaster ride
Thursday morning the moderators
were Zoltdn Fekete, secretary general of
Branded Goods Association Hungary
and Bdlint Zsinké, managing director
of KALL Ingredients, who are both
members of the Chain Bridge Club.

50 g%’;%zozvn-zozzﬂ

Gyorgy Jaksity, the president of
Concorde was the keynote speaker,
who analysed the state of play in
macroeconomics, from both global
and Hungarian perspectives. He
compared the economic situa-
tions and results in the 2000s and
the 2010s, and shed light on why
our catching up with the Euro-
pean Union’s average economic
performance wasn't as successful
as it could have been. (You can read
about his presentation in detail in a
separate article.)

There was no stopping for inno-
vations

A roundtable discussion followed,
where the topic was the survival strate-
gies of the strongest brands.

Dr Agnes Fabidn, managing director of
Henkel Magyarorszdg Kft. and president
of Branded Goods Association Hungary
said: one of their most important results
was overcoming the health-related
problems, and even in this difficult
period the company invested 3 percent
of its sales revenue in innovation.

Péter Noszek, managing director of

Nestlé Hungdria mentioned that
Nestlé’s sales grew both globally and in
the Hungarian market, with pet food
and coffee as the success categories.
He agreed that one of the strengths of
manufacturer brands is research and
development work.

Rébert Merkler, managing director of
Intersnack also reported positive busi-
ness results, in which the strengthening
of the salty snack category played a
key role, in spite of the fact that the
average consumption in Hungary is
still below the European level.
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mondasa szerint céguk élen jar. Kiemelte,
annak ellenére, hogy a Nestlé Uzletpo-
litikdjdban a centralizacié elvét vallja, a
COVID idején minden orszagban helyi
hataskorbe helyezte a dontéshozést.

Az Intersnacknél szigoru intézkedéseket
lattak sziikségesnek bevezetni annak ér-
dekében, hogy a legvészterhesebb idék-
ben is biztositsak a zavartalan mikodést.
Merkler Robert Uigyvezetd igazgato is
pozitiv eredményekrél adott hirt, amihez
kedvez&en jarult hozzd a sés snack kate-
goria erésddése, bar — hangsulyozta - fo-
gyasztasban Magyarorszag még mindig
elmarad az eurdpai atlagtol.

4

Békefi Laszlo
Ugyvezetd igazgatd
Coca-Cola HBC

Venter Zoltdn
Ugyvezetd igazgatd
Essity

Mdsképp kell tervezni

Venter Zoltan, az Essity Ugyvezetd igaz-
gatdja mas szemszogbdl kdzelitette meg
az eseményeket, hiszen cégiik nem végez
Magyarorszagon gyartasi tevékenységet,
szamukra a termékek kilfoldrél vald be-
juttatasa jelentette a legnagyobb kihivast.
A tavalyi évet 6k is kiemelkedden zartak,
mindamellett, hogy a toalettpapir irdnti
kereslet meglehetésen hektikusan alakult
az év folyaman. A kdvetkez6 idészak ne-
hézségei kdzé sorolta az input koltségek
tovabbi emelkedését és a fenntarthatésag
kérdését, amire meglatasa szerint sokkal
nagyobb fokuszt kell majd helyezni.

A Coca-Cola HBC mUkddésében a 2020-as
év a 2019-es rekordév utan arbevételben
és mennyiségben is visszaesést hozott,
azonban széles portfolidjuk krizisallé ka-
tegoridi, mint példaul szénsavas Gditék,
energiaitalok és az alkoholos termékek
tompitani tudtdk az Gtést. A horeca szek-

tor bezarasa mellett exportpiacaik akado-
zésa is nehezitette a kdrllményeket. Békefi
Laszl0, a vallalat Ugyvezetd igazgatdja azt
gondolja, manapsag bizonyos értelemben
kénnyebb hosszu tavra tervezni, hiszen
mar most latszanak olyan, ipardgakon &t-
fvel6 tendencidk — mint példaul a digitali-
z4cié vagy a fenntarthatdsag —, amelyek-
nek a jovében meghatarozd szerepiik lesz.
Sofalvi Attila, a MARS Ugyvezetd igazga-
tdja csatlakozott az elétte szoldhoz, mint
mondta, a 2020-as év szamukra is egy
hulldmvasut volt, aminek a vége minima-
lis minusz eredményt hozott. Esetlkben
is a széles portfolio segitett elkertini a
komolyabb vissza-
esést. A COVID-helyzet
legfontosabb tanul-
sagaként azt szlrték
le, hogy &ridsi szerepe

4 Ennek nyoman valtoz-
0« tattak eddigi gyakor-

Sofalvi Attila latukon, Ugynevezett
tgyvezeté igazgato gordulé tervezést ve-
MARS

zettek be annak érde-
kében, hogy a legvaratlanabb helyzeteket
is rugalmasan tudjak kezelni.

Ha tehetség van,

a pénz ne legyen akaddly!
Hagyomanyosan a Markaszovetség ki-
emelt blokkjat kdvetden kerllt sor a Lanc-
hid Klub altal alapitott Lanchid Alapitvany
aktudlis éves beszédmoldjara. A szervezet
multjat és jelenét, a Karolj fel vellnk te is
egy kozépiskoldst!” program éltal tdmo-
gatott 12 didkot Hermann Zsuzsanna, a
Kuratérium elndke és Csongovai Tamas, a
Kuratérium tagja mutatta be.

Hermann Zsuzsanna hangsulyozta, nagyon
fontosnak tartjak, hogy a jovérél ne csak

a fenntarthat6sdg szempontjabol gon-
dolkodjunk, hanem olyan szempontbdl is,
hogy a jové generacioja is értékes szakem-
berekbdl alljon. Vannak olyan didkok, akik-
ben megvan az eré és a tudas is, csak anya-

gilag nincs ra lehetéségiik, hogy tanuljanak.

van az Ujratervezésnek.

Hermann amds
Zsuzsanna
kuratériumi elndk

Ldnchid Alapitvény

Csongovai
kuratoriumi tag
Lanchid Alapitvany

A Lanchid Alapitvany azt véllalta, hogy
megkeresi és tdmogatja azokat a nagyon
okos, tehetséges, de borzasztdan szegény
kézépiskolasokat, akiknek semmi masra
nincs sziikséguk, csak anyagi segitségre
ahhoz, hogy el tudjak végezni az egyete-
met vagy féiskolat, és el tudjanak indulni
azon az uton, amelyen haladva késébb
akar a kollégadik is lehetnek a konferencian
jelenlévé FMCG-szakembereknek.

A fogyasztdk korul forog a vildg

A csutortok délutan elsé blokkjdban a bri-
gadvezeték munkamegbeszélést tartottak
az épitésvezetdk, Justin Istvan, a Szamos
Marcipan Ugyvezetd igazgatdja és Poor
Zoltan, a Puratos Ugyvezeté igazgatoja, a
Lanchid Klub tagjai koordinélasaval. A ke-
rekasztal-beszélgetésen a hiper- és szuper-

r\

Justin Istvdn

Podr Zoltdn
Ugyvezeté igazgatd Ugyvezetd igazgatod
Puratos Szamos Marcipdn

marketek és benzinkuti shopok megolda-
sairdl, jovébeli terveikrél értekeztek a részt-
vevd gyartok és kereskedok, és felvazoltak
eddigi jelentésebb mérfoldkoveiket.
Kédman Tamas, a Tesco beszerzési igazga-
téja jelezte, hogy uttdréként tekintenek

A different kind of planning

Zoltdn Venter, managing director of
Essity spoke about their challenges in
bringing their products into the coun-
try during the pandemic. Last year was
very successtul for the company sales-
wise, but the demand for toilet paper
developed hectically.

LdszI6 Békefi, country general
manager of Coca-Cola HBC revealed
that after the record-breaking 2019
performance, the company’s sales
revenue dropped in 2020. In his

view today it is easier to plan for the
long term than before, as certain

cross-sectoral trends for the future
are already visible.

Attila Séfalvi, managing director of
MARS explained that in their case it
was the diverse portfolio that helped
them avoid a bigger sales drop. In
connection with COVID-19 they drew
the conclusion that replanning work is
of utmost importance.

Talent shall not be hindered by the
lack of money

Following the discussion Zsuzsanna
Hermann, chairperson of the board of
trustees and Tamds Csongovai, mem-
ber of the board of trustees reported

on the last 12 months of the Chain
Bridge Foundation. They introduced
the 12 secondary school students
whose studies the foundation spon-
sors — all of them are very talented
and motivated young people, who
only need some financial support to
get a university or college degree.
The world revolves around con-
sumers

In the afternoon work continued
with two new moderators: Istvdn
Justin, managing director of Szamos
Marcipdn and Zoltdn Podr, managing
director of Puratos — members of the

Chain Bridge Club. The representatives
of hyper- and supermarkets, and
petrol station shops were invited to
the table.

Tamds Kdmdn, supply chain director
of Tesco told: they have played a
pioneering role in Hungarian retail
trade in satisfying consumer demand,
creating new needs and introducing
new technologies.

Sarolta Vecsey, mobility manager

of Shell in Hungary and Slovenia
introduced Shell’s renewal after

the pandemic, and spoke about

the company’s commitment to
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Vecsey Sarolta
mobility manager
Shell

Kdmadn Tamds
beszerzési igazgatd
Tesco

magukra a magyar kiskereskedelemben,
hiszen szamos lépést tettek annak ér-
dekében, hogy a vasarloi igényeknek
jobban meg tudjanak felelni, emellett Uj
igényeket is teremtettek, illetve techno-
l6gidk terén is elséként vezettek be Ujtd
megoldasokat. A Tesco vildgviszony-
latban mindenkit megelézve deklardlta,
hogy 2050-ig eléri a karbonsemlegessé-
get, valamint az élelmiszer-pazarlasra is
egyedulalld médon, sajat élelmiszerhul-
ladék-adatait mérve és kozzétéve keresi a
megoldasi lehetbségeket.

Vecsey Sarolta, a Shell Magyarorszag és
Szlovénia mobility managere arrél sza-
molt be, hogy a Shell megujult a pan-
démidt kdvetden. Felidézte, hogy a Shell
Magyarorszagon 85 éve van jelen, globa-
lis vallalatként globalis vélaszokat probal
adni a jelen és a jovo kihivéasaira. Meg-
jegyezte, hogy a cég nem kisebb célt td-
zOtt ki maga elé, minthogy 2050-re vagy
akar hamarabb nettd zérd kibocsatasu
energiavallalatta valjon, igy a Shell Hun-
gary a hazai izemanyag-haldzataban
kiemelt figyelmet fordit a fenntarthato
mUkddésre és intézkedésekre.

Toth Laszlo, a CO-OP Hungary igazga-
tésagi tagja rovid ttekintést adott a
mogottik léve évtizedekrdl, eljutva arra
a pontra, hogy mara a CO-OP csoport
kiépilt logisztikai hattérrel és igényesen
kialakitott Gzletekkel varja a vésarlokat,
nemcsak a nagyobb vérosokban, hanem
a kisebb vidéki telepiléseken is. Amel-
lett, hogy egységeikben folyamatos fej-
lesztések zajlanak, egyre nagyobb szam-
ban alkalmazzdk a legmodernebb tech-
noldgidkat, nem felejtik el a gydkereiket
sem, amelyek a vidékre nyulnak vissza.
Dorogi Janos, az Auchan orszagos ke-
reskedelmi igazgatdja 1998-ig ment visz-

Toth Ldaszlo
igazgatdsagi tag
CO-OP Hungary

Dorogi Janos
orszdgos kereskedelmi
igazgatd

Auchan

sza: akkor nyilt meg Magyarorszag elsé
Auchan-druhédza Budaodrsén. Mara 19 hi-
per- és 5 szupermarketet izemeltetnek,
valamint 18 Gizemanyagtolté allomas is
megnyitasra kerult az elmult tiz évben.
Ot éve foglalkoznak e-kereskedelemmel.
A nehéz idék dsszefogdsra tanitottdk a
csapatot, gondolkodasuk kozéppontjaba
még inkabb a fogyasztd kerdlt. Mkodé-
stiknek hdrom bastyaja van: tradicionalis
élelmiszerek frissessége, NEL termékek
megfoghatdsaga, kiprobélhatosaga, vala-
mint a szezondlis terdletek.

Vdltoztatdsokkal reagdini
a kihivasokra

A Magyarorszagon 30 éve tevékenykedd
OMV is latvanyos fejlédéstorténetet tudhat
magaénak. Balogh Tibor, Uigyvezetd igaz-
gatotol megtudhattuk, hogyan jutott el ter-
mékkindlata az 6lmozott Gzemanyagoktdl a
legmodernebb bio és prémium valtozato-
kig, miként kezdte meg mikodését a 2000-
es évek elején kavézojuk, amely ma a Viva
nevet viseli, 2013-ban pedig teszt jelleggel
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Balogh Tibor Gyeldn Zsolt
Ugyvezetd igazgatd elndkhelyettes
OMV CBA

az elsé SPAR Express. Az Uj tevékenységi
korok folyamatos tanulést igényelnek, de
Balogh Tibor gy véli, mindezen kihivasok
el fognak térpulni amellett, ami az elkdvet-
kezendd id6szakban var rajuk.

Gyelan Zsolt, a CBA elndkhelyettese arra
mutatott ra, hogy a hazai kereskedelem

— csekély kivétellel — véleménye szerint
oriasi bajban van. Ugy latja, a jové a disz-
kontoké és a szupermarketeké, a hazai ke-
reskeddknek esélyk sincs arra, hogy ilyen
forgalom mellett fennmaradjanak. Komoly
problémakat It a kidregedés és az elnép-
telenedés dltal, megoldasi lehetéséget a
réskereskedelem megvaldsitasaban fedez
fel. Boltjaival olyan szolgaltatasi résekbe
igyekszik beférkézni, amelyek azok kor-
nyezetében, a kisebb és nagyobb Uzletek-
ben nem rendelkeznek lefedettséggel.

A Bonafarm mukddését Domian Gabor,
customer director ismertette a konferen-
cia résztvevéivel. A hozzajuk tartozé ot
dgazatot mutatta be réviden a Pick Sze-
geden, Sole-Mizén, Hungeriten, MCS Va-
goéhidon, valamint Csanyi Pincészeten ke-
resztll. A Bonafarmnal vertikalis integra-
cidban dolgoznak, azaz a terméfoldtdl az
asztalig kisérik a termékek utjat. Elmondta
aztis, hogy a COVID-jarvany elsé hullama-
nak idején 10-15-sz6rds volumenrendelés-
sel taldltak szemben magukat, amit sze-
rencsére kivaléan tudtak kezelni.

Bogds Bence, a szintén 30 éves torténel-
méhez kozelitd MOL kiskereskedelem
marketing és digitalizacio vezetéje arrol
tajékoztatott, hogy a MOL jelenleg komoly
transzformacio elétt all, ugyanis a COVID
szadmos valtoztatas szikségességére hivta
fel a figyelmiket az elmult id6szakban. Pél-
daként hozta gasztrondmiai Uzletdgukat,
amely benzinkutjaikon jelentés hangsulyt
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Bbgds Bence

Domidn Gdbor

customer director marketing
Bonafarm és digitalizécio vezetd
MOL

kap, azonban a virushelyzet megvéltoztat-
ta az eddigi trendeket, és mig kordbban

a vendégek benti lelltetése volt a cél, ma
mar a teraszra terelés, illetve az on the go
tipusu kiszolgélas az els¢dleges.

become a net zero emissions group
by 2050.

LdszI6 Téth, a member of CO-OP
Hungary's board of directors gave a
brief overview of the past 10 years and
mentioned the latest technologies
they are introducing in Coop stores

— which have been modernised and

have their own logistics background. categories.
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Jdnos Dorogi, country commercial
director of Auchan spoke about how
the hard times taught the team to
stand united and made the company
focus even more on customers. The
three pillars of Auchan’s operations
are fresh traditional foods, the tangi-
bility of NEL products and seasonal

making changes

Reacting to the challenges by

Tibor Balogh, managing director of
OMV talked about how they opened
the first Viva cafés in the early 2000s
and the Spar Express stores from
20713. He said the new fields of activity
require continuous learning.

Zsolt Gyeldn, vice president of CBA

pointed it out that Hungarian retail
trade is facing serious problems:
Hungarian retailers can’t compete with
multinational discounter and super-
market chains, and the aging of the
population plus young people leaving
their villages create further problems.
Gdbor Domidn, customer director

of Bonafarm gave an insight into
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reflektorban

Nyertes mdrkdk

A folytatasban Tolnai Gabor, a Kantar
Hoffmann divizidigazgatéja ,A pandé-
mia nyertes FMCG markdi a vildagban és
Magyarorszagon” cimmel tartott el6adast,
amely sordn a Kantar tobb partnerrel
egyUtt végzett globdlis elemzésébe avat-
ta be a résztvevéket. A felmérés 5 kon-
tinensen zajlott le, 54 orszagban, a vildg
lakossaganak 73%-at, a GDP 89%-at fedte
le, és 23 500 gyartoi markat vizsgalt. (Az
eléadds részletes bsszefoglaldja kiilon anya-
gunkban szerepel))

Léczki Zsuzsanna
kereskedelmi és
marketingvezeté

K+K Family

Tolnai Gabor
divizidigazgatd
Kantar Hoffmann

Loéczki Zsuzsanna, a K+K Family keres-
kedelmi és marketingvezetdje és Szabo
Karoly, a Kaméleon Reklamugynokség
Ugyvezeté igazgatoja ,Fejessaldtatol

a személyre szabott készételig” cimd
eléadasaban rémutatott arra, hogy a
z0ldségfogyasztas milyen fejlédésen,
dtalakuldson ment 4t 3000 ezer évvel ez-
eléttél napjainkig. A fogyasztasi szokdsok
mellett az elkészftési és a taroldsi modok
is megvaltoztak. Kilok helyett grammok
szintjén is alkalmunk nyilik vasarolni. En-
nek az elvasarnak tesz eleget az idén 18
éves K+K Family egyik idei fejlesztése, a
2x60 g salatat tartalmazo Duo Pack. Szin-
tén idén kerUlt a boltokba a Supreme
saldta, amely magmixet és dntetet is ma-
gaban foglal. A cég 2021-ben innovacids
dfjat nyert a Készitsd el frissen termék-
csaladdal, amely egy komplett készételt
kinal a fogyasztok szamdra. Az idei év-
ben egy tovabbi innovécidval is meg-
jelennek, a visszazarhaté csomagolassal
mind zacské, mind doboz formaban.
Janosi Péter, a Salesworks kereskedelmi
igazgatdja el6adasaban a fogyasztdi szo-
kdsok valtozasara hivta fel a jelenlévok
figyelmét, majd példak bemutatasaval fel-

vazolta az automata és a hibrid rendszerek
mUkoddése kozotti lényeges eltéréseket.
Mindezek mellett ismertette azt is, hogy

a Salesworks jelenleg 118 markat képvisel,
186 termékkel rendelkezik, és a 15 évesnél
idésebb lakossag 93%-at éri el egy honap
alatt, ami 77 millié embert jelent.

Hogy alakul a kévetkezé 10 év?

A csutortoki konferencianap utolsé bri-
gadvezetdi megbeszélésén az épitésve-
zet6, dr. Kozak Akos, az Impetus Research
partnere, a Lanchid Klub tagja bemu-

Jdnosi Péte

Szabd Kdroly
Ugyvezetd igazgatd kereskedelmi igazgatd
Kaméleon Salesworks
Reklamigynokség

tatta a frissen elkészitett 4gazati 2030-as
viziot, amelyhez a Lanchid Klub tagjai,
az agrarium-ipar-kereskedelem vezetéi
adtak ossze tudasukat, és készitették el
a jovo lehetséges szcendridit és a hoz-
zakapcsolddo kérdéseket dsszefoglald
elemzést.

Jrendek az élelmiszer-disztribucios iparag
Okoszisztémajaban 2030-ig” cimet viseld
el6adasaban tobbek kozott olyan globalis
dilemmakrol ejtett szét, mint az élelmi-
szer-elldtas biztonsaga a fenntarthatdség,
a demogréfia vagy éppen a klimavaltozas.
Ezek a témék dvezik azt a kérdést, hogy
mit lehet tenni a kovetkezd tiz évben.
Ismertette azoknak a workshopoknak a
munkajat és eredményeit, amelyeket ha-

zai szakemberek
kozremkodésével
abbdl a célbdl va-
|6sitottak meg,
hogy elemezzék a
hazai trendeket és
hajtderdket a teljes

2 ) ellatasi lancban, és
Dr. Kozdk Akos felvazoljék a jové
partner lehetséges kimene-
Impetus Research -

teleit.

Digitalizdlds
és automatizdlds a cél
A podiumon a workshopok tevékenységé-
ben kézremkodo vallalatvezetdk foglaltak
helyet, akiknek az el6addst kdvetéen lehe-
t6séguk nyilt reflektaini az elhangzottakra.
Balazs lldiko, az Auchan vallalati kapcso-
latok igazgatoja arra hivta fel a figyelmet,
hogy ha nem tesziink drasztikus lépéseket
a kdrnyezeti valtozdsokra reagélva (klima
és jarvany), illetve az egészséges taplal-
kozés érdekében, akkor komoly problé-
makkal taldlhatjuk szemben magunkat.
Jelentds feladatként tekint az ellatas biz-
tonsaganak megteremtésére, valamint a
belsé mukodésik és az értékesités digitali-
z4ldséra és automatizalasara.
Racz Jézsef, a Prémium Kert tulajdono-
sa a klimavaltozasban latja a legnagyobb
kihivast. Megéllapitdsa szerint a termés-
biztonsagnak egyértelmden a szélsésé-
ges id&jarastol valo fuggetlenités a kulcsa,
ami féként belsé termesztéssel valodsitha-
té meg.
Laknerfi-Korin Katalin, a Zwack Unicum
orszagos értékesitési vezetdje az alap-
anyag-ellatds nehézségeire mutatott r3,
ami eléreldthatdan komoly elakadasokat
okozhat a gyartasi folyamatok soran. Be-
szamolt arrdl is, hogy a kétkezi munka f&-
= el - '

Rdacz Jozsef
tulajdonos
Prémium Kert

Baldzs lldiké
vadllalati kapcsolatok
igazgatd

Auchan

Szautner Péter
vezérigazgatd
FrieslandCampina

Laknerfi-Korin
Katalin

orszagos értékesitési vezetd
Zwack Unicum

how their five sectors work, using Pick
Szeged, Sole-Mizo, Hungerit, MCS
Vdgodhid and Csdnyi Pincészet as the
examples.

Bence Bégos, retail consumer and
digital marketing manager of MOL
informed that the company is ahead
of a major transformation, for
instance at service stations they don't

want to persuade customers to sit
down inside anymore — the pandemic
made MOL go in the terrace and on-
the-go direction.

Winning brands

Next Gdbor Tolnai, head of marketing
insight division at Kantar Hoffmann
gave a presentation about the results
of their s4-country survey, which cov-

in a separate article.,)

ered 73 percent of the world'’s popula-
tion and analysed 23,500 manufacturer
brands. (You can read more abourt this

Zsuzsanna Léczki, sales and marketing
manager of K+K Family and Kdroly
Szabd, managing director of advertising
agency Kaméleon Rekldmigyndkség
made a presentation together, which

touched upon two of this year's new K+K
Family products, the 2x60g Duo Pack
and Supreme that includes a nut mix
and a dressing too. This year the com-
pany will roll out products in resealable
packaging - in bag and box formats.
Péter Jdnosi, commercial director of
Salesworks called the attention of his
audience to changing consumer
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leg a kecskeméti gyarukban volt jellemzs,
de mér ott is egyre inkdbb elterjednek az
automatizalt megoldasok.

Szautner Péter, a FrieslandCampina vezér-
igazgatdja a klimavaltozas és a fenntartha-
t0sag témajat az élesedd szabdlyozéssal
kototte dssze, amely hosszu tavon jelentés
valtozdsokat hoz majd, mikézben a verseny-
képes mikodést is fenn kell tartani. Rovid
tdvon a csatornaképlékenység kezelésében
lat megoldandd feladatot. A gyartok, keres-
keddk probaljak lekdvetni azt, hogy hova
tartanak a fogyasztoik, online, convenience,
diszkont vagy éppen on the go irdnyba.

Hovénszky LaszI6, a Lanchid Klub eln6-
ke szintén az alapanyag-ellatasban rejlé
nehézségekre figyelmeztetett, masfeldl
eldrulta, hogy a belsé és kiilsé politikai di-
lemmdk hatasét is kiemelkeddnek tartja
az élelmiszer-gazdasagra és a kereskede-
lemre vonatkozdan. Megjegyezte, hogy a
logisztikai koltségek és kockdzatok mér-
séklése érdekében kozelebb kell hozni a
fogyasztohoz a termelést.

Mezei Janos, a COOP Star kereskedelmi
igazgatdja a politikai determinaltsag sze-
repét értékelte a legfajsulyosabbnak. Az
emberi eréforras kivaltdsanak sziikséges-
ségérdl is szot ejtett, mert tapasztalatai
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elndk kereskedelmi igazgato

Lanchid Klub COOP Star

szerint jelentds problémat okoz a munka-
er és a sziikséges tudas hidnya is. Megje-
gyezte, hogy lényeges minél tobb adatot
gyUjteni és elemezni a vevékkel kapcso-

latban, annak érdekében, hogy személyre
sz6l6an lehessen &ket megkeresni.

rrsss

Ugyvezetd igazgatod
Rossmann

Ugyvezetd igazgatd
Puratos

ni fog. Ismertette vildgszint( kutatasukat
sUt&ipar, cukrészat és csokoladé terdletén,
ahol egyértelmUen a prémiumélmény és
a személyre szabottsdg mutatkozott a két
legjelentésebb trendnek.

Flérian Laszlo, a Rossmann Ggyvezetd
igazgatdja érdekes
trendként a csator-
nak kozotti elmo-
sodast emlitette.
Amellett, hogy céglk
is arul mar élelmi-
szert, azt latja, hogy
a vegyes profilt ne-
tes vallalkozasok is
elkezdtek nyitni a
drogériai termékek
irdanyaba. Felmérésuk
eredményét ismer-
tetve jelezte, hogy a

Podr Zoltén, a Pu-
ratos Ugyvezetd
igazgatoja reakcio-
jaban a munkaerd
meglétének vagy
nem létének, illet-
ve mindségének
kérdését taglalta.
Azt l4tja, hogy a
legtdbb terdleten
a folyamatok nagy
része mar jelenleg
is automatizalt, és
ez a tendencia a j6-
vében is folytatod-

bolti munka fele drumozgatassal kapcso-
latos, azaz a munkaeréhoz kéthetd kiada-
sok felét viszik el logisztikai folyamatok az
Uzletekben, amihez még hozzaadddnak a
szallitas koltségei.

A nap zarasaként a konferencia helyszinén
megjelent 14 csodabdl az utolséd Megvaltd
Krisztus szobra vezette a vendégeket Ridba,
igy a gélateremben karnevali tdncosok var-
tak mindenkit. A bemutato utan kerdlt sor a
gélavacsordra, az Eletmd-dij dtadésara, va-
lamint a StarStore - Ev Kereskeddje dijazot-
tak gratulacidjara és a hajnalig tarté Vegas
Show Band koncertjére. A galavacsora f6ta-
mogatdja idén is a TV2 Csoport volt. /
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A Business Days konferencia pénte-
ki napja hagyomanyosan kitekintd,
»out of box” eléadokkal, inspirativ,
szemlélettagito
eléadasokkal var-
ta az erre nyitott
résztvevoket. Az
idei évben Her-
mann Zsuzsan-
na, az esemény
fészervezoje és
haziasszonya a
vilag két, kortars
»nyolcadik csoda-
jaként” konferalta
fel az ikonikus vendégeket, Geszti Pé-
tert és Naray Tamast, akikkel Krizs6
Szilvia beszélgetett.

Ugyvezet6-fészerkesztd
Trade magazin

Geszti Péter el6adomUivész, szbvegqiro,
motivacios eléado, rekldmszakember,
végzettségét te-
kintve magyar-tor-
ténelem szakos
tanar. Onmagat leg-
inkdbb a zenei vi-
laghoz kéti, a vildg-
jarvanyt és a korul-
vevd valtozasokat is
dalaiban dolgozza
fel. ANoé cimd
klippet a beszélge-
tés felvezetdjeként be is mutatta. A 2020
majusdban debitdlé szdamot méra csak a
YouTube-on kozel 300 ezren nézték meg.
Csupa pozitiv komment — (tés, nosz-
talgikus, mély, fantasztikus, lebilincseld,
reményteljes apokalipszis és hasonldk

— kiséri. Geszti Péter szerint egy ember
életében, ahogy neki is, sokszor van vi-
lagvége, maganéleti, kulturdlis vagy Uz-
leti értelemben. llyenkor érdemes a régi
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eléaddmuvész, szovegiro,
rekldmszakember

vilagbol 6sszeszedni és dtmenteni, ami
arra érdemes.

,Fogd meg a parod kezét és teremts vele
Uj vilagot! Hittel és szeretettel. Jarvanyon
innen és tul: Higgy magadban! Szeress
okosan! Cseleked] batran! - vallja az ujra-
kezdés, megujulds virtudza.

Mas gondolkodas jellemzi ma az embe-
reket, a természet, a tudds, a m(vészet, az
élhetd élet el6térbe kerdl. Ugyanakkor az
alkalmazkodas, a hatékonysdag, az Uj esz-
kozok hasznalata elényt biztosit. A digitélis
megoldasokat partolja, a videoplatformo-
kon torténé megbeszélésekkel sok id6t
megtakarit, igy tobbet lehet a csalddjaval.
A valtozasok ugyanakkor felvetik az &n-
azonossag, a térben és idében értelme-
zett hitelesség kérdését, amit a ,Vagyok,
aki voltam” cimU klip is feldolgoz. A sorok
helyzetjelentést ,A maszk az Uj arc, a tél az
Uj nyar, a segg az Uj fej, a még az Uj mar”
és hitvallast is tartalmaznak: ,Nem azért
zenélek, hogy megéljek, hanem azért
élek, hogy zenéljek”. A kdzonség érti és le-
rezonalja a nyelvi zsonglér gondolatait, a
megidézett élethelyzeteket és életérzést.

A Grund Ugynokséget felesége Edit veze-
ti, igy Geszti Péter azzal foglalkozhat, ami
igazan érdekli, amiben jol érzi magat. A
kommunikaciéban az emberi viszonyok
érdeklik, azt keresi, hogy lehet hatast gya-
korolni, megmozgatni az embereket. A
kreativ marketinget az urdnbanyaszathoz
hasonlitja, ahol nagyon kénnyd gyorsan
kiégni, felérlédni a kényszer kompro-
misszumok kdzott. A hosszan és hitelesen
piacon maradas titka Geszti szerint a zene
Ujratoltd szabadsaga, a humor és a jaté-

kossag. JOI példazza ezt a két célcsoport-
ra zsigerbdl rogtonzott véddsisak-nép-
szer(sit6 szoveq: ,Figyelj ember, révid az
élet, féleg, ha egy kobak se véd meg” és
,Kobak, hogy ne veszitsd el a fejed!”

Az Ugynokségben, a produkciokban fia-
talokkal veszi magat kordl, akik ,csoda-
latosan mast gondolnak’, és frissességet,
nyitottsagot teremtenek korulotte.

A torténetek kozt felbukkan a ,virtusba
ontott orszagimazs fesztival’, a telthazas
Aréna-koncertek, az Akcié Uigynokség, a
lemezek, zenekarok. A megujulas legsze-
mélyesebb motivatora kislanya volt, aki
egy rajzon eséfelhének dbrazolta apuka-
jat, amivel az elevenébe taldlt. Megrazta
magat, és tobbek kdzt a ,Létvagy” album
lett a gyimolcse. Osszességében a ki-
vancsisag fenntartasat, az Uj emberek,

Uj inspiracidk iranti nyitottsagot ajanlja a
folytonos megujulds és tovabblépés ér-
dekében. Jovére vonatkozd terveiben a
kdrnyezetvédelemre mozgositas, dnélet-
rajzi konyyv, Uj musicalek, sét egy kalénle-
ges coaching mdédszer is szerepel.

Naray Tamas festémuvész, ird, divattervezd
és Krizsd Szilvia a ,Koztlnk szolva” videod-
sorozatban mar 3 évada beszélget, igy a
tapolcai alkalmat az adas é16 valtozataként
is értelmezhette és élvezhette a kozonség.
A konferencia épitkezéses tematikaja kap-
csan rogton adodott az elsé kérdés, hogy
siker(lt Uj otthont teremteni, berendez-
kedni a mdvésznek Spanyolorszagban?
Naray Tamas a magyar befejezés, lezaras,
felszamolas fajdalmas-nosztalgikus el6z-
meényét idézte fel el6szor, amelynek kap-
csan a Volt egyszer egy varrodam” cim(i
kényvét is tdbbszdr megemlitette. Arra is
kitért, miért érezte Ugy, hogy el kell men-
nie. Mi az az 6t téma, amit kultdrember

behaviour and used various examples
to illustrate the difference between
automatic and hybrid systems.
Salesworks currently represents 118
brands and reaches 93 percent of the
population above the age of 15 years.

In the last section of the day Dr
Akos Kozdk, an Impetus Research
partner and member of the Chain
Bridge Club presented a vision for
2030, which has been prepared by
experts from agriculture, the food
industry and retail trade. He talked
about global issues such as the
safety of food supply, sustainability,
demographics and climate change.
Dr Kozdk also introduced the work
done in the workshops organised for
preparing the possible scenarios for
the future.

In the last roundtable discussion of

the day some of those executives were
present who were there at the afore-
mentioned workshops.

lldiké Baldzs, head of corporate affairs
at Auchan expressed her view that we
will be facing serious problems unless
fundamental changes are made, as
areaction to climate change and the
pandemic — and also in the field of
healthy eating.

Jézsef Rdcz, the owner of Prémium
Kert believes that climate change is the
biggest challenge at the moment. In
his view production ought to become
independent of weather extremities —
for instance by indoor farming.

Katalin Laknerfi-Korin, national sales
director of Zwack Unicum talked about

the difficulties in product ingredient
supply. She also reported on the auto-
mation process taking place in their
Kecskemét factory and their plans for
improving water use efficiency.

Péter Szautner, CEO of FrieslandCampi-
na connected the theme of climate
change to ever-stricter regulations,
which will entail major changes in the
long run — while business operations
must remain competitive.

LdszI6 Hovdnszky, president of the
Chain Bridge Club opined that
producers should be brought closer

to consumers if we want to reduce
logistics costs and risks.

Jdnos Mezei, commercial director of
COOP Star spoke about the impor-
tance of collecting and analysing more

customer data, so that personalised
offers can be made to shoppers.
Zoltdn Podr, managing director of
Puratos shared his experience that

the majority of processes are already
automatic in most areas and he thinks
this trend will continue in the future.
LdszI6 Fléridn, managing director of
Rossmann talked about the blurring
lines that separate various retail chan-
nels from each other. Rossmann has
started to sell food and mixed-profile
online businesses are now entering the
segment of drugstore products.
Thursday ended with a gala dinner,
where the Lifetime Achievement Award
and the StarStore - Ev Kereskedéje
awards were presented. The award cere-
monies were followed by live music from
Vegas Show Band and a taster of the Rio
Carnival - courtesy of the TV2 Group.
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nem hoz fel, mégis évek 6ta a villamoson
is ezekrél az érdemtelen és Iényegtelen
dolgokrdl beszélnek. A lenulldzads meg-
probaltatasait karpotolta az Ujrakezdés
lenddlete, az 4juldsig tartd szakadatlan
munka, az Uj mi-

li6 és egzisztencia
megteremtése. A
spanyol mesterem-
berekkel folytatott,
olykor az ajték be-
zérasaval a feladat
befejezésére kény-
szerftésig fajuld kiz-
delmes id6szakra
sok humorral és iro-
nidval emlékezett vissza. Azt is leszogezte,
hogy Spanyolorszagban barmit kivarni
egy proba, de a végeredmény éltaldban
osztalyon fellli mindséga.

,Akarok, de nem tudok pihenni” - vallja
Naray Tamads az alkotasba menekdilésrél, az
Onkifejezés félelmeken, panikrohamokon
atemeld erejérdl. Bar soha semmivel, on-
magaval sem elégedett, mégis sok ered-
ményére lehet blszke, hiszen Uj hazéjaban
is mar ismert, kidllitasai vannak, galéridban
jelennek meg mivei. Stilusa egyéni, ma-
ga valasztotta, absztrakt expresszionista,
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festébmivész, iré,
divattervezé

ott csillog benne a lélek, ,Aki a mélységet
latta”. 40 éves praxissal a hata mogott ma-
gabiztosan definidlja a profi és az amatér
koézotti kilonbséget: a profi olyan tudassal
rendelkezik, hogy meg tudja ismételni a
remekmdUveket, feltéve, ha hagyjak dolgoz-
ni. Az alkoto légkorhoz elengedhetetlen

a targyilagos kommunikacié, az emberek
egyenrangunak és felnéttnek tekintése, a
lényeges megkulonboztetése a lényegte-
lentdl.

A divattervezés mar a multé, a mivész
életében mar nincs jelen, maga az 6ltéz-
kodés is vesztett a jelentdségébdl. Az fog-
lalkoztatja, hogy nyomot hagyjon, tizen-

jen a kovetkezé generécioknak. Ebben a

Naray-stilusnak aposztrofalt, mélyrél jové,
fajdalommal spékelt, odamondogato sti-
lusnak is helye van, de a lényeg az eszté-
tika, a szépség és harmonia keresése. A
,valakisag” kiilsé és belsd ismérveit is igy
hatdrozza meg, bar elismeri, mindenki
masképp intelligens.

Nyugdijat soha nem vesz fel, orok keresé
akar maradni minden értelemben. Evente
egy nagyszabasu kiallitast tervez. Jelen-
leg az elveszett istenek, a mezopotamiai,

egyiptomi, gérég mitoldgia alakjai foglal-
koztatjak. Ugyanakkor évi egy konyv meg-
fraséra is elkdtelezte magat kiaddja felé. A
tarsadalmi problémak, a személyes életut,
a békés egymas mellett élés lehetdségei,
az 1Q és az értelmes emberek feleléssége,
a jellem valtozésa és véltozatlansaga, a va-
lasztas lehetésége és hasonld érzékeny te-
riletek béséges témat szolgéltatnak Naray
Tamasnak az elkdvetkezd id6kre.
Kérdésekre valaszolva mesélt még szleird|,
gyermekkordrol, a parizsi divatiskolds éveird,
a kulfoldon élés és utazéasok tapasztalatairdl,
a szegedi életmUkiallitasarol. Azt is kijelen-
tette, hogy bar nem rezondl a néplélekre,
azért & magyar, egy nem atlagos magyar.
Ezzel a beszélgetéssel ért véget a 15. jubileu-
mi Business Days konferencia. Bizunk benne,
hogy aki ott volt, ismét elégedetten és sok
hasznos informaciéval, Uizleti kapcsolattal
tért haza./

A Business Days jovore is
visszavar Mindenkit
2022. szeptember 19-23. kozott!
Folyamatosan baviil6 informa-
cioval a businessdays.hu
oldalon varjuk az érdekléddket.

has chosen it himself — he is an abstract

At the Business Days conference Friday
is always the day when ‘out-of-the-
box’ speakers are the guests: Szilvia
Krizs6 had a conversation with Péter
Gesztiand Tamds Ndray.

Péter Geszti — performer, lyricist, trainer
and advertising specialist - feels the
most at home in the world of music.

He brought his latest music video for

the song ‘Noé', which debuted in May
2020 with great success. Mr Geszti talked
about how the end of the world comes in
the life of a person, many times, in vari-
ous fields of life. This is the moment when
one should collect what is good from the
‘oldworld’ and save it for the next one.
Adapting to the changes of the world
s easier if we use the new tools that

technology gives us. Mr Geszti likes
digital solutions, for instance he has re-
alised that he can save lots of time with
video conferences. As for the personal
dimension of changes, new periods

in a person’s life bring up the topic of
self-identity and credibility.

Péter Geszti’s advertising agency is
called Grund and it is led by his wife,
Edit. In communication he is most
interested in human relations: he

s trying to find how people can be
influenced. In his view being able to
stay in the market for a long time and
not losing credibility along the way is
made possible by the freedom offered
by music, humour and playfulness. He
told that one of the biggest motivators

for renewing himself was his daughter,
who had drawn a picture of him as a

cloud. This made him record an album
about the desire for life, titled ‘Létvdgy'.

Tamds Ndray is a painter, writer and
fashion designer. He talked about how
he decided to leave Hungary and live in
Spain, referring to his book Volt egyszer
egy varroddm’ (Once Upon a Time | Had
a Sewing Studio) many times. Mr Ndray
admitted that he wants to but he can't
take a rest, so he keeps doing creative
things to express himself. He is never
satisfied with anything, but he can be
proud of what he has achieved in life, for
instance he is alreadly a famous painter
in Spain. His style is really individual, he

impressionist who is full of soul. The artist
believes that honest and factual commu-
nication is necessary for establishing an
atmosphere where one can be creative.

Tamds Ndray has given up designing
clothes for good. What motivates him
in the present is to leave a trace in the
world, sending a message to the next
generations. He wants to stay hungry
for the new and never stops searching.
Zsuzsanna Hermann closed the confer-
ence by saying that one of the best
Business Days of the last 15 years came
to an end, but the programme series
continues: between 19 and 23 Sep-
tember 2022 Trade magazin will
organise the next Business Days. /
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Jaksity Gyoérgy, a Concorde igazgatdsdgdanak elndke a Business Daysen

Két evtized regéenye
Melyek voltak az elmult, kétszer tiz év legmeghatdrozébb
gazdasdgi és tarsadalmi eseményei, trendjei?
Visszataldl(t)unk-e Eurdpdba, és mit tanultunk a
sikerekbdl és valsagokbol? Ezekre a kérdésekre adott

valaszt Jaksity Gydrgy, a Concorde igazgatdésagdnak
elndke az idei Business Daysen.

zok voltak a legjobb id&k; azok

Avoltak a legrosszabb idék. A bol-
csesség kora volt az;

meg a bolondség kora. ..

— idézte Jaksity Gyorgy pre-

zentaciodja elején Dickenstdl a

Két varos regénye kezdémon-

datait.

- Mindenkinek vannak vegyes

érzései ezzel a korszakkal kap-

~ A
csolatban. Meggéltiink sikereket 7 i) Ggorgg

és valsagokat. A két vizsgalt elnok
évtizedet a 2008-2010-es val-  concorde
s&g valasztja szét. A 2000-es évek egy
gazdasagpolitikai dmokfutas volt nagy
koltségvetési hidnnyal és magéanelado-
sodassal, a folyd fizetési mérleg tartds és
magas hidnydaval, nemzetkozi és hazai
eladdsoddssal, devizahitelezéssel, tar-
tésan magas inflacidval, az évtized elsé
felében prociklikus fiskalis politikaval és
restriktiv monetaris politikaval.

Ez egészen addig tartott, amig el nem
kezdtlink ,csomagolni” egyik csomag
jott a masik utan, probaltuk stabilizalni

a gazdasagot, de erre mar nem volt id6,
mert teljes gazzal belerepultiink a 2008-
as valsag nevl betonfalba. A nagyon
sajatos, de tankdnyvi expanziv fiskalis és
restriktiv monetaris mixnek kdszénhe-
téen 36%-kal redlfelértékel6dott a forint
— ez kdvetkezett abbdl a gazdasigpoli-
tikdbol és kornyezetbdl, amelyben mU-
kodtink — foglalta Ossze az elsé szakasz
ok-okozatait Jaksity Gyorgy.

Merre billen a mérleg?

A vdlsag mindenkit megtanitott arra,
hogy min kell véltoztatni, mondta a Con-
corde igazgatdsaganak elndke, ha nem
akarunk tizévente csédbe menni. A ma-
sodik évtized elsd par évének Utkeresése
utan az évtized masodik felében egy jol
kirajzolodd és most mar az EU-s pénzek
nagy részének bedramlasaval tdmogatott

Szerzé: Gyarmati Orsolya

fellendulés indult elég magas GDP-no-
vekedési Utemmel. Kdzben a nemzetkozi
adossagunk drasztikusan csok-
kent, amiben szerepet jatszott
mindaz a hitelleépilés, amit a
gazdasagi valsag kikényszeritett,
az EU-s forrdsok bedramlésa

és egymillio kulfoldon dolgo-
z6 magyar hazautaldsai — ezek
mind a nemzetkdzi egyensu-
lyunkat javitd tényezdk, amelyek
nélkul taldn ugyanott lenne a
nemzetkozi addssagunk.

- Mindehhez kaptunk egy ,kellemes se-
gédletet” is, ugyanis egy nagyon erés
dezinflacios, mar-mar és idénként def-
lacios vildggazdasagi kdzeg vett minket
kordl. Igy az a gazdasag, amely klassziku-

©)| CONCORDE

a fiskdlis politika az amugy is meglévé
novekedést hajtotta tovabb. Ennek ered-
ményeként leértékel6ds forinttal talalko-
zunk — mutatott ra Jaksity Gyorgy.

Sereghajték vagyunk

A két évtizedre egyarant igaz, hogy
nagyjabdl ugyanugy nétt a gazdasag, je-
lentds volt a deviza le- és felértékel6dés.
Mig a rossz gazdasagpolitikaju 2000-es
években euréban mérve 6,5%-0s ndve-
kedést produkaltunk, addig a realleérté-
kel6dé forinthatas a 2010-es években egy
lényegesen rosszabb eurdban mért gaz-
dasagi novekedést hozott. Jaksity Gyorgy
megdobbentének tartja, hogy mindaz-
zal a stabilizélédassal, a pénzaramlasok-
kal és a valsagra valo reakcidval, amely

a 2010-es évekre jellemzé, pont ugyan-
ott volt 2020 végén az allamaddssag/
GDP-ardny, mint az id6szak elején.

— Eltelt tiz év, bejott tébb mint 50 millidrd
eurd ingyen pénz. Egy elég magas, és

az egész vildiggazdasag szempontjabol
nagyon jé gazdasagi kdrnyezetben zaj-
|6 ndvekedés tortént, ennek ellenére az
allamaddssagunk nem csokkent. Es ami

LEGTOBB PENZBOL LEGGYENGEBB FELZARKOZAS. ..

Real GDP per capita in PPP in 2000, 2008 and 2016

{as a percentage of the EU28 average)
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san visszatéré modon inflatorikusan tud
csak néni vagy kilabalni valamilyen ados-
sagproblémabdl, kapott egy mankat, és
szép lassan nalunk is stabilizalédott az
arszinvonal-emelkedés Uteme, sét, még
minuszos szamokkal is taldlkoztunk.

Es ennek a torténetnek a végén talalt
meg minket a virus. A gazdasagpolitika
az évtized masodik felére itt is procikli-
kussa valt, tehat mind a monetaris, mind

azigazan rossz hfr, hogy kozben a GDP
10%-4t kitevé nyugdijpénztari vagyont
kevés kivételtd! eltekintve dllamositottuk,
tehét tartalmilag ez a 80% rosszabb, mint
az eléz6 80%, hiszen mar folszivta maga-
ba azt a megtakaritast, ami egyébként
arra volt hivatott, hogy a magannyug-
dijat biztositsa. Es mi tortént a sok pénz-
zel, amit kaptunk? Ma mar 70 milliard
eurd korul jarunk, ennek nagy része 2010
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utan jott be, de a 2008-9-es 10-es pro-
jektek gazdasagra tett hatasa is inkdbb

a rakovetkezd években kezdi kifejteni a
hatasat. Es mit értlink el? A vellink egy(tt
csatlakozo kozép-eurdpai orszagok ko-
zUl a legkevésbé zarkoztunk fel az EU-s
atlaghoz brutté hazai termék/fé vasarlo-
eré-paritdson szamolva — vont mérleget
a Concorde igazgatésaganak elndke.

Nem a sziletésszdmot kellene
eréltetni

Jaksity Gyorgy Ugy latja, az orszag leg-
fontosabb problémdja a versenyképes-
ség. A 2008-as valsag minden orszagot
megviselt, de az utdna bekdvetkezett
felpattands is igaz volt mindenkire. Ma-
gyarorszagon ez elég drasztikus volt, am
még igy is nagysagrendekkel maradtunk
el a masik harom visegradi orszag mo-
gott, és még inkabb az eurdpai dtlaghoz
képest.

— Valami valahogy nem akar ndlunk mu-
kodni. Mi lehet ez? Tékéhez, technologi-
ahoz ugyanugy hozzaférink, mint barki
mas. Munkaeré-aramlas szempontjabol
sem vagyunk hatrdnyban. A magyarazat
roppant egyszerU. Bruttd hazai termé-
kunk attél lesz, hogy valahdny ember
valamilyen termelékenységgel dolgoz-
gat. Am, ha 90 ezer ember szilletik egy
évben, és 130 ezer meghal, akkor két
megoldas van: vagy megprébalunk a 90
ezerbdl kilencvenegy-, -két-, -hdromezret
csindlni, vagy nem engedjiik, hogy 20-30
ezer olyan ember meghaljon, aki egyéb-
ként megmenthetd lenne. Ugy vélem,
inkabb az utébbit kéne csindini a szleté-
sek értelmetlen eréltetése helyett.
Raadasul semmit nem lehet elérni az
élve szlletések szamanak javitasaval,
ugyanis kdzismert, hogy a termékenysé-
gi ardnyszam a jévedelem nagysagaval
ellentétes irdnyba mozdul el. Az, hogy
egy fiatal par csak két gyereket akar, az
senkinek nem tragédia, az viszont, hogy
id6 elétt meghalnak a szileink vagy a
testvériink, az igen. Es ezzel nem fog-
lalkozunk. AZ EU 28 tagéllamébdl az
6todik legrosszabb helyen vagyunk az
elkertlhetd haldlozésok ardnyat nézve.
Ez a 130 ezerbdl 20-30 ezer ember. Oket
kéne megmenteni — hangsulyozta Jak-

sity Gyorgy.

Tulélésre (sem) jatszunk

A szakember Ugy latja, a fenti probléma
f6 oka az, hogy nagyon keveset koltink
egészségugyre. Eléadasédban elmondta:
2006-ban mar torténtek forraskivonasok
az egészségulgybdl, késébb pedig a brut-

58 g%’zgzozvn-zozzﬂ

t6 hazai termékhez viszonyitva tovabbi
forraskivondsokat eszkdzoltek. Az egész-
ségligy szempontjabdl az egyik legmér-
vadobb szam az, hogy mennyi a kdzos-
ségi, tehat az dllam &ltal finanszirozott
elldtasok koltsége a gyodgyitd-megeldzd
szolgdltatasban. EgyértelmU az dsszeflg-
gés akozott, hogy a kdzosségi kiadasok
ardnya mennyi a brutté hazai termékhez
képest: jelenleg ez az érték 5% kornyékén
van, de egészen 9%-ig lehetne ndvelni,
ami hozzdjarulna a varhato élettartam
noveléséhez és az egészségben eltoltott
évek szamdnak emelkedéséhez.

Jelenleg egy atlagos magyar embernek
egy sulyos betegség esetén téredéknyi
esélye van a tulélésre, egy dtlagos eurd-
paihoz képest. Norvégiadban, irorszagban
és Déanidban is magas a daganatos meg-
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mintegy 1000 millidrd forint GDP-t. De
nemcsak az szamit, hogy hanyan dol-
gozunk, hanem az is, mire vagyunk ké-
pesek, mennyire vagyunk képzettek és

a képzettséglnk mennyire tartja meg a
hasznalhatdsagét az élettartamunk alatt.
Annak idején az elsé nagy taldlmanyok
bevezetésével, példaul a benzinmotorral,
az elektromosséaggal, a tavkozléssel csak
évtizedek alatt lehetett eljutni az elsd

50 millié felhasznaldhoz. Ehhez képest

a Tik-Toknak ehhez minddssze két hétre
volt sziiksége. Eppen ezért ma méar nem
elég, hogy valakinek j¢ eredményei vol-
tak az egyetemen, mert a tudas effektiv
avuldsa mérhetévé valt.

Hogy miért érdemes tanulni, arra egy-
szer( a valasz: mert lényegesen jobb
életszinvonalat kapunk, Magyarorsza-

A SZULETESEK (ERTELMETLEN) EROLTETESE HELYETT. ..

A demografiai mellett egy gazdasagi tényezével is szamolni kell: a magasabb jovedelemhez,

alacsonyabb sztilési haland6sag tartozik.

épesadéspoitik

g0k (millidrd for

Teljes termékenységi ardnyszam és jévedelem kapcsolata
Relationship between Fertility and Income

$1.000 510,000
‘GDF Por Capits (Constant 2000 .5, Dellars]
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...AZ ELKERULHETO HALALOZAST KELLENE CSOKKENTENI

Magyaroszagon az EU 5. legrosszabb mutatdjaval évente 20-30 ezerrel lehetne csokkenteni a moralitdst.

Amenable mortality rates by sex, 2016
{per 100 000 inhabitants)
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betegedések szdma, de sokkal jobb a
gyogyulasi arany. A vezeté halalokok ese-
tén nalunk a mortalitds masfél-kétszere-
se az eurdpai dtlagnak.

- Mi térténne, ha ezeket az embere-

ket sikertiine megmenteni? ,Taldlnank”
150 ezer embernyi plusz munkaerét és

gon is szépen lehet keresni diplomasan,
s6t, nalunk van a legnagyobb prémiu-
ma a tanuldsnak. A gond ott van, hogy
hogyan és mit tanitunk, rdadasul ma
mar nem lehet abbahagyni a tanulast
az egyetem utan, az élethosszig tartd
képzés, a life long learning lett a kulcs-
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5z06. Sajnos a hazai egyetemek nem tar-
toznak az élvonalba: a vildg 500 legjobb
egyeteme kozott ez idaig nem volt ma-
gyar. Ek6zben a magyar pedagdgusok
menekilnek, mert nem kapnak elég fi-
zetést.

Az EU-s dtlaghoz képest egyébként nem
koltink keveset oktatésra, de rosszul,
rossz intézmeényrendszerben koltink, és
kevés jut arra, hogy motivaljuk a peda-
gogust. Egy kezdd tandr az orszagos at-
lagbérhez képest mar csak 50%-ot keres,
igy érthetd, hogy nincsenek betoltve az
alldsok: az elmult években megdupldzo-
dott a betdltetlen munkahelyek szama,
mikdzben az eléregedés nagyon erétel-
jes a pedagdgustarsadalomban — mond-
ta Jaksity Gyorgy.

Lerobbant a tdrsadalom

A Broken Society Survey idén nyaron 25
orszagban végzett felmérést arrél, meny-
nyire mUkodik a tarsadalom. A kutatas
szerint a magyarok 72%-a ért egyet ab-
ban, hogy lerobbant a tarsadalmi rend-
szer. 81% gondolja azt, hogy a rendszer
romlott, és arra épdl, hogy a hatalommal
és gazdasaggal biroknak kedvezzen. 63%
szerint hanyatlik az orszag, 40% ugy vé-
li, hogy az orszagnak ,erds vezetére van
szUksége, aki akér szabdlyok athagasara
is hajlandd”, mig 72% ugy nyilatkozott,
hogy ,er6s vezetére van sziikség, hogy

©)|CONCORDE

FORRADALMAT AKARUNK, DE NEM BARMI ARON. ..

Lerobbant a tarsadalmi rendszer - magyarok 72 szazaléka ért egyet (masodik legmagasabb érték)

[Country’s] society is broken

81% - arendszer romlott és arra épiil, hogy a

hatalommal és gazdagsaggal birdknak kedvezzen

63% - hanyatlik az orszég (hetedik legrosszabb
helyen vagyunk)
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40% - az orszagnak ,erds vezetdre van
sziiksége, aki

akér szabalyok dthdgaséra is hajlando
72% - ,er6s vezetére van sziikség, hogy

visszaszerezze
az orszagot a gazdagoktol és hatalmasoktol”

HAgres o Maithes agres nor disagres W Dot bnow  BDlsagres

visszaszerezze az orszagot a gazdagoktol
és hatalmasoktol”.

Es hogy mit hoznak a 20-as évek? Jak-
sity Gyorgy erre Ugy vélaszolt: mindegy,
mi lesz a valasztasok kimenetele, semmi
nem fog valtozni. A kérdés szerinte in-
kdbb az, hogy torténik-e valami, ami fel-
razza a tarsadalmat.

- Nagyon nem lehet mdr javitani a rend-
szert, de tegyuk fel, hogy sikertl, és ha
van olyan vildiggazdasagi kornyezet, ami
most jobb, mint a kordbbi évtizedekben,
gazdasagi jolétre latok tartalékokat. Van
egy tesztsor Hans Rosling Factfulness
(Tények — a szerk.) cimd kényvében,
amely arra kivancsi, mennyire tudjuk,

hogy all a vilag szegénység, halanddsag,
szUletés, fejlettség terén. A tizenhdrom
kérdésbdl dtlagosan kettére tudnak jél
vélaszolni az emberek, ami azt jelzi, hogy
tobbséglink sokkal rosszabbnak gondol-
ja a helyzetet, mint amilyen valéjaban. A
kihivasok persze nem kicsik, de tovabbra
is lehet nagy lépéseket tenni elére. Ah-
hoz azonban, hogy valtoztatni lehessen
ezeken a problémakon, valakinek oda
kellene Iépnie. Egyre jobb reakcididére
lenne szikségiink, hogy ugyanolyanok,
vagy jobbak legytink, mint a verseny-
tarsaink. Ha azonban ez nem megy, ve-
szitlink a versenyképességinkbdl — zarta
eléadasat Jaksity Gyorgy. /

Gyorgy Jaksity, Concorde’s chairman of the board at the Business Days conference

The tale of two decades

ANN N\

Mr Jaksity told in his presentation that
the 2008-2010 economic recession
separates that the last two decades. In
the 2000s economic policy was run-
ning amok, with a great budget defi-
cit, households taking out big loans, a
big and lasting current account deficit,
domestic and international indebted-
ness, consumers borrowing money in
foreign currency, a high inflation rate,
procyclical fiscal policy and restrictive
monetary policy. All of this lasted until
the 2008 recession.

The recession taught everyone what
to change if they didn’t want to

go bankrupt every 10 years. In the
second half of the 20105 an upturn
started, backed by the influx of
European Union money, when the
GDP growth was rather high. At the
same time Hungary’s international
debt reduced considerably. The
country’s economy was also helped
by a strong disinflation in the world
economy. Then at the end of the
decade the coronavirus hit us.

We are lagging behind

It is true for both the 2000s and the
20105 that the level of economic

growth was about the same. Mr
Jaksity finds it shocking that with the
stabilisation, European Union fund-
ing and the reaction to the recession
in the 2010s, the government debt/
GDP ratio was the same at the end
of 2020 as at the beginning of the
10-year period. Hungary received
more than EUR 50 billion from the
EU, the economic environment was
very good — but the government
debt didn't reduce. What is more, in
the meantime the private pension
funds — which made up for 10 per-
cent of the GDP — were nationalised
practically in full. Despite all of this
money, Hungary was the least able
to catch up with the EU’s average in
terms of GDP/ person measured at
purchasing power parity.

It isn't the number of births that
matters

Gyorgy Jaksity's view is that Hunga-
ry's biggest problem is competitive-
ness. Something isn't working well
here, even though we have access to
capital and technology just like other
countries do. The explanation is sim-
ple: the GDP comes from a certain

number of people doing their work
with a certain level of productivity.

If 90,000 babies are born a year and
130,000 people die, we can either

try to increase the number of births
or make 20,000-30,000 people live
longer. Mr Jaksity believes the latter
is a better idea. In the EU28 Hungary
is ranked fifth from the bottom in the
number of avoidable deaths.

We don’t have a survival strategy
(either)

Concorde’s chairman of the board
reckons that the biggest mistake

we make is spending too little on
healthcare. In 2006 the government
started taking money away from
healthcare and later this trend only
continued. At the moment the aver-
age Hungarian has a much smaller
chance to survive a serious illness
than the average European. Yet, if we
could save more people, Hungary
would ‘find’ 150,000 more workers
and about HUF 1,000 billion of GDP.
Itis also very important to have a
workforce that is skilled. Today one
can't stop learning after graduat-
ing from the university, as we are

living in the age of lifelong learning.
Compared with the EU average, we
don't spend little on education, but
we spend this money badly, the insti-
tutional system isn't good and there
isn't enough money for motivating
teachers. A teacher only earns 50 per-
cent of the average salary at the start
of their career; no wonder that the
number of unfilled positions doubled
in the last few years.

Hungarian society is broken

This summer Broken Society Survey
conducted a survey in 25 countries
about how well society works. 72 per-
cent of Hungarians agreed that the
country’s social system has broken
down, 81 percent opined the system
is corrupt, 63 percent said the country
is in decline and 40 percent expressed
their view: what the country needs is
a strong leader who is even willing to
break the rules. Gydrgy Jaksity thinks
next year's parliamentary elections
won't change anything. He believes
the current system can't really be
improved:; the question is whether
something will happen to shake up
the society. ./
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Magyar Termek
azt a kéetszdzat

Torténelmi csucsok évévé valt 2021

a Magyar Termék Nonprofit Kft.
életében: a védjegyhaszndald cégek
szdma meghaladta a kétszdzat, 30-
nal tdbb druhdzldnci egyuttmokodés
jott létre, elészor rendezték meg

a Hazai Termékek Honapjdt, és
valdsitottdk meg kardcsonyi kdzosséqi
kampdnyukat.

Ebben jelentds szerepet jat-
szott a jarvany kitorése utan el-
inditott és azdta is folyamatos
akcidkkal tmogatott ,Vedd a

dén olyan eredményeket

siker(lt elérnie a Magyar

Termék Nonprofit Kft.-nek,
amit néhany évvel ezel6tt

még csak tavlati célként mer-
tdnk kitGzni — értékelte 2021-
et Benedek Eszter Uigyvezetd.
— Ev végére a védjegyhaszna-
|6 cégek szama meghaladta
a 200-at.

hazait! Védd a hazait” mozga-
lom. Ehhez ugyanis olyan cé-
gek is csatlakozhattak, amelyek
még nem hasznaltak a védje-
gyeket, de az egylttmUikodés
kedvez6 tapasztalatai alapjan

védjegyeztették termékeiket.
A #tveddahazait révid id6 alatt
orszadgosan ismertté valt, jel-
képe mar 6nallé védjegyként
is bejegyzett, amit a gyartok
és kereskeddk elészeretettel
hasznalnak promé-
cidikban.

A partnercégekkel
egyltt megvaldsi-
tott #veddahazait
tévéreklamok, koz-
terdleti hirdeté-
sek, oridsplakatok,
kdzdsségi médias
aktivitasok, tzlet-
lanci akciok, fesz-
tivdlmegjelenés,
sajtokommunikacio egydittes
értéke az elmult két évben a
most folyd Gnnepi kampany-
nyal egyUtt megkozelitette a

Ugyvezetd
Magyar Termék

#VEDDAHAZAIT kampanyérték: 300 Millié Ft

UZLETLANCI AKCIOK
ALDI, Auchan, CBA, COOP

2020-2021

régiok, kifli.hu, METRO, PENNY,
Redl, Rossmann, SPAR, Tesco

(7=~ ORIASPLAKAT

D Budapest és vidéki

nagyvarosok

Osszes kontaktszam: 96 millié

Célcsoport elérés: 40%

TV MEGJELENES
ATMAX csatornak

MS 18-59 célcsoporton
Tény: : 6555,35 GRP

Tény spot: 9956 db
FACEBOOK-KAMPANY

Osszes egyedi elérés: 1,2M fo
Osszes reakcié: ~25 ezer

Benedek Eszter

300 millio forintot. A gyartok-
kal és kereskeddkkel &ssze-
fogva el6szor sikerdilt meg-
rendezni augusztusban a Ha-
zai Termékek Honapjat.

Idén a Magyar Termék a véd-
jegyhasznaldk termé-
keinek eladasoszton-
76 akcioban is csu-
csot dontott, hiszen
35 egyUttmukodést
valositott meg a ke-
reskedelmi l[ancok-
kal. A CBA, a Metro, a
Penny és a SPAR ha-
|6zatdban, valamint
a kifli.hu webshopon
egyedi nyeremény-
akciokban vehettek részt ter-
mékeikkel a csatlakozo véd-
jegyhasznaldk. Ezenfelll két
orszagos nyereményjatékot is
szervezett a Magyar Termék,
tavasszal és 6sszel.

Benedek Eszter szerint ennek
a csucsévnek a méltd zarasa
lesz az ,Unnepeljink hazai
termékekkell” karacsonyi ko-
z0sségi kampanyuk, amelyet
ugyancsak elsé alkalommal
tudnak megvaldsitani a véd-
jegyhaszndlé gyartok és ke-
reskeddk bevondsaval. Az
akcioval arra akarjak felhivni
a figyelmet, hogy az tinnepi
nagybevasarlasok idején is ér-

x STRAND FESZTIVAL

Idészak: 4 nap
Helyszini elérés:
~ 20 ezer f6

SAJTOTAJOZTATOK, HAZAI PAKK
m PR KOMMUNIKACIO

Osszes megjelenés: 220 cikk
Médiaérték: 78,21 millié Ft

jotékonysagi aktivitas
Védjegyhasznaldok: 34 cég

demes figyelnink a vasarolt
aruk hazai eredetére, mert ez-
zel tAmogatjuk a kdzosségin-
ket, a magyarorszagi gyarto-
cégeknél dolgozdkat. (x)

=

Hungarian Product: Two hundred trademark users!

2021 was a record year for Hungarian Product
Nonprofit Kft, as the number of trademark

using companies went above 200, the company
cooperated with retailers 35 times, organised the
Hungarian Product Month for the first time and
implemented a collective Christmas campaign —
informed managing director Eszter Benedek.
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The ‘Buy Hungarian! Protect domestic products!’
programme played a vital role in having such a
successful year, as even those companies could
Jjoin who weren't trademark users yet, but based
on their positive experiences later decided to do so.
Hungarian Product even organised two nation-
wide prize games, in spring and autumn.

Eszter Benedek said: they will end this re-
cord-breaking year in style with the ‘Let’s
celebrate with Hungarian products!’ collective
Christmas campaign. This aims to raise aware-
ness of paying attention to buying Hungarian
products when doing the big Christmas shop-
pings. (x)


https://amagyartermek.hu/

KERESSE

a magyar termeldk
mMindsegl termekeit
a Real sajat

Real marka mMarkai kozott!

Megszokott mindség. Realis aron.

& Redl markas termékek tdbbsége magyar -
megbizhatod élelmiszer gyarakban, hazai il
alapanyagokbdl, szakértelemmmel készll = =

a Kivalo Elelmiszer dijas és Magyar Termék
védjegyet kiérdemelt termékek is
megtalalhatdak kdztlk

a Tobb mint 600 Redl markas termék
szerepel a Redl és Redl Pont Uzletek
kinalataban

& wwwrealhu

0 www.facebook.com/realelelmiszer


https://real.hu/
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ERTEKKE VALTAK A HAZAI
EREDETET JELOLO VEDJEGYEK

Nagyvallalatoknak és manufaktiraknak, élelmiszer-kereskedelmi halozatoknak és
eépitoanyag-gyartoknak egyarant értékke valtak az elmult 15 évbhen a Magyar Termék védjegyek.
Most 6k mondjak el, miért érdemes hasznalni ezeket a termékeiken és kommunikaciojukban.

»A Magyar Termék Nonprofit

Kft. egyik alapitojaként az Univer
Product Zrt. az elsék kozétt ismerte
fel a hazai eredet jelolésének
fontossdgat. A védjegyek sikeressé
vdldsdban kulcsfontossdgunak
bizonyult az elmult 15 évben

a folyamatos, egyre erdsodo
marketingkommunikdcid.”

»A SPAR nem csupdn kampdny-
szertien népszertisiti a hazai druk
vdsdrldsdt, a magyar termékek
tdmogatdsi stratégidjdra egy
komplex programot dolgozott ki.
Ebbe illeszkedik a védjegyrendszert
miikddtetd nonprofit kft.-vel valé
egyre intenzivebb egyiittmiikodés is.”

Heiszler Gabriella

Fleischmann Krisztina Ugyvezeto igazgato,
értékesitési és marketing SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kit,

vezérigazgatd-helyettes, Univer Praduct Zrt.

MAGYAR EVES A

TERMEK MAGYA’R
TERMEK

»A Magyar Termék és a Hazai Termék
védjegyek haszndlata kiemelt szerepet
élvez a Naturaqua termékcsalddunk
mdrkakommunikdciéjaban, ezek
segitségével elsésorban a természetes
dsvanyvizek hazai eredetét szeretnék
hangsulyozni a mdrka fogyasztéi felé.”

»A védjegyek megszerzését
elozi meg, igy a jelolés nem-
csak a termék szdrmazdsdra
garancia, hanem arra is,
hogy a vdsarlok tovabbra is
megbizhatnak a régrél ismert
Palké Andris Maci kavé mdrkdban”.
marketingigazgato, Coca-Cola HBC Magyarorszdg Kft.

Dr. Németh Szabina
kereskedelmi vezetd, Multi-Cikoria KFft.

»Az épitoanyagokndl azért is kiilondsen fontos

a termék eredetének hangsilyozdsa, mert példdul a
cserép esetében tobb évtizedre szol6 dontést hoznak
a hdzépitok.”

Toéth Szabolcs

marketingigazgatd, Terran Tetdcsereép Gyarta Kft.

Jrade VIVAVAVEVIYYYA
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Helyi termelbknek indit beszdllitdi rendszert a SPAR

A SPAR szémara prioritds a magyarorszagi
termel®k és véllalkozésok, a hazai agra-
rium tdmogatasa, amit legjobban a for-
galmazott élelmiszeraruink kdzel 90%-0s
hazai beszerzési aranya bizonyit. Ujabb
segitséget jelent a kis beszallitokbol ki-
épllé halozat, amellyel Uj beszerzési és
értékesitési utakat hoz létre a vallalat.

A ,Régiok Kincsei” nevil kezdeményezés
a helyben eléallitott mezégazdasagi ter-
mékekkel kereskedd kis csalddi cégeknek,

egyéni vallalkozasoknak nyujt tdmogatast.

A vésarlok a piros almat abrazold logérol
és a ,Régiok Kincsei” feliratrol ismerhetik
meg ezen termékeket a SPAR Uzleteiben.
Az 1,7 millidrd forintos program noveli a
magyar kistermeld beszallitok értékesitési
lehet6ségeit, és Uj munkahelyeket teremt.
Célja, hogy minél tobb kisbeszallitét in-
tegraljon régids szinten. A fejlesztés tamo-
gatja a hagyomanyokat kovets, mingségi
hazai és kézmUves termékek piacra jutasat,
esélyt adva a kistermel&knek a tovabbi
megerdsddésre, egyben irdnymutatasul
szolgélhat a kiskereskedelmi halézatoknak,
hogy polcaikon noveljék a magyar ter-
mékek aranyat. A kezdeményezés arra is
torekszik, hogy megtaldlja a legrovidebb

fenntarthatd gazdalkodashoz és gyartas-
hoz. A helyi beszallitok értékesitési lehetd-
ségeinek ndvelésére a SPAR hat regiondlis
szallitéi kozpontot alakit ki Nyfregyhazan,
Pécsen és Gydrben, illetve Székesfehérva-
ron, Zalaegerszegen és Hodmezévasarhe-
lyen. A vallalat egy beszallitéi akadémiat is
létrehoz: a mindségbiztositds, a logisztika,
a raktarozas és a marketing tertiletén okta-
tassal is segfti a beszallitok tevékenységét.
Az Uj programhoz a hat megyei régio-
kdzpont korzetében &ll6 10-13 SPAR-druhdz
kapcsoldédik. www.spar.hu/regiokkincsei ()

Ne.\d‘e‘.d TN
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SPAR launches supplier system

for local producers

SPAR starts a supplier system for local farmers and \
food companies: small family businesses and sole

traders can use the Regional Treasures programme

to appear with their products in SPAR stores — which

already source 9o percent of the groceries they sell

domestically. The HUF 1.7-billion programme seeks to Y Fenntarthatd gasdilicodis & qyirts
integrate small farmers at a regional level.

At the same time the initiative also wants to find
the shortest transportation routes, by this contrib-
uting to sustainable farming and production. As
part of the Regional Treasures programme, SPAR is
going to establish six regional supplier centres, in Nyiregyhdza, Pécs, Gyér, Székesfehérvdr, Zalaegerszeg and
Hdédmezévdsdrhely, plus it will also start a supplier academy programme. In the districts of these six cities 10-13
regional SPAR stores will join the scheme. www.spar.hu/regiokkincsei (x)
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A limitalt K&K
Family Xmas salatakeverék
a nehéz karacsonyi fogasok

mellett is gondoskodik

a frissességrol.

Keress minket a :
www.kkfamily.hu
weboldalon, vagy
latogass el

Facebook-

oldalunkra:

facebook.com/

kksalata!
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alkoholmentes italok

Bocco Doro Kft.

SPAR Magyarorszag Kft.

Csurgdi Rétesgyartd Kft.

Agi Nektar Kft.

Fornetti Kft.

Tamasi HUs Kft.

ALAPI MUNKA
GYUMOLCSE Gylimélcs-
és Zoldségfeldolgozo
START Szocialis
Szdvetkezet

Frigo-Hasso Kft.

Taravis Baromfi- és
Elelmiszeripari Kft.

Friss Hal Kft.

VADEX Zrt.

J6-Rétes Kift.

Wiesbauer-Dunahus Kft.

Kornizzy Kft.

készételek

Aqua Lorenzo Kft.

Mirelite Mirsa Zrt.

Bold Agro Kft.

Mirelit-Food Kft.

Coca-Cola HBC
Magyarorszag Kft.

Sarkpont Zrt.

Europe Gastro
Vendéglatd és
Szolgaltato Kft.

Sugo Food Kft.

Gazsi Food Kft.

German Zrt.

Tatdr Pékség Kft.

malomipari termékek

Gramex 2000
Kereskedelmi Kft.

flszerek/ételalapok/
ételizesitdk

Civita Food Kft.

Elsé Pesti Malom Zrt.

Linczenbold Maté ev.

Magyarviz Kft.

DOMI Tisztitott
Fokhagyma Kft.

Garat Malom Kft.

Gyermelyi Zrt.

Marka Uditégyarto Kft.

Hazi Piros Paprika Kft.

Kunsagi Malom Kft.

Maspex Olympos Kft.

Kiss Torma Kft.

Szatmari Malom Kft.

Panndnia Asvanyviz Kft.

Koch's Torma Kft.

méz

Pet-Pack Kft.

Univer Product Zrt.

Alba-Méz Kft.

Poloskei Italgyartd Kft.

gomba

Bivalyos Tanya Kift.

Royalsekt Zrt.

Eurochamp Hungéria Kft.

Klenancz Jozsef ev.

SIO-Eckes Kift.

Szatmari [zek Kft.

Magyar Gomba
Kertész Kft.

Nagy és fia
Méhészeti Kft.

alkoholos italok

huskészitmények

Natur - Sz Kft.

Heineken Hungaria Zrt.

Alfoldi Hus Kft.

pékaru

édességek

Damo Péter ev.

Aranycipo Kft.

Bergland Hungéria Kft.

Cerbona
Elelmiszeripari Kft.

eFeF Elelmiszeripari és
Kereskedelmi Kft.

CERES Zrt.

Elrado Kft.

Gallicoop Zrt.

Kanizsa Pékség Zrt.

Cornexi Food Kft.

Gyulahus Kft.

Detki Keksz Kft.

Hazisweets Kft.

Hajdunanasi Tartosito
és Epité Start Szocialis
Szbvetkezet

Nyfregyhazi-Kenyérgyar
Kft.

Polus Coop Zrt.

No-Be Sweet Kft.

Hajnal Huskombinat Kft.

Zsemlegyar Kft.

Prima Maroni Kft.

Szerencsi Bonbon Kft.

Halasi Kebpro Kft.

URBAN Edesipari
Termékgyarto Kft.

Hungerit Zrt.

tartositott élelmiszerek/
savanyusagok

Hustzem Kft.

Agricolae Kft.

olajok

Foldvari-Ker Kft.

Civita Food Kft.

NT Kft.

[zgyjté Kft. Global Green Europe Kft.
Kaiser Food Kft. Globus Konzervipari Zrt.
KOMETA 99 Zrt. Gloster Kft.

MAGYAR PISZKE PAPIR Kft.

Mar-Ne-Vall Kft.

étrend-kiegészitdk/
édesitdszerek

Master Good Kft.

MCS Vagohid Zrt.

Politur Szovetkezet

Merian Foods Kft.

HYMATO PRODUCTS Kft.

Nadudvari
Elelmiszer Kft.

Homokhatsag

Szive Z6ldség- és
GyUumolcsfeldolgozo
Start Szocialis
Szdvetkezet

Pacific Ocedn Kft.

Naja Forest Kft.

Ocsi-Hus Kft.

fagyasztott termékek

Papai Hus Kft.

Szatmari
Konzervgyar Kft.

Agrospint Zrt.

Pick Szeged Zrt.

Babolna
Elelmiszeripari Kft.

Privat Husfeldolgozo Kft.

Szegedi Paprika Flszer
és Konzervgyarto Zrt.

Saga Foods Zrt.

Szentmihalyi
Savanyusag Kift.



https://kkfamily.hu/
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A KOCH’S még inkdbb a mindségi egészseg-
és kornyezettudatos termékek gydrtdasa irdnydba fordul

2021-ben azt a célt tlztik ki magunk elé,
hogy a KOCH'S brand a Develey Senf &
Feinkost Gmbh. égisze alatt is egy kilon-
allé és nagyon erés markaként szerepel-
jen a magyar és nemzetkdzi piacokon.
Ezt a stratégiai irdnyt szem el6tt tartva és
kitartd munkaval sikertlt elérmink a kitd-
z0tt célokat 2021-ben. Buszkén mondha-
tom, hogy a jelenlegi nehézségek ellené-
re is a KOCH'S Torma Kft. minden munka-
tarsa azon dolgozott idén, hogy egy még
jobb és még erésebb céget épitsink, és
megalapozzuk az elkdvetkezendd éve-
ket. A felgyorsult vasarloi kovetelmények
miatt a termékfejlesztési osztélyra is na-
gyobb teher harult, de az dldozatos mun-
kanak kdszonhetéen tdbb Uj termékkel

is bemutatkoztunk mar az év soran. De-
cemberben pedig harom egyedulallo
innovativ termékkel jelentink meg tobb
nagyaruhaz polcain: Gydmbéres torma
mézzel, Mangds torma, Szész Halakhoz.
Elsédleges szempontunk a természetes
z01dség és gyimolcsok kombindcidja
volt, melyek nagyon jo minéségu termé-
keket eredményeznek. A gydmbér és a

torma élettani
elényei a méz-
zel egyltt egy
nagyon jo lég-
Uttisztitd hatést
érnek el, amely a
tengeri sé mel-
lett az egyik leg-
hatdsosabbnak
bizonyul. Ebben
az id6szakban természetes alapanyagok-
kal probaljuk megszolitani vasarldinkat.
Emellett kivéldan passzolnak silt husok,
virsli, kolbdsz fogyasztasahoz.

A KOCH'S Sz6sz Halakhoz Nyugat-Euré-
paban mar nagy ismertségre tett szert,

a magyar piacon csak most mutatkozik
be. A mustarmagot éppen hogy betaka-

ritottak, mi pedig mar
készitettlk is a legfris-
sebb termékunket be-
16le, mely kellemes ki-
séréje halételeinknek.
A termék csomago-
ldsa mar a KOCH'S
brand designvaltasa-
nak egyik legujabb
terméke, mely egy na-
gyon letisztult, kicsit a gydkerekhez visz-
szatéré, de mégis modern megjelenést
biztosit a termékeinknek, mindemelett
100%-ban Ujrahasznosithato.

Ezenkivil a KOCH'S Torma Kft. jogosult a
MAGYAR TERMEK védjegy hasznélatara is,
amely a termékeken szintén megtaldlha-
t6 lesz. (x)

KOCH’S focuses even more on healthy and eco-friendly products
In 2021 the company’s main goal has been to make KOCH'S Torma Kft. a really strong company in the domes-
tic and international markets. This December three, innovative new products will appear on the shelves of
biggest retailers: Horseradish with ginger and honey, Horseradish with mango and a Sauce for Fish Dishes.
The main considerations when developing these were combining natural vegetables and fruits to offer high
quality and healthy new products to consumers. KOCH'S Sauce for Fish Dishes is already well-known and
popular in Western Europe, but it is only making its Hungarian debut now. The packaging reflects the new
KOCH'S brand design and is 100-percent recyclable. Plus KOCH'S Torma Kft. has recently earned the right to
use the HUNGARIAN PRODUCT trademark. (x)
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Herbéria Zrt.
Multi-Cikdria Kft.
Naturland Kft.
Abonett Kft.

Balmaz Tésztagyartd
Start Szocialis
SzOvetkezet

Cseh Istvanné
Tésztagyartd Uzeme

Csipet Land Kft.
DiabetTrade Kft.
Familia Tészta Kft.
Gluténmentes Bt.
Gyermelyi Zrt.
Hungaro Pasta Kft.
|zsdki Hazitészta Kft.
Jész-Talléros Kft.
Liza Snack Kft.
MAGYAR PISZKE PAPIR Kft.
Mary-Ker Pasta Kft.

Mucsonyi
Mezbgazdasagi és
Kézmves Start Szocialis
Szdvetkezet

Nébar Kft.

Pa-Comp Kft.

66 Jrade 2021/12-2022/1

Rébaszentmihaly izei
Gyartd és Ertékesité
Start Szocialis
Szovetkezet

Sods Tészta Kft.

Szimita Trade Kft.

Aranykorona Kift.
Csalddi Tojas Kft.
Ecomotive Kft.
Gyermelyi Zrt.

Tiszadrsi Barazda
Elelmiszer-eléallitd Start
Szocidlis Szovetkezet

Abauijtej Kft.
Alfoldi Tej Kft.

Farm Tojas Kft.

Farm-Agroker Kft.
Fuchs Tojas Kift.
Hirds Farm Kift.
JOHazi Tojas Kft.

Galla food Kft.
Kisteleki M+M
Sajtgyarté Kift.
Lactalis Hungdria Kft.

Nadudvari
Elelmiszer Kft.

Naszalytej Kft.

Bicskei Mg Zrt. Magyar Tojas Kft.
Félegyhdzi Tej Kft. Negotiator Kft.
FrieslandCampina Pak-To Kft.
Hungaria Zrt. Szijérto Bt.

Dombegyhdzi EURO
TESZ Kft.

eisberg Hungary Kft.
Haladas Mg. Zrt.
K&K Family Kft.

Piros Kockas Kft.
Savencia Fromage &
Dairy Hungary Zrt.
SOLE-MIZO Zrt.
Tejmanufaktdra Kft.
Tolnatej Zrt.

Minden Ami Z6ldség
Feldolgozo, Csomagold
és Kereskedelmi
Szocidlis Szovetkezet

Pannon Paprika Kft.

Agroinform Média Kft.
Grabowski Kiadd Kft.
| héztartési termekek |
Assist-Trend Kft.

Bonus Kft.

Drenik Hungary Kft.
KEFA Brush Kft.

MAGYAR PISZKE PAPIR Kft.
MOMERT Zrt.

Papet Kft.

Sofidel Hungary Kft.
Vajda-Papir Kft.

Vilhemp Kft.

Vija-Fa Kft.

WET Wipe Kft.

Babolna Bio Kft.

Belma Kft.

Bonafarm-Bébolna
Takarmany Zrt.

Partner in Pet Food Kft.

Bramac Kft.

Danucem
Magyarorszag Kft.

Duna-Drava Cement Kft.
Terrdn Tetécserép
Gyartoé Kft.

KESZ Holding Kft.

Brilliance Tiszitdszer
Gyarto Kft.

Renew Technologies Kft.
Caola Zrt.
Herbéria Zrt.
Naturland Kft.

Corax Bioner
Biotechnoldgiai Zrt.

MOM
Vizméréstechnikai Zrt.

Pécsi KesztyU Klaszter

Szolgaltatas

Assist-Trend Kft.

ATW Internet Kift.
Expedit Nodum Kift.
Glosz és Tarsa Kft.
InterThermo Kft.
Kovécs Laszl6 Jozsef ev.
Marketing Art Kft.

MOM
Vizméréstechnikai Zrt.

Kivalé Termék védjegy
hasznal6 cégek

Bonus Kft.
Global Green Europe Kft.
Grabowski Kiado Kft.

Naturland
Magyarorszag Kft.
MAGYAR PISZKE PAPIR Kft.

Szatmari
Konzervgyar Kft.

Univer Product Zrt.

Zold védjegy hasznalé
cégek

Bonus Kft.
MAGYAR PISZKE PAPIR Kft.

200 védjegyhasznéld cég 2021.10.31-i adata alapjan
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Szeletelnetem, csomagolhatom?

Eme jarvanyos idészakban a

vasarlok nem szivesen dallnak sorban

a csemegepultok eldtt, igyekeznek
kertlni a személyes kontaktust. Mivel a
csemegepult fenntartdsa komoly koltség
a kereskeddknek is, tobb igény taldlkozik,
amikor a pdrizsi- és felvagottgydrtok a
szeletelt, elére csomagolt kiszerelésekre
koncentrdlnak. Ez egyben elésegitheti

a készitmeénypiac alapkategoridinak

prémiumizaloddsat is.

Szerz6: Szalai Ldszld

egemelkedett kolt-
ségek, alap- és cso-
magoldanyag-be-

szerzési bizonytalansagok,
munkaeré-problémak gyar-
tasi oldalrol, atrendezédott
csatornapreferenciak, meg-
véltozott fogyasztasi elvara-
sok, vasarlasi szokdsok a ke-
reskedelem felél - a COVID
alapos dtgondolasra készteti
a felvagott- és parizsigyar-
tokat piaci stratégiajukat
illetéen.

Csak elére
csomagolva

A Zimbo Perbdl Kft. példaul,
ellentétben a tobbi piaci sze-
replével, jelenleg kizarolag

a szeletelt, elére csomagolt
kiszerelésekben forgalmazza
parizsi és felvagott termékeit
az utobbi 1 évben.

- Mindenképpen helyes don-
tésnek bizonyult a kiszolgalo-
pultokba kertl6 rudas kisze-
relések megszintetése az el-
mult 12 hénap adatai alapjan

- sz6gezi le Szakdcs Hedvig,
a Zimbo Perbal Kft. Ggyve-
zetéje. — Az elére csomagolt
termékek erésddése évek éta
toretlen. Erre a COVID még

ra is segitett, ugyanis nagyon
sokan kertlik a személyes
kontaktust, inkdbb a hiitébd!
veszik ki a felvagottakat is.
Raadasul egyre komolyabb
forgalmat érnek el 2
az online értéke-
sitési csatornak is,
ahol szintén ebben
a csomagolasi for-
maban vaséroljdk a
termékeket.

A cég jelenleg
Zimbo sertés-, ta-
vaszi és marhapa-
rizsit, valamint Zala
felvagottat forgalmaz ebben
a kategoridban. Az alap- és
csomagoldanyag-arak, a lo-
gisztikai koltségek jelentds
novekedése az atadasi draikat
is nagyban befolyasoljék, tud-
juk meg a Szakdcs Hedvigtdl.
A diszkontok és vellk egydtt a
sajat markak szerepe nagyon
jelentds részt képvisel. Azon-

Ugyvezetd
Zimbo Perbdl

Szakdcs Hedvig

ban a sajat markas termékek
zOme szinte mar ugyanazt a
mindséget képviseli, mint a
gyartéi markaké, huzza alé az
Ugyvezetd, aki hozzéteszi:

- Nagyon fontos ebben a két
kategoridban is a minéség,

a magasabb hustartalom,
legyen sz6 egy egyszer(

sertés- vagy éppen marha-

parizsirdl. Azonban
egyértelmU prémiu-
mizalodast mi ebben
az alapkategoériaban
még nem érzéke-
lGnk.

A Zimbo az el6z6

évi fejlesztésének
kdszonhetden torek-
szik felvagottjai mi-
néségének tovabbi
emelésére. Torekvéseire bizo-
nyiték példaul az is, hogy Zala
felvagottjuk 2021-ben a Ma-
radok a pénzemnél blog fug-
getlen tesztelésén elsé helye-
zést ért el: illat és izjellemzdk
tekintetében a legmagasabb
mindsitést kapta.

- Céglink szdmdra nagyon
fontos a fogyasztok online el-

NielsenIQ | TRENDEK | PARIZS|

Mdar a pdrizsik kdzott is
az Onkiszolgdld pult az erdsebb

Parizsibol tobb
mint 32 milliard
forint értékben

Vendégszerzé: vasaroltak a hazai
Holocsi Szilvia fogyaszték 2020.
senior customer szeptember—2021.
consultant v

NielsenlQ augusztus kozott.

Ezzel a kategoria
a feldolgozotthus-piac eladasainak
9%-at adja. Mig a parizsi értékben
1%-kal nétt, volumenben 4%-kal el-
maradt az el6z6 év azonos idGsza-
kahoz képest: mint az a NielsenIQ
kiskereskedelmi indexébél kiolvas-
hatd, 27 ezer tonna parizsit fogyasz-
tottunk.

A parizsieladds a 401-2500 négyzetmé-
teres tizletekben koncentralédik. Mu-
tatdink szerint a 2500 négyzetméternél
nagyobb boltok piaci részesedése csok-
ken, mikozben az 51-200 négyzetmé-
teres csatorna részaranya fokozatosan
emelkedik.

E szegmens forgalmat a gyartdi mar-
kak uraljak: 6tb6l hdrom parizsira kol-
tott forintért gyart6i markds terméket
vasdroltak. Ugyanakkor a mennyiségi

eladdsnak mindossze 43 szdzalékat ad-
jak ezek a parizsik.

A legkeresettebb parizsi-alapanyag a ser-
tés, az értékbeli forgalom fele ilyen ter-
mékekbdl fut be. A legnagyobb noveke-
dést a baromfibdl késziilt termékek érték
el, értékbeli részesedésiik 3 szazalékpont-
tal emelkedett az elmult 12 hénapban.
Az 6nkiszolgalé pultbol vasarolt pari-
zsik a forintban mért forgalom 55%-4at
teszik ki. /

Pre-packaged Bologna is more popular
processed meat sales. Bologna
value sales were up 1 percent,
but volume sales dropped 4
percent. Hungarians purchased

Bologna sales were worth
more than HUF 32 billion in
the examined period, as this
category realised 9 percent of

27,000 tonnes of Bologna. Pork
Bologna is the most popular
and 55 percent of value sales
are pre-packaged products. /

68 Trade 502115 502271 //
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érése, ezért intenziven hasz-
naljuk a kdzdsségi médiat
vasarldink tajékoztatasara. De
ugyanakkor nagy hangsulyt
fektetlink termékeink széle-
sebb polci megjelenitésére
és a masodlagos kihelyezé-
sekre is — zarja gondolatait
Szakacs Hedvig.

Finomitds belUl,
élénkités kivil

Az elmult idészakban a mul-
tinaciondlis lancok és disz-
kontok 6nkiszolgalod szeg-
mensében jelentds bévilés
tapasztalhatd, érzékelik a
Privat Husfeldolgozo Kft.-nél.
Kovécs Karoly Uizemigazgatd
hozzafUizi:

— Emellett a prémiumizacio
hatdsa is jelentds. A fizetéké-
pes kereslet egyértelmuen a
min&ségi termékek irdnyaba
mozdult el. A fogyasztoi kisze-
relések tovabbi fejlesztéseket,
finomitasokat igényelnek iga-
zodva a fogyasztéi szokdsok-
hoz mind a sajat markak, mind
a markatermékek esetében.

Az elmult idészakban a cég
jelentds fejlesztéseket haj-
tott végre, amelyek termé-
keik tobbségét érintették.
Ennek soran két szempontra
koncentraltak: egyrészt a fel-
haszndlt adalékanyagok csok-
kentésére, illetve bizonyos
allergének felhasznaldsanak
megszintetésére, masrészt a
termékek optimdlis izhatasa-
nak javitasara.

— Ebben az évben a périzsik
a teljes rudaruszortiment Uj
arculattal, élénkebb elemeket
haszndl¢é szinvildagban jelent
meg — adja hirtl Kovacs Ka-
roly.

Komplex valaszok

az Uj kihivasokra
Ahogy az élet minden terile-
tén, Ugy az élelmiszeriparban
is teljes koltségatrendezddés
tapasztalhaté, mondja Né-
meth Zsolt, a Hlstizem Kft.
kereskedelmi igazgatdja:

— Mdra napi szint(ivé valtak
az dremelések és egyes fel-

hasznalt segéd- és alapanya-
gok beérkezési/beszerzési
bizonytalanséagai. Uj kihivasok
jelentek meg, amelyek egy-
szerre kovetelnek meg ismé-
telt hatékonysagnovelést,
aremelések realizal6dasat, a
huméneréforrasok 6sztonzé-
sét és megtartasat, valamint
Uj termékek fejlesztését és
piaci bevezetését.

Németh Zsolt a menedzs-
menteknek Ujra kell pozicio-
nalniuk a cégek helyzetét.

— A magunk részérél egyetlen
percet sem pihentink — fogal-
maz a kereskedelmi igazga-
t6. — Fejlesztjik a
min&ségbiztositasi
rendszerlinket, és
megszereztik a
,Hazai Termék”
jogénak haszna-
lati deklaraciojat.
Megindultunk a
szeletelt termékek
gyartasaval, ame-
lyeknél az innepé-
lyes mély zold alapszint hasz-
nalva a vidéki hagyomanyos

Husuzem

Németh Zsolt
kereskedelmi igazgatd

és kedvelt izeket, valamint a
mindség prémium hatasat is
szeretnénk sugallni. Termé-
szetesen arra is torekszink,
hogy a termékeink minél in-
kabb olyan els¢dleges feldol-
gozasbol készulienek, ahol a
friss/el6h(itott magyar alap-
anyagok dominalnak. Egyre
inkdbb visszaszoritjuk a fa-
gyasztott alapanyagokat.

Az egészségtudatos taplal-
kozasra 6sztonzésul a cég-
nél egyre nagyobb teret kap
a ,mentes” késztermékek
eléallitasa. Egalizalt midi ter-
mékeikkel a jové évtdl a disz-
konthaldézatokban is
szeretnének még in-
kdbb megjelenni.

— Tovabbra is erés
torekvésiink, hogy
elmozduljunk a pré-
mium kategdria
irdnyaba, és ezzel
egyutt erés, komplex
marketingmunkat
valdsitsunk meg -
tudjuk meg Németh Zsolt-
tol./

Do you want it sliced and packaged?

Higher production costs, problems with ingredient and packaging material
supply, workforce issues on the production side, a shift in retail channel
preferences on the consumer side, new consumer expectations and shopping
habits — COVID forced cold cut and Bologna makers reconsider many things

in their market strategies.
Only pre-packaged

In the last 12 months Zimbo Perbdl Kft. has been only selling sliced and
pre-packaged Bologna and other cold cuts. Managing director Hedvig
Szakdcs told: this was a good decision as the pandemic strengthened

:

the already existing consumption trend. Zimbo makes pork, ‘spring’and
beef Bologna and Zala colt cut. Discounters and private labels (PL) have a
considerable share in sales, and the majority of PL cold cuts are just as good
as manufacturer brands. Meat content is very important for consumers, but
there is no definite premiumisation process taking place in the category. In
2021Zimbo’s Zala cold cut finished first in the independent test of the blog
called ‘Maradok a pénzemnél"

Tastier product, new look

Kdroly Kovdcs, plant manager of Privdt Husfeldolgozo Kft. reported grow-
ing demand for pre-packaged cold cuts in multinational retail chains and
discount supermarkets, and he has also sensed a premiumisation process in
the category. The company has been busy with development work recently,
focusing on using fewer additives and no allergens in products, and on opti-
mising the taste experience offered by Privdt’s Bolognas and cold cuts. They
also gave products a new, livelier look.

Complex answers to the new challenges

Zsolt Németh, commercial director of Hustizem Kft. talked to our magazine
about the new challenges, which require regular efficiency increasing, the
realisation of price increases, recruiting and keeping new workers, and the
development and launch of new products at the same time. The company
has recently improved its quality assurance system and has earned the right
to us the ‘Domestic Product’ marking. They started making sliced products
and are currently working on replacing frozen product ingredients with
fresh ones. Hustizem Kft. has commenced focusing more on manufacturing
free-from products as well. From early next year they will appear in discount
supermarkets with equalised midi products. ./

ABRAHAM sonkdk a Zimbo-tél

* 93%-ban ujrahasznosithato, visszazarhaté csomagolds

* a kisebb formatumii csomagolds kevesebb helyet
foglal el poicon
* glutén-, laktoz- és szojamentes
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Desszertek (nem csak) tejbdl

Nem hagyhattdk szé nélkdl a tejdesszertmdrkak
forgalmazdéi a COVID dltal csak felerdsitett trendeket,

az egyre gyorsabban vdltozd fogyasztoi elvdrdsokat. A
termékvonalakon egyre tdbb a ,mentes” és a névényi alapu
termék. A bevezetések kockdzatat némileg csdkkenti, hogy

a desszertfogyasztok kifejezetten igénylik az ujdonsagokat.
Szerz6: Szalai LaszIo

hitott tejdesszertek kedveltsége emel-
kedett. Ez a ndvekedés ugyan lelassult
most, am bizonyos alkategéridk tovabbra
is lenduletesen nének.

— Példaul szép eredményeket értek el a
cukraszsiteményeket idézé hiitott tej-
desszertek. Ez utdbbi trend egyértelmd
kovetkezménye lehet a vendéglatéhelyek
ideiglenes bezarasanak — mondja Szalai-
né Aszodi Julia, a Danone Magyarorszag
Kft. head of commercial developmentje.
- A legdinamikusabb ndvekedést viszont
a ndvényi alapu desszertek piacén lattuk,

hiszen a fogyasztok a gyors és elére elter-
vezett vasarlasokat részesitették elényben.
Visszaesésrél ugyanakkor nem beszélhe-
tlnk, a COVID-ot megeléz&en ugyanis a

jarvany okozta tavalyi kiugro keres-
A letndvekedés a hiitott tejdesszerte-

ket elkerilte. Ennek fé oka minden
bizonnyal a kategdria impulziv jellege,

NielsenIQ ‘ TRENDEK | TEJDESSZERT

A tejalapu hitott
desszertek piaca -
amely a pudingot, a
tejszinhabos pudin-

Vendégszerzé: got, a tejberizst, a ha-
Gubek Néra bot és a desszerteket
piackutatdsi tandcsadd oleli fel - 2020. au-
NielsenlQ

gusztus és 2021. ju-
lius kozott atlépte a 16 és fél milliard fo-
rintot, ez 2 szazalékos piacbdviilést jelent
az el6z6 év azonos periddusahoz képest.
Mennyiségben azonban visszaesést regiszt-
ralt a NielsenIQ kiskereskedelmi indexe:
kilogrammban mérve kozel 4 szazalékkal
kevesebb hiitott desszertet vasaroltunk az
el6z8 év azonos idszakaval osszevetve, en-
nek ellenére 17 ezer tonna felett tudott ma-
radni a kategoria forgalma.

Abolti eladds erésen koncentralt, a 400 négy-
zetméteres és annal nagyobb iizletek a fo-
rintban mért forgalom kozel haromnegye-
dét bonyolitottak a vizsgalt periddusban.
Markak tekintetében tovabbra is a gyar-
t6i markak domindalnak, értékben a piac
tobb mint kétharmadaval rendelkeznek,
am mennyiségbeli forgalmuk 6 szazalék-
kal csokkent.

Szegmensek koziil a legkeresettebb a pu-
ding, amely az értékbeli forgalom tobb

mint egyharmadat teszi ki. Ezt koveti a
tejberizs 23 szazalékkal, majd a tejszinha-
bos puding 21 szazalékkal.

Kiszerelések koziil az értékbeli forgalom
45 szazalékat a 151 gramm alatti termékek
adjak, 42 szazalékat pedig a 151-200 gram-
mosak.

A fogyasztok dltal legkeresettebb izek a cso-
koladé és a vanilia, elobbi 20, utébbi 16 szaza-
1ékos értékbeli részesedéssel bir. Ezeket kove-
tik a csokoladés-mogyoros és az epres izvari-
ansok, melyek jelentds, két szamjegyti nove-
kedést értek el mennyiségben és értékben.

HOtott szeletes édesséq:
dinamikusan nének
a kereskeddi markdk

A hiitott szeletes édességek piaca, mely
magaba foglalja a tejszeleteket, Ttiré Ru-
dikat és taré bonbonokat, 2020. augusz-
tus és 2021. julius kozott meghaladta a 48
milliard forintos forgalmat, mely 1 sza-
zalékos béviilést jelent az el626 év azonos
id6szakahoz képest. Habar a mennyiség-
beli forgalom 3 szazalékkal elmaradt az
el6z6 id6szakhoz képest, igy is 15 ezer ton-
na felett maradt a kategoria eladasa.

Az értékbeli forgalom a nagy alapteriile-
tl boltokra koncentralddik, az eladasok

Tejdesszert: 16 és fél milliard forint felett
a kategoria forgalma

kozel fele a 401-2500 négyzetméteres {iz-
letekben, egyotode pedig az ennél nagyob-
bakban realizalédott.

Bar a kategériaban tovabbra is kimagaslé a
gyartoi markak aranya, hiszen az értékbeli
forgalom 83 szazalékaval rendelkeznek, az
elmult idészakban mennyiségben és érték-
ben is csokkent az eladasuk. Ezzel szemben
a keresked6i markék 10 szazalékos érték-
beli novekedési iitem mellett tobb mint 1
szazalékponttal erdsitették pozicidjukat.
A tipusok koziil a Turé Rudi teszi ki a piac
legnagyobb részét, mely az értékbeli forga-
lom mintegy 59 szazalékaval rendelkezik,
ezt koveti a tejszelet 41 szazalékkal. A td-
r6 bonbon a legkisebb szegmens, melynek
részesedése a fél szazalékot sem éri el.
Kiszerelések tekintetében az egydarabos ki-
szerelésti termékek dominalnak, melyek az
Osszeladas értékének tobb mint felét (55%)
teszik ki. Emellett né az igény a 2-5 da-
rabos csomagok irdnt is, ezek értékben
10 szazalékkal novekedtek, igy mar a for-
galom egyharmadat teszik ki.

Az izvariansok kozil a legtobb fogyasz-
t6 izesités nélkiili termékeket valasztott a
vizsgalt iddszakban, melyek értékbeli ara-
nya 43 szazalék volt, ezt kovetik a tejkrémes
(25%) és a karamellas termékek (9%). /

Sales of milk desserts - puddings, cream
puddings, rice puddings, mousses and
desserts — went above HUF 16.5 billion
between August 2020 and July 2021, hav-
ing grown by 2 percent. However, sales
dropped in terms of volume, revealed the
NielsenlQ retail index: Hungarians pur-

chased 4 percent less chilled milk dessert,
although sales stillmanaged to stay above
the 17,000-tonne level. There is a major
sales concentration, as shops bigger than
400m?realised nearly three quarters of val-
ue sales. Manufacturer brands continued
to dominate, having more than two thirds

Milk desserts: Sales went above 16.5 billion forints in the category

of the market in value, even though their
volume sales dropped 6 percent.

Chilled dairy snack sales - milk-based bars,
turo rudis and cottage cheese bonbons -
grew by 1 percent and exceeded HUF 48
billion in August 2020-July 2021. Like-for-
like volume sales were down 3 percent and

were above 15,000 tonnes. Almost half of
sales took place in shops with a floor space
above 400m? Manufacturer brands were
responsible for 83 percent of vale sales, but
their sales decreased in both value and
volume. In the meantime private label
value sales were up 10 percent. ./
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amely idén kozel
megdupldzta for-
galmét. Ez a meg-
novekedett érdek-
|6dés valdszintleg
az egészséges és
kiegyensulyozott

étkezés trendjének
Szalainé koszonh?to.’
Aszédi Julia Ezen belll két na-

head of commercial
development
Danone Magyarorszag

gyobb irdny rajzo-
|6dik ki, teszi hozza
Szalainé Aszodi Ju-
lia. Egyrészt a cukorbevitel kertlése, csok-
kentése, masrészt a mentes élelmiszerek
keresése. A mentes élelmiszereken bell

[

A tej- és a névényi alapu desszert
kategoridi kifejezetten innovativak,
a fogyaszték szivesen prébdljak ki
az Ujdonsdagokat

a novényi kategdria ma mar nem csu-
pan egy szlk fogyasztoi réteget érdekel:
a terméktipust valasztok tobbsége nem
kizarolag vegan ételeket fogyaszt, hanem
példaul flexitarianus étrendet kovet, az-
az, ha el nem is hagyja, de lecsdkkenti az
allati eredetU élelmiszerek fogyasztasat,
és novényi helyettesitéket keres azok ki-
valtdsara.

A ndvényi alapu termékek emellett azért
is népszerliek, mert dltaldban természe-
tes modon tej- és laktézmentesek, igy
veganok is.

Ujragondoldsra

késztetett a COVID

A COVID is sokat alakitott a tej- és a no-
vényi alapu termékek piacan, hiszen fel-
gyorsitott és indikalt is fogyasztéi trende-
ket. llyen példaul az egészséges étkezés,
az immunrendszer tdmogatdsa vagy az
otthoni f6zés. A vasarlds médja és helye
is sokat valtozott az elmult két évben.

— Dinamikusan né az online élelmi-
szer-vasarlas, a klasszikus kereskedelmi
csatorndk esetében pedig népszeriibbek
lettek a kozelben taldlhato kisebb Uzle-
tek, diszkontok és szupermarketek — jel-
lemzi a piacot a Danone szakértéje. — A

kiszerelések és drak vonatkozasaban
eréso6dott az igény a belépdaras és a
gazdasagos csaladi kiszerelések irant. A
Danone-ndl Ujra kellett hogy gondoljuk
a kordbbi bolti késtoltatasainkat is, hiszen
a pandémia miatt ezekre kevésbé nyilt
lehet&ség. Ehelyett online, illetve kilsé
helyszines mintaszorast is alkalmaztunk.
EzenkivUl sokat erésitettlink az online
kommunikaciénkon és megjelenésiin-
kon. Jovére szeretnénk ezeket még to-
vabb fejleszteni az eddigi tapasztalatokat
beépitve. Ezzel parhuzamosan a kom-
munikacios Uzenet tartalma és a kom-
munikécios csatornak kore is igazodott a
fogyasztok Uj, inkdbb otthon Ulé, sok on-
line tartalmat fogyaszté életformajahoz.
A tej- és a ndvényi alapu desszert kate-
goridi kifejezetten innovativak (kilono-
sen az utdbbi), a fogyasztok varjak és szi-
vesen prébaljdk ki az Ujdonsagokat. Ezért
a Danone jovére minden fébb markajan
belll Uj termékek, Uj izek, Uj termékfor-
matum bevezetését tervezi, tudjuk meg
Szalainé Aszodi Juliatdl.

Megszdlitva
a tudatos vdsarlékat

A Dr. Oetker hasonloképpen érzékeli a
piaci trendeket. Naluk is a tudatosan tap-
lalkozo fogyasz-
ték megszolitdsa
kapott nagyobb
hangsulyt.

- Ennek jegyében
vezettlk be tavasz-
szal elsé novényi
alapu puding ter-

mékcsalddunkat,a  Kiss Dénes
loVE it! vegan pu- marketingvezetd
Dr. Oetker

dingokat. De ezt
a torekvést szolgadljdk a néhany hete a
boltokba kerdlt magas proteintartalmu
Dr. Oetker Pudingok is — sorolja Kiss Dé-
nes, a Dr. Oetker Kft. marketingvezetdje.
A cég vélasztékdnak zaszldshajoja a Paula
pudingfoltos termékcsalad, amely vélto-
zatlan népszerliségnek érvend immar tiz
éve. A hagyomanyos valasztékot nemrég
a Paula GO! varidnsokkal egészitették ki,
amelyek kdzvetlenll a tasakbol fogyaszt-
hatoak, akar utkdzben is, kiskanal nélkal.
Mind a hagyomanyos, mind az Uj ter-
mékeket tv-reklammal tdmogatjak idén
Osszel.

- Hagyomanyosan nagy sulyt fekte-
tlnk a tv- és az online-hirdetésekre, de
egy-egy célcsoport jobb elérése érde-
kében sajtéreklamokat is kozzéteszlink.
Lényeges valtozast ezen a téren nem ter-
vezlink — drulja el Kiss Dénes.

A fogyasztdi bizalom nagy,
de az elvdrds is

A Milli Krémturd tovabb erésitette piac-
kesitése jelentésen tudott ndvekedni
2020-ban és 2021-ben is. Ennek magya-
razatat Massimo Katalin, a Friesland-
Campina Hungdria Zrt. brand managere
(Milli) tobbek kozott abban latja, hogy a
jarvanyidészakban a fogyasztok szive-
sebben nydlnak a mar jol bevalt, ismert
és megbizhatd markékhoz. Masrészt a
csalddok, beleértve a gyerekeket is, tobb
idét toltodttek otthon, ami felértékelte az
otthon fogyaszthato, finom, de ugyan-
akkor taplald nassolnivalok szerepét is.
— A fentiek mellett ebben nagy szere-
pet jatszottak az Ujdonsagaink is — emeli
ki Massimo Katalin. — Tavasszal meg-
Ujitottuk a limitalt kiadasu Krémturd
izvélasztékat, és a két Uj iz — Fehércso-
kis-kokuszos és Almaspités — nagy sza-
muU Uj vasarlét hozott a markanak. A
laktézérzékeny fogyasztodkra is gondol-
va, a tovabbra is kaphato Vanilids verzid
melletti Vanilids-mazsolas izt lecseréltik
Bandnosra, igy biztositva az Ujdonsagot
és valasztékot a laktdzmentes desszertek
fogyasztoinak is. Uj termékeink sikere to-
vébbra is aldtdmasztja a kordbbi tapasz-
talatainkat, miszerint a desszertkategodria
vasarldi nemcsak nyitottak az Ujdonsa-
gokra, és szivesen probalnak ki Uj termé-
keket, hanem kimondottan el is varjék a
markaktél, hogy rendszeresen tegyenek
innovacidkat a polcokra.

A Milli Krémturé mellett a 4-es multi-
packban kaphaté Milli Krémpuding is

jol teljesitett az elmult méasfél év sordn,
tudjuk meg téle. A legnépszer(ibb cso-
koladés és vanilias izben elérheté, 4 da-
rabos kiszerelésd finomsag tipikus ,hiité-
szekrény-feltoltd” terméknek bizonyult

a lezarasok alatt. A Milli Krémpudingok
szeptembertél Uj ruhdt is kaptak, a meg-
Ujult kartonboritdsi csomagolas sokkal
mutatosabb, jobb lathatdsdgot biztosit
a polcon, és a vasarlok is kdnnyebben
megtaldljdk a terméket, amelynek joI be-
valt recepturdjan nem valtoztattak.

A (mdrka)erd velUk van

A h(itott tejszeletek kozott a cég piacve-
zetd markaja a Pottyos. A marka a 2019-
es Pottyods kakad bevezetése utan idén a
kanalazhato tejdesszertek piacara Iépett
be egy egyedulallo, turd- és joghurtala-
pu 2 kamras prémium termékkel, csokis,
karamellds és epres izekben.

— A 2021. julius kdzepi bevezetés utan
augusztusban 8% feletti piacrészt ér-
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Kevesebbszer, tobbet vds
készleteket a fogyaszték - ez a multipack kiszerelések
eléretérését hozta magdval

drolnak, feltolt

tlnk el, ami minden vérakozasunkat fe-
lGimulta — Ujsagolja, a FrieslandCampina
Hungaria Zrt. brand managere (Pottyos).
— A bevezetés sikeréhez és a magas ki-
prébalashoz az ikonikus Pottyds marka
erején kivul az intenziv marketingta-

mogatas is hozzajarult. Eme

llett nagy

hangsulyt fektetlink a ldtvanyos bolti

jelenlétre is. Latvanyos hiitészigetes ki-
helyezésekkel, egyéb dekoralt masod-
lagos kihelyezésekkel és bolti kommu-
nikacioval, POS-anyagokkal szeretnénk

elérni, hogy a vasarlok mind

enképp

taldlkozzanak az Gzenetlnkkel, és kipro-

baljak a termékeket.

Kulcseleme a sikernek ezenkiviil a gyors
és hatékony disztribuciomaximalizalas,
amellyel biztositani tudjak, hogy a vasar-
|6k mindenhol taldlkozzanak a Pottyos

Ujdonsagokkal, teszi hozza.

— Fontosnak tartjuk kiemelni,

hogy a

Pottyds Turddesszert kezdeti sikerét tgy
értk el, hogy a szintén a Friesland por-
foliojaba tartozd Milli desszertekre nézve
nem tortént jelentds kannibalizacié -
jegyzi meg Féfainé Kiss Viktoria.

Elényben a hazai

A turédesszertek kozott versenyez a Piros
Kockas Kft, amelynek Ugyvezetdje, Pem-
mer Istvan Zoltan igy idézi vissza a kate-

goria elmult masfél évét:
- 2020 tavaszan, mint altalab

an a tobbi

élelmiszer, Ugy a turddesszertek eladdsa
is meredeken emelkedett. Ez f6leg az
els¢ id6szakban volt tapasztalhato, ami-
kor panikszeren elkezdtek vasarolni az
emberek. Aztdn amikor a panik elmdlt, a

lezarasok viszont megmarad

tak, a piac

elkezdett dtalakulni - legaldbbis a Kockas
esetében mi ezt tapasztaltuk. Az értéke-
sitési csatornak kozdl a multinaciondlis

aruhézlancok sulya nétt elad

dsainkban,

mikdzben a kisboltok forgalma vissza-

esett.

magazin
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ik az otthoni

A nagy druhdzak-
ban a forgalom

a multipack ki-
szerelések irdnya-
ba tolédott, az
egyedi darabos
termékeink elada-
sa folyamatosan
csokkent.

— A felméréseink
azt mutattak,
hogy megvaltoz-
tak az emberek
vasarlasi szokasai
- kommentdlja a
jelenséget Pem-
mer Istvan Zoltan. — A lezarasoknak ko-
szonhetéen csaladi program lett a heti
nagybevasarlas. Ahova az emberek csak
Ugy beugrottak ezt-azt venni a jarvany
elétt, azok a boltok drasztikusan vissza-

Pemmer Istvdn
Zoltdn
Ugyvezetd
Piros Kockds

estek, és sajnos arra
is volt példa, hogy
be kellett zarmiuk.
Azis jol érzékelhetd,
hogy az emberek
elkezdtek egy id&
utan odafigyelni az
arra (turédesszert
esetében nézték a
kilos rat), és arra is,

hogy magyar vagy
hazai terméket ve-

gyenek. Ez segitette a mi értékesitésin-
ket is, hiszen a Kockds egy kimondottan
magyar termék, ami csupan az étbevonat
miatt kaphat csak ,Hazai” megjelolést.

A Piros Kockas Kft. natur étbevonds turo-
ruddal van jelen a piacon 30 és 50 gram-
mos méretben. Dolgoznak Uj termék
fejlesztésén, de az elsédleges céljuk még
mindig a disztribuciojuk szélesitése. /7

Desserts (not only) from milk

Chilled milk dessert sales didn't
profit from the surge in demand
caused by the pandemic, prob-
ably because this is an impulse
category. Sales didn't decline
either, as pre-COVID the popu-
larity of chilled milk desserts had
been growing.

We learned from Julia Szalainé
Aszédi, Danone Magyarorszdg
Kft's head of commercial de-
velopment that chilled desserts
recalling the taste of classic
pastries did very well, but the
growth was the most dynamic
in the segment of plant-based
desserts — sales nearly doubled
here. This happened because
consumers are trying to reduce
their sugar consumption, and
due to the fact that free-from
foods are more and more
popular.

COVID changed things
COVID had great influence on
the market of milk- and plant-
based products, accelerating
existing trends and starting new
ones. One of the things that
changed is the place of buying.
Danone’s expert explained that
online grocery sales are growing
fast, while among physical
stores small corner shops,
discounters and supermarkets
became more popular. Demand
increased for milk desserts sold
atentry price and for economi-
cal, family-size products. Shop-
pers like to try new milk- and
plant-based desserts, therefore
next year Danone will introduce
new products, flavours and
formats under every main brand
of the company.

Targeting conscious con-
sumers

For Dr. Oetker the emphasis is
now on targeting consumers
who are really conscious in what
they are eating. According to
Dénes Kiss, head of marketing
with Dr. Oetker Kft, this is the
reason why they launched

the company’s first plant-
based pudding range, IoVE it!
vegan puddings. The strategy

is the same behind the recently
launched Dr. Oetker puddings
with high protein content. In the
Paula range they came out with
Paula GO! products.
Consumer trust is big, but
expectations are also high
Cottage cheese cream brand
Milli Krémtdrd kept strengthen-
ing its market leader position in
the category in 2020 and 2021.
Katalin Massimo, Friesland-
Campina Hungdria Zrt.s brand
manager (Milli) revealed: one
of the reasons behind this is
that during the pandemic
shoppers preferred buying the
brands they know and trust;
plus families spent more time
at home and ate more milk
desserts and other snacks. This
spring two new limited edition
Krémturé cottage cheese
creams hit the shops: white
chocolate and coconut, and
apple pie. With lactose-sensitive
consumers in mind, Milli kept
the vanilla version but replaced
vanilla-raisin with a banana
flavour. Cream pudding
product 4-pack Milli Krémpud-
ing also performed well in the
last eighteen months. These

products received a new design
in September.

The (brand) force is with
them

Péttyds is the market leader
chilled dairy snack. After launch-
ing the Pétty6s chocolate milk in
2019, in 2020 the brand entered
the spoon milk dessert segment
with a unique cottage cheese
and yogurt based, 2-compart-
ment premium product, in choc-
olate, caramel and strawberry
flavours. Viktdria Féfainé Kiss,
FrieslandCampina Hungdria
Zrt's brand manager (Pottyds)
informed us that after the
rollout in July 2021, the product
acquired a more than 8-percent
market share by August.
Preference to Hungarian
products

Piros Kockds Kft. is also compet-
ing in the cottage cheese dessert
segment. Managing director
Istvdn Zoltdn Pemmer told: their
experience is that the shopping
habits of consumers have
changed - the weekly big shop
became a family programme,
shoppers started checking the
per kilogram price of cottage
cheese desserts and pay
attention to buying Hungarian
products whenever it is possible.
The company'’s products bene-
fitted from the latter as Kockds
is a Hungarian product, which
is only marked ‘Domestically
Made' (and not 'Hungarian’) be-
cause of its chocolate coating.
Piros Kockds Kft. can be found in
shops with 30g and 50g cottage
cheese bars in dark chocolate
coating. /7
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Az egyik szem sir,
a Mmasik nevet...

A hazai szérppiac szerepldi, bdr eredményeikre a
koronavirus-jarvany kedvezden hatott, sok problémdval
szembesUltek az elImult idészakban. Egyik ilyen volt

az alapanyaghidny, elsésorban a malna tekintetében.
Voltak cégek, amelyek szdmdra mar az eddigiekben

is elkerUlhetetlen volt az dremelés, mdasok viszont

a kdvetkezd évben lesznek majd kénytelenek azt

isvari Veronika, az Agi szorpot forgal-
|/< mazo6 Bognar-Vin Kft. beszerzési és

kereskedelmi vezetdje arrél szamol
be, hogy a pandémia hatéséra a szorppiac
jelentésen atstrukturalédott. A kiskereske-
delmi forgalom és az -
otthoni fogyasztas
jelentésen noveke-
dett, a horeca szek-
tor és az azt kiszolga-
|6 nagykereskedések
forgalma ezzel szem-
ben csokkent.
- Tobb hazai és kil-
foldi partner sza-
madra gyartunk sajat
markas termékeket.
Ezen termékek piaca kulféldon — a piac
méretébdl addddan — nagyobb, ezért je-
lentésebb forgalmat jelent gyartasunkbol
a hazai brandtermékekkel szemben - avat
be a szakember, akitél azt is megtudjuk,
hogy a vallalat a kornyezettudatossag és
fenntarthatésag jegyében Ujra bevezeti
a visszavalthatd Giveget. A PET-palackos
portfolidjukat is tovabbfejlesztik, minden
esetben cseppmentes kupakkal ellatva.
Kisvari Veronika megfigyelése szerint a leg-
népszerlibb {zek tovabbra is a malna, na-
rancs és a szamaca, de, mint mondja, a va-
sarlok rendszeresen keresik az Uj izeket is.
Jakab Eszter, a Gramex 2000 Kft. export-
és marketingigazgatoja ugy latja, 2021-
ben tovédbb folytatddott a szorp katego-
ria szarnyaldsa. A pandémia okozta val-
s&g hatdsdra az emberek a szorpok felé
fordultak. A Gramex 2000 Kft. f6 profilja
szOrpok tekintetében a 2 |-es kiszerelés.
— A Sconto brand mellett szdmos sa-
jat markas 2 |-es szorpdt gyartunk. Az

Kisvdri Veronika
beszerzési és
kereskedelmi vezeté
Bogndr-Vin

megvaldsitani.
Szerzé: Budai Kldra

alapizek, ugymint

a malna, narancs,
szamoca és bodza
teszik ki a forga-
lom nagy részét. A
2 I-es, sajat markas
termékek mellett
van igény a 0,7 l-es
kiszerelést PET-pa-
lackos, magasabb
gyumolcstartalmu,
sajat markas termé-
kek irdnt is — jelzi Jakab Eszter, hozzatéve,
hogy partnereik szaméara nemcsak cuk-
ros, hanem cukormentes, Ugynevezett
zérd terméket is gyartanak. Az elmult
idészakban mind a Sconto 2 I-es szorp,
mind pedig a sajat markas szorpok for-
galma jelentésen nétt.

VIIIIIIIIIIIIIII IS IS IS IIIIIIS/
Jakab Eszter
export- és
marketingigazgatd
Gramex 2000

Gondot okoz

az alapanyag-elldtds

A Szikrai Borésza-

ti Kft. eladésai a
vélsag hatdséra
nagymeértékben
néttek. Torbdn
Laszlo, kereske-
delmi vezetd arrél
szamol be, hogy
Piroska szorpjeiket
jellemzden tveges
kiszerelésben kere-
sik a vasarlok, és érzékelik az egészség-
tudatossag térhéditasat is, ugyanis egyre
tobb cukormentes és light sz6rpot adnak
el. Tapasztalatai szerint a megszokott
izek kelendébbek, az tjdonsagok kozdl
egy-egy nyari izik vivott ki népszer(sé-
get a fogyasztok korében.

Torbdn Ldszlé
kereskedelmi vezetd
Szikrai Boraszat

— A hard diszkontok ndvekedése egyér-
telm(, amelyek magukkal hozzak az &l-
taluk forgalmazott sajat markak tulsulyat
- jegyzi meg Torbéan Laszlo.

Golya Janos, a Stork Elelmiszer Manu-
faktura Kft. Ugyvezetdje megdllapitja:
tovabb erésodik az
a tendencia, hogy
a vasarlék a ma-
gasabb min&ségu
termékek felé for-
dulnak.

— A koronavirus-jar-
vany hatasakéntaz =~ = g 8
emberek ritkdbban,  Gglya Janos

akkor viszont na- gyvezetd
AL Stork Elelmiszer
gyObb mennylse Manufaktura

get szerettek volna

vasarolni, ezért a kereskedelmi forgalom
eltolédott a multinaciondlis vallalatok ira-
nyaba. Ugyanakkor, kisebb ingadozéssal,
de éves szinten nézve az egyéb piacok

Malna
S20RP
HEZES Trimbloacabam!

Malna

520RP

A malna
..gyijm6|cséne|<
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Szinte minden alapanyag dra jelentésen emelkedett,
igy a fogyasztdi drak tovdbbi névekedése elkerilhetetlen

is jelentdsen ndvekedtek, behozva a le-
maradast az év vége felé — eleveniti fel
Golya Janos.

A Yuva Kft. szaméra 2021-ben kissé eltéré
maodon indult az év az eléz6hoz képest.
— Els6é negyedéviink, kdszonhetéen az
export irdnyba tett torekvéseinknek, az
eddigi legjobb volt.
Szerencsére a no-
vekedés nem allt
meg, igy elégedet-
tek lehetlink az idei
évre vonatkozéan.
Ami most gondot
okoz, az az alap-
Szabd Zoltdn anyag—ellétés. Aka-
Ugyvezeté igazgatd dozik a beszallitas,
Tova és az arak is nagyon
megemelkedtek - tdjékoztat Szabd Zol-
tan Ugyvezetd igazgato, aki felhivja a
figyelmet arra az dltala megfigyelt jelen-
ségre, hogy a fogyasztok tudatosabba
vélasanak eredményeként ledldozéban
vannak a gylimaolcsét nem tartalmazo
szOrpok.

- FruttaMax termékeink minden tulaj-
donsagukban a jovét célozzak, hiszen
magas gyimaolcstartalommal és higitasi
arannyal, konnyen ,hazacipelhetd” for-
maban kertlnek értékesitésre. Fontos
szamunkra a kdrnyezettudatossag, ezért
alkalmazunk eltéré higitasi ardnyt a meg-
szokottdl (1:23), ahol pedig ,normal” hi-
gitasu a termékunk, ott Ujrahasznositott
alapanyagbol készilt PET-be toltink —
nyilatkozza Szabo Zoltan.

Egekbe sz6kdtt a mdlna dra

Golya Janos arrol informalja lapunkat,
hogy a koronavirus-jarvany hatasa, az
ezzel kapcsolatos globalis ellatasi ne-
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hézségek, valamint a klimavaltozas ko-
vetkezményeként emelkedtek az idei
évben a gyimolcsok arai. Ezt a vasarlok
a piacokon kézzelfoghatodan is tapasz-
talhatjak, hiszen a gyartok kénytelenek
tovabbharitani az emelkedést. Ez érinti
azokat a gyartokat is, akik bizonyos alap-
gyUmolcsre (alma) helyezik a hangsulyt,
€5 1% malna hozzdadasaval, Ugyneve-
zett ,malna iz(" szorpdt éllitanak eld,
mert ez a néhany szazalék is tetemes
Osszeg a termék fogyasztoi ardhoz vi-
szonyitva.

— A mi esetlinkre a gyumolcsarak emel-
kedése hatvanyozottan érvényes, mivel
minden szorplnk kizérélag a megne-
vezett gylimolcsbdl készul. A tapaszta-
latunk viszont az, hogy a vasarlok elfo-
gadjdk az emelést, mert tovabbra is val-
tozatlanul ugyanazt a minéséget kapjak
- vilagit r4 a Stork Elelmiszer Manufaktu-
ra Kft. gyvezetdje.

Aldhuzza: ebben az évben a mélna ter-
mése katasztrofalis volt egész Eurépa-
ban. Nem az volt a kérdés, hogy meny-
nyibe kerll, hanem az, hogy van-e egy-
altaldn. Akik nem rendelkeztek megfelel®
kereskedelmi kapcsolatokkal, megfelel®
tékével, megfelel6 mennyiségu lekoté-
sekkel, kénytelenek voltak csdkkenteni a
gyumdlcshanyadot, vagy akar a malndt,
mint szorp&t kivenni a portféliobdl.

— Céglink tovabbra is folyamatosan ki
tudja szolgalni a vasarléit régi dron, meg-
kdszonve ezzel hliséges vésarlasukat. Tar-
talékainknak kdszonhetéen a 2022-es év
elején fogjuk fokozatosan érvényesiteni a
koltségnovekedést. A filozofidnk ugyan-
is tovabbra is az, hogy minden szorpot a
cimkén megnevezett gydmolcsbél ké-
szitjuk el — kozli Golya Janos.

Szab¢ Zoltan eldrulja, az alapanyagérak
drasztikus emelkedésének hatédsara a
Yuva Kft. termékei egy részénél kény-
telen volt az utolsé negyedévben arat
emelni.

— Janudrban ezt Ujabb emelés fogja ko-
vetni minden termékunk vonatkozasa-
ban. A malna drdnak ndvekedése csupan
az egyik probléma, hiszen akik nem ko-
tottek le maguknak a jové évre elegendd
mennyiséget, azoknal gyartasi problémak
fognak jelentkezni. A mélnaszorpok dra
nagymértékben emelkedni fog, legfé-
képpen azon termékeknél, ahol a mélna
magas koncentraciéban van jelen — vetiti
elére a tulajdonos, Ugyvezeté igazgato.
Jakab Eszter elmondja, hogy brand
szorptermékeik nem tartalmaznak mal-
nasUritményt, viszont a citromsav oriasi
mértékd dremelkedése szintén elneheziti
a kategoriat.

— A sajat markas termékek esetében vi-
szont érezhetd, még akkor is, ha csak 1%-
0s a szorp malnatartalma, hogy iszonyu
mértékd dragulassal fogunk szembe-
nézni. Partnereinket az 1%-os malnasrit-
mény a tébbi almasdritmény kombinaci-
ora probaljuk rdbeszélni, mivel ma a piac
egy 20-10 vagy akar 3%-0s méalnasUirit-
ményt tartalmazo szorp kategoriat nem
fog tudni értelmezni. A vevok egysze-
rden nem fogjak ezeket a termékeket le-
venni a polcrél — hangsulyozza a Gramex
2000 Kft. export és marketingigazgatdja.
Kisvari Veronika hozzaf(izi: amennyiben a
malnasUritmény beszerzési ara tartdsan a
tobbi alapanyag ara folott marad, el kell
gondolkodniuk az izek szerinti differenci-
alt polci arakon.

- Meg kell azonban jegyezni, hogy szinte
minden alapanyag éra jelentésen emel-
kedett, a csomagoldanyagtél elkezdve,

a sUritményeken at az egyéb alapanya-
gokig. Céguinknél jelentds beruhdzasok
vannak folyamatban, reményeink szerint
a jovo nyari szezonra mar az Uj Uzemunk-
ben termelhetlink, az igy elért kdltség-
hatékonyabb termeléssel is probéljuk
meérsékelni az arndvekedés hatdsat —
osztja meg lapunkkal a Bognar-Vin Kft.
beszerzési és kereskedelmi vezetdje.

Az innovdcidk folytatédnak

A Yuva Kft. legnépszerlibb termékei, a 0,5
literes FruttaMax Bubblel2 szorpok mar
22 izzel, 7 cukormentes valtozattal érhe-
ték el a boltokban.

— |dén felfedezték fogyasztdink a Gigant
szorpcsaladunk (zsebszorp) praktikussa-
gat, emellett Sorp kategdriank is bévl,
erésodik. Mindezek mellett szeptember-
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ben piacra dobtunk egy készital kate-
goridt is — ismerteti Szab¢ Zoltan. - Cé-
glnk targyaldsokat folytat rajzfilmfigurak
termékeinken térténé megjelenitésérd|,
melytél sokat varunk. Természetesen en-
nek népszerUsitésérél minden csatorndn
gondoskodni fogunk, amint aktudlis lesz.
A Bognar-Vin Kft-nél idén, a tavaszi
szOrpszezonra bevezették az Ice tea
sz0rp termékuket két népszerl — barack
és citrom — izben, 25%-0s gydmolcstar-
talommal, tartositdszer nélkdil.

- A vasarldiigényeknek megfeleléen
szamos innovacidval készilink a jové
évre is. Két f6 terlletre helyezziik a hang-
sulyt: az egyik, az Agi szorpok ismert,
kimagaslo izélményének tovabbi foko-
zasdra fokuszal, a masik pedig, hogy az

¥
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kévetkezménye, hogy visszaszorulnak a

egészségtudatossag jegyében hozza-
adott értékekkel ndveljik a termékeink
vonzerejét — vazolja Kisvari Veronika.
A fent emlitett Ujdonsagok, hozzaadott
értékek megfelelé marketingtdmogatast
kapnak.
Golya Janos arra a kovetkeztetésre jut az
elmult idészak tendencidit nézve, hogy
az online vasarlas elétt oridsi ndvekedési
potencial van, amelyet a Stork Elelmiszer
Manufaktura Kft. online marketingakti-
vitdssal igyekszik majd kihasznalni, annak
érdekében, hogy vasarloik minél széle-
sebb rétege ismerje meg termékeiket.
Torban LaszIlé arrdl ad hirt, hogy a Szik-
rai Bordszati Kft. kindlatdban a 0,7 literes
kiszerelés a legerésebb, legfrissebb inno-
vacidjukkal pedig mar taldlkozhatnak a

@ Vvasarlok az Gzle-
tek polcain.
- Az 1:26-0s hi-
gitassal, 50%
gydmolcstar-
talommal ké-
szUlt Piroska
Essencia 4-féle
izben, 0,25 lite-
res kiszerelésben
kaphaté. Kony-
nyen hazavihets,
mini palackban
értékesitjik. To-
vabbra is jelen
leszlink a tv-ben

emellett az online jelenlétinket is folya-
matosan erdsitjik, ennek kdvetkeztében
a social media aktivitasunk és a Google
jelenlétlink egyarant erés — mondja a ke-
reskedelmi vezeté.

A Gramex 2000 Kft. szakemberei a 2 |-es
termékek piacan a legjelentésebb for-
galmat a mélna és a narancs izekben
tapasztaljak. Jakab Eszter el6rejelzése
szerint sajat markas vonalon terveznek
Uj termékbevezetéseket, Sconto brand-
jUuknél viszont a meglévékre kivanjak he-
lyezni a fékuszt.

— A beszerzéket nehéz meggyézni a jol
bevalt izek mellé szikséges Uj izekrdl.
Céglnk barmilyen gytimolcstartalmy,
Osszetétell, cukortartalmu szorp gyarta-
sara képes. Van olyan partnerink példa-
ul, akinek aszeptikus, tartositészer-men-
tes, magas cukor- és gyimolcstartalmu
exclusive terméket gyartunk. Nagyon
széles a szOrp kategodria palettdja, tehdt a
vevok biztos megtaldljdk a szamukra leg-
kedvezébb termékeket — avat be Jakab
Eszter.

A vallalatndl 2021-ben is elsésorban a
leaflet hirdetésekben, kihelyezésekben
hisznek, ennek mentén épitették fel a
marketingterviket a Sconto brandet il-
letGen, hiszen az elmult évek tapaszta-
latai azt mutatjak, hogy ez jol mikodik.
A sajat marka tekintetében igyekeznek
egylttmUkadni a beszerzékkel, ugyanis,
meglatasuk szerint ebben a helyzetben a

gyimoélcsét nem tartalmazd szérpdk

és a radidban,

piac még inkabb a PL felé fog fordulni./

One eye is crying, the other is laughing...

Veronika Kisvdri, buying and sales
director of Bogndr-Vin Kft. (the dis-
tributor of Agi fruit syrups) reported
to our magazine that the pandemic
restructured the fruit syrup market
very much: retail sales and home
consumption grew, while the HoRe-
Ca sector and wholesaler segments
weakened. The company also makes
private label products for several
Hungarian and foreign partners.
Eszter Jakab, export and marketing
director of Gramex 2000 Kft. opines
that the fruit syrup category con-
tinues to fly high in 2021. Gramex’s
main strength is 2-litre products — in
addition to the Sconto brand they
manufacture private label 2-litre fruit
syrups too. Raspberry, orange, straw-
berry and elder are the most popular
flavours. There is also demand for
private label products with higher
fruit content, in o.7-litre PET bottle
packaging.

Problems with ingredient supply
We learned from LdszI6 Torbdn, sales
director of Szikrai Bordszati Kft. that
their sales jumped because of the
pandemic. Demand for their Piroska

fruit syrup is the biggest in glass
bottle packaging. The company sells
more and more sugar-free and light
products.

Jdnos Gélya, managing director of
Stork Elelmiszer Manufaktira Kft.
said: shoppers have started to prefer
higher quality fruit syrups. As the
pandemic has made consumers

go shopping less often, they are
buying more groceries per shopping
occasion and it was multinational
retailers who profited from this trend.
For Yuva Kft. 2021 is a good year in
sales, but they have problems with
product ingredient supply — in-
formed managing director Zoltdn
Szabé. There are supply interruptions
and prices have soared. The compa-
ny’s FruttaMax products have high
fruit content and they are eco-friend-
ly as well, since 23 parts of water need
to be added to 1 part syrup.
Extremely high raspberry prices
Jdnos Gélya from Stork Elelmiszer
Manufaktura Kft. talked to Trade
magazin about rising fruit prices this
year. Their fruit syrups are exclusively
made of the fruit named on the bot-

tles. He revealed that this year’s rasp-
berry vintage was catastrophic in
Europe, to the extent that companies
without the necessary connections
couldn’t even buy enough raspber-
ries, so they were forced to decrease
the fruit content of their syrups.
Zoltdn Szabd admitted that Yuva
Kft. had to increase product prices

in the last quarter and another price
adjustment will follow next Janaury.
Eszter Jakab explained that there is
no raspberry concentrate in Gramex
2000 Kft's branded syrups. As for the
private label products they make,
their prices will elevate very much
even if they only have 1-percent
raspberry content. Veronika Kisvdri
added that the prices of all fruit syrup
ingredients increased considerably,
e.g. packaging material, fruit concen-
trates, etc. Bogndr-Vin Kft. is building
a new factory where production will
start next summer.

Innovation work continues

Yuva Kft's most popular products,
o.5-litre FruttaMax Bubble12 fruit syr-
ups are available in 22 flavours and
in 7 sugar-free variants. The Gigant

and Sérp products also perform very
well, and this September the compa-
ny launched a soft drink range.

This spring Bogndr-Vin Kft. rolled
outan Ice tea syrup in peach and
lemon flavours. These products have
25-percent fruit content and are
made without additives. Next year
new innovations will come out in the
Agi range.

Stork Elelmiszer Manufaktdra K.
believes there is great potential in
online fruit syrup sales, so the com-
pany will engage in strong online
advertising work.

Szikrai Bordszati Kft.'s best-selling
product format is the o.7-litre size.
The company’s latest innovation

is the 1:26 dilution, 50-percent fruit
content Piroska Essencia fruit syrup,
which is available in 4 flavours and
0.25-jtre size.

Gramex 2000 Kft. plans to launch
new private label products and to
focus on existing ones under the
Sconto brand. The company is ca-
pable of manufacturing fruit syrups
with any fruit content, composition
orsugar level. /
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Beszéljunk a tequilarol!

A spiritek piacdnak egészét nézve viszonylag kevés  Magyarorszag kicsit lassabb titemben,
tequildt iszunk, de ha ennél az italfajtédndl is érvényesil  de kovetiatrendet. A100% agavé tequi-
| . int il4at dek h 4nk is b o K lak aranya egyelre alacsony, de szignifi-
az elv, miszerint a vilagtrendek hozzdnk is begyGruznek,  yancan novekszik ével évre. A fogyasz-
akkor itthon is nagyot n6het népszerisége. Annak  tok tudatosabba valaséval né az igény a
ellenére is, hogy komoly szembeszelet jelent  kulonbségek megismerésére is.
alapanyagdnak kildnbozé okok miatt ndvekvé ara, és szép o vildg!
hogy az dtlagfogyasztd nagyon keveset tud készitésérdl,  itthon mind 2019-
fajtairol. A hazai piac legnagyobb szerepldi sem teljesen Ee”' andjozcj)-
. ‘e 2 . .. cee ey an a standara+
egyforman latjdk a tequila KOZElJOVOJEt. (it arrekesites
Szerzd: Ipacs Tamds nagyjabol 1%-at ad-

— l6ljaréban érdemes tisztdzni, hogy a A tequila az egyik legkisebb forgalmu tdk az agavéalapu

— tequildnak két kategoridja létezik: a italfajta az égetett szeszek piacan. A te- termékek - dllapitja

L 100% agavétartalmu parlat és a mix- rdleten jelentésen le vagyunk maradva a meg Szanté Dénes, ~ Szdntd Dénes

to (keverék), utdbbi alkoholtartalmanak vilagtrendektdl, és ez a vildgot sujto kék-  a Magyarorszagon S;_E'f(ﬁg;j anager
csak egy része (de legaldbb 519%-a) szar- agdavé-hidny miatt nem is varhato, hogy az El Jimador Blan-

mazik agavébal, cefréje tobbi részét vala- véltozni fog. A COVID-19 hatdsai ellenére co és Reposado markakat értékesité B-F
milyen mas cukorforras (altaldban kris- a piacvezet6 Sierra Tequildnak — egyedi- Hungary Kft. senior brand managere.
talycukor vagy melasz) teszi ki. A tequila liként — siker(lt ndvekedést produkalnia, - Vildgszinten ez a szam 3-4% kordl mo-
alapanyaga mindig kék agavébol készl, ami az egész mixto kategdridt ndveke- 70g: a kategdria az elmult 5 évben folya-
kizarélag Mexikod bizonyos teriletein. A désbe lokte. matosan a teljes spirit szegmens felett
kozonséges agavébol készult, erds, fistds Az agavé draguldsa elkertilhetetlen tudott névekedni, bizonyitva, hogy nem-
parlatokat nevezziik Mezcalnak. - dllitja Lehner Daniel, a Sierra Tequi- zetkdzi szinten reneszanszat éli az ital.

A tequildkat soha nem cimkézik mixto- la markat Magyarorszagon forgalmazé [tthon az elmult 5 évben csokkent a te-
nak: ha a cimke nem tuntet fel 100%-0s Heinemann Testvérek Kft. senior brand quila részaranya, igy bar a prémium,
agdavétartalmat, akkor az a tequila min- managere. Termelése korldtozott terlle- szuperprémium barok valamivel na-

dig mixto. A hazai piacon - els¢sorban ten engedélyezett, és mivel — legaldbb gyobb figyelmet forditanak a kategori-
alacsonyabb druk R e 8 évig — komolyan ki van téve a termé- ara, az orszagos trendben ez egyelére
miatt — f6leg az 2 szet viszontagsagainak, egy-egy fagykar nem latszodik. A nemzetkozi trendek kis
utébbi fajtdk nép- vagy betegség nagyon lecsokkentheti csuszassal szoktak megérkezni hozzank,
szerlek. termést. igy elképzelhetd, hogy a tequila is egyre
Vildgszinten jocs- Az utobbi években a tequila megerdso- népszerlbbé vélik Magyarorszagon.
kdn megugrott az dott, Ujra kedvelt lett. Forgalma lassan a Az IWSR adatai alapjan a tequildk ha-
agavé irdnti kereslet 2000-es évek eleji szintet is meghaladja. zai piacrésze 2020-ban a tdmény italok

- magyarazza Mol- e — B

nar Viktor, a Bacar-

Molndr Viktor
di-Martini brandek Bacardi-Martini brand

manager

hazai managere -, Dunapro

viszont egy olyan

novényrél beszélink, amit normdl eset-
ben 5-8 évig kell érlelni — igy nem feltét-
lendl kdnny( az értékesités pontos terve-
zése. A gyartok két csoportra oszthatok:
akiknek sajat foldjuk van, azaz maguknak
termelnek, és akik a helyi farmerekté|
vasaroljak fel az alapanyagot — utdbbit
tobb cég CSR szempontbdl elényben
részesiti, hiszen igy nem veszik el a he-

lyi ,kisemberek” megélhetési lehet&sé-
gét. Az dremelkedés azokat a gyartokat
nem érinti, akik maguknak termelnek, igy
véleményem szerint jelentés dragulds
(egyeldre) nem varhato — ezt a kilénbo-
zetet le fogjak nyelni a nagyobb cégek.

76 g%’;%zozvn-zozzﬂ

A 100% agdvé tequildkat Ugy isszdk, mint a cognacot, a sé-citrom ritudlé
a mixték fogyasztdsdhoz kétédé oridsi marketingotlet
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kdzt 0,3% volt, igy viszonylag kis részét
teszik ki a magyar szeszesital-fogyasztas-
nak — hangsulyozza Tripolszky Andrds,

a Roust marketingigazgatoja. — Mig a
boltok polcain és a
mainstream horeca
egységekben a fo-
gyasztok leginkdbb
mainstream mar-
kékkal taldlkozhat-
nak, abbol is csak
néhannyal, addig

a prémium barok-
ban mas a helyzet.
Egyre tébb magas
min&ségu tequila kozil valogathatunk
— ilyen példaul az dltalunk forgalmazott

¥ N

Tripolszky Andrds
marketingigazgato
Roust

ban egyarant taldlhatok mixto és 100%
agavétartalmu tequildk is.

Még a tequilafogyasztok kdrében is ke-
vesen vannak tisztdban a kilénboz6 te-
quildk kozti kilénbséggel. A napjainkban
jellemzé agévéhidnynak és a kdnnyebb
elkészithetéségnek koszon-
hetéen a mixto tequildk ara-
nya magasabb. [tthon nem
jellemz6 a tequila tisztan
fogyasztasa. A fogyasztas
prémium irdnyba tolédasa

a min&ségi mexikdi éttermek ndvekvd
népszerségének is kdszonhetd.

A jo, a rossz és a félreértett

A fogyasztok nagy része nem ismeri a
kulbnbségeket az agavétartalmak, az ér-
lelésfajtak, a markak kdzott — véli Szantd
Dénes, de a markék itthon nem is fektet-
tek kilonosebb hangsulyt az edukaciéra
az elmult években.

A fogyasztok tuddsa minimalis: top of
mind a ,party feles” és a ,so-citrom” ritudlé
ismert itthon. Els6sorban horeca termék,
féleg szérakozdhelyeken fogy. A so-citrom
ritudlé generdlja a fogyasztas legnagyobb
részét, de prémium bérokban a koktélok
is kezdenek teret nyerni, féleg a klasszikus
italok. Léteznek tequilainyencek is, de na-
gyon kevesen vannak, markahUség pedig
csak a prémium-szuperprémium kategoé-
ridban jelenik meg. Nem [atjuk viszont,
hogy a hazai barszcénaban barki hasznal-
na az izesitett tequildkat.

A tequildzas” még mindig a bulizédshoz
kétédik — mondja Tripolszky Andrds. — A
sO-citrom ritus népszerlisége mar csok-
kenni kezdett, a mainstream helyeken
azonban még mindig ez az elsédleges
fogyasztasi mod.

A tequila fogyasztasa long drinkként itt-
hon egyelére nem jellemzd, de a koktélok

még mindig népszerlek. A Margarita me-
xikoi éttermekben vagy mexikoi téméju
rendezvényeken bukkan fel, a hagyoma-
nyos Tequila Sunrise mindenhol kedvelt.
A markahUség inkabb az off-trade mar-
kakra jellemzé, hiszen ezeket ismeri leg-
inkdbb a fogyaszto; vendéglatohelyeken
jellemzéen tequilat kérnek, nem egy
adott méarkaju tequilt.

Az izesitett fajtak hazai népszerlisége
azon mulik, lesz-e nélunk a tequilafo-
gyasztasnak a ginéhez hasonlo trend-
je. Kulféldon mar léteznek tequila hard
seltzerek is, ilyen a Jose Cuervo Playamar
markaja is.

Poziciondlds és fejlesztés

Tul vagyunk méar azon az idészakon,
amikor a tequilara csak ,masnap” em-
lékszlnk — sz6gezi le Lehner Déniel. -

A tequila egy kozosségi ital, egyértelma-
en a j6 hangulatu bulik kelléke. Fiatalos,
lendUletes, ugyanakkor megvan benne
az a tradicio, kézmuves jelleg, amitdl

, v egyedivé va-
A morkobuseg ik, Ugyanez
csak a prémium az egyedi-
€s szuperpremium ség jellemzi
kategoridban jelenik meg. afogyasztasi
szokasait is.

Mindenképpen fontos a marka szere-

pe ebben a kategodridban is; az ikonikus
sombrero példaul sokaknak rogton a
Sierra Tequilat juttatja eszébe.

A ginéhez hasonlo széles termékfejleszté-
sek aligha lehetségesek a tequila el®alli-
tdsanak szigoru szabalyai miatt — ezeket a
mexikoi hivatalok vasszigorral tartatjék be.
Ebben a viszonylag sz(k mozgastérben
kerlt kifejlesztésre példaul a kavés izesi-
tett tequila, a Sierra Milenario Café vagy
az ,ahumado” eljarassal készilt Sierra Mi-
lenario Fumado, ami fUstosebb izt ad az
italnak. Ezeket féleg a bérszcéna felsébb
rétegei hasznaljak, még kilonlegesebb
{zvildgot adva veluk koktéljaiknak.

A mixto tequildkra tobbségében még
mindig egy gyorsan ,lehtizandd” spiritként
tekintenek — mondja Molnar Viktor —, fiata-
lok kérében népszer(ibb és leginkabb pu-
bokban, kocsmakban és vidéki szérakozé-
helyeken fogyasztjdk. Az Uj, belépd gene-
racio kifejezetten igényli a sé-citrom ritust,
amit egy vicces tradiciéként élnek meg.
Bizonyos mixto markdk szinte minden-
hol kaphatdak, dm egy dragabb, 100%
agdavétartalmu tequildval nehezebben
taldlkozhat a fogyaszté. Akadnak barok
itthon is, ahol ezekbdl nagy vélaszték
kostolhato — ilyen helyeken nagy nép-
szerlségnek is 6rvendenek.

[tthon nem érzékelhet az izesitett tequi-
lak trendje, és a hazai béarszcéna is inkabb
idegenkedve éll ehhez a témahoz. A Du-
napro altal forgalmazott Patrén brand né-
hany hete jelentette be, hogy megsziinte-
ti kavés tequildi, a Patron XO csalad gyar-
tasat. A dontés mogott — az agavéhiany
mellett — a méarka tovabbi prémiumizala-
sanak igénye all: a jovében kizarélag 100%
agavé tequildkat fognak késziteni. 7/

Let’s talk about tequilal!

There are two tequila categories: the distillate
made of 100-percent blue agave and the mixto
—the alcohol content of the latter is provided by
minimum 51 percent blue agave and the rest is from
sugar or molasses. Strong, smoky distillates made
of maguey agave are called mezcal. The label on a
bottle of tequila never says ‘mixto’, so if there is no
100-percent agave content indicated on the label,
the given drink is a mixto.

We learned from Viktor Molndr, the Hungarian
manager of Dunapro’s Bacardi-Martini brands that
global demand for agave has jumped. Tequila is
one of the smallest spirits segments in the Hungar-
ian market.

Ddniel Lehner, senior brand manager of Sierra Te-
quila’s distributor, Heinemann Testvérek Kft. told our
magazine that tequila’s popularity has increased in
recent years. The sales growth is slower in Hungary,
and the majority of products sold are still mixtos.
Brave new world!

According to Dénes Szdntd, senior brand manager
of B-F Hungary Kft. (the distributors of the El Ji-
mador Blanco and Reposado brands), agave-based
products were responsible for about 1 percent of
standard+spirit sales in Hungary in both 2019 and
2020. At a global level this proportion is 3-4 percent,
and category sales are growing above the average.
Andrds Tripolszky, marketing director of Roust

told our magazine that consumers typically come
across mainstream brands in shops and the aver-
age bar or restaurant, but the situation is different
in premium bars.

The good, the bad and the misunderstood

Mr Szdntd's experience is that tequila brands
haven'tinvested a lot of energy in educating
Hungarian consumers, so the drink is still a party
shot or ‘salt-lemon ritual’ drink in bars and clubs.

In premium bars tequilas more and more often
appear as cocktail ingredients.

Mr Tripolszky added that tequila is still not enjoyed
as a long drink, but it is already used in cocktails.
Brand loyalty is more characteristic of off-trade
brands. Abroad flavoured tequilas are already pop-
ular and there are also tequila hard seltzers, such as
the Playamar brand of Jose Cuervo.

Positioning and innovation

Mr Lehner believes tequila is now typically a spirit
that is enjoyed in the company of others, it has a
youthful and dynamic image, and its traditions
make it even more special. Sierra Milenario Café is
flavoured with coffee, while smoky tasting Sierra
Milenario Fumado is made using the ahumado’
method.

Mr Molndr spoke to us about young people

liking mixtos and the salt-lemon ritual around its
consumption. Flavoured tequilas haven't become
popular in Hungary yet, for instance Dunapro’s
Patrén brand has recently announced: they will
stop making coffee-flavoured Patrén XO products,
and will only focus on producing 100-percent agave
tequilas in the future. 7
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A gel utan kullog
a kapszula és a mosopor

Az elmult idészakban a higiénidra vald fokozottabb figyelés
miatt nem csupdn a tisztitdészerekbdl, hanem a mosodszerbdl
is tdbb fogyott. Az dllagok versenyében egyértelmien

a gél a legnépszertbb, a ritkdbb vasarldsi alkalmaknak
kdszonhetden kedveltebbek a nagyobb kiszerelések.

Kft. brand managere a Nielsen ada-

taira hivatkozva a mosdszerpiacrol
azt a tdjékoztatast adja, hogy a mosoé-
szerek forgalma a 2021, januér-szeptem-
beri periédusban —0,4%-0s visszaesést
mutat a tavalyi év azonos id6¢szakéhoz
képest. Ugy latja, hidba tudott a kategd-
ria a prémiumizacio altal értékben 4%-ot
novekedni, a 4,4%-o0s volumencsokkenés
visszatartja a pozitivba forduld fejlédést.
A Henkel részesedése a mosdszerpiacon
szépen novekedett, ami a Persil és a Tomi
markaknak egyarant kdszénheté volt.
- 2020 elsé negyedévében a virushelyzet
kitorését kdvetd panikvasarlasok rend-
kivil erés novekedést, és ezdltal magas
bazist képeztek. Ezzel az idei év elsé fél-

P asztor Csilla, a Henkel Magyarorszag

Szerz6: Budai Kldra

évében nehezen vette fel a kategdria a
versenyt, de a masodik félévben a piaci
adatok alapjan sikerult visszadllni az tla-
gos havi szintekre — jelzi Pasztor Csilla.

A kiskereskedelmi
eladasi csatorna-
kat vizsgalva kifejti:
mind értékben,
mind volumenben
kizarélag a drogé-
riak tudtak névelni
idei eladésaikat a
mososzerek kate-
gorigjaban. A legna-
gyobb visszaesést
a hipermarketek produkalték, de ezzel
egyltt is a legnagyobb sullyal rendelke-
76 csatorna maradt a mososzerpiacon.

Pdsztor Csilla
brand manager
Henkel Magyarorszag

— A kiszerelések tekintetében tovabbra

is a 40 mosasos arpont termékei a leg-
népszerlibbek, de egyre inkabb meg-
figyelhetd egy fogyasztdi elmozdulds a
nagyobb kiszerelések irdnydba — mutat ra
a brand manager, akitél azt is megtudjuk,
hogy az idei eredmények alapjan egye-
ddl a gél formétum tudott értékben no-
vekedést felmutatni, mig a kapszulak és
porok egyarant visszaesést realizaltak. Eb-
bél fakaddan a piac Osszetételét tekintve
a gélek tovabbra is a legnépszertibbek,

a masodik helyen szerepl kapszuldk vi-
szont a korabbi évek dinamikus fejl¢dé-
séhez képest vesztettek részaranyukbol.

N&tt az online vdsdrlds szerepe

Krubl Yvette, a Procter&Gamble ko-
zép-eurdpai vallalati kommunikacios me-
nedzsere arra emlékeztet, hogy ezt az
évet is meghatdrozta a vilagjarvany.

- Ha ezt a hatast megprobaljuk kiven-

ni a képletbdl, akkor nem tapasztaltunk
jelentds eltérést, legfeljebb enyhe n6-
vekedést. Azt latjuk, hogy a fogyasztok
egy része tovabbra is home office-ban

lgy mosnak a magyar haztartasokban

Szinte minden magyar haztar-
tdsban van moségép, kéthar-
maduk rdadasul energiataka-
rékos modell — egyebek kozt
ez deril ki az LG Magyarorszag
megrendelésére elvégzett or-
5z4gos, reprezentativ kutatds
eredményeibdél. Mosdgép va-
sarldsa esetén a megkérdezet-
tek hdromnegyede figyel az Uj
készilék kedvezd energetikai
besorolasara.

A kutatds eredményei alapjan

hdztartasban,

LG EcolLogic
Eqy héten dtlagosan 3,3 adag

ruhdt mosnak ki eqy magyar

— Nemcsak azzal zoldithe-
tlnk mosasi szokasainkon,
ha alacsonyabb héfokot va-
lasztunk, hanem azzal is, ha
nem hasznalunk 6blitészere-

ket. Az Obliték ugyanis egész-
ségligyi és kornyezetvédelmi
szempontbdl is kockdzatosak
lehetnek, rdadasul — elneve-
zésiikkel ellentétben — a ruha
oblitésében, vagyis a moso-
szermaradékok eltavolitasa-

ban nem jatszanak szerepet.

hetente 4tlagosan 3,3 adag
ruhdt mosnak ki egy magyar
héztartasban. Minél nagyobb
a hdztartas, annadl tobb ada-
got mosnak, a legfiatalabbak
és a legidésebbek pedig jel-
lemz&en az dtlagnal kevesebb
alkalommal inditjak be a mo-
sogépliket.

A magyar héztartasok a leg-
gyakrabban a vegyes és az

energiatakarékos (eco), a leg-
ritkdbban a gyapju/kézi mo-
sas programokat hasznaljak, a
mosasi héfok tekintetében pe-
dig a 40 fok szamit a legked-
veltebb bedllitasnak. Az ennél
magasabb héfokra féként a
30-39 éves, gyereket neve-
16 feln&ttek eskisznek, mig
jobbdra csak a legfiatalabbak,
vagyis a 18-29 éves korosztaly

fogadja el azt, hogy akar 30 fo-
kon is megfeleld eredményt

- tajékoztat Bogath Zita, az LG
haztartasi elektronikaért felelds

nyujt a készulékak. marketingmenedzsere. //

This is how Hungarians wash their clothes

A representative survey commissioned by LG Magyarorszdg has found that there
is awashing machine in basically every Hungarian household. What is more, two
thirds of them are energy-efficient models. Hungarians wash 3.3 loads of clothes per
week. They use the mix and eco modes the most often, typically washing at 40°C.
Zita Bogdth, LG's marketing specialist for consumer electronics told: we can
become greener by not using fabric softeners. All consumers need to do is buy
a washing machine with a steam function, which softens the clothes without
the use of chemicals. /
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van, igy tobb idét
tolt otthon, ezzel
egyltt mosassal is
- jegyzi meg Krubl
Yvette.

A Procternél az ér-
tékesitési csator-
nak terén a tavalyi
évhez képest nem
figyelnek meg sza-
mottevd valtozast.
— A diszkontok el6-
retdrése a jarvany eldttig toretlen volt, je-
lenleg pedig azt 1&tjuk, hogy a kényelmi
boltok — a lakéhelyhez kézeli kisboltok,
amelyek féleg hazai lancok - szerepe
nétt, dltaldnosan elmondhatd, hogy a
fogyasztok kevesebb idét toltenek beva-
sarlassal, és azt kevés helyre is koncent-
raljak — avat be a kozép-eurdpai vallalati
kommunikacios menedzser. Hozzateszi:
a régiéban, igy Magyarorszagon is a leg-
népszerlbb mosdszerfajték kozé tartozik
a folyékony (Ariel gél, folyékony mosé-
szer) verzio, amelynek piaci részaranya
még nétt is az eléz6 idbszakhoz képest.
Tovébbra is népszertek a vélasztas soran

kdzép-eurdpai vdllalati
kommunikécids
menedzser
Procter&Gamble

a multifunkcids termékek, tehat olyan
verziok, amelyekkel nemcsak textileket,
hanem egyéb fellleteket is lehet tisztita-
ni és fertétlenfteni.

Istvan Katalin, a Herbow International
Zrt. marketingvezetdje szintén azt érzé-
keli, hogy az emberek sokkal tdbb id6t
toltottek otthonukban a jarvany idején,
ami jelentésen megndvelte a haztartasi
szerek irdnti igényduiket. Ezt bizonyitja az

a tény is, hogy webes értékesitésik fo-
lyamatosan névekszik, nagy a kereslet a
csaladi kiszerelések és csomagok irant.

— Céglink és a Herbow marka aktiv néveke-
dési szakaszban van,
a belfoldi értékesi-
tés mellett a kulfoldi
piacokon is kiemel-
ked§ sikereket ért el,
melynek kdszonhe-
téen jelentés ndve-
kedést tudhat maga
mogott az elmult
egy évben — mondja
Istvan Katalin.

A Herbow mosdszerek mind géléllaguak.
A marketingvezetd szerint manapsag er-

.

CIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIS/
Istvdn Katalin
marketingvezetd

Herbow International

re mar sokkal nagyobb az igény, mert a
géldllag szamos elényos tulajdonsaggal
rendelkezik a mosdporokhoz képest.

Fékuszban a fenntarthatdsdg

A Procter&Gamble tdbb tjdonsaggal is
készil a kovetkezd idészakban. Folytatja
az Ariel mérkacsalad fenntarthatdsagért
tett torekvéseinek bemutatdsat, mely el-
séként az Ariel POD kornyezetvédelmi
aspektusait vazolja fel.

— Kordbban maér részletesen bemutat-
tuk a termék teljes életciklusat, illetve,
hogy a fogyaszté a termék haszndlata-
val hogyan tud felelés fogyasztéként
mUkodni. Ez energia-, vizmegtakaritast
jelent, csokkentett mdanyag felhasz-
nalasa mellett. Nem &llunk meg, és ha-
marosan mind beltartalomban, mind
csomagolasban szamithatnak téltnk
jelentds innovaciokra — hangsulyozza
Krubl Yvette.

A véllalat a marketingeszkdzok teljes re-
pertoarjat igénybe veszi.

A Henkel Magyarorszag Kft. szamos Uj
termékkel jelentkezett a hazai piacon
Persil és Tomi markéjuk égisze alatt.

Growth

GFK [

Knowledge

Vendégszerzé:
Sz6ke Albert
szenior tandcsadod

GfK Hungdria, Consumer
Panel Services

sokkend mosodszer-
piac? Ez igy, elsé hal-
lasra eléggé furcsanak
tlinik, lévén, hogy ez egy nagy,

Post-COVID hatds alatt a mosdszer

Az idei év elsd kilenc hénapjdban a mosdszerpiac értékben
és volumenben egyardnt 3-4%-kal csékkent 2020. janudr-

szeptemberéhez képest. Valdjdban ez a mostani visszaesés
csak post-COVID hatds.

Wash-Load-ban kg/literben
23% 21%
kiilénbség kiilonbség

Jan Feb  Mar  Apr Maj Jan Feb  Mar  Apr Maj

12020 év =2021év

Forras: ConsumerScan, GfK

=2020 év =2021 év

Forrgs: ConsumerScan, GfK

havi penetracié tavaly febru-
arban és marciusban 34%, ill.
36%, majd azodta visszadllt a
normal 30%-os szintre.

Figyelemre mélté még a
mososzerformak stabilitasa.
A kapszulds termékek része-
sedése a teljes mosdszer kate-
goridban 2019-ig dinamikusan
nétt, majd 2020-ban mar stag-
nalt, és 2021. janudr-szeptem-
berben sem mozdult tovabb.

massziv piac, rdadasul az el-
mult években még rendre
nétt is. (Az értékbeli ndveke-
dést részben dremelés, rész-
ben a dragabb kapszulak fe-
|é torténd eltolddas okozta; a
Wash-Load mennyiség nove-
kedését pedig a folyamatos
kompaktaldsok).

A havi szint( adatok egyértel-
mUen mutatjék, hogy a 2020
tavaszi COVID-panik a moso-
szervasarlast is erésen meg-
novelte.

A haztartdsok 2020 marciu-
sdban 1/5-del tébb moso-
szert vettek, és valdjaban ez
a sztokkolas ,hidnyzik” az idei
volumenbal.

Havi szinten eléggé kiegyen-
litetten a haztartdsok 30%-a
szokott mosdszert venni. Ez a

Emellett a por és folyékony for-
mak részesedése is véltozatlan
maradt. /

Post-Covid symptoms for laundry detergents
In the first nine months of 2021 the domestic laundry detergent market con-
tracted by 3-4 percent in both value and volume. However, it must be noted
thatin March 2020 households purchased 20 percent more laundry detergent
during the Covid panic, and this is the quantity that is missing from this year’s
sales. 30 percent of households buy laundry detergents on a monthly basis. The
market share of capsule laundry detergents had been growing dynamically
until 2019, but it stayed put in 2020 and 2021. ./
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Milyen is egy fenntarthatdé mosdas?

Az Europai Unid koérnyezetvédelmi cél-
kitlizései tobb iparagban is szakmai zold
munkat inditottak be, aminek eredménye
példaul a haztartasi gépek alkatrészeinek
hosszabb tavon torténd biztositasa vagy
az Uj energiacimkék megjelenése lett. Eb-
bél a folyamatbol a hdztartas-vegyipar
sem marad ki, ezért érdemes roviden at-
nézni, hogy itt mi a helyzet.

Gyartoi oldalrol mar évek dta tobb mosas-
sal és takaritassal kapcsolatos fenntarthatd
onkéntes iparagi vallalas van jelen. A mo-
sas és tisztitas folyamata is beilleszthetd a
korforgasos szemléletbe, ezért jelenleg a
fokusz a mosas fenntarthato életciklusa-
nak kialakitasan van.

A kordbbi, 2005-ben induld program je-
lentés csokkentéseket ért el a kdrnyezeti
kihatdsokban, ezért erre alapozva az eurd-
pai iparag elinditotta a Charter 2020 kez-
deményezést is, ahol a résztvevék nem
csak a termékeiket, de az egész céget ma-
gat a korforgasos gazdasag elvei szerint
alakitjak at, annak érdekében, hogy

— az alapanyag-beszerzés bioalapu legyen,

— acég mikodése a tarsadalmi feleldsség-
vallalas jegyében teljen,

—a csomagolasok Ujrahasznosithatdak
legyenek,

— a kiszerelések és a széllitasok kialakitasa
csokkentse a szén-dioxid-kibocsatast.

T6bb infé: www.charter2020.eu

Tehetlink még valamit? A felmérések azt

mutatjak, hogy a mosas dkoldgiai labnyo-

ma jelenleg a fogyasztoi felhasznaldsnal

csokkenthetd a legjobban. Ezért kiemel-

ten fontos, hogy a mosésnal

- megfeleléen adagoljunk (Magyarorsza-
gon is jellemzé a tuladagolas),

- teljes ruhatoltet-

- azelérhet legna-

Tobb info: https.//cleanright.eu/hu
/fenntarthato-hasznalat.html /

tel és a lehetd
legkisebb ajan-
lott hémérsék-
leten mossunk,
ezzel csokkentve
a viz- és energia-
felhasznalast,

Vendégszerzé:
Murdnyi Istvdan
fotitkar

KOZMOS

gyobb kiszerelést
szerezzik be a
csomagolasi hul-
ladék csokkentése érdekében.

How to do the laundry sustainably?

European laundry detergent companies have started the Charter 2020 initiative, which seeks to transform
not only the products but also the companies that manufacture them, to comply with the requirements of
the circular economy - so that product ingredients come from organic sources, the company operates re-
sponsibly, packaging is recyclable and products have a format that can be shipped with lower CO2 emissions.

More information: www.charter2020.eu

What can consumers do? They shouldn't use more laundry detergent than necessary, load the washing
machine fully, wash at the lowest recommended temperature, and buy the biggest product available to
reduce packaging waste. More information: https:/cleanright.eu/hu/fenntarthato-hasznalat.html /

— A masodik negyedévben polcokra
kerGlt megujult Persil termékek tovabb-
fejlesztett Deep Clean Plus 6sszetétele
mélyen behatolva a szélakba még haté-
konyabb folteltavolitast tesz lehetévé. Az
innovacié keretében a fenntarthatdsag

is kiemelkedd szerepet kapott, mellyel
nemcsak az Osszetétel, de a csomagolds
is megujult — jelenti be Pasztor Csilla. -
Emellett az idei évben két Uj varidnssal
gazdagitottuk Persil DISCS vélasztékun-
kat: a Sensitive termékkel az érzékeny
bérd, a Levendula varidnssal pedig az
illatos alternativakat kutaté fogyasztoi
csoportokat megcélozva. Ezen felll to-
vabbfejlesztettik kapszula portfolion-
kat, bevezetve a Persil Power 3 kamras
kapszulakat a piacra, melyek a Persiltd|
mar megszokott tokéletes tisztasdgot és
hosszan tarté frissességet nydjtanak.

A Tomi markan belil megujultak a Tomi
mosokapszuldk, aminek keretében tovébb-
fejlesztett 3 kamras kapszuldk keriltek a
boltok polcaira, Uj illatvaridnsokkal gazda-
gitva a kindlatot, mint az Orchidea Makada-
mia olaj vagy a Lotusz virdg Mandula olaj.
Ezen kival a Tomi Aromaterdpia folyékony
mososzerek is megujultak, mind dsszetétel-
ben (természetes illdolajokkal), mind cso-
magoldsban, valamint itt is bevezetésre ke-
ril egy Ujillatvarians, a J&zmin Jojoba olaj.
A Herbow International Zrt. idén hoz-

ta piacra a mosodio-6rleménnyel dusi-
tott Uj termékét, a Herbow mosdszddat,

80 Trade 5071/15_5022/1 //

amely egy hatékony, kornyezetkimélg,
alternativ természetes szer a mosashoz.
Szintén 2021-es megjelenéseik a literes ki-
szerelést mosoparfimok, illetve 2 Uj mo-
soparfumillat, melyek szintén révid idén
belil a fogyasztok kedvenceivé valtak. —
A célunk az, hogy minél természetesebb

és kornyezetkimélébb termékeket hoz-
zunk létre. Jovébeni fejlesztéseink is eb-
be az irdnyba visznek benntinket tovéabb.
A Herbow mosddids termékeinkkel pe-
dig szeretnénk Uj piacokon, Uj fogyasztoi
szegmensekben és kategdridkban is te-
ret hoditani — drulja el Istvan Katalin. /

Gels are the most popular, followed by laundry detergent

capsules and powders

Csilla Pdsztor, Henkel Magya-
rorszdg Kft.s brand manager re-
lied on Nielsen data when she in-
formed us that laundry detergent
sales dropped 0.4 percent in Jan-
uary-September 2021 - value sales
were up 4 percent, but volume
sales decreased by 4.4 percent.
Henkel’s market share increased,
thanks to the good performance
of Persil and Tomi products. Only
drugstores were able to increase
both value and volume sales. In
terms of format, 40-wash laundry
detergents are the most popular,
but there is a slow shift towards
larger product sizes. Value sales
only increased in the gel segment,
while capsule and powder sales
declined. Henkel brands produced
a double-digit sales growth in the
capsule segment. At the moment
laundry detergent powders
represent about 20 percent of the
market.

Online shopping became
more important

Yvette Krubl, Procter&Gamble’s
communications PR manager

in Central Europe talked to Trade
magazin about discounters
pushing forward in sales until
the pandemic; at the moment
convenience stores — small
shops located close to where
people live — are becoming
more important in sales.

Ariel gel and liquid laundry
detergents are very popular in
Hungary, together with multi-
functional products.

Katalin Istvdn, Herbow Interna-
tional Zrts marketing director
reported to us that their sales
keep growing in e-commerce,
and there is great shopper
demand for family-size products.
Herbow’s sales are expanding in
the international market too. All
of Herbow laundry detergents
are gel products, as these have
much better characteristics than
powders.

Focusing on sustainability
Procter&Gamble is preparing

for the launch of several new
products — innovations can be
expected in product formula and

packaging. The company contin-
ues introducing the sustainability
efforts of the Ariel product range,
first presenting the green aspects
of Ariel POD.

Henkel Magyarorszdg Kft.
launched Persil Deep Clean Plus
products in the 2nd quarter. Two
new variants appeared on store
shelves in the Persil DISCS range:
Sensitive and Lavender. In the
capsule segment Henkel rolled
out the 3-compartment Persil
Power product. Tomi laundry
detergent capsules were updated
and now they are made with 3
compartments. Tomi Aroma-
terdpia liquid laundry detergents
also have a new formula and
packaging.

This year Herbow International
Zrt. introduced Herbow laundry
soda with soapnut extract — this
is a very effective and green nat-
ural laundry washing alternative.
Also in 2021 the company put
1-litre laundry perfumes and 2
new laundry perfume fragrances
on the market. ./
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Szakmai egyeztetés az MVI és a KSH kdzdtt

A Magyar Vendéglatok Ipartestilete
(MVI) 2016 6ta minden évben kdzzé-
teszi a vendéglatasrol szol6 statisztikai
helyzetjelentését, amelyhez alapvetéen
szikségesek a KSH altal publikalt 4ga-
zati adatok. Ugyanakkor a rendelkezésre
allé adatok sokszor nem elegendéek a
vendéglatas dgazaton beldli folyamatok
mélyebb elemzéséhez. A vendéglatasrol
elérheté adatok kore az MVI éllaspontja
szerint bévithetd lenne, ami nagyban
segithetné az 4gazat helyzetének at-
fogobb elemzését és ezen keresztUl

a megalapozottabb érdek-képviseleti
tevékenységet is. Emellett fontos len-
ne, hogy az NTAK-hoz valé csatlakozas
jelentette kozds adatvagyon ne csak

az MTU adatvezérelt déntéshozatalat,
hanem a vallalkozasok és szakmai szer-
vezetek tevékenységét is tdmogassa.
Mindezekre figyelemmel az MV felvette
a kapcsolatot a KSH illetékes képvisel8i-
vel egy szakmai parbeszéden alapuld
kolcsonds egyuttmukodés kialakitasa
érdekében.

Az MVI és a KSH kozotti megbeszéléshez
Zerényi Kéroly (elnoki tandcsado) dsszedl-
litott egy javaslatcsomagot a megvitatan-
do témakorokrél, amelyek tobbek kozott

érintették az ,I" (szallashely-szolgaltatas,
vendéglatas) nemzetgazdasagi agon
belll egyes vendéglatas dgazati adatok
elérhetéségét (pl.

bruttd hozzaadott
érték, foglalkoz-
tatottak szama), a
terlleti adatokat, a
vendéglatohelyek
SZEP-kartya forgal-
mat, az NTAK-hoz
csatlakozast és né-
hany médszertani
kérdést is.

A KSH részérél nyitottak voltak a szak-
mai parbeszédre, és arrdl tdjékoztattak az
MVI képvisel6it, hogy segitséget tudnak
nyujtani a vendéglatassal kapcsolatos
specidlis adatok KSH honlapon torténé
megjelenitésén, tovabba jelenleg is dol-

Zerényi Kdroly
elndki tandcsadd
MVI

goznak a vendéglaté forgalomra vonat-
kozé terlleti adatok idésoros publikala-
san. Emellett a vendéglatdhelyek szama-
ra vonatkozo statisztika soron kdvetkezé
adatszolgéltatasanal figyelembe fogjék
venni az Uj rendeleti szabdlyozéasban rog-
zitett vendéglatéhelyi Gzlettipusokat is.
Ugyanakkor a vendéglatéhelyekre vonat-
kozé SZEP-kartya adatokat tovabbra sem
tervezik gyUjteni. Ebben a vendéglatohe-
lyek NTAK-hoz térténd csatlakozdsa hoz-
hat el6relépést.

Az MVI és a KSH illetékes képvisel6i egy-
arant nyitottak a tovabbi egytttmiko-
désre, azonban az NTAK-ba bekildendd
adatok korérdl és a vallalkozasok jové-
beni adatszolgéltatasarél még nincs ele-
gendé informacio, ezért azok megisme-
rését kovetden célszerl ismét egyeztetni
a feleknek. 7/

Trade talks between MVI and KSH

Since 2016 the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) has published its statistical report about the hospi-
tality sector every year, which relies on data provided by the Central Statistical Office (KSH). However, the
data available isn't always enough for in-depth analysis. MVI's opinion is that more data would also make

efficient interest representation possible for the guild.

MVI has got in touch with KSH with the goal of entering into professional negotiations to improve the cur-
rent situation. From MVI's side Kdroly Zerényi compiled a package of recommendations for the two parties
to discuss. KSH welcomed this and informed MV that they can help in making new types of data available

on certain areas of the hospitality sector. /

Rendezvényszervezési szakkongv

A rendezvénypiac szerepldi és az
oktatasi intézmények kedvezden
fogadtak, hidnypotld szakkonyv-
ként értékelték Mészaros Tibor és
Voleszék Zoltan ,Villdsreggelitél a
gélavacsordig” cimU szakkonyvének
elsé kiadasat. A masodik, atdolgo-
zott kiadasban az elméleti anyago-
kat, a rendezvények lebonyolitasi
formait és a kapcsolddd mintaajan-
latokat a szerzék a jelen elvérasai
és gyakorlata szerint frissitették. Az
anyaggyUjtés soran neves szakmai
szervezetek, elismert vendéglato-
ipari vallalkozasok és szakemberek
tdmogattak munkajukat.

A kdnyvben az elméleti rész
mellett 18 vendéglatd rendez-
vénytipus kerll bemutatésra a
rendelésfelvételtdl a valasztékon

at a lebonyolitasig. A konyv lektora Kovacs Laszlo, az Ipartestilet elndke volt
A kiadvanyrol bévebb informacié a www.voleszak.hu honlapon taldlhaté. 7/

Mészdres Tihor
Valeszdk Zoltdn

RAIG

LAVACSO

Book for event organisers

The second, revised edition of the book written by Tibor Mészdros and Zoltdn Voleszdk for
event organisers (titled Villdsreggelitél a gdlavacsordig’) features even more content, including
implementation plans and sample offers. No less than 18 types of events are introduced in
detail in the book. More information is available at www.voleszak.hu. 7
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Pro Gastronomia

Atadtak az idei Pro Gastronomia dfjakat. A dr. Sdndor Dénes altal
2018-ban életre hivott dijat a hazai és nemzetkdzi gasztrondmia-
ban kiemelkedd teljesitményt nyujtd személyek kaphatjdk meg
— évente maximum négy fének itélik oda. 2021-ben prof. dr. Gun-
del Janos, a BGE KVIK nyugalmazott féiskolai tandra, professzor
emeritus, Pintér Katalin, a Gerbeaud Gasztrondmia Kft. tulajdo-
nos-lUgyvezetdje, Wolfgang Puck, a konyhamUvészet meghataro-
26 alakja, vildghird, innovativ séflegenda érdemelte ki az elisme-
rést. Az |ﬁusag| dijat Szlics Daniel, a BGE KVIK kordbbi hallgatdja

3 kapta, aki tobbek kdzott a hdrom
Michelin-csillagos New York-i Per
Se étteremben is dolgozott, és
2017-ben az Olivier Roellinger sza-
kécsversenyen Eurdpa-bajnoki
regiondlis aranyérmet nyert.
A dijazottak személyét idén az
Otletgazda mellett dr. Lugasi
Andrea, a BGE KVIK dékanja és
egyben a Vendéglatas Tanszék
vezetdje, Kiss Imre, a Magyar Kereskedelmi és Vendéglétoipari
Muzeum nyugalmazott igazgatdja, és Segal Viktor chef és gaszt-
ronémiai tandcsadd valasztotta ki.
A tavaly a virushelyzet miatt elmaradt a dijatadod (innepség, hi-
vatalosan a 2020-ban kitlntetettek (Kovacs Laszlo, Semsei Ru-
dolf, John Hobson, illetve Liptdk Gyorgy) ugyancsak most ve-
hették &t a Pro Gastronomia emlékérmet. 7/

A gosztronomlobon
végzett kiemelkedd
teljesitményt honordljak

Pro Gastronomia

Dr Dénes Sdndor established the Pro Gastronomia award programme in 2018
and maximum four people can win the prize every year. The winners in 2021
are Dr Jdnos Gundel, retired professor emeritus of BGE KVIK, Katalin Pintér,
owner and managing director of Gerbeaud Gasztronémia Kft. and Wolfgang
Puck, legendary chef and a key figure of culinary arts. This year the youth
award went to chef Ddniel Sztics, a former student of BGE KVIK. ./

Wolt nem lesz!

Az ételkiszallitdssal kezd6, de
egyre tobb terileten szalli-
tast végz6 amerikai 6rids, a

dés Utjan; piaci tokeértékét a
tranzakcios részvényarfolyam
mintegy 7 millidrd eurdra te-

Piacelemzb-utdnpotlds

A BGE KVIK csapata - Balog
Jazmin Eva, Boutchichite
Noura, Molnar Csenge Anna és
Nguyen Phuong Thao - nyerte
a 2021 Central & Eastern Europe
Student Market Study Compe-
tition nemzetkdzi versenyt.

Az STR SHARE Center 4ltal el-
s6 alkalommal megrendezett
kdzép-kelet-eurdpai turizmus
piacelemzd versenyen egy pa-
lyamunkat kellett 6sszedllitani,
melyben egy kiilfoldi turisztikai
piac elemzése és tovabbfej-
lesztése volt a feladat. Az elé-
zetesen kapott adatok és kri-
tériumok alapjan készitett, 30
percben el6adott palyamun-
kdval egy kulfoldi turisztikai
piacot — a KVIK csapata Pragét
valasztotta - kellett elemezni,
majd javaslatokat tenni annak
tovabbfejlesztésére. A rangos

nemzetkdzi zslriben szélloda-
vezetdk, turisztikai szervezetek
és befektetd cégek vezet6i

foglaltak helyet, akik a prezen-

A csapat alapképzéses
hallgatéi: Nguyen Phuong
Thao, Molndr Csenge Anna
és Balog Jazmin Eva

tacié soran ad hoc kérdéseket
is feltehettek. A hallgatok az
elsé helyért jard 750 eurdt to-
vabbi tehetséggondozé prog-
ramok, versenyek tdmogatasa-
ra ajanlottak fel. 7/

Young market analysts

The BGE KVIK team —Jdzmin Eva Balog, Noura Boutchichite, Csenge Anna
Molndr and Nguyen Phuong Thao — won the 2021 Central & Eastern Furope
Student Market Study Competition. STR SHARE Center organised the com-
petition for the first time. Teams had to analyse an international tourism
destination — the KVIK team chose Prague. 7
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DoorDash bejelentette, hogy
7 millidrd eurdért (kozel 2600
millidrd forintért) felvasaroljak

szi, azaz hozzavetblegesen a
cég éves forgalmanak harom-
szorosarara.

LEGSTERILIZALO BERENDEZES

ciaT

a 23 orszag- A Forbes elemzése
ban miksds, szerint az amerikai
nalunk is je- logisztikai gigacég a
len lévé finn pandémias idészak
ételkiszallito egyik nagy nyerte-
startupot, a se volt, és folyama-
Woltot. A Wol- tos ndvekedésben

tot 2014-ben
Finnorszagban
alapfitottdk, és

van jelenleg is. A
DoorDash méreteit
illusztralja, hogy a

nagyon gyor- vallalkozas jelenleg
san megindult A DoorDash a 7000 vérost kot 6sz-
anemzetkd-  pandémids idészak sze szolgdltatasai-

zi terjeszke- val./

Wolt has a new owner

US food delivery giant DoorDash has announced plans for the acquisition of Finnish
food delivery start-up Wolt for a price of EUR 7 billion. Wolt was established in 2014
and it started to expand rapidly. DoorDash currently serves customers in 7,000 cities. /

egyik nagy nyertese volt
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Csucsra jaratdas

Az Ipartestulet
tanmUhelye oktéberben
és novemberben is teljes

sebességgel mUkodott,
egymast kovették a
magas szakmai szinvonalu
bemutatok, workshopok.

..es Claudio Perrando

84 Trade 507115 5022/1 //

z elsé, ,A magyar cukraszdak
Adesszertjei Menyhart Attila meg-

fogalmazéasaban” cimmel rende-
zett bemutatd teljesen megtoltotte az
oktatokabinetet két napon keresztil.
A Four Seasons Hotel Gresham Palace
Budapest kreativ cukraszséfje 10 magyar
cukraszda altal bekdldott torta- és desz-
szertreceptet dlmodott Ujra mindségi
Debic termékek felhasznalasaval. Ku-
|6nosen szép és izletes desszerteket
mutatott be, néhany meghdkken-
t6 furfanggal és trikkel flszerezve
Oket. A termékek elkészitésében Bé-
res Anett, a Borkonyha cukrasza se-
gédkezett a mesternek.
Olyan ,hagyomdnyos” tortak és
desszertek késziltek el Uj kdontds-
ben, mint az amerikai csokitorta,
tejcsokolddés mousse desszert,
feketeerdd-torta, makviragtorta, tej-
folos baracktorta, somloi XXI. szazad
pohardesszert, szegedi boszorkany,
flszeres malnatorta, Paris Salé, gyu-
lai furfangos.
A meghivottak megbdvolten fi-
gyelték, hogyan alakulnak &t a ha-
gyomanyos siitemények olyan
desszertekké, amelyek nemcsak a
legmodernebb technoldgidval, pré-
mium minéségU alapanyagokkal ké-
szllnek, de a résztvevdk egyontet(
véleménye szerint feltehetéen Périzs
legjobb cukraszdaiban is megallndk
a helytket. A vartnal is nagyobb si-
kert aratott bemutatd utan varjuk a
folytatast!
Egy masik nagyszabdsu prezen-
tacio Jakabfi David nevéhez fi-
z6dik, aki mar nem elészor jart a
tanmihelyben ezuttal a KOVASZ
elnevezésy, tehetséges fiatalo-
kat tdmogatod szakmai programot
zarta bemutatdja. A résztvevok
tébbnapos kurzus keretén belll
ismerkedhettek meg a modern ta-
nyérdesszertekkel és a bonbonok
vilagaval. Szamos Uj technoldgidt
sajatithattak el, kilondsen hasznos
volt, hogy egy-egy termék milyen
maodon, milyen siteményekben,
milyen valtozatos médon kerdlhet
felhasznalasra.
A gyakorlattal egybekotott, szakmai
tréningként végzett kozds munka
tovabb erésitette azt a programban

megfogalmazott célkitlizést, amely sze-
rint a fiatalokat meg kell ismertetni az
innovacio és a kreativitas szerepével a
modern cukrdszatban.

A szemet gydnyorkodtetd diszasztal |at-
vanya arrél tanuskodott, hogy sikerult a
résztvevok ldtasmaodjat kiszélesiteni és

Uj gondolatok, dtletek csirdjat ellltetni
bennuk.

A tanfolyam végén ezuttal is minden
résztvevé megkapta a KOVASZ felirattal
ékesitett cukraszkabatot és a programon
vald részvételérél szold tandsitvanyt.
Novemberben ismét kilfoldi trénereket
lathatott vendégul az ipartestilet. A Ma-
gyar Zeelandia Kft. szervezésében Em-
manuel Hamon cukrdszmester prémium
minéségl Luker csokolddék felnasznala-
saval alkotott fantasztikus desszertcsoda-
kat az érdekl6ddk elétt.

Ezt a bemutatdt is rendkivili figyelem
kisérte, két napon keresztll tdbb mint
otven kolléga inspirdlodott és meritett
Otleteket a receptekbdl, 6k kivétel nélkl
elismerésiket fejezték ki a mesternek és
a szervezéknek egyarant.

A kardcsonyi Uinnepek elétt igazan nagy
érdeklédésre szamithatott Claudio Per-
rando olasz pékmester prezentacidja, aki
a Desszert Egyetem szervezésében az
igazi panettone — az olasz karacsonyi ka-
lacs — elkészitésének titkaiba avatta be a
résztvevéket. Az oridsi érdeklédés nem
is maradt el, a kivalé termékek igazén le-
nylgdzték a jelenlévoket. /

Busy months

The guild’s educational workshop has been very
busy in October and November, as many courses
and presentations were organised. There was a
2-day dessert course by Attila Menyhdrt, creative
pastry chef of Four Seasons Hotel Gresham Palace
Budapest, who prepared 10 classic cakes and
desserts using premium quality Debic products,
assisted by Anett Béres, pastry chef of Borkonyha.
David Jakabfi gave a several-day course at the
end of young talent programme KOVASZ. Par-
ticipants had the chance to learn about modern
plate desserts and bonbons, getting to know the
latest technologies.

In November Magyar Zeelandia Kft. invited
master confectioner Emmanuel Hamon, who
used premium quality Luker chocolates to make
fantastic desserts. More than 50 confectioners
learned from him during the two days. ltalian
baker Claudio Perrando gave a presentation
about the secrets of making panettone. There
was great interest in the knowledge he shared
with participants, and the excellent products
really impressed those who were there.



Bejglissimo

Az Ev Bejglije versenynek, ahogy az
ipartestiilet tébbi népszeril szakmai
versenyének, az a célja, hogy felhivja
a figyelmet a kival6 alapanyagokbol
késziilt linnepi siiteményekre, és
népszersitse a kézmiives cukrasz-
termékeket az igazi minéséget kere-
s6 fogyasztok korében.

A versenyre ,Hagyoméanyos dios”, ,Hagyo-
manyos mékos” és ,Inyenc” kategdridban
lehetett nevezni, utébbiban barmely olyan
izesitésu és toltelékd bejglivel, aminek a jel-
legét meghatéarozo alapanyaga szerepel

az Elelmiszerkonyv iranyelvében felsorolt
felhasznélhatd anyagok kozott. Ebben a ka-
tegoridban indulhattak a vegyes toltelékd,
kdlonleges bejglik is.

A hdrom kategoridban idén is 6sszesen 56
bejglit kostolt és értékelt a neves szaktekin-

télyekbdl és ismert személyiségekbdl 4lld
zsUri.

Az inyenc kategoéridban szamos kulonle-
ges izkombinacioval neveztek a kreativ
szakemberek. Kedvelt volt a pisztécia, a
mogyord, a kesudio, a marcipan, az aszalt
szilva és szilvalekvar, de eléfordult a kor-
te, a napraforgd, a fenyémag, a sutétok, a
mangd és a vordsbor is a felhasznalt alap-
anyagok kozott.

Versenyeredmények:
Hagyomanyos diés:
- Arany: Simon Andrea,

Trattoria di Sophia — Budapest
— EzUst: Pass Szilvia,

Aranyalma Cukrdszda — Székesfehérvar
- Bronz: Kiss Zoltan és Kiss Daniel,

Kiss Cuki — Lajosmizse

Erzék és racionalitds

A verseny inyenc kategdriajat idén
mar masodik alkalommal megnyeré
Urban lldikét, a szarvasi lldiké Cuk-
raszda tulajdonosat motivacioirol,
terveirdl kérdeztuk.

A masodik gyézelem utan
mar minden bizonnyal el-
mondhato, hogy az Ildikd
most Szarvas legismertebb
cukraszddja, taldn amiatt is,
hogy nydron megkaptam
a Szarvas Varos Turizmusa-
ért dijat is. Természetesen
nemcsak a bejgli hozza
hozzénk a vendégeket —
bar a mostani siker hiré-
re mar sokan telefonon
biztositjdk be karacsonyi
bejglijiket —, tortdink, cso-
koladéink is népszertek.
Vélasztékunk kialakitasakor
arra téreksziink, hogy mindenféle izlést ki
tudjunk elégiteni: vannak hagyoményos
termékeink, példaul az orszagtortakat is ké-
szitjuk, és vannak a legmodernebb cukra-
szati stilusokban kész(lg, francids stitemé-
nyeink. Nyédron 30-féle fagylaltot tartunk,
télen ,atallunk” a bejglire, csokolddéra; a

Urbadn lldiké
madsodszor is nyert

sajat tervezésd diszcsomagolasban arult,
belga csokolddébol készilé bonbonjainkat
nemcsak ajandékba vasaroljak, de egysze-
rden nassolniis.
Uzemiinkben 15 munkatar-
& sammal dolgozom egyiitt.
_," Arainkat a kozépkategoridban
hataroztuk meg: a févarosbdl
érkezok viszonylag olcsonak
latnak benntinket. (A stitemé-
. nyek dra 300 és 600, a torta-
j ké 3900 és 8900 forint kdzott
mozog — a szerk.).
Az inspirdciot, otleteket idén-
ként az internetrdl, de féleg
azipartestilet altal szervezett
tovabbképzésekbdl veszem;
a recepteket persze nem sz6
szerint adaptalom, inkabb sajat
izlésemhez, stilusomhoz ala-
kitom azokat. A ,tesztelésbe”
gyakran bevonom torzsvendégeimet is, igy
volt ez az idei gyéztes Advent Gydngyével is.
Régebben mas termékfajtakkal is verse-
nyeztem, példaul fagylalttal, de ott nem
értem el hasonlo sikereket — vellk csak ak-
kor prébélkozom Ujra, ha majd tgy érzem,
van »ihletem«!’/

-
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Sense and rationality

lldiké Urbdn has won the gourmet category of Bejgli of the Year for the second time. The owner of lidiké
Confectionery in Szarvas told that not only their bejglis, but also their cakes and chocolates (bonbons
made of Belgian chocolate) are very popular. In the summer they sell 30 types of ice cream. She employs
15 people in the confectionery where pastries cost HUF 300-600 and cakes are sold for HUF 3,900-8,900.
Ms Urbdn gets her inspiration from the internet and from the trainings organised by the guild. It is her
regular guests who test the new creations — this was the case with the winner bejgli, Pearl of Advent too. 7
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Neves szaktekintélyek és ismert
személyiségek alkottdk a zsirit

Hagyomanyos makos:

- Arany: Szurgent Péter, Szurgent KézmU-
ves Fagylaltozo és Cukrdszda — Budapest

- EzUst: Németh Béla, Sttibolt — Keszthely

- Bronz: Kara Jozsef Zoltanné, Erika Cuk-
raszda — Kesztolc

inyenc:

- Arany: Advent Gydngye — Urbén lldiko,
lldiko Cukrészda — Szarvas

— EzUst: Napos Korte — Berecz Attila, Mak-
suti Kézmdves Cukraszda, Piliscsaba

— Bronz: Karamellizalt almas, stitétokds —
Rus Annamaria, Békés Kitti, Fodor Ibolya,
Virdg Cukraszda - Erd

A legmagasabb pontszamot eléré bejg-

linek jar6 Auguszt Elemér-kilondij: Ad-

vent Gydngye — Urban lldiko. Ez a slte-

mény hagyomanyos pozsonyi tésztaval

készul, toltelékébe pedig mandulds fran-

zsipan, Irsai pélinkdba 4ztatott apréra

vagott vorosafonya, valamint pirftott és

orolt fekete szezdmmag kerdlt, egy csi-

petnyi fahéjjal megflszerezve. /

Bejglissimo

With the Bejgli of the Year competition the guild’s
goal is to popularise Christmas cakes made of
high quality ingredients. This time there were 56
bejglis competing in three categories, which were
evaluated by a jury of experts and celebrities.
Results:

Traditional walnut bejgli

- Gold medal: Andrea Simon, Trattoria di Sophia - Budapest
- Silver medal: Szilvia Pass, Aranyalma Confectionery -
Székesfehérvdr

- Bronze medal: Zoltdn Kiss and Ddniel Kiss, Kiss Cuki -
Lajosmizse

Traditional poppy seed bejgli:

- Gold medal: Péter Szurgent, Szurgent Artisan Ice Cream
Shop and Confectionery - Budapest

- Silver medal: Béla Németh, Stitibolt - Keszthely

- Bronze medal: Jézsef Zoltdnné Kara, Erika Confectionery

- Kesztdlc

Gourmet bejgli:

- Gold medal: Pearl of Advent - lldiké Urbdn, lldiké Confec-
tionery - Szarvas

- Silver medal: Sunny Pear - Attila Berecz, Mdkstiti Artisan
Confectionery, Piliscsaba

- Bronze medal: Caramelised apple and squash - Annamdria
Rus, Kitti Békés, Ibolya Fodor, Virdg Confectionery - Erd /
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Sirho Budapest 2022

Partnerek, programok, piacok
Bocuse d’Or Europe 2022

Helyzetkép a csomagoldipar

Ujdonsdagairdl

A Csomagolasi és Anyagmozgatasi Or-
szagos Szovetség (CSAOSZ) tébb mint 30

6 év utan Ujra Budapest, a Sirha
Budapest 2022 szakkiallitas ad
otthont a vildg legrangosabb-
nak szamitd szakacsversenyé-

hogy a hazai szakacs és pincér
tanulok megismerkedhessenek
a csucsgasztrondmiaval.
Magyarorszagot a megméret-

tetésen Dalnoki Ben-
ce, a Stand Etterem
sous chefje, és Nyikos
Patrik az IKON étterem
fiatal szakécsa képvi-
selik, a csapat coacha
Széll Tamas, elndke
Szullé Szabina.

A verseny hustal té-
majanak kotelezé ele-
me lesz az 6zgerinc
és -comb, a kacsamaj,
valamint a harom kéret kozdl
az egyiknek turot és tejfolt is
kell tartalmaznia, igy a kdvet-
kezé honapokban Eurépa leg-
jobbjai brillirozhatnak ezekbdl
a valéban emblematikus ma-
gyar alapanyagokbal. 7/

nek, a Bocuse d'Or
europai dontsjé-
nek. 2022. méarcius
23-24. kdzott 20 or-
szag legjobb séfje
méri dssze tudasat,
és egy nemzet-
kozi séfekbdl &llo
kostold, valamint Hamvas Zoltan
konyhai zs(ri donti — elnsk
el, kik jutnak majd ~ Moguar Bocuse dOr
L, R Akadémia
Europabdl a lyoni
vildgdontébe. A verseny buda-
pesti megrendezése, amellett,
hogy hatalmas mérfoldké a ha-
zai gasztronomianak, egyben
kivald lehet6ség a legjobb ma-
gyar alapanyagok és borok be-
mutatkozésara, valamint arra,

éve képviseli a csomagoldipar érdekeit és
tolt be szakmai tajékoztatasi, informacio-
szolgaltatasi tevékenységet, amelyet az
utobbi idében szemléletformald szereppel
egészitett ki. A szOvetség a csomagoloipar
szempontjabdl kiemelten fontos kiallitdso-  Nagy Miklds
kat — kozottlk a Sirhdt — kiséréprogramok
szervezésével igyekszik segiteni, egyuttal
tagvallalatainak szakmai bemutatkozasi, ismeretdtadasi lehetéséget
teremteni.

A Sirha Budapest 2020 rendezvény alkalméaval ,Csomagoldipar az
élelmiszeripar szolgdlatdban” cimmel szerveztiink szakmai délelét-
tot, ahol az érdekl6ddk teljesen megtoltotték a nem éppen kicsi
konferenciatermet.

Jév6 marciusra reményeink szerint hasonléan érdekes és a célkdzon-
ség szamara fontos csomagoldipari Ujdonsagokrél adhatunk attekin-
tést: Hogyan alakul a csomagolasok kdrnyezetvédelmi szabélyozasa?
Lesz-e kotelezd visszavéltasi dij? Hogyan tervezziink fenntarthaté
csomagoldst? Csomagolasi érdekességek a Worldstar Csomagolasi
Vildagverseny tiikrében — mindez csak egy kis izelitd a terveinkbdl. /

Ugyvezetd fétitkar
CSAOSZ

Bocuse d’Or Europe 2022

Once again after 6 years Budapest, more precisely the Sirha Budapest 2022
trade show will be the host of the European final of the world’s most pres-
tigious chef competition, the Bocuse d'Or. Hungary's representatives in the
final will be Bence Dalnoki, sous chef of Stand Restaurant and Patrik Nyikos,
the young chef from IKON restaurant. The team’s coach is Tamds Széll and its
president is Szabina Szullé. 7

New trends and innovations in packaging

Next March the Hungarian Association of Packaging and Materials Handling
(CSAOSZ) will give an overview of the latest trends and innovations in pack-
aging at Sirha Budapest. Our plans include discussing the environmental
regulations concerning packaging, the chances for introducing a mandatory
return charge system and designing sustainable packaging. 7

F&szereplbhdz meélton

A Metro 2022-ben is a legnagyobb stand-
dal jelenik meg a Sirha kidllitason. Impulziv
standot tervezink, melyen sza-

Termékkinalatunkat a fenntarthaté
beszerzés figyelembevételével al-

T, litottuk Gssze, igy a free
mos aktivitassal késziliink a ven- ﬁ | range ir baranytél kezdve
déglatdipar minden résztvevéje egészen a magyar, loka-

szamara, legyen az séf, lizletveze- 'Q =y lis beszallitok termékeiig
t6, tulajdonos, egy étterem vagy = bemutatjuk termékkina-
akar egy kantin képvisel6je. Az t.!..\ .. latunkat. Latogatdink pél-
elmultidészakban szamos szem- daul taldlkozhatnak olyan
pontbdl megvaltozott a vendég- termel termékeivel is
latas, de persze vannak 6rokérvé-  Basze Akos standunkon, aki mar 24 éve ltja
ny( szempontok is, melyek mit ~ HoReCa fejlesztési vezetd el druhdzainkat, és rajtunk keresz-
sem véltoztak, igy standunk kon- "¢ til a magyar gasztrondmiat zold-
cepcidjaként a fenntarthatd gasztronomiat fliszerekkel és mikrozoldekkel.

és a kulonbdzé kihivésokra adott megoldd-  Természetesen helyet kapnak digitalis
sokat helyeztik kdzéppontba. megoldasaink is, hiszen stratégiai célki-
Standunk magjat a minden konyha ko- tlizésiink, hogy a magyar gasztrondmia
zéppontjaban 4l ultrafriss termékek ad-
jak. Napjaink kihivasaira adnak vélaszt az
ezt korlloleld szigetek annak érdekében,
hogy hosszu tavon fenntarthaté Uzletet
tudjon menedzselni barmely, vellink kap-
csolatban allo vendéglatd egység.

86 Jrade 505112 2022/1 //

FONUSZEAN A FEJLODES,
NOZEPPONTEAN A MEGOLDASON.

—N EGESZSEGTUDATOSSAG A

¥
&

ezirdnyu fejl6dését is segitsik. Az érdek-
|6d6k igy a nemrégiben indult DISH étel-
rendelési szolgdltatasunkkal is megismer-
kedhetnek. Az eseményekkel gazdagitott
kiallitasrol igy tulajdonképpen azonnali
segitséggel, megoldasokkal tud tdvozni a
latogatd. 7/

Playing a main role

Metro will be present at the SIRHA trade show with the biggest stand in 2022 too. We are preparing with
several programmes for the representatives of the hospitality sector. Sustainable gastronomy and ultra-fresh
products will be in the limelight. We will also present our digital solutions, as Metro’s strategic objective is

to contribute to the development of Hungarian gastronomy. Partners can also get to know our recently
launched food order service, DISH. 7
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Hasznaljon rovidebb és egyszeriibb étlapot.
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Agazati marketingtémogatds

A Magyar Pékszovetség 2022-ben is varja a sttdipari vallal-
kozasok képvisel6it a Sirhan ,A jov6 elkezd6dott — 1épés-

2 kényszerben a stt&ipar” cim( szakmai
programjan. Az egynapos rendezvény
fokuszéban az értékesités, a szakboltok
lesznek.

Egy jol mUkodd pékséget két dolog
jellemez leginkabb: a kivalé alapanya-
gokbdl készilt, jo minéséqu, izletes és
foként egyedi termékei, illetve a szak-
boltja, ahol értékesiti azokat. A szo-
vetség a kiallitdson szintén erre a két
komponensre helyezi a f& hangsulyt.
Bemutatokkal, eléadasokkal készulink, ahol az érdeklédék
megismerhetik, hogyan épitsék fel, rendezzék be szak-
boltjukat, hogy valdban erés értékesitési labként szolgal-
hasson. A szovetség standja is egy 21. szazadi pékséget

fog megjeleniteni, ahol a latogatdk megismerhetik a hazai
sUtSipar legkivalobb termékeit. Itt hirdetjik meg a XI. Szent
Istvan-napi Kenyérversenyt, amely jovére megujult forma-
ban keriil megrendezésre. Ismertetik a Kivald Magyar Elel-
miszer védjegyrendszer palyazhaté sttdipari termékeinek
feltételrendszerét. Reméljik, addigra mar késtolni is lehet a
KME-védjegyes péktermékeket. /

Septe Jozsef
elndk
Magyar Pékszdvetség

Marketing support for the sector

The Hungarian Bakers’ Association will be waiting for the representatives
of the bakery industry at Sirha Budapest in 2022. We will be hosting a
one-day event that will concentrate on sales and bakery shop design.
There will be showcases and presentations and the association’s stand
will be a real 21 st-century. 7

Sirha Business Café 2022

Nemcsak egy jo kavéra, de Uzleti workshopokra is érdemes
bedilni a Sirha Business Café standjara. A killitas harom napja
soran a kavé- és barkultura koré szervezédnek itt az el6ada-
sok és panelbeszélgetések. A résztvevdk
valaszokat kaphatnak az adott terllet
Uzletfejlesztési kérdéseire, megismer-
kedhetnek az Uj trendekkel, valamint a
piac legnagyobb kihivasaival. A prog-
ramokon olyan meghivott vendégeket
kérdezhetnek, akik az 4gazat ismert és
izgalmas szerepl&i. Kiemelt téma lesz
példaul a jarvanyhelyzet okozta Uj fo-
gyasztdi szokasok, a technoldgiai inno-
vacidk vagy az Ujgeneracios Uzleti meg-
oldasok feltérképezése.

A kidllitas ideje alatt zajlik tdbb kavés verseny is az F pavilon-
ban, ahol fészerepet kapnak a tejhelyettesité ndvényi alterna-
tivak. A kordbbi évek tapasztalatai alapjan a szakma élénk ér-
dekl¢déssel fogadta a Sirha Business Café programjait. 2020-
ban a legnagyobb sikert a szakmai kerekasztal-beszélgetések,
valamint a barista és bartender workshopok arattak. //

Szuna Noémi
programszervezd
Sirha Business Café

Sirha Business Café 2022

Visitors can enjoy a nice cup of coffee and participate in business work-
shops at the Sirha Business Café stand. There will be presentations and
panel discussion about coffee and bar culture. Some of the main topics
will be the new consumption habits generated by the pandemic, techno-
logical innovations and new-generation business solutions. 7

88 Trade 507115 502271 //

Kemény, kovetkezetes munkaval

A Felel6s Gasztrohds Alapitvéany 10 éve dolgozik a fenntartha-

té gasztronomia, vendéglatas népszer(sitéséért — 2022-ben mar
masodik alkalommal mikoédhetiink egytitt a SIRHA Budapesttel.
Az, hogy Kozép-Kelet-Eurdpa legjelentésebb nemzetkdzi élelmi-
szeripari és horeca szakkidllitdsan is megjelenik a fenntarthatésag,

. jO visszaigazolas szamunkra, hogy fontos, amit
csindlunk, és a kdrnyezettudatos muikoddés
mar megkerilhetetlen egy, a nemzetkozi tren-
deket kdvetd vendéglatds szamara.

A 2022-es kidllitason kiemelt helyet kapnak a
kérnyezetbarat termékeket, szolgéltatasokat
kindld cégek; a Zold Szigeten tobbszor hasz-
nalhaté dobozrendszerrel, hazai j6 minéségu
alapanyagokkal és élelmiszeripari kutatasokat
végzé céggel is taldlkozhatnak a résztvevok.
A Z6ld Sziget mellett szerveziink egy egyna-
pos konferenciat is, ahol szakértdk segitségével jarjuk kdrbe korfor-
gasos gazdasagi modellek beépithetéségét a vendéglatoiparba és
a séfek szerepét a fenntarthatd mikodésben. Ezen a konferencian
kertl majd dtadasra a 2022-es Gasztrohés Dij is, amivel ezuttal a leg-
jobb termel6-étterem egylttmikddéseket és a hazai alapanyago-
kat innovativan hasznald vendéglatohelyeket dijazzuk. /

With dedication and hard work

The Responsible Gastro Hero Foundation has been popularising sustainable gas-
tronomy and hospitality for 10 years. 2022 will be the second time the foundation
cooperates with SIRHA Budapest. At the trade show we are going to be present with
the Green Island: a stand where sustainable products and services will be waiting
for visitors. We will also organise a one-day conference — here experts will discuss
how the circular economy concept can be integrated into hospitality work. 7

Tudatosan kidllitani,
okosan tadmogatni

A 25 éve alapitott, mai napig csaladi véllalko-
zasként mikddd Goodwill National Trading
Kft. a kezdetek &ta valamennyi Sirha Budapest
rendezvényen részt vett kidllitoként. Fontos
taldlkozéhelynek tartjuk az eseményt, amely
remek lehetéséget kindl, hogy bemutassuk
termékeinket a hazai gasztrondmia igényes és
az innovaciokra egyre nyitottabb szerepl6i szamara.

Az éltalunk képviselt markak kozott kiemelt helyet szanunk a belga
Callebaut és a francia Cacao Barry csokoladéknak, amelyek katego-
ridjukban a leheté legmagasabb mindséget képviselik, és izgalmas
termékujdonsagokkal késziilinek a kdvetkezé Sirha Budapestre is.
Ugyancsak a kezdetek 6ta, a Cacao Barry markéval kdzosen tdmo-
gatjuk a Sirha Budapest Desszert Versenyt mint a versenyezni vagyo
cukrasz tehetségek bemutatkozésanak legrangosabb hazai lehe-
téségét. Ugyanakkor, a Goodwill Kft. dltal mikodtetett Csokolddé
Akadémia is rendszeresen segiti a szakma kiemelkedé egyéniségeit,
legutdbb Menyhart Attila cukrdsz séf felkészilését tamogattuk a
nemzetkozi versenyek csucsat jelenté World Chocolate Mastersre. /7

Kiss-Szabd Eszter
kommunikdcids vezetd
Felelés Gasztrohds

Ndnay Csilla
tulajdonos-Ugyvezetd
Goodwill National Trading

Conscious exhibition presence, smart support
Goodwill National Trading Kft. has been there at every Sirha Budapest trade fair so
far as an exhibitor. For us this trade show is an important opportunity to present
the brands that we represent — such as top quality Belgian Callebaut and French
Cacao Barry chocolates. With the latter we have been the supporters of the Sirha
Budapest Dessert Competition since the first contest. Goodwill Kft.s Chocolate
Academy helps pastry chefs in preparing for contests. 7
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el GASZTRONOMIAI KEPZESEK

A SZAKMA LEGJOBBJAITOL.

Szamos izgalmas témakorrel, tréninggel varjuk a minéségi gasztronomia rajongoit, séfeket
és szakacsokat. Interaktiv képzéseinken 2022-ben is az a célunk, hogy a résztvevék minél téhb inspiracioval,
informacidval, gyakorlati és elméleti tudassal gyarapodjanak a képzés végére. Minden alkalom kit(iné
lehetdség a séfekkel és az egymassal valo tapasztalatcserére. Oktatdink az orszag és a vendéglatas
kilonboz6 terlleteirdl érkeznek, igy tudasuk és tapasztalatuk nagyon sokrétd, de a szakma iranti
szeretetiikben, rajongasukban és az elhivatottsagukban biztosan mindnyajan megegyeznek.

Varjuk kedves latogatdinkat a mar jol ismert és gyakorlott el6addinkkal!

iZELITO 2022. JANUARI KEPZESEINKBOL:
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KEPZESEINK ARA:

Az egynapos Mester Konyhai képzéseink ara: 17.600 Ft+'A'FAIf6'
A kétnapos Mester Konyhai képzéseink ara: 31.000 Ft + AFA/fo
Egyéb képzéseink ara ettdl eltérd, a képzéseknél megjeldlt arakon latogathatok.
A képzési dij tartalmazza az oktatas és az ebéd arat.

JELENTKEZES:

Toltse ki a www.metro.hu/gasztroakademia oldalon talalhatd jelentkezeési lapot,
vagy kildje el jelentkezését e-mailben a gasztroakademia@metro.co.hu cimre.

Kérdés esetén telefonon is allunk a rendelkezésére: 06 23 508 265

KEPZESEINK HELYSZINE:
METRO Gasztroakadémia, 2040 Budadrs, Keleti utca 3.
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Mindig van Uj

Mindenhol ott leszUnk!

Immar negyedik alkalommal
a SIRHA egyik kiemelkedd
szakmai eseményeinek le-
szlnk fészponzorai: a Sirha
Desszertverseny és
a KOSZ kdzétkezte-
tési szakacsverseny
helyszinét a Conin-
vest gépesiti. Az A
pavilonban felalli-
tott versenyhelyszin
hat versenybokszat
teljes mértékben a
Coninvest tervezi és
kivitelezi; nagyobb
kihivas ez, mint csilivili stan-
dot épiteni, mert egy ilyen
versenyen mindennek tokéle-
tesen mUkadnie kell.

Coninvest

Kertész Mirjam
tulajdonos-ugyvezetd

Sokat dolgoztunk a Hungex-
po teriletén 2021-ben, hiszen
a konferenciakdzpont uj, 2000
adagos termelékonyhdja és
néhany pavilon bu-
féje (tobbek kozt az
A'is) cégunk kivite-
lezésében készilt
el. Természetesen
lesz sajat standunk
is, egy kicsit kisebb,
mint az elmult év-
ben, de t6link
megszokott szinvo-
nall. A szépség és
a design mellett fokuszban

a fenntarthatoség és az ez-
zel kapcsolatos technolégidk
lesznek. /

We will be everywhere!

For the fourth time we will be the main sponsors of the Sirha Dessert Com-
petition and the KOSZ public sector catering competition, where partici-
pants will be using machines provided by Coninvest. This year we already
built a new 2,000-portion kitchen and a few snack bars for the pavilions at

Hungexpo. 7

-,

Uj tipusu gépekkel jonnek

Kiallitéi pozicionkon nem véltoztatott a
COVID-valsag — az Assur Kft. mindig az al-
landdsagra és megbizhatdsagra torekszik.
A kdzel 5000 termékbdl allo kindlatunk-
bl idén 4 termékcsoportot ragadunk ki.
SUt6-f6z6 berendezéseket, mosogatogé-
peket, el6készitdgépeket, valamint pro-
fessziondlis hltdinkbdl mutatunk be né-
hényat 64 nm-es standunkon. A temati-
kus megjelenités bevalt gyakorlat nalunk:
ebben a kiforrott koncepcidban mutatjuk

meg vaélasztékunk néhdny meghatarozé termékét.

VITTIITIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII
Szabd Tamds
értékesitési vezetd

Assur

es még vjabb!

Optimista megkdzelitésben

A COVID-vélség egyik legjelentésebb karosultja a turizmus-ven-

déglatas volt, s ezéltal annak beszallitéi is. A kidllitason valo rész-
P vétellinkkel mindazonaltal mérhetetlen

et optimizmusunkat is szeretnénk deklaralni, s

\de l jelezni azt a partnerek felé, hogy a Progast

B T

~ atdle megszokott mindségu és egyedi di-
z4jnu termékeivel tovabbra is az igényes és
szakmailag elkdtelezett vendéglatas szol-
galataban all.

A megjelenésnél kilénds gondot forditunk
majd arra, hogy mind WMF-kéavégépeink-
nek, mind az asztalkultirdnak megfelel
ardnyu megjelenést biztositsunk; a kordbbi
évekhez képest valamennyivel szerényebb m?-en. Szerencsére a
pandémia alatt minden beszallitdnk felkészilt a kdvetkezd idé-
szakra: a WMF-nél mind a kavégépek, mind a teritékek kdrében
béven lesznek majd Ujdonsagok, innovaciok.

Bizunk abban is, hogy a latogatottsdg megkozeliti majd a leg-
utébbi Sirhadét; s hogy az érdekléddk nyitottak és befogaddk
lesznek. Torekszlink a minél tobb Uj kapcsolat |étesitésére, és szi-
vesen veszink minden Uj felkérést, Uzleti lehetdséget is. //

Vig Bence
Ugyvezetd igazgatd
Progast

With an optimistic attitude

Our participation at Sirha Budapest expresses our optimism, communicating
the message to partners that Progast keeps serving professional partners with
the usual high quality and special-design products. Visitors of our stand will
get to see our WMF coffee machines and our tableware. 7

Vdltozatlan kedvvel és energidaval

2020-ban Sirha-
megjelenésiinkbe,
standunk kialaki-
tasdba rengeteg
energiat és pénzt
fektettlnk. A ki-
allités az elképze-
léseinknek meg-

latvanyos standdal
készilunk.

Az Uj kihivasok-

nak megfelelve, a
COVID-helyzetre va-
16 tekintettel egy Uj
bufékoncepcidval ké-
szulink. Emellett az

feleléen vonzotta Lovas Zsolt altalunk képviselt por-
a latogatokat és ér- Ug‘ukvezeré celdngyart6 cégek -
Fulker

deklédéket. Aztan Rosenthal, Vista Alegre,

A belga Diamond cég nagykonyhai mosogatogépei és vizlagyi-
t6 berendezései 2021-ben részben megujultak: tjdonsagaink ko-
zUl ezeket az Uj tipusokat mutatjuk be. Emellett hitékinalatunk-
ban is Uj tipusok jelennek meg — ezeket is elhozzuk a Sirhara.
Szeretnénk sok olyan szakmai déntéshozdval megismertetni
kinadlatunkat és szolgéltatasainkat, akikhez korabban még nem
jutottunk el, illetve a kdzeljovében konyhai eszkézbeszerzést
terveznek. Ugy véljiik, a meglévé partnereinkkel torténd sze-
mélyes taldlkozasnak is kivalo teret ad a kidllitas. 7/

Bringing new types of machines

Assur Kft's 64m? stand will focus on 4 product groups from the company’s nearly
5,000 products in its portfolio: cooking ranges, dishwashers, preparation machines
and professional refrigerators. We will present Diamond's updated dishwashers and
water softeners for professional kitchens. 7
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egy honapon beltl minden a
feje tetejére allt: jottek az el-
56 bezéarasok. Ezzel minden
elényt, amit a kiallftas adott,
teljesen elvesztettlink.

A 2022-es kiallitdsba ugyanaz-
zal a lendulettel vagunk bele,
ugyanakkora, 100 négyzetmé-
teres terlleten, ugyanolyan

Revol, Bonna, G. Benedikt - Uj-
donségait fogjuk bemutatni.

A kidllitassal, annak kordlmé-
nyeivel mar akkor is elége-
dettek lennénk, ha szigoritd
intézkedések nélkdl kertilne
megrendezésre, az érdeklédd
ldtogatok szama pedig elérné
a 2020-as kiallitasét. 7/

In highs spirits and with lots of energy

We are preparing for the 2022 Sirha Budapest with great enthusiasm and we
are going to build a 100m? stand. Because of the Covid situation we will use
anew snack bar concept. Fulker will also present the latest products of the
porcelain companies we represent — Rosenthal, Vista Alegre, Revol, Bonna. 7



BUNGE

PRO CUISINE

HOGY TOVABB
SUSSON!

A Bunge ProCuisine hosszu élettartamu
étolajaival tobbszor is mindségi ételt
tehet le az asztalra!

A Bunge ProCuisine termékeket
forgalmaz6 kereskedok listajat
megtalalja a weboldalunkon:
www.bungepro.com/hu


https://bungepro.com/hu/hu/
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A kdzétkeztetéshez harom dolog kell;

DENZ, PENZ €S PeNnz

A Kozétkeztetdk és E
Szdvetsége kormdnyzati &

kért a dontéshozoktdl segitséget abban, hogy
Magyarorszdag 2022. évi kdzponti koltségvetésérdl szold
torvényben legaldbb a jelen tuddsunk szerint varhato
koltségnovekedés keruljon érvényesitésre a telepulési
dnkormdnyzatok gyermekétkeztetési feladatainak
tdmogatdasdara. Olvasodink szdmdra Zoltai Anna,

a szovetség elndke elemezte a helyzetet, és részletezte
a legfontosabb gazdasdgi kérdéseket.

kozétkeztetési piacon és a gazda-
Asa’gi kérnyezetben a pandémia 6ta

jelentds valtozésok zajlanak, kdz-
tudott, a mikddési kornyezete elétte sem
volt egyszer(. A valtozasokra a kdzétkezte-
t6k nem voltak, nem is lehettek felkészilve,
és kellé gondossaggal eljarva sem lathat-
ték azokat el6re.
A magyar alapanyag
felhasznalasardl szo-
|6 rendelet (részlete-
sebben: Trade ma- e
gazin 2021/10) életbe R
lépésével mind a N
kozétkeztetdknek, d
mind a fenntarték-  Zoltai Anna
nak szamolniuk kell ~ elnk

Kdzétkeztetdk

azzal, hogy az eléirt és Elelmezésvezetok
valtozasok atalakitjdk  orszagos Szovetsége
a kozétkeztetés drubeszerzésének és mu-
kddésének jelenlegi rendszerét, koltség-
szerkezetét.
A jogszabdly alkalmazasa a kordbbi beszer-
zési lancolatok atalakuldsat is eredményezi.
A szezonalités, a tarolési és széllitasi kapa-
citdsok atalakuldsa, a hazai termel®k rak-
tar- és logisztikai beruhazésai, a termékek
minésége és az adminisztracids koltségek
miatt a médositds a szolgéltatasi egység-
arakra is hatéssal lesz.
Ahhoz, hogy a rendeletben meghatérozott
szabalyok megvaldsulhassanak, jelentés
alapanyagar-emelkedésre lenne sziikség

elmezésvezetdk Orszagos
lamtitkdri szinten

kapcsolatos hirek: 20%-0s mértékl emelés
varhato, amelynek hatésait csak némiképp
tompithatja a szocidlis hozzajarulasi add
egyéb munkaltatoi bérkoltség mértékének
belengetett 4 szézalékpontos csdkkentése.
A kozétkeztetés koltségeinek fedezetére és
a szolgaltatas szinvonaldnak fenntartésa ér-
dekében elengedhetetlen a koltségndvek-
mény finanszirozasban torténd érvényesi-
tése, valamint kiszervezett szolgaltatasok
esetében rendkivili dremelésben torténd
érvényesitése.

A kbzétkeztetési szektorral szemben ta-
masztott kdvetelmények (pl. Nébih-miné-

azon fell, hogy szamolni kell azzal is, hogy
az idei év folyamdn tovabb emelkedtek az
alapvetd élelmiszerek vagy azok elééllita-
sahoz sziikséges alapanyagok érai. Gyakor-
latilag minden élelmiszer-agazati koltség-

sités, taplalkozas-egészséglgyi rendelet,
helyi termékek felhasznalasa) az elmult
években folyamatosan novekedtek.

A szektor és az étkezési kultura fejlesztése
a KOZSZOV elsédleges céljai kozt szere-

Pozitiv valaszok

A KOZSZOV megkereséseire a dontéshozok reakcidja sokszor pozitiv. Pogacsas Tibor koz-
szolgalati dllamtitkar november végén tobbek kdzott arrdl tajékoztatta Zoltai Anna elnokat,
hogy amennyiben a nyersanyagkoltségek orszagos szinten is ndvekednek, Ugy értelem-
szer(ien az Uzemeltetési tdmogatas meghatarozasakor erre figyelemmel az egy adagra
jutd elismerheté kiadasok is emelkedni fognak. [gy ebben az esetben a rendelkezésre allo
eléirdnyzat erejéig a tdmogatasi dsszeg is emelhetd. Az allamtitkdr igéretet tett, hogy az
6nkormanyzati adatszolgaltatasok alapjan 2022. év kdzben folyamatosan figyelemmel fog-
jak kisérni a valtozésokat az izemeltetési tdmogatds meghatarozasakor. A koltségvetés a
minimalbér és garantalt bérminimum emeléséhez és az dgazati béremelkedésekhez 2022.
év elején fogja biztosftani az dnkorményzatoknak és a nem allami fenntartoknak a sziik-
séges ellentételezést, az ezzel kapcsolatos elékészitd feladatok folyamatban vannak. 7/

Positive answers

Inmany cases the reaction of decision-makers is positive
when KOZSZOV contacts them. At the end of November
Tibor Pogdcsds, minister of state for municipal affairs in-
formed president Anna Zoltai that mass catering service

providers will receive more state money to compensate
for their increasing costs. He promised that in 2022 they
will keep monitoring the changes and specify the sub-
sidies for public sector catering kitchens accordingly./

tényez6, igy az alapanyag, az energia, az
Uzemanyag és munkaerd dra is jelentésen
emelkedett az elmult egy évben, igy szinte
minden terlleten jelentds dremelés kdvet-
kezett be mind a termel&k, mind a feldol-
gozok részérél.

Tovébbi jelentds koltségemelkedést jelez-
nek elére a minimalbér és a garantélt bér-
minimum 2022-ben varhat6 emelésével

pel, igy az elvarasokkal a legtobb esetben
képesek vagyunk azonosulni, tdmogatjuk
azokat. Ezzel parhuzamosan az elmult évek
jellemzdje a redlértéken csdkkend finan-
szirozas, amely mostanra eddig nem latott
mértéket ért el. [dében nehezen megjosol-
haté kovetkezmény, hogy a ndvekvé elva-
rasok és csokkend finanszirozas terhe alatt
mikor roppan Ossze a kozétkeztetés. /

Three things are needed - money, money, money

The National Association of Public Sector Catering Service Providers
(KOZ5ZOV) has asked for help from the government to subsidise the cost in-
crease expected from 2022, which will occur for the municipalities in providing
children with hot meals in kindergartens and schools. President Anna Zoltai
told our magazine: the new government decree that makes it obligatory for

92 %2021/12-2022/1

mass catering service providers to use more Hungarian cooking ingredients
than before will restructure supply chains, change transportation and storage
processes and increase prices in general. What is more, various require-

ments related to mass catering service providers have also increased. One of
KOZ5ZOV's main goals is to improve the quality level of the sector. /
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Kulcsrakész megoldast
kinal a Fornetti

Az elmult évben 115 Uj Fornetti lizlet epiilt, ami impozans szamnak mondhato a
koronavirus-jarvany okozta gazdasagi nehézségek titkrében. A vallalatnal a
boltépités minden fazisa pontrol pontra megtervezett és szigortian szabalyozott.

A boltépités minden mozzanatat a Fornetti sajat csapattal valositja meg a tervezestol a
butorok legyartasaig, valamint a beépitésig, betizemelésig.

A munka a kereskedelmi osztaly megkeresése €s megrendelése utan indul, amikor a
kivitelezést vezetd, projektet koordinalo kollegak elmennek az adott helyszint felméerni.
Ezutan az Gizleteket elsésorban technologiai szabalyok figyelembevetelevel tervezik
meg, figyelembe véve a partner egyéni igényeit. A technologiai tervezes utan keriil sor
a design, az arculatnak megfelelé dekoracio kialakitasara. A berendezes, a butorzat
tervei ezek utan atkertilnek a cég sajat butortizemebe, ahol elindul a gyartas.

- A Fornetti elkotelezett abban, hogy a vasarlok minél igényesebb, komfortosabb, a mai
kor igényeinek megfeleld lizletekben jussanak hozza a cég termekeihez. A korszert
bolthalézat azonban azért is fontos, mert jelentésen hozzajarul az értékesites
volumenének noveléséhez, ami pedig az lizleti eredmeényesseglink alapja - fejtette ki
Lencsés Sandor, a magyarorszagi franchise és concept uzletag-igazgato, majd
hozzatette: a 4. generacios arculatnak, technolégiai kovetelmenyeknek megfelelo
Uzletekben esetenként akar 30-40 szazalékkal is megnéhet a forgalom a felujitas utan.

Természetesen a Fornettinél a beépités minéségét sem bizzak a veletlenre: a ceg erre
szakosodott szakemberei nagy tapasztalattal és tudassal - a bolt nagysagatol fliggéen
- két-harom nap alatt kulcsrakészre varazsoljak a leend6 tzlethelyiseget.

@FORNETTl”

AN\ N



https://edenred.hu/
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Szakmdn kivil, szakmdn belUl

A Mastercard és a Pigniq Budapest altal készitett, Az év gasztro-felmérése
- 2021 elnevezést kutatds alapjan a vendéglatas kifejezetten vonzoé szakma
azoknak, akik nincsenek benne: az 1600 megkérdezett 11 szazaléka vélaszol-
ta azt, hogy a tervei kozott szerepel sajét hely nyitdsa. A gasztrondmiai val-
lalkozast tervezok jellemzéen nék (80%), varoslakodk (73% lakik Budapesten
65 19% vidéki varosban), 26 és 35 év kozottiek, valamint diplomésok (74%).
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Sokan ugrandnak fejest
a vendéglatdsba

°
=
©
o
N
O
ol
I
[}
I
i}
e}
[

A kutatasban részt vevé ,laikusok” sza-
mara kifejezetten fontos, hogy gaszt-
ronémiai ismereteik folyamatosan bé-
viljenek, képben legyenek a legujabb
trendekkel, technoldgidkkal - figgetle-
nll attdl, hogy terveznek-e Uzletnyitast
vagy sem. Az 6ket érdeklé témak egy-
értelmUien a receptekkel és talalassal
kapcsolatosak, tobb mint 34 szdzalékuk
naponta, 41 szazalékuk pedig hetente
fogyaszt ilyen tipusu tartalmakat.

A virus kitdrése 6ta Magyarorszagon

kdzel 20 000-en hagytdk el a palyat, ami még nagyobb terhelést jelent a
szakmdaban maradoknak. A kutatdsban 400, a gasztrondmia kilonbozé ter-
letein dolgozot is kérdeztek, amibdl kiderdlt, a rengeteg munkéba forditott
energia nem csak ,darélast” jelent szamukra: a konyhdban dolgozdk ezt az
idét hasznaljak fel tudasuk fejlesztésére is. ./

Hospitality from the outside

According to the ‘Gastro survey of the year — 2021" by Mastercard and Pigniq Budapest, working in
hospitality is attractive to those who aren't active in the sector yet: 11 percent of the 1,600 respond-
ents said they plan to open their own place; 8o percent of them are women and 73 percent are city
dwellers, typically aged between 26 and 35 years. For the respondents it is important to learn about

the latest trends and technologies. 7

Higiénia és dolgozdi lojalitds
A higiéniai termékeket gyarté Essity szakemberei szerint a kézfertétleni-
ték mindségén is mulhat a dolgozok elégedettsége: a munkahelyi jol-

léthez is hozzdjarulnak az alkohol-
mentes, természetes alapanyagokbdl
készUlt kézfertétlenitd szerek, ame-
lyek ugyanolyan hatékonyak, mint
alkoholtartalmu térsaik, de emellett
még védik és kimélik is a bort.

A koronavirus-jarvany ravildgitott a
kézhigiénia fontossagara. Az Uj, ma-
gasabb szintd higiéniai elvarasok a
munkahelyeken is megjelentek, az al-
kalmazottak elvérasai pedig jelentésen
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A Tork az igényekre vdlaszul
bdvitette termékpalettdjat

megndttek: az irodai higiénia a munkahelyi biztonsagérzetet befolyésold
tényezévé valt. A bdrbardt kézfertdtlenitd termékek ezeken a helyeken
szinte nélkulozhetetlenné valtak.
A Tork ezekre az igényekre valaszul bévitette termékpalettdjat két fertét-
lenitd, ndvényi alapu dsszetevékkel készilt termékével, egy szappannal és
egy habbal. Az Uj, dermatoldgiailag is tesztelt fejlesztések kiméletesek a
bérhodz, igy azokon a munkahelyeken, ahol nagyon gyakran van szikség
kézfertétlenitésre, a dolgozok szaméra egy megnyugtatobb, kedvezébb

megoldast jelenthetnek./

Ujjdéledd
rendezvényszakma

A Magyarorszagi Rendezvényszervezdk és -szolgélta-
tok Szdvetsége ismét megszervezi nagyszabasu szak-
mai eseményét, az Event Touch rendezvényszakmai
konferenciat és kiallitast. Az Event Touch az egyetlen
— csak rendezvényszervezéssel és annak minden te-
riletével foglalkozd — szakmai program Magyarorsza-
gon. Az esemény 2022. februdr 24-én, a Hungexpo
Kongresszusi Kézpontjaban kertl megrendezésre,
fokuszédban a COVID éltal megtépéazott MICE szakma
Ujraindulésa all majd, valamint adaptalédésa a meg-
valtozott kortlményekhez.

A rendezvényszervezés jovéjére koncentrald Event
Touch olyan kérdésekre keresi a valaszt, mint hogy mi var
a rendezvényszakmara a jarvany utdn? Miben kell és ho-
gyan tudnak alkalmazkodni a szervezék a megvaltozott
megrendel6i elvarasokhoz? Miként lehet vonzo munka-
helyet teremteni a rendezvényszervezés rapszodikus
vildgdban? Hogyan lehet motivalni a munkavallalokat?
Hogyan szervezheték valéban fenntarthatébb és kisebb
okologiai labnyomu rendezvények? Milyen jogi, gazdasa-
gi, szervezési, értékesitési és egyéb kihivasokkal, valtoza-
sokkal kell meghbirkdzni a jovében? /7

Revitalising event organisation

The Hungarian Association of Event Organisers and Service Providers
will host its Event Touch conference and trade exhibition on 24 Febru-
ary 2022. Event organisers will gather in the Hungexpo Congress Centre
and discuss the post-pandemic restarting of the MICE (meetings,
incentives, conference and exhibitions) sector and how the industry
must adapt to the changed conditions. /7

Az elit elitje

A virus miatti 2020-as kényszersziinet utan tébb mint
1000, a vildg minden tajarél szarmazd szakember kdz-
remUkodésével idén Ujra megszavaztak, melyek a vi-
lag legjobb éttermei.

A The World’s 50 Best Restaurants 2021-es listdjanak
elsé 10 helyén a szokdsosnal nagyobb volt a mozgas.
A legjobbak kdzott mar csak 5 eurdpai étterem szer-
zett helyet, mellettlk az elitek elitjébe 2 dél- és egy
kozép-amerikai, valamint 2 dzsiai hely kerdlt. Az elsé
két hely Koppenhagdaé: a trénra néhany év eltelte utan
ismét René Redzepit Ultették, az Uj Noma mogott
masodik a Budapesten is ismert Rasmus Kofoed ve-
zette Geranium lett. A két-két spanyol (Asador Etxe-
barri és Disfrutar) és perui (Central és Maido) étterem
megdrizte helyét a klubban 2019 utan is, Ujak a svéd
Frantzén, a szingapuri Odette, a mexikoi Pujol és a
Hong-Kong-i The Chairman. A legjobb olasz étterem
a 15. a legjobb francia a 23. helyre kertlt. /

Hygiene and employee loyalty

According to the experts of hygiene product maker Essity, employee satisfaction can also
depend on the quality of hand sanitisers: alcohol-free, skin-friendly natural hand sanitisers
can contribute to well-being at the workplace. Tork has developed a soap and a foam
hand sanitiser with exactly these characteristics, which offer the perfect solution in jobs
where frequent hand disinfection is required. 7
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The creme de la creme

There are only 5 European restaurants in the first 10 places on The
World's 50 Best Restaurants 2021 list - 2 are from South America, 1is
Central American and 2 represent Asia. The world’s No.1 restaurant is
René Redzepi's new Noma in Copenhagen. The best Italian restau-
rant is ranked 15th and France’s best is at the 23rd spot. 7/
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Az ev
bortermeldje

Néhany évvel ezel6tt feltlint egy holgy a jeloltek kdzott, és
azéta minden évben magabiztosan ott is volt Nyulné dr.
Plhra Beata, az Etyek-Budai borvidéken mdikodd Nyakas
Pincészet féborasza, aki idén végill el is nyerte az Ev Borter-
meléje dijat.

Bedta mindent kitanult, amit csak le-
hetett: a Kertészeti Egyetem elvégzése
utan megszerezte a doktori fokozatot,
majd palinkamester szakmérnok lett,
emellett egyetemi docensi cimet is ka-
pott. 2000-ben kerdlt a Nyakas Pincé-
szethez, amely nagyszer( helynek bizo-
nyult a sokszinl borasz szédmara, hiszen
Otletei megvaldsitasaban mindig tamo-
gato hatteret kap. A jelenleg 188 hekta-
ron gazdalkodé pincészet évente tébb
mint 1 milli¢ palack bort készit, amelybdl exportra is jut. Beta
munkajat a hazai és kulfoldi versenyeken elért eredmények is
dicsérik: a bordszat 20 év alatt tdbb mint 100 érmet szerzett,
amelyek kozott szamos vilagszinvonalu dij is talalhato.

A dijért versengdk kdzul a jeldlés soran a legtdbb szavaza-
tot rajta kival Figula Mihaly (Balatonfired-Csopaki borvidék),
Gunzer Tamas (Villdnyi borvidék), Ipacs Szabd Istvan (Villanyi
borvidék), Liptai Zsolt (Pannonhalmi borvidék) kapta./

Nyulné
dr. PUhra Bedta
fébordsz

Nyakas Pincészet

Winemaker of the year

This year Bedta Nyulné Dr. Piihra, chief winemaker of Nyakas Winery has
been named winemaker of the year. She started working at Nyakas Winery
in 2000, where they grow grapes on 188 hectares and make more than 1
million bottles of wine a year. In the last 20 years their wines won more than
100 medals, many of which are globally renowned recognitions. 7

Csak itt, csak most, csak neked!

s

Az Uj trend szerint a koktélhoz kindlt
minifalatkdkat apré facsipesszel erdsitik a
pohdrhoz: kedves ajadndék az oda illé izben,
és kindlja magdat megosztdsra a neten

A Pdlinka Nemzeti Tandcs 2019-ben
hagyomanyteremtd céllal hozta lét-
re az Orszagos Pélinka- és Torkoly-
pélinka versenyt érinté legfontosabb
informaciokat 6sszegzé kiadvanyt,
amely tavaly 6ta mar angol verzio-
ban is eljut az olvasokhoz. Az idei
Palinka 2021 cimU brosura novem-
berben Iatott napvildgot: egy szak-
mai 0sszefoglald mellett bemutatja
tobbek kodzott a versenyre nevezd pélinkahazakat, az eredménylista-
kat és a gydztes termékeket, valamint az idei életmUdijasokat is.

A kiadvany 2000 példanyban jelent meg, Uzletben nem kaphatd,
elsédlegesen a fézdék, palinkaboltok, palinkabiralok, kilképvisele-
tek kapjak. A vendéglatdsok beszallitd partnereiken keresztdl jut-
hatnak hozz3, de kérésre a PNT titkarsaga is kuld beldle.

A PNT 6néll6 szervezésében zajlé — idén mar a nyolcadik — verseny
nem helyhez kotott, idén Nyfregyhdaza adott helyet neki. //

Pdlinka 2021

In 2019 the National Council of Pdlinka first published a book with the most
important information from the National Pdlinka and Marc Pdlinka Contest.
Last year the publication came out in English version too. This year's brochure is
titled Pdlinka 2021 and it was published in 2,000 copies. It is sent out to distilleries,
pdlinka shops, pdlinka experts and Hungarian embassies in foreign countries. 7

Szénhidrdtmentes

o BUD
sdr és egyebek LIGHT
Amig a vildg soripara j6 ideje foglalkozik

az alkoholmentes sorok izének javitasaval

— fokozottabb er6bedobassal is az utébbi években, amikor ennek az
italfajtdnak a fogyasztasa kordbban elképzelhetetlen mddon emel-
kedik —, az Anheuser-Buschnal elkészilt a szénhidratmentes sor.

A féma szerint a recept és az eljaras tizéves fejlesztése alatt 130-nél is
tobb mintat kdstoltak meg a Bud Light Next sor kifejlesztéi. A 2022-
ben piacra kerllé Next nem tartalmaz semmiféle szénhidratot, kalo-
ridbol a hagyomanyos Bud Light 110-éhez képest is 30-cal keveseb-
bet, viszont kbzel annyi alkoholt: 4 szézalékot. Nem is csoda, hogy
konnyUnek, frissitének nevezik az elsésorban a fiatalabb fogyaszté-
kat megcélzo italt, amelyben citrusos izjegyek is érzékelhetok.

— . Az egészségtrendek, az Uj gene-
=7 m raciok valtozd igényei a soripart is
; BUD gsWig‘. komoly kihivasok elé &llitjdk, a Bud
- &:Em iz

Light markanak sem a Next az el-
ﬂ | OUT 0F OFFICE| ,'
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s6 rendhagyd terméke — a seltzer
utan piacra dobtak egy paradicso-
mos sorcsaladot is, a csipds pap-
rikas és a kagylds izl Bud Light
Chiladékat. /

Zero-carb beer and other marvels

Anheuser-Busch has brewed the first zero-carb beer in the world. Bud Light Next
is marketed from 2022 and the beer contains no carbohydrate, has 4 percent abv
alcohol and its calorie content is 8o. The health trends make breweries come out
with products such as the BL seltzer and savoury BL Chilada. 7
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100 ezer forint kozelében o buza tonndnkénti dra

AKI Agrargazdasagi
&=/ ) Kutato Intézet

Az Agrdrgazdasdgi Kutato
Intézet (AKI) folyamatosan
nyomon kdveti, és a rendszeres
kiadvanyaiban kdzreadjo

a vildg mezégazdasdagi- és
élelmiszeriparitermék-piacainak
tendencidit.

z AKI PAIR adatai szerint Ma-
Agyarorszégon a vagocsirke

élésulyos termel&i dra 11 sza-
zalékkal 283 forint/kilogrammra, a
vagopulykaé 7 szazalékkal 410 forint/
kilogrammra emelkedett 2021 elsé
negyvenhat hetében az el¢zé év azo-
nos id6szakanak atlagardhoz képest.
Az Eurdpai Bizottsag adatai szerint
198 eurd/100 kilogramm volt az egész
csirke unids atlagara 2021 elsé negy-
venhat hetében, ami 7 szdzalékos
noévekedést jelent az el6z6 év hasonld
idészakahoz viszonyitva. A magyaror-
szagi ar 5,5 szazalékkal, 534 forint/kilo-
grammra emelkedett ugyanebben az
Osszehasonlitasban.
A csirkemellfilé feldolgozoi értékesité-
si ara 1195 forint/kilogramm, a csontos
csirkemellé 818 forint/kilogramm volt
2021 elsé negyvenhat hetében. A csir-
kemell (6sszesen) &ra 10,5 szazalékkal
1167 forint/kilogrammra, a csirkecombé
pedig 10 szazalékkal 512 forint/kilo-
grammra emelkedett az idei év elsd
negyvenhat hetében az egy évvel ko-
rébbihoz képest.
Az AKI PAIR adatai szerint Magyaror-
szagon az étkezési buza afa és szallita-
si koltség nélkuli termeldi dra 96,6 ezer
forint/tonna (+56 szdzalék az egy évvel
korabbihoz képest), a takarmanybuzaé
93,5 ezer forint/tonna (+57 szazalék), a
takarmanykukoricdé 874 ezer forint/
tonna (+56 szazalék) volt november
masodik hetében.
Ezzel egy id6ben a repcemag ter-
mel&i dra 259,6 ezer forint/tonna, az
ipari napraforgdmagé (magas olajsav-
tartalmu napraforgdmaggal egyutt)
202,7 ezer forint/tonna (+59 szazalék),
a szdjababé 2191 ezer forint/tonna

96 Trade 542112202271 //

(+54 szazalék) volt. A full-fat (33 sza-
zalék fehérje-, 12 szazalék olaj- és leg-
feljebb 12 szazalék viztartalmu) széjat
221,3 ezer forint/tonna afa és szallitasi
koltség nélkuli dron értékesitették
ugyanekkor.

A fehércukor vildgpiaci atlagara 2021
szeptemberében 419 eurd/tonna volt,
csaknem 4 szdzalékkal nétt az augusz-
tusihoz képest.

Az AKI PAIR adatai szerint a Budapes-
ti Nagybani Piacon a hazai spargatok
350, a cukkini 625, a patisszon 455 fo-
rint/kilogramlnm termel&i dron szere-
pelt a 46. heti valasztékban, amelyek
+9, -7 illetve +1 szazalékkal tértek el a
2020. 46. hetitdl. A belfoldi almafajtakat
altaldnossagban az drcsdkkenés jelle-

kal haladta meg 2021 22-46. hetében
az elézé év azonos idészakanak atlag-
arat./

Wheat’s per tonne price nears
100,000 forints

According to PAIR data from the Research
Institute of Agricultural Economics (AKI), the live
weight price of broiler chicken increased by 11
percent to HUF 238/kg and turkey’s price grew by
7 percent to HUF 410/kg in Hungary in the first 46
weeks of 2021. In the European Union the average
price of whole chicken was EUR 198/100kg in the
same period, 7 percent higher than in the base
period. In Hungary this price rose 5.5 percent to
HUF 534/kg.

On the second week of November milling wheat's
like-for-like production price (without VAT and
shipping costs) jumped 56 percent and reached
HUF 96.6 thousand/tonne. Feed wheat's price
was up 57 percent at HUF 93.5 thousand/tonne
and feed corn cost 56 percent more at HUF 87.4

mezte a vizsgalt héten. A fokhagyma
ara (1000 forint/kilogramm) 3 szazalék-

thousand/tonne. Rapeseed'’s production price
was HUF 259.6 thousand/tonne. ./

A gabonaalapu termékek feldolgozdi értékesitési dra Magyarorszdgon

2021.45. 2021.45.
. s .. Mérték- 2020. 2021.44. 2021.45. hét/2020. hét/2021.
Megnevezés  Kiszerelés ‘oovcar’ 45 hét hét hét 45.hét 44, hét
(szazalék) (szazalék)
. tonna 2003 2582 3321 166 129
Omlesztett
HUF/kg 85 108 109 128 100
Finomliszt ” tonna 2333 3780 4115 176 109
zsakos
BL 55 HUF/kg 89 110 111 125 101
) tonna 1651 2183 2771 168 127
zacskos
HUF/kg 100 125 125 125 100
) tonna 97 88 91
oOmlesztett
HUF/kg 114 117 102
Rétesliszt o tonna 9 38 53 621 138
zs4ko
BFF 55 HUF/kg 107 114 117 110 103
) tonna 68 105 146 214 138
zacskos
HUF/kg 112 142 133 118 94
tonna - 46 _
omlesztett
Rozsliszt HUF/kg - . 107 - "
RL 90 ) tonna - 57 44 - 78
zsdkos
HUF/kg - 110 119 - 108
. tonna 1457 1496 1880 129 126
Fehér omlesztett
e AT HUF/kg 83 104 106 128 103
BL 80 . tonna 692 909 995 144 109
HUF/kg 87 108 108 125 100
- tonna 713 618 755 106 122
4 inari dmleszte
I‘:S:ta'Pa” HUFkg 89 113 15 128 101
1SZ
TL 50 ko tonna 32 176 87 268 49
HUF/kg 96 113 116 121 102
Etkezési o tonna 120 139 159 133 114
zacskos
buzadara AD HUF/kg 111 139 138 124 99
Forrés: AKI PAIR
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Novemberben hatalmasat esett
a GKI fogyasztoi bizalmi indexe

A GKI konjunkturaindexe november-
ben kissé csokkent. Az lizleti varako-
zasok tovabb emelkedtek, a fogyasz-
téiak viszont zuhantak. A GKI-nak az
EU tdmogatasaval készitett felméré-
se szerint az lizleti varakozasok két
és fél éves csuicsukon vannak. A fo-
gyasztoéiak viszont egyetlen honap-
ban ritkan lathaté mértékben estek,
aminek kovetkeztében tavaszi szint-
jlikre keriiltek. A gazdasag minden
szerepl6je aremelkedésre szamit.

z Uzleti szféran belll novemberben

a szolgéltatasok kivételével minden

dgazat kissé optimistabb lett, f6leg
a kereskedelem. Az ipari bizalmi index no-
vemberi, szerény emelkedése a termelési
kilatdsokrol és a készletekrdl alkotott vé-
lemény jelentds javuldsanak volt kdszon-
hetd. A rendelésallomanyrdl — ezen belll
az exportrél —, valamint az elmult idészak
termelésérdl alkotott vélemény viszont
romlott. A beruhazasi szandék élénklt.
A kereskedelmi bizalmi index értéke két-
havi csokkenést, majd kéthavi ndvekedést
kévetéen novemberben gyorsulé Gtem-
ben emelkedett tovabb, elsé izben meg-

haladva jarvany el6tti szintjét. Az eladasi
pozicio, a készletek és killdndsen a varhatd
rendelések megitélése jelentésen javult.
Afoglalkoztatdsi szandék a kereskedelem
kivételével minden dgazatban gyengiilt,
kiléndsen az iparban. Azonban igy is min-
den dgazatban érezhetéen tobb a létszam
bévitését, mint a csokkentését tervezd cég.
Ugyanakkor a lakossag munkanélkdliségtol
valé félelme nagyon jelentésen erésodott.
Az dremelési torekvés minden dgazatban
markansan erésddott, most legkevéshé a
kereskedelemben, de itt a cégek csaknem
60%-a igy is aremelésre készil. Megugrott
a fogyaszték inflacids varakozasa is.

A magyar gazdasag jovéjének megitélése
novemberben az épitdiparban latvanyo-
san, a kereskedelemben kissé javult, az

ipari és a szolgaltatd cégek korében vi-
szont drdmaian romlott, utdbbiak kozott
mar tébb a romlasra, mint javulasra szami-
t6 cég. E tekintetben a fogyasztok pesszi-
mizmusa is markansan erésodott.

A GKI fogyasztéi bizalmi index november-
ben a hénapok 6ta tartd hulldmzas utén
jelentésen, idei &prilisi szintjére esett, ami
joval elmarad vélsag el6tti értékétdl. A
lakossag sajat pénzigyi helyzetét — me-
lyet oktoberben mar a vélsag el6ttivel
azonosnak érzett — novemberben ennél
rosszabbnak vélte. Féléves javulas utan
kedvezdtlenebb lett a sajat jovébeli meg-
takaritasi képesség megitélése is. Az em-
berek a nagy értéku tartos fogyasztasi cik-
kek vasarlasi lehet6ségét is az oktoberinél
rosszabbnak érzékelték. /

Big drop in GKI's consumer confidence index in November

GKI's economic sentiment index went down a little in November. In the business world every sector
became a bit more optimistic, especially retail trade: the index went above the pre-pandemic level for
the first time. The willingness to employ turned weaker in every sector, bar retail. Every sector wants to
increase prices and this intention is the weakest in retail, but almost 6o percent of the companies want to
do it here as well. Consumers expect a higher inflation rate than before.

As for the perspectives of the Hungarian economy, consumers became significantly more

pessimistic. Hungarians feel that their own financial situation — about which they said that it was
similar to the pre-pandemic status in October — took a turn for the worse in November. After a 6-month
improvement they also became more pessimistic about their ability to save money. 7

A GKI konjunkturaindexe és 6sszetevdi, 2018-2021
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Megjegyzés: A GKI Gazdasdgkutatd Zrt. — az EU médszertandnak Gen—

aziizleti Forras: GKI felmérései

szféran beliil az ipar, a kereskedelem, az épitdipar és a szolgaltatdszektor, illetve a lakossag vérakozasait veszi figyelembe.
A GKI—Erste konjunktdraindex a lakossagi bizalmi index és az iizleti bizalmi index stlyozott atlaga.

‘ P Fogyasztoi bizalmiindex | | GKIkonjunktdraindex [l Uzleti bizalmi index ‘
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Meglddult a lisztar

A KSH adatai szerint 2021. oktober-
ben a fogyasztoéi arak atlagosan
6,5%-kal magasabbak voltak az
egy évvel korabbinal.

Egy év alatt, 2020. oktdberhez viszo-
nyftva az élelmiszerek dra 5,2, ezen be-
lUl az étolajé 30,4, a margariné 18,8, a
liszté 12,5, a munkahelyi étkezésé 101,

a baromfihdsé 9.3, a péksiteményeké
84, a kenyéré 81, a buféaruké és az ét-
termi étkezésé egyarant 79%-kal emel-

kedett. A szeszes italok, dohanyaruk
dtlagosan 11,3, ezen beltl a dohanyaruk
176%-kal dragultak.

Egy honap alatt, 2021. szeptemberhez
viszonyftva a fogyasztoi arak atlagosan
11%-kal néttek. Az élelmiszerek éra 0,7,
idényaras élelmiszerek (burgonya, friss
z6ldséq, friss hazai és déligyimolcs
Osszesen) nélkul szamitva atlagosan
11%-kal lett magasabb. Az élelmiszere-
ken belll a liszt 6,9, a szaraztészta 3,6, a

kenyér és a kdvé egyarant 3,1, a csoko-
ladé, kakad 2,9, a margarin 2,6, a cukor
24, asajt 2], atojas 1,5, a pékstitemé-
nyek 1,3%-kal tobbe, az idényaras élel-
miszerek 2,0%-kal kevesebbe keriltek.
2021. janudr—oktoberben az el6zé év
azonos idészakahoz képest a fogyasz-
t&i drak az 6sszes haztartast figyelem-
be véve atlagosan 4,6, a nyugdijas
haztartasok korében 4,2%-kal emel-
kedtek./

Sharp rise in flour’s price

According to the Central Statistical Office (KSH), consumer prices were 6.5
percent higher in October 2021 than a year earlier. Food prices grew by 5.2
percent if compared with last October. The price of cooking oil rose by 30.4

percent, margarine cost 18.8 percent more and flour became 12.5 percent
more expensive. In comparison with September 2021, consumer prices grew
by 1.1 percent on average and food prices increased by 0.7 percent. ./

Szeptemberben 3%-kal nétt
az FMCG-kiskereskedelem

A KSH adatai szerint 2021. szep-
temberben a kiskereskedelem
forgalmanak volumene a nyers

és a naptarhatastol megtisztitott
adatok szerint egyarant 5,8%-kal
haladta meg az el6z6 év azonos
idészakit.

Szeptemberben élelmiszer- és élelmi-
szer jellegUl vegyes kiskereskedelem-
ben a forgalom volumene 3,0%-kal
novekedett. Az élelmiszer-kiskereske-
delem 74%-at ado élelmiszer jellegl
vegyes Uzletek értékesitési volumene
3,6%-kal, az élelmiszer-, ital-, dohany-
aru-szakizleteké 1,4%-kal nétt. A nem
élelmiszer-kiskereskedelem forgalma
Osszességében 8,1%-kal bévilt.

Az &rucikkek széles korére kiterjedd, a
kiskereskedelmi forgalombol 8,9%-kal
részesed® csomagkuldé és internetes
kiskereskedelem volumene 19%-kal to-
vabb bévilt.

2021. janudr-szeptemberben az eléz6
év azonos idészakahoz képest, naptar-
hatdstdl megtisztitva, a kiskereskede-
lem forgalmanak volumene 2,8%-kal
emelkedett. Az élelmiszer- és élelmi-
szer jellegUl vegyes kiskereskedelem-
ben 19, a nem élelmiszer-kiskereskede-
lemben 4,2, az izemanyag-kiskereske-
delemben 3,3%-kal n6tt az értékesités
volumene. /
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Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos idészaka=100,0)

Naptarhatastol megtisztitott

5 i . e . . ke[est:&elem
Idészak ele_zlmlszer- élelmiszer- Uzemanyag- kiskeres- ©Osszesen,
kiskeres- kiskeres- kiskeres- kedelem kiigazitatlan
kedelem e kedelem oOsszesen (nyers) adat
2020. szeptember 102,0 96,7 90,2 98,0 98,5
oktober 101,2 98,3 89,6 98,1 97,6
november 101,8 99,6 90,6 99,3 99,7
december 1019 91,7 88,2 96,0 96,8
2020.januar- 103,0 99,2 904 996 996
2021. januar 101,5 97,6 91,6 98,3 974
februar 96,5 96,5 89,5 94,1 944
marcius 98,0 94,1 102,1 979 98,5
aprilis 1034 1213 119,22 110,6 1099
majus 102,6 108,7 109,7 105,8 105,8
junius 107,2 103,0 108,6 105,7 106,2
julius 103,7 102,6 101,9 103,0 102,5
augusztus 101,7 107,8 102,3 1041 104,6
szeptember 103,0 1081 1084 105,8 105,8
gggl'slzatﬂ‘;a" 1019 1042 1033 1028 1028
Forras: KSH

FMCG sales up 3 percent in September

In September 2021 like-for-like volume sales in retail trade increased by 5.8 percent, and the sales
growth was the same if adjusted for calendar effects. FMCG volume sales augmented by 3 percent.
In the January-September 2021 period sales turnover was 2.8 percent higher in volume than in the
same period of the previous year. FMCG volume sales grew by 1.9 percent, non-food sales were up
4.2 percent and motor fuel sales improved by 3.3 percent. /
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Hogyan hangolddnak Ugyfeleikre
a sikeres vallalatok?

Magasfoku digitalizaltsag, a tarsadalmi Ogyek irdnti
fogékonysag és a fogyasztdi hiség elnyerését mindennél
elébbre sorold vallalati kultura - az idei KPMG Global
Customer Experience Excellence kutatds szerint ezek
jellemzik a sikeres vdllalatok fogyasztoéi elégedettség
stratéqgidjat. Az eqyszerd, gyors, de empatikus kiszolgdlds
alap, de nem dart szem elétt tartani azt sem, hogy

a vasarlok csaknem kétharmada hajlandd tébbet

fizetni egy tisztességesnek, felelésségteljesnek érzett
vallalatnak.

Ez egyszerlen

és logikusan
hangzik, de nem
kénnyd jol meg-
valdsitani, mert
mindez olyan val-
lalati strukturat és
kulturat feltételez,
amely a vevé
életpalydja koré
épul, és tdmogat-
ja atermékek és
szolgaltatasok in-

&

A személyesség érzete tovdbbra is kulcsfontossagu
marad az Ogyféléiményben

novaciojat. A KPMG
kutatdsa szerint az
élenjard cégeket

kutatds szerint a sikeres piaci sze-
repléknél a vevd az elsé, hozza
igazitanak minden folyamatot. A

>

igényeknek olyan tertleteken is érvé-
nyesulnitk kell, ahol eddig nem volt
meghatarozo. A véllalatok életében ez a
feladat eddig elsésorban a fogyasztéval
kozvetlen kapcsolatban &llé frontvonal-
ban és az dltaluk elérheté online fellle-
teken érvényesilt, most azonban az itt
keletkezett informacidknak — fogyasztoi
reakciokbol, visszajelzésekbdl, adat-
elemzésbdl szarmazd mintdzatoknak

— vissza kell jutniuk a szervezet minden
szintjére, hogy a mogottes folyamatok is
a vevéi igények kiszolgalasarol széljanak
— allapitja meg a kutatas.

A digitalizacio fontossdga mellett a
KPMG kutatasanak sok sikeres szereplé-
je hangsulyozza, hogy meg kell &rizni a
személyesség érzetét is, az ugyanis to-
vébbra is kulcsfontossagu marad az Ugy-
félélményben. A cégeknek meg kell talal-
niuk azokat az Ugyfélpontokat, ahol valos
,human-to-human” Ggyfélkapcsolat jon
létre. Ezek célszerlien azok a pontok,
ahol nagyobb az érzelmi Osszetevdk sze-
repe, és ahol az tigyfél megtapasztalhat-
ja a kreativitast, az érzelmeket, sét, akdr a
szenvedélyt is. /

vevo és az 6 igényeinek megismerését

a visszajelzések értékelése mellett az
egyéb adatalapu technoldgidk egylttes
alkalmazasaval érik el. Ezutan az offline
és az online élmények 6sszehangolésa-
val lehetévé teszik, hogy a vevék minden
csatornan keresztll gyorsan és hatéko-
nyan vasarolhassanak, vagy szerezzenek
informaciokat a termékekrél és szolgal-
tatasokrol.

els¢sorban az kilon-
bozteti meg a tobbi-
ektdl, hogy hogyan
kapcsoljak dssze
Ugyfél-elégedett-
ségi stratégidjukat a
hattérfolyamatokkal.
A struktUraépités
hangsulyos eleme,
hogy a fogyasztoi

:.I..‘f'.l‘.‘.",‘\;‘.‘..ﬁ,j(( '["f'i: L

Az élenjdré cégek sikeresen kapcsoljak 6ssze tgyfél-
elégedettségi stratégidjukat a hattérfolyamatokkal

How are successful companies tuned to their customers?

According to the results of this
year's KPMG Global Customer Expe-
rience Excellence survey, a high level
of digitalisation, being sensitive to
social issues and giving priority to
earning the loyalty of consumers
are characteristic of the customer
satisfaction strategies of successful

companies. Serving customers in a
simple, fast but emphatic manner
is essential, but it is also worth keep-
ing in mind that almost two thirds
of shoppers are willing to pay more
for the products of a company
which they deem to be honest and
responsible.

generated about consumers
online must reach every level of the
organisation, so that background
processes can also put serving
customers in the focal point. At

the same time companies must
also preserve the feeling of being
personal. ./
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KPMG has found: what separates
the best companies from the rest
is how they connect their custom-
er satisfaction strategies to their
background processes. These days
consumer needs must also prevail
in areas where it they haven't been
decisive before. The information
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Growth
from
Knowledge

GFK

A magyar vasarléero
51 szdzaléka az eurdpai atlagnak

2021-ben az egy fére jutd atlagos vasdarlderd Eurdpdban 15 055 eurd. A 42 vizsgdlt
orszdg kdzoétt azonban jelentds kiuldnbségek vannak a rendelkezésre dllé nettd
jovedelem tekintetében, deril ki a ,,GfK Vdasdrléerd Eurépa 2021” cimUG tanulmdnybdl.
Magyarorszdg a maga 7643 eurdjdval idén is a 30. helyen all az 6sszehasonlitdsban.

zeurdpaiak 2021-ben 6sz-

szesen mintegy 10 200

millidrd eurdt kolthetnek
majd élelmiszerre, lakhatdsra,
szolgaltatasokra, energiakolt-
ségekre, magannyugdijra, biz-
tositasra, nyaraldsra, mobilitasra
vagy mas kiadasokra. Ez egy fé-
re vetitve dtlagosan 15 055 eurd
vasarléerének felel meg. Ez azt
jelenti, hogy az egy
fére jutd vésarloerd

s 2021. évi
2021-ben nominalisan "

rangsor

vasarldereje 35 096 eurd. £z
tébb mint 2,3-szorosa az eu-
répai dtlagnak

Osszességében a 42 vizsgalt
orszagbol 16 az eurdpai tlag
felett van. Ezzel szemben 26
olyan orszag all, ahol az egy
fére jutd vasarloerd az atlag
alatt van — koztlk Spanyolor-
sz4g, amely 14709 eurdval vala-

Vdsarléerd Eurdpdban (top 10)

Egy fore juto Vasarloero-

vasarloeré

Orszag

Lakossag

mivel az eurdpai atlag alatt van.
Ukrajna a sereghajto: a tanul-
manyban szerepld legalacso-
nyabb vasarlderével rendelkezd
orszagban az emberek egy f6re
vetftve minddssze 1892 eurdval
rendelkeznek, ami kevesebb,
mint 13 szézaléka az eurdpai
atlagnak.

Magyarorszdg
a 30. helyen

el Magyarorszadgon az

1,9 szdzalékos mérsé-  JELLI) (CIRIAREEE  egy fére jutd dtlagos
kelt novekedést fog 1(1) Liechtenstein 38747 64629 4293 vasarléerd 7643 eurd,
elérni. Az azonban, 2(2) Svéjc 8606033 40739 2706 ami az eurdpai atlag
hogy a fogyasztok vé- 3(3) Luxemburg 634730 3509 2331 vésérloers 51 szazalé-
gl mennyit tudnak L) 368792 29510 1960 kanak felel meg. Ezzel
elkolteni és megtaka- 5(5) Norvéga 5301369 29252 1943 \jagyarorszag idén is
ritani, orszagonként JU i 0840045 27621 L2 a 30. helyen all az or-
AN 7(7) Ausria 8901064 24232 1610 S ;
nagyon eltér, amint 36) Nemeosig 83166711 23637 1570 528905 Osszehasonli-
azt a top 10-es lista is 9(10) Svédorszég 10379295 23557 1565 tasban.
mutatja. 10(12) Egyesilt Kirdlysdg 67081234 23438 1557 A 19 magyarorszagi
Eudpadsszesen 678426283 15055 100,0 megyét és Budapestet

Liechtenstein az
elsé, Ukrajna az
utolsd

Liechtensteinben, amely a
kordbbi évekhez hasonldan
messze az 8sszes tobbi orsza-
got megelézve vezeti a vasar-
|6eré-rangsort, az egy fére ju-
16 vasarloers 64 629 eurd. Ot
koveti Svajc, és Luxemburg is
jol szerepel. Mig a svajciak fe-
jenként 40739 eurdval rendel-
keznek, ami valamivel tobb
mint 2,7-szerese az 4tlagos eu-
répaiak vasarlderejének, addig
a luxemburgiak egy fére jutéd

Forras. ©GfK Purchasing Power Europe 2021,

Top 10 megye

*egy fGre jutd index: Eurdpai dtlag = 100
A nem eurddvezeti orszagok esetében az tvaltasi arfolyam: az Eurépai
Bizottsdg 2021. majus 12-én kdzzétett 2021. évi progndzisa.

vizsgalva kidertl, hogy
a legmagasabb vasar-
|6erével rendelkezé tér-

. Egy fore jutd Orszagos-  Eurdpa-

Ly vasarloero (€), 2021  index* index*
1 Budapest 1723836 9722 127,2 64,6
2 Komdrom-Esztergom 299772 8394 109,8 55,8
3 Fejér 418701 8370 109,5 55,6
4 Pest 1309802 8095 105,9 538
5 Veszprém 341113 7755 101,5 51,5
6 \Vas 253 494 7429 97,2 49,3
7 Gy6r-Moson-Sopron 478 281 7289 95,4 484
8 Heves 291 967 7251 94,9 48,2
9 Tolna 213341 7241 94,7 48,1
10 Csongrdd-Csandd 395617 7073 92,5 47,0

Forras: ©GfK Purchasing Power Europe 2021;

*egy fére jutd index: Eurdpai atlag = 100

ségek ismét meg tudtak védeni
helyiket a rangsorban. A févarosi
tovabbra is egyértelm( folénnyel
az elsé helyen all: az itt él6knek
egy fére vetitve 9722 eurd ll
rendelkezésikre. Ez azt jelenti,
hogy a budapesti lakosok kol-
tési potencidlja valamivel t6bb
mint 27 szazalékkal meghaladja
az orszagos atlagot, de kozel 35
szazalékkal elmarad az eurdpai
atlagtal.

Az el6z6 évhez képest nem val-
tozott az atlagon fellli vasar-
|6erével rendelkezé megyék
szama sem: a 20 megyébdl
minddssze dtben &ll az embe-
rek rendelkezésére tobb pénz,
mint az orszagos atlag. Foldraj-
zilag mindannyian a févarosban
és annak kornyékén, valamint az
osztrak hatdr felé helyezkednek
el. Masrészt 15 megyében — az
0sszes magyarorszagi megye
haromnegyedében - az atlag
alatti a vasarléerd. Az utolso he-
lyen Szabolcs-Szatmar-Bereg
megye &ll, ahol az egy fére ju-
té vasarloerd 5944 eurd. Ez alig
78 szazaléka az orszagos étlag-
nak, és kevesebb mint 40 szaza-
léka az eurdpai atlagnak.

- Hazénkban a vasarloerd az
elézé évhez képest (6871 eurd)
11 szdzalékos ndvekedést mutat,
ami egy jelentds visszapattanast
jelent a tavalyi vasarloerd-csok-
kenéshez képest — nyilatkozta
Kui Janos, a GfK geomarketing
magyarorszagi szakértéje. /

Hungarian purchasing power represents 51 percent of the European average
and Luxembourg (EUR 35,096). From the 42 countries
examined 16 are above the European average, and there
are 26 countries where the per capita purchasing power
is below the average. Ukraine is the last in the ranking
with EUR 1,802 — this sum is less than 13 percent of the

In 2021 European consumers are to spend approximately
EUR 10,200 billion on food, utilities, services, etc. The per
capita purchasing power is EUR 15,055, which means that
the average purchasing power will nominally increase

by 1.9 percent this year.

Liechtenstein is the first and Ukraine is the last

in the ranking

Liechtenstein is at the top of the purchasing power list,
with EUR 64,629, followed by Switzerland (EUR 40,739)

European average.
Hungary is ranked 30th

InHungary the per capita purchasing power is EUR 7643
— this is 51 percent of the European average. This puts

Hungary in the 30th position on thelist. If we take a look
at the 19 Hungarian counties and Budapest, what we
can seeis that the purchasing power is the highest in the
capital city at EUR 9,722, this is 27 percent more than the
country's average. The purchasing power is below the

national average in 15 counties. Jdnos Kui, GfK’s head of
geomarketing told: Hungarian purchasing power grew

by 11 percent from last year’s EUR 6,871, which constitutes
amajor bounce-back after last year’s decline. ./
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PRIVATE LABEL MANUFACTURERS ASSOCIATION

Ismét elhalasztottak az 6sz folyaman
fizikai jelenléttel beharangozott sajat
markas iparagi seregszemlét, a PLMA
»~World of Private Label” szakkiallitast.
November 15-én jelentette be a PLMA
Nemzetkozi Tandcsa, hogy a holland kor-
many és az europai allamok COVID-19
elleni kiizdelmében Ujra gyllekezési és
utazasi korldtozasokat vezettek be, ezért
ugy dontottek, hogy a december 14-15-
re az amszterdami RAI Kiallitéd Kézpontba
meghirdetett eseményt elhalasztjak.

A halasztasok sora valdjaban mar 2020-
ban elkezd6dott. A hagyomanyosan min-
dig majusra Utemezett (méjus 26-27) ren-

dezvényt ekkor december 2-3-ra tették &t,

majd szeptember elsején ezt is lemond-
tak. Helyette a virtudlis térben tartottak

-hirek

Elhalasztottdk a decemberi PLMA Trade Show-t

meg december 1-4. kozott a ,Jo az élet

a sajat markaval” cimd online eseményt.
2021-ben a sors ismétli dGnmagat, a majusra
hirdetett szakkiallitdst decemberre halasz-
tottak, majd lemondani kényszeriltek.

A PLMA tovabbra is biztositja tagjainak, a
kereskedd partnereknek és a private label
szektor minden szerepl&jének a networ-
king és Uzletkotési lehetdségeket 2022
folyaman. Virtudlisan 2022 méarciusaban
PLMA Global elnevezéssel online jelent-
keznek, és a személyes rendezvény Uj id6-

pontjat is kijelolték
2022. majus 31-ju-
nius 1-re a hagyoma-
nyos RAI, Amszter-
dam helyszinre.

— A PLMA elkotele- egy Davis
zett a nemzetkozi elnok

e PLMA
sajat markdas iparag
felé, hogy a networking, sales és marke-
ting kapcsolodasi lehetéségeket tovabb-
rais elérhetévé tegye — mondta Peggy
Davis, a PLMA elndke. /

December’s PLMA Trade Show postponed

Once again the PLMA "World of Private Label’ trade show has been put off — the organisers announced on

15 November. Formerly the trade fair was planned to be held with physical presence, in Amsterdam on 14-15
December. The first time the event was delayed was in May 2020. In March 2022 the PLMA Global online event
will be the next opportunity for the representatives of the private label sector to come together. For the physical
trade show the new date is 31 May-1June 2022 and the venue will be the RAl Amsterdam exhibition centre. ./

Rovid hirek

A Frichti akar 15 perc alatt gyorskiszallitd cég 120 cikkelemes sajat-
marka-csalddot vezetett be Frichti Everyday néven. A nagyobb &t-
lathatdsag érdekében feltiintetik a termék gyartdjat és az eldéllitas
madjat is minden terméken.

A Superdrug drogérialdnc Ujragondolta B Skin nev( sajat markas
kozmetikumait. Minden cikk j formuldval és megujult dizdjnnal Uizeni
a vasarloknak, hogy néluk a luxus bérapolads mindenki szamara el-
érheté aron kaphato.

A Coviran szupermarketlanc bemutatta Uj, dregedés-
gatld termékcsaladjat, LAmile Cosmetics néven. A
marka kizarolag a sajét Uzletekben keril értékesitésre.
A Deliveroo éttermi megrendeléseket kiszallitd val-
lalat Deliveroo Hop néven Uj szolgaltatast inditott,
élelmiszertermékek gyors kiszéllitdsara az Egyesilt
Kiralysagban. 2000 méarkas és sajat markds napi cikket ajanlanak, koz-
tlk a The Best és a Market Street brandeket is, a Morrisons dark store
(zért, ,s0tét” boltok) nagykereskedével partnerségben.

Az Eroski lanc a teljes ,fehér his” sajat markas portfolidjara meg-
szerezte az allatjoléti tanUsitvanyt, beleértve a pulyka-, nyul- és csir-
ketermékek 100%-4t.

Az Albert Heun 45 Uj teaizt adott hozza sajat markas termékcsaladja-
hoz. A tedk kétharmada organikus, harom kender
és négy gydgynovényes valtozat is megtaldlhatd
az Uj varidnsok kozott.

A Jumbo el6fizetéses kiszallitasi rendszert
tesztel Bezorgeloos néven, ami gondtalan ki-
szallitast jelent. 10-12 eurd havidijért a vasarldk
korlatlanul rendelhetnek barmely kiszallitasi
id6ablakra tovabbi szallitési dij fizetése nélkil.

A Lidl 0j albranddel terjesztette ki Cien kozmetikai markajat Cien
Blue Light néven. A 6 elembdl allé — szemkontur, arcpir, arckrém,

nyak- és dekoltdzskrém, tisztité hab és koncentrélt szérum
- termékcsalad az elektronikai eszkozok karos kék sugéarzasa
ellen védi a bért.

A DIA kereskedelmi lanc VegeDia néven
dobta piacra sajat markas zoldségitalait. A
kizarélag természetes alapanyagokbol ké-
szUl6 termékek 100%-ig vegan étrendbe il-
leszthetdék, nem tartalmaznak hozzaadott cukrot,
édesitészereket és mesterséges adalékokat sem.

A fagyasztott termékekre specializélodott Iceland
kereskedelmi hélézat bejelentette, hogy mianyagmentes és csok-
kentett mdanyagtartalmu csomagolasu sajat markds termékeket ve-
zetett be, aminek kdszonhetéen évente 350 tonndval csokkenti a
mianyag-felhasznalasat.

Az ICA Csoport ,Beyond Climate Neutrality” dijat
kapott klimasemlegességre irdnyulo torekvéseiért,
amelyek a sajat mikodtetésd Uzleteket ugyanugy
érintik, mint a hozza kapcsolddd ellatési lancot és a
fogyasztokat is.

A Colruyt Csoport a polcon megmaradt, sajat mar-
kds Bio-Planet kenyereket gomba termesztéséhez hasznalja fel. A le-
szUretelt gombat Overijse, Antwerpen és Gent piacain arusitjak. /

News in brief

Rapid delivery service Frichti, who deliver in just 15 minutes, rolled out a 120 SKU private
label range, called Frichti Everyday. Drugstore chain Superdrug gave its B Skin private
label beauty products an overhaul. Each item has a new formula and design, sending
amessage to consumers that luxury skin care is affordable for everyone. Food delivery
specialist Deliveroo started a new service, Deliveroo Hop: taking 2,000 branded and
private label products to the doors of consumers in the United Kingdom.Albert Heijn
added 45 new tea flavours to its private label range. Two thirds of them are organic,
three are cannabis-infused and four are medicinal herb variants. Lidl extended its
Cien beauty product range with a sub-brand called Cien Blue Light. The 6-item range
protects the skin from the harmful blue light emitted by electronic equipment. The
Colruyt Group utilises unsold private label Bio-Planet breads in mushroom growing.
The mushroom is sold in the markets of Overijse, Antwerpen and Gent. /
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Az Atmedia multimédids kereskeddhdz és a GfK Hungdria
a GfK hdztartdspanel fébevdasarldi csoportjainak
meédiahaszndlati szokdsait vizsgdlta, majd ezeket

dsszevetette az FMCG-vdsdrldsi volumenekkel.

Az elemzésbdl kiderilt, hogy minden médiatipushoz
tartozik egy arra fokuszald fébevdasdarloi tdmeg, és még
a szdmossdagdban legkisebb csoport is szignifikdns, tobb
100 milliardos FMCG-kéltést realizdl éves szinten.

z Atmedia idén is felvallalta, hogy

Ujabb atfogo kutatassal elemzi

a fébevasarlok médiahasznalati
szokasait, és az eredményeket dssze-
veti a f@bevasar-
|6k FMCG-vasarlasi
volumenével. 2021
majusaban a GfK
orszagosan repre-
zentativ 4000-es
héaztartaspanel-
jében lévd fébe-
vasarldkat online
kérdéivvel kérdez-
ték médiatipus-pre-
ferenciaikrol, majd a
3477 valaszadot mindezek alapjan klasz-
terekbe rendezték, és melléjuk rendel-
ték azok FMCG-vésérlasi volumeneit egy
évre visszamendleg.
- Ez szdmunkra is egy nagyon érdekes
és jovébe mutaté projekt, hiszen egy Uj
terllettel egészitettik ki azt a temérdek,
szertedgazé informaciot a vasarldi szoka-
sokrdl, amit a Haztartaspanel egyedisége
nydjt. igy innovativ kutatasi megolda-
saink a vasarlok — kiegészitve a demog-
rafiai ismérveikkel —, a kilonbdzd piacok,
markak és a média jelenét és jovojét fir-
taté f6 Uzleti kérdésekre adnak vélaszt
- nyilatkozta Turcsan Tunde, a GfK Haz-
tartaspanel (zletdgvezetdje.

FI777777777727 77777 I s7777777)

FMCG-Uzletdg
vezetd

A kutatasrol Kardcsony LaszI6, az Atme-
dia stratégiai és marketingigazgatdja be-
szZélt:

- Multimédias keresked®hézként immar
harmadik éve gyUijtjik az érveket a tele-
vizi6, az online és a radié egyttes hasz-
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nalata mellett. Tavaly az Ipsosszal meg-
vizsgaltuk, hogy mely médiatipus mely
alapveté emberi motivaciokat elégfti ki
leginkdbb, és azt taldltuk, hogy a kilon-
b6z6 médiatipusok
nem helyettesitik,
hanem kiegészitik
egymast, vagyis
minél tdbb média-
tipust hasznalunk
egy rekldmkam-
panyban, annél va-
|6szintibb, hogy a
fogyasztok alapvetd
emberi motivaci-

i kozul tébbet is
sikerUl hatdsosan megszdlitani. A masik
nagy kutatdsunkat tavaly az Impetus Re-
searchcsel készitettlik, amelynek sordn az
FMCG-vasarlasi volumenek és a killonbo-
76 médiatipusokon valé koltések 6ssze-
flggéseit elemeztik. Az derilt ki, hogy
ha a TV mellett online displayt/videdt és
radiot is hasznalunk, akkor szignifikdnsan
né az értékesités.

T7777777777777777775 7777777777

stratégiai és
marketingigazgatd
Atmedia

|dén az volt a hipotézistink, hogy ha
megvizsgaljuk a GfK haztartasi panel f6-
bevasarldinak médiatipus-preferenciait
szociodemografiai bontéasban, akkor
minden médiatipushoz fogunk talalni
azt leginkabb preferald csoportokat, és
ha melléjik rendeljik az elmult egyéves
FMCG-vasarlasi volumeniiket, akkor bi-
zonyitani tudjuk majd, hogy mindharom
altalunk képviselt médiatipusra sziiksége
van a hirdetéknek.

Miel&tt ratérek a kutatédsra, mutatok egy
meglepd tényt. Az éves totdl FMCG-volu-
men 73%-a olyan héaztartasokbol kerll el-
koltésre, ahol a fébevasarld 40 év folotti.

A kutatés egyik kérdése az volt, hogy a
fébevasarlok szamara mennyire fontos,
hogy hozzéférjenek a kilonbozé média-
tipusokhoz, mas széval, mennyire tud-
nanak kdnnyen vagy éppen nehezen
lemondani réluk? A ragaszkodas az élet-
kor elérehaladtaval mind a tévé, mind a
radioé esetén né, ugyanakkor az internet-
hez gyakorlatilag minden korosztaly na-
gyon ragaszkodik.

Megjegyzem, hogy a kérddives megkér-
dezés 2021 majusdban volt, amikor még
tartottak a korldtozasok és a home-office
id6szaka, az emberek szamos tevékeny-
ség kapcsan az online térbe kényszerdl-
tek, és beletanult az is, aki kordbban nem
hasznalta az internetet, vagy kevésbé
intenziven. Valamint a kérd6iv rovidsé-

EVES TOTAL FMCG VASARLASI VOLUMEN
AFOBEVASARLO ELETKORASZERINT
e (brutté Mrd Ft)
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RAGASZKODAS - INTERNET

Mennyire fontos 6nnek, hogy hozzaférjen ezekhez a médiumokhoz?
Mas szoéval, mennyire tudna konnyen vagy éppen nehezen lemondani réluk?
(A magasabb poniszam erdsebb ragaszkodastjelent.)

18-29 30-39

ge miatt nem volt lehetéségliink meg-
kulbnboztetni a tartalomfogyasztast és
az egyéb internethasznalatot, mikdzben

az internet nemcsak tartalomfogyasztast

biztositd médium, hanem eszkoz is sok
mindenre.

TV:

— Bevasarlas elétt leginkabb a 60+ kor-
osztaly tajékozodik tévébdl.

- Atévéhez 6k ragaszkodnak leginkabb.

— Oket kdvetik az 50-59 évesek.

— A nék minden esetben magasabbra
pontoztdk a tévét, mint a férfiak.

— Minél alacsonyabb az iskolai végzett-
ség, annal fontosabb a tévé.

- Minél magasabb a végzettség, annal
elfogadottabb a reklam.

— A DE Esomar statuszUak magasabbra
értékelték a tévét, mint az ABC statu-
szUak.

Internet:

— Bevasarlas elétt leginkabb a 18-29-es
korosztély tajékozodik online.

- Ok ragaszkodnak leginkabb az inter-
nethez.

- Ahogyan né az életkor, Ugy csdkken az
internethasznalat.

40-49 50-59 60+

Forrds: Atmedia

— A férfiak minden esetben magasabbra
értékelték az internetet, mint a nék.

- Minél magasabb az iskolai végzettség,
annal fontosabb az internet.

— Az ABC szémdra fontosabb az internet,
mint a DE szamara.

Rddio:

— A rekldmok elfogadottsaga a radidban
a legmagasabb minden szociodemog-
rafiai csoportban.

— Az életkor elérehaladtaval egyre tob-
bet radiéznak, egyre fontosabb mint
bevasarlas eldtti tajékozddasi forras.

A FOBEVASARLOK MEGOSZLASA A
MEDIATIPUS FOKUSZA ALAPJAN

Radié fokuszi
10.8%

TV fokuszd
12,5%

kuszu
26,0%

Internet fékuszi
50,7%

TV és internet

Internet fékuszd

— A n6k szdmara fontosabb a radio, mint
a férfiaknak.

- A végzettség emelkedésével né a ra-
di¢ fontossaga.

A vélaszok alapjan a médiafogyasztas
fokusza szerint klasztereket képeztink.
Az Osszes skalas pontszam alapjan a va-
laszaddkat besoroltuk. Sok kombinacid
szlletett, a hasonlék Gsszevondasa utan
négy jol elkilonithetd klaszter maradt.
Ezek nem egyenld nagysagu csoportok,
a leginkabb hasonldan vélaszoldk kerl-
tek egy csoportba. Ezek utdn hozzaren-
deltik az elmult egyéves FMCG-vasarlasi
volumenuket. A TV- és internetfokusziak
esetén nem tudtuk jobban elkuloniteni
a valaszadokat, ezért maradt kettds a fo-
kusz. Ime, az eredmény:

A kutatds és elemzés legfébb megdllapitd-
sai:

Minden médiatipushoz tartozik olyan f&-
bevésarléi csoport, amely szédmara az ki-
emelten fontos. Mindegyik csoport éridsi
tomeget és szignifikdns FMCG-vasarlasi
volument jelent. Mindharom médiatipus
egyUttes hasznalatdval nem maradunk le
egyikrél sem. /7

AZ FMCG KOLTESEK MEGOSZLASA
ES VOLUMENE A MEDIATIPUSOK
FOKUSZA ALAPJAN
(brutté Mrd Ft)

Radie fokuszi

TV fokuszd
520

TV és internet
fokuszi
988

1860
Forras: Atmedia

Multimedia sales house Atmedia and GfK Hungdria analysed the media use
habits of the GfK Household Panel’s main shopper groups, and compared them
with FMCG volume sales. There were 3,477 respondents in the survey and ac-

cording to Ttinde Turcsdn, FMCG director at GfK, the interesting and progressive

project added a new domain to the many different kinds of information about

shopping habits provided by the Household Panel.

LdszI6 Kardcsony, strategic and marketing director of Atmedia talked to our
magazine about the company's experience that the different media types can't
replace each other — for greater efficiency they need to be used in combination
in advertising campaigns. He added a rather surprising piece of information: 73
percent of total annual FMCG volume sales come from households where the

main shopper is older than 4o years.

One of the questions in the survey was which media types main shoppers like
to use the most. It turned out that practically each age group is very much

attached to the internet. However, it must be noted that the respondents gave
their answers in May 2021, when there was still a lockdown and people were
really forced to do basically everything online.

Typically consumers older than 60 years gather information from television

before shopping. Women attach greater importance to television than men.
Before they go shopping, the 18-29 year age group relies on the internet the

most for information. Men rate internet higher than women. Commercials are
the most accepted on radio in all socio-demographic groups. Radio is more
important for women than for men.

As a conclusion, it can be stated that to every media type belongs a main
shopper group for which it is very important. Each group represents many

people and significant FMCG buying power in terms of volume. If all three

them. /

media types are utilised at the same time, advertisers don’t miss out on any of
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értékesités és Uzletfejlesztés

Az Europai Kereskedelem Napja:
Egymasért és a Vasarlokert!

Tizenhetedik alkalommal kerGlt megrendezésre az
Eurdpai Kereskedelem Napja. A szervezd VOSZ a hazai
kereskedelmi dgazat helyzetének stratégiai fontossdgara
kivanta felhivni a figyelmet. Az Eurépai Kereskedelem
Napjdan dtadtak a szakma legrangosabb elismeréseit is.

z Eurépai Kereskedelem
A Napjat a Vallalkozok és

Munkaltatok Orszagos
Szovetsége (VOSZ) tizenhét éve
hagyomanyteremtd szandékkal
inditotta Utjara.
Az Innovacios és Technoldgiai
Minisztérium részérél jelen volt
a rendezvény szakmai védnoke,
Cseresnyés Péter, kereskede-
lempolitikdért és fogyasztove-

Eppel Janos
elnodk
VOSZ

delemért felel6s allamtitkar és
Dobos Baldzs gazdasagfejlesz-
tésért felel®s helyettes allam-
titkdr mint févédnok.

Az Uinnepségen elséként Eppel
Janos, a VOSZ elntke kdszont-
hette az egybegydilteket, akit
kereskedelmi-stratégiai szere-
pe miatt szintén részesitettek
mar Klauzal Gabor Elismerés-
ben. Beszédében kitért a koro-

Az Eurdpai Kereskedelem Napjanak

2021. évi kitUntetet

kereskedelmi menedzsere

Klauzdl Gdbor Elismeré Oklevél:

Dr. Komordczki Istvén, az AFEOSZ-COOP Szdvetség fétitkara
Kozsnyanszky Gyula, az Eszak-Kelet Pro-Coop Zrt. cégvezetdje
Simon Tamas, az INDOTEK Group retail divizio értékesitési igazgatdja
Hajzok Gyula, az Oreg Duna Uzlethéz tulajdonosa

Sipos Zsolt, a Bacs-Kiskun Megyei Kereskedelmi és Iparkamara titkara
Gazsi Attila, a VOSZ elndkhelyettese
Pahola Géza, a Pahola és Pahola Kft. tulajdonos tgyvezetéje

Magyar Kereskedelemért Nagydij:
Graics Istvan, a Pécs-COOP Zrt. boltvezetdje
Hegedsné Cseri lldikd, a Moravérosi ABC egységvezetdje

Horvath llona, a 6. sz. Varuti Vegyesbolt boltvezetdje

Zimek Sandorné, a SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft. fépénztarosa
Gaszner-Horvéath Mariann, az Invitech ITC Services Zrt. szenior nemzetkdzi nagy-

tjel / Award winners on Europe’s Day in Commerce in 2021

AZ EUROPAI KER ESKEDELEM NATIA

Tothné Skaliczki Annamaria, az Auchan Magyarorszag Kft. cukrasz csoportvezetdje
Demel Edit, a dm Kft. eladé-pénztérosa
Vrauké llona Edit, az Elésker Kft. 100 ABC eladd-pénztarosa

Laknerfi-Korin Katalin, a Zwack Unicum Nyrt. orszagos kereskedelmi vezet6je

104 JTrade 5451152022/1 //

navirus kereskedelem teriletén is érzé-
kelhetd, hosszu tavu hatdsaira; Ugymint
a munkaeréhianyra és az ellatasi ldancok-
ban, gyartasban, kindlatban probléma-
kat okozé tényezékre. EIndkként igéretet
tett, hogy a kereskedelmi szektor érde-
keinek védelme tovabbra is a VOSZ el-
sédleges kildetései kdzé fog tartozni.

Alkalmazkodva, digitalizdlva

— Az esemény célja, hogy a figyelem
koézéppontjaba allitsa a kereskedelem-
ben dolgozo tdbb mint 500 ezer embert,
amivel a szektor a legnagyobb foglal-
koztatd, emellett pedig a legmagasabb
afa- és addbefizetd is egyben. Sét, a ke-
reskedelmi szektor
idén még inkdbb
hozzéjarult pozitiv
irdnyba kiugrd sza-
maival a magyar
gazdasag fellendi-
téséhez: 2021. janu-
ar—augusztusban a
forgalom volume-

Krisdn L&szl6 PRI
elnsk ne (naptarhatastol

VOSZ kereskedelmi

oozt megtisztitott ada-

tok szerint) 2,4%-kal
nagyobb volt az el6z6 év azonos idésza-
kinal — mondta el Krisan Laszlo, a VOSZ
Kereskedelmi tagozatanak elndke.
Kiemelte: a COVID-19-jarvany az elmult
évtized legnagyobb sokkjaval Utotte
meg a vildggazdasagot egy idében, egy-
szerre okozva kindlati és keresleti sokkot.
Azodta minden kereskedelmi piaci szerep-
16 igyekszik alkalmazkodni, digitalizalni.
A csomagkildé és internetes kiskereske-
delmi forgalom volumene folytatva az
évek ¢ta tartd dinamikus, toretlen bévi-
lést, 2020-ban 39%-kal nétt, 1074 milliard
forintos forgalmat ért el, ennek eredmé-
nyeként mar 8,5%-0s a részesedése a kis-
kereskedelembdl, az eredmények még
nemzetkdzi Gsszevetésben is atlagon fe-
ldlinek mondhaték. 2020-ban a teljes eu-
ropai e-kereskedelem 757 millidrd euréra
nétt, ami 10%-os ndvekedés a 2019-es
690 millidrd eurdhoz képest.

Cseresnyés Péter dllamtitkar kiemelte:

— Haéla a magyar gazdaség tartds nove-
kedésének, a haztartdsokban keletke-

26 jovedelem folyamatos béviilésének,
amelyhez hozzdjarultak tobbek kozott az



addkedvezmények
(példaul a csaladi
addkedvezmény
i), @ magyarorsza-
gi kiskereskedelmi
szerepl6k versengé-
se mar hosszu évek
Ota nem zér6 0sz-
szegU jaték, hanem
egy olyan mezdny,
amelyben minden

Cseresnyés Péter
kereskedelempolitikdért
és fogyasztovédelemért
felel6s dallamtitkar

IT™ ratermett szerep-
|6 egymassal parhuzamosan is képes a
gyarapodasra.

Dobos Balazs egy dtfogo képet adott a
résztvevéknek a véllalatokat érintd stra-
tégiai irdnyzatokrdl, rovid kitekintéssel a
kovetkezé évekre, hazai és eurdpai unios

tervekre vonatkozolag. Hangsulyozta: a
valsagintézkedésekig az elmult években
a magyar cégek, kkv-k termelékenysége
gyorsabban nétt,
mint a V4-orsza-
gokban, igy a hosz-
szU tavu cél ennek
Ujbdli elésegitése

a fenntarthatéség,
generaciovaltads és
a digitalizacio meg-
valdsitasaval.

Az Unnepség soran
jeles szakemberek
folytattak kerekasz-
tal-beszélgetést a kereskedelem aktudlis
kérdéseirdl, problémairél és a lehetséges
megoldasokrol. Tobbek kdzott szdba

Dobos Baldzs
gazdasdgfejlesztésért
felel6s helyettes allamtitkdr
IT™
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kerilt a kereskedelmi szakképzés, dudlis
képzés, egyéni szervezeten bellli oktatd-
si folyamatok és szévetségek dllami, edu-
kécios torekvései, a nyugdijas munkaerd
visszafoglalkoztatdsa és a nagyon magas
szektoron beldli fluktuacio, valamint a
digitalizaciés lehetéségek és annak bizo-
nyos hatarai is.

A panelbeszélgetésben részt vettek: Pro-
sits Attila, moderator (MBSZ — elndkségi
tag, Granit Polus - stratégiai Uzletfejlesz-
tési igazgatd), Neubauer Katalin (MNKSZ
fotitkar), Berendi Andrds (Roland Divat-
héz Zrt. vezérigazgatd), Maczelka Mark
(OKSZ térselnok) és Toth Géza (CO-OP
Hungary Zrt. vezérigazgato).

Az esemény médiapartnere volt a Trade
magazin is./

Europe’s Day in Commerce: For each other and for the shoppers!

The National Association of Entrepreneurs and Employers (VOSZ) organised

a programme to celebrate Europe’s Day in Commerce for the 17th time. From
the Ministry for Innovation and Technology Péter Cserenyés, state secretary for
consumer protection and trade policy and Baldzs Dobos, deputy state secretary
for economic development were present. VOSZ president Jdnos Eppel welcomed
the participants and spoke about the state of play in retail trade.

Adaptation and digitalisation

LdszI6 Krisdn, president of VOSZ's retail department said: the event seeks to put re-
tail trade in the limelight, the sector that employs 500,000 people in Hungary and is
the state budget’s biggest VAT and tax contributor. He told that the COVID-19 pan-
demic resulted in a shock on both the supply and the demand sides. As a reaction
every actor is trying to adapt to the new situation and to digitalise its operations.
Péter Cseresnyés underlined that the lasting growth of the Hungarian economy

has been generating a higher income for households, and this combined with
different tax cuts created an environment where retailers can grow.

Baldzs Dobos stressed that up until the introduction of pandemic-related meas-
ures the productivity of Hungarian companies and SMEs was growing faster
than in the other Visegrdd Four countries. The goal is to return to this state, with
the help of generation change and digitalisation.

Participants discussed the most urgent problems and their possible solutions,
such as trade education, employing pensioners, the high level of workforce
fluctuation and digitalisation and its limits. The participants were: Attila Prosits,
moderator (MBSZ — presidency member, Grdnit Pdlus — strategic business devel-
opment director), Katalin Neubauer (MNKSZ — secretary general), Andrds Berendi
(Roland Divathdz Zrt. — CEQ), Mdrk Maczelka (OKSZ —co-president) and Géza
Téth (CO-OP Hungary Zrt. - CEO). /

Dijazott tortenet

Az Eurépai Kereskedelem Napjan Klauzal
Gabor elismerd oklevélben részesiilt
Pahola Géza a Pahola és Pahola Kft. tu-
lajdonos ugyvezetdje, akit arra kértink, djult.
mutassa be roviden a véllalkozést.
,A Pahola és Pahola Kft.-t 1997-
ben alapitottuk hugommal,
Pahola Judittal. K&z6s tulaj-
donosai vagyunk a polgardi

és lepsényi CBA-druhazaknak,
melyeknek napi frisspékaru-
elldtdsat sajat pékséglnkbdl
biztositjuk. Mindkét aruhdzunk
16 000 cikkelemet meghaladd
valasztékkal makadik, Lep-
sényben Nemzeti Dohanybol-

Pahola Géza
tulajdonos Ugyvezetd
Pahola és Pahola Kft.

biztosftasa mellett, hogy egyre tobb
régi és Uj elégedett vasarlénk legyen.
2017-ben pékségiink is teljesen meg-

2020-ban a pandémia alatt sajat lehe-
téségeinket kiegészitve GINOP
palydzati forrdsok bevondsaval
megkezdtik a polgardi aruhdz
teljes korszerUsitését, amivel az
orszag egyik legszebb CBA szu-
permarketje szeretnénk lenni és
maradni. Munkatarsaink szdmara
csaladias 1égkort és jo munkafel-
tételeket biztositunk, talan ezért is
szamithatunk rajuk még a legne-
hezebb idékben is. Céljaink kozott

— Buszkék vagyunk ra és jé példa az
MNKSZ-tagjai szdmara Pahola Géza, aki az
allami elismeréssel utat mutat és erét ad a
magyar keresked6knek — tette hozza Neu-
bauer Katalin, a MNKSZ fétitkara. (x)

Award winning company story
On Europe’s Day in Commerce Géza Pahola, owner
and managing director of Pahola és Pahola Kft.

was rewarded with the Klauzdl Gdbor Certificate of

tot is Uzemeltetlnk.

2000 6ta a CBA franchise-hélozat tagjai va-
gyunk. Az elmult években Uzleteinket fo-
lyamatosan modernizaltuk, mert Ugy gon-
doljuk, hogy fejlesztés nélkil napjainkban
nem lehet megtartani a vevéket. Fontos
mérfoldké volt 2016, amikor teljes feldjitas
utan Ujra megnyitottuk lepsényi druha-
zunkat, a korabbindl haromszor nagyobb,
500 m*es eladétérrel. Célunk a szigoru
CBA-szinvonal leheté legmagasabb szint(

mindig megjelenik munkavallaldink szak-
mai felkésziltségének fejlesztése, amiben
nagy segitséglinkre van a CBA franchise
online szakmai képzési programja.

Ezuton is kdszondm az atalakitasokhoz ka-
pott segitséget a CBA hélozatfejleszté csa-
paténak, Burger Ottdnak és kollégainak és a
Magyar Nemzeti Kereskedelmi Szévetség-
nek, hogy a pandémia idészakaban napra-
kész informaciokkal segitették a munkan-
kat” — zarta a bemutatast Pahola Géza.

Honour. He introduced the company to our maga-
zine: ‘We started the company with my sister Judit
Pahola in 1997. We operate the CBA stores in Polgdrd
and Lepsény, which we supply with fresh baked
goods from our own bakery. It was in 2000 that we
Jjoined the CBA franchise network and in the last
few years we have been modernising our shops. In
2017 our bakery also went through an overhaul
Iwould like to use the opportunity and thank Otté
Burger and his team at CBA for assisting us in the
modernisation work, plus the Hungarian National
Trade Association (MNKSZ) for helping us with

the latest information day after day during the
pandemic.’ (x)
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iemelkedd elisme-
résekben részesult a
COOP Gazdaségi Cso-

port tobb dolgozdja is abbol
az alkalombdl, hogy idén

tizenhetedik alkalommal ren-
dezték meg az Eurdpai Keres-
kedelem Napjat, a kereske-
delmi szektor legjelentésebb
Unnepét. Az esemény min-

den évben a kereskedelmet,
mint a gazdasag egyik leg-
fontosabb szektorat dllitja a
fokuszba, ahol hagyoméanyo-
san rangos szakmai elismeré-
sekkel dijazzak az 4gazatban
dolgozd munkavallaldkat.

A kereskedelem legrango-
sabb dijanak szamité Klauzal
Gabor Elismeré Oklevelet
vehetett 4t dr. Komordcz-

ki Istvan, az AFEQSZ-COOP
Szovetséq fotitkara, és Kozs-
nyanszky Gyula, az Eszak-Ke-
let Pro-COOP Zrt. cégvezets-
je. Az Uzletek pultjai mogott
végzett dldozatos munka elis-

A kereskedelmi dgazatban dolgozdk erdn feloli munkdt végeznek

Ujabb szakmai elismereések
a COOP munkatdrsainak

Rangos szakmai elismeréseket adtak at
november 4-én az Eurdpai Kereskedelem
Napja alkalmdabol, amelynek keretében

a COOP Gazdasdagi Csoport tobb
dolgozojanak kiemelked® munkdjat is
dijaztdk. Az idén tizenhetedik alkalommal
megrendezett szakmai esemény ismét

a kereskedelmi dgazat jelentéségére és
helyzetére hivta fel a figyelmet.

meréseként Magyar Kereske-
delemért Nagydijat Horvéath
llona, a Georgikon COOP Zrt.
6. szamu, rezii COOP Uzlet-
vezetbje, HegedUsné Cseri
lldiko, az Integral Zrt. moérava-
rosi COOP ABC boltvezetdje,
valamint Graics Istvan, a Me-
csek FUszért Zrt. 2. szamu, pé-
csi COOP MINI Gzletvezetdje
kapott.

A kereskedelemben tobb
mint 500 ezer ember dolgo-
zik, amivel a legnagyobb fog-
lalkoztatdi szektor, emellett
pedig a legmagasabb &fa- és
adobefizetd is egyben. S6t,

A COOP kitUntetettjei

Klauzdl Gdbor Elismeré Oklevél

Dr. Komoréczki Istvdn, az AFEOSZ-
COOP Szovetség fétitkdra

Dr. Komordczki Istvan 2006 6ta dolgozik
a COOP Csoport érdekképviseleténél, az
AFEOSZ-COOP Szovetségénél, melynek
2016 6ta a fétitkara. E tisztségében szak-
vizsgazott jogaszként és kdzgazdaszként.
Torekszik arra, hogy a szovetkezeti ala-
pokra épulé kereskedelem fenntarthaté
legyen, elkdtelezett a tagvallalkozasok
tovabbi modernizéacidja kapcsan, elsé-
sorban a megfeleld jogi szabalyozas és az
eurdpai unids tdmogatasi kdrnyezet meg-
teremtésében torténd szerepvallalassal.
Részt vesz a gazdasagot, kereskedelmet
érinté jogszabalytervezetek véleménye-
zésében, és részt vesz a szocialis parbe-
szédben. Tagja tobb, az Eurépai Bizott-
sag mellett mkodd szakmai tanacsadod
testlletnek.

Kozsnydnszky Gyula, az Eszak-Kelet
Pro-COOP Zrt. cégvezetéje
Kozsnyanszky Gyula munkdja a kezdetek-
tél a szovetkezeti kereskedelemhez kap-
csolodik. 1978-ban végzett a Budapesti
Kereskedelmi és Vendéglatoipari Féisko-
lan kereskedelmi Gzemgazdaszként. Még
abban az évben a Sarospatak és Vidéke
Afésznal kezdett dolgozni. Jelenlegi mun-

kahelye jogelédjénél, a Borsod Pro-COOP
Kft-nél mint Ugyvezet6 igazgatd dolgo-
zott 1992-t8l. A COOP rendszer kialakita-
saban tevékenyen részt vett, az integracid
utan létrejove Eszak-Kelet
Pro-COOP Zrt. cégvezetd-
jeként dolgozik.

A CO-OP Hungary Zrt-ben is
a kezdetektd| tébb funkciot
is betolt. Jelenleg az emlitett
tarsasag Ugyvivé Testlleté-
nek, valamint Beszerzési, Ak-
Cios és Marketing Operativ
Egységnek a tagja. Emellett §
tagja a Bolgar COOP Zrt. |
felligyeld bizottsdganak,
valamint a B-A-Z megyei MESZOV-nek.
Mindig megtaldlta a k6z6s hangot mind
a munkakapcsolataiban a kollégdival, a
vevékdzpontokkal, valamint a beszallitd
partnerekkel. Munkajat a COOP-rendszer
érdekeinek szem el6tt tartdsaval vég-
zi. Az altala irdnyitott COOP tarsasagok
vezetése alatt folyamatosan fejlédtek és
megujultak, megfelelve az aktualis keres-
kedelmi valtozasoknak.

Magyar Kereskedelemért Nagydij

Horvadth llona, a Georgikon COOP Zrt.
6. szdmd, rezii COOP iizletvezetéje

Horvath llona tanuléként gyakorlatait a
jogeléd Georgikon AFESZ-nél végezte
a sikeres szakmunkasvizsga letételéig.

eladoként, majd ezt kdvetden boltveze-
t6-helyettesként dolgozott. 2000. januar
1-tél tortént az atalakulds, és jogutddként
megalakult a Georgikon COOP Zrt., ahol
2004. december 6-an kinevezték a bolt
vezetéjének, ami napjainkig tart.

Vezetése alatt a kordbban MINI boltként
mUikodd kis falusi boltbol egy ABC kate-
gorids, korszer( Uzlet lett. Ezt az Uzletet
munkatdrsaival kdzdsen ma is sikeresen
vezeti, eredményesen alkalmazkodva a
piaci kihivasokhoz. Munkatarsaival csald-
dias kapcsolata van, ezzel egytt kévet-
kezetes, tudatos vezetd. Helyi lakosként a
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a kereskedelmi szektor idén
még inkdbb hozzajarult po-
zitfv irdnyba kiugré szamaival
a magyar gazdasag fellendi-
téséhez: 2021. janudr-augusz-
tusban a forgalom volumene

(naptarhatastél megtisztitott
adatok szerint) 2,4%-kal na-
gyobb volt az eléz6 év azo-
nos idészakindl” — mondta el
Krisdn Laszl6, a VOSZ Kereske-
delmi tagozatanak elndke.

A rendezvény
kapcsan Pekd
Laszl6, a CO-OP
Hungary Zrt.
lgazgatdsaganak
elndke kiemelte:
,Az Eurépai Ke-
reskedelem Nap-
jaigazi Unnep, és
buszke vagyok
arra, hogy tébb
munkatarsunk is-
mét szép elisme-
rést kapott, amely ebben a
masfél éve tartd sajatos hely-
zetben még tobbet jelenthet
a szamukra. Lojalitasukért és
ember feletti munkajukért
koszonettel tartozunk nekik.”

fafbuid & Mankseiis
irseigas Sodaviingy
R L ——
Ty maat B

A rendezvényen a szektor
jeles szakemberei folytattak
kerekasztal-beszélgetést is
folytattak, amelyen tobbek
kdzott szoba kerdlt a keres-
kedelmi szakképzés, dudlis
képzés, egyéni szervezeten
bellli oktatasi folyamatok és
szovetségek dllami, edukdacios
torekvései, a nyugdijas mun-
kaerd visszafoglalkoztatésa és
a nagyon magas szektoron
bellli fluktuécio, valamint a
digitalizacios lehetdségek és
annak bizonyos hatérai is. A
beszélgetésen masok mellett
részt vett Téth Géza, a Co-op
Hungary Zrt. vezérigazgatdja
is. (x)

Professional recognitions for COOP workers

Prestigious trade awards were presented to the
winners on 4 November, Europe’s Day in Com-
merce. Several workers of the COOP Economic
Group were also rewarded for their professional
achievements. The special day was organised for
the 17th time this year and its programme sought
to call attention to the importance of retail trade.
LdszI6 Krisdn, president of the National Association

vevokkel hatdrozottan jo kapcsolata van,
tobbukkel hosszu évtizede. A mozgésuk-
ban korldtozott, az elesett lakok vagy a
korldtozott lehetéségekkel él6 emberek
igényeit hazhoz viszi. Szakmajaval kapcso-
latosan lojélis és kovetkezetes, sugérzik ro-
la a tisztelet mind a szakma, mind a vevok
irdnt. A falu vezetésével j¢ a kapcsolata,
szamos esetben segitik kdlcsondsen egy-
mast kilénbozé rendezvények sikereinek
elésegitése érdekében.

Heged(isné Cseri lldiko, az Integrdl Zrt.
moravdrosi COOP ABC boltvezetdje
HegedUsné Cseri lldiko az éltaldnos iskola
elvégzése utan férfiruna-készitének tanult.
1989-ben kezdett dolgozni az Integrél Zrt.
Kiskunfélegyhdazi 2. sz. egységében mint
eladd. 1991-ben élelmiszer-eladdi képesi-
tést szerzett. 2004-t6! a csaladi vallalko-
zasukban tevékenykedett, majd 2011-ben
tért vissza a kereskedelembe, €s 2012 dpri-
lisatél az Integrél Zrt. 2. sz. Mini Coop egy-
ségében folytatta palyafutdsat. Jelenleg
a Maravarosi ABC vezetdje.

Valamennyi egységben, ahol dolgozott
mind beosztottként, mind vezetéként,
megprobalt jo kapcsolatot kialakitani a
kollégakkal és a vevokkel is. Pontos, preciz,
céltudatos, hatdrozott fellépésével tobb-
nyire iranyito szerepet toltott be munka-
helyein. A vasarlokkal segitékész, mun-
kajat kell6 alazattal és elhivatottsaggal

of Entrepreneurs and Employers’ (VOSZ) retail de-
partment told that the sector that employs 500,000
people in Hungary and is the state budget’s biggest
VAT and tax contributor. LdszI6 Pekd, chairman of
CO-OP Hungary Zrts board of directors under-
lined that Europe’s Day in Commerce is the day of
celebrating the trade and he was really proud of the
many COOP workers going home with an award

végzi. Példa lehet a fiatalok elétt, hogy
aki a kereskedelemben célokat tdz ki ma-
ga elé és ezért dolgozik is, az munkajaban
sikereket érhet el.

Graics Istvdn, a Mecsek Fiiszért Zrt.

2 szadmu, pécsi COOP MINI iizletvezetdje
Graics Istvan 2009 6ta dolgozik a Me-
csek Flszértnél, de tanuldkoratol a Pécsi
Afész, illetve a jogutdd Pécs-Coop alkal-
mazottja volt annak beolvadasdig a Me-
csek cégcsoportba. 1978-ban 19 évesen
mar Belvardgyulan boltvezets, majd
1988- t6l a pécs-hirdi Uzletet vezette,

for their loyalty and dedication.

There was also a roundtable discussion about the
most urgent problems and their possible solutions,
such as trade education, employing pensioners,
the high level of workforce fluctuation and digi-
talisation and its limits. Co-op Hungary Zrt's CEO
Géza Téth and other prestigious representatives of
the sector shared their views on these topics.(x)

koézben tobb boltvezeté-helyettesi po-
zicio betoltése utan 2010-tél Ujra Gzlet-
vezetd a pécsi Komjat Aladar utcai MINI
COOP-ban.

Kivalo vevéi és munkatarsi kapcsolatot
apol. Személyiségének, a vevdkkel vald
kapcsolatanak kiemelkedd szerepe van
abban, hogy az tzlet kis mérete ellenére
is 13 millio Ft dtlagos havi forgalmat bo-
nyolft, sét, a bevétel évrél évre ndvekszik.
A vevok szeretik és ragaszkodnak hozzg,
boltot személye fémjelzi. Hatarozott, de
kovetkezetes, emberkdzpontu vezetd. /

COOP’s award winners

Klauzél Gabor Certificate of
Honour:

Dr Istvan Komordczki, sec-
retary general of AFEOSZ-
COOP Association

Dr Istvan Komordczki had been
working at the association since
2006 and was appointed general
secretary in 2016. He is dedicated
to make cooperative-based retail
sustainable and to modernise
member companies.

Gyula Kozsnyanszky,
managing director of Eszak-
Kelet Pro-COOP Zrt.

Gyula Kozsnydnszky played a key
role in establishing the COOP sys-
tem. In CO-OP Hungary Zrt. he has
filled various positions from the
beginning. He is also a member
of Bogldr COOP Zrts board of

supervisors and MESZOV. Every
COOP unit that he led underwent
development and modernisation.
For Hungarian Retail Grand
Prize:

llona Horvath, store manag-
er of Georgikon COOP Zrt.'s
store No. 6 in Rezi

llona Horvdth had started work-
ing as a shop assistant in store
No.6 in Rezi and was named
deputy store manager in March
1996. On 6 December 2004 she
became store manager and has
filled that position ever since. She
leads a modern retail outlet where
employees can workin a real fam-
ily atmosphere.

Ildik6 Hegedtisné Cseri,
store manager of Integral
Zrt.'s COOP Moéravarosi ABC

lldiké Hegeddisné Cseri began
working in store No.2 of Integrdl
Zrt. in Kiskunfélegyhdza and is
currently the store manager of
Méravdrosi ABC. She was a real
leader in every store she worked in,
thanks to her accurate, dedicated
and determined work.

Istvan Graics, store manag-
er of Mecsek Fliszért Zrt.'s
COOP MiINI store No.2 in
Pécs

Istvdn Graics has been a Mecsek
Fliszért employee since 2009, but
was already a store manager in
Belvdrdgyula back in 1978. His
personality and excellent rela-
tionship with customers play a
key role in the small shop realising
an average sales turnover of HUF
13 million per month. ./
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Sir David Attenborough glasgow-i COP26 klimacsucson elhangzott beszede

Motivacionk ne a félelem,
hanem a remény legyen!

Az ENSZ oktdber 31. - november 12. kdzdtt Glasgowban
tartott klimacsucsdn Sir David Attenborough
természettudos a vilag vezetdinek tartott beszédében uvjfent
leszbgezte, hogy ,a természet a legfébb szdvetségesink”, és
kiemelte, hogy az intézkedések megfogalmazdasakor fontos,

hogy ,motivacionk ne a félelem, hanem a remény legyen!

,Mikézben az elkbvetkezs két hetet vitdk-
kal, tdrgyaldssal, egymds meqggydézésével és
kompromisszumok kétésével téltik — ahogy
azt bizonydra tennidik is kell -, taldn kény-
nyd dtsiklani a tény folott, miszerint a kii-
mavészhelyzet végsé soron egyetlen szdm-
rél, mégpedig a légkdrben lévé szén-dioxid
koncentrdcidjdrdl szl. E koncentrdcidé mér-
téke nagyban meghatdrozza a globdlis h-
meérsékletet. Az e szdmban bekévetkezett
vdltozdsok grafikonon valé megjelenitésé-
vel irhatjuk le legvildgosabban sajdt torté-
nettinket, hiszen e vdltozdsok jol Idttatjdk
kapcsolatunkat a vildggal. Az emberiség
Gstorténete sordn ez a szdm tébbnyire 180
és 300 kbzott ingadozott, ahogy hulldm-
zott a globdlis hémérséklet is. Embertelen
és kiszdmithatatlan idék voltak azok, ami-
kor &seink még csak kis szdmban éltek.

Am alig t6bb mint 10 000 évvel ezelstt e
szdm hirtelen dllanddsult, és vele egyitt
stabilizdlédott a Fold klimdja is. (...) Min-
dent, amit az elmdlt 10 000 évben elértiink,
e korszak stabilitdsdnak kbszénhetjiik. A
globdlis hémeérséklet ekkortdjt nem inga-
dozott +/-1 Celsius fokndl nagyobb mér-
tékben. Egészen mostandig.

A fosszilis izemanyagok égetése, a ter-
mészet pusztitdsa, az iparhoz, épitdipar-
hoz és tanuldshoz vald viszonyuldsunk
mind-mind eddig soha nem Idtott mér-
téki és ttemd szén-dioxid kibocsdtdsdval
jdr. Bajban vagyunk.

A stabilitds, amitsl mindannyian fiiggink,
megtért. A torténet az egyenlétlenségrél és
az instabilitdsrél szél. Ma azok szenvednek
a legjobban, akik legkevésbé okolhatok

e probléma kialakuldsdért. Végss soron
azonban mindannyian a sajdt bérinkén
érezziik majd a probléma hatdsait, ame-
lyek némelyike immdr elkertilhetetlen.
Biztosan igy kell, hogy végzédjén a torté-
netlink? A legokosabb faj torténete, melyet
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az anagyon is emberi tulajdonsdg itélt bu-
kdsra, hogy révid tdvu céljai hajszoldsa ko-
zepette ,nem Idtja a fdtol az erdét”? Taldn
az a tény, miszerint a klimavdltozds mdr
nem valamiféle jévébeli elképzelt generd-
ciét, hanem a napjainkban él6 fiatalokat
érinti majd leginkdbb, fogja megadni azt
a l6kést, amelyre sziikséglink van ahhoz,
hogy dtirjuk torténettinket, hogy e tragédi-
dt diadalld vdltoztassuk. Hiszen, végll is mi
vagyunk a Féldon valaha élt legnagyobb
problémamegoldck.

Mdr értjlik a problémdt, tudjuk, hogyan
dilithatjuk meg e szdm (a szén-dioxid lég-
kéri koncentrdcidjdnak) névekedését, és
hogyan fordithatjuk azt vissza. A szén-di-
oxid-kibocsdtdst még ebben az évtized-
ben meg kell dllitanunk, és t6bb millidrd
tonndnyit kell a levegbbdl kivonnunk.
Figyelmlinket a hémérséklet-névekedés
1.5 fok alatt tartdsdra kell &sszpontosita-
nunk. Ehhez elengedhetetlen az a milli-
onyi, fenntarthatd innovdcid dltal flitott
Uj ipari forradalom, amely valdjdban
mdr el is kezdédott. A meghizetheté tiszta
energia, az egészséges levegé és a mind-

annyiunk szamdra elegendé élelmiszer
meglétébdl fakadd elényckben mindany-
nyian osztozunk. A természet a legfébb
szévetségestink! Valahdnyszor regene-
rdljuk a vadont, az szén-dioxidot von ki a
levegbdl, és segit visszadllitani a bolygd
egyensulydt.

(...) Még hosszu utat kell megtennitik, mig
valamennyi nép magas életszinvonalon,
dm mérsékelt Skoldgiai ldbnyommal él.
Ujra meg kell tanulnunk, hogyan érhetjiik
ezt el, biztositva, hogy senki ne maradjon
le. Eincink kell egy egyenlébb vildg megte-
remtésének lehetdségével, és fontos, hogy
a motivdcionk ne a félelem, hanem a re-
mény legyen.

A lényeg tehdt, hogy az eljévendd generd-
Cio e konferencidra tekintve egyetlen kér-
dést tesz majd fel: megdllt-e ez a koncent-
rdciénévekedés, és csékkenésnek indult-e
az itt megfogalmazott vdllaldsok eredmé-
nyeképpen?

Minden okunk megvan hinni abban, hogy
avdlasz ,igen”. Osszefogds nélkiil az erénk
a bolygé destabilizdldsdhoz elég. Ha azon-
ban dsszedolgozunk, elég erések vagyunk,
hogy megmentsiik a Féldet. Eletem sordn
borzalmas hanyatldsnak voltam szemta-
nuja. Onék azonban mégq életiikben fan-
tasztikus felépllésnek, helyredlldsnak le-
hetnek részesei. Hélgyeim és uraim, tisztelt
nagykévet és kilddtt urak és hélgyek! Ez

a kétségbeesett remény az, amiért a vildg
szeme Ondékén, és amiért Onok itt vannak.
Koszonom!” ./

Sir David Attenborough’s speech at the COP26 climate change
summit in Glasgow: ‘Our motivation should not be fear, but hope.

Between 31 October and 12
November the United Nations
held its climate change con-
ference in Glasgow, where one
of the speakers was naturalist
Sir David Attenborough. In

his speech he told: it is easy

to forget that ultimately the
emergency climate comes
down to is a single number,
the concentration of carbon

in the atmosphere. For much
of humanity’s ancient history,
this number bounced wildly
between 180 and 300, and so
too did global temperatures.
Just over 10,000 years ago, that

number suddenly stabilised and
with it, Earth’s climate.

Sir David Attenborough

added that everything we have
achieved in the last 10,000 years
was enabled by the stability
during this time. The global
temperature has not wavered
over this period by more than
plus or minus 1°C, until now.
Our burning of fossil fuels, our
destruction of nature, our ap-
proach to industry, construction
and learning are releasing car-
bon into the atmosphere at an
unprecedented pace and scale.
The naturalist believes that we

now understand this problem.
We know how to stop the
number rising and put it in
reverse. We must fix our sights
on keeping 1.5°C within reach. A
new industrial revolution, pow-
ered by millions of sustainable
innovations is essential, and is
indeed already beginning. Na-
ture is a key ally. Whenever we
restore the wild, it will recapture
carbon and help us bring back
balance to our planet. We must
use this opportunity to create
amore equal world and our
motivation should not be fear,
but hope. 7
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Dirk Rossmann - Istenes Bence interju
n

LA polip kilencedik karja” ¢. kdnyv megjelenése apropoj

Haris Park 2021. november 10.

I. B.: Hogyan jutott el az irdsig? Miért kez-
dett el irni?

D. R.: Egész életemben faltam a kdnyveket.
3-4 évvel ezel6tt kaptam két szerzétél egy
levelet, hogy szeretnének rélam egy élet-
rajzot irni. Megbeszéltlink egy ebédet, és
kézdsen megirtuk az életrajzot, ami aztan
pikk-pakk elsé szamu bestseller lett Német-
orszagban. Késébb nagy sikerrel megjelent
Lengyelorszagban is, és valahogy elkezdett
mozogni bennem a gondolat, hogy kény-
veket ne csak olvassak, hanem én magam
is frjak. Aztan decemberben 14 napon ke-
resztul pontban 4-kor felébredtem, és ez a
teljesen Orilt torténet volt a fejemben, amit
azéta megirtam ,A polip kilencedik karja"
cimen. Azt dimodtam, hogy a hdrom kato-
nailag és gazdasagilag legerésebb nemzet
a vildgon, ahelyett, hogy egymassal szem-
ben bizalmatlansaggal éinének, bizalom-
mal, egyUtt kisérletet tesznek arra, hogy
ezeket a vildgméret( hatalmas dkoldgiai
problémakat megoldjak. Nos, erre bizto-
san nem gondolna az ember, hisz nap mint
nap azt hallani a tévében, hogy gyUlolettel
és bizalmatlansaggal viszonyulnak egy-
mashoz. De én ezt egész egyszerlien meg-
dlmodtam, és ha az aktudlis szdmadatokat
nézem - par hete jottek Uj szamadatok
Kindbol -, nem 28%-kal, hanem immaron
319%-kal felelnek a vilagméretl kibocsajtaso-
kért. Tehat csak ez a harom nagyhatalom a
vilagméretl emisszidk 50%-at okozza. Fon-
tos az elkotelezettséguink, Eurdpaban mar
nagy sikereink vannak. Az eurépai orszagok
azok, amelyek a CO,-emissziot az utobbi 10
évben mar jelentésen csokkentették. Van
egy 4000 méter magas vulkan Hawaii-on, a
Mauna Loa, van ott egy méréallomas 1958
0ta, és Keeling ur (Charles David Keeling

amerikai tudds, aki elészor hivta fel a vilag
figyelmét az Uiveghazhatdsra és a globdlis
felmelegedésre) elkezdte a Fold Iégkorében
mémi a CO,-€értékeket. Ez a légkori CO,-adat
az eurdpai sikerek ellenére, amelyeket az
elmult években elértlink, sajnos mégis fo-
lyamatosan nétt. Az elmult 16 évben tobb
mint 1 millidrd fével gyarapodott a vildag né-

<8
pessége. Eppen ezért ilyen fontos ez sza-
momra: nem akarok mindenhol egygyer-
mekes politikat, senki ne tartson ettdl, de
néhany orszagban vagy foldrészen a vilag-
ban igenis sziikség lenne az egygyermekes
politika bevezetésére, mert csak Afrika, In-
dia és még néhany orszag az, ahol az asszo-
nyok még mindig 5-7 gyereket szilnek, és
ez nem fenntarthat6. Mert minden egyes
ember, aki pluszban megszUletik, CO,-t bo-
csajt ki, hust fogyaszt, és ezzel okozoja an-
nak, hogy még tébb tropusi eséerdét éges-
senek le vagy irtsanak ki.

1. B.: Miért pont polip? Milyen szerepe van a
cimben szereplé dllatnak?

D. R.: A TV-dokumentécidk soran is sokat
hallottam polipokrdl. Hihetetlenll okos
allatok. Intuitiven érzik a jovobeni fejlemé-
nyeket. Tudjak, hogyha bezarjdk éket, mikor
kapnak taplalékot, amit egyaltaldn nem is
tudhatnak, mert a gondozok individudlisan

valtoztatjék az etetési iddket. Ugy gondol-
tam, hogy nemcsak az ember szenvedi
meg hihetetlendl a Fold felmelegedését,
hanem a teremtés egésze. Eurdpaban az
elézé harom évben tul kevés esé esett, és
csOkkent a talajviz. Az dllatok is megszen-
vedik mindezt. Ugy gondoltam, testesit-
se meg a polip a teremtés egészét, mert
nagyfoku érzékenységével és okossagaval
valahogy érzékeli, hogy a tengerek egyre
inkdbb felmelegszenek, és sajat életkorul-
ményei fenyegeten romlanak.

I. B.: Milyen céljai vannak még az életben?
D. R.: Pillanatnyilag egy nagyon elége-
dett, ugyanakkor aggédd ember is vagyok.
Mindaz, amit itt Eurépaban csindlunk, az
helyes, j6 és fontos, de tulajdonképpen

a vildg nagy politikusait jol fenékbe kel-
lene billententink. Hiszen felfoghatatlan,
de 2000 millidrd, nem milli¢, hanem 2000
milliard az, amit minden évben fegyverke-
zésre koltuink... mekkora balgasag ez?! Ezt
a pénzt végre arra kellene felhasznalnunk,
hogy a Foldon zajlé fejlemények optima-
lizdldsaért, a Fold tovabbi felmelegedése
ellen tegylink. Nemrégiben a németorszagi
médidban az atom-tengeralattjarokrél volt
sz6, amelyeknek 50 millidrdos a koltsége.
Kinek kellenek ezek? Ez egyetlen embernek
sem kell. A klimat kell megmenteniink nap-
jainkban. Eppen ezért kdnyveket irok, hogy
ezt a tudatossagot erésftsem. Ez azt jelenti,
hogy nem igaz, hogy tul keveset tudunk
tenni, hanem mindig egyre erételjesebben,
agresszivebben kell a nagy allamférfiaktol
megkdvetelni, hogy fegyverkezzenek le. A
szegény orszagokban, ahol az asszonyok
5-7 gyereket sziilnek, ott a politikusokat kell
felel6sségre vonni. (x)

Dirk Rossmann - An interview by Bence Istenes about the new book ‘A polip kilencedik karja’ -

Haris Park, 10 November 2021

1.B.: Why did you decide to write a
book?

D.R.:1 have been a keen reader all my
life and 3-4 years ago two authors
wrote me a letter, saying that they
would like to write my autobiography.
We met, wrote the book together and
it became a bestseller in Germany.

This gave me the idea to write my own
book, so in December | got up at 4 a.m.
every day for 14 days and wrote the sto-
ry A polip kilencedik karja’ (The Ninth

Arm of the Octopus). It is about the 3
biggest powers in the world joining
forces and making an attempt at solv-
ing the global ecological problems.
Did you know that the world's three
biggest economies are responsible

for 50 percent of total emissions? In
Europe we have already made pro-
gress, cutting down on CO2 emission
significantly in the last 10 years. We
must also bear in mind that the world's
population increased by more than 1

billion people in the last 16 years — in
certain countries it would be a good
idea to introduce the one child per
family policy.

1.B.: Why an octopus?

D.R.: Octopuses are really smart ani-
mals, which can intuitively predict the
future, for instance if they are locked up
they know when they will be fed. Not
only humans but animals also suffer
from the effects of the climate change.
I thought the octopus can symbolise

creation itself, sensing how environ-
mental problems are worsening.

|.B.: What other plans do you have

in life?

D.R.: Itis unbelievable, but every year
we spend 2,000 billion on arms...We
should use this money to fight climate
change instead. This is why | am
writing books, to tell how important
this is. We have to be more determined
in making politicians stop buying arms
and saving the planet. (x)
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Agrdrélelmezesi rendszerek:
egyre tobb karos gzt bocsdjtanak ki

nnyira sok Gveghazhatdsu gazt
A bocsajt ki az agrérélelmezési

rendszeren belll az élelmiszer-el-
latasi lanc, hogy lassan lekordzi a mezoé-
gazdasdg és a talajmUvelés szektorait,
deril ki az ENSZ Elelmezéstigyi és Mez6-
gazdasagi Szervezete, a FAO legfrissebb
tanulmanyabdl.
Az dridsi kibocsajtasi ardny (és annak
novekedése) elsésorban abbdl adodik,
hogy az élelmiszer-feldolgozas, a szallit-
manyozas, a kereskedelem, a haztartasok
fogyasztasa, a hulladékkezelés és a mu-
tragya-eldallitas rendkivul gyors Utem-
ben ndvekszik.
A FAOSTAT 236 orszagban, 1990 és 2019
kdzott végezte a felmérést, amelynek cél-
ja az volt, hogy szamokkal mutassa be,
hogyan valtozik az Gveghédzhatdsu gazok
kibocsajtasanak aranya egy olyan glo-
balis kdzegben, ahol komoly torekvések

figyelhet6k meg annak
érdekében, hogy az
emisszio csokkenjen.
Az agrarélelmezési
rendszerbdl szér-

mazé adatok rend-
kivil hasznosak,

hiszen &ltaluk mind

a gazdalkoddk, mind

a minisztériumok és az
orszagok vezetdi sokkal
kdnnyebb &tldthatjak
és megérthetik, hogyan
flggnek 6ssze a klimatudatos

dontések és a Parizsi Megéllapodas.

A FAOSTAT adataibdl jol latszik, hogy
2019-re az élelmiszer-ellatasi lancok lettek
a legnagyobb Gveghazhatasugaz-kibo-
csajtd komponens az agrarélelmezési
rendszeren belll. Mindezt azért fontos
tudatositani, mert egészen iddig a nem-

zeti élelmiszerrel kapcsolatos
emisszidcsokkentési stra-
téqgidk elsésorban a
gazdasagokon bell
anem CO,-gazokra
koncentraltak.
2019-ben az agrar-
élelmezési rendszerek
a vilag teljes CO,-ki-
bocséjtasanak 219%-at
tették ki @mi egyéb-
ként igen nagy javulast
jelent, mivel 1990-ben
ez az arany még 31% volt).
Mindenesetre még a 21% is igen jelentés
,szelet” a vildg emissziéjabdl, s igazolja
azt az allitast, amely szerint az élelmiszer-
gyartés el6- és utdfolyamatai, amelyek
jellemz&en nagyaranyu fosszilis Gzem-
anyagot igényelnek, emelik az Gveghdz-
hatésu gazok mennyiségét. /

Agri-food systems emit more and more harmful gases

According to the latest study of the will soon overtake agriculture and systems were responsible for 21

UN’s Food and Agriculture Organi- land cultivation in this respect. percent of the global CO2 emissions
zation (FAO), from agri-food systems ~ FAOSTAT conducted a study in 236 in 2019 (which was actually a big
the food supply chain emits somuch  countries between 1990 and 2019. improvement, as this share was still
greenhouse gas that the segment Data from this reveal that agri-food 31 percent back in 1990). Pre- and

post-processes of food production
require the use of lots of fossil fuel,
and this is the main reason why the
sector is such a big contributor in
greenhouse gas emission. ./

A COP26 klimacsucs
lezdrultaval egyre
tobb agrar- és élel-
miszeripari szerve-
zet ad hangot csa-
I6dottsaganak azzal
kapcsolatban, hogy
a targyaldsokon
gyakorlatilag ,meg-
feledkeztek” az
élelmiszerrendsze-
rek klimavaltozasra
gyakorolt hatasarol.
Pedig a klimacsucs altal tett
vallalasban szerepld globalis
metankibocséatas csokkenté-
sében meghatdrozd szerepe
van a mez6égazdasagnak.

A COPA-COGECA elsésorban
arra hivja fel a figyelmet, hogy
az eurépai mezégazdasagnak
ugy sikerdlt 1990 6ta 25%-kal
novelnie a termelékenységét,
hogy kézben az Giveghazhata-

Vendégszerzé:
Sz6ll6si Réka
fuggetlen élelmiszer-
politikai elemzé
elelmiszervilag.hu

sugaz-kibocsatasat
20%-kal csokken-
tette. A szerve-
zet hangsulyozza,
hogy a mezdgaz-
dasdgban dolgo-
zok nélkal a valsag
megallitdsa nem
lesz lehetséges,
egyedll a mezé-
gazdasag képes
arra, hogy termé-
szetes modszerek-
kel vonja ki a Iégkorbdl a mar
odakerult Gveghazhatasu ga-
zokat.

Az European Plant-based
Food Association (EPFA),
amely az dllati alapu élelmisze-
rek fogyasztasanak csokkenté-
sében latja a megoldast, koz-
leményében slrgeti a kérdés
nemzetkozi napirendre véte-
|ét, tagszervezete, a ProVeg

Nem foglalkoztak az élelmiszer-elldtdssal

pedig maris ajanlasokat fo-
galmaz meg a kormanyok
szamara a klimabarat étrend
mieldbbi elterjesztésének ta-
mogatasa érdekében sziiksé-
ges lépésekrdl.

A Compassion in World Farm-
ing nevy szervezet arra hivja
fel a figyelmet, hogy ,a nem-
zeti kormanyok egyszertien
nem veszik figyelembe annak
egyre nyilvanvalébb bizonyi-
tékait, hogy a husfogyasztas a
klimavaltozas egyik legfonto-

a COP26-on

sabb kivaltdja, és jelentds ha-
tdsa van arra, hogy az orsza-
gok képesek lesznek-e a Pari-
zsi Megdllapodasban kitlzott
célok megvaldsitasara.”

Az Oatly, az élelmiszer-marke-
ting egyik jelenlegi ,fenegye-
reke” egyenesen azt tlizte ki
célul, hogy a 2022-es COP27 le-
gyen dedikéltan az élelmezés
kérdésével foglalkozo ,Food
COP”.

J6 lenne, ha mint annyi min-
den, ez is sikeriilne nekik... /

Food supply wasn’t discussed at COP 26

Now that the COP 26 climate change summit is over, a growing number of
agri-food organisations voice their disappointment about the participants
practically forgetting to talk about the influence of food systems on climate
change.

COPA-COGECA called attention to the success that European agriculture has
managed to increase its productivity by 25 percent since 1990 in a way that
the sector’s greenhouse gas emissions have dropped 20 percent. The organi-
sation underlined: the crisis can't be stopped without the help of agriculture,
as it is the only sector that is capable of capturing greenhouse gases from the
atmosphere using natural methods.
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MIMAR A JOVOT
EPITIUK...

»A jovo mindannyiunk felelossége. A Rovet-
Rez6 generdciok Rornyezetét és életkoriil-
ményeit nagymértékben a jelen dontései
fogjdk meghatdrozni.”

A kdzelmult mindenki altal ismert torténései az egész éle-
tinket atszabtdk. A vilagot sujté pandémia felgyorsitotta
a fogyasztéi magatartasban mar megindult valtozasokat.
Ajarvanyhelyzetet kdvet6 gazdasagivalsagésazebbdladé-
do6 bizonytalansag mind a mai napig befolyasolja a fogyasztéi
szokasokat. Ezért is vagyunk nagyon buszkék arra, hogy
ebben a bonyolult, sok valtozés piaci szituaciéban is szdmos
szakmai elismerésben volt részink. A SAGA 2021-ben im-
maron 10. alkalommal nyerte el a SUPERBRANDS dijat és
9. alkalommal a MAGYAR BRANDS dijat. Az idei AGORA
Elelmiszeripari Konferencian megrendezett 15 éves MAGYAR
TERMEK dijatadé rendezvényén a TAKAREKBANK kiiléndi-
javal ismerte el a SAGA FOODS ZRT. elmult id6szakat jellem-
z8 kiemelked6 markaépitési és termékfejlesztési teljesit-
ményét. A MASTER GOOD cégcsoportot az EV INNOVATIV
VALLALATA dijat vehette 4t a Figyel6 TOP200 Galan.

Az idei évben sikeresen befejez6détt a SAGA integracioja
a MASTER GOOD cégcsoportjaba. A tobb mint 110 éves
tradiciéval rendelkez6 MASTER GOOD Magyarorszag és
a térség dinamikus, piacvezetd, minden szegmensében
mintaado vallalkozasaként, négy generaciora kiterjedben
foglalkozik baromfitenyésztéssel. A kisvardai kdzpontud

cégcsoport kivalé hazai GMO-mentes termelésbdél szarma-
z6 takarmannyal taplalt, hormon és hozamfokoz6 készit-
mények hozzdadasa nélkul nevelt csirkékbdl allitja eld
a termékeit.

Az elmult két évben a SAGA népszer(i termékeinek teljes
palettajat kivil-beldl megujitva elindultunk a fogyasztéi
markava valas Gtjan. A SAGA integracitja a MASTER GOOD
cégcsoportba lehetévé tette, hogy a GMO-mentes termelés-
b8l szarmazé csirke alapanyaga is bekerult a szortimentbe.
A baromfihGs mellett a SAGA vélasztékat kiegészitettiik
sertés- és borjuhusbol késziilt termékekkel is.

Mi mdr a jovét épitjiik... A jov6 mindannyiunk felel8ssége.
A kovetkez6 generaciok kornyezetét és életkdrilményeit
nagymértékben a jelen dontései fogjak meghatarozni.

A MASTER GOOD gondolkoddsmédjat az elindulasatol a
Tradicio - Felel6sség - Innovdcié egysége hatarozza meg.
Kezdve ezt az el8z6 generacidk azon térekvéseivel, hogy
mindig az adott korban elérhet6 csucstechnologiat integ-
raljak a baromfitenyésztésbe. Jelen helyzetben a j6v6
nemzedékeinek védelmében a kdrnyezetvédelmi kihivasok
megoldasaval kapcsolatosan érezzik a legnagyobb fele-
[6sséglinket.

A kovetkezd id8szak egyik legfontosabb kérdése a klima-
valtozas problémakéréhez kotédik. Az éghajlatvaltozas
kedvezétlen hatasainak mérséklésére szolgald fejleszté-
seink, az erre iranyulé technolégiai beruhdzasaink lehe-
tévé teszik szamunkra, hogy a rendelkezésiinkre all6 er6-
forrasainkkal a lehetd leghatékonyabban gazdalkodjunk.
Célul thztuk ki, hogy a cégcsoportunk az évtized végére
elérje a kozel teljes karbonsemlegességet. Torekszlnk
arra, hogy a villamosenergia-felhasznalasunkat az évtized
végéig kizardlagosan zold forrasokbol biztositsuk. Ennek
elsé lépéseként Kisvardan 10,5 megawatt teljesitmény(
napelemparkot |étesitettink. Emellett az ©sszes épuld
és meglévd baromfiistalloinkra napelemeket telepitink.
A vizfogyasztasunkat a legmodernebb technol6giak alkal-
mazasaval jelentésen mérsékeljuk. A foldgaz-felhasznala-
sunkat h8visszanyerd rendszerek telepitésével harmada-
val csokkentjuk.

A MASTER GOOD cégcsoport Eurépaban az elsék kdzott,
Magyarorszagon a legels6ként valdsitotta meg a teljes
korforgasos gazdalkodast. A korforgdsos gazdasag egy
olyan z6ld m(ikddési modell, melynek Iényege, hogy a ter-
mék egész életciklusa gyakorlatilag egy teljesen zart rend-
szerben aramlik.

Ezzel a termék hasznos élettartamat meghosszabbitva,
majd az élettartama végén azt Ujra hasznositva a gazdasa-
gi és természeti korforgasba visszakerdul.

A jév8 mindannyiunk feleléssége, a kdvetkezd generacidk
vilagat, kdrnyezetét és életkdrilményeit nagymértékben
a jelen dontései fogjak meghatarozni. (X)
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egeszsegesebb élelmiszert igernek

Az Eurépai Parlament ugy

dontott, atalakitja az Eurdpai Unid
élelmiszerrendszerét. A cél az
egészségesebb élelem termelése, az
élelmiszer-biztonsdg garantdldsa, a

U
FROM FARM

T0 FORK

gazddalkodok bevételeinek megfeleld szintre emelése és a
mezdgazdasdg kérnyezeti ldbnyomdanak csdkkentése.

z Eurépai Parlament Gdvozli a

Term6foldtél az asztalig (Farm to

Fork) stratégiat, és hangsulyozza a
fenntarthatod és egészséges élelmiszerek
termelésének fontossagat annak érde-
kében, hogy ezaltal elérhetévé véljanak
a Green Deal (z6ld megéllapodas - a
szerk)) altal kit(izott célok, amelyek tob-
bek kozott a klima, a biodiverzitas, a zérd
szennyezés és a kozegészségugy terlle-
teire vonatkoznak.

Az Eurdpai Parlament képviseldi kiemelték
annak szlikségességét, hogy az élelmi-
szer-elldtasi l[danc minden egyes |épésében
hangsulyozottan jelen legyen a fenntart-
hatésag. A képviselk aldhuzték: ebben a
folyamatban a gazdaktdl a fogyasztékig
mindenkinek komoly szerepe van.

Annak érdekében, hogy biztosithato le-
gyen a gazdak profitbol vald megfelel
részesedése a fenntarthatd modon ter-
mesztett élelmiszerbdl, a képviseldk azt
szeretnék, ha az Eurdpai Bizottsag még
nagyobb nyomast gyakorolna, hogy
megerdsitse a gazdak poziciojat az ella-
tasi lancban.

Ami az egészséges ételeket illeti, azt sze-
retnék, ha az Uniéban mindenhol kote-

Szerz6:

lezévé tennék az élelmiszer-csomagolas
elulsé felén feltiintetett tdpanyagcimkét.
Fontosnak tartjdk tovabba a magas sé-,
cukor- és zsirtartalom veszélyeinek kom-
munikalasat.

A beporzok védelme és a rovarirtok kap-
csan a képviselék utdbbiak elfogadasi fo-
lyamatdanak javitasat és alkalmazasuk fo-
lyamatos monitorozasat kérik a beporzék
és a biodiverzitas védelme érdekében.
Elvarasként fogalmazddott meg tovéb-
ba a rovarirtok folyamatosan csokkend
aranyu alkalmazasa is, amelyet a tagalla-
moknak be kell épitenitik CAP (K&zds Ag-
rarpolitika — a szerk.) stratégiai terveikbe.

Az EP dltal ¢sszedllitott ,Fit for 55 in 2030”
nev( csomag szabdlyozza a mezégazda-
sagbdl és a hozza kapcsolhaté foldhasz-
nalatbol szarmazé kibocsajtasokat. Ide
tartozik a szigoru kritériumok feldllitasa a
biomassza-alapu megujuld energia kap-
csan. A csomag nagy hangsulyt helyez a
természetes karbonelnyelék helyredllita-
sara és javitasara is.

Nem kertlhetd meg az éllatjolét kérdé-
se sem: ez igyben az EP kdz6s, tudo-
manyos alapu indikatorok megalkotasat
sdrgeti egy erésebb, padnuniés harmo-

nizacié érdekében. A képviseldk szerint
a jelenlegi EU-s jogszabalyozast fontos
lenne felllvizsgalni, és ahol szikséges,
valtoztatni rajta; fokozatosan be kell
szUntetni a ketreces tartast, végul a nem
az EU-bdl szarmazo éllati termékeket ki-
zardlag abban az esetben lehetne been-
gedni az EU-ba, ha azok megfelelnek az
uniés standardoknak.

A javaslatcsomag részét képezi az orga-
nikus gazdalkodas rendezése is: 2030-ra
az eurdpai uniés organikus foldterdletek
aranyat novelni kell.

A szavazast kdvetden Herbert Dorfmann
(EPP, Olaszorszéqg), a Mezégazdasagi és
Vidékfejlesztési Tanacs tagja Ugy fogal-
mazott: ,A fenntarthatobb mezdgazda-
sagért vallalt felel6sség a gazdéalkoddk és
fogyasztok kdzos eréfeszitése kell hogy
legyen. Gazdaink mar most is nagyszer(
munkat végeznek, igy, amikor — jogosan
— azt kérjuk t6luk, hogy csokkentsék to-
vabb a rovarirtdk, a mdtragya és az anti-
biotikumok hasznalatat, tdmogatnunk
kell 8ket annak érdekében, hogy a ter-
melés ne kerljén az EU-n kivilre.

Anja Hazekamp (The Left, Hollandia), a
Kdrnyezeti, Kdzegészségligyi és Elelmi-
szerbiztonsagi Bizottsag tagja elmondta:
LA jelenlegi EU-szabdlyozés a kornyezet-
re karos gazdalkodasi modelleket mu-
kodtet, kikdvezve ezzel az utat a nem
fenntarthatd termékek importjanak. Mi
konkrét intézkedéseket javaslunk annak
érdekében, hogy az intenziv allattartas
és a rovarirtok erételjes hasznalataval
fémijelzett monokulturas gazdalkodas
helyett a helyi élelmiszer-termelést ta-
mogassuk.” /

The European Parliament (EP) wel-

of the supply chain sustainable,

package to regulate the emissions

farming must increase in the Euro-

comed the Farm to Fork strategy and
stressed the importance of producing
sustainable and healthy food, so that
the Green Deal objectives in the fields
of climate, biodiversity, zero pollution
and healthcare become achievable.

Members of the European Parlia-
ment (MEP) called attention to the
necessity of making each element
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making it clear that everyone — from
consumers to farmers — have an
important role in this. As for healthy
foods, MEPs would like to make front
of pack nutrition labelling mandato-
ry in every EU member state. It would
also be important to communicate
the hazards of high salt, sugar and
fat content in food.

The EP compiled the ‘Fit for 55 in 2030

from agricultural production and the
related land use. MEPs also want to
set strict criteria for biomass-based
renewable energy.

It forms part of the recommenda-
tion package to settle the matter
of organic farming: by 2030 the
proportion of land used for organic

pean Union. After the voting Herbert
Dorfmann (EPP, Italy), a member

of the EP’s Committee on Agricul-
ture and Rural Development told:
farmers are already doing a great
Jjob in switching to more sustainable
production methods, and they must
be supported in their efforts, so that
production won't end up outside
the EU. ./
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Elelmiszer-szabdlyozdasrol érthetden:

A kodzelmultban élelmiszeripari szemmel meglepd
eredményeket hozott egy magyarorszagi fogyasztoi
kutatds: a megkérdezettek kdzel hatvan szdzaléka

L B Viszonylag pontos informaciokkal rendelkezett azzal

Vendégszerzé:
Sz6l18si Réka
fuggetlen élelmiszer-
politikai elemzé
elelmiszervilag.hu

kapcsolatban, hogy mik azok a probiotikumok, és nagy
tébbségUk ismeri ezek jotékony hatdsait. A kutatds
arra is ramutatott, hogy a fogyasztok fele tisztdban
van azzal, hogy a probiotikumok élelmiszerekkel

is beviheték a szervezetinkbe, és tobbségUk ezért szeretné, ha az
élelmiszerek jelolésében szerepelne a probiotikumtartalom.

nnak ellenére van ez
igy, hogy mar csak-
nem tizenot éve tilos az

élelmiszereken a probiotikum-
tartalomra vonatkozo allitdsok
feltlintetése, és a reklamokban
sem emelhetd ki ez a kedvezé
tulajdonsag.

A kovetkezékben annak a kér-
désnek jarunk utana, hogy mi
a kényszer( gyartoi kommuni-
kécids csend oka, és vérhaté-e
ennek feloldasa a kozeljovo-
ben az eurdpai piacon.

Nyereg alatt

A probiotikumok titka hosszu
ideje foglalkoztatja a tuddso-
kat, és szamos olyan &ésinek
szamité élelmiszer-tartdsitasi
modszert alkalmaz az embe-
riség ma is a vildg legkulonfé-
lébb tajain, amelyek alapja az
erjedés. llja Mecsnyikov, a pari-
zsi Pasteur Intézet orosz tudo-
sa,az 1900-as évek elején hivta
fel a figyelmet arra, hogy a
bélben él6 baktériumoknak és
a tejsavnak koze lehet a hosz-
szU élethez. Ezt a kovetkezte-
tést bolgar és orosz noméad
torzsek életmaodjanak tanul-
manyozasa utan vonta le, mi-
utan észrevette, hogy a van-
dorlas kdzben a lovak nyergén
széllitott és megerjedt tejet
ezek a rendkivil hosszu életd
emberek nagy mennyiségben
fogyasztottak. A tejsavbakté-
rium egészségvédd hatdsarol
irt kdnyve késébb rengeteg
kutatast inspirélt a baktériu-
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mok és a bélrendszer egész-
ségének kapcsolatardl.

Probiotikus élelmiszerek
fejlesztése: feladja a leckét

A fent emlitett hazai fogyasz-
téi kutatds is ramutat arra,
hogy az erjedéssel tartésitott
élelmiszerek jotékony hatd-
sarél — a tudomanyos kutata-
sok konkrét ismerete nélkl

is —minden bizonnyal nem-
csak a marketingen, hanem az
6seink szokasain és tapaszta-
latain alapuld tuddsunk is van.
A bélrendszer egészségével
kapcsolatos, az elmult évtize-
dekben napvildgot latott kuta-
tasi eredmények és fogyasztoi
igények tehdt meglenditették
az élelmiszeripar ez irdnyu ter-
meékfejlesztési tevékenységét
is. A probiotikus baktériumok
azonban rendkivil érzéke-
nyek a kozeguk tulajdonsa-
gaira, ezért a probiotikumok
élelmiszerekben torténd fel-
hasznalasdhoz szamos kihivast
meg kell oldani, az alkalmazott
baktériumtdrzsek kivalaszta-
satél a feldolgozas és tarolas
modjan keresztll a stabilitds
és funkcionalitds biztositasaig,
lehetéleg egészen a termékek
fogyaszthatoségi idejének vé-
géig. Emellett arra is oda kell
figyelni, hogy a probiotikumok
hozzdaddsa a térolds soran
megvaltoztathatja a termékek
izét és illatat az erjedés soran
keletkez& anyagok hatésara.
Egyaltalan nem kézenfekvé az

sem, hogy még a csomagolo-
anyag fajtdjanak is hatésa van
a probiotikumok élettartamara
a termékben.

Szabdlyozds és valdsag:
térékeny egyensuly

Ezek utdn joggal gondolhat-
nank, hogy ha a tudomany el-
ismeri a probiotikumok pozitiv
élettani hatdsait, a fogyasztd
ismeri és igényli a probiotikus
élelmiszereket, a gyartok pe-
dig jelent&s eréfeszitéseket
tesznek az élelmiszerek pro-
biotikummal vald dusitdséra,
akkor mindenki kbzos érdeke
lenne, hogy az élelmiszerek
probiotikumtartalmardl, meg-
feleléen szabalyozott keretek
kozott, a fogyasztok felé kom-
munikalni lehessen. De jelen-
leg nem lehet.

A kényszer( szilenciumnak az
az oka, hogy az Eurdépai Unio-
ban az élelmiszerekben lévé
tdpanyagokrol és nekik tulaj-
donithato hatasokrdl folytatott
kommunikaciot szabélyozo
un. éllitadsok rendelet engedé-
lyezési eljdrast vezetett be az
uniés piacon. £z azzal jar, hogy
nagyon alapos tudomanyos
dokumentacioval aldtdmasz-
tott kérelmet kell benyujtaniuk
a gyartéknak, ha egy addig
nem engedélyezett 4llitast
szeretnének a termékeiken al-
kalmazni, amely vagy a termék
tdpanyagtartalmat vagy vala-
milyen egészségre gyakorolt
hatasat kivanja a fogyasztok

a probiotikum-sztori

szémara bemutatni. A jog-
szabdly hatélyba lépése dta a
probiotikumokra vonatkozéan
tobb mint 400 kérelmet nyuj-
tottak be, de ebbdl 8sszesen
egyet fogadott el az Eurépai
Elelmiszerbiztonsagi Ugy-
nokség (ami 6Gnmagéaban egy
elemzést érdemld jelenség).
A problémat tovabb bonyo-
litja, hogy sziletett egy unids
Utmutato is 2007-ben, amely-
ben az egészségre vonatko-
76 allitdsok egyik példajaként
emliti a dokumentum a ,pro-
biotikumokat tartalmaz” kifeje-
zést, noha a ,tartalmaz” tipusu
szokapcsolatok egyébként
értelemszerden a tdpanyag-
tartalomra utald allitasok kozé
tartoznak. A probiotikumok
esete tehat jol illusztrdlja azt

a jogalkalmazasi problémit,
hogy idénként nehéz vagy
nem lehet egyértelmuen ki-
I6nbséget tenni a két &llitas-
tipus kozott.

Raadasul ezt az Utmutatot

- természeténél fogva - a
tagéllamok vagy figyelem-

be veszik, vagy nem (jogilag
nem kotelezd), ezért a probio-
tikumok sorsa egyben annak
is elgondolkodtaté példdja,
hogy az unids ,puha” szaba-
lyozas mekkora zavart tud
okozni a kdzos élelmiszerpiac
mUkddésében. Ahogy arra is
ramutat, hogy egy alapvetéen
jo, fogyasztovédelmi célu jog-
alkotoi szandék miként valhat
az egészségiranyu termékfej-
lesztés gatjava.

Tagdllami vélaszok

Az unids rendelet és az Ut-
mutaté elfogaddsa 6ta néhany
uniods tagallam sajat hataskoré-
ben igyekezett feloldani ezt a
helyzetet.

A dan agrarminiszter ez év
elején egy beszédében sziik-
ségesnek nevezte a helyzet
rendezését annak érdekében,
hogy az eurdpai gyartok nem-
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zetkdzi versenytérsaikkal azo-
nos versenyfeltételekkel kom-
munikélhassanak a termékeik
probiotikumtartalmarol.

A leginkdbb eléremutatd Ié-
pést taldn Spanyolorszag lépte
meg: egy tavaly kiadott hiva-
talos Utmutatoban az szerepel,
hogy bar az egészségre vo-
natkozo allitast tovabbra sem
lehet tenni, de a ,probiotikum”
fogalom hasznalatét elfogad-
jak az orszagban elédllitott és
forgalmazott élelmiszereken
és étrend-kiegészitokon. Az
Utmutatoban ezen tulmenden
szerepel, hogy annak alkal-
mazasa nem kotelezé (hiszen
nem jogszabdly). A dokumen-
tum elismeri, hogy az EU-ban
nem egyértelmd a probioti-
kumkérdés szabalyozasa, ezért
a spanyol gyartok érdeke az,
hogy ne keruljenek emiatt
versenyhatranyba mas orsza-
gokbdl érkezé termékekhez
képest. Harmadrészt pedig
egyértelmUen kijelentik, hogy
a kolcsonos elismerés elvének
megfelel6en a més orszagok-

ban jogszer(en forgalomba
hozott termékek hazai forgal-
mazasat lehetévé kell tenni.

Ajové

A kutatéas szerint a fogyasztok
is szeretnének tisztdbban latni
és tudatosan vélasztani a ter-
mékek kozott, adott esetben
azok probiotikumtartalmat is
figyelembe véve. EZért a spa-
nyol Utmutatd példaja és ér-
velése kdnnyen elterjedhet a
tagdllamok kozott, és ez az eu-
répai jogalkotdkat is a kérdés
Ujragondolaséra 6sztdndzheti
elébb-utobb.

Az mindenesetre biztosan ki-
jelenthetd, hogy minden sze-
repld, igy a hazai élelmiszeripar
és a fogyasztok is nyernének a
probiotikum kifejezés haszna-
latéra vonatkozd vildgosabb és
a jelenleginél megengedébb
szabélyozassal. lgy megszinne
az a zavaros és egyenlétlen
piaci helyzet, hogy a gyartok
az egyik tagallamban tudnak
kommunikalni a termékeikrd|,
a masikban pedig nem. /7

About food regulations in an understandable

way: The probiotics story

According to a recent survey, almost 6o percent of Hungarians know what
probiotics are and the majority of them are familiar with their beneficial effects.
Besides, half of consumers are aware that probiotics can be food ingredients
too, and the majority of them would like to see probiotics content indicated

on food packaging. This is the situation in spite of the fact that it has been for-
bidden for nearly 15 years to make probiotics-related claims on food products.
What is more, probiotics content can't be mentioned in advertisements either.
Consumers tend not to forget certain things and there are rather few areas
where consumer opinion on the groceries available in shops is this positive.
Developing foods with probiotics content isn't an easy task

Probiotics bacteria are very sensitive to the characteristics of the environment
they are in, so numerous problems must be solved if we want to use them in food
products, from selecting the right kind of bacteria strains through processing and
storage to ensuring stability and function. Plus food companies must also pay
attention to the fact that adding probiotics to food can change its taste and scent
during storage. Even packaging can have an impact on the life span of probiotics.
Regulations and reality: a fragile balance

Currently the probiotics content of food can't be communicated to consumers, be-
cause the nutrition and health claims regulation of the European Union requires
an authorisation process: food makers can only claim certain things about their
products if the statements are backed with thorough scientific documentation.
More than 400 such authorisation applications have been made since the regula-
tion entered into force, but the European Food Safety Authority only granted one.
It complicated things further that the EU published a guidance for the practical
implementation of the requlation in 2007, and this mentions the expression
‘contains probiotics’ as one of the health claims, even though the ‘contains’ type
expressions tend to belong to the nutrition claim category. This shows very well
that sometimes the two types of claims can't be differentiated.

Member states’ reactions

Since the adoption of the EU requlation and the publication of the guidance
some member states have tried to solve this problem. Since last year Spain
allows the use of the ‘probiotics’ term on foods and dietary supplements made
in the country.

Based on the findings of the survey mentioned at the beginning of this article,
we can say that both the Hungarian food industry and consumers would profit
from a clearer and less strict requlation on the use of the term probiotics. ./
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Folytatodik a Trade magazin Business Podcastja,

értékesités és Uzletfejlesztés

a Future Talks Krizsé Szilvidval
Mérd Ldaszlo: A gazdag
ember szemétdombjdan tobb az érték,
mint a szegény ember hazdaban”

Matematikus, pszicholdgus
és szenvedélyes jatékos.
Sosem voltak nagy dalmai,
éppen ezért amiatt sem
izgult, hogy nem kapja

meg a Nobel-dijat. Az
alabbiakban Méré LaszIé
Krizso Szilviaval elhangzott
Future Talks-beszélgetésének
részleteit kdzoljuk. A teljes
beszélgetés megtekinthet6 a

futuretalks.hu oldalon.
Szerzé: Gyarmati Orsolya

- Ennek a misornak a célja a j6vé kutatdsa.
Egyszer azt irtad, hogy ,Nem arrél ismerszik
meg a nagyon okos ember, hogy jé elérejel-
zéseket ad a jovérél, hanem arrdl, hogy tisz-
tdn ldtja, a jovét lehetetlen elére jelezni, és
ennek tudataban mégis képes el6re alkal-
mazkodni hozzd.” Neked nagyon okosnak
kell lenned, mert mintha minden helyzethez
tudndl alkalmazkodni és megdijulni...

— En csak élem az életemet. Nem tudom
elére kiszamitani, mi lesz a jévében. Az
elébbi idézet csak az esetek egy részében
érvényes, amikor a vildg elkezd extrémmé
valni, de aztan visszadll a normal kerékva-
gasba. Ma azonban egyre gyakoribb, hogy
valami extrém dolog megvaltoztatja, ami
korulottlnk van. Szaz éve az okos ember
az volt, aki ki tudta szamitani, mit hoz a jo-
v6. Mostanaban egyre tobbszor fordul el6,
hogy nem tudjuk kiszamitani ezt, és nem
azért, mert nem vagyunk elég okosak, ha-
nem, mert matematikailag van, aminek
ilyen a természete. A gimis matek soran
megtanuljuk, hogyan kell ezt vagy azt ki-
szamitani, mikdzben a matematika arrdl is
sz6l, hogy lesznek dolgok, amik soha nem
lesznek kiszamithatdak.

- Ehhez képest a vildg olyan irdnyba tart,
amelyben azt mondjdk, akkor leszel sike-
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res, ha kitlizol egy célt és meghatdrozod,
milyen lépések vezetnek oda. Mindenki-
nek terveznie kell, a magdnembereknek,
a cégeknek, a kormdnyoknak...

— Az amerikaiak teljesen mast értenek
azon sz6 alatt, hogy terv, mint példaul

a németek. A terv nem arra vald, hogy
megvaldsuljon, hanem arra, hogy végig-
gondoljuk, hogy akar igy is lehet csindlni
valamit. Egyszer egy projektnek a legvé-
gén tartottunk, mar csak par hibat kellett
javitanunk. Az amerikaiak megkérdezték
w6link, hogy hogy allunk. Es az a vélasz,
hogy ,javitjuk a hibdkat”, nem volt elfo-
gadhato. Mert terv kellett nekik, nem a
hibak. Minden Uzleti terv Ugy, ahogy van,
bloff. De a Iényeg, hogy szakszer( bloff le-
gyen. Es néha persze Gnmagat beteljesitd
joslat is lehet.

- De az lizleti dontéseknél egy cégnek az
kell, hogy tomegeket érjen el, ha profitot
akar termelni...

- Az kell, hogy eladjon par szazezer pél-
déanyt a termékébdl. Ha az embereknek
csak 1%-4t érdekli a dolog annyira, hogy
meq is vegye, az mar egy iszonyu tdmeg-
termék, hiszen akkor 70 millidan vagynak rd!

- Szerinted milyen képességekkel kell
rendelkezniink ahhoz, hogy valahogy fel
tudjunk késztilni arra, hogy majd lesznek
megoldandd feladatok? Hovd érdemes
elmennitanulni?

- Attdl fligg, milyen vagy. Nincs olyan,
hogy mit csinaljunk. . .téltnk figg!

- Azt is irtad, hogy a naprakész, azonnal
alkalmazhaté tudds mindig tegnapra-
kész, akkor is, ha ma még taldn valéban jé
eséllyel juttat munkahelyhez - igaz, nem
alegnivésabb fajtdhoz, mert ott mdr ma
is mdst kell tudni, mint tegnap, amikor a
Lnhaprakész” tananyagot 6sszedllitottdk.
— Egyvalamit hagytal ki: te milyen vagy?
Mert amit az egyik embernek mondok, és
érdekesnek taldlja, az a masiknak maga a
doégunalom!

BUSINESS PODCAST
Krizsd Szilvidval

- De ugyanarra az egyetemre sokféle em-
bere kertil be, és 6k mind ugyanazt a tu-
ddst kapjdk!

- Nem, ez nem igaz. Minél magasabb szinvo-
nalti az egyetem, anndl tébbféle markans pro-
fesszor tanit ott. Ha valaki elmegy egy olyan
egyetemre, ahol csak egy professzor van, és
nem jon ki vele, akkor ott vége is a torténet-
nek. De ha valaki az ELTE-re jon, taldl masik tiz
professzort, akivel kijohet! Ezért universitas.

- Volt olyan dolog, amit szenvedélyesen
szerettél csindlni?

— A matekban is volt ilyen szakterllet egy
idében, az MlI-kutatasban, a pszicholégi-
aban, a jatékokban is. Bizonyos dolgok iz-
gatnak a jatékban, masok nem.

- Ez mitél fiigg? Mit keresel egy jatékban?
- Majdnem mindenevé vagyok ezen a ter-
leten: 16vOldézni példaul ugyanugy szeretek,
mint sakkozni, vagy scrabble-ezni. Akik pe-
dig masként, vagy akar nalam sokkal jobban
csindljdk a dolgokat, azok masképp okosak.
Mést ldtnak a vildgbol, és més az, amit el
tudnak engedni. Mindenki csindl valamit, és
ehhez sok mindent el kell engednie.

- Neked ez kénnyen megy?

— Nem. Nem hiszem, hogy kdnnyen el le-
het engedni, ami fontos. Annak mindig
meg kell fizetni az &rat.

- Szerinted a mdzli része a sikernek. Pedig
az ember hajlamos azt gondolni, hogy a
szerencse nem lehet a siker tényezdje.

- En egy dolgot nem tudok megtanitani:
hogy hogyan kell jokor, j6 helyen lenni.
Ez a mézli. Azt meg tudom tanitani, hogy
ilyen helyzetben mit érdemes és mit nem
érdemes csinalni. Példaul, hogy ha melléd
Ul le véletlentl Steve Jobs, azt meg tu-
dom mondani, mit lehet és mit nem lehet
mondani hisz masodpercben.

- De azt el tudod képzelni, hogy valaki
mellé mindig odaszeg6dik a szerencse?
- Nem, de elég, ha ez egyszer megtorténik.



- 1979-ben védted a disszertdciddat, és mdr
akkor a mesterséges intelligencidval foglal-
koztdl. Ahhoz képest dridsit vdltozott a vi-
ldg, minden beleldtunk mdr az Ml jévéjébe.
- Pedig nagyon kevés olyan dolog van,
amit akkor nem tudtunk, most meg igen.
Egy dolgot nem tudtunk akkor: hogy egy
adott algoritmus hogyan mikddne egy
egymilliészor gyorsabb gépen. Hiszek ab-
ban, hogy az ember mindig kitalal majd
valamit, amivel kicselezi az MI-t. Nemrég
meghivott egy katolikus kdzdsség, hogy

a mesterséges intelligenciarol beszélges-

Méré Ldszlé: LA jovét nem lehet kiszdmitani”

sink. Azt kérdezték, vajon Ontudatara éb-
redhet-e az MI. En pedig megkérdeztem,
hogy ha ez megtdrténne, és elkezdene
olyan kérdésekkel foglalkozni, hogy ki va-
gyok én, miért vagyok itt, akkor 6 vajon
egy eredendéen biinos lény-e, és akkor
megvaltotta-e &t is Krisztus? A kdzodsség
tagjai mélyen elgondolkodtak, majd par

perc mulva azt mondtdk: igen, egyértel-

mUen. Kivancsi vagyok, hogy a mestersé-
ges intelligencia is erre a kdvetkeztetésre

jutna-e?

- Milyen érdekes, hogy hdny tovdbbi
kérdést lehetne egyetlen ilyen kérdésbdl
kutatni!

— Erdemes Ujra kézbe venni azt az 1960-
ban irédott jelentést, amit a legnagyobb
tudosok, kdztik magyar részrél Laszlo
Ervin megprébaltak felvazolni, milyen
lesz a vildg 6tven év mulva. Sok mindent
eltalaltak, példaul a repu-
lésrél, vagy a szaloptika-
rél, de egyetlen szé sincs
benne internetrél, PGrd|,
mobiltelefonrdl, mert azt
nem lehetett megalmod-
ni. Amitdl most érdekes

a vilagunk, arrél nem ir-
nak a jelentésben. Ennyire
nem tudunk elére nézni.
Aminek van csirdja, arrél
tudhatunk, de olyanok,
hogy kozdsségi halo, vagy
streaming meg sem fordult az emberek
fejében. Es most sem tudjuk, mi lesz akar
30-50 év mulva, mert most még nyoma
sincs annak, ami akkor fontos lesz.

- Kicsit megnyugtattdl, mert akkor az a
tudds, amit felszedtem, 10-20 év mulva is
elég lesz, és fogok tudni alkalmazkodni...
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- Minél tobbféle tudast magunkra sze-
diink, anndl jobban! Neked a kommu-
nikacio terén, nekem a matek és a pszi-
chologia terén. Mindegyiknek megvan a
hagyomanya, a multja. Es a gazdag ember
szemétdombjan tobb az érték, mint a sze-
gény ember hazéban.

- Ujabb idézet kévetkezik Téled: ,Mit
tegyenek azok, akiknek nincsenek nagy-
ratéré dlmaik? A gondolkodds nélkdil
adott vdlasz az, hogy taldljanak egyet,
és valdsitsdk meg. Am ez a vdlasz a leg-
biztosabb ut afelé, hogy boldogtalannd
tegylink sok-sok embert, akik pedig td-
volrél sem boldogtalansdgra szlilettek.”
Az dlmodozds mennyire viszi elére a
vildgot?

- Soha nem volt nagy dlmom, vagy ami-
kor volt, akkor mindig talalkoztam olya-
nokkal, akik ndlam sokkal tehetségeseb-
bek. Lovasz Laszlo példaul 1at olyat, amit
én legfeljebb kiszamolni tudok. De én'is
latok olyat, amit mas nem. Vannak, akik
tényleg a legjobbak egy terileten, de a
legtdbben nem vagyunk a legjobbak, és
ezért kell olyan kombot taldlnunk, ami-
ben jok vagyunk.

- Eza boldogsdgod titka?

— Irigylem azokat, akiknek van nagy almuk.
Nekem nem kellett feldolgozni, hogy nem
fogok Nobel-dijat kapni, mert nem is ez
volt a célom./

Trade magazin’s Business Podcast, Future Talks with Szilvia Krizsé continues
Ldaszlo Mérd: ‘There are more valuables in the junkyard of the rich man than in the house of the poor man’

In the latest episode of the Future
Talks podcast Szilvia Krizsd's guest
was mathematician and psycholo-
gist LdszIé Méré. This article features
parts of the conversation, but you
can find the whole interview at
futuretalks.hu.

- This podcast seeks to research the
future. Once you wrote that 'What
characterises a very smart person
isn't that they can forecast the future
well, but that they can see clearly
that the future is impossible to
predict, still they can adapt to it in
advance.’ You must be very smart, as
you seem capable of adapting to any
situation. ...

—lam just living my life. | don’t know
in advance what is going to happen.
The sentence you quoted from me
only refers to situations when the
world is starting to become extreme,
but then things go back to normal.
- The world is going in a direction
where people are told they will only
be successful ifthey set a goal and
specify which steps need to be taken
to achieve it. Everyone must make
plans.

—Aplan is something very different
for Americans than for Germans.
Plans aren’t meant to be implement-
ed, but to make us consider how
things can be done in a certain way.
Every business plan is a bluff, but it
must be a professional bluff.

— With business decisions a compa-
ny’s goal is to reach masses if they
want to be profitable. ..

— If 1 percent of people are interested
enough to purchase a product, than
the company already has 70 million
buyers!

—Is there anything that you liked to
do passionately?

— There was one field in mathemat-
ics, there was another in artificial
intelligence (Al), also in psychology
and in games as well. | am really in-
terested in certain aspects of games,
while | can’t be bothered about
others.

- What do you look for in a game?
— I like almost every kind of game: |
like shooting just as much as playing
chess or Scrabble. Other people focus
on different things in the world and
let other things go than | do.

—Is iteasy for you to let things go?

- No, itisn't. I don't think one can let
those things go easily that are impor-
tant for them. You must always pay a
price in these cases.

- You say that luck is an element of
success. Many people tend to think
that luck can't be a success factor.

— There is one thing | can’t teach:
how to be in the right place at the
right time. This is pure luck. What

| can teach is what one should or
shouldn't do in situations like this.

- You defended your dissertation

in 1979 and the topic was artificial
intelligence. The world has changed
a great deal since then and so many
things are connected to the future of
Al these days.

= This is true, in spite of the fact that
there are very few things that we
didn't know back then but we know
now. There was one thing we didn't
know, though: how a given algo-
rithm would work on a computer
that is one million times faster.

- Based on what you have said |

feel a bit reassured that my present
knowledge and skills will be enough

to get by in 1020 years'time and |
will be able to adapt.

— The more kinds of things we learn,
the better off we are! Each type of
knowledge has its traditions. Let’s not
forget that there are more valuables
in the junkyard of the rich man than
in the house of the poor man.

— Once you wrote: 'What should
those people do who don't have big
dreams? The first answer that comes
to mind is that they should find one
and make it come true. However, this
answer is the safest way to make a
lot of people unhappy, people who
weren't born to be unhappy.' Do
dreams move the world forward?

— | have never had a big dream or
when | have had one, | always met
people who were more talented than
me. Most of us aren't the best in any
area, so we must find a combination
in which we are good at.

—Is this the secret behind your
happiness?

— I do envy those who have a big
dream, but | didn't have to cope with
the fact that | won't win the Nobel
Prize, because it was never my goal. ./
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CSR Hungary 2021
JO marka,
fenntarthatd marka

Oktéber végén kerUlt sor az idei CSR
Hungary Summit konferencidra - ezuttal a
virtudlis térben. A csucstaldlkozon a vallalati
felel6sség és fenntarthatdsag vildgaban
kikerUlhetetlen trendekrél és folyamatokrol
esett sz0, de Uj koncepciok és megolddasok
terén is sok érdekesség hangzott el.

A konferencia elétt sor kerUlt a 2020-as és
2021-es CSR Hungary dijak ataddsdra is.

csucstalalkozo célja
idén is, ahogy 2006
ota mindig, az volt,

hogy a fenntarthaté gyakor-
latokat integralni lehessen a
mindennapi Uzleti mikodés-
be, a Fenntarthat6 Fejlesztési
Célok elérése érdekében is,
ami magasabb szintd életmi-
néséget biztosit helyi szinten
— mondta el Takécs Julia, a
CSR Hungary alapité-tugyve-
zetd igazgatdja.

Id6 van(?)

Dr. Parragh Bianka kézgaz-
dasz, a Magyar Nemzeti Bank
Monetaris Tanacsa tagja

és a Nemzeti Kodzszolgalati
Egyetem tudoméanyos f6-
munkatdrsa eléadasaban
ramutatott: a jarvany is meg-
erésitette, hogy hosszu téavon
a magyar gazdasag szamdra
a kitorési lehetéséget a tu-
das- és technoldgiaintenziv
novekedési pélyéra vald &t-
allas jelenti.

Fodor Gabor, a Kdzép-eurd-
pai Rendszervaltast Kutatd
Intézet vezetdje szerint Ot-
szOr tobbet kellene koltentink
kérnyezetvédelemre, hogy
2050-re elérhessik a klima-
semlegességet. Ma a magyar
kormény az egész Unidban
az egyike azoknak, akik a leg-
kevesebbet forditjk zold
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Szerzd: Gyarmati Orsolya

célokra, mikdzben a GDP leg-
aldbb 2%-4t, megkozelitdleg
120 millidrd eurot kellene az
eléttink allo 30 évben kor-
nyezetvédelemre kdltentink a
fenti cél teljesitéséhez.

Fodor Gabor ugy vélte, je-
lentésen eldre kell [épniink a
megujuld energidk hasznala-
tdban, az otthonok megfeleld
szigetelésében, az Uveghdz-
hatésu gazok kibocsatasanak
csokkentésében és a kdzleke-
dés modernizalasaban.
Elkéstink — foglalta 6ssze
egy széban a Iényeget Téth
Szabolcs, a Waberer's Inter-
national Nyrt. gazdasagi és
stratégiai vezérigazgatd-he-
lyettese. Korlatozott kapaci-
tasy, sértlékeny menetrend-
szerliségu, dmlesztett druk
szallftdsara optimalizalt vasuti
infrastruktudra, konténerforga-
lomra tervezett, félpdtkocsik
széllitasat kezelni nem képes
kombinalt fuvarozas és tobb
szézezer dizel kamion az uta-
kon, ar- és id6érzékeny meg-
rendeldk, akik nem vallaljak

a kompromisszumokkal jard
technoldgidk megrendelését,
jarmuUgyartok, akik nem tud-
nak méretgazdasagosan al-
ternativ hajtaslancd jarmdve-
ket gydrtani a kereslet hidnya
miatt — sorolta a probléma-
kat Téth Szabolcs.

Hozzatette: a fenntarthatd
fejlédés uttordi igy folyama-
tosan falakba Utkdznek, az
iparagi mainstream pedig
tovabbra is a hagyomanyos
technoldgidkban hisz.

A zold stratégia
a nyerd

Nédasi Rébert, a Masterplast
Nyrt. vezérigazgatdja el-
mondta: a hészigetelés je-
lentds szerepet jatszik az
éplletek energetikai korsze-
rdsitésében, ami az elhasz-
nalt energia mennyiségének
csokkentésével a karbon-
kibocsatast is visszafogja.

A cég szémadra fontos a zold
stratégia megvalositasa, ami
a gyartasi folyamataink op-
timalizalasat, a gyartaskozi
hulladék Ujrahasznositasat,
szelektiv hulladékkezelést és

Fele ) \

tudatos energiagazdalkodast,
valamint az energiaellatas
megujuld forrdsokbol torténd
biztositasat foglalja magéba.
Mihaly Eszter, a HELL ENERGY
Cégcsoport CSR-menedzsere
hangsulyozta: a csomagolds
nélkuli viz nemcsak alternati-
va, de fenntarthatd megoldés
is a PET- és az tivegpalackok
jelentette globalis probléma-
ra, amely révidesen mindenki
szamara elérhetévé valik. Sze-
retnénk, ha mas italgyartdk is
kovetnék a példankat, és hoz-
zank hasonldan cselekedné-
nek, hiszen az altalunk hasz-
nalt innovativ megoldassal
nem kell napi 10 kilométeres
kamionsorban szallitani a pa-
lackozott vizet — elég csak ki-
nyitni egy Floewater-csapot,
amely kornyezetbarat megol-
dast biztosithat szamunkra.

A ProNature termékcsalad,
mely a megbizhaté Henkel
markak bizonyitottan j6 miné-
ségU tisztitasi teljesitményét
kindlja még fenntarthatobb
maodon, a ,Tiszta otthon, tiszta
bolygd” tizenet kommunikala-
saval. A ProNature termékcsa-
lad tobb fenntarthatd és ter-
mészetes eredetl dsszetevd
felhasznalasaval készul. Ezen-
kivil a csomagolas 100%-ban
Ujrahasznositott mlanyagot*
és kartont, valamint Social
Plastic®-ot tartalmaz. A Pro-
Nature termékek az Ecolabel**
cimkeét is magukon viselik. A
ProNature szortiment mar ki-

lenc, Bref, Somat, Clin és Pur
markaterméket tartalmaz.
ProNature termékvasarlas-
sal a Tesco-aruhazakban a
fogyasztok 100 Ft-tal tdmo-
gathatjak a 10 millié Fa Ala-
pitvanyt 2021. 1. 11. = 2021. 12.
18. kdzott; az adomanyt pedig
3 M Ft-ra egésziti ki a Henkel
Magyaroszag Kft. a tdbb mint
2000 fa erdételepitésben vald
elUltetéséért hazankban. 20
iskolazott fa mar ellltetésre
kerlilt a Henkel dnkéntesei
altal Budapesten. 7/

*a flakonkupak és Bref ProNature
WC-tisztitd kivételével (75%rPE)
**Kivétel Bref toalettfrissiték

10 Million Trees Foundation. ./

Henkel’s ProNature range offers high quality cleaning in a more sustainable
way, communicating the ‘Clean home, clean planet’ message. ProNature
products are made using several sustainable and natural ingredients. What
is more, the packaging contains 100 percent recycled plastic and cardboard,
plus Social Plastic®. The ProNature selection now consists of nine Bref, Somat,
Clin and Pur products. Shoppers who buy ProNature products in Tesco
stores between 11 November and 18 December 2021 donate HUF 100 to the
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A fenntarthatésdg
hajtéeré

Hornyacsek Zoltén, a Conti-
nental Csoport Magyarorszag
kommunikacids vezetdje és
fenntarthatésagi szponzora
elmondta: a fenntarthato és
felelésségteljes Gzleti tevé-
kenység noveli az innovacios
képességuket, és altaluk még
kédnnyebben tudnak megfe-
lelni a jovo kihfvasainak. Mind-
ez lehetévé teszi szamukra

a kockazatok és lehet6ségek
korai felismerését, és elinditja
a szUkséges valtoztatasi fo-
lyamatokat. Eppen ezért a
fenntarthatdsag szildrdan be-
épll véllalati stratégidjukba,
és kulcsfontossagu hajtéerejét
képezi az innovacionak.

Dr. Ritter Mariann, az iLex cso-
port CEO-ja és tarsalapitdja; az
iLex-Tungsram Innovacids Piac-
tér COO-ja és alapitdja rdamuta-
tott: a hazai kkv-k innovaciofej-
lesztésére a magyar iLex star-
tup-csoport altal kifejlesztett
és Uzemeltetett Tungsram-iLex
Innovécids Piactér powered by

értékesités és Uzletfejlesztés

Corvinus BIK innovécié-dko-
szisztéma digitalis platform ro-
vid id6 alatt komoly sikert ért
el a hazai kkk-korében, s ma
mar 250 véllalat ebben az inno-
vacidfejlesztési kdrnyezetben
végzi munkajat.

CSR Hungary

Dij: felelésség

a mindennapokban
2021-ben is palydzhattak a
CSR legjobbjai az dnkéntes,
nyilvanos Magyar Uzleti Fele-
|6sség Dijara, a CSR Hungary
Dijara. Az oktober 12-ei dijt-
adon nem csak a 2021-es, de a
2020-as dijazottak elismerésé-
nek az dtadasara is sor kerdilt.
|dén a dij févédnoke, Steiner
Attila, a korforgasos gazda-
sag fejlesztéséért, energia- és
klimapolitikaért felelds allam-
titkdr (Innovacids és Techno-
|6giai Minisztérium).

A CSR Hungary Dij média-
partnere és kulondij felajan-
|6ja a Trade magazin. A nyer-
teseknek és kiiléndijasoknak
ezuton is gratuldlunk! 7/

CSR Hungary 2021: Good brand, sustainable brand

It was at the end of October that this
year's CSR Hungary Summit conference
was organised online. Julia Takdcs,
founder and managing director of CSR
Hungary told in her opening speech
that the objective was the same as it
was back in 2006, when they started:
integrating sustainable practices into
the daily operations of companies.

Itis time (?)

Dr Bianka Parragh economist, member
of the Central Bank of Hungary’s Mone-
tary Council and senior research fellow
at the National University of Public
Service pointed it out in her presenta-
tion: the pandemic showed, the way
forward for Hungary is switching to
knowledge and technology intensive
industries.

Gdbor Fodor, head of the Central Eu-
rope Political Transitions Institute said
we should spend five times more on
environmental protection than we do
now if we want to be climate neutral by
2050 — approximately EUR 120 billion in
the next 30 years.

Szabolcs Téth, finance and strategy
deputy CEO of Waberer's International
Nyrt. discussed how traditional solu-
tions still dominate in transportation
and added that those companies that
wish to operate sustainably still face
many difficulties.

Green strategy is the winner

Rébert Nddasi, CEO of Masterplast Nyrt.
talked about the role of insulation in

the energy use modernisation of build-
ings. The company is implementing a
green strategy, optimising manufac-
turing processes, recycling production
waste and utilising renewable energy.
Eszter Mihdly, CSR manager of the

HELL ENERGY Group stressed that
water marketed without packaging like
their Floewater system is a sustainable
solution to the global problem of PET
and glass bottles. The company would
like others to follow their example with
this innovative idea.

Sustainability is a driving force
Zoltdn Hornyacsek, head of country
communications and sustainability
sponsor of Continental Csoport Magya-
rorszdg explained that their sustainable
and responsible business practices
improve the company’s innovation
capabilities.

Dr Mariann Ritter, CEO and co-founder
of iLex Group and COO of iLex-Tungs-
ram Innovdcios Piactér spoke about
the innovation marketplace they had
developed for Hungarian SMEs.

CSR Hungary Award: Responsibility
on a daily basis

On 12 October the 2020 and 2021
winners of the CSR Hungary Award
programme were announced. This year
the award'’s chief patron was Attila
Steiner, state secretary for the devel-
opment of circular economy, energy
and climate policy of the Ministry for
Innovation and Technology. ./

A fenntarthatdsdg nevében Ujulnak
meg az Auchan-aruhdzak

e — = T

Az Auchan vallalati stratégidjanak kdzponti
eleme a fenntarthatdsag, amely nemcsak
a kérnyezetbarat termékek és csomagolo-
anyagok biztositasara, valamint a vasarlok
e témaban torténd edukalasara terjed ki,
hanem az druhazlanc nagy figyelmet for-
dit a fenntarthaté mukddésre is.

A karbonlabnyom-csokkentése érdeké-
ben szamos lépést megtettek mar, mint
dolgoznak; fenntarthato, helyi gazdalko-
dasokkal mukodnek egyttt; de idesorol-
hatjuk azt is, hogy ledesitették a hiper-
marketek parkoldit. Ezenkiviil 2021-ben

6t druhdzban
(Kecskemét,
Székesfehérvar,
Dunakeszi, Sorok-
sar, Obuda) foly-
tattak a kordbban
elkezdett hiitébe-
rendezések ener-
giatakarékosra
torténd lecserélé-
sét. A moderniza-
Cio elsésorban az eladotérre koncentrélt,
a hitépultokat cserélték ki, a kornak és a
vasarloi igényeknek megfelel$ szezondlis
akciozonékat is kiépitettek.

Az atalakitds korulbeldl fél évet vett
igénybe, de a vasarlokat egyaltaldn nem
akadalyozta.

— Nagyon o6rulink,
hogy idén is folytat-
ni tudtuk a kérnye-
zet érdekében tett
korszerUisitést, és ez
a jovébeni terveink
kdzott is szerepel. Szeretnénk megvalosi-
tani ezt a modernizaciot az 6sszes aruha-
zunkndl, illetve a raktaraknal. A karbonlab-
nyomunk csdkkentésére a tovabbiakban
is nagy energiat fektetlink, hamarosan
megkezdjik a napelemek telepitését is

az ruhézaink tetejére. gy az eldéallitott
aramnak koszonhetéen éves szinten
elérelathatodlag korilbeldl 7600 tonnaval
csokken a CO,-kibocsatasunk — mondta
Kalmar Richard, az Auchan budapesti ré-
gidjanak igazgatdja. (x)

Kalmdar Richdrd
budapesti régidigazgato
Auchan

Auchan stores modernised to become more sustainable

In 2021 Auchan started giving five stores an overhaul, making their operation more sustainable by replac-
ing refrigerators with energy-saving ones. The modernisation has focused primarily on the sales area and
state-of-the-art seasonal promotion zones were also created.

Richdrd Kalmdr, director of Auchan’s operations in the Budapest region told: they plan to continue this
modernisation project in all stores and warehouses. They also work hard to reduce Auchan’s carbon
footprint — soon the retailer will start the installation of rooftop solar panels. With this step Auchan’s CO2

emission will become 7,600 tonnes smaller. (x)

120 %%3%2021/12-2022/1
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CSRHungary Dij

A CSR (vallalati felelésség és fenntarthatsag) legjobbjai 2021-ben is palyazhattak az énkéntes, nyilvanos Magyar Uzleti
Felel6sség Dijra, a CSR Hungary Dijara, amely 14 éve elismert felel6s tzleti dij, elismert bizottsaggal. A CSR Hungary 2006 6ta
vezetd szerepet jatszik abban, hogy hazédnkban felel6sségteljesebb és fenntarthatobb uzleti modellek terjedjenek el és
versenyképesebbé viéljanak a m({ikodd cégek, mindekdzben a vdllalati felel6sség és fenntarthatésag az egyén szdmara is
magasabb életmindséget jelentsen.

2021. oktéber 12-én Budapesten kerlilt sor nemcsak a 2021-es,
hanem a pandémia miatt a 2020-ban elhalasztott 2020-as dijazottak
elismerésének atadasara is.

A HiPP Termel6 és Kereskedelmi Kft. palyazata a ,Legjobb
kornyezetifelel6sségvallalasért” kategodriaban nyert.

Palydzatunkkal az ember és a természet kdzti egyensily megterem-
tése melletti elkotelezettségiinket mutattuk be. Komplex energia-
hatékonysagi programunkkal kozel 300 tonna szén-dioxiddal
csOkkentettiik az éves kibocsatasunkat.

A HiPP Kft. dtvette a CSR Hungary Dijat

A HiPP vallalatrol

A HiPP csaladivallalkozas tobb mint 60 éve elkotelezett a biogazdalkodas irant. Claus Hipp utan a fia, Stefan Hipp a HiPP BIO logdn
a nevével garantélja a bébiételek kivalé mindségét. A HiPP cégcsoport a vilag legnagyobb 6kolégiai gazdasdgokbdl szarmazé
nyersanyag-feldolgozéjaként hazénkban is elkotelezetten tdmogatja a biogazdalkodast. Partnereinkkel hosszu tavu bizalmi
egyuttmUikodést épitettiink ki.

Tevékenységlinkben kdzponti szerepet jatszik a fenntarthatésdg: tdmogatjuk a fenntarthatésaggal kapcsolatos értékek és
fogyasztoi szokasok kialakuldsat és megerdsitését. A fenntarthatdsdg elvét kovetve egymadssal dsszhangban kezeljik a
természetet, az embert és a gazdasagot.

Mit jelentaz, hogy a HiPP tobb, mint BIO?

A biogazdalkodas nalunk nem trend, hanem a sziviigyiink. Sajat
bioirdnyelveket alkottunk meg, amelyekkel messze felilmuljuk a
jogszabdlyi elSirasokat. Az dllatbarat tartdsmodnak kdszonhetéen az
év nagy részében az allatok szabadon mozoghatnak. Gazdaink
nemcsak a vegyi anyagok hasznalatdrél mondanak le, hanem a
termé&terileteknél figyelembe veszik a szélirdnyt is. A fejlédé
orszagokban tisztességes bért adunk a gazdaknak.

Karbonsemleges gydrtdssal védjik a klimat, és megérizzik a
madarak, méhek és a pillangok éléhelyét. Miért tesszik mindezt?
A legértékesebbnek az életben.

Kildetésiink, hogy a vildg a kdvetkezd generacidk szamara is élheté
és szeretheté maradjon. (x)

Stefan Hipp tulajdonos

\\ 2021/12-2022/1 ade 121
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A 2020-as és a 2021-es év CSR Hungary dijazottjai

CSR Hungary winners in 2020 and 2021

CSR Hungary Dij 2020 - kategdridnként

a nyertes pdlydzék és programjaik

Legjobb felelés és fenntarthaté vdllalatért:

Kulcs-Soft Nyrt.
Legjobb CSR Programért (Kéz6s ligyek — k6zos felelésség)
Bio-Fungi Kft.: ,GoPink” mellrdk elleni kampany
Henkel Magyarorszag Kft.: ,Milli¢ Esély A Nokért" -
Henkel CSR kampany

Henkel Magyarorszag Kft.: ,A segitség nem marad ell”
— One Henkel CSR fogyasztéi kampany

Kulcs-Soft Nyrt.: J6vé generacidjanak és a szocidlisan
raszoruldk tdmogatésa

Magyar Energetikai és KézmU-szabalyozasi
Hivatal: MEKH ErémUvek Ejszakéja

MOL Nyrt.: MOL Egymésért — ,Most a torédés
hajt”

TV2 Média Csoport Zrt.: ,Neked énekelek” ci-
mU jétékonysagi mUsor

Uj Haz Zrt.: ,Pottém Firdé Program”
Legjobb innovdcié a kérkdrés gazdasdgért
ImMuniPot: ImMuniPot® a kdrforgasért
Legjobb kérnyezeti felel6sségvdllaldsért
Korber Hungaria Gépgyarto Kft.: Fenntarthatd
gépgyartas a Kérber Hungérianal

Hipp Termel6 és Kereskedelmi Kft.: Komplex
energiahatékonysagi projektek

LIDL Magyarorszag Kereskedelmi Bt.: Vegén
Next Level Meat” — kivalé alternativa a hus-
mentes és klimatudatos étkezéshez

LIDL Magyarorszag Kereskedelmi Bt.: Fenntart-
hato termékfejlesztés

Legjobb belsé CSR-megolddsokért
Korber Hungaria Gépgyarto Kft.: Munkavallaléi

élmény a Korber Hungarianal
Rossmann Magyarorszag Kft.: CSR programok
belsé érintettekkel

Junior
SIO-Eckes Kft. ,K&szonjik, SIO program

Legjobb CSR kommunikdciéért
Nestlé Hungdria Kft.: ,Te tudod, hova dobd?”

program

CSR Hungary Dij 2021 -
kategdridnként a nyertes pdlydzék
és programjaik
Legjobb CSR Programért (Kéz6s ligyek — k6zos felelésség)
Praktiker Kft.: Sokszinlséglinben az 6sszhang — legkulon-
boz6bb sériiléssel él6, megvaltozott munkaképességu
munkavallalot alkalmaznak
Samsung SDI Magyarorszag Zrt.: Samsung SDI babaverzum
program
Mészaros Csoport: High Tech Suli
Legjobb innovdcié a kérkdrds gazdasdgért
HELL ENERGY Magyarorszag Kft.: Anyag, tervezés,
hulladék

KALL Ingredients Kft.: A technoldgiai iszapbdl nyert
KALL-VIT szerves trdgya hasznositasa
Masterplast Hungdria Kft.: Hungarocell Z6ld Program
Legjobb kérnyezeti felel6sségvdllaldsért
Takarékbank Zrt.: Tehetsz MEH tébbet!
Tesco-Global Aruhéazak Zrt.: Kérnyezetfelel6sség rendszer
Legjobb belsé CSR megolddsokért
Continental Automotive Hungary Kft.: Egymasért
HR rendszer
Junior
Bio-Fungi Kft. IskolaGomba Program

A 2021-es CSR H(Jngorg Dij n'y..ertesei -

A Trade magazin 2020-ban két raszoruldkat tdmogatd
CSR-kampdnyt és egy edukacios kampényt dijazott, ame-
lyeket a Henkel Magyarorszag Kft., a Nestlé Hungaria Kft. és
a SIO-Eckes Kft. nyujtott be a versenyre. A 2021. évi palyaza-
tokbdl a Bio-Fungi Kft. és a Takarékbank Zrt. mérettette meg
magat sikeresen.

Az Eurdépa Design 2021 Kilondijat a Continental Automotive
Hungary Kft. kapta az Egymasért Alapitvany altal biztositott
atfogd szemléletmodu programjukért. 2020-ban a Kérber
Hungaria Gépgyarto Kft. kapta az elismerést. //

122 Jrade 545112-2022/1 //
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Vdltozdsok kora

A COVID-19 kényortelentl raébresztett benninket a
higiénia fontossdagadra. A kézfertétlenitdk, arcmaszkok

és felUleti fert6tlenitdszerek ma mdar elengedhetetlen
részei az életinknek. Eppilyen jelentés hangsulyt kaptak
az egészségunk megdrzését, illetve a betegségek
megeldzését tamogatd készitmények. Az emberek,
amellett, hogy elkezdtek jobban odafigyelni magukra és
szUkebb kérnyezetUkre, olyan globdlis problémdakra is
érzékenyebbek lettek, mint a fenntarthatdsag.

Szerz6: Budai Kldra

z egyik legszembetlinébb szemé-
A lyes higiéniai trend a kézfert6tle-

niték hasznalatanak elterjedése,
amely 2021-ben olyan szint( szokdssa

A kézfertétlenités olyan szintl
szokdssd vdlt, mint kordbban
a fogmosds

valt, mint kordbban a fogmosés. A koro-
navirus-jarvany Uj termékek, termékko-
rok megjelenését, meglévék jelentdsé-
gének erésddését, illetve elérhetdséguk
bévilését vonta maga utan. Mig 2020
tavasza el6tt eldobhatd maszkot féként
patikdkban szerezhetett be az, akinek

- szakmdjabol adéddan vagy alkalom-
szerlen - szUksége lett r4, ma mar szinte
nincs olyan Uzlettipus, ahol alaptermék-
ként vagy a kassza mellett kihelyezve ne
juthatnank hozza.

Azt hittUk, mindent és mindent
jol tudunk

Az elmult méasfél évben az embereknek
azzal kellett szembestilnitk, hogy bizony
a legalapvetdbb személyes higiénia te-
rénis jelentés hianyossagokkal rendel-
keznek. A pandémia drnyékaban mar
nem volt elegendd a szokdsos fellletes

tisztdlkodas, ez a procedura sokkal ala-
posabb és mélyrehatobb odafigyelést
kdvetelt meg.

Amellett, hogy a flrdés/zuhanyzés, haj-
mosas alkalmainak gyakorisaga is meg-
nott, a szajhigiénia is hangsulyosabba
valt, amely rendszeresebb fogmosast és
a szdjvizek hasznalati alkalmdnak meg-
szaporodasat vonta maga utan.
Természetes lett, hogy napi kismillio
alkalommal fert6tlenitjik a keziinket,
amely célra szamos terméktipus kozdl
valogathatunk. 2020 tavaszan a gyartok,
felismerve a kézfertétleniték irdnti rob-
banasszerlien megndtt keresletet, meg-
sokszoroztak gyartasi kapacitasukat, mig
sokan Ujdonsagként emelték be ezeket a
portfolidjukba. Hetekbe, talan hénapok-
ba telt, mire a kinalati oldal utolérte a ke-
resletet, és a boltok stabil készlettel voltak
képesek a vasarlok rendelkezésére 4lini.

A COVID-19 jarvanyidészak alapjaiban
megvaltoztatta a gazdasagot és az egész-
séglgyet. Az elsé hulldm idején az em-
berek jelentés készleteket halmoztak fel
gyogyszerekbdl és vitaminokbdl, a ké-
sébbiekben viszont ennek ha-
tasdra a vasarlasok szama csok-
kent. Ezen forgalomingadozas
megfeleld kezelése okozta a
legnagyobb kihivast a szektor
szamara.

Dr. Zlinszky Janos, a BENU Ma-
gyarorszag Zrt. vezérigazgatoja

egyre erésebb és jelentésebb
lesz az online gydgyszer-keres-
kedelem.

— A BENU éltal mikodtetett webshop a
pandémids idészakokban piacvezetévé
valt, a webshopok mogotti logisztikai
szolgaltatast legjobban a BENU tudta
megfeleléen kialakitani, ennek készonhe-
téen a jarvanyidészakban a webshopfor-

Megtizszerez6dott webshopforgalom

arra hivja fel a figyelmet,hogya Dr. Zlinszky tddévitaminok és a véroxigén-
jovébeli trendek azt mutatjak, Jdanos szint-mérék.
vezérigazgatd

BENU Magyarorszag

galmunk megtizszerez6dott — tajékoztat
a szakember.

A vilagjarvany okozta gazdasagi hatdsok
miatt a vasarlok kénytelenek voltak vissza-
fogni néhany gydgyszertari termékkate-
goridban a kiadasaikat, példaul
a dermokozmetikumok és bizo-
nyos taplalékkiegésziték esetén.
Ezzel szemben a COVID-19 meg-
jelenése ota Uj, a pandémiaval
Osszefliggd termékek kertltek a
gyogyszertarak polcaira, ilyenek
példaul a COVID-gyorstesztek, a

— Alapvetéen azok a termék-
kategoridk valtak kiemelten
fontossa, amelyek a megelézésre és a
virussal szembeni védekezésre szolgal-
nak. Tovabbra is legkeresettebb készit-
mények azimmunerdsiték — kdztik G és
D-vitaminok, illetve a véd&eszkozok, mint
példaul a maszkok és fertétlenitészerek
— jelzi dr. Zlinszky Janos. 7/

masks and disinfectants. ./

Ten times bigger sales in the online shop

According to Dr Jdnos Zlinszky, CEO of BENU Magyarorszdg Zrt, trends signal that the online sales of
pharmaceutical products will become very important. A good example of this trend is that sales turnover
in BENU's online shop got 10 times bigger during the COVID-19 pandemic. Covid tests, lung vitamins and
pulse oximeters appeared in the product selections of pharmacies. The CEO added that those products
turned popular which can help to prevent catching the virus: immune boosters, vitamins C and D, face
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Igen am, de kézfert&tlenitdk folyamatos
hasznélata altal az érintett felUleteken

— elsésorban a kézen — szérazza valt a
bér, ami a kézkrémek, testapoldk foko-
zott alkalmazasara ébresztett igényt.
Ennek hatéséra a testapolasi szegmens
is erételjes ndvekedésnek indult, csak-
Ugy, mint a higiéniai termékek legtdbb
terUlete.

Tébbszdér nyulunk

a szappanhoz

Es elérkeztiink a szappanhoz, amird|
nem tulzas azt allitani, hogy piaca nap-
jainkban a virdgkorat éli. A jarvany ki-
robbanésa éta a WHO vildgszerte a kéz-
mosas fontossagara hivta fel a figyelmet,
ami ahhoz vezetett, hogy szignifikdnsan
megndtt ezen termékek irdnt a kereslet.
Ma mar jol tudjuk: a helyes kézhigiénia
segit megeldzni a betegségek terjedé-
sét, mint példaul az influenza vagy a ko-
ronavirus.

Kozosségi mosddhelyiségekben elterjed-
tek az érintésmentes szappanadagoldk,

a kéz megszaritasara alkalmas eszkdzok
kozll pedig az egyszer hasznalatos pa-
pirtorlék bizonyultak a legbiztonsago-
sabbnak.

Mindezek mellett a fenntarthatosagi
szempontok fontossaga is szemldtomast
nétt a higiéniai piacon. A szappanok, fir-
dok, tusflrddk és testapolasi termékek
korében egyre erételjesebb fogyasztdi
elvérés, hogy 6sszetétellikben, csoma-
goldsukban is mind inkdbb koérnyezet-
baratak legyenek. A Mintel felmérésében
olvashato, hogy Eurépaban 2020-ban a
szappan-, firdé-, tusfirdé- és testapolasi
termékbevezetések 21%-a rendelkezett
Jkornyezetbardt termék” megjeldléssel,
ami 2016 Ota 7 szazalékpontos ndveke-
dést jelent. Ezt a tendenciat tdmasztja ald
az ajelenség is, hogy az elmult idészak-
ban megnétt a presztizse a természetes

értékesités és Uzletfejlesztés

Gyorsan kellett reagdiniuk a patikaknak

Ateljes magyar patikapiac forgalma 2020-
ban nagyjabdl 912 Mrd forintra rdgott
(AMSZ), amibdl a Kulcs Patikak,
a magyar csaladi patikakbol alld
franchise-halézat 10-15% kozotti
részesedést tudhat magaénak.
— A COVID megjelenése 6ta a
vasarlok korében elétérbe ke-
riltek a megelézést tdmoga-
té termékek, készitmények és
segédeszkdzok. Szignifikdnsan
megemelkedett a vitaminkészit-
mények forgalma és az Ugyne-
vezett COVID-termékeké, mint példaul
az arcmaszkok, kézfertétleniték, gumi-
kesztyUk és a kilonbozd tesztek. Ezek
ma is slagertermékeknek szamitanak a
|az- és fajdalomcsillapitok mellett — avat
be dr. Kéhalmi Akos, a Kulcspatikék Zrt.
vezérigazgatdja.

Elmondasa szerint az elmult masfél év-
ben elsésorban a felsé léguti megbetege-
dések és annak gyogyszerei estek vissza,
aminek okat a maszk hasznalataban lat-
ja. Ugyanakkor 2021 6szén a felsé léguti

Dr. K6halmi Akos
vezérigazgatd
Kulcspatikak

megbetegedéseknek kedvezd iddjaras
és a maszk mell6zése miatt fokozottan
feler6sodott e termékek for-
galma.

- A fogyasztéi szokésok tekin-
tetében sok véltozashoz kel-
lett alkalmazkodnia patikaink-
nak az elmult masfél évben. A
szabadpolcos patikék forgal-
ma kissé visszaesett, hiszen
az officindban a szabalyokat
betartva korldtozasokat kellett
alkalmazni; emiatt példaul a
gyereksarkok hasznalata is értelemsze-
ren — id6legesen — ellehetetlen(lt, a
vasarlok patikdban eltoltott idejének le-
csokkenése miatt. Megnétt a kereslet a
patikak hdzhozszallitasi szolgaltatasaira,
a telefonos és online kommunikaciora,
Ugyintézésre, online vasarlasra is. Ezek ru-
galmassagot, gyors valtozasra valo reaga-
lasi id6t koveteltek meg tagpatikainktdl,
ezenkivil sok esetben komoly fejlesztést,
infrastrukturdlis beruhazast is jelentettek
— emeli ki dr. K&halmi Akos. /

Pharmacies had to react fast

In 2020 the turnover of the Hungarian pharmacy sector was approximately HUF 912 billion, from which
the Kulcs Patikdk chain had a 10-15 percent share. Dr Akos K6halmi, CEO of Kulcspatikdk Zrt. told: with
the COVID pandemic sales of preventive products, vitamins, face masks, hand sanitisers, rubber gloves
and tests rose sharply. Pharmacies had to adapt quickly to the changes in consumption habits in the
last 18 months. As home delivery and telephone/online communication became important, flexibility,
rapid reaction and investing in infrastructural development were required from member pharmacies. .

anyagokbdl, kézzel készitett szappanok-
nak, az emberek szdméra a korabbinal is
lényegesebbé viélt, hogy kozel keriiljenek
a természethez, egészséglket jotékony
Osszetétell termékek hasznélataval is ta-
mogassak.

Megvdltozott otthontisztitdsi
szokdsok

——
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Az otthon mindig is me-
nedéket jelentett a kul-

vildgtol, és ez soha nem
volt igazabb, mint az

A noévényi alapu
termékek irdnti
kereslet novekedését
egyfelél a
kérnyezetvédelmi

aggdlyok, masfeldl
a jarvany alatt
felszedett plusz
kiloktdl valé
szabaduldsi vagy is
serkenti

elmult évben, amikor akarva, akaratlanul
tobb idét toltdttink ott, mint valaha.
Ahogy otthonunkban biztonsagra lel-
tlnk a kulsé veszélyek eldl, ugy tgyel-
tdnk egyre tudatosabban a ruhédzatun-
kon és a belsé terek szilérd felletein
megtaldlhato higiéniai kockazatokra.
Megtanultuk, milyen veszélyeket jelent-
hetnek a mikroorganizmusok, és meny-
nyire fontos, hogy otthonunkat és tar-
gyainkat a lehetd leghigiénikusabban
tartsuk.

2020 elétt az otthoni dpolas kategdridja
az ausztral-amerikai—-svajci Amcor val-
lalat elemzése szerint a legtdbb piacon
csokkend tendenciat mutatott, azonban
az egészségugyi aggalyok és az otthon
toltott hdnapok hatassal voltak a vasarla-
si szokdasokra, és szamos otthoni dpolasi
terméket ma mar nélkulézhetetlennek
tekintenek a COVID-19-cel szemben.

A koronavirus fokozta a tisztitdszerek
irdnti keresletet. Az emberek minden ko-
rabbindl tudatosabbak lettek a higiénia
és a tisztasag terén. Uj szokésokat kellett
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elsajatitaniuk, példaul fertétleniteniik
kellett a telefonjukat vagy a ruhdikat.

A vildgjarvany megvaltoztatta a fogyasz-
tok tisztitdsfogalmat. Az emberek olyan
mosdszereket akarnak, amelyek a szeny-
nyezédés eltavolitasan tul valodi higi-
énikus tisztitast biztosftanak a mosasi
folyamat soran. Az oxigénfehérité rend-
szert tartalmazo, poréllagi mosdszerek
kielégithetik ezt az igényt, mivel képesek
tisztitani és fert&tleniteni a szoveteket,
és segitenek a tiszta, szagmentes moso-
gépek fenntartasdban is. A mosdszernek
emellett bioldgiailag kdnnyen lebomlo-
nak kell lennie, és nagyon alacsony toxi-
Citasu Osszetevoket kell tartalmaznia.
Egyre népszerlbb lett a hdztartdsokban
a géztisztitok hasznalata is, hiszen a géz
megbizhatd szovetséges lehet a bak-
tériumok, virusok elpusztitédsaban és a
szennyezédések eltavolitdsaban. A géz-
tisztitdkat szamos vizallo fellleten lehet
hasznalni, sét, a stték és fézbélapok tiszti-
tasara is felhasznalhatok.

Hatékonysdg kontra
kérnyezetvédelem

2019-ben az tisztitdszeripar a kimélete-
sebb dsszetevék felé mozdult el. A pan-
démia berobbandsa utdn azonban
valtozott ez a tendencia, és bar a fenn-
tarthatébb, nem mérgezé dsszetevék
tovabbra is fontosak, a fogyasztok a ha-
tékonysagot helyezik el6térbe. Szamos
hazai és nemzetkdzi tanulmany igazolja,
hogy az emberek tovdbbra is aggod-
nak a kdrnyezetért, és Ujrahasznosithato
csomagolasu termékeket keresnek. Nap-
jainkban a markak ugy nyerhetik meg a
fogyasztokat, ha megmutatjak erésségei-

A pandémia
berobbandsa
6ta a fogyasztok
a tisztitészerek
esetében a
hatékonysdagot
helyezik elétérbe

ket, példaul olyan ter-
mészetes eredetd for-
muldkat hasznalnak,
amelyek nem koétnek
kompromisszumot

a hatékonysag te-
rén, mikdzben a csomagolason taldlhatd
fenntarthatésagi Uizenetek vildgosak és
kénnyen érthetéek.

A tudat, hogy az otthonukban lévé felii-
letek higiénikusak, biztonsadgérzetet és
kontrollt ad az embereknek. Azonban
barmennyire is vagynak a tisztitasra és a
mikroorganizmusok eltavolitasara, a fo-
gyasztok nem akarnak durva vegyi anya-
gokat a termékekben. Ehelyett termé-
szetes eredetU és bioldgiailag lebomld
OsszetevOket szeretnének, amelyek elé-
allitdsa viz- és energiatakarékos.

Az egyik lehet6ség, amelyet az ottho-

ni dpolassal foglalkozd markaknak fel
kell fedeznilk, azok az utantoltd meg-
oldasok. A tisztitdszerek és mosdszerek
utantoltd tasakjai lehetévé teszik a fo-
gyasztok szamdra, hogy Ujra felhasznal-
jak az otthon mar meglévé flakonokat,
szorofejeket és adagoldkat. Emellett az
utantolté tasakok kdnnydek és kdnnyen
széllithatdak, lehetévé téve az utantoltd
termékek online vasarlasat, ami szintén
erés trend 2021-ben.

Ugyanis a COVID-19 arra 6sztonozte a fo-
gyasztokat, hogy minden eddiginél na-
gyobb mértékben térjenek at az online
csatornakra, beleértve az otthoni dpolasi
termékeket is.

A belsé védelem erdsitése

A tisztasagi szempontok mellett szer-
vezetlink védekezdképességének meg-
erésitése is kiemelt figyelmet kapott az
elmult masfél évben. Sokat hallottunk
rola, hogy a virusok elleni kiizdelem-
ben donté lehet az immunrendszeriink
dllapota, ennek hatdsara megnétt az
emberek vitaminfogyasztasa. Eddig
nem latott szinten kezdték el alkalmazni
az alapvitaminokat, és mellettik a ki-
|6nb6z6 dsvanyi anyagokat, nyomele-
meket, és egyéb, specidlis Osszetétell
étrend-kiegészitéket, természetes ere-
detl gydgynovényeket.

2020 tavaszan olyan mértékben eréso-
dott meg ezen termékek irdnt a kereslet,
ami révid ideig készlethidnyhoz vezetett,
amig a gyartok fel nem vették a ritmust,

www.viwa.eu [ /viwavitaminwater

C,B3, BS, B6, B7, B9, B12
VITAMINOK

@ /viwa_vitaminwater
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hogy megfeleljenek a meg-
véltozott fogyasztdi szoka-
soknak.

Azbta a COVID-19 negyedik
hulldmdban jarunk, a vita- =
minok és étrend-kiegészitdk
mindennapi életlnk részé-
vé valtak: tovabbra is hasz-
naljuk Sket megel&zésre, a
virusfertézés alatti kiegé-
szité kezelésre és a korona-
virus-jarvany utani marad-
vanytlnetek tompftésara,
elmulasztasara.

Az elmult masfél év egy-
értelmu sztarja a D-vitamin,
amelyrdl tanulmanyok
tucatjai igazoljak, hogy
kulcsszerepet jatszik az immunitasban,
a mentalis jélétben, a csontok és a bér
egészségében, valamint a krénikus be-
tegségek elleni védelemben. Az ala-
csony D-vitamin-szintet a COVID-19
szovédmeények fokozott kockazatéval
hozték 6sszefliggésbe a kutatok. A
szakérték meglatasa szerint a D-vita-
min-piac 2025-ig varhatdan 7,2%-kal fog
novekedni.

Hasonldan fontos a szerepe a Gvitamin-
nak és a B-komplex-vitaminoknak is,
megndtt a népszersége a cinknek és
szelénnek, az alternativ gyogymaodok ko-
z0tt pedig az echinacea, az astragalus,

a koromvirdg, a kakukkfU, a kurkuma, a

-
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A vitaminok és étrend-kiegésziték mindennapi életink
részévé valtak

fokhagyma és a gyombér kerdilt kozép-
pontba.

Stressztél mentesen

A pandémia mas jellegl vény nélkl
kaphato termékek eladdsét is serkentet-
te. llyenek példéul a fogyast elésegitd
készitmények. A fogydkura trendje nem
Ujkeletd, évekre, évtizedekre nyulik visz-
sza, viszont a vilagjarvany jelentésen
felerdsitette azzal a tudomanyosan is
aldtdmasztott ténnyel, hogy a tulsulyos
emberek nagyobb mértékben vannak
kitéve a veszélyesebb foku fertézottség-
nek. Masfeldl a karanténidészak, a meg-
novekedett otthon toltott id6, a tobb

nassolas, kevesebb mozgés
eredményeként nem volt
nehéz plusz kildkra szert
tenni, amelyektél a zérlatok
felolddsa utan, a nyari sze-
zon kozeledtével sokan sza-
badulni vagytak.

Szintén kiemelked forgal-
mat generdltak a stressz ol-
ddaséra és az idegrendszer
nyugtatasara szolgalo ké-
szitmények. Mindannyian
atélttk valamilyen forma-
ban a megbetegedéstd|
vald félelmet, a szeretteink
irdnti aggodalmat, meg-
élhetéstink bizonytalanna
valasat, a home office és az
otthoni tanulds nehézségeit. .. Ki gy, ki
Ugy vészelte &t ezt a megterheld idésza-
kot, a nappali idegfesziltséget, az éjsza-
kai dlmatlansagot.

Mindezek mellett, a fiatalabb genera-
ciok korében még jobban elterjedt a
taplalékkiegésziték hasznalata, ami a
sporttal kapcsolatos és az étkezést he-
lyettesit® termékek eladdsanak noveke-
dését okozta.

A tudatos valasztas ebben a szegmens-
ben is megmutatkozik. Novekszik az
organikus, névényi alapu és vegan ter-
mékek irdnti kereslet, mivel a fogyasztok
egyre inkdbb tudatdban vannak a kor-
nyezetvédelmi aggélyoknak. 7/

A period of changes
One of the strongest personal hy-
giene trends has been the prolifera-
tion of hand sanitiser use. The pan-
demic generated the appearance of
new products and strengthened the
positions of existing ones. Before the
spring of 2020 disposable face masks
were only available in pharmacies,
but today there is basically no store
type where one can't purchase them.
In the last year and a half not only
the number of bathing/showering
and hair washing occasions grew,
but oral hygiene also became more
important. People use hand sanitiser
many times a day and several types
are available from this product. How-
ever, using hand sanitiser reqularly
dehydrates the skin and people need
to apply hand cream more often.
Thanks to this, body care product
sales started to grow as well.

We use soap more often

We know very well that proper hand
hygiene can help to prevent the
spreading of diseases such as the

flu or the coronavirus. In the soap,
shower gel and body lotion catego-
ries it is more and more important
for consumers to buy products with
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eco-friendly composition and pack-
aging. According to a Mintel survey,
21 percent of soap, shower gel and
body lotion products launched in
Europe in 2020 bore an ‘eco-friendly
product’ marking. This proportion
was 7 percentage points higher than
in 2016.

New home cleaning habits

As people started spending more
time at home because of the
pandemic, they started paying
greater attention to hygiene risks
there. According to a study by Amcor,
the home care category had been
shrinking before 2020, but COV-
ID-19 changed this trend. Demand
increased for cleaning products and
people took up new habits, such as
disinfecting their phones or clothes.
The pandemic changed the concept
of cleaning in the thinking of con-
sumers: people now want laundry
detergents that not only remove dirt
but also provide hygienic cleanness.
Washing powders that contain
oxygen whitening powder can satisfy
this need, because they can clean
and disinfect textile at the same time,
plus they also contribute to keeping

the washing machine clean and free
from unpleasant odour. Laundry de-
tergents also need to be biodegrad-
able and should contain ingredients
with low toxicity level.

Efficiency vs. environmental
protection

Back in 2019 cleaning product makers
had been heading in the direction of
gentler product ingredients, but they
changed direction after the breakout
of the pandemic and consumers
started focusing more on product ef-
ficiency. This doesn’t mean that peo-
ple don't care about the environment
anymore. Today brands can win the
hearts of consumers by showing their
strengths, e.g. using natural formulas
that don’t make compromises in effi-
ciency, but the packaging of products
feature clear and easily understanda-
ble sustainability messages. Cleaning
product brands are now also utilising
refill solutions.

Strengthening the immune
system

Another trend generated by the
pandemic is that people started
consuming more vitamins, various
minerals, dietary supplements and

medicinal herbs, in order to strength-
en theirimmune systems and protect
themselves from the pandemic this
way. By now vitamins and dietary
supplements have become core
elements of our daily routine. Vitamin
D was the biggest star of the last
year and a half, as numerous studies
proved its beneficial health effects.
Experts say vitamin D sales will grow
by 7.2 percent until 2025. Vitamin C
and B-complex are also more impor-
tant for consumers than before, just
like zinc and selenium.

Stress-free

Other product categories also
benefitted from the pandemic. One
of these was weight loss products,
because scientists proved that
overweight people are more likely

to show more severe symptoms of
the coronavirus. Stress reliever sales
also increased, as most people were
afraid of catching the virus, many
lost their jobs, and home office work
and home schooling created stressful
situations in many families. Demand
for organic, plant-based and vegan
products was up in this segment

too. /



értékesités és Uzletfejlesztés N\

Az érzelmileg legUtbsebb

OTC-rek

admok 2020-bo

a Synetiqg rendszeres neuromarketing-rekldmtesztje alapjan

2020-ban az
egeszseguguyi
dolgozdk tdmogatdsa,
a gyogyszercégek
szerepe, a vitaminok
és a kohogéscsillapitdk
reklémozdsa a
kordbbitdl egészen
eltérd fokuszt kapott.
A komoly kihivast

a tébbi kategdriaval
ellentétben nem a csdokkend
fogyasztdsi forgalom
jelentette, hanem a hirtelen
megndtt igény.

em meglepd hat, hogy a reklamok
N is egészen mas fékuszt kaptak

tavaly: a gyogyszergyarak a képer-
nyékon is igyekeztek a leheté legjobban
tdmogatni az egészséglgyi dolgozokat,
segiteni a panikold témeget, megoldast
taldIni a virusra, amilyen gyorsan csak
lehetséges. A maszkok, a,kdszondm” és
egymast batoritd tzenetek, az érzelmes
képi vildag mellett természetesen sok ko-
rabbi film, Uj Gzenetet kozvetitd rekldm-
sorozat, konkrét kampanyokra épulé szto-
rik is megjelentek a képernydkon.

A rangsor 6sszedllitdsdnak
menete

A Synetiq 2020-ban kdzel 200 OTC kate-
gdridba tartozo reklamfilmet vizsgalt meg
egyedlalléd neuromarketinges modszer-
tana segftségével. A havi moddszertana
mind mintakialakitasi, mind kutatdsmaod-
szertani szempontbdl hasonlo, ezért a
honaprél honapra vett eredmények 6sz-
szehasonlithatok. A kapott ,nem tudatos”
és ,tudatos” eredmények alapjan egyértel-
mUen feldllithato a lista, mely rekldmoknak
sikerUlt a leginkabb megmozgatni a 18-59
éves dltaldnos nézékozonség érzelmeit.

A vizsgalt ,nem tudatos” eredmények-

re a Synetig nagyobb hangsulyt fekte-
tett a lista feldllitasa sordn. A kérdéives
minta az dtlaghoz képest kisebb, ezeket
az eredményeket inkdbb indikatorként

Vendégszerzé:
Vdrhelyi Petra
marketing manager

Synetiq

hasznaltdk, komolyabb ko-
vetkeztetések nem vonhatodk
le beldlik. A kovetkezékben
az ezen ranglista alapjan 2020
legérzelmesebb, OTC kate-
goridba tartozo rekldmfilmjei
kertilnek bemutatasra.

2020 - drdma vagy
nemtérédémség?

Jogosan merulhet fel a kér-

dés, amikor ilyen szinten
megvaltoznak a kortlmények, az Uzene-
tek és a kommunikacio, vajon mi az, ami
jobban megmozgatta a nézék érzelmeit:
a tovabbra is felhétlen, sales kdzpontu
kommunikacié, vagy a pandémiara kon-
centrald, meghaté vizuélok?
A Synetiq éltal megvizsgalt reklamfilmek
eredményei alapjan érdekes tendencia fi-
gyelhetd meg: a nézék, mint mindenhez,
a pandémiarol szolé kommunikacidhoz
is hozzaszoktak. Habér a maszkot vise-
|6 karakterek eleinte frusztraciot valtot-
tak ki, idével ez mar ,meg sem rezzent”,
A home office-t és az online meetinget
bemutaté vizualok idével ugyancsak is-
merdssé, alkalmanként mar zavaréva val-
tak. Mindez persze nem meglepd, hiszen
mindenki vagyott vissza a ,normalis”
életbe, a megvaltozott kértilményekre
emlékeztetd vizudlok igy néha zavardak,
vagy mar unalmasak voltak egy idé utan.
Természetesen az olyan momentek, mint
az 6sszefogds, az Olelés, a szeretet és az
egymas segitése sosem mennek ki a di-
vatbol, a nézék tovabbra is pozitivan ér-
tékelték ezeket a pillanatokat.
Mindezek kovetkeztében nehéz lenne
megallapitani, mi az, ami igazan mdkodott,
ahogyan azt is, valojadban mennyire tdmo-
gatta a markakat a tulsdgosan jarvanyspe-
cifikus kommunikacio. Az eredményekhez,
ahogyan mindig, most is nagyban hozza-
jarultak olyan megvaldsitasi elemek, mint a
vizuélok, a torténet, a hangeffektek, a zene,
a narracio és a f¢ tzenetek.
Fontos tovéabbd megemliteni, hogy eb-
ben a kategoéridban a nézék tudatos érté-
kelése soran nagy mértékben befolyasold
tényezd tud lenni egy marka ismertsége
és maga a reklamozott termék. Sokszor

lathatjuk, hogy habar érzelmileg meg-
mozgatd egy film, a tudatos kérdéiv so-
ran a valaszadok negativan értékelik, csak
mert a kategoria ellenszenvet vélt ki be-
161Uk. Ennek ellenére tovabbra is vannak
olyan markak, melyek &t tudjak torni eze-
ket a falakat, a nézék pedig végul igazén
pozitivan nyilatkoznak mind a markardl,
mind a rekldmfilmrél.
Az érzelmileg legsikeresebb 10 film kézé igy
az aldbbiak ker(iltek be:
1. Sanofi - Magne B6 - 30 s - Birom!
2. Novartis Hungaria - Calcium Sandoz -30's -
Pottyantds
3. Gybgyndvénykutatd Intézet - Irix - 30 s — Nap-
erny6vel kiizdd n6
4. Egis - Betadine - 25 s - Gyerektorténetek
5. Béres - Béres Csepp Extra - 25 s — Home office
6. Viatris - Magnosolv - 30 s - Stressz
7.Bayer - Aspirin Plus C - 25 s - Szétrugott tli-
netek
8. STADA - Cetebe - 30 5 - G-vitamin

A Synetigrol

About Synetiq
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9. Teva - Neogranormon - 35 s - Kata bére
10. Sanofi - Algopyrin - 30 s - Prof

1. Sanofi - Magne B6 - 30 s - Birom!

Az animdcié 6sszhangban volt a nar-
rdcidval, és jol vezette a tekintetet

A 18-59 éves kdzonség érzelmi gorbéi

Havi altalanos Fontoléra venné, hogy
18-59 | a gyart6 termékét
Benchmark gyarto termeke
RELEVANCE 76 valassza: 87% (reklam
ACTIVATION 77 | megtekintése el6tt 84%)
BRAND FIT 78 | Emlékszik a reklamra

- (logdval tamogatott):
LIPAL Top 40% Mid 20% 7304

Bottom 40% [ERNOuELe Eml¢kszik areklamra
(spontan): 11%

A Sanofi Magne B6 terméke koré egy
konkrét kampdnysorozatot épitett fel,
melynek kdzéppontjaban a ,Birom!” lize-
net szerepelt. A kilonbozé filmek kuldn-
b6z6 stresszes pillanatokat mutattak be.
2020-ban az elsésorban ,tulélé” ndéket
bemutatd rekldmfilmnek sikerdlt az év
egyik érzelmileg legsikeresebb OTC
reklamjaként befutni.

A nézék rezondlni tudtak a megjelend
vizudlokkal, a nem tul sok példat be-

Utmutatd
az érzelmi gorbékhez

Engagement (sdrga): megmutatja a fi-
gyelem, bevonddas szintjét

Approach (fehér): megmutatja az érzelmi
hatast (tetszés/nem tetszés)
Excitement (narancssdrga): az izgatott-
sag szintje, mely a masik két gorbével
egyltt értelmezhetd

A Synetig egyéni alapvonal-korrigalast
haszndl a tesztalanyok eltéré érzelmi al-
lapotai kozotti kiilonbségek kezelésére,
A vizszintes vonal az érzelmi alapvonal,
a nézék semleges érzelmi éllapota. /

A guide to the emotion curves
Engagement (yellow): it shows the level of atten-
tion and involvement

Approach (white): it indicates the emotional im-
pact (the viewer likes it/doesn't like it)

Excitement (orange): the level of excitement must be
interpreted in combination with the two other curves. /
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mutato torténet pedig végig magasan
tudta tartani a figyelmet. A rekldm soran
3 kihivassal taldlkozhatunk: ételcsata a
csaladi vacsoranal, rohands a konyhdban
és felfutds egy meredek dombra. A szto-
ri egyébként utébbival jéI mutatja, hogy
a termék nem csak a stressz,
am az izomgorcs ellen is kiva-
l6an hasznélhato.

A nézék a karakterekkel és a
,Birom!” széval minden eset-
ben rezonaltak (1, ndvekvd
approach), a legvonzobbnak
a vizualban a szokatlan moz-
gast, a dombra felfuté holgy
jelenetét tartottak (2, ndvek-
v6 approach). Ez a jelenet
az eddig stabil figyelmet (3,
stabil engagement) még to-
- vabb erésitette, mely tokéle-
tes fordulat volt az animacié és a termék
megérkezése elétt: a nézdk érdeklédése
ekkorra valt a legerésebbé (4, ndvekvd
engagement). Amellett, hogy az anima-
Ci6 ¢sszhangban volt a narraciéval és a
tekintetet is jol vezette, az érzelmeket

is meg tudta mozgatni. A jobb oldalrdl
megérkezd termék fokuszban volt, és
er6s pozitiv érzelmeket véltott ki (5, n6-
vekvé approach), hasonléan a mérkanév
megemlitéséhez (6, ndvekvé approach).
A reklamot tudatosan is kiemelkedéen
relevansnak, aktivizalonak és a markahoz
illének taldltdk a valaszadok.

2. Novartis Hungdria - Calcium
Sandoz - 30 s - Pottyantds

A packshot megérkezése érzelmi csucs-
pontot okozott

A 18-59 éves kdzonség érzelmi gorbéi

Havi altalanos Fontoléra venné, hogy
Benchmark 18-59 | a gyart6 termékét
RELEVANCE 7g | valassza: 75% (reklam
ACTIVATION 81 megtekintése el6tt 63%)
BRAND FIT Fyi Emlékszik a reklamra

- (logéval tamogatott):
L[ WAL7] Top 40% Mid 20% g20s

Bottom 40% v Emlékszik a reklamra
(spontan): 15%

Egy aranyos rekldamfilm arrél, milyen
sokféleképpen torténhet egy pezsgé-
tabletta vizbe ,pottyantasa”. A sztoriban
megjelenik az idés hazaspartdl kezdve

a kisgyerek, az iroda és a konditerem is.
A torténet jol mutatja tovabba, milyen
szépen tud tdmogatni egy torténetet a
zene: a figyelem stabil (1, stabil engage-
ment), am minimalisan csokkenni kezd,
mikor a narracié atveszi a zene helyét (2,
csokkend, de tovdbbra is alapvonal kordli
engagement). Osszességében azonban
végig az alapvonal koral tud maradni,
hala a szimpatikus karaktereknek és a
szérakoztatd sztorinak.

Az elsé, idés hdzaspart bemutatd jelenet
egybdl meghozta a vart ,aha” momentet
(3, leesé majd hirtelen felugré approach),
azaz a nézék megértették, miért is volt
az idos férfi szeme eldtt a fehér tabletta.
A kisgyerek és az asztalon all6 irodai dol-
gozd ugyancsak vonzok voltak (4, novek-
v6 approach). A konditermi jelenet utan
megérkezé ,Keresse a megujult Calcium
Sandozt!” felhivas és a termék megjele-
nése érzelmi cstcspontot hoztak (5, nd-
vekvé approach). A nézék ezt a filmet is
kiemelked6en relevénsnak, aktivizalénak
és a markahoz illének tartottak.

3. Gydgyndvénykutatd Intézet - Irix
- 30 s - Napernydvel kizdb né

A képernyé bal oldaldra helyezett ter-
mék féokuszban volt

Igen, OTC kategoridban is lehet humoros
rekldamokat készfteni, az eredmény pedig
egy érzelmeket megmozgatd, figyelmet
lekotd rekldmfilm lett. Mindezt nagyban
tdmogathatta a nosztalgikus, szérakozta-
té megvaldsitas is.

Az Irix filmjében egy naper-
ny6vel kiizdd nét lathatunk,
aki a strandon tancolva
harcol a széllel, mikdzben
sokan mosolyognak rajta.
Mig a kiizdelmes jelenetek
meghoztak a vart frusztra-
ciot (1. csokkend approach,
novekvé excitement), a
humoros jelenetekkel és a
nevetd karakterekkel a né-
26k pozitivan rezonaltak

(2, nbvekvd approach). Az
érzelmeket tdmogatd jele-
netek alatt megérkezé termékjellemzék
vonzok voltak, a termék megjelenése
pedig érzelmi csucspont volt (3, ndvekvd
approach). Az olyan szavak felsorolésa,
mint ,égetd, viszketd, fajo" a nézdk-

bdl empdtiat valtottak ki (4, csokkend
approach), mig a termék bemutatasa



A 18-59 éves kdzonség érzelmi gorbéi

Havi altalanos Fontoléra venné, hogy
1859 | a gyarté t Skét
Benchmark gyarto termeke
RELEVANCE 67 | valassza:75% (reklam
ACTIVATION 66 megtekintése el6tt 59%)
BRAND FIT 41 | Emlékszik a reklamra

= (logéval tamogatott):
Ll i) Top 40% Mid 20% 7gos

Bottom 40% [ERRGLELEd Emlkszik areklamra
(spontén): 26%

még tovabb erdsitette a figyelmet (5, n6-
vekvé engagement).

A packshot amellett, hogy a termék bal-
ra helyezésével fokuszba helyezte a mar-
két, harmonidban volt a narraciéval, és
ugyancsak vonzo volt a nézék szamara.
Habar a vélaszadok tudatosan csak atla-
gosan tartottdk a filmet a markéhoz ill6-
nek, 6sszességében relevansnak és akti-
vizalonak taldltdk azt.

Synetig-tippek

De vajon mi az, ami miatt ez a 10 reklam-
film tudott a leginkabb hatni a nézék
érzelmeire? A kdvetkezé néhany trikk be-
vetése esetén még nagyobb eséllyel lesz
a film figyelmet megragadd és érzelmileg
jol rezonalhato.

1. Relevdns karakterek

A Synetiq éltal megvizsgalt tobb mint
6000 reklamfilm eredményei alapjan el-
mondhato, hogy a nézék legtdbbszor a
hozzajuk hasonld karakterekkel rezonal-
nak. A TOP10 filmbe bekertlé reklamok
esetén sokszor lathattuk, hogy egy-egy
fGszerepl® karaktere a nézékbdl tetszést
valtott ki. Legyen sz6 akar egy egysze-

rd szereplérél vagy egy konkrét mérka-
nagykovetrdl, amennyiben hasonlit a cél-
csoportunkhoz, valészinlleg rezonalast
valt majd ki bel&luk.

2. Relevdns jelenetek

Olyan jelenetek bemutatédsa, melyekkel

a célcsoport egydtt tud érezni, nagyban
tdmogathatja a rezonalast. Legyen sz6
akar egy mara mar ismeréssé valt home
office-rél, egy nyari strandolasrél, néhany
ismerds stresszes pillanatrdl vagy egy-egy
csaladi jelenetrdl, a legtobb esetben ezek

a pillanatok megmosolyog-
tatnak minket, tudatosan és
tudat alatt is. Arrél nem is
beszélve, hogy az ismerds je-
lenetek sokszor a figyelmet is
erésiteni tudjak, hiszen még
kdzelebb érezziik magunk-
hoz a térténetet.

3. Megfeleléen felépitett
packshot

A packshot megérkezése az
a pillanat a rekldmfilmben,
melyen sok minden ,all
vagy bukik”. Nagyon fontos
elészor is, hogy a termék
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megérkezéséhez a tdrténet megfeleléen
megagyazzon. Az, ha egy vonzé jelenet
van a legfontosabb informaciok elétt,
nagyban hozzdjarulhat ahhoz, hogy a
figyelem és az érzelmek még tovabb
erésddjenek ekkorra. Ugyancsak fon-

tos a vizudlis elrendezés: a balrél jobbra
torténd olvasas miatt a bal oldalon el-
helyezett informaciokat hamarablb észre-
vesszik. Nem beszélve a vizualis verbalis
harmoniardl, valamint a megfelel ani-
malasrol és szinek hasznalatardl, melyek
mind-mind hozzajérulnak a packshot és
az Uzenetek dtadasanak sikerességéhez.
Tovdbbi informdcidk: www.synetiq.net //

Emotionally the most effective OTC commercials in 2020 -
according to Synetig’s regular neuromarketing tests

In 2020 demand rose sharply for OTC products and
at the same time the commercials of pharma-
ceutical companies switched to a different focus
than they had had before, expressing support
for healthcare workers and trying to calm down
panicking consumers. Face masks, saying thank
you and messages encouraging each other were
heavily featured in these short films.
In 2020 Synetiq analysed nearly 200 commercials
from the OTC category, using its neuromarketing
methodology. Synetiq puts greater emphasis on
‘non-conscious’ results.
2020 — drama or not caring?
When life changes as dramatically as during the
pandemic, the question emerges: what generates
more emotions in commercial viewers, sales-cen-
tred communication that doesn’t care about
the pandemic or moving visuals that focus on
COVID-19? Synetiq has found that viewers got
used to pandemic-themed communication rather
fast. This is the reason why it would be difficult to
tell what worked and how much pandemic-spe-
cific communication supported brands. It is very
important to mention that how well-known a
brand is and the actual product can have a very
big impact on viewers’ conscious evaluation of
commercials in the OTC category. Very often a
commercial generates emotions in viewers, but
in the questionnaire they give a negative rating
because they simply detest the given category. Still,
there are brands that can break down such walls.
The Top 10 emotionally most effective commer-
cials were the following:

Sanofi —Magne B6 — 30s — | can cope!

Novartis Hungdria — Calcium Sandoz — 30s —

Dropping

Gydgyndévénykutatd intézet — Irix — 30s — Woman

having a hard time with her parasol

Egis — Betadine — 255 — Children’s stories

Béres — Béres Csepp Extra — 255 — Home office

Viatris — Magnosolv — 30s — Stress

Bayer — Aspirin Plus C - 255 — Kicked symptoms

STADA — Cetebe — 30s — Vitamin C

Teva — Neogranormon — 35s — Kata'’s skin

Sanofi — Algopyrin — 30s — Professional
1. Sanofi - Magne B6 - 30s - | can cope!
The main message of the campaign for Sanofi
Magne B6 was I can cope!” Commercials intro-
duced various stressful moments. Viewers could re-
ally identify with these visuals and their attention
level remained high. As for the characters and the
‘I can cope!’ message, viewers were on the same

wavelength in all cases. They found the woman
running up the hill to be the most attractive.

This was the scene that strengthened the stable
engagement even further, constituting the perfect
choice before the animation and the arrival of the
product: viewers became the most interested at
this point.

2. Novartis Hungaria - Calcium Sandoz - 30s -
Dropping

A cute commercial about how many ways an ef-
fervescent tablet can be dropped in a glass of wa-
ter. The commercial is a perfect example of how
much well-chosen music can back a story: there
was a stable engagement which started to drop
alittle once music was replaced with narration.
Already the first scene brings the ‘wow’moment
and in general it can be said that viewers found
this commercial especially relevant, activating and
characteristic of the brand.

3. Gyégynovénykutatd intézet - Irix - 30s —
Woman having a hard time with her parasol
Yes, funny commercials can be made in the OTC
category as welll In Irix's commercial viewers felt
frustration when the woman was struggling and
they reacted to the funny scenes and laughing
characters with positive emotions. The emotional
peak was when the product appeared. As for

the packshot, placing the product on the left not
only put the brand in the centre of attention, it
was also in harmony with the narration and was
attractive to viewers. Although viewers said the
commercial was only an average match with

the brand, in general they found it relevant and
activating.

Tips fr om Synetiq

Why did these 3 commercials work so well?

1. Relevant characters: in most cases viewers
identify with characters similar to them. In

several of the commercials in the Top 10 the main
character is someone they like — it doesn't even
matter whether it is an ordinary person or a brand
ambassador. 2. Relevant scenes: presenting
scenes that the target group deems to be familiar
can contribute very much to viewers relating to
the commercial and its message. What is more,
familiar situations can make viewers pay closer
attention. 3. A packshot that is built up well:
when the packshot arrives is the decisive moment
in a commercial. It is very important to have a
story that prepares the scene for the product’s
appearance.

More information: www.synetig.net
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Inspirdlé, nemzetkozi €s szemelyes
lyen volt a 36. Anugo

Idén oktober 9. és 13. kozdtt 36. alkalommal
kerUlt megrendezésre a vilag legnagyobb
élelmiszeripari kidllitdsa és vasdara,

az Anuga. A 169 orszagbdl toébb mint

70 000 latogatot és 4600 kidllitdt Kolnbe
vonzé esemény mottoja az Atalakulds volt.
A rendezvény idén elsé alkalommal hibrid
formdban zajlott, ami igen népszerinek

oha azidei év sokban mas a ko-
N rabbiakhoz képest, az Anuga idei

kuldetése egyértelmU és vildagos
volt: Ujra 6sszehozni az élelmiszer- és
italgyartd szerepldket, és forumot bizto-
sftani a személyes talalkozokhoz, a kap-
csolatok dpolasahoz, valamint fenntart-
hato Uzleti kapcsolatok épitéséhez. Az
Anuga egyedulallé koncepcidja immar
36. alkalommal &llt e célok megvaldsitasa
szolgélataban.

Szerzé: Tisza Andrea

bizonyult.

Mint azt Anne Schumacher, Food &
Food Technology, Koelnmesse alelnéke
elmondta, ,az Anuga és a hozza hasonlo
szakvasarok idedlis platformot kindlnak

a kiallitok és latogatok Uzleti életbe vald
visszatérésének felgyorsitasara. A jarvany
komoly véltozésokat hozott az ipardg
életében, és felpdrgette a rendezvények
digitalizaciojat. Mindazondltal a szerep-
|6k egyértelmUen tudtunkra adtak, hogy
igenis szivesen visszatérnének a vasar-

Anuga 2021

A 169 orszagbol érkezett
mintegy 70 000 latogato és
a 98 orszag képviseletében
megjelent 4643 kiallito jol
jelzi, mennyire sziksége
van a nemzetkozi élelmi-
szeriparnak a kereskedelmi
vasarokra és ezzel egytt
arra, hogy személyesen
lehessen Uzletet kotni —
mondta el Kakuk Marta, a
MON-ART Rekldmiroda Kft. Ggyvezet6-
je, aki 18 éve latja el a Koelnmesse ma-
gyarorszagi vasarképviseletét.

A vasar rendezvényei kivalo tajékozo-
dasi lehetéséget biztositottak az élel-
miszerek jovojét illetéen. Azok szamdra,

Kakuk Mdrta
Ugyvezetd
MON-ART Rekldmiroda

Ujra egyUtt
a nemzetkozi elelmlszerlpor

akik errél lemaradtak, az Anuga
@home digitdlis platformja to-
vabbra is biztositja az informa-
ciok utélagos begydijtésének le-
hetéségét — hivta fel a figyelmet
Kakuk Marta.

A szakember arrél is tajékoztatta
a Trade magazint, hogy az Anu-
ga magyar kidllitéi kdzul tobben
a2022. janudr végén kezdé-

dé ISM-en, a vildg legnagyobb
édesipari kiallitasan is részt vesznek,
mely rendezvény inspiraciét és innovaci-
ot, perspektivikus és intenziv kapcsolat-
épitési lehetéséget, elsé osztalyu kialli-
tokat, tovabbd kompetens latogatokat
jelent az ipardgi érdeklédok szamara. /

Anuga 2021: Representatives of the world’s food industry met again
Mdrta Kakuk, managing director of MON-ART Rekldmiroda Kft. has been representing Koelnmesse for
18 years. She told that Anuga’s 70,000 visitors from 169 countries and 4,643 exhibitors from 98 coun-
tries show very well how much the food industry needs events like this. She added that some Hungari-
an exhibitors who were there at Anuga will also be present at ISM — the world'’s biggest sweets and
snacks trade show — at the end of January 2022. 7
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Az idei Anuga mottéja az Atalakulds volt - ennek
szUkségességét a pandémia még nyilvanvalébbd tette

csarnokokba, szeretnének személyesen
talalkozni, Uj termékeket felfedezni és Uj-
donsagokat kiprobalni.”

Ugy tinik, a kiildetést siker koronazta.

A rendezvény 169 orszagbdl tobb mint
70 000 l4togatdt és 4600 kiallitdt vonzott.
Nemzetkoziségét tekintve az Anuga idén
Uj mércét allitott fel: a kiallitok 97 szazalé-
ka, mig a latogatok 76 szazaléka érkezett
kulfoldrél. Az eddigi értékelések alapjan
a kiallitékat elsésorban az eseményre
elldtogatd vevéi kor felkésziltsége és
Osszetétele, valamint a hatdrozott Uzlet-
kotési szandék gydzte meg.

A mottd: Atalakulds

Az esemény idén az ,Atalakulas’-t va-
lasztotta mottdjaul, ami a jarvany ki-
torése Ota az élelmiszeriparban is egyre
nyilvanvalébb. Am a véltozasok - igy az
élelmiszer-6koszisztéma volatilitésa és a
globdlis valtozas sziikségessége — mar a
pandémia eldtt lathatok voltak, azokat a
jarvanyhelyzet pusztan felnagyitotta. Ma
mar nem csupan arrél van szé, hogyan
biztositsunk élelmiszert a jovében mint-
egy 10 millidard ember szamara, inkdbb
arrdl, hogyan lehet az dtalakulast a digi-
talizacidra, a technoldgiai vivmanyokra
tadmaszkodva és a klimahelyzet kihiva-
saira figyelemmel fenntarthatéva tenni.
Ezzel egyUtt pedig kézenfekvé arrdl is
elgondolkodni, hogyan lehet az élelmi-
szeripar egy ilyen jovében sikeres.

A taplalkozas terén zajlo dtalakuldst olyan
megatrendek jellemzik, mint a fenntart-
hatdsdg, az egészség, a kényelem és a
digitalizacio. Ezek tovébbra is erételjes
hatéssal birnak, és a jovében kdzponti
szerepet jatszanak majd. Az idei Anu-



gan az olyan trendek kerUltek a figyelem
homlokterébe, mint a hushelyettesiték, a
tiszta cimkék, a névényi alapu fehérjék és
élelmiszerek, valamint a fenntarthatdan
eléallitott és csomagolt termékek, de a
sejtalapu fehérjék témaja is megkerdl-
hetetlennek bizonyult, igy helyet kapott
az esemény programjaban — elsésorban
az Uj élelmiszerekrél sz616, idén debutalt
New Food Conference keretében.

A fenntarthatosdg kihivasainak — ugy-
mint klimavalsdg, csomagolas, élelmi-
szer-pazarlas és emberi jogok az ellatasi
lancban — Osszetettségét, komplexitasat
a Centre for Sustainable Corporate Ma-
nagement (ZNU) ,Fenntarthatdsagi Kon-
ferencidja” vilagitotta meg. A Newtrition
X innovécios csucstaldlkozd pedig be-
pillantast engedett a személyre szabott
taplalkozas Uj felfedezéseibe, meglata-
saiba.

Anuga@home

Az Anuga az idei évben elsé alkalommal
hibrid formaban zajlott. Anne Schuma-
cher rdvildgitott: ,az atalakulds egysze-
rden véltozast jelez, és a valtozas kez-
detben soha nem j6 vagy rossz. A donté
mindig az, hogy mi mit hozunk ki egy
ilyen helyzetbdl, és hogyan hasznaljuk
a valtozast bizonyos fejlesztések jobba
tételére. Mindekdzben egyik szemiinket
folyamatosan az élelmiszeripar aktudlis
fejlesztésein tartjuk.”

ket a szervezdk idén az Anuga@home
digitalis formatummal egészitették ki,
ami lehetévé tette, hogy a latogatok

a vildag barmely pontjan élvezhessék a
vonzd standok és termékek latvanyat,
és kapcsolattartdikkal innovativ csator-
nan keresztil léphessenek kapcsolatba.
Ugyanakkor a digitélis formatumok hoz-
zaadott értéket jelentettek a kiallitoknak
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A Bio Happy Veggies Z6ldségszeletek—
Beetroobee elnyerte az Anuga Taste
Innovation Show — TOP 10 INNOVACIOS
2021 dijat.

Az idei Anuga Taste Innovation Show
zsUrije altal kivélogatott 67 termék ko-
zUl kerdlt a Bio Happy Veggies Beetroo-
bee a nyertes legjobb tiz kozé. A Beet-
roobee parfalatnyi bio cékldbdl és al-
mabadl allo tokéletes és praktikus snack
barmely korosztéaly szamara.

A 100%-ban kizarolag természetes 6sz-
szetevokbol készildé Happy Veggies
szeletek csak zoldséget és gylimolcsot
tartalmaznak. Ennek kdszénhetden
természetesen édesek, hozzaadott

Egy szelet természet!

cukor, szirup
vagy barmilyen
mas adalék-
anyag nélkul.
Természetes
zamatuk a zold-
ségbdl és gyu-
molcsbol szar-
mazik, izesitét,
aromat vagy izfokozot a gyartd nem
ad hozza. A specidlis gyartasi techno-
|6gidnak és a gondos csomagolasnak
koszonhetben tartositoszer nélkul is
eltarthato.

Raadasul minden szelet gluténmentes,
tejmentes és veganbarat! /

Balla Baldzs
Ugyvezetd
Finest Selection

A bar full of nature!

Bio Happy Veggies Vegetable Bars — Beetroobee won the TOP 10 INNOVATION 2021 prize at the Anuga
taste Innovation Show. Happy Veggies bars are 100-percent natural, as they only contain vegetables
and fruits. There is no sugar, syrup or any kind of additive in them. They have a long shelf life without
preservatives. The bars are gluten- and lactose-free and vegan-friendly. ./

is, akik a fizikai standon kivll egy digitdlis
bemutatéteremben is bemutatkozhattak
az eseménytdl barmilyen okbdl tavol
maradoknak.

Anuga taste Innovation Show,
a trendbarométer

Az Anuga taste Innovation Show-ra idén
tobb mint 418 véllalat 1332-nél is tobb
termékinnovaciot nyujtott be, melyek
kdz0s jellemzdje, hogy fenntarthatok, az
egészséget és a kényelmet szolgaljak. A
nemzetkozi kereskedelmi Ujsagirokbol és
piackutatd elemzdkbdl &ll6 zsdiri 67 ter-
méket valasztott ki az Otlet, az innovécio
ereje, a fenntarthatdsag és a kreativ be-
vezetés szempontok mérlegelése utan.
Tiz termék részestlt a ,kilondsen innova-
tiv” elismerésben, melyek kozott szerepel

Az Anuga taste
Innovation
Show-n szerepld
termékinnovdciok
kozos

jellemzédje, hogy
fenntarthatdk,

az egészséget

és a kényelmet
szolgdljak

— egyebek mellett — szaritott lazac-jerky
chips Lettorszagbol, vegan zoldségsnack
a német Frostkronétdl, azték sor az IMAG
Organicstél, komposztalhato kavékap-
szuldk Franciaorszagbdl. A listaban egy
magyar termék is feltlint: a vegan, tarto-
sitdszer-, GMO-, glutén- és hozzéadott
cukortol mentes zoldségszelet, a Happy
Veggies — Beetroobee a Finest Selection
Kft.-tdl.

Allati névényi éleimiszer

A bemutatott innovacidk egy része a no-
vényi alapu fehérjék iranti igény terén
2020-ban bekdvetkezett attdrésre épit.
Szémos élelmiszeripari cég hasznalja a
novényi proteineket legaldbb kiegészits-
ként, vagy éppen Uj termékotleteik f6 att-
rakcidjaként. Nem véletlendl, hiszen a fo-
gyasztok fenntarthatdsag irdnt fokozddod
érzékenysége okan egyre népszerlibbek
a névényi — igy a szdja-, borso-, tdkmag-
és napraforgémag- — alapu fehérjék.

A ndvényi alapu élelmiszereket kidllitok
altal jellemz&en kdvetett marketing-
stratégia lényege: dobd piacra egy ha-
gyomanyos formula klasszikus, eredeti
vagy natur valtozatat, aztan adj hozza
természetes szin- és izanyagokat, és maris
nemzetkdzivé valt a terméked. lly mo-
don szilethetett meg a currys oliva vagy
a kivis avokadd, de az olasz Lofrese dltal
fejlesztett ,We Cup” mikrohullamu sité-
ben elkészitheté bogrés zoldségétel is. Ez
utébbi otféle valtozatban kaphaté: az ere-
deti fekete beluga lencse paradicsommal
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és bazsalikommal, a mésik négy amerikai,
fUszeres és csipds, indiai és mediterran

izvildgu. A gyartd természetesen kilon ki-

emeli, hogy e kényelmi termék 1009%-ban
novényi alapu fehérjét tartalmaz.

Egy masik figyelemreméltd trend a hus-
alternativak térnyerése, és itt mar nem-
csak zoldségburgerekrél és vegetarianus
hushelyettesitokrdl van szé. Az Uj alter-

nativak kozott megjelent a laboratérium-

ban novesztett és a sejtalapu hus, vala-
mint a rovarok.

Egészséget tdmogatd
és természetes

Komoly érdeklédés dvezi az egészségre
jotékony hatdsu és mesterséges szine-
zékektdl mentes, természetes hozzava-
l6kb ol készilt termékeket, ami elvezet
az egyre tobb fogyaszté altal kdvetett,
a termékcsomagoldson szerepld tiszta
cimkék trendjéhez. A kidllitott termékek

Népszeriek a kombuchdt
tartalmazé termékek

kozott szerepelt kollagénes torok kavé,
amely a kavé klasszikus hatdsaival - fgy
az érosszehuizodassal és rancokkal - ve-
szi fel a harcot. A bemutatott kombucha
termékek széles skaldja — igy limonadé,
tea, roviditalok — pedig a bélfléra egész-
ségét tdmogatjak.

A fenntarthatdsag témajat jol példaztak
a komposztélhaté kdvékapszulak, a szin-
te ehetetlentl savanyu sz616bdl készilt
limonadék és papirpoharak.

értékesités és Uzletfejlesztés
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Halal: vonzé piaci rés

Kilon szekciot kapott az Anugan a halal
élelmiszerek kdre. Az iszlam torvények
szerint fogyaszthatd termékek mara tul-
mutatnak a hagyomanyos husokon és
huskészitményeken, és mar nem csupan
a muszlim koézosség fogyasztja dket, de
Eurdpédban is egyre szélesebb kdrben
jelennek meg a hagyomanyos élelmi-
szer-kereskedelemben. Ahogy Ashraf el
Tanbouly, a halal-tanusité ICHS igazgato-
ja megjegyezte: ,az iparagi szerepléknek
— hitvallasuktdl figgetlentl — érdemes
tisztdban lennitik e piac fontossagaval. A
halal-tanusitvany utlevél lehet a vildg né-
pességének tobb mint 24 szdzalékét je-
lentd, azaz 1,9 millidrd muszlim fogyasztéd
alkotta massziv bazishoz."

A szegmens az el6tte allo komoly lehetd-
ségek mellett kihivasokkal is szembe kell,
hogy nézzen. Az ipari elédllitds és a piaci
transzparencia elémozditdsa mar jo ideje
esedékes volt, de olyan tanusité rend-
szer feldllitdsara lenne szikség, amely
kielégiti a muszlim kozdsség mindségi és
élelmiszer-biztonsagi igényeit.

New Food Conference:
sejtalapu lesz az ,Uj
élelmiszer”?

Az idén el6szor megrendezett New Food
Conference az Anuga ismeretbdévitd kul-
detését szolgdlta, és kozéppontjdban a

Idén k0l6n figyelmet kapott
a halal termékek kore

novényi és a sejtalapu techno-
l6giak alltak.

Mint arra az esemény hazi-
gazddja, az élelmiszer- és ital-
gyartokkal egyeztetd fenn-
tarthatésagi szakérts, Denise
Loga rémutatott ,a valaha volt
leggyorsabb és legnagyobb fordulatot
hozo atalakulds kiszobén allunk, amidta
az ember novénytermesztésbe és éllat-
tenyésztésbe fogott. A ndvényi alapu
termékek értékesitése berobbant, mig a
sejtalapl mezégazdasag és a precizids
fermentacio 6rokre megvaltoztathatja az
élelmiszer-termelést.”

Robert Jones, a husndvesztési moédsze-
reket fejleszté holland élelmiszer-tech-
nolégiai vallalat, a Mosa Meat vezetdje
elmondta, hogy ,a sejtalapu technolégi-
ara kiegészité elemként és nem alternati-
vaként tekintdnk”. A szakember részt vett
a Cellular Agriculture Europe létrehozasa-
ban is, mely szévetség célja még rugalma-
sabb és fenntarthatobb jovét épiteni allat-
tenyésztés nélkil, pusztan allati sejtekbdl
torténd hus- és halndvesztés révén.

A résztvevék kozott volt az izraeli Mea-
Tech 3D és belgiumi részlege, a Peace of
Meat is, akiknek Uj terméke a tenyésztett

Az ,organikus” témakor az elmult
években kiemelten fontossd valt

Inspirational, international and personal - this is what the 36" Anuga was like

This year the world'’s biggest food-
themed trade fair, Anuga was organ-
ised for the 36" time in Cologne,
between 9 and 13 October. Anne
Schumacher, Koelnmesse’s vice pres-
ident of food and food technology
told: Anuga and other trade shows
offer an ideal platform for exhibitors
and visitors to return to the business
life. This mission was successful, as
Anuga brought together more than
70,000 Visitors from 169 countries
and 4,600 exhibitors. Anuga was
more international than ever before,
as 97 percent of exhibitors and

76 percent of visitors came from
abroad.
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Motto: Transform

Anuga’s key theme was transfor-
mation this year, because this trend
has been strengthening since the
outbreak of the pandemic. Today

the big question isn't only how we
are going to feed 10 billion people,
but also how the transformation can
rely on digital technology and other
solutions to be sustainable. The most
important megatrends of the trans-
formation are sustainability, health,
convenience and digitalisation. At
the trade fair the hottest topics were
meat alternatives, clean labels, plant-
based proteins and foods, sustainably
produced and packaged products,

and cell-based proteins. Anuga’s
programmes included the New Food
Conference and the Newtrition X
Innovation Summit.

Anuga@home

For the first time the Anuga trade fair
was a hybrid event, so in addition to
the physical event, visitors could also
go the Anuga@home online platform
for checking out the exhibitor stands
from any part of the world. At the
same time this digital format was an
added value for exhibitors as well, as
they had the chance to introduce their
products in a digital showroom as
well, to those who couldn't come to
Cologne for some reason.

From 418 companies more than 1,332
product innovations were sent to the
Anuga taste Innovation Show, all of
which were focusing on sustainability,
health and convenience. The inter-
national jury of experts selected 67 of
these. Ten of them were deemed to be
particularly innovative, for instance
salmon jerky chips from Latvia or the
vegan vegetable snacks from German
company Frostkrone.

Plant-based and halal foods

Part of the new innovations are in

line with the 2020 breakthrough of
plant-based proteins. These are more
and more popular as shoppers are
increasingly sensitive about sustain-



csirkezsir. A csirke zsirsejtekbol készilt
biomassza névényi alapu husgolyok
hozzavaldjaként kerll felnasznalasra, igy
biztositva azok hishoz hasonlatos izét
és texturajat. A MeaTech szerint a nové-
nyi alapu hozzavalok tenyésztett allati
zsirral kombinalasa Utjan a vasarloknak
,husosabb” élményben lehet része, mint
a teljes mértékben ndvényi alapu hushe-
lyettesitdk esetében, ami jelentds eldre-
lépés a husalternativak piacan jelenleg
megtaldlhato termékekhez képest.

Jol szerepeltek a magyar
termékek az Anugdn

Az idei Anugan tébb mint 60 magyar
cég vett részt, melybdl 36 kdzosségi ki-
allité az Agrarmarketing Centrum szerve-
zésében 312 négyzetméteren, 6 temati-
kus pavilonban mutatkozott be, tébbek
kozott biotermékek, italok, pékaruk,
édes-, hus- és konzervipari, valamint fa-
gyasztott termékek.

A Termékinnovaciés Show-n a 2021. év
legjobb piacképes élelmiszeripari jdon-
saqgait dfjaztak. Két magyar cég terméke
is az élvonalba kerdlt: a Dor-Fru Kft. rizs
alapu gytimolcs-smoothie-ja és a Finest
Selection Kft. céklés zoldségszelete.
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Hatékony megbeszéléseket
folytattunk az Anugdn

1999 6ta minden alkalommal részt ve-
szUnk a kélni Anuga kidllitason, és idén
6tddik alkalommal sajat standunkon
fogadtuk meglévé exportpartnerein-
ket és a potencidlis vevoket.

A ldtogatodk széma ugyan kevesebb
volt, mint a kordbbi években, ugyan-
akkor effektivebb megbeszéléseket
tudtunk folytatni a féleg Europabol és
Kozel-Keletrél érkezd beszerzékkel.
Idén a 0,25 |-es PET, sportkupakos, vi-
taminozott Udftéitalainkat mutattuk
be a kozdnségnek. Ezektdl a sport-
kupakos licenszes italoktdl komoly el-
adasokat varunk jové tavasztol.

A Disney, Warner, Nickelodeon, valamint
Vitapress-licenszes, sleeve félids gyer-
mekpezsgdink hagyomanyosan nép-
szer(ek és figyelemfelkeltéek az Anuga

latogatdi kdrében, immar 51 orszagba
exportaljuk 6ket” — mondta Toth Tamas,
a Vitapess Kft. exportigazgatoja. /

Fruitful negotiations at Anuga

‘Since 1999 we have been there at every Anuga and for the fifth time we had our own stand this year.
There were fewer visitors than before, but the negotiations were more effective. This year we presented
our 0.25] vitamin containing soft drinks, which are marketed in PET bottle packaging with a sports cap./

A rizsalapt smoothie
a hagyomanyos rizs-
tejekkel szemben
sokkal strdbb, kré-
mesebb allagu, 8
szazalékban rizst és
20 szazalékban gyU-
molcsot tartalmaz.

A termék élelmiszer-

vildg tiz leginnovativabb terméke kdzé is
bekerult, kizardlag természetes 6sszete-
vOkbol készil, csak zoldséget és gyimal-
csot tartalmaz, hozzéadott cukor, szirup
vagy barmilyen mas adalékanyag nélkdil.
Az Innovacios Show-n aratott sikerek
mellett a magyar élelmiszeripari kindlatot
valos idében bemutato szoftver, az Ag-

ipari adalékanyagot

rarmarketing Centrum Hungarian Food
Business Catalogue-ja is az Anugan de-
bitalt nemzetkdzi szintéren. A kozvetlen

nem tartalmaz, még-

is eltarthatd hités
nélkul 1 évig. A Hap-
py Veggies-Beetroo-
bee céklas zoldség-
szelet pedig, amely a

kapcsolatfelvételre is lehetéséget biztosi-
t6 katalogus a disztribUtorok és importé-
rok kérében eddig nagy sikert aratott.

Az Anuga legkdzelebb 2023. okto-

ber 7-11. koz6tt nyitja meg kapujat. /

ability. Typically those exhibitors who
brought plant-based foods to Anuga
have the following marketing strate-
gy: they come out with a classic, orig-
inal or natural version of a traditional
product, then add natural colours
and flavours and the product is ready
to hit the international market, e.q.
olives flavoured with curry, avocado
blended with kiwi.

There was great interest from visitors
in products with beneficial health
effects and foods free from artificial
ingredients. Exhibited groceries includ-
ed coffee with collagen from China
and a range of kombucha products

- lemonade, tea and spirits.

Halal foods had their own section at

Anuga. Ashraf el Tanbouly, CEO of the
Islamic Chamber of Halal Certification
Services (ICHS) explained that the
food industry should be aware of the
importance of the halal food market.
With a halal certification food com-
panies can reach 1.9 billion Muslim
consumers. However, this segment
also has to face challenges, as halal
food would need a certification sys-
tem that satisfies both the quality and
the food safety needs of the Muslim
community.

New Food Conference: Will ‘new
food’ be cell-based?

With the New Food Conference the
organisers concentrated on plant- and
cell-based technologies. The host was

sustainability expert Denise Loga, who
pointed it out that we are on the verge
of the biggest transformation since
mankind started growing plants and
breeding animals. Robert Jones, head
of public affairs at Dutch cultured
meat developer food technology firm
Mosa Meat told: for them cell-based
technology is just one element in their
work and not the only alternative.
Israeli company MeaTech 3D and their
Belgian subsidiary Peace of Meat were
also present, whose new product is
cultured chicken fat.

Hungarian products were success-
ful at Anuga

There were more than 60 Hungarian
companies present at Anuga, from

which 36 were showcasing their
product at the 312m? collective stand
of the Agricultural Marketing Centre,
which featured 6 thematic pavil-
ions. Dor-Fru Kft.s rice-based fruit
smoothie and Finest Selection Kft.'s
beetroot-based vegetable product
called Happy Veggies-Beetroobee
were both rewarded at the Anuga
taste Innovation Show — the latter
even made it to the world'’s top 10
most innovative products. The Food
Business Catalogue of the Agricul-
tural Marketing Centre also made its
international debut at Anuga.

The next Anuga trade show will
take place between 7 and 11 Octo-
ber2023. 7/
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BrandFestival;
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értékteremtés a jovdben

Innovativ gondolatok, inspirdld beszélgetések, termékeny
vitdk - igy lehetne 6sszegezni az idén immadr huszéves
BrandFestivalt. A kétnapos rendezvény a kdzeljovod
meghatdrozoé trendjeivel foglalkozott, s bemutatta a jovo
marketingkommunikdcios trendjeinek és vdllalatvezetési
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em is gondolnank, milyen gyak-
N ran vasarlunk csak azért, mert

beddltlink valamiféle informacio-
torzitdsnak a vasarlasi folyamat soran.
Bdna Richérd viselkedéskdzgazdasag-
tan-szakértd eléaddsdban azzal sokkolta
a hallgatésagot, hogy naponta eslink
aldozatul olyan csapdaknak, amelye-
ket sokszor észre sem veszink. A tudo-
manyterllet eredményei szamtalan le-
hetéséget biztositanak a marketing- és
kommunikacios szakemberek szamara,
hogy a fogyasztok viselkedését befolyd-
solo eszkdzokkel éljenek és ndvekedési
palydra allitsék a méarkdjukat. A személy-
re szabott, a postalddankban landold,
a bongészés kdzben felugrd, vagy épp
a telefonunkon megjelend ajanlatok
mind arra 6sztondznek, hogy véasarol-
junk. Es ehhez sok cég olyan eszkdzok-
hoz nydl, amely torzithatja a vasarlo
déntési folyamatat. Am ez elébb-utébb
visszaUt.

Adatalapu vs. intuitiv vezetés?
A jo vezetd egyik ismérve, hogy tiszta-
ban van sajat magaval, kdrnyezetére tett
hatasaval és a szamadra fontos értékekkel.
Nagyon fontos még a kitarté ambicio,
azaz a grit. Az errél sz616 kerekasztal-be-
szélgetésben Kamasz Melinda, a Nove-
kedés.hu alapitd-fészerkesztdje kérdezte
vendégeit arrél, mi motivalja Sket, és a
mérlegeld, adatalapu vezetési szemlélet
mellett mennyire hasznaljak dontéseik
sordn az intuiciot.

Szentkuti Gabriella, a Vodafone lakossagi
értékesitési és operacios vezérigazga-
té-helyettese elmondta: noha a korabbi
idészakokhoz képest szerinte nagyon
sok minden megvaltozott, egy dolog ma
is éppugy érvényes, mint régen: a veze-
tének mindig irdnyt kell mutatnia.
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irdnyainak teljes spektrumdat.

Szerzé: Gyarmati Orsolya

Noszek Péter, a Nestlé Hungaria Ugy-
vezetd igazgatdja Ugy Vélte, akkor lehet
sikeresnek lenni, ha valaki talal valamit,
amiben jobb, mint a tébbiek. A siker tit-
két Noszek Péter nagyrészt a kapcsolati
tékében latja, ehhez jarul még némi sze-
rencse és tudas is.

Rékasi Tibor, a Magyar Telekom vezér-
igazgatdja szamdra mindig az volt a
kulcskérdés, hogyan lehet mésokat fele-
|6sen irdnyitani.

Németh Kornél, a Rossmann Magyaror-
szag Ugyvezetd igazgatdja szerint szép
dolog kitartéan dolgozni, de mindig
figyelni kell a belsé hangra, amely meg-
sughatja, ha nem a sajat utunkat jarjuk.

Figyelemfelkeltés
a digitdlis térben
Az influencerek és a brandépités kapcso-
latarol szolé kerekasztal-beszélgetésén
Farkas Zsolt, az Evolut tulajdonosa és igaz-
gatdja tobb influencert is megszolitott a
témadban. A motivacié kapcsan Viszkok
Fruzsi elmondta: a folyamatos meguijulés
a legfontosabb szamara, mig Strenner An-
talt a sajat hatdrai feszegetése 6szténzi,
mikozben fontosnak tartja, hogy sajat tar-
talmdval mindig azonosulni tudjon.

Vajon hogyan lehet felkelteni a Z-gene-
racio figyelmét? A Sipka Emese (Republic
Group, head of content)
vezette beszélgetés azt a
témat jarta korbe, hogy
vajon hogyan lehet egy-
re hatdsosabb vizudlis
tartalmakat késziteni

egy olyan generaciénak,
amelyhez markalzene-
tet eljuttatni szinte csak a
digitalis térben lehet.
Olah Péter, a Lego cso-
port senior marketing-

A Z-generdciét leginkdbb
a képi tartalmak érdeklik

menedzsere elmondta: influencerkam-
panyaik nagyon sikeresek. A gaming
mint médiaplatform elképeszté ndveke-
désnek indult az elmult idészakban, s ezt
a trendet a LEGO is meglovagolja, hiszen
jaték kdzben a Z-generdcié tagjai 6rakig
képesek hallgatni gamereket, influence-
reket.

Dr. Pintér Daniel Gerg6 Ph.D,, a BioTech
USA vallalati kommunikacios vezetdje,

a Magyar PR Szovetség elnokségi tagja
hangsulyozta, hogy a jové vasarlderejét
képezni és edukalni szeretnék, réadasul
az is fontos, hogy valodi értéket képvi-
seljenek szamukra, méskulonben a Z-ge-
neracioé tagjai ,kodnnyen lepattannak” a
markarol.

Bendl Métyas, a POME Ugyvezetéje a
tarsadalmi felelsségvallalds kapcsan
elmondta: nagyon érilnek az ilyen fel-
kéréseknek, és a tartalomgyartok is szive-
sen vesznek részt kampanyokban, hiszen
sokan felismerik, hogy a Z-generacié
szamdra a brand hitelesebb, ha jé Ugyek
mellé all.

Bacskay Zsofia egyetemista szerint a
Z-generacio figyelmét leginkdbb a ké-
pi, videos tartalom ragadja meg, a szo-
veg sokkal kevésbé. Az egyetemista Ugy
fogalmazott, megtalalni kdnny( dket,
megtartani azonban mar sokkal nehe-
zebb, mert na-
gyon gyorsan
valtoznak az
igényeik. Ra-
adasul a gene-
racio rendkival
reklamellenes,
ezért kedvelik
n a TikTokot és
Q@ az Instagramot,
ahol ettél nem
kell tartaniuk.



A televizio elemzdk szerint a mai napig
biztos eszkdze a markaépitésnek és az
értékesités-0sztonzésnek. Csikesz Erika,
a TV2 Media Csoport értékesitési igazga-
téja szerint egyetlen mas médium sem
tud akkora nézétdémeget egy idében,
egyszerre 6sszegyUjteni, mint a tévé,
amely tokéletes eszkdz a markaépitéshez
és az értékesitésdsztonzéshez, s noha az
online platformok egyre nének, nem a
televizié rovasara teszik.

A stafétabot dtaddsa

A generaciévaltas sajatossagairdl Kamasz
Melinda (N6vekedés.hu) faggatta a ke-
rekasztal résztvevdit.

Fazekas Balint, az Euronics, Vorosks Kft.
kereskedelmi igyvezetdje édesapjatol
vette 4t a céget minddssze 26 évesen.
Fazekas fontosnak tartja a szemlélet-
valtast generaciévaltaskor, ami az &
esetlkben nem volt egyszerd, hiszen,
ahogy fogalmazott, ,apam és én is erés
egyéniségek vagyunk, nagyon masként
gondolkodunk, 6 operativ oldalrél koze-
lit egy problémahoz, én a viziok feldl.” Az
esetleges ellentétek kezelésére apa és fia
frdsban megallapodott: elsé a kettejuk
kapcsolata, méasodik a cég.

Cserpes Istvan, a Cserpes Sajtmdhely és
a Cserpes Tejivo alapitdja elmondta: no-
ha a piac szépen fejlédik, j6 kapcsolataik
vannak a nagy élelmiszerldncokkal (is),
és atvészelték a jarvanyt, mégis, tulajdo-
nosként olyan problémakkal szembe-
sdl, amelyek kapcsan az 6 generacidja
,lebdgott”. A sikerlk titkdnak azt tartja,

hogy emberhez mélté taplalékot allita-
nak elé.

FMCG és digitdlis dtalakulds
A GKI Digital tanulmanya szerint ta-
valy az online kiskereskedelmen bell
az FMCG-ér-
tékesités volt
az egyik leg-
inkdbb bévi-
16 terllet. Az
ebben a szek-
torban termelé
és forgalmazd
véllalatok azzal
szembestilnek,
hogy szamos
tényezoén kell
valtoztatni a
versenyelény megtartdsdhoz/eléréséhez.
Egy marka erejét ugyanis leginkabb a fo-
gyasztoi elkdtelezédés és a marka piac-
téren elfoglalt helye hatdrozza meg.

Ez volt a f& témdja annak a kerekasz-
tal-beszélgetésnek, amelyet Bodi Krisz-
tina, a Magyar Marketing Szovetség
HoReCa és Event Tagozatanak tagozat-
vezetéje moderdlt, és amelynek részt-
vevoi Wilheim Gabor, a Dreher marke-
tingigazgatdja, Bodnar Péter, a Rauch
sales- és marketingvezetdje, valamint
Taferner Akos, a METRO Kereskedelmi
Kft. vevémenedzsment- és marketing-
vezetbje voltak.

Wilheim Gébor elmondta: mivel a séripar
érintett a horeca szektorban, sok minde-
nen kellett véltoztatniuk a jarvany alatt,

értékesités és Uzletfejlesztés N\

tobbek kozott a kiprébéldsosztonzés és
az ismertségnovelés modszerein. A min-
taszoras példaul az online rendelt termé-
kek kiszallitasa keretében tortént.
Taferner Akos rdmutatott: a pandémia
soran a METRO forgalma 50%-at elvesz-

baed
2 4

Bddi Krisztina, Bodndr Péter, Taferner Akos

és Wilheim Gdbor (balrél jobbra)

tette, s emiatt meg kellett nyitnia har-
mincezer terméket tartalmazo piacukat a
végfelhasznalok elétt. A nagykereskedd
szeretne visszatérni gyokereihez. Fontos
véltozés druhdzaikban az 6nkiszolgéld
kasszdk bevezetése, amelyek &ltal a 15-30
perces sorban &llas 15 masodpercre csok-
kent.

Mivel a gyimolcslevek a vitaminok utan
a masodik legnépszerlibb beviteli forras,
a Rauch ezt az irdnyt kezdte el jobban
kommunikalni. A cég a jarvany soran
olyan termékkel jelent meg a piacon,
amely kimondottan immunerdsitd tulaj-
donsagokkal bir. Mivel a Rauch is érintett
a horeca szektorban, az elmaradt feszti-
valok helyett a social media felUleteken
inditott programokat. /7

BrandFestival: Value creation in the future

The 2-day BrandFestival is 20 years

old this year. Behavioural econom-

ics expert Richdrd Bona told in his
presentation that scientific results offer
innumerable opportunities for market-
ing and communication professionals
to use tools that can influence the be-
haviour of consumers, putting brands
on a growth path. Targeted e-mails,
pop-up ads and the like all want to
convince us to shop.

Data-based vs. intuitive leader-
ship?

A roundtable discussion on what
makes a good leader followed,

with Melinda Kamasz, founder and
editor-in-chief of Névekedés.hu as the
moderator.

Gabriella Szentkuti, deputy chief retail
and operations officer at Vodafone
told that one thing never changes: a
leader always has to set the direction
for others. Péter Noszek, managing
director of Nestlé Hungdria opined
that the key to success is primarily
having the necessary social capital.
Tibor Rékasi, CEO of Magyar Telekom

said for him the most important

thing is to lead others responsibly.
Kornél Németh, managing director of
Rossmann Magyarorszdg expressed
his view that one must always listen to
their inner voice as a leader.
Attracting attention in the online
world

The next roundtable discussion
focused on the relationship between
influencers and brand building — the
moderator was Zsolt Farkas, owner
and managing director of Evolut.
Fruzsi Viszkok said constant renewal
can keep her motivated, while Antal
Strenner is motivated by pushing his
own boundaries.

Emese Sipka, head of content at
Republic Group moderated the discus-
sion on how to attract the attention
of Generation Z. Péter Oldh, senior
marketing manager of the Lego Group
talked about how successful their
influencer campaigns are. Dr Ddniel
Gerg6 Pintér Ph.D,, corporate commu-
nications lead of BioTech USA stressed
that they would like to educate the

consumers of the future.

Medityds Bendl, managing director

of POME spoke about companies
starting to realise that a brand is more
credible to Generation Z if it supports
good causes. According to university
student Zséfia Bdcskay, images and
video content work much better

with Generation Z than text. What

is more, this generation is very much
against advertisements, this is why
they like TikTok and Instagram. Erika
Csikesz, sales director of TV2 Media
Group called attention to the fact that
television is still the medium that can
bring together the biggest audience at
the same time.

Generation change, FMCG and
digital transformation

Bdlint Fazekas, commercial CEO of
Euronics-Vo6rdské Kft. took over the
company from his father when he
was only 26 years old. In his view

a generation change necessarily
brings a new approach with it. Istvdn
Cserpes, founder of Cserpes SajtmUhe-
ly and Cserpes Tejivé said: although

the market is developing nicely, as an
owner he is facing problems which his
generation has been unable to solve
satisfactorily.

A GKI Digital study has found that

last year FMCG was one of the fastest
growing cateqories in the online chan-
nel. There was a roundtable discussion
about this, with Krisztina Bédi, head of
the Hungarian Marketing Associa-
tion’s HoReCa and Event division as
the moderator. Gdbor Wilheim, mar-
keting director of Dreher spoke about
the many things they had to change
because of the pandemic, for instance
in the methods for making consumers
learn about and try products.

Akos Taferner, head of customer
management and marketing at Metro
Kereskedelmi Kft. pointed it out that
METRO introduced self-checkout in
stores, and thanks to this queuing
time dropped from 15-30 minutes 15
seconds. Péter Bodndr, sales and mar-
keting director of Rauch revealed that
during the pandemic they rolled out
an immune booster product. ./

\\ 2021/12-2022/1 Tade 135




136 %%’32021/12-2022/1

#47 in-store és out-door

POPAI

PART OF THE d"q) GLOBAL NETWORK

jelenti

Ot trofeot nyert a POS Services az idei POPAI Awardson

A Trade Marketing Klub
hibrid évzaro esemé-
nyén hirdette ki Katai
lldiké a POPAI fétitkara
az idei, immar 12. ma-
gyar POPAI Awards
POP verseny helyezett-
jeit. A palyamunkakat
Tapolcan, a Trade ma-
gazin Business Days
konferencia 5 napjan
lathattak kidllitva az ér-

deklédék szeptember 20-24.
kozott. Idén 103-an zsUrizték
és kdzel hdromszor ennyien
tekintették meg a nevezése-
ket. A dijazott POP-eszkdzok
fotoi és egy osszefoglald
rovid vided is felidézte a
kidllitds hangulatét. Idén

a POS Services 5 trofedt is
elnyert, koztik a legma-
gasabb pontszamot kapd,
rangos Ev Displaye cimet is.

A helyezettek listdja:
POPAI Awards Magyarorszdg 2021

+.Nem tartés” kategoria
1. Fanta Halloween display — Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft.
2. Zewa dobozos zsebkend6 display — Essity Hungary Kft.
3. Milka husvéti dekoracio - tavaszi rét — Mondeléz Hungaria Kft.
»Nem tartds installacié” kategoria

1. Coca-Cola Xmas Mikulads haz — Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft.
2. Unilever Food karacsonyi kihelyezés — Unilever Magyarorszag Kft.
3. Monster Mule Archway — Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft.

,Nem tartés”

kategdria

,Nem tartds
installaci¢”
kategdria

LSpecialis nem tartés” kategoria

1. SPAR Szeretem tej — SR21 h(ités dekor —
POS Services Kft. — SPAR Magyarorszag

2. SPAR - SR21 almalé polckapu padlo-
matricaval — POS Services Kft. — SPAR
Magyarorszag

3. Zewa SR21 polczaszld termékbe-
épitéssel — POS Services Kft. -
Essity Hungary Kft.

Kampany” kategoria

1. Ev Displaye és I. hely Félix pro-
jektoros padldmatrica POS Ser-
vices Kft. — Nestlé Hungaria Kft.

2. PICK Szalametti SDC h(it6 Pick Sze-
ged Zrt.

3. Cerbona influencer kampany POS
Services Kft. — Cerbona Elelmiszer-
gyarto Kft. /

»Specialis
nem tartds”
kategéria
I hely

és ,Kampany”
kategdria

A Coca-Cola 3,a SPAR és az
Essity 2, a Cerbona, Monde-
|6z, Nestlé, PICK, Unilever 1-1
trofedt nyert.

Minden résztvevének és di-
jazottnak gratuldlunk!

POS Services wins five
trophies at this year’s
POPAI Awards

At the hybrid year-closing meeting of
Trade Marketing Club POPAI's gener-
al secretary lldiké Kdtai announced
the results of the 12th Hungarian
POPAI Awards POP competition. The
competition entries were exhibited
at Trade magazin's Business Days
conference in Tapolca between 20
and 24 September. POS Services
walked away with 5 trophies this
year, including Display of the Year.

List of winners: POPAI Awards
Magyarorszag 2021
Temporary category
1. Fanta Halloween display - Coca-
Cola HBC Magyarorszdg Kft.
2. Zewa box-format facial tissue
display - Essity Hungary Kft.
3. Milka Easter decoration - spring
meadow - Mondelez Hungdria Kft.
Temporary installation category
1. Coca-Cola Xmas Santa Claus
house - Coca-Cola HBC Magya-
rorszdg Kft.
2. Unilever Food Christmas display -
Unilever Magyarorszdg Kft.
3. Monster Mule Archway -
Coca-Cola HBC Magyarorszdg Kft.
Special temporary category
1. SPAR Szeretem milk - SR21 fridge
decor - POS Services Kft - SPAR
Magyarorszdg
2. SPAR - SR21 apple juice shelf gate,
with floor sticker - POS Services Kft. -
SPAR Magyarorszdg
3. Zewa SR21 shelf flag with
product integration - POS
Services Kft. - Essity Hun-
gary Kft.
Campaign category
1. Display of the Year and
15t place Félix projector floor
sticker POS Services Kft. - Nestlé
Hungdria Kft.
2. PICK Szalametti SDC fridge Pick
Szeged Zrt.
3. Cerbona influencer campaign POS
Services Kft. - Cerbona Elelmiszer-
gydrté Kft. 7

Addja 1%-dval tdmogathatja a POPAI Magyarorszdg Egyesilet nonprofit, kdzhasznu céljait az edukdcio,
kutatds, ismeretterjesztés és ipardgi platform létrehozdsa teriletén. Adészdm: 18702886-1-13




A Trade magazin ismét versenyt hirdet az FMCG-szektor szereploi kozott

Az ev legsikeresebb promocioja” dijaért

Nevezni az FMCG-promécidban szerepl6 termék
gyartoja/forgalmazéja és/vagy a promécié kivitelezéje tud.
A versenyben azok az orszagos promadciok vehetnek részt,

amelyek
kozétt megvaldsultak.

Nevezni az alabbi
kategoriakban lehet:
= ® ELELMISZER
®ITAL
® HORECA
- ® NON-FOOD
(HAZTARTASI VEGYI ARU
ES KOZMETIKA)
® ONLINE/DIGITALIS
RZ EV LEGSIKERESEBB ©® KERESKEDELMI
PROMOCIOJA @ NoN-FUCG

A promocios eszkoz6k
hatékonysagat és a kreativ munkat 2022. marcius 15
Szakmai zsiri véleményezi.

A versenyben egyiitt indulhat marketing@trademagazin.hu
a legkoltséghatékonyabbnak tartott promocio Nevezési dij: 59 000 Ft + afa
a legkreativabbal, vagy a legnagyobb
bevételnévekedést hozdval!

A versenybe nevezett promociok sikerérdl
kategOriankeént, a piackutatasban részt vevé
vasarlok is déntenek.

A nevezési adatlap letdlthetd
a honlaprdl, vagy
kérhetd a
cimre klldott e-maillel.

Dijatadas: 2022. aprilis 28.

A palyazat A rendezvény Egyuttmikodé
kiiroja: szakmai tdmogatoi: partner:

St

I
Trade IKANTAR
““““““““ s HOFFMANN

Www.evpromocioja.hu



https://trademagazin.hu/hu/rendezvenyek/promokonfesdijatado20210429/
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Dr. Téré6esik Mdria eléaddsa a Business Daysen

Miért makrancos
a fogyaszto?

Hogyan gondolkodik ma a fogyasztd? Miben vdltozott

a magatartésa? Es valdéban nem fogyasztanak a
nemfogyasztok, vagy ez az attitGd inkdabb csak a mds
termékek vdlasztdsat jelenti? Tobbek kdzott ezeket a
témakat feszegette dr. Térécsik Mdria egyetemi tandr az
idei Business Daysen tartott eléaddsdban.

Szerzd: Gyarmati Orsolya

magyar fogyasztd harom vélsdgot
Aélt at a rendszervaltds 6ta: magat

a rendszervaltas utani idészakot,
a 2008-as recessziot, végul a jarvany
hénapjait. Ennek eredményeképpen Uj
tipus szlletett, amelyet dr. Torécsik Méria
szcenaridfogyasztonak nevez. Kordbban
csak a cégek hasznalték a szcendriokészi-
tés modszerét, dm ez a metddus mos-
tanra megjelent a haztartasokban is. Az
A-B-C-D variaciékban gondolkodés tehat
Uj jelenség, amelyhez kapcsoldddan
megsziletett az az alapkérdés is, hogy
,kell-e nekem ezt vagy azt egyaltalan fo-
gyasztanom?”
- A nemfogyasztas nagyon aktudlissa
valt mindenféle fogyasztdi csoportnal.
Elkezdtem kutatni ezt a jelenséget, mert
kivancsi voltam, hogy ha a fogyaszté
nem fogyaszt, tényleg nem fogyaszt-e,
vagy inkabb valami mast vasarol a korab-
ban éltala preferalt termékek, szolgalta-
tasok helyett? Esetleg kevesebbet vagy
tobbet? S vajon mi a kimenete ennek
a jelenségnek? Mennyiségi? Min&ségi?
Attér-e a fogyasztd mas, Uj teriiletekre,

vagy inkabb, a felelés fogyasztas ko-
vetkezményeként végiggondolja, hogy
szUksége van-e valamire, és ennek fligg-
vényében dont? - tette fel az igencsak
aktudlis kérdéseket dr. Torécsik Maria.

Akkor a nemfogyasztds is
fogyasztds?

Az elmult idészakban szédmos Uj fogyasz-
tétipus jelent meg. Az otthonrdél dolgo-
z6k csoportjdban
nagyon jelentds az
elektronikai termé-
kek és dltaldban az
otthonlétet meg-
kénnyitd szolgal-
tatasok, eszkdzok
vasarlasa. Ehhez a
kategoridhoz kap-
csolodik az okos-
eszkdzok okosfogyasztdja csoport, amely
Uj magatartast mutat, és Uj termékeket
vesz igénybe. Csoportként fogalmazha-
ték meg a pandémidban ragadtak is, akik
nem mennek kozdsségbe. Az § esetlik-
ben az online vasarlasi lehetdség jelenti

Dr. Toérécsik Mdria
egyetemi tandr

| Mar megint vasarolunk,
hitelt veszunk fel,
»minden jar nekem
is”

I Tudjuk, hogy nem kellene
annyi targy korolottunk, de
nem tudunk az
Lelérhetének”
ellenalini
Kozben megjelenik az
élményfaradtsag, mar
mindenki fogyasztoi
élményt, versenyt,
rendezvényt akar adni,
nekink meg nincs mar
figyelmunk..
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fekezés nélkil tovabb...

a megoldast. A gamerek Uj fogyasztoi
tipust képviselnek, mig az egészségfo-
gyasztok mar korabban is |éteztek, naluk
csupan a szambeli ndvekedés jelenti a
valtozést. Végil megjelentek a fogyasz-
tasrél lemondd fogyasztok. A kérdés az,
hogy ez utébbi csoport mekkora ardnyt
képvisel a tdbbihez képest.

- Hogy lehet, hogy vannak nemfogyasz-
tok, amikor azt latjuk, hogy az emberek
rohannak és vasarolnak? Ugy, hogy valdja-
ban nem mindenki teszi ezt! Egyre inkdbb
elkilontinek a csoportok. Sokat kutatom
azt, hogy mi megy végbe a fogyasztd fe-
jében, s foglalkozom megatrendekkel is.
Az embereknek van egy alapveté habi-
tusuk, és ennek megfeleléen veszik ész-
re a hozzajuk kdzel 1évé megatrendeket,
példaul az egészség, a globalizacid vagy
a digitalizacio trendjét. Voltak azonban
olyan megatrendek is, tobbek kdzott az
algoritmizalas vagy a klimavaltozas, amird|
sokdig ugy tartottdk, nem tartozik rajuk,
nem érinti 6ket. A kozelmultban azonban
ra kellett débbennitik, hogy a kordbban
tavolinak tdnd trendek nagyon is hatassal
vannak rajuk, csak eddig nem foglalkoz-
tak velUk — mutatott rd dr. Torécsik Maria.

Uj értékek, Uj prioritdsok
Véltozas mutatkozik az értékekben is, il-
letve néhdny kdzUllk karakteresebbé
valt a kordbbi idészakokhoz képest. A
szakember szerint az élettempo és az
értékek modern vagy tradicionalis szint-
je csoportokat hataroz meg. A modern
és gyors életet él6k szamara a kdzdsséq,
a szcéndk, a verseny, a teljesitmény és

a digitélis vilagba valé merdlés jelenik
meg értékként. A modern és a lassu éle-
tet él6knél a felelsség keril el6térbe. A
gyors és tradiciondlis csoportndl a biz-
tonsag, a kontroll, a szolidaritas, a tradicio
és a haza a fontos, mig a tradicionalis és
lassu csoport szamara a lokalitds emelke-
dik ki. Ezekhez az értékekhez kilonboz6
kiséréjelenségek tartoznak. A ,fékezés
nélkul tovabb" képviseldi tovabbra is va-
sarolnak, fogyasztanak, hiteleket vesznek
fel, mert Ugy vélik, minden jar nekik is,



és nem tudnak az elérhetének ellenalini.
Mindent megvesznek, ami kedvezének,
Ujnak tlnik, am ezzel egy id6ben meg-
jelenik az éiményfaradtsag is, mindenki
fogyasztoi élményt, versenyt, rendez-
vényt akar adni, a fogyaszté pedig mar
nem tud ennyi mindenre figyelni. A ko-
vetkez6 jelenség az elgyengult ember
megjelenése.

Valdsdg vs. virtudlis vildg

Midta az otthonlevés féfoglalkozassa
valt, a munka és a szabadsag kozti hata-
rok elmosddtak. A szabadidé ,szabad-
sdga” az a jelenség, amely sordn sokan
nem tudjék menedzselni, jol kihasznalni
szabadidejlket, véli a trendkutatd. Sokak-
nak okoz gondot az ,unalmas valésag”.

A mai virtudlisvalosag-fejlesztések idézo-
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frissességet, az artatlansagot, az egész-
séget szimbolizéljak. Végul, de nem
utolsdsorban a kiséréjelenségek kozott
ott van a nemfogyasztoi fogyasztas
bdja. Ez azt jelenti, hogy a fogyaszto le-
mond dolgokrdl, és ezt meg is osztja
kilonbozé fellleteken. A valdsagban a
nemfogyasztas inkabb a mas fogyasz-
tasat jelzi. A felelds fogyasztasnak az

— Mi az oka annak,
hogy annyi allergids,
specidlis igényl em-
ber van? Hogy lehet-
séges, hogy a huszon-
évesek mentalisan
kiégnek? Ezen nagyon
csoddlkozom. .. rdada-
sul a mentalis elgyen-
gullés motivalatlan-
saghoz vezet, ami sok
egyéb problémanak
lehet a gydkere — mu-
tatott rd a trendkutato.
A klimapozitivitds ma-

| Egyre tébb az
érzékenység, a
kilonleges kezelést
igénylé ember

Megvaltozott az emberek
tréképessége is, mentalis
problémak is gyengitik az
alkalmazkodast, kiégéS‘
motivalatlansag jelenik
meg

is jellemzd, az eddigi
tarsadalmi normak
valtozasa eddig ismert
szituaciok Ujra
értelmezését igényli

| Az elbizonytalanodas §

elgyengult ember

a lényege, hogy vissza-
fogjuk a fogyasztast, ez
lenne tehdt az igazi nem-
fogyasztdi magatartas,
mikdzben a nemfogyasz-
t6i fogyasztas inkabb
csak azt jelzi, hogy nem
teljesen mondunk le dol-
gokrdl, csak gondolko-
dunk rajta.

Bizonytalansdg és
doéntési nehézségek
Osszegzésként dr. To-
récsik Maria elmondta:

ra fontos elvaras lett a
markak felé. A klimavéltozas érezhetd je-
lenségei elgondolkodtatasra késztetnek,
beszéllnk is réla sokat, am a tettek még
varatnak magukra. Kedveltek a klimapo-
zitiv markdak és cégek, amelyek tesznek

a kornyezetért. A fogyasztdk erre pozi-
tivan reagalnak, dm sajat feleldsséguik
még nem igazan merdl fel. Dr. Torécsik
Maria Ugy Véli, az okossagokkal teli kor-
nyezet fontossaga csak névekedni fog,
amennyiben azt tapasztaljuk, hogy a
kornyezet veszélyekkel teli, ezért jobb, ha
mindent otthon intéziink el. Ehhez esz-
kozok és tudas szikséges, amelyek egyre
inkdbb elérhetéek és jelen vannak.

jelbe teszik a valésagot. J6 példa erre az
e-sport eléretdrése vagy a virtudlis mar-
kak, ruhak, cipdk értékesitése. Az unal-
mas valésaggal szemben az ember sajat
magat is izgalmasabba teszi a virtudlis
térben. Egyre gyakoribb az onlife élet-
megfogalmazas, amikor dsszemosddik a
valdsag és a digitdlis vildg, a megkettd-
z6dnek az életek.

Valamikor a z6ldségek harmadrangu
szerepl6k voltak, csupdn a koretet je-
lentették a hus mellé. Most azonban, a
noévényi alapu élelmiszerek trendje altal
megjelentek a zoldségsztarok, amelyek
koret statusbol féfogdssa valtak, és a

a szcenariéfogyasztas
nagyon sok bizonytalansagot eredmé-
nyez, s ennek hatasa érezhetd a keres-
kedelemben, a gyartoknal egyarant.
Ekdzben egyre jellemzébbé valik a mi-
lispecifikus kereslet, azaz a csokkend
méretl fogyasztoi csoportok, amelyek
nagyon hatarozottan elkilénlé maga-
tartast mutatnak. Eppen ezért a ,min-
denkinek fogunk valamit gyartani"-gon-
dolkoddsmad egyre kevésbé mukodik.
A fenntarthatdsag, az egészség és a
sajat, fliggetlen megoldéasok keresése is
feler6sodott az utdbbi idében, ahogy a
nemfogyasztas is, ami egyben Uj esélyt
is jelent./

Dr Maria Térécsik’s presentation at the Business Days conference: Why are some consumers reluctant to buy?

Hungarian consumers have expe-
rienced three recessions since the
political transformation in 1990: the
period right after the transformation,
the economic recession in 2008 and
the recent pandemic. As a result of
the latter a new type of consumer has
developed, what Mdria Térécsik calls
‘scenario consumer’. These shoppers
make different consumption sce-
narios and often ask themselves the
question: Do | really need to buy this?
Non-consumption had become a
trend across various consumer groups
and Ms Térécsik started studying
certain aspects of this.
Non-consumption, consump-
tion...

Several new consumer types have
appeared on the scene recently.
Those ‘working from home’tend

to buy many consumer electronics
and services that facilitate staying

at home. Then there are the ‘smart
consumers with smart devices’, who
behave in a new way and use new
products. Some consumers are ‘stuck
in the pandemic’, who don't really
mix with people and shop online.
‘Gamers’ are another new consum-
er type, while ‘health consumers’
already existed before — it is just there
are more of them now. Last but not
least there are those ‘consumers
who have decided to quit consump-
tion’. Ms Térécsik thinks that each
consumer has its own attitude and
preferences, and they tend to notice
and adopt those megatrends from
the many which are close to them.
New values, new priorities
Values are changing as well

and Mdria Térécsik reckons that
the pace of life and modern or
traditional values define various
consumer groups. Those who live

amodern and fast life like to form
part of scenes and live in the digital
world. People with a modern and
slow life focus on responsibility.
Fast and traditional consumers
want safety and control, and their
home country and national feelings
matter to them a lot. For the
traditional and slow group locality
is important. To this group belong
different phenomena, such as the
birth of the ‘weakened person’: why
are there so many allergic people?
How can people in their 20s suffer
from burnout?

Being climate positive is an impor-
tant consumer expectation from
brands nowadays. The climate
change makes people think, but
they do little to act. Still, they like
those brands and companies
which do something for the envi-
ronment.

Reality vs. the virtual world

As the pandemic forced many people
to stay at home, the line between work
and free time has become blurred.
Many people can't manage their time
well, while others are bored with the
new reality. The latter find the virtual
space more exciting, e.g. e-sports,
buying virtual brands, etc. Another
new phenomenon is non-consuming
consumers: this doesn't just mean

that the consumer makes do without
something, but also consuming
something else — in another word:
responsible consumption.

Dr Mdria Térécsik’s conclusion was
that scenario consumption generates
lots of uncertainties and this influenc-
es the lives of retailers and manufac-
turers alike. At the same time there
are also small consumer groups
formed, which have their very specific
needs and own types of behaviour../
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Atrendezddd vasarloi szokdsok,
avagy ami a sokk utadn marad

A pandémia alaposan felforgatta vasdrldsi szokdsainkat,
amit, ha egy jéghegyhez hasonlitunk, bevallhatjuk, hogy
egyelére csupdn a felszint kapargatjuk. A kérdés, mi
torténik a meélyben, mi fogja befolydsolni az elkdvetkezd
idészakok vasarléi magatartdsat, és hogyan érdemes a
keresked6knek mindehhez igazodni. Turcsan Tunde, a GfK
FMCG-Uzletdg igazgatdja a Trade magazin idei Business
Days konferencidjanak harmadik napjan ezt fejtette ki egy
nemrégiben végzett nemzetkdzi kutatds adataira alapozva.

COVID miatti bezartsag okan
A még jobban felerésddott a vasar-

l6kban az igény arra, hogy lehe-
téleg mindent egy helyrél szerezzenek
be, a kereslet nagy része dtmenetileg
az online térbe terelédott, elindult egy
csatornavaltds és a vasarlasi célok Ujra-
fogalmazasa is. A felszin alatt, a mélyben
meghuzodo érzelmek, sziikségletek,
félelmek és Uj vagyak folyamatosan és
nagyon jol érezhetéen fogjak alakitani
a tovabbiakban a vasarloi dontéseket. A
vasarlok kommunikacios érzékenysége
fokozédott, amire bizony a keresked&k-
nek is tekintettel kell lennidk.
A felszin ald merult a GfK, amikor a vasar-
|6i magatartdsban az elmult idészakban
bedllt valtozasokat vizsgalta, és csoporto-
sitotta a jobb érthet6ség és hasznélhaté-
sag érdekében 5 f6 tényezderd (purpose
seeking, fluidity, balance, findability, bud-
geteering) mentén. Ezek mindegyike egy-
értelmden az élettér besz(kilésébdl és az
atalakult életkorilményekbdl adodik, ami
valljuk be, kell6en &ltaldanos megfogalma-
zas ahhoz, hogy mindenkinek mast je-
lentsen. Ennél kézzelfoghatébb tampon-
tokat keresve készitett tehat a GfK kilenc
orszag — igy Magyarorszag — részvételével
egy olyan nemzetkdzi kutatast, amely a
kdvetkezé id6szakban is vélhetéleg jelen-
t6s befolyassal bird, egyértelmien lathatd
valtozasokat volt hivatott feltarni.
A kutatés eredménye szerint a megkér-
dezetteknek 4tlagosan 28%-a mondta
azt Eurépaban, hogy ,az elmult 12 ho-
napban ersen megvaltozott az életem”.
Ez pedig sok mindent takar: a mindenna-
pi életet, az élelmiszer-vasarlasi szokaso-
kat, egészséget és jollétet, ételkészitést,
munkahelyi helyzetet stb.
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Szerzd: Tisza Andrea
Eszreveheté a terméked?
A COVID-19 kovetkeztében jelentésen
csokkent a termékekkel valo taldlkozasi
alkalmak, az un. touch pointok szdma. Az
elmult évben, a lehetd legkevesebb idét
toltottik a boltokban, és igyekeztliink a
mar bevdlt, biztonsagosnak vélt helye-
ken vésarolni. Nagyon sokan atvaltottak
részben vagy akér teljesen az online va-
sérlasra. Igy aztan nem meglepd, ha a
termékek sikerének szempontjabdl a fel-
ismerhetdség, lathatdsag, kdnnyen meg-
taldlhatdsdg, azaz — a GfK jellésével élve
- findability” kulcsfontossaguva valt.
Az elmult 12 hdnapra és az ott tortént
valtozasokra visszagondolva a megkér-
dezettek 67%-a nyilatkozott Ugy, hogy
bevasarlolistat készitett, igyekezve még
tudatosabban vésarolni. A valaszadok
64%-a a vasarlas lehetd leggyorsabb
elintézésére torekedett, és minden har-
madik valaszadd kezdett Uj technoldgia-

kat (pl. dnkiszolgald kasszat) hasznélni a
boltban. Hozzavetélegesen minden ti-
zedik vasarlé mondta azt, hogy specialis
online druhédzakban vésérolt, 9 szazalék
pedig a virtudlis tér-
ben intézte a heti
nagybevasarlast az
elmult egy évben.

E valtozasok nagy ré-
szét a kényszer szil-
te, ezért is érdekes és
a kereskeddk szama-
ra jelzésértékd, hogy 2

mit terveznek a va- !;ggig;;gf;g; ”
sarlok ezekbdla vél-  cfk

tozasokbdl megtar-

tani a kdvetkezé 12 hdnapban. A kutatds ta-
nusaga szerint Ugy tlnik, hogy Eurépaban
és itthon egyarant néni fog a technoldgia
nagyobb ardnyu hasznélatara vald hajlan-
ddsdg a boltokban, és a mar amugy is be-
jaratott bevasarlolista-készités mint trend
varhatdan tovabb erésodik. A jovébeli va-
sarldi viselkedésre hato tényezdk kozott fo-
kozodik a ,més termékeket vasarolok, mint
kordbban” attitlid jelentésége, ami mar
most is tetten érhetd a vasarlasi termék-
szerkezetekben, a markahelyettesitésben,
pedig a magyar fogyaszté eddig nagyon
szerette a megszokott, biztonsagos termé-
keket. Az online csatorna sokk utani erés
névekedése megtorpan, és a vasarlok nagy
aranyban visszatérnek a fizikai boltokba, de
még mindig a leheté leggyorsabban sze-
retnék intézni a vésarlasokat.

Bevasarlolistat készitek

szoktam

A lehet6 leggyorsabban vasarolok

szépségapolas

A f6, heti bevasarlast online teszem

A kovetkezd 12 honaphan, azt tervezem, hogy...

Uj technolégiat hasznalok a boltokban

Mas termékeket vasarolok, mint amiket kordbban

Online specialistaknal vasarolok - pl. bor, allateledel,

—

Hungary

EU-7

+1% +5%
-1% -8%
-5% -8%

Forras: GfK ad hoc study Behavior Change EU-7 n=4615 May 2021.

*Expect to do a (lot) more + / - (lot) less




Erés a nyomas tehat a touch pointokon.
Ha Eurdpa 17 orszagat nézzlk, nagysag-
rendileg 200 millié haztartas éltali mint-
egy 34 milliard taldlkozési alkalomrol
beszéllink — amikor a vasarlo lat, kézbe
vehet egy terméket az Uzletben. Es ez
most kvazi elveszni latszik, mert a vasarld
mar nem feltétlenll megy be a boltba, a
kereskedd pedig elesik az in-store hatas-
kivaltas lehetdségétdl, és ezzel egydtt

a fokozddd vasarloi tudatosség ellenére
szamos impulzusvasarlastol.

Ennek kapcsan megkérdeztik a felmé-
résben részt vevéket, hogy ,amikor Uj
termékeket vasarolnak, hogyan szerez-
nek azokrél tudomast?” Eurdpaval el-
lentétben, hazankban elsé helyen még
mindig a ,polcok bongészése” all — amire
ugyebar egyre kevesebb alkalom adddik
a csokkend vésarlasi frekvencia okan. A
masodik helyen a rekldm, hirdetés, sz6ré-
lap van, amit a promocié kdvet a sorban.

A termékkommunikdcié
kulcsfontossagu

Talan jol kirajzolddik az adatokbdl, miért
is olyan fontos, hogy az Uj és huzé ter-
mékek egyarant minél tdbb helyen meg-
jelenjenek. Ennél eggyel hatékonyabb
az lehet, ha mar a boltldtogatast meg-
eléz6en magunk mellé allitjuk a vasarlot
a sokak altal eddig is kreativan hasznalt
marketingeszkdzok még kreativabb be-
vetésével emlékeztetve 6t a termékre.

A harmadik legfontosabb vasarlasta-
mogato eszkdz pedig még mindig az
élmény, ami gyakorlatilag barminem(
pozitiv érzés lehet, amit a vasarlé egy
termékhez, egy vasarlasi alkalomhoz csa-

tolni tud. Es ne feledkezziink meg erré|
egy masodlagos kihelyezés, meglepetés,
vagy promocios jaték kapcsan sem: él-
mény mindaz, amivel a vasarlo ,tdbbet”
visz haza.

Kiaddstervezés mivészi fokon
a mindség jegyében

A ,Budgeteering” a budget” és ,enginee-
ring” szavak 0sszevondsabdl szarmazta-
tott kifejezés, amely az elkdlthetd pénz-
keretek koriltekinté, mondhatni mér-
noki precizitdsu beosztaséra utal, amely
attit(dre sziikség is van most, amikor
Eurépaban mindenki gazdasagi nehéz-
ségekre szamit. Az inflacié eldrelatha-
téan jelentds ndvekedésének még csak
az elején jarunk, de mar elindult az alap
funkcionalis termékek esetében — me-
lyek kapcsan hozzaadott értéket kevéssé
vagy egyaltaldn nem észlelink — a lefelé
valtds, a prémium és a hozzaadott érté-
ket nyujto termékek hozzaadott értéke
pedig komoly indoklasra szorul.

Az elmult tizenkét hdnapban a vasarlok
bevallottan alaposan ellenérizték a meg-
vasarolni kivant termékek arat (77%) — a
szamokon egyértelmUen lattuk, hogy az
arérzékenység fokozddott, és nem lesz
ez masként az elkdvetkezékben sem.

A mindség is fontosnak bizonyult, hiszen
65% nyilatkozott ugy, hogy kilondsen
figyelt a termékek minéségére. Am amel-
lett, hogy mindenki igyekezett megtar-
tani a sajat preferenciait, aktivan prébal-
ta a kosardnak az értékét is alacsonyan
tartani, és igenis voltak olyan termékek,
amelyeket feldldozott, amelyekbdl keve-
sebbet, rosszabb mindségut vélasztott
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azért, hogy egy masikat megengedhes-
sen maganak. Kdvetkezésképpen, al-
ternativaként eléretortek a sajat markas
termékek, amelyeket minden harmadik
megkérdezett bevallottan keres a marka-
termékek helyettesitése céljgbol.

Felértékel6ddé dar-érték ardny
Az elkdvetkezé tizenkét hdnapra vonat-
kozo tervek szerint elsédleges fontossa-
gu marad a min&ség, amire a vasarlok

— mind Eurépéban, mind Magyarorsza-
gon — tovabbra is kilonleges figyelmet
forditanak. Az ar-érték arany felértékels-
dik, a vasarlok a megfizetheté minéséget
preferdljak. Ez nem azt jelenti, hogy a
prémium termékeket ezentul figyelmen
kival hagyjak, de az arkilonbozetnek na-
gyon indokoltnak kell lennie.

A fiatalabb generaciéra jellemzé, hogy
(kozel 49%) kifejezetten keresi a specidlis
termékelényodket. Korikben a 22+ kor-
osztalyokhoz képest némiképp nagyobb
az ardnya azoknak, akik ,sokat kdltenek
prémiumra’, de rajuk is jellemzé az ar-
ellendrzés és a sajat markas alternativak
irdnti érdeklédés.

Mit tehet a keresked a polarizalédod
szUkségletek dthidaldsara? Kommunikal-
hatja példaul a VALOS termékeldnydket
OSZINTEN. A két jelz6 kiemelése nem
véletlen, hanem reflexié arra, hogy na-
gyon sok a csalddott magyar fogyaszto,
aki sokszor nem azt kapta a termékektd|,
ami a kommunikacidban elhangzott. Ta-
mogathatja a vasarlasokat azzal is, hogy
portfolidjaban egyarant elérhetévé teszi
a funkcionalis, a prémium és a hozza-
adott értéket nyujtd termékeket. //

Changing consumption habits - the things that stayed with us after the shock

On the third day of Trade magazin’s
Business Days conference Tiinde
Turcsdn, GfK's FMCG director spoke
about how the pandemic trans-
formed our consumption habits
—relying on the results of a recent
international survey. GfK used 5 main
factors (purpose seeking, fluidity,
balance, findability, budgeteering) to
study the recent changes in consum-
er behaviour in 9 countries, including
Hungary. The company has found
that 28 percent of Europeans think
‘their lives changed drastically in

the past 12 months’. This covers all
aspects of life — grocery shopping
habits, health and well-being, food
preparation, workplace, etc.

Is your product noticeable?
COVID-19 significantly reduced

the number of touch points — this

is when consumers come across

a given product. Many shoppers
switched to online stores, so the

findability of products became a key
factor. 67 percent of respondents said
about the last 12 months that they
started making shopping lists. 64
percent revealed that they tried to do
the shopping as quickly as possible.
Every third respondent began using
new technologies in-store, e.g.
self-checkout.

The majority of these changes were
brought about by the pandemic
situation, therefore it can be useful
for retailers to know which of these
things shoppers plan to keep in the
next 12 months. GfK’s study suggests
that shoppers — in both Europe and
Hungary — will be more willing to
use new technologies in stores than
before, plus the shopping list trend
will strengthen as well. Online shops’
rapid expansion will come to a halt
as shoppers return to brick-and-
mortar stores. There will be great
pressure on the touch points: if 17

European countries are considered,
we are talking about 3.4 billion touch
points by approximately 200 million
households. This is what seems to

be disappearing now, as customers
don't necessarily go into shops
anymore and retailers can't rely on
in-store marketing activities.
Product communication is key

It is very important for new and
flagship products to be displayed in
as many places in stores as possible.
It is even better if the shoppers learn
about them already before they enter
the store. Experience is now the third
mostimportant sales supporting
tool - this can be any positive feeling
that the shopper associates with a
product or a buying occasion.

The term ‘budgeteering’ combines
the words ‘budget’ and ‘engineering'.
It describes the consumer attitude of
paying very close attention to how
food and other budgets are spent.

In the last 12 months 77 percent of
shoppers were carefully checking
the prices of products they wanted
to buy. 65 percent of the survey’s
respondents said the same about
product quality. At the same time
everyone was trying to retain their
own preferences and keep their
basket values low. As a result of this
private label product sales grew.
More important price-value ratio
In the next 12 months product
quality will remain a priority and

the price-value ratio will become
more important. 49 percent of young
consumers actively search for special
product benefits. What can retailers
do to bridge the gap between different
types of consumer needs? They can
communicate REAL product benefits
HONESTLY, because there are many
disappointed Hungarian consumers
who didn't get from a product what
its communication claimed. /
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Ami szokik és ami marad

- visszatérd fogyasztoi szokdasok
és tartds attitGdvdaltozasok pandémia utdn

Eltelt mdsfél év a pandémia kitdrése éta, s ez idd alatt elég jol
lathatoan kirajzolddott néhdny olyan a vasdarléi dontéshozatalt
befolydsold trend, amely hosszu tavon is velUnk maradhat. Azt,

hogy miben és mennyiben vdltozott a fogyasztok attitidje,

mi az, ami e valtozdsokbdl tartdsnak bizonyul, s vajon csakis

a pandémia formdlja-e az FMCG-vdasdrldsainkat, Vaguyi Erik

és Kurucz Péter, a NielsenlQ piackutatd szakemberei tartdk az
érdekl6ddk elé szeptember 22-én, a 2021-es Business Daysen
tartott kézos prezentacidjukban.

Készletezink: ritkdbban jarunk
és egyre kevesebb boltba

Az elmult masfél év FMCG-piaci torté-
néseit vasarléi oldalrél dsszefoglalva el-
mondhatjuk, hogy a biztonsagra torekvés
jegyében a kosdrméretek jelentésen meg-
néttek, a vasarlasi gyakorisag pedig visz-
szaesett, azaz kevesebbszer vasaroltunk.
Honaprol hdnapra nyilt az ollé, majd az
elmult néhany hénapban stabilizalédott,
hiszen ,a fak nem nének az égig”, minden-
nek van hatara. Mindazonaltal ugy tunik,
hogy ez a véltozas vellink marad.

A vasarlasok célja, az un. shopping mis-
sion egyértelmUen a készletfeltdltés
volt. Az éltaldnos péanikszer( ,most akkor
megtoltdm a kamrat, barmekkora is le-
gyen az" akciok ebben a formaban mar
elcsitultak valamelyest, ugyanakkor ma is
figyel arra a fogyaszto, hogy mindenbdl
legyen otthon egészséges mennyiség,
tehat az otthoni készletek teljes felélése
a legtébb fogyasztd szamara mér nem
opcio.

Tovébbra is kevesebbszer, de nagyobb kosarakat tolttink meg a

pandémia kezdete 6ta

Kosarmmeéret (HUF ) és tranzakciészam (#)
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Csokkent a latogatott boltok szama. Hosz-
szU éveken keresztil ez egy szép szolidan
novekvo trendet kdvetett, de 2019 dta az
atlagosan latogatott boltok szama 3,2-r6|
2,6-ra mérséklédott, és itt stabilizalddni
atszik.

Fontosabb az dr, mint valaha

A KSH adatai szerint a fogyasztéi drindex
idén juliusban 4,6 szazalékkal volt maga-
sabb, mint a tavalyi év azonos idészaka-
ban. Ez egybecseng a NielsenlQ mérései-
vel is — nem csak az FMCG &rszinvonal-val-
tozasa volt nagyon hasonld (4,8% a tavalyi
évrél az ideire), de a valamennyi kategdri-
ara kiterjed®, 823 terméken végzett online
arfigyelés is szinte azonos, 4,5 szazalékos
emelkedést mutat, ami az eléz6 években
rendre mért 4,3 szazalékkal 6sszevetve
nem szamit drdmai ndvekedésnek.

A fogyasztok arpercepcidja valtozatlan: 93
szazalék mondja azt, hogy igenis érzékeli
az dremelkedéseket. Az elmult évek Shop-
per Trends tanulmanyai a hatékonysag,

a vasarlasi él-
mény keresése
és az arravalod
érzékenység

5312 Akosarak 57651t egész-
mérete X - N
séges 6sszhan-
25% ial 9
emelkedett got mutatott.
miga Ezzel szemben
tranzakciok L,
szama most a vasar-
g2 -15% il Ie}st befolydso-
§8 csdkient2020 |0 tOp5 szem-
YTD-re pontbol ha-
rom az arhoz
kapcsolodik,

és a top5-ben nincsen egyetlen hatékony-
saghoz kapcsolddo szempont sem. Az
tehdt, hogy mindent kdnnyen és gyorsan
meg tudjak venni, visszacsiszott a 7 hely-
re. Az elsé helyen még mindig a vasarlasi
élmény all, amibdl szintén latszik, hogy a
COVID utén nagyon fontos a vasarléknak,
hogy Ujra ki tudnak mozdulni és be tud-
nak vasarolni.

Szeretjuk a promécidkat

A magyar vasarlok promdcioérzékenysége
nem valtozott: nagyjabol 72 szazalék ko-
rdl mozgott a COVID elétt, most pedig 74
szazalék azok ardnya, akik aktivan keresik a

s
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promacidkat. Az eladasok 45%-a szarmazik
promocios értékesitésbol, ami nemzetkd-
zi Osszehasonlitasban nem kiemelkedéen
magas, inkdbb képvisel egy eurdpai atlagot.
Mig azonban az elmult években azt lat-
tuk, hogy kiemelked&en kedvelt promo-
ciotipus az arcsokkentés volt (62 szazalék
részesiti elényben az arcsokkentést), addig
a pontgyUijté akciok, plusz mennyiségek
azonos aron és a multipackek is elkezdtek
felzarkdzni a legutobbi idében.

Az online csatorndnak az egyes
hulldmok adnak 16kést

Az e-kereskedelem részaranya a teljes
piachoz képest Magyarorszagon a pandé-
mia elétt 0,6 szazalék kordl alakult, 2020-
ban 1szédzalékra emelkedett és 2021 elsé
felében tovabbi ndvekedést mutat. Eurd-
pai Osszevetésben az arany alacsony, a no-
vekedés dinamikajaval (2019/2020 kdzott
kiemelkedd mértékd, 86%-0s) viszont az
erés kdzépmezényben vagyunk.
Kronolodgiailag kévetve az eseményeket
azt latjuk, hogy az e-kereskedelem lassan,



de stabilan nétt 2020 februdrig, és amikor
jott a panik, akkor hirtelen drasztikusan
kilétt. A biztonsagra torekvés, a kényszerd
otthoni bezartsdg komoly |6kést adott az
e-kereskedelemnek, ami a nyitdssal vala-

W

Azonban dinamikusan névekszik

E-kereskedelem részesedése vs

Teljes piac

2019 2020
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melyest aldbbhagyott, de a dinamika egy
magasabb szinten stabilizalodott.

Ahogy aztan jott a masodik hulldm és az
iskoldk bezarasa, ismét névekedésnek in-
dult — mésodik-harmadik hulldam ossze-
folyt — és egészen aprilisig Uj csuicsokat
dontogetett. Utdna megint csokkend
trendet mutatott, majd megint egy jéval
magasabb szinten éllandoésult. Az egyes
jarvanyhulldamok tehat lenduletet adnak
az online értékesitésnek, azok lecsengésé-
vel pedig Ujra és Ujra egy egyre magasabb
szinten marad.

Az, hogy Magyarorszagon ennyire ala-
csony az e-kereskedelem penetracidja,
abban szerepet jatszik, hogy 6t emberbdl
négy nem mutat nyitottsagot az online
vasarlas felé. A legfébb ellenérvek kozott
tovédbbra is ott van a termékekkel valé fizi-
kai kontaktus hianya; mérséklédtek ugyan,

Tovabbra is kicsi az e-kereskedelem aranya Magyarorszagon

de még mindig felmertlnek minéséggel
kapcsolatos aggalyok, és nétt a korabbi
évekhez képest az extra koltségek percep-
cioja is. Fontos online vasarlasi szempont
tovabbd, hogy nem helyettesité, hanem a
megrendelt
terméket sze-
retnénk, le-
gyen széles a
valaszték, és
a webshop
hasznalata
legyen egy-
szerd.

Az e-keres-
kedelemben
jelen 1évo és
a kozeljovo-
ben esetleg
piacra |épé szereplék mindezeket figye-
lembe veszik, és probéljdk majd magukat
poziciondlni annak a kérdésnek a megva-
laszoldsaval, hogy hogyan lehet mindezt
egy még a vasarlok szaméra elfogadhatd
koltségstrukturaval megvalositani.

Ezzel egyltt az online szintén a ritkdbb
vasarlasok és nagyobb tranzakciémére-
tek irdnyaba Iatszik eltolédni. Aki tehat
vasarol online, az — a pandémia nyoman
— mar a teljes bevasarlast az 6sszes kate-
goridra vonatkozoan online is intézi. gy
aztan minden kategdria megjelenik az
online kosarakban, sét, a kosarak szerke-
zete nem igazan tér el az offline kosarak
szerkezetétd!.

Fontos Ujdonsdag viszont, hogy folyamato-
san né — és mara eléri a 27 szézalékot — az
online vasarolt friss druk ardnya. A szamok
azt mutatjak, hogy az offline jol teljesité

E-kereskedelem értéknévekedése
2019 2020
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kategoridkhoz képest is Oridsi a ndvekedés
— igy példaul top online kategoriak kozott
a tejtermékek eladasa 66, a szarazaruké 65
szazalékkal bévilt online, de az offline is
jol teljesité édességek és snackek eseté-
ben még magasabb ez az arany.

A nyitdssal és otthonrél kimozduldssal ke-
vesebb idét toltlink takarftassal. Az dlta-
lanos tisztitdszerek eladdsa 12 szazalékkal
csokkent a tavalyi elsd félévhez képest
2021. janudr-juniushoz képest, de hasonlé
visszaesést szenvedett el a szappan is. Es
ha kimozdulunk, akkor szerettink jol kinéz-
ni — a hajapolas 24%-kal, arcmaszk 29%-
kal, arcapolas 23%-kal nétt.

Nem csak a pandémia hat

A pandémia mellett, dm &ltala dtmeneti-
leg némiképp hattérbe szoritva, formal-
jak a magyarok vasarlasait a jarvany elétt
azonositott megatrendek is. A magyarok
egyotdde kovet valamilyen specidlis dié-
tat, ezért a mentes kategoridk erételjesen
novekednek. A gluténmentes termékek
névekedési Uteme kdzel kétszerese a nem
gluténmentesekének, de a laktézmentes
és a biotermékek esetében is jelentds el-
térést l[atunk a normal termékek noveke-
déséhez képest. A ndvényi tejek eladdsa
kozel 40%-kal nétt, mikdzben a tehén-
tejeké némiképp csokkent is ez id6 alatt.
A fenntarthat6sag Ujra a fogyasztok 14to-
terébe kerilt: a vasarldk kdzel egyharma-
da mondja azt, hogy ,ténylegesen fontos
szamomra, hogy olyan termékeket valasz-
szak, amelyek kdrnyezetbaratak.” Ezek a
tipusu altalanos megatrendek tehét a jar-
vany ellenére, vagy éppen annak okan to-
vabbra is érvényesek. /

What escapes and what stays - returning consumption habits and lasting attitude changes after

the pandemic

NielsenlQ's market research experts
Erik Vdgyi and Péter Kurucz gave

a presentation about consumer
attitudes after the pandemic at the
Business Days conference, on 22
September 2021.

Stockpiling: we visit fewer stores
and we do it less often

In the last year and a half basket sizes
got bigger in the FMCG market and
at the same time buying frequency
dropped. The main shopping mission
was refilling the pantry with goods.
By now this trend has became a

bit more moderate, but consumers
still make sure to have enough of
everything at home. For many years
the number of shops visited has

been growing, but since 2019 it has
reduced from 3.2 t0 2.6.

Data from the Central Statistical
Office (KSH) reveal that the consumer
price index was 4.6 percent higher in

July 2021 than in July 2020. The price
perception of consumers basically
hasn't changed: 93 percent say they
have noticed the price increase. from
the top 5 factors that influence FMCG
buying three are price-related. The
No.1is still the shopping experience
though, which shows that after
Covid-19 it is very important for
consumers to be able to leave their
homes and shop in physical stores.
Before the pandemic the promo-
tion-sensitivity rate of Hungarian
consumers was 72 percent and it is 74
percent now. 45 percent of sales are
realised in promotion — this is about
the same as the European average.
Pandemic waves pushed the
online channel

Pre-pandemic the market share of
FMCG e-commerce was 0.6 percent,
which grew to 1 percent in 2020 and
increased further in the first half of

2021. At a European level this propor-
tion is still low, but the dynamics of
growth (86 percent in 2019-2020) was
in the middle ranks. If we observe the
different waves of the pandemic, we
can see that each wave gave online
sales a push, and when the waves
were over e-commerce stayed at a
higher level than before. Currently
online FMCG shopping is once

again going in the direction of fewer
occasions and bigger spending.
Those who do shop online after the
pandemic are buying all categories
now. It is a new phenomenon that
the share of fresh produce purchased
online keeps growing and has
reached 27 percent by now. Online
dairy product sales soared by 66 per-
centand dry good sales jumped 65
percent. Since the reopening people
have spent less time with cleaning.
General cleaning product sales fell

by 12 percent in January-June 2021

if compared with the same period

of 2020. When we go out we like to
look good: hair care product sales
augmented by 24 percent, face mask
sales were up 29 percent and the
facial care category improved by 23
percent.

Not only the pandemic has been
influential

Besides the pandemic, the meg-
atrends that formed earlier have also
been shaping the shopping habits of
Hungarians. One fifth of Hungarians
follow some kind of special diet,
therefore sales of free-from foods are
growing. For instance plant-based
milk alternatives saw their sales jump
40 percent in a period when cow’s
milk sales decreased. Nearly one
third of consumers say it is important
for them to choose products that are
eco-friendly../
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Erésodd hazai lancok

o V4

A koronavirus-jarvany nagyon sok

fogyasztdi trendet felUlirt az elmult masfél
évben, ladthatd, hogy a vasdarldi viselkedési
mintdzatok akdr egyik naprol a masikra is
drasztikusan meg tudnak vdltozni. Ennek
ékes példdja volt a 2020-as elsé hulldm,
amikor néhdny nap alatt szinte felrobbant”
a kiskereskedelem, és az egekbe szdktek

a vasarldsok marcius masodik felében, az

Vendégszerzé:
Andreas Christou
Ugyvezetd igazgatd
RetailZoom Hungary

elsé korldtozasok bejelentését kdvetden. Ennek kdzvetlen
kdvetkezmeénye, hogy a hazai l[dncokban realizdlt
ndvekedés a 2020. marcius-dprilis idészakban 45% volt
(2019 hasonld idészakdahoz képest).

[ zalatt a két honap alatt rendkivl
— hosszU kasszasorosokat tapasztal-
L tunk, rendkivili mértéki készlet-
hidnyt szamos alapvetd élelmiszer és
vegyi aru esetében, kiskereskeddi szem-
pontbdl pedig megfigyelhettik az un.
Jimpulz”vasarloi kosarak szinte teljes
eltlinését (50%-o0s csdkkenés). Szintén Uj
jelenség volt a nagyobb kiszerelési mé-
retre valtas szinte minden kategdridban,
valamint a kiskereskedelmi egységek
kozelségének felértékelédése. A fenti
valtozasok jelentésen megerdsitették a
hazai lancok pozicioit, és ennek hatasai
még 2021-ben is érzédnek.

A hazai lancok — kilondsen a vidéki ré-
giokban — a kdzelséget és a széles ter-
mékvalasztékot jelentették/jelentik a
vasarloiknak, ez utobbi kilondsen igaz
a frissaruk esetében, melynek kovetkez-
tében ezen lancok kiemelkedden jél
teljesitenek a hus és zoldség-gyumolcs
kategoridkban. Ezen frissaruk kozel 159%-
ot tesznek ki a hazai lancok forgalmdbal,
annak ellenére, hogy ezekben a boltok-
ban kozel 200 kategdria cikkelemeti is
megtalalhatoak.

Egy Iényeges kiulonbség azonban megfi-

gyelhet6 a 2021-es évben tavalyihoz képest:

az elmult 18 honapban a jarvany 4 hull-
ma zajlott le, és minden egyes alkalommal
az extremitasok jelentésen csokkentek, az
egyes hulldmok esetében tapasztalt nove-
kedések pl. 45%-rol 16%-ra ,mérséklddtek”,
amibdl egyértelmUen kovetkezik, hogy a
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vasarlok megtanultak egytt élni a virus-
helyzet kovetkezményeivel.

Nagyobbat néttek a kisebbek

A hazai lancok forgalma azonban to-
vabbra is novekszik — még ha a ndve-
kedés'Uteme 2020

lassul is. Ha a
novekedés mér-
tékét vizsgaljuk,
akkor viszont
azt tapasztaljuk,
hogy a legna-
gyobb szazalé-
kos erésddést
az un. ,Egyéb”
vagy ,Fugget-
len” boltok pro-
dukaltdk. Ezen
boltok jelentés
része azonban kordntsem ,figgetlen’,
hanem szervezett lancok kotelékébe tar-
tozik, mint pl. a Kerekes csoport, EcoFa-
mily, Next Unio, Dél-100, Tom Market, de
akdr a Nemzeti Dohdnyboltokat is emlit-
hetjik, amelyeknek jelenleg tdbb mint
4900 egysége van. A Dohanyboltok éves
szinten 135 Mrd Ft értékesitést general-
nak az FMCG kategéridkban, minddssze
10 Un. szuperkategoriaban.

A fent emlitett hazai lancoknak dsszes-
ségében 2,3 billié Ft forgalmuk volt 2020-
ban, és kozel 4% volt a ndvekedési rata-
juk. A Top3 Orias (Coop, CBA, Redl) egy
szamjegy novekedést produkalt (vs.

-MCG-piacon

2020), mikdzben a kisebb” szerepldk két
szamjegyd forgalmi ugrast realizéltak, je-
lentésen tulszarnyalva a szektor egészét.
Erdekes médon, a hazai kiskereskedelmi
lancok mindegyikének mas volt a nove-
kedési forrdsa. Mig egyeseknél az Uj bol-
tok toborzésa volt a motor, masoknal a
megndvekedett vasarloi bazis jelentette
a kilonbséget, mig volt olyan szerepld,
aki a frisséru kategoriak kibdvitett szorti-
mentjén keresztll tudott ndvekedni.

A legnagyobb névekedés azonban a
dohényboltokban realizalodott, ami egy-
ben jelentésen meg is valtoztatta ezen
boltok profiljat a vidéki régiok esetében.
A dohdnyboltok jelentds része un. ko-
70655égi térré véltozott, ahol a vasarldk
nemcsak a vasarlast bonyolitjak le (féleg
az alkoholos ital kategdéridkban), hanem
gyakran a fogyasztast is, ,Pub” jelleget
kdlcsondzve a boltoknak. Ezek az Gzle-
tek az FMCG kategoriakban (dohanyter-
mékek nélkil) kdzel 30%-o0s ndvekedést

A Hazai Lancok 39%-o0s részesedéssel birnak a teljes

Univerzumbol

il=

realizéltak (a legmagasabb rata a hazai
lancok kozott). A boltok dtlagosan meg-
duplazték a kosarakba” tett termékek
szamdt (szintén dohdnytermékek nélkl).

Ervényesilt az olléhatds

Egy masik trend, amely minden vasarlét
érintett, az az Un. ,olléhatés”. Ha meg-
vizsgaljuk a vasarlokat a kosarméretik és
a kosarakba berakott termékeik alapjan,
azt latjuk, hogy a két szélsé szegmens
tudott a legnagyobb mértékben ndve-
kedni. Azaz, az arérzékeny és a prémium
vasarldi kosarak. A sajat markas termékek
a teljes piac ndvekedésének kétszeresét



produkaltdk, éves
szinten 22%-ot.
Ez kilonosen
szembet(nd an-
nak fényében,
hogy a pandémi- 20t
at megeléz6 id6-
szakban a sajat
marka 6sszessé-
gében csak 4%-
os névekedésben
volt. Az elmult
két évben a sa-
jat markds szegmens kdzel 70%-ot nétt.
Ugyanakkor, a prémium termékek forgal-
ma 46%-kal, volumeniik 42%-kal tudott
novekedni ugyanezen peridédusban. Ez

a trend azt sugallja, hogy a két szélsé va-
sarldi szegmens kozotti ol tovabb szé-
lesedett az elmult két évben.

Ami szintén véltozott az elmult masfél
évben, az a vasarlok vasarlasi gyakorisa-
ga és kosarmérete. A virust megelézéen
a hazai lancokban a nagy értékd vasarléi
kosarak ritkdk voltak: minddssze minden
30-ik véasarlé kosara haladta meg a 10 000
Ft-ot. A pandémiat kdvetéen azonban
ezen kosarak részaranya kozeliti a 10%-ot.

55,0%

45,0%

Visszatérében az
impulzusvdsdarlds

A kosarértékek novekedése megfigyel-
heté mind értékben, mind a kosarakba
tett termékek szaméban. A pandémia
elétti idészakban a hazai lancok atla-
gos vasarloi kosarértéke kb. 2700 Ft volt.
A 2020-as évben ez a szdam megdupla-
zédott, 5400 Ft-ra. 2021-ben ez némileg
csokkent ugyan (4780 Ft-ra), de az meg-
allapithato, hogy a vasarlok masfajta cél-
lal érkeznek a boltokba, mint a vélsdgot
megelézéen, immaron atlagosan 15 ter-
méket a kosarukba téve (2019-ben ez a
szam 9 volt).

Erdekes médon a kosarértékekben ta-
pasztalt minimalis mértékd visszaesés
nem a nagy értéky kosarak eltlinésének
a kovetkezmeénye, azok tovébbra is nove-
kednek, az értékiik atlagosan 16 700 Ft-ra
emelkedett (11300 Ft-rol). Az dtlagérték
csokkenése sokkal inkabb az impulz ko-
sarak visszatérésének a kovetkezménye.
Azaz a hazai lancok sikeresen ,megvéd-
ték" a nagy értéku kosaraikat (és rajtuk
keresztll az Ujonnan szerzett vasarldikat
is), valamint profitaltak az impulz vésarlok
visszatérésébdl is.

Hogyan is valtozott ez akkor pontosan?
A virust megel6zé id6szakban a hazai
lancok vasarldinak 51%-a impulz jelle-
gl vasarlasokat bonyolitott a boltokban

A nagy kosarak aranya mar nem csokken,
mikdzben az impulz kosarak kezdenek visszaépiilni

kosarak aranya
r o

(1500 Ft alatti vasarlasi tranzakciok). Ez a
szam 2020-ban, a jarvany kitorését kdve-
téen elészor lecsdkkent 31%-ra, majd né-
mileg visszaerésddve, most 37%-on all.
Tehat, a kordbbiaktol eltéréen most mar
a hazai lancok vésarldinak jelentds tobb-
sége kdzepes vagy nagybevasarlasi céllal
érkezik az Gzletekbe.

Tanulsdgok

Osszefoglaldsképpen elmondhatjuk,
hogy a hazai lancok un. ,egyéb” vagy
Sfuggetlen” szerepl6it nem hivhatjuk to-
vabb igy, hiszen ezen boltok jelentds
tobbsége ugyanugy szervezett lancok
keretein belll tevékenykedik. Tovabbd,
ezen szervezett lancok bizonyitottdk a
jelenlétiket, illetve azon képességei-
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ket, hogy alkalmazkodni tudnak a meg-
véltozott korilményekhez, és jelentds
piacrészt tudnak kihasitani az FMCG egé-
szébdl.

Tovédbba, a jarvanyhelyzet és a marcius—
aprilis hdnapokban tapasztalt készlethi-
any rakényszeritette a hazai lancokat arra,
hogy optimalizaljak a szortimentjiket, és
fokuszba helyezzék a termékeik elérhetd-
ségét, Osszességében pedig megvéltoz-
tassak eddigi stratégidjukat.

Mindezek ellenére tovabbra is latunk no-
vekedési lehetéségeket a hazai lancok
esetében. Elsésorban a vasarloi lojalitas
novelésében, azaz a meglévd vasarlok
szamara nyujtott, személyre szabott pro-
mocios ajanlatok nyujtasaban. A hagyo-
manyos promoéciok 30%-a nem generdl
arbevétel-emelkedést a promécids idé-
szakban, azaz kozel minden negyedik
promaécié nem tekinthetd sikeresnek.
Még a sikeres promociok esetében is
kevesebb mint 50%-uk generdl extra ar-
bevételt az adott termékcsoportban a
promaécids idészakon tul. Ha ezt kivetit-
juk a lancok egészére, azt latjuk, hogy kb.
120 Mrd Ft kertl nem hatékonyan felhasz-
nélésra, pozitiv hatas nélkil. A promocids
és arazasi kérdések optimalizélasa ezért
kulonosen kritikus a hazai lancok eseté-
ben a kozeli jovében. 7/

Strengthening Hungarian chains in the FMCG market

In March-April 2020, during the
first wave of the coronavirus
pandemic when the panic-buy-
ing started, FMCG sales by
Hungarian-owned retail chains
skyrocketed — the like-for-like
sales growth was 45 percent. In
the same period sales of impulse
products dropped 50 percent,
while shoppers switched to
bigger sizes in almost every cat-
egory. These trends considerably
strengthened the positions of
Hungarian chains. What they
offer to shoppers is proximity
and a large product selection —
especially from fresh products
such as meat, fruits and vegeta-
bles. Hungarian chains perform
very well in these categories,
which make up for nearly 15
percent of their total sales.
Bigger growth for smaller
chains

Sales of Hungarian chains con-
tinue to grow, but the growth
rate is getting smaller. The sales
growth was the biggest in
‘other’or ‘independent’ shops. It
must be noted that the majority
of these aren’t independent but
organised into chains such as
Kerekes Group, EcoFamily, Next
Unio, Dél-100 or Tom Market;

National Tobacco Shops also
belong to this category, there
are more than 4,900 of these
and they generated HUF 135
billion sales in FMCG catego-
ries (actually in 10 so-called
super-categories). These chains
realised HUF 2.3 trillion sales in
2020 and their growth rate was
nearly 4 percent. For some of
them the engine of growth was
that new stores joined the chain,
others acquired many new cus-
tomers and there was a chain
which improved its performance
via expanding the assortment of
fresh products.

Scissors effect and the return
of impulse buying

Another trend that affected all
shoppers was the scissors effect.
If we examine basket sizes and
compositions, what we can

see is that price-sensitive and
premium baskets grew the most.
Sales of private label products
grew by 22 percent, twice as
much as the market average. In
the same period premium prod-
uct sales jumped 46 percent in
value and soared by 42 percent
in volume. Basket sizes grew in
terms of both value and product
quantity. Pre-COVID the average
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basket value in Hungarian
chains was approximately HUF
2,700. This doubled to HUF 5,400
in 2020 and then reduced to
HUF 4,780 in 2021. On average
shoppers put 15 products in their
baskets (back in 2019 this num-
ber was 9). It is interesting that
the small decline in basket value
wasn't entailed by the disap-
pearance of high-value baskets,
as these keep growing and their
average value has increased
from HUF 11,300 to 16,700. The
drop in average value has been
caused by the return of impulse
baskets.

Conclusions

As a conclusion, we can say
that we shouldn’t use the terms
‘other’and ‘independent’ for the
shops of these Hungarian chain
anymore, as most of them are
already organised into chains.
These chains have proved that
they are strong and capable of
adapting to the new conditions,
acquiring a considerable share
of the FMCG market. Hungar-
ian chains were forced by the
pandemic and the temporary
stock shortages to optimise their
product selections and focus on
the availability of products. 7
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Dinamikusan nének az
FMCG-termeékek a dohdnyboltokban

A Nemzeti Dohdnykereskedelmi Zrt. létrejottét
kdvetben a dohdnytermékek értékesitését
kordbban lebonyolitd, mintegy 25 000 egységet
felvaltottdk a koncesszioval rendelkezé

Nemzeti Dohdnyboltok. Az induldskor 6046
ilyen boltrél beszélhettink, a szdmuk mara

kb. 5100-ra csokkent. A klasszikus Pareto-elv a
dohdnyboltok piacdra is igaz, ugyanis a boltok
kb. 75%-a teszi ki a teljes forgalom kb. 95%-dt.

z indulds ota eltelt idészakban a do-
A hanyboltok piaci pozicidja folyama-

tosan erésodott, a forgalmuk évrél
évre két szamjeggyel névekedett. Az utéb-
bi két évben azonban egy érdekes trend
volt megfigyelhetd: az un. FMCG katego-
riak részaranya ugrasszer(ien megnott, je-
lenleg 14%-ot tesznek ki a teljes forgalom-
bdl, ami 135 mrd Ft forgalomnak felel meg.
E forgalom alapjan a dohanyboltok mint
kilonallo disztribucios csatorna, a 10-ik leg-
nagyobb kiskereskedelmi
lancnak tekinthetd a hazai
FMCG-piacon (kdzvetlendl
adm és Rossmann elétt).
Az elmult 18 hdnapban az
FMCG kategoridk forgalma
23%-kal nétt, hozzajarulva
a dohéanyboltok tovabbi
térnyeréséhez, a noveke-
dési Gtemik pedig még a
diszkontcsatorna noveke-
dését is felllmulta ebben
az id6szakban.
Habar az FMCG kategoridk
14%-0s részesedése a dohanyboltok for-
galman belll elsére nem tlinhet soknak,
rogton megvaltozik a kép, ha figyelembe
vesszik, hogy ezt a részesedést a dohany-
boltok minddssze kb. 20 termékkatego-
ridval érték el (szemben a hagyomanyos
kiskereskedelmi lancok 4tlagosan forgal-

80
)

hetett az oka annak, hogy a hazai gyartoi/

Vendégszerzé:
Dr. Michalis
Christou
vezérigazgatd
RetailZoom Europe

beszallitdi piac nem
fokuszalt kilono-
sebben erre a csatornara, az ellatasuk sok
esetben nem is kdzvetlentl, hanem nagy-
kereskedékon keresztul tortént. Mikdzben
pl. a sor kategodria tobb mint 25 mrd Ft-ot
tesz ki éves szinten a dohanyboltok forgal-
man belll, amivel a kategdria szempont-
jabdl a dohanyboltpanel a legerésebb kis-
kereskedelmi csatornanak szamit.

A jarvanyhelyzet azonban a dohénybol-

18.9% @ h‘, % I‘&" Aa

Dohanyboltok = 135 Mrd Ft FMCG forgalom

,pub-ok” funkciondlnak. Nem meglepé
tehat, hogy az FMCG kategdridkon belil a
kilonféle alkoholos italok teszik ki a forga-
lom 55%-at. Az alkoholos italokon belil a
tomények szegmens kozel 25%-0s része-
sedéssel bir, mig a sor kategdria a masodik
helyen &ll. E szamok alapjan a dohanybol-
tok jelentik a legnagyobb forgalmu alko-
holosital-csatornat a magyar piacon.

Az alkoholmentes italok szintén jol teljesi-
tenek a dohdnyboltokban. Az energiaitalok
129% feletti piacrésszel birnak (FMCG-forgal-
mon belll), a szénsavas Uditéitalok pedig
tobb mint 11%-ot tesznek ki. Kicsit talan
meglepé médon a kavé kategoria kovet-
kezik utdnuk, bar természetesen nem a ha-
gyomanyos, csomagolt kavétermékekrél
beszélink, hanem a boltokon beldl talal-
haté kadvéautomatakbdl nyert kavékra.

A dohényboltokra — gyartéi perspektiva-
bol nézve — mostantdl Ugy tekinthettink,
mint a hagyomanyos kiskereskedelmi szek-
tor egy Uj és fontos elemére,
ahol ugyanolyan kritikus, hogy
a markaink megfelel6en pozi-
ciondlva legyenek, és jol telje-
sitsenek, mint barmelyik masik
retailer csatornaban.

Az FMCG kategoriak 6sszessé-
gében a koronavirus-jarvany
jelentésen felgyorsitotta azt

" . e — a folyamatot, ahogyan az Al
(mesterséges intelligencia) at-
alakitja a kereskedelmi markéak

RetailZoom® €S a vasarlok kozotti interakci-
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tokat is valtozasra kényszeritette. Ezek a
boltok mar szamos plusz funkciét betdl-
tenek, kilonosen a vidéki régidkban. Mar
nem csupan a dohdnyterméket vasarolni
kivand vasarlok impulz vasérlasai jellemzik
Oket, hanem sok esetben az un. top-up
(feltoltd) vasarlasokat is itt bonyolitjak a
boltokba betérék. Kilondsen vidéken for-
dul el6, hogy ezek az egységek mint helyi

ot. Ezen atalakulds jellemz&en
a digitélis csatorndkon keresztul torténik,
de egy hagyomanyos disztriblciods csator-
na kuléndsen alkalmas arra, hogy ezeket
az Uzeneteket célba juttassa: a dohanybol-
tok varhatoan Ujradefinidljak magukat a
digitalis éraban. Aki proaktivan él ezekkel
a lehet6ségekkel, és kihaszndlja a bennik
rejlé ndvekedési potencidlt, jelentds ver-
senyelényre tehet szert! /

Dynamically growing FMCG sales in tobacco shops

There are approximately 5,100 National Tobacco Shops in Hungary, and 75
percent of these realised about 95 percent of total sales. Presently the share

of FMCG products in the total sales of tobacco shops is 14 percent, and this
represents a value of HUF 135 billion. In the last 18 months sales of the FMCG
categories augmented by 23 percent, which was faster than the growth rate
of discounters. Plus let’s not forget that tobacco shops produced this FMCG
performance with only about 20 product categories. For instance beer sales in
tobacco shops are worth more than HUF 25 billion a year. This makes tobacco
shops the strongest retail channel for beer. There is great growth potential in

this segment for suppliers.
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In the countryside tobacco shops often function as the local ‘pub’, with alco-
holic drink sales reaching 55 percent of sales in the FMCG categories they sell.
Soft drinks also perform nicely in this channel, as energy drinks have a more
than 12 percent share in the FMCG sales of tobacco shops and carbonated
soft drinks are above 11 percent. It is very interesting that the coronavirus pan-
demic speeded up the process in which artificial intelligence transforms the
interaction between brands and shoppers in the case of FMCG products. This
transformation typically takes place in the digital channels, but a traditional
sales channel is especially capable of getting these messages through: tobac-

co shops are expected to redefine themselves in the digital era. ./
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2020 a legek éve volt

V4

Tolnai Gdbor, a

Kantar Hoffmann
divizidigazgatoja
szeptemberi Business Days
konferencidnk csUtortoki
napjan a Kantar tébb
partnerrel eqyutt végzett
,Kantar Brand Footprint
20217 nevet visel6 globdlis
elemzésérdl tartott
eldaddst, amelyben egy
meghatdrozott mutatd
(CRP), azaz fogyasztdsi
elérési pont segitségével
hasonlitjgdk 6ssze a

kUIONbOz& Markakat.
Szerz6: Budai Kldra

felmérés 6t kontinensen zajlott
A le, 54 orszagban, a vilag lakos-

saganak 73%-at, a GDP 89%-at
fedte le és 23 500 gyartdi markat vizsgalt.
Ezek kozott voltak globalisak, amelyek
legaldbb két kontinensen, regionalisak,
amelyek legalabb két orszagban, illetve
lokédlisak, amelyek az adott orszagban
vannak jelen.
— A mutaté ugy all 6ssze, hogy a haz-
tartadsok szamat 6sszeszorozzuk azok
elérésével (a haztartdsok hany szaza-
|éka vasarolja az adott markat) és a
valasztasi gyakorisdggal — ismertette
Tolnai Gabor. — Az eredmények azt
mutatjak, hogy 2020 a legek éve volt.
A globalis értékbeni FMCG-ndvekedés
csaknem 10%-os volt, 6,6%-ot mutatott
Kelet-Eurépéban és 13,7%-ot Magyar-
orszagon.
Azt latjak, hogy globalis szinten a vasar-
lasonkénti koltés 11%-kal nétt, a vasarla-
sok gyakorisdga viszont 2%-kal csdkkent.
Globdlisan 1,6 millidarddal kevesebb vasar-
3si alkalom valdsult meg 2020-ban, je-
lezte a szakember.
A 2019-r61 2020-ra ndvekedést mutatd
markak 88%-anal 2020-ban Uj vésarlok
bevonasara is sor kerdlt, tehat az eleve

er6so6dé markéak ugy tudtak to-
vabb fejlédni, hogy Uj vasarlot
is taldltak.

- Ez gy torténhetett, hogy
azismert és nagyobb elérés(
markak elkezdtek dominalini.
Tehdt a vasarlok a biztos felé
fordultak, olyan mérkakat va-
saroltak nagyobb ardnyban,
amelyek ismertek, megbizha-
téak, megfeleld hattertk van,
megfeleléen erds markamarketing, trade
marketing, valamint kereskedelmi ta-
mogatas van mogottik — mutatott rd a
Kantar Hoffmann divizidigazgatoja, aki
arra is felhivta a figyelmet, hogy a kuta-
tassorozat 2012-ben kezd6dott, és azdta
egyszer sem volt még olyan év, hogy a
top 50-be kerdlt markdk ilyen mértékben
néttek volna.

2020-ban vilag top 50 legeredménye-
sebb markéjabol 39 négy orszagbdl érke-
zett: 22 az USA-bdl, 7 Nagy-Britannidbdl,
5 Svéjchdl és 5 Németorszagbdl. A fenn-
marado 11 markén a vildg tobbi része
osztozik.

A vildg 5 legvalasztottabb FMCG-markaja
2020-ban a Coca-Cola, a Colgate, a Life-
buoy, a Maggi és a Lay’s. A legnagyobb
novekedést kozulik 2020-ban a Lifebuoy
produkalta 15%-kal. 2020 névekedési baj-
nok markaja globalisan a Dettol.
Magyarorszag 5 legvalasztottabb FMCG-
markaja 2020-ban a Kinder, a Coca-Cola,
a Mizo, a Milka és a Pottyds. 2020-ban a
Regina volt a leginkdbb novekedd ma-
gyar marka, amely 111%-kal novelte az
elérését, 70 helyezést |épett el6re, 55%-

Tolnai Gdbor
divizidigazgatd
Kantar Hoffmann

-MCG-piacon

0s a hdztartasi eléréssel rendel-
kezik és a 3. legvalasztottabb
home care marka.

— Atop 20 legvdlasztottabb
mérka Magyarorszagon is ve-
gyes képet mutat, globdlis és
magyar markak is vannak ko-
z6ttlk, de kizarolag ételekkel és
italokkal talalkozhatunk — emel-
te ki Tolnai Gabor.

Mig a vildagban a top 20 marka-
ban 8 olyan marka van, amely valamilyen
maédon a tisztélkodas vagy a home care
kategdridba tartozik, Magyarorszagon
egyetlenegy darab sincs a top 20 marka-
ban elérés tekintetében.

A kutatas is igazolja, hogy 2020-ban a
fertétlenités a mindennapi életlink részé-
vé vélt, aminek egyértelmU nyertesei a
Domestos (+21%) és a Floraszept (+44%).
Ugyanakkor a pandémia alatt nem csak
sokat féztlnk, de sokkal tobbet takarf-
tottunk és mosogattunk is. Ezt jelzi a Jar,
Pur és Cif markak CRP-ndvekedése is, ami
elsésorban a bévild vasarloi szamnak
kdszonheté. Mindemellett vannak olyan
markak is, amelyek megsinylették a ho-
me office vilagat, mint példaul az Orbit, a
Gilette és a Palette.

— Szeretnék mindenkit megerdsiteni, aki
markamarketinggel foglalkozik, hogy
nem kell ahhoz globalis mérkanak len-
ni, hogy a legvalasztottabb markak ko-
z6tt legylink Magyarorszagon. De min-
denképpen érdemes a trade mellett

a markaval és a markamarketinggel is
foglalkozni — zarta gondolatait a divizio-
igazgato. /

2020 was a record breaking year in the FMCG market

At the Business Days Gdbor
Tolnai, division director of Kantar
Hoffmann gave a presentation.
As part of this he shared the
results of the Kantar Brand
Footprint 2021 global study.

The survey was conducted in

54 countries on 5 continents,
covering 73 percent of the world's
population and 89 percent of the
GDP, analysing 23,500 manu-
facturer brands — some of them
global, while others are local.

Mr Tolnai told: 2020 was a record
breaking year, as global FMCG

value sales were up almost 10
percent and grew by 13.7 percent
in Hungary. At a global level
spending per shopping occasion
increased by 11 percent, but
shopping frequency dropped 2
percent. 88 percent of the brands
that managed to grow from 2019
to 2020 acquired new buyers.
This could happen because well-
known brands with a greater
reach started to dominate.

In 2020 the world'’s most popular
FMCG brands were Coca-Cola,
Colgate, Lifebuoy, Maggi and

A\\

Lay’s. Hungary’s top 5 FMCG
brands were Kinder, Coca-Cola,
Mizo, Milka and Péttyds. In 2020
the Regina brand produced

the biggest growth with a
1m-percent increase in reach.

It is noteworthy that there are
only foods and drinks in the
Hungarian FMCG top 20, while
globally there are 8 personal
hygiene or home care brands in
the top 20. Mr Tolnai underlined
that a brand doesn't have to

be global to become one of the
most popular in Hungary. ./
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A Ldnchid Klub vendége volt Madar Norbert, a GKI Digital vezetd tanacsaddja

Online Retail - The Big Picture

Mindenki jol tudja, hogy 2020 mdrciusdban feje tetejére
allt az életink, s azdta is egy megvaltozott vildgban élunk,
ami a gazdasdg, azon belUl a kiskereskedelem szerepléire

is vdltoztatdsi kényszert rétt. A Ladnchid Klub november
elején tartott dsszejovetelén Madar Norbert, az immadr
ondllo vallalkozdsként mukodd GKI Digital vezetdje azt
vazolta fel, hogyan vdltozott meg itthon az online és offline
kereskedelmi csatorndk viszonya, milyen korladtokba Utkdzik
az e-kereskedelem ndvekedése hazankban, és milyen a

2020 tavasza 6ta a COVID vilagaban

éllink, ami a gazdasag és kereskede-
lem szerepldit stratégiavaltasi kényszer-
be hozta. A digitalizacié rengeteg elénye
mellett szamtalan bizonytalansagot is sz{lt
- vallalatvezetd legyen a talpan, aki sze-
retné ma meghatdrozni, 2022-ben milyen
stratégia mentén érdemes fejleszteni, hova
érdemes sulyozni az eréforrasokat, mi az,
ami mukodni fog, és mi az, ami nem.

‘ assan unalomig ismételt tény, hogy

Magyarorszdg: tdvolodéban
egymdstdl az online és az offline

Az Uj helyzetben a fejlesztéseket lassan
mozgo, sok évre eldre tervezd itinerek
mentén csak nagyon apro Iépésekkel
végrehajto stratégia mar nem tudott
érvényesilni, hirtelen mindenkinek csa-
varnia kellett egyet a gondolkoddséan

és batrabban elére indulni. A kereske-
delmi stratégiak valtozasa leginkabb az
értéklancon tetten érhetd: jelentdsen le-
rovidalt és ma mar a gyartd is tud a vég-
felhasznalo felé kdzvetlenll értékesiteni,
fulfillment megoldasok révén pedig a
disztributorok a kiskereskedelmet kikerdil-
ve kdzvetlenll is piacra [éphetnek.

Mig 2017 els6 negyedévétél kezdve a kiske-
reskedelem rendre 8-10 szézalékos néveke-
dést mutatott az eléz6 id6szakhoz képest,

magyar online vasarlo.
Szerzé: Tisza Andrea

addig 2020-ban ez a névekedés elkezdett
visszaesni, és alig tudta a kiskereskedelem
- az lizemanyag-értékesitést leszamitva —
az évet 5 szazalékos novekedéssel megusz-
ni. Ehhez képest az online, ahogy az elsé
lezarasok érvénye-
sultek, huzték vagy
éppen lazitottdk a
gyepldt, ugy kezdett
hulldmozni, és ez
az egymassal eddig
parhuzamosan hala-
dé két piac kezdett
eltdvolodni egymés-
tol. E folyamat mind
a mai napig tart, ami
kelléen megneheziti
az elérejelzést 2021 eléttlink allo hénapjai-
ra, hiszen nagyon sok minden figg attol,
hogy milyen korlatozasok, milyen véltoza-
sok fogjak még érinteni a kereskedelmet.

Madar Norbert
vezetd tandcsado,
partner

GKI Digital

Novekedés globdlisan és itthon
A teljes globélis kereskedelmen belll -
Uzemanyag és gépkocsi-kiskereskedelem
nélkul — az online kiskereskedelem része-
sedése 2020-ban 17,8 szazalék volt és az
idei évre elére jelzett adat majdnem eléri
a 20 szazalékot.

A globalis online kereskedelmet immar
Kina uralja 52 szézalékos részesedéssel.

A masodik helyen az USA 41119 szézalék-
kal, a harmadik helyen all6 Egyesilt Kirdly-
sag azonban mar csak 5 szazalékat adja a
globdlis online piacnak. Emellett Kina az
elsé olyan piac a vildgon, ahol az online
kiskereskedelem részesedési aranya a
belfoldi kiskereskedelembdl — szemben
a globdlisan jellemzd 19-20 szazalékkal —
mar 50 szézalék kdzelében van.

E 19-20 szézalékos béviléssel szemben
a magyar piacon az online novekedése
az év végére nem biztos, hogy el fog-

ja érni a 10 szazalékot. Persze itt nagyon
sok minden fligg attél, hogy példaul a
nyugdijprémium, vagy az szja-visszatéri-
tés év végi hatdsa hogyan alakitja majd
a kiskereskedelem ,hagyomanyos” labét.
A nyugdijprémium feltehetéen ebbe a
szektorba dramlik majd, mig az szja-visz-
szatérftések egyelére Ugy tlnik, hogy
féként az aruhitel-felvételi kedvet fogjak
serkenteni, illetve a megtakaritéssal ren-
delkezd haztartasokat batoritja majd ar-
ra, hogy a februdri visszatéritések hatasa-
ra hozzényuljanak a plusz tartalékokhoz,
ami megint csak lecsapddhat a hagyo-
manyos kereskedelemben.

Nincs belépési korldt a hazai
e-kereskedelmi piacon

A magyar piacon hozzavetélegesen 12 000-
15 000 termékértékesitéssel foglalkozo
webdruhdz van. Ha azonban azt vizsgaljuk,
hogy hany olyan honlap van, ahol termé-
keket vagy szolgaltatasokat lehet kosarba
tenni és megvasarolni, akkor ez a szam

35 000-re ugrik. A ndvekedés 2019 és 2020
kozott forint alapon 45 szézalékot ért el, és
e pandémianak betudhaté ugras mértéke
haroméves névekedésnek felel meg. Mind-
ezt kontextusba helyezve a novekedés

a negyedik legnagyobb volt Eurépaban.

E tekintetben magunk mogott tudhatjuk
Lengyelorszagot, Horvatorszagot, Romaniat

Online retail: The big picture
In early November Chain Bridge Club
members gathered and listened

to Norbert Madar, the head of GKI
Digital talking about how COVID
changed the relationship between
online and offline retail channels.
Digitalisation ushered in many ad-
vantages, but it also brought about
numerous uncertainties — it has been
very difficult for executives to plan
their strategies for 2022.
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Hungary: growing gap between
online and offline

The transformation in sales strategies
is the most visible in the value chain: it
has become much shorter and today
product manufacturers can also sell
directly to consumers. While from 2017
retail sales were growing by 8-10 per-
cent, in 2020 this growth rate started
to slow down to something around

5 percent. Online sales followed the

formerly parallel paths.

domestically

restricting measures and reopenings,
which resulted in fluctuation and the
offline and online channels started
going in different directions after their

Growth both at global level and

From global retail e-commerce’s

share was 17.8 percent in 2020 and al-
most 20 percent is forecasted for 2021.
China has a 52-percent share in glob-

al online retail and China is the first
country in the world where online’s
share from domestic retail is nearly
50 percent — the global average is
19-20 percent. The USA is second in
this ranking with 19 percent and the
United Kingdom is the third with a
mere 5 percent. As for Hungary, it isn't
sure but by the end of the year the
expansion of e-commerce may reach
10 percent.



és Csehorszagot is, amelyek e-kereskedelmi
piaca egyenként is nagyobb, mint hazanké.
A ndvekedés azonban nem allt meg: 2021
elsé hat honapjaban a tavalyi dridsi bazis-
hoz képest ismét 32 szdzalékkal bévilt a
szegmens. A most zajlé utolsé negyed-
évben minden Ujra nagyon bizonytalan-
na valt. Az offline, hagyomanyos labbal is
rendelkezd kereskeddk elmondasa szerint
a boltnyitasok, illetve a lezarasok utani la-
zitas visszacsabitotta a vasarldkat, ennek is
tulajdonithaté az online harmadik negyed-
éves megtorpandsa. Ezzel egydtt a fejlé-
dés 2021. év egészére varhatdan 25-28 sza-
zalék kordl &l majd meg, ami még mindig
magasabb a kordbbi 16-18 szézaléknal.

Elelmiszert online?

Egyre inkdbb!

Bar online leginkdbb muszaki cikkeket va-
sarolnak a magyarok, ami 2021 els¢ félévé-
ben kiegészilt a ruhdzat, sport, divat kate-
géridval, az FMCG kategéria a maga 56 mil-
lidrdos forgalmaval szintén szépen teljesit.
A mUszaki piac a legnagyobb, ésiitt a
legnagyobb a részesedése az online-nak
— a teljes magyarorszagi piacnak a 46
szdzaléka immar online értékesitésbdl
szarmazik, és ez az arany egyre né.

2015 és 2019 kozott az online FMCG-szektor
évente atlagosan 32 szézalékkal bévilt,
ami kétszerese a teljes belféldi online kis-
kereskedelmi piac erre az id6északra esé
bévilési Gtemének. Ugyanakkor a noveke-
dés mértéke 2016 6ta folyamatosan csok-
kent egészen 2020-ig, amikor is szintet Ié-
pett és kozel kétszeres sebességgel béviilt.
Az FMCG-ben 2019-2020-ban mért
minddsszesen 1szézalékrol sokszor el-
hangzott, hogy ez egy olyan piac, amely-
rél nem is érdemes beszélni, dm az jol
latszik, hogy a teljes FMCG-piac méreté-
hez képest egyaltaldan nem elhanyagol-
hatd az online részesedése, hiszen ez a
harmadik legnagyobb terdlet.

Ez a 2019-ben minddssze 47 millidrd fo-
rintot jelentd terllet az dtlagos éves no-
vekedést is figyelembe véve 2020-ban
komolyan megugrott, és meghaladta a
76 millidrdot.

Az online ndvekedés korldtai

Az online csatorna ardnya hazankban 2021.
év végére a varakozasok szerint 9,3-9,5 sza-
zalék lesz szemben a globalis piac 19,8 sza-
zalékdval. Az eltérés okai kozott emlit-
hetjik a limitalt vasarldi bazist, a vasarlasi
gyakorisag elmaradasat a nemzetkdzi sza-
mokhoz képest, illetve piacunk érettségé-
nek jelenlegi dllapotat, ami egyel6re nem
éri el a globalis szintet. Mig példaul Cseh-
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vasarldkat, mikdzben épitették a marka-
jukat is. A cseh, roman és lengyel piacon
mar a 2000-res években aktivan mdkods
ismert nagy retailereknek nem volt szik-
séges markat épitenitik, edukalniuk, mert
a vasarldi bizalom mar megvolt.

A forgalom szerinti e-kereskedelmi eré-
viszonyokat mutaté GKI Digital toplista
szerint az eMAG-Edigital személyében
még mindig olyan szerepld all a lis-

Jdigital

Az online kiskereskedelem legfontosabb mutatéi 2020-ban

2020 2020 A magyarp/acan
BELFOLDI BRUTTO BELFOLDI ONLINE ATLAGOS 5 terméket
ONLINE KISKERESKEDELMI ~ RENDELESEK BRUTTO p
FORGALOM KOSARERTEK értékesité webshopok
becslilt szdma 12-15
ezer kozé teheto
A teljes magyar web
megkézelitéleg 35 ezer online
909 Mrd Ft 17.33 ezer Ft értékeslté,sre (termék és vagy
(716 Mrd Ft + AFA) (13,65 ezer Ft + AFA) szolgall)talt;\sl)balllkglllmas
0, weboldalbol all.
8,5% (+45%) (+20%)
2020 2020
AKTIV ONLINE ATLaGOS EVES ATLAGOS
VASARLOK SZAMA RENDELESEK  BRUTTO ONLINE
SZAMA/EV /FO KOLTES / FO
3,38 268 951 Ft
millié f& (21772 + AFR)
Online Retail Big Picture 2021 (+80 000 f6) 2021 © GKI Digital Kutato & Tandcsadé Kft. Minden jog fenntartval

Jdigital

Az online kiskereskedelmi forgalom valtozésa
Els6 hdrom negyedéves brutt6 forgalom (2019, 2020, 2021)

(A valtozas bazisa: az el6z6 év azonos idbszaka)  +27,1%

Q1 (janudr — februdr — marcius)

Fo Imi doll,

Online Retail Big Picture 2021

@ Q2 (4prilis - majus — jinius)

+60,2%
[224,6 Mrd Fi}
+15,6%
2019 2020 2021

Q3 (julius — augusztus — szeptember)

l6 adatok: Az adatok a GKI Digital sajat, 2014-6ta épitett forgalmi modellezésén alapulnak. Kinélati oldalon csak a

forlntban drazé, magyar nyelv(i honlappal rendelkezd, a magyar piacon aktiv (szervezeti, fioktelepi, vagy kommunikacios) j

miikodé webaruhazak forgalmat vettiik figyelembe. Keresleti adatok kapcsan a GKI Digital altal havi rendszerességgel monitorozott, aktiv online vasarlo, feln6tt
magyar lakossag eredményeivel szamolunk. Ez a sokasdg a riport készitésének idopontjaban 3,5 milli6 fot szamlal.

bird, kosaras rendszerben

2021 © GKI Digital Kutaté & Tanacsadé Kft. Minden jog fenntartva!

orszagban a 2000-es évek elején beléptek
az online piacra a nagy retail-lancok, na-
lunk ez a folyamat most kezd megindulni.
Kordbban inkdbb a tisztan online jatéko-
soké volt a piac — felépilt a Bookline, az
Edigital, és ezek a szerepl6k edukaltak a

ta élén, amely inkdbb online jatékos.
Ugyanakkor mindenképpen biztato,
hogy a toplistdn mar egy FMCG-szerep-
16 is megtaldlhatd a Tesco révén, és a

12. helyre felkerdlt a kifli.hu, a 13. helyre
pedig az Auchan. /

No entry limit in the Hungarian
e-commerce segment

There are 12,000-15,000 online shops
in the Hungarian market, but if

we analyse how many websites
there are where one can purchase
products or services, this number
goes up to 35,000. In 2019-2020 sales
expanded by 45 percent in value —
the result of the pandemic and the
fourth biggest growth in Europe.
What is more, the growth didn’t stop

as in the first half of 2021 sales were
up another 32 percent (from the very
high base of last year). However, by
the 4th quarter everything became
uncertain again.

Groceries online? Absolutely!
Between 2015 and 2019 online FMCG
sales increased by 32 percent a year on
average, which was twice as fast as
the growth rate of domestic e-com-
merce in general. Since 2016 this rapid
growth had been losing speed until

2020, when it exploded and started
growing twice as fast. In 2019-2020
online’s share in the total FMCG mar-
ket was around 1 percent; this meant
a HUF 47-billion value in 2019, which
took a giant leap in 2020 to more than
HUF 76 billion.

Obstacles of the online channel’s
growth

Expectation is that in Hungary the
online channel’s share will reach 9.3-
9.5 percent by the end of 2021, staying

well below the 19.8-percent global
average. Some of the reasons behind
this are the limited buyer base, the
relatively low buying frequency and
the fact the domestic online market
isn't mature enough. Formerly
online pure players dominated and
eMAG-Edigital is still the biggest
player, but it is promising that there
are already FMCG retailers in the GKI
Digital ranking — Tesco, kifli.hu and
Auchan. 7
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StarStore - Ev Kereskeddje
A verseny eés o ngertesek

A Trade magazin ismét versenyezni hivta a Magyarorszégon
bejegyzett székhellyel rendelkezd értékesitési pontokat és
Uzletldncokat. A rangos verseny dijadtaddsdra a Business Days
konferencia gdlavacsordjdn kertlt sor.

StarStore — Ev Kereskeddje ver-
Asenyen olyan Uzletek indultak,

ahol a dizajn az értékesitési kon-
cepcionak leginkdbb megfeleld, a kiilsé
és belsd bolti megjelenés a célcsoport
igényeivel harmonizadl, az arubemu-
tatds, a személyzet, a kiszolgalas, és
mindez visszakdszon a kommunikacio-
ban is. Az Uzletek profiljdban nem volt
megkotés, lehetéséget kapott minden
mUkodd kategodria, az élelmiszerbolttol
a kényvesbolton at, a nemzeti do-
hanyboltokig épp ugy, mint a patikék,
gyartoi markaboltok és idéntdl a ven-
déglatoipari egységek is. Nevezhettek
tulajdonosok vagy bérlék, épitészek,
dizajnerek, kivitelezdk, kdzdsen vagy
onalldan. Az el6z6 évek értékesitési
pontok versenye idén kiegészilt az tiz-

letlincok megmeérettetésével is, azonos
kategoridkban.

Idén is kdzel harminc palyazatot birdlt el a
neves szakmai zsdri, de volt lehet&ségiik
a vasarléknak is kiemelni kedvencuket
egy kozénségdijjal, sét idén a Wanzl Ma-
gyarorszag kulondij-felajanléként szintén
kiemelt egy palydzot a nevezék kozul.
Mind az Uzletek, mind az tzletlancok verse-
nyében szllettek abszolut nyertesek, akik a
legtobb pontot kapték a zsritél, sét, pont-
azonossaggal tébben is osztoztak a dijon.
A StarStore — Ev Kereskeddje verseny pé-
lydzoi kézll a legjobb értékeléssel végzett
értékesitési pontok képviseldje atvehette a
Store of the Year 2021 dijat, mig az Uzletlan-
cok kozil a legeredményesebbek a Retailer
of the Year, vagyis az Ev kiskereskeddje 2021
cimetis.

StarStore

Ev Kereskeddje

A julius 31-ig benyUjtott palyazatokat el-
birdlo zsdriben helyet foglalt dr. Mandel
Katalin, a Franchise Szovetség fétitkara,
Vémos Gyorgy, az Orszagos Kereskedelmi
Szévetséq fétitkara, Csiby Agnes, a POPAI
Magyarorszag Egyesulet elndke, dr. Né-
meth Péter egyetemi adjunktus, és a the
CoRe lab vezet6je, Andreas Christou, a Re-
tailZoom Ugyvezetdje, Havasiné Katai Il-
diko, a Trade Marketing Klub alapitétagja,
Neubauer Katalin, a Magyar Nemzeti Ke-
reskedelmi Szovetséq fétitkara, Hovansz-
ky Laszl0, a Lanchid Klub elndke, Torok
Balint, a Wanzl Gizletdg-igazgatdja és Her-
mann Zsuzsanna, a versenyt kiir¢ Trade
magazin Ugyvezeté-fészerkesztéje.

Az eredményhirdetésre 2021. szeptember
23-an, a konferencia galavacsorajan ke-
rdlt sor. A dijatadon a nevezések mind-
egyikét képes bemutatodn ismertették a
szervezdk, majd a kategoridk nyertesei
atvették az okleveleket és a kiemelkedd
teljesitményt szimbolizald holléhézi por-
celan csillagokat és bevasarlokocsikat. /

StarStore - the competition and the winners

Trade magazin has organised the
Star Store - Ev Kereskeddje competi-
tion for retailers. All kinds of retailers
were eligible for entering the contest,
from grocery stores through book

shops to pharmacies and tobacco
shops. Just like in former years, the
Jjury of experts evaluated nearly 30
competition entries, there was a pub-
lic's choice award and a special prize

offered by WANZL Magyarorszdg.
The winners were announced on 23
September 2021 at the gala dinner of
the conference. From the StarStore

— Ev Keresked&je winners the entry

with the highest score from panel
members won the Store of the Year
2021 prize, while the best retail chain
earned the Retailer of the Year 2021
title./

StarStore - Ev Kereskeddje 2021 nyertesei: StarStore - Ev Kereskedsje 2021 winners:

Bevasarlokozpont kategdria I. helyezett

2021

&

Ev Kereskeddje

"51 StarStore A% 2R

e AZ EV
5 BEVASARLOKOZPONTJA

AZ EV BEVASARLOKOZPONTIA 2021
Tesco - Kecskemét, Talfaja koz — Tesco-Global Aruhazak

e 100 ,\H”JW

,Az druhaz 6sszképe mindig igazodik a vasarldi és piaci trendekhez. Folyamatos Shopping centre categc
innovacioval és megujulassal, mint példaul, az online bevasarlas és az eladdtér 2021 “P"’Ce Tesco - Ke“keme”“’faf"

sz . . e, . . s This shopping centre is always in harmony with the latest con-
optimalizéldsa, a valaszték folyamatos felllvizsgalata mind-mind ahhoz jarulnak

) v T : ) o an o sumption and market trends. Constant innovation and renewal
hozza, hogy vésarloik szamara egy kényelmes és bardtsagos bevasarlohellyé val-  characterise it, e.g. online shopping, sales area optimisation,
janak." 7/

regularly updated product selection. ./
150 Jrade 545112-2022/1 //
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Diszkont kategdria I. helyezett

202i
StarStore

Ev Kereskeddje

SN - AZ EV
DISZKONT UZLETE
AZ EV DISZKONT UZLETE 2021
LIDL Budapest, Gorgey uti lizlet
LIDL Magyarorszag

,A Gorgey ArtUr utcai Uzlet 2020. szeptember 24-én nyilt meg, ahova naponta Discounter category ~ DISCOUNT STORE OF THEY YEAR 2021 1st
atlagosan kozel 3000, havonta pedig tobb mint 85 ezer vasarlo tér be. A 8 kasz- place - LIDL - Budapest, Gorgey Street

dval ellatott, 1378 m*-es eladdtér egyik gydngyszeme a 60 m*es zoldség- és The Lidl store on Gorgey Artr Street opened on 24 september
Sza__Va "e ' ) g 9y gy, 9y . - 9 2020 and serves approximately 3,000 customers a day and more
gyumolcspult, amely dtlagosan kozel 140-féle terméknek ad helyet. Cél, hogy than 85,000 per month. One of the 1,378m?store’s gems is the
mindig ellenérzott, szezondlis termékeket kinaljanak.” /7 6om?fruit and vegetable section. /

Future Store
Innovations

Sirha Budapest

2022.marc.22-24.

wanzi

Koérnyezetbarat
és tartos

Eco bevasarlokocsik és
kosarak a Wanzl kinalatdban

2021/12-2022,1 Jrade 154

magazin



https://www.wanzl.com/hu_HU

#4947 in-store és out-door

Drogéria kategdria I. helyezett

Ev Kereskeddje

AZ EV
DROGERIA UZLETE

AZ EV DROGERIA UZLETE 2021
Plusmarket oroshazi lizlete — Dél-100

,Az oroshdzi Uzlettel kivantdk bemutatni a franchise-partnerek szamara is alkal- Drugstor ry - DRUGS F THE YEAR 2021: 15t place
mazhaté egyediilallo, mégis sztenderd elemeket tartalmazo j bolttipust, amit a 21. %hDegOOh/{fﬂ - Plusmarket store '7§“;V<;7’k'5;’70fp in 2(05/702@
. VIR TSN . - B e Qroshdza store serves as a model snop for franchise part-
szazad[ vasa{r|0| |g-erlwyek k|/e|e’g|:tes¢neI§ megfglelve feJIelsztettek‘ A /n_wodelluzlet afo ners, demonstrating how customer needs have to be satisfied
gyasztok széles kdrének részérdl visszaigazolast nyert, és relevancidja van a magyar in the 215t century. Customer feedback s very positive on the
piacon.” / model shop that features standardised elements. ./

Kisbolt kategdria I. helyezett

AZ EV
KISMERETU UZLETE

AZ EV KISMERETU UZLETE 2021
Fornetti - egri buszpalyaudvar - Fornetti

,2021 tavaszan a Fornetti fejlesztésnek kdszonhetden egy Uj Gzletet hoztak Iétre, Sr ory - SMAL E OF THE YFAR 2021: 15t

S | Péter csaladi vllalkozé Uzemeltetésével Egerben, a buszpalyaudvar  oeere [M9 dtine bus staton n el

zerencsi Péter csaladi vallalkozo Uze resevel Lgerben, a buszpalyaudva Péter Szerencsi opened this Foretti shop in the spring of 2021. As
szomszédsagaban. Az Uzlet atalakuldsa a képen is lathatdan, magéaért beszél." /' you can see it in the photo, the renewal of the unit speaks for itself. /

152 Trade 545112022/1 //
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Franchise kategodria I. helyezett

StarStore

Ev Kereskeddje

AZ EV

FRANCHISE UZLETE

AZ EV FRANCHISE UZLETE 2021
Pek-Snack - gyori Kisfaludy utcai iizlete — Pek-Snack

A gydri Kisfaludy utcai Gzlet az elsék kdzott mutatta meg a cég Uj arculatdt, mi-

kdézben a vasarloknak nyujtott szolgéltatasuk tovabbra is magas mindséget je- , brai

lent. Eqy friss, modern, szerethetd (j arculattal jelentek meg a piacon, amely az The store on Kisfaludy Street in GyGr was among the firt to show
"en : gy g i ) X J - ) gap ' y the new image of the company. A modern and lovable environ-
Uzlethaldzat tobbi egységén folyamatosan jelenik meg.” // ment that keeps returning in other units of the franchise. ./

LEGYEN AZ ON UZLETE A KOVETKEZD!

UJ ARCULAT, MEGSZOKOTT MINOSEG, GARANTALT SIKER

A PEK-SNACK GYORI UZLETE KAPTA MEG AZ ,EV FRANCHISE GZLETE 2021” ELISMEREST
A STARSTORE - EV KERESKEDQJE 2021 VERSENYEN.

HZ E |.ET I: I N [] M | PEKSNACK.HU /FRANCHISE
5 X /LEGYEN-PRRTNERUNK

2021/12-2022/1 Jrade
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Hipermarket kategdria I. helyezett pontazonossag-megosztassal

StarStore

Ev Kereskeddje

StarStore

Ev Kereskeddje

AZ EV HIPERMARKET UZLETE 2021

. Budaorsi Auchan
AZ EV ) STORE
HIPERMARKET UZLETE Auchan Magya rorszag OF THE YEAR

tcateaory — HYP.
tcategory —mrr

,Az Auchan Budadrs folyamatosan torekszik a vasarldi igények kielégitésére és a megujulasra. ¢ .
2020-ban, a pandémia ideje alatt is fejlesztették kereskedelmiket, példaul élelmiszer szezondlis YEAR 2021 15t place - tied — Auchan Magya-

Ynat alakitottak ki a Bisztro bejarat melletti tertleten. 2021-ben megnévelték a cukrdszati hits |y p oo ~ypermarket in Budatrs
meataa, ', ) : X ) ’ e o g S ) Auchan Budadrs never stops developing, for instance
kihelyezését a vélaszték teljesebb bemutatasa, elérhetésége céljiabol, és mar cukormentes és in 2020 they created a seasonal food zone during the
szénhidratcsokkentett termékek is nagy valasztékban kaphatok. Létrehoztak tovabba a Culture  pandemic. In 2021 they established a Culture Zone
Zone terliletet, amely a kdnyv-, kreativ rész és jatékosztaly dlelésében helyezkedik el // where the books, @ creative area and toys are. /

A\DKET OF THE
\RKET OF THE

Hipermarket kategoria
I. helyezett pontazonossag-megosztassal

7 2021
StarStore

Ev Kereskeddje

StarStore

Ev Kereskeddje

AZ EV HIPERMARKET UZLETE 2021
INTERSPAR dunatjvarosi aruhaza
aZ LV SPAR Magyarorszag S1CLE

HIPERMARKET UZLETE OF THE YEAR

AR 2021: 15t

,A Dunaujvdaros Béke korut 2. szam alatti INTERSPAR hipermarket druhazat kozel Hypermarket category — HYPERMARKET OF 1
1,8 milliard forintbdl djitotta meg a SPAR Magyarorszag, a tavaly Gjranyitott Giz- place - tied - INTERSPAR in Dunadjvdros
| ladéterének ,J . d g. Itak E 9 % 'ky Jbb Y svekvd SPAR Magyarorszdg modernised the INTERSPAR located at 2

et eladdterének egészét modernizaltak. Ezt az egyre dinamikusabban novekvo gy goujeyard in Dunadjudros from nearly HUF 18 billon, reima-
helyi és regionalis vasarloerd és a valtozd vevéi igényeknek torténd megfelelés gining the whole sales area of the hypermarket that reopened

indokolta." / last year.

154 Trade 54511 2022/1 //



A fejlesztés most
aktudlisabb, mint valaha

Ha van kifejezés, amit a legkevésbé se akarunk hallani,
ha boltunk mikodésérdl, izletmenetérdl van szo,

az a ,bizonytalansag”. Mdrpedig abbdl akad béven
mostansdg a vildgban. A Laurel a retail IT vezetd hazai
vdllalataként szdmos olyan megolddst tud nyujtani, ami
segit csdkkenteni a kilsé tényezdknek valo kitettséget,
s6t, hosszutdvu versenyeldnyt kovdcsol ebben a hektikus
idészakban. Ezek ko6z0l tobbet a SIRHA Budapest 2022
szakkidllitdson is lathatnak az érdekléddk!

Onkiszolgdld kasszdk - az
elérhetd jové

Céglnk teljesen sajat fejlesztésy, a ha-
zai tulajdonu bolthalézatok és a multi-
nacionalis lancok altal is elészeretettel
hasznalt eszkozei taldn a legjobb pél-
dak arra, hogy egy jarvanyhelyzettdl
figgetlendl is megtérilé beruhdzast
a kortlmeények szinte megkerulhetet-
lenné tesznek. A jelek szerint még jo
ideig vellnk marado virus miatt a ve-
vék szivesebben térnek be olyan bolt-
ba, ahol személyes érintkezés nélkul
tudnak vasarolni, raadasul a kontaktu-
sok csokkentésével az alkalmazottakat
is nagyobb biztonsagban lehet tudni.
A Laurel megoldasaval akar egyetlen
asszisztenssel, pénztaros nélkdl Uze-

E3LAUREL

melhet a bolt, ami kiesé munkaerd
esetén aranyat érhet. Innovacionk,
melyet egy bolt napi vasarldinak nem
ritkdn 90%-a hasznal, a tapasztalatok
alapjan a kisebb Uzletek szamara is
kedvezé befektetés lehet.

VoCoVo fejhallgaték - nagy
Iépés a felesleges Iépések ellen

A dolgozoék kozti tavoli kommuni-
kaciot lehetd teve, vezeték nélkali
headset-rendszer tesztméréseink
soran havi 100 munkaorat takaritott
meg egy aruhdzban. Ez azon tul, hogy
csokkenti a fertézési kockazatot, segit,
hogy kisebb létszammal is stabilan
mUkddhessen a bolt. A felszabadulod
munkadrakat pedig olyan, egyébként

in-store és out-door NN\

EiaE

Beszélgessink!
E www.laurel.hu
sales@laurel.hu

hattérbe szoruld tevékenységekre is
fel lehet hasznalni, mint a polckép
vagy a frissaru-valaszték esztétikusan
tartasa, amiknek jelentds vevévonzo —
igy forgalomnovel® — hatasuk lehet.

PayBox - automata fizetéssel a
vevok védelméért

A biztonsagérzet most mindennél
fontosabb lehet — a Laurel PayBox ra-
adasul ennél is tdbbet, valddi bizton-
sagot garantal. A pultos kiszolgalasu
helyek (pl. pékség, hentes, cukraszda,
patika, kavézo, trafik stb.) tAmogata-
sara kifejlesztett, konnyen kezelhetd,
helytakarékos megoldassal az elado-
nak nem kell a készpénzhez nyulnia.
Nem vitas, hogy a higiénia fokozasa jé
iddre versenyelénnyé valik, az pedig
mar,csak”a rdadéas, hogy a tobbféle
fizetési méddal hasznalhatd eszkoz a
hatékonysag és az elszamoltathatod-
sag terén is elérelépést jelent. (x)

Development is more actual
now than ever

Laurel offers a range of solutions
ensuring the return of the investment,
regardless of the pandemic - that
actually throws light upon their
necessity more than ever before. The
systems of the leading Hungarian
retail IT company help to make
business more efficient and attractive
to customers in the current uncertain
environment. At the SIRHA Budapest
2022 trade fair, visitors may find
Laurel's own developed self-service
cash registers, VoCoVo headsets and
PayBox vending machines. (x)
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Webshop kategoria I. helyezett

-!II////? 3 a & N

2021
StarStore

Ev Kereskeddje

AZ EV
ONLINE UZLETE

AZ £V ONLINE UZLETE 02 1
Shop.lindt.hu - Lindt&Springli (CEE) s.r.o. Magyarorszagl Floktelepe

Web shop ca
eb snop cate

A gyorsan valtozé fogyasztoi trendekre, a vidéki markabolt nyitasara vonatkozo fo- Ttegor FTHE YEAR 2021:
gyasztdi igényekre, illetve a vilagban kialakult helyzetre reagélva 2020 majusaban el- st Place —hin f&SP“’”g’ 570/3 indthu online store
g . ; . Lo . . , Lindt Magyarorszdg's official online shop opened in May
inditottak a Lindt Magyarorszag hivatalos online Uzletét. A Shopify alapu webshopban .0 The Shapify-based online store first only offered
kezdetben csak ,Click & Collect” dtvételi opciot nyUjtottak vasarldinknak a markaboltjia-  dlick&Collect service, but in September 2020 they started
ink bevonéasaval, azonban 2020 szeptemberétdl orszagos hazhozszallitasba kezdtek.” 7/ nationwide home delivery. ./

Pop- up -Store kategoria Il helyezett

POP-UP UZLETE

AZ EV POP-UP UZLETE 2021
Fornetti Foodtruck - Fornetti

LA fesztivalokon és rendezvényeken vald gordilékenyebb, kompak- sm up store category — POP-UP STORF OF THE YEAR 2021 1st place - Fornet-

tabb mégis modernebb megjelenést biztosit a Fornetti vadonatuj food ~Food T’“Ck ,
Fornett/ s brand new food truck guarantees the best presence at festivals and

truckja, amelyet egyedi, modern design, modern forma jellemez” // other events. The truck is characterised by very special modern design. ./

Shop-in-shop kategdria I. helyezett

2021
StarStore

Ev Kereskeddje

— —ER

" SHOP-IN-SHOP UZLETE

AZ EV SHOP-IN-SHOP UZLETE 2021
Fornetti - tahitotfalui COOP - Fornetti

TORE OF THE YEAR 2021: 15t place

,Egy modern, jol &tlathato és konnyen hasznalhato pékfal kialakitasa volt — 5hop-in-s/ egory = SHOP-IN
a cél a pékaruforgalom névelése érdekében. A modern kihelyezés, fiokos ~ Formetti-COOP Tahitotfalu ,
d , di vildaitas mindséai irdnyzatot ad a meaielenésnek” 7/ A modern and easy-to-use bakery wall was created to increase baked good
rendszer es egye 9 9 y 9 : sales. The drawer system and the special lighting result in a real quality look. ./

156 Trade 55511-2022/1 //
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Szakbolt non-food kategdria I. helyezett

e ) . " "STORE
AZ EVNON-FOOD SZAKUZLETE 2021 OF THE YEAR

NON-FOOD SZAKUZLETE
] BENU - budapesti
Ujbuda Center Gydgyszertara - BENU Magyarorszag

,2019-ben a BENU megujitotta gydgyszertar-koncepciojat, amelyet Eurépédban elséként a Specialist shop, non-food category - NON-FOOD STORE
budapesti Shopmarkban mutatott be. £z az (j dizéjn a korabbi BENU-koncepdi tjragon- | C:ri;%;g%’(’fcfe ~ BENU Magyarorszdg -

. . S . . . Jibu y
d/olasa, frlssnes,e, Iamely maxm.allsan alkalmazkodik a modern /gyogys,zerta/rakkal sze.m/bgln 11 2010 BENU renewed ifs pharmacy concept, which made
tamasztott elvardsokhoz. Az Ujbuda Center BENU Gyogyszertar egy atfogd modernizacios  jts European debut in Shopmark in Budapest. The Ujbuda

fejlesztés soran 2020 aprilisa folyaman kozel harom hét alatt kivil-belll szinte teljesen meg-  Center BENU Pharmacy underwent a comprehensive
Gult.” 7 overhaul in April 2020 - both inside and outside. ./

Kreativ display variaciok
az On igényeire szabva

-

-

#mulanyag Hpapir #fa #Hfém

The POS Specialist

o[
.on & https:/dionhungary.hu JJ +36 30 650 3622 @ sales@dionhungary.hu

HUNGARY KFT.

2021/12-2022,1 Jrade 157

magazin



https://dionhungary.hu/

in-store és out-door

Szupermarket kategdria I. helyezett

AZ EV
SZUPERMARKET UZLETE

AZ EV SZUPERMARKET UZLETE 2021
Budapesti Buda Gourmet Market by Prima
— CBA-Grand Gourmet

,Aruhazukban megtalalhatéak a magas minéséget képviselé gourmet termékek — Supermarket category - SUf KET OF THE YEAR 2021: 15t
kinalata, valamint a hungarikum termékekbdl sincs hiany, hiszen az tzletik filo- place - CBA Grand Gourmet Kft. - Buda Gourmet Market
5fidja, hogy a hazai termékek legjava minél tébb helyet kapjon a polcokon. A Alarge selection of gourmet and Hungaricum products are

zondja, ’gy, AR 9 ’ o o y PJ ‘p o available. Those following a modern diet can also find the
modern taplalkozas hivei is megtaldlhatjdk a szamitdsukat, hiszen igen béséges products they need — there is a big organic, reform and vegan

bio- és reform, vegan arukinalattal taldlkozhatnak.” / food selection. /

KF

Kozonségdij

K6ZONSEGDIJAS UZLETE

AZ EV KOZONSEGDIJAS UZLETE 2021
Budapesti Prima Corvin Plaza - Varoshaz Central

C'S CHOICE AWARD

JAruhdzuk husvélasztéka kiemelkedd, kindlatukban megtaldlhatd marha-, sertés-, BLIC®
1: = Vdroshdz Centrdl — Corvin

mangalica-, baromfihus, tanyasi baromfihus, édesvizi és tengeri hal, valamint az

TURE UF 1L

Plaza Prima i

|ny?ncekr?ek !<U|fjrjleges s.te,ak,husvalasztek i§ a rende{llke%esre' all. Mbarha“—, ba,rom,— Avery special meat selection is waiting for shoppers, but
fi- és sertéshuskinalatuk kizarélag magyar hustermelktél szarmazik. Zoldség- és the fruit and vegetable offering is also above the average,
gyUmolcsvalasztékuk is dtlagon felli, nagy szézalékban magyar termeszték termé- plus a large proportion of the produce comes from

Hungarian farmers. Wine lovers can choose from a great

kei sorakoznak polcaikon. A vasarlok igényeihez igazodo, egyedulalléan széles bor- number of ifferent products, /

vélasztékot kinalnak, hogy mindenki taldlhasson kedvére valét.” 7/

158 Trade 5451/12022/1 //
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2021. évi verseny Kulondij felajdnléja a WANZL Magyar OfSng /Speda/ prize of the 2021 competition by WANZL Magyarorszdg

Kiilondij

AZ EV KULONDIJAS
UZLETE

AZ EV WANZL-KULONDIJAS UZLETE 2021
Manna ABC - Budapest AGORA
Mazsa Agora

Future Store

; e '
. \ ::I:-' ; =

Sirha Budapest

2022.marc.22-24.

Célzott vasarlasi
impulzusok

valtozatos kihelyezési
megoldasokkal

www.wanzl.com
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UZLETLANCOK NYERTESEI: / WINNER RETAIL CHAINS:

Diszkont kategériaban AZ EV DISZKONT UZLETLANCA 2021

LIDL Magyarorszag

Non-food szakiizlet AZ EV NON-FOOD SZAKUZLETLANCA 2021

kategoridban

BENU Magyarorszag

A Lidl Magyarorszag 2004-es piacra lépése
6ta dinamikusan novekszik, és méara nem-
csak a diszkont szegmens, hanem a teljes
kiskereskedelmi szektor piacvezetdjévé valt
forgalmat tekintve. Jelenleg 187 druhdzzal,

3 logisztikai
kozponttal
2021 2021 rendelkezik,
StarStore StarStore és folyamat-
Ev Kereskeddje Ev Kereskeddje ban van a
7N / \\ negyedik,
AZ EV AZ EV ecseri lo-
DISZKONT UZLETLANCA UZLETLANCA gisztikai
koézpont

épitése is. Sikere széles, minéségi, jo ar-érték ardnnyal rendelke-
76 termékkinalatan, kivald munkavallaléin és hazai beszallitoin
alapul, melyeknek kdszénhetéen a vasarlék kdrében nagy nép-
szerusegre tett szert a Lidl. //

( H 1:LIDL Magyarorszdg
L/d/ Magyarorszag entered the /—/ungarran market in 2004 and isa ready the market leader,
with 187 stores and 3 logistics centres. Their recipe of success is a large selection of quality

products with a good price-value ratio, expert workers and domestic suppliers. ./

Drogéria kategéridban AZ EV DROGERIA UZLETLANCA 2021

dm

A jarvanyhelyzet kilonleges probaja volt
a vallalati kultdranak. Ebben a nehéz hely-
zetben is sikerUlt bizonyitaniuk, hogy
értékeik, felelésségvallalas iranti elkotele-
z6désik és azok gyakorlati alkalmazasa
biztos alapot ad a legnehezebb hely-
zetekben is. Hosszu tavu stratégidjukat
kévették ebben a gyorsan valtozd idé-
szakban is, mikdzben rugalmasan alkal-
mazkodtak a korulmenyekhez //

2021
StarStore

Ev Kereskedéje

7”7\

AZ EV
DROGERIA UZLETLANCA

I dm
Dm proved it during the pandemic that its values and
dedication to responsible operation provide a firm
basis even when times are hard. The chain kept realising its long-term strategy, but at the
same time flexibly adapted to the rapidly changing conditions. ./

Hipermarket AZ EV HIPERMARKET UZLETLANCA 2021

A BENU Magyarorszag legnagyobb
gydgyszertarhalézata. A cég tobb
mint 20 éves sikeres szakmai multra
tekint vissza a gyogyszer-kiskeres-
kedelmi piacon, és 2020-ra a BENU
Gydgyszertarak mar tobb mint 350
helyen érhet6k el orszagszerte. Ko-
zel 150 partnerik dontott gy, hogy
felUjitja a gydgyszertarat a BENU-
koncepcio szerint. /

BENU'Z

2021
StarStore

Ev Kereskeddje

AZ EV NON-FOOD
SZAKUZLET-LANCA

R 2021 BENU Mag-

yarorszdg
BENU is Hungary's biggest pharmacy chain, with a history of more than 20 years and
350 pharmacies all over the country. Nearly 150 partners have decided to modernise
their shops based on the BENU concept. ./

ﬁu permarket AZ EV SZUPERMARKET UZLETLANCA 2021

SPAR Magyarorszag

A SPAR Magyarorszag idén 30 éve van je-
len Magyarorszagon, és harom évtizede a
magyar gazdasag, a magyar kiskereskede-
lem meghatérozo szerepléje. Hazdnk egyik
legnagyobb foglalkoztatdjaként tdbb mint

14 ezer
embernek
2021 2021 biztosit
StarStore StarStore munkat, és
Ev Kereskeddje Ev Kereskedoje Sokfélekép—
7N N pen nyujt
AZ EV SZUPERMARKET AZ EV Seg't;eget
UZLETLANCA UZLETLANCA azitthon
mUkodd

csaladi vallalkozasoknak, termeléknek és gazdaknak. A SPAR a

2020-ban is kimagaslo teljesitményt nyujtott. A forgalom az elé-
76 évhez képest 8,7%-kal, 738,9 millidrd forintra ndvekedett, és a
munkahelyek szamat is bowtette V4

21: SPAR Magya-

rorszag
SPAR Magyarorszdg is 30 years old in 2021. The retailer employs more than 14,000
people and helps family businesses, producers and farmers in many ways. Last year
sales turnover grew by 8.7 percent to HUF 738.9 billion and hundreds of new jobs were
created thanks to this. ./

kategoriaban Auchan Magyarorszag

Az Auchan Magyarorszag 1998-ban
nyitotta meg elsé hazai Uzletét Bu-
dadrsdn. Méra 24 druhdzdban és az
orszagosan elérheté online rende-
lésével évente 42 millié vasarlast bo-
nyolit le, és kdzel 7000 alkalmazottat
foglalkoztat. A vallalat folyamatosan
torekszik a minéségre és kinalataban
hangsulyosan vannak jelen az elér-
het aru helyi termékek, amelyekkel
a magyar gazddk megélhetését is ta-
mogatJa //

#uchan

2021
StarStore

Ev Kereskedéje

7\

AZ EV HIPERMARKET

UZLETLANCA

ry-H DF THE Y1 o1: Auchan Magya-
rorszd g. Auchan /\/lagyarorszag s story started in 7998 and today they operate 24
stores and an online shop, realising 42 million purchases a year and employing nearly
7,000 people. By offering a large number of affordably-priced domestic products the
retailer helps Hungarian farmers. ./

160 Trade 545112-2022/1 //

AZ EV KOZONSEGDIJAS UZLETLANCA 2021
Tesco-Global Aruhazak

Kozénségdij

25 éve nyitottdk az elsé hipermarketjiket Magyarorszagon,
ami nemcsak nekik volt az els6, de a régio elsé szabadon lato-
gathato hipermarkete volt. 25 éve toretlen az elkotelezédéstink
Magyarorszag irdnt, mikdzben tudjik, hogy kiskereskedelmi
vallalatként fontos szerepik van a
termeékkindlatuk és mikodésuk altal
generdlt fenntarthatdsagi kihivasok
kezelésében. 7/

TESCO

2021
StarStore

Ev Kereskedsje

Tesco-Global Aruhdzak

Tesco opened its first Hungarian hypermarket
25 years ago. Since then the retailer has been
dedicated to developing Hungary's economy.
Tesco is also aware of the fact that it has a key
role in managing the sustainability issues arising
from its operations. ./

AZ EV KOZONSEGDIJAS
UZLETLANCA
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Tervezeés Ujratdltve

A Trade Marketing Klub novemberi taldlkozdjdn a tervezés
kUloNb6zd aspektusait ladthattdk az érdeklddok ket 16
szempontbdl. Horvath Lilla a multinaciondlis, Kirdly Krisztidn
és Jozsa Gdbor a hazai FMCG-sajatossagokat emelték ki
el6addsukban. Az esemény végén a POPAI Awards 2021
Unnepélyes dijkiosztojdra kerUlt sor.

Marketing at Retail, Shopper-
ACustomer—Trade marketing tertle-

tét illetd tapasztalatcsere, az tletek
megosztasa a Trade Marketing Klub egyik
fé kuldetése. Az idei utolso klubesten
Hermann Zsuzsanna, a TMK egyik alapito-
ja koszontotte az on- és offline-ban részt
vevoket, és elmondta a hibrid klubilés
technikai tudnivaldit is. Az eléaddkat Csiby
Agnes, a TMK mésik alapitdja konferalta fel,
hangsulyozva, hogy a tervezés folyamata
kerll nagyité ald. Az eléaddkat arra kérték
fel, mutassék be, hogyan készitik az éves
trade marketing, marketing, értékesitési
tervitket. Altalanossagban elmondhato,
hogy idén még nehezebb helyzetben
vannak a tervezdk, hiszen nem tudhatjék,
hogy a,covidos”bazisra normal vagy egé-
szen Uj piaci korilményekre késziljenek fel
a2022-2023-as évekre.

Kollektiv tudds és kdzos KPI-ok

Horvath Lilla, a Johnson&Johnson Leader
of Field Force & Wholesale/Supermarket
Channel, vagyis az értékesftési csapat, a
nagykereskedelmi és szupermarket csator-
na vezetdje eléaddsaban a megvaltozott
kéralmények megismerésére és az egytt-
mkodés erejére hivta fel a figyelmet.
2021-ben az egyik legfontosabb szempont,
hogy tudjuk és értsik a valtozasokat, mer-
re halad a vildg, és ez hogyan befolyasolja
a mindennapokat. Az online eléretorése,
az Amazon és az e-kereskedelmi szerep-
|6k vildgszintl novekedése példaul kihat a
csomagoldanyagok piacéra, globalis hidny
lép fel, amit mar a hazai mikodésben is ke-
zelni kell.

Holisztikus megkdzelitésben elészor a ko-
70s, blszkeségre is okot add vizio jelen-
téségét emelte ki az el6add, amely még

a legnehezebb idészakokon is atsegiti a
szervezetet, ha mindenki szamara érthetd
és elfogadhato. A vizié alapjan megfogal-
mazott célok eléréséhez fontos a tervezés,
ez biztositja a célok elérését, a tervek meg-
valdsuldsat is. Multinaciondlis vallalatoknak
a célokat gyakran a nemzetkozi kdzpontok

Szerz6: Kdatai lldikd

hatarozzdk meg, sét a cselekvési modra is
hatdrozott irdnyelvek vannak.
Atervezés menete és idézitése egy allan-
ddésult folyamat, amelyben a kollektiv tudas
kapja a fészerepet a jelen helyzet és a tren-
dek feltérképezésében, a véltozasok alapos
megismerésében és a részletes dontés-els-
készitésben. Néluk a szervezet minden

; tagja tervez valamit,
a lényeg, hogy 6ssz-
hangban, és egy
iranyba haladjanak,
ami a vezetok fele-
|6ssége.
A csapat bevondsa, a
kollektiv intelligencia
mozgdsitasa verseny-
elényt jelent, és a
vészhelyzetekben is
gyors és mindenki
altal elfogadhaté megoldasokat, déntéseket
és megvalositasokat eredményez. Mindezt
agilis egyuttmkodés keretében, vevé- és
fogyasztokdzpontu projekt szemlélettel va-
[6sitjdk meg a Johnson&Johnsonnal.
A klasszikus globdlisbol képzett lokalis
stratégia, lebontva marka- és vasarldi mar-
ketingstratégidra, majd az értékesités olda-
larol csatorna- és vevéstratégiara, hosszu
tdvon a nagy bevezetések el6készitését,
rovid tavon a rugalmas és sikeres megvalé-
sitast biztositja.
A teljes szervezeten étiveld kdzos KPI-ok,
mérészamok pedig a folyamatos egytt-
gondolkodést 6sztonzik.
Az éves targyalasok sikere is azok megter-
vezésén, gondos elékészitésén mulik, hi-
szen a partnerek céljainak, sajatossagainak,
KPl-ainak megismerését is tartalmazza, igy
a kélcsonds megértésre alapoz.

Horvdath Lilla
nagykereskedelmi és
szupermarket csatorna
vezetd
Johnson&Johnson

Kommunikdcids valtozdsok

Horvéth Lilla tapasztalata szerint a klasszi-
kus markaépitésben a fékusz az online felé
tolddott el, amit a valtozo vésarlasi szoka-
sok is indokolnak. A vilagjarvéany felerésitet-
te a trendet a személyes értékesités szUku-
lése és a kozosségi média megerésodése

terén. Az influencerek altali hirdetések egy-
re elfogadottabbak, mig az in-store kom-
munikacios lehetéségek csdkkennek.

A J&J-ndl a teljes egészségre fékuszalnak,
az egészség megdbrzése és javitasa, a kor-
nyezeti fenntarthatdsdg megteremtése és
annak integraldsa a szervezetben a diviziok
és markak kozos célkitlizése.

Az id6tényezé szoritdsdban

Kiraly Krisztian, a Pick Szeged Zrt. business
development managere a sajat termeléssel
és termékfejlesztéssel dolgozd, hazai nagy-
vallalati sajdtossagokat is bemutatta a ter-
vezés folyamatdn keresztdl. A Bonafarmot
jellemz6 sokszinlség és széles cégportfo-
i szédmos szinergialehetdség mellett nagy
komplexitast is eredményez.

A PICK a huskészitmény kategdridkban be-
toltétt dominadns pozicidja megdbrzése és
innovacids vezetd szerepének megtartasa
érdekében mar aprilistdl elkezdi a kdvet-
kezé évi tervek kidolgozésat. A novemberi,
elfogadasi idészakra ugyanis minden Ujitasi
otletrdl, legyen az
termék vagy promo-
cio, ki kell derdlni,
hogy megfelel-e a
markastratégia, ter-
melés, raktarozas,
szallitas, polcra ke-
rilés feltételeinek,
valamint a kereske-
delmi és fogyasztdi
igényeknek, illetve,
hogy profitébilis-e.
A kezdé, kick-off megbeszélés ezért opera-
tiv jellegU, és széles korU helyzetértékelést
biztosit a makrogazdasagi jellemzokté|
kezdve a piaci, husipari trendeken &t a sajt
termékeket érinté sajatossagokig. Mind-
ezek alapjan hatdrozzék meg a f6 stratégiai
iranyokat, amelyeket szervezeti egységekre
bontva is definidlnak.

Nydron is folyik a tervezési munka. Junius-
ban mér projekt szinten terveznek, f6 kate-
goridkra bontva és idézitve az Ujitasok és
aktivitdsok menetét. Augusztusban a kész
marketingterv alapjan a konkrét trade mar-
keting és értékesitési lépések és forecastok
kidolgozasa is megkezdddik. A vildgjarvany
miatt a kockazatok, vészhelyzeti lehetéségek
mérlegelése is a tervezés részét képezi. Ok-
toberre dllnak dssze a vevdtervek, ami a ko-
vetkezd évi munka alapjat képezi, és a part-
nerek szintjén is egyeztetésre keriilhet, hogy
novemberben végsé elfogadasra kerdljon.

Kirdly Krisztidn
business development
manager

Pick Szeged
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#4947 in-store és out-door

Vevéspecifikus kategériafdkusz

Jézsa Gébor, a Pick Szeged Zrt. trade mar-
keting managere az el6adas mésodik ré-
szében kiemelte, hogy a tervben szerep-
& rezsijellegU dllandd koltségek, mint a
polcszerviz, grafikai tervezés, raktarozas,
logisztika stb. ardnyanak csokkentésé-

re, és a minél hatékonyabb felhasznélasra
torekszenek. A na-
gyobb szeletet ado,
projektalapu kolt-
ségeket pedig az
atfogd kategodria- és
vevétervek alapjan
allokaljak, szigoruan
vizsgalva a réfordi-
tasok és megtérilés
aranyat. Portfolio
szinten is szamoljak,
sajat vallalati képlet
alapjan, a kdzvetlen valtozé fedezetet és a
nyereséget. Mindezek mellett azt is figye-
lembe veszik, hogy egyes partnerek melyik
projekt felé nyitottak, hol vannak a kdzos
kommunikécios vonalak, melyek a kdzos
Uzleti lehetéségek.

A vésarlashelyi lathatosag novelése érdeké-
ben folyamatosan keresik a meglévé POS/
POP egyre hatékonyabb és figyelemfel-
keltébb alkalmazasi lehetéségeit, valamint
az elére feltoltve szallitott raklapdisplayk
kihelyezési csatornait. Az Uj, innovativ esz-
kézok, promaocids mechanizmusok és ajan-
dékok felkutatésa is jelentds terilet, hiszen
magyar nagyvallalatként dnalloan kell in-
tézkednitk.

Ujdonsag a partnerre szabott, exkluziv
termékbevezetés, amikor egy lancba kiza-
rélagos listdzottsaggal kerdl kifejlesztésre
és eléallitasra egyedi dizjnnal egy marka
vagy termékcsaldd. A kereskedelmi part-
nerrel nagyon szoros egyUttmt’JkOdésben

Jozsa Gdbor
trade marketing
manager

Pick Szeged

részletes egyeztetesevel zajlik az ilyen pro-
jekt.

Ujratervezés

Az on- és offline kérdésekre valaszolva az
el6adok elmondtak, milyen mélységben,
profitabilitasi viszonylatban terveznek, mi-
lyen gyakori buktatokkal kell szamolniuk,

milyen tanulsdgokat vontak le az évek so-
ran. Azt is elarultédk, hogy ebben a komp-
lex matrixban, a vizudlis és kommunikacios
inputok elkészilése és a termelés idozitése
is kulcs szerepU, de a HR-kérdések, a sze-
mélyes tudas és tapasztalat elismerése és

Végsé konkluzioként, teljes egyetértésben az
el6adok leszogezték: a jo trade marketinges
mindent is Ujratervez, Gjragondol, féként a
mai, kiszamithatatlan, vilagjarvanyhulldmok-
kal terhelt, kihivasokkal teli id6szakban.

POP verseny eredmények

megdrzése is egyre kritikusabb tényezé.

Az Ev Displaye és Kampdny kategorlc ggoztes tréfea
dtaddsa. Csiby Agnes (POPAI elnsk), Katai lldiké (POPAI
fotltkur) Léber SZlntla (dunnhumbg média plunner) Ldzdr

Zsuzsanna (Trcde magazin Iop|gczgato

POPAI eln6kségi tag)

A klubest zaroakkordja a ma-
gyar POPAI Awards POP ver-
seny Unnepélyes dijkiosztoja
volt, melynek soran Katai Ildi-
ko, a POPAI fétitkara kihirdette
az idei dobogosokat, és az is
kiderult, hogy kik képviselhetik
hazankat a nemzetek viadalan,
a Shop! Global Awards POP
vilagbajnoksagon. A részletes
eredmények és a kategoria-
gybztes eszkodzok a POPAI
hirekben, lapunk 134. oldalan
lathatok. 7/

Planning reloaded
At the November meeting of the
Trade Marketing Club (TMC) one of
the founders, Zsuzsanna Hermann
welcomed on- and offline partici-
pants. Another TMC founder Agnes
Csiby introduced the presenters and
spoke about the day’s topic: the
planning process. It turned out that
marketing, trade marketing and
sales plan makers are in a difficult
situation now, as they don't know
whether to prepare relying on the
‘Covid' base year or they should cal-
culate with completely new market
conditions in 2022-2023.

Collective knowledge and
shared KPIs

Lilla Horvdth, Johnson&Johnson’s
leader of field force and wholesale/
supermarket channel gave a
presentation about getting to know
the new conditions and the power
of cooperation. She told that one
of the most important things in
20211 to understand the changes
happening and how they influence
everyday life. Business organisations
should have a vision, one that
every member can understand and
be proud of, based on which the
objectives are specified and plans
are made for reaching them. From
global strategies local ones need to
be formed.

KPIs across the whole organisation
can motivate workers and man-

agement for collective thinking. The
success of annual negotiations also
depends on planning and careful
preparations, as it involves learning
about the partners’ goals, peculiar
characteristics and KPls, therefore it
is built on mutual understanding.
Ms Horvdth’s experience is that the
focus has shifted towards the online
channel in classic brand building,

in part because of transforming
shopping habits. J&J focuses on
complete health and on integrating
sustainability into the organisation.
Time is a factor

Krisztidn Kirdly, Pick Szeged Zrt.'s
business development manager
introduced their complex planning
process. PICK starts developing

the plans for next year already in
April. By the time the plan needs to
be approved in November, it must
be decided about every new idea

- beit a product or promotion -
whether it meets the brand strategy,
production, storage, transportation
and on-shelf criteria or not, whether
it satisfies retailer and consumer
needs, and whether it is profitable
or not. Planning work goes on
throughout the summer. In June
already project level planning is tak-
ing place, and August is the month
when the development of actual
trade marketing and sales steps and
forecasts starts.

Buyer-specific category focus
Gdbor Jézsa, Pick Szeged Zrts trade
marketing manager underlined it in
the second part of the presentation
that they never stop searching for
ways to utilise existing POS/POP
tools better, and for new, innovative
tools, promotional mechanisms
and gifts. A new thing from the
company is exclusive product
launches tailored to the needs of
retailer partners: a brand or product
range is developed and manufac-
tured for a given retailer only, usual-
ly with a special product design.

At the end of the club meeting

the presenters’ conclusion was

that the good trade marketing
manager keeps reviewing ideas and
replanning, especially today when
the world is full of uncertainties,

as the pandemic poses so many
challenges day after day.

POP competition results

At the end of the TMC meeting

the time came for the award
ceremony of the POPAI Awards

POP competition. POPAI general
secretary lldiké Kdtai announced
who the winners were and who
would represent Hungary at the
Shop! Global Awards POP world
championship. You can read the
details in the POPAI News section of
our magazine. /

TRADE MARKETING KLUB

TRADE

A 2022. évi konferencia essillesek részletes programjat,

MARKETING helyszinét és idopontjat a jelentkezeés feltételeivel egyiitt
- KlJub megtalélja a trade-marketing.hu oldalon.

Vrade Marketing Klub - naprakész trade marketing aktualitasok https://www.trade-market
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Creaveg vegan food

Termékeink teljesen természetes névényi
alapanyagokbol késziilnek, igy nem egy muhus
vagy ,gyartott” hus a Creaveg, egyszertien
mUvészi médon eléallitott és texturazott
novényi protein. A Creaveg Veganmeat
alaptermékek ,mindenmentesek’, azaz
sz0ja-, glutén- és laktézmentesek. Veganmeat
alaptermékeink nemcsak veganoknak,
vegdknak, hanem a husfogyasztasukat
csokkenteni vagyoknak is ideélisak, mikozben
kompromisszummentesen ehetik a megszokott
ételeket. Félkész termékeink a vasarlok kényelmét szolgaljak,
finomra flszerezett és sttésre el6készitett dllapotu termékpalettaval
szinesitettlk a Creaveg mdrkacsalddot. A termékek borsébdl vagy babbdl késziilnek.
Bevezetés héonapja: 2021. november
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: social media, szakmai lapok
Kapcsolatfelvétel: Foltin Globe Kft.
Kapcsolattarto: Péchy Melinda key account manager; T.: 06-30-343-7630;
e-mail: pechy.melinda@foltin-globe.hu, Miskolczi Jézsef értékesitési igazgatd
e-mail: miskolczijozsef@foltin-globe.hu T.+36 30 539 7482

Creaveg Veganmeat essential products are free from everything — they are soy-, gluten- and lactose-
fee. Our Veganmeat essentials aren't only ideal for vegans and vegetarians, but also for consumers ‘
who would like to cut down on their meat consumption.

F Globus Vital termékcsalad

Specidlis vékony konzervek 285 g-os, 110 g-os kiszerelésben

Csak viz és z6ldség. A Globus Vital termékek a Te kezedben hagyjak a dontést, hogy
ugy készithesd el kedvenc ételeidet, ahogy Te szeretnéd. Nincs hozzdadott cukor,
se s, csak a prémium minéségl zoldségek, hogy ne érezd a kilénbséget! A Globus
vital termékek tartositdszer-mentesek, nem tartalmaznak felesleges adalékanyagokat,
emellett barmilyen, még vegdn diétaba is beilleszthet6ek.

Bevezetés hénapja: 2021. november

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: nyereményjatek, citylight
kampany, influencer kampany, print, social media, YouTube

Kapcsolatfelvétel: Globus Konzervipari Zrt.

Kapcsolattarto: Bartha Lilla; T.: 06-30-419-4881; e-mail: lilla.bartha@eureden.com;

web: www.globus.hu

leave the decision in your hands, so that you can
& prepare your favourite dishes the way you like it.
There is no added sugar or salt, only premium
quality vegetables. The products are free
from preservatives, they don't contain
unnecessary additives and perfectly fit
into a vegan diet.

GALLIO Pulykabacon

A GALLIO Pulykabacon igazi kulonlegesség

a magyar piacon. A pulyka voros és fehér

PULYKA-

husébol készult pulykabacon remek alternativéja a
sertésszalonnanak, mind izében, felhasznaldsdban és
kinézetében is. A magas fehérjetartalmu, egészséges
zsirsavakat és vitaminokat tartalmazé GALLIO
Pulykabacont az egészségtudatos és az inyenc vasarlok
is tokéletesen beilleszthetik étrendjikbe. A termékek
szinezékmentesek, hozzdadott izfokozét nem
tartalmaznak, valamint glutén- és laktézmentesek.
Kiszerelés: 100 g védégdazas csomagolds

Bevezetés hénapja: 2021. oktober

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:

online kampany

Kapcsolatfelvétel: Gallicoop Zrt. Vevészolgélat
T.: 06-66-621-505; mobilszam: 06-30-8063-505;
e-mail: belker@gallicoop.hu; web: www.gallicoop.hu
Turkey bacon product GALLIO Pulykabacon is a real specialty in the Hungarian market. This turkey

bacon is made from red and white meat of the turkey and it is a perfect alternative to pork bacon
— in taste, use and look. ‘

P Olympos Light gérégdinnye-alma

Az Olympos gyumolcsitalok vélasztéka egy Uj Light termékkel

bévil. Két, a magyar piacon kozkedvelt gylimolcsot otvozink, ﬂ
igy keril bevezetésre a gorogdinnye-alma iz. A termék 0% :
hozzdadott cukorral készl, igy azok is fogyaszthatjék, akik
szeretik a gyiimolcsitalokat, de fontos szamukra, hogy minél
kevesebb kaldriat vigyenek be a szervezetikbe. Az Olympos
hazai termék, igy — mint a tébbi Olympos gytimolcsital
cimkéjén is — az Uj izen is szerepel a Hazai Termék védjegy.
Kiszerelés: 151

Bevezetés hénapja: 2022. januar

Kapcsolatfelvétel: Maspex Olympos Kft.

6032 Nyarléring, Fé u. 1.

Vevészolgalat T.: 06-76-589-580;

Fax.. 06-76-589-505; e-mail: vevoszolgalat@maspex.com

A new Light product has been added to the Olympus fruit drink range.

We combined two fruits that are very popular in Hungary to launch the
watermelon-apple flavour. The product is made with 0% added sugar, so
that those consumers can also enjoy it who like fruit drinks, but pay special attention to their

calorie intake.

Apenta Vitamixx

2022-ben egy igazan frissité izélménnyel bévitjik a vitaminokkal
kiegészitett Apenta Vitamixx portfoliot. Erkezik a limitélt kiadasu
:\_ Apenta Vitamixx uborka-lime. A marka portfolidjaban nem
N szamit ritkasdgnak az izek kilonleges kombinécioja. Egyik
korabbi termékink, az 4fonya-levendula iz(i Apenta Vitamixx
is népszer( a fogyasztok korében.
Kiszerelés: 1,5 PET
Bevezetés hénapja: 2022. januar
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
\‘ Az Apenta Vitamixx markat folyamatosan internetes reklammal
i tdmogatjuk.
| Kapcsolatfelvétel: Maspex Olympos Kft. 6032 Nyarléring,

1 . F6 u.1.Vevészolgalat T.: 06-76-589-580; Fax.: 06-76-589-505;
! mi: e-mail: vevoszolgalat@maspex.com;
apenta web: https://www.facebook.com/apenta.hu;
l W'ﬂl‘& . _I https://www.instagram.com/apenta/
“ 4 In2022 we are going to add a really refreshing taste experience to the
& 1 vitamin enriched Apenta Vitamixx portfolio: limited edition Apenta
'a,\ F 1 Vitamixx cucumber-lime. Special flavour combinations reqularly appear

T inthe brand's portfolio. One of our earlier products, blueberry-lavender ‘
Apenta Vitamixx is already very popular among consumers.

P KOCH’S Gydmbéres torma mézzel,
Mangds tejszines torma, Szész Halakhoz

Az ételizesitd szoszok kindlatdban természetes alapanyagok
felhasznélasaval olyan egyedilallo, egészséges termékeket készitettlink,
melyek egészségmegdrzo és léguttisztitd hatasuk mellett az izikkel is
elkdpraztatjak fogyasztoikat. A természetes friss zoldség és gylimolcsok
kombindcidja nagyon j6 minéségl termékeket eredményez. A gydmbér
és a torma élettani el6nyei a mézzel egyUtt nagyon
jo léguttisztitd hatast érnek el, emellett kivéloan
passzolnak st hisok, virsli, kolbasz fogyasztasdhoz.
A termék csomagoldsa méar a KOCH'S brand
designvaltas egyik legujabb terméke, mely letisztult,
kicsit a gyokerekhez visszatéré, de mégis modern
megjelenést biztosft a termékeinknek, és 100%-ban
Ujrahasznosithato.

Bevezetés hénapja: 2021. december
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
megjelenés online, offline és social mediaban
Kapcsolatfelvétel: KOCH'S Torma Kft.
Kapcsolattartd: Bacskai Jozsef értékesitési vezetd; T.: 06-70-977-9005;
e-mail: jozsef.bacskai@kochs.hu; web: www.kochs.cchu

In the condiment category we used natural ingredients to develop special healthy
products, which not only help to stay healthy and clear the respiratory tract, but

also impress consumer with their taste.
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Hipp Alma-bandn-mangd
kokusztejjel és zabbal

Ellendllhatatlan HiPPiS gytimolcsos izbomba hozzdadott cukor nélkal.
Ujdonség a HiPPiS Alma-banan-mangd kékusztejjel és zabbal tasakos gyimalcspép,
amely 6koldgiai gazdasagokbol szarmazd gyumaolcsokbdl teljes kidrlést zabbal
és egy kis kokusztejjel megbolonditva
ellendllhatatlan izl desszert 1 éves kortdl kicsiknek
és nagyoknak. A praktikus csomagolasnak
koszonhetden kirdnduldsok, utazasok alkalmaval is
konnyen fogyaszthato. A viddm HiPPiS allatok még

HiW vonzdébba teszik a csomagoldst.
&

Kiszerelés: 100 g
Gy(jténagysag: 6 db/karton
Eltarthatésag: 10 hénap
. Bevezetés hdonapja: 2021. oktober
Apfel Banane Kapcsolatfelvétel:
K Mango ’ HiPP Termeld és Kereskedelmi Kft.
okosmilch | .
e Tuckarrus 1 Ertékesftésiiroda T. 06-1-450-2190;
: e-mail: info@hipp.hu; web: www.hipp.hu

BiQ FUR KINDER

HIPPiS Apple-banana with coconut milk and oat is a new
fruit purée product in bag packaging. It is made of fruits
from ecological farming, and whole grain oats, with a little
coconut milk for an extra kick, offering an irresistible
dessert from the age of 1 year to both young and old. ‘

P Viwa Vitaminwater BrainBoost

VIWA BrainBoost ZERO a szellemi frissesség megdrzéséért!
Energia- és szénsavmentes mango-lime-licsi izl Gditoital stevidval,

palackonként 75 mg Ginkgo Bilobaval, 75 mg zold tea kivonattal,

valamint C és B-vitaminokkal.

Ginkgo Biloba (75 mg): javithatja a memoriat és az l A | |

agymukodést, jo hatéssal lehet depresszio, szorongds és ol E’EE A

migrén ellenis. g
? O vivva:

Z6ld tea (75 mg): A zold tea tele van vitaminokkal, dsvanyi (O BrainBoost :

Sgeho

anyagokkal és antioxiddnsokkal. Rendszeres fogyasztasa az
egész szervezetre jotékonyan hat. A benne talalhaté koffein
j6 hatdssal van a hangulatunkra, élénkiti a memdoriat és az agyi
funkciokat, valamint éberebbé tesz.

Kiszerelés: 0,5 liter/palack, 12 palack/zsugor

Kapcsolatfelvétel: Viwa Product Europa Kft.
Kapcsolattartd: Kaszas Attila CEO; T.: 06-30-204-7702;

e-mail: info@viwa.hu; web: www.viwa.eu

VIWA BrainBoost ZERO for preserving your mental freshness! Zero calorie, still
soft drink in mango-lime-lychee flavour combination, sweetened with stevia, containing

75mg Ginkgo Biloba and 75mg green tea extract per bottle, with vitamins C and B

Bevezetés hénapja: 2021. december ,

P Medve Ementdli, Medve Edami, Medve Gouda

szeletelt és darabolt kiszerelésben

A Medve Ujdonséagai kozott mindenki gyorsan megtaldlja a kedvencét, hiszen a hdrom népszerd sajtfajta

— ementdli, gouda és edami - kilonb6z6 izvildga kozil konnyedén tud bérki vélasztani.
Az ementéli kihagyhatatlan a hétvégi sajttélakrdl, a gouda selymesen olvadva véltozatossa teszi a
sttés-fézést, az edami pedig tokéletes valasztas, ha egy naturdlis izvilagu sajttal szeretnénk feldobni egy

mindennapi fogast.
Mindegyik termék természetes méddon laktézmentes és tartdsitdszer-mentes.

A praktikus, kdnnyen nyithato és visszazarhatd csomagolésnak kdszonhetéen a termék sokdig friss marad

felbontas utan is.
Bevezetés hdnapja: 2021. szeptember

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: TVC, radié, digital, social média, folyamatos akciok a

retailer partnereknél

Kapcsolatfelvétel: Savencia Fromage & Dairy Hungary Zrt.
Kapcsolattarto: Giczi Csenge senior brand manager,

T.: 06-30-238-8573; e-mail: csenge.giczi@savencia.com

Medve has entered the hard cheese segment with its naturally lactose-free novelties, which can be tasty ingredients of your
breakfast sandwiches or the main meal of your lunch or dinner. Everyone can quickly find their favourite from the new Medve
products, as they can easily choose from the three popular cheese varieties - Emmental, Gouda and Edam.

URBAN CRACK
tejes-mogyordkrémes ostya

Ujabb mérfoldké a 40 éves
URBAN életében. Ropogds
ostyakulonlegesség 60%
lagy tej- és mogyorékrémmel
toltve, 30% apritott, porkolt

torokmogyoroval.

Az URBAN UJ izgalmas és finom édessége
amodern élet eszencidjat kindlja.
Kiszerelés: 25 gramm

Kinald karton: 24 db

Bevezetés hénapja: 2021. december
Bevezetési kedvezmények és

tdmogatdsok: termékajanlok, akcios
megjelenések
Kapcsolatfelvétel: Forgalmazé: URBAN Edesipari Termékgyarté Kft.
Kapcsolattarto: Hullmann Viktéria kereskedelmi igazgato;
e-mail: kereskedelem@urbani981.hu; web: urban1981.hu
Another milestone in the history of 40-year-old URBAN. Crispy wafers filled with 60% creamy milk and

hazelnut cream, with 30 % crushed roasted Turkish nuts. This NEW, exciting and tasty confectionery ‘
product from URBAN offers the essence of modern life.

164 g%’;%zozvn-zozzﬂ

P SAGA Selyemsonka
csirkemellhusbdl

Az idén mér 22 éves SELYEMSONKA egyedulallonak szamitott a bevezetésekor az
izvildganak és az egyedi megjelenésének kdszonhetden. A pulykahtsbdl készilt,
vékonyra szeletelt eredeti Selvemsonka mellé idén megalkottuk a Selyemsonkat
csirkemellhisbdl. A GMO-mentes termelésben
felhaszndlhatd takarménnyal etetett csirke
mellhtsébol készilt Selyemsonka, glutén-, laktdz-
és széjamentes, emellett natrium-glutamatot sem
tartalmaz. A hajszalvékony Selyemsonka-szeletek
mostantol hajtogatott forméaban kertinek a
véddgazas csomagokba.

Bevezetés hénapja: 2021. oktéber

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
integralt, orszagos kampany (TV, radio, BB, CTL,
nyomtatott és online sajto,

in-store kommunikacio, akcidk)
Kapcsolatfelvétel: Sdga Foods Zrt. Vevészolgélat
T.: 06-95-336 108; Fax: 06-95-336-444; e-mail:
rendelesfogadas@saga-foods.hu; web: www.saga.hu

selvem
SOonKa

CSIRKE-, |
MELLHUSBOL

100g: -

To accompany our turkey meat, thin sliced ham product Selyemsonka, this year we created
Selyemsonka ham made from chicken breast. Selyemsonka ham is made from chicken breast
that comes from chickens fed with animal feed that is suitable for GMO-free production. The
product doesn't contain gluten, lactose, soy or sodium glutamate.
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