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A piac egyik meghatdrozé cégeként a Ceres pontosan
tudja, mikor, hol és hogyan kell fejlesztenie, vdltoztatnia
ahhoz, hogy alkalmazkodjon a fogyasztok éppen
aktudlis igényeihez. Mikos Istvdannal, a Ceres Zrt. vdllalati
igazgatodjdval beszélgettink az élemiszerpiac helyzetérdl,
karacsonyi szezonrdl, bejglirendeletrél, automatizaldasrol.

Mikos Istvdn,
a Ceres vdllalati igazgatdja

- Hogyan indult a Ceres torténete?
Mikos Istvan: — A Ceres nagy mult-

ra tekint vissza, 1953-ban kezdte meg
mUkodését. 1996-ban befektetdi cso-
portok vasaroltdk meg, ekkor indultak
el a fejlesztések, és ekkor valt orszagos
logisztikaval rendelkezé vallalatta. Ak-
kor még angol tulajdonosi hattérrel, a
nemzetkdzi kereskedelmi cégek meg-
jelenésével kezd6dott el az a folyamat,
amelynek révén hamarosan orszagos
szinten egységes termékszerkezetet
tudtunk biztosftani a kiskereskedelmi
lancoknak. A ldncok akkoriban kezdték
épiteni orszagszerte a hipermarketjeiket
és ehhez az orszagos logisztikat. A Ceres
is ekkor fejlesztette ki tartds, csomagolt
sUtdipari termékeit (toastokat és kala-
csokat) az orszagban elséként. Tehat a
Ceres marka Magyarorszagon, Gy&rben
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szUletett, nagyon buszkék vagyunk r3,
hogy idén mar masodszorra nyertik el a
MagyarBrands dijat.

— A Cerest a legtébben a csomagolt
stitéipari termékekkel, cscomagolt toast-
kenyerekkel, kaldcsokkal azonositjdk

— Mér akkor a toast-, vagy ahogy én inkdbb
szeretem mondani, a szendvicskenyér volt
a f6 termékiink, amikor még Pannonhal-
man Uzemeltettik a gyarunkat. A 2000-es
évek elején kezdtlik meg a gyarto beren-
dezéseket lecserélni, ekkor telepitettik az
els¢ automata toast vonalunkat. Ezt kdve-
téen tovabbi gyartdsorokat lizemeltlink
be, igy napjainkra az orszagban a legna-
gyobb kapacitéssal rendelkeziink. Toastke-
nyereink ettdl kezdve vezetd termékként
képviselik céglinket, de emellett a tartds
csomagolt kaldcsok, finoméruk és napi
péksttemények is jelentds szerepet jatsza-
nak a Ceres portfolidjaban.

— Emellett ott vannak a szezondlis
termékek is.

— Ezek jelentik a masik fontos irdnyun-
kat — a bejglik, tekercsek, habtermékek.
Az elmult idészakban jelentds termékfej-
lesztést hajtottunk végre, igy a klasszikus
dids-mékos izek mellett megjelentek a
csokis-mogyoros, kokuszos, gesztenyés,
illetve a zserbdizl bejglik és tekercsek is.
Ugy vélem, fontos a hagyomanyos izek
mellett Ujitani is, hogy az Uj nemzedékek
szdmara is tudjunk élményeket biztosita-
ni és a tradicidkat kozel hozni.

- Egy évtizede, hogy tulajdonosvdltds
tortént a Ceresnél. Min kellett vdltoztatni
az tj anyacég képbe kertilésével?

— A Ceresnél 2010-ben tulajdonosval-
tasra kerdlt sor, jelenleg a cseh Agrofert
csoport része. Anyavallalatunk piacve-

élelmiszereket

zetd a cseh és szlovak piacon, a csoport
Eurdpa legnagyobb sttdipari vallalata.
Ez a valtds szamunkra azért is volt fon-
tos, mert nem pénzigyi, hanem szakmai
befektetd lett a tulajdonos. Néhdny év-
re szikség volt, hogy megtorténjen az
integracio. Nemzetkdzi kapcsolatrend-
szerlinket kihasznalva jelent6s szlovak
exporttal rendelkezink, valamint Auszt-
riaban B2B felhasznaloknak gyartunk
szendvicsalapokat. Magyarorszagon
orszagos logisztikaval, teljes lefedettség-
gel dolgozunk, minden nagy hazai és
nemzetkdzi ldncnak beszallitunk.

A tulajdonosvaltds ota folyamatosan ké-
z6sen hatarozzuk meg az irdnyelveket,
igy a magyar fogyasztok igényeit alapul
véve, a nemzetkdzi tapasztalatok és tren-
dek alapjan kdzos termékfejlesztéseket

is megvalositunk. Mivel a cégcsoport
tobb orszdgban van jelen, hatalmas
adatmennyiség all rendelkezéstinkre, ami
nagy segftséget jelent termékfejleszté-
seinknél.

- A jdrvdny jelentésen felerésitette az
egészségtudatos tdpldlkozdst. A Ceres mit
tesz azért, hogy kielégitse ezt az igényt?

— Az elmult masfél évben megerésodtek
az egészségmegdrzéshez kapcsolhatod
termékkategoridk. A fogyaszték egyre
szivesebben fogyasztjdk ezeket a termé-
keket, ezért nekink is ilyen irdnyba kell
elmozdulnunk termékfejlesztés terén.

A Ceresnek jelenleg tébb, ezt az igényt
kiszolgald termékesaladja van: a New
Line, a Slimmm, ahol a fehérjében gaz-
dag, széndhidrat-csdkkentett portfolid is
megtalalhato, valamint Uj fejlesztéstink, a
Vegan termékcsaldd.

Az elmult idészakban a csomagolt
pékaruk szerepe is megnétt, felértéke-
|6dott. A jarvany elején erds termék-
felfutdsunk volt, mert a vasarlék nem
mertek csomagolatlan pékarut vasa-
rolni. Mostanra kicsit 4talakult ez a je-
lenség, a vasarlok visszadlltak normal
fogyasztasra, ugyanakkor a szegmens
és a kategoria toretlenul fejlédik, mi-
kozben a sitdipari fogyasztas stagnal,
s6t csokken. HUsz-huszonot éve még
72 kg éves kenyérfogyasztas jutott egy
fére, ma ez mindossze 36-28 kg. Ez nem
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azért van, mert csokkent a teljes gabo-
naalapu fogyasztéas, hanem azért, mert
nagyon sok gabonaalapu, nem sité-
ipari termék jelent meg a piacon, pél-
daul a kekszek, paszkak, kétszersiltek,
muzliszeletek.

— Milyen innovdcidk jellemzik most
acéget?

- Innovacié terén két irdnyvonalat kove-
tlnk: az egyik, amikor teljesen Uj termék-
kategoridt épitiink, ez a New Line. A méa-
sik irdny, amikor mar meglévoé, tobb éve a
piacon 1évé terméket Ujitunk meg. Folya-
matosan kdvetjik a fogyasztdi igényeket,
és igyeksztink azokat formalni. A termék-
valasztast féként az iz, az 8sszetevodk és
az allag befolyésolja az altalunk gyartott
termékek esetében is. Erre reagalva mar
tobb termékink kerllt be az extra puha
kategoridba.

Sajnos, a sttdipar jelenleg nagy kihi-
vasnak van kitéve, minket is utolért az
alapanyagdrak, energiadrak emelkedése,
marpedig ez a helyzet tartésan igy fog
maradni. Még nem tudjuk, hogy emiatt
a fogyasztok fognak-e kategoriat val-
tani, de valdszinlnek tartjuk, hogy lesz
egy ilyen réteg, emiatt sokkal inkdbb

az ar-érték aranyra fog dthelyezédni a
hangsuly. Létrehoztunk a portféliénkban
olyan termékeket, amelyek ezt a vélasz-
tast segjitik.

Gyartasra vonatkozo fejlesztéseink irdny-
vonala az automatizélas és a meglévé
termék-el&allitds korszerUsitése. Ugyan-

akkor folyamatos problé-
mat jelent a munkaeréhi-
any. — Gydr sajnos ebbdl
a szempontbdl halmozot-
tan hatranyos helyzetd,
éppen ezért szamunkra
az automatizalds lehet
ebbdl a problémabdl a
kivezetd Ut, az ezdltal fel-
szabaduld munkaerét
pedig hidnyhelyekre cso-
portositjuk at.

— Természetesen nem ma-
radhat ki a fenntarthato-
sdg témakére sem. ..

- A fenntarthatdséagi to-
rekvés ma mar alap, s mi
is egyre kornyezettuda-
tosabbak vagyunk. Tesz-
teltink lebomlé csoma-
golast, azon dolgozunk,
hogy ez a napi gyartas
soran is hatékonyan alkal-
mazhato legyen. A fenn-
tarthatéség jelen van a beruhédzasaink-
ban: megujuld energiaforrasokat szeret-
nénk alkalmazni. Célunk, hogy 2023-ra a
Ceres energiafelhasznélasédnak tobb mint

30%-a megujuld energiaforrasbol szér-
mazzon.

— Hol szeretnének még fejleszteni,
vdltoztatni?

— Csomagolt sttéipari termék kategori-
aban mi vagyunk a piacvezetok, és ezt

a poziciénkat természetesen szeretnénk
megtartani. Eppen ezért olyan markat
épitlink, amelyet a fogyasztok értékelnek,
ez az Ut ahhoz, hogy megtartsuk, sét eré-
sitsUik a pozicidinkat. E célunk eléréséhez
most Uj termékkategdridkat is tesztellink,
és nemzetkozi hattertinket is felhasznaljuk
majd. Emellett a jovében sokkal nagyobb
hangsulyt fektetlink az exportpiacra is.

- Mindjdrt itt a kardcsony... Mi jellemzi
a Ceres szezondlis termékeit?

— A Ceres t6bb kategdéridban gyart szezon-
termékeket. A kiemelt szerepet a bejgli
kapja. Meghatéarozo tagja voltam annak a
csapatnak, amelyik megalkotta a bejgliren-
deletet, igen komoly munka all a mogott,
hogy a terméket megfelel6 védettség ala
tudjuk helyezni. De a Ceresrdl éltalaban is
el lehet mondani, hogy nagyon sokat tett
és tesz azért, hogy mindségi élelmiszer ke-
rdljon a magyar fogyasztok asztalara. //

Ceres: Let’s put quality food on the dinner table!

Our magazine interviewed
Istvdn Mikos, corporate director
of Ceres ZRt.

— How did the Ceres story start?
Istvdn Mikos: — Ceres has a long
history, the company started
production in 1953. In 1996 inves-
tor groups bought the firm and
after this we built a nationwide
logistics background, thanks to
which we were able to provide
retail chains with a standardised
product selection. For instance
this was the time when we
developed our long shelf life,
pre-packaged toast breads.

The Ceres brand was born in
Hungary, in Gydr.

— Most people identify Ceres
with pre-packaged baked
goods, toast breads and sweet
breads.

— Toast bread was Ceres’main
product already when our fac-
tory was in Pannonhalma. In the
early 2000s we installed the first
automatic toast bread produc-
tion lines. Today Ceres has the
biggest toast bread production
capacity in Hungary.

- You also make seasonal
products.

- This is another important direc-
tion for us — bejglis (walnut and
poppy seed rolls) and other roll
products. We have been busy
innovating recently and now
shoppers can also choose from

chocolate, hazelnut, coconut
and chestnut bejglis.

- A decade ago Ceres changed
owners. What kind of changes
did the parent company ask for?
— Since 2010 Ceres has been a
member of the Czech group
Agrofert. This group is Europe’s
biggest bakery product maker.
Since the ownership change

we have been designating the
operating directions together,
based on the needs of Hungar-
ian consumers and international
trends. As the group is present in
many countries, we can rely on
lots of data in product innova-
tion and other areas.

- The pandemic has strength-
ened healthy eating trends very
much. What does Ceres do to
satisfy this new type of need?

— Ceres has several product

lines that serve this type of
consumer need, such as New Line,
Slimmm (low-carb products rich
in protein) and the latest vegan
range, called Vegdn. During the
pandemic demand increased

for pre-packaged baked goods,
which later dropped a little but the
category is still developing fast - in
a baked product market that is
actually shrinking.

- What are your current innova-
tion projects?

— Ceres has two main directions
in its innovation work, one of

them is when we build a com-
pletely new product category
such as New Line, and the other
is when we upgrade a product
which has been in the market for
years. As regards manufacturing,
we are going in the direction of
automation and modernisation.
The workforce shortage is a big
problem for us and automation
can help solve this problem.

- We can't avoid talking about
sustainability either.

— Ceres is testing biodegradable
packaging and plans to start us-
ing renewable sources of energy.
By 2023 we want more than 30
percent of the energy we use to
come from renewable sources.

— Where else would you like to
make changes?

— Ceres is the market leading
pre-packaged bakery product
company in Hungary and we
would like to retain this position.
This is why we are testing new
product categories. We will also
start focusing more on export.

— Christmas is around the
corner...What characterises the
seasonal products of Ceres?

- Bejgliis our top seasonal
product and this category offers
the usual very high Ceres quality.
In general we can say, we have
worked and will work very hard
to put quality food on the dinner
tables of Hungarian consumers. ./
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I Best regards,

tartalom és impresszum

-

Egészen pontosan 15 éve, 2006 novembe-
rében jelent meg az elsé Trade magazin, az
akkori Foodapesten. A honlapunkon most is
megtaldlhaté, ahogy minden kordbbi szédm is:
cimlapon az AMC KME kampanyaval, 100 olda-
las kiadvanyként. Nagyon buszkék voltunk, és
roppant kivancsiak, hogy fogadja majd a piac, a
régi partnerek, és lesznek-e Ujak, megallunk-e a
ldbunkon?... A kérdés viszonylag gyorsan elddlt,
bar a nem sokra ra nyakunkba szakadt pénz-
Ugyi vildagvalsagot nem volt konnyd lekizdeni
. a mindennapokban.

L ke Az én szakméban toltott kozel 25 évembdl 15
mar a Trade magaziné. Az akkori 2006-0s induldsrol is meséltem idén a 15.
Business Days konferencia jubileumi gélavacsordjan, mikdzben néztik az
elmult évek 6sszefoglald videdfilmjét: 15 év 15 percben cimmel — honnan
indultunk és hova jutottunk, eddig.

A Csapatunk egy jé része 15-20-25 éve dolgozik velem, stabil stdbnak tart-
juk magunkat, még akkor is, ha idékozben bekapcsolddtak Uj kollégék is.
Nekiink is fontos volt a frissités, egy Ujabb I6kés a vérkeringésbe. Volt, aki
maradni tudott, és maig erdsiti a stabunkat, és volt, aki csak egy darabig
tartott vellnk. De ez méshol se megy masként. A Iényeg, hogy a stabili-
tasunk és dsszetartasunk folyamatos, amit nem csak mi érziink beldl, de
kivalrél is jol latszik.

Az idei Business Days is kilonleges volt, ahogy minden évben més és mas
komplexitasban, kihivasban, sikerben. Idén el6szor, hagyomanyteremté
szandékkal horeca-nappal indultunk. Azzal az dgazattal az FMCG-n beldl,
amelyet a legjobban sujtott a pandémia, és amelynek a legnagyobb sziik-
sége van még ma is 6sszefogasra, kozos gondolkodasra, tapasztalatok és
informaciok megosztasara. Mi ezt probaltuk megadni a résztvevéknek az
elsé nap. Masnap folytattuk a nagykereskeddkkel, a hazai lancokkal, fran-
chise-okkal, trafikokkal a kerekasztalokat, el6adédsokat, beszélgetéseket.
A harmadik napra jutott a mindig egyre kiemeltebb fenntarthatésagi téma,
az e-commerce és a sikerhdrmas: diszkont, drogéria, patika csatorna. A kon-
ferencidba bepillantdst engedd dsszefoglaldnk e lapszém kiemelt témaja
is lett igy — és természetesen a kdvetkezd szamban folytatjuk majd a sort a
negyedik és 6todik nappal, sét, a kereskedelmi csatornakrdl, fogyasztokrol
és markakrol szol6 kutatési 6sszefoglaldkat is a kdvetkezd szamban gydjt-
juk majd egy csokorba.

Es ahogy minden évben, az elmult 15, sét, 25 év novemberében mar partne-
reinkkel egyditt, izgatottan készullnk a kardcsonyra. Nagyon reméljik, hogy
nem varnak rank kellemetlen meglepetések, és a kdvetkez6, mar év végi és
jové év eleji szamunkkal a sikeres Ujévre fogunk koccintani — nem online. /
Udvezlettel: Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté

15/25

It was exactly 15 years ago, in November 2006 that the first issue of Trade magazin came out, debuting at the
Foodapest trade show. You can find the 100-page magazine on our website, just like all other issues: the cover
story is the KMF campaign of the Agricultural Marketing Centre. We were very proud and very curious how the
market would react - what will old partners think and will we get new ones, will we be able to stay on our feet?
These questions were answered pretty quickly, although it wasn't easy to survive the economic recession that
started not much later.

From the nearly 25 years | have spent in the FMCG trade 15 have been dedicated to Trade magazin. At the an-
niversary gala dinner of this year's Business Days conference I talked about how this story started, while we were
watching a retrospective video about the past years, titled 15 years in 15 minutes - showing where we started
and where we are now at the moment.

Abig part of our team have been working with me for 15-20-25 years, we are a stable unit even if new colleagues
have also joined since the start. We also needed a bit of fresh input, a new impetus. Some stayed with us, while
others left after a while. But it works the same way everywhere. The main thing is that the team is together and
we keep going forward, and this isn't only how we feel but can also be seen from the outside.

This year’s Business Days were special, as the event is different every year in terms of complexity, challenge and
success. This was the first time that the programme commenced with a HoReCa day. In the FMCG market this is
the sector that was hit the hardest by the pandemic and needs the biggest team effort, collective thinking, and
experience and information sharing. On the first day we did our best to provide these to the participants. Next
day we continued the work with wholesalers, Hungarian-owned retail chains, franchise networks, tobacco
shops - there were roundtable discussions, presentations and conversations. On the third day we talked about
sustainability, e-commerce and the success trio: discounters, drugstores and pharmacies. The report on the
conference is the main topic of the present issue and of course days four and five will be featured in the next
issue of our magazine; what is more, the summaries of the research on retail channels, consumers and brands
will also be collected in the next issue.

Just like every year in the Novembers of the last 15 or actually 25 years, we and our partners are very excited as we
are getting ready for Christmas. We really hope that there will be no unpleasant surprises waiting for us, and in
the next double issue, which will be the last Trade magazin this year and the first next year, we can say a toast to
usher in a successful new year — and not online. //
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Vannak, akik varjadk a csoddt
- miinkd&bb megprébdltuk fel-
épiteni az idei Business Days
konferencidinkon, szeptember
20-24. kdzoétt, a tapolcai Hun-
guest Hotel Pelionban. A vilag
8. csoddjanak - azaz a szek-
tor hazai vjrainditasanak - &t-
beszélésére kozel 800 kedves
vendégunk volt kivancsi az 5
nap sordn. Tudositésunk elsd
részében az elsé harom napon
elhangzottakat elevenitjuk fel.

A csomagoldipar zdszlajdn
annyi mds cimszot kovetden
ma szép, nagy betlkkel az
olvashaté: fenntarthatosag.
A cikkiinkben megszdélald cso-
magoldipari cégek ezt a témat
kozelitik meg sajat innovacio-
ikon, fejlesztéseiken keresztul.

Ceres: mindségi Akilemarad, az kimarad

élelmiszereket az

asztalral A Hungaropack Magyar
Csomagolasi Verseny
15/25 2021. évi dijazottjai

Lanchid-vélemény:
,Egyedil nem megy!”

Hireink
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A vilag 8. csoddja (1. rész)

Reflektorban:
Csomagolds A
Nagy Miklés: ,A

SUP-irdnyelv egy
elkapkodott jogalkotés”

Melléklet:
Superbrands 2021 A

A vasarléi bizalom és a
markaérték egymassal
egyenesen aranyos

Akik itéltek

Kiemelt témdnk:

Business Days 2021

Dijazottak listdja

Melléklet:
Bor, bordsz, bordszat A

A mindség izel

A borkészités az
Osszel is zoldUlInek alkalmazkodasrol szol
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Superbrands dijat dijat laténak jogat latdnak jogat alapjdn védjegyhaszndlo



2021 borvasarldja a felsébb
polcok felé fordul - ez derdl
ki a piacot, s6t, sokszor a kdz-
izlést is formald Uzletldncok
tapasztalataibol. A szakem-
bereket a pandémia utani idé-
szakrol, az aktudlis fogyasztéi
igényekhez valo alkalmazko-
das lehetéségérél és az uj ki-
szerelési formak elfogadott-
sagdrol kérdeztuk.

A rddon tul
Szérnyasodd majasok
Cukorkak, extrakkal

A papirtorld
sokoldaltsagaval viszi a
primet

A bért dpolja, a
kornyezetet védi

K&z6s nyilatkozat a jovo
adatvezérelt turizmusaért

MVI

Ertékesités
Batai Déra (Batai Team Bt.)
tgyfélkapcsolati és médiamenedzser

batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna

Ugyfélkapcsolati és médiamenedzser
grattmarianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Kisgy6ri Karoly

Ugyfélkapcsolati és médiamenedzser
kisgyori.karoly@trademagazin.hu

Y Telefon: (30) 623-6897

|
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A Superbrands A MagyarBrands A A GREEN
program program SIRHA BRANDS
kizarélagos kizdrélagos Budapest szakmai
szakmai szakmai- hivatalos média-
médiapartnere és médiapartnere lapja partnere

Fenntarthatdsag

lasz ma mdar alap a virslimdr-
kakndl, amelyek felfelé igye-
keznek pozicionalni magukat,
meghagyva a legolcsébb ka-
tegoridt a virslinek mdar nem
nevezhet® rudaknak és pal-
caknak. A kozépkategoria
gyengul, illetéleg ezt a szere-
pet ajobb mindségu kereske-
delmi markak veszik at. Bar
tobb globalis tényezd is drfel-
hajtd szereppel bir, a kereslet
stabilité¢sdra lehet épitkezni.

Gelato Festival World
Masters 2021

V. IpartestUleti Talalkozé
[tthon
A horeca hései

Puratos: Taste Tomorrow —
izelitd a jovébol!

A mixerek mixerrel
mixelnek

Kantar Hoffmann:
Letarolta a pandémia a
gasztroszektort

Ipsos: A csaladalapitas
elétt all6 fiatalok
hatdrozzak meg a hazai
vendéglatas jovéjét

Tovdbbi munkatdrsaink

Gazs6é Emese

gazdasagi és HR-vezetd
gazso.emese@trademagazin.hu
Telefon: (30) 391-2702

Németh Laszlo
kereskedelmi igazgatod
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2152

Justin Sara
marketing&event manager
justin.sara@trademagazin.hu
Tel.: (30) 697-3165

Gomtusatiy PapPal
ot tarstor ,.
™ :

A A A
StarStore POPAI

verseny alapitd tagja
szervezdje

ATMK
média-
tdmogatdja

szimbdluma
verseny
alapitoja

Az elmult idészakban a hdztarta-
si papirdruk piacan a papirtorlé
és a WC-papir szerepelt eredmé-
nyesen, mig a papir zsebkendd
és a szalvéta kevésbé volt kelen-
dé a vésarlok korében. Ebben a
szegmensben is felerésodott az
a trend, hogy egy termék minél
tobb funkcid betdltésére legyen
alkalmas. Emellett a fenntartha-
toségi szempontok is még inkdbb
elétérbe kertinek, ezt igazoljék a
mind nagyobb szazalékban Uj-
rahasznositott alapanyaghdl ké-
szult termékek és csomagoldsok.

AKI: Novekvé export,
csokkend import él6
marhabdl

GKI: Arccal a vélasztasok
felé

KSH
PLMA-hirek

Ertékesités
és Uzletfejlesztés A

Farm 2 Fork stratégia:

a kotta, amelybdl az
elkdvetkezd évtizedben
jatszik az eurdpai
élelmiszeripar

HirdetSink

Ha az italnak, amit keversz,
nagyobbik hanyada tonik
(gydmbér, kola), akkor alehe-
t6 legjobbat hasznald beléle,
fogalmazott egyik beszélgets-
partnertnk, mintegy megma-
gyardzva a mixerek hasznd-
latanak szUkségszeriségét a
koktélok vilagaban. Kézben a
kiskereskedelmi adatokbdl az
I¢tszik, hogy e prémium szén-
savas italoknak a vésarlok is
kezdenek rdjonni az izére.

Jarvany elétti szinten
a vildggazdasag
novekedésébe vetett hit

Az AiFi technologidjaval
automatizalt Uzletet
nyit a Kende Gastro
Budapesten

Geszti Péter: ,Digitalis
feudalizmusban élink”

Csényi Vilmos: ,En nagyon
j6 6regember vagyok”

A POPAI jelenti

Black Friday: buktatok és
lehet6ségek

Innovacidk és kampanyok

BESZELJUNK A LENYEGROL! Grabowski

Grabowski Kiado Kft.

1037 Budapest, Bécsi Ut 269. IIl. emelet //Telefon:
+36-30/826-4158 // E-mail. info@trademagazin.hu //
Internet: www.trademagazin.hu

Utcal terjesztésre nem kerdl // El6fizethetd kdzvetlendl
a kiadondl // info@trademagazinhu // Eléfizetési dij:
bruttd 18 000 Ft/év // ISSN: 1788-4179 // Nyomdai
el6készités: Fekete-Korpas Krisztina // Nyomdai
elodlitas: HTSART Nyomda és Kiado // Felelés vezetd:
Halasz Ivan /A Trade magazin nyomott példényszama
20000, terjesztett példanyszéma 19 513 példany
(2020. II. félévi MATESZ audit) | e print-audie
Szaklapunkat ellenérzott kereskedelmi és horeca-
eqgységek cimlistajdara, zdrtkory terjesztésben,
postai uton kuldjuk olvasdinknak!

ALDI 53..7 Alfoldi Tej 1.~/ Atmedia b4 7 Beiersdorf 93. / BS Plastic 41. // Bunge 33.
// Ceres B1,2-3. 7/ dm 57. // Doroti Pack 43. ~/ DS Smith 39. /" Edenred 101. /' Essity
87. // Gafood 9./ Gallfood 53. /7 Gallicoop 75. /7 Grabowski 47, 63, 81, 123. // Haribo
82, 83. /7 Hungexpo 113. // Ipsos 1. /' K&K Family 45. /7 Kometa 73. // Kérostej 79. /
Magyar Termék 16. // Mars 85. / METRO 103. / Mokate 15. / Mondeléz 131. // Nestlé
b2 7 Pick Szeged 7. /7 POS Solutions 91./ Rondo 40. /7 Shell 59. /7 Smurfit Kappa 37.
/' Sole-Mizo 11. // SPAR 59. // STl 49. / Tamési-Hus 77. // Tesco 61. // United Publishers
50-51, 56, 58, 60, 62. // VIPK Packaging 35. // Zimbo 74. ~/ Zwack Unicum b3 /

n m Trade magazin E
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Médiafigyelés Magyarorszag legkorszer(ibb
médiafigyel6jéto| m wwwimedia.hu

A lapban megjelend irgsok és fotok a ki-
ado kizérélagos tulajdondt képezik. Azok Uj-
rakozlése, idézése, vagy barmilyen forma-
ban, elektronikus, illetve nyomtatott mé-
digban torténd, részleteiben vagy egé-
szében vald publikdldsa csak a kiado
elézetes, irgsos engedélyével lehetséges!
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zelmultidében egyre tébb kozos-
A séget van szerencsém belllrél 1at-

ni, megtapasztalni az 6sszetartas
erejét, és latni a fejlédésnek azt a sebes-
ségét, amelyre egyenként, kilon-kalon
nagy valoszintséggel sokkal lassabban,
tobb energiabefektetésével, és tobb idd
raforditdsaval lenne lehetéségiik a ko-
z0sség egyéneinek. Ez nem csak szemé-
lyekre érvényes, de a cégek képviseldin
keresztll magukra a cégekre is.
Tobb kordbbi kozdsség (szovetség, egye-
silet, alapitvany stb.) mellett, tavaly feb-
ruarban alapité tagként vehettem részt
a Magyar Marketing Szovetség (MMSZ)
HoReCa és Event Tagozatanak elsd, ala-
kulo Ulésén, és azéta mar tagja vagyunk
a Magyar Vendéglatok Ipartestiletének
is, €s az idei Business Days konferencian
mar beépitettiik a horeca piac tematikdt,
hagyomanyteremté modon a szakmai
programba — hiszen a terlletnek jelen-
leg is minden tdmogatdsra sziiksége van.
A legutébbi kézosség, amelyhez kap-
csolédhattam, az elmult idészak egyik
legfontosabb témadjét tlzte zaszlajara: a
fenntarthatosag és zold stratégia fokuszat
— mindezt marketing és kommunikacios
oldalarol is. Oktober 20-an igy szlletett
meg az MMSZ legujabb, Z6ld Tagozata. Az
alakulo Ulésre 25 cég jott el, két kivétellel
mindenki, igy vagy ugy az FMCG-piac be-
szallitdi és kereskedelmi korébe tartozdan.
....Az Ujonnan alakult tagozat célja, hogy
platformot biztositson azoknak a markak-
nak, vallalatoknak, amelyek szem elétt
tartjak a fenntarthatdsag elveit, az egyez-
tetés és a kdzos allaspontok kialakitasét e
terleten a szakman beldl. Céljuk tovabba

tartalom és impresszum

,LEguyedul nem megy

Ez is lehetne a jelszava minden kdzdsségnek,
akik egy Ugyért tesznek, egy irdnyba
hajtanak, és féleg, akik egymast tdmogatjdk
a kdzos célok elérése érdekében.

a marketingszakem- }
berek figyelmét fel-

hivni afenntarthat6- Hermann Zsuzsanna
sagra és a kdrnyeze- aggzor el

ti hatdsokra, hiszen  szévetség Z6ld Tagozata
élhetd jovénk egyik

legfontosabb feltétele az dkolodgiai lab-
nyomunk azonnali csdkkentése...” - frtuk
az 6sszefoglald sajtokdzleményben.

|_n......_ ‘i

I??
[ ]

hanem gyermekeik, unokaik szamara. Es
ez igy van jol.

ATrade magazin éltal harom éve alapftott
Fenntarthatdsag Szimboluma dij e téma-
ban azt a célt hivatott szolgalni, hogy jo és
kovetendd példakat mutasson masoknak,
hogy lathaté legyen, mennyi minden ad
lehetéséget a fenntarthatd és zold célok
eléréséhez, és hogy kicsiben is van értel-
me elkezdeni, mert ennél fontosabb, hogy
kitartdan és hosszu tavon épuljon bele az
életlink minden ter(ltére, ahol csak lehet.
Ezdton is koszondém a mér eddig belépett
tagjainknak, hogy vallalték a k6zosséghez
csatlakozast.

hogy a z6ld gondolkoddsuk tetteikben is mérhetd

A fenntarthatésdg énmagaban nem lé-
tezik, a fenntarthatdsag, a ,zolden gon-
dolkodas” egy fejl6dési folyamatnak is
tekinthetd. Attdl figgden, hogy ki hany
évesen kerll kapcsolatba az erre irdnyuld
gondolatokkal, informaciokkal, ugy ala-
kitja a sajat hozzadllasat. Azok a fiatalok,
akik a most trendinek mondott kotelezd
fenntarthatdsagi stratégiakba néttek be-
le, mas elvarasokkal tekintenek a markak-
ra, véllalatokra és egymadsra, hiszen sajat
maguk szdmara is a zold gondolkodas az
alapja minden mukodésnek. A kozépko-
riak vagy idések szamdra ez nem feltét-
lendl jelenti ugyanazokat az igényeket,
de folyamatosan egyre tébbet varnak és
egyre nagyobb igényeket tamasztanak
Ok is — bar elsésorban nem sajat maguk,

A Tagozat alapitdi: Auchan Magyarorszéag
Kft. Bio-Fungi Kft, BS Plastic Kft, Duna-Dra-
va Cement Kft,, Expedit Nodum Kft,, FINO-
FOOD Kft, FoReGo Kft,, GL events/Hungex-
po Zrt, HUF-BAU Csoport Kft, Kaméleon
Reklam Kft., Ko6zértPlusz Zrt, Marketing Art
Kft, METRO Kereskedelmi Kft,, Nestlé Hun-
garia Kft, Pauker Holding Kft,, Pek-Snack Kft,,
PontVelem Nonprofit Kft., Real Nature Kft,
Republic Group Communication Kft., Sods
Tészta Kft, SPAR Magyarorszag Kft., Szoll6si
Réka — egyéni tag, The Coca-Cola Company,
Terragro Kereskedelmi Kft., Trade magazin/
Grabowski Kiadé Kft,, Triarco Kft.

Biztos vagyok benne, hogy nem ez az utol-
s0 hir, amelyet a témdban publikdlunk, és
nem ez az utolsé k6zdsség, amelyet mun-
kdnkkal tdmogatni kivanunk! /

‘Nobody can do it alone’

This title could be the credo of every
community that works for shared
goals and the members of which sup-
port each other in achieving them.
Well, the last community | joined was
the Green Section of the Hungarian
Marketing Association (MMSZ).

I On 20 October there were 25 compa-

e Jrade o5
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nies present at the first meeting, and
with the exception of two of them
everyone represented the FMCG sec-
tor. The Green Section’s objective s to
establish a platform for those brands
and companies that wish to priori-
tise sustainability in their operations.
Those young people who grow into

the sustainability strategies — which
many deem to be ‘mandatory’ and
‘trendy’ today — will have different
expectations from brands, compa-
nies and each other, because green
thinking becomes the groundwork
of everything they do.

Trade magazin started the Symbol

of Sustainability award programme
three years ago to show a good ex-
ample to others, to make it visible
how many ways sustainable and
green goals can be achieved, and to
demonstrate that you can also start
on asmall scale, because what really
matters is being persistent. ./ _I
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Elstartolt a Hungarian Food Business Program

Online, valos idejl élelmiszeripari kata-
lbgus és eseménymenedzsment szoft-
vert mutatott be Hungarian Food Busi-
ness Program néven az Agrarmarketing

o

Centrum a 80. Orszagos Mezégazdasagi
és Elelmiszeripari Kiallitas és Vasaron
(OMEK). A szoftver célja a magyar gyar-
tok kilpiaci térnyerésének elésegitése,

a mai trendeknek megfelels, modern,
atldthatd és konnyen kezelhetd rendszer
megalkotasa, mely professziondlis segit-
séget nyUjt kilkereskedelmi tevékenység
bévitéséhez.

Az online platform segitségével minden im-
portér valods idében tudja attekinteni a ma-
gyar élelmiszeripar szerepléinek kinalatat,

és kapcsolatba is tudnak lépni veliik. Ez egy
egyedlallé rendszer, amely igazi verseny-
elényt fog jelenteni a magyar élelmiszeripari
cégeknek az exportjuk fejlesztésében, hi-
szen egy ilyen jelentés adatbdzisa vildgszin-
ten is csak néhéany orszagnak van. /

Hungarian Food Business Program launched

Hungarian Food Business Program is the name of the online, real-time food industry catalogue and
event management software that the Agricultural Marketing Centre presented at the 8oth National
Agriculture and Food Exhibition (OMEK). With the new software the goal is to assist Hungarian food

companies in entering foreign markets. 7/

A Gazdasagi Versenyhi-
vatal eljarasanak ered-
ményeként a SPAR 2021-
ben uj, regionalis beszal-
litdi rendszert alakit ki,
melynek teljes kiépitése
2022-ben fejezédik be.
Az 1,7 millidrd forintos
program néveli a ma-
gyar kistermel$ beszal-
|itok értékesitési lehetd-
ségeit, emellett Uj mun-
kahelyeket is teremt. Az
Uj beszallitéi rendszer
célja, hogy minél tébb,
a termeld tevékenységet
magas szinvonalon vég-
76 kisbeszallitét integral-
jon régids szinten.

N@_k@-d E TN
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1,7 milliard forintbdl Uj beszdallitdi rendszert indit
helyi termelbknek a SPAR

- Véllalatunk szédma-
ra prioritds a magyar-
orszagi termeldk és
vallalkozédsok, a hazai
agrarium tdmogatasa,
amit legjobban a for-
galmazott élelmiszer-
aruink kozel 90%-os
hazai beszerzési ardnya
bizonyit. Ujabb gyakor-
lati segitséget jelent az
elékészileteiben idén
kezd&dé, uj, helyi kis-
beszallitokbol kiépuld
halézat. Ezzel a jelen-
legi értékesitési szalak
mellett Uj beszerzési
és értékesitési utakat
hozunk létre — mondta

Maczelka Mérk, a SPAR Magyarorszag
kommunikacios vezetdje.

Az Uj programhoz a hat megyei régio-
kézpont korzetében allé 10-13 SPAR druhaz
kapcsolodik. A vasarlok a piros almét bra-
zol6 logorél és a ,Régiok Kincsei” feliratrdl
ismerhetik meg ezen termékeket a SPAR
lUzleteiben. /

SPAR introduces new supply
system for local producers

from 1.7 billion forints

In 2021 SPAR is building a new regional system
for suppliers that will be completed by 2022. The
HUF 1.7-billion programme creates new selling
opportunities for Hungarian farmers and new
Jjobs. Head of communications Mdrk Maczelka
told that SPAR purchases 9o percent of the gro-
ceries they sell from Hungarian suppliers. 10-13
SPAR stores located in six regional centres will
Jjoin the programme. 7

Verseny a nulla kibocsajtasért

Race to Zero néven inditott
kampanyt az ENSZ COP26
klimakonferencidja. A kez-
deményezés célja az, hogy
globalis dsszefogasra és he-
lyi cselekvésre buzditson. A
kampényban imméar magyar
cégek is részt vesznek.

Mivel sok hazai céget az
tart(ott) vissza a csatlako-
zastol, hogy tul nagy kihf-
vasnak tartottak a részvételt
a kampényban, az Okos
Jov6 Innovacios Klaszter
(OJIK) ugy dontott, segitd
kezet nyujt szamukra, hi-

/4
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szen minél tébb cég vesz
részt a Race to Zerdban,
annal konnyebb lesz elérni
2050-ig a globalis karbon-
semlegességet. Az érdekl6-
dé magyar cégeket az OJIK
seqiti a palyazati folyamat-
ban, tovabba igyekszik ki-
épiteni a tdmogato szerve-
zetek halozatat.

Az ENSZ globalis ,Race to
Zero" kampanyaban a vilag
120 orszaganak 733 varosa, to-
vabba 3067 cég és 622 felsé-
oktatasi intézmény vesz részt.
Hazai részrél eddig Budapest

kolaszovetkezet, az Aplomb
Zrt, valamint a VILL-ANT Ke-
reskedelmi és Szolgaltatasi
Kft. csatlakozott. /

Févéaros Onkormaényzat, a
Kaposvari Onkormanyzat, a
Grine Antwort Kft,, az EKI
Creative Kft, a Schonherz Is-

Race to reach zero emissions

Race to Zero is the name of the new campaign launched by the UN Climate
Change Conference (COP26), which seeks to bring parties together to accel-
erate towards reaching the climate change goals. In Hungary it is the Smart
Future Innovation Cluster (OJIK) that assists companies in participating in
Race to Zero — the more businesses take part, the easier it will be to achieve
global carbon neutrality by 2050. 7
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Uj szaldmiUzemet épit

a Pick Szeged

Uj szaldmitizemet épit a

Pick Szeged Zrt, amely kozel
40 millidrd forint értékd be-
ruhazas keretei kozott valdsul
meg Szegeden. A kivitelezés
tobb fazisban torténik, és a
tervek szerint 2024 méasodik fe-
lében kerdlnek majd ki az elsd
szaldmirudak az Gzembdl.

A Pick Szeged Zrt. — mely a
Bonafarm Csoport tagja és
egyben Magyarorszag meg-
hatarozd huskészitménygyar-
téja — jelenleg évi 10 000 tonna
téliszalami eléallitasara képes.
Ezzel a mennyiséggel maxima-
lisan kihasznalja szalamigyar-
té-kapacitasat, amit a most be-
jelentett beruhdzassal 25%-kal

PICK

bévit. A Pick Szeged Zrt. a ko-
zel 40 milliard forint 6sszérté-
ki beruhazasahoz 10,6 milliard
forint, egyedi kormanydontés
alapjan megitélt, vissza nem
téritendd tdmogatast kap.

A beruhézas keretében meg-
Ujuld energiaforrdsokat, nap-
elemeket is telepitenek, ami a
teljes korU korszerUsités mel-
lett lehetévé teszi azt, hogy

a jovoben kisebb dkoldgiai
labnyommal allitsanak elé egy
kilogramm szalamit. /

Pick Szeged to build new salami factory

Pick Szeged Zrt. is going to build a new salami factory from a budget of almost
HUF 40 billion in Szeged; from this HUF 10.6 billion is a state subsidy. Pick Szeged
Zrt. can currently make 10,000 tonnes of winter salami per year. Plan is that the
first salami bars will leave the new plant in the second half of 2024. In the spirit
of environmental sustainability, renewable energy sources and solar panels will
also be installed as part of the investment. 7/

Tudatos fogyasztdast
Hsztondz a tejkampdny

A tejre és a tejbdl készilt termékekre mint egészséges tap-
anyagforrasokra hivja fel a figyelmet az Agrarminisztérium,
az Agrarmarketing Centrum és a Tej Szakmakdzi Szervezet és
Terméktandacs egytttmukoddésével megvaldsuld kampany
novemberben. Céljuk a minéségi tej és tejtermékek belfoldi
fogyasztasanak 6sztonzése, illetve a tudatos valasztas és va-
sarlas népszerdsitése.

Magyarorszagon évente folyamatosan emelkedik a tej és tej-
termékek atlagfogyasztésa, jelenleg éves szinten csaknem
60 liter tejet, és tobb mint 20 kg b

tejterméket fogyasztunk fejenként,
ami azonban — féként tejtermékek
tekintetében - elmarad az unios
atlagtol. A kampény éppen ezért a
tej és tejtermékek fogyasztasanak
fontossagaval, illetve pozitiv élet-
tani hatdsaival ismerteti meg a la-
kossagot. /

Milk campaign urges for conscious

consumption

In November a new campaign by the Ministry of Agriculture, the Agricultural
Marketing Centre and the Milk Interbranch Organisation and Dairy Board
urges consumers to drink more milk and eat more dairy products, and to

be more conscious in deciding which products to buy. Hungarian milk and
dairy product consumption is on the rise: currently the average consumer
drinks nearly 6ol of milk and eats more than 20kg of dairy product a year. 7
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Mar a gyartogépsort telepitik
a Vajda-Papir Uj Gzemében

Mérfoldkéhoz érkezett
a higiéniai papirtermé-
kek piacan vezeté ma-
gyar tulajdonu gyarto,
a Vajda-Papir Kft. duna-
foldvari gyarbovitd be-
ruhazasa: elkészilt az
alappapirgyarto csar-
nok, az alappapirraktér
és a celluléztarolasi és
-el6készitési tertletek is. A fej-
lesztés a terveknek megfeleléen
halad, igy varhatéan 2022 &prilisa-
ra készll el a 16 milliard forintbdl
fejlesztett Ujabb Uzemegység, és
ekkor elindulhat a probatizem is —
ismertette Vajda Attila, a Vajda-Pa-
pir Kft. Ggyvezetd igazgatdja.

A beruhdzés kdvetkezé jelents-
sebb allomasaként november
elején a gyartogépet telepitik. A
berendezés mind a négy tipu-

su (toalettpapir, papirtdrld, papir
zsebkendd, papirszalvéta) higié-
niai alappapir eléallitadsara alkal-
mas, éves kapacitésa eléri a 80
ezer tonnat, igy a jelenlegi, éves
35 000 tonna alappapirgyartas 115
ezer tonna folé néhet.

Vajda Attila hangsulyozta, hogy
a cég jovébeni alappapirgyar-
tasi kapacitasa fedezni fogja a
higiéniai papirtermékek névek-
vé gyartasanak papirigényét.

A vildgszinvonalu alappapir-
gyartd gép lesz a gyaregység
Jelke”, amely éranként 6t te-
kercs, évente 80 000 tonnanyi
alapanyagtekercs eléallitédséra
képes.

— A beruhazés megvaldsulésa
rendkivili dllomast jelent a valla-
lat életében, hiszen alapanyag-
gyartasi kapacitasainkat harom-
szorosara noveljuk, ami hamaro-
san Ujabb egyedulallé tavlatokat
nyit meg a vallalat el6tt — mond-
ta Vajda Attila. /

Kozosen seqiti
a kisvdllalatokat a
CIB Bank és a METRO

Stratégiai partneri megal-
lapodast irt ald a CIB Bank
és a magyarorszagi MET-
RO druhdzlanc. Az egyttt-
mUkodés lényege, hogy
az druhazlanc kiemelt —
METRO applikaciéval ren-
delkez6 — partnerei sza-
mara a CIB Bank kedvezé
szamlavezetési, hitel- és
kértyaelfogadoi ajanlatot
biztosit a megjeldlt val-
lalkozoi szédmlacsomagok
valamelyikének igénybe-
vétele esetén.

— A METRO PARTNER+
program kialakitdsanal

egy exkluziv
e METRO
si csomag

bevezetése volt a célunk
professzionalis Ggyfeleink
szamara. A banki szolgal-
tatdsok mellett példaul
kedvezményes mobil-
szolgdltatdssal, elsébbségi

Ugyintézéssel és kedvez-
ményes képzésekkel is
tdmogatjuk partnereinket.
Nagyon orulink, hogy

a CIB Bankkal egy tjabb,
vallalkozdkat tdmogato
egylttmkodést tudunk
inditani, melynek keretein
beltl meg tudjuk valé-
sitani a kdzos céljainkat.

A stratégiai megallapoda-
sunknak kdszonhetéen a
METRO PARTNER+ prog-
ram megannyi elénye
mellett olyan szamlave-
zetési és hitelkonstrukcios
csomagokkal is tudunk a
partnereink
szamara
szolgalni,
amelyek segitik a min-
dennapi pénziigyeiket

- mondta Dudas Péter,

a METRO pénziigyi és
szamviteli osztalyveze-
toje./

CIB Bank and METRO help small

businesses together

Production line installation in Vajda-Papir’'s new factory
Hungarian-owned, market leader hygiene paper product maker Vajda-Papir Kfts
HUF 16-billion factory expansion project is expected to be completed by April 2022 — in-
formed managing director Attila Vajda. In early November the production equipment
is being installed. Its annual capacity will be 80,000 tonnes of base paper for toilet
paper, kitchen towel, facial tissue and napkin production. When the new unit starts
production, the factory’s base paper output will go above 115,000 tonnes a year. /

CIB Bank and METRO have signed a strategic partnership agree-
ment: top METRO partners using the wholesaler’s app can benefit
from CIB Bank’s special bank account, loan and card acceptance
offers if they choose any of the designated account packages. Péter
Dudds, METRO's head of finance and accounting told that the
METRO PARTNER+ programme also includes mobile services, prefer-
ential affairs management and training courses with a discount. 7

Minden eddigi rekordot megddn-
tott az idei 6szi, oktdber 6. és 1. kdzotti
Glamour-napok a Rossmann hazai haléza-
tandl. Amiota a Rossmann Magyarorszagon
van, nem generalt még ekkora forgalmat:

két szamjegyl novekedés tapasztalhato
online és offline egyarant. Am mégis az
mondhatd, hogy az oktoberi Glamour-
napok az offline vasarlasok tinnepe volt.

— A pandémia miatt az elmult két év-
ben eléfordult, hogy el kellett halaszta-
nunk a Glamour vasérlasi innepet. Nagy
orém szamunkra, hogy idén oktoberben
megtarthattuk, és nem is akarmilyen ered-
ménnyel zérhattuk, hiszen a valaha volt
legnagyobb forgalmat generaltuk. Fo-
lyamatosan azon dolgozunk, hogy mi-

Az elmult évtized legsikeresebb Glamour-napjai a Rossmann-ndi

nél zokkendmentesebb és kényelmesebb
legyen a vésarlas, igy vasarldink mar On-
line Drogériankban és mobilapplikdcion-
kon keresztUl is leadhattak rendeléseiket.
Arany VIP-tagjaink pedig idéablakos ki-
széllitast is kérhettek sajét futarszolgalta-
tasunk keretein belll, azaz rendeléseiket
akar aznap vagy maximum 1-3 napon be-
Gl szallitottuk ki Budapesten és tovabbi
45 agglomerécios telepllésen — mondta
Flérian Laszl6, a Rossmann Magyarorszag
Kft. Ggyvezeté igazgatdja. /

The most successful Glamour days of the last decade

in Rossmann stores

Glamour days broke all former
records in Hungarian Rossmann
stores between 6 and 11 October.
LdszI6 Fléridn, managing direc-

tor of Rossmann Magyarorszdg
Kft. told that sales were higher
than ever before, having grown
by double-digit numbers both

online and offline. Online cus-
tomers could place their orders
in the Online Drugstore and the
Rossmann smartphone app. 7
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Oktébertdl orszagszerte, vala-
mennyi SPAR to Go egységé-
ben és az dsszes, Uizleten bell
mUkodé melegétel és grillpult-
janal megvasarolt élelmiszer ki-
fizetéséhez elfogadja a vallalat

grillpultoknal az OTP SZEP-kér-
tyas fizetés lehet6ségét. Idén
oktoberre elértiik, hogy az
0sszes SPAR to Go egységet
kovetéen mar minden, hely-
ben készitett friss melegételt

Mindenhol elfogadja melegetel-vasarldshoz &
az OTP SZEP-kartyat a SPAR 2

kinalé pulttal rendelkezd egy-
séglinkben is elfogadjuk az OTP
SZEP-kartyéakat, igy mar 208
aruhdzi ponton hasznélhatjak
a fogyasztdk a Széchenyi Pihe-
né-kartyaikat — mondta Maczel-

%, otpbank

ka Mark, a SPAR Magyarorszag
kommunikacios vezetdje. /

az OTP SZEP-kartyat.

— A SPAR vezetése, tekintettel
a vasarloi igényekre, folyama-
tosan vezette be a SPAR to Go

Every SPAR store accepts OTP SZEP cards for buying hot meals

From October customers can pay with OTP SZEP cards in all SPAR to Go restaurants and at in-store hot meal and grill
counters. SPAR Magyarorszdg'’s head of communications Mdrk Maczelka told: the retailer reacted to consumer demand
with this step, and now 208 in-store hot meal locations accept OTP SZEP cards all over Hungary. 7

Oktéber 14-én tiszt-
Ujitas zajlott le a
Vallalkozdék és Mun-
kéltatok Orszagos
Szdvetségében: az

] érdekképviselet Kil-
Eppel J&nos dottgydlése Eppel
elnok Janost, a szervezet
Vosz tarselnokét vélasz-

totta elndkévé.

— AVOSZ a vezetésemmel valtozatlanul
a munkaaddi és munkavallaléi érdekkép-
viseletek és a kamardk egyuttmikodé

Tisztujitas a VOSZ-

partnere kivan lenni, és a kormanyzatot
is tdmogatni fogja az orszag gazdasagi
fejlesztésében. Meggyézédésem, hogy
meg kell érizni és tovabb kell fejleszteni
a vallalkozdi szolgaltatasokat, kilonos te-
kintettel a Széchenyi Kartya Programra, a
vallalkozasok digitdlis kdrnyezetére és ta-
mogatast nydjtani a vallalkozasok szerve-
zeti és Uzleti fejlesztésében — nyilatkozta
Eppel Janos.

A megvalasztott tisztségviseldi kdr tdbb
Uj, neves és elismert vallalkozéval gazda-
godott. Mind az yj tisztségviseldk, mind

pedig a tisztségiikben Ujra megviélasz-
tott vallalkozok mandatuma a 2026. évi
tisztUjitd Kaldottgylésig tart. /

VOSZ elects new officials

On 14 October the National Association of Entre-
preneurs and Employers (VOSZ) elected former
co-president Jdnos Eppel as the association’s new
president. Mr Eppel told: he wants to keep and im-
prove the services provided to businesses, especially
the Széchenyi Card Programme, the digital envi-
ronment of enterprises and the support businesses
get for organisational and business development.
VOSZ members also elected other new officials at
the meeting. 7

Vidd magaddal a kavézas élményét!

Mizo
COFFEE

SELECTION

LATTE

HOZzZAADOTT
CUKOR NELK{jL*
100%
ARABICA KAVE
00000

EROssEc

Trade

magazln

2021/ ===



https://mizo.hu/

-

Egy kézben a Danone
mindkét magyar lednyvdllalatanak irdnyitdsa

2021 oktéberétdl dr. Kralovanszky Gabor

nagyobb hangsulyt helyezve, a vallalat a Ennek elsd Iépése,

latja el mind a cég tejtermékeinek és a fenntarthaté és nyereséges ndvekedése hogy helyi szinten

novényi alapu termékeinek forgalma- megvaldsuljon egy agilisabb, hatéko- a Danone 6sszes

zasat végzd Danone Magyarorszag Kft,, nyabb és egyszerlibb szervezet révén. Ez Uzletdga és termék- =
mind a csecsemé- és klinikai tdpszerek- egyben nagyobb énallésagot is biztosit kategoridja kdzds Dr. Kralovanszky
kel foglalkozd Numil Kft. Ggyvezetdi fel- a helyi szervezeteknek, mikdzben kdze- irdnyitas ala kerul, Sgﬁvz;:é

adatait. A szakember eddig a Numil Kft. lebbi kapcsolatot lehet épiteni a fogyasz- ez valdsult meg a Danone Magyarorszag,
Ugyvezetdje volt. toékkal, valamint a helyi fogyasztoi igé- mostani kinevezés-  Numil

A Danone 2020 novemberében jelen- nyekre is jobban lehet 6sszpontositani. sel./

tette be ,Elsébbséget a helyi piacoknak”
(Local First) elnevezésy, a vallalat md-
kodésének talakitasarol szold tervét. A
Danone strukturdlis és szervezeti véltoz-
tatdsokat magéban foglalé adaptacids
tervének f6 célja, hogy a helyi piacokra

Same managing director for both of Danone’s Hungarian
subsidiaries

From October 2021 Dr Gdbor Kralovdnszky is the managing director of both Danone Magyarorszdg Kft.
(dairy and plant-based products) and Numil Kft. (infant formula and baby food). The new manager used
to be the head of Numil Kft. until now. It was in November 2020 that Danone made public its Local First
scheme for restructuring the company’s operations. 7

AMETRO 2022-es fékuszpontja a ve-
vokre és az értékmaximalizalasra va-
|6 6sszpontositas lesz, hangzott el a
vallalat idei oktoberi beszallitoi kon-
ferencidjan, ahol 150 f& személyesen,
100 & pedig online vett részt.

A 2022-es stratégiai iranyokbol ki-
dertlt, hogy tovabbra is a horeca
és kiskereskedd szegmens hliségé-
nek épitésére, lokalizaciora, kivald
min&ségre és az ultra friss terllet
fejlesztésére torekszik a véllalat, amit
kilonbozé egyuttmikodésekkel és
eseményekkel tesz majd még vonzobbd
a szakmabeliek szdmara.

Uj kereslet- és ellatastervezési modelljik
szerint hatékonysagot a termékelérhe-

idjat a METRO

v6i igényekkel 6sszhangban Uj nonfood

koncepcio valdsul meg az druhazakban,

és még nagyobb szerepet kap az aruhazi

kollégék fejlesztése.

A beszallitoi konferencian elhangzott,

hogy felelés beszerzési stratégiak kiala-

kitasa és a felel6s fogyasztas elémozditasa

is a vallalat 2022-es céljai kozott szerepel./

METRO presented its 2022

strategy to suppliers

For METRO 2022 will be the year of focusing on
customers and value maximisation — the company
revealed at a conference organised for suppliers,
téség novelésével, a készlet és készlet- Whefelfhefe were 150 Pe%l?/e/?fesem/ﬂ person fm/d
= 4 Al A4 4 . 100 online participants. The company’s main goals
OSSZGth?l ,O ptl,ma | lzal,as,ava | valamint ,a will be buiﬁding rﬁe loyalty of Ho?‘?e(jf/a and regta/'/er
komplexitas csokkentesével, azalaptevé- g iners focalisation, offering high quality and

kenységre fokuszélva lehet ndvelni. Ave-  developing the segment of ultra-fresh products. /

Tibi bdcsival zajlott a tibi szi kampdnya

|dén 8sszel Uj lenduletet vett dok ismét felfedezzék ma- sdgunkat teljesitette. Ossze- Tatlin, a Human Telex kreativ-
a tibi csoki, hogy a csokiima- guknak ezt a tradicionalis hoztuk a két legismertebb igazgatdja.
brandet, és kiprobaljak ,tibit”, és gyorsan egy 6szi A november 4-ig tarté pro-
Ha't z =2 - az Uj termékeit, koztuk termékbevezetd, promdci- mocié soran Dévényi Tibi ba-
ez O r'aS' ' a nagytablds, oridsi tibit. s kampanyt is. Tibi bacsi csi kedvenceivel, az Uj nagy-
- 3 ' 5sf fiatalabbak és idésebbek tablas tibi csokikkal most ori-
L |/indezt megerdsiet - a fiatalabbak & ddset ol to
o) © ; ve/ kommunikacioval ta- kérében mindmaig népsze- asi ajandékokat nyerhettek a
ks mogatta meg a Bonbo-  rU, és tokéletesen illik a tibi vasarlok. A kampanyt online
netti Kereskedelmi és brandhez. Kit(izétt célunk a film, social media és digitalis
Szolgaltato Kft, amely- vasarlasra Osztonzés mellett kampany, valamint in-store
ben teljes kord Ggyndk-  a brandépités volt - mondta kommunikacié segitette. /
. ségi partnere a Human
ot . Telex Advertising & Autumn tibi campaign with Uncle Tibi
' Event. This autumn Bonbonetti Kereskedelmi és Szolgdltatd Kft. commissioned Hu-
— Gondoltunk egy oria- man Telex Advertising & Event with implementing an advertising campaign

for new products, including the giant tibi chocolate tablet. Human Telex’s
L creative director Tetlin told: they decided to team up with popular television
Dévényi Tibi bacsival, personality Uncle Tibi Dévényi to promote the tibi brand in the campaign,
aki most a mi kivan- which lasts until 4 November. ./

sit, és Bsszepacsiztunk
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Atadtak a 2021-es Fenntarthato jovéért dijakat

A Magyarorszagi
Uzleti Tanacs a
Fenntarthato Fej-
|6désért (BCSDH)
Uzleti ebédjén
idén 6todik alkalommal adta at a Fenn-
tarthatd jovéért dijat Valtozasvezetd, Ve-
zet6 né, Uzleti megoldds és Tarsadalmi
felel6sségvallalds kategoridban.

- Ezaz év a cselekvés éve. Az orszégok-
nak el kell koteleznitik magukat a nettd
zér6 kibocsatas mellett 2050-ig. A glas-
gow-i COP26 el6tt joval ambicidzusabb
nemzeti klimaterveket kell benyujtaniuk.

lgy kell tennitik a val-
lalatoknak is! Mar nem
lehet csak az alacsony
karbonkibocsatas a
cél, a klimasemleges
mUkodést kell elérni minél elébb, min-
den szinten Uj technoldgiai megoldésok-
ra és a fogyasztasi szokasok gyors meg-
véltoztatasdra van szikség - hivta fel a

figyelmet beszédében if]. Chikan Attila, a
szervezet elndke.

A program idei fétdmogatoja: Nestlé.
Kiemelt tdmogatdja: Deloitte, Sio-Eckes:
tovabbi tdmogatdi pedig: Alteo, E.ON,
Folprint, Hungarocontrol, HVG, MOL,
LeasePlan, Unilever voltak.

A BCSDH rendezvényei karbonsemlege-
sek, melynek tdmogatdja: LeasePlan. /

For a Sustainable Future Awards 2021
On 8 October at the business dinner of the Business Council for Sustainable Development in Hungary

(BCSDH) the ‘For a Sustainable Future Awards’ were presented for the fifth time, in four categories: Change
Leader, Leading Women, Business Solutions and Social Responsibility Programmes. BCSDH president Attila
Chikdn Jr told: 2021 is the year of action, as countries need to commit to net zero emissions by 2050. 7/

’

Uj kdzép-eurdpai P&O
igazgatd a Marsndl

A Mars Uj taggal béviti kozép-eurdpai
vezetdi csapatat: Daria Maslovskaya ok-
téber 12-én P&O (people & organisation)
igazgatoként csatlakozott a pragai csa-
pathoz, és a Mars Multisales régié négy
orszagaért, koztik Magyarorszagért felel.
Daria Maslovskaya Marsndl eltoltott 13 év
alatt kiilonboz terlileteken, pozicidkban
és régiokban is dolgozhatott. Az elmult 3 évben a Marshoz tar-
toz6 Royal Canin oroszorszagi és fehéroroszorszagi Uzletdaganak
PRO igazgatdjaként dolgozott, ahol a tehetséggondozasért és
szervezetfejlesztésért felelt a gyorsan ndvekvé oroszorszagi Gz-
letdgban, igy kilonodsen értékes tapasztalatot hoz majd magaval.
Daria Maslovskaya csatlakozasaval még sokszintibbé vilik a
kozép-eurdpai vezetdi csapat, amelyben nagy hangsulyt fek-
tetnek a nemek kdzotti egyensulyra is: jelenleg a vezetdi csa-
pat tagjainak fele né. 7/

Daria Maslovskaya
P&O (people &
organisation) igazgatd
Mars Multisales

Mars appoints new P&O director for Central Europe
Daria Maslovskaya joined the Mars Multisales team in Prague as P&O (peo-
ple and organisation) director for Central Europe on 12 October. She has
been working for the company for 13 years in various positions and regions.
In the last 3 years Ms Maslovskaya was the P&O director of Royal Canin —a

A Z+D csatlakozik
a Coop-Uzletldnchoz

J6vé év janudr elsejével Uj fran-
chise-tag csatlakozik a Coop
Csoporthoz, a nyugat-dunan-
tuli régioban. A Z+D Nagykeres-
kedelmi és Diszkont Kft. regio-
nalis kdzpontként fog mukadni
a Coop-halézatban, egyetértve
annak tzletpolitikdjaval, és kép-
Uj franchise-partner kiskereske-
delmi Uzleteivel egytt integ-
ralodik a kozel 2300 Uzlettel
rendelkezé Coop-Uzletlanchoz.
A vallalat tulajdonosa és ve-
zetése bizik abban, hogy a
csatlakozassal megerdsodve,
a térség kiemelt és meghata-

rozé beszéllitoja lesz minden
erre igényt tarté élelmiszer- és
vendéglatoipari egység szama-
ra. Nekik kindlja ital-, szarazéru-,
frisstermék-, zoldség-gyimalcs
és vegyiaru-portféliojat.

A térsasag elsésorban a Nyu-
gat-Dunantul régidban muko-
dik, ezen belll kiemelten Zala,
Veszprém és Vas-megyékben.
Kiskereskedelmi Uzleteivel Za-
la és Veszprém megyékben
noveli a Coop-haldzatat, ame-
lyek druelldtasat a kereskedelmi
csoport Uj nagykereskedelmi
régidjaként sajat maga latja
majd el. /

Z+D joins the Coop Group

On 1January 2022 a new franchise member will join the Coop Group in the
Western Transdanubia region: Z+D Nagykereskedelmi és Diszkont Kft. is going
to be a regional centre of the Coop network. Z+D's portfolio includes drinks,
dry goods, fresh products, fruits and vegetables and drug products. The new

subsidiary of Mars — in Russia and Belarus. 7

member has the strongest positions in Zala, Veszprém and Vas counties. 7

A Henkel javit a gépi mosogatdgélek fenntarthatdsdgdn

A Henkel Laundry & Home Care Uzletdga Uj
csomagolasi koncepcidt vezet be a Somat
gépi mosogatogél termékesaladja szamara,
és egy Uj Somat All in 1 Gél ProNature ter-
mékkel rukkolt el6.

A Somat mérka termékei tovabbfejlesztett,
fenntarthatobb csomagoléssal rendelkez-
nek. Mind a Somat Excellence Duo gépi
mosogatogél, mind a Somat All in 1 gépi
mosogatégél flakonjai mostantol 50 sza-
zalékban a végfelhasznalok hulladékabdl
szarmazd Ujrahasznosftott mlianyagbdl ké-
szllnek, és a termékinnovacio kdnnyebbé
teszi az otthoni szelektiv hulladékgyjtést.

A Somat All in 1 gépi mo-
sogatogél ezen kivil a
Henkel fenntarthaté Pro-
Nature termékszortiment-
jében is elérhetd. A Somat
All'in 1 Gél ProNature 100
szazalékban Ujrahaszno-
sitott polietilénbdl (rPE)
készilt flakonnal és az 50

szazalékban Ujrahasznositott poli-
propilénbdl (rPP) késziilt zardelem-
mel a legmagasabb szint( fenn-
tarthatosagi standardoknak felel
meg. Rdadasul a ProNature formula
80 szdzalékban természetes erede-
tU 6sszetevokbdl all. Nem tartalmaz
szinezéket, illatanyagot, és EU Eco-
label tanusftvannyal rendelkezik. /

Henkel makes dishwasher gels more sustainable

Henkel's Laundry & Home Care division is introducing a new packaging concept for the Somat dishwash-
er gel range and has launched a new Somat All in 1 Gel ProNature product. Somat products are now
marketed in improved, more sustainable packaging. Somat Excellence Duo dishwasher gel and Somat
Allin 1 dishwasher gel bottles are now made from 50 percent recycled plastic. 7/
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Az ALDI Magyar- = & !
Hazant, szeretettel f

4 100 % friss és magyar hiis

orszag Ujabb lé-
péssel segiti a
hazai élelmiszer-
ipart, egyuttal
vasarldinak is
tobbletértéket
nyujt: 2021 okto-
berétél az aru-
hazlanc éllando arukészletét képezd,
folyamatosan kaphato friss, feldolgo-
zatlan szarnyas-, sertés- és marhahus
termékek csak magyar beszallitoktol
érkeznek az ALDI-ba, akik 100%-ban
magyar tartasu, vagasu és feldolgo-
745U husokat szallitanak az druhédzlanc
szamara.

A diszkontlanc folyamatosan boviti
valasztékat, igy csak az idei évben 10
termékkel — példaul sertés-marha da-
ralthussal, pulyka tokanyhussal, tanya-
si csirketermékekkel és GMO-mentes
husokkal - névelte huskinalatét, a va-

Csak 100%-ban magyar friss hus
lesz ezentul az ALDI-ban

g sarlok mar tobb
mint 50 szar-
nyas-, sertés- és
marhahus kozul
valaszthatnak az
aruhazldnc 151
magyarorszagi
_ Uzletében.

7 — A Magyar Hus-
iparosok Szovetsege Udvozli az ALDI
altal tett vallalast. Kilonodsen az allat-
tenyésztési dgazatokban most kiala-
kult, rendkivil nehéz piaci helyzetben
fontos az, hogy a kiskereskedelmi lanc
aktiv segitséget nyujtson abban, hogy
a fogyasztok a patridta szolidaritas je-
gyében a magyar éllattenyésztdk és
a magyar husipar kdzoés munkajanak
eredményeként eléallitott kivald mi-
n6ség friss husokat vasarolhassak —
mondta Eder Tamés, a Magyar HUsipa-
rosok Szovetségének elnoke az ALDI
lépésével kapcsolatban. 7/

Hungarian fresh meat

From now on ALDI exclusively sells 100 percent

Otszdrds MagyarBrands
dijas a Trade magazin

Ezuton szeretnénk megkdszdnni minden kedves
Olvasonknak és Partneriinknek, hogy hozzase-
gitettek benniinket ahhoz, hogy immaron 5x-6s
MagyarBrands dijasok lehessink.

Blszkeséggel tolt el benniinket az ismételt elis-
merés, féleg, hogy Kivald Uzleti Marka kategoria-
ban nyerttk el a cimet Ujra. /

Hermann Zsuzsanna, a Trade magazin
Ugyvezetd-fészerkesztdje és Kdvesdi
Gyoérgy, a MagyarBrands program
key account managere

From October 2021 ALDI Magyarorszdg only sells poultry, pork and beef products sourced
from Hungarian suppliers. This year ALDI added 10 new meat products to is assortment, so
customers can now choose from more than 50 products in the 151 Hungarian ALDI stores.
Tamds Eder, president of the Hungarian Meat Industry Federation told- they welcome the dis-
counter'scommitment, especially now when the situation is so difficult for livestock farmers../

Eredményesen tesztelték ndlunk
a Coca-Cola papirpalackjat

A The Coca-Cola Company a dan
Paper Bottle Company (Paboco)
startuppal 6sszefogva alkotta meg

az UditSitalok egészen Ujszerd csoma-
golasét: a papirpalack prototipusat.
Az elsé nagyobb mennyiségben le-
gyartott kisérleti csomagolast a hazai
fogyasztok probalhattak ki a gyarto és
a Kifli.hu idén junius 16-an
indult piaci tesztje soran:
az AdeZ névényi alapu
italt rendelék az innovativ
csomagolasbol is kaptak
egy-egy mintat.
Tapasztalataik és vissza-
jelzéseik alapjan folyta- Ca ]
todlk a kérnyezetbarat csomagola5|
megoldas fejlesztése, hogy mielébb

megszilethessen egy teljesen bio-
alapu és 100%-ban papirként Ujra-
hasznosithatd papirpalack. Ennek
elééllitdsahoz kizarolag fenntarthatd
eredet( faanyagot hasznélnak majd,
amely fogyasztés utan ismét papir-
ként dolgozhato fel. A palackok gyar-
tasahoz szikséges fa pdtlasara is gon-
dolt a cég: a Coca-Cola
Magyarorszag tavasszal
fasoriltetésbe kezd
Dunaharasztiban lévé
kdzpontja szomszédsa-
géban a vérosi dnkor-
manyzattal kozosen,

ik i helyi szinten pétolva a
k|ser|et| projekthez felhasznalt termé-
szetes, megujulé alapanyagot. /

Coca-Cola’s paper bottle passed the test in Hungary
The Coca-Cola Company has teamed up with Danish start-up Paper Bottle Company (Paboco) to

develop a paper bottle for soft drinks. The beverage company and Kifli.hu started testing the new inno-
vation on 16 June with Coca-Cola’s plant-based drink AdeZ. Feedback has been positive so the project

continues and the fully organic, 100-percent recyclable paper packaging will soon be mass-produced. 7

14 Trade 55y //

Trade magazin is now a 5-time

MagyarBrands winner

We would like to thank you dear readers and partners for
helping us to earn the MagyarBrands recognition for the 5th
time, in the Excellent Business Brand category. /

Adomdanykonvoj
a raszorulokért

Idén oktdberben ismét hosszu kamionsor haladt
at Budapest torténelmi belvarosan, magyar és
nemzetkozi élelmiszeripari és kereskedelmi cégek
altal biztosftott, mintegy 33 tonndnyi rakomany-
nyal. Az élelmezési vilagnapi akciot az ENSZ Elel-
mezésigyi és Mezdgazdasagi Szervezete (FAO),
valamint a Magyar Elelmiszerbank Egyestilet kozo-
sen szervezte immaron 16. alkalommal.

Az adoménykonvojhoz csatlakozo cégek a Ma-
gyar Elelmiszerbank Egyestilet partnerei: AL-

DI Magyarorszag Elelmiszer Bt, Auchan Retail
Magyarorszag, Bio-Fungi Kft. ChefGomba, Chef
Market Zrt., Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft.,
Danone Magyarorszag Kft, Gyermelyi Zrt,, Kifli.hu,
KOMETA 99 Zrt,, METRO Kereskedelmi Kft,, Nestlé
Hungaria Kft, Numil Hungary Tapszerkereskedel-
mi Kft,, Pek-Snack Kft,, Penny Market Magyaror-
sz4qg, a Pick Szeged Zrt. és a Sole-Mizo Zrt, me-
lyek a Bonafarm Csoport tagjai, Rauch Hungaria
Kft., Shell Hungary Zrt. és logisztikai partnere HAVI
Logistics Kft,, Tesco-Global Aruhazak Zrt. /

Donation convoy for people in need

This October the trucks rolled through downtown Budapest
once again: they were transporting 33 tonnes of donations by
Hungarian and international grocery retailers, food companies
and other firms. The Hungarian Food Bank Association and the
UN’s Food and Agriculture Organization (FAO) organised the
campaign for the 16th time on World Food Day. 7
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A Magyar Termék Nonprofit Kft. hirei
A Penny-jdtékhoz

Virusold

takaritoeszkdzoket
fejlesztett ki a Bonus

A jarvanyra valaszul a siklo-
si Bonus Kft. antimikrobialis
hatdsu mosogatoszivacsot
fejlesztett ki és hozott
forgalomba.

A Bioactive

Sponge

belsejé-

ben el-

pusztulnak

a baktériumok,

gombak, inaktivalédnak a
virusok. Ezt a szivacs habo-
sitdsakor és a dorzsoléréteg
gyartasa soran hozzéadott
specidlis, ezUst-ion moleku-
lakat tartalmazo adalékkal
érik el, aminek eredménye-
ként ez az eszkdz nem lesz
kellemetlen szagu. A Bonus
két Uj mikroszalas kenddje,
a Bioactive Microcloth és a
Bioactive MicroDUO is ilyen
hatdsu.

Az Inmunetec by Bonus
co-brandes termékesalad
kifejlesztését az tette lehe-
tévé, hogy az Immunetec
innnovativ antimikrobialis
technoldgidjat sikeresen
atlltettUk takaritdeszkozok-
re is, amelyek eddig csak
antibakteridlis formaban
léteztek — mondta Botos
Andrej, a Bonus Kft. marke-
ting managere. Termékeik
hatékonysagét és életcik-
luson &t tartd hatasat fig-
getlen labor és NNK-tesztek
bizonyitjdk. A Bonus bizik
benne, hogy ezzel siker(l

Uj sztenderdet feldllitania: a

biztonsagos takaritoeszks-
ZOkét.
A héztartasi és professziona-
lis tisztito- és takarito-
= eszkozoket gyartd
cég egy teljesen
Uj marka beveze-
tésén is dolgozik:
a BonusECO ter-
mékekkel varhatdéan még
idén taldlkozhatnak a vésar-
|6k. Ezek csak Ujrahaszno-
sitott, jol Ujrahasznosithatd
vagy lebomlé anyagokat
tartalmaznak. A tisztito-
eszkozoknél a mlianyagok
felhasznélasa csokkenthe-
t6, de csak idedlis esetben
kivalthato. Kivald mindsé-
gU és hosszu élettartalmu
termékekkel viszont a md-
anyag-felhasznalds is csok-
kenthetd, és a Bonus szerint
megvalodsithatd, hogy a
,Z01d" takaritoeszkdzok elér-
het6 aruak legyenek.
A Hazai Termék, Kivalo Ter-
mék és Zold védjegyeket
egyarant elnyerd Bonus
szerint ezeknek a jelolések-
nek a hasznélata részikrél a
szigorubb elvarasokat, mi-
néségi garanciat, a magyar
gazdasagot tdmogatd gyar-
téi hozzaélldsukat tikrozi.
Biznak abban, hogy a ha-
zai eredet, a mindség és a
megbizhat6sag hamarosan
a non-food termékeknél is
fontosabbd valik, ahogy ez
mar az élelmiszerek eseté-
ben megfigyelhetd. /

MAGYAR | HAZAI
TERMEK J| TERMEK
d

22 védjegyhaszndlo csatlakozott

El6szor inditott kozos tailor
made nyereményjatékot a
Penny Markettel a Magyar
Termék Nonprofit Kft. A két
cég egylttmkodése mar
csaknem egy évtizedre nyu-
lik vissza, hiszen a védjegy-
rendszert mUkodtetd tarsa-
sag a kereskedelmi haldza-
tok kdzil a Penny Markettel
kotott elséként stratégiai
partneri megallapodast 2012-
ben. 2019-ben a Magyar
Termékekért Kereskedelmi
Nivodij megmérettetésen az
Uzletldnc szakmai kulondijat
kapott a legtobb (t6bb mint
500) védjegyes arujaért.
Benedek Eszter, a non-
profit kft. Ugyvezetdje a
szeptember végén indult
nyeremeényjaték elsé he-

ti részeredményei alapjan
ugy latja, hogy ez lehet az
eddigi legnagyobb online
lathatésagot eléré kozos
aruhazlanci
kampa-
nyuk. A ja-
tékban mo-
bilrdl a leg-
nagyobb
az aktivitas,
ami azt jel-
Zi,hogy a
fiatalabb
(1834 éves) korosztalyt

is megszolitotta az akcio.

A Penny e-mail-kampa-
nya is erés volt, az igy elért
torzsvasarlok rdadésul extra
ajandék iPhone-okért is in-
dulhatnak. Ezenfelll a kam-

<RV ASAROW[EBBOWAYTERMEKBOIES] b
maszwsumzsonsomsom

Redijy]

000[000]Ft:

értékii nyereménykartya

panyidészak mind a négy
akcios Ujsagjaban megjele-
nik a promoécié, amit Uzlet-
téri kommunikacioval is ta-
mogatnak.

Az akcid elsé hetének ter-
mékvasarlasi és AP kodfel-
toltési adatai kiemelked6en
magasak voltak. A jaték von-
z6saga mellett ennek oka
lehet az is, hogy a Pennyben
nem nehéz védjegyes ter-
méket venni, hiszen nagyon
sok ilyen van az druhaz kina-
lataban.

A ,Vedd a hazait! Nyerj a
hazai termékekkel!” kam-
panyban 22 védjegyhasz-
nalé cég vesz részt sajat
markatermékkel, ami szintén
kiemelked® aktivitasnak sza-
mit. A gyartoknak lehetésé-
ge nyflt in-out értékesitésre,
amivel az akci¢ idejére to-
vabbi brandekkel kertlhet-
tek be a halézatba.

%

1db Neuzer kerekpar
gyedl kreativval

A nyereményjaték fédija
egymillié forint, heti nye-
reményként négy egyedi
Neuzer kerékpart, napi ajan-
dékként pedig 28 magyar
termék béségcsomagot sor-
solnak ki.,/

Bonus develops antimicrobial dish sponge

As a reaction to the pandemic, Siklds-based Bonus Kft. developed an antimicro-
bial dish sponge. Inside the Bioactive Sponge bacteria and fungi are killed and
viruses are inactivated, thanks to the special silver ion molecules they contain.
Bonus also put two microfibre cloths on the market with the same effect, Bioac-

tive Microcloth and Bioactive MicroDUO.

Andrej Botos, Bonus Kft.s marketing manager told: they could develop the
Inmunetec by Bonus co-brand range because they had been able to adapt Im-
munetec’s innovative antimicrobial technology to cleaning products, which only
existed in antibacterial format before. The company is also working on launch-
ing a new brand: BonusECO products will appear on store shelves this year. /

16 Trade 505 //

Penny Market prize game: 22 trademark users joined
Hungarian Product Nonprofit Kft. organised a tailor-made prize game with Penny
Market for the first time. According to Hungarian Product’s managing director Esz-
ter Benedek, the first week’s data forecast that the prize game — which commenced
at the end of September - is likely to generate the biggest online visibility so far for

this type of campaign.

Consumer activity has been the biggest from mobile phones, which signals that
the campaign reached the youngest, 18-34 year old age group. AP code uploading
numbers were very high in the first week, as it is very easy to buy trademark-bearing
products because Penny Market stores offer a large number of these. There are 22
trademark users taking part in the campaign and the main prize is HUF 1 million. 7
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Mdsfelmillié Google Pay-tranzakcio
fél év alatt a K&H-ndl

A tavaszi bevezetés ota eltelt hat
hénapban a K&H tgyfelei 8 millidrd
forintot koltottek a GPay segitségé-
vel — kdzolte a K&H. A pénzintézet
Ugyfelei az év elsé felében belfdl-
don tébb mint 62,5 millié alkalom-
mal vasaroltak a bankkartyajukkal,

ami 25 szadzalékos bévilést
jelent az egy évvel kordb-
bihoz képest, a tranzakcidk
Osszege tobb mint 540 milli-
ard forintra rugott, ez pedig
27 szazalékos emelkedésnek
felel meg.

— A K&H-ndl latott forgalom-
novekedésben szerepet ka-
pott az is, hogy aprilisban
elérhetévé valt a Google
Pay. Az dprilisi rajt és szep-

tember vége kozott a K&H dsszesen
1,5 millié GPay-tranzakciot regiszt-
ralt tobb mint 8 milliard forint ér-
tékben, vagyis a varakozasoknal na-
gyobb népszerliségnek 6rvend az

Uj fizetési megoldds — mondta Né-

meth Baldzs, a K&H innovacids ve-
zetdje. Hozzatette: — Bar a GPay-for-
galom toretlentl emelkedik, akad-
nak még olyanok, akik nem ismerik
igazan jol a Google Pay fizetési
megoldast, pedig egy extra bizton-

w

sagos, kényelmes, okostelefonnal
hasznalhat fizetési alternativardl

van sz0, 2021 szeptemberété| pedig

ges a GPay-jel. /

mar az okosoras fizetés is lehetsé-

One and a half million Google Pay transactions in six

months at K&H

Since its launch this spring K&H customers spent HUF 8 billion using the GPay service —
informed K&H. K&H's head of innovation Baldzs Németh added that between April and
September the bank’s customers made 1.5 million GPay transactions and this number has
been growing fast ever since. What is more, from September the secure and comfortable
GPay service is also available to smartwatch users. 7

Globdlis kisvallalkozdi programot
indit a Mastercard

A vilagjarvany elkertlhetet-
lenné tette a digitalis plat-
formokra és folyamatokra
torténd gyors atallast a mik-
ro- és kisvallalkozasok sza-
mara is. A Mastercard a di-
gitdlis atallas segitésére egy
globalis kezdeményezést
inditott Strive elnevezéssel,
a kisvallalkozdsok pénziigyi
ellendlléképességének eré-
sitésére, valamint talpra alla-
suk és novekedésiik tamo-
gatasara.

A Mastercard Impact Fund
25 millié dolldros kezdeti fi-
lantrép befektetésével a

Strive vilagszerte tobb mint
otmillié mikro- és kisvallal-
kozasnak segit abban, hogy
azok hozzaférjenek a digita-
lizdldashoz sziikséges eszko-
z6khoz és erdforrasokhoz.
A Strive-ban a globalis plat-
formok helyi programokkal
egyltt segitik a vilag legki-
szolgaltatottabb kisvallalko-
z6i csoportjait azért, hogy a
helyi kihfvasokra is képesek

legyenek meg-
felel® valaszt
adni.

A Strive kezde-
meényezésén
beldl a Strive
Community az

elsé program, amely tébb
mint 6tmillié kisvallalkozast
érint majd Eurépéban, La-
tin-Amerikdban, Afrikaban,

a Kozel-Keleten

Bankkartyak
vakoknak és
gyengén latdknak

A Mastercard olyan bankkartyakat vezet be,
amelyek lehetévé teszik, hogy a vakok és
gyengén laték meg tudjak kilonboztetni a
hitel, betéti vagy prepaid kértyakat: a Touch
Card rovid oldaldn taldlhato egyedi bevaga-
sok segitenek kilbnbséget tenni a kartya-
tipusok kozott. A szabvanyt Ugy tervezték,
hogy az a POS-terminalokon és ATM-eken is
mUkodjon. A bevagdasok abban segitik a fo-
gyasztokat, hogy azonositsdk a kartyakat és
elésegitsék a tajolast, amikor lehtzzak, hozza-
érintik vagy beteszik a

terminalba.

A Touch Card bér-

melyik fizetési kartya

esetében alkalmazha-

t6, ha a kartyagyartd

beszerzi a bevagasi

formakhoz sziikséges

szerszamokat. /

Bank cards for blind and visually
impaired consumers

Mastercard is introducing bank cards that make it possible
for blind and visually impaired consumers to differentiate
between credit, debit and prepaid cards. In the Touch
Card system there are notches on the side of the cards,
which help consumers use the right card the right way,
telling the difference between card types by touch alone.
Touch Cards work on POS terminals and ATMs as well. 7
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A tdmogatasokat olyan szer-
vezeteknek itélik oda, ame-
lyeknek van tapasztalatuk a
mikro- és kisvallalkozokkal

¢és Azsiaban.  vald egytittmUikodésben. /

Mastercard’s global initiative for small businesses

Mastercard has launched a global initiative to support the transition to digital platforms and processes for micro-
and small businesses: Strive aims to strengthen the financial resilience of small businesses and to support their
recovery and growth after the pandemic. With USD 25 million from the Mastercard Impact Fund, Strive will help
more than 5 million businesses around the world to access tools and resources they need for digitalisation. 7
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@ FMCG-hirek a Vlldgbél / FMCG news from all over the world

zero waste challenge’ units offer unbroken eggs from
boxes in which broken eggs have been found - custom-
ers can pick six eggs from the unit for EUR 0.50. «

Napelemprojektbe vagott
a FrieslandCampina

) L_ A Zelfstroommal
( dsszefogva
indftott napelem-
FrieslandCampina sir projektet a
FrieslandCampina sajat energiaatéllasanak
felgyorsitaséra. A zold energidra atallason a
véllalattal tébb mint 3300 taggazdaséag dolgo-
zik, melyek tobbsége nagy feltletl tetékon
termel energidt napelemek segitségével.
Az Uj projekt célja, hogy a most elektromos
haldzati kapacitasbeli korlatokkal kiizdé vagy
mas mukodésspecifikus okbdl erre képte-
len gazdasagok szdméra is megnyissa az utat
a zold energia haszndlata felé. A fenntartha-
té médon eléallitott energia rdadéasul hoz-
zajarul a klimavalsdg mérsékléséhez is, ami a
FrieslandCampina fenntarthatésagi program-
janak az egyik f6 eleme.

FrieslandCampina starts solar panel
project

In cooperation with Zelfstroom, FrieslandCampina has
started a solar panel project to speed up its energy
transition initiative. More than 3,300 member dairy
farms are working with FrieslandCampina on the
transition towards green energy. 4

Lédig tojassal kizd
a Carrefour az élelmiszer-
pazarlds ellen

szemétben landoldsat

: l E kivanja megakadalyozni

Carrefour izl hogy hipermarke-
teiben lédig tojas arusit. A dobozolt tojasok
esetében ugyanis, ha egyetlen is torott, akkor
az egész doboz leselejtezésre kerdl.

A jovében valamennyi Market Gzletben is
megjelend kezdeményezés keretében un.,pa-
zarldsmentes kihivas” egységeket dllitott fel a
céqg, ahol a vasarlok a torott tojast tartalma-
26 dobozokbdl kiszedett ép tojasokbol vasa-
rolhatnak hat darabot 50 centért. A cél az élel-
miszer-pazarlds megsziintetése és a fogyasz-
ték vasérlderejének maximalizalasa, akik a kez-
deményezés révén mindségi tojashoz jutnak
igen kedvezd aron.

A kezdeményezést a lanc mar 30 Uzletében
tesztelte, amelynek minddssze néhany hete
soran mintegy 13 000 doboznyi tojast sikerult
a selejtezéstél megmenteni.

A francia Carrefour
mintegy 3,5 millié tojas

Carrefour fights food waste

with loose eggs

French retailer Carrefour is selling loose eggs in all
hypermarkets to save around 3.5 million eggs from being
wasted per year. If eggs in a box are broken, all of the
eggs have to be scrapped. In Carrefour hypermarkets the

Szabadtartdsumarha-hust
kindl a Jumbo
A holland keres-

J J vl kedelmi lanc, a

I 1/ D l) Jumbo szabadtar-
tasu — egy évben legalabb 120 napig, napon-
ta 6 6ran at a holland legelékon legeltetett —
marha husét kindlja a vasarléknak. A szabad-
tartasu allatok nem csak husként kertilnek az
Uzletekbe, de mindségi huskészitmények
alapanyagdul is szolgalnak, mig a holland
gazdak feldrat kapnak értiik. A dontés mellett
sz6l, hogy a vésarlok egyre inkabb figyelnek
az allatjoléti szempontok betartdsara, ugyan-
akkor az izletes és ismert forrdsbdl szarmazd
termékeket valasztjak.

Jumbo rolls out beef from free-range
cattle

Dutch retailer Jumbo has launched a range of beef
products from free-range cattle. The meat used in the
range is sourced from cows that graze freely on Dutch
pastures for at least 120 days a year, 6 hours a day.
Pasture cattle are also suitable for meat production.

Kassza nélkUli boltot
tesztel az ALDI a hollandiai
Utrechtben

A jové év elején indul az elsé
kassza nélkili Gzlet tesztje
Utrechtben az ALDI Nord
széles kord kisérlete része-
ként, melynek célja felmérni,
hogyan képes a mesterséges
intelligencia a vasarlas folyamatdt a vasarlok
szamara leegyszer(siteni.

A vallalat a kereskedelmi Gzletek szdmadra
MI-tdmogatott infrastrukturat fejleszté tech-
noldgiai céggel, a Trigéval mlkadik egyltt az
Uj koncepcidiizlet kapcséan. Allitasuk szerint az
Uzletben hasznalt technolégia segitségével a
fogyasztok kényelmesebben vasarolhatnak, az
ALDI pedig nagyobb rélatast kap az arukészlet
elérhetéségére.

A kisérlet 12 hénapig tart, mely soran a disz-
kontlanc értékeli, mennyiben egyszerUsiti a
vasarlasi éiményt az automata fizetési folya-
mat. A céq jelezte, hogy a belvérosi Uizletben
a zokkendmentes tesztelés érdekében ,az at-
lagosnal tébb alkalmazott”lesz jelen.

Aldi trials checkout-free stores in
Utrecht

Early next year Aldi Nord will start testing a check-
out-free store in Utrecht, as part of a broader test to see
how artificial intelligence can simplify the shopping
process for customers. The retailer is cooperating with
Trigo on the new concept store, with the technology

firm specialising in developing Al-supported
infrastructure for retail stores; the test will run for a
period of 12 months «

Mérfoldkéhodz ért az orosz
Magnit az online rendelések
terén

Az orosz

E MArH” Magnit

rekordszamu — 50 000-es — napi megrende-
lésszamot ért el. A folyd pénzigyi év elsé
felében 7,7 szazalékos novekedést az online
kapacitasbdvités eredménye, hiszen a keres-
kedelmi ldnc junius végén még napi 15 000
beérkezé megrendelésrél szamolt be. A
Magnit 62 régié 106 varosédban 2000 Uzletbdl
kinal e-kereskedelmi szolgéltatast és 11 ,dark
store’-t Uizemeltet a moszkvai régidban, amely
szamot az év végéig 20-ra akar emelni.
Szeptember végén a cég online forgalombal
szarmazé bevételének mintegy 619%-a Moszk-
van és Szentpétervaron kivilrél érkezett, ahol
a verseny is kevésbé kiélezett. Az dtlagos ren-
delési érték pedig 1200 rubelre (14,08 euro)
tehet6 a mésodik negyedév végén.

Russia’s Magnit reaches milestone in
online orders

Russian retailer Magnit has hit a milestone of 50,000
online orders a day, as it continues to expand its
e-commerce services. The retailer has strengthened its
online capabilities in recent months — average orders
per day were around 15,000 at the end of June 2021.
Magnit now offers e-commerce services from 2,000
shops in 62 regions and across 106 cities. 4

Bevezette Nagy-

Britannidban vegdan

termékcsaladjat a Nestlé
Garden Gourmet

STRNE ~  Gourn
SN Nestle. Sensational néven
dobta piacra a
Nestlé vegan
termékcsaladjat szeptember végén az Egye-
stlt Kirdlysdgban. A vélaszték kezdetben négy
novényi alapu terméket (hamburgerpogdcsa,
dardlt,hus’, Cumberland-tipusu kolbasz és
mediterran filé) tartalmaz, amelyekbdl
konnyen készithet6 csaladi ebéd vagy
vacsora.
A termékcsaldd mar komoly népszerliségnek
6rvend a brit out-of-home csatornéban.
A ndvényi alapu élelmiszerek és italok gyarta-
sara valé atallas hozzéjarulhat a Nestlé altal az
Uveghdzhatédsu gdzok kibocsétasara 2030-ig
tett vallaldsanak teljesitéséhez, amit 2050-ig a
net-zero kibocsatds elérése kovet célként.
A Nestlé folyamatosan bévilé, fenntarthatd
névényi alapu portfolidjaban szereplé termé-
kek vildgszerte kaphatok. A Nestlé alkalmazot-
tainak 10%-a (mintegy 300 K+F tudds, mérnd-

Jo étellel teljes az élet
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kok és termékfejleszték) dedikaltan a ndvényi
alapu élelmiszerek fejlesztésével foglalkozik.

Nestlé launches vegan product range
in the United Kingdom

Nestlé introduced the Garden Gourmet Sensational
vegan range to the British market at the end of
September. Currently the range contains four
plant-based products (burger, mince, Cumberland-style
sausages and Mediterranean-style filet) that can be
easily used for preparing family meals. The plant-based
range is already popular in the UK’s out-of-home
channel. «

Mdsfél milliagrd eurdt invesztal
a Lidl Spanyolorszagban az
elkdvetkezd négy évben

2021 és 2024 kozott a Lidl
masfél millidrd eurdt tervez
beruhazni Spanyolorszag-
ban. Az orszagszerte 630
Uzletében 11 logisztikai
kozpontjaban tébb mint 17 000 alkalmazottat
foglalkoztaté német diszkontlanc tébb mint
150 Uj Uzlet és négy logisztikai elosztokdz-
pont nyitasat tervezi 2024-ig.
Az expanzids tervek kifejezetten a madridi ré-
gidra 6sszpontositanak, ahol 50 Uj helyszinen
kivan a lanc tzletet nyitni mintegy 200 millio
eurds beruhdzasbol.
A Lidl allitasa szerint a tavalyi évben 2000 Uj
munkahelyet teremtett, és a belféldi beszer-
zés aranyat 13 szazalékkal 5,2 millidrd euréra
novelte. 2020-ban 350 millié eurds beruhdzas-
sal mintegy 40 Uj Uzletet és egy Uj logisztikai
|étesitményt nyitott a vallalat Gran Canarian.

Over the next 4 years Lidl is to invest
1.5 billion euros in Spain

Between 2021 and 2024 Lidl plans to invest EUR 1.5
billion in its Spanish operations. Lidl, which currently has
over 17,000 employees across 630 shops and 11 logistics
centres in Spain, wants to open more than 150 new
stores and 4 logistics centres by 2024. Lid| claims that it
created 2,000 jobs in Spain last year and increased its
national purchasing by 13 percent to EUR 5.2 billion «

Nutrinform”-ra cserélné
Olaszorszag a Nutri-Score
rendszert

Az olasz kormanyzat, élelmiszergyartok, keres-
kedelmi szovetségek és kiskereskeddk fogtak
8ssze a Nutri-Score rendszer bevezetése el-
len. Az EU tobb orszagéban bevezetett tapér-
tékjeldld rendszer az Un. jelzéldmparendszert
alkalmazza, amelyben 6t szin és 6t betUi jel-

Zi a tulzott cukor-, zsir- és sétartalmat az egyes
élelmiszerekben.

Olaszorszagban ezzel szemben a Nutrinform
Battery élelmiszer-osztélyozési rendszer kerdilt
bevezetésre, amely a napi tdpértékbeviteli ér-

tékeket veszi figyelembe. A f6 killonbség ab-
ban all, hogy mig a Nutri-Score az adott ter-
mékrél szolgaltat informaciét, addig a Nutrin-
form a terméket a napi étkezések kontextusa-
ba helyezve értékeli.

Bar tobb orszag tdmogatasat mar elnyer-

te a Nutrinform, a,csata” elérelathatélag csak
2022-ben ddl el.

ltaly wants to replace the Nutri-Score
system with Nutrinform

The Italian government, food producers, trade
associations and retailers have teamed up to oppose
the adoption of Nutri-Score. This nutritional labelling
system — used in several EU countries — has a ‘traffic
light' system of five colours and five letters to signal
excess sugar, fat and salt in foods. As an alternative,
Italy’s Nutrinform Battery food classification system
takes into account the daily nutritional intake. «

Itt a Carrefour személyes
bevdsarld szolgdltatdsa,
az OK Market!

Carrefour. A személyes

: l ! bevasarlas formatumu

Carrefour oxMarket a maga
nemében egyedilallé Franciaorszagban.

A szolgaltatas a bevezeté idészakban Parizs-
ban és Lyonban érheté el, elsé korben teszt-
zemben néhany Carrefour tizletbdl. A szol-
galtatés keretében 20 000 cikkelem kaphatd,
kozottik friss hus és sajt is, akdr mar aznapi ki-
szallitassal.

A személyes bevasarlo a vasarlé altal kivant
termékekkel kapcsolatos preferencidit a vasar-
|6 profiljdba beviszi a termékek 6sszevaloga-
tasakor, a vasarld pedig jovéhagyja, vagy he-
lyettesité terméket valaszthat. A személyes
bevasarléval az OK Market! app chatfunkcioja-
ban egyeztethet a vasarlo, de telefonon is hiv-
hatja 6t a rendelés-0sszekészités ideje alatt.

A szolgaltatas a Carrefour Bringo platform-
jan fut.

Uj hazhozszallitasi
szolgéltatdst indit a

OK Market! - Carrefour’s new personal
shopper service

Carrefour has launched a new personal shopper home
delivery service, called OK Market! The service debuted
in Paris and Lyon, initially on a trial basis from a few
Carrefour stores. With the service Carrefour offers 20,000
SKUs, including fresh products such as meat and cheese
- with same-day delivery. «

Bio gyermekélelmiszereket
vezet be a SPAR Austria
S PA R [ sl
6l allé organi-
kus termékcsaladot vezet be a SPAR Austria
gyermekek részére. A termékek nem tartal-

maznak hozzdadott cukrot, és a gyerekek
taplalkozasi igényeinek igyekeznek megfelel-
ni.

Az Uj termékcsaldd a cég 2017-ben meghir-
detett cukortartalom-csokkentési stratégidja-
nak része. Ennek keretében mar sajat markas
termeékeibdl tébb mint 2000 tonnényi cukrot
iktatott ki, és létrehozott egy ipardgi cukortar-
talom-csokkentést célzo szovetséget Zucker
Raus néven, melyet egészségligyi szakembe-
rek és kutaték is tAmogatnak.

AWHO szerint a gyermekeknek szant élelmi-
szerek tobbsége hozzaadott cukrot vagy azt
helyettesité édesitét — pl. gytimalcslé-kon-
centrdtumot — tartalmaz.

A SPAR Austria a SIPCAN-nal (Special Institute
for Preventive Cardiology and Nutrition)
egyUttmUkodésben tervezte meg az Uj ter-
mékek cimkéjét.

SPAR Austria: Organic food range for
children

SPAR Austria has introduced a new organic food range
with 200 SKUs, which are free from added sugar and
aimed at meeting the nutritional needs of children. The
new product line forms part of the retailer’s sugar
reduction strategy that commenced in 2017. As part of
this, SPAR Austria has removed over 2,000 tonnes of
sugar from its private label products. 4

Kiker0l a pdlmaolaj az Eroski
sajat markds termékeibdl
A spanyol Eroski lanc valameny-
nyi sajat markas termékébdl
kiiktatja a palmaolajat, ezzel
megerdsitve 2018-ban megfo-
galmazott elkdtelezettségét az egészséges
taplalkozas irdnt. A |épés okdn 43 gyartd 308
terméke kerUlt dtalakitasra az elmult tobb
mint négy év sordn. Az atalakitott termékek-
ben a padlmaolajat magas olajsavtartalmu
napraforgdolaj helyettesiti, amely a palma-
olajhoz hasonlo texturat biztosit, és akar
80%-kal is csokkentheti az élelmiszerek
telitettzsir-tartalmat. A legnagyobb kihivést az
jelentette, hogy az egyes termékek egyszerre
legyenek egészségesebbek és rendelkezze-
nek megfeleld dllaggal - éllitjak a kereskedel-
mi lanc kutatas-fejlesztésért felelds szakembe-
rei, akik egyben kdszonetet mondtak a
beszallitoknak is a projekt melletti elkdtelezé-
désukért.

Eroski gets rid of palm oil in private
label products

Spanish retailer Eroski has removed palm oil from its
private label products, reinforcing its commitment to
healthy eating. The retailer has reformulated
approximately 308 products from 43 manufacturers in
the last 4 years. For most of these products Eroski has
chosen high oleic sunflower oil as a substitute. 4
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in Caffe Vergnano for an undisclosed amount. The deal
also includes an exclusive distribution agreement for
Caffe Vergnano's products outside of Italy.

Lezdarult a FrieslandCampina
tejportzemeének eladdsa
Belgiumban

) ( Aalter varosaban,

( Belgiumban nem

heees
7/':\ nyilvdnossagra

fieslandCampinasir o761t gsszegért

ker(lt a Royal A-ware tulajdondba a Friesland-
Campina tejporlizeme. A tavaly december-
ben bejelentett Uzlet keretében a Friesland-
Campina 40 alkalmazottja is a Royal A-ware
alkalmazasaba kerdl.

ba illeszkedik, melynek célja a halézatot fejlesz-
teni, a tejfeldolgozast a maximumon tartani, a
koltségeket optimalizélni és értéket teremteni.
A FriesLandCampina mindazonéltal folytat-

ja beruhdzasait az eurdpai piacokra torté-

nd tartdstej-gyartas szempontjabol legfon-
tosabb Gzemben, Aalterben, ahol mintegy

45 000 tonna tejpor készitésére elegendd a
kapacitas. A csaladi tulajdont holland Royal
A-ware pedig a vasarlok szamara elérhetd ter-
mékportféliot kivanja szélesiteni.

FrieslandCampina sells milk powder
factory in Belgium

FrieslandCampina has sold its milk powder factory in
Aalter, Belgium, to Royal A-ware for an undisclosed
amount. The deal will also transfer 40 employees to
Royal A-ware. The sale is in line with the Dutch dairy
giant’s strategy to expand its network further, while
maintaining maximum milk processing, increased
value creation and cost optimisation. <

Kisebbségi részesedést
szerzett a Coca-Cola HBC
a Caffé Vergnandban

. 2~ Lezarulta Coca-
‘W% Cola HBC kisebbsé-
© girészesedés-vasar-

lasa az olasz csaladi tulajdonban éllé Casa del
Caffé Vergnano (Caffe Vergnano) véllalatban,
mely egyike a legrégebbi olasz kavéporkoldk-
nek. Az egészen 1882-ig visszanyulo torténel-
mi gyokerekkel rendelkezd véllalat tulajdonjo-
ganak 30%-a kerlt a palackozé oéridshoz
pontosan meg nem hatdrozott dsszegért. Az
el6szor idén juniusban bejelentett tranzakcio
eredményeképpen a Coca-Cola kisebbségi
dontéshozatali és irdnyitasi jogokkal képvisel-
teti magat a vallalat igazgatétanacsaban.

Az Ugylet a Caffé Vergnano-termékek Olaszor-
szagon kivili exkluziv forgalmazésara vonat-
kozé megallapodast is tartalmaz.

Coca-Cola HBC acquires minority
stake in Caffée Vergnano

Coca-Cola HBC has acquired a minority stake in
family-owned Casa del Caffé Vergnano (Caffé Vergnano).
The company bought a 30-percent equity shareholding

Ultragyorsan szdllit hdzhoz
a Biedronka és a Glovo

A Biedronka a
Glovéval egylttm-
kodésben immar
15 perces hazhoz-
széllitast véllal hat lengyel nagyvérosban.

A Glovo app hasznéldi a BIEK szolgéltatason
belll érik el e lehetéséget 2021. oktéber 15-t4l.
A rendeléseket a Glovo egy elkilonitett futar-
egysége a Biedronka Express mikro disztribuci-
065 kozpontjaibol szallitja ki. Az rukindlatban a
bolti drakon szerepelnek a Biedronka sajat
mdrkas, valamint vezeté nagy markak termékei.

Ultra-fast delivery service from
Biedronka and Glovo

Biedronka has launched a 15-minute delivery service in
6 Polish cities, in partnership with Glovo. Glovo app
users can access the ‘BIEK service — available 7 days a
week — from 15 October 2021. Orders will be delivered
from Biedronka Express’ micro distribution centres to
customers’ apartments and houses by a dedicated
group of couriers from Glovo. <

Fenntarthatd csomagoldst
kap a Continente exkluziv
kaveékindalata

100%-ban Ujrahaszno-

sithaté és a korabbiak-

CONTINENTE nal kompaktabb
papircsomagoldsban kindlja kavétermékeit,
aminek révén évente 26 tonna manyagot
iktat ki mdkodésébdl.

A lanc sajat kavégépével kompatibilis kapszuld-
it egy beszallitépartnerével és kavéspecialistaval
fejlesztette. Az exkluziv termékcsalad 2016 dta
elérhetd a vasarlok szamara. A folyamatos biza-
lomért koszénetet mondva a vallalat nemrégi-
ben Uj, modern és elegans kavégépet dobott
piacra Grazie néven, mely energiatakarékos,
csondes és felhasznalobarat modon készit toke-
letes hémérsékletd kivalo aromédju kavét.

A portugal Continente

Continente’s exclusive coffees
marketed in sustainable packaging

Portuguese retailer Continente has introduced a more
compact and 100-percent recyclable cardboard
packaging for its exclusive coffee range. This step will
allow the retailer to remove 26 tonnes of plastic from its
operations per year. 4

Meny: 34 szdzalékkal kevesebb
kenyér kerUl a hulladékba

@ A norvég Meny Uzletlanc-

nal az elmult hat honap-
ban dsszesen 34%-kal

csokkent a kenyérhulladék mennyisége. A ldnc
reményei szerint éves szinten képes lesz tobb
mint 1 millié kenyérnek megfelelé mennyisé-
get megmenteni a szemétbe kerdléstdl.

Az eredményben szerepet jétszott a Meny &l-
tal mdrciusban bevezetett,kenyérnyeré pro-
jekt’ melynek keretében az lizletek techno-
|6giai alapy, a valds ideju értékesitést is figye-
lembe vevd algoritmusokra épiil6 automata
tervezéprogram alapjan stthettek. A projekt-
ben a vasarlok észinte véleménye is helyet ka-
pott az esti szlikebb valasztékot, a kedvenc ke-
nyérfajtakat és a félkész kenyerek elérhet6sé-
gét illetéen.

A Meny célja a teljes élelmiszerhulladék-meny-
nyiséget 50%-kal visszavagni 2025-ig.

Meny;: 34 percent less bread wasted

In the past 6 months Norwegian retail chain Meny has
cut down on food waste generated from bread by 34
percent. The retail chain hopes to save the equivalent of
over 1 million loaves of bread from being wasted in a
year. Meny wants to reduce its total food waste by 50
percent by 2025. «

A Pernod Ricardé lehet
a Whisky Exchange

:}"& Az alkoholos

— italokat online
Pernod Ricard értékesits, 1999-ben
alapitott brit Whisky Exchange megvésérlasa-
rél irt ald megéllapodast a francia Pernod
Ricard e-kereskedelmi expanzids stratégidja
részeként. Az Ugylet pénziigyi részleteit a cég
nem fedte fel. A véllalat kdzolte, hogy az
akvizicié 6sszhangban &ll az Uj fogyasztéi
igények és elvarasok kielégitésére megfogal-
mazott stratégidjaval.
A mult hénapban az éves értékesitést illetd
visszaesést jelz6 Pernod Ricard szinergidkat ki-
van létrehozni a The Whisky Exchange szakér-
telme és hdzon belili platformjai (Drinks&Co,
Bodeboca) kozott. A cég vezetése az e-keres-
kedelmet hosszu tavon kulcsfontossagu csa-
tornaként jeldlte meg.

Pernod Ricard to acquire Whisky
Exchange

Pernod Ricard has signed a deal to buy Whisky
Exchange, which was founded in 1999 and specialises
in online sale of spirits, as part of its e-commerce
expansion strategy. Pernod Ricard told: the acquisition
is in line with its consumer-centric strategy of meeting
new consumer needs and expectations. <

400 milli¢ eurobol
automatizdal a cseh Rohlik
- A 2014-ban alapitott cseh
I'Ohllk R online élelmiszer-hédzhoz-
group ' a szallitassal foglalkozd
& startup, a Rohlik Csoport
2025 végéig 400 millié eurdt fordit raktarauto-
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matizaldsra hatékonysag- és kapacitaskdvelési
céllal. Az Eurdpa legnagyobbjava valni kivand
szolgaltatd, amely naponta tobb ezer termé-
ket kézbesit, a kezdeti szakaszban 45 milliot
invesztal, a fennmaradé 6sszegbdl pedig
2022-2025 kozott fejleszt.

A beruhézassal kapcsolatban a vallalat elmond-
ta, hogy a robotizalt mincheni fulfillment koz-
pont, a CNG és elektromos szallité jarmivek
alapjat, melynek keretében fenntarthaté Roh-
lik-technoldgidval kertlnek a friss és csucsmi-
néségu termékek a véséarlokhoz kiszallitasra.

A vdllalat expanzios tervei szerint még idén
megjelenik Frankfurtban, Hamburgban és Kéln-
ben, majd 2022-ben Ujabb német véarosokban.

Czech firm Rohlik to invest 400 million
euros in automation

Czech online grocery delivery start-up Rohlik Group has
announced that it will invest EUR 400 million in
warehouse automation by the end of 2025 to boost
efficiency and capacity. Rohlik wants to become
Europe’s biggest online grocery delivery service and they
already deliver thousands of products per day. They will
invest EUR 45 million in an initial phase, with further
investments coming 2022-2025. «

ALDI Delivers’-b6l ALDI
ONLINESHOP

ALDI ONLINESHOP-ra frissitet-
te,ALDI Delivers”online
szolgaltatasat az ALDI,
melynek nem csupan tetsze-
tésebb lett az online felllete,
* de haszndlata is egyszerUiso-
dott, és a cég altal kinalt kiszallitasi idok is
rovidiltek a logisztika optimalizalaséval. Ezen
tulmenden a vasarldk orszagszerte egyszerre
valogathatnak az ALDI Nord és ALDI Std
online termékvalasztékabdl. A diszkontlanc
elektronikai cikkeket, életmdd- és szabadidds
termékeket felvonultaté tematikus aloldalakat
is létrehozott. A kindlat az olyan szezondlis
idészakokhoz, mint kardcsony, husvét, grillsze-
zon és kertészet is igazodik.

Az ALDI ONLINESHOP a kivansaglistara helye-
zett termékekrdl értesitést, valamint a parcel-
Lab-en keresztil csomagkdvetést, PayPal, hi-
telkdrtya és KLARNA fizetési modokat kinal.
Az Uj webshop ugyanazt igéri, amit az ALDI
vasarlok mér rég megszokhattak a hagyoma-
nyos fizikai Uzletekben.

ALDI Delivers becomes ALDI
ONLINESHOP

Aldi has renamed and upgraded its online service ALDI
Delivers to ALDI ONLINESHOP which offers a new look,
uniform range, shorter delivery times and simplified
functions for online shoppers. What is more, with this
step the discounter now offers a unified Aldi Nord and
Std online range throughout Germany. <

Net zérd kibocsdatdsi
vdllaldst tett a brit Tesco

TESCO A kereskedelmi lancok

- o o o o feléahulladékmennyi-
ség csokkentése és a kdrnyezet védelme
kapcsan egyre névekvé fogyasztoi elvarasra
valaszul a Tesco 2050-re net zéré kibocsatast
céloz sajat mukodése, ellatési lanca, valamint
az dltala drusftott termékek vonatkozasaban
egyarant. Emellett csoportszinten net zérd
kibocsatast vallal 2035-ig valamennyi operaci-
ojat tekintve.

A vdllalat kdzlése szerint a teljes dkologiai lab-
nyomanak a 90%-at termékeinek és ellatasi
ldncénak a kibocsatasa adja. Emiatt beszallitdit
alacsony karbonldbnyomu tragya és alternativ
allati takarmanyok hasznalatéra, valamint a hd-
téshbdl, fltésbdl és szallitasbol szarmazod kibo-
csatas kezelésének felgyorsitasara buzditja.

Sajat markds hdztartdsicikk-
és veguyidru-kindlattal
jelentkezik az Ocado

e Az Ocado Retail tobb mint 70

alapvetd haztartési cikket és

ocado vegyi arut feloleld sajat
markas kinalatot hozott Iétre. A termékcsalad-
ban megtaldlhaté névényi alapu antibakteria-
lis torlékendd, 100%-ban Ujrahasznositott és
komposztalhaté szemeteszsak, Ujrahasznosit-
hatd nem-PVC frissentartd félia is. A spray
flakonok és azok pumparésze is Ujrahasznosi-
tott anyagokbdl készilt. A termékeket a cég
rendkivll kedvezd aron, illetve kilénbozd
promaociokban kindlja a vasarloknak.
A cél kivalé minéségu, valodi értéket képvi-
seld és széles valasztékot nyujtani olyan me-
rész kivitelben, amely minden otthon diszé-
re valhat.

British retailer Tesco makes net zero
pledge

Reacting to growing consumer demand for less waste and
protecting the environment, Tesco promises net zero
carbon emissions by 2050 across its operations, together
with those generated by the products it sells and its supply
chains. Tesco also committed to a new group-wide net
zero target of 2035 for all its own operations. 4

Selejtalmdbdl készUlt forralt
bort kindl a finn Kesko
Uj termékkel jelentkezik Gsszel a

[
finn Kesko: a Hyvis Glogi nevet
K visel6 forralt bor minéség-ellen-
Orzésen atesett, de a szuper-
|

marketek standjaira mar el nem
jutd almabol készil. A termékotlet a friss és
fogyaszthatd, de kinézetlk miatt kereskedelmi
forgalomba hozatalra nem alkalmasnak ftélt
gyimolcsoket, bogyokat és zéldségeket
hasznald Hyvis juice gyartosorain merdilt fel. Az
Otlet népszertinek tlnik, hiszen a kereskedelmi
lanc allitasa szerint immdr 9000 Gvegnyit el is
adtak elére. A Kesko az élelmiszer-hulladékban
latja a klimavaltozas egyik legfontosabb okat,
ezért mindent megtesz annak minimalizaldsa-
ért, példaul a szerves hulladékbol biogdzterme-
[éssel, vagy a megmaradt kenyérbdl sor és Uj
kenyér el6allitasaval.
A K-food Uzletek 2020-ban rekord mértékben,
9%-kal csokkentették az élelmiszer-hulladék
mennyiségét.

Mulled wine from discarded apples by
Kesko

This autumn Finland’s Kesko is to roll out a mulled wine
product: Hyvis Glégi will be made of apples that are
edible but not deemed fit for sale in supermarkets due
to their appearance. The retailer informed that more
than 9,000 bottles of Hyvis Gl6gi have already been sold
in advance. K Group is actively working to reduce food
waste: in 2020 K-food stores cut waste by 9 percent. 4

Ocado launches private label
household and drug product range

Ocado Retail has rolled out a new range of private label
household products, offering more than 70 household
essentials — from bin liners and foil to laundry and
household cleaning sprays. The range includes
plant-based antibacterial wipes, 100-percent recycled
and compostable bin bags, and non-PVC and
recyclable cling film. «

Ujrahasznositott mianyagbdl
készUlt hdztartdsi eszkdzoket
vezet be a Kaufland

A PreZeroval egylttmkddés-

.' ben 100%-ban Ujrahasznosi-
.k tott mdlanyagbdl készult, sajat
Kaufland

markés héztartasi eszkozoket
kinal a Schwarz Csoporthoz
tartozé Kaufland immar masodik alkalommal
a vallalat REset Plastic stratégidja keretében.
A folyamat nagy részét — igy az Ujrahasznosi-
tast és az értékesitést is — a lanc végzi. A Pre-
Zero altal begyUjtott, tisztitott és granulalt
haztartasi manyaghulladék szolgél tehat a
mindségi Uj haztartasi eszkdzok alapanyagaul.
Az Ujrahasznositds és gyartas Eurdpaban zaj-
lik, ami er&forras- és egyben kdrnyezetkimé-
16 is. A termékek Németorszagon kivil is kap-
hatdk lesznek: a Kaufland tizenkét cikkelemet,
fgy szemeteszacskot, szennyeszsakot, szallto-
és tarolddobozokat kinal. A Schwarz Csoport
a jovében egyre béviti az Ujrahasznositott
anyagbol készult termékvalasztékat.

Kaufland introduces recycled plastic
household products

In cooperation with PreZero, Schwarz Group member
Kaufland has launched private label household
products made from 100 percent recycled plastic. This
move is part of the group’s REset Plastic strategy. A large
part of the process, including recycling and selling, is
covered by Schwarz Group. «
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research and consumer insight, assessment needed to
gain the approval of regulators and new business and
product opportunities for European markets. <

Japdn whiskey-be invesztd
a Diageo

Kisebbségi befektetést

DIAGEO eszkdzolt a Diageo a

japan Komasa Kanosuke
Distillerybe, a kagoshimai ultraprémium single
malt whiskey-t gyartd cégbe a fliggetlendil
mUkodo, de Diageo-héttérrel rendelkezé Distill
Ventureson keresztil. A beruhdzas a véllalat
ndvekedési tervének masodik szakaszat
tdmogatja a termelési kapacitas ndvelésével,
az Uj termékek fejlesztésével és a nemzetkozi
értékesitési és marketingcsapat bévitésével.
A Kanosuke Distillery tobbségi tulajdona és
iranyftasa tovabbra is az alapitd Komasa Jyozo
Co,, Ltd kezében marad, és a vallalat felel a
jovében is a gyartasért, marketingért és
értékesftésért. A megallapodas a jovében
50-50 szazalékos tulajdonosi szerkezetet vetit
elére a cég jovobeli teljesitményétdl figgden.

Diageo invests in Japanese
whiskey

Through Distill Ventures, Diageo has made a minority
investment in Japan’s Komasa Kanosuke Distillery, a
Kagoshima-based ultra-premium single-malt whiskey maker.
The investment will back the next stage of the company’s
growth, for instance by enabling increased production of
whiskey and the development of new products. «

Laboratériumi tengeri
élelmiszerekkel kisérletezik a
Birds Eye és a BlueNalu

- Az amerikai BlueNaluval
@’rds@f'? egyttmUkodésben kezdett
' Uj véllalkozésba Eurépa
legnagyobb fagyasztottélelmiszer-gyartd
csoportja, a Birds Eye. A vallalkozas keretében
az 6ceadnok lehaldszasa helyett laboratériumi
kortlmeények kozott, sejtekbdl eléallitott
tengeri halakkal kisérletezik mindennem(
genetikai modositas nélkdl. A Birds Eye-ban
tulajdonos Nomad Foods bejelentése szerint
célja, hogy sejtekbdl kitenyésztett tengeri
élelmiszereket hozzon kereskedelmi forga-
lomba az egyre ndvekvd kereslet kielégitésére
Ugy, hogy kdzben tdmogatja a haldllomany
hosszu tavu fenntarthatésdgéanak tgyét.

Az Eurépaban eddig egyedulallé tarsulds ke-
retében a Nomad és a BlueNalu egyuttmks-
dik a piackutatés és fogyasztoi insightok fel-
mérése, a szabalyozdi engedélyek beszerzésé-
hez sziikséges feltételek feltarasa és Uj eurdpai
Uzleti és terméklehet6ségek felkutatésa soran.

Birds Eye and BlueNalu team up to
experiment with lab-grown seafood

Birds Eye — the largest frozen food group in Europe — has
Jjoined forces with US company BlueNalu to develop
seafood products grown from cells in a laboratory
rather than caught from the oceans. Birds Eye co-owner
Nomad and BlueNalu will work together in market

Megujuld anyagokra helyezi
a hangsulyt a Stora Enso

A Stora Enso hagyomanyos
papiripari vallalatbdl a megujuld
anyagok terén novekedésre
koncentrald tzleti modell felé
halad. A csomagoloeszkoz-gyérto vallalat
anyag-innovaciokra, épftkezésre és csomagold-
si megoldasokra helyezi.

E stratégidval 6sszhangban a vallalat a glo-
bélis piacon tapasztalhaté kereslet-visszaesés
miatt dtszervezi papirlizletdgdt, amelynek
eredményeként a papiriparag részesedése a
vallalatcsoport értékesitésébdl némiképp 10%
folotti értékre csdkken. Ez — két izemének ko-
rabban tértént bezarasaval egytt — jelentds
hatéssal lesz az Uzletmenetre, hiszen a papir-
gyartasi kapacitds mintegy 1,6 millié tonna-
nak megfelelé 42%-kal 2,2 millié tonnara mér-
séklédik éves szinten. A lépések eredménye-
ként a vallalat tevékenységének kornyezeti
terhelése is csdkken, hiszen éves szinten 8%-
kal kevesebb szén-dioxidot bocsat ki.

Emellett a cég két lizemét modernizalja, és torek-
szik a kihivast jelentd piaci helyzetekhez nagyobb
foku mukadési fiiggetlenséggel alkalmazkodni.

Stora Enso to concentrate on
renewable materials

Packaging firm Stora Enso is going ahead on its journey
of transformation into a renewable materials growth
company. The company is restructuring its paper
business because of the decline in demand across at
global level. Paper’s share of overall group sales will
decrease to slightly above 10 percent. Paper production
capacity will drop by 42 percent (1.6 million tonnes) to
2.2 million tonnes per year. 4

Ujrahasznositott utcai
ruhakollekciot vezet be a
Pyaterochka és a Coca-Cola
Oroszorszdgban

2 Azorosz Pyaterochka

‘M y a Coca-Colaval

~ tarsulva limitalt
kiadasu ruhakollekciét kindl a vésarloknak
Ujrahasznosftott Coca-Cola palackokbdl és mas
anyagokbol. A kollekciéval a kereskedelmi lanc
a fiatalabb korosztély célozza, és egyben
mindenkit a kdrnyezet védelmére buzdit.
A, Kivalo izlés" szlogennel futo, oktober végéit
tartd kampanyban a vasarlok minden Coca-Cola
termék vasarlasa utan pontot kapnak, amit aztan
a kollekcio egyes darabjainak beszerzésekor be-
vélthatnak. A ruhdzat és kiegészfték mellett mas
dijak is szerepelnek a kampényban - igy példaul
egy kirdndulds az orosz Altai régidba.

A kampényt TV- és online rekldmspotok is tdmo-
gatjak, valamint a két vallalat edukacios célu ta-
lalkozokat szervez a moszkvai, szentpétarvari és
Nyizsnyij Novgorod egyetemein, ahol a meghi-
vott eléadok a fenntarthatd divatrél, kdrnyezet-
bardt életmdd szempontjairdl beszélnek. A tall-
kozokon hires orosz bloggerek és influenszerek
is részt vesznek a kampany kézosségi médiaban
torténd népszerdsitése céljdbol.

Pyaterochka and Coca-Cola come out
with recycled streetwear range in Russia

Russian retailer Pyaterochka has teamed up with
Coca-Cola in Russia to launch a limited-edition
streetwear collection made of recycled Coca-Cola
bottles and other recycled materials. With the collection
the retailer is targeting younger consumers, while also
encouraging everyone to protect the environment.
Customers get points for purchasing Coca-Cola drinks,
which can be redeemed while buying various items
from the clothing range. +

Tovabb bévil az Albert Heijn
és a BP egyUttmuukddése
Hollandiaban

@ Az Ahold-Delhaize
Albert Heijn .
csoporthoz tartozd
Albert Heijn és a BP
olajipari véllalat egyuttmikodésének jelentds
boévitésérsl dllapodott meg. Ennek értelmé-
ben az elkdvetkezd években az AH-To-Go
kényelmi tizletek 100 Gzemanyagtolté alloma-
son varjak a vasarlokat. A jelenleg 10 Uzletet
tovéabbi 14 egésziti ki még az idei évben,
melyet 2022-ben Ujabb 80 Uzlet nyitasa kovet.
Az Uzletek kindlata teljes mértékben az utazék
igényeihez igazodik — igy széles valasztékban
kaphato friss étel és ital helyben fogyasztasra
és elvitelre egyarant.
Az egyuttmUikodést egy 2016 Ota tartd kisér-
leti projekt elézte meg.

Albert Heijn and BP expand
cooperation in the Netherlands

Ahold-Delhaize group member Albert Heijn and mineral
oil group BP are extending their cooperation: in the years to
come AH-To-Go convenience stores will open at 100 service
stations. There are 10 such stores at the moment and 14
more will follow suitin 2021, plus another 80in 2022. «

Daniel Craiggel forgat
reklamfilmet a Heineken

* Worth The Wait" azaz

. o Megérivami rd"cimmel
Heineken forgat j rekiamfilmet a
Heineken Daniel Craig fészereplésével a leg-
Ujabb Bond-film, a No Time To Die megjelenése
alkalmabdl. A filmen Daniel Craig tirelmesen vér
a frissit6 jéghideg Heineken sor elsé kortyéra,
igy tisztelegve a sorozat kdvetkezd részét mar
nagyon vard rajongok elétt, és megmutatva,
hogy a legjobb dolgokra érdemes varni.
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A filmet egy a Heineken &ltal elvégzett valds tar-
sadalmi kisérlet elézte meg, melyben 115 sze-
mély kapott egy-egy pohar hideg Heinekent
0-30 perc idétartamban. A kisérlet megmutat-
ta, hogy azok, akik 20 percig vartak az italukra,
élvezték annak elfogyasztasat a legjobban.

A kampény szeptember elején a,The Big Ve-
mondo Kitchen Party” eseménnyel indult.

A Lidl Germany Uj,There is vegan, baby!” cimU
havi podcastjdban az izgalmas beszélgetések
és hasznos tippek hallhatok a ndvényi alapu
taplakozasrol.

Heineken commercial starring Daniel Craig

"Worth The Wait'is the title of Heineken's new commercial
that stars Daniel Craig. The commercial shows Daniel
Craig waiting patiently for the first satisfying sip of an
ice-cold Heineken beer, just like James Bond fans waited for
the latest Bond film, ‘No Time To Die’ - showing that the
best things come to those who wait <

Tovdbb korldtozza
a Waitrose az egyszer
haszndlatos mGanyag
zacskok haszndlatdt
A Waitrose célja évente
YN te Xy 40 millio egyszer

& PARTNERS hasznélatos mianyag
zacsko kiiktatésa
hazhozszéllitasi Uizletdgabdl. Ezzel egyidejlileg
az egyenként 10 pennybe kerild tartds
szatyrokat is kivonta legnagyobb Uzleteibdl, és
helyette 50 pennyért tébbszor hasznalatos
szatyrokat kindl, melyek Ujrahasznositott
anyagbdl késziilnek, igy teljes mértékben
Ujrahasznosfthatdk maguk is. A valtozés
szeptember végén élesedett, amikortél
Ujonnan lehetévé valik a hazon belli kiszallitas.

Waitrose: Further bans on single-use
plastic bags

Waitrose's objective is to scrap 40 million single-use
plastic bags per year by removing them from deliveries.
Bags for life — which cost 10p — will also be discontinued
in the biggest stores and will be replaced with 50p
reusable bags made from recycled materials; the latter
arealso fully recyclable. «

Vegdn termékek
a németorszdgi Lidl
kampdnydnak fokuszdban
A Lidl Germany sajto-, online,
TV- és radickampannyal
népszerdsiti a névényi alapu
és klimasemleges alternativ
termékeket tartalmazé
Vemondo markajat a fogyasztok korében.
A Ralf Moeller szinész és Timo Franke sztarséf
kozremUkodésével futd kampany a Németor-
szag valamennyi Lidl Gzletében kedvezd dron
kaphato vegén termékesalddot — amelyben
megtaldlhaté gyros, krumplinudli és kokusz-
desszertek — rekldmozza. A kereskedelmi lanc
ezen kivUl fel akarja hivni a lidl-kochen.de/
vegan weboldalon taldlhaté tébb mint 600
vegan receptre. A Vemondo mdasik nagy
elénye a termékek klimasemlegessége.

Vegan products are the stars of Lidl
Germany’s campaign

Lidl Germany is starting a marketing campaign

through print, online, TV and radio to inspire consumers to
purchase its Vemondo brand. This product range is
comprised of alternative products that are plant-based and
climate-neutral. Lidl Germany also calls attention to over
600 vegan recipes on the lidl-kochen.de/vegan website. +

Limitalt kiadasu italokkal
Unnepli a Pepsi a Pomadé
50. évforduldjat

A Pepsi Soda Shop
@ [OISTOMY] sorozatdban uj, valodi
cukorral készilt

terméket mutatott be Cream Soda és Black
Cherry valtozatban. A limitdlt kiadasu termék
bevezetése és a Magyarorszagon Pomadé-
ként népszer(vé valt,Grease” c. film 50
évforduldja alkalmabdl a cég kérésére Doja
Cat énekelte el a korszak legemlékezetesebb
slagerének, a,You're the One That | Want"-nak
az Ujragondolt véltozatat.

A termék szeptember 20-t6l kaphaté Gve-
ges és dobozos kiszerelésben az Egyestilt Al-
lamokban.

Pepsi celebrates the 50th anniversary
of ‘Grease’ with limited edition drinks

Pepsi has put a new drink on the market under its Soda
Shop range, in Cream Soda and Black Cherry variants
- made with real sugar. For the launch of the new
limited edition product and to celebrate the 50th
anniversary of the movie ‘Grease, Pepsi enlisted Doja
Cat to remake one of the most recognisable songs of
the era - 'You're the One That | Want! «

Zoldségeseket alkalmaz
az Asda 150 Uzletében
Oktobertdl zoldségeseket
allft munkéba az Asda 150
ASDA Uzletében a zoldség-gyu-
molcs kindlat bévitését célzd 9 millid fontos
beruhazasanak részeként. Az Uj allasokat
meglévé és Uj alkalmazottakkal tervezi a
kereskedelmi Ianc betolteni.
Az Ujonnan létrehozott pozicioban dolgozdk
— szakirdnyu tréning utdn — az eladotérben
tartézkodnak, és a minéségi feltételek betar-
tasat, a termékek elérhetéségét és a kihelye-
zést fellgyelik Iatvany szempontjabdl, vala-
mint szlkség esetén a vasarloknak segitenek.
Az inveszticio mésik része a még tobb prémium
termék beszerzését, valamint a z6ldség-gyu-
molcs stand ldtvanydnak javitasat célozza.

Asda employs greengrocers in 150 stores

From October Asda will appoint specialist in-store
greengrocers in 150 stores. The scheme is part of a GBP 9
million investment to expand its fruit and vegetables offering
and focus on its quality. The new greengrocer positions will
be filled by both existing employees and new hires. «

Altaldnos iskolakba szdllit
friss gyumolcsot a Kaufland
Slovakia

Ei7
B

Kaufland

Dicséretes vallalkozasba
kezdett a Kaufland Slovakia,
mely Fresh Headers projektje
részeként orszagszerte heti
2900 kilogramm friss zoldsé-
get és gyimolcsot szallit 6sszesen 258
altalanos iskoldba. A projekt révén a gyereke-
ket a minél valtozatosabb és egészségesebb
taplalkozasra biztatjak beldtva, hogy otthonu-
kon tul az iskola is komoly hatéssal van a
gyerekek taplalkozasi szokasaira, igy kulcsfon-
tossagu szerepe lehet az egészséges taplalko-
zashoz valé pozitiv hozzaallas kialakitdsaban.

Kaufland Slovakia to supply primary
schools with fresh fruits

Kaufland Slovakia will supply primary schools with
fresh fruits and vegetables as part of its Fresh Headers
project. The project will see the retailer distribute up to
2,900 kilograms of fruits or vegetables a week in 258
primary schools, encouraging pupils to eat healthily
and diversify their menus. <

El6fizetéses szolgaltatast
tesztel a Carrefour
ses szolgaltatast tesztel az

:\ [ i év végéig az tzletlanc,

Carrefour melynekkeretében a
vasarlék 15%-os kedvezményhez juthatnak.

A havonta 5,99 — Pass kértya tulajdonosoknak
- 4,83 eurdba keriil6 szolgéltatas kotelezettsé-
gekkel nem jar. Az eléfizeték tobb mint 20
Carrefour mérkéra, illetve tobb mint 7000
termékre (frissérura is) kaphatnak a hét
barmely napjan kedvezményt minimalis
rendelésosszeg nélkdl, rdadasul meglévé
kedvezménnyel is &sszevonhatd moédon.

A kizérolag hlségkartyas vasarloknak fenntar-
tott szolgdltatds Rouen régi6 21 Gzletében indul,
majd 2022-ben egyre szélesebb kdrben lesz elér-
heté. A szolgaltatasra feliratkozni az Uzletekben a
kasszanal, valamint a lanc weboldalan lehet.

Carrefour+ néven eléfizeté-

Carrefour to trial subscription service

Until the end of the year Carrefour is testing a
subscription service called Carrefour +, which allows
customers to benefit from a 15-percent discount on
products. The service costs EUR 5.99/month without a
commitment and EUR 4.83 for Pass card holders.
Subscribers get a discount on over 20 Carrefour brands
— this means more than 7,000 products - every day of
the week, with no minimum purchase. «
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BUSINESS DAYS 2021. 1. NAP: 2021. SZEPTEMBER 20., HETEO

Business Days 2021
vildg 8. csoddja a.resy

Vannak, akik vdrjak a csoddt - mi inkdbb megpréobdltuk felépiteni
az idei Business Days konferenciankon, szeptember 20-24. kdzott,

a tapolcai Hunguest Hotel Pelionban. A vilag 8. csoddjanak - azaz

a szektor hazai Ujrainditdsdnak - dtbeszélésére kdzel 800 kedves
vendégunk volt kivancsi az 5 nap sordn. Tuddsitasunk elsd részében

az elsé harom napon elhangzottakat elevenitjuk fel.
Szerzdék: Ipacs Tamds, Szalai Ldszlé, Katai lldikd

énzt, paripat,
fegyvert nem
igérhetek,

de platformot egy
nalunk eddig talan
teljesen egyediil-
allo kerekasztal-
beszélgetéshez,
igen! — nyitotta
meg a rendezvény
els6 napjat Her-
mann Zsuzsanna,
amelynek témaja a sok sebbél vérzé
hazai vendéglatas volt. A hallgatésag
piackutato intézetek és szakmai érdek-
képviseleti szervezetek vezetdinek
eléadasaibol, majd a munkanap maso-
dik felében a gyartdk, nagykereskedék
és vendéglatosok beszélgetésébdl
szerezhetett értékes informacidkat a
horeca szegmensének aktualis helyze-
térél, problémairdl, feladatairol.

Palécz Eva, a Kopint-Tarki Zrt. vezérigaz-
gatdja ,A vartndl gyorsabb gazdasagi
helyreallitds — kérdéjelekkel” cimmel
tartott el6adast. Kiemelte 2021 méso-

dik negyedévének eredményeit és azok
hatésat a GDP novekedésére, amiben
kiemelked6 szerepét jatszott a nettd ex-
port és a maganfogyasztasok jelentds
bévilése. Az idészakban a kiskereskedel-
mi forgalmat jocskan meghaladta (>10%)
a fogyasztasnovekedés mértéke.

Hermann
Zsuzsanna
Ugyvezets-fészerkesztd
Trade magazin

Munkaerdpiaci statisztikakra, makrogaz-
dasdgi adatokra tdmaszkodva fejtette ki,
mekkora problémakat okozhat a gazda-
ség mukodésében a munkaerdhiany, va-
lamint, hogy az inflacio és az dllamadds-
ség mind jelentésebb mértéke komoly
gatja lehet a ndvekedésnek.

A szakember a ndvekedés Utemét 2022-
ben igy is minimum 5 szézalékosra jo-
solja — ezt az ered-
ményt a 2023-as év
szerinte mar nem
fogja hozni.

Tolnai Gabor, a
Kantar-Hoffman
divizidigazgatoja
,A horeca szektor
elmult méasfél éve
a tulajdonosok és
vezet6k szemével”
cimmel tartott prezentaciot a szakma-
ban érdekelt vezetdk és tulajdonosok
megkérdezésével végzett kutatdsok
eredményeit dsszegezve. Elemezte a
koronavirus-krizis hatasait a vallalkoza-
sok tevékenységére és a munkavallalok
helyzetére, részletezte a megkérdezettek
értékelését helyzetUkrdl, lehetéségeikrol.
(Az el6addsrol horeca rovatunkban kdlon
anyagként részletesen is olvashat.)

Feitel Baldzs, az Ipsos Uigyvezetd igazga-
téja a hazai vendéglatés vildgjarvany uta-
ni helyzetét elemezve elmondta: a ma-

Palécz Eva
vezérigazgatd
Kopint-Térki

gyarok kétharmada jut el legalabb éven-
te étterembe, cukrdszddba. A dontésben
legfontosabb szempont szdmukra a jo
ar-érték ardny és az ételek minésége,
fzvildga. A fiatalok koltése minden ven-
déglatohelyi kategdridban atlagos vagy
afeletti, tehat nemcsak a gyakorisag, az
egyszerre elkoltott Osszeg miatt is fontos
ez a célcsoport.

Feitel Baldzs
Ugyvezetd igazgatd

— 4
Tolnai Gdbor
divizidigazgato
Kantar-Hoffman Ipsos

Specidlis étrendet a fiatalok és a févaro-
siak nagyobb valdszinliséggel kovetnek.
A legfiatalabb feln6ttek (18-35) szama-

ra a hdzhoz rendelés mar természetes
megoldas, kevésbé latnak divatot benne,
sokkal inkdbb az éttermi fogyasztast ér-
zik trendinek.

A magyarok nyaralasi szokasai megval-
tozni latszanak: megsziinében van a Ba-
laton és a févaros hegemonidja. (A Trade
magazin szémdra készitett exkluziv kutatds
eredményei e szdmunk horeca rovatdban
olvashatok.)

Business Days 2021 - The 8th wonder of the world (Part 1)

Nearly 800 participants turned up to
discuss the 8th wonder of the world
—the restart of the sector — during
the 5 five days of the Business Days
conference, which took place in
Hunguest Hotel Pelion in Tapolca on
20-24 September.

On Monday Zsuzsanna Hermann
opened the conference and the topic
of the first day was the Hungarian hos-
pitality sector and its many problems.
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Eva Palécz, the CEO of Kopint-Tdrki
Zrt. was the first speaker. She present-
ed labour force market statistics and
macroeconomic data to explain how
big a problem the workforce short-
age can be for the Hungarian econ-
omy, and that the growing inflation
rate and government debt can be
obstacles of economic growth. Still,
she predicted a minimum s-percent
growth for 2022.

Gdbor Tolnai, head of the marketing
insight division at Kantar-Hoffman
brought the results of a survey they
did on what owners and managers
think about the past year and a half
in the HoReCa sector. You can read
about this is in a separate article in
the HoReCa section of the present
issue of our magazine.

Baldzs Feitel, managing director

of Ipsos analysed the situation of

Hungarian hospitality after the pan-
demic and told: two thirds of Hun-
garians visit a restaurant minimum
once a year. Young guests spend the
average or even more in all types of
hospitality units. Young consumers
and Budapest dwellers are more
likely to follow special diets.

LdszI6 Kovdcs, president of the Guild
of Hungarian Restaurateurs (MV)
compared turnover data and price
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Gendur Andrds
elndk gasztrondmiai tarselndk
MVI MSZESZ

Kovdcs Ldszlo

Kovécs LaszIlo, a Magyar Vendéglatok
Ipartestiletének elndke statisztikai ada-
tokra épitve elemezte a szakma jelenlegi
allapotat. Forgalmi adatokat, arindexeket
hasonlitott 6ssze, az Ures allashelyek sza-
mat és aranyat bemutatva érzékeltette a
munkaeréhidny méretét.

Az Ujranyitast kovetd kihivasok kozul a
legjelentésebbeknek értékelte a vendég-
latohelyek egy részének végleges beza-
rasat, a kilonbségeket Budapest és vidék
kozott, a kalfoldi turistak szerény szamat
2021-ben, az Gzleti és méas rendezvények
csokkend szamét, a munkaerdhiany djra-
megjelenését a szallashely-szolgaltatas-
ban és a vendéglatasban, az atipikus fog-
lalkoztatds bévitésének szikségességét
a szektorban, a tébb 1abon allas kénysze-
rét, valamint a bizonytalansagot a varha-
té negyedik hulldam miatt.

Az adatokon tul

Gendur Andrés, a MSZESZ gasztronomiai
tarselnoke, a La Perle Noire étterem térs-
tulajdonosa ,A vendéglatas helyzete és
kilatasai” cimU el6adasaban a virushely-
zet miatt egyre hangsulyosabba valé hi-
giéniai kérdésekkel foglalkozott. Kiemel-
te, a vendéglatohely miikodésének
alapja a higiéniai biztonsag a szakmai
munka minden stadiumaban. Ismertette
a takaritassal és a fertétlenitéssel jard leg-
fontosabb elveket és feladatokat, kulon is
kiemelve a mUszaki tennivaldkat.
Elmondta: paradigmavéltasnak lehetiink
tanui a vendéglatasban. A jarvany meg-
valtoztatja az étkezési szokdsokat, a
home office és a szigoritasok Uj szolgal-
tatdsokat hivnak életre vagy a régiek &t-

Tih
kigllitasigazgato
Sirha Budapest

Szendré Tamds
Ugyvezetd igazgatd
Edenred Magyarorszdg

rendezédését eredményezik. A mikodé-
si formdk differencidlédnak, a személyes
kiszolgalasért magasabb arat kell majd
fizetni, a vendégek igényei is valtoznak.
Szendré Tamas, az Edenred Magyar-
orszag Kft. Ugyvezeté igazgatdja ,A jol
ismert utalvany digitalis formdban Ujra
teritéken” cimU ismertetéjében az Eden-
red Ticketrestaurant Szép + prepaid kar-
tyas megoldasait illetéen kihangsulyozta,
hogy azokat a SZEP kértya keretrend-
szerét maradéktalanul szem el6tt tartva
kimondottan a melegétel-fogyasztasra
hangoltak, és a bankkartyakhoz hasonlo
gyors és biztonsdgos contactless fizetési
lehetdséget biztosftanak. A vendéglaté-
sok felé azzal

is érvelt, hogy
a kartya hasz-
nalatakor a be-
vétel azonnal
realizalodik,
tulajdonosai-
val pedig olyan
vasarldero jele-
nik meg, amely
eddig nem,
vagy alig volt
jelen a piacnak
ebben a szeg-
mensében.
Tihanyi Klara, a
Sirha Budapest kiallitasigazgatdja bemu-
tatéjadban beszélt a Hungexpo meguju-
lasarél: elmondta, hogy két Uj pavilon,
fogaddcsarnok, valamint egy korszerd,

a legmodernebb technikdval felszerelt
kongresszusi kdzpont is éplilt, a régi pa-
vilonok felUjitasra kerdltek. Aldhuzta, a

g
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Sirha Budapest 2022
az Ujraindités fo-
ruma lesz, amely a
hagyomanyos fizi-
kai kidllitas mellett
virtudlis formaban is
varja majd a kiallito-
kat és ldtogatdkat.

N

Zoltai Anna

A mar hagyoma-
elndk nyosnak mondhato
KOZSzOV

versenyek és ese-
mények mellett Uj programok is zajlanak
majd - a VinCE Budapest és a Bar Show
—, €5 2016 utan Ujra itt rendezik a Bocuse
d'Or eurdpai dontdjét.
Zoltai Anna, a KOZSZOV nemrég meg-
valasztott elndke hozzdszolasdban el-
mondta, hogy a szévetség elkdtelezett a
kozétkeztetés fejlesztésében, ezt tdmo-
gatja tobb programja is, mint példaul a
szakacsverseny. A pandémia alatt a koz-
étkeztetés helytallt, mikdzben tovabb
romlott a munkaeréhelyzet, a gazdasagi
kdrnyezet. A meglévé rendszer és a sza-
bélyozas egyre erésebb befolyassal van
a sokszor joggal kifogdsolt min&ségre,

ami jelentds aranyu élelmiszer-hulladék
- .

A konferencia els6 estéjén HoReCa H6s6k dijjal jutalmaztuk
a szektor valsagdllé szerepléit

keletkezését és a tehetdsebb fogyasztdk
lemorzsolddaséat generdlja.

Egy kormanyrendelet alapjan januartol
a kdzbeszerzés keretében szolgaltatok
az élelmiszerek dsszértékének 60%-at,
2022-t61 80%-at kdzétkeztetési, révid
ellatasi lancbdl szerezhetik be. Elénye

indexes, and talked about the number
and proportion of unfilled positions

in the sector to illustrate how big the
workforce problem is. Among the
greatest problems after the reopening
he mentioned the differences between
Budapest and the countryside and the
small number of tourists in 2021.
Beyond the data

Andrds Gendur, gastronomy co-pres-
ident of the Hungarian Hotel and
Restaurant Association (MSZESZ)

and owner of La Perle Noire restau-
rant gave a presentation on hygiene
issues and the most important tasks
related to them.

Tamds Szendré, managing director
of Edenred Magyarorszdg Kft.
introduced the company’s Ticket-
restaurant Szép + prepaid solutions
and revealed that they were tailored

specifically to hot meal consumption.

Kldra Tihanyi, exhibition director
of Sirha Budapest spoke about

Hungexpo’s renewal: there are two
new pavilions, a reception hall and
a state-of-the-art congress centre;
the old pavilions have also been
modernised.

Anna Zoltai, president of the
National Association of Public
Sector Catering Service Providers
(KOZSZOV) reiterated the associ-
ation’s dedication to raising the
quality of mass catering and the
several programmes that help in this.

She added that according to a new
government decree 8o percent of the
food used in mass catering must be
sourced locally from 2020.

Changing environment, new
challenges

A roundtable discussion followed,
where the moderator was Szilvia Krizso.
Akos Bésze, METRO's HoReCa busi-
ness development executive reported
that they didn't simply survive the
crisis, they actually became stronger
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a hazai termel&k tdmogatasa, a fenn-
tarthatdsag, a nyomonkovethetdség,

a mindség, és az ellendrizhetdség. Ez
utébbiak azonban szamos, tisztdzandd
kérdést vetnek fel.

Vdltozé kdrnyezet, Uj kihivasok
A kerekasztal-beszélgetés résztvevdi Kri-
756 Szilvia moderalasaval elsésorban ar-
rél szamoltak be, milyen feltételek kdzott
ra ? dolgoztak a virus-
\Y valsag alatt és utén,
> melyek szerintiik a
szakma megoldésra
varo legégetébb
problémai, vala-
mint, hogy milyen
eredményt varnak a
digitalizalastol és a
technologiai fejlesz-
tésektdl.
B&sze Akos, a METRO HoReCa fejlesztési
vezet6je optimistanak tartja magat:
- Nemhogy tuléltik a valsadgot, inkabb
er6sodtink a kollégéinknak adott trénin-

o ———— SR

Krizsé Szilvia
moderator

éttermek tulajdonosaként Hermann Zsuzsanndval egyitt Gnneplia
METRO képvisel6itél, Taferner Akos marketingvezet6tél és Bésze Akos
HoReCa fejlesztési vezetdtd| dtvett 2021-es Michelin-plaketteket

geknek, valasztékunk fejlesztésének és a
piaci igényekhez vald idomuldsunknak
kdszénhetden. A munkaeréhidny elére
lathatd volt, igy a szakmai szervezetekkel
kdzosen harcolunk, hogy a néha mar tisz-
teségtelen munkahelyvaltas tisztességes
mederben folyjon. Az emberhidny miatt a
tobbség a jo minéséqd, félkész alapanya-

gokat hasznalja, ezek
értékesitésének volu-
mene évrél évre né.
A hazhozszallitas
problémaja, hogy a
felszolgdlé nem tud
ajanlani, pedig neki
értékesiteni kellene
személyesen. A jovo
vendéglatasa digi-
talis alap, igy lehet
megszolitani az Y-, X- és Alfa-generaciot.
Ehhez fejlédnie kell a hazai vendégla-
tasunknak: digitalisan kell megtalalni és
becsalogatni a vendéget, rendelést fel-
venni, szamlazni és visszajelzést kérnie.
Gendur Andrés, a MSZESZ gasztronomiai
tarselndke szerint a vélsag utan a nullardl
indult a vendéglatas, a vallalkozasoknak
szinte mindent Ujra kell kezdenitik!

— A szakmanak el kell fogadnia, hogy
semmi nem igaz, ami eddig alapvetés
volt. Kiszamoltuk, a mai bérigények-

kel, korrekt mikodéssel nem tudnank
4000 Ft alatt borjubécsit még eléallitani
se. A COVID
alatt viszont
hazhozszalli-
tasos rendelé-
seknél ugy ér-
zékeltik, a kért
ételek aranak
|élektani haté-
ra 3000 Ft.

Az NTAK infor-
maciéim sze-
rint elsésorban
a fogyasz-

t6i szokésok
megismerését
szolgdlja -
szorgalmazoi
ebbdl szeret-
nének majd
elemzéseket késziteni, adatvezérelt stra-
tégidt kialakitani.

A digitalizélashoz stratégia kell, és egy-
szerre nem lehet minden célt megvalé-
sftani.

Burjan Csaba, az Unilever Food Solution
regionalis igazgatodja elmondta, nehéz
idészakon vannak tul.

B&sze Akos
HoReCa fejlesztési vezetd
METRO

Németh Gergely
kereskedelmi vezetd
Chef Market

Burjdn Csaba
regiondlis igazgatd
Unilever Food Solution

— Food Solution Gzletdgunk globdlis szin-
ten is problémakkal kiizdott, de mar visz-
szatértlink a 2019-es bazishoz. Az Unile-
ver Food Solution termékei id6-, koltség-
és emberieréforras-hatékonyak — szamos
olyan megoldast kinalunk, amellyel ki
lehet valtani az él6munkat; érdemes
tehdt a mUkodésbe beépiteni azokat.

Az elmult 5 évben kialakitottunk egy
GDPR-szabdlyoknak megfeleld tizezer
f6s professzionalis adatbazist, amelyben
séfek, szakacsok, vendéglatohelyek sze-
repelnek; minden segitséget megadunk
partnereinknek —ha nem is a fine dining
szintjén, de a horeca szektor nagy hanya-
daban —, csak ki kell hasznalniuk a kindlt
lehetéséget.

A digitalizacio kihivasaira az Unilever az
elmult 5-6 évben két modon reagalt: séf-
adatokat gydjtéttunk, valamint a nagy-
kereskeddktsl megvasaroljuk termékeink
kereskedelmi adatait, igy megismerjik a
séfek vasarlasi szokasait és személyre sza-
bott ajanlatokat, informéaciokat tudunk
kuldeni nekik.

Németh Gergely, a Chef Market keres-
kedelmi vezetéje kifejtette, véllalatuk a
tobb labon allasra rendelkezett be.

— Diverzifikdltuk portféliénkat, és a
COVID els6 hulldma alatt rendkivil gyor-
san megszerveztik a kiszallitas rend-
szerét maganszemélyeknek. A magan-
személyek megtartdsa mellett, mostanra
mar Ujra a horeca vonalunkra fokusza-
lunk, a kis- és nagyker; pék-cukrasz és

a kozétkeztetés pedig ezt egésziti ki.
Folyamatosan kerestink értékesitéket,
azonban nagyon nehéz megfeleld, stabil
munkaerdt taldini.

A digitalizaciot illetéen a kozeli jovére
koncentralunk; célunk, hogy websho-

because of the training programmes
organised for workers, improving
their product selection and adapting
to market conditions.

Andrds Gendur, gastronomy co-pres-
ident of the Hungarian Hotel and
Restaurant Association (MSZESZ)
opined that that after the pandemic
HoReCa businesses basically have
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to start from scratch. He said that
their experience from delivering meal
orders is that customers don't like to
buy for more than HUF 3,000.

Csaba Burjdn, regional managing
director of Unilever Food Solutions
informed that after a period full of
hardships they managed to return to
the 2019 level. In the last 5 years the

company built a GDPR-compatible pro-
fessional database with 10,000 chefs,
cooks, restaurants, etc., which they can
use to make personalised offers.
Gergely Németh, commercial director
of Chef Market told that they diversi-
fied the product portfolio and during
the first wave of the pandemic quick-
ly organised a system for delivering

directly to consumers. They have kept
this business line, but once again the
focus is on HoReCa partners.

Market knowledge and digitali-
sation

Kdroly Gerendai, the owner of Costes
and Rumour restaurants said: in the
summer their situation got a little bit
better, but things had been worse than



A BUSINESS DAYS 2021. 1. NAP: 2021. SZEPTEMBER 20., HETEO

\N\\

kiemelt téma

A

32 i
Gerendai Karoly Semsei Rudolf
tulajdonos tulajdonos

VakVarju étteremcsaldd
és Budapest Party Service

Costes és Rumour
éttermek

punk tgyfélbarat médon, gyorsan szol-
gdlja ki partnereinket. A fenntarthaté
fejlédés zalogat a folyamatok raciona-
lizalasaban latjuk. Mindemellett meg-
gyéz6désiink, hogy a digitalizacio, az
automatizacié nem potolja a személyes
kapcsolatokat.

Piacismeret és digitalizdcio
Gerendai Kéroly, tobbek kozott a Costes
és a Rumour éttermek tulajdonosa arrél
szamolt be, hogy nyartél mar a féként
gasztroturistakra épité éttermeikben is
van értelmezheté forgalmuk.

- A helyzet némileg javult, ezzel egytt
a baj nagyobb volt, mint ahogyan az itt
meghallgatott prezentaciokbol érzékelni
lehet — a statisztikak torzithatnak, nem fe-
dik a szakma realitasait. Valds szamok az
agazat kifehéredésekor lesznek vérhatok.
Sok munkatarsunk a valsag végén mon-
dott fel - nem tisztességes eljaras, de a
munkaerd elszipkazasat kényszer szili.
Biztosan lehetne megfelelé modszert
talalni az igy munkahelyet valtok ki-
sz(irésére. Piacpartiként Ugy vélem, ne
szabalyozza semmilyen tes-
tulet, hogy ki nyithasson Uj
éttermet.

A technoldgia segiti munkan-
kat, de nem vélthat ki min-
dent: az embereknek szemé-
lyes élményt kell nyujtani. A
piac viszont szelektdl, ha a fia-
talok nem taldlnak meg valakit
digitélisan, az meggyengul
vagy bezarni kényszerdl.
Kovécs Laszlé MVI elndk, a La
Fiesta Party Service tulajdono-

Domoszlai Roland
horeca-vezeté
Hell Energy

kaotikus, Uj kihfvasok-
nak kell megfelelnil

- Ma fontosabb a le-
hetéségeink felméré-
se, mint a régi hely-
zet rekonstrudlasa.

A félelem még erés
motivacio az embe-
rekben. A munkaeré
tertletén nem allt
még be a kereslet és
a kindlat megfelel®
aranya, a tisztességes kereskeddt sem-
mi sem védi. Onszabdlyzo vagy kamarai
rendszerben kéne szabdlyozni az ét-
teremnyitast, de kamara alakitasdhoz az
MTU kezdeményezésére lenne sziikség.
A vendégélményre most is és a jovében
is szikség van, de nem szabad elfelej-
teni, hogy a vendéglatasnak tomegeket
kell elldtnia — az élményt megfizetni ke-
vésbé tuddk is enni szeretnének.

A technoldgiai fejlesztések persze elke-
rilhetetlenek. Akadnak munkénkban
vakvaganyok, ilyennek tekintem példaul
a vendéglatast a kiszéllitasra épiteni: fon-
tos ez, de a helyén kell kezelni — a mi fel-
adatunk visszaadni az étkezés 6romét az
étteremben, rendezvényen, utcan.
Semsei Rudolf, a VakVarju étteremcsalad
és a Budapest Party Service tulajdonosa
sikeresnek értékelte nyarukat:

— A munkaerépiacon sajnos hidnyzik
most 30-40 ezer munkavallalé. A COVID
miatt mas szektorba kényszerilt dolgozdk
a negyedik hullamtol valé félelem miatt
nem is tervezik a jovében a visszatérést a
vendéglatas terlletére. Azonban a meg-

maradt munkaerének szeretheté munka-
helyet kell teremteni. A révidebb mUsza-
kok, nyugat-eurdpai munkakorilmények,
tervezhetébb életpalyamodellek egyre
fontosabb kritériumok lesznek a verseny-
képes fizetések mellett. A korlatozott
munkaerdpiac és vasarlderd miatt felme-
rilt a vendéglatdhelyek nyitdsanak szigo-
ritdsa, akar licenszjoghoz valo kétése is.
Az online kommunikacioban a magyarok
sok szempontbdl élen jarnak. Mindemel-
lett érdemes akar értékesitési, akdr belsd
véllalati kommunikacios, képzési digitalis
platformok fejlesztésére tdrekedni a ven-
déglatas tertletén is.

Domoszlai Roland, a Hell Energy horeca-
vezetdje elmondta, 15 sikeres éviik elle-
nére a Hell a vendéglatas terlletén még
gyermekcipében jar.

— Ez az Uzletdgunk 2020-ban indult. 2021
Ota van viz termékink — innovativ kate-
goriaval, a sz(rtviz-rendszerrel indultunk.
A vendégldtasbol szerintem elsésorban
azok az emberek menekuiiinek, akik a
munkajuk, munkahelyk kiszamithatdsa-
gat varjak.

Fontos Iépés a szamunkra kommunikacionk
rendszerének kiépitése a vendéglatésokkal,
de Ugy vélem, értéket teremtene az s, ha a
beszallitdi oldal az igényei jobb artikulalasa-
val segitené ez egylttmukodési alap meg-
teremtését a gyartokkal, hogy milyen mo-
don tudnank segiteni az drengedményeken
tulis — elképzelhetének tartandm példaul
kozos programok szervezését, az élményala-
pu oktatast és hasonld kezdeményezéseket.
A konferencia HoReCa-programjdnak szak-
mai partnere a BUNGE PROCUISINE volt. /

sa leszogezte, jelenleg a piac

Vacsora a sdatorban, barhangulat Fizy Gabi bdcsival

the numbers showed. He believes that
the market is capable of requlating
itself, so he doesn't think that a pro-
fessional body should decide who is
allowed to open new restaurants.
LdszI6 Kovdcs, president of the Guild
of Hungarian Restaurateurs (MVI) and
owner of La Fiesta Party Service stated
it that the market is one big chaos at

the moment, and businesses must live
up to new types of challenges. In his
view a chamber should be estab-
lished that would regulate restaurant
opening, and it is the Hungarian
Tourism Agency's (MTU) task to initi-
ate forming this body.

Rudolf Semsei, the owner of VakVarj
restaurants and Budapest Party

Service talked about a successful
summer, but mentioned that
currently 30,000-40,000 workers are
missing from hospitality. In his view
better working conditions need to
be created for those employees who
haven't left the sector yet.

Roland Domoszlai, Hell Energy’s
HoReCa manager told that despite

their successful 15 years the com-
pany is still a new player in the field
of hospitality. They only created
this division in 2020 and rolled

out an innovative filtered water
system in 2021. In his view mainly
those workers leave the sector who
would like a more predictable work
schedule.
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Ovatosabbak a fogyasztok,
mint a cégek

Kedden folytatédott az épitkezés: a nagy-
kereskedelem, a hazai és franchise-lan-
cok, valamint a trafikok szerkezetét és
javitanivaloit vizsgaltak at a mesterembe-
rek, mikozben a ,szakszervezetek”, azaz
az érdekképviseletek is sz6hoz jutottak.
A SzabadkémUves Paholybdl ezdttal dr.
Vértes Andras, a GKI Gazdasagkutaté Zrt.
elndke tartott napindité makrogazdasagi
attekintést, Krizs6 Szilvia kommunikacios
szakembernek, a Lanchid Klub tagjanak
moderalasaval.

Krizsé Szilvia
kommunikdcids
szakember

Dr. Vértes Andrds
elndk
GKI Gazdasdgkutatd

Dr. Vértes Andrés elmondta, hogy mig a
konjunkturaindex cégekre vonatkozo ré-
sze mar felfelé kuszik, addig a fogyasztdi
bizalmi index még alatta marad a COVID
elétti értéknek. A GDP komoly csokkenés
utan kezdett Ujra dinamikusan emelkedni
idén. A cég 7%-os ndvekedést prognoszti-
zal 2021-re, 2020-hoz képest.

— A nagy esés és a nagy emelkedés id6-
szaka volt a kozelmult, és van egy rossz
hirem: lesz még ilyen, bar valdszinlleg
kevésbé meredeken - jelentette ki a GKI
elndke. — A fogyasztas a fogyasztok ova-
tossdga miatt sokkal lassabban emelkedik,
mint az ipar termelése. A kiskereskedelem-
ben idén 4% korili ndvekedést tartunk
valészintnek.

Az eléadas utan kerult sor a Magyar Termé-
kekért Kereskedelmi Nivédijverseny ered-
ményhirdetésére (Id. keretes irdsunkat).

Arigazitds helyett
szolgdltatdsemelés

A délelétt tovabbi részében a nagykeres-
kedelem képvisel&i vonultak fel a munka-

Baja Sdndor Hdzi Zoltdn
Ugyvezetd igazgatd tag
Randstad Lénchid Klub

terleten, a keddi nap két ,épitésvezetdje”,
Baja Sandor, a Randstad Ugyvezeté igaz-
gatoja és Hazi Zoltan, a Lanchid Klub tag-
jai moderalasaban.

A kerekasztal-beszélgetés egyik f6 témdja
a kilonbozo tulélési stratégidk dtbeszélése
lett. Ennek sordn dr. Andrejszki Richard, a
Chef Market tulajdonosa hangsulyozta:

— A dolgozokat felnéttként kezeltlk, infor-
maltuk 6ket a piacrol és a cég helyzetérdl.
Ennek ellenére természetesen vesztettlink
embereket, de mostanra sikerdlt pétolni
Oket.

A Chef Market jelenleg a kiszéllitasok eré-
sitésén faradozik. Jol idézitett dridspla-
kdt-kampanyaval Uj partnerekre tett szert
mind a vendéglatésok, mind a fogyasztok
korébal.

A folyamatok automatizaldsa segithet a
nehéz idok atvészelésében, vetette fel Ba-
ja Sandor, amire Noszlopy Zoltén, a CBA
beszerzési igazgatdja, a PartnerLog tigy-
vezetd igazgatoja igy reagalt:

— Az automatizalas valéban egy lehetd-
ség a folyamatok optimatizélasara és a
koltségesokkentésre, de nekink kulonféle

Lancok a magyar termékekért

Kedd délel6tt a Business
Days konferencia keretein
belll kerdlt sor Magyar
Termékekért Kereske-
delmi Nivédijverseny
eredményhirdetésére. A
Trade magazin és a Ma-

téen a kiskereskeddékon, a
lancokon mulik, mi kerdil
a polcokra. Orvendetes,
hogy a hdrom magyar
tulajdonu lanc esetében a
magyar termékek aranya
mar 80%-0s.

zett. A Magyar Terméke-
kért Kereskedelmi Nivodij
pedig 2021-ben megoszt-
va a CBA-hoz és a SPAR
Magyarorszaghoz kerdilt.
A verseny kiiréi szakmai
kilondij odaitélésérdl is

gyar Termék Nonprofit
Kft. dltal alapitott verseny
févédnoke dr. Nagy Istvan
agrarminiszter volt.

A dijatadon Erdés Nor-
bert, az Agrarminiszté-
rium élelmiszerlanc-fel-
Ugyeletért felelés allam-
titkdra leszogezte:

- Az agrarkormanyzat
azon dolgozik, hogy mi-
nél nagyobb legyen a
magyar termékek aranya
az Uzletekben, de alapve-

A verseny harmadik he-
lyezettje a METRO lett, a
masodik helyen az Au-
chan Magyarorszag vég-

dontottek, amelyet ki-
emelked6 promocios
egyUttmukodéséért a Re-
al Hungéria nyert el. 7/

It was on Tuesday morning that the results of the Retail
Award of Excellence for Hungarian Products competi-
tion were announced at the Business Days conference.
The contest was organised by Trade magazin and
Hungarian Product Nonprofit Kft. Norbert Erdds, state
secretary for food chain supervision at the Ministry of
Agriculture told at the ceremony that the proportion

Retailers championing Hungarian products

of Hungarian products on the shelves of the three Hun-
garian-owned retail chains is already 8o percent.
METRO finished 3rd in the competition, the 2nd
place went to Auchan Magyarorszdg and the win-
ners of the Retail Award of Excellence were CBA and
SPAR Magyarorszdg. Redl Hungdria was rewarded
for its promotional efforts with a special award. ./

Consumers are more cautious
than the companies

On Tuesday work in the first part of
the morning section was moderated
by Szilvia Krizs6, a member of the
Chain Bridge Club.

The day started with Dr Andrds Vértes,
president of GKI Economic Research
Zrt. giving a macroeconomic over-
view. Mr Vértes revealed that GKI fore-
casts a 7-percent economic growth for
2021. In his view the level of consump-
tion will rise slower than industrial

28 Trade 505y //

production. Retail sales are expected
to grow by around 4 percent this year.
After the presentation the programme
continued with the award ceremony
of the Retail Award of Excellence for
Hungarian Products competition.
Better services instead of price
adjustment

In the second part of the morning the
moderators were Sdndor Baja, man-
aging director of Randstad and Zoltdn
Hdzi - both of them are members of
the Chain Bridge Club.

In the roundtable discussion for
wholesalers Dr Richdrd Andrejszki, the
owner of Chef Market told that they
are busy strengthening their delivery
services. With the help of a well-timed
billboard campaign they managed to
acquire new partners — both consum-
ers and professional customers.
Zoltdn Noszlopy, purchasing director
of CBA and managing director of Part-
nerLog spoke about how automation
can optimise processes and cut costs,
calling attention to the fact that they

need to supply stores of different size
and turnover, which makes automa-
tion difficult for his company.

Sdndor Kovdcs, domestic sales man-
ager of METRO reported that they

see a 20 percent smaller market than
before the pandemic, and added that
competition is getting bigger. In his
view the best reaction in this situation
isn't cutting prices, but offering better
services than others.

Istvdn N. Szabd, managing director of
Keszthely-based Z+D Kft. — which has
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. A
Dr. Andrejszki Noszlopy Zoltdn
Richdrd beszerzési igazgatd
tulajdonos CBA és Ugyvezetd
Chef Market igazgatod PartnerLog

méret( és forgalmu boltokat kell ellat-
nunk. Ennek munkaeré- és koltségigénye
magas, hiszen téllnk sok esetben nem
raklapok mennek ki, hanem bontani kell
darabra, ezt pedig nehéz automatizalni.
Nagykereskeddként ugyanakkor jol ol-
dottdk meg a hulldamzé keresletbdl faka-
do kihivasokat, tette hozza.

A METRO-nal ugy érzékelik, hogy a piac
mintegy 20%-kal kisebb lett, a verseny
pedig egyre élesebb. Erre lehet (de nem
szerencsés) alacsonyabb arral reagélini,
am inkdbb a szolgaltatadsok szinvonala-
nak emelése a célravezetébb ut.

- Bérjol hangzik a hatékonysagnovelés,
ugyanakkor hosszu tdvon nem meg-
oldas, ha egy ember végzi ketté-hdrom
munkajat — jelezte Kovacs Sandor, a
METRO orszagos értékesitési vezetdje.

A jovében tovéabbra is a partnereik pro-
fessziondlis elldtdsara helyezik a hang-
sulyt, jelentette ki. Kiemelte: ennek soran
meg kell hallani a vendéglatosok igényét.
A keszthelyi székhely( Z+D Kft. erés po-
ziciokkal rendelkezik tdbbek kdzott a
Balaton partjan is, de N. Szabd Istvan
Ugyvezetd igazgato szerint ettél még
Oket ugyanugy cselekvésre 6sztonozték
a jarvanyhelyzet negativ gazdasagi ko-
vetkezményei. A szezonon kivili zarlat
és a nyari nyitas rdadasul épp a Balaton
partjan igényelt t6lUk extra eréfeszitése-
ket, hiszen a min&ségi szolgaltatas ndluk
alapkdvetelmény.

- A gasztro gyengélkedésének ellensu-
lyozésara fejlesztettiik a kiskereskedelmi
héldzatunkat és a fliggetlen kiskereske-
delmi partnereink kiszolgaldsat — hang-
sulyozta.

N. Szabd Istvdn
Ugyvezetd igazgatd

Kovdcs Sandor
orszdgos értékesitési
vezetd Z+D
METRO

Torédve a partnerekkel

A DéEI-100 Kft. a szektort sujté nehézségek
ellenére két szamjegyU ndvekedéssel zar-
ta a tavalyi évet. Barnané Vitarius Marta,

a cég Ugyvezetd igazgatdja ennek titkat
franchise-rendszerik zartsagaban latja:

- Nem is igazan nagykereskedelmi cég
vagyunk, hanem inkdbb egy kézponti rak-

Kanizsai Téth
Csaba
cégvezetd

FAN Group

Barndné Vitdrius
Mdrta

Ugyvezeté igazgatd
Dél-100

tar, amely kozel 200 franchise-lzletet — 166
GoodsMarketet, valamint 31 plusmarketet
— lat el. Partnereink forgalmét Ugy probal-
juk fejleszteni, hogy figyeljik vésarlasaikat,
piaci helyzetiket, nehézségek esetén pe-
dig igyeksziink beavatkozni, segiteni.

A FAN Group specialitésa, hogy frissaru ka-
tegdridban a forgalmazas mellett tobb sajat
markaval is rendelkezik. Kanizsai Téth Csa-
ba, cégvezeté ennek kapcsan elmondta:

— Markaink jelentik sikereink egyik alap-
pillérét: évek dta folyamatosan és kon-
zekvensen fejlesztjik 6ket. Ezeket a gyar-
tokkal egylttmikddve nagyon jo ar-ér-
ték ardnyban tudjuk piacra dobni.

Az Elsé Pesti Malom &ltal megérolt liszt-
nek csak 109%-a kerUl a fogyasztokhoz, a
tobbi B2B értékesitésben az élelmiszer-
iparba és gasztrondémiaba.

- Tobb tényez6 is okozta a buzapiacon
azt a panikhangulatot, amely miatt az
arak az egekbe szoktek, mas gabona-
félékhez, példaul a kukoricdhoz ha-
sonldan — elemezte a kialakult hely-
zetet Sajcz Laszl6, a cég kereskedelmi
igazgatdja. — Partnereinknél az extrém
alapanyag-(elsésorban buza-, kukori-
ca-) helyzet miatt mindent megteszink,
hogy 2021. december 31-ig tudjuk tartani
a mostani arainkat.

A beszélgetés zarasaként Gyori Péter, a
DOCCA értékesitési vezetdje rovid pre-
tette, amely felh és EDI alapokon a meg-
rendeléseket, szallitdleveleket, szamlakat
digitalizélja, automatizélja, és meglévé
vallalatiranyitasi rendszeren keresztil teszi
mindezt elintézhetévé.

§

Gyéri Péter
értékesitési vezetd
DOCCA

kereskedelmiigazgatd
Elsé Pesti Malom

Uj(?) élet vdr...

Ebéd utan elséként dr. Torécsik Maria
egyetemi tanar, a Trend Inspiracié ve-
zet6je arra a kérdésre kereste a vélaszt,
hogy a pandémia létrehozta-e az Uj fo-
gyasztdi tipust. A trendkutatd szerint
igen, mégpedig a szcendriéfogyasztot,
aki elkezdett szcendriokban gondolkozni,
tobb eshetdségre elére felkészilni,

- S6t, a fogyasztok ugy éltaldban is egy-

re tobbszor teszik fel maguknak a kérdést:
meg kell-e vennem ezt a terméket. Es erre
a vélasz egyre gyakrabban az, hogy: nem

- jelezte dr. Torécsik Marta. — Az indokok
kozott taldljuk a takarékoskodast, a zold
gondolkodast, vagy csak egyszerlien méas
termékre valo dttérést. (A kutatdst bemutaté
részletes cikket a Trade magazin 12-01. szdmd-
ban jelentetjiik meg.)

strong market positions in the Lake

Market and 31 plusmarket stores.

LdszI6 Sajcz stressed that they are

shopper type ‘scenario consumer’,

Balaton region — explained that in order
to compensate for the weakening of the
HoReCa sector, they developed their re-
tailer network and the services provided
to independent retailer partners.
Caring about partners

Dél-100 Kfts sales grew by double-digit
numbers in spite of the difficulties the
sector was forced to face. Managing di-
rector Mdrta Barndné Vitdrius revealed
the secret behind this performance:
their franchise system of 166 Goods-

FAN Group’s managing director Csaba
Kanizsai T6th told that their brands
play a big role in the company’s
success. They have been building
these for years and in partnership with
manufacturers can market them with
a good price-value ratio.

From the flour made by Els6 Pesti
Malom only 10 percent is purchased
by consumers, the rest is sold to profes-
sional partners from the food industry
and gastronomy. Sales manager

doing their best not to increase prices
for partners until 31 December 2021.
The roundtable discussion ended with
Péter Gyéri, head of sales at DOCCA
giving a presentation about their
Infinite system.

Thereis a new (?) life waiting...
After the lunch break Dr Mdria
Tordécesik, university professor and the
head of Trend Inspirdcio talked about
how the pandemic created a new
type of consumer. She calls this new

because they like to prepare for several
outcomes. The professor added that
shoppers more and more often simply
say no to buying a product, because
of economising or green considera-
tions.

Tamds Eder, president of the Federation
of Responsible Food Manufacturers
(FESZ) and vice president of the Hun-
garian Chamber of Agriculture (NAK)
told in his presentation that Hungarian
food products lost shelf space recently.
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Dr. Térécsik Mdria  Eder Tclmds

vezetod elnok
Trend Inspiracié FESZ

Eder Tamés, a Felel6s Elelmiszergyartok
Szovetségének (FESZ) elndke és Nemzeti
Agrarkamara (NAK) alelndke eléaddséban
tobbek kdzott elmondta, hogy az élelmi-
szer-kiskereskedelem forgalmanak néve-
kedése meghaladja a hazai élelmiszeripar
belfoldi értékesitésének bévilését.

— Egy friss, polctikorkép alapjan végzett
NEBIH-felmérés szerint a hazai élelmiszerek
polcot veszitettek az elmult idészakban,

a feldolgozott élelmiszerek részesedése
pedig a teljes magyar agrar- és élelmi-
szer-gazdasagi exportban eurdpai viszony-
latban még mindig nagyon alacsony: a
Bizottsagtol szarmazd adatok szerint tavaly
35%-0s volt - hivta fel a igyelmet Eder
Tamés. — De végre jé hirt mondhatok: na-
gyon jelentds igéretek vannak a kormany-
zat részérdl az élelmiszeripar fejlesztésére.
A fogyasztdk és az ipar utan a kereske-
delemrél adott helyzetjelentést Balazs
lldiké, az Orszagos Kereskedelmi Szovet-
ség (OKSZ) tarselndke. A jelenlévok meg-
tudhattdk a kiskereskedelem, ezen bell
az élelmiszer-kiskereskedelem helyzetérdl:
lassult a ndvekedés Uteme 2019-t6l nézve.
A pandémia soran extra kihivast jelentett
a munkaerékérdés, a folyamatosan val-
toztatd jogszabalyi kornyezet, ugyanak-
kor a pozitivumok kozott meg kell emli-
teni a bankkartyalimit felemelését 15 ezer
forintra, vagy példaul a kereskedelem
hatékonyabb egytttmUikodését partne-
reivel, vasarloival, illetve egymdssal is.

Kevesebb cikkelemmel is megy

A keddi épitkezés z&réltemében a ha-
zai és franchise-lancok, valamint a trafi-

Bolozs Ildikd
tdarselndk
OKSzZ

kok képvisel&i vettek
részt. Felvezetésképpen
Andreas Christou, a Re-
tailZoom Ugyvezetd
igazgatdja prezentacio-
jaban a hazai lancok tel-
jesitmeényére fokuszalt.
A hazai lancok kozel
2300 milliard forintos
forgalommal 39%-0s
ardnyban részesednek
az FMCG koltéseibdl. Figyelemre mélto,
hogy a 3 nagy lancnal (Coop, CBA, Redl)
a kisebb hazai bolttarsuldsok és a trafikok
idén sokkal dinamikusabban nének. A leg-
nagyobb névekedést produkald termékek
2021-ben a készételek, a vitaminos italok és
a jégkrémek voltak (@nnak jeleként, hogy
az impulz vasarlasok lassan visszatérnek).
- Nagymerteku cikkelemszam-csokkentés
7 F zajlott le ezeknél a
lancoknal anélkal,
hogy a forgalmuk
vagy kosarszam
kérdra ment vol-
na — jelezte Andreas
Christou. (A kutatdst

; bemutato részletes
Andreas Christou  Cikket a Trade maga-
Ugyvezett igazgatd zin 12-01. szamdban
RetailZoom .
jelentetjlik meg.)

Baja Sandor vette at a szot, aki kilépve mo-
derétori szerepébdl, a Randstad Ugyvezetd
igazgatojaként ismertette egy friss, munka-
vallalok korében végzett kutatds eredmé-
nyeit arrol, mennyire vonzé a kiskereskedel-
mi szektor. Nos, jo hirként kdzolte, hogy a
vonzereje né, de az egyes cégek human-
politikai viselkedésében jelentds kilonb-
ségek vannak, ami nagy mértékben kihat
megftélésiikre a munkavallalék korében.

Mi lesz veled, csemegepult?

A hazai lancok képviseldi kozll elséként
Gyelan Zsolt, a CBA elndkhelyettese fo-
galmazta meg a véleményét az egyik
kdzponti témdval, a meredeken emelke-
do koltségekkel kapcsolatban. Hangsu-
lyozta: nagy hatrannyal indulnak a mun-

kaerépiacon a tisztességes versenyzék
azokkal szemben, ahol az alkalmazottak
hivatalosan csak 4 6rara, minimalbéren
vannak bejelentve (és a fizetésiiknek van
egy ,nem hivatalos” része is), forgalmuk-
nak pedig csak egy részét valljak be.
Ehhez jonnek még a meredeken emelke-
do villany- és gazkoltségek. Gyeldn Zsolt
még azt is elképzelhetének tartja, hogy a
csemegepultok egy részét a boltok meg-
szintetik.

Heiszler Gabriella, a SPAR Magyarorszag
Ugyvezet6 igazgatoja kicsit kevésbé latja
borusan a csemegepultok jovéjét, de &
is nonszensznek tartja, hogy a kiszolga-

Gyeldn Zsolt Heiszler Gabriella
elnokhelyettes Ugyvezetd igazgatod
CBA SPAR Magyarorszag

W‘

Dr. Rédei Istvan
igazgatdsagi tag
CO-OP Hungary

VIIIIIIIIIIIIIIIIIIIITIIIIIIY/
Jeszenszki Livia
Ugyvezetd igazgatd

Redl Hungdria

l6pultok Gzemeltetése az egyik legna-
gyobb koltség naluk is.

— Az emelkedd koltségek ellensulyozasa-
ra csak egyetlen utat latok, az elére me-
nekulést: forgalom, &rrés — szbgezte le
Heiszler Gabriella. — Emellett a szervezet
belsd folyamatainak, dontéshozd mecha-
nizmusainak felgyorsitasa is sziikséges
feladat. Nem szégyelltink tanulni fran-
chise-partnereinktél sem.

Jeszenszki Livia, a Redl Hungaria Ugy-
vezetd igazgatdja szerint, ha a koltségek

What is more, the proportion of
processed food is still only 35 percent in
Hungary's agri-food export.

lldiko Baldzs, co-president of the
National Trade Association (OKSZ)
broke the news that the growth rate
of food sales was smaller in 2020 than
in 2019. The biggest problems caused
by the COVID-19 pandemic were the
workforce shortage and constantly
changing rules and regulations.
Fewer SKUs can be enough

In the last section of the Tuesday
programme the representatives of Hun-
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garian-owned retail chains, franchises
and tobacco shops exchanged their
views on the most important issues.
Andreas Christou, managing director of
RetailZoom got things started with his
presentation about the performance of
retail chains in Hungarian ownership.
With their HUF 2,300 billion sales
turnover these had a 39-percent share
of the Hungarian FMCG market. Ready
meals, vitamin drinks and ice creams
produced the biggest growth in 2021.
Randstad'’s managing director Sdndor
Baja presented the results of a recent

survey among workers on how attrac-
tive the retail sector is. The good news
is that the sector’s popularity among
workers is growing.

What will be your fate, deli
counter?

From the representatives of Hungari-
an-owned retailers CBA vice president
Zsolt Gyeldn was the first to share

his opinion on sharply rising costs:
those retailers who are playing a fair
game have a much worse position

in the labour market than those who
only register their workers for 4 hours

aday but have them work 8 hours.
As electricity and gas are becoming
more expensive, Mr Gyeldn can even
imagine that some stores will stop
having deli counters.

Gabriella Heiszler, managing director
of SPAR Magyarorszdg was a bit
more optimistic about the fate of deli
counters, but even she opined that
operating a deli counter is one of the
biggest expenses at store level.

Livia Jeszenszki, managing director of
Redl Hungdria said: Redl is reviewing
the company'’s operations to find out
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emelkedésével nem lehet mit kezdeni,
még mindig lehet keresni hatékonysag-
noveld elemeket.

— A Redlnal mi épp ezért komolyan feliil-
vizsgaljuk a cég miikodését ilyen szempont-
bdl - jelezte Jeszenszki Livia. — A franchise-
rendszereknek van jovéje, csak nagyon at
kell gondolnunk, mit is értlink ezalatt. A ke-
reteket meg kell tolteni tartalommal.

Dr. Rédei Istvan, a CO-OP Hungary igaz-
gatdsadganak tagja szintén a hatékony-
sagnovelésben latja a jovét.

- Olyan folyamatmenedzsmentre van
szUkség — jelentette ki —, amelyben a ter-
mel&tdl a logisztikan keresztil egészen a
bolti eladésig sok mindent automatizalni
kell. Ez most taldn még futurisztikusan
hangzik, de a mat tegnapeldtt épitettik
fel, a holnapot tegnap, és ma a holnap-
utanért dolgozunk.

Nem csak dohdnyban
van a dohdny

- A hagyomanyos dohanytermékek for-
galma mennyiségben csokken — szdgezte
le Toth Zoltan, a Dohanybolt Ellaté (Tra-
fik.hu) Ugyvezetd igazgatdja —, részben a
kdzelmult dremelkedései, részben pedig a
dohdnyzasi alternativak népszerisbdése
miatt. Ugyanakkor az ott forgalmazhato
egyéb, nem dohdnytermeékek igen vonzd
kereseti forrast jelentenek a dohanyboltok

Téth Zoltdn
Ugyvezetd igazgatd
Dohdanybolt Ellaté

Dr. Michalis
Christou
vezérigazgatd
RetailZoom Europe

széméra. Osszességében ennek a halozat-
nak kevesebb oka van panaszkodni a tob-
biekhez képes.

Toth Zoltdn ehhez kapcsoldddan a trafik.
hu Digital Signage szolgaltatast mutatta

be, a TrafikTV-t, amely kozvetlendl meg-
szolitva a vevéket ndveli a markaismert-
séget és tdmogatja a nemdohany-ter-
mékek értékesitésének ndvekedését.

Dr. Michalis Christou, a RetailZoom Eu-
rope vezérigazgatdja vette at a szot, és
bejelentette: Uj szolgaltatdsuk a dohany-
boltok panelvizsgalata.

— A trafikok 5000 tzletlkkel és 135 milli-
ard forintos éves FMCG-forgalmukkal @mi
az ¢sszforgalmuk 14%-at jelenti) jelentés
tényezék, kildndsen gy, hogy joval ke-
vesebb kategoriat forgalmaznak, mint

a kiskereskedelmi lancok — hivta fel a fi-
gyelmet dr. Michalis Christou. - Az FMCG-
forgalom 55%-4t az alkoholos italok adjak.
(A kutatdst bemutato részletes cikket a Trade
magazin 12-01. szdmdban jelentetjiik meg.)

A gondoknak nincs vége

Kiss Nikoletta
tulajdonos-uUgyvezetd
PalmSped

Antal Csaba
Ugyvezeté igazgatd
Pek-Snack

Kiss Nikoletta, a PalmSped tulajdonos-
Ugyvezetéje elmondta, hogy a logiszti-
kdban a krizis utan viszonylag gyorsan
helyredllt a piac, sokan az eléremenekd-
lést valasztottdk.

— Miis eréforrds-bévitésre szantuk el
magunkat a fuvarszervezésben, igy a
mostani, megnovekedett rendelésmeny-
nyiséget jol tudjuk kezelni — mondta Kiss
Nikoletta.

A digitalizalas és automatizalas a logisz-
tikdban elengedhetetlen, a kkv-szektor-
ban is, kapcsolddott a kordbbi téméhoz
a cégvezetd.

Antal Csaba, a Pek-Snack tgyvezeté igaz-
gatdja felidézte, hogy a COVID egyik kar-
vallott kategéridja a fagyasztott pékaruké
volt, hiszen bizonyos a korlatozasok altal

érintett csatornaik dtmenetileg meg-
szlintek, boltokat kellett idészakosan
bezérni, és dvatosabbak voltak a vevék

a frissen megsitott és kitett, nem elére-
csomagolt termékekkel szemben.

— Szerencsére mostanra a fogyasztéi bi-
zalom helyreédllt - allapitotta meg Antal
Csaba. - Viszont sajnos tovéabbra is na-
gyon komoly problémékat okoz az alap-
anyagarak drasztikus emelkedése, vala-
mint az elldtasi bizonytalansag.

Szitai Adam, a Partner in Petfood (igyve-
zetd igazgatdja elmondta, hogy a hazial-
latokra gazdaik egyre tobbet koltenek.

- Ugyanakkor az emelkedé alapanyag-
és csomagoldanyag-arak nemcsak min-
ket, hanem az egész FMCG-piacot érintik,
és jovore soha nem latott mértékben
fogjak az élelmiszer-inflaciot beinditani -
josolta Szitai Adam.

Bavuer Izabella
kereskedelmi vezeté
BS Plastic

Szitai Adém
Ugyvezetd igazgatd
Partner in Petfood
A beszélgetés végén Bauer Izabella, a BS
Plastic kereskedelmi vezet6je a kozon-
ségnek bemutatta biotaskajukat, amely
néhany honap alatt bioldgiai Uton le-
bonthato (karbonsemleges CO,, viz és
biomassza Osszetevdkre). Ezek az 6ssze-
tevék komposztalva, a terméfoldbe jut-
tatva, hasznos anyagként Ujra részt ve-
hetnek a biolégiai kdrforgasban. /

a Fool Moon inditotta idén is

how they can become more efficient.
She thinks the future belongs to
franchise systemes.

Dr Istvdn Rédei, member of the board
of directors at CO-OP Hungary ex-
plained that retailers need a new kind
of process management, in which
many elements — from producers
through logistics to store sales — need
to be automated.

Non-tobacco products also sell
well in tobacco stores

Zoltdn Téth, managing director of
Tobacco Supplies (Trafik.hu) reported

that volume sales of classic tobacco
products are declining. However,
non-tobacco products are an impor-
tant source of revenue for tobacco
shops. Mr T6th also introduced trafik.
hu’s digital signage service, which is
called TrafikTV.

Dr Michalis Christou, the CEO of Retail-
Zoom Europe was the next speaker, who
talked about their new service: panel
survey for tobacco shops. There are
more than 5,000 of these and they real-
ise HUF 135 billion worth of FMCG sales a
year (14 percent of their total sales).

The troubles aren't over

Nikoletta Kiss, owner and managing
director of PalmSped opined that the
SME sector still plays a big role in the
logistics sector. Digitalisation and
automation are inevitable in logistics
as well - for SMEs too.

Csaba Antal, managing director of Pek-
Snack recalled how the market of frozen
baked goods suffered due to the COV-
ID-19 pandemic, in terms of both sales
channels and consumers trust. By now
the latter has been restored, but rising
ingredient costs cause great problems.

Addm Szitai, managing director

of Partner in Petfood talked about
pet food being a lucky category, as
owners are spending more and more
on pets. This category is also affected
by growing ingredient and packaging
costs.

The day’s last contributor was Izabella
Bauer, head of sales at BS Plastic,

who introduced their biologically
degradable plastic bag. At the end of
the process the carbon neutral CO2,
water and biomass can be composted
and used in growing plants../
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Sokkolé jelen, surgetd jové

A Business Days Konferencia szerdai
napja a fenntarthatésag jegyében kez-
dédott. Délutén elészor a kiskereskedel-
mi piac és a fogyasztasi trendek, majd
az e-kereskedelem uj irdnyzatai, végiil
pedig a drogériak és patikak keriiltek az
eléadasok és kerekasztal-beszélgetések
kozéppontjaba.

Sokkolo vided bejatszaséval és szamada-
tokkal kezdte Strasser-Kétai Bernadett, a

Strasser-Kdtai Dr. Kéves Andrds

Bernadett Uzletfejlesztési
tulajdonos-ugyvezetd igazgatd
Real Nature NT

Real Nature tulajdonos-lgyvezet6je és

dr. Kéves Andrds, az NT Uzletfejlesztési
igazgatdja a fenntarthatdsagi blokkot. A
globalis felmelegedés hataséara prognosz-
tizalt elsivatagosodas térképes megjeleni-
tése és az eréforrds-ipari kibocsajtas-élel-
miszer-termelés-levegészennyezés-né-
pesség 6sszefliggés dbrak is nyilvanvalova
tették, hogy cselekedni kell a bolygd vé-
delmében, a klimavaltozas és a légszeny-
nyezés lassitasa érdekében.

Az EPA (Enviromantal Protection Agen-
cy) becslése szerint a teljes élelmiszerlanc
éves CO,-kibocsajtasa 14 milliard tonna,
ami a teljes kibocsajtas 25-30%-4t teszi ki.
Egyes élelmiszercsoportok karboninten-
zitasat vizsgalva kiderdlt, hogy a szarvas-
marha- és juhtenyésztés, a gyimolcs-
termesztés és a tejtermékek elddllitdsa a
harom dobogos CO,-kibocsajto.

A Real Nature Kft. felelés forgalmazoként
évek ota sokat tesz a fenntarthato kdrnye-
zetért, bolygdnk egészségéért, 2020-ban
és 2021-ben is elnyerve a Fenntarthatdsag
Dijat. Strasser-Kétai Bernadett hangsulyoz-
ta, hogy a vallalat termékei fenntarthato

gazdalkodasbol szarmaznak, a gyarak ala-
csony okolabnyommal, zér6 CO,-kibocsa-
tassal termelnek, csomagolasfejlesztésik-
nek kdszonhetéen nemcsak egyszerlien
kérnyezetbarat anyagokat hasznélnak, de
teljes mértékben lebomlé és Ujrahasznosi-
tott alapanyagokbdl készilt csomagolast
alkalmaznak, a Joya termékeknél is.

Kereskeddk

az élelmiszer-pazarlds ellen

A vildgon el&dllitott dsszes élelmiszer
mintegy egyharmada kérba vész vagy
hulladékka valik, mieltt a termelétdl a fo-
gyasztd asztaldra jutna. Az EU-ban évente
kortlbelul 876 millio tonna, hazankban 1,8
millié tonna élelmiszert dobnak ki. A kis-
kereskedelmi lancok ’
felismerték, hogy cse-
lekednitk kell.

A Tesco 2009-ben,

a vilagon els¢ként
vallalta 2050-re a kar-
bonsemlegesség el-
érését. Mar napjainkra
is komoly eredmé-
nyeket tudnak felmu-
tatni, 2015-hoz képest
67%-kal csokkentet-
ték karosanyag-kibocsajtasukat.
Nagy-Peid| Adrienn, a Tesco kdzdsségi kap-
csolatok menedzsere kiemelte, hogy a tel-
jes szallitmanyozasi terlletet atvizsgaljak, a
logisztikai Uresjaratokat megszintetik és az
Elelmiszerbankkal egytttmukadve kdzel 90
ezer tonnaval csokkent az élelmiszer-hulla-
dékhoz kéthetd CO,-kibocsatasuk.

A SPAR Magyarorszag képviseletében
Zombory Csilla min&ség- és kdrnyezet-
irdnyitasi vezeté hangsulyozta, hogy a
lakossag edukalasa kiemelt terdlet, hi-
szen a hdztartasokban keletkezik az élel-
miszer-hulladék 57%-a. A polcokra egyre
tobb vega és vegan ajanlat kerdl, de a fo-
gyasztasi szokésok véltozasa lassu, a vasar-
|6kat hatékony kommunikacioval kell elér-
ni, hogy csokkenjen a pazarlas, ne dobjak
ki az élelmiszert, igy kevesebb legyen az
élelmiszer-hulladék. A sajat markas termé-
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Nagy-Peidl Adrienn
kozosségi kapcsolatok
menedzsere

Tesco

keik csomagolasanak kornyezetbaratta
tételére is torekszenek a megfeleld élelmi-
szer-biztonsag fenntartasaval.

Széll Hajnalka, az Auchan HR-igazgatdja
bemutatta, hogy a lanc 4 CSR stratégiai
alappillére — karbonlabnyom-csdkkentés,
élelmezés, mlianyag-mentesités és tar-
sadalmi felel¢sségvallalds — is mutatja a
fenntarthatdsag Ugye iranti elkdtelezettsé-
guket. Folyamatszinten gondolkodnak és
fontosnak tartjak az emberi tényez6t, ezért
a beszallitokkal, kollégakkal, vasarldkkal,
folyamatos parbeszédet folytatnak, hogy
fenntarthato véltozasokat tudjanak elérni,
érzékenyiteni és szemléletet formalni.
Minden projektben kételezd a fenntartha-
tsagi szempontot, hatasokat végiggon-

Wa ",

Zombory Csilla
min6ség- és kdrnyezet-
irényitasi vezetd

SPAR Magyarorszdg

Széll Hajnalka
HR-igazgatd
Auchan

dolni. Januartdl az druhazak kdrnyékén le-
v iskoldkban folytatnak edukacids mun-
kat a helyes taplalkozas témakorében.

Osszefogva a jévéért

Mérta Irén, a Magyarorszagi Uzleti Tanacs a
Fenntarthato Fejlédésért (BCSDH) igazga-
tdja, a vallalati fenntarthatdsag nagykove-
te, elmondta, hogy 109 tagvallalat részvé-
telével m(ikodé szervezetiik az egydittm-
kddés, tapasztalatmegosztas szellemében
munkalkodik. Példaként a Tesco tokélet-
len termékek, a SPAR helyi termel&k, az
Auchan 4 pillér, az Unilever Sustainable
Living Plan, a CSAOSZ magas szinvonalu
versenyeit, illetve a KSZGYSZ-szel torténd
egyuttmukodést a Korforgasos Gazdasag
Platform kapcsan emlitette.

A termékgyartok oldalarél Acs Tamés, az
Unilever kereskedelmi igazgatdja hozza-

Shocking present, urgent future

emission — 25-30 percent of the total

876 million tonnes of food is wasted

management stressed that educating

Wednesday was the third day of the
Business Days conference and the first
topic was sustainability. Bernadett
Strasser-Kdtai, owner and managing
director of Real Nature and Dr Andrds
Kéves, business development director
of NT hosted the morning session. They
played a shocking video, which made
it crystal clear that the time is now if we
want to protect our planet. According to
the Environmental Protection Agency,
the complete food supply chain is
responsible for 14 billion tonnes of CO2
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volume emitted.

Real Nature Kft. won the Sustainability
Award in 2020 and 2021 too. Ms Strass-
er-Kdtai stressed that their products
come from sustainable production.
Factories have a small ecological
footprint, product packaging is fully
biodegradable and made of recycled
raw material.

Retailers fighting food waste
About one third of the food produced
on planet Earth ends up in the bin. In
the European Union approximately

per year, while in Hungary 1.8 million
tonnes are thrown away. Retailers have
realised that they must act to change
this.

Adrienn Nagy-Peidl, community and
CSR manager of Tesco told that the
retailer's harmful emissions are now 67
percent lower than in 2015. In Hungary
Tesco teamed up with Food Bank to cut
food waste related CO2 emissions by
90,000 tonnes.

Csilla Zombory, SPAR Magyarorszdg's
head of quality and environmental

consumers is a key area, as 57 percent
of total food waste is generated by
households. The company is working
on making the packaging of private
label products eco-friendly.

Hajnalka Széll, HR director of Auchan
introduced the 4 pillars of their CSR
strategy and how they contribute to
making the retailer’s operations more
sustainable. Auchan is thinking in
terms of processes and it is mandatory
for every project to take sustainability
factors into consideration.
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Acs Tamds

Mdrta Irén
igazgatd kereskedelmi igazgatd
BCSDH Unilever

szoldsaban az Osszefogas, a kdrnyezetbarat
termelés és az egyéni felel6sség mellett a
szabalyozasi lehetéségeket emelte ki. A fo-
gyasztas irdnyitasat a kinalat ilyen iranyu
kiszélesitése, a vasarlok edukacidja mellett
az addzas, a tdmogatasok fenntarthato-
sag fokuszu véltoztatasaval is erésithetd.
Az Unilever Hollandidban vasarolt fel ,uj
hus” Gizemet, igy névelik a hiteles és fenn-
tarthat¢ alternativ vélasztas lehetéségét.

Kérforgdsos anyaghaszndlat
Hanké Gergely, a Kornyezetvédelmi Szol-
galtatok és Gyartdk Szovetsége (KSZGYSZ)
Ugyvezetd igazgatdja a korforgasos gazda-
sdgszemlélet sziikségességét taglalta széles
spektrumra kiterjesztve, beleértve a gyartasi

VIITIIITIT I IS TSI I IIIIIIIII S
Nagy Miklds
fétitkar

CSAOSZ

LS .
Hankd Gergely
Ugyvezeté igazgatd
KSZGYSZ

folyamatokat, a terméktervezést és anyagok
kezelését is. A klimavaltozas mellett a bio-
diverzitas csokkenése is oridsi kockdzatot és
veszélyt rejt magéaban, elég csak arra gon-
dolni, hogy a COVID-19 kirobbandsa és gyors
elterjedése is részint ennek tudhato be.
Gergely a Dunédban elhelyezett hulladék-
csapdabdl kiemelt szemétmintakat korbe
adva mutatta be, milyen idézitett bombat
jelent jelenlegi kérnyezetrombold terme-
|ési strukturank, a helytelen csomagolé-

anyag-hasznalat, a felel6tlen fogyasztés és
a hulladékelhagysas.

Nagy Miklos, a Csomagolasi és Anyag-
mozgatasi Orszagos Szovetség (CSAOSZ)
fétitkdra elmondta, hogy a hulladéktor-
vény Uj valtozata szerint kdtelezé a csoma-
goldson annak felhaszndldsarol tajékoztat-
ni a fogyasztokat. Ova intett a mdanyagok
kizarélagos hibaztatasatdl, hiszen fontos
szerepik van a minéségmegdrzésben, az
élelmiszerek 47%-ahoz a csomagoldanya-
gok csupdn 17%-4t hasznaljak fel. Helyette-
sitésuk viszont 44%-ra emelné ugyanezen
termékek csomagoldanyag-hulladék ré-
szesedését. A mUanyag-eléallitas is fejlo-
dik, egyre tobb Ujrahasznositott és Ujra-
hasznosithato valtozat érhetd el.

Lépések elbre
Anna Sapota, a TOMRA kormanyzati kap-
csolatok elndkhelyettese el6adésa elején
elmondta, hogy globdlisan évente 78 mil-
li6 tonna mUanyag keletkezik, de csak
3%-a kerdl Ujrahasznositésra. A szelektiv
gyUjtés az egyik feltétel, hogy a korforgés
megvaldsulhasson, amit egyre szélesebb
tarsadalmi bazis tdmogat, sét a tudatos
fogyasztok elvarjak és kikényszeritik az ipar
szerepl6itél. Az eurdpai egységes szaba-
lyozas a fogyasztok, begyUjtés és Ujrahasz-
nositas terén nagyban hozzéjarulna az
Ugy elémozditasdhoz. Addig is a TOMRA-
eszkdzok segithetik a szelektiv gyUjtést, a
hulladék eréforrasként valo kezelését, az
,eréforrdsok forradalmat”.

Sejpes Zoltan, a Tungsram agrartechno-
l6giai Uzletdg vezetdje az erdforrdsok,
termdéfoldek csokkenése, a klimavaltozas
és a népesség ndvekedése kapcsan a fe-

: -

hérje- és élelmiszerigény megduplazo-
désarol beszélt. Mivel altaldban hosszu az
Ut a farmtél az asztalig, nagy az élelmi-
szer-veszteség és a -szennyezés veszélye.
Ugyanakkor a fogyasztok is a minél fris-
sebb termékeket preferaljak.

A bemutatott problémékra egy lehetsé-
ges vaélasz a beltéri mezégazdasag, azon
belll is a Tungsram altal fejlesztett mes-
terséges vilagitas segitségével mikodte-

Anna Sapota
kormdnyzati kapcsolatok
elndkhelyettese

TOMRA

Sejpes Zoltdn
agrartechnologiai
Uzletagvezetd
Tungsram

tett vertikalis farm. Erre egy kisérleti pro-
jekt Budapesten is taldlhatd. Htészekrény
méretben pedig az Eisberggel egytttm-
kddve a konferencia teriletén is bemu-
tattak és kdstoltattdk az Uj technoldgidval
termesztett micro-green novényeket.

A délelétti blokk zaroakkordja a Fenntart-
hatdsag Szimbdluma 2021 verseny ered-
ményhirdetése volt. Hermann Zsuzsanna,
a Trade magazin Ugyvezetd-fészerkesztdje
és a verseny fészervezéje elmondta, hogy
idén is kdzel 30 palyézat érkezett be, ame-
lyekbdl 21 elérte a dijazashoz sziikséges,
maximalis pontszam 70%-a értéket. Ezek a
palydzatok masoknak is hiteles Utmutatdst
tudnak adni, ezért is kaptak meg a Fenn-
tarthatdsag Szimboluma 2021 elismerést.
2 " y R

Idén mdsodik alkalommal adtuk at a Fenntarthatésdg Szimbdluma elismeréseket

Working together for the future
Irén Mdrta, managing director of

the Business Council for Sustainable
Development in Hungary (BCSDH)
and corporate sustainability ambas-
sador spoke about their 109 member
companies, and how they cooperate
and share their experiences in the field
of sustainability.

From the manufacturer side Tamds
Acs, customer development director of
Unilever highlighted the importance
of acting together, green production,

individual responsibility and regulatory
opportunities.

Gergely Hankd, managing director of
the Hungarian Association of Environ-
mental Enterprises (KSZGYSZ) discussed
the necessity of adopting a circular
economy approach — in many areas,
including manufacturing, product
design and materials handling. He
brought waste samples from trash traps
on the river Danube to illustrate how
big the problem of the current system of
production and consumption is.

Miklés Nagy, secretary general of the
Hungarian Association of Packaging and
Materials Handling (CSAQSZ) told: the
amended waste act makes it obligatory
for packaging designs to inform consum-
ers about their utilisation. He underlined

that plastics are very important in preserv-

ing food quality, revealing that 47 percent
of food products only represent 17 percent
of the total packaging material use.
Steps forward

Anna Sapota, TOMRA's vice president
of governmental affairs told in her

presentation that every year 78 million
tonnes of plastic is produced globally
and only 3 percent of this is recycled. Se-
lective collection has growing support
from the society and TOMRA's solutions
can help in this.

Zoltdn Sejpes, agritech director of
Tungsram spoke about the doubling of
demand for protein and food.

One of the solutions can be indoor
vertical farming, and Tungsram
developed special lighting technology
for this.
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Vdaguyi Erik

Ugyvezetd igazgatd

CIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIS/
Turcsdn Tinde
FMCG-Uzletdg igazgato
GfK NielsenlQ

Fogyasztdk tulélé tzemmaddban
A szerda délutan elsé blokkjdban &tfo-

g6 képet kaphattak a résztvevék a teljes
FMCG-piac alakulasarol, a fogyasztasi és
vasarlasi szokasok véltozasairol.

Turcsan Tunde, a GfK
FMCG-Uzletdg igazgatd-
ja ,Atrendez6dé vasarloi
szokdsok — mi marad a
sokk utan” cimd eléada-
saban kiemelte, hogy

a posztcovid vasarlok

kevesebbszer jarnak va- )
sérolni, akkor viszont na-  gz&kdcs Tibor
gyobb kosarakat raknak  alapitetag

Ldnchid Klub

0ssze, amit a megnove-
kedett otthonfogyasztasra szannak. Az
arak emelkedése mar-mar mdvészi fokra
emeli bizonyos rétegeknél a bevételek
beosztasat, akiknél a lefele valtas, az ol-
csobb csatornék és helyettesitd termé-
kek, sajat markak el6térbe kerdlhetnek.
Vagyi Erik, a NielsenlQ Ugyvezeté igaz-
gatdja és Kurucz Péter kereskedelmi
igazgato kdzos eléadasaban arra muta-
tott r4, hogy a nagy ijedség, fogyasztdi
bizalomvesztés utdn hamar rendezé-
dott a helyzet, a tobbség rajott, hogy
tulélhetd a vilagjarvany, és az ellatas is
zavartalan. A termékek 45%-at promoci-
Oban vésaroljak meg a fogyasztok, és bar
csokkend mértékben, de még mindig az
arcsokkentés a legnépszertbb vasarla-
sOsztonzd aktivitas. (Mindkét eléadds rész-
letes ésszefoglaldja kévetkezé szdmunkban
olvashaté.)

Kurucz Péter
kereskedelmi igazgato
NielsenlQ

Hozzdépités alatt
az e-kereskedelem

Az online blokk mode-
ratora Székacs Tibor, a
Lanchid Klub alapitétag-
ja volt, aki a kerekasztal
résztvevdit a posztcovid
ol ' W trendekrdl, a visszaren-
dez6désrél, az drazas
tényez6irdl és az e-ke-
reskedelem aktudlis val-
tozasairél kérdezte.

Takécs Csaba, az Alza.hu Uzletfejlesztési
vezet6je elmondta, hogy a Rébert Karoly
korati Bemutatoterem tobb célt szolgal.
Tobbek kozt erdsiti a bizalmat, az Ujdonsa-

|

Patai Zoltdan
Ugyvezetd igazgatod
Foodpanda

—
Takdcs Csaba
Uzletfejlesztési vezetd
Alza.hu

gok bemutatésaval segiti a vasarléi don-
tést, gyors atvételi lehetéséget biztosit és
megkdnnyiti a reklamacios folyamatokat
is. A mar sikeres illat- T
szer- és drogériavélasz- P
ték utan Ujabb termék-
kategoridk bevezetését
tervezik.

Patai Zoltan, a Netpincér,
illetve mar Foodpanda
Ugyvezetd igazgatodja
kiemelte a technologia-
ban rejl6 lehetéségeket,
a kiszolgalasi sebesség
novekvo fontossagat,
mindebben a dark store-ok jelentéségét, a
partner-egyttmukodéseket, amelyek jol
kiegészitik a melegétel-kiszallitasi szolgal-
tatast. Irodai munkatarsaiknak attraktiv, ver-
senyképes, kombinalt csomagot ajanlanak.

Klekner Péter
Ugyvezetd igazgatod
kiflihu

Egyre t6bb szereplés az e-piac
Tajta Akos, a Wolt kdzép-eurdpai Ggy-
vezetd igazgatdja azt josolta, hogy
elébb-utdbb minden retailer meg fog je-
lenni a kiilonbozé platformokon. Az elsé
két év nem a profitrél, hanem az adatok,
technoldgidk, logisztika hatékony kialaki-
tasarél, majd a folyamatos fejlesztésekrdl,
elemzésekrdl sz6l. Ok mar az dsszes HR-fo-
lyamatot is online intézik, a rugalmassagot
és az automatizalasi lehetéségeket szem
elétt tartva. A potencidlis dolgozdknak
fontos, hogy igényeik szerinti napon és
napszakban dolgozhassanak.

Klekner Péter, a kifli.hu tgyvezetd igazga-
toja a kozponti logisztika elényeirdl, a rapid
rajt és a magas minéség osszefliggéseird|
és a dinamikusan novekvé, jelenleg 15 000
cikkelemes valasztékbol adddé kihivasokrol
mondott szemléletes példakat. A hiperdi-
namikus névekedés nagy kihivasa a j6 em-
berek megtaldldsa. Tapasztalatuk szerint a
biztos fizetés, a szocidlis sztenderd fenntar-
tasa és novelése a legnagyobb vonzderd.
Dr. Czermann Janos, a Kozért+ vezérigaz-
gatdja termeldi oldalrol mutatta be a ma-
gyar, foként kézmdives termékek online
kis- és nagykereskedelmének nydron indu-
|6 tapasztalatait. Céljuk 5-6 ezres, szuper-
markethez hasonlé szortiment kialakitasa.

Tajta Akos Dr. Czermann
kézép-eurdpai igyvezetd  JANOS

igazgatd vezérigazgatd
Wolt Kozért+

HR-szempontbdl ugyanazt a bérszinvona-
lat biztositva tudnak jo szakembereket to-
borozni. A raktaroperacio a legkritikusabb
pont, kiléndsen a zoldség-gyimolcs és

a hitott &ru kezelése, ahol a magyar szak-

Work in the morning session ended with
presenting the Symbol of Sustainability
2021 awards to the winners. Zsuzsanna
Hermann, editor-in-chief of the organ-
iser Trade magazin told: there were 30
competition entries this year and from
these 21 managed to get 70 percent

of the maximum score, making them
eligible for the prize.

Consumers in survivor mode
Wednesday afternoon the first topic
was the general situation in the FMCG
market, and the changing consumption
and shopping habits.

Tiinde Turcsdn, GfK's FMCG director was
the first speaker. She called attention to the
fact that post-Covid shoppers visit stores
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less often, but leave with a bigger basket
than before.

Erik Vdgyi, NielsenlQ's managing

director and Péter Kurucz, the company’s
retailer services director gave ajoint
presentation. They told that 45 percent of
products are bought in promotion and
only 20 percent of consumers buy FMCG
products online.

Building an extension to e-commerce
Tibor Székdcs, a founding member of
the Chain Bridge Club was the modera-
tor of the roundtable discussion about
e-commerce.

Csaba Takdcs, managing director of
Alza.hu explained that the goal with
their showroom on Rébert Kdroly

Boulevard is to strengthen consumer
trust, help consumer decision making by
introducing new products, and facilitate
the collection of online orders and the
management of customer complaints.
Zoltdn Patai, managing director of
Netpincér — which is now called Food-
panda - shed light on the opportunities
offered by the latest technologies, and
talked about the growing importance
of service speed, the significance of dark
stores and cooperation with partners.
More players in e-commerce

Akos Tajta, regional general manager
of Wolt forecasted that sooner or later
all retailers will turn up on various
online platforms. He revealed that for

Wolt the first two years weren't about
profit, but about data, technologies,
developing logistics processes and
analytics work.

Péter Klekner, the CEO of kifli.hu shared
his thoughts on the benefits of central
logistics, the relationship between a
quick start and high quality, and talked
about the challenges posed by their
15,000 SKU product selection.

Dr Jdnos Czermann, the CEO of Kozért+
gave an insight into how they wish to
build a 5,000-6,000 SKU supermar-
ket-type product selection. In his view
warehouse operations are of utmost
importance, especially managing fruits,
vegetables and chilled products.
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ember-elldtottsag nem kielégit, szakkép-
zési oldalrél kellene tdmogatni.

A vdsarlék dontenek

Kévesdi Aron, a ROKSH tigyvezetd igaz-
gatdja elmondta, hogy szolgéltatasuk a

o
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Gyenge Andrds
e-kereskedelmi vezet6
SPAR

Kévesdi Aron
Ugyvezeté igazgatd
ROKSH
kereskedelmi lancokra, az offline Uizletekre
épdl. Bizalom és rugalmassag jellemzé ra-
juk, a helyettesité termék kivélasztasanal
példaul telefonon egyeztetnek a megren-
del6vel. Egyre nagyobb a friss aru aranya,
ami jelzi a bizalom novekedését. Szemé-
lyes vasarldik kdzott sok a kismama, sét a
délelétti drakban tébb a mas kiszallitoknal
is dolgozé futdr, ami elésegiti ezeknek a
rendszereknek az optimalizalasat.

A SPAR e-kereskedelmi vezetdje, Gyenge
Andrds az in-store picking, az druhdzakbdl
torténd rendelés-6sszegyjtés elényeird|
beszélt, hangsulyozva, hogy az offline Gizem-
csoportokkal ¢sszedolgoznak, a kélcsonds
segitség jegyében. A kiszallitdsba mas szek-
torokbol érkeztek kollégak, akiket sikerdlt is
megtartani, tébbek kozt a covidbiztos &llas
és a 8 éras munkaidé erejével. A SPAR-ndl az
on- és offline arak, promociok megegyez-
nek, INTERSPAR érsinnel dolgoznak.

A gyartok képviseletében Balint Gergely,

a Nestlé kereskedelmi igazgatdja kifej-
tette, hogy az e-kereskedelem ma mar
sokkal gyorsabb, és joval tébb tényezét
kell figyelembe venni az eredményes
egyuttmikodéshez. A humaneréforras és
kapcsolatok mellett a technikai hattér és
a kereskedelmi megkdzelités ismerete is
elengedhetetlen. Bizonyos kategoridkban
- példaul ttmegében az dllateledel és bé-
biétel, dinamikajéban a kavé és édesség -
ez a csatorna mar megkerilhetetlen.

Bdlint Gergely

Jovéfaktorok

Becze Zoltén, az Orbico lgyvezeté igaz-
gatdja ,A jovo disztributora” cim( eld-
adasaban kifejtette, hogy tevékenységuk
logisztikai és a bolti megjelenités terile-
tén végzett fundamentumokon alapszik.
Az online egyszerre
lehet&ségeket és limi-
taciokat is hordoz sza-
mukra a portfolié napi
fogyasztasi cikk részére
vonatkozdan. Ezért egy
harmadik ldbat — hoz-
zdadott értéket — egy
B2B online platformot
hoztak |étre, amellyel
kéltséghatékonyan to-
vabb tudtak szélesiteni a hatékony elérést
és ezzel béviteni a szolgaltatasi csomag-
jukat.

= 4

kereskedelmi igazgato
Nestlé

Becze Zoltdn
Ugyvezetd igazgatd
Orbico

Ugyvéd
PwC Legal

Dr. Szlics LészIo, a PwC Legal Ugyvédje
egy idén marciusban publikalt nemzet-
kozi felmérés alapjan az online piacon
bekovetkezé fogyasztoi trendvaltozaso-
kat mutatta be. Ezt kdvetéen a szabélyo-
zasi hattér jovébeni valtozédsaira hivta fel
a figyelmet. El¢éaddsaban kiemelte, hogy
2022. januar 1-tél az aruk és digitalis tar-
talmak addsvételére vonatkozdan Uj sza-
balyok latnak napvildgot.

Csinositgatds alatt

a drogéridk és a patikdak

A szerdai konferencianap végén a vilagjar-
vany nyerteseinek tartott szerepl&k kertl-
tek rivaldafénybe.

Szaloky Téth Judit, a Coca-Cola Company
vallalati kapcsolatok igazgatdja és a szek-
ci¢ egyik moderétora felvezetésében a

Dr. Boros Péter
tulajdonos
Genetic Immunity

CIIIIIIIIIIIII IS IS IS ITIIIIIIS/
Szaldky Téth Judit
vallalati kapcsolatok
igazgatdja

Coca-Cola Company

Joézsa Mariann Dr. Kéhalmi Akos
cégvezetd vezérigazgatd

dm Kulcs Patikak
McKinsey kutatasi eredményeit mutatta
be. Dr. Boros Péter, a Genetic Immunity
tulajdonosa, a blokk masik moderatora pe-
dig a Trade magazin altal készitett, animalt
toplistan szemléltette a magyar kereskedel-
mi szerepl6k idébeli pozicidvaltozasait. A
kerekasztalndl l6ket mindezek fényében a
vallalataikat érinté hatasokrol kérdezték.
Jozsa Mariann, a dm cégvezetdje a
fenntarthatdsag megvalositasaban rej-
16 kihivasokat, az utantolté allomasok,
csomagoldsmentes megoldasok tapasz-
talatait osztotta meg a hallgatésaggal.
A vasarlok irdnyitdsara, a kdrnyezetbarat
cikkek felé terelésére tobbek kdzt a zold
cimke és a ProClimate klimasemleges
sajat markas termékcsalad bevezetését
emlitette.

Dr. K&halmi Akos, a Kulcs Patikak vezér-
igazgatdja a gyogyszertari vasarlasok at-
alakuldsa kapcsén a lojalitdsépités és a
termékvalaszték-bévilés tényezsire mu-
tatott ra egy szigoruan szabalyozott kor-
nyezetben. Kvaliti programjukban a sza-
badpolcok és az egészségmegdérzés vonal
erésitésével jelennek meg. Tovébblépés
lehet a kalfoldon mar sikeres patikai sajat-
marka-stratégia kialakitasa.

Shoppers decide

Aron Kévesdi, the CEO of ROKSH told:
their service is based on retail chains

- offline stores. Trust and flexibility
characterises the company, for instance
they call customers before choosing a
substitute product.

Andrds Gyenge, SPAR’s head of
e-commerce talked about the benefits
of in-store picking, stressing that they
cooperate with offline teams. Delivery
is done by colleagues who came from
other sectors, whom they managed to

keep, thanks to offering a Covid-proof
workplace and 8-hour workdays.
Gergely Bdlint, Nestlé’s director of corpo-
rate sales told that e-commerce is much

faster now and much more factors need to

be taken into consideration for successful
partnerships than before. In certain cate-
gories such as pet food, baby food, coffee
and sweets e-commerce is essential.
Zoltdn Becze, general manager of
Orbico told in his presentation that
online carries both opportunities and
limitations for them as regards the

FMCG part of the company’s portfolio.
This is why they established a B2B online
platform as well.

Dr LdszI6 Sztics, specialist lawyer of
PwC Legal presented the results of an
international survey on trend shifts in
e-commerce, plus he also spoke about
upcoming changes in the regulatory
background.

Drugstores and pharmacies getting
a makeover

In the last section the spotlight was on
those channels which are considered to

be the winners of the pandemic. Judit
Szaldky Toth, public affairs manager of
Coca-Cola was one of the moderators,
the other being Dr Péter Boros, the
owner of Genetic Immunity.

Mariann Jézsa, managing director of
dm spoke about the challenges in work-
ing for sustainable operation, sharing
her experiences on refilling stations and
packaging-free solutions.

Dr Akos Kéhalmi, the CEO of Kulcs Pa-
tikdk pharmacy chain gave an insight
into loyalty building and assortment

A\\
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A végtelenbe és azon is tul
Flérian Laszlo, a Rossmann Ggyvezetd
igazgatdja a ldnc hazai arbevételének di-
namikus, 11 év alatt meghédromszorozédd
novekedésével és az online koncepcio
korai (2012-es) bevezetésével indokolta a
sikeres mukodest A Glamour magazin al-

Nemeth Ottd
Herbow
Ugyvezetd igazgatod

Fléridn Ldaszld
Ugyvezetd igazgatd
Rossmann
tal szervezett kuponakcidkban tovabbra
is részt vesznek, mert a vasarlok tovabbra
is nagyon kedvelik az ilyen jelleg( aktivi-
tasokat.
Németh Otto, a Herbow Ugyvezetd igazga-
toja a ndvényi 6sszetevoket tartalmazo tisz-
tito- és mosdszereiket ismertette, amelyeket
a kornyezettudatos fogyasztok vesznek. Bar
mennyiségben még kicsi a szegmens, két
szamjegyU ndvekedésével, a sok hazai és
import szereplével, valamint a fenntarthato-
sagi és edukacios programok hatasara oridsi
robbands elétt all.
Szabo Anita, a Reckitt-Benckiser Health regi-
ondlis vezetdje elmondta, hogy a drogéridk-
kal kozos eréfeszitéseket tesznek a fogyasz-
tok vasarlashelyi edukaldsara, intim wellness
(6vszer) és fertétlenités kategoridkban is.
A vildgjarvanyt megeléz6 markaépités a
COVID alatt megtérlt a forgalmazott bran-
dek és az OTGtermékek vonatkozaséban is.

Szabd Anita

regiondlis vezetd

Dr. Téth Ervin, a Bayer kereskedelmi igaz-
gatdja a megvaltozott vasarldi igényekre
mutatott rd, amit a vitaminok és immuneré-
siték irdnti megnovekedett, az influenza- és
gombaellenes szerek csdkkent keresletével
szemléltetett. Portfolidjuk 80%-a receptko-
teles, 20% vénymentes, melyeknél az Uj csa-

Dr. Téth Ervin Fejérdy Zsdfia
kereskedelmi igazgatd  Ugyvezetd
Reckitt-Benckiser Health  Bayer PromoBox

torndkban valé megjelenést a fogyasztok
példaul a drogéridkban jol fogadnak.
Fejérdy Zsofia, a PromoBox ligyvezetdje
11 év utdn a teljes megujulds terlleteit vazol-
ta fel, hogy szolgaltatasuk digitélisan fejlett,
innovaciokkal gazdagitott csomagként éljen
tovabb. Szakmai befektetd érkezett, a cég
képviseletében Németh Ottd az Ujjaszile-
tett PromoBox Uizleti stratégidjat mutatta
be. A regisztralt, varandds kismamakkal fel-
veszik a kapcsolatot, a baba szlleté-
sekor csomagot kildenek, és kisgyer-
mekkorig biztositjdk az online csalad-
marketing élményét, sajat applikacioval
és webshoppal, kiadvanyokkal, digitalis
tartalmakkal, k6zosségépftéssel.

Dr. Pete Gabor, a Vodafone vallalati
megoldasok értékesitési igazgatd-

ja ,Adatalapu dontéshozatal - loT a
versenyképesség szolgélatdban” cimd
eléadéasaban az loT (Internet of Things,

a dolgok internete) szerepét hangsulyozta.
A retail szektorban adatgyUjté és tovabbitd
kézeg, modellezéshez, hatékonysagndvelés-
hez sét Ugyfél- és dolgozdi élmény novelé-
séhez is hasznélatos.

Orban Timea, az Offerista Group hazai Ugy-
vezetje prezentaciojaban a reklamujsagok

Orbdn Timea
Ugyvezetd
Offerista Group

Dr. Pete Gdbor
értékesitési igazgatd
Vodafone

digitélis terjesztését, szerepét a kereskeddk
marketingstratégidjaban és a potencialis
vasarlok elérésében témakort elemezte. gy
a hatékonysag mérhetévé valik, a ,drive to
store” marketingeszkdz pedig bolti és on-
line forgalmat is generdl a kereskedéknek.
Kovetkez6 szamunkban folytatjuk a kon-
ferencia negyedik és 6tédik napjdanak
beszdmoléjdval. J6v6 évi konferencidnk
ddtuma: 2022. szeptember 19-22. /

Idén kozklvonatro S|kerult a szerda esti
BBQ partira egy igazi EDDA nagykoncertet
szervezni a Rossmann jévoltdbdl

mins and immune boosters, and dropping
for antiflu and antifungal products.
Zsofia Fejérdy, managing director of
PromoBox outlined the stages of the
service's renewal after 11 years, giving it

laundry detergent products which
contain plant-based ingredients.
Anita Szabo, regional sales director
of Reckitt-Benckiser Health told how

expansion in a strictly requlated
environment.

To infinity and beyond

LdszI6 Fléridn, managing director of Ross-

decision making, explaining how the
Internet of Things (IoT) can contribute to
acompany’s competitiveness.

Timea QOrbdn, country manager of Of-
ferista Group gave a presentation about

mann talked about tripling the chain’s
sales revenue in just 11 years and the early
adoption of the online concept in 2012.
Otté Németh, managing director of
Herbow introduced the cleaning and

they work together with drugstores for
educating consumers in-store.

Dr Ervin Toth, head of field sales at

Bayer pointed out that consumer needs
changed, with demand growing for vita-

the digital distribution of promotional
leaflets, their role in the marketing strat-
egies of retailers and reaching potential
customers. ./

adigital side and lots of innovations.
DrGdbor Pete, head of sales and busi-
ness development at Vodafone brought
a presentation about data-based
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OS:

elkapkodott jogalkotds”

Miért nehéz értelmezni és
féleg alkalmazni az EU Uj
mUanyag-szabdlyozdsat?
Milyen eredményekkel
zdarult az idei
HUNGAROPACK-verseny,
és hol helyezkedik el
hazdnk csomagoldipar
tekintetében? Tobbek
kozott ezekrdl a
kérdésekrél beszélgettink
Nagy Mikldssal,

a Csomagoldsi és
Anyagmozgatdsi Orszagos
Szbvetséqg fotitkardval.
Szerzé: Gyarmati Orsolya

— Mennyire hasznos On szerint az egy-
szer haszndlatos mdanyagok betiltdsa?
- Nagyon sok helyen csak annyi ,jott le”
a valtozasbol, hogy betiltottak az egyszer
hasznalatos mUanyagokat, révid nevén
SUP-okat. Am valéjaban az Eurdpai Unid
altal hozott, ehhez kapcsolédo intézke-
dések tizenegyféle termékhez rendeltek
hétféle intézkedést, és ezek kdzul csak
egyetlenegy a tiltds. A magyar jogsza-
bélyba ot rendelkezést vezettek at, a
tiltds mellett megjelennek a felhasznalas-
csokkentés, a tervezési és a jelolési kove-
telmények, az EPR-rendszer alkalmazésa
és a szemléletformalds is.

— Ezek szerint ez egy rendkiviil komplex
rendszer. ..

— lgy van, de a betiltas kapta a legna-
gyobb figyelmet. Ekdzben pedig a szaba-
lyozas a hazai manyag- és csomagolo-
szer-felhasznalas toredékrészét érinti csak,
azaz mindossze par szazalékot. Tehat a
gyakorlatban a szabdlyok fognak ugyan
némi csokkenést eredményezni a mU-
anyag-felhasznalasban, de a jelentéségik
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inkabb a szemléletformalds elinditdsaban
érheték majd tetten: a véllalatok igye-
keznek csokkenteni, észszerUsiteni a mU-
anyag-felhasznalast, és az alapanyagként
torténd hasznosithatésagra torekedni.

- Onnek mi a véleménye a szabdlyozds-
roél?

— A SUP-irdnyelv egy elkapkodott jog-
alkotds. Nem ldtom, mi az értelme
annak, hogy betiltjdk az egy gramm-

nal kdnnyebb szivdszalat, hiszen azt

sem tudjuk, hogy mennyi az eléallitas
CO,-kibocsatasa mlanyag €s papir ese-
tében. Az evéeszkdzoknél pedig erdsen
kérdéses, hogy a fabdl szarmazo alterna-
tivék mennyire higiénikusak, vagy fenn-
tarthatdak. Részese voltam a csomago-
lasi irdnyelv modositasanak, ami harom
évig tartott. Ehhez képest 2018-ban meg-

A SUP-irdnyelvnek inkabb
szemléletformdlé hatdsa van,
mint gyakorlati

jelent egy EU-s mUanyag-stratégia, 2019-
ben pedig mar itt is volt a SUP-irdnyely,
ami rdadasul nagyon kevés olyan rendel-
kezést tartalmaz, amely jogszabalyosit-
hato a tiltdson és a pénzlgyi teherkive-
tésen kivdl.

- Hol Idtja a legf6bb nehézségeket,
ellentmonddsokat a szabdlyozdsban?

- VegyUk példaul a chipset. Ezt a termé-
ket jellemzéen azonnal fogyasztjuk a
zacskojabol. De ugyanilyen megjelenést
a kristalycukor csomagoldsa is, am, mivel
az nem kozvetlen fogyasztasra alkalmas
termék, mert édesitéshez haszndljuk,

az nem tartozik a szabalyozas ala. Tehat

annak definialasa,
hogy mely termék-
kor érintett a szaba-
lyozdsban és melyik
esik ki, nagyon ko-
rilményes, és én
nem latom, hogyan
lehet ezeket a hely-
zeteket jogszabaly-

Nagy Miklés

fétitkar ban régziteni. E te-
Csomagoldsi és il bal [z
Anyagmozgatdsi rulet szabalyozasa-

Orszdgos Szévetség nak Iegfontosabb
elemei csak hamarosan fognak meg-
jelenni, a tiltorendelkezés viszont mar
hatélyos, de ezzel is az a helyzet, hogy
csak az egyszer hasznalatos manyagok
forgalomba hozatalat tiltottdk meg, am
a mar forgalomba kertlteket még lehet
értékesiteni a készlet erejéig. Es emiatt
nagyon sok cég nagy mennyiségben
halmozott fel SUP-okat.

- Milyen eredménnyel jdrt a CSAOSZ és
az OKO-Pannon k6z6s szakmai féruma
a SUP-okrdl?

- Tavaly 6ta egyre sUrlis6dd szamban
kaptam a legkllénbdzébb kérdéseket
ezzel kapcsolatban. Tizenegyféle ter-
mékkor van, ennek a fele csomagolas.
Mivel a szabalyozas nagyon nehezen
értelmezhetd, az EU készitett egy értel-
mezé Utmutatdt, mi pedig azt és a sajat
tuddsunkat felhasznalva ,leforditottuk”
az egészet. Ezt a forumot legaldbb

150 ember hallgatta, azéta a FESZ-nél is
tartottunk tanfolyamot, az Innovacios
Minisztériumtél pedig felkérést kaptunk
eqgy felmérésre. Az biztos, hogy hiany-
potld program volt a miénk. Segiteni
kell a véllalatokat abban, hogy eligazod-
janak ennek a szabdlyozasnak az utvesz-
t&iben.

- ACSAOSZ idén 38. alkalommal hir-
dette meg a HUNGAROPACK Magyar
Csomagoldsi Versenyt. Elégedett az idei
megmérettetés eredményeivel? Milyen
megolddsokkal taldlkozott?
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— A pélyamunkék nagy része a fenntart-
hatosdgot helyezte a fékuszba. A karton-
dobozos csomagolasok esetében pél-
ddul egyre inkdbb elhagyjdk a mlianyag
ablakot, a betétmegoldéasok mar nem
mUanyagbdl, hanem papirbdl készil-
nek. A masik érdekes dolog a verseny
kapcsan az volt, hogy féleg a szallitasi
csomagolas tertletén szamitasokkal ta-
masztjak ald a terveket, ami azt jelenti,
hogy a hagyoményos és a meguijitott
csomagolast nemcsak mdszakilag ha-
sonlitjak 6ssze, hanem klimavédelmi
szempontok szerint is. A papiralapu cso-
magolas esetében sokszor jelentés ki-
bocsatasmegtakaritas érheté el, ami jo
dolog, de emellett arra is kell figyelnink,
hogy az alapanyag megujulé forrasbol
szarmazzon.

- Egyértelmden a fenntarthatdsag felé.
J6 példa erre az autdipar: par éve kitort a
dizelbotrany, majd hopp, az autdgyarak
eléhozakodtak a hibridekkel és az elekt-
romos modellekkel, tgyhogy most mar
évek oOta része a kozlekedésnek a zold
rendszamos auté. Ugyanez torténik a
csomagoldiparban is. Fogtam mar olyan
kartont, amelyrél azt dllitjak, hogy papir-
poharak gyartasara alkalmas mdlanyag
bevonat nélkdl. Kina, Korea mdr itt tart!
Szintén tavol-keleti fejlesztés, hogy egy-
anyagu, nagy zaroképességl mdlanyag
folidkat fejlesztettek, amelyek a kilonbo-

76 mUanyagtarsitasokat tudjak helyette-
siteni, ami azért jo, mert most ezeket na-
gyon nehéz szétvélasztani, igy kodnnyebb
alapanyagként Ujrahasznositani, ami ki-
vald eredmény a korforgasos gazdasag
szempontjabol.

Ne tekintsUk
a csomagoldst
drdogtdl valdnak

'”

Ezek az anyagok, fejlesztések Magyaror-
szagon is be fognak torni szép lassan, a
kérdés az, hogy mikor fogja befogadni a
piac Oket, valamint azt, hogy a termékek-
nek magasabb csomagoldanyag-koltsé-
get kell elviselnitk, mert a fejlesztés kolt-
ségeit be fogjak épiteni a termékek araba.

- Régen azt mondtuk, hogy egy orszag
csomagoldipara nem tud kulénbozni
az altalanos ipari fejlettségtél. Ez most
is igaz, hiszen a csomagoldiparban a
feldolgozas ugyanolyan technikaval,
ugyanazokkal a gépekkel torténik, mint
Nyugat-Eurdpédban. A kilénbség az,
hogy nekink két géplnk van egy gyar-
ban, Nyugat-Eurdpdban meg tiz miks-
dik egy vallalatnal, s ez a kilénbség ter-
mészetesen kihat a hatékonysagra és a
termelékenységre egyarant. Technikailag

tehdt nem vagyunk lemaradva, csak vo-
lumenben és tékeerdsségben.
Huszonharom éve tudjuk nyomon ko-
vetni a magyar csomagolasi vildgdijak
szamat — jelenleg 117-nél tartunk! Nem
vagyunk kispalyasok, kreativitasban feldl-
muljuk a tobbi orszagot, de nem fogunk
tudni Uj manyagot kikisérletezni, mert
nincs olyan sajt tulajdonu gyarunk, ahol
ezt megtehetnénk. Am abban, hogy egy
csomagolast szellemesen, Gtletesen, jol
gyarthatdan, fogyasztéd szamara kényel-
met nydjté mdédon megtervezzink, job-
bak vagyunk, mint Nyugat-Europa.

- Azt, hogy ne tekintsik a csomagolast
ordogtél valonak! A csomagolds ugyanis
a nagyobb baj elkertlését szolgalja, mert
barmely termék kornyezetterhelése sok-
szorosa maganak a csomagolasnak! Egy
kenyér eléallitdsanak kdrnyezetterhelése
95%-ban a termék és dsszetevéinek els-
allitasabdl all 6ssze. A csomagolds ehhez
képest minddssze 5%-nyi terhet r6 a kor-
nyezetre. Ha tehat kidobunk egy kil ke-
nyeret, mert megszaradt, kidobjuk azt a
termelési folyamatot, amely soran a trak-
tor felszéntotta a foldet, hasznalt a mu-
kodéséhez gdzolajat, learattak a buzat,
elvitték a malomba, megdrolték, végul
megsutotték a kenyeret beldle. Ez renge-
teg energia és CO-kibocsajtas, ehhez ke-
pest a csomagolas terhelése elenyészé. 7/

Our magazine interviewed

Mikldés Nagy, secretary general

of the Hungarian Association of
Packaging and Materials Handling
(CSAOS2).

— Many people think single-use
plastics (SUPs) were banned. Actually
the EU directive lists seven measures
for eleven different products and
only one of these is a ban. Hungarian
legislation has adopted five of these
seven measures.

—This is the case, yes, but the ban got
the biggest attention — in spite of the
fact that the regulations only affect a
small proportion of Hungary’s plastic
and packaging use. In practice

this means that the new rules will
produce a few-percent decrease in
plastic use, but their significance

lies more in shaping the attitude of
consumers.
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— The SUP directive was hastily
passed legislation. | don't see the
point in banning drinking straws
that weigh less than 1 gram, because
we don't even know how big the
CO2 emission is for plastic and paper
straws. As for cutlery, | doubt that
the alternatives made of wood are
hygienic or sustainable.

- Forinstance crisps are typically
eaten straight from the bag. Sugar is
also packaged in a bag but we don't
have it from the bag, so it doesn’t fall
under the scope of the directive. My
view is that it isn't specified clearly
enough which product groups are
governed by the SUP directive and
which aren't.

- As the directive is very difficult to
comprehend, the European Union
prepared a guidance document
and we ‘translated’ it relying on our
knowledge. Minimum 150 people

participated in this forum and since
then we have also organised a course
for the Federation of Responsible
Food Manufacturers (FESZ).

— Most of the packaging designs
focused on sustainability. Another
interesting thing in connection with
the contest was that the designs were
backed with calculations for trans-
portation packaging solutions. This
means that the classic and upgraded
solutions weren't only compared
technologically, but also from a
climate protection perspective.

— It is definitely going in the direction
of sustainability. | have already held
cardboard in my hand, which can
be used for making cups without
any plastic coating. China and
South Korea have reached this pack-
aging level already! Innovations like

this will soon enter the Hungarian
market too, the big question is when
the market will be ready to adopt
them.

—In the past we used to say that a
country’s packaging industry can't
be different from the level of its indus-
trial development. This is still true, as
we are using the same technology as
the packaging companies in Western
Europe, the only difference is that
there are two modern machines in
aHungarian factory andtenin a
Western European one.

— Packaging is good, because it
prevents the occurrence of bigger
problems: the environmental load of
any product is several times bigger
than that of its packaging. If we
throw away a loaf of bread because
it goes bad, the 95-percent of its
environmental burden that comes
from making it was pointless.
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Kornyezetbarat élelmiszercsomagolas a fokuszban,

A Smurfit Kappa mint a papiralapt csomagol6éanyag ipardag meghatarozé szerepl6je 2050-re
szeretné elérni a,Net Zero” kibocsatasi szintet.

Termékeink Ujrahasznosithatoéak, bioldgiailag lebomloéak, igy tigyfeleinket is segiti sajat
fenntarthatdsagi céljaik elérésében.

Smurfit Kappa

Open the future
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Osszel is zOldUinek

A csomagoldipar

zaszlajdn annyi mas
cimszot kévetben ma

szép, nagy betlUkkel az
olvashatd: fenntarthatdsag.
A cikkUnkben megszolald
csomagoldipari cégek

ezt a témdat kdzelitik

meg sajdt innovdaciodikon,
fejlesztéseiken keresztUl.

Szerzé: Gyarmati Orsolya

tavalyi évben a pandémia okoz-
Ata bizonytalansagok utan idén a

stabilitds visszaallitdsa volt a fé cél
a BS Plastic életében. A kiszdmithatatlan
id6szak sok fejl6-
dést is tartogatott
szamukra, hiszen
a csomagoldipar
éves szinten kb.
5-10%-kal novekszik,
tobbek kdzott azért
is, mert a jelen kor
egyik legnagyobb
problémajara, az
élelmiszer-pazar-
lasra és a higiénia megd&rzésére igyekszik
megoldasokat talalni.
- Egyre nagyobb hangsulyt kap az élel-
miszerek eltarthatdsaga, melynek nél-
kulozhetetlen eszkdze a csomagolds.
Az e-kereskedelem fejlédésével Uj teret
kaptak a csomagoldanyagok, hiszen

BUki-Kovdcs Kitti
marketingvezeté
BS Plastic

Az e-kereskedelem fejl6désével
Uj teret kaptak a csomagoléanyagok
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a termék védelme lett az elsé szamu
szempont. A mi szegmensiinket inkdbb
csak dttételesen érinti ez az Ujfajta igény,
mivel a f6 profilunkba tartozé termékek
elsésorban nem ezt a terlletet szolgaljak
ki, de érezhetéen megnétt a kereslet az
ezen a terlleten haszndlt mdanyag- és
biomUanyag-csomagolasok irant. Ugy
véljuk, szamunkra az élelmiszeripari félidk
fejlesztése és az ehhez tartozé infrastruk-
tura kiépitésében van még lehetéséqg,
amelyek a kozéptavu terveink kozott sze-
repelnek — mondja Buki-Kovécs Kitti, a BS
Plastic marketingvezetdje.

Korkoros haladds

Az elmult év sordn a DS Smith globalis
szinten szamos fejlesztést hajtott végre
vagy inditott el. A cég Uj K+F projektjei
hérom terUletre: az Uj alapanyagokra, a
hulladék csokkentésére és egy Uj fej-
lesztési kdzpont létrehozdsara fokuszal.
Innovacidik masik fontos hajtdbmotorja a
vallalat tavaly kdzzétett fenntarthatdsa-

gi stratégidjanak megvaldsitasa. Ennek
egyik eredményeként kifejlesztették a
Korforgdsos Tervezési Alapelveket, me-
lyek alkalmazasa a hulladék mennyiségé-
nek csokkentését, Ujrahasznosithatdsa-
got, Ujrahasznalha-
tésagot segiti eld.
Tovébbfejlesztették
PackRight kdzpont-
jaik mkodését,
azok fizikai és tech-
nologiai elemeit is.
Termékfejlesztések

terén Ujdonséag az
EcoBowl, a Touch-
guard, ami egy
specidlis, virusolé

Szabd Levente
szubregiondlis SMI
igazgatd

DS Smith Packaging
Hungary

bevonat a kartondobozok kilsején, vala-
mint a Parcelive csomagoladsba épithetd
multiszenzoros nyomkovetd.

— A DS Smithnél nagyon &tfogo, tdbb-
éves eldkészité munkat kdvetéen beve-
zetett innovacio hatasara néhany évvel
ezel6tt Magyarorszagon is attértink a

Evente egy atlagos ma-
gyar ember 100 kg cso-
magoldanyagot dob
ki a szemétbe. Egy kis
odafigyeléssel és tuda-
tossaggal ez a szam ra-
dikélisan csokkenthet6
lenne.

A Csomagoldsmentes
Naphoz idén csatlako-
zik a RAKUN Dobozko-
7655éq is. Céljuk, hogy
felhivjdk a figyelmet az
egyszer hasznélatos esz-
kozok kdros hatésaira és
arra buzditsak a lakos-

Nem csak a Csomagoldsmentes Napon
inthetUnk bucsut a mianyag
elviteles dobozoknak

sagot és a vendéglato-
helyeket, hogy valtsanak
Ujrahasznélhaté és Ujra-
toltheté csomagolasra.

A RAKUN Doboz-
kozosség csapata a
Csomagoldsmentes
Nap hetében arra
buzditotta a lakos-
sagot, hogy tegyen
egy kornyezettuda-
tos lépést a bolygo-
ért, példaul azzal,
hogy csatlakozik a
tobbszor hasznélha-
t6 dobozrendszer-
hez, vagy felhivja erre a
kérnyezetbarat csomago-
lasi lehet&ségre egy ven-
déglatohely figyelmét. 7/

to plastic food boxes

reusable and refillable food containers. ./

It isn’t only on Packaging Free Day that we can wave goodbye

Every year the average Hungarian throws away 100kg of packaging waste. This year the RAKUN Box
Sharing Community also joins the Packaging Free Day. Their goal is to raise consumer awareness of
the harmful effects of single-use plastics, and to motivate consumers and hospitality units to switch to
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FEDEZZE FEL A KORY

Személyre szabott, innovativ csomagoldsi megoldasaink tdmogatjak tzleti novekedését,
kornyezetvédelmi célkitlizéseinek elérését, és hogy megfeleljen a fenntarthato
csomagolasok irdnt egyre ndvekvé fogyasztoi igénynek.

Lépjen be veliink a korforgasos gazdasagba!

&)
ds.smith.sales@dssmith.com Sm Ith

Tudjon meg tobbet itt: DS Smith Packaging Hungary

www.dssmithpackaging.hu www.blog.dssmith.com/hu
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rendkivil pazarld és sza-
mos szempontbdl meg-
haladott tdmegalapu
termékspecifikaciok hasz-
nalatardl a teljesitmény-
alapu specifikaciokra.
Partnereink gyorsan felis-
merték, hogy ez szamuk-
ra is szamos szempont-
bol kedvezd lehetdséget
kindl, tdbbek kozott a
fenntarthatdsagi és kor-
nyezeti hatasok csokken-
tését kozvetlenll szolgal-
ja. Nagy buszkeséggel
tolt el, hogy a DS Smith csomagolé-
anyag-gyarto vallalatok kozott elséként,
az idei évben egy olyan kereskedelmi
innovaciot mutatott be, melynek se-
gftségével nagyon kdzértheté modon
tudjuk szemléltetni partnereinknek,
hogy a csomagolasaik mennyire felel-
nek meg a fenntarthatésagi elveknek,
valamint azt is, hogy melyek azok a
szempontok, amelyeket Ujragondolva
még fenntarthatobba lehet tenni a
csomagolast. Ez pedig a Circular De-
sign Metrics (Korforgdsos Tervezés Mé-
részamai) — 6sszegzi az eredményeket
Szabd Levente, a DS Smith Packaging
Hungary szubregiondlis SMI igazgatdja.

Csak tiszta forrdasbadl

A Poly-Pack Kiskunhalas Kft. a kdrnyezet-
tudatossag és kornyezetvédelem jegyé-
ben folyamatosan keresi a lehetéségeket
a fejlesztésre. A vallalat nemrég helye-
zett Gzembe egy 50 kW teljesitmény
napelemrendszert, amely a termelés-
hez sziikséges elektromos energiafel-
hasznalas egy kis részét fedezi. A terv a
napelemrendszer folyamatos tovabbi
bévitése. A vallalat célja, hogy 10 év el-

Trend lett az Ujrahasznositds

Koérnyezetbardt, Ujrahasznosithaté
teltével elmond-
hassa: 100%-ban
sajat telephelyén
megtermelt ener-
gia felhaszndldsaval
gyartja a kornyezet-
barat csomagolé-
anyagokat.

— A Poly-Pack Kis-
kunhalas Kft. ter-
mékfejleszté csa-
pata folyamatosan dolgozik azon, hogy
az eddig hagyomanyos polietilén alapu
termékeket hogyan lehet kivaltani meg-
Ujuld forrasboél szarmazo PLA, kukorica-
keményité és egyéb névényi eredet(
alapanyagok felhasznéldsaval. A céglnk
altal fejlesztett termékek sikeresen meg-
kaptak a TUV AUSTRIA minéségbiztositd
céq altal jegyzett védjegyhasznélatot. Ez-
altal termékeink a piacon a szabalyoknak
megfelelve tudnak jelen lenni — mondja
Rdzsa Ferenc Ugyvezetd.

Rdézsa Ferenc
Ugyvezetd
Poly-Pack Kiskunhalas

A dinamikus fejlédés korszaka

A Smurfit Kappa Cégcsoport tevékeny-
ségét a fenntarthatd csomagolasi plat-
form tdmogatésara Osszpontositja: Bet-
ter Planet Packaging
globdlis tevékenysége
minden olyan eré-
feszitést magaban
foglal, amely elésegiti
a koérnyezetbarat cso-
magolasi megoldasok
kifejlesztését, gyar-
tasat és haszndlatat.
Csomagolastechnikai
innovaciojuk nagy
hangsulyt fektet arra,
hogy teljes kor( vevéi
kinalatot biztositson a
kozvetlen élelmiszer-
rel érintkezé papir-
csomagolasokhoz, a
hagyomanyos kiske-
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reskedelmi mésodlagos csomagolasok-
hoz, ahol mar papirbetétekkel helyette-
sitik az eddig gyakran hasznalt mdanyag
vagy polisztirol anyagokat. A Smurfit

A csomagolds hozzdjarul
a fogyasztdi éiményhez

Kappa buszke arra, hogy képes teljesen
kérnyezetbarat csomagolasi megoldéso-
kat kinalni versenyképes koltségszinten a
mUanyag megoldasokhoz képest.

— A csomagoldipar dinamikus idészakon
megy keresztll. A vasarlok alapvetéen
megvaltoztattdk vasarlasi szokasaikat:
elsésorban az érintés nélkdli vasarlast
részesitik elényben az e-kereskedelem
révén, amely nemcsak a termékek szal-
litdsaval és biztonsagaval kapcsolatban
tdmaszt Uj kdvetelményeket a csomago-

téi élmény is fontos szempont lehet.

A hagyomanyos termékkereskedelem és
annak a vasarlok altali helyszini termék-
kivélasztasi dontésmechanizmusa egyre
inkabb az online kereskedelemre tevédik
at, ezért fontos a belséleg nyomtatott
e-kereskedelmi csomagolasok kifejlesz-
tésével fokozni a fogyasztok érzelmeit,
elégedettségiiket pedig tovabb novel-
ni —mondja Julius Mazan, a szlovékiai
Smurfit Kappa Obaly Stdrovo Hulldm-
kartongyar innovaciéért felelés mene-

lassal szemben, hanem mar a fogyasz-

dzsere. /

Going greener in the autumn too

Last year the pandemic
brought many uncertainties
and in 2021 the main goal of BS
Plastic has been to restore sta-
bility. Kitti Biiki-Kovdcs, market-
ing manager of BS Plastic told
our magazine that the shelf life
of groceries is more and more
important these days, and
packaging plays a crucial role
in keeping food edible. With
the expansion of e-commerce
packaging is in the spotlight
again, as the protection of
products has become the main
priority. BS Plastic sees growing
demand for plastic and bio-
plastic packaging solutions.
Going forward in circles

In the last year DS Smith
implemented several develop-
ment projects at a global level.
The company’s R&D projects
focus on three main areas: new
materials, cutting down on
waste and establishing a new in-
novation centre. They launched
the Circular Design Principles
scheme to drive sustainability in
packaging. The company also

improved the operations of its
PackRight centres. New products
include the EcoBow, Touchguard
(a special virus-resistant layer on
the exterior of cardboard boxes)
and Parcelive (@ multi-sensory
tracker).

We learned from Levente Szabé,
subregional SMI director of DS
Smith Packaging Hungary that
the company also switched
from weight-based product
specifications to perfor-
mance-based ones, thereby
contributing to reducing the en-
vironmental impact of designs.
From a clean source only
Poly-Pack Kiskunhalas Kft. has
recently started using a 50kW
solar panel system;, the compa-
ny’s objective is to generate 100
percent of the energy they use
in production at its premises in
10 years' time. Managing direc-
tor Ferenc Rézsa spoke to Trade
magazin about their relentless
efforts to replace classic poly-
ethylene-based designs with
solutions made from renewa-
ble-source PLA, corn starch and

other plant-based materials.
The company’s products have
been granted the right to use
the TOV AUSTRIA quality man-
agement trademark.

A period of dynamic devel-
opment

The Smurfit Kappa Group’s
business operations concen-
trate on supporting the sustain-
able packaging platform: the
global activities of Better Planet
Packaging include everything
that works towards designing,
making and using eco-friendly
packaging solutions. The group
makes a wide selection of
paper packaging designs that
can be in direct contact with
food. Julius Mazan, innovation
manager of Smurfitkappa
Obaly Sturovo informed: with
the number of online shoppers
growing, packaging solutions
fore-commerce not only create
new packaging requirements
for the shipping and safety

of products, but also for their
consumption experience char-
acteristics. ./
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A fogyasztoknak 6romot és kényelmet jelent a
webdruhdzak sokasoddsa, a csomagolécégeknek pedig
hatalmas kihivast, amely sordn a legbiztosabb recept

a sikeres mUkoddéshez a rugalmassdag és a villdimgyors
alkalmazkodds. Lépést kell tartani technoldgiai vivmdanyok
terén éppugy, mint a vasarlok szeszélyes és gyorsan
valtozd igényeit illetéen. KorképUnkben hazai és nemzetkozi

cégek vallanak arrdl, miis zajlik a szinfalak mdgott.
Szerzé:

Doroti Pack Kft.

az elmult évben

részt vett egy
S3FOOD (Smart Sensor
Systems for Food Safety,
Quality Control and
Resource Efficiency in
the Food Processing
Industry) projektben a
Bay Zoltan Nonprofit
Kft.-vel egylttmUkod-
ve. A Doroti Pack az
ImProWings projekt
keretein belll gépilatas-
szoftverekre és a mes-
terséges intelligenciara
tdmaszkodva hatarozta

Mennyire ismerik a kdrnye-
zetbarat csomagoldanya-
gokat, vasarlasaik soran fi-
gyelembe veszik-e az adott
csomagoldanyag tulajdon-
sagait? Mely jellemzéket
tartjak fontosnak a csoma-
goldanyag kivélasztasakor?
Csak papiron dkotudatosak
a magyar vasarldk, vagy a va-
l6sagban is?

A fenti kérdéseket dr. Lendvai
Edina, a Szegedi Tudomany-
egyetem docense tette fel
2020 juliusdban annak a félezer
magyar fogyasztonak, akiket
kutatdsaba bevont. A szakcikk
az Elelmiszervizsgélati Kozle-
mények tudomanyos lapban
jelent meg.
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A megkérdezettek tdbbsé-
ge a legnagyobb mérték-
ben azzal az allitassal értett
egyet, amely szerint a gyartok
a csomagoldssal megvédik az
adott terméket a kulsé séri-
|ésektd], szennyezddésektdl.
A vélaszaddk hdromnegyede
nem vizsgalja meg az élelmi-
szeripari terméket a csoma-
golas tipusa alapjan; csupan
egynegyedik teszi ezt meg
idénként vagy mindig. Bizo-
nyossagot nyert, hogy a ha-
zai lakossag elméletben dko-
tudatos és kornyezetbardt, a
gyakorlatban azonban nem
feltétlendl az, illetve azok a
személyek, akik valdban le-
bomlé csomagolassal ren-

I

Az online rendeléseknél is kulcsfontossdagu
a megfelelé csomagolds

zet-javitds terén. R
A nyilvanvalé ter-
melési kapacitast
fokozé hatdson
kivul pedig digita-
lis megoldasokkal
minimalizalhatjuk a
termelési folyama-
tok soran fellépé
élelmiszer-bizton-
sagi kockazatot is.
Az ImProWings pro-
jekt f& célja volt, hogy egy automatizélasi
megoldassal a csirkeszarnyakat mély-
huzott télcakba tudjuk csomagolni, ezzel
novelve a termékmindséget, a gyartasi
kapacitast, a higiénikus és kivald minésé-
gl csomagolast a kezel¢személyzet mi-
nimalis egészséguigyi kockazata mellett.
A csomagoldsi igény ndvekvd tendenciat
mutat, és ezt a hazai e-commerce lendu-
letes fejl6dése is elSidézi. A fenntartha-
tésadg érdekében azonban fontos, hogy

meg a csirkeszarnyak helyzetét és tajola-
sat a gyartdésoron.

— A robotika teljesen Uj lehetéségeket
nyit meg az élelmiszeriparban a haté-
konysagnovelés és a munkakomye—

-
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HR- és nemzetkozi
referens
Doroti Pack

minden ipardgban torekedjink olyan

delkezé élelmiszereket vasa-
rolnak, az alabbi demografiai
adatokkal jellemezheték: nék;
46-65 év kozottiek; felséfoku
végzettségik van; dtlagos jo-
vedelemmel birnak.

Erdekesség, hogy mig a zold-
ségek és a gyimolcsok ese-
tében a megkérdezettek
93,37%-a a csomagolatlan arut

vélasztja, ez az arany a sité-
ipari termékeknél mar csak
78%-0s. Kiugréan magas a saj-
tok, tejtermékek esetében az
elére csomagolt termékeket
vélasztdk ardnya (75,83%), mig
a huskészitmények esetében
aradnyosan oszlik meg a gyari-
lag csomagolt és a Iédig ter-
méket vélasztok csoportja. /

Dr Edina Lendvai, associate professor at the University of Szeged did a survey
with 500 Hungarian consumers in July 2020. It turned out that three quarters
of consumers don’t examine food products from a packaging perspective. She
also found that Hungarians are eco-conscious and green only in theory, but
not necessarily in practice. Those who are buying products in biodegradable
packaging are typically 46-65 year old women with a university degree and
an average income. It is noteworthy that 93.37 percent of consumers choose
unpackaged fruits and vegetables, but this proportion is only 78 percent with

bakery items. 7
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A fenntarthatd gazdasdg elérése alapcélkitizés lett

csomagolasi technikakat és csomagolo-
anyagokat alkalmazni, amelyek hatéko-
nyan ellatjak védelmi funkcidjukat és biz-
tositjak a jo recikladlhatdsdgot — hangsu-
lyozza Bako-Pallang Doéra, a Doroti Pack
Kft. HR- és nemzetkdzi referense.

Az elmult év hatalmas Ujitadsokat ho-
zott a Logipack Packaging Kft. életé-
ben. Mivel a cég
vezetése szerint a
folyamatos fejlesz-
tés és innovacio a
sikeres mikodés
elengedhetetlen
része, nagy teljesit-
ményd gyartdso-
rok beruhazasaba
cégvezetd kezdtek.

Logipack Packaging — Profilunk féként

a hulldmpapirbdl készilt egyedi doboz,
rekeszték, valaszlap, komplex csomago-
las gyartasa, viszont Ugy éreztik, eljétt az
id6 arra, hogy felzarkdzzunk a piacvezetd
cégekhez. A beruhdzés soran digitélis,
PLGveZzérelt, automata gépeket telepi-
tlnk, amelyek kdrnyezetbarét technolo-
gidval rendelkeznek, megfelelve az Euré-

T77777777772 77777 777777777777

pai Uni¢ éltal t&-
masztott szigoru
elvéardsoknak

és kornyezet-
tudatossagnak.
Ezen beruhaza-
sokkal Uj piacok
és lehet6ségek
nyflnak meg
eléttink. Fon-
tos szamunkra,
hogy uraljuk a
technoldgidt, igy
folyamatosan
frissitjik szak-
tudasunkat —
mondja Regéczy
Norbert, a Logi-
pack Packaging
Kft. cégvezetdje.
Az internet ter-
jedésével és a webdruhdzak szaménak
gyors ndvekedésével a csomagoldipar

is dtalakult. Elemzdk szerint 2020-ban a
jarvany hatéasara 70%-kal névekedett az
internetes kereskedelem, s ezéltal a ter-
mékek kiszallitdsdhoz hasznalt csomago-
lasok felhasznélésa is.

- Mindez komoly hatast gyakorolt
e-kereskedelmet folytatd partnereink
volumenndvekedésére. A csomagoldipar

-

Forradalmi dtalakuldst sejtetnek
a kartonpapir-innovdcidk

folyamatosan fejlédik, igazodva a piaci
trendekhez, hiszen elengedhetetlen ré-
sze a kézzelfoghatd végtermék eladasa-
hoz - teszi hozza Regéczy Norbert.

A Keskeny Nyomda csomagolo-
anyag-gyarto részlegét folyamatos, di-
namikus fejlesztés jellemzi. Az elmult
id6szakban a magas minéségl termé-
kek elédllitdsdhoz és a hatékonysag no-
veléséhez elengedhetetlen beruhéza-
sok egyik eredményeként, egy Uj Bobst
Masterfold dobozragasztd géppel bé-
vUlt a gépparkjuk,
amely jelenleg a
legmodernebb
technolégidval fel-
szerelt gép a pia-
con. Nagyon révid
beallitasi idével
mUkodik, ezenki-
vUl fotocellds ra-
gasztasellendrzé
egységgel, egyedi
kodfelismerével, komplex biztonsagi
rendszerrel van felszerelve. A cég a be-
ruhdzassal garantélni kivanja dgyfelei-
nek az egyenletes, magas minéséget és
a rovid atfutdsi idket.

— A tavalyi év egyértel-
mUen nagy véltozast
hozott a csomagolo-
iparban. A webshopo-
kon keresztll torténd
arusitas nagyon rovid
id¢ alatt ndvekedett
olyan mértékben, hogy
szinte azonnali hatast
gyakorolt a csomago-
l6anyag-gyartd szeg-
mensre. A Keskeny
Nyomda is reagdlt a
valtozasokra, ezért leg-
inkdbb a széllitasra,
postazasra alkalmas do-
bozok kinalataval széle-
sitettlk a szolgaltatasi
palettankat. A csoma-
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Ugyvezeté igazgatd
Keskeny Nyomda

DOROTI

Csomagolasi folyamatokhoz
komplett megoldasok tervezése és gyartasa.

www.doroti.hu
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MUGanyag vagy papir? Merre billen a mérleg?

goldipart jelenleg az allando és gyakran
kiszamithatatlan véltozasok jellemzik,
ezért nagyon fontos a rugalmassag és a
gyors alkalmazkodasi képesség. A kor-
nyezetvédelmi torekvések is a valtozta-
tasok iranyaba terelik a kereskedelem és
szolgdltatoipar szerepléit. A mianyag
csomagolasok folyamatos kivezetése a
piacrol, a papiralapu csomagoldtermékek
novekedését eredményezik. Erre is fel kell
készuIntink, hogy gyorsan tudjunk rea-
galni a vevdi igényekre — foglalja dssze

if). Keskeny Arpad Ggyvezeté igazgato.

Az innovécion beldl, a technoldgia fej-
lesztése kerllt elétérbe az STI Petdfi
Nyomdaban az elmult idészakban.

A csomagoloé-
anyag-gyartok nem
akarnak a leggyen-
gébb ldancszem
lenni az ellatasi
lancban, igy a Petéfi
Nyomda is folyama-
tosan keresi a haté-
konyabb, gyorsabb
és megbizhatobb
technolégiat. Nem-
rég telepitettek
egy Uj sikkimetszé gépet, amellyel egy
korabbi, régebbi gépet véltanak fel. EI6-
készités alatt van egy masik hasonld gép
telepitése, a gyartésorok végén pedig
automatizalasi projekt indult a folyama-
tos munkaerdpiaci kihivasokra adando
vélaszként.

— A csomagoldipar elére tart! Az STI
Pet6fi Nyomda partnerei olyan széles
spektrumban mozognak, hogy nehéz
lenne egy konkrét irdnyzatot kiragadni.
Masfelé megy az édesipar és masfelé a
gydgyaszat. Ami bizonyos, hogy a ne-
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értékesitési igazgatd
STI Pet6fi Nyomda

4g Trade 505y //

tes rendelések,
webshopok
terjedésével

a csomagolo-
anyagoknak na-
gyobb kihivas-
nak kell megfe-
lelnitik. Szamos
gyarto a kor-
nyezetvédelem
és a praktikum
kényes ele-
gyét prébalja
megteremteni.
A mdanyago-
kat prébaljak
partnereink ki-
szoritani, ezért
a multifunkcionalitds ebben az aspektus-
ban is fontossa valik. Sok olyan konstruk-
Cios fejlesztésink van manapsag, ahol

a doboz mér nem csak védi és kommu-
nikdlja a benne Iévé terméket, de plusz
szerepet is ad hozzd valamilyen forma-
ban - hangsulyozza Kolozsvari Gyorgy,
az STI Petsfi Nyomda értékesitési igaz-
gatdja.

A Metsa Board 2020-ban nyitotta meg
Excellence elnevezésU kdzpontjat,
amelynek célja a kartonpapirral és a cso-
magolassal kapcsolatos innovéciok fel-
gyorsitasa. A kdzpont a tervek szerint
egyfajta egylttmukodési platformként
mUkodne az Egyesdlt Kirdlysagban vagy
barhol a vilagon él6 fogyasztok és tech-
noldgiai partnerek szamara. A Metsa
Board ezenkiviil nemrég inditott Utjara
egy uttoéré dobozt, amelynek teljes fe-
lGletét olyan réteggel vontak be, amely

tokéletesen megvédi a dobozt a ned-
vességtél és a zsiros szennyezddésektdl.
A MetsaBoard Prime FBB EB rendkivdl
kénnyd, kdnnyen Ujrahasznosithato, és
kivalo példdja annak, hogyan lehet az
élelmiszeripar igényeit és a fenntarthatd
csomagolast otvozni.
- A fenntarthaté csomagolasok iranti
igény kivalé mozgatérugdja az Uj meg-
oldasoknak és innovacioknak. Az egyre
ndvekvé aggodalmak révén felll kell vizs-
galni, hogyan lehetne a teljes ellatasi lanc
mentén csokkenteni a csomagolasi hul-
ladékot és novelni az Ujrahasznalhatdsag
aranyat, kilonodsen a széllitas és az ételki-
széllitas terén. Fontos kérdés az is, hogyan
lehetne egyszer(ibbé tenni egy termék
élettartamanak végén az Ujrahasznositha-
= tésagot. At kell gon-
: dolnunk, hogyan
tervezzink Ujra egy
csomagoldanyagot
Ujrahasznosithato-
sag szempontjabal,
hogyan csokkent-
stk az anyagok
komplexitasat,
hogyan harmoni-
zéljuk a kuldnboz8
Ujrahasznosithato-
sagi folyamatokat és
cimkéket. Ezek azok a témak, amelyekre
a Metsa Board Excellence kézpontjdban
megoldast taldlhatunk azéltal, hogy cé-
glnk sajat kompetencidit egyesitjik ki-
16nb6z6 szakemberek és partnerek — tob-
bek kodzott anyagbeszallitdk, technoldgiai
és kutatocégek — tudasaval annak érdeké-
ben, hogy kozdsen adjunk valaszt a cso-
magoldipart érinté kihivasokra — mondja
Mattyasovszky Hedvig, a Metsd Board
magyarorszagi sales igazgatdja.

magyarorszdagi sales
igazgatd
Metsd Board

Kartonpapir: fenntarthatd, zold, kéltséghatékony
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Az elmult években az Edelmann Hunga-
ry Packaging Zrt. nagyon egyedi tech-
nolégidt vezetett be. A ,Cast and Cure”
nagysebességl UV-lakkozasi folyamat,

amely tiszta holografikus
mintat hoz Iétre a nyoma-
ton. Az igy készulé termé-
kek legfontosabb elénye,
hogy figyelemfelkeltébbek
a hagyomanyos lakkozas-
nal, és kilonleges fellleti
mintakat lehet elérni dlta-
la. A technoldgia elénye,
hogy kérnyezetbarat, nem
hasznél ragasztéanyagot,
plusz festéket, egybefiiggd,

egyenletes fellleti megjelenést biztosit,
egyedi megjelenéssel rendelkezik, hami-
sftasbiztos, illetve nem tartalmaz illékony

szerves vegylletet. A Cast and Cure
technoldgiaval jelenleg csak az Edel-

kereskedelmi igazgatd
Edelmann Hungary
Packaging

mann Hungary Packaging Zrt. rendelke-
zik Magyarorszagon, s hatdsos megk-
|6nboztetést és piaci elényt biztositanak
a vevéinknek.

— Aktudlis tendencia a csomagolé-
iparban a fenntarthatdsag, tob-
bek kdz6tt a mlanyagok kivaltasa
kérnyezetbarat anyagokkal. Az
Edelmann Hungary Packaging

Zrt. meghatarozé szerepet jatszik
ebben a folyamatban, és tobb ve-
vénknél mar sikeresen kivaltottuk
a csomagolas muanyag részét kar-
tonanyaggal. Jelenleg is tobb ilyen
projekten dolgozunk, és biztosak

vagyunk abban, hogy Ujabb és

Ujabb vevék fognak benninket felkeresni
ilyen feladattal — hangsulyozza Huszagh
Zsolt kereskedelmi igazgaté. /

In the last one-year period Dor-
oti Pack Kft. participated in a
S3FOOD (Smart Sensor Systems
for Food Safety, Quality Control
and Resource Efficiency in the
Food Processing Industry) pro-
ject —in cooperation with Bay
Zoltdn Nonprofit Kft. Within the
framework of the ImProWings
project Doroti Pack relied on
machine vision software and
artificial intelligence technol-
ogy to specify the location of
chicken wings on the produc-
tion line.

Déra Baké-Pallang, HR and
international relations man-
ager of Doroti Pack Kft. told
our magazine that robotics
have opened a new horizon in
the food industry, in terms of
both increasing efficiency and
improving working conditions.
She added that demand for
packaging is on the rise —
partly because of the dynamic
development of Hungarian
e-commerce.

Last year brought many new
things in the life of Logipack
Packaging Kft. The company
started investing in installing
high-capacity production

lines. Managing director
Norbert Regbczy said: their
main profile is manufacturing
cardboard boxes and other
corrugated board products.
When ready, the new automat-
ic production lines will make

it possible for the company to
enter new markets. It is very im-
portant for Logipack to master
the latest technology and to

have up-to-date packaging
expertise.

The packaging department

of printing company Keskeny
Nyomda is characterised by
continuous development work.
Recently the company pur-
chased a new Bobst Masterfold
folder-gluer machine for box
manufacturing, which repre-
sents cutting-edge technology
in the segment.

Managing director Arpdd
Keskeny told: Keskeny Nyomda
reacted to the changes brought
by the last year with new boxes
designed to satisfy shipping and
mailing needs. In his view there
are often unexpected changes
in the packaging industry, so it
is essential for firms to be flexible
and to be able to adapt to
changes quickly.

STl Petéfi Nyomda has started
focusing on technological
development in its innovation
work recently. The printing
company is busy setting up new
machinery and according to
sales director Gy6rgy Kolozsvdri,
the packaging industry is defi-
nitely going forward! He opines
that the conquest of online
shops creates new challenges
for packaging solutions. Many
packaging companies are trying
to create the not easily achiev-
able balance between being
eco-friendly and practical at the
same time. The multi-function-
ality of packaging designs has
become important recently.

In 2020 Metsd Board opened its
Excellence Centre, which seeks
to speed up corrugated board
and packaging innovation. The
company has also launched

a pioneering box recently: this
features a so-called dispersion
barrier coating that protects the
product inside against grease
and moisture.

Hedvig Mattyasovszky, sales
director of Metsd Board Hungary
spoke to us about the demand for
sustainability being the engine of
new innovations in packaging.
This is why it is important that
the company’s excellence centre
brings together its own compe-
tences with the knowledge of var-
fous types of experts and partners
- raw material suppliers, research
and technology specialists — in
order to find the answers to the
challenges that the packaging
industry is facing.

In the last few years Edelmann
Hungary Packaging Zrt. started
using very special new technolo-
gy: Cast and Cure is a high-speed
UV coating technology that
creates a micro-embossed
holographic pattern. Presently
Edelmann is the only company
in Hungary that works with this
technology and sales director
Zsolt Huszdgh told: the company
is also a key player in replacing
plastics with eco-friendly materi-
als, for instance cardboard. Right
now they are busy with several
similar projects.
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A Hungaropack
Magyar Csomagoldsi Verseny
2021. évi dijazottjai

A Csomagoldsi és
Anyagmozgatdsi Orszagos
Szovetség (CSAOSZ) 2021-
ben a 38. Hungaropack
Magyar Csomagoldsi
Versenyt hirdette meg.
verseny alapvet6 célja az évtizedek
Asorén nem valtozott, a hazai cso-
magoldstechnika el6rehaladdsanak

bemutatasa és az Ujdonsagok mielbbi,
széles kord elterjesztésének dnzetlen se-

gitése. E célt a verseny bizonyosan betolti,
mert fél évszazad utdn nemcsak meg-
maradt, hanem meg is tartotta a szakmat
mozgdsito erejét.

Az elmult évi verseny dijazottjai kdzil hét
tarsasag indult a WorldStar csomagoldsi vi-
lagversenyen, és harman osszesen két dijat
és egy oklevelet (szavazatarany pont 50%)
nyertek, amivel 117-re emelkedett az 1997
65 2020 kozott elért elismerések szdma.

A 2021. évi versenyre 32 vallalattdl 53 neve-
7és érkezett, ezek kozil 39 a fogyasztoi és
gyUijté-, 14 pedig a szallitasi csomagolds ka-

Gratuldlunk a nyerteseknek!

tegoridba tartozott. A nevezd cégek kozott
rendszeres palyazd 22, visszatérd 3 és elészor
palydzd 6 (ebbdl 3 tarsnevezd) véllalat volt. /

Hungaropack Hungarian
Packaging Competition 2021
winners

In 2021 the Hungarian Association of Packaging
and Materials Handling (CSAOSZ) organised the
Hungaropack Hungarian Packaging Competi-
tion for the 38th time. There were 53 competition
entries from 32 companies — 39 consumer and
collective packaging designs and 14 transporta-
tion packaging solutions.

HUNGAROPACK 2021 dijat nyert pdalydzatok

DS Smith Packaging Hungary
Kft., Infineon Technologies AG
Cegléd és OVM-Karsai Zrt.

Infineon Econo innovativ
csomagoldsi megoldds

DS Smith Packaging Hungary Kft.,
Infineon Technologies AG Cegléd
and OVM-Karsai Zrt.

Infineon Econo innovative packaging solution

Logipack Packaging Kft.
Asvanyviz promaocios és szallitdsi
csomagoldsa

Logipack Packaging Kft.
Mineral water promotional and
transportation packaging

HUNGAROPACK 2021 award winners

Green Packaging Kft.
es Adient Hungary Kft.

Osszecsukhaté tengerentuli
csomagolds fejlesztése

Intergraf Digiflex Kft.
eés Mondi Bekéscsaba Kft.

Goood kutyaeledel termékcsalad
csomagoldeszkdzei

Green Packaging Kft.

and Adient Hungary Kft.
Developing a foldable design for overseas
shipping

Sz. Varidns Kft.
St. Andrea bordszat diszdobozai

Sz. Varidns Kft.
St. Andrea winery gift boxes

Intergraf Digiflex Kft.
and Mondi Békéscsaba Kft.

Goood dog food product range

packaging

Sz. Varidns Kft.

Stihmer Elegance kollekcio
csomagoldsa

Sz. Varidns Kft.
Stuhmer Elegance collection packaging
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RESZT A FUTURE STORE
A0, INNOVATIONS STANDON
2022 MAREIUS 22-24. KOZDTT,

A SIRHA BUDAPEST KIALLITASON!

A SIRHA Budapest
kiallitas hivatalos lapja
és a Future Store Innovations szervezdje:

_ TOVABBI INFORMACIO: -

WWW.FUTURESTOREINNOVATIONS.HU Trad_e

-? " ES JUSTIN.SARA@TRADEMAGAZIN.HU magazin
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https://trademagazin.hu/hu/rendezvenyek/future-store-innovations-sirha-budapest-2022-marcius-22-24/
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(SY{EINtelgelelal}) csomagolds

Hungaropack
Fenntarthatdsdgi dijat kapott:

Hungaropack
Ipari kreativitds dijat kapott:

Hungaropack SUSTAINABILITY award
winner:

Dunapack Kft. ATTA papir rakodolap
Dunapack Kft. ATTA corrugated board pallet

Hungaropack Industrial creativity
award winner:

Pikopack Zrt. Hazai gyartdasu
easy-open konzervdobozfedél

Pikopack Zrt. Hungarian-made easy-open can lid

Hungaropack Save food dijat kapott:

Hungaropack
Marketing dijat kapott:

Hungaropack Marketing award winner:

Keskeny és Tdrsai 2001 Kft.

Hell Energy céges ajandéktermék
diszdoboza

Keskeny és Tdrsai 2001 Kft.
Hell Energy business gift box

Hungaropack Save food award winner:

Intergraf Digiflex Kft. és Pandan Kft.
Gierlinger Streaky Bacon csomagoldéanyaga

Intergraf Digiflex Kft. and Pandan Kft. Gierlinger Streaky Bacon packaging

Dunapack Kft. Konyari 6nrekeszes

Keskeny és Tdrsai 2001 Kft. Sweetic

STI Petéfi Nyomda Kft. BORO

borospalack csomagoldsa Prémium bonbonvélogatds diszdobozcsalddia kapszuldskéve-csomagoldsa
Dunapack Kft. Konyari rack and bottle Keskeny és Tdrsai 2001 Kft. Sweetic Premium STI Petéfi Nyomda Kft. BORO capsule coffee
packaging bonbon selection gift boxes packaging

Eguyeb dijak és oklevelek / Other special prizes and diplomas awarded

A Csomagoldsi és Anyagmozgatdsi

Orszdgos Szbvetség kulondijat kapta:

Dunapack Kft. Braun MultiQuick konyhai kézi
keverd és aprit6 termékcsalad nevezéséért
Kompress Nyomdaipari Kft.: JANAAN szappanok
dobozcsaladja

Print Brokers Team Kft. Iggi & the Box fogyasztéi
csomagoldsa

VG Komdrom Kft.: Staropramen promaécios
csomagoldsa

A GS1 Magyarorszdg Nonprofit Zrt.

kilondijat kapta:

Dunapack Kft.: Tejkapszula gyUjtédoboza

Pick Szeged Zrt.: PICK Téliszaldmi + ajdndék mini
focilabda csomagoldsa

Az Innovdciés és Technoldgiai Minisztérium
kilondijat kapta:

Nefab Packaging Hungary Kft.: Kérnyezeti terhelés
csokkentése csomagoldstervezés sordn nevezése
Szkaliczki és Tdrsai MUanyagfeldolgozo Kft.: DAF
kamionfényszord burkolati elem vékuumformazott
tdlcdja

A Magyar Grafika szaklap kiléndijdt kapta:
CODEX Zrt.: Karacsonyi promaociés ECL® cimke
receptotletekkel nevezése

Sipos Group - Iprint4you Kft. és Pick Szeged Zrt.:
PICKSTICK fogyasztéi csomagolds Foci EB kiaddsa
kdzds nevezése
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A Magyar Nemzeti Vidéki Halézat

kilondijat kapta:

Keskeny és Tdrsai 2001 Kft.: Chocolady kdnyv
praliné dobozcsaldd szalaggal nevezése

STI Petdfi Nyomda Kft.: Teleki borvalogatds
csomagoldsa

A Munkaaddk és Gydriparosok Orszdgos
Szdvetsége kilondijat kapta:

Dunapack Kft.: Elektromosauto-akkumuldtortartd
szdllitdsi csomagoldsa

A Magyar Mianyagipari Szévetség

kilondijat kapta:

Az ALPLA Mianyag Csomagoldipari Kft. és az
UNILEVER Magyarorszag Kt 100% rPET tartalmu
oblités flakon kdzds nevezése

A Nyomda és Papiripari Szévetség kilondijat kapta:
RONDO Hulldmkartongydrto Kft.: Bosch finyird
megujult csomagoldsa

A PackMarket Portdl kilondijat kapta:

Dunapack Kft. és Borsodi Sérgydr Kft.: Cseh Craft
Sérvdlogatds kozds nevezése

Intergraf Digiflex Kft. és Mondi Szada Kft.: LT Foods
Basmati Rizs csomagoléanyaga kdzos nevezése
Sipos Group - Iprint4you Kft.: Axicorn promaocios
fogyasztéi csomagoldsa

A Store Insider szaklap kiléndijat kapta:
Edelmann Hungary Packaging Zrt.:

Adventi kalenddrium doboz és insert nevezéséért.

Keskeny és Tdrsai 2001 Kft.:

ChocoMe Raffinée 3 drazsévalogatds doboz
nevezéseéert.

A Transpack szaklap kilondijat kapta:

DS Smith Packaging Hungary Kft.:
Sérésdobozok multipack csomagoldsa
Dunapack Kft. és Borsodi Sérgydr Kft.:

Cseh Craft Sérvélogatds kozds nevezése
Packking Kft. és Laurastar Hungary Kft.:
Laurastar Smart és S termékeinek optimalizdlt
szdllitdsi csomagolasa kozds nevezése
Okleveles elismerésben részesiltek:

Barna Design Kft.: Sés snack csomagoldsa

DS Smith Packaging Hungary Kft.: Dreher
rekeszdisplay és a Kandallék csomagoldsanak
optimalizaldsa nevezése

Dunapack Kft.: Hamburgeres doboz és Immergas
kazdn csomagoldsa

Edelmann Hungary Packaging Zrt.:

Tihany Esszencia kartondoboza

Green Packaging Kft.: Ablaktdrlémotor termék-
csaldd csomagoldsoptimalizdldsa

Az Intergraf Digiflex Kft. és a Pandan Kft.:
Hofer Narezki felvdgottak csomagoléanyaga
kdz6s nevezése

Logipack Packaging Kft.: Orvosi mintavételezé
készlet csomagolésa




A kezmuves kavezas elmenye
a csomagolasnal kezdodik

— A kapszulas termék csomagolasat
illetéen az elvarasunk az volt, hogy
mas legyen, minta szemes kaveinke.
Egy modern, mégis letisztult kepvi-
lagot szerettlink volna megjeleniteni
- meseli Prosenszki-Barcs Renata,
a BORO-Coffee cégvezetdje. -
Célunk az volt, hogyha valaki leveszi
a terméket a polcrdl, ne akarja visz-
szatenni. Ugy gondolom, ezt siker(ilt
elérnink az egyedi fellletkezelési
technikanak kdészonhetben. A soft
touch lakk az UV-lakkal kiegészitve
nagyon megnyerd és nem minden-
napi kontdst ad a dobozoknak, amit
a domboritas még jobban kiemel.
Az STI Pet6fi Nyomda Kft.-vel a
kdzos munka nagyon gordilékeny

PACKAGING

POS SOLUTIONS |

SINGLE ORIGIN
COLLECTION

ﬂTLﬂl

ARABICA 100%

A BORO-Coffee torténete egészen 2014-ig nytilik vissza — ekkor latott nap-
vilagot a kézmiives kavézas 0j generaciéjanak gondolata. A BORO név els6
porkologépiik megvasarlasakor sziiletett, ami mellé ajandékba kaptak egy
oreg, de még miikodé kavédaralét az eladotél, szimbolikusan mutatva azt,
hogy a kavé vilaga 6rok életii, ha minéséget hoz létre az ember. Az 6reg
kavéorlé nevének kezdébetiiibol jott Iétre a BORO.

volt. Végeredmeényként sikerllt egy

olyan termékcsomagolast alkot-
nunk, amit az elején megalmodtam
— hangsulyozta Renata, majd hozza-
tette, hogy a doboz kdénny( és esz-
tétikus felnyitasat legaldbb annyira
értékelik a fogyasztok, mint a cso-
magolas prémiumkuillemét.

—_—
STicow

Partner of the Brands

SERVICES

e
AN

Az exkluziv megjelenés a részletek-
ben rejlik, ezéert ajanlott a csoma-
golast alaposan szemlgyre venni,
mielott — vagy mikézben — belekor-
tyolunk kedvenc kavénkba. A matt
és fényes lakkjaték szinte életre kelti
a csomagolason lathatd kapszu-
lat, emellett a soft touch lakknak
kdszonhetben a dobozok tapintasa
is a magas mindséget vetiti elére. A
BORO kapszulas kavék csomago-
lasa méltan érdemelte ki a 2021-es
Hungaropack csomagolasi verse-
nyen a Trade magazin kiléndijat.

Dijnyertes csomagolasi 6tletekért

keresse az STl Pet6fi Nyomda Kft.
szakertd csapatat!

| WWW.STI-GROUP.COM


https://www.sti-group.com/hu/
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A vasarloi bizalom
€S a markaertek
egymassal egyenesen ardnyos

Az elmult masfél év a markaépitési folyamatokat
sem hagyta valtozds nélkul, a pandémia a marketing
vildgara is erés befolydst gyakorolt. A tapasztalat azt

mutatja, hogy a bizonytalannak tiné helyzetekben a
fogyasztok nem arra vagynak, hogy folyamatosan U
dolgokkal, uj fejlesztésekkel lepjék meg 6ket a vdllalatok.
Az vdlik fontossd, ami ismerds, mert a vasdarlék mindig

a biztonsdgot keresik. Ezt pedig egy erés marka, annak
ismertsége és a markdba vetett bizalom adhatja meg.

[zt erésitették meg a nemzetko- talatai is: a Superbrands Programban
— zi Superbrands markaértékelési 2021-ben dijazott méarkék jelentds ré-
L___ program legfrissebb hazai tapasz- sze gyorsan raérzett arra, hogy minden

ANVARBIEE

e

A Superbrands Magyarorszdg tébb mint 15 éve értékeli azokat a markdkat,
amelyek madrkaépitésikkel kitGnnek a versenytdrsaik kozol

kordbbindl nagyobb szikség van az
empatiat, a segitékészséget megjele-
nité kommunikécidra. De a legtobbjuk
szamara az is nyilvanvalé volt, hogy a
beszédet tett kdvesse: a cégek gyakran
a profiljuktdl merében eltéré modon
vadllaltak szerepet a pandémia kezelésé-
ben, és nem csak anyagiakkal segitették
a raszorulokat. A legjobbak kommu-
nikacidjaban ugrasszerlien megnétt

a storytelling szerepe, mert a markék
rajottek, hogy ha szerényen is, de na-
gyon tudatosan téajékoztatniuk kell
célcsoportjaikat a sajat felel6s maga-
tartasukrol. A vasarloi bizalom ugyanis

AWARBEE
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melléklet NN\

a markaértékkel
egyenesen ara-
nyos: ha egy marka
képes novelni az
elébbit, akkor au-
tomatikusan néni
fog az utdbbi is.

A Superbrands 2021
Program dijazott
markai a pandé-
mia hatasara sem
véltoztattdk meg
alapjaiban a kom-
munikaciojukat,

de sok tekintetben
mutatnak folya-
matosan példat

és utat a gazda-
sagi élet szamos
szerepléjének. JOI
lathato, hogy ez a jarvany sokadik hul-
ldma sordn sincs masként. A ,bajnokok”
munkaja, kommunikacidja tovabbra is
maximalisan igazodik a fogyasztok igé-
nyeihez, a lényeg azonban a bizalom-
épftés maradt, mely krizishelyzetben
életbevagod.

A Superbrands dijazottak

sok tekintetben mutatnak
folyamatosan példat

A Superbrands mindsités kovetkeze-
tes, kiemelkedd maérkaépités révén
nyerhet6 el, 2021-ben a dij azt is meg-
mutatja, hogy kiélezett helyzetben

kik dlltak helyt eredményesen. A ma
mar tobb mint 90 orszégban miikodé
Superbrands Program markaértékelési
rendszer egyszerre dijazas és tudasbazis
is, hiszen a Program nemzetkézi szin-
téren monitorozza a legjobb mUkddési
gyakorlatokat kdzel hdrom évtizede, és
gyUjti Ossze azokat a markakat, amelyek
kommunikacidjukkal, Uzleti tevékenysé-
glkkel kiemelkednek a versenytarsaik
kozul.

2021-ben 6tszdz Uzleti és 6tszdz fogyasztéi mdrka szerepelt sikerrel
a kivdlasztdsban, és érdemelte ki a Superbrands és
a Business Superbrands cimet

A Superbrands Program 2004 6ta ha-
zankban is évrél évre mérlegre teszi a
markakat, a dijazast 6t évvel késébb

az Uzleti markakra is kiterjesztették a
Business Superbrands mindsités be-
vezetésével. 2021-ben mintegy 6tszaz
fogyasztdi mérka és 500 Uzleti marka
szerepelt sikerrel a kivélasztasban, és ér-
demelte ki a Superbrands és a Business
Superbrands cimet a kimagaslé marka-
mindség és a markaépitésbe fektetett
munka elismeréseként. A pénziigyi
eredmények és az erds reputacié mellett
a markakat a figgetlen, marketingszak-
mai és véllalatvezeté szakemberekbdl
allé Superbrands Szakértéi Bizottsa-

gok is értékelik. Magyarorszagon tobb
mint negyven szakember tdmogatja a
Superbrands munkajat és pontozza min-
den évben az alapkutatasokon tuljutd
markakat. Az, hogy egy marka és annak
eredményei elismerésben részesilnek
egy fuggetlen szakmai grémium 4ltal, az
a fogyasztét is mindig megerdsiti, hogy
jol dontott, amikor az adott marka mel-
lett tette le a voksat.

A Superbrands azon
dijak egyike, amely
Osszekoti a multat

a jovével: az elmult
évek sikereinek érté-
kelésével kitlnteti a
jelent, ezéltal tovabbi
kimagasld markate-
vékenységre sarkall.
A maérkatulajdonoso-
kat folyamatos akti-
vitasra készteti, mely-
lyel, évrdl évre, Ujra
meg Ujra bizonyitani
kivanjék mind ma-
guknak, mind a kor-
nyezetlik szdmara,
hogy j¢ uton jarnak,
céljaikat és azok el-
érése érdekében tett
eréfeszitéseiket értékelik, és elismerik.

A Superbrands Szakért6i Bizottsagok
hétfoku skalan pontozzék a markak tel-
jesitményét, az aldbbi szempontokat
alapjan: a mérka tradicidja, torténelme,
piaci szereplése, a marka reputacioja,

a véllalat goodwillje, etikai megitélése,
kozismertsége, tudatos innovacidja,
markastratégidja. A zslritagok pontjai-
nak dsszegzése utan all fel az a sorrend,
amely szerint az egyes kategoridk leg-
jobbjaibdl Superbrandsek lesznek.

A fogyasztokért és a
munkavdllalékért is dolgoznak
A mérkaknak a munkaerépiacon is egyre
nehezebb kitdnni, a funkcionalis elénydk
elkopnak, igy az emocionalis térben kell
tobbletet felmutatni. Ebben is segithet,
ha egy mérka erés: a Superbrands és Bu-
siness Superbrands mindsitéseket ezért
haszndljak a markak is szivesen akar a
toborzés soran is, erésitend® a marka po-
ziciojat, ndvelni a presztizsét, mely segit
megkuldnbdztetni a markat a verseny-
tarsaitol. ./

Consumer trust and brand equity correlate

In the last 18 months the pandemic
had an influence on the world of
brand building too. Experience is
that in times of uncertainty con-
sumers don't want new innovations
but familiarity. This can be best
provided by a strong brand and the
consumer trust it has.

The 2021 Superbrands winners have
also realised quickly that there was
bigger need than ever for commu-
nicating empathy and helpfulness.
Storytelling took the central stage
in the communication of the

best brands, as they have under-

stood that they needed to inform
consumers about their responsible
behaviour. Why? Because consumer
trust correlates with brand equity: if
the brand can increase the former,
the latter will automatically grow.
Superbrands set a good exam-
ple in many respects

In 2021 the Superbrands prize also
shows which brands were able to
cope with the difficulties caused by
the pandemic. The Superbrands
Programme is active in more than
90 countries and it has been eval-
uating the best brands in Hungary

since 2004; since 2009 the Business
Superbrands recognition can also
be won.

This year approximately 500
consumer brands and 500 business
brands were selected as Super-
brands or Business Superbrands
by the Superbrands Expert Council
in Hungary. The council consists
of more than 40 independent
experts who give scores from 1to 7
in the following categories: brand
tradition, history, market perfor-
mance, reputation, the company’s
gooawill and ethical credit, brand

popularity, innovation work and
brand strategy

They also work for the consum-
ers and the employees

Brands find it increasingly difficult
to stand out from the crowd in the
labour market as well. It can be of
great help if a brand is strong: this
is why companies like to use the
Superbrands and Business Super-
brands recognitions in recruitment,
reinforcing the brand'’s position
and raising its prestige — by this
differentiating the company from
competitors. ./

A\\
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Akik itéltek

Those who decided

Adatvezérelt tervezés

A pandémia okozta éltaldnos bizalomvesztés
hatasara a markak szamara alapvetd fontos-
saguva valt, hogy etikusabban, felelésebben
sz6ljanak fogyasztdikhoz, vagy akar felvallal-
janak nagyobb Ugyeket a jarvany negativ ko-
vetkezményeinek enyhitésére, a kozdsségek
segitése érdekében. Ez hozzdadott értéket ad
a zsUrizés folyamatahoz is. A pandémia eré-
sithette a markahUséget, ha az adott vallalat
megfeleléen kezelte a helyzetet, és a rovid
tavy, kdzvetlen értékesftést tdmogatd Uzene-
tek mellett a hosszu tavy, elkdtelez6dést se-
gitd aktivitdsokat is megkezdte vagy folytatta. Egy globalis felmérés
alapjan az Egyesult Allamokban a megkérdezettek 89%-a fel tudott
idézni olyan markat, amely arbevétele egy részét a COVID negativ
tarsadalmi hatésainak ellensulyozésara forditotta a jarvany alatt.

A kezdeti erés Ugyvezérelt, felel6sebb, etikus Uzeneteket hordozo
kommunikacids aktivitas helyét Ujra atvette az értékesitéstamoga-
tds-dominancia az rbevétel-elvarasok teljesitésére. Mindemellett az
elsé idészakbol velink marad a hatékonyabb, intenziv testreszabott
Ugyfélkommunikacio, adatbazisépités, digitlis marketingirdanyok
tovabberésddése a kkv-teriileten, ami véleményem szerint akar éve-
ket is léphetett el6ére par hdnap alatt. A jo marka mar adatvezérelten
tervezi aktivitasait, egyUttesen fejlesztve az online és offline tigyfél-
élményt és vasarloi utat, a Z-generacié diverzebb megkozelitését és
elvarasait is lekovetve.

Az egyre nagyobb szamu dijak megjelenése versenyt hozhat ebben
a szektorban is, amelyben a Superbrandsnek is akar Ujra kell magat
poziciondlnia. A hazai markak, tgyndkségek egyre nagyobb szam-
ban nyernek kilfoldi versenyeken is, igy alapvetéen globalis mar a
megmérettetés lehetbsége. //

Bdanhegyi Zsoéfia
marketing- és
kommunikdcios igazgatd
Szerencsejdték

Data-driven planning. The pandemic strengthened brand loyalty if the given com-
pany managed the situation well, and besides advertising its product or services, it also
started (or continued) long-term activities for the benefit of the society. A good brand is
already planning activities in a data-driven fashion, developing the online and the offline
customer experience at the same time — in accordance with the more diverse approaches
and expectations of Generation Z../

Motivacio és markahtiség

Sokat foglalkozom a viselkedés-kbzgazdasag-
tannal, hiszen ebben az idészakban kritiku-
san fontos volt, hogy a fogyasztéi dontések
mogotti valddi motivaciot megértsik. Ez
egy vallalati kihivas, amellyel foglalkozni kell.
A Superbrands zs(rizésénél is azt figyeltem,
hogy ki volt képes agilisan adaptalodni a
COVID-idészakhoz.

Leginkabb a szolgéltatok esetében. Ettermek,
hotelek vagy akdr fodraszatok esetében is
van egy létezé emberi kapcsolat. Ezekhez a
szektorokhoz fokozottan emocionalisan kétédnek a fogyasztok, igy
generikusan visszatértek és segitettek, amikor Ujra lehetéséguk volt
rd. Az FMCG-markak esetében a mérkahtség alakulasa inkébb a fun-
damentilis valtozasoktdl figg: mennyire és hogy tudtak reagalni az
aktualitasokra, be tudtak-e relevansan kapcsolédni a fogyasztoik ér-
zéseibe, problémaiba vagy nehézségeibe.

Ez a folyamat nem mérheté parhuzamosan a virus ,hivatalos” hul-
ldmaival. Volt egy nagy turbulencia a pandémia elején, amikor
mindenkit sokkhatds ért, ahogy realizaltuk, hogy egyik naprél a ma-
sikra megvéltozik a vildg. Erre az elsé hulldm alatt mindenki a maga
eszkdzrendszerével reagélt, jellemzéen szokatlanul gyorsan. Habar
ezek a folyamatok még mindig nem csengtek le, 6szténdsen meg-
tanultunk alkalmazkodni, igy inkdbb mar csak azt lehet érzékelni,

Barna Tamas
Ugyvezetd igazgatd
Republic Group

hogy ki milyen rugalmassaggal tud folyamatosan megujulni. Szerin-
tem a fogyasztdi motivatorok részletes feltarasaval, valamint az erre
kidolgozott reakcidkkal tudnak a markék hatékonyan elkotelezédést
épiteni.

Itt megint a viselkedés-kbzgazdasagtanra utalnék vissza. 2021-ben
egy j6 marka igyekezett kihasznélni a lehetéséget, hogy masfél év
utan Ujra valds kapcsolatba léphessen a fogyasztéival. Batornak kell
lenni: merjink Uj irdnyokat és eszkdzoket kiprobalni, amelyekkel a
valtozd emdcidkat és igényeket ki tudjuk elégiteni. Ez kulcsfontossa-
gu a fiatalok esetében, az & markaelképzeléseiknek alapvetd eleme
az egyedi narrativa megtalaldsa.

A Superbrands egy olyan stagnalt marka, amelyet mind vallalati, mind
lakosségi szinten mar tudat alatt is ismernek és be tudnak azonositani,
éppen emiatt mindig vezetd szerepld lesz a maga tertletén. /

Motivation and brand loyalty. In the Superbrands jurying | focused on who were
able to flexibly adapt to the COVID-19 period. When the pandemic began there was great
turbulence and during the first wave every company reacted by utilising their own set of
tools — and most of them did it pretty swiftly. In 2021 good brands did their best to use the
opportunity and enter into meaningful relationships with their customers after a year and
ahalf. Companies should be brave and try new directions and tools, which can satisty
changing emotions. ./

A vallalatok és a markak a johirtkbdl élnek

A megnovekedett otthon toltott id6, a pénz, amit nem horeca egy-
ségekben és utazdsokon koltottink el, megndvelte haztartdsonként
az FMCG-koltéseket, melyek a nagy kereskedelmi lancoknal és a
még mindig szaporodd online shopoknal landoltak.

Egyes markak nyertesei voltak az elmult két évnek, természetesen
azok, amelyek az egészségvédelemmel, betegségmegeldzéssel
kapcsolatos terméket vagy szolgaltatast ki-
nalnak, a mar bejératott nevek az élelmiszer-
iparban sth. A bezért vagy félgbzzel tzemeld
horecaegységek és a turizmus hidnya meg-
tépazta még a kozkedvelt markék eladasi
szamait is.

Az online vasarlas térnyerésével még fonto-
sabbad valt, hogy ismert, megbizhaté termék
érkezzen a véasarldhoz. Nagyon besz(kult az
Uj termékek kiprobalasi lehetésége, a nagy
hipermarketekben gyakorlatilag eltintek

a személyes promociék, nem beszélve a
horeca-aktivitasokrél. Az Uj termékeket az online shopok a megren-
delés kiszallitdsakor tudték ajandékba adni kiprobalasra, hogy meg-
legyen a feel and touch” érzés, ami egy Uj termék bevezetésénél
nagyon fontos.

A véllalatok és a méarkék a johirikbdl élnek. Egy ,jo" véllalat 2021-ben
szerintem gazdasagi szempontbdl stabil Idbakon all, megtartotta a
pandémia alatt is az alkalmazottjait, s6t, fejlesztésiikre, képzésiikre

is dldoz. Egy jo marka innoval, keresi a kiskapukat, ha bezarulnak a
bejératott Utvonalak. Nekem erre azok az éttermek a nagyon kéz-
zelfoghat6 példak, amelyek a fine dining fogésaikat akar a vendég
asztaldnal készitik el, és dridsit 1éptek ki a komfortzonajukbél, amikor
vakuumozott, eléfézott ételt szallitottak ki, akdr egy online websho-
pon vagy applikacion keresztul.

Dijat kapni mindig fontos, belsé és kiilsé kommunikaciéban egy-
arant jol makodik. A Superbrands egy védjegy, ami mar tdbb mint
masfél évtizede stabilan azt jelenti, hogy a termék vagy szolgéltatas,
amely hasznalhatja, magas minéséget képvisel. /

Companies and brands live off their good reputation. People spending more
time at home and not spending money on eating out or going on holiday increased the
sum households spent on FMCG products. With the expansion of online shopping it has
become even more important for consumers to order brands that they know and trust.

Companies and brands live off their good reputation. A good brand innovates and tries to
find new roads leading to success if the old ones disappear../

Duca Andrea
managing partner
HD Group

Az er6és marka

Egy erés marka vonzza a befektetéket, a beszallitokat, az Uzleti part-
nereket, a potencialis kollégékat, ugyanakkor egy erés cég még nem
jelenti automatikusan az erds marka meglétét is. A markat épiteni
kell: a branding szerepe né (és ma az dtlagnal tobbet kell ra kolteni),

A Superbrands kizdarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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a marka mogé mar kell a sztori, s6t, a filozo-
fia is. Kilonosen markanssa vélt ez az igény

a pandémiai idején, vildgosan megmutatko-
zott, mi rejlik egy-egy mérka gondosan apolt
profilja mégott. Akadtak cégek, amelyek nem
reagaltak arra, milyen problémak foglalkoztat-
jak vevéiket, masok viszont megszabadulva

a korabbi kommunikaciés panelektdl, arrol
biztositottak fogyasztoikat, hogy egylttérez-
nek veltk, mellettiik vannak a bajban, készek
velUk egydtt, kozdsen tenni masokért — és &k
nagyobb valoszinlséggel tudtak megtartani
vasarlokozonségiiket.

Aki ma erés markat épit, az egyszerl megoldasok helyett komplex
koncepciokat fejleszt, piackutatast végez, felméri, mi az, ami valdban
mUkodik a hazai piacon. A vélsag alatt a dontéshozatali mechaniz-
musok sok esetben talakultak, a dontéseket gyorsan és hatékonyan
hoztdk meg. A koronavirus azt is megmutatta, hogy az erés markak
nagyon gyorsan tudnak megujulni, djitani. Ahogy kordbban, tgy
most is, a valsagbol mindig az erés markak jonnek ki nyertesen! //
The strong brand. A strong brand attracts investors, suppliers, business partners and po-
tential workers. Those who are building a strong brand today develop complex systems in-

stead of simple solutions, doing research to find out what is really working in the Hungarian
market. The pandemic showed that it s strong brands that are capable of quick renewal./

Hermann
Zsuzsanna
tulajdonos-fészerkesztd
Trade magazin

Klasszikus Uzenetek helyett értékteremtés

A pandémia gyokeresen &talakitotta a fogyasztéi magatartast, és
mostanra ugy tlnik, a valtozas tartds lett. Egyrészt megvaltoztak

a vasarlasi szokasaink, folyamatosan ndvekszik az e-kereskedelem
ardnya, masrészt a fogyasztdk azonnali visszajelzést adnak, sokkal
tudatosabbak, mint kordbban. Kommunikaciés szempontbdl is van
valtozas, a klasszikus marketinglizenetek helyett értékteremtést
varnak el a vasarlok, egylttgondolkodasra, a markdak aktivabb tarsa-
dalmi szerepvéllaldséara vagynak. A fenntarthatdsag mar nem luxus,
hanem alapvetd elvaras részikrél. A markaknak meg kell értenitk a
megvaltozott kdrilményeket, és fel kell néni-
Uk a feladathoz.

A mérkahUséget nem maga a virushelyzet eré-
sitette, hanem az, ahogyan a markak reflektal-
tak a helyzetre. Azok, amelyek id6ben és meg-
felel6en reagaltak, segitették az embereket
(munkatérsakat, partnereket és fogyasztékat),
azok komoly reputdcios profitot konyvelhettek
el. Azokat a markakat, amelyek nem jél reagal-
tak, gyorsan megbuntették a vasarlok.

Az emberek viselkedése valtozott, valtozik a ki-
[6nb6z6 hulldmokban. Az elsé hulldmban még
sokkal lelkesebbek és segftékészebbek voltunk,
késébb jelentésebb lett a frusztraltsag, a depresszid és az agresszivitas.
Nagyon nehéz most kommunikélni, mert szinte kiszamithatatlan az
emberek reakcidja. De a nehéz idékben is kellenek a kapaszkodok, és

a Superbrands markak, amelyek raszolgaltak a bizalomra, éppen ilyen
kapaszkodot jelenthetnek a fogyasztoknak.

A Z-generacidnak igen komoly elvérasai vannak a markakkal szem-
ben. Azt akarjak, hogy a marka legyen fenntarthato és vegyen részt
tarsadalmi folyamatokban, véllaljon feladatot a vildg jobbé tételében
- ahogy 6k mondjék: legyen purpose-a, amely vonzé a fiatalok sza-
mara, és amelyhez tudnak kapcsolédni. Szerintem vannak az allocsil-
lagok és a hullécsillagok. A Superbrands egy éllécsillag. /7

Value creation instead of classic messages. The pandemic didn't only change
consumption habits but also how companies communicate. Instead of classic marketing
messages what shoppers want now is value creation, collective thinking and brands
playing a more active role in communities. Brands need to understand how things have

changed and grow up to the task. It is difficult to communicate now, because people’s
reactions are quite incalculable. ./

Lakatos Zsofia
Ugyvezetd
Emerald Public Relations

Mas id6k, mas uzenetek

LEn is felelés vagyok az eseményért. Sét, kedves résztvevék, Oné-
ket is felelsséqg terheli.” — Sokan néztek egymasra rendkivil meg-
lepetten egy oktdberi kockdzatkezelési konferencian, amikor a

Szuezi-csatorndn fennakadt Ever Given teherszallito torténetét be-
mutato el6add a fentieket mondta. A kivancsisdggal vart magyarazat
maximalisan érthetd volt. Markus Zoltén, a nemzetkozileg is elismert
kdrszakértd a kdvetkezéket hangsulyozta: Gyanithatd, hogy a vildg
egyik legnagyobb konténerhajéjanak — gazdasagi értelemben vett —
katasztrofajat elsédlegesen emberi mulasztas okozta. Ennek kapcsan
l4tni kell azt is, hogy az e tertleten dolgozdk is dllanddan fokozddo,
oriasi nyomasnak vannak kitéve, mivel mi egyre tébb arut, egyre gyor-
sabban és egyre olcsébban akarunk sokszor a
vildg legtévolabbi szegleteibdl is behozatni...
A pandémia ismétlédé hulldmai minden
kordbbindl jobban rdvilagitottak arra, hogy
mennyire fontos a gazdasag (az élet) szerep-
I6inek egyuttmukodése.

A COVID-19 megjelenését kovetden lebénult a
vildg. Ezt jol bizonyitja az Aon vildghaldzat friss
kutatdsa, amely 5 foldrész 41 orszagaban mér-
te fel a pandémiat érinté vallalati reakciokat.
Dobbenetes a megkérdezett 500 vezetd dn-
kritikus megallapitasa, miszerint 20 szazalékuk
még kilenc hénappal a jarvany megjelenése
utan is csupan az érdemi reagalas elején tartott. Az elsé sokkot kove-
téen nalunk is, mashol is elétérbe kerlltek a segftségnyujtasra foku-
sz4l6 markatzenetek. Az Ujabb hulldmok — megspékelve a természeti,
kérnyezeti katasztréfakrél egyre srlibben érkezé hirekkel - Uj tipusu
kommunikaciora 6sztonzik a brandinggel foglalkozo szakembereket.
A megszokott ,Lam milyen jé, szép, kivanatos termék, szolgaltatas
vagyok!” jellegl Uzenetek mellett egyre t&bb marka a kdzds értékek
megvédésének és megteremtésének fontossagat hangsulyozva nyuijt
kezet a vasarldjanak — mindannyiunk hasznara. /

Dr. Serényi Janos
tulajdonos-ugyvezetd
igazgatd

Ertéktrend Consulting

Different times, different messages. The pandemic waves showed just how
important the cooperation between various economic actors is. Waves of the pandemic
forced branding experts to use new type of communication. Instead of the good old Look
at me how good, beautiful and desired product or service | am’ type messages a growing
number of brands are focusing on the importance of protecting and creating shared
values - for the benefit of all of us./

Jelenlét és reakcio

Az idei év meghozta azt az attorést kommu-
nikaciés szempontbdl, amelyet évek éta jésol
a marketingszakma. Megtortént ugyanis,
azaz meg kellett hogy torténjen egy digitalis
transzformacié. A legtdbb cég az online tér-
be kényszerilt, és ezzel egészen Uj kihivasok
elé kerlltek, nemcsak Uzleti, de markaépitési
szempontbdl is.

Egyrészt az online tér folyamatos jelenlétet ki-
van meg, a vasarlok azokat a markakat kovetik
szivesen, amelyek elérhetdek, és nyilt kom-
munikaciot folytatnak. Masrészt felmérések
szerint az emberek tébb mint 50%-a fordult el a nagyvallalatoktdl, és
a megbizhatébbnak tiné kisvallalkozasoktdl, féleg helyi mérkaktol
vasarolt szivesebben online. Eppen emiatt még fontosabb volt a mar-
kék folyamatos online aktivitdsa és a kétirdnyd kommunikécié az Ugy-
feleikkel. Az tehetett szert elényre, aki az emberek szeme el6tt volt, és
ket segitve kommunikalt a lokalis igényeket is figyelembe véve.

Ami az elmult idészak tanulsdga lehet, hogy jelen kell lenni, és akti-
van reagalni a korilottink 1évé valtozasokra. Az a mérka lesz képes
hosszu tavon is erés maradni, amely érzékeny a fogyasztd kéréseire/
problémaira, Iépést tart az aktualitasokkal, és szintén kommunikal.
Legyen sz virusrél, globdlis felmelegedésrél vagy egyéb vélsago-
sabb helyzetrél, az embereket tdmogatd, ,emberarcd” markak lehet-
nek sikeresebbek.

A Superbrands évrél évre igyekszik bemutatni azon mérkékat, ame-
lyek képesek épést tartani a folyamatosan valtozd kdrnyezettel, és fo-
gyasztoi igényekkel. Az idei év ilyen szempontbol még izgalmasabb
volt, hiszen még tdbb minden véltozott, amire a markdknak reagalnia
kellett. A lista azért lesz valdban értékteremtd, mivel tdbb szakember
tobb szempontja szerint all 8ssze. Az én egyéni szempontrendszerem

Szabd Edit
digital marketing
executive & trainer
DitteDigital

A Superbrands kizdarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!




melléklet N\

Superbrands 2021

az volt, amit feljebb is fejtegettem: mennyire volt képes a marka jelen
lenni és aktivan kommunikélni az online térben a fogyasztdival, illet-
ve, hogy mennyire tudott tdmogato és ,empatikus” lenni és az egyéni
igényeket is figyelembe venni. Azok a mérkak tudnak ugyanis értéket
teremteni, amelyek értéket is adnak minden fronton. /

Presence and reaction. This year finally brought the long-awaited communication
breakthrough, as many companies were forced to enter the online space and thanks to
this the digital transformation happened. From a brand building perspective this meant
that the online presence had to be uninterrupted, as shoppers like to follow those brands
that are accessible and engage in open communication. Those brands will be able to stay
strong in the long run which are sensitive to people’s problems, keep up with the latest
trends and communicate honestly.//

Irdnyt(k a termékek vildgaban

A pandémia kitdrése mindenki szamara egy
merdben Uj helyzetet teremtett, senki nem
tudta, hogy mi lesz, mi varhato. Ebbél kdvet-
kezéen a vallalatoknak és a markaknak is egy
Uj kérnyezetben, egy folyamatosan valtozd
feltételrendszerben kellett mukodnitk, amely-
ben a fogyasztok (és més stakeholderek is) az
alapjan ftélték meg 6ket, hogyan bannak a

munkatarsaikkal, az Uzleti partnereikkel, a k- Szabo Ibolya

z0sségekkel, illetve magdval a tarsadalommal.  vdllalati kapcsolatok
PN Sy s - . vezetd

Meg inkabb el6térbe kerdlt a transzparencia, .- Sorquarak

az 6szinteség és a partnerség fontossaga.

Az a régebbi mondas, miszerint a mérkanak a nagyszerl termékek
mogé kell alinia, ma mar dgy szél, hogy a markanak a fontos értékek
mogé kell dlinia. Természetesen a mindség, az ar, a termék konnyd
elérhetdsége nagyon fontos szempontok, de az olyan faktorok, mint
a bizalom, a valddi kapcsolat (marka és fogyasztéd kdzott) a fenntart-
hatdsag, az etikus beszerzés, a tarsadalmi felel6sségvallalds dinami-
kusan novekvé sullyal birnak, amikor a fogyaszté adott termék, szol-
galatatds megvasarlasarol dont. Egy kordbbi Edelman Trust-riport
szerint, a fogyasztok 65%-a azt mondja, hogy ahogyan a markék rea-
gdltak a pandémidra, az nagyon nagy hatassal volt és van arra, hogy
milyen terméket vesznek meg a jovében.

A markak és a termékek vildgaban irdnytdként segithetnek a fo-
gyaszténak az olyan nagy multd, ismert és elismert dijak, mint ami-
lyen a Superbrands is. Részint azért, mert hli azokhoz az értékekhez,
amelyeket a kezdetkor lefektetett, masrészt pedig képes megujulni
és lekdvetni a trendeket és tarsadalmi véltozésokat. A fogyasztok
egyre nagyobb és gyorsan porgd informéacids zajban élnek, egyre
tobb a fake news is. A hiteles, felkészUlt és transzparens hangok fon-
tos és egyre fontosabb szerepet toltenek be. /

Compass in the product world. Because of the pandemic transparency, honesty
and partnership have become more important than ever before. Brands have to represent
important values in addition to product quality, price and accessibility - such as sustain-
ability, ethical sourcing, social responsibility, etc. In the world of products brands can be

the compass for consumers to find their way, especially those with great prestige and
traditions such as Superbrands. ./

Valtozéasok a fogyasztoi magatartasban

A virus jelentésen megvaltoztatta a fogyasztdi magatartast — ezt
szamos kutatds egyértelmden megerdsitette. Az FMCG-szektorban
érezhet8en novekedett a kereskedelmi markak részaranya. Tudato-
sabban vésarolunk, terveziink, jobban odafigyellink olyan dolgokra,
mint az egészség, kdrnyezettudatossag. Igazabdl a véltozasokban az
a nagy kérdés, hogy a sokk elmultaval, ezek kézul melyek maradnak
meg valamilyen szinten, és lesznek-e olyanok, melyek a veszély el-
multaval szintén a feledés homalydba vesznek.

A kereskedelmi markék egyértelmden az eddig vésarolt méarkakat
valtottak ki, tehat bizonyos terlleteken csokkent a markahuség.
Ugyanakkor a vasarlok, akik nem online szerzik be a kivant terméke-
ket, igyekeznek kevesebb idét tolteni az Uizletben. A markahUség vi-
szont gyorsitja a vasarlast. Az is sajatja a valsdgoknak, hogy a B mar-
kdk vannak a leginkabb kitéve a veszélynek, a fogyaszték bizonyos
hanyada igényli a prémiummarkakat, ugyanakkor a tudatossaguk
novekedése miatt még jobban odafigyelnek az ar-érték aranyra.

A virus elsé hulldma megmutatta azokat a valtozdsokat, amelyek a
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fogyasztéi magatartasban és attitlidokben bekovetkeztek, ezek irdnyt
mutatnak a marka- és a fogyasztéi bizalom épitése tekintetében.

A mésodik hulldmban véltoztak bizonyos fogyasztéi értékek, akarcsak
a kommunikacié tartalma, a kordbbi valtoza-
sok mogotti értékek kommunikaldsa fontosab-
bé, hangsulyosabba valik.

Ami a markak fejlesztését illeti, a fiatalok Y, Z
és az utanuk jovok tudatosabbak igényeiket,
elvérésaikat tekintve, mint elédjeik, és aki
erre nem figyel, nem fog tudni kdzel kerdlni
hozzajuk.

Sok a kulonféle Gj dij, és ha valamibdl tul sok
van, az kénnyen elbizonytalanit, csdkkenti

az érzékelhetd differenciat, erodalhatja a ki-
nalt értéket, vagyis redlis veszélyt jelenthet.
Ugyanakkor a Superbrands hosszabb multja,
mint egyfajta garancia, még inkabb felérté-
kel¢dhet. Nem félek a ,versenytél"l,/
Changes in consumer behaviour. The virus made big changes in consumer behav-
four. In the FMCG sector the proportion of private label products increased. This also means
that brand loyalty dropped in certain categories. However, those shoppers who still prefer

physical stores try to spend less time in shops, and brand loyalty can speed up the shopping
process. It is also true that at times of crisis B’ brands are facing the biggest threat..//

Dr. Totth Gedeon
intézetvezetd, tanszékvezetd
féiskolai tandr

Budapesti Gazdasdgi
Egyetem

Szocialpszicholégiai nézépontbol

A COVID-helyzet soran agyunk azon részei aktivalodtak, amelyek egy
,Uj helyzet” soran is szoktak — a félelem és a helyzetértékelési kdzpont
—, azoknal a brandeknél is, amelyek mar igazabol ismertek szamunk-
ra. Nagyon sok marka késén jott ra arra, hogy az Uzleti életben is oly
fontos elsé benyoméas most ,Ujraindul”, hiszen egy Uj helyzet éllt el6.
Ha az Uj szituacio elsé kommunikacios interakcioja kedvezétlen vagy
egydltaldn nem létezik, az igyfelek megerdsitik negativ eléitéletiiket.
Ez hatalmas lehetéség volt azoknak a brandeknek, amelyeknél volt
még hidnyossag az Ugyféllojalits kiépitésében, és hatalmas veszélyt
jelentett azoknak, akik mar felépitették azt kordbban.

A vasarlokban félelem alakul ki a vasarlds so-
ran, hogy meg fogjék banni a dontésiket.
Eqgy friss amerikai kutatds szerint az emberek
nagyjabol 82 szézaléka arrél szamolt be a hul-
ldmok sordn, hogy sajndlatot vagy blntuda-
tot érzett egy vasarlas miatt.

Az tigyfél mindent megtesz annak érdeké-
ben, hogy elképzelje, hogyan fog gondol-
kodni vagy érezni a jovében dontése kdvet-
keztében: tehat az értékesitési folyamat soran
tudat alatt dllandodan kutatast folytat. Mivel
nem lehetett kiszamitani mikor milyen korla-
tozas véarhato, igy a megbandstol vald félelem
is feler6sodott, éppen emiatt alakult kis sok-
szor érthetetlen panikvasarlas. (A WCpapir-felvasarlas példaul olyan
dontés volt, amit nem lehet késébb megbanni — nem romlik meg,
el fog fogyni — és gy érezték, hogy igy legaldbb nem tétlendl tlnek
és varjak a csodat)

Az Uj generaciondl kulcsfontossagu az un. kognitiv lezards folya-
mata — ez olyan ledllitd mechanizmus, amely ,fékeket” alkalmaz az
agy érvényesitési folyamataiban, és lehetévé teszi az egyértelm(
ftéletek kialakuldsat. A kognitiv lezards hatdrozott valaszt ad az agy
altal folyamatosan feltett kérdésekre. Ezért kulcsfontossagu, hogy
megallitsuk a bizonytalansagot és kétértelmdségét. Azoknak a val-
lalatoknak tehdt, amelyeknek a fiatalok a célkdzonsége, egyértelm
szakaszokat, 1épéseket kell kommunikalniuk a vasarlas folyamatarol,
hogy a vasarlok 1assék, mi utdn mi kdvetkezik, és az pontosan mikor.
Ellenkezé esetben nem torténik meg a kognitiv lezaras, sok lesz a
megvalaszolatlan kérdés, és nem torténik meg a vasarlas. /

From a social psychology perspective. In the COVID situation many brands real-
ised it too late that the very important first impression thing is now relaunched, as there is
a new situation. If the first communication in this situation isn't good or doesn't happen,
the negative preconceptions of customers are reinforced. At this point those brands which

still had work to do in establishing customer loyalty had a great opportunity, while those
with loyal customers faced great dangers. ./

Dr. Ujszaszi Bogar
L&szlo

tulajdonos
meggyozes.hu
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77 ELEKTRONIKA

A BOSTON CONSULTING
ABB

ABBOTT LABORATORIES
ADECCO

AEGON

AEGON BEFEKTETESI
ALAPKEZELO
AFFIDEA
AGRIKON-ALFA
AGROLANC
AGROVIR
AKADEMIAI KIADO
ALCOA-KOFEM
ALEX BUTOR
ALFASEED

ALFOLDI NYOMDA
AL-KO

ALLIANZ
ALPHA-VET

ALPINE

ALSTOM

ALTEO
ALUKONSTRUKT
ALUTECH

ANY BIZTONSAGI NYOMDA
AON

AQUAPLUS
ARANYABLAK
ARANYPONTY
ARO

ARS UNA

ASTRON

AUDI
AUSTROTHERM
AVON

AXEL SPRINGER
AXIAL

BABOLNA TAKARMANY
BALATON BUTOR
BARDI AUTO
BAUMGARTNER
BAUMIT

BAYER CONSTRUCT
BEIERSDORF

BERG SYSTEM
BERGEP

BESSER

BINDER

BIOFILTER
BIO-FUNGI

BIRO

BISNODE

BOLD AGRO
BONAFARM
BORGWARNER
BORSODCHEM
BOSAL

BOSCH REXROTH
BPW-HUNGARIA
BRAMAC
BUDAPEST AIRPORT
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BUDAPEST KOzZUT
BUDAPEST PARTY SERVICE
BWT

CANON

CARGILL

CARRIER CR
CATERPILLAR

CEH TERVEZO, BERUHAZO
ES FEJLESZTO

CEMIX - LASSELSBERGER-
KNAUF

CENTRAL MEDIACSOPORT
CERTA

CHESTERTON

CHS

CIB BANK

CISCO SYSTEMS
COCA-COLA HBC
CODECOOL
COGNIZANT

COLAS ESZAKKO
COLUMBUS KLIMA
COMPUTERWORLD
CONCORDE
CONINVEST
CONTINENTAL
CONTINENTAL
AUTOMOTIVE
COPYGURU

CURVER

CUSHMAN & WAKEFIELD
CSABA METAL

DABASI NYOMDA
DACHSER

DAIKIN

DANA HUNGARY
DANONE

DB SCHENKER
DELOITTE

DENSO

DEVELOR

DEXION

DHL

DM-KER

DPD

DR. OETKER

DULUX

DUNA-DRAVA CEMENT
DUNAPACK

DUNAVET

DUPONT

DVM GROUP

EATON

EBH INVEST

EDELHOLZ

EGIS

EISBERG

ELEVEN

EMIL FREY

ENTERPRISE
COMMUNICATIONS
ERICSSON
ERNST&YOUNG

ERSTE BANK

ESTON INTERNATIONAL

EUROFLEET
EUROFOAM
EURO-METALL
EUROPAPIER
EU-SOLAR
EVOPRO

EVOSOFT

FAG

FALCO

FANUC

FAVORIT TRADE
FCC

FEDEX TRADE NETWORKS
FEMALK

FERLING

FERRERO
FERROBETON
FERROMARK
FERRO-PRESS

FGSZ

FISCHER HUNGARY
FISHER KLIMA
FLAVON
FLEXTRONICS
FOXPOST

FUJIFILM

FUJITSU KLIMA
FULL SCREEN
FUNDAMENTA-
LAKASKASSZA
FUTURE FM
GABLINI
GALLFOOD
GALLICOOP
GALLUS

GANZ DANUBIUS
GANZ KK

GANZ MOTOR
GARDENIA
GARZON
GASZTROMETAL
GE

GEBERIT

GENERALI
GEOINFORM
GEPIDA

GFK

GHIBLI

GIMEX

GKI
GLAXOSMITHKLINE
GLS

GOODWILL PHARMA
GRABARICS
GRABOPLAST
GRAPHISOFT PARK
GRAPHISOFT SE
GRIFFSOFT
GRUNDFOS
GUNTNER-TATA
HAJDU AUTOTECHNIKA
HANKOOK
HANSGROHE
HEIDELBERG
HEINEKEN

HELLO EVENT
HENKEL

HETECH
HEWLETT-PACKARD
HILTI

HIPP

HONEYWELL
HORTOBAGYI
HALGAZDASAG
HOYA

HODLMAYR
HORMANN

HUAWEI

HUFBAU

HUF-BAU TEGLACENTRUM
HUNCARGO
HUNGARIKUM ALKUSZ
HUNGAROPHARMA
HUNGEXPO
HUNGRANA
HUNLAND
HUSQVARNA

IBIDEN

IBM

IBUSZ

[-CELL

IKR AGRAR

INDOTEK GROUP
INFOGROUP
INTERMAS EASTERN
EUROPE

INTER-METAL RECYCLING
INTERTICKET
INVITECH

INVITEL

JAKO

JANSSEN-CILAG
JASZ-PLASZTIK
JASZ-PLASZTIK
AUTOCENTRUM
JCDECAUX

JOHNSON & JOHNSON
JOSEF SEIBEL
JUNGHEINRICH
JUVAPHARMA
JULLICH GLAS

K&H

KANIZSA TREND
KAPOS ATLAS
KARCHER
KECSKEMETI
KECSKEMETI TERMOSTAR
KESZ

KIA

KING STONE
KINGSPAN

KINNARPS
KIRCHHOFF

KITE

KLUDI

KNAUF

KNIPL
KNORR-BREMSE
KOMLOI FUTOEROMU
KONE
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Extra gyorsasdg és kénye

cm.

harom ordan belUl dtvehetd
a rendelés a dm Uzleteiben!

A dm-ben az online és offline bevdsarldsi formdak latvanyosan
taldlkoznak és kiegészitik egymast, mindenki a sajdt igényeinek
és kényelmi szempontjainak megfeleléen tudja elvégezni

a bevasarldst. A drogéria online shopja mar ésszekapcsolhatd
az active beauty térzsvasdarldi programmal, igy a tdbbszords
pontajdnlatok mar az online térben is elérhetdk. A vasdaridk
radaddsul a rendelés leaddsatol szdmitott 3 drdn belil a
kivélasztott dm-Uzletben &t is vehetik a termékeket.

dm a valtozo kortlmények ko-
Az@tt is sikeresen zarta a gazda-

sagi évet, a gyors reagalas és a
rugalmassag kiemelt szerepet kapott, a
véllalati kulturdban mélyen gyokerezé
kolcsonos felelsségvallalas pedig fon-
tos alapot adott a kihivasok kezeléséhez.
A nemzetkdzi tapasztalatok és szinergidk,
a munkatérsak helytalldsa segitett, hogy
a valtozd korilmények ko-
z6tt is magas szinvonalu
szolgaltatassal taldlkozza-
nak a vasarlok. A dm ki-
szolgalja a hagyomanyos,
személyes tandcsadast
igénylé vevoket, mikdzben
a technikai Ujitasok révén
a digitdlis megoldasokra
fogékony kozonségnekis
maximalis vasarloi élményt
nyujt. :
A drogéria 2018-ban lépett
be az online kereskedelem
piacéra, az elmult négy
évben ez a szolgaltatds
folyamatosan fejlédott,
2021-ben a shop Ujabb
mérfoldkdhoz érkezett: a
torzsvasarloknak szeptem-

bertél lehetdsége nyilt dsszekapcsolni
active beauty torzsvasarloi fivkjukat az
online shop fidkjukkal. Ezzel szdmos
elényre tehetnek szert online rendelésik
soran: a normal és a Pontvarazs ajan-
latokban meghirdetett extra pontok is
automatikusan gytlnek, mikozben a re-
gisztralt tdrzsvasarldk a pontegyenlegii-
ket az online shop fellletén is meg tud-

jak nézni. A vésarlokat személyre szabott
termékajanlatok varjak, az online kupon-
centerben aktivalt e-kuponokokkal pe-
dig mar a tobbszords pontokat is tudjak
gydjteni a vasarlok.

Az elmult években megnétt online for-
galom a kiszallitasi lehetségek bévitését
is szUkségessé tette. A hazhozszdllitas

és a bolti atvétel mellett mostantdl az
Expressz bolti dtvétel lehetdsége is meg-
nyilt. A megrendelt termékeket a ren-
delés Osszekésztésétdl szamitott 3 6ran
belll dtvehetik a véasarlok a kivéalasztott
dm-Uzletben. A rendelést elére online fi-
zeti ki a vasarlo, igy id6t sporol. A drogé-
ria ezzel Ujabb lépést tett a kdrnyezettu-
datossag felé, hiszen plusz kiszallitds nem
kérositja a kdrnyezetet, a termékeket
pedig Ujrahasznositott taskaba készitik
Ossze a drogéria munkatdrsai. A regiszt-
ralt vasarldk szamdra az
Expressz atvétel dijtalan,
a tobbieknek a szolgélta-
tds 399 Ft, figgetlentl a
megrendelés dsszegétdl.
A digitalis fejlesztések
mellett a dm-straté-
gidnk zaszloshajoit, a
torzsvasarloi programot
és a Mindig megéri ar
stratégidt is erdsitette, a
fenntarthatéség terdle-
tén is fontos Iépések tor-
téntek az elmult gazdasa-
gi évben. A dm a trendek
alakitojaként minden
célcsoport szamara a
legkényelmesebb meg-
oldasokat kivanja nyujta-
ni a jovében is. (x)

Extra speed and comfort: Orders can be picked up within just three hours in dm stores!

Since dm was able to react quickly
and flexibly to the changing market
conditions, the drugstore chain
remained successful and customers
could benefit from the usual high lev-
el of service in the last financial year-
It was in 2018 that dm launched

its online shop and this year the

service reached a milestone: from
September 2021 loyalty card holder
customers can connect their active
beauty account with their online
shop account.

Thanks to this, they can get

extra points for their online orders,
benefit from personalised offers

and collect multiplied points with
e-coupons.

Besides home delivery and in-store
order collection, dm customers can
now also use the Express in-store
pick-up service: they can get the
ordered products in less than 3
hours in the dm store of their choice.

As there is no transportation and
products come in recycled bags, dm
takes another step in the direction
of eco-friendly operations. The new
Express service is free for registered
customers, while others are charged
HUF 399 for it — irrespective of the
online order’s value. (x)
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KONICA MINOLTA
KOPOS ELEKTRO
KORAX

KONIG

KPMG

KRAUSE

KREATIV

KRONE

KUHN

KUKA ROBOTICS
KULCS-SOFT
KUNPLAST-KARSAI
KUHNE

KUHNE + NAGEL
LAFARGE CEMENT
LAKI

LARUS

LEAR

LEGRAND

LEIER

LG

LIEBHERR

LILLY HUNGARIA
LINAMAR

LINDAB

LINDE

LINDE GAZ
LINDSTROM
LOACKER
LOGMEIN

LUKOIL

MAGYAR EPITO
MAGYAR KOZUT
MAGYAR MELYEPITO
MAGYAR TELEKOM
MAKITA

MAN

MAN AT WORK
MANPOWER
MAPEI

MARKET
MARNEVALL
MARQUARD MEDIA
MARS

MARSHALL
MARTON GENETICS
MASTER GOOD
MASTERPLAST
MATECO
MATUSZ-VAD
MAXELL
MAXLINER
MEDICOVER
MEDTRONIC
MENTAVILL
MERCEDES-BENZ
MERCK

MERKBAU
MESSER

MESTER
METALLOGLOBUS
METALOBOX
METRO

MEWA

MICHELIN
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MICROSOFT

MILE

MOBILBOX

MOL

MORGAN STANLEY
MOLNLYCKE

MPF HOLDING
MULTI ALARM
MULTISOFT
MUREXIN

MULLER GLAS & CO
MVM

MVM PAKSI ATOMEROMU
NELSON

NEMZETI UTDIJFIZETESI
SZOLGALTATO
NESCAFE

NESTLE

NEXON

NI HUNGARY
NIELSEN
NYIREGYHAZI OKTATO
ALLATKORHAZ
NYIRERDO
OMRON

OMV

OPTEN

ORACLE
ORIFLAME
OROSHAZAGLAS
OSRAM

oTIS

oTP

OTP TRAVEL

P&G

PANASONIC
PANNONJOB
PANNON-WORK
PANRUSGAZ
PAPAGENO
PAPPAS AUTO
PAPYRUS

PARMEN

PATRIA

PATTEX

PAUKER

PERFECT NAILS
PFIZER

PHILIPS

PHILIPS IPSC
PHOENIX PHARMA
PIAC & PROFIT
PILKINGTON
PILLER

PIONEER HI-BRED
POLAR

POLIFOAM

POLUS CENTER
PORSCHE
PRIMAENERGIA
PROGEN

PWC

RAIFFEISEN BANK
RAIFFEISEN-AGRO
RAIL CARGO HUNGARIA

RAUCH
RECORD - FAAC

RED BULL
REHAU-AUTOMOTIVE
REVESZ TRANS
RHINO

RICHTER GEDEON
RICOH

ROBERT BOSCH
ROBERT BOSCH
POWER TOOL
ROCHE

RONA MG

RONDO

ROSENBERG

ROTARY

ROYAL CANIN

ROYAL SPED

RTL MAGYARORSZAG
RWA

S&T CONSULTING
SAINT-GOBAIN
SALESIANER MIETTEX
SAMSONITE-HUNGARIA
SAMSUNG
SANATMETAL
SANDOZ

SANMINA

SANOFI

SAP

SAPA PROFILES
SCANIA

SCHAEFFLER
SCHINDLER
SCHNEIDER ELECTRIC
SCHREDER
SCHWARZMULLER
SERPA

SHELL

SIEMENS

SIGNAL IDUNA BIZTOSITO
SIMPLE

SKF

SKYGUARD

SPARK PROMOTIONS
SSI SCHAFER
STADLER

STANLEY ELECTRIC
STAVMAT

STEYR

STIEBEL ELTRON
STIHL

STILL

STORCK

STRABAG
STREAMNET
SUPERSHOP
SUPRALUX
SWIETELSKY
SYNGENTA

SYNLAB

SZARVASI AGRAR
SZATMARI
SZECHENYI KARTYA
PROGRAM

TATAR PEKSEG
TCHIBO

TECTON

TERRAN

TESA

TETRA PAK
TETRABBIT

TEVA
THYSSENKRUPP
TIGRA
TIKKURILA

TNT EXPRESS
TOLNATEJ
TONDACH
TOYOTA

TRADE MAGAZIN
TRAINING360
TRANS-SPED
TRILAK

TRUMPF
T-SYSTEMS

TUV RHEINLAND
TV2 MEDIA CSOPORT
UJHAZ CENTRUM
UNICREDIT
UNILEVER

UNION BIZTOSITO
UNISYS

UNISZOL

UNIX

UPS

URSA

UVATERV
VAILLANT

VAJDA PAPIR
VALEO AUTO-ELECTRIC
VELUX

VERITAS

VERTESI ERDO
VIACOM
VIDEOTON
VIESSMANN
VINARTIS
VISUALPOWER
VIVAGEN
VODAFONE
VOLVO TRUCKS
WABERER’S
WABERER'S-SZEMEREY
WALLIS MOTOR
WAMSLER
WARTSILA
WAVIN
WECO-TRAVEL
WEINBERG
WESSLING

WEST HUNGARIA
WIESBAUER-DUNAHUS
WING
WUPPERMANN
WURTH

XEROX

ZALACO
ZALAERDO
ZALAKERAMIA
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A kavé mindségén is mulik, hol allunk meg Utkdzben

A magyarok Ujra uton vannak, munka-
helyiikre igyekeznek, iskolaba vagy ép-
pen évodaba viszik gyermekeiket. Ut
kozbeni szokésaikrdl a Shell Hungary
megbizésabol az NMS Market Research
készitett felmérést.

A vélaszokbdl kiderdl, hosszu autéutak so-
ran a magyarok tébbsége rendszeresen
megall tébbnyire egy-egy toltéalloma-
son. Pihendjuk soran elfogyasztanak egy
szendvicset vagy egy sliteményt, mellé
pedig kedvenc meleg italukat vagy hi-
deg uditéjlket kérik. Ezzel szemben, ha
= i—_ P o—

——————

két tipusu utazashoz megoldast kindl:

egy hangulatos, kényelmes helyet, ahol a
vasarlok megpihenhetnek egy hosszu uta-
zas kozben, illetve a kevesebb idével ren-
delkezok gyorsan vésarolhatnak egy kavét
elvitelre. A véllalat augusztusban vezette
be az Uj Shell Café markat, amely a kivald
min&ségl kavék és egyéb termékek mel-
lett a kavéhazi éiményt kindlé shopokat is
magaban foglalja.

A felmérés arra is rdmutatott, sokan a mi-
néségi kavé alapjan vélasztanak toltééllo-
mast. A véalaszadok szamara a kavé ming-
ségét leginkdbb a szarmazasi
' orszag, a professzionalis ka-
végép, valamint a rendelke-
zésre allo kavétipusok széles
valasztéka garantdlja. A kavé
mindsége mellett a személy-
zet kedvessége is meghaté-
rozdan fontos a toltéallomas-
ra betérék szamara. A valasz-
adok kozel 60%-a emlitette,
hogy a baratsagos személy-
zet hatdsara akkor is vésarol-

csak rovid utra indulnak, akkor a tébbség
idéhidny miatt csak tankoldsra hasznalja a
toltéallomasokat. A Shell Hungary mind-

nak kavét, ha eredetileg nem tervezték.

A Shell legtobb tltéallomdsan mostantol
nemcsak azt donthetjik el, hogy révid

vagy hosszu kavét kériink, hanem azt is,
hogy milyen porkdlést kavészemekbd
készuljon. Valaszthatjuk a Dél-Amerika ize
elnevezési sotét porkolésy, intenziv, flisze-
res aromaju kavékeveréket vagy az Afrika
ize névre hallgaté kozepes porkolési keve-
rékbdl fétt kavét is. A Shell fenntarthatdsag
iranti elkdtelezettsége a nemrégiben be-
vezetett kadvémarkara is vonatkozik. A Shell
Café éltal kindlt kdvé ,Rainforest” tanusit-
vannyal rendelkezik. (x)

Great coffee helps to decide

where to stop while driving
Hungarians spend more time on the road again and
research conducted by NMS Market Research for
Shell found: during long drives Hungarians regularly
stop for a short break usually at fuelling stations.
They take some rest and refresh while having some
snacks and drinks. In August the company intro-
duced its new Shell Café brand, which offers not just
premium coffees and other products, but also shops
that provide a real coffeehouse experience.

The study showed that many drivers choose a
service station based on coffee quality. Hungarians’
top expectations for coffee quality are the country
of origin, professional coffee machine in the shop
that guarantees a premium coffee drink, as well as
wide variety of coffee types available, e.g. customers
can now choose the dark roast and intense Taste of
South America or the medium roast and spicy Taste
of Africa blends. (x)

KGRNYeZeTBARAT MeSEK

www.sparafenntarthatojovoert.hu/okokaland

A Superbrands kizdrélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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ZARGES

ZEISS

ZIMBO

ZOLLNER

ZRINYI NYOMDA
ZWACK
| FOGYASZTOI SUPERBRANDS|
24.HU

7 DAYS

ABSO

ACC

ACTIMEL

ACTIVIA

ADIDAS

ADVIL

AEGON

AEGON BEFEKTETESI
ALAPKEZELO
AFFIDEA
AIRWICK

ALDI

ALFA ROMEO
ALFOLDI TEJ
ALGOFLEX
ALLIANZ

ALLIANZ ONKENTES
NYUGDIJPENZTAR
ALMA PATIKAK
ALZA HU
ANDANTE
ANGELCARE
ANYUKAM MONDTA
APEROL

APPLE
ARANYKOR ONKENTES
NYUGDIJPENZTAR
ARC KIALLITAS
ARS UNA
ARUKERESO.HU
ASPIRIN

ASUS

AUCHAN

AUDI

BABOLNA
BABYLISS
BACARDI

BAILEY’S

BAKONY
BALATON SOUND
BALLANTINE'S
BARILLA

BATZ

BAUHAUS
BAUMIT
BAUSCH&LOMB
BENU

BEPANTHEN
BERES

BERSHKA
BETADINE
BILLERBECK
BIOPONT
BIOTECHUSA
BIOTHERM
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BIZTOSITAS.HU
BLACK & DECKER
BMC

BMW

BONDUELLE
BOOKING.COM
BOOKLINE

BORD’S EVE

BOSCH

BRAMAC
BRIDGESTONE
BUDAI EGESZSEGKOZPONT
BUDAPESTI
FESZTIVALZENEKAR
BUDAPESTI MUSZAKI ES
GAZDASAGTUDOMANYI
EGYETEM
BUDAPESTI TAVASZI
FESZTIVAL

BURGER KING
BUTLERS

CAFE FREI

CALGON
CALIFORNIA COFFEE
COMPANY
CALZEDONIA
CANESTEN

CAPPY

CARDEX

CARDO

CARTE D'OR

ccc

CENTRAL SZINHAZ
CENTRUM
CERBONA

CETEBE

CEU BUSINESS SCHOOL
CHEETOS

CHEF GOMBA

CHIO

CILLIT BANG
CLINIQUE
CLUBCARD
CLUBSMART
COCA-COLA
CODECOOL

COFIDIS

COLDREX

COLGATE
COLUMBIA SPORTSWEAR
COMPLETA
CONCORDE
CONTINENTAL
CONVERSE

COSTA

CSERPES

DANONE
DECATHLON
DEICHMANN

DELL

DIEGO

DISZPERZIT

DM

DOMESTOS

DORMEO
DOUGLAS
DOUWE EGBERTS
DOVE

DPD

DR. OETKER

DR. ROSE

DR. THEISS
DREHER

DULUX
DUMASZINHAZ
DURACELL
DUREX

E.ON

EGLO

EISBERG
ELECTROLUX
ELET ES IRODALOM
ELLE

ELMEX

ELTE

ENERGIZER
ERSTE BANK
ESTEE LAUDER
EURONICS
EUROSPORT
EXTREME DIGITAL
FAMILY FROST
FANTA

FARAGO

FARM TOJAS
FEMINA.HU
FENSTHERM
FERRERO ROCHER
FISHER-PRICE
FISKARS

FLAGA GAZ
FORBES
FORNETTI
FOXPOST
FOVAROSI ALLAT -
ES NOVENYKERT
FRESSNAPF
FROSTA
FUNDAMENTA-
LAKASKASSZA
FUSTLI

GARNIER
GENERALI
GERBEAUD
GILLETTE
GLAMOUR
GOODYEAR
GOOGLE

GOSSER

GRANINI
GRANIT BANK
GROUPAMA ARENA

GROUPAMA BIZTOSITO

GYERMELYI
GYONGY PATIKAK
GYORI PILOTA
GYULAI

GYULAI VARFURDO

H&M
HAAGEN DAZS
HAAS

HAJDU

HALLS
HANKOOK
HANSGROHE
HAPPY DAY
HARIBO

HASBRO
HASZNALTAUTO.HU
HATOSLOTTO
HBO

HEAVY TOOLS
HEINEKEN

HEINZ

HELIA-D

HELL

HEREND

HERVIS

HERZ

HEY-HO

HIPP

HOHES C
HOLLOHAZI PORCELAN
HUAWEI
HUNGARIA
HUSQVARNA
HVG

HYUNDAI

IBS

IDOKEPHU

IGLO

IKEA

ILCSI

ILLY

INDEX

ING
INGATLAN.COM
INTERCONTINENTAL
INTERSPAR
IPHONE

IRON MOUNTAIN
JAGERMEISTER
JAGUAR

JANA

JEEP

JEGY.HU
JETSTREAM
JOBLINE.HU
JOFOGAS
JOHNSON'’S
JOKENYER
JUTAVIT

JYSK

K&H

K&H ALAPKEZELO
KAALI INTEZET
KALOCSAI
KANIZSA BUTOR
KARCHER
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300 sajat markas termeke
recepturdjat alakitotta at a Tesco,
hogy egeszsegesebbé tegye bket

A Tesco legutébb tobb mint 300 sajat markds termékeébdl
- beleértve a kekszeket, pékdrukat, édességeket,
szoszokat és a margarinokat - tavolitotta el a
hidrogénezett zsirokat. A |épés egyike a vdllalat dltal
kindlt alternativaknak, melyekkel az egészségesebb és
fenntarthatobb étkezést tdmogatja

Tesco jol tudja, hogy az elfogyasz-
Atott étel jelentds hatdssal van

az emberek egészségére, ezért
vasarldinak is szamos olyan élelmiszert
kindl, amelyek az egészséges életmo-
dot és a fenntarthatésadgot tdmogatjak.
Széllitdival szoros egylittmUkddésben
az aruhazldnc tobb mint 25 éve dolgo-
zik azon, hogy valasztéka minél inkabb
megfeleljen a vasarlok egészséges élet-
maoddal kapcsolatos elvérdsainak.
— A Tesconal elkdtelezetten tdmogatjuk
vasarldinkat abban, hogy egészségesebb
életet éljenek. Azt latjuk, hogy a vasarldk
egyre tudatosabb déntéseket hoznak sa-
jat egészségiikkel és a kdrnyezettel kap-
csolatban. Hogy ehhez minél nagyobb
mértékben hozzajaruljunk, egyre tobb sa-
jat markas termékiink dsszetételét alakit-
juk &t, egy résziket pedig egészségesebb
alternativakkal helyettesitjik anélkil, hogy
ez az iz vagy a min6ség rovasara menne.
Szeretnénk, ha vésarloink azt 14tnak, hogy
folyamatosan fejlédiink annak érdekében,
hogy igényeiknek megfelel6en egész-
ségesebb és fenntarthatobb, ugyanakkor
megfizethetd és izletes termékkinalatot
alakitsunk ki — mondta Palinkas Zsolt, a
Tesco-Global Zrt. vezérigazgatdja.

Az egészség receptje
Az elmult hénapokban a Tesco a legfon-
tosabb termékcsoportokban tébb mint

300 sajat markas termékének receptura-
jat médositotta a tdpanyagok — kéztik

a cukor, a zsir és a s — egy részének el-
tavolitdsaval vagy helyettesitésével, ezzel

is lehetévé téve a vasarlok szamara, hogy
jobban odafigyeljenek az érintett tap-
anyagok bevitelének mennyiségére. Ez-
zel parhuzamosan pedig folyamatosan
dolgozik azon, hogy ndvelje sajat markas
termékeinek gyimolcs-, zoldség- és rost-
tartalmat. Az druhdzlanc sajat markas ter-

mékei (pl. a kekszek, pékaruk, édességek,
sz6szok, margarinok) mar hidrogénezett
zsirokat sem tartalmaznak.

A Tesco sajat markas termékeiben nem
hasznal a csontokrdl mechanikusan le-
fejtett hust. A vasarlok igy mindségi és iz-
letes huskészitményeket fogyaszthatnak,
legyen sz6 virslirél, hispogdcsarél vagy
akar f6zést nem igénylé ready-to-eat ter-
mékekrol.

Csak a legjobb maradhat

A termékfejlesztés komplex folyamat,
amelyet a Tesco élelmiszermérnokei ki-
|6nds gondossadggal végeznek. A villalat
szakemberei alapos vélogatas utan allit-
jak 6ssze a megfelelé hozzavaldk listjat,
igy példaul a természetes adalékanyago-
kat részesitik elényben, és egy, a Tesco
Csoportnal alkalmazott tiltottadaléka-
nyag-lista alapjan végzik el a fejlesztése-
ket, amely szamos nem kivanatos adalék-
anyag, igy példaul mesterséges szinezé-
kek hasznélatat sem engedélyezi.

A kiskereskedelemben az Uj Otletek és
technologiai fejlesztések éppoly fon-
tosak, mint a fenntarthatdsag, amely a
vasarlok szamdra is egyre nagyobb je-
lentéségU. A Tesco a kdzelmultban elsé-
ként csatlakozott az Eurdpai Uniod fenn-
tarthato élelmiszer-ellatast célzo Uzleti
és marketinggyakorlatokat tartalmazo
magatartasi kddexének alairdihoz, vala-
mint Magyarorszagra is kiterjesztette a
kiegyensulyozott és fenntarthato taplal-
kozast célzé stratégidjat, ezek mentén
pedig a jovében egyre tobb egészséges
terméket kindl vasarldinak. A névényi
alapu, hust helyettesité termékek értéke-
sitését példaul 2025-ig a hdromszorosara
noveli. (x)

Tesco modified the recipes of 300 own brand products to make them healthier

According to Tesco-Global Zrts CEO Zsolt Pdlinkds, Tesco is dedicated to helping
shoppers live a healthier life. Tesco is modifying the composition of their own
brand products or replacing them with healthier alternatives — without compro-
mise on taste or quality. The retailer wants customers to see that they continue
developing, so that shoppers can choose from a healthier and more sustainable,
but at the same time affordable and tasty selection of products.

The recipe of health

In the last few months Tesco changed the recipes of more than 300 own brand
products in the most important product groups, for instance by cutting their sugar,

fat and salt content. At the same time the company is also busy increasing the fruit,
vegetable and fibre content of own brand products. Tesco’s own brand products
have no hydrogenated fats or mechanically separated meat anymore.

Only the best can stay

Product innovation is a complex process and Tesco’s food engineers carefully
select the best ingredients for own brand products, preferring natural ingredients

and not allowing the use of artificial additives. Tesco was also the first to join the

practices. (x)

European Union’s code of conduct on sustainable food business and marketing

A Superbrands kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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KIA
KINDER

KLUDI

KNORR

KOMETA

KOTANYI

KURT AKADEMIA
LANCOME

LAND ROVER
LAY’S

LEGO

LEGRAND

LEVI'S

LEXUS

LIBRESSE

LIBRI

LIDL

LINDT

LIPOTI PEKSEG
LIRA

LIZZY CARD
LOREAL

LUDWIG MUZEUM
LUMBER FA
LURPAK

MAC

MAGNE B6
MAGYAR
MAGYAR NARANCS
MAGYAR NEMZETI
GALERIA

MAKITA

MANGO

MANNER

MAPEI
MARIONNAUD
MARLENKA

MARS

MARTINI
MASERATI
MASTERCARD
MATTEL

MAZDA
MCDONALD’S
MEDIA MARKT
MEDVE
MENTAVILL
MERCEDES-BENZ
MERCI CSOKOLADE
MESTER

METRO
METRODOM
MICHELIN
MICROSOFT
MIELE

MILKA

MILLI

MILUPA

MIZO

MOL

MORA KONYVKIADO
MOMAX
MOVENPICK
MUZEUMOK EJSZAKAJA
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MULLER

MUPA

MVM
NADUDVARI
NAGYI TITKA
NASIVIN
NATIONAL GEOGRAPHIC
NATIONAL GEOGRAPHIC
CHANNEL
NATURTEX
NEGRO
NEMZETI SPORT
NEOGRANORMON
NESCAFE
NESPRESSO
NESTLE
NETPINCER
NETRISK.HU
NIKE

NIQUITIN CQ
NIVEA

NIVEA BABY
NORMAFLORE
NOSALTY
NOTINO

NOK LAPJA

NU SKIN
NUTELLA

O.B.

OBI

OFFICE DEPOT
oMV

ORAL-B

ORBIT

OSRAM

oTP

OTP TRAVEL
OTOSLOTTO
PANADOL
PANNONIA
PANYOLAI
PARMALAT
PECSI
TUDOMANYEGYETEM
PEDIGREE
PEK-SNACK
PENZCENTRUM.HU
PEPCO

PEPSI

PERSIL
PERWOLL
PHILADELPHIA
PHILIPS

PICK

PICKWICK
PILSNER URQUELL
PIRELLI

PIREX

PIZZA HUT
POLI-FARBE
POM BAR
POROTHERM
PORSCHE
PORT.HU

PORTFOLIO.HU
POTTYOS
PRAKTIKER
PRESIDENT
PRIVATBANKAR.HU
PROFESSION
PROTEXIN
PROVIDENT

PUSKAS ARENA
RAFFAELLO

RAID

RAIFFEISEN
RANDSTAD

RAUCH

RED BULL

REGE

REGIO JATEK
REGNUM

RESERVED

REVALID

RIO MARE

RISKA

ROBITUSSIN
ROSSMANN

ROYAL CANIN

RTL KLUB

RUDAS GYOGYFURDO
SAGA
SALAMANDER
SAMSUNG
SANYTOL

SAUSKA
SCHWARZKOPF
SCHWEPPES
SCHWINN-CSEPEL
SEMMELWEIS EGYETEM
SHEBA

SIBO

SIEMENS

SIO

SKODA

SONY

SOOS TESZTA
SOPRONI

SPAR

SPEKTRUM

SPIRIT HOTEL
STANLEY
STARBUCKS
STAROPRAMEN
STELLA ARTOIS
STREPSILS
SUDOCREM
SUPERSHOP
SUPRADYN
SZAMOS MARCIPAN
SZARVASI MASCARPONE
SZECHENYI GYOGYFURDO
ES USZODA
SZECHENYI
PROGRAMIRODA
SZEGEDI PAPRIKA
SZENTKIRALYI
SZERELVENYBOLTHU

SZIGET
TANTUM VERDE
TCHIBO

TEFAL

TEKA

TELEKOM

TELEX

TERRAN

TESCO

THE BODY SHOP
THEODORA
THUMMERER
TIC TAC
TIPPMIX

TISZA CIPO
TOLLE
TONDACH
TOYOTA
TORLEY
TUPPERWARE
UNICUM
UNION BIZTOSITO
UNIQA

UNIVER

VAN GRAAF
VAPIANO

VASS SHOES
VELUX

VENUSZ

VICHY
VICTORINOX
VIGSZINHAZ
VILAGGAZDASAG
VILEDA
VILLEROY & BOCH
VISA

VISEGRADI
VISINE

VISION EXPRESS
VISTA
VODAFONE
VOLKSWAGEN
VOLT FESZTIVAL
VOLVO

VYLYAN
WESTEND
WHIRLPOOL
WHISKAS

WICK

WIZZ AIR

X-EPIL

XEROX
XXXLUTZ
ZALAKERAMIA
ZALA-MULLEX
ZARA

ZEISS
ZENEAKADEMIA
ZEPTER

ZEWA

ZIEGLER
ZSOLNAY
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bor, bordsz, bordszat

A mMinoseq ize!

2021 borvasarloja a felsébb polcok felé fordul - ez derdl
ki a piacot, sét, sokszor a kdzizlést is formald Uzletldncok
tapasztalataibdl. A szakembereket a pandémia utdni
idészakrol, az aktudlis fogyasztdi igényekhez valod
alkalmazkodds lehetéségérdl és az Uj kiszerelési formak

koronavirus-jarvany nagymér-
Atékben befolyasolta a fogyasztdi

szokdsokat az élelmiszerpiacon
— elemez Kiss Adam Roland, a Tesco bor-
és pezsgbbeszerzési menedzsere —, a
tavalyi évben elmaradt k&zds tnnepek
és csaladi 6sszejovetelek hatdssal voltak
az alkoholfogyasztasra is. Méra vasarldink
visszatértek a jarvany el6tti szokésaikhoz,
fgy a szazalékos volumenndvekedés a
pezsgdk, de a csen-
des borok piacén is
két szamjegyd.
Borvalasztékunk
tobb mint 90%-a
hazai termelésbdl
szarmazo termék.
|dén kozel 40 ma-
gyar borral bévi-

Kiss Addm

tettUk kindlatunkat
- ezek olyan pincé-
szetektdl kerlltek a

Roland

bor- és pezsgébeszerzési
menedzser

Tesco

valasztékba, ame-

lyek eddig nem voltak ndlunk elérhetéek.
Fontos, hogy vasarléink mindig talalkoz-
hassanak Ujdonsagokkal is druhdzaink
polcain.

Ajarvany az drakban is éreztette a hata-
sat; ndvekedtek az alapanyag-, energia-
és logisztikai koltségek, dm kilonbdzé
aktivitdsoknak és promdécioknak kdszon-
hetéen vasarloink tovabbra is elérhetd
aron juthatnak hozza kedvenceikhez.

Minden kérdésre kell vdlasz

A fehérborok, pezsgdk és proseccok
népszerlsége nétt az elmult idészakban,
ugyanakkor nydron tovébbra is erés a ro-
zéborok kereslete. Ez a ndvekedés nagy-
mértékben a fiatalabb korosztalyoknak
kdszonhetd, akik a konnyed, friss borokat
keresik leginkabb. A fogyasztasi szokdsok
valtozésara partnereinkkel egytt rea-
galunk — sok esetben nemcsak a tételek
kivdlasztasa soran, de a borok megjele-
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elfogadottsagdrol kérdeztik.

Szerzd: Ipacs Tamds

nésében is. Folyamatosan nd a kereslet
a mindségi, prémium termékek irant, a
vasarlok gyakran nalunk keresik az étter-
mekben, pincészetekben kodstolt magas
mindséget képviseld borokat.

Az elmult hdrom év sordn évente meg-
duplazédott a borok és pezsgdk iranti
online igény; ez ugyan eladasainknak
tovabbra is kisebb hanyadét jelenti, de a
novekedés szerves részét képezi.

Idén tobb mint 20%-kal nétt a
bag-in-box termékek irdnti kereslet — itt
is tobb Ujdonsaggal jelentlink meg, és a
jovében tovabbi Uj termékek bevezeté-
sét tervezzik. A fémdobozos borok, bor-
koktélok forgalma gyerekcipdben jar, de
hosszu tavon ezekben a termékekben is
latjuk a kiugras lehetéségét.

Az utobbi két évben nagyon sokat dol-
goztunk a borértékesitési koncepciénk
fejlesztésén, és ezt tesszlk a jovére is. Az
aruhdzakban egyre nagyobb fékuszt kap
a bor, sok esetben Uj eszkdzoket telepi-
tettlink, és Uj marketingmegjelenéseket
vezettlink be a szines vélaszték meg-
felelé bemutatdsdra. Azt 1atjuk, hogy az
eltéré méretek is egyre kedveltebbek, a
bag-in-box, fémdobozos mellett terjed-
nek a nagyobb, 1,5-2 literes kiszerelések,
és ezen a terUleten tovabbi innovaciokat
is varunk.

Kapcsolatépités

A Lidl Magyarorszag pandémia ideje
alatt is tdmogatta a termeldket — hang-
sulyozza Tézsér Judit, a Lidl Magyar-
orszag vallalati kommunikaciés veze-
t6je — ennek apropdjan az aruhazlanc
id6szakos kinalatdban helyet biztositott
azoknak a magyar pincészeteknek,
amelyek kordbban csak a horeca szek-
toron keresztll értékesitették boraikat,
igy biztositjuk druhazainkban valé meg-
jelenésiiket. Ez szamukra a biztosabb
megélhetést és a szakmai fejlédési le-

het6ségét teremtette meg, a vasarldk
pedig még szélesebb kindlatbdl vélo-
gathattak.

Blszkék vagyunk arra, hogy a fogyasztoi
igények mentén az évek soran egyedul-
allg, kivald mindségu, elérhetd ard borki-
nalatot alakitottunk ki, igy a neves bora-
szatoktdl a kisebb, csaladi pincészetekig
széles valasztékot kindlunk vasarldinknak.
Kiemelten fontosnak tartjuk a magyar be-
szallitoktdl szarmazo kinalat folyamatos
bévitését, amivel lehetévé tesszik sza-
mukra a kilpiacokon valé megjelenést is,
a toretlen szakmai fejl6dés esélyét adva
nekik. A véllalat a ki-
sebb csalddi és kéz-
mUves pincészetek
szamadra is lehetésé-
get biztosit boraik
alaposabb megis-
mertetésére — ezek
allando vagy akcios
jelleggel taldlhatdak
meg a szortiment-
ben. Az druhazlanc
kivald, neves pincé-
szetek kdzremkddésével készilt sajat ha-
zasftasu borokat is kindl a vasarloknak.

Tézsér Judit
vadllalati kommunikdcios
vezetd

Lidl Magyarorszég

Kénny(t is, gyimolcsost is

A Lidl hazai értékesitése is folyamatosan
novekvé tendenciat mutat: 2020-ban
13,2 millié palack magyar bort fogyott a
magyarorszagi druhdzakban, ami tébb
mint 11 szdzalékos ndvekedést jelent az
eléz6 évihez képest. A hazai vasarldk a jo
ar-érték ardnyu magyar borokat részesi-
tik elényben, a nyari idészakban féként

a kdnnyedebb fehér- és rozéborok nép-
szerliek, az dllando kindlatban szerepld
termékek kozUl pedig az Irsai Olivér a
legkedveltebb. A mai trendeknek meg-
feleléen érzékelheté a habzo- és az aro-
matizalt borok, pezsgdék iranti figyelem
erésodése is. Toretlen az érdekl6dés a
gyumolcsos vordsborok, vagy az olyan
tradicionalis borok irdnt is, mint példaul
az Egri Bikavér vagy a Tokaji Furmint.
Egyre népszerlibbek az alternativ kisze-
relési formaban elérheté borok. Igy az
aruhdzlanc kindlatdban is elérhetéek azok
a termékek, amelyek csomagolédsukat te-
kintve lekdvetik a vasarlok igényeit, példa-
ul a boralapu mixek, a gyongy6zé borok
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aluminiumdobozban és idészakos jelleg-
gel a bag-in-box kiszerelés(i borok is.

A vdllalat, figyelve a fogyasztoi trendek
valtozésat, minden kategoridban sok-
szin{, a lehetd legjobb ar-érték aranyt
szeretné biztositani vasarldi szamara. A
magyar fogyasztdkat tovabbra is az ar-
érzékenység jellemzi, de a vasarlok sok-
kal nyitottabbak, és egyre novekszik az
érdekl6dés a prémium borok irant, mind
tébben keresik a magasabb minéséget
képviseld borokat.

Szakmai alapokra
koncentrdlva

A pandémia kezdete éta tobb termeld-
vel direkt egytttmUkodést alakitottunk
ki — mondta el Ma-
czelka Mark, a SPAR
Magyarorszag kom-
munikacios vezetd-
je.— A virus hatéasat
leginkdbb abban
érezzik, hogy a
fogyasztas vissza-
esésére szamitva
egyes termeldk a
bizonytalan helyzet
miatt a 2020-as szUretkor kevesebb bort
készitettek — ez végul nem kovetkezett
be, igy bizonyos borokbdl a kordbbindl
hamarabb elfogytak az aktualis évjaratok.
BorszortimentUnket folyamatosan frissit-
juk, alkalmazkodva a vésarldi igények val-
tozésédhoz. Az elmult 2 évben valaszté-
kunkat a minéségi borokra koncentralva
valtoztattuk, lényegesen nagyobb hang-
sulyt fektetlink a borok szakmai alapon
torténd kivalasztasara.

A SPAR aruhdzaiban legdinamikusabban
a fehérborok forgalma né, kdszonhetéen
a konny, illatos fajték népszertiségének,
de a habzo és gydngy6z6 borok is egy-
re kedveltebbek a vasarlok korében. Az

Maczelka Mdark
kommunikdcios vezetd
SPAR Magyarorszdg

stagnal, mig a kdzép és minéségibb bo-
rok forgalma dinamikusan fejlédik — ez
megfelel a SPAR stratégidjanak.

A bag-in-box csomagoldsu és a fémdo-
bozos borok nalunk is egyre népszerdb-
bek, féleg a ndvekvd otthoni fogyasztas
miatt. A bag-in-box borok valasztéka
folyamatosan szélesedik, mivel a techno-
l6gia egyre jobban elérhetd a termelék
szamara is. A fémdobozos kiszerelés még
kevésbé dltaldnos, ez a technoldgia nem
is érhetd el a borészatok tobbségében.
Borkoncepcionk jelentds dtalakitds alatt
all, aminek célja, hogy vasarléinknak min-
den pillanathoz és helyzethez tudjunk
megfeleld bort ajanlani. Ennek része a

vélasztast megkodnnyité bévebb kom-
munikécio az edukdcié terén (pl. borle-
irasok, iz- és illatjegyek kommunikalasa).

Sajdt markds a prémium
kategéridban is
Az Auchan tébb
mint 1200 féle bor-
ral és pezsgével
varja a vasarlokat,
amelyek kozul 81
nemzetkdzi verse-
nyen elismert, dij-
nyertes bor - mu-
tat ra Varga-Futd
lldikd, az Auchan
Kommunikacios

és CSR-igazgato-
ja.— Tobb mint 110 magyar borészattal
allunk kapcsolatban, hiszen tapaszta-
lataink azt mutatjak, hogy vasarléink
kimondottan szeretik a hazai borokat, a
forgalmunk 97%-4at adjak a magyar ter-
mékek. A pandémia ideje alatt felelés
vallalatként kotelességlinknek éreztik,
hogy segitstk azokat a bordszatokat,
amelyek a jarvanyhelyzet miatt nehéz
helyzetbe keriltek, igy szdmos tovabbi
hazai, kivalé borral bévilt a szortimen-
tdnk.

Evszakonként véltozo, hogy melyik bor
kertl el6térbe a fogyasztoknal, altaldban
anyar, a j6 idé a fehér boroknak
kedvez, mig télen, a hidegebb
napokon a voroseket fogyaszt-
jak. Ugyanakkor az is lathato,
hogy manapsag a fehér borok
irdnyaba bévil a forgalom, a
vasarlok inkabb a konnyd, gyu-
molcsos, illatos fehér fajtékat
keresik, igy ez a terllet jobban
fejlédik. Egy masik trend ma-
napsag, hogy megjelentek a

0,25 literes can csomagolasban
kaphato termékek. A boraszatok
probalnak ebbe az irdnyba nyit-
ni; szénsavas gyongyozd, csendes
bor vagy bor alapu koktél véltozatban is
elérhetdk druhazainkban. Keresettek a
bag-in-box tipusu kiszerelések — ezen a
terlleten is fejl6dést érzékellink: egyre
jobb minéségu borok kertilnek ebbe a
tipusu kiszerelésbe.

Az Auchannal téreksziink arra, hogy
egyre jobban bdvitsik a sajat markas
kindlatunkat, kilénosen mindségi, pré-
mium tipusu borokkal. Minden évben
megszervezzUk az Auchan borvasarat,
amelyre idén is szamos aktivitassal ké-
szltink, példaul bizalompontos pro-
maocioval, amely sordn a vasarldink sza-

Varga-Futé Ildikd
kommunikdcids és
CSR-igazgaté

Auchan

mdra minden borra koltétt 1000 forint
utan egy digitélis matricat irtunk jova,
és ezeknek a segitségével kedvezmé-
nyes prémium borokat tudtak megva-
sarolni.

Ujszeri megkdzelitések
BorszortimentUnk folyamatosan bévdl;
mi is keressiik az Ujdonsagokat vasarldink
szamdra — magyarazza Gerendai Karoly,

a METRO Kereskedelmi Kft. bor & pezsgd
kategoria szakértéje. — A vevok, ugy lat-
juk, hajlanddak tobbet dldozni a jobb mi-
néségl borokért. Boraszoldalrdl a fehér-
és rozéborok ndvekvé mennyiség ter-
melése az Uj irdny, a
vorésborok az 6szi
és téli idészakban
toltenek be fontos
szerepet.

A METRO szoros
kapcsolata a ter-
mel&kkel évrél évre
er6sodik, a szemé-
lyes beszélgetések
és kostolok a rég
latott partnerekkel
mara Ujraindultak.
Ami az alternativ kiszereléseket illeti: so-
kan félnek a bag-in-box kiszereléstdl,
de aki megtaldlja a szamara megfelel®
bort ebben a kiszerelésben, az hliséges

Gerendai Kdroly
bor & pezsgé kategdria
szakérté
METRO

i Ay (m :
y N f. { =
A vdsdarlék nyitottabbak,
a ldncok batrabban fejlesztenek

vasarld marad — nagy jovét latunk ben-
nuk. Kivaltjdk lassan a PET-palackos folyo-
borokat is, am itt Iényegesen magasabb
min&ségu italokrél van szé, és 99%-ban
ugyanaz a benne taldlhaté bor, mint
amit a boraszat 0,75 |-es palackba tolt.
Toltéskor nem engedi vissza az oxigént a
zsakba, és a nagyobb mennyiség hiitése
kénnyebb is; partikon, fesztivalokon és
éttermeknek is megfelel valasztas. Ke-
vésbé meggydzéek szamomra a fémdo-
bozos termékek, dohanyboltok hiitéiben
tudom elképzelni éket, vagy a sarki bol-
tok polcain; erésen szezonalis termékek.
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Az Uzletek szezondlis kindlattal,
specidlis borvdlogatdsokkal,
promocids akcidkkal varjak

a fogyasztdkat

A borértékesitési koncepcionk nagyot fej-
|6d6tt és véltozott az elmult egy évben

— ez érzékelheté mar aruhazainkban is.
Kialakitottunk példaul egy olyan borvélo-
gatast, amely tételei limitalt mennyiség-
ben készilnek, és kizarélag a METRO aru-
hazldnc Uzleteiben érhetéek el. Elismert
hazai pincészetek borai kdzul valasztjuk
ki azokat a borokat, melyek bekertinek a
METRO kizardlagos borvélasztékaba.
Atépitettitk borosztalyainkat. Vasarloink
Ugy tudnak végighaladni a borosztélyon
taldlhaté borvidékeken, ahogy étkezés

kdzben a fogasok mellé valasztananak
italt: pezsgd, fehérboros borvidékek, rozés
borvidékek, vorosboros borvidékek, majd
legvégul Tokaj. Az osztalyok kdzepe hore-
ca partnereink szamara lett kialakitva. Itt
nagyobb mennyiségeket, illetve kilonbo-
76 kiszereléseket taldlnak, akar 0,2 1-1,5 I-ig,
de a bag-in-boxok is itt kaptak helyet.

Allandé és szezondlis kindlat

Az ALDI Vinotéka
széles, mindsé-
s =
| .

gi borkinalatdban
minden vasarld

Bernhard Haider

orsz&gos Ugyvezetd

megtaldlhatja a
szamara idedlis ter-
mékeket — emeli ki
Bernhard Haider, az
ALDI Magyarorszag
Elelmiszer Bt. or-
El?éggtgggororszdg §zagos L/J.gyvezeto
igazgatdja. — Az
allandé borkindlat rendszeresen kiegé-
szUl szezondlis termékvalasztékkal is, igy
az adott id6szaknak megfelel$ terméke-
ket minden esetben megtalalni az aru-
hézlanc kindlataban.
Tapasztalataink szerint az utobbi évek-
ben megfigyelhetd a szinvonalasabb

italok irdnydba torténé elmozdulas, a va-
sarlok mind gyakrabban vélasztjdk a ma-
gasabb minéségu borokat. A szegmens
termékei irdnti kereslet a pandémia ide-
jén sem csokkent.

Az alternativ kiszerelési formak aranya

a magyar piacon még nem jelentés, de
folyamatosan novekszik, a kiszerelést il-
letGen tovéabbra is az Gvegcsomagolés a
meghatdrozé. A boros szegmens inno-
vécioja folyamatos, szamos terdileten van
benntk fejlédési lehetdség. Az alternativ
kiszerelések vasarlokkal torténé megis-
mertetése erételjes marketingkommuni-
kécioval biztosan elésegithetd.

Az ALDI a borértékesitési koncepciojat
a vasarloi igények és a piacon tapasz-
talhaté véltozasok, trendek figyelembe-
vételével folyamatosan fejleszti, alakit-
ja. Az ALDI Vinotéka vasarldk szamara
mind a magyar, mind a nemzetkdzi va-
laszték mindségi tételeit kindlja. Az aru-
hdzlanc naprakész informacioval rendel-
kezik a bordszatok szezondlis kindlatarol,
és ezek ismeretében gyakorta megjele-
nit népszerU boraszatokat a portfolio-
jaban, de szivesen mutat be — egy-egy
izgalmasabb tétel esetében — kisebb
pincészeteket is. /

The taste of quality!
Addm Roland Kiss, wine and cham-
pagne buying manager of Tesco told
our magazine that sparkling wine
and wine sales are both growing by
double-digit numbers in Tesco stores.
More than 9o percent of the retailer’s
wine offering is Hungarian. This year
Tesco added nearly 40 new Hungarian
wines to its product selection — these
are from wineries that hadn't been
present with their products in Tesco
stores before. It is very important for
Tesco to always offer new wines and
sparkling wines to consumers.

An answer to every question

The popularity of white wines,
sparkling wines and proseccos has
increased recently, and in the summer
demand grows for rosés. In the last
three years online sales of wines and
sparkling wines doubled every year,
but this category still represents a small
proportion of sales. In 2021 demand
for bag-in-box products augmented
by more than 20 percent and Tesco
debuted with several new products in
this segment. In the last two years the
retailer has been working very hard on
developing its wine sales concept. Wine
gets more attention in stores than
before, e.g. new marketing methods
are used to present the products.
Relationship building

During the pandemic Lidl Mag-
yarorszdg continued to support
winemakers — underlined Judit T6zsér,
head of company communication. As
part of this, the discounter temporarily

70 Trade 505y //

made available the products of those
wineries in stores which only used to
sell their wines in the HoReCa channel
before. Lidl makes it a priority to keep
offering new wines and sparkling
wines made by Hungarian wineries.
The products of small family and
artisan wineries can also be found on
the shelves of Lidl stores.

Light and fruity

In 2020 Hungarian Lidl stores sold 13.2
million bottles of Hungarian wine,
which was 11 percent more than in
2019. Hungarians like to purchase
wines with a good price-value ratio.
In the summer light white and rosé
wines are popular; the most popular
variety is Irsai Olivér. There is also great
interest in fruity reds, sparkling wines
and traditional products such as

Egri Bikavér or Tokaji Furmint. Con-
sumers are still price-sensitive but are
more open to trying new products
than before, plus they show growing
interest in premium wines.
Concentrating on professional
criteria

Mdrk Maczelka, SPAR Magyarorszdg's
head of communications reported to
us that they started direct cooper-
ation with many winemakers since
the breakout of the pandemic. SPAR
regularly updates its wine selection

to adapt to the changing consumer
needs. In the last 2 years the retailer
has been paying close attention to
select wines based on professional
criteria, so many premium products

are now available in SPAR stores. Sales
of white wines are growing the most
dynamically, but sparkling wines are
also more and more popular. Bag-
in-box and aluminium can products
are increasingly favoured, as home
consumption is on the rise. At the
moment SPAR is transforming its wine
concept: the goal is to offer the perfect
wine for every consumption moment
or situation.

Private label in the premium
category as well

Auchan stores are waiting for
shoppers with more than 1,200

types of wines and sparkling wines
—we learned from lldiké Varga-Futd,
communication and CSR director of
Auchan. They are working with more
than 110 Hungarian wineries, as 97
percent of the wines sold by Auchan
are Hungarian-made. These days
demand is turning towards white
wines, as shoppers want light, fruity
and fragrant varieties. The retailer

is consciously expanding its private
label wine selection, especially with
premium products. Every year they
organise the Auchan wine fair. As part
of this, for every HUF 1,000 customers
spend on wine they get a digital
sticker, which can be used to purchase
premium wines at reduced prices.
New approaches

Kdroly Gerendai, METRO Keresk-
edelmi Kft's wine and champagne
category expert said: METRO never
stops searching for new products

and the company’s experience is that
customers are willing to pay an extra
for better quality wines. METRO's
observation is that many customers
are afraid of bag-in-box wines, but
those who find the right kind of wine
in this format stay loyal buyers —
METRO sees great potential here. The
company’s wine concept made great
progress and changed considerably

in the last year. For instance there is

a wine selection with limited edition
items, exclusively compiled for METRO.
Plus the wine sections of METRO stores
have been redesigned: shoppers can
walk through the various wine regions
in the same order as they are choosing
wines for the different courses of a
meal - sparkling wine makers, white
wine producing regions, rosé regions,
red wine specialists and finally Tokaj.
Permanent and seasonal offering
ALDIVinotéka has the ideal wine

for every customer — told Bernhard
Haider, managing director of ALDI
Magyarorszdg Elelmiszer Bt. There is a
permanent selection of wines, which
is expanded with different items every
season on a temporary basis. In the
last few years ALDI has observed a
growing consumer demand for higher
quality products. ALDI's wine concept
is regularly adapted to the transform-
ing consumer needs. Customers find
the best Hungarian and international
wines in ALDI stores, and from time to
time the discounter introduces excit-
ing small wineries to shoppers. ./
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A borkészités
0z alkalmazkoddsrol szol

Nem okozott helyrehozhatatlan kdarokat a virusvalsag a
hazai bordszatoknak, tdbbségUk gyorsan és hatékonyan
alkalmazkodott az Uj helyzethez. A fogyasztd a kénnyd,
illatos borok felé fordult, kivancsi, és a mindséget keresi -
tudtuk meg a szakma jol ismert képviselditél, akik szerint
elkertlhetetlen az dremelés a borok piacdn.

— A borokat kevés-
bé viselte meg a
virus megjelenése
altal okozott gaz-
dasdgi, piaci, fo-
gyasztasi visszaesés
— elemez Molnér
Réka, a Torley Kft.
termékmenedzse-
re. — A fogyasztéi
igények valtozasa

Molndr Réka
termékmenedzser
Torley

Szerzd: Ipacs Tamds

és a kordbban lassabban alakulo trendek
ajarvany hataséra azonban felgyorsultak,
és ezek a folyamatok mar egy magasabb
szinten folytatodnak.

A rendszeresen bort fogyaszték nem
fogtdk vissza jelentésen vasarlasaikat a
jarvany okozta hatésok ellenére sem, dm
vasarlasi szokdsaik, promdcids érzékeny-
séguk, fogyasztasaik modia, helyszine
valtozott. Még hangsulyosabban el6térbe
kerlltek a vasarlas és fogyasztas kényelmi

Sikeres volt a 30. Budapest Borfesztivdl

A Budapest Borfesztival borkinalata lefedi hazank teljes bortérképét, de szamos kul-
foldi bor, pezsgé és champagne is kdstolhatd volt az idei rendezvényen. A tobb mint
100 kiallitobol mintegy 80 volt borasz vagy borkereskedd, a tobbi stand pedig gaszt-
ronémiai vagy egyéb kinalattal varta a latogatokat.

A fesztival szakmai célja idén is egy széles borpalettanak a felvonultatdsa volt, hogy a
fogyasztok és a szakmabeliek is atfogd képet kapjanak az aktudlis kinalatrol, hazai és
kulfoldi viszonylatban egyarant. A szervezék feladatként kezelték a szérakoztatast is, a
kulturalis élményeket egy nagyszinpad és egy podiumszinpad fellépdi biztositottak.
Idén a kivald id6jaras is kényeztette a latogatdkat. A két évvel ezeltti 40 ezer latogatd-
hoz kepest idén tobb kiilsé tényezd (jarvanyligyi szabalyozéasok, védettségiigazolvany

eléirdsa, megvaltozott szorako-
zasi szokasok) miatt kevesebben,
nagyjabol 25 ezren vettek rész
a Borfesztivélon. Kevesebb volt
ugyan a latogato, de aki eljott,
kitinGen érezte magat.

Kalon 6rom, hogy rekordbeveé-
tellel zarult a Budapest Borfesz-
tival és a Magyar Maltai Szere-
tetszolgalat Jétékonysagi Bor-
arverés, ahol a felajanlott borok
6sszesen kozel 13 millio forintért
keltek el. 7/

There were more than 100 exhibitors at the Buda-
pest Wine Festival, from which about 8o were win-
emakers or wine traders. The festival sought to give
consumers and professional visitors an overview of

30th Budapest Wine Festival was a success

the country’s current wine offering — with products
from both Hungary and abroad. Approximately
25,000 people came to taste the wines and enjoy
the cultural programmes. 7

szempontjai, sokkal tudatosabban, az ar
és mindség 6sszefliggésére figyelve véasa-
roltak borokat is az elmult méasfél évben.

Feszes tempdban

- Bizakodoak vagyunk az idei évjarattal
kapcsolatban — mondta el Révész Edit, az
Ostorosbor Zrt. key account managere. -
Feszitett tempot kivan ez az id6szak, mivel
ebben az évben 2-3
héttel késébb indult
a szlret, mint tavaly.
A korai fajtdk mar el-
késziltek, kimagaslo
mindségu lett ismét
azIrsai Olivér és a
Sauvignon Blanc.

A megelézé évek- Révész Edit
hez képeSt nagyobb key account manager
Ostorosbor

mennyiségU sz616t

vasaroltunk, mivel a forgalom tovéabbi n6-
vekedésére szamitunk.

Céglnk értékesitésén belll a kiskereske-
delem ardnya jelentésebb, igy a horeca
szektor visszaesése ellenére is kimagasld
volt a forgalmunk a pandémia idején,
lehetéségiink volt Uj termékeket be-
vezetésére is. Az alap- és segédanyagok
arainak emelkedését és a kulonbdz¢
koltségek jelentés novekedését mar nem
tudjuk hatékonysagnoveld intézkedések-
kel kompenzalni, ezért ennek egy részét
kénytelenek vagyunk az atadasi araink-
ban érvényesiteni.

Tavaly elinditottuk az online értékesi-
tést, webshopunk azoéta is joI makodik.
Novekvé forgalmat bonyolitunk a hazai
és multi ldncokkal, akikkel hosszu tavu
egylUttmkodésre torekszink. Gyakran
Ok keresnek benntinket egy-egy uj ter-
mék vagy promocio dtletével. Bizako-
doak vagyunk, hiszen elindult az élet a
vendéglatas, turizmus terlletén is.

— A 2021-es évjarat a szélséséges iddjarasi
viszonyok miatt nagyon véltozé mennyi-
ségu és minéségul termés leszlretelését
tette lehetévé — értékel Koch Csaba, a
Koch Bordszat Kft. tulajdonosa. — Kima-
gasldé és dtlagos minéségu bortételek
mellett a mennyiség kevesebb az el6z8
évek 4tlaganal. Ugy latjuk, a prémium bo-
rok és pezsgdk fogyasztasa csokkent, az
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elmaradt rendez-
vények miatt az
emberek egy része
az egészségesebb
életmad, igy a bor-
fogyasztas felé for-
dult. Jelentésen
nétt a bioborok
iranti kereslet. Bo-
raszként ugy gon-
dolom, fokozottan
figyelni kell kdrnyezetlink és egészséguink
megvédésére, igy fontos, hogy étrendiink
kiegészitéje legyen a jo magyar bor.
Jelentésen néttek a termelési koltségek,
amelyeket a piacon az dgazatnak érvé-
nyesitenie kell. Nem hagyhatjuk, hogy
csak a kereskedelem profitdljon az 4ga-
zat termelésébdl, természetellenesen
alacsonyan tartva a nagykereskedelmi
arakat, mikdzben a fogyasztoi arak fo-
lyamatosan ndvekednek. Elkertlhetet-
lennek lIdtom a nagykereskedelmi drak
novekedését ahhoz, hogy fenntarthassuk
versenyképességunket.

Koch Csaba
tulajdonos
Koch Bordszat

Kbzepes mennyiség, jé mindség
— Az év elején nagyon hideg volt, és
nehezen indultak meg a hajtasok — ma-
gyarézza Miké Bva, a Csanyi Pincészet ke-
reskedelmi és marketingigazgatoja —, azt

1
Aki nem él az innovativ eszk6zdkkel,
technolégidkkal, az lemarad

a versenyben - hangzott el
Digitalizacié a szdlészeti-bordszati
dgazatban online konferencidn

vartuk, hogy a sz6l6 a nyari meleg idején
behozza a késést, de a szlret két hét-
tel késébb indult a tavalyi évhez képest.

- Az augusztusi, szep-
temberi id&jaras
kedvezd volt az érés
szempontjabol, igy
testes, karakteres
vorésborokat va-
runk az évjarattol.

A borpiac nem
olyan, mint a nyari
gumi cseréje: amit
elhalasztottunk, ok-

Miké Eva
kereskedelmi és
marketingigazgatd
Csdnyi Pincészet

téberben, majd december elején bepo-
toljuk. Amit nem adtunk el a valsag alatt,
azt mar nem fogjék meginni. Mindenki-
nek Uj lehetdségeket, Uj piacokat kellett
keresni. llyenek voltak a webshopok, ame-
lyek ldthatd mennyiségeket generédltak a
pincészetek szdmara is. Az online tér nyuj-
totta lehetéségeket ki is hasznaltak, és
fontos csatornaként kezelik tovabbra is.

A kdltségeink jelentdsen emelkedtek
idén, és varhatdan jovére is igy lesz, tehat
elkertlhetetlen az dremelés szamunkra is.
Ehhez képest a beszallitoi atlagarak szin-
te nem valtoztak a retail vildgaban, sét

az eladasi kényszer miatt tébb olyan pin-
cészet is megjelent a polcokon, amelyek
eddig nem preferdltdk ezt a szegmenset.
A Csényi Pincészet terve tovabbra is az,
hogy fejlédjon a klasszikus és a prémium
kategoridban.

— A 2021-es évjarat
rendkivil lassan és
vontatottan indult -
hangsulyozza Varga
Maté, a Varga Pin-
cészet Kft. kereske-
delmi vezetje. - A
sokat tapasztalt sz6-
lészek sem emlékez-
nek ra, hogy ennyire
késére esett volna a

Varga Maté
kereskedelmi vezetd
Varga Pincészet

Hisznek benne!

Az alternativ borkiszerelések

akiknek mingsé-
gi bort kindlunk

hazai helyzetérél és lehet6-
ségeirdl két, a kérdést inno-
vativan megkozelit6 terme-
16-forgalmazo vallalkozast
kiilon is megkérdeztiink.

Elsé halldsra megle-
p&en hangzik: tokaji
borok alternativ cso-
magolasban, a Mad
Wine Bordszatban
mégis nagyon hisz-
nek sikerében. A té-
marol Nadassy Kop-
pannyal, a véllalkozés
sales managerével
beszélgettlnk.

- A bag-in-box termékek mar
10 éve elérhetéek a piacon, mi 3
éve toltlink bort ezekbe. Kétség-
kivil, nem a hosszan érlelhetd,
eltarthaté borok csomagolasa
ez, ahogy az aluminium do-
bozok sem — mi tobbek kbz6tt
praktikussaguk, egyszertiséguik

sales manager

Nddassy Koppdny

Mad Wine Bordszat

és kornyezetbarat tulajdonsaga-
ik miatt hasznéljuk ket. Itthon
mind a boraszatok, mind a fo-
gyasztok sokkal konzervativab-
ban allnak hozz4 e kiszerelésfaj-
tdkhoz, mint, mondjuk, a skan-
dindv orszdgokban
vagy az USA-ban, dm
a piacon is érzékelhe-
t6 az elmozdulds ezek
felé. Bar sokan a szak-
maban kétségekkel
figyelik az ujfajta ki-
szereléseket, iparagi
egyeztetésekbdl és
maganbeszélgeté-
sekbdl tudjuk, hogy
jonéhany boraszat tervezi alkal-
mazasukat. Egyre tobb véllalko-
z3s megjelenését varom példaul
aludobozos borral vagy froccsel
a kovetkezd nyari szezonig.

A MAD Wine szivesen nyul az al-
ternatfv kiszerelésekhez: célcso-
portunk elsésorban a fiatalok,

ilyen csomago-
lasokban. Meg-
felel¢ kommu-
nikécidval szo-
litjuk meg Oket,
és a késdébbiek-
ben a prémium
vagy ultra pré-
mium tételein-
ket kinaljuk majd
nekik. De barkit
el tudunk kép-
zelni fogyasz-
tonkként, aki j6 mindségu bort
vagy froccsot keres, és nyitott a
trendi, Uj és kornyezettudatos
csomagolasi formak irdnt. Ezek-
rél a termékekrol féként a social
media fellletinkén kommuni-
kalunk vasarloinkkal: rendkival
sikeres évet zarunk a websho-
punkkal, és a helyi értékesités is
kulcsfontossagu. Mindkét érté-
kesitési csatorna nagy elénye a
fogyaszté kdzvetlen megszoli-

alternativ kiszerelésfajtak
alkalmazdsat

tasanak lehetésége, ami rendki-
vili érték a termékfejlesztésben.
A fogyasztok kozott is van egy
sznob réteg, amely csak a kon-
zervativ csomagolasut fogadia
el minéségi bornak, ideértve a
parafadugés zarasi modot is.
Meggyézédésiink, hogy ha ro-
mantikusan csak a hagyoma-
nyokhoz ragaszkodnank, Tokaj
nagyon kevés bort tudna ér-
tékesiteni Magyarorszagon is,
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Van néhdny ajanlatunk!
Megkérdeztik beszélgetépartnereinket, mely boraikat ajanlanak
olvasodinknak a 2000 Ft alatti s az 5000 Ft feletti kategoéridban,

2000 Ft alatt

és azt kértuk, nevezzék meg az elmult idészakban megvalodsult
kreatfv innovacioikat. /

5000 Ft felett Innovdcio

Csényi - Teleki Villanyi Shiraz 2020 — Cséanyi Selection Villanyi Vesper 2017 — Pezsg6 kardcsonyi diszdobozos kiszerelésben
Pincészet —Teleki Selection Villanyi Kékfrankos 2017 —Teleki Tradici¢ 1881 Villanyi Pinot noir rose - Kispalackos multi pack kiszerelés —a 3x0,375 |
pezsgd
Frittmann - Frittmann Irsai Olivér — A boréaszat Olivia és Hajnal bora
Boraszat - Frittmann Generosa
Koch — Hajos-Bajai Cserszegi Fliszeres 2020 - Villanyi Franc 2017
Boraszat — Hajos-Bajai Kadarka 2020 — Csandd Cuvée 2015
MAD Wine - Dry by Tokaj 2017 —-Mad Dongé 2016 - MAD Bubbles
—Mad One 2018

Ostorosbor — Csipke Rozé széraz - Soltész Egri Kékfrankos Grand Superior 2018 - A tavaly oktéberben bevezetett Amulett

— Prémium Egri Cabernet Sauvignon 2018 - Soltész Egri Bikavér borcsalad

Superior Grand Superior 2017, Pajados DUI6

Schieber — Fruska rosé 2021 - Patina cabernet sauvignon 2017 - Gravitacids technolégiat alkalmazo Uj
Pincészet - Trilbgia kékfrankos 2019 —Tabu merlot 2017 bordszati izem épitése a Baranya-volgyben
Torley - Szent Istvan Korona Irsai Olivér — I love markanév alatt Uj, fiatalos aludobozos

- BB Napos oldal Chardonnay gyodngydzébor bevezetése
Varga —Varga Narancsbor — Gombabetegségekkel szemben rezisztens
Boraszat - Varga Csabagydngye sz0|6fajték kutatdsa egylttmukodésben a PTE-vel

We have a few good offers for you!

Ourmagazine asked the experts which wines they recommend to our readers in the cheaper than HUF 2,000 and more expensive than HUF 5,000 price categories.
They also named their recent creative innovations. //

sz616 virdgzasa. Ezutdn azonban gyors val-
tozas kovetkezett, és alig gydéztik kovetni
a novények fejlédését. Sokaig vizhiannyal
kizdottlnk. A csapadékmennyiségek a
korai illatos fajtdknal még optimalisan ala-
kultak, a kozép- és késdi érésu fajtaknal
mar latszik az aszély hatésa, kisebbek a

mennyiségek. Osszességében mennyiségi
szempontbol kdzepes, am a magas must-
foknak és savtartalomnak kdszonhetéen
kifejezetten szép évjaratot zarhatunk!

Az arképzésiinket egyértelmden a kolt-
ségek befolyasoljak. Mivel nincs olyan
koltségnem, amely idén ne emelkedett

volna, dltaldnos dremelkedésre szamitunk
a borpiacon. A virus kereskedelemben
megmutatkozd hatdsai kozdl egyértel-
mUen dobogds az online vasarlas nép-
szer(iségének ndvekedése. Sokkal dina-
mikusabban fejlédik ez a csatorna, mint a
kordbbi években.

az exportpiacokon is. Tokaj-
ban is folyamatos innovéaciora
van szlkség! Minket az allan-
ddé innovacio jellemez, példaul
a pincészet tulajdonosa hivta
életre a Tokaji palack projektet,
és olyan boraszati megoldéso-
kat alkalmazunk, amilyeneket a
borvidéken kevesen. Ebben a
tekintetben megeléztik a bo-
rok vildgaban uralkodo trende-
ket. Meggy6zédésem, hogy a
szakma és a fogyasztok is egyre
elfogaddébbak lesznek az alter-
nativ kiszerelésekkel szemben;
igy volt ez kordbban a csavar-
zarral is.

Azt persze nem szabad elfelej-
teni, hogy kis mennyiségben
e termékek nem rentabilisak,
gyakran egy kisebb borészat
teljes kapacitasa kevés ahhoz,
hogy azok legyenek.

Molnar Réka, az | love marka
aludobozos Irsai Olivér gydn-
gyozéborral nemrégiben piacra
lépd Torley termékmenedzse-
re egy nemzetkdzi cég munka-

tarsaként elemzi az értékesités
sajatossagait.

- Mivel az aludobozos borki-
szerelés még Nyugat-Europa-
ban is viszonylag Uj, a vasar-
|6n tul a kereskedelem is csak
ismerkedik még az ilyen cso-
magolasu borok értékesitésé-
vel, hatékony promaociojaval.
Ennek ellenére tobb boraszat
is fantaziat lat benntk a fo-
gyasztas népszerUsitésére és
a fiatalabb potencidlis borfo-
gyasztok megnyerésére, igy
a kereskedelemmel kézosen
épiti fel a megfeleld kinala-
tot, tanulja az eltérd vasarlasi
modhoz, alkalomhoz valo al-
kalmazkodast.

Sajnos a 2020 és 2021 év sem
gazdasagi, sem kereskedelmi
szempontbdl nem kedvezett
a fejlesztéseknek. Az Uj ter-

A buborékos termékekhez
k0lénosen jol illik az aludoboz

mékek késébb indultak Gtjuk-
ra, lassabb volt a bevezetés,
kiszamithatatlanabba valt a

fejlédés menete. A névekvé
koltségeket azonban az ér-
tékesitési drakban a fogyasz-
tok novekvd promaocios és
arérzékenysége miatt nem
lehetett érvényesiteni, igy a
piaci bevezetések tdmogata-
sa latta ennek karat. igy ez a
kulfoldon mar népszerd, kis
méretl aluminiumdobozos ki-
szerelésforma szélesebb hazai
kérben valo elterjedése még
varat magara, persze a meg-
feleléen diverzifikélt kindlat és
disztriblcios elérhetéség biz-
tositasan tul. /

They believe in alternative wine packaging!

It might sound surprising at first: Tokaj wines in alternative packaging. Mad Wine Bordszat believes that this format can be
successful in the Hungarian market. Sales manager Koppdny Nddassy told our magazine that they started selling bag-in-box
wines 3 years ago, which the company likes because this packaging is practical, simple and eco-friendly.

Theses products are primarily advertised in social media and the winery’s online shop had an excellent last 12 months. The sales
manager believes that Tokaj wines need to be innovative too, because MAD Wine is convinced that the Tokaj region would sell
very little wine in both Hungary and abroad if they only did things the traditional way.

Réka Molndr, product manager of Térley — the company that recently rolled out the 'l love' Irsai Olivér frizzante product in alu-
minium can packaging - told Trade magazin that this format is relatively new in Western Europe too. Many wineries see potential

magazin

in it for popularising wine consumption and reaching young consumers. ./
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Keresd a j6 oldalt!
— Egészséges sz6l6t tudtunk szlretelni,
magas mustfokokkal és szép savakkal és
szinanyaggal — hangsulyozza dr. Schieber-
Horvéth Anita, a Schieber Pincészet tulaj-
donosa. - Kihivasokkal teli az évjérat, ilyen-
kor jon ki legjobban a dilék kézotti k-
I6nbség, itt mutatja meg magét a terroir!
A piacon a csucsborok, a magasabb ar-
fekvésU tételek értékesitése visszaesett,
hiszen ezek jé része a horecaban fogy el.
E @ lgyekszink az Ujfajta
. fogyasztoi igények-
nek megfelelni és
utat talalni ahhoz,
hogy minden té-
tellink eljuthasson
fogyasztéinkhoz.
A belfoldi nyara-
1as trendivé valasa
miatt a koradbbiaknal
komplexebb cso-
magokkal készilink
mi is. Ennek megfelel6en szervezzlk ki-
nalatunkat is: vendégeink szaméra vonzd
élmény a borkdstoldssal egybekotott du-

Dr. Schieber-
Horvdth Anita
tulajdonos

Schieber Pincészet

|6tarank, illetve a szekszardi boraszokkal
kdzos rendezvényeink a Szekszardi Szureti
Napok és a tematikus Bikavér Borongolo.
Minden, a borhoz kothet alapanyag és
eszkdz dragul: Giveg, dugo, cimke — a ter-
mékek nagy része kulfoldrol érkezik, igy az
eurdarfolyamnak is jelentésen ki vannak
téve, dm a fogyasztdi drakon csak nagyon
lassan lehet véltoztatni. Prébéljuk termelé-
stinket racionalizaIni, hogy fenntarthatoak
maradjunk, Uj, ellenallobb fajtakat telepi-
tuink, ami a szélémuUvelés koltségeit csok-
kentheti.

— A virus okozta piaci dtrendezddés az el-
s6 évben problémat jelentett — mondja
Frittmann Janos, a
Frittmann Boraszat
tarstulajdonosa -,
de meger6sitette
koncepciénkat:
nagy hiba pusztan
egyetlen piaci szeg-
mensre fokuszalni.
A horeca szektor
visszaesését a ma-
sodik évben meny-

Frittmann Jdanos
tdrstulajdonos
Frittmann Bordszat

Bag-in-box borhtiték mar 1520 éve for-
galomban vannak Magyarorszagon, de
most kezdenek igazan népszerdivé val-
ni. 2017-ben érzékeltlink ugrast értékes-
téstikben — nemcsak itthon, kilfoldre is
egyre tobbet kezdtiink szallitani. Ezek-
ben a készllékekben elére csomagolt
bort lehet hiteni és csapolni, igény
szerint 3-5-8-10-20 literes kiszerelésben.
Kisebb borigény
egységekben cél-
szer(l a hasznalatuk: a
zacskokat gyorsan le-
het cserélni bennk,
egyszerre akar harom-
féle bort lehet hitve
csapolni, cserébe a
készulék aranylag kis
helyigényd, és a zsak
cseréjekor a csap is
cserélédik. Masik nagy
elénytik, hogy a zacs-
kok légmentes zara-

lgy gondozd a bag-in-box borodat!

A bag-in-box borhtitékrél és a vendéglatohelyi specialis bor-
htitésrél Pélus Adrienn-nel, a Termotechnika-Crown Cool ke-
reskedelmi és marketingigazgatdjaval beszélgettiink.

sanak kdszonhe-
téen a bor akar
tobb hétig is friss
marad.

A professziona-
lis felhasznalok
tudjék, hogy a
kiskereskedelmi
forgalomban
kaphaté dobozos borokat nem lehet
bag-in-box hiitébe tenni — persze a do-
bozokban ugyancsak zsakok vannak (a
technoldgia megegyezik). A dobozokat
a konnyU kezelhetéség, valamint a mar-
ketingszempontok, azaz a grafikdzhato-
sag miatt hasznaljak.

Léteznek asztali, mobil — akar kerekek-
kel elldtott —, vagy beépitett pult alatti
borh(itdk is, amelyekhez kiilon csapold
tornyot kell csatlakoztatni; a kategoria
csucsmegoldasa pedig a pult alatti h-
té kombinaldsa a barpisztolyos vagy fix
tornyos csapoldassal. /

Pdélus Adrienn

kereskedelmi

és marketingigazgatd

Termotechnika-Crown
ool

Bag-in-box wine cooling

Adrienn Pélus, sales and marketing director at Termotechnika-Crown Cool talked to our magazine about
wine refrigerators. She informed that bag-in-box wine coolers have been available for 15-20 years, but
they are just becoming popular in Hungary now. The company’s sales of these devices jumped in 2017.
Bag-in-box wine coolers can be used with 3-, 5-, 8-, 10- and 20-litre products. ./
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nyiségileg kompenzalta az élelmiszer-ke-
reskedelem.

Elkertlhetetlennek latjuk boraink dranak
10-15%-0s emelését! Tébb éve nincs bor-
aremelés, kdzben a termelési koltségek, a
boraszati anyagok, csomagolasi anyagok,
energiakoltségek, munkabérek, szallitasi
koltségek nagymértékben novekedtek. Ha
ezt az 4gazat nem tudja valamilyen mér-
tékben lekdvetni, és a negatfv drverseny
lesz a meghatarozo, vélsagba kertl a bora-
szati dgazat. Az arképzést ma sajnos nagy-
ban az hatdrozza meg, hogy mit fogadnak
el a kereskedelmi partnerek. Ezzel egyitt
bevezetett markaink értékesitését illetéen
optimista vagyok.

KénnyuUt és gyumaolcsdst

- Az utébbi idészakban a fehérborok fo-
gyasztasa novekszik — fejti ki Révész Edit.

— Tovébbra is az Irsai Olivér a legnagyobb
slager a termékeink kozul. Altalaban a
kénnyedebb, gytimolcsss, illatos fajtakat
kedvelik a fogyasztok, a nyari idészakban
nagy népszerlségnek drvend a Sauvignon
Blanc is. Nalunk a rozék értékesitése is no-
vekszik. Sokan ismerik és keresik a Cannes-
ban aranyérmet nyert Egri Rozénkat.

Igen széles a borvalasztékunk, tdbb kate-
géridban is kindlunk termékeket, proba-
lunk minél szélesebb fogyasztoi célcso-
port igényeinek megfelelni. Nagyon ori-
ltnk a fiatal fogyasztok egyre nagyobb
érdeklédésének, amit rendezvényeken
vagy a Szépasszonyvolgyben a Borz-
barunkban is tapasztalunk.

Bag-in-box termékeket évek o6ta forgal-
mazunk, és eddig nagyjabol kétévente
megduplazzuk eladésait. A fogyasztok a
mindennapokban szeretik ezt a kdnnyen
kezelhetd, kis helyet foglald, Ujrahasznosit-
haté csomagolasi modot: jo ar-érték aré-
nyU borokat tudnak igy nagyobb mennyi-
ségben vasarolni.

Varga Maté ugy latja, a nagy rozéhullam
utan idén a kdnnyd, gyimolcsos, illa-

tos fehér fajtak — példaul az Irsai Olivér, a
Csabagyongye, a Sauvignon Blanc - a leg-
népszerdbbek.

- Alegolcsobb és a legdragabb borok
irant érdeklédok kivételével mindenkit
célcsoportunknak tekintlink, killondsen a
30 felettieket.

Az alternativ csomagolas terlletén érzéke-
Itink enyhe novekedést, 3 literes borzsakos
kiszerelést mi is hasznalunk, de a kornye-
zettudatossag erésodése miatt els¢sorban
a betétdijas termékek térhoditaséra sza-
mitunk; visszavalthatolveg-rendszeriinket
kérnyezetbaratabb megoldasnak tartjuk.
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Mindenkinek a magdét

Koch Csaba a rozéfogyasztast illetéen
nemcsak stagnalasrol beszél, ugy véli,
bizonyos fogyasztoi csoportoknal kissé
csokkent is, ugyanakkor visszaesett a nagy
testes vorosborok és nagy fehérborok fo-
gyasztasa is.

— Els6ésorban az illatos és a gyimolcsos
fehérborokat nevezném slagerboroknak,
ezek fogyasztasa ndvekedett. Folyamatos
az alternativ csomagoldanyagokba letdl-
tott borok piaci részesedésének noveke-
dése; véleményem szerint ezek els¢sorban
alacsonyabb arfekvésU borok esetében
jelentenek alternativat.

Boraink célcsoportja elsésorban a kdzép
korosztaly, am mivel két pincészetiinkben
- Borotdn és Villanyban — nagyon sokféle
bort éllitunk elé, valdjaban minden kor-
osztalyt célcsoportnak tekintiink.

Miké Eva a jol érzékelheté trendek emlité-
se mellett leszogezi:

- Latjuk a fehér borok felfutasat is, és hi-
szUnk siklosi Gltetvényeinkben, amelyeket
mindig is a fehérsz8l6-termesztésre hasz-
naltunk. A termékpalettank széles vasar-
161 kort szolgdl ki kiindulva a fesztivélos
fiataloktdl az igényes borivékon keresztul
egészen a kilonleges tételeket, dijnyertes
borokat kutaté fanatikusokig.

A virushelyzet a bag-in-box kiszerelés ug-
rasszer( fejl6dését hozta a Teleki borok-
nal, amely Uj taggal, az Irsai Olvérrel bé-
vlt idén. Az alternativ kiszerelések kozul
az aludobozosbdl is folyamatosan bévilé
valaszték taldlhaté a polcokon.

Frittmann Janos is a kdnnyd, gyimaolcsos
borok térhéditasét érzékel:

— A par éve nagyon divatos rozék méra
bealltak egy bizonyos szintre, most mar
inkabb az illatos fehérek (koztik is leg-
inkabb az Irsai Olivér) vannak felfutdban.
Két Uj cuvée borunk, amelyeket a virus 6ta
hoztunk forgalomba, az Olivia és a Hajnal
is szép szamokat produkalt. Ezek is, mint
a boraink donté tobbsége, a 20-as, 30-as
korosztélyt célozzak.

A nagyobb kiszerelések, mint példaul a
bag-in-box is, feltdrekvében vannak a ma-
gyar piacon, gazdasagossaguknak és kony-
ny( kezelhet6séglknek kdszénhetden.

Szinergidk

Molnar Réka szerint nemzetkdzi szinten
dinamikusan fejlédik a bag-in-box csoma-
golasu borok értékesitése, népszerségik
csak fokozddott az elmult években.

— A kategoria ndvekedése Magyarorszagon
is toretlen, hiszen ez mind az ar-érték arany,
mind az atalakult fogyasztdsi alkalmak,
gyakorisag tekintetében jo valasztés. Szent

Istvan Korona boraink eladésai szamaik te-
kintetében piacvezeték a bag-in-box borok
kozott.

| love markajaval a Torley Kft. sikerrel nyi-
tott a potencidlisan Uj, a borfogyasztassal
ismerkedd fogyasztdi csoportok felé is.
Adta magét, hogy ez a megjelenésében is
fiatalos marka az amerikai piacrél impor-
talt trendnek megfeleléen gyéngydzébor-
ral jelenjen meg, kis trméret( aludobozos
kiszerelésben, a legnépszeribb magyar
fajtaval, az Irsai Olivérrel.

— A mai trendi borok széles fogyasztéi ré-
teg szamdra nyujtanak kivaloé alapot a

A hazai
borfogyasztdsi
szokdsok vagyoni
stdtusztdl és

kortdl fuggetlenil
sokszinUek,

de elsésorban

a magyar borokat
részesitjik elényben

kulturdlt, minéségi bor-
fogyasztashoz — érvel
dr. Schieber-Horvéth Anita —, és megszolit-
hatd veliik a fiatal generacio is. Vorosborok
tekintetében a Karpat-medencei fajték, a
kadarka és a kékfrankos egyre népszer(ib-
bek, dpoljuk ezekkel a szekszardi hagyo-
manyainkat, hiszen kivaléan illesztheté a
magyar gasztronomia izvildgdhoz. Nalunk
rendkivil sikeres a nemzetkdzi fajtak kozul
a Cabernet Sauvignon, a Merlot és a Syrah
is. A Schieber Pincészet széles termékpalet-
taval dolgozik, széles korben téreksziink a
kilonbozd fogyasztdi igények kiszolgélasa-
ra. A 2018-as évben elkészllt az elsé palack-
ban erjesztett pezsgénk is. /

Winemaking is about adapting to the conditions

Réka Molndr, product manager
of Torley Kft. told our magazine
that the negative impact of

the coronavirus pandemic was
smaller on wines than on other
categories. Regular wine buyers
didn't cut their spending, but
their buying habits changed.
No time to waste

Edit Révész, Ostorosbor Zrt.'s key
account manager told Trade
magazin that they have no time
to waste, as the grape harvest
started 2-3 weeks later than usu-
al this year. Retail has a bigger
proportion in the company’s
sales, so despite the problems of
the HoReCa sector the winery’s
sales grew during the pandemic.
Csaba Koch, the owner of Koch
Bordszat Kft. reported that they
see a decline in premium wine
and champagne consumption,
but demand has increased for
organic wines. Production costs
became higher and this should
manifest in wine prices.

Eva Miké, sales and marketing
director of Csdnyi Pincészet said
they expect full-bodied and
characteristic red wines from
this year’s vintage. During the
pandemic the winery tried to
compensate for the sales loss in
the online channel. Production
costs rose in 2021 and this trend
is expected to continue in 2022.
We learned from Mdté Varga,
head of sales at Varga Pincészet
Kft. that this year’s grape harvest is

medium quantity, but represents
very good quality. The company
expects a general price increase

in the wine market. Mr Varga also
mentioned the growing populari-
ty of online wine shopping.

Look at the bright side!

Dr Anita Schieber-Horvdth, the
owner of Schieber Pincészet told
our magazine that this year's
vintage is full of challenges and
the terroir will show itself very
well in the new wines. Sales of
the top wines decreased in the
market, as these are typically
consumed in HoReCa.

Jdnos Frittmann, co-owner of
Frittmann Bordszat broke the
news that they can’t delay in-
creasing the prices of their wines
by 10-15 percent any further.
Product prices haven't changed
in the past few years, but the
production costs soared.

Edit Révész spoke to Trade
magazine about growing white
wine sales and Irsai Olivér wines
selling the best from Ostorosbor
products. They have been selling
bag-in-box products for years
and sales of these double every
second year.

Mdté Varga opines that after the
great rosé wave light and fruity
white wines, such as Irsai Olivér,
Csabagyéngye and Sauvignon
Blanc are the most popular.
Everyone finds their favourite
Csaba Koch reckons that rosé
consumption hasn't only come

to a halt but actually started
decreasing in certain consum-
er groups. Sales of full-bodied
red and grand white wines
also declined.

Eva Miké stated that they see
the positive trend in white
wine consumption and Csdnyi
Pincészet firmly believes in the
quality of white grapes they
grow in their Siklds vineyards.
The winery offers a wide range
of products to everyone.

Jdnos Frittmann also men-
tioned the conquest of fragrant
white wines, especially that of
Irsai Olivér. Sales of Olivia and
Hajnal, the two cuvées the
winery has come out with since
the breakout of the pandemic
are developing nicely.
Synergies

According to Réka Molndr,
bag-in-box wine sales are
growing dynamically at inter-
national level. The category

is expanding in Hungary too.
With its 'l love’ brand the
company successfully targeted
those young consumers who
are just starting to enjoy wine.
Dr Anita Schieber-Horvdth
told: among red wines

the classic varieties of the
Carpathian Basin such as
Kadarka and Blaufrankisch
are favoured by more and
more wine lovers. With these
the winery also nurtures its
Szekszdrd traditions. ./
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A rudon tul

Az ételintolerancidra adott valasz ma mar alap a virslimarkakndal,
amelyek felfelé igyekeznek poziciondlni magukat, meghagyva a
legolcsdbb kategoridt a virslinek mdr nem nevezhet6 rudaknak és
pdlcaknak. A kdzépkategoria gyengul, illetéleg ezt a szerepet a jobb
min&ségU kereskedelmi markdk veszik at. Bar tdbb globdlis tényezd
is arfelhajtd szereppel bir, a kereslet stabilitdsdra lehet épitkezni.

- A diszkontok az elmult 3
évben kozel 10%-0s 6sszes
novekedést értek el a virslik
értékesitésében — kdzli Ddsa
Agnes. - Ezzel parhuzamo-
san pedig a tobbi csatorna
folyamatosan csokkend ten-
dencidt produkal.

Szerzé: Szalai LaszIé
t kilogramm eladott
huskészitménybdl
egy kilogramm virsli

— ez a kategdria képviseli a
legnagyobb részaranyt a ha-
zai készitménypiacon beldl.
Az eladési tendencidi (meny-
nyiségben csekély csdkkenés,
értékben enyhe emelkedés)
azokat a globdlis negatfv ha-
tasokat tukro-
zik, amelyek
az elmult
masfél évben
érték a virslit
(is, hasonldan

aremelkedésével egytt
tobb tényezd, mint pél-

ddul a logisztikai koltségek,
csomagoldanyag-arak és a
munkabérek névekedése

is nagyban befolyasoljék az
eléallitasi koltségeket, igy az
dtadasi rainkat is — teszi tel-
jessé a képet Szakacs Hedvig,
a ZIMBO Perbdl Kft. igy-

mas készit-

ményekhez).

- 201?—b§n Désa Agnes
az afrikai termékmenedzser
sertéspestis Pick Szeged
kovetkezté-

ben Eurépaban kialakult alap-
anyaghidny miatt kényszerul-
tek a huskészitménygyartok
drasztikus dremelésekre, mig
2020 elsé negyedében a ko-
ronavirus-jarvany és az ellene
valo védekezés mellett kellett
a megnodvekedett igénye-
ket kiszolgalni, a zavartalan
ellatast biztositani — foglalja
dssze Désa Agnes, a Pick Sze-
ged Zrt. termékmenedzsere.
— Ezek a kortlmények ko-
moly kihivasok elé allftottak
az 4gazati szerepldket. A Pick
Szeged Zrt. mint stratégiailag
kiemelt jelentéségl élelmi-
szergyartd, sikeresen kezelte
a felmerilt nehézségeket, és
biztositani tudta a min&ségi
hustermékek folyamatos el-
érhetéségét e kritikus id6szak
alatt is.

— A 2021 elsé felében ta-
pasztalt nyers sertéshus
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kedés pedig elébb-utdbb
megjelenik a sertés draban is.

Lassu toléddsok

Ha a virslipiac szerkezetét
vizsgaljuk, a sok kiilsé ténye-
76 hulldamveréséhez képest
meglepden kevés vagy kis
mértékd véltozast latunk a
szegmenseiben.

Szakdcs Hedvig

Kazai Zsolt

Najdenova Anna

Ugyvezetd értékesitési vezetd készitményértékesitési
ZIMBO Perbal Wiesbauer-Dunahus igazgato
KOMETA 99

vezetSje. — Ugy latjuk, hogy

a 2021-es szezon a varhato
COVID-intézkedések miatt
hasonlitani fog az eléz6 évire,
tehat inkdbb a lakossagi fo-
gyasztas domindl majd.
Ajelenlegi helyzetet Kazai
Zsolt, a Wiesbauer-Dunahus
Kft. értékesitési vezetdje nyu-
godtnak mondja, miutan az
alapanyagarak immar nem
mozdulnak felfelé, és a forint/
eurd arfolyam is kiszamithato
keretek kdzott mozog.

— De hogy meddig marad
igy, az teljességgel kisza-
mithatatlan — teszi hozza.

— Nagy kérdés a kinai piac.
Sertésszamban lathatdan Ujra
elérték a sajat sziikségleteik-
hez sziikséges mennyiséget,
viszont ehhez felvaséroltak

a vildgpiacon a takarmanyt,
amelynek e miatt jelentésen
megnétt az dra. Ez az dremel-

Alapanyagok tekintetében
tovabbra is a baromfi enyhe
dominancidja rogzithetd, az
értékesitési csatornak kozul
pedig a diszkontok évek ota
tarté lassu eléretorése folyta-
tédott — immar kdzel 50%-kal
részesednek a mennyiségi
eladasokbal.

Az Utébbi idészakban tovébb

Szintén mar a COVID el6tt
meghgyelt és konstatalt je-
lenség, hogy a csemegepul-
tok visszaszorulnak az értéke-
sitésbdl.

— Az utobbi idészakban to-
vabb névekedett az dnkiszol-
galo termékek népszerlisége
— jelzi Najdenova Anna, a
KOMETA 99 Zrt. készitmény-
értékesitési igazgatodja. — A
hipermarketekben pedig
tovabbra is a nagyobb, 800
g-os, 1 kg-os kiszerelések a
legkelendébbek. A COVID a
horeca szegmensét érintet-
te a legjobban, valamint, ta-
pasztalataink szerint, a nagy
hipermarketeket.

Az 8nkiszolgalo kiszerelések
terjedéséhez mas tényezok
is hozzajarulnak, hivja fel a fi-
gyelmet Szakacs Hedvig:

— A korébbi, COVID elétti
évekhez viszonyftva ma mar
tébben vasarolnak online,
ahol csak az elérecsomagolt
termékeket tudjdk meg-
vasarolni, ezenkivil joné-
hény partnerlink Gzletében
a kiszolgalopult mar meg is
szUnt.

' mh): i/

novekedett

az dnkiszolgdld termékek népszerisége
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A ZIMBO Perbal Ugyvezetdje
a fogyasztasban pozitiv ten-
denciat I3t:

- A mennyiség helyett el6tér
be kerdl a minéségi fogyasz-
tas, ami egyértelmden a ma-
gasabb min&ségu, prémium
termékek felé mutat. Nagyon
fontos a fogyasztok szamara
ma mar a virslik hustartalma,
és a magasabb hustartalom
természetesen egyUtt jar a
magasabb arral is.
Ugyanakkor az eladasi adatok
szerint az olcso, az Elelmiszer-
kényv szigorftasa ota virslinek
nem nevezhetd ,rudak” és
tarsaik is megtalaltak a célko-
zOnséguket, igy inkdbb a piac
polarizalodasarol beszélhe-
tlink. Emellett a kereskedelmi
markak is novelték részaranyu-
kat — mennyiségben a piacnak
csaknem a felét tudhatjak mar
magukénak. Azonban ez a ter-
mékkdr mar nem feltétlendl az
als¢ arkategoridban szerepel.
A prémium termékeirdl is-
mert Wiesbauer-Dunahus ér-
tékesitésében példaul novek-

Sosem l4tott bizonytalansag van a sertéspiacon: ke-
resleti oldalrol felvevéorszagok estek ki, miutan Kina
visszafogta eurdpai megrendeléseit, kinlati oldalrol
pedig megndvekedett eléallitasi Onkdltség a jel-
lemz6. Az dgazati elemzok szerint nem kizart, hogy
idén a hasftott sertés felvasarlasi dra tovabb, akar
az 110 euros kilogrammonkénti ar ald csokkenhet.
Giacomo Pedranzini, a KOMETA ‘99 lgyvezetd
igazgatoja azt vallja, hogy a teljes terméklancot
érint6 nehézségeket csak Ugy lehet legyézni, ha
a lanc minden résztvevgje felel6sen mikodik
és hozzdjarul a megoldashoz. Jelen problémara
adott valaszuk, hogy a felvésarlési alaparat nem
csokkentik a mostani 1,20 eurd/kg ald a piaci ar
tovabbi csokkenése esetén sem. S6t, azoknak a
szerz6dott partnereiknek, akikkel volatilitast csok-
kent6é megallapodast kétottek, 1,24 eurdt fizetnek

Osszefogdsra buzdit a KOMETA

kilogrammonként a hasi-
tott sulyra szamitva.

— Vallom, hogy a felelés
vallalati viselkedés nem
csupan a kornyezetvé-
delemben és az éllatjolét-
ben, de a felelés beszer-

) > Giacomo
zésben is megnyilvanul. Pedranzini
il 2 4 Ugyvezeté igazgatod
A volatilitds csokkentése COMETA 95

hosszu tavon kézos érde-

kiink, kiszamithatébba és stabilabba teszi az ara-
kat, ami mindenki szamara elényds. Szeretnénk
hinni, hogy ez visszafelé is igy mikodik majd, és
amennyiben a piaci drak extrém magasba emel-
kednek, akkor a gazdak is ugyantgy méltanyos
arat allapitanak majd meg - foglalta 6ssze Gia-
como Pedranzini. /

KOMETA urges supply chain members to join forces

Analysts say that the purchasing price of pig carcass can go below EUR 1.10/kg. KOMETA's managing director
Giacomo Pedranzini is of the opinion that the current market hardships can only be overcome if every member

of the supply chain contributes to solving the problems. The company has decided not to go below the EUR 1.20/
kg purchasing price even if the market price continues dropping. Mr Pedranzini hopes that in the case that market
prices will rise extremely high one day, farmers will also offer fair prices to processing companies.

szik a kereskedelmi markék
sulya, Kazai Zsolt ugyanakkor
kihangsulyozza:

— Miutan az tzletlancok sza-
mara is fontos (a kordbbi

évektdl eltéréen), hogy ma-
gas minéségu sajat markas
termékekkel Iépjenek piacra,
ebben megbizhato partnerre
taldltak a Wiesbauerben.

Mdrkakiterjesztés a
baromfi szegmensre is
A Pick Szeged Zrt. folyama-
tosan figyelve és elemezve a
piacot, igyekszik kielégfteni
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a fogyasztok Ujdonség irdnti
igényeit.

A 2018-ban bevezetett PICK
PICKOLINO virslicsalad az
egészségtudatos trendnek
megfelelve a tavalyi évben
tovabb bévilt: 2020 méajusé-
ban a Pick belépett a magas
hozzaadott értékd, magas
mindséget képviseld, ba-
romfi alapanyagu virslik pia-
cara.

— Ujdonséagként kerdilt be-
vezetésre a PICK PICKOLINO
virsli csirkehUsbol 140 g-os
kiszerelése, mely egy sajtos
izvéltozattal, illetve a na-
gyobb, csaladi kiszerelésti 280
g-os valtozattal egyltt kerilt
a piacra - mondja Désa Ag-
nes. — A PICK PICKOLINO ma-
gas hustartalmu, enyhén fus-
tos, kellemesen flszerezett
hamozott virslicsalad, amely
nem tartalmaz hozzaadott
izfokozdt, illetve glutén- és
laktézmentes, igy a gluténér-
zékeny és laktdz intolerancia-
val érintett vasarlok is batran
fogyaszthatjak.

Az Uj termékek piaci beveze-
tését a cég junius—augusztus
hénapokban online kommu-
nikacioval, igy példaul latva-
nyos online bannermegje-
lenésekkel, receptvidedkkal,
socialmedia-aktivitdsokkal és
Google-hirdetésekkel, vala-
mint reklamfilmmel is tdmo-
gatta.

A Pick a 2021-as szezonban is
a PICKOLINO termékek érté-
kesitésére koncentrdl, arulta
el a termékmenedzser.

Prémium virslik

valdédi pulykahusbdl
Az egész tavalyi évet tekint-
ve 20, ezen belll december-
ben mind értékben, mind
mennyiségben 25%-kal tdbb
virslit adott el a Wiesbauer-
Dunahus az elézd évvel 6sz-
szevetve. Az idei évtél Kazai
Zsolt a nagymértékd aremel-
kedések miatt szerényebb
novekedést var.

- ldén szilveszterkor, ha hoz-
zuk a tavalyi évet, elégedet-
tek leszlink, tobbek kozott

[*1]
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e

Y

Béc
i

dmozott

si Virsli -.

N glutémmentes
" szBjamentes
B laktbementes

¢ 30%-kal alacsonyabb zsirtartalom
a hagyomanyos virslikhez képest,

« glutén-, laktoz- és'széjamentes,
* 2x200 g-os 2 kamras kiszerelés
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azért, mert elértik gyartasi
kapacitasunk felsé hatérat -
jelzi az értékesitési vezetd.
Szerinte a prémiumizacio és
az artudatossag nem zérja ki
egymast.

Alapanyagok tekintetében tovdbbra is a
baromfi teszi ki a piac nagyobbik részét

— Az olyan prémium ter-
mékek esetében is, mint a
Wiesbauer Bécsi virsli, fon-
tos a fogyasztok szaméra

a megfelel6 ar-érték arany.
A forgalmi szamokat figye-
lembe véve termékeink
ar-érték ardnya megfelelé —
mondja. — Vannak gyartok,
akik szerint a fogyasztoi igé-
nyek a nagyon magas, 90-
95%-0s hustartalmu virslik
felé tolodnak. Aki azonban
ért a virsligyartashoz, tudja,
hogy ilyen magas hustar-
talomnadl a virsli elvesziti él-
vezeti értékét, gumis, rdgods
lesz. Mi nem kivanunk felGlni
erre a vonatra.

Tavaly a cég nagy sikerrel ve-
zette be a piacra prémium
pulykavirslijeit, amelyek nem
a piacon eddig forgalmazott
szeparator ,husbdl” (csontok-
rol mechanikusan lefejtett
pulykahusbdl) késztinek,
hanem pulykacombfilébdl
és szarnytéfilébdl. Idei cél-
juk, hogy tovabb noveljék
mind sertés-, mind pulyka-
virslijeik ismertségét, disztri-
asplakédt-kampany utan idén
online vonalon erdsitik kom-
munikéciojukat.

Hdmozott ujdonsdgok

A ZIMBO Perbdl Kft-nek a
végrehajtott tszervezés el-
lenére sikerUlt piaci helyzetét

megdriznie a virslipiacon, ter-
mékeik valtozatlanul kitding
mindségének kdszonhetden.
A 2020-as év végi virsliszezon
igy a kordbbi évekhez hason-
|6 kiemelked® értékesitési
széamokat ho-
Zott.

A cég egyik leg-
ismertebb ter-
méke a Bécsi
virsli, amely évek
Ota toretlen
népszerlség-
nek érvend. A
termék kapha-
t6 2x200 g-0s
dupla kamras és
1 kg-os csaladi
csomagolas-
ban is.

— A COVID hatdsanak tudha-
té be a csomagolasi méretek
csokkentése felé hatd igény,
hiszen meglehet&sen sok ki-
sebb haztartas létezik ma Ma-
gyarorszagon, ahol sziikség
van az 1 adagos kiszerelésekre.
De a COVID-hatas mellett mas
trendek is dominalnak a ter-
mékfejlesztésben, mint példa-
ul az egészséges taplalkozas

- jegyzi meg Szakacs Hedvig.
- Ennek jegyében dobtuk pi-
acra szeptemberben legujabb
termékiinket, a 2x200 g-os
Light, hamozott Bécsi virslit,
amely 30%-kal alacsonyabb
zsirtartalmu a hagyomanyos
virslikhez viszonyitva.

Mivel a hagyoméanyos ,rop-
panos” bécsi virsli mellett
egyre nagyobb igény mutat-
kozik a hdmozott, vagyis bél
nélkuli termékekre, ezért a
Light Bécsi Virsli mellé okto-
berben még egy masik ha-
mozott termék is érkezik: az

T adagos, 200 g-os Bécsi virsli
bél nélkdli varidnsa.

- Céglink szédmdra egyre fon-
tosabb a fogyasztok online
elérése, ezért intenziven hasz-
naljuk a kdzdsségi médiat
vasarldink kdzvetlen elérésére
- arulja el az Ugyvezetd. -
Ugyanakkor nagy hangsulyt
fektetlink termékeink széle-
sebb polci megjelenitésére
és a masodlagos kihelyezé-
sekre is.


http://zimbo.hu/
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Ma mdr egyre fontosabb a fogyaszté
szdmdra a virslik hustartalma

Mintdk a gyerekek
orémére

Bér a virslinem a KOMETA 6
fokuszterdlete volt 2020-ban,
az eladasokban a lezérasok
és az elmaradt szilveszteri
Unnepségek ellenére nem
mutatkozott csdkkenés vo-
lumenben, s6t, a cég kicsivel
jobban zarta a negyedévet,
mint a kiemelked&en jol sike-

tudtak ezt a no-
vekedést.

— Az arérzékeny
fogyasztoi ré-
teg szivesen
vasarolja a ki-
emelkedd mi-
néségl Kometa
muUbeles virslit a
ktlonbozé silany
min&ségu ,pal-
cikak’, illetve ,ru-
dacskdk” helyett.
Sokan azonban
felfele véltottak, és immar

a Kometa roppands virslijét
vasaroljgk — ad magyaraza-
tot a készitményértékesitési
igazgato.

A KOMETA igyekszik a piaci
innovaciokkal 1épést tartani,
termékeit folyamatosan fej-
leszti. Virsliportfolidjuk jelen-
leg 25%-kal s6csokkentett
ugy, hogy az izélmény valto-

sek, igy az ezekre érzéke-
nyek is nyugodtan fogyaszt-
hatjak.

Csomagolasban is rendsze-
resen igyekeznek Ujdonsa-
gokkal elérukkolni. Mibeles
virslijik mlanyag boritasat
az iskolakezdésre rajzfilm-
figurakkal nyomtdk meg, a
téli szezonban pedig ismét a
szezonhoz kapcsolodd min-
taval készitik majd termékei-
ket. Emellett par Ujdonsagon
is dolgoznak, amelyekkel 2022
masodik felében terveznek
megjelenni a piacon.

Az idei évben is széles korl
marketingtamo-
gatast terveznek
az év végi idészak-
ban. Ennek kere-
tében karacsonyi
nyeremeényjatékkal
is késziilnek az idén
inditott Kometa

- A Kometa Klub termékei-
nek megvasarlasaval és az ott
biztonsagosan elhelyezett
egyedi QR-kdéd beolvasésaval
pontokat gyUjthetnek a fo-
gyasztok, amelyeket egyedi
Kometa Klub ajandékokra
vélthatnak be, vagy indulhat-
nak az év végi nyereményja-
tékunkon, ahol a napi és heti
vasarlasi utalvanyokon tul
megnyerhetik a fédijat, egy
Fiat 500 hybridet — ismerteti a
részleteket Najdenova Anna.

Megszokott izek

Uj ruhdban

Bar virslibdl a Gyulai
jelenléte inkabb lo-

kalisnak mondhato,
ez a termékcsalad is
rendelkezik a marka
ald tartozo tobbi ké-
szitmény glutén- és
laktozmentességé-

rdlt 2019-es szezonban, drulja
el Najdenova Anna. Az idei év
els¢ 8 hénapjaban is tartani

zatlan. Emellett hozzaadott
glutén-, glutamat-, laktoz-,
tejfehérje- és szdjamente-

Klub keretein beldl,
amelynek a virsli-
portfélid is része.

Tamdskovitsné

vel, igy az esetleges
taplalékintoleran-
cidban szenveddk

Gila Eva
marketingmenedzser
Gyulahus

Beyond meat sticks

From 5 kilograms of processed meat products sold
one kilogram is wiener or frankfurter. This category
has the biggest share in the processed meat cate-
gory. Sales are declining a little in volume but are
growing moderately in value.

According to Agnes Désa, product manager of Pick
Szeged Zrt,, in 2019 processed meat product mak-
ers were forced to increase prices because of the
ingredient shortage caused by the African swine
flu, while in the first quarter of 2020 wiener and
frankfurter makers had to satisfy the increased con-
sumer demand, at the same time also performing
many tasks related to the coronavirus pandemic
and protection against it.

Hedvig Szakdcs, managing director of ZIMBO
Perbdl Kft. talked to our magazine about growing
logistics costs, packaging material prices and wage
expenses — these also led to a price increase in the
category. The company expects the 2021 season to
be similar to that of 2020, with the consumption by
households dominating.

Zsolt Kazai, sales manager of Wiesbauer-Dunahts
Kft. added that the situation is calm at the moment,
as ingredient prices aren't rising any more, and the
forint-euro exchange rate isn't fluctuating. The big
question is: how long will things stay this way?
Slow shift

If we take a closer look at the structure of the wie-
ner/frankfurter market, what we see is that poultry
products dominate and the conquest of discount
supermarkets continues — they already have a
nearly s0-percent share in volume sales.

Ms Désa revealed that in the last 3 years discount-
ers increased their share in wiener/frankfurter sales
by almost 10 percent.

Anna Najdenova, commercial director of KOMETA
‘99 Zrt. reported that the popularity of pre-pack-
aged products have increased recently. In hyper-
markets 800g-1kg products sell the best.
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Ms Szakdcs reckons that shoppers now prioritise
quality over quantity, so the meat content of
wieners/frankfurters is very important for them. At
the same time cheaper ‘meat stick’— products that
don't qualify as wiener/frankfurter according to the
Food Book — have also found their target audience.
Mr Kazai added that the share of private label
products is growing in Wiesbauer-Dunahus’ total
sales. Since retailers also want these to be of high
quality, Wiesbauer is the perfect manufacturer
partner for them.

Brand extension to the poultry segment

In 2018 Pick Szeged Zrt. put PICK PICKOLINO
wieners on the market and in 2020 the company
entered the high added value, premium poultry
segment with this range. PICK PICKOLINO poultry
wiener is available in 140g and 280g sizes. These
products have high meat content, they are mildly
smoky, pleasantly spicy and peeled. They don’t
contain flavour enhancers and are free from gluten
and lactose.

Premium wieners made from real turkey meat
Last year Wiesbauer-Dunahus’ wiener/frankfurter
sales exceeded the 2019 level by 20 percent. This year
the company calculates with a sales growth that is a
little smaller than this, as prices have increased very
much. In 2020 Wiesbauer-Dunahts introduced a new
premium turkey wiener to the market with great suc-
cess. These wieners aren't made from mechanically
separated meat like other products in the market, but
from turkey thigh fillet and wing root fillet.

New peeled products

One of ZIMBO Perbdl Kft.'s top products is Bécsi
wiener, which is available in 2x200g duopack and
1kg family size variants. In line with the healthy eat-
ing trend, this September the company launched
its latest product, 2x200q Light peeled Bécsi Wiener,
which contains 30 percent less fat than tradition-
al wieners. As demand is increasing for peeled

products — wieners/frankfurters without a casing
—in October ZIMBO Perbdl Kft. put another peeled
product on the market: single-serve 200g Bécsi
wiener in peeled format.

Cartoon characters to make children happy
KOMETA does its best to keep up with the latest
market innovations. Their wieners/frankfurters
now have 25 percent less salt than before and their
taste hasn't changed a bit. Plus they are free from
added gluten, glutamate, lactose, milk protein and
soy. For the start of the school year KOMETA’s artifi-
cial casing wiener appeared in shops with cartoon
characters printed on them, and before Christmas
they will feature seasonal motifs. Right now the
company is busy working on new innovations that
are scheduled for a market debut in the second half
0f2022.

Well-known taste, brand new packaging
Gyulai wieners/frankfurters are gluten- and
lactose-free. Eva Tamdskovitsné Gila, marketing
manager of Gyulahus Kft. told our magazine

that they make both private label and branded
products, in loose and pre-packaged 180g and
3609 formats. In the high season the company’s
own shops and selected retailers also sell Gyulai
wiener in sheep casing. This autumn the Gyulai
brand gave its image an overhaul — the new design
debuted with cured meats and liver patés, but soon
filled and red meat products will also be available
in the new packaging.

New brand in the market

Gallicoop Zrt's new brand GALLIO is also entering
the wiener/frankfurter market. Csaba Rdcz, the
company's head of regional sales informed Trade
magazin that GALLIO turkey wieners are available
in three flavours (plain, cheese and chilli) and

two sizes (1409 and 350g). He added that the new
products hit the shops of retailer partners in early
September and the reception was very positive. /
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szaméara is megoldast nyuj-
tanak.

— Termékportfoliénkban sa-
jat markas és gyartdi markas
termék is szerepel, 1édig, 180
és 360 g-os 6nkiszolgalo-
pultos kiszerelésben. Virsli-
szezonban féként marka-
boltjainkban juhbeles virslit
is kindlunk — mutatja be a
palettat Tamaskovitsné Gila
Eva, a Gyulahus Kft. marke-
tingmenedzsere.

Az idei év 6szén a Gyulai mar-
ka Uj arculattal jelent meg a
piacon, megdrizve beltarta-
lom, zvilag tekintetében az
eredeti termékértékeket. Elsd
|épésben a szdrazaru és ma-
jas kategoridban vezették be
az Uj designt, de hamarosan
a toltelékes és vordsaru ké-
szftményeiknél is megjelenik
az Uj grafika. A szeptember
kdzepén indult imidzskam-
panyt promacios jaték ko-
veti oktéber-novemberben,
vonzd 1000 000 Ft-os fédij
nyereménnyel és szamtalan
ajandékkal.

— Aki figyelmes, az a Gyulai-
val duplan nyerhet ebben az
idészakban, hisz a Magyar
Termék Nonprofit Kft. 4ltal
szervezett promaocidhoz is
csatlakoztunk — emeli ki Ta-
méskovitsné Gila Eva. - Ez a
nyereményjaték 2021. oktéber
13-tol indult és 2022. januér
elejéig tart. Nemcsak az Uj ru-
hédba oltoztetett termékeink
vesznek részt a jatékokban,
hanem minden Gyulai mar-
kanévvel ellatott, csomago-
lastol figgetlendl. A nyere-
ményjatékot nagyszabasu te-
levizids reklamszpot és online
megjelenések is tdmogatjak.
Az orszagos kampanyokon
kivil Facebook-oldalaikon
kovetsiknek havi rendsze-
rességgel villdmjatékokat
szerveznek, amelyek igen
népszerlek. A jarvany idején
elindftott, ugyanitt taldlha-

t6 ,hasznos tippek” rovatuk
azota is olvasott, illetve tobb
videds receptotlettel segitik
véltozatosabbéa tenni a min-
dennapok fézési praktikait.

Uj mdrka

a virslipiacon
A Gallicoop Uj méarkacsaladja
bevezetésével belép a virsli-
piacra is.

— A GALLIO termékek beve-
zetési szakaszaban vagyunk,
legfébb elvarasunk az idei
évben, hogy minél szélesebb
koérben megismerjék ezt a
markacsalddunkat, amelynek
tagja a pulykavirsli
is — mondja Racz
Csaba, a Gallicoop
Zrt. terlleti értéke-
sitési vezetje. — A
virsliket 3 izben (na-
tur, sajtos, chilis) és
két kiszerelésben

= &

vaciokra és a minéségi ter-
mékekre — hiizza ald Racz
Csaba. - Szeptember elején
jelentlink meg partnereink-
nél a termékekkel, amelyek
fogadtatasa rendkivil pozitiv
volt. Felkészlltlink a szezon-
ra, és a mar megkezdett Uton
kivanunk tovabbhaladni.
A figyelem nem csak a ter-
mékek fejlesztésére terjedt
ki: marketingmun-
kdjukat, megjelené-
seiket, kommunika-
) cidjukat is hosszas
y tervezés eldzte
meg. Az eszkdzok
kozott tv-reklam,
online hirdetés

(140 g és 350 g) ki-
naljuk.

A Gallicoop a fo-
gyasztoi igényeket
megfelelben feltérképezve
alakitotta ki az Uj termékek
kiszerelését, izvilagat, illetve
Uzletpolitikdjat is.

- Nagyon fontosnak tar-
tom elmondani, hogy a piac
rendkivil fogékony az inno-

vezetd
Gallicoop

Rdcz Csaba
terUleti értékesitési

éppugy talalhato,
mint oridsplakat,
vagy citylight for-
majaban.

— A kampany ujito és rend-
kivil sikeres. Kezdete 6ta

a partnereknél megemelt
szamban hirdetdnk, amit a
szezon hatralévé részében
tovéabb novellnk — zarja
gondolatait Racz Csaba. 7/

GIERLINGER
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KESZ FINOMSAG, TOBB MINT BACON!

Szendvicsekhez, salatakhoz valassza a Gierlinger

fogyasztasra kész sult bacon szeleteit!
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Szarnyasodo madjasok

A tradiciondlis sertésmdjasok dominancidja mellett
dinamikusan bévil a baromfibol készult termékek
részardnya. A hagyomdnyok és az ujdonsdg irdnti

igény egymads mellett élése fejezédik ki abban is, hogy

a mdrkavonalakon egyre tobb az izvaridns. A sGribb és
gyorsabb vasdarlasok tartés hatdsai a jarvanynak, ami ezen
a piacon a kisebb kiszerelések felé mozgatja a keresletet.

6zel 10 ezer tonnas eladasaval a
|/< kisebb készitménykategoridk kozé

tartozik a kendsaru, hiszen érték-
ben csupan 4%-ot, mennyiségben 5,7%-ot
hasit ki a piacbol. Ugyanazok a hatdsok
érintették, mint a tébbi készitménykate-
goriat (alapanyaghiany a 2019-es afrikai
sertéspestis miatt, majd a COVID okoz-
ta fogyasztaskilengések, aztan a jarvany
okozta egyéb kévetkezmények a logiszti-
kétol a csomagolési anyagok megdragu-
lasdig, a horeca szektor megrogyasatol a
munkaeré-problémakig). Mindezek kovet-
kezményeként az tlagarak emelkedése
ebben a kategdridban is elkerilhetetlen
volt, amire a piac mennyiségben csekély
meérték( visszaeséssel, ezzel parhuzamo-
san értékben enyhe novekedéssel reagalt.

F&szerepben a diszkontok

- Alapanyag-megoszlas tekintetében sza-
mottevd valtozas nem latszik a 2020-2021-
es évek azonos idészakait vizsgélva — ele-
mez Ddsa Agnes, a Pick Szeged Zrt. ter-
mékmenedzsere. — A sertésalapu majasok
tovédbbra is dominansak a kategoridban,

a piac 81,6%-at adjdk mennyiségben. Ezt
kovetik a marha alapanyagu kendsaruk,
majd pedig a baromfi alapi méjasok ko-
vetkeznek kozel 99%-0s részesedéssel.
Hozzéteszi: mig a sertés alapanyagu ma-
jasok viszonylag nagymértékd csdkkenést
mutatnak, addig a baromfi alapd majasok
eléretdrése is jelentds: ndvekedésik ko-
zel 25%, az el6z6 év azonos idészakahoz
képest.

Az értékesitési csatornak kozul, ebben is
rimelve mas készitménykategoriakkal, a
majasoknal is a diszkontok birnak a leg-
nagyobb jelentéséggel, és csak 6k tudtak
novelni sulyukat.

E trendtél minden bizonnyal nem fligget-
lentil a kereskedelmi markék sulya ebben
a kategdridban is nétt 2020 és 2021-es
évek azonos idészakait tekintve. Ertékben
470 bézispontos, mig mennyiségben en-

g2 Trade ;o5 //

Szerz6: Szalai Ldszld

nél is nagyobb mértékd, 890 bazispontos
bévilés lathato.

— Az elmult évek tapasztalatai alapjan a
kendéséruk kategdridjaban a kiszolgalo ti-
pusok megoszlasa
érdemben nem val-
tozott, a forgalom
tovébbra is az onki-
szolgalo kiszerelések
felé tolodik. Az érté-
kesftett volumen na-
gyobb részét, kozel

r

87%-4t az 6nkiszol-  Désa Agnes
galo kiszerelések ad-  termékmenedzser
Pick Szeged

tak, a 2020-2021-es
évek azonos id6északait tekintve — mondja
a Pick Szeged termékmenedzsere.

Kacsamdjbdl, természetesen

A Pick Szeged folyamatosan figyeli a hus-
készitménypiac alakuldsat, és igyekszik
mindig a fogyasztok elvérdsainak maxi-
malisan megfelel Uj termékeket meg-
alkotni.

A 2018-ban bevezetett PICK prémium via-
5z0s majasok termékcsaladja a tavalyi év-
ben tovabb bévdlt. 2020 mérciuséban a
Pick belépett a magas hozzdadott értékd,
kiemelked® minéséget képviselé baromfi
alapanyagu kendésaruk piacara is.

— Ujdonsagként keriilt bevezetésre a ba-
romfi alapanyagokbdl készilt PICK via-
sz0s kacsamajas 1000 g-os kiszerelése

— informalja lapunkat Désa Agnes. — A
PICK viaszos kacsamdjas 25% kacsamadj fel-
hasznélasaval eléallitott, kellemesen kré-
mes alloméanyd méjas készitmény. Kivald
minéségl alapanyagokbol készilt, mely
nem tartalmaz hozzaadott izfokozot.
Nem tartalmaz tovabba mesterséges aro-
mat és szinezéket sem, valamint a termék
gluténmentes, igy a gluténérzékenység-
gel érintett vasarlok is batran fogyaszthat-
jak. A konnyed kenhetéségért a hozza-
adott tejszin, a jellegzetes izért pedig az
egyedi fUszerezés felel.

Tovdbb bévilt a
legtradiciondlisabb kenédmdjas
vonala

A Gyulahus idén 6szi arculatvéltasat egy
komoly elemszamu fokuszcsoportos piac-
kutatds el6zte meg a Trendinternational
Kft. jovoltabol, amelybdl sok minden ki-
derdilt a piacrdl,

- Sok ,aha" élményben volt résziink - fo-
galmaz Taméskovitsné Gila Eva, a Gyulahus
Kft. marketingmenedzsere. — Példaul be-
bizonyosodott, hogy
magyarok étkezési
kultardjdban most is
tapinthato a diszné-
toros ételek nép-
szerisége. A hazai
fogyasztok kedvelik
és keresik a finom

és izletes majasokat,

Tamdskovitsné

kolbaszokat, hurka- G“i Fva d
. marketingmenedzser
kat — meég a fiatalok Gyulahus

is, minden hiede-

lemmel ellentétben. Stabil fogyasztoi ba-
zissal bir a kenémajaspiac, a gyerekek nagy
kedvence a ,Gyulai” dltal kikisérletezett ke-
némdjas (@amely az elsé kenhetd, homogén
majas volt a magyar piacon, lassan 40 éves
multtal rendelkezik).

A Gyulahus kindlataban a klasszikus Gyulai
Méajas a piacvezetd, parban a Majorannas
Majassal. De még a legtradicionalisabb
termék esetében is elvarjdk a fogyasztok
az Ujdonsagokat. Az elmdult 5-6 évben
ezért bévilt az izesftettmajas-kinalat Kol-
bészflszeres, Sult paprika izesitésd vari-
anssal, valamint gyartanak adalékmente-
set és snidligeset is. A Gyulai Majasok (és
szarazaruk) glutén- és laktozmentesek az
eredeti recepturdjuknal fogva.

A cég 2021-ben a Gyulai Medvehagymas
Majassal rukkolt elé, amelyet a szakmai
grémium Erték és Minéség dijjal ismert el
ez év §szén.

— A masik fontos fogyasztdi visszajelzés,
amellyel ugyan tisztaban voltunk, de ed-
dig nem adtunk ré vélaszt, a mdjas bar-
nuldsa és szlirkilése volt. Ha valaki nem
fogyasztotta el egy étkezés soran a teljes
mennyiséget, akkor problémét jelentett a
megmaradt termék biztonsdgos téroldsa, az
oxigén jelenlétében elszinezédés indulhat
a termék fellletén — ismerteti a kihivast a
marketingmenedzser. - Erre adunk vélaszt
a ,szeretemagyulait” csipesszel és a Gyulai
Minihegesztével. Mind a csipesz, mint a
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Minihegeszté segfti a felbontott mibél le-
zarésat, levegétél torténd elzardsat, meg-
akadalyozvan a méjas barnulasat. Hogyan is
kell ezeket haszndlni? A szeretemagyulait.hu
oldal elinditaséval videdkat és recepteket,
Otleteket adunk ezen eszkézok hasznalatara.
Most fut a Gyulahts nyereményjatéka
2021. oktober 4. és november 28. kdzott,

1 milli¢ Ft-os fédijjal és sok-sok nyere-
ménnyel. Aki feltdlt egy AP-kédot a nyer-
jagyulaival.hu oldalra, maris azonnali
5000 Ft értékd szallaskupont kap a gyulai
Corvin és Aqua Hotel jévoltabol.

Emellett ismét csatlakoztak a Magyar Ter-
mék Nonprofit Kft. dltal szervezett #ved-
dahazait #véddahazait mozgalomhoz, en-
nek tévészpotjaban a Gyulai Majas kerult
reflektorfénybe.

— Nemcsak televiziés, hanem online meg-
jelenések is kertilnek a kampanyba, ezzel
is szeretnénk a figyelmet felhivni a ma-
gyar termékek és gyartok fontossagara —
flizi hozza Taméskovitsné Gila Eva.

Prémium kicsiben is

A Zimbo Perbdl Kft. jelenleg kizardlag a pré-
mium viaszos majas termékeit forgalmazza

400 g-os 6nkiszolgalé és 900 g-os kiszolga-
l6pultos kiszerelésben. Ennek a termékfajta-
nak az er6sodése évek ota véltozatlan.

Growing proportion of poultry liver patés

With annual sales nearing 10,000
tonnes, meat spreads constitute
a rather small segment in the
processed meat category, with

a 4-percent value share and a
5.7-percent volume share of the
market. Product ingredient prices
had elevated in this category

as well, therefore the average
product price increased. The
market reacted to this with a
small decrease in volume sales
and alittle rise in value sales.
Discounters in the spotlight
Agnes Désa, product manager
of Pick Szeged Zrt. told our mag-
azine that pork liver products
continue to dominate, making
up for 81.6 percent of the market
in volume; poultry liver products
have a 9-percent market share.
However, pork liver paté sales are
declining, while sales of poultry
products have increased by near-
ly 25 percent. Discount supermar-
kets are the most important sales
channel - these shops were the
only ones to increase their share
in sales. Pre-packaged products
were responsible for 87 percent of
liver paté volume sales.

Duck liver product made
without artificial additives

In March 2020 Pick Szeged
entered the market of premium
quality poultry liver patés with

a high added value product:

the company rolled out PICK
duck liver paté in wax casing, a
1,000g product made of poultry
ingredients, which contains 25
percent duck liver. This liver paté
is pleasantly creamy, easy to
spread and free from added fla-
vour enhancers, artificial flavours
or colours. Plus the product is
gluten-free as well.

More classic spreadable liver
patés to choose from

Eva Tamdskovitsné Gila, mar-
keting manager of Gyulahts

Kft. talked to our magazine
about the stable buyer base of
spreadable liver patés, which
was invented by the Gyulai
brand almost 40 years ago.
Gyulai Mdjas is the market leader
product, going hand in hand
with Majorannds Mdjas — liver
paté with marjoram. In the last
5-6 years Gyulahus launched
liver patés with sausage spicing,
fried peppers and chives — plus
another product that is free from
additives. Gyulai Mdjas liver
patés (and other cured meats)
are gluten- and lactose-free. In
2021 the company came out
with Gyulai Mdjas with bear’s
garlic — this new innovation was
honoured with the Value and
Quality Award this autumn.

Ms Tamdskovitsné Gila report-
ed to us how they reacted to
the problem many consumers
mentioned in connection with
storing uneaten liver paté: since
the product starts to lose colour
due to oxidation, Gyulahus
launched ‘szeretemagyulait’ (1
Like Gyulai’) clothes peg type
pegs and Gyulai Mini Welders,
which can be used to seal the
opened casing, by this prevent-
ing the liver paté from losing
its colour. Consumers can learn
more about these by visiting
the website szeretemagyulait.
hu.

Premium quality in small size
too

At the moment Zimbo Perbdl

Kft. exclusively sells its wax-cas-
ing liver paté products, in 4009
pre-packaged and goog deli
counter variants. Hedvig Szakdcs,
managing director of ZIMBO
Perbdl Kft. believes the key to their
success is the growing impor-
tance of quality for consumers.
Since the breakout of the
COVID-19 pandemic sales have
been shifting in the direction of
the 4009 pre-packaged format.
As a reaction to the trends
mentioned above, in November
the company rolls out the 1259
Zimbo premium liver paté
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Szakédcs Hedvig, a ZIMBO Perbdl Kft. Gigy-
vezetdje sikeriik titkat abban latja, hogy a
vasarlok szamara egyre fontosabbd valik
a mindség.

— A sajat markdk jelentéségét sem le-
het vitatni, de ezeknek a termékeknek a
mindségével szemben is mar nagyobb
a fogyasztdi elvaras, mint a kordbbi
években - hangsulyozza Szakécs Hed-
vig. — Természetesen a COVID-hatds eb-
ben a termékcsoportban is érvényesul,

mégpedig Ugy, hogy az érté-
kesitéstink inkdbb a 400 g-os

az dnkiszolgalo kiszerelés felé
mozdul el.

A prémium kategoria er6sodése
és a kereslet eltolodésa a kisebb,
onkiszolgalo kiszerelések felé
arra 6sztondzte a céget, hogy
idén novemberben megjelen-
jen a piacon a 125 g-os Zimbo
prémium mdjassal.

— Céguink szdmara nagyon
fontos a fogyaszték online el-
érése, ezért intenziven hasz-
naljuk a kozosségi médiat
vasarloink kdzvetlen elérésére
- mondja az Ugyvezetd. — De
ugyanakkor nagy hangsulyt
fektetlnk termékeink széle-
sebb polci megjelenitésére és
a masodlagos kihelyezésekre
is../

Szakdcs Hedvig
Ugyvezetd
ZIMBO Perbadl

Growth
from
Knowledge

GFK

Vendégszerzé:
Kuntner Andrds
business development
manager

GfK Consumer Panel
Services

kendsaruk (majasok)
mennyiségi része-
sedése a teljes fel-

dolgozott huspiacon beldl
alacsony, a 4 szazalékot sem
éri el. A szegmens vasarloi
hatékdre mintegy 5 sza-
zalékponttal névekedett a

Kendmajasok, mdjkrémek, pdstétomok...

Taldn értheté, hogy a jdrvdany kitérése jelentds tdbbletforgalmat generdlt a
magyar hdztartdsok otthoni fogyasztdsdban. A pdnikvdsdrlds és a bezdrtsag
hatdsdra a hdztartdsok tébb élelmiszert vasdroltak, igy 2020 elsé félévében
egy komolyabb forgalmi névekedés mutatkozott az el6zé idészakhoz képest.
Ugyanakkor ennek a tébbletforgalomnak csak egy kisebb hdnyada bizonyult
tartdsnak, 2021 elsé félévében madr 2019-hez hasonld képet mutatnak a
szamok, mindamellett tébb pénzt hagyva a kasszdkndl.

Jobb képet mutat a tartds
kategdridba tartozd konzerv
majkrémek mennyiségi for-
galma. 2020 elsé félévében
(ugyan fele akkora penetra-
cio mellett) egy jelentésebb,
mintegy 30 szazalékos forga-
lomnovekedést lathattunk,
aminek egy része még jelen
volt 2021-ben is.

A frissdruhoz képest vala-
melyest ritkdbban, féléves
viszonylatban 2-3 alkalom-

Penetrdci6 (%) Atlagdr (Ft/kg)
H1 H1 H1 H1 H1 H1
2019 | 2020 | 2021 | 2019 | 2020 | 2021
Kenésaru (h(itott) 60,9 65,6 64,0 1000 1200 1220
Méjkrém (konzerv) 258 31,6 27,0 1339 1435 1479
Pastétom (konzerv) 25,5 251 173 1453 1739 1893

COVID alatt, ami 2021 elsd
félévére 64 szézalék kordlire
modosult, azaz 10 haztar-
tasbol dtlagosan 6-7 véasarol
valamilyen kendsarut. Az
alacsony részesedés egyik
oka az alacsony vésarlasi
gyakorisag, ami érthetd is,
hiszen a lezaras ota ritkdb-
ban jarunk vasarolni. Egy
atlagos haztartds a kategéri-
abol a fél év alatt 4-5 alka-
lommal vésarol kenéséarut,
alkalmanként minddsszesen
300 grammot.

mal vasarolunk csak dobo-
zos majkrémet, bar némileg
kevesebbet, mintegy 250
grammot alkalmanként.
Kicsit mas a helyzet a kon-
zerv pastétomok esetében.

A kereskedelmi csatorndk részesedése a kendsdruk

-

volumenébdl (%)

m Hipermarket
m Kisbolt lanc

m Szupermarket
m Egyéb csatorna

m Diszkont

H1 2019

Az eléz8 2 évhez képest a
pastétomok penetracidja
igencsak megcsappant. Mig
2019 és 2020 els6 félévében
25% felett volt, addig 2021-
ben a szam mar 18% ala
csokkent, a majkrémekkel
kdzel azonos vasarlasi gya-
korisdg mellett. A csdkkenés
egyik oka valészintleg az,
hogy a kategodria ara jelenté-
sen megugrott. Amig 2 évvel
ezel6tt dtlagosan 1459 forint-
ba kerult egy kilogramm, ad-

-

H1 2020

dig 2021-ben mar 1893 forin-
tot kellett a kasszandl hagyni
ugyanezért a mennyiségeért.
Igencsak dtrendezédni |at-
szik a szegmensek részese-
dése a kereskedelmi csator-
nak esetében.

A ken6saruk/kenémadjas ese-
tében a hipermarketek és a
kisboltos lancok kivételével
minden csatorna tudta no-
velni részesedését az értéke-
sitett mennyiség novekedé-
se mellett. /

H1 2021

Liver patés, liver spreads, spreads...
Meat spreads (liver patés) only have a less than 4 per-
cent volume share in the processed meat market. The
segment’s reach got 5 percentage points bigger during
the COVID-19 pandemic and was at 64 percent in the
first half of 2021. From 10 households 6-7 buy some kind
of meat spread, usually 4-5 times in half a year and only
3009 per buying occasion.

Canned liver spread volume sales jumped 30 percent

in the first half of 2020 and this higher level was still

palpable in 2021 too. Households buy such products
2-3times in a 6-month period, generally in 2509 size.
As for canned spreads, the category’s penetration
level used to be above 25 percent in the first half of
both 2019 and 2020, but by 2021 this fell to less than
18 percent — and the buying frequency wasn't higher
than that of liver patés either. Meat/liver spread sales
grew in every channel, except for hypermarkets and
small shops. 7
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Cukorkdk. extrakkal

Jol viselte a cukorkapiac az elmult mdsfél évet.

A ndvekedés motorja a gumicukorka, ahol nem csupdn a
termékfejlesztések, hanem a piacvezetd mdarka hatékony
marketingje is hozzdjarul a kategdria sikereihez. A tdbbi
szegmensben a hozzdadott értékek segitik a markak
ndvekedését, legyen az a szervezet immunrendszerének
erésitése, vagy éppen a fenntarthatébb csomagolds.

ar a pandémiaval véltoztak a vasar-
3 lasi szokasok (a vevdk fogékonysa-

ga csokkent az impulz termékek
és nétt a gyors vasarlds irant), mindez
alapjaiban nem rengette meg a cukorka-
piacot. S6t, az eladasai — hasonldan az
édességpiac egészéhez — ndvekednek.
A piac bels6 szerkezete nem véltozott
jelentés mértékben. A diszkontok térnye-
rése folytatodik, a gyartdi mérkak erések,
bar mellettik a kereskedelmi markak —
azokon belUl is elsésorban az uralkodd
80-100 grammosnal nagyobb kiszerelé-

Szerz6: Szalai Ldszlé

sek — lassan erésodnek. Cukorkatipuso-
kat nézve markansabbak a tendencidk.

— A gumicukorka-fogyasztas kozel kétszer
akkora mértékben nétt, mint a teljes cu-
korkafogyasztas és 5,8-szor nagyobb mér-
tékben, mint a keménycukorka-fogyasz-
tas — elemzi a piacot Perjés Akos, a Haribo
Hungaria Kft. marketing- és kereskedelmi
Ugyvezet6 igazgatdja. — Egyértelmiien
megallapithatjuk, hogy a gumicukorka
meghatarozo szerepet jatszik a cukorka-
piac ndvekedésében, és tovabbra is a
HARIBO hatdrozza meg, vezeti a piacot.

Elécsalogatjdk a gyermeket

A HARIBO marka 2020-ban Unnepelte
megalapitasanak 100 éves évfordulé-
jat, ennek dromére hozzdadott értéku
termékkiszerelésekkel kedveskedett fo-
gyasztoinak.

- Mi egy valédi Love Brandet mene-
dzsellink, kiemelked® markaismertsé-
glnk mértéke meghaladja a 95%-ot
- mondja biiszkén Perjés Akos. - Ez

a folyamatos, egységes és hatékony
markakommunikaciénak koszénhetd,
mely két f6 pillé-
re a TV-rekldm és
a Facebook. Mi a
HARIBO-nél fel-
néttként is gyer-
mekek maradunk,
és ezt az Uj reklam-
filminkkel is meg-
mutatjuk. HisszUk,
hogy minden fel-
néttben ott bujkal
a gyermeki 6rom,

Perjés Akos
marketing- és
kereskedelmi Ugyvezetd
igazgatd

Haribo Hungdria
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és a HARIBO termékeivel ez az dnfeledt,
boldog érzés elécsalogathato.

A cég fejlesztéseivel igyekszik a teljes
piacnak irdnyt mutatni, miikodése fo-
kuszaban ezzel egyltt a fogyasztdi all-
nak.

- Mivel tudjuk, hogy a nagy melegben
jol esik a feludulés, idén nyéron egy
konnyed, kellemesen savanykas, egzo-
tikus gydmolcsos izekbdl dsszedllitott
termékkel jelentlink meg a piacon. Az
Exotix nemcsak az érzékeknek nyujt
feludulést, hanem viddm csomagola-
saval akar télen is elhozza szamunkra
a nyarat — beszél egyik Ujdonsagukrol
az Ugyvezetd. — Azoknak a jelenlegi

és jovébeni fogyasztdinknak pedig,
akik elényben részesitik a vegetaridnus
termékeket, idéntdl mar 4 ilyen gumi-
cukrot kinalunk. Az idei kardcsonyi
id6szakra Ujdonsagként a Szalon-Mix
termékkel készultlink. Régdta hidny-
zik ugyanis az innepi szezontermékek
palettajardl egy olyan, viddm, még-

is elegdns dobozba csomagolt gumi
szaloncukorka, amely a tradicionalis,
magyar karacsonyi innep hangulatat
a HARIBO gyermeki 6romével és gumi-
cukorka véltozatos, gyimolcsos izvila-
gaval 6tvozi.

A piac motorja
a gumicukor

Valami pluszt keresnek

A COVID hatasa a BERGLAND-nal
nem is annyira az eladdsokban,
mint inkabb a disztribucidban
mutatkozott meg.

— A pandémia miatt az Uj termé-
kek listdzasai olykor nem men-
tek olyan gordulékenyen. Csak hogy egy
példat mondjunk: eléfordult az is, hogy
egy 2020. janudrban indult vélasztékbé-
vitést csak most tudtunk tetd ald hozni,
mivel a cukorkék kategdridjat nem so-
roltak a stratégiai termékek kozé — jelzi
Bata Monika, a BERGLAND HUNGARIA
Kft. Ggyvezetéje. — Ugyanakkor a jarvény
miatt az import is belassult, igy ez tulaj-
donképpen tdmogatta a mi értékesité-
slinket, sét, elmondhatjuk, hogy mind
kereskeddi, mind fogyasztéi oldalon nétt
a bizalom a hazai termékek irant.

A pandémia egyik hatdsaként azt figyel-
ték meg, hogy egyes tendereken a keres-
kedelmi partnereknél mar a beszallitas
biztonsaga is egyre fontosabb szempont

lett, tehdt nem feltétlendl csak az ar a
meghatarozé a gyarté kivalasztasa soran.
A BERGLAND a keménycukorkak irdn-

ti kereslet csokkenésére vélaszul nagy
energiakat fektet abba, hogy minél tobb
Ujdonsaggal lepje meg kereskedd part-
nereit és a fogyasztodkat, akik tapasztala-
taik szerint egyre inkabb keresik itthon

is a valamilyen kilénleges hozzdadott
értékkel kiegészitett termékeket. llyen
példaul a 2020 els¢ félévétdl elérhetd
DEXTREM szél6cukor termékesalad 4 iz-
ben: G-vitamin, Magnézium, Kalcium,
D-vitamin 4+ Magnézium.

- Csomagolasban és beltartalomban is

a hozzaadott érték iranydba mozdulunk
- mondja az Ugyvezetdé. — A fenntartha-

Gyermek, felnott kedve |0, édes élet Haribo!
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tésag jegyében 2021-re ezen termékek
papiralaput, modern klikkdobozos ki-
szerelésben is oda tudtak kertlni a bol-
tok polcaira. Mivel a kdrnyezetvédelem
fontos szamunkra, illetve latjuk, hogy
vevéi oldalrél s, igy az utébbi években
egyértelmden szem el6tt tartjuk ezt is a
fejlesztéseink sordn. Emellett az elmult
masfél évben bovitettiik termékpalettan-
kon az alacsonyabb kaldriatartalommal
és emelt gylimolcstartalommal bird ter-
mékek valasztékat is. A jovébe tekintve is
ez azirany, és remélhetéleg hamarosan
az Ujabb, egyedi fejlesztés termékeink is

sikeresen mutatkoznak be a magyar és a
kulfoldi piacon.

Az elmult idészakban a cég a fogyasztoi
kommunikaciéban elsésorban a trade
marketing eszkodzeivel élt, de innovativ
termékeik bemutatasat hamarosan szé-
lesebb korl kommunikacidval is segitik,
igéri Bata Monika.

Ertékelt segitség

Azok a cukorkamarkak, amelyek termék-
elényeikkel segiteni tudtak a koronavi-
russal szembeni védekezést, nem szen-
vedtek visszaesést az eladasokban, sét,
novekedni tud-
tak. llyenek voltak
példaul a Verbe-
na gyogynoveé-
nyes cukorkai.

A termékelényt
felmutatdé
markdk nem
szenvedtek
visszaesést

az eladdsokban

— A Verbena funkcionélis cukorkai valodi
gyoégynovénykivonatokat és hozzéadott
CGvitamint tartalmaznak, amit ebben a
,beteges” id6északban pozitivan érté-
keltek a fogyasztok — mondja Gyenese
Katalin, az 1.D.C. Hungaria Zrt. marketing
managere. — A média altal kommunikalt
szUikséges és javasolt vitaminbevitel fon-
tossaga a fogyasztdkat abba az irdnyba
terelte, hogy inkdbb azokhoz az élelmi-
szerekhez nyuljanak, amelyek plusz vi-
tamin- vagy dsvanyianyag-forrast tartal-
maznak.

A listdzottsag néluk is fokuszt kap.

A diszkontok sulyanak névekedése
miatt a cukorkaforgalmazoknak arra
kell térekednitk, hogy ne csak in-out
termékként, hanem allandd markaként
kertljenek be a diszkontok termékkina-
lataba.

— A Verbena gydgyndvényes cukorkék
arfekvését kedvezd szinten tartjuk, ezért
nincs szikség a folyamatos arakciokra.
Ehelyett prébaltunk inkdbb a mésodla-
gos kihelyezésekre nagyobb figyelmet
fordftani, ennek révén a fogyasztok na-
gyobb eséllyel és tobb helyen talalkoz-
nak a termékkel, hiszen a jarvanyhely-
zetben a kemény vagy toltott cukorkak
egyaltaldn nem élveztek prioritast a
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vasarloi dontésekben — jelzi Gyenese
Katalin. — Uj izként most kerl piacra a
Verbena homoktdvises cukorka, amely
mar nem csak hozzéadott Gvitamint, de
D-vitamint is tartalmaz.

A COVID miatt nem kellett marketingakti-
vitdsaikon komolyabb atalakitast végezni-
Uk, még mindig a TV és az online (féként
a social media platformjai) a legfontosabb
kommunikacids csatornak. Inkdbb csak a

termékek ,megkéstoltatdsa” lett nehéz-
kesebb, igy hoszteszpromaciok helyett Uj
csatornakon keresztUl kellett eljuttatni a
termékmintakat a fogyasztokhoz, jegyzi
meg a marketing manager. /

Candies with extras
Although the pandemic has
changed consumption habits, the
candy market didn't suffer and sales
actually improved. Discounters con-
tinue their expansion and manufac-
turer brands are strong.

Akos Perjés, Haribo Hungdria Kft's
general manager of marketing and
sales informed us that gummy candy
sales grew almost twice as fast as
candy sales in total, and they were
5.8 times bigger than hard candy
consumption. Gummy candy drives
category sales and HARIBO is the
market leader.

They bring out the child in you
Mr Perjés added that HARIBO is a real
love brand’ - brand awareness is
above 95 percent. The 100-year-old
company’s latest television com-

mercial shows that those who work
at HARIBO stay children, and they
believe that their products can bring
out childlike joy in anyone. Since
HARIBO knows how great a bit of re-
freshment feels in the summer heat,
this summer they put a light and
pleasantly sour product, Exotix on
the market, which contains various
exotic fruit flavours. The company’s
portfolio also includes 4 vegetarian
gummy candies and before the
Christmas season they will launch
Szalon-Mix gummy Christmas
candy: this combines the traditional
Hungarian Christmas atmosphere
with HARIBO's fun mood.

They search for something extra
At BERGLAND HUNGARIA Kft. the
influence of COVID-19 could be felt

less in sales than in distribution.
Managing director Ménika Bata
told: the process of retailers listing
the company’s new products was
problem-ridden. At the same time
also because of the pandemic import
slowed down, which was a good
thing for BERGLAND's sales perfor-
mance. Since demand is growing for
products with an added value, in the
first half of 2020 the company rolled
out the DEXTREM glucose candy
range, in 4 variants: Vitamin C, Mag-
nesium, Calcium, Vitamin D + Mag-
nesium). In the spirit of sustainability
these products appeared on store
shelves in carton box packaging.
Plus in the last 18 months BERGLAND
developed new low-calorie products
with high fruit content.

Help appreciated

Those candy brands which were
able to offer products benefits in

the pandemic situation were even
able to increase sales in this period.
Verbena herbal candies belong to
this category.

We learned from Katalin Gyenese,
.D.C. Hungdria Zrt's marketing man-
ager that these functional candies
contain real medicinal herb extracts
and added vitamin C. As Verbena
herbal candies are available at fa-
vourable prices, the company doesn't
need to use regular price promotions.
Instead of this they are concentrating
more on secondary placement in
stores. The latest Verbena product to
hit the shops contains sea buckthorns
with added vitamin Cand D. ./

NielsenIQ | TRENDEK | CUKORKA

A 2020. augusztus
és 2021. julius ko-
z6tti idészakban
tobb mint 25 milli-
ard forint értékben
vasaroltunk cukor-
kat, ami 4 szazalé-
kos boviilést jelent
a korabbi év azo-

Vendégszerzé:

Kunfalvi-Pal nos idészakahoz
Zsofia képest.

client consultant manager . , ,
NielsenlQ Ez a novekedés né-

mileg elmarad a
NielsenIQ altal mért legnagyobb édességka-
tegoriaktol, mint példaul a praliné, a keksz
vagy a tablacsokoladé. Mennyiséget tekint-
ve tobb mint 9 és fél millié kilogramm cu-
korka landolt a magyarok kosaraban, ez
3 szazalékkal tobb, mint az el6z6 évben.
Ami a forgalom megoszlasat illeti az
egyes csatorndk kozott, nincs jelentds
valtozas a tavalyi id6szakhoz képest. Az
értékbeli eladasok 44 szdzaléka a 401-
2500 négyzetméter alapteriilet( iizletek-
ben realizélodik. Jelentds részt hasit ki
az 51-200 négyzetméteres csatorna is,
amely a forgalom kozel egynegyedét adja.
A harmadik legfontosabb csatornat to-
vabbra is a 2500+ négyzetméteres iizletek
jelentik, 15 szazalékos részesedéssel.
A cukorkapiacot a gyartéi markak hata-
rozzak meg, az értékbeli forgalom tobb

12 hénap, 9 és fél mi

mint hairomnegyedét adjak. A NielsenIQ
kiskereskedelmi indexe tovabba azt mu-
tatja, hogy a sajat markas termékek a ka-
tegodria atlaganal nagyobb mértékben
erdsodtek — mennyiségben és értékben
egyarant.

Tovabbra is a gumicukrok (beleértve a
zselés cukrokat is) a legkelend6bbek a pi-
acon. Kozel 10 szazalékos értékbeli erd-
sodésiiknek koszonhetden tovabb nétt a
sulyuk - az eladasok 42 szazaléka ebbdl
a szegmensbdl jon. A masodik helyen a
kemény cukorkak allnak, amelyek az el-
adasok egynegyedéért felelnek; éves szin-
ten a forgalmuk nem valtozott jelentd-
sen. Kozel egyotod részt adnak a koho-
gést csillapitd és torokcukorkak, amelyek
ugyanakkor mennyiségben és értékben
is csokkentek a vizsgalt idészakban.
Igen széles a paletta a kiillonb6z6
izekbél, ugyanakkor a vegyes gyi-
molcsés cukorkak bizonyulnak a

i6 kg cukorka

legkeresettebbnek: az értékbeli forga-
lom 31 szazalékat teszik ki. 7 szazalé-
kos értékbeli részesedéssel kovetik dket
a mentolos cukorkak, amelyek értékbeli
forgalma kozel 10 szazalékkal elmarad a
tavalyitol. Er6sodést mutatnak az epres
és a kola izt termékek, bar a salyuk ér-
tékben csupan 2-2 szazalék.

Végiil a kiszereléseket szemiigyre véve
megfigyelhetd, hogy a 100 gramm alat-
ti termékek fogynak a leginkabb. Az 51-
100 grammos termékek generaljak az ér-
tékbeli eladasok tobb mint egy egyharma-
dat, a legfeljebb 50 grammos termékek
pedig az egynegyedét. Utdbbi kiszerelés
forgalma mind értékben, mind mennyi-
ségben csokkent az el6z6 periodushoz ké-
pest. Er8sodott a 101-150 grammos és a
151-200 grammos szegmens — amelyek ér-
tékben 6, illetve 15 szazalékat teszik ki a
kategoriapiacnak. A 200 g feletti csoma-
gok forintban mért eladasa stagndlt. /

12 months, 9 and a half million kilograms of candy

In the August 2020-July 2021 peri-
od Hungarians purchased candy
in the value of more than HUF 25
billion. Like-for-like value sales in-
creased by 4 percent; in the same
period volume sales got 3 percent
better and represented a quantity
of more than 9.5 million kilograms.
As for the main places of buy-
ing, 44 percent of sales were

realised by 401-2,500m? stores.
Manufacturer brands dominate
in the candy market: these are
responsible for more than three
quarters of value sales. How-
ever, the NielsenlQ retail index
also shows that sales of private
label candies have been grow-
ing faster than the category’s
average — in both value and

volume. Gummy candies were
the most popular, with a 42-per-
centshare in sales and a growth
rate at almost 10 percent. Prod-
ucts smaller than 100g are the
best-sellers, with 51-100g candies
generating more than one third
of value sales and maximum 50g
products producing a quarter
of sales.
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A papirtorld sokoldalusagaval
Viszi @ primet

Az elmult idészakban a hdztartdsi papirdruk piacdn

a papirtérld és a WC-papir szerepelt eredményesen, mig
a papir zsebkendd és a szalvéta kevésbé volt kelendd a
vasarlok korében. Ebben a szegmensben is felerésodott
az a trend, hogy egy termék minél tobb funkcid
betdltésére legyen alkalmas. Emellett a fenntarthatdsdgi
szempontok is még inkdabb elétérbe kerilnek, ezt
igazoljagk a mind nagyobb szdzalékban Ujrahasznositott
alapanyagbdl készult termeékek és csomagoldsok.

orgach Rékatdl, az Essity Hunga-
I: ry Kft. brand managerétdl a teljes

héztartési papiraru kategoria érté-
kesitése vonatkozdan azt az informaciot
kapjuk, hogy értékben megtartotta a
2020-as szintet, mig volumenben enyhe
csokkenés tortént
az el6z6 év azonos

- Ezen belil a ned-
ves toalettpapirok
két szamjegyd no-
vekedést mutattak,
mig a papir zseb-
kendé kategodria

az influenzaszezon
elmaradasanak ko-
szonhetéen jelentésen csdkkent. Szintén
egy dtmeneti dtrendezédés figyelhetd
meg az ipari (B2B) és az otthoni hasz-
nalatra szant toalettpapirok eladasanak
aranyaban, ami féként az év eleji lezara-
soknak és az otthoni munkavégzésnek a
kévetkezménye — mond a a szakember.
Varga Orsolya, a :
Vajda-Papir Kft.
marketing man-
agere a Nielsen
adataira hivatkozva
a piac elemzését
azzal egésziti ki,
hogy 20211-8. h¢-
napja a higiéniai
papiraruk piacan
értékben 1%-os,
mennyiségben pedig 9%-o0s csdkkenést
mutat az eléz6 év azonos idészakahoz
képest. Azt is fontosnak tartja megemli-
teni, hogy a 2020 tavaszan forgalmi csu-
csokat dontogetd jelentds kategoridk,

Forgdch Réka
brand manager
Essity Hungary

Varga Orsolya
marketing manager
Vajda-Papir
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id6szakdhoz képest.

Szerzé: Budai Kldra

mint a toalettpapir és a papirtorlé 2021-re
tébbnyire visszatértek a kategdria fejlé-
désénél varhato szintekhez, bar némi for-
galmi megugrés tapasztalhaté volt még
2021. marciusaban. A papir zsebkendék
kategoridja visszaesést mutat 8%-0s ér-
tékbeni csokkenéssel.

- A Vajda-Papir markatermeékeivel YTD
2021-ben 12%-o0s értékbeni fejlédést ért
el, ez kdzel 1,5% pontos piaci részesedés
novekedéshez segitett benniinket. Nem-
csak a legfontosabb toalettpapir katego-
riaban sikerUlt kimagaslé 11%-0s abszolut
értékndvekedést elérniink, de a legdina-
mikusabb papirtorlé kategoridban — ahol
a Vajda-Papir termékei, koztik az éllovas
Ooops! Maxi, a markak kézott piacvezetd
poziciot foglalnak el - szintén nagy mér-
tékd, 24%-o0s volt az abszolut értékbeni
fejlédéstink — avat be Varga Orsolya.

A Magyar Piszke Papir Kft-nél ugy latjak,
a kategoriak kozott jelentds dtrendezd-
dés nem torténik, de a konyhai torlék
irdnti kereslet atlag felett n6, mikdzben a
szalvétak piaca csokkend tendencidt mu-
tat. Kecskeméti Attila, értékesitési és mar-
ketingvezeté céglkre vonatkozdan pozi-
tiv eredményekrél szamol be: eladédsaik
8%-0s ndvekedést mutatnak 2020-hoz
képest, ami leginkdbb az Uj partnerrel
valo egyuttmkodésiknek kdszonhetd.
Az értékesitési csatorndkra vonatkozdan a
megkérdezett szakemberektél megtud-
tuk, hogy a haztartasi papiraruk szegmen-
sében a diszkontok és a drogéridk eladasai
névekedtek jelentésen az elmult idészak-
ban, a higiéniai papirtermékek legfonto-
sabb beszerzési forrdséva a diszkontok val-
tak. Emellett az online csatorndk is egyre
nagyobb szerepet kapnak, legyenek azok

6nallo webshopok vagy a hagyomanyos
kereskedelmi ldncok online csatornéi.

— A vasarlok valaszta- # : «'
sa erésen fligg a csa- /i

tornatdl, ahol a ter- ;
méket beszerzik. A
hipermarket vonalon
a vonzo akcios ar, il-
letve a jol bevezetett
marka a meghataro-
76, a tobbi csatornan
pedig kereskedelmi
markak viszik a pri-
met, elsésorban a jo
ar/érték arany miatt, és ezek mellett a piac-
vezeté marka tud még jé eredményt elérni
- dllapitja meg Kecskeméti Attila.

Kecskeméti Attila
értékesitési

és marketingvezeté
Magyar Piszke Papir

Legyen sokoldaly

és kornyezetbardt

A fogyasztok szamara papirtorlék ese-
tében a mindségen tul egyre fontosabb
szempont a funkcionalitasban rejlé eltérés.
Elvaras, hogy olyan tulajdonsagokkal ren-
delkezzenek, amelyek egyedulalléva teszik
Oket a piacon, illetve sokoldaltsaguk men-
tén minden helyzetben képesek legyenek
megalini a helylket a haztartasban.

- Jé példaerrea
Regina Blitz termé-
kunk, amely kimon-
dottan a fényes

és tvegfeltletek
tisztitasara lett ki-
fejlesztve, olyan

.‘\ - .

védjegyeztetett
Vizur Gdbor technoldgidval ké-
brand szul, amely bizto-

marketingasszisztens

Sofidel Hungary sija, hOgy por-¢es

sz6szmentes marad
minden felllet a tisztitds utdn — mutat ra
Vizur Gébor, a Sofidel Hungary Kft. brand
marketingasszisztense.
A fenntarthat6sag egyre fontosabb szere-
pet tolt be a fogyaszték életében. A Sofidel
Hungary szdméra éppen ezért alapelvnek
szamit a felel6s magatartds és a hosszu ta-
vU gazdaségi, tarsadalmi és kornyezeti el6-
nyok garantaldsa minden érdekelt szaméra
a teljes értékteremtési lancban.
Godri Sandor, a Metsa Tissue HU Kft. ke-
reskedelmi igazgatoja azt tapasztalja,
hogy a fogyasztok tobbsége a prémium
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érzetet a réteg-
szammal parositja.
- Ez nem mindig va-
|65, mivel az alappa-
pir rétegvastagsaga,
nedvszivé képes-
sége és puhasaga

a mérvado - jegyzi
meg Godri Sandor.
Mint mondja, a
toalettpapir-piacon
a donté kategoria a 3 rétegUi termék. Az
1réteg( toalettpapir kategdria folyamato-
san zsugorodik, és lassan teljesen kivonul a
piacrél. Hasonldan csokkend tendencia ta-
pasztalhato a 2 rétegli szegmensben, mig a
4 réteq( toalettpapirok névekvé tendenciat
mutatnak, féleg a diszkonthéldzatok révén.
A papirtorlé szegmensben az 1 tekercses
papirtorldk tovabbi térnyerése tapasztal-
hato, a 2 tekercses termékek szegmensé-
ben pedig egy kisebb atalakulas figyel-
heté meg: a sztenderd 50 lapos kategoé-
ria zsugorodik a maxi tipusu kiszerelés
rovasara. Emellett a 3 rétegUi papirtorlé
szegmens ndvekedése is latvanyos, de
tovabbra is a 2 rétegUi véltozat domindl.
- A kdrnyezettudatossag egyre fonto-
sabb a fogyasztok korében, habar ennek
érdekében nem igazan nyitottak tébbet
fizetni. A Metsa Group és ezen belll a
Metsa Tissue cégcsoport mar évek éta
folyamatosan fokuszal a kérnyezettuda-
tossagra, kezdve az erdei fakitermeléstd|
az erdételepitéseken, a hatékony gyar-
tasi folyamatokon keresztul, a logisztikai
folyamatok észszer(sitésén &t egészen

a késztermék-specifikdcié meghataroza-
sdig — vilagit rd Godri Sandor.

A Lucart Kft. higiéni-
ai papirtermék érté-
kesitésének jelentds
részét a professzio-
nalis terllet teszi ki.
A fenntarthatdsag
iranti névekvo elko-
telez6dés szamuk-
ra is észrevehet,

a partnerek és a
fogyasztok is egyre
inkabb hajlanddak
a fenntarthatd megoldasokat valasztani,
amennyiben azok képesek ugyanazt a mi-
néséget nyujtani, mint egy tiszta celluldz-
bol készllt termék.

— Jelenleg is széles kindlattal rendelkezink,
viszont a technikai igények jelentésen el-
téréek az egyes dgazatok kozott, ezért
folyamatosan Uj termékeket fejlesztink,
hogy felismerjiik és kielégitsik a piac ré-
szérél felmerld Uj igényeket is — informdl

AW B

kereskedelmi igazgatd
Metsd Tissue HU

Omar Balducci
Kozép-Kelet-Eurdpaért
felelés kereskedelmi
igazgatd

Lucart
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Godri Sadndor

Omar Balducci, a Lucart Kézép-Kelet-
Eurdpéért felelds kereskedelmi igazgatdja.

Vdltozdsokat hozott
a pandémia

A cégek a koronavirus-jarvany idészaka-
ban, amellett, hogy sajat munkatarsaik
biztonsagat kiemelten kezelik, beruhdza-
sokkal Uj termékek, gyartasi modok be-
vezetését is megvalositottak.

A Vajda-Papir Kft. 2021 februérjdban egy
tébb mint 1,4 millidrd forintos beruhazas-
sal nagy teljesitmény( maszkgyartd gé-
pet allftott Uzembe Dunaféldvaron.

- A célunk az volt, hogy tovabb szélesit-
stk a portfolionkat a higiéniai termékek
piacan, és ami még fontosabb, biztos el-
latast nydjtsunk a 2020 ota jelentds véde-
kezési eszkdzzé valt sebészeti arcmaszk-
bél Magyarorszagnak és a kdrnyezd or-
szagoknak — tajékoztat Varga Orsolya.

A Metsa Tissue HU Kft. a COVID elsé hul-
lamanak kitorésekor a megemelkedett
piaci igény kielégftésére els¢sorban a

A papirtérlé szegmensben az 1 tekercses
papirtérlék tovabbi térnyerése tapasztalhatéd

magas hatékonysagu termékek gyarta-
sara fokuszalt, ami a jol porgd termékek
gyartésat, emelkedett forgalmat, illetve a
kiegészité szortiment korldtozasat vonta
maga utan.

A Lucart Kft. is gyorsan reagalt a specidlis
higiéniai termékek piaci igényeire, hidro-
alkoholos géltisztitéval, valamint antimik-
robidlis 8sszetevékkel rendelkezé nedves
torlékenddvel jelent meg a piacon.

Természetes gondoskodds

A haztartasi papirtorlék forgalma jelentd-
sen emelkedett az utdbbi masfél éviben
a megnovekedett otthonlét kovetkez-
tében. Ennek eredményeképp az Essity
Hungary Kft. tavaly bevezetett nedvesen
is erés Zewa Premium termékcsalddja is
egyre nagyobb forgalmat generdl. Ebben
a szegmensben a Jumbo és a kompakt
kiszereléseik a legnépszertibbek. A masik
kiemelendd kategoria a nedves toalettpa-
pir, melyben két szamjegy( névekedést
értek el. Mar 6-féle termékuk taldlhatod

meg a polcokon, 3 kilonbdzd kiszerelés-
ben, kdztik az Uj téli limitélt kiadas is.

— Az idei év legfontosabb bevezetése

a Zewa Natural Soft termékcsaldd volt.
Ebben megtaldlhatdak 4 rétegl toalett-
papirok, illetve kiscsomagos és dobozos
papir zsebkenddk is. Ezeket a termékeket
a legujabb fogyasztoi igényekre vélaszul
alkottuk meg. Egyszerre gondoskodnak a
b&rinkrél és a kornyezetrdl is. Nem esnek
at klorozason, igy kellemes krémszinl pa-
pirral rendelkeznek. Emellett allergén-, il-
latanyag- és szinezékmentesek, igy a leg-
érzékenyebb bér szamara sem okoznak
problémét — ismerteti Forgach Réka.

Csokkendé mianyag-,
noévekvd papirfelhaszndlds
A Vajda-Papir kindlataban 2021-ben nem-
csak a papiralapu csomagolasu és felel&s
erdégazdélkodasbol szarmazo alapanya-
got (FSC®) tartalmazo Ooops! Nature
papirtorlé és toalettpapir termékek in-
dultak hédito életdtjukra, hanem a mar

- Ujrahasznositott anyagot tartal-
mazd csomagolasba csomagolt
Ooops! Eco-Natura termékek is
— ez utébbi toalettpapir és pa-
pirtorlé termékek magukis Ujra-
hasznositott papirbol késziltek.
A véllalat szezonalis termé-
keinek kore bévilt és fejlédott
idén, a nyari grillezéshez készult
kulon papirtorlé és szalvéta
termékuk, amely nagy sikerrel
fogyott a boltok polcairdl. Emel-
lett pedig az egyes szezonok-
hoz kapcsolddo tekercses termékeik a
nyari és téli idészakhoz ill6 nyomtatott,
kedves mintat kaptak.
— Stratégiai célunk, hogy tovabb csok-
kentve az Uj mUlanyag-felhasznalast egyre
tobb termékiinket csomagoljuk Ujrahasz-
nositott anyagot tartalmazé csomagolé-
anyagba, és tovabb noveljik a papircso-
magolasban megjelend termékeink sza-
mat is. A termékfejlesztés és gyartas soran
2021-ben is kiemelt figyelmet forditottunk
a fenntarthatdsagra, célunk az energia-
hatékonysdg javitasa, a megujuld energia
minél nagyobb ardnyban térténd felhasz-
naldsa — hangsulyozza Varga Orsolya.

Megujulds a
kérnyezettudatossdg jegyében
A Metsé Tissue HU Kft. legnépszertibb
termékei a papirtdrlé szegmensben az
1tekercses 2 rétegl Tento Universal XXL
és a 3 rétegli Tento Complex. A 2 teker-
cses 3 rétegli szegmensben pedig a taka-
ritsra idedlis Tento Strong és a konyha-
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ban elengedhetetlen térs, Tento Kitchen
a jol porgd termékek. A toalettpapir ka-
tegdridban az Uj, letisztult Tento design
mellett a 8 és 16 tekercses Balzsamos
termékeik eredményesek. Emellett pedig
a 24 tekercses 3 rétegl szegmensben a
hosszitott tekercses Tento Ellegance Blue
Decor és a jo ar/érték( Natural Line ter-
mékek értékesitése jellemzé.

- Ebben az évben a kérnyezettudatos-
s&g jegyében a teljes Tento szortiment
megujult, mind a specifikdciok, mind a
teljes designvaltassal egydtt — jelzi Godri
Séndor.

B6vUI6 termékcsalddok

A Magyar Piszke Papir Kft. 2019-ben el-
inditott dobozos, foliamentes termékei
— ugymint a Crepto 12 tekercses toalett-
papir és Szilvia 6 tekercses konyhai torlé
- népszerlsége a legnagyobb.

- Ennek kovetkeztében tovabb bévitet-
tik a termékcsaladot. 2021 méasodik felé-

van a Szilvia 1200 2 tekercses, dobozos,
belsé magos konyhai torlé. Elsédleges
célunk az innovécio tertletén a Crepto és
Szilvia termékeink dobozos csomagola-
sénak automatizalasa a nagyobb terme-
lékenység és stabilabb minéség érdeké-
ben — mondja Kecskeméti Attila.

Innovdcidk fokuszdban

a fenntarthatdsdg

A Sofidel Hungary Kft. a haztartasi papir-
aruk piacan gyartdéi markas termékekkel
4 kategdriaban van jelen, amelyek kozil a

tekercses termékek
- WCpapir, papir-
torl6 —kifejezetten
jol teljesitettek,
szemben a masik
két kategoridval:
szalvétak és papir
zsebkenddk esetén
a COVID-jarvany
kdvetkeztében ke-

ben elinditottuk a Szép dobozos papir
zsebkenddt, szalvétat, illetve induldban

vesebb terméket
vasaroltak.

Versatile kitchen rolls remain popular

Réka Forgdch, Essity Hungary Kft's
brand manager told our magazine
that household paper product sales
maintained the 2020 level in value;
however, in volume there was a slight
decline. Sales of moist toilet tissues
grew by double-digit numbers, but
facial tissue sales dropped considera-
bly, as there was no flu season.
Orsolya Varga, Vajda-Papir Kft.'s
marketing manager cited Nielsen
data, according to which hygiene
paper product sales decreased by
1percent in value and 9 percent in
volume in January-August 2021.
Vajda-Papir's branded products
improved their sales performance by
12 percent in value. The growth was
11 percent in the very important toilet
paper segment and kitchen roll sales
augmented by 24 percent — here

the company’s Ooops! Maxi is the
market leader branded product.
Attila Kecskeméti, sales and mar-
keting manager of Magyar Piszke
Papir Kft. talked to Trade magazin
about the above-average demand
for kitchen rolls and the negative
sales trend of napkins. The com-
pany’s sales got 8 percent better in
comparison with 2020. When asked
about the importance of the different
sales channels, the experts told that
discounters and drugstores realised
the biggest sales growth recently in
the household paper category.
Products have to be versatile and
eco-friendly

When it comes to buying kitchen
rolls, consumers want products that
can be used for many purposes. A
good example of this is the Regina

Blitz product of Sofidel Hungary Kft,
which has been developed especially
for cleaning bright and glass sur-
faces — informed brand marketing
assistant Gdbor Vizur.

Sdndor Gédri, Metsa Tissue HU Kft's
sales director explained that 3-ply
toilet papers constitute a decisive
segment in the toilet paper category.
In the kitchen roll segment 1-roll
products are expanding, while the
2-roll category is undergoing a

little change: the standard 50-sheet
kitchen roll is losing ground against
so-called maxi products. Eco-friendly
products are increasingly popular
and the Metsa Group has been
manufacturing in accordance with
this trend for years.

A large proportion of Lucart Kft.'s hy-
giene paper products are purchased
by professional partners. Resident
cluster sales manager (CEE) Omar
Balducci spoke to us about partners
and consumers being more and
more willing to purchase sustainable
products. The company offers a large
selection of these and keeps develop-
ing new products as well.
Pandemic-generated changes
and natural products

In February 2021 Vajda-Papir Kft.
started face mask production in

a new factory built from HUF 1.4
billion in Dunaféldvdr. When the
COVID-19 pandemic broke out,
Metsa Tissue HU Kft. began focusing
on the production of high-efficiency
products. Lucart Kft. also reacted
quickly to the increased demand for
special hygiene products by putting
a hydroalcoholic gel and an antimi-

- Szem el6tt tartva az allergias fogyasz-
ték ndvekvé szamét, papir zsebkendd
portféliénkban megtaldlhatd az inno-
vativnak tekintheté Regina RinoActive

4 réteg(i 10x9 darabos termék, amely
természetes, aktiv dsszetevékbdl allo
anyagoknak kdszénhetéen harmas védé

hatésaval egyszerre lagyitja és nyugtatja

A fogyasztok szadmdra a
szempont a funkcionalitdsban rejlé eltérés

crobial wet wipe on the market.
Since many people stayed at home
in the last year and a half, kitchen
roll sales rose sharply. Last year Essity
Hungary Kft. launched a new Zewa
Premium range with products that
are strong even when wet and sales
of these are growing. In this segment
Jumbo and compact product vari-
ants are the most popular. This year'’s
top product launch was that of the
Zewa Natural Soft range — these
products care for both the skin and
the environment, for instance they
don’t undergo chlorine treatment.
Less plastic and more paper used
In 2021 Vajda-Papir not only launched
Ooops! Nature kitchen rolls and

toilet papers — these are made of
FSCe-certified raw material and have
paper packaging — but also Ooops!
Eco-Natura kitchen rolls and toilet
papers, which are marketed in pack-
aging that contains recycled material.
It is the company’s strategic goal to
further reduce plastic use and give
more products a paper packaging.
Metsa Tissue HU Kft.'s most popular
kitchen rolls are 1-roll and 2-ply Tento
Universal XXL and 3-ply Tento Com-
plex. In the 2-roll and 3-ply segment
Tento Strong and Tento Kitchen sell
very well. As for toilet papers, besides
new-design Tento products 8- and
16-roll Balzsamos toilet papers are
popular. This year the Tento selection
was upgraded in the spirit of environ-
mental protection.

Magyar Piszke Papir Kft.s top prod-

bért — emeli ki Vizur Gabor.

A brand marketingasszisztens kifejti:
a 4 papiraru kategoria kozul a kony-
hai papirtorld (Regina Ultra és Regina
Strong), valamint a papir zsebkend®

L — e

néségen tul egyre fontosabb

ucts are 12-roll Crepto toilet paper
and 6-roll Szilvia kitchen roll — these
hit the shops in shrink wrap free car-
ton box packaging back in 2019. In
the second half of 2021 the company
launched the box-format of Szép
facial tissue and napkin, plus they are
also coming out with the box version
of the Szilvia 1200 2-roll kitchen roll.
Innovations focus on sustainability
Sofidel Hungary Kft. is present with
branded products in 4 categories. As
areaction to the growing number of
allergic consumers, the company’s
facial tissue portfolio now includes
the innovative Regina RinoActive
4-ply and 10x9 piece product, which
is made with natural active ingre-
dients. Their other newly launched
products are Regina Ultra and Regi-
na Strong kitchen rolls and Regina
Pure facial tissue. Sustainability is the
pillar of the company’s innovation
work, so one of their top priorities is
to make product packaging from

30 percent recycled plastic in the
Hungarian market from 2022.

Within the framework of its Sustain-
able Packaging Programme, Lucart
Kft. has recently replaced polyolefin
packaging with a new paper design.
Thanks to this, the company’s
EcoNatural product won the Symbol
of Sustainability prize in 2021. Lucart
firmly believes in the circular econo-
my — they think it is the only way to
be successful in the market without
Jjeopardising the Earth’s natural
systems. /
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(Regina Pure) kategoridjaban vezettek be
Uj termeékeket a portfélidjukba az elmult
idészakban. Innovacidik egyik fontos
alappillére a fenntarthatdsag, igy ennek
tudatdban Magyarorszagon 2022-t6l az
egyik kiemelt célja a vallalatnak, hogy a
termékeik csomagolasa 30%-ban Ujra-
hasznositott mlanyagbdl késziljon.

- Magyarorszagon a haztartas-higiéniai
papir kategdridban a Sofidel Hungary Kft.
volt az els6 vallalat, amely a Regina Blitz
papirtorléjénél bevezette a kdrnyezettu-
datos papircsomagolast. Azaz a termék a
hagyomanyos polietilén csomagolds he-

lyett Uj ndvényi eredetl — ezaltal megujit-
haté és kdnnyen Ujrahasznosithatd - pa-
pircsomagolasban kerdlt a boltok polcaira.

Papircsomagolds

hozott elismerést

— A fenntarthatésag felé vezeté utunk
nagyon hosszu, a 80-as évek elsd Ujra-
hasznositott papirjatél, amely EU-6ko-
cimkével rendelkezik, a 2010-es EcoNa-
tural projektig, a hasznalt italos karton-
dobozokbdl kinyert celluldzszélakbol
szarmazo papirtermékektdl, az alumi-
niumbdl és polietilénbdl készilt adago-

l6val elldtott EcoNatural termékesalad
utolso fejlesztéséig. Nemrégiben pedig a
Fenntarthaté Csomagolasi Program kere-
tében a poliolefin helyett Uj papircsoma-
golast vezettlink be. Ennek a lépésnek
kdszonhetéen az EcoNatural 2021-ben
elnyerte a ,Fenntarhatdsdg Szimbdluma”
dijat — kdzli Omar Balducci.

A jovére vonatkozdan elmondja: a
Lucartndl hatdrozottan hisznek abban,
hogy a korkords gazdasagu ipari modell
elfogadésa lesz az egyetlen madja a siker
elérésének a piacon, anélkil, hogy veszé-
lyeztetnénk a bolygd egészségét. /

NielsenIQ ‘TRENDEK' HAZTARTASI PAPIRARU

A konyhai torloken-
do, a papir zsebken-
dé és a toalettpa-
pir egyiittes piaca a
NielsenIQ kiskeres-
kedelmi indexe sze-
rint 2020. augusztus
é5 2021 juliusa kozott

Vendégszerzé:
Major Annamdria
client consultant "

az el6z6, azonos ido-
szakhoz viszonyitva
3 szazalékos emelkedéssel 75 és fél milliard
forintos forgalmat ért el.

A hdrom kategoria koziil értékbeli eladas
szempontjabdl a legnagyobb a toalettpa-
pir, amelyre tobb mint 42 millidrd forin-
tot koltottiink a vizsgalt idészakban. Az
ezt megel6z6 12 honaphoz képest érték-
ben 4 szazalékos az emelkedés, mennyi-
ségben pedig 1 szazalékot gyarapodott a
kategoria eladdsa.

Az eladés koncentracidja tovébbra is ma-
gas: a 400 négyzetméter feletti tizletek vit-
ték el az értékben mért forgalom 68 szaza-
lékat. A maximum 200 négyzetméter terii-
letti boltokban pedig a vasarlasok értéké-
nek 14%-a realizalodik. A drogériak ett6l
egy szazalékponttal elmaradva 13 szdza-
lékos piacrészt tudhatnak magukénak.

A sajat markds termékek eladésa értékben
kozel 10, mennyiségben pedig 3 szazalékkal
béviilt a megel8z6 idészakhoz viszonyit-
va, mig a gyartéi markak forgalma stag-
nalt. Ugyanakkor a gyart6i markak piac-
része igy is magasabb, ebben a periodus-
ban értékben 52 szazalék volt.

Egyre tobb fogyaszt6 vélasztotta a miné-
ségibb termékeket. A rétegszamot vizsgal-
va a négyrétegi toalettpapirok eladdsa ér-
tékben 20%-kal, volumenben pedig 19%-
kal névekedett. A legnagyobb piacrészt
magaénak tud6 haromrétegii valtozat

NielsenlQ

Hdaztartdsi papirdru

ennél kisebb mértékben, értékben és vo-
lumenben egyarant 3-3 szazalékkal tu-
dott novekedni.

A tavaly augusztus és 2021. julius kozot-
ti idészakban 5%-kal esett a papir zseb-
kend értékbeli forgalma, igy kevesebb,
mint 15 millidrd forintos forgalmat gene-
rélt. Osszesen 67 millio csomag zsebkend§
fogyott, ami 8%-os csokkenést jelent az ezt
megel6z8, azonos id6szakhoz képest.
Ezeknél a termékeknél is kulcsszerepe van
a 400 négyzetméternél nagyobb iizletek-
nek: az értékbeli forgalombdl kivett rész-
aranyuk mintegy 59 szdzalék. A NielsenIQ
kiskereskedelmi indexe szerint a 200 négy-
zetméternél nem nagyobb boltokra 17, a
drogériakra pedig ebben a kategéridban
18 szazalék jut.

A gyartéi markak értékbeli eladdsa 15%-
kal csokkent, mig sajat markas termékeké
6%-kal nétt a vizsgalt idészakban. A sajat
markak térnyerésének kovetkeztében a pa-
pir zsebkend§ forintban mért éves eladasa
fele-fele aranyban oszlik meg a gyartdi és a
sajat markas termékek kozott.

A tavaly augusztustdl ez év jaliusig tartd
intervallumban megkozelitleg 94 mil-
li6 darab konyhai papirtérlére mintegy
17 és fél millidrd forintot koltéttiink. Er-
tékben ez 9 szazalékos novekedést jelent
az ezt megel6z6, azonos idészakhoz ké-
pest. A mennyiségi eladdsok ekézben szin-
te stagnaltak.

Ez a kategéria is erdsen koncentralt, hiszen
a 400 négyzetméternél nagyobb csatorndk
egyiittes piaci részesedése értékben 70 szd-
zalékos. Az értékbeli novekedés a 401-2500
négyzetméter alapteriilet( boltok eseté-
ben két szamjegyd. A sorrend itt is koveti
az el6z8eket: kozel 13 szazalék jut a maxi-
mum 200 négyzetméteres iizletekre, ennél

egy szazalékponttal kisebb sullyal vannak
jelen a drogériak.

A konyhai torl6kendd esetében a sajat mar-
kak nagyobb szeletet hasitanak ki a piac-
bol, mint a gyartéi markas termékek, ér-
tékben mért piaci részesedésiik 58 szazalék.
Mindkét szegmens termékeinek forgalma
novekedett: a gyartoi markdknal 12, a sajat
markaknal 7 szdzalékos értékbeli emelke-
dést figyelhetiink meg.

Ha rétegszam szerint vizsgaljuk a katego-
rit, tovabbra is a kétrétegti termékek ge-
neraljdk a legnagyobb forintban mért el-
adast, az 6sszforgalom kétharmadat teszik
ki, ugyanakkor a haromrétegli termékek
érték el a legmagasabb értékbeli noveke-
dést — 13%-ot -, igy mdr 34%-ot hasitanak
ki konyhai papirtérlék forgalmabol. /

Household paper products

According to the NielsenlQ retail index, combined sales
of kitchen rolls, facial tissues and toilet paper grew by
3 percent to HUF 75.5 billion in August 2020-July 2021.
Toilet paper sales exceeded HUF 42 billion in this period.
Value sales were up 4 percent and volume sales im-
proved by 1 percent. Stores bigger than 40om? realised
68 percent of value sales. Manufacturer brands made
up for 52 of value sales. Private label toilet paper sales
increased by almost 10 percent in value and augmented
by 3 percent in volume.

Facial tissue value sales dropped 5 percent in the ex-
amined period and amounted to more than HUF 15
billion. In total 67 million packs of facial tissue were
sold - volume sales were down 8 percent. Stores with a
floor space above 40om*had a nearly s9-percent market
share in value. Sales of manufacturer brands decreased
by 15 percent, while private label tissues managed to
increase sales by 6 percent.

Kitchen roll sales got 9 percent bigger in value ad neared
HUF 175 billion; volume sales stayed put in the same
period. Stores bigger than 400m?were responsible for 70
percent of value sales, and there was a double-digit sales
growth in this channel. In value private label products
had a 58-percent market share, having grown by 7 per-
cent. Sales of branded kitchen rolls jumped 12 percent. ./
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A bort apolja,

a kdrnyezetet ved

A testdpoldsi piac kismérték( csdkkenésérdl szdmolnak
be a szegmens résztvevdi, aminek okdat féként abban
I&tjak, hogy az alapanyagdrak emelkedése miatt o
termeékek is dragultak. Az elmult mdsfél évben életink
része lett a koronavirus-jarvdany, ami a tébbi piachoz
hasonldan a testdpoldkndl is valtozdsokat hozott.

Az innovdcidkban, termékbevezetésekben nagyobb
hangsulyt kaptak az antibakteridlis formuldk, illetve a
fokozott kézfertétlenités maga utdn vonta az erételjesebb

hidratdldsra vald igényt.
Szerzd: Budai Kldra

hogy a test- és kézapolasi termékek
piaca egylttesen csOkkenésnek indult:
értékben ugyan kisebb mértékben,
1,4%-kal estek vissza az eladasok, meny-
nyiségben viszont 8,1%-kal, ami azt jelzi,

z Unilever Magyarorszag Kft.-nél
a rendelkezésikre all6 2021-es
adatok alapjan (drogéria — dm,

Rossmann — scanning adatok a januar-
augusztus kozotti idészakban) azt latjak,

hogy erre a piacra is jellemzé a prémiu-
mizacio.

— A koronavirus hatasara bdvitettiik a ter-
mékportfolionkat a Dove Care & Protect
termékcsaladdal. Ez egy keresztkatego-
rias bevezetést je-
lentett, a kézkrém
mellett folyékony
szappant, tusfardét
és dezodort is gyar-
tunk. A termékek
elsédleges elénye,
hogy antibakte-
ridlis Osszetevdt
tartalmaznak, fgy
mindennapos vé-
delmet biztositanak a Dove 4pol¢ ere-
jével kiegészitve. Az ilyen antibakterialis
propozicid az elmult idészakban kilo-
nosképp fokuszba kerdilt a fogyasztoi

CIIIIIIIIIIIII IS IS IS IIIIIIS/
Hegedis Déra
junior brand manager
Unilever Magyarorszdg
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preferencidban — avat be Hegedus Dora,
a vallalat junior brand managere.

A Caola termékportfélidjaban szerepld
kézbalzsam, valamint kamillds krém el-
adéasai 2021-ben csokkend tendencidt mu-
tatnak, f6ként a mUianyagérak emelkedése
és az alapanyagok folyamatos draguldsa
kovetkeztében elkerilhetetlen dremelés
miatt. Tobb hélézatnal folyamatban van a
termékek meguijitasa, korszerdsitése.

- Mint minden
szegmensben, itt is
jellemzé az online
vasarlas térhodita-
sa, amellett, hogy a
testapolasi termé-
kek f& értékesitési
csatorndja a drogé-
ria. Az 6szi-téli el-
adasok kiemelkedd-
ek, ami els¢sorban
az id¢jarasi viszontagsagoknak tudhatd
be. Emellé tarsul az Uinnepek kdzeledtével
az ajandékozés, ami kifejezetten kedvez
példdul a magasabb kategoridban ver-
senyzé arckrémeknek — ismertette dr. Sza-
raz Aniko, a Caola Kozmetikai és Haztartas
Vegyipari Zrt. vezérigazgato-helyettese.

Dr. Szdraz Anikd
vezérigazgato-helyettes
Caola

Természetesebben kivil-belUl

Altalanossagban is elmondhato, hogy a
vasarlok egyre tudatosabbak. Testdpolok

esetében fontos szamukra a termékek
Osszetétele, a krém dllaga, illata, és nem
utolsésorban a csomagolas Ujrahaszno-
sithatésaga.

— A Neutrogenéaval
figyelembe vesz-
szUk ezeket az igé-
nyeket. A polcokon
példaul teljesen Uj
csomagolassal ta-
lalkozhatnak a tége-
lyes kiszereléseink
kedveldi, amelyek,
amellett, hogy
100%-ban Ujrahasz-
nosithatdak, 23%-
kal kevesebb muanyagot tartalmaznak
az el6z6 tégelyhez képest — tudjuk meg
Szabo Viktoriatél, a Johnson & Johnson
Kft. senior brand & shopper activation
managerétél.

Hegedis Déra azzal egésziti ki, hogy a
testapolasi piacon is lényeges a természe-
tesség, a novényi kivonatok hasznalata —
illetve azok kiemelése a csomagolason és
a kommunikacioban - vagy akdr a vegan
formuldk kifejlesztése. Funkcidt tekintve az
érzékeny bérre készilt termékek tovabbra
is jelentések, amihez a COVID is hozzaja-
rult, hiszen a gyakoribb kézmosés és kéz-
fert6tlenités révén a fogyasztok ,speciali-
sabb’, gyengédebb termékeket keresnek.

Szabé Viktdria
senior brand & shopper
activation manager
Johnson & Johnson

Testapolasi szoka-
saink és szlikség-
leteink folyamato-
san igazodnak a
kordlmények és a
trendek valtozasa-
ihoz. Befolyasolja
éléhelytnk, mun-
kank, életkorunk,

Vendégszerzé:

Dr Csécsei s6t az évszakok is.
Barbara Ahogy &sziesre
fétitkar fordul azid6, a
KOZMOS

nyari napvédelem
helyett egyre inkabb a szél és hideg
hatdsok ellen kell védeni a bért. A leg-
fontosabb Iépés tovabbra is a tisztitas,
az alapos, rendszeres furdés és zuhany-
zas a bort kimélé és taplald termékek-
kel. Viszont ezenfelll érdemes hidratalo

Bérvédelem &sszel

készitményeket hasznalni, hogy rege-
nerdljuk az igénybe vett, szaraz bért.

Ez még inkabb érvényes az arcon, vala-
mint a kezeken.

A napi testapolasi rutin része lett a fer-
tétlenités, mellyel elkertlhetdek a fertd-
76 betegségek. Szamos kivalo terméket
taldlhatunk a piacon: oldatokat, spray-
ket, géleket, nedves torl6kenddket,
melyek kdzUl mindenki kivélaszthatja a
szamara legkényelmesebb megoldast.
A testdpolas nemcsak azért fontos,
hogy kilsénk esztétikus, kellemes il-
laty és friss legyen, hanem hozzajarul
egészséglnk megdbrzéséhez. Az egész-
séges floraval rendelkezé bériink az
elsédleges védelmi vonalunk a kéroko-
zokkal szemben, igy érdesem évni és
apolni azt. /

Skin protection in the autumn

When the autumn weather arrives, the skin needs to be protected from the effects of the wind and
the cold. Cleaning it is the most important, but in addition to this it is worth using moisturisers for
regenerating the dry skin — especially on the face, but on the hands too. Disinfection has become part
of the daily body care routine, in order to avoid illnesses. Skin with a healthy microbiome is the first
line of protection against viruses and bacteria. ./
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— Egyre tbb a nagyobb kiszerelés( ter-
mék a piacon — melyek altaldban kedve-
z6bb ml-dron érhetéek el a kisebbekhez
képest —, valamint a pumpas formatum
tovabbra is népszerd, hiszen az ilyen
testapolodk hasznélata egyszer(bb és ké-
nyelmesebb — emlékeztet a junior brand
manager. Hozzateszi: a testapolasi ter-
mékek piacan is egyre markénsabban
megjelennek a fenntarthatdsagi torek-
vések, az Unilever is dolgozik azon, hogy
termékeit és azok csomagolasait kornye-
zetbaratabbd tegye.

Az dpolds és kényeztetés

jar a bérnek

A Johnson & Johnson Kft. a csomagolas
meguijitdsa mellett Uj termékkel Gdvozli
az 6szi, hideg id6t. Egy Uj, kdnnyebb for-
muldju, normal bérre valé testdpoldval
bévitik a Norvég Formula csaladot, mely
E-vitamint és hidratalo glicerint tartalmaz
a 48 oras hidrataltsagért.

- Készlltnk néhdny nyereményjatékkal
is, ezért érdemes kovetni a @neutroge-
na_hungary Instagram-csatornankat —
tajékoztat Szabo Viktoria.

A Caola Kozmetikai és Haztartas Vegy-
ipari Zrt-nél a Caola Kézbalzsam, a Caola
Kamillas kézkrém és a Vizangyal testapo-
|6 uredval vezeti a népszerlségi listat.
Ebben az évben jelent meg a kategd-
ridban a Vizangyal termékcsaldd, amit
jelentés bevezetési kampany is kisér.

A Vizangyallal torténé egytttmukodés
keretében a Caola dltal gyartott Viz-
angyal brand alatt tébb, Uj terméket
fog ebben az évben forgalomba hozni,
melyeket a Caola kutatdcsapata fejlesz-
tett ki.

- Tovabb folytatodik a Vizangyal ter-
mékcsalad bevezetd kampéanya, janu-
artél mar nemcsak a Rossmann polcain
lesz elérhetd, hanem tobbek kdzott a
Caola sajat webshopjan a caola.hu-n is.
A Caola termékek online kampanyokban
vesznek részt, illetve eladashelyi kom-
munikaciét kapnak — nyilatkozza dr. Szé-
raz Aniko.

Az Unilever Magyarorszag Kft. portféli-
ojanak kialakitasa soran nagy figyelmet
fordit arra, hogy a Baba és Dove mar-
kdinak termékei kozott mindenki meg-
taldlja a kedvencét, igy sokféle illattal,
texturdval taldlkozhatnak a vasarloik.

A legnépszer(ibb testdpoldsi termékeik a
szaraz bérre készilt Dove Essential Care
testapold és az extra szaraz bérre kifej-
lesztett Intense Care testépold. A Baba
termékek kozott a hipoallergén intenziv
testapold az egyik legkeresettebb, mely
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kifejezetten az érzékeny bérre lett fej-
lesztve.

- Az idei innovécidink a Dove Body Love
koncepciora éplltek. Ez az Uj kezdemé-
nyezés az dngondoskodasra és a tes-
tik szeretetére 6sztdnzi a nbket, még a
legaprébb napi cselekedetekben is. A
taplald, hosszan tartdan hidratéld, emel-
lett pedig kényezteté kéz- és testapold
termékek haszndélata jutalmat jelent egy
hosszu nap végén, igy a bérapolasi rutin

is élvezetessé valik. A termékek formu-
ldja az Ugynevezett Ceramide Restoring
Szérummal is gazdagitott, igy bizonyitot-
tan csokkenti a bér lathatd szdrazsagat,
és segit megdrizni annak nedvesség-
tartalmat, akdr 48 oran at. Hissztk, hogy
bériink megfelelé dpoldsa az dnszere-
tet egyik fontos eleme — hangsulyozza
HegedUs Dora.

A Body Love Uzenete mellett idei Uj-
donsdgaiknadl a fenntarthatdsag is

fontos szempont volt. A testapolasi
termékek nagyobb, gazdasdgosabb
kiszerelésekben is kaphatdk, csoma-
golasuk pedig 100%-ban Ujrahaszno-
sitott anyagbol készilt (a kupak kivé-
telével).

— A Dove-ndl elkotelezettek vagyunk a
kérnyezetbarat megoldasok keresése
mellett, és a jovében is erre szeretnénk
hangsulyt fektetni — zérja gondolatait a
junior brand manager. /

Skin care and environmental protection

Unilever Magyarorszdg Kft.s data indi-
cate that body and hand care product
sales started to decline in 2021: value
sales dropped only 1.4 percent but
volume sales fell by 8.1 percent.

Junior brand manager Déra Heged(is
reported to Trade magazin that the
company reacted to the coronavirus
pandemic by launching the Dove
Care & Protect range: hand cream, lig-
uid soap, shower gel and deodorant
with antibacterial ingredients.

Sales of the hand balm and the
chamomile cream in Caola’s product
portfolio have been decreasing in
2021, mainly because of the price
increase that was forced by elevating
plastic and ingredient prices.

Dr Aniké Szdraz, deputy CEO of
Caola Kozmetikai és Hdztartds
Vegyipari Zrt. told that online sale

are expanding, but the main place
for buying body care products is still
the drugstore. Sales increase in the
autumn-winter period because of
the weather’s effects on the skin.
More natural both inside and
outside

Shoppers are more conscious now
than before. When it comes to
buying body lotions, they check the
product composition, the cream’s
texture, scent and whether the pack-
aging is recyclable or not.

We learned from Viktéria Szabé,
Johnson & Johnson Kft.'s senior brand
and shopper activation manager
that their Neutrogena products take
all of the above factors into consid-
eration. For instance the packaging
of glass-jar Neutrogena products is
100-percent recyclable and contains

23 percent less plastic than before.
Ms Heged(s added that natural
products and plant extracts are
important in the body care product
category. There are more and more
large-sized products available and
the pump format has remained pop-
ular, as these are comfortable to use.
What the skin wants is care and
indulgence

Johnson & Johnson Kft. has
welcomed the autumn with a new
product: a lighter-formula body
lotion for normal skin in the Norwe-
gian Formula product line, which
contains vitamin E and moisturising
glycerine for 48-hour hydration.
Caola Kozmetikai és Hdztartds
Vegyipari Zrts top products are
Caola Hand Balm, Caola Chamomile
hand cream and Vizangyal body

lotion with urea. The Vizangyal range
debuted this year and the launch
has been supported with a major
campaign.

Unilever Magyarorszdg Kft.'s most
popular body care products are
Dove Essential Care body lotion for
dry skin and the Intense Care body
lotion for extra dry skin. From Baba
products demand is the biggest
for hypoallergenic intense care
body lotion for sensitive skin. This
year's new innovations are based
on the Dove Body Love concept —
this urges women to take care of
and love their bodies, even in the
smallest things day do in a day,
such as their skin care routines.
The products contain Ceramide
Restoring Serum for skin hydration
up to 48 hours. 7

NielsenIQ ’TRENDEK' TESTAPOLAS

Kozel 19 ezer hek-
toliternyi testapo-
16 keriilt a vasar-
1ok kosaraba 2020
szeptembere és
2021 augusztusa
kozott, ami 3 sza-
zalékkal kevesebb
az el6z6 év azonos
periddusahoz ké-
pest. Az értékbe-
li forgalom is stag-
nalt: a tavalyi évhez hasonldan 8 és fél
milliard forintot koltottiink testapolok-
ra a NielsenIQ kiskereskedelmi indexe
alapjan. A kategoria eladasaban decem-
ber honapban figyelheté meg szezonalitas
akaracsonyi csomagok hatasa miatt.

A testapolok forgalma féként a drogéri-
akban koncentralddik - ez a csatorna a
vizsgalt idészakban tovadbb novelte jelen-
tOségét, és immar a kategoria eladasanak
tobb mint kétharmadat teszi ki. A 2500
négyzetméternél nagyobb alapteriiletii
kiskereskedelmi egységekben a forgalom

Vendégszerzé:
Ddszkdl Fruzsina
senior tandcsado
NielsenlQ

8 és fel milliard forintot koltdttunk testdpoldsra

csaknem egyo6tdde realizalodik, azonban
itt az el6z6 id6szakhoz képest csokkent a
forgalom (értékben 6, mennyiségben pe-
dig 10 szazalékkal). A 401-2500 négyzet-
méteres lizletek ezzel szemben 8 szazalék-
kal béviiltek értékben, és mintegy 9 sza-
zalékot hasitanak ki a piacbdl a NielsenIQ
kiskereskedelmi indexe alapjan.

A gyart6i markak dominancidja valto-
zatlan maradt: tovabbra is 92 szazalékat
adjak a kategoria forgalmanak. A gyartoi
markak értéket tekintve stagnaltak, mig
a sajat markas termékek egy enyhe, 4%-
os novekedést tudtak elérni.

A feln6tteknek szant termékekbdl a kate-
goria forgalmanak kozel négyotode szar-
mazik, azonban a szegmens értékesitése

stagnalast mutatott az el6z6 periddushoz
képest. Ezzel szemben a gyermekeknek
szant termékek eladasa kozel 5 szazalék-
kal béviilt értékben, az azonos mértéku
volumenbeli cs6kkenés ellenére is.

A korabbi idészakhoz képest tobb nagy
kiszerelési, 250 milliliter feletti terméket
emeltiink le a boltok polcairél: utobbi el-
adasa 5 szazalékkal er6s6dott értékben, és
mar tobb mint 40 szazalékban részesedik
a piac forgalmabdl. Azonos részesedéssel
bir a 200 milliliter alatti kiszerelés, amely
szegmens eladasa azonban 3 szazalékkal
csokkent értékben, és 13 szazalékkal az
értékesitett volumen tekintetében. A pi-
ac maradék egyotodét a 201-250 milliliter
kozotti szegmens adja. /

Hungarians spent 8.5 billion forints on body lotion

Between September 2020 and
August 2021 Hungarians bought
nearly 19,000 hectolitres of body
lotion. Sales were 3 percent lower
than in the same period of the
previous year. Value sales stalled:
shoppers spent HUF 8.5 billion
on the category. Drugstores are

the main places for buying body
lotion, as this is where more than
two thirds of sales were realised.

Manufacturer brands make up for
92 percent of body lotion sales. Val-
uesales of these didn’t change, but
private label products managed to
achieve a 4-percent growth. Sales

of 250ml body lotions were up 5
percent in value and had more
than 40 percent of the market. The
market share of products smaller
than 200ml was just as big, but
sales of these products got 3 per-
cent smaller in value and reduced
by 13 percent in volume. /
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Kdz6s nyilatkozat

Novembertdl a vendéglatohelyek és a turisztikai attrakciok

is csatlakoznak a Nemzeti Turisztikai Adatszolgdltatd
Kdzponthoz (NTAK), ezdltal Magyarorszdg legatfogobb, valds
idejU big data dllomdnya segiti a magyar turizmus fejlédését.

vendéglatohelyek és az attrakciok
Acsatlakoza’sa’val a teljes szektorrol

valds kép éll rendelkezésre a jovo
év masodik felétdl. Ennek kdszénhetden
pontosan kovetkeztetni lehet majd ar-

ra, hogy célzottan kinek, hol és milyen
Uzenetekkel induljanak kampéanyok, hol

&

érdemes tovabbi fejlesztéseket tdmogat-
ni. A Magyar Turisztikai Ugynokség a hazai
turizmus szolgaltatoival kdzdsen azon dol-
gozik, hogy az dgazat minden tertletén
megvalosuljon a digitélis atallas, és a sze-
replok felkésziljenek a tovabblépésre egy
korszer(, eredményes jovo felé. Ez a folya-
mat most Ujabb mérfoldkéhoz érkezett.

A turizmus térvény modositasanak jelen-
t6és eleme, hogy a széllasszektort (42 000
szélldshely naprakész adatai) kdvetden

a vendéglatdhelyek és az attrakciok is
csatlakoznak az NTAK-hoz. Az atéllas utan
latjuk a vendéglatohelyek kapacitésait,

a kihasznéltsagot és a fébb fogyaszta-

si kategoridkat, mindez érdekes 6ssze-
flggésekre vilagit ra. Az attrakcioknal
lathatd lesz, mikor, milyen tipusu jegyet
vasarolnak, mivel fizetnek, és a jegyet mi-
kor hasznaljak fel. A rendszer nemcsak a
muzeumokra, kastélyokra, varakra terjed
ki, hanem a fesztivalokra, firdékre is, az-
az mindenre, ahol jegyértékesités zajlik.
A regisztracié novembertd|, az adatszol-
galtatads 2022 juliusatol indul el.
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A Kormany stratégiai célként tlzte ki a tu-
rizmusban az innovativ technolégiai meg-
oldésok és folyamatok kialakitasat, vala-
mint a digitdlis attit(d fejlesztését. A mos-
tani lépés is ezt szolgélja. Mindez nagyban
hozzajarul, hogy a turizmus a magyar gaz-
dasag valddi huzddgazata legyen.

a- =
A célokat az MTU és a szakma meghatdrozé képviseldi - kdztiok a Magyar
Vendégldatok Ipartestilete - kdzds nyilatkozat aldirdsdval erésitették meg

Nyilatkozat

A digitalizacié megkerilhetetlen, ha az
dgazat hosszu tévu versenyképessége,
fenntarthatéséga és hatékonysaga a cél,
ma mar elengedhetetlen a szektorban
dolgozé vallalkozasok szamara.

A Magyar Turisztikai Ugynokség a hazai
turizmus szolgaltatdival kozdsen azon
dolgozik, hogy az d4gazat minden terU-
letén megteremtse a digitélis atallashoz
szUkséges feltételeket, a szerepl6k felké-
szlljenek a tovabblépésre egy fejlettebb,
korszer(ibb és eredményesebb jové felé.

a j6vO adatvezérelt turizmusaért

Ennek érdekében a megujult Nemzeti
Turizmusfejlesztési Stratégia soha nem
latott fejlédési utat jeldl ki, amelynek
koézéppontjdban az adatvezérelt dgazat-
irdnyitas all.

Magyarorszag a Nemzeti Turisztikai Adat-
szolgdltatd Kézpont bevezetésével élen
jar ebben a folyamatban. Az NTAK 2019-
es elinduldsa 6ta a teljes szallashely-szol-
galtatoi szektor belépett a digitalis adat-
rogzités 21. szézadi vildgaba. A naponta
érkezd statisztikai adatok egyedulallo
lehetdséget biztositanak a turisztikai
marketingaktivitdsok és a tdmogatasok
tervezéséhez.

Most egy kdvetkezd, jelentés mérfold-
kéhoz érkezett a turisztikai szakma. Az
alairék a rendszerhez valo csatlakozéssal
hozzéjarulnak ahhoz, hogy a teljes szek-
tort érintéen naprakész informaciok all-
janak rendelkezésre, ezzel is tdmogatva a
magyar gazdasag fejlédését.

Az eszkdzok valtoznak, de a célok valto-
zatlanok:

- azért dolgozunk, hogy minél tobb ven-
déget fogadhassunk,

- az dgazat hivatast, megélhetést bizto-
sitson tObb szézezer embernek,

- a turizmus legyen ismét a magyar gaz-
dasdg huzdagazata.

Meggybézédésink, hogy a hazai vendég-
latouzletek és turisztikai attrakciok be-
kétése a rendszeres, digitélis adatszolgal-
tatds rendszerébe a szektor kdzds érdeke.
A hazai turizmus csak akkor vélhat a jové
igazi hiizédgazatava, ha megvalodsul a
teljes kord, online adatszolgaltdltatas.
Hisszik, hogy az 6sszefogas Uj lenddle-
tet ad a turizmus-vendéglatas agazatnak.
A siker rajtunk mulik, a célt ismerjik. Uj
korszak kezdédik a hazai turizmusban. /

Collective declaration for data-driven tourism

In November hospitality units and tourist attractions also join the National Tourism Data Supply Centre
(NTAK), and as a result of this Hungary’s most comprehensive, real time big data set can support the
development of Hungary's tourism sectors. The Hungarian Tourism Agency (MTU) and the most impor-
tant trade associations — including the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) — reinforced the goals by

signing a joint declaration.

With the new NTAK system, which will provide a comprehensive picture of the whole sector from the
second half of 2022, it will be easier to decide whom campaigns should target and where, what kind of
messages could work and where to finance further development projects.

An important element of the amended tourism act is that after places of accommodation (the latest
data on 42,000 such places), there will also be updated data available on the capacity, utilisation rate
and main consumption categories of restaurants and tourist attractions. Registration starts in November

and data supply commences in July 2022. 7



Az MVI és a NAV képvisel6i rend-
szeresen egyeztetnek a borraval6
életszer(i kezelésének témajaban

- juniusi szamunkban részletes be-
szamoldt kozoltiink a megbeszélé-
sek akkori eredményeirél. Az ipar-
testiilet jelenleg a kartyas fizetéskor
kapott borravald kérdéseit probalja
egyértelmien tisztazni a felszolga-
16k ad6zasanak szempontjabdl.

Kérdéstinkre Zerényi
Karoly, az ipartestllet
képvisel6-testileti tagja
kihangsulyozta, a bank-
kértyas fizetéskor az elki-
[6nitett borravaldkezelés
mind bizonylatolasi, mind
adozasi szempontbdl ked-
vezébb megoldast jelent
a vallalkozas és a felszol-
galok szaméra egyarant.
A véllalkozas szempontjdbdl nincs
szUkség pénzmozgas-bizonylatok
kidllitdsara, a felszolgalok pedig ado-
mentes jovedelemhez juthatnak.

A NAV az MVI kérdéseire a kovetks-
képpen fogalmazta meg — kotelezé
jogi erével nem biré — szakmai vé-
leményét.

Ha a vendég a fogyasztast bank-
kértyaval fizeti ki oly modon, hogy
a POS-termindlon a borravaloval
megnovelt Osszeget egy 6sszeg-
ben fizeti meg, és ezzel a borravald
bekerll az étterem Uzemeltetsjé-
nek pénztaraba, akkor a borravald
is az Uizemeltetd, a felszolgdloé fog-
lalkoztatéjanak bevételét képezi,
ezért ilyenkor a foglalkoztaté dltal a
felszolgalék kdzott szétosztott bor-
ravalé a maganszemélynél — a felek
koézotti jogviszonynak megfeleléen
— munkaviszonybol szarmazé jove-
delemként valik adokotelessé. Tehat
barmely olyan esetben, amikor a
borravald bankkartyaval kertl meg-

PIIIITITIIIIIIIIIIIIITIIIIIITS
Zerényi Kdroly
képviselé-testUleti tag
MVI

fizetésre és a felszolgalok ezt kove-
téen a munkaltatd kdzremdikodé-
sével jutnak hozza az 8sszeghez, a
borravalé munkabérként kezelend®
és a maganszemélyek bérjovedel-
meként ado- és jarulékkoteles. E jo-
vedelem utdn a maganszemélynek
18,5 szazalékos mértékU tarsadalom-
biztositasi jarulékot is fizetnie kell.
Ha azonban a felszolgald a bankkar-
tyas fizetéskor a borravaldt kilon Gt
be a POS-terminalon kiala-
kitott ,TIP" gyUjt6be, ezaltal
lehet6ség van arra, hogy a
borravalot a fogyasztas el-
lenértékétdl elkilonitetten
kezelje a vendéglatdhely
Uzemeltetéje, majd a napi
zéraskor az igy 6sszegy(lt
dsszeget nem a foglalkoz-
tatd fizeti ki a felszolgdlok-
nak, hanem azt — megfele-
|6 technikai megoldés révén — annak
megfeleld bizonylatoldsa mellett, ki-
adasi pénztarbizonylattal a felszolga-
l6k veszik ki" és osztjk szét egymas
kozott, akkor az egyes maganszemé-
lyek dltal ilyen mddon megszerzett
bevétel adémentesnek tekinthetd.
Az ipartestUlet jelezte a NAV fe-

1é, hogy az elektronikus fizetési
rendszerek térnyerésének (telefo-
nok, okosorak) és a COVID-fertézés
megelézésének érdekében beve-
zetett kormanyzati intézkedésnek
(kartya kotelezé azonositasi limit
5000 Ft=rol 15 000,- Ft-ra emelése),
valamint a kdrtyaelfogadd termi-
nalok korldtozott mértékd prog-
ramozhatdsaganak (nem minden
tipusu termindlra és nem minden
kértyaelfogado szolgaltato altal) ko-
vetkeztében a kdrtyaelfogadd ter-
minal TIP-gyjtéjébe valo rogzités
nem minden esetben megoldhatd.
A kérdésben varjuk a NAV allasfog-
lalasat. 7/

Bank card payment and tips

Representatives of the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) and the National Tax and

Customs Administration (NAV) regularly meet for harmonisation talks in the field of manag-
ing tips. Kdroly Zerényi, a member of MVI's body of representatives told our magazine: in the
case of bank card payment managing tips separately is a better solution from both a billing

and a tax payment perspective.

NAV’s viewpoint is that if a guest gives a tip and pays the bill plus the tip as single sum with
their bank card on the POS terminal, then the members of the staff must pay a tax and an
18.5-percent social security contribution after their share from the tip. However, if the sum
of the tip is paid separately from the bill on the POS terminal in the ‘TIP collector’ feature,

members of the staff can get their share tax-free.

MVI has already informed NAV about the fact that not all types of POS terminals can be
programmed to have a TIP collector function. At the moment MVI is waiting for NAV's

statement regarding this problem. 7
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Az addzdsra
vonatkozo javaslatok

Azipartestiiletnek a kézelmult-
ban a szakma dontéshozéihoz
intézett legfontosabb addja-
vaslatait Kovacs Laszl6 elnok
egy szakmai konferencian fog-
lalta Gssze.

Afaszabalyozas
egyszer(sitése

Az 5%-os &fakulcs ideiglenes
kiterjesztése sok vendéglato-
hely talpon maradasat segitette a jarvany alatt,
azonban a hatalyos 4faszabalyozas tovébbra is bo-
nyolult és nehezen alkalmazhaté a vendéglaté-val-
lalkozasok szaméra. A kialakult helyzetet jol mutatja,
hogy a cukrdszdédkban normal esetben harom &fa-
kulcsot kell alkalmazni. A fennallé problémara meg-
oldast jelentene, ha hosszu tdvon a kedvezményes
adokulcsot més eurdpai orszagokhoz hasonldan
valamennyi — az alkoholos italokat kivéve — vendég-
latoipari szolgéltatasra (ideértve az elvitelre torténd
értékesitést és a hazhoz szallitast is) kiterjesztenék.

=

Kovdcs Ldaszlé
elnok
MVI

Reprezentaciot terhel6 adok

A reprezentacio (bruttd értéke) utan fizetendd sze-
mélyi jovedelemadd és szocialis hozzajarulasi add
egylttesen 3599% kozterhet jelent a juttatd szama-
ra, ami jelentésen korldtozza a véllalkozésok moz-
gasterét. 2021. december 31-ig nem kell SZOCHO-t
fizetni, igy atmenetileg 18,29%-ra csdkkent az ado.
Javasoljuk a SZOCHO-mentesség tartdssa tételét 30
millio Ft-os éves keretdsszegig, vagy a vallalkozasok
arbevételének 2%-aig ne terhelje ado a reprezenta-
cios koltéseket. Emellett az addmentes reprezenta-
Cios keret felhasznéalhatosagat javasoljuk kiterjeszte-
ni a szigoruan vett Uzleti rendezvények mellett a cé-
ges belsé rendezvényekre, illetve csalddi napokra is.

Tamogatasok, kedvezmények biztositasa
jovo nydrig
« SZEP-kértya kedvezd addzasa és atjarhatdsaga
« Turizmusfejlesztési hozzajarulds alodli mentesség
« Munkaeréhiany enyhitését célzé dgazati tdmo-
gatésok./

Tax payment related

recommendations

The Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) has recently
submitted tax payment related recommendations to the deci-
sion-makers of the sector. One of these is the simplification of
the VAT regulation, basically extending the present preferential
s-percent VAT rate to all hospitality services, with the exception
of alcoholic drinks.

As for the tax on representation expenses, which means a
35.99-percent tax burden (the personal income tax and the
social security contribution combined), the current system
creates great limitation of movement for hospitality businesses.
MVI recommends a new system in which hospitality businesses
wouldn't have to pay representation expense tax if the sum is
smaller than 2 percent of the company’s sales revenue. 7
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Gelato Festival
World Masters 2021

A pandémia miatti biztonsdgi el6irdsok miatt a Gelato Festival
2021 eurdpai dontdjét nem személyes jelenléttel rendezték

egy olasz mester készftette el a fagylal-
tot. A készftést a versenyzdk online ko-

meq. igy aztan, egyfajta kényszermegoldasként, online
maodon zajlott idén nydron az eurdpai dontd. Az eseményrél
Erdélyi Baldzs, az ipartestilet szakmai elndke hozta a hireket.

Uszkén Ujségolhatjuk: a magyar
3 cukrdszok egy Ujabb nemzetkozi
fagylaltversenyen alltak tisztesség-
gel helyt!
Emiliano Bulfoni (Bulfoni Kft) az elmult

években sokat tett mar a magyar fagy-
laltkészités fejlddéséért: tanfolyamokat,

CARPIGIANY

o ITALIA

N
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tovébbképzéseket szervezett Olasz-
orszagba, és olasz fagylaltmestereket
hivott meg hazankba, akikkel a magyar
kollégék is barati kapcsolatotokat tud-
tak mar kialakitani. Oriasi lehetéség a
magyar mestereknek: Emiliano a Gelato
World és Gelato Festival versenysoroza-
tot is elhozta Magyarorszag-
ra. Ennek kdszonhetéen mar
elmondhatjuk, hogy rajta
vagyunk a vilag fagylalt-
térképén, hiszen évek 6ta
ragyogdan szerepelnek a
tovabbjutott versenyz8ink.
Elég csak Somogyi Rena-
tara vagy Fazekas Adamra
gondolni, akik igazan nagy-
szer( eredményeket értek
el, de megmérette mar ma-
gat a nemzetkdzi porondon
Andrész Petra, Pélfi Attila és
Damniczki Balazs is.
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Cukrdszmestereink - Nagy Ldszlé, Karl Zsolt és Szmolenszky Zoltdn - nem vallot

A Gelato Festival 2021 eurdpai dontéjére
Nagy Laszl¢é (Marcipan Cukrdszda, Duna-
foldvar), Karl Zsolt (Karl Cukraszda, Duna-
haraszti) és Szmolenszky Zoltan (Chili Cu-
ki, Dunakeszi) jutottak ki, pontosabban
csak a fagylaltjuk, minthogy idén a donté
online zajlott.

A felkészilésnek a Bulfoni Kft. adott ott-
hont, ahol a versenyz6k felvettek egy
bemutatkozd videdt, illetve a készitésrol
egy fazisvidedt. A recepturakat és a spe-
cidlis sszetevoket (példaul a flszerek,
palinkdk) a kisfilmekkel egyttt kildték el
Olaszorszagba, ahol az itinerek alapjan

Nagy Ldszlé Rugelachja n-egg-;ed-ik helyet ért el

tak szégyent

vették, és ha szikséges volt, akkor akar
bele is szolhattak a folyamatokba.
Természetesen ez nem a legjobb mdédja
a versenyzésnek, tobb nehézség is ado-
dott az alapanyagok széllitasakor is (pél-
daul a palinka ,elpérolgott” az ut alatt),
és biztos jobb eredmények szilethettek
volna a személyes fagyasztéssal, de igy
sem kellett ,szégyenkeznlink” az ered-
mények miatt.

13 orszég 28 fagylaltmestere versengett
a tovabbjutdsért — ez az elsé harom he-
lyezett kivaltsdga volt. A magya-
roknak Hollandia, Norvégia, Por-
tugdlia, Németorszag, Gorog-
orszag, Svédorszag, Csehorszag,
Izrael, Marokkd, Horvétorszag

és Bulgaria legjobbjaival kellett
felvennilk a versenyt. Ebben

az er6s mezényben a magyar
versenyzok kdzul Nagy Laszlo
Rugelach fagylaltja végzett a
legel&kelébb helyen, ami majd-
nem tovabbjutédst ért: a negye-
dik helyet. Karl Zsolt Sargaba-
rackos sajttorta fagylaltja tizedik
helyen végzett, mig Szmolensz-
ky Zoltdn Coccomio nev( fagy-
laltja a 19. helyet érte el a 28-as
mezénybdl. /

Gelato Festival World Masters
2021

Because of the pandemic the European final of
Gelato Festival 2021 was organised online. Baldzs
Erdélyi, president of the confectioners guild
reported that this year the ice creams of LdszId
Nagy (Marcipdn Confectionery, Dunaféldvdr),
Zsolt Karl (Karl Confectionery, Dunaharaszti) and
Zoltdn Szmolenszky (Chili Cuki, Dunakeszi) quali-
fied for the European final from Hungary.

The competing ice cream makers could prepare
their introduction and ice cream preparation vid-
eos at the premises of Bulfoni Kft. (the company
is owned by Emiliano Bufoni, who has done a

lot for the development of Hungarian ice cream
making in the past few years), which they sent

to Iltaly where an Italian master prepared the
actual ice cream — with the online presence of the
Hungarian confectioners.

No less than 28 ice cream makers from 13 coun-
tries competed and the first three qualified for
the world final. LdszI6 Nagy’s Rugelach ice cream
finished 4th, Zsolt Karl’s Apricot Cheesecake was
ranked 10th and Zoltdn Szmolenszky’s Coccomio
camein1gth. 7/
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mostanra kétnapossd alakult hagyomanyos ipartestuleti
talalkozé. Vojtek Evanak, a szervezet pdlyazatokért és kilfoldi
kapcsolatokért felelés koordindtordanak beszamoldjabdl a
legfontosabb szakmai részleteket emeltik ki.

baktaléranthazai Fenyves Szélloda
és Konferencia Kdzpontjaban ke-
rdlt sor az idei Ipartestileti Talal-

kozo szakmai eléaddsaira. A megszolala-
sok négy fé téma koré csoportosultak.

Generdcidvdltds a csaldadi
cukrdszatokban

Rabdczky Janosné csalddja egy minden-
ki altal 6hajtott generacidvaltast valdsi-
tott meg. Fokozatosan folyt bele a csa-
ladi vallalkozasba két lanya, amit unokai
kdvettek, ma mar a 2. generacio tolti be

a vezetd szerepet. Igen, voltak szemlélet-
beli kuldnbségek, de mindenki engedett
egy kicsit, és nem engedtek teret a szét-
huzasnak. Ma a dontések kozdsen szllet-
nek, mindenkinek egy szavazata van, és
a tobbség akaratét elfogadva tervezik a
beruhdzédsokat, a szortimentet és egyéb
fontos kérdéseket.

Petrezselyem Adrienn nem a szokvanyos
modon taldlta szembe magét a gene-
raciovaltas problémajaval. Adri ugyan
képzett cukrasz, de a jovéjét nem a cukra-
szatban képzelte el, kilkereskedelmi dip-
lomdja van, harom nyelvet beszél. A sors
azonban mast tartogatott szamdra. Tobb
mint 10 évig volt a MNGSZ lgyvezetdje, és

a mai napig szervezi az édesanyja altal in-
ditott Farsang Kupa szakmai verseny lebo-
nyolitésat. Edesanyja varatlan haldla utan
arrél kellett déntenie, mi legyen a megol-
dés, hogy ne vesszen karba a szilei mun-
kdja. Vallalkozoként két Uzletet vezet, és
gondoskodik a dolgozok megélhetésérdl.

A COVID-jdrvdny pozitiv
hatdsai

Mészaros Gabor szerint majd minden
cukrdszat nyerhetett a jarvany adta hely-
zetbdl.

—

e Macvan Curmisz Ipartesrinier MG]\ oreca NERESSS
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partestileti Talalkozd

Szeptember végén, egy matészalkai kiranduldst kovetden,
Baktaloranthdzan folytatddott és fejezddott be az idei,

fel, és jutott arra is id6, hogy végiggon-
doljak a helyzetet, termékcseréket hajtot-
tak végre, dtbeszélték a fécukrasszal az
alapanyag-beszerzést. A munkafolyama-
tokat racionalizalték, és vettek egy nagy
kapacitasu hitét, amelyet teletoltottek
félkész aruval. Igy, mikor a nyités elérke-
zett, teli pult varta a vendégeket.

A tradiciondlis magyar
sutemények jovéje

GoOrémbei Sdndorné eléadésaban a hazi
jellegl stitemények szegmensét ragadta
ki a témabdl. A jelenkori trendek egyike
a retro érzés megjelenitése — legyen sz6
Oltozkoddésrdl, butorokrdl, ékszerekrdl
vagy cukraszstiteményekrél. A lakodal-
mas sttemények irdnti megndvekedett
igényt 6 ezzel is magyarazza: apro fala-
tok, melyek eszegetésre késztetik az em-
bert. Idén a lakodalmas sutis tal valt a ha-
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A remek hangulatu kirdnduldsok jo hdtteret adtak a szakmai eléaddsoknak

Ahogy megjegyezte, semmilyen rende-
let, szabdly nem irta el6 a cukraszdak tel-
jes lezarasat. Az elsé ijedelem utan — ami
3 hétig tartott — ugyan majd mindenki
bezart, de azutdn évatosan kinyitottak,
és mindenki kereste a megoldasokat az
életben maradéshoz. Szamara az volt a
legfontosabb, hogy a dolgozdit ne kell-
jen elbocsajtani, és ez siker(lt is.

Ugy vélte, a bevételi kiltkeresések (haz-
hozszallitds, viszonteladas stb.) sok id6t
és energidt emésztettek fel, azonban
mind elenyész&ek voltak az allami tdmo-
gatashoz képest. Gabor két bolt tulajdo-
nosa, az egyik Grazban mukodik. A mi-
nimalis forgalom munkaidét szabaditott

zai piknikezok, grillpartik sztarjava.
Jagyutt Péter szerint amig egy cukrasz
képes kézmUves energidkat fektetni
munkajaba, addig a cukraszatnak van
jovéje. Az alkotd szellemiség jelentds ira-
nyitoi a kreativitds €s az innovacio.

Szakképzési vdltozdsok

Elek Csaba, a BGSZC féigazgato-helyet-
tese hasznos és érdekfeszité témakat jart
koral. Szakképzési valtozasok, munka-
szerz6dések, anyagi érdekeltség szem-
pontjai. Uj lehetéségként mutatta be:
van mod képzéshez kapcsolddd munka-
szerzédést kotni a mar ott dolgozd mun-
kavallaloval is. 7/

5" meeting of the Hungarian Confectioners Guild

The two-day meeting of the Hungarian Confectioners Guild took place in

the Fenyves Hotel and Conference Centre in Baktalérdnthdza. Eva Vojtek, the
quild’s grant and international relations coordinator summarised the most
important information in her report. There were four big topics discussed. 1.
Generation change in family-owned confectioneries. Jdnosné Rabdczky spoke
about how they did the generation change and Adrienn Petrezselyem ex-
plained how after her mother’s death she decided to preserve what her parents
had built up - in spite of the fact that originally she didn't want to work in con-

fectionery. 2. Positive effects of the COVID-19 pandemic. Gdbor Mészdros shed
light on how his confectionery managed to keep all workers. He operates two
shops, one of which is in Graz. 3. The future of traditional Hungarian pastries.
Sdndorné Gorémbei gave a presentation about the segment of homemade
type pastries, while Péter Jagyutt spoke about how confectionery will stay alive
until a confectioner can use artisan energies in his work. 4. Changes in trade
education. Csaba Elek, deputy director of BGSZC talked about the changes in
trade education, employment contracts and financial interests. 7
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HAsOket taldltunk! sz

A horeca-piacra zidulé nehézsé-
gek kdzepette sokan sokféleképpen
igyekeztek megmenteni a pandé-
mia alatt vallalkozasukat, kollégai-
kat, esetleg masokrol is igyekeztek
gondoskodni, tdmogatast nyujtani.

hogy a baj is sokféle lehet, ugy an-
A nak megoldasai is. Ennek szeretett

volna hangot adni a Trade magazin
és a Magyar Marketing Szévetség HoReCa
és Event Tagozata egy kdzos kezdemé-
nyezéssel. Az augusztusban meghirdetett
HoReCa Hésok pélyazattal
lehetéséget kivantak ad-
ni, hogy a nehéz helyzetbe
ker(lt vendéglatoegységek
képviseldi kozkincsé tegyék
Otleteiket, megoldasaikat,
amelyekkel dtvészelték az
elmult idészakot, segithetik
a szakma tébbi képvisel6jét
és jo példaval szolgalhatnak
a tovabbiakra.
A Business Days konferencia
horeca napjan az elismeré
okleveleket az est hazigaz-
déja, Hermann Zsuzsanna,
a Trade magazin Ugyvezetd
f6szerkesztéje egyben a Marketing Szovet-
ség HoReCa és Event Tagozatanak alelno-
ke adta &t, valamint a szévetség tagozata-
nak elndkségét képviseld kollégak: Kaszas
Attila elndk, Hovanszky Laszl6 tiszteletbeli
elndk, Bédi Krisztina szakmai vezetd, to-
vabba az oklevelekhez ajandék-vouchere-
ket felajanld METRO marketingigazgatdja,
Taferner Akos.
Osszesen 7 dij taldlt gazdara a 10 meg-
hirdetett kategdridba érkezett pélydzatok
nyertesei és kulondfjasai kdzott.

A NYERTESEK

- Catering kategoéria: Irish Dog Kft, Privdtséf
916ig, avagy catering kicsit mdsképp, Czig-
léczky Tibor séf és rendezvényszervezé
Online konferencidkra Uzleti reggeliket
széllitottak ki egyetlen éra alatt. Az Irish
Dog étteremben a séf Gal Daniellel kozo-
sen marhahusbol késztermékeket készi-
tett (marhakolbasz, pulled beef, pastara-
mi), megkonnyitve a pandémia idején a
kerti sttést, f6zést. Tematikus, kis létszamu
fézOkurzusokat tartottak felnétteknek és
gyerekeknek, kiteleptiléses ,Privatséf” szol-
galtatést kindltak.
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- Etterem kategoria: Beiruti [zek Kft, Tabche
Ahmad tulajdonos

A Leila Etteremben senkit sem bocsé-
tottak el a pandémia alatt. Ajdndék ételt
kildtek a kérhazak dolgozdinak. Aki a Lei-
laba érkezett és éhes volt, azonnal ingyen
ételt kapott. A tulajdonos segit kifizetni
az alkalmazottak albérletét vagy besegit
a havi rezsikdltségekbe. A személyzet
barmely tagja, akar szabadnapjan is kap
ingyen ételt. A nap végén a megmaradt
érintetlen ételbél csomagokat készitenek
a raszoruloknak.

- S6r6z6 kategéria: ZIP Brewhouse Kft, ZIP's
horeca héstetteink korona-krénikdja,

Haldsz Norbert (igyvezets-tdrstulajdonos

A ZIP’s csapata, a célcsapat elséként in-
ditott az orszagban safe2home kiszalli-

to rendszert legdhamburgerrel, onLIVE
soriskoldban edukaltak kdzosséguket

és Osszmlvészeti sdrpremiert tartottak.
#csapoldmagad partihordét kezdtek for-
galmazni, és fankozojukat dtmenetileg 4t-
alakitottak regionalis kistermeldk pop-up
delikateszévé. POZITIV-19 kdzdnségpoziti-
vizalé kommentkampdényt inditottak.

- StreetFood kategdria: Market Store Kft,
Halpatkd: egy igazi horeca hés élete a pan-
démia idején, Engelsz Zsuzsanna Uzletfejlesz-
tési igazgato

Street food éttermeikben atélltak elviteles
kiszolgalasra, lehetéséget biztositottak
elérendelésre, vendéghivo rendszert hasz-
naltak. A kozosségi médiaban promoci-
Okat szerveztek, elinditotték a Halpatkd
egészségtippek rovatot is, hogy segithes-
sék vendégeiket egy egészséges, teljes
értékd étrend kialakitasaban.

- Szdlloda kategdria: Danubius Hotels, Osz-
szefogds: irok, szinhdzak, zeneipar és a filmes

* % Yk *
szakma alkotoinak tdmogatdsa, Gdl Judit
marketing és kommunikdcios igazgatd
A Danubius a jarvany miatt bajba kerlt
kulturdlis szektort segitette, példaul frok-
nak biztosftottak ingyenesen alkotéi hely-
szint a szallodai szobdkban (roomoffice),
ingyenesen biztosftotték a szallodaikat fil-
mek és videoklipek forgatadsahoz, sét szin-
darabok rendezéséhez is.

KULONDIJAK

« GYSEV Zrt. Hotel Sopron, Azonnali szakma-
vdltds, Soltész Istvdn lizemeltetési igazgatd

A Hotel Sopronban minden
kollégét megtartottak atszer-
vezéssel. FelUjitdsokba kezdtek,
igy lett naluk felszolgalobdl
kertész, masszorbél ezermes-
ter, szakacsbol festd, takarito-
nébdél mindenes. Iskolatakari-
tasban is részt vettek.

« Kalandpart Kft. Sulyom Tdjét-
terem, Stilusteremtés a Tisza-to
partjdn, a vdlsdg kbzepén, Ku-
¢s6n Gyula tgyvezets

A tdjétterem nyitdsa a COVID el-
s6 hulldmaval esett egybe, de a
tulajdonos és nem szakképzett

Gondoskodni magunkrdl és mdsokrol! L )
csapata végig Uzemeltette az ét-

termet. Jotékonysagi Otthonfézé versenyt

szerveztek, aminek eredményeképp 12 csa-
pat a falu 460 raszoruldjanak készitett me-

leg ételt. Kisebbségbarat étterem, bliszkék
roma szarmazasu kollégéikra. //

We found heroes!

In August Trade magazin and the HoReCa and
Event division of the Hungarian Marketing Associ-
ation announced the horeca Heroes programme:
hospitality units could share how they survived
the difficult situation caused by the pandemic, so
that other representatives of the trade can benefit
from their ideas. At the Business Days conference
7 certificates were presented to the category and
special prize winners.

THE WINNERS

- Catering category: Irish Dog Kft., Tibor
Czigléczky — chef and event organiser

- Restaurant category: Beiruti Izek Kft,, Ahmad
Tabche — owner

- Pub category: ZIP Brewhouse Kft., Norbert
Haldsz — managing director

- StreetFood category: Market Store Kft,, Zsu-
zsanna Engelsz — business development director
- Hotel category: Danubius Hotels, Judit Gal -
marketing and communications director
SPECIAL AWARDS

+ GYSEV Zrt - Hotel Sopron, Istvan Soltész —
operations manager

- Kalandpart Kft. — Sulyom Téjétterem, Gyula
Klicsén — managing director 7/
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Példamutatd verseny
aggaszto jelekkel

Lezajlottak a Kdzétkeztetési Szakacsverseny (KOSZ) el6-
dontéi. Az Ut a cél” mottd jegyében, a Budadrsi Metro
Gasztro Akadémian rendezett verseny elsé szakasza-

bol oktéberben 4-4 f6s versenyzdcsapatok jutottak az
elédontékbe az orszag kilonbozé pontjairdl, kozdlik a
Sirha Budapest 2022 keretei kozott zajlé dontdben 12 csa-
pat kiizd majd meg az elséségért. A felnétteknek szant,
komplettélt 3 fogadsos ebédet nettd 650 Ft/ adag nyers-
anyagkoltségbdl kell a csapatoknak kigazdalkodniuk.

Az életszerliség hianyat érint6 vadakat a szervezék otle-
tesen vélaszoltdk meg: a dontds csapatoknak a kdvetkezd
hetekben a versenyment a zsUri elétt sajat konyhajukon
kell legaldbb 50 fére leféznilk.

A kozépdontd résztvevdi ldthatdan nagyon komolyan
vették a felkészilést és a versenyt, annak ellenére, hogy
legtdbbjik bevallottan kimerdlt volt a mostanaban egy-

re nagyobb kihfvasokat rakényszerité napi munkaja miatt.

A szakma helyzetére jellemzé, hogy 2 8 csapatbol 8 az
utolsé pillanatban mondta le szereplését, mert kiléptek
érintett munkatarsaik. /

Great competition with warning signs

The Metro Gastro Academy in Budadrs hosted the semi-finals of the
Public Sector Catering Competition (KOSZ). Twelve 4-member teams
qualified for the final, which will take place at the Sirha Budapest
trade show in 2022. It is characteristic of the trade’s situation that 8
from the 28 teams cancelled their participation at the last moment,
because some members quit their job. 7

Dalnoki Bence a Bocuse d’Or
idei magyar gybztese

A Bocuse d'Or 4
oktober 21-én 3
rendezett ma-
gyar dontgjé-
ben Dalnoki
Bence, a Stand
sous-chefje és
commis-ja, Nyi-
kos Patrik min-
den tekintet-
ben meggy6z6

harmadik helyre
Adamek Balazs
(Didfa Etterem,
Székesfehérvar)
és Kocsis Marcell
kertlt. A Legjobb
commis-nak Fo-
dor Noelt vélasz-
totta a zsUri, az Uj,
a jovében minden
évben kiosztani

teljesitményt tervezett Eletm(-
produkaltak: dijat Bir¢ Lajos
Ok éllhattak a kapta.
képzeletbeli Bence kildndijat is kapott Bence Bocuse
dObOgé legma_ Foté: Magyar Bocuse d'Or Akadémia d'Or versenyen
gasabb fokara, kordbban még

nem indult, am 2019-ben 6 kép-
viselte hazénkat a Calgaryban
megrendezett Chaine des Rotis-
seurs versenyen. /

és Bence a médiazs(ri kilon-

dijat is elnyerte. A masodik Ke-
lemen Roland (Hunguest Hotel
Aqua-Sol) és Fodor Noel lett, a

Bence Dalnoki wins the Hungarian final of Bocuse d’Or
Bence Dalnoki, the sous-chef of Stand restaurant and his commis, Patrik Nyikos
came up with the best performance in the Hungarian final of Bocuse d'Or on 21
October. The runner-up was Roland Kelemen (Hunguest Hotel Aqua-Sol) with Noel
Fodor, and the 3rd place went to Baldzs Adamek (Diéfa Restaurant , Székesfehérvdr)
and Marcell Kocsis. 7

Meghozzuk

Ticket

Restaurant ed

az etvagyat!

Uj, Ticket Restaurant SZEP kartya
az Edenredtdl! Kimondottan
a munkavdllalék mindennapi

melegétkezésének tdmogatasaral

Csatlakozzon On is
elfogadohelyi halézatunkhoz!

edenred.hu
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PUratos: Taste Tomorrow - izelitd a jovobél

A Puratos Taste Tomorrow kutatasi
programja a fogyasztéi szokasok és
preferenciak terén olyan gyokeres
valtozasokat jelz6 Gj trendeket mu-
tat be, amelyek a siit6-, a cukrasz-, és
a csokoladéipar minden szerepldjére
hatassal vannak. Az 6t legfébb tren-
det az alabbiakban vazoljuk.

Szerzé: Tisza Andrea

1. Holisztikus egészség

és maximdlis személyre
szabottsdag

Az egészséges taplalkozas terjedése to-
retlen. A ,szuperélelmiszerek” olyan élel-
miszerek, melyek nemcsak egészségesek,
de emellett izletesek is. Folyamatosan né
a kereslet irdntuk, mint ahogy az is egy-
re szélesebb kérben ismeretes, hogy az
élelmi rostoknak jotékony hatasa van az
emésztésre, a bélflora egészségére — ez-
altal azimmunrendszerre és a mentalis
jollétre. Nem csoda, ha a fogyasztok sze-
mélyre szabott ajanlatokat varnak el: 63
szdzalék a sajat életmaodjaba illeszthetd
élelmiszereket vasarol. Ami a pékarukat
illeti, a valaszadodk kozel kétharmada va-
sarolna példaul az egyéni taplalkozasi
igényeihez igazitott terméket. Egyre tobb
fogyaszto van tisztdban a kakad magas
tapértékével és szorongasoldd hatasaval.
Eljott az id6 ,hogy Uj fejezetet nyissunk a
pékaéru, a cukrasz- és a csokoladétermé-
kek tarsadalomban betoltétt szerepérdl
57616 kdnyvben” - éllapitia meg a kutatas.

2. A tudatos fogyasztd

2021-ben a fogyasztok minden eddiginél
tudatosabbakka valtak a taplalkozésukat
illetéen, és egyre inkabb latjak, miképp
befolyésoljék véasarlasi dontéseik sajat ma-
guk és a bolygd jolétét — mindez pedig
arra készteti 6ket, hogy még alaposabban
tajékozodjanak. Napjainkban harombal
ketten szeretnék tudni, hogy az élelmiszer,
amit megvasarolnak, honnan szdrmazik,
és hogyan készil. A valtozo prioritasok,
az oktatas és az informacidhoz valé egyre
szélesebb korl hozzaférés hatdrozza meg
napjaink taplalkozasi dontéseit és szoka-
sait. A ndvényi alapu élelmiszereket vasar-
16 fogyasztok szama megduplazédott, és
elérte a 60 szazalékot, amivel igy a vilag
legnagyobb élelmiszeripari trendjévé nét-
te ki magat az Ipsos adatai szerint. EI6szor
fordul el6, hogy a fogyasztok szdmara a
kérnyezetvédelmi és az egészségugyi
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szempontok egyforma sullyal esnek latba;
a vélaszadok 56 szazaléka egyetért azzal,
hogy a névényi alapu élelmiszerek egész-
ségesebbek, mint az allati eredetliek - ez
47 szézalékos ndvekedést jelent a 2018-as
évhez viszonyitva. Tizbdl hatan azzal is
egyetértenek, hogy a ndvényi alapu tap-
lalkozés pozitiv hatassal van a kdrnyezetre
- ez egyharmaddal tdbb, mint 2018-ban.

Jobb dontéseket hozhatunk!

3.0z

A COVID-19 ellenére az iz tovébbra is el-
sédleges dontési kritérium maradt. Az on-
line véasarlasi lehetéségek béviilésének és
a kozosségi média ndvekvé befolydsanak
hatdsara azonban - kildnosen a fiatalabb
generaciok korében — a vizudlis éimény

is egyre fontosabba valik. A fogyasztok
59%-a egyetért azzal, hogy a vonzé kiné-
zet( késztermék egyben izletes is. Es bar
a pandémia négybdl harom fogyaszto-
ban ébresztett nosztalgit a hagyoma-
nyos receptek irdnt, kivancsisaghol és
kalandvagybdl sokan kezdtek el Uj hozza-
valokkal és elkészftési médokkal kisérle-
tezgetni. A megkérdezettek 60 szdzaléka
szfvesen megkostolna egzotikus izeket a
vildg mas tajairdl is, ami a tanulmany sze-
rint egy izgalmas lehetéség a kisérletezni
vagyo, kreativ ipardgi szereplék szamara.

4. Kényelem mindenek felett

Ha a kényelemrdl beszélink, be kell 1at-
nunk, hogy ,ami egykor lassu fejlédésnek
indult, az mara mar igazi forradalomma
ndtte ki magat” — mutat rd a Taste Tomor-
row kutatas. Az online véasarlas hosszu
évek ,lassy, de biztos” térnyerését kve-
téen exponencialis ndvekedésnek indult,
a heti online élelmiszer-vasarlas mindosz-
sze harom év alatt megduplézddott, és a
fogyasztok 17 szazaléka ma mar hetente
legaldbb egyszer online rendel ételt. A
pékaruk, a cukraszstitemeények és a cso-

koladétermeékek online vasarldsanak me-
redek ndvekedésével a kis- és nagyvallal-
kozasok szamara elengedhetetlenné valt
a digitalis jelenlét, amennyiben a jovében
is sikeresek akarnak maradni. A fogyasztok
teljes kor( tajékoztatast varnak el.

5. Prémium éimény

Bar a vildgjarvany hatdséra az online va-
sarlas jelentés mértékben novekedett, a
fizikdlisan jelen lévé boltok tovabbra is az
els¢dleges vasarlasi célpontot jelentik a fo-
gyasztok tobbségének. A fogyasztok 77%-a
nem szeretné, ha a boltok eltinnének. A
jovében azonban egyre inkabb az online
és offline csatornak elényeit 6tvozé, tgy-
nevezett figitdlis” élmény fog elétérbe ke-
rilni. A mesterséges intelligencia és okos
technoldgia segitségével jobb, személyre
szabottabb ajanlatok hozhatok létre, segit-
ve a fogyasztdkat abban, hogy jobb élelmi-
szer-vasarlasi dontéseket hozhassanak, az
Uzletekben és online egyarant. /

Taste Tomorrow by Puratos
Puratos has a research programme called Taste
Tomorrow, which unveils brand insights for the
bakery, confectionery and chocolate industries.

In the following you can read about the five main
trends they have identified.

1. Holistic health and maximum personalisation
The health trend is unstoppable and demand is
growing for ingredients which are not only healthy,
but enhance taste too. 63 percent of consumers are
looking for food tailored to their individual lifestyle.
When it comes to bakery items, nearly two thirds
of respondents would like to buy bread adapted to
their personal nutritional needs.

2. The conscious consumer

In 2021 consumers are more conscious than ever
before about what they eat and how it affects their
own health and that of the planet. Today two thirds
of consumers want to know where their food comes
from and how it is made. The number of consumers
buying plant-based foods has doubled to 60 percent.
3. Taste

Despite COVID-19 taste has remained the No.1
priority for consumers. But thanks to increased
online shopping and the growing presence of
social media, how food looks is rapidly becoming
equally important. 59 percent say food that looks
good is tasty as well.

4. Ultimate convenience

After years of slow and steady’ growth, weekly on-
line food shopping doubled in just three years, and
17 percent of consumers now order take-out meals
online at least once a week. Consumers also expect
better communication both in shops and online, so
that they can be confident in their buying decisions
5. Premium experience

Physical shops are still a priority for the majority

of consumers: 77 percent of shoppers don’t want
stores to disappear. In the future they will demand a
seamless ‘phygital’ experience, which combines the
advantages of both online and offline channels. 7
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Az elmult években a vendéglatas terii-
letén egyre erbteljesebben lathaté a
digitalizacio térnyerése, a folyamatot a
COVID-valsag csak felerdsitette. A hazai
szakmanak viszont, ugy tiinik, sok még
a tennivaldja. Mint a szegmens szémos
mas teriiletén, a METRO itt is a vendég-
latosok segitségére sietett — a virus el6tt
indult weboldalkészitési DISH-projekt
részleteirdl Taferner Akos, a vallalat mar-
ketingvezetdje beszélt olvaséinknak.
METRO négy éve indi-
totta el digitélis szol-
gaéltatasat: csomagot
kinaltunk partnereinknek,
amelynek fé eleme a néhany
perc alatt elkészithetd hon-
lap, valamint az asztalfoglalasi
rendszer volt. A pandémia

ovabbfejlesz
digitdalis szo

Tevékenységink legpontosabban a hon-
laphosztolas kifejezéssel irhatd le. Partne-
reink egy egyszerUen alakithato, egyéni
igényeire szabhatd, rdadasul 6nalléan
karban tarthatd, frissitheté weboldalt kap-
nak, amely keresémotorok segitségével
nagyobb elérhetéséget biztosit szamukra,
és dsszekapcsolhatd a kuldnféle kdzdsségi
platformokkal.

A magyar METRO értékestési teamjén be-
lul kaldn csoport foglalkozik a DISH-szol-
galtatasokkal: orszagos szinten
egy 6 f6s értékesitécsapat végzi az
akvirdld munkat és ad sziikség ese-
tén alapszint( segitséget a honlap
,oelizemeléséhez’, ugyanakkor
egy megfeleld technikai tdmoga-
tast nyujté call center is része a ha-
|6zatnak. Az értékesitoknek a cég

még inkdbb rdmutatott a ven- Taferner Akos
marketingvezetd

déglatés digitalizaltsaganak
hidnyaira; sokan még webol-
dallal sem rendelkeztek. Amikor be kellett
zarni az egységeiket, nem voltak meg-
taldlhatok a digitélis térben, nem tudtak
felvenni elviteles rendeléseket, ezért roévid
id¢ alatt kifejlesztettlink egy hazhozszal-
litdsi modult — ennek bevezetését végzi
most a METRO egy idében minden olyan
piacon, ahol céglink jelen van.

A METRO a DISH-szolgéltatasokat kife-
jezetten a vendéglatdipar szamara fej-
lesztette ki. Az egy technikailag minden
igényt kielégitd szerverpark altal tdmo-
gatott DISH Website eszkdzét mar tobb
mint 14 orszagban 200 000-nél is tdbb
vendéglatéhely tulajdonosa haszndlja, és
nalunk is egyre népszerdbb.

!lISH

M METRO|

METRO

Tovabbi részletek: www.dish.co =

70 horeca sale-es munkatarsa biz-
tositja a kapcsolatrendszert.
Partnereink négy szolgaltatascso-
mag kdzul valaszthatnak. Az alap maga a
webfejlesztés: a miikods, kdnnyen meg-
taldlhato honlap, amelyhez nyelvvalasz-
tasi opciot, sét, illusztralasdhoz szabadon
felhasznélhaté stockfotdalbumot is nyuj-
tunk — ez, egy egyszeri belépési koltsé-
gen kivil, ingyenes a vendéglatdsoknak.
Az asztalfoglalé modul mar havidijas, de
igazan nem jelent komoly megterhelést
hasznaloinak; adataink szerint mar most
havi 2000 asztalt foglalnak segitségével.
Ajelenleg bevezetés alatt llo DISH-cso-
mag az ételrendelésrdl, a hdzhozszallitas-
rél szol: visszaigazolja a rendelést, ellatja
a megrendel&t és az éttermet a szlksé-
ges adatokkal. Minthogy a szolgaltatés

ett
gdltatas

— ellentétben az ételkiszallitasra specia-
izalodo cégekével — jutalékmentes, dra
kimondottan alacsonynak mondhato. A
negyedik csomag a masik harom minden
elemét egyUtt ajanlja.

Egyel6re 4500 partnert szolgélunk ki a
rendszerben, 2022-ben 2000 Uj vendéglato-
hely csatlakozasat varjuk, de a tovabbi no-
vekedést is hasonlo léptékinek képzeljik el.
A DISH-rendszer fejlesztése folyamatos, jo-
vé januarban pedig megkezdédik a szol-
géltatdsoknak a magyar piac igényeinek
leginkabb megfeleld ,testre szabasa” is. (x)

Improved digital services

METRO launched its digital services four years ago,
with a package that contained a website maker and
atable booking system. The pandemic made it clear
how many restaurants didn’t have an online pres-
ence, so they couldn’t accept online orders either.
Akos Taferner, METRO's head of customer manage-
ment and marketing told that the company reacted
to this problem by developing a home delivery mod-
ule called DISH, which is also available in Hungary
now. The DISH Website tool is already used by more
than 200,000 restaurants in 14 countries and it is
more and more popular in Hungary as well.

What DISH offers is basically website hosting:
partners get a customisable website through which
more customers can reach them, and this website
can also be linked to various social media platforms.
In Hungary METRO designated a 6-member team to
manage DISH services and there is also a call centre
for technical support.

Partners can choose from four service packages:
website (this is a free service), table booking (there

is a monthly fee), food order and delivery (there is

a fee but no commission) and the fourth package
includes all three services. Right now the system
serves 4,500 partners and 2,000 new restaurants are
expected to join in 2022. The DISH system is devel-
oped continuously and next January the company
will start making the services even better suited to
the specific needs of the Hungarian market. (x)

ON A LEGJOBB MEN;]KET VA'LO('EATJA'KI GONDOSAN,
MI PEDIG DIGITALIS SZOLGALTATASAINKAT.

A METRO szamara fontos, hogy partnereit a kivalé alapanyagokon kiviil
a digitalis fejlédésben is segitse. Novelje On is forgalmat!

I

ASZTALFOGLALASI SZOLGALTATAS

Porgesse fel véllalkozasét asztalfoglalasi szolgaltatasunkkal,
melyet kdnnyen hozzaadhat elkésziilt honlapjahoz!
Kezelje a beérkezd foglalasokat konnyen és egyszeriien
okostelefon vagy tablagép segitségével!

HONLAPKESZITO SZOLGALTATAS

Hozza |étre sajat weboldalat, és ismertesse meg véllalkozasat minél
tobb emberrel!
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A mixerek mixerrel mixelnek

Ha az italnak, amit keversz, nagyobbik hdnyada tonik
(gydmbeér, koéla), akkor a lehetd legjobbat hasznald

belble, fogalmazott eqyik beszélgetdpartnerink,

mintegy megmagyardzva a mixerek haszndlatdnak
szUkségszerUségét a koktélok vilagdaban. Kézben a
kiskereskedelmi adatokbdl az latszik, hogy e prémium
szénsavas italoknak a vasarlok is kezdenek rajonni az izére.

vildg legjelentésebb szeszes-
A ital-értékesitéssel foglalkozd

szaklapja, a Drinks International
8 éve,méri"a prémiumtonik-piacot -
egyértelmden a gin-tonikok oridsi nép-
szer(isége miatt. A 2020-as adatok szerint
fogyasztasuk oriasit emelkedett. Az ok
feltehet&en az volt, hogy a tonikokban
nagy mennyiségben jelen lévé klorokin
(a kinin mesterséges véltozata) javithatja
a COVID-virussal fertézott betegek klini-
kai kimenetelét.
Mindez persze csak egyetlen apro, de
mindenképpen szerencsés adalék a to-
nik-bumm magyarazatdhoz. Az ital ked-
veltségében és forgalmanak novekedé-
sében nagy szerepe van az izesftett tonik
innovacidknak.
A high-end tonikok és mas prémium
és szuperprémium szénsavas Uditéita-
lok 500-900 forint egységaru, kétdecis
palackjainak latvanyat nem tul régen
szokjuk a hazai aruhdzak polcain, a ven-
déglatasban az dtlagember itthon taldn
kordbban taldlkozott velik mind ké&vé-
val, mind szeszes italokkal keverve. Ma
viszont bizonyos kategoria felett elkép-
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Szerzd: Ipacs Tamds

zelhetetlen nélkultk egy vendéglato-
Uzlet.

A tobb divatos trendhez is illesztheté
italoknak egyelére nincs egységesen el-
fogadott magyar neve, az angol és a né-
met szakirodalom a mixer szét hasznalja
gyUjténévként, de talalkoztunk mar velik
fillerként (azaz feltoltéként) is egyes web-
oldalakon.

A mixerek nem most lettek ennyire nép-
szer(iek. A Londonban évente tartott
Nemzetkdzi Bor és Parlat Versenyen (IWSC
— International Wine & Spirit Competition)
mar régdta kilon kategoridkba soroljék a
spiritek és a mixerek kozos kdstolasat, és
az ilyen kategoridk szama évrél évre né.
Mar nemcsak a gineket és vodkakat paro-
sitjdk tonikokkal, a repertodrban ott van-
nak a rumok, tequildk, sét vermutok, a ma-
sik oldalrél pedig a gyombérek, kolak is.

A profi italkeverék egyfajta el6készitett
hozzavaldt is latnak, lathatnak benndk,
szeretik &ket, mert feldobjak az egyszer(
italizeket is: kis eréfeszitéssel nagy izeket
produkélhatnak segitségtikkel, és valto-
zatosabba tehetik az alkoholmentes kok-
télok vélasztékat is.

o DTAR—
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A vdltozatossdag 6rome

Ebbe a termékkategodridba ,belefér’,
hogy az italok természetes alapanya-
gokbol készuljenek, izeiket kisebb cu-
kortartalom mellett egyensulyozzak
tokéletesre. Hogy egyre tobb kozottik
a kevesebb kaloriat tartal-

mazod, az nem az egész-
ségtrendekkel van
elsésorban 6sz-
szeflggés-
ben, hanem
azzal, hogy

a legtébb st
igényes ven-
dég a széra-
zabb izeket sl
keresi. Logi-

kus is, hiszen =
mi értelme
lenne egy WL
gonddal ér-
lelt, kulonle-
ges gin vagy rum

izét cukorral elnyomni.
A szakemberek szerint
magukban is sokan fo-
gyasztjak dket, és bar
egy szorakozéhelyen
nyilvan ez a ven-
dégtipus sem

az italkostolasok
élményét ke-
resi bennik, a
hozzaérték szerint fejleszthetd éltaluk az
izfelismerés képessége is, ami késébb a
mindségi alkoholtartalmu italok élvezetét
is segitheti.

LawBoN
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London néhdny
szérakozdhelyén
mdr csapoljdk is a
prémium tonikokat

MOM

Wines parfectly with
[QUILA OR MEZCAL
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Ahogy egy italmester az alapanyagok-
kal varazsolva ezerféleképpen alkothat
meg egy gint, rumot, Ugy a tonikok, ko-
lak is sokféleképpen lehetnek tokéletes
fzvildguak. Nem véletlen, hogy egy-egy
ismert mixermarka tobbfélét is kinal ko-
zuluk.

De térjlink vissza a mixerek kényelmi
termék jellegéhez (hangozzon ez akar
blaszfémianak)! Ezek az italok is targyai
a termékfejlesztés nagy Ossznépi kény-
szerének. A gyartok a tokéletes izharmo-
nidkat keresve kredlnak meglepd termé-
keket — a The Franklin & Sons példaul
rozmaringos-fekete olajbogyds tonikot
készit vermutokhoz, mezcalhoz, rebar-
bards-hibiszkuszost a fehér tequildkhoz.
A Double Dutch legujabb tonikjaihoz az
izek a konyhdbdl jonnek a barba, még-
hozza Azsidbol: matcha tea, kardamom,
kurkuma kerdl innovacidikba.

Ennél is tovabb megy a londoni székhe-
lyd Sekforde, amelynek ,kraft” mixereit
nem Udit6ital-fajtanként kategorizaljak,
hanem aszerint, milyen szeszes italhoz
illenek. A konnyU és a fliszeres rumok-
hoz példaul lime-mal, mentaval és ka-
kadval készil mixer, a tequildkhoz és a
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B&sze Akos, a cég
horeca Uzletfejlesztési
vezetdje szerint sokan
Oditéitalként isszdk

a mixereket, forgalmuk
évente dupldzoédik

mezcalokhoz kortével,
flgével és kardamom-
mal, a whiskykhez na-
ranccsal, rozmaringgal és
tarniccsal (encian).

Ami ndlunk épilében van,
az a gazdagabb koktél-
kultdraju orszagokban mar természetes,
olyannyira, hogy példaul a berlini barok-
ban a fadma szerint a vendégek az italuk-
hoz mar kedvenc tonikmarkéjukat kérik,
vannak helyek, amelyek emiatt akar 10 faj-
tatis tartanak csak tonikbdl. Londonban
egyes szorakozohelyeken mar csapoljék a
prémium tonikokat: az ital a The London
Essence cég csapoldoszlopaibdl 5 izben
folyik gombnyomasra.

A spiritspecialista
A prémium ginek
robbandsa magaval
huzta a prémium
mixeritalokat is —
véli Barany Péter, a
Buzavirdg gin mar-
katulajdonosa. — A
nyugati barkultura,
és ezzel egyUtt a
mixeritalok isme-
rete, villdmgyorsan
betdrt hazdnkba, melyekkel elsé kérben
a szofisztikalt barokban taldlkozhattunk.
Népszer(iségét nagyban segitette, hogy
ezek a termékek eltérnek a jol megszo-
kott izektdl.

Bdrdny Péter
madrkatulajdonos
Buzavirdg gin

Az elmult években az alkoholimportér
cégek tobbsége kivalasztott egy-egy
nemzetkozi mixerital brandet, amit ki-
zarolagos forgalmazoként értékesit a
hazai piacon. Ennek kdszénhetéen mar
nemcsak barokban, hanem barmelyik
élelmiszertizletben, delikdtokban, sét,
még a diszkontokban is megtaldlhatok.
Forgasi sebességuk a klasszikus italo-
kéhoz képest még egy prémium bar-
ban is elenyészé, ugyanakkor az elmult
évekhez képest mar értelmezhetd a
novekedésik. A vendéglatohely kon-
cepcidjan is mulik, mekkora szézalék-
ban kérik az italokhoz, hiszen ez vissza-
koszdn az drazasnal. Ahol csak ilyenek
vannak, ott értelemszerdien csak ezek
fogynak. Budapesti, debreceni, gydri és
a Balaton-parti barokban értékesitik a
legtdbbet.

A mixeritalok kozul a tonik a legismer-
tebb, a vendégek tdbbsége tudja, hogy
nagyjabdl milyen izekre szamithat. Ori-
asi munka kellett ahhoz, hogy a barok
tébbségében mar prémium tonikbdl
kérhetjik a gin-tonikunkat — ezt els6-
sorban a bartendereknek kdszonhetjuk.
Minden tovabbi iz, a prémium gydm-
bérek és kolak visszakodszonése a kokté-
lokban véleményem szerint még csak
ezutan kovetkezik. Ha jot tudunk adni,
akkor az 6nmagéban mar elény, megta-
laIni a harmoniat a spiritek és a mixerita-
lok kozott pedig egy csodélatos munka.
Az ara természetesen lényegesen dra-
gébb a klasszikus szénsavas Uditéitalok
ardhoz képest, ugyanakkor az élvezeti
értékuk karpotol.

Idén tavasszal a budakeszi Mayer
szorpmanufakturdval megalkottuk
Mayer&Buzavirdg prémium tonikszirupun-
kat, amelyik szintén természetes dsszete-
vOkbdl készll, és fenntarthatd alternativat
is ad az Uveges és aromas tonikoknak.
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Ma madr nem igaz, hogy a pultosnak kell
kulonbozd érvekkel ,rdbeszélni” a ven-
déget a prémium tonikra. Egy prémium
gint nagyon kénny( elrontani egy nem
prémium tonikkal; én azt az elvet vallom,
amely szerint, ha az italod haromnegye-
de tonik, akkor haszndld a legjobb toni-
kot. Ha napkdzben beugrok egy kavé-
hédzba, és az itallapon megpillantok egy
prémium tonikot, akkor azonnal kérek
egyet a kavém mellé. En nem divatnak,
hanem tartés trendnek gondolom a pré-
mium mixeritalokat.

A ,mixer”

A prémium mixerek sikerének hatteré-
ben a koktélkultura fejlédése és a miné-
ségi long drinkek népszersége all - al-

. litja Molnar Viktor,
_‘. a Bacardi-Martini
Fh ot

brandek hazai ma-
| eg. «

nagere. — A gin-to-
B8 nikok kedveltsége
egyenesen veze-
tett oda, hogy a
szamtalan Uj gin
megjelenésével
parhuzamosan nétt
a prémium tonikok
széma is a piacon. A COVID hatésara ha-
talmasat ugrott a mixerek népszerUisége,
hiszen barok helyett otthon fogyasztot-
tak italaikat az emberek.
Minthogy tdmény szesszel keverik 6ket,
a két termékkategodria premizélddasa kéz
a kézben jar. Ezért van, hogy a diszkont-

Molndr Viktor
brand manager
Bacardi-Martini

lancok in-out termékei kozott, valamint
az druhazldncok polcain is elérheté mar
allandé szortimentként legaldbb egy
prémium mixer brand, az online web-
shopok pedig sajat importalt prémium
toniksorozattal dolgoznak.

Hogy a barokban mennyire hasznaljak
Oket, az nagyon helyfliggd, de ha valo-
ban prémium barrél beszéltink, akkor
aranyuk 70-80% is lehet. A magyar bar-
man legaldbb 2-3 markat biztosan fel tud
sorolni akar egy atlagos barban is. Tonik
és gydmbér/gydmbérsér minden marka
kindlatdban van, és ha a marka mar meg-
van, akkor ezeket is ismerik a kollégak.
Nem mindenhol a személyzet donti el,
hogy melyik prémium mixerrel dolgoz-
zanak, igy a markak kozil kevés helyen
lehet valogatni. Maximum 2 brand szo-
kott megférni egymas mellett. Az biztos,
hogy aki hasznalja, annak illik értenie is
hozzd, és tudnia kell ajanlaniis. Ugyanak-
kor a vendégek gyorsan tanulnak, és egy
els6 taldlkozast kovetden batran kérik
mar a megismert kildnlegesebb mixere-
ket, vagy nyitottak a kisérletezésre.

A prémium mixerek hasznalatanak kiza-
rélag pozitiv hozadéka van a barmanek
szamadra, hiszen joval sokszinlbb koktél-
lap készithetd vellk - rovid és hosszu
italok tekintetében egyarant —, és az al-
koholmentes koktélkinalat vélasztékanak
bévitésére is alkalmasak. Persze itt is él a
kereslet-kinalat elv: ha nincs meg hozzé a
fizetbképes kereslet, akkor bukik az egész
projekt.

Ugy gondolom, nem nagyon jellemzé,
hogy tisztan fogyasztanak ket — ez nem
egy klasszikus Gditdital. Alkoholmentes
koktélban inkabb el6¢fordulnak, ezek vi-
szont nem kifejezetten népszertek itt-
hon.

A mixerfogyasztas tartos trend, ez abbdl
is latszik, hogy egyre tébb magyar sze-
repld Iép be a piacra: én folyamatos fejlé-
dését varom!

A szérakozdhely-tulajdonos

A Grund népszer( szérakozohely a bu-
dapesti Jozsefvaros koruttdl kifelé esd
részén, kétharmadaban 30 év feletti, tul-
nyomdan magyar vendégkorrel rendel-
kezik, évi szazezer vendéget szolgal ki.
André Tamas tarstulajdonos azt meséli,
kulon helyiséget is — a Showbart — nyi-
tottak a legigénye-
sebb, Ujdonsago-
kat kiprobalni kész
vendégeik szamara.
A forgalom 90 sza-
zalékat az italok
teszik ki, prémium
alkoholfajtakbdl
Osszesen 200-félét
tartanak, az atlag-
fogyasztas 6-7000
forint.

A prémium mixeritalok kozdl 3 ismert
marka 4-féle termékét tartjdk. Tamas ugy
szamol, a napi atlag 500 prémium és

50 szuperprémium adag ital nagyjabdl
10 szdzalékdhoz kérnek prémium mixe-

André Tamds
térstulajdonos
A Grund

Bartenders and drink mixers

High-end tonics and other premium
and super-premium carbonated
soft drinks cost HUF 500-900 in
200ml size. These products fit into
several consumption trends and

are collectively called drink mixers’
or simply ‘mixers’ in professional
literature; certain websites refer to
them as ‘“fillers”. Today not only gin
and vodka are paired with tonic,
but also rum, tequila, vermouth, etc.
Bartenders like mixers because they
give an extra kick to simple flavours,
and by using them they can produce
grand flavours and make their bar’s
product selection wider.

Diversity brings joy

Mixers are made of natural ingredi-
ents and many people like to enjoy
them as they are, not just in cocktails
or long drinks. Manufacturers are
searching for the perfect harmony
of taste and sometimes create
surprising products. London-based
Sekforde makes ‘craft’ mixers which
are categorised not as soft drink
types, but according to which spirit
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they go well with, for instance light
and spicy rums are paired with
lime, mint and cocoa mixer, while
tequila and mescal take pear, fig
and cardamom mixer. In Berlin bars
some guests are already ordering
their long drinks saying which tonic
brand to prepare them with, and
some of the bars serve up to 10
different tonics to guests.

The spirit specialist

According to Péter Bdrdny, brand
owner of Buzavirdg gin, the premium
gin boom generated an upturn for
premium drink mixers too. In the last
few years the majority of alcoholic
drink importers selected an interna-
tional drink mixer brand each, and
they sell their products exclusively in
the Hungarian market.

Mr Bdrdny told that tonic is the
best-known mixer, followed by
premium ginger ales and colas. This
year Blzavirdg teamed up with the
Mayer syrup company to create the
Mayer&Bdzavirdg premium tonic
syrup. Nowadays guests don't need

to be convinced to enjoy gin with
premium tonic, as a premium gin is
easy to spoil with a plain tonic.

The ‘mixer’

Bacardi-Martini brand manager
Viktor Molndr told our magazine
that the driving force behind the
success of premium mixers has
been the development of cocktail
culture and the popularity of qual-
ity long drinks. As mixers are mixed
with spirits, the premiumisation of
the two categories goes hand in
hand.

In Hungary the usage ratio of
mixers can be as high as 70-8o
percent in premium bars, and even
the average bartender can name
minimum 2-3 mixer brands. Guests
are learning fast and after the first
try they are glad to order the special
mixers they got to know. Mr Molndr
believes that the trend of mixer
consumption is here to stay. This is
very well indicated by the fact the
more and more Hungarian players
enter the market.

The bar owner

Grund is a popular bar in the Jézse-
fvdros district of Budapest, which is typ-
ically frequented by Hungarian guests
older than 30 years. Co-owner Tamds
André revealed to Trade magazin that
they even opened a separate room —
called Showbar - for those guests who
are really into trying premium novelties.
The average consumption is HUF 6,000-
7.000 per guest. Every day the bar serves
500 premium and 50 super-premium
drinks and 10 percent of these are made
with premium mixers.

The retailer

lldiké Varga-Futs, communication
and CSR director of Auchan told Trade
magazin that they had decided to sell
mixer products three years ago, hav-
ing noticed the growing demand for
premium products in those categories
where this hadn't been typical earlier.
In the past 2.5 years what Auchan
saw was that consumers like the new
category, therefore the retailer plans
to expand the currently 25-30 mixer
selection with new products. /
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reket. Ezeknek az adatoknak az értékelé-
séhez érdemes tudni, hogy a Grund sz(k
egy éve tart valasztékaban mixereket,

és vendégkore még csak most ismerke-
dik az italfajtéval. A beszallitdktol kilon
,Oktatast”, specidlis informacidkat nem
kapnak, a kollégak az interneten képzik
magukat, és idénként a budapesti bar-
szcéna népszerd helyeire szerveznek ,ta-
nulmdnyutakat”.

A tulajdonos biztos abban, hogy ven-
dégei a szérazsdguk miatt is valasztjak

a high-end mixereket, és adatokkal is
aldtdmasztja érveit: ezek cukortartalma
20-60%-a a hagyomanyos szénsavas
Uditsitalokénak; akad olyan tonikjuk,
amelynek cukortartalma 100 grammon-
ként minddssze 2,1 gramm.

A kereskedd
Nagyjabol 3 éve
dontottik el,
hogy a mixerita-
lok kategoridjaval
bévitjuk valaszté-
kunkat — mondja
Varga-Futd lldiko,
az Auchan kom-
munikacios és
CSR-igazgatdja.
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Varga-Futd lldikd
kommunikdcids és
CSR-igazgatd

Auchan
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— A vezérgondolat az volt, hogy min-
den kategdridban szeretnénk prémium
vélasztasi lehetéséget kindlni a vasar-
l6inknak, igy a szénsavas kategdéridban
is. Két dologban biztunk, az egyik, ami
a vasarloi visszajelzésekbdl is 1atszott,
hogy egyre jobban elétérbe kerll a
prémium italok irdnti igény azoknal a
termékeknél is, ahol el6étte ennek nem
volt multja. A masik, hogy a kategdria
erésen 6sszefligg azokkal az alkoholos

A siker hozta a tovdbbfejlesztett
termékeket: aludobozost, nagy-
és kiskiszerelés(t, szirupot és
egyebeket

termékekkel, ahol a
prémium irdnyaba va-
|6 nyitas viszont mar
megtortént. J6 példa
erre a gin-tonik, ahol
a vasarlok hajlanddak
magasabb 6sszeget is
aldozni egy Uveg gi-
nért, igy logikus Iépés,
ha odatesziink mellé
egy prémium toni-
kot is.

A forgalmazas kezdetétdl eltelt 2,5 év
alatt azt lattuk, hogy a vasarléink ked-
velik ezt a kategoriat. Eppen ezért még
tovabb szeretnénk béviteni a jelenleg
25-30 referencidt tartalmazo valasztékot.
E kindlatunk kordlbeldl fele tonik, ami
mar magdaban is rengetegféle lehet (ize-
sitett, light vagy mas), mellettik a kola és
a gyombér izek keresettek, de ezenkivdl
is rengeteg egyéb specidlis terméket for-
galmazunk./

Kampdny a tudatos
alkoholfogyasztasért

A Magyar Szeszipari Szbvetség és Terméktanacs a
spiritsEUROPE tdmogatasaval inditott edukacids kam-
panyt Masnap mashogy néven. A 3 honapos kampany
szakértdk és ismert influenszerek kozremUikodésével
segitette a fiatal felnéttek edukacidjat a tudatos alko-
holfogyasztas témakorében. A kampéanyidészak alatt
az italmertek.hu weboldal amelyen a kampany szak-
o . értéinek,
Antal Emese
dietetikus
és Porkoldb-
Minarik Anna-
maria klinikai
szakpszicho-
l6gus kozre-
mUkodésével megsziletett blogbejegyzések és eduka-
tiv kvizek szerepeltek, kozel 15 ezer ldtogatast generdlt,
a kdzdsségi médidban megosztott tartalmak pedig
t6bb mint 600 ezer felhasznalot értek el a tudatos alko-
holfogyasztas pozitiv Uizenetével. /

Borbirdloéink sziporkdztak

Magyarorszag nyerte
meg a Borfelismerd Vilag-
bajnoksdg (Championnat g £
du monde de dégus- 5
tation La RVF) oktéberi
dontéjét. A magyar csa-
pat 27 nemzet legjobb
borkéstoldi kozott dia-
dalmaskodott, legyézve
a hazigazda és cimvédd
francia csapatot. A ver-
seny soran 12 bort kellett beazono-
sitani szOl6fajta, termdhely, évjarat
és termeld szerint. Ami azonban a
szabalyok szintjén kdnnyen lefrhatd,
az a valésagban korantsem ennyire
egyszerl. Természetesen a verseny-
z6k nem lathatjak a kostolasra kerild
borok palackjat, és semmilyen segjit-
séget sem kérhetnek a feladathoz.
Akdr egy vizsgan: tilos a telefon- és
az internethaszndlat. A négyfés csa-

ﬁ ‘ %

Gyobztesek és klser0|k

pat tagjai csak egymassal beszélhet-
nek, és kdzosen kell felismernitik a
borokat, azaz csapatonként egy-egy
megoldas adhatd. A magyar csapat
166 pontot ért el, és 12 pontos elény-
nyel aratott gy6zelmet a vildg leg-
jobb borfelismer6i kozott. A csapat
tagjai: Aranyos Attila (csapatkapi-
tany), Rabcsanszki Laura, dr. Molnar
Levente, Didier Sanchez, Palagyi
Krisztina (coach). /

Campaign for conscious alcohol consumption

Excellent performance from Hungarian wine tasters

Hungary won the final of the Wine Tasting World Championship (Championnat du monde de
degustation La RVF), which took place in October. There were 27 national teams competing
and they had to identify 12 wines with blind tasting, telling the grape variety, terroir, vintage
and winemaker. The winning team: Attila Aranyos (captain), Laura Rabcsdnszki, Dr Levente

With the support of spiritsEUROPE, the Hungarian Spirits Industry
Association and Product Board launched a 3-month campaign called
Hangover. Experts and influencers have teamed up to educate young
adults about conscious and responsible alcohol consumption. Cam-
paign contents shared in social media have reached 600,000 users. 7
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IKANTAR HOFFMANN

Letarolta a pandémia
a gasztroszektort

A Business Days konferencia elsé napjan Tolnai Gdbor,

a Kantar Hoffmann divizidigazgatdja tartott eléaddst

A horeca szektor elmult mdsfél éve a tulajdonosok és
vezetdk szemével” cimmel, amelyben a nemrégiben
végzett felmérésitk eredményeit ismertette a jelenlévdkkel.
A piackutatd cég az elmult masfél évrél, a jelenlegi
helyzetrdl, valamint a jovébeli lehetéségekrél kérdezte

a hazai gasztrondomidban tevékenykedd vallalkozdsokat.

Szerz6: Budai Kldara

Kantar Hoffmann a felmérését
Asza’zfés mintan végezte, a meg-

kérdezettek tulajdonos vagy
vezetd tisztségvisel§ poziciot toltenek
be a gasztrondmia
terlletén. A részt-
vevék 60%-a bu-
dapesti egységet
vezet, 40%-a Buda-
pesten kivilit, 60%
maximum 10 fét
foglalkoztat, 40%
pedig 10 fénél tdb-
bet. A megkérde-
zetteknek valamivel
tébb mint a fele 10 évnél hosszabb ideje
Uzemel, a fennmaradd 10 évnél révidebb
ideje. A megszolaldk 65%-anak csak a
vendéglatasbdl van jovedelme.
— Az egész szektoron hatalmasat Gtott
a pandémia, a megkérdezettek 88%-4t

Tolnai Gdbor
divizidigazgatd
Kantar Hoffmann

hez viszonyitva, azonban minden 10. kér-
dezettnek szinte a teljes bevétele kiesett.
— Elképeszté mértékl valtozas tortént,
amit vezetéként pszichésen is iszony
nehéz lehetett feldolgozni. Ne felejt-

stk el, hogy emellett mindenkinek volt
maganélete, csalddja, sajat félelme a
betegségtdl, esetleg otthoni oktatasba
kényszerllt gyermeke. Mindezt mindany-
nyian atéltuk, akik nem ebben a szektor-
ban dolgozunk, nekik emellett gazdasagi
szempontbdl is egy dobbenetesen ne-
gativ trendet kellett megélnitk és tulélni-
Uk — idézte fel Tolnai Gabor.

Hogyan lehet tulélni

a pandémidt?

A gasztronémiai egységek 37%-a be-
zart. Az & tulélési stratégidjuk a kivaras
volt, ilyen médon prébaltdk veszteségei-
ket minimalizalni. 49%-uk profilvaltassal

igyekezett tulélni ezt a nehéz idészakot,
és mindodssze a megkérdezettek 14%-a
nyilatkozott gy, hogy nem kellett alap-
vetéen dtalakitania a mUikodését.

- Szomorud tény az is, hogy a gasztrok
40%-a bocsajtott el munkavallalot. Ne-
gyediik szdmolt be arrdl, hogy bar nem
kaldott el senkit, de hozza kellett nyulnia
alkalmazottai fizetéséhez. Ez vagy azt je-
lentette, hogy csokkentették a fizetést
vagy azt, hogy egyaltaldn nem adtak,
de legalabb dllomanyban tartottak a
munkavallalét. Minddssze 30% volt azok
aranya, akik nem bocsajtottak el munka-
vallalot, és fizették a munkabért tovabb
— tajékoztatott a szakember.

A tulélés megoldasi lehetéségei kozott
egy valami nem szerepelhetett: nem le-
hetett drat emelni. A megkérdezettek
84%-a semmilyen médon nem nyult
hozza az drhoz, 10% emelt, de ez ese-
tikben a profilvaltassal jart egytt, 7%
pedig arcsokkentést volt kénytelen alkal-
mazni.

Segitett az dllami tdmogatds?
Az éllami tdmogatast a megkérdezet-
tek 80%-a vette igénybe, bar 30%-nak
nem jelentett igazi segitséget. A cégek
a témaban tajékozottak voltak, tudtak

a rendelkezésikre allo lehetéségekrdl.
A tdmogatast a fennmarado 20% vagy
nem akarta igénybe venni vagy hibas

érintette negativan a

lockdown. Alig 10%-ot
tett ki azok szama, akik
azt jelezték, hogy nem

A pandémia hatasa a

A pandémia és a lock-down igazan nagyot utott

El6zetes bevétel-

A tényleges bevétel

A bevétel-

érintette &ket nagyon

vallalkozasokra

varakozasok

alakulasa 2020-ban

csokkenés

negativan a varatlanul 6sszességében a 2020-as évre (az el6z6 évhez aranya az el6z6
rank toré jarvanyhely- 0 képest) évhez képest
zet — avatott be Tolnai 39 5= — Novekedett

Gabor. Negativan m Novekedés Nem valtozott

érintett: Atlagosan: 52,0%

A divizidigazgato arra is 88%
ramutatott, hogy a kér-

dezettek 71%-a noveke-

Nem vartak
71 valtozast 20 21 18
m Csokkenés

13 8

—=o Csokkent

dést vart 2020-ra a sajat :I’:izyb‘;”pzcz’i'fv'v NT/NV 1-20% 21-40% 41-60% 61-80% 81-100%
gaSZtrO egysegetol, €z~ Nem volt hatassal

zel szemben 80%-uknak Inkabb negativ

csokkent a bevétele az mNagyon negativ =2 . NTINV

Valaszadok %-alAtlagok
Bazis: Teljes minta, n=100

el6z6 évhez képest. Atla-
gosan 50% feletti volt a
bevételcsdkkenés 2019-
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adminisztracio, illetve egyéb
okok miatt lemaradt réla.

— A gasztrosok partnerei, a
beszallitok is megprobaltak
tdmogatast nyUjtani a szek-
tornak. Gyors reagaldssal,
gordilékeny kommunikaci-
oval teremtettek biztos hat-
teret, maximalis empatiaval
viseltettek a gasztrosok irdnt.
Ez ebben a szituacidban
nemcsak dzleti, hanem em-
beri szempontbdl is értéke-

A jovobeli kilatasok megitélése

A cég
fétevékenységének
arazasa
Magasabbak a
munkavallalok

bérigényei
Névekednek az

® Névekedni fog alapanyagarak

Novekednek a
szallitasi és
raktarozasi koltségek
Nem fog valtozni

a jelenlegihez Nének az adoéterhek

A kiadasok novekedése

lendd magatartas volt a be-
szallitoktdl - jegyezte meg
Tolnai Gabor.

Valaszadok %-a
Bazis: Teljes minta, n=100

képest
—3 ﬁ?%f/em fog m Egyetért
Nem ért egyet
NT/NV

Milyen a jelenlegi

ICANTAR. HOFFMANN

Tervezett vagy folyamatban lévé
fejlesztések

B

Igen, folyamatban van
valamilyen fejleszte’s,... 15

Igen, tervez valamilyen
fejlesztést, bévitést

Mindketté: tervez és I 3

folyamatban is vannak
B

NT/NV | 2

Nem

helyzet?

A felmérés pillanataban - 2021 szeptem-
berében — a megkérdezettek egyharma-
da pozitivan, egyharmada semlegesen,
egyharmada pedig negativan tekintett

a kildtésaira. Kevesen tartjak kivalonak a
pénzugyi helyzetiket, de kifejezetten
rossznak is csupan a felmérésben részt-
vevok 15%-a. A két kozépsé kategoridba
— kielégité a pénziigyi helyzetlk, nincse-
nek gondjaik; valamint, nem kielégitd a
pénzugyi helyzetik, de megélnek — tar-
tozik a tobbség 36, illetve 44%-kal.

— Ha azt nézzik meg, hogy jelen pilla-
natban honnan varnak tdmogatast, akkor
itt is nagyon érdekes képet kaphatunk.
Egyrészt tovabbra is intenziven remény-
kednek abban, hogy az allam valamilyen
maodon tdmogatast fog nyUjtani a szek-
tornak, amit a kérdezettek 80%-a tartana
sziikségesnek. Erdekes, hogy a beszalli-
téi, partneri, illetve kamarai, tehat a nem
feltlrél, hanem oldalrol érkezé segitséget
sokkal kevésbé latjak sziikségesnek a
szektorban dolgozok. A vendégkor ta-
mogatasat is csak 20% gondolja fontos

elemnek — ismertette az adatokat az el¢-
adé.

Arrélis beszamolt, hogy a kérdezettek
100%-a egyetértett abban, hogy a szek-
torban a legnagyobb probléma a mun-
kaeréhidny. Nehéz munkaerdt talalni,
magasabbak a bérigények, sok palyael-
hagydt egyaltalan nem, vagy csak gaz-
dagabb és szinesebb juttatdscsomaggal
lehet visszacsédbitani a gasztro vildgaba.

Mit vdr a szektor a jovotsI?

A felmérésbdl az latszik, hogy ha a sajat
cégukrdl van sz6, a vezetdk 35%-a gon-
dolja ugy, hogy a vélsagnak hosszu tavu
hatésa lesz, az egész szektorra vonatko-
zban 38%, a hazai gazdasagra vonatko-
zban pedig 57%. Ez azt mutatja, hogy a
véllalkozasok prébélnak mindent meg-
tenni annak érdekében, hogy ¢k maguk
megoldast taldljanak, és ezért a valodi
eredményt is sajat maguktél varjak, nem
kuls6 tényezéktdl.

— Megkérdeztik a vezetbket a kildtasaik-
rol is, és a véalaszadok kozel kétharmada
optimistan nyilatkozott. Ez azért is fon-

tos, mert nyilvanvaléan az ilyen optimis-
ta emberek maradnak az 4gazatban, 8k
azok, akik tovabbviszik a tevékenységet,
akik ezt a sokkot képesek lesznek majd
feldolgozni Ugy, hogy az a viruld gaszt-
rovildg, amely az elmult néhany évben
kialakult, tovabbra is jellemezze Magyar-
orszagot — vetitette elére a divizidigaz-
gato.

A jovét illetden a kérdezettek 66%-a ar-
emelést josol, arra alapozva, hogy a val-
sag idején elmaradt dremelés hamarosan
elkertlhetetlen lesz. Magasabbak lesznek
a munkavallalok bérigényei, ndvekednek
az alapanyagarak és a széllitasi, raktaroza-
si koltségek is. Az llami terhek nodveke-
dését viszont senki nem prognosztizalja.
A visszajelzések arra engednek kdvetkez-
tetni, hogy a kovetkezd idészaban a fej-
lesztések be fognak fagyni. A vélaszaddk
60%-a a kozeljovében semmilyen fejlesz-
tést nem tervez a sajat Uizlete szempont-
jabal, 15%-nak van jelenleg futd fejlesz-
tése, amit végig kell vinnie, és minddssze
20% jelezte, hogy valamilyen Uj fejlesz-
tésbe fogna. /

The pandemic devastated the hospitality sector

| rorcco SRS,

On the first day of the Business Days
conference Gdbor Tolnai, head of
marketing insight division at Kantar
Hoffmann gave a presentation,
which was based on the company’s
100-respondent survey among
HoReCa owners and managers with
maximum 10 employees, in Budapest
(60 percent) and the countryside (40
percent).

Mr Tolnai told that the pandemic
devastated the whole bar and res-
taurant sector — only 10 percent said
they hadn't been affected by it. While
71 percent of owners and managers
calculated with a sales growth for
2020, 80 percent saw their reve-

nues decline. On average revenues

dropped by more than 50 percent
last year in comparison with 2019
and every 1oth respondent basically
lost their total income.

How could the pandemic be
survived?

No less than 37 percent of hospitality
units closed, trying to minimise the
financial loss this way. 49 percent
changed their profiles and 14
percent continued the same way

as before. 40 percent of places had
to lay off workers; only 30 percent
replied that they didn’t have to make
anyone redundant and kept paying
employees during the pandemic.

84 percent didn't change prices,

10 percent increased them — but

they also changed profiles — and

7 percent cut prices. 8o percent of
respondents applied for state aid but
30 percent claim this meant no real
help to them. Supplier partners also
tried to help restaurants, by making
swift changes and with continuous
communication and maximum
empathy.

What is the situation now?

At the time of the survey — September
2021 - one third of respondents were
optimistic, one third were neutral
and one third were pessimistic about
the future. Owners and managers
were very hopeful that the govern-
ment would offer some kind of help
to the sector — 8o percent stated

that this would be necessary. 100
percent of respondents agreed that
the sector’s biggest problem was the
workforce shortage.

What does the sector expect
from the future?

35 percent of owners said the crisis
will have long-term effects from their
own business’ perspective, 38 percent
said the same about the whole sector
and 57 percent about the Hungarian
economy. 66 percent of respondents
claimed that a price increase would
be inevitable, due to growing labour,
ingredient, transportation and
storage costs. 60 percent don't plan
to realise any kind of development
project in the near future. 7/
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A csalddalapitas elbtt allo
fiatalok hatdrozzak meg

a hazai vendeglatds jovojet
Mennyit koéltink?

Nem meglepé modon az étteremben, fel-
szolgdlds mellett elkoltott 6sszeg kiemel-
kedé a tobbi vendéglatéhely atlagdhoz
képest (tizbdl kilenc esetben 2500 forint fe-
letti a fejenkénti koltés, 2. dbra). A fiatal ven-

dégek (kilonosen a 26 év alattiak) ennél is
nagyobb valészintiséggel hagynak ott ko-

A COVID-19 utani vildgban, a vildgjarvdany
dltal felforgatott piacon UjszerU igényeknek
kell megfelelnie a vendéglatd szakmanak.
Kordbban nem ismert kritériumok - az idei
nydri szezonban szerzett tapasztalatok
alapjan - tartésan beépllnek a vendégek

dontési folyamatdba, mig az altaldnos  vendégszerzs: molyabb dsszeget egy étteremben, legyen
(7l & 43 rn . ; Kovdcs Baldzs i1 f6varosi. akar vidéki i
(zlés és fogyasztoi attitdd is VAltozik, jormmaics az akar fGvarosi, akar videki helyszin.
kds7ENhetd M 4ot is el@rt & morketngmenedzser A kutatds eredményei szerint hajlamosak
oszonnetoen a Magyarorszagot is elert o vagyunk jobban zsebbe nyuini az étel
tapldlkozdsi vildgtrendeknek. hézhoz rendelésénél is, mig a tovabbi
zIpsos online vélaszadoi panel- Egy alkalommal, fejenként dtlagosan mennyi fogyasztasi helyek esetében a
jén, a Populacio.hu kozdsségben pénzt kélt el az adott étteremtipusban? 2500 forint/f6 Osszeg atlagos-
futtatott vizsgélat alapjan a feln6tt (Bazis: 18-65 eves lakossag, N=840 &) nak mondhato.
Iakosség kb. kétharmada jUt N Iegalabb m Jellemzden 2500 Ft/f6 alatt kolt m Jellemzéen 2500 Ft/f6 felett kolt
évente étterembe. A csaladi és anyagi . Hogyan valasztunk?
hattér figgvényében erésen szérddnak . Bar egy nyaralds sordn gyakran
ezek az ardnyok (61-76%), ugyanakkor 60% 4o, 49, — szlletnek kényszer( dontések
még az alacsonyabb kereset(iek tobbsé- 40% 46% 46% 5% | vagy impulzusvasarlasok, a fo-
ge szémara is van, vannak olyan Gnnepi gyasztok étteremvalasztasa
alkalmak az év soran, amikor egy ha- - alapvetéen komplex folyamat.
gyomanyos etteremben kélten6k el egy Klasszikus Etelrendelés Street food Strandbiifék  Gyorséttermek, A |egf0bb dbntes' SZempOﬂt
ebédet vagy vacsordt. A gyorséttermek e G ooz helvek bk kiszdek menzék | hazankban egyértelmien az
ldtogatdsa ennél is nagyobb eltéréseket drazas, a masodlagos pedig
mutat a fogyasztok életkora és anyagi az étel min&sége, illetve ze 3.
helyzete fliggvényében. Példanak a leg- vendéglatoipari helyek kdzul a cukrdsz- abra). A szdmok tanusdga szerint a 36-53
feljebb 26 éves felnéttek 82%-a, mig az 55 dak latogatottsaga volt a legnagyobb a évesek kilondsen érzékenyek az drakra.
év felettiek csupén 48%-a fogyaszt el az pandémia utani elsé nyari szezonban, ,A vendéglatdhelyeken tulzott mértéku
év sordn legaldbb egy fast-food menit. amit a klasszikus éttermek kovetnek. A arréssel dolgoznak, kimondottan »lehuiz-
dobogodn ugyanakkor megjelenik, a pan-  zak« a vasarlokat” — 48 éves észak-alfoldi
Hol fogyasztunk? démia tavalyi évében nagy figyelmet ka- né nyari tapasztalatai.
A pjackutato vallllalat aIt€a| szeptemberben pott gtelrech?les is Mint  'Melyek a legfontosabb szempontok, amelyeket
elvégzett 840 f6és kutatas szerint azegyes  relevans opcio (1. dbra). étteremvalasztdaskor figyelembe vesz?
Milyen vendéglatéipari helyeken Aﬂcgkraszda{k kereslgtet (%, Bazis: 18-65 éves lakossag, N=840 f&)
vdsdrolt az elmult nyéron? fokent a35év fe|ettlek Ar-érték arany
(%, bazis: 18-65 éves lakossag, N=840 f6&) lhajtjé/!<, mfg.a ﬁatalokjlel— Etelek mindsége, izvilg
. . I"I(C:‘krzis'zlc(;iai tftagyIZ: fer;“éoé‘;?ég:edlsgtz%éil? Kiszolgalas mindsége (felkésziilt, kedves személyzet) [EEINN
aSSZIKUS venaeglok, DISZIrok, etterme rabban VeSZnek igénybe, Mennyiség, adagok mérete
Etelrendelés (hazhoz szallitassal) mint mas korcsoportok. Etterem hangulata
Gyorséttermek, kifézdék, menzak A kUtaFaS eqyik f6 kovet- Etterem kozelsége, elhelyezkedése
keztetése az, hogy nem o ] )
ey g . Tisztasagi, pl. COVID-19 szabalyok betartasa
Strandbiifék csak a vasarlasi gyakori-
Ség, de az egy alkalom_ Gyors kiszolgalas
Kaveézo-éttermek ey 4 .. )
mal elkoltott atlagos 6sz- Etterem hirneve I
Street food helyek, bifek 5zeg miattis kiemelten Specislis distamnak megfeleld ételek valasztéka I
o . fontos célcsoport a fia- R
Szallodak, szallashelyek étterme talség Afentiek koziil egyik sem |
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Az ételadagok mérete — a régi kdzhiede-
lemmel ellentétben — az étterem han-
gulatdval vagy annak elhelyezkedésével
azonos, azaz inkdbb masodlagos fontos-
sagu hazankban. Az étterem hirneve, a
COVID-19 higiéniai intézkedések vagy a
specidlis Osszetevdk a legritkdbb esetben
bizonyulnak dontének. A ,mentes’, illet-
ve specidlis étrend hazédnkban meglehe-
tésen szUlk réteget érint jelenleg (4. dbra).
Megallapithato, hogy a fiatalok és a févaro-

Kovet valamilyen specidlis étrendet?
(Bazis: 18-65 éves lakossdg, N=840 &)

Laktézmentes étrend: 3,2%

67% maganak f6z otthon

Gluténmentes étrend 1,5%
69% maganak féz otthon

Diabetikus étrend 1,5%

69% maganak f6z otthon

Vegetarianus 1,2%
90% maganak f6z otthon

Vegan 0,8%

86% maganak féz otthon

D000

siak nagyobb valdszinlséggel igényelnek
kilonleges ételkészitési modokat és alap-
anyagokat: a 18-26 évesek korében relative
magas a laktozkertlok (10%), gluténkerilék

EXKLUZIV KUTATAS A TRADE MAGAZIN SZAMARA Ipsos

(4%) és vegetdrianusok aranya (4%).
Osszességében ugyanakkor nem
mutathaté ki, hogy a fiatalok kdzott
tobb az ételérzékeny, azaz inkdbb egy
taplalkozasi trendrél beszélhetink. A
kutatas egyik ide vonatkozd megalla-
pitdsa szerint az tapasztalhato, hogy
az érzékenyek tulnyomo tobbsége
(kdnnyen elérheté megoldas hijan)
inkdbb maganak f6z otthonédban, azaz
hosszabb tavon a speciélis Osszetevok
igénye potencidlis piaci szegmenst
generdlhat hazankban is.

Hdzhoz rendelés mint
alternativa

,Unnepi ebéd 8 fére, hazhozszallitas
elismert étterembdl = Tokéletes!” —

Rugalmas, kdnnyen elérheté

Megfelel6 méretli adagok

= Etelrendelés (hazhoz szallitassal)

Megéri az arat
Trendi, divatos
Higiénikus, biztonsagos

Mind&ségi, izletes étel
Elvezetes, élményt nyuijt

64 éves Pest megyei nd

A vendéglatasban az ételrendelés — a ko-
ronavirus hatasasara is — valds alternativa-
va valt mostanra: a fogyasztok fele szallit-
tatott otthondba menlt legalabb egyszer
a nydr folyaman (49%). A lezarasok alatt

a vendéglatok ,menekilé utjat” jelentd
hazhoz szallitas kétségtelen elényokkel
bir a fogyasztdk szaméra az éttermi fo-
gyasztassal szemben, és ezek kdzott van a
kordbban mar kiemelt drazas is (5. dbra).

A legfiatalabb feln6ttek szamara a haz-
hozszallitds mar természetes megoldas,

kevésbé latnak divatot benne, sokkal in-
kdbb az éttermi fogyasztast érzik trendi-
nek, azaz éppen forditott irdnyu itéletet
hoztak az 6sszehasonlitasban, mint az
idésebb korosztélyok.

Ennek is kdszonhetd, hogy a fiatalok altal
észlelt ar-érték arany az éttermek felé bil-
lenti a mérleget: 59%-uk szerint az étter-
mi étkezés éri meg jobban az arét.

A fenti megéllapitds annak fényében még
nagyobb jelentéséget nyer, hogy joval
nagyobb tapasztalattal és piacismerettel
rendelkeznek a hdzhozszallitas tertletén:

Ipsos

A hazai uzleti dontéshozok altal leggyakrabban

fogyasztott klasszikus és digitalis mediumok,

leghitelesebb hirforrasok.

Vagyontargyak, megjelenés, életstilus,

vezetdi attittid, markahtség
és kornyezettudatossdg

2021/n Jrade
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Mit gondol az éttermi étkezésrol
és az otthoni ételrendelésrél?
Bdzis: 18-65 éves lakossag, N=840 f6)

m Ettermi étkezés


https://www.ipsos.com/hu-hu
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a 26 év alattiak 90%-a rendel rendszere- On szerint min kellene javitani a balatoni Mit_hoznOk"
sen készételt, kétharmada a Netpincértd|, strandbifék szolgdltatdsaiban? a kovetkezd
harmada pedig a Wolttél, de a tovabbi (Bdzis: 18-65 eves lakossdg, N=840 f0) hénapok?
szolgéltatok hasznalata is szignifikdnsan Teljes lakossag Balatonon nyaraldk | A jGyébeni tervekrél mar
gyakoribb, mint a tébbi korosztalynal. ) csak a jarvanyhelyzet bi-
. . . Al bb ki « (70 | I /
Az életkor mellett természetesen a lako- acsonyenh sraiiegyens zonytalansagabdl ado-
hely tipusa szerint is jelentésen eltéré Jobb minsségl ételek legyenek déan is nehéz nyilatkoz-
hasznalati ardnyok mérheték: a Netpincér Nagyobb tisztasag legyen ni, de jol 1atszik a pozitiv
és a Wolt orszag§zerte kf:%dvelE sgallltok, a Udvariasabb kiszolgalds leayen tr,end, an?ely szerint 20
Bolt Food hasznélata még a févérosban is valaszaddébol 9 tartja va-
elmarad a piacvezetdktd| (6. dbra). Gyorsabb kiszolgalas legyen [EEN l6szintinek, hogy a nyari-
| | Nagyobb adagok legyenek hoz hasonl¢ intenzitassal
ABa atono,n ,tU ) o Szélesebb valaszték legyen Iatogz?tjalrr?ajd a haza{'
Az Ipsos kutatasanak egyik tovabbi célja vendéglatohelyeket és
az idei nyaralasi gyakorlat és a vendégta- Egyéb kifogasom van | éttermeket az 65z folya-
pasztalatok szamszer(sitése volt. Négy- Mindennel elégedett vagyok | | man is. A legoptimis-
tabbnak a 45-53 éves

bél hdrom magyar nyaralt idén legaldbb
3 napot, tdbbségében belféldon, vidéki
helyszineken.

A Balaton természetesen tovabbra is
vonzd desztinacio, még ha kézzel fogha-
t6 kritikdk is érik, tobbek kozott példaul a
strandbiifék szolgaltatésait (7 abra).

A sajtot idén nyéron eldrasztd (jellem-
z6en a téparti razast kdzéppontba he-

rengeteg szépséget
lehet még felfedezni.”
A Budapest-Balaton
kettds mar lathatdan
nem fedi le a hazai
fogyasztoi igényeket,
mind kedveltségben,
mind a szerzett nya-

Hol nyaralt az elmdlt nydron?
Milyennek értékelné a vendégldtdst dsszességében?
(Bdizis: 18-65 éves lakossag, N=840 &)

mmm Nyaralas helyszine —e-Ertékelés

60% 5,00

42

50%
4,00
40%
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lyez&) negativ hireknek volt tehat valos
alapja, az 1-t6l 5-ig tartd skalan elért 4,0-
es vendégértékelés ezzel egyltt kimon-

dottan jénak szamit.

,Magyarorszag nemcsak a Balatonrél
sz0l, ha nyaralni megy az ember, hanem

ralasi élmény alapjan
|éteznek valds alter-

sem feltétlentl okoz
nagyobb &rémot.

nativék az orszagban,
mig a kdlfoldi nyaralds

4,0
Q) 3,6
o
30%
20%
10%
21%

0%

Balaton
kornyékén

38 36 ;
— 3,
1,00

Budapesten  Magyarorszagon
mashol

Kuilfsldon
tengerparton

Kilfoldon
mashol

wor

Foodpanda I
Bolt Food |

A fentiek kozll egyik sem

Az étteremté| kozvetleniil rendelek

18-26

bliie

36-44

Az aldbbi étel-hdzhozszdllitdsi szolgdltatdsok kézil melyeket haszndlja rendszeresen?
(Bdaizis: 18-65 éves lakossdg, N=840 &)

m Netpincér
= Wolt
= Bolt Food

54-65 Budapest

1M

korosztaly bizonyul,
korikben minden
tizedik alany nyilatko-
zott Ugy, hogy a nya-
rihoz képest is no-
velni fogja az éttermi
latogatasai szamat az
év héatralevé szaka-
széban./

Kisvaros

Young consumers shape the future of Hungarian hospitality

After the Covid-19 pandemic the
hospitality sector has to satisfy new
types of demand. According to an
online survey conducted by Ipsos at
Populacio.hu, about two thirds of
adult Hungarians go to a restaurant
minimum once a year. The proportions
differ in accordance with social and
financial background (6176 percent),
but even those who don’t earn so much
celebrate some kind of occasion with a
restaurant meal once a year.

Where do we eat and how much do
we spend?

The 840-respondent survey — which
was done in September - found

that confectioneries were the most
popular after the pandemic, followed
by restaurants. Consumers older than
35 years are the biggest confection-
ery-goers. Young people go to all kinds
of hospitality units more often than
any other age group, and they are also

/4
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an important group if spending per
occasion is considered.

Itis hardly surprising that we spend
the most money in classic restaurants:
in 90 percent of cases more than HUF
2,500 percent per person, with young
consumers (especially those below the
age of 26 years) being likely to leave an
even bigger sum there. The research
also revealed that we tend to spend
more than this sum when we order
food from our homes.

How do we choose?

Choosing a place to eat is a complex
process. In Hungary the main deci-
sion-making factor is price, followed
by food quality and taste. The size of
the portion served is just of average
importance. Young people and
Budapest dwellers are more likely to
order special-diet food: in the 18-26 year
age group 10 percent don't eat lactose,
4 percent avoid gluten and 4 percent

are vegan. This behaviour has less to
do with some kind of food intolerance
than with dietary trends. Even more
so because the study found that the
majority of allergic people prefer cook-
ing at home — in the long run this can
result in a sharp increase for special and
free-from cooking ingredients.
Ordering from home as an alter-
native

This summer 49 percent of consumers
ordered food from their homes at
least once. For young people it feels
completely normal to do this — they
don't see it as something trendy; on
the contrary, for them eating in a
restaurant is more fashionable and 59
percent of them say it offers better val-
ue for money than ordering. 9o percent
of consumers younger than 26 years
order food regularly, two thirds from
Netpincér and one third from Wolt.
These two services are very popular all

over Hungary, to the extent that the
number of Bolt Food customers is way
below that of these two even in the
capital city.

Beyond Lake Balaton

Ipsos found that 3 from 4 Hungarians
went on a holiday for minimum 3 days
this summer. Lake Balaton is still one

of the most popular destinations and
quests were rather satisfied with hospi-
tality services there, giving it a 4.0 rating
on ascale of 1to 5. However, it also
seems that there are more and more al-
ternative destinations — not everything
is about Lake Balaton anymore.

Nine from 20 respondents said they
would go to bars and restaurants just
as often in the autumn as they had
done in the summer. The 45-53 year
age group is the most optimistic, as
every tenth of them said they would
visit these places more often than in the
summer.”/
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Mdr most félig megtelt
Budapest

a Sirho

A nemzetkdzi élelmiszeripari és HoReCa szakkid

2022. mdrcius 22-24. kdzdtt varja majd a kdzép-kelet-eurdpai
régio szakembereit a HUNGEXPO Budapest Kongresszusi és
Kidllitdsi Kdzpont megujult tertletén!

kidllftasra juniusban indult a je-
[ S lentkezési id6szak, és habar még

mintegy fél év van hatra, hogy a ki-
allitdi standok felépiljenek és a pavilonok
megteljenek szakemberekkel, a kidllitasi
terlletnek mar tdbb mint a felét lefoglal-
tak a résztvevé cégek, koztik olyan ismert
nevekkel, mint METRO Kereskedelmi Kft,,
BA-HA-MA'S Kft,, Kotanyi Hungaria Kft,,
Eisberg Hungary Kft., Upfield Hungary
Kft., Unilever Magyarorszag Kft., M-Gel
Hungary Kft., Kdnig-Units Kft., Nektar Kft.
— Aromitalia, Latinum Zrt. és Ireks Stamag
Kft. Ez nem is meglepd, hiszen kiallitas
jovore kulondsen erds szakmai program-
kinalattal vérja a latogatokat.
A legizgalmasabb eseménynek egyér-
telmden a Bocuse d'Or Eurdpai Dontéje
igérkezik, mely 2016 utan tér vissza a Sirha
Budapestre. A kontinentalis megméret-
tetésén Eurdpa legjobb séfjei mérik ¢sz-
sze tuddsukat, és a 24 f¢s zsUri el6tt dél el,
hogy kik képviselik majd Europat a lyoni
vildgdontén. Az eurdpai dontd a selejtezé-
sorozat legnézettebb eseménye, ahonnan
a legtdbb séf juthat be a vildgdontd ver-
senykonyhaiba.
A programnak kdszénhetéen a szakkialli-
tas a nemzetkdzi figyelem kézéppontjaba
kerdl, igy a versenyre ideldtogaté kalfoldi
séfek, éttermesek, gasztrondmiai szak-
emberek megismerhetik a Sirha Budapest
kindlatat is.
Persze a 2022-es programkinalatban ismét
megjelennek az olyan vildgszinvonalu
egésznapos versenyek, mint a Sirha Bu-
dapest Desszert Verseny, a Kozétkeztetési
Szakécsverseny, vagy a Chaine des Rotis-
seurs tanuld szakacsok versenye, mely a
METRO kozremUkodésével zajlik majd.
A legfontosabb szerepe a kidllitasnak
ugyanakkor a tapasztalatmegosztas, hi-
szen az elmult idészakot kovetéen minden
véllalkozas szaméra elengedhetetlen a pia-
ci informacidk, trendek és jo gyakorlatok
megismerése. Ezekre a versenyek mellett
a hdromnapos konferenciaprogram bizto-

sit majd lehetéséget, amely az Ujrakezdés
problémdira, az Uj piaci helyzet kihivasaira
és a munkaerdhelyzetre fokuszal majd,
olyan mas aktualitasok mellett, mint a kdz-
étkeztetés Uj tendencidi vagy a fenntarthatd
vendéglatéas. Uzletkdtésre pediq a kiallitok
személyes felkeresése mellett az Enterprise
Europe Network és a PRIMOM Alapitvany
talalkozdi nydjtanak majd lehetéséget.
Tekintettel arra, hogy a Sirha Budapest egy
nemzetkdzi taldlkozohely a szervezok nagy
hangsulyt fektetnek a résztvevék egészsé-
gére, ezért 4tfogd higiéniai szabalyok ke-
rilnek bevezetésre. Mindemellett a kidllitas
virtudlis forméban is varja majd a szakem-
bereket, igy azok a kidllitok, akik ugy don-
tenek, hogy itt is részt vesznek, egy idében
adhatnak informaciot és letdltheté anya-
gokat termékeikrél és szolgéltatésaikrol az
érdeklédéknek, a chat funkcié segitségé-
vel, pedig akar irés vagy videdbeszélgetés

forméajaban targyalhatnak is.

A Sirha Budapestre mar zajlik a jelentke-
76s, s6t, aki november 30-ig jelzi részvételi
szandékat a szervezéknek, az 10% helydij-
kedvezménnyel csatlakozhat a kordbban
emlitett cégek mellé. A jelentkezés felté-
teleirél és magdrdl a kidllitasrol bévebb
informacié a www.sirha-budapest.com

weboldalon talalhato.

A kidllitas kiemelt szakmai partnere a
METRO, kiemelt médiatdmogatdja a

Trade magazin. (x)
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Sirha Budapest is half full already

International food and HoReCa
trade show Sirha Budapest will be
waiting for experts from Central
and Eastern Europe in the revamped
HUNGEXPO Budapest Congress
and Exhibition Centre between 22
and 24 March 2022. Registration
started in June and half of the
exhibition space is booked already.
Programmes will include the final
of Bocuse d'Or Europe, the Sirha
Budapest Dessert Competition, the
National Mass Catering Champion-
ship and the Chaine des Rétisseurs
young chef competition.

Sirha Budapest is also the best
place for sharing experiences and
learning about the latest market
information, trends and best
practices. There will be confer-
ences with topics such as the
restart after the pandemic and
the workforce problem. Enterprise
Europe Network and PRIMOM
Foundation will host a business
matchmaking event.

Strict hygiene rules have been
introduced by the organisers

to guarantee the safety of
participants. Plus Sirha Budapest

will also be waiting for exhibitors
and visitors in virtual format.
Registration has already started
and those exhibitors who register
before 30 November will get a
10-percent discount from the
participation fee.

You can read more about the
terms and conditions and

the trade show in general at
www.sirha-budapest.com.

Sirha Budapest’s main profes-
sional partner is METRO, while

its main media sponsor is Trade
magazin. (x)
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#77 piaci analizisek

Novekvd export, csokkend import élé marhdbodl

Agrargazdasagi
Kutato Intézet

Az Agrdargazdasdgi

Kutato Intézet (AKI)
folyamatosan nyomon
kdveti, és a rendszeres
kiadvdanyaiban koézreadja
a vildg mezégazdasdagi- és
élelmiszeriparitermék-
piacainak tendencidit.

z Eurépai Bizottsdg adatai alap-
Ajén az Unid (EU27) tojas- és tojas-

termékimportja 20 szazalékkal
12,7 ezer tonnéara csdkkent 2021 elsé hét
honapjaban az eléz6 év azonos idésza-
kdhoz viszonyitva. A kdz6sség tojas- és
tojastermékexportja kozel 20 szézalék-
kal 164,5 ezer tonndra emelkedett 2021.
janudr—julius kozott az eléz6 év azonos
id6szakahoz képest.
Az Eurdpai Bizottsag adatai alapjan az
Unidban az étkezési tojas csomagoldhe-
lyi dra kdzel 3 szazalékkal 1273 eurd/
100 kilogrammra csdkkent 2021 elsé ki-
lenc honapjaban az el6z6 év azonos idé-
szakdhoz képest.
Az AKI PAIR adatai szerint Magyarorszagon
az étkezési tojas (M+L) csomagoldhelyi dra
275 forint/darab volt 2021 elsé kilenc hé-
napjaban, ami kdzel 3 szdzalékkal haladta
meg a 2020. év azonos idészakanak atlag-
ardt. Ezen belll az M méretosztélyu, dobo-
70s tojas csomagolodhelyi dra 3 szazalékkal
28,7 forint/darabra, az L méretosztalyu, do-
bozos tojasé kozel 4 szézalékkal 32,8 forint/
darabra nétt. Az M-es talcés tojas csoma-
golodhelyi dra 2 szazalékkal 24,7 forint/da-
rabra, az L-es talcas tojasé 3 szdzalékkal 279
forint/darabra emelkedett ugyanekkor.

*%%

Az AKI vagasi statisztikai adatai szerint 2021
janudr- augusztusaban a szarvasmarha
vagasa él6sulyban 1szazalékkal nétt az
elézé év hasonlé idészakahoz képest.

Az 6sszes vagas 68 szazalékat ado tehe-
nek vagdsa nem valtozott szamottevden.
A KSH adatai alapjan Magyarorszag él6-
marha-exportja 38 szézalékkal emelke-
dett 2021 janudr—juliusédban 2020 hasonlod
id6szakéhoz képest. Magyarorszag él6-
marha-importja csaknem 10 szazalékkal
csokkent az idei év elsé hét honapjaban
a tavalyi év azonos periédusédban be-
szallftott mennyiséghez képest. Az é16
szarvasmarha kozel 55 szazaléka Német-
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orszagbal, Lettorszagbol és Hollandiabol
szarmazott. A marhahusexport meny-
nyisége csaknem 7 szézalékkal mérsék-
|6dott, ugyanekkor értéke 3 szazalékkal
emelkedett. A marhahusimport volume-
ne 10 szazalékkal csdkkent, mig értéke
csaknem 7 szazalékkal nétt.
Az AKI PAIR adatai szerint Magyarorsza-
gon a fiatal bika termeléi ara 743 forint/
kilogramm hasitott meleg suly volt 2021
szeptemberében, ami 2,5 szazalékos
csokkenést jelent 2020 azonos hdnapja-
nak atlagarahoz viszonyitva. A vagoiszé
ara kozel 2 szézalékkal emelkedett, a
vagoétehén dra nem valtozott szamot-
tevéen a vizsgalt idészakban.

*%%
Az AKI PAIR adatai szerint Magyaror-
szagon a nyers tej orszagos termeldi

atlagara 112,65 forint/kilogramm volt 2021
szeptemberében. A fehérjetartalom 0,09
és a zsirtartalom 0,17 szdzalékpontos ja-
vuldsa, valamint az alapar 1 szazalékos
emelkedése mellett a nyers tej dtlagéra

3 szazalékkal nétt 2021 szeptemberében
az augusztusihoz képest, és 10 szézalék-
kal meghaladta az el6z¢ év azonos hé-
napjanak atlagarat.

A nyers tej kiviteli ara 123,97 forint/kilo-
gramm volt 2021 szeptemberében, az el6-
76 havihoz képest 8 szazalékkal csokkent,
mig az elézé év azonos honapjahoz viszo-
nyitva 14 szazalékkal emelkedett. A kiviteli
ar 10 szézalékkal meghaladta a termeldi
atlagarat. Az AKI PAIR adatai szerint a nyers
tej kiszéllitdsa 5 szazalékkal mérséklédott
2021 szeptemberében az eléz6 év azonos
hénapjahoz viszonyitva. /

Live cattle: Growing export, declining import

AKI's Market Price Information
Systern (PAIR) reveals that the
price of egg (sizes M and L) was
HUF 275 at the place of packag-
ing in the first nine months of
2021 - this price was 3 percent
higher than in the same period
of 2020.

Data from the Central Statistical
Office (KSH) show that Hungary's
live cattle export surged by 38

percent in January-July 2021 if
compared with January-July
2020. Our import reduced by 10
percent. Almost 55 percent of
live cattle came from Germany,
Latvia and the Netherlands. Our
beefexport was down nearly 7
percent in volume but grew by 3
percent in value, while import’s
volume dropped 10 percent and
its value augmented by 7 percent.

AKI PAIR data indicates that raw
milk’s price was HUF 112.65/kg in
Hungary in September 2021. This
price was 3 percent higher than
in August 2021 and 10 percent
above the level of September
2020. Raw milk’s export price was
HUF 123.97/kg in September 2021,
down 8 percent from August 2021
but up 14 percent from Septem-
ber 2020. 7

A vdagosertés heti vagoéhidi belépési dra az Eurépai Unidban
(,E” min&ségi kategoria, HUF/kg hasitott hideg sulyban)

2021. 40. hét/

2021. 40. hét/

2020. 40. hét 2021. 39. hét 2021. 40. hét 2020.40. hét [%] 2021.39. hét [%]
Magyarorszag 491 473 471 95,93 99,72
Belgium 404 413 398 98,33 96,30
Bulgaria 685 639 637 92,96 99,61
Csehorszag 476 476 475 99,82 99,76
Dania 563 479 479 85,06 100,07
Németorszag 481 474 462 96,05 97,35
Esztorszag 531 508 495 93,24 97,54
Goroégorszag 616 - - - -
Spanyolorszag 570 510 497 87,20 97,51
Franciaorszag 548 507 494 90,18 97,58
Horviatorszag 517 507 490 94,69 96,74
frorszag 579 — 536 92,73 —
Olaszorszag - - - - -
Ciprus 656 711 693 105,65 97,46
Lettorszag 509 438 414 81,48 94,58
Litvania 478 435 412 86,34 94,85
Luxemburg 485 471 462 95,44 98,19
Malta - — - — —
Hollandia 468 416 408 87,28 98,06
Ausztria 556 562 547 9841 97,34
Lengyelorszag 473 423 434 91,74 102,51
Portugalia 614 - 505 82,29 -
Romania 564 582 557 98,73 95,67
Szlovénia 588 589 576 98,05 97,75
Szlovékia 507 508 490 96,83 96,55
Finnorszag 604 577 576 95,35 99,74
Svédorszag 689 722 716 103,85 99,06
EU 513 482 474 92,51 98,41

Az ér tartalmazza a széllitasi koltséget is.

Megjegyzés: Atszamitva az MNB hivatalos kézéparfolyaman 1 eurd = 2020. 40. hét: 363,03 forint, 2021. 39. hét: 359,26 forint, 2021. 40. hét: 358,20 forint.

Forrés: Eurépai Bizottsag, AKI PAIR



GKl-el6rejelzés 2021-2022-re

Az elmult hénapokban a magyar GDP névekedése és az arszinvonal emelkedése
is a korabban gondoltnal gyorsabb volt. Az EU-val valé viszony kiélezése a hely-
sagi veszteségeket okoz. A kormanyzat tovabbra is konfrontativ EU-politikdja, la-
za koltségvetési és jovedelempolitikdja 6sszességében nem kelléen konzisztens,
a rovid tavu valasztasi céloknak alarendelt, az egyensulyi szempontokat hattérbe
szorito politikara utal. Ebben a valasztasokig aligha lesz érdemi valtozas. Ugyan-
akkor a jarvany mar elkezd8dott negyedik hullamanak jelenleg reméltnél sulyo-
sabb kovetkezményei a most vart névekedési és dremelkedési Gitem lassuldsahoz

vezethetnek.

GKI 2021-ben tovébbra is 7% kordli

gazdasagi novekedést var. A ko-

rabban gondoltnal gyorsabb ma-
sodik negyedévi ndvekedést a jarvany
negyedik hulldma ellentételezi. Az elsd
félévi ndvekedésben fontos szerepet jat-
szott az exporttdbblet szamottevd emel-
kedése, a masodik félévben varhatdan
a fogyasztés és a beruhdazas szerepe fog
novekedni. 2022-ben — mivel idén mér a
2019. évi szint felett teljesit a magyar gaz-
dasag — a novekedés 5% kordlire lassul.
A vélasztasi koltségvetés a kordbban
vartnal is gyorsabb fogyasztasbéviilést,
a finanszirozasi és a piacproblémak las-
subb beruhazasi dinamikat vetitenek els-
re, s zarulhat az export/import ollé. 2022-
ben — a vérhatdan kiugréan névekvé
turisztikai dgazat kivételével — szinte min-
den dgazat bévilése visszafogottabb
lesz, kilonosen az iparé és az épitbiparé.
Ugyanakkor ez a fékezd8dés a varakoza-
sok szerint az egész EU-ra jellemz¢ lesz,
mikdzben a magyar dinamika a régio él-
mezdnyébe tartozhat.
A lakossagi fogyasztas szintje idén eléri
a 2019, évit. 2022-ben mint valasztasi év-
ben a minimalbér, a redljovedelem és a
fogyasztas érezhetd gyorsulasa varhato,
mikdzben a GDP-névekedés dinamikaja
lassul. A hiteltorlesztési moratorium ki-
futdsa és az Osszességében gyorsan no-
vekvd vasarlderd inflacios hatdsa tovabb
fokozza a jovedelmek novekvé differen-
cidlodasénak hatasat. Idén a fogyasztas
3,5, jovére 4,5%-0s béviilése varhato.
Az &ll6eszkdz-felhalmozas szintje csak
2022-ben fogja meghaladni a 2019. évit.
A beruhdzési rata tovabbra is 27-275%
kordli, magas. Ezen belll azonban kevés
a gazdasdg, illetve a tarsadalom valds
modernizacidjat szolgalo fejlesztés, ami
részben a finanszirozé allamhoz, nem
pedig a piachoz valé alkalmazkodas ko-
vetkezménye.

A foglalkoztatottak szédma a tavalyi

éves dtlagban 12%-0s visszaesés utan
idén 19%-kal, jovére 0,5%-kal emelkedik.
A munkanélkiliség a 2019. évi 3,4%-rol
2020-ban 4,3%-ra emelkedett, 2021-2022-
ben 4], illetve 4% kordli atlag varhato.

Egyes szakmakban mdar ismét munkaeré-
hidny tapasztalhato.

A jegybank kamatemelési ciklusa megalli-
totta a forint vészes gyenglését, a tavalyi-
nal éves atlaghan is erésebb forintot azon-
ban, tobbek kézott az alapkamat-emelési
Utem lefékezése miatt feltehetéleg nem
sikerGl elérni. 1 eurd a tavalyi 351 forint

utan idén 355 forintot, j6vére inkabb kissé
még tdbbet, 357 forintot érhet. Az inflacio
idén éves atlagban 4,7%, az év végén és
2022 elsé honapjaiban legaldbb 5% kordl
alakul, s 2022 atlagaban 4% lehet. A laza
koltségvetési és jovedelempolitika meg-
akadélyozza az dremelkedés ennél erétel-
jesebb lassuldsat. 7/

2018 2019 2020 2021 2022

(tény) | (tény) | (tény) | eldrejelzés |

GDP termelés 1054 1046 950 107 105
» Mezbégazdasag (1) 104,17 1004 932 102 100
« Ipar (2) 1033 1041 95,1 113 107
« Epitéipar (3) 1151 1130 906 109 106
« Kereskedelem (4) 1108 1108 1012 106 105
« Széllashely-szolgaltatas, vendéglatas (5) 1047 1065 678 103 115
« Széllitas és raktarozas (6) 1065 1052 837 105 104
« Informacid, kommunikacié (7) 1104 1088 106,1 109 106
« Pénziigyi szolgaltatas (8) 1049 1081 1034 1035 103
« Ingatlaniigyletek (9) 1045 989 94,8 102 102
« Szakmai, tudomanyos, miiszaki tevékenység (10) 1096 1065 928 107 102
- Kozigazgatas, oktatas, egészségiigy (11) 1009 1003 965 105 103
» Miivészet, szérakoztatas (12) 1076 1065 906 103 105
« Magnovekedés 1068 1062 9438 108 105
GDP belfoldi felhasznalas 1071 1066 973 105 103,5
« Egyéni fogyasztas 1041 1046 974 1035 1045
« All6eszkoz-felhalmozas 1164 1128 927 106 105
Export (aruk és szolgaltatasok) 1050 1058 933 1125 110
Import (aruk és szolgaltatasok) 1070 1082 961 1105 109
Fogyasztoéi arindex (el6z6 év = 100) 1028 1034 1033 1047 104
Munkanélkiiliségi rata (éves atlag) 3,7 34 43 4,1 4
Allamhaztartasi egyenleg a GDP szazalékaban (ESA) 23 -2, -8,1 -7.5 -6
Folyd fizetési és tokemérleg egyenlege

« Milliard euré 34 1,7 0,6 -0,5 3

» GDP szazalékaban

2,5 1,2 04 -0,3 1,8

Forras: KSH, GKI

GKI forecasts a 7-percent economic growth for 2021. In the first half of the year the increasing export surplus
was the engine of growth, while in the second six months of 2021 consumption and investment are expected

to drive growth.

In 2022 Hungary’s growth rate is likely to slow down to 5 percent. Since there will be parliamentary elections
in 2022, the budget will encourage consumer spending. At the same time the expansion will probably slow
down in every sector — with the exception of tourism. The consumption of households will reach the 2019
level, as in election years the government tends to increase the minimum wage and the real income.

As for the investment rate, it is still rather high at 27-275 percent. Then problem is that few projects seek

to modernise the economy or society. The level of employment will rise 1 percent in 2021 and grow by 0.5
percent in 2022. This year one euro will cost 355 forints and next year around 357 forints. The inflation rate for
202115 4.7 percent and it is forecasted to be 4 percent in 2022. ./
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Etolaj és margarin
az élelmiszer-adremelkedés élén

A KSH adatai szerint 2021. szeptem-
berben a fogyasztéi arak atlagosan
5,5%-kal magasabbak voltak az egy
évvel korabbinal.

Egy év alatt, 2020. szeptemberhez vi-
szonyitva az élelmiszerek ara 4,4, ezen
belll az étolajé 32,6, a margariné 154,
a munkahelyi étkezésé 94, a baromfi-
husé 9,2, a buféaruké 76, az éttermi ét-
kezésé 73%-kal emelkedett. A szeszes
italok, dohanyaruk dtlagosan 11,2, ezen

belll a dohdnyaruk 17.8%-kal dragultak.

Egy honap alatt, 2021. augusztushoz
viszonyitva a fogyasztéi arak dtlagosan

0,2%-kal néttek. Az élelmiszerek ara 0,2,
idényaras élelmiszerek (burgonya, friss
z6ldség, friss hazai és déligyimolcs
Osszesen) nélkul szamitva atlagosan
04%-kal lett magasabb. Az élelmisze-
reken belil a margarin 4,9, a szalami,
szérazkolbasz, sonka 1,7 a parizsi, kol-
basz 1,5, a tojas 14, a pékstitemények

1.3, az étolaj 1,0%-kal tdbbe, a csokola-
dé, kakao 2,2, az idénydras élelmiszerek
1,3%-kal kevesebbe kertltek.

2021. janudr-szeptemberben az el6z6 év
azonos idészakdhoz képest a fogyasztoi
arak az 6sszes haztartast figyelembe vé-
ve atlagosan 4,4, a nyugdijas haztarta-
sok korében 4,0%-kal emelkedtek. /

Cooking oil and margarine prices increased the most

According to the Central Statistical Office (KSH), consumer prices were 5.5 percent higher in Sep-
tember 2021 than a year earlier. Food prices grew by 4.4 percent if compared with last September.
The price of cooking oil rose by 32.6 percent, margarine cost 15.4 percent more and poultry became
9.2 percent more expensive. In comparison with August 2021, consumer prices rose by 0.2 percent
on average and food prices also increased by 0.2 percent. In January-August 2021 consumer prices
went up 4.4 percent on average. /

Augusztusban is nétt a kiskereskedelem

A KSH adatai szerint 2021. augusz-
tusban a kiskereskedelem forgal-
manak volumene a nyers adat sze-
rint 4,6, naptarhatastol megtisztit-
va 4,1%-kal n6tt az el6z6 év azonos
id6szakihoz képest.

Augusztusban az élelmiszer- és élel-
miszer jelleg( vegyes kiskereskede-
lemben a forgalom volumene 1,7%-kal
novekedett. Az élelmiszer-kiskereske-
delem 74%-at ado élelmiszer jellegl
vegyes Uzletek értékesitési volume-
ne 3,0%-kal nétt, mig az élelmiszer-,
ital-, dohdnyaru-szakizleteké 2,5%-kal
csokkent.

A nyar utolsé hénapjéban a nem
élelmiszer-kiskereskedelem forgal-

ma 8sszességében 78%-kal bévlt.
Az arucikkek széles korére kiterjedd, a
kiskereskedelmi forgalombdl 7,8%-kal
részesedé csomagkuldé és internetes
kiskereskedelem volumene 21%-kal to-
vabb novekedett.

2021. janudr-augusztusban az eléz6 év
azonos idészakahoz képest, naptarha-
tastél megtisztitva, a kiskereskedelem
forgalmanak volumene 2,4%-kal emel-
kedett. Az élelmiszer- és élelmiszer jel-
legl vegyes kiskereskedelemben 1,8,

a nem élelmiszer-kiskereskedelemben
3,7, az Uzemanyag-kiskereskedelem-
ben 2,7%-kal nétt az értékesités volu-
mene./

120 Trade 555y //

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos id6szaka=100,0)

Naptarhatastol megtisztitott

. i . e . . ker_est:(-ielem

tdoszak Tskeres,  delmiszer-  BEREN00  em  Kigaitatian

kedelem e b kedelem osszesen (nyers) adat
2020. augusztus 99,8 1004 954 99,2 98,38
szeptember 102,0 96,7 90,2 98,0 98,5
oktéber 101,2 98,3 89,6 98,1 97,6
november 101,8 99,6 90,6 99,3 99,7
december 101,9 91,7 88,2 96,0 96,8
2920.januar- 103,0 99,2 90,2 996 996
2021. janudr 101,5 97,6 91,5 98,3 974
februar 96,5 96,5 89,6 94,1 94,4
marcius 98,0 941 102, 979 98,5
aprilis 1034 1213 119,2 1106 1099
majus 102,6 108,7 109,7 105,8 105,8
junius 107,2 103,0 108,6 105,8 106,2
julius 103,7 102,6 101,9 103,0 102,5
augusztus 101,7 107,8 102,3 1041 104,6
s Lt 10138 1037 1027 1024 1024

Forrds: KSH

Retail sales grew in August too

In August 2021 like-for-like volume sales in retail trade increased by 4.6 percent; sales were up 4.1
percent if adjusted for calendar effects. FMCG volume sales augmented by 1.7 percent. In the Janu-
ary-August 2021 period sales turnover was 2.4 percent higher in volume than in the same period of
the previous year. FMCG volume sales grew by 1.8 percent, non-food sales were up 3.7 percent and
motor fuel sales improved by 2.7 percent. /



-hirek

Ujra személyes részvétellel rendezik
a PLMA Trade Show-t

PRIVATE LABEL MANUFACTURERS ASSOCIATION

December 14-15-én rendezik meg fizikai je-
lenléttel a sajat markas iparag nemzetkozi
seregszemléjét, a PLMA ,World of Private
Label” szakkiallitast.

A PLMA Nemzetkozi Tanacsa bejelentése
szerint Ujra személyesen taldlkozhatnak a
sajat markas termékek gyartoi és forgalma-
z6i Amszterdamban, december 14-15-én.

Kénnyitettek az utazdsi
szabdlyozdsokon

Szeptember végén a holland kormany bejelen-
tette a COVID-19 rendelkezéseinek véltoztatasat,
kdztik szamos utazasi és tavolsagtartasi szabaly
enyhitését. A Nemzetkdzi Trade Show helyszi-
néul szolgéld és Ujranyitott amszterdami RAI Ki-
allitaskdzpontban mar el is
kezdték a kidllitasok soro-
zatdnak megrendezését.

— Ezek az Uj szabdlyzok
megnyitjdk az utat a nem-
zetkozi Uzleti taldlkozok
elétt. Alig varom, hogy
Ujra élében halljam a ki- ] :
allitok és latogatdk meg- Peggy Davis
beszéléseinek zsongasat  elnok

a csarnokokban. Nagyon ~ PtMA
hidnyzott a személyesen megélhetd kiallitasi
hangulat, az energidk és dinamikak aramldsa —
mondta Peggy Davis, a PLMA elndke.

Back to Business

A visszaté-

rés, a ,Back

to Business”

az idei PLMA
Trade Show
vezértémaja,
ami rendkivl
aktudlis, hiszen
az Otletekre és
megosztasukra
soha nem volt ekkora szlikség. A rendezék kozel
2000 kidllftéra szamitanak tdbb mint 65 orszag-
bdl, kdztik tdbb mint 600 az Uj résztvevd 56 or-
szagbdl. Eddig 32 orszadg Osszesen 47 kdzosségi
és regionalis pavilon felallitésat jelentette be.
Bar sok korldtozast enyhitettek, a PLMA to-
vabbra is a biztonsagosra dsszpontosit, tobbek
kozott extra széles folyosokkal, amelyek lehet6-
vé teszik a nemzetkdzi ldtogatok szamara a biz-

BAC_lSFTd BUSINESS

tonsagos és kényelmes bejarast, az Uj termékek
és Uj beszallitok felfedezését.

Megjelennek a legfrissebb sajat markas tren-
dek, mint példaul az egészség, wellness, fenn-
tarthatésag, kényelem, bio, ndvényi alapu ter-
mékkorok. A kiemelt kategoridk kozé tartozik a
friss, fagyasztott és h(itott élelmiszerek, szaraz-
aruk és italok, valamint a non-food, beleértve
a kozmetikumokat, a szépség és egészség, a
héztartas, a konyha, az otthon és szabadidé, a
hdztartasi és egyéni véddeszkdzok cikkeit is.

Trendek és innovdciok

A RAI Elicium épuletében kozponti helyen ta-
lalhato a ,New Product Expo” terlilet, amely
tobb sz&z termékujdonsagot
vonultat fel. It allitjék fel a
PLMA jové druhdzat, az Idea
Supermarketet is. Ugyan-
ebben a térben a PLMA 2021
inNoVacios verseny nyertesei,
a Nemzetkozi ,Salute to Excellence Awards” do-
bogosai is bemutatésra kerdlnek. A Salute to
Excellence Awards dfj azon termékek rangos
elismerése, amelyeket szupermarketek, hiper-
marketek, diszkontok, drogériak és szakizletek
az elmult évben vezettek be.

Egy nappal a kidllitds megnyitasa elétt a PLMA
kilonleges szeminariumprogramot tart a RAI Fo-
rumkozpontban, ahol neves iparagi szakérték mu-
tatjdk be a legUjabb insightokat el¢adasaikban. 7/

PLMA Trade Show with personal
presence again

This year the World of Private Label trade show will be
organised with physical presence once again, in Amsterdam
on 14-15 December. At the end of September the Dutch
government announced the easing of several COVID-19
measures, including those requlating travel and events.
Thanks to this, international business meetings can now be
organised — informed PLMA president Peggy Davis.

Back to Business

‘Back to Business’is the motto of this year’s PLMA Trade
Show. The organisers calculate with nearly 2,000 exhibi-
tors from more than 65 countries. So far 32 countries have
registered for building 47 collective and regional pavilions.
Despite the easing of pandemic-related measures, PLMA
will continue to focus on the safety of the event, for instance
with extra wide corridors. Visitors will get the opportunity
to learn about the latest private label trends, such as health,
wellness, sustainability, convenience, organic and plant-
based.

In the RAI Elicium building the ‘New Product Expo’ will
welcome visitors and this is also the place where the winners
of the PLMA 2021 innovation competition, the International
Salute to Excellence Awards will be introduced.

Sainsbui
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A Sainsbury’s aznapi ki-
szallitast kinal 250 UK Uz-
letébdl. Ugyanakkor Chop
Chop nevezet(, egyoras
kiszallitasi szolgdltatasuk
mar 25 varos 75 boltjabdl
elérhetd.

Az ALDI lon-
doni minta-
boltjat hasz-
nalja az Uj,
kasszamen-
tes techno-
l6gidja tesztelésére, amely
lehetévé teszi, hogy a va-
sarlok a pénztér kihagya-
saval fizessenek és tavoz-
zanak a boltbdl.

Albert Heijn

Az Albert Hejn 14 Uj ter-
méket adott sajat markas
Streeckgenoten termék-
csaladdjahoz. A helyi el6-
allitasu cikkek a lehet6
legrovidebb udton ke-
rilnek a terméfoldtél az
asztalig.

Az ultragyors kiszallito
Jiffy 35 friss termékbdl
allo sajat markas valaszté-
kot vezetett be, igy ezen
a terlleten uttorének sza-
mit. A féként zoldség-gyu-
molcsot — dobozos afonya,
kelkdposzta, burgonya, ku-
korica — tartalmazé szorti-
mentet hamarosan tovabb
bévitik. /

News in brief

Sainsbury’s has started same
day delivery from 250 stores in
the United Kingdom. The retail-
er's one-hour delivery service
Chop Chop is available from 75
shops of 25 cities.

Aldi is testing a checkout-free
storein London.

Albert Hejn has added 14 new
products to its private label
range Streeckgenoten.

Jiffy, the retailer with an ul-
tra-fast delivery service has intro-
duced a private label range that
consists of 35 fresh products. ./
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értékesités és Uzletfejlesztés

Farm 2 Fork strategia:

a kotta, amelybdl az elkdvetkezd evtizedben
jatszik az eurdpai elelmiszeripar

Az elmult hetek taldan legfontosabb fejleménye az volt
élelmiszeripari szempontbdl, hogy az Eurdpai Parlament
elfogadta tdmogatd dllasfoglaldsat a Farm 2 Fork

Vendégszerzé:
Sz6ll6si Réka
fuggetlen élelmiszer-
politikai elemzé
elelmiszervilag.hu

Mi az Farm 2 Fork?

2020 méjusaban hozta nyilvdnossagra

az Eurdpai Bizottsag a Farm 2 Fork (F2F)
Stratégiat, amely a klimavalsag kezelésé-
nek céljdbol megsziletett, szintén uni-
0s Green Deal ,szivében” allo cselekvési
terv. Célja a méltanyos, egészséges és
kornyezetbarat élelmiszerrendszerek ki-
alakitdsa Eurépaban. Egyarant vannak
benne jogalkotést igényld és nem igény-
16 elemek, id6tavja 2030-ig tekint elére.
Egy stratégia az unios jogalkotas bo-
nyolult tdncrendjében akkor valik kvazi
véglegessé, amikor azt a tagdllamok a
Tanacsban, az eurdpai dllampolgarok
képviseléi pedig a Parlamentben meg-
targyaljdk, és alldsfoglalast adnak ki rola,
kiegészitve a tervezetet konkrét javasla-
taikkal. Ennek a kinyilatkoztatasnak tulaj-
donképpen az a szerepe, hogy politikai
felhatalmazast és tdmogatast adjon a
Bizottsag szédmadra a stratégidhoz kapcso-
|6d6 jogszabalytervezetek elkészitésé-
hez. A stratégia a modositd javaslatokkal
egyltt lényegében el6re jelzi azokat az
irdnyokat, amelyek a jogalkotasi folyama-
tot és a politikai mozgdasteret meghata-
rozzék majd.

Ez magyaran azt jelenti, hogy ha mind

a Tandcs, mind a Parlament elézetesen

122 Trade 55y //

Stratégidra vonatkozéan. S bdr olvasoként
leginkdbb dtugorni szoktuk a hasonlo
hireket, mert a hangzatos célok mellett

a hasonlé dokumentumok ritkdn
tartalmaznak kézzelfoghato jelentéséggel
bird részleteket, most mégis azt javaslom,
hogy egy pdr percet szdnjunk a Farm 2 Fork
megismerésére. A benne szerepld célok és
tervek ugyanis ezuttal valéban és sz6 szerint
is ,husbavagd” jogszabdlyokban dltenek
majd testet egy pdr éven belUl.

tdmogatjak egy intézkedés bevezetését
(jelen esetben pl. harmonizalt uniés zold
védjegy megalkotésat), akkor a majda-
ni jogszabdlytervezetrél szélé vita nagy
eséllyel mar nem arrol fog szolni, hogy
szUkség van-e ilyenre, hanem arrél, hogy
milyen kovetelmények élljanak mogot-
te és kotelezd legyen-e a hasznélata. Ez
pedig a vallalkozésok szamdra méar most
vildgosan jelzi azt, hogy ennek az uni-
Os eléirdsnak a megsziletésére egy par
éven belll szamitani kell, minden koévet-
kezményével és versenyképességre gya-
korolt hatdsaval egytt.

A Tanécs tehat még 2020 6szén, a Par-
lament pedig ez év oktéberében el-
fogadta sajat, tdmogato allaspontjat és
kiegészitési javaslatait a F2F Stratégidra
vonatkozdan, ezzel a Bizottsag éltal meg-
fogalmazott célokat szentesitették, és a
megvaldsitas érdekében szikséges jog-
szabalyok kidolgozasdhoz pedig immar
megvan az erds ,politikai municid”.

A Tanécs Osszességében tdmogatta a
célkitlizéseket, hangsulyozva, hogy az
intézkedéseket minden esetben alapos
hatasvizsgalatnak kell megel&znie, és fi-
gyelemmel kell lenni az dgazat globalis
versenyképességének megdrzésére, a
termeldk méltanyos jovedelmének és az

élelmiszerek hozzaférhetéségének biz-
tosftasara.

Az igazan pardzs vitdk szokas szerint a
kulonféle érdekeket jobban megjelenité
Eurdpai Parlamentben zajlottak most is.
A két felel®s parlamenti bizottsag sza-
mos javaslatot terjesztett a plendris Glés
elé, és véqll j6 néhany esetben az élel-
miszeripar szempontjabdl szigorfto értel-
mU kiegészitéseket javasoltak a jogalko-
tasi munka soran figyelembe venni.

Azt még mindenképpen érdemes meg-
jegyezni a F2F kapcséan, hogy ezaz a
dokumentum, amelynek néhany eleme
nagy vitakat és a kilonféle érdekcsopor-
tok erés nemtetszését valtotta ki az uniods
agrarpolitika zolditése kapcsan. Ebben

a stratégidban szerepel a felhasznalt no-
vényvédd szerek mennyiségének drasz-
tikus csokkentésére vagy az dkoldgiai
gazdalkoddsban megmuvelt teriletek
aranyanak 25 szézalékra emelésére vo-
natkozd javaslat is.

Kritikdk

A stratégia gyenge pontja az, hogy nem
kinal biztatd megoldast a megvalositasa-
val egytt jard, az eurdpai agrartermékek
nemzetkdzi versenyképességét érintd
problémakra. Hiszen amennyiben az
importtermékek eléallitdira nem vonat-
kozik majd a sokféle kotelezettség, akkor
az Europdba bedramld termékeik vélhe-
téen olcsobbak lesznek, és félé, hogy a
fogyasztoi kereslet nem fogja az eurdpai
termékek magasabb arat dijazni. Az eu-
ropai élelmiszerek ezért végsé soron hat-
ranyba keriilhetnek a piacon, az eurdpai
agrarium kibocsajtasa pedig csokkenhet,
Erre a bizottsagi valasz lényegében a
fogyasztoi edukacio és a védjegyek 1ét-
rehozésa, valamint a bilaterdlis kereske-
delmi megallapoddsokban a kérnyezet-
védelmi feltételek kikotése. Ez utdbbiak
esetében ugyanakkor a mar megkotott
megallapodasok Ujratargyaldsa megle-
het6sen irredlis varakozasnak tdnik.
Ebben a témdban is megy tehat az
adok-kapok az érintett piaci és politikai



szerepl6k szervezetei kozott és egyeld-
re mind a reformerek, mind az erés zold
fordulatot ellenzék tabora valtig ragasz-
kodik a maga igazdhoz. A F2F parlamenti
és tanacsi tdmogatottsdga mindenesetre
erés politikai Gzenet a zoldebb euro-

pai élelmiszer-gazdasag létrehozéasanak
szikségességérdl,

méltd, hogy a ndvényi vs. llati ter-
mékek fogyasztasanak 6sztonzésérdl
52610, egyre erés6dé nézeteltérés mar
most bekUszott a parlamenti vitaba,
igy az EP egyik végul elfogadott javas-
lata az erésen feldolgozott termékek
és a hus tulfogyasztasanak visszaszori-
tasara vonatkozik, a masik kivanalmuk

A Farm 2 Fork célja a méltdnyos, egészséges és kornyezetbarat
élelmiszerrendszerek kialakitdsa Eurépdban

Milyen, az élelmiszeripar
mUkoédését kdzvetlenul érintd
konkrét célokat fogalmaz meg
a Stratégia?

A Stratégia alapjan az eurdpai népes-
ség taplalkozasi szokasait mind kor-
nyezetvédelmi, mind tdpanyagbeviteli
szempontbdl meg kéne valtoztatni.
Ennek a modjat abban I&tjak, hogy
tobb névényi eredetl és kevesebb al-
lati eredet(, kevésbé feldolgozott, ked-
vezébb tdpanyagtartalmu, révidebb
ldncokbodl szarmazd termék fogyaszta-
sat kellene 8s5ztdndzni, vagyis az étren-
dunket a ,fenntarthatd, egészséges”
irdnyba kellene elvinni. Figyelemre

pedig a ketreces tartés fokozatos meg-

szlintetése Eurdpaban.

Mindezek alapjan a kdvetkezé terllete-

ken biztosan szamithatunk unids jogi

szabalyozasra:

* harmonizalt frontoldali tapértékjelolés
bevezetése (kdtelezd vagy dnkéntes)

* a tdpanyagprofilok megalkotasa

* egyes termékcsoportokban egyes tap-
anyagok szintjének maximalizalasa

* az élelmiszereken szerepld ,zold 4llita-
sok” szabdlyozésa és harmonizalt véd-
jegy bevezetése

« az allatjélétre vonatkozo unios eldirdsok
felllvizsgélata, harmonizalt allatjoléti
védjegy bevezetése

értékesités és Uzletfejlesztés N\

e a szarmazasi hely kotelezé jeldlése
egyes termékeken, Snmagukban és
mint dsszetevékre is

« a felesleges” élelmiszer-csomagoldsok
alkalmazasanak beszintetése.

A vérhaté folytatas tehat a jogalkotdst
megelézé unids hatdstanulmanyok el-
készitése és a jogszabalytervezetek 1-2-3
éven bellli elkészitése és vi-
tara bocsajtasa. Ezek a rende-
letek pedig mind Un. egytt-
dontési eljdrasban sziletnek
majd meg, vagyis Ujra mind-
hérom fenti unios szerv teljes
egyetértésére lesz szikség

az elfogadasukhoz. Ismerve

a témak Osszetettségét és a

hozzdjuk kapcsolodd érdek-

ellentéteket és tagallami vé-
leménykildnbségeket, nem
lesz egyszer( az élhetd komp-
romisszumok megtaléldsa és

a szlikséges alkuk megkotése.

A fentiek alapjan nyugodtan kijelent-

het, hogy talan még sosem volt

ennyire fontos, hogy az élelmiszer-

piac szerepl&i nyomon kévessék az

élelmiszer-szabdlyozés vérhato alakula-

sat, mert azok valdjadban egy Uj szemlé-
let el6hirdkei és megtestesitdi, amely
az eddigieknél is Osszetettebb elvara-
sok elé allitja az eldallitokat. Rdadasul

az élelmiszeriparnak kdzben a kotele-

zettségek alakuldsanak nyomon koveté-

se mellett a piacon parhuzamosan zajlo

,Onkéntes” folyamatokat is monitoroznia

kell, példaul a Nutri-Score egyre széle-

sebb kord elterjedését a tagallamok-

ban... 7/

Farm 2 Fork strategy: A roadmap for the European food industry in the next decade

What is Farm 2 Fork?

It was in May 2020 that the European
Commission published its Farm 2 Fork
(F2F) strategy. It is basically an action
plan at the heart of the European
Green Deal, aiming to make food
systems fair, healthy and environ-
mentally friendly. In the European
Union if both the European Council
and the European Parliament support
the introduction of a new policy in
advance (in this case the creation of

a green trademark harmonised at

EU level), then it is very likely that the
debate on the draft legislation for this
won't be about whether such a policy
is needed or not, but about the criteria
behind it and whether its use should
be mandatory or not. This indicates it
for businesses that within a few years
the new policy will enter into force and
they must calculate with its effects.

In the autumn of 2020 the Council
approved the F2F Strategy and in Oc-
tober 2021 the Parliament also gave a
green light, so the objectives set out
by the Commission were accepted
and there is strong political will to
create the necessary legislation. In
general we can say that the Council
supported the idea of the Farm 2
Fork Strategy, stressing that all steps
taken must be preceded by thorough
impact analysis, with special atten-
tion to retaining the sector’s global
competitiveness. In the Parliament
there were fierce debates, which in
several cases resulted in stricter rules
from a food industry perspective.
Criticism

The weakness of the strategy is that it
doesn’t provide a promising solution
to the problems its implementation
is likely entail - these problems are

connected to the international
competitiveness of European agri-
food products. It could happen that
imported products will be cheaper
than the ones made in the EU, which
must meet all kinds of criteria laid
down in the F2F Strategy. Perhaps the
answer to this can be educating con-
sumers why they should buy the food
products made in the EU; the creation
of trademarks can also be helpful.
What are the main goals of the
F2F Strategy?

The strategy says that the eating
habits of Europeans ought to change
from both an environmental and a
nutritional perspective. More plant-
based and less animal-source food
should be consumed: Europeans
should eat less processed and more
nutritious food, which comes from
shorter supply chains. Basically this

means taking our diets in a sustaina-
ble and healthy direction.

Based on the above the EU will

pass legislation in the following
areas: mandatory and standardised
nutritional value indication on the
front of products, creation of nutrient
profiles, regulating the ‘green claims’
on food products and introducing a
uniform trademark, reviewing animal
welfare rules in the EU and introduc-
ing a standardised animal welfare
trademark, mandatory indication of
the place of origin on products — at
both product and ingredient level,
and banning ‘unnecessary’ packag-
ing use. In the next stage the EU will
prepare impact studies and word the
draft legislations in 1-3 years, which
will be followed by a debate before
member states vote on themin a
co-decision system. ./
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Jarvany elbtti szinten

értékesités és Uzletfejlesztés

a vildggazdasag
nOvekedésebe vetett hit

Novekvd optimizmussal néznek a jovébe sajat cégeik
kildtdsait illetéen a vildg legnagyobb vdllalatainak
vezérigazgatdi. A KPMG 2021 CEO Outlook felmérése
szerint az Uzleti vezetdk 60 szdzaléka a jarvdny kivdltotta
bizonytalansag elhuzoddsa ellenére bizik a vildggazdasdag
fellendulésében a kdvetkezd harom évben. Nagy résziok
akviziciok utjan is fokozni kivanja a névekedés Utemét.

ptimizmusrdl, egyuttal a vezetési
O szempontok radikalis atalaku-

lasarél tantskodik a KPMG 2021
CEO Outlook felmérése. A kutatds soran
2021 nyaran a vildg legjelentésebb pia-
cainak 1300 meghatérozé vezérigazga-
tojat kérdezték a cége harom évre elére
tekinté Uzleti és gazdasagi kilatésairdl,
illetve az ezeket meghatérozo legfonto-
sabb trendekrdl.

Az optimizmus

visszakoltézott a
vezérigazgatdi iroddkba

Az idei eredmények szerint a vilag legna-
gyobb vallalatainak vezérigazgatdi egyre
optimistabbak sajat cégeik kildtasait ille-
téen, és a vildggazdasag talpra alldsaba
vetett hitik a koronavirus-jarvany kezde-
te 6ta nem latott szintekre emelkedett —
annak ellenére, hogy a delta varians ter-
jedése lelassitja a visszatérést a normalis
kerékvagasba. A vezet6k 60 szazaléka
bizik a vildggazdasag ndvekedésében a
kovetkezé harom évben, és ez jelentds
ugras az eléz6 évi 32 szazalékos, illetve

a januar-februarban készult gyorsfel-
mérés 42 szézalékos értékéhez képest.

A bizalmi szint ezzel visszatért a 2019-es,

Szerzé: Gyarmati Orsolya

képzeli el. Tizbdl nyolc cégvezetd kész a
kovetkezé harom évben akvizicidt végre-
hajtani. Emellett az tUzleti vezetdk szerint
kormanyzati 6sztdnzésre van szikség

a klimacélok eléréséhez. Négybdl ha-
rom vezérigazgatd gondolja Ugy, hogy

a jarvany idején nyomas ald kerdlt allami
koltségvetések miatt sziikséges a globa-
lis adérendszerben a tobboldald egydtt-
mkddés.

Tovdbbra is elétérben van

a klimakockdazat

A felmérés szerint a vezérigazgatdk gon-
dolkodasaban elétérbe kertlt a fenn-
tarthatdség, a kildetésvezérelt cselekvés.
A szémos tarsadalmi-gazdasagi, szocia-
lis és kornyezeti kihivas, amellyel a viladg
szembesdl, a cégekre is nyomast helyez,
hogy 6k maguk is fellépjenek a klima-
véltozas ellen és ezzel pozitiv hatast
gyakoroljanak a tarsadalomra. Az utaza-
si korlatozésok és a tdvmunka révén sok
multinacionalis véllalat tudta csokkente-
ni szén-dioxid-kibocsatasat. Sok vezetd

szeretné rogziteni is ezeket az eredmé-
nyeket, amelyeknek mentén ambiciézus
klimacélokat is megfogalmazott.

A KPMG 2021 CEO Outlook megéllapitot-
ta, hogy a cégvezetdk 30 szazaléka terve-
zi a bevételnek tdbb mint 10 szazalékat
fenntarthatéséagi intézkedések és progra-
mok formajaban befektetni.

A novekedésre leselkedd veszélyeket
vizsgdlva a felsé vezetdk idén — nagyja-
bél egyforma sullyal - elsé helyen ha-
rom teriletet emeltek ki: a klimavaltozas
jelentette kockadzatok mellett a kiberbiz-
tonsag és az ellatasi lancok allnak a ko-
zéppontban.

A cégvezetbk 27 szézaléka fejezte ki ag-
godalmat azzal kapcsolatban, hogy
amennyiben nem felelnek meg a kli-
macéloknak, az negativ hatassal lesz a
versenyképességukre és az eredményes-
séglkre, tovabbé a befekteték szem-
pontrendszereinek vald megfelelésre.

A vezérigazgatok 58 szazaléka tapasztal
fokozddd érdekl¢dést a fenntarthatosag-
gal kapcsolatos adatok irant a kilonbo-
76 stakeholder csoportok (befekteték,
szabalyozdék, munkavallalok és tgyfelek)
részérol.

Még hangsulyosabb lett
a tdrsadalmi szerepvdllalds

A klimavaltozas miatti aggodalmak mel-
lett a cégvezetdket foglalkoztatd témak
fontossagi sorrendjében elébbre keriltek
és a tavalyinal is hangsulyosabbé véltak
a tarsadalmi kérdések, példaul a vallalati

A novekedést fenyegetd kockdzatok a kovetkezd 3 évben
2020 CEO Outlook gyorsfelmérés

(2020. julius/augusztus)

2021 CEO Outlook
(2021. julius/augusztus)

jarvany eldtti szintre, az optimizmus Uj- Novekedési kockazat Helyezés Novekedési kockazat Helyezés
ra V|sszalll<o|tozott vezérigazgatoi ,board Tehetségek : Kiberbiztonség :
roomok”ba. Ellatasi lancok 2 Ko Klimavaltozs
A meger6s6dé gazdasag a cégvezetdket atasi lanco S TR D ]
arra sarkallja, hogy terjeszkedésbe és &t- Territorializmus 3 Ellatasi lancok 1
alakitasba invesztaljanak. Ezt a fels6 ve- Kérnyezet/klimavaltozas 4 Diszruptiv technolégiak 2
zeto/k 69 sza,zaleka, nem orggmkus nove- Kiberbiztonsag 5 b 5
kedés - tehat felvasarlasok, dsszeolvada-

Diszruptiv technolégiak 6 Miikodés 2

sok, stratégiai szovetségek — formajaban
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felel6sségvallalas vagy a munkaerd érté-
kének védelme. A megkérdezett vallalat-
vezet6k érzékelik az elvérasokat, 71 sza-
zalékuk véli gy, hogy a vezérigazgatok
személyes felel¢sséggel tartoznak a tér-
sadalmi célok teljesitéséért is.

A fenntarthatosagra valé térekedés, a
kildetésvezérelt cselekvés javit a vallalati
teljesitményen. A gyorsan névekvd szer-
vezetek vezérigazgatdinak 52 szazaléka
latja ugy, hogy ilyen programijaik javitjak
a pénzugyi teljesitményt — ugyanez az
érték az 0sszes megkérdezett kdrében
minddssze 37 szazalék. A munkavallaloi
csoportok mar a valsag elétt is erések
voltak, mivel a joI képzett munkaerdre
nagyon nagy az igény — ez a varhaté glo-
bélis ndvekedést figyelembe véve igy

is marad. A forrdsbevondasban hihetet-
len erével nyer teret a fenntarthatosagi
szempont: a z6ld kdtvényekre sokkal
nagyobb a kereslet, a zold feltételekhez
kotott hitelek feltételei sokkal kedvezdb-
bek, és a befektetdk is a fenntarthatésag-
ban meggyéz6 eredményeket felmutatd
cégeket keresik.

A kutatés azt is megéllapitotta, hogy a
vallalati célok, a cég éltal képviselt érté-
kek, a kbzosségekre és a vilagra gyako-
rolt hatds a vezérigazgatok 74 szazaléka
szamara jelent hajtderét az érdekeltek
(vevdk, munkavallalok, befekteték és a
kdzosségek) igényeinek kielégitésében.
2020 elejéhez képest 10 szazalékponttal
nétt azoknak az ardnya, akik a dontés-
hozatalba beépitik a hosszu tavu értékte-
remtés szempontjait is. A cégvezeték 86
szazaléka allitotta, hogy a vallalati célok
jelentés hatassal vannak a tékeallokacio-

ra és a nem organikus (felvasarlasi jelle-
gU) ndvekedési stratégidra.

Atalakulé irodaterek, home
office és digitalizacié

A varhatd ndvekedés masik két vezérlé-
elve a digitalizacio és a partnerségek ki-
alakitasa (azon belll is a felvésarlasok). A
karcsusitasok helyett a cégvezeték a rugal-
massagra 6sszpontositanak, olyan jovébeli
mUkodési modelleket érdemes tehat kiala-
kitaniuk, amelyek a munkaadok és a mun-
kavallalék szempontjabdl is hatékonyak.

51 szazalékuk tervezi pl. kdzds hasznélatu
irodaterek kialakitasat, ez a januar-febru-
ari gyorsjelentés eredményeihez képest

14 szézalékos ndvekedés. A véllalatvezetdk
37 szazaléka vezetett be hibrid modellt,
amelyben a legtébb munkavallald heti

2-3 napot tdvmunkéban dolgozik.

Eddig példdatlan
addreformokra figyelnek
a cégvezetdk

Négybdél hdrom vezérigazgatd gondol-
ja ugy, hogy a jarvany idején nyomas ala
kertlt allami koltségvetések miatt szik-
séges a globalis
adorendszerben a
tébboldalu egyttt-
mUkodés. Ennél is
nagyobb ardnyban
(77 szazalék) véle-
kednek gy, hogy a
globalis minimum-
add megneheziti

Gdédor Mihaly P L
transzferdrazdsért Ceg,Uk I’K{)VGvkedeSI
felelés adopartner elkepzelesemek
KPMG

megvaldsitdsat.
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— A globdlis minimumadoval kapcsola-
tos bizonytalansagok és varakozésok - a
részletszabalyok kidolgozésaig, elfogada-
sdig — vellnk maradnak, az érintettek ese-
tében mar javaban
zajlik a bevezetésére
valo felkészulés,
hatdstanulmanyok
készitése, és ez ki-
emelt téma marad
a kozeljovében -
mondta a sajtotdjé-
koztaton Godor Mi-
haly, a KPMG transz-
ferarazasért felelés
adopartnere. — A
cégvezetdk egyre inkdbb ugy vélik, hogy
novekszik majd a transzparencia az ado-
zassal kapcsolatban, és az addzasra aktiv
hozzajarulasként is tekinthetnek a kozos
fenntarthatésagi célok megvaldsitasdban.
Ezt mutatja, hogy csaknem haromne-
gyeduk szerint addzési gyakorlataik visz-
szahatnak cégik megitélésére, és 69 sza-
zalékuk érez er6s6dé nyomast arra, hogy
- a fenntarthatdsag iranti elkdtelezett-
ségét bizonyitandd - részletesebb infor-
maciot kézolion az adoteljesitményével
kapcsolatosan.

Az addzasi Okoszisztéma dtalakuldsat ta-
mogatja a technolodgiai fejlédés is.

- Adigitalizacié az egyik legjobb eszkdz
arra, hogy az adézok és az addhatdsag
partnerekként mdkddjenek egyitt, és
ebbdl kdlcsdnods elébnydk (egyszerliség,
biztonsag, kiszamithatosag, atlathaté-
sag) szarmazzanak — mondta Srankd
Zsolt, a KPMG kozvetett addzasért fele-
|&s partnere. /

Sranké Zsolt
kozvetett addzasért
felel6és partner
KPMG

Confidence in the growth of the global economy is back at the pre-pandemic level

According to the KPMG 2021 CEO
Outlook survey — conducted in the
summer of 2021 — executives are
optimistic but their leadership strat-
egies and concerns have changed
fundamentally. More than 1,300
chief executives from major markets
participated in the study, answer-
ing questions about the economic
perspectives of their companies in
the next three years and the trends
influencing these.

Optimism has moved back to
CEO offices

CEOs are increasingly optimistic
about the perspectives of their

own companies and the global
economy: 60 percent of leaders
think the global economy will grow
in the next 3 years — last year this
proportion was only 32 percent.

This means that confidence returned
to the 2019 level. The strength-
ening of the economy motivates
managers for investing in expansion

and restructuring, and 69 percent of
them plan to do this by non-organic
growth, e.g. in the form of mergers
or acquisitions.

Climate risk is still on the agenda
We can also learn from the KPMG
2021 CEO Outlook survey that 30
percent of executives plan to invest
more than 10 percent of their reve-
nues in sustainability measures and
programmes. When asked about
the biggest threats to growth, man-
agers named the risks generated by
climate change, cyber security and
supply chains. 27 percent of CEOs
worry about becoming less com-
petitive if they don't meet climate
targets. 58 percent of them said they
experience growing interest in the
firm’s sustainability-related data
from various stakeholders.

Social responsibility is now even
more important

Social issues have also become
more important for managers,

such as CSR work and protecting
workers. 71 percent of CEQOs reckon
that they are personally responsible
for realising social objectives too. 52
percent of rapidly growing organ-
isations believe that sustainability
programmes improve the financial
performance of the firm; the same
proportion is only 37 percent if all
respondents are considered. The
study also found that in compari-
son with early 2010, 10 percentage
points more managers integrated
long-term value creation as-

pects into their decision making.
Digitalisation and establishing
partnerships are also driving forces
of the expected economic growth.
CEOs are focusing on flexibility,
developing models that are efficient
from both employer and employee
perspective, e.g. 37 percent intro-
duced a hybrid model where most
employees are in home office 2-3
days a week.

Executives set their eyes on nev-
er before seen tax reforms

77 percent of CEOs believe that the
planned global minimum tax can
make it difficult for their compa-
nies to realise their growth targets.
Mihdly Gédor, partner and head

of transfer pricing at KPMG told:

the uncertainties and expectations
related to the global minimum tax
are here to stay, and executives
think tax payment transparency will
increase. What is more, CEOs now
consider tax payment to be a form
of contribution to joint sustaina-
bility goals — for instance nearly
three quarters of them reckon their
tax payment practices have an
impact on the reputation of their
companies. Zsolt Sranké, partner
and head of direct tax payment at
KPMG added that the best tool for a
well-working partnership between
taxpayers and tax authorities is
digitalisation. ./
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A Lanchid Klub vendége volt: Kende Gabor, a Kende Gastro alapitéja és vezetdje
Az AiFi technoldgidjaval

automatizalt Uzletet nyit @

Kende Gastro Budapesten

A Lanchid Klub szeptemberi U

ésén eqy Eurdpa

nyugati részén mar terjedd, de hazdankban ezzel a

projekttel debitd

6 trendrél esett szo. Azt, hogy mivel

taldlkozhatnak a vasarlok az Agora Budapest teriletén

nyilé kassza né

kUli automatizd

t bemutatdlzletben, és ez

miért is lehet Uzletileg érdekes bdrmely kiskereskedelmi
vdllalkozd szémdra az aldbbiokban részletezzUk.

ende Gébor olvasas kdzben bukkant
|/< eqgy, a kiskereskedelmi egységek tel-

jes automatizalasara alkalmas tech-
noldgidra. Kiterjedt tdjékozodast és targya-
ldsokat kovetden a cég az immar 30 egysé-

get Gzemelteté Amazon Go konkurense-
ként a piacon mkodoé AiFi-val tarsult.

Itt mindenki egyfajta

digitdlis jellé valik

A teljesen automatizélt kiskereskedelmi
egységek mikodése végtelentl felhaszna-
l6barat, nagyon egyszer(, a fejlesztés mo-
gott pedig profi csapat all.

Mint Kende Gabor elmondta:

— A belépés (egy applikacié letoltése és
egy bankkartya hozzérendelése utén)
QR-kéd segitségével lehetséges. Az liz-
letben a véasarlas hagyomanyos médon
torténik: barmit le lehet venni a polcrdl, és
vissza is lehet tenni. Csak azokat a termé-
keket szdmldzza a rendszer, amelyeket a
vasarloi zona elhagyasét kdvetden is ma-
gunknal tartunk. Itt nincs kosér, akar zseb-
re is tehetjik a kivalasztott termékeket.

It — az Amazon Go-val ellentétben — mér
csakis és kizarolag kameraval figyelik meg
a vasarlokat és a termékeket. A jogszerU-
séget illetd kérdésre vélaszul a szakember
jelezte:

Szerzé: Tisza Andrea

- A rendszer GDPR-barat, arcrogzi-
tés nem torténik. A belépést kove-
téen mindenki egyfajta ,digitalis
jellé” valik, és a kamerarendszer az
6 mozgasat koveti végig az Uzle-
ten belll.

Az Uzlet elhagyasaval lezarul a va-
sarlas folyamata, a vasarlohoz a
szamla mind e-mail Utjan, mind az
applikacioban megérkezik majd.

Kompatibilitds és megtérilés:
elény elény hatdan

A vallalkozo rémutatott:

— A rendszer képes meglévé Ugyviteli
rendszerekhez csatlakozni - sz6 sincs arrdl,
hogy Uj Ugyviteli rendszert kellene meg-
vasarolnia barkinek. Egy API-n keresztil a
kamerakbol és a rendszerbdl kinyert infor-
macio dsszekdthetd a meglév vallalatird-
nyftasi rendszerrel. Elképzelhetetlentl sok
informaciohoz lehet jutni a kamerak altal
rogzitett felvételekbdl példaul arrél, hogy
egy vasarlé mennyi ideig tartézkodik egy
termék elétt, milyen Gtvonalat kdvet az Giz-
letben — akér korra, nemre bontva is.

A termékvalaszték batran varidlhatd: az
élelmiszeren tul tartalmazhat barkacsarut,
sporttermékeket, de akar konyvet és ajan-
déktérgyakat is.

N

Kende Gdbor
alapité és vezetd
Kende Gastro

— Ezirdnyd megkeresést mdr mi is kaptunk
itt Magyarorszagon, ami jol mutatja, mi-
lyen széles kor( az érdekldés a rendszer
irant — jegyezte meg a szakember.

A megtérilés mellett szamos érv szol.
Fokozhatd a rendszer révén az akar 7/24-
ben mikddé Gizlet forgalma is, hiszen a
pénztar terlletével példaul ndvelhetd az
értékesitési terllet. A személyzeti koltsé-
gek redukaldsa mellett a kasszanélkuliség
™7 akinzé munkaeréhiany-prob-
lémdt is eliminalja. A rendszer-
bél kinyert informaciok akar
egyedi igényeknek megfelel®
forgalmi riportokka konvertal-
hatok. A valos idejd készlet-
gazdalkodas és a lehetéség,
hogy a beszallitok maguk tolt-
sék fel az automatizalt Uzlete-
ket, taldn magyaradzatra nem
szoruld eldnyokkel jarnak.

— A vasarldi éimény ezekben az Uzletek-
ben fantasztikus - allitjia Kende Gabor —, és
a tapasztalatok szerint a vasarlok nem ijed-
tek meg az Ujdonsagtol. Bar volt benniink
egy kis félsz, kimondottan érdeklédnek.

Koéltséghatékony ,.épitkezés”
Nem elhanyagolhato tény, hogy nem csu-
pan Uj Uzletek telepitésére, de meglévé
Uzletek kamerarendszerrel torténd auto-
matizalasara is van mod.

Koltségkiméld megoldast kindlnak a kon-
ténerizletek is, ami a cégnél NanoStore
néven fut.

— Ennek a 20 m*-es konténernek komoly
elénye, hogy nem épitésiengedély-kételes,
barhol lehelyezhetd és elszéllithatd, hogy-
ha az adott lok4cién nem hozza az elvart
szamokat — érvelt Kende Gabor. /

Kende Gastro to open automated store in Budapest featuring AiFi technology

At the September meeting of the

Chain Bridge Club Gdbor Kende,
founder and director of Kende Gastro
introduced their cashierless automat-
ed store, which is to open in Agora
Budapest and utilises AiFi technology.
Every customer becomes a kind
of digital signal

Entering the store is possible by
using a QR code — after download-
ing an app and adding a bank card
to it. Shopping is done the same
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way as in any other store; anything
can be taken off the shelves as the
system only issues an invoice for
those products that the customer
finally leaves with. Cameras follow
the movement of shoppers and
the system is GDPR-friendly: the
faces aren’t recorded, because upon
entering everyone becomes a kind
of digital signal’.

Compatibility and returns:

so many benefits

Mr Kende told that the system is able

to connect with existing business man-
agement systems. The in-store cameras
can provide an unbelievable amount of
information about consumer behaviour.
Product selection can be varied, besides
food DIY, sports and other products may
be added to the grocery selection. In-
vesting in the installation of the system
returns, as the shop can be open 24/7
and there are lower personnel costs —
this also solves the labour force shortage

problem. Real-time stock management
is possible and the suppliers themselves
can fill up the shelves.

Cost-effective ‘building’

Not only new stores can be built, as
already existing shops can also be au-
tomated with the help of the camera
system. Another real cost-effective
solution is container stores: 20m?Na-
noStores can be set up anywhere and
taken away to a new location if sales
aren't satisfactory. ./



VAGYOTT MAR ARRA, HOGY EGY IDOGEPBE ULVE TISZTAN LASSA A JOVOT?

_ HOGY TUDJA, MIT KELL MOST TENNIE, ES MIT KELL ELKERULNIE AHHOZ,
HOGY HOSSZU TAVON ELEGEDETT ES SIKERES LEGYEN MIND SZAKMAILAG, MIND A MAGANELETEBEN?
GONDOLT MAR ARRA, HOGY JELENBELI DONTESEI MILYEN HATASSAL LESZNEK JOVOBELI KILATASAIRA?

HA IGENNEL VALASZOL EZEKRE A KERDESEKRE, ;
KERESSE A FUTURE TALKS-OT, A TRADE MAGAZIN BUSINESS PODCASTJAT.

BUSINESS PODCAST O
Krizsd Szilvidval
Krizsé Szilvia, Pulitzer-emlékdijas Ujsagird

ismert és elismert Uzletemberekkel, tuddsokkal és szakértékkel kdzelebb hozza a jévot!
Beszélgetés vizidkrdl, trendekrél, gazdasdgi és emberi tényez6krél kétetlendl és kdzérthetden.

Az addsok bdrmikor visszanézhet6k és meghallgathatdk - amikor ideje engedi,
ugyanazokon az aldbbi platformokon.

Kordbbi addsaink is: Jaksity Gyérggyel, Oszkd Péterrel, Naray Tamdssal, Simor Andrdssal,
Gerendai Kdrollyal, Dr. Petdk Istvdnnal, Bojar Gaborral, Szalay-Berzeviczy Attilaval,
Tari Annamdridval, Nydry Krisztidnnal, Mautner Zséfival, Dr. Almdsi Kittivel,

Dr. Vértes Andrdsal, Geszti Péterrel..

Legutdbbi addsaink:
Csdnyi Vilmos Maté Gabor Kemény Dénes
a Katona Jdzsef Szinhdz igazgatdja volt szévetségi kapitdny
fm_; .. . — I o — == —

Méré Ldszlé Pataki Agnes Lakatos Péter
matematikus, pszicholégus modell, producer Uzletember

futuretalks.hu
u YOUTUhe RO 4

SOUNDCLOUD
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Folytatddik a Trade magazin Business
Podcastja, a Future Talks Krizsd Szilviaval

Geszti Péter:
S feuda

,Digitd

értékesités és Uzletfejlesztés

Imad kreativ tartalmakat létrehozni, de az Uzletelést masra bizza.
Egy-eqy él6 koncertet valodi ajdndéknak tart, és még mindig
van benne jatékkedv, amikor Uj feladatot kell megoldania.
Szdmdara a legfontosabb a zene, amiben rataldlhatunk egy

pillanatra, egy érzésre. Geszti Péterrel Krizsé Szilvia beszélget

a Trade magazin Future Talks podcast-sorozatdban. Az aldbbi
cikkben csak részleteket kdzlink a beszélgetésbdl, a teljes interju
megtaldlhatéd a futuretalks.hu oldalon.

- Uzletember vagy, producer, rekldmszak-
ember, dalszbvegird, zenész... mi még?

- Az Uzletember nem stimmel, most a fe-
leségem Ugyvezet, én csak a kreativ tar-
talmak elédllitasaval foglalkozom. Ez sz6-
rakoztat, de hogy bizniszelni? No ideal!

,Oltézészagu tarsadalomban élink”

— Nem értesz hozzd, vagy nem érdekel?
— Nem érdekel, és ezért nem is értek hoz-
z74. Persze sok Gzleti véllalkozasban vet-
tem részt, de éppen azért osztom meg a
profitot, hogy én kdzben szabad marad-
jak. Ez egy otodikes kisdiak attit(idje: En
focizni szeretnék, a tobbit oldjatok meg!
Tok jé Uzlet, ha kerestink pénzt, de koz-
ben van egy fontos dolog: szeretném ol
érezni magam ebben. Ha nem ez van, ak-
kor nem csindlom, akkor sem, ha jél fizet.

- Az, hogy sosem csalédtdl az lizlettdrsa-
idban, annak k6sznhetd, hogy jol tudsz
vdlasztani, vagy inkdbb szerencséd volt?
— Az elején szerencsém volt, meg én Ugy
vagyok vele, hogy addig jar a bizalom,
amig el nem jatssza valaki. S6t, még ma-
sodik esélyt is kaphat. De nem értek csa-
l6désok ilyen értelemben.
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Szerzé: Gyarmati Orsolya

- Nydron elmentem egy Jazz + Az kon-
certre. Hihetetlen médon hatsz a kéz6n-
ségre! Mekkora drat fizetsz azért, hogy
ennyi energidt adsz dt mdsoknak?

- Sok embertél tanultam sok mindent.
Andy Vajnatél azt, hogy mindig minden
az elékészitésen mulik. Ha ezt megteszed,
és te uralod a szinpadot, mert tudod, mi
fog kévetkezni, még rogtéondzhetsz is.
Sokat készllok a koncertekre, hogy azt
érezze a kdzonség, ez az este itt €s most
neki szol.

- A feleségeddel,
Edittel producer-
ként is tevékeny-
kedtek, csindltok
rekldmkampdnyo-
kat, ott vagytok
marketingstraté-
gidkban... van
benned vdltozds a
kordbbi énedhez
képest?

— Ma madr sokkal tudatosabb minden,
amit csindlok. Azok a jo rekldamok, amik-
ben van valamiigazsdg. Mert amikor az
igazsag jon szembe, az mindig nagyon
érdekes és szérakoztato. Es minél id6-
sebb vagy, anndl hamarabb felismered
az igazsagot és azt a képességet, hogy
azt hogyan mondd el. En tudom, mit
akarok elmondani embereknek, és még
mindig van bennem jatékkedv. A rek-
lamszakma olyan, mint az urdnbanya-
szat: csak beleddgleni lehet. Ahhoz,
hogy ne égjél ki, nagyon sok segitséget
ad a csaladtdl, a gyerektdl érkezé érzel-

izmusban é

Krizsé Szilvia Pulitzer-emlékdijas Ujsagiré

BUSINESS PODCAST
Krizsd Szilvidval

X k,,
mi vildg. .. és a zene — onnan mindig jon
megujuldsi energia.

— Tehdt a zene egy elékésziileti rész ah-
hoz, hogy példdul a kreativ kampdnyo-
kat jol tudd csindlni?

- Nem, a zene dnmagdaban van, és sokkal
fontosabb mindennél. Ha egy j¢ dalba
belecsomagolsz valamit egy pillanatbdl,
egy érzést, amire ratalalnak az emberek,
az a legnagyobb dolog. Ami igazi értel-
met ad az életemnek, az a dalszerzés és a
koncertezés.

- Egy csomé dolog, amit irtdl, ma is ak-
tudlis...

— A vétesz l6vé tesz, hogy magamat idéz-
zem. Azok a dalok ragadnak meg, amik-
ben van igazsag, amiket szivesen elfo-
gyasztasz Ujra és egytt élsz vele. Digitalis
feudalizmusban élink. Minden technolé-
gia rendelkezéstinkre &ll, de a gondolko-
dasmodunk teljesen feudalis. Ez egy pat-
riarchalis, 6lt6z&szagu tarsadalom, ahol a
klienturds rendszerben
valo elhelyezkedésiin-
ket szabalyozzak, igy ju-

] tunk hozza a mannahoz,
amivel azt gondoljuk,
hogy az egzisztencidnkat
megteremtjik. Ennél van

egy fontosabb értelme

. azéletnek: az, hogy mit
tudsz elmondani a vildg-
rol, mit tudsz hozzatenni
ahhoz, ami itt volt?

- Fogyasztdi tdrsadalomban éliink.. .,

de minél tébbet fogyasztunk, anndl rosz-
szabb a helyzet. Akkor mi lesz a jévéje a
rekldmszakmdnak?

- Ez egy nagy ellentmondas és dilemma.
Minden rekldmblokk végére kellene egy 15
masodperces spot, vagy minden Ujsagban
egy felhivas, hogy tok jo termékeket mu-
tatunk be, de csak annyit vegyél, amennyi-
re szikséged van! Tiz-tizendt éven bell
enélkil mar ciki lesz barmit eladni. A vilag
rohamos léptekkel halad efelé, csak még
koran jottem ezzel az 6tlettel.



Es sokkal szivesebben foglalkoznék ki-
zarélag alkotdi munkaval, amiben nincs
benne ez az dnellentmondas. Mindany-
nyian tele vagyunk olyan kérdésekkel,
amire nem tudunk valaszt adni. Nem

az a kérdés, hogy van-e klimavaltozas,
hanem az, hogy hogyan tegytk ezt a
helyzetet jobbd, mit tehetlink magan-
emberként, mit kellene kikényszeriteni a
politikdbdl, hogyan kellene széntlzelés(
Uzemeket ledllitani... Tele vagyunk 6nel-
lentmondasokkal, mindig csak a holnap-
ra gondolunk, a holnaputanra nem. Mert
nehéz az élet kényelmérdl lemondani.

—lgen, ez tényleg nehéz... én is imddok
utazni, ott tudok feltdltédni. ..

—lgen, de a gyereked életét ez mar befo-
lydsolja. HUsz év mulva lehet, hogy mar
nem fogunk tudni utazni. Ha ezt nem va-
gyunk képesek 6sszehangolni vildgszinten,
végunk lesz. Utazzunk itthon! Le kell mon-
danunk dolgokrdl, és ez a legijesztébb.

- Hogyan tudod tgy formdilni sajdt ma-
gad, hogy a lemondds lehet8ség legyen?
— Akkor tudsz a véltozassal egydtt élni, ha
azt részben te magad generalod, és belsé
szandékbol fakad. Ez egy Oriiletes tarsadalmi
tudatformalds kellene hogy legyen, és errdl
kellene szolniuk a plakdtkampanyoknak!

- Csak el6jon belbled a marketingszak-
ember, mik6zben a dalaid is nagyon sok-
szor elgondolkodtatok.

— A jarvany alatt nagyon sok videot vé-
gignéztem fiatal énekesekrél. Mindenki
depresszios, nincs jovéképuk. Ez valdszi-
nlleg egy éltaldnos életérzés. Bennem
old school-mddon az van, hogy a pozitiv
energiat szeretem tolni. Az én dalaim-
bol életszeretet, erd drad. Ahhoz van ér-
zékem, hogy Osszerakjak dolgokat, egy
kampanyt, egy dalt, egy fesztivalt, ami ha-
tassal van az emberekre, és ezek mifajai
valtogatom. Ez az egy képességem van.
Munkavégzés szempontjabdl kétféle ti-
pusu ember |étezik: az egyik a szakem-
ber, aki nagyon alapos és nagy tudassal
rendelkezik, a masik pedig — ez vagyok
én — multipotens, tehat van érzéke ah-
hoz, hogy 6sszerakjon dolgokat, de nem
megy mindig nagyon mélyre. Ha ez a
kétfajta ember kdzdsen dolgozik, abbdl
szUletnek nagyon jé eredmények.

- Szerinted milyen lesz a vildg 2100-ban?
~ Meleg lesz. Es ijeszté. Az élelmiszer-
arak attél is mennek felfelé, hogy egyes
terlleteken mar dragabban tudnak csak
termelni alapanyagot. Sokan nem tud-

nak hozzéjutni a konténerekben szalli-

tott arukhoz, mert Kinabdl nem indulnak

el a hajok. Amikor nemrég keresztbe
fordult a konté-
nerszallitd hajé a
Szuezi-csatornan,
kiderdlt, milyen
torékeny a vildg-
kereskedelem.
El6bb-utdbb elju-
tunk majd odaig,
hogy csak sajat
kornyezetlinkben
lehet majd ter-
melni, mert csak az
jut majd el hozzank.

- Amirél beszélsz, az a REL, azaz a révid el-
ldtdsi Idnc, aminek f6 értéke a helyi termék.
- Ez rendben is van, mert megtanulunk
mashogy, mashonnan enni, és ez jobb
lesz a magyar termel6éknek. Ahogy jot-
tem idefelé a studidba, oridsi dugd volt.

A jovében, ha levegét akarunk venni egy
nagyvarosban, csokkenteni kell a forgal-
mat. Eljott a lemondésok kora, ami renge-
teg konfliktust fog generalni. Az a rossz
hirem, hogy utéljuk a valtozést. A megszo-
kottat szeretjlk, de a megszokott nem al-

értékesités és Uzletfejlesztés N\

kalmas arra, hogy a jovében abban éljink,
éppen ezért drasztikus lesz a valtozas.

A zene mindennél fontosabb”

- Széval akkor kezdjiik el megszeretni a
vdltozdsokat?

— Igen! A sikeres embereknek eddig is
ez volt a stratégidja, és ezzel egydtt kell
majd tudni élni. Ha ellendllsz, nem leszel
versenyképes. Kényelmetlen, mert fog-
lalkozni kell vele, atértékelni, lemondani.
Ez nem fog jolesni, de ha azt akarjuk,
hogy a gyerekeinknek maradjon valami,
ezt meg kell tennink. A Féld luxushotel
a vildagegyetemben, van benne minden,
de lelakjuk. Rossz belegondolni, mekkora
ebben a felelésséglink. Fél6, hogy késén
fog reagélni az emberiség. /

Trade magazin's Business Podcast, Future Talks with Szilvia Krizsé continues
Péter Geszti: ‘We live in digital feudalism’

In the latest episode of the Future
Talks podcast Szilvia Krizsé's guest
was Péter Geszti. This article fea-
tures parts of the conversation, but
you can find the whole interview at
futuretalks.hu.

- You are a businessman, a pro-
ducer, an advertising specialist, you
write song lyrics and make music. ...
what else are you?

—lam not a businessman: it is my
wife who manages the business
affairs, | just produce creative
content!

- Areyou not good at it or are you
simply uninterested in the business
side of things?

—1am not interested and because
of this|am not good at it. | have
taken partin many business ven-
tures, but [ share the profit with my
partners exactly because | can buy
my freedom this way.

— You say your business partners
have never disappointed you. Is
this because you can choose your
partners well or have you simply
been lucky?

- At the beginning | was lucky and
Iam the kind of person who gives a
second chance.

- In the summer | went to see you
play with your band Jazz + Az.
You have such great influence on
your audience! Do you pay a big

price for giving so much energy to
other people?

— I have learned many things from
many people. Andy Vajna told me:
everything depends on prepara-
tion. If you prepare well, you will
master the stage. | prepare a lot for
these concerts.

- Your wife, Edit and you also work
as producers, you do advertising
campaigns and develop marketing
strategies. . .are you a different
person now than before?

- Today | do everything much
more consciously. Those advertise-
ments work well that have some
kind of truth. Because the truth is
always interesting and entertain-
ing. Then older you are, the sooner
you realise the truth and find a
way to tell it. | know what | want
to share with people and | still like
playing.

- Can music help you prepare

for implementing good creative
campaigns?

- No, music stands in itself and it

is more important than anything
else. Writing songs and playing live
is what gives my life a meaning.

- Many songs you wrote in the past
are still relevant today ...

— Those songs stay with us that
contain an element of truth. We
live in digital feudalism. Technol-

ogy is available to us but the way
we think is still feudal. Our society is
patriarchal and hierarchal, but the
good news is that the meaning of
life is: what can you tell about this
world, what can you add to life?

- We are living in a consumer
society...but the more we con-
sume, the worse things turn. What
will be the fate of the advertising
profession?

—This is a great dilemma with lots
of contradiction. After each com-
mercial there should be a 15-second
spot that explains ‘We are selling
agood product, but please don't
buy more than you need'. In 10-15
years'time it will be totally uncool
to sell anything without a warning
like this.

- What do you think the world will
be like in 2100?

— The climate will be hot and the
world will be a scary place. | think
soon we will only consume food
produced in the region where

we live.

— Will we get to like changes any
time soon?

— Yes, we will. Successful people
have already been following the
strategy of quick adaptation. If we
want the planet to provide for our
children as well, we must learn to
accept the necessary changes. ./
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Folytatddik a Trade magazin Business
Podcastja, a Future Talks Krizsd Szilviaval

C,Sdnyl \/IlmOS Krizso Szilvidval
,EN nagyon jo 6regember vagyok”

Egyszemélyes kdzodsségek populdaciojava valtunk, véli Csanyi
Vilmos etolégus, aki ugy latja, haladds nem igazdn van, és
nem leszink boldogabbak sem, hiszen az ember mindig
ugyanannyi boldogsdgot tudott magdnak elképzelni. Az
aldbbi cikkben csak részleteket kdzlunk a Trade magazin
Future Talks podcastsorozatdban elhangzottakbdl, a teljes

interju megtekinthetd a futuretalks.hu oldalon.
Szerzé: Gyarmati Orsolya

ben ott vannak a kdros gazok, az iszo-
nyu uthélézatok, a balesetek. .. Kozben
megsz(int a lassu életmad. Atdlltunk egy
nagyobb sebességre anélkil, hogy meg
tudnank mondani, ez miért jo?

- Tehdt jobb lenne, ha megmaradndnk
az 6semberek szintjén? Mégiscsak hala-
ddsvan...

- Valdban haladés az, amit annak neve-

- Vajon van még jévéje az emberiség-
nek? Vagy ki fogunk halni?

— Bioldgiai szempontbdl az ember egy
fiatal faj, mivel a fajok atlagideje 10-12
millio év. A probléma az, hogy az evolu-
cidban, ha Ugy tetszik, emeletek vannak
- egysejtlek, tdbbsejtiek, novények, al-
latok. Csakhogy az ember mas, mert 6 a
kulturdlis evollcioval teljesen Uj teret nyi-
tott maganak.

- Ez mit jelent?

- Létezik egy rendkivil hasznos tulajdon-
sag: a képzelddés. Egy kis ragadozo elére
elképzeli, hogy amikor j6n a préda, azt
hogyan kell megtamadni. A képzel6dés
nagy segitség neki, mert ott fog tamadni,

~Egyszemélyes kdzdsségek populdcidjava valtunk”

ahol a leghatékonyabb. Az agy egyik tulaj-
donsédga az, hogy elére elképzel dolgokat,
és reméli, hogy azok ugy fognak térténni,
ahogy az agy ,lelki szemeivel” latta. Az &l
latokndl ebbdl nincs probléma, és az em-
bereknél sem volt, egészen addig, amig el
nem kezdtek egylttmUkodni, azaz beszél-
ni egymassal. Ettél kezdve a gondolataikat
nyelvi formadban kézolték, aminek hatdséara
gondolatok képzédtek egymas agyaban.
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Az elképzelt és kozolt dol-
gokat a csoportban mar
valogatjak az alapjan, hogy
jonak vagy hilyeségnek
tartjak ket, azaz mit érde-
mes megcsinalni.

Amig az emberek kis cso-
portokban éltek, ez m{-
kodott is sok szézezer

évig, de aztdn meglodult

a populdcid, és a képze-
|6dés—megvaldsitds mar
nyolcmillidrd ember kozott
zajlott 6tmillidard mobiltele-
fonon és négymillidrd szamitogépen. El-
jutottunk oda, hogy mindenki beenged-
heti a képzelédését a médidba barmiféle
kontroll nélkl:
minden beleke-
rdl ebbe a nagy
térbe, ahol csak
nagyon lassan
der0l ki, hogy
mit fogadunk el
és mit nem. Ez
tehdt mar nem
bioldgiai evolu-
Cio, hanem kul-
turdlis.

- Mik a f6 veszélyei ennek az Uj jelenségnek?
- VegyUk példaul a dront. Az Uton at-
menni tilos, de dronokkal levadészni
embereket szabad. Itt valami nem stim-
mel!l Miért nem mondta valaki annak,

aki elképzelte a drént, hogy ez nem jo?
Az ember bioldgiai adottsagai olyanok,
hogy rovid tdvon adnak jo Stleteket. Fel-
taldljuk az autdmotort, ami jo. De kdz-

,Nem hiszek a jové jéslasdanak
lehetéségében”

zUnk? Egyre tobb ember napi szikségle-
tét, megélhetését, problé-
majat kell megoldani. Az
én gyerekkoromban még
sok erdé és dllat volt, autd
alig jart, telefon meg egy-
altaldn nem létezett. Es
nagyon jol éltlink akkor is,
nem éreztiik ezek hianyat!
Eppen ezért nem latom az
| értékkulonbséget. Most
rengeteg eszkozzel kell
foglalkoznom, meg
azzal, hogy elmegy a
wifi... de milyen Uj ér-
tékeket kaptam?

- Azért valamiben el6bbre léptiink: a
gyégymaodokkal most sokkal t6bb ember
tud egészségesen élni.

— Ezt nagyon vitatnam! Az emberek min-
dig ugyanannyi boldogséagot tudtak a
maguk szamara elképzelni, akdr barlang-
ban, akar betonkuckéban laktak. Az agy
kapacitasa nem valtozott. Amit dSromnek
fogunk fel, az ugyanaz, mint szazezer
éve. Elindult egy olyan folyamat, aminek
nem latjuk a végét. Szakemberek szerint
masfél-kétmillidrd ember elég lett volna,
mert akkor nem kellene a klimavaltozas-
tél félni. Lehet, hogy erre tartunk. ..

- Hogy lehet a tilnépesedést visszafor-

ditani?

— Mar visszafordult! Az dtlagéletkor eléri
ugyan a 70 évet, de a sziiletésszam csa-
ladonként 3-4-r8l 1,2-re esik vissza. Valo-
szinlleg van egy belsé szabélyozas, ami
megoldas lehet hosszu tavon.


https://youtu.be/uVZnLpLtaNI

— Ehhez képest ndlunk is, meg most mdr
Kindban is arra biztatnak mindenkit, hogy
legyen minél tobb gyerek egy csalddban...
- Kindban sokkal t6bb fid lett, mert a 13-
nyok kardra szabalyozték a populaciot.

Az egykerendszer nagyon sok
oreget fog eredményezni,
marpedig valakinek dolgoznia
is kell, hogy 6ket eltartsa, s az
ettél valo félelem miatt enge-
délyezték most a tobb gyere-
ket. Ugy kell szabalyozni ezeket
a dolgokat, hogy szaz év mul-
va is lehetévé tegye az életet.
A kérdés az, hogy vajon melyik
kormany véllal el egy olyan fel-
adatot, ami 20, 50, 100 év mulva
fog eredményhez vezetni?

- On irt egy kényvet egy kollégdjdval
Fékevesztett evoluicié cimmel. Ebben sze-
repel az ugynevezett megszaladdsi je-
lenség. Ezt pdrhuzamba dllitottdk olyan
problémdkkal, mint a drogfligg6ség
vagy a tulzott elhizds.

— Az él6 rendszerek bioldgiailag szaba-
lyozottak. A megszaladas olyan jelenség,
amikor a szabdlyozérendszerek valami-
lyen ok miatt nem mukodnek tokélete-
sen, és olyan folyamat meglodul, amit
egyébként szabdlyozni kellene. Annak
idején az oridsszarvasoknak nagy agan-
csai néttek, amit a szarvasholgyek prefe-
raltak, és ezért egyre nagyobb agancsu
szarvasbikdk jelentek meg, mert azoknak
lett utdda. De a nagyobb agancs miatt

a ragadozdknak egyre kdnnyebb dolga

Krizsé Szilvia Pulitzer-
emlékdijas Ujsdagird

lett, mert a nagy agancs mindenbe bele-
akadt, oridsi sulya van, igy az érids agan-
csu szarvasok kihaltak.

- Es ez hogyan dllithaté pdrhuzamba a
drogozdssal, elhizds-
' sal?
- Ugy, hogy az ember
természetes bioldgiai
kdzege a kozosség. Az
6skozdsségekben ez
100-150 emberbdl tevé-
dott dssze. Egyutt va-
désztak, gyUjtogettek,
terveztek, beszélget-
tek. Itt minden szaba-
lyozva volt. Az, hogy
barki droghoz jusson
és kiiktassa magat a kozosségbdl, nem
mukodhetett, mert a szabélyok nem en-
gedték meg. A modern tarsadalom viszont
mindenkit véd, mindenkit ellat, és mindent
lehet csindlni. Ha valaki nem kezdi el gyuj-
togatni a hdzakat, vagy nem dobal mérges
bombadkat, nem nagyon szélnak bele, mit
csindl. De jo az, ha azt csindlok, amit aka-
rok? £z baj! Nincs olyan kontroll, amihez az
egész bioldgiai szervezetiink alkalmazko-
dott eredetileg — hogy a k6zosség eldonti,
mi a jo, mi a rossz, mit érdemes hosszu
tdvon csindlni. Ha ez megszlnik, mindent
lehet. Ez a megszaladas.
Azzal kellene foglalkozni, hogy mitél ér-
zi jol magat az ember. Ha betegre eheti
magdt, és elhizhat, és nem szdl érte senki,
vagy ha egy kis k6zosségben azt mond-
jak mar két kilonal, hogy kezdesz hizni, és

értékesités és Uzletfejlesztés N\

eznem jo... persze ez korlatozassal jar,
de enélkil nincsenek szervezetek!

- Ezzel On elégedetlen?

— Nekem ez nem tetszik. Olyan kapcsolat-
ra lenne sziikség az emberek kozott, ami
nem az egyént helyezi az értékek csucsa-
ra, hanem a kdzosséget. A bioldgia kialaki-
tott az emberben egy olyan igényt, hogy
legyen egy kdzdsen megfogalmazhatod
értelmes cél a kozosségben, példaul, hogy
elhozzuk a mamutot, és legyen egy sajat
feladat is mellette. Ma persze van kérhaz,
szervatiltetés, ennél mar nem lehet szo-
cidlisabb egy faj, de mit csindlunk a méa-
sikkal, hogy viselkediink az utcén, hogy
vezetjik az autét? Lekopik rélunk az ér-
z6s, hogy része voltunk egy kozdsségnek,
amely felé elszamoldssal tartoztunk...

- 86 éves. Nem feltételezhetd, hogy lesz
186 is. Nem szeretné tudni, mi lesz szdz
évmulva?

- Az ember a regény végére kivancsi, per-
sze, de felnéttként mar tudjuk, hogy nem
a vége az érdekes, hanem az oda vezetd
folyamat. Ha most jonne egy csodalatos
lény, aki elmondand, mi lesz 100 év mulva,
érdekelne, de nem hiszem, hogy el lehet
mondani. Nem hiszek a jové josldsanak
lehetéségében. Most még azok a szavak
sem léteznek, amelyek mondjuk &tven év
mulva lesznek hasznalatban!

- Lenne most gyerek?
- Nem! En nagyon j6 dregember va-
gyok! /

Trade magazin’s Business Podcast, Future Talks with Szilvia Krizsé continues
Vilmos Csanyi: ‘I make a very good old man’

In the latest episode of the Future Talks
podcast Szilvia Krizsé's guest was
ethologist Vilmos Csdnyi. This article
features parts of the conversation, but
you can find the whole interview at
futuretalks.hu.

—Does humanity still have a future?

- From a biological point of view
humans are a young species, as the
average age of the species is 10-12 million
years. Humans are different from other
species in that they have opened a new
horizon of development with cultural
evolution.

- What does this mean?

—Imagining things used to be very useful
when our ancestors had to find the best
way for killing an animal so that they
can eat. After a while humans started
sharing their thoughts with others — this
is how languages were born. The small
groups of people separated the ideas
they deemed to be good from the bad
ones. However, this system only worked
while humans were living in small

groups. Today 8 billion people can share
their ideas in the media without any kind
of control.

- What are the main dangers of this new
phenomenon?

— Well, we invented the car but then re-
alised that motor vehicles emit harmful
gases, there are too many roads and
horrific accidents. ..

- Would it be better for us to live a
caveman life? There must be some kind
of progress. ..

—Is it really progress what we call pro-
gress? We must solve a growing number
of problems for more and more people.
What are the new values that the mod-
ern lifestyle brought about?

— I think we have definitely made
progress in one area: thanks to medicine,
much more people can live a healthy life
— | don’t agree with you! Humans could
always imagine the same amount of
happiness for themselves whether they
lived in a cave or a house. The brain’s ca-
pacity hasn't changed. What we perceive

as happiness today is the same thing as
100 years ago.

—How can you turn the process of
overpopulation around?

- It has alreadly taken a U-turn! The
average life expectancy is 70 years, but
the number of babies born per family is
decreasing from 3-4 to 1.2.

—In Hungary and China the government
is urging couples to have as many babies
as they can. ..

—Ifonly one child is born in a family
there will be too many old people one
day and someone must work to support
them. Governments are afraid that this
won't happen, so they want people to
have more children.

- You and a colleague wrote a book

in which you discuss the acceleration
phenomenon, and mention drug use
and obesity in connection with it.

— Early human communities consisted of
100-150 people. Everything was regulated
and the rules didn't allow taking drugs
and ‘separating’ oneself from the com-

munity this way. Modern society protects
everyone and provides everything — one
can do whatever they want to, as long
as they don't set houses on fire, etc. Is
this a good thing? No, because there is
no control and humanity has developed
in away that it is the community that
decides what is good and what is bad.
—Don'tyou like this complete freedom
then?

—Idon'tlike it, no. What we would need
is a relationship between people which
prioritises the community and not the
individual.

- You are 86 years old. Supposedly you
won't live to be 186. Wouldn't you like

to know what the world will be like 100
years from now?

— If someone could tell me | would be
happy to listen, but | don't think it can be
told. Even the words that could describe
life 100 years from now don't exist yet!

- Would you like to be a child today?
—No, thank you. | make a very good
old man! 7

A\\

2021/m Jrade 13

magazin




777

POPAI

PART OF THE d"q) GLOBAL NETWORK

in-store és out-door

jelenti

A POPAI Magyarorszag Egye-
stlet oktoberi, hibrid taldlko-
z6jat a Heineken budapesti
kdzponti iroddjdban rendez-
ték meg személyes jelenlét-
tel, tdbb tag pedig online
kapcsolodott be.

A ,Mit jelentenek a sport-
események a postcovid
fogyasztoknak — avagy az
EB Heineken szemUveggel
nézve” cimmel meghirde-
tett esemény hazigazdaja és
a kereskedelmi marketing
rész eléaddja Salem Daniel,
a Heineken National Trade
marketing managere volt.
Az eddigi egyik legnagyobb
Heineken brandaktivitas
videdkkal és képekkel gaz-
dagon illusztrélt bemuta-

Végre Ujra egyutt versengUnk

tasat pedig Szekeres Dora,
Heineken és Desperados
brand manager prezentaci-
ojan keresztul élhették at a
résztvevok. Kiderllt, hogy a
COVID-idészakban a magyar
fogyasztok kétharmada nem
sportolt, de a sportesemé-
nyeket, a magyar érintettség
kapcsan kivaltképp nyomon
kovette, és a sorfogyasztas-
ban is jeleskedett. A sikeres
szezonhoz a TV- és online
kommunikacié, az orszagos
promaocié és a lancspecifikus
aktivaciok is nagyban hozza-
jarultak.

A Heineken sportszponzora-
cios tevékenysége a jovében
kib6évil a néi labdarugas és
autéversenyzés tamogata-

is alkalmas, elegdns, 8 literes
minisdrcsapjat, a Blade-et is

kiprobalhattak. /

saval is. Az alkalom elején és
végén a résztvevék a Heine-
ken, akdr otthoni hasznalatra

Finally we are competing together again

In October POPAI Hungary Association held a hybrid meeting at the
Heineken headquarters in Budapest. Ddniel Salem, Heineken'’s national
trade marketing manager gave a presentation about what sporting events
mean to post-covid consumers. Heineken and Desperados brand manager
Ddra Szekeres introduced one of the biggest Heineken campaigns so far —
this was realised for the UEFA Euro 2020 football European Championship,
where one of the host was Budapest. In the near future Heineken will start
sponsoring women’s football and car racing.

Inspiracios céllal
gyUjtotte dssze
a Shop! kézpont
az idei Back to
School eladas-
helyi és vasarldi aktivacioikat. 12 orszag-
bdl a kollégak - cseh, francia, holland, ir,
magyar, német, osztrak, orosz, spanyol,
svajci, USA, UK — tobb mint 200 fotét
kildtek a gyUjteménybe. Fontos tudni,
hogy foldrajzilag nagyon eltéré idészakra
esik az iskolakezdés, igy példaul Ausztrali-

-
g
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I

Iskolakezdés a vilag korul

munikacioja. A figgetlen kereskeddk
inkdbb a kreativ, a lancok pedig a volu-
menvasarlas 6sztonzése irdnydba moz-
dultak el. A Back to School promocidk
tulmutatnak a tanszerek kihelyezésén,
olyan kategoridkban is megjelenik ez az
Uzenet, mint a ruhazat, elektronika, ci-
pok, taskak, butorok, egészség és sport.
Az Uzenetek gyakran nemekre és kor-
csoportokra szabottak. Sok kereskedé a
teljes druhazban, sét az online fellletein
is integralt, tematikus kommunikaciot
valosit meg. A sajat markdk mellett a
markaaktivaciok is jellemz&éek ebben az
idészakban. A fenntarthatdsagi tizene-
tek ebben a témakorben is megjelen-
nek, pl. névényi alapu mdanyag tollak,
100%-ban Ujrapapirbdl készult displayk.
Bizonyos orszagokban nagyon megné-

vekedett az érintésmentes vasarlas ara-
nya, a tavolrél rendelés, bolti dtvétel -
click & collect, e-mail & pick up in store,
curbside pick-up, BOPIS (Buy Online Pick
up In Store) — kilénbozd formdi kdz-
kedveltek. A keresztkategorids megje-
lenés, a mas kategoridk kdrnyezetében
valé masodlagos kihelyezés, a szigetes,
tematikus, dedikalt helykialakitas, a tel-
jes eladdtérben megjelend tematikus
Uzenetek és a lancok sajat POS-anyagai
vildgszerte jellemzé instore taktikdk. Az
Uzenetek nagyon hasonldak, sok nem
angol nyelv( orszagban is megjelenik
az angol Back to School és idén a Back
to Friends felirat. Helyi nyelven is a régi
és Uj bardtokkal vald talalkozas és a var-
hato iskolai kalandok teszik vonzova ezt
az idészakot a vasarlok szamara. /

School year start around the world

Shop! has collected this year's Back to School point of sale and shopper activations from 12 countries — the
Czech Republic, France, the Netherlands, Ireland, Hungary, Germany, Austria, Russia, Spain, Switzerland,
USA, UK. Price reductions were advertised strongly everywhere, and the Back to School message was also
communicated in other product categories such as clothing, consumer electronics, health and sports.
Messages were often tailored to sexes and age groups. Sustainability messages were also communicated, e.g.
plant-based plastic pens, 100 percent recycled paper displays. In some countries the proportion of contactless
shopping surged, so click & collect, email & pick up in-store, curbside pick-up and BOPIS (Buy Online Pick up In
Store) became popular. ./

aban, Uj Zélandon, Japanban és Argenti-
naban marciusban kezdédik az iskola.
Az emlitett 12 orszagra vonatkozodan 4l-
talanos kovetkeztetések is levonhatok.
Mindenhol szembetlind az drenged-
mények, alacsony drak latvanyos kom-

Addja 1%-dval tamogathatja a POPAI Magyarorszdg Egyesiilet nonprofit, kézhasznu céljait az edukdcié,
kutatds, ismeretterjesztés és ipardgi platform létrehozdsa teriletén. Adészdm: 18702886-1-13
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Black [FM: Dukiatok €5 lenetiseoek

A Black Friday idészaka a jarvany hosszu tadvu hatdsai

miatt idén Uj kihivasok elé dl

ithatja a kereskeddket.

A LogiNet és a Reacty Digital kdzds webinaron osztotta
meg gondolatait arrdl, milyen buktatdi vannak a
legismertebb akcids Uzleti eseménynek, és ki hogyan
igyekszik megtartani a vasarlokat, vagy Ujakat szerezni.

ara a Black Friday valt a legismer-
I\/I tebb akcids id6északka Magyar-

orszagon, s a felnétt fogyasztok
harmada 2020-ban vésarolt is mar fizikai
boltban vagy online a Black Friday-hetek
alatt. Am a kezdeti, 6riilt” vésarlasi lazhoz
képest mara a vasarlok joval érettebbé
valtak, és egyre inkdbb ellenérzik, valo-

ban megkaptak-e a beigért kedvezményt.

Pintér Robert PhD, egyetemi adjunktus, a
Reacty Digital Uzletfejlesztési igazgatdja
ramutatott: sajnos a tavalyi tapasztalatok
azt mutatjak, hogy igen sok fogyasztonak
volt rossz tapasztalata a vasar-
last kdvetben.

A Reacty Digital felmérése
szerint 2020-ban minden har-
madik vasarlot ért csalodas,

Szerzd: Gyarmati Orsolya

70tt az egész éven at tartd, folyamatos
online vasarlassal és eszkdzbeszerzéssel,
valamint az alacsonyabb elkolthetd jove-
delemmel magyarazhato a kutatast vég-
76 szakértdk szerint.

A reprezentativ felmérés vizsgdlta a vasar-
l4s tervezett helyét is: a tobbség online és
offline is élne a kedvezményekkel, de a ta-
valyi szdmokkal ellentétben a csak online
vasarlast tervezék aranya csokkenhet idén,
méghozza 19-r6l 15 szézalékra. Szakérték
szerint ennek okai sokrétliek lehetnek;
kdzrejdtszhatnak a ndvekvé szallitasi dijak,

de a korabbi online rendelések sordn ta-
pasztalt csalédottség is.

Ha lehet még fokozni, akkor a csalddott-
sagot még tovabb tetézte a mar 2020-ra
is jellemz6 arukészlethidny: a kinézett ter-
meékeket a vasarlast tervezok fele egysze-
rlen nem taldlta a virtudlis vagy a fizikai
polcokon. Ez idén a globalis szallitasi ne-
hézségek és a szorakoztatd és szamitas-
technikai ipart érinté chiphidny miatt to-
vabb fokozodhat.

Bar a ruhazati cikkek tovabbra is eléke-

16 helyet foglalnak el a preferencialistan,
2020-hoz képest 6 szazalékos lehet a
visszaesés. A szérakoztatd elektronikai
eszkdzok kategoridja akar 7 szézalékos el-
fordulast is elkdnyvelhet, az egészséggel
kapcsolatos termékek népszerlisége pe-
dig akar 5 szazalékkal is csokkenhet.

Vdltozatlanul tudatosan

Tovabbra is nagy népszerlségnek drven-
denek az ar-6sszehasonlité oldalak; a va-

Black Friday kedvezményekkel

Idén a 18-79 évesek varhatoan fele fog éini a

Black Friday vasarlas 2021

Itt és ennyiért terveziink vasarolni idén Black Friday keretében

@ csak offline szeretne vasdralni
@ egysitalin nem tervez visdrolni

mert a terméket késébb kap-

[ Ennyit terveziink idén kilteni Black Friday keretében: 34 000 Ft

@ csak onfine
] @ onling és offline is

ta meg, vagy mas Uzletben is
megtaldlta hasonld &ron, igy
a kedvezményt dtverésnek
érezte. A megkérdezett fo-
gyasztok b6 harmada kapott
sérllt arut, tdde nem volt
elégedett a termék vagy a
szolgdltatds minéségével. A
csomagok sokszor késve ér-
keztek, és sokszor eléfordult
azis, hogy a kivélasztott ter-
méket a fogyasztéd nem tudta megvasa-
rolni. Ezek a negativ tapasztalatok nagy
eséllyel eredményezik azt, hogy a pérul
jart vasarlok idén nem fognak pénzt kol-
teni a Black Friday idején.

Kevesebbet koltunk akcidkra

Kedvezményesen hozzdjutni egy vagy
tobb akcids termékhez még kardcsony
elétt — ez a magyar vasarlok felét idén is
izgalomban tartja, azonban a Black Friday
akcidkra forditott 6sszeg csokkenhet: mig
tavaly 40 000 forintért tervezett vasarol-
ni az akcidkra nyitott magyar fogyaszto,
idén valamivel kevesebbet, 34 000 forin-
tot szandékozik elkdlteni. Ez tobbek ko-

51%

nem vasarol ‘

Fvmcty Digtat tal kaizort 1000 83, ropeosemtatis kutats slagiin 2021, szeptamess

sarlast tervezék tobb mint fele
biztosan korbenéz ezeken az
oldalakon, miel&tt koséarba he-
lyezi a vagyott terméket. Ami
az impulzusvasarlasokat illeti,
a tavalyi adatokhoz hasonldéan
nagyjabél minden nyolcadik
fogyasztd (13%) vésarol akkor
is egy orditd akcid 1attan, ha
nincs is igazan sziksége a ter-
mékre. Az ismert, nagyobb
kereskedék malmara hajthatja
avizet az a tény, hogy a va-
laszadok 70 szazalékanak fon-
tos, hogy a Black Friday akci-
Okat csak megbizhato, ismert
oldalakrol vadasszak le. ./

Black Friday: Traps and opportunities

LogiNet and Reacty Digital have
organised a webinar to share their
thoughts on the traps hidden in and
the opportunities offered by Black
Friday. Participants learned that

in Hungary one third of adult con-
sumers bought something online or
in physical stores during the Black
Friday weeks of 2020. Rébert Pintér,
business development director of
Reacty Digital called attention to
the fact that last year every third
shopper was disappointed about
their Black Friday purchase, e.q.

they received the goods later than
promised or found the product in
another store at the same price.

We spend less to buy in pro-
motion

Purchasing a product with a dis-
count is still an attractive idea to
half of Hungarian consumers, but
the sum spent during Black Friday
has become smaller: last year
shoppers planned to spend HUF
40,000 in this period, but this year
they want to buy for HUF 34,000
only. The majority would shop
both online and offline, however,
the proportion of those who only
want to buy online dropped from
last year’s 19 percent to 15 percent.
Fashion items are still ranked high
on the Black Friday popularity

list, but in comparison with 2020
the decline can be 6 percent in
this segment. As for consumer
electronics, the drop in interest is
likely to be 7 percent.

As consciously as before

Price comparison websites have
remained very popular: more than
half of those who want to shop
during Black Friday plan to use
these before making a purchase.
Impulse buying represents the
same level as last year, because

13 percent of consumers say they
will purchase a product even if
they don't really need it if they can
make a bargain.

A\\
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Sport Ziccer

A Sport Ziccer Uj szerepléje Sport

szelet portfélionak. Konnyed ostyaszelet,
rumos iz foldimogyords toltelékkel,
foldimogyoréval megszorva
és étcsokoladéval bevonva.
Igazi innovacié nem csak a
Sport szeletek kozott, de rumos
izvildgaval az ostyaszeletpiacon
is. Kihagyhatatlan izélmény, mely
kénnyed lenduletet adhat a mindennapokhoz.
Kiszerelés: 36 g Sport Ziccer, 49 g Sport Ziccer XL
Bevezetés hdnapja: 2021. augusztus
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: orszagos televizios és digitalis
médiakampdny, bolti POS-tdmogatés és masodlagos kihelyezések
Kapcsolatfelvétel: Mondeléz Hungéria Kft. Fogyasztoi szolgalat: 06-80-200-500;

e-mail: mondelez.hu@mdlz.com

Sport Ziccer is the new product in the Sport bar portfolio. A light Napolitaner with rum and hazelnut

filling, in dark chocolate coating sprinkled with hazelnut. It is a real innovation not only among Sport

bar products, but thanks to the rum flavour in the whole Napolitaner segment as well. This is a taste
experience that you simply can’t miss, giving you the momentum needed for busy weekdays. ‘

HARIBO Exotix

A HARIBO-nal tudjuk, hogy a nagy
nyari melegben jol esik a feltdulés,
ezértidén egy konnyed, kellemesen
savanykds, egzotikus gylimolcsos
izekbdl Osszedllitott termékkel jelentink
meg a piacon. Az Exotix nemcsak az
érzékeknek nyujt felidulést, hanem
viddm csomagolasaval akar télen is
elhozza fogyasztoink szamara a nyarat.
A termék kulonlegessége abban rejlik,
hogy Nemesvamoson, az egyetlen
hazai HARIBO-gyérban kimondottan a
magyar fogyasztok izléséhez igazitva
szlletett meg ez a termék.

Fogyasztdi kiszerelés: 100 g

Kereskedelmi kiszerelés: 26x100 g/karton

Bevezetés hénapja: 2021

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: Facebook, ATL, BTL

Kapcsolatfelvétel: HARIBO Hungaria Kft.

T.:06-88-520-500; e-mail: info-hu@haribo.com
We at HARIBO know how great a bit of refreshm
alight and pleasantly sour product on the market,

N the summer heat, so't
nta w‘”aV’JNOM(XOM(f/Uh fa

PICK Salami Special

A mindségi alapanyagokbol készul, bikkfaval

fUstolt, nemes penészes szaldmivaltozatok limitalt
ideig, egyedi izekben keriilnek a boltok polcaira.
Az eredetvédett szegedi paprikdval izesitett szaldmi
kulonlegessége a tradicioinkbdl fakad, a szarvasgombds
izesités pedig egy nem mindennapi kilonlegesség, ami
remekdl illeszkedik az innepi szezonhoz.
Mindkét szaldmi hagyomanyos, legaldbb 70 napos
érleléssel készll, és nem tartalmaz mesterséges aromat,
hozzaadott izfokozdt, valamint glutén- és laktozmentesek
is egyben.
Bevezetés hdnapja: 2021. novembertél a készlet erejéig
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
TV, online (web, social) és trade kommunikacié
Kapcsolatfelvétel: Pick Szeged Zrt.
Vevészolgalat T.: 06-62-567-045; F.: 06-62-567-362;
e-mail: rendeles@bonafarm.hu; web: www.pick.hu

SALAMI SPECIAL
TALT 1ZVALOGATAS &

SALAMI SPECIAL
TALT zwiLosatds »

These noble rot salami variations are made of the best ingredients
and smoked on beechwood. They are available for a limited period
of time, in special flavours. What makes the salami seasoned with
protected desi gnation of origin Szeged paprika special is rooted in
our traditions, iant is a one of a kind culinary treat,
which is in perfect harmony e holiday season.
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P Vénusz+ Zabos margarin 450 g

A Vénusz+ Zabos kenémargarin a zab selymes izének és a névényi olajok lagy
keverékének tokéletes dtvozete. Tisztdn ndvényi alapl, nem tartalmaz allati
eredet( zsirt vagy barmilyen tejszarmazékot, ezdltal laktézérzékenyeknek és
tejfehérje-érzékenyeknek is ajanljuk.

60% zsirtartalommal rendelkezik, kivalé barmilyen zoldségkrémbe, de kdnnyedén
feldob egy é4tlagos szendvicset is! A termék

tartésitdszer-mentes.
GyUjtécsomagolds: 16x450 g, l]jdr.w.@
szavatossag: 150 nap \ : M\W
Bevezetés hénapja: 2021. oktdber N =
Bevezetési kedvezmények és
tdmogatdsok: digitalis kampany,
termékelhelyezés, bolti kommunikacio,
mintaszoras

Kapcsolatfelvétel: Bunge Zrt.

T.: 06-1-237-64-00; e-mail: info@bunge.hu;
web: www.venusz.hu

Vénusz+ Zabos margarine is the perfect combination of the silky taste of oat and a soft mix of
vegetable oils. The product is purely plant-based, it doesn’t contain any fat of animal origin or
dairy ingredient. Thanks to this, lactose- and milk protein sensitive consumers can also enjoy
Vénusz+ Zabos margarine.

HARIBO Szalon-Mix

Régdta hidnyzik az innepi szezontermékek palettdjardl egy olyan vidam,

mégis elegdns dobozba csomagolt gumi szaloncukorka, amely a tradicionalis,
magyar kardcsonyi innep hangulatat a HARIBO gyermeki éromével és a gumicukorka
valtozatos, gyuimolcsos izvildgaval 6tvozi. A savanykas cukorkakdpenybe burkolt,
csdbitdan gylimaolcsods szaloncukorka-szemek klasszikus piros csomagolast kaptak,
fgy mélton vélhatnak a hazai csalddok kedvencévé és barmely kardcsonyfa diszévé.
Fogyasztdi kiszerelés: 300 g/diszdoboz
Kereskedelmi kiszerelés:
16 db diszdoboz/karton
Bevezetés hdnapja: 2021. oktdber
Bevezetési kedvezmények és
tdmogatdsok: Facebook
Kapcsolatfelvétel:
HARIBO Hungaéria Kft,;
T.: 06-88-520-500;
e-mail: info-hu@haribo.com

HARIBO Szalon-Mix gummy Christmas candy combines the traditional Hungarian Christmas
atmosphere with HARIBO's childlike joy and the many different fruity flavours of gummy candy. The
fruity Christmas candies have been given a sour sugar coating and they are marketed in classic red
packaging, so they are likely to become the favourites of Hungarian families and the perfect

decoration on any Christmas tree. ‘

P Unnepi csomagoldsban az Unicum

A 2021-es kardcsonyi idészakban
az Unicum, az Unicum Szilva

és az Unicum Barista is Unnepi
csomagolasba oltéznek.

A 0,5 I-es kiszerelések kulonleges
fémdobozban lesznek elérhetdk,
melyek ez alkalommal kulonleges,
Ginnepi megjelenést kaptak.
Akik pedig két kehelypoharat is
szivesen ajdndékoznénak, a 0,7 I-es kiszerelés mellett megtaldljék papir diszdobozban
Gsszecsomagolva.

Bevezetés hénapja: 2021. oktober

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: masodlagos kihelyezések, teljes
kord kampany: TV, kultéri megjelenések, social media kommunikacio
Kapcsolatfelvétel: Zwack Unicum Nyrt.

Kapcsolattartd: Baldzs Péter senior brand manager; T.: 06-1-476-2300;

e-mail: marketing@zwackunicum.hu;

web: www.unicum.hu

Unicum, Unicum Plum and Unicum Barista celebrate the Christmas of2027‘
packaging. The 0.5-litre variants will be available in special me f
design. Those consumers who would also like to give two glasses as a gift will fr‘
packaged with the 0.7-litre carton gift box version.
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Hajdu Labnita mini grissinivel

Sokszor vagyunk
@. (’ N bajban, amikor
LABNITA = =X

tényleg csak par
finom falatra van
8 x MINI GRISSINI

szUkségunk a
boldogsaghoz.
llyenkor segit

Lo — majd a hamarosan
bevezetésre
kertlé Uj Hajdu termék, melynek elegéns csomagoldsa a 25 gramm krémes,
kellemesen sés-savanykas Labnita krém mellett 8 ropogds grissini rudacskat is

rejt. Akér a munkahelyen, akdr az utcan vagy egy iskolai szlinetben lesz ra szikség,

a Hajdu Labnita mini grissinivel mindig kéznél lesz. Nem kérdés, hogy praktikus
kiszerelésével és kellemes izeivel is sokak szivét fogja meghdditani ez a piaci Ujdonsag.
Nettd tomeg: 359

Bevezetés: 2021. oktdber

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: online, social media, POS
Kapcsolatfelvétel: Kérostej Kft.

T.: 06-1-239-0892; e-mail: megrendeles@korostej.hu; web: www.hajdusajt.hu

con earts of 1

V American St.reokg Bacon

Az American Streaky Bacon, 100 szdzalékban prémium oldalszalonnabol készilt stilt baconszelet, ami flstos,
autentikus, amerikai izt idéz a tanyérunkra. Az Ujdonsagot Magyarorszag piacvezetd bacongyarté véllalkozésa,
a Tamasi-Hus Kft. fejlesztette és gyartja. Az Uj American Streaky Bacon alapanyaga ugyanaz a magas minéségu,
Magyarorszagroél és az EU-bol beszerzett csaszarszalonna, amit a cég tébbi bacon termékében is megtaldlhatunk.

50 g-os véddgazas kiszerelés, 12 csomag/karton
Bevezetés hénapja: 2021. augusztus
Kapcsolatfelvétel: Tamasi-Hus Kft.

P Mizo Coffee Selection - Latte

Mitél kulonleges a latte?

A latte egy hosszu kaland, azok itala, akik lassan
kortyolgatva szeretik élvezni a kavézast. A Mizo
Coffee Selection az ellenallhatatlan latteélmény
esszencidja — amit barhovad magaddal vihetsz.
A100% arabica kavét zsirszegény tejjel keverjik,
és cukor helyett édesitészerrel izesitjuk.
Tokéletes tars akar utazdshoz, egy elmélylt
beszélgetéshez, vagy reggel suli és a munkahely

felé menet. LATTE
HOZZAADOTT
CUKOR MELKOL®
100%
ARABICA KAVE

Bevezetési kedvezmények és i

Vidd magaddal a kdvézas éiményét!
Bevezetés hdnapja: 2021. oktober

tdmogatdsok: integralt marketingkampany
Kapcsolatfelvétel: Sole-Mizo Zrt; Rendelésfelvétel: 06-62-574-901; web: www.mizo.

hu; www.mizo.hu/artcoffee

Mizo Coffee Selection is the essence of irresistible latte experience — which you can take with

you anywhere you go. We mix 100% arabica coffee with low-fat milk and add sweetener

instead of sugar.

Augusztusban mérfoldkéhoz érke-
zett a szeletes csokolddék kozott
piacvezeté Sport szelet. Ekkor ugyan-
is az ostyaszeletek termékkorébe
lépett a marka a Sport Ziccerrel.

A gyarté Mondeléz valédi innovaciot
hoz az ostyaszelet szegmensbe, mely
a teljes szeletes kategoria 36%-4t teszi
ki darabszambeli eladas alapjan*.

— A 36 és 49 grammos formatumban
kaphaté Sport Ziccerrel a kdnnye-
debb szeletes termékeket kedvel
vasarlokat szeretnénk elérni — mond-
ta Nagyidai Krisztina, a Sport marka-
menedzsere.

A Sport Ziccer kdnnyed ostyaszelet,
rumizd foldimogyords toltelékkel,
mogyordszorassal, étcsokolddé be-
vonattal. Rumos izvildga a Sport
szeletét idézi, s ez Ujdonsag az ostya-
szeletpiacon, hiszen ritka a rumos
izesitést ostyaszelet a boltok polcain. Erre a kihagyhatatlan iz-
élményre utal a termék neve és bevezetd kampanya is. (x)

* Forras: ACNielsen Piackutaté Kft,, Kiskereskedelmi Index, tel-
jes Magyarorszag, beleértve a benzinkutakat is, darabszambeli
eladasok, a gyartoi és kereskedelmi markakat figyelembe véve,
2020. 9. hénap — 2021. 8. hénap kumuldlt adatai alapjan.

Az élet Sport

An open goal situation: New innovation from Sport bar
In August Mondeléz's Sport bar entered the Napolitaner segment with new product
Sport Ziccer. Sport brand manager Krisztina Nagyidai told: Sport Ziccer is available in
369 and 49g formats. Sport Ziccer is a light Napolitaner with rum flavour and hazelnut
filling, in dark chocolate coating sprinkled with hazelnut. Its rum flavour recalls the
classic Sport bar taste, making the product a real novelty in the Napolitaner market. (x)
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GALLIO Pulykavirsli termékcsalad P Cerbona Vegdn zdldséges

A GALLIO mérka az egészségtudatos trendeknek és fogyasztdi igényeknek m UZl Iszelet
megfelelve tovabb bévitette valasztékat a magas mindséget képviseld

Megérkezett az igazi zoldséges Ujdonsag! A Cerbona vegdn, zéldséges mizliszeletei
szamos termékelénnyel rendelkeznek: csokkentett cukortartalommal és teljes értékd
gabonaval készilnek, valamint
élelmi rostban gazdagok, igy
konnyen beilleszthetéek az
egészséges taplalkozasba.

A termékek kétféle verzidban,

pulyka alapanyagu termékek piacén. A prémium minéségu

GALLIO pulykavirsli-termékcsalad 60 szazalék feletti pulykahusbol
készult virslikulonlegesség, mely egyedi roppanoéssaggal
rendelkezik. A GALLIO pulykavirslik fistolt, sajtos és chilis izekben
kertlnek az tizletek polcaira. A sajtos termék gluténmentes, a fistolt
és chilis izvildg pedig nem tartalmaz hozzdadott glutént és laktozt.
Kiszerelés: 140 g és 350 g vakuumcsomagolt céklas-rebarbards és
Bevezetés hdnapja: 2021. oktober

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
teljes ATL és BTL

Kapcsolatfelvétel: Gallicoop Zrt.

Vevészolgélat T.: 06-66-621-505, 06-30-806-3505; Ccuns |
e-mail: belker@gallicoop.hu; PULYKA-

:a

sargarépas-sutotokos izben

lesznek elérhetéek.

Kiszerelés: 25 g, 20 db/kinald
Bevezetés hdnapja: 2021. november
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: bevezetési rakciok, social media,
influenszer-egytttmikodés, online tdmogatas

Kapcsolatfelvétel: Cerbona Elelmiszergyarté Kft.

Kapcsolattarté: Bed6 Hajni marketing manager T.: 06-70-643-4272;

e-mail: bedo.h@cerbona.hu; web: www.cerbona.com

web: www.gallicoop.hu

Premium quality GALLIO turkey wieners contain more
than 60% of turkey meat and these special products offer
areally crisp bite. GALLIO turkey wieners are available in
shops in smoked, cheese and chilli flavours.

P Fresh and Fine
saldtakeverék 200 g

Cerbona's new vegan vegetable muesli bar has numerous benefits: these products are low-sugar
and made with whole grain, plus they are rich in fibres, so they perfectly fit into a healthy
diet. The products are available in two versions: beetroot-rhubarb and carrot-pumpkin.

Starbucks Unnepi,

. . ’ . rd
limitdlt kiadds
A megszokottan magas minéségl K&K Family termék most visszazarhato Limitaltkiadas a juhar & gyogynoveny, iletve vajkaramella izjegyevel.
) A STARBUCKS® tobb évtizede teremti meg Uzleteiben a téli innepi
csomagoldsban. hangulatot limitalt italaival; most a fogyasztok az otthonaikban is
elkészithetik kedvenc téli {zeiket. A STARBUCKS®
téli limitdlt portfolioja tartalmaz Nespresso és

Kiszerelés: 6 db/karton

Tarolas: hitott tarolds +2 és + 7 fok kozott - saldtapult

Bevezetés hénapja: 2021. november Nescafé Dolce Gusto kompatibilis

- . (s . . k l&kat, emellett 2021-b

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: Facebook és Instagram apszuiaxat, emele en
) egy limitalt szemes kavéval is
Kapcsolatfelvétel: K&K Family Kft. béviil, amely kizérélag a SPAR és

Kapcsolattartd: Loczki Zsuzsanna

INTERSPAR Uzleteiben lesz elérhetd.

Fr{&_l(l : [ kereskedelmi és marketingvezets; Bevezetés hénapja: 2021. oktober
amily

T:06-20-399-7303; Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
digitdlis és bolti megjelenés tamogatés

e-mail: l.zsuzsa@kkfamily.hu;
Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungaria Kft.

WEB: kkfamily.hu Kapcsolattarté: Kunszt Orsolya senior brand manager; e-mail: orsolya.kunszt@hu.nestle.com

The well-known high quality K&K Family Limited edition product with maple, herbal and caramel notes. The limited edition winter portfolio of
product is now available in resealable STARBUCKS® contains Nespresso and Nescafé Dolce Gusto compatible capsules, plus in 2021 there is
packaging. also alimited edition whole bean coffee in it.

VP Zewa Magical Winter
Limited Edition

A Zewa idén is forgalomba hozza
limitélt kiadasu termékcsoportjat,
megujult téli designnal.
3 rétegli 8 és 16 tekercses
toalettpapir, 42 db-os nedves
toalettpapir, 3 rétegli 90-es és
10x10-es papir zsebkendé.
Ujrahasznosithaté csomagoldsy,

o o — 33%-ban Ujrahasznositott
biztosit. Bérgydgyaszatilag és szemészetileg tesztelt. ‘Rmm {W“ft mianyagbol, FSC tandisitvannyal.

o MIGELLAR WATER with . K
2021. julius GRGANIC ROSE WATER Bevezetés hdonapja: 2021.

oktober
Bevezetési kedvezmények és
tdmogatdsok: bolti aktivitasok
Kapcsolatfelvétel: .
Essity Hungary Kft. e-mail: vevoszolgalat@essity.com

A NIVEA" Rose Touch Micellds Viz organikus rézsavizzel

gyengéden, dm mégis hatékonyan tavolitja el a

mindennapos sminket és szennyezédéseket az

hmp. © @

arcborrél. Friss, hidratélt és egészséges kinézet( bort

J

TV, digital, POS
Beiersdorf Kft.

NIVEA® Mi W, ;
NIVEA® Rose Touch Micellar Water contains organic rose water Zewa launches its limited edition product group this year too,

and removes makeup, dirt and impurities from the face gently but with a new winter design. 3-ply 8- and 16-roll toilet paper,
42-piece moist toilet tissue, 3-ply 90-piece and 10x10 piece facial
tissue. Recyclable packaging made with 33% recycled plastic and
and optometrically tested FSC certification.
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efficiently. Using the product results in fresh, hydrated and healthy-looking skin. Dermatologically
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