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Vannak pillanatok, amikor meg kell &lIni, és
visszanézni, honnan indultunk, hova jutot-
tunk — eddig. Mit érttnk el, és mit dldoztunk
fel érte. Es ha ezutén még mindig jol érezziik
magunkat, akkor egyértelmden kijelenthetd,
hogy megérte.

Idén 15 éves a Trade magazin, és a 15. Business
Days konferenciat tartjuk szeptember 20-24.
kozott. Nagy dolog, amikor az embernek van
mire visszatekinteni, és még nagyobb, amikor
mindezt jo érzéssel teheti. Nem akarmilyen
15 év volt. Ha belegondolok, az indulds utan

nem sokkal jott a soron kovetkezé nagy pénziigyi és gazdasagi valsag, par
évre ra cslcsokat donté gazdasagi sikerek, amelyeket egy eddig még senki
altal nem tapasztalt pandémias korszak zért le. Kézben pedig évek teltek el,
megannyi boldog és sikeres pillanattal...

A kezdeti alapokrol szépen épitkeztlnk, és ma mar teljes kommunikéacios
platformként vagyunk jelen a piacon. A legtobb projektinkkel egyeduliként
vagy elsé szamuként &llunk Partnereink rendelkezésére. Es van terviink a
kovetkez6 idészakra, dtletlink és ambicionk.

A Csapat fele a kezdetektdl 6sszetarto, a masik fele idészakosan véltozo, és
ez igy van jol. Bar mi szeretjik az dllanddsagot és a hosszu tavu kapcso-
latokat, helyet kell adni az Ujaknak, az ifjlsdgnak, akik Uj dinamikat adnak
a csapatnak. De mégis, van egy lathatatlan kdlddkzsinor kdzottink, ami
Osszetart — mindig is Osszetartott, az elmult 15-20-25 évben.

Sok dijat kaptunk az egyUtt toltott idé alatt, €s sok cimet mondhatunk ma-
gunkénak most is. Bliszkék vagyunk az elért eredményeinkre, és a Csapatra,

amely mindezt elérte.

De, aki hatranéz, konnyen megbotlik. Ugyhogy mi inkabb elére néziink,
a kdvetkezé 15 évre. Otletellink, terveziink, stratégiét épitink, és szcendri-
okban gondolkodunk a jévére nézve. Sosem volt vardzsgdmbunk, amely
megmutatta volna a jévét, de a jelen bizonytalansdgban lehet, hogy még
azis kevés lenne. Bizunk magunkban, a Partnereinkben, a jévében. Tudjuk,
hogy ha eddig helyt tudtunk allni, ezutdn is sikerdilni fog. Most tinnepltink,
15 évet és mindenkit, aki ennek az idének részese volt a mi térténettinkben.
Az idei Business Days konferencidn sokakkal koccintunk majd, és egy kicsit
visszaemlékezlnk a multra — kdzben pedig mar elkezdjik egyditt épiteni a
kovetkezé 15 évet és a Vilag 8. Csodajat.

Ont is varjuk Tapolcéra, a Business Days konferenciaral

Udvozlettel:

Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté

Celebrating

There are moments when one has to stop and look back on where they started from and where they got - so far.
Looking back on the things we have achieved and what we have sacrificed for them. If we still feel good after

this, then we can say it was worth it.

Trade magazin is 15 years old this year and we will host the 15th Business Days conference between 20 and 24
September. It is great when one has things to look back on and it is even better when they can do this with a good
feeling. The last 15 years were special. Soon after we had started came the big financial and economic crisis, which
was followed by a very successful economic period a few years later that came to an end with a never-before-
seen pandemic. Meanwhile the years were passing and there were so many happy and successful moments...
Having laid the groundwork, we were building gradually and now we are present in the market as a full com-
munication platform. With most of our projects we are the only one or the No.1 available to partners. Trade
magazin also has plans for the years to come - we have so many ideas and goals!

Half of the Trade magazin team has been here from day one, while the other halfis changing from time to time,
but thereis no problem with that. We like stability and long-term relationships, but the team needs new members
and youthful dynamism. Yet, there is an invisible cord that has connected us — which has always connected

us - in the past 152025 years.

The Trade team has won many prizes and awards during the time we spent together. We are proud of the things
we have achieved together and the team that did this.

However, if you keep looking back, you can easily fall over. Let's look forward instead, into the next 15 years. We
are coming up with ideas, making plans, building a strategy and thinking about various scenarios for the future.
We have never had a crystal ball that shows the future, but today the uncertainty is so big that perhaps even a
crystal ball couldn't help us. Trade magazin has trust in itself, in its partners and in the future. If we have been
able to stay on our feet so far, we will succeed in the future as well. It is celebration time now;, celebrating the 15
years and everyone who was part of our story in this period.

Atthis year's Business Days conference we will be clinking glasses with many people and reminisce about the past -
but meanwhile we will also start building the next 15 years together, constructing The 8th Wonder of the World first.
Let's meet in Tapolca, at the Business Days conferencel.

I Best regards,

2 Trade 59589 //

Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief I

A rutinos ételzsonglérok mellett
a gyakorlatlanabbak is megje-
lentek a konyhakban a karan-
tén szUlte kényszery otthon-
lét alatt. Ez meg is latszik a fO-
szerek, sUtési adalékok eladdsi
szamain, ugyanakkor a cége-
ket arra 6sztonzi, hogy minél
konyhakeészebb, kényelmeseb-
ben, kdnnyebben haszndlhatd
Ujdonsdagokat vezessenek be
a piacra - hiszen kozeledik az
év véqi jollakas és jollakatds.

Unnep

LANCHip-vélemény:
llyen még nem volt!

Hireink

Kiemelt témadnk:
Kardcsonyi szezon A

Nincsen Unnep csoki
nélkdl

Mindenki konyhdja
Unnepi finomsagok
kulisszatitkokkal

A praktikum jegyében
A karacsonyi szezon
szépitheti az
eredményeket

Hermann Zsuzsanna
felel6s kiadd és fészerkesztd

Telefon: (30) 527-2852

Szalai Laszlo
f6szerkeszté-helyettes

- szalai.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (70) 212-5072

Mizsei Péter

mizsei.peter@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4158

Ipacs Tamas

s Ujsagiro, Horeca-rovat

ipacs.tamas@trademagazin.hu

. NS Telefon: (30) 500-9061

hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu
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2018-ban 2016,2017,2018,  2017,2018, 2019, 2017-beneel-

Green washing, zold hitel, az
Uveghdzhatas és az élelmezés
Osszefiggései, ételmentés, tuda-
tos fogyasztas, manyagkérdés,
kornyezettudatos hdztartdsok,
szemétgyujtés, tulnépesedés,
egyéni és tarsadalmi felel®s-
ségvdllalds, generdcios kulonb-
ségek.. a lista minden egyes ki-
fejezésére igaz, hogy igy, vagy
Ugy, de a fenntarthatésdghoz
kapcsolddik.

Reflektorban:
Fenntarthatésdg A

Ipsos: A felelés fogyasztas
kialakitdsa nagy
tarsadalmi tdmogatast
élvez hazankban

Megvannak az idei
Fenntarthatosag
Szimbodluma verseny
nyertesei

Gyulekezé felhdk
arnyékaban

Teret nyernek a
fenntarthat¢ élelmiszerek

Marketingfogds vagy
valodi elkotelezettség?

Fenntarthatdsag: véghajra
vagy Ujrakezdés?

Szerkesztéség

Budai Klara

Ujsagird
budaiklara@trademagazin.hu
Telefon: (20) 962-5044

Gyarmati Orsolya

Ujsagiro, szerkesztd
gyarmati.orsolya@trademagazin.hu
Telefon: (30) 814-5036

Katai lldiko

Ujsagird
katai.ildiko@trademagazin.hu
Telefon: (70) 327-5103

Czaké Laszlo

forditd

czakolaci@yahoo.com
i Telefon: (70) 245-6588

2020-ban Pénzilgyileg AzMMSz Az MMSz
elnyerte 2019,2020és 2020-ban elnyerte  nyerte a Magyar elnyertea stabil vallalkozés tagjaként HoReCa
azEriékés 2021-benis aMagyarBrands Kivalo Termek aBisnode aMarketing  tagozaténak
Mindség Nagydijat ~ elnyerte a Business dijat védjegyhasznd-  védjegyhasznd- mindsitése Nagykovete  tdrsalapitdja
Superbrands dijat laténak jogdt latdnak jogat alapjdn védjegyhaszndlo



Aki kaveézik, daltaldban ragasz-
kodik a napi adagjéhoz. A ven-
déglatohelyek bezdrdsa és a
home office ezért aztan logi-
kus médon magdval vonta az
otthoni k&vézas, és igy a kiske-
reskedelmi eladdsok novekedé-
sét. Ez nagy vdltozdsokat a piac
szerkezetében nem jelentett. A
fogyasztok értékrendjének las-
sU vdltozésa azonban tetten ér-
heté abban, hogy a kévéinno-
vaciok mozgatorugdi kozil elé-
térbe kerUlt a fenntarthatosag.

Pol or

Feketekavék zold
Uzenetekkel

Modern konzervativok
Forrén sajtolva
Ontstink tiszta vizet

a pohérbal

Eleterd és egészség
palackba zérva

Jobb napok kiiszobén

Lehet&ségek és kihivasok
éve a szajapolasi piacon
Hatékonysag, illat — és
valami extra

Takaritas szezonban — és
azon kivul is

Ertékesités

 Batai Dora (Batai Team Bt.)
Ugyfélkapcsolati és médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu

| Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna

tgyfélkapcsolati és médiamenedzser
grattmarianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Kisgy6ri Kéaroly

tgyfélkapcsolati és médiamenedzser
kisgyori karoly@trademagazin.hu
Telefon: (30) 623-6897

£

Akoronavirus-jarvany a mosészer-
és Oblitépiacrais jelentés hatdssal
volt az elmult idészakban. A fo-
gyasztok megvaltozott életritmu-
sa,a megndvekedett otthon toltott
id¢, a higiéniara vald fokozottabb
igény a mosasi szokasokat is dt-
formalta. A gydrtdk Ujabb és Ujabb
termékfejlesztésekkel reagdinak a
kérulményekre, az elsédleges higi-
éniai szempontok mellett innova-
ci6ik a minél természetesebb 6sz-
szetevok, valamint a fenntarthato-
ségot tdmogatd csomagoloanya-
gok alkalmazasara fékuszalnak.

Statisztikai helyzetjelentés
MVI

Magyar Cukrasz Iparosok
Orszagos Ipartestilete

2021-ben a Napraforgd
lett Magyarorszag Tortdja

[tthon

Mautner Zsofi:

A szocskefehérje
alternativa lehet a
harmadik vildag szamara”

Koncepcio
Iltalvilag

Az izek forrasanal

Tovdabbi munkatdrsaink
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Gazs6 Emese

gazdasagi és HR-vezetd
gazso.emese@trademagazin.hu
Telefon: (30) 391-2702

Németh Laszlo
kereskedelmi igazgatod
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2152

Justin Sara
marketing&event manager
justin.sara@trademagazin.hu
Tel.: (30) 697-3165

Molnar Maté Zoltan
média- és marketingmenedzser
molnarmate@trademagazin.hu
Tel.: (20) 261-1155

A street food stilus népszeru-
sége, az etnikai konyhdk tér-
hoditdsa, a fogyasztok nyi-
tottsdga a nagyvildgra és az
autentikus izek kiprobdldsd-
nak igénye mind toébb embert
késztet a vilag gasztronomid-
janak alaposabb megismeré-
sére. Erteni az fzek mibenlétét a
vendégnek érdekesség, a ven-
déglatésnak presztizskérdeés!

AKI: Ellentétes palyan

a csirke- és sertésarak
Optimistabban itéli meg
az idei névekedést a GKI
KSH

GfK: A diszkont csatorna
forradalma

A szolgéltatas a jové
Uzemanyaga
PLMA-hirek

Ertékesités
és Uzletfejlesztés A

Szalay-Berzeviczy Attila:
,Felgyorsult idéspirdlba
kertltink”

Business Dinner 2021

Hirdet6ink

BESZELJUNK A LENYEGROL! Grabowski

Grabowski Kiad Kft. 1037 Budapest, Bécsi Gt 269. Ill. emelet
Telefon: +36-30/826-4158 //E-mail: info@trademagazin.hu
Internet: www.trademagazin.hu

Utcai terjesztésre nem kerdl //El6fizethet6 kozvetlendl a kiadondl
//info@trademagazinhu //Eléfizeteést di: brutto 18 000 Ft/év //
ISSN: 1788-4179 //Nyomdai el6keszités: Fekete-Korpas Krisztina /

A Lanchid Klub vendége
volt dr. habil. Fehér Katalin
Fulbright-kutato, az Ml-alapu

tarsadalom és kultura kuta-
t¢ja és szakértdje, a BGE tu-

domdnyos fémunkatdrsa.
Robotujsagirds, deep fake,
szingularitds - merre tart a
mesterséges intelligencia?

,A magyar terméknek
30 év utanis van
respektje kalféldon”

Ml lesz a jové

FESZ: Mibe csomagoljunk
holnaputan?

Soos Zoltén: ,Olyan szintd
bizalom, ami csalddon
belll van, nehezen
kialakithato idegen
kérnyezetben”

Kanyarok, mérfoldkovek
a karrierépités utjan

A POPAI jelenti

Izgalmas karrierek a
TMK grillpartin
Innovacidk és kampanyok

ALDI 85. // Auchan 49. // BS Plastic 63. // Bunge 157. // Cerbona 7. // DS Smith 59. // Essity 64-65. // FESZ 178-179.//
Fino Food 111.// Freudenberg 138. // Gallicoop 106, 107. // GfK 47, 73.// Globus 67. // Grabowski 5., 20-23, 57, 91, 169. //
Gyermelyi 37.// GyulahUs 105.// Heinemann 125. // Hell Energy 141.// Henkel 68-71.// Herbow 135,,137.// Hungexpo 149,
151.// HWD Recycling 48-90. // In-Food 2000 73.// Jacobs Douwe Egberts 63.// K+K Family 74. // Kometa 83.// Kotdnyi
35.//Kérostej109.// Lidl 61.// Lissé 27.// Magyar Termék1s. // Maresi102. // Mars 81.// Mercedes-Benz 167.// Metro153.//
MKBBank170-171.// Moccabit 97.// Mondeléz 13.// Nestlé 25.// NielsenlQ 1. // Offerista 175.// Orbico 95,131.// Okotej 13,
//Palmsped 41.// Pick1o1.//POS Solutions 47,186. //Real Nature b1 // Renault 177.// Rossmann 75.// Savendia 11o. // Shell
29, 51.// Si-Eckes 1./ Smurfit Kappa 87.// Sole-Mizo 30-31.// SPAR 9, 43, 175.// Syngenta 52-53.// Szamos Marcipan 26.
1/ Szerencsi 24.// Szilas Aroma 39. // Szilasfood b, 32-33. // Tamési-Hus 103. //TCC 89. // Tesco 56.// Tomra s1. // Tranzit-
Food 191. // TV2 b3 // Unilever 139. // Urban ba // Viodafone 99. // VPK Packaging 78-79. // Your Nature 189. // Yuva 121,
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tartalom és impresszum

yen meg nem volt!

El6szér a gazdasagtorténet
sordan, elészdr a
nagypolitika porondjan

és elészor a Business

Days életében kertl sor

az dgazat jovojének és
lehetséges irdnyzatainak -

Vendégszerzé:

kdzos munkdban - tOrténd pr Kozdk Akos

feldolgozasara.

agy szavak ezek? Per-

sze, azok, de miért

is ne hirdethetnénk
biszkén azt a projektet,
amely az agrarium, az élel-
miszer-feldolgozé ipar és
a kiskereskedelem egydtt-
mUkodésében vizsgélja a
varhato trendeket. Most va-
|[6ban nem a targyévi pénz-
Ugyi szamok vagy a jovo
évi tervezés van fokuszban,
hanem otéves, sét évtize-
des tavlatokban tekintjik at
a folyamatokat. Adott egy
madszer, amely Eurépa egy
vezetd jovékutatd mihe-
lyének megkdzelitése. Ezt
a metddust alkalmaztam a
workshopok soran, de biz-
tosan lehetett volna mas
megkozelités is. A lényeg a
jovéorientéltsagon van, és
abban, hogy egyutt gondol-
kodva szamba vesszik egy
iparag lehetséges jovoit.
Egyébként ezzel a szandé-
kolt nyelvtani hibaval ve-
zettem be a workshopokat.
Mert hogy altalaban rajtunk
embereken és most specia-
lisan a témat illetéen az ipar-

jovokutato-szocioldgus

4g meghatarozo személyisé-
gein mulik az, hogy milyen
jovo var rank. Ez nem egy
passziv folyamat, ahol a dol-
gok megtorténnek vellnk,
nekdnk is van lehetéségiink
formalni azt. Természetesen
vannak hajtéerék és komp-
lexebb tarsadalmi, illetve ter-
mészeti tényezék, amelyek
kivil dllnak kozvetlen
hatokoriinkon. Egye-
duli vallalkozasként

vagy akar szektorként
senki sem tudja meg-
oldani a klimavaltozas

és a vizgazdalkodas
globdlis problémait.

De a megoldas kimun-
kéldsaban egyrészt
mindenkinek feleléssé-
ge, masrészt tevéleges
feladata van.

A ,megoldashoz’, a jové-
szcenarivkhoz persze nem
egybdl jutottunk el. Az elsé
taldlkozo alkalmaval a részt-
vevok Osszegyljtotték az
egyes szektorokra hatd eré-
ket és trendeket. Ezt kove-
téen az Ugynevezett kritikus
bizonytalansagok szamba-

vétele kdvetkezett, és csak
mindezek utan tértek ra a
konkrét 2030-as viziokra.

A projekt eddig ugy zajlott,
hogy az el6re felkért szak-
érték elére megkaptak a
felkészitd irodalmat, amely
a trendeket és az élelmi-
szer-termékpalydra hatod
tényezécsoportokat elem-
zi. Ezutan ketté személyes
workshop keretében a kol-
légak rdkon keresztil irtak,
rajzoltak és megvitattak a
kérdéseket. De ezzel nincs
vége a projektnek. A Bu-
siness Days konferencian
csutortokon, 23-an délutan
bemutatom az eredmé-
nyeket, amelyeket azutan
egybdl meg is beszélek a ke-

A

rekasztalon Balazs lldikéval,
Floridn Léaszldval, Hovanszky
Laszloval, Laknerfi-Korin Ka-
talinnal, Mezei Janossal, Poor
Zoltdnnal, Racz Jozseffel és
Szautner Péterrel. Hermann
Zsuzsaval azt tervezzik,
hogy készul egy kiadvany, és
biztos vagyok benne, hogy

még sokaig beszéllink majd
a projektrol.

A harom szektor nem vélet-
len. A szokésos éllamigazga-
tasi kereteken tul akartunk
[épni, nem kulén érdekel
minket az alapanyag el6al-
litdsa, a feldolgozas és a ke-
reskedelmi funkcié. Ertve az
érdekérvényesités specialis
és elkdlondlt csatornait, mi
ugyanakkor ugy gondoljuk,
hogy a természeti kornyezet
valtozdsa, a munkaerdpiaci
feszlltségek vagy egy or-
szag felvevokapacitasa (lasd
a workshopokon oly gyak-
ran emlitett méretgazdasa-
gossagot!) legalabbis kdzos
Utkeresést érdemel. Ehhez a
kreativ és megtermékenyité

munkahoz a Zwack véllalat
és személy szerint Laknerfi-
Korin Katalin pompas hely-
szint és munkakornyezetet
biztosftott.

llyen még nem volt, de latva a
résztvevok elhivatottsagat és
az eredményt, biztosan lesz a
jovében is hasonlo projekt. /

For the first time ever!

For the first time in economic history, on the political
stage and in the history of the Business Days confer-
ence, the sector’s future and possible development
directions are processed in the form of a workshop.
Agriculture, the food industry and retail have teamed
up to study the various trends and scenarios.
It is up to us what kind of future will materialise.
Iihis isn't a passive process where things just hap-
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pen to us, as we get the chance to shape the future.
Obviously no company or sector alone is able

to solve the problem of climate change or water
management, but everyone has a responsibility
and a task in working out the solutions.

I have alreadly led the workshops, where the end
result was visions for 2030. However, the project
didn’t end with this: on 23 September (Thursday

afternoon) | will present the results at the Business
Days conference, which we will discuss instantly with
lldiké Baldzs, LdszI6 Floridn, LdszIé Hovdnszky, Kata-
lin Laknerfi-Korin, Jdnos Mezei, Zoltdn Podr, Jozsef
Rdcz and Péter Szautner. With Zsuzsanna Hermann
we also plan to publish these results. Let me also
mention here that Zwack and Katalin Laknerfi-Korin
created the perfect conditions for the workshops. //_I
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Junius 24-én az ALDI Magyarorszag Elel-
miszer Bt. cégvezetése és Biatorbagy pol-
garmestere kdzosen dtadtak a vallalat uj,
8800 négyzetméter alapteriletli hiit6rak-
tarat. Az Uj egységben egy —23 Celsius-
fokos mélyh(té és egy 0 Celsius-fokos
hitéraktar mellett egy kilenc rdmpaval
rendelkezé el6h(ité is helyet kapott.

Az Uj ingatlannak koészonhetéen meg-
duplazédik az druhazlanc magyarorszagi
hitéraktar-kapacitasa, ami rdadasul 40%-
kal nagyobb hitétt-termék-kinalatot tesz
elérhetévé az ALDI magyarorszagi tzle-
teiben. A beruhazas révén Ujabb magyar
élelmiszerekkel gazdagodik az ALDI Uizle-
teinek kinalata. A nagyobb aruvélaszték-
nak koszonhetéen a vallalat latvanypék-
ségei és hitépultjai is atalakulnak.

10 milliard forint értéekd beruhdzdassal erdsiti
magyartermek- kmolotqt az ALDI

ALDILOGISZTIK A KbzPoNT

BIATORBAGY

— Ebben az évben mintegy négy szaza-
lékkal bévitjik szortimentlnket: tobb
mint 70 kidlonbozd tejtermékkel, fel-
vagottal, hitott kényelmi termékkel,
hustermékekkel, pékaruval és zold-
séggel, illetve gylmolccsel gazdago-

dik termékkindlatunk, a termékek fele
pedig magyar beszallitoktol érkezik
hozzadnk — mondta Bernhard Haider,
az ALDI Magyarorszag Elelmiszer Bt.
Ugyvezetd igazgatdja az dtadas alkal-
mabadl. 7/

ALDI invests 10 billion forints in strengthening its Hungarian product selection
On June 24 the management of ALDI Hungary and the mayor of Biatorbdgy
ceremonially opened the retailer’s new 8 8oom? cold storage warehouse.
Thanks to the new facility, ALDI has doubled its cold storage capacity in

Hungary, which makes it possible to offer 40 percent more chilled products
to consumers. Managing director Bernhard Haider told: this year ALDI will
expand its product selection by 4 percent. /

4 Megdupldazott tdroldkapacitds és

Lezdarult a Nébih

kettés mindséget
vizsgdlo kutatdsa

Tobb mint 300 termék vizsgalataval
117 termékpar és -trid 6sszehasonlita-
sat végezte el a Nemzeti Elelmiszer-
ldnc-biztonsagi Hivatal (Nébih) 2018
és 2021 kozott. Az Eurdpai Unid altal
tdmogatott projekt célja az élelmisze-
rek eltéré minéségének kutatasa volt.
A mindségbeli eltérés ténye a vizsgalt
termékek tobb mint negyedénél iga-
zolédott, ugyanakkor a kutatés azt is
megerdsitette, hogy a jelenségnek
tobb — adott esetben akar objektiv —
okais lehet. Az eredményekrdl a hivatal
tdjékoztatta az Eurdpai Bizottsdg Kozods
Kutatokozpontjét.

A tapasztalatok alapjan a Nébih az
élelmiszeripari szereplék szamara és

innovativ raklopozo robotok a Lucartndl

sét célzo pélyazat elnyerése
révén.

— A vildgjarvany okozta glo-
bélis valsdg egyik Uizenete a
papiripar szerepléi szamara
is az, hogy szerencsésebb a
termelés teljes vertikumat
egy helyre koncentralni.

A raktarbdvités is ezt a célt
szolgdlja, hiszen még haté-
konyabb kiszolgalast tesz
lehet&évé — emelte ki Babdk
Akos, a Lucart Kft. igyveze-
t6 igazgatdja.

A Lucart Kft. 2020-ban tobb
mint 17 milli¢ eurd drbevételt

bevonasaval a jelenség kezelését se-
gitd operativ Utmutatd 6sszedllitdsat

is tervezi./

Nébih completes study
on the double standards in
food quality

By analysing more than 300 products, the Na-
tional Food Chain Safety Office (Nébih) com-
pared 117 product pairs and trios between
2018 and 2021. The goal of the EU-funded
project was to find out whether there is a dif-
ference in the quality of food products. Nébih
found that this was true for more than a quar-
ter of groceries, but this can be because of
several — in certain cases objective — reasons. /-
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JUliusban atadték az olasz Lucart Csoport
hoz tartozd Lucart Kft. Uj, kdzel 4600 m*-es
taroléegységét, amivel megduplaztik az
Uzem készaruraktaradnak kapacitasat. Ezzel
immar kordlbeldl 10 ezer raklapnyi kész-
arunak lett helye. A nyergesujfalui gyarba
egyuttal innovativ raklapozo robotokat is
telepitettek.

A tobb mint 2,65 milli¢ eurds beruhdzas
30%-4t a Kllgazdasagi és Kuligyminiszté-
rium biztositotta versenyképesség novelé-

értel, ami 1 szdzalékkal maga-
sabb, mint a 2019-es érték. /

Lucart doubles storage capacity
and introduces innovative

palletising robots

In July Lucart Kft's new, nearly 4,60om? warehouse
opened, doubling the company’s storage capacity
to approximately 10,000 pallets. The company also
installed innovative palletising robots in its Nyergesu-
jfalu facility. Managing director Akos Babdk informed
that 30 percent of the EUR 2.65-million investment was
funded by the Ministry of Foreign Affairs and Trade’s
competitiveness programme. /-



Az Etele Plazaban nyilik
a legnagyobb budai MUller

A legtédgasabb budai tzletét ren-
dezi be a Muller a szeptember-
ben megnyilé Etele Plazdban. A
drogérialanc Uj tagja kiemelt na-
tur és parfimeéria részleggel var-
ja majd vasarloit. Az 1750 négy-
zetméteres Uzletben kuldén Na-
turshop szekciot is kialakitanak,
igy a bioélelmiszereket, natur-
kozmetikai termékeket el6nyben
részesitd vasarlok is megtaldljak
majd a szamitasukat.

kodés érdekében. A raktérban
és pihendhelyiségekben pedig
mozgdasérzékelds LED-fények
segitségével minimalizaljdk az
energiafogyasztast.
— Az Etele Plazdban megnyild
Miller fontos mérfoldkd cé-
glnk hazai torténetében. Kulcs-
fontossdgu szamunkra, hogy a
budai oldalon mUikodé tizleteink
szamat is bévitstk, ezzel is iga-
zodva a vasarloi igényekhez.
L.

A kdnnyen atldthato vasarlotér
teljes terlletén modern, prog-
ramozhat¢ LED-vilagftast szerel-
nek fel, és id6zithetd, energiaha-
tékony htitéket tzemelnek be a
kérnyezettudatos, optimalis mU-

34. magyarorszagi Gzletlink nyi-
tasa is bizonyitja, hogy tovabbra
is erésen hiszlink a hazai piacban
—hangsulyozta LaszI6 Marton, a
Mdller magyarorszagi tgyvezetd
igazgatdja. /

Buda’s biggest Muller drugstore to open in Etele Plaza
Miller is to open its biggest drugstore in Buda this September, when Etele Plaza
opens its gates. There will also be a Naturshop section in the 1,750m? state-of-the-
art drugstore, with organic food and natural cosmetic products. Mdrton LdszI6,
managing director of Miiller Hungary told that the new unit is the chain’s 34th in
Hungary, and added that they have strong faith in the Hungarian market. 7

Elégedett a Henkel
az elsé félévével

A 2021-es pénzlgyi év erbteljes kezdete utdn a Henkel is-
mét felgyorsitotta a ndvekedést az elsé félév soran, és a
devizahatdsokhoz igazftva mar meghaladta a 2019-es val-
sag el6tti szintet.
Annak ellenére,
hogy a globalis
koronavirus-valsag
hatdsa tovabbrais
hatranyosan érin-
ti a tarsadalmi és
gazdasagi kornye-
zetet a vildg sza-
mos piacan, a Henkel jelentds drbevételt és eredményt
ért el az év elso felében. A szerves drbevétel ndvekedése
2021 elsé hat honapjaban elérte a 11,3 szdzalékot. A cso-
port arbevétele mintegy 10 millidrd eurd volt, ami nomi-
nalisan 4,7 szézalékos novekedést jelent.

A korrigdlt Gzemi eredmény 20,1 szazalékkal 1430 millio
eurdra nétt, a korrigdlt EBIT marzs pedig 19 szazalék-
ponttal nétt, és elérte a 14,4 szézalékot, amely 19 sza-
zalékpontos novekedést jelent az el6z6 évhez képest.
Allandd arfolyamok mellett az elsébbségi részvények
korrigalt hozama 30,1 szazalékkal nétt. Az els¢ félévben

a magasabb nyersanyagkoltségek hatdsait kiilondsen
ellensulyozta a nagyon erételjes mennyiségi ndvekedés,
valamint az dremelések, illetve a szigoru koltséggazdal-
kodas és a hatékonysagnovelés. /

Henkel is satisfied with the first six months

of the year

In spite of the negative effects
of the coronavirus pandemic
on both the society and the
economy still being felt in
many markets of the world,
Henkel’s organic sales grew
by 11.3 percent in the first six

months of 2021. The group’s
sales revenue reached EUR 10
billion, which represented a
4.7-percent nominal growth.
Adjusted operating profit in-
creased by 20.1 percent to EUR
1,430 million. 7

cerbona

SINCE 1988
“Nuaed
oo

Minden izében finom.
Vegan formaban is!

vy ®» @

tartésitészer

glutén-

&)

csak
természetes

WA

vegan

mentes

mentes ’ )
szinezék

Cerbona Elelmiszergyarté Kft.
cerbona.com

2021/8-9 Jrade 7

magazin



https://cerbona.com/

744444

8

P hieink 4
Uj Ugyvezeté a Coca-Cola

Magyarorszagndl

A Coca-Cola Company be-
jelentette, hogy a tavasszal
megkezdett dtalakuldsa és a
tehetségekbe valo folyama-
tos befektetése kovetkezd
|épéseként szeptember 1-t6l
Sonia Dimoglit nevezik ki a
Coca-Cola Magyarorszag (Co-
ca-Cola Szolgaltaté Kft) Ggy-
vezetdjének.

Sonia Dimogli a Coca-Cola
Hellenictél csatlakozik a véllalathoz, ahol az elmult
hdrom évben Gorogorszageért és Ciprusért felelés
regiondlis marketingigazgatoként dolgozott. Pa-
lydja sordn széles korli tapasztalatokra tett szert a
vallalatirdnyitas, a kereskedelem és a marketing te-
riletén, tobb fogyasztoi markanal és FMCG-gyar-
tonal toltott be vezetdi pozicidkat Eurdpa szamos
orszagaban, igy Gorégorszagban, Hollandidban
és Bulgaridban. Sonia tapasztalataval és vezetéi
készségeivel tovabb erdsiti majd a vallalat magyar
lednyvallalatanak teljesitményét és még inkabb
megszilarditja a vallalati kulturat.

Kerekes Péter, aki 2018. november 1. 6ta a magyar
lednyvallalat Ggyvezetdje, augusztus végével tavo-
zik, és mas tertleten folytatja palyajat. ./

Sonia Dimogli
Ugyvezetd
Coca-Cola Magyarorszdg

New country manager for Coca-Cola

Magyarorszdg

The Coca-Cola Company has announced the appointment

of Sonia Dimogli as the new country manager of Coca-Cola
Magyarorszdg from 1 September. She joins the company from
Coca-Cola Hellenic, where she was business unit marketing
director (Greece and Cyprus) in the last three years. Ms Dimogli
has great experience in enterprise management, sales and
marketing. 7

A kdrnyezetvédelemre is
figyelnek az Unilever
gydaranak felvjitadsakor

Idén nydron fejezédtek be az Unile-
ver Magyarorszag Kft. nyirbatori haz-
tartasvegyipari
gyaranak elsé
koros — 5 milliard
forint érték — bo-
vitési munkalatai.
Szijjartd Péter kul-
gazdaségi és kil-
Ugyminiszter és
Alberto di Leo, a
véllalat Ugyveze-
téje tavaly aprilis-
ban jelentette be,
hogy az Unilever harmadaval béviti

az Uzem alapterUletét, a beruhézas
eredmeényeként az egység termelési
kapacitdsa mintegy a negyedével, a
foglalkoztatottak létszama pedig kozel
10%-kal né.

Gazdasagi és kornyezetvédelmi
szempontbdl is kilonleges lett a
gyar: amellett, hogy az itt elééllitott
mUanyag csomagoldanyagok 70%-a

Ujrahasznositott forrasbol szarmazik,
a villamos energiat 2021-t61 100%-

ban megujulé energiaforrasbol nye-
rik, a jelenleg zajlé beruhdzés sorén
pedig az 54 régi, lebontott ipari épi-
let maradvanyait is Ujrahasznositot-
tak. A bovitést kdvetéen ez az lizem
lesz globdlisan a véllalatcsoport ma-
sodik legnagyobb hatékonysaggal
mkodd haztartasvegyipari gyara,
amely a kelet-eurdpai régio piacai-
nak 90%-4t fedi majd le.,/

Unilever’s factory modernised with environmental

considerations in mind

Unilever Magyarorszdg Kft. completed the first round of modernisation at its Nyirbdtor fac-
tory, where drug products are made. The company invested HUF s billion in the project that
expanded the floor space by one third and increased production capacity by 25 percent. The
plastic packaging products made here utilise 70 percent recycled material, and from 2021
100 percent of the electricity comes from renewable sources. /

Megnyilt a 600. magyarorszagi SPAR-Uzlet

kedést jelent — a franchise-Uzletdg tobb
mint 67 milliard forintot tett ki. Az 6ssz-
forgalombol valo jelentds részvallalas a
mintegy 1800 dolgozé munkajanak ko-
szonheté — emelte ki Heiszler Gabriella, a
SPAR Magyarorszag Ugyvezeté igazgatoja.
A jovében az druhazlanc tovabb folytatja
a halézat bovitését, a tervek kozt évente

A vallalat Uzleti stratégidjanak
fontos része partnerprogramja-
nak fejlesztése. A SPAR-csoport
a vilag egyik legnagyobb 6n-
kéntesen szervezédo kereske-
delmi lanca, amely dontéen
flggetlen kiskeresked®k fran-
chise tipusu szervezédéseként,

Juliustol 15-étél varja a vasarloit a SPAR
600. egysége, mely a SPAR franchise-ha-
|6zat tagjaként a Bacs-Kiskun megyei
Vaskuton nyitotta meg kapuit. Az Uj
nyitds is a franchise-halozat sikerét bi-
zonyitja, amely mar 102 magyar telepU-
lésen van jelen. Jelen pillanatban 33 SPAR
partner, 60 SPAR market, 85 OMV-SPAR
express és 43 Lukoil-DESPAR fogadja a

azonos néven, egységes logoval, de nem
multinacionalis alapon tevékenykedik.

— A vdllalat tavalyi 7389 millidrd forintos
éves forgalmabol — amely 8,7%-0s néve-

20-22 Uzlet megnyitasa szerepel. A vélla-
lat fontos torekvése, hogy a SPAR jelen-
tette minéség a kisebb telepllésekre is
eljusson. /7

Hungary’'s 600" SPAR store opens

On 15 July the 600th Hungarian SPAR store opened: the new franchise unit is waiting for shoppers in Vaskuit,
Bdcs-Kiskun County. SPAR’s franchise network is already present in 102 towns and villages. Managing
director Gabriella Heiszler told: from last year's HUF 738.9-billion sales performance — which represents
an 8.7-percent growth — the contribution of franchise stores was HUF 67 billion. SPAR’s plan is to open

20-22 new stores every year. /'
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Fuzidra lépett a
K&K Family és a Green Factory

is volt kérdés, hogy a kdzos uton is

erre alapozva indulunk el - hangsu-
lyozza Kemény Kristdf, a K&K Family
alapité tulajdonosa. — Bizunk benne,

Stratégiai partnerségre lépett a

K&K Family a lengyel Green Factory-
vel, amely tulajdonosi részt vasarolt a
K&K Familyben.

A Green Factory piacvezetéként latja hogy egyitt

el Lengyelorszag legnagyobb kiske- tovabbi sikereket
reskedelmi lancait és a horeca szekto- érhetlink

rat is konyhakész salatékkal, friss, mo- el, és még

sott zoldségfélékkel és készételekkel. hatékonyabban

ki tudjuk szolgalni
a folyamatosan
valtozo

Termékeinek magas min&sége sajat
termotertletiknek is kdszonhetd,
a mérka pedig nemzetkozileg is el-

ismert, Németorszag, Csehorszag, Kemény Kristof ~ f09yasztoi
Szlovékia, Ukrajna és a balti orszagok — alapito tulcjdonos igényeket.
piacain szintén vezetd szerepet tolt K&K Family Az egyUttmko-

be. désben az innovacio lehetéségét lat-

- Allengyel cég szamara rendkivdl jak. A megvaltozott tulajdonosi hattér
értékes a K&K Family eddigi muko- ellenére a megszokott médon bizto-

dése sordn megszerzett tapasztalata, sitjak a jelenlegi partnerségi kapcso-

lokalis piaci ismerete és folyamatos lataik zavartalan muakodését a tovab-

fejlédésre vald torekvése — ezért nem biakban is./

Merger of K&K Family and Green Factory

K&K Family entered into a strategic partnership with Polish company Green Factory, as the latter
acquired shares in K&K Family. Kristof Kemény, founding owner of K&K Family told: Green Factory
is Poland’s leading convenience salad and ready-to-cook vegetable supplier in the retail and
HoReCa sectors, with strong market positions in Germany, the Czech Republic, Slovakia, Ukraine
and the Baltic States too. 7

A 2020-ban Fenntarthatésag Szimbolu-

ma védjegyet elnyerd, a magyar fogyasztok
egészséges taplalkozadsanak elésegitésén
munkalkodo Real Nature Kft. bévitette keres-
kedelmi csapatat.

A Joya, Good Milk,
Wojnar's, Terra stb. és
2021-t6l a Nobilis mar-
kédkat itthon forgalmazo
vallalathoz Uj szakember
csatlakozott. Ez év szep-
temberétél Zab Gabor
veszi t a teljes kereske-
delmi csapat irdnyita-
sat, aki a Kometa 99 Zrt.
készitményértékesitési igazgatdi pozicidjabol
csatlakozott a véllalathoz. De Gereczné Rudnai
Eva, aki a kezdetektd| tagja a csapatnak, a be-
szerzési és marketingfeladatokat irdnyitja a to-
vabbiakban. 7/

kereskedelmi igazgato
Real Nature

Real Nature Kft. was granted the right to use the Symbol
of Sustainability trademark in 2020. The company is

the Hungarian distributor of Joya, Good Milk, Wojnar’s,
Terra and Nobilis brands. As of September 2021 Gdbor
Zab is the sales director of Real Nature Kft,, who used to
fill the same position at Kometa 99 Zrt. 7/
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Innovacioval felel az édesipar a kihivasokra

Az innovacio a jarvany alatt sem szline-
telt az édességiparban — éppen ellen-
kezéleg, a termékfejlesztés felgyorsult,
derilt ki a Magyar Edességgyartok Szo-
vetségének juliusi trendértékeld sajto-
rendezvényén.

Az édesipar a leginnovativabb szakaga-
zatok egyike az élelmiszeriparban, és ezt
a képességet napjainkban kilonosen jol
kamatoztathatja, mert szamos kihivast
kell megvélaszolnia a szertedgazo, egy-
massal akar ellentétesen hat¢ fogyasz-
téi igényektdl kezdve a vildgjarvany
gazdasagi kovetkezményein at a klima-
véltozésig. A magyar édességgyartok
intenziv Ujftasokkal valaszolnak ezekre

a kihivasokra. A fenntarthatdsag nove-
léséhez korszerUsitik az Gzemek h(ité-

sét-fltését, napelemes -0 A\
megoldasokat telepite- ))}‘ ¥
nek, csokkentik a cso- gy =
magoldsban felhasznalt [ ‘, -
anyagok mennyiségét,
mikdzben Ujrahasznosit-
hatésagra torekednek,
termelési folyamataikban
mérsékelik a vizhaszna-
latot, és népszerdsitik a
mértéktartd fogyasztast.
Gyértastechnoldgidjukat
is folyamatosan fejlesztik
és automatizaljak, hogy

a fogyasztoi igények és a piaci kortilmé-

nyek véltozasaira gyorsan és rugalmasan
reagaljanak, mikdzben kinalatukat teljes
kiérlésU, bio, organikus, cukormentes, fe-

(-‘.H'

hérjével dusitott, magas kakadtartalmu
termékekkel szélesitik.
A rendezvényen tobb cég is bemutatta
termékujdonsagait. /

Confectionery industry reacts to challenges with innovating

Innovation work didn't stop during
the pandemic period either, on the
contrary, it gained momentum — it
was revealed at a press event of the

Association of Hungarian Confection-
ery Manufacturers in July. The con-
fectionery industry is one of the most
innovative sectors in the food industry,

and this characteristic can be very
useful today, when it faces many chal-
lenges: from diverse consumer needs
through the economic impact of the

pandemic to climate change. Manu-
facturers are now busy modernising
their production technology, making
it greener and more efficient. 7/

a PENNY Market

Egyszeriien okosabb

25 évvel ezel6tt Szentesen nyitotta meg
elsé magyarorszagi Uzletét a PENNY
Market. A ldnc méra orszagszerte 226
Uzlettel és hdrom logisztikai kdzpont-
tal rendelkezik, amelyekben kozel 4700
munkavallalot foglalkoztat.

A PENNY Market ehhez a negyedsza-
zados jubileumhoz kapcsolédva indi-

Nyereményjatékkal jubildl

A 25 éves PENNY-ben
oriasi sziiletésnapi
nyeremeényjaték var!

totta el ,25 éve
egyUtt” elneve-
zés(, figyelem-
felkeltd kreatf-
vokkal megspé-
kelt kampanyat.
Ennek része-
ként augusztus
18. és szeptem-
ber 12. kozott,
25 napon ke-
resztUl értékes
ajandékok var-
jak a vasarloikat:
tobbek kozott
25 vadonat-
Uj személygépkocsi is gazdara talal.
Amennyiben a vasarlo érvényes digi-
talis vagy plasztik PENNY torzsvasarléi
kartydjat felmutatja fizetéskor, tovabbi
nyerési lehetésége is nyilik, hiszen he-
tente gazdara taldl 25 darab, egyenként
25 000 Ft értékl PENNY Nyeremény-
kartyais./

,“b‘ﬂu e”'e‘%

Citroén C3

penny.hu

prizes for 25 days, including 25 brand new cars. 7

PENNY Market celebrates anniversary with prize game

It was 25 years ago that PENNY Market opened its first store in Szentes. Today the discount retailer has 226
stores and 3 logistics centres, employing nearly 4,700 people. To celebrate the anniversary, PENNY Market
started a prize game: between 18 August and 12 September customers had the chance to win valuable

10 Trade 55515 //

Sikerrel zarult a Baromfi-
Coop zoldkdtvény-
kibocsdtdsa

Julius 15-én jelentds befektetdi érdeklédés mel-
lett, sikeresen bocsatott ki zold kdtvényeket a
Baromfi-Coop Kft. A Magyar Nemzeti Bank No-
vekedési Kotvényprogramjanak (NKP) keretében
végrehajtott tranzakcié sordn a tarsasag 23 milli-
ard forintot vont be zold célokhoz kapcsolodo be-
ruhdzasok finanszirozéasara. A 10 éves futamidejli
kotvényekre minddsszesen 46,1 millidrd forintnyi
befektetdi ajanlat érkezett, az aukcion kialakult
atlaghozam 2,7331% lett.

A z6ld kotvényhez kapcsolddd beruhazésok
2021-2023 kozotti idészakban zajlanak le, meg-
valdsitdsuk nyomdn a Baromfi Coop Kft. jelen-
tés megtakaritast ér majd el a viz- és energiafel-
hasznalasban, csokkenti a hulladékmennyiséget
—részben a melléktermékek Ujrahasznositasa ré-
vén — és visszafogja az ammoniakibocsatasat is.
A Baromfi-Coop a Barany csaldd 100 szazalé-
kos tulajdondban lévé Master Good cégcso-
port baromfitenyésztéssel foglalkozé vallalata.
A Master Good csoport jelenleg Magyarorszéag
csirkehus-eldallitdsdnak mintegy 40 szdzalékat
biztositja./

Baromfi-Coop’s green bond issuance
was a success

On 15 July Baromfi-Coop Kft. issued green bonds as part
of the Central Bank of Hungary's (MNB) Bond Funding
for Growth Scheme. The issuance was a great success,
as investors bought from the 10-year bonds in the value
of HUF 23 billion. Baromfi-Coop Kft. is going to finance
water and energy saving, and waste reduction and am-
monia emissions decreasing investments from this sum,
between 2021 and 2023.7



WA

polcaira.

A ,SPAR HAZAI.SZERETEM" Uj, sajat markds ter-
mékcsaldad a magyar — gasztrondémiai —
kek kozvetitésével azt jelzi, hogy az tizletlanc
tartosan elkdtelezett a hazai beszallitok mel-
lett. A SPAR a kivéalé minéségU, hagyoményos
hazai fzvildgu élelmiszereket egytél egyig itt-
honi gyartoktol és beszallitoktdl szerzi be. Az
ezen a néven forgalmazott tobb mint félszaz
élelmiszertermék — tobbek kozott kolbaszok,
huskészitmények, tésztak, tejek, tejtermékek,
szOrpok, savanyusagok és készételek —a SPAR

érté-

Uj, hazai termékekbdl allo arucsaladot vezet be a SPAR

,SPAR HAZAI.SZERETEM" névvel kivald mindsé-
gU, hagyomanyos magyar izvildagu élelmisze-
rek kertilnek augusztus végétél az aruhdzlanc

és City SPAR szupermarketek, az INTERSPAR
hipermarketek, illetve a SPAR market, SPAR
partner druhazak kindlatat gazdagitja.
Avillalat a belfoldi gyartoktdl, beszallitoktol
érkez6 aruk vésarlasanak osztonzésével a
fenntarthaté gazdalkodashoz is hozzéjérul. /

and suppliers. 7

SPAR rolls out new range of

Hungarian products

‘SPAR HAZAI.SZERETEM'is the name of the retailer's
new private label range. These high quality SPAR
food products offer traditional flavours and make
their debut at the end of August. Each one of the
more than 50 products — processed meats, pastas,
milk and dairy products, fruit syrups, pickles and
ready meals — come from Hungarian manufacturers

CSPARID
e Hﬁls(zu HAZAI

Kapacitdst bowtett lgalon 0 Pek-Snack

Két beruhdzasnak koszonhe-
téen tobb mint 40 szazalékkal
novelte igali sttdipari lzemé-
nek kapacitasat a Pek-Snack.
Magyarorszag és a kozép-eu-
répai régid meghatarozd
latvénypékség-haldzata Uj,
automatizalt gyartosort és
keleszt6-sokkold egységet al-
litott Gzembe. A projekthez a
Kulgazdasagi és Kuluigyminisz-
térium 287 milli¢ forintot biz-
tositott a pandémia alatt kifrt,
versenyképesség-noveld ta-
mogatasrol szolo palydzaton.
- lgy versenyképesebbek,
innovativabbak lesziink a
magyarorszagi és a kdzép-eu-
répai piacon is. A folyamatos
fejlesztésben hisziink: igali

gyarunkat a kezdeti méretéhez
képest tizszeresére bovitettlk
az évek soran. Létszamunkat

is folyamatosan szeretnénk

béviteni — nyilat-
kozta Antal Csaba,
a Pek-Snack Kft.
Ugyvezeté igaz-
gatdja.
A 350 ember-
nek munkét ado
. Ccégverseny-
i\ képesség-javitd
1 fejlesztéseinek
kdszonhetden Uj kozép-eu-
répai piacokon is megjelenik,
mégpedig Szlovakidban és
Bosznia-Hercegovinaban. //

Pek-Snack increases production capacity in Igal
With two investments Pek-Snack Kft. increased the production capacity of its
factory in Igal by 40 percent. The Ministry of Foreign Affairs and Trade financed
the bakery company’s development project with HUF 287 million. Managing
director Csaba Antal told: thanks to the bigger production capacity, Pek-Snack
will be more competitive in the domestic and Central European markets. 7

Megérkezett az Uj Pottyods Turddesszert

A Pottyos termékcsalad Ujabb taggal gyarapodott: a
Pottyds Turddesszerttel. A boltokban juliusban megjelent
kanalazhato prémium turédesszert harom kdlonféle ontet-
tel kaphatd: csokis, epres és karamellds izekben.

Az 1968 &ta a piacon lévé Pottyos kétségtelendl épit a sok-
évtizedes hagyomanyra, ugyanakkor alkalmazkodik a valtozo
fogyasztoi igényekhez is, és folyamatosan fejleszti, megujitja
a kindlatat. Ezuttal a megszokott ,Pottyds” iz egy kétkamrds,
prémium mindségu turddesszertben kdszon vissza, friss tu-
rédarabokkal, kilén kamraban inycsiklandozd ontettel. Az Uj
Pottyds Turddesszert krémesen érheté el. /
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Dairy snack Pottyds Turddesszert is here

Pottyds Turédeszert is the name of the new cottage cheese dessert in
the Péttyds range. Consumers can enjoy the new premium dessert by

using a spoon since July. The premium product is available with three

e different toppings — chocolate, strawberry or caramel — which is in a

separate compartment. /

Kisokos

a mianyagok
Ujrahasznositasdarol
A Danone Magyarorszag Kft. és
a KSZGYSZ (Kornyezetvédelmi
Szolgaltatok és Gyartok Szévet-
sége) Osszefogésanak eredmé-
nyeként megsziletett kiadvany
célja, hogy mindannyiunk sza-
mara kénnyen érthetd téjékoz-
tatdst nyujtson a hazai piacon
jelenlévé mianyagfajtakrol és
azoknak Ujrahasznosftasi lehe-
téségeirdl, segitve ezzel kor-
nyezettudatos dontéseinket.

A hidnypdtlé edukécios anyagot
kérnyezetvédelmi szakérték cso-
portja dolgozta ki. A kiadvéany
ingyenesen elérheté a KSZGYSZ,
valamint a Danone Magyaror-
szag honlapjain.

A Danone a ,One Planet. One
Health” (,Egy életlink van, és
egy bolygénk”) jovéképével
6sszhangban, valamint a Kor-
nyezeti Szolgéltatok és Gyartdk
Szdvetsége (KSZGYSZ) hitvalla-
sanak megfelelen elkotelezett
a hazai fenntarthatoé kornyezet
hosszu tavi megbrzése irdnt.

A hulladékkezelés és a meg-
el6zés kiemelt figyelmet élvez
mindkét szervezet részérél. /

Guide on recycling plastics

Danone Magyarorszdg Kft. and the
Hungarian Association of Environmen-
tal Enterprises (KSZGYSZ) have teamed
up to publish a practical guide on recy-
cling plastics. The publication is availa-
ble for free on the websites of KSZGYSZ
and Danone Magyarorszdg. Imple-
menting its ‘One Planet. One Health!
programme, Danone is dedicated to
preserving the sustainability of the envi-
ronment in the long run.”

A\
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Uj vezetdk a The Coca-Cola Company
magyarorszagi lednyvallalatdndl

A nyugat-europai és kozép-kelet-eurdpai
Uzleti régiok 6sszevonasa utan Uj szer-
vezeti egységgel és két Uj tapasztalt ve-
zetével erdsit a The Coca-Cola Company
magyarorszagi lednyvallalata.

A Coca-Cola magyarorszagi kommunika-
Cios vezetdje 2021. junius 1-tél Varga-Nagy
Eszter, aki tobb mint 15 éves vallalati és
marketingkommunikacids tapasztalattal
rendelkezik, melynek legnagyobb részét
kereskedelmi terlleten szerezte. Tobb
mint egy évtizedet toltott az IKEA-ndl,

A Coca-Cola magyarorszagi vallalati kap-
csolatok vezetéje 2021. julius 15-tél Szalo-
ky Toth Judit, aki husz éve tolt be vezetd
pozicidkat meghatarozo cégek, tobbek
kozott az Unilever, a Zwack Unicum, a
Nielsen helyi és régios menedzsmentjé-

egyik elismert, vezetékivélasztassal fog-

Szaldky Varga- lalkozd tandcsadd cégének, a Boyden-
Toth Judit Nagy Eszter nek a magyarorszagi partnere, valamint
vallalati kapcsolatok kommunikdcios 4 <18 : ;
vezetdje Verets acég glolgalls consumer & retail practice
Coca-Cola Coca-Cola group tagja volt. /

ahol kilonbozé szerepeket toltott be a
belsé kommunikaciotél kezdve a kilsd
és véllalati kommunikécioig. Ezt megels-
z6en a Tesco Magyarorszag belsé kom-
munikacios vezetdje volt, illetve a kdz-
igazgatasban is szerzett tapasztalatokat
helyi és orszagos szinten egyarant.

subsidiary

New managers for The Coca-Cola Company’s Hungarian

As of 1 June 2021 Eszter Varga-Nagy is Coca-Cola’s communications manager in Hungary. She has more
than 15 years of experience in corporate and marketing communication, and in the past used to work for
IKEA and Tesco Hungary as communications manager. Since 15 July 2021 Judit Szaldky Toth has been Co-
ca-Cola Hungary's public affairs manager. She used to fill managerial positions at Unilever, Zwack Unicum

and Nielsen in the past 20 years, and has been a Boyden partner before joining the Coca-Cola team, 7

Augusztus 13-atél az druhazlanc
minden egységében felhasznal-
hatoak a nemzeti iskolakezdési
és ajandékutalvanyok is. A 2021-

tankonyveket, tan-
eszkdzoket és ru-
hézati termékeket
lehet vasérolni. Az
6sszel kibocsatas-

ra kertlé nemzeti
ajandékutalvanyok
pedig 2022. de-
cember 31-ig hasz-
nélhatoak fel, azokkal
a vasarlok az aruhdzakban for-
galmazott valamennyi termék
ellenértékét rendezhetik.

A SPAR Magyarorszdg Uzlet-
hélézatédban a készpénzes és a
bankkartyas fizetési méd mel-
lett szamos egyéb fizetési alter-
nativat is igénybe lehet venni,
Uzlettipustol, arufajtatdl vagy
szolgaltatastol fiiggden. A ter-
mékek ellenértéke rendezhetd
SuperShop kértyas pontbeval-
tassal, Multi-Pay kartyaval, Eden-
red juttatasi, cafeteria és csaladi
kartyakkal, valamint ajandék-

Mdr a nemzeti utalvanyok is
bevdalthatoak a SPAR-ndl

utalvanyokkal, OTP Cafeteria
kartyaval, OTP SZEP kartyaval,
ajandékkartyakkal és egyéb
utalvanyokkal. 7/

es év végéig érvényes iskola-
exdes iyl

01234567890123456789

SPAR stores accept

national vouchers as well
As of 13 August shoppers can redeem
national school year start and gift
vouchers in every SPAR store. Until the
end of 2021 school year start vouchers
can be used to buy textbooks, school
accessories and clothes; gift vouchers
can be redeemed until the end of 2022
for any product sold in SPAR stores.
Besides cash and bank card payment,
SPAR stores also accept SuperShop and
Mult-Pay cards, Edenred benefit, cafe-
teria and family cards, OTP Cafeteria
and OTP SZEP cards. 7
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A Danone
Magyarorszagon is
bevezeti a Nutri-Score-t

A Danone a tudatos fogyasztoi valasztas tamogatdasa érde-
kében idén juliustol kezdddden elséként a Danone Krém-
turd csomagoldsan vezeti be a Nutri-Score jeldlést. A ku-
tatdsokon és fogyasztoi felméréseken alapuld, dnkéntesen
hasznalhatd, az élelmiszerek csomagolasanak elllsé olda-
lan feltlintetett tapértékjeldlés bevezetését szamos nem-
zetkdzi tudomanyos és fogyasztéi szervezet — mint példaul
a WHO és BEUC —, valamint az Eurépai Unié tobb orszaga
is szorgalmazza.
A Nutri-Score rendszer egyszerd, kdnnyen értheté forma-
ban értékeli az élelmiszerek tdpanyagtartalmat, és egy
egyértelmd, kdnnyen ér-
telmezhetd A-tol E-ig
terjedd, szinek-
kel is elldtott
skalan &bra-
zolja. Ajelolés
ezdltal egy pillanat
alatt attekinthetévé
teszi egy termék he-
lyét az étrendiinkben,
és segit a szamunkra
megfeleld élelmiszer kiva-

Danone introduces Nutri-Score in Hungary too
Supporting shoppers in making conscious consumption decisions,
from July the packaging of Danone Krémturd cottage cheese cream
products feature Nutri-Score nutrition information. WHO, BEUC and
the EU all recommend the Nutri-Score system, which is simple and
easy to understand, informing consumers about the given product’s
nutrient content using letters from A to E and a scale of colours. 7



Gyorsan fogynak a polcokrdl a Gyéri Edes Uj, mentes termékei

Jelentés mérfoldkéhoz érkezett a Gydri
Edes az egészségtudatos szegmensbe
tartozé két Uj termeéke, a tejes, vanilias
iz Hozzaadott cukor nélkdli és a vanili-

as 1z0 Gluténmentes Gyori Edes kekszek
bevezetésével. A 2021 majus—juniusi
forgalmi adatok alapjan az egészség-
tudatos édes keksz piaci szegmensében
maris kdzel 10%-0s piaci részesedést
szereztek az Uj kekszek. Mindkét termék
jol teljesit kategoridjaban; a Hozzaadott
cukor nélkuli termék irdnt magasabb a
kereslet, a Gluténmentes izvarians vi-
szont a gluténmentes jelzéssel elldtott
termékek korében elsé helyezett lett

a vizsgalt id6szakban, majdnem 50%-
kal megel6zve a masodik legnagyobb,
gluténmentes terméket.

A Gydri Edes piacvezetd szerepéhez
méltdan debitdlt mentes termékei-
vel, melyek Uj lendiletet adtak a mar-
kanak. A Gyéri Edes dsszességében
0,7 szézalékponttal névelte piaci része-
sedését a vizsgalt idészakban, igy im-
mar 9,4%-kal piacvezetd a teljes édes-
keksz-piacon. (x)

New free-from Gyéri Edes biscuits are selling fast

Gydri Edes has reached a milestone with the launch of two new healthy products, Gyéri Edes vanil-
la-flavoured No Added Sugar milk biscuit and vanilla-flavoured Gluten Free biscuit. Sales of the two
new products already had a nearly 10-percent market share in the healthy sweet biscuit category in
May-June 2021. Demand was bigger for No Added Sugar, but Gluten Free became the No.1 product in

the gluten-free segment in the examined period. (x)

Partnerek az Ujrahasznositdsban

A Tetra Pak és a Stora En-

so partnerségre lép, hogy

a korkorosséget tdamogatva
jelentds fejl¢dést érjen el az
Ujrafeldolgozas terén Ko-
zép- és Kelet-Eurépéban. A
partnerség elsé lépéseként a
Stora Enso 17 millio eurot ru-
hédz be egy Uj Ujrapépesitd
sorba, amely a kartonrostok
kinyerését segiti. A Tetra Pak
a Plastigrammal egyutt pedig
Osszesen 12,1 millio eurdt kolt
egy tovabbi gyartésor épi-
tésére, amely egy szabadal-
maztatott elvalasztasi tech-
noldgia alkalmazasaval segiti

tasat.

a polimerek és
az aluminium
kinyerését és
szétvalasztott
Ujrahasznosi-

A Stora Enso
Uj gyartésora
meghdarom-
$z0rozza, 25
ezerr6l 75 ezer
tonnara no-
veli a hasznalt
italos kartondobozok éves
Ujrahasznositasi kapacitasat
Lengyelorszagban, tovabba
lehetdvé teszi az orszagban

értékesitett italoskartonok tel-
jes mennyiségének, valamint
a szomszédos orszagokbdl,
koztlk Magyarorszagrol, Szlo-

vakiabol és a Cseh Koztérsa-
sagbdl szarmazo kartonok
Ujrahasznositasat. /

Partners in recycling
Tetra Pak and Stora Enso have
entered into a partnership to work
towards a circular economy, and
to make progress in the area of
recycling in Central and Eastern
Europe. In the first stage Stora
Enso will invest EUR 17 million in a
carton repulping line, while Tetra
Pak — together with Plastigram
—will spend EUR 12.1 million on

a production line that utilises
special technology in polymer
and aluminium extraction and
separation. 7/

Megnui

Julius 8-an Pécsett, a Nyugati ipari Ut 1.
szam alatt megnyilt az ALDI 150. druha-
za. Az ingatlan felujitasa soran modern,
direkt elparologtatdsu hdszivattyus
rendszert épitett be a vallalat, amely
az épulet hiitését és fitését is alacsony
energiafelhasznalas mellett biztositja.
Ezenfelll megujult az ingatlan elekt-
romos haldzata és kilsé parkoldja is.

A véllalat orszagosan modernizalja tz-
letei belsé kialakitasat, igy a most nyild
pécsi aruhazban is a legujabb vallalati

t @ 150. ALDI-daruhdz

,Azon melegében” elnevezést latvany-
pékség is nagyobb butorokat kapott,
igy kozel 50, frissen, helyben silt édes
és sos péksitemény, illetve kenyér ko-
zUl vélaszthatnak a vasarlok.

Az ALDI a beruhdzassal mintegy 20
Uj kereskedelmi munkahelyet hozott
létre, igy a vasarlok az druhazlanctol
megszokott magas szinvonalu, gyors,
segitékész és udvarias kiszolgalasban

részestlnek a vallalat negyedik pécsi
Uzletében is. 7/

150" ALDI store opens

WA

ALDIopened its 150th Hungarian store in Pécs on 8 July — the fourth ALDI store in Pécs, located at 1 Nyugati
ipari ut. The new store utilises the latest technological and design solutions, as part of ALDI's nationwide
store modernisation campaign. Customers can choose from nearly 50 baked goods freshly made in-store.

ALDI created 20 new retail jobs with the investment. 7

dizajn szerint alakitottak ki a belsé teret.
E megujulas jegyében a zoldség-gyu-
molcs pult a bejaratnal taldlhato, az
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Uj vezetd a Nestlé

food Uzletdgdanak
elén =
Augusztustél Szi-
kora Dora vette at
a Nestlé Hungaria
food Uzletdganak
vezetését. Uj sze-
repkorében felada- . .

ta, hogy vélaszokat fi?dkuc;L ?déjvgz';%
taldljon a megVvalto-  Nestié Hungaria

zott piaci kdrnyezet

kihivasaira, és tovabbfejlessze az Gizletdg
vevéorientalt miikodését. A poziciét ed-
dig Szilva Monika toltotte be, aki mashol
folytatja karrierjét.

Szikora Déra 14 éves FMCG-tapasztalattal
rendelkezik tobbek kozott sales, trade és
brand marketing tertleteken. 2017-ben csat-
lakozott a Nestlé Hungéridhoz, ahol a food
Uzletdgon belil el6bb brand manager,
majd category manager pozicidkat toltott
be. 2020 juliusdban corporate commercial
development & e-commerce manager po-
zicidba kapott kinevezést, ahol felépitett
egy Uj strukturdban mikods szervezeti
funkciot, és hozzajarult a vevéorientalt ma-
kodési terllet jelentds fejlédéséhez. /

Nestlé’s new head of food

As of August Déra Szikora is the new head of
Nestlé Hungdria’s food business line. Ms Szikora
has 14 years of experience in the areas of sales,
trade and brand marketing. She joined Nestlé
Hungdria in 2017, working as brand manager and
category manager in the food business line. In
July 2020 she was appointed corporate commer-
cial development and e-commerce lead. 7

Megnuyild és megujuld
SPAR-szupermarketek

A legmodernebb kialakitasu SPAR-szu-
permarket varja a vasarlokat az Etele
térnél szeptemberben megnyilé Etele
Plazdban. A SPAR tobb mint 1100 négy-
zetméteres eladotere az druhazladnc leg-
frissebb szupermarket-koncepcidja sze-
rint készul el, gy jol illeszkedik az Etele
Plaza Ujgeneracids megjelenéséhez. A
kornyezeti fenntarthatésag érdekében
az eladotérbe taka-
rékos LED-vilagitas
kerul, a hlitéstech-
nika kornyezet-
kiméls, szén-di-
oxid-alapu lesz,
valamint az 8sszes
hitébutor szigetelt
ajtét kap. A bolt
bejaratnal a SPAR
to Go helyben ké-
szitett melegéte-
leket, szendvicse-
ket, salatakat és desszerteket kindl majd
széles vélasztékban. Az Uzletbe Iépve a
vasarlokat piacszer( zoldségosztaly és
modern pékarurészleg varja, amelyeket
kényelmi termékekkel és készételekkel
feltoltott SPAR enjoy. hiitével teszik teljes-
sé. A szupermarket széles kdzleked&inek,
nagy belsd terének és attekinthetd elren-
dezésének kdszdnhetéen akar nagybe-
vasarlasra is alkalmas lesz. A sorban &llasi
id6 csokkentését a hagyomanyos fizetési

lehetéségek mellett pedig 6nkiszolgald
kasszak segitik majd.

Az Uzletldnc a vevdk igényeinek meg-
feleléen alakitotta &t egy nagykanizsai,
valamint egy gyali szupermarket aruha-
zat. A zalai varos egységére tobb mint
780 milli¢ forintot fordftottak, a budapesti
agglomeracio jaraskdzpontjanak tizleté-
re pedig tébb mint 269 millié forintot. /

New and renewing SPAR
supermarkets

SPARis going to open a hypermodern supermar-
ket in Etele Plaza, Budapest in September. The
more than 1,j00m?store features LED lighting and
eco-friendly cooling technology. In order to reduce
the queueing time, self-service checkouts will also
be available to customers. Meanwhile SPAR also
modernised a supermarket in Nagykanizsa and
another in Gydl, from HUF 780 million and HUF
269 million, respectively. 7

Shell café néven Uj markat vezet be a Shell

Tovébbfejlesztve az autds és
mas Ugyfeleinek nyudjtott ma-
gas szinvonalu szolgaltatasai-
nak kindlatat Shell café néven
Uj markat vezet be a Shell
Hungary Zrt. A marka a kivalod
min&ségu kavék és egyéb
termékek mellett a kdvéhazi
élményt kindld shopokat is
magaban foglalja.

A Shell széles kor( kutatast
végzett, melynek keretében
Ot eurdpai orszagban tébb
mint tizezer Ugyfelet kérde-
zett meg. Az eredmények-
bél az dertlt ki, hogy tobb
eurdpai orszagban a kavé az
egyik f6 indok, amiért az em-
berek megdllnak a toltdallo-
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I y
masokon. A mobilités valtozd
trendjei szerint a jovében a
vasarlok valészinlleg tobb
idét toltenek majd a Shell
toltdallomasokon, a vallalat

a kavéforgalmazasi tapaszta-
lataira és a shopjaiban nyuj-

tott kavéhazi

Shell-toltéallomason érhetdk

élményre el. Az dllomds méretétdl és
épitve a Shell elhelyezkedésétdl fliggéen
café marka kUlonbozd kavéértékesitési
bevezetése formatumok allnak majd a va-
Shell ¢ =~ mellett don- sarlék rendelkezésére — a fris-
que tott. sen Orolt kavét karos kavéfo-
Az Uj Shell z6géppel készits, teljes kiépi-
café koncep- tettségu kavézoktdl kezdve a
Cio Uzletei kavésarkokig, ahol a vasarlok
Magyarorsza- elvitelre véasarolhatnak frissen
gon mar 129 készult kavét. /

Shell launches new brand called Shell Café

Shell Hungary Zrt. has introduced the Shell Café brand: premium quality cof-
fees and shops offering a real coffeehouse experience. Previously a 5-country
European Shell survey with more than 10,000 respondents found that one

of the main reasons why people stop at service stations is coffee. Shell Café
shops can already be found at 129 Shell service stations, with the perfect fresh
brews and coffee corners.
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A Hazai Termékek Honapjava

Sorozatos
fejlesztések

a Hungeritnél

gymas utan valésulnak meg a
E szentesi Hungerit Zrt-nél azok

az Uj beruhdzasok, amelyekkel a
hazai baromfiipar meghatérozd cége
nemcsak a kapacitasat noveli, hanem
a technoldgiai fejlesztések eredmé-
nyeként a baromfitermelésben és -feldolgozasban, valamint
a késztermékgyartasban is Uj lehetéségek nyilnak meg elétte.
A Hungerit Zrt-nél augusztusban elkészilé Uj panirozodiizem
elsédleges célja a kapacités 30 szazalékos bovitése volt, ami
igy mar eléri a 12 ezer tonnat. ,Egy spirdlsttét is tzembe he-
lyeztlink, melynek segitségével egy Uj, hatékonyabb sitési
technologiat vezethetlink be, amely a készre sttott termékek
minéségét és élvezeti értékét is javitja” — mondta Volosinovszki
Janos vezérigazgato.
A Hungerit csoport élelmiszeripari és mezégazdasagi dgazatai-
ban egyarant folynak jelenleg beruhdzasok. ,Az Uj kacsasito- és
készételgyartd Uizemet a tervek szerint szeptemberben adjuk t.
A csirkedaraboldban Uj csontozomodult épitlink be, de dolgo-
zunk egy Uj csomagoldstechnoldgia kialakitasan is a GMO- és
antibiotikum-mentes, prémium minéségl alapanyagokbdl
készllt Uj termékcsaladunk gyértdséhoz. A mezdgazdasagi
dgazatunkban pedig tobb dllattarté telep rekonstrukcioja zajlik
most” - sorolta a vezérigazgatd a tovabbi fejlesztéseket. Ezeknél
arra is torekednek, hogy a fajlagos viz- és energiafelhasznalasu-
kat, a keletkezé hulladékot és a felhaszndlt csomagoldanyagok
fajlagos mennyiségét csokkentsék.
Volosinovszki Janos szerint minden husfajta esetében elmond-
hato, hogy a vasarlas legfébb szempontjai kozé tartozik a miné-
ség és a hazai eredet, a lokalités, illetve ezek mellett a frissesség
is fontos a magyar fogyaszték szamara. ,Megerdsité hatasu
a kozismerten szigord hazai minéségellendrzési rendszer is.
A magyar eredet ténye a legtobbszor egyuttal magas mingsé-
getis jelent. A magyar zaszlok a termékek csomagoldsain és a
huspultokban, valamint a Magyar Termék védjegyek is ezt er6-
sitik. Nem utolsésorban a fogyasztok pozitivumként élik meg,
hogy a magyar termékek megvasarlasaval a hazai gazdasago-
kat tdmogathatjék” — mondta a Hungerit vezérigazgatdja. /

Volosinovszki
Jdnos
vezérigazgatd
Hungerit

Hungerit realises one development
project after the other

valt augusztus

gyartok és az aruhdz-
lancok kordbban soha
nem latott 6sszefogasat

eredményezte a jarvany kito-
rése utan létrejott,Vedd a ha-
zait! Védd a hazait!" kampany,
amelyet az idén augusztusban
el6¢szor meghirdetett Hazai
Termékek Honapjaval folytat a
Magyar Termék Nonprofit Kft.
Az elmult években
folyamatosan nove-

kedett a gyartok és

HAZAI -

A csatlakozo kereskedelmi cé-
gek augusztusban sajat akcio-
kat folytatnak a hazai termékek
népszer(sitésére, példaul akcios
Ujsagjaikban, webshopjaikban ki-
emelik a Magyar Termék védje-
gyeit viseld drukat, ajandékakcio-
kat hirdetnek. A Hazai Termékek
Honapjaban részt vevé gyartok
tévékampanyban,

oriasplakatokon,
Hazai Pakk ado-
manycsoma-

o (o]
lfereskefjellmi lancok Tﬁgﬂiﬁgg ' gokka! kozos CSR-ak-
érdeklédése a Ma- cioban jelennek meg.

gyar Termék védjegyek

irant, egyre tobb kozos akci-

ot tudtunk indftani, igy mar volt
mire alapoznunk az 6sszefogast
a jarvany kitorésekor — mondta
Benedek Eszter. A védjegyrend-
szert mikodtetd cég Ugyveze-
t6je Ugy latja, hogy az ekkor indi-
tott #veddahazait mozgalom a
korabbinal is intenzivebbé tette
ezt az egylttmukodést, amely-
be Uj gyartokat és kereskeddket
is sikerGlt bevonni.

A folyamatos marketingakti-
vitasok, az egy év alatt orsza-
gosan ismertté valt, 6nallo
védjegyként is bejegyzett, a
cégek altal el6szeretettel hasz-
nalt #veddahazait arrol gyézték
meg a Magyar Terméket, hogy
a csatlakozo partnerekkel érde-
mes még magasabb szintre
lépnilik az eladdsosztonzésben.
Benedek Eszter szerint ez a fel-
ismerés szilte a Hazai Termé-
kek Honapjat, amely augusz-
tus elején indult 9 gyartd és 5
kereskedd cég 6sszefogésaval.

Ezenfelldl augusztus
elején indult a Magyar Termék
Vedd a hazait! orszagos k6z6ssé-
gi nyereményakcidja is. A négy
honapig futo jatékban ezuttal
10 gyarté 11 markdja vesz részt.
A fogyasztok 6sszesen 230-fajta
hazai termék vasarlasaval vehet-
nek részt az akciéban, amelynek
fényereménye egymilli¢ forint./

A Hazai Termékek

Hénapjdnak résztvevoi
Gydrtok:

Agricolae Kft.

Ceres Zrt.

Eisberg Hungary Kft.

MAGYAR PISZKE PAPIR Kft.

Mary-Ker Pasta Kft.

NT Kft.

Papai Hus Kft.

SPAR Magyarorszag Kft.

Szarvasi Mozzarella Kft.
Kereskeddk:

Auchan

CBA

Kifli.hu

METRO

SPAR

In August Szentes-based poultry
company Hungerit Zrt. completed
building its new breaded product
factory. With the new unit pro-
duction capacity will increase by
30 percent to reach 12,000 tonnes
—informed CEQ Jdnos Volosinovsz-
ki, who added that they also intro-
duced amore efficient roasting tech-
nology for ready-to-eat products.

Hungerit's new duck and ready
meal production facility will start

production in September. As for the
company’s agricultural production
unit, several breeding plants are
being modernised. The CEO said:
when buying meat, for Hungarian
shoppers the main decision-mak-
ing factors are quality, Hungarian
origin and freshness. Consumers
tend to associate Hungarian origin
with high quality and Hungarian
Product trademarks strengthen this
sentiment.”/

August is Hungarian Product Month

This year Hungarian Product Nonprofit Kft. named August to be Hungarian Prod-
uct Month for the first time. Managing director Eszter Benedek told that 9 FMCG
companies and s retailers are participating in the campaign. In the Hungarian
Product Month Retailers are promoting Hungarian Product trademark bearing
products in their promotional leaflets and online shops, while manufacturers
are implementing advertising campaigns and engaging in a CSR activity, in
partnership with Hazai Pakk charity parcels.

What is more, in early August Hungarian Product also started its Buy Hungarian!
prize game, with 11 brands from 10 manufacturers: shoppers can participate by
purchasing any of the 230 different products — the main prize is HUF 1 million. 7
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Fiatalok: digitdlisan, de személyesen is

A Mastercard juliusban bemutatta a
leghatalabb fogyasztéi csoport, a 18—
24 év kozotti Z-generacio (,Gen Z")
attitGdjeirél és viselkedésérd| szolo Uj,
kbzép-kelet-eurépai felmérés ered-
ményeit. Ebbdl kiderdl, hogy bar a
fiatalok otthonosan mozognak a digi-
talis technoldgidkban, a kapcsolatok

g -\

és a személyes talalkozasok kiemel-
kedden fontosak szamukra. Emellett
elkotelezettek a tarsadalmi és kornye-
zeti kihivasok megoldaséban, és ezt
varjak el a kulonbozé markaktol is.

A technoldgia irdnt fogékony, mindig
online generacié szamara az e-ke-
reskedelem természetes kdrnyezet

- 76%-uk havonta legaldbb egyszer

vasarol online. Ebben a magyar adat
egyezik a kozép-eurdpai dtlaggal, f6-
ként ruhdzati (60%), élelmiszer (45%)
vagy szépségapolasi termékeket

(41%) vésarolnak a webdruhazakban.
Ugyanakkor artudatos vésarlok és a
promociok szerelmesei is: 74%-uk azt
allitjia, hogy mindig utananéz a kilon-
bozé kereskeddk ajanlatainak a fizetés
elétt, 77%-uk pedig ellenérzi, hogy a
termék mashol elérheté-e akcidban.
A fizikai vasarldsok soran a fiatalok a
készpénzmentes fizetést részesitik
elényben, amely az dltaluk keresett ké-
nyelmet és gyorsasagot kindlja. A Mas-
tercard tanulmanyaban megkérdezet-
tek 80%-a fizet kartyaval (Mo: 72%), és
61%-uk gyakrabban hasznalja ezt, mint
a készpénzt (Mo: 59%).

Az érintésmentes fizetés népszerd-
sége soraikban gyorsan novekszik: a
Z-generacios fogyasztok 58%-a mar
hasznélja ezt a modszert (Magyaror-
$740: 49%), és 29%-uk tervezi, hogy a
jovoben is igy fog fizetni (Mo: 32%). ./

Young consumers: Digital and physical go hand in hand

In July Mastercard published
the results of its Gen Z (18-24
years old consumers) survey
that covered the countries of
Central and Eastern Europe.
This reveals that young
consumers are comfortable
with digital technologies, but

relationships and meeting
others in person are also
very important for them. 76
percent purchase something
online minimum once a
month — this is true for both
Hungary and the region. It is
noteworthy that 77 percent

always check whether the
product is available elsewhere
in promotion. When buying
in physical stores, Gen Z
consumers prefer cashless
payment. 8o percent pay with
a bank card (in Hungary this
proportion is 72 percent). /7

Eltinnek a mdgnescsikok a

Mastercard kartydirdl

A Mastercard bejelentette, hogy

2024-t6l az Ujonnan kibo-

csatott Mastercard hitel- és

betéti kartydknak a legtobb

piacon mar nem kell magnes-

csikkal rendelkeznitk, 2033-ra

pedig valamennyi Mastercard

kértyarol eltinnek majd.

A mai chipkartyak mikroprocesszorokkal mu-
koédnek, amelyek a magnescsikoknal sokkal na-
gyobb teljesitménytek és biztonsdgosabbak,
sok ilyen chipbe apré antenndkat is épitenek,
amelyek lehetévé teszik az érintésmentes fize-
tést. Még ennél is magasabb biztonsagot nyuj-
tanak azok a biometrikus kartydk, amelyeket a
chip mellett ujjlenyomat-olvaséval is elldtnak.
A chipkartyas fizetések elterjedésével a magnes-
csikos fizetések szama csokkenni kezdett. A Mas-
tercard 2021 elsé negyedévében 1 millidrddal tobb
érintésmentes tranzakciot bonyolitott le, mint
2020 azonos id6szakaban, 2021 masodik negyed-
évében pedig az 6sszes személyes vasarlasi tranz-
akcid 45%-a érintésmentes volt vildgszerte. /

Mastercard to remove magnetic

stripe from cards

Mastercard has announced that in most markets their
debit and credit cards won't have a magnetic stripe from
2024. By 2033 the magnetic stripe will be gone from all
Mastercard cards. Card companies are now using chip
technology, which features microprocessors that provide
stronger performance and increased safety. In the first
quarter of 2021 Mastercard realised 1 billion more contact-
less payments than in Q1 2020. 7

Szeptemberben nyilik Magyarorszag elsé okospldazdjo

A hazai piacon egyedulallo digita-
lis megoldasokkal vérja a ldtogatdkat

is rendelkezésre 4ll, az informéacios pult-
nal pedig egy magyarul is beszél6 Pep-

idén szeptembertél Magyarorszag elsé
okosplazaja.

Az Etele Plaza mér a lakasbol kilépve ké-
pes egyénre szabott vasarloi élményt
nyujtani sajat fejlesztésti mobilalkalma-
zasan és felhdalapu szolgéltatasain ke-
resztll. Az Ujgeneracids bevasarlo- és
szorakoztatékdzpont nem csupdn a
navigacioban és az idedlis parkoldhely
megtaldlasaban segit, de a kivalasztott
Uzletekhez is elvezet, mikdzben a ve-
vokre szabott ajanlatokat kinal. A plaza
mindkét bejaratanal a févaros leghosz-
szabb egybefliggd, interaktiv LED-fa-
lait helyezték fel, az éplletben szamos
USB-csatlakozéval elldtott pad, illetve
egy nagymeéretU digitélis jatszdszényeg
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per robot igazitja Utba az érdekléddket.
A Shopping 2.0 alkalmazasban egy
kénnyen attekinthetd és hasznalha-

t6 Uzletlista is a rendelkezésiinkre &ll,
ami kiegészUl az egy gombnyomdssal
hozzaférheté navigacios funkcidval. Az
applikacion keresztil gyUjtheté hiiség-
pontok és a folyamatosan frissld, akar
személyre szabott ajanlatok miatt min-
dig érdemes lesz visszatérni az Etele Pla-
zaba. A torzsvasarloi (loyalty) rendszer

rugalmassaga lehetévé teszi a gyorsan
valtozo piaci trendek és fogyasztoi szo-
kdsok anonim megismerését, ami a bol-
tokat is segjiti ajanlataik finomitasaban. /7

Hungary’s first smart mall to open in September

Hungary's first smart mall is waiting for shoppers with never before seen smart solutions from this
September. Etele Plaza's smartphone app can guide customers to the mall from their homes, take
them to the store they wish to visit and make personalised offers to them in the meantime. The
Shopping 2.0 app also features the list of stores in the mall and it can be used to collect loyalty points.
In the building there are giant interactive LED walls and many benches with USB ports. 7
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Lokdacidalapu marketing,
avagy gondolatok a geofencingrél

A pandémia kapcsan gyakran emle-
getett tény, hogy a jarvany megféke-
zésére tett intézkedések egy jelentds
része az online térben fejtette ki a ha-
tasat. Elegendd
azokra a megol-
dasokra gondol-
nunk, amelyeket
tobb orszag al-
kalmazott a ka-
ranténszabdlyok
és dltalaban, az
allampolgarok
mozgasat korlato-
76 intézkedések
kikényszeritése ér-
dekében. Szintén
sokszor elhangzo
allitds, hogy a COVID miatt a fogyasz-
téi szokdsok is dtalakuldson mentek
keresztil, és e korben az online tér és
az abban zajlé marketing jelentésé-
ge megndtt. A két allitas ott taldlkozik,
hogy az ezzel 6sszefliggésben hasz-
nalt technologia mindkét esetben ma-
ganszemélyek tartdzkoddasi helyének
nyomon kovetésén alapul, figgetlendl
attol, hogy a cél pl. egy karanténkote-
lezettség ellenérzése vagy egy termék
promociodja a potencidlis vasarlo ré-
szére. Ez jellemz&en a magdnszemély
altal hasznalt okoseszkdz GPS koordi-
natai alapjan valésul meg, azzal, hogy
amennyiben a maganszemély belép
vagy éppen elhagy egy adott, elére
meghatarozott foldrajzi tertletet, akkor
ehhez valamilyen kdvetkezmény tarsul,
marketingszempontbol gondolkodva
példaul kap egy testreszabott, rekldm-

Vendégszerzé:
Dr.Csenterics
Andrds

Ugyvéd

Réti, Varszegi és Tarsai
Ugyvédi Iroda PwC Legal

célokat szolgalé lGzenetet. Ezt nevez-
zUk geofencingnek.

A célzott Uzenetek leggyakrabban vala-
mely mobilapplikdcio éltal kuldott érte-
sités formajaban jelennek meg (kiforrott
magyar terminoldgia hidnydban nevez-
zUk ezeket push notificationnek), és a
geofencinget hasznald applikacié akkor
kaldi el 6ket, amikor a felhasznalé pél-
daul elhalad egy tzletldnc adott egysé-
gének a kozelében, ahol éppen akcids
termékeket drulnak, vagy megérkezik
egy olyan telepulésre, ahol nemrég nyilt
meg a lanc egy Uj egysége.

Nyilvéanvald, hogy a viselkedésalap,
célzott marketing jelentés elényokkel
kecsegtet az egyes piaci szereplék ré-
szére, a geofencing pedig ennek egy
Ujabb fajtajat képviseli. Ugyanakkor,
mint a legtébb hasonlé technoldgia,

ez is felvet bizonyos jogi, elsédlegesen
adatvédelmi kérdéseket, amelyeket az
eléreldtd vallalkozdsoknak mindenkép-
pen meg kell valaszolniuk, biztositando
a muvelet jogszerUiségét.

A leglényegesebb szempont az, hogy
egy felhasznald tartozkodasi helyének
folyamatos nyomon kovetése minden
esetben egyfajta beavatkozast jelent az
adott személy maganszférdjaba, még
akkor is, ha a GPS-pozicié kovetését
barmikor lehetésége van kikapcsolni. A
GPS-pozicié személyes adatnak mind-
sul, ezért aki ilyen adatokra kivanja mar-
ketingaktivitasat alapozni, annak meg
kell felelnie az adatvédelemre vonatko-
76 Osszetett kdvetelményrendszernek,
amelynek sarokpontjat a sokak szemé-
ben az Ggyeletes mumus szerepét be-

tolté GDPR jelenti. A részletekben vald
tulzott elmélyedés nélkul is kijelent-
heté, hogy szUkség lesz az érintettet
megfeleléen és elézetesen tajékoztatni
arrél, hogy hogyan mukodik pontosan
a geofencing, és ennek milyen hata-

sa lesz rd nézve, tobb mint valdszind,
hogy kifejezett hozzajarulasat kell kérni
a GPS-adatok marketingcélu felhaszna-
lasara, nem beszélve a szamos egyéb
kovetelményrdél, amelyeknek egy adat-
kezelének meg kell felelnie a hatélyos
jog alapjan. Nem hagyhato figyelmen
kivil az sem, hogy a fizikai tartézkodasi
hely elemzésén alapuld testreszabott
marketing Ugynevezett ,profilalkotast”
valosit meg az adatvédelmi szabalyok
szerint, amely szintén tdbbletkdtele-
zettségeket eredményez az adatkeze-
|6k oldalan. Ezek a szabalyok nem 6n-
céluak, hanem végsé soron az egyén
jogainak védelmét szolgaljdk az online
térben, hiszen senki sem szereti, ha egy
alkalmazas a megkérdezése és hozzdja-
ruldsa nélkdl ,1atja” folyamatosan, hogy
merre jar.

A geofencing szamos pozitiv hozadék-
kal kecsegtet, amennyiben azt marke-
ting célokra kivanjak haszndlni (nem
beszélve persze az egyéb felhasznalasi
lehetéségeirdl, amelyekre ez a cikk nem
tér ki). Ugyanakkor a technikai megva-
|6sitas mellett a jogszerliség folyamatos
biztositasa is eréfeszitést igényel az ezt
hasznalni kivano szerepléktdl. Ellenkezd
esetben a remélt elénydk kdnnyen nem
vart karra alakulhatnak, példaul egy jo-
kora adatvédelmi hatéségi birsag for-
majaban. /

Location-based marketing: Thoughts on geofencing

The COVID-19 pandemic has changed consumption habits and made the
online world — and online marketing — more important. One of the latest
tools is geofencing, which in the retail world is basically using the GPS
coordinates of a person’s mobile phone to target them with personalised
advertising messages when they enter a certain geographic area. These
targeted messages usually take the form of some kind of message sent by a
smartphone app, which is called a push notification.

This type of marketing creates big advantages for the businesses that use
such push notifications, but at the same time the technology also has
certain legal, primarily data protection aspects. Forinstance a person’s GPS
position qualifies as personal data, so marketing activities based on this

must comply with GDPR rules. Consumers targeted with push notifications
must be informed in detail about how geofencing works in advance, and
they need to give their consent to receiving such messages. It must also be
taken into consideration that personalised marketing messages relying

on the target person’s geographic location is basically a kind of ‘profiling’,
which generates extra tasks for the data manager.

Geofencing offers many advantages to businesses if they use this technology

for marketing purposes, but they shouldn't forget about the fact that they
must also make efforts to keep the whole thing legal. If they can't guarantee
this, the advantages they hoped for will turn into unexpected damages, for
instance in the form of having to pay a fine for data protection violation. 7
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Beszdll a Muller a kefir
kategoridba

A Muller legelsé
kefir termékével, a
Muller Kefir Smoo-
thie-val az izesitett
tejtermékek piacat
kivanja felrdzni. A kefiritalok piacan az Egye-
st Kirdlysdgban 24%-os ndvekedés tapasz-
talhatd, igy a cég biztos abban, hogy a termék
szélesebb korben is tetszést arathat részben a
megfeleld iz, részben pedig a Miller marka
ismertsége és megbizhatésaga okan.

Az alacsony zsirtartalmu Mdller Kefir Smoo-
thie segiti az emésztést. Juliustél kétféle izben
— malna-granatalma, valamint mango-na-
rancs — lesz kaphaté a Tescéban, a Sainsbu-
ry'sben és a SPAR-ban, augusztustol az Asda,
oktobertél pedig a Morrisons Uzleteiben is.

A termék bevezetését tobb millio fontos mar-
ketingkampany kiséri, amelynek fészerepléje
Dina Asher-Smith révidtavfuté vilagbajnok, a
marka nagykovete.

Muller enters the kefir category

Miiller is about to shake up the flavoured dairy product
market with its first ever kefir product, Mller Kefir
Smoothie. Kefir sales are growing by 24 percent in the
United Kingdom. Low fat Miiller Kefir Smoothie is gut
friendly and is available from August in two variants,
raspberry-pomegranate and mango-orange. 4

Bio babaoételeket kindl
a SPAR Austria
Uj bio és egy sor

SPAR . o
Osszetevotol

mentes termékcsalddot vezetett be a SPAR
Austria az 5-12 hénapos babék szamara. Az
Osszetevék organikus és biodinamikus
gazdalkodasbol szarmaznak.

A biodinamikus gazdalkodast kiléndsen
magas szintl sztenderdek és irdnyelvek
jellemzik. Azon tul, hogy kemikalidktdl mentes
és figyelembe veszi az éllatjolétet, a korforgé-
sos gazdalkodas szintén sarokkove a biodina-
mikus folyamatnak.

A SPAR Austria Natur biotermékek sem hozza-
adott cukrot, sem sot, sem palmaolajat nem
tartalmaznak. A termékek aromékat és izfoko-
70t nélkulozo Osszetétele okan a babdk és kis-
gyermekek a zoldségek és gyimolcsok tisz-
ta izét élvezhetik minddsszesen 19 kilonbo-
76 cikkelemben. A termékcsaldd kindl tovéb-
ba cukor-, s6- és tejmentes gabonapelyheket
is, amelyek minéségi élelmirost- s szénhid-
ratforréast jelentenek.

SPAR Austria rolls out organic baby
food range

SPAR Austria has launched a new range of organic
baby food suitable for infants aged between 5 and 12

months. The product range is completely organic and
the ingredients are sourced from biodynamic
agriculture. There are 19 different SPAR Austria Natur
organic products, which do not contain any added
sugar, sal, orpalmoil. «

Helyi megolddsokra
o6sszpontosit a Nestlé Waters
— A Nestlé Waters
:‘ szintet Iép a fenntart-

Waters hato vizkezelésben:

N7 igyekszik helyi
megoldasokat

keresni és tdmogatni. A véllalat altal tervezett
intézkedések a Nestlé Waters 48 telephelye
kordli tertletek Okoszisztémajanak regenera-
Ciojat célozzék. Remények szerint a 2025-ig
tett eréfeszitések el6segitik, hogy a termé-
szetben t6bb viz maradjon, mint amennyit a
cég tevékenysége révén felhasznal.
Az Uj kezdeményezés a vallalat 2017. évi
azon vallalaséra épdl, mely szerint 2025-ig az
AWS-sel (Alliance for Water Stewardship) mi-
nésitteti valamennyi Waters telephelyét.
A Nestlé 120 millio svajci frank értékben tobb
mint 100 projektet indit annak érdekében,
hogy 2025-ig 48 telephelyén meggyorsit-
sa a vizkorforgds helyredlldsat. Az egyes pro-
jekteket a helyi lokéciodkra, azok igényeire és
problémadira szabja majd oly médon, hogy ta-
gabb — a cég sajat mikodésén tdlmend — 6sz-
szefliggéseket is figyelembe vesz. Mindekoz-
ben egyuttmukodik helyi vizfelhasznaldkkal,
kozosségekkel, partnerekkel és globdlis szak-
értékkel.

Nestlé Waters to concentrate on locall
solutions

Nestlé Waters is to step up efforts to manage water
sustainably and to identify and support local solutions.
The company will help regenerate the ecosystems in the
areas around each of Nestlé Waters’ 48 sites. Nestlé will
realise more than 100 projects, investing CHF 120 million
in order to boost the regeneration of local water cycles
at its 48 sites by 2025. &

Fenntarthato disztribucios
kézpontot épit a Lidl
Belgiumban

Herentalsban épit a Lidl
Belgium Uj fenntarthatd
disztribuciés kdzpontot a
Heylen Warehousesszal
egylttmUkodésben. Az Uj
logisztikai létesitménybdl
friss arut széllitanak ki napi szinten.
A beruhdzés a vallalat belgiumi expanziés ter-
veinek része. Az Uj |étesitmény az egyébként
a flamand atlagnal jelenleg is nagyobb mun-
kanélkdliségi rataval kiizdé régioban mintegy
230 Uj munkahelyet hoz létre, amelybdl 200
a logisztika teriletén, 30 pedig az olyan hat-

térterlleteken, mint HR, értékesités és T nyi-
lik meg.

A raktarépulet a kdrnyezeti terhelést minima-
lisra csokkenteni szandékozé BREEAM Out-
standing standards kdvetelményei szerint
épul meg: energiahatékony berendezésekkel,
minimélis vizfogyasztassal, 4tfogd hulladékke-
zeléssel és minimalis zaj- és egyéb szennye-
zéssel. A cég nappali fény, adaptiv vilagitas és
szell6ztetés, a kellemes kozérzetet nyujtd hé-
mérsékletet biztositd szabdlyozé hasznalata
révén egészséges munkakornyezet kialakita-
sara torekszik. A tetén 15 000 m*nyi napelem
kap helyet, mely az elektromos autok és bicik-
lik toltéinfrastruktirajat tdmogatja majd. Lesz
itt tovabbd madarhaz, méhhotel és vadvira-
gok szédmadra kialakitott mezé.

Lidl to build sustainable distribution
centre in Belgium

Lidl Belgium plans to build a new sustainable
distribution centre in cooperation with Heylen
Warehouses. The facility will play an important role in
supplying fresh produce on a daily basis. Lidl is
implementing expansion plans in Belgium and the
construction of its new distribution centre will create
230 new jobs in the country. The new warehouse will be
built to guarantee minimal environmental impact. «

Az Arzeddval tarsul

az Unilever

Tiszt{t6- és mosdszer-port-
ZMS

2‘*&% ?33 folidjanak fenntarthatosa-

bl 5
J@g ;g.@ gt és teljesitményét
o\‘)@.‘d -, . K
TS a@ javitando stratégiai part-

R . nerségre lép az Unilever az
Untllonser”  arzedaval Az elkovetkezs
harom évben az Unilever az Arzeda digitélis
bioldgiai modszereit alkalmazza a termékfej-
lesztésben. Az egylttmikddés tobb vezetd
vildgmarkat — igy az OMO (Persil), Sunlight és
Surf markakat — is érint.

Az Arzeda az eredetileg természetbd| kivont
enzimeket optimalizalja, és ezekkel helyet-
tesfti a tisztitd- és mososzerek tébbségében
megtaldlhatd, nagy kornyezeti terhelést oko-
706 Gsszetevoket. A vallalat egy fizikan alapu-
16 szamitdgépes fehérjetervezést és mélyta-
nulést 6tvozé maodszert alkalmaz az enzimek
funkcionalitadsanak optimalizalsara. Azon tul,
hogy a természetben el6fordulé enzimeket
vizsgélja, az Arzeda képes Uj, egyeddildll6 els-
nyoket felmutatni képes véltozatokat is létre-
hozni.

Az egyuttmUikodéssel az Unilevernek lehetd-
sége nyilik a 2020 szeptemberében meghir-
sitdsara. Reményei szerint 50%-kal csdkken
majd gy az tisztitdszereihez felhasznélt alap-
anyag mennyisége, mikozben Uj enzimek fel-
fedezése és optimalizélasa révén kiemelkedd
tisztitohatast kindlhat vasarldinak.
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Unilever partners with Arzeda

Consumer goods giant Unilever has announced a
strategic partnership with Arzeda for improving the
sustainability and performance of its cleaning and
laundry detergent products portfolio. In the next 3 years
Unilever will utilise Arzeda’s digital biology techniques
in product innovations across its cleaning and laundry
product selection. The partnership will impact many of
Unilever’s world leader brands including OMO (Persil),
Sunlight and Surf. «

Csokkentheti termékei
cukortartalmat a PepsiCo

Negyedével
% pEPSICO =7
csokkenteni a
PepsiCo Eurépaban népszerd italainak
cukortartalmat 2025-ig, és egészségesebb és
taplalébb italok és snackek bevezetésén
dolgozik.
A cég tervei szerint 2025-re 25%-kal, 2030-
ra pedig 50%-kal mérsékli az Eurépéaban aru-
sitott Udit6inek (Pepsi-Cola, Lipton Ice Tea és
7UP) hozzaadottcukor-tartalmat. A vallalat
arra szamit, hogy az egészséges snackek az el-
kovetkezd négy évben a leggyorsabban no-
vekvd élelmiszer-kategorigjava novik ki ma-
gukat, ezért a PepsiCo 2025-ig az értékesftés
tobb mint tizszeres ndvekedését célozza.
A PepsiCo teljes éves arbevételének kozel
egy6tddét Eurdpa adja, amivel a kontinens a
masodik legnagyobb bevételt generalé régié
Eszak-Amerika utén.

PepsiCo plans to cut the sugar content
of products

By 2025 PepsiCo intends to reduce the sugar content of
its popular drinks in Europe by a quarter, plus they also
want to launch a wider range of healthier, nutritious
drinks and snacks. The company is planning for a
25-percent reduction in added sugar levels by 2025 and
a 50-percent decrease by 2030 in soft drinks like
Pepsi-Cola, Lipton Ice Tea and 7UP sold in Europe. «

A REWE Uj hustermékeket
kinal 50%-o0s
z6ldségtartalommal

m iz

terméket vezetett be
a husfogyasztasukat
csokkenteni kivano vasarlok szamara, Better
Half”néven. A mérkanév alatt forgalmazott
termékek klasszikus hustermékek, melyek
50%-ban fliszerezett z6ldséghdl késziilnek.
Indulaskor konyhakész dardlt marhahus és
kolbészok lesznek kaphatdk az dnkiszolgéld
pultokban, de a késébbiekben tovabbi
termékek is varhatok a kolbasz kategdridban.
A termékfejlesztés két évet vett igénybe. A
hustermékekhez adott z6ldségkészitmény
paprikat, répat, hagymét, paradicsomot, bor-

solisztet és fliszereket tartalmaz — mindenféle
izfokozd nélkul. A hibrid dardlt,his” egyik elé-
nye, hogy lényegesen kevesebb benne a zsir
és a kaldria, mint a hagyomanyos dardlt mar-
hahusban.

A Better Half termékek 6sztél kaphatok az or-
szag valamennyi REWE druhdzaban.

REWE launches new meat product
with 50-percent vegetable content

Germany’s REWE Group has launched classic meat
products made of 50 percent vegetables, under the
brand name ‘Better Half At the beginning the retailer
will be offering two products — minced beef and
sausages — on the self-service shelves of REWE stores. It
took REWE two years to develop Better Half products,
which will be available from this autumn. <

Fenntarthatd cimkéket vezet
be a FrieslandCampina
gyartoé holland

P ==
( Friesland-

FrieslandCampinatie  ;mping

A tejtermékeket

fenntarthatd cimkeéket vezet be a Campina,
Optimel és Mona markai alatt kaphato
joghurtok és lagy turék csomagoldsan. Az Uj
cimkéket a véllalat K+F részlege fejlesztette,
minek eredményeképpen tébb mint 400 ezer
kg mlanyag pohar vélik Ujrahasznosfthatéva
(az eddigi cimkéket a gépek nem Ujrahaszno-
sithatoként azonositotték a hulladékvéalogatas
folyamataban).

A kezdeményezés a 100%-ban Ujrahaszno-
sitott PET-palackok nemrégiben tortént be-
vezetését koveti, egyben a kovetkezd Ié-

pés a korforgdsos csomagolds megvalosita-
sa felé. A FrieslandCampina fenntarthatésagi
programjanak egyik célja, hogy a csomago-
|&s 100%-ban Ujrahasznosfthato és karbon-
semleges legyen, ekdzben pedig a felhasznélt
csomagoldanyagok mennyisége minimalis-
ra csokkenjen.

FrieslandCampina introduces
sustainable labels

Dutch dairy company FrieslandCampina has
introduced sustainable labels for Campina, Optimel
and Mona yogurt and soft cottage cheese packagings.
The company’s R&D department developed the new
labels, and this move will make more than 400,000
kilograms of cups recyclable. <

KasszanélkUli Uzletek
nyitasat tervezi a Morrisons

Az Amazon Fresh
Uzletekkel versenyre
Morrisons kelve most a Morri-
since 1895 sons is azon dolgozik,
hogy a vésarléknak ne kelljen kulén idét
toltenilk a kasszanal valo sorban allassal,

hanem a vasarlast kdvetéen egyenesen
elhagyhassak az Gzletet. A kereskedelmi lanc a
belsé korokben Sarah projekt néven nevezett
kisérlete sordn olyan technoldgidt tesztel az
amerikai AiFi-val, amely a kosarba helyezett
termékeket kamerdk segitségével kdveti, és
azok arat egy okostelefonra telepitett alkalma-
zason keresztUl terheli a véasarldé szamlajara.

Morrisons plans to open cashierless
stores

Morrisons wishes to compete with Amazon Fresh stores
by testing cashierless store technology. The retailer is
working with US technology company AiFi, which uses
cameras to track the objects customers pick up and put
in their baskets, and charges them through a
smartphone app. «

Papirpalackkal kisérletez a
Procter & Gamble

p G A Procter & Gamble is

bedllt a sorba és egyittm-
kodésbe kezdett a Paboco
papirpalack-gyarto vallalattal, melynek
keretében Lenor termékei vonatkozasaban pa-
pirpalackok tesztelését kezdi meg 2022-ben
Nyugat-Eurdpdban. Az Ariel, Lenor, Tide,
Downy, Fairy, és Cascade madrkakat is kezel
cég célja, hogy textilapolasi részlegén 2030-ig
50%-kal csokkentse, mig a haztartési vegyi aru
vonalon 2025-ig teljesen megszintesse a sz(iz
mUanyag felhasznaldsat. A kornyezeti terhelés
csokkentése érdekében alternativ csomagola-
si lehetéségek utan kutat.
A Paboco papirpalack-technolégidja gyor-
san fejlédik, és a muanyag kivaltdsanak, illet-
ve mérséklésének, fgy a termékek dkoldgiai
labnyomanak csdkkentési lehetéségével ke-
csegtet.
A Lenor elsé, felelés gazdéalkodasbol beszer-
zett, FSC-tanusitvannyal rendelkezé papir-
palackja mdr jelentés mértékben csokkenti a
mUanyaghasznalatot a jelenlegi palackhoz ké-
pest. E palacknak a belseje még vékony mu-
anyag bevonattal akaddlyozza meg a csoma-
golds &tazésat, a jovébeli valtozat papir alap-
anyag mar integrélja majd ezt a bevonatot, és
a remények szerint 100%-ban ko és Ujrahasz-
nosithato lesz.

Procter & Gamble experiments with
paper bottle

Procter & Gamble has debuted with its first paper bottle
for Lenor in cooperation with paper bottle company
Paboco, and announced a test period for Western
Europe in 2022. P&G's fabric and home care range
includes the Ariel, Lenor, Tide, Downy, Fairy and
Cascade brands. The group aims to reduce its use of
virgin plastics in fabric care by 50 percent until 2030.
P&G's home care range is committed to eliminating
virgin plastics by 2025. «
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Hard seltzer palackozét helyez
Uzembe a Molson Coors

A Molson
MOLSON ' €o0id. coos

Burton-
upon-Trentben taldlhatd Gizemének mintegy
25 millié fontos fejlesztése részeként palacko-
76 telepitését tervezi Uj, még fejlesztés alatt
all6 hard seltzer markaja szdméra. Az lizem-
ben az idei év elején piacra dobott 4%-0s
alkoholtartalmu Three Fold palackozasa zajlik,
és lehetéséget ad a cégnek, hogy az alkoho-
rd névekedéssel lépést tartson.

A hard seltzerek iranti kereslet megugrésa 6ria-
si ndvekedési lehetéséggel kecsegtet a véllalat
szerint, amelynek vezet6sége szerint az italféle-
ség legaldbb akkora népszerliségre tesz majd
szert Eurépaban, mint az Egyestilt Allamokban.
A beruhdzés annak a tébb mint 100 millié
fontos csomagnak a része, melyet a Molson
Coors az elmult 10 évben az tzem moderni-
és ciderpalackozo sorok a hatékonysag nove-
|ése érdekében fejlesztésre kertilnek.

Molson Coors to install hard seltzer
canning line

As part of a GBP 25-million upgrade of its Burton-up-
on-Trent factory, Molson Coors is about to install a
canning line for its new hard seltzer brand. The line will
package 4-percent abv Three Fold, a seltzer product
that came out earlier this year. This move allows the
brewer to meet the expected rapid growth in the
alcoholic water category. «

Juliustdl nincs egyszer
haszndlatos mUanyag
Portugdligban

2021. julius 1-jétél tilos Portugdlidban az egy-
szer hasznalatos mUanyagok hasznélata, ki-
|6nosen az éttermekben. Az Unié minden
orszagara nézve kotelezé érvényl eurdpai
iranyelvet a portugél kormény déntése értel-
mében tavaly bevezette volna, de a vildgjar-
vany kozbeszolt.

A nemzeti torvénytervezet az ipari szereplé-
ket, kereskedelmi vallalatokat, markakat, 6n-
kormanyzatokat, egyetemeket, iparagi szévet-
ségeket és hulladékkezeldket is tomorité PPP
(Portugese Pact for Plastics) szerint a jelenle-
gi szabalyozasnal tovabb mehetett volna, mi-
vel az el6z6 véltozat mindennemU egyszer
hasznalatos csomagolasra és nem csupdan a
mUanyagra vonatkozott. Hasonlo kritikaval él-
tek kornyezetvédd szervezetek is, ramutatva,
hogy a végsé javaslat az eredeti valtozatok-
hoz képest,gyengébb’lett.

A céljdul 2025-ig a 100%-ban Ujrahasznalha-
t6, Ujrahasznosithato és komposztalhaté md-
anyag csomagoldsra atéllast kit(izé PPP-ko-

ordinatora szerint bar nem Eurépa a legfébb
szennyez6, mégis Europanak kell vezetd sze-
repet jatszania a mdanyagszennyezési problé-
ma megoldasaban.

Portugal bans single-use plastics as
of July

Single-use plastics are banned in Portugal after a
European directive enters into force on 1 July 2021. The
Portuguese government had wanted to implement the
measure last year, but the COVID-19 pandemic led to a
postponement. However, the measure is now being
criticised for not being ambitious enough by organisa-
tions such as the Portuguese Pact for Plastics. «

A szdrmazasi helyet jel6ld
cimkeét kapnak a Coop Sweden
sajat markas zabitalai

A Coop Sweden
sajat markas
termékeinek

kore 2009-ben boévilt a zabitallal. Azzal, hogy
a gyartas az idén Németorszaghdl Smalandba
kerult, a termék eléallitdsa immar teljes
egészében Svédorszagban zajlik, rdadasul
100%-ban svéd alapanyag felhasznaldsaval.

A tényre blszke vallalat errél vasarldit a
csomagoldson elhelyezett,Fran Sverige”
(Svédorszaghdl) cimkével is tajékoztatja.

A cég fenntarthatdséag jegyében arrol is
dontétt, hogy a zabitalok széllitdsa a jovében
kdzut helyett vasuton torténik, ahogy a Coop
Sweden teljes druszallitasi feladatainak 35%-a,
ami az egyik legmagasabb az élelmiszercégek
korében. Osszességében a kereskedelmi lanc
vasuti ruszallitdsa éves szinten kozel 17 000
kozuti jaratot valt ki, ami hozzajarul a vallalko-
z4s 6koldgiai ldbnyomanak csokkentéséhez.

Coop Sweden gives origin label to oat
drinks

Coop Sweden introduced oat drinks to its private label
range in 2009. This year manufacturing moved from
Germany to Sweden, plus the ingredients used are also
100-percent domestic. This is why Coop Sweden has put
a 'Frdn Sverige’ (From Sweden) label on these private
label oat drinks. <

a Coop Hollandigban

olyan friss hust kindl
Beter Leven min&ségi tanusitas sordn. A [épés
kivanja szigoritani. A fenntarthatobb termé-

Szigorit frisshus-

coop A Coop Netherlands
—_ legUjabb véllaldsa
része a kereskedelmi lanc azon kisérletének,
kekre atéllasbol egyeldre a megfeleld ellatas

fenntarthatésdgi sztenderdjein

két éven beldl csak
szerint, amely legalabb egy csillagot kapott a
mely soran fenntarthatésagi sztenderdjeit
okan kimaradtak a daralt husok.

A Beter Leven mindségi tanusftvany egy allat-
joléti mindsités, amely bizonyitja, hogy az el-
vei mentén tenyésztett llatok a hagyoma-
nyos allattenyészt6 telepeknél megfelelébb
kortlmények kdzott élnek.

A cég azon tul, hogy gondoskodik a fenntart-
hatébb frisshus-arurél, névényi alapu hishe-
lyettesiték bevezetésén is dolgozik.

Coop to introduce stricter sustainably
standards for fresh meat in the
Netherlands

Coop Netherlands has committed to only purchasing
fresh meat with minimum one star in the ‘Beter Leven’
quality certification within 2 years. This step is one of the
retailer’s attempts to improve its sustainability
standards. The transition to more sustainable products
doesn'tinclude minced meat items. «

Island’s Edge, a Heineken U
stout sére
Island’s Edge nevet

TRADE ’ ! MARK
viseld ir stout sore a

Heillekell® 28-35 éves fogyasz-

tékat célozza. A sort a Heineken Ireland dobja
piacra mintegy kétéves fejlesztési folyamatot
kovetden, amelybe a cég a fogyasztokat és
vasarlokat is bevonta. A véllalat szerint az Uj
termék,progressziv” és,mai vonatkozasu’, de
pozitiv a fogadtatésa a stout-fogyaszték
felndvekvd generacidjanak kdrében is.

A Heineken Ireland az Uj termékkel frissiteni
kivanja a stout kategoriat. A 4%-os alkoholtar-
talmu Island’s Edge 300 dublini pubban de-
butal. Az ital kiilénlegességét a vezetd sor-
mester szerint egy masik kedvelt ir ital, még-
pedig a tea adja, amely a s6rhoz adva lagyitja
a stout keser( izét.

A Heineken Uj,

Island’s Edge: A new stout from
Heineken

Heineken'’s new stout Island's Edge targets consumers
aged between 28 and 35 years.

Heineken Ireland launched the new beer, following a
two year development process - this involved
collaboration with consumers and customers. Island’s
Edge has an abv of 4 percent and will first be launched
in 300 Dublin pubs. «

Eqy 6ran belUli express
hazhozszdllitast indit az Asda

Az Egyesdilt Kirdlysag-

ban utolséként immar
m az Asda is egy éran

beluli hazhozszallitast
igér. Az express szallitasi szolgdltatas a keres-
kedelmi ldnc tébb mint 30 000 termékbdl alld
teljes kindlatara vonatkozik szemben a rivalis
Morrisons, Tesco és Sainsbury lancokkal.

Az elsé korben Halifax, Rotherham és Poole
harom mérfoldes kdrzetében elérhetd szol-
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galtatds induldsat sikeres probaidészak el6z-
te meg. Egy 6rén belili kiszallitas keretében a
vasarlok legfeljebb 70 cikkelemet rendelhet-
nek, mig ilyen korlat a négy éran beltli kiszal-
litds esetében nem &ll fenn. Amennyiben a
szolgaltatast a vasarlok megkedvelik, azt a val-
lalat szélesebb korben is elérhetévé kivanja
tenni. A térekvésre mindazonaltal a verseny-
tarsakénal jelentésen magasabb, 8,50 fontos
kiszallftasi dij hatassal lehet.

E mellett az Asda béviti egylttmUikodését az
Uber Eatsszel is, melynek keretében mintegy
500 termékbdl valogathatnak a vésarlok a ko-
rabbi 200 helyett immar 300 Uzletbd! torténd
gyors kiszallitasra.

Asda starts one-hour express delivery
service

In the United Kingdom grocery retailer Asda has
recently launched an online service for delivery in an
hour. The grocer’s new express delivery service will offer
its full online range of over 30,000 products. Shoppers
can order maximum 70 items and have them delivered
within one hour — or they can buy an unlimited basket,
which can be delivered with a 4-hour window. The
launch comes after a successful trial. Each delivery will
cost customers GBP8.50. «

Ujrahasznosithaté csomagoldst
vezet be a La Molisana

Az olasz tésztagyartd La Molisana felel&s er-
dégazdalkodasbol szarmazo, FSC-tanusitvany-
nyal rendelkezd, Ujrahasznosithaté papircso-
magolast vezet be. A kezdeményezéssel a val-
lalat évente kb. 230 000 kg-mal csokkentheti
mUanyag-felhasznalasat.

A csomagoldanyag Ujrahasznosithatosagat
egy fuggetlen szervezet végezte. A, Kraft” cso-
magolas természetes cellulozbol készil, és
100%-ban Ujrahasznosithatd, ugyanakkor ké-
pes az élelmiszer minéségét teljesen megdriz-
ni, mikdzben hasznalataval minimalisra csok-
kenthetd a kdrnyezeti terhelés. A csomagolas-
hoz hasznalt ragasztok vizes alapuak, a nyo-
mashoz hasznalt tinta pedig nem tartalmaz
olddszert. Kilonlegessége tovabba, hogy a
papircsomagolds durvabb tapintasa stimulald
hatdssal bir a fogyasztok taktilis érzékelésére,
és a természetesség érzetét kdzvetiti.

La Molisana introduces recyclable
packaging

Italian pasta maker La Molisana has introduced new
recyclable paper packaging, sourced from responsibly
managed and FSC certified forests. This move will help the
company to reduce plastic production considerably, by
about 230,000kg/year. The Kraft' packaging paper is
made of natural cellulose and the glue is water-based. 4

Paymenttools: fizetési technoldgiai
részleget hoz létre a REWE Group

m oo

Group digitalis

Uzletdganak
felfuttatasa céljabdl utnak inditotta a
paymenttools.com, azaz fizetési technoldgiai
részlegét. A cég kolni kdzponttal B2B fizetési
platformot fejleszt a vasarlok és partnerei
részére az online, valamint bolti vasarldsokhoz
és utazasi részlege szamara.
A véllalatcsoport immar kilenc éve sikeresen
és nyereségesen mukodteti sajat fizetési halo-
zatdt. Az elkdvetkezé években béviteni kivan-
ja a fizetési szolgdltatasi portfolidt, amely az
évi tobb mint egymillidrd tranzakciojaval ma
is az egyik legnagyobb girokartyahalézat-ma-
kodteté Németorszagban.

Paymenttools: A new payment
technology unit by REWE Group

Germany’s REWE Group has announced: they are going to
launch paymenttools.com, a payment technology
subsidiary to drive the group’s digital business. Based in
Cologne, the company will develop a B2B payment platform
for the retailer’s customers and partners. REWE has had its
own successful payment network for nine years. «

K-Wertschatze néven indit Uj
sajat markat a Kaufland
Uj sajat markaval jelent-
.' kezett a német kereske-
delmi lanc, a Kaufland.
.k A K-Wertschatze a
Kaufland szigoru éllatjéléti szten-
= ! derdekre fokuszal, és jol
mutatja, milyen mértékben elkotelezett a
vallalat az dllattartasi kordlmények sajat
ellatasi ldancaban vald javitdsa mellett.
A marka ernydje alatt jelenleg mintegy 25 tej,
joghurt, sajt és histermék szerepel, amelye-
ket vélasztva a vasarlok hétkdznapi beszerzé-
seik sordn a magas szintd allatjolét mellett te-
hetik le voksukat. A mérka garancia arra, hogy
az adott termékeket szolgaltato éllatok tarta-
sa az dllatjoléti sztenderdekre vonatkozo jogi
kovetelményeket meghaladd modon tértént
— GMO-mentes élelmet kapnak, elegendd he-
lytik és lehet8ségiik van természetes mozgas-
igényuk kielégitésére.
A K-Wertschétze vasarldi tiszta lelkiismerettel
vasarolhatnak llati eredet( terméket.

Kaufland launches private label called
K-Wertschatze

German retailer Kaufland has launched a new private
label range called K-Wertschdtze, which concentrates
on high animal welfare standards. The brand highlights
the retailer's commitment to improving the living condi-
tion of livestock in its supply chain. At the moment the
new brand offers around 25 milk, yogurt, cheese and
meat products. «

50 milli6 fontot szan a
Sainsbury’s arcsdkkentésre

L .

Sainsbury’s =
arcsdkkentést

tervez a Sainsbury’s. A vallalat mintegy 50 millié
fontot invesztal 60 népszerd termékének (friss
aru, hus és tej) olcsébba tételére. A vasarlok az
olyan alapélelmiszereket, mint a bacon, a
burgonya, cseresznye és eper, a nyar kozepétdl
olcsébban vasarolhatjak meg mind az tzletek-
ben, mind online. A hus és tejtermékek, vala-
mint zéldség-gytimolcs kategoridjaban 43 ter-
mék dra mar julius elsé hetében, mig tovabbi
tizenhét cikk ara julius végétsl mérséklédik.
Az alacsonyabb drak, ami révén a vasarlok
egyes termékeken a Sainsbury’s szerint akar
25%-ot is spérolhatnak, belathaté ideig elér-
het6k lesznek.
A szupermarket bejelentése szerint ez rdadas
a meglévé Aldival folytatott, Arharc”és,Price
Lock"véllaldsa mellett.

Sainsbury’s to spend 50 million
pounds on cutting prices

Sainsbury’s plans to invest about GBP 50 million in
cutting the prices of 60 popular products (fresh produce,
meat and milk). The cheaper prices — which according
to Sainsbury’s could help customers save up to 25
percent on several items — will stay in place for the
foreseeable future. «

Elsé brit Uzletének
megnyitasdra készilve mar
készletez a Mere

diszkontlanc

Prestonban nyitja

meg elsé Uzletét az Egyesult Kirdlysagban,
melynek druval valo feltéltését mar elkezdte.
Az idei évre a cég 6sszesen négy Uzlet nyitasat
tervezi a szigetorszagban — Preston mellett
Castleford, Caldicot és Mold varosaban.

A beszallitok az érut kdzvetlendl az Uzletek-

be szallitjak, és kizarélag az értékesitésre keru-
|6 készletért fizetnek. Az élelmiszer a mintegy
930 négyzetméter alapterllet( Uzletekben rak-
lapokon kerUl kihelyezésre. Az egyes Uizletek
egyenként maximum 1200 cikkelemet kinal-
nak majd, a személyzet pedig 8 fébél all majd.
A Mere az orszagban ott tervez a jovében ter-
jeszkedni, ahol sajat igényeinek megfelelé - a
féutakrol konnyen megkozelithetd — a bérel-
het6 telekhez jut.

A Mere orosz

Mere stocks up before opening first
UK store

Russian discount chain Mere is set to open its first UK
store in Preston. The discounter is now accepting
deliveries of stock as it continues preparing for the
opening. More stores will open later this year in
Castleford, Caldicot and Mold. Each will sell maximum
1,200 SKUs and employ 8 people. «
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BévUl az Albert Heijn
Streeckgenoten-valasztéka

A holland Albert
Heijn Streeckge-
noten sajat
markadja alatt
Ujabb kilenc haltermék jelent meg. A hal
olyan hagyomanyos holland halészfalvakbdl
érkezik, mint Urk, Umuiden, Enkhuizen,
Yerseke, Kats és Harderwijk. Az Uj termékek
kozott — tébbek kozott — szerepel a beszallitdk
altal sajat hagyomanyos receptjik szerint
fustolt lazacfilé, forrd fustolést lazacfilé, fustolt
pisztrang, friss és marinalt kagylo.

A termékek csomagoldsa a Streeckgenoten-
termékek beszerzési helyein és a beszallitok-
nal torténik, és azok online is rendelheték.

A Streeckgenoten marka alatt a kereskedelmi
ldnc tobb mint 230 helyi kilonlegességet ki-
nal, tdbb mint 80 hentes, pék és sajtkészité-
vel 6sszefogva.

Albert Heijn

Albert Heijn adds new products to the
Streeckgenoten range

Dutch retailer Albert Heijn has added nine fish products
to its private label range Streeckgenoten. The packaging
of the new SKUs features the places and fishing
companies where the Streeckgenoten products are
sourced. Currently the range offers more than 230 local
products. «

A NutriScore ellen vannak a
Grana Padano és Parmigiano
Reggiano sajtok készitdi

A Parmigiano Reggiano és Grana Padano saj-
tok készitéi a Nutri-Score tapértékjeloléssel
szemben foglaltak allast. A két konzorcium
szerint az élelmiszereket a kaloria, zsir- és cu-
kortartalmuk alapjan egy algoritmus altal mi-
n6sitd rendszer félrevezetd’, mert a fogyasz-
ték éltal fogyasztott mennyiség nem vag egy-
be az algoritmus alapjaul szolgélé mennyi-
séggel.

Tovabbi kifogasként emlitették, hogy a rend-
szer nem veszi figyelembe sem az élelmisze-
rek egyensulyat az egyéni diétékban, sem az
adott termék organoleptikus jellemzdit. A saj-
tok egyfajta,bintetés’-ben részesiinek ki-
zérolag a zsirtartalmuk miatt, holott szamos
esszencidlis tdpanyagot — kalciumot, funk-
cionalis zsirsavakat, zsirban oldédd vitami-
nokat, esszencidlis aminosavakat — tartalmaz-
nak, amelyek alapvetéek az egészséges és ki-
egyensulyozott taplalkozasban.

A Nutri-Score a Parmigiano Reggiano és
Grana Padano sajtokat narancsszinnel jeléIné,
bar egy 80 g tésztabdl, 20 g extraszliz oliva-
olajbdl és 20 g kemény DOP sajtbdl all6 fogds
z6ld jelolést kapna. A két cégcsoport szerint

az effajta kdvetkezetlenségek inkorrekt mo-
don,blntetik”és leértékelik termékeik ima-
7sat, egyben kérték mas olasz oltalom alatt
allo foldrajzi jelzéssel elldtott termékek gyarto-
it is, hogy tdmogassék az olasz kormany kez-
deményezéseit a Nutri-Score-ral szemben.

Grana Padano and Parmigiano
Reggiano cheese makers oppose
NutriScore

Producers of Parmigiano Reggiano and Grana Padano
cheese in Italy have joined forces to oppose the
nutritional labelling system NutriScore. The cheese
producers say: the system is misleading and deceptive,
as the actual consumption of products by consumers
does not correspond to the quantity at the base of the
algorithm. They added that cheeses are penalised for
the presence of fats, neglecting the fact that they
contain many essential nutrients and amino acids. <

Piacot nyit az AB InBev
Brusszelben

‘ Az Extensa
»__ ingatlanfejlesz-

- tével egyittm(-
ABll'lBe\f kodésben tervez

élelmiszerpiacot nyitni az AB InBev sorgyar
Brisszelben. A Gare Maritime Food Market a
varos egykori iparnegyedében, a Tour&Taxis-
ben kap otthont, mely egyfajta progressziv
varosnegyedként keriil épp meguijitasra.

A piac a sérgyarorias szerint innovativ kulina-
ris talalkozohely lesz, ahol mindenki kedvére
valogathat az izletes és egészséges élelmisze-
rek kozott, és megismerkedhet a belga
gasztronémia gazdag fzvildgdval. Lesz itt

10 étterem, fedett teraszok és egy sor élelmi-
szerbolt, melyek zaszl6s hajoja az AB InBev
valasztékabol sort kindld Victoria Bar lesz.

A piac élelmiszeripari startupokkal és koérnyék-
beli gazdalkoddkkal is egydtt kivan mdkadni,
és nem téveszti szem eldl a hulladékmentes-
ségi és a fenntarthatdsagi szempontokat sem.
A Gare Maritime Food Market a tervek szerint
idén &sszel nyit meg.

AB InBev to open a marketplace in
Brussels

In partnership with real estate developer Extensa, brewer
ABInBev plans to open a food market at Gare Maritime
in Brussels this autumn. There will be 10 restaurants,
covered terraces and a number of food stores, while the
flagship Victoria Bar will form the centrepiece: the place
will serve beers from the AB InBev range.

A Smurfit Kappa vasdrolta meg
a mexikdi Cartonboxot

Smurfit Kappa

A Smurfit Kappa Group lett a mexikdi
Monterrey-ben taldlhaté 6sszehajthatd kar-

tondobozokkal foglalkozé Cartonbox Uj tu-
lajdonosa. A felvasarlassal a vallalat tovabb
erdsfti jelenlétét a mexikdi papircsomagola-

si megoldasokat kindld iparagban, és immar
négy, 6sszehajthatd dobozokat gyartd tize-
met mukodtet az orszagban.

A lépés megerdsiti a véllalat papiralapu cso-
magoldanyagok gyartdsa mint f6 Uzleti tevé-
kenység melletti elkdtelezédését. Az akvizi-
ci6 eredményeképpen az orszag északi részén
mUikodo tgyfeleket a Smurfit Kappa kézvetle-
nul tudja kiszolgalni.

Smurfit Kappa buys Mexican
company Cartonbox

Smurfit Kappa Group has acquired Cartonbox, a
folding carton company situated in Monterrey, Mexico.
The acquisition sees the group strengthen its
participation in the paper packaging solutions business
in Mexico: the company now has four folding carton
locations in the country. <

Papirpalackos bort kindal a
Delhaize Belgiumban
Ujrahasznosftott papirbol
készilt innovativ palack-
ban kaphaté borral béviilt
a Delhaize Belgium
DELHAIZE kindlata. A Planet B bor
egy belsé mlanyag
bevonattal elldtott, 94%-ban Ujrahasznositott
papirbdl készilt un. Frugal palackban kerdl a
polcokra, ami tokéletes 6sszhangban 4ll a
Delhaize fenntarthatésagi céljaival.
A Planet B 70% tempranillo és 30% monastrell
57616 felhasznaldséaval készUlt spanyol bio ve-
gan vorosbor. A termék csomagoldsanak ko-
szdénhetden a hasonlé cikkelemekkel szem-
ben kornyezetbaratabb.
A palack a Frugalpac technolégidval készul,
amelynek kdszénhetéen annak sulya kisebb,
igy a szallitas sem okoz extra nehézséget.
A palack 83 grammja 6tode egy normal Giveg-
palack sulyanak, a kérnyezetet pedig 84%-
kal kevésbé terheli. A belsé mianyag bevo-
nat kdnnyen levélaszthato a papircsomago-
1asrdl, igy a palack konnyen Ujrahasznositha-
té. Tovdbbi nagy elénye, hogy teljes feltleten
megnyomhatd, igy nincs szikség kilon pa-
lackcimkére.

Delhaize rolls out wine in paper bottle
in Belgium

Delhaize Belgium has rolled out a new wine in an
innovative bottle made of recycled paper: Planet B wine
comes in a so-called 'Frugal bottle, made of 94 percent
recycled paper and an inner plastic coating. Planet B is a
Spanish vegan and organic red wine made from 70
percent tempranillo and 30 percent monastrell grapes. The
bottle utilises the Frugalpac technology - at just 83 grams
it is up to five times lighter than a regular glass bottle. <
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Hozzdadott sotdl mentes
leveseket vezet be a Continente

A portugdl Continente

lanc bovitette Equilibrio
CONTINENTE levesvalasztékat, amely-
be olyan termékek kertltek be, melyek sem
hozzdadott sét, sem szinezéket, sem tartosito-
szereket nem tartalmaznak. Az Uj kinalatban
szerepel friss fliszeres vizitorma-koriander,
répakrém, menta és gydombérleves. A Portu-
gélidban készul6 termékekhez friss zoldséget,
extra sz(iz olivaolajat hasznélnak, és azok 800
grammos csalddi kiszerelésben kaphatok.
A Continente Portugalia egyik vezetd élelmi-
szer-kiskereskedelmi markajaként elkotelezett
termékei tdpanyagosszetételének tovabbi ja-
vitasa mellett a tulzott cukor-, s6-, és zsirfo-
gyasztas csokkentése érdekében. A cég 2022-
ig mintegy 4 tonna sot kivan kivonni az altala
kindlt levesekbdl.

Continente unveils soups without
added salt

Portuguese retailer Continente has expanded its
Equilibrio soup range to include products without
added salt, colourings or preservatives. The soups are
produced in Portugal, using quality fresh vegetables
and extra virgin olive oil. They are available in 800g
family packs. «

Ujfajta csomagkildd
szolgdltatdst indit a lengyel

Zabka
[ ]
za b ka lengyel kiskereskedelmi
S ldncok kozul elséként
— Uj szolgéltatast indit, melynek keretében a
vasarlok maganszemélyek szémara kildhet-
nek csomagot a halézat Gzleteit atvételi
pontként hasznélva. A szolgaltatds igénybevé-
teléhez minddsszesen egy telefonszémot és
e-mail-cimet szUkséges a www.paczki.zabka.
pl e-mail-cimre kildeni. A csomagot még
cimmel sem szlkséges ellatni, minddsszesen
a csomagszamot kell a csomagoldsra kézzel
felvinni és az 4tvevd szamdra a kivélasztott
Zabka tzletben hagyni.
A csomag két napon beldl barmikor dtve-
het6 egy kéd ellenében. A szolgaltatds dija
1000 zlotynal kisebb értékl csomag esetében
0,99 zloty. Készpénzes utanvét csak térités el-
lenében elérhetd.
A szolgdltatds technoldgiai mikodtetdje a
Pointpack SA.

A lengyel Zabka - a

Poland’s Zabka launches new parcel
service

Polish retailer Zabka is introducing a new service:
customers can drop a parcel at a Zabka store addressed
to an individual for pick up. Users only need to submit a

phone number and e-mail address at www.paczki.
zabka.pl. The package can be picked up at a convenient
time, and the promotional price of the service is PLN
099. «

Allatjoléti cimkével latja el a Lidl
a kolbdasztermékeket
A Lidl allatjoléti cimkét
helyez el Metzgerfrisch
markaju kolbaszterméke-
in, amely jelzi, hogy az
ellatasi lancban az
allattartasi szabalyok
milyen szinten érvényesulnek, és ezzel segit a
vasarloknak tudatos dontéseket hozni.
A német diszkontldnc a cimkét teljes kolbasz-
és felvagottvélasztékara ki kivanja terjeszteni,
legkdzelebb a Dulano sajét marka alatt
kaphato termékekre.
A Lidl 2025-ig sajat markas kolbasztermé-
kei vonatkozésaban legaldbb a 2. szintre ki-
van Iépni, ami azt jelenti, hogy az alapanyagul
szolgalo éllatok a jogi alapkovetelményeknél
jobb kértlmények kozott élnek. A cég hang-
sulyozta, hogy fontosnak tartja a folyamatba a
gazdalkodokat is bevonni.

Lidl to put animal welfare label on
sausages

German discounter Lidl is putting animal welfare labels
on sausages sold under its private-label Metzgerfrisch.
The label indicates the level of animal husbandry stand-
ards in the supply chain and helps consumers make
conscious choices. As the next step, the company will
extend the label to the ‘Dulano’ private label range.

1,2 milliard dollérért adja el
borUzletdgdt az Altria Group

R Az Altria Group Inc
Altria

1,2 milliard

dollarért értékesi-
tené Ste. Michelle Wine Estates Uzletét az
eredetileg a dohanyiparban érdekelt Syca-
more Partners magantéke-tarsasagnak, mivel
a piac sz(kulésével a dohanyzdkat célzo Uj
lehet6ségek utan kutat. A Washington
allambdl, a Napa Valley-bdl és az Egyesdilt
Allamok més tertleteirél szarmazo borokat
értékesitd Ste. Michelle 2008-ban ker(lt az
Altridhoz a fistmentes dohanytermékeket
gyarto UST felvasarldsakor.
A tranzakcio el6reldthatélag 2021 mésodik fe-
[ében zérul le.

Altria Group plans to sell wine
business for 1.2 billion dollars

Altria Group Inc wants to sell its Ste. Michelle Wine
Estates business to private equity firm Sycamore
Partners for USD 1.2 billion, because the tobacco
company seeks to concentrate its business on cigarette
alternatives for smokers. The deal is expected to be
completed in the second halfof 2021. «

A Refrescoé lehet a német
Hansa-Heemann

_/\ ARefrescg)
Refresco i

megallapodott az
eddig csaladi vallakozasban miikadé fuggetlen
német dsvanyviz- és szénsavasuditdital-gyartd,
pénzlgyi részletei nem publikusak. Az akvicizié
a Refresco buy and build stratégidjanak része,
mellyel a cég pozicidjat kivanja megszilarditani
a termék- és markaportfélio tekintetében,
illetve béviti foldrajzi lefedettségét.

A Hansa-Heeman forgalménak legnagyobb
részét (60%) az asvanyviz, mig 40%-at a szén-
savas Uditéitalok teszik ki. Sajat markain tul a
kereskedelmi markak piacat is kiszolgélja, és
bérgyartast is végez A-markdk szamdra.

Refresco likely to buy German
company Hansa-Heemann

Bottling firm Refresco has concluded an agreement to
buy family-owned German mineral water and
carbonated soft drinks company, Hansa-Heemann. The
acquisition forms part of Refresco’s buy-and-build
strategy, which seeks to consolidate its position in terms
of product and brand portfolio and to improve its
geographical coverage. «

Norvégidban is lesz HelloFresh

A receptdobozokat hdzhoz
szallitd HelloFresh SE
sikeres svédorszagi és
daniai piacra lépését
kovetéen most Norvégia-
ban terjeszkedik tovabb, ahol a mintegy

2,5 milli haztartdsban megfelel® potencialt
1at a cég. Legkdzelebb tehdt a norvég vasar-
|6k részestlhetnek az innovativ technolégiai
platformra és korszer( ellatési lancra tamasz-
kodo globdlis mérka nyujtotta elénydkbdl.

A norvég piac megfeleld kiszolgalasat tdmo-
gatando a Hello Fresh fulfilment kézpontot
nyitott az Oslo kozelében taldlhatd Mossban.
Azzal, hogy mUkodését lokalizélta, a cég a
vasarloknak kényelmes és rugalmas megolda-
sokat képes kindlni igy, hogy kézben a
fenntarthatéséggal kapcsolatos — elsésorban
a szén-dioxid-kibocsatas csokkentésére
vonatkozo — vdllaldsait is teljesfti. Rdadasul a
friss hust — csirkét, marhdt, sertést — kdzvetle-
nul helyi beszallitoktél szerzi be.

HelloFresh to enter the Norwegian
market

Meal kit company HelloFresh SE is entering the
Norwegian market. Following the group’s successful
launches in Sweden and Denmark, the Norwegian
market — with approximately 2.5 million households —
offers great potential for the launch of HelloFresh. In
order to support the launch in Norway, HelloFresh has
opened a fulfilment centre in Moss. <
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Epitkeziink. I’JRé, vagy csak feldjitunk, at-

akitunk és azkodunk a kovetkez6
normalishoz. A bazis kinél-kinél mais és
mas, osszehasonlithatatlanul més helyzet-
bol indul a HoReCa, a nagykereskedelem,
kiskereskedelem, ipar... - hogy az FMCG-n
kiviili szektorokrdl ne is beszeljiink.
Idén a vilag csodiit és az wjjaépitést hoz-
tuk motivumnak a Business Days 2021
konferencidra,

Vannak csodds emlékek, fantasztikus
épitmények, a Vilig 7 Csodéja, de most a
8. Csodat kell megepiteniink, mert halad-
ni kell eldre. Nagy a kihivés, sok a kiizde-
lem minden szinten.

Hiszen masf¢l éve mindenkinek dj volt a
helyzet, és br mi, ipardgon beliil, a felhal-
mozést feleslegesnek lattuk, hiszen folya-
matos volt az ellitas, a visarlok szimara
ez az informécié nem volt meggy6z6. Az
elején, egy masodik karécsonyig%rgalmat
hozo marcius és erds aprilis utin, végképp
nem tudtuk, hogyan tervezziink, mire
szamitsunk. Kozben pedig mindannyian
tudtuk, hogy baj van: egyre nétt a bizony-
talansdg, tervezhetetlenség, és egyre nehe-
zebb volt optimistinak maradni.

Voltak persze termékek, s6t, alapanyagok,
csomagol6anyagok, amelyek megakasz-
tottdk a fogaskerekeket, szillitminyozési
gondok és korldtok, személyi nehézségek
- és akkor magérdl a vilagjérvinyr6l, errdl
a modern, harmadik vilaghdbordrél nem

AZ EPITKEZESEN RESZT VESZNEK A LANCHID KLUB TAGJALI:

A VILAG 8. CSODAJA

is beszéltiink. Pedig nagy a veszteségiink
személyekben - csaladban, baritokban,
kollégakban, ismerésokben - is. Es ez az
igazi veszteség, Barmit djja tudunk épite-
ni, barmilyen tzletet, ha nagyon akarunk,
tjra tudunk inditani, mindenre talalhaté
melg(oldés, csak az emberi veszteségre nem
- 6ket nem tudjuk visszahozni.

Idén é4prilisban megkezdtik a nyitast, és
nagy reményekkel vartuk a nyarat - amire
ma miér kicsit visszafelé tekintve néziink
és értékeliink. Nem dgy alakultak a dol-
gok minden téren, ahogy vértuk, és most
mér az 6szi idészakra nézink vérakozés-
sal, és bizakodunk, hogy nem lesznek go-
molyfelh6k az égen... De mir a karicso-
nyi szezon sincs messze, és nagyon bizunk
benne, hogy nem kell nagy lezirasoktél
féIni, nem akad meg Gsszel, majd télen a
biznisz.

Mi gy déntdttiink, hogy most mindenkit
a vilag 8. csoddjanak részesévé tesziink. A
résztveviket, az djrainditott villalkoza-
sokat, a hatranyt ledolgozé vallalatokat
- mindent és mindenkit, aki veliink lesz a
szeptemberi konferencian Tapolcén.

Szédmba vessziik, hogy milyen rombol4-
sokat, kirokat szenvedtiink el az el6z6
masfél évben, milyen fizikai megFrébﬂ-
tatdsokon kellett tdljutni. Es arrél is be-
sz€Ini fogunk, hogy kinek-kinek hogy si-
keriilt mindez, hogy ha tjra szembe kell
nézniink hasonl6 helyzettel, legyen olyan

* Ujrakezdés a magyar FMCG-piacon

822

Karfelmérés, renovalas és djjaépités
az FMCG szektorban a taldlkozo 6t napjan!
Hazai és nemzetkozi épitémesterek és szakértdk vérjék
az érdekl6dcket, magyar és angol nyelven, személyes jelenléttel.

Az djjasziiletés fovédnoke Dr. Nagy Istvin miniszter

tudasunk, amely segiteni fog. De talan,
amire még kivancsibb lesz mindenki, a
2022-2023. és az azt kovetd tervezések,
viziék, el6relatasok, fokuszok.

Mindezt szeptember 20-24. kozott, is-
mét 5 napos konferencidn kiséreljitk meg
végiggondolni, étbeszélni, megvitatni -
egyutt!

Ma még nem tudjuk, milyen helyzetben
lesziink szeptember 3. hetében, de szor-
gosan pakoljuk majd a téglkat, egyiket
a misikra, egyik nap a masik utan, és
Gijra felvessziik a ritmust - talan masikat,
mint korébban, de az akkori helyzetnek és
céljainknak megfelel6t. Es oriilni fogunk
egymdsnak, biiszkék lesziink, hogy ott le-
szunk, talél6ként, egyitt.

Természetesen nem engediink az egész-
ségbiztonse(i{gi el6irdsokbol, és Gjra megte-
sziink m?ij mindent, hogy aki eljon, ne
csak jol, de biztonsagban is érezze magit,
igy a konferencidn csak védettségi kértya-
val lehet részt venni.

A programtervezetet folyamatosan fris-
sitjilk. Az el6addsokat magyarul, angol
nyelvi szinkrontolmécsoldssal biztosit-
juk, ahogy mindig. Sok dj, és sok bevalt
dologgal terveziink, hiszen idén mi is ju-
bileumi, a 15. Business Dayst szervezziik
Partnereinkkel, Vendégeinknek.

Mi igy késziilink. Vérakozassal és nagyon
nagy reményekkel, hogy tjra tallkozunk!

HovAnszky LAszL6 ELNOK; BAJA SANDOR (RanpsTap); BALAZS ILbiko (AucHan); BALogH Tisor (OMV); Benepek LAszLd (VIResoL); Bekeri LAszLO
(Coca-CoLa); DR. Boros PETER (Power oF Dreams); DR. CsirszkA GABOR (Estraco); Csongoval TAMAS (SuPERSHOP); FazEKAS ENDRE; FEKETE
ZoLTAN (MARKASZOVETSEG); DR. FiscHER BELA; FLORIAN LAszLo (Rosswiann); FoLDESI Gyoray (BiNzacr); HAzi ZoLTaN; HEiszLER GABRIELLA (SPAR);
HerRmANN ZSuzSANNA (TRADE MAGAZIN); JUSTIN ISTVAN (Szavos MarcipAn); Keoves FEReNC (PARTNER IN PeT Foop); Korin KATALIN (Zwack UNicum);
DR. KozAk Akos (ImPeTus Research); DR. Koves AnprAs (NT); Krizsd Szivia; Macyar PeETeR (Trapeover); Matus Istvan; Mezer Janos (Co-
0P STAR); MurAny! LAszL0; NaGy SAnpor; NemeTH O7T6 (HErsow); Noszek PETER (NEsTLE); Podr ZoLTaN (Puratos); RAcz Jozser (Premium KErT);
SALTZER KORNEL; SOFALVI ATTILA (MaRS); SAskuTi GYoRray (Bonararv); SoLész GERGG (OSTOROS CSALADI PINCESZET/ TAKAREKBANK); STRASSER-KATAI
BerRNADETT (ReaL NaTURE); SzaLokyNe TotH Jupim (THE Coca-Cora Company) ; SzaUTNER PETER (FREESLANDCAMPINA); SzEkAcs TiBoR; TARSOLY
Jozser (WiENeRBERGER); DR. TiMAR IMRE (TANNER TRADE); TOTH ZoLTAN (MINDZ); VULETA ZsoLT (Borsoni SORGYAR); ZSINKO BALINT (KALL INGREDIENTS)

WWW.BUSINESSDAYS.HU

A regisztracié id6pontjaban a COVID-19 jérvany levonuldsinak varhato ideje és a jarvannyal kapcsolatos késobbi - a konferencia idGpontjat
érint6 — kormanyintézkedések nem ismertek. Mindezekre tekintettel, amennyiben a konferencia és az ahhoz, az online regisztrécios lapon rendeltek teljesitése
azon ok kovetkeztében lehetetlentl, hogy az a konferencia idépontjit megel6z6 kormanyintézkedések, jogszabélyok értelmében nem tarthatok meg, a konferencia

szervezGje (Grabowski Kiadd Kft.) koteles a részére megfizetett regisztracios dijat a résztvevé (Megrendeld) részére teljes egészeben vissza

zetni.

YOU CAN ALSO FIND ALL THE INFORMATION ABOUT OUR CONFERENCE
IN ENGLISH ON OUR WEBSITE: BUSINESSDAYS.HU
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14.00-15.00

.
. [}

Erkezés, munkalapok aldirasa, majd épitkezés el6tti falatozas

Munkateriilet elfoglalasa, munkatarsak készontése
SZABADKOMUVES PAHOLY
Nagymestereket hallgatunk az Epitésvezetdk koordindldsdval
HoReCa piaci exluziv, a konferencidra készitett kutatasok
eredményei, szakmai képviseletek beszamoloi.
Epitésvezetd a délutdnos mdszakban
KRIZS0 SZILVIA a Lanchid Klub tagja
Nagymesterek
PALOCZ EVA, a Kopint-Tarki vezérigazgatdja
TOLNAI GABOR a Kantar Hoffmann divizié igazgatdja
FEITEL BALAZS, az IPSOS ligyvezetd igazgatdja
KovAcs LASzLO, a Magyar Vendéglatdk Ipartestiiletének (MVI) elndke
GENDUR ANDRAS, a Magyar Szallodak és Ettermek Szévetségének
(MSZES?Z) gasztrondmiai tarselndke

Pihen6id6

FELALLVANYOZVA A HORECA

Brigddvezeték munkamegbeszélése az Epitésvezetok
koordindldsdval - kerekasztal-beszélgetés

Az épitkezés résztvevdi felmérik a statikai allapotot,

és javaslatot tesznek az alapok Ujboli lerakasara, a kilsé feldjitasi
megolddasokra, valamint a belséépitészeti stilusokra.
Beszélgetés kozben Befektetok prezentécioit hallgatjuk.

Brigddvezetdk
BdszE AKOS, a METRO HoReCa fejlesztési vezetéje
BURJAN CSABA az Unilever Food Solution igazgatéja
DoMoszLAI ROLAND a HELL Energy HoReCa vezetéje
GENDUR ANDRAS, a Magyar Szallodak és Ettermek
Szdvetségének (MSZESZ) gasztrondmiai tarselndke,
a La Perle Noire Etterem tulajdonosa
GERENDAI KAROLY, a Costes, Nudli, Rumour éttermek tulajdonosa
KoVAcs LAszLO, 5 MagyarVendeglatok Ipartestuletének (MVI)
elnoke, a La Fiesta Party Service tulajdonosa
NEMETH GERGELY a Chef Market kereskedelmi vezetdje
SEMSEI RUDOLF, a VVakVarju Etteremcsalad és
a Budapest Party Service tulajdonosa
Befektetdi 10 percek:
TIHANYI KLARA a SIRHA Budapest kiallitésigazgatéja
SZENDRO TAMAs az Edenred Magyarorszag Ugyvezetd igazgatéja
Feltigyeleti képviselék
KAszAs ATTILA a Magyar Marketing Szovetség (MMSZ) HoReCa
és Event tagozatanak elndke
DR. MANDEL KATALIN, a Magyar Franchise Szovetség fotitkara,
az Eurdpai Franchise Szovetség elnoksegi tagja
SEPTE JOZSEF, a Magyar Pékszovetség elndke
ZOLTAI ANNA, a Kozétkeztet6k Orszagos Szovetségének
(KOZSZOV) elndke

1730-20.00 Pihen6id6

A HoReCa piac elmdlt mésfél évben elszenvedett megprobaltatasairél  20.00-24.00 Vacsora a kerti satorban, HORECA HOSOK DIJATADO,

és jovobeli lehetdségeirdl beszélgetiink meghivott szakértdinkkel.

2. NAP 2021. SZEPTEMBER 21., KEDD

Erkezés, munkalapok alairasa, majd épitkezés el6tti falatozas

Munkateriilet elfoglalasa, munkatarsak készontése
SZABADKOMUVES PAHOLY
Nagymestereket hallgatunk az Epitésvezetd koordindldsdval
Altaldnos makrogazdasagi piacértékelés az elmult masfél évré|
meghivott beszélgetépartnerrel.
Epltesvezeto a délel6ttds miszakban

KRIZS0 SZILVIA a Lanchid Klub tagja
Nagymester

DR. VERTES ANDRAS, a GKI Gazdasagkutato elndke
MEO 10.30 orakor:
A Magyar Termékekeért Kereskedelmi Nivédij verseny eredményhirdetése.
Averseny fvédnoke DR, NAGY ISTVAN agrarminiszter. A dijat dtadja
ERDOS NORBERT &lelmiszerlanc-feliigyeletért felelds allamtitkar, valamint
az alapitok nevében BENEDEK ESZTER, a Magyar Termék Ugyvezetdie és
HERMANN ZSUZSANNA, a Trade magazin (igyvezetd-fészerkesztéje.

Pihendidé,
FELALLVANYOZVA A NAGYKERESKEDELEM
Brigddvezeték munkamegbeszélése az Epitésvezetdk
koordindldsdval - kerekasztal-beszélgetés
Az épitkezés résztvevéi attekintik az anyagbeszerzés lehetéségeit és a kivi-
telezés Uj formait.Beszélgetés kozben Befekteték prezentacioit hallgatjuk.
A kerekasztal résztvevc’ii, nagykereskedé’k és gydrtok kozosen elemzik az
elmdlt mdsfél év kihivdsait, es a jovibe tekintve szdmba veszik lehetdségeiket.
Epitésvezetdk a délutdnos miszakban
BAJA SANDOR, a Randstad Uigyvezetd igazgatja és
HAZ1 ZOLTAN, a Lanchid Klub tagjai
Brigddvezetok
DR. ANDREJSZKI RICHARD, a Chef Market tulajdonosa
BARNANE VITARIUS MARTA a Del-100 Ugyvezetd igazgatoja
KOvACS SANDOR, a METRO 0rszagos értékesitési vezetdje
KANIZSAI TOTH CSABA a FAN Group cégvezetéje
NOSZLOPY ZOLTAN, a CBA beszerzési igazgatdja, a PartnerLog
ligyvezeto igazgatoja
N. SzABO ISTVAN, a 7+D Uigyvezetd igazgatdja
SAJCZ LASZLO, az Els6 Pesti Malom kereskedelmi igazgatéja
Befektetdi 10 percek
NAGY AKOS ¢s GYORI PETER a Docca Edinet.hu (izletaganak
Ugyvezetd igazgatoja és kereskedelmi igazgatdja
Ebédsziinet
FELALLVANYOZVA AZ ERDEKKEPVISELETEK
Nagymestereket hallgatunk az Epitésvezetd koordindldsdval
Az épitkezés résztvevdi szakszervezeti gydlésen megvitatjak a megvalto-
zott munkakorilményeiket, jogos igényeiket és lehetéségeiket. Az ismerte-
téket hallgatjak a munkatgyi féfelligyelet képvisel6i az elsé sorban.

a barhangulatért felel Fizy GABOR

Az érdekvédelmi szervezetek képviseldi az élelmiszeripar és kereskede-
lem aktualitdsaival kapcsolatosan tartjdk meg egyéni eléaddsaikat.
Nagymesterek
DR. TOROCSIK MARIA, egyetemi tandr, a Trend Inspirdcié vezetdje
EDER TAMAS a Felelds Elelmiszergyartok Szévetségének (FESZ)
elnoke és Nemzeti Agrarkamara (NAK) alelndke
BALAZS ILDIKO, az Orszagos Kereskedelmi Szbvetség (OKSZ) térselndke
Feligyeleti képviselok
ANTAL EMESE, a Taplalkozas, Eletmdd, Testmozgas Platform
(TET Platform) szakmai vezetéje
BENEDEK ESZTER, a Magyar Termék Non-profit igyvezetd igazgatéja
FEKETE ZOLTAN, a Magyar Markaszovetség fétitkara
DR. MANDEL KATALIN a Magyar Franchise Szovetség fotitkara,
az Eurdpai Franchise Szovetség elnokségi tagja
NEUBAUER KATALIN, a Magyar Nemzeti Kereskedelmi Szovetség
(MNKSZ) fétitkara

Pihen6id6

FELALLVANYOZVA A HAZAI LANCOK,
FRANCHISE-OK, TRAFIKOK
Brigddvezeték munkamegbeszélése az Epitésvezetdk koordindldsd-
val - kerekasztal-beszélgetés
Az épitkezés résztvevdi atbeszélik a sikeres technoldgiaikat,
valsagallo know-how-ikat és épitéanyag-valasztékukat.
Beszélgetés kozben Befektetdk prezentacioit hallgatjuk.
A kerekasztal-beszélgetésben meghallgatjuk a hazai Idncok
és érdekeltségeik, valamint a beszdllitoik elmdlt idészakban dtélt
sikereit és kihivdsait, valamint jovobeli terveiket.
Nagymester
ANDREAS CHRISTOU, a RetailZoom (igyvezetd igazgatoja
Brigddvezeték
ANTAL CSABA, a Pek-Snack Uigyvezet6 igazgatoja
GYELAN ZSOLT, a CBA elndkhelyettese
HEISZLER GABRIELLA a SPAR Ugyvezet6 igazgatdja
JESZENSZKI LiVIA, a Redl Hungaria (igyvezetd igazgatéja
Kiss NIKOLETTA, a PalmSped tulajdonos-ligyvezetéje
DR. REDEI ISTVAN, a CO-OP Hungary igazgatésaganak tagja
SZITAI ADAM a Partner in Pet Food Ugyvezetd igazgatoja
TOTH ZOLTAN a Dohanybolt Ellato (Trafik hu) Ugyvezetd igazgatéja
Befektetdi 10 percek:
DR. MICHALIS CHRISTOU, a RetailZoom Europe vezérigazgatoja
és TOTH ZOLTAN, a DigInStore vezérigazgatoja
BAUER IZABELLA, a BS Plastic kereskedelmi vezetéje

18.00-20.00 Pihendido
20.00-24,00 Vacsora, FOoL MOON a kisszinpadon, TOMBOLA

t fenntartjuk!

as joga

A programvaltoztat


https://trademagazin.hu/hu/rendezvenyek/bd2021092024/
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8.00-9.15
9.15-9.30

A VILAG 8. CSODAJA

* Ujrakezdés a magyar FMCG-piacon
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Karfelmérés, renovilas és djjaépités

3. NAP 2021. SZEPTEMBER 22., SZERDA

Erkezés, munkalapok alairasa, majd épitkezés el6tti falatozas
Munkateriilet elfoglalasa, munkatarsak koszontése

930200 HATASTANULMANY A FENNTARTHATOSAGBAN

Brigddvezeték munkamegbeszélése az Epitésvezetdk koordindldsd-
val - kerekasztal-beszélgetés
Az épitkezés résztvevdi szamba veszik az épllet kornyezetre gyakorolt
hatasat, hulladékkezelését, az energiafelhasznalasat a lakok elvarasai-
nak tukrében. Beszélgetés kozben Befektetdk prezentacidit hallgatjuk.
A fenntarthatésdgot helyzetjelentésekkel és jovobeli tervekkel hozzdk
kozelebb a résztvevok a hallgatdsdghoz a kerekasztal-beszélgetésen.
Epitésvezetdk a délel6ttos miszakban
STRASSER-KATAI BERNADETT, a Real Nature tulajdonos-
ligyvezetéje és DR, KOVES ANDRAS az NT Uzletfejlesztési
igazgatdja, a Lanchid Klub tagjai
Nagymester
H1z0 FERENC, az Innovacios és Technoldgiai Minisztérium (ITM)
korforgasos gazdasagpolitikaért felelés helyettes allamtitkara
Brigddvezetok
Acs TAMAS, az Unilever kereskedelemi igazgatdja
HANKO GERGELY a Kornyezetvédelmi Szolgaltatok
és Gyartok Szovetsége (KSZGYSZ) Ugyvezeté igazgatoja
MARTA IREN, a Magyarorszagi Uzleti Tandcs a Fentarthat6 Fejlédésért
(BCSDH) igazgatdja, a vallalati fenntarthatosag nagykovete
NAGY MIKLOS, a Csomagolési és Anyagmozgatasi Orszagos
Szovetségének (CSAOSZ) fétitkara
NAGY-PEIDL ADRIENN, a Tesco kz0sségi kapcsolatok menedzsere
SZELL HAINALKA az Auchan orszagos HR igazgatdja
ZOMBORY CSILLA, a SPAR mindség- és kornyezetiranyitasi vezetéje
Befektetoi 10 percek:
ANNA SAPOTA, a TOMRA korményzati kapcsolatok elnokhelyettese
SEJPES ZOLTAN a Tungsram agrartechnolégiai Uzletag vezetdje
MEO 11.30 drakor:
A Fenntarthatésag Szimbdluma 2021 verseny eredményhirde-
tése. A dijat dtadja HERMANN ZSUZSANNA, a Trade magazin
Ugyvezet6-fészerkesztéje a jelenlévd Zs(ritagok jelenlétében.

1200-1300 Ebédsziinet ;
13.00-14.00 SZABADKOMUVES PAHOLY

Nagymestereket hallgatunk az Epitésvezeték koordindldsdval
Altalanos piacértékelés az elmult masfél évrél meghivott eléado-
inkkal: teljes kiskereskedelmi piac és fogyasztasi trendek.
Epitésvezetd

SZEKACS TIBOR, a Lanchid Klub alapitétagja
Nagymesterek

TURCSAN TUNDE, a GfK FMCG-Uzletag igazgatoja

VAGYI ERIK, a Nielsen|Q (igyvezetd igazgatdja és

Kurucz PETER a NielsenlQ kereskedelmi igazgatdja

1400-1430 Pihendjdo
14301600 HOZZAEPITES ALATT AZ E- KERESKEDELEM

Brigddvezeték munkamegbeszélése az Epitésvezetdk koordindldsd-
val - kerekasztal-beszélgetés

16.00-16.30
16.30-18.30

az FMCG szektorban a taldlkozo 6t napjin
Hazai és nemzetkozi épitémesterek és szakértd var]ak
az érdekl6dcket, magyar és angol nyelven, személyes jelenléttel.

Az djjasziiletés fovédnoke Dr. Nagy Istvin miniszter

Az épitkezés résztvevéi innovativ modulokkal és digitalis megolda-
sokkal egyre okosabba fejlesztik a komplexumot.
Beszélgetés kozben Befektetdk prezentacioit hallgatjuk.
Sosem Idtott fejlodésnek indult az e-kereskedelem, Uj irdnyokkal boviil-
ve, nagyobb lefedettséggel, folyamatosan baviilé kindlattal, amelynek
részleteirdl és a tovdbbi célokrol hallgatjuk a kerekasztal résztvevéit.
Epltesvezeto

SZEKACS TIBOR, a Lanchid Klub alapitétagja
Brigddvezetok

BALINT GERGELY, a Nest|é kereskedelmi igazgatéja

DR. CZERMANN JANOS, Kozért+ vezérigazgatoja

GYENGE ANDRAS, a SPAR e-kereskedelmi vezetéje

KLEKNER PETER, a Kifli.hu Shop tigyvezeté igazgatdja

KOVESDI ARON, a ROKSH (igyvezetd igazgatdja

PATAI ZOLTAN, a Netpincér Uigyvezetd igazgatéja

TAITA AKos, a Wolt (igyvezeté igazgatdja

TAKACS CSABA, az Alza.hu Uzletfejlesztési vezetdje
Befektetdi 10 percek:

BECZE ZOLTAN, az Orbico (igyvezetd igazgatdja

DR. Sziics LASZLO a PWC Legal szakérté gyvédje
Pihenéid6 .
CSINOSITGATAS ALATT A DROGERIAK, PATIKAK,
DISZKONTOK .
Brigddvezeték munkamegbeszélése az Epitésvezetdk koordindldsd-
val - kerekasztal-beszélgetés
Az épitkezés résztvevdi attekintik, hogy milyen specialis megoldasokkal
fokozhatjak tovabb az éplletrészek komfortossagat és lizemeltetési
hatékonysagat. Beszélgetés kozben Befektetdk prezentacioit hallgatjuk.
Kereskeddk és gydrtok elemzik a legnagyobb eredményeket felmuta-
to csatorndkat és a pandémia utdni idék lehetdségeit.
Epitésvezetok

SZALOKY TOTH JUDIT, The Coca-Cola véllalati kapcsolatok igazgatéja,

és DR, BOROS PETER, a Genetic Immunity tulajdonosa,

a Lanchid Klub tagjai
Brigddvezetdk

FLORIAN LASZLO, a Rossmann (igyvezetd igazgatdja

J0zSA MARIANN, a dm cégvezetdje

DR. KOHALMI AKOS a Kulcs Patikak vezérigazgatdja

NEMETH OTTO, a Herbow (igyvezetd igazgatdja

SZABO ANITA, a Reckitt Benckiser Health regionalis vezetéje

DR. TOTH ERVIN a Bayer kereskedelmi igazgatdja

DR. ZLINSZKY JANos a BENU vezérigazgatdja
Befektetdi 10 percek:

FEJERDY ZSOFIA, a Promobox Ugyvezetd igazgatdja

ORBAN TiMEA, az Offerista Group Ugyvezeté igazgatdja

DR. PETE GABOR a Vodafone vallalati megoldasok értékesitési

igazgatdja

18.30-2030 Pihendido
20.00-01.00 BBQ-vacsora a kertben, SZULETESNAPI Koszou'rox, majd

EDDA NAGYKONCERT A ROSSMANN JOVOLTABOL

WWW.BUSINESSDAYS.HU

YOU CAN ALSO FIND ALL THE INFORMATION ABOUT OUR CONFERENCE
IN ENGLISH ON OUR WEBSITE: BUSINESSDAYS.HU
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Erkezés, munkalapok alairasa, majd
épitkezés elotti falatozas
Munkateriilet elfoglalasa, munkatarsak koszontése
SZABADKOMUVES PAHOLY
Nagymestereket hallgatunk az Epitésvezeték koordindldsdval
Altalanos makrogazdasagi piacértékelés a vilagbol is itthonrdl, az
elmult masfél évrél és az eléttlink allokrél meghivott eléadénkkal.
Epitésvezetdk a déleléttos miszakban

FEKETE ZOLTAN, a Magyar Markaszovetség fétitkara

és ZSINKO BALINT, a KALL Ingredients (igyvezetd igazgatdja,

a Lanchid Klub tagjai

Nagymester

JAKSITY GYORGY, a Concorde elndke
Pihenéidd ) . )
VILAGSTILUSOK A MARKASZOVETSEGBEN
Brigddvezeték munkamegbeszélése az Epitésvezetdk
koordindldsdval - kerekasztal-beszélgetés

8.00-9.15

9.15-9.30
9.30-10.30

10.30-11.00
11.00-13.00

A szakma kivalésagai bemutatjak id6talld hazai és nemzetkozi remekmdvei-

ket: hogyan épitettek olyan falakat éjjel, amelyek nem omlottak le reggelre.
A Mdrkaszévetség kerekasztaldban a résztvevé’ket a Iegeré’sebb mdrkc’lk
Brigddvezetdk:
BEKEFI LASZLO, a Coca-Cola HBC Ugyvezetd igazgatdja
DR. FABIAN AGNES, a Henkel (igyvezet igazgatdja, a Magyar
Markaszévetség elndke
MERKLER ROBERT, az Intersnack (igyvezetd igazgatdja
NOSZEK PETER, a Nestlé Hungaria Uigyvezet6 igazgatja
SOFALVI ATTILA, a MARS piaci igazgatdja
VENTER ZOLTAN, az Essity (igyvezet6 igazgatéja
MEO 12.30 drakor:
A Lanchid Alapitvany és a tamogatott Didkok bemutatasa kovetke-
zik. KozremUikodik HERMANN ZSUZSANNA, a Kuratorium elnoke
és CSONGOVAI TAMAS, a Kuratérium tagja
13.00-14.30 Ebédsziinet
14.30-16.30 FELALLVANYOZVA A HIPER-, SZUPERMAKETEK,
BENZINKUTI SHOPOK ’
Brigddvezeték munkamegbeszélése az Epitésvezetk
koordindldsdval - kerekasztal-beszélgetés
Az épitkezés résztvevdi felmérik a statikai allapotot, és javaslatot
tesznek a kils6 repedések elfedésére és a falak Ujra vakolasara.
Beszélgetés kozben Befektetok prezentécioit hallgatjuk.
A kerekasztal-beszélgetésen a hiper- és szupermarketek és
benzinkuti shopok megolddsairdl, jévébeli terveikrél értekeznek
a résztvevo gydrtok és kereskeddk.
Epitésvezetdk
JUSTIN ISTVAN, a Szamos Marcipan (igyvezetd igazgatdja és
POOR ZOLTAN, a Puratos ligyvezetd igazgatéja, a Lanchid Klub tagjai
Brigddvezeték
BALOGH TIBOR, az OMV igyvezet6 igazgatéja
DoMIAN GABOR, a Bonafarm customer directora
DOROGI JANOS, az Auchan orszagos kereskedelmi igazgatdja
TOTH LASzL6, a CO-OP Hungary igazgatéséganak tagja
GYELAN ZSOLT, a CBA elndkhelyettese

Coca-Cola HBC
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GYURITS TIBOR, a MOL Kiskereskedelmi ajanlat managere
KAMAN TAMAS, a Tesco beszerzési igazgatéja
VECSEY SAROLTA, a Shell Magyarorszag
és Szlovénia mobility managere
Befektetdi 10 percek
TOLNAI GABOR, a Kantar Hoffmann divizié |gazgatOJa
LOCZKI ZSUZSANNA, a K+K Family kereskedelmi és marketing
vezetdje és SZABO KAROLY, a Kaméleon Reklamiigynokség
Ugyvezet6 igazgatdja
JANOSI PETER, a SalesWorks kereskedelmi igazgatéja
16301700 Pihendidé
17.00-1830 A JOVO CSODAI AZ AGRARIUMBAN,
ELELMISZERIPARBAN, -KERESKEDELEMBEN
Brigddvezeték munkamegbeszélése az Epitésvezetdk koordindldsd-
val - kerekasztal-beszélgetés
A jovo éplleteirdl és épitészeti stilusairdl értekeznek a vizionariusok.
A konferencidn kerdl bemutatdsra a frissen elkészitett dgazati 2030-
as vizié, amelyhez a Ldnchid Klub tagjai, az agrdrium-ipar-kereskede-
lem vezet6i adtdk dssze tuddsukat, és készitették el a jovo lehetséges
szcendrioit és hozzdkapcsolodo kérdéseket dsszefoglalo elemzést,
Epitésvezetd
DR. KOZAK AKOS, az Impetus Research partnere,
a Lanchid Klub tagja
Brigddvezetok
BALAZS ILDIKO, az Auchan vallalati kapcsolatok igazgatdja
FLORIAN LASzLO, a Rossmann (igyvezetd igazgatéja
HOVANSZKY LASZLO, a Lénchid Klub elndke
LAKNERFI-KORIN KATALIN, a Zwack Unicum
0rszagos értékesitési vezetdje
MEZEI JANOS, 3 COOP Star kereskedelmi igazgatéja
POOR ZOLTAN, a Puratos Uigyvezetd igazgatdja
RACZ JOZSEF, a Prémium Kert tulajdonosa
SZAUTNER PETER, a FrieslandCampina vezérigazgatéja
18.30-2030 Pihenéidé | i
20.00-04.00Galavacsora, ELETMU-DiJ és STARSTORE - EV KERESKEDOJE
DIJATADAS, Ri6i Karneval - Zenél a VEGAS SHOw BAND
A TV2 CSOPORT JOVOLTABOL
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9.00-1000 Levonulas, elszamolas
1000300 ATADAS .
Mesterembereket hallgatunk az Epitésvezetok koordindldsdval
Az épitkezés befejezésében az utolsd simitdsokat vilaglatott szak-
emberek sajat tapasztalataik megosztasaval segitik.
A hagyomdnyos cégvezetoi Gtravaléhoz idén két nagyszerd, ikonikus személy
eléaddsdt élvezziik majd, mdsfél-mdsfél érdban, hogy bdvitsik ismereteinket,
és sajdt mindennapjainkba dtiltetve a hallottakat, segitsiik dontéseinket.
Epitésvezetd a délel6ttés miiszakban
KRIZSO SZILVIA, a Lanchid Klub tagja
Mesteremberek
GESZTI PETER el6adomivész, szévegird, tréner
NARAY TAMAS festém(ivész, ir6, divattervezé
13.00-1430 Ebédsziinet
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Nincsen unnep

csoki nélkul

rencsi Bonbon Kft.
kereskedelmi veze-
téje. — Ezen belll is
december 2-4. hetei
kiemeltek, mivel

az Uzletekbe ilyen-
kor érkezik az igazi
roham, a vasarlasi

A COVID masodik hulldma izgalmassd és hulldmzéva
tette a tavaly év végi szezont az édességpiacon, azonban
bebizonyosodott: a fogyasztdk nem mondanak le

rola, hogy minéségi csokoldadétermeékekkel lepjék meg
magukat és szeretteiket. izekben a 6l bevdltat és az vjat
egyardant keresik, ugyanakkor az egészségtudatossdguk

em szUkolkodott izgalmakban a
N tavaly év végi édességszezon a

piac szerepl&i szamara. Az 6s7i,
bizakodasra okot ad¢ elészezon utén a
masodik hulldm feler§sodése visszave-
tette az eladésokat, a Szenteste feloldasa
a korlatozasok aldl viszont az utolsd hé-
ten vasarloi rohamot eredményezett az
Uzletekben.
- Az édességpia-
con éltaldnossag-
ban megfigyelhetd
trend, hogy a fo-
gyasztok nagyon
nyitottak az ujdon-
ségokra, keresik
az innovaciokat,
Uj izeket, minésé-
gibb termékeket,

Horvdath Lilla
brandmenedzser
Nestlé Hungdria

egyre erésebb.
Szerz&: Szalai L4szI6

amit a kindlatban is lekdvetnek a gyar-
ték — ismerteti a trendeket Horvath Lilla,
a Nestlé Hungdria brandmenedzsere.

— Emellett az édesipari piacon is egyre

fontosabbd vilik az egészségtudatossag,

ugyanakkor {z tekintetében itt kevésbé
ismernek kompromisszumot a vasarlok.
Mig a husvét évrél évre kisebb jelents-
séggel bir, az év végi szezon valtozatla-
nul erés mind az treges, mind a tablas
csokoladé, mind pedig a pralinéelada-
sokban.

- Az utolsé 4 hénap édességforgalma
az elsé nyolcét feltlmuld, ez a koncent-
raltsag pedig az Uzleti lehetéség mellett
rengeteg szervezést és fegyelmet kivan
minden szerepl6tél (gyartas-raktaro-
zas-kiszallitas-partnerek-végfogyasztok)
- hivja fel a figyelmet Molnar Pal, a Sze-

Molndr Pal
kereskedelmi vezeté
Szerencsi Bonbon

|4z okozta tdmeg
pedig komoly meg-
terhelést jelent a
vasarloknak, de a partnerek munkatarsai-
nak is. Nem lehet eleget hangsulyozni,
hogy a tervezett és id6ben Utemezett
vasarlas sokat tud kdnnyiteni mindenki
életén.

A szaloncukor a régio egyik karacsonyi
édességspecialitasa, amelynek fogyasz-
tasi szokdsaiban kevés valtozas lathato.
- Ahogy monda-
ni szoktak, ,zselé-
orszag” vagyunk,
ezutan kovetkezik
minden mas iz —
jegyzi meg Racsai
Marianna, a Lissé
Edességgyar Kft.
kereskedelmi ve-
zet6je. — Azonban
a marcipanos ter-

Rdcsai Marianna
kereskedelmi vezetd
Lissé Edességgydr

28 Trade 54554 //
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mékek eladdsai évek dta észrevehetden
emelkednek.

Racsai Mariann az elére berendelt meny-
nyiségekbdl Ugy latja, hogy idén mint-
egy 25% novekedés varhato a szaloncu-
kor-forgalmukban.

Mig a husvét évrél évre kisebb jelentéséggel bir,
az év végi szezon az édességpiacon vdltozatlanul erés

Uj szegmensbe lépve

A Nestlé minden évben az aktudlis tren-
dek figyelembevételével Ujitjia meg sze-
zonalis portfoliojat.

— Mibta a KITKAT markaval beléptink a
szezondlis piacra is, a valasztékunkban
példaul mér gluténmentes termékeket
is kindlunk, hogy minél szélesebb réteg
szamara tegyik elérhetévé a jol ismert
és kozkedvelt KITKAT fzvildgot — mondja
Horvéth Lilla.

Az Uregespiacon tovabbra is a Mikulas-fi-
gurdk a sztarok, bar az egész édesség-
piacon tapasztalhatd prémiumizacio itt

is tetten érhetd, hivja fel a figyelmet a
brandmenedzser. Ugyanis az akar plUss-
figuraval, jatékokkal kiegészitett, akar
kulonbozd édességekbdl alld tinnepi
ajandékcsomagok egyre névekvd nép-
szerusegnek orvendenek.

: . — Azidei év végén
tovabbi Ujdonsagok-
kal és renovéciok-
kal is jelentkezlink
mind a KITKAT, mind
pedig a SMARTIES
maérka alatt, melyek
a fent emlitett tren-
dekre, keresletre rea-
gélnak — informalja
lapunkat Horvath
Lilla. — A mésik nagy
dobésunk a BOCI
marka alatt lesz elér-
heté: egy szamunkra
Uj szegmensbe [é-
plnk be, érdemes
lesz figyelni a boltok
polcait, masodlagos
kihelyezéseit!

Az Unnepi idészakra nagyobb szabé-

su promocidval készilnek, amelyet
ATL-kommunikacioval fognak tdmogatni,
benne TV- és online hirdetésekkel egy-
arant, tudjuk meg téle. A szezonban az
eladashelyi tdmogatés is fékuszba kerul.
A marketingmunka kézéppontjaban top
markaik (SMARTIES, KITKAT, BOCI) és az
Ureges portfolid all majd.

Trendi és retro

A Szerencsinél az idei szezon a trendi Uj-
donsagok mellett egy ,visszaszavazott”
régi-uj termékrél is szol.

- Tavaly Ugy gondoltuk, hogy a szalon-
cukrok kozétt még mindig legnép-
szer(ibb zselésbdl olyan sok van az
orszagban, hogy a mi kinalatunkban
elég a prémium beldle, és a masiktol
elkdszonlnk. Elképeszté mennyiségl
tiltakozd kommentéradatot és e-mailt
kaptunk erre reakcidoként — meséli el a
hatterét Molnar Pal. — En kereskedéként
szeretem a matematikdt, melyben az
egyik bizonyftasi forma az indirekt: ese-
tlnkben a valésdg az ellenkezéjét bizo-
nyitotta, amit mi gondoltunk. Orémmel
ismerjik be tévedésiinket, és kinaljuk
idén is a Szerencsi Retro zselés szalon-
cukrot.

A 2021-es év végi szezonra specidlisan
célzott termékkorrel készilnek. Tobbek
kozott Unnepi izvildgu fahéjas-szilvas
tablas tejcsokolddéval. Tovabba az ajan-
dékozési jelleget erésitve, az Gnnepi ki-
nalatban az Uzletek polcain megjelennek
diszdobozos tablas csokolddéik is két iz-
ben (ét- és tejcsokoladé).

- A gluténmentes fogyasztas egyre né,

a taplalkozasi intolerancia egyik f6 vona-
la lett a gluténérzékenység. Az abszolut
Szerencsi-vezértermék Retro csokolddék-
bol ennek megfeleléen az innepekre
készul gluténmentes ostyaval gyartott
verzio, ét- és tejcsokoladébol egyarant —
emliti meg egy masik innovaciot a keres-
kedelmi vezetd.

Hozzateszi: a Szerencsi termékek ar-érték
aranya tovabbra is kimagaslo, és ehhez
igazodnak az Ujdonsagok: megjelenésiik,

jelleguk és izvildguk prémium kategoria-
ju, kozépkategorias aron.

Az Unnepi idészakban az elsédleges
hangsulyt a markapromaocié kapja.

anno 19353

UNNEP A SZAMOSSAL!

SZELES SZORTIMENTTEL, U] .

[ZEKKEL, ES A MEGSZOKOTT g
KIVALO MINOSEGGEL

KESZULUNK AZ UNNEPEKRE.

Tartson veliink On is, és lepje meg
- csaladjat, kollégait, vagy partnereit!

Egyedi ajanlatert keressen benniinket: www.szamos.hu/cegajandek
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Bejott a rizikd

A Lissé kockéztatott és nyert a tavalyi év
végén. Mivel a szaloncukor legyartésa
mar honapokkal kordbban elkezdédik, a
bizonytalan helyzetben sok gyarté nem
mert belevagni a termelésbe.

— Tébb bolthalézat nem vallalt garanci-
at arra, hogy az elére berendelt meny-
nyiséget valéban megvasarolja, illetve
visszaszallitasi garancidt kértek — ecseteli
az egy évvel ezeldtti helyzetet Racsai
Marianna. — A megmaradt készleteket
pedig Unnepek utdn mar csak joval on-
koltségi ar alatt lehetne értékesiteni, ami
Oridsi veszteséget okozna a gyartoknak.
A cég batorsdganak eredménye az lett,
arulja el lapunknak, hogy a 2019-es évhez
viszonyitva 35%-os forgalomemelkedés
konyvelhetett el.

— Mint minden évben, természetesen
most is készlltink Ujdonsagokkal, vi-
szont a kordbbi évekhez viszonyitva
sokkal visszafogottabban — jelzi Racsai
Marianna. — Innovaciok tekintetében
minden esetben a piaci elvéras fontos
szamunkra (mindsitett, tanusitott alap-
anyagok, kdrnyezettudatos csomagolas
stb.), tovabbd a fogyasztasi szokasokat,
illetve az Uj trendeket vesszik figye-
lembe.

A termékfejlesztések egyik fokusza a
,mentességen” van. Egyre tébb boltha-
l6zat polcaira kerilnek fel ezek a termé-
keik, részben a Lissé marka égisze alatt,
illetve kereskedelmi markds termékként.
- 2020 &szén vagtunk bele az online ér-
tékesitésbe, amivel nagy sikert arattunk.
Ezt a jovében fejleszteni, béviteni sze-
retnénk. Amellett ugyanis, hogy ezzel a
platformmal a Lissé méarkat épitjik, ed-

digi tapasztalataink
alapjan ezen az on-
line fellleten a spe-
cialis (cukor-, lak-
tézmentes, vegan)
célcsoportokat is
sokkal intenziveb-
ben elérjik — emeli
ki a kereskedelmi
vezetd.

Erés
marketinggel
készilnek

Sikeres karacsonyi
szezonja volt a 2020-as a Lindtnek.

— A figurdk és az adventkalendarok pia-
can két szamjegyd, a pralinépiacon pe-
dig kozel harom szamjegyUl novekedést
értlink el, aminek kdszonhetéen a Lin-
dor lett a piacve-
zetd pralinémérka
a hipermarketek-
ben — nyujtin-
formaciot Balogh
Maté, a Lindt &
Sprungli (CEE) s.

r. 0. Magyarorsza-
gi Fioktelepének

Balogh Mdté

értékesftési igazgatod Artékesitési igaz-
Lindt & Sprungli € . 9
(CEE)s.r0. gatdja. — A csator-

Magyarorszagi Fidktelep  n3k tekintetében

a novekedés motorja a hipermarketek
voltak, ugyanakkor kifejezetten sikeres
Unnepi idészakot zartunk mind a négy
Lindt méarkaboltunkkal is. A 2020 szep-
temberében inditott Lindt Webshop

szintén kedvezé fogadtatasra talalt fo-
gyasztoink kdrében, olyannyira, hogy a
legnagyobb kihivast a rendelések id6-

A fogyaszték nagyon nyitottak az vjdonsdgokra, keresik az
innovdciokat, uj izeket, minéségibb termékeket

beli kiszolgaldsa jelentette. Kiemelném
még a B2B (céges ajandék) szegmenst,
ahol 2020-ban elsé izben komoly ered-
ményeket értlink el nagyvallalatok
megrendeléseinek egyedi csomagolasu
kiszolgalasaval.

Piaci innovacidk tekintetében a mar bi-
zonyitott vélasztékot fejlesztve, hangol-
va készilnek 2021 kardcsonyéra, szamos
Ujdonsaggal készllnek a klasszikus Lindt
min&ségben.

— Az év végén soha nem latott marke-
tingkampanyt fogunk inditani, mely-
nek része lesz egy Lindor-bevezetés
er6s, 10 hetes karacsonyi TV-kampany-
nyal tdmogatva, valamint idén el&szor
a Mikulas elétti idészakban is Uj Lindt
Santa TV-reklammal tdmogatjuk a figu-
ra szegmensinket — sorolja Balogh Ma-
té. — Az eladashelyi végrehajtas idén is
kulcsfontossagu, ugyanakkor a digitdlis
tér jelentdsége is erésodo, kivaltképp,
hogy a Lindt Webshop kapcsan a ta-
valyi kiugré eladasok dupldzasaval sza-
molunk.
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Elismert alapiz, merész ujitdsok
A Chocco Garden az
idei szezonra meg-
Ujitja dobozos sza-
loncukrai csomago-
lasét, a cég védje-
gyét” jelentd tlrkiz
szint természetesen
megtartva.

— A disztribucio so-
ran a f& hangsulyt
a zselés szaloncu-
korra helyezzik, amely egymast kdve-
t6 3 évben nyerte el az Ev szaloncukra
dfjat a kategdridjdban — mondja Santa
Séndor, a Chocco Garden Kft. Uigyve-
zetd igazgatdja. — Egyedi termékink a

VIIIIIITITIIIIITIIIIIIIIIIIII S
Sdnta Sandor
Ugyvezetd igazgatod
Chocco Garden

bananhabos szaloncukor, amely mellé
az év végére mar eperhabos varidnst

is kindlunk a kulonleges izek kedvel6i-
nek. A prémium kategoridban két ka-
ramellds véltozattal jelenlink meg: egy
sos-karamellds és egy toffee izesités(
szaloncukorral.

A figurdk kozott az idei innovacidjuk az
egészségtudatos trendeket szem eldtt
tartva egy cukormentes mikulas lesz,
tudjuk meg az Ugyvezetd igazgatétol.

A praliné szegmensben is jelen vannak
parna alaku és fémdobozos desszertek-
kel, amelyektd| szintén forgalomndveke-
dést varnak az Gnnepek alatt.

A szaloncukorgyartast igyekeznek &sz-
szel Ugy megszervezni, hogy szezon-

termékeik minél frissebben keriljenek
az Uzletekbe. Tovabba a disztribuciojuk
is szélesedik itthon is, tobbek kozott a
SPAR-listazottsagoknak kdszonhetden
is. De a fokusz tovabbra is az export,
mivel Kozép-Kelet-Eurdpa egyetlen
klasszikus rdgogyara is a Chocco Gar-
den tulajdonaban van. A 6 éves Choc-
co Garden forgalmanak tobb mint
70%-4t ma mdr az export jelenti: ter-
mékei immar tébb mint 30 orszagba
jutnak el.

— A szezonélis szortimentet szponzora-
Cios spotokkal tervezziik népszer(siteni,
és az online térben is igyekeznek mi-
nél aktivabbak lenni - zérja gondolatait
Santa Sandor. /

Julius 7-én vilagszerte a cso-
koladé vilagnapjat tinnepel-
ték. Ebbdl az alkalombdl a
Szellemi Tulajdon Nemze-
ti Hivatala 6sszegydjtotte
a legizgalmasabb és leg-
meglepdbb szabadalmakat,
amelyeket ezzel a kozked-
velt édességgel osszefiig-
gésben adtak be a hivatal-
hoz az elmuilt 125 évben.

A magyar feltaldlok kozott is
jocskan akadtak édesszajuak,
hiszen ebben a témaban sza-

mos szabadalmi bejelentés
érkezett a sokaig Magyar Ki-
ralyi Szabadalmi Hivatalként
mUkodo szervhez. A beadva-

nyok egyik fé csoportja az el-
jarasok voltak, példaul az 1896-
ban beadott kérelem, amely
az ,orvoscsemegéket” akarta
meghonositani a kdzhaszna-
latban. Ennek a taldlmanynak
az volta célja, hogy a csokola-
dé vagy mas finomség elfedje
a gyogyszerek keser( izét.
Egy harom évvel késébb be-
adott eljards az Un. borcsoko-
ladé létrehozasat tlzte ki célul
azaéltal, hogy kakad, cukor, tej-
fol és viz keverékét nyulos alla-
potig fézi, majd
citromsavat ad
hozzd, végll
a kihtlés utan
tiszta borszesz-
szel, aromati-
kus termények
alkoholkivona-
taval vagy rum-
mal keveri.

Az eljarasok egyik legérdeke-
sebb darabja azonban a lyu-
kacsos csokoladé elkészitésére
vonatkozo beadvany, amely a

ma mar tobb vildaghirl marka
altal arusitott buborékos cso-

kik ¢se lehet, hiszen ezt még a
II. vilighaboru elétt jegyezték
be a hivatalban. A nyaldnksag
kitaldldja azt is hangsulyozta a
leirdsban, hogy az édesség tér-
fogata igy akdr a kétszeresére
is néhet.

A huszadik szdzadban csak
Ugy hemzsegtek a bejelenté-
si kérelmek ebben a témakor-
ben. Ebbdl a korszakbol szar-
maznak a ,vattacukrot tartal-
mazo csokoladékészitmény”,

Borcsokoldde, lyukacsos
csokoldde, orvoscsemege

illetve a csokoladébol készlt,
mozgathato tagokkal rendel-
kez6 figurdk, jatékok, disztar-
gyak, alakzatok és ,kardcsony-
fa-fliggesztékek” is.
Magyarorszdg nemcsak a
fogyasztasban, hanem a ter-
melésben is jeleskedett az el-
mult szazadokban. Elsé cso-
koladégydrunkat Stihmer
Frigyes alapftotta 1868-ban.
A Stihmer marka az 1930-as
években jelentette be az iko-
nikus termékei, a Frutty és a
Balaton védjegyeit. Legismer-
tebb termékik, amely a gyar-
alapitd unokdja utan kapta a
nevét, a Tibi csoki esetében
a kilonbozé forrasok egyet-
értenek abban, hogy 1941-
ben kerilt az édesség az liz-
leteik polcaira, de a vallalat
mar 1935-ben rendelkezett
bejegyzett szévédjeggyel a
termékre, sét: hogy biztosra
menjenek a hasonld hangza-
su ,Tivi” szotis levédették egy
évvel késébb. 7/

Wine chocolate, bubbly chocolate and medical sweets

Allover the world people celebrated World Chocolate
Day on 7 July. On this occasion the Hungarian Intel-
lectual Property Office collected the most interesting
chocolate-related patents from the last 125 years. In
1896 a patent request wanted to establish the category
of medical sweets, with the purpose of chocolate and

other confectionery products hiding the bitterness
of medicine. Three years later there was a request for
patenting the wine chocolate concept.

Today many major chocolate companies have bubby
products in the market, but it is very interesting that
already before World War Il a patent request for bubbly

chocolate was submitted to the office. Actually Hun-
gary’sfirst chocolate factory was established by Frigyes
Stiihmer already in 1868. Their best-known product
is Tibi (named after the founder’s grandson), which
appeared on store shelves in 1941, but the company
had already had the brand name registered in 1935../
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There is no festive season without chocolate

In 2020 the end-of-year confection-
ery market was rather eventful, as
the second wave of the pandemic
had a negative influence on sales,
but the lifting of the restrictions

for Christmas Eve entailed a boom
in shops on the last week before
Christmas.

Lilla Horvdth, Nestlé Hungdria’s
brand manager talked to our
magazine about the general

trend of consumers being open to
novelties, looking for innovations

in shops. At the same time they

are also becoming more and more
health-conscious.

According to Pdl Molndr, sales
manager of Szerencsi Bonbon Kft,
confectionery sales in the last 4
months of the year generally surpass
the level of the first 8 months. This
means that a high level of organisa-
tion is required from manufacturers,
carriers and retailers alike, so that
there are no empty shelves in shops.
The peak period is the 2nd, 3rd and
4th weeks in December.

Christmas candy is a special product
that is characteristic of the region.
Consumption habits hardly change
in this product category.

As Marianna Rdcsai, Lissé Edesség-
gydr Kft's sales director puts it,
Hungary is jelly country’ as this

is the most popular Christmas
candy variety by far. There is a new
phenomenon, though: sales of
marzipan-filled Christmas candies
have been growing for years.
Entering a new segment

Lilla Horvdth told: since Nestlé en-
tered the festive season market with
its KITKAT brand, the company has
already added gluten-free products
to its product selection. In the hol-
low chocolate figure market Santa
Claus figures are the stars, but the
popularity of gift packs with plush
figures and other toys is growing.
This season new products can be ex-
pected from KITKAT and SMARTIES,
plus Nestlé will enter a brand new
segment with its BOC| brand!
Trendy and retro

Pdl Molndr spoke to our magazine
about Szerencsi deciding last year
to only keep the premium jelly
Christmas candy in the company'’s
portfolio. Consumer reaction was
very strong: the company received
so many e-mails and comments to
bring back Szerencsi Retro jelly-filled
Christmas candy that they will
appear in shops again at the end of
the year. Szerencsi will also roll out
a cinnamon-plum milk chocolate
in tablet format, and chocolate
tablets in gift box version (dark and

milk). Szerencsi Retro chocolate with
gluten-free wafers will also hit the
shops, in dark and milk variants.
The risk paid off

Lissé took a risk and won at the

end of last year: because of the
pandemic-induced restrictions,
several retailers didn't ensure that
they would actually purchase the
quantity of Christmas candy they
had ordered earlier — or they asked
for a return guarantee. In spite of
these hardships Lissé’s sales soared
by 35 percent in 2020 if compared
with 2019.

Marianna Rdcsai revealed to Trade
magazin that their main innovation
direction is free-from products.
These products appear on store
shelves both under the Lissé brand
name and as private label products.
In the autumn of 2020 the company
started selling its products online
with great success.

They are preparing with strong
marketing activity

2020 brought a successful Christmas
season for Lindt.

Mdté Balogh, sales director of Lindt
& Spriingli (CEE) s.r.o. in Hungary
reported to us: their sales grew by
double-digit numbers in the choc-
olate figure and Advent calendar
segments, while in the praline cat-

egory the sale revenue skyrocketed
by nearly triple-digit numbers. The
main sales channel was hypermar-
kets, but the four Lindt shops also
performed well. In September 2020
they launched the Lindt Webshop,
which proved to be very popular
with consumers. At the end of 2021
Lindt will implement a never-be-
fore-seen marketing campaign,
which will involve a Lindor launch.
Rewarded flavour, brave new
innovations

This year Chocco Garden will
revamp the packaging of its
Christmas candy boxes, keeping the
characteristic turquoise colour.
Sdndor Sdnta, Chocco Garden

Kft's managing director shared the
news that in distribution they will
concentrate on jelly-filled Christmas
candies — these won the Christ-
mas Candy of the Year prize in 3
consecutive years in their category.
Following in the footsteps of the
special banana mousse Christmas
candy, a strawberry mousse variant
will come out this year. In the
premium category salted caramel
and toffee Christmas candies will
be put on the market. A sugar-free
chocolate Santa Claus is going to be
the main innovation in the hollow
figure segment.

Shell-Tesco Minishopok:

a tankolasban,
az Uzletek a hét
minden napjan

A hétkdéznapok sordn gyakran eléfordul,
hogy a napi teenddk elvégzése kifog raj-
tunk, és az idéhiany feszilt pillanatokat
okoz. A Shell az autdsok minden igényét
kielégitve kindl megoldast erre a problé-
mara széles kord és folyamatosan fejlédé
szolgdltatasaival.

A Tesco és a Shell a magas minéség
jegyében elinditotta kozos Gzletkon-
cepcidjat, amelynek keretében 6sz-
szesen 23 Shell-Tesco Minishop nyilt a
Shell-toltéallomasokon orszégszerte.
Mikodzben a Shell munkatérsai segitenek

élelmiszerek szé-
les valasztékaval

ezzel biztositva a
teljes vasarldi él-
ményt.

A Shell-Tesco
Minishopokba
betérve a vasar-
|6k véltozatos ter-
mékkinalatbdl valogathatnak, mely gy
lett kialakitva, hogy minden egyes oda-
ldtogatd igényeivel taldlkozzon. A polco-
kon a kulonbozé pékaruk, tejtermékek
és eldre csomagolt felvagottak, friss
z6ldségek és gyimolcsok mellett, alko-

a teljes vasarloi elmény

varjak a vasarlokat

holos és alkoholmentes italok is meg-
taldlhatok. Az egészségtudatos vasarlok
pedig batran valogathatnak bio, glu-
tén- és laktdozmentes élelmiszerek kdzul.
Emellett gondolva a hazikedvencekre is,
a vasarlok hazidllatok elldtdsahoz szik-
séges termékeket is felfedezhetnek a so-
rok kozott. gy legyen sz6 egy elfelejtett
hozzavalérol vagy épp a nagy bevasar-
lasrdl, az Uzletek lehetdséget kindlnak a
felmerdlé igények teljesitésére. Aki pe-
dig meleg ételekre vagyik, az is jollakhat
a Minishopok melegétel-kinalatanak
koszonhetéen. Ekozben pedig a meg-
szokotthoz hiven, a Shell személyzete
magas mindségben latja el az autdkkal
kapcsolatos feladatokat, ezzel segftve az
utazokat értékes percekhez jutni és elke-
rdlni a feszultségteljes pillanatokat. (x)

Shell-Tesco Minishops: Full shopping experience

Tesco and Shell have launched a new business concept together: 23 Shell-Tesco Minishops opened at
Shell service stations all over Hungary. Shell-Tesco Minishops are open seven days a week, waiting for
customers with a large selection of groceries at service stations — offering a full shopping experience.
Bakery items, dairy products, packaged cold cuts, fresh fruits and vegetables, soft and alcoholic drinks are

all available. Health-conscious consumers can even choose from organic, gluten- and lactose free food
products. What is more, Shell-Tesco Minishops serve hot meals too! It is needless to say that while customers
are shopping, the Shell service station staff performs every car-related task for them at the usual high level. (x)
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A Mizo Turo Rudi

A Mizo Turé Rudi tobb generdcionak is az élete része, hiszen toretlen népszertiségnek
6rvend a gyermekek és a felnbttek korében egyardnt, legyen szé naturrdl,
mogyorosrol vagy éppen madartej iztir6l.

2021 egy ujabb mérfoldké a termékcsaldd életében, ugyanis bar a Rézkedvelt izek nem
valtoznak, de 6sztél a teljes portfolié megujult kiils6vel jelenik meg a hiiték polcain.
A Mizo brand jol ismert boci foltjai barna szinnel tiindékélnek az uj csomagolason,
mig a Riilénféle izeket a mar ismert szinkédokkal, valamint a belsé tartalomra utalé
csabité termékképekkel illusztrdljuk. Tovabbi tjdonsdg, hogy a madartej izili és a
mogyoros termékeink immadr Mega Riszerelésben, valamint a mogyords turé rudik
multipakkban is elérhetéek szeptembertdl.

Mi a titkunk?

Termékeink a marcali tlizemiinkben
Résziilnek, mely tobb mint 130 éves &
multra tekRint vissza és 1984 6ta a turé
rudi gydrtds eqyik fellegvdra. A tradicié |
tehat magaért beszél, és a magyar
termel6ktél szarmazé tejb6l mindig |
magas mindségl, finom és Riilénleges
turédesszerteket Részitiink.
Portfélionkban olyan egyediilallé rudik is
szerepelnek, melyeket csakis a mi
kinalatunkban talalhatnak meg a turd
rudi rajongék. A Mizo szakértelmét
termékeink népszertisége teszi
megkérddjelezhetetlenné a kategdoriaban. ~
Hazai terméR, hagyomany, padratlan izélmények. Nem véletlen hat, hogy az ikonikus
Mizo Turé Rudikhoz gyerekkorunk éta a jo kedvet és a boldog pillanatokat tarsitjuk!

Madartej izii
Az Orok Rlasszikus desszertet Turé Rudi formdba ontéttiik. A ldgy, krémes turé a
vanilia jegyeivel feltolti, édessé varazsolja a mindennapokat.

Roppanods mogyorodarabokkal

Ki nem imddja a tértmogyoré-darabkdkRal teli csokoladét? Ezt az izélményt madr csak
azzal lehet tovabb fokozni, ha a mogyoroés csokoladé egy finom, kRrémes turorudat dlel
Rortil. A Mizo mogyorés Turé Rudi pont ilyen!

Késtold meg!

A krémes turo és a lagy madartej iz finom dsszhangja.
A ropogos mogyorodarabok izgalmas élménye.
Apro, boldog pillanatok.

Szerinttlink a boldogsdg oriasi dolog. Ha oriilni tudsz a Ris

dolgoknak az életben, akkor hosszu tavon is boldog lehetsz.

Hiszen az apré 6r6moRk ott vannak Rortilétted, csak észre Rell
venned ORet.

Késtolj bele, és éld at! -
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Mindenki
konyhdj

A rutinos ételzsonglérok mellett a gyakorlatlanabbak is
megjelentek a konyhdkban a karantén szilte kényszerd
otthonlét alatt. Ez meg is latszik a fUszerek, sutési
adalékok eladdsi szdmain, ugyanakkor a cégeket arra
bsztonzi, hogy minél konyhakészebb, kényelmesebben,
kdnnyebben haszndlhatd Ujdonsdgokat vezessenek be a
piacra - hiszen kozeledik az év végi jollakds és jollakatds.

e

gy tlnik, a karanténos id6szakban
U sokan megkedvelték az otthoni

sUtés-flizést, mert a fliszerek piaca
tovabbra is ndvekvé tendenciat mutat.
|dén a horeca szektor is kezd magara
talalni, hiszen a sok otthoni fézés utan
szivesen esznek Ujra étteremben az em-
berek.
- Taldn a COVID-idészak hozadékaként,
az egyre tudatosabb tervezésnek ko-
szonhetéen, min-
denesetre tovdbbra
is a hipermarketek-
ben és egyre n6-
vekvé mértékben
a diszkontokban
vasaroljuk meg az
otthoni fézéshez
szikséges fliszere-
ket — allapitja meg
Galdcz Mérta, a KO-
TANYI Hungaria Kft. igyvezetd igazga-
téja. — Az impulziv vasarlasnak teret ado
kisebb boltok egyre csokkend mérték-
ben vesznek csak részt a flszerek forgal-
mazasaban.
Az év végi stités-fézés fontos szezon, for-
galmi csucs a Kotanyindl. Jol fogynak a
szokasos alapflszerek, de ezeken tul el6-
térbe kerllnek az olyan kilénlegesebb,
édes monofUszerek is, mint a fahéj, szeg-
fliszeg, vaniliarid vagy akér a szerecsen-

Galdcz Mdrta
Ugyvezetd igazgatd
KOTANYI Hungéria

34 Trade 54559 //

Szerz6: Szalai Laszlé

dio. A mixekbdl a husokhoz valo és az
édes fliszerkeverékeket vasaroljak ilyen-
kor a legnagyobb mértékben.

Csicselyné Bird Henrietta, a Thymos Hun-
garia Kft. kereske-
delmiigazgatoja
ugy latja, hogy a
karanténnak és ve-
lejaréinak (home
office, online okta-
tas) kdszonhetben
az ételeket és site-
ményeket otthon
elkésziteni immar
nemcsak trendi, ha-
nem a mindennapi

Csicselyné

Biré Henrietta
kereskedelmi igazgato
Thymos Hungdria

életlink része lett.

— A monoflszerek iranti kereslet nagy
kiugrasa utan a flszerkeverékek for-
galma is megnétt a sitési termékekkel
egyUtt, amelyek fogyasa az év végéhez
kdzeledve egyre csak né — jelzi a keres-
kedelmi igazgato. — Megmaradt tovabb-
rais az igény arra, hogy (még ha nem

is olyan intenziven, mint a jarvany elsé
idészakdban, de) a hdztartdsokban nem
lehet hidny alapflszerekbdl, fliszerke-
verékbdl és sitési termékekbdl. Ennek
koszonhetden egyre tobben vésérol-
jak a nagyobb kiszerelés(, gazdasagos,
ugyanakkor visszazarhatd tasakos cso-
magoldsu termékeinket.

Jubileum
csomagoldsfrissiléssel

A Kotanyi minél kdnnyebben és gyorsab-
ban elkészithetd, egészséges ételekhez
fejlesztett flszerkeverékeivel igyekszik
megkonnyiteni a kevésbé rutinos fo-
gyasztok konyhai tevékenykedését.

— |dén debdltalt a Quick&Easy termék-
csaladunk, amelynek kezdécsapataban 3
tésztas és 3 saldtaétel elkészitéséhez ala-
pot add fUszerkeverék kapott helyet — Uj-
sagolja Galdcz Marta. — Az ételek alig par
hozzavalébdl, maximum 20 perc alatt el-
készithetdk. Csak természetes alapanya-
gok felhasznaldsaval, szuperfinom ételt
varazsolhatunk a csaldd asztaldra.

Idén &sszel minden Kotanyi-termék
csomagolasa megujul, tudjuk meg t6-

le. Friss, latvanyos ételfotok kertiinek a
frontoldalra. A zacskék hatoldalan pedig
egy, az adott termékhez passzold recept-

A hagyomanyok,

a trendiség és az ujitd
szellem egyardnt jelen
van az Unnepekre
valo felkészilésben.

inspirdcio lesz olvashatd, amelyen az étel
elkészitését egyszerd piktogramok ma-
gyarazzak el. A csomagolasok egységes
szinkddja is seqiti az eligazodast az egyes
flszerszegmensek kozott.

Nemrég vezették be Orangina és Citro-
nett nev(, citrushéj helyettesitésére szol-
galo termékeiket, az idei szezonban eze-
ket szeretnék tovabb népszerdsiteni. To-
vabba a Kotényi kompetencidjat az édes
kategdridban is erdsiteni kivanjak.

A konkrét termékeken tul, mivel a Kota-
nyi idén Gnnepli 140 éves fennallasat, a
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A monofiszerek irdnti kereslet nagy kiugrdsa utdn a fiszerkeverékek

forgalma is megnétt a sitési termékekkel egyitt

cég 6szi kommunikacidjanak kozéppont-
jdban a hagyomany és az alapitds 6ta t6-
retlen inspiracio all.

— Az online és offline kampany soran
visszatekintiink majd a méarka mult-
jara, ikonikus recepteket vonultatunk
fel nemzetkdzi sztarséfek konyhaibdl,
bemutatjuk a Kotanyi-csomagoldsok
evoluciodjat, és debiitdl a megujult
2021-es arculat is — sorolja az Ugy-
vezetd igazgatd. — Nem maradhat el
természetesen promaocio sem, amely
tematikajaban illeszkedik a 140 év meg-
Unnepléséhez. Meggyd&zédésink,
hogy a fogyasztok is értékelik a hosszu
hagyomanyokkal rendelkez6, de min-
dig megujulasra kész Kotanyi markat,
amely a legmagasabb min&ségu fu-
szerekkel jarul hozza a sttés-f6zés él-
ményeihez.

Megfelelve a magasabb
igényeknek is

A hagyomanyok, a trendiség és az ujitd
szellem egyarant jelen van az tnnepekre
vald felkészulésben, a cégeknek mindkét
igényre fel kell készulnitk, jelzi Csicselyné
Bird Henrietta.

- Ennek az idészaknak nagy kedvencei
a szezonalis flszerkeverékek, melyek
egyszerUsitik és biztositjdk a varva vart
izek beteljesedését az innepi fogasok-
nal — mondja a Thymos Hungaria Kft.
kereskedelmi igazgatdja. — Megndvek-
szik a kereslet olyan termékeink irant,
mint példaul a Mézessitemény, vagy a
hidegebb idék bekdszontével a Forralt
bor és a Forrd puncs flszerkeverékiink.
A kardcsonyi asztalok legtébbjén hal is
megtalalhato, igy ilyenkor a halas flszer-
keverékiink is keresett. A monoftiszerek
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kozul is vannak jellegzetesen ,téli izek”,
és ilyenkor népszertiek a gyégyitd ha-
tasu termékek (példaul a gydombér,
borsmenta, fahéj, kakukkfd, szerecsen-
di¢, tarkony, csillagénizs, kardamom), és
persze a diszndvagashoz kapcsolddo
flszerek is.

Csicselyné Bird Henrietta a szezonalis
kindlatbol kiemeli a kakadport. Ugy ta-
pasztalja, hogy hogy az igény ebben a
szegmensben tartésan a magasabb ka-
kaotartalom felé mozdult el. A Thymos
prémium kakadporok csomagolasa is
prémium minéségu, mivel visszazarhatd,
allétasakban vannak, igy nem kell attdl

tartani, hogy 0sszedll a tasakban, és min-
den kakaos lesz korulottink.

A sttési adalékanyagok, mint a sttépor,
vanillincukor, fahéjas cukor, aromak, étel-
festékek forgalma is emelkedést muta-
tott az elmult idészakban, sét, a szaritott
élesztd ,robbantotta” a piacot.

- Céglnk reagélva a fogyasztok igényei-
re, piacra dobta a gazdasagos, vissza-
zarhato tasakos 35 g-os széritott élesz-
tét, ami azdta is a legtdbb Uzlet polcain
folyamatosan megtaldlhatd — ismerteti

a kereskedelmi igazgatd. — A sttési ter-
mékeink csomagolésa is megujult, egy
mindségi beltartalmat tikrozo, elegans,
finom stilusra véltottunk.

A cég az aromak szegmensében is jelen
van. A Thymos aromékat 11 izben gyart-
jak. Fontos tulajdonsaguk, hogy az alko-
holalapnak kdszonhetéen toményebbek,
és kevesebb kell bel6lik, igy tobbszori
felhasznalasra elegenddek, ezért vissza-
zarhaté Uvegekbe vannak csomagolva.
Ev végi marketingtevékenységuk foku-
szdban mindezek a szezondlis termékek
allnak.

— Az eszkdzok kozul partnereink aktivita-
sait, promocioit, virtudlis ankétjait, illetve
az elmult id6szak tapasztalata alapjan az
online fellleteiken és social media tert-
letén alkalmazott hirdetési lehetségeket
helyezziik el6térbe — jelzi Csicselyné Bird
Henrietta. — De mindezek mellett a bolti
masodlagos kihelyezések szamat is folya-
matosan novelni fogjuk. 7/

In everyone’s kitchen

Sales keep growing in the spice
market and not only because of
the popularity of home cook-
ing, as the HoReCa sector is also
getting back on its feet.
According to Mdrta Galdcz,
managing director of KOTANYI
Hungdria Kft, shoppers’ main
places for buying spices are
hypermarkets and discount
supermarkets. The company’s
sales peak at the end of the year.
Henrietta Csicselyné Bir, sales
director of Thymos Hungdria
Kft. reckons that the lockdown
and the lifestyle it brought
about made cooking part of
everyday life. She added that
demand first surged for so-
called mono spices, then sales
of spice mixes also started to
grow. More and more shoppers
are buying large-sized, econom-
ical spice products and spices in
resealable packaging.
Anniversary celebrated with
new packaging

Kotdnyi has developed spice
mixes for healthy dishes that

can be prepared quickly and
easily. This year the company
put the Quick&Easy product
range on the market, with 3
spice mixes for pasta dishes

and another 3 for salads. This
autumn every Kotdnyi product
is going to get a new packag-
ing, with stylish food photos

on the front side and recipes

on the back side. Just recently
Kotdnyi launched the Orangina
and Citronett products that can
substitute grated lemon and
orange zest.

This year Kotdnyi is celebrat-

ing its 140th anniversary, so
communication will focus on
traditions this autumn, looking
back on the history of the brand,
sharing iconic recipes from inter-
national star chefs, presenting
the evolution of Kotdnyi packag-
ing designs and debuting with
the new productimage.
Satisfying more sophisticat-
ed consumer needs as well
Thymos Hungdria Kfts season-
al spice mixes are very popular

at the end of the year, because
they simplify cooking and bak-
ing in the winter holiday period.
Demand surges for products
such as the Honey Cake, Mulled
Wine and Hot Punch spice mix-
es. In the Christmas period spice
mixes for fish dishes also sell
very well. In the cocoa powder
segment more and more shop-
pers want higher cocoa content
— the resealable upright bag
packaging of Thymos premium
cocoa powders reflects the high
quality of the product.

Reacting to the consumer
need, the company rolled out
an economical, 35g dry yeast
product in resealable packag-
ing. Thymos Hungary Kft. is also
present in the flavour segment:
shoppers can choose from 11
different flavours and thanks to
their alcohol base, they need to
use less from these — this is why
the flavours come in screw cap
bottles. The company’s end-
of-year marketing activity will
focus on seasonal products. ./
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Az idei szezonban a lisztek kézUl a kilonleges és az
egészséges vdltozatok, a toltelékek vildgdban a kész és
félkész variansok térnek elére. A sUtési kellékek kozott
a vanilia jut fészerephez. llyenkor a masodkihelyezés az
egyik leghatékonyabb in-store eszkdz.

A teljes lisztpiac — féleg az ipari felhasz-
nalas miatt — nincs kitéve az év végi
szezonalitdsnak. A kiskereskedelemben
a kis kiszerelésti és a kilonleges lisztek
irdnt novekszik a kereslet. Az alaplisztek
fogyasztasa nem né meg jelentésen, a
fogyas az elmult években, hénapokban
a pandémia és az ,otthonsutési trend”
hatédsara egyébként is magasabb, mint
korabban.

SUssUnk-sussunk valami kéket
Az Els¢ Pesti Malom az egyedi, a specia-
lis vevoi igényeket kielégitd, kulonleges
lisztek piacdnak meghatarozo szerepléje.
8-fajta gabonabdl, tébb mint 30-féle 6r-
lemény szerepel a szortimentben. Kizaro-
lag adalékmentes, természetes liszteket
Orolnek és értékesitenek. A kedvezébb
ar és az egyszerre felhasznalandd meny-
nyiségnek, lisztfajtaknak és a vasarldk
igényeinek megfeleléen vannak félkilds,
kilos kiszerelés( termékeik, ugyanakkor
az alaplisztet kettd és 6t kilogrammos
kiszerelésben is kinaljak, a kedvezébb
egységar miatt a szamos lisztkeverékkel,
félkész termékek elédllitasdval foglalkozd
cég beszallitoi.

A fogyasztok egyre tudatosabban keresik
a jo mindségu, kuldnleges liszteket, mert
tudjék, hogy a nem megfeleld liszt csa-
l6dést okozhat egy finom stiteménynél.
llyenkor a ,sztenderd lisztek” helyett az
extra, legalabb 30%-0s sikértartalmu bu-
zalisztet vélasztjak a kivalo, laza bélzetl
kelttésztdk készitése érdekében.

Az értékesitési csatorndkat tekintve at-
rendezédést tapasztalnak az online bol-
tok felé, ami tobbek kozott a sajat web-
shopjukat is érinti.

Szamos termékik rendelkezik Magyar
Termék mindsitéssel (védjeggyel). Elsé-
sorban ennek a kdzodsségnek a tagjaival

Szerz6: Katai lldikd

karoltve, csoportosan kommunikalnak a
kulonbozd bolthaldzatokban. Szamukra
ez a leghatékonyabb koltség és kommu-
nikacios hatés szempontjabol egyarant.
Az Els6 Pesti Malom
2021-es év legna-
gyobb Ujdonsédga a
kékbuza-liszt, ame-
lyet teljes ki6rlésU
és vilagos véltozat-
ban egyarant 6rol-
nek. Ktlonleges, és
eddig szinte isme-
retlen volt a hazai
lisztpiacon. Kiske-
reskedelmi, 1 kg-os
kiszerelésben is elérheté az otthonsiték
szamara, a pékségeknek zsdkosan is érté-
kesitik. A hazankban eléallitott kék buza
genotipusok antocianin és egyéb hasz-
nos beltartalmi komponensei antioxi-
dans, antibakterialis hatasuak.

- Ugy gondoljuk, hogy — bar nem egy-
szer(i —, de ,divatot” is lehet teremteni

a lisztek vilagaban, pl. szines buzadrle-
ményekkel vagy a tritikaléliszttel. Ezek
mind a mostani ,egészséges taplalkozas”
trendhez illeszkednek, és a novekvé ér-
deklédés visszaigazolja, hogy jé Gton
jarunk — sz6gezi le Szentirmai Andrds, az
Elsé Pesti Malom- és SUtdipari Zrt. mar-
ketingszakértdje.

Szentirmai
Andrds
marketingszakértd
Elsé Pesti Malom

Szinezd Ujra

A Szilas Aroma Kft. az évvégi forgalomra
mar nyar kdzepén elkezdi a felkészilést.
Megtervezik a vérhaté forgalmat, és eh-
hez igazitjak a szlikséges alapanyagok és
csomagoldanyagok beszerzését.
Szeptember elején partnereiknél lekotik
a tervekhez sziikséges mennyiségeket.
A kardcsonyi idészak kiemelt jelent6ség-
gel bir a cég életeben. Az éves forgalom

nnepi finomsagok
ulisszatitkokkal

jelentds részét ebben az idészakban va-
|6sitjak meg.

Nehéz egy olyan bizonytalan idészakra
tervezni, amelyet a COVID gazdasagra
gyakorolt hatdsa és egy esetleges 4. hul-
lam befolyasol. A forgalmuk elmozdulhat
negativ és pozitiv irdnyba is egyarant,
mint ahogy az elmult masfél évben erre
volt is példa. Ezeket a tényezéket figye-
lembe véve 5%-0s ndvekedéssel tervez-
tek az idei évben.

Aromaik vélasztéka 2021-ben 4 (j izzel
bévil: alma, karamell, pisztacia, levendu-
la. Elelmiszerszinezék-vélasztékukat is bé-
vitik, de a szinvariaciok egyelére titkosak.
Az Uj termékek bevezetésében kereske-
delmi partnereiket és a social média feli-
leteiket hivjak segitségdil.

- Igyeksztink minél szélesebb korben
megmutatni termékeink felhasznaldsanak
sokszinliségét. A vegyészek egy adott
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magyar haztartasok
kozel fele (43%-a)
st-féz napi rendsze-

rességgel, tovabbi 44%-uk
pedig hetente néhany al-
kalommal (GfK Taplalkozasi
szokasok, 2020). A 2020 évi
tavaszi karantén alatt a,pé-
kek orszaga”lettliink, sokan
kiprobaltak az otthoni ke-
nyérsttést. Ennek megfele-
|6en a liszt kategoria vasarldi
bézisa is megndtt. 2021 elsé
félévében a panikhangulat
aldbbhagyott, de a lisztpiac
vasarldi bazisa a COVID elét-
ti dllapothoz képest maga-
sabb szinten stabilizalédott.
2020 januar-majus idésza-
kdban a haztartasok 84%-a
vasarolt lisztet legaldbb

egy alkalommal, mikdzben

Tobb lisztet vasdarolunk,

mint a COVID-jarvdny eldtt

2021-ben a pdnikhangulat aldbbhagyott, de a lisztpiac

a jarvany elétti dllapothoz képest magasabb szinten
stabilizalédott. A liszt kategdridban egyre nagyobb sulya van
a diszkont csatorndnak, viszont a sajat markds lisztek
részesedése nem kdvette a diszkontok térnyerését.

A legnagyobb szegmens a lisztpiacon belil tovdbbra is

a buzafinomliszt, a specidlis lisztek mennyiségi részesedése
stabilan 9% volt az elmult pdar évben.

az eléz6 két évben ez
azarany nem érte el a
78%-ot; 2021 januar—-ma-
jus id6szakban 81%-0s
szinten stabilizalédott a
vasarloi bazis.

A lisztek irdnt megnove-
ked® kereslet hatdsara a
lisztpiac volumene 2020
janudr-majus idészakban
42%-kal emelkedett meg
az el6z6 év azonos idé-
szakdhoz képest. 2021 ja-
nuar-majus idészakaban
csokkent ugyan a héztar-
tasok éltal megvasarolt
liszt mennyisége, de igy is
14%-kal magasabb maradt
a piac volumene, mint a két
évvel ezel6tti érték. A liszt-
piac béviléséhez az a té-
nyez6 jarult hozza a legerd-

JAN-MAJ

A kereskedelmi csatorndk sulya
a hdztartdsok lisztvdasdrldsaiban
(mennyiség %)

JAN-MAJ
2020

JAN-MA)
2019

2018 2021

B Diszkont M Hipermarket B Szupermarket
B Kisboltlanc ™ Egyéb csatorna

Forrds: GfK, Consumer Panel

JAN-MA)J

lasi alkalmak szadmat
(ezéltal a potencia-
lis fertézédés veszé-
lyét). 2020 janudr-
majus idészakaban
egy haztartas alkal-
manként atlagosan
2,6 kg lisztet vésarolt
meg, ami 18%-kal
volt tobb, mint 2019
azonos iddészakaban
(2021 janudr-majus-
ban a megvésarolt
atlagos mennyiség
24 kg, ami 10%-kal
tobb, mint két évvel
kordbban).

A liszt kategori-
dban egyre na-
gyobb sulya van
a diszkont csator-
nanak. 2021 janu-

77,6 66,4 77,9 66,6

Jan-m@j 2018 Jan-maj 2019
B LISZT KATEGORIA

A liszt kategdria és a f6 lisztfajtdk vdasarldi bdzisa
(haztartésok %-a)

sebben, hogy ar-majus id6szakban

a haztartdsok  a haztartasok altal megvasa-

egy-egy va-  rolt mennyiség 40%-a szar-

84,2 75,8 80,9 70,3 sarlds sordn  mazott ebbdl a csatorndbdl.

igyekeztekna- A sajat markas lisztek meny-

I I l gyobb meny-  nyiségi aranya nem emelke-

nyiséget be-  dett ardnyosan a diszkontok

g s szerezni, hogy  térnyerésével az elmult évek-

Jan-maj 2020 Jan-maj 2021 minél inkdbb  ben, mivel a diszkont boltok

m BUZAFINOMLISZT csokkenteni  valasztékdban a gyartdi mar-
GiK Consumer Panel | tydjék a vasar-  kdk is megjelennek. //

Hungarians buy more flour than they did before the COVID pandemic

Thanks to the increased consumer demand gen-
erated by the Covid pandemic, flour volume sales

surged by 42 percent between January-May 2020 if

compared with the same period of the previous year.
In thefirst half of 2021 the buying frenzy died down,
but the size of the market remained bigger than it
had been before the pandemic. Discounters are
increasingly important in sales, but the sales growth
of private label flours didn't follow this expansion.

43 percent of Hungarian households cook and bake
onadaily basis and another 44 percent do it a couple
of times a week. In January-May 2020 84 percent of
households purchased flour minimum once —in the
preceding two years this proportion had been below
78 percent. The buyer base stabilised at 81 percent in
January-May 2021. In the first five months of 2021 flour
sales were 14 percent higher than two years earlier.
The average household purchased 2.6kg of flour per

buying occasion in January-May 2020, which was
18 percent more than in the same period of 2019.
Discounters had a 40-percent share in flour sales in
the first five months of the year. The market share of
private label flours is 60 percent. Refined wheat flour
is the most popular in Hungary. About 20 percent of
households bought some kind of special flour in the
first five months of 2021, the market share of these
products is 9 percent. /
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A fogyaszték egyre tudatosabban keresik
a jé minéségu, kulénleges liszteket

aromat felépité molekula elemzése soran
képesek az eredeti tulajdonsagokat mo-
dositani, vagyis a o Jesse |
gyartas folyamata
soran erdsitik annak
izét, kidomboritjak

a fogyasztok altal
kedvelt és elvart tu-
lajdonsagait. Mun-
kdjuknak koszonhe-
téen sokkal intenzi-
vebb, az eredetivel
szinte teljesen egye-
76 izvilagu, kényelmesen felhasznalhatd
folyékony aromdinkkal tudunk a fogyasztéi
piacon valtozatlan mindséggel jelen lenni
— avat be a kulisszatitkokba Petkd Regina, a
Szilas Aroma Kft. Uigyvezetd igazgatdja.

Petkd Regina
Ugyvezetd igazgatd
Szilas Aroma

Kétirdnyu magyar konyha

A Pa-Comp Kft. szakértdi szerint az ott-
honi sttés-fézés trendje két irdnyban
halad: egyfeldl a tradicionalis konyha, a
csilkos bableves
és a makos bejgli
kovetsi. A masik az
otthoni f6z6s ta-
bor, az Uj generacié
tagjai, a trendkove-
ték, akik inkabb a
reformkonyhat és

a konyhakész ter- Papp Krisztidn

mékeket részesitik  Séndor
elényben. Az & ked-  U9uvezetdigazgato
) Pa-Comp

venceik a bio- és
reformkdretek, a habardsmentes ételek.
Mindkét tébor tagjait ki tudjak szolgalni.
- Valasztékunkkal mindenkinek ked-
vezink. Mi a hétkdznapokon inkabb a
kénnyebb fogdsokat, mig tnnepnapo-
kon a hagyomanyos ételeket részesit-
jUk elényben otthon, csalddi korben, és
a vendéglatéhelyeken is — vallja Papp
Krisztidn Sandor, a Pa-Comp Kft. Uigyve-
zet igazgatdja.

Megkonnyitik a hdziasszonyok dolgat
ebben a rohané vildagban, igy a hagyo-

manyos alapanyagokon
kivul olyan konyhakész
termékeket is kinalnak,
amelyekkel pér perc alatt
finom toltelékek készit-
heté a hazi sitemények-
be. llyenek a Poppie és

a PACO Makos toltelék,
melyek forro tejjel vagy
vizzel elkeverve azonnal
felhasznélhatdak. A Well-
nutok tobb izben elér-
hetd diopotld keverékek,
melyek buzacsirdt is tar-
talmaznak, amely kivalé élettani hatésai-
rol ismert. A cukrozott darélt didval és
darélt makkal is id6 sporolhato. A desz-
szertek készitésén kivil a megszokott
izekrél sem feledkeznek meg, ilyen a
PACO tarkabab, fehérbab, gersli, bulgur,
sargaborso, amelyek télen a legegész-
ségesebb alapanyagok, hiszen melegi-
téen hatnak a szervezetre, tapértékiik és
rosttartalmuk is igen magas.

Ma a minimalizmus jegyében a letisz-
tult, sallangmentes irdnyba tart a vilag.

A Pa-Comp Kft. is erre halad, elsé osz-
talyu alapanyagaikkal és sajat receptura
alapjan készulé toltelékeikkel.

Szeretnék termékeiket a legszebb ,ruha-
ba oltoztetni”. A csomagoldssal felhivjak
a vasarlok figyelmét, mar a matt foliat
részesitik elényben, és egy letisztult, mi-
nimalista stilust vettek fel. Teljes arculat-
frissités és csomagoldanyag-valtas van
folyamatban, év végére szinte a teljes
termékpaletta megujul.

Felhivjak a vasarlok figyelmét arra is,
mennyire fontos a rostdus, fehérjedus,
makrobiotikus taplalkozés. Reformkore-
teikkel minél tébb helyen szeretnének
jelen lenni, és ismertté vélni. A PACO
Magyarorszag Facebook-oldalan recep-
tekkel és f6z6s videokkal adnak Otleteket
alapanyagaik felhasznalasara.

Vanilia és citromhéj

Az év vége és a karacsony kiemelten fon-
tos idészak a Dr. Oetker szamaéra, hiszen
ilyenkor mindenkit megihlet egy kicsit
az Unnepi varakozds izgalma, tdbben
vagnak bele stitemények készitésébe.
Az oktober-december kozotti id6szak-
ban éltaldban megdupldzddnak a sttési
kellékek és dekor termékek eladésai, ami
idén is varhato.

A Dr. Oetker kindlatdban ebben az idé-
szakban a hdzi siteménykészitést segi-
t6 termékek népszerlisége ugrik meg
leginkdbb, mint a sttépor, vanillincukor,
pudingporok, éleszté és kakad. Az édes

flszerek kozl a Bourbon vanilids cukor,
Vanilia rad, Vanilia paszta és folyékony
Vanilia aroma kiemelkedd. Ez az id¢szak
kedvez leginkdbb a reszelt citromhé;j ter-
méknek is.

- A legsikeresebb bolti kommunikacios
eszkodz ilyenkor a mésodlagos kihelye-
zés. A displayeken els¢sorban az Ginnepi
sutéshez elengedhetetlen termékek és
Ujdonsagok jelennek meg. Minden év-
ben Uj és inspirdld recepteket tartalmazo
receptesfiizettel is megajandékozzuk fo-
gyasztdinkat, amit a masodlagos kihelye-
zésen kindlunk szamukra — hangsulyozza
Besenyei Zsofia, a
Dr. Oetker Kft. ter-
mékmenedzsere.
2021. szeptember-
tél 2 Uj termék ke-
rdl bevezetésre. Az
Uj sttési adalék az
egészségtudatos
fogyasztok szama-
ra kindl Ujdonsagot,
mely egy ikonikus
termék cukormentes, eritrittel készult
valtozata. A dekor termékek kozé pedig
egy, a sttést még finomabba és dekora-
tivabba tevo, sutésallod csokoladés termé-
ket vezetnek be.

Besenyei Zsdfia
termékmenedzser
Dr. Oetker
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A Dr. Oetker szamara kiemelten fontos a
fenntarthatdség, tobbek kozott az élel-
miszerek min&sége és a tudatos taplal-
kozas.

Termékeik cukortartalmanak csok-
kentésével hozzéjarulnak fogyasztoik
egészségesebb életviteléhez. A cu-
korcsokkentett Hazi Krémes krémpor
vagy Vitalis cukorcsdkkentett Etcsoko-
ladés zabkasa 30%-kal kevesebb cuk-

T _
onyha hiveit egyara
igyekeznek kiszolgdlIni a sUtési alapanyagok gydrtéi

rot tartalmazd recepturaval biztositja a
Dr. Oetkertél megszokott mindséget.

A meglévé termékeiket is folyamatosan
feltlvizsgaljak.

A fenntarthatésdg masik fontos alap-
pillére a csomagoldanyagok felllvizs-
galata. Szamos terméknél 2021-t6l kez-
dédéen elhagytak a fényes foliaréteget,

ezzel is kevésbé terhelve a kornyezetet.
Folyamatosan keresik az Uj technologi-
dkat, hogy csomagoldanyagaik a kozel-
jovében teljesen Ujra hasznosithatok
legyenek.

Rama siUtéshez és f6zéshez
egyardnt

Az Upfield kiuldetése egyre inkabb trend-
dé valik: a ndvényi alapu, egészséges

és fenntarthatobb ter-
mékek iranti kereslet a
vasarlok tudatosabb va-
lasztasainak és az egyre
nagyobb kindlatnak ko-
szonhetben folyamato-
san né.

— A portfélionkat is eb-
be az irdnyba fejleszt-
juk, a Rama Plant Butter
a vaj 100%-ban nové-
nyi alapu alternativdja,
a fenntarthatésagot
szem el6tt tartva, ezért
fontos, hogy a vaj szegmensben kerul-
jon a polcokra. Kampanyaink azt is hang-
sulyozzak, hogy a Rama termékeivel mar
nemcsak a sitemények készilhetnek,
hanem mindenfajta ételt el lehet vellk
készfteni, meg lehet fézni — hangsulyoz-
za Kévari Csilla, a Rama senior brand
managere.

Az Upfield szakemberei azt tapasztaltak,
hogy a nyitas és a meleg nydr hatdsara
jelentésen visszaesett az emberek ott-
honi fézés-sutés
kedve. A kardcsonyi
idészakra azonban
a korabbi éveknek
megfeleld lelkese-
désre szamitanak.
Ezt a Rama eseté-
ben egy vasarlas-
65ztdnzd promo-
cioval tdmogatjak
—igy a karacsonyi
szezonhoz kdzeledve nemcsak a su-
tés-fézés embereket 6sszehozd ajandé-
kdval, hanem értékes nyereményekkel is
gazdagodhatnak majd a Rama vasarléi.
A klasszikus Rama-termékeknek van egy
idésebb korosztalybol kikeriil6 fogyasztdi
bdzisa, am termékeiket az életmddjukra
és a fenntarthatdsagra egyre jobban oda-
figyeld, fiatalabb korosztdlynak is szanjak.
Emellett termékeik a vegetarianus, vegan
és flexitarianus étrendet is tdmogatjak.
Az Upfield meguijult, letisztult csoma-
goldsai és a ,Clean Label” kifejezés azt
Uzeni, hogy termékeik csak kevés 6ssze-
tevébol készilnek, nincs bennik se tar-
tositdszer, se mesterséges anyag. Ebbe
azirdnyba haladnak, a természetesebb,
fenntarthatobb jové érdekében. //

Kévdri Csilla
senior brand manager
Upfield

Festive treats with behind-the-scene secrets

Hungary’s flour market doesn't de-
pend on end-of-years sales, mainly
because of the level of industrial flour
utilisation. In retail trade demand is
growing for small-sized and special
flours. Sales of traditional flour
products are now higher than before,
as the pandemic has made home
baking much more frequent.

Let’s bake something blue

Elsé Pesti Malom is an important
company in the market of special
flours. Their portfolio includes more
than 30 types of products made of 8
cereal varieties. They only manu-
facture additive-free flours. One of
the biggest novelties from Elsé Pesti
Malom in 2021is a blue wheat flour
product, which is available in both
wholemeal and light versions. Shop-
pers can find it on store shelves in
1kg size, but blue wheat flour is also
available in bag packaging for bak-
eries. Blue wheat grown in Hungary
has antioxidant and antibacterial
effects.

Andrds Szentirmai, Elsé Pesti Malom-
és Sttbipari Zrt's marketing expert
expressed his view that trends can
be set in the flour category too, for
instance with blue wheat or triticale
products. These perfectly fit into the
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current health trend and demand is
growing for them.

Recolouring

Szilas Aroma Kft. starts preparing for
the end-of-year sales turnover in the
summer — it is in the period before
Christmas when they realise a large
partofannual sales. It is very difficult
to plan: if there will be a 4th wave

of the pandemic, sales can change
either negatively or positively. Szilas
Aroma Kft. expects a 5-percent sales
growth this year.

Managing director Regina Petké
informed: in 2021 the company rolled
out 4 new flavouring products: ap-
ple, caramel, pistachio and lavender.
They will also add new products to
their food colouring range, but the
new variants are still a secret at the
moment.

Two directions in home cooking
and baking

Sdndor Papp Krisztidn, managing
director of Pa-Comp Kft. reckons that
home cooking and baking are going
in two directions: there are the fol-
lowers of traditional Hungarian cui-
sine and there is the new generation
— the latter follow the latest trends
and prefer ready-to-cook products.
Pa-Comp Kft. can provide both

camps with products. For instance
by using the company's Poppie and
PACO Mdkos products, shoppers can
make fillings for delicious desserts

in just minutes, all they need to do

is mix them with hit milk or water.
Wellnut is a walnut substitute that

is available in several flavours. The
company’s portfolio also contains
PACO beans, bulgur wheat and split
peas. These are very healthy cooking
ingredients for the winter period,

as their nutritional value and fibre
content is high. Consumers can find
recipes and cooking videos on the

PACO Magyarorszdg Facebook page.

Vanilla and lemon zest

The end of the year is a very
important period for Dr. Oetker, as
many people are baking cakes and
preparing various desserts at this
time of the year. Baking ingredient
and decoration sales usually double
between October and December.
Sales of baking powder, vanilla sugar,
pudding mix, yeas, cocoa, lemon zest,
etc. are very popular in this period.
Product manager Zséfia Besenyei
told Trade magazin that every year
they give a gift to shoppers: a recipe
book with new and inspiring ideas.
Two new products are launched in

September 2021, a new baking addi-
tive that contains erythritol instead of
sugar and a baking-resistant choco-
late decoration product. By reducing
the sugar content of its products,

Dr. Oetker contributes to a healthier
lifestyle for consumers, e.g. low-sugar
Vitalis porridge with dark chocolate
contains 30 percent less sugar.

Rama for baking and cooking
Upfield’s mission is now turning into
atrend, as consumer demand for
plant-based, healthy and sustainable
products is on the rise.

Rama senior brand manager Csilla
Kévdritold that their innovation
work has also taken this direction:
Rama Plant Butter is a 100 percent
plant-based alternative to butter, so
itis very important to display it in the
butter section in stores. The message
of the company’s campaigns is

that Rama products aren’t only for
baking cakes anymore, because they
are also perfect for cooking all kinds
of dishes.

Upfield’s new packaging design

for products and the Clean Label
term express that the products are
made of few ingredients and they
don't contain preservatives or other
artificial additives.
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Szdllitmdanyozds hatékonyan, megbizhatdan

18 éve Lengyelorszaggal kezd-
tliik nemzetkozi kozuti szallit-
manyozasi tevékenységiinket,
ami most is szallitasaink 30%-at
teszi ki. Am azéta mar tobb mint
15 euré6pai orszagba bonyolitjuk
napi szinten az aruszallitast.

Sok gyartonak kihivést jelent az

tosabb szamukra, és fuvar-
szervez6ink ez alapjan szerve-
zik nekik a gépjarmuveket.

Az elmult években a normdl
ponyvas fuvareszkozok mellé
kiépitettik a jovedéki termé-
kekhez megfeleld biztositas-
sal rendelkezd, illetve a hi-

allando kapacitést biztositd szal-
litmanyozo megtalalasa. Nekiink
siker(lt egy olyan stabil alvallal-
kozoi hétteret kialakitanunk az évek alatt,
amellyel biztonsaggal tudjuk kiszolgalni
importos Ugyfeleinket is.

Méra mér a legtobb gyartonak és logisz-
tikai szereplének kiemelt fontossagu a
gazdasagossag és kdrnyezettudatossag.
Részben ez is tdmogatta a részrakoma-

Kiss Nikoletta
tulajdonos-Ugyvezetd
Palmsped

tést, fagyasztast igényld élel-
miszerek szallitdsara alkalmas
fuvarozdi flottankat is. Ezzel
célunk volt az iparégi specializacio. Tobb
mas versenytarssal ellentétben mi ko-
rabban sem akartunk mindenaron részt
venni az autoiparra jellemzé ériletes ar-
versenyekben. Szamunkra legfontosabb
a min&ségi szolgaltatas, a specidlis druk-
hoz tartozo elvarasok és igények magas

CARGO

szintl teljesitése. Igyeksziink megtalalni
azt az ar-érték aranyt, amivel vevdink
elégedettek.

A tavalyi évben tovabb er6sodott a
gyogyszeripari és élelmiszeripari Uigyfele-
inkkel az egyuttmUkodés, hiszen nagyon
halasak voltak, hogy a 2020. tavasszal hir-
telen kialakult kaotikus idészakban is min-
den segitséget megkaptak télink az ella-
tasi lancuk fenntarthatéséga érdekében.
2021. tervezésénél a f6 szempontunk to-
vabbra is a biztonsagos kiszolgalas és a ki-
valé minéségu szolgéltatas nyujtasa volt.
Az idei év eddigi eredményeibdl azt 1at-
juk, hogy eléreldthatdlag akdr 20-25 %-0s
forgalomndvekedést is elérhettink. (x)

P/\LMSPED
o/

nyos szallitasaink elterjedését, amelyek
soran a gépjarmd teljes rakterét kihasz-
nalva, atrakas nélkil, haztdl hazig szervez-
zUk a logisztikat. Nyugat-Eurdpa mellett
mar minden EU-s orszdgba széllitd tgy-
felinknek felajanljuk ezt a lehetéséget is
mint megoldast.

Ok déntenek, hogy a révid tranzit idé
vagy a kedvezébb szallitasi koltség a fon-

Efficient and reliable freight forwarding

Palmsped started international road transport 18 years ago and the first destination was Poland, which no
makes up for 30 percent of our deliveries. Since then we have started doing daily freight forwarding work in
more than 15 European countries. Palmsped offers part cargo services too: our customers can decide what is
more important to them, short delivery time or a more favourable transportation cost. In the last few years
we have established the conditions for shipping excise goods and products that require refrigeration too.
Last year Palmsped's cooperation with pharmaceutical and food companies strengthened, in part because
in the spring of 2020 we made sure that their supply chains could continue working in that chaotic period.
In making plans for 2021, the main factors were safe and high quality services. Right now it seems that our
sales turnover will grow by 20-25 percent this year. (x)

NielsenlQ. Never guess.

Kérlelhetetlendl a lehet6

legrészletesebb adatkészlet nyomaban:

minden fogyasztdi tranzakciot mérink,

hogy olyan tudassal vértezzik fel a

vallalatokat, amely a nGvekedés kulcsaként szolgal.

NielsenIQ
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A praktikum jegyében

A kardcsonyi csomagok piacdn is atalakuldst hozott

a pandémia, a tavalyi évben az eladdsok értékben és
mennyiségben is csdkkentek, azonban megnétt a kereslet
a dragdbb csomagok irdnt, ami annak tudhato be, hogy
sokan féajandéknak valasztottdk az egyes dsszedllitdsokat.

2020-as karacsonyi csomag sze-
Azon szépségapolas kategoridban

is a kialakult virushelyzet hatasa
alatt zajlott, ami Uj kihivasokat és egy
meglehetésen megvaltozott, és nehe-
zen kiszamithaté piaci kdrnyezetet te-
remtett — emlékeztet Sz6ke Nikolett, az
Unilever Magyarorszag Kft. gifting brand
managere.
A pandémia hatdséra a csaladi és barati
Osszejovetelek szama, valamint a kara-
csonyi ajandékokra szant koltségkeret is
csokkent a kordbbi évekhez képest, en-
nek eredményeként volumenben és ér-
tékben is csokkenés volt megfigyelhetd
a teljes piacon.
— Csatorndk szintjén az el6z6 évekhez
hasonldan tovébbra is a hipermarke-
tek, valamint a drogériak tették ki az
értékesités kozel egészét, amiben nem
szamitunk jelentés
véltozasra a kovet-
kez& szezonban
sem. A vasarloi
kozonség szem-
pontjabol megfi-
gyelhetd, hogy jel-
lemz&en az 50 év
feletti n&i vasarlok
valasztjak az ajan-
dékcsomagokat
gyermekeiknek, tavolabbi rokonaiknak,
illetve barataiknak — jegyzi meg Széke
Nikolett.
A szakember azt is elarulja, hogy a ko-
rabbindl tébb vasarlé valasztott ajandék-
csomagot azzal a céllal, hogy azt mint
f6 ajandékot adja at. Ennek okén a ma-
gasabb arponty, prémium csomagok
irdnyaba eltolédas volt megfigyelhetd
annak ellenére is, hogy éltaldnossagban
a csomagok arszinvonaldban jelentés
novekedés ment végbe.
A Henkel Magyarorszag Kft. prémium
markainak kardcsonyi csomagjai nagy
népszerlségnek drvendenek. A Henkel
Beauty Care mint minden évben, idén is
kategoridkon ativeld széles kardcsonyi-

Széke Nikolett
gifting brand manager
Unilever Magyarorszag
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Szerz6: Budai Kldra

csomag-portfélidval jelenik meg a pol-
cokon és az online webshopokon.

— Portfélionk tul-
nyomo része a
testdpolasi ka-
tegoridkat fedi

le, de évrél évre
nagyobb hang-
sulyt kapnak a haj-
apolasi csomagok
is. A value for mo-
ney arkategoriaju
csomagjainkban
féleg Fa és Schauma termékeink jelen-
nek meg, mig a prémium arkategoriaju
csomagokban Nature Box, N.A.E,, illet-
ve Barndngen markaink kapnak helyet
— tajékoztat Berger lldiko, junior brand
manager.

Fehér Nora, a dm Kft. szortimentmene-
dzsere arrol informélja lapunkat, hogy az
elmult évben er6sodé trendként jelent-
kezett az ,€n ajandékom” megjelenése,
miszerint sokan sajat magukat ajandé-
koztdk meg egy-egy kuldénlegesebb cso-
maggal vagy adventi kalendariummal.

— A vésarlasok id6-
belisége jelentdsen
eltolodott, mig ko-
rabban a karacsony
elétti hetekben
erds kiugras volt ta-
pasztalhatd, addig
2020-ban novem-
berben jelentésen
megndtt a kereslet,
és a karacsony el6t-
ti boom elmaradt. Az el6z6 években a
dm esetében a bevasarlokdzpontokban
kulmindlédott a kereslet, 2020-ban vi-
szont inkdbb az utcai és stop shop tipusu
Uzletekbe tértek be a vasarlok — ismerteti
Fehér Nora.

Fontosnak tartja megemliteni, hogy a
tervezett vasarladsok esetében az elsédle-
ges dontési tényezd a marka, ezt kdveti
az ar, illetve a csomagban lévé termékek
Osszetétele, az impulziv vasarlasok tekin-

Berger lldikd
junior brand manager
Henkel Magyarorszég

Fehér Noér
szortimentmenedzser
dm

tetében pedig az ar mutatkozik elsédle-
ges szempontnak.

Ujszeri csomagoldsi
megolddsok

A Henkel Magyarorszag Kft. kindlatdban
tébb csomag is megujult idén, a kozme-
tikai neszesszerek mellett praktikus taro-
l6dobozokban is megtaldlhatok lesznek
termékeik.

— A Barndngen és N.A E. tarolédobozai
gyonyorU kilsét kaptak, bizunk benne,
hogy a fogyasztok tetszését is elnyerik.
Mindemellett egy igazan kulonleges
csomagolastipust is kiprobalunk, egy
szaloncukor formédju papircsomagolast,
melyben a Nature Box szilard termékeit
helyeztik el. Ajgndéktargyak a prémium
markékat tartalmazd csomagjainkban,
illetve exkluziv partnerspecifikus cso-
magjainkban lesznek elhelyezve, Ugy-
mint téli hajpant, hajkefe vagy szilard
terméktarto szdtyd. Valamint a nagy
népszerliségnek 6rvendd About You
online ruhdzati webshoppal egy kdzos
régios egytttmkodés keretein bell
egy kuponkad is része lesz Syoss cso-
magunknak — sorolja Ujdonsagaikat Ber-
ger ldiko.

Kedveltek az ajandékot

rejté szettek

A dm esetében a legnagyobb hangsuly
tovabbra is a kozmetikai csomagokon
van, amelyek kozul f6ként a testapolds-
hoz kapcsolédoak kerultek a vasarlok
kosardba, de megtaldlhatok még hajépo-
lassal, arcdpolassal, sminkeléssel kapcso-
latos ajandékcsomagok is.

— Ezenkivil top termékeink kozott
szerepelnek kilonbozé izvildgu tea-
valogatasok, illetve évrél évre egyre
nagyobb népszerlséggel kindlunk tex-
tiltermékeket tartalmazé csomagokat

is. Sajat markas osszedllitasaink is bévU-
|6 vélasztékban, toretlen népszerliség
mellett érhetdk el, illetve kindlatunk
részét képezik natlrkozmetikai mindsi-
téssel rendelkezé csomagok is — avat be
Fehér Nora.

A hozzaadott ajandéktargyakat illetéen
azt 1atja, hogy nagyon kedveltek azok a
szettek, amelyek valamilyen plusz ajandé-
kot rejtenek, ezek kozul is kiemelkednek a
neszesszeres, gyertyas, sportolassal kap-
csolatos ajandékot tartalmazd csomagok.
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Os csatorndban vonzo valasztasi leheté-
séget kindlni. A klasszikus, megszokott
elemek mellett innovaciok is megje-
lennek majd mind termékvarians, mind

Megszokott termékek

e ott ajandéktargy szinten, illetve Ujra pol-
és innovdciok

cokra kerUl egy, az ajandékcsomagok
szintjén visszatérd, egyik legkedveltebb
markank — vetiti elére Széke Nikolett. //

Az Unilevernek stratégiai célja, hogy a je-
lenlegi trendeknek megfeleld, a fogyasz-

In the spirit of practicality

A kardcsonyi csomagokat egyre
t6bbszor f6 ajdndékként adjdk at

ték szamara vonzo és hasznos ajandék-

targyakat tudjon kinalni.

— Az idei évben is egy megujult szép-
ségdpolasi ajandékcsomag-portfélioval
érkeziink, mellyel igyekszink minden
arszegmensben és minden disztribuci-

According to Nikolett Sz6ke,
Unilever Magyarorszdg Kfts
gifting brand manager, in 2020 the
market of Christmas gift sets was
heavily influenced by the pandem-
ic in the beauty care category, and
this not only created new chal-
lenges but also transformed the
market environment. Both volume
and value sales dropped. As for
the role of various retail channels,
hypermarkets and drugstores were
almost exclusively responsible for
selling these gift packs.

Christmas gift sets compiled

of Henkel Magyarorszdg Kfts
premium brands are very popular.
Every year Henkel Beauty Care
puts alarge, cross-category gift
pack selection on store shelves

- also making them available in
online shops.

Junior brand manager lldiké
Berger informed that most of the
items in these sets are bodly care
products, but hair care has been
agrowing segment for years.
Value-for-money Fa and Schauma
and premium category Nature

Box, N.A.E.and Barncingen sets
are both available. Nora Fehér,

dm Kft's assortment manager
talked to our magazine about the
Jjump in demand last November,
after which the usual pre-Christ-
mas boom didn't materialise. In
previous years demand for dm’s
Christmas gift packs peaked in
shopping centres, but in 2020 street
and stop shop type points of sales
were the most popular. The main
buying decision making factor is
the brand, followed by price and
the actual products in the set.
Novelty packaging designs
Many of Henkel Magyarorszdg Kft's
gift packs have renewed recently
and in addition to toiletry bags,
products are now also marketed in
practical storage boxes. Barndingen
and N.A.E. boxes have a beautiful
new design, while Nature Box prod-
ucts are also available in Christmas
candy shaped paper packaging.
Courtesy of the cooperation with
online fashion retailer About You,
shoppers will also find a coupon
code in Syoss gift packs.

Sets with extra gifts are
popular

Dm’s focus is on beauty product
gift sets, but they also offer various
tea selections and the popularity
of textile product gift packs has
been increasing for years. The
drugstore chain’s growing number
of private label packs also sells very
well, and they even offer sets with
a natural cosmetics certification.
Sets with an extra gift are very
popular, especially those including
atoiletry bag, candles or sport-re-
lated things.

Well-known products and new
innovations

Unilever's strategic objective is

to serve customers with trendy,
attractive and useful gift packs.
This year the company has a
revamped beauty care product
gift pack, which will be available
in every price segment and retail
channel. Not only the classic
elements, but also new innova-
tions will be present in them, in
terms of both product variant and
giftitem. /
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A karacsonyi szezo

thet
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A home office, illetve a home schooling egyértelm
csdkkenést hozott mind a rekldmajandék-, mind az
irodaszerpiacon, ezzel szemben a jatékok kategoridja
pozitiv eredménnyel hagyta maga mogott az elmult
masfél évet. A kardcsonyi idészakra a cégek varakozdassal
tekintenek, remélve, hogy a tavalyi - az éves atlaghoz
képest kiemelkedd, de dsszességében mégis szolid -
évzards utdn idén még biztatébb lesz a helyzet.

resak-Varga Judit, a Promix Gifts
3 Kft. kereskedelmi vezetdje arrdl ta-

jékoztat, hogy a 2020 maérciusdban
berobband COVID-19 pandémia okozta
szigoritasok jelentésen visszavetették a
reklamajandék-tizletag forgalmat.
- Az Uzletdgunk &t-
lagosan 35-40%-0s
csokkenést diag-
nosztizalt nemcsak
magyarorszagi,
hanem vildg szin-
ten, millidrdos
forgalomkiesést
jelentett a hazai

Bresdk-Varga

reklamtéargypiacon.  Judit

AN 4 kereskedelmi vezeté
C,egunk az atlaghoz e
képest kedvezébb

eredménnyel zarta az évet, az el6z6, ki-
emelt forgalmu éviinkhoz viszonyitva
20%-ra redukalva a forgalomcsokkenést
- tudjuk meg Bresak-Varga Judittdl.
Elmondasa szerint a rendkivili helyzet
miatt a kereslet egy része a megszokot-
tol eltéré termékek irdnydba mozdult el.
Ezen Uj igényekre igyekezett céguk a le-
het6 leggyorsabban reagalni atalakitva,
kiegészitve a termékbazisat.

— Partnereink részére innovativ terméke-
ket kindlunk. Jelent6s szerepet kapnak és
népszerlek az ugynevezett ,COVID"-ter-
mékek, amelyek részben higiéniai, rész-
ben személyes haszndlati targyak, pél-
daul az otthoni munkavégzést tdmogatd
eszkdzok: irodaszerek, informatikai és
elektronikai kiegésziték — jelzi a kereske-
delmi vezetd.

Meglétésa szerint egyre fontosabb szere-
pet kapnak a kdrnyezettudatos termék-
fejlesztések, tUgymint az Ujrahasznositott
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Szerz6: Budai Kldra

alapanyagbdl készUlé irodaszerek és iré-
szerek, hatizsakok, utazétaskak, de az or-
ganikus alapanyagu promocios textilek,
munkaruhazat és a konyhai kiegésziték is
kedveltek.

A szakember fontosnak tartja megem-
liteni, hogy a kardcsonyi szezon kiemelt
idészak szamukra. Minden évben kilon
katalogussal jelennek meg, amelyben
igyekeznek izelitét adni az exkluziv és ki-
fejezetten szezondlis termékeikbdl.

Kevesebbet koéltenek
a cégek kardcsonykor

A Present Store is id6ben felismerte a
COVID-termékekben rejlé lehetdséget,
és az elsoék kozott vagott bele ezen ter-
mékek és kiegészitdk forgalmazasaba,
igy az elmult éviik viszonylagosan jonak
mondhato.

—2021-ben ismét nagyon nehezen indult
az év, taldn majus korul kezdett egy kicsit
ébredezni a piac, természetesen az eddigi
volumenekhez képest sokkal alacsonyabb
értékeket mutatva.
Nyaron a fesztiva-
lok, nagy rendez-
vények elmaraddsa
és a szabadsagok
okoztak megtorpa-
nast, de bizunk ben-
ne, hogy &sszel elin-
dulunk a névekedés
irdnyaba — vetiti
el6re Keresztesi Fe-
renc, a Present Store cégvezetdje.

Mivel partnereik szamara fontos a lat-
hatdsdg és a termékeik ismertségének
novelése, arra lehet szamitani, hogy ha-
marosan visszatérnek az eddig megszo-

Keresztesi Ferenc

cégvezetd
Present Store

l
enyeket

kott marketingeszkdzokhoz, bar kisebb
darabszammal.

- A formaruha bizonyos szegmensekben
ma mar alapkovetelmény, és ez valami-
lyen formaban szinte minden partne-
rinknél megjelenik, mint Gzenethordozd
eszkdz. Népszerliek a sporthoz, egész-
séges életmoddhoz valamilyen szinten
kotédé kiegésziték, valamint a konyhai
eszkdzok is. A vevéink egyre inkdbb kor-
nyezettudatosak, és ennek megfeleléen
elétérbe helyezik az Ujrahasznositott
vagy Okotermékeket a vélasztasnal — avat
be Keresztesi Ferenc.

A kardcsonyi szezonnal kapcsolatban el-
arulja, hogy minden évben készilnek
egyedi édességekkel, kimondottan kara-
csonyi, innepi hangulathoz kdthetd ked-
ves termékekkel.

Kardcsonyi ajdnlatok helyzetre
és igényre szabva

A korilmeények elle-
nére a 2020-as évet
a Rekldmajandék.hu
a varakozésok felett
Zarta. Véradi Eva be-
szerzési és marke-
tingigazgatd eldrulja:
a COVID elején szin-

varadi Eva te nulldra visszaess,
beszerzési és marketing-  majd hdnapokig
igazgatd

20-30%-on 1évé for-
galmukat az év Végi
szezon er6teljes felpdrgése kompenzalta.
— Az év kozben és végén elmaradt ren-
dezvényekre szént pénzeket feltehetéen
nagyobb ardnyban koltotték ajandékokra
a cégek - allapitja meg Varadi Eva.

Azt tapasztalja, hogy Ugyfeleik toreked-
nek arra, hogy hasznos és/vagy viselheté
ajandékot adjanak, amivel hosszu tavu
rekldmhatdst érhetnek el. Erre reagdlva
szamos jo minéségU elektronikai termék
- hangszord, fulhallgato, powerbank,
multifunkcios toltékabel stb. — szerepel a
kindlatukban. Emellett a fenntarthatdsa-
gon is egyre nagyobb a hangsuly a rek-
lamajandékok terén is.

— Azt tapasztaljuk, hogy a rendeld cég
profilja, arculati elemei, a logé szine, a ren-
dezvény jellege, a mennyiség és az ar azok

Rekldmajandék.hu
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a tényezdk, amelyek befolyasoljdk a rek-
ldamhordozo termékek kivalasztasat — mu-
tat rd a beszerzési és marketingigazgato.

A jovére nézve azt latja, hogy végre valo-
ban betdrhetnek az dkotermékek: bam-
buszbol, RPet-bdl, lebomld anyagokbdl,
Ujrahasznositott papirbol készult hasznos
ajandékok. Ebbdl a termékcsoportbol is
széles valasztékkal rendelkeznek.

Uj termékkdrok

kerUltek fékuszba

A vildgjarvany hatédsara 2020-ban sok min-
den megvaltozott, ez aldl az irodaszerpiac
sem jelentett kivételt. Az emberek keve-
sebb id6t toltottek az irodaban, igy ezzel
parhuzamosan a felhasznélt irodaszerek
aranya is csokkent. Ahogy kezdtlink visz-
szatérni az irodaba, ahogy a gyérakban
Ujraindult a termelés, Ugy névekedett a
kereslet az irodaszerek irdnt is, aminek ko-
vetkeztében 2021-ben az el6z6 évhez ké-
pest erételjes ndvekedés tapasztalhato.

- Az eddigi tendencia, miszerint egyre
tobb vasarlas online realizalodik, a tavalyi
évben kapott egy katalizatort és tovabb
er6sodott. A lakossagi webaruhédzak eré-
sodése mellett a B2B webdaruhazak for-
galma is ndvekedést mutat, ami magaval
hozza az ez irdnyu fejlesztéseket. A piac
nagyon hektikusan
vaéltozik, hol a kina-
lat, hol a kereslet
mutat tobbletet.
Az alapanyagarak
drasztikus emelke-
dése hazai gyar-
toként arra késztet
minket, hogy gyor-
san reagaljunk a
piac valtozasaira, és
megfelelen allo-
kaljuk az eréforrasainkat — kodzli Kovacs
Sandor, az ICO [ré-és Irodaszereket Gyar-
t6 és Forgalmazo Zrt. nagykereskedelmi
Uzletdgvezetdje.

Ugy latja, hogy az elmult idészakban a
sajat és kornyezetiink védelme mind-
inkabb elétérbe kerdlt, és szamos, ed-
dig nem vagy kevésbé hasznalt termék
jelent meg a piacon, gondoljunk csak a
maszkokra vagy a kézfertétlenitékre. Az
antibakterialis termékek is nagyobb fo-
kuszt kaptak, amelyek az ICO valasztéka-
ban mar 2010-t6! elérhetdk.

— A kardcsonyi szezon a Parker és Water-
man exkluziv froszereknél és a Moleskine
prémium noteszeknél és hataridénaplok-
nal kapcsolodik leginkabb a portfélionk-
hoz. Egy elegéns toll mindig kiting ajan-
dék - jegyzi meg Kovécs Sandor.

Kovdcs Sdndor
nagykereskedelmi
Uzletdgvezetd

ICO

Rugalmas reagdlds

a siker kulcsa

Sotonyi Péter, a Stabilo International
GMBH magyarorszagi lednyvallalatdnak
Ugyvezetd igazgatdja partnereik vissza-
jelzései alapjan jut arra a kdvetkeztetésre,
hogy az irodaszerpiacon csdkkenés ment
végbe, ami két okra vezethetd vissza. Az
elsé az, hogy néhany iroszerpiaci szerepld
a virushelyzet okoz-
ta gazdasagi helyzet
miatt nem tudta
folytatni tzleti te-
vékenységét, és ez
tovabb csokkentet-
te az évek Ota csok-
kend piac forgalmat.
A mésodik pedig az
irodaszerpiaci igé-
nyek atalakulasa:
mind a home office,
mind a home schooling negativ hatéssal
birt a piac iranti keresletre, féleg a magas
arponty, lassabb forgési sebességu ter-
mékekre. Ugyanakkor erételjes pozitiv ha-
tas volt tapasztalhatd a szinezd és kreativ
termékek eladasi szamaiban, ami igazolta
azt a feltevéslinket, hogy a fogyasztok

- legyen akér iskolas vagy felnétt korosz-
taly — az ,otthon létik” alatt visszatértek a
kreativ kikapcsolodas
irdnyaba, ami sok eset-
ben szinezésben, fel-
nott szinezésben telje-
sedett ki.

— A piac csokkené-

se ellenére a STABILO
International GmbH
Magyarorszagi fivkte-
lepe idén is, immar 5.
éve sorozatban novel-
ni tudta az értékesité-
sét. A ndvekedéslink
a kivaléd mindségu
termékeinken és az
elkotelezett, motivalt,
professzionalis csapatunkon feldl idén
annak is kdszonhetd, hogy a jarvany elle-
nére sem volt gyartasi és széllitasi nehéz-
séglnk, igy az év sordn megbizhatdan és
folyamatosan ki tudtuk szolgalni a part-
nereinket — hangsulyozza Sétonyi Péter.
Meglatdsa szerint a tavalyi évben azok a
partnereik tudtak néni, akik tékeerések
és rugalmasak voltak, igy folyamatosan
széles termékpalettat tudtak fenntartani
az Uzleteikben az Uzletnyitdsra szamitva,
valamint akik a zarva tartas idején 4t tud-
tak &llni online értékesitésre. Ennek meg-
feleléen sajnos féleg a fliggetlen, kisebb
iroszerlzletek 1attak karat a jarvanynak.

Sétonyi Péter
Ugyvezetd igazgatod
Stabilo International
GMBH

— A sajat markas termékek kapcsan azt
tapasztaltuk, hogy egyre nehezebben
tudnak versenybe szallni a kereskedel-
mi markék alacsonyabb ard termékeivel,
mert sokkal nagyobb a minéségbeli ki-
I6nbség a két terméktipus kozott, mint
az arbeli kulénbség. A kérnyezetvédelmi
szempont is egyre fontosabb a fogyasz-
téink szadmdra, igy mi magunk is jelentds
figyelmet forditunk a fenntarthatésagra.
Ez nemcsak a Green termékcsalddunk
tdmogatasaban merul ki, hanem életre
hivtuk a fenntarthatosagi programun-
kat is, a Together kezdeményezést azzal
a vallaldssal, hogy 2025-re klimasemleges
vallalattd vallunk — informdlja lapunkat az
ligyvezetd igazgato. — Evrél évre igyek-
szUnk ersfteni a jelenlétlinket kardcsonyi
szezonban, hiszen t6bb olyan termékink
is van, amely Unnepi fényt adhat ezeknek
a kulonleges napoknak, és segjitik a krea-
tiv hangolodast és készilédést az adven-
ti idészakban, vagy akar ajandékként is
megalljdk a helyket.

Vdlasz minden igényre

A Bardt Papir Kft,, mint nagykereskedés
papir-irészer boltokat, véllalkozasokat
szolgal ki. Kovdacs Zoltan és Haldsz Jozsef
Ugyvezetdk azt idézik fel, hogy amig nagy

A cégek torekednek arra, hogy hasznos és/vagy
viselhet6 ajandékot adjanak, amivel hosszu tavu
rekldmhatdst érhetnek el

szamban otthonrél dolgoztak az embe-
rek, kisebb volt az igény az irodaszerek
felhaszndlasara. A kisker boltok husvét,
iskolaszezon, karacsony stb. kozeledtekor
szinte minden esetben kivértak, és az utol-
s¢ pillanatban szerezték be a termékeket,
akkor viszont jelentés mennyiségben.

- A legfontosabb negativ véltozas, ami
napjainkat is érinti, hogy a Tavol-Keletrd|
érkez6 termékek ara és széllitasi koltsége
is jelentésen megemelkedett, a mlianyag
termékek dra példaul 40-50%-kal nétt. A
szallitasi hataridd is jelentésen meghosz-
szabbodott, igy a keresked® nem tud
szémitani a pontos arubeérkezésre. Cé-
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A REGIO Jatékkereskedelmi Kft. 2020-ban
tobb, mar elékészitett fejlesztését és aru-
haznyitésat is megvaldsitotta, ezért a jar-
vany az arbevételiket nem érintette rosszul,
forgalmukban névekedést tapasztaltak.

— A COVID jotékony hatéssal volt a jatékfor-
galomra. A puzzle és a térsasja-
ték a nagy nyertesek, de nyaron
kifejezetten jol fogytak a strand-
cikkek is — mondja Gyaraki David,
a REGIO Jatékkereskedelmi Kft.
marketingvezetdje. Hozzéteszi:
az elmult méasfél év az online va-
sarlas irdnyaba tolta a fogyasz-
tokat, azonban tapasztalataink
szerint jatékot jobban szeretnek
a szllék személyesen vasarolni.
— A gyerekek egyre kordbban taldlkoznak a
vildghaléval, az informatika adta lehetésé-
gekkel. A hagyomanyos jatékokat Ugy pro-
baljuk 8sszekapcsolni a szamitastechnika-
val, hogy az a gyermek fejl6dését tamo-
gassa, fejlessze a tudasat és a kreativitasat.

Gyaraki David
marketingvezeté
REGIO

A jatékpiacot megerdsitette a jarvany

llyen térsasjatékunk példaul a Youtuber,
amely nagyon népszerd, de a LEGO-nak
is van egy videoklip-készité jatéka, mely
a hagyomanyos épitéelemeket és figura-
kat a kiterjesztett valésdg (AR) technikaval
Otvozi — ismerteti Gyaraki David.

A marketingvezetd szot ejt ar-
rélis, hogy a jatékpiacra jellem-
26, hogy az éves forgalom ko-
zel fele kardcsonykor realizalo-
dik. A vasarlok mar november
kozepétd| elkezdik beszerezni
az ajandékokat, am a legfor-
galmasabb hénap a decem-
ber. Személyes druhazi vasarlas
esetén az adventi hétvégék a
legerésebbek, online pedig a
Black Friday akciok mozgatjdk meg leg-
inkdbb a fogyasztdkat. Az Unnepi id6-
szakban tobb és magasabb értékU ajan-
dék kerdl a kosarakba, a legnépszertibb
kategdriak a kreativ és fejlesztd termékek,
a tarsasjatékok és a LEGO-készletek. /

Toys and games: The pandemic strengthened the market

In 2020 REGIO Jdtékkereskedelmi Kft. was able to increase its sales revenue.

Head of marketing Ddvid Gyaraki claims that the COVID-19 pandemic had a positive influence on toy
sales. The last 18 months pushed consumers in the direction of online shopping, but when it comes to
purchasing toys and games, they still like to do it in physical stores.

Popular products include a board game called Youtuber and LEGO's video clip maker. Half of annual sales
are realised from mid-November and Black Fridays are also strong sales-wise. The most important product
categories are creative and skill development toys, board games and LEGO sets. /

gunk sajat import termékei szerencsére
féleg az eurdpai régiobol érkeznek, igy itt
nagyobb fennaka-
dasok nélkul sikerdlt
beszerezni az arut —
tudjuk meg Kovacs
Zoltantol.
— Azt tapasztal-
juk, hogy a piac
megosztottd valt
a gazdasagi hely-
zet valtozdsa miatt,
cégunk igyekszik
ebben a kérnyezetben is minden igényt
kielégiteni. Tartunk olcsobb, de jo miné-
ségl termékeket is, viszont ezek mellett
a drdgabb, kilonleges, prémium termé-
kekre is megnétt az
igény — fizi hozza
/] Halasz Jozsef.

r"f @’ @ ! Akaracsonyi id6-
$ /ﬂﬂ A szakaBarét Papir

i Kft. esetében is kii-
|6n el6készileteket
igényel, szeptem-
berben elére latha-
télag részt vesznek
egy bemutaton,
ahol az ajandékozassal kapcsolatos ter-
mékeiket tervezik bemutatni a viszontel-
adoknak, illetve kulon kataldgust is kibo-
csdjtanak annak érdekében, hogy minél
szélesebb korben megismerhessék kina-
latukat. /

Haldsz Jozsef
Ugyvezetd
Barat Papir

Kovdcs Zoltdan
Ugyvezetd
Barat Papir

The Christmas season might improve business results

Judit Bresdk-Varga, Promix Gifts Kfts
sales manager reported to us that the
COVID-19 and the restrictions that
ensued caused a considerable decline
in promotional gift sales. On average
the industry forecasted that revenues
would contract by 35-40 percent, but
Promix Gifts Kft. managed to keep the
sales reduction at only 20 percent.
The sales manager told that the
so-called ‘COVID' products are very
popular nowadays: hygiene and per-
sonal use items, e.g. office supplies, IT
accessories. Green innovations such as
promotional gifts made of recycled or
organic materials are gaining ground.
Companies spend less before
Christmas

Present Store was among the first to
start offering COVID products, so last
year wasn't bad for the company.
Head of company Ferenc Keresztesi
told our magazine that 2021 started
with difficulties and it was only in
May that the market began to vitalise.
He added that sports and healthy
lifestyle related gifts are favoured.

The company’s experience is that
giving promotional gifts is becoming
less important for companies at the
end of the year, because they spend
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their promotional budget earlier. Still,
the Christmas period has remained
decisive in Present Store’s annual sales
performance.

Christmas gifts tailored to situa-
tions and needs

2020 was a better year for Rekldma-
jdndék.hu than the company had
expected.

Purchasing and marketing director
Eva Vidradi revealed that their sales
were only at 20-30 percent for months,
until the end-of-year boom made

up for the lost sales. Her view is that
partners have started preferring use-
ful/wearable promotional gifts. This

is why many speakers, headphones,
powerbanks and charging cables can
be found in the company’s portfolio.
Eco-friendly products are definitely
gaining momentum - useful gifts
made of bamboo, RPet, biodegrada-
ble or recycled materials.

New product groups in the
limelight

Many things changed due to the pan-
demic in 2020 and one of these was
the office supplies market. Working
from home meant that the level office
supplies use dropped.

Sdndor Kovdcs, head of ICO Iré-és

Irodaszereket Gydrtd és Forgalmazo
Zrt's wholesale business line revealed:
a growing number of promotional
gift purchases are realised online. Face
masks, hand sanitisers and antibacte-
rial products have appeared among
promotional gifts — the latter have
been present in ICO’s product selection
since 2010. Mr Kovdcs told that in the
Christmas period exclusive Parker

and Waterman pens and premium
Moleskine notebooks are perfect gift
choices.

Flexible reaction is the key to
success

Péter Sétonyi, managing director of
Stabilo International GMBH's Hungari-
an subsidiary shared their observation
that the office supplies market had be-
come smaller, because of two reasons:
1. many businesses went bankrupt
because of the pandemic, 2.home
schooling and home office work had a
negative influence on market demand.
Sales of the company increased for the
sthyear in a row in 2021. Mr Sétonyi
believes that those partners could
grow in 2020 who had enough capital
and were flexible, thanks to which
they could maintain a diverse product
selection and were able to switch to

online sales when shops were forced
to close. Unfortunately mainly small,
independent stationery and office
supplies stores suffered the biggest
blow from COVID-19.

Talking about private label products,
he expressed the company’s view that
it is more and more difficult for these
to compete with lower-priced brands,
as the quality difference between the
two is much bigger than the price
difference. Customers who care about
the environment can choose from the
Stabilo’s Green product range.
Satisfying every kind of need
Bardt Papir Kft. serves stationery and
office supplies stores and various
businesses as a wholesaler. Managing
director Zoltdn Kovdcs spoke to Trade
magazin about the price increase of
and higher shipping costs for products
imported from the Far East.

The firm’s other managing director
Jézsef Haldsz added that they sell
cheaper products which are still of
good quality, but in addition to these
demand increased for pricier premium
products. In September Bardt Papir
Kft. is going to take part in an event
where they will present their gift-type
products to resellers.
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Mi olyan j6 a diszkontokban,
hogy még a jatszétéren is
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SY{EINrelgelela)}) fenntarthatdsdag

A telel6s fogyasztds
kialakitadsa nagy tarsadalm
tdmogatdst élvez hazdnkban

Az ENSZ tagdllamai egy 2015-6s

csucstaldlkozén egyhangulag fogadtak

el egy globdlis fejlédési programot,

amely a fenntarthato jové 15 éven belUli

megalapozdsdt garantdaind. Az un.

fenntarthato fejlédési célok (FFC), amelyek

az igéret szerint a vildg minden lakosara

tekintettel vannak, egy Uj jovokeépet vetitenek  rommonikeacics

elé. Az igéret szerint a dontéshozok a célok e

elérése érdekében bevonjdk a munkdba a kormdanyokat,

a magdnszektort, a civil tdrsadalmat és a polgdrokat, hogy

mindenki szémdra egy jobb és élhetdébb vildgot érjenek el.
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gé tetején, mig 6 tovabbi dllamban is a
top3-ban emlitheté meg. Magyarorszag
része a tbbbségnek, az elsé harom helyre a
hazai lakossag is az éhezés és szegénység
megszintetését, és az egészség és jolét
biztosftasat sorolta be.

A globadlis értékektdl a lista kozepén tér el
igazan a magyarok altal megrajzolt kép.
Mig a méltanyos és minéségi oktatas biz-
tositasa, valamint az élethosszig tarto ta-
nulds lehetéségeinek elésegitése globalis
szinten a 6. poziciét kapta (és az ENSZ 4ltal
még elérébb sorolt cél volt), a magyarok
csak a 14. helyre juttattdk azt. Hasonld mo-
don, a vildg polgdraihoz képest jelentésen
hatrébb sorolta Magyarorszag lakossaga a

Vendégszerzé:
Kovdcs Baldzs

7 Ipsos a Vildggazdasagi Forummal
Avalé egylttmukodésben végzett, 28

orszagos globdlis kutatasa szerint
az ENSZ fenntarthato fejlédési céljai kozul
az éhezés és a szegénység felszamoldsa,
valamint az egészség és jolét biztositasa
kiemelt prioritassal bir, ezek a tertletek él-
vezik a legnagyobb lakossagi tdmogatast
vildgszinten.
A kutatdcég reprezentativ vizsgalataban
6sszesen kozel huszezer dllampolgart kért

fel szerte a vildgban, hogy a 16 pontos lis-
tabol véletlenszerden kivalasztott 8 FFGt
tegye fontossagi sorrendbe — ezéltal vala-
mennyi megfogalmazott célra kb. tizezer
értékelés érkezett.

A felmérés a vildg minden régidjanak pol-
garaira vonatkoztatott, jelentés mértéku
konszenzust azonositott, amikor a legfon-
tosabb prioritdsok meghatéarozésara kerult
sor. A ,zérd éhezés” mint vilagszinten elsé
cél, 28-bol 20 orszagban szerepel a dobo-

A fenntarthato fejlédési célok lakossdgi rangsoroldsa

Az ENSZ altal

tartés, befogadd és fenntarthatd gazdasagi
novekedés, teljes és termelékeny foglal-
koztatds és méltanyos munka elésegitését
(9. vs. 5. hely), mig a megfizethetd, tiszta
energia (6. vs. 10)), a tarsadalmi és jovedelmi
egyenlétlenségek csokkentése (8. vs. 12),
valamint a felel&s fogyasztas és termelés
nagyobb hangsullyal bir a magyarok sza-
madra, mint a sokorszagos étlag (9. vs. 14.).

A tudatos és felelés fogyasztas kialakuldsa
Magyarorszagon a férfiak, a legaldbb érett-

Avildag

Magyarorszdg lakossdga

e lakossdga p e
kitizott ce'lok dltal feldllitott dltal feldllitott
sorrendje sorrend sorrend
1 Szegénység felszamoldsa 2 3
2 Ehezés megsziintetése 1 1
3 Egészség és jolét 3 2
4 Min&ségi oktatés 6 14
5 Nemek kozotti egyenléség 15 15
6 Tiszta ivéviz és higiénia 4 4
7 Megfizethetd és tiszta energia 10 6
8 Foglalkoztatottsag, megélhetés és fenntarthatd gazdasagi névekedés 5 9
9 Fenntarthatd ipar, innovacié és infrastruktira 16 15
10 Tarsadalmi és jovedelmi egyenlétlenség csokkentése 12 8
11 Fenntarthato, befogado, nyitott vérosok és telepilések 13 13
12 Felel6s fogyasztds és termelés 14 9
13 Klimavédelem 7 5
14 Tengeri él6vildg védelme 9 11
15 Okoszisztéma és termétalaj védelme 8 7
16 Béke, igazsdgossag és erds intézményrendszer (10) 11

Forrds: Ipsos
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/Z0ld” a lelke mindennek

gy lehet egy hipermarket fenntarthato

A mindennapi
bevdasarlasaink és
fogyasztasi cikkeink
hatdssal vannak a
bolygo jovéjére és
a kdérnyezetinkre.
Az Auchan Magyarorszdg
szamara éppen ezért
alapelvnek szamit a
felelés magatartds, amely
a fenntarthaté mikodésért
folyd harc mellett a
vasarldi és munkatdrsi
szemléletformdldst
is jelenti.
fenntarthato fogyasztas, a kornye-
zettudatos vasarlas elésegitése
ma mar elvarasnak szamit az aru-
hédzlancokkal szemben, az Auchan azon-
ban ebben is az élen jar: példaul tobb
mint egy évvel a jogszabalyi el&irds elétt
kivonta kinalatdbol az egyszer hasznéla-
tos mUanyagtermeékeket. Vevdik beva-
sarlé kartondobozzal, Ujrahasznosithatd
papir- és tobbszor hasznalatos mianyag
taskékkal, illetve 100%-ban lebomlé, bio-
l6giai alapanyagokbol készilt bevasar-
|6taskakkal tudjak kornyezetkimélébb
maodon intézni a napi bevasarlasukat.

| —
y

Nejlonzacsko helyett, a
z6ldség-, gyumolcs- és
pékdru csomagolasara is
szamos kornyezetbarat al-
ternativat kindl a vallalat:
2020 oktoberétsl tobbszor
haszndlatos, kdnnyen tisz-
tithat, egyszerre hat ter-
mék taroldsara is alkalmas
gyumolcs- és zoldség-
taskakat vezettek be, de a
haromdarabos ReTasakok
szintén a vasarlok kényel-
mét szolgaljak. Idén dprilisban még to-
vabb béviltek a lehetdségek a kétféle
méretben megvasarolhatd, moshato, igy
tobbszordsen is felhasznalhatd pékaru-
tasakokkal. Ezek nemcsak praktikusak,
hanem mutatosak is.

Az Auchan a lakberendezés és a ruha-
zat terén is torekszik a fenntarthatésagra:
a sajat markdas Actuel kinalataban tébb
kdrnyezetbarat terméket is taldlunk, de
emellett szamos kornyezettudatos ruha-
nemdbdl valogathatunk az aruhazakban,
amelyek Inextenso Green néven talal-
hatok meg a polcokon. Ezeknek a 100%
pamutbol, biopamutbol készilt farme-
reknek, poloknak és gyerekruhaknak az
eléallitdsahoz kevesebb energidra és viz-
re van szUkség, nem beszélve arrél, hogy
kellemes és bérbardt viselet.

A dontések mogott az druhazlanc ki-
terjedt fenntarthatosagi stratégidja all,
amelyek a kornyezetbarat intézkedése-
ken tul az druhazak Uzemeltetésében

is megjelennek. llyen tobbek kézott az
energiatakarékos hiitdberendezések és
a LED-vilagitas hasznalata, elektromos
Supercharger-toltéallomasok felallitasa
az e-autosoknak, az druhdzak tetején ha-
marosan lathaté napelemrendszer vagy
éppen a hazai termelék teljes szivvel
torténd tdmogatasa. Erre remek példa a
Gazdatol az asztalig program, amelynek
lényege, hogy kivald és ellenérzott mi-
néségl magyar termékeket kapjanak a
vasarlok, amelyeknek az eredete vissza-
kovethetd. A beszerzett és forgalmazott,
mindségi helyi drukat nem kell olyan
hosszan széllitani, mint a kulfoldieket, ez
pedig a kornyezetet is kiméli.

Az Auchan szédmadra kiemelten fontos a
fogyasztoi szemléletformalds és a tuda-

: _ SR
tos vasarlasra 6szténzés, enhez folyama-
tosan bévulé fenntarthatd termékkina-
latot nyujt. Tovabbi cél, hogy az Auchan
sajat markas portfolidjanak azon termé-
kei, ahol ez kivitelezhetd, Ujrahasznosi-
tott, Ujrahasznosithatd vagy komposztal-
hatd csomagolassal kertljenek forgalom-
ba. Ezt vallalat 2025-re kivanja elérni. Ez

a szemléletformalds azonban nemcsak

a vasarldi edukaciora terjed ki, hanem a
munkatarsakat is igyekeznek minél job-
ban ebbe bevonni. Példaul a mdanyag-
mentes julius kampanyuk alatt a kollégék
szamara is szakmai eléadast szerveztek,
a mindennapokhoz egyszer(, de koérnye-
zetbarat tippeket adtak. (x)

This is how a hypermarket can

be sustainable

Nowadays consumers expect retailers to contrib-
ute to sustainable consumption and eco-friendly
shopping. Auchan had banned single-use plas-
tics years already before the relevant law entered
into force. Customers can do their shopping

using cardboard boxes, recyclable paper bags
and multiuse plastic bags made of 100-per-

cent biodegradable materials. In October 2020
Auchan introduced multiuse ReBags for fruit and
vegetable buying, which customers can purchase
in packs of three. This April two types of similar
bags were made available for baked goods.
Auchan also sells eco-friendly home accessories
and fashion items under its Actuel and Inextenso
Green private labels.

Stores utilise energy-saving cooling systems and
LED lighting, and there are Supercharger
e-vehicle charging stations next to Auchan stores.
The retailer supports Hungarian farmers via the
‘From the farm to the table’ programme, through
which customers get excellent quality food from
controlled sources. By 2025 the retail chain plans
to give many private label products a recycla-

ble or compostable packaging. As part of the
plastic-free July campaign, Auchan workers could
listen to lectures about green practices. (x)
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Az egyes szerepldk felel6ssége a célok elérésében

kdzépso régio lakosai, A magyarok a globdlis szintnek megfelels-

0% 25% 50%

Az orszag
korméanya

Magyarorszag 71%

Orszagok altaga

Magyarorszag

Vallalkozasok

Orszagok altaga 40% 31%

Az orszag
lakossaga

Magyarorszag 56%

m A kételességének megfelelden teljesit

BNT/NV

Orszagok altaga 53% 19%

30% 9% | 9%

27% 10% 6%
H Kevesebbet tesz a célok elérése érdekében, mint ami kotelessége lenne

m Tobbet tesz a célok elérése érdekében, mint ami kdtelessége lenne @

75% 100% | valamint a (sajat beval-
lasuk szerint) zold par-
tokra szavazdk varnanak
a jelenleginél joval na-
gyobb eréfeszitéseket
mind a polgartérsaiktdl,
mind az Uzleti szféra-
tol, de legféképp a kor-
manyzattél.

Az Ipsos egy korabbi
lakosségi kutatasa, az
Earth Day 2021 egy ku-
16n fejezetben tér ki az
egyének felelésségére.

Egyetértdk ardnya, % (,Ha az egyének, mint mi magunk nem
cselekszink most az éghajlatvdltozds ellen, akkor veszélybe sodorjuk

en, egyértelmlen latjak a lakossag felada-
tait a fenntarthatosagi célok elérésében.
A tényleges cselekvés ugyanakkor még
elmarad az 6nmagunkkal szembeni el-
varasoktol, sét mint a nemzetkodzi dssze-
hasonlitasokbol kiderdl, a magyar nép a
lemaraddk kozott van globalis szinten a va-
sarlas tudatos tervezése, a takarékossag és
az Ujrahasznosités terdletén is.

A maérciusi kutatasba bevont 30 orszag at-
lageredményeit alapul véve kijelenthet,
hogy a magyarok még mindig inkdbb a
kornyezetiikben élékre mutogatnak, mig
onmagukban kevésbé keresik a hibat. /7

22% 7%

13% 10% 5%

22% 8%

22% 7%

ségivel rendelkezdk, valamint a k6zépsé
régio lakosai kérében hangsulyosan meg-
fogalmazott igény. Vildagviszonylatban a
japan, a dél-koreai, valamint a francia és a
torok nép gondolkodik hasonldan a ma-
gyarokhoz. Ezzel szemben az Egyesilt Alla-
mok lakosséga az utolso, 16. helyre sorolta
ezt a szempontot.

A 2030-ra tervezett célkit(izések megvald-
sitdsa ugyanakkor nem csak a lakossag fe-
leléssége. Az Ipsos altal vizsgalt nemzetek
tobbsége egyetért abban, hogy az orszaguk
kormanyanak, valamint a gazdasagi szerep-
I6knek a lakossagnal nagyobb lemaradasuk
van a még jelen levd problémak kezelésé-
ben. Az dsszes vizsgalt orszagban a meg-
kérdezettek atlagosan fele véli gy, hogy a
kormanyuk a szikségesnél kevesebb fele-
l6sséget vallal az ENSZ éltal megfogalma-
zott célok elérésében (53%), mig tizbdl né-
gyen az adott orszag lakossagaval szemben
is hasonlé véleményen vannak (40%).
Magyarorszag lakossaga ebbdl a szem-
pontbol is kritikusabb, és egyben onkritiku-
sabb, mint a legtébb nemzet:

28-bol 20 orszdg lakossaga véli ugy, hogy
kormanyuk kevesebbet tesz, mint kételes-
sége, koztk is vildgelsé Magyarorszag (71%
ért egyet), minket pedig Kolumbia, Dél-Af-
rika (69-69%) és Brazilia kovet (67%).
Magyarorszag egyike annak a 7 orszag-
nak, ahol matematikai tobbségben vannak
az orszagban aktiv Uzleti vallalkozasokkal
szemben éles kritikdt megfogalmazdk (Chi-
le, Kanada, Tordkorszag és Nagy-Britannia
utdn az 6tédik a sorban hazank az 52%-0s
emlitéssel).

Amikor 6nvizsgalatra kerdl sor, a magyar
nép hasonloképp &szinte, Tordkorszagot
(60%) kovetden hazankban a legmagasabb
az ardnya a lakossagi eréfeszitésekkel elé-
gedetleneknek (56%).

Hazank egyes lakossagi szegmensei kozul
a férfiak, az dtlagosndl iskoldzottabbak és
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Achieving responsible consumption has great support from

Hungarian society

At a United Nations (UN) summit in 2015 member states drafted a global programme: the objective of the Sus-
tainable Development Goals (SDG) is to lay the groundwork for a sustainable future in 15 years. In partnership
with the World Economic Forum, Ipsos has conducted a survey in 28 countries. This study found that from

the UN's sustainable development goals no poverty, zero hunger, good health and well-being are the most
important for consumers at a global level. Ipsos asked 20,000 people to put 8 randomly picked SDGs from the
list of 16 in an order of importance.

For Hungarian consumers the top 3 most important SDGs were no poverty, zero hunger, good health and
well-being — the same as the global result. However, quality education and the promotion of lifelong learning
was ranked 6th globally, but for Hungarians it was only the 14th most important goal. The promotion of
sustained, inclusive and sustainable economic growth, full and productive employment and decent work for
all was ranked sth globally but only oth in Hungary.

Realising the SDGs isn't only the responsibility of consumers. Most countries Ipsos studied agreed that their
governments and economic actors are lagging behind in managing existing economic problems: 53 percent
of respondents said that their governments take less responsibility than necessary in achieving the UN’s Sus-
tainable Development Goals. As a matter of fact, this proportion is the biggest, 71 percent in Hungary.

When it comes to rating the efforts of the population, Hungary (56 percent) ranks second behind Turkey (60
percent) in saying that people don't do enough for reaching the SDG targets. An earlier Ipsos study titled Earth
Day 2021 dedicated a whole chapter to the responsibility of individuals. This revealed that Hungarians are at
the bottom of the list in the conscious planning of purchases, economising and recycling. ./
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Napjaink egyik legéget6bb
problémaja az éghajlatval-
tozas, amely mar jelenleg is
érezteti hatasat vilagszerte,
a klimavaltozast pedig je-
lent6s részben az energia-
hasznalat idézi el6. Az ég-
hajlat védelmében tett t6-
rekvések pedig csak akkor
lehetnek sikeresek, ha azok
kozos fellépés eredményei.
A Shell stratégiai célkittizése,
hogy 2050-re nettd zérd kar-
bonkibocsatasu energiaipari
vallalatta alakuljon, igazodva
a valtozo tarsadalmi igények-
hez. A megvaldsitas hdrom

f6 pilléren nyugszik: a vallalat
torekszik a mikodésébol és
az ltala értékesitett izem-
anyagbdl, illetve az egyéb
termékekbdl szérmazo kibo-
csatasat mérsékelni, az elke-
rilhetetlendl sziikséges kibo-
csatast pedig megfeleld tech-

Tegye a vevoket

nolégidk segitségével kivonni

és tarolni, semlegesités révén
kiegyenliteni. A Shell kuldeté-
se az, hogy vasarldi szamara

lehetéséget biztositson a de-
karbonizéciora, vagyis szén-

labnyomuk csokkentésére ak-
kor is, ha hagyomanyos, belsé
égési motorokat hasznalnak.
Ezt a lehetéséget biztositani

szeretné minden Ugyfelének,
legyen sz6 nagyvéllalati part-

visszaterd

nerekrél vagy akar egyéni
vasarlokrol.

A Karbonsemlegesitési Szol-
géltatast literenként 6 forintért
vagy 6 ClubSmart pontért
vehetik igénybe a lakossagi
Ggyfelek, a céges partnerek
literenkénti 4,5 forint+AFA
aron semlegesithetik szén-
dioxid-emissziojukat. En-
nek keretében tankolaskor
az Ugyfél donti el, hogy

vallalja-e a karbonkibocsatas
ellensulyozasa érdekében ezt
a mérsékelt pluszkoltséget.

A Shell a szolgéltatas kereté-
ben biztositja, hogy a befolyd
Osszegeket hiteles és haté-
kony kornyezetvédelmi pro-
jektek tdmogatédsédhoz hasz-
nélja fel. (x)

Climate change is one of the biggest
problems waiting to be solved. Shell’s
strategic objective is to turn into a
net-zero emissions energy company
by 2050. Shell’s mission is to make de-
carbonisation possible for consumers
too, even ifthey are using vehicles
with internal combustion engine.
Consumers can use the Carbon Neu-
trality Service for 6 forints per litre or

6 ClubSmart points, while corporate
partners can do the same for 4.5 for-
ints+VAT per litre. When fuelling up,
the customers can decide if they wish
to offset the emissions equivalent to
the use of the products they purchase.
Shell supports green projects. (x)

A TOMRA visszavalté berendezések olyan
megoldasokat nyujtanak a betétdijas
rendszerekhez, mely a legnagyobb
elénydket biztositja mind az On
vallalkozasa, valamint a vasarlok és a fold
szamara is. Egy Ujfajta gondolkodasmod
az Ujrahasznositasrol.

Tudjon meg tobbet a tomra.com oldalon

N TOMRA
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EGYEDI IZELMENY A FENNTARTHATOSAG JEGYEBEN:

MAGYARORSZAGRA IS MEGERKEZETT
A DIJNYERTES, SOTETLILA PARADICSOM

Idén majustdl mar Magyarorszagon is megkezd8dott
a kulonleges szindG, tobbszordsen dijnyertes YOOM™
paradicsom termesztése és forgalmazasa. AYOOM™
a vilag vezet6 agrarvallalatai kdzé tartozo, tobb mint
100 orszagban tevékenykedé Syngenta paradicsoma.
Avallalat tavaly novemberben nyilvanossagra hozott,
a 2021-2025 kozti idészakra vonatkozé fenntartha-
tosagi terve, a Good Growth Plan keretében vallalta,
hogy felgyorsitja az innovaciot a termel6k és a termé-
szet érdekében. Ezzel 6sszhangban, innovativ k6zds
munka eredményeként szuletett meg a YOOM™. Val-
lalatunk zoldségvet&mag divizidja élen jar a zoldség-
fajtak nemesitésében, munkatarsaink elkotelezettek
az innovacié irant és azon dolgoznak, hogy a termel8
partnereinken keresztll egészséges és izletes zoldsé-
gek keruljenek a fogyasztdkhoz.

ERTEKES OSSZETEVOK AZ EGESZSEGES
TAPLALKOZASHOZ, HOSSZAN TARTO
LUMAMI” IZELMENNYEL

AYOOM™ kdnnyen felismerhetd kilonleges sotétlila
szinérdl és édes-savanyu zamatardl, amely az izgal-
mas ,umami” izben oIt testet - igy nevezzik az ,6todik
izt". Az umami egy aminosav, amely mas molekulak-
kal egyutt fokozza az izlel8bimbdkra gyakorolt
élményt. SOtét szinéért az antocianin felel, amely
vizben old6dé természetes pigment. Emellett gazdag
karotinoidokban is, amelyek erés antioxidansok, és
segitenek lektzdeni a faradtsagot. Ehhez tarsul még
a nagy adag C-vitamin, magnézium és kalium. Idealis
élelmiszer a vérnyomas-, valamint a sziv- és érrend-
szeri problémak kezelésére.

ROVIDEBB SZALLITASI TAVOLSAGOK,
KISEBB KARBONLABNYOM

AYOOM™ paradicsomokat mind az 5 kontinensen
termesztik partnereink. Keressuk azokat az idealis
éghajlati viszonyokat, amelyek mellett tokéletesen
névekednek, teljes aromajukat kibontakoztatjak,
fogyasztoink pedig egész évben élvezheti azt. Ezzel
karbonlabnyomunkat is csokkentjuk, mivel a termék-
szallitas soran rovidulnek a tavolsagok, az Gzletek
polcaira pedig mindig frissen szedett paradicsom
kertlhet. Ez az oka annak, hogy a paradicsomok, az
adott termesztési tertlettdl fuggden, délen sotéteb-
bek, északon pedig vilagosabbak.
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A Magyarorszag déli részén, a Trivega Kft. oroshazi

és forraskuti kertészetében termd YOOM™ paradicso-
mot a tervek szerint mintegy 300 ezer - fenntarthat6
erddgazdasagok alapanyagaibdél készilt - csomagban
talaljak meg a fogyaszték 2021-ben a Tesco hiper-
marketek polcain. A paradicsomot a szakemberek
korszer( UGveghazban termelik, amelyet geotermikus
energiaval flitenek. A névények természetes kdzeg-
ben fejlédnek, a betegségektdl és rovaroktol biologiai
novényvédelemmel 6vjak Sket.

TOBBSZOROSEN DIJNYERTES
INNOVACIO

AYOOM™ tavaly elnyerte a Fruit Logistica Innovaciés
Nagydijat, amely az egyik legrangosabb szakmai
elismerés. A briusszeli Taste Institute a legmagasabb,
harom csillaggal dijazta a paradicsom izét, amely igy
megkapta a ,Superior Taste Award” dijat. Belgiumban
pedig az Ev Terméke lett zéldség kategoéridban.

YOOM

The flavour experience

syngenta

TOVABBI INFORMACI0:

https://www.yoomtomato.com/hu

Gancse Mihaly, zoldség vetémag marketing vezets,
Syngenta Magyarorszag

e-mail: mihaly.gancse@syngenta.com


https://www.yoomtomato.com/

A UNIQUE TASTE EXPERIENCE IN
THE NAME OF SUSTAINABILITY:

THE AWARD-WINNING
DARK PURPLE TOMATO
HAS ARRIVED AT HUNGARY

From May the multi-award-winning
YOOM™ tomato is available in Hungary
as well. YOOM™ js a tomato of Syngenta,
one of the world’s leading agricultural
companies, operating in more than 100
countries. The company committed to
accelerate innovation for farmers and
nature as part of its sustainability plan,
Good Growth Plan for the period 2021-
2025, published last November. In line
with this, YOOM™ was born as a result
of innovative joint work.

Thanks to YOOM™'s combination of
amino acids and flavours, it has a strong
taste of umami - the so-called fifth
flavour -, which heightens the intensity
and tastiness of foods. Its characteristic
purple tints indicate high concentration
of anthocyanin and carotenoids - potent
antioxidants which help to fight tiredness.
In addition, it has a large amount of vita-
min C, as well as a high magnesium and
potassium content, which makes it the
ideal food by participating in regulating
blood pressure and the problems associ-
ated with cardiovascular illnesses.

At YOOM™ we grow our tomatoes around
the world, seeking out the ideal weather
conditions for perfect growth. In this way
we are also make our carbon footprint
smaller by reducing distances travelled in
delivering the products.

In 2021, consumers will find YOOM™ - ~ A o
grown inthe southern part of Hungary, (®) 1ZGALMAS ,UMAMI” IZELMENY
in the horticulture of Trivega Kft. in

Oroshdza and Forrdskdt - on the shelves
of Tesco hypermarkets in 300,000 g G .. p
packages from sustainable forestry. @ KULONLEG ES, SOTETLILA SZIN
Tomatoes are grown by professionals in
a modern greenhouse, which is heated
with geothermal energy. Plants develop P .

in a natural environment, protecting @ GAZDAG TAPANYAGFORRAS
them from diseases and insects with
biological crop protection.

YOOM™ had won the Fruit Logistica @ FEN NTARTHATOAN TERMESZTVE

Most Innovative Product Award in 2020, .
received the “Superior Taste Award” of ES CSOMAGOLVA
Brussels Taste Institute and in Belgium,
it became Product of the Year in the
vegetable category.

@ SZALLITAS KISEBB KARBONLABNYOMMAL

MORE INFORMATION: o - a8
https:/fwwwiyoomtomato.com/en @ TOBBSZOROSEN DiJNYERTES INNOVACIO

Mihdly Gdancse, Marketing Operations
Lead Vegetable Seeds, Syngenta Hungary
e-mail: mihaly.gancse@syngenta.com
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SY{EINrelgelela)f fenntarthatdsdag

Megvannak oz idel

Fenntarthatosag Szimbdlumao

verseny nyertesel

A Trade magazin mdasodszor hirdette meg a
Fenntarthatésdag Szimbdluma pdalydzatot idén, és
immar hagyomdnyosan, az FMCG-szakma legnagyobb
konferencidjan, az 6tnapos Business Days konferencidn
kerUlnek dtaddsra a dijak, szeptember 22-én.

Trade magazin évek 6ta kiemelten

foglalkozik a fenntarthatosag ki-

terjesztett témakorével a magazin
oldalain, valamint eseményein. A Fenn-
tarthatdsag Szimbdluma versenyen olyan
cégek és projektek részestilnek elisme-
résben, amelyek hozzéjarulnak a karbon-
labnyom csokkentéséhez, a klimavéltozas
elleni kiizdelem tdmogatéasahoz, a kor-
forgadsos gazdasag szerepldinek nagyobb
szamahoz, az élelmiszer-pazarlds elleni
kizdelemhez és a hulladékkezelés haté-
konysagdnak ndveléséhez, beleértve a
kérnyezetbarat csomagoldanyagok jelen-

tatdsra a Trade magazin dltal, amelyek hoz-
zdjarulnak egy fenntarthatébb jové eléré-
séhez, és példaként alljanak masok el6tt.

A meghirdetett harom kategoridba 6sz-
szesen 27 palyazat érkezett idén, ame-
lyek kozul, a vallalati, valamint termék
és szolgaltatasi kategoria mellett, a
legmagasabb pontszamot és a legna-

A rovat tamogatéja a hw (ST HuLLADEKOTKEZELUNK.HU

Fenntarthatosdy

losdy

szimboluma

gyobb elismerést a személyi kategoria-
ba bekildott palyazat kapta.

A dijatadon, szeptember 22-én a nyerte-
sek dtvehetik az elismerd okleveleket, és
idékorlat nélkdl hasznélhatjdk a Fenntart-
hatdsag Szimbdluma 2021 logdt.

Az alabbi tdblazatban a Fenntartha-
tésdg Szimboluma 2021 nyertesei,
valamint palyazatuk révid leirdsa ol-
vashaté. A ZsUri nevében minden
nyertesnek szivbdl gratuldlunk, és var-
juk a kovetkezd versenyre is a nagy-
szer(i fenntarthatdsagi palyazatokat a
www.fenntarthatosagszimboluma.hu
oldalon! 7/

Winners of this year’s Symbol of Sustainability competition

announced

Trade magazin organised the Symbol of Sustainability competition for the second time. This competition
seeks to reward companies and projects that contribute to reducing the carbon footprint, the battle against
climate change, achieving a circular economy, fighting food waste and managing waste more efficiently.
There were 27 competition entries this year and the awards will be presented to the winners at the 5-day

Business Days conference on 22 September. The winners earned the right to use the Symbol of Sustaina-
bility 2021 logo for an indefinite period of time. Congratulations to the winners on behalf of the jury! I you
wish to enter the next Symbol of Sustainability competition, just click on the following link:
www.fenntarthatosagszimboluma.hu. ./

létének novelését.
A verseny célja, hogy minden évben minél
tobb olyan sikeres projekt kerdiljon bemu-

Fenntarthatésdg Szimbdluma 2021 cim nyertesei / symbol of Sustainability 2021 winners

A palyazo Apdlydzat cime Pdlydzat Iényege
Személyi kategoria
Tesco Global Bérces Eva: Hetente mintegy 2 millié vasarlét szolgélnak ki friss élelmiszerrel 201 magyarorszagi tizletiikben. Ezért arra torekszenek, hogy minimalizaljak az druhdzaikban keletkezd
Aruhazak Zrt. Elelmiszermentés  élelmiszer-felesleget, és az el nem adott, de fogyasztésra alkalmas élelmiszert j6tékony célra ajanljak fel. Ezt az élelmiszermentd programot Magyarorszagon dolgozta
aTesconal ki eqy kollégdjuk, majd a sikeres hazai bevetést kovetden kézép-eurdpai szintre terjesztették ki. A kezdeményezés vezetéje Bérces Eva, aki mikodéstamogatds osztd-
lyukon dolgozik. A folyamat bevezetése elétt a Tesco éltal termelt kommunalis hulladék kozel 50%-a el nem adott pékaru és zoldség volt. Eva és csapata rajott arra,
hogy ha jol kezelik a nap végén megmaradt arut, azok fogyaszthatoak maradnak, és a részorulknak adhatok. A Tesco-aruhazakban a kollégak minden nap végén
Bsszeqy(jtik, szortirozzak, illetve mindségi szempontbol ellendrzik a megmaradt termekeket, amelyeket masnap az druhdzak kornyékén miikodo karitativ szervezetek
juttatnak el a raszoruldkhoz. A programot stratégiai partnerik, a Magyar Elelmiszerbank Egyesilet koordindlja.
Vallalati kategoria
Auchan Az Auchan eddigi, Az Auchan vallja, hogy a kereskedelmi lancoknak nagy a feleléssége a kdrnyezetvédelem és a fenntarthatd élelmezés terén, ezért mar 2020 dprilisatél megkezdte
Magyarorszag afenntarthatésag  az egyszer haszndlatos mianyagok kivondsat a termékkinalatabdl, megel6zve ezzel a jogszabalyi kbtelezettséget. Kivezették az druhdzakbdl a midanyag tanyérokat,

Kft. iranyaba tett lépései  szvoszalakat, fltisztit palcikakat, és helyettik mér csak olyan komyezetbart alternativakat kindnak, amelyek példaul fabol, papirodl, cukornadbol késziiinek. Még
2019 végén, a magyar piacon elscként kezdtek forgalmazni tobbfunkcios és kornyezetbarét bevasérld-kartondobozt. Ezzel pérhuzamosan tobb egyszer haszndla-
tos bevasarlgtaskat is kivontak a forgalombol, a zoldség- és gylimélcsosztalyon pedig bevezették a tébbszor hasznélatos, eqyszerre hat termék térolasara is alkalmas
taskakat; a moshato, hdromdarabos Retasakokat; illetve a 100%-ban lebomlé, bioldgiai alapanyagokbal késziilt zacskokat. Aprilisban pedig a pékosztlyon a moshat,
t0bbszor hasznélatos biopamut tasakok jelentek meg. A kdrmyezetbardt megoldésok egyre jobban elétérbe keriilnek, az aluminiumdobozokbal késziilt serpenyék, a
mUianyag palackokbdl sziiletett plussjatékok, a sajat mérkds ruhakollekcid is a kindlat részét adja. Kit(izdtt cél, hogy 2025-re mdr a teljes sajét mérkés portfdlio 100%-ban
Ujrahasznosithatd csomagoldssal kertiljon forgalomba. A fenntarthatdsagi stratégia mdsik nagy teriilete a miikodés karbonldbnyomdnak csokkentése.

A gombatermesztés fenntarthatdsagéat nem annak szamszer(iségében mérik, hiszen nem létezik dkoldgiailag nem fenntarthatd és igy 6sszehasonlithatd, mas tipusu
gombatermesztés, hanem az aldbbiakban felsorolt, a fenntarthatdsagot alatémasztd és bizonyitott tényekkel:

+ Az dmlesztett komposzttal évente 374 tonnéval csokkentik mianyag-felhasznalasunkat a blokkba vagy zsakba csomagolt komposzttechnolégiahoz képest.

« Aletermett komposztot illetden egy évben 20 800 tonnét tudnak tovabbhasznositani talajjavitoként.

+A 608 db napelemmel 173,5 tonnaval kevesebb CO,-t bocsatanak ki.

+ A mUianyag PS-talcak teljes éves felhasznalt mennyiségének 80%-t kivaltjak PVC-mentes (RPET) csomagoldanyagokra.

Akdzosségek tdmogatdsan tul a CO-OP Gazdasdgi Csoport felelés piaci szerepl6ként tevékenysége sorén kiemelt figyelmet fordit a jové szempontjaira, éghajlati,
valamint klimatigyi kérdésekre. A kmyezet- és energiatudatos szemlélet thatja a vallalatcsoport minden tevékenységét a beszerzéstdl kezdve az tizlethelyiségek léte-
sftésén és haszndlatdn dt a logisztikéig. Ezért a versenyképesség megtartésa és novelése érdekében a CO-OP cégcsoport 2016-ban elinditotta ismételt boltmegujitasi
programyjat, amely fejlesztéseinek kozéppontjaban a fenntarthatdsg, az energia-és komyezettudatossag ll. Az izletlanc meggy6z6dése, hogy 2240 izletének hosszu
tavl és fenntarthato Uzemeltetése leginkabb az energiahatékonysdg mentén valdsithato meg, amelyhez elkésziilt egy tudatos, koncepcid is. Ebben a cégesoport
energiastratégidja egyrészt az energiafelhasznalas csokkentésére irdnyul, masrészt, hogy a felhasznalt energidt megujuld energiaforrasok révén biztositsa.

Az Ujrahasznosités és az Ujrahasznosithatésag kulcsszerepet jétszik abban, hogy kdrforgasban tartsuk a lehetd legtdbb nyersanyagot. Ujrahasznositott mdanyag hasz-
nélataval értékes nyersanyagokat mentenek meg a kiselejtezéstél és attdl, hogy soha tobbet ne keriiljenek felhasznalasra.

Akezdetektdl fogva csokkentik a hulladék mennyiségét. Mit jelent ez? Minden Ujabb innovéciéval megoldésokat keresnek, hogy hogyan csokkentsék a hulladék- és
kdros anyagok mennyiségét. Minél tovabb haszndlja termékeiket, anndl jobbat tesz a krmyezetnek. Ez&rt minden egyes ujra haszndlattal hozzdjarul ahhoz, hogy egy-
gyel kevesebb termék keriiljon a hulladékgazdalkoddsi rendszerbe.

Fenntarthaté
gombatermesztés

Bio-Fungi Kft.

COo-oP coop
Hungary Zrt. a kornyezetért!

Freudenberg Bt. Love it Clean
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Lidl Lidl Atdrsadalmi felel6sségvallalds a Lidl Magyarorszag szamdra makodési folyamatokon dtivel stratégiai elem. Sziviigyének tekinti a magyar csalddok tdmogatdsét, ezért
Magyarorszag afenntarthatobb  térsadalmi felelésségvallalasi programjai elsésorban a hatranyos helyzet( gyermekekre és csaladjaikra fokuszal. Mindemellett fontosnak tartja a vallalat az egészségtu-
Bt. j6V6 Utjan datos taplalkozas népszer(isitését, valamint kiemelten kezeli a kormyezettudatos nevelés és a felels allattartds tigyét. Innovativ és felels vallalatként a Lidl elkgtelezett
amagyar csaladok tudatos taplalkozasdnak segitésében is, ezért célul tizte ki a termékkindlat egészségtudatos fejlesztését. A Lidl célja, hogy 2025 janudrjaig a sajat
markas termékkinalat esetében a hozzédadott cukor- és sotartalom értékesitési mennyiséggel sulyozott atlagat 20%-kal csokkentse. Az egészségtudatos taplalkozas
el6mozditasa érdekében hivatalos szakmai partnerként a Magyar Dietetikusok Orszagos Szovetségével kotott egylittmikadési megallapodast. Ugyanigy 2025-ig
20%-kal csokkenti mUanyag-felhasznélasat, a sajat markds termékek csomagolasanak 100%-t pedig maximalisan Ujrahasznosithatdva teszi. Emellett célja, hogy 2021
végéig kozmetikai termékkindlatanak nagy része mikromtianyag-mentes legyen.
Lidl Fenntarthat6 Felel6sséget vallalnak mindazokon a tertleteken, ahol a Lidl mint vallalat hatdssal van az emberekre és a kdrnyezetre. Feleldsségteljes vallalatként az a feladatuk, hogy
Magyarorszag termékfejlesztés  mindennap megfeleljenek a mindségre vonatkozd igéretiknek, mikdzben megévjak kbrnyezetiinket a jove szamara. A Lidl Magyarorszagnal feleldsségiiknek tekintik,
Bt. hogy termékbeszerzéseik ne veszélyeztessék az okoszisztéma épségeét, igy figyelnek az értéklancukban jelentkezo kozvetett kornyezeti hatdsaik mérséklésére. Vallalatuk a
foldhasznalat, a komyezetszennyezés és a biodiverzitds veszélyeztetésének visszaszoritasat, a felelds mezégazdasagi és halszati gyakorlatok alkalmazasat 6sztonzi.
Rossmann Fenntarthatosagi A Rossmann Magyarorszag idén a Fold napjan prilis 22-én kiadta elsé Fenntarthatdsagi jelentését. Jelentéstikben a Rossmann sajat mérkas termékeire helyezik a
Magyarorszag Kft. jelentés fokuszt, hiszen ezekre van kozvetlen rahatasunk.
SPAR Magyar A SPAR Magyarorszag a hazai piacra [épése 6ta elkGtelezte magét a magyar gazdak, csaladi vallalkozasok, a magyar agrarium és feldolgozoipar segitése mellett. Ezt
Magyarorszag véllalkozasok piacra  bizonyitja, hogy a napifogyasztasi cikkek tbb mint 90%-at itthoni cégektdl szerzi be. A gazdasag jellemzden fiatal szerepldit timogatja és hozza helyzetbe a hazai
Kereskedelmi jutasat segiti piacon a vallalat a Hungaricool by SPAR kezdeményezésével. A rendhagyd verseny a feltorekvé, piachevezetés el6tt vagy annak kdrnyékén all hazai vallalkozokat
Kft. a Hungaricool by célozta meg. A m_egmérettetés sorén qfeymtarthatéségot is szem elétt arto, kreatl'\{‘, helyi a\apanyaquat g\étérbe helyez, és h'\permarketben is pigcképe; tgrmékeket
SPAR kerestek. Az aktivitast 2019/2020 utan idén is megismételte a vallalat. Els6 kdrben kozel 300 véllalkozas szallt versenybe, a kiizdelem soran 2020. mércius végétdl az
6sszes INTERSPAR-druhdz, valamint a SPAR online shop is kindlataba vette a nyertes termékeket.
Tesco Global Tesco 2009-ben a Tesco vallalta, hogy 2050-re megvalositja a szén-dioxid-kibocsatastol teljesen mentes mikodést, 2030-ra pedig a Tesco Csoport energiasziikségletét 100%-ban
Aruhazak Zrt. akarbonsemleges  meqUjulo forrésbol fogja fedezni. Ennek eléréséhez folyamatosan fejlesztik energiaelldtasunkat és hitéstinket: LED-fényforrasokat vezettek be, specilis technoldgiaval aka-
mikodésért dalyozzdk meg a hideg levegd szivérgasat a hitott teriiletekrdl, és csoportszinten 3000 tzlettkben (kozllik Kozép-Eurépaban 400-ban) &tdlltak a természetes h(itégazok
65 az alacsony (iveghdzhatdsti (GWP) gézok hasznalatéra. A nehéz tehergépjarmivekbl szarmazo kibocsétas cskkentése érdekében maximumra novelték a jarmdvek
kapacitdsat (jobban megtoltott rakterek és tehergépkocsik), csokkentették a megtett tavolsdgot (kevesebb futdskilométer, Gtvonal-optimalizalds), és javitottak az izem-
anyag-felhaszndlds hatékonysagat. A legfenntarthatobb termékek beszerzésére torekszenek, és csak ott hasznélnak csomagoldanyagokat, ahol ez feltétlenil indokolt.
The Continuity Lojalitasosztonzo A The Continuity Company (TCC) lojalitdsosztonz6 marketingkampanyok és a kampényokon belil a vésarlok jutalmazasara gyartott termékek megalkotasaval fog-
Company AG nyeremények, lalkozik a célbdl, hogy segitse a kiskereskedelmi Uigyfelei tizleti céljainak elérését. ATCC mar évek dta elhatdrozta és konkrét Iépéseket téve el is inditotta a,z6ldebb”
(réviden TCC) termékek megoldésok kidolgozasat és megvaldsitasat. Az Uizleti terviikben van egy Gtlépcss program a komyezeti labnyom csokkentése érdekében, amely magéaban foglalja
kampanyainak 6sszehangolasat az Egyeslt Nemzetek Fenntarthato Fejlédésének Céljaival (United Nation's Sustainable Development Goals), valamint tartalmazza
azokat a lépéseket, amelyekkel minimalizaljék a felesleges csomagoldsokat és a hulladéktermelést az egész elldtdsi lanc folyaman.
VPK SMART CITY AVPK Packaging Nagyszalonta dltal tervezett és gyartott SMART CITY térsasjaték annak érdekében késziilt, hogy elmagyarazzak felndtteknek és gyermekeknek, mi's a
Packaging Kft.  TARSASJATEK /smart szelektiv hulladékqy(jtés és Ujrahasznosftas, és miért van annyira sziikség erre a két folyamatra mindennapi életben.
waste management/ A VPKSMART CITY-ben a jatékosok eqy hulladékkezelG tarsasag elndkei, és felkérést kapnak arta, hogy a rendelkezésiikre allo erGforrésokat hasznaljék fela varos
szeméttisztitasara (a jaték tétje). Stratégiai dontésekkel, a varoshdzatol kapott fenntarthatd irdnyitasi folyamat alapjan (pl. csak azokat a szerz6déseket irja ald, amelyeket
id6ben és pontosan teljesithet) gyerekek és felndttek egyarant pontokat kapnak, amellyel bévithetik vallalkozésukat, valamint hozzéférhetnek értékesebb és Gssze-
tettebb feladatokhoz. A jaték 8 éven feluli gyermekeknek szdl, 2-4 jatékos jatszhat egyszerre, és a jatékhoz sziikséges becsilt id6 45-60 perc.
Termék/Szolgaltatas
Auchan Auchan Anagy markak életében vannak olyan ikonikus elemek vagy termékek, amelyek annyira népszertiek lettek, hogy szinte az adott brand arculatahoz tartoznak. Lassan ilyen
Magyarorszag bevésarlo- lesz az Auchan kdrnyezetbardt bevdsérld-kartondoboza is, amelyet innovativ megoldasként elséként vezettek be a hazai piacon. A vdllalat szerint az élelmiszeriparnak és
Kft. kartondoboz kereskedelemnek nagy a szerepe és a feleldssége a fenntarthato élelmezés és a kornyezetvédelem terén. Fenntarthatosagi stratégidjuk kiemelt részét képezik a bevasarlo-
65 csomagoloeszkdzok, ugyanis a napi szintdi hasznalat miatt ezekbdl rengeteg szemét termelddik a héztartdsokban. A vallalat mar 2020 &prilisatol megkezdte az egyszer
hasznélatos mdianyagok kivondsat a termékkindlatabol, joval megel6zve ezzel a jogszabalyi kitelezettséget, de az elsd igazan komoly [épést 2019 végén tette meg az
Auchan kartondobozokkal, amikor elészor kindlt Magyarorszagon praktikus és nagy strapabirésu, ugyanakkor kdrmyezetbardt megoldast a bevasérlashoz.
Epson Epson iizleti Az Epson globdlis technoldgiai vezetdszerepet jatszik a fenntarthatdsag egyittes létrehozésaban, a fenntarthato Uzleti mikodés lehetéségének megteremtésében, és
Magyarorszdg tintasugaras a kdzosségek gazdagitasaban. Ezt a fenntarthatd szemléletet szolgaljak a legujabb technoldgiai megoldésaink is, melyek hatékony, kompakt, precizios és digitdlis meg-
Kft. nyomtatési oldésok segitségével tamogatjak az emberek és informaciok osszekapcsoldsat, egytittmikodését. Az Epson a tarsadalmi kérdések megoldasara 6sszpontosit az otthoni
technolégisja és irodai nyomtatas, a kereskedelmi és ipari nyomtatas, a gyartds, a ldtvany és az életmdd terén tett innovacidk révén. Céljuk, hogy 2050-re karbonsemlegessé vdljanak,
és megsziintessék a kimerithet fold alatti erGforrasok, példaul olaj és fém felhasznalasat. Az Epson altal kifejlesztett Precision Core tintasugaras nyomtatok hd nélkili
technolégidt alkalmaznak, amely szdmos elénnyel rendelkeznek a jelenleg hasznalt megoldésokkal szemben.
Henkel ProNature Termék- A Henkel Magyarorszag Kft. Laundry &Home Care (izletédga Uj normakat allit fel az innovécio és a fenntarthatdsdg 6tvozésével. Termékfejlesztéseivel folyamatosan arra to-
Magyarorszag csalad rekszik, hogy fogyasztéik mindennapjait megkannyitsék. Kivalo példa erre a,ProNature" termékcsalad, mely a megbizhat Henkel markdk bizonyitottan jo mindséq( tisztita-
Kft. si teljesitményét kindlja még fenntarthatébb médon. A ProNature termékesaldd tobb fenntarthatd dsszetevd felhaszndldsaval készl. Ezenkiviil a csomagolds (kivéve kupak)
Ujrahasznosftott mdanyagbol késziil és Social Plastic®-ot tartalmaz. A Somat ProNature doboza, valamint Bref ProNature WCrissitck hétlapja 100%-ban Ujrahasznosftott
papirbol eldallitott. Ez csupan néhany oka annak, hogy a ProNature termékek az, Ecolabel” cimkét is magukon viselik (kivéve a Bref ProNature WC-frissftok).
Henkel Nature Box szilard A Nature Box poritiv, vidam kontoshen és tizenettel hozza a fenntarthatdsagot és kornyezetvédelmet kozelebb a fogyasztokhoz, ezért is valasztottak mottojuknak,
Magyarorszag samponok hogy: Gondold Ujra a természetes szépségapolst! A marka 6sszes termeke megszerezte a COSMOS Natural tanUsftvany, melyet olyan termékek viselhetnek, amelyek
Kft. tobbek kozott parabénektdl, génmaddositott Gsszetevoktdl és a legtbb kdolajszarmazéktol is mentesek és a kozmetikumok elddllitasanak egésze sordn a fenntarthatd
fejlodés elveit alkalmazzdk a nyersanyagok kivalasztasétol kezdve a kész termékek forgalmazésaig. Termékeik emellett veganok és flakonos termékeik csomagolésa
98%-ban (a kupak kivételével) a szarazfoldrdl, tengerpartokrol 8sszegy(jtétt mdanyag hulladékbol készlil a Plastic Bank - Social Plastic kezdeményesés keretében. 2019
oktéberében megalkottak szilérd samponjainkat. Szildrd termékeik csomagoldsa teljesen mianyagmentes, FSC-tanUsitvanyu, Ujrahasznosithatd papirdoboz.
In-Food Voslauer AVoslauer dsvanyviz mar Magyarorszagon is 100%-ban Ujrahasznositott PET-palackokkal van jelen a piacon. Az &tdllds 2019 aprilisaban kezd6dott. Bliszkék vagyunk
2000 Kft. szénsavmentes &, hogy 2020 marciusatol mar minden dltalunk forgalmazott mianyag palackos Vslauer termék 100%-ban rePET-palackban kaphato. Az Ujrahasznositott PET-anyag
100% rePET-palack  t8bbek kaztt klondsen viszkozitésban, nyomésellendlidsaban és szinben is eltér az Uj anyagtol. Kutatdsalk és fejlesztéseik sordn siker(lt ezeket a killonbségeket
olyannyira lecsokkenteni, hogy magas mindségi kdvetelményeinknek az Ujrahasznositott anyag is megfeleljen.
Lucart Kft. Lucart Professional A projekt alapjéul szolgélé fejlett technoldgia az dgazatban egyeduldlidan alkalmazott gyartasi folyamatban 100%-ban Ujrahasznosftja az italoskartonok alkotdelemeit.
EcoNatural AFiberpack® elallitésahoz cellulézrostokat, az EcoNatural termékcsalad szamara gyartott toalettpapir, kéztorlék, zsebkenddk, szalvétak és tekercsek eléallitasahoz
szlikséges nyersanyagot hasznalnak. A polietilénbdl és az aluminiumbdl eldallitott AlPe®, aruk és eqyéb termékek szallitésara hasznélt raklapok és papiradagoldk gyar-
tdsi alapanyaga. A hatékony rendszer cskkenti a krmnyezetszennyezé hulladék mennyiségét, és a kdrkords gazdasdg eurdpai éllovasévé tette a Lucartot.
Real Nature Kft. Joya novényi Joya mérkéval tobb mint 15 éve vannak jelen a hazai piacon. Folyamatosan bévuld kindlatukban a széja mellett tohbek kozott rizs-, mandula-, kdkusz-, zabalapu ita-
tejhelyettesitd lokat és joghurtkulttrds termékeket forgalmaznak. Mult évben kampényt inditottak a cukorcskkentés érdekében, hiszen mdrkacsalddjukban el6szor a zab- és rizsital,
termékek azegész-  majd a mandula- és kokuszitalok kerdltek 0%-0s cukortartalommal bevezetésre. Az j gyartastechnologiai eljdrasnak kdszonhetGen, a zabban és a rizsben taldlhato
séges kornyezetért és  szénhidrét nem alakul at cukorrd, igy e termékek csak természetes cukrokat tartalmaznak. Szamos intézkedésiik kivetkeztében az elmult évben csokkentették a
taplalkozasért fenn-  csomagoldanyag mennyiségét és a mianyag-felnasznalést.
tarthato termeléssel
SPAR A Magyar Maltai A Magyar Maltai Szeretetszolgalat sérillt, illetve hatranyos helyzet(ieket foglalkoztatd tizemeiben készilt kiilonféle cikkek hérom éve érhetdek el a SPAR
Magyarorszag Szeretetszolgalat  Magyarorszag kijelolt tzleteiben. A kézmUves élelmiszertermékek értékesitésébl szarmazd bevétel a jotékonysagi szervezet pétyi és gyulaji miihelyeiben
Kereskedelmi kézmiives termékei  dolgozo sériilt, illetve szocidlisan részoruld munkavallaloknak jelent megélhetést. A vaszontaskak pedig a szeretetszolgdlat tiszaburai varrodajaban készilnek,
Kft. aSPAR Magyaror-  amelyek eladdsa a hatranyos helyzet( telepiilés varrotizemében dolgozo lanyokat és édesanyakat seqiti, ekizben krnyezetbardt alternativat nydjt a vevsknek
szag kindlataban 3 bevasérlds sordn.
Your Nature Kft. ~ MixYour Nature A termékeik 100%-a leboml6 csomagolshan készill.
mérka 2020-ban a rendelések 99%-a Ujrafelhasznalt kartondobozokban és toltéanyaggal kerlltek kiszallitasra, 2021-ben eddig pedig 100%.

Gratuldlunk a nyerteseknek! / Congratulations to the winners!
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25 éve nyitottuk az elsd hipermarketinket Magyarorszagon,
ami nemcsak nekunk volt az elsé, de a régié elsé szabadon
ldtogathatd hipermarkete volt. Kiskereskedelmi vallalatként
azonban feladataink joval tulmutatnak az értékesitésen. Fontos
szerepUnk van a fébb fenntarthatdsagi kihivasok kezelésében,
Uzleti sikerUnk ugyanis fUgg a természeti kornyezet

friss élelmiszerrel kdzel 200 magyarorszagi druhdzunkban,
ezért a termo6foldtdl az asztalig vezetd Ut mentén tehetink
a legtdbbet a kdrnyezeti terhelés csdkkentéséért.

Harc az élelmiszer-pazarlds ellen

ATesco és a WWF kozos, friss felmérése
szerint a vilagon évente 2,5 millidrd ton-
na élelmiszer megy veszendébe, vagyis
az 0sszes megtermelt élelmiszer mintegy
40%-a a kukdban vég-

zi. Rdadasul amikor ételt
dobunk ki, a megterme-
léséhez, szallitdsahoz és
csomagolasahoz felhasz-
nalt Osszes energia és

viz is veszendébe megy.
Az élelmiszer-pazarlas X
igy az anyagi karokon kivil noveli a karos-
anyag-kibocsatast, és felgyorsitja a klima-
valtozast. A Tesconal ezért vdllaltuk, hogy
a jovében semmilyen, még fogyaszt-
haté élelmiszer nem valik hulladékka
kozép-eurdpai mikodéstinkben. Ennek
érdekében arra téreksziink, hogy minima-
lizaljuk az druhdzainkban keletkezé élel-
miszer-felesleget, és az el nem adott, de
fogyasztasra alkalmas élelmiszert jotékony
célra ajanljuk fel, eredményeinket pedig
évente nyilvanossagra hozzuk.

JPerfectly Imperfect”, vagyis esztétikai
hibas gyimolcsoket és zoldségeket is aru-
lunk, ami lehetévé teszi, hogy a csunya,
de fogyaszthatd élelmiszereket dtvegyuk
a termeléktdl. Emellett évek dta mikod-

tetjik élelmiszermentd programunkat,
melynek keretében tébb mint 180 &ru-
hazunkban gyUjtjuk 6ssze a nap végén a
mar nem eladhatd, de emberi fogyasz-
tasra meg alkalmas élelmiszereket, hogy
azokat a raszoruléknak
adoményozhassuk.

3 Legfrissebb jelenté-

S sink alapjan 2016/17 6ta
28 000 tonna élelmiszert
mentettlink meg a ki-

§ dobastdl, igy tobb mint
89 000 tonnaval csokken-

tettlk karosanyag kibocsatasunkat. Az

élelmiszer-hulladék mennyiségét pedig
68 szazalékkal szorftottuk vissza, amivel
teljesitettlik az ENSZ 12.3-as Fenntartha-
t6 Fejlédési Céljat (SDG), amely az élel-
miszer-pazarlds 2030-ra torténé megfe-
lezésérdl szol.

Csomagolds

A csomagolds fontos szerepet jatszik
termékeink megdvasa és a termelédd
élelmiszer-hulladék csokkentése szem-
pontjabol, de fontos megtalalni a meg-
felel¢ egyensulyt. EZért a legfenntartha-
tébb termékek beszerzésére torekszink,
és csak ott hasznalunk csomagoldanya-
gokat, ahol ez feltétlendl indokolt.

esco a fenntarthatd jovoért

Csomagolasi stratégiankban a 4R elvét
kévetjuk: megsziintetés (remove), csok-
kentés (reduce), Ujrafelhasznalds (reuse)
és Ujrahasznositas (recycle).

Ezt kovetve tobbek kozott:

- eltdvolitottuk az Osszes nehezen Ujra-
hasznosithatd anyagot sajat markas ter-
meékeinkbdl,

- vallaltuk, hogy 2025-ig megfelezziik cso-
magoldanyagaink sulyat,

- Ujrahasznalhatd rekeszeket hasznalunk a
frissaruk szallitdsdhoz,

- Ujrahasznaljuk F&F ruhazati markank vall-
fait,

- sajat markas haztartasi termékeink 100%-
ban Ujrahasznosithaté csomagolasban
kertilnek a polcokra,

- a beérkez6 aruk papircsomagolasabol
bevasarldszatyrok készilnek.

Ezek a Iépések mind hozzajarulnak ahhoz,

hogy 2050-re megvaldsitsuk a teljesen

karbonsemleges m(ikodést. Ha tobbre is
kivancsi a Tesco fenntarthatosagi tevé-

kenységével kapcsolatban, ldtogasson el a

tescomagyarorszag.hu oldalra. (x)

Tesco for a sustainable future

We opened our first Hungarian hypermarket 25 years ago. Tesco is more than just a
retailer, playing an important role in managing sustainability issues as well. Since
we serve more than 2 million customers in nearly 200 Hungarian stores every week,
we can do the most for reducing the burden on the environment on the path that
leads from farm to fork.

Fighting food waste

According to a joint survey by Tesco and WWE, every year 2.5 billion tonnes of food end
up in the bin at a global level - this is 40 percent of all the food produced. Tesco has
made a commitment not to waste any edible food in its Central European operations.
Tesco sells Perfectly Imperfect produce: fruits and vegetables which don't meet aes-
thetic specifications but are of good quality. We have been running a food surplus
donation programme for years, collecting unsold but still edible food in more than

180 stores at the end of each day, giving the groceries to people in need through
charity organisations.

We have saved 28,000 tonnes of food since 2016-2017 and reduced food waste by 68
percent, by this meeting the 12.3 Sustainable Development Goal (SDG) of the United
Nations - this aims to halve food waste by 2030.

Packaging

Packaging is vital in protecting our products and cutting down on food waste. We
do our best to operate sustainably and only use packaging where it is absolutely
necessary. Tesco’s packaging strategy is based on the 4R principle: remove, reduce,
reuse and recycle. As part of this we will halve the weight of packaging material by
2025, introduced reusable crates for transporting fresh produce, etc. By 2050 Tesco’s
operation will be fully carbon neutral. Learn more at tescomagyarorszag.hu. (x)
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A rovat tamogatéja o hwdl({EXESZTEET HulLADEKOTKEZELUNK.HU

Gyulekezd tfelhdk
arnyekdaban

Vajon elegendd volt a jarvdany adta pofon ahhoz, hogy
koérnyezettudatosabban éljunk? Vagy tul késé mdr ezen
gondolkodni? Cikkinkben a WWF, a GREEN BRANDS és
a FAO osztja meg velink gondolatait a fenntarthatésagi

torekvésekrdl és az azokkal szembendlld tényezokrol.
Szerzd: Gyarmati Orsolya

vildgjarvany varatlan kitorésekor
A nagyon sok kornyezetvédelmi

szakemberben felmerUlt az a
gondolat, hogy talan a kényszer( ledllas
forduldpontot hoz a fogyasztascsok-

kentésben, az igazsdgos dtmenetben, a
kdrnyezet kiméletében, a rovid ellatasi

lancok sokasodasaban is. Ma mar latszik,
hogy ez nem igy lesz, a visszarendezédés
igénye tul erés, és a koronavirus-jarvany
tul felkészuletlenll érte még a fejlett tar-
sadalmakat is. A pandémia lathatova tette
az orszagok egymassal szemben fenndllé
igen erés és kockazatos fliggdségét, azt,

Hoflinger Norbert, a
HWD Recycling Kft.
stratégiai igazgato-
ja abban bizik, hogy
legaldbb a fenntart-
hatésdg tekinteté-
ben megviltoztak
az elképzelések a jar-
vany kovetkeztében.
- Rajottunk, hogy
online is meg lehet

Nehéz helyzetben
a hulladékgazddalkodds

Hoflinger Norbert
stratégiai igazgatd
HWD Recycling

Hoflinger Norbert
szerint jelenleg
mindenkit az egy-
szer hasznalatos
mUanyagok kive-
zetése foglalkoz-
tat, illetve a helyé-
be 1ép& termékek
hulladékkezelése,
mely jelenleg még
tervezeti szinten

beszéIni azt, amihez korab-
ban ¢rdkat utaztunk, hogy
megfelel® szervezéssel oko-
sabban is be lehet vasarolni.
Hulladékkezelés tekintetében
mar nem vagyok ennyire opti-
mista. A nagy kérdés szamom-
raaz, hogy ha a pandémia le-
cseng, akkor visszadll-e a régi
rend, vagy megvdltozik-e a vi-
lag e tekintetben is — feszegeti
a jovét a stratégiai igazgato.

sem megoldott.

— Félek, hogy ennek megolda-
sa egyeldre nem lesz napiren-
di kérdés, ugyanis a szakmat
inkdbb a 2023 juliusatol életbe
lépd koncesszids rendszer fog-
lalkoztatja, amely lényegében
a szektor burkolt dllamositasa-
val egyenértékd, és senki nem
érti, miért is van ra sziikség —
mutat ra a fé probléméara Hof-
linger Norbert. /

hogy a kornyezet éllapota azonnal javulni
tud, amint megszintetjik a szennyezése-
ket és azt is, hogy amikor mindenki sza-
mara értheté modon nagy baj van, akkor
tudunk radikalis val-
tozéssal véalaszolni.
— AWWF EI6 Boly-
go jelentésébdl
kiderdl, hogy a ge-
rinces allatfajok
allomanyainak két-
harmadat vesztet-
tik el a 70-es évek
6ta. Am az ilyen
adatok tul messze

Sipos Katalin
igazgatd
WWF

DS Smith: Kérforgdsos
gondolkodas a csomagoldsban

Szabé Levente

DS Smith: Circular packaging strate
Waste management faces problems p b o
Norbert Hoflinger, strategy director of HWD Recycling Kft. talked to us about
the pandemic making people realise meetings and shopping can also be done
online, without having to travel for hours. In his view currently the banning of
single-use plastics is in the centre of attention, together with managing the
waste that will replace these items — for which there aren’t even plans yet. Even
more so, because the trade is occupied with the introduction of the concession
system, which enters into force in July 2023. 7
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Fenntarthatésagi menedzserkepzes
a GREEN BRANDSTOL

Fenntarthatdsdgi menedzser-képzést indit
6szt6él a GREEN BRANDS Hungary, mely-
nek célja, hogy a vallalati fenntarthato-
sag irant érdeklédo,
egyre nagyobb sza-

vember elején indulo, féléves kurzusok
5 modulban, 10 témakart dlelnek fel, az
elméleti alapoktél a mérésen és jelenté-
- seken, eréforras-gazdalko-

. dason, logisztikan, termék-

IrTd

mu vallalatvezetdi ,'su.‘..:.;m.m‘ tervezésen at egészen a
kor tagjai atlathato, OKLEVEL 4 vallalatirdnyitasig, CSR-ig és
jol strukturdlt, a té- \"n o felel6s pénziigyekig. A Certi-
ma minden aspek- ':. : 2y fied Sustainability Manager

tusat atfogod tudast
szerezzenek. A ter-
vek szerint idén no-

vannak személyes életlinktdl, nem érzé-
keljuk a sulyukat. Azt viszont értjik, hogy
az extrém héhulldmokban, a szokatlan
tornaddkban, a kiterjedt erdétlizekben
emberek és értékeik is pusztulnak, ha
nem folyik ivéviz a csapbdl, akkor baj-
ban vagyunk és felhnaborodunk, amikor

a szemuUnk lattara szarad ki a Velencei-to.
Sajnos ezek a problémak csak tlinetei a
sokkal mélyrehatébb kérnyezeti beteg-
ségeknek: a klimavaltozasnak és a termé-
szeti rendszerek széthullasanak — vazolja
a szomoru helyzetet Sipos Katalin.

A WWEF igazgatoja szerint feladat nem
kisebb, mint a tarsadalmi-gazdasagi
rendszereink teljes atalakitdsa. Am ehhez
el6szor valdban el kell hinni, hogy éridsi

(CSM) oklevelet adé kurzus
hibrid formaban, online és
személyes orakkal zajlik,

bajban vagyunk. A globalis Iéptéket 6l
tott kornyezeti problémak vélsagjelensé-
gei mar itt vannak vellnk.

Ovatosan az optimizmussal

Nem is olyan régen Magyarorszagon a
klimavédelem még egy kodos, de an-
nal divatosabb fogalom volt. A fésodor-
beli kommunikacio kimerlt a mlanyag
szemétbe szorult teknds szivszoritd ké-
pében. J6 par év, egy tucat természeti
katasztrofa és egy vildgjarvany kellett ah-
hoz, hogy a sz6 elnyerje mélto jelentését:
a klimavédelem ma mar tobbnyire konk-
rét intézkedések sorozatat jelenti.

- 2021 az az év, amikor civil szervezetek
pert nyernek a francia allam ellen, amit a

A kornyezetveé-
delmi fenntart-
hatosdg terén a
Rondo alapvet6
hosszu tavu célja
a karbonsemle-

Miklds Zsolt

Jes mértekben Ugyvezetd igazgatd

megvalosul a

Uton a karbonsemlegesség felé

Alapvet6 terve-
zési és gyarta-
si szempont a
funkcio, a ha-
tékonysag, az
ar-érték arany, a

gesséq elérése. kornyezetvéde-  téen hulldmkartonbdl ké-
A cégnél gya- lem és a fenn-  szUlt termékekkel vltja ki
korlatilag tel- tarthatosag. a piac, amire kapacitds-

— Torekszink a
Rondo Hulldmkartongyarts 100 %-ban Ujra-

atcsomagolasra a szallitasi
ldnc soran, ezaltal jelentd-
sen csokken a csomago-
lasi hulladék mennyisége.
A mUuanyag és faalapu
csomagoldsokat alapve-

bévitéssel, Uj berendezé-
sek Uzembe helyezésével

korforgadsos gazdasag. A
termelésben keletkez6
papirhulladékot értéke-
sitik, az ebbdl gyartott
alappapirbdl Uj terméket
allitanak eld, igy minimali-
zélva a kérnyezetterhelést.

hasznositott alapanyagok
felhasznaldsara. Kiemelt
szerepet kap a termékek
kialakitdsanal a kombinalt
kinalo- és szallitéi csoma-
golasfunkcio, melynek el6-
nye, hogy nincs szikség

reagalunk. A jovére nézve
tobb zoldenergia-felhasz-
nalast el6segité beruha-
zast tervezink — sorolja
Miklés Zsolt, a Rondo Hul-
l[amkartongyarté Kft. igy-
vezetd igazgatdja. /

Working towards carbon-neutrality
Rondo Hulldmkartongydrtd Kfts long-term goal in the area of sustainability is to achieve carbon-neu-
trality. The company practically fully complies with the requirements of the circulareconomy. Managing
director Zsolt Miklds explained that it is a priority to use 100 percent recycled raw material in corrugated
board production. Future plans include implementing projects for the utilisation of more green energy. ./
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és az egyes témak legnevesebb szakér-
t6i tartjak az el6adédsokat. A kurzusra je-
lentkezni augusztustol lehet, early bird,
non-profit és dnkormanyzati kedvezmé-
nyek is elérhetéek lesznek. 7/

GREEN BRANDS offers

sustainability manager courses

In early November GREEN BRANDS Hungary will
launch a sustainability manager training pro-
gramme. The 6-month courses will consist of 5
modules and cover 10 topics, from theoretical
background through measurements and reports
to business management and CSR. Those who
complete the hybrid course (there will be both
online and physical classes) will earn a CERTIFIED
SUSTAINABILITY MANAGER (CSM) certificate. Reg-
istration for the programme starts in August.

legfelsébb birdsag komolyabb klimaintéz-
kedések bevezetésére itél, az Egyesilt Ki-
ralysag kit(zi az Uj bels6égést motorok ér-
tékesftésének végsé hatéridejét, a magyar
kormany megtiltja
az egyszer haszna-
latos méanyagter-
meékek forgalomba
hozataldt. A szaba-
lyozésokat kdvetve,
vagy épp azokat
megelézve a gaz-
dasagi szektorban is
felfedezhetd a pa-
radigmavaltas - so-
rolja a valtozasokat
Wiszkidenszky Andrds, a GREEN BRANDS
regionalis igazgatoja.

— A GREEN BRANDS-nél azt tapasztaljuk,
hogy akik rendszeresen, kétévente pa-
lydznak a védjegy megszerzésére, egyre
jobban teljesitenek a szigoru auditon.
Gyakran az elsé probalkozok is megleps-
en magas GREEN BRANDS-indexet érnek
el, a széles korben rendelkezésre 4116 kor-
nyezetbardt megoldasoknak és az egyre
gyakoribb sikeres, alulrél jové zold inno-
vacionak koszonhetéden. A technoldgia-
optimizmust azonban mindig érdemes
magunkban kiegésziteni: egy megoldas
onmagdban nem elég, egy innovacié
dnmagaban nem csodaszer. Tovabbra is
hosszu Utnak nézlink elébe, ahol kulcs-
fontossagu az egyének, az dllamok és a
véllalatok komoly elkdtelezédése, illetve
konzisztens, kitartd munkdja — hangsu-
lyozza Wiszkidenszky Andras.

Wiszkidenszky
Andrds

regiondlis igazgatd
GREEN BRANDS

Gazddlkodj okosan

,Epitsiik vissza jobban” (Build back bet-
ter) — tanacsolja az ENSZ Elelmezéstgyi
és Mezégazdasagi Szervezete (FAO) a

koronavirus utani idészakra. A szervezet
hisz egy fenntarthatébb és egészsége-
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Lidl Magyarorszdag:
felelds, fenntarthato, fejlédd

Az aruhdzlanc nagy hangsulyt fektet arra, hogy

minden terUleten felelds vd

alatként mokodjon.

Osszhangban hosszu tavu értékteremtésével torekszik

Lidl a Schwarz csoport tagja,
A melynek nemzetkdzi atfogd md-

anyagcsokkentési stratégidja, a
REset Plastic részeként az druhazldnc
2018-ban kotelezte el magat a fenn-
tarthatobb mUanyaghasznalat mellett.
Véllalta, hogy 2025-ig 20%-kal csdkkenti
mUanyag-felhasznalasat, sajat markas
termékeinek csomagolasanak 100%-at
pedig maximdlisan Ujrahasznosithatova
teszi. E torekvések mentén az aruhézlanc
mar szamos csomagolasat dtalakitotta,
ahol lehetséges, elhagyta a mlianyagot,
csokkentette a mennyiségét, novelte az
Ujrahasznosithatdsdgot vagy Ujrahaszno-
sitott mlanyagot hasznalt fel.
A véllalat tovabbi célként tlizte ki ma-
ga elé, hogy 2021 végéig s

J T

a fenntarthatdsdg noévelésére.

kozmetikai termékkindlatdnak nagy
része az Osszetételnek kdszénhetéen
mikromUanyag-mentes lesz, mely-
nek jeldlésére bevezette az ,Osszetétel
mikromdanyagok nélkil” cimkét.

Kevesebb mianyag, zéldebb vildg

Ugyancsak a stratégia részét képezi az

a célkitlizés, hogy a Lidl Magyarorszag
2025-ig a sajat markas termékeinek cso-
magoladsaban atlagosan legalabb 20%-
ban Ujrahasznositott anyagot hasznaljon
fel, valamint, hogy 2021 végéig kivonja a
sajat markas csomagoldanyagaibdl a fe-
kete mdanyagot, ezéltal jelentésen novel-
ve a csomagolas Ujrafeldolgozhatdsagat.
A diszkontlanc zoldség-gyimolcs kina-
lataban is folyamatosan optimalizalja a

-

csomagolast, aminek eredményekép-
pen 2020-ban éves szinten tobb mint
24,94 tonna mUanyagot takaritott meg a
vallalat. Tavaly szamos W5 tisztitészer fla-
konja is megujult, amelyek a fejlesztések
altal nemcsak Ujrahasznosithatdak, de
100%-ban Ujrahasznositott mlanyagbol
is készulnek. A 1édig termékek kornye-
zetkiméldbb tarolaséra és széllitasara
alternativ megoldasként a vallalat Ujra-
hasznalhatd zsdkot kinal vasarldinak,
idén mdjusban pedig olyan sajat markas
Cip6t dobott piacra, melynek felsé tex-
tilrésze 100%-ban Ujrahasznositott PET-
palackokbol készilt, Uj életet adva ezaltal
a régi mlianyagoknak. Az idészakos ki-
nalat részét képezd termékek kiilonle-
gessége, hogy ennek az Ujrahasznositott
muUanyagnak a 25%-at olyan hulladékok,
régi mlianyag palackok képzik, melyeket
Azsia tengerparti régidiban, strandokon,
szigeteken és a part menti terlleteken
gyUjtottek dssze.

— A Lidl Magyarorszag a fenntarthatésa-
got a teljes értéklanc mentén értelme-
zi, az alapanyagok megtermelésétd| a
vasarlokkal valo kapcsolatig. Kiemelten
fontosnak tartjuk a fenntarthato alap-
anyag-beszerzést, a magyar beszallitok
tdmogatdasat, a mlanyaghasznalat csok-
kentését, felel6s munkaltatoként a fo-
lyamatos bérfejlesztést — hangsulyozta
Tézsér Judit, a Lidl Magyarorszag vallalati
kommunikacios vezetdje.

A Lidl Magyarorszag elsé Fenntartha-
tésagi Jelentése 2020-ban elnyerte a
Deloitte Magyarorszag Zold Béka Dijat,
ami a legjobb fenntarthatdsagi jelenté-
sért jar. A Jelentés a véllalat honlapjan
érhet6 el. Az druhdzlanc fenntarthatésag
noveléséért tett vallalasai, intézkedései
és programjai Fenntarthatdsag aloldalu-
kon kévethetéek nyomon. (x)

Lidl Hungary: Responsible, sustainable and developing

Lidl Hungary makes it a priority to operate responsibly in every field. As part of the
Schwarz Group’s - Lidl's owner - REset Plastic strategy, in 2018 Lidl Hungary made
a pledge to cut its plastic use by 20 percent until 2025, at the same time making
the packaging of private label products 100-percent recyclable. Another objective
of the discount retailer is to get rid of microplastics in the majority of private label

beauty products by the end of 2021.
Less plastic, greener world

In 2020 Lidl Hungary optimised the packaging of fruits and vegetables, using 24.94
tonnes less plastic, plus the discounter made reusable fruit and vegetable bags

salaries regularly.

available to customers in stores. Judit T6zsér, head of company communication
told: the discounter practices sustainability across the whole value chain. Their
priorities include sustainable purchasing, supporting Hun-

garian suppliers, using less plastic and increasing worker

Lidl Hungary’s first Sustainability Report won Deloitte
Hungary's Green Frog Award in 2020. You can read the

report on the company website. Lidl Hungary's website
also features a sustainability subpage.(x)
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Az agrdrium tdmogatdsa

igéretes lehetéség egy
fenntarthatdbb és egészségesebb
tdrsadalom és gazdasdg
kialakitdsara

sebb térsadalom és gazdasag lehetésé-
gében, dm ehhez okosan kell hasznalni
az er6forrasainkat.
— Az élelmiszerlan-
cok jol vizsgaztak
ajarvany idején.
Az agrarium érezte
meg a legkevésbé
a COVID-19 hatését,
éppen ezért lehet
az 4gazat fontos

motorja az ujja- Pedro Arias
épftésmek. Ehhez kdzgazdasz

teljes véltozésra van  FAO

szUkség a mezégazdasagi tdmogatasok
terén. A fejl6dé orszagokban a nemzeti
agrartamogatasok a jarvany elétt elégte-
lenek voltak, féleg ahhoz képest, hogy a
szektor milyen mértékben jarul hozza az
adott orszag GDP-jéhez. A jarvény egyik

tanulsdga, hogy az agrarium tamo-

4 gatdsa igéretes lehet6ség egy fenn-

tarthatdbb és egészségesebb
tarsadalom és gazdasag kiala-
kitasa terén — mondja Pedro
Arias, a FAO kézgazdasza.
— Az elmult években a FAO sz&-
mos orszagnak segitett a Fenn-
tarthato Fejlédési Célok megva-
|6sitasanak nyomon kovetésében
és a szamukra relevans indikator-
rendszer kialakitdsdban a FAO fel-
Ugyelete ala esé 21 mutatd tekinte-
tében. Emellett lehetéséget kaptak
tudasuk és tapasztalataik megoszta-

at témogatsja a hwdll((XESTIEEEI HuLLADEKOTKEZELUNK.HU
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sara, partnerségek
kialakitasara. Alig
egy éve a FAO kez-
deményezésére in-
tézményesult nyolc,
ENSZ-szakositott
szerv (mint az UNI-
CEF, az Elelmezési
Vildgprogram és a ,

WHO) egydittmiks- EZ;Q;ZZihg;?tondcsodé
dése a fenntarthatd  Fro
élelmiszer-elldtasi rendszerekért — hang-
sulyozza Valeria Rocca, a FAO Fenntart-
hato Fejlédési Cél tandcsaddja. /

Valeria Rocca

Fenntarthatdk minden tekintetben

Az Essity kozel 30 éve dolgozik az Ugy-
nevezett élet-ciklus-management alap-
jan, igy folyamataikat régéta a
fenntarthatésagi szempontok
figyelembevételével tervezik.
A cég az ENSZ 17 fenntarthato-
sagi célja kozul kivalasztott 6-of,
amelyeket a jollét, a kevesebbd|
tobbet elve, illetve a kdrforgasos
gazdasag mentén csoportosi-
tott. Az Essity célja, hogy 2025-re
csomagoldanyagaik 100%-ban
Ujrahasznosithatéak legyenek,
és minimum 85%-ban tartal-
mazzanak Ujrahasznositott vagy meg-
Ujuld forrdsbol szarmazd alapanyagokat.
—2030-ra szeretnénk az energia- és elekt-
romos felhasznaldsunkat 25%-kal csok-

manager CEE
Essity

Nagy Réka

customer marketing

kenteni. Az alapanyagbdl, a fuvarozashol
és a hulladékbdl szarmazd kornyezeti lab-
nyomunkat is csokkentenénk
18%-kal. A jollét elésegitése
céljidbol termékeink, innova-
cioink, koommunikacionk har-
madat tervezzik olyan pro-
jektekben, amelyek valamilyen
maodon elésegitik a szocidlis és
a kérnyezeti javulast. 2020-ban
a Dow Jones-index a legfenn-
tarthatobb eurdépai haztartasi
cikkekkel foglalkozod cégnek va-
lasztotta az Essityt, a Corporate
Knights felmérése alapjan benne vagyunk
a vildg 100 legfenntarthatobb vallalata ko-
z0tt — hangsulyozta Nagy Réka customer
marketing manager CEE. //

Sustainable in every respect

Essity’s operations have been based on the so-called Life Cycle Management for nearly 30 years, so the
company’s processes are planned with sustainability considerations in mind. Essity has made a pledge
to only use 100 percent recyclable packaging material by 2025, which is made of recycled material or
material from renewable sources in 85 percent.

Réka Nagy, Essity’s customer marketing manager CEE added: they would also like to cut energy and
electricity use by 25 percent until 2030. Plus plans include reducing the environmental footprint - resulting
from raw material use, transportation and waste generation — by 18 percent. ./

Dark clouds are gathering

After the breakout of the pan-
demic numerous environmental
protection experts thought that
the lockdown might be a turning
point in reducing consumption
and protecting the environment.
Today we can see that this won't
be the case, people’s desire for
things to get back to normal -
the way they were before the
pandemic — is simply too strong.
Still, the climate is changing and
ecosystems are falling apart.
Katalin Sipos, country manager
of WWF talked to our magazine
about the task of fully transform-
ing our social and economic
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systems. In order to be able to do
this, people first have to under-
stand that they are in big trouble.
Global environmental problems
are already here, they are present
inour lives.

Cautious optimism is needed
Not so long ago climate protection
was just a foggy concept in Hun-
gary, but today it already means a
series of actual steps taken.

Andrds Wiszkidenszky, regional di-
rector of GREEN BRANDS informed
that their experience is: companies
that apply for earning the trade-
mark regularly are performing
better in each audit. Quite often

even first-time applicants score
surprisingly high in the GREEN
BRANDS index, thanks to the high
number of eco-friendly solutions
available — and to the more and
more frequent bottom-up green
innovations. The regional director
added that although we can be
optimistic from a technological
point of view, it must be kept in
mind that one solution won't solve
all the problems, there is still a long
Journey ahead of us.

Farming done better

‘Build back better’is the slogan
ofthe Food and Agriculture
Organisation (FAO) of the United

Nations for the post-pandemic
period.

FAQ's economist Pedro Arias
opines that food retailers passed
the test during the pandemic and
probably agriculture suffered the
least from the effects of COVID-19,
therefore the sector can be an
engine of the rebuilding process.
Still, this would require major
changes in the system of agricul-
tural subsidies. One of the lessons
learned from the pandemic is how
much the agri-food sector can
contribute to building a healthier
and more sustainable society and
economy.


https://hulladekotkezelunk.hu/

fenntarthatdsdg EilEe]gelely ANNNN\N

ZOLD utat adunk”

A biomUanyagok
népszertségének
novekedése megdllithatatlan,
a komposztdlassal torténd
hasznositdsuk pedig a
kdrforgdsos gazdasdg
megvaldsuldsanak
eqgy jo példdgja.

bioldgiai uton lebonthatd — azaz

A komposztalhatd — mdanyagok

szamos pozitiv tulajdonsaga mel-

lett a bioldgiai Ujrahasznositasra vald al-
kalmassaga az, ami tokéletesen beilleszti

dink egydtt a Profikomp
Kornyezettechnika Zrt.-vel
(https://profikomp.com/),
ahol tébb mint 20 éves
szakmai tapasztalattal és
a megfelelé komposzta-
|6 kapacitassal, illetve a
Magyar Agrar és Elettu-
domanyi Egyetemmel ko-
z0sen végzett folyamatos
kutatémunka miatt tudo-
manyos hattérrel is ren-
delkeznek ahhoz, hogy
tobbet is megtudjunk
termékeink kapcsan az
ipari komposztalas gyakorlatban torté-

£ ) -

csak a sajat Uzemi primer hulladékunkat

a korforgasos gazdasagi modellbe és
fenntarthato alternativava teszi példaul a
bevasarld tasakok esetében.

Az ipari kom-
posztalas mar
napjainkban is
mUkodik ha-
zankban. Mivel a
BS Plastic™ nagy
hangsulyt fektet
a kutatas-fejlesz-
tésre, és folyama-
tosan keressuk a
lehetéségeket az
altalunk gyartott
termékek hasznositasdnak novelésére,
szerettlink volna mi is meggyézédni en-
nek ipari éptékben torténd alkalmazha-
tésagardl, ezért kerestiik fel és mUiko-

né alkalmazhatdsagarol. A tesztekhez és
a késébbi nagylizemi komposztélashoz
a sajat gyartasi folyamataink kézben ke-
letkezé komposztal-
haté biomdanyag
hulladékunkat hasz-
naltuk, amely tobb
mint 70 tonna kom-
posztéalhatd bio-
mUanyag hulladék
hasznositésat jelenti
értékes komposzt-
végtermék eléallita-
saval. A kdzelmult-
L ban megrendezett
mUanyagipari konferencidnkon ajandé-
koztunk a résztvevéknek egy-egy pa-
radicsompalantét, mely azéta sokaknal
mar terem. Igy ezzel a projekttel nem-

dolgoztuk fel, hanem fenntarthatdsagi
torekvéseinket is fontosnak tartottuk de-
monstralni. (x)

We offer a GREEN alternative

The popularity growth of bioplastics is unstoppa-
ble and their compostability is a good example
of the circular economy. BS PlasticTM has got in
touch with Profikomp Kérnyezettechnika ZRT,
who have 20 years of professional experience,

the right kind of composting capacity and the
necessary scientific background, in order to learn
about how our products can be composted in
industrial conditions.

For the tests and later for the industrial compost-
ing we used the compostable bioplastic waste
generated during our production process. This
means the utilisation of more than 70 tonness of
compostable bioplastic waste — the end product
of which was useful compost, demonstrating our
successful sustainability efforts.

https: //profikomp.com/ (x)
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Fenntart

Az Essity prémium min&ségu higiéniai és egészségugyi
termékeket gydrtd nemzetkdzi vallalat, melyet
Svédorszagban alapitottak 1929-ben SCA néven.
Termékeinket mintegy 150 orszdgban drusitjuk olyan
nemzetkdzi mdrkanevek alatt, mint a TENA és a Tork,
valamint egyéb erés markdk, példaul JOBST, Leukoplast,
Libero, Libresse, Lotus, Nosotras, Saba, Tempo, Vinda

és Zewa. Az Essity a jolétért, valamint az egészséges,
koérnyezettudatos és Ujrafelhaszndld tarsadalomért kizd.
Tovdbbi tdjékoztatas: www.essity.com.

agyarorszagon a legismertebb
I\/l markak kozé tartoznak a haztarta-

si papiraruknal a Zewa termékek,
a ndi higiéniai termékeknél a Libresse
egészségugyi és tisztasagi betétek, a
gyermekpelenkaknadl pedig a Libero pe-
lenkdk. Az inkontinencia kezelésében
nyUjtanak a megoldast a Tena terméke-
ink, illetve a Tork markanévvel fémijelzett
termékcsalddunk az intézményeknek és a
horeca szektor szamara kindlnak higiéniai
rendszereket, téltéanyagokat, adagoldkat.
Céglinknél a termékinnovéacio egyik leg-
fontosabb motorja a fenntarthatdsag és
ennek tudatdban harom fontos alappillér
mentén halad. Egyrészt higiéniai ter-
mékek gyartdjaként fontos szamunkra
az egészség, a fogyasztdink komfort-
érzete, az un. jollét. Ugyanakkor fontos
azis, hogy a termékeink gyartdsa és a
hasznalata sordn a kornyezettudatosabb
fogyasztast (kevesebbdl tobbet) és az
Ujrahasznositast is 8sztdndzzuk. Tavaly az
innovacidink 64%-a kothetd valamilyen
tarsadalmi vagy kornyezetvédelmi fej-
lesztéshez, amelyekkel extra értéket te-
remhettlnk a fogyasztoink szamara.
Tarsadalmi felel¢sségvallalas terén a
Libresse markaval 2020-ban indftottuk

az #amibennedvan kampanyt, amely

a menstruacio kordli tabuk ledontését
tlzte ki célul. Idén ehhez csatlakozva
egylUttmkodést terveziink a N&i egész-
ség alapitvannyal, tdmogatva, hogy a
magyar nék kdnnyebben felismerjék az
endometriozis jeleit, ezzel is segitve a faj-
dalmas menstruaciohoz kotédo stigmak
megszlnését. A Zewa termékeknél 2018-
ban inditottuk a #gondoskodniegytt-
jo kampanyt, melyet idén is folytatunk,
amelyben azt hangsulyozzuk, hogy a
haztartasokon, csalddokon beldl is mi-
lyen fontos a munkamegosztas.

Fenntarthatdsdg:

Az Essity életében, a svéd gyokereknek
kdszonhetben, tobb, mint 35 éve fon-
tos szerepet jatszik a fenntarthatdsag.
Minden tevékenységink az Elet Ciklus
Menedzsment alapjan kerdl kialakitasra,
vagyis folyamatosan vizsgaljuk mind a
kérnyezeti, mind a szocidlis hatdsokat
minden egyes Iépésinknél, legyen az az
alapanyag beszerzés, termelés, termék-
fejlesztés, szallitas vagy akar a hasznélat
utani kezelés, Ujrahasznositas. Csatla-
koztunk az ENSZ &ltal meghatarozott

17 fenntarthatosagi célhoz is, amelyek-

hatd értéket
terethnk!

bél a vallalatunk portfélidja és filozoha-
ja alapjan hatot vélasztottunk ki, ezek a
jO egészség és a jollét, a nemek kozotti
egyenléség szemléletének a tAmogata-
s, a tiszta viz Ovasa és higiénia biztosita-
s, a felelds felhasznalds és termelés, az
éghajlatvaltozas elleni fellépés és az dko-
szisztémak védelme.

Papir alapu higiéniai termékek gyartoi-
ként nagyon fontos az alapanyag be-
szerzése, hogy az altalunk hasznalt friss
celluloz mindenféleképpen ellenérzott
forrasbol, fenntarthatodan kezelt erdékbdl
szarmazzon. Eurépaban 100%-ban csak
FSC vagy PEFC tanusitvannyal rendelke-
76 friss cellulozbdl gyartjuk a termékein-
ket, de ezzel egyidében nagyon sok Ujra-
hasznositott papir alapanyagot is hasz-

nalunk. A Zewa marka legkeresettebb
termékcsaladja a Zewa Deluxe toalett
papir példaul Ujrahasznositott papirbdl
készul prémium mindségben.

A hagyomanyos fabdl készilt alapanya-
gok mellett j tipusy, alternativ celluloz
felhasznalasaval is kisérletezink, ilyen
példaul a szalma vagy a bambusz alapu
celluléz. Németorszagi gydrunkban idén
szalmabol készilt termékek gyartasat is
elkezdtik és Zewa mérkanév alatt hama-
rosan forgalomba is kerdl. Ennek a tech-
nolégianak az elénye, hogy kevesebb
viz- és energia-felhasznalast igényel, és
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a gabonatermesztés egyik melléktermé-
keként nagy mennyiségben is elérhetd.
Egy masik nagyon fontos fékuszunk a
csomagoldanyagok. Termékeink termé-

elca g

szetébdl adddodan ugy valljuk, hogy a
muUanyag csomagolas az, ami legjobban,
és ha jol csindljuk, a legfenntarthatdbban
tudja a minéségiiket megodvni a széllitas,
raktdrozas és értékesités folyamata soran.
Az Essity a CE100 (Circular Economy 100)
tagja, és csatlakozott az Ellen MacArthur
Alapitvanyhoz is, amelynek segitségével
keressiik a minél jobb megoldasokat egy
kevesebb muanyagot felhasznalé tarsa-
dalom érdekében.

Az Essity vallaldsa az hogy 2025-ig min-
den csomagoldanyagunk 100%-ban Uj-
rahasznosithaté legyen (2020-ra ez mar
elérte a 75%-ot) , és legaldbb 85%-ban
megujulo forrdsbdl vagy Ujrahasznositott
mUanyagbdl készuljon. Ebbdl az Ujra-
hasznositott mlianyag aranya pedig mi-
nimum 25% legyen.

Ezen torekvések eredményekén a tava-
lyi év folyaman mind a Libero, mind a
Libresse termékek miianyag csomagola-
sat megujitottuk és most mar 50%-ban
megujulo forrasbol, cukornddbol szar-
mazik. A Zewa Uj Natural Soft termék-
csalad csomagoldsa pedig minimum
30%-ban Ujrafelhaszndlt (PCR) mUanyag-
bol készil és a Zewa termékcsaldd min-
den tagja hasonldé csomagold anyagbdl
fog készUlni 2022 els6 félévéig bezard-
lag. Természetesen minden csomagold
anyagunk 100%-ban Ujrahasznosithato is.
Vannak vallaldsaink viz és energia fel-
hasznalas terlletén is, ezzel is csokkentve

a CO, -kibocsatast, az Okoldgiai labnyo-
munkat (energia: -25%, szallitas és hulla-
dék: -18% , viz: —10% felhasznalds 2030-ig
vs 2014). A pelenka és néi higiéniai ter-
mékeket gyartd gyarainkban példaul
mar zold, megujuld forrdsbdl szarmazo
energiat hasznalunk.

Gyérainkban 2030-ra szeretnék elérni,
hogy a gyartas soran keletkezett minden
hulladékot 100%-ban Ujrahasznositsunk,
akar energia akar egyéb formaban, ez
2020-ra 65%-0s szintet ért el.
Eréfeszitéseinket kiilsé szervezetek is fel-
ismerték, 2020-ban az Essity megkapta a
Dow Jones fenntarthatoséagi elismerését,
Eurépaban a haztartési cikkek kategoridja-
ban elsék lettlink. Idén év elején pedig a
bekeriltink a Corporate Knights piacku-
tatd cég dltal felallitott Global 100 listéjara,
ami a fenntarthatosagi témdban a vildg
legjobb cégeinek (top 1%) a gyUjteménye.

Egyutt a
fenntarthato
jovoert

A fenntarthatdsagért tett Ujitdsainkat a
csomagoldanyagainkon, illetve bolti anya-
gokon vagy digitalis feltleteken kommuni-
kaljuk, mert hisszlk, hogy ez az egyik leg-

hatésosabb forméja a figyelemfelkeltésnek

és az edukaciénak. Ezenkivil a mérkak hon-
lapjain lehet taldlkozni bévebb informaci-
oOkkal arrél, hogy mit is tesziink a kdrnyeze-
tért vagy a tarsadalomért. Tudjuk, hogy itt
nem szabad megallni, ennél erételjesebb
lépések is kellenek, és ehhez az egyuttm-
kodéshez folyamatosan keressik a partne-
reket is, mert kdzdsen gyorsabban és na-
gyobb eredményeket tudunk elérni. (x)

We create sustainable value

Essity is a Sweden-based
international manufacturer of
premium quality hygiene and
health products, which was
established under the name
SCA in 1929. Our products are
available in 150 countries, under
the brand names TENA, Tork,
Leukoplast, Libero, Libresse,
Lotus, Nosotras, Saba, Tempo,
Vinda and Zewa. Essity is work-
ing for the well-being of people
and a healthy, environmentally
conscious and recycling society.
In Hungary our top brands
include Zewa household papers,
Libresse feminine hygiene
products, Libero diapers and
Tork hygiene systems for HoReCa
units and various institutions.
One of the key drivers in our
product innovation work is
sustainability. We want to make
comfortable products for con-
sumers that motivate users for a
more sustainable consumption
and recycling. Last year 64
percent of our innovations were
related to some kind of social

or environmental development
project.

Sustainability

Sustainability has played an
important role in Essity’s oper-
ations for more than 35 years.
All of our activities are planned
after doing Life Cycle Assess-
ment, analysing the environ-
mental and social impacts for
all the stages of our products’
life cycles. Essity is also taking
partin the UN’s 17 Sustainable
Development Goals initiative,
from which we selected 6 that
are in line with our company’s
portfolio and philosophy.
Being the manufacturers of
paper-based hygiene products,
purchasing raw material from
sustainable sources is a priority
for our company. In Europe 100
percent of Essity products are
made of fresh fibre pulp with
FSC or PEFC certification. At the
same time we also use lots of
recycled paper in production,
e.g. Zewa Deluxe toilet paper.
Another focus point in our op-

erations is packaging materials.

Plastic packaging protects our
products the best and if we do
it well, it preserves the quality

of Essity’s products the most
sustainable way. Essity is a
member of Circular Economy
100 and we have also made a
pledge to only use 100-percent
recyclable packaging material
by 2025 (in 2020 this proportion
was already 75 percent), made
of recycled material or material
from renewable sources in 85
percent.

In addition to reducing the
environmental footprint of our
production in all possible ways,
one of Essity’s objectives is to
recycle 100 percent of the waste
generated during production by
2030 —in 2020 already 65 per-
cent of this waste was recycled.
Our efforts have been rewarded,
for instance Essity was included
in the Dow Jones Sustainability
Index in 2020. We promote our
sustainable innovations on the
packaging of products, with
in-store advertising tools and

in digital media, because we
believe that this is the most
efficient way of educating
consumers about this important
topic. (x)
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Teret nyernek
a fenntarthato élelmiszerek

Mit fogunk enni a jovében? Milyen vdltoztatdsokra van
szUkség ahhoz, hogy ne csak sopdnkodjunk, tegyunk
is valamit bolygonk érdekében? Ezekrél a témdkrol

A rovat tamogatéja a hw (SIS HuLLADEKOTKEZELUNK.HU

&

mUkodés is hasonld szellem valtozaso-
kat fog igényelni, mind a fogyasztdi ke-
reslet, mind a szabdlyozas irdnydbdl — véli
Voros Attila, a Felel8s Elelmiszergyartok
Szdvetsége Ugyvezetd igazgatoja.

osztja meg véleményét az olvasdkkal a Felelds
Elelmiszergyartok Szdvetsége, a Kérnyezetvédelmi
Szolgdaltatdk és Gyartdk Szdvetsége és a BCSDH.

pandémia az élelmi-
szer-fogyasztassal kap-
csolatos, mar meglévé

trendeket jobbdra felgyorsitotta.
Ezek kozUl a fenntarthatdsag
kapcsan kiemelkedik a REL-b¢!
(rovid élelmiszerlanc) szarmazoé
termékek fogyasztasanak tovab-
bi erésodése. A fejlett orszagok-
ban nétt a kisebb kornyezeti
terheléssel jard termékek és
étrendek népszerlisége is. Az

Vorods Attila
Ugyvezetd igazgatd
Felelés Elelmiszergyartok
Szbvetsége

Szerzé: Gyarmati Orsolya

élelmiszeripari innovacio legfon-
tosabb irdnyai szintén a fenn-
tarthatoségi trendeket célozzak.
- Ajarvany idején a cégek ké-
pesek voltak gyorsan akar érté-
kesftési csatornat valtani, tobbet
termelni, gyartdsorokat tallita-
ni, kiszerelést véltoztatni, Uj, rovi-
debb ellatasi lancokat kialakitani,
a higiénidn még tovabb szigo-
ritani, a munkaerét megtartani.
A hosszabb tavon fenntarthaté

Real Nature:

nincs mdanyag, csak papir!

A Joya markacsaldd a 2000-es évek elején
kerdlt a piacra, s azéta a termelés minden
elemében kulonos figyelmet forditott a
fenntarthatdsagra:
a felhaszndlt alap-
anyagok megujulo
termelésétdl a ter-
mékek gyorsan le-
bomlo, kdrnyeze-
tet kimélé csoma-
golasaig az akkori
hatékony szelektiv

o

Strasser-Kdtai

Bernadett hulladékgyUjtési
tulajdonos-Ugyvezetd Iehetéség hfjéﬂ a
Real Nature

kommunalis hulla-
dékban végezve is kimélte a kornyezetet.
— A 2020 végén termelésbe allitott Uj
gyartésorunknak koszonhetéen az ed-
dig is fenntarthaté csomagolds most

még korszerlibbé tételével még inkabb
ovjuk kornyezetlinket beszerzési forra-
saink folyamatos fenntarthatésagarol
valé gondoskodasunk mellett. Az Uj
csomagolas hosszanti rogzitése a ter-
mék kdzvetlen kdrnyezeti szennyezését
is jelentésen mérsékli. Kizarolag karton-
dobozokat és talcakat hasznalunk, a mu-
anyag csomagolas minden formajat mel-
|6zzUk, joghurtkulturas termékeinket is
kartonpoharakban hozzuk forgalomba,
mikdzben a csomagolasokon még job-
ban kénnyitettlnk, tovabb csokkentve a
kdrnyezeti terhelést. A fenntarthatdsag a
novénytermesztéstdl a gyartasig a teljes
elldtasi lanc mentén athatja termelésiin-
ket és termékforgalmazasunkat — mondja
Strasser-Katai Bernadett, a Real Nature Kft.
tulajdonos-tgyvezetdje. /

Real Nature: No plastic, just paper!

Joya products entered the market in the early 2000s and since then the brand paid special attention to sustain-
ability in every aspect of production, e.g. renewable production of ingredients, biodegradable packaging, etc.
Real Nature Kft's owner and managing director Bernadett Strasser-Kdtai told: at the end of 2020 they
installed a new production line that makes their already sustainable product packaging even more
modern. There is no plastic in any form, only carton boxes and trays — even the yogurts are marketed
in carton cups — and the designs have also become lighter. ./

Ertéekteremtés
felséfokon

A Henkel szamos YAl
olyan Ujdonsa- "~
got vezetett be,
amely megfelel
a természetes és
fenntarthato ter-
mékek irdnti no-
vekvd fogyasztoi
elvarasoknak. Az
ECOCERT tanusit-
vannyal rendelke-
76 Nature Box és a N.A.E. markék szildrd
sampont és tusflirdét kindlnak, igy hasz-
nalatuk viztakarékos és csokkenti a cso-
magolasi hulladékot. Bévilt a Pro Nature
haztartasi tisztitoszerek termékkindlata is,
a Loctite ragasztomarka pedig lehetévé
teszi azipar szamadra, hogy mianyag he-
lyett papircsomagoldst hasznaljon.

- Tobb értéket kivanunk teremteni, mi-
kozben csokkentjik kornyezeti ldbnyo-
munkat. Az elmult évtizedben kornyezeti
labnyomunkat csaknem 40 szazalékkal
csokkentettik a CO,-kibocsatas, a hulla-
déktermelés és a vizfogyasztas tekinte-
tében. Szeretnénk klimapozitiv vallalat-
t& valni 2040-re, a korforgasos gazdasag
megvaldsuldsat elémozditani, valamint
fokozni a kdzdsségekre gyakorolt pozitiv
tarsadalmi szerepvallaldsunkat, mondja
dr. Fabian Agnes, a Henkel Magyarorszag
Ugyvezeté igazgatdja. /

Value creation at the
highest level

Henkel has put several natural and sustainable
innovations on the market. The ECOCERT-cer-
tified Nature Box and N.A.E. brands offer solid
shampoo and shower gel, which are water-saving
and reduce packaging waste. Dr Agnes Fdbidn,
managing director of Henkel Magyarorszdg told:
in the last decade the company reduced its envi-
ronmental footprint by 40 percent. Henkel’s goal
is to become climate-positive by 2040. 7

Dr. Fabidn Agnes
Ugyvezetd igazgatd
Henkel Magyarorszag
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A Henkel kozel 35 éve van jelen a magyar gazdasagban, harom iizleti teriiletiink — Laundry & Home Care, Beauty Care,

Adhesive Technologies - mellett két gyarban folytatunk termelést: Kérnyén multitechnolégiai ragasztéanyagok, mig Korés-

ladanyban moso- és haztartasi tisztitoszerek késziilnek. Az 6t f6 vallalati értékiink egyike a fenntarthatosag, mely alapvetéen

hatarozza meg iizleti tevékenységiink stratégiai iranyat. Szamunkra a fenntarthatésag a tarsadalmi és szocialis felelésségen

kiviil a kornyezet védelmét, az er6forrasokkal valo takarékoskodast és hosszu tavu felel6s gazdalkodast jelent.

AMBICIOZUS CELOK

Még 2010-ben kidolgoztuk huszéves, 2030-ig sz616 fenntarthatosagi
stratégiankat, melynek alapgondolata: tobb érték, kevesebb rafor-
ditassal, azaz tobb értéket kivanunk Iétrehozni vasarloink, fogyasz-
téink, kozosségek és vallalatunk szaméra, mikdzben kornyezeti 1ab-
nyomunkat csokkentjuk. Ez olyan ambicidzus célkitlzésben olt testet,
miszerint termékeink, szolgaltatasaink, mikédésiink 6kolégiai
labnyomahoz képest szeretnénk hatékonysadgunkat megha-
romszorozni.

Evente fenntarthatdsagi jelentést teszink kozzé. Biiszkék vagyunk
arra, hogy vallalatunk idén mar a 30. fenntarthatésagi jelenté-
sét adta ki, melyben részletesen ismertettik a fenntarthatosag kulon-
boz6 tertleteihez kapcsolodo teljesitménytnket, elérehaladasunkat.
A tavalyi 2020-as évben az elmult évtizedre visszatekintve a Henkel
minden dimenzidjaban: a véllalat a szén-dioxid-kibocsatas, a hulla-
dék- és vizgazdéalkodas terén osszeségében 39%-kal tudta csdkken-
teni kornyezeti labnyomat, ezzel jelentésen meghaladva a 2020-ra
kitlzott 30%-0s csokkentési célt. Ezenkivil az egymillié ledolgozott
munkaora/balesetek aranyanak 50%-os csokkenésével a Henkel
elérte a 2020-ra kitlizott biztonsagi céljat.

POZITiV HATAS A KLIMAVEDELEM, A KORKOROS

GAZDASAG ES A TARSADAMI FEJLODES TEREN

Nem elégedunk meg eddigi sikereinkkel, még inkabb szeretnénk
hozzéjarulni aklimavédelemhez, a korkoros gazdasaghoz és atar-
sadalmi fejlédéshez. Ezek mentén olyan hosszU tavu jovoképet
fogalmaztunk meg, miszerint 2040-re klima-pozitiv vallalatta va-
lunk. Kezdeti eréfeszitéseinkben nagy hangsulyt fektetink gyara-
inkra, ahol célunk, hogy 2025-re 65%-kal csdkkentstk termeléstink-
bél szarmazod szén-dioxid-kibocsatasunkat. Gyakran mondjak, hogy
a csomagolas bolygonk egyik legfébb ,gonosza” a kornyezeti fenn-
tarthatdsagert folytatott harcban. A Henkelnél felismerttk csomago-
lasainkkal kapcsolatos felel6sségunket és hatérozottan Ugy gondol-
juk, hogy a csomagolasnak a korforgasos gazdasag részévé kell
valnia. Mindezek fényében 2025-re a Henkel csomagolésainak
100%-a Ujrahasznosithatd vagy Ujrafelhasznalhato lesz*.

72 Trade 595159 //

2020 végevel ezt mar elértik csomagolasaink korulbeldl 89%-anal.
Folyamatosan dolgozunk azon is, hogy néveljik az Gjrahasznosi-
tott anyagok aranyat csomagolésainkban. Mig sok Henkel csoma-
golas mar most is Ujrahasznositott anyagokbdl készul, célunk 2025-re
az Ujrahasznosftott mlanyag részaranyat minden fogyasztasi cikktink
csomagolasaban tobb mint 30%-ara novelni vilagszerte.

*Kivéve azok a ragasztd termékek, amelyeknél a maradvanyok befo-
lyasolhatjak vagy szennyezhetik az Ujrahasznositasi folyamatot.

TERMEKINNOVACIOK

A FENNTARTHATOSAG SZOLGALATABAN

Fenntarthatosagi céljaink elérésében termékeinknek oriasi
szerepe van. Minden egyes piacra bevezetett termekink esetében
szigorU elvarasunk, hogy az értéklanc minden egyes tertletén hozza-
jaruljon a fenntarthatésaghoz az alapanyagtol kezdve, a csomago-
l&son &t egészen a teljesitmeényig.

SZAK ZSUZSANNA, HENKEL MAGYARORSZAG
BEAUTY CARE UZLETAG IGAZGATO

A népszer(i Nature Box haj- és testapolasi markank magan hordoz-
za az ECOCERT tanusitvanyt, ami jelzi, hogy a termékek megfelelnek
a COSMOS-NATURAL természetes kozmetikumokra vonatkozé krité-
riumainak. A termékek legaldbb 98%-ban természetes eredetl
Osszetevéket tartalmaznak a vizet is beleértve, valamint mindegyik
termék 100%-ban vegan. Buszkén elmondhatjuk, hogy az ECOCERT
Cosmos Natural tanuasitvannyal rendelkezé6 markak koziil
a Nature Box a legnagyobb piacrésszel rendelkezé hajapolasi
marka. Mindemellett a marka termékeinek flakonjai 98%-ban Social
Plastic®-bdl készulnek és 2021 6szére ez a szam 100%-ra né.
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Termékfejlesztéseinkkel folyamatosan arra torekszink, hogy fogyasz-
téink mindennapjait megkonnyitsik. Az innovacio és a fenntarthato-
sag otvozésével a ProNature termékvonal a megbizhato Clin, Pur,
Somat és Bref markék bizonyftottan j6 mindségu tisztitasi teljesitmeé-
nyét kindlja még fenntarthatobb mddon. A termékek fenntarthatd
Osszetevok felhasznalaséaval készulnek, valamint mlianyag csomago-
lasuk (kivéve kupak) Ujrahasznositott mlanyag, és Social Plastic®.
Egyes ProNature termékek dobozai, hatlapjai teljes egészében Ujra-
hasznositott papirbol vannak.

Mindezeknek koszonhetéen a ProNature termékek az ,Ecolabel”
cimkét is magunkon viselhetik.

LUKAS HAJEK, HENKEL MAGYARORSZAG |
LAUNDRY & HOME CARE UZLETAG IGAZGATO

Az Uj generacios Pritt ragasztostiftek a megszokott mindség mel-
lett most még természetesebb, még fenntarthatobb megoldéast
kinalnak, mint korabban. A tovabbfejlesztett formula 97%-ban ter-
mészetes dsszetevokbdl all (beleértve a vizet), mig a stift kilsé része
akar 65%-ban posztindusztrialis Ujrahasznositott mdanyagokbdl ké-
szul. A teljes egészében Ujrahasznosithatd termék kulonbozé kisze-
relésben, szamos dizajnnal biztositja a gyermekek és szuleik szamara
a biztonsagos, de mégis hatékony ragasztést legyen szo otthoni vagy
iskolai kézmUves feladatokrol.

DR. FABIAN AGNES, HENKEL MAGYARORSZAG

UGYVEZETO IGAZGATO
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A tarsadalmi egyenl6tlenségek elleni kizdelem korunk egyik legna-
gyobb globalis kihivésa. Szamunkra a tarsadalmi szerepvallalas
véllalati felel6sségérzetiink elvalaszthatatlan része. Tamogata-
sainkkal munkatérsaink onkéntes tevékenységére, markaink szerep-
vallalaséra, természeti katasztrofa esetén az azonnali gyorssegélyre,
valamint a kulonboz6 tarsadalmi partnerségekre fékuszalunk. Min-
den évben szamos projektet finanszirozunk a szocialis igények, az ok-
tatas, a sport, az egészség és a kornyezetvédelem teruletén.

S af

Tarsadalmi Teljesitmény  Biztonsag és
fejlédés egészség

Nagyobb
érték

eléallitasa Okolégiai
labnyom

csokkentése

Energia és Nyersanyagok és Viz és
klima hulladék szennyviz

.:é:. a
& to 4

Az Ujrahasznosithatdsagra vald torekvésink nem merdl

® ki a fenntarthatd termékkinalatunkkal. Célzott kommu-
% <9 nikacioval segitjik fogyasztéinkat a csomagolasok
megfelelé djrahasznositasaval kapcsolatban.
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A jarvany elsé hulldma alatt bocsdjtot-

tak vitdra az unids Farm 2 Fork stratégia

tervezetét, amely Iényegében a leg-
fontosabb szabalyozési pontokat tar-
talmazza az eurdpai élelmiszer-ellatés
fenntarthatobba tevése céljgbdl.

Az Ures palack is érték!

A Coca-Cola Magyarorszég olyan jo-
VOt szeretne épiteni, ahol elkerdlhe-
t6 az alapanyagok felesleges pazarld
hasznalata, és az anyagok hosszu

mennyiségét gyUjti be és hasznositja
Ujra, s 50%-ra noveli palackjaiban és
aludobozaiban az Ujrahasznositott
alapanyag aranyat. A véllalat Gdi-

téitalai csomagolasait illetden is
egyre kérnyezetkimélébb meg-
oldasokat vezet be. Stratégidja
fontos eleme a koérforgdsos gaz-
dasagot lehetévé tévé innovativ
csomagolasi megoldasok kifej-
lesztése is: ilyen a nemrégiben
bemutatott papirpalack proto-
tipus. A The Coca-Cola Founda-
tion tdmogatésaval létrehozott
Hulladékmentes Tisza projekttel
a cég a fogyaszték fenntartha-
tosaggal kapcsolatos tudatossa-
gat igyekszik elésegiteni. /

— Az unios jogszabalyi kornyezetben
nem a hazai jogalkotasra kellene he-
lyezni a hangsulyt, hanem a hazai
élelmiszergyartok versenyképességét
javito intézkedésekre, féként az uniods
tdmogatasi politika adta lehetéségek
maximalis kihasznaldsdra — teszi hozza
Voros Attila.

ideig meg6rzik értékiket a kor- \ 4
forgason beltl. Az ,Ures palack is .:.:.m’:
érték” kampanyuk célja a fogyasz- 2. .\
tok figyelmének felhivésa volt az
Ujrahasznositasra, valamint hogy
tudatosftsak a vasarlokban, hogy a

Coca-Cola termékek csomagola- ’
sai 100%-ban Ujrahasznosfthatoak.
Fenntarthatosagi célkitlizéseik
egyik alappillére a 2018 elején
meghirdetett globdlis Hulladék-
mentes Vildg program. A cég
2030-ra a felhasznalt csomago-
l6anyagok 100%-anak megfelel®

Felel6s l1étezés

Az eréforrdsok végesek — a hidny a ku-
sz6bon all, hangsulyozza a Kornyezet-
védelmi Szolgaltatok és Gyartok Szo-
vetsége (KSZGYSZ). Ezt a kornyezet

a maga maodjan mar évek ota jelzi az
emberiség szamara, taldn mar egyre

Empty bottles also have value

tobben latjdk be, hogy a vészharangok
konditasan tul mar cselekvésre is szik-
ség van.

— Rendezvényeink, projektjeink, tobbek
kozt az OKOINDUSTRIA, a Z6ldforgd

Coca-Cola Magyarorszdg wants to build a future where raw materials and product ingredients aren’t
wasted. The company’s Empty bottles also have value’ campaign seeks to raise consumer awareness
of the importance of recycling, and of the fact that Coca-Cola products have 100 percent recyclable
packaging. The pillar of Coca-Cola’s sustainability efforts is the global World Without Waste programme,
which started in early 2018. By 2030 Coca-Cola will collect and recycle 100 percent of its packaging use
and increase the proportion of recycled material in bottles and cans to 50 percent. ./

Elménynap, a Tid(y)Up Interreg pro-

Nagy Istvan agrarminiszter
képviselte Magyarorszagot
az Elelmezési Rendszerek
El6-csucstalalkozojan Ro-
maban. Az Anténio Guterres
ENSZ-fétitkar altal kezdemé-
nyezett eseménysorozat elsé
alloméasat miniszteri szintd
talalkozénak szanjak, melyet
szeptemberben csucstalal-
kozo is kovet majd. Az agrar-
miniszter felszélaldsdban el-
mondta, hogy a fenntarthato
élelmezési rendszerek elérése
érdekében felértékelédik a he-
lyi és szezonalis élelmiszerek,
a rovid ellatasi ldncok és a hi-
teles, megbizhato téjékoztatds
szerepe.

Hazdnkban a megvasarolt
élelmiszereknek csak 10% -a
kerll a szemetesbe, mig glo-

El&-csucstaldalkozo:
teritéeken az élelmezési rendszerek fenntarthatovad tétele

bélisan az élelmiszerek dtlago-
san 30% -at pazaroljak el, az
Eurépai Unidban ez a széam
20%. BUszkék vagyunk a Ma-
radék nélkul programunkra,
hiszen ennek eredményeként
4%-kal csokkent a hdztartasi
élelmiszer-hulladék Magyar-
orszagon. A program célja a
fenntarthatd élelmiszer-fo-
gyasztas és az élelmiszer-pa-
zarlas csokkentése fogyasztoi
szinten. Emellett az élelmezési
rendszerek fenntarthatova té-
tele érdekében fontos szerep
jut a nevelésnek és a tudatos-
sagnoveld kampanyoknak,
ezért az Agrarminisztérium
nagy hangsulyt helyez hosszu
tadvud programok és kampa-
nyok folytatdsara a fogyasztoi
magatartas befolyasolasara./

1 EU-s élelmiszer-
biztonsagi rendszer.

European Food Safety Authority

Minister of Agriculture Istvdn Nagy represented
Hungary at the UN Food Systems Pre-Summit in
Rome. In his speech MrNagy told: local and seasonal
food products, short supply chains and disseminat-

Pre-Summit: The topic was how to make food systems sustainable

ing credible information play an important role
in building sustainable food systems. In Hungary
only 10 percent of the purchased food ends up in
the bin, while at global level 30 percent of groceries

are wasted; in the European Union this proportion is
20 percent. Thanks to the No Leftover programme,
Hungary has reduced its communal food waste
by 4 percent. /
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A Voslauer Ausztria piacvezeté marka-
jaként felel6sséggel tartozik a kornye-
zetért és a fenntarthatosagért. Tobb
szempontbol is uttorének tekinthet6 a
Voslauer az Gjrahasznositas teriiletén.
A hulladékmennyiség csokkentése és az
Ujrahasznositas témaja mindenkit érin-
t6, kiemelten fontos tertlet. Mig sok
orszagban csak az EU szigorodd mU-
anyag-stratégija kényszeriti rd a gyar-
tékat a csomagoldanyagok Ujragondo-
lasdra, a Voslauer mar mintegy 15 évvel

Asvanyvizek, izesitett dsvanyvizek

UJRAHASZNOSITOTT
PET-palackokban uu’,y

100%I‘9PET www.voslauerhu IJ_

5

IELLO, VOSLAUER! NELLO, rePET! e,

S
/g\ * I mn

100

Ujrahasznositasi forradalom

ezelétt intenziven kezdett foglalkozni az
Ujrahasznositassal.

A Voslauer dsvanyviz mar Magyarorsza-
gon is 100%-ban Ujrahasznositott PET-pa-
lackokkal van jelen a piacon. Az dtallas
2019 aprilisdban kezd6dott. Bliszkék va-
gyunk rd, hogy 2020 mérciusatdl mar min-
den mUanyag palackos Voslauer termék
100%-ban rePET-palackban kaphatd.

Miért Ujrahasznositdsi
forradalom?

2018 augusztusaban a
Voslauer az EU 50 kor-
nyezettudatos vallalata-
nak egyikeként hozza-
jarult az EU mdanyag-

5

a Voslauernél

stratégigjahoz, és dnkéntesen elkotelezte
magat az Ujrahasznositott anyagoknak a
palackgyartasban vald nagyobb felhasz-
naldsa mellett. A 100% rePET-palackok be-
vezetésénél fontos kiemelni, hogy a véltas
eléttis minden egyes Voslauer termék
minimum 60%-ban rePET-alapanyaghdl
készllt. A 2019-2020-as idészakban je-
lentds, kdzel 40%-0s javulassal elértik a
100%-ot. Tobbek kozott ennek az jitasnak
is kdszonhetden a Voslauer 2020 februérja
6ta 100%-ban CO,-semleges vallalat. Akar
megujuld energidval, akdr nagyobb ener-
giahatékonysaggal vagy Ujrahasznositott
anyagok alkalmazasaval: elértik, hogy a
teljes értékteremtési lanc karbonlabnyo-
ma kovetkezetesen csokken. (x)

Recycling revolution at Voslauer

Vislauer is Austria’s market leader brand, so it is responsible for the environment
and sustainability as well. From many points of view the company also plays a
pioneering role in recycling. Since March 2020 Véslauer mineral water has been
available in 100 percent rePET bottles in Hungary too.

A real recycling revolution has taken place at Vdslauer — although it must be noted

that already before the switch to 100 percent rePET, the company’s water bottles

contained minimum 60 percent rePET raw material. Since February 2020 Véslauer
ﬁi{ has been a 100 percent CO -neutral company. With the help of renewable energy,

i 4

more efficient energy utilisation and recycled material use, the company’s carbon
footprint keeps decreasing across the value chain. (x)

WHO CARES?20

WHO DOES?21

Fenntarthatosag 2021

Growth

GFK R

Knowledge

Vasarlas kézben,

a boltban is gondolunk
a kérnyezetre?

Tovabbi informacio:
Andrea.foldvari@gfk.com

A\
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Nestlé: segiteni kell a fogyasztoknak
a felel6sségteljes ddntésekben

nosithatéva vagy
Ujrafelhasznalha-
tova alakitsuk at,
alapanyagainkat
erddirtasmen-
tes, mindsitetten
fenntarthato for-
rasbol szerezzik !
be, de az is fel- psgyész Anna
adatunk, hOgy fenntarthatésagi
ezekrol felelésen, E‘:Q‘fédasuer:gm
transzparensen

A fenntarthatdsag mint vasarlasi szem-
pont nem igazan meghatarozo tényezé
az élelmiszer-vasarlas soran: a magyarok
elsésorban iz, minéség, megbizhatdsag
és ar alapjan valasztanak termékeket, a
kornyezetbardt csomagolds és a ter-
mékek alapanyagainak fenntarthato
beszerzése kevésbé fontos szamukra,
derdlt ki a Nestlé Hungdria és az NRC
Marketingkutaté és Tandcsado Kft. ko-
70s, reprezentativ kutatasabol.

— Vezetd élelmiszeripari vallalatként

052D MEG
A FRISSESSEGET!

felel6sséglink, hogy a teljes értéklan-
con, az alapanyagok megtermelésété|
a csomagolasig biztositsuk a termékek

kommunikaljunk, igy segitve fogyasz-
téinkat a helyes dontések meghozata-
laban — magyardzza H6gyész Anna, a

A K&K FAMILY DUQ PACK
SALAAMIX. EGYEDULALLOAN
PRAKTIKUS KISZERELESEVEL

EGY FALAT SALATA SE
MEGY MAID KARBA!
A X1 ADAGOS SALATA

TUDATOS VALASZIAS,

HA A MASODIK FELEY KESOBBRE 1ARI06A10D,

Nestlé Hungaria fenntarthatdsagi me-
nedzsere. /

fenntarthatésagat. Célunk, hogy 2025-re
valamennyi csomagolasunkat Ujrahasz-

Nestlé: Consumers need help in making responsible decisions

A representative survey by Nestlé Hungdria and NRC Marketingkutatd és Tandcsadd Kft. has found:
Hungarians buy food based on taste, quality, reliability and price — other factors such as green packaging
or sustainable ingredient sourcing are less important for consumers. Anna H6gyész, Nestlé Hungdria’s
sustainability manager told that the company’s objective is to make 100 percent of its packaging recy-
clable or reusable by 2025. She added that with responsible and transparent communication, they can
help shoppers to make the right decisions. ./

jekt, az 5 orszag komplex gondolkoddsmaod, ugyan-

VAGY MEGOSZIANAD VALAKIVEL.

A M1 GRS ZACSKOINKAT

A SARGA STNO SZELEKTIV KUKABA DOBD!
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1folyd projekt, a
kilonbozoé véllala-
tok ,zolditésében”
valé szakmai rész-
vétellnk, konferen-
cidink, filmjeink, a
Z6ldgazdasag2021
tanulmanyunk

Hanko Gergely
Uzenete az, hogy a  U9yvezeto

P KSZGYSZ
felelés 1étezésnek

7 millidrd 6 felett egyetlen lehetséges
modja van: ha mindenki a sajat kornye-
zetében tesz az élhetd jové érdekében,

minden lehetséges szinten. Valtoznunk,

véltoztatnunk kell. Am a szemlélet, a
gondolkoddsmdd, a szokdsok megval-
toztatasa a legnehezebb feladat — mu-
tat rd Hanko Gergely, a KSZGYSZ Ggy-
vezetdje.

A szakember szerint a fenntarthatésadg
fontossaganak megértetését a legki-
sebbektdl kell kezdeni, és ez élethosz-
szig tartd oktatast-tanuldst és gyakor-
last igényel. A jové nagy kérdése az,
hogy képesek vagyunk-e felismerni,
idében reagalni és megfeleld dontése-
ket hozni e téren, éIni a lehetéségekkel,
megel&zni a horizonton mar 1athato
katasztrofat. Ehhez kell a felelés szem-
lélet és akarat, a hosszu tavu tervezés,

akkor rugalmassag — mindannyiunk
részérél.

Minden egyes tettunk szdmit

A kezdeti sokk utén
sokan elgondol-
kodtak, melyek is

a valodi értékek
szamukra. Aki csak
tehette egy csalad-
hoz, baratokhoz,
természethez kdze-
lebbi életformara

Mdrta Irén
valtott. Mindez igazgatd

jelentésen felgyor- BesDH

sitotta az egyéni és vallalati fenntart-
hatosagi torekvéseket is. Ezt tdmasztja
ald a Trade magazin Fenntarthatésag
Szimbodluma és a BCSDH (Magyarorsza-
gi Uzleti Tandcs a Fenntarthato Fejlédé-
sért — Business Council for Sustainable
Development) Fenntarthaté jovéért
dijra érkezett pélydzatok nagy szama és
mind&sége is.

— Mindent megtesziink azért, hogy 105
tagvallalatunkat tAmogassuk ebben
ajanlasokkal, konkrét megoldéasokkal. Ev
eleji felméréstink szerint tagjaink tobb
mint 60%-a rendelkezik kibocsatés-
csokkentési, 31%-a pedig konkrét klima-


https://www.facebook.com/kksalata
https://hulladekotkezelunk.hu/
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R&SSMANN

oublikalt o

Ujabb meérfoldkéhoz érkezett hazank

egyik legdinamikusabban fej

6do

FMCG-vdllalata. 2021. dprilis 22-én, a Fold
Napja alkalmdabol elsé Fenntarthatdsdgi
jelentését tette kdzzé a Rossmann

Rossmann szamara
a fenntarthaté gaz-
délkodas kiemelt

jelentéséggel bir. A véllalat
meggybzddése, hogy a fenn-
tarthatésadg minden elemét
csak akkor tudja megvalési-
tani, ha sikeresen teljesit, és
képes biztositani azokat a
pénzlgyi forrdsokat, amelyek
szUikségesek a kornyezeti és
tarsadalmi fenntarthatdsag
megteremtéséhez. Ezért a
fenntarthatdsag értelmezé-
sében elsédleges helyen a
hosszu tavon fenntarthatd,
gazdasagilag sikeres vallala-
ti mkodés all. A folyamatos
pozitiv Uzletfejlédés, mUko-
dési hatékonysag és tobbek
kozott a vallalati folyamatok
koltséghatékony modon tor-
ténd mukodtetése az eszkdz
ahhoz, hogy koérnyezetkimé-
|6 mddon gazdalkodhasson,
és a tarsadalmi kérdésekre is
nagy hangsulyt tudjon for-
ditani.
® A Rossmann sajat mar-
kés bioélelmiszer-markaja,
az enerBIO t6bb mint szaz
terméke esetében nem
hasznal kartondobozt,

papircimkét, visszazarhatd

cimkét, csomagolddobozt,
belsd tasakot. Ezzel a mod-
szerrel a véllalat évente ke-

@/ojerw\/@ amera
Fenntarthatdsagqi je

ROSST

reken 48 tonna csomago-
l6anyagot takarit meg.

® A Rossmann sajat mar-
kds tisztitoszermarkdja,
a Domol termékek kozdl
tobb mint 30 termék cso-
magolasa (flakon vagy ku-
pak) teljes egészében Uj-
rahasznosftott mlianyag-
bol készll. Ezzel évente
830 tonna Uj gyartasu

entest
ann

muanyagot takarit meg a
drogérialanc.

® Az Online Drogéridban egy
kulon kategoria készult a
tudatos vasarlok szamara,
Ok olyan 19 termékjellemzé
alapjan szlrhetnek, mint
példaul szilikonmentes,
mikromUanyag-mentes,
bio, vegan, parfimmentes
stb. (x)

Rossmann publishes
sustainability report
On 22 April 2021 - Earth Day - Ross-
mann published its first Sustaina-
bility Report.

For Rossmann sustainability is a

top priority. The company believes

that it can only realise each ele-
ment of sustainability if it performs
well economically, being able to
provide the necessary financial
resources for environmental and
social sustainability efforts.

* Rossmann’s private label organic
food range enerBIO consists of
more than 100 products, and it
saves 48 tonnes of packaging
material a year by not using card-
board boxes, paper labels, etc.

* The packaging of more than 30
of Rossmann’s private label Do-
mol cleaning products (plastic
bottle or cap) are made of 100
percent recycled plastic. This
means 830 tonnes less virgin
plastics have to be manufactured
ayear.

* In the Online Drugstore there is a
separate category for conscious
shoppers, where they can search
for silicone-free, microplastic-free,
etc. products based on 19 product
characteristics. (x)

A\
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Innovativ és egyben rend-
kival fenntarthatd meg-
oldas az a projekt, amely
napelemmel mikodtetett
hitékkel ,harcol” az élel-
miszer megromldsa ellen.
Az NColdHubs elnevezé-
st nigériai taldlmany a
vildgon az elsé olyan hu-
térendszer, amely kifeje-

zetten az drammal nem
ellatott tertleteken teszi
lehetévé az élelem meg-
felel® hiitését és tarolasat.
A fejlédd orszdgokban
elterjeszteni kivant szo-
larpanel tetékre szerelve
elegend® aramot gene-
ral ahhoz, hogy mikod-
tessen egy httészekrényt,

A rovat tamogatsja a hwdl({(EEEENEXEE HuLLADEKOTKEZELUNK.HU

mikoézben megbizhatd, al-
lando hiitést biztosit.

A ColdHubs jelenleg tébb
mint harom és félezer gaz-
dét és halaszt l&t el hitével
Nigériaban. A hiiték napi
bérleti dija 0,85 eurd, ame-
lyet eléfizetéses rendszer-
ben lehet igénybe venni.
A Cold Hub hiték hasz-
nalatdval a zoldsé-
gek és gytimolcsok
élettartama 2 naprol
21-re novekszik, ami

\~—

Nem csak sort,
élményeket is
f6znek

A vildgjarvany fokozta a fogyasztok
igényét az atlathatdsdg, a fenntart-
hatosag és a B 1

biztonsag felé. '
A Dreher ugy
l&tja, kiemelten
fontos lett a bi-
zalom intézmé-
nyek, vallalatok,
vezeték vagy
markak irdnya-

PIIZIIIIIIIIIIIIIIIIIIIITIII IS

' e Szabd Ibolya
COld:%H-'-‘-’-bs éves szinten 20 000 ba. A fogyasz- valalati kapcsolati vezets
tonnanyi élelmiszert tok szfvesen DrenerSorgydrak

ment meg a meg-
romlastol, s 25%-kal
noveli a gazdak és
haldszok profitjat. /

ColdHubs is the name of the innovative and sustainable Nigerian project that uses solar-powered walk-in cold
rooms to prevent food from perishing. Rooftop solar panels generate electricity for operating the cold rooms.
Currently more than 3,500 Nigerian farmers and fishermen use the ColdHubs system, for which they need to pay
0.85€euros aday in a pay-as-you-store scheme. ColdHubs increases the shelf life of produce from 2 to 21 days.

visszanyulnak azokhoz a régi, nagy
markakhoz, amelyek a hagyomanyt,
a mindséget, és a fenntarthatésagot
képviselik szamukra.

—2030-ra termékvalasztékunk 20%-a
alkoholmentes termékekbdl fog all-
ni. Emellett elkotelezettek vagyunk
a felelés alkoholfogyasztas edukala-
sa terén, amiben a mar 12 éve futd
Esszel-iszom programunk mellett a
folyamatosan bévilé alkoholmentes
portfélionk is kiemelt szerepet jat-
szik — mondja Szab¢ Ibolya, a Dre-
her Sorgyarak vallalati kapcsolati
vezetdje.

szervezi mindazokat az intézkedéseket,
amelyeket a véllalat az élhetébb minden-
napokért tesz. A tobb létfontossagu te-

A véllalat a kdrnyezettudatossag jegyé-
ben a feleslegessé valt otthoni étkezési
olajok és zsirok szakszer(i 6sszegy(jtését

A Dreher minden fejlesztésével a
kornyezeti terhelés csdkkentésén, az
energiahatékonysag novelésén és a

80 JTrade 5051/ 9 //

is megkezdi mostantdl.
Hulladékgazdalkodasi
partnerével egy hiper-
marketben és négy
szupermarket aruhaz-
ban 2021. junius 21-étdl
kezdédéen hdrom ho-
napon at, tesztlzem-
ben szelektiv térolok-
ban gyUjti a hasznalt
lakosséagi étolajat és
zsiradékot.

A SPAR a Fenntarthato
Jovéért program at-
fogd keretrendszerbe

rilet kozott az egészség-
védelem mellett kiemelt
jelentéséggel bir kor-
nyezetlink megoévasa.
A héztartasok mikodése
soran nagy mennyiség-
ben keletkezik hasznalt
étolaj és sttési zsiradék.
Ezek zdme a mai napig
a csatornahélézatba ke-
rdl, szennyezve az ivoviz-
bazist, holott a megfele-
|6en kezelt sttdolaj teljes
egészében Ujrafelhasz-
nélhatova tehetd. 7/

On 21 June 2021 SPAR started collecting used cooking oils and fats from consumers in one hypermarket
and four supermarkets. Working together with a waste management partner, the project starts with a
3-month pilot period. 'SPAR — for a Sustainable Future’is the name of the company’s programme that
unites all of the retailers green activities. ./

tisztabb energiaforrasok hasznélatan
dolgozik. A fenntarthatdsag jegyé-
ben a cég szdmara fontos az orok-
ség megovasa: a sorgyartason tul fel-
adatuknak tekintik, hogy megérizzék
és apoljak a sorfézéshez kapcsolodod
értékeket. /

They don’t just brew beer,

experiences as well

By 2030 20 percent of Dreher products will be
alcohol-free. The brewery is also committed
to educating consumers about responsible al-
cohol consumption, with its already 12-year-
old ‘I Drink Smartly’ campaign — said Ibolya
Szabo, corporate affairs director of Dreher
Brewveries. With every development project,
Dreher is working for putting a smaller bur-
den on the environment — but preserving its
heritage and offering experiences are also
priorities.
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semlegességi céllal és akciotervvel. Az
egyén szintjén annak a felismerésére
van szikség, hogy minden egyes tet-
tdnk szamit. Mi dontjuk el, hogy a meg-
oldasnak lesziink aktiv részesei, vagy a
problémat noveljik tovabb. Oszintén
remélem, hogy nem kell ahhoz to-
vabbi tragédidknak torténnie, hogy
véltoztassunk— mutat rd Marta Irén, a
BCSDH igazgatdja. — A szemléletforma-
las mellett konkrét eszkodzoket, valds
alternativakat kell az emberek kezébe
adni. Ennek érdekében inditottuk el
nyolc éve a ,A jové vezetdi” tehetség-
programot, melyben mar tébb mint
200 fiatal vallalati vezetd sikeresen vett
részt. Tarsadalmi szinten az EU Z6ld
Megéllapodasban megfogalmazott
célok 6sszehangolt, kdvetkezetes meg-
valdsitasara van szikség a szabalyozdi,
tudomanyos, gazdasagi és civil szféra
szoros egyUttmUkodésével. A Net Ze-
ro Tandcsado Testllet év eleji megala-
kitdsaval kezdeményeztik ezt a hazai
egyUttmukodést. Ennek egyik eredmé-
nye a szeptember 15-ére tervezett val-
lalatvezetdi és szabdlyozdi konzultacio
a nemrégiben megjelent ,Fit for 55" EU
ajanlasok mentén. 7/

A StormFisher nev start-
up olyan Uzleti mo-
dellt fejlesztett ki, amely
win-win helyzetet teremt
minden érintett szamara:
a cég 6sszegyijti a kido-
bando élelmiszert, és egy

,alapanyagot’, azaz a ku-
kdba szant élelmiszert. Az
anaerob folyamat soran
a baktériumok lebontjak
az élelmiszer-hulladékot,
mikdzben metanban
gazdag biogazt termel-

Energiavd alakithatd az élelmiszer-hulladék

nek. A gaz atalakithatd
energiava (elektromos,
vagy fltési), de tovabb
is finomithato olyan mo-
don, hogy megujulé ter-
mészetes gaz jojjon be-
16le étre. //

anaerob folyamaton ke-
resztll metant készit be-
|6le, amely biogazként
alkalmazhato. A Storm-
Fisher éttermektdl, élel-
miszerUzletektd! és mas
helyekrél gydjti be az

energy

Food waste can be transformed into

A start-up called StormFisher has developed a new business model:
from restaurants and grocery stores they collect food that would end
up in the bin otherwise, and with the help of an anaerobic process
the company makes methane from it, which can be utilised as bio-
gas. In the next stage this biogas can be transformed into energy.

Az EU szakemberei azon faradoznak,
hogy a polcokon elérhetd élelmiszerek
biztonsédgosak legyenek. Az § tudoma-
nyos munkajukra hivja fel a figyelmet az
EFSA Uj #EUChooseSafeFood kampa-
nya, melyet a Nébih is aktivan tdmogat,
s amelynek kiemelt célja, hogy segitse
a vasarlékat a megalapozott dontés-
hozatalban. A julius 30-an elinditott, az

Kampdny a tudatos élelmiszer-valasztasért

egész Unidra kiterjedd EFSA kampany
megérteti vellink, hogy mennyire fontos
az élelmiszer-biztonsagban a tudomany,
a tudomanyos szakemberek munkaja, és

hogy ez a munka hogyan segit nekunk,
hogy magabiztosan vésaroljunk. Mind-
emellett a kampdany szamos gyakorlati
tanacsot is ad a fogyasztok szamara. /

Campaign for making conscious food choices

EFSA has launched a campaign called #EUChooseSafeFood, which aims to help shoppers make conscious
food buying decisions. The Hungarian Food Chain Safety Office (Nébih) also supports the initiative,

which started on 30 July all over the EU.

Sustainable groceries are gaining ground

The most important directions in
food industry innovation target
sustainability trends.

According to Attila Vérds, manag-
ing director of the Federation of
Responsible Food Manufacturers
(FESZ), during the pandemic
companies were able to change
retail channels quickly, produce
more, reset production lines, design
new packagings, establish shorter
supply chains, take stricter hygiene
measures and keep workers.
Operating sustainably in the long
run will require making similar
changes, both on the consumer de-
mand and on the regulatory side. It
was also during the pandemic that

the debate on the European Un-
ion’s Farm 2 Fork strategy started,
which collects the most important
regulatory steps for making Europe-
an food supply more sustainable.
Responsible existence

The resources are finite and the
time of shortage is already near
—says the Hungarian Association
of Environmental Enterprises
(KSZGYSZ).

Managing director Gergely Hankd
explained that their programmes,
projects such as OKOINDUSTRIA,
the Tid(y)Up Interreg project or

the 5 Countries 1 River project,

and the conferences, studies and
other activities communicate the

message that there is only one way
to exist responsibly when there are
more than 7 billion people living
on Earth: ifevery person does
something for a liveable future in
their own community, at every level
possible.

Every little thing we do matters
COVID-19 has speeded up individ-
ual and corporate sustainability
efforts very much. This was very
well indicated by the large number
and the quality of entries in the ‘For
a Sustainable Future’ competition
of Trade magazin and the Business
Council for Sustainable Develop-
ment in Hungary (BCSDH).

Irén Mdrta, managing director of

BCSDH told our magazine that
they do their best to support the
105 member companies with
recommendations and practical
solutions. The council’s own survey
from the beginning of the year
revealed that more than 6o percent
of members have an emissions
reduction target and action plan,
and 31 percent have a climate
neutrality target and action plan.
As for consumers, they need to un-
derstand that every little thing they
do matters. BCSDH also launched
its ‘Leader of the Future’ talent pro-
gramme and already more than
200 young managers participated
in this. 7

A\
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Packaging:
Uj megolddsokkal

a fenntarthatosagert

A vilag végleg megvdltozott 2020-ban. A jarvany hatdassal
volt rank. Alkalmazkodtunk az Uj helyzethez, a fogyasztdi

szokdsok pedig adaptdlddtak a szocidlis tdvolsdgtartdshoz.
De mi tortént mindekdzben a csomagoldipar fenntarthatésagi
programijdval, és milyen megolddsok johetnek széba? A VPK
Packaging erre ad vdlaszt az aldbbi cikkben.

COVID-19 elétt az Ugy-
Afelek legfébb priorita-

sa az volt, hogy minél
kevesebb muanyagot hasz-
naljunk, a masodik szamu
pedig a klimavaltozés. Ezzel
szemben a vildgjarvany alatt a
fogyasztok mar azt vartak el a
markaktol, hogy védjék meg
egészséguket és jollétiket,
a helyi kozosségeket és Ugy
altalaban a bolygot, hogy egy
jobb vildg épulhessen a jar-
vany utan. Amikor 2019. julius
3-4n hatélyba lépett az EU
egyszer hasznalatos mianya-
gokat tilté irdnyelve — amely-

nek célja, hogy bizonyos mu-
anyag termékek kornyezetre
gyakorolt hatdsat csokkent-

se —, a nagy markak és gyartok
ugy dontottek, Ujraértékelik
csomagolasi stratégiajukat és
alternativ megoldasokat ke-
resnek.

A VPK Packaging cégcsoport,
a tobbi Blue Box Partners tag-
gal egytt (Klingele Paper and
Packaging Group, Hinojosa,
Cart-One) szakértelmet és kol-
lektiv tudast kinl, valamint
helyi megoldasokkal szolgal
Eurdpa-szerte. A VPK azon dol-
gozik partnereivel, hogy olyan

ECOCSRIP

The sustainable way to carry

csomagolasokat fejlesszen ki,
amelyek nemcsak megoldjak
az egyszer hasznélatos mu-
anyagokkal kapcsolatos je-
lenlegi problémakat, hanem
hosszu tavon fenntarthatd
csomagolasi lehetdségeket
kinalnak.

Az egyUttmukodés egyik to-
kéletes példaja az ECOGRIP
bevezetése. Az ECOGRIP ké-
pes helyettesiteni azt az egy-
szer hasznalatos mUanyag
folidt, amelybe a 330 ml-es és
1,5 l-es méret kozotti mlianyag
palack multipackokat cso-
magoljak. Az ECOGRIP Ujra-
hasznosithato és bioldgiailag
lebomlé hulldmkarton-meg-
oldéds multipack termékek sza-
mara. A csomagolds szamos
kilonféle formaju palackhoz
alakithato, fliggetlenil azok
atmérojétdl, igy a termék
fenntarthatd multipack meg-
oldést kindl 4, 6 vagy 8 pa-
lack 6sszecsomagolésara. Az
ECOGRIP minden Blue Box
Partner-tagsdggal rendelkez6
vallalatnal elérhetd, manudlis
és automatizalt csomagolasi
folyamat esetén egyarant.

— Jelenleg minden véllalat a
fenntarthatésagra koncentral.
Mikdzben azt ltjuk, hogy egy-
re tdbb csomagolds esetében
novekszik az Ujrahasznositas

vpk

ardnya, az olyan masodlagos
csomagoldsok, mint példaul a
muanyag félia, amely az egy-
szer hasznélatos mUanyagok
kategorigjaba tartozik, problé-
makat okozhat, amennyiben
nem felelés modon szaba-
dulnak meg téle. Ennek ered-
ményeként nagy a nyomas a
kormanyok, kilonféle kdrnye-
zetvédd csoportok és a fo-
gyasztok részérél — mindenki
fenntarthatébb csomagolaso-
kat akar, igy az ECOGRIP beve-
zetése most megoldast kindl
azoknak a markaknak, amelyek
hatékony multipack-opciokat
szeretnének — mondja Armin
Hottges, a Blue Box Partners
Ugyvezetd igazgatdja.

Az ergonomikus designnak
kdszonhetéen egyszer( a szal-
litds, a rakodas és tarolds, a
hulldmkarton pedig személyre
szabhat¢ kilonféle nyomtatasi
technikdknak kodszonhetéen, a
maximalis markahatas és bolti
hatds elérése érdekében.

Egy nemrég készlt francia
tanulmany szerint az emberek
98 szazaléka azt akarja, hogy
az e-commerce csomagolas
megvédje a terméket a séru-
lésektdl, 92 szézalék szama-

ra fontos, hogy a megfelel
mennyiségl csomagolast
hasznélja a hulladékterme-

82 Trade 54559 //
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lés csokkentése érdekében,
89 szazalék pedig Ujrahasz-
nosithaté csomagoldst kdve-
tel. A fogyasztok tudjak azt

is, hogy az egyféle anyagbol
készllt dobozok hasznalataval
novelhetd az Ujrahasznositasi
rata, s 85 szazalékuk szeretné,
ha rendelkezésre élindnak Uj-
rafelhasznalhaté csomagolasi
megoldasok.

Az egyetlen megvélaszolatlan
kérdés az, hogy a prioritasok-
nak ez az Ujraértékelése - a hi-

giénia, biztonsag és fenn-
tarthatdsag sorrendje — tartos
valtozast jelent-e, vagy Ujra
versenyelényként jelentkezhet
a csomagolas fenntarthatésa-
gi teljesitménye. A VPK segi-
teni szeretne mind a partne-
reknek, mind a fogyasztdknak
abban, hogy megtalaljak a
koltséghatékony és fenntart-
haté csomagoldsi megolda-
sokat azdltal, hogy egyszerre
foglalkoznak a higiéniai és
biztonsagi aspektusokkal. K6-

z6sen el kell koteleznitk ma-
gukat a korforgédsos csomago-
lasi megoldasok kifejlesztése
mellett, egyuttal az optimdlis
termékvédelmet is garantalva
a teljes ellatasi lanchan.

A VPK Packaging ennek érde-
kében fellilvizsgélta a termék-
dizajnt, hogy megallapithassa,
mik az Uj fogyasztdi szokasok,
tobbek kozott a biztonsag,

az egészség védelme és az
e-commerce tekintetében. A
valtoztatasokkal a csoport je-

lentés 6sszegeket takarithat
meg a szallitas terén, és pon-
tosithatna értékajanlatat az uj
normak elvarasaira szabva.

A cégcsoport komoly befekte-
téseket eszkdzolt nagyszalon-
tai kdzpontjdban: hozzévets-
legesen 3,5 milli¢ eurdt fordi-
tott arra, hogy konszoliddlja Uj
partnerkapcsolatait, amelyek
altal a VPK Packaging meg-
elébe mehet az Uj kihivasok-
nak. (x)

A gyartas soran keletkezd
Ujrahasznosithatd hulladék: 14%

Sustainable and circular

cradletocradle

Csdkkentse minimalisra
az alapanyag-, viz-
és energiafelhasznalast!

A gyartas soran keletkezd
Gjrahasznosithatd papirhulladék: 10%

v

vpk

Ujrafelhasznélhaté
input: 98%
Ujrahasznositott
input: 90%

If using less plastic was the top priority for
pre-COVID-19 customers, followed by concerns
over climate change, during the pandemic
customers expected brands to protect health and
wellbeing, local communities and the planet.
Once that EU’s single-use plastics (SUP) directive
entered into force on 3 July 2019, large brands
and manufacturers decided or continued to
reevaluate their packaging strategies and to seek
out alternatives.

VPK Group, together with the other members of
Blue Box Partners (Klingele Paper and Packaging
Group, Hinojosa and Cart-One) develops packag-
ings that provide sustainable solutions for the long

term, such as the ECOGRIP. ECOGRIP is designed to
replace single-use shrink wrap for plastic bottles
between 330ml and 151, offering a recyclable and
biodegradable corrugate solution for multipacks.
Adaptable to many different bottle styles regard-
less of their diameter, it is a sustainable multipack-
ing solution for 4, 6 or 8 bottles.

Armin Héttges, managing director of Blue Box
Partners told: while there are improvements in
recycling rates for many packaging products,
secondary packaging such as shrink wrap falls
into the category of single-use plastics, which can
create issues if not disposed of responsibly.

The launch of ECOGRIP now delivers a solution

for brands that want an effective multipacking
option. Plus the ergonomic design makes ECOGRIP
easy to transport, handle and store, and the corru-
gated board can be customised through a variety
of print technologies, for maximum brand and
on-shelfimpact.

VPK Packaging would like to help both customers
and consumers to find cost-effective and sustain-
able packaging solutions by addressing their hy-
giene and safety concerns. Meanwhile the group
has invested EUR 3.5 million in Salonta, consolidat-
ing VPK Packaging’s partnerships to maintain the
company’s position in the market and to face the
new challenges. (x)
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valodi elkotelezettség?

Noha ma mdr a csapbdl is
a fenntarthatésag kifejezés folyik, sok
vdllalat inkdbb marketingeszkdzként,

mint komolyan vett prob

émaként

tekint a témdadra. Cikkinkben a Nemzeti
Agrargazdasdgi Kamara (NAK) és a
Magyar Elelmiszerbank Egyesulet foglalja
dssze a valos helyzetet.

NAK tapasztalatai

szerint a koronavi-

rus-jarvany hatésara
egyéni, kozdsségi és nemze-
ti szinten is felértékel6dott
az onellatas képessége, f6-
leg az olyan stratégiai dga-
zatokban, mint amilyen a
mez&gazdasag és az élelmi-
szeripar, ez a folyamat pedig
hosszabb tavon egydtt jér a
fenntarthatdsagi szempon-
tok erésodésével is.
Az Eurdpai Bizottsag kez-
deményezése, miszerint
a cégek épitsék be vélla-
latirdnyitasi keretlkbe a

Novényi alapu béralternati-
vat hozott létre a dan Beyond
Leather. A startup az alma-
|é- és cidergyartasbol vissza-

84 Trade 5455 ¢ //

Szerz6:

fenntarthatdsagot, mar a
gyakorlatban is elkezdett
megvaldsulni, ugyanakkor
a NAK ugy latja, szamos

cég csak marketingcélbdl
kezdett el foglalkozni fenn-
tarthatosaggal, mikozben a
szelektiv hulladékgydijtés, az
Ujrahasznositott papir alkal-
mazasa vagy az elektronikus
szamlazas viszonylag gya-
korinak tekinthetd az agra-
riumban, élelmiszeriparban
tevékenykedd vallalatoknal
is. A mezégazdasag alapve-
téen természeti eréforraso-
kat haszndl, igy fontos azok

maradt gyimaélcshulladékot
vegyiti természetes gumival.
A ,bor” harom rétegbdl all,
amelyeket a termék életciklu-

Egy nemrég készult reprezentativ kuta-
tas szerint a megkérdezettek 53%-a pro-
bal minél kevesebb szemetet termelni a
mindennapos élete soran. Ez persze a jar-
vany alatt nem volt annyira kdnny, sok
élelmiszert mianyagokba csomagoltak a
fertézésveszély miatt, az ételrendelések-
nél hasznélatos dobozokat is csak most tiltottak be.

A webshopok jo része — ahogy a Mix Your Nature is — azonban
nagy figyelmet fordit a kdrnyezetbarat csomagoldsra.

— A magam részérél azt tapasztalom, hogy hazankban egyre
nagyobb szerepet jatszik az emberek életében a kdrnyezettu-
datossdg és a biztonsag igénye a szépségapolas terén is. Ugy
latom, a vésarlok orlilnek a természetes Osszetevék, a lebomld
csomagolds és a személyre szabott termékvalaszték kombina-
ciojanak, amit a Mix Your Nature garantél szamukra — mondja
Mathé Csilla, a Mix Your Nature tulajdonosa. 7/

tulajdonos
Mix Your Nature

A representative survey conducted recently has found: 35 percent of people
try to generate less waste in their daily lives. The majority of online shops such
as Mix Your Nature make sure to use eco-friendly packaging. Owner Csilla
Madthé told: customers like the combination of natural product ingredients,
biodegradable packaging and the personalised product selection offered
by Mix Your Nature. ./

sanak végén szét lehet szedni
a hatékonyabb Ujrahasznosi-
tas érdekében. Az alapanyag
almahéjbdl, csutkdbol, szar-
bol és magokbol
all. Ezt a keveréket
applikéljak ra egy
gyapjurostokbol

allo textilre, végll a harmadik
réteg bioalapu dsszetevéket
tartalmaz, amelyek a tartos-
sagot novelik. Az eredmény
egy olyan alternativ vegan
bér, amelynek 64%-a almahul-
ladék, 36%-a pedig kdrnyezet-
barat egyéb 6sszetevé. /

Danish company Beyond Leather has developed a plant-based
leather alternative. The start-up mixes fruit waste left from apple
juice and cider production with natural rubber. As a result they
get ‘leather’, which consists of 64 percent apple waste and 36
percent other eco-friendly components. ./


https://hulladekotkezelunk.hu/

fenntarthatdsdg EilEe]gelely ANNNN\N

A kihivasokkal teli id6szak ellenére
a Mars tovabb dolgozik
egy fenntarthatébb

A Marsnak, a vildg egyik
legnagyobb csokoladé-,
édesség-, élelmiszer- és
dllateledel-gyartéjanak célja,
hogy ugy alakitsa at jelenlegi
Uzleti tevékenységét, hogy

0z a jovében egy teremtd
er6 legyen az emberek és a
bolygd szémara.

vallalat fenntarthatésagi program-
Aja kilonbozd célok széles skalajat

foglalja magaban: az tveghdzhata-
sU gazok kibocsdtasanak 2025-ig torténd
27%-0s csOkkentése mellett célja még a
kdzvetlen mikodésébdl szarmazd nettd
nulla kibocsatés elérése, az ellatasi lanca-
hoz tartozd kozosségek tdmogatasa és
egy olyan, kérforgasos gazdasag megte-
remtése is, amelyben a csomagolds nem
valik hulladékka.

A viz alatti élévilag
tdmogatdsa

A tudomany jelenlegi becslése szerint,
ha nem teszlink semmit, 2043-ra a vilag
trépusi zatonyainak 90%-a tlinik majd

el, és hasonldan stirgés cselekvésre van
szUkség a veszélyeztetett halak és dko-
szisztémainak védelme, az 6cednokban
lévé mulanyaghulladék kezelése és az
éghajlatvaltozas kezelése érdekében is.
A Mars Sustainable in a Generation terve
a vallalat legfontosabb nyersanyagainak,
példdul a halnak fenntarthaté beszerzé-
sére is 6sszpontosit a Mars Petcare szeg-
mensen beldl. A vallalat jelenleg arra

torekszik, hogy 100%-ban fenntarthatd
forrasbol szarmazé halakat hasznaljon fel
termékeihez, emellett pedig a vilag leg-
nagyobb korallzétony-helyreallitasi pro-
jektjébe is befektet.

A Mars Petcare szakérté partnerekkel
egylttmkodve két kulcsfontossaguy, az
ocednok egészségére 6sszpontositd kez-
deményezést vezet. 2010-ben a World
Wildlife Funddal (WWF) partnerségben
azt az ambiciozus célt tlizte ki, hogy
100%-ban fenntarthato halforrasokat ke-
ressen. A WWF és a Mars Petcare Uj kozos
jelentése részletezi az elmult évtizedben
a fenntarthatébb halbeszerzésre irdnyu-
|6 sikeres torekvéseket. A vallalat jelenleg
a felhasznélt hal 81%-4t fenntarthatobb
forrasokbol szerzi be. A WWF és a Mars
Petcare nemrég pedig 2025-ig meghosz-
szabbitotta globdlis partnerségét.

~“ReBuilding Coral Reefs.

Mindekdzben a SHEBA®, a Mars Petcare
egyik macskaeledel-mérkdja a vildg leg-
nagyobb korall-helyredllitdsi programja-
ban vesz részt. Célja, hogy 2029-ig tébb
mint 185 000 négyzetméternyi korall-
zatony helyredllitdsa valésuljon meg vi-
lagszerte. A Mars mar 13 éve dolgozik a
korallzatonyok helyredllitasan, tobb mint
10 millio dollart fektetett kutatasba, épit-
kezésekbe és kozdsségi szerepvallalas-
ba. Ennek koszonhetéen mar tobb mint

jovoert

7/

Sustainableina
Generation Plan

MARS

285 000 koralldarabot Ultettek el, és 19 000
zétonycsillagot telepitettek, mindezt he-
lyi forrdsbol szarmazo anyagok felhasz-
nalasaval. Az eredmények dGnmagukért
beszélnek: minddssze harom év alatt a
koralltakard 5%-rél 55%-ra nétt, a helyre-
allitott zatonyokon pedig béségesen gya-
rapodott a haldllomény és a biomassza!

A mentatermesztd

kézdsségek tdmogatdsa

A Mars masik kulcsfontossagu nyersanya-
ga, a menta, amely a ragégumi elsédleges
Osszetevdje, szintén fontos helyet kapott
a vallalat fenntarthatdsagi programjaban.
A Mars Advance Mint programja az Egye-
stilt Allamokban és Indidban tdmogatja a
mentatermesztdket, akik az elmult harom
év sordn a gazdasagon beluli fenntartha-
tosagi gyakorlatok javitdsahoz kaptak ta-
mogatast. A projektek, amelyeket a men-
tatermesztoék jeldInek ki arra, hogy a sajat
gazdasagukban teszteljék, a csepegtetd
Ontozéssel torténd viztakarékossagtol a
napenergiaval mikodé mentaégetdre va-
|6 attérésig terjednek. Indidban a program
keretében mdar tobb mint 20 000 haztar-
tast képeztek ki a mentatermesztés helyes
mez6gazdasagi gyakorlataira, amelynek
eredményeképpen nétt a menta hozama,
csokkentek a mezégazdasagi koltségek,
és javult a vizfogyasztés is. Ez egylttesen
megdupldzta a hdztartasok mentabdl
szarmazo jovedelmét, és 50 szézalékkal
csokkentette a menta nem fenntarthatéd
vizfelhasznalasat! A program a nék lehetd-
ségeire is 6sszpontosit: az érintett menta-
termesztd régidkban mar tobb mint 400
ndi tdmogatoi csoportot hoztak létre. (x)

Despite the challenging period, Mars continues to work toward a more sustainable future

Mars, one of the biggest chocolate, confectionery, food and pet food manu-
facturers aims to transform how it is doing business today, so that it can be a
positive force for people and the planet tomorrow. Objectives include cutting

Wildlife Fund (WWF) since 2010 to increase this ratio to 100 percent.
Meanwhile Mars Petcare’s cat food brand SHEBA® is participating in one
of the world’s biggest coral reef restoration projects. Mars has been active

down on the company’s greenhouse gas emissions by 27 percent until 2025, sup-
porting communities along the supply chain and achieving a circular economy.
Supporting marine life

Scientists forecast that if we don't do anything, 9o percent of the world’s
tropical coral reefs will disappear by 2043. In addition to this, urgent steps
need to be taken to protect endangered fish species and their ecosystems,
cleaning the oceans from plastic waste and managing climate waste. Mars
focuses on the sustainable sourcing of product ingredients — for instance

fish, by Mars Petcare. Currently 81 percent of the fish used in production is
from sustainable sources. Mars Petcare has been cooperating with the World

in this field for 13 years, investing USD 10 million, and by 2029 the company
wants to restore more than 185,000m?of coral reefs. In just 3 years the size of
the coral reef has already increased from 5 percent to 55 percent!
Supporting mint farming communities

Another very important product ingredient in Mars’ operations is mint, the
primary component of chewing gum. Through the Advance Mint programme
Mars supports mint farmers in the USA and India. By teaching them how to
grow mint sustainably, yields increase and production costs and energy use
reduce. Thanks to the programme, farmers’ revenue doubled and unsustaina-
ble water utilisation decreased by 50 percent! (x)
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megodvasa, ez egyre inkdbb
beépul a mindennapi gon-
dolkodasba.

A NAK kiemelten fontosnak
tartja a megfeleld tajékozta-
tast és szemléletformalast.
Ugy vélik, altaldanossagban
els¢sorban az kell a véltozés-
hoz, hogy azoknak a vélla-
latoknak, amelyek nemcsak
termékszinten, hanem val-
lalatirdnyitds tekintetében is

valamilyen forméban elényt
is jelentsen ez.

A jarvany idején jelentésen
véltoztak a taplalkozasi szoka-
sok. Az egészségmegdrzés és
az élet védelme mindennél
fontosabb lett. Kezdetben a
felnalmozas és a tulkereslet
volt jellemzd, utdna viszont
vilagszerte gigantikus élel-

miszerkészleteket
semmisitettek meg
a vendéglatdszektor
ledlldsa miatti tulter-
melésben. Ekozben
sokszorosara nétt az
ételrendelések sza-
ma. A kiszallitdsok
Okoldgiai ldbnyoma
és a mlanyag cso-
magolds komoly
kockazatot jelente-
nek.

fenntarthatébb utat jarnak,

Az emberek 89 szazaléka tdmogatja a kor-
many egyszer hasznalatos mlanyagok
visszaszoritasat célzo lépéseit. A magyar
és az eurdpai polgarok tobb mint 80 sz&-
zaléka szerint az allamnak a kérnyezet-
szennyezé cégekkel szemben hatdrozot-
tan fel kell Ilépnie. A kozvélekedés és az Uj
mUanyag-szabalyozas alapjan megallapit-
hatd, hogy a nagyvallalatoknak nagyobb
felel6sségik kell hogy legyen a mlanyag
tulhasznalatdnak megfékezésében - élla-
pitjia meg a Klimapolitikai Intézet elemzé-
se, amelyhez a Szdzadvég szolgaltatott
kozvélemény-kutatasi adatokat.

A nehezen lebomlé mianyagok kocka-
zatot jelentenek az élévildgra. Gyartasuk,
megsemmisitésik karos gazkibocsatas-
hoz vezet, a mikromUanyagok a szerve-
zetbe kerllve egészségiigyi problémat
okozhatnak. A mUanyagot ugyanakkor
nem lehet betiltani, hasznalatat azonban
korlatozni kell, s a mlanyaghulladékot
nyersanyagként minél nagyobb ardny-

—
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- Az élelmi-
szer-pazarlas mar
évtizedekkel a
pandémia el6tt is
kritikus méreteket
oltott- hangsu-
lyozza Nagygyorgy
Andras, a Magyar
Elelmiszerbank
Egyesulet kils6
kapcsolatok igaz-
gatdja. — Azem-
beriség évente

- £
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kulsé kapcsolatok
igazgatoja

Magyar Elelmiszerbank
Egyesulet

ban visszavezetni a korforgasos gazda-
sagba. A Szazadvég Eurépa Projekt nevi
kutatasa alapjan megallapithatd, hogy
a kérdésben dsszeurdpai konszenzus
rajzolodik ki: az eurdpaiak 81 szazaléka
egyetért az allam kornyezetszennyezd
vdllalatokkal szembeni hatarozott fel-
lépésével. Magyarorszagon ez az arany
83 szazalékot ért el. /

In Hungary 89 percent of people support the government’s measures to ban single-use plastics. More
than 8o percent of Hungarian and European citizens think the state should act stronger against com-
panies that pollute the environment. People also say large companies should take bigger responsibility
in curbing plastic use — claims a study by the Climate Policy Institute. ./

A plymouthi tengeri laboratérium
tudosai egyéves kutatds kereté-
ben azt vizsgaljék, vajon milyen
hatékonysaggal képesek kiszrni
a mikromUanyagokat a kagylok
a természetes vizekbdl. A kagy-
l6k hiresek arrél, hogy nagyon
nagy az ellenallo-képességiik, en-
nél fogva megélnek akar erésen
szennyezett vizekben is, amelyek-

ben més élélények nem tudnanak
megmaradni. Rdadasul a kagylok
rendkivil hatékonyak is: egyetlen
nap alatt egyetlen négyzetméter-
nyi kagylotomeg akar 150 ezer li-
ternyi vizet képes megszUrni.

A kutatés célja, hogy a kagylok
egészségét megdrizve minél
tobb szennyezddéstdl szaba-
ditsék meg a vizet. /

Scientists at Plymouth Marine Laboratory are testing the efficiency of a filtration
system made up of mussels for cleaning natural waters from microplastics. Mussels
are very resistant and one square metre of them can filter up to 150,000 litres of

waterin a day. /
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50 milliard forintnyi

megmentett

A Magyar Elelmiszerbank
Egyestlet 16 éves tevé-
kenysége sordn megmen-
tett és szétosztott élelmi-
szerek Osszértéke idén
juliusban elérte az 50 mil-
lidrd forintot. A szervezet
az élelmiszeripari cégektd|
és kereskedelmi lancoktdl
OsszegyUjtott élelmiszer-
rel minden évben tobb-
szazezer raszoruld ma-
gyar emberen segit. Az
Elelmiszerbank idén mar
124 élelmiszergyartot, fel-
dolgozot és forgalmazot
tudhat a tdmogatoi kozott,
akik élelmiszer-feleslegu-
ket ingyen bocsatjak ren-
delkezésre. Az egyesulet
ezt a hatalmas mennyisé-
gU élelmiszert adja tovabb
szintén téritésmentesen
annak a tébb mint 450

étel

karitativ partnerszervezet-
nek, amelyek az adoma-
nyok szétosztasat végzik.
lgy példaul az elmult 16 év
legsikeresebb napjan, 2017
december 24-én, amikor a
partnerszervezeteken ke-
resztll egyetlen nap alatt
87 tonna élelmiszert osz-
tott ki./

50 billion forints
worth of food saved
During its 16-year-history, the
Hungarian Food Bank Associa-
tion saved and distributed HUF
50 billion worth of food. Food
Bank is already cooperating
with 124 food companies and
retailers, collecting surplus food
from them and giving it to char-
ity organisations as a donation.
More than 450 charity organisa-
tions receive the collected food
and distribute it among people
in need. /
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1,3 millidrd tonnanyi élelmi-
szert pazarol el. Ez a szam
az 6sszes megtermelt étel
egyharmadat teszi ki, ami-
vel jol lehetne lakatni vala-
mennyi éhezét a Foldon.
Réadésul a megtermelt, de
el nem fogyasztott élelmi-
szerekhez kothet6 a globa-
lis felmelegedésért felelés

Uveghazhatdsu gazok 10%-a.

Az élelmiszer-pazarlas meg-
elézése nemcsak kdrnyezeti,
hanem szocidlis kérdés is.
Ha feleslegeket nem meg-
semmisitjik, hanem raszo-
ruldkhoz juttatjuk el, azzal
jelentésen csdkkenthetjik
az értelmetlen tultermelés
negativ hatésait. A Magyar
Elelmiszerbank Egyesiilet
éppen ezért jott létre. 2020-
ban 8,3 ezer tonna élelmi-
szer-felesleget gyUjtottink
Ossze druhazaktol és gyar-
toktol: az igy dsszedllitott
élelmiszercsomagokkal 250
ezer nélkulozé embernek
tudtunk segiteni. 7/

Tizbdl 6t magyar nem aggo-
dik amiatt, hogy az elkdvet-
kezend® 50-100 évben akér
vizhiany is kialakulhat Magyar-
orszagon — derUlt ki a Finish
reprezentativ, vizfogyasztas-
sal kapcsolatos kutatasabol.
A felmérés arra is rdmutatott,
hogy 40 feletti korosztaly spo-
rol leginkdbb a vizzel, bar na-
gyobb részik inkdbb anyagi,
mintsem fenntarthatdsagi
okokbdl zérja el a csapot.

A legtobb vizet tisztalkodas-
ra, mosasra, €s mosogatasra
hasznaljuk, az egy fére ju-
té napi vizhasznalat pedig
akar 144 liter is lehet, mellyel
szakértdk szerint a karbon-
labnyomunkat is jelentésen
néveljik. A magyarok kéthar-
mada sajat bevalldsa szerint
nem kifejezetten tudatos a
napi rutinokhoz koétheté viz-
hasznalat kapcsan. Haztartasi

fenntarthatdsdg EilEe]gelely ANNNN\N

munkavégzés kozben még a
kérnyezettudatosabb magya-
rok is fontosabbnak tartjdk az
energiatakarékos izzok hasz-

mal valo takarékoskodast,
mint a vizfogyasztasra valo
odafigyelést — utébbi mérsék-
lése csak a harmadik legfonto-

nalatét és altaldban az dram-
T—

sabb szempont a lakossag ko-
rében. A kutatas arra
is ramutatott, hogy a
legtudatosabb ma-
gyar vizfogyasztok-
nak a 40 év felettiek
szamitanak, bar 60
szazalékukat inkabb
anyagi szempontok
veszik r4 a takarékos-
kodasra, mintsem a
vizkészlet megdr-
zése./

g

Five from 10 Hungarians aren’t worried that in the next 50-100 years a water
shortage situation might develop in Hungary — revealed a representative
water consumption survey by Finish. The study also found that consumers
olderthan 40 years try to save water the most, but 60 percent of them do
this because of financial and not sustainability reasons. Per capita water
use can be as much as 144 litres a day. ./

According to the experi-
ences of the Hungarian

Chamber of Agriculture
(NAK), the pandemic has
made self-sufficiency much
more important at individu-
al, community and national
levels alike — especially in
sectors of strategic impor-
tance such as the agricul-
ture or the food industry.

In the long term this trend their attitudes about sus- destroyed when the HoReCa  of food into the waste bin
entails the strengthening tainability. sector was forced to close. At every year — one third of

of sustainability aspects. the same time food home all the food produced. This
NAK's observation is that delivery started booming, quantity would be enough
there are some companies which increased the level of  to feed all the malnourished
which started dealing Eating habits changed packaging use. people in the world. In 2020

with sustainability as just
another marketing tool. The
chamber believes very much
in raising the awareness of
consumers and changing

significantly during the
pandemic. People were
stockpiling first, then all
over the world an unbeliev-
able amount of food was

Andrds Nagygydrgy, director
of external relations at the
Hungarian Food Bank Asso-
ciation informed: humanity
throws 1.3 billion tonnes

the Food Bank collected
8,300 tonnes of leftover food
from grocery retailers and
fed 250,000 poor people
with it.

A KOMETA ISMET NAGYOT LEPETT
A KORNYEZETVEDELEM UTJAN

KOMETA

ANNO 1999

A magyarorszagi hisfeldolgo-
zassal és hisipari termékek
gyartasaval foglalkozé cégek
koziil a kaposvari Kometa 99
Znt. az elsd, amely melléktermék-feldolgozo iizemmel rendel-
kezik. Az évi 15 ezer tonna hulladék feldolgozasara alkalmas
iizemet idén majushan adtak at.

Modern technoldgia

Az eddig feldolgozasra alkalmatlan hulladékot mostandig elszal-
littattak a telephelyrdl. A beruhdzassal létrejott rendszer azonban
éves szinten akar 15 ezer tonnanyi hulladék telephelyen bellil tor-
ténd artalmatlanitasat és feldolgozasat teszi lehetové. A komplett
melléktermékiizem négy blokkot foglal magaba: alapanyag-ella-
tasi és -tovabbitasi rendszer, technoldgiai feldolgozd rendszer és
feldolgozas soran keletkez0 szaghatast megsemmisité rendszer.

,Nagy dromiinkre szolgal, hogy eqy olyan uttord beruhdzast tud-
tunk megvaldsitani, amellyel nemcsak mint cég érhetiink el még
Jobb eredményeket, de még a kérnyezeti terhelést is csokkenteni
tudjuk”— mondta el Giacomo Pedranzini, a Kometa 99 Zrt. iigy-
vezetd igazgatoja.

Allateledel, gyogyszeralapanyag allati liszthdl és olajbol

A technoldgia lehetGvé teszi a sertés allati fehérjeliszt és takar-
manyzsir el6allitdsat, igy a fehérjeliszt az allati eledel (jelenleg
hobbidllatok takarményozéséra) gyartdsanak alapanyagéul szol-
gal, az ipari zsirokat és olajokat a vegyipar, gydgyszeripar hasz-
nalja fel, de tobbek kozott elektromos daramot termel6 kogenera-
ciés motorok lizemanyagaként vagy szintén éllati takarmanyo-
zasra is jol alkalmazhatoak.

Kapacitas-, nivekedési tervek

A komplett rendszer miikodése kovetkeztében jelenleg éves
szinten 2300 tonna allati liszt és 1300 tonna allati zsiradék/olaj
el6allitasat tervezi a Kometa, amellyel amellett, hogy 6vja a kor-

nyezetet, még profitot is termel. (X)
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Green washing, zold hitel, az Uveghdzhatds és az
élelmezés dsszeflggései, ételmentés, tudatos fogyasztds,
muUanyagkérdeés, kdrnyezettudatos hdztartdsok,
szemétgyUjtés, tulnépesedés, egyéni és tdrsadalmi
felelésségvdllalds, generdcios kuldnbségek... a lista
minden egyes kifejezésére igaz, hogy igy, vagy

ugy, de a fenntarthatésdghoz kapcsolddik. Aldbb
csokorba gyujtéttik a témdhoz tartozd, aktudlis hireket,

eseményeket.
Szerz6:

7 eurdpai fogyasztok tébbet ren-

delnek az internetrdl, és igyekez-

nek minél gyakrabban helyben
vasarolni — derdlt ki az Eurépai Bizottsag
felmérésébdl, melyben 23 gazdasdgi

54,1%-a figyelembe vette legaldbb egy
vasarlasa soran, hogy milyen kornyezeti
hatdsa van a vasarlasanak, 22,6%-a pedig
minden vasarlasnal mérlegeli ezt a szem-
pontot. Mig a magyar fogyaszték 39%-a
aggodik amiatt,
hogy a kovetke-
76 havi szamlait
ki tudja-e fizetni,
71,7%-uk hajlan-
do tébbet fizetni
olyan termékért,
amely kornyezet-
barét. Ez a felmé-
rés elmozduldst
jelent sok olyan
kordbbi kutatds
eredmeényétd|,
melyek szerint a
legtobb fogyasz-
téndlazarésa
kényelmi kiszolgalas még fontosabb té-
nyezék a termék megvasarlasakor, mint
annak kornyezetbardt jellege.

dgazatban mérték fel a fogyasztoi ta-
pasztalatokat a COVID-19 jarvany idején.
A maérciusban kozzétett jelentés sze-
rint a fogyasztdk a pandémia alatt tébb
z6ld dontést hoztak, vagyis hajlanddak
voltak tobbet fizetni kornyezetbarat
termékekért. Ez is aldtdmasztja, hogy

a vasarlasnal egyre vonzébb hivoszo a
fenntarthatdsag és kornyezettudatosag,
amit a vallalkozésok un.,zold éllitdsokkal”
igyekeznek kdzvetiteni a fogyasztok felé.
Kérdés azonban, hogy minden zold-e,
ami annak latszik.

Az Eurépai Bizottsag felmérésének ma-
gyar lakossagra vetitett adatai érdekes
képet mutatnak: a hazai fogyasztok
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A 65 orszag fogyasztévédelmi szerveze-
teit tomorité nemzetkdzi ICPEN haldzat
500 cég honlapjan elérhetd zold allitaso-
kat vizsgalt fogyasztovédelmi szempont-
bol. A vizsgélatot lezard jelentés sulyos
megallapitast tett: a megvizsgalt zold
allitdsok 42%-a esetében volt feltételez-
het6 azok valdtlan vagy megtévesztd jel-
lege. A leggyakoribb hiba az volt, hogy
az dllitdsok anélkul tintették fel az 6ko,
fenntarthatd vagy természetes jelzéket,
hogy ehhez barmiféle magyarazatot fliz-
tek volna, vagy az allitds valdsdgtartalmat
megfeleléen igazoltdk volna. Szintén
gyakori megtévesztés volt, hogy termé-
kek kérnyezetterheléssel kapcsolatos va-
lamely tulajdonsagéat nem tlntették fel
annak érdekében, hogy az adott termék
kérnyezetbaratabbnak mindsdljon.

A vildg élelmiszer-ellatasi rendszerei fele-
|6sek az emberek okozta Giveghédzhatasu
gazkibocsatas tobb mint harmadaért - al-
litja egy, a Nature Food magazinban meg-
jelent Uttoré tanulmany. Beleszamolva a
megvaltozott foldhaszndlatot, a mezégaz-
daségi termelést, a csomagolast és hul-
ladékkezelést, az élelmiszer-ellatasi rend-
szerek mintegy 18 millidrd tonna szén-di-
oxid-egyenértékkel jarultak hozza a
kibocsatashoz 2015-ben. Ez a teljes meny-
nyiség 34%-a, ami bar ardnyaiban csokke-
né tendenciat mutat (1990-ben még 44%
volt), de abszolut értéken emelkedik.
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z ALDI mér 2019 év végén kivezet-
Ate kindlatdbol az egyszer hasz-

nalatos mUanyag termékeket, és
2025-re a sajat markas termékei esetében
100%-ban Ujrahasznosithatd csomagolé-
anyagot fog hasznalni.
Az ALDI Magyarorszag az EON-nal k6z6-
sen dinamikusan béviti az druhazai parko-
l6iban elérhetd e-tolték szamdt. Jelenleg
15 megyében 87 ALDI-druhdznal 133 tolté-
pont all a vasarlok rendelkezésére.
Természetesen a kornyezetvédelem
nem csak ezekben az intézkedésekben
mutatkozik meg. Az ALDI 2017-ben tel-
jes magyarorszagi Uizlethélézatéval és
biatorbagyi logisztikai, illetve igazgatasi
éplletével z6ld dramra tért &t. Egy évvel
késébb klimavédelmi projektek tdamoga-
tasaval ellentételezte az operativ muko-
désébdl szarmazo Uveghdzhatdsugaz-
kibocsatasat, igy karbonsemlegessé valt.
Az ALDI szédmdra kiemelten fontos a
megujulo forrasbél szarmazod energiater-
melés, ezért 2018-ban soproni Gzleténél
Uzembe helyezte elsé hazai haztartési
naperémuvét. 2021-ben 18-ra béviti a
héztartasi naperémdvel ellatott tzle-
teinek szamat. Orszagszerte Ujabb aru-

DI szdmdra meghatdrozd
'nyezettudatos szemlélet

Az ALDI Magyarorszdg elkotelezett a kdrnyezet
védelme irdnt, szdmos intézkedést vezetett

be annak érdekében, hogy minél kisebb

legyen mUkoddésének karbonldbnyoma.

A vallalat a ,Mellézni. Ujrafelhasznalni.
Ujrahasznositani.” szlogen alatt tudatosan
csokkenti csomagoldanyag-felhaszndldasat, sajat
csomagoldéanyagait szelektiven gyujti, és vasarloi
szamdra lehetéséget teremt a haszndlt elemek,
az elektronikai termékek, az Ures Uvegek és -
tesztizem keretében - a haszndlt sutézsiradék
szelektiv leaddsdra is.

Az Ev Boltja 2021"
verseny Kereskedel-
mi lancok fékate-

hédzakra telepit napelemeket, amelyek
évente - a vallalat szamitésa szerint — az
adott Gzlet minimum kéthavi elektro-

mosaram-igényét fogjak fedezni, igy a AZ EV goridban ,Az Ev
z0ld energidt mar részben sajat maguk LIRFT R (Ornyezettuda-
biztositjak. tos Keresked6je
Az ALDI atfogo klimastratégigjat és a 2021" dijat
klimasemlegesség kapcsan végzett fo- vehette 4t.

)

lyamatos munkajat elismerve, 2021-ben

Eco-friendly strategy is a priority f
ALDI Magyarorszdg is dedicated to
the cause of environmental protec-
tion. At the end of 2019 the discounter
banned single-use plastic products
and by 2025 private label products will
be packaged in 100-percent recycla-

points are ava
87 ALDI stores.

with every sto

ble material. In partnership with EON,
in 15 counties 133 e-vehicle charging

ALDI switched to green electricity

or ALDI

Biatorbdgy and every office building
in 2017. One year later the discount
retailer's operations became carbon
neutral. In 2018 ALDl installed solar
panels on its Sopron store — the
number of these mini photovoltaic

power stations will increase to 18

in 2021. ALDI’s green efforts were
rewarded with the ‘Environmentally
Conscious Retailer of the Year in 2021’
prize in Az Ev Boltja 2021 competi-
tion. (x)

ilable to customers at

re, the logistics centre in

A\
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A fenntarthatésdg, a Smurfit Kappa
DNS-eleme, évtizedek éta a cégcsoport
Uzleti tevékenységének kdzéppontjdban
all: a vallalat révid és hosszabb tavu céljai-
nak elérésével emelni kivénja a papir- és
csomagoldipar szinvonaldt, megerésitve
,Better Planet 2050" koncepcidjuk irdnti el-
kotelezettségét. A Smurfit Kappa 2050-re
szeretné elérnia ,Net Zero” kibocsétasi szin-
tet. Termékei Ujrahasznosithatdak, biolo-
giailag lebonthatéak, igy Ggyfeleit is segiti
sajat fenntarthatdsagi céljaik elérésében.

- Az ,6ko” fogalom szinte minden te-
rleten jelen van. Ha az elmult évek

fogyasztoi viselkedésrél készult ta-
nulményait dsszehasonlitjuk, jelentds
véltozas figyelhetd meg, elsésorban a
végfelhasznalok kdrnyezettudatos dko-
viselkedésében, akik a kereskedelmilan-
cokat és gyartodkat az 6kocsomagolds
koncepcioja felé terelik. A multban a
vasarlassal kapcsolatban a felhasznalé-
kat az allatokon valo tesztelés, illetve a
vegyszerek hasznalata befolyasolta, mig
most inkabb a mdanyag, illetve az élta-
lanos hulladék létrehozasatél vald aggo-
dalom a jellemzébb — mutat rd Mazan
Gyula innovaciés menedzser. /

Sustainability is in the DNA of Smurfit Kappa. By implementing the group’s Better Planet 2050 programme,
the packaging company wants to reach Net Zero emissions by 2050. Smurfit Kappa products are recy-
clable and biodegradable. Innovation manager Gyula Mazan said: ‘eco’is everywhere these days; while
in the past consumers were concerned about animal testing and chemical use, now it is plastics and

waste generation that worry them. ./

A globdlis élelmiszer-ellatasi rendsze-

rek generdlta kibocsatas kétharmada a
talajhasznalatbdl szarmazik, beleértve a
mezégazdasagot, a foldmuUvelést és a ta-
lajhasznalat véltozésait. Ez az arany a fej-
|6d& orszdgokndl még magasabb, ém az
erddirtas és az élelmiszer-feldolgozas és
-tarolas térbévilésével varhatdan csok-
kenni fog. Sorrendben a legnagyobb
kibocsatok Kina, Indonézia, az Amerikai
Egyestlt Allamok, Brazilia, az Eurdpai
Unid és India.

A kutatas kiemeli, hogy a globdlis élel-
miszer-elldtasi rendszerek energiaigénye
emelkedik, ami féként a kereskedelem,
csomagolas, szallitas és feldolgozas
szamldjara irhatd, mely szektorok kibo-
csatasa egyes fejl6dd orszagokban gyor-
san né. Az egy fére juto, élelmiszerekhez
kéthetd atlag szén-dioxid-kibocsatas 2
tonna, ami kdzel 30%-o0s csdkkenést je-
lent. Am ez nem feleltetheté meg a ,fo-
gyasztéi labnyomnak”, ami ¢sszefligg

az egyén étrendjével is, de fontos méré-
szam lehet a nemzeti kibocsatascsok-
kentési torekvéseknek.

A koronavirus-jarvany hatdsara alapve-
téen valtozott meg a fogyaszték maga-
tartdsa. Az emberek tudatosan keresik
az egészséges és kornyezetbarat termé-
keket vasarlasaik soran, és tobbségik

90 Trade 5071/5.9 //

ezen a jovében sem valtoztatna — derdl
ki az EY 20 orszagban tébb mint 14 ezer
f6 bevondsaval készllt nemzetkdzi fel-
mérésébdl, amely rendszeresen elemzi a
fogyasztoi szokdsok valtozasat. A véllala-
toknak minél gyorsabban kell alkalmaz-
kodniuk az Uj igényekhez, ha nem akar-
jak elvesziteni vevoéik egy jelentés részét.
Az EY legfrissebb Future Consumer In-
dex kutatdsa szerint a megkérdezettek
fele bizik abban, hogy a krizist kdvetéen
az élet akar jobbd is valhat, mint a jar-
vanyt megelézéen. A COVID-19 ugyanis
felgyorsitott olyan, mar kordbban megin-
dult véltozasokat, mint az online vasarlas
elterjedése, valamint el6térbe kerllt az
egészséges és fenntarthatd szemlélet-
mad. A vélaszaddk tobbsége (58%) hosz-
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szabb tavon is tudatosan akar kolteni,

és mar az egészségugyi szempontokra
is hasonld ardnyban (57%) figyelnek be-
szerzéseik soran. A valaszadok 37 széza-
léka egészségugyi és biztonsagi okokbol
minimalizalni kivanja a nyilvanos helyek
(példaul az éttermek vagy a mozik) lato-
gatasat, tobbségik (56%) a korldtozasok
feloldasat kdvetden is a lakdsaban spor-
tolna, mig kozel harmaduk (30%) a joveé-
ben is otthonrdl szeretne dolgozni.

A lakossag kozel kétharmada részesiti
elényben az Ujrahasznositott anyagbdl
készilt haztartasi papirarukat, derdlt ki
az Essity vezetd higiéniai és egészség-
Ugyi véllalat méjusi online felmérésébdl.
A megkérdezettek 70 szazaléka vallotta
magat kdrnyezettudatosnak, vasarlaskor
fontos szempont szamukra az Ujrahasz-
nosithatd csomagolas, de az is lényeges,
hogy a termék tartalmaz-e bioldgiailag
lebomlé anyagokat.

A vasarlok egyre inkabb fokuszba he-
lyezik a kdrnyezetbarat termékeket. A
héztartasi papiraruk esetén a lakossag
kozel 64 szazaléka igényli, hogy az adott
termék Ujrahasznositott anyaghol ké-
sz0ljén, mig a valaszaddk tébb mint fele
tartja fontosnak, hogy az aru bioldgiai-
lag lebomld anyagokat tartalmazzon, és
Ujrahasznosithatd legyen a csomago-
lasa. Szinte minden masodik embernek
fontos, hogy az arucikk ne tartalmazzon
allergént. A lakossag kozel 88 szazaléka
mindig visz magaval bevasarldszatyrot
annak érdekében, hogy ne halmozza

a mUlanyagzacskokat, mig kozel 76 sza-
zalék kerUli az egyszer hasznélatos mu-
anyagot. A kutatas ramutat, hogy az 55
év felettiek kornyezettudatosabbak, mint
a 45 év alatti korosztaly.

MR
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Kornyezetbarat élelmiszercsomagolas a fokuszban

A Smurfit Kappa mint a papiralapu csomagoléanyag iparag meghatéarozo szerepléje 2050-re i

szeretné elérni a,Net Zero” kibocsatasi szintet.

Termékeink Ujrahasznosithatoéak, bioldgiailag lebomloéak, igy Uigyfeleinket is segiti sajat
fenntarthatdsagi céljaik elérésében.

Smurfit Kappa

Open the future


https://www.smurfitkappa.com/
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Hétmilliard 874 milliényian vagyunk a
Foldon, legalabbis a Worldometer szam-
laléja szerint, mely tdbb mint 65 millié-
ra teszi az idei népességndvekedést, és
naponta 230 ezer sziletést szamlal. A
vildgon becslések szerint masodpercen-
ként 4,2 ember sziletik és 1,8 hal meg.
Mig 1960-ban csak 3 millidrdan éltek a
bolygénkon, addig ma ez a szam tébb
mint a két és félszerese. A robbandsszer(
népességnovekedés magyarazata egyér-
telmUen az életszinvonal javulésa, a jobb
egészségugyi ellatas a konnyebb élelem-
hez jutds, valamint a technikai fejlédés.
Az életszinvonal tovabbi emelkedésének
kovetkezményeként a vildg népessége

az elérejelzések szerint az elkdvetkezd
években folyamatosan tovébb né. A 9
millidrdot 2040-re érhetjik el. A globalis
népesség varhatdan 2057-re szarnyalja

tul a 10 millidrdot. Az évtized kdzepéig
elsésorban Azsia, Afrika, Dél-Amerika és

a Karib-térség orszagaiban né majd a vi-
lag népessége, a ndvekedés 97 szazalékat
ezek az orszagok teszik majd ki. A tech-
noldgiai fejlédés noveli a jovedelmet, ja-
vitja a mezégazdasag szinvonaldt, am a
globalis felmelegedés hatalmas karokat
tud okozni az élelem eléteremtésében. Az
elsivatagosodas veszélye és a terméket-
lenné valo terlletek térnyerése Ujabb ve-
szélyeket hordoznak. A globdlis felmele-
gedés emellett kiilondsen a lakossag idé-
sebb rétegének egészségére lehet egyre
veszélyesebb, mert az id6s emberek
fizikailag kiszolgéltatottabbak a rendkivili
hének. A magasabb hémérséklet miatt a
levegd szennyezettsége is fokozodik.

Ha adott a jollét, akkor a komfortzénank-
rél vald lemondas a kdvetkezé, ami gatat
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szabhat a fenntarthaté
életmodnak. Hajlanddak
vagyunk-e a 300 méterrel
tavolabb Iévé gyUijtészi-
getre vinni a szelektiv hul-
ladékot, ha a kozellinkben
lévét megszintetik?

Az UniCredit Bank és a
SteiGen négygeneracios
kutatdsa kideritette, hogy
az egyes korosztalyok
fenntarthaté cselekedetei
sok esetben nem fenn-
tarthatdsagi céllal, hanem
sporolasbol vagy anyagi
elényszerzésbdl szilet-
nek. Az infrastruktudra
hidnya a valaszoldk 52%-4t tartja vissza
attol, hogy fenntarthatoan éljen, sét,

a Z-generacio (25 évesnél fiatalabbak)
70%-a inkdbb 6sszednti a kommunalis-
ba a szemetet, ha felszamoljak a kozeli
gyUjtoket. A valaszaddknak csak 26%-

4t nem tartja vissza semmi attol, hogy
fenntarthaté modon él-
jen akkor is, ha ehhez ké-
nyelmetlen, idéigényes
és a komfortzondjat el-
hagyo lépéseket kell ten-
nie. A Z-generacio szerint
alapvet¢ intelligencia,
egy belsé mozgatorugd
és nem haszonszerzés
kell hogy vezesse a fenn-
tarthatdsagi lépéseinket.
Az Y-generacié (26-40
évesek) nagyon tavoli cél-
ként és szkeptikusan latja
a fenntarthato életvitelt,

mig az X-esnek (40-56 évesek) is dilem-
ma, hogy pazarlas-e kimosni a szelektiv-
be kerilé mUanyagot vagy inkdbb dobja
koszosan a tobbi kozé. Tetteit sokszor az
egyéni haszonszerzés vezeti, a komfort-
zéna elhagydsa nekik a legnehezebb. A
Baby Boomerek (56-74 év kozottiek) nem
dobnak ételt a kukdba, és amit lehet,
komposztalnak és Ujrahasznositanak. Ez
a csoport az egyik legnagyobb felhalmo-
76, amelynek tagjai szamos olyan dolgot
megvesznek, amire fiatalon nem volt le-
het6éséguk.

A Fidelity felmérése szerint a legfonto-
sabb globdlis kornyezetvédelmi intéz-
kedések és a befektetési lehetbségek is
jelentés mértékben fliggenek majd a
mUanyag-Ujrahasznositas sikerétdl és a
mUanyag-helyettesité alternativak elter-
jedésétdl.

Eurépa 10 legnagyobb bankja 2030-ig
kézel 1500 milliard dollarnyi zold hitel ki-
helyezését tervezi — derdl ki az EY nem-
zetkdzi tanulmanyabol, amely tébb mint
1100 pénzintézet tevékenységét értékelte
kérnyezeti, tarsadalmi és vallalatiranyitasi
(ESG) szempontok szerint.

Az éghajlatvaltozassal kapcsolatos koc-
kadzatok kezelése hazdnkban is egyre
fontosabb. A Magyar Nemzeti Bank zold
ajanlastervezete 16kést adhat, hogy a
pénzintézetek a fenntarthatdsagi szem-
pontokat hangsulyosabban érvényesitsék
Uzleti tevékenységikben. Napjainkra a
fenntarthato fejl6dés, a kdrnyezettudatos
gazdalkodas és a tarsadalmi felel¢sség-
vallalds a vallalatok versenyképességének

/Z6ld hitelek a fenntarthatosageért

fontos tényezéjévé valt. Egy z6ldebb jovo
kiépitésében kulcsszerep harul a pénz-
Ugyi szektorra, hiszen mikodésik mellett
azéltal is nagy hatasuk van a piacra, hogy
kinek és milyen feltételekkel hiteleznek,
valamint a kolcsonért cserébe mit varnak
el az addsoktol. 7/

Green loans for sustainability
Europe’s 10 biggest banks will grant USD 1,500
billion worth of green loans until 2030 — reveals
an international study by EY, which analyses
the operations of more than 1,100 banks from
environmental, social and governance (ESG)
perspectives. The green recommendations of
the Central Bank of Hungary (MNB) have the
potential to motivate banks for giving sustain-
ability aspects more weight in their business
activities. 7/
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Fenntarthato fejlédeés -
innovativ és Jovoorlentolt

fenntarthatd fejlédés 1é-

nyege - ahogy az ENSZ

megfogalmazta -, hogy a
Fold azon forrasai, amelyeket a
gazdasagi novekedés érdekében
felhasznalunk, a jové generdcioi
szdmdra is elérhet6ek legyenek.
A mai vildgunkban mar-mar
zavard a folyamatosan novek-
vé vélaszték, az Ujabb innova-
ciok kindlata. Ebben a gyorsan
valtozd kérnyezetben a hosszabb tavon
fenntarthato, bizalomra és hiiségre épu-
16 kapcsolatokat soha nem volt ilyen ne-
héz elérni és fenntartani, mint manapsag.
Ezért hisszUk, hogy minden eddiginél
fontosabb a vasarldi/fogyasztdi hliség
Osztonzése, elismerése és jutalmazasa.

Fenntarthatd - relevdns

A legsikeresebb kiskereskedelmi hiiségépi-
t0 stratégidk azzal kezdédnek, hogy a va-
sarloi sziikségletekre Gsszpontositanak, re-
levans megoldasokat kindlnak. A fenntart-
hatdsag az egyik ilyen téma, amely valddi
érzelmi alapu érdeklédést kelt a fogyasz-
tokban, immar minden eddiginél jobban.
A COVID-19 teljesen atalakitotta a vasarl6i/
fogyasztoi szokédsokat. A fenntarthatosag
egyre fontosabb szerepet tolt be a vésarldi
dontésekben. A felelés élelmiszer-beszer-
76s és a kornyezeti felel6sség a legfonto-
sabb szempontok kozott szerepelnek glo-
bdlis szinten az élelmiszerboltokat ldtogaté
vasarlok kozott, és varhatd, hogy ez a ten-
dencia a COVID-19 utén is folytatodik.

Fenntarthaté hiség

Az elmult években szamos intézkedést
lathattunk az élelmiszer-kiskereskedelem-
ben a ,z6ldebb" életmod elémozditdsa
érdekében.

A The Continuity Company (TCC) marke-
tingplatformok, lojalitast 6szténzé marke-
tingkampanyok és a kampanyokon beldl a
vasarlok jutalmazasara gyartott termékek
megalkotédsaval foglalkozik annak érdeké-
ben, hogy segitse a kiskereskedelmi tigy-
feleit Uzleti céljaik elérésében. A TCC hisz
egy hlségesebb vildgban. Teszi ezt mar
30 éve az insight-vezérelt marketingplat-
formok létrehozéasaval, amelyek két kulcs-
fontossagu célra dsszpontositanak: a nye-
reséges értékesités novelésére és végul

Bakodi Adrienne
client director Hungary

A TCC jelenleg, globalisan 17 kornyezet-
tudatos termékcsaldddal rendelkezik, me-
lyeket Ujrahasznositott alapanyagokbol
gyart, és tovabbi termékkorok fejlesz-
tésén dolgozik. Ezen kivil a TCC az elsd
olyan véllalat, amely elnyerte a TUV Green
Mark tanusftvanyt a jaték kategdéridban —
ez a fenntarthatosagi tanusitvany a TCC
szandékanak egyértelmd szimbdluma.
,We can create loyalty with a purpose”,
azaz lojalitast épitiink céllal. Es ez a cél
nem mas, mint csokkenteni az élelmi-

a hosszu tavu markakotédésre.
Buszkék vagyunk arra, hogy

sok olyan nemzetkozi és hazai
kiskereskedelmi lanccal dol-
gozhatunk egyUtt, mint a SPAR
Magyarorszag Kft, annak érde-
kében, hogy olyan hiiségkam-
panyokat hozzunk Iétre, amelyek
a fenntarthatosagrol szolnak, és
segftenek a vasarloknak kdrnye-
zetbarat dontéseket hozni.

llyen kampdény volt a Re-generation tas-

kak és Koziol ételtaroldk hliségkampany is.
A hliségpromocié f6 Uzenete: Kdrnyezet-

szer-pazarlast, erésfteni a kozosségeket,
védeni a természetet és a Bolygot. (x)

tudatos és praktikus. A mai divatot
és fogyasztoi elvarasokat kovetd
taskakollekcio, valamint praktikus
ételtaroldk Ujrahasznositott alap-
anyagokbol készlltek. A pontgyUjtd
akcié menete a mar megszokott
modon zajlott: minden 1000 Ft va-
sarlds utan jart egy hliségpont,
melyeket a pontgyjté flizetben
OsszegyUjtve és bevaltva akar 71%
kedvezménnyel vasarolhattak

meg a kdrnyezettudatos terméke-
ket. Csak Magyarorszagon a SPAR
Re-generation és Koziol hliség-
kampdnyban értékesitett termékek
gyartasa soran 3 milli¢ PET-palackot
tudtunk Ujrahasznositani. Németh
Karoly, a SPAR Magyarorszag Kft.
marketingvezetdje is biiszke a meg-
valositott hliségkampanyra, mely a
vasarlok jutalmazasan tul nagyban

(ﬁ Kérnyezettudatos.
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Pontgyiijtés: 2020.06.11.-2020.09.16.
Pontbevaltas: 2020.09.27-ig, illetve az arukészlet erejéig.

“Minden elksltatt 1.000 Ft utan egy hiségpont jar. Részletek és részvételi

szabalyzat a www.sparhu weboldalon és a résztvevd druhazakban,

hozzajarult kdrnyezetink fenntart-
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Sustainable development - innovative and future-oriented

In today's rapidly changing world, long-term sustainable relationships based on trust and loyalty have never been
as difficult to achieve and maintain as they are today. This is why we believe that it is more important than ever to
encourage, recognise and reward customer/consumer loyalty.

Sustainable - relevant

Sustainability is a topic that is generating real emotional interest in consumers. These days it plays an increasingly
important role in customer decisions. Issues such as responsible food sourcing and environmental protection are
among the most important aspects among shoppers.

Sustainable loyalty

In recent years, we have seen a number of measures in the food retail sector to promote a ‘greener’lifestyle. The
Continuity Company (TCC) is involved in creating marketing platforms, loyalty incentive marketing campaigns
and products to reward customers. TCC creates insight-driven marketing platforms that focus on two key goals:
growing profitable sales and long-term brand engagement.

We are proud to work with many international and domestic retail chains such as SPAR Magyarorszdg Kft, in order to
create loyalty campaigns around sustainability. One such campaign was the Re-Generation bags and Koziol food stor-
age containers loyalty campaign. A collection of bags and food storage containers were made especially for environ-
mentally conscious consumers. After every HUF 1,000 purchase shoppers got a bonus point to buy the carefully selected
environmentally conscious products with up to 71 percent discount. In Hungary alone, we were able to recycle nearly 3
million PET bottles during the production of products sold in the SPAR Re-Generation and Koziol loyalty campaigns.
TCC currently has 17 environmentally conscious product ranges globally. As our slogan goes: We can create loyalty
with a purpose. And that goal is to reduce food waste, strengthen communities, protect nature and the planet. (x)
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1950-ben a vilag teljes mlanyag-felhasz-
naldsa kétmillié tonna volt. Ez az érték a
Plastics Europe adatai szerint 2019-re a
200-szoroséara, 406 millié tonnéra nott.

A csomagoldanyagként éltaldnosan
alkalmazott egyszer hasznalatos mU-
anyagok hatalmas kornyezeti problémat
jelentenek. Az 6t leggyakoribb mUanyag,
a ,Big Five" iranti kereslet folyamatosan
no. Elérejelzések szerint a felhasznala-
suk 2019-2030 kozott évi 3-4%-kal bévl

]

majd, hasonld Utem-
ben, mint az elmult két
évtizedben. Csakhogy
abszolut értékben sza-
molva a magas bazis
hatdsa miatt a ndveke-
dés nagysagrendje ma
joval nagyobb, mint
korabban. Példaul a
2020 és 2030 kozot-

ti tiz évben a fenti 6t
polimerbdl legyartott
mennyiség varhatdan
2,43 millidrd tonna lesz
— t6bb mint amennyit a 2019-et megelé-
76 15 év soran elédllitottak.

Pillanatnyilag a vildgon felhasznalt cso-
magoldanyagoknak minddssze 24%-4t
hasznositjuk Ujra. A fennmaradé hanyad
kb. 61%-a szeméttelepen vagy égeté-
mUben landol, ahol jelentés mennyiségu
metangazt vagy CO,-t bocsat ki, amivel
hozzdjarul a globdlis felmelegedéshez.

A fennmaradd 39% Ugynevezett ,szivar-
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go" vagy szétszort hulladékka valik, mely-
lyel gyakran taldlkozhatunk a természetes
kdrnyezetet, erd6ket, bcednokat szennye-
76 anyagokként. Ha nem tesztnk valamit,
egyes becslések szerint 2050-re tobb mU-
anyag lesz az 6cednokban, mint hal.

A fogyasztok, jogszabdlyalkotdk és az
FMCG-szektorban mUikodd nagyobb val-
lalatok javulé hozzadlldsanak kdszonhe-
téen n6 a mlanyagok Ujrahasznositasa
és a fenntarthatd csomagoldanyagok
irdnti kereslet. /

According to a study made by

the European Commission (EC),
European consumers are buying
online more often than before and
try to buy locally as many times

as possible. The study was made

in March and surveyed consumer
experiences in 23 economic sectors.
It turned out that consumers made
more green decisions during the
COVID-19 pandemic. At the same
time businesses are trying to attract
consumers with ‘green statements’.

From the EC’s survey we can learn
that 54.1 percent of Hungarian
consumers have already thought
about the environmental impact
of their purchase minimum once,
and 22.6 percent do this each time
they are shopping. 71.7 percent of
Hungarian shoppers are willing to
pay more for eco-friendly products.
ICPEN unites the consumer
protection bodies of 65 countries.
They analysed so-called green
statements on the websites of

500 companies. The organisation
found that 42 percent of the state-
ments are likely to be misleading
for consumers. In most cases they
made the mistake of using terms
such as eco, sustainable or natural
without any explanation or proof.

A pioneering study published in
the magazine Nature Food claims
that the world’s food systems

are responsible for more than
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one third of the greenhouse gas
emissions caused by humans. Food
supply systems contributed with
approximately 18 billion tonnes of
carbon dioxide equivalent to the
emissions in 2015. This quantity was
34 percent of total emissions. Two
thirds of the emissions generated by
global food supply systems come
from soil use. China is the biggest
emitter, followed by Indonesia, the
USA, Brazil, the European Union
and India.

The coronavirus pandemic
changed consumer behaviour
fundamentally. Consumers are
actively searching for healthy

and eco-friendly products when
shopping, and most of them don’t
plan to change this in the future

— revealed a 20-country EY study
with the participation of more than
14,000 respondents. EY’s latest Fu-
ture Consumer Index survey makes
it clear that 58 percent of consum-
ers want to spend more consciously
in the long run and 57 percent pay
attention to health aspects when
shopping.

Nearly two thirds, 64 percent of

the population prefer household
paper products made of recycled
material — informs an online survey
by Essity, conducted in May. 70
percent of respondents said they

are environmentally conscious
people: when shopping they check
whether the product’s packaging

is recyclable and the presence of
biodegradable product ingredients.
88 percent of shoppers take their
own shopping bag with them
when they visit a store.

According to the Worldometer
counter, there are 7,874,000,000
people living on Earth — back in
1960 there were only 3 billion peo-
ple on our planet. As the quality of
living is improving, it is forecasted
that the world's population will
continue to grow, reaching 9 billion
by 2040 and going above 10 billion
by 2057. Until the middle of the
decade the population growth

is expected to be the fastest in
Asia, Africa, South America and
the Caribbean. Technological
development increases the income
of people and makes higher-level
farming possible, but the global
warming can cause great damage
in food production.

When the standard of living is high,
achieving a sustainable lifestyle
can be hindered by people being
unwilling to leave their comfort
zones, e.g. Will they take their
selectively collected waste to the
collection point that is 300 metres
farther if the nearest one closes?
UniCredit Bank and SteiGen did

a four-generation survey, which

found that the sustainable acts

of the different generations are
often rooted in being economical,
and not in being environmentally
friendly. 52 percent of respondents
said: it is the lack infrastructure that
prevents them from living sustain-
ably. What is more, 70 percent of
Generation Z consumers (younger
than 25 years) put all kinds of waste
in the communal bin if the collec-
tion point nearby closes.

A Fidelity survey has revealed that
the most important global environ-
mental protection measures and
investment opportunities very
much depend on how success-

ful plastic recycling is, and on

how much plastic alternatives

can spread. In 2019 the world’s
plastic use was 406 million tonnes.
Single-use plastics create a huge
environmental problem. Demand
for the Big Five, the five most fre-
quently used plastics, keeps grow-
ing. Forecasts say their utilisation
will expand by 3-4 percent a year
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