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Polctikor Grillkolbdsz és grillsajt, fiszer, pdc és szdsz,
snack, ceredlia, energiaital, vodka, arcdpolds, dezodor,
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Business Rinner

~ AMAGYAR GAZDASAG
KOVETKEZO 18 HONAPJANAK NYERTESEI

IDOPONTVALTOZAS!
Uj datum: 2021. junius 24., csiitortok
Helyszin: Mercure Budapest Castle Hill

BeszélgetGparnerek: :
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Cseresnyes Péter Eder Tamas Soltész Gergo Krizso Szilvia
az [TM kereskedelem- a FESZ elnoke, a Takarékbank moderator
politikaért és fogyaszto- a NAK alelnoke igazgatésaganak tagja

védelemért felel6s
allamtitkara

A beszélgetés fobb témai: Program:
» Milyen globalis piaci iranyok tapasztalhatok és milyen véltozasok vdrhatok? 17.00-18.00 Erkezés, networking

« Milyen gazdasagi lehettiségei vannak itthon az iparnak és kereskedelemnek? 18.00-20.00 Szakmai beszelgetés
a meghivott vendégekkel

* Mi varhato a gazdasagban, élelmiszer-gazdasagban 20.00-22.00 Biif¢ vacsora,
(a kormanyzat tervei szerint)? alléfogadas

Jelentkezés: www.businessdinner.hu

A vacsoran részt vesznek a Lanchid Klub tagjai is:

HovAnszky LAszL6 ENOk; BAJA SANDOR (Ranpstap); BALAZS ILDIKO (AucHan); BAtogH TiBor (OMV); Benepek LAszLe (VIResoL);
Bekerl LAszL6 (Coca-CoLa); bR. Boros PETER (Power oF DReams); DR. CsIRszkA GABOR (EsSTRACO);, CsongovAl TAMAS (SUPERSHOP);
Fazekas ENDRE; FEKETE ZOLTAN (MARKASZOVETSEG); DR. FISCHER BELA; FLORIAN LAszLO (Rossviann); FOLDESI GYORGY (BINZAGR);
HAzi ZoLTAN; HeiszLer GABRIELLA (SPAR); HERMANN ZSuzSANNA (TRADE MAGAZIN); JUSTIN ISTVAN (Szamos MaRCIPAN); KEDVES FERENC
(ParTner IN PeT Foo); Korin KATALIN (Zwack Unicum); DR. KozAk Akos (IMPETUS ReseArcH); DR. Koves ANDRAS (NT); KRizso SziLvia;
Magyar PETER (TRaDEOVER);, MATUS IsTVAN; MEzEl JAnos (Co-op STaAR); MurAnyl LAszL6; NAGy SANDOR; NEmETH OTT6 (HERBOW);
Noszek PeTer (NesTLE); Poor ZoLtAn (Puratos); RAcz Jozser (Premium KERT); SALTZER KORNEL; S6FALVI ATTILA (MARS); SGsKuTI
Gyoray (Bonararm); SoLTesz GERGG (OSTOR0S CSALADI PINCESZET/ TAKAREKBANK); STRASSER-KATAI BERNADETT (REAL NATURE); SZALOKYNE
TotH Junit (Bovoen); Szautner PETER (FRESLANDCAMPINA); SzekAcs TiBoR; TARSOLY JOzSEF (WIENERBERGER); DR. TiMAR IMRE (TANNER
TRADE); TOTH ZoLTAN (MINDZ); VULETA ZSoLT (BORSODI SORGYAR); ZSINKG BALINT (KALL INGREDIENTS)

|r“-

Tovébbi informécio: justm.sara@trademagazm.hu
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Termeékfejlesztéssel, arculatfrissitéssel, beruhdzdsokkal készul

a jarvany végére a latvanypékség-halozat

Egy talat optimizmus

Kimondottan jol teljesitett 2020-ban a Pek-Snack

Kft. a ldtvanypékség-hdldzat pénzigyileg stabil
maradt, piaci pozicidi erésddtek, s a kortlmeényekhez
képest j6 évet zart. llyen optimistdn fogalmazott Antal
Csaba, a cég Ugyvezetdje. Vele és két munkatdrsdaval,
Nock-Vetd Katalin marketingvezetével és Molndr Gabor
kereskedelmi igazgatdval beszélgettink.

Molnar Gabor: - 2019-hez képest 7%-
kal maradtunk el arbevétel tekintetében,
de mivel az év hdromnegyed részét egy
lezarasokkal teli helyzet jellemezte, elé-
gedettek vagyunk ezzel az eredménnyel
is. Vannak csatornék, ahol a cég eréso-
dott, és vannak, ahol gyengult. A fontos
azonban az, hogy nem teltek tétlendl a
hénapok: elinditottunk egy kereskede-
lemfejlesztési projektet, amely arra féku-
szal, hogy kollégdink munkajanak haté-
konysagat javitsuk, és ezzel maximalizal-
juk boltjaink forgalmat. Meghatarozott
értékesitési metodika alapjan dolgoznak,
amely magéban foglalja a vevészegmen-
taciot és a tokéletes bolti kép kialakitasat.
Nock-Vet6 Katalin: — A tavalyi év min-
den szempontbdl nehéz volt, de ezt az
idészakot arra hasznaltuk, hogy kidol-
gozzuk, hogyan tudnank elérelépni, és
milyen dolgokon valtoztassunk ehhez.

A piacon mi reagaltuk le a leggyorsab-
ban a tavaly marciusi bezarast: Maradj
otthon, Stss otthon! kampanyunk, ame-
lyet hirességek bevonasaval folytattunk,
nagyon jol sikertlt. Az év masodik felétd!
tobb terileten belekezdtink egy 4tfogd
termékfejlesztésbe. Hosszu folyamat volt,
mire a piacot felmértik, de szerettiik vol-
na l&tni, hogyan tudnank olyan termé-
kekkel megjelenni, amelyek eddig ebben
a kategoridban nem voltak elérheték a
vasarlok szamdra. Végul egy funkciondlis
élelmiszerek fejlesztésével foglalkozod cé-

Szerz6:

get vontunk be e torekvéslinkbe, Ujdon-
sagainkat pedig hamarosan megismer-
hetik a fogyasztok.

A masik nagy feladatunk egy teljes arcu-
latfrissités, ami ez év elsé felében zajlik.
Célunk, hogy modernizéljuk a markankat
és igazodjunk a megvaltozott fogyasz-
t6i szokdsokhoz. Az talakitast megels-
z6en atfogo piaci felmérést készitettink.
A Pek-Snack mérkastratégia részeként
Ujra meghataroztuk a ndvekedési ter-
leteinket, figyelembe véve a meglévd
termékeinket és a termékfejlesztési ira-

SNACK
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nyokat. Megnéztik, hogy melyek azok

a szegmensek, amelyekre a leginkdbb
fokuszélunk, melyek a jellemzé fogyasz-
téi attitlidok a célcsoportjainkban. A ver-
senytarsaink elemzése utén azt is konk-
retizaltuk, hogy mitél lesz a Pek-Snack
mas, jobb, mint a konkurens termékek a
pékaruk piacan.

Arra azért figyeltink, hogy a mar meg-
lévé irdnyt ne vessuk el teljesen, hi-

szen fogyasztdink mar igy szerették és
szoktdk meg kedvelt markajukat, ra-
adasul nem lehet mindent &talakitani
egy 1800 l4tvanypékséggel rendelkezé
franchise-ban. A Pek-Snack meleg han-
gulati elemeket szeretett volna beemelni
a kordbbi, kicsit ,sétlan” megoldasok he-
lyére. Figyeltiink rd, hogy azért ne 180
fokos legyen a valtds, megmaradjanak

a latvanypékségek alapszinei, fébb bu-
tortipusai, de ezek mentén egy fiatalos,
lendiletes arculatot akartunk kialakitani.
Jelenleg 99 szdzalékig készen vagyunk
az arculatfrissités kidolgozasaval.

Antal Csaba: — A cég jovébe vetett hi-
tét és terveit mi sem érzékelteti jobban,
mint hogy a gazdasagi valsag ellenére
is nagyszabasu beruhdzasba kezdett.
Uzemiinkben Uj automata gyartésort
telepitettlink, amely egyszerre noveli a
hatékonysdgot, a gyartokapacitast, és

Uj termékkategdridk gyartasat is lehe-
tévé teszi. Junius végén, a Killgazdasagi
és Kuligyminisztérium palydzatanak ko-
szonhetéen Uj kelesztd-sokkold parost is
Uzembe allitunk. A két beruhazas dssz-
értéke tobb mint egymillidrd forint volt,
célja pedig a kapacitasnovelés, valamint
az Uj termékportfolid gyartasanak lehe-
tésége.

Molnar Gabor: - Ugyancsak tavaly
megvaldsitottunk egy értékesités alapu
elérejelzés kialakitasara vonatkozo pro-
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jektet, amelynek Iényege, hogy olyan
rendszert alkottunk, amelyben az érté-
kesités és a marketing elérejelzést ad a
gyartasnak és a logisztikdnak. Az érté-
kesités alapu el6rejelzési folyamat célja
a termelés szamdra készitett elérejel-
zés-pontossag maximalizalasa: ezéltal a
gyartas pontos informacidk alapjan tudja
meghatarozni, mit és mikorra kell gyar-
tani, igy elkertlhetd a készlethiany. Vala-
mint tdAmogatja az optimalis készletszin-
tek kialakitasat, ami a logisztikai osztaly
szamara nyUjt segitséget, és a pénzigyi
eredményeken is javit.

Antal Csaba: - Noha a pandémia

még mindig jelen van, ami kihat az
értékesitésre, optimistan gondolko-
dunk, olyannyira, hogy ugy véljik, a
korlatozasok megsziinésével komoly
volumenarbevétel-ndvekedésre szamit-
hatunk, amit az Uj portfolié is tdmogatni
fog. A Pek-Snack kilpiaci expanzidba is
belekezd, tdbb orszagban is bevezetésre
kertinek termékeink.

Nock-Veté Katalin: - Komoly innovaci-
Oba kezdtink, kifejlesztettlink egy Fitt
névre keresztelt innovativ termékportfo-
liot, amelynek célja, hogy az egészséges
életmdd fokuszba kerllésére reagalva
olyan termékeket fejlessziink, amelyeket
blintudat nélkul fogyaszthatnak a vasar-
l6k. Uj, a kategoriat eddig nem vésarlo
fogyasztokat szeretnénk bevonzani az
innovécioval. Meg akarjuk valtoztatni azt
a hiedelmet, hogy pékarut nem lehet
enni, mert az nem egészséges. Harom
irdnyt hataroztunk meg. A Fitt Aktfv csa-
lad ,tagjai” szénhidrdtcsokkentettek és

édesitészerrel készllnek, a Fitt Protein
termékek teljes kidrlés( tésztaval és fe-
hérje hozzdadasaval késziinek, igy toké-
letes megoldast kindlnak az aktiv, sportos
életmodot folytatok szamadra is, akiknek
ezentul alternativat jelenthet termékeink
fogyasztasa, a Fitt Vegédn pedig tisztan
novényi alapanyagokat tartalmaz. Ezek-
nek a termékeknek a bevezetése valodi
megoldast jelent az egészségtudatos fo-
gyasztok szamadra.

Molnar Gabor: - A Pek-Snack kiskeres-
kedelmi koncepciojat illetéen franchise-
halozatunkban szeretnénk megjelenni a
sajatunkon kivili, egyéb termékkatego-
riakkal is.

Antal Csaba: - Uzleteinket megjelenés
szempontjabdl is igyekszink standardi-

zalni, s ennek megfeleléen tébb katego-
riaban stratégiai egyuttmukodést kotot-
tlnk beszallité partnereinkkel. Teljesen
atfogo kiskereskedelmi koncepciot alkot-
tunk a franchise-Uzleteink 4ltal forgalma-
zott termékekre.

Nock-Veté Katalin: — Eddig is arra kon-
centréltunk, hogy partnereinknek meg-
oldast nyUjtsunk, az Uj koncepcié pe-
dig egy plusz, amit kindlunk szamukra.
Ezenkivil szeretnénk mas markakkal is
Osszekapcsolni a sajat termékfejleszté-
seinket. Idén januartdl példaul minden
sonkas termékink Kométa-sonkabdl

|

készul. Ugy gondolom, egy nagyon po-
zitfv irdnyba tartunk, idén mind dizajn-
ban, mind strukturaban megujul a hon-
lapunk is. (x)

2020 was a very good year for

Katalin Nock-Vet6: — Last year

a new dough rising facility also

in part thanks to the new Pek-Snack

Pek-Snack Kft.: the bakery chain
remained strong financially and
strengthened its market posi-

tion. Our magazine had a chat
with managing director Csaba
Antal, marketing manager Katalin
Nock-Veté and commercial director
Gdbor Molndr.

Gdbor Molndr: - Sales revenue was
7 percent lower than in 2019, but

in the light of the fact the people
spent three quarters of the year

in their homes, this is very good
result. Pek-Snack strengthened in
certain channels and weakened in
others. In 2020 we launched a trade
development project that focuses
on increasing the efficiency of work-
ers, by this maximising the sales
performances of units.

/4

Jrade ,.,,/5

magazin

was a difficult one, but we used this
period for developing strategies that
can help us to make progress. We
reacted to the March lockdown very
successfully with the Stay at Home,
Bake at Home! campaign. In the
second half of 2020 we cooperated
with a smart food company, devel-
oping new products that are going
to be launched soon. In the first
half of 2021 we started giving our
image an overhaul, modernising
the Pek-Snack brand and adapt-

ing to changing consumer needs.
The franchise units are a bit more
colourful now and have been given
a dynamic, youthful design.

Csaba Antal: — We have installed
a new automatic production line
in our factory. At the end of April

started production — from a budget
granted by a programme of the
Ministry of Foreign Affairs and
Trade. The combined value of the
two investments was more than
HUF 1 billion.

Gdbor Molndr: - In 2020 we im-
plemented a sales demand project,
creating a system in which sales
and marketing make forecasts to
manufacturing and logistics. The
goal of this sales-based forecast
process is to maximise the accuracy
of production forecasts and to
optimise stock levels.

Csaba Antal: — Although the pan-
demic is still here, making an im-
pact on sales, we are optimistic and
think when the lockdown measures
are lifted, our volume sales and
revenue will increase considerably —

product portfolio. We also plan an
expansion in foreign markets.
Katalin Nock-Vet6: — We have
compiled the Fitt portfolio: the
objective with these healthier inno-
vations is to acquire new customers.
There are three product lines, Fitt
Aktiv — low-carb products made
with sweetener, Fitt Protein — whole-
meal products with added protein
and Fitt-Vegdn — these are exclu-
sively plant-based bakery items.

We would also like to connect our
innovation work with other brands,
e.g. from January all ham products
are made with Kométa ham.
Gdbor Molndr: — As for the Pek-
Snack franchise’s retail concept,

we would like to appear with new
product categories in our units,
selling products made by other
companies. (x)
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Nyitunk... A

il ...vagyis, mi nem is zartunk. Igazabél egyetlen

nap volt az elsé hulldmban, amikor egy egész na-
pon keresztil ledlltunk. [gy visszatekintve — és sze-
rencsésnek érezve magunkat, hogy olyan ipardg
partnere vagyunk, amelyet a ledllitas részlegesen,
egyes terlletek szintjén érintett csak —, ugyanugy
végigdolgoztuk az elmult tobb mint egy évet. Csak
masként. Miis teljes home office-ban, az azonnali
digitdlis és online fejlesztések kényszerében. Az
elsé hulldmban a napi hireink szamat duplaztuk,
és negyven felett-alatt jelentlink meg mindennap,
az eléréstink felkuszott a 90 ezres szintre, elérve
itt a cstcsot. Az 6sszevont lapszamokbdl egy ol-
dalt se sporoltunk ki, fgy aztan tobb lapszamunk
200 oldal kérdli lett. S6t, megtartottuk minden
rendezvénylinket - életlinkben elészor online, egyet kivéve a pandémia alatt is
legnagyobb FMCG-konferenciat, a Business Dayst. Majd elkezdtlnk Uj projekte-
ket, amelyeket ebben a lapszamban mar nyomon lehet kovetni.

Most elészér szerveztiik, igy elészor is jelentetjik meg az Inno d'Or — Ev Innova-
ciéja 2021 versenyiink eredményeit, nyerteseit. Ugy dontéttiink egy éve ilyenkor,
hogy egy olyan innovacios versenyt szeretnénk létrehozni, amely megallja a he-
lyét a szakma elétt, és amelynek ényege, hogy valddi értékteremtd innovaciokat
keresstink — és talaljunk. Ezeket mutatjuk be a 81-82. oldalakon.

Aprilis masodik felében elinditottuk a Future Talks Krizsé Szilvidval business podcast
sorozatunkat, amely minden hétfén 17 érakor jelentkezik é16 adassal, és amely-
nek beszélgetései visszanézhetdk és -hallgathatdk barmikor. Elsé vendégiink
Jaksity Gyorgy volt, akinek a beszélgetésébdl részleteket lehet olvasni ennek a
lapszamnak a 150-151. oldalain. Ugy fogalmaztuk meg, hogy olyan ,jévétudatos”
hallgatokhoz, nézékhoz, olvasdkhoz szeretnénk szolni, akiket érdekel a jové. Az,
hogy masok hogyan vélekednek réla. Szeretnék megtudni mas terilet neves kép-
viseléjének szemivegén keresztll 1atva, hogy milyen irdnyok, fokuszok lehetsé-
gesek. Izgalmas és tartalmas beszélgetéseket, hasznos informdciokat, érdekes és
értékes emberi véleményeket szeretnénk megmutatni gazdasagi szakemberektdl,
tuddsoktol, mlvészektdl.

A harmadik pedig, de szdmunkra az egyik legfontosabb projekt kérvonalait is
megmutatjuk most mar. Elkezd6dott ugyanis a Business Days 2021 konferencia
szervezése. Ismét nagy faba vagtuk a fejszénket, igy a 15. jubileumi taldlkozéra: a
vildg 7 csoddja és7 Uj csoddja utan, a vildg 8. csodajét, az FMCG-piac teljes spekt-
rumat szeretnénk képzeletben fel- és egyben Ujja is épiteni egyitt, Tapolcan.
Egy olyan épitkezésnek fogunk neki, ahol fantasztikus, korabbi mintak, példak,
eredmények vesznek majd kordl minket — a multbél. De most, akkor és ott a je-
lent kell megépiteniink a jovénk szémdra, hogy legyen kikdvezett Ut, amelyen
tovabb haladhatunk a jovébeli sikereink felé — egyditt. Ott kezdjik majd, Tapolcén,
szeptember 20-24. kozott.

Kérem, forgassa at jol a magazint, hogy megtaldlja benne mindazt, amit dssze-
készitettiink Onnek ebben a szamban.

Udvozlettel:

Hermann Zsuzsanna, fészerkesztd

Reopening..
...well, as a matter of fact we have actually never closed down. There was only one day during the first wave
of the pandemic when we didn't work for a whole day. Looking back — and feeling lucky that we are partners
with an industry that was only partially affected by the lockdown, and only in certain fields — we can say that
we were just s busy working in the last 12 months as in any other year. However, this time we did it differently.
We switched to home office work and were forced to do some digital and online development immediately.
During the first wave we doubled the number of daily news items published to around 40, plus our reach went
up to 90,000. Trade magazin came out with double issues and several of these had more than 200 pages. None
of ourevents was cancelled - most of them went ahead online, the only exception was Hungary's biggest FMCG
conference, the Business Days that took place with physical presence during the pandemic too. Then we also
launched new projects, about which you can also read in the present issue of our magazine.

Forthefirst time we organised the Inno d'Or - Innovation of the Year 2021 competition, the results of which you
can find on the pages of this issue. One year ago we decided to establish an innovation contest that stands the
test of the trade and seeks to find value-creating innovations. We are presenting them to you on pages 81-82.

In the second half of April we launched a business podcast series, titled Future Talks with Szilvia Krizso. There is
anewepisode live every Monday at 17.00 and later these can be listened to or watched again any time. Our first
guest was Gyorgy Jaksity and on pages 150-151you can read excerpts from the first podcast episode. The podcast
targets ‘future-conscious'listeners, viewers and readers who are interested in what will happen in the world and
what others think about it. Future Talks tries to show them the future through the eyes of experts from various
fields, discussing possible directions and focal points. Our objective is to bring you exciting conversations, useful
information, surprising and valuable opinions from businesspersons, scientists and artists.

The third and for us probably one of the mostimportant projects is outlined to you here and now. Our magazine
has commenced the organisation work for its Business Days 2021 conference. This is going to be the 15th event
and following the 7 wonders and the 7 new wonders of the world, we will build and/or rebuild the 8th wonder
of the world, the whole spectrum of the FMCG sector together with you in Tapolca. We will start construction
works where spectacular blueprints, examples and results from the past will surround us. Now is the time to start
building the present for future generations, so that there is going to be a paved road to walk on towards future
successes — together. Construction works will start in Tapolca between 20 and 24 September.

Enjoy reading the present issue of our magazine, flipping through the pages attentively, so that you will find
every article that is of interest to you!

I Best regards,

Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief I
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EgyUk magunkat egészsé-
gesre! Az egészséges élet-
mod kultuszanak és az egész-
ségtrendek megdllithatatlan
terjedésének eredményekép-
pen az élelmiszerek fokozato-
san telnek meg az egészsé-
gUnk szempontjabol hasznos
anyagokkal, és ezzel parhu-
zamosan tunnek el beldluk
a karosak. Az élelmiszeripari
termékek sok esetben mar
kivaltjgk a gyogyszer- és a
szépségipar egyes termékeit.

A pandémidba belefdradt
fogyasztok 2021-t6l a me-
nekulést varjak, erre pedig az
egyik modszer a sportdrom.
Ha élében nem is, de a kép-
ernysdkon kdvetve a mecs-
cseket, versenyeket, dnfeledt
szurkoldssal néhany orara
fellélegezhetink. A sportren-
dezvények megvaldsulasa
bizonytalan, ezért az otthoni
fogyasztds és szurkolds ke-
rult fokuszba.

Kevesebb cukorral is
élmény az iz

Nyitunk...
LANCHID vélemény:
Mi lett volna, ha. .. Mentességet élveznek

o A varazslat beltlrél hat
Hireink
Legyen természetes és
Kiemelt témdnk:
Modern életméd
és sport

hatékony!
2021 a sportmarketing

Folytassa, élelmiszeripar! Ujragondolasanak éve

GfK: ,Legyen Refle]<t9rban: /
egészségesebb, ami Innovdcidk A
finom” Termékinnovaciok - egy

Van mibdl vélasztani a Uj vildg kapujaban

gluténérzékenyeknek (is) Retailerek 2021: online
jelenlét az offline

boltokban

Te()jes izélmények tejjel
vagy anélkul

Szerkesztéség

Hermann Zsuzsanna Budai Klara

felel6s kiadd és fészerkeszté @ Ujsagird
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu & budaiklara@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852 ' 4 Telefon: (20) 962-5044
Szalai Laszlo Gyarmati Orsolya

Ujsagiro, szerkesztd
gyarmati.orsolya@trademagazin.hu
Telefon: (30) 814-5036

f6szerkeszté-helyettes
szalai.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (70) 212-5072

Katai lldik6

Ujsagird
katai.ildiko@trademagazin.hu
Telefon: (70) 327-5103

Mizsei Péter

szerkesztéségi és értékesitési referens
mizsei.peter@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4158

Czaké Laszlo
forditd
czakolaci@yahoo.com
Telefon: (70) 245-6588

Ipacs Tamas
- Ujsagiré, Horeca-rovat
ipacs.tamas@trademagazin.hu
& Telefon: (30) 500-9061
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Kemeény masfél év van mo-
gottink. Nyugalomra va-
gyunk, kényelemre, bizton-
sagra és egészségre. Eze-
ket az igényeinket napnal
vildgosabban tukrozik va-
sdrlasi szokdsaink, donté-
seink és valasztdsaink. Pri-
oritaslistank els® helyén az
egészségink megovdasa all.

lpsos: Tudatos vallalati
fogyasztokdzpontu
rendszerek kiépitése

Megszulettek az ,Inno d'Or
- EvInnovacitja 2021"
verseny eredményei

Szabadtéri jatékok
izekbe fojtva

Azért mi csak
ropogtatunk

Sikerek pehelysulyban

Ne csak ébren tartson,
egészségesen is!

Ot rész vodka, egy rész

is eldkertlinek a grillsutok, és
- még ha szabalyozott kere-
tek kozott is - kezdddhet a su-
tés-fézés a rdcsok folott. A ke-
resked®k a berendelt mennyi-
ségek alapjdn erésebb szezon-
ra szamitanak az amugy sem
gyenge tavalyinal, a grillké-
szitmények és -sajtok forgal-
mazdi pedig egyre vdltozato-
sabb izekkel, kényelmesebb és
felttnébb kiszerelésekkel té-
mogatjdk ebbéli torekvéseiket.

Az arcunk a névjegyink,
apoljuk gondosan!
llatok hangulatra
hangolva

Atformélta az intim
higiénia piacdt a
pandémia

Ha mosogatasrol van szo,
nem habozunk

MVI

Atipikus foglalkoztatasi
formak

Magyar Cukrdsz Iparosok

Orszagos TestUlete: Egyedi
csokolddéartisztikai

A tavalyi évben életink, min-
dennapjaink legfébb szintere
lett az otthonunk, sokak szama-
ra a munka és a kikapcsolédds
is oda dsszpontosult. Mindez a
mosogatoszerek és -eszkdzok
piacan névekedést hozott mind
a kézi, mind a gépi kategori-
akban. A korabbindl is jelent6-
sebb szerepe lett a higiénianak,
a fejlesztéseknél még inkdbb
fokuszba kerUlt a természetes-
ség és a kornyezetvédelem.

ltthon

Maradj talpon!
Koncepcié

ltalvildg

Eurdpai szinvonalon

AKI: Tavalyhoz képest
csokkent a sertés ara

Emelte ndvekedési
progndzisat a GKI
KSH
PLMA-hirek
Ertékesités
és Uzletfejlesztés A

Toretlen optimizmussal

A Lanchid Klub éprilisi Ulésének
résztvevoi a PwC szakértdinek
online eléadasait hallgathattdk
meg. Mekler Anita, a PwC cég-
tarsa a vallalat évi CEO-felmé-
résének eredményeit elemezte,
dr. Sztcs Lészlo, a PwC Legal
tagja tobbek kozdtt a HR-fo-
lyamatok és a GDPR viszonydt,
valamint az e-kereskedelem
adatkezelésekkel kapcsolatos
jogi problémakat boncolgatta,
mig Perger Julia, a PwC CEE
stratégiaért és transzformdci-
&ért felelds csapaténak mene-
dzsere a jarvanynak a cégek

stratégidgjdra tett ha-
tasat vette goresd ald. m
nyomja a gazpedalt,
az rosszul jon
ki ebbdl”

JAKi ész nélkul

Erthetéen az
élelmiszeripari
tdmogatdasokrol

Fol-foldobott kovek

A POPAI jelenti

Az érzelmileg legltésebb
FMCG rekldmok 2020-
bol

tartalom és impresszum ANNNNN

Covid! képzés 2021-ben Innovaciok és kampanyok
Ertékesités Tovdbbi munkatdrsaink Hirdetdink

Gazs6 Emese

gazdasagi és HR-vezeté
gazso.emese@trademagazin.hu
Telefon: (30) 391-2702

Batai Déra (Batai Team Bt.)
Ugyfélkapcsolati és médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194
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Németh Laszlo
kereskedelmi igazgatod
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2152

Gratt Marianna

Ugyfélkapcsolati és médiamenedzser
grattmarianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Justin Sara
marketing&event manager
justin.sara@trademagazin.hu

Kisgy6ri Kéroly
tgyfélkapcsolati és médiamenedzser
kisgyori.karoly@trademagazin.hu

- Telefon: (30) 623-6897 Tel.: (30) 697-3165 BESZELJUNK A LENYEGROL! Grabowski !j m Trade magazin E.".:E
Molnar Maté Zoltan Grabowski Kiadd Kft. 1037 Budapest, Bécsi Gt 269. Ill. emelet @ @uademagazin .
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LANCHID

tartalom és impresszum

Mi lett volna, ha...

,Nem az a lényeg, ami elmulik,
hanem az, ami Ujjasziletik” (MUller Péter)

Tegyuk fel, hogy az életink kiszdmithatéan alakul.
Tervezink, mert nem vdaltoznak meglepetésszerien a
kUls6 kortlmeények; a piac rezzenéseit, trendjeit ismerjuk,
hiszen millié kutatds segiti munkdankat. A fogyasztordl
pedig, GDPR ide vagy oda, mindent tudunk, hiszen
mindenrdl vannak elemzéseink! Szokdsainkat,
viselkedésUnket algoritmusokba rendezzik...

kiszamithaték vagyunk!
Vendégszerzé: Mezei Janos

vilag népességének, amely je-
l S lenleg 7 millidrd 830 milli¢ f6,
10%-a éhezik. Manapsag azon-
ban tébbrél van szé! Az UNICEF becs-
|ései szerint a koronavirus dltal kivaltott
gazdasdgi recesszio eredményeként
minimum 83 milli6, de manapsag
akar 132 millio ember is éhezhet.

Mi lett volna, ha... (az életink
tovdbbra is a szokdsos
mederben folyt volna?)
Visszaszoritjuk az éhezést a vildgban, hi-
szen a vildg vezet6 hatalmainak a fenn-
tarthatd fejl6édés megvaldsitasdban a

2. szamu célkitlizése, hogy az éhinséget
a ,nullara” redukalja!

A nemzetkdzi migracio kérdéskdre még
jobban megosztja az eurdpai tarsadal-
makat. Szembendllok ugyan a tények, a
novekvé gazdasdagok munkaerdigénye
és a tarsadalomban lévé multikulturak
keveredése. Ki efolott, ki afolott tor pal-
catl

Felgyorsult vildigunkban egymast érik

a technikai tjdonsagok. Megismertiik
az ipari forradalom 5.0 fogalmat, ahol

a robotizacio révén tovabb noveljik a

Ennek kovetkezmé-
nyeként jelentds
munkaerd-felesleg
alakul ki. Tobb a
szabadidénk, ame-
lyet kultdrara, mU-
vészetekre, emberi
kapcsolataink épi-
tésére fordithatunk.
Rengeteget uta-
zunk a vilagban,
munka és pihenés
miatt, mert repu-
|6jaratok egyre
olcsobbak, szinte
barhova eljutha-
tunk. Ezzel parhu-
zamosan felértéke-
|6dnek a szolgal-
tatdsi szférak, mint
a turizmus, széllo-
daipar, éttermek.
Megmosolyogjuk
az azsiai turistakat,
hogy szajmaszkot
viselnek!

A munkaerd, az aruk és szolgaltatasok
EU-n belli szabad dramlasa kovetkez-

fgy lassan ugyan, de kiegyenlitédnek
a fogyasztasi javak és a munkaerd érai
egyarant.

Az urbanizacio és a hatékonysag eré-
siti egymast, igy az emberek inkdbb a
nagyvarosokba koltoznek.

..de nem igy tortént!

Ki gondolta volna, hogy a 21. szdzadban
vildgszerte az orszagok lezérjak hata-
raikat, és a csaldadok nem tudnak egy-
massal taldlkozni. Csupén azért, hogy

Mezei Janos, a Co-op Star
kereskedelmi igazgatdja

egymast ovjuk; az 8si szo-
késaink, a kézfogas, a két
puszi mind elmarad?

Ki gondolta volna, hogy
nem a horvét tengerpar-
ton, hanem a Balatonon
akarunk nyaralot venni,
hogy az ottani ingatlan-
arak magasabbak lesznek
a tengerpartindl vagy a
budapestinél? ... hogy
egyszer hasznalatos szdj-
maszkot 300-400 Ft-ért el
lehet adni? ... hogy fejlett
tarsadalmakban a toalett-
papirért megy a versengés
a szupermarketekben? ...
hogy az online értékesités
robbandsszerlien novek-
szik?

Ki gondolta volna, hogy
felfedezziik hazank szépsé-
geit, rojuk a gyalogos turak
kilométereit tarsunkkal. ..
hogy értékeljik a kutya-
sétdltatast.

Ki gondolta volna, hogy lehetnek
olyan kérdlmények, amikor egyszerGen

CSAK AZ ELET AZ ERTEK! /
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hatékonysagot és a termelékenységet.

tében ndvekszik versenyképességuink,

What would have happened if...

At the moment there are 7 billion and

830 million people living on planet
Earth and 10 percent of them are
malnourished. UNICEF's estimation

is that due to the economic recession

generated by the pandemic, 83-132

million people are now going hungry.

What would have happened if

ILhere had been no pandemic? Let’s

/4

imagine that we ended the famine
at global level, as the number two
objective of the leading powers of
the world is to reduce hunger to
zero. Technological development
is getting faster and faster. We are
already talking about Industry 5.0,
where robotics increase efficiency
and productivity further. Thanks to

this people need to work less and
they can spend more time with
enjoying culture, arts and human
relationships.

Unfortunately this wasn't the sce-

nario. Who would have thought that

countries would be closing down
their borders all over the world, and
people won't shake hands or hug

each other to prevent the spreading

of the pandemic? Who would have
thought that a single-use face mask
would sell for HUF 300-4007 Who
would have thought that shoppers
would be fighting for toilet paper

in supermarkets? Who would have
thought that a time can come when
LIFE IS THE ONLY VALUE?! ./ _I



VAGYOTT MAR ARRA, HOGY EGY IDOGEPBE ULVE TISZTAN LASSA A JOVOT?

_HOGY TUDJA, MIT KELL MOST TENNIE, ES MIT KELL ELKERULNIE AHHOZ, -
HOGY HOSSZU TAVON ELEGEDETT ES SIKERES LEGYEN MIND SZAKMAILAG, MIND A MAGANELETEBEN?

GONDOLT MAR ARRA, HOGY JELENBELI DONTESEI MILYEN HATASSAL LESZNEK JOVOBELI KILATASAIRA?

HA IGENNEL VALASZOL EZEKRE A KERDESEKRE,
KERESSE A FUTURE TALKS-OT,
A TRADE MAGAZIN BUSINESS PODCASTJAT.

BUSINESS PODCAST
Krizso Szilvidval

Krizso Szilvia, Pulitzer-emlékdijas Ujsagird
ismert és elismert Uzletemberekkel, tuddsokkal és szakértékkel kozelebb hozza a jévét!
Beszélgetés vizidkrol, trendekrdl, gazdasagi és emberi tényez6kré|
kétetlendl és kdzérthetben.

Minden héttén 17 oratdl Uj addssal jelentkezink!

Az addsok barmikor visszanézhet6k és meghallgathatdk - amikor ideje engedi,
ugyanazokon az aldbbi platformokon.

Mdr visszanézhetd adasok:
Jaksity Gydérggyel Oszko P__éter_rel Ndray Tamassal

Kovetkezé addsok:
2021. mdjus 10. 17 6ratdl: Simor Andrds, az MNB volt elndke

2021. maQjus 17.17 6ratél: Gerendai Karoly, izletember
2021. mdjus 24. 17 6ratél: Dr. Petdk Istvan, PhD orvos, kutaté

futuretalks.hu
&3 YouTube UL

SOUNDCLOUD


https://trademagazin.hu/hu/rendezvenyek/future-talks-business-podcast/
https://trademagazin.hu/hu/rendezvenyek/future-talks-business-podcast/
https://www.youtube.com/watch?v=UQfT45RVK54
https://www.youtube.com/watch?v=7rLvI73XZfI
https://www.youtube.com/watch?v=lTQmzmpSAMg
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Megujitotta egyuttmuikddését a Coca-Cola a magyar kormdnnyal

- Vdllalatunk eddig 125 mil-
lidrd forintot fektetett be
hazdnkban. Az Uj megalla-
podassal szeretnénk szin-
tet [épni annak érdekében,
hogy Magyarorszagon jo-
hessen létre a Coca-Cola
rendszer legnagyobb ko-
zép-eurdpai gyartobazisa.
Céglnk elképzelései szerint
els¢sorban Uj gyartésorokat
és logisztikai fejlesztéseket
terveziink megvaldsitani —
hangsulyozta Békefi LaszIo,
a Coca-Cola HBC Magyarorszag Ugyve-
zet8je./

Megujitotta és Uj szintre emelte a 2012-
ben inditott egytttmUkodést a magyar
kormény és a Coca-Cola HBC Magyar-
orszag. A Szijjarto Péter kiilgazdasagi és
kaltgyminiszter, valamint Békefi LaszI0,
a Coca-Cola HBC Magyarorszag Ugy-
vezetdje altal marcius 25-én aldirt Ujabb
stratégiai partnerségi megallapodas ér-
telmében a cég az elkdvetkezd években
a Coca-Cola rendszer legnagyobb ko-
zép-eurdpai gyartdbazisat épitheti meg.
Ennek elsd Iépéseként 2021-ben a véllalat
logisztikai robotokat telepit dunaharaszti
kdézpontjaba.

Szijjartd Péter a megallapodas alairdsa
utan elmondta, hogy az olyan nagy-
vallalatok, mint a Coca-Cola, a beszalli-
téi programok révén segitenek a hazai
kkv-kat bekapcsolni a vildiggazdasagi
korforgésba, egyittesen jarulnak hozza a
magyar export ndvekedéséhez, ezen be-
Gl példdul ahhoz, hogy 2020-ban a val-

A megdllapoddst Békefi Ldszld, a Coca-Cola HBC
Magyarorszdg Ugyvezetdje (balra) és Szijjartd Péter
kilgazdasdgi és kiligyminiszter irtdk ald

sag ellenére 22%-kal bévilhetett magyar
italgydrtasexport teljesitménye.

Coca-Cola renews cooperation agreement with Hungary’s government
On 25 March Minister of Foreign Affairs and Trade Péter Szijjdrté and LdszI6 Békefi, country general
manager of Coca-Cola HBC Magyarorszdg signed a new strategic partnership agreement. In the years
to come Coca-Cola is going to build its biggest production base in Central Europe in Hungary. Mr Békefi
told: so far they have invested HUF 125 billion in Hungary and the new agreement will bring about the
building of new production lines and the realisation of logistics development projects. 7

Ndlunk is segitett az Auchan
nemzetkdzi alapitvénya

ElkészUlt beruhdzdsok a SPAR-ndl

A vdllalat egy uj City SPAR Uzle-
tet létesitett a févarosi BudaPart

d¢, lakoovezeti szupermarketiinket
korszer(sitettlk, Egerben pedig a

varosnegyedben, amivel parhu-
zamosan egy kelet-pesti, illetve
eqgy egri szupermarket druhazat
korszerUsitette. A tavasz-
szal dtadott Uzletek beru-
hédzasdra és fejlesztésére a
véllalat 6sszesen 1 milliard
410 millio forintot fordi-
tott. A specidlis fogyasz-
téi igényeket is kiszolgald
aruhazakban kiemelt hely-
re kertlt a SPAR b&séges
kényelmi termékvalasztéka, illet-
ve az Ujjaépitett Heves megyei
és budapesti szupermarketben
egy-egy SPAR to Go is helyet ka-
POtt.

- A hazai vasarlok és a magyar gaz-
dasdg iranti toretlen bizalmunk jele,
hogy a koronavirus-jarvény idején
is folytattuk mind az Uj druhdzaink
épitését, mind az lzletmodernizaci-
6s programunkat. Budapesten egy
vadonatyj City SPAR Uzletegység
|étesitése mellett egy régdta miko-

torténelmi varosrész kedvelt druha-
zat alakitottuk at kivaulrél-bellrdl.
Az Osszesen tobb mint 14 milliard

forintos fejlesztéssel a 21. szazadi va-
sarléi igényeknek tesziink eleget,
ez végeredményében egyszerre
kindlja a modern és az otthonos
vasarlds élményét. Ez azt is jelenti,
hogy mindenhol kdrnyezetkiméld
technolodgiakat alkalmazunk, illetve
mindenhova kényelmitermék-h(ité-
ket és — ahol az adottsagok lehet-
vé tették — SPAR to Go egységeket
telepitettiink — mondta Maczelka
Mark, a vallalat kommunikacids ve-
zetbje./

SPAR completes investment projects

SPAR has opened a new City SPAR store in the BudaPart quarter of the capital city, and
it also modernised a store in East Pest and in Eger — from a budget of more than HUF 1.4
billion. Head of communications Mdrk Maczelka told: these stores can now satisfy 21st
century consumer needs, offering a modern and comfortable shopping experience. SPAR
used eco-friendly technological solutions, installed convenience freezers and — where
the conditions were given — built SPAR to Go units. /7

Tavaly tavasszal a koro-
navirus-jarvany miatt ki-
alakult krizishelyzetben
az Auchan nemzetkozi
alapitvanyatol rendki-
vili segitséget kérhet-
tek azok az orszagok,
ahol a véllalat jelen van.
Az Auchan az Ifjusédgért
Alapitvany 324 391 eurot
osztott szét hét orszag
tizennégy projektje ko-
z6tt, amivel
30 000 ra-
szoruld gye-
reken vagy
fiatalon segi-
tettek.

Hazédnkban
a Magyar
Voroskereszt
Gyermekszdj
és Budapes-

ti Etkeztetési Programja
8,7 millio forintot kapott,
amibdl borsodi, tdbb-
gyermekes, raszoruld
csalddokat tdmogattak
hetente tobbszor is friss
kenyérrel és tejjel. Az
Auchan alapitvanydnak
kdszonhetden idén is
folytatdodhatott az élel-
miszerosztas a raszoruld
csaladok korében. 7/

Auchan’s international foundation

helps in Hungary too

Last spring when the coronavirus pandemic entailed a crisis situ-
ation, the Auchan Youth Foundation donated EUR 324,391 to 14
projects in 7 countries, helping 30,000 children and young people
this way. In Hungary the Children’s Mouth and Budapest Feeding
Programme of the Hungarian Red Cross received HUF 8.7 million,
from which poor families with many children in Borsod County
were provided with fresh bread and milk several times a week.”
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Uj szegmensben
debUtdl az Algida

Uj, 17 termékbdél 4116 jégkrémcsaladot vezet be
az Algida, a magyar piacon mar aprilistél or-
szagszerte elérhet6vé véalnak az Ujdonsagok.

Az Algida Smile széles, kedvezd ar-érték ardnyu
termékportfolidja a legkedveltebb alapizekre

— csokoladé, vanilia, eper - épft, illetve lefed min-
den keresett kiszerelést. Utébbi azt jelenti, hogy
a szortimentben megtalalhaté a 900 ml-es és az
14 literes dobozos kiszerelés éppugy, mint a mul-
tipack csomagokban forgalmazott pélcikas és
tolcséres jégkrémek.

A MOSOLY A LEGTOBS,
AMIT ADHATSZ!

— Tapasztalataink szerint hazankban hatarozott
novekedést mutat a multipack kiszerelés, az
Algida Smile termékek pedig hidnypdtld szere-
pet toltenek majd be ebben az arkategdridban

— mondta Schleisz Nora, az Unilever marketing-
menedzsere.

Az Uj termékcsalad bevezetéséhez egy jotékony-
sagi akcio is kapcsolodik. A SPAR Magyarorszag-
gal kozos kezdeményezés keretében majus és
junius kézott minden eladott Algida Smile dobo-
z0s és multipack megvaséarlasa utan 50 forintot
adomanyoznak a Mosoly Alapitvanynak. Ezzel
olyan csalddok jéllétéhez is szeretnének hozza-
jarulni, amelyekben a gyermek sulyos, hosszan-
tarté betegsége miatt kevesebb a felhétlen pil-
lanat. /

Négy éve a legjobbnak értékelik
a Rossmannt a beszdllitd partnerei

A hazai legnagyobb kereskedelmi 1an-
cok kdzul a Rossmann Magyarorszag
végzett az elsé helyen az Advantage
Report® felmérésben. Az dssztelje-
sitmény 6t terllet értékelése alapjan
worténik, ugy, mint Uzleti kapcsolatok,
Munkatérsak/Szervezet, Kategoria/Uz-
letfejlesztés, Kereskedelmi megvalo-
sitas és Logisztika/Ertékesitési lanc.

Az Advantage Report® keretében itt-
hon 13 kereskedelmi lancot 47 beszal-
|itd partnere értékelt tavaly junius és
november kozott. A modszer lényege,
hogy a véllalat versenytdrsaihoz és az
Uzletdgon beldl mikodé véllalatokhoz
képest mért teljesitményt értékelik, ez-
zel azonositjdk az erésségeket, a gyen-
geségeket, a lehetéségeket, valamint

a prioritasokat a beszallitoi tamogatds
szempontjabdl. A visszajelzéseket a
szenior menedzsment tagjai, katego-
riamenedzserek, beszerzék, illetve az

ellatasi lancban dolgozok szolgaltatjak.
A Rossmann Magyarorszag az Ugyne-
vezett nettd kedvezéségl mutato sze-
rint mar négy éve, 2017-ben, 2018-ban,
2019-ben és 2020-ban is az elsé helyen
végzett./

Supplier partners name Rossmann as the best retailer for

four years in a row

Rossmann Hungary finished first among the biggest retail chains in the Advantage Report® survey.
No less than 47 supplier partners evaluated 13 retail chains in Hungary, between June and November
2020. Fivefields were rated: business relations, workers/organisation, category/business development,

trade realisation and logistics/supply chain. Rossmann Hungary was No.1 in 2017, 2018, 2019 and 2020./

Algida debuts in a new segment

Algida rolls out a new, 17-product ice cream line: Algida
Smile ice creams are available in shops from April, with

a good price-value ratio, a focus on popular flavours
such as chocolate, vanilla and strawberry, and formats
ranging from 9ooml to 1.4-litre boxes, lollies, cones and
the multipack variants of these — informed Néra Schleisz,
Unilever's marketing manager. What is more, in the May-
June period from the price of every Algida Smile box and
multipack sold in SPAR stores 50 forints go to the Smile
Foundation. 7

Itt a Borsodi Tropical Ale

A Borsodi Sérgyar egy kulénleges, li-
mitalt kiadasu Ale-lel idézi meg idén
tavasszal a tropusi nyarat. Ez a man-
g0, guava és maracuja izek kombina-
cidjaval készilg, felsderjesztésd Bor-
sodi Tropical Ale, amely aprilis maso-
dik felétél érhetd el a készlet erejéig
a legtdbb SPAR- és INTERSPAR-(zlet-
ben orszagszerte.

— ATropical Ale folytatja azt a merész
koncepciot, amely a 2020-ban beve-
zetett, Uj portfélié tobbi tagjat is jel-
lemzi. Mind tartalmukban, mind kulsé
megjelenésikben ,borsodis csavart”
hoztak fogyasztdink életébe. Szeret-
tik volna ismét meglepni azon fo-
gyasztokat, akik folyamatosan keresik
az Uj izeket, hiszen minket is vasarléi
kivancsisag hajt, hogy ne élljunk meg
a folyamatos fejlesztéssel — mutatja

R

@

be a legUjabb termé-
ket Spiegel Gyorgy, a
Borsodi Sérgyar mar-
ketingigazgatdja.

A trépusi iz sor s jol
illeszkedik a Borsodi
Sorgyar eléremutato
céljaihoz, amelyet
egy hosszu tavu stra-
tégia tdmogat. /

Borsodi Tropical Ale launched
Borsodi Brewery welcomes spring with a limited
edition ale that recalls tropical summers. Man-
go, guava and maracuja flavours are combined
in the top-fermented Borsodi Tropical Ale. The
new product is available in most Spar and
Interspar stores from the second half of April.
Borsodi Brewery's marketing director Gyorgy
Spiegel told: shoppers demand new flavours
and the brewery is happy to satisfy this need. 7

A hirdetési budget 5%-at a
nyomtatott magazinokba

fektetve akar

00 %-kalis

megnovelheti annak ROI értékét.”

*Magnetic'’s Attention Pays: Optimizing for Profit report
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[dén is meghirdettek
az Erték és Min6ség
Nagydij Palydzatot

A gazdasag szinte teljes pa-
lettajat feldleld, 41 fécsoport
tobb mint 100 témakdrében
hirdették meg az Erték és
Minéség Nagydij Palyaza-
tot, a legkivalobb termékek
és szolgaltatasok versenyét
a Karpat-régio egész terl-
letén. Az Erték és
Minéség Nagydij
Tanusito Védjegy
hasznalatara 2021.
majus 31-ig lehet
pélyazni - jelen-
tette be az Erték
és Min6ség Nagy-
dij Palyazat Kiiroi
Tanacsa.

— A pélyézat szé-
les spektrumban
kinal lehetéséget azon vaél-
lalkozasok szamara, melyek
ebben a nehéz iddszakban
is torekednek arra, hogy
produktumukat hazai és
nemzetkozi szinten is el-
ismerjék. A minéség is na-
gyon fontos szempont a
gazdasdg Ujrainditdsa soran,
amit ez a nagy multd mi-
nésitési rendszer tdmogat —
mondta Kiss Kéarolyné Ildiko,
az Erték és Min6ség Nagydij
Palyazat alapitoja.

Az Erték és Min6ség Nagydij
kitintetd cim azon termé-
kek, szolgéltatasok, gazdasa-
gi szervezetek elismerése és
dijazésa, amelyek tevékeny-
séguk sordn bizonyithatdéan
elkotelezettek a mindség
Ugye irant, és kiemelt fon-

Kiss Kdrolyné
Ildikd
alapitod
Erték és Mindség Nagydij
Palyazat

tossagot tulaj-
donitanak az egye-
temlegesen jé minéségu
termékek elddllitasanak,
illetve a magas szinvonalu
szolgéltatasok nyujtasanak.
A palyazat kifrdinak — alkal-
mazkodva az Uj helyzethez
— kiemelt célja,
hogy az Erték és
Minéség Nagydij
Palydzati Rend-
szer kiirdsaval és
mUkddtetésével a
gazdasagi ndveke-
dés Ujrainditasat is
segitsék.

Az Erték és Mi-
néség Nagydij
Palyazatot 2021-
ben negyedik alkalommal
irta ki és valdsitotta meg a
DIAMOND Szervezdiroda
Bt az EXVA Vizsgalo és Ta-
nUsito Kft, a Hajnal Hus-
kombinat Kft,, a LEGRAND
Magyarorszag Villamos
Rendszerek Zrt. és a
SZAM-PONT Szémitastech-
nikai és Oktatd Kozpont
Kft. mint a palyazati rend-
szer Kifréi Tanacsa. Kiemelt
tdmogatdja a Miniszterel-
nokség Nemzetpolitikdért
Felelés Allamtitkarsaga,
szakmai tdmogatdja az Ag-
rarminisztérium, kilhoni
tdmogatdja a Romaniai Ma-
gyar Demokrata Szovetség.
Szakmai partnere a Nemze-

ti Elelmiszerlanc-biztonsagi

Hivatal. (x)

Value and Quality Award programme

announced this year too

This year's Value and Quality Award programme was announced in 100
themes of 41 main categories. The best products and services from the
Carpathian Basin can enter the competition for using the Value and Quality
Award Certification Trademark until 31 May 2021.

lldikd Kiss Kdrolyné, the founder of the programme told: they wish to reward
those products, services and companies that are dedicated to delivering qual-
ity. With this the programme hopes to contribute to putting the Hungarian
economy back on a growth path. The 4th Value and Quality Award scheme
is organised by DIAMOND Szervezéiroda Bt, EXVA Vizsgdld és Tandsito Kft,
Hajnal Haskombindt Kft, LEGRAND Magyarorszdg Villamos Rendszerek Zrt.
and SZAM-PONT Szdmitdstechnikai és Oktaté Kézpont Kft. ()
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Adomdny a frontra
a Szentkirdlyitdl és a PepsiCotdl

Az Orszagos Mentészolgalatnak és az Okumenikus Segélyszer-
vezetnek 6sszesen 40 millié forint 6sszértékl pénzadomanyt
nyUjt a Szentkirdlyi Magyarorszag és a PepsiCo.

- Ajarvany kitorése 6ta azon dolgozunk, hogy minden lehet-
séges modon segitsik a frontvonalban dolgozokat. Az elmult
kozel egy évben tébb mint 76 ezer palack asvanyvizadomannyal
tamogattunk kérhazakat és szocidlis intézményeket. Osszefoga-
sunk kovetkezé lépéseként pedig két olyan szervezetet segitiink
a PepsiCdoval kozosen, amelyek mindent megtesznek a magyar
emberek egészségéért. Reményeink szerint az adomany uj len-
diletet biztosit a tdmogatott intézményeknek, hogy tovébbra is
folytatni tudjdk az emberfeletti kizdelmet a jarvany ellen — tette
hozza Balogh Levente, a Szentkirdlyi Magyarorszag elndke.

- Vildgvallalatként tébb mint 200 orszagban vagyunk jelen, és a
legtobbjiiket nem kertlte el a koronavirus. A jarvany megjelenése
oOta célunk, hogy minél tobb térséget tdmogassunk pénz- vagy
élelmiszer-adomannyal. Boldogan élltunk a Szentkiralyi Magyaror-
szag kezdeményezése mellé, mert kozos adomanyunkkal azokat

a szervezeteket seqitjik, amelyek kozel egy éve megallds nélkdl
dolgoznak embertérsaink védelméért — mondta el Keszeg Attila, a
PepsiCo Ugyvezetd igazgatdja. /

A donation to the frontline of the pandemic

from Szentkirdalyi and PepsiCo

Szentkirdlyi Magyarorszdg and Pep-  bottles of mineral water to hospitals
siCo have donated HUF 40 millionto  and social institutions. PepsiCo’s

the National Ambulance Serviceand  managing director Attila Keszeg

the Hungarian Interchurch Aid. Lev-  added that since the outbreak of the
ente Balogh, president of Szentkirdlyi  pandemic PepsiCo offered support
Magyarorszdg told: last year they in the form of money or products in
already donated more than 76,000 many countries.

Harom Uj, tabldas KITKAT
csokolddé

A hazai fogyasztok mar meg-
szokhattak, hogy a KITKAT
minden évben kilonleges
izekkel lepi meg 6ket: a Ruby
és a Matcha varidnsok utan
tavaly a fehércsokolddés-kara-
mellas KITKAT Gold jelent meg
a boltok polcain.

A mérka idén harom Uj tdblas
csokoladéval jelentkezik, ame-
lyek prémium iziikkel és mar-
vanyos mintéjukkal feldobjék a
stresszmentes szlineteket, na-
gyobb méretiiknél fogva pedig
a csaladdal és a kollégdkkal is
megoszthatok.

A KITKAT Dupla Csokoladé
minden eddiginél magasabb
kakaotartalommal rendelke-

zik a gazdagabb csokolddéiz
érdekében. Az inyenc Kokusz
fehér- és tejcsokoladé minta-
zatat kdkusz- és mandulaizek
bolonditjdk meg. A Karamellds
Capuccino variansnal pedig a
tej és a karamellizalt csokolddé
keveredése kolcsondz elegans
megjelenést, imitdlva a capuc-
cino mintdjat, all a Nestlé Hun-
garia sajtokdzleményében. 7/

Three new KITKAT chocolate tablets

This year KITKAT surprises Hungarian consumers with three new chocolate tablets.

KITKAT Double Chocolate has higher cocoa content than any other chocolate of the
brand. KITKAT Delicious Coconut is a combination of white and milk chocolate with
amarble-like look, given an extra kick by coconut and almond flavours. KITKAT Car-
amel Cappuccino mixes milk and caramelised chocolate for a stylish appearance. 7/
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Citrusos izekkel Ujit a K&bdnyai

Meglepetéssel jelentkezik o R
az izesitett sorok kedve-  [THNRE
|6inek a mostandig csak
vildgos lager formaban is- i/
i 7
mert quanyaL a magyar “ Konanval
sorpiaci legenda egy o
grapefruit izd, 1,5%-0s a
radlerrel és egy citromiz(
alkoholmentes termékkel
|ép piacra. Ez utébbi be-
vezetése 6sszhangban van a
Dreher Sorgyarak felelés alko-
holfogyasztassal kapcsolatos
véllaldsaval, miszerint termék-
portfélidjanak 20%-a 2030-ra

alkoholmentes termé-
kekbdl &ll majd.

| — Azok szdméra szeret-
nénk alternativat kinal-
ni, akik kedvenc soriket
izesitett alkoholmentes
vagy izesitett, alacsony
alkoholtartalmu rad-

" ler formaban szeretnék
fogyasztani — mond-

ta Négyesi Fruzsing, a hazai
markak marketingvezetdje.

A két Ujdonsag aprilis végétdl
érhetd el az lizletekben do-
bozos kiszerelésben. /

P

Kébdnyai freshens up with citrus flavours

The K6bdnyai brand of Dreher Breweries has unveiled a 1.5-percent abv grape-
fruit radler and an alcohol-free lemon radler. Fruzsina Négyesi, marketing man-
ager of Dreher’s Hungarian brands told: 0.0-percent alcohol K6bdnyai Lemon
debuted at the end of March, while the 1.5-percent alcohol K6bdnyai Radler
Grapefruit hits the shops at the end of April, in aluminium can packaging. 7

Kifli-egyUttmuUkddések

AKifli.hu weboldalarél mar né-
hany kattintassal elérhet6k a
BENU gydgyszertar online ki-
nalatanak tébb mint 1500 leg-
népszer(bb terméke. A Kifli és a
BENU koz6s egylttmikodésével
plusz szolgaltatds érhetd el azon
vasarlok szamara, akik gyorsan,
kényelmesen, sorban &llas nélkdl
szeretnének hozzaférést olyan, .
gyogyszertarakban elérhetd termékekhez, mint példaul a vény
nélkul kaphato, nem tdmogatott gyogyszerek, vitaminok, tapla-
lékkiegészitok és szépségdpolasi termékek (vénykoteles gydgy-
szerek tovabbra is csak a gyogyszertarakban érhetdk el).

A Kifli.hu kozds misszidt kezdett az Apeellel is egy fenntart-
hatébb globdlis élelmiszerrendszer létrehozaséra, amelyben
természetes modszerek felhasznalasaval harcolnak az élelmi-
szer-pazarlas ellen, a hosszabb élettartamu termékkinalat ki-
alakitésa érdekében. Az egyttmUikodés mottdja: Tarold és

HAZHOZ JON A
GYOGYSZERTAR

A BENU gyogyszertar
termékeivel

bévilit kindlatunk

élvezd a narancsot akar kétszer hosszabb ideig, mint kordbban,

1

mindezt noveny| alapanyagok felhasznaldsaval!

EGY IGAZI

GYUMbI.CSFORRADAI.O
2X HOSSZABB ELTARTHATOSAG

Mindezek mellett a Kifli.hu elinditotta termel&i piacét is. A Kifli
Piacon a vidék izeinek legjavat taldljak meg az egészséges és
természetes finomsagokra vagyo vasarlék. /

Kifli-partnerships

With just a few clicks on the Kifli.hu
website, customers can reach the more
than 1,500 most popular products of
BENU pharmacies online. This way
shoppers don't have to queue in phar-
macies in these pandemic-ridden days.

Kifli.hu has started working together
with Apeel on a more sustainable
global food system, which is fighting
food waste with the help of natural
techniques. Kifli.hu now also has a
farmers market, called Kifli Market. /

AZ EURGPAI UNIO
TAMOGATASAVAL
FINANSZIROZOTT KAMPANY

NEMZETI
\ AGRARGAZDASAGI
KAMARA

Junius 17-re idén is
Z0ldség- és Ggumolcsnopot
hirdet a NAK

A z6ldség- és a gytimolcsfo-
gyasztas jétékony hatasai, az
egészség megdrzésében jat-
szott kiemelt szerepe napjaink-
ra mar kézismertté valt, mégis
vildgszerte és Magyarorszagon
is a fogyasztas még mindig el-
marad a WHO altal javasolt napi
minimum 400 gramm mennyi-
ségtél. Gymolcsot ugyanis a
magyar lakossag 40%-a, zoldsé-
get 30%-a fogyaszt mindennap,
amellyel utolsé helyen dllunk az
Eurdpai Unio tagéllamai kozott*.
A Nemzeti Agrargazdasagi Kama-
ra és az Europai Unio kozos edu-
kacids programja, az Eurdpai Friss
Csapat ezért is népszerUsiti immar
negyedik éve a zoldség- és gyu-
molcsfogyasztast. A hosszd tavu
eredmények, a szemléletformalds

igazi szezonja, igy a kihivds kony-
nyen és élvezetesen teljesithets,
hiszen a piacokon és a boltokban
is béségesen megtalalhatok a
friss hazai termékek.

Keresik Magyarorszdg
Z6ldség-GyimolcsHosét
Az Eurdpai Friss Csapat prog-
ram jelentéségét tovabb no-
veli, hogy 2021 a Z6ldségek
és Gylimolcsok Nemzetkodzi
Eve lett, azzal a céllal, hogy
az ENSZ is felhivja a figyelmet
a zoldségek és gyumolcsok
pozitiv taplalkozasi és egész-

i séglgyi hatasaira. Ennek
keretében hivtak életre a
#FoodHeroes kezdemé-
nyezést is, amely alapjan
itthon a NAK és az Eu-
ropai Friss Csapat prog-
ram egydtt keresi hazdnk
Z6ldség-GyumolcsHbsét, aki
Magyarorszagot nemzetkdzi
szinten is képviseli majd. A pa-
lydzat mar zajlik, jelentkezni
majus 25-ig lehet. Nyertest a
hazai Z6ldség- és GyUmolcs-
napon, junius 17-én hirdetnek.
A palydzattal kapcsolatos infor-
maciok megtaldlhatok az Eurdpai
Friss Csapat kozosségimédia-
felUletein! (x)

*Forrds: Eurostat

érdekében a kampany f6 célcso-
portja a 6-18 éves korosztély és a
gyermeket neveld csaladok.
A program részeként a NAK idén
is meghirdeti junius 17-ére a Z6ld-
ség- és Gyumolcsnapot, amelyen
a tavalyi évhez hasonléan min-
denkit arra kérnek, hogy minden
étkezéskor egyenek zoldséget,
gyimolcsot. A nap aktualitasat
az adja, hogy innentdl kezdédik
a hazai zoldségek és gytimolcsok
,Ennek a promdcids kampdnynak a tartalma csakis a szerzé dlldspontjdt tiikrézi,
és kizdrélag 6 tartozik érte felel&sséggel. Az Eurdpai Bizottsdg és a Fogyasztd-, Egészség-,

Flelmiszeriigyi és Mezégazdasdgi Végrehajts Ugynckség (CHAFEA) semmilyen felel6ssé-
get nem vdllal a kampdnyban szerepld informdcick esetleges felhaszndldsat illetéen.”

NAK: 17 June is Fruit and Vegetable Day

European Fresh Force is the name of the joint educational programme of the
Hungarian Chamber of Agriculture (NAK) and the European Union. The initiative
has been popularising fruit and vegetable consumption for four years, and its main
target group is 6-18 year old children and their families. As part of the programme,
NAK designated 17 June as Fruit and Vegetable Day.

Connecting to the #FoodHeroes initiative of the United Nations, NAK, and the Euro-
pean Fresh Force programme are looking for Hungary’s Fruit and Vegetable Hero.
Applicants can register until 25 May, the winner will be announced on 17 June and
is going to represent Hungary on the international stage. Learn more on the social

2021/5 Jrade Trade

magazin

media platforms of the European Fresh Force! (x)
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Hét év alatt 750 milliard élelmiszeripari fejlesztésekre

van tobbek kdzott a hazai gyartoknak,
termeléknek a magyar kereskedelmi sze-
replékre, akik élenjardak a hazank-
ban elééllitott termékek fogyasz-
tékhoz torténd eljuttatasaban.
A vésérldk szamara is fontos, hogy
a kisebb telepuléseken is legyenek
jol mUikodd kereskedelmi egységek,
ahova a nagy szupermarket-héléza-
tok nem tudnak eljutni, hiszen itt a
klasszikus csaladi vallalkozasok élet-
képesek. A CBA célul tizte ki, hogy
ezeknek az Uzleteknek a sikeres mU-
kodtetését nagymértékben tdmogas-
s, jOl szervezett franchise-rendszerével,
fejlett informatikai hatterével, kiterjedt
szakmai tapasztalataval. //

vilni fog a szektor, ndvekedni fog a feldol-
gozottsagi szint, igy még tdbb j6 mindsé-

A magyar termékek vasarlasaval sok ezer
magyar csaldd boldoguldsat tdmogatjuk,
valamint hozzajarulunk az itthoni
munkahelyek védelméhez, a magyar
gazdasag élénkitéséhez, fejlédésé-
hez, erésitjik a varos és a vidék kap-
csolatdt — emelte ki Erdés Norbert, az
Agrarminisztérium élelmiszerlanc-fel-
Ugyeletért felelés allamtitkdra a CBA
Logisztikai K6zpontban tett prilis
22-ei latogatdsan, Alsénémediben.
Az allamtitkar kifejtette, a kormany
elkdvetkezd hét évben 4500 milliard
forintot fordit a magyar vidék és mez6-
gazdasdg, valamint az élelmiszeripar fej-
lesztésére, utdbbira 750 millidrd forintnyi
forrast lehet majd felhasznalni. Ezzel bé-

|

Még tébb jé minéségl r;wggor élelmiszer
kerulhet a polcokra

gl magyar élelmiszer kertlhet a polcokra.
Lazar Vilmos, a CBA elndke elmondta, bi-
zonyossagot nyert, hogy nagy sziksége

In seven years 750 billion forints will go to food industry development

On 22 April Norbert Erdds, state secretary for food chain supervision at the have the opportunity to apply for funding from a HUF 750-billion budget.
Ministry of Agriculture, visited the CBA Logistics Centre in Alsénémedi. At the CBA president Vilmos Ldzdr talked about how important it is for Hungarian
event he told that the government is going to invest HUF 4,500 billion in rural, farmers and food companies to have Hungarian retail chains, who are leaders
agricultural and food industry development in 7 years. Food companies will in taking Hungarian-made groceries to consumers. 7

Négy tovabbi telepUlésen rendelhetbk online az ALDI termékei

Harom hénappal a szolgéltatas buda-
pesti bevezetése utan 4 tovabbi tele-
pulésen — Budadrson, Térokbalinton,
Erden és Dibsdon — mintegy 120 000 la-
kos szamara érhetd el hazhozszallitassal
tobb mint 3000 termék az ALDI-bdl.

Az online rendelési lehetéséget és a sze-
mélyes bevasarldsi szolgéltatast a ma-
gyar startup, a ROKSH biztositja. A vasar-
|6k a ROKSH.com-on - az irdnyitdszamuk
megadasat kdvetéen —az ALDI termé-
keibdl is 6sszeallithatjdk bevasarlélistdju-
kat. A termékek kivalasztasa utan meg-
jeldlhetik, hogy mikor és hol szeretnék a
bevasarldsukat dtvenni. Ezt kdvetden a

vasarlohoz kozeli ALDI-Uzletbe, ott gon-

ROKSH ,személyes bevasarléja” elmegy a

dos odafigyeléssel Gssze-
valogatja a termékeket,
majd az aruhdzban elér-
het6 aktudlis dron meg-
vasarolja és hdzhoz szal-
litja azokat. A személyes
bevasarlo telefonon veszi
fel a kapcsolatot a megrendelével, gy
adott esetben helyettesité terméket kindl
fel, és az él6 kapcsolatnak koszonhetden
a megrendelt termékek kore mindaddig

maodosithato, amig a sze-
mélyes bevasarlé az tiz-
letben tartézkodik.
A szolgaltatast, amely-
nek dija a széllitas id6-
pontjatdl fliggéen mar
I 790 forinttdl elérhetd,
a karanténban élék is igénybe vehetik,
mindssze annyi a feladatuk, hogy a
fennalld dllapotot a megrendelés leadd-
sakor jelezzék. /

Online order and delivery from ALDI in another four towns
towns, Budadrs, Torokbdlint,

Erd and Diésd. ALDI offers this
service via Hungarian start-up
ROKSH. Shoppers can order at
ROKSH.com, the company’s rep-

Three months after the launch of
the service, ALDI customers can
order more than 3,000 different
products online and have them
delivered to their door in 4 new

resentative goes to the nearest
ALDl store, buys the items on the
shopping list and delivers them
to the customer. The service is
available from HUF 790.7

FE.  Prigdt idézi

PRAHA néven Uj sort ve-
zetett be aprilisban a
Staropramen csalad tagja-
ként a Molson Coors Beve-
rage Company Kozép- és
Kelet-Eurdpa kivélasztott
piacaira — koztlk a magyar-
rais.

- Biiszkén mutatjuk be Uj
tagjat, a PRAHA-t, egy lagy,
merész {zvildgu sort, amely
inspirdld, és kielégiti az Uj generaciok igé-
nyeit. Tisztdban vagyunk vele, hogy fo-
gyasztéink mindig a merész, Uj Otleteket és
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az Uj Staropramen

a modern, kreativ és izgalmas markakat ke-
resik, amelyek tikrozik sajat értékeiket. Lat-
tuk a felnétt fogyaszték Uj generdcidjanak
koérében elterjedt trendet, miszerint Ujabb
és Ujabb sorfajtakra vagynak, azonban
izvildagban nem hajlanddak kompromisz-
szumot kotni. A PRAHA-ban egyesil Praga
merészsége és a pilseni lagerek kdnnyed-

sége. Célja, hogy ezzel a kdnnyed, mégis
merész izével népszerd sérré valjon, amivel
tokéletesen illeszkedik minden fogyaszta-
si alkalomhoz — mondta Spiegel Gyérgy, a
Borsodi Sérgyar marketingigazgatdja.

A PRAHA - a Borsodi Sorgyar jovoltdbol —
aprilis masodik felétél kaphatd dobozos,
valamint Gveges kiszerelésben. /

New Staropramen recalls the atmosphere of Prague

In April the Molson Coors Beverage Company launched a new beer in its Staropramen range, called
PRAHA, in selected markets of Central and Eastern Europe — and one of these is Hungary. Gydrgy Spiegel,
marketing director of Borsodi Brewery told that PRAHA combines the boldness of Prague and the light-
ness of pilsner beer. From the second half of April Borsodi Brewery markets PRAHA in aluminium can and

glass bottle packaging. 7



Praga merészsege
a pilseni lagerek konnyedségével.

PRAHA


https://www.staropramen.com/hu

/44444

Aprilis 2-t61 a nyugat-eurdpai és kdzép-ke-
let-eurdpai Uzleti régidk dsszevondsaval
egy Uj, kozos eurdpai mikodési egységet
hozott létre a The Coca-Cola Company. Az
Uj szervezeti egység létrejottével a kdz-
ponti dontéshozas és a helyi végrehajtas
elényei egyszerre érvényesilhetnek majd.
A stratégiai atalakitas célja a pandémia
utani erds Ujrakezdés és gyors novekedés.
Az atalakulds a magyarorszagi vezetést is
érinti. A cég Uj magyarorszagi marketing-
vezetbje Kolcsei Gergely lesz. A szakem-

Kolcsei Gergely
marketingvezeté
Coca-Cola

Uj magyarorszdgi vezetdk és globdlis stratégiai atalakulas a Coca-Coldndl

Méré Adam
consumer & shopper
connection director
Coca-Cola

Raijcsits Patrik
senior brand manager
Coca-Cola

senior brand
communication manager
Coca-Cola

ber kdzel hat éve csatlakozott a céghez.
Senior brand managerként tobb sikeres
orszagos szintl kampany fizédik a ne-
véhez. A marketingvezetdi kinevezéssel
egyidejlleg Rajcsits Patrik veszi 4t a senior
brand manageri poziciot.

Méré Adamot eurdpai szint( consumer &
shopper connection director pozicidba

léptették eld. O 2019 bta volt a cég kd-
zép-europai régidért felelés connection
és médiamendezsere, mostani pozicidja
mar igazgatoi szintd és a teljes eurdpai
régiora kiterjed.

Szintén egyesitették a consumer és a
shopper marketinget, amely eddig két
kulon egység volt a Coca-Colédn beldl. A

fogyasztdi (consumer) kommunikacié a
hagyomanyos ATL-kommunikaciot takarja,
mig a shopper a kifejezetten eladashelyi,
in-store és e-commerce csatornakon vég-
zett kommunikaciot jelenti.

SzUcs Judit dprilis 2-t8l eurdpai senior
brand communication managerként foly-
tatja karrierjét a cégnél. ./

Coca-Cola: New managers in Hungary and global strategic restructuring

As of 2 April The Coca-Cola Company unites its business regions in Western
Europe and Central and Eastern Europe, establishing a new operating structure
that can contribute to faster growth after the pandemic. This move affects
Hungary as well: Gergely Kélcsei has been named the company’s new marketing

manager. His former position as senior brand manager is now filled by Patrik
Rajcsits. Addm Méré has been appointed consumer and shopper connection
director for Europe. Judit Sz(ics continues her career at the company in the
new position of senior brand communication manager. 7

Lifebuoy-adomdny az OMSZ-nek

’,

Uj Ogyvezetd a Nadudvarindl

Tobb mint 4,5 millié forint értékd, kozel 4600 darab higiénikus
kézgél adomanyozasaval segiti az Orszagos Mentészolgalat
munkajat az Unilever altal Europdban és Magyarorszagon Ujra
bevezetett kézhigiéniai marka, a Lifebuoy.

— A Lifebuoynak mar 1894 6ta az a kuldetése, hogy alapjaiban
valtoztassa meg a kézmosasi és a kézhigiéniai szokdsokat vi-
lagszerte, igy Dél-Amerikatol Afrikan és Indian 4t Indonézidig
mar tébb mint 60 orszagban segit elérhetévé tenni a meg-
feleld kézhigiénidt. Nagy 6rém szamunkra, hogy a mérka ma-
gyarorszagi Ujrabevezetése kapcsan a jarvany elleni harc front-

vonaldban dolgozo
mentdket segithet-
juk — mondta Ta-
kécs Linda, az Unile-
ver Szépségapolasi
Kategoridért felelds
magyarorszagi ve-
zetje.

Az OMSZ-nek ado-
manyozott Lifebuoy
Total higiénikus kéz-
gél termékek anti-

bakteridlis dsszetevét, alkoholt, valamint E- és B3-vitamint tar-
talmazdé formuldja segit eltavolitani a baktériumokat és meg-
védeni a kezeket a kiszaradastol. /

Lifebuoy donation to OMSZ

Hand hygiene brand Lifebuoy - recently
relaunched by Unilever in Europe and
Hungary - donated more than HUF 4.5
million worth of 4,600 hand hygiene
gels to the National Ambulance Service
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(OMSZ). Linda Takdcs, Unilever's head
of beauty care in Hungary told: they are
glad to help the work of the ambulance
service, as they are fighting against the
pandemic in the frontline.”

Az idei év elejétdl
Nagy Adam télti be
a Nagisz cégcso-
porthoz tartozé, ha-
gyomanyos magyar
élelmiszereket gyar-
6 Nadudvari Elelmi-
szer Kft. lgyvezetd
igazgatdi pozicidjat.
A gazdasagi vég-
zettségU szakember
az elmult 10 évben is vezetd
poziciét toltétt be az agrar-
4gazatban.

- A legfontosabb célom a
Nadudvari hazai piacon ed-
vabbi erésitése, valamint a
belfoldi forgalom folyamatos
novelése mellett az export-
piacokra lépés. Jelen gazdasa-
gi helyzetben beszallitdinkat,
az allattartokat, tejtermeldket
ugy tamogatjuk, hogy sza-

Nagy Addam
Ugyvezetd igazgatd
Nadudvari Elelmiszer

mukra tisztességes
felvéasarlasi drakat
biztositunk, és sajat
mUkodésink haté-
konysagnovelésével
realizéljuk véllalko-
zasunk fenntartha-
té novekedését —
mondta Nagy Adam.
A tdbb évtizedes
multra visszatekint®
Nadudvari 350 fét foglalkoz-
tatd termeld és feldolgozd
kézpontja a Hortobagy szivé-
ben van, évente 11 ezer ton-
na tejterméket, 3000 tonna
huskészitményt és 3000 ton-
na mirelit terméket allit eld.

A boltokban immar tébb mint
200 kulonféle Nadudvari ter-
mék kaphato. A véllalkozas
arbevétele az elmult években
megduplazodott, 6 milliardrol
12 millidrd forintra nétt. /

Nddudvari’'s new managing director

From 2021 Addm Nagy is the managing director of traditional Hungarian food
maker Nddudvari Elelmiszer Kft, which is a member of Nagisz Group. Mr Nagy

has a degree in economics and in the last 10 years he filled various managerial
positions in the agri-food sector. Nddudvari is located in the heart of the Hortobdgy
region and employs 350 people. Every year the company manufactures 11,000
tonnes of dairy products, 3,000 tonnes of meat products and 3,000 tonnes of frozen
food, with annual sales at HUF 12 billion. 7



Magyarorszdgon tesztelik a NESCAFE 3in1 Classic papiralapu csomagoldsat

2025-re a Nestlé csomagoldanyagainak
100%-a Ujrahasznosithatd vagy Ujrafel-
hasznélhatd lesz. Ennek fontos lépése-

ként dprilistdl a cég egy limitalt széridban

teszt jelleggel papiralapu véltozatban
is piacra dobja az egyik legnépszertibb
markéja, a NESCAFE 3in1 Classic instant

kavék csomagolasat. A vildgon elészor a
magyar fogyaszték probélhatjdk ki az Uj

formatumot, amely a megszokott cso-

magoldssal parhuzamosan, a készlet ere-

jéig lesz elérheté a SPAR- és
az INTERSPAR-Uzletekben.
Az Uj papiralapu csomago-
las szelektiven, a papirhul-
ladékkal egyutt gyUjthets,
széles korben Ujrahaszno-
sithato, azaz amennyiben
kiépitett rd az infrastruktira,
Ujrafeldolgozasra kerdlhet.
- Ez az innovacio az elsé 1é-
pés annak érdekében, hogy

a kévéitalpormixek cso-
magoldanyagai is kdrnye-
zetbaratabbak legyenek.
A termékek kiszerelése,
izvildga, recepturaja val-
tozatlan marad, ugyan-
akkor lehetévé teszi a
fogyasztok tudatosabb
vélasztasat — mondja Ba-
gi Bernadett, a NESCAFE
brandmenedzsere. /
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Paper packaging for NESCAFE 3

By 2025 Nestlé's packaging materials will be 100 percent recyclable or reusable.
From April a limited edition series is testing the paper packaging of NESCAFE

3in1 Classic instant coffee in practice. Hungarian

in1 Classic tested in Hungary

SPAR and INTERSPAR stores

are the first in the world where customers can buy the product in this format.
NESCAFE brand manager Bernadett Bagi told: this is innovation is a the first step
towards more eco-friendly instant coffee products. 7

A Heineken Hungdria

az elsé

PET-palack-mentes nagyuzemi sorgydrtd

Kdrnyezettudatos véllalatként a
Heineken Hungéria az idei évtdl

a portfolivban kizardlag Gveges,
hordos és végtelenszer Ujrahasz-
nosithatd aluminiumdobozos ter-
mékeket gyart és forgalmaz.
Jelents vallalassal és a fenntartha-
tésag irdnyaba tett nagy Iépéssel
Ujitjia meg a cég az egyik veze-

t6é prémium markajat. A Gosser,
valamint a Gosser Natur Zitrone

radlerek az idei évtél elhagyjék a
PET-palackos kiszerelést, ami évi
kozel 200 tonna mdanyagtol men-
tesiti a kdrnyezetet.

A csomagolas tipusan kival a di-
z3jn és a marka is megujul, vala-
mint a kindlat is valtozik a Gosser
portfélioban. A Gosser Natur Zit-
rone 2% Citrom termék, illetve al-
koholmentes testvérei az idei sze-
zontol a Gosser ernydje alatt, azaz
Gosser néven kerilnek a polcokra.
A jol ismert Citrom és Mango-cit-
rom izek mellett bemutatkozik az
Afonya-citrom iz is. A min&ségi ko-
vetelményeket mindig szem el6tt
tartva az izekhez kizarélag termé-
szetes alapanyagokat hasznal fel a
gyarté./

Heineken Hungdria becomes first

PET bottle free major brewery

Being an environmentally conscious company, from this year Heineken Hungdria exclu-
sively produces and distributes bottle, keg and endlessly recyclable aluminium can pack-

aged products. From early 2021 G6sser and Gdss

er Natur Zitrone radlers aren’t available in

PET bottles any more — with this step the brewery cuts plastic use by 200 tons a year. At the
same time the Gésser design, brand and portfolio also go through an overhaul. 7

A Supp.lindl folytatja
Nagy Sdandor

Nagy Sandor, aki kordbban a
G-Roby Szupermarket halézat
totte be, valamint az 6 nevéhez
fliz6dik a 2000-ben indult GRoby
online shop felépitése és veze-
tése, 2021 dprilisa ota a Supp.li
Uzletfejlesztési igazgatoja.
Sandor szakmai tapasztalataival a
board tagjaként mind a stratégiai, mind az operativ te-
rdleten erdsiti a 2019-ben indult, az FMCG B2B piacon is-
mert startupot, melynek célja, hogy mind idehaza, mind
pedig Eurépaban a REL m(ikodését tdmogatd digitalis
termeli 6koszisztéma fejlesztésével és mikodtetésével
ezen terillet megkerUlhetetlen szerepléje legyen. Igy a
tovabbiakban a cég mukodési folyamatait tdmogato in-
formatikai rendszerek tovabbfejlesztéséért felel, valamint
segfti a folyamatos ndvekedést és Uj piacok szerzését. //

Nagy Sdndor
Uzletfejlesztési igazgato
Suppli

Sdandor Nagy continues at Supp.li

Sdndor Nagy - formerly one director of Supp.li from April

of the directors at supermarket  2021. Suppl.liis a start-up in the
chain G-Roby and the manager ~ FMCG B2B market that has been
who launched and led the GRo-  active since 2019, in the field of
by online shop from 2000 — is REL-supporting digital ecosys-
now the business development — tems on the producer side. 7/

Tavaly 8,7%-0s ndvekedést ért el a SPAR Magyarorszdag

A SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft.
a rendkivili kihivasok elé allitd 2020-as
évben is kimagaslo teljesitményt nyuj-
tott. A forgalom az eléz6 évhez képest
8,7%-kal 738,9 millidrd forintra noveke-
dett, és a munkahelyek szdma is bévlt:
az év végére tobb mint 14 ezer 6, vagyis
Otszazzal tobb munkatars dolgozott a
cégnél 2019-hez képest, all a cég sajto-
kozleményében.

A fejlesztések terén szintén latvanyos
eredményeket ért el a vallalat: bévitet-

te logisztikai kdzpontjai tertletét, va-
lamint egy Uj Uzemegységgel névelte
huslizemi gyartasi kapacitasat Perbalon.
A beruhdzasok 6sszértéke 2020-ban igy
elérte a 28,7 millidrd forintot. Mindemel-
lett tavaly két Uj SPAR szupermarket és
két City SPAR szupermarket is megnyilt,

valamint orszdgszerte 14 druhazban ke-
rult sor feldjitasra. A véllalat franchise Gz-
leti modellje, a SPAR partner program
2020-ban 21 eladdhellyel béviilt, igy a
csatlakozd toltéallomasokkal és Gzletek-
kel egyUtt orszdgosan mar 207 egység
tartozik hozza. /

SPAR Magyarorszdag: 8.7-percent growth in 2020

SPAR Magyarorszdg Kereskedelmi Kft. came up with an excellent performance in the very challenging year
of 2020: sales were up 8.7 percent at HUF 738.9 billion and by the end of the year the retailer had more than
14,000 employees — 500 more than in 2019. Last year SPAR invested HUF 28.7 billion in development and 21
stores joined the now 207-unit SPAR franchise programme. /7
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Epitkeziink. Ujja, vagy csak feldji-
tunk, atalakitunk és alkalmazko-
dunk a kovetkez6 normalishoz. A
bazis kinél-kinél mas és mds, Ossze-
hasonlithatatlanul méis helyzetbdl
indul a horeca, a nagykereskede-
lem, kiskereskedelem, ipar... - hogy
az FMCG-n kivili szektorokrdl ne
is beszéljiink.

Idén a vilag csodiit és az Gjjaépi-
tést hoztuk motivumnak a Business
Days 2021 konferenciéra.

Vannak csodis emlékek, fantaszti-
kus épitmények, a vildg 7 Csoddja,
de most a 8. Csodit kell megépite-
niink, mert haladni kell elére. Nagy
a kihivas, sok a kiizdelem minden
szinten.

Mi dagy dontéttiink, hogy (ahogy az
el6z6 vilsag utini Business gays
konferencian mindenkit személy

Regisztracio pénzvisszafizetési garanciaval:

. A VILAG 8. CSODAJA

Ujrakezdés a magyar
FMCG-piacon

e s 2 s

Karfelmérés, renovalas és ajjaépités
az FMCG szektorban a talalkozo 6t napjan!
Hazai és nemzetkozi épitémesterek és szakért6k varjak
az érdekl6d6ket, magyar és angol nyelven, személyes jelenléttel.

s 00 2 2

Az ajjaépiilés fovédnoke dr. Nagy Istvan miniszter

szerint hésnek és talélének kial-
tottunk ki) most mindenkit a vila
8. csodédjanak részesévé teszink. 4§
résztvevoket, az djrainditott val-
lalkozisokat, a hatrinyt ledolgozo
vallalatokat — mindent és minden-
kit, aki velink lesz a szeptemberi
konferencian Tapolcan.

Szdmba vessziik, hogy milyen rom-
bolasokat, karokat szenvedtiink el
az el6z6 (akkorra mar) masfél évben,
milyen fizikai megprébaltatisokon
kellett tdljutni. Es arrél is beszélni
fogunk, hogy kinek-kinek hogy si-
kerilt mindez, hogy ha Gjra szembe
kell nézniink hasonl6 hel]yzettel, le-
gyen olyan tudisunk, amely segiteni
og. De taldn, amire még kivincsibb
lesz mindenki: 2022-2023. és az azt
koveté tervezések, viziok, elrelata-
sok, fokuszok.

Mindezt szeptember 20-24. kozott,
ismét 5 napos konferencian kisérel-
jik meg végiggondolni, itbeszélni,
megvitatni - egyiitt!

Természetesen nem engediink az
egészségbiztonsagi el6irdsokbol sem,
ott is Gjra megtesziink majd min-
dent, hogy aki eljon, ne csak jél, de
biztonsagban is érezze magat.

A programtervezetet folyamatosan
frissitjiik. Az el6addsokat magyarul,
angol nyelvii szinkrontolmacsolas-
sal biztositjuk, ahogy mindig. Sok
Gj és sok bevalt otlettel készilimk,
hiszen idén mi is jubileumi, a 15.
Business Dayst szervezziik Partne-
reinkkel, Vendégeinknek.

Mi igy késziliink. Varakozéssal és
nagyon nagy reményekkel, hogy

tjra talalkozunk!

WWW.BUSINESSDAYS.HU

YOU CAN ALSO FIND ALL THE INFORMATION ABOUT OUR CONEERENCE
IN ENGLISH ON OUR WEBSITE: BUSINESSDAYS.HU

12.00-13.30

13.30-15.00

2. NAP 2021. SZEPT. 21., KEDD
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Erkezés, munkalapok aldirasa,

majd épitkezés elotti falatozas

SZABADKOMUVES PAHOLY

15.00-15.30
15.30-17.30

Nagymestereket hallgatunk az Epitésvezetdk koordindldsdval
Altaldnos piacértékelés az elmult masfél évrél meghivott eléado-
inkkal: makrogazdasag, nagykereskedelem, hazai lancok piaca.

Erkezés, munkalapok aldirasa, 8.00-9.30

majd épitkezés el6tti falatozas

SZABADKOMUVES PAHOLY 9.30-10.30
Nagymestereket hallgatunk az Epitésvezeték koordindldsdval

Altalanos piacértékelés az elmult masfél évrél meghivott elé-

addinkkal: makrogazdasag, horecapiac.

Pihendidé 10.30-11.00 Pihenéid6
FELALLVANYOZVA A HORECA 11.00-12.30

Az épitkezés résztvevoi felmérik a statikai dllapotot, és javas-
latot tesznek az alapok ujbdli lerakdsdra, a kiilsé feldjitdsi
megolddsokra, valamint a belséépitészeti stilusokra.

A horecapiac elmult masfél évben elszenvedett megprobal-
tatasairdl és jovébeli lehetéségeirdl beszélgetlink meghivott
szakértbinkkel.

17.30-20.00 Pihendidé
20.00-23.00 Vacsora

FELALLVANYOZVA A NAGYKERESKEDELEM

Az épitkezés résztvevoi dttekintik az anyagbeszerzés
lehetdségeit és a kivitelezés dj formdit.

A kerekasztal résztvevéi, nagykereskeddk és gyartdk kdzosen
elemzik az elmult masfél év kihivasait, és a jovébe tekintve
szamba veszik lehetéségeiket.

12.30-14.00 Ebédsziinet
14.00-1630 FELALLVANYOZVA A HAZAI LANCOK,

FRANCHISE-OK, TRAFIKOK


https://trademagazin.hu/hu/rendezvenyek/bd2021092024/

Az épitkezés résztvevoi dtbeszélik a sikeres technoldgidikat,
vdlsdgdllé know-how-ikat és épitéanyag-vdlasztékukat.
A kerekasztal-beszélgetésben meghallgatjuk a hazai [ancok és
érdekeltségeik, valamint a beszallitok elmult idészakban atélt
sikereit és kihivasait, valamint jovébeli terveiket.
MEO 16 6rakor:
A Magyar Termékekeért Kereskedelmi Nivodij verseny eredmény-
hirdetése. A verseny févédnoke dr. Nagy Istvan agrarminiszter.
16.30-17.00 Pihendidé
17001830 FELALLVANYOZVA A SZOVETSEGEK, SZERVEZETEK
Az épitkezés résztvevoi szakszervezeti gyllésen megvitatjak
a megvdltozott munkakérilményeiket, jogos igényeiket és
lehetéségeiket.
A kerekasztal-beszélgetésben az érdekvédelmi szervezetek az
élelmiszeripar és kereskedelem aktualitasaival kapcsolatosan
vélaszolnak kérdéseinkre.
18.30-20.30 Pihen6id6

20.30-24.00 Vacsora, szérakoztatd program a kisszinpadon, tombola

F5>3. NAP 2021. SZEPT. 22., SZERDA

800-930 Erkezés, munkalapok aldirasa, majd épitkezés el6tti falatozas

9301030 SZABADKOMUVES PAHOLY
Nagymestereket hallgatunk az Epitésvezeték koordindldsdval
Altalanos piacértékelés az elmult masfél évrél meghivott eléadé-
inkkal: teljes kiskereskedelmi piac.

1030-1.00 Pihen6ido

1001300 HATASTANULMANY

Az épitkezés résztvevéi szdmba veszik az éplilet kornyezetre
gyakorolt hatdsdt, hulladékkezelését, az energiafelhaszndldsdt
a lakok elvdrdsainak tikrében.
Afenntarthatésagot helyzetjelentésekkel és jovobeli tervekkel
hozzak kozelebb a résztvevok a hallgatésaghoz a kerekasztal-
beszélgetésen.
MEO Tl érakor:

A Fenntarthatdsag Szimboéluma 2020 verseny eredményhirdetése.

13.00-1400 Ebédsziinet

14.00-1600 HOZZAEPITES ALATT AZ E-KERESKEDELEM
Az épitkezés résztvevdi innovativ modulokkal és digitdlis
megolddsokkal egyre okosabbd fejlesztik a komplexumot.
Sosem latott fejlédésnek indult az e-kereskedelem, Uj irdnyokkal
bévilve, nagyobb lefedettséggel, folyamatosan bévilé kinalattal,
amelynek részleteirdl és a tovabbi célokrol hallgatjuk a kerekasz-
tal résztvevdit.

16.00-16.30 Pihen6ido

16301830 CSINOSITGATAS ALATT A DROGERIAK, PATIKAK,
DISZKONTOK
Az épitkezés résztvevoi dttekintik, hogy milyen specidlis
megolddsokkal fokozhatjdk tovdbb az épliletrészek
komfortossdgdt és lizemeltetési hatékonysdgdt.
Kereskeddk és gyartok elemzik a legnagyobb eredményeket
felmutatd csatorndkat és a pandémia utdni idék lehetéségeit.

18.30-20.30 Pihen6ido

2030-01.00 BBQ-vacsora a kertben, Eletmiidij-atadé és sziiletésnapi
koszontok, majd nagykoncert a Rossmann jovoltabol
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800930 Erkezés, munkalapok alairasa,
majd épitkezés elétti falatozas

9301030 SZABADKOMUVES PAHOLY
Nagymestereket hallgatunk
az Epitésvezeték koordindldsdval.
Altalanos piacértékelés az elmult mésfél évrél és az el6ttiink
allokrol meghivott el6adodinkkal: makrogazdasag.

1030-1.00 Pihen6idd

1001300 VILAGSTILUSOK
A szakma kivdlésdgai bemutatjdk id6tdllé hazai
és nemzetkdzi remekmiiveiket: hogyan épitettek olyan
falakat éjjel, amelyek nem omlottak le reggelre.
A Markaszovetség kerekasztalaban a résztvevoket a legerd-
sebb markak tulélési, piacmegtartasi és tovabbi fejlesztési
torekvéseirdl kérdezzUk.
MEO 12.30 érakor:
A Lanchid Alapitvany és a tdmogatott Didkok bemutatasa
kovetkezik.

13.00-1430 Ebédsziinet

14301630 FELALLVANYOZVA A HIPER- ES
SZUPERMARKETEK, BENZINKUTI SHOPOK
Az épitkezés résztvevoi felmérik a statikai dllapotot,
és javaslatot tesznek a kiilsé repedések elfedésére
és a falak ujravakoldsdra.
A kerekasztal-beszélgetésen a hiper- és szupermarketek és
benzinkuti shopok megoldasairdl, jovébeli terveikrdl értekez-
nek a résztvevo gyartok és kereskeddk.

16.30-17.00 Pihendidé

1001830 A JOVO CSODAI
A jové éplileteirdl és épitészeti stilusairdl értekeznek
a viziondriusok.
Elsé izben halljuk annak a jovékutatdsnak az eredményeit,
amelyet erre a konferenciara készitettek az agrarium,
élelmiszeripar és kereskedelem vizionariusai.

18.30-20.30 Pihen6idd

20.30-04.00 Galavacsora, Rioi Karneval - Zenél
a Vegas Show Band a TV2 jévoltabol

% 5. NAP 2021. SZEPT. 24., PENTEK

9.00-1000 Levonulas, elszamolas

10.00-13.00 ATADAS
Az épitkezés befejezésében az utolsé simitdsokat
vildgldtott szakemberek sajdt tapasztalataik
megosztdsdval segitik.
A hagyomanyos cégvezetdi Utravaléhoz idén is harom
nagyszeruy, ikonikus személy el6adasat élvezziik majd,
hogy bévitsuk ismereteinket, és sajat mindennapjainkba
atlltetve a hallottakat, segitsik dontéseinket.

13.00-1430 Ebédsziinet
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A Magyar Termék Nonprofit Kft. hirei

SIO-Eckes:

A természet gyimolcseibdl,

fenntarthatdan
~ Az Uj SIO Natura BIO ter-
meékesalddunkhoz dkolodgiai
gazdélkodasbdl szarmazd
gylimolcsoket hasznalunk fel,
a gylmolcslé bekeverése és
toltése is a Biokontroll fligget-
len szervezet éltal hitelesitve
torténik —feleli Szasz-Bognar
Emese, a SIO-Eckes Kft. kom-
munikacids és média mana-
gere arra a kérdéstinkre, Uj
gyimolcsleveik
miben masok,
mint az eddigiek.
Hozzateszi: ez ki-
sebb kornyezet-
terhelést jelent,
marpedig a vasar-
l6k egyre tudato-
sabban dontenek.
Ezért vezették be
2019-ben magas
gylmolcstartal-
mu termékesalad-
jukat, a Naturat, az egészsé-
ges snackek legjobb alternati-
vajat, a piacvezetévé valt SIO
Smoothie-t, majd 2020-ban a
z0ldség- és gylimolcsitalokat
tartalmazo SIO Start range-et,
valamint a friss, h(itott hohes
C juice-okat.

- Azidei év is sok meglepe-
tést tartogat, mind a vitami-
nokkal dusitott, mind pedig
a h(tott termékesaladjainkat
erésiteni fogjuk — emeli ki
Sz&sz-Bognar Emese.
Blszkék rd, hogy termékeiken
generaciok néttek fel. Fontos
széamukra, hogy hat italuk el-
nyerte a Hazai Termék véd-

Emese

manager
SIO-Eckes

kommunikdcidés és média

jegyet, amelynek kiemelkedd
ismertsége segit kommuni-
kalni, hogy a legnépszertibb,
klasszikus termékeik Siofokon
készllnek a magyar fogyasz-
tok izlésének megfeleld 6sz-
szetételben.

Afenntarthatdsag a cég stra-
tégidjanak kozponti eleme.
Ennek része a kisdobozos
gyumolcslevekhez beve-
zetett papir szivo-
szél is, amely csak
2021-ben 3,5 tonna
mdanyagtol  ov-
ta meg a Foldet.
Gyumolcsfeldol-
gozasuk teljesen
hulladékmentes,
a gyarban pedig
egy lagyvizet el6-
allitd berendezést
telepitettek, ezzel
jelentésen csok-
kenteni tudtak szennyvizki-
bocsatasukat, tovabba 100%-
ban z6ld energidt hasznalnak.
Idén év elejére pedig a
SIO-Eckes elérte a klima-
semlegességet. Ez azt jelenti,
hogy a vallalatcsoport a tel-
jes szén-dioxid-kibocsatasat
felmérve fliggetlen szerve-
zeten, a ClimatePartneren
keresztUl egy braziliai erd6-
védelmi programban vald
részvétellel kompenzélja azt.
— Mivel mi a természet gyU-
molcseibdl éliink, kiemelten
fontos szamunkra a fenntart-
hatdsag —indokolta 1épésiiket
a kommunikacios vezetd. /

SIO-Eckes: Made of the fruits of nature - in a

sustainable way

Emese Szdsz-Bogndr, communications and media manager of SIO-Eckes Kit.
informed our magazin that products in the new SIO Natura BIO range are made
of fruits from organic farming. What is more, mixing and filling is also done in
compliance with the standards of independent certification organisation Biokon-
troll. She added that this means putting a smaller burden on the environment.
This year the company will roll out new products in both the vitamin-fortified and
the chilled product lines. Sustainability is a core element of SIO-Eckes' strategy. In
2021the company saved planet Earth from 3.5 tons of plastic, thanks to having
replaced plastic drinking straws with paper ones on small drink carton juices.

Fruit processing is fully waste-free and SIO-Eckes uses 100-percent green energy. /
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Utés nyereményekkel porgettik
fel a hazai druk eladdsat

CBA: Sokan mobilrdl jatszottak az Apple cuccokért

Tobb ezren jatszottak
2021.0318.-04.14. kdzott a Ma-
gyar Termék és a CBA kbzds
nyereményjatékaban, ahol a

visiroy NYERT
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napi és heti nyeremeények mel-
lett egy értékes Apple csomag
volt a tét. A jatékosok az akcio
soran altaldban tobbszor is va-

saroltak a tiz résztvevd vallalat
tébb mint 260 védjegyes ter-
mékébél. A MAGYAR TERMEK
hirlevél és kdzdsségi médias
megjelenéseinek kiemelt je-
lentésége volt a kodfeltoltd
weboldalra torténd terelésben.
Jelentds volt a nyerni szandé-
kozok kozt a mobilrol érkezd
latogatdk ardnya, ami mu-
tatja, hogy a promécio siker-
rel szolitotta meg a fiatalabb
korosztalyt is. Emellett a print
PR-hirdetéseknek kdszonhetd-
en jelentésen sikertlt ndvelni
a védjegyes termékek lathato-
sagat az elsédleges célcsoport,
a fé bevasarld ndk korében. 7/

Tobbszor is vasdroltunk a SPAR-ban az egymillidért

Szintén tobb ezer kédot tol-
tottek fel a Magyar Termék
és a SPAR Csepel kerékparral,
Magyar Termék ajandékcso-
magokkal és egymillio forin-
tos fényereménnyel kecseg-
teté kozds promaocidjaban
részt vevok 2021.0311. és 04.07
kozott. Ennek keretében sza-
mos itthon gyartott termék
kerUlt a koséarba, a tobbség
kétszer, de volt, aki négyszer is
szerencsét probalt. 14 gyartd
tébb mint 100 nyerd termékét
a kozosségi médidban és 26
INTERSPAR-Uzletben elhelye-
zett kihelyezésekkel hirdették.
— Latszik, hogy a pandémia
ellenére széles korben érvé-

nyesUlni tudott a kampany
Uzenete, tobb ezer egyéni
vasarlot sikertilt megszolita-
ni, ebben a nehéz idészak-
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ban is — emelte ki Benedek
Eszter, a Magyar Termék
Nonprofit Kft. Ggyvezet6-
je, hozzatéve, hogy még az
utolsé napokban is érkeztek
Uj jatékosok. 7/

We speeded up the sales of Hungarian products

with top prizes

CBA: Many played for Apple devices from their smartphones

Several thousand shoppers played the prize game of Hungarian Product and CBA
between 18 March and 14 April 2021. Besides daily and weekly gifts, the main prize
was a valuable Apple package. Those who played could increase their chances of
winning by purchasing the more than 260 trademark bearing products of 10 FMCG
companies several times. It is noteworthy that a large proportion of consumers
played from their mobile, so the campaign successfully targeted young consumers.
We went shopping to SPAR stores several times for that million
Thousands of codes were uploaded in the joint promotion campaign of Hungarian
Product and SPAR - the main prizes were Csepel bicycles, Hungarian Product gift
packs and HUF 1 million. Between 11 March and 7 April 2021 some consumers tried
their luck by buying any of the more than 100 products of 14 companies more times.
Eszter Benedek, managing director of Hungarian Product Nonprofit Kft. told that the
campaign message reached thousands of consumers even in this difficult period. /
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Sikeres bevezetd id6szakon van tul a MAGYAR PISZKE
PAPIR Kft. Az innovativ, féliamentes, papirdobozos
csomagoldsnak és a rendkivil kedvezd dr-érték
ardnynak kdszonhetden hdzrél hdzra terjed az Uj Crepto
és Szilvia hire. Aki Ujra felfedezte a mdrkdt, nem engedi
el, keresi a boltok polcain. A cég itt nem dll meg, j6nnek
az uUjrahasznositott papirbdl készolt termékek.

z online vasarlas térhoditasa, a

héztartasi papiraruk irdnti (tarta-

|ékolasi) kereslet és a kornyezet-
tudatossag szerepének novekedése
egyarant segitette a MAGYAR PISZKE
PAPIR Kft-t abban, hogy sikerrel vegye
az Ujraindulas akadalyait — mondja Bod-
rogai Ferenc, a térsasag alapito tulajdo-
nosa és Ugyvezetdje. A 100 szdzalékban
magyar tulajdonu cég két éve vezette
vissza a leghiresebb hazai markakat a
piacra. Mikdzben a Crepto toalettpapi-
rokrol mindenki tudja, hogy elérhetéek,
a Szilviat pedig sokan ma is a papirtorlé
szinonimajaként hasznal-

cépapirnak felel meg, a 6 tekercs Szilvia
pedig 14 atlagos papirtorlét tesz ki.
— Eljott a valtozas ideje a higiéniai pa-
pirok piacan. A tudatos vasarlék nem a
legolcsobbat keresik, hanem azt, ami a
legjobb a szdmukra. Az ilyen fogyasztd
ezért keres egyrészt kor-
nyezetkimél® terméket,
masrészt olyat, amely a
legjobb ar-érték aranyt
nyUjtja a szamara - fo-
galmaz Bodrogai Ferenc.
A cég ezért stratégidjat
leginkdbb nem a marka-
ismertség novelésére, hanem

CRE

jak, ezek a markék (a Nar-
cisz papirzsebkendével
egyUtt) j6 néhany évre
kikertltek -

a forga-
lombol. A
visszaveze-
tésiik ezért
egyszerre
volt nehéz és kdnnyl, amit még egy
kalonleges kildetés is érdekessé tett:

a Crepto és a Szilvia visszavezetésével
Eurépaban egyedildllé innovacidval je-
lentkezett a cég. A papirtorld és a toa-
lettpapir is papirdobozos csomagolassal
jelent meg, és nem félidba huzva — mi-
kozben a termék maga is mas mindsé-
get képviselve kdrnyezettudatosabb a
tarsaindl. A kisebb guriga miatt tobb pa-
pir fér ra egy tekercsre, ezért 50-100 sza-
zalékkal tobb drunak van hely egy teher-
auton (kisebb a szallitasi koltség). Egy
doboz, 12 tekercs Crepto 24 atlagos vé-

Piaci 4tlag / Market average

®, o

EX-)

az edukdcidra alapozta, mond-

van, ha sikertl a tudatos fo-

gyasztokkal megismertetni, mi

. az,amitaz aron

@ B8 Kivil érdemes fi-

'~ gyelni a higiéniai
papirtermékek
esetében, akkor

a MAGYAR PISZKE

PAPIR nyerni fog innovativ termékeivel.

Az elképzelés bevaltotta a hozza flizott

reményeket, hiszen a tapasztalatok sze-

rint a vevok keresik a termeéket, aki Ujra
felfedezte a markat, nem engedi el, azt
emeli le a boltok polcairdl. Az eléze-
tes feltételezéseket tdmasztja ald az is,
hogy a Crepto és a Szilvia az online aru-
hézakban nagyon elére tort. Ott, ahol
van tobb tér és lehetéség az egyes ter-
mékek ar-érték ardnyanak az alaposabb
vizsgalatara, a MAGYAR PISZKE PAPIR

termékei rendre nyertesen kertlnek ki a

vevékért folyd versenybdl.

Féliamentes Crepto /

Plastic wrap free Crepto
150 lap/tekercs / sheets/roll | 270 lap/ tekercs / sheets/roll
9,2x11,5cm 9,5x12,9cm
459 479

Piaci &tlag / Market average

50 lap/ tekercs / sheets/roll

#veddahazait

A tdrsasag azonban itt nem all meg, ha-
marosan két Ujdonsaggal is jelentkezik.
Egyrészt megjelenik a kizarolag Ujra-
hasznositott papirbdl készilt termék,
masrészt nagyobb dobozzal is jelent-
kezik, hiszen a piac — az online megren-
delések révén - egyre inkabb tolddik a
nagyobb kiszerelések felé. Ez nemcsak
az egységarat csokkenti, de a fenntart-
hatdsag szempontjainak is jobban meg-
felel. (x)

=

MAGYAR PISZKE PAPIR Kft. has a completed a
successful launch period. Thanks to the innova-
tive plastic wrap free packaging — the products
are marketed in paper box packaging — and the
excellent price-value ratio, everyone is talking
about the new Crepto and Szilvia products.
Founder and managing director Ferenc
Bodrogai told: the 100-percent Hungari-
an-owned company relaunched the famous
brands two years ago. Since the product core

is smaller, there is more paper on a roll, which
means that a truck can transport 50-100 percent
more products — therefore shipping costs are
lower. One box filled with 12 rolls of Crepto equals
24 rolls of average toilet paper, while 6 rolls of
Szilvia is as much as 14 average kitchen rolls.
MAGYAR PISZKE PAPIR Kft.s new Crepto and
Szilvia products have already pushed forward

in online shops, as conscious consumers show
demand for eco-friendly products that also offer
the best value for money. Soon the company will
launch a recycled paper product and a bigger
box variant. The latter is perfectly in line with the
growing dominance of large-sized products en-
tailed by the proliferation of online shopping. (x)

Féliamentes Szilvia /
Plastic wrap free Szilvia

115 lap/ tekercs / sheets/roll
21x23cm 21x23 cm
389 42g
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Egy év alatt hdrom

online FMCG-szektor volt, utébbi esetében
a forgalom éves szinten 65% felett bovdilt.

A legnagyobb kereskedék komoly logiszti-
kai fejlesztésbe kezdtek. Terjedésnek indul-

A GKI Digital és az Arukeresé.hu legfrissebb
k6z6s kutatdsa szerint 2020-ban a belfoldi
online kiskereskedelmi forgalom 45%-os re-
kord béviilést kovetéen, 909 millidrd forin-
tos forgalmat bonyolitott. tak az érintkezésmentes tvételt lehetéveé
A koronavirus felgyorsitotta a Kézbesitési, atvételi modok (e-kereskedelmi tranzakeiés szam szerint)
digitalizaciot, szintlépésre kény- 12% 63%

szeritette a lakossagot, fejlesz- .

tésre 8sztondzte a kereskeddket,
és nem utolsésorban atformalta
a vasarldi szokasokat, igy 2020-
ban az online kereskedelem a 20% 59
korabbi évek folyamatos (16-18%

kozotti) bovilését alapul véve @

legalabb 3 évet ugrott elére a
fejlédésben.

A home office-ra és a digita-

lis oktatésra vald &tallds miatt a mUszaki
és szamitastechnikai termékeknél kiugré
(35-40%-05) online forgalomnovekedésrél
lehet beszélni 2020-ban. A barkacseszkdzok
és lakasfelszerelések esetén is jelentds fej-
|6dést hozott a tavalyi év. 2020 legnagyobb
nyertese ugyanakkor a ruhdzati szektor

és az élelmiszereket, illetve a drogériai és

a haztartasi termékeket magaban foglald

HAZHOZ SZALLITAS
KULSO FUTARRAL

CSOMAGPONT
& CSOMAGAUTOMATA

HAZHOZ SZALLITAS
AWEBARUHAZ SAJAT
FUTARJAVAL

SAJAT UZLET

& ATADG PONT 52,5 millié db

sikreres tranzakcié l
(J

tévo, onallo tizemeltetésl csomagautoma-
tak, mig mésok az akdr aznapi kézbesitést

is kinalo, sajat szervezésl hazhozszallitasi
szolgéltatast fejlesztették. A kézbesitési
piac igazi nyertesének 2020-ban a futar-
szolgalatok tekintheték. A csomagpontok,
sajat atvételi pontok igénybevétele viszont
atmenetileg csokkent a korldtozésoknak ko-
szonhetéen. /

Three years forward in one year

According to the latest survey of GKI Digital and Arukeres6.hu, domestic e-commerce sales surged by a record
45 percent and reached HUF 909 billion in 2020. The coronavirus pandemic speeded up the digitalisation
process and resulted in a 3-year leap forward in this field. In 2020 the biggest winner of this e-commerce boom
was the FMCG sector, where sales skyrocketed by more than 65 percent.

The top online retailers started major logistics development projects. It can be said that the biggest winners of
the boom in the delivery market were delivery companies, as from delivery types the volume of home deliveries
increased the most, while the turnover of pick-up points temporarily dropped due to the lockdown measures. 7

Terjed a mobilbankhaszndlat

ban a fiatalok (18-34 évesek) a legaktivab-
bak, itt 65% a felhasznalok ardnya, de ez a
legidésebb vizsgalt korosztélyban (50-64
évesek) is kozelit az 50 szazalékhoz.

A hasznélt mobilbanki funkciok kozil leg-

A Mastercard éves felmérése szerint a mo-
bilbankot hasznalék ardnya el6szor haladta
meg az 50 szazalékot a bankkartyaval ren-
delkezék korében. A hagyomanyos tigyin-
tézésnek a pandémia is gatat szabott, de az

-,

Uj szintre |éphet
a hazai digitdlis
marketingtudds

adatok alapjan a mobilbankolas népszerd-
sége évek ota dinamikusan né. Két éve még
csak a megkérdezettek 13 szézaléka hasznalt
ilyen alkalmazast, ez az arany 2020-ra mar

tobben a banki dtutalast emlitették (74%), de
sokan itt ellenérzik az egyenleguket (71%)
és nézik at kordbbi tranzakcidikat (62%). Ez
utobbi tekintetében tébb mint 10 szazalékos

A Magyar Marketing Szévetség
(MMSZ) a Digital Marketing Institute
(DMI) magyarorszagi stratégiai part-
nereként komplex digitélis képzési
programot ho-

zott étre.

A Digital Market-

ing Institute di-

gitalis marketing

online képzései

esetén PRO és

SPECIALIST szin-

tl programok, ”

illetve révidebb :n'gko ra Ferenc
tanfolyamok k- mMMmsz

20l vélaszthatnak az érdeklédék.

A MasterClass digitalis marketing mes-
terkurzust az MMSZ azzal a céllal hivta
életre, hogy a marketingben megke-
rilhetetlen technoldgiai folyamatokat,
lehet6ségeket, digitdlis trendeket és
megolddsokat a marketingtevékenysé-
get végzék egy magyar nyelv(i képzés-
sorozat keretében naprakészen, atfogo-
an megismerjék, valamint elsajatitsak.
A Mastermind harmadik pillére egye-
di igényeknek megfeleld, gyakorlat-
orientalt workshopokat takar magyar
nyelven, a digitalis képzések széles
valasztékaval.

- A Magyar Marketing Szoévetség el-
kételezett a marketingtevékenységet
végzé szakmai k6zosség mindségi di-
gitalis tudasanak fejlesztésében, hiszen
kildetése kezdettdl fogva a szakmai
és gazdasagi értékteremtés, amelyben
megkeriilhetetlen szerep jut a digitalis
marketing edukdciéjanak — hangsu-
lyozta Hinora Ferenc, a 30 éves szerve-
zet elndke. 7/

Digital marketin

knowledge reaches new
level in Hungary

As a strategic partner of the Digital Marketing
Institute (DMI), the Hungarian Marketing As-

sociation (MMSZ) has worked out a complex
digital training programme that is based

in three pillars: PRO and SPECIALIST online
courses in English, a master’s course called
MasterClass and Mastermind workshops
tailored to the individual needs of companies
and brands. MMSZ president Ferenc Hinora
told: digital marketing education is pivotal to
creating professional and economic value. 7

elérte az 56 szazalékot. Korosztélyos bontés- a novekedés egy év alatt. /

Mobile banking proliferates

According to a Mastercard survey, the proportion of mobile banking users reached 56 percent for the first
time among bank card owners in 2020. 65 percent of 18-34 year old consumers are managing their finances
on their mobile, but in the 50-64 year age group this proportion is also approaching 50 percent. As for the
use of various app functions, 74 percent make money transfers, 71 percent check their bank account balance
and 62 percent review their earlier transactions. 7
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Kihivasok az e-kereskedelemben: kézéppontban az e-fogyasztd

A COVID-19 virusjar-
vany kitorése nyo-
man a korabban is
dinamikusan fejl6-
d6 e-kereskedelem
Ujabb lendiiletet
kapott. Az online
forgalom béviilése
mellett megindult
a hagyomanyos
»brick and mor-
tar” folyamatok és
a fogyaszté online
jelenlének tudatos 6tvozése. Erdemes
azonban kozelebbrdl megvizsgalni -
nemcsak iizleti, technolégiai, hanem
jogi szempontbdl is -, hogy mi haijt-

ja az e-kereskedelem motorjat, mi ad
lendiiletet és egyben féket az elszaba-
dult online piaci folyamatoknak.

Vendégszerzé:

Ugyvéd
Réti, Vdrszegi és Tdrsai

Kdzpontban az e-fogyasztd
és személyes adatai

Az e-kereskedelem robbandsszer( fej-
|6dése Ugy valt lehetévé, hogy a ke-
reskedelmi vallalkozasok Uj fogyasztoi
célcsoportokat értek el, és a fogyasztok
elérésének is Uj csatornai nyiltak meg.
Ezzel parhuzamosan természetesen az
online térben mozgo ,e-fogyasztok” sza-
mara is Uj ajtok nyiltak a virtudlis térben
mkodé ,plazakhoz". Az e-fogyasztok
megnyerésében kiemelt szerepet kapott,
hogy az online vasarlds mar nemcsak
egy praktikus, esetenként sziikségszer(
megoldas, hanem egyben élmény is a
fogyasztd szamara. Ebben az élményben
kiemelt szerepet kapott a fogyaszté igé-
nyeinek felmérése és az egyszer betévedt
fogyasztd szisztematikus utankdvetése. Uj
értelemzést kapott a ,customer journey”.

Straubinger Zsoéfia

Ugyvédi Iroda PwC Legal

A fogalom a vasarld
érzelmi elkotelezs-
dését és informaltsa-
gi fokat jelenti. Azt a
folyamatosan valto-
76 élményt, mely a
vasarlét a weboldal-
lal, a termékkel vagy
egy adott markaval
kapcsolatban éri.
Mindezek biztosftasa
érdekében a web-
aruhazak tobb olyan
Uj technoldgiai megoldast is bevezettek,
melyek a vasarlék személyes adatainak
felhasznaldsara épllnek. A maximalis
Ugyfélélmény elérése érdekében a web-
aruhdzak vasarldikat rendszeresen profi-
lozzk, ,cookie"™kat, konténerkddokat és
mas egyéb technoldgiai megoldasokat
alkalmaznak.

Nem szabad azonban megfeledkezniink
arrol, hogy az Uj technoldgiai megoldéasok
és a fogyasztok elérésének Uj perspektivai
nemcsak lehetéségeket, hanem egyben
szigoru jogi kotelezettségeket is maguk-
ban hordoznak.

Vendégszerzé:
Firniksz Judit
senior Ugyvéd

Réti, Varszegi és Tdrsai
Ugyvédi Iroda PwC Legal

A jogszer(ség kulcsa:

a megfeleld tervezés és a
transzparens tdjékoztatds
Minden Uj tzleti és technoldgiai meg-
oldas bevezetésekor kezelnlnk kell a hat-
térben megbujo komplex jogi kérdéseket
is. At kell gondolni, hogy az Uj folyamatok
bevezetésével milyen adatokat kezellnk.
A kezelt adatok (példaul: egy IP-cim) az
adott kontextusban személyes adatnak
mindstlnek-e? Ha igen, akkor a személyes
adatok kezelése kapcsan megkapta-e a
vasarlo a sziikséges eldzetes tajékoztatast?

Be kell szerezni a vasarlo elézetes és ki-
fejezett hozzajaruldsat az adott megoldas
alkalmazasat megelézéen? Természetesen
szamos mas (példaul: fogyasztovédelmi)
jogteriletet is figyelembe kell venni a ter-
vezés soran.

A jogszer(iség alapja tovabbra is a vasar-
l6k megfeleld elézetes tajékoztatdsa. Mar
nem elégséges példaul a tavollevok ko-
z0tt kotott szerz6désekre vonatkozé el-
alldsi vagy esetenként a jotallasi szabalyok
ismertetése, hanem részletesen ki kell tér-
nlnk arra is, hogy a webdaruhazban milyen
tipusu ,cookie"-kat vagy konténerkddokat
alkalmazunk, milyen célbol profilozzuk

az érintett vasarlot. Fel kell arra is hivni a
figyelmet, hogy minden olyan rendszer
profilozasra épul, amellyel lehet6vé valik

a vasarld személyére szabott promacio.

A profilozés magas kockazatot hordozo
adatkezelési muvelet, melynek el6feltéte-
leit és garancidlis elemeit a hatélyos sza-
balyozas pontosan rogziti.

Végezetil fontos szamolni azzal a fo-
gyasztoi attitlddel is, hogy a fogyasztok
dontéseiben szikségképpen jelen vannak
torzitasok. gy szamos esetben a fogyasz-
tot a lemaradastdl valo félelem (vagyis az
Ugy nevezett ,fear of missing out”) vezérli.
Erre figyelemmel kiemelt szerepe van an-
nak, hogy a vasarlok tajékoztatdsa — tob-
bek kozott a megtévesztés és agressziv
kereskedelmi kommunikacio elkerdlése
érdekében - a jogszabdlyok és a hatdsa-
gi irdanymutatasok altal elvart tartalomnak
megfeleljen. A megfogalmazasnak és a
kézlésnek biztositania kell, hogy az tizenet
a lemaradastol fél6 és fellletesen tajéko-
76d6 e-fogyasztd széamara is torzuldsmen-
tesen eljusson, és a tjékoztatas minden
esetben pontos és helytallé legyen. /

Challenges in e-commerce: E-consumers in focus

WA

The spotlight is on e-consumers
and their personal data

The e-commerce boom was
made possible by retail businesses
getting through to new consumer
target groups, and at the same
time new channels for reaching
shoppers have also been created.
Today online shopping isn't only a
practicality but also an experi-
ence for consumers, and in this
experience surveying the needs of
customers and monitoring their
journey on the shopping platform
play a central role. In order to

be able to offer the best possible
customer journey, online shops
have introduced new techno-
logical solutions that are based
on utilising the personal data of
consumers. Online stores are reg-
ularly profiling their shoppers (e.g.
using cookies, container codes,
etc), so that they can offer the best
customer experience. However, we
mustn’t forget that new techno-
logical solutions and reaching
consumers doesn't only provide
new opportunities, but also carry
strict legal obligations.

Compliance with the law: The
key is right planning and trans-
parent information providing
When a new business or technology
is introduced, companies need to
manage the complex legal issues
lying in the background. The

same is true for e-commerce, for
instance an online retailer must

ask itself questions such as ‘What
kind of data are we managing?’ or
‘Do the managed data qualify as
personal data in the given context?’
In general it can be said that the
basis for complying with rules and

regulations is informing shoppers in
advance. For example retailers must
explain shoppers that all such sys-
tems are based on profiling which
can maker personalised promotion-
al offers to consumers. Retailers also
have to calculate with the consumer
attitude that distortions are present
in the decisions of consumers, e.g.
fear of missing out phenomenon.
Because of this it is especially
important to inform e-shoppers in
away that the message is true and
accurate, in maximum compliance
with the legal requirements. 7

A\\

2021/5 Jrade o3

magazin




/44444

24 Jrade ,q, /5

@ FMCG-hirek a Vlldgbél / FMCG news from all over the world

eledel-tasakot, de chipses zacskot is. A ke-
reskedelmi lanc a begyjtott mdanyagbol
élelmiszer-, haztartasi és szépségapolasiter-
mék-csomagolast készit.

CBD-tartalmu szénsavas
vizet vezet be a Canopy
az Egyesult Allamokban

A Canopy
Growth Corp

o a1
CANOPY GROWTH Quatreau
W markanév alatt
Po - CBD-tartalmu
PORATIO szénsavas vizet
dob piacra az Egyestilt Allamokban, ahol a
vallalat a Joe Biden éltal bevezetni tervezett
intézkedéseket megelézéen szeretné meg-
vetni a labat a gyorsan névekvé kannabisz-
piacon.
A termék négy valtozatban lesz elérheté az
e-kereskedelmi csatornaban azon allamok-
ban, ahol engedélyezett a CBD-fogyasztas.
A féként vadkenderbdl kivont nem pszichoak-
tiv &sszetevd, a CBD egészségligyi alkalmazasi
lehet8ségeit széles kdrben kutatjak, és egyre
tdbben alkalmazzak a szert lazitas céljabol.
A Canopy szerint a Quatreau piaci bevezeté-
sét koveté néhdny honapon belil az elsé sza-
mu CBD-tartalmu italld vélt Kanadaban, ahol a
kannabisztartalmu élelmiszerek irdnti kereslet
megnoétt a lezérdsok alatt.

Canopy rolls out CBD-infused
sparkling water range in the USA

Canopy Growth Corp has rolled out its CBD-infused
Quatreau sparkling water line in the United States.
Quatreau comes in four variants and would be
available online in US states that permit consumption
of cannabidiol (CBD). CBD is a non-psychoactive
compound derived mainly from the hemp plant and is
being used by many as a relaxative. «

Hétezredik Uzletét
nyitotta meg a Zabka
Lengyelorszagban

A lengyel kereskedel-
mi lanc, a Zabka
Bieczben nyitotta meg
hétezredik Uzletét.

Az Uzlet kilsé megje-
lenésétaldnca
helyszin térténelmi
jellegéhez igazitotta, az Uizlet mUikodtetését
pedig egy a régiobdl szarmazo franchise-
partnerre bizta.

A kereskedelmi ldnc az 50 000 fénél keve-
sebb lakost szadmlald varosokban terjeszkedik,
és 2020-ban 78 Uj vérosban jelent meg. Fran-
chise-hélézata olyan véllalkozokat céloz, akik
egy ismert marka égisze alatt kivannak tzletet
mUkddtetni. A mikodés elsé 12 hénapjaban
az Uzemeltetéknek a ldnc 16 000 zloty garan-
talt minimumbevételt és egy teljesen felsze-
relt, druval feltoltott Gzletet kindl.

A Zabka (izlethalézata jelenleg 5600 helyi val-
lalkoz¢ altal vezetett 7000 Uzletet foglal ma-

gaba, amelyek orszagszerte mintegy 25 000
embernek adnak munkat.

Zabka opens 7,000th store in Poland

Polish retail chain Zabka has opened its 7,000th store in
the city of Biecz. The retailer has adapted the external
visualisation of the store to align with the historical
character of the location. The new store is operated by a
franchisee from the region. Zabka is expanding its
operations in towns with a population below 50,000 and
itentered 78 new cities in 2020. 4

Piacra lép a Lidl
Eszak-Macedonidban

Miutén belépett a
szlovén, horvat és
szerb piacra, a német
diszkontldnc megnyi-
totta elsd Uzletét
Eszak-Macedoniaban.
Az Uj részlegbe
mintegy 500 ezer eurdt ruhazoé cég kézpontja
a févéarosban, Skopjéban van, de irdnyitasa
Széfidban torténik.
A hirek szerint még janudrban a szerbiai Vran-
jéban nyitott Lidl tizlet Eszak-Macedoniabol,
Koszovobol és Metohijabdl is vonzott vasarlo-
kat. A szarajevdi Stari Grad térténelmi varos-
rész polgadrmestere ugyanakkor megerdsitet-
te, hogy hamarosan Bosznia-Hercegovindban
is Uzletet nyit a diszkontlanc, mintegy
700 ezer eurds kezdéberuhdzassal.

Lidl enters the North Macedonian market

Having already entered the markets of Slovenia, Croatia
and Serbia, Lidl opened its first store in North Macedonia
too. The discounter has invested EUR 500,000 in the
division, which has its headquarters in the country’s capital
city of Skopje, but will be managed from Sofia. «

A Tesco lagymUanyag-
gyUjtépontokat létesit
az Egyesult Kirdalysagban

T A brit Tesco
E SCO megkezdte
-_—v ey o o s |jgymi-

anyag-Ujrahasznositd pontjainak létesitését
171 délnyugat-angliai és walesi Uzletében.

A véllalat bejelentése szerint ez az elsé ekkora
méret( l[dgymUanyag-gydjtéponthalézat az
Egyesdlt Kirdlysdgban, aminek jelentésége
abban rejlik, hogy a legtébb telepllésen ezt
az anyagot nem gyUjtik szelektiven, s igy az
gyakran a hulladéklerakékba kerdil.

A kisérleti projekt pozitiv fogadtatdsra talalt,
és a vasarlok a vartnal tizszer tobb lagy mU-
anyagot adtak le, amibdl élelmiszer taroldséara
alkalmas csomagolas készilt példaul a Tesco
sajtkindlata szamara.

A gyUjtépontokon a fogyasztok a vasarlas he-
lyétél fuggetlentl barmilyen lagy mdanya-
got leadhatnak, igy frissentarté féliat, allat-

Tesco establishes soft plastic
collection points in the United
Kingdom

British retailer Tesco has started the rollout of recycling
points for soft plastic in 171 stores in the United
Kingdom. This is the first time that the UK has had a
network of collection points of this scale dedicated to
soft plastic. The launch follows a successful pilot period,
where customers responded positively, returning more
than 10times the expected amount of plastic. «

Globdlis egyuttmUkddésbe
kezd a Hennessy az amerikai
profi kosarligaval, az NBA-vel

4 Az LVMH prémium
A konyakkészitéje, a
Hennessy az elsé
Hennessy globélis égetett-
COGNAC szeszesital-tdmo-
gatdja az amerikai profi kosarliganak, az
NBA-nek. A 2020 februarjaban indult és immér
globdlis szintre emelkedd egyuttmUikodés tervei
szerint,Hennessy x NBA"cimen a partnerségben
rejlé innovaciot és a megfogalmazott torekvése-
ket népszerUisft6 kampany indul Afrikdban,
Dél-Amerikaban, az Azsiai és Csendes-dceani
térségben, valamint Eurépaban.
Az alkalombdl a szeszes italokat gyarto orids
Jimited edition”konyakot is bevezet.
Az egylttmUkodés online bemutatdsa a
Hennessy weboldalan és Instagram oldalan
lathatd és nyomon kovetheté kdzos esemé-
nyek formajaban térténik majd.

Hennessy starts global partnership
with the US professional basketball
league, the NBA

LVMH's premium cognac maker Hennessy has become
the first global spirits partner of the National Basketball
Association (NBA). The two groups initially cooperated
in the US in February 2020 and are now expanding the
partnership globally. The scheme includes the launch of
the ‘Hennessy x NBA: Lines’ campaign in Africa, South
America, Asia-Pacific and Europe. «

Profitdalt a DS Smith az online
vasdarldsi Idzbol

: DS DS Smith csomagolé-

Sm It ipari vallalat ugy latja,

hogy a termékei irdnt a kardcsonyi szezonban
emelkedett kereslet 2021-ben az online
vasarlok szamanak ndvekedésével folytatodik.
Rdadasul a kozuleti Ugyfelei részérél is nagyobb
keresletet tapasztalt a véllalat.

Az Amazonnak,
Nestlének és Unile-
vernek is beszallitd

magazin

/4



FMCG news from all over the world/ FMCG-hirek a Vl|dgbé| @

A céqg legfébb Ugyfelei e-kereskedelmi és
fogyasztoi csomagoltaru-forgalmazok, akik
jelentds 6sszegeket koltenek csomagoldsra
annak érdekében, hogy érujuk biztonsdgosan
és sériilésmentesen érjen célba a vasarloknal.
A DS Smith vezérigazgatdja jelezte, hogy bar
a gazdasagi kdrnyezet vildgjarvany miatt to-
vabbra is meglehetésen bizonytalan, a vallalat
ugyanakkor lendiletben van.

DS Smith profits from online shopping
boom

DS Smith has reported that that the boost from the
Christmas season to its packaging business continued
into 2021, with more people shopping online. There were
also signs of recovery in demand from the company’s
industrial customers. DS Smith’s major customers include
e-commerce and consumer packaged goods companies,
which are spending a lot on packaging materials to
ensure their products are delivered safely. «

Az Albert Heijn személyzet
nélkdli Uzleteket nyit
a Selectaval

Hollandidban
az Albert
Albert Heijn Heijn és a
Selecta Uj,
személyzet
nélkdli,to go” tzleteket nyit irodaépuletek-
ben, és a koncepciét a kdzeljovében Belgium-
ban is tervezi bevezetni. Az izleteket az AH az
adott helyszinhez szabja figyelembe véve az
alkalmazottaiknak szé16 étel- és italkinalat
terén rugalmassagra torekvo szervezetek
igényeit. A két cég 2020 végén kezdte a
koncepciét kidolgozni.
Kezdetben 20, a varakozasok szerint az év vé-
gére pedig 100 6nkiszolgald és digitalis ké-
nyelmet kindlé to-go Uzlet nyilik az orszagban.
Az irodahdzakon tul az Albert Heijn és a Selec-
ta egyuttmUkodése mas lokaciokra, igy hote-
lekre, kérhdzakra és oktatdsi intézményekre is
kiterjeszthetd.

Albert Heijn opens unmanned stores
with Selecta

Albert Heijn and Selecta are to open new, unmanned
‘to go'stores in offices across the Netherlands. They also
plan to introduce the concept to Belgium in the near
future. First 20 ‘to go’ outlets will open in various offices,
offering self-service and digital convenience. At least
100 stores will open by the end of 2021. «

BévUl a SPAR UK
és a ,Too Good To Go”
egyUttmUkddése

SPAR[!

Bevezetd kisérleti fazist kovetéen most mind
a 275 Uzletére kiterjeszti a SPAR UK egyiitt-

mUkodését az élelmiszer-hulladék csdkkenté-
sét célzd applikacioval, a 2016-ban indult Too
Good To Go-val.

Az egyiittmUikodés keretében minden nap
végén a SPAR-lzletekben megmaradt friss
élelmiszert — zoldséget-gylimolcsot, pékarut,
szendvicset, siteményt, hust, pizzat, kész-
ételt és édességet - tartalmazd,Vardzscsoma-
gok”készulnek, amelyeket a Too Good To Go
app hasznéldi kedvezményes dron megvasa-
rolhatnak.

2020 decemberében a SPAR International glo-
bélis egyuttmUkodést jelentett be a dan val-
lalkozassal, és idén februdrban Ausztridban is
a SPAR volt az elsé olyan élelmiszer-kereske-
dé, amely partnerségre Iépett a Too Good To
Goval.

Spar UK and “Too Good To Go’
partnership expands

After a test period Spar UK has extended its partnership
with food waste prevention app Too Good To Go, which
now includes all 275 stores. At the end of each day Spar
stores prepare ‘Magic Bags’ of surplus fresh food, which
Too Good To Go's app users can purchase for a
discounted price. The bags include groceries, fruit,
vegetables, baked goods, sandwiches, cakes, meats,
pizzas, ready meals and sweets.

A perui néket tdmogatja az
ALDI Nord kdavébeszerzéseivel

Az ALDI Nord legujabb
,Hermanas del Café"
néven megjelent
terméke organikus és
méltanyos kereskedel-
mi (Fairtrade) tanusit-
vannyal rendelkezik.

A kavét a diszkontldnc a
La Florida szévetkezettdl vésarolja, amely a
perui kdvétermesztésben részt vevd néket
tdmogatja, és célja, hogy ezek a nék nagyobb
gazdasagi és szocidlis figgetlenségre tegye-
nek szert. Ennek okan az altala nyujtott
tdmogatas sokféle lehet a mikrohitelektdl
egészen a képzési programokig, de segitséget
ad az oktatds, egészségligy és fenntarthatd
termelési médok terén is.

A termék Fairtrade és organikus mindsité-

se biztositja, hogy az el&éllitasi folyamat iga-
zodik a kiemelt tarsadalmi és 6koldgiai szten-
derdekhez.

Az ALDI Nord ,Moreno La Florida” mérkaja
alatt kaphato valamennyi kévét a La Florida
szovetkezettd| szerzi be.

Aldi Nord supports women in Peru by
coffee sourcing

Aldi Nord has unveiled an organic and Fair-
trade-certified coffee called ‘Hermanas del Café,
which is made by the La Florida cooperative that
supports women involved in coffee production in
Peru. La Florida aims to empower women to

achieve greater economic and social independence,
as the cooperative supports women across various
levels. &

Eredeti olasz tésztaszdszokat
és pestot kindl a La Doria

A La Doria Euro-
pa elsé szamu
hamozott és da-
rabolt paradi-
csom- és hive-
lyeskonzerv-,
valamint sajat
markas paradicsomszosz-gyartdja. A cég egy-
ben Olaszorszag vezeté gylimolcslé- és ital-
gyartéinak egyike. A véllalat olyan, komoly
igényeket tdmaszté kulfoéldi piacokon is, mint
az Egyesult Kirdlysdg, Ausztralia és Japan veze-
t6 poziciot mondhat magaénak.

A La Doria eladdsainak 95%-a sajat markas ter-
meékekbdl szarmazik, hiszen régdta egylttm-
kodik a vildg szamos kiskereskedelmi ldncaval.
Olaszorszagban m(ikodé tizemeiben eredeti,
1937-bél szérmazo olasz receptek szerint dol-
gozza fel az olasz alapanyagokat és késziti mi-
néségi tésztaszdszait, zold és vords pestait.

Authentic Italian pasta sauces and
pestos from La Doria

Italian company La Doria is Europe’s No.1 peeled and
chopped tomato, canned pulse and private label
tomato sauce maker. Approximately 95 percent of La
Doria’s sales are generated by private label products. All
raw materials are processed in ltaly, following the same
authentic recipes since 1937 to make premium pasta
sauces and pestos. <

Megvdsarolta a Nestlé az
Essentia funkciondlisviz-madrkdat
A Nestléé lett a

ENE —

Sg;‘«”/z:\""/__//\ NeStle ® prémium
funkcionalis-
viz-mérka, az
Essentia Water. A washingtoni bazisu Essentia
volt az els, a piacon tébb mint husz évvel
ezel6tt megjelent ionizalt IUgos viz, amely
sajat szegmensében piacvezetd. 2020-ban a
véllalat drbevétele 192 millio dollart ért el.

A tranzakcié a Nestlé viziizletaga 2020 juniu-
sdban bejelentett atalakitdsanak része. Az élel-
miszeripari érias portfolidjat igyekszik a nem-
zetkdzi prémium és dsvanyvizmarkakra, vala-
mint olyan egészséges hidratalo termékekre
kihegyezni, mint a funkcionalis viz.

Jo étellel teljes az élet

Nestlé acquires functional water
brand Essentia

Nestlé has acquired the premium functional water
brand Essentia Water. Based in Washington, Essentia
pioneered ionized alkaline water more than twenty
years ago and is the leading brand in the segment in
the US. In 2020 the company generated sales worth

USD 192 million. «
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Crema Baci: kenhetd
csokolddékrém a Nestlé Italigtol

80/’ NG —=  Anépszer(

7

S‘)\%’:\:"/‘/\ I \leStle @ BaciPerugina
. kenhet6

Jo étellel teljes az élet  4ltozatat

dobta piacra a Nestlé Italia. A Crema Baci glutén-
és pdlmaolajmentes édes csokolddékrém
ropogds mogyorddarabokat is rejt.

A Crema Baci az ikonikus, szerelmes és barati
lizeneteket tartalmazé tekercskéirél hires Baci
Perugina piacra lépését kovetéen mintegy 100
évvel jelent meg a Ferrero Nutelldja altal domindlt
piacon. A hagyomany a Crema Bacival is folytato-
dik: a tekercsek az iivegben is megtalalhatok
majd. A 200 grammos Uvegbe toltott termék a
nagy kereskedelmi lancokban, online és egyes
cukraszdakban is kaphato lesz orszégszerte.

Crema Baci: Chocolate spread from
Nestlé Italia

Nestlé Italia has rolled out a creamy spread version of its
popular Baci Perugina chocolate brand. Crema Baci is a
gluten- and palm oil-free sweet chocolate spread with
crunchy hazelnut bits. It is available in 200g jars in both
large-scale retail distribution and e-commerce channels. «

A Deliveroo-val térsulva szallit
h&zhoz a Carrefour Belgiumban
a Deliveroo Ujkelet(

egyuttmUkodésének

Carrefour keretében az online

megrendelések legfeljebb 30 percen beliili célba
juttatasara torekszik. A szolgaltatas a Deliveroo-n
keresztll tobb tizezer vasarlé szamara el6szor
Brisszelben, majd Antwerpenben, Ghentben és
Liege-ben is elérhetd lesz.

A vasarlok mintegy 1193 termékbdl 4116 valasz-
tékbol vélogathatnak online, amelyben megtalal-
hatok készételek, zoldségek és gylimolcsdk, snac-
kek, tisztitoszerek, biotermékek csaktgy, mint a
babadpolasi cikkek és dllateledelek. A rendelé-
seket a Deliveroo mindennap 19:30-ig fogadja.

A vasarlok pedig a standard kiszallitason tul a dij-
mentes, akar 10 perccel késébbi személyes atvé-
telt is vélaszthatjak a legkézelebbi Gizletben.

A Carrefour és Deliveroo az Uj véllalkozassal a he-
lyi érdekeltségi vasarlds jovojét igyekszik felvil-
lantani a fogyasztoknak.

A Deliveroo szamara Belgiumban ez az elsé kiske-
reskedelmi egyittmUikodés.

A kordbban mar az
UberEatsszel tarsult
Carrefour Belgium és

Carrefour joins forces with Deliveroo
in Belgium for delivery service

Carrefour Belgium cooperates with Deliveroo to deliver
groceries to customers’ homes in less than 30 minutes. First
the service will be rolled out in Brussels, followed by Antwerp,
Ghent, and Liége. Customers can choose from a range of
approximately 1,193 products, including ready meals, fruit

and vegetables, snacks, cleaning products, organic items, as
well as baby care or pet care products.

Sajat mdarkas UHT tejet kindl

a Despar ltalia

Uj, sajat markas, 100%-
ban olasz tartos tejet
vezet be a piacra a
Despar Italia. Ateja
tejtermékeirdl ismert Ste-
rilgarda olasz
gazdasagaibol szarmazik, amelyet mikrosz(imek,
és a hosszabb minéségmegdrzési idé érdekében
hékezelésnek vetnek ald. Az eljdras ugyanakkor
lehetévé teszi, hogy a termék megérizze termé-
szetesen gazdag izét, tapanyagtartalmat és
érzékszervi tulajdonsagait.

A Despar UHT tej harom - teljes, félzsiros és so-
vany tej — formaban kaphat literes és félliteres
kiszerelésben, szines és praktikus visszazarhatd
csomagolasban.

DESPAR

Despar Italia rolls out private label
UHT milk

Despar Italia has launched a new range of private label,
100-percent Italian UHT milk. Despar UHT milk is available
in three varieties — whole, skimmed and partially skimmed
—in I-litre and 500ml formats. The packaging features
modern and colourful graphics, and features a practical
reclosable cap. «

Uj fenntarthatdésagi stratégiat
prezentdlt a Greencore

A brit kényelmi
' termékeket
gyarto Green-
g‘reencore core (j fenn-
group tarthatdsagi

stratégidt mutatott be, amely egy sor, a beszerzés,
gyartas és kozosségi szerepvallalas soran alkalma-
zand6 vallalast tartalmaz. gy a véllalat 2025-ig
valamennyi termékének csomagoldsat Ujrahasz-
nosithatdva, illetve tébbszor felhasznalhatéva
teszi, az élelmiszer-hulladék mennyiségét 2030-ig
50%-kal csokkenti, és a kibocsatasat 2040-re
nulldra mérsékli.

A stratégiaban szerepel egy 100%-ban Ujrahasz-
nosithatd szendvicssité fejlesztése 2021-re, az el-
4tasi 1anc erddirtdasmentessé tétele 2025-re, vala-
mint az alapanyagok 2030-ra fenntarthaté forrés-
bol torténd beszerzése melletti elkotelez6dés.

A véllalat 2022-ig meg kivanja oldani az élelmi-
szer-felesleg helyi kozosségeknek valo felajanla-
sat és a termékfejlesztés allati fehérje és novényi
alapu alternativak kozotti egyenld ardnyd meg-
osztasat 2030-ig.

New sustainability strategy from
Greencore

British convenience foods manufacturer Greencore
has introduced a new sustainability strategy that includes
arange of pledges in the areas of sourcing, manufacturing

and community engagement. The company has pledged
to make all of the group’s packaging recyclable or reusable
by 2025, cut food waste by 50 percent by 2030 and achieve
net-zero emissions by 2040.

Lezdrult a brit Chase Distillery
Diageo dltali felvasarldsa

DIAGEQ &5

orias, a Diageo
bejelentése
szerint lezarult az az akvizicios folyamat, melynek
soran az egyesult kirdlységbeli Chase Distillery a
véllalat tulajdondba ker(lt. A tranzakcio a szaba-
lyozoi engedélyt 2021 februdrjdban kapta meg.
Az akvizicié eredményeképpen immér a Diageo
portféliét gazdagitja a dijnyertes Chase Original
burgonyavodka, valamint tébb mint hét gin.
A Chase Distilleryt 2008-ban William Chase vallal-
kozo alapitotta, melynek felvasarlasarol 2020 ok-
téberében dontétt a Diageo.

Diageo completes Chase Distillery deal

Spirits giant Diageo has completed the acquisition of Chase
Distillery in the UK. The deal was given regulatory clearance
in February 2021.This acquisition will see the addition of the
award-winning Chase Original Potato Vodka and seven
premium plus gins to the Diageo portfolio. «

Mosatlan burgonydval kizd
a Tesco az élelmiszer-hulladék

ellen

ATesco az
TESCO oo
-—v o o o & Kidlysigban
mintegy 262 Uzletében vezette be a mosatlan,
még féldes burgonya arusitasat, ezzel igyekezve
mérsékelni az élelmiszer-hulladék mennyiségét.
A mosatlan burgonya eltarthatésagi ideje
hosszabb, hiszen a héjat borfto fold védi a
burgonyat a napfénytdl, igy lelassitja a természe-
tes rothadasi folyamatot. Az intézkedés nem
Ujdonség, hiszen a szigetorszagban az 1970-es
évekig a legtobb Uzletben és z6ldségesnél
mosatlan burgonyét lehetett kapni.
A WRAP tandcsadd csoport szerint egyébként a
legnagyobb mennyiségben kukaba kertld élel-
miszer az orszagban a burgonya, aminek az oka
az idén tuli felhasznalds.
Alépést megeldzé kisérleti projektben a Tesco a
Branstonnal, az EgyesUlt Kirdlysag vezeté burgonya-
beszdllitéjaval tarsult: orszagszerte 120 Uzletben he-
lyeztek ki mosatlan fehérburgonyat, amit a vasarlok
pozitivan fogadtak. A projekt sordn egyértelmden
megallapitasra ker(lt, hogy a burgonya eltarthaté-
sagi ideje kdzel kétszerese a mosott burgonyéaénak.

Tesco intends to cut food waste with
unwashed potatoes

Tesco has introduced unwashed potatoes to approximately
262 stores in the United Kingdom, in order to reduce food
waste. Unwashed potatoes have a longer shelf life, because
soil helps to block out light and slow down the natural decay
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process. Tesco collaborated with Branston, one of the UK's
leading potato suppliers, for a pilot project involving the
launch of unwashed organic white potatoes in 120 stores. 4

Elindult az Amazon Uj
lengyelorszdagi weboldala
Az Amazon Uj

a m azo n lengyel webol-
dala mércius
elején indult,

ami jol jelzi az e-kereskedelem térhoditésanak

egyre intenzivebbé vélasat Lengyelorszagban.

Az Uj weboldal célja a korabban a német oldalra

Jutalt”vésarlok jobb kiszolgélasa.

Lengyelorszag egyre bévilé e-kereskedelmi pia-

ca egyrészt a pandémia alatt megnétt online for-

galomtol, masrészt a hazai eBay-rivdlis, az Alleg-
ro oktéberi, majd az InPost fulfilment cég januari
tézsdei megjelenésétdl kapott Ujabb lendiletet.

A hirre lejtmenetbe valtott az Allegro részvény-

arfolyama.

Amazon’s new Polish website
launched

In early March online retailer Amazon’s new Polish website
went live. This event marks a significant intensification of
competition in Poland's booming e-commerce sector.
Amazon launched the site to better serve local customers,
who used to rely on its German version. The news sharply
lowered shares in Polish e-commerce firm Allegro. <

400 tonna mUanyagot iktat ki a
Continente Uj vizespalackjaival

MUanyaghulla-

dék-csokkentési

stratégiaja részeként a
CONTINENTE portugdl kereskedel-
mi lanc, a Continente megvaltoztatja sajat markds
vizespalackjainak 0sszetételét. Az intézkedés éves
szinten 400 tonna sz(iz mlanyagot iktat ki a lanc
mikodésébdl, és egyben hozzdjarul a korforga-
s0s gazdasagra vald atélldshoz is.
A lanc kordbban mar 50 tonna kevésbé Ujrahasz-
nosithaté mdanyagot (mint pl. PVC) cserélt le
més, kénnyebben Ujrahasznosithatd anyagok-
ra, illetve sajat markas termékeinek csomagolasat
tette 100%-ban Ujrahasznosithatéva.

Continente to eliminate 400 tonnes of
plastic with new water bottles

Portuguese retail chain Continente will change the
composition of its private label water bottles as part of its
plastic reduction strategy. This step will help in eliminating 400
tonnes of virgin plastic from its operations per year. Earlier the
retailer replaced 50 tonnes of low recyclability plastic (e.g. PVC)
with other materials that are easier to recycle. 4

Uj IT-labort létesitett az Ozon
online piactér Szentpétervaron

OZoN U =
e oo e e BbGEUPAUTE glzag;egjaz

[T-labor megnyitasat jelentette be Szentpéterva-
ron, ahol a tervek szerint 300 fejleszté és mérndk
dolgozik majd. Az Ozon 1998-ban indult a
varosban, majd itt jott |étre Oroszorszag legré-
gibb online kereskedelmi platformja is, amely a
rohamos tempdban boviilé e-kereskedelmi piac
vezetdje. A vallalat szerint az orszag legjobb
[T-szakemberei dolgoznak Szentpétervaron.

Az Oroszorszagban harmadik legértékesebb
[T-cégnek nevezett Ozont tavaly a Forbes a ha-
rom legelismertebb és legvonzobb [T-vallalat ko-
z6tt emlitette.

A vdllalat jelenleg tobb mint 1400 [T-szakértét al-
kalmaz, és 2021-ben tovabbi mintegy 1200 Uj fej-
leszt6t és mérnokot kivan felvenni.

véllalat nemrégiben 100 megawattos virtudlis
aramvasarlasi megallapodast (VPPA) irt ald, amely
mennyiséget az Enel texasi projektjébdl szallitja a
Kellognak, és az észak-amerikai gyarté létesitmé-
nyei energiafelhasznaldsanak 50%-dt fedezi.

A Kellogg 2050-re 100%-ban zold energidra kivan
atallni, és a megallapodassal a cég globalis,Better
Days"vallaldsat 50%-ban teljesiti, ami a kdzvetlen
(Scope 1) és kozvetett (Scope 2) kibocsétas 65%-
0s csOkkentését célozza.

Az Egyesiilt Allamokban egyre gyakoribbak a
VPPA-megéllapoddsok, amelyek nem csupan a
véllalatok klimavédelmi intézkedéseinek tdmo-
gatésara, de az energiabeszerzési arak rogzitésé-
re is szolgalnak.

Online marketplace Ozon opens new
IT lab in St Petersburg

Online marketplace Ozon has announced the opening of a
new [T lab in St Petersburg, where it plans to employ more
than 300 developers and engineers. Ozon is the third most
valuable IT company in Russia and it currently employs
more than 1,400 T specialists. 4

Hazai mezdégazdasdgi
termékekre fokuszdl a SPAR
Austria Uj kereskedelmi markdja

SPAR A SPAR

Austria Uj
sajat marka bevezetését jelentette be, melynek
célja a hazai mezégazdasag népszer(sitése.

A csomagoléson hazai termel6ket bemutato ter-
mékcsalddba elséként —a SPAR méhekkel kap-
csolatos hitvalldsaval dsszhangban — méz kerl,
melyet a kereskedelmi [anc 6t osztrak méhészet-
b6l szerez be. A méhészek szorosan egytttm-
kédnek a SPAR-ral az Ujfajta mézkindlat bevezeté-
sén, mely 100%-ban regiondlis — Burgenlandbol,
a Weinviertelbdl és Dél-Stéjerorszagbdl szarmazd
—termékekbdl &ll.

A céq tervei kozott szerepel tovabbi osztrak gaz-
dak és termel6k bemutatésa.

Spar Austria’s new private label
focuses on domestic produce

Spar Austria has announced the launch of a new private
label range, showcasing local producers on the packaging
— Spar Austria seeks to promote domestic agriculture this
way. Five Austrian beekeepers will be the first local
producers to feature on a range of honey, which is a
100-percent regional product sourced from Burgenland,
Weinviertel and South Styria. +

Z6ld dramot értékesit az olasz
Enel a Kelloggnak
kézmszolgal-

% 'g zd‘ tatoja, az Enel

évi 360 gigawattoranyi zold dramot értékesit a
Kelloggnak, hogy az amerikai élelmiszeripari érids
teljesiteni tudja klimavédelmi vallaldsait. A két

Eurépa
legnagyobb

[talian company Enel sells green
electricity to Kellogg

Enel - Europe’s biggest utility service provider — has agreed
to sell 360 gigawatt hours of green power per year to
Kellogg, to help the US food giant reach climate targets. The
two firms signed a 100 megawatt virtual power purchase
agreement (VPPA) for electricity delivered from Enel’s project
in Texas. This volume equals 50 percent of the electricity
used by Kellogg in its North American factories. 4

Pdlcikds jégkrémet vezet be a
Ferrero Franciaorszagban

FERRERO

Az olasz Ferrero immar pélcikas jégkrémet is kinal
Franciaorszagban: kokuszos-mandulas bevona-
tU kdkuszizl Raffaellét, valamint ét-, illetve tejcso-
kolddés kilseji mogyoros Ferrero Rocher-t classic
és dark véltozatban. Az Uj termék négyes csoma-
gokban elérheté.

A cég az Unileverrel egytttmUkddésben 2017-
ben 6t Kinder-jégkrémet dobott piacra Franciaor-
szégban, Ausztridban, Németorszagban és Svéjc-
ban, majd végul Olaszorszagban.

A Ferrero tavaly tébbségi részesedést szerzett

a spanyol piacvezet jégkrémagyartdban, az Ice
Cream Factory Comaker (ICFC)-ben.

Ferrero rolls out ice cream sticks in
France

Italian company Ferrero has unveiled ice cream sticks in
France in three varieties - Raffaello coconut ice cream in
coconut-almond coating, and Ferrero Rocher in dark and
classic variants. The new products are available in
packages of four. «

Terjeszkedik az Orkla
Lengyelorszagban

A
/
Orqu vésarolta meg PGD

Care SP.zo.0. lednyvalla-
latan keresztiil a lengyel Ambasador92 értékesité
és disztriblcios véllalatot. A tranzakcidval a
cégcsoport tobb olyan értékesitési csatorndban

A norvég Orkla
hivatalosan nem
kozolt dsszegért
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is meg kivanja erésiteni jelenlétét, amelyben az
Orkla Food Ingredients mar megvetette labét.
Az Ambasador 92 pék- és cukrdszaruk értékesité-
sével és forgalmazéséval foglalkozik Eszak-Len-
gyelorszagban, és stabil pozicidja van az egyre
béviilé out-of-home csatorndban. Tavaly 138
milliés forgalmat generalt, és az elmult 6t évben
17%-kal bévilt, amit a nyereség folyamatos emel-
kedése kisért.

Az Orkla vezetésének reményei szerint az ak-
vizicio révén elképzelhetd, hogy a lengyel pia-
con mUkadd més véllalkozdsokban is felmerdl az
egylttmikodés gondolata.

Orkla’s Polish expansion

For an undisclosed sum Norway's Orkla has bought Polish
company Ambasador92, through its subsidiary PGD SP. z o.
0. Ambasador92 operates in the sale and distribution of
bakery and confectionery items in northern Poland. The
company generated a turnover of PLN138 million in 2020
and grew by 17 percent in the last 5 years. «

A Coop lett Svédorszag
legfenntarthatébb mdrkdja
negyedik alkalom-

l mal valasztottak

Svédorszagban a Coopot a legfenntarthatébb
mérkanak a Sustainable Brand Index 2021
vizsgalatban. A tobb mint 3,6 milliényi tag altal
tulajdonolt kereskedelmi lanc nagyon fontosnak
tartja, hogy vasarldi és tagjai egyardnt elismerik a
fenntarthatdsag terén kifejtett eréfeszitéseit.

A Sustainable Brand Index vizsgélata Europa leg-
nagyobb, e témaval foglalkozé felmérése, amely
Eurdépa nyolc orszégaban tobb mint 60 ezer
(Svédorszagban 23 400) f& megkérdezésével ké-
szUlt 2020 novembere és 2021 februarja kozétt.

Idén immar

lenhet a vésarld bevésarldlistaja. A kijelz6n a va-
sérlé azonnal 1athatja azt is, hogy mely termékek
és milyen mennyiségben allnak rendelkezésre az
Uzletben, és a Jumbo reményei szerint a kijelzé a
fizetési folyamatban is alkalmazhato lesz.

Dutch retailer Jumbo tests smart
shopping trolleys
Dutch retailer Jumbo trialled a smart shopping

trolley featuring cameras, a touchscreen and artificial intel-

ligence capabilities. The pilot projects assesses whether
these innovations offer potential future added value for
customers. <

Megnyilt az Amazon madsodik
,Just walk out” Uzlete
Londonban

amazongo

Megnyilt az Amazon masodik,Just Walk Out”
(Csak sétdlj ki) technologiat alkalmazo Uzlete
Londonban.

A kb. 232 négyzetméteres Uzlet reggel 7-t6l este
11-ig vérja a vasarlokat a hét minden napjan.

Az Amazon Go (zletei szaméra fejlesztett Just
Walk Out technoldgia minddssze egy Amazon-
fiok és egy ingyenes Amazon-applikacié meglé-
tét feltételezi az lizletbe 1épéshez. Erkezéskor a
vasarlo a bejaratndl beolvassa az appban meg-
jelend QR-kodot, a technoldgia pedig onnan-
16l kezdve automatikusan régzft minden egyes
a polcrél le, vagy oda visszaker(l6 terméket, va-
lamint nyomon kdveti azokat egy virtudlis beva-
sérlékocsiban. A vasarlas végeztével, a vasarld el-
hagyhatja az Uzletet.

A tervek szerint nem ez az utolsé, a technoldgiéra
alapulé Uzlet a londoni agglomeréciéban.

Coop becomes Sweden’s most
sustainable brand

According to the Sustainable Brand Index 2021 survey,
Coop has become Sweden's most sustainable brand for the
fourth time this year. Coop is owned by over 3.6 million
members and it is important for them that both customers
and members see the steps they take in the area of
sustainability. «

A holland Jumbo okos
bevdsdrlokocsit tesztel

n N ]y (‘ A holland
JUMBOLS
delmilanc, a
Jumbo kameraval és érintéképernydvel és mes-
terséges intelligencidval felszerelt bevasarloko-
csikat tesztelt vegheli Uzletében. A kisérleti pro-
jekt arra a kérdésre keres valaszt, vajon az inno-
vacio a vasarléknak potencidlis hozzdadott érté-
ket kindl-e.
A kocsiba keril6 &rucikkek automatikusan beol-
vasasra kertlnek, mikézben a beépitett kamera is
rogziti azokat. Az érintéképernyén pedig megje-

Amazon opens second Just Walk Out
store in London

Amazon has opened its second Just Walk Out store in
London. The approximately 232m?shop is waiting for
customers between 7.00 and 23.00 on every day of the
week. The store features Amazon's Just Walk Out
technology: shoppers need an Amazon account and the
free Amazon app to enter the store. 4

Nem tokéletes, am teljes értékd
almat-répat kindl a Carrefour

Polska
kulon jeloléssel

ellatott standokon

Carrefour kedvezményes aron

vasarolhatnak nem tokéletes kilsejd répat és
almét a lanc hiper- és szupermarketeiben
orszagszerte. A kiskereskedelmi véllalat célja a
kezdeményezéssel az élelmiszer-hulladék
mennyiségének csokkentése, minek sorén

A Carrefour Polska
bejelentése szerint
vésarldi a jovében

egylttmUkadik a pandémia és a horeca szektor
ledllasa sujtotta lengyel beszallitokkal.

A cég meggy6z6dése, hogy tapérték szempont-
jabo a nem tokéletes répa és alma is teljes érté-
klinek szamit, amely azonban a vildgjarvany miat-
ti lezarasok okan nem juthatott el a vendéglatdk-
hoz. Ezért a Carrefour az élelmiszer-hulladék mér-
séklése érdekében hosszu tavu egyuttmikadést
alakitott ki a termelékdzosségekkel. A beszallitd-
kat segiti egyrészt a nem tokéletes termények el-
érhet6 aron kozvetlen fogyasztasra kindlasaval,
mésrészt a helyi beszallitoktdl szarmazod egészsé-
ges aruk népszerdsitésével.

Carrefour Polska to sell imperfect
apples and carrots

Carrefour Polska has announced that customers will be
able to buy imperfect carrots and apples at reduced prices
at specially marked stands in every Carrefour hyper- and
supermarket in the country. The retailer seeks to combat
food waste through this initiative and is cooperating with
Polish suppliers affected by the pandemic and closure of
the HoReCa sector. «

Evi 27 tonna
mUanyaghulladékot iktatna
ki az Ocado sajat markas
kindlatébo

Az Ocado alapos

f vizsgalatnak veti ala

1 4 teljes sajat markas
L termékkindlatat.

d Az online kereskedének
OCG o a markaarculat felfrissi-
tével a célja az, hogy a mintegy 530 cikkelembdl
allo termékkinalata és maga a marka még
tetszet6sebb legyen a kijelz6n/képernydn.

Azon tul, hogy a megkulonboztetés érdekében
z6ld szinrdl lildra valtott, az atalakités elsésorban a
muanyaghulladék mennyiségének évi 27 tonna-
val torténd csokkentésére fokuszal.

A cég ezzel egyidejlileg elhagyta a PVC-t, a poli-
sztirolt és a fekete mlanyagot kindlatdbol annak
érdekében, hogy 2025-re valamennyi terméke
100%-ban Ujrahasznosithatd legyen.

Ocado to eliminate 27 tonnes of
plastic waste a year from its private
label range

Ocado is reviewing its private label product range. Ocado
is revamping its 530-item product range to make its
products and branding appear more appealing on screens.
In addition to the distinctive colour change from green to
purple, the main focus of the overhaul is to remove millions
of packing components and save 27 tonnes of plastic
waste a year.

Az Arlehanban szerzett
részesedést a lengyel Eurocash

Alengyel
EUROCASH kereskedelmi
FRANCEVES o

magazin
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Eurocash 49%-os részesedést szerzett az
Eszak-Kelet Lengyelorszagban tébb mint 100
Uzletet mikodtetd Arhelanban. A beruhazas
illeszkedik a csoport fejlesztési stratégiajaba,
hiszen az Ugylet révén az Eurocash partnert
szerzett az észak-kelet lengyelorszagi halézatanak
- a Delikatesy Centrum franchise-rendszer
részeként - fejlesztéséhez.

A megéllapodas kikoti, hogy az Eurocash egy ké-
sébbi idépontban tovabbi 1%-kal 50%-ra noveli
részesedését. A tranzakcié — egyebek mellett - a
lengyel versenyhatdsag jovahagyasara var.

Az 1991 6ta miikodd Arlehan az egyik legna-
gyobb regionalis szupermarket-lanc Lengyelor-
szagban, amely mintegy 2000 fét alkalmaz, és be-
vétele 2020-ban meghaladta a 108 milli6 eurdt.

Polish company Eurocash acquires
stake in Arlehan

Polish retailer Eurocash has bought a 49-percent share in
Arlehan, which operates over 100 stores in north-eastern
Poland. At a later date Eurocash will acquire 1 more percent
of Arlehan. Arlehan employs almost 2,000 people and its
sales revenues exceeded EUR 108 million in 2020. «

Europdban is bevezeti a
Heineken a Pure Pirafiat

TRADE ’ l MARK
piacra kerdl Eurépé-

Heineken® ban hard seltzere, a

Pure Pirafa. A mérka elészor Ausztridban,
rorszégban, Hollandiéban, Portugéliaban és
Spanyolorszagban lesz elérhets, majd az év
mésodik részében és 2022-ben megjelenik az
Egyesilt Kirdlysagban is.

A tavaly Mexikéban és Uj Zélandon megjelent
Pure Pirafa az életmddjukat és fogyasztasi szokd-
saikat tekintve egyre tudatosabb modern fogyasz-
tokat célozza. Az izletes és frissitd, alkoholtartal-
mu szénsavas viz minddssze 92 kaldriét tartalmaz.
A gyumolcsos, am nem édes ital citrusos, erdei
gylmolcsos és grapefruit izben kaphaté majd.

A Heineken tervei
szerint még idén

Heineken to launch Pure Pirafia in
Europe too

Heineken plans to introduce its Pure Pirafia hard seltzer to
the European market this year. At first the brand will be
available in Austria, Ireland, the Netherlands, Portugal and
Spain, with other markets joining throughout the year and
in 2022. Pure Piraria targets a modern generation of
consumers: it is a refreshing and tasteful sparkling water
with alcohol and only 92 calories. «

Konyhakész palacsinta a Barilla
Group Mulino Bianco reggel
termékcsaldadjaban

Az olasz Barilla
Group Mulino
Bianco reggeli
termékcsalad-

Barilla

jat palacsintaval bévitette. A termék lisztet,
cukrot, szabadtartasu tyuktél szarmazé tojast és
100%-ban friss olasz tejet tartalmaz, és mentes
minden tartésitdszertdl, szinezéktdl, palmaolajtol.
Az azonnal fogyaszthato, serpenyében, kenyérpi-
ritéban vagy mikrohulldmu sitében melegithetd
palacsinta csomagolésa Ujrahasznosithato.

Egy a Barilla Group megrendelésére kész(ilt
Nielsen-tanulmany szerint az olaszok - féleg a fi-
atalok és kisgyermekesek — szeretik a palacsintét,
ami a Corriere della Sera tudositasa szerint meg is
mutatkozik a piacra [épd termék sikerében. A bol-
ti hidnnyal szemben az online keresked6knél hat-
szoros aron jelent meg a termék, ami azonban a
Barilla szerint nem része a marketingstratégianak.
A parmai kézpontu cég szerint hetekbe is telhet,
amfg a Mulino Bianco Palacsinta orszagszerte el-
érhetd lesz a nagyobb Uzletekben.

Barilla Group unveils Mulino Bianco
pancakes in breakfast range

Italy’s Barilla Group has launched ready-to-eat pancakes
under its Mulino Bianco bakery breakfast range. Mulino
Bianco Pancakes are made with flour, sugar, eggs from
free-range hens and 100-percent fresh Italian milk. The
pancakes are free from palm oil, preservatives and colours,
and the packaging can be recycled. Mulino Bianco Pancakes
can be reheated in a frying pan, toaster or microwave. 4

95%-ban Ujrahasznositott
mUanyagbdl készilt haztartdsi
termékeket kindl a Lidl Italia

A Lidl Italia elsé héztartasi-
cikk-csaladjat kézel 100
sz4zalékban Ujrahasznosi-
tott mUanyagbdl késziti a
PreZero, a Schwarz Group
kornyezetvédelmi részlege.
A PreZero a mtanyaghulladék polipropilén
granuldtummd alakitdsaért felel, amelyet vodrok,
tarolok, vallfak és mas hasznélati cikkek gyértasa-
kor hasznélnak fel.
A sz(iz mlanyag Ujrahasznositott manyaggal
felvéltésa alapvetd jelentéségu a klima- és a kor-
nyezetvédelem szempontjabdl.
A Lidl kezdeményezése eredményeként 1465
tonna muanyaghulladék kapott,Uj életet”. A Lidl
REset Plastic stratégidja részeként vallalta sajat
mérkds termékeinek csomagoldsaban a mlanyag
hasznélatanak 20%-kal valé csokkentését és a
csomagolds Ujrahasznosfthatéva tételét 2025-re.

Lidl Italia introduces household products
made of 95 percent recycled plastic

Lid! Italia’s first household products are made with 95
percent recycled plastic. The new range is made by PreZero,
the environmental division of the Schwarz Group. PreZero
is responsible for recovering plastic waste, transforming it
into regenerated polypropylene granules, which are used
to make buckets, coat hangers, storage containers and
many other everyday products. <

Novényi alapu termékesaldadot
vezet be a Continente

Reagalva a Portugali-

aban egészséglgyi,

kérnyezetvédelmi,
CONTINENTE vagy éppen etikai
okbdl egyre nagyobb szdmu vegetaridnus
fogyasztd igényeire, a Continente portugal
szupermarketlanc Powered by Plants néven vezet
be Uj, sajat markas vegetéridnus termékcsaladot.
A termékek k6zott megtaldlhaték husmentes,
kizarolag novényi - borso-, gabona- és szdja- -
fehérjét tartalmazd hispogacsék, csirkefalatok és
husgolydk. A hiishoz érzékszervi szempontbol
nagyon hasonlatos termékek természetes
aromat, zold és széritott fliszereket tartalmaznak,
de példaul izfokozot nem.
A termékcsaladot a kereskedelmi lanc egy hazai
beszéllitoval egyUttmUikodésben fejlesztette és
tesztelte t6bb mint 250 fogyaszton vakkostolds-
sal. A termékek a fagyasztott aruk részlegén meg-
talalhatok.

Continente comes out with plant-
based product range

Portuguese supermarket chain Continente has

unveiled ‘Powered by Plants, a new private label
vegetarian product line. The product range consists of
meat-free burgers, nuggets and meatballs made
exclusively from vegetable protein. These wheat and pea or
soy protein products replicate the sensory characteristics of
meat by combining natural aromas, herbs and spices. %

A Svetofor Uj Uzletformdatummal
jelentkezik Szerbigban

® SVETOFOR

Az orosz keménydiszkont, a Svetofor Szerbia-
ban Uj Uzletformatumot vezet be. A cég korab-
ban a MERE mérka alatt mar nyitott két Uzletet
az orszaghan. A Krusevacban nyitott Uj szuper-
market eladdtere 1150 nm, mig a szabadkai Uzlet
1200 nm-en vérja vasarloit.

A koronavirus-jarvany miatti korldtozasok okan
pillanatnyilag mindkét tizlet sz(ik, minddssze

40 helyi termel6tdl beszerzett 400 termékbdl &lld
valasztékot kindl.

A Svetofor célja 1500 - féként Oroszorszaghol és
Fehéroroszorszaghol szérmazoé — élelmiszer és

20%-kal alacsonyabb arak biztositasa.

Svetofor launches new store format in
Serbia

Russian hard discounter Svetofor has debuted with its
second store format in Serbia, in the towns of Subotica and
Krusevac. The Svetofor supermarket in Krusevac has a retail
area of 1,150m? while the store in Subotica is 1,200m?
Both stores currently offer a limited assortment of 400
products sourced from 40 local producers, due to COVID-19

restrictions 4
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Folytassa,
elelmiszeripar!

EgyUk magunkat egészségesre! Az egészséges életmod
kultuszdnak és az egészségtrendek megdllithatatlan
terjedésének eredményeképpen az élelmiszerek
fokozatosan telnek meg az egészségink szempontjabdl
hasznos anyagokkal, és ezzel padrhuzamosan tinnek

el beldlUk a karosak. Az élelmiszeripari termékek sok
esetben mdr kivdltjdk a gyodgyszer- és a szépségipar
egyes termékeit. Es még messze nincs vége!

arvany idején megvaltozik az em-
J ber értékrendje! A veszélyeztetett

csoportokban kialakult valamiféle
félelem, és mindenki megtanulta, hogy
az ismerdsok és ismeretlenek elvesztését
azok betegségeihez lehet kotni.
Az egészség igy minden mértéken tul fel-
értékel6dott! Persze gondolatvildagunkban
eddig is prioritast élvezett, de most azok
is érezték a lépéskényszert, akik eddig in-
kabb csak beszéltek a témardl, de nem
volt kell§ erejik, motivaciodjuk valtoztatni
életmaodjukon.
Most behozzuk a lemaradést. A médidban
az emberek annyiszor hallanak az immun-
rendszer erejének fontossagarol, hogy -
aruhdzldncok munkatarsai mondjak — az
eladdkat kérdezgetik, merre vannak az
ilyen termékek; a csomagolason keresik
a tajékoztatast azok természetes alkoto-

Szerzd: Ipacs Tamds

elemeirdl és az adalékanyagokrél. Egy, az
interneten a kdzelmdultban végzett hazai
kutatas szerint a koronavirus 20-25 szaza-
lékkal novelte honfitarsaink gytmalcsfo-
gyasztasat; természetes és gyogyszergyari
vitaminokkal igyekszink bepdtolni, amit
korabban esetleg elhanyagoltunk.

Fokuszvdltds

Az egészségtudatossag a magyar kdz-
tudat része, csak éppen most dttolddott
a figyelmink a szénhidratokrol, zsirok-
rol, kaldriakrol inkdbb a vitaminokra,
tdpanyagokra, fehérjékre, elektrolitokra.
Az viszont nem valtozott, hogy mind-
ezekrél a médidbodl 6mlik rénk az oriasi
mennyiségU informacio, amiben az el-
igazodast nemhogy az utdbbi idében
meglehetdsen méltatlan szerepkorbe
szamUzott magyar dietetikusok, de még

Tudatosabb
vasarlok

Tapasztalataink szerint egyre nagyobb
az igény az egészséges étkezést bizto-
sitd termékek irdnt, mind tobb a tudatos
vasarlo, aki odafigyel arra, mit eszik.
Vélasztékunk részét képezi az életmdd
kategoria, amely magaban foglalja a
specidlis (cukormentes, cukorcsékken-
tett) bio, laktézmentes, gluténmentes,
tudatos (étrend-kiegésziték, vitaminok)
és sportos étrend-kiegészitd termékeket.
A szortiment kialakftésakor a vasarléi igé-
nyek és visszajelzések mellett az aktudlis
trendeket is igyekszink figyelembe venni
— erre a feladatra
a koronavirus-jar-
vanynak nincs
szamottevd ha-
tasa.

Az életmdd kate-
gdriaban szereplé
termeékekre kilon
zaszlokkal, polc-
csikokkal hivjuk
fel a figyelmet, il-
letve a szérélapjainkban kilén tematikus
oldalakkal is informaljuk a vasarldkat. //

Maczelka Mdrk
kommunikdcios vezetd
SPAR Magyarorszag

More conscious shoppers

Consumer demand is increasing for healthy foods.
In SPAR’s lifestyle product category there are special
(sugar-free and low-sugar), organic, lactose- and
gluten-free, conscious (dietary supplements and
vitamins) products and sport dietary supplements
available to customers. In stores we call attention
to these groceries with flags and shelf strips, plus
there are thematic pages in promotional leaflets. ./

TOAST kenyerek

mostantol

UJ csomagolasban!
UJ osszetétellel!

UJ néven!
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A jarvany idején megnétt az egészséges
életmddhoz kapcsolhato termékek forgal-
ma, ez a trend figyelheté meg a tejhelyet-
tesftd termékek, tartds ndvényi italok, vegan
és gluténmentes termékek értékesitésében.
Jél érzékelhetben Ujabb vésarldi rétegek sza-
mara is vonzokka valtak a mentes termékek.
A specidlis termékek iranti kereslet egyértel-
muen megnétt. A halfogyasztas, 6sztonzé-
sére az ALDI egyre gazdagabb vélasztékkal
varja vasarléit, és elséként vezette be a piac-
ra a frissen sitott gluténmentes pékarukat.
Avegan termékek irdnti egyre ndvekvo ér-
deklédésnek kdszonhetéen az aruhdzlanc a
vegan szortimentjét is tovabb boviti.

Uj jeldldrendszer seqiti az eligazoddast

A mentes termékcsoportok fejlesztése fo-
lyamatos, a trendek figyelembevétele mel-
lett a vasarloi visszajelzések, preferencidk
hatdrozzak meg ennek [éptékét és irdnyat. A
véllalat minden esetben igyekszik innovativ
termékekkel fékuszalni a célcsoportokra.
Az ALDI 2020 kozepén Uj jeldlérendszert
vezetett be, amellyel még nagyobb hang-
sulyt tud fektetni az egészséges és kor-
nyezettudatos életmaodra. Az érintett ter-
mékek artablaja mellett |évé kiegészitd
jelolések alkalmazasaval megkdnnyitette
a vasarlok szamara az druhazon beldli t3-
jékozddast, valamint az egyes mentes ter-
meékcsoportok beazonositasat. /

New marking system helps to identify products

During the pandemic demand increased for healthy lifestyle related foods, such as milk substitutes,
long shelf life plant-based drinks, vegan and gluten-free products. ALDI was the first to start selling
gluten-free bakery items baked in store. Free-from products are added to the assortment based on
trend monitoring and customer feedback. In mid-2020 ALD! introduced a new marking system, which
gives greater attention to the healthy and eco-friendly lifestyles. Next to the price tags of such products
symbols help shoppers to identify the special and free-from food items they are looking for. ./

nyugati kollégaik sem mindig tudjék ha-
tékonyan segiteni.

A diéta 6nmagdaban, Ugy tdnik, mar nem
a megfeleld hivdszo: azt azért nem iga-
zan szeretjuk, ha valamit meg kell von-

nunk magunktél. Egészen masképp
hangzik, ha jelzé van elétte: keto diéta,
paleo diéta — ezekre a fogalmakra mar
termékeket is lehet épiteni; a csomago-
ldson mar nemcsak azt jelzik, hogy meg-

felelnek ennek vagy annak a koncepci-
onak, de a nevikben is helyet kapnak

(1. és 2. kép).

Az egészségtrendekhez igazodd arucik-
kek szdma értelemszerlien ndvekszik, bar
van még kéz, amely tartja a gyeplét: a
vasarlderd! Természetesen a cukorhelyet-
tesitdk ara az édességekben, a lencsébdl
készilt liszt &ra a ,lisztes” termékekben —
nem soroljuk, mi még — nem indokolja a
végtermék drszintjét. Azt azonban tudo-
masul kell venni, hogy az Uzletekben az
Ujdonsagok, innovaciok, divattermékek
tobbe kertinek, mint a mar jél ismertek,
régebben bevezetettek. S6t, minthogy
Ujdonsagok (és sokszor kényelmi termék-
ként kinaljak nekunk), kis kiszerelésekben
kertilnek elénk, ami ugyancsak dragitja
Oket.

Aztdn a tdmegtermékké valds utan tor-
vényszer(en jon az arcsdkkenés. A vildg
egyik legnagyobb ,hismentes” gyartdja,
az Impossible Burger példaul, felismerve
a verseny élesedését legnagyobb riva-
lisdval, a Beyond Meattel és a sajat no-
vényi alapu hushelyettesitéiket piacra
dobd hagyomanyos élelmiszercégekkel,
15%-kal csokkentette termékeinek nagy-
kereskedelmi arat. gy lesz ez més aru-
tipusokkal is!

Shell Minishopok

- vasarlas 21, szazadi kdrnyezetben

A Shell célja, hogy a rohano
hétkdznapok sordn a tankolas
mellett a bevasarlast is gyor-
san és kényelmesen intézhes-
sék vasarldi. Az orszag sza-

. == _

mos pontjan, a kiemelt tolts-
allomdsokon taldlhatd uj Shell
Minishopokban az alapvetd
élelmiszerek széles drukinéla-
tabol valogathatnak a vevok.
A polcokon friss pékaru, tej-
termékek, huskészitmények,
friss zoldségek, gyimolcsok,
mirelit termékek, szaraz éte-
lek, alkohol és alkoholmentes
italok sokszinG valasztékat
taldlhatjuk meg, de még a kis
hazi kedvencek szdmdra is
valaszthatunk finomsagokat.
Az egészségtudatos vasarlok
igényeit is kiszolgaljdk a Shell
Uzletei, a vélasztékban béven

fellelhetdk bio, glutén- és
laktozmentes, valamint
egyéb egészséges arucik-
kek is. A Shell Minishopok
jellemz6en frekventalt
lakokodrnyezetben levé
toltéallomésokon talal-
hatok. Kedvezé, a szu-
permarketekével megegyezé
arszinvonalon nemcsak az
autésokat szolgaljak ki, de
szeretettel varjak a helyi ko-
70sség tagjait is bevasarlasra,
akik a konyékrél kdnnyedén,
sétalva is érkezhetnek.

— A Shell Minishopok az ott-
honrol esetleg hidnyzé alap-

vetd élelmiszerek gyors és
kényelmes beszerzését biz-
tositjak — mondta Zakany
Matild, a Shell shop lzletag
vezetdje. - Igényes, modern
kérnyezetben, bardtsagos,
hozzé&érté kiszolgélassal és
kedvez6 arakkal varjuk vasar-
|6inkat. (x)

Shell Minishops: Shopping in a 21st-century environment

All over Hungary Shell Minishops are waiting for customers with a large selection of the most important food
products, e.g. fresh bakery items, dairy and meat products, fruits and vegetables, frozen foods, alcoholic and soft
drinks, etc. Shell Minishops also offer numerous organic, gluten- and lactose-free foods. Prices aren't higher than in
supermarkets and modern and friendly Shell Minishops are the perfect solution if one wants to buy the most impor-
tant groceries quickly and comfortably — stressed Matild Zdkdny, Shell’s convenience retail manager. (x)
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Tapasztalataink szerint a fo-
gyasztéi szokasok egyértelmdi-
en a baromfihusok és a barom-
fibdl készult huskészitmények
iranyaba tolédnak el. Ennek oka
egyrészrél az, hogy az egész-
ségtudatossag miatt elétérbe
kertltek a kevésbé zsiros, kony-
nyedebb husok. Masrészt az
otthoni fézésekhez a konnyeb-
ben, gyorsabban elkészithetd
husféléket valasztjak, kiilonésen
azokban a haztartasokban, ahol
a home office vagy a digitalis tanulds so-
ran mindennap biztositani kell a csalad-
tagok szamara egy-egy féétkezést.

A pulykahts mind az egészségtudatos,
mind a diétas taplalkozasi szokasokhoz

Bukovenszki
Bedta
belkereskedelmi osztdly-
vezetd

Gallicoop

Egy igazdn trendkompatibilis husfajtal

kivaldan illeszkedik. A pulyka
mellhdsa fehérhusként, mig
combhusa voroshusként ugy
kinal kitdné alternativat a val-
tozatos ételkészitéshez, hogy
ize jo, zsirtartalma alacsony, de
fehérjetartalma magas. Rdada-
sul a jé id6 bekdszontével egy-
re tobbszor kertl elé a grillstts,
amelyen a legfinomabb sasli-
kok, pacolt husfélék készilhet-
nek pulykahutsbal.

Figyeljik a trendeket; termék-
fejlesztéstink iranyat — a minél magasabb
hustartalmu készitmeények elédllitasa ha-
tarozza meg. A fogyasztok kérében egyik
legkedveltebb termékik a magas hustar-
talmu natur pulykamellsonka. //

A really trend-compatible meat variety!

Our experience is that consumers are turning towards poultry meat and poultry products, because these
are less fat and can be prepared faster at home. Turkey meat fits perfectly into the health-consciousness and
weight loss diet trends. We are monitoring the latest trends and the main direction of our innovation work is
high meat content. One of the most popular Gallicoop products is high meat content turkey breast ham. ./

Az igéret

Emberek vagyunk, tudatosan, élvezet-
tel, sajat igényeink mentén vélasztunk.
Szeretjuk a rdnk szabott termékeket, és
szeretnénk minél tobb hozzdadott érté-
ket kapni a pénziinkért. Azt valasztjuk,
ami tobbet igér: a legjobb, ha egyszerre
mindentdl mentes és mindennel dusi-
tott. A termékfejlesztdk jol kihasznaljak
ezt az attitldot, de istenem, az legyen a
legnagyobb bajunk, hogy az egészség-
termékek emiatt — legaldbbis igéreteik-
ben — konvergélnak egyméashoz!

A csomagolés disze — és valljuk be, job-
ban nem is tudna egy marketinges a
,reason why'-t demonstralni — az egész-
ségesség szempontjabdl fontosnak tdnd
pozitiv tulajdonsagok, adatok, jelek és
feliratok ,sdrd sorokban”. A Go Natural
trendi, lencsébdl és csicseriborsobol ké-
szUl6 chipsének tasakjan példaul nem
lehet nem észrevenni, hogy a termék
probiotikus, fehérjegazdag, magas rost-

KETO wsis EASY™

KETO s

tartalmu, gluténmentes és vegetaridanus
étrendbe is egyszerre beleillik. (3)

Persze masodik szandékkal, keressuk a
,békeiddk” mas prioritésait is: a fenn-
tarthatésagot, a fair trade-et, a helyit, a
markak CSR-igéreteit. Ezekrdl a tulajdon-
sagokrol (minthogy ami nem témegter-
mek, arra joval kisebb marketingbtdzsé
jut) szinte kizarélag a csomagoléasbol
informalddhatunk. 1 millio fat Gltettink —
irja ra sutétokos siteménye zacskojara

a Clif (4), a Pepsi Evolve ndvényi protein
shake-je természetességét érzékelteti
azzal, hogy a kulénbozé izeket az ame-
rikaiak altal rajongasig szeretett nemzeti
parkokkal parositja 6ssze. (5)

Mindent bele!

20 éve a hazai lzletekben minddssze
kétféle funkciondlis terméket lehetett
kapni: vitaminnal dusitott gyimolcslevet
és cinktartalmu Turd Rudit. Ma az élelmi-
szerekben mindent megtaldlsz valami-

S o
¥ »
GRAIN FREE

lyen formaban, amire sziikséged van, ha
mashogy nem, az interneten keresztul.
Hogy mibdl készul egy termék, az adott,
minden mast, ami benne emelt, hozza-
adott, dusitott, azt (egyre fontosabb)
pluszként fogjuk fel.

Probiotikum? Bélszerendszeriink egész-
séges mikodése fontos, raadasul a pro-
biotikumok Wikipédian felsorolt jotékony
hatasai rd sem férnek a képernydre; tehat
jdhet, még ha joszerével azt sem tudjuk,
miben kilénbbznek a prebiotikumoktdl
(de azok is johetnek!).

Fehérje? Ez mér kdnnyebben érthetd ka-
tegdria, régebben ismert fogalom, ma-
gabiztosabban vessziik le a polcrdl, ha a
termék megnovelt fehérjetartalmat igér.
Es minthogy hadit a vegetérianus/vegan
gondolkozds, ezek az drucikkek legin-
kabb hangsulyozottan névényi eredet(
fehérjéket igérnek. Ezek nem helyettesi-
tik szazszazalékosan az éllati eredetleket,
de egészségszempontbdl tagadhatatla-
nul fontos, hogy megkimélnek az dllatte-
nyésztésben hasznalt hormonok és ada-
lékok szervezetlinkbe jutdsatdl.

Viszont a fehérjék egyik legnépszertibb
fajtdja az éllati eredetU kollagén, amiért
sulyos pénzeket kifizetlink, mert jot tesz
izmainknak, csontjainknak és porcaink-
nak, szeminknek, sziviinknek, hajunk-
nak, bérinknek, kdrminknek - és az
utobbiakbdl kiindulva: szépséginknek.
Es a kaphato termékek egy részében
mar a multikollagén az igéret, amihez
koncentralt formaban mar nemcsak
OTCporok formajaban jutunk hozza, de
az Elavinak koészonhetéen mar csokola-
déban is (6).

A szépségiparral konkurdl a Lime is, a
cég Glow (izzés, hév) nevi termékeiben
tengeri éllatokbol nyert kollagént, bio-
tint és aloe verat tartalmazoé granoldjaval
igér egészséges bort és hajat, természe-
tesen gluténmentesen, finomitott cuk-
rok nélkdl. (7)

A Droplet szénsavas italok fajtait el-
vont fogalmak (ezek a neveik) jellemzik:
szépség, ragyogas, kiegyensulyozott-
sag, de receptjeik persze 6sszefligés-

LENTIL & CHICKPEA
PROBIOTIC
CHIPS A

Barbocue

OPTIMAL LOW-CARB KETOGERIC MUTRITION u -
MEAL BAR <
FREE e s e
ks PR
B
:
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ben vannak ezeknek a céloknak az el-

érésével. (8)

A szoptatds anydk tejelvélasztasat is con-
venience termékek segitik: a Happyma-
ma tobbféle izben készit kekszeket (9),

az UpSpring elektrolitokkal dusitott ize-
sitett tejitalokat (10). Es ha mar a babak:
az USA-ban cégek tucatjai éplnek arra,
hogy babakoru gyerekeknek 6sszedllitott
egészségesétel-csomagokat szallitanak
ki, el6fizetéses rendszerben.

Nagyjabdl igy képzeld el

a jovét

Kiragadott példdkat soroltunk, de ma az
élelmiszeripar az észszer(iség hatérain
belll tényleg minden, az egészséges
életmoddal, az egészség megdrzésé-
vel kapcsolatos kérdésre ad ,vélaszt’,
nem egyet: szazat. Termékek garma-
dajat kindlja a mar sorolt terileteken

tul sportoldknak, suly- vagy immun-
problémakkal kiizdéknek, sziv- és ér-
rendszeri betegséggel éléknek, agyuk
vagy éppen csontjaik teljesitményét
fokozni probaléknak, cukorbetegeknek,
vitaminmanidkusoknak, és még hosszu
a sor. Nyilvan milli¢ az atfedés kozottuk,
de a termékek személyre szabhatdsaga

\N\\
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CHOCOLATE GOJI BERRY

droplet

Kéthavonta megujuld valasztéek

Egyre nagyobb az egészséges, de |6kat. Meghatarozé tendencia
mindségi és finom termékeket va- manapsag a blzaalapu tész-
lasztok aranya, akik egészségugyi ték helyettesitése példaul rizs-,
megfontoldsbol vagy életmodjuk vordslencse- vagy kukorica-
miatt keresik a specialis élelmisze- tésztakkal és a hagyomanyos
reket. A Tescoban is ezért bévitjik chipsek kivaltasa rizsalapu
az ilyen jellegU vélasztékot, amely puffasztott szeletekkel. A no-
évi tobb mint 10%-0s ndvekedést vényi italok irdnti kereslet is
mutat, és kialakitasdban novekszik emelkedik, hiszen azokat mar
a hazai beszallitok szerepe. nemcsak a tejcukorra érzéke-
A szérazéru-részlegen mintegy 700, nyek fogyasztjdk. Ezeket mind
mig a tejtermékek kategoriajaban figyelembe vesszik kéthavon-
mintegy 200 mentes, egészséges, organi-  ta megujuld valasztékunk kialakitasakor,
kus, vegan, cukorcsokkentett, illetve magas amelyrél Jol enni, jol lenni katalogusunkbol
proteintartalmu termékkel varjuk a vasar-  tajékozddhatnak vasarloink. 7/

Varga Eszter
kolsé kommunikdcios
menedzser
Tesco-Global

A product selection that changes every second month

Sales of special foods are growing by more than 10 percent a year, so Tesco keeps expanding its selection
of special groceries. What is more, a growing proportion of these are from Hungarian suppliers. About 700
dry goods and approximately 200 dairy products belong the free-from, healthy, organic, vegan, low-sugar
or high-protein category. In accordance with consumption trends, the product selection renews every

other month. Customers can learn about these groceries from our Eating Well, Feeling Well catalogue. ./

a modern fogyaszto egyre fontosabba
valé igénye.

A termékperszonalizalas egyik csicsa a
kategoridban kétségkivil az izraeli myAir
startup nevéhez flizédik. A véllalkozéas hat-

féle ndvényi alapu snackszeletet készit,
kilonbozd Gsszetevdik mas és masféle-
képpen kezelik a stresszt kivaltd okokat:
csokkentik a szorongast, segitik a pihe-
nést, tdmogatjak a koncentraciét, hozza-

MEGERKEZTEK A FINO VEGAJO VEGAN UJDONSAGALI!
FINO-FOOD Kft. | 7400 Kaposvar, 1zzé u. 9. | Tel.: 82/529-140 | rendeles@fino.hu | www.fino.hu
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A Lidl Magyarorszdg alapfilozéfidgja, hogy mi-
ndségi, jo ar-érték arannyal rendelkez6 termé-
keket kindljon a vasarlék szaméra, lgyelve a
frissességre és az egészségességre. Kiemelt
figyelmet forditunk a vasérléi igények kiszol-
galasara, és a fogyasztoi trendek figyelem-
bevételével, rendkivil széles kindlattal varjuk
vasarldinkat.

Z6ldség- és gyimalcskinalatunk hetente
mar atlagosan 140-féle terméket olel fel,
amelyek kozott egyre tébb biodrucikk is
megtalalhatd. A huskészitmények kiva-

lasztdsanal egyre
inkdbb jellemzé
a tudatossag, ezt
figyelembe vé-
ve fejlesztettik ki
a Pikok Pure ter-
mékcsaladot, mely
huskészitmények
kiemelkedéen ma-
gas hustartalom-
mal rendelkeznek,
izfokozo- és tar-

Tézsér Judit
vallalati kommunikdcios
cégvezetd

Lidl

Minden termékcsoport bévil egészséges elemekkel

tositdszer-mentesek és csak természetes
Osszetevokbol dllnak. Célul tlztik ki azt s,
hogy sajat markas termékeink so- és cukor-
tartalmat 2025-ig atlagosan 20%-kal csok-
kentjuk, ezzel is tdmogatva a fogyasztok
egészséges taplalkozasat. Mindemellett
gondolunk a specidlis étrendet kovetdkre
is, vegan, glutén- és laktézmentes termé-
keink szama folyamatosan bévil, ennek ko-
szonhetéen marciustol négy gluténmentes
arucikkel bévilt a helyben sutétt pékaru-
kinalatunk../

New healthy foods in every product group

LidI Magyarorszdg is waiting for customers with high-quality products that offer value
for money, paying special attention to freshness and health. Lidl’s fruit and vegetable
selection offers 140 different products week after week, a growing number of which are

organic. We developed meat product range Pikok Pure with very high meat content, and
the products are free from flavour enhancers and preservatives. Lidl has made a pledge
toreduce the salt and sugar content of private label products by 20 percent until 2025. ./

jarulnak a pihentetd alvashoz. Ezek olyan
novények bioaktiv kivonataival kezelt gy -
molcsokkel és mogyordfélékkel készilnek,
mint a zsalya, a komld, macskagyokérfu,
zab vagy éppen a rozmaring. Ahhoz, hogy
a vasarlonak melyiket érdemes fogyaszta-
nia, ahhoz a szamitdégép ad tanacsot egy,
a stresszre adott kognitiv vélaszokat érinté
kérddiv és az ligyfél okosorajanak adatai
alapjan. A neki szant snackszeletet aztan
havonta kiszallitjak (11).

Nos, lehet, hogy 20-30-50 év mulva a
legtobb étkezésiink valahogy igy szerve-
z6dik majd.

A kozeljévé nagy dobdsa

Ha a nagyon egészséges termékeknél is
jobbat akarsz kitaldIni, csindlj nagyon-na-
gyon egészséges terméket! Az ipar fel-
fedezte és hasznalni kezdte az adaptogén
gyogyndvényeket. Ezek az intelligens
gyogynovényfajtak csak akkor hatnak, ha
arra szlikség van: a vérnyomascsokkenté
hatdssal bird akkor mikadik, ha fogyasz-
téjanak magas a vérnyomasa, ha normalis,
akkor nem. Egy masik lelassitja a tulmuko-
d¢, de felgyorsitja az alulmikddé szervein-
ket. Kevés ilyen névény létezik — a nalunk
jol ismertek kozott van példaul a ginseng,
a fokhagyma, a homoktdvis, a csicseribor-

UpSprﬁ}g.
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FigyelUnk a trendekre

Vasérloink keresik a bioélelmi-
szereket, az ételérzékenyek a
mentes termékeket. Biotermé-
kekbdl széles valasztékot kina-
lunk az alaptermékektél a spe-
cidlisakig. Legkeresettebbek a
gabonaitalok, reggelizécereali-
ak és egészséges nassolnivalok,
mint példaul a kélesgolyd, vagy
olyan specidlis snackek, mint hu-
musz/csicseriborsé chips. Az el-
mult 1,5 évben egyértelm( eltolédas volt
tapasztalhatd az alapélelmiszerek irdnyaba.
Markansan né a minéségi mentes ter-
mékek szerepe, a dm ebben mindig is a
piac el6tt jart, amit gyors piaci dontésekkel
igyeksziink fenntartani. Valasztékunk kiala-

Reményi Rita
szortimentmenedzser
dm

kitasakor a termékdsszetétel, ar
és csomagolas alapjan dontink.
Evrdl évre kovetjilk a trendeket,
és szortimentre vesszlk az ak-
tudlis divat szerinti fogydkuras
étrend-kiegészité termékeket.
Ezek szdma nem igazén emel-
kedik, inkdbb cserékrél beszélhe-
tlink — bar a kategodria forgalma
folyamatos novekedésben van.
A dmBio termékek az Uizleteink
egy részében vizualis kiemelést kapnak
egy latvanyos kerettel. Z6ld cimkével je-
lezz(ik a valamilyen fenntarthatésagi logo-
val, minésitéssel rendelkezoket, de vasar-
|6inkat az egészséges életmod témaban
edukacids anyagokkal is segitjik. /

We monitor the trends

Customers are looking for organic foods and free-from products in dm stores. Demand is the biggest for
cereal drinks, breakfast cereals and healthy snacks. The proportion of high-quality free-from products
is growing in sales. Dm monitors the trends and makes quick product selection related decisions. /

mitkflow

50, a gorogszéna —, ezek mostansag egyre
tobb termékbe belekerilnek: energiaita-
lokba, fagylaltba (12), édességekbe.

A jovo — és taldn mér a jelen — egyik
igen értékes adalékanyaga a CBD, az-

az az orvosi marihuana, amely emész-
téslink és anyagcserénk egészségét
ugyanugy tdmogatja, mint sziv- és
érrendszerinkét, valamint agyunkét.
A CBD-tartalmu élelmiszerek vilag-
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piacat mar dollarmillidrdokban mérik,
am a szegmens kibontakozasa nalunk
még hosszu idébe telhet, elsésorban
Magyarorszagnak a CBD-vel kapcsola-
tos, az EU-étél Iényegesen eltérd allas-
pontja miatt.

Tudsz élni nélkule?

Taldn még bonyolultabb a hust, lisztet,
cukrot helyettesité alapanyagokkal ké-
szUl6 és a mentes termékek vildga — elé-

valamit is adé fogyasztoban, hogy a té-
ma egyszerlen kikertlhetetlen.

A hus helyettesitése korunk nagy kérdé-
se. Ha jelentéségaranyosan kezelttk vol-
na a vegetarianussag, vegansag, flexita-
ridanussag témajat cikklinkben, az annak
felét elvitte volna. Lehet, hogy a névényi
alapu husok soha nem lesznek tokéletes
utdnzatai az igazinak, de a gyartok torek-
szenek erre. Sok ember sokféle motiva-
cidja vezet varhato térhoditasukhoz. Aki

R
Melyik sz0I6t hagyja hidegen,
ha a gyerek agyi fejlédését igérik?

nem akarja elhinni ezt, elég arra gondol-
nia, hogy az étkezéstinket — tetszik-nem
tetszik — meghatdrozo oridscégek mek-
kora erékkel szalltak be ,hushelyettesi-
tés"-iparba.

Ameddig a huds-nem hus piaca kialakul,
addig is nyugodtan alhatunk, elringat
minket a Pepsi Driftwelltinkben (13) Iévé
[-Theanine./

allitasuk, elfogadtatasuk, marketingjuk —,
pedig ezek kordbban megjelentek, na-
gyobb témegeket érintenek, fontosab-
bak a funkcionalisaknal.

Az ételallergiaban szenveddknek szant
aruk éridsi mennyiségben vannak jelen
a polcokon, hiszen még azok is vasarol-
jak 6ket, akiknek elvben nincs is ra szik-
séguk.

A termékek so- és cukortartalmanak
csOkkentése szinte nylg a gyartoknak,
hiszen el6bbinek az izét, utébbinak az
allagat nehéz pétolni, de ez mara olyan
természetes igénnyé valt az egészségére

Carry on, food industry!
During a pandemic health becomes
more important to people than anything
else. There is so much talk in the media
about the importance of having a strong
immune system that customers keep
asking shop assistants in grocery stores:
"Where do | find immune booster prod-
ucts?’ Shoppers also read the product
labels, looking for natural ingredients.

A new focus

Going on a diet in isn't attractive to
consumers in itself any more — people
don't like it if they have to quit eating
something — but if this diet has some kind
of prefix, e.g. paleo diet, it is already pop-
ular. There are more and more healthy
groceries available to shoppers, but the
purchasing power of Hungarians is still
limited in this category: these innova-
tions are more expensive than ordinary
groceries. Once they are mass-produced,
their prices drop.

The promise

Shoppers tend to choose those groceries

that promise more for their money. Com-
panies profit from this consumer attitude
in their innovation work. For example
the packaging of trendy Go Natural lentil
and chickpea crisps says: the product fits
into the probiotic, protein rich, high fibre,
gluten-free and vegetarian diets at the
same time. What is more, consumers also
like it if products are sustainable, local, fair
trade, etc.

Come on, give it all you got!

Today innumerable functional foods are
available to consumers. Protein-fortified
products are very popular, especially
ifthey contain plant-based protein,
because vegetarian/vegan diets are
making a conquest these days. But one of
the top protein products is animal-based
collagen, which people buy because it is
beneficial for the muscles, bones, menisci,
eyes, heart, hair, skin and nails.

Liime put a granola product on the mar-
ket, called Glow. Its ingredients include
collagen from sea animals, biotin and

aloe vera, and promises to make users’
skin and hair healthier. Breastfeeding
mothers can also buy special conven-
fence products, such as Happymama
biscuits and UpSpring milk drinks fortified
with electrolytes.

You imagine the future more or less
like this

Perhaps one of the peaks in product
personalisation is by Israeli start-up
myAir. This company produces six types
of plant-based snacks, and the different
ingredients of these bars manage
stress in different ways, e.g. they reduce
anxiety, help relaxation, strengthen
concentration, make you sleep well, etc.
The products are made of fruits and
nuts treated with bioactive extracts

of plants such as sage, hop, oat or
rosemary. Shoppers can decide which
bar they should eat based on filling

out an online stress-themed cognitive
reaction questionnaire and data from
their smartwatch.

The next big thing

The food industry has discovered and
started to use adaptogen medicinal
herbs. These intelligent herbs only start
working when it is needed, e.g. antihy-
pertensive herbs only become active
when the person who takes them have
high blood pressure, otherwise they don't
do anything. There are only a few such
plants, ginseng, garlic, sea buckthorn,
chickpeas are like this, and they are now
frequently used in energy drinks, ice
creams and desserts.

Can you live without it?

Free-from products and meat, flour

and sugar alternatives constitute a very
complex product category. One of the big
tasks for food companies is to reduce the
salt and sugar content of products, with-
out making compromises in taste and
texture. Substituting meat is another key
area - perhaps plant-based alternatives
will never be as popular as the real thing,
but manufacturers are doing their best../

et LDSAN
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Growth
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Knowledge

Vendégszerzé:
Foldvdri Andrea
senior consultant

GiK Tdpldlkozdsi szokdsok tanulmdnyunk alapjdn.

6gton az elején érdemes leszdgezni,
R hogy a magyarok szeretik a hasukat,

elsésorban finom ételeket akarnak
enni, és csak masodsorban egészségeseket.
Az pedig, hogy az étel hamar kész legyen,
csak minden tizedik haztartasban el6zi meg
az izletesség és egészségesség kivanalmat.
A magyar hdztartasok alig tébb mint tiz sza-
zaléka dllitjia, hogy kifejezetten odafigyelnek
az egészséges taplalkozasra, és gondosan
valasztjak meg ételeiket. A hdztartasok kdzel
kétharmaddban ugy vélik, hogy normali-
san taplalkoznak, és ez elégséges is, hiszen
igy minden bekerl a szervezetlkbe, ami-
re szikség van. Négybdl egy haztartasban
pedig éltaldban csak olyasmit esznek, ami
izlik és jolesik, még akkor is, ha kevésbé
egészséges.

Frissesség eldl, bio hdtul

Ha részleteiben is megvizsgaljuk a tudatos
taplalkozassal kapcsolatos attitlidoket, akkor
azért kiderUl, hogy a tudatossag nagyon is
jelen van a mindennapokban. Ez legmarkan-
sabban a friss termékek elényben részesité-
sében nyilvanul meg, de a hdztartasok tébb,
mint felében kerdlik a génmaodositott élelmi-
szereket; vitaminokat és dsvanyi anyagokat
szednek, egészségik védelmében altalaban
odafigyelnek arra, hogy mit esznek és isz-
nak, valamint kerulik a hozzaadott cukrot
és a mesterséges adalékokat. Ami kevésbé
jellemzé, az példaul a biotermékek elény-
ben részesitése, aminek a magasabb ar a
legvaldszinlibb oka.

Az emberek a fejlett orszagokban tdbb vo-
ros hust és feldolgozott husterméket fo-
gyasztanak, mint amennyit az Egészségugyi
Vildagszervezet (WHO) ajanl. Hol az egészség-
Ugyi, hol a fenntarthatdsagi szempontokat
hangsulyozva, idérél idére taldlkozhatunk az
alternativék hasznalatara vonatkozo javasla-
tokkal. A husfogyasztas kertlése és massal
vald helyettesitése azonban egyel6re meg-
lehet&sen ritka a magyarok korében. Viszont
a leginkdbb egészségtudatos szegmensben
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kdzel hdromszor annyi erre tdrekvét taldl-
tunk, mint dtlagosan.

Erdekes azt is megfigyelni, hogy hogyan je-
lenik meg a tudatossag a vasarlasainkban,
milyen elvarasokkal indulunk boltba. Taldn
nem meglepd, hogy a frissesség és az iz a
legfontosabb tényezék. A hasznos tdpanya-
gok és a kivald mindségu alapanyagok is
az élmezényben vannak, és jé, ha a termék
magyar. Ezek utan sok olyan elvaras kovet-
kezik, amelyek a természetes dsszetételre/
kdrosanyag-mentességre vonatkoznak (f6-
képp az adalékanyagok és tartositdszerek
szempontjabol). Rogton ezek utdn azonban
megjelenik az olcsésag és a hosszu eltart-
hatdsdg, ami meglehetésen nagy kihivas
elé allitja az élelmiszergyartdkat. A tartosito-
szerek elfogadasa vagy elutasitasa egyéb-
ként eléggé megosztja a fogyasztokat: 40
szézalékuk nem foglal &llast, a maradék 60
szazalék pedig felezddik az elutasitok és az
elfogaddk kozott. A csokkentett cukor-, zsir-,
szénhidrat- és sétartalom igénye mar a lista
harmadik harmadaba esik, a sort pedig a
specidlis diétaban valé alkalmazhatdsag és
a bio mindsités zarja.

A bio mindsités — a tudatos taplalkozasnal
fentebb és a fontos terméktulajdonsagoknal
is — sereghajto. Vagyis barmennyire divatos is
a ,bio” trend, jelenleg ez nagy mintan mérve
még csak egy sz(k fogyasztéi kor elvérasa.

Specidlis étrendek

Az egészséges taplalkozas azonban nem
csupan tudatossag kérdése, hanem gyak-
ran szUkségszerlség. Mar Hippokratész is
azt ajanlotta, hogy ,a taplédlékod legyen az
orvossagod, és az orvossagod a taplalékod
legyen’, vagyis a kett6 kozotti 6sszefliggés
felismerése nem Ujkeletd.

A magyarok altaldnos egészségi éllapota
kéztudottan nem tul j6, 6thdl négy haztar-
tasban van olyan csalddtag, akinek valami-
lyen betegsége van, és ezek jé része bizony
6sszefligg a taplalkozassal. A sziv- és érrend-
szeri betegségek, az elhizds és az emésztés-

,Legyen egészségesebb, ami finom”

A cimben szerepld, mdar-mdr nosztalgikusan hangzdé szlogen tulajdonképpen jol
6sszefoglalja a szukséges irdnyt, az viszont sok mindentél figg, hogy kinek
mennyire sikerul ezt a két szempontot szem el6tt tartania. A 2020-as év sok
szempontbdl rendhagyd volt, és nem is vagyunk még tul a vildgjarvanyon.

Az egészséginkkel kapcsolatos fokozott aggodalom miatt kiemelt jelentéséggel
bir, hogy mit tehetink annak megdbrzésére. Természetesen a mentdlis
kiegyensulyozottsdg is nagyon fontos, de most az egészség és a tudatos
tapldlkozds ésszefiggéseit vizsgdljuk meg a tavaly megjelent és idén frissuld

sel kapcsolatos problémék nagyon gyako-
riak, és a kor el6rehaladtéval egyre inkdbb
ranyomjak bélyeguket az életminéségre. Kor
szempontjabol kivétel a laktozérzékenység,
ami a fiatalabbakat érinti inkabb.

Ha egy csalddban kovetnek barmilyen spe-
cidlis étrendet, az leginkdbb fogyokuras, ala-
csony kaldriatartalmu vagy cukormentes
diétat jelent, 6tbél egy hédztartasban jelen
van valamelyik. A szénhidratszegény és a
laktézmentes diéta kdveti ezeket, az utobbi
kilonosen jellemzé a gyermekes csalddok
esetében. A koleszterinszegény diéta mar
csak minden tizedik hdztartasra jellemzé, a
sészegény, a gluténmentes vagy a sulygya-
rapodast célzé étrend kdvetése még ennél
is ritkdbb. A manapsag egyre népszerlibb
vegetdrianus és vegan taplalkozas csak a
haztartasok 3-4 szazalékaban jelenik meg.
Mindkét diéta kovetdi a 45-54 éves korosz-
talyban és Budapesten felllreprezentaltak.
Alegszigorubban a gluténérzékeny haztar-
tasokban veszik a specidlis diétat, amihez az
esetek felében laktézmentes étrend is tarsul.
Koreikben az dtlagos hdztartdsokhoz képest
gyakoribb a ndvényi alapu, a cukormentes,
a fogyokuras, a bio és a vegan élelmiszerek
elényben részesitése és a ritkabb diétdk is,
mint példaul a paleclit, a nyersétel vagy a
ketogén étrend.

A ndk nyitottabbak a diétékra és a specidlis
élelmiszerekre, ez aldl a proteinnel dusitott
termékek jelentenek csak kivételt, amelyek-
bél a férfiak fogyasztanak tobbet.

Korral né az
egészségtudatossdg
Osszességében elmondhaté, hogy az egész-
ségi dllapotnak, az iskolazottsagnak, és a tu-
datos, aktiv életmddnak van a legnagyobb
hatdsa arra, hogy hogyan taplalkozunk.
A magasabb végzettséglek altaldban na-
gyobb figyelmet forditanak az egészséges
taplalkozasra, az alacsonyabb végzettsé-
glek (és jovedelmUiek) pedig inkdbb a jo
izeket keresik. A rendszeresen sportoldk is
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sokkal tudatosabban taplalkoznak, mint az
atlag, és 6k azok, akik a leginkdbb hajlandoak
tobbet fizetni az egészséges termékekért.
Nem elhanyagolhato a j6vedelem szerepe,
az egészségesebb alternativak ugyanis gyak-
ran dragabbak azokndl, amelyek ezt nem
allithatjadk magukrol.

A kifejezetten egészségtudatos fogyasztok
leginkabb abban kilonbdznek az atlagtdl,
hogy igyekeznek minél tdbb zoldséget és

gyimolcsot fogyasztani, igényesek, el6re ter-
veznek, és mivel fontos szamukra a minéség,
nem spoérolnak az élelmiszeren. Az elsé ha-
rom viselkedésforma a kor elérehaladtaval
egyre inkabb jellemzé. Az s jellemzi ezt a tu-
datos szegmenst, hogy 6k kifejezetten igény-
lik az 6sszetevokre és a tapértékre vonatkozo
informaciokat a termékek csomagolasan.

A fiatalabb korosztalyok leginkadbb abban ki-
l6nbdznek a korban folottiik alloktdl, hogy 6k

nem annyira tartjak rossz dolognak a gyors-
ételek fogyasztasat, gyakrabban megjutal-
mazzak magukat finomsagokkal, illetve haj-
lamosabbak akkor is enni, amikor unatkoznak.
A 2021-ben ismét megjelend tanulmdnyunk
folytatja a tavalyi témdkat, az egészségtudatos-
sdg mellett vizsgdljuk a tdpldlkozdsi szokdsok
és a kérnyezettudatossdg, a kistermeldi druk,
anovényi alternativdk, a stités-fézési szokdsok
és a hdzon kiviili étkezések sszefliggéseit is. ./

‘Let’s make tasty food healthier’

The slogan in the title basically tells
everything about the direction to
follow, but it depends on many things
how much food companies can
combine these two criteria. Last year
GfK's Eating Habits study found that
Hungarians like to eat and for them
how the food tastes comes before
how healthy it is. A little more than

10 percent of Hungarian households
say they consciously pay attention to
following a healthy diet. Nearly two
thirds of households believe they eat in
arelatively healthy way, which means
that their body gets what it needs of
everything. One from four households
claim they usually eat what feels well
even ifitisn't exactly healthy.
Freshness isimportant, being
organicisn’t

If we take a closer look at consumer
attitudes about eating, what we see
is that consciousness can be observed
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on adaily basis. This is most palpable
in giving priority to fresh products,

but more than half of households
avoid genetically modified food, take
vitamins and minerals, etc. Hungarian
consumers aren't really into buying
organic food, most probably because
these products are more expensive.
When buying food, freshness and
taste are the top priorities. People also
like it if there are useful nutrients in the
product or and if it is made of quality
ingredients. Shoppers like to buy Hun-
garian as well. However, consumers
also want groceries to be cheap and
to have a long shelf life — and this
poses a great challenge to food com-
panies. As for the use of preservatives
in food products: 40 percent of re-
spondents are neither for nor against
these, while half of the remaining 60
percent don't want preservatives in
the food they eat, while the other half

doesn’t mind if they appear on the list
of ingredients.

Special diets

A healthy diet isn't only a question of
decision, but often a necessity. The
general health of Hungarians isn't very
good, for instance many people suffer
from cardiovascular diseases, obesity
or digestion problems. If someone in a
family follows a healthy diet, typically it
is a weight loss, low calorie or sugar-free
diet - one of these can be found in 20
percent of households. These are fol-
lowed by the low-carb and lactose-free
diets as regards frequency. It is in
gluten-intolerant households where the
special diet is taken the most seriously.
Women are more open to various diets
and special foods; the only exception is
products fortified with protein, which
are eaten more often by men.

Health consciousness grows with age
Generally speaking we can say that

health status, the level of education
and a conscious, active lifestyle have
the biggest influence on our diets. Bet-
ter educated consumers and those with
a higher salary tend to pay more atten-
tion to eating healthy, while those with
alower level of education orincome
tend to prioritise taste instead. The most
conscious consumers differ from the av-
erage in that they try to have as much
fruit and vegetable as possible, they
plan what they will eat in advance and
they are willing to pay a higher price for
groceries that are healthy. It seems that
people focus more and more on eating
healthy as they are getting older.

Our study on dietary habits is
published in 2021 too. Topics include
health consciousness, the relationship
between eating habits and eco-friend|i-
ness, locally produced and plant-based
foods, cooking habits and out-of-home
eating. /

Growth
from
Knowledge

GFK

Taplalkozasi szokasok 2021
Tanulmanyunk megvasarolhaté:
andrea.foldvari@gfk.com
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Van mibdl valasztani
a gluténérzekenyeknek (is)

Erés6dé piac, béviold fogyasztdi kdr és szélesedd
termékkindlat - ez jellemzi ma a gluténmentes termékek

R

kategoridgjat. Kordbban féként az egészségugyi okokbol
életmodot vdltani kényszerild emberek vdlasztottak ezen
termékeket, és &k sem szivesen, hiszen szU0k vdlaszték

allt rendelkezésikre, és a megvdaltozott kdrilmeényeket
lemonddsok sordval tették egyenlévé. A folyamatos
innovacioknak kdszénhetéen ma mar szadmos élelmiszer
gluténmentes vdltozata megtaldlhatd a boltok polcain,

és az izélmény sem okoz csaléddst.

Szerzé: Budai Kldra

edé Hajni, a Cerbona Elelmiszer-
B gyarto Kft. marketing managere

ugy latja, a gluténmentes termékek
piaca folyamatosan -
novekszik. Ez meg-
mutatkozik a piaci
adatokban, sajat el-
adasaikban, partne-
reik visszajelzéseibdl,
valamint a fogyasz-
téi oldalrol felmeri-

T

16 |genyekbo| is. Bedd Hajni
- Egyre szélesebb marketingmenedzser
Cerbona

ezen termékek kind-
lata, és a Cerbona is tobb kategoridban van
jelen. Vannak gluténmentes muzliszele-
teink, muzlijeink, zabszeleteink, zabkasaink,
gabonapelyheink, illetve zabpelyhtink is. A
termékcsoport a Cerbona szamara olyany-
nyira lényeges, hogy kiilén arculatot kap-
tak ezek a termékek, és fehér-vildgoszold
csomagoldsban kerlltek a boltok polcaira

BIO S GLUTENMENTES
TANUSITOTT GYARTAS|
TECHNOLGGIA BTVDZESE

ABIOKONTROLL HUNGA RIA
TANUSITAS

PECSI
SORFOZDE
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— tajékoztat Bedd Hajni, aki szerint a tavalyi
évben a COVID miatti visszaesés a mentes
szegmenst csak kis mértékben érintette.

A gluténmentes termékek a Ceres Zrt.
portfélidjdban is jelentds szerepet kap-
nak. Kindlatukban a toast kenyereken kivul
hamburgerzsemle és morzsa is talalhato.
— Célunk, hogy ezeket a termékeinket

is kivalo ar-érték ardnyban kinaljuk a fo-
gyasztoknak. ElImondhato, hogy a kisebb
kiszerelések kedveltebbek, hiszen ebben
a kategoridban nem a csaladi fogyasztas
a jellemzd, inkdbb csak a csaldad egy-egy
tagja vasarolja a gluténmentes termékein-
ket — tudjuk meg Mikos Istvan vallalati
igazgatotol.

Szentirmai Andras, az Els¢ Pesti Malom
marketingszakértéje szintén a piac eré-
s6désérdl szamol be, tudomdsa szerint a
kovetkezé években 10% feletti ndvekedés-
re szamitanak az elemzék. Ezzel egylitt a
valaszték is folyamatosan bévil. A gyartok

és a kiskereskedelmi Iancok is felismerték
a kategoridban rejlé lehetéséget, a ,men-
tes” termékek egyre
népszerlbbek. Fon-
tosnak tartja meg-
emliteni, hogy mint
minden terUleten,
az elmdult egy évben
az online értékesftés
aranya itt is meg-
sokszorozodott.

— AZEPMS Zrt. szé-
kesfehérvari malma
szigoruan gluténmentes Gzem, ahol kuko-
rica és rizs 6rlése torténik. Eladasainkban
ezen termékek korulbelul 8%-0s részese-
dést képviselnek — jelzi Szentirmai Andras.
Az Omega Bazis Kft. a vélasztékat elsésor-
ban instant, fogyasztasra kész termékek
iranyaban fejleszti, mint példaul a glu-
ténmentes pizzalap, gluténmentes panir-
morzsa, gluténmentes vekni. A termékek
egyenként csomagoltak, keresztszennye-
z6déstél mentesek.

A gluténmentes pizzalap és panirmorzsa
egy, mig a gluténmentes veknik kétféle
kiszerelésben &lnak a fogyasztdk rendel-
kezésére.

— Termékeink értékesitése killonboz6 ér-
tékesftési csatorndkon torténik: retail,
webshop, nagykereskedelmi partnerek,
bioboltok, valamint diszkontok. Retail vo-
nalon ndvekedést tapasztaltaltunk, melyet
a gluténmentes pizzalap és gluténmentes
panfrmorzsa termékeink megndvekedett
eladédsanak kdszonhetiink. A hipermarket-
lancokban is pozitiv iranyu elmozdulasrél

Szentirmai Andrds
marketingszakérté
Els6 Pesti Malom

PECSI PREMIUM BIO GLUTENMENTES LAGER
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széamolhatunk be 2020-ban, ami egyrészt
az Uj termékek bevezetésének, masrészt

a meglévék stabil vasarloi bazisanak ko-
szdnhetd — fejti ki Kecskeméti Attila, érté-
kesitési és marketingvezetd.

Az elmult évben az e-kereskedelem is
egyre nagyobb fékuszba kerllt az Omega
Bazis Kft. szamadra. Webshopjukban nem-
csak fogyasztokat, hanem viszontelado
partnereiket is kiszolgaljak.

Magasabb d&r, prémium
tartalom

Tothy Judit, a Nébar Kft. marketing és ex-
portfejlesztési igazgatdja azt tapasztalja,
hogy az utdbbi években a mentes ételek
fogyasztasa trend-
dé nétte ki magat.
Az ételérzékeny-
séggel él6k mellett
sokan kovetik a glu-
ténmentes életmo-
dot akkor is, ha nem
szorulnak ra.

- A hagyomanyos
kereskedelmi egy-
ségek is bovitik a
mentes ételkindla-
tukat, hogy kiszolgaljdk a névekvé piaci
igényeket, de a szakosodott boltok valasz-

Téthy Judit
marketing és
exportfejlesztési igazgatd
Nébar

Smoothie rizsbol

ARicely egy rizsalapu gyiimélcs smoothie,
amely hazankban termesztett rizsbdl ké-
szil. 100%-ban gluténmentes, adalék-
anyag-mentes, a tudatosan él6k vélasztasa.
A Ricely jelenleg négy gylimolcsos iz-
kombindciéban, Ujrahasznosithatd cso-
magolésban &ll a vasarlok rendelkezésére.
A termékkel kapcsolatos hasznos infor-
maciok, illetve vasarlasi elérhetéségek a
www.valoryzmarket.hu weboldalon talél-
hatok. (x)

Rice smoothie

Ricely is a rice-based fruit smoothie that is
100-percent gluten- and additive-free. Ricely is
available in four fruit flavour combinations, in
recyclable packaging. If you would like to learn
more about the product and where you can buy
it, visit www.valoryzmarket.hu. ./
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téka sokkal szélesebb. Itt nem gond Ujabb
termékeket belistazni. A mentes verzidkat,
mivel magasabb alapanyagkoltséggel,
extra laborvizsgalatokkal és specidlis gyar-
tasi igénnyel birnak, sajnos magasabb
aron kell adnunk, mint az alapvalasztékot,
igy ez a fogyasztdi arban is érvényesil -
jegyzi meg Tothy Judit.

A Pécsi Sorfézdében minden glutén-
mentes gyartasi tétel egyedi, akkreditalt
gluténmentes tanusitvannyal rendelke-
zik.

— Termékeink a nagyobb kereskedelmi
egységekben orszagosan elérhetéek, va-
lamint a dobozos kiszerelésU sdreinket
webshopunkon keresztil hdzhoz is tudjak
rendelni a vasarlok. Mind a 0,33 I-es Gve-
ges kiszerelés(i Pécsi Prémium Lager Glu-
ténmentes, mind pedig a 0,5 I-es dobozos
Pécsi Prémium Lager BIO Gluténmentes
termékunk stabil fogyasztobézissal ren-
delkezik. Nagyon buszkék vagyunk r3,
hogy a Pécsi Prémium Bio Gluténmentes
Lager sor ital kategoridban a szakmai zsu-
ri birdlata alapjan megkapta az ,Inno d'Or
- BEvInnovacitja 2021" dijat — emeli ki Antal
Kriszting, a Pécsi Sorfézde Zrt. marketing
managere.

Emellett azt is értékes elismerésnek tartjak,
hogy szdmos pozitiv visszajelzés érkezik
azon fogyasztoiktol, akik gluténmentes ter-
mékeiknek kdszonhetéen Ujra ihatnak sort.

Nem csak kényszer szili

a fogyasztot

— Elsédleges célcsoportunk az egészség-
Ugyi panaszokkal rendelkezé emberek,
akiknek elengedhetetlen, hogy glutén-
mentesen étkezzenek. Termékeink ellen-
Orzott, auditalt,
gluténmentes ter-
meékek, ennek meg-
feleléen Gzemink is
teljesen gluténmen-
tes, keresztszeny-
nyezédés nem for- X
dulhat el6 - hang- b
sulyozza Kecskeméti
Attila.

Az Aby's termékeket
azoknak a fogyasz-
téknak is ajanljak, akik nem ,igazoltan”
gluténérzékenyek, de tehermentesiteni
szeretnék a szervezetUket.

- Minden célcsoportndl kiemelkedd va-
lasztasi szempont az iz, amely nagyban
meghatarozza a vasarléi elégettséget

és azt, hogy hosszu tavon markah fo-
gyasztéva valik-e a vasarld — osztja meg
véleményét az értékesitési és marketing-
vezetd.

CIIIIIITITITITITITIIIIIIIIIISS
Kecskeméti Attila
értékesitési és marketing-
vezetd

Omega Bdzis

Szentirmai Andrés azt érzékeli, hogy a vé-
sarlok elfogadjék, hogy a gluténmentes
termékek dragabbak. Kiemeli: a markahd-
ség nagyon fontos ebben a szegmensben.
— A mér bevilt termékhez ragaszkodnak a
fogyasztok, hiszen az egészségukrél van
576. Az Elsé Pesti Malom termékeit adalék-
mentességuk és kivald minéségik miatt
vasaroljdk — mutat rd a marketingszakérto.
Bedd Hajni megerdsiti, hogy a vasarldk ko-
re az utobbi id6szakban kiszélesedett, és
egyre t6bb az olyan fogyaszto, aki bar nem
beteg, nincsenek tlinetei, mégis mentes
termékeket fogyaszt. Ezt vagy megel&zési
célbol teszi, vagy mert Ugy gondolja, ezek
a termékek egészségesebbek.

- Sokszor eléfordul, hogy ha csalddon
belll van valaki, aki gluténérzékenység-
gel kiizd, akkor a csaldd tébbi tagja is a
mentes termékeket fogyasztja — mondja
a Cerbona Elelmiszergyarté Kft. marketing
managere.

Ugy véli, a gluténmentes terméket fo-
gyasztoknal gyakran nem is markahiség-
rél, hanem termékhtségrél lehet beszélni.
- Az emberek tobbnyire ajanlast kovetden
prébalnak ki kilonféle mérkakat, izeket, és
az elsé benyomas alapjan déntenek. Ha
megtaldltak a kedvenciket, azt hosszabb
tavon is vasaroljdk. Azonban a mérka ka-
tegoridnként eltérd lehet. Példaul lehet,
hogy szeletben a Cerbona valik be legin-
kdbb, muzliben viszont egy masik gyarto
termékét preferdljak.

Tothy Judit az elhangzottakat azzal egé-
sziti ki, hogy bar a vélaszték ebben a
termékkategoridban egyre szélesebb,
ugyanakkor igazén j6iz( termékeket nem
kénnyd taldlni. — Aki egészségligyi okok-
boél kénytelen gluténmentes termékeket
fogyasztani, az sajnos kénytelen tudoma-
sul venni, hogy az alternativ termékek éra
magasabb a hagyomanyos gabonakbal
készult termékekhez képest. Azonban,

ha valami izben és allagban elnyeri a fo-
gyasztd tetszését, ahhoz ragaszkodni fog
a késébbiekben is. A nem érintettek koré-
ben az egészséges reformélelmiszereket
kdvetd fogyaszték is kacsingatnak erre a
szegmensre, ha nem is allando jelleggel,
de heti rendszerességgel vesznek ilyen
termékeket is — ismerteti a Nébar Kft. mar-
keting- és exportfejlesztési igazgatdja.

Van még tere az innovaciéknak
- A Cerbona forgalman belll nagyon erés
a szeletes termékek aranya, és ezigaz a
gluténmentes termékcsalddra is. Legked-
veltebbek a szeletes termékeik, azon belll
is a meggyes-csokoladés véltozat fogy a
legjobban. NépszerU a gluténmentes zab-
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Tapldalkozdas glutén nélkul

Jelentés a szdma azokna

k, akik valamilyen specidlis

étrend szerint tapldlkoznak ételérzékenységuk vagy
-allergigjuk miatt. Hazank lakossdgdnak 1-2%-a
gluténérzékeny, a laktézérzékenyek szdma a népesség
20-40%-dat is elérheti. EsetUkben fontos, hogy olyan
termékeket vasdroljanak, amelyeket biztonsdggal
fogyaszthatnak. A fogyasztdi kereslet ndvekedésével
pedig a kindlat is egyre bévil, megkdnnyitve ezdaltal

specidlis diéta Osszedllitasakor
Afontos szempont az is, hogy az

étrend valtozatos és tdpanyag-
dus legyen, s csak azokat a nyersanya-

gokat és élelmiszereket mell6zzUk,
amelyeket mindenképpen szikséges.

&

a vdlasztdst.

get, gyumolcsot, husokat, halakat, to-
jast fogyasztani.

Fontos azonban, hogy gluténérzékeny-
ségre utald tinetek esetén, a specialis
diétat mindenképpen elézze meg egy
alapos kivizsgalds és orvosi diagndzis.

Tisztadzni szUk-

séges, hogy
mely tipusu
—" " — —— 20 <CTYSEG
‘ g rél van szo.
Gluten- es Gluten- es Glutenmentes Gluténmentes gl g
lakt6zmentes laktdzmentes brownie Buci Coliakiardl (régi
sajtos pogacsa turds muffin nevén liszt-
érzékenyséq),

Fontos a tudatossdg

Gluténmentes étrendnél, ha nem meg-
felel6en allitjuk ssze a heti men(t, el6-
fordulhat, hogy elégtelen lesz a rost-,

a vitamin- és az dsvanyianyag-bevitel,
tovabba tul sok gyorsan felszivodd
szénhidratot fogyasztunk. Az alterna-
tiv gabondk (példaul koles, hajdina,
quinoa, amarant) és a beldlik készilt
termékek, lisztek, tésztak nagy segitsé-
get jelentenek. Ezekkel kdnnyedén ki-
valthatjuk a gluténtartalmu gabondkat
és az azokbdl készilt termékeket. Mint
barmilyen egészségmegdrzé étrend
esetében, a gluténmentes taplalkozas
soran is ajanlott minél tdbbféle zoldsé-

vagyis egy egész életen 4t tarté ge-
netikailag meghatarozott autoimmun
betegségrél vagy un. nem colidkias

gluténérzékenységrél beszélink.

Az utdbbi eléfordulasa gyakoribb, na-
gyon hasonld, bar altaldban enyhébb
tinetekkel jar, jellemzden felnétt kor-

ban jelentkezik, viszont az utébbi ese-
tében nincs immunfolyamat, és nem

jar vékonybél-karosodassal sem.

Van segitség

A LidInél folyamatosan azon dolgoznak,
hogy bévitsék a laktoz- és gluténmen-
tes termékkindlatot, hogy az ételintole-
ranciaval és ételallergidval él6k is tuda-
tosan és valtozatosan allithassak dssze
étrendjuket. Torekvéseik eredménye-
képpen a négy legujabb gluténmentes
termékkel, a glutén- és laktézmentes
sajtos pogacsaval és muffinnal, valamint
a gluténmentes bucival és brownie-val
hatvanétre bévilt a helyben sttott pék-
aruk kindlata. A termékek zért csomago-
lasban érkeznek, igy is sttik Oket, tehdt a
a zart csomagoldsban maradnak, ezéltal
kizart a termékek glutén-keresztszeny-
nyezédésének lehetdsége.

Lidl druhdzaiban a gluténmentes pék-
sitemények mellett kaphatdak még
példaul gluténmentes kenyerek, glu-
ténmentes lisztkeverékek és tésztak,
laktézmentes tej, sajt, vaj és egyéb lak-
tézmentes tejtermékek is. A megfelel®
alapanyagok beszerzésen tul nagy ki-
hivast jelent a mindennapok rohandsa-
ban az is, hogy kitalaljuk a napi 6tszori
étkezéshez valod fogasokat. Nekik nyuj-
tanak segitséget a honlapon elérheté
glutén-, laktéz-, valamint glutén- és lak-
tézmentes mintaétrendek, amelyek egy
hetet ¢lelnek fel, és napi 6t étkezésbdl
allnak. (x)

Gluten-free diet

In Hungary 1-2 percent of the
population are sensitive to
gluten and the proportion of
lactose intolerant people is
between 20 and 40 percent. For
them it is crucial to buy prod-
ucts they can consume safely.
When following a gluten-free
diet, special attention must be
paid to the weekly menu, so
that one consumes enough
fibres, vitamins and minerals,
and doesn’t eat too much
quickly absorbed carbohydrate.

Alternative cereals (millet, buck-
wheat, quinoa, amaranth) and
the flours made of these can be
of great help in this.

Lidl does its best to offer as
many different free-from prod-
ucts to customers as possible.
Recently Lidl has unveiled 4
new gluten-free products, so
shoppers can now choose from
65 bakery items made in-store.
The products are pre-packaged
and the whole preparation
guarantees that gluten-free

bakery items aren't in contact
with ordinary baked goods.
Lidl not only sells gluten-free
breads and other bakery items,
but also gluten-free flour mixes
and pastas, plus lactose-free
milk, cheese butter and other
lactose-free dairy products.
The Lidl website also helps
customers in planning what

to eat: it features many gluten-
and lactose-free dish recipes
and weekly sample diets for five
meals per day. (x)
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Ma mdr ,nem gond” gluténmentes
termékeket belistdztatni

pehely is, amelyet Gnmagéban, de akar
sitemények készitéséhez is elészeretettel
hasznélnak a vésarlok.

— Hamarosan polcokra keril egy Uj glu-
ténmentes zabkdsa alma-fahéj izben, va-
lamint a gluténmentes zabpehelylisztink,
amely reményeink szerint sikeres lesz a
fogyasztok korében. Segitségével kony-
nyebben lehet otthon is gluténmentes
siteményeket, ételeket késziteni — nyilat-
kozza Bedd Hajni.

Toast kenyér kategdriaban a Ceres Magyar-
orszagon piacvezetd szereppel bir, glutén-
mentes kategdridban is a Ceres Glutafree
toast kenyér fogy legnagyobb szamban.
Akulonlegességek kdzll a Ceres Glutafree
hamburger zsemle teljesit kiemelked&en.
Az Els¢ Pesti Malom legnépszertibb glu-
ténmentes termékei a rizsliszt és a kuko-
ricaliszt.

— Ezeket a fajtdjukbdl adddodan glutén-
mentes gabondkbdl érolt termékeket
minden mastol elkilonitetten gyartjuk.
Arizsnek és a kukoricanak dara véltozatat
is készitjik. A kukoricadara hagyomanyos
termék, de a rizsdara Ujdonsagnak szamit.
A vasarlék egyre jobban megbaratkoznak
vele és keresik. A természetesen glutén-
mentes alapanyagokat hasznalok széméra
Uj alternativét jelent — mondja Szentirmai
Andrés.

Jelentés innovacidjuk a zabtermékek fej-
lesztése, 2021 Ujdonsaga pedig a barna-
rizsliszt lesz.

Az Omega Bazis Kft. gluténmentes kinala-
tdban a pizzalap és a panirmorzsa a leg-
keresettebb a vasarlok korében.

— Pizzalapunk olasz receptura alapjan
készUlt, természetes alapanyagok fel-
hasznalasaval, kovon eldsutott termék,
melynek izvildgat a fogyasztok kiemelten
értékelik. Az Aby's gluténmentes tallérjait
2021 marciusaban vezettik be a piacra.

A sés ropogtatni valokat tobbféle izesi-
téssel kindljuk.

Az idei évben gluténmentes lisztjeik va-
lasztékanak bévitését és fejlesztését is
tervezik, tjékoztat Kecskeméti Attila.

A Nébar Kft. lapkenyér csalddjabol a sok-
fliszeres és a szezamos, chias, andoki sos
termékek a legkelendébbek. A méarka-
csalad Uj kategoridjaba tartozd Nébar
NaturPro magkrémek szintén gyorsan a
fogyasztok kedvencévé valtak, az eladasok
messze meghaladjdk az elzetes terveket.
A teljes vélaszték gluténmentes, a krémek
100%-ban magbol készilnek adalékanya-
gok és tartositdszerek nélkil.

— Emellett jelenleg is dolgozunk az uj,
egészségesebb, olajmentes kréker csala-
don, amelynek gluténmentes verzidi még
idén megjelenhetnek a boltok polcain -
vetiti el6re Tothy Judit. /

Gluten-sensitive consumers can also choose from many products

A more and more robust market,
expanding buyer base and growing
product selection characterise the
market of gluten-free products.

Hajni Bedé, Cerbona Elelmiszer-
gydrtd Kft's marketing manager
reckons that the gluten-free market
keeps expanding. Consumers can
choose from an ever-bigger product
selection and Cerbona is present

in many categories. The company
makes gluten-free muesli bars, mues-
lis, oat bars, porridges, breakfast
cereals and oatmeals.

In the portfolio of Ceres Zrt.
gluten-free products have a strong
presence. Shoppers can purchase
Ceres toast breads, hamburger buns
and breadcrumbs.

Managing director Istvdn Mikos told
that small-sized products are selling
better, as typically not the whole
family but only one family member is
sensitive to gluten.

Andrds Szentirmai, marketing expert
of Elsé Pesti Malom Zrt. talked to
Trade magazin about the strength-
ening of the market and expects a
sales growth above 10 percent for the
coming years too. He added that the
company’s mill in Székesfehérvdris a
strictly gluten-free production facility,
where corn and rice are processed
only. These products have an 8-per-
cent share in their total sales.

Omega Bdzis Kft.'s main develop-
ment direction is instant, ready-to-
eat products such as gluten-free
pizza base, gluten-free breadcrumbs
and gluten-free bread - the latter is
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available in two versions.

Sales and marketing manager Attila
Kecskemétiinformed that their prod-
ucts are available in physical retail,
online shops, at wholesaler partners,
organic food stores and discount
supermarkets.

Higher price, premium content
Judit Téthy, Nébar Kft's marketing
and export development director
opines that the consumption of glu-
ten-free product has become trendy
in recent years — many people buy
these products who aren't even sen-
sitive to gluten. She explained that
gluten-free products are more expen-
sive, because of the higher ingredient
costs, related laboratory tests and
special production conditions.

Pécsi Brewery Zrt/'s gluten-free

beers have their own, accredited
gluten-free certificates.

Marketing manager Krisztina Antal
told: 0.33-litre bottle format Pécsi
Prémium Lager Gluten-free and o0.5-1i-
tre aluminium can Pécsi Prémium
Lager BIO Gluten-free have a stable
buyer base. The brewery is very proud
that the latter won the ‘Inno d'Or —
Innovation of the Year 2021’ award.
Not all gluten-free buyers follow
a special diet

Mr Kecskeméti said that their primary
target group is consumers with
health complaints who need to fol-
low a gluten-free diet. Omega Bdzis
also recommends Aby’s products to
those consumers who aren't sensitive
to gluten, but would like to ease the
digestion burden on their body.

Mr Szentirmai’s perception is that
shoppers accept the fact: gluten-free
products are more expensive than
ordinary groceries. He called our
attention to how important brand
loyalty is in this segment. The
products made by Elsé Pesti Malom
are popular because they are addi-
tive-free and represent high quality.
Ms Bed6 agreed that a growing
number of gluten-free product buy-
ers aren't gluten-sensitive. They typi-
cally do this because they think these
products are healthier. Sometimes

if one family member is gluten-sen-
sitive, the whole family switches to
this special diet. Cerbona’s marketing
manager thinks in this category
consumers aren't actually loyal to
brands, but to products.

Ms Tothy added: although more and
more gluten-free products are avail-
able to consumers, it is still difficult
to find tasty ones. If shoppers find a
product they really like and it isn’t too
expensive, they will stay loyal to it -
explained Nébar Kft's marketing and
export development director.

There is room left for more
innovations

From Cerbona’s gluten-free products
the most popular are various bars,
and the best-seller is the choc-
olate-sour cherry variant. Soon

the company will roll out a new
gluten-free porridge in apple-cin-
namon flavour combination, and

a gluten-free oatmeal flour product
will also be launched. Cerbona keeps
monitoring consumption trends and

develops new products with these

in mind.

Ceres is the Hungarian market leader
in the toast bread category and

this is also true for the gluten-free
segment, where Ceres Gluten-free
Toast Bread sells in the highest
numbers. From special products
Ceres Gltuten-free Hamburger Bun
performs the best.

Els6 Pesti Malom’s top gluten-free
products are rice flour and corn flour,
but they also produce corn grits and
rice grits. Innovation work is strong in
the field of oat products. In 2021 the
company will enter the market with
brown rice flour.

Demand is the highest for Omega
Bdzis Kft's gluten-free pizza base and
breadcrumbs from the company’s
gluten-free portfolio. The former is
made from an ltalian recipe, using
natural ingredients. Aby’s gluten-free
coins were put on the market in
March 2021 - in several salty flavours.
This year the company will come out
with gluten-free flours.

Nébar Kft.s crispbreads are popular
in multispice, sesame seed, chia

seed and Andes salt versions. Nébar
NaturPro nut creams have quickly
become consumer favourites, with
sales surpassing previous expecta-
tions by far. All of the nut creams are
100-percent nut, gluten-free products,
made without additives and pre-
servatives. Currently the company is
developing an oil-free cracker range,
the gluten-free variants of which will
appear on store shelves in 2021. /
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Te(Djes izélmenyek
tejjel vagy anéelkUl

A magyar fogyasztok egyre tudatosabbd valdsa a
laktézmentes termékek piacdan is megmutatkozik, amely a
koronavirus-jarvany okozta nehezebb koértimények ellenére
is er6sddni tudott a tavalyi évben, legyen szé laktdzmentes
tejtermékekrdél, desszertekrél sajtokrél vagy akdr ndvényi
alapu alternativ élelmiszerekrél. Szamos hagyomdnyos
terméknek van mar helyettesité megfeleléje, azonban
innovacios lehetdség is akad még béven.

avaly a névényi alapu italok piaca
—|_ mind értékben, mind mennyiség-

ben dinamikus, két szamjegyd no-
vekedést mutatott 2019-hez képest.
- Azt latjuk, hogy a fogyasztok egyre tu-
datosabban vélasztjék ki a mindennapi
fogyasztasi termékeiket és kedvelik az
egészséges percepcioval bird termék-
kategoridkat, igy a ndvényi alapu italokat
is — fejti ki Palkd Andrés, Coca-Cola HBC
Magyarorszag mar-
keting-Uzemeltetési
vezetdje.
A véllalatnal a 2020-
as év az AdeZ port-
folié optimalizalasa-
rol szolt.
- Osszel ugy don-
tottink, hogy a kis
kiszerelésd, gyU-
molcsok hozza-
addasaval készilt 250
ml-es (on-the-go)
termékek értékesitését egész Eurdpaban
befejezzik. A tovabbiakban a piac dina-
mikajat ado nagy kiszerelésd, 800 ml-es
termékekre fokuszéljuk az eréforrasainkat
6sszhangban azzal a céllal, hogy meg-
6rizzUk helytnket a ndvényi alapu italok
novekvé piacan — jelzi Palkd Andras.
Kajtar Néra, a Danone Magyarorszag Kft.
Alpro markamenedzsere a Nielsen adata-
it idézve elmondja, hogy 2020-ban 35%-
0s értékbeli ndvekedés volt megfigyel-
het6 a névényi kategoridban, mig Alpro
markajuk 36%-kal tudott névekedni.
— A kategoria legerésebb motorjai az
egészséges és kiegyensulyozott élet-
madra torekvés, a kilonbdzé intole-
ranciak, a kornyezettudatossag és az

Palké Andrds
marketing-Uzemeltetési
vezetd

Coca-Cola HBC
Magyarorszag

Szerz6: Budai Kldra

emésztési egészséq. Emellett az Uzleti
oldalt nagyban befolyasolja az drazds és
az elérhetéséq is.
A tavalyi év folya-
man az Alpro kap-
csan nagy hang-
sulyt fektettlink az
arazasi stratégiank
kialakitasara, illetve
a disztribucio no-
velésére. A célunk,
hogy a fogyasztok
ne tudjanak ugy
kilépni egy Uzletbdl, hogy ne taldlkozza-
nak a termékeinkkel - tudjuk meg Kajtar
Noratol.

Kajtdr Néra
Alpro markamenedzser
Danone Magyarorszég

Elfogadjdk a magasabb darat
Nagy Marianntdl, a Savencia Fromage &
Dairy Hungary Zrt. sales development
managerétdl a sajt szegmensre vonat-
kozdan kapunk informéaciot. A Nielsen
adataira hivatkozva kifejti: mig a hagyo-
manyos sajt kategdria volumenben 6%-
0s ndvekedést mutatott 2020-ban, a lak-
tézmentesek ezt meghaladva, 14%-kal
erésodtek, igy mara mar 6%-ot tesznek
ki a magyar sajt kategdria volumenébdl.
A Savencia F&D HU Zrt. laktdbzmentes
termékkore 15%-0s részesedéssel bir
ezen a dinamikusan noévekvé piacon, ez-
zel a legnagyobb markazott gyartonak
szamit.

Nagy Mariann arra mutat ra, hogy a
laktdzmentes sajtok atlagara 2020-ban
30%-kal dragédbb volt a sajtkategoria
atlagardhoz képest. Az akcios arak ke-
vésbé jatszanak szerepet a fogyasztok
korében, akik tobbre értékelik a megbiz-
hatéséagot.

— A laktézmentes sajtfajtak kozott a
nagylyuku sajtok részesedése nagyobb,
mint a teljes sajtpiacon. Ez a sajttipus jel-
legébdl adodik, hiszen a hosszu érlelési
sajtok eleve laktdzmentesek, igy példaul
a Panndnia Eredeti sajtot egyarant va-
saroljak laktozérzékeny és egészséges
emberek is. Viszont
alulreprezentéltak
az dmlesztett saj-
tok, ami jelzi, hogy
van hely egy jol
eltaldlt innovacio
szamara. A laktoz-
mentes sajtok ter-
mékkorét tovabbra
is a diszkontok tul-
sulya jellemzi, ami
magaval vonzza a
sajat markdk elterje-
dését, valamint az elérecsomagolt (szele-
telt, darabolt) termékek dominancidjat a
vagopulttal szemben — emeli ki a Saven-
cia Fromage & Dairy Hungary Zrt. sales
development managere.

A FrieslandCampina Hungdria Zrt.-nél is
azt tapasztaljak, hogy a vasarlok elfogadjak
a laktézmentes termékek magasabb arét.
Massimo Katalin, a FrieslandCampina Hun-
géria Zrt. brand managere a tejdesszertek
és Turé Rudik piacan a laktézmentes szeg-
menst korldtozott méretlinek értékeli,
azonban folyamatos érdeklédést figyel
meg a laktézmentes fejlesztések irant.
Massimo Katalin arra hivja fel a figyelmet,
hogy Magyarorszagon a felnétt lakossag-
nak kb. 15%-a érintett valamilyen sulyos-
saggal a laktozérzékenységben. Ezért a
FrieslandCampina mint az egyik legna-
gyobb hazai tejtermékgyartéd fontosnak
tartja, hogy ezen fogyasztdk is megtalaljdk
a nekik megfeleld tejtermékeket a polco-
kon.

Nagy Mariann
sales development
manager
Savencia Fromage
& Dairy Hungary

Ragaszkodnak a bevdlthoz

A Real Nature Kft. 2020 soran tébb fo-
gyasztdi kutatast is végzett, amelyekbdl
kiderdlt, hogy a vésarldk a mar kiprébalt
és bevalt markahoz, termékhez ragasz-
kodnak, amely egészséglgyi szempont-
bol megfeleld szamukra, emellett az
elvart élvezeti értéket is nyUjtja.
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- Tejhelyettesitok esetében — legyen az
laktézmentes tej vagy novényi alapu ital
- Magyarorszagon jellemzéen még min-
dig a tejeknél is a hagyomanyos, 1 literes
= kiszerelés dominal.
Eladési csatorndkat
tekintve az online
erésodését figyel-
tik meg - mondja
de Gereczné Rud-
nai Eva, beszerzési
vezetd.

— A 2020-as év sza-
mos, kordbban nem
ismert kihivas elé
allitott benninket
és a versenytdrsainkat is — veszi at a szét
Strasser-Kétai Bernadett, a Real Nature
Kft. tulajdonos-tgy-
vezetd igazgatdja.
- Az els¢ jarvany-
hullam jelentds pa-
nikhelyzetet terem-
tett a fogyasztok
korében, amelynek
kovetkeztében a

de Gereczné
Rudnai Eva
beszerzési vezetd
Real Nature

kereslet hirtelen és S e atal

dramaian megnétt.  Bernadett

Erre valaszul nagy-  tulajdonos-ogyvezetd
Lot < igazgatd

mértékd beruha- Real Nature

zast eszkozoltunk,

év végétdl uj, korszer gydrtosorral szol-
galjuk ki a piaci igényeket.

Kajtar Néra megallapitja, hogy a jarvany
tobb hulldma alatti lezérdsok idején jel-
lemz¢é az a tendencia, hogy a fogyaszték
egyszerre nagyobb mennyiséget vasa-
rolnak a termékekbdl, hogy biztonsagi
tartalékot képezzenek. Az Alpro italok
esetén hosszU a szavatossagi id6, emiatt
is nagy népszerliségnek érvend 4 dara-
bos italcsomagjuk is.

Palkd Andras meglatasa szerint a kedve-
26 arfekvés( sajat markas és megfelels
ar-érték aranyud markak termeékei mellett
relevans fogyasztdi igény mutatkozik a
prémium markék magasabb arfekvés(
termékkindlatdra is. Mindemellett azt is
latja a piacon, hogy a ndvényi alapu ita-
lok kategdridja rendkivil promocidvezé-
relt, egy-egy akcio erételjesen lenditi az
eladasokat.

— A ndvényi alapu italokat gyartok tébb-
ségében a tejtermékekével megegyezé
egyliteres Tetra Pak kiszerelésben hoz-
zak kereskedelmi forgalomba a novényi
alapu italaikat. Az AdeZ markét teljes
mértékben Ujrahasznosithatd PET-palac-
kos csomagoldsa és prémium, letisztult
formatervezése emeli ki a tobbi mérka
kdzUl — hangsulyozza a Coca-Cola HBC
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Magyarorszag marketing-lzemeltetési
vezetdje.

Vdlasz a fogyasztdi igényekre
A Nestlé Hungaria Kft. legjelentésebb
2020-as innovacioi kozott lehet megem-
liteni elsé két vegan terméke, a NESCAFE
Gold Almond és Coconut Latte beveze-
tését,

— ANESCAFE elsé nemzetkdzi markaként
jelent meg vegan termékkel az azonnal
oldodd kavékulonlegességek piacén.

A bevezetéshez két népszerl izt vélasz-
tottunk, az eddigi tapasztalataink alap-
jan fogyasztéink a «
kokuszos izvilagot
részesitik elényben
— ismerteti Lasz-

|6 Baldzs, a Nestlé
Hungéria Kft. brand
executive-ja.

Mint mondja, a két
vegan terméket na-
gyon jol fogadtak a
fogyasztok, jelenleg
ezek népszer(sité-
sén dolgoznak, nem tartanak idészerU-
nek Ujabb bevezetést.

A Coca-Cola HBC Magyarorszag portfo-
livjdban a 800 ml-es AdeZ mandula- és
kokuszizl italok viszik a primet, ez a két iz
adja az AdeZ-eladasok mintegy 75%-4t.

— AdeZ termékeink mind glutén- és
laktozmentesek, illetve hozzdadott
cukrot nem tartalmaznak. 2020 nyaran
bevezettiik az Uj AdeZ Oat&Nut ter-
mékiinket, ami két okbdl is kulonleges.
Egyrészt a granola sok muzli alapdsz-
szetevéjeként egyre nagyobb ismert-
ségnek 6rvend a magyar fogyasztok
korében, ugyanakkor névényi alapu italt
eddig még egyetlen piacvezetd marka
sem készitett bel6le. Masrészt a termék
hozzdadott proteint is tartalmaz, amely
kihagyhatatlanul fontos eleme az egész-
séges és kiegyensulyozott taplalkozés-
nak. A granola izesitésli AdeZ bevezeté-
sével parhuzamosan a teljes portfélio Uj
vizudlis megjelenést kapott az eurdpai
piacon, amely sokkal letisztultabb és
érthetébb a kordbbiakhoz képest — rész-
letezi Palkd Andras.

Masik nagy ujdonsagként emliti, hogy
2021-ben az AdeZ portfdlié bevonasa-
val Magyarorszagon debUtal elséként a
varva-vart innovativ papirpalack. Ez azt
jelenti, hogy a magyar fogyasztok pré-
balhatjak ki elészor azt a papirpalack-
prototipust, amelyet a The Coca-Cola
Company a dén Paboco startup céggel
kozodsen fejlesztett ki.

HIel 1el Z elet

Ldszl6 Baldzs
brand executive
Nestlé Hungdria

Kajtar Néra szerint a szegmensben jelen-
leg ndvekvd trendet mutatnak a man-
dula-, illetve kékuszalapu termékek, az
Alpro italai, valamint joghurt alternativai
kozott is ezek a legnépszerlibbek.

- A legUjabb innovécionk a tavaly au-
gusztusban bevezetett kdkuszgurt ter-
mékcsaladunk. A kovetkezd év sordn
szeretnénk tovabb ndvelni a névényi
kategoria — és ez altal az Alpro mérka fo-
gyasztdi bazisat. Ehhez a legfontosabb,
hogy legyézziik azokat a percepciokat,
amelyek egyelére visszatartanak egy bi-
zonyos fogyasztoi réteget a kategoéridba
valo belépéstdl: ez pedig az iz&lmény

- mutat rd a Danone Magyarorszag Kft.
Alpro markamenedzsere.

Szélesedd termékpaletta

A FrieslandCampina Hungaria Zrt. két
nagy markaja, a Pottyds és a Milli is piac-
vezetd szerepet jatszik szamos tejtermék
kategoridban, igy a véllalat feladatanak
tekinti, hogy gondoljon a laktézérzékeny
fogyasztokra is.

- Valasztékunkban megtalalhatéak a
Pottyds Turd Rudi, a Milli Vajkrém és Milli
Krémturd laktézmentes valtozatai is, ez
utobbi jelenleg az egyetlen laktézmen-
tes termékcsaldd a tejdesszertek piacan.
Igyekszlink az Uj izek, varidnsok sordba a
laktézmentes valtozatokat is beilleszteni:
idén marciusban példaul a Milli Krém-
turd laktozmentes vanilidas/mazsolas va-
riansat cseréltik le egy masik népszerd
Krémturd iztink, a bananos laktozmentes
véltozatéra, hogy ne csak a hagyoma-
nyos, de a laktézmentes termékcsalad
fogyasztdi is taldlkozzanak Ujdonsaggal a
boltok polcain — mondja Massimo Kata-
lin, brand manager.

A Savencia Fromage & Dairy Hungary
Zrt. kindlatdban két népszerl marka, a
Pannonia és a Medve nyUijt alternativét a
tejcukorérzékeny fogyasztoknak.

— A laktézmentes sajtok értékesitett
mennyiségét tekintve elmondhatd, hogy
a Panndnia Eredeti sajtunk hosszu évek
Ota uralja a gyartdi méarkak piacat, a ta-
valyi évben jellemz&en tdmb vagy da-
rabolt kiszerelésben, valamint szeletelt
formdban vasaroltdk meg a fogyasztok.
Természetesen a Medve esetében is ki-
emelt figyelmet szentellink a speciélis
fogyasztoi igényeknek, igy a legnépsze-
rdbb termékunk, a natur kdrdobozos sajt
laktézmentes valtozatban is elérhetd a
marka kindlatdban. A Medve kérdobozos
laktézmentes verzidjanak sikerét latva, a
csip6s izeket kedvel6 fogyasztdknak fej-
lesztettik ki a csip&s paprikds Medve sajt
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tejcukormentes valtozatat, amely prilis-
tél elérheté az Uzletek polcain. A jové-
ben Ujabb izek bevezetésével szeretnénk
béviteni a laktdzmentes portfélidonkat

— avat be Weinmann Luisa, brand ma-

nager.

A Real Nature Kft. legnépszer(ibb laktéz-
mentes termékei a vegan kategoriaban a
Joya rizsital, a Joya kdkusz- és Joya man-
dulaital, valamint ezen izvariaciék Happy

valtozatai.

—2020-ban Ujdonsagként jelentek meg a
piacon a 0% cukortartalmu Joya italaink.
Kilonleges technoldgiai eljdrasunknak
kdszonhetéen a Joya 0% cukortartalmu
rizsitalbdl a rizsben természetesen elé-

termékek irdnt

forduld cukrokat is sikerdlt kivonni. Emel-

lett 0%-0s cukortartalmu Joya mandula-
italunkat és zabitalunkat is megtalalhat-
jék a fogyaszték a polcokon. Joya Barista
italaink szintén a 2020. év fejlesztései,
amelyekkel stabil, kdvéhazi és otthoni

Y™ -

Folyamatosan né az érdeklédés a laktézmentes

kordlmények kozott is egyszerden, gyor-
san felverhetd ,tejhabot” készithetlink.
Kokuszgurtjaink évek ota kozkedveltek

a hazai fogyasztok korében. Novényi
joghurtkulturds termékszegmensben Uj-

donsagunk még a mandula-
alapu és zablapu termékcsa-
lad is, mely hitvalldsunknak
megfeleld szlogenlnket is
teljesiti a fogyasztok szamara:
,Lehet finom is, ami egészsé-
ges” - sorolja Ujdonsagaikat
de Gereczné Rudnai Eva.
Tejtermék kategoridban a
koézelmultban vezették be az
1 kg-os gorog stilusu laktdz-
mentes joghurtjuk mellett

a Real Nature laktézmentes
300 g-os joghurtitalaikat is.

- Folyamatosan dolgozunk
termékpalettank szélesitésén
mind novényi alapu terméke-

ink, mind tejtermékeink korében, emel-
lett humusz és tofu termékek kategori-
djaban is Ujdonsagokkal jelentink meg

a piacon a kdzeljovében — vetiti elére a
beszerzési vezetd. /

Milk-like flavours with or without milk

Last year the market of plant-based
drinks expanded dynamically in both
value and volume.

According to Andrds Palkd, market-
ing operations manager of Coca-Co-
la HBC Magyarorszdg, shoppers are
increasingly conscious in buying
groceries and they like plant-based
drinks. In the autumn of 2020 the
company decided to stop selling
250ml (on-the-go) AdeZ products
made with fruits, and since then

has been focusing on selling 8oom/
variants instead.

Néra Kajtdr, Alpro brand manager of
Danone Magyarorszdg Kft. shared
Nielsen data with our magazine:
there was a 35-percent growth in the
plant-based category in 2020, while
sales of the Alpro brand soared by

36 percent. She revealed that the
engines of sales growth were healthy
lifestyle, various food intolerances,
the green trends and digestive
health.

Consumers accept higher prices
Marianna Nagy, Savencia Fromage &
Dairy Hungary Zrt.'s sales develop-
ment manager provided us with in-
formation about the cheese segment.
Nielsen data indicates that cheese
volume sales were up 6 percent in
2020, but sales of lactose-free varieties
improved by 14 percent and already
make up for 6 percent of the total
cheese market in volume. Savencia
F&D HU Zrt's lactose-free cheese
products have a 15-perent share in
this dynamically growing market. Ms
Nagy called our attention to the fact
that the average price of lactose-free
cheese was 30 percent higher than
the price of normal cheese in 2020.
FrieslandCampina Hungdria Zrt.s
brand manager Katalin Massimo

said: their experience is that shoppers
accept that lactose-free products
cost more. In her view the lac-
tose-free segment has limited size in
the dairy snack market, but there is
constant interest in new lactose-free
innovations. She added that ap-
proximately 15 percent of Hungarian
adults are lactose-sensitive to a
certain extent.

Shoppers stick with the products
they know

In 2020 Real Nature Kft. did several
consumer surveys, which revealed
that shoppers are loyal to the brands
and products they have already tried
and are satisfied with.

Purchasing manager Eva Gereczné
Rudnai told our magazine that

the 1-litre size dominates among
lactose-free milks and plant-based
milk alternatives.

Bernadett Strasser-Kdtai, owner and
managing director of Real Nature
Kft. told us that the first wave of

the pandemic caused a panic
among shoppers and demand for
products skyrocketed. As a reaction
to this, the company made a major
investment and a new modern
production line was built by the end
of the year.

Ms Kajtdr has observed that shoppers
are purchasing bigger quantities per
shopping occasion, and the com-
pany’s 4-pack Alpro product is very
popular because of this as well.

Mr Palké opines that that the catego-
ry of plant-based drinks is very much
promotion-driven. The majority of
products is marketed in the same 1-li-
tre Tetra Pak packaging as milk. AdeZ
products can be found in shops in
fully recyclable PET bottle packaging,
with a stylish design.

An answer to consumer needs
Two of Nestlé Hungdria Kft.'s biggest
new innovations in 2020 are the
company’s first two vegan products,
NESCAFE Gold Almond and Coconut
Latte.

Brand executive Baldzs LdszI6 broke
the news that NESCAFE is the first
international brand to enter the
instant coffee segment with vegan
products. Shoppers’reaction to these
was very positive.

From Coca-Cola HBC Magya-
rorszdg’s portfolio 8ooml AdeZ
almond and coconut drinks are the
top products, realising 75 percent of
AdeZ sales.

Mr Palké underlined that all AdeZ
products are gluten- and lac-
tose-free, and they don’t contain
added sugar either. In the summer
of 2020 the company unveiled the
new product AdeZ Oat&Nut — this is
made of granola and contains add-
ed protein. It is also with the AdeZ
brand that the company’s new paper
bottle will debut — in Hungary!

Ms Kajtdr said: from Alpro drinks and
yogurt alternatives the almond and
coconut versions are the most popu-
lar. Danone’s latest innovation is the
coconut gurt range that came out last
August. These creamy products are
very popular among consumers and
they are really special, because most
yoqurt alternatives are made of soy.
More and more products to
choose from

FrieslandCampina Hungdria Zrt.'s
two big brands, Pétty6s and Milli
are market leaders in several dairy
categories.

Ms Massimo explained that Pdttyds
Turd Rudi, Milli Butter Spread

and Milli Cottage Cheese Cream

are also available in lactose-free
versions — the latter is currently the
only lactose-free product range in
the milk dessert market. This March
FrieslandCampina replaced the
lactose-free vanilla/raisin version of
Milli Cottage Cheese Cream with a
banana flavour.

Savencia fromage & Dairy Hungary
Zrt's two popular brands that think
about lactose-sensitive consumers
are Panndnia and Medve.

Brand manager Luisa Weinmann
told Trade magazin that the
lactose-free version of Pannonia
Original has been dominating the
branded product segment in volume
sales for years, last year it was typ-
ically purchased in whole or block,
plus in sliced format. The Medve
brand also caters for the needs of lac-
tose-sensitive consumers: one of the
most popular products, round box
Medve is available in a lactose-free
variant too. From April this product
can be found in shops in hot pepper
flavour too.

Real Nature Kfts most popular
lactose-free products in the vegan
category are Joya rice drink, Joya
coconut and almond drink, plus the
Happy version of these flavours.

Eva Gereczné Rudnai spoke to us
about o-percent sugar Joya drinks
appearing in the market in 2020. It
was also last year that Joya Barista
drinks were launched — these can be
used to make ‘milk foam’ simply and
quickly. Coconut gurts have been very
popular for years and in this segment
the new products are almond- and
oat-based yogurts. Recently Real
Nature rolled out a 1kg Greek-style
lactose-free yogurt and 3009 Real
Nature lactose-free yogurt drinks. ./
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Kevesebb cukorral is élmeény oz iz

A globdlis trendeket

kdvetve a hazai gyartok is
folyamatosan szélesitik azon
termékeik korét, amelyek
csokkentett cukor- és/vagy
szénhidrdttartalommal
rendelkeznek, esetleg
ezektdl teljes mértékben

mentesek.
Szerzé: Budai Kldra

Coca-Cola HBC Magyarorszagnal
Amind volumenben, mind értékben

mérsékelt ndvekedést figyeltek
meg 2020-ban a szénsavas Uditd katego-
riaban.
- A cukormentes és alacsony kaldriatar-
talmu termékek egyre nagyobb vélasz-
tékban érhetéek el a boltok polcain és
volumenben ez a leggyorsabban novekvé
szegmens a szén-
savas Uditditalokon
belll. Az egészség-
tudatos vasarldk
szémanak gyara-
podésaval egyre
tobben valasztjdk a
7ér6 vagy csokken-
tett kaldriatartalmu
Uditéket — avat be
Palké Andrés, mar-
keting-lUzemeltetési
vezetd.
Az értékesitési csatorndkat vizsgalva meg-
allapitja, hogy értékben és volumenben
kiemelkednek a diszkonterek, amelyek a
hipermarketekhez képest tébb mint két-
szer akkora eladott volument generaltak a
cukormentes szénsavas Uditok kategoria-
ban, ami egyértelmen a nemzetkdzi mar-
kdknak koszonhetd.
Horvath Adrienntdl, a Mérka Udit6gyartd
Kft. marketingigazgatdjatél megtudjuk: a
magyarorszagi élelmiszergyartd dgazatok
kozUl a hazai Gditéital-véllalkozasok, illetve
azok szovetsége, a MAGYUSZ tettek els-
ként cukorcsokkentési vallaldsokat. Ezek
elérésére minden gyarté akciotervet hata-
rozott meg, ami a recepturak fejlesztését
is érintette.
- Termékpalettankat mar ezt megeléz6en
is Ugy alakitottuk, hogy figyelembe vettik
a népegészségugyi rendelkezéseket és
javaslatokat. A Marka Gditék minden kate-
goridban energiaszegények, illetve egyes

Palké Andrds
marketing-Uzemeltetési
vezetd

Coca-Cola HBC
Magyarorszdg
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italok, izek kaphatdk cukormentes verzi-
oban is. Hisszlk, hogy a termékpalettank
véltozatossdga mel- &
lett ez is hozzajarul
eredményeinkhez,
ugyanis 2020-ban
35%-0s novekedést
értlink el — nyilat-
kozza Horvath Ad-
rienn.

A Mérka Uditégyar-
t6 Kft. marketing-
igazgatdja azt latja,
a kisebb kiszerelések forgalma jelentésen
lecsdkkent a piacon, mig a nagyobb, gaz-
dasédgosabb kiszerelések iranti kereslet
emelkedett.

— Az ABA 2019-es kutatasa szerint az
egészséges életmdd trendje a pékstite-
mények és kenyérfélék piacan is kimutat-
hatd, ugyanis a fogyasztok 43%-anak fon-
tos, hogy az egészségesebbnek itélt, teljes
kiérlésu valtozatot rakja a kosardba — mu-
tat rd Nock-Vetd Katalin, a Pek-Snack Kft.
marketingvezetdje.
Az elmult id6szak-
ban a cég fitt pék-
siteményei mellett
tovéabbi Ujdonsago-
kat fejlesztett. A Fitt
Aktiv, Protein és Ve- |
gan termékek 2021 e/ pit

Horvdth Adrienn
marketingigazgatd
Mdrka Uditégyarto

méasodik felében Nock-Veté Katalin
lesznek elérhetéek a  marketingvezets

. Pek-Snack
boltok polcain.

— lgyekeztink a fogyasztok altal mar is-
mert és preferdlt termékeket olyan mo-
don atalakitani, hogy az egészséges és
aktiv életmdd segitéi legyenek, és a pék-
stteményekre ne Ures kalériaként gondol-
janak az emberek — ismerteti Nock-Veté
Katalin.

A Detki Keksz Kft.
évtizedek ota jelen
van ebben a piaci
kategdriaban. Kez-
detben minddssze 3
diabetikus terméket
gyartottak, azon-
ban az elmult évek
termékfejlesztései-
nél az egészséges
taplalkozasi szandék
kielégitését helyezték fékuszba, és ezt a
termékkort is jelentésen bévitették.

— Jelenleg 10 hozzaadott cukor nélkdli
(HCN) termék taldlhato a portfélionkban.

Kodsa Péter
Ugyvezetd
Detki Keksz

A 2020-as évben ennél a termékcsalddnal
kdzel 20%-o0s forgalmi ndvekedést sikerdlt
elérniink - tajékoztat Kodsa Péter, Ugy-
vezetd.
Schobert Norbert, a Norbi Update Low-
carb Zrt. Ugyvezetdje arrél szamol be,
hogy bar 2020 masodik negyedévben
visszaesést tapasztaltak, 6sszességében
pozitiv eredménnyel zartdk a tavalyi évet.
— Cégunk tovébbra is a franchise-rendszer
Uzemeltetésében és fejlesztésében latja
az elsédleges és legszakmaibb kiszolgalas
o ; lehet&ségét. Sze-
rencse, hogy méra
a nagy lancok be-
szerz6i is atlatjak az
életmodvaltas fon-
tossagat, és segitd
szandékkal és pro-
aktivan allnak a be-
széllitok rendelkezé-
sére —jelzi Schobert
Norbert.

I -

Ugyvezetd
Norbi Update Lowcarb

Atalakult fogyasztdi kér

— A fitt termékeinknek harom 6 cél-
csoportot hatdroztunk meg. Az elsé az
egészségtudatos, aktiv életet €16 fo-
gyasztok csoportja, akiknek a szama fo-
lyamatosan né. Szamukra a Pek-Snack
Fitt Protein termékcsalad egy izgalmas, Uj
fehérjeforrast jelent, amivel véltozatossa-
got csempészhetnek mindennapjaikba.
A kovetkezé célcsoportunk a gondos-
kodd csalddanya, aki az egész csalddot
tudatosan taplalja, mert jo anya és csalad-
menedzser akar lenni. Nekik a Pek-Snack
Fitt Aktfv és Fitt Protein olyan reggeli- és
uzsonnaopcio, amely izletes, gyors és
kivalo tapanyagforras. Utolsé célcsopor-
tunkat ,elvetemulteknek” kategorizaltuk
be, akiknek az életlik kdzéppontjaban all a
napi szintd mozgas, és mellette a tudatos
taplalkozas is — vazolja Nock-Vetd Katalin,
aki azt is eldrulja, hogy célcsoportjaik el-
sédleges szempontja a magas minéségu
és izletes tdpanyagforras, és ezen elényok
miatt hajlanddak az dtlagosnal kicsivel
magasabb arat is fizetni.

- Komplex szolgaltatdst és bé valaszté-
kot szeretnénk kinalni a piacon, mindezt a
legmodernebb gyartasi- és élelmiszer-fej-
leszt6i technoldgidk alkalmazésaval, annak
érdekében, hogy a vevékorinket ne csu-
pan a valamilyen egészségligyi panasszal
klzddk tegyék ki, hanem mindenki — fejti
ki Schobert Norbert.
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A Detki Keksz Kft. Ggyvezetdje arra hivja
fel a figyelmet, hogy a diabeteszes bete-
gek szadma vildgszinten névekvé tenden-
cidt mutat, illetve az egészségtudatossag
jegyében is sokan valasztjak a cukormen-
tes, csokkentett szénhidrattartalmu ter-
mékeket, ami hozzajarul a piac dinamikus
névekedéséhez.

- A fogyasztok dsszetétele kevésbé ho-
mogén napjainkban: mig kordbban
jellemzéen az idésebbek vasaroltak az
ilyen jellegUi termékeket, akik arérzéke-
nyebbek is egyben, manapsag a fiata-
labb korosztaly korében is egyre nép-
szer(ibbek. Ok kevésbé arérzékenyek,
ugyanakkor keresik az Ujdonsdgot mind
{zben, mind megjelenésben — jegyzi
meg Koosa Péter.

Mindig kell valami Ujdonsdg

Horvath Adrienn azt tapasztalja, hogy az
emberek egyre tudatosabbak a folyadék-
bevitel terén is, mar nemcsak a meny-
nyiségre, hanem a minéségre is kiemelt
figyelmet forditanak.

- A karanténéletmoddal” a testsuly-
programok is Uj lenduletet kaptak, ame-
lyeknek meghatdrozo része a hozza
illeszked®, tudatos frissités is. Az italok
kivalasztasadban fontos szerepe van az
energiatartalom mellett az izvildgnak, az
Ujdonsagnak és ezéltal az izgalomnak is.
A korlatozott életkoriimények kozott a
fogyaszték most még inkabb keresik az
impulzusokat, az Ujdonsagokat — emeli
ki a Marka Uditégyarto Kft. marketing-
igazgatdja.

A Coca-Cola HBC Magyarorszag teljes k-
rd italgyarto vallalatként minden fogyasz-
tasi alkalomra kinal termékeket a fogyasz-
toinak.

- Az Ujdonség ereje nagyban motivélja a
fogyasztokat a cukormentes és alacsony
kaloriatartalmu varidnsok kiprobalasara —
avat be Palkd Andras.

Annak érdekében, hogy a véllalat segitse a
fogyasztokat a tudatos dontés meghoza-
taldban, térekednek atlathaté és egyértel-
mU modon informalni vasarldikat termé-
keik cukor- és tdpanyagtartalmarol. Ezért
is inditotta el a The Coca-Cola Company
magyarorszagi lednyvallalata néhany éve
az Okoscimke.hu tudasbazis-weboldalt,
ahol tobbek kozott kérdezz-felelek szek-
cion és tudoményos cikkeken keresztl
tajékozddhatnak a cukor- és cukorhelyet-
tesftok fogyasztasarol, a termékek dssze-
tevdinek hatdsairdl, az ezekkel kapcsolatos
tévhitekrdl és az élelmiszerek cimkéjén
olvashato informaciok hasznositasanak
modjarol egyarant.

Kevesebb cukorral,
egyre tébb izben

A Maspex Olympos Kft. az Olympos gyu-
molcsitalok portfélidjdban 3 light termé-
ket kindl, melyek azok szamara készlltek,
akik szeretik a gyumolcsitalokat, de fontos
szamukra, hogy minél kevesebb kalériat
vigyenek be a szervezetiikbe.

A termékek cimkéi idén megujultak.

- A magyar fogyasz-
tok szaméra egyre
fontosabb, hogy ha-
zai termékeket vasa-
roljanak, és mivel a
Magyar Termék Non-
profit Kft. kommuni-
kacios tevékenysé-
gének kdszonhetéen
egyre tobben ismerik
a védjegyet és biz-
nak is annak hitelességében, mi is szeret-
tik volna, hogy termékeink bekertljenek a
védjegyhasznaldk korébe. 2020 év végén
megkaptuk ehhez a kedvezé elbirdlast az
Olympos gytimdlcsitalokra, fgy a grafika
maédositasa mellett a cimkék frontoldaldra
felkerilt a ,Hazai termék” védjegy is — adja
hirll Peres Patricia, brand manager.

A vallalat Apenta Light szénsavas Uditéi
0% hozzadadott cukorral készilnek azok
szamara, akik nem akarnak kompromisz-
szumot kotni a kaldridk és a kellemes izvi-
lag kozott. A mar hosszd idé ota elérhetd
malna, narancs, grapefruit-pomelo és kak-
tuszflge izek mellett a vélasztékot idén
tovabb bévitették.

- A sz6l6iz a magyar piacon hagyoményo-
san kozkedvelt, ezért idén januérban beve-
zettik az Apenta Light sz6l6 szénsavas Udi-
tét. A tavalyi év nagy sldgere volt az Apenta
Light goérogdinnye z( szénsavas diténk,
melyet limitalt kiaddsként dobtunk a piacra,
azonban a nagy sikerre valo tekintettel idén
mar &llando termékként van jelen a vélasz-
tékunkban - jelzi Peres Patricia.

A koézkedvelt Apenta+ portféliojadban egy-
szerre taldlhatdak meg az energiaszegény
és a cukormentes termékek is. Az Apenta+
FIT és Apenta+ RELAX zero cukortartalmu
termékek mellé két Ujdonsagot is beve-
zettek 2020-ban.

- Az arénia-meggy izl Apenta+ BODY ta-
mogatja testlinket a normal vérnyomads,
izommUkodés és az oxigénszallitas fenn-
tartdsaban. A narancsos iz( UdftSitalok
kedvel&i pedig kiprobalhatjak a Gvitamin
erejét. Az Apenta+ POWER-C termékink-
ben ugyanis 1000 mg Gvitamin van pa-
lackonként, amivel hozzajarul a faradtsag
és kifaradds csokkentéséhez — egésziti ki
Haldsz Gabor brand manager.

Peres Patricia
brand manager
Maspex Olympos
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A Coca-Cola HBC Magyarorszag kindlata-
ban a cukormentes és alacsony kalériatar-
talmu szénsavas Uditék piacan a Coca-Co-
la Zero az abszolut kézonségkedvenc, de
legkedveltebb termékek kozé lehet sorolni
a Fanta Narancs Zerot és a Coca-Cola Zero
[zesitett varidnsait is.

—Nagy hangsulyt helyeziink az altalunk
kindlt termékek innovativ jellegére. Ennek
keretében bévitjik kaldriamentes ital-
valasztékunkat, illetve szamos termékiink
kaldriatartalmét is csokkentjik. 2020-ban is
szamos Ujdonsaggal késziltink a vasarlo-
inknak az egész portfolionkban. A legtjabb
limitalt kiadasu Coca-Cola Zero Fahéj mar
orszagszerte tobb kiszerelésben is elérhetd,
és nagy népszeriségnek drvend. Emellett
a klasszikus izek kedvel6inek is biztosftot-
tunk Ujdonsagot tavaly méjusban: a Fanta
Citrom Zerdt és kis kiszerelésben az alma-li-
csi izeket — eleveniti fel Palkd Andrés.

A Mérka Uditégyarto Kft. elsé négy,

0rok klasszikus izének fix rangsora: sz616,
meggy, narancs és malna — a harom do-
bogdshdl létezik cukormentes verzid is.
Horvath Adrienn elmondasa szerint jelen-
legi fejlesztéseiknek a gyartasi kapacitasuk
szab csak hatart, amin nagyban fog segi-

teni egy Ujabb gépsor telepitése, melynek
elékészit6 folyamatai mar javéban zajla-
nak. 2021-re is szamos Ujdonsaggal ké-
szlltek: az évet egy Uj termékkategdridval
indftotték, a szénsavas, 20% gylmolcstar-
talmu Mérka Juicy Soda csaldddal, harom
klasszikus izben. A kdvetkez6 Uj csaladtag
a Marka Szeder iz(i Limonadé lett, ame-
lyet a Mangd-Sargadinnye 25%-os Fruitica
gyumolcsital kdvetett. Az Uj izzel pedig a
brand arculata is megujult.

Egészséges alternativak

A Norbi Update Lowcarb Zrt. minden ter-
meékkategdridja kivaldan teljesit, az egész-
séges édességek, desszertek és snackek
kilonodsen nagy népszerliségnek drven-
denek.

— Folyamatosan figyeljik a trendeket, ha-
zai és nemzetkozi piackutatasokat vég-
ziink annak érdekében, hogy mindig a
legkeresettebb kategoridban tudjunk Ujat
nyujtani. Jelenleg a Street-food ételektd|
(KETO Sajtburger, Libamajas burger, Wrap,
Hot-dog stb)), a KETO élelmiszerektdl, vala-
mint az Uj stiteményeinktél varunk sokat,
szerencsére Ugy néz ki, hogy nem alapta-
lanul - jegyzi meg Schobert Norbert.

A Detki Keksz Kft. a tradicionalis haztartasi
keksz kategdridt elérhetévé tette hozza-
adott cukor nélkdli formaban is, ezéltal a su-
tés tertletén is kinalnak alternativat azoknak,
akik ilyen jellegUi édességet szeretnének ott-
hon késziteni. Kétféle HCN cookies termé-
kik szintén népszer( a fiatalok korében.

— Az elmdlt év végén léptiink piacra a
termékkor legujabb tagjaval: VITAL almar-
kaval megjelend keksziink teljes mérték-
ben megfelel az emlitett piaci trendnek,
amellett, hogy hozzdadott cukor nélkdli
termékrdél van szo, teljes kiérlés lisztbdl
készllt, valamint élelmi rostban gazdag.
Terveink kozott szerepel a funkciondlis ter-
mékkor tovabbi bévitése is — vetiti elére
Kodsa Péter.

A Pek-Snack Kft. meglévé termékei kozott
nincs relevans kilonbség a keresettséget
tekintve, mind a kakads csiga, mind a szil-
vas taska népszer( a fogyasztok korében.
Folyamatosan bévitik a szénhidratcsok-
kentett termékeik kindlatat, illetve a prote-
in és vegan termékek kategdridjat is. A Fitt
termékesalddokon kivil 2021 mésodik felé-
ben megjelenik a Pek-Snack Extra termék-
csalad is, amely egyeddléliéan magas, 42-
46%-0s toltelékarannyal rendelkezik. 7/

Great taste with less sugar

Following the global trend, Hungar-
ian food and drink companies are
manufacturing a growing number of
low-sugar, low-carb, sugar-free and
no-carb products.

Sales of carbonated soft drinks by Co-
ca-Cola HBC Magyarorszdg increased
in both volume and value in 2020.
Marketing operations manager Andrds
Palké told that more and more sug-
ar-free and low-calorie products are
available in shops, and in volume sales
this is the fastest growing fizzy drink
segment. Discounters already realise
more than twice as big sugar-free
carbonated soft drink volume sales as
hypermarkets.

Adrienn Horvdth, marketing director
of Mdrka Uditégydrtd Kft. informed

us that in Hungary soft drink makers

- and the Hungarian Mineral Water,
Fruit Juice and Soft Drink Association
(MAGYUSZ) - were the first food in-
dustry segment to make sugar content
reduction pledges. The company’s
Mdrka soft drinks are low-calorie in
every category, and certain products
are available in sugar-free version

too. Sales by the company jumped 35
percent in 2020.

Katalin Nock-Veté, marketing manager
of Pek-Snack Kft. revealed that an ABA
survey from 2019 found: for 43 percent
of consumers it is important to buy

the wholemeal versions of breads and
other bakery items, because they think
these are healthier. Pek-Snack’s Fitt Ak-
tiv, Protein and Vegdn products will hit
the market in the second half of 2021.
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At the moment Detki Keksz Kft. has

10 N0 added sugar products in its
portfolio and sales of these grew by
almost 20 percent in 2020 — informed
managing director Péter Kdsa.

Norbert Schobert, managing director
of Norbi Update Lowcarb Zrt. reported
that their sales decreased a little in the
2nd quarter of 2020, but the company
ended the year with a positive result.
New types of customers

Pek-Snack specified three target groups
for its fit products: health conscious
consumers following an active lifestyle,
for them the company developed the
Fitt Protein range. The next group of
consumers is mothers feeding their
family members in a conscious fashion,
for them Fitt Aktiv and Fitt Protein are
the perfect choices for breakfast or for
a school snack.

Norbi Update Lowcarb Zrt's objective is
to provide consumers with a complex
service and a large product selection,
utilising the latest production and
innovation technologies.

Detki Keksz Kft.'s experience is that in
the past typically older consumers used
to purchase sugar-free and low-carb
products, but today they are more and
more popular among young consum-
ers —who are less price-sensitive.
Constant demand for new inno-
vations

Mdrka Uditégydrté Kft. has observed
that shoppers are buying soft drinks
with calorie content, flavour and novel-
ty factor in mind. Now that people

are staying at home and don't have

much to do, they are searching for new
impulses and innovations even more.
The company’s view is that consumers
have always been price-sensitive when
purchasing the category.

Coca-Cola HBC Magyarorszdg has
found that shoppers are increasingly
motivated to try new, sugar-free and
low-calorie innovations. In order to
help them make conscious decisions,
the company informs shoppers in a
clear and transparent manner about
the sugar and calorie contents of
products. They have recently launched
the knowledge base website www.
okoscimke.hu.

Less sugar, more flavours

Maspex Olympos Kft. markets 3 Olym-
pos Light fruit drinks, which are made
without added sugar and available

in peach-apple, apple-pomegran-
ate-sour cherry and multifruit flavour
combinations — we learned from
brand manager Patricia Peres. She
shared the news that from the end of
2020 Olympos fruit drinks can use the
Domestic Product trademark.

Apenta Light carbonated soft drinks
are also made with o percent added
sugar and can be purchased in
raspberry, orange, grapefruit-pomelo,
Barbary fig and grape flavours.

In the Apenta+ portfolio zero sugar
Apenta+ FIT and Apenta+ RELAX can
be bought, together with two new
additions from 2020: chokeberry-sour
cherry Apenta+BODY and orange fla-
voured Apenta+ POWER-C - informed
brand manager Gdbor Haldsz.

Coca-Cola HBC Magyarorszdg's most
popular sugar-free/low-calorie fizzy
drink product is Coca-Cola Zero, but
Fanta Orange Zero and the flavoured
versions of Coca-Cola Zero are also

the favourites of many. The company’s
latest innovation is limited edition
Coca-Cola Zero Cinnamon.

Mdrka Uditégydrté Kft.s four classic
flavours are grape, sour cherry, orange
and apple — in order of popularity
—and three of these can be found

in shops in sugar-free variant too.

The company prepared for 2021 with
several new innovations: they started
the year with a new product category,
the carbonated 20-percent fruit Mdrka
Juicy Soda range.

Healthy alternatives

Every product category of Norbi
Update Lowcarb Zrt. is performing very
well, but healthy sweets, desserts and
snacks are especially popular. Currently
the company has high hopes about
street food dishes.

Detki Keksz Kft. has made its classic
household biscuit available in sug-
ar-free version. At the end of last year
they rolled out a new biscuit brand
called VITAL: wholemeal biscuits rich in
fibres, made without added sugar.
Pek-Snack Kft.'s top products are
chocolate roll and plum bag. The
company keeps adding new low-carb,
protein-fortified and vegan products to
the portfolio. In the second half of 2021
the Pek-Snack Extra range will debut

— these products will have a very high,
42-46 percent filling ratio. ./
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BRANDS ARE OUR PASSION
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A Maresi Foodbroker Kft. idén dnnepli 30.
szuletésnapjat, hiszen 1991. majus 11-én alapitottak,
akkor még Dunabest Kft. néven. Akkoriban négy,
prémium marka alkotta a cég szortimentjét, amit
az elmalt harom évtizedben szamtalan Gjabb branddel
bovitettiunk és tettuk Sket sikeressé a magyarorszagi

FMCG piacon.

Napjainkban ~a  Maresi Austria GmbH egyik
leanyvallalatakent, az osztrak VIVATIS Holding
tagjakent stabil hattérrel

regionalis disztribator cég vagyunk.

nemzetkozi rendelkezo

Hatékony eértékesité és marketing szervezetink
segitségével szakérté partnerként vagyunk jelen ot
europai  orszagban: Magyarorszagon,

Csehorszagban, Romaniaban és Szlovakiaban.

Ausztriaban,

Eros markak és kivalo termékek — ez a mi szenvedélyiink.

A termeékvalasztékunk egyik fontos pillere a Maresi
Austria altal megalmodott és létrehozott sajat markaink,
mint a névado markank, a Maresi kavétej, valamint

az azsiai etelekhez nélkilozhetetlen Shan Shi és
a Knabber Nossi snack kolbasz.

A masik er6s labunkat a disztribGtor markaink jelentik.
Buszkek vagyunk ra, hogy szamos nemzetkozi, sok
esetben piacvezeto vagy elckelo piaci pozicioval
rendelkezd, préemium marka gyartoja minket valasztott
termékei magyarorszagi forgalmazasahoz. Az élelmiszer-
paletta szinte minden szegmensében jelen vagyunk.
Legfontosabb pillérink a fagyasztott kategoria, ahol
az lglo halrudakkal es zoldsegekkel, valamint 2020

novembere ota a Haagen-Dazs jegkremekkel vagyunk
jelen a magyar piacon.

A hitott termékeknél az osztrak Tante Fanny friss
tesztakkal kinalunk kenyelmimegoldast a fogyasztéknak.

VIVATIS

HOLDING AG

A szarazaruk  esetében szinte kimerithetetlen
a kinalatunk: a Bertolli olivaolajok, a Felix ketchup,
a Canderel édesitdszer, a Bahlsen kekszek, a Maretti
kenyérchips, a Chef ecetek, Land-leben levesbetétek

és Limmi citromlevek mutatjak sokszinisegunket.

Mindemellett szamos globalis marka is szint visz
fogyasztoink életébe, asztalara, mint pl. a Twinings

®

teak, Kikkoman szojaszoszok, Tabasco® szoszok és

Maille mustarok.

2015-ben szuletett a stratégiai dontés, aminek réveén
nyitottunk a non-food kategoria iranyaba is. Sikeres
éveket tudhatunk magunk mogott a Salvequick
sebtapaszok, a Tetesept firdosok, a NUK babatermékek

és a Sebamed kozmetikumok ertekesitéseben is.

Filozofiank szerint minden markat sajatunkkeént kezellnk
és fejlesztink a maga identitasaval és kommunikaciojaval
egyutt, mert szamunkra kiemelten fontos az egyedi

gondoskodas.

Az elmilt évek sikereinek kulcsa a legerdsebb
»markank”, a munkatarsaink, akik sikerinket megfelels
szakertelemmel, kreativitassal, elhivatottsaggal, pozitiv
munkaszemlelettel

modon befolyasoljak.

es egyenisegukkel

meghatarozo

Ertékesitesi halozatunknak koszonhetden az elmalt 30
év folyaman a magyar FMCG piac minden szereplgjével
volt lehetdségink egyutt dolgozni. A veluk valo
egyuttmikodés és a folyamatos markaépité marketing
és trade aktivitasok jelentos mertekben hozzajarultak

Partnereink és lojalis fogyasztoink szamanak novekedése,
valamint az 4j markak altal biztositott Gjabb éertekesitési
csatornakban valo megjelenés folyamatos fejlodesi
lehetoseget biztositott szamunkra.

EzGton is koszonjuk az egyittmukodést kereskedelmi partnereinknek és a vasarlok markaink iranti

lojalitasat, és remeljiik sok sikeres év var még rank kozésen!

(X) HIRDETES
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Mentességet élveznek

A sokszinU egyéb mentes termékek piaca, hasonléan a
tobbi egészséges termékeket magdba foglald kategoriaval
sikeres évet zart a tavalyi évben, ami megerdsiti, hogy az
emberek jarvanyhelyzetben igyekeznek sokkal nagyobb
figyelmet forditani arra, milyen tdpanyagokat juttatnak

be a szervezetikbe. A gydrtdk innovdcidk sordval jelennek
meg a piacon annak érdekében, hogy a hagyomdnyostdl
eltérd taplalkozdsi szokdsok kovetdi is széles kindlattal
taldlkozzanak, és sokat tesznek azért is, hogy termékeik
minél tdbb csatorndn elérhetéek legyenek.

sargod Zséfia, az Upfield Hungary
Z Kft. senior brand managere a

margarinok piacanak alakuldsaba
nyujt betekintést.
Elarulja, hogy a
margarin értékesi-
tés volumenében
jelentds ndvekedés
volt érzékelhetd
2020-ban, amit a
jarvany miatt meg-
valtozott fogyasz-
toi magatartas is
indokolt.
— A kialakult bizonytalan helyzetben a
vasarlok igyekeztek nagyobb mennyi-
ségU készletet felhalmozni, és a korabbi,
hazon kivli fogyasztasok jelentds része
is az otthonokba 6sszpontosult. Emellett
az Upfield tavalyi, tévhitdontogeté edu-
kécios kampanya is segitette a margarin
kategoriaépitést — hivja fel a figyelmet
Zsargo Zséfia. Hozzateszi: elmozdulds
tortént a nagyobb kiszerelések és a ma-
gasabb arak felé, ez a volumenndveke-
dés mellett tovabb erdsitette az értékbeli
bévilést. A diszkontok térnyerése kdvet-
keztében erésddtek a sajat markas mar-
garinok, de a markaérték szerepe nem
véltozott, a toplistat tovabbra is a nagy
gyartok termékei vezetik. Az Upfield ab-
szolut piacvezeté Magyarorszagon a
margarin szegmensben, a top 10 termék
kozdl 6 tartozik az Upfield portfolidjaba.
Az Eisberg Hungary Kft. elsésorban cso-
magolt salatdirdl ismert, melyek termé-
szetUknél fogva ,mentesek’”.
— A hibatlan zoldségeket elékészités,
szeletelés utan ivoviz tisztasdgu vizzel
mossuk, kimélé technoldgiaval szarit-
juk, majd modositott Osszetétell levegbt

Zsargd Zsoéfia
senior brand manager
Upfield Hungary
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Szerzé: Budai Kldra

adagolunk a csomagolésba, hogy a fo-
gyasztasra kész saldtamixeink a +1 és +7
Celsius fok kozotti hitélanc szigoru be-
tartdsa mellett a gyartast kdvetéen egy
hétig frissek maradjanak. Az Eisberg szor-
timentjében ezenkivil szerepelnek tarté-
sitoszer- és gluténmentes saldtadntetek,
melyek kdzil az Ezersziget izvildgu még
laktézmentes is. 2020-ban piacra dobtuk
a vegan smoothie termékcsalddunkat,
mely kedvezé fogadtatésra taldlt a vasar-
|6k kdrében — is-
merteti Szalai Judit,
kereskedelmi és
marketingvezetd.
- A pandémia el-
s6 hulldama alatt a
retail vasarlasi gya-
korisag csokkené-
se, illetve a horeca
szektor valsaga
miatt az eladasunk
visszaesett, de a 2.
hulldmban a retail forgalom erés tudott
maradni, a koriimények ellenére sok Uj
terméket sikerUlt bevezetnlink, igy meg
tudtuk 6rizni a munkahelyeket — mondja
Szalai Judit.

Loéczki Zsuzsanna, a K&K Family kereske-
delmi és marketingvezetdje arrél ad hirt,
hogy a pandémia rendkivil széls¢séges
hatasokat produkal az egyes szegmen-
sekben. Az emberek a bezédrtsag miatt
elkezdtek jobban odafigyelni maguk-

ra, és ez nagyon pozitivan érintette az
egészséges életmoddal kapcsolatos ter-
mékeket.

- Mivel a sportolasi lehetéségek igen
korldtozottak, igy az altaldnos érdekls-
dés féként az FMCG-szektor mentes és
egészségtudatos termékeire Gsszponto-

Szalai Judit
kereskedelmi és

marketingvezeté
Eisberg

sul, beleértve a csomagolt saldtékat is.
Valdszintleg féként ennek kdszonhets,
hogy 2019-hez képest forgalomndveke-
dést tudtunk produkalni — jelzi Loczki
Zsuzsanna.

A csomagolt sala-
tak szegmensében
a legizgalmasabb
valtozasnak azt ér-
zékeli, hogy felto-
rekvében vannak az
online eladasok.

- Toreksziink a
bolthaldzat-specifi-
kus megoldésokra,
minden Uzletlanc-
nal egyedi kindlatot
alakitunk ki, amely az adott kdzonségnek
a legjobban megfelel. Ez nagyon fontos
és célravezetd stratégia egy olyan, gyor-
san rotalodo termékesoportndl, mint a
csomagolt saldtak — hangsulyozza a ke-
reskedelmi és marketingigazgato.

A Papai Hus Kft. nagy magyarorszagi
gyartoként 2020 nyaran elséként lépett
be a huspdtlé ké-
szftmények piacara,
termékeik eladdsa
dinamikus noveke-
dést mutat.

- Hagyomanyosan
erések vagyunk a
csemegepulti el-
addsokban, vegan
termékeink eseté-
ben azonban ez az
aruhdzlancoknal még nem megoldott.
A jol bevalt kereskedelmi csatorndink a
hiperek, multik, magyar lancok, valamint
a husnagykereskedék egyelére dvato-
san nyulnak ezekhez a termékeinkhez.
Jelenleg azon dolgozunk, hogy a mU-
kodo értékesitési csatorndinkat bévitsik
olyanokkal, amelyek kifejezetten reform
és bioélelmiszerekre szakosodtak — tajé-
koztat Szappanos Péter, a Pdpai Hus Kft.
ugyvezetdje.

A mentes piacot az altaldnos egészséqi
allapot, a trendek, az élelmiszerek ¢ssze-
tevéi és az anyagi jolét szintje egyarant
befolyasolja — vallja Gurdon Andrés, az
Import-Trade Hungary Kft. kereskedelmi
igazgatdja. Megallapitasa szerint 2020-
ban a piac ezen szegmense toretlendl
fejlédott, ami igaz vallalatuknak értékesi-
tésére is.

LS
kereskedelmi és
marketingvezeté
K&K Family

Szappanos Péter
Ugyvezetd
Papai Hus
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Uj célcsoportok a jarvany
miatt

— Amikor bevezettik a piacra a termé-
keinket, elséként a flexitaridnusokat cé-
loztuk meg vellk, azaz azokat, akiknek a
taplalkozasdban nagyobb aranyt képvi-
selnek a névényi alapanyagok, és hisbal
relative keveset fogyasztanak. Azonban
menet kozben azt latjuk, hogy a vegeta-
rianusok, sét a veganok is idvozlik a ter-
mékeinket — tudjuk meg Szappanos Pé-
tertdl, a Papai Hus Kft. Ugyvezetdjétdl, aki
szerint bar a vasarloi dontés soran fontos
szempont az ar, sokkal inkdbb az dssze-
tétel ésazizaz, ami igaza’n szémft
mindenki megtaldlja az |zlesehez ésigé-
nyeihez leginkabb illeszked terméket,
legyen sz6 finom stteményrdl, hideg
vagy meleg ételekrél, ndvényi étrendrd|,
specialis diétardl, koleszterinszint-csok-
kentésrél vagy immunerdsitésrél.

— Szadmos kutatas igazolja, hogy a fo-
gyasztok egyre tudatosabban hoznak
dontést a vasarlaskor, keresik a termé-
szetes alapanyagokbol készilt élelmi-
szereket, és odafigyelnek a vélasztasuk
Okoldgiai labnyomara is. A margarin
egy olyan természetes és fenntarthatd
noévényi alapu alternativa, amely kdny-
nyen és egyszerlen beilleszthetd a tu-
datos étrendbe, és jo példa arra, hogy
mar apro, hétkéznapi dolgokkal is so-
kat tehetlink a sajat egészségunkért

és bolygonk jovéjéért — emlékeztet
Zsargd Zsofia.

A szakember arra is rdmutat, hogy a
mentes termékek piacara magasabb ar-
szint és a kevésbé intenziv promdcids
tevékenység jellemzé. Mivel ezek a ter-
mékek kulonleges fogyasztoi igényekre
vélaszolnak, illetve az egyes termékkate-
goridkban elérhetd portfolio is kevésbé
széles, sokkal kisebb az arverseny a gyar-
tok kdzott, a vasarlok pedig hajlanddak
magasabb 6sszeget kolteni.

s - ;
A mentes piacot az dltaldnos egészségi ollopot
a trendek, az élelmiszerek dsszetevéi és az anyagi jolét
szintje egyardnt befolydsolja

Az Eisberg Hungary Kft. 2020-ban vég-
zett kutatasabdl kiderult, hogy nemcsak
a budapesti, felséfoku iskolai végzettsé-
gU, magas jovedelmi nék vasaroljak és
fogyasztjak a termékeiket, mint néhany
évvel ezel6tt. Kiszélesedett a fogyasz-
téi bazis: majdnem ugyanakkora arany-
ban eszik a salatat a férfiak, mint a ndk,
jelentés vasarloi csoportot tesznek ki a
kozépstatuszuak, illetve a vidéki véaro-
sok lakoi is. E mogott egyértelmien az
egészségtudatos életmodot, valtozatos
étrendet koveték tabordnak novekedé-
sét latjak.

— Az Eisberg-termékeket egyarant keresik
az egészségugyi okokbdl életmddot val-
toztatni kényszerlék, a fogyni vagyok,
de azok is, akik ,csak” az étkezéseiket
szeretnék szinesiteni vitamindus zolddel.
Fogyasztdink az ar, mindség és Ossze-
tétel alapjan dontenek. Ezért dontéttink
ugy 3 éve, hogy majdnem teljesen &t-
latszo folidba csomagoljuk a saldtdinkat.
A dizajn nagyon keveset takar, hogy a
vasarld lassa, mit vesz. A saldtadnteteink
vasarldi még egészségtudatosabbak,
hajlandoak tébbet dldozni a tartosité-

szer- és gluténmentes, finom min&ségért
- jegyzi meg Szalai Judit.

Léczki Zsuzsanna arra a jelenségre mutat
ra, hogy az elmult évben egy Uj célcso-
port is felbukkant: azok a csalddanyak,
akik szeretnék egy kicsit egészségesebb
életmodra 0sztdondzni a korldtozasok
miatt otthon Ul6 gyerekeket.

— Felismerve ezt a fogyasztéi igényt, a
tavalyi évben egy 3 SKU-bdl allo termék-
csalddot dobtunk piacra Arven Garden
almarkanéven, amellyel nem titkolt cé-
lunk az egészséges életmod népszer(si-
tése a fiatalabb korosztalyban is.

A kereskedelmi és marketingigazgatd
kifejti: a K&K Familynél abban hisznek,
hogy az egészség nem lehet pénzkér-
dés, ezért drazaskor azt vették figyelem-
be, hogy alaptermékeik ne kertljenek
tobbe egy atlagos tablas csokolddéndl.

Természetes Osszetevok

A tudatos vasarloi trendet és a termé-
szetességet mint kiemelt fogyasztdi el-
varast szem el6tt tartva idén az Upfield
Hungary Kft. teljes Rama portfolio-

ja megujult. Az Gj Rama margarinok

>@f Yeleti
- kenyelem

www.eisberg.hu
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100%-ban természetes dsszetevéket
tartalmaznak, hozzdadott mesterséges
adalékok, szinezékek és tartdsitdszerek
nélkdl. A receptirakban 60%-rél 75%-ra
nétt a mindségi, préselt ndvényi olajok
aradnya, emiatt az Uj Rama margarint ki-
fejezetten ajanljdk serpenyds ételek el-
készitéséhez is.

— A vegan étrendet kdveték a Flora mar-
garinok kozott taldljdk meg a 100%-ban
novényi alapu termékeket. A margarinok
— koztik a Flora termékek — gyartédsa so-
ran felhasznalt napraforgo-, lenmag- és
repceolaj tdbbszordsen telitetlen zsir-
savakban gazdagok, igy alapvetéen hoz-
zajarulnak a termékek kedvezd zsirsav-
Osszetételéhez. A ProActivban taldlhatd
novényi szterinek pedig klinikailag iga-
zoltan segitenek csdkkenteni a koleszte-
rinszintet.

—2021-ben a ProActiv megujul, a port-
folio Uj termékkel bévil: a ProActiv Im-
mune B6-, B12- és D-vitaminnal, valamint
folsavval és cinkkel készult, melyek hoz-
zdjarulnak az immunrendszer normalis
mUkodéséhez. Az Upfield célja, hogy
egészségesebbé és boldogabba tegye
az embereket, és szakértd partnerként
segitse 6ket a ndvényi alapu taplalkozas
terén. Ezen kuldetés mentén szélesitjuk

Olvessaa Trade magazin bl v,
DIGITALIS KIADASAT!

Digitalis formaban
mgyenesen elerheto a
trademegaindhy
oldalon
és mindennapi
hirleveliinkben!

Tradeft Trade

Bravo$ AKAVE, AHOGY <

30 EVE SZF_RETED

Rendelje meg

Alradefmagazin

nyomtatott kiadasat,
és keérje akar
az otthoni cimére!
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kinalatunkat és fejlesztjuk tovabb ter-
mékeinket a jovében is — fejti ki Zsargd
Zsofia.

Az Eisberg Hungary Kft. kindlataban a sa-
latadntetek kozUl egyarant keresettek az
Ezersziget, Cézar és Joghurtos izek, de a
Francia fokhagymads is csak kevéssel ma-
rad le eladdsban tarsaitdl. A smoothiek
kozottt a Chia Smoothie vezet, mellyel
mar egy ,mentes” dijat is bezsebelt a
céq.

— Mércius kozepétdl elérhetd vegan
Csicseri saldtatalunk, mely falafellel,
humusszal, szezdmmagos olajjal és ro-
pogos saldtaval a kozel-keleti konyhat
idézi. Aprilisra idézitettik az Oriental
saldtadntetlink megujitasat, melyben
tobb extraszUz olivaolaj és almamust
kerekiti le az alma- és Tokaj furmintecet
savassagat. A fliszerezésen nem val-
toztattunk: rémai kdmény és koriander
hatdrozza meg az izvildgat. Az dntet
nemcsak laktéz- és gluténmentes, de
tartésitoszert, adalékanyagokat és hoz-
z4adott cukrot sem tartalmaz. Aprilis-
ban kiegészUl az Eisberg smoothie csa-
|ad is egy Ujabb izzel, mellyel a vasarlok
a legtoébb kiskereskedelmi lancban taldl-
kozhatnak majd — sorolja Ujdonsagaikat
Szalai Judit.

A VILAG
’ Ujrakezdés a m?gyfgh?(!zApiIaAcun

TAPOLCA, HOTEL PE
2021, 37¢ptember 20535

Csabaval,

ar Gaborral
és Nock-Vet6
Katalinnal

Cvmlopumer;u Anml

Fokuszban a specidlis étkezés
A K&K Familynél a fogyasztoi vissza-

jelzések és eladdsi mutatok alapjan a

legnépszeribbek azok az Uj, innovativ
termékek, amelyek széles korl felhasz-
nalhatésagot biztositanak: a K&K Family
5 perc alatt termékcsalad Zoldségspa-
gettije vagy az Arven Garden Veggie
Stripes Z6ldségcsikok. Mindkét termék
fogyaszthaté akér nyersen is, de ser-
peny&ben felmelegitve, izlés szerint
lepiritva is remek alternativdja lehet a
spagettitésztanak. Hasonldan népszerd
a Caprese salatatal, amely laktézmentes
mozzarelldval kindl kdnnyen elkészithe-
t6 fogast.

— Mar a tavalyi évben nyitni kezdtink

a kornyezettudatos csomagolasok fe-

|é, ami rendkivil pozitiv fogadtatésban
részesult, ezért ezeket a torekvéseket
tovabbra is fokuszban tartjuk, és folya-
matosan keressik a fenntarthaté csoma-
golasi megoldasokat. Ugyanakkor idén
nagy hangsulyt fektetlink a specidlis
étkezési igényeknek is megfeleld kiegé-
szité termékekre is, igy a glutén- és lak-
tézérzékenyek, valamint a cukorbetegek
és a fogyni vagyok szamadra is készillink
izgalmas Ujdonsagokkal — vetiti elére
Loéczki Zsuzsanna.
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Legyen az On boltja is StarStore!

A Trade magazin idén is meghirdeti a StarStore versenyt Magyarorszagon!

’ -
- .= 5 2021

-

A versenybe nevezhet minden Magyarorszagon bejegyzett
székhellyel rendelkezd értékesitési pont.

Fontos kritérium, hogy fizikai megjelenése is legyen az
adott pdlydzatban szereplé értékesitési pontnak, vagyis
csak webshoppal rendelkezé egységek nem pdlydazhatnak.
Az Uzletek profiljdban nincs megkétés, egyes kategoriakban
az élelmiszerbolt egyUtt versenyezhet egy ruhdzati bolttal,
nemzeti dohdnybolttal, vagy akdr patikéval.

Minden pdlyamunkdval kapcsolatosan benyujtott nevezés,
fotd vagy latvanykép bemutatdsra kertl a Business Days
2021 konferencia ideje alatt, a helyszinen digitdlis totemeken,
valamint a Trade magazin honlapjdan.

A szakmai zsUri dontése mellett, a Facebookon
kdzdnségszavazdst is hirdetink, ahol a vasdrlok véleményét

is megkérdezzUk.

Nevezési
kategdridk:
Y hipermarket Y szupermarket
Y nagykereskedelmi bolt
Y diszkont Y drogéria Y kisbolt
Y szakbolt - non-food ¥ szakbolt - food
Y szakbolt - non-FMCG
Y nemzeti dohanybolt
Y benzikuti shop Y shop-in-shop
Y& pop-up store ¥ franchise-bolt
Y bevasarlokozpont
Y webshop

A verseny
szervezdje:

Trade
[magazin|

Tovabbi
informdcidkat
és az online kitolthet6
adatlapot megtaldlja a
www.starstore.hu
weboldalunkon.

tarStore

STORE OF THE YEAR

Palydzatok
benyujtdsi
hatdrideje:

2021, julius 15,

A versenyben részt vehetnek ldnchoz tartozo és figgetlen
boltegységek, értékesitési pontok is, akdr Ujonnan épult, akdr
gtépitett boltok.

Nevezhetnek bolttulajdonosok vagy bérlék, akdr gydrtoi
mdrkatulajdonosok, épitészek, dizdjnerek, kivitelezék, kdzdsen
vagy éndlléan.

% DiJAK

* A kategoriagydztesek viselhetik és kommunikalhatjak
a StarStore 2021 cimet
* A Trade magazin dltal biztositott PR-megjelenések.

% ELBIRALAS

A szakmai zsUri 16 boltkategériaban itéli oda

a StarStore dijakat, valamint a Store of the Year-dijat.

A szakmai zsUri elbirdldsi szempontjai:

» Osszhatds

* Koncepcid és megvalositds 6sszhangja

* Eredetiség, kreativitds

A Trade magazin Facebook-oldaldn is megjelend pdlydzatok
kozUl a legtobb szavazatot kapott nevezés kdzénségdijban
részesul.

A szakmai zsUrizésre augusztus végeén kerdl sor,

a StarStore-okra pedig a Business Days konferencia gdla-
estjén, Unnepélyes eredményhirdetés keretében derUl fény.

Jelentkezni kizérélag elektronikus formaban lehet
a www.starstore.hu weboldalon, vagy
a molnar.mate@trademagazin.hu e-mail cimen.
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777 Kiemelt téma

modern életmod és sport

Az Import-Trade Hunga-

ry Kft. vezet6 termékka-
tegodridja a Vivera holland
vegetaridnus és vegan
készitménycsaldd, amelyek
izre, dllagra és kinézetre is
teljesen husra hasonlitd
termékek (snitzel, nuggets,
darélt ,hus’, steak, husgo-
lyo stb). Félkész arucikkek,
elkészités utan teljes egé-
szében a hus étkezési élmé-
nyét adjak. Szintén sikeres
a DayUp csalad, amely cu-
kor-, szinezék-, tej- és tar-
toésitdszer-mentes, konnyd,
de teljes értékd étel. Trendi

pouch (tasak) kiszerelésben kaphato,
igy idedlis autdban, edzés utan vagy a

gyerekeknek tizéraira is.

— A vegan kategoria legujabb innova-
cidja VEGGs tojashelyettesitd vegan
termékink, amelynek piaci bevezetése
jelenleg is zajlik — nyilatkozza Gurdon

Andras.

y S8 i ] _ =
Bdr a vdsarléi déntés sordn fontos szempont az dr,
sokkal inkdbb az 6sszetétel és az iz az, ami igazdn szdmit

=) |

Vegan félkész ételeik kdzul a ropogods
csirkeszeletek és a ,Bratwurst” lopta be
magat leginkabb a fogyasztok szivébe, a
DayUp kategoériaban pedig a Wake&Joy
Kolesreggeli pouch kiszerelésben gyu-
molcsokkel a kedvenc.

— Az edukédcié és az innovacio rendkivl
fontos ebben a kategdridban. Nem elég

elérni.

innovativnak lenni, muszdj
informalni a vasarldkat az
Uj termékek elényeird|,
illetve a felhasznalhatdsa-
gukrél. Elsédlegesen a ter-
mék cimkéjén tajékoztat-
juk a vasarlokat. Ahol kell,
felhasznalasi vagy elké-
szitési javaslatot is adunk
—emeli ki a kereskedelmi
igazgato.

A Papai Hus Kft. vegan
termékei nagy sikernek
orvendenek a fogyasz-
tok kdrében, az eladasi
szamok alapjan a kétféle
izesitést szendvicsfel-

tétuk teljesit legjobban, ami féként an-
nak kdszonhetd, hogy belistaztak olyan
aruhdzlancokba, ahol tdmegeket képes

— Harom Uj termék — 6sszesen 6t izben —
fejlesztésén dolgozunk, amelyeket nya-
ron vagy 6sszel tervezink piacra vinni

- mondja Szappanos Péter. //

They are free(-from)!

The market of free-from products is
really diverse and had a successful
year in 2020.

Zséfia Zsargo, Upfield Hungary

Kft's senior brand manager said:
margarine volume sale were up
considerably in 2020. There has been
a shift towards bigger sizes and
higher-priced products. Upfield is the
margarine market leader in Hungary,
as from the top 10 products 6 are by
Upfield.

Judit Szalai, sales and marketing
manager of Eisberg Hungary Kft.
told that their pre-packaged salads
are ‘free-from’ by nature. What is
more, the company’s product selec-
tion also contains preservative- and
gluten-free salad dressings — from
these Ezersziget is lactose-free too.
In 2020 Eisberg introduced a vegan
smoothie range to the market,
which was received very well by
consumers

Zsuzsanna Loczki, K&K Family’s sales
and marketing manager informed
our magazine that the lockdown
made people care about their health
more, and they started focusing on
healthy and free-from food products,
including pre-packaged salads.
Accordingly, sales by the company
increased in 2020.

Pdpai Hus Kft. was the first Hun-
garian meat company to enter the
market with a meat substitute in the
summer of 2020. Sales have been
growing dynamically ever since.
Managing director Péter Szappanos
spoke to our magazine about how
to company is trying to appearin

54 Jrade ;055 //

organic and special food stores with
the new products.

According to Andrds Gurdon, sales
director of Import-Trade Hungary
Kft, the free-from food market is
driven by the general health status,
trends, food ingredients and the fi-
nancial well-being of consumers. He
added that this market segment and
the company’s sales performance
developed steadily in 2020.

The pandemic has created new
target groups

When a Pdpai Hus Kft. introduced its
meat substitutes to the market, they
first targeted flexitarians, but after

a while they saw that vegetarians
and vegans also welcomed the new
products. The company’s experience
is that price matters a lot to shop-
pers, but product ingredients and
taste play a bigger role in buying
decisions.

There is a wide range of Upfield mar-
garine products available to con-
sumers. Margarine is a natural and
sustainable plant-based product
that perfectly fits into a conscious
diet. In the market of free-from gro-
ceries, products are more expensive
and promotion campaigns are less
frequent. The price competition is
not as strong as among ordinary
groceries, and shoppers are willing
to pay higher prices for products.
Eisberg Hungary Kft. did a survey in
2020 and this reveals that the buyer
base has become wider, as more
and more people follow a healthy
diet these days. Since consumers
make their salad buying decisions

relying on the price, product quality
and ingredients, 3 years ago Eisberg
decided to package their salads

in almost fully transparent plastic
bags.

Last year K&K Family rolled out a
3-SKU product range called Arven
Garden, which seeks to promote
healthy lifestyle among young con-
sumers too. The company believes
that health shouldn’t be a matter
of money, therefore they set the
prices of essential products not to
be more expensive than an average
chocolate tablet.

Natural ingredients

This year Upfield Hungary Kft.'s

full Rama portfolio went through
an overhaul. New Rama marga-
rines contain 100 percent natural
ingredients, and the proportion

of high-quality pressed vegetable
oils in them has grown from 60 to
75 percent in products. Those who
follow a vegan diet can buy 100
percent plant-based Flora marga-
rines. In 2021 a new product will
appear in the ProActiv portfolio:
ProActiv Immune with vitamins B6,
B12 and D, folic acid and zinc.
There is great consumer demand
for Eisberg Hungary Kft.s Ezersziget,
Cézdr, Yogurt and French Garlic sal-
ad dressings. From smoothies Chia
Smoothie is the No.1 choice of shop-
pers, for which the company has
already won a ‘free-from’ award.

In mid-March Eisberg put a vegan
Chickpea Salad on the market,

with falafel, hummus, sesame seed
oil and fresh lettuce. In April they

updated the Oriental salad dressing
and a new Eisberg smoothie flavour
also hit the shops.

Special diets in focus

From K&K Family’s products the
most popular are those new and
innovative groceries that can be
used in many ways: the Vegetable
Spaghetti of K&K Family’s ready-in-
s-minutes product line and Arven
Garden Veggie Stripes. Caprese
salad is also very popular — with lac-
tose-free mozzarella, this is another
light dish that is easy to prepare. This
year the company will come out
with new products for various types
of special dietary needs.
Import-Trade Hungary Kft.'s
leading product category is Dutch
vegetarian and vegan products:
Vivera products taste and look like
meat, even their texture is similar,
and they are available in snitzel,
nuggets, minced ‘meat’, steak,
meatball and other formats. The
DayUp range is also very success-
ful — these are sugar-, colour-,
dairy- and preservative-free light
dishes in trendy pouch packaging.
Their latest vegan innovation is egg
alternative VEGGs.

Pdpai Hus Kfts vegan products

are highly popular with consum-
ers and sales data show that two
types of ‘cold cuts’ perform the best
— thanks to being listed by major
retail chains. At the moment the
company is developing three new
products in five flavours, which

will appear on store shelves in the
summer-autumn period. 7/
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A vardzslat belUlrd

Nem meglepd modon az utébbi, lassan masfél

évben elképesztd tuddsanyagra tettink szert arrdl,

mi kell az egészséges életmodhoz, és mivel tudjuk
testUnket-lelkUnket révid és hosszu tdvon megnyugtatni,
vagy akar elére felkésziteni mindenféle nehéz helyzetre.
E turbulens idészaknak az egyik fészerepldi a vitaminok,
az étrend-kiegészitdk, valamint a funkciondlis italok.
CikkUnkben arra keressUk a vdlaszt, mit jelentenek
szdmunkra ezek a f&szerepldk”, és mit tapasztalnak a
kiskereskeddk a fogyasztédi magatartds megvaltozasarodl.

021-ben nagy valdszinlséggel az
2 élelmiszerek és az étrend-kiegészi-

ték piacan vérhaté a legnagyobb
robbands a szépséglnkért tett eréfeszi-
tések kapcsan, véli a Healthline Media
elérejelzése. A fogyasztok rajottek, hogy
hosszu tava eredményt csak a tdpanya-
gokban gazdag étrend és az egészséges
életmod hozhat. Egyre tobb étrend-ki-
egészitét haszndlunk, mert tudjuk, hogy
a varazslat belllrél kifelé hat. Legyen az
egy kanal kollagén a smoothie-ban, egy
csipet kurkuma a salatan, a kilsé ered-

Szerzé: Gyarmati Orsolya

ményekre belllrél,fokuszalni”médszere
egyre inkdbb prioritast kap.

A gumimacik, pontosabban a gumimaci
alaku vitaminok is rendkivil népszertek
lettek: egy év alatt 57%-kal nétt a fo-
gyasztasuk globalisan. Mar nemcsak a
funkcionalitds fontos szempont, hanem
a hozzaadott érték is, ez esetben az Uj-
fajta iz- és formavilagu gumivitaminok,
legyen sz6 akar szépitd termékekrdl,
energiabombakrél vagy stresszoldasrol.
Ugyancsak Uj trend, hogy a fogyasztok
59%-a boldogan fizet tobbet egy olyan

hat

marka termékeiért, amely irdnt bizalmat
érez, s amelyet hiheté tudoményos ada-
tok tdmogatnak meg tisztasdgukat és
hatékonysagukat illetéen.

Csak egészséges legyen!
A Coca-Cola HBC Magyarorszag szerint
a funkcionalis vizek és a ndvényi alapu
italok a kategdria f6 ndvekedési motorjai
—az emberek az aktudlis tevekenysegelk—
hez és élethelyze-
tikhoz leginkdbb
illg italt vélasztjak. A
vasarlok preferaljak
az egészséges per-
cepcioval, kiegészi-
t6 elényokkel bird
termékkategoridkat
és szegmenseket.
- Egyre né azon
vasarlok ardnya, akik
a tej helyett vagy
mellett valasztjak az olyan novényi alapu
italokat, mint példaul az AdeZ, és hajlan-
doak erre a kategdridra tobbet is kolteni.
Ugyancsak megfigyelheté, hogy ndvek-
szik azon élethelyzetek kore is, amelyek
soran a fogyasztoknak tobbre van szik-

Palké Andrds
marketing-Uzemeltetési
vezetd

Coca-Cola HBC
Magyarorszég

Etrend-kiegészitdk és a jog,
avagy: ne higgyunk mindig a rekldmoknak?

Az étrend-kiegészitdk egyre népszertibbek
a fogyasztok korében, de mik ezek a termé-
kek valéjaban, és egyaltaldn mi a kilénb-
ség taplalék- és étrend-kiegészitdk kozott?
— Ajo hiraz, hogy semmi, a hivatalos meg-
nevezés: étrend-kiegészit®, ami élelmiszer-
nek tekintendd, hiszen a hagyomanyos ét-
rend kiegészitését szolgalja, és koncentralt
formaban tartalmaz tdpanyagokat. Eppen
ezért minden, az élelmiszerekre vonatkozd
jogi el6irast be kell tartani gyartasa, cimké-
zése, rekldmozasa sordn is, példaul a tap-
anyaggal és az egészséggel kapcsolatos reklamallitasok terén
- mondja dr. Bitai Zs6fia, a Bitai Ugyvédi Iroda ligyvezetd part-
nere. Az étrend-kiegészitéket illetéen a jog eléirja az OGYEI-hez
orténd kotelezd bejelentést is. Az OGYEI altali notifikdcié nem
mind&sul gyartasi, forgalomba hozatali engedélynek, mivel piac-
feligyeleti hataskorrel csak az NNK rendelkezik. Ha a termék nem
felel meg a kdvetelményeknek, akkor az NNK az OGYEI-notifikacio
ellenére is elrendelheti a piacrél valod visszahivast és a forgalom-
ba hozataltél torténd eltiltast is.

Dr. Bitai Zséfia
vezeté Ugyved
CLM Bitai & Partners
Ugyvédi Iroda.

— Kulén figyelmet érdemelnek az egyre népszerlibb CBD-t
(Cannabidiol) tartalmazoé étrend-kiegésziték. A vonatkozo sza-
balyozas igen kiforratlan az EU-ban, ezért talalkozhatunk jog-
szer(itlenil forgalmazott termékkel. Etrend-kiegészitkben kizé-
rélag a kendermag és az annak feldolgozasaval nyert termékek
hasznalhatok fel, amennyiben a gyartd/forgalmazo a termék
THCGmentességét igazolja. Az étrend-kiegésziték bevezetését,
jelolését, reklamozasat tehat szakemberek bevonasaval gondo-
san el6 kell késziteni — teszi hozza dr. Bitai Zsofia.

Tovabbi informacié: www.bitaipartners.com. (x)

Dietary supplements and the law:

Should we always believe what the ads say?
According to Dr Zséfia Bitai, managing partner of Bitai Law Firm, dietary
supplements qualify as food products, which means that the regulations
for making, labelling and advertising them are the same as for food
products. A good example for the latter is the statements ads make about
nutrients and health.

The law stipulates that dietary supplements must be registered at the
National Institute of Pharmacy and Nutrition (OGYEI). However, this registra-
tion doesn't serve as a licence for manufacturing and entering the market, as
only the National Public Health Centre (NNK) has market supervisory rights.
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séguk a normal hidratalasnal. A hozza-
adott dsvanyi anyagokat és vitaminokat
tartalmazo italok, példaul az Aquarius
egyre népszerlibbek a fogyasztok koré-
ben, mikdzben az éltalunk forgalmazott
Powerade azonnali vagy gyors hidrata-
|ast és a szervezet dltal elveszitett nat-
rium visszapétlasat biztositja — mondja
Palké Andras, a Coca-Cola HBC Magyar-
orszag marketing-lzemeltetési vezetdje.
A cég a funkcionalis vizek szegmensé-
ben 2020 tavasza ota az Aquarius mar-
kéval képviselteti magat, amely jelenleg
egy cinkkel és egy magnéziummal dusi-
tott valtozatban kaphaté. Fogyasztasuk
segit a napi stressz csdkkentésében és a
koncentracio fenntartasaban.

- 2021-ben Magyarorszagon debtal az
AdeZ innovativ papirpalack, melyet a
The Coca-Cola Company és a dan Pa-
boco startup fejlesztett ki. A végsé cél
olyan palack létrehozésa, amely bélésé-
ben sem tartalmaz muanyagot és teljes
mértékben Ujrafeldolgozhatd. 2021 nya-
ran Kifli.hu-val kotott partnerség révén
kdzel 2000 hazai vasarlonk taldlkozhat az
Ujfajta csomagoldsi megoldassal — teszi
hozza Palkd Andrés.

Mi a jé nekink?

A dm-nél a termékfejlesztések kevéshé
kerlltek elétérbe a kordbbi évekhez ké-
pest, mivel a gyartok tobbsége a vita-
minok irdnti megndvekedett keresletet
igyekezett erén felll kielégiteni. Valame-
lyest a G és D-vitamint tartalmazo készit-
mények tarhdza szélesedett.

— Az elmult egy évben drasztikus no-
vekedés volt tapasztalhatd a vitaminok
terén, melynek nagy részét a koronavi-
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A Healthline Media elérejelzése szerint az étrend-
kiegésziték piacdn vdarhaté az egyik legnagyobb robbands
a szépséginkért tett eréfeszitések érdekében
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rustél vald félelem
generalta. Ettd!
fliggetlendl ugy
gondoljuk, hogy
ennek kdszonhe-
téen a vasarlok
sokkal tudatosab-
bak lettek ezen
aterlleten, s ez

a trend a jarvany
utan is megmarad,
ami magasabb vasarlészamot generdl
— mutat rd Zaban Ferenc szortiment-
menedzser.

A dm idei évében az immunerdsiték sze-
repe tovabbra is a legfontosabb marad,
ezen a terlleten varhatdak Uj komplex
készitmények. A gydgykategoria mindig
is jelentés szerepet jatszott a dm életé-
ben, az edukacié mind a kollégak, mind a
vasarlok felé kiemelt prioritast élvez.

— A vasérlék mind
szélesebb kor( ta-
jékoztatasa érdeké-
ben ,Tudom, mi a
j6 nekem” cimmel
Osszedllitottunk egy
gyogynovény-kis-
okost, amelyben

a bemutatott 28
novény és gyogy-
novény mellett az
ezeket tartalmazo,
a dm-ben megvésarolhaté termékeket

is feltlintetjuk. A kiadvany online forma-
ban érhetd el honlapunkon. A kiadvany
tartalma az oldalon névényekre bontva
is megtaldlhaté négy & kategdriaban.

A lapozhato kiadvanyban talalhato ter-
mékekre kattintva azok azonnal meg is
vasarolhatoak on-
line shopunkban -
teszi hozza Kanyd
Roland marketing-
és PR-menedzser.

Zabdn Ferenc
szortimentmenedzser
dm

-
Kanyd Roland
marketing- és
PR-menedzser
dm

Minden igényt
kielégitenek
Tovabbra is egész-
ségtudatosnak
tartja fogyasztoit
a Gramex Drinks:
a vasarlok tudjak,
melyik sporthoz
milyen italt fo-
gyasszanak.
—Van, akinek a
magas asvanyi-
anyag-tartalom

a fontos, masok-
nak a szénhidrét,

vagy épp az L-carnitine mennyisége. E
fogyasztoi igények figyelembevételével
igyekszink évrél évre meguijitani port-
folionkat. Az idei év sajnos nem feltétle-
ndl errél a kategoriardl fog szolni, Uj ter-
mékbevezetéseinket is lassabb Utem-
ben tervezziik — mondja Jakab Eszter
export- és marketingigazgato. A cég
zaszloshajoja tovabbra is a Vitalade 0,7
sportital, amely idén Uj, fiatalos, modern
cimkét kap. Ugyancsak nagyon népsze-
rd a Vitalade XL 1 literes termékcsalad.

— Tavaly dobtuk piacra a literes kisze-
relés( Vita izesitett viz termékcsalddot,
amely nemcsak cukormentes, de ma-
gas asvanyianyag- és vitamintartalmu is.
A vizek specidlis, néknek vagy férfiaknak
szUkséges tdpanyagot tartalmaznak. Idei
terveink kdzott szerepel a Vitalade Zérd
0,7 I-es termékcsaldd bevezetése: a cu-
kormentes, magas L-carnitine tartalmu
italok segitenek a zsirt gyorsan energiava
alakftani, ezéltal jobban birjuk az edzést,
kevésbé leszlink faradékonyak — teszi
hozza Jakab Eszter. A Gramex Drinks
aszeptikus csomagolési technolodgia-

ja irdnti igény folyamatosan nd, hiszen
ennek kdszonhetden a termékek nem
tartalmaznak tartositoszert, ezéltal fokoz-
zak a valédi izélményt. A technoldgia a
sajat markas termékek esetében is nép-
szer(, s ez a jovd, hisz ehhez a gyartés-
hoz kevesebb energia sziikséges, tehat

a koérnyezetet sem szennyezzik annyira
- hangsulyozza az export- és marketing-
igazgato.

Gydgynodvényekkel

az egészségért

A HELL Energy Magyarorszag szeret fo-
lyamatos Ujdonsagokkal el®allni, és min-
dig tobbet nyujtani a marka kedvel&inek.
A cég éppen ezért Uj termékkategdridval,
a Swiss Laboratory Kft. DelaVie és Fizzy
szénsavmentes és szénsavas vitamin-
italaival bévitette kindlatat a magyar és a
nemzetkdzi piacokon. A Swiss Laboratory
italai a 104 éves svajci DIXA natdrmanu-
faktura gyogynovénykivonatat tartalmaz-
zak, melyet a legnagyobb gondossaggal,
kizarolag a svajci Alpokbdl szarmazé
gyoégynovényekbdl dllitanak eld.

— Hazénkban 3,8 millio ember jatszik
szamitégépen, konzolon vagy mobilesz-
kozokon, kézUluk tébb mint dtszazezren
tekintheték hardcore gamereknek. Feb-
ruarban elinditottuk legujabb energia-
ital-csalddunkat, a HELL Gamer Editiont.
Jatékokat idéz6 név és design, hdrom
frissité iz Uj aminosavak (Acetil-1-Karni-
tin és L-Arginin), még tobb B-vitamin
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HER® Megérkezett

SUPER SHOT ()

Mdjustol ndlunk is elérhetd a nemzetkozi
piacon mar jol ismert Hero Super
Shot. A funkciondlis italcsaldd legfébb

értéke, hogy &

tala olyan termékeket

fogyaszthatunk, amelyek kizarélag
modern szuperélelmiszer-alapanyagokkal,
valamint hagyomdnyos gyogynévények

felhasznd

Hero Super Shot egy
olyan 100%-ban ter-
mészetes ital, amely

gyoégynovények, algak és
gombak keverékét tartal-
mazza sajtolt gyimolcs- és
z0ldséglevekkel kombindlva.
A termékcsaladban jelenleg
6t kullonbozé shot taldlhato.
Az Immuno echindceat,
pecsétviaszgombat, angyal-
gyokeret, gydmbért, citro-
mOot, narancsot, ananaszt és
ligos vizet tartalmaz. Termé-
szetes immunerdsitd, gyulla-
dascsokkentd és fertétlenits
hatdsu. Segit megelézni a
megbetegedéseket, tovab-
ba csokkenti a megfazas és
az influenza tlneteit. Rend-
szeres fogyasztasa esetén
58%-kal csokkenhet a meg-
fazas valészinlsége, tovabba
megfazas esetén gyorsabb
gyogyulast eredményezhet.
Emellett noveli a fehérvérsej-
tek szamat. A lUgos viz pe-
dig csokkenti az emberi test

Aasaval készilnek.

A Beauty a szépség és a fiatal-
sdg elixirje. Két f6 dsszetevéje
a halakbdl kivont kollagén,
valamint a hialuronsav (a gyU-
molcsok kozil pedig mélna,
alma, meggy, sdrgarépa és
ananasz taldlhaté meg ben-
ne). Megerdsiti a bért, a hajat
és a kormot. A bér hidrata-
lasdval csokkenti a rdncokat.
Anti-age hatéssal rendelkezik.
A Detox 6sszetevéi kozott a
spirulindt, a mariatdvist, a pity-
pangot, az irmaot, valamint a
céklat, a sdrgarépat, az almat,
a grépfrutot, a fekete ribizlit,
az afonyat, a fekete berkenyét
és a malnat taldljuk meg. Az
ital magas antioxidanstartal-
mu, vizelethajtd, majvéds és
-regenerald hatasu. Serkenti
az emésztést, tovabba seqiti

a hasi panaszok enyhtil¢sét, ®

tisztitja a vért és a vizeletet,

- &
valamint segit elmulasztani ag b

¢ °
.Y

puffadast és a hanyingert.
A Hot Shot természetes anti-
biotikum. A fekete bors és a

pH-értékét, és meg-
elézi a kronikus meg-

a Foltin-Globe Kft.

Forgalmazza

betegedéseket.

FOLTIN,

kurkuma pérositaséanak ko-
vetkeztében a fekete bors
piperintartalma elésegiti a
kurkumin felszivédasanak ha-
tékonysagat (akar 20009%-kal).
Ezenkivil taldlhaté benne
chilipaprika, gyombér, sarga-
répa, citrom, grépfrut, na-
rancs és alma. Segit csokken-
teni a vércukor- és a koleszte-
rinszintet, valamint fokozza a
véraramlast és vérkeringést.
A Zen segft kezelni a stresszes
helyzeteket és nyugtaté ha-
tassal bir. Ennek elérésérében
olyan gyogynovények segi-
tenek, mint a valeriana, a cit-

®
..o
@y

¥ -

Hero Super Shot

romfU, a menta és a kakukkf.
A gyimolcsok kozdl pedig a
zeller, a spendt, a lime, az al-
ma, a gyombér, az ananasz
és a pirosalma. A kedélyre
gyakorolt pozitiv hatasan tul
megnyugtatja az izmokat, a
testet és az elmét, javitja az al-
vas minéségét, segit az alvas-
zavarok leklzdésében.
Mindegyik termék cu-

kor- és gluténmentes, és a
Beauty varidnst kivéve ve-
gan. Elséként a Beauty és az
Immuno érheté el a hazai a
sport modullal rendelkezé
dm—UzIetekber&. (x)

Hero Super Shot has arrived

From May Hero Super Shot moment the product range
—afunctional drink range consists of five different
that is already very popular  shots.

abroad - is available in Immuno is a natural
Hungary too. Hero Super immune booster with

Shot is a 100-percent natural
drink made with medicinal
herbs, algae and fungi,
combined with fruit and
vegetable juices. At the

anti-inflammatory and
disinfectant effect. Having it
regularly reduces the chance
of catching a cold by 58
percent.

Beauty is the elixir of
beauty and youth. Its two
main components are
collagen extracted from
fish and hyaluronic acid. It
strengthens the skin, hair
and nails.

Detox has high antioxidant
content and a regenerative
effect, it helps digestion,

cleans up the blood and the
urine.

Hot Shot is natural antibi-
otics, it reduces the blood
sugar and cholesterol levels,
plus it improves the circula-
tion of blood.

Zen helps to manage
stressful situation and has a
relaxing effect. It also calms

the muscles, the body and
the mind, and increases the
quality of sleep.

All products are sugar-
and gluten-free, and only
Beauty isn't vegan. First
the Beauty and Immuno
variants can be found on
the shelves of Hungarian
dm stores. (x)
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€532 mg/100 ml
koffeintartalom jel-
lemzi az Uj termé-
keinket. A jatékhoz
most Ujabb harom
iz érkezik: az egzoti-
kus ARCADE Tropi-
cal Bomb, a fekete
cseresznyés NOVA
Cherry Beam és a
kokuszos PvP Coco
Split. Egyszdval: gamer italok, nem csak
gamereknek! — mondja Schmidt Kriszti-
an kreatfv marketingigazgaté. Az Uj HELL
Gamer energiaitalok mar elérhetéek a
boltok polcain. Az innovacio és a folya-
matos termékfejlesztés tovabbra is az
egyik legfontosabb szempont a véllalat
életében, igy az idei évben szamos uji-
tasra, Ujdonsagra szamithatnak a marka
rajongoi.

Schmidt Krisztidn
kreativ marketingigazgatd
HELL Energy Magyarorszdag

Karantén-sulyfelesleg ellen
Turbd Diétal

A koronavirus-jarvany és a sok otthon
toltott idé miatt 2020-ban olyanok is
megklzdottek a sulygyarapodassal, akik-
nek kordbban nem volt ilyen probléma-
juk. A Turb¢ Diétat forgalmazo Idealbo-
dy Kft. az elsé par hét utan érzékelte a
keresletndvekedését a diétas turmixokra,
s hosszabb tavon
sem tapasztaltak
visszaesés, sét 2020-
atis ndvekedéssel
tudtdk zarni.

- Az Uj weboldallal
és az Uj csomago-
lassal egy fiatalo-
sabb, ,foodosabb”
irdanyba vittlk a
markat, ahol az
egyéni élethelyzeteknek, az egyéni prob-
lémdknak kiemelt szerep jut. Kommu-
nikacionk fokuszaba az egyéni idedlok
megtaldldsa kerdlt, arra batoritjuk a dié-
tazoinkat, hogy ne a kilsé elvarasokkal
torédjenek, hanem a sajat ideédlis forma-
jukat valdsitsdk meg. A programok kiala-
kitasat piackutatas, illetve a sajat fogyasz-
téi bazisunk visszajelzéseinek elemzése
elézte meg, ebbdl alakitottuk ki azt a 6
perszénat, akik leggyakrabban fordulnak
hozzank - fogalmaz Handl Tamara, az
Idealbody marketingigazgatdja.

A cég Uj kommunikécios Gzenetéhez il-
leszkedden fotopdélydzatot hirdetett: a
Turbd Diéta termékekkel diétdzdkat arra
kérték, mutassak meg fogydsuk torté-
netét, meséljék el, hogy szamukra mit
jelent az idedlis alak. A legldtvanyosabb

CITIIIIIIIII IS IS IS IS IIIIIIIII
Handl Tamara
marketingigazgatd
Idealbody
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fogyast elérék atalakitd fotdzast nyerhet-
nek, ahol megmutathatjék a vildagnak uj,
idedlis énjuket. Az értékesités 6sztonzé-
sére tobb program is zajlik. Aprilis 19. és
majus 30. kozott vasarldik visszanyerhetik
a megvasarolt Turbo Diéta termékek arat,
illetve a kordbbi évekhez hasonldan idén
is készllnek csak szezonalisan elérhetd,
limitalt szérids izzel.

Mené lett a cimkeolvasds

A Szentkirdlyi Magyarorszag ugy latja,
hogy a fogyaszték egyre inkabb egész-
ségtudatos alapon doéntenek arrél, mi ke-
rdljon a kosarukba. Alaposabban téjéko-
zédnak egy adott termék megvasarlasa
elétt, és a cimkén feltlintetett Osszetevok
elolvasdsat kdvetéen hozzak meg don-
téstket.

— Erre a gyakorlatra rderésitettek a jar-
vannyal kapcsolatos félelmek és az
egészség megdrzése érdekében tett
eréfeszitések. Bar a tavalyi évben dtme-
netileg megtorpant, mégis azt latjuk,
hogy rohand életmédunkhoz igazod-
va évrél évre nd az Ugynevezett impulz
kiszerelés(i termékek jelentdsége, és
ugy gondoljuk, hogy ebben kiléndsen
nagy szerepe lehet a funkciondlis italok-
nak — mutat rd van der Wildt Nikolett, a
Szentkirdlyi Magyarorszag marketing-
igazgatdja.

A Magnesia RED elnevezés( izesitett ter-
mészetes dsvanyviz alapu italok tavaly

Ota érhetéek el a hazai Uzletek polcain.
Az aktudlis trendekre reagdlva idén a
malna és a grandtalma iz Magnesia RED
termékeik esetében a Szentkirdlyi beve-
zetia 0,5 literes impulz kiszerelést is.

— Hatalmas poten-
cidl rejlik a funkcio-
nalis italokban, mert
egyedulalld médon
egyesitik a szén-
savas Uditéital és az
asvanyviz elényeit.
Egyszerre izletesek
és egészségesek, és
a mai fogyaszté sza-
mara ezek az igazan
fontos jellemzok.
Meggydzédésiink, hogy a korldtozasok
enyhitésével Ujra megnd majd a kereslet
az impulz kiszerelés( termékek irdnt, és
ennek kdszdnhetben a funkciondlis italok
térnyerése is minden bizonnyal folytatéd-
ni fog — teszi hozza van der Wildt Nikolett.

van der Wildt
Nikolett
marketingigazgatd
Szentkirdlyi Magyarorszag

Vonzod kilsé, értékes belso

A Viwa gyorsan reagalt a tavaly tavasszal
induld jarvanyhelyzetre, hiszen azonnal
piacra dobta a Viwa Coco-Fiber inulinnal
és vitaminokkal ,dusftott” italat. Az inu-
lin egy prebiotikum, amely bizonyitott
egészségmegdrzd szerepe mellett a test-
sulykontrollban sem utolsé, hiszen rend-
kivil kevés kaloriat tartalmaz. A Coco-Fi-
ber mellett népszer( a Viwa vitamin +

Magyar termék nyerte Londonban a vilag
legegészségesebb italainak versenyét

A 2021-es World Food Innovation
Awards — Nemzetkozi Elelmiszer
Innovécios Dij ,Legjobb egészség-
megdrzést tdmogatd ital” kategori-
djdban az, egy magyar start-up cég
altal kifejlesztett és forgalmazott ac-
tivé FiberShake szerezte meg a vi-
ldg legjobbjanak jaro elismerd dijat.
Akifinomult izvildaggal bird activé Fi-
berShake egy adagja képes biztosita-
ni napi rostszikségletiink harmadat.
A 10 gramm rostot tartalmazé acti-
vé FiberShake fogyasztasaval segit
megkozeliteni az egészség megdr-
zéséhez minimalisan sziikséges napi
30 gramm rost elfogyasztéasat. /

) -‘,‘_-

Hungarian product wins the world’s healthiest drinks

competition in London

At the 2021 World Food Innovation Awards a Hungarian product, activé FiberShake won in the Best
Health or Wellness Drink category. Activé FiberShake was developed by a Hungarian start-up and
contains 10g fibres — the recommended minimum daily dose is 309. ./
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Herbs termékcsaladja, amely idén elnyer-
te az Inno d'Or - Ev Innovacidja dijat, s
amelynek tartositdszer- és cukormentes
termékei harom izben, kiilonb6z6 funk-
cionalitastartalommmal kaphatdak.

- Ugy éreztilk, to-
vabb néttek az
igények zero termé-
keink irdnt, s egyre
tobben jelezték,
hogy vagynanak
szénsavas verziora is.
Ezek a gondolatok
inditottak el a ter-
mékfejlesztéseket,
amit kiegészitettlink
gyogynovények hozzdadasaval, s igy valt
egyedivé és kilonlegessé a ,Viwa-san” a
termékcsalad. A jelenleg is nyitvatartd im-
pulse helyeken a visszajelzéseket (is) iga-
zoljak a dinamikusan novekvé eladasi sza-
mok. S idén nem ez volt az utolso Gtletlink
- mondja Kaszas Attila igyvezetd.

A Viwa nyolcéves marketing- és sales-
tevékenységének gylimolcse érezhetd a
mostani nehéz idészak alatt is. Immun-

Kaszds Attila
Ugyvezetd
Viwa

v, B S the
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A jarvdnnyal kapcsolatos félelmek és az egészség megdérzése érdekében tett

eréfeszitések miatt a fogyasztdk informdcidigénye megnéit

erésitd termékeikkel cég a ,gondolko-

do emberek” G és D-vitaminigényeit is
tudja biztositani. Ami pedig Kaszas Atti-
la szerint ugyancsak fontos, hogy meg-

érett a piac az igényes ,vizualélményt”
nyujté csomagolasba rejtett valds (80 kg
sulyu felnétt napi vitaminigényeit kielé-
git®) funkciondlis vizek irdnt. /

The magic works from the inside

It is very likely that the biggest boom
of 2021 is going to take place in the
food and dietary supplement mar-
ket, in connection with consumers
making great efforts to look good —a
forecast by Healthline Media reports.
People have realised that long-term
effects can only be expected from a
nutrient-rich diet and a healthy life-
style. We take more and more dietary
supplements, because we know that
magic works from the inside.

For instance gummy bear shaped
vitamin sales have skyrocketed by
57 percent at a global level. It isn't
only functionality that matters any
more, but added value too — in this
case new flavours and shapes in the
gummy vitamin segment.

Health is the top priority!
Coca-Cola HBC Magyarorszdg

is of the opinion that functional
waters and plant-based drinks are
the engine of growth. Shoppers
prefer products that are perceivably
healthy and offer additional benefits.
A growing proportion of shoppers
choose plant-based drinks such as
AdeZ instead of or alongside milk,
and they are willing to pay higher
prices for products like these.
Marketing operations manager
Andrds Palké told: the company

has been present in the functional
water segment with the Aquarius
brand since spring 2020. This product
is currently available in zinc- and
magnesium-fortified versions.
Consuming these can help shoppers
to reduce daily stress and maintain
concentration.

What is good for us?

Drugstore chain dm focuses less on
innovation than in previous years,
because the majority of manu-
facturers are currently working at
maximum capacity to satisfy the
increased demand for vitamins.
Assortment manager Ferenc Zabdn
said vitamin sales were growing fast
in the last 12 months, mainly driven
by the coronavirus scare. He believes
that shoppers have become much
more conscious because of this and
this trend will stay with us after the
pandemic too, generating a higher
customer number. Dm has compiled
a medicinal herb guide, titled ‘I Know
What Is Good for Me’, which intro-
duces 28 herbs and the dm products
that contain them.

Satisfying all kinds of needs
Gramex Drinks customers know very
well which sports drink to choose for
which sport.

We learned from export and
marketing director Eszter Jakab
that some consumers focus on
mineral content, while others on
carbohydrate or L-carnitine content.
With these consumer needs in
mind, Gramex Drinks renews its
product portfolio year after year.
The company’s flagship product
remains to be the Vitalade o.7-litre
sports drink, which gets a youthful
new label this year. This year’s plans
include rolling out the Vitalade Zéré
o.7-litre product range: sugar-free
drinks with high L-carnitine content,
which help to turn fat into energy
quickly.

Medicinal herbs make us healthier
HELL Energy Magyarorszdg has
created its latest product category
by adding the DelaVie and Fizzy still
and carbonated vitamin drinks of
Swiss Laboratory Kft. to its product
portfolio — in both the domestic and
the international markets. The drinks
contain the herb extracts of 104-year-
old Swiss herb company DIXA.
Creative marketing director Krisztidn
Schmidt also spoke to us about HELL
Energy launching the HELL Gamer
Edition in February: first in three
flavours, with acetyl-L-carnitine

and [-arginine, more vitamin B and
32mg/100ml caffeine. Recently three
new flavour combinations have just
been launched: exotic ARCADE Trop-
ical Bomb, black cherry NOVA Cherry
Beam and coconut PvP Coco Split.
With Turbé Diéta against quaran-
tine weight gain

Due to the coronavirus pandemic
and the resulting lockdown, many
people put on extra kilos in 2020 —
even those who haven't had this kind
of problem before. Idealbody Kft. is
the distributor of speed diet Turbé
Diéta products. The company ended
2020 with a sales growth.

Marketing director Tamara Hand/
talked to Trade magazine about their
new website and the new packaging
designs taking the brand in a food-
ier’ direction, where individual life
situations and problems play a more
important role.

Reading the product label is trendy
Szentkirdlyi Magyarorszdg reckons
that Hungarian shoppers are now

making buying decisions based more
and more on health considerations.
They gather information before mak-
ing a purchase and read the product
label before deciding what to put in
their shopping basket.

Marketing director Nikolett van der
Wildt added that the significance
of impulse products is growing as
people are living their lives in the
fast lane, and functional drinks can
profit from this. Szentkirdlyi Mag-
yarorszdg came out with Magnesia
RED flavoured mineral water based
drinks last year. This year o.5-litre
impulse products will be unveiled
for the raspberry and pomegranate
flavours.

Attractive outside, valuable
inside

Viwa reacted swiftly to last spring’s
pandemic situation: they instantly
put the inulin- and vitamin-fortified
Viwa Coco-Fiber drink on the market.
Viwa’s vitamin + Herbs product
range is also popular — this year it
even won the Inno d'Or — Innovation
of the Year award. These preserva-
tive- and sugar-free drinks are avail-
able in three flavours, with differing
functionalities.

Managing director Attila Kaszds
spoke to our magazine about the
growing consumer demand for
their zero products and for fizzy
variants. This is then reason why
they developed the Viwa-san range
that contains medicinal herbs too.
Mr Kaszds also mentioned the stylish
design of their functional water
products. /
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Legyen természetes es hatékony!

Az otthonok tisztasdga, az egészség védelme és

a koérnyezettudatossdg a pandémia hatdsdra még
inkdbb fokuszba kerult. Az innovdcio és a hatékonysag
a fogyasztok szamdra is meggydzd, ezért a természetes
Moso- és tisztitdszer, valamint a testdpolds és kozmetika

COVID miatt otthon toltott idé-
Avel novekedett a mosni, moso-

gatni és takaritani val¢ dolgok
mennyisége, kdzben azok is elkezdtek
érdeklédni a fenntarthatd megoldésok

irant, akik szamara ez kordbban nem volt
szempont.

Kérnyezettudatos

és 6komegolddsok

A virushelyzet miatti panikvasarlasok
erés novekedést hoztak a moso- és tisz-
titoszer kategoridkban. A tisztitdszerek
tovabbra is ndvekednek, mig a mosdszer
kategdria visszadllt a COVID eldtti szintre.
A piaci adatok szerint a fogyasztok kere-
sik a kornyezettudatos és 6komegolda-
sokat a gyartas, 6sszetétel, csomagolas
vonatkozasaban is.

A Silan Naturals oblitéket 2020. év vé-
gén vezette be a Henkel a hazai piacra.
A Silan Naturals termékek 99%-ban ter-
mészetes eredet( 6sszetevékbdl készil-
nek és a Vegan Society altal mindsitett
100% vegan formuldval rendelkeznek.

A termékek csomagolasa a kdrnyezetre is
tekintettel van, a flakonok részben vagy
teljes egészében
Ujrahasznositott
mUanyagbdl ké-
szUlnek, valamint
100%-ban djra is
hasznosithatdak.
—2025-re az Ujra-
hasznositott mU-
anyag részaranyat
minden fogyasztasi
cikk csomagola-
saban tdbb mint 30 szazalékra noveljik
vildgszerte, a fenntarthaté csomagola-
si stratégiank szerint — emeli ki Pasztor
Csilla, a Henkel brand managere.

A digitalis médiafogyasztas és kereske-
delem térnyeréséhez igazodva a Henkel
is nagyobb figyelmet fordit a digitélis
jelenlétre mind a médiakommunikacio,
mind pedig a kereskedelem és promaci-
Ok tekintetében.

Pdsztor Csilla
brand manager
Henkel
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kategdria is névekszik.
Szerz6: Katai lldikd

CYCLE korforgdsos
tisztitdszerek

A vildg elsé Ujrahasznositott tisztitdszer-
markdja szdmara fontos mind az em-
berek, mind a bolygd egészsége. Why
waste waste — vagyis miért pazarolnank
el a hulladékot?” — ez a CYCLE mogott
allé budapesti székhely( reNEW Techno-
logies mottoja.

— Hitvalldsunk, hogy ami rendelkezé-
stinkre &ll, azt hasznositsuk, amit pedig
még hasznositani tudunk, azt ne dobjuk
el. Az Ujrahasznositds és a korforgdsos
gazdasag segit-
ségével megdriz-
hetjik a bolygot
magunk és gyer-
mekeink szamdara —
vallja Olaszi Andrea
kereskedelmiigaz-
gato.

A reNEW egyedul-
allo technoldgia-
javal a szennyviz-
tisztitas soran keletkezé biomasszat
Ujrahasznositjak, az igy kapott szerves
savak és tisztitott viz a CYCLE tisztito-
szerek alapja. A CYCLE PET-palackja is
100%-ban Ujrahasznositott mUanyag-
bol készilt. A CYCLE er8s vizkdéoldd
hatdsat az SGS Institut Fresenius is ta-
nusitotta. Ezt a pozitiv visszajelzést ad-
ték az elégedett vésarlok is. A CYCLE
Magyarorszagon elséként kapta meg,
tisztitdszer kategodridban a Cruelty Free
International Leaping Bunny (Ugré
Nyuszi), az allatkisérlet-mentesség véd-
jegyét.

Az elmult méasfél évben kozel

150 PR-megjelenésiik volt. Egylttmkod-
nek influencerekkel, Magyardsi Csaba
készitett egy Cycle bemutatd filmet a
dm-be torténd bekeruléskor. A kdzdssé-
gi médidban tavaly nyereményjatékot is
szerveztek ,En és a Cycle” elnevezéssel.
Kommunikaciéban még az akcids Uj-
sagokban valé megjelenést és a sajat
webshopot helyezik elétérbe.

CIITITIIIIIIII IS IS IIIIIIIIIII/
Olaszi Andrea
kereskedelmi igazgato
reNEW Technologies

Mosddié-kivonatu
mosogatdszerek

A Herbow kinalatédban szereplé pumpés
kiszerelés(i, mosodid-kivonatot tartal-
mazd kézi mosogatdszereket mangd és
illatmentes valtozatban is hamar meg-
szerették a fogyasztok. Természetes
mosodid-tartalmuknak és a felhasznalt
novényi alapu enzimeknek kdszonhe-
téen kivalo zsirtalanito tulajdonsaggal
rendelkeznek.

2020 nyaran bevezették a gél dllagu gépi
mosogatdszer-koncentrdtumot mosoé-
dio-kivonattal, Herbow Shining purity
néven, ami szin- -

tén sikert aratott a
vasarlok korében.
Hasznalataval min-
dig ragyogdan
csillogo, tiszta edé-
nyek kerlnek ki a

mosogatdgépébdl,

vizlagyitd sé hozza-  Szeredi Andrea

addsa nélkul. marketingmenedzser
P L Herbow

— Kézi és gépi

mosogatdszereink nem tartalmaznak
mesterséges illatanyagot, szinezéket és
foszfat-, klor- és szulfatmentes, vegan for-
mulak — hangsulyozza Szeredi Andrea, a
Herbow marketingmenedzsere.

Bioldgiailag lebomld, névényi
alapanyagok

A Sansin az egyik elsé magyar marka,
amely névényi, organikus alapanyago-
kat tartalmazo termékeket kindl Ujra-
felhasznalt, kdrnyezetbarat, 100%-ban
Ujrahasznositott mlanyagbdl készlt
csomagolasban, megfizethetd aron,

a mosoészer, a higiénia és a testdpolds
kategdridkban. Az dvintézkedések be-
tartdsa és a nagy mennyiségben hasz-
nalt fertStlenitdszer fogékonyabba tette
a fogyasztdkat az ezek karos hatésait
csOkkentd, valamint a természetes alter-
nativak irdnt.

— A vésarlok nemcsak az dkoldgiai lab-
nyom csokkentését, de a szintetikus és
kéros anyagok felhasznaldsat, majd ezek
természetbe vald visszajutdsat is minima-
lizalni szeretnék. Bizalmuk az egyik leg-
nagyobb érték szamunkra, amit hiteles
és kovetkezetes kommunikécioval épi-
tlnk — vallja Bayer Déra vegyész, a Sansin
mindségiranyitasi vezetdje.
Tisztitoszereik hatékonyan évjék a Fol-
det, mikdzben eredményesek a foltok és
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Kis lépések, nagy hatds:
a dm kdrnyezetsemleges termékeket fejlesztett

A dm célul tzte ki, hogy vasarloiknak
fenntarthato alternativakat adjon

a hétkdznapok dontéseihez,

a kereskedelemben pedig uttord
szerepléként mutasson példat masoknak:
a szortimentben elényben részesitik

a kisebb 6kologiai labnyom mellett
elédllitott termékeket, minimalizaljgk

a mUanyag-felhaszndaldst, és névelik

az Ujrahasznositott anyagok ardnydt a
csomagoldsokban. Egyre tdébb szildrd
terméket kindlnak mdanyag csomagolds
nélkul, a drogériapiacon elséként vezettek be
tesztjelleggel utantdlté dllomdsokat. Ujabb

zetsemleges termékeket. Sa-
jat markaik kdzul az alverde
NATURKOSMETIK, a Jessa, a
Sanft&Sicher, a Denkmit és
a Sundance termékcsalddok
almarkajaként taldlkozhatnak
a Pro Climate termékekkel a

A kompenzdcié

természetvédelmi
szempontok mentén
torténik

A termékek eléallitasa és
artalmatlanitsa soran ke-
letkezd és el nem kerilhe-

vasarlok.

Uttdred 1épésként dprilistdl kdrnyezetsemleges*

termékek érkeznek a polcaikra.

dm a Berlini Mdsza-
ki Egyetemmel és
gyarto partnereivel

kodzosen dolgozta ki azt az
egyeduldlld koncepcidt,
amely sordn a termékek
kornyezetre gyakorolt hata-
sait mindenre kiterjedéen
elemezték, majd a lehetd
legkisebbre csdkkentették.
A termékek eléallitasa és ar-
talmatlanitasa soran keletke-
76, el nem kerilhet6 haté-
sokat a dm 6t kornyezeti
hatast érintéen kompenzal-
ja: ilyen a CO,-kibocsatas, az
eutrofizacio, a savasodas, a
nyari szmog és az ézonréteg
elvékonyoddsa. A vallalat-
egy Uj, tudomanyos kon-
cepcio alapjan kifejlesztett
Pro Climate termékcsaladdal
kindl fenntarthat¢ alternati-
vat a vasarloknak.

Az U], 14 tagu kornyezetbarat
termékcsalad a legfonto-
sabb drogériatermékek korét
fedi le. A WCGpapir, a sam-
pon és a tusfurd® mellett

Koérnyezeti hatdsok

t6 kornyezeti drtalmakat az
okozott hatdsokhoz mérten
kompenzalja a dm, vagyis

lesz moso- és tisztitdszer,
illetve a test- és arcapolds
terUletén is kindlnak koérnye-

i "f".’
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teljes korlo elemzése
és csokkentése

A kdrnyezetsemleges termé-
kek fejlesztése holisztikus, tu-
doményosan megalapozott
szemléleten alapul, s ezidaig
egyedulalld kezdeménye-
zés: mig a klimasemleges
termékek csak a CO,-kibo-
csatasat kompenzaljak, a

dm a Pro Climate termékek
esetén 6t terlletet érintéen
vizsgdlja azokat a kornyezeti
hatésokat, amelyek a termék
teljes életciklusa folyaman
keletkeznek a nyersanyag-
felhasznalason és gyartason
at egészen az artalmatlanitas
fazisaig.

minden egyes termék ese-
tén kiszamoljak a pontos
kdrnyezeti koltségeket az 6t
emlitett kategodridban. Ezt

az 6sszeget a dm német-
orszagi ipari és banyaterule-
tek rehabilitacigjara forditja.
A terUleteket a HeimatERBE
kompenzacids projekteket
lebonyolitd szervezet alapos
tervezés utan a természetvé-
delem szempontjait kovetve
rehabilitalja, és tébb szakasz-
ban fejleszti, hogy ¢koldgiai-
lag értékes biotopok jojjenek
|étre. Ezek segitik a bioldgiai
sokféleség megdrzését és
fejlesztését, a klimavaltozas
hatadsainak mérséklését. (x)

*CO,-kibocsatds, eutrofizacio, savasodas, nyari szmog, 6zonréteg-elvékonyodés kompenzacisja

Big impact with small steps: Dm develops environmentally neutral range

April will bring the debut of dm’s environmentally neutral
Pro Climate product line. Dm developed the new concept
in partnership with the Berlin Institute of Technology and
its manufacturer partners. While climate neutral products
only compensate for CO2 emission, dm compensates for

the environmental impacts of production in five categories:

climate change, eutrophication, acidification, summer
smog and ozone depletion

Shoppers can find the most important products in the new,
14-product range, such as toilet paper, shampoo, shower

gel, laundry detergent, cleaner, body and face care prod-
ucts. From dm’s private labels alverde NATURKOSMETIK,
Jessa, Sanft&Sicher, Denkmit and Sundance will offer Pro
Climate products.

Foreach product dm calculates the environmental cost
of manufacturing in the five categories mentioned above,
and the drugstore chain spends this sum on the rehabil-
itation of industrial and mining areas in Germany - the
project is implemented in several phases by HeimatERBE
and the result will be ecologically valuable biotopes. (x)
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szennyez&dések ellen, és ar-érték arany-
ban kifejezetten gazdasagos megoldast
jelentenek, ezért kedveltek a kisgyereke-
sek, csaladok korében is.

A Sansin néi és férfi kozmetikumai és ba-
batermékei is természetes ndvényi alap-
anyagokbdl, llatkisérletek nélkul készul-
nek, bioldgiailag lebomlanak, valamint
100%-0s névényi hatdéanyagokat tartal-
maznak, igy példaul mikromuanyagoktd!
is mentesek. Ezenkivil termékei Vegan
formulaval rendelkeznek, melyet a hi-
vatalos Vegan Society védjegy bizonyit.
Mososzerei és 6blitéi az USDA Certified
Biobased védjegyével is buszkélkedhet-
nek, amely a termékben taldlhaté bio-
l6giailag kdnnyen és gyorsan lebomld
alapanyagok aranyat jelzi a vasarlok sza-
mara.

Kiemelten fontos a Sansin termékek SLES-
és SLS-mentessége, ami — szamos egyéb
szempont mellett - szintén megjelenik

a fejlesztéseik fokuszdban. A névényi és
természetes Osszetevék bovitése érdeké-
ben folyamatosan keresik a potencidlisan
felhasznalhato, allergénmentes illatokkal
rendelkezé formuldkat. Hamarosan mind
a kozmetikai, mind a haztartasi ter-
mékekre hivatalosan is hasznélatba
vehetik a ,Leaping Bunny” (Ugro
Nyuszi) mindsitést.

A Sansin elkotelezett az Ujrahaszno-
sités (recycling) mellett, ezért idén
a kovetkezd szintre lépnek, és az ér-
tékteremtd Ujrahasznositast (upcyc-
ling) szeretnék széles korben nép-
szerUsiteni. Folyamatosan bovitik
disztribuciéjukat, az eladdterekben
torekszenek a ldthatdség, elérhets-
ség novelésére és az online térben
is aktivak.

Osi olasz gyégyndvényrecept
A Henkel els¢ ECOCERT COSMOS ORGAN-
IC min&sitéssel ellatott naturkozmetikai
markéja a N.AE. Osi olasz gyogynévények
hagyomanyain és szépségdpolasi recept-
jein alapulod dpold formuldit biodsszete-
vok teszik kilonlegessé. A marka az arc,
test és hajapolas kategodridkban is jelen
van. A csomagolds Ujrahasznosithato,
részben vagy teljes egészében Ujrahasz-
nositott. Célcsoportja a biotermékek irdnt
érdekléddk és a fenntarthatdsagot elétér-
be helyezé fogyasztok.

A kommunikacidban a termékelénydket
emelik ki, mert fontos a fogyasztok edu-
kacidja a zold termékeket, tanusitvanyo-
kat illetéen. Idén a marka olasz eredetét,
ésa ,la bella vita” életérzést kdzvetitik a
fogyasztoik felé.
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2021 janudrjaban vezették be a N.A.E.
Purezza moshato és tobbszor hasznalhato
arctisztitd korongokat, melyek alternativat
jelentenek az eldobhaté vattakorongok-
kal szemben. Egy darab N.A.E. Purezza
arctisztité korong kb. 60 eldobhaté vatta-
korongnak felel meg. Majusban pedig a
N.A.E. Graziosfta rancfeltolté nappali és
éjszaki arckrémek kerlilnek bevezetésre,
melyek biocsipkebogydt, bionarancshéjat
és hialuronsavat tartalmaznak.

- N.A.E. markankkal a digitélis kommuni-
kéciot helyeztik fokuszba, tobb kampany-
nyal is készlllnk az
Ujdonsagainkra és
az olasz életérzésre
koncentrélva. Mik-
roinfluencer egytt-
mUkodésekkel erd-
sitjik a markat, a
hitelesség és az au-

Berger lldiké

tentikussag jegyé-
_Gr_e’tc ben sokkal kozvetle-
J:gﬁ;‘bmd manager nebb kommunikéci-

ot tudunk kialakitani
— mondja Berger lldikd Gréta, a Henkel
beauty carejunior brand managere.

A foggosztok kornyezettudctossoga
a gydrtdsra, az osszetételre és a
csomagoldsra egyardnt kiterjed

A natur piacon a Nature Box markaval is
jelen van a Henkel, eltéré portfélidval,
image-zsal és kommunikaciéval a test és
hajapolasi kategoridkban. Tavaly év végi
megujulasa 6ta a marka mar ECOCERT
Cosmos Natural tanusftvannyal rendel-
kezik. Szlogenje: ,Gondold Ujra a termé-
szetes szépségapolast!”. A Nature Box
csomagolasa 98%-ban Social Plasticbdl
készUl és 100%-ban Ujrahasznosithato.

Természetes szdjapolds

A COVID-19 leginkdbb a széjvizek al-
kategoridjara volt pozitiv hatdssal, de a
felnétt fogkrémek piaca is 4%-kal nove-
kedett értékben, volumenben viszont
tovabb csokkent 2,7%-kal (forras: Niel-
sen). A Signal marka vezetésével készilt
nemzetkdzi kutatas szerint a jarvanyban
a felnéttek 5%-a, a gyerekek 11%-a keve-
sebbszer mos napi kétszer fogat.

A fogkrémek esetében novekvé fogyasz-
téi elvards a tobb funkcid és a termé-
szetes Osszetevok.
Az Unilever két
termékcsaladja a
természetes szeg-
mensben a Signal
Nature Elements

és Bio termékcsala-
dok, s el6bbi kozép
arponton, utdbbi
pedig prémium ar-
ponton kaphatd.

A Nature Elements termékcsalad négy
fogkrémbal all, és kildnleges dsszete-
vOket — szddabikarbdéna, rozmaring- és
mentaolaj, aktiv szén, kdkuszkivonat, zsa-
lya- és kakukkfliolaj — tartalmaz. A cink
természetes antibakteridlis hatdsa pedig
segit védelmet nyujtani a lepedékképzsé-
dés ellen.

— Idén a Nature Elements termékcsala-
dot két széjvizzel bévitettiik. igy lehet-
ségessé valik a teljes szajapolasi rutin
kialakitdsa a Nature Elements fogkrémek,
fogkefék és szdjvizek egyittes hasznala-
ta révén — hangsulyozza Hegedus Dora,
az Unilever szajapolasi kategdria junior
brand managere.

A Nature Elements szdjvizek ugyanazok-
kal a természetes eredetli 6sszetevokkel
készllnek, mint a fogkrémek, ezt a dizdjn
és a folyadékok szine is tUkrozi. Alkohol-
mentesek, gyengédek a szdjhoz, illetve
flakonjuk (@ kupak kivételével) 100%-ban
Ujrahasznositott manyagbol készul.
TV-, sajtd-, digitélis és bolti tdmogatas
Osztdnzi a kiprébalast. A szajvizekre ma-
gyar nyelv( nyakcimke is kertlt. A média-
mixben egyre nagyobb sulya van a digi-
télis tdmogatdsnak, az online kereskeddk-
kel vald szorosabb egylttmukodésnek.
A Signal Bio termékcsalddot tavaly ve-
zették be, 2 felnétt és 1 gyermek (3-6 év)
varianssal, ECOCERT COSMOS ORGANIC
tanusitassal. Osszetevik 100%-a termé-
szetes eredetliek (@ gyermek fogkrém
99%-a) és biogazdalkodasbol szarmazd
Osszetevket is tartalmaznak. Idén egy
Junior (7 év feletti) varidnssal bovitik a
portfélidt, hiszen a természetes eredetl
Osszetevodk irdnti kereslet a gyermekter-
mékek korében is ndvekszik.

A fogkefék esetében 2021-ben a Signal
marka bevezetett 1felnétt és 1 gyermek
bambusznyell fogkefét. A termékek fej-
lesztésekor fontos szempont volt, hogy a
csomagolas se tartalmazzon mianyagot,
igy azok 100%-ban Ujrahasznositott pa-
pirbol készilnek, és FSC logdval vannak
ellatva. /

HegedUs Déra
junior brand manager
Unilever
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Shoppers want natural and effective products

The COVID-19 pandemic made peo-
ple spend much more time at home,
which means that they also had more
clothes to wash, more dishes to do
and more cleaning work in general.
Meanwhile even those have become
interested in sustainable solutions
who didn’t care about this before.
Green and eco-friendly solutions
Due to the pandemic-induced stock-
piling, sales of washing and cleaning
products grew robustly. After a while
laundry detergent sales returned

to the normal level, but cleaning
product sales kept flying high. Henkel
put Silan Naturals fabric softeners on
the market at the end of 2020. These
products are 99 percent natural and
have a 100-percent vegan formula
that is certified by Vegan Society; the
bottles are 100 percent recyclable.
Brand manager Csilla Pdsztor told:
by 2025 they are going to increase
the share of recycled plastic to more
than 30 percent in every consumer
packaging.

CYCLE circular cleaning products
CYCLE is the first recycled cleaning
product brand in the world, which
was developed by Budapest-based
reNEW Technologies.

Commercial director Andrea Olaszi
explained the production method:
they recycle leftover sludge from
wastewater treatment and during this
process organic acids are generated,

which together with water are the
main components of CYCLE cleaning
products. CYCLE's PET bottles are
made of 100 percent recycled plastic.
In Hungary CYCLE was the first in

the cleaning product category to

be granted the Leaping Bunny cru-
elty-free certification of Cruelty Free
International.

Washing-up liquids with soapnut
extract

Herbow markets soapnut-containing
washing-up liquids in mango and
neutral scents. Their natural soapnut
content and plant-based enzymes
quarantee: grease is quickly removed
from the dishes. In the summer of
2020 the company unveiled the
Herbow Shining Purity dishwasher gel
concentrate, which is also made with
soapnut extract

Marketing manager Andrea Szeredi
told that none of the company’s
products contain artificial fragrances,
colours, phosphate, chlorine or sul-
phate, plus they use a vegan formula.
Biologically degradable, plant-
based ingredients

Sansin is one of the first Hungarian
brands to manufacture laundry
detergent, hygiene and body care
products made with plant-based, or-
ganic ingredients, in eco-friendly, 100
percent recycled plastic packaging, at
affordable prices.

Chemist and Sanin’s quality man-

agement director Déra Bayer told our
magazine: their cleaning products
protect the planet, while they also
effectively remove stains and dirt.
Sansin’s women'’s and men’s cos-
metics and baby products are made
of natural plant-based ingredients,
there is no animal testing involved in
the production process, they are bio-
degradable and have a 100 percent
plant-based formula, e.g. they are free
from microplastics. The products also
have a vegan formula certified by the
Vegan Society. Laundry detergents
and fabric softeners bear the USDA
Certified Biobased trademark. Sansin
products are SLES- and SLS-free as
well.

Traditional Italian medicinal herb
recipe

Ildiké Gréta Berger, Henkel Beauty
Care’s junior brand manager spoke
about Henkel’s first ECOCERT COS-
MOS ORGANIC certified natural cos-
metics brand, N.A.E. These products
are based on the traditions of ltalian
medicinal herbs and made special
by organic ingredients. The brand

is present in the face, body and hair
care segments and the packaging is
recyclable, made of recycled material
either in part or in full.

In January 2021 Henkel unveiled N.A.E.
Purezza washable, multiuse, organic
cosmetic cotton pads, while May
brought the market debut of N.A.E.

Graziosita antiwrinkle day and night
creams. In the natural cosmetics
market the company is also present
with the Nature Box brand - these
products have the ECOCERT Cosmos
Natural certificate.

Natural oral care

The COVID-19 pandemic had the big-
gest positive influence on the mouth-
wash segment, but sales also grew

by 4 percent in the adult toothpaste
category in value (volume sales kept
falling, by 2.7 percent). An interna-
tional Signal survey has revealed that
5 percent of adults and 11 percent of
children wash their teeth twice a day
less often during the pandemic.
Unilever has two natural toothpaste
ranges Signal Nature Elements and
Bio. There are four toothpastes in the
former and this year the company
rolled out two Nature Elements
mouthwash products — revealed Déra
Hegedlis, Unilever’s oral care junior
brand manager.

The company launched the Signal Bio
toothpaste product line last year, with
2adult and 1 children’s (3-6 years)
variants — the products are ECOCERT
COSMOS ORGANIC certified. They are
100 percent natural (the children’s
product is 99 percent natural) and
contain ingredients sourced from
organic farming. This year they will
put a Junior (@bove 7 years) product
on the market. ./
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A pandémidba belefaradt
fogyasztok 2021-t6l a
menekilést varjak, erre
pedig az egyik modszer

a sportérém. Ha élében
nem is, de a képernyékdn
kdvetve a meccseket,
versenyeket, dnfeledt
szurkoldassal néhdny

orara fellélegezhetink.

A sportrendezvények
megvaldsuldsa bizonytalan,
ezért az otthoni fogyasztds

és szurkolds kerUlt fokuszba.
Szerzé: Katai lldikd

sok halasztas utan az elsé ut-
Atéré, megrendezett esemény a

Lidl szponzorélta kézilabda-vi-
lagbajnokség volt Egyiptomban, aho-
va a sportag képviseléi 4 kontinensrdl
érkeztek. Azéta a nemzetkdzi és hazai
versenyek, bajnoksagok és kupak TV- és
online kdzvetitései jarulnak hozza a mi-
néségi szurkolds élményéhez. A méso-
dik félévben pedig taldn mar személyes

. sportmarketing

Ujragondoldsanak éve

rendezvényeken is részt vehetnek a
szurkolok.

Post-COVID uttord a kézilabda

2021. janudr 13-31. kdzott rendezték meg
Egyiptomban a 27. IHF Kézilabda-vilag-
bajnoksagot. 32 orszagbdl érkeztek csa-
patok, oridsi hangulat, bravuros kézilabda
és a virus kezelésének nagy jatéka zajlott.
Az Olimpiai Bizottsag is kildott meg-
figyel&t, hogy a nyari jatékokra gyUjtse a
tapasztalatokat.

A Lidl immar 5. éve m(kodik egyUtt a
szervezettel, és ez a harmadik IHF vildg-
bajnoksag, amelyet szponzordl. Valtoztak
a kortlmeények a 2017-es francia és a 2019-
es német-dan rendezés éta. Ott a show,
a kozvetitések és a szurkoldk voltak a
koézéppontban. Idén zért kapus mérkézé-
sek folytak. A Lidl szponzori megjelenése
a csarnokokban, a palyakon kihelyezett
padlématricakon, médiafeltleteken és jo
néhdny csapat mezén is lathato volt.

K6z6s szenvedély

Az év két kiemelkedd, hazai szempont-
bol is fontos sporteseménye a Futball-
Eurdpa-bajnoksag és az olimpia, amelyek
egyik f6 tdmogatdja a Coca-Cola. Az
UEFA-val vald egytttmukddésuk elss-

sorban a Coca-Cola markéra épul, mig az
olimpidhoz kapcsolédoé kampanyban a
teljes portfolid megjelenik.

Elsésorban globélis, nemzetkdzi egyltt-
mUkodések mellé dlinak, ezzel biztositva
azt, hogy olyan, magas szinvonald kom-
munikécios kampanyok készilhessenek,
melyek tébb régidban is hasznalhatok.
Céljuk, hogy a sporton keresztil koze-
lebb hozzék az embereket egymashoz,
hiszen ahogy a Coca-Cola is egy asztal
koré Ulteti, egyesiti az embereket, Ugy a
foci is egy kdzos szenvedélyrél szél, még-
ha mas-mas csapatnak szurkolnak is.

- Tobb orszadggal egytttmkodve kész-
link az EURO2020
Eb-re. Az esemény
kampdanya szamos
orszagban latha-

t6 lesz, és mi, mint
az egyik résztvevé
és meccseknek is
helyt ado orszag
lokalis elemekkel is
szinesitjik azt. Egy
360° fokos kampany
keretében aktivaljuk az eseményt, teljes
ATL-tdmogatassal, BTL-kommunikacioval,
egyedi csomagolasi megoldasokkal és

a virushelyzet lehetéségeihez igazitott

Kolcsei Gergely
marketingvezeté
Coca-Cola Magyarorszag

Kozosen szoritunk kedvenceinkért

Felel¢sségvallalasi
politikank kiemelt
eleme az egészség-
tudatos taplalkozas
és az egészséges
életmdod népszerdsi-
tése, és ezzel Ossze-
fliggésben hosszu

Tézsér Judit
vadllalati kommunikdcios
vezetd

Lidl Magyarorszég

tavon olyan esemé-
nyek és programok
patronalasa, amelyek
kiemelt tarsadalmi je-

talos frissélelmiszer-
partnere volt, ahol
a magyar véloga-
tottért is szurkol-
hattunk. 2019 6ta
a Lidl Magyaror-
szag a Ferencva-
rosi Torna Club néi
kézilabdacsapa-
ténak is a hivata-
los frissélelmiszer-
partnere. Tovabba

melyek edukativ médon hivjak
fel a figyelmet a mozgas jelen-
téségére.

— Ezen tdmogatésaink lehe-
tévé teszik nemcsak a spor-
tos életmaod és az egészséges
taplalkozas népszerUsitését,
de kodzdsen szorithatunk
kedvenceinkért és kozos él-

ményekkel gazdagodhatunk,
ami egyrészt tovabb erésiti a
Lidl és a vasarlok kozotti kap-
csolatot, masrészt hozzajarul
a marka ismertségének no-
veléséhez — mondja Tézsér
Judit, a Lidl Magyarorszag
véllalati kommunikacios ve-
zetbje./

We root for our favourite athletes and teams

together

lentdséggel birnak.

Ennek koszonhetéen 2017
ota a Lidl nagyszabasu kézi-
labda-bajnoksagok kiemelt
szponzora, legutébb pedig a
2021-es férfi kézilabda-vb hiva-

2017 6ta az orszag legnépsze-
ribb nyiltvizi szabadid6sport
eseményének, a Balaton-at-
Uszésnak a névado szponzora,
ahol olyan egyéb aktivitason is
részt vehetnek az érdekl6ddk,

Promoting healthy eating and lifestyle is a key element of our social respon-
sibility policy. In connection with this, we enter into long-term sponsorship
agreements with events and programmes with great social significance. Since
2017 Lidl has been a main sponsor of the handball world championships. In 2021
we were the fresh food partner of the Men’s Handball World Championship.
In 2019 Lidl Hungary became the fresh food partner of the women'’s handball
team of Ferencvdrosi Torna Club. Since 2017 Lidl has been the sponsor of the
annual Lake Balaton Cross Swimming event. ./
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promacios elemekkel - sorolja a kozelgd
aktivitdsokat Kolcsei Gergely, a Coca-Cola
Magyarorszag Kft. marketingvezetéje.

A Coca-Cola kampdényéaban féként az ott-
honi fogyasztasi és szurkoldsi alkalmakra
helyezi a fékuszt.

Kolcsei Gergely szerint a sport szeretete
ma mar nem fordithato le egyszer( de-
mografiai paraméterekre. Eppen ezért
sokkal inkdbb a szurkoldi érzésre épitik a
kampanyokat.

- Ki ne tudnd, milyen érzés drukkolni va-
lakinek, akit szeretlink, tiszteltink, vagy
biztatni egy hazai versenyzt vagy csa-
patot egy fontos sporteseményen. Ep-
pen ezért a kampanyaink is igyekeznek
minél szélesebb fogyasztdi kdrt meg-
szolitani, mert hisszlk azt, hogy a sport
és a szurkolds drome, csakugy, mint a
Coca-Cola, mindenkié — vallja a marke-
tingvezetd.

Orémteli versengés

A Heineken is, globalis markaként a
nagy, nemzetkdzi sporteseményeket ta-
mogatja. Evek 6ta tarto, szponzoracios
egylttmUkodésuk van tdbbek kdzott a
Forma-1, a Bajnokok Ligdja és a legujabb,
idén kulondsen aktualis Labdarugo-
Eurdpa-bajnoksaggal. A korldtozasok, a
sportesemeények elmaradasa, a limitalt
néz&szamu vagy zart kapus események
hatéssal vannak a tervezett forgalomra,
féként, ami a helyszini fogyasztast illeti.
A koérulményeknek megfeleléen a biz-
tonsagos, otthoni szurkoldsra biztatjak

a fogyasztoikat, és ezt otthoni szurkoldi-
csomag-nyereményekkel is tdmogatjak.
- dén a legnagyobb figyelmet az Euro-
pa-bajnoksag kapja, kilondsen izgalmas
id6északra szamitunk, mivel 4 meccset
rendez Magyarorszag, és ebbdl 2 mecs-
csen a magyar csapat jatszik. TV-, digita-

A sport:

A SPAR Magyarorszag
szponzoracios politikaja-
nak meghatérozd
eleme a szabad-
id&s tevékenysé-
gek tdmogatasa.
A SPAR Eletmad
programunknak
az egészségtu-
datos életmo-
dot tamogatd
taplalkozas mel-
lett egyik pillére
a vasarloink szabadidds
mozgasra vald 6szténzé-
se, annak modszertani,
rendezvényes és anyagi
segitése.

Céguink buszke arra, hogy
fétamogatdja lehet Ma-
gyarorszag legnagyobb
szabadidds sportrendez-
vényének: a SPAR Buda-
pest Maraton® Fesztival
minden évben tobb tizezer
ember részvételével hirdeti
a sportos életmdédot. A fu-
tofesztival — amelyre 2021-
ben mar 36. alkalommal
ker(l sor — a sportolas sze-
relmeseinek biztosit lehe-
téséget, hogy probara te-
gyék erejiiket és kitartasu-
kat, emellett kiemelt célja,

Maczelka Mdrk
kommunikdcids vezetd
SPAR Magyarorszdag

hogy minél tébb emberrel
megszerettesse a mozgast.
Az egészség
jelentette po-
tolhatatlan ér-
tékre fokuszal-
va a vallalatunk
jellemzéen az
- egyéni vagy
kozosségi -
emberi fizikai
teljesitménye-
ken alapuld
mozgasformak versenyeit
tdmogatja. Azilyen jellegl
események a SPAR marka
hazai és nemzetkdzi nép-
szerlségét novelik, vala-
mint remek lehetéséget
biztositanak a véllalatnak
és helyi partnereinek ar-
ra, hogy izgalmas, célzott
marketingkampanyokat
folytassanak. A kampa-

egeészseg és kozdsség tdmogatdsa

nyokkal, illetve a média
kozremUkodésével egy-
fel®l joval nagyobb nyil-
vanossdgot kapnak az
egyes sportagak és jeles
képvisel6ik, masfeldl az
imponald  teljesitmény
sokakat cselekvésre bato-
rit, harmadrészt j6 alkalom
egyes termékek vagy szol-
gaéltatasok ismertségének
fokozasa. Negyedrészt pe-
dig megerésodik a vasar-
l6ink azon érzése, hogy
fontosak a SPAR szamadra.
Mondhatjuk gy is, hogy
a sportrendezvényeken a
helyszini jelenlétiinkhoz
kapcsolodik a médiameg-
jelenés, a ketté egytt pe-
dig a legfontosabbat ered-
ményezi: a fogyasztokban
rélunk kialakuld pozitfv ké-
pet./

Sports: Supporting health and the

community

Sponsoring leisure activities is an essential part of SPAR Hungary's
sponsorship policy. The two pillars of our SPAR Lifestyle programme are
diet that contributes to a healthy lifestyle and urging customers to do
physical exercise—in part by organising various programmes for them.
SPAR is proud to be the main sponsor of Hungary's biggest amateur
sporting event, the SPAR Budapest Marathon® Festival. Focusing on the
irreplaceable value of health, our company typically sponsors compe-
titions that are based on physical performance. These can popularise
the SPAR brand name and promote certain sports and athletes. ./
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lis és kiltéri megjelenéslink is lesz, ahol a
nyereményjaték mellett az dromteli ver-
sengést és a felel¢sségteljes szurkolast
kommunikaljuk — emeli ki Lérincz Barba-
ra, a Heineken Hungaria Zrt. group brand
managere.

Lesz aruhéazi pro-
macio, bolti kom-
munikécioval az
Uzletekben és a
nagyobb e-kereske-
delmi oldalakon, or-
szagos kodfeltoltd
nyereményjaték, és
megjelennek a sta-
dionban, valamint a
hivatalos szurkoloi
zénaban is. A kbzosségi média jo lehetd-
ség a fogyasztok és szurkoldk bevonasa-
ra, a kommunikécios Gzenetek célzasara,
ezért tobb nyereményjatékkal, valds ide-
jU informacié megosztassal, interaktiv
megoldasokkal, egyedi formdtumokkal
készilnek, mert ez a csatorna kiemelt
figyelmet kap a Heineken média és krea-
tiv tervében. A Bajnokok Ligdja kapcsan
minden évben kodfeltdlté nyeremény-
jatékot szerveznek, ahol a dontére szolod
jegyeket lehetett fédijként nyerni, sza-
mos egyéb nyeremény mellett. I[dén az
Eurdpa-bajnoksagra késziilnek hasonlo
promaocidval.

Lérincz Barbara
group brand manager
Heineken Hungdria

Ha sport,

akkor alkoholmentes sér

A nyar masik nagy sporteseménye, a
Forma-1 nemzetkdzi szponzoracié hazai
vonatkozdasa, hogy van magyar futam.

A pélydn a marka megjelenését a nem-
zetkdzi szerzédés biztositja, és kizardla-
gos sorként is jelen vannak.

- Fontos szamunkra a felelésségteljes al-
koholfogyasztas kommunikacidja, a For-
ma-1 platformhoz kétédéen a ,Ha vezetsz
soha ne igyall” Gizenetlink, ami nemcsak
a verseny idépontjaban relevans, az év
soran tébb csatornaban rendszeresen
elévesszik. A Hungaroringen és a von-
zaskorzetben az alkoholmentes soriinket,
a Heineken 0,0-t késtoltatjuk, mintater-
méket osztunk — mutat ré a sport és ter-
mék kapcsolatara Lérincz Barbara.

A futamokra promaocidikban is lehet je-
gyeket nyerni. A Forma-1-re legféképp
digitalis kommunikacios és kdzdsségimé-
dia-nyereményjatékkal készul a Heine-
ken. A vendégeket a Paddock Clubban,
a Heineken szponzorasztalnal fogadjak,
ami felejthetetlen élményt nyujt garazs-
latogatassal és egyéb egyedi progra-
mokkal egybekotve.
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A sportolasi alkalmakhoz is az alkoholmen-
tes termékeket ajanljak, a Heineken 0,0-t
vagy a portfélidban széles valasztékban
megtaldlhato alkoholmentes radlereket.

Tehetséggondozds,
jotékonysdg és a sport

valédi arca

A Szentkiralyi Magyarorszag felel®s valla-
latként kilondsen nagy figyelmet fordit
a hazai sportok és a mozgdas népszerd-
sitésére, valamint a sporttehetségek ta-
mogatasara. A Magyar Olimpiai Bizottsag
szakmai tdmogatdsaval megvalositott
Szentkirdlyi Tehetségprogrammal a ha-
zai utanpaotlas-sportold neveléshez ja-
rulnak hozza. A program segitségével

a reménységek egy lépéssel kozelebb
kerllhetnek dlmaik eléréséhez, és hosszu
tavon tovabb novelhetik a magyar olim-
piai aranyérmek szamat.

— A Szentkirdlyi hosszu évek 6ta a Tele-
kom Vivicittd Varosvédd Futas hivatalos
asvanyvize, hiszen a sport, igy a futas is
az egészséges életmadd része. Az egylitt-
mUkodés sordn nemcsak mozgasra, de
jotékonykodasra is -
biztatjuk a résztve- w”‘%
v6ket. 2019-ben a ‘:-- ‘
Szentkirdlyi nevé- . ‘/ |
ben induld futéhé- ;
sokkel 2 milli¢ fo-
rinttal tAmogattunk
segitd szervezete-
ket, 2020-ban pedig
sajat, 5 milli¢ forin-
tos adomanyunk
mellett kdzosségi
gyUjtést szerveztiink a Magyar Gyermek-
ment Alapitvany javara — teszi hozza
van der Wildt Nikolett, a Szentkirlyi Ma-
gyarorszag marketingigazgatdja.

A véllalat Magnesia funkcionalis italaival
is az aktiv életmod népszerUsitését cé-

Sy i

van der Wildt
Nikolett

marketingigazgatd
Szentkirdlyi Magyarorszdg

A Shell és a Scuderia Ferrari 1929 éta tar-
td, nagy multra visszatekinté kapcso-
lata a Formula-1™ egyik leg-
sikeresebb és legelismertebb
egylttmuikodése, és hosszu
torténete soran mar szamos
jelent6s siker korondazta: a Shell
versenylzemanyagainak és
ken6anyagainak segitségével
hajtott Scuderia Ferrari istallo

Karbonsemlegességre térekszik a Shell

A Ferrarival folytatott Innovacios Part-
nerségunk kivald lehetéség, hogy tesz-
teljuk a kdzuti kdzlekedés auto-
sai szamara ajanlott Gzem- és
kendanyagainkat — mondta el
Koleszar Agnes, a Shell Hungary
Uzemanyagokért felelds brand
managere.

A Scuderia Ferrari és a Shell idén
meguijitotta Innovacios partner-

10 konstruktori vildgbajnoki cim
mellett 12 egyéni vildgbajnoki
cimet nyert meg.

A versenypalydn 6sszegyUjtott
tapasztalatok és Ujitdsok azokat a fejleszté-
seket is szolgaltak, amelyeknek kdszénhe-
téen a Shell vasarléi vildgszerte magasabb
szinvonalu termékekhez juthatnak, példaul
a Shell V-Power a Ferrarival kozosen ter-
vezett és a Ferrari dltal ajanlott egyetlen
Uzemanyag. A Shell V-Power Racing utcai
Gzemanyag 99%-ban azonos tipusu dssze-
tevéket tartalmaz, mint a Ferrarinak szalli-
tott versenylzemanyag.

Koleszdr Agnes
Uzemanyagokért felelés
brand manager

Shell Hungary

ségét, amely a versenypalyan
valo siker érdekében végzett
hatékony fejlesztési tevékeny-
ségen tulmenden olyan megol-
désok fejlesztéséhez és megvaldsitasahoz
is hozzalat, amelyek tdmogatjak a csapat
karbonlabnyoménak csokkentését, és ez-
zel tagabb értelemben vett fenntarthato-
sagi célkitlizéseik elérését. Ezek a tervek
6sszhangban vannak a Formula-1™ els
fenntarthatésagi stratégidjaval, mely sze-
rint a sportag 2030-ra karbonsemleges
lesz, ideértve a versenypalydn és az azon
kivili tevékenységeket is. ./

Shell is working for carbon neutrality

Shell and Scuderia Ferrari have been working together since 1929. The Ferrari Formula 1 team has won
10 world championships and its drivers won the series 12 times with the help of Shell fuels and lubricants.
Retail motor fuel Shell V-Power Racing is 99 percent the same as the one used by Ferrari race cars.
Agnes Koleszdr, Shell Hungary's fuels brand manager told: Shell’s Innovation Partnership with Ferrari
is the perfect opportunity to test products for fuels and lubricants for consumer use. What is more, the
two parties are also working on solutions that can reduce the carbon footprint of the team — this is in
line with the Formula 1 series’ plans to become carbon neutral by 2030.

lozza. A markahoz kapcsolédd, hamaro-
san induld online kampany keretében a
sportolas igazi arca kerl megvildgitasba
azzal, hogy megmutatjak, az izzadsag, a
faradsag, a hatdraink feszegetése a spor-
tolds természetes velejardja — akarcsak a
Magnesia asvanyviz természetes magné-
ziumtartalma.

A Szentkiralyi Magyaror-

S

Minden cég taldl magdnak mdrkaépitd lehetéséget
a sportban: a globdlis mdrkdk a nemzetkdzi piacon,
a lokdlisak egy helyi csapat, sportdg vagy épp

az utdnpotlds tdmogatdsdaban
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szag altal forgalmazott
funkciondlis ital a Gato-
rade, amely 6sszetétele
révén a hosszantarto
alloképességi gyakor-
latok alatt hozzajarul a
teljesitmény hosszu ta-
vU fenntartasdhoz. Az
izotdnias sportitalmarka
gyakran tunik fel olyan
vildghirl sportrendez-
vények szponzoraként,
mint példaul az ame-
rikai National Football
League (NFL), vagy az
eurdpai UEFA Bajno-

kok Ligdja. Utébbi egylttmUksodés 2020
decemberében tovabbi két idénnyel lett
meghosszabbitva, igy a nézék 2024-ig
biztosan taldlkozhatnak az ikonikus Gato-
rade, valamint a Pepsi és Lay's markakkal
az izgalmas mérkézéseken.

Sportoldi marketing és e-sport

A Red Bull marketingcsapata folyamato-
san alkalmazkodik a valtozd helyzethez,
a megtartott és az elmarado sportese-
ményekhez. Tapasztalatuk szerint a pan-
démia tovabb erdsitette az e-sportok és
a gaming vilagat, az Egyesult Allamok-
ban a nézettség meghaladta az ikonikus
Super Bowl (amerikai futball dontd) nép-
szer(iségét, igy a marka is aktivan kap-
csolodik ehhez a terlilethez. Leginkdbb a
jatékosok fogyasztanak jaték kdzben Red
Bullt vagy egy logdzott hiitét helyeznek
el a hattérben.

A ,maradj otthon" rendelkezések miatt be-
zértak a konditermek is, amire valaszul a
Red Bull tdmogatéséval olyan neves, a mar-
ka szineiben sportolé nemzetkozi és hazai
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A Coop Gazdaséagi Csoport ala-
pitdsa dta Uzletpolitikai szinten,
a mindennapi mikodés része-
ként nagy hangsulyt helyez a
nemzeti identitds és a kozodssé-
gek erésitését célzo, kulturdlis
és sportszervezetek, -esemé-
nyek tdmogatasara, ami a sz6-
vetkezeti multbdl eredd szo-
cidlis érzékenység, atmentett
alapérték.

A Magyar Olimpiai Bizottsagon (MOB) ke-
resztll 1996 ota segiti a Magyar Olimpiai
Csapat olimpiai felkészilését, és népsze-
rdsiti az olimpiai eszmét. Regiondlisan a
franchise-partnerek sajat programjaikként
tdmogatnak, illetve szponzoralnak varosi
sportrendezvényeket — futdversenyek,
Uszéversenyek, sportnapok stb. —, vala-
mint amatdr és profi, elsé osztalyd sport-
klubokat.

A Coop témogataspolitikdjaban nagy
hangsulyt helyez a gyermekekre is, vala-
mint a tarsadalom &ltaldnos egészség-
Ugyi jolétére, kozosségek erdsitésére.

Téth Géza
vezérigazgatd
Co-op Hungary

Coop-alapérték a sport tdmogatdsa

Példaképeket allit, s kdzvetit
egy tudatos életmodot, mely-
ben fontos alapérték a fair play,
a kitartas, kizdés, fegyelem,
tisztelet. A sport dsszehozza
az embereket, kicsucsosodasa
az olimpiai eszme, amelynek
népszerdsitésével erdsithetd
a vasarlokban a nemzeti iden-
titds, amely az orszagot is egy
nagy kozosségként dsszehozza.
— A kovetkezé olimpiai ciklusra is meg-
hosszabbitjuk egytttmUkodésinket a
MOB-bal, és megerésitjik a kozds kom-
munikacidt, igy mindkét fél uj célcsopor-
tokat szolithat meg. Az idei olimpidra
tobb kilonbozé kampdannyal készullnk,
az instore kampanyoktdl az értékesités-
Osztonzésig. A Coopnal hagyomany,
hogy a vasarléinkkal egyttt gyUjtjik a
buzdité Uzeneteket a Magyar Olimpiai
Csapat szamdra, ami idén online és a ko-
z6sségi térben megjelend aktivitasokkal
is kiegészll — nyilatkozza Toth Géza, a
Co-op Hungary Zrt. vezérigazgatdja. /

Coop: Supporting sports is a core value
Ever since its foundation, the Coop Economic Group has put great emphasis on supporting cultural

személyiségek, mint Totka Sandor kajakos
és Szoboszlai Dominik labdarigé is home
workout vided minisorozatot forgatott, amit
kozosségi csatorndkon tettek elérhetévé.

Nemzetkodzi szinten az Ironman verseny-
sorozat tdmogatd partnere a Red Bull,
amelynek magyar forduléja a vildgjarvany-
helyzettél fliggden keriil majd megrende-
zésre. Kozponti egylttmUkodés keretében
a vilag elit sportoldival van a Red Bullnak
egyUttmikoddése, de ami a markat igazan
meghatarozza, az a teljesen Uj, extrém
sportagak kitaldldsa és tdmogatdsa, ami-
nek ékes példdja az Air Race Iégi Forma-1.
— Minden sportegyuttmUkodéshez speci-
fikus kihelyezés és aktivacio kapcsolodik.
Jellemzé a fogyasztdi aktivitds is. Népsze-
rd a ,hero can”’, amikor az esemény vagy

and sport organisations and events. Via the Hungarian Olympic Committee (MOB), Coop has been
helping the team of Hungarian athletes to prepare for the Olympic Games since 1996. At regional level
Coop franchise partners run their own programmes and sponsor sporting events and sports clubs. It
is a priority for Coop to be active in children’s sports too and to contribute to the well-being of society.
Co-op Hungary Zrts CEO Géza Toth told: they will sponsor MOB in the next Olympic cycle too, and in connection
with this the retail chain will realise in-store campaigns and various sales promotion activities. ./

sportold kreativjat a dobozra tesszik.
Ezek a limitalt kiadasu termékek sporto-
|6k és gamerek esetén is nagyon kereset-
tek a fogyasztok kérében — mondja a Red
Bull sport marketing menedzsere. /

2021is the year when sports marketing strategies have to be reviewed

Handball: A post-COVID pioneer
After numerous events have been
postponed due to the pandemic,

the first major tournament that did
take place was the Lidl-sponsored
handball world championship in
Egypt. Since then several national and
international competitions took place,
which were broadcast live on televi-
sion or the internet. From the second
half of 2021 there can be spectators
present at certain sporting events
once again.

The 27th IHF Men’s Handball World
Championship was organised be-
tween 13 and 31 January 2021. Lidl has
been working with IHF for 5 years and
this was the third world championship
the discounter chain sponsored. Lidl
advertised in the sports halls, on-court
floor stickers, in various types of media
and on the jerseys of several teams.

A shared passion

One of this year’s top sporting events
is the UEFA European Championship
in football (EURO2020). Coca-Cola is
one of the main sponsors, as the com-
pany likes to use sports for bringing
people closer to each other.

Gergely Kblcsei, marketing manager
of Coca-Cola Magyarorszdg Kft.

70 Trade 5055 //

informed that they have joined forces
with several other countries for the
EURO2020. Coca-Cola’s campaign
focuses on home consumption and
rooting in front of the television. Mr
Kélcsei believes that loving sports
can't be translated into simple demo-
graphic parameters anymore, so the
company is building its campaigns on
the shared passion of supporters.
Competing with others in good
spirits

Being a major global brand, Heineken
also sponsors big international events
such as the Formula 1 series, the
football Champions League and the
EURO2020. They also urge fans to stay
at home and cheer for their team
safely.

We learned from Barbara Lérincz,
Heineken Hungdria Zrt.'s group brand
manager that Hungary being a host of
4 games —at 2 of which the Hungarian
national team will be playing — creates
very good promotional opportunities.
The beer company will communicate
competing in good spirits and support-
ing for the teams in a responsible fash-
ion. There will be in-store promotion
campaigns, a prize game, a strong
social media presence, etc.

Another big sporting event this
summer will be the Formula 1 race in
Hungary. Heineken will sponsor the
event and the brand will be the race’s
official beer. Ms Lérincz spoke to our
magazine about how important it is
for them to communicate respon-
sible alcohol consumption. At the
Hungaroring racetrack the brewery’s
alcohol-free Heineken 0.0 beer will be
promoted and sold.

Nurturing talent, charity and the
real face of sport

Mineral water company Szentkirdlyi
Magyarorszdg is a responsible firm
that pays special attention to pop-
ularising Hungarian sports, physical
exercise in general and supporting
talented young athletes. In partner-
ship with the Hungarian Olympic
Committee (MOB), the Szentkirdlyi
Talent Programme improves the
chances of young athletes for making
their dreams come true.

Marketing director Nikolett van der
Wildt informed us that Szentkirdlyi has
also been the official mineral water of
running event Telekom Vivicittd Run
for many years. In 2019 Szentkirdlyi’s
‘runner heroes’ also participated in
this event, to collect HUF 2 million for

charity. In 2020 the company donated
HUF 5 million and organised a dona-
tion collecting campaign for the Save
the Children Hungary Foundation.
With the Magnesia functional drink
brand the company promotes active
lifestyle and a new online campaign
will put the real face of sport in the
spotlight.

Marketing with athletes and
e-sport

Red Bull's marketing team keeps
adapting to the changing situation
—to sporting events taking place and
being postponed. The company’s
experience is that the pandemic
strengthened the world of e-sports
and gaming, for instance in the USA
their viewer ratings exceeded those of
the iconic Super Bowl. E-sport athletes
can often be seen drinking Red Bull
while competing. Red Bull also spon-
sors the Ironman series and many top
professional athletes, and of course
extreme sports contests such as the
famous Air Race. As part of Red Bull's
‘hero can’ concept special limited
edition Red Bull cans pay tribute to
certain competitions or athletes — we
learned from Red Bull's marketing
manager. /
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Kemény mdsfél év van mdgottink. Nyugalomra
vagyunk, kényelemre, biztonsdgra és egészségre. Ezeket
az igényeinket napndl vildgosabban tUkrézik vasarldsi
szokdsaink, dontéseink és valasztasaink. Prioritaslistank
elsé helyén az egészségink megovdasa dall. A tavaly
robbandsszerUen elstartold immunerdsitd termékek,

az olyan alternativ, hust helyettesitd, magas tdpértéks
innovdaciok, mint az alga, gomba vagy a névényi alapu
élelmiszerek viszik a palmat, de mdgottik szorosan

ott dllnak azok a technoldgiai fejlesztések, példdul a
CRISPR-mddszer, amelyek egyrészt biztonsdgérzetinket
ndvelik, masrészt szdmos aggodalomra is okot adnak.

yilvanvald, hogy az egészséges,

természetes, immunerdsité élel-

miszerek idén is hatalmas népsze-
rdségnek drvendenek, amire a termék-
fejleszték mar tavaly rengeteg jo, vagy
legaldbbis jol marketingelt valaszt adtak a
bodzatdl a probiotikumokig, a kurkumatol
a moringaig. Egyre tobb cég terjeszti ki a
portfoliéjat az ilyen termékekkel. A Chobai
nemrég jelentette be Uj, probiotikus jog-
hurtcsaladjat, az Uncle Matt piacra dobta
az Ultimate Immune narancslevet.
A funkciondlis” jelz6 a pandémia kitd-
rése ota a legtébb esetben azt jelenti:
az egészséget tdmogatd. Most, hogy az
emberek ennyit id6t t6ltdttek otthon, és
ennyire féltik az egészséguket, alaposan
elmélyedtek a ,Mi az, amit eszem?” té-
makorében. Es mivel a jarvany alaposan
megtépazta idegrendszeriinket is, a fizikai
jollét mellett a mentdlis épséglink meg-
Ovésa, vagy, ha ez nem sikerdilt, Ujraépité-
se is elsébbséget élvez. Az immunerdsités
mellett tehat az olyan termékek is a sla-
gerlistak élére tortek, amelyek hangulatja-
vito vagy nyugtatd hatdssal birnak.

A jarvany rendkivil

Szerz6:

azt. Az elldtasi 1anc teljes hosszanak tlatha-
tova tétele kiemelt jelentéséggel bir idén is,
s ezt az igényt kiszolgdlandd, a cégek nagy
iramban fejlesztik az ehhez szlikséges tech-
nologidt, példaul a lathatatlan vonalkédot, a
digitalis lejérati cimkéket. A husfeldolgozdk
mar el is kezdtek abba az irdnyba mozdulni,
hogy hogyan tudnanak még tébb auto-
matizaciot és robotikat beépiteni folyama-
taikba az élelmiszer-biztonséag szintjének
ndveléséhez. A Tyson Manufacturing Auto-
mation Center mérndkei most fejlesztenek
egy olyan robotkamerat, amely a terméken
lévé hibakat észleli.

A novényi alapu élelmiszerek mar jo par
éve reflektorfénybe kerlltek, és idén
minden bizonnyal rekordot déntenek
népszerlséget és eladési ardnyt tekint-
ve. Idén vérhatdan jé pér Uj névény is
komoly szerephez jut az eddig hasz-
nalt és mar jol bevalt alapanyagok mel-
|é. A sz0ja, a bab vagy a borsé mellett
megjelennek a zab, a quinoa, a kender, a
makadadmdio, a karfiol egyre tobbet he-
lyettesiti a buzat és a rizst, a csicseriborsd
és a fava-bab pedig mind gyakrabban

Ag kapujdaban

szolgal egészséges snackként, valamint
novényi vajak és krémek alapanyagaként.
2021 sztarjai varhatdan az algak, gombak,
z0ldségek és hivelyesek lesznek.

Koz6s jellemzéjik, hogy fenntarthatoak,
viszonylag olcsék, kdnny( beszerezni
Oket, szamtalan alapvetd tdpanyagot tar-
talmaznak, és még finomak is.

Az Uj izek irdnti igény idén az elérejelzé-
sek szerint igencsak erésédni fog. A mat-
cha, a moringa, a bodza, a fahéj vagy a
rebarbara mind-mind olyan alapanyagok,
amelyek feldobjak a megszokott és idén-
ként mar kissé unalmas ételeket. Ehhez a

Mdr a parfim is
digitdlis...

A digitalis mivészet és a digitdlis ru-
hék utan itt a digitélis parfim, amelyet
NFT-ként lehet elérni. Az NFT, magyarul
nem helyettesfthetd zseton egy blokklan-
con taldlhato adat. A kriptopénzekhez ha-
sonloéan az NFT egyedi, digitélis lenyomat,
és dltaldban valamilyen kreativ alkotast
képvisel. A berlini Look Labs most meg-
alkotta a vilag els¢ digitélis parfimjét.
A Cyber Eau de Parfum valéjaban nem
mas, mint egy valédi parfim molekula-
ris hullamhosszénak felvétele, amelybdl
egy digitalis mlvész killonleges, limitalt
kiadasu alkotast készitett. A parfim fizi-
kai formaban is kaphaté. /

After digital art and digital clothes, say hello to

Ovatossa, sot, kritikus-
sd tette a fogyaszto-
kat, és sokkal fonto-

digital perfume that can be accessed in non-fungi-
ble token (NFT) format. Cyber Eau de Parfum was
created by Berlin-based Looks Lab and it is basi-

Porrd 6rélt matcha
tea mint konyhai

Y

alapanyag - % ; !
sabba valt szamukra, az Uj izek iranti cally an image of the actual physical perfume’s
honnan szarmazik az igény idén az molecular wavelength, from which a digital artist

has made a special, limited edition creation. The

étel, amit megesznek, perfume is also available in physical format../

valamint ki gyartja
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trendhez tartozik az alapanyagok ponto-
sabb megnevezése a flszereket illetéen.
Mig kordbban egy csipds étel esetében
elegendé volt az ,enyhe’, kdzepes”, ,erés”
jelzék feltiintetése, most sokkal kifinomul-
tabb informaciokat szeretnénk kapni.

A fokhagymarol tudni akarjuk, pontosan
milyen fokhagyma, honnan szarmazik,

és mitdl egyedi. A fogyasztok szeretik a
torténeteket és a személyességet, igy az-
tan ma mar nem kell csodalkozni azon,
ha egy terméken olyan jelzéket taldlunk,
mint a ,napérlelte” paradicsom, vagy a
joghurt, amelyen feltlintetik a tehén ne-
vét, amelytdl a tej szarmazik a termékhez.

Kevés technoldgia alakitotta at annyira
az élelmiszer-termelést az elmult par év-
tizedben, mint a génmaoddositasé. Azok

Soruzemi hulladékbol

élelmiszer és Uzemanyag

Egy innovacionak kdszonhetéen leheté-
vé Valt, hogy a sorf6zés soran keletkezd
hulladékbal kivonjék a proteint, amelyet
aztan élelmiszerekben és biolizemanyag
alapanyagaként hasznositanak Ujra.

A sor fézése kdzben hatalmas mennyiségu
maradék gabona keletkezik azt kdvetéen,
hogy kivonjak beldle az izt, am tovabbra is
rengeteg proteint és rostot tartalmaz. Ez
iddig a hasznalt gabonat dllattakarmanyként
hasznositottak, am a Virginia Tech egyete-
men nemrég kikisérleteztek egy modszert,
amellyel a hasznélt gabona biolizemanyag-
ga és sok minden egyébbé alakithato &t.
A kisérlet kezdetén a kutatocsoport azt ter-
vezte, hogy a kinyert proteinkoncentratu-

mot tobbek kozott olyan fenntarthato mo-
don lehetne hasznélni, mint a tenyésztett
rékok etetése. Am hamar kideriilt, hogy a
fehérje emberi élelmiszerben és biolizem-
anyagban is felhasznalhatd dsszetevoként. /

Brewery waste turned into

food and fuel

Thanks to a new innovation by US university Vir-
ginia Tech, protein can now be extracted from the
waste produced by brewing beer. In the past the
leftover cereal was utilised as animal feed, but with
the new technology the protein concentrate from
the utilised cereal can become food ingredient,
biofuel component and many other things. /

a torekvések, amelyek az iz, a textura,

valamint a zoldség- és gylimolcster-
mesztés javitasat célozzak, egyre inkdbb
a CRISPR-re és mas génszerkesztd tech-

noldgidkra hagyatkoznak, amelyek 4ltal
gyorsabban és a kordbbi koltségek tore-
dékéért szamithatnak eredményekre.
Mig a génmodositas hajnaldn a techno-
l6gidk elsésorban a gabonatermesztésre
fokuszaltak, hogy fokozzak a terméshoza-
mot és ellendllova tegyék a ndvényeket a
kartevok és a vegyszeres permetezés ellen,
mara a hangsuly egészen méshova ke-

Azok a torekvések, amelyek az iz, a textura,
valamint a zéldség- és gyumaolcstermesztés
javitésat célozzdk, egyre inkdbb a CRISPR-
re és mds génszerkeszt6 technolégidkra
hagyatkoznak

Megujulnak a XIXO jegesteak

XIXO

2021. aprilis 21. - A 2021. februdri darabeladasokat tekintve élen allé XIXO* megujult csomagoldssal varja a mindségi jegesteak ked-
veldit. A XIXO Ice Tea termékesalad tagjai valddi gyiimdlcstartalmat hangsilyozd, megujult kntoshen keriilnek a boltok polcaira. A
XIXO ezzel a |épéssel megerdsiti poziciojat a jegestedk piacan, és nem a trendeket kdvetve, hanem diktalva késziil a nydri szezonra.

A XIXO jegestedk sikerének titka a rengeteg izvarians mellett az elérhetd ar és a mindségi dsszetevik. A 2013 ota Iétezd magyar marka
Gjabb mérfoldkohoz érkezett: megtjult csomagolassal tlinik fel a piacon.

,Hisziink abban, hogy a kategdria legnagyobb mérkéjaként felelGsek vagyunk fogyasztoink jollétért. Jelenleg 11 killanbz6 fzel rendelkezik a jegestea-portiolionk, fgy

mindenki megtaldlhatja a szamara leginkabb kivanatos verzidl. A XIXO termekeink valogatott, mindség dsszetevokbol, termeszetes teakivonattal és valodi gyumolesie-
koncentratummal, a zero valtozatai pedig természetes édesftvel, sutividval késziilnek. Mindezek mellett, kiemelten fontos a kérnyezetlink védelme, fgy a XIXO tjra-
hasznositott aludobozba s csomagolja termekeit, mikozben mindenki szamdra elérhetd dron kindlja Gket. A fejlddes a marka DNS-€be van kodolva, €s enriek a
folyamatnak a kovetkez6 fontos [épése volt a csomagolasvaltds. Az U] XIXO Ice Tea designnal a természetességre és frissességre hivjuk fel figyelmet. Az adott ivariansra
jellemz6 gylimales szine adja a doboz alapszingt, meiyen a lealevelek sziluettje jelenik meg, a XIXO mdrkanévbdl pedig a legegyedibb karakter, az X betd kirvonala
keretezi a gyiimolesoket. Bizunk abban, hogy az dj csomagoldssal tovdbb erdsadik jelenlegi fogyasuidink markdnkba vetett hite, €s az értékeinkre fogékony uj vdsarlokat
is megszolitjuk majd” -~ mondta el a designvaltas kapcsdn Vecsei Marton, a XIXO mdrka vezetdje.

A designvaltds a mdrka teljes portfdlidjat érinti, a megujult XIXO jegestedk dprilis végétdl folyamatosan keriilnek forgalomba.

|

‘_-X|xo: XIXO | XIXO

* A NielsenlQ piackutatd 2021. februdri adatai alapjdn a teljes hazai kiskereskedelemb ék t d im alapjan. A kisk Imi index nem terjed kia églatoipari egységek forgal

A\\
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A GARNIER MEGKAPTA A
CRUELTY FREE INTERNATIONAL P
HIVATALOS MINOSITESET

Cruelty Free

INTERNATIONAL

A Garnier 6sszes terméke vilagszerte hivatalosan is allatkisérlet-mentes - a marka megkapta a Cruelty Free International
jovahagyo pecsétjét a Leaping Bunny program keretében. A Cruelty Free International a vezeté non-profit szervezet,
amely azon dolgozik, hogy véget vessenek az allatkisérleteknek és a legmagasabb standardot képviseli az allatkisérlet-
mentesség teriiletén.

A Garnier egyike a legnagyobb, és a leger&sebb globalis jelenléttel rendelkezé markaknak, amelyek megkaptak a Cruelty
Free International mindsitését a Leaping Bunny program keretében. Hatalmas I1épés ez nemcsak a Garnier, hanem a szép-
ségipar egésze szamara.

A Leaping Bunny azt az elvarast tdmasztja a markak felé, hogy vessék igazsaglgyi szakértdi vizsgalat ala teljes ellatasi
lancukat, beleértve az &sszes alapanyagot és minden egyes &sszetevdt, annak bizonyitdsara, hogy a teljes folyamat
allatkisérlet-mentes. A mindsitést csak egyUtt kaphatja meg egy marka dsszes készterméke - egyes termékek kuldon-kulon
nem mindsitheték.

A Garnier esetében ez azt jelentette, hogy tobb mint 500 beszallitd vonatkozd nyilatkozatat kellett beszereznie, amelyek
3000-nél is tobb dsszetevdvel 1atjak el a markat a vildg minden részérdél. A Garnier és a Cruelty Free International hénapokon
at egyultt dolgozott a dokumentumok 6sszegyUjtésén, hogy a Garnier globalis portfdlidjaban szerepldé minden egyes
terméken hivatalosan megjelenithetd legyen a Cruelty Free International ugrd nyuszis logdja, amely altaldnosan elismert
kegyetlenségmentes védjegy. Ez az aprolékosan szabalyozott folyamat biztositja, hogy a fogyasztok teljes bizalommal
vasarolhatjak a Garnier termékeit, biztosak lehetnek benne, hogy azok megfelelnek a Leaping Bunny szigoru feltételeinek.

Ezt a bejelentését a Garnier a marka a szdmara komoly forduldpontot jelentd évet kovetden teszi kdzzé. 2020-ban a
ugyanis elinditotta a Green Beauty kezdeményezést, amely a fenntarthatésag minden egyes elemét feldlelé megkdzelités,
és atalakitja a Garnier értéklancdnak minden szakaszat, jelentés mértékben csdkkentve a marka kdrnyezetre gyakorolt

RNICR

ervniszelZsen’

rdlt. Gombat, almat, burgonyat és salatat
génszerkesztenek, hogy minél tébb olyan
tulajdonsaggal ruhdzzak fel ket, ami im-
ponald a fogyasztok szemének (és gyom-
ranak): gondoljunk csak a sirdst nem okozd
hagyméra, a magnélkili cseresznyére. ..

Az Apeel mGanyag csomagolds helyett vo
Ugy igyekszik meghosszabbitani — Apwel

a zoldségek élettartamdt, hogy egyfajta ﬁ?g,'gﬁ,}f,% o

ehetd anyaggal vonja be az uborka ’ HELLO &

felszinét, amely megvédi a terméket ‘ B AL R R

a nedvességtél és a levegétél

om és az Instagram nyujtotta lehetésége-
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Masfél éve otthon fézink, elvitelre kérjik
vagy hazhoz rendeljik a mindennapi be-
tevét, éppen ezért nem meglepd, hogy
az elére elkészitett és elvinetd ételek in-
novacioi példa nélkili torténelmet irtak.
A kdnnyen elkészithetd, ,kényelmi” éte-
lek piaca emelkedében, megtdmogatva
olyan szolgaltatasokkal, mint példaul a
mesterséges intelligencia: a Kroger létre-
hozta Chefbotjat, amely személyre sza-
bott recepteket ajanl azon alapanyago-
kat hasznalva, amelyek a fogyaszté hdz-
tartdsaban éppen megtalalhatoak.
Egészen atértékel6dott a séfek szerepe is.
A lezardsok alatt sokan hasznaltak ki a Zo-

magazln

ket, egyrészt, hogy oktassanak, masrészt,
hogy személyes kapcsolatot épitsenek ki
a fogyasztokkal. Ahogy a ,szellemkony-

héak” és a virtudlis mérkak piaca novekszik,

egyre gyakoribb lesz, hogy egy séf akar

tobb virtualis éttermet nyisson, amelyeket

egyetlen helyrél lizemeltet.

A fogyasztdkat jobban foglalkoztatja don-
téseik, szokdsaik és életmddjuk kdrnyezet-
re tett hatdsa, mint valaha. Noha a jarvany

latszdlag elterelte a figyelmet errél a téma-
rél, a Kroger felmérése szerint végul éppen

ez tette tudatosabbd az embereket elsé-

sorban az élelmiszer-hulladék csokkentése

terén. 2022-ben a vasarldk olyan terméke-

A Kroger Chefbotja személyre szabott
recepteket ajdnl azon alapanyagokat
haszndlva, amelyek a fogyasztéd
hdztartdsdban éppen megtaldlhatdk

ket raknak szivesen a kosarukba, amelyek
kérnyezetbaratok akar dsszetevoik, akar
csomagolasuk révén. Kivald innovaciok
szllettek erre: az Apeel példaul mianyag
csomagolas helyett Ugy igyekszik meg-
hosszabbitani a zoldségek élettartamat,
hogy egyfajta eheté anyaggal vonja be az
uborka felszinét, amely megvédi a termé-
ket a nedvességtdl és a levegétdl.

A fogyasztok kovetkezd generacidja sza-
mara a ,kényelem” sokkal tdbbet jelent,
mint a sajtburger meg a sult krump-

li. Globalis izekre vagynak, uj markakra,
egészséges valasztékra, amelytél jobban
érzik magukat. A Z-generacio kedvenc
komfortételei kozé olyanok tartoznak,
mint a bébirépa, a ramen, a taco vagy az
avokadd - csupa olyan étel, amit nem
feltétlenUl sorolnank elsére a kényelmi
élelmiszerek kdrébe.


https://www.loreal.com/hu-hu/hungary/
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S ha mér egészség, természetesen in-
nen sem maradhatnak ki a névényi ala-
pu helyettesiték, amelyek kozil az idei
év taldn legnagyobb izgalommal vart
termékfejlesztése a McDonald's McPlant

jak./

Az idei év taldn legnagyobb izgalommal
vart termékfejlesztése a McDonald’s
névényi alapu McPlant burgere

burgere. Mindekdzben pedig Szingapur
a vildgon elséként kapott engedélyt ar-
ra, hogy laboratériumban ,tenyésztett”
hust készitsen — az Eat Just laborban Iét-
rehozott ,csirke”-nuggetje hamarosan
kaphato lesz Szingapur éttermeiben,
késébb pedig az USA-ban is piacra dob-

Product innovations: At the gates of a new world

Healthy, natural and immune sys-
tem strengthening food products
are very popular and numerous
companies are building portfolios
with products like this. Chobai has
recently announced launching a
new probiotic yogurt drink range,
while Uncle Matt rolled out the
Ultimate Immune orange juice.
Since the outbreak of the pandem-
icin most cases ‘functional’ means
‘having a beneficial health effect’
Now that people are spending lots
of time at home, they have more
time to contemplate what they are
eating, and worrying about the
pandemic makes them care more
about their health.

| want to know everything!
Shoppers have become much
more cautious because of the
pandemic, it is now much more
important for them where a cer-
tain food product comes from and
who manufactures it. Ensuring the
transparency of the whole supply
chain is essential and companies
are busy developing the technolo-
gy necessary for this, e.g. invisible
barcodes, digital expiry labels.
Plant-based foods entered the
spotlight a few years ago and this
year they are likely to break all

previous sales records. The stars
of 2021 are expected to be algae,
fungi, vegetables and pulses. They
are sustainable, relatively cheap
and easy to source, they contain
many essential nutrients and are
tasty as well.

New, numerous and diverse
Forecast is that consumer demand
for new flavours is going to in-
crease very much. Matcha, morin-
ga, elder, cinnamon and rhubarb
are all ingredients that can give
an extra kick to the good old but
sometimes bit boring dishes. To-
day shoppers aren’t content with
simply buying garlic: they want to
know what variety it is, where it
has been grown and what makes
it special. Consumers like it if there
is a story behind food.

Genetic modification has complete-
ly transformed food production.
The urge to make produce tastier
and perfect-looking has made
experts relying more and more on
CRISPR genome editing and other
genetic engineering technologies,
with the help of which results can
be produced faster and cheaper.

A chef in our kitchen

We have been cooking at home
for a year and a half now,

so sales of ready meals and
convenience foods are growing.
The role of chefs has under-
gone a transformation: during
the lockdown many of them
grabbed the opportunity to
teach consumers and establish a
relationship with them on Zoom
and Instagram.

Consumers are now more
concerned with the environ-
mental impact of their decisions,
habits and lifestyles than ever
before. According to a survey
conducted by Kroger, the pan-
demic has made people even
more conscious about efforts

to reduce food waste. Shoppers
like to purchase groceries which
are eco-friendly ingredient- or
packaging-wise.

Entering the comfort zone

For the next generation of
consumers comfort'means much
more than a cheeseburger with
fries. They want global flavours,
new brands and a healthy prod-
uct selection that makes them feel
better. Plant-based alternatives
are gaining ground, perhaps the
most anticipated new innovation
this year is the McPlant burger of
McDonald’s. ./

Szénsavas,
alkoholos ital,
csipetnyi, frissito

lime izesitessel

CSAK 18 EVEN FELULIEKNEK!

www.alkohol.info.hu
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online jelenlét az offline boltokban

A vasarloi éelmények, akdr akartuk, akdr nem, tavaly polcokként, amelyeken rekldmozni kivant
ota leginkdbb a digitdlis vildgban érnek minket. Eppen ter?ekefkiorikle'?ak' i‘? f?DkC'O”T'EaT‘

. T . nak egyfajta kataldgusként is, amelyben
ezért 2021-ben a fizikai boltok egglkulegnoggobb minden arucikk szerepel, s ezéltal maga-
kihivésa az lesz, hogy ugyanazt a zokkendémentességet ban a boltban sok hely megsporolhatd,
biztositsdk a fogyasztdknak, mint amit azok online hiszen ezzel a technolégiaval a vasarld

ktak. A il kali isrd| 51 | , K ,képbe kertl” a teljes vélasztékot illetéen,
megszoktak. A retail-apokalipszisrél széld szalagcime Viszont nem sziikséges mindig minden
ellenére globdlisan hatbdl 6t tranzakcié tovdabbra is a terméket kitenni a polcokra. A fogyasztok
fizikai boltokban torténik, s szamos felmérés jutott arra sajat tempdjukban téjékozodhatnak az
dmé h 45Arlok | L k boltokb érintéképernyd segitségével, hogy meg-
QZ eredmenyre, hogy a vasariox Igenis jarnak boftoxba, talaljdk a szdmukra megfelel6 arut, infor-
a Z-generdcio tagjai pedig kimondottan szeretnek maélédhassanak, vagy segitséget kérjenek
jelen lenni az Uzletekben. az online segitéeszkdzokon keresztil.

A jarmUveket gyarto Polaris sajat virtu-

Szerzd: Gyarmati Orsolya i 2 i
/ J alis polcat példaul arra hasznélta, hogy

legtobb vasarld épp azért jér Gz- vére tegyenek: innovéljanak és digitali- segitsen a vasarldknak a termékek tel-

A letekbe, mert fizikailag szeretné zaljak a vasarloi élményeket. jes valasztékat vizualizalni, és személyre
,megtapasztalni”a termékeket. szabni sajat autdjukat. Mindez 26%-kal

Latni akarjak, mit vesznek, kézbe venni, Bedrétozva

kiprobalni, miel&tt pénzt adndnak érte. A leleményes Gtletek sza-

Am mikdzben nagyra értékelik a vasarlas ma végtelen. A kildnbo-

ezen formajat, a digitalis megoldasokat 76 iparagak kiskereskedoi

is keresik és hasznaljak. Ma mar 6szt6- mindent kiprobalnak az

nosen vesszik eld telefonunkat a bol- interaktfv kirakatoktol az

tokban, hogy drakat hasonlitsunk ¢ssze, Onkiszolgalo kioszkokig, a

hasznaljuk a hlségkartyankat a kedvez- tobbfelhasznalds érinté-

ményekért, vagy értékeléseket olvassunk  képernydktdl a kiterjesz-

egy-egy termékrél. tett valdségig, a targy-

Az e-commerce kordbban sosem latott felismeréstél a termék-

térhoditaséaval és az online boltok fizikai szenzorokig (NFC/RFID), ~

Uzletekben vald megjelenésével parhu- a QR-kdédoktél a mobil e i

zamosan a retailerek oridsi nyomas alatt fizetési eszkdzokig és az Az interaktiv kirakatok szolgdlhatnak virtudlis

vannak, hogy az online vésarlasok soran arcfelismerésig. polcokkeént, amelyeken rekldmozni kivant termékek

a kényelemhez és a gyors, egyszer(i va- Az interaktiv kirakatok sorakoznak, de funkciondlhatnak egyfajta

sarladshoz hozzaszokott fogyaszték ked- szolgdlhatnak virtudlis kataldguskent is, amelyben minden arucikk szerepel

novelte az autd-, 44%-kal az alkatrészva-
sarlasokat.

Ezek a képernyék a boltokon beldl elhe-
lyezett dnkiszolgald kioszkokndl is nagy
segitséget nyUjtanak. A Quiz Clothing
kioszkjai példaul lehetévé teszik a vasar-
l6k szdmdra, hogy a képernydn keresztUl
megrendelhessék azokat a termékeket,
amelyek az adott Uzletben épp nincse-
nek raktdron. A kioszkok dltaldban azon-
nali kedvezményeket is kindlnak, ame-
lyek segitségével névelhetd a vasarldsi
idé és az eladdsok is. A McDonald's éridsi
sikert ért el éttermeiben elhelyezett 6n-
kiszolgald kioszkjaival, hiszen azok a ven-
dégek, akik ezen keresztil adjak le a ren-
delést és fizetik ki az ételt, megusszak a

A svdijci Freitag egy minimanufakturat dllitott fel, amelyben a vdsarldk sajat
maguk dllithatjdk dssze tdskdjukat: a boltban kivdlasztjdk a fébb részek szineit és
anyagdt, majd végignézhetik, ahogy a tdskdt ott, helyben elkészitik szamukra

76 Trade 5555 //
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sorban allast. Az dnkiszolgald képernydk
sikerét mi sem bizonyitja jobban, mint
az, hogy az eszkdzokon keresztil 30%-
kal tobbet rendeltek a fogyasztok, mint
a pultnal.

Még a gondolatainkat is tudjdk (?)
Az arcfelismerés évek ota jelen van a re-
tailek vildgaban, mégis mindig teritékre
kertl, ha bolton bellli innovéaciokrél be-
szélink. Az arcfelismerés valdjdban arra
j6, hogy egy-egy kiskereskedd még tobb
informaciét gyUjtson be arrél, melyek az
aktudlis vasarloi preferencidk, hiszen ezek
a szoftverek képesek felismerni a bolt-
ban tartézkoddk
kordt, nemét, sét,
még az aktua-

lis hangulatat is.
Ausztrdlidban a di-
gitalis plakatokba
épitett kamerdk a
vasarlok digitalis
rekldmokra adott
reakciojat figye-
lik, s ezt elemezve
javitanak a bolton
bellli vasarloi él-
ményeken.

A perszonalizacié, azaz a személyre sza-
bott, bolton beldli éimény egészen Uj
irdnyokba vitte el a kiskeresked &k fanta-
zidjat. A svdjci Freitag példaul egy mini-
manufakturat allitott fel, amelyben a va-
sarlok sajat maguk allithatjak 6ssze taska-
jukat: a boltban kivélasztjak a fébb részek
szineit és anyagat, majd végignézhetik,
ahogy a taskat ott, helyben elkészitik sza-
mukra. A Holo Industries holografikus
mendje biztonsagos, érintés nélkili étel-
rendelési megoldast biztosit. A fogyasz-
ték a holografikus kivetitésen ,nyomjak
meg” a virtudlis gombokat, igy adva le
rendelésiiket.

A Holo Industries holografikus menije biztonsdgos,
érintés nélkuli ételrendelési megolddst biztosit

Tudatosan a bolygdéért

2021-ben a vasarlasoknak nemcsak ké-
nyelmesnek és személyre szabottnak kell
lennilk, hanem egyre inkdbb zoldnek is.
Hosszu tavon azok a cégek szamithatnak
sikerre, amelyek a fenntarthatéséagi kér-
déseket is komolyan veszik, hiszen egyre
tobb az erre érzékeny vésarlo.

A Vollebak komposztalhato, ndvényi ala-
pu puldvert tervezett, amely, ha eldssuk,
tizenkét hét alatt tokéletesen lebomlik. A
puldver eukaliptuszfa rostjaibol készilt,
szinét pedig a grandtalma héja adja. A
The Ocean Cleanup kizarélag 6cednbdl
gyUjtétt mdanyag hulladékbdl éllitotta
elé napszemivegeit. A nonprofit szerve-
zet most épp egy olyan technolégiat fej-
leszt, amely kivonja a manyag szemetet
a folyokbol és a tengerekbdl, és a korko-
ros gazdasag elvei alapjan a hulladékot
értékes termékekkeé alakitja at.

Legyen otthon kocsmdd!

A jarvany kitorése éta egy egyszer( be-
vasarlas is szamos veszélyt és nehézsé-
get jelent, a kiskereskeddk pedig min-
dent megtesznek, hogy biztonsagos
kdrnyezetet teremtsenek a vasarldk sza-
mara. Személyes kedvencliink egy londo-

Ha van cég, amely az innovaciordl és a
merész célkitlizésekrél ismert, az a La-
urel. Az élet azonban néha az & elkép-
zeléseiket is tulszarnyalja. Masfél éve
biztak benne, hogy az akkor debUitélo,
sajat fejlesztést 6nkiszolgald kasszaik
elég jol sikerlltek ahhoz, hogy a ve-
vOk akdr 50-60%-a is haszndlja azokat.
Ehhez képest eszkozeik nem ritkan
85-90%-0s aranyt produkalnak, és
egyre tobb hazai és kiilfoldi iizlet-
ben jelennek meg, a food és a non-
food szektorban egyarant.

A technolégia élen jar a munka-
er6-megtakaritasban, a vasarlok pedig
dijazzék az Uj lehetéséget. ,Ahhoz,
hogy ez a kettd egydtt jarjon, be kel-
lett épiteniink a pénztarosi tudast
a kasszakba. BUszkék vagyunk arra,

EALAUREL

alapftva 1993

hogy az adatok és a visszajelzések alap-
jan ez a vezeté nemzetkdzi cégeket is
tobb tekintetben fellilmulé szinvona-
lon sikertlt” — fogalmazott Bessenyei
Istvan, a Laurel Cégcsoport tulajdo-
nos-Ugyvezetdje. A technoldgia tér-
nyerése mellett szél azis, hogy a virus-
helyzet jo id6re kulcsfontossaguva
tette, hogy a vevok gyorsabban
végezzenek, tdvolabb kerlljenek egy-
mastdl, illetve, hogy rendkivili helyzet-
ben kevesebb személyzettel is meg-
bizhatdéan mikadjon a bolt.

A tapasztalatok alapjan egy nagyobb
forgalmu, 2-3 kasszas lizletnek is
1,5-3 év alatt megtériilhetnek a
Laurel onkiszolgalé kasszak, ame-
lyek havi dfjas konstrukciéban is elér-
heték, sét, a VINOP-1.2.1-21 palyaza-

www.laurel.hu | sales@laurel.hu

ton akdr 70%-os tdmogatas is szerez-
het6 az ilyen beruhazasokhoz.

“ sz

szerepe van abban, hogy a hazai tulaj-
donu élelmiszerlancok bekapcsoldd-
hattak a fejlesztési versenybe, amihez
az egyeduldllo ar-érték ardny mellett
hozzajarul, hogy a
kasszak tokéletesen
illeszthetok a meg-
lévé hattérrendsze-
rekhez.
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Egy londoni sérfézde Iehetové tette a pubokba jdroknak
hogy otthon ,hozzdk |étre” sajat kocsmdjukat

ni sorfézde Gtlete: a cég lehetévé tette
a pubokba jaroknak, hogy otthon ,hoz-
zak létre” sajat kocsmajukat. A Signature
Brew Pub in a Box-csomagja tartalmaz
egy sorvalogatast, egy sordskorsét, né-
héany sorkorcsolyat, egy soralatétet, Spo-
tify zenei listdkat, amelyeket kimondot-
tan sorozéshez allitottak 6ssze, valamint
egy zenei témaju pub kvizt, hogy még
autentikusabb legyen az elmeny

Japdnban, az egyik Lush-boltban a vasdrlék
a firdégolydk barmelyikét beszkennelhetik,
igy kapva még tobb adatot a termék

30

A digitdlis
szappan esete
Ahogy a retailerek
egyre inkabb fligge-
nek a digitalis vildg-
tél, nem csoda, hogy
mind tébben épitik
be Uzleti modelljuk-
be az ehhez kapcso-
l6d6 innovéciokat,
& technoldgiai
megoldaso-
kat. A Zalando
nevU( e-tailer
testszkennelést hasznal, hogy a
vasarlok ldthassék, hogyan allna
rajtuk egy-egy ruha, igy sokkal
nagyobb biztonsaggal tudjak
megvenni az egyes termékeket,
és enyhdl a visszaruzas bosszantd
terhe is. Létezik mar olyan Uzlet
is, ahol az applikacio koré szerve-
z6dik a teljes vasarlasi folyamat.
A japan Harajuku véaroséban nyilt

7"

amelyben a céghez fejlesztett applikacid
a termékinformacio és az in-store inter-
aktivitas elsé szamu forrdsa. A vasarldk a
boltban kaphaté furdégolydk barmelyi-
két beszkennelhetik, igy kapva még tébb
adatot a termék dsszetevéirdl, elényeird|,
sét, még azt is megnézhetik, hogyan ol-
vad fel a firdégolyd a vizben.

A bolti berendezés-innovéciokat alkal-
mazo retailerek kdzott az Amazon min-
denképp uttérének szamit. Miutan a
gigacég forradalmasitotta az online va-
sarlasi élményt, meglatta a lehetéséget
a fizikai boltokban is, és sorra nyitotta Go
Uzleteit, amelyekben kombinalja a mély-

A Zalando testszkennelést haszndl, hogy a vasarlék
Idthassdk, hogyan dlina rajtuk egy-egy ruha, igy sokkal
nagyobb biztonsdggal tudjdk megvenni az egyes
termékeket, és enyhil a visszdruzds bosszanté terhe is

tanuldst a szenzorfuzios technoldgidval,
hogy 100%-ig automatizdlja a fizetést.
Ezekben a boltokban nincs sorbanallas,
ki- és bepakolgatas a kosarba, és nincse-
nek kasszak sem. Minden az Amazon Go
appon keresztll zajlik, érintés- és féleg
zokkenémentesen. Ha pedig valakinek
még tdbb informacidra lenne szlksége,
mint amit az appon keresztil megkap, a
boltokban mindenutt Alexa segfit navi-

osszetevaéirdl, elényeirdl

meg az elsé olyan Lush-bolt,

galni a vasarloknak. /7

Retailers in 2021: Online presence in offline stores

In 2021 most shoppers still visit
physical stores because they want to
‘experience’ the product. They want
to seeit, hold it in their hands and try
it before spending money on it. At
the same time they are also looking
forand using digital solutions, e.qg.
comparing prices in-store using their
smartphone, gathering product infor-
mation, etc. Retailers are under great
pressure to please those consumers
in-store who are used to the comfort
and speed of online shopping.
Wired

There are an endless number of
creative ideas, from interactive shop
windows through self-service kiosks
to extended reality. For instance
interactive shop windows can serve
as virtual shelves, but they can also
be some kind of catalogue — by this
saving lots of space inside the shop.
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Shoppers can use touchscreens to
find and read about the products
they wish to buy, doing it at their
own speed. Vehicle manufacturer
Polaris has used its virtual shelf to
assist customers in visualising the
company’s full product selection,
and to personalise the car they have
chosen. With this step the company
increased car sales by 26 percent and
spare part sales augmented by 44
percent.

They even know what we are
thinking (?)

Face recognition has been present in
the world of retail for years. Retailers
can use this technology to gather
more information about shopper
preferences. In Australia cameras
built into digital posters monitor cus-
tomers’ reactions to digital ads, and
by analysing the data the in-store

shopping experience is made better.
A holographic menu from Holo
Industries offers safe contactless food
and drink ordering.

Consciously for the benefit of our
planet

In 2021 shopping doesn’t only need
to be comfortable and personalised,
but eco-friendly as well. Vollebak de-
signed a compostable, plant-based
sweater that decomposes in the
ground in just 12 weeks. Non-profit
company The Ocean Cleanup makes
sunglasses exclusively from plastic
collected from the oceans.

Have a pub in your own home!
Since the outbreak of the pandemic
even a simple shopping trip has
many dangers and difficulties, and
retailers do their best to create a safe
shopping environment. A London
brewery has decided to develop the

Signature Brew Pub in a Box: the
product contains a beer selection,
apintglass, a couple of snacks, a
coaster, Spotify playlists compiled
especially for drinking beer and
amusic-themed pub quiz for the
authentic pub experience!

The case of the digital soap

As retailers are becoming more and
more dependent on the digital world,
many of them are integrating related
technologies into their business mod-
els. In the Japanese city of Harajuku
Lush opened its first shop where the
company’s own application is the
No.1 source of product information
and in-store interactivity. Custom-
ers can scan any of the bath balls
available for information on product
composition and benefits, and they
can even watch a short video about
the ball dissolving in water. ./
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és barmikor médosithaték. Részletek!

A Renault ajanlasaval
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Tulélési stratégia az egyre valtozékonyabb vildgban

Egyre kiszdmithatatlanabb vildgunkban, ahol

a piacok vdltozdasait és a fogyasztdi magatartdst
mind nehezebb megjdsolni, egyre tdbb vallalat
alkalmaz tudatos fogyasztokdzpontu stratégiai
megkodzelitést. Fogyasztokdzpontu stratégidn egy
olyan megkdzelitest értink, amely a fogyasztoi i
viselkedés jobb megismerésére és ezen insightokon Vendégszerzs:
alapuld termék- és szolgdltatdsfejlesztési otletek

MSU

megvalositasara épiti az Uzletfejlesztést. e

véllalatok kilonbozé stratégidkat
alkalmaznak a fogyasztéik jobb
megértésére:

- Egyes vallalatok hatalmas mennyisé-
gu fogyasztdi adatot gyUjtenek dssze,
példaul értékesitési adatokat, kozdsségi
médidkbol szarmazé elemzéseket és
egyéb piaci riportokat.

- Més véllalatok a mar meglévé adataikat
igyekeznek egy kézos platformba in-
tegralni.

« A harmadik stratégia, amikor piac-
kutatési felmérésekbdl olyan érdekes
fogyasztoi informéaciokat gyUjt a cég,
amelyek segitik az innovacios fejleszté-
seket, a kommunikacids stratégia kidol-
gozasat és a bolti aktivaciot.

- Egy tovabbi stratégiai lehetéséq a sze-
mélyre szabott ajanlatok digitalis kom-
munikacidja.

Azonban ezek a stratégiak kilon-kalon

nem teszik lehetévé egy valdban fo-

gyasztokodzpontu szervezet kialakitasat.

Ehelyett mi egy olyan &tfogd stratégiai

megoldast szeretnénk bemutatni, melyet

az idegtudomany és a nagy adatmennyi-
ség feldolgozasara irdnyuld tudoményos
eréfeszitések legUjabb eredményei tesz-
nek lehetévé, és amelynek segitségével
valodi fogyasztokdzpontu szemlélet ala-
kithato ki egy szervezetben. Olyan integ-
ralt rendszerrél beszélink, amely az Gzlet
kdzéppontjaba a fogyasztét helyezi.

A vildghirl agykutatd, dr. Giulio Tononi

altal kifejlesztett integralt informacio-

elmélet alapjan egy olyan Tudatos Valla-
lati Fogyasztokdzpontu Keretrendszert
dolgoztunk ki, melynek segftségével
fejlesztheté egy adott cég fogyasztdi tu-
datosséga.
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Azok a véllalatok, amelyek magas szintd
fogyasztoi tudatossaggal rendelkeznek,
jobban ismerik és jobban tudjak kovetni
a valtozo fogyasztdi igényeket és piaci
véltozésokat. A mai, gyorsan valtozé vi-
lagban a vallalatok tulélésének egyene-
sen kritikus tényez6jévé valt a fogyasz-
téik alapos ismerete, ezzel is kodzelebb
kerllve egy tudatos fogyasztdi rendszer
kiépftéséhez.

Dr. Tononi egy Uj integralt informacié-
elméletet és egy matematikai képletet
dolgozott ki a tudatossag szintjének
meghatarozasdhoz, egy adott rendszer
kapcsolati és visszajelzési szintjei alapjan.
Eszerint egy magas szintl fogyasztoi tu-
datossaggal bird cég harom kritikusan
fontos tulajdonsaggal kell hogy rendel-
kezzen:

1. A fogyasztokkal kapcsolatos infor-
maciok elérhetdsége és azok 6ssze-
kapcsolasa

Nem létezhet fogyasztdi tudatossag a fo-
gyasztokrol, versenytarsakrol, piacokrdl,
trendekrdl, eladasokrdl, online és offline
vasarldi viselkedésrél, CRM-rél (Ggyfél-
kapcsolat-kezelés) és markakrol sz6l6
adatok nélkdl.

A fogyasztdkkal kapcsolatos adatok elér-
hetésége, valamint az idegtudomany és
fogyasztoi viselkedés tudomany terdle-
tén tortént fejlédés lehetévé teszik, hogy
a vallalatok most még kdzelebb kerdilje-
nek a fogyasztéikhoz.

A kozdsségi médidban zajld fogyasztdi
aktivitds mérése vagy a kvalitativ felmé-
réseket lehetévé tévo online kdzdsségek

global service line leader, country manager
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Vendégszerzé: Forditotta:

account director
Ipsos in the Netherlands  Ipsos

Uj lehetéséget nyudjtanak a fogyasztok
mélyebb megértéséhez.

Olyan adatstratégiara és architekturara
van szikség, amely lehetévé teszi a tobb
forrasbol szarmazd nagy mennyiségu
fogyasztoi adat egy platformba vald in-
tegralasat és menedzselését, illetve az
adatok validalasat is.

llyen példaul az Ipsos altal kidolgozott
MMA (Marketing Management Analyt-
ics) digitdlis platform, amely képes nagy
mennyiség, tdbb forrdsbol szarmazd
adat megbizhaté kezelésére (tovabbi
részletek: https://mma.com/solutions/).
A Nike cég is atalakitotta fogyasztoi stra-
gia keretében. Amikor egy Nike-applika-
ciofelhasznald bemegy egy Nike-Uzletbe,
az eladok tudjak a vasarld cipéméretét,
hogy milyen sportokat kedvel, és mia
kedvenc szine. Személyre szabott ajanla-
tokat tudnak igy kinalni, mint példaul elé-
vasarlasi lehetéséget egyes modellekre
vagy egyéni tréningprogramokat.

2. Egy egységes fogyasztoi adatplat-
form, amelybél friss, Uj informdcidkat
lehet kinyerni

Az Integrélt Informéaciods Elmélet szerint
egy tudatos haldzat képes Uj informacid
létrehozasara, vagyis nagy mennyiségu
adat elemzésére, adattudomany alkalma-
zasdra, az 6sszeflggések értelmezésére
és fejlett marketingmodellezésre, hogy
valoban Uj informaciokat tarjon fel.

De el6szor is definidljuk az ,insight” fo-
galmat. Az egyik értelmezés szerint ez
egy markakkal, termékekkel vagy szol-
galtatésokkal kapcsolatos olyan alapvetd
emberi igazsag, amely konkrét fogyasz-
téi csoportokra jellemzd, és amelynek
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ismeretével és alkalmazaséaval piaci ver-
senyelényre lehet szert tenni. Sziikség-
szerlien valamilyen létez6 fesziltséget
kell feltdrnia és Uj marketingmegoldasok-
hoz kell vezetnie.

A megalapozott insightok Uj Uzleti lehe-
téségekhez vezetnek, és segitik az adott
marka megfelel® pozicionalasat és/vagy
penetracidjanak novelését. Ezek a fel-
ismerések a mar meglévé adatok emberi
intelligencian alapulé metaanalizisébdl
is szarmazhatnak, ugyanakkor tovabbi
adatfolyamok becsatornazasaval (eladasi,
disztribuciés, bolti merchandising ada-
tok, vasarloi utvonalak stb.) fejlett gépi
adatelemzéssel is |étrehozhatdak.

Ennek megfeleld mikddéséhez azon-
ban szikség van a cégeknél dolgozd
digitalis elemzdk, szamitdgépes és adat-
tudomannyal, fogyasztéi kutatésokkal

és marketinggel foglalkozo kollégak
munkajanak dsszehangoldsara. Az Ipsos
rendelkezik olyan kvalitativ, illetve kvan-
titativ adatelemzési, adattudomanyi,
marketingmodellezési képességekkel,
melyek segitségével kiépithetd egy ilyen
Osszetett insightgenerdld rendszer.

3. A fogyasztdi insightok megfelel6
szintl aktivélasa és az ebbdl szarmazé
tanulsagok visszacsatoldsa

A folyamatos tanulds szempontjabol el-
engedhetetlen a fogyasztdi insightok
megfeleld szint( aktivalasa és az ebbdl
szarmazo eredmények és tanulsagok
visszacsatoldsa a fogyasztoi adatplat-
formrendszerbe.

Gyors visszacsatolasi folyamatra van
szUikség a tervezés-tesztelés-tanulsagok
folyamatos nyomon kovetésére. Megfe-
lelé modon alkalmazva, ez novelni fogja
a szervezet tanuldsi képességét.

Egy holland telekommunikacios cég au-
tomatizalt modon keresi azokat a jeleket,
amelyek a szolgaltatovaltds tervezésére
utalnak, olyan marketingkampanyok ki-
dolgozéaséval egyutt, melyek kifejezetten
azilyen Ggyfelek megtartéasat célozzak.
A kampdanyeredményeket pedig vissza-
csatoljak — ezzel is kozelebb kertlve egy
tudatos fogyasztdi rendszer kiépitéséhez.

Lathatd, hogy néhany véllalat és ipardg
élen jar a tudatos fogyasztdi rendszerek
kiépitésében — melynek elényeit is ha-
marabb fogjak élvezni.

Azonositottunk néhany kritikus sikerté-
nyezét egy ilyen rendszer kiépitéséhez,
de ezek természetesen nem teljeskorlek.

1. Az insightok feltdrasa és gondoza-
sa lehetéség szerint egy vezetéhodz
kell hogy tartozzon. Ez biztositja
a folyamatos mindséget és leegysze-
rdsfti az insightok aktivalasat profita-
bilis marketingtevékenységeken ke-
resztdl.

2. A feltért insightoknak dtfogdaknak, ho-
lisztikusaknak kell lennitik, biztositva,
hogy minden rendelkezésre all6 adatot
felhaszndlva, azokat integralva sziles-
senek meg. Ehhez a digitalis elemzék,
szamitogépes és adattudomannyal, fo-
gyasztéi kutatasokkal és marketinggel
foglalkozo kollégak munkajanak dssze-
hangolésara van sziikség.

3. Aziinsightok manudlis, kvalitativ mé-
don t6rténd gondozasa mindig fontos

lesz. Ugyanakkor az automatizalt ada-
tok vildgaban, ma mar a digitdlis elem-
zés és az adattudomany is feltarhat
fontos insightokat.

4. A fogyasztéi adatok gyUjtésének és az
insightok feltarasasanak folyamatos-
nak, automatizaltnak kell lennie. Olyan
adatstratégiara és architektlrara van
szUkség, amely lehetévé teszi a tobb
forrdsbol szarmazd nagy mennyiségu
fogyasztoi adat egy platformba vald
integraldsat és menedzselését, illetve
az adatok validalasat is.

5. A komplexitas csdkkentésére olyan
tudatos fogyasztokodzpontu rendsze-
rek kiépitésére van sziikség, melyeket
kevés, jol kivélasztott kllsé partnercég
menedzsel. /

Today, when the world is trans-
forming at breakneck speed
and it is increasingly difficult to
predict market changes and
consumer behaviour, more

and more companies use a
conscious consumer-centric
strategic approach. Such
approaches are built on under-
standing consumer behaviour
and developing products and
services based on this insight.
Companies utilise various
strategies for understanding
their customers better, e.g.
collecting large amounts of
data, gathering information
from market surveys, making
personalised offers in digital
channels, etc. However, if used
separately, these strategies don't
make it possible to establish a
consumer-centric organisation.
Instead of this, our company
offers a comprehensive strategic
solution that relies on the latest
results of neuroscience and on
processing large quantities of
data.

We have developed a system

- based on world-famous
neuroscientist Dr Giulio Tononi’s
integrated information theory —
that can improve the consumer
consciousness of a company,
called Corporate Consumer
Consciousness Framework.

DrTononi’s system relies on
three elements, based on which
acompany with a high level of
consumer consciousness must
meet three criteria:

1. Access to information on
consumers and connecting
these pieces of information
There is no consumer conscious-
ness without data on consumers,

competitors, markets, trends,
sales, online and offline shopper
behaviour, customer relationship
management (CRM) and brands.
Companies need data strategy
and architecture that make it
possible for them to integrate
large volumes of multi-source
data into a single platform, and
to manage and validate this

set of data. Ipsos has developed
a system for this: Marketing
Management Analytics (MMA)
is a digital platform that can
perform these tasks (learn more
at https: mma.com/solutions/).
2. A consumer data platform
from which new insights can
be created with the neces-
sary analytic capabilities
Having integrated data isn't
enough in itself for achieving
consumer consciousness at
acompany. According to the
Integrated Information Theory,
only a conscious network can
generate new information. An
insight is basically fundamental
truth about brands, products or
services, which is characteristic
of actual consumer groups, and
by knowing and utilising this
insight a company can gain
competitive advantage in the
market. These insights can come
from the human intelligence
based meta-analysis of existing
data, but they can also be gen-
erated by advanced computer
assisted data analysis. This can
only be done if the work of
digital analysts, computer and
data science experts, consumer
researches and marketing spe-
cialists are connected at a com-
pany. Ipsos can help in building
a complex system like this.

3. Activating consumer
insights and providing

feedback on these for the
consumer data platform
system

Building an integrated data
strategy and uncovering new
consumer insights isn't always
enough. Activating consumer
insights and providing feedback
on the results and consequences
for the consumer data plat-
form system is also essential

in the learning process. Rapid
feedback is needed to monitor
the planning, the testing and
the drawing of conclusions at all
times. If used the right way, this
will improve the learning ability
of the organisation.

In the following you can read
five basic criteria that must

be met if one wants to build a
successful system.

1. Uncovering insights requires
special skills — taking care
about these and managing the
insights should be the responsi-
bility of the same manager.

2. The uncovered insights need
to be comprehensive and
holistic, ensuring that they are
created by integrating every
piece of data available.

3. Managing insights manually
in a qualitative way will always
be an important skill, but
today digital analysis and data
science are also key.

4. Collecting consumer data
and uncovering insights
shouldn’t be done in an ad hoc
fashion. 5. In order to reduce
complexity, such conscious
consumer-centric systems must
be built that are managed by
a few, well-chosen external
partners. ./

A\\

2021/5 Jrade

magazin

81




744444

EiEsrelgelelal innovAciok

Toreﬂen fej Iodes

Idén aprilis 1-t6l Uj vezérigazgatdja van a Bonafarm
stratégiai partnereként mikodd Hungerit Zrt.-nek.
Volosinovszki Janos a Nadudvari Elelmiszer Kft. igyvezetdi
és kereskedelmi igazgatoi székébdl érkezett a hazai
baromfi-feldolgozds egyik legnagyobb tradicioju piaci
szerepldjéhez, hogy immar az 6 vezetésével valdsuljanak
meg a tervezett stratégiai és beruhdzdsi elképzelések.

ﬁ feldolgozas terén, hiszen évekig dolgo-
zott a Hajdu-Bétnél, majd a Meridn Oros-
hdza Zrt.-nél, most viszont a Nddudvari
Elelmiszer Kft.-bél igazolt dt a Hungerit
Zrt.-hez. Hogyan vezetett onnan ide az (t?
- A Nadudvari Elelmiszer Kft. az ott toltott
idém alatt teljesen ,kész lett" a stratégiai
beruhdzasok lezarultak, a marka nagyon
jol mukadik, kivalo eredményekkel zartuk
az utobbi éveket. Végére értem a munka-
nak, s éppen ekkor kaptam a meghivast

a Hungerit élére. Szamomra kordbbi ,ba-
romfisként” mindig a Hungerit volt az eta-
lon az innovécidk miatt, igy nagy éréom-
mel fogadtam el a lehet6séget, és komoly
kihivasként tekintek arra, hogy én legyek a
cég vezetdje. Az is motivald volt szamom-
ra, hogy a Valdor termékek fejlesztésében
én is részt vettem 2000 koril, most pedig
ez a marka mar a Hungerithez tartozik.
&R - Uj vezetSként hogyan értékelia
2020-as évet a Hungerit Zrt.-nél?

- A pandémia atirta az életlinket és az
élelmiszeripari trendeket is. A forgalmi
adatok alapjan a masodik hullam mar
nem hozott drasztikus forgalomkilengést,
és Q4-re, valamint 2021 Ql-re normaliza-
l6dott a ndvekedési item. A feldolgozott
hus kategoridban két szamjegyl ndveke-
dés volt tapasztalhato, killéndsen igaz ez
a kényelmi kategdriara. A csatornaadato-
kat elemezve egyértelmUen kijelenthetd,
hogy mind a hazai, mind a nemzetkozi
horeca szektor téredékét teljesiti csupan
a kordbbi éveknek. Szamunkra a COVID
mellett hosszd tavon az évrél évre fel-
bukkano, elsésorban félintenziv tartasban
nevelt vizi szarnyasokat sujté baromfi-inf-
luenza jelenti a legnagyobb veszélyt.
2020-ban a viziszarnyas-alapanyagbazi-
sunk tobb mint 30%-4t, és ezzel a terve-
zett arbevétellink 15%-at veszitettik el.

strateglaval tervez a Hungerit Zrt.-nél?

— A hosszU tavy, stratégiailag kiemelt
fontossagu beruhdzasok kézott szere-
pel a jelenlegi viziszarnyas-feldolgozo
vonal rekonstrukcioja, egy Uj csirkefel-
dolgozd megépitése és a vagohidak
termeltetési hatterét biztosito allattartd
telepek korszerUsitése, valamint léte-
sitése is. Az ehhez szlikséges beruha-
zasi tervezések folyamatban vannak.

A rovid tavu elképzelések kidolgozasa
mar februdr elején elkezd6dott egy
tobb lépésbdl ll6 stratégiaalkotasi fo-
lyamattal, ez a ,Hungerit 3 éves stra-
tégia projekt”. A folyamat a barom-
fi-dgazatunk mindhdrom terlletére a
csirke- és viziszérnyas-feldolgozasra,
valamint a kényelmi termékekre is ki-
terjed. A legfontosabb feladatunk, hogy
a Hungerit toretlendl fejlédjon, és a ma-
gyar baromfiipar legsikeresebb vallalata
legyen.

- Milyen jelen-
leg a Valdor mdrka

Volosinovszki

. Jdnos
?
helyzefe apiacon? Lo« ioargato
— A mérka kom- Hungerit

munikacidintenzitdsa, az innovaciok és

a piaci jelenlét az utdbbi években csok-
kent, emiatt negativ tendenciat mutat

a brandforgalom. Ezért kollégdimmal a
Valdor marketingstratégidjat felllvizsgal-

juk — célunk a mérka épitése. A Hungerit

30 évvel ezeltt, 1990-ben az orszag-
ban elséként jelent meg a piacon a pa-
nirozott termékekkel, és 15 éve Valdor
markanév alatt gyartott csirkealapu pa-
nirozott termékeink a fogyasztoi vissza-

jelzések alapjan a prémium kategoriaba

tartoznak, igy van mire alapozni. Tobb
novekedési projekt is folyamatban van.
Elkezd6dott a panirozott portfélié kate-
gorizalasa és a differencidlt dizajn kiala-
kitasa, ennek keretében tobb Uj termék
fejlesztése és a csomagolas arculatfrissi-
tése. Célunk a teljes baromfi-integraciot
feloleld tevékenységlnk kommunikaldsa
mint hozzdadott érték a fogyasztok bi-
zalma érdekében. Nemcsak a panirozott
kategoridra, hanem az integracionkban
eléallitott teljes csirke- és kacsaportfolio-
ra szeretnénk kiterjeszteni a Valdor mar-
kanevet. Terveink kozott stratégiai cél a
hozzdadott értéket tartalmazo termék-
kategoridk aranyanak novelése. (x)

Hungerit Zrt’s new CEO - Uninterrupted progress

From 1 April Jdnos Volosinszki is
Hungerit Zrts new CEQ. The com-
pany is one of the biggest poultry
processors in Hungary and a
strategic partner of Bonafarm.
T.M.: = You have many years of
experience in poultry processing,
as you used to work at Hajdu-Bét,
Meridn Oroshdza Zrt. and Nddud-
vari Elelmiszer Kft. What was the
path that led to Hungerit Zrt.?

- When | got the call from
Hungerit, everything was ready’
at Nddudvari Elelmiszer Kft.: the
strategic investment projects
have been completed and the
brand is thriving. For me Hungerit
has always been a role model be-
cause of its innovation work, so |
was glad to accept the job offer.
T.M.: = As the new executive
how do you rate the year 2020
for Hungerit Zrt.?

— The pandemic rewrote both
our lives and food industry
trends. However, by Q4 2020 and
Q12021 the growth rate returned
to the normal level. Processed
meat sales were growing by
double-digit numbers. Unfortu-
nately the performance of both
the Hungarian and the interna-
tional HoReCa sector is far below
the level of former years.

T.M.: = What are your short- and
long-term plans at Hungerit
Zrt.?

— Long-term plans include the
modernisation of the present
waterfowl processing line, build-
ing a new chicken processing
facility, and modernising and
building breeding farms. As four
our short-term plans, in early
February we started implement-
ing the ‘Hungerit 3-year strategic

project’, which covers chicken
and waterfowl processing, plus
convenience products.

T.M.: = What is the situation of
the Valdor brand in the market?
—In recent years the intensity
of brand communication,
innovation work and market
presence have dropped, which
led to a negative sales trend.

We are going to review Valdor's
marketing strategy — the
objective is to build the brand.
Breaded chicken products
bearing the Valdor brand name
— these have been manufac-
tured for 15 years — represent the
premium category in consumer
perception. We have a firm basis
to build on and currently we are
developing new products, plus
many of them will also receive a
new packaging design. (x)
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A Trade maoazin 0jra Vajon kik, mely termékek,
versenyt hirdet s1019aItatasok vagy vallalatok

lehetnek 2021-ben

- 60V fenntarthatobb a fenntarthatdsag
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jovoert! szimbalumai?

szimboluma

Szalljon versenyhe On is:

A sajit nevéten, vagy Kollégajat, ismerset Palyazati kategariak:
ajanlva, amennyiben masokhoz képest aly- N A nQ- |/
emelke tevéensiget ot szemely; termek/szolgaltatas; vallalat
ot £ Ko IVELELETTEIes sorientese Palyazat targyanak bevezetése, megjelenése:

2019. oktober 1. — 2020. december 31.
Palyazat benyijtasi hatdrideje: 2021. majus 15.

I ha olyan termeke, szolgaltatasa,
markaja van, amely részben vagy
egészben dokumentaltan fenntarthato,

Kornyezetkiméld; Nevezési dij: 99 000 Ft-afa

A amennyinen az a vallalat, ahol On dolgozik, 2luaati folt e a0 nnling i ™
villaldsai Soran mikodésében vagy a Palyazatifeltetelek, azelbiralas menetg es online jelentkezes:
gyartasi folyamataban, az alkaimazott www.fenntarthatosagszimboluma.hu
technoldgidban, kiilonbozo fejlesztések
alkalmazasaval kisebb karbonlabnyomot Dijatado:
hagy, vagyis kevéshé terheli a kirnyezetet, Business Davs 2021 kunferencian

hogy elnyerhesse a

JFenntarthatdsag szimbaluma 2021”
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Inno d'Or

ﬁ z idei megmeéret-
tetésbdl 31 olyan birnak.
palyazat kerdlt ki
gybztesként, a magas sza-
mu szakmai zsUri 3 fordulds
birdlata alapjan, amelyek
piaci bevezetése 2020. janu-
ar 1. és 2020. december 31.
kozott zajlottak, és a sajat
kategoridjukban meghata-

rozé Ujdonsagtartalommal

A palydzatokban bemutatott
Ujdonsagok értékelését ot
szempont (innovacio, trend,
piaci elény, idészakos ered-
mény, piaci esély) alapjan vé-
gezte a szakmai zsUri, majd
pedig azoknal a termékek-
nél, ahol ez lehetséges vol,

- BEv Innovacioja 20217
MegszUlettek a
verseny eredmenyei

A Trade magazin dltal életre hivott Uj verseny célja, hogy
évrél évre olyan értékteremtd innovdciokat jutalmazzon,
amelyek meghatdarozhatd vasdarloéi, fogyasztdi igényre
nyujtanak megolddst, valamely nevesithetd trendbe
illenek, vagy egy meglévéd, meghatdrozhatd igénybdl
inspiralddott fejlesztés eredményei.

vany is.

érzékszervi birdlatra is sor
kerdlt. A palyazatok élelmi-
szer, ital, vegyi aru, szolgalta-
tas, technoldgia, csomagolés
fékategoridkban érkeztek,
kozttk mind gyartdi, mind
kereskedelmi markaként,
célcsoportot tekintve volt
kozottik B2B és B2C bead-

Azok a palydzatok, amelyek
megfelelen teljesitettek, jo-
gosultta valtak az ,Inno d'Or
- Bv Innovacidja 2021" cimre.
A dijdtaddsra mdjus 27-én ke-
riil sor.

A nyerteseknek a szakmai
Zs(iri nevében is gratuld-
lunk!

Results of the ‘Inno d’Or - Innovation of the Year 20217 competition announced

With the new competition, organiser Trade mag-
azin seeks to reward value-creating innovations
year after year, which satisfy relevant consumer
needs, fit into existing trends or have been inspired
by actual consumer demand.

In this year's competition 31 entries were an-
nounced as winners, based on the 3-round evalua-
tion of the jury — which consisted of many experts.
Those products were eligible that entered the
market between 1 January 2020 and 31 December

BEI
VEGAN CHEESE ALTERNA AT

GOUDAFLAVOUR | s

VEGAN CHEESE ALTERNATIVE
GOUDA FLAVOUR
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2020, and represent relevant innovation in their
own categories.

Evaluation criteria for the competition entries were
the following: innovation, trends, market advantage,
performance since the launch, market opportuni-
ties. The jury of experts evaluated the innovative
products analysing these factors, plus there was also
sensory evaluation in the case of those products
where it was possible. Innovative products compet-
ed in the food, drink, drug, services, technology and

Sacfich,

0008 Fy gy

an
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packaging main categories, both manufacturer and
consumer brands; as regards their target groups,
some of them were B2B products and there were B2C
entries too.

Those competition entries that performed well
enough won the ‘Inno d'Or — Innovation of the
Year 2021'title.

The award ceremony will be held on 27 May.
Congratulations to the winners — on behalf of
the jury too!

o\edoRt
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GMO | GLUTEN | SOY | PRESERVATIVES | DAIRY FREE
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Az ,Inno d’Or - Ev Innovdcidja 20217 verseny nyertesei: / ‘inno d'or - Innovation of the Year 2021 competition winners:

Danone Magyarorszag Kft.
Danone Alpro Kékuszgurt termékcsaldd,
koékuszalapu termék joghurtkultaraval,
anandész, natdr, malnas izben

Fokategérial. /1. /1Il.:
Elelmiszer / Gyartoi mérka / B2C (fogyasztoi)

Anjuna Ice Pops Kft.
Anjuna Ice Pops jégkrém termékcsalad

Fékategéria l. /11. / lll.:
Elelmiszer / Gyértoi mérka / B2C (fogyasztoi)

Auchan Magyarorszag Kft.
Martontej termékek

Az Auchan prémium sajat markas
termékcsaladja

Fékategorial. /1. /1ll.:
Elelmiszer / Kereskedelmi marka / B2C (fogyasztoi)

Delivery Hero Dmart Hungary Kft.
NetPincér Market és Q-commerce

30 percen beliili kiszallitas

Fokategérial. /1. /1l.: %} O
Szolgéltatas / Kereskedelmi marka / B2C (fogyasztoi) v &4 -

Bizerba Mérleg Hungaria Kft.
Bizerba SuperSmart validaciés
és veszteségcsokkenté megoldas

Fékategéria l. /11. /1ll.:
Technoldgia / Gyartoi marka / B2B (vallalati, ipari,
nagykereskedelmi)

Foody Product Kft.
Mentes chips termékcsalad

Foékategérial./Il. /1ll.:
Elelmiszer / Gyartéi marka / B2C (fogyasztoi)

Bizerba Mérleg Hungaria Kft.

Olyan aruhdzi szint( talcas csomagolégép,
amellyel vdkuum (SKIN) és véd6gaz (MAP)
technolégia is alkalmazhat6 a termék
eltarthatésaganak novelésére

Fékategdria I/ Il. / ll.: Technoldgia / Gyartéi marka
/ B2B (véllalati, ipari, nagykereskedelmi)

FreeFrom Hungary Kft.
Glulu’s Free From gluténmentes
gyorsfagyasztott pékaru termékcsalad

Fokategérial. /1. /1Il.:
Elelmiszer / Gyartdi marka / B2C (fogyasztoi)

Gallfood Kft.
Stisd és Kész! Rollbratent Toltott pulykacomb
és pulykamell termékcsalad

Foékategérial./Il. /1ll.:
Elelmiszer / Gyértéi mérka / B2C (fogyasztoi)

Cerbona Elelmiszergyarté Kft.
Cerbona Selection termékcsalad

Fékategorial. /1. /1ll.:
Elelmiszer / Gyartoi mérka / B2C (fogyasztoi)

COOP Szolnok Zrt. és

Aba-Novak Agdra Kulturalis Kozpont
A gazdasag és kultura 6sszefogasa

a helyi termékek piacéért

Fokategorial. /11 /1ll.:
Szolgéltatas / Kereskedelmi marka / B2C (fogyasztoi)

Hamé Hungaria Kft. 8
Hamé Veggie z6ldségpastétom termékcsalad il

Fokategérial./Il. /1Il.:
Elelmiszer / Gyértoi mérka / B2C (fogyaszto)

PN

cerbona

553
Cerbona Selection
muzliszeletek,
négy ellenallhatatlan
desszert izben

Egy szelet
kényezteté finomsag!

.

Cerbona Elelmiszergyarté Kft.
cerbona.com



https://cerbona.com/
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K&K Family Kft

K&K Family 5 perc alatt termékcsalad:

« Grill camembert sajtos salétatal figedzsemmel

« Fustolt grill mozzarellas salétatal mediterrén dresszinggel

+ Z6ldségspagetti pikans paradicsomszosszal és pecorino sajttal
Fokategérial. /1. /1Il.:

Elelmiszer / Gyartéi marka / B2C (fogyasztdi)

SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft.
SPAR Avokadd, gyorsfagyasztott,
elére hamozott, kockazott

Fékategoria l. /11. /1l
Elelmiszer / Kereskedelmi marka / B2C (fogyaszti)

Nébar Kft.
Nébar NaturPro lapkenyér termékcsalad

Foékategérial. /1. /1ll.:
Elelmiszer / Gyartéi marka / B2C (fogyasztoi)

SZEGA Camembert Kft.
VEGART - Cream like Mascarpone

Foékategérial. /1. /1Il.:
Elelmiszer / Gyartéi marka / B2C (fogyasztoi)

Nestlé Hungaria Kft.
Nesquik kakads zabital

Fékategoria l. /11. /1l.:
Ital / Gyartéi marka / B2C (fogyasztoi)

Tamasi-Hus Kft.
Gierlinger Premium bacon kocka
négykamras csomagolasban

Fokategérial./Il. /lIl.:
Csomagolas / Gyartoi marka / B2C (fogyasztoi)

Papai Hus Kft.
Pépai Izek vegan termékcsalad

Fokategérial. /1. /1ll.:
Elelmiszer / Gyartéi marka / B2C (fogyasztdi)
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Viwa Product Europa Kft.
Viwa-+Herbs vitaminviz gyégyndvényekkel
termékcsalad

Fokategéria l./I1. /1Il.:
[tal / Gyértéi marka / B2C (fogyasztoi)
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Pécsi Sorfozde Zrt.
Pécsi Prémium Bio Gluténmentes Lager sor

Fokategérial./Il. /lll.:
Ital / Gyartoi mérka / B2C (fogyasztéi)
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Wanzl Magyarorszag Kft.
Tomra R1 multi feed automata, betétdijas PET
és fémdobozok visszagy(jtésére

Fokategérial./Il. /1Il.:
Technolodgia / Gyartéi marka / B2B (vallalati, ipari,
nagykereskedelmi)

Questill Kft.
Superstraw — IDD és EDD - ehetd szivoszal

Fokategoria l. /1. /1Il.:
Elelmiszer / Gyértoi mérka / B2C (fogyasztoi)

Wanzl Magyarorszag Kft.

Mobile Store

Fokategéria l. /1. /1ll.:

Technoldgia / Gyartéi marka / B2B (vallalati, ipari,
nagykereskedelmi)

Renew Technologies Hungary Kft.
Szerves hulladékbdl hatékony,
korforgasos tisztitoszer — CYCLE termékcsalad

Fokategérial./Il. /1Il.:
Veegyi aru / Gyartdi mérka / B2C (fogyasztdi)

Wanzl Magyarorszag Kft.
Salsa Eco kornyezetbarat bevésarlokocsi

Fékategoria l. /11. /1l.:
Technolodgia / Gyartéi marka / B2B (vallalati, ipari,
nagykereskedelmi)

SIO-ECKES Kft. - Member of

Eckes-Granini Group
hohes C 100%-os h(itétt juice termékcsaldd, narancs
(gytimélcshussal), narancs-mangé és ananasz

Fokategérial./Il. /1Il.:
[tal / Gyértoi marka / B2C (fogyasztoi)

Yuva Kft.
FruttaMax SORP, radler szérp termékcsalad

Fokategérial./I1. /1Il.:
Ital / Gyartdi mérka / B2B (véllalati, ipari,
nagykereskedelmi)

SIO-ECKES Kft. - Member of
Eckes-Granini Group
Si6 Frissité Zold Kiwi Smoothie

Fékategoria l. /11. /1l.:
Ital / Gyartéi marka / B2C (fogyasztoi)

Yuva Kft.

FruttaMax Bubble12 Citromos zold tea izl
gylmolcsszorp

Fokategérial. /1. /1l.:

Ital / Gyértoi mérka / B2B (vallalati, ipari,
nagykereskedelmi)

SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft.
SPAR Szafi free bagett,levarrt” papirtasakban

Foékategérial./Il. /1Il.:
Elelmiszer / Kereskedelmi mérka / B2C (fogyasztoi)
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The competition continues next year: those innovations are eligible
forentry which were launched in 2021 - visit www.evinnovacioja.hu.
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reflektorban

A 2020-as év nagyon sok kihivas elé allitotta a
vilagot, és erre valaszul olyan megoldasok sziilettek,
melyek mindinkabb az Gjonnan keletkezett fogyasz-
toi igényeket igyekeznek kiszolgalni.

Tgy jott létre a Gallfoodnal a SUSD ES KESZ!
termékesalad, mely a napokban elnyerte a
»Inno d’Or — Ev Innovaciéja” versenyén, Elelmi-
szer kategoriaban, az Ev innovacidja dijat.

Jaszvari Péter, a Gallfood Kft. kereskedelmi
és marketingigazgatoja szerint: ,Ez a dij a leg-
nagyobb részben a tudatos, piaci igenyekre
reagalé termékfejlesztés és a részleteiben is
kidolgozott, tobblépesés kommunikacios  és
kereskedelmi bevezetés gyiimolese. Felgytirtiik
az ingujjunkat és nekiestunk a termékfejlesztési
csapattal, hogy a leg-
jobb egészsé%’es alapa-
nyagokbdl valami olyan
prémium minGséget al-
kossunk, ami barmelyik
ebédlGasztalon megallja
a helyét. Nekiink fon-
tos, hogy a fogyasztoink
érezzék a gondossagot a
termékeinkbdl. Mi csak
igy tudjuk elképzelni a
»Legylink jol, Egyiink
o

Kadar Péter, a Gallfood Kft. iigyvezetdje elmond-
ta, hogy: ,,Az elmilt évi »mélyrepiilési csapdabol«
szamunkra egyetlen kivezetd Gt volt, az, hogy csak
el6re figyeljiink és ne vessziink bele a sirankozasba
a jelenlegi helyzet miatt. Mi emellett tettiik le a
voksunkat, mert gy gondoljuk, hogy csak az visz
benniinket eldre, ha folyamatosan fejlesztiink
és figyelemmel kisérjiik a fogyasztoi igényeket.
Ebben a gondolatban Péterrel nagyon jol egymasra
talaltunk, és ezen célok mentén keriilt fejlesztésre

majd bevezetésre 2020 Q4-ben ez a kényelmi ter-
mékesalad. J6 volt nézni azt a lelkesedést, amellyel
forgattak a kampany részeként elkésziilt kisfilme-
ket, amellyel azt igyeksziink bemutatni, hogy
mennyi  felhasznalasi
modot és csaladi hely-
zetet tud kiszolgalni ez
az egyszerd” termék.
Biiszke vagyok, hogy
az elismerés kiviilrdl is
megérkezett, igy mar
minden oldalrol iga-
zolva latom a hossza
tavi, eléremutatd, inno-
vativ stratégiank megté-
riilését?

»Hogy a Gallfood Pulykahiisos Receptverseny
kampanyunkrol mar ne is beszéljiink, teszi hozza
Jaszvari Péter. Epp most kaptam meg az ered-
ményeket, amibdl jol latszik, hogy nemesak névleg
figyeliink a fogyasztéinkra, hanem ténylegesen az
6 véleményiik a mérvado, hiszen a legjobb nyertes
receptjeikb6l forgattuk le a videokat, melyek
hét  szamjegyld megtekintési szamokat pro-
dukaltak. Hihetetlen boldogsagot okoz, hogy
jol Iottiik be a marketingstratégiankat azzal,
hogy egyre inkibb nyitottunk a B2C felé,
és markaismertséget értink el az egy évvel
ezel6tt még brand awarenessben nem is létezd
termékeink szamara?” Ezzel magunkat és a part-
nereinket is segitjiik, hogy a fogyaszt6i vasarloi
kosarba visszatérjen a pulykahus.

A Gallfood Kft. hazank 150 éve fennallé pulyka-
vagohidja és feldolgozoja. Evi 30.000 tonnas
atlagos vagokapacitasaval jelentGs szerepet jatszik
a hazai piac ellatasaban és szignifikans szerepls a
magyar elelmiszer-export6rok kozott is.
Informacio: facebook.com/Gallfood
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Szabadtéri jatékok

A jo id6 bekdszdntével idén is elékerilnek a grillsutdk,

és - még ha szabdlyozott keretek kdzott is - kezdddhet

a sUtés-fézés a racsok folott. A kereskeddk a berendelt
mennyiségek alapjdn erdsebb szezonra szamitanak az
amugy sem gyenge tavalyindl, a grillkészitmények és -sajtok
forgalmazoi pedig egyre vdltozatosabb izekkel, kényelmesebb
és feltindbb kiszerelésekkel tdmogatjak ebbéli torekvéseiket.

Szerz6: Szalai Ldszld

ilyen lesz az idei grillszezon? Erre
I\/| a kérdésre aprilis eleji lapzartank-

kor még nem lehet megnyug-
taté modon valaszolni. Mig ez kordbban
leginkdbb az idgjarastol fliggott, most
olyan tényezéktdl is, mint a jarvanyhely-
zet alakuldsa, az eddigi szigoru szabalyok
enyhitésének Uteme és tarthatdsaga,
vagy hogy a vendéglatdegységek med-
dig lesznek még zarva.
— A partnereink altal elérejelzett mennyi-
ségek a grillezés idei véarhato erésodését
mutatjak: rendre kdzel 30%-kal maga-
sabbak, mint a tavalyi évben — mond-
ja Zab Géabor, a Kometa 99 Zrt. belfoldi
készitményértékesitési igazgatdja. — Ha
esetleg az éttermek tovabbra is zarva ma-
radnak, akkor kevés alternativdja lesz a 10
f6 alatti csaladi/barati grillezésnek.

KUlénleges izek, kreativ
tdmogatds

A Kometanal ugy latjak, hogy a magyar
fogyasztok nagyon kedvelik az Gjdonsa-
gokat. Szeretnek kisérletezgetni, ami fo-
kozottan igaz a gyakran kulénleges pilla-
natokhoz kapcsolddo grillezésekre.

— A tavalyi évben sikeresen megujitott
grillvélasztékunkbdl egyértelmden a kis-
sé csipds Jalapeno paprikas grill viszi a
primet — arulja el Zab Gabor. — Az idei év
Ujdonsaga a Kometa inyenc Paradicso-
mos — Mozzarellas grillkolbdsz lesz. Ez a
termék azért is kiilonleges, mert a moz-
zarelladarabok a sutés kovetkeztében
olvadasnak indulnak, és atitatjdk az egész
kolbaszt, pazar izélményekkel meglepve
a fogyasztojat.

Mivel véleményik szerint a grilltermékek
esetében a markadontés javarészt impul-
ziv, ezért a grillszortimentjiket partne-
reiknél intenziven akciozni fogjék, hitott
masodlagos kihelyezésekkel megtdmo-
gatva. Emellett online kampénnyal és a
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kozdsségi médidban is nagyon kreativ
Uzenetekkel célozzak majd meg az erre
fogékony célkdzonséget.

- Ezenkivil a rengeteg Kometa-termék
mellett a teljes grillszortimentink részt
vesz az aprilis 12-én elindult, hosszu ta-
vU Kometa Klub
hiségpromaci-
onkban, amely so-
ran tavasszal egy
Toyota GHR hybrid
személygépko-

csi, illetve értékes
Samsung napi és
heti nyeremények
varnak a szerencsé-
sekre — emeli ki az
igazgato.

A promdcié tgy mikodik, hogy a Kometa
érintett termékeinek megvésarlasaval és
az ott biztonsdgosan elhelyezett egyedi
QR-koéd beolvasasaval pontokat gyUjt-
hetnek a fogyasztok, amelyeket egyedi
Kometa Klub ajandékokra valthatnak be.
Nem kell a blokkokat hetekig megérizni,
nem kell AP-kédokat begépelni — a Ko-
meta Klub telefonos fellletén is gyUjthe-
ték a pontok, az ajandékokat pedig kipos-
tdzzék a bevaltd jatékosoknak.
Erdekesség, hogy a promacioé majus 31-ei
zarasaval a programnak nem lesz vége.

A jatékosok gyjtott pontszamai meg-
maradnak, tovabbi vasarlasokkal és fel-
toltésekkel ndvelhetik ezt, a bevaltas is
folyamatos lesz. Es a méajus végéig tartd
bevezett idészakot kdvetden a bevaltha-
t6 ajandékok mellett tovabbra is valtoza-
tos és vonzo nyereményekkel készilnek
a Kometéndl, tudjuk meg Zab Gébortdl.

Zab Gdbor
belfoldi készitmény-
értékesitési igazgato
Kometa 99

Szeletelt frissesség

Egyre népszerlibb a grillezés, igy a Pick
Szegednél is ehhez igazodva igyekez-
nek a fogyasztoi igényeket széles kdrben

kielégiteni. A PICK Friss hus valasztéka
segitségével a mindennapokban is kony-
nyedén elkészithetdk — akdr szabad tU-
z0n, akdr serpenyében — és élvezhetdk a
mindségi fogadsok.

— Termékeink népszerliségét a folyama-
tosan novekvd kereslet igazolja - éllapitja
meg Géger Gyopdr, a PICK Szeged Zrt. ju-
nior brand managere. — A PICK Friss hus
portéfélidjdban az egyik legkedveltebb
grillhustipus a sertéstarja, kdnnyU elkészit-
hetésége miatt. Mivel szeletekként cso-
magoljék, az elékésziletekre szant idd is
lerdvidithetd. Sttéskor a szeletek nem sza-
radnak ki, igy tokéletes fogds vélhat bels-
IUk. A tarja akkor is izletes marad, ha frissen
fliszerezve sutjuk, bar pardzs felett nehéz
beldle szaftos ételt késziteni, ezért ilyenkor
jobb, ha valamilyen nedves pacot haszna-
lunk. De a BBQ izek szerelmesei a szintén
elére szeletelt PICK sertésoldalasbol is iga-
zan inycsiklandé ételeket készithetnek.

Magas mindség a kereskedelmi
markdk kézoétt is
A Wiesbauer-
Dunahus dremelés-
sel volt kénytelen
indftani a tavalyi
szezont, ennek el-
lenére kimagas-

|6an zart a végén:
mennyiségileg 31,
értékben 56%-kal
nott a belfoldi érté-
kesitése.

— Evrél évre folyamatosan novekszik az
igény partnereink részérél a sajat mar-
kas grilltermékek irdnt — konstatélja Kazai
Zsolt, a Wiesbauer-Dunahus Kft. értéke-
sitési vezetdje. — Egyik partnerlink szinte
teljesen kivaltotta a brand grillterméke-
ket sajat markéra. A Wiesbauer 4ltal gyar-
tott 15-féle sajat markas grilltermékkel
megdupldztuk a forgalmat.

A cég folyamatosan béviti grillvalaszté-
kat. Tavaly a virsliszezonban mutatta be
pulykdbol készult virslitermékeit, ame-
lyek nem alacsony minéségu szepara-
tor husbol, hanem valddi pulyka also és
fels6 combbdl, valamint szarnytéfilébdl
készilnek. Griller szortimentjét, amely
fUszerezett, dardlt husrudakat foglal ma-
gaba, idén 3 (j izzel bévitette: gombas
griller 200 g, sajtos-chilis griller 200 g és

Kazai Zsolt
értékesitési vezetd
Wiesbauer-Dunahus
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Az Uj Mizo grillsajtokkal percek alatt keszrtheto
el az izletes, nyari ebéd vagy vacsora. »-
Natur és zoldfiszeres vdltozatban, 4 és 6 szeletes
kiszerelésben keriilnek a csomagoldsba.

A kivdlé mindségi, GMO-mentes
PICK Friss husok tokéletes alapanyagként
szolgdlnak grillezéskor is.

FELEKE

Dulle : PICKOLINO Virsli csirkehusbdl
ool megujult csomagoldsban is finom!
a grillszezonra. SN
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az ananasz és sajt felhasznalasaval készu-
|6 Hawaii griller 200 g.

Party Mini Mix 300 g termékuk 3-féle
grillkolbaszbal all: fehér grillkolbasz, saj-
tos grillkolbasz és debreceni kolbasz,
mindharom juhbélbe toltve.

— A tavalyi évben mar forgalmaztuk
Ausztridban a terméket, ahol a grillsze-
zonban 125 ezer darab fogyott. Bizunk
benne, hogy a hazai piacon is hasonld
sikereket ér el — jegyzi meg Kazai Zsolt.
Mivel grillkategdridban a promocios ér-
tékesités ardnya 70% feletti, a cég akciok
szervezésében aktivan egyUttmUkodik
partnereivel az aprilistdl szeptemberig tar-
t6 szezonban. Eladashelyi 6sztonzésként
6t Auchanban sajat Wiesbauer-szigetht-
toket helyeznek ki grilltermékeik szamdra.
Ezenkivil idén fokozott aktivitast tervez-
nek a szezonban Facebook-oldalukon is.

izekben és arculatban is
elérelépve

A 2020-as grillszezonnak valtozatlan ki-
szerelésekkel és egy Uj — tormas — izzel va-
gott neki a Pdpai Hus. Az Ujdonsag bevilt,
idén pedig Ujabb harom izzel bévitik a
palettat, mondja Szappanos Péter, a Papai
Hus Kft. Ugyvezetdje. Azt is megtudjuk t&-
le, hogy a marinadozott termékkorik el-
adasai stagnalnak, és idén a cég a kényel-
mi kiszerelések felé mozdul el.

— A modern trade erésodni latszik, ez-
zel parhuzamosan a kisebb kiszerelés(,
sajat markas grilltermékek is fejlédnek

— konstatdlja az Ugyvezetd. — Nekiink

mindazonaltal fontos szempont a méarka-
termékeink lathatdsaganak novelése, ezt
pedig promocids eszkdzokkel, akcids ak-
tivitdsokkal szandékozunk tdmogatni.
Ennek az imazsfor-
maldsnak egyik 1é-
péseként, valamint
az innovacios folya-
mat részeként Uj Pa-
pai grillkolbdszokkal
készilnek a szezon-
ra, mégpedig rend-
hagyd kontosben,
egyelére még csak
tesztelve a piacot.
Ha az irdny bevilik, ezzel is erésitik és szi-
nesitik a Papai markat, novelve a vasarloi
bizalmat, ami kulcs lehet az elfogadas és
az eladhatosdg tekintetében.

Husvétkor egy nagyobb nyereményjaté-
kot szerveztek, tv-kampdannyal és eladds-
helyi eszkdzodkkel tdmogatva, azonban
Osszességében a legnagyobb hangsulyt
az online kommunikaciéra helyezik.

- Emellett még egy lapéttal teszlink a
PR-tevékenységulinkre is — igéri Szappa-
nos Péter.

Szappanos Péter
Ugyvezetd
Papai Hus

Hagyomdny és trendiség

A Gyulahus Kft. a minigrill kategoridban
|épett be par éve a grillpiacra. A hagyo-
manyos magyaros izvildag mellett Uj izek-
kel is probélkoztak — pl. tormds, chili-lime,
sweet chili —, majd ezeket 380 g-os cso-
magolasban, grillkolbdszmixben is kinal-
tak partnereiknek.

Kizérélag magyar szorngost arul az ALDI

'ﬁmﬁzerc‘r elle],

kban szerepld friss baromf
agyar beszaliokdl és alap;:; !:;m,

Az ALDI Magyarorszag kina-
latdban a friss szarnyashusok
donté toébbsége mar kordbban
is magyar beszallitoktol érke-
zett, a tavalyi év soran pedig
Ujabb szintet |épett a vdllalat:
Uzleteiben tavaly nyar éta mar
csak magyar szarnyashus tala’lhaté, nem
csupan az allandd, hanem a szezondlis
kinalatban is.

A t6bb mint 20 termékbdl allo szérnyas-
valaszték jelenleg 6t magyar cégtél szar-
mazik: a csirkehtsok a Master Goodtd,
a Szogedi Csirkétdl és a Meat-Landtdl, a
pulykahusok a Gallfoodtol érkeznek, a
kacsahusok pedig a Hungerittél. A szar-

nyaskinélatban szamos termék rendelke-
zik ,Magyar Termék” védjeggyel.

A vilasztékban az egyik kedvelt Gjdonsag
a kacsa levescsomag, jelenleg is kaphatd
GMO-mentes csirke, dprilis 12-t6l pedig
négy Ujabb termék kozil valaszthatnak
a vasarlék: marinalt csirkemell, grillmix,
saslik és combfilé is elérheté lesz minden
ALDI-aruhazban. 7/

ALDI stores sell Hungarian poultry only

Since last summer ALDI Magyarorszdg has been exclusively selling Hungarian poultry meat. The more

than 20 different poultry products are supplied by five companies, chicken comes from Master Good,

Sz6gedi Csirke and Meat-Land, while turkey is purchased from Gallfood and Hungerit is the source of duck.

One of the popular new products is the duck soup pack, but GMO-free chicken is also available and on

12 April four new products hit ALDI stores: marinated chicken breast, grill mix, shashlik and thigh fillet.
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- A hagyomdnyainkat igyekszink 6tvoz-
ni a trendiséggel. A fiatal, kisgyermekes
generacio szivesen
szervez grillpartit,
ezért jelentkeztink
érdekesebb izekkel
is — beszél az izki-
nalat mogotti kon-
cepciorol Tamés-
kovitsné Gila Eva, a
Gyulahus Kft. mar-
ketingmenedzse-
re. — Fontos tudni,
hogy a ,Gyulai”
termékek (a grillkolbaszokat is beleértve)
laktoz- és gluténmentesek. Azok szdmara
is étrendbdvitd lehetdség, akik taplalék-
intolerancidban szenvednek.

Tavaly a Gyulahus izgalmas Ujdonsaggal,
szarvashust is tartalmazoé grillkolbdszok-
kal jelent meg a piacon. A szarvashusos
grillkolbdsz magyaros és sweet chili izesi-
téssel keril forgalomba, méar kaphatok a
nagyobb lancokban, belistazasuk folya-
matban van.

Tamdskovitsné
Gila Eva
marketingmenedzser
Gyulahus

Végre Ujra hosszabbak a nappalok, csa-
bit mar minket ki a szabadba a kellemes
napsUtés, a zoldulé természet, és ilyenkor
rogton eldkerdiinek a grillstték is! Tervez-
zink akar egy kénnyd vacsorat vagy egy
kiadds csaladi ebédet, egy Shell toltéal-
lomasra betérve szamos szlikséges esz-
kozt és hozzavaldt beszerezhetlink egy
helyen, gyorsan.

Gyakorlott kerti stitdgetok jél tudjak, hogy
remekul ég és kivalo izt biztosit a faszén,
amit a Shell toltéallomasokon kétfajta ki-
szerelésben 3 vagy 10 kg-os csomagok-

- Nagy 6réomunkre szolgélt, hogy a
2020-as szezon végén egy hazai (a Ma-
gyar Ar-Erték Arany Kutatd Egyesilet
altal szervezett, illetve a maradokapen-
zemnel.blog.hu fellleten kozzétett)
vakteszten, fogyasztoi, szakértéi bira-
laton a Gyulai Minigrill Kolbasz magya-
ros izesitésd termékunk tesztgydztes
lett — Ujsdgolja a marketingmenedzser.
— Szdmunkra mindig fontosak a visz-
szajelzések, hisziink abban, hogy a
fogyasztoi értékelések mutatjdk meg,
hogy j6 Uton jarunk-e a termékfejlesz-
téseinkben.

Marketingmunkajukban tovabbra is fo-
kuszban marad az a torekvésik, hogy
tippeket és dtleteket adjanak kovetsik-
nek a Facebookon — akar a grillpartikhoz
is. Hunyaddobrai Csaba mesterszakécs
van segitségukre a konyhai praktikak-
ban, apré trukkoket elarulva, hogyan
lehet megkdnnyiteni a mindennapos
fézés faradsdgos munkajat. Ha beindul
a grillszezon, kovetdiket jatékra is fogjak
invitalni, jelzi Tamaskovitsné Gila Eva.

ban szerezhetiink
be. Ha hosszabban
izz6 tlzet akarunk
rakni, brikettet va-
lasszunk. A faszén
vagy a brikett be-
gyUjtasa tobbféle - .
médon torténhet, . R
megkonnyitheti a
dolgunkat a grill-
gyujtd folyadék,
gél, esetleg kocka hasznélata.

Ha pedig mér ég a tliz, akkor el is ke-
rilhetnek a hisitd italok, indulhat a s6-
rdzés vagy éppen borozas. A Shell télté-
allomdson megvasarolt italokat régton
hidegen vihetjuk haza, otthon mar nem
kell varni, hogy a hiité végre lehtse azo-
kat. Ha pedig hidegen is akarjuk tartani
italunkat, tegytink a bevasarlokosarunkba
jégkockat, vagy majustol akér jégdarat is
beszerezhetlink a Shellnél.

— A kiemelt toltéallomasokon taldlhato
Shell Minishopok pedig grillezheté husok
és az izesitésiikhoz sziikséges fliszerek szé-
les valasztékat is kindljak kedvezd drakon
— teszi hozza Zakany Matild, a Shell shop
Uzletdg vezettje. /

Zdakdny Matild
shop Uzletag vezetd
Shell

It doesn't matter whether you are planning a light summer dinner or a big family meal, in a Shell shop
you will quickly find everything you need. At Shell retail sites you can buy charcoal in 3kg and 10kg bags.
When the fire is already burning under the barbecue grill, you can open the cold drinks you purchased
in the Shell retail sites. What is more, you can also take home ice — or from May crushed ice — from Shell

shops to keep your drink cold.

Matild Zdkdny, convenience retail manager of Shell told: at selected retail sites there are Shell Minishops
where a large selection of meats and spices are waiting for customers — at excellent prices.
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Sokoldaluan felhaszndlhaté
inyencségek

A Tamasi Hus 2020-as grillszezonja rend-
kival jol sikerdlt, értékesftésik két szamje-
gyl mértékben boévilt.

- Ugy gondoljuk, hogy a korlatozasok
utani enyhitések is hozzdjarultak ahhoz,
hogy az emberek
a bezartsdg utan
kiozonlottek a sza-
badba, és kdzos
programokat szer-
veztek a csaladdal,
a baratokkal. Ennek
jegyében még tob-
ben vélasztottak

a kozos grillezést,
mint szabadid&s
tevékenységet — mondja Kovacs Péter, a
Tamasi-Hus Kft. kereskedelmi igazgatdja.
A Gierlinger Holdinghoz tartozé cég Pre-
mium Berner termékei magas hustartal-
mu sertésvirslikre éplilnek. [zletes hegyi
sajttal toltik meg és kézzel baconbe gén-
gyolik. Idedlis grillezéshez, de szezonon
kivil is kivald vélasztas, elkészithetd ser-
penydben is.

— Emellett a grillszezonban nagyon ka-
pdsak a sajat szegmensikben piacveze-
té Premium Bacon termékeink is — f(izi
hozza Kovacs Péter. — Ez a kuldnleges,
extra magas hustartalmu bacon miné-
ségi alapanyagainak és a bukkfan fisto-
lésének koszonhetden igazi inyencség,
mindenféle grilltal részeként ajanljuk.

Az idei évben nem terveznek Uj termé-
ket piacra dobni a grillszezonra, de jelen-
legi termékeik sokszind felhasznalhatdsa-
gat erételjesebben szeretnék kommuni-
kélni — példaul a szeletelt bacon szabad
tlzon valo felhasznéldsa Ujdonséag lehet
sokak szédmadra. Sajnos, hidba a legjobb
maodja a grilltermékek promotalasanak a
frissen sult termékek eladéshelyi kostol-
tatdsa, errdl az aktivitasrél most a virus
miatt le kell mondaniuk.

— Ebben a szezonban promdcids célunk,
hogy bemutassuk, milyen sokféle mo-
don kombinalhatdak és felhasznélhatdak
ezek a termékek a szabadtéri siités soran
- fogalmazza meg idei célkitlzésuket a
kereskedelmi igazgaté.

Kovdcs Péter
kereskedelmi igazgatd
Tamdsi-Hus

A grillsajtok

a hipermarketekben fejlédtek
legnagyobbat

A grillrdcsokra nem csupdn hus, hanem
sajt is kerdilhet. A grillszezon tavalyi erejét
a sajtok oldalardl is ala lehet tdmasztani.
— A grillsajtok 2020-ban tovabb szar-
nyaltak: mig a teljes sajtpiac volumene
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A grillsajtok tavalyi fejlédési Uteme kdzel négyszerese volt
a sajtpiac dtlagdnak, volumenben kifejezve

6%-kal nétt, a grillsajtok 23%-kal ndve-
kedtek — ismerteti Nagy Mariann, a Sa-
vencia Fromage & Dairy Hungary Zrt.
sales development managere. — Minden
csatorna fejlédott, kozulik a legjelentd-
sebben a hipermarket, ahol az eladott
volumen 38%-kal emelkedett. Ez meg-
lehet&sen szokatlan a mai, diszkontok
altal diktalt sajtpiacon, ami annak is k-
szonhetd, hogy a
grillsajtok vasarléi
tovabbra is igénylik
a jolismert sajtmar-
kak grillvaridnsait, és
kevésbé dontenek
sajat markds termé-
kek mellett.

A grillsajt immar je-
lent&s termékszam-
mal biré szegmens,
jellemzi a piacot
Nagy Mariann. Nép-
szerliek a natdr termékvariansok, azon-
ban dtlagon felll teljesitenek a fustolt és
csipds, valamint a mediterran konyhdhoz
kapcsolédé (pl. paradicsomos-oreganos)
izesitések. A kereskedelmi partnerek is
nagy erékkel készllnek a szezonra mind
termékvalasztékkal, kihelyezéssel, mind
pedig akcids leaflet tematikakkal. Bar 2020-
ban az akciok szama csokkent, tovabbra

is jelentés a promocios aktivitas. A grillsajt
szegmens atlagarai nem emelkedtek jelen-
tésebben, mint a teljes sajtpiacon tapasz-
talhaté dremelkedési trend, teszi hozza.

Nagy Mariann
sales development
manager

Savencia Fromage &
Dairy Hungary

Régi mdrka Uj szegmensben

A Savencia F&D HU Zrt. termékei, azaz a
Tihany és Karavan grillsajtok a piacindl na-
gyobb mértékben, 42%-kal ndvekedtek
tavaly, részben az olyan sikeres innovaci-
oknak kdszénhetéen, mint a Karavan Sajt
Steakek, vagy a Tihany Grill Camembert
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levendulaszdsz-
szal, részben pe-
dig az intenziv
kereskedelmi és
marketingaktivi-
tasok miatt. Bar
ez utdbbiakra a
COVID korlatozo
hatdssal van, a
termékfejleszté-
sekkel a cég nem
all le.

- Azidei sze-
zonban tobb Uj
termékunkkel is
taldlkozhatnak

a grillsajtkedve-
|6k jelenti be
Weinmann Luisa, a 3
Savencia Fromage &
Dairy Hungary Zrt.
brand managere. -
A Karavan és Tihany
termékeink mellett
kdzkedvelt Medve
markank is belép a
grillsajtszegmensbe.
A Medve Grilltallé-
rok egybdl két izzel,
egy natur és egy
chilis véltozatban indulnak neki az aprilis-
ban kezd6dé grillszezonnak. Az Ujdonsa-
gok ropogosra stitheté kérge és krémes
allaga igazi sajtélményt nydjt, mindezt a
Medvétél megszokott minéségben. A Ti-
hany grillporfolié pedig, az elmult évek-
hez hasonldan, idén is bévil egy Uj, izgal-
mas, limitélt izvaridnssal.

Az eladodtéri korlatozasok, ahogy a hu-
soknal, ugy a sajtoknal is kihtizzak a leg-
népszer(bb eszkdz alél a talajt: a frissen
kisttott, gézolgé sajtok megkdstoltatésa
jelenleg nem lehetséges az tzletekben.
- Ajelenlegi hely-
zetben mas megol-
dast kellett taldlnunk
arra, hogy a fogyasz-
tok megismerked-
hessenek a valédi
sajtélményt nyujtd
grill portfolionk-

kal - szbgezi le Giczi
Csenge, a Savencia
Fromage & Dairy
Hungary Zrt. brand
managere. — A bezértsag soran megno-
vekedett internethasznalat, a gyakoribb
otthoni sttés-f6zés és a folyamatos vagy
egy kis véltozatossagra, mind-mind a grill-
termékek digitdlis kommunikacidja felé
terelnek minket. Idén a célunk jobbnal

Weinmann Luisa
brand manager
Savencia Fromage &
Dairy Hungary

J B )
Giczi Csenge
brand manager
Savencia Fromage &
Dairy Hungary

jobb receptekkel ellatni fogyasztdinkat a
grillszezonban, hogy szamos 6tlet kozdl
tudjanak vélasztani, legyen sz6 egy gyors
hétkoznapi grillvacsorardl vagy akar egy
csaladi kerti sttogetésrol.

Formdban ujitanak

— A grillsajtjaink irdnt oridsi volt a kereslet
az elmult szezonban, ez a szegmens ki-
fejezetten jol szerepelt az év soran. Ebben
nyilvadnvaldan szere- -

pe volt a bezartsag
hosszu idészakainak
is — llapitja meg
Nagy Béla, a K&-
rostej Kft. marke-
ting- és PR-vezetdje.
- Az alapanyagok,
igy a tej drais so-
kat emelkedett az
elmult idészakban,
igy ebbdl a szempontbdl nehéz idészakot
éliink meg, de ez nemcsak a grillsajtokat
érinté probléma a tejiparban, amire min-
den gyarto keresi a megfelel vélaszokat.
A Kérostej egyik alapelve, hogy megpré-
bél a valtozasok elé menni a termékinno-
Vacio terén.

— A sajtkedvel6k szamara reméljuk jo hir,
hogy sosem jelentlink meg a magyar
piacon annyi Uj, killonleges Hajdu sajt-
tal, mint az elkdvetkezé hdnapokban
fogunk — vetiti el6re a kozeljovot Nagy
Béla. — A grillsajtoknal maradva, ezuttal
kivételesen nem az izek tekintetében, ha-
nem a forman Ujitunk. Biztosak vagyunk
abban, hogy az angol és dan piacon mar
tavaly bevezetett, praktikus burger grill-
sajtunk idehaza is nagy sikert arat majd a
grillszezonban.

A kozdsségi média és az egyéb online
eszkdzok aktiv hasznalata elengedhetet-
len a markaépités és az értékesités tdmo-
gatasa sordn — tudjak ezt a Kérostejnél

is. Ma mar — a sajtgyartok kozott uttdrd
maodon — tobb ezer sajtkedvelével koz-
vetlen, egyedi, személyre szabott kom-
munikéciot tudnak folytatni. Ennek soran
mutatjék be fogyasztoiknak az Uj termé-
keiket, receptotleteiket, jatékaikat és sok
egyéb érdekességet is.

Nagy Béla
marketing- és PR-vezeté
Korostej

Fokuszban a GMO-mentesség
A Szarvasi Agrér Zrt. palettajan a grillsaj-
tok Uj termékkorként jelennek meg.

— Erlelt prémium sajtjaink sikeres piaci
bevezetése utan kereskedelmi partne-
reink kérésére fejlesztettiik ki serpenyés
grillsajttermékcsalddunkat és ennek

két izesitett véltozatat, mivel a magyar
piacon alig taldlhatd magas minéségd,
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Bukkfan fustélve Egyenként kézzel baconbe gongyolve
A szeletek nem ragadnak 6ssze Magas hustartalmu sertésvirsli
96 % hustartalom [zletes hegyi sajttal toltve

Leheletvékony szeletek Sutes kozben a bacon szeletek nem
esnek le és nem ragadnak 6ssze
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100%-0san természetes, GMO-mentes
grillsajt — mondja Molnar Balazs, a Szar-
vasi Agrar Zrt. kereskedelmi vezetdje.

A cég a Talentis Agro csoport tagjaként
dinamikusan fejleszti termékkoreit és
piaci poziciéit. Rengeteg lehetéséget
lat a mindségi és egészséges sajtfo-
gyasztasi kultura fejlédésében, amely-
ben maga is részt kivan venni. Ezért is
fejlesztette ki — egyeduliként a magyar
piacon - GMO-mentes, természetes és
egészséges grillsajtjait. Ezek haromféle
izben (natur, chilis és bazsalikomos) ap-

polcain.

rilistol érhetdk el a nagyobb Uzletldncok

- Kifejezetten az online marketingkom-
munikacios csatorndkra fékuszalunk,
hiszen az online k&zdsségi terek és az
online jelenlét egyre fontosabb és ki-
emelt szerepet tOlt be az emberek, igy a
fogyasztoink életében is — hangsulyozza
Molndr Baldzs. — Hasznos, megbizhatd
és szeretetre méltd partnerként veszink
részt az online kdzdsségek életében. Vi-
gyazunk vasarléink egészségére, hasz-
nos tandcsokkal és informacidkkal Iatjuk

Molndr Baldzs
kereskedelmi vezeté
Szarvasi Agrér

el 8ket ezekben a
rendkivil nehéz és
allanddan valtozd
idékben.

A bolti kommunika-
cidban - tekintettel
ajelenlegi helyzetre
- bonyolult Gzene-
tek helyett inkdbb
termékeik megva-
sarlasanak gyorsita-

sara és kényelmesebbé tételére toreked-
nek, jelzi a kereskedelmi vezetd. 7/

Outdoor fun

What will this year’s barbecue
season be like? Well, this time it not
only depends on the weather, but
also on the pandemic situation.
Gdbor Zab, domestic sales director
of Kometa 99 Zrt. informed our
magazine that the volume requests
sent by partners indicate that grill-
ing activity will strengthen: orders
tend to be almost 30 percent bigger
than last year.

Special flavours and creative
backing

Kometa’s view is that Hungarian
consumers like new products very
much. Mr Zab revealed that from
last year’s revamped grill product
selection hot Jalapeno pepper
grill is the most popular. This
year’s novelty is Kometa Gourmet
Tomato-Mozzarella grill sausage.
Since the grill product category is
an impulsive one, the company
uses chilled in-store display to
promote products. There will also
be an online campaign and in
social media creative messages will
target consumers. Kometa’s full grill
product selection participates in
the long-term Kometa Club loyalty
promotion that commenced on 12
April — the main prize is a Toyota
GHR hybrid car, plus valuable
Samsung prizes are drawn daily
and weekly.

Freshness that comes in slices
More and more people like to
have barbecues, so Pick Szeged is
also keen to satisty a wide range
of consumer needs with the PICK
Fresh Meat selection — these
quality products can be prepared
easily on both a grill and in a
frying pan.

We learned from Gyopdr Géger,
PICK Szeged Zrts junior brand
manager that demand keeps
growing for these products. One of
the most popular PICK Fresh Meat
grill meats is pork loin, because it
is very easy to prepare. Since it is
packaged slice by slice, the prepa-
ration time is short. The slices don't
go dry when roasting, so the end
result is delicious.
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Higher quality private label
products

Wiesbauer-Dunahts Kft. ended
the 2020 barbecue season with 31
percent higher volume sales and
a 56-percent value sales increase
in comparison with 2019 in the
domestic market.

Sales manager Zsolt Kazai told
Trade magazin that demand from
retailer partners for private label
grill products is growing year after
year. One of their partners replaced
its complete branded grill product

selection with Wiesbauer-Dunahus’

15 different private label grill
products and doubled sales. The
company regularly launches new
products, for instance this year 3
new flavours were added to the
griller selection: 200g mushroom
griller, 200g cheese-chilli griller and
2009 pineapple-cheese Hawaii
griller. There are 3 types of grill
sausages in the 300g Party Mini
Mix: white, cheese and Debrecen
grill sausages in sheep casing.
Progress made in terms of both
flavour and image

Pdpai Hus Kft. started the 2020
barbecue season with a new horse-
radish flavour.

This year they will come out with
three new flavours — said manag-
ing director Péter Szappanos. The
company is currently making a
move in the convenience product
segment. As the modern trade
channel is strengthening, small-
sized private label product sales
are developing well. Pdpai Hus is
getting ready for the new barbecue
season with new grill sausages, in
packaging that is likely to surprise
many shoppers. If the test period is
successtul, the Pdpai brand will be-
come stronger and more colourful
with these new products.
Traditional and trendy

Gyulahus Kft. entered the grill prod-
uct market in the minigrill category
a few years ago. Besides classic
flavours that Hungarians like so
much, they also rolled out horse-
radish, chilli-lime and sweet chilli

flavour combinations, which they
later offered to consumers in 3809
grill sausage mix products too.
Marketing manager Eva Tamdsk-
ovitsné Gila spoke to us about
combining traditions with the lat-
est trends. Gyulai grill products are
lactose- and gluten-free. In 2020
the company put venison-contain-
ing grill sausages on the market, in
Hungarian-style and sweet chilli
flavour combinations.

Delicacies that can be prepared
in many ways

The 2020 barbecue season was very
successful for Tamdsi Hus Kft.: sales
increased by double digit num-
bers — revealed sales director Péter
Kovdcs. Tamdsi HUs' Premium Bern-
er products are pork wieners with
high meat content, filled with tasty
mountain cheese and rolled in
bacon. They are ideal for barbecues
but can also be prepared in a pan.
The company's Premium Bacon
products are market leaders in their
segment. In the barbecue season
there is great consumer demand
for these, as they are characterised
by extra high meat content and
beech wood smoking makes them
areal delicacy.

Grill cheese sales grew the
most in hypermarkets

Barbecue fans can also put cheese
on the grill.

According to Mariann Nagy, Saven-
cia Fromage & Dairy Hungary Zrt's
sales development manager, while
cheese volume sales improved by

6 percent in 2020, grill cheese sales
soared by 23 percent. Sales im-
proved in every retail channel, but
they grew the most, by 38 percent
in hypermarkets. Ms Nagy added
that plain variants are popular, but
hot, smoked and various Medi-
terranean-style versions perform
above the average.

Old brand in a new segment
Sales of Savencia F&D HU Zrt/s
products, Tihany and Karavdn

grill cheeses increased above the
market average at 42 percent last
year, in part thanks to successful in-

novations such as Karavdn Cheese
Steaks and Tihany Grill Camembert
with lavender sauce.

Brand manager Luisa Weinmann
shared the news that this year their
popular Medve brand also enters
the grill cheese segment. Medve Grill
Medallions hit the shops in April, in
plain and chilli flavours. Prepared
on the grill, the new product is
crispy on the outside and creamy
inside, offering the well-known high
Medve quality. From the Tihany grill
portfolio an exciting limited edition
flavour will surprise shoppers.

New shapes

Béla Nagy, marketing and PR
manager of K&réstej Kft. spoke to
us about the huge demand for
their grill cheese products in the
last barbecue season. K&réstej's
strategy is to be one step ahead of
the changes in the field of product
innovation. It is really good news
for cheese lovers that more new
Hajdu cheese products will debut
in the next few months than ever
before. This time the novelty in

the grill cheese segment isn't new
flavours, but a new shape: the
burger grill cheese already debuted
in the British and Danish markets
last year and proved to be very
successful. Mr Nagy is sure that it
will be a big hit in the Hungarian
market as well.

GMO-free products in focus
Grill cheese is a new product cate-
gory in Szarvasi Agrdr Zrts product
portfolio.

Head of sales Baldzs Molndr said:
after the successful market launch
of aged premium cheese prod-
ucts, upon the request of retailer
partners they developed a grill
cheese range in plain, chilliand
basil flavour combinations, which
can also be prepared in a frying
pan. The GMO-free grill cheese

is 100-percent natural. Szarvasi
Agrdr Zrt. is a member of the
Talentis Agro Group and sees great
potential in developing Hungary’s
culture of consuming quality and
healthy cheese varieties. 7
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A fUszerpiac ndvekedésének élenjard szegmensei a
szbszok és a mixek, ami a konyhdkba és kertekbe szorult
fogyasztok kisérletezd kedvét mutatja. Sokféle Uj izvildgot,
fUszert kiprébdlnak és kombindlnak, igy varhatéan a
jarvany elmultaval egy szélesebb és szinesebb piacon
érvényesiUlhetnek a markdk. Addig is az idei grillszezon
sem telik el izgalmas vjdonsagok nélkul.

okszor lefrtuk mar az elmult 1 év-
S ben: a kényszer( otthonlét, az

éttermek bezardsa miatt tébben
tobbet (és tobbfélét) sitnek-féznek ott-
honaikban. Nem meglepé hat, hogy a
fUszerek, pacok, szészok iranti kereslet
nem csupan a marciusi kamrafeltoltések
idején nétt meg.
— A tavalyi év mérciusdban egyértel-
mUen a monoflszerek keriltek elétérbe,
hiszen mindenki igyekezett alapveté
élelmiszerekbdl és az otthoni ételké-
szitéshez sziikséges alapanyagokbol
betdrazni — idézi vissza Galdcz Marta, a
KOTANYI Hungaria Kft. tigyvezetd igaz-
gatdja. — Az elsé hulldm utan aztén
helyredllt a rend: a fUszermixek eladdsa is
felfelé ivelt, kUldndsen a nyari nyitaskor,
a grillszezonban. A horeca szektor min-

nielsen| TRENDEK | FUSZER

Szerz6: Szalai Ldszlo

dent Osszevetve megsinylette a tavalyi
kényszer( bezdrasokat és a bizonytalan-
sagot, annak ellenére, hogy a balatoni
szezon jol sikerUlt. A fogyasztdk azonban
az otthoni fézéssel és a grillezéssel lelke-
sen kompenzaltak a nyari szezonban, igy
a fUszerpiac 6sszességében ndvekedést
tudhatott magéénak 2020-ban.

KUlénbségek a csatorndkban

Mivel az értékbeli ndvekedés dinamiku-
sabb volt a volumenben kifejezettnél,
elmondhaté, hogy nem feltétlen az arér-
zékenység dominalt a vasarlaskor — még
ugy sem, hogy a legnagyobb noveke-
dést a diszkontok és a lancok nagyobb
alapterllet(i Uzletei érték el. Ezzel parhu-
zamosan a kereskedelmi markak is novel-
ni tudtak sulyukat.

- Ez utdbbi tendencia ellen a gyar-
tok markaépitéssel, innovaciokkal és a
disztribucio szélesitésével tudjak fel-
venni a versenyt

- szbgezi le Galacz
Marta. — Ugyanis

a diszkontokban
féként monoflsze-
rek kaphatok sajat
markas terméknév
alatt, dm az 6 va-
sarloik is igénylik a
flszerkategdridban
a mindségi termé-
keket és az Ujdonsagokat, valamint a
hétkdznapokat megkdnnyitd mixeket.
Utdbbi szegmensekben pedig jellem-
z&en a valodi markak erések.

A Thymos Hungdria Kft. kereskedelmi
igazgatdja, Csicselyné Bird Henrietta, sa-
jat eladésaikat elemezve érdekes kiilonb-
ségekre vilagit ra:

— Eszrevehetd, hogy a flszerkeverékek és
fliszersok nagyobb ndvekedést érnek el a
monoflszerekhez képest, viszont a folyé-
kony flszerpacok forgalmi eredményei
eltérd fejlédést mutatnak haldzatonként.
A hazai lancok Uzleteiben emelkedett a
legnagyobb mértékben, utdna a hiper-
marketeknél, majd a diszkontok és tradi-
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Galdcz Mdarta
Ugyvezetd igazgatd
KOTANYI Hungdria

A fiiszerek elada-
sa 2020 februar-
ja és 2021. janu-
ar kozott csaknem
21 milliard forintra
rugott, ami 10 sza-
zalékos emelkedést
jelent a megel6z0,
azonos idészakhoz
viszonyitva. Volu-
ment tekintve 8 sza-
zalékos novekedést
regisztralt a NielsenIQ kiskereskedelmi
indexe, 3600 tonna fiiszert értékesitettek
12 honap alatt.

Ertékben 2 szazalékponttal nétt a 401-
2500 négyzetméteres tizletek stlya, piac-
része megkozeliti a kétotodot. A fliszer-
eladas ebben a bolttipusban novekedett a
legnagyobb mértékben, értéket tekintve

Vendégszerzé:
Gruber Enikd
senior client executive
NielsenlQ

Bors, fUszerkeverék és paprika a dobogdn

16, volumenben 12 szazalékkal. 27 sza-
zalékot hasit ki a forintban mért forga-
lombol a 2500 négyzetméternél nagyobb
csatorna, valamint 18 szazalékot tesznek
ki az 51-200 négyzetméteres boltok.
Gyartdi markas fiiszerek eladasabdl folyt
be a kategdriabevétel 69 szazaléka (ez 2
szazalékpontos csokkenés az el6z6 id6-
szakhoz képest). Az ilyen termékek elada-
sa értékben 7, a kereskedelmi markas fii-
szereké pedig 18 szazalékkal nétt.

A legnagyobb fiiszerszegmenst a bors je-
lenti - ez hasitja ki az értékbeli eladas

egyotodét. Két szazalékponttal elmarad-
va kovetik a fliszerkeverékek, a harma-
dik helyen pedig - 17 szazalékos piac-
résszel - a paprika all.

A Kiszerelés szerinti bontasban eldl 4ll
a26-50 és a 11-20 grammos pakk, eléb-
bi 30, utdbbi 29 szazalékot jelent érték-
ben a piacbol. Szintén egy szazalékpon-
tos kiilonbség van a maximum 10 és az
51-100 grammos csomagolasu fiisze-
rek piacrésze kozott, 16 és 15 szazalé-
kot jelentenek a forintban mért forga-
lombdl. /

Black pepper, mixes and paprika are the top spice products
realised in 401-2,500m? stores
and 69 percent of spice reve-
nues were generated by man-
ufacturer brands. Black pepper
has 20 percent of the market,
spice mixes are at 18 percent and

Spice sales valued at HUF 21 bil-
lion between February 2020 and
January 2021, having grown by
10 percent. Volume sales were up
8 percent at 3,600 tons. Nearly
40 percent of spice sales was

paprika’s market share is 17 per-
cent. 26-50g packs are the most
popular, followed by the 11-20g
format — the former’s market
share is 30 percent, the latter’s
is 29 percent in value. ./
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cionalis nagykeres-
keddk kovetkeznek.
Az idei év mér azt
mutatja, hogy fo-
lyamatosan né az
érdeklédés grillsze-
zonos termékeink
irant. 2020 elsé 3 ho-

napjahoz képest a
2021. janudr-marcius
idészakban ¢sszes-
ségében a folyé-
kony fUszerpacok, monofUszerek, fiszer-
keverékek, flszersék forgalma 40%-os
novekedést mutat, valamint a mar elére
lekotott akcids megjelenéseinknek a sza-
ma is tobbszordse az elmult évnek!

Csicselyné Bird
Henrietta
kereskedelmi igazgatd
Thymos Hungdria

Emelkedd dtlagdrak

Az eladasok értékbeli emelkedését ter-
mészetesen nem csak a fogyasztok visel-
kedése hatdrozza meg. A piaci dtlagarak
is néttek, és az elérejelzések szerint néni
is fognak — nem kizarélag a COVID miatt.
— Az alapanyagarak alakulaséat az utob-
bi id6szakban a névények betakaritasat
kévetd altalanos emelkedés jellemzi -
mondja Czugéber
Nora, a Lacikonyha
Magyarorszag Kft.
brand managere.

— Ennek oka a kli-
mavaltozas Eurdpa-
ban és vilagszerte.
A piacunkat leg-
inkdbb befolyasold,
a mezégazdasagra
erésen haté ténye-
76 a széarazsag, amely jo pér éve stabilan
tartja magat. Az aratasok mennyisége
kisebb, a mindsége rosszabb. Ekdzben
az uniods szabalyozasok is folyamatosan
szigorodo elvarasokat fogalmaznak meg
az uniés piacokon forgalomba hozhaté
nyersanyagokkal kapcsolatosan.

- Az alapanyag és
csomagoldanyagok
aranak drasztikus
véltozésa dreme-
léshez fog vezetni
ebben az évben.
Nem vagyok op-
timista, nehéz év
lesz az idei is — jelzi
Julis Zsanett, a Ha-
zi Piros Paprika Kft.
kereskedelmi igazgatdja, aki azért jo hir-
rel is tud szolgalni: — A toplistas termé-
kek szerkezete keveset valtozott eléz6
évhez képest, viszont a Magyar Termék
védjegyes, 100% magyar termékeink (pl.

Czugéber Noéra
brand manager
Lacikonyha

Julis Zsanett
kereskedelmi igazgatd
Hazi Piros Paprika
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fUszerpaprika, flszerkdmény) forgalma
né. Ez biztatd, hiszen azt mutatja, hogy a
vasarlok egyre tudatosabban vésarolnak.
A bespéjzolasok egy masik aspektusa a
vasarolt k|szere|esekben érhet6 tetten.

— Evek 6ta meg-
figyelheté aza
tendencia, hogy

az értékesités a
nagyobb, gazda-
sédgosabb kiszere-

4 lések felé tolddik
(N ~ \ el Azelmult évben
ajarvanyhelyzet
miatti megvaltozott
fogyasztoi szokasok
miatt ez a tenden-
cia még inkdbb felersodott — allapitja
meg Prencsokné Dékany Edina, a Maresi
Foodbroker Kft. marketing managere.

Prencsokné
Dékdny Edina
marketing manager
Maresi Foodbroker

Innovdcidkkal épitkezve

Ha a szdszokat tesszUk a nagyito ald, azt
allapithatjuk meg, hogy — a fentiek fé-
nyében nem meglepd médon - az asz-
tali és grillszoszok tovabbra is az egyik
leggyorsabban, dupla szamjeggyel no-
vekvé dresszingkategoria.

- Mig a flszer-
keverékek piacan
legnagyobb mér-
tékben a sajat mar-
kas termékek tud-
tak 2020-ban ndni,
addig az asztali és
grillszoszok piaca
jellemz&en inkabb
a markazott termé-
kekbol és innovaci-
Okbol épitkezik — vilagit ra Plank Anita, az
Unilever Magyarorszag ideation leadje.
Maga az Unilever is innovéciok soraval
seqgiti el® a piac fejlédését.

— Eléretekintlink, és a leheté legjobb ter-
mékeket szeretnénk fogyasztdinknak
nyUjtani — emeli ki Plank Anita. - Jelen-
legi termékeinket mindig igyekszink
jobbd tenni, ennek szellemében idén

a Hellmann's majonézek és a Globus
Light majonézek is mar Ujrahasznositott
mUanyagbdl készilt flakonba kertinek.
A Globus Mustarok pedig uj dizéjnt kap-
nak.

Az asztali és grillszdszok portfolidja idén
tovabb bévul, tudjuk meg téle. Globus
marka alatt két Uj izt vezetnek be, ame-
lyek kdzkedvelt magyar ételekhez nyUjta-
nak kivalod izélményt: Globus Pizza sz6sz
és Globus Melegszendvics szdsz. A Hell-
mann'’s idei innovacidja pedig a Cheddar
57657 lesz.

Plank Anita
ideation lead
Unilever Magyarorszag

Idén is folytatjék a Globus erés marke-
tingtdmogatasat, viszont Uj kreativ kon-
cepcidval és Uj TV-filmmel taldlkozhatnak
a fogyasztok marcius végétél, amely erds
trade és digitélis labbal egészul ki. Nya-
ron marketingkommunikaciéjuk kozép-
pontjaba a szészokat allitjak.

Uj, prémium mdrka a piacon
A megszokott fliszerek és fliszerkeveré-
kek mellett a konnyen elkészithetd éte-
lekhez hasznadlt termékek irdnti igény

is megnétt, konstatélja Legradl Fleur, a
Nestlé Magyaror-
sz4ag brandmene-
dzsere, aki ennek
kapcsan kiemeli:

— Erre tudnak to-
véabbra is megfeleld
megoldast nydjtani
a 2020 marciusaban
bevezetett, 4-féle
izb6l 4l Gveges
sz6szaink, melyek
kdnnyedén, egyszerlen elkészithetd,
mégis inycsiklandozé megoldast kinal-
nak a mindennapokra.

Az idei grillszezonra a cég két nagy part-
nerével karéltve egy Uj, a hazai fogyasztok
széamara még kevésbé ismert, am a nyu-
gat-eurdpai orszagokban nagy népszeru-
ségnek 6rvendd prémium minéségl mar-
ka, a Thomy megismertetésébe kezd.

— A SPAR-druhdzakban a klasszikusabb
izesités grillszészokkal szimpatizéldknak
kedveziink a BBQ, Edes chili, Edes-sa-
vanyu és Mexikoi salsa izekkel - arulja

el Légradi Fleur. - Szintén a SPAR-aru-
hdzban lesznek megtalalhatok Thomy
salatadnteteink 3 izben: Zoldflszeres,
Flgés-mustéros és Paradicsomos. Az
Auchan polcain 7 izben jelennek meg

a szintén Thomy mérka alatt futd, Gve-
ges kiszerelést BBQ-szoszok, amelyek
azokhoz szélnak, akik batran nyitnak a
nemzetkozibb izek felé, és szivesen ki-
prébalnak valami kilénlegesebb izvila-
got. Emellett grillezéshez természetesen
tovabbra is ajanljuk 3 tagbal &ll6 grill fU-
szermixcsaladunkat.

A COVID-19 éltal kialakult helyzet kapcsan
merében mas megkozelitéssel dsztonzik
a fogyasztoikat, teszi hozza a brandme-
nedzser:

— El6szor meg kellett értentink az Uj hely-
zetbdl fakadd nehézségeiket, igényeiket,
hogy valéban relevans valaszt adhassunk
a felmer(lt kérdéseikre. Erre jo példa volt
a Maggi Villamséf programunk, amely ke-
retén belll az otthoni f6zésben segitsé-
get, tanacsot kérd fogyasztok séfjeinktdl

Légrddi Fleur
brandmenedzser
Nestlé Magyarorszag
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kérhettek tandcsot azzal kapcsolatban,
hogy mit fézzenek, hogyan épitsék be a
fézésbe az otthoni h(itd tartalmat.

Az e-kereskedelem boviilését is meg-
lovagoltdk: ma mar tdbb helyen érhetdk
el a Maggi termékek, mint ahogyan azt
masfél évvel ezel6tt gondoltak volna,
arulja el.

A Kotényi idei fejlesztéseinek fékuszadban
az egészségesebb életmad és a konnyd
elkészithetéség éll. Mér a polcokon van-
nak a Horvéth Rozi somentes fiszerkeve-
rékei, amelyek segftségével mindenki tu-
datosan szabélyozhatja a sajat és csaladja
napi sébevitelét, halak, ropogos sultcsirke,
grillzéldségek és grillételek flszerezésekor.
— A Kotdnyi tavaszra Quick and Easy né-
ven Uj termékcsalddot vezet be, amely

a konnyen elkészithetd, friss és egész-
séges ételek kreativ fliszerezéséhez nyuijt
segitséget — informalja lapunkat Galacz
Marta. — Saldtafiszereink ecet és olaj
hozzaadésaval varazsolnak Uj izeket klasz-
szikus, mediterran és egzotikus stilusban.
A tésztaételekhez fejlesztett haromféle
fUszerkeverékink pedig az ismert, egy-
szer(i alapanyagokat dobja fel rendkivdil
kénnyen elkészitheté modon.

Tavasszal Ujitottak meg Horvath Rozi
markajuk kommunikaciéjat, amellyel
nemcsak az idésebb korosztéalyokat, ha-
nem a fiatalabbakat is szeretnék megszé-
litani. Uj szlogenjiik: ,Neked féztem”.

— A Kotdnyi idén tGnnepli fenndlldsanak
140. évfordulojat. J6 alkalom ez a méarka
arculatdnak és csomagolasainak frissité-
sére, ami folyamataban kerul bemuta-
tasra — tajékoztat az Uigyvezetd igazgatod.
— Kommunikaciénk kézéppontjaban az
inspiracié éll, amely mindig is a marka
kdézponti eleme volt. A kényszer( otthon-
maradas idészakaban kuléndsen fontos,
hogy friss Otletekkel segitstink valtoza-
tossagot csempészni a hétkdznapokba,
a finom és egészséges ételek kreativ el-
készitésén keresztil. Az aktivitadsokat 2021
harmadik negyedévére tervezzik, szin-
tén tobb platformon kommunikalva.

A tavaly piacra dobott és sikert aratott Iz-
mester folyékony fliszerpacok utén a Laci-
konyha Magyarorszag idei innovacidit két
megfigyelt fogyasztoi trendre épitette. Az
egyik, hogy az otthonlét egydtt jar a kisér-
letez6kedv novekedésével, és az olyan éte-
lizesitéket, mint a mustar vagy a torma a
jelenleginél sokkal szélesebb kdrben hasz-
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naljdk majd. A masik trend a nyitottsdg az
Uj izekre, amelyben egyszerre hoditanak az
édes-alkoholos és a csipdsebb izek.

— Ezekre épitve egyrészt a grillszezonban
Uj izekkel gazdagitjuk az izmester folyé-
kony fUszerpackinalatunkat: a mézes-so-
ros és a paradicsomos-fokhagymas izek-
kel. A csip&s-mustaros trendre épitve
pedig mustarvalasztékunkat Lengyel
mustarral bévitettik, amely egy kelleme-
sen csipds és rusztikus texturaju izesitd —
kozli Czugéber Noéra. — Az Uj izd és a ko-
rabban bevezetett mustarok esetében is
jol mikodik az a megkozelitéstink, hogy
nagyobb mennyiséget nyujtunk a kilon-
legesebb izekbdl kedvezd aron, az igy
kinalt optimalis drpont mellett tdbb fo-
gyasztot lehet a kiprobdélasra 6sztonozni.
A maérkaik kommunikacidjaban elétér-
be kerlt a kozosségi média, amelybdl

a Facebook-csatorndjukra épitenek a
leginkdbb, de a tobb Idbon allas jegyé-
ben mér Instagram-oldalon is megszo-
litjak rajongdikat és partnerjeldltjeiket.

A brand manager hozzateszi:

—Ugy latjuk, hogy a fogyasztok ezeken a
fellleteken a szérakozas, kikapcsolddas
igénye mellett aktivan keresik a termék-
hasznélattal kapcsolatos tippeket, recep-
teket, ami a gyartok, forgalmazok oldala-
rél gondos stratégiai és taktikai tervezést
egyarant igényel a sikeres aktivitas fenn-
tartasahoz.

A Maresi Foodbroker altal forgalmazott
Felix ketchupok harom kilonbozé kisze-
relésben vannak jelen az Gzletek polcain.

TOMATEN

KETCHUE.
hne Zuckerzusalz

50 SCHMECKT NUR FELIX

Szponzordlt illusztracid

A forgalom zomét mar hosszu ideje a
435-450 g kozotti termékek hozzak. Uté-
na a 960 g-1kg-os kiszerelés kdvetkezik,
ebben a kiszerelésben mar a csemege
és a csipds ketchup mellett a hozzédadott
cukor nélkuli ketchup, amely a csemege
alapvaridnshoz képest 60%-kal kevesebb

kaldridt tartalmaz és a nagyon csipés
Pokol Tlze ketchup is elérhetd. A legna-
gyobb kiskereskedelmi kiszerelés pedig a
1,5 kg-os csemege ketchup.

— A fogyasztas a nagyobb kiszereléseink
iranyaba tolodott el. Az 1kg-os termékek
mellett a 1,5 kg-os csemege ketchup for-
galma is jelentésen megndvekedett, ezért
a masodik legnépszertibb izvariansbol, a
hozzaadott cukor nélkili ketchupbdl idén
bevezetjik az 1,4 kg-os kiszerelést — Ujsa-
golja Prencsokné Dékany Edina.

A marketing manager hozzaf(zi: a kor-
latozasok hatdséra a marketingmixet is
jelentésen at kellett gondolni. A Felix
ketchup esetében a tévémusor-szponzo-
raciok, outdoor kampényok mellett egy-
re nagyobb szerepet kapott az online
marketing és az e-commerce.

A Hézi arany fUszerek sikeres grillszezont
zartak tavaly, amihez a 2020-ban piacra
vezetett, pacoldtasakban kaphato, kétfaj-
ta marinddjuk is hozzajarult. Ez a termék
tobbek kozott abban is kilonleges, hogy
a tasak maga hasznalhato fel a pacolas-
hoz, nem kell plusz edényeket befogni
az elékészileteknél.

— Tovébbra is kivalé minéségu alap-
anyagokkal dolgozunk — szdgezi le Julis
Zsanett, a Hazi Piros Paprika Kft. keres-
kedelmi igazgatdja. — Flszerkeverékeink
és ételizesitéink izvildga tradicionalis,

de haladva a kor igényeivel mar nat-
rium-glutamat-, és ami nagyon fontos,
gluténmentesek. A jelenlegi helyzetben
nem Uj termékek fejlesztésében latjuk a
megoldast. Mar meglévé piacunkat sze-
retnénk stabilizélni, illetve meglévé ter-
mékeinkkel Uj piacokat elérni. A tavalyi
cél a horeca szegmens erdsitése volt, ez
varat magara, de nem adtuk fel a céljain-
kat. Tobb sajat marka gyartasardl folynak
jelenleg is targyaldsok.

A hatékonyabb értékesités érdekében ne-
gyedik éve mkddd webshopjukat dtszer-
vezték. A www.haziarany-webshop.hu
oldalon csak gasztrotermékeik maradtak.
Egy Uj oldalon (www.alfoldize.hu) viszont
a cégcsoport teljes termékpalettdja el-
érhetd, koztik a Hazi Arany kis kiszerelt
termékek, a Kalocsai Fliszerpaprika és a
Szegedi Paprika Zrt. termékei.

— Orszagos vakteszten két termékiink
lett az orszag legjobbija, a 100% magyar
fUszerpaprikank és a szarnyas fliszerkeve-
rékiink. Uj webshopunkban — a viszont-
eladdi halozaton kivil — természetesen
ezek a termékeink is megvasarolhatok —
mondja Julis Zsanett.
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A webes értékesités er6sodését a

Rubin Kft-nél is érzékelik: webdruhdzuk
2020-ban az eldzd évhez képest 37%-0s
bevételndvekedést ért el.

- A fogyasztok az el6zé évi tapasztala-
tok alapjan a grillszezonban tovabbra

is el¢szeretettel vasaroljak flszerpap-
rika-magolajunkat és tort fliszerpapri-
kadnkat. Népszer( Szegedi Fliszerpaprika
6rleményeink mellett pedig igazi kii-
I6nlegesséqg valddi bukkfaval fUstolt
flszerpaprika-6rleménytink, mivel a
konyhaban készi-
tett husoknak is a
szabadban grille-
zett ételek izvildgat
adja — emel ki né-
hany kulcstermé-
ket a palettarol
Mezei Boglarka, a
Rubin Kft. marke-
ting és kereskedel-
mi munkatarsa.
Tavaly megérkez-
tek a Rubin prémium mind&ségu, sajat
gyartésu alapflszerei is: fekete bors, fe-
hér bors és flszerkdmény egész és 6rolt
véltozatban. Ezeknél az idei Ujdonség,
hogy a 100 g-os kiszerelések mellett a
nagyobb, 500 g-os gasztro kiszerelést is
elérhetévé tették a lakossagi fogyasztok
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marketing és
kereskedelmi munkatars
Rubin

- Ajelenlegi helyzetben az online tér
sajatossagait figyelembe véve alakitjuk
marketingtevékenységeinket - jelzi Mezei
Boglarka. — Ebben a térben a vasarlok bi-
zalmdnak elnyerése elengedhetetlen a
vasarlds végbemeneteléhez. Fontosak a
termékeknél szerepld részletes termékle-
frasok, valamint fényképek, igy a vasarlok
,kicsomagolva” is lathatjak prémium mi-
n6ségl flszereinket. A termékfotok mel-
lett az Uj vasarlék bizalmanak elnyerésé-
ben kiemelt szerepet kapnak a termékér-
tékelések, amelyeknek kdszénhetéen az Uj
vasarlék magabiztosabb dontést hoznak a
termékek beszerzésénél. A jol pozicionalt
online hirdetésekkel kdnnyedén érjiik el
célcsoportunkat, egy-egy kampéany soran
az eladasok rohamosan megndvekednek.
A cég aktiv a kozdsségi médidban,
eladasosztonzésre pedig kifejezetten
online csatornékat hasznal. HirlevelGkre
feliratkozott vasarldik alkalmanként pro-
mocidban részesulnek, illetve hasznos
informacidkat, tanacsokat, recepteket,
Otleteket osztanak meg vellk.

Egyebek mellett a fokhagyma eurdpai
ara is jelentésen emelkedett az elmult
idészakban, tajékoztat Domonkos Ist-
van, a DOMI Fokhagyma Kft. tulajdonos-
Ugyvezetéje. Ennek egyik f6 oka a keres-

- Nalunk a slager g
tovabbra is a kony-
hakészre tisztitott
fokhagymagerezd,
féleg, hogy az arat
a piacon kaphaté
fokhagyma éra alatt
tudjuk tartani. Uta-
na kovetkeznek az
1 kg-os, mlanyag
vodros 61% és 90%
fokhagymatartalmu zuzott fokhagyma
termékek, amelyeket az éttermek hasz-
nalnak elészeretettel. A grillszezonban

a tubusos és tasakos fliszeres valtozatok
forgalma éltaldban megduplazodik - in-
formdl Domonkos Istvan.

Ez az éva cégnél az innovacio éve. Cég-
logot valtottak, ami sok termékuk arcula-
tat megvaltoztatja. A nemzetkdzi érdek-
|6désre tekintettel megujul a tubusos,
valamint a fekete fokhagymas termékek
csomagolasa. Uj, prémium kategoria-

ju zuzott fokhagymaval jelennek meg,
amely 90% feletti fokhagymatartalmu,
és tartositoszer-mentes lesz.

— Edes meglepetésként egy fekete fok-
hagymas bonbonkulénlegességen is
dolgozunk - osztja meg lapunkkal a tu-
lajdonos-Ugyvezetd. — Egy bonbon egy
napi adag fekete fokhagymét tartalmaz,
hozzaadott cukrot viszont nem tartalmaz.
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tulajdonos-ugyvezetd
DOMI Fokhagyma

szamara.

let-kindlat arfelhajto jellege.

Raadasul a fokhagyma jétékonyan hat

Home cooking and baking became
widespread in the last 12 months when
people were mostly staying at home.
Thanks to this, sales of spices, mari-
nades and sauces increased.
According to Mdrta Galdcz, managing
director of KOTANYI Hungdria Kft, last
March when consumers were stock-
piling due to the pandemic, so-called
mono spices were the best-sellers. After
the first wave of COVID-19 ended, spice
mix sales started to grow, especially in
the barbecue season.

Value sales have been growing more
dynamically than volume sales, which
indicates that shoppers don't really
make their buying decisions based on
price. Parallel to this, private label spices
were able to strengthen their position.
Henrietta Csicselyné Bird, sales director
of Thymos Hungdria Kft. called our
attention to spice mix and spice salt
sales growing faster than mono spice
sales, while sales results of liquid spice
marinades are developing differently in
different sales channels: sales of these
increased the most in the shops of
Hungarian-owned retail chains, then
came supermarkets in the sales ranking,
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followed by discounters and wholesal-
ers. In January-March 2021 like-for-liquid
spice marinade, mono spice, spice mix
and spice salt sales were up 40 percent.

Average prices have increased in the
market and the forecast is that they
will continue to do so —and not only
because of COVID-19.

We learned from Néra Czugéber, brand
manager of Lacikonyha Magya-
rorszdg Kft. that product ingredient
prices are on the rise, because of the
climate change in Europe and all over
the world.

Zsanett Julis, sales director of Hdzi Piros
Paprika Kft. talked to our magazine
about the big increase in the price of not
only product ingredients but packaging
materials too. She reported that sales of
their products bearing the Hungarian
Product trademark are growing.

Edina Prencsokné Dékdny, marketing
manager of Maresi Foodbroker Kft.
revealed that sales are going in the
direction of large-sized, more econom-
ical products. The pandemic situation
has strengthened this trend further.

If we take a closer look at sauces, what
we see is that table and grill sauce sales

are growing by double-digit numbers.
Anita Pldnk, ideation lead of Unilever
Magyarorszdg talked to Trade
magazin about the dominance of
branded table and grill sauces and the
importance of new innovations. From
this year the company’s Hellmann’s
and Globus Light mayonnaise prod-
ucts are marketed in recycled plastic
bottles. In 2021 two new table and grill
sauce flavours will come out under the
Globus brand: Globus Pizza sauce and
Globus Grilled Sandwich sauce. A new
innovation from Hellmann’s is going to
be Cheddar sauce this year.

Fleur Légrddi, brand manager of Nestlé
Magyarorszdg reported to us that in
March 2020 they had launched 4 differ-
ent bottled sauce products — these are
the perfect choice if one wants to cook
something tasty in a simple way.

For this year's barbecue season the
company is preparing with launching
apremium new brand that is already
popular in Western Europe, called
Thomy. Shoppers will find the BBQ,
Sweet Chilli, Sweet and Sour and
Mexican Salsa variants of Thomy on
the shelves of SPAR stores. Thomy salad

dressings will also be available in these
shops, in 3 flavours: Green Herbs, Fig
and Mustard and Tomato. In Auchan
stores Thomy will debut with 7 different
Thomy BBQ sauces in bottle format.
Nestlé’s 3 grill spice mixes continue to
be present in shops.

This year Kotdnyi's innovation work
focuses on healthy lifestyle and easy
preparation. Salt-fee Horvdth Rozi spice
mixes have already entered the market.
Ms Galdcz informed that Kotdnyi
welcomes spring by rolling out a new
brand: the Quick and Easy product
line is the perfect help if one wants to
cook something fresh and healthy in a
short time. The salad spices need to be
added to oil and vinegar to create new
flavours in classic, Mediterranean and
exotic styles, and the company has
also developed three spice mixes for
pasta dishes.

In 2021 Lacikonyha Magyarorszdg
based its new innovations on two con-
sumer trends: people staying at home
are more willing to experiment in the
kitchen and consumers being open to
new flavours.
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a keringési rendszerre, és tdmogatja az
immunrendszer egészséges miikodését.
Pluszként mar egy min&ségi étcsokibol
készilt bonbon elfogyasztasa kdzben is
megismerkedhet a fogyaszto a titok-
zatos umamival, az 6tédik izzel.
Mindemellett a cég teljesen meguijit-
ja honlapjat és webaruhazat is. A cél

a teljes automatizacio, hogy ne az
adminisztrativ dolgokkal kelljen fog-
lalkozni a rendelések teljesitésekor.

A marketingmunkat pedig ,kiszervez-
ték”, azaz kilsés cégre biztak.

— Szerencsére nemcsak fokhagyma-
val, hanem szivvel és |élekkel is dol-
gozunk, hogy szlogenlnkre raszol-
galjunk: ,Mert az iz Domindl” — zarja
gondolatait Domonkos Istvan.

Visszazdrhatésdg mar
nem csak a prémium

pedig dsszesen tobb mint 50%-0s nove-

- Azt is 1atjuk, hogy fontosnak tartjak a
vasarlok, hogy ha martobbet sutnek—

Soma

a Marco Polo forgalma szintén intenziv

emelkedést mutat. Ez szerencsére nem

azt jelenti, hogy a fogyasztok lefelé val-
tottak hanem olyan potencialis vevoket

] értiink el, akik eddig nem a
mi termékeinket hasznaltak,
de a kiprobalasuk utan el6-
szeretettel vasaroljak és hasz-
naljdk ezeket tovabbra is.

A Thymos Hungaria Kft. éle-
tében a fejl6dés, ndvekedés
fontos része az innovacio.

- Az idei grillszezonra a Pré-
mium Thymos folyékony f-
szerpacok mellett Marco Polo
termékcsalddunk vélasztéka
is kib6vil a visszazéarhatd, al-
|6tasakos 90 g-os kiszerelés(
folyékony flszerpacokkal — is-
merteti a kereskedelmi igaz-
gatd. — A bogracsozas ked-

szegmensben

Az elmult idészakban a Thymos azt
érzékelte, hogy az otthoni stités-f6zés
gyakorisdga megndtt, illetve sok hdz-
tartés teljesen &téllt az otthoni ételkészi-
tésre, és nem is alltak vissza akkor sem,
amikor korlatozésok nélkuli idészak volt.
Ennek is kdszonhetd, hogy a Thymos tar-
tositdszer- és natrium-glutamat-mentes
folyékony flszerpacok forgalma 2020-
ban megduplazédott, grillflszereik,
fUszerkeverékeik és fliszersdik forgalma

A kereslet o] naggobb gozdosdgosobb
kiszerelések felé tolddik el

féznek, amibdl lehet, a gazdasdgosabb,
nagyobb Big Pack kiszerelés(, visszazar-
hato, dllétasakos termékeket vasaroljak
meg — teszi hozza Csicselyné Bird Hen-
rietta. — A Thymos Big Pack kiszerelés(
termékeinek a forgalma tdbb mint 40%-
0s ndvekedést mutat 2019. évrél 2020-ra.
A tavaly nyaron bevezetett, 9-féle Fliszer-

vel6inek szanjuk Uj Prémium
Thymos termékcsalddunkat,
a natrium-glutamat-mentes Kockakat,
amelyek 4 izben, 80 g-os kiszerelésben
mar megtaldlhatdak az Gzletek polcain.
A cég termékei tovabbra is rendszeresen
megjelennek partnereik akcids kiadva-
nyaiban, legyen az a hagyomanyos Ujsa-
gos, vagy a ma mar egyre nagyobb teret
haoditd online feltleteken és a social me-
dia terlletén alkalmazott hirdetési lehe-

malmunk is egyre nagyobb érdekl¢dés-
nek 6rvend. Elséaras flszercsaladunk,

téségekben. 7/

Ms Czugéber shared the news that hon-
ey-beer and tomato-garlic liquid spice
marinade variants will debut under

the [zmester brand. In line with the hot
mustard trend, the company launched
a Polish-type mustard called Lengyel
Mustard. Their mustard strategy is to of-
fer bigger quantities of special flavours
at affordable prices, by this convincing
shoppers to try these flavours.

More people are buying bigger
variants

Maresi Foodbroker is the distributor

of Felix ketchups, which can be found
in shops in three sizes. The majority of
sales is realised by 435-450g variants, fol-
lowed by 960g-1kg versions — in this seg-
ment shoppers can already choose not
only classic and hot ketchups, but also
a product made without added sugar
that contains 60 percent fewer calories
and a very hot Pokol Tiize ketchup; the
biggest product size s 1.5kg.

Edina Prencsokné Dékdny told that
sales of 1kg and 1.5kg ketchups are
growing fast, so this year they will
unveil the no added sugar product
variant in 1.4kg size.

In search of new markets

Hdzi arany spices had a successful
barbecue season last year, in part

thanks to the 2 new marinade-bag
format products.

Ms Julis explained that their spice
mixes and condiments offer classic
flavours, but they are free from sodium
glutamate and gluten. In the current
market situation the company isn't
focusing on developing new products,
but they would like to stabilise the mar-
ket they already have and to enter new
markets with the existing products.
Hdzi Piros Paprika Kft. is in talks with
several retailers about manufactur-
ing private label products. They also
launched a new website called www.
alfoldize.hu for the whole product
portfolio, including small-size Hdzi
Arany products, Kalocsai Fliszerpaprika
and Szegedi Paprika Zrt. products. The
old website www.haziarany-webshop.
hu is now for gastro products only.
Earning the trust

Rubin Kft. sees online sales strengthen-
ing: in comparison with 2020, the sales
by the company’s online shop surged
by 37 percent.

Sales and marketing manager Bogldr-
ka Mezei told our magazine that their
spice paprika seed oil and crushed
spice paprika product are very popular
in the barbecue season. In addition

to their ground Szegedi Spice Paprika
products, they also offer beech wood
smoked ground spice paprika. Last
year they put premium quality Rubin
spices on the market: black pepper,
white pepper and caraway seed in
whole and ground formats — in not
only 100g but also 5009 gastro formats.
Ms Mezei believes that in the current
market situation the company needs
to earn the trust of consumers, so that
they will buy the products. To this end
detailed product descriptions, photos
and reviews are used online.

Trying to find the fifth flavour

We learned from Istvdn Domonkos,
owner and managing director of
DOMI Fokhagyma Kft. that the price of
garlic had increased considerably in the
European market. The company’s most
popular product is ready-to-cook cloves
of garlic, followed by 1kg plastic bucket
format crushed garlic products with
61-percent and go-percent garlic con-
tent — these are preferred by restaurants.
This year the company launches a
new, premium category crushed garlic
product, which contains more than 9o
percent garlic and is preservative-free.
A sweet surprise will also be unveiled
in 2021: DOMI s currently working on

a bonbon made with black garlic;

this can also be enjoyed by diabetic
patients, as there is no added sugar in
it. The combination of premium dark
chocolate and black garlic offers the
mysterious fifth flavour, umami to
consumers.

Resealable packaging isn't only a
premium feature any more

In 2020 sales of preservative- and
sodium glutamate-free Thymos liquid
spice marinades doubled, while grill
spice, spice mix and spice salt sales
augmented by more than 50 percent.
Henrietta Csicselyné Bird spoke to our
magazine about growing consumer
demand for large-sized, resealable Big
Pack products in upright bag format.
Sales of these soared by more than

40 percent in 2020. Last year’s new
product - g types of Spice Mills — is also
more and more popular.

Thymos Hungdria Kft. is getting ready
for the 2021 barbecue season with
resealable, 9og Marco Polo liquid spice
marinades in upright bag packaging
- Marco Polo is the first-price brand of
the company. Thymos Hungdria Kft.s
new Premium Thymos range consists
of 80g sodium glutamate-free cubes in
4 different flavours. /
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Azért mi ¢sa

Nem mondunk le a sds snackekr®

)

torténjék barmi - ha nem a munkahelyen
vagy rendezvényeken, akkor otthon
ragcsalunk. Ez vasdrldskor a nagyobb
kiszerelések elétérbe kertlésében
jelentkezik. Ugyanakkor a kényszer(
otthonlét sordn a fogyasztok elkezdtek
jobban odafigyelni, hogy az, amit
ropogtatnak, milyen hatdssal van az
egészséqgukre. Erre a piac szerepldinek is

lépnitk kellett.

Szerz6: Szalai Ldszlo

tavaly év eladasi sza-
maibdl az olvashatd
ki, hogy a haztartasok

Jarvanykamraikban”fenn-
tartanak egy kis helyet a sos

ropogtatnivaldknak is.
— A sés snack piaca va

vel nagyobb mértékben nétt
2020-ban, mint az eléz6 évek-

ben. Az alszegmen-
sekben is volt némi
eltolodas, ami jol
tlkrozi az elmult

év Uj fogyasztoi
szokasait és a fo-
gyasztasi pillanatok
véltozésait - élla-
pitja meg Korda
Petra, az Intersnack
Magyarorszag Kft.
marketingveze-
téje. — Az Utkoz-
ben fogyasztott
(on-the-go) termé-
kek forgalma vissza-
esett, hasonldan a
partitermékekéhez.
Az otthoni fogyasz-
tasra szant termé-
kek azonban noéve-
kedni tudtak.

kécios vezetbje. — Az elmult
években végzett ezirdnyu ku-
tatdsokbdl kiolvashato, hogy
az otthon készlilt ételt a fo-
gyasztok nagyban azonositjak

az ,egészségességgel”, ez pe-

lami-

Korda Petra
marketingvezeté
Intersnack Magyarorszég

Biré Ddniel
kommunikécids vezetéd
Gilan Trading

dig a mostani idészakban k-
l6n hangsulyt kapott. Osszes-
ségében ugy érzékeljik, hogy

a szUkség valdban
erénnyé kovacsolo-
dik, és a kényszerten
nagyobb szerephez
jutd otthoni étkezés
a fogyasztdkat arra
6sztonzi, hogy tu-
datosabban, egész-
ségesebben taplal-
kozzanak, legyen sz6
akar a natur aszalt
gyimolcsok termé-
szetes édesitéként
valo felhasznalasarol
siteményekbe, akar
natdr, illetve sés ma-
gok nassolasardl.

A kényszer( otthon-
lét masik hatdsa a ki-
szereléseken latszik.
Az otthoni nassolas
miatt a nagyobb ki-

szerelés(i termékek vasarlasa
megugrott. Az értékesitési
csatornak kozil a diszkontok
erésodése tovabbra is szem-
bet(ing, emellett az online
szerepe, hasonldan a legtdbb
FMCG-kategoridhoz, a rdg-
csalnivaldknal is érzékelhe-
téen felértékel6dott.

A pandémidnak az élelmiszer-
iparra gyakorolt hatasme-
chanizmusa meglehetdsen
Osszetett.

— Ami viszont egyértelm: a
sUtés-fézés, illetve az otthoni
nassolas szerepe felértékels-
dott — mondja Birdé Daniel, a
Gilan Trading Kft. kommuni-

104 JTrade 5555 //

Arfelhajté nehézségek
Ajarvanyhelyzet hatdséra a
s6s snack kategorian belll
egyes termékféleségeknek,
termékcsalddoknak érezhe-
téen nétt a fo-
gyasztasa.

—Ez elsésorban a
,value for money”
kategoridban volt
megfigyelhetd.
Ebbdl a szem-
pontbdl kiemelt
szegmenseknek
tekintheté a pop-
corn és a napra-
forgdmag-alapu
termeékek kore — informalja
lapunkat Marton Arpad, a
Mogyi Kft. belfoldi értékesi-
tési vezetdje. — A popcorn és
napraforgdmag alapanyag
irdnti igény névekedésé-

vel a termeléi kapacitasok a
normal piaci dinamikahoz
képest drasztikus gyorsasag-
gal kerlltek lekotésre, ami
jelentés alapanyagér-emel-

vezeté
Moguyi

A kényszer( otthonlét a nassolniv

kedéshez vezetett. Ehhez a
jarvanyhelyzeten tul az el6z6
év kedvezétlen id6jarasa és
az ebbdl fakadod gyenge ter-
méshozam is hozzajarult.

Az ellatasi ldanc egyéb szint-
jein is megfigyelhetdk a jar-
vanyhelyzetre visszavezethe-
t6 nehézségek, teszi hozza.
Problémak jelentkeznek pél-
daul a csomagoldanyag-ella-
tasban —ilyen a gyartoknal ki-

Mdrton Arpdd

belfoldi értékesitési

K ropogtatunk

alakuld alapanyaghiany és az
ebbdl kdvetkezd jelentés ar-
emelkedések. Beszerzési ne-
hézségek is adodtak tobbek
kdzott a vildgszintd konténer-
eloszlasi anomalidkra
visszavezethetéen.
De a piacnehezitd té-
nyez6k kozé sorolha-
t6 egyebek mellett a
snackpiac szempont-
jabol jelentésebb no-
vényi olajok, mint a
palma- és repceolaj
nagy léptékd aremel-
kedése is.

A Csipet Land mér
hosszu évek 6ta gyart bio-
termékeket a séspalcika és kis
perec szegmensben, amely-
nek ndvekedése folyamatos,
és a pandémia id6szaka alatt
is fent maradt, tudjuk meg
Konkoly LaszIétol, a Csipet
Land Kft. tgyvezeté igazga-
téjatol, aki hangsulyozza:

— Ezek a termékek természe-
tesen a dragabb kategoriaba

RN
aldk kdzott is
felerésitette az egészségtudatos gondolkozdst

tartoznak. En épp ezért gy
gondolom, hogy 2021-ben

a bio kategodria ndvekedése
megtorpan, de a kovetkezd
években tovabbi ndveke-
dés varhaté. Ugyanakkor az
egész snack kategoridban
komoly felfutdst varok a
nyarra, mivel olyan nagyobb
sportesemények tolddtak
2021-re, mint a labdarugo EB
és az olimpia.
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Kénnyebben veszik

A vasarlék egyre tudatosab-
bak, egyre jobban figyelnek a
min&ségre. Kilonosen jol fej-
|6dik a mindségi snackmag-
vak piaca, ahol az Intersnack a
Nut Line és Chio mdrkékkal is
jelen van.

- A fogyasztok egyre eréseb-
ben érdeklédnek a fenntart-
hatdsagi szempontok irdnt

is — hivja fel a figyelmet Korda
Petra. — Az Intersnack Eurépa
legnagyobb snackmagforgal-
mazdja, amely a mogyoré-
félék termeltetésében is részt
vesz, ezért mind a minésé-
gi, mind a fenntarthatdsagi
szempontokra nagy hang-
sulyt fektet. igy a fogyasztok
ezen elvarasainak is sikeresen
meg tudunk felelni.

Az Intersnack a Chio, Pom
Bar és Nut Line markak ta-
mogatdasa soran fontos sze-
repet szan az innovacioknak,
amelyek tikrozik a jelenlegi
fogyasztoi elvardsokat. N6
példaul az érdeklédés a vala-
milyen szempontbdl ,kdny-
nyitett” recepturaju snackek
irdnt is. Erre reagalva vezet-
ték be nemrég a Chio Light
Chips burgonyachipset,
amely valédi burgonyabal
készll, és a tdbbi chipsnél
30%-kal kevesebb zsirt tar-
talmaz. A Nut Line termék-
csalad legujabb egészsé-
ges és természetes tagja a
Honey Peanuts. A Pom Bar
porfolidja pedig tavaly egy
nagyobb, 180 g-os kiszere-
léssel bévilt. A marka idei
tdmogatasaban sok Ujdon-
sag lesz majd, igéri Korda
Petra, hiszen a Pom Bér a
csaladok kedvence.

- Afogyasztok nem veszitet-
tek a jatékos kedvikbdl, to-
vébbra is elvarjak a fogyaszta-
si proméciokat, nyeremény-
jatékokat, és aktivan részt is
vesznek ezekben - allapitja
meg a marketingvezetd.

— Aregisztraciok és kodfeltol-
tések novekedése jol mutatja
az érdeklédés alakulasat. Ugy
tlnik, a tobb otthon toltott
idébdl tobb jut a koddok fel-
toltésére is.

A kereskedelmi partnerek ko-
rében tavaly készitett vevo-
elégedettségi felmérés soran
a snackpiac szerepldi kozul

a keresked®k az Intersnacket
vélasztottak a legjobb gyartd
és forgalmazd cégnek.

— Blszkék vagyunk arra, hogy
a kereskedelmi partnerek ma-
gasra értékelik a stratégiai és
marketingtevékenységiinket,
a vevoszolgalati és logisztikai
teljesitményiinkben pedig
jelentds javulast tapasztalnak
- mondja elégedetten Korda
Petra.

Megujuld arculat
és csomagolds

A Gilan Trading Kft. a nehéz-
ségek ellenére is eredményes
évet tudhat maga mogott,
tudjuk meg Bir¢ Danieltdl.

A Kalifa markaval tavaly arcu-
latvéltasba fogtak: az ,Orom-
teli egészség” szlogen jegyé-
ben folyamatosan Ujulnak
meg csomagolasaik.

— Az arculatvéltas mellett
technikai oldalrol is fejlesz-
tettlink — f(izi hozza a kom-
munikécios vezetd. — 2020
novemberétdl mar kapha-
téak visszazarhaté (doypack)
csomagolasu termékeink is,
jelenleg a 180 grammos kisze-
relésl zamatos aszalt szilva és
vorods afonya. Tavaly év végén
vezettik be 750 grammos ki-
szerelésben kaphaté Datolya
paszta terméklnket, amely
klasszikus sitemények kony-
nyen kezelheté és magas
élvezeti értékd reform alap-
anyagaként hamar vasarldink
Uj kedvence lehet. Idén pedig
megkezdtUk raktarkapacita-
sunk bévitését, hogy novek-
v6 kereskedelmi megrendelé-
seinknek és a jarvanyhelyzet
okozta Uj beszerzési trendek-
nek maximalisan eleget tud-
junk tenni.

Tavaly marketingkommunika-
ciojuk sordn ATL- és BTL-eszko-
zOket egyarant igénybe vet-
tek. Idén pedig Uj szintre eme-
lik szponzoracios aktivitasukat,
amikor tavasszal Varga Csaba
hegymaszo a Kalifa tdmogata-
saval indul a 8848 méter ma-

Kreativ
display
variaciok

az On igényeire
szabva

#fém

#muanyag
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gas Mount Everest potlolagos
oxigén nélkili els¢ magyar
meghoditdsara.

Ujdonségok

négy fal kdzé

A Mogyi Kft. legfrissebb ter-
mékbevezetéseit az dtalakuld
tarsasagi élet motivalta.

— A szérakozohelyek bezérésa
miatt négy fal kdzé szorult,
szUikebb tarsasagi események
kiszolgalasara, egy célzottan
a legnépszerlibb tarsasagi
italkategoridkhoz fejlesztettik
ki a Snack Mix termékcsala-
dunkat — mondja Méarton Ar-
pad. — Masik ilyen kéraimény,
amit figyelembe vettiink, az

tasaval kapcsolatban szem-
besultnk, lévén a klasszikus
POS- és az online eszkdzokon
tul egyéb megoldésokkal
tervezni Uj kihfvasokat jelent
— jelzi a belfoldi értékesités
vezet6je. — Ugyanakkor a fo-
gyasztok nagyobb aktivitasa
az online térben Uj helyze-
tet, Uj lehetéségeket teremt,
amelyekre igyekszink rea-
galni.

B&vUI6 natur jatéktér
A Natur-Food Kft. profiljabdl
adoddan a natur és organi-
kus termékek értékesitésére
fokuszal.

— Ajarvany korai idészakaban
érezhetéen megnétt a ke-

i . L

a nydron, komoly keresletnévekedés varhatd
a snackek irant

utazasok korlatozésa. Ezek
miatt ugyanis nagyobb a nyi-
tottsag a fogyasztok részérd|
a kilénlegesebb gasztronod-
miai élményt nyujté snack
termékek irdnt. Ezért is vezet-
tik be a foldimogyord alapu
HelloNuts termékcsaladot,
ami a hazai piacon a katego-
ridban kuldénlegesnek szami-
t6, elsésorban ézsiai izvildgu
snack termékeket csempész a
fogyasztok otthonaba.
Szerencse a szerencsétlen-
ségben, hogy az élelmi-
szerboltokat talan kevésbé
érintette negativan a jar-
vanyhelyzet, dllapitja meg
Maérton Arpéd. Igy az &ltaluk
hasznalt klasszikus eladotéri
marketingeszkozok tdbbsége
ebben az idészakban is alkal-
mazhato volt.

— Nehézségekkel az Uj termé-
kek bevezetésének tdmoga-
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reslet a magas Gvitamin-tar-
talmu gydmolcsok, valamint
a bespdjzolas” heteiben a
konyhai kiegésziték irdnt

— idézi vissza Mezei Tamas,

a Natur-Food Kft. minéség-
irdnyitasi vezetdje. — Online
értékesitésiink is jelentésen
novekedett 2020-ban.

A fogyasztasban el&térbe ke-
rdlnek az ugynevezett 100%
gyumolcsok és az olaj nélkdl
porkolt magvak, tajékoztat-
ja lapunkat Mezei Tamés. Az
ugynevezett natursnackek
piaca is sok lehetéséget rejt
magaban - ezeket a vasarloi
igényeket elégitik ki széles
termékkinalatukkal, a salata
és magkeverékektdl a tropusi
gyumolcsos snackekig.

- Ez az a terilet, ahol a leg-
nagyobb jatéktér van a leg-
kilonbozébb izek varialasara,
figyelembe véve a termékek

harmonizaciojat és
egyedi tulajdonsa-
gaikat — jegyzi meg.
A kiszerelések mé-
retében tovabbra is
az 50-200 gramm
kozottiek dominal-
nak, hiszen (termék-
fajtatol figgden) igy
lehet elérni az leg-
optimalisabb mind-
ség/mennyiség/ar aranyt.
Mind a vevék szaméra latha-
tatlan (informatikai, gyartasi),
mind a vésarldk szamdra jol
érzékelhetd fejlesztések terén
|épdelnek eldre.

- Folyamatosak az Uj gépbe-
szerzések, logisztikai beruha-
zasok, Ujtermék-fejlesztések
(Peanuts&cranberries, Mazsola
mix, palmaolajmentes termé-
kek), illetve a meglévod termé-
keink csomagolasfejlesztése

- sorolja a mindségiranyitasi
vezetd. — A kovetkezd évek
meghatdrozd témdja az 6kolo-
gia ldbnyomunk tovabbi visz-
szaszoritasa lesz. A Natur-Food
valamennyi termékfejleszté-
sénél arra torekszik, hogy mi-
nimalizélja az egységnyi ter-
meékre jutd csomagoldanyag
mennyiségét, illetve a csoma-
goldanyagok is 100%-ban Ujra-
hasznosithatdak legyenek.
Marketingtevékenységuk
fokusza mar jonéhany éve

az online tér. A trendeknek
megfeleléen kdzosségi olda-
lakon, illetve sajat honlapjai-
kon kommunikalnak, ahol a
marka rajongadit kdzvetlenl
célozzak meg. Emellett a ha-
gyomanyos offline megol-
dasok is részét képezik a cég
marketingmixének, azonban
ezek az eszkdzok egyre in-
kabb hattérbe szorulnak.

Sportos kiadds

|dén a Csipet Land Kft. a na-
gyobb sporteseményekre
koncentral, és egy Uj csoma-
goldssal jelenik meg limitalt
kiadasban, amely a tava-
szi-nyari idészakban kerdl a
boltok polcaira.

— A komolyabb termékinno-
vacidink 2022-re varhatdak,
ami természetesen az egész-

Mezei Tamds
mindségirdnyitdsi vezetd
Natur-Food

| séges vonalunk

_ erbsitését jelenti
—arulja el Konkoly
Lészl6. - Ugyanak-
kor termékeink mar-
kaépitésében 2019
hozott nagy valto-
zast, amikor csoma-
goldsunk arculatat
megujitottuk. Az
,Egy Csipet jokedv”
szlogenunk, ugy gondoljuk,
ebben a nehéz idészakban
kalonosen telitaldlat lett. Mi
ezen a vonalon mentink to-
vabb a 2020-as évben is, ami-
nek meglett az eredménye,
mert egyre tdbben szerették
meg Uj arculatunkat és isme-
rik fel termékeinket. A Csipet
Land Kft. minden dolgozdja
azért dolgozik, hogy ebben a
nehéz idészakban minden va-
sarlonknak Egy Csipet joked-
vet vardzsoljunk a napjaiba.
Marketingmunkdjukban f&
erésségik a bolti aktivitas,
amelyrdl jelen kérilmények
kozott sem kell lemondaniuk.
- Emellett online élelmi-
szer-értékesiték maguk keres-
tek meg minket, hogy forgal-
mazni szeretnék a termékein-
ket — drulja el az Ggyvezetd
igazgatd. — Ennek nagyon
oraltunk, és egyedi akciokkal
szolgadltuk ki &ket.

Megébrizve,

ami egészséges

A Real Nature a sés ropog-
tatnivalék szegmensé-

ben Terra gumos zoldség
chips termékeivel van jelen.
A markara jellemzé, hogy
egy kilénleges technoldgiai
eljarasnak kdszonhetben a
termékekben mindazok az
asvanyi anyagok, vitaminok
megdérzédnek, amelyek ter-
mészetesen eléfordulnak az
alapanyagul szolgélé gumads
z6ldségekben. Ugyanakkor
zsirprofiljuk messze alatta
marad a termékkategoria at-
lagénak, mintegy bintetlen
élvezetet kinalva a fogyasz-
téknak, informalja lapunkat
de Gereczné Rudnai Eva, a
Real Nature Kft. beszerzési ve-
zetéje, aki leszogezi:
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n-the-go és a partitermékek el
az otthoni fogyasztdsra szant snackeké néttek

— A mostani kiélezett jar-
vanyhelyzetben a fogyasz-
tok fokusza is sokkal inkdbb
az egészséges taplalkozas
irdnyéba tolédott el, és ez a
Terra csaladd eladésain is meg-
latszik. Bar eddig is fontos
szempont volt az egészséges
taplalkozas, a COVID elkerl-

s R

addsai csokkentek,

|ése érdekében ez most még
fontosabba vélt. A megndve-
kedett termékigényeket egy-
részrél gyartdi kapacitasnove-
léssel, masrészrél uj, innovativ
Terra-termékekkel igyekszink
kiszolgalni. Mindemellett a
hazai ipart tdmogatva ha-
marosan termékszortimen-

cukros, az egész-
séget nem igazan
szolgalod termékko-
reinktdl, termékeink-
tél folyamatosan
bucsuzunk.

Az eladotérben to-
vabbra is igyekeznek
er6teljesen jelen len-
ni, lehet6ségeiket to-
vabb novelni annak
ellenére, hogy a fo-

—

tinkben Uj, egészséges édes
és sos ropogtatnivalokat ko-
szonthetlink azzal parhuza-
mosan, hogy hitvalldsunknak
megfelelen, a hazai fogyasz-
tok taplalkozésat, egészségét
még jobban tdmogatva, a

gyasztok szamara a kockazat
nélkdli termékkiprobalés klasz-
szikus lehetésége mér tobb
mint egy éve nem all rendel-
kezésre — termékkostoltatds

jelenleg sem engedélyezett a
kiskereskedelmi egységekben,
tekintettel a jarvanyhelyzetre.
- Ugyanakkor marketing-
kommunikacidinkban termé-
keinket folyamatosan ATL- és
BTL-kommunikécioval tdmo-
gatjuk. Az egész-
séges taplalkozas

és kornyezetkiméld
gazdalkodas iranti
elkotelezettséglnk
mentén példaul he-
ti rendszerességgel
folytatjuk edukéacios
tevékenységlnket a

: | &

de Gereczné

Rudnai Eva. Millés Reggeli pén-
beszerzési vezetd teki adasaiban —
Real Nature

mondja de Gerecz-
né Rudnai Eva. - Jelenlétiink
mindemellett az online tér-
ben szintén erés, tdmogatva
eladashelyi tevékenységein-
ketis./

Hungarians haven’t stopped snacking

Pandemic here and lockdown there, Hungarians
continue to enjoy snacks. Last year’s sales data
indicate that shoppers reserve a little space in their
‘pandemic pantry’for salty snacks too.

According to Petra Korda, head of marketing at
Intersnack Magyarorszdg Kft, the salty snack market
expanded more in 2020 than in previous years. Sales
ofon-the-go and party products decreased, while
those made for home consumption were selling
better.

We learned from Ddniel Biré, head of communi-
cations with Gilan Trading Kft. that the weight of
having snacks at home grew, while the pandem-
icsinduced home cooking also motivates consumers
for eating more consciously. People spending more
time at home also manifests in the sizes of snack
products sold: sales of large-sized products soared.
Among sales channels discounters and online shops
strengthened their positions.

Difficulties driving prices up

Because of the pandemic certain products and
ranges in the salty snack category underwent a sales
increase.

This was especially true for the ‘value for mon-

ey’ category and popcorn and sunflower seed
based products are a good example of this trend

— informed Arpdd Mdrton, Mogyi Kft's head of do-
mestic sales. Consequently, the ingredients needed
for making these products were purchased from
farmers faster than in other years, and this led to a
price increase. Another difficulty that the pandemic
generated was in packaging material supply, due to
packaging companies experiencing raw material
shortage.

LdszI6 Konkoly, managing director of Csipet Land Kft.
talked to our magazine about their organic salty
sticks and pretzels - sales in these segments kept
growing during the pandemic too. Since organic
products are a bit more expensive, the managing
director thinks the organic category will come to

a halt in 2021, but a growth trend will start again
afterwards.

Lighter snacks are becoming more popular
Shoppers are increasingly conscious and the market
of high-quality nuts is developing fast — this is where
Intersack is active with the Nut Line and Chio brands.
Ms Korda told: Intersnack is Europe’s biggest snack
nut company and also participates in growing vari-
ous nut types, paying special attention to both qual-
ity and sustainability aspects. Consumer demand is
growing for lighter snacks as well. As a reaction to
this, the company has recently rolled out Chio Light
Chips potato crisps: these products are made of real
potatoes and contain 30 percent less fat. The latest
healthy and natural product in the Nut Line range

is Honey Peanuts. In 2020 a new 1809 variant was
added to the Pom Bér portfolio.

New look and new packaging

In spite of the hardships 2020 was a successful year
for Gilan Trading Kft. The company started to give
Kalifa products a new design and products are now
getting a new packaging.

Mr Bir6 added that from November 2020 some of
their products are marketed in resealable (doypack)
packaging, e.g. 180g prune and dried cranberries.

At the end of last year they put the 750g Date Paste
product on the market. In 2021 Gilan Trade Kft. began
increasing its warehouse capacity.

New products for home consumption

Mogyi Kfts latest product launches were influenced
by the transforming social life.

Mr Mdrton told Trade magazin that they had
developed the Snack Mix range to match the most
popular drink categories consumed at social gath-
erings. Since people are staying at home more, they
are more open to trying snacks that offer a special
culinary experience. This is the reason why Mogyi Kft.
introduced a peanut-based product range called
HelloNuts: these snacks products bring the flavours
of Asia to the homes of consumers.

Expanding online playing field

Natur-Food Kft. focuses on selling natural and
organic products, and quality assurance director
Tamds Mezei reported an increase in demand

for fruits with high vitamin C content, when the
pandemic broke out; there was also a considerable
online sales growth in 2020. He said that 100-percent
fruits and nuts roasted without oil are more and
more popular, and there is great potential in the
market of natural snacks too. This is the segment
where there is a bigger playing field for combining
various flavours.

In packaging the 50-200g formats dominate.
Natur-Food keeps buying new machinery, investing
in logistics projects, in innovating (Peanuts&Cran-
berries, Raisin Mix, palm-free oil products) and in
improving packaging designs.

Sporty edition

In 2021 Csipet Land Kft. is concentrating on major
sporting events and is debuting with a new packag-
ing design in limited edition, in the spring-summer
period.

Mr Konkoly revealed that bigger product innovations
can be expected from the company in 2022 — the
new products will brace up Csipet Land Kft.'s healthy
product line. He added that 2019 brought great
improvement in the brand building process: this

was the time when they gave product design an
overhaul.

Preserving what is healthy

Real Nature Kft. is present in the salty snack segment
with Terra root vegetable crisps. The brand uses spe-
cial production technology to preserve the minerals
and vitamins for the end product.

Purchasing manager Eva Gereczné Rudnai told our
magazine that these crisps also contain much less
fat than ordinary crisps. She spoke about how the
pandemic made consumers more health-conscious
than they had been before, and added that this
trend manifests in the sales performance of Terra
products. Real Nature Kft. can satisfy the higher
consumer demand by increasing its production
capacity and by launching new, innovative Terra
products. The company is phasing out less healthy
snacks, replacing them with healthy sweet and salty

products. /
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Sikerek pehelysulyban

Elsésorban a nagyobb
kiszerelésU gabonapelyhek
és a ropogods muzlik
(granoldk) voltak az elmult
idészakban a ceredliapiac
hajtoerdi. A zabkdsa
szegmens telitédni latszik,
a szeletek eladdsaira a
megvaltozott vasdarldasi
magatartds negativan
hatott. Az online csatorna
erésddése minden
szerepld Uzletpolitikdjara
hatdassal volt.

Szerzd: Szalai Ldszld

eredlidkbol is halmoztak fel a
‘ haztartasok tavaly tavasszal,

igaz, nem mindegyik szegmens
jott ki jol a jarvanyhelyzetbdl. Mivel a
ktlonféle gabonaalapu szeletek rit-
kan szerepelnek a vasarlasi listdkon, az
impulzusvasarlasok hattérbe szoruldsa
(valamint az iskoldk bezarasa és az ott-
honi munkavégzés) éket is negativan
érintette.
- A kategorian
belll a csaladi és
gyermek-gabona-
pelyhek, illetve a
ropogds mizli (gra-
nola) szegmens az,
ami a novekedést

nagymeértékben
generdlja, ezen ki~ Simonics Tamds
vUl pedig még business development

manager

JObban eléterbe Nestlé Hungdria

kerllnek/kertltek

az egészséges termékek — mondja Simo-
nics Tamas, a Nestlé Hungaria Kft. busi-
ness development managere. — Ezért is
nagyon fontosnak tartjuk, hogy minden
lehetséges platformon hangsulyozzuk a
termékeink elényeit: teljes kiérlésti gabo-
nak, vitaminok és dsvanyi anyagok. Azt is
fontosnak tartom kihangsulyozni, hogy a
mi termékeink nem tartalmaznak tartési-
tészert sem.

Még tébb ropogds
A Nestlé Hungaria altal kdzolt piackutata-
si adatok tovabb arnyaljak a képet.
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— Nielsen-adatok
alapjan a teljes
piacra vetitve a ce-
redlia alkategoridk
kozUl a gabona-
pehely-és mizli-
szeletek, illetve a
,nut bar” alkatego-
ria zarta értékbeli
csOkkenéssel az
évet, mig a pehely
kategoridk jol szerepeltek: a tradicio-
nalis gabonapelyhek 12%-0s, a muzli
pedig 21%-o0s értékbeli ndvekedést mu-
tatott 2020-ban 2019-hez képest — in-
formadlja lapunkat Csepregi Déra CCSD
specialist. — A muzli szegmensen beldl
kimagasldan a ropogds mizli katego-
ria a huzoéeré. Egy 4000 haztartason
végzett GfK panel kutatdsa alapjan a
ropogos muzli alkategdria Gnmagaban
37%-ot ndvekedett értékben 2020 no-
vemberéig, az el6z6 év hasonldé idésza-
kdhoz képest. A kutatds tovabba azt is
kimutatta, hogy a 2020 novemberéig a
ropogods muzli volt az egyetlen alkate-
gdria, ahol a vésarlasi gyakorisdg nove-
kedni tudott.

Az utébbi évek masik ,sztérszegmense”
a zabkasa volt. A GfK haztartarsi panel
kutatdsabol az latszik, hogy a 2020-as

Csepregi Déra
CCSD specialist
Nestlé Hungdria

e 4 .

Mig a ropogds muzli (

granola) a gdzra, a kordbbi évek sztdrja,

év nehézségei kihatdssal voltak erre a
szegmensre is. Habdr 2020 novembe-
réig novekedést realizaltak, alacsonyabb
lett az Ujravasarlas mértéke, a fogyasztas
masik szegmensekre sulyozddott at, a
fogyasztok jellemzden a mizliket (ropo-
gos és nem ropogods) és a tradicionalis
gabonapelyheket vélasztottak a zab-
kdsak rovasara (Id. keretes cikklnket — a
szerk.).

A szeletek visszaesése sem volt egydn-
tet( folyamat, itt is voltak eltérések, hiv-
ja fel a figyelmet Bedd Hajni, a Cerbona
Elelmiszergyartd Kft. marketingmene-
dzsere:

— A funkciondlis
(gluténmentes, lak-
tézmentes, protei-
nes) termékek ese-
tében a csodkkenés
kisebb volt, mond-
hatnank, ezek job-
ban valsagallé ter-

Bed6 Haijni

mékek. Mar a virus
el6tt is érzékelhets  Morketingmenedzser
Cerbona

volt, hogy a vasar-

|6knak egyre fontosabb az egészségik
megdrzése, és a COVID-helyzet ezt csak
tovabb erdsitette. A klasszikus muzlisze-
let egy impulziv ,on the go” termék, igy
ezt érintette leginkdbb a jarvany.

a zabkdsa, a fékre lépett
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*Lassabban felszivddé szénhidrattal. A termék egyéb cukrok'/egyéb cukrok és méz? mellett izomaltulozt

tartalmaz. Az egyéb cukrok helyett izomaltuldzt tartalmazo ételek fogyasztasa a fogyasztast kovetden

kisebb mértéki vércukorszint-emelkedést okoz, mint az egyéb cukrokat tartalmazé ételek fogyasztasa.

Elvezd a NESTLE FITNESS GRANOLAT a valtozatos és kiegyensulyozott étrend és az egészséges
eletmaod részekent! ,

1: Afonyas, tdkmagos Nestlé Fitness Granola 2: Mézes Nestlé Fitness Granola


https://www.nestle.hu/
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Vendégszerzé:
Bodndr Krisztina
business development
manager

GfK

iel6tt beledssuk ma-
gunkat, hogy mitél
nétt nagyot ez a

szegmens, érdemes attekinte-
ni, hogy milyen tipusu termé-
kek tartoznak a ceredlia kate-
goridba. Ertékben a kategoria
harmadat adjék a muzlisze-
letek és a zdmében extrudalt
reggelizépelyhek, mely utéb-
biban féleg nagy nemzetkézi
markak képviseltetik magukat
az 4ruhazi markékon kivul.
Kozel egyotddét adjak a piac-
nak az Un. ,muzlik” - ide-
tartoznak a fent emlitett ro-
pogods mizlik is, de vannak
még régebbi tipusy, ,stan-
dard” muzlik is — ezek azok

a termékek, amelyeket huisz
éve gyanakodva méreget-
tlink a szalloddkban a német
vendégek talkaiban. Féleg
zabpehelybdl, hozzéadott
magokbdl dlinak — egészen
masképpen néznek ki, mint a
kukoricapehely. Trendeket te-
kintve Orvendetes, hogy ez az
egészséges szegmens tudott
novekedni az elmult hdrom
évben. Igen, még 2020-ban is!
Nagyon fontos, hogy a forga-

Akkor jo, ha ropog,
es nem kenyér. Mi az?

Ropogds (mds néven ,crunchy”) mozli, esetleg haszndlatos
ra a granola kifejezés is, de hivhatjuk még ,,silt mizlinek™.
Ezek a ropogds muizlik voltak 2020-ban a ceredlidk kézott

a nagy gydztesek, ndvekedési Utemuk alapjdn. A granoldk
anndl egészségesebbek, minél inkdbb vannak benne
zabpelyhek, magok, szdritott gyimolcsdk. Lehetéség szerint
minél kevesebb benne a hozzdadott cukor. Attél lesznek
Lropogodsak”, hogy sutés kdzben a természetes édesiték

(pl. méz) karamellizalédnak a zabszemeken és a magvakon.

lom novekedését nemcsak
az arak névekedése hajtotta,
ténylegesen tobbet vasarol-
tak mizlibél 2020-ban a héz-
tartasok.

Két alszegmensrél nem be-
széltlink még: a tasakos
zabkdsékrél, amelyek fiatal
felnéttek reggelizési, uzson-
nazasi szokdsainak bévitésé-
hezjarultak hozza az elmult
években, illetve a felivel
természetes zabpelyhek
szegmensét nem emlitettik
még. Utdbbiba tartoznak a
finomabb, illetve durvébb
szemcséjl zabpelyhek, ame-
lyek minden egyéb adalék
nélkil kertilnek a polcokra
és példaul az otthon fézott
zabkdsa, vagy a hazilag készi-
tett fent emlegetett granola
alapanyagét adjak. A tasako-
sok 2020-ban megtorpantak
- feltehetéleg a home office
elterjedése is az okok kdzott
van. A rendkivil egészséges
zabpelyhek értékben kicsi
szegmens — kedvezd aruk
miatt azonban hosszu tdvon
mennyiségben megerdsitet-
ték a pozicidjukat.

Mennyiség 2020 2. félév

19

35,3

18,3

M Tasakos zabkdsa ' Muzlik
Természetes zabpehely
Reggelizépelyhek
B Mizliszeletek

A reggelizépelyheket még
mindig elsésorban gyerekes
csaladok vasaroljdk.

Ennél izgalmasabb azt meg-
vizsgalni, hogy kik vasaroljak
a zabpelyheket. Az 6sszes
eladott zabpehely kézel har-
madat a legidésebb, nyugdi-
jas haztartasok veszik — sza-
mukra jé dron beszerezhetd
és tapérték szempontjabol
taplald energiaforras. A ter-
mészetes pelyhek masik
harmada olyan csalddoknél
kedvelt, ahol feltehetéleg

a haztartast vezetd egész-

séges alternativat szeretne
nyujtani a csalddtagoknak:
zabpehelybdl nemcsak gra-
nola vagy kasa készilhet,
de pl. a hazi készitésli miz-
liszeletek is reneszanszukat
élik — minden valamirevalo
gasztroinfluencer kindl ilyen
receptet.

A granoldk azért is izgalma-
sak, mert 2020-ban, a COVID
elsé évében nagyon sok ka-
tegoridban azt lattuk, hogy
kevesebb alkalommal va-
saroltdk a haztartasok, mint
2019-ben, hiszen 4ltalaban
ritkdbban mentink boltba,
hogy keriljik a tdmeget.

A granoldt azonban ez sem
érintette: 2020-ban gyakrab-
ban vették, mint 2019-ben!
A diszkontok ebben a kate-
goridban is fontos szerepldk.
Az Osszes ceredliavasarlas
kozel felét diszkontokban
bonyolitjdk a haztartasok
mennyiségben. Ertékben a
diszkontok a forgalom tébb,
mint harmadét adjak, ezzel
szemben a hipermarketek az
értékbeni forgalomnak csak
az 6todét viszik. /

It is best if it is crunchy, but it isn’'t bread. What is it?

Crunchy muesli granola was the big winner in
the cereal category in 2020. Which products
make up this category? In value one third is
muesli bars and extruded breakfast cereals.
Nearly one fifth is mueslis — both granola

and standard muesli belong here. It is really
good news that value and volume sales both
grew in this healthy segment in 2020. Instant
porridge and oat products also belong to the
cereal category. Sales of the former came to a

halt in 2020, while in value the latter is a small
segment, which managed to strengthen its
position in terms of volume sales.

Typically families with children are buying
breakfast cereals. As for oat sales, nearly a
third is realised by old age pensioners, another
third is purchased by families that like to have
something healthy for breakfast. Granolas

are also exciting because in 2020 — the first
year of the COVID-19 pandemic — households

purchased several categories less often than

in 2019, but this wasn't true for granolas:
shoppers bought these products more often
than in 2019!

Discounters are important in this product
category too. Nearly half of all cereal purchases
are made in this channel (in volume). In value
discount supermarkets realised more than one
third of sales. Hypermarkets are responsible for
only one fifth of volume sales. /
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Nének az elédllitasi arak,

de a mindség irdnti igény is

A diszkontok ebben a kategoéridban is fo-
lyamatosan erésddnek, és sajat markas
termékeikkel komoly konkurencidt je-
lentenek a gyartéi markak szamara, teszi
hozz4 Bedd Hajni. Dinamikusan né ez a
szegmens, kivaldo mindségl termékeinek
kdszonhetden.

— Az értékesitési csatornakrol szélva
nem kerilhetjik meg az online szere-
pét —emeli ki a Cerbona marketing-
menedzsere. — A karantén idészakban
azok a fogyasztok is az online vasarlas
felé fordultak, akik kordbban esetleg
bizalmatlanok voltak. A pozitiv tapasz-
talatok és a kényelmi faktor pedig gy6-
z6tt, és ma mar mindenki torekszik az
online kereskedelem bévitésére. A Cer-
bona is elinditotta sajat webshopjat,

szerek minésége tdbb vasarlénal meg-
hatérozo tényezévé nétte ki magat.

Kimaxoljdak

A bespdjzolas egyik logikus kovetkezmé-
nye — szinte minden élelmiszer-kategori-
aban - a nagyobb kiszerelésl termékek
irdnti megnétt kereslet.

- A jovébeli innovacionkkal is ehhez pro-
balunk igazodni - jelzi a Nestlé Hungaria
részérél Csepregi Dora CCSD specia-

list. — A vasarlasi gyakorisdg csdkkenése
miatt a nagyobb kiszerelésy, ,maxibox”
kiszerelés( termékeinket nagyobb gya-
korisdggal akcidzzuk, sales és marketing
szempontbdl is nagyobb figyelmet for-
ditottunk és forditunk erre a termékka-
tegoriara. Osszességében Ugy érezzik,
hogy jol tudtunk reagaini a megvaltozott
korilményekre, de természetesen az elsd

L 5 | -

a gydrtdk innovdcids és marketingfékuszdba kerilnek

ahol egyedi ajanlatokkal varjuk vasar-
|6inkat.

Magyar Attila, a Mixit s.r.o. country ma-
nagere (HU) a jarvany kdzvetett piaci
emeli ki.

- Az alapanyagdrak emelkednek — hivja
fel a figyelmet. — Nagy hatassal van rajuk
a munkaeréhiany, ez féleg Nyugat-Fu-
ropaban erés tényezdé. Ehhez jonnek a
magasabb fuvar-, illetve munkaerékolt-
ségek is.

Ezzel egytt Srommel konstatalja, hogy
a kereslet jo irdnyba véltozik.

— Mar hosszabb ideje figyeljiik, hogy a
vasarlok nem félnek a dragabb, minésé-
gi termékektd! - allapitja meg Magyar
Attila. — Pozitivan értékeljik, hogy egyre
jobban meggondoljdk, mit esznek, mire
koltenek. Oromteli tény, hogy az élelmi-

szamu szempont, ahogy korabban is: a
biztonsdgos mukodés.

A cég bolti marketingben is kdveti a
megvaltozott vasarlasi szokasokat.

— Az elmult évben nem tettink ki deko-
ralt raklapos vagy polcvéges kihelyezé-
seket, és minimalizéltunk mindenfajta
nagyobb bolti installaciot is ennek szel-
lemében. Szinte kizardlag a displayes
masodlagos kihelyezésekre fokuszaltunk
bolti koonmunikdciéban. Kiléndsen igaz
ez gabonapehely-szeleteink esetében,
ahol a termékek impulziv jellege és a ta-
valyi év kedvez6tlen piaci valtozasa miatt
fontosnak tartottuk, hogy tovébbra is le-
gyen hangsuly a lathatdsagon, elérhetd-
ségen — magyarazza Csepregi Déra.
Erzékelték az online jelenlét fontossa-
génak er6sodését a gabonapehely-pia-

con is, ahol elsésorban online banne-
rekkel vannak jelen a nagyobb e-ke-
reskedék platformijain, igy tdmogatva
egyes Uj termék bevezetéseit vagy
nagyobb fogyasztdi promaociokat. Eré-
sitettek a kozosségi médiafellleteiken
is. lgyekeznek folyamatos tartalmakkal
jelentkezni, amelyekben eleinte az ott-
honi id&toltés szérakoztatd kinasznala-
sara vagy kisebb nyereményjatékokra
fokuszéltak.

- Ugy gondolom, hogy az online tér sze-
repe ebben az évben is tovabb fog eré-
sodni, és az e-kereskedelem sulya is je-
lentésen ndhet tovabb 2021-ben — jésolja
Csepregi Dora. — Ennek megfeleléen
idén is kiemelt fokuszban lesznek ndlunk
az e-commerce hirdetések, az erre a csa-
tornara dedikalt akciok és aktivitasok.

Letisztult 6sszetevok

A zabkdsa szegmens lassan telitédni lat-
szik, dllandd vevokort szerezve magdanak.
— A célcsoport Uj belépdinek szama
csokken, és a forgalmat inkabb a loja-
lis vasarlok adjék stabilan — mondja Kiss
Gyongyveér, a Dr. Oetker Kft. senior pro-
duct managere. — Az innovacio szerepe
Oridsi. A zabkdsa kategoéridban egyrész-
rél a véltozatossag igényét kell kiszol-
galni Uj izekkel, ezért a Vitalis zabkasak
mar 15 izben érhetdek el, folyamatosan
fejlesztjik az Ujabb izeket is. Masrészrél
pedig egyre erésebben jelennek meg
a specialis igények a fogyasztoi donté-
sekben, ilyenek példaul a cukormentes
vagy a vegan étrendbe illesztheté ter-
mékek. Ezen termékek esetén is kie-
melten fontos szempont a kényelem, a
gyorsasag, illetve a konny( elkészithe-
t8ség.

Erre az igényre vélaszul fejlesztették ki
legUjabb termékcsalddjukat, a Vitalis Elsé
Napsugar zabkasakat. A termékek egye-
dijellemzéje — amelyre a névvalasztas is
utal — a tisztasag, a letisztult dsszetevék.
Ugyanis csak kilonleges minéségu zab-
pelyhet, 4fonya- és malnadarabot vagy
mogyorddarabot és lenmagot, valamint
az édesitésre hasznalt agavészirupot tar-
talmaznak, amely egy természetes, nové-
nyi eredet( édesitdszer.

Két izben (piros gylimolcsos és mo-
gyoros), valamint a kategdridban nem
szokvanyos, tdbbadagos kiszerelésben
vezetik be Uj termékeiket, visszazarhato,
ugynevezett zip tasakban.

— A termékbevezetést integralt kam-
pannyal tdmogatjuk digitélis, ATL- és
Uzlethelyi csatornakon — f(izi hozza Kiss

Gyodngyveér.
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Fiatalosabb arculattal

Az innovéacios munka a Cerbonandl sem
all meg, a jarvanyhelyzet ellenére sem.

- Az egészségtudatos taplélkozas, a
nagyobb kiszerelések, a funkcionalitds
mind olyan teruletek, amelyekre épitve
sikeres termékbevezetéseket vihetlnk
véghez — jelzi Bedd Hajni. — Erre alapoz-
va idén Uj izekkel bévitjik gluténmentes
termékcsalddunkat (szelet és zabkasa
tekintetében is), Uj gluténmentes zab-
pehelylisztet vezetlink be, proteinnel du-
sftott termékcsaladunk teljesen megujul,
bizonyos kategdridban pedig nagyobb
kiszereléseket hozunk a piacra.

Emellett a Cerbona szémdra az idei év
legfontosabb lépése, hogy a mérka teljes
arculatvéltason megy keresztil. Meg-
Ujulnak a régi klasszikus termékek, de az
utdbbi évek viszonylag Uj termékei is. Uj
csomagolasban, Uj kommunikacioval, és
hamarosan megujult online feltletekkel
varjak a fogyasztokat. Nem titkolt céljuk a
fiatalabb korcsoportok megszolitasa, igy
erre is nagy hangsulyt fektetnek a kovet-
kez6 idészakban.

A Cerbona sajat webshopja kiemelt sze-
repet kap a markakommunikacidban, az
Uj termeékekkel is itt taldlkozhatnak el6-
szOr a vasarlok. Természetesen a tobbi
online fellleten is erételjesen kommuni-
kélnak: Facebookon nyereményjatékokat
szerveznek, és kilonbdzé kreativ médo-
kon probaljdk aktivizalni kdvetsiket.

— Az idei év soradn a weboldalunk telje-
sen megujul, és egy modern, felhasz-
nalébarat feltlettel varunk mindenkit

— arulja el a marketingmenedzser. — Ez is
része a mar emlitett arculatvaltasnak, és
fontos eleme a fiatalok felé torténd kom-
munikécionak. Az eladashelyeken elsé-
sorban promaociodkkal, displayes kihelye-

zésekkel dolgozunk. Szoros kapcsolatban
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allunk a Magyar Ter-
mékkel is, akiknek
tébb aktivitdsahoz
is csatlakozunk az
év soran.

Egészséges
alternativak
A Glatz Hungary
altal forgalmazott
Emco muzlik és
muzliszeletek ese-
tében folyamatosan bévul és korszerU-
sodik a kinalat, elsésorban az alternativ
gabonak, az alacsony cukortartalom és
altaldban a még egészségesebb dssze-
tevok (példaul az un. szupergyimolcsok
és -magvak) képezik a keverékek alapjait.
Ezek prémium termékek a magasabb ar-
szegmensben, és elsésorban a felnétt
fogyasztokat célozzak.

— A specialitasok, glutén- és cukormen-
tes termékek szortimentje bévul, de no-
minalis ndvekedést is tapasztalunk — jelzi
Habuda-Salydmosy Rita, a Glatz Hunga-
ry Kft. marketing managere. — A legnép-
szerlibb izek az epres és csokis valtoza-
tok, de egyre kedveltebb a mogyordva-
jas és afonyas izesités is. Az egészséges
taplalkozas tdmogatasa tovabbra is el-
sédleges a termékfejlesztés esetében. Ez
kevesebb cukrot, kevesebb szénhidratot,
tobb fehérjét és vitaminokat tartalma-
76 termékek megjelenését eredményezi
mind a muzlik, mind a muzli- és mogyo-
részeletek esetében.

Megtudjuk téle azt is, hogy az alap-
anyagarak emelkedése egyelére nem
érinti jelentésen a termékeik arait. Ebben
minden bizonnyal szerepet jatszik, hogy
alacsony hanyadban tartalmaznak kuko-
ricat, amelynek az ara jelentésen emelke-
dett az utébbi idészakban.

.t - Hamarosan termék-
MY ¥ tmogatd ajandékkam-
My km pany kezd6dik elsé-

3 sorban cross-promacio
jelleggel az Emco sze-

letek népszerUsitésére,
és természetesen fo-

Habuda-
Salydmosy Rita
marketing manager
Glatz Hungary

A funkciondlis
gabona- és
muzliszeletek
vdlsdagdllébbnak
bizonyultak, mint a
klasszikus termékek

lyamatosan jelen vagyunk az online felu-
leteken is — mondja Habuda-Salyamosy
Rita.

Ihletet adva a kisérletez6knek
A Mixit sajat eladdsi ardnyaiban is tapasz-
talja a piac valtozasait.

— A klasszikus mizli, kdsa kategoridk
mellett, amelyek az értékesités gerin-
cét képezik, egyre tobb vasarlé vélasztja
egészségesebb nasi termékeinket. Ez
alatt féleg a csokiba burkolt magvakat,
aszalt gyimolcsoket vagy az egyre nép-
szer(ibb liofilizalt gyumolcsoket értjik

— tdjékoztat Magyar Attila. — Nagy slager
lett a s6s karamell termékcsaldd. Céglink
legnagyobb ¢rémére sokan kevernek
sajat muzlit, kasat vagy egyéb finomsa-
gokat.

A cég innovativ gondolkozésa nagyban
segiti ezt a kisérletezékedvet.

— Nem féliink az Uj izektdl, sokszor szin-
te elképzelhetetlen kombinacioktdl. Heti
szinten jonnek az Uj termékek, ihletek

- fogalmaz Magyar Attila. — Az dllandd,
egész évben elérhetd termékeinken feldl
nagy hangsulyt fektetlink a szezondlis
termékekre és izekre, a mentes termé-
kekre — mindig batran probalunk ki uj-
donségokat.

Nem csupan izekben, hanem csomago-
lasokban is folyamatosan fejlesztenek.
Ugy latjak ugyanis, hogy vésarloik ked-
velik a nagyobb, és egyben kedvezmé-
nyesebb csomagolasaikat. A rendelések
atlagértéke az egy évvel ezel6tti id6-
szakhoz képest mintegy 10%-kal emelke-
dett, amiben egyebek mellett szerepet
jatszott, hogy piacra dobtak tébbféle na-
gyobb csomagolast, ajgndékcsomagot
is. Ezek ar-érték aranya jobb, amihez még
- nagyobb megrendelés esetén — az in-
gyenes kiszallitas is hozzdadodik.

Az ingyenes kiszallitas promdcioként is
nagyon hatasos fegyver, teszi hozzé az
orszagigazgaté. llyen akcid sordn meg-
rendeléseik megtdbbszorézédnek.

A Mixitnél eddig az online marketingen
volt a hangsuly. E téren is latnak valtozast
—az influenszermarketing példaul kezd
visszaesni, a kdltségei ugyanis tulsago-
san megnottek a hozott eredményhez
képest. EzErt nyitottak a tévé- és radio-
reklamok felé, amelyekkel olyan vésar-
|6kat is megszolitanak, akiket az online
felUleten nem tudnak elérni.

A megszdlitds tudomdnya
A fogyasztok Ujszer( megszolitdsa all az

ban is.
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— Hamarosan egész termékpalettank
csomagolasa megujul, egy kategoria-
kon &tiveld, innovativ és egységes mar-
kaarculat megteremtésével — arulja el
Babocsai Zsolt, a Viblance Hungary Kft.
tarsalapitdja. — Ezt nem elsésorban a
COVID-helyzet, inkdbb a kiskereskedelmi
szempontok hangsulyosabb figyelem-
bevétele indokolta. Az arculatvaltassal
termékeink beltartalma nem valtozik, a
design viszont a kategdridban szokatlan,
a vasarlét kdzvetlentl megszolitd képi

vildg felé mozdul.

A cég mar a jarvany elétt is emelkedd
palydn mozgott, az elmult évben pe-
dig nemcsak hogy megtartotta érté-
kesitési volumenét, de 2020 tavaszan

a kozvetlendl a fogyaszto felé torténd
online értékesitése rovid id6 alatt meg-
dupldzddott, azéta pedig azon a szin-
ten stabilizdlédott. Eppen ezért nem

mogatjak.

meglepd, hogy online
tevékenységeiket még na-
gyobb eréforrdsokkal ta-

- Ennek eredményeképpen
tobb és jobb mindségl on-
line tartalommal tudjuk el-
érni a potencidlis vasarlokat
mind az organikus, mind

a fizetett csatornékon.

A tartalomkészités kapcsan
ugyanis egyre fontosabb
szempont az elézetesen
validalt, a fogyasztdk va-
|65 kérdéseit megvalaszold
tartalmak készitése — jegy-
zi meg Babocsai Zsolt. —
Megszerveztik tovdbba ,A nagy reggeli
kviz" cim( akciot, melynek sorén tobb
mint 9000 ember adott részletes vala-
szokat a reggelizéssel kapcsolatos szo-

Az izpaletta bévitésében még
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komoly potencidl rejlik

késairol. Az eredmények értékelése utan,
azokat a termékfejlesztésbe és a marke-
tingtevékenységlinkbe egyarant be tud-
juk épfteni./

Cereal successes

Last spring households were stock-
piling different cereal products too,
although not to the same extent.

For instance various cereal-based
bars were affected negatively by the
lockdown.

Tamds Simonics, Nestlé

Hungdria Kft.s business development
manager told our magazine: family
and children’s breakfast cereals and
granolas were the engines of sales
growth. Besides these, the popularity
of healthy products increased too.
This is the reason why Nestlé’s prod-
ucts are made of whole grain cereals
with vitamins and minerals, and they
contain no preservatives.

Granolas pushed forward
According to Déra Csepregi, CCSD
specialist of Nestlé Hungdria Kft,
Nielsen data shows that cereal bars,
muesli bars and nut bars ended

2020 with a drop in value sales, while
breakfast cereal sales improved by

12 percent and muesli sales soared
by 21 percent, in comparison with
2019. What is more, a GfK survey has
found that granola sales skyrocketed
by 37 percent until November 2020,
and this was only the segment where
buying frequency also grew.

Hajni Beds, Cerbona Elelmiszer-
gydrtd Kft's marketing manager
called our attention to the differ-
ence between the sales declines of
various bars: in the case of functional
products (gluten- and lactose-free,
protein fortified) sales contracted
less. Classic muesli bar is typically an
impulse, on-the-go product, so this
product segment suffered the biggest
blow during the pandemic.
Production prices are on therrise,
just like the demand for quality
products

Discounters’weight in sales keeps
increasing in this product category
too, and their private labels are the
competitors of branded products. Ms
Bedé informed that in line with the
strengthening of the online channel,
Cerbona launched its own online
shop.

Attila Magyar, Mixit s.r.o.'s country
manager (HU) talked to Trade
magazin about growing product
ingredient prices and the fact that
shipping and labour costs increased
due to the pandemic. He reported
that shoppers aren't afraid of more
expensive, quality products any
more.

To the max

Stockpiling always generates
increased demand for large-sized
products.

Déra Csepregi of Nestlé Hungdria
told: the company’s future innova-
tions will also take this factor into
consideration. Nestlé’s ‘maxibox’
products are featured in promotions
more often, and they are get stronger
sales and marketing support. In
accordance with the changes in
shopping behaviour, last year the
company focused almost exclusively
on displays in in-store communi-
cation. This was especially true for
cereal bars — these are impulse prod-
ucts and there were negative market
changes in 2020, so the company
deemed it important to maintain
visibility.

Just the right product ingredi-
ents

We learned from Gyéngyveér Kiss, Dr.
Oetker Kft.s senior product manager
that the number of new shoppers is
decreasing in the porridge segment,
where the role of innovation is

crucial. This is the reason why Vitalis
porridges are already available in

15 flavours and more will follow.
Demand is growing for sugar-free
and vegan product variants. Dr.
Oetker’s latest product range, Vitalis
Elsé Napsugdr contains just the
right ingredients: high-quality oat,
cranberry and raspberry bits (for the
red berries variant) or hazelnut bits
and linseed (for the nut version), plus
the agave syrup that is used as a
sweetener.

A more youthful look

Cerbona hasn't stopped innovating
either: Hajni Bedd spoke to Trade
magazin about launching new
flavours in the gluten-free product
range (both bars and porridges),
and Cerbona will also unveil a new
gluten-free oatmeal flour product,
their protein fortified product range
will go through a complete overhaul
and in certain categories bigger

products will appear on store shelves.

The Cerbona brand's image will fully
renew — products will get a new
packaging, there will be new com-
munication and a new website too.
Cerbona’s own online shop plays a
special role in the brand’s commu-
nication and the new products will
also debut here.

Healthy alternatives

Glatz Hungary is the distributor of
Emco mueslis and muesli bars. The
company is expanding and modern-
ising the selection of these. Alterna-
tive cereal grains, low sugar content
and the use of healthy ingredients
(e.q. superfruits, supernuts) charac-
terise these premium products.

Rita Habuda-Salydmosy, Glatz
Hungary Kft's marketing manager
informed: the selection of special,

for instance gluten- and sugar-free
products is growing, but the compa-
ny has also observed nominal sales
growth. Developing healthy prod-
ucts is a priority in Glatz Hungary's
innovation work — these contain less
sugar and carbohydrate, but more
protein and vitamins.

Inspiring those who like to
experiment

Mixit's sales reflect the transforma-
tion of the market: Attila Nagy told
us that the bulk of sales is realised by
classic muesli and porridge products,
but more and more shoppers are
purchasing the company's healthy
snacks too, e.g. nuts and dried fruits
in chocolate coating. Mixit's inno-
vative strategy greatly contributes to
consumers’willingness to experiment
with mixing their own mueslis and
porridges. Mixit isn’t afraid of unu-
sual flavour combinations and they
keep coming out with seasonal and
free-from products. Since shoppers
expect bigger product variants, the
company has unveiled such products
to satisfy this need.

The art of communication

Zsolt Babocsai, co-founder of
Viblance Hungary Kft. broke the
news that soon all of their products
will receive a new packaging, which
communicates an innovative and
healthy image. In 2020 volume sales
by Viblance continued to stay on a
growth path — thanks to starting to
sell directly to consumers online in
the spring sales have soon doubled
and have been stable at this level
ever since. In the light of this it doesn’t
come as a surprise that they now
give even stronger support to the
online channel, and create more and
better content for potential buyers.

A\\
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Ne csak ébren tartson,

egeszsegesen is!

Bdr az elmult évben a fogyasztdsi alkalmak ritkuldsa és a
megvdltozott vasdrldsi szokdsok az energiaitalok piacdnak sem
kedveztek, a kategodria rajongdi hUségesek szeretett mdrkdikhoz,
ez id6 alatt sem hagytdk azokat cserben.

Megnodvekedett igény mutatkozik a plusz funkciokra, ugymint
vitamintartalom, természetes dsszetevok, igy a gydrtdk

innovAcioi ezen terUletekre is fokuszdlnak.
alké Andrés, a
Coca-Cola HBC
Magyarorszag

Szerzé: Budai Kldra
marketing-lizemelteté-
si vezetdje arrol szamol
be, hogy 2020-ban az
energiaital kiskeres-
kedelmi piac mind
értékben (+2,9%), mind
pedig volumenben
(+3,3%) névekedni tu-
dott, annak ellenére,
hogy a teljes, fogyasz-
tasra kész alkoholmentes italok
piaca értékben nem nétt az
el6z6 évi értékesitéshez képest.
— A Monster a maga 9,8%-
0s értékbeni ndvekedésével
nagyban hozzdjarult a kate-
goria eredményeihez, igy si-
kerUlt piacrészt is ndvelnink
— jelzi Palkd Andras.
- A vildgjérvany nagy hatéssal
volt az alkoholmentes italok
eladésaira, igy az energia-
italokra is. Némileg lassult az
értékbeni novekedés az elézé
évi szarmyald +9,4%-hoz ké-
pest, ami meghaladta a teljes
elézé évi kategoriandveke-
dést. Feltételezhetd, hogy a
lassuldsban szerepet jatszott
a nagybevasarlasok, illetve az
otthon toltott id6 ndvekedése,
valamint a vésarlasok gyako-
risdaganak csokkenése — f(izi
hozzé Barna Zsuzsanna, a
Monster Energy magyarorsza-
gi business managere.
A Hell Energy Magyarorszag
Kft. energiaitala, a HELL két

vezetd
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Palké Andrds

marketing-Uzemeltetési

Coca-Cola HBC
Magyarorszdg

¥ y
Barna Zsuzsanna
magyarorszagi
business manager
Monster Energy

szamjegyU névekedésével
szintén javitotta piacrészese-
dését a tavalyi évben.

- Az elmult honapok a kreativ
és innovativ munkakrol szél-
tak, hiszen megjelentlink egy
teljesen Uj termékcsaladdal
az energiaital szekcidban, és
nemrég mutattuk be az Uj
Energy Coffee Double Espres-
so és Coconut jegeskavéin-
kat. A Coconut termékiinket
mostantol laktézérzékenyek
is batran fogyaszthatjak.

Mindezek mellett
az energiaitalok és
jegeskavék piacan
tovabb erésitettiik

a piacvezetd po-
zicionkat, és azon
dolgozunk, hogy

ez folytatddjon a
kovetkezé hona-
pokban is — avat be
Galantai Gyorgy, ke-
reskedelmi igazgato.
A Rise Energy szamara is két
szamjegy( novekedést ho-
zott a 2020-as év 2019-hez
képest, igy a RISE termékek
tovabbra is a piaci
szintet meghaladd
mértékben teljesi-
tenek.

- Nemcsak volu-
menben, de nu-
merikus disztribu-
cidban is nagyot
léptunk elére és el-
varasként azt tlztik
ki magunk elé, hogy

A jovében elétérbe kertlhetnek a funkciondlis, példdul
teljesitményndveld energiaitalok

Galdntai Gyérgy
kereskedelmi igazgatd
Hell Energy Magyarorszag

Benkd Baldzs
kereskedelmi igazgato
RISE Energy Magyarorszag

ezeket a pozitiv folyamatokat
azidei évben is folytassuk —
tudjuk meg Benkd Balazstdl,
a Rise Energy Magyarorszag
Kft. kereskedelmi igazgato-
jatol.

Foridn Szabd Rébert, az
Adrenalin vezérigazgatoja
megerdsiti, hogy a korona-
virus-jarvany hatasat az ener-
giaitalok piaca is megérezte,
tapasztalatuk sze-
rint a legnagyobb
visszaesés a fo-
gyasztasi szokasok
hirtelen megvalto-
zasa miatt tortént.
— Drasztikusan
csokkent azon alkal-
mak szadma, amikor
az emberek ener-
giaitalt fogyasz-
tanak. A funkcionalis italok
fogyasztasa szorosan kap-
csolédik bizonyos foglalkoza-
sokhoz, tevékenységekhez,
amelyeket az elmult évben
nem, vagy csak kor-
latozottan tudtak
végezni az embe-
rek, legyen sz6 aktiv
sportolasrdl, éjsza-
kai munkavégzésrdl
vagy szérakozasrol.
Ezen okoknél fogva
a sajat eladasaink-
ban 15%-0s vissza-
esést realizaltunk

— tajékoztat Forian Szabo
Robert.

Egyre fontosabb

a plusz funkcié

- Az utébbi idében a trendek
folyamatosan véltoznak Ma-
gyarorszagon is. Manapsag az,
hogy egy terméknek j6 az ize,
minimalis elvards a fogyasztok
részérél, valami extrat is kell
tartalmaznia. A RISE Energy az
egyedi, kilénleges és nagyon
népszer( {zvariacioival — pél-
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daul a Dragonfruit /sérkany-
gylmolcs/ - sikeresen eleget
tesz az elvérdsoknak. Az egész-
ségtudatosabb termékek mel-
lett megjelentek a funkcionalis
energiaitalok is a piacon, me-
lyek részesedése évrél évre no-
vekvé tendencidt mutat — is-
merteti Benko Balazs.
Meglatdsa szerint tovabbra
isa 0251 slim doboz a legin-
kdbb elfogadott kiszerelés, az
eladasi csatorndkat vizsgalva
pedig arrol téjékoztat, hogy a
toretlen multi fejlédés mellett
a hazai és a fliggetlen csator-
na ndvekménye is atlagon fe-
|dli volt a RISE Energy szamara.
Foridn Szabd Réberttél meg-
tudjuk, hogy a fogyasztok to-
vabbra is nyitottak
az Ujdonsagokra
izek és csomago-
las tekintetében
egyarant, azonban
tapasztalatuk sze-
rint a rendszeres
fogyasztok hosszu
tavon mindig visz-

szatérnek az eredetj Robert
H .f.‘ . | 7 VeZeﬂgGZgOTO
tutti-frutti Zvildg-  moygseks

hoz. Funkcionalitds
tekintetében igénylik a maga-
sabb vitamintartalmu vélto-
zatokat vagy azokat, amelyek
valamilyen természetes 6sz-
szetevével rendelkeznek.

- Afogyasztok egy meghaté-
rozo része olyan termékeket
keres, amelyek nem tartalmaz-
nak cukrot vagy koffeint. Ugy
gondolom, a jarvany végén
Ujra ndvekvé palyara fog alini
a piac — vetiti el6re Férian Sza-
bé Rébert, aki szerint a horeca
szektor kiesését csak részben
tudta helyettesiteni az online
értékesités. Ennek okt abban
latja, egy ilyen relativ alacsony
egységaru termék esetében a
webdruhdz és a hdzhozszalli-
tds nem jelent gazdasagos al-
ternativat, hiszen mennyiség-
ben és értékben is tobbet kell
rendelni bel6le, mint amire
egy atlag fogyaszténak a min-
dennapi szikségletei kielégi-
téséhez szlksége van.

— Arfekvésben tovébbrais a
kdzepes, illetve alacsonyabb
aru termékek dominalnak, és

Féridn Szabd

a fogyasztok szivesebben va-
lasztanak egy ismert brand
terméket, mint egy kereske-
delmi markat — osztja meg
véleményét az Adrenalin
markat forgalmazé Royalsekt
Zrt. vezérigazgatdja.

— A diszkonterek egyre inkdbb

jelen vannak a fogyasztoink

életében, de nem panaszko-
dunk, mert minden csator-
naban novekedett a piaci ré-
szesedéslink — veszi at a szot
Galéntai Gyorgy. Hozzateszi:
az emberek kdrnyezettudato-
sabban gondolkodnak, mint
kordbban, ami a csomagola-
sok terén is megmutatkozik.
Ebben a kérdésben a HELL
cégcsoport példat mutatott a
nemzetkdzi véllala-
toknak, termékeink
tobb mint 95 sza-
zaléka 100 szazalék-
ban, végtelenszer
Ujrahasznosithato
aludobozban kerdl
forgalomba.

Ezen torekvésiket
az elmult évek beru-
hézasai is bizonyit-
jak: 2017-ben 4tadtak
az alumfniumitaldoboz-gya-
rukat, és két uj aludobozos
toltésort is tzembe &llitottak.
A kévetkezé 5 évben pedig
19% ald szoritjak a PET-palac-
kok aranyat a portfélidjukban.
— A csomagolasok terén sze-
retnénk olyan alternativat
biztositani fogyasztdink sza-
mara, amely egy kdrnyezet-
tudatos valasztas, hiszen nem
jarul hozza a mar jelenleg is
borzasztd mértékl muanyag-
szennyezés tovabbi noveke-
déséhez. Az aluminium az
Ujrahasznositas soran nem ve-
szit mindségébdl, igy végte-
lenszer Ujrahasznosithato, akar
60 nap alatt Ujra italdoboz
lehet beléle! - hangsulyozza a
Hell Energy Magyarorszag Kft.
kereskedelmi igazgatdja.
Palkd Andras azt tartja fontos-
nak kiemelni, hogy az energia-
ital-fogyasztas fé szempontja
valtozatlanul a felfrisstilés és
az energizalas. A dontéskor a
vasarlok elsésorban markat
valasztanak, azutan dontenek

afeldl, hogy a termék tartal-
mazzon-e cukrot vagy sem.

A cukormentes termékek ara-
nya minddssze 9,6%, és érték-
ben csokkend trendet mutat
(-1,79%), mig a cukortartalmu
energiaitalok +3,4%-0s nove-
kedést mutattak 2020-ban.

— A kiskereskedelemben 31,3%-
kal véltozatlanul a figgetlen
csatorna szerepe a legjelenté-
sebb, de a diszkonter csatorna
szerepe is folyamatosan nd, je-
lenleg a teljes kiskereskedelmi
forgalom 16%-at teszi ki. Atlag-
arak tekintetében nem tortént

jelentés véltozas 2019-hez ké-

pest — szamol be a Coca-Cola
HBC Magyarorszag marke-
ting-Uzemeltetési vezetdje.
Barna Zsuzsanna,

a Monster Energy
magyarorszagi busi-
ness managere arra
hivja fel a figyelmet,
hogy Magyarorsza-
gon még mindig
van fejlédési lehe-

példaul nagyon jol mikodé
kiszerelés a multipack.

- A nemzetkozi trendeket
megfgyelve lathatd az ener-
giaital kategdria keresztezo-
dése mas kategdridkkal, igy
elétérbe kertiinek a funkcio-
nalis italok, mint példaul a
teljesitményndveld energia-
italok, amelyekben a hozzé-
adott alapanyagok tovabbi
fogyasztasi alkalmakra adnak
lehetéséget a kategdriaban

- jegyzi meg.

Szomjazzdk

az vjdonsdgokat

- A Maspex Olympos Kft.
TIGER energiaitalai 4 valtozat-
ban érhetéek el a boltok pol-
cain. A kozkedvelt
tutti-frutti iz4 Classic
és cukormentes
Zero termékeken
feltl két, Magyaror-
szagon egyedulallo
funkcionadlis ital is
kaphaté a marka ki-

t6ség a kiskereske-
delmi kiszereléseket
illetéen, kalfoldon

Haldsz Gdbor
brand manager
Maspex Olympos

nalataban.
- A Longer Power
a koffeinen felll
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izomaltulézt is tartalmaz,
amely egy szénhidratfajta.
Ismérve, hogy lassabban szi-
vodik fel a szervezetlinkben,
igy hosszabb ideig biztosit
energiat. Azokra is gondol a
TIGER, akik a partik utani na-
pokat szintén 100%-osan sze-
retnék élvezni. A Before Party
nopalt (figekaktuszt) is tartal-
maz, mely az alkoholfogyasz-
tas elétt fogyasztva segithet
a masnapossag megelézésé-
ben — mondja Haldsz Gébor,
a Maspex Olympos Kft. brand
managere.

— Mint piacvezeté marka, sza-
munkra mindig elsédleges
szempont a megujulds, és
fogyasztoink szamara is alap-
vetd elvards, hogy mindig
valami extrat kapjanak sze-
retett brandjiktél. Az elmult
idészakban sem volt ez mas-
képp, hiszen nemrég jelent-
keztlnk egy teljesen Uj ter-
mékcsaladdal, a HELL Gamer
Editionnel, amellyel a video-
jatékok és az online szérako-

zas kedvel@ire is gondoltunk.
Jatékokat idéz6 név és de-
sign, 3 frissité iz, két aminosav,
B-vitaminok és 32 mg/100 ml
koffeintartalom biztosit-

ja mostantdl, hogy minden
adott legyen egy jo jatékhoz
— fejti ki Galantai Gyorgy.
Mind izek, mind design te-
kintetében izgalmas Ujdon-
sagokkal készil a cég a nyari
hénapokra is a Summer Cool
termékek formajéban.

— A designfrissitésre f6leg
érdemes lesz odafigyelni, hi-
szen hasonldan nagy dobdésra
szamithatnak a marka sze-
relmesei, mint a 2020-as Ice
Cool esetében — igéri a keres-
kedelmi igazgato.

A Coca-Cola HBC Magyaror-
szagnal azt tapasztaljdk, hogy
a fogyasztok rendkivil nyitot-
tak az Ujdonsagokra, emiatt az
el6z6 évekhez hasonléan most
is szem el6tt tartjak, hogy mi-
nélizgalmasabb Ujdonsagok-
kal jelenjenek meg a piacon.
Mércius elején vezették be a

Monster Pacific Punchot, amely
egy egzotikus izvilag keveredé-
se a Monster Energy mixukkel.
- ldén még két Uj izvaridns
érkezik a Monster csaladba:

a Monster Mule és Monster
Ultra Fiesta Mango. Az alko-
holmentes Monster Mule, a
csipds és édes gyombértd|,
valamint a zamatos citromtol
lesz igazan egyedi, de emel-
lett természetesen ebben a
varidnsban is megtaldlhato a
Monster Energy mixtnk. Burn
tekintetében sem hagyjuk ki
az innovaciokat, hiszen idén
egy mandarinos-citrusos iz-
vildgu varidns érkezik, a Burn
Dark Energy — sorolja Ujdonsa-
gaikat Barna Zsuzsanna.

A RISE Energy Magyarorszag
Kft. portfélidja tovabbi bévi-
tését tlzte ki célul a kovetke-
76 id6szakra, tobbek kozott

a cukormentes és a funkcio-
nalis termékek piacéra ter-
veznek belépni. - Véllalatunk
célja, hogy fokozza jelenlétét
és elérhetéségét minden

értelemben. Egyrészt nagy
hangsulyt helyeziink a mar-
kaépitésre és a megcélzott
pozicié kiépitésére, masrészt
bévitjik a termékek elérhets-
ségét és korét is. 2021-ben a
jarvanyhelyzet valtozatlanul
jelentés befolydsold hatéssal
bir, kreativ és rugalmas meg-
oldésokat kivan a piac sze-
repléitdl — emeli ki Benko Ba-
|azs, kereskedelmi igazgatd.
Az Adrenalin esetében folya-
matban van egy designfris-
sités, amely valamennyi ter-
mékik csomagolasat érinti.
Emellett hamarosan a boltok
polcaira kerl egy Uj izkombi-
nacio is, a kokusz-afonya.

— A vitaminitalt fogyaszték és
a fiatalabb korosztély irdnya-
ba nyitunk az Adrenalin Kid
termékinkkel, amely nem tar-
talmaz koffeint, sem tartésito-
szert, alacsonyabb cukor- és
szénsavtartalommal, ugyanak-
kor magas vitamintartalommal
rendelkezik — avat be Férian
Szabd Robert, vezérigazgatd. /

Besides keeping you awake, energy drinks ought to be healthy too!

Andrds Palké, Coca-Cola HBC Magyarorszdg's mar-
keting operations manager reported to our maga-
zine that the retail market of energy drinks grew by
2.9 percent in value and increased by 3.3 percent in
volume in 2020. Monster’s value sales augmented by
9.8 percent and contributed greatly to the category’s
growth, so they managed to increase market share
- added the marketing operations manager.
Zsuzsanna Barna, business manager of Monster
Energy for Hungary explained that the pandemic
generated a slowdown in energy drink sales, as
value sales used to be thriving at plus 9.4 percent
backin 2019.

Hell Energy Magyarorszdg Kft.s HELL energy drink
improved its sales performance by double-digit
numbers and increased its market share in 2020.
Commercial director Gyérgy Galdntai said: recently
they have rolled out a brand new energy drink line
and the new Energy Coffee Double Espresso and
Coconut iced coffees. The Coconut version can now
also be enjoyed by lactose-sensitive consumers.

Rise Energy Magyarorszdg Kft. also realised a
double-digit sales growth in 2020 and RISE products
were performing above the market average.
Commercial director Baldzs Benkd spoke about the
progress they made not only in volume sales, but
also in numeric distribution.

Rébert Féridn Szabd, the CEO of Royalsekt told: the
number of energy drink consumption occasions fell
sharply in 2020. Since people do less sports, work at
night less often and can’t go out in the evenings,
sales by the company dropped 15 percent.

Extra functions are increasingly important

Mr Benké opines that today it is a minimum require-
ment from consumers to have products that taste
nice, in addition to this, energy drinks also have to of-
fer something extra. RISE Energy’s portfolio contains
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special flavour combinations such as dragon fruit,
which is very popular. He added that the market
share of functional energy drinks continues to grow.
Mr Féridn Szabd believes that shoppers are happy
to try new things in terms of both flavour and pack-
aging. However, the company’s experience is that
regular energy drink drinkers always return to the
original tutti-frutti flavour in the long run. Shoppers
demand product versions with higher vitamin
content and natural ingredients too. As a new trend,
some consumers are looking for energy drinks that
don't contain sugar or caffeine.

Mr Galdntai told Trade magazin that the compa-
ny’s sales are growing in every retail channel. More
than 95 percent of HELL products are marketed in
100-percent and infinitely recyclable aluminium
cans. In the next 5 years they plan to take the
proportion of PET bottle products in the portfolio
below 1 percent.

Mr Palké stressed that the main reasons people have
energy drink are refreshment and being energised.
First and foremost shoppers pick a brand when
buying an energy drink, and the fact whether the
product contains sugar or not only comes second.
In 2020 the proportion of sugar-free products was
only 9.6 percent and fell by 1.7 percent; at the same
time energy drinks with sugar saw their sales rise by
3.4 percent.

Ms Barna called our attention to the fact there is
still room for improvement in the domestic market
as regards packaging variants, e.g. multipacks are
already widespread abroad. Another international
trend is when energy drink is combined with other
product categories, e.g. functional drinks.

Thirsty for new innovations

Gdbor Haldsz, Maspex Olympos Kft.s brand man-
ager shared the news that their TIGER energy drinks

can be found on store shelves in 4 versions: tutti-frut-
ti flavoured Classic, sugar-free Zero, and two special
functional drink variants — Longer Power is made
with caffeine and isomaltose for long-lasting energy,
while Before Party contains nopal (Barbary fig) that
helps to prevent a hangover.

Gydrgy Galdntai shed light on the fact that recently
they put HELL Gamer Edition on the market: these
energy drinks are available in 3 refreshing fla-

vours and contain 2 amino acids, vitamin B and
32mg/100ml caffeine. For the summer months they
are preparing with Summer Cool products.

In early March Coca-Cola HBC Magyarorszdg
launched Monster Pacific Punch — a mixture of
exotic flavours and the Monster Energy mix.
Zsuzsanna Barna revealed that two more Monster
flavour combinations will hit the shops this year:
Monster Mule and Monster Ultra Fiesta Mango.

The former is alcohol-free, contains hot and sweet
ginger, plus delicious lemon and there is no sugar in
it. Monster Ultra Fiesta Mango is also sugar-free. As
for the Burn brand, this year will bring the debut of
the tangerine-citrus Burn Dark Energy.

Baldzs Benkd said that RISE Energy Magyarorszdg
Kft. is expanding its product portfolio in 2021. They
plan to enter the market with sugar-free and func-
tional energy drinks too. The company will also do
brand building work and improve the distribution
of products.

Rébert Féridn Szabd said that Adrenalin is busy
revamping the look of all products. Soon a new
summer flavour combination will appear on store
shelves: coconut-cranberry will be combined in
perfect harmony. With Adrenlin Kid they target the
young generation: this caffeine-free product con-
tains no preservatives, has lower sugar and carbon
dioxide content — and is rich in vitamins. ./
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Ot rész vodka,

A vodka a vildg legnagyobb mennyiségben fogyd égetett
szeszes itala, elvben szintelen, szagtalan, nem tul markdns
iz0, dm igy is sokezerféle mdarkanéven forgalmazott
termékfajta. A tradiciondlisnak mondott hazai piacnak
legnagyobb markdit forgalmazd, cikkinkben megszolald
cégek nagyon varjdk a virus utdni nyitdst, hiszen normdl
helyzetben e szeszfajta értékesitésének tobb mint
harmada a horecdban realizalodik.

vodka elmult években tapasz-
Atalhaté forgalomcsokkenésének

folyamata 2019-ben megalini
latszott, a COVID-vaélsag viszont alapo-
san atrendezte értékesitésének és mar-
ketingkommunikaciéjanak tertletét,
fogyasztasanak tendencidit. Ezzel egyUtt
a vodka igy is dinamikusan fejlédé kate-
godria maradt, amely kdnnyen alkalmaz-
kodik a jelenlegi trendek &ltal megfo-
galmazott kdvetelményekhez is — éllitja
egybehangzdan az ot cég képviseldje.

A piac

— A 2020-as teljes éves Nielsen-adatok
alapjan a prémium vodka kategoria 22%-
kal nétt az el6zé évhez képest az off-trade

Avilagon gyartott égetett szeszes italok
tobb mint negyede vodka, ez a vilag leg-
népszeriibbnek szamité itala - Magyar-
orszagon is dlland6,dobog6s”. Piaca némi
stagnalas utan Ujra novekszik a vilagban
és itthon egyarant, a mingségi termékek
kategdriajaban a leggyorsabban.

Az elmult 20-25 évben a vodka a termék-
fejleszték nagy és rugalmas jatszotere volt.
Az elvben szintelen és szagtalan ital mar-
ketingesei egy idé utan mar nem tudtak
termékelényt kovacsolni a szazadszori
desztilldlasbol sem; az izesités jarhatébb
utnak bizonyult, jottek az egyre extré-
mebb és bonyolultabb fajtak.

Persze a nagy szlav szivnek nem kellett
megszakadnia (nemcsak azért, mert mar
a hruscsovi Szovjetunioban izesitették a

Szerzd: Ipacs Tamds

csatorndban - ele-
mez Szantd Dénes,
a Brown-Forman se-
nior brand manage-
re —, ez a ndvekedés
jellemzden a horeca
lezarasok miatti &t-
rendezédésének
kdszonhetd. Nem
tapasztaltuk, hogy

a virusvalsag miatt
valtoztak volna a fogyasztdi preferenciak,
de az egészségtudatossag és a fenntart-
hatdsag irdnti igény egyre fontosabb a
magyar fogyasztdknak is. Emellett érzékel-
het6 az izesitett toményszeszek népszerU-
ségének folyamatos ndvekedése is.

A%

Szdnté Dénes
senior brand manager
Brown-Forman

-volucio

nemzeti italt: akkortdjt paprikéval vagy
mézzel is készitették a Stolichnajat), ha-
nem mert a rendszervaltds utani orosz,
féleg a koritéseket illetd fejlesztések szél-
séségességét nem lehetett felGlmulni.
Méra szinte elt(int az a divatos koncepcid
is, hogy nyugaton is szlav neveket adnak
az Uj markaknak.

TLLERE

egy resz COVID!

A prémium vodka kategdridban piacveze-
ték vagyunk, Finlandia-eladasaink a kate-
gdriadtlag folott néttek: az off-trade csa-
torndban az eléz6 ==
évhez képest 24%-
kal. A horecaban -
versenytarsainkhoz
hasonloan — elada-
saink a virushelyzet
miatt szignifikdnsan
csokkentek.

- A vodka tovabbra
is a masodik leg-
tobb litert értékesitd
kategoria Magyarorszagon a keser( szeg-
mens utan — fejti ki Palcsé Sara, a Zwack
marketingigazgatdja —, vagyis egy nagy és
rdaadasul dinamikusan fejlédé szegmensrdl
beszélunk. A piac kdzel felét a Royal vodka
teszi ki, amit a Kalinka és a Zubrowka kovet.
A Zwack dltal gyartott Kalinka vodka a
VFM kategoria egyik meghatarozé sze-
repléje. Egyedildllé markavildgot tudhat
magaénak, ugyanis erételjesen épit az
orosz vodka gyartasi hagyomanyaira. A tiz-
szeres sz(résen dtesé ital kilonlegessége
az egyedulallo tisztasag, amely a hagyo-
manyos orosz gyartastechnologianak ko-
szénhetd.

Palcsé Sdra
marketingigazgatd
Zwack Unicum

Rovid hulldmvodlgy utdan mostandban Ujra
lenduletet kapott az izesités trendje, de
szertefoszlani 1atszik a kordbbi nagy inno-
VAcios laz, az erés markak legtobbje a ha-
gyomanyos, mar jol bevalt termékeket fa-
vorizdlja, keveset Ujit — ez viszont nagyobb
teret ad a kreativ markak izfejlesztéseinek.
Nos, az izesitett vodkdk kedvel6i — a nagy
piacok elemzdi szerint — ma az Uj, merész,
feltlin®, de természetes izélményeket ke-
resik. (Mas kérdés nyilvan, mennyire ter-
mészetes egy amerikai fogyaszténak és
mennyire egy eurdpainak pél-
daul egy mogyorévaj izl vod-
= M ka) Az hogy melyik innovativ

Uj lendiUletet kapott
az izesités trendje
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A gyartas mellett harom prémium kate-
gorias vodkat forgalmazunk, a Smirnof-
fot, a Cirocot és a Ketel One-t — mas-mas
célcsoportoknak. A Smirnoff a vilag elsé
szamu nemzetkdzi parlatmarkaja, a Ciroc
egy modern luxusvodka, amely egy egye-
di ujitds eredményeképpen francia sz6-
I6b6I készil a cognaci régidban, a Ketel
One pedig egy kézmdves vodka, amely
1. generdcié 6ta van csalddi kézben, és
GMO-mentes gazdalkodasbol szarmazo
gabonabdl készitik. A Drinks International
altal kiadott Annual Brand Report alapjan
a Ketel One 9 éve zsindrban a vildg best-
seller vodkaja, és a 2021-ben a legtrendibb
marka cimet is elnyerte a vildg vezetd bar-
tenderei kozott.

Atmeneti vagy hosszu tavu
- A piacon at-
rendez6dés volt
megfigyelheté

- mondja Benke
Annamaria, a Roust
Hungary category
brand managere. -
Horeca-forgalmunk
csoOkkenését az
off-trade forgalom
novekedése nagy-
részt kompenzalta, kivéve a kifejezetten
horeca-specifikus markdakat: ezeket job-
ban megviselte a vendéglaté szektor idé-
leges bezdrdsa, illetve korldtozasa.

A teljes vodkapiacon igy is piacvezetdk
vagyunk! Mainstream kategdéridban a
Magyarorszagon a no 1. spiritnek szamitd

Benke Annamdria
category brand manager
Roust Hungary

terméknek (iznek) lesz sikere, azt a piac
viszonylag gyorsan eldonti.

Egy masik iranyzat szerint a vodkanak
neutrdlisnak kell maradnia, az izének 6n-
magaban kell élményt jelentenie — ezt
az élményt dltaldban inkdbb a mindségi
vodkak hozzak. A fogyasztok ezek kozott
is sokféle stilus kozul valogathatnak, a 13-
gyabbtol a karakteresebb izlig, és szerepet
kap az alapanyag, sét, a terroir is.

g Jrade 5555 //

Royal vodkét és a Zubrowka Biatét forgal-
mazzuk, prémium kategoridban hozzank
tartozik a Bols, a Russian Standard és a
Zubréwka Bison Grass, szuperprémium-
ban pedig a Kauffmann és a Russian Stan-
dard Imperia.
T 5 - A vodka a virus-
id6északot megels-
zéen nagy népsze-
rdségnek 6rvendett
mind a magyar
fogyasztok, mind a
vendéglatésok koré-
ben - hangsulyozza
Molnér Viktor, a Ba-
cardi-Martini port-
folio group brand
managere. — Persze
fontos tudni, hogy mig vildgszinten a vod-
ka a legnépszertibb italfajta, addig piaci
részesedését illetéen Magyarorszagon csak
a harmadik. Most mindenképp érdekes és
aktiv év vér rank, soha nem latott rekldm-
zajjal a vendéglatasban.
A vodkafogyas jelentés részét a horeca
helyek tették ki — ez a virus hatdsara ma
inkabb tekinthetd nulldnak, mintsem sza-
mottevének. Az innen kiesett volument
nem tudja az off-trade teljesen pétolni a
prémium szegmensben, de a kommersz
és a standard kategdridk valdszinlleg
nem teljesitettek rosszul. A prémiumiza-
|6das folyamata nem lassult, a tendencia
tovédbbra is az, hogy a prémium kategodria
fogyasztoi inkdbb vélasztanak kevesebb,
de minéségibb vagy alacsonyabb alkohol-
tartalmu termékeket.

Molndr Viktor
Bacardi-Martini portfolio

brand manager
Dunapro

Az utébbi évek egyik
legdinamikusabban
fejl6dé brandje

a nevében is kézmUves
Tito’s Handmade volt

21. szdzadi preferencidk
Az Uj trendek — ahogy az élelmiszeripar
szinte minden teriletén — a mindséghez,
az egészséghez, a fenntarthatésaghoz ko-
tédnek.

A kézm(ves, kraft vodkdak a tengerentulon
nemrég még elképzelhetetlen nagysagu
szeletet hasitanak ki a piacbol (kellett ehhez
persze valészinlleg a kraft sorok évtizedes
diadalmenete is ,mintanak”). A kraft a vodka
esetében is a legmagasabb minéségu alap-
anyagok hasznélatat és az elkdtelezett oda-
figyelést jelenti a részletekre. A korldtozott
mennyiséget mar viszont kevésbé: az utobbi
évek leggyorsabban fejl6dé, nagy volumen-
ben eladott, retailben és horecaban egyarant

Termékeink kdzil az Eristoff egy elérhe-
tébb ard prémium vodka: j6 koktélalap-
anyag, de tisztan fogyasztva is kedvelt, a
Grey Goose az ultraprémium kategdria-
ban versenyez, szérakozohelyeken féleg
Uveges kiszerelésben fogyasztjak.

- Visszaesett az Absolut fogyasztasa is —
mutat rd Mosonyi Csaba, a Pernod Ricard
marketingigazgatdja —, mivel a vodka pré-
mium szegmensét féleg a vendéglatas-
ban értékesitik. A standard kategdria vila-
ga az otthoni fogyasztas. Etté| fliggetlendl
az Absolut a piac egyik vezeté markdja,
egyedi imidzse, elismertsége megkérds-
jelezhetetlen.

Kommunikdcid

— A marketingkommunikaciéban nem
igazan volt valtozas — véli Benke Annama-
ria —, és mivel a termékbevezetések nem
alltak le, az ehhez kapcsolédd kommu-
nikacio termékfékusszal zajlott. Valtozas
inkdbb a BTL-aktivitdsokban volt: részben
vagy teljesen elmaradtak az események,
fesztivélok és a kifejezetten on-trade
specifikus aktivitdsok (példaul hostess-
promaociok). A vodka tovébbra is egy na-
gyon széles korben elfogadott, rendkivdl
sokoldalu ital, amely ismét bizonyitotta
valsdgallosagét, és a horeca-ujranyitasnal
valtozatlanul jelen lesz, mint kedvelt shot-
és koktélalapanyag.

- A vodkamarkék szdmara kivaltképpen
fontos, hogy megkilénbdztessék magu-
kat a versenytdrsaktol — emeli ki Palcso
Sara. — Prémium vodkainkkal féként a top
gasztrora fokuszaltunk, igy a virus okozta

sikeres markadja a — taldn nemcsak nevében
kézm(ves - Tito's Handmade volt, @melynek
europai terjeszkedését egyébként jelenleg
vamtarifavitak lassitjak).

Bar a kisebb fézdék termékeinek szaporo-
dasa hozhat némi markazsufoltsagot az
amerikai piacon (@ahogy a kraft sérok eseté-
ben is tapasztalhatd volt), &m a szakméban
sokan pont ebben latjdk az ital jovébeni
kibontakozasanak utjat.

Azt senki se gondolja, hogy a fenntart-
hatésagi torekvések csak a kis és kdzepes
markak sajatjal A vilagon a legenergiahaté-
konyabban példaul az Absolut féz vodkat
(legalabbis komoly mennyiségben).

Az dkologiai ldbnyom csdkkentésében
szerepe lehet az Uj kiszerelésfajtaknak is;
joval kénnyebb sulyuk miatt szallitadsuk ke-
vesebb energiat igényel, és Ujrafelhaszna-
lasuk sokkal egyszer(blb, mint az Gvegeké.
Az egészségtrendek is markdnsan meg-
jelennek a termékfejlesztésben.
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bezéras miatt Uj csatornara kellett a hang-
sulyt helyezniink. Ebben az id6szakban az
e-commerce rohamos fejlédésnek indult,
féleg a prémium termékek esetében (bar
még mindig nagyon kis részét adja az ér-
tékesitésnek), jelenleg ezen keresztul érjik
el legjobban a célcsoportot.

— Az ATL és a digitdlis kommunikacio
egyre nagyobb hangsulyt kap a méarka-

! SR . : 4”.}:—‘ am B
Tavaly a prémium kategdria a retailben
22%-kal n6étt 2019-hez képest

—2020-ban Gnnepeltik az 50 éves szile-
tésnapunkat, a kampanyunkat erre és a
finn hagyomanyainkra, a természetes finn
alapanyagokra épitettiik. Emellett limitalt
csomagolasu termékkel jelentlink meg a
boltokban, szintén az 50 éves évfordulot
meglnnepelve.

— A két mérka kozdl a virus elétti id6szak-
ban inkdbb a Grey Goose-on volt a fokusz
- mondja Molnar Viktor. — Mivel ez egy
kifejezetten a horecanak szant vodka, igy
a lezarasok miatt nem tudtuk a kordbbi
gyakorlatunkat folytatni, ezért az online

A gyartok biszkék arra, hogy nincs glice-
rin vagy citrusolaj a termékikben — ezt
a vasarld taldn nem is pontosan érti, de
ha az adalékanyagok kihagyasat, a tiszta
viz haszndlatdt hangsulyozzak, azt annal
jobban. Szazaval taldlkozunk a piacon or-
ganikus vagy biovodkakkal is.

Az izesitésnél mar emlitettik
a természetes alapanyago-
kat. Az egészség jegyében
végzett fejlesztések egyik f&
targya a termékek alkohol-
tartalmanak csokkentése,
amiért cserébe leginkabb
tébb vagy jobb gylimol-
csot kap a fogyaszto.

A Svedka Pure
Infusionst
gyumolcsén dztatjdk,
30%-o0s, 5 cl beléle

mindossze 80 kaldria

térben valo aktivitasra fokuszaltunk. Mixer
partnereinkkel és munkaaddikkal az el-
mult id6északban online meetingek kere-
tében, illetve markanagykovetiink segit-
ségével tartottunk kapcsolatot.

— Az Absolut markat a vendéglatasban,
rendezvényeken és a digitalis médiaban
épitjik — hangsulyozza Mosonyi Csaba. -
Egyuttmkddink mdvészeti csoportokkal,
influencerekkel, de a mérka szamara fon-
tos a nyitottsag, az elfogadas és a
fenntarthatdség is.

izek, alapanyagok

és sok mads

— A lokalis alapanyagok fontos-

sdganak novekedése, akarcsak a

fenntarthatdsdg — mint trendek

- nemcsak a kommunikécioban,

de az eléallitdsban is megjelennek

— értékel Szanté Dénes. — A nagy

vodkaorszagokban a low carb, low
alcohol kategoria és az RTD-termé-
kek képesek uj fogyasztékat meg-
szolitani. Ezek a trendek valdszintleg
hamarosan megjelennek itthon is. Az
izesitett termékekben a természetes izek
és Osszetevok tudnak hosszu tavon ko-
molyabb fogyasztéi bazist kiépiteni, il-
letve a flszerndvények hasznélata egyre
hangsulyosabb, kdszénhetéen gin nép-
szer(iségnek az elmult években.
- Nehéz a vodkéban ujat mutatni - igy
latja Mosonyi Csaba —, tovébbra is az
izesitett valtozatokkal probalkoznak a
markak, de ez belathatd idén belll nem
lesz meghatarozo tendencia. Nemzet-

A Svedka Pure Infusions (az infuzalas az
dztatasra hasznalt eufemizmus) vodkak
készitéstk soran kilonleges gyimaolcso-
kon dznak, alkoholfokuk 30%, és cukor
vagy mas szénhidratok és zsiradék hijan
egy feles elfogyasztasa minddssze 80 ka-
|6ridval terheli meg fogyasztojat.

Az Absolut
Juice Edition
szerintlink az
elmult évek
legmerészebb
fejlesztése volt:
készitéi ugyan-
csak a fiatal ge-
neraciok ala-
csonyabb al-
koholtartalmu
italokra valé
igényére rea-
galtak a 35 sza-
zalékos itallal,

ORAGONFRUIT
MELON

kozi szinten az RTD-kiszerelések kertltek
ismét fokuszba, am Magyarorszagra ez
még nem jellemzd irany.

— A vodkak terliletén viszonylag korldto-
zott a termékfejlesztés lehetésége — erd-
siti meg Benke Annamaria —, 1évén az
elényiik pont abban rejlik, hogy relative
neutrdlisak; az iz- és illatklonbségek a fel-
hasznalt alapanyagbdl és a gyartasi tech-
noldgiabdl erednek. A vodkafogyasztdk
kilonbséget tudnak a termékek kdzt ten-
ni: van, aki a teljesen semleges izt keresi,
akad, aki inkabb a gabonasat — izlés kér-
dése. Mégis, a termékfejlesztési iranyokat
az fzesitett varidnsok megjelenése jelenti,
de ezek inkdbb marketingkommunikacios,
illetve disztribUciés-lathatdsagi elénnyel
birnak, mint nagy mennyiségi potenciallal.
- A vodka tipikusan az az ital, amely a leg-
olcsébb és a legegyszerlibben mixelhe-
t6, keverhetd — allitja Palcsé Sara. — A top
barosok kevéshé szeretnek vele dolgozni,
mert 6k inkabb a kilonleges, trendi izeket
keresik. Azt tobb vakteszt is bebizonyi-
totta, hogy nincsen jelentds kilonbség a
kilonbozé markak izeiben, maga a marka-
név a meghatérozo.

Megfigyelhetd az alacsony kalériatartal-
mu italok fogyasztasanak egyre er6sodé
trendje, amelyhez a vodka természetébdl
adodoan jol illeszkedik. A vodka kategdria
premizalodik! Most is a spiritpiac harma-
dat teszi ki, am a szakérték a kdvetkezd
években tovabbi piacbévilést varnak, de
nem volumenben, hanem minéségben.
Kalinka markdnkon az elmult évben
bevezettlk az uborka izvaridnst, va-

ami 5 szazaléknyi gyimolcsdzsuszt tar-
talmaz, és kizérolag félliteres kiszerelésben
kaphato. Es ez csak két példa a képzelet-
beli listarol!

Alternativ kiszerelés

Amikor a gyartok a minéséget kivanjak
tobbszorésen aldhuzni, kilénleges forma-
ju palackba rakjak vodkajukat — némelyik
mér-mar parfimostvegre hasonlit. Am a
kiszerelésfejlesztés jo ideje nemcsak a pa-
lackok diszftését, formalasat jelenti.

Az alternativ kiszerelési lehetéségeket
sokszor a gyengébb minéséggel azo-
nositjak, am az Ujdonsagokra nyitottabb,
kevésbé konzervativ Y- és Z-generaciot
meghdditja a fenntarthatésdg gondolata.
Egyel6re persze minddssze néhany — leg-
téblbszor Uj — marka tudatos marketing-
fejlesztésérdl beszéllnk, és egy esetleges
attérésre sem 2-3 éven beldl szamitunk,
de ne felejtstik, a sorok és borok, pezsgdk
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lamint a megujult citrus izvaridnsunk

is, amelyek GMO-mentes termelésbdl
szarmazo alapanyagok felhasznaldsaval,
100%-ban természetes dsszetevékbol
készUlnek.

A vodka a horeca-
Ujranyitds utdn is jelen
lesz, mint kedvelt
koktélalapanyag

— A gin szegmens dinamikus névekedé-
se fogyasztokat csal el a vodkaktol — véli
Molndr Viktor —, a vodkak termékfejlesz-
tési irdnyait leginkdbb ez hatarozhatja
meg. [zesitett vodkék és a kiilonleges
eljarassal gyartott limitdlt kiadasok jel-
lemzik az Uj trendeket. A Grey Goose leg-
utoljara az izesitett vodka kindlatat val-
toztatta meg, amikor Ujrainditottak a va-
nilids Grey Goose La Vanille-t. Kitekintve
a prémium szegmensbdl, latjuk a Royal
vodka kulénbdzé izesftéseinek sikerét is,
ami egyértelmUen a likérok szerelmeseit
csabitja magahoz.

Lesz még nydar!

- Nyitds utan a horecéban nagy verseny-
re szamitunk — folytatja a szakember —,
féként Balaton-fokusszal. Szamitunk Uj

{=} {=

u I - |
5% HILLA

LEM“N'S I

END.

@i

hazai italok robbandasszer megjelenésé-
re — féleg gin kategdridban —, illetve a ha-
zai alapanyagok elétérbe helyezésére. At-
meneti idészakra is készulink, kevesebb
vendéggel és limitalt vendégszammal.
Magyarorszagnak szerencsére gazdag
borkultdraja van, valamint a séreink és az

izesitett sdreink is nagyon népszertek.
Ezek bizonyos esetben jéval olcsébbak
tudnak lenni, mint egy RTD-ital. Olyan
hatalmas okunk persze nincs az aggoda-
lomra, hiszen a Breezer (régi nevén Bacar-
di Breezer) a COVID ellenére is reneszan-
szat éli./

Five parts vodka, one part Covid!

Vodka is the best-selling spirit in
the world in terms of quantity, but
recently sales have been declining
until 2019, when this negative
trend seemed to come to a halt.
Then son the Covid-19 crisis hit
and changed everything, from
marketing to consumption. Still,
vodka has remained a dynami-
cally developing category, which
easily adapts to the new trends.
The market

We learned from Dénes Szdnté,
Brown-Forman’s senior brand
manager that premium vodka
sales surged by 22 percent in

the off-trade channel in 2020.

He added that the popularity

of flavoured spirits is growing.

The company is market leader in
premium vodka sales, for instance
Finlandia sales were up 24 percent
in the off-trade channel.

Sdra Palcsé, marketing director of
Zwack informed that vodka is the
second best-selling spirit in volume
in the domestic market, behind
bitters. Zwack is the manufacturer
of Kalinka - this 10-times filtered
vodka is one of the top products in
the VFM category. Plus Zwack is the
distributor of three premium vod-
kas: Smirnoff, Ciroc and Ketel One.
Temporary or long-term
Annamdria Benke, category
brand manager of Roust Hun-

SIGNATURE MIXES
Cranerey

Az alternativ kiszerelések a vodkdk vildgdban is teret héditanak

aluminiumdobozba toltését is el kellett
kezdeni valahol!

Es ha mar aluminiumdoboz: tartalom és
csomagolds tokéletes 21. szazadi harmo-
nidjat, a modern vodkainnovaciok egyik
legizgalmasabb vonalat jelentik a dobozos
RTD-koktélok: kornyezetkiméldk, kdnnyen
kezelheték és fiatalosak, de mutattunk
mar dobozos vodkat nemrégiben ,tisz-
tan” is, 10 cl-es kiszerelésben.

Az égetett szeszek birodalmaban is meg-
jelentek a bag-in-boxok (a nagyobb ki-
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szerelések népszerlisége a virus idején
amugy is oridsit nétt), és kaphatd vod-
ka mar pouch-up tasakban is. /7

LMINT ——

gary talked to Trade magazin
about the transformation of
the market. Their sales fell in the
HoReCa channel but off-trade
sales compensated for this. The
company is market leader in the
vodka market. They distribute
Hungary's No. mainstream
spirit Royal vodka and Zubréwka
Biala. Their premium products
are Bols, Russian Standard and
Zubréwka Bison Grass, while
their superpremium vodkas are
Kauffmann and Russian Stand-
ard Imperia.

Viktor Molndr, group brand man-
ager of Bacardi-Martini Portfolio
revealed: cheap and standard
vodkas probably sold well during
the pandemic, and the premiu-
misation process hasn't slowed
down either. From the company's
products Eristoff is a premium
vodka at affordable price, while
Grey Goose is competing in the
ultra-premium category.

Csaba Mosonyi, marketing
director of Pernod Ricard broke
the news that sales of Absolut
vodka dropped, because premium
vodka sales are primarily realised
in the HoReCa channel and these
units were forced to close by

the pandemic. Despite this fact
Absolut is one of the top brands in
the market.

Evolution

In the last 20-25 years vodka was the play-
ground of innovators. First they were distilling
the spirit umpteen times, then came the fla-
vouring era. Consumers who like flavoured vod-
kas are searching for a bold, but natural taste
experience. In most cases the market decides
relatively quickly which flavour combination
will be successful. According to another vodka
direction, the spirit needs to preserve its neutral

Communication

Annamdria Benke: ‘There has
been no major change in
marketing communication.
However, BTL activities suffered, as
various festivals and programmes
were cancelled, just like in-store
activities.”

Sdra Palcsc: ‘It is of utmost
importance for vodka brands

to differentiate themselves from
competitors. With our premium
vodkas we are focusing on top
gastronomy. At the moment we
can reach the most people in
e-commerce.’

Dénes Szdnto: ATL and digital
communication are increasingly
important in our brand strategy.
We celebrated our soth birthday
in 2020, so a campaign was
built on this and on our Finnish
traditions.’

Viktor Molndr: ‘From the two
brands the emphasis was more on
Grey Goose in the pre-pandemic
period. Since this product targets
the HoReCa channel, we had to
switch to online activities when
the pandemic broke out.

Csaba Mosonyi: 'We are building
the Absolut brand in bars and
restaurants, at events and in
digital media. We also cooper-
ate with groups of artists and
influencers. /

taste alone should be the basis of

o e taste and this
e thdﬂm the drink experience.
N‘.,(,,BL,E? . W oy stfrl&% | 21st-century experiences
e | Yodka

Just like basically all food and drink trends, the
latest vodka trends are related to quality, health
and sustainability. In the United States craft
vodkas have a share of the market that would
have been unimaginable a few years ago.
Health trends are also present in innovation
work. Manufacturers are proud of the fact
that there is no glycerine and citrus oil in their
product. There are organic vodkas available,
too. It also belongs to the health trend that
distilleries are making vodkas with lower
alcohol content.

Alternative packaging solutions
Alternative packaging solutions are often

identified with lower quality, but consumers

from the less conservative generations Y and

Z are receptive to these, as these packaging
designs are often produced and transported
more sustainably, and they can also be recycled
more easily. One of the most exciting vodka
innovation directions is RTD cocktails: they are
eco-friendly, easy to handle and youthful. Spirits
are now also available in bag-in-box format
and you can buy vodka in pouch-up bags too.
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A tavalyi évben az arcdpoldsi piacon is éreztette negativ
hatdsdt a pandémia, a lakossdgi szegmensben kevésbé, a
szakmaiban viszont anndl inkdbb. A fogyasztdk szémdara
az arcdpoldsi termeékek kivalasztasdndl is egyre fontosabb
szempont a minéség, és az, hogy a bértipusuknak
leginkdbb megfeleld készitményt valasszak.

em vart ko-

rdlmények-

kel kellett
szembenéznie
2020-ban az arc-
apoldsi piac sze-
repléinek is. Dani
Richard, az Alveola
Kft. szakmai divizio-
janak vezet6je arra
emlékeztet, hogy

szakmai divizidvezetd
Alveola

Szerz6:

a kialakult pandémiahelyzetben tobb
hétig zérva, nyitva tartési idejukben kor-
latozva voltak a kozmetikdk, ami a koz-
metikusoknak torténd értékesités sordn
okozott fennakadast.

— A korlatozasok egyértelmien az ott-
honi felhasznaldsu arcépolasi termé-
kek felé billentették a mérleg nyelvét,
de értékben, valamint darabszdmban
is picit ndvekedni tudtunk — avat be a
szakember. — Az arcapolési termékek

szakmai piacan egyértelmien meg-
hatarozdak a szezonok. Mig 6sztél ta-
vaszig az anti-aging, addig tavasszal

a béraktivalo és megujitd termékek
vannak fokuszban. A lakossagi piac ke-
vésbé kdveti le ezeket a trendeket. Mig
nyaron inkabb fényvédelemmel elldtott
konnyed arcdpolodkat, addig télen jel-
lemz&en tartalmasabb apoldkat hasz-
nalnak a vasarlok.

Dani Richard kiemeli: a piac jol ldthatdan
kettészakadt. Az olcsobb szegmens ar-
érzékenysége kézzelfoghatd, és a hiizd
Osszetevd nevek, Ugymint a hialuronsay,
a retinol, a Q10 stb. mellett a funkcionali-
tasra fokuszal. Ugyanakkor megfigyelhe-
t6, hogy a specidlis recepturakra épul,
altaldban szézalékosan tébb dsszetevét
tartalmazo, dragabb termeékek iranti
igény is megmaradt.

Csaknem 20 ezer
hektoliter arclemo-
sot vasaroltak 12 ho-
nap alatt, 2020 feb-
rudrja és idén janu-
ar kozott a magyar
fogyasztok a kiske-
reskedelemben, ko-
zel 4 milliard forint
értékben. A megeld-
206, azonos iddszakkal 6sszevetve csokkent
a kategoria eladdsa: értékben 3, volument
tekintve pedig 12 szdzalékkal.

Az arclemosé forgalma meglehetdsen kon-
centralt: az értékbeli forgalom t6bb mint
négyotode a drogériakban zajlik. 12 szaza-
1ékot hasitanak ki a piacbdl a 2500 négyzet-
méternél nagyobb boltok, és 6 szazalék jut
a 401-2500 négyzetméteres csatornara.
Ertéket tekintve a gyartéi markék ural-
jak a piacot, részesedésiik 78 szazalékos.

Vendégszerzé:
Ddszkdl Fruzsina
senior analyst

NielsenlQ

Arcdapolas? Drogérial

A mennyiségi eladas kiegyenlitettebben
oszlik meg a gyartoi és a sajat markas
termékek kozt, utobbi 52 szazalékot ha-
sit ki bel6le.

Az arcradir 2020. februar-2021. janua-
ri forgalma 420 milli6 forintra ragott.
Mennyiségben mérve 360 hektolitert
adtak el a boltokban. A megel6z6, azo-
nos idészakhoz viszonyitva 5 szédzalé-
kos értékbeli és 9 szazalékos mennyisé-
gi novekedést regisztralt a Nielsen kis-
kereskedelmi indexe a kategdria elada-
st nézve.

Arcradirért is leginkabb drogériaba ja-
runk, sét, a piac egyre koncentréltabb: a
csatorna stlya 4 szazalékponttal emelke-
dett. A vizsgalt id6szakban 10-bdl 9, arc-
radirra koltott forint itt keriilt a kasszak-
ba. A 2500 négyzetméternél nagyobb iiz-
letek az értékben mért forgalom 11 sza-
zalékat jelentik.

Itt is a gyartéi markak dominalnak, az
értékbeli forgalom 81 szazalékat hasitjak
ki. A mennyiségi eladasbdl 74 szazalékot
tesznek ki ezek a termékek.

Csaknem 2 milliard forintos piaca van az
arcmaszknak, deriil ki a NielsenIQ kiske-
reskedelmi indexébél. Ez az érték a 2019.
februar-2020. januar kozotti idészak for-
galmahoz képest 18 szazalékos noveke-
dést jelent, de mennyiséget tekintve is
11 szazalékot tudott néni a kategéria.

A drogériak sulya ebben a kategéridban a
legnagyobb: értékbeli piacrésze 93 szaza-
lékos. A legnagyobb, 2500+ négyzetmé-
teres iizletek a forintban mért forgalom
4 szazalékat teszik ki.

Gyart6i markas arcmaszkokra koltottik
a fenti 0sszeg kozel kétharmadat. Meny-
nyiséget tekintve az aranyok forditottak,
a sajat markds termékek az eladas 67 sza-
zalékat jelentik. /

Face care? Drugstore!

Face cleanser: in February 2020 and
January 2021 Hungarians purchased
20,000 hectolitres of face cleanser in
the value of HUF 4 billion. Value sales
dropped 3 percent and volume sales fell

12 percent. Drugstores were responsible
for more than 8o percent of value sales.
Face scrub: in the examined period
products were sold in the value of
HUF 420 million and in volume the

size of the market was 360 hectoltres.
Value sales augmented by 5 percent
andvolume sales improved by 9 per-
cent. From every 10 forint spent on
face scrub 9 was left in drugstores.

Face mask: the market is worth HUF
2 billion in the analysed period. Value
sales were up 18 percent and volume
sales jumped 11 percent. Drugstores’
value sharein sales was 93 percent. /
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- A drogéridknak
tovabbra is fontos
szerepik van az
eladasi csatorndk
kozott, de tavaly
nagyot léptek elé-
re a hipermarketek,
hiszen ezek a bolt- . gl
tipusok folyamato-

san nyitva lehettek
a vasarlok elstt

— flizi hozzé Varga Mariann a JimJams
Beauty termékmenedzsere. — Céglnk

az arcapolds kategoridban a JimJams
Beauty tini arcapolo és anti-aging termé-
keivel van jelen, melyekben erés vésarldi
stabilitas tapasztalhatd. A tinik bérprob-
lémaira fokuszald dpoldk mellett az egyik
legnagyobb pici szegmens az dregedés-
gatlo kozmetikumok piaca.

Racz Andrea, a dm Kft. szortimentmene-
dzsere arrdl ad hirt, hogy a tavalyi évben
: . értékben kismér-

tékd, 2-3%-0s no-
vekedés figyelhetd
meg az arcapolasi
piacon, mig meny-
nyiségben ennél
jelentésebben tu-
dott néni.

A szortimentme-
nedzser Ugy latja,
az arcapolas nem
mutat szezonalitast, mind nyaron, mind
télen fontos az arcbér védelme és apo-
lasa az életkornak megfeleléen, és ez a
2020-as évben sem valtozott.

— A vasarlok mérkahUek, de ha nem talal-
nak adott markéan belll megoldast, akkor
kdvetve a trendeket szivesen kiprobalnak
mas termékeket is. Az drérzékenység ter-
mészetesen jelen van a kategdria egyes
szegmenseiben, de mivel ezek a termé-
kek nem napi fogyasztasi cikkek, igy rit-

termékmenedzser
Alveola

TI777777 777777777777 7777777777

szortimentmenedzser
dm

kdbban vésaroljak, ilyenkor viszont fon-
tosabb szempont az, hogy jo minéségu
legyen a megvasarolt termék, még ha
kicsit dragabb is — fejti ki Racz Andrea.
Szezondlis kuldnbségeket Szerényi Vik-
téria, a Johnson & Johnson Kft. junior
brand activation managere sem tapasz-
tal.

— A vasarldk szaméra fontos szempont

a valasztasnal, hogy a bértipusuknak
megfeleld terméket valasszak, valamint
tapasztalataink alapjan figyelembe ve-
szik a termék Gsszetételét, formuldjat is.
Emellett persze az ér is fontos szerepet
jatszik. A markahUséghez ugy gondoljuk,
tobbféleképpen viszonyulnak a fogyasz-
ték: vannak olyan tipusu vasarlok, akik
szeretnek kisérletezni, keresik az Ujdonsa-
gokat markatoél figgetlentl, masok pe-
dig ragaszkodnak egy bevalt termékhez,
markahoz — jegyzi meg Szerényi Viktoria.

- A teljes kozmetikai piacon megfigyel-
heté, hogy a fogyasztok egyre tudato-
sabban valasztanak.
El6térbe kerdlnek a
kornyezetvédelmi
szempontok, és az
ezekkel kapcsola-
tos elvarasoknak a
gyartoknak is meg
kell felelnitk — is-
merteti Szerényi
Viktoria.

A Johnson & John-
son Kft. egyik leg-
népszerlbb terméke a Neutrogena Hyd-
ro Boost hidratélé gél.

- 2021-ben két teljesen Uj termékcsaladot
vezetlink be a magyar piacra a Neutro-
gena marka alatt: hamarosan a polcok-
ra kerdl a Bright Boost, egy pre-aging

junior brand activation
manager
Johnson & Johnson

termékcsalad, amely az dregedés elsé
jeleivel veszi fel a harcot, és ragyogdb-
bd teszi a fakd bért, valamint a Curcuma
Clear termékcsaldd, amely a problémas,
érzékeny borl fogyasztok szamdra kinal
megoldast. Emellett bévitjik a jelenlegi
arcapolasi portfolivinkat is Hydro Boost
Ujdonsaggal — téjékoztat a junior brand
activation manager.

Racz Andrea az arcépolas szegmensé-
ben nagy potencidlt 1t egyebek mellett
a fényvédelem és a hdmlasztas tertletén
is, hiszen bérink védelme egyre lénye-
gesebbé vélik a mindennapokban.

— A parfim- és kédros anyagoktél mentes,
tiszta, magas hatéanyag-koncentraciéju
készitmeények felé fordulnak a vasarldink.
Nagy népszerliségnek érvendenek a
ranctalanitd, feszesité termékek, kimon-
dottan elényben részesitik a nappa-
li-éjszakai termékbdl allé duopackokat,
de folyamatosan érkeznek polcainkra a
kulénféle innovativ arcmaszkok is, ame-
lyek szintén igen kedveltek. Igyeksziink
kovetni a trendeket és folyamatosan
megujulni — tudjuk meg a dm Kft. szorti-
mentmenedzserétdl.

— A pontos informaci¢atadasnak, a fo-
gyasztok ,edukalasanak” egyre nagyobb
jelentésége van minden korosztaly sza-
mara. Ennek digitalis eszkdzokkel meg
kell felelni — hangsulyozza Dani Richard.
Ugyanakkor megemliti, hogy az Alveo-
la Kft. portfélidjdban szakmai vonalon

a mar 21. szézadi vasarléi igényekre fej-
lesztett Solanie MesoPeptide anti-aging
termékcsalad kulondsen eredményes, de
toretlen sikereket kdnyvelhet el az Argan
novényi éssejtes sorozat is.

- A JimJams markén belll egy Uj szeg-
menssel, a Baby termékekkel jelentke-
zink, melyek bevezetése az év kdzepén
kezdédik meg - foglalja 6ssze Varga Ma-
riann termékmenedzser. /

Market players in the face care
category also had to face unexpected
conditions in 2020.

Richard Dani, the head of Alveola Kft.'s
trade division explained that the meas-
ures imposed to control the pandemic
favoured the home use segments of
face care products. Sales by the com-
pany grew a little in terms of product
number and value alike. Mr Dani told
that from autumn to spring anti-aging
products sell well, while from spring
skin activator and regeneration creams
are in focus.

We learned from Mariann Varga,
beauty product manager of JimJams
that drugstores continue to play an im-
portant role among sales channels, but
last year hypermarkets took a big step
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forward, because they could be open
without interruption. The company is
present in the face care category with
JimJams Beauty teenage face care and
anti-aging products.

Andrea Rdcz, assortment manager of
dm Kft. reported to Trade magazin that
the face care market expanded by 2-3
percent in value in 2020, while volume
sales grew even faster than this. In her
view the category doesn't show any
seasonality and in general shoppers
are loyal to brands.

Johnson & Johnson Kft’s face care
product sales are mainly realised in
drugstores.

According to junior brand activation
manager Viktdria Szerényi, there are no
seasonal differences in sales. Shoppers

make their buying decisions based on
their skin types and take product com-
position into consideration. Price also
plays a part in their deciding which
product to purchase.

Viktoria Szerényi told that one of
Johnson & Johnson Kfts most popular
products is Neutrogena Hydro Boost
water gel. In 2021 they put two new
product lines on the market under the
Neutrogena brand name: pre-aging
range Bright Boost and Curcuma Clear
products for consumers with a sensitive
skin.

Andrea Rdcz informed that shopper
demand is shifting in the direction

of products that are free from
fragrances and harmful materials,

and have a high proportion of active
ingredients. Anti-wrinkle creams are
very popular, just like day and night
cream duopacks and innovative face
masks. Dm monitors the trends and
reqularly renews its product selection
accordingly.

Alveola Kft.s anti-aging range Solanie
MesoPeptide is very successful in the
market.

Mariann Varga spoke to us about
consumer demand being the biggest
for JimJams Beauty face cleanser and
teenage products. JimJams Beauty
Black Soap has been one of the top
products for years. A new segment
from the brand is Baby products,
which are going to be launched in
mid-2021. ./



llatok hangulatro

A COVID-19 virus megjelenése megvd

toztatta

az életUnket, a mindennapi szokdsainkat. Mind tdbben
tértek &t otthoni munkavégzésre, megritkultak a tdrsas
érintkezési alkalmak, a sportolds az edzétermekbdl

az otthonokba kerilt a4t. Mindez a dezodorpiac jelentés
csokkenését eredményezte a 2020-as évben.

Szerzé: Budai Kldra

int Farkas-Pogécs Gabriell4tdl, a
M Henkel Magyarorszag Kft. senior

brand managerétdél megtudjuk,
2020-ban a dezodorok piaca tekintélyes
visszaesést mutatott mind értékben, mind
mennyiségben. Meglatdsa szerint ez a
csokkenés visszavezethetd a COVID-19
okozta korlatozasokra, hiszen az otthoni
munkavégzés, a mindennapi sportolas/
edzés, illetve a térsas programok megrit-
kuldsa mind a dezodorhasznalat gyakori-
saganak csokkenéséhez vezetett.
- Minimélis elmozduldst ldtunk a modern
kereskedelmi lancok irdnydban. A legnép-
szer(ibb terméktipus tovabbra is a spray,
emellett a roll-on (golyds) forma és a stick is
kézkedvelt - fejti ki Farkas-Pogécs Gabriella.
A szakember gy Vvéli, izzadasgatlok ese-
tében kiemelten fontos a hatékonysag,
ami elsédleges vélasztasi szempont a
fogyasztok korében. Emellett ugyancsak
lényeges a termék illata is.
A Henkel Fa mérkajanak portfélidja az
illatok terén rendkivil erés. Széles és val-
tozatos kindlattal rendelkezik, ami lehe-
téséget biztosit a vasarloknak, hogy ak-

nielsen | TRENDEK | DEZODOR

tudlis hangulatuknak megfeleld illatot va-
lasszanak, amely egész nap elkiséri éket.
— A legsikeresebb termékink hosszu évek
6ta a Divine moments deospray, amely
vad kamélia illataval a n6i vasarldink ked-
vence, a Fa Men
Sport dezodorunk
pedig a férfiak koré-
ben favorit, sportos
illataval vitalizalja a
testet és az érzéke-
ket —avat be a se-
nior brand manager.
A véllalatnal szamos
innovacios iranyt
latnak, egyrészt a
természetesség és
fenntarthatésag, masrészt az illatvarian-
sok irdnyaban.

- N&i és férfi portfélionkban is jelennek
meg Ujdonsagok a boltok polcain, illet-
ve a Fa markatdl megszokott limitalt ki-
adasokkal is kényeztetjuk majd vevdinket
a nyari szezonban. Kiléndsen fontosnak
tartjuk, hogy az Uj varidnsok bevezetése
mellett az alap termékkindlatunkat is fo-

Farkas-Pogdcs
Gabriella

senior brand manager
Henkel Magyarorszég

hangolvo

lyamatosan alakitsuk a fogyasztdi igé-
nyeknek megfeleléen: ennek fényében
a dezodor portfélidnk 2021 nyaran teljes
kord megujuldson megy at. Nemcsak
kils¢leg frissitjuk fel a markat, hanem

a formuldinkat is tovabbfejlesztjik, en-
nek eredményeként a termékeink haté-
konysdga (elsédlegesen az izzaddsgatlo
termékeink esetében) még tovabb né.
Mindezek mellett jelentés lépéseket te-
szUink a fenntarthatdsag érdekében a
felhasznalt manyag csokkentésével —
hangsulyozza Farkas-Pogdcs Gabriella.
A Fa Ujrabevezetését erés kommunikaci-
6s kampannyal tdmogatjdk meg, hogy a
lehetd legtdbb fogyasztohoz eljuttassak
az Uj markalzenetiket és a megujulés
hirét. ./

Fragrances tuned to moods

The breakout of the COVID-19 pandemic changed
our lives, many people started working from home,
people meet others much less often and they don't
frequent gyms. Consequently, deodorant sales
reduced considerably in 2020.

Gabriella Farkas-Pogdcs, senior brand manager of
Henkel Magyarorszdg Kft. told our magazine that
the most popular format is still sprays, followed

by roll-on and stick deos. Henkel’s Fa brand offers
alarge selection of products. For many years the
most successful of these has been the Divine mo-
ments deo spray among women, while men have
liked Fa Men Sport deodorant the most.

This year will also bring new products for both
women and men. In the summer of 2021 the deo-
dorant portfolio is going to be updated completely.
The product formula will also change, making

Fa deodorants more effective. What is more, less
plastic will be used in production. /

A dezodor tava-
lyi éves forgalma
(2020. januar-de-
cember) nem érte
el a 20 milliard fo-
rintot, ami 7 szaza-
1ékos mérséklodést
jelent 2019-hez ké-
pest. A mennyiségi
eladas ennél is nagyobb mértékben, 10
szazalékkal esett vissza a pandémia suj-
totta 2020-ban. Tavaly igy osszesen 27 és
fél millié darab dezodort vasaroltak a ma-
gyar fogyasztok a kiskereskedelemben.

A vizsgalt év soran is a drogéria vitte el

Vendégszerzé:
Ddszkdl Fruzsina
senior analyst
NielsenlQ

a dezodor értékben mért forgalmanak

Visszaesett a forgalom 2020-ban

tobb mint felét. A 2500 négyzetméternél
nagyobb csatorna visz tovabbi tobb mint
egynegyedet az piacbdl, az ennél eggyel ki-
sebb kereskedelmi egységek (401-2500 nm)
pedig valamivel tobb mint egytizedet hasi-
tanak ki az értékbeli eladasbol.

A gyartdi és kereskedelmi markak kozt
nem valtozott a piac felosztasa: el6bbiek
tovabbra is az értékbeli forgalom 97 sza-
zalékat adjak. A gyartéi markas termékek

ben 11 szazalékos visszaesést regisztralt

eladdsa értékben 7 szdzalékkal csokkent,
mig a sajat markas dezodorok eseté-

a NielsenIQ kiskereskedelmi indexe.
Tipusok tekintetében a spray verzio viszi
a forintban mért eladasok felét. A stift for-
matumd dezodor a forgalom t6bb mint
egyotodét teszi ki, valamint ehhez hason-
16 (18%-o0s) értékbeli piacrészt hasit ki a
golyos dezodor is. /

Deodorant sales dropped in 2020

percent. Hungarian consumers
purchased 275 million deodor-
antproducts last year. Drugstores
realised more than half of de-
odorant value sales. In value

In January-December 2020 de-
odorant sales stayed below HUF
20 billion, having decreased by 7
percentin comparison with 2019.
Volume sales fell even more, by 10

97 percent of deodorants sold
were manufacturer brands. Value
sales of branded products were
down 7 percent and private label
deo sales fell 11 percent.
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MERESZ M!EGU.!ULAS
A FA MARKAN

Fa

VAN MERSZED FELFEDEZNI?!

A Fa marka 1954 6ta egyet jelent az innovativ testapolasi termékekkel, melyek kényeztetik az érzékeket, és ellenallhatatlanul puhava varazsoljak a bort.
Magyarorszagi bevezetése dta a fogyasztok nagy kedvence, amely az évtizedek soran folyamatosan képes volt djat nydjtani.

Atestapolasi piac folyamatos fejlddésben van, ezért is kiilondsen fontos, hogy a jol ismert és szeretett markak is idérol idére meg tudjanak Gjulni, a legfrissebb
trendeknek és fogyasztoi igenyeknek megfeleléen. Ez a Fa esetében 2021 nyaran érkezik el.

A MARKA TELJES KORU MEGUJULASANAK FO PILLEREI:

o Termékformulak
 Csomagolas
o Termékmegjelenés

o Markakommunikacio

MEGUJULT TERMEKFORMULAK

jelentdsebb igény a tisztalkodasi piacon. Ezért a Fa megujult
tusfiirddi 94% természetes eredetii 6sszetevokkel* késziilnek.

TERMESZETES

\ A természetes eredetli dsszetevok hasznalata egyre

EREDETU
OSSIETEVOKKEL

A bioldgiailag le nem bomld dsszetevdk jelent6s hatassal

( \ vannak a kdrnyezetiinkre. A tusfiirdék anyagai a csator-
soLdamiss | narendszeren keresztiil az él6vizekbe jutnak, ezért kiemelten
OSSZETEVOKKEL 3 . s e . "
fontos, hogy ezen termékek bioldgiai lebomlasa a lehetd

Iegnagyobb mértékben biztositott legyen. Tusfiirdd portfélionk formulaja
97%-ban bioldgiailag lebomlik.

0%

ALUMINIUMSG

A Fa illatdezodorai aluminiumso nélkiil is hosszan tartd illa-
tositott védelmet nyujtanak, megakadalyozzak a baktérium
okozta testszagot.

1 Tusfiirdd és dezodor termékeink allati eredetli 6sszetevotol
G mentes formulat tartalmaznak.

N

CSOMAGOLASFEJLESZTES A FENNTARTHATOSAGERT

Atusfiird6k és dezodorok csomagolasfejlesztésének hatasara
a miianyag-felnasznalas mennyisége is csokkent. Ez a csok-
\Ea kenés éves szinten tobb mint 10 tonna megtakaritast jelent
a Magyarorszagon értékesitett mennyiség* alapjan kalkulalva.

Tovéabba 100% ujrahasznositott miianyagbol késziil az 6sszes meguijult
atlatszo flakonos 250 ml tusfiirdd flakonja. Ezen csomagolasok kore
az év folyaman fokozatosan boviil, ezzel is tovabb cstkkentve a termékek
kornyezetterhelését.

SOCIAL PLASTIC

APlastic Bankkel egy(ittm{ikddve egyre tobb termék flakon-
jaban megtalalhatd 25%-ban az (igynevezett Social Plastic.
A Plastic Bank célja, hogy megallitsa a miianyaghulladék
keletkezését, f6ként azokban az orszagokban, ahol
az Ujrahasznositasi rendszer nem megoldott. Mindezek miatt, a Plastic
Bank-kel egyiitt a stilyosan érintett orszagokban szamos gyiijtokdzpontot
allitottak fel, ahol az emberek be tudjak cserélni az 6sszegy(jtott miianyag-
hulladékot pénzre vagy egyéb szolgaltatasra. A termékflakonok gyartasa
soran pedig ez az 6sszegy(ijtott miianyaghulladék kerlil felhasznalasra.

MARKAKOMMUNIKACIO

A Fa kiils6-belsd megujulasa mellett a markakommunkacio is Uj iranyt
vesz, a korabbiakhoz képest merészebb, jszer( kampannyal jelentkezik,
amely segiteni fog a fiatalabb célcsoport megszolitasaban. A globalis
image-kampany kifejlesztésében egy Uj kommunikacids ligynokség volt
a marka segitségére.

A markamegujulas végigvonul a teljes portfélion, els6 kérben az U] tusfiirdék, habfiirdék és a dezodorok debiitdinak a magyar piacon. Az év tovabbi felében
pedig a tobbi tisztalkodasi kategdria termékei is megujulnak, ezek a pipere- és folyékony szappanok, illetve az after shave termékek.

A megujult Fa termékek tovabbra is biztositjak a markatdl megszokott kiilénleges és valtozatos valasztékot, és a jovében még inkabb megfelelnek a mai better-
for-you, better-for the-planet koncepcionak.
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Atformdlta az intim higiénio

piacat a

nandémiao

Az intimhigiénia-piacon az otthon téltott idé emelkedésével
a tamponhaszndlat hattérbe szorult, a holgyek tébbnyire az
egészségqugyi betétek mellett tették le voksukat. A gyartok
és forgalmazok 2021-ben is szamos Ujdonsdaggal készilnek,
innovdcioik a fenntarthatdsdag iranydba mutatnak.

zabo Viktdria, a Johnson & John-

son Kft. brand activation managere

arrol tajékoztat, hogy a 2020-as év
a menstrudcios piacon is valtozasokat
hozott. Meglatasa szerint az otthonlét
és a,pizsamaeffektus” az egészségugyi
betéteknek kedve-
zett a tamponok-
kal szemben. Ré-
mutat arra is, hogy
bar megfigyelhetd
a hipermarketek
ersodése, dsszes-
ségében tovabbra
is a drogéridkban
keresik jellemz&en
ezeket a termékeket
a vasarlok.

i §
Szabd Viktéria
brand activation manager
Johnson & Johnson

- Mindkét markank
piacvezetd, az 0.b. a
tamponok piacén,

a Carefree pedig a
tisztasagi betétek pi-
acan —jelzi a Nielsen
adataira hivatkozva
Szabé Viktéria. — Azt
latjuk, hogy ha a
holgyek megtaldljak
a szamukra meg-
felel® terméket, nem valtanak, legfeljebb
a markan belll prébélnak ki Ujdonsagokat
vagy tobbféle terméket — teszi hozzd a
brand activation manager.

Szabo Mérton, az Essity Hungary Kft.
senior category managere arrél ad hirt,
hogy mig az egészségugyi betétek ndve-
kedni tudtak, addig a pandémia hataséra
a tisztasagi betétek értékesitése csokkent,
ami a kozosségi élet és munkahelyen tol-
tott idd csdkkenésével is indokolhato.

- A tampon szegmenst negativan érin-
tette a 2020-as év, de az Essity a Libresse
markaval itt nincs jelen. Az inkontinencia
termékek tovabbra is két szamjegyl no-
vekedésben vannak, ennek legfébb oka
még mindig a penetracidban rejl6 lehe-

x

Szabd Mdrton
senior category manager
Essity Hungary
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Szerz6: Budai Kldra

téségek, illetve a folyamatosan ¢regedd
tarsadalom és az ismertség ndvekedése.
Szabd Martontdél azt is megtudjuk, hogy

a Libresse és Tena termékek eredményes-
ségének kdszonhetden a villalat az eimult
idészakban tovabb novelte részesedését
az intim higiénia kategdridban.

Kovetik a trendeket az innovdciok

- Nagyon buszkék vagyunk r4, hogy az
0.b. ProComfort normal 16 db-os tampon
termékiink — ahogy a Nielsen adataibdl

is 1atszik — a magyar n6k kedvenc menst-
rudcios terméke. Folyamatosan figyelem-
mel kovetjlk a piaci trendeket, valamint a
fogyasztoi preferenciakat, és hamarosan
ezekhez illeszkedd termékeket vezetlink
be a piacra - vetiti elére Szabd Viktdria.
Avallalat egy Uj irdnyd kommunikaciét is
kezd idén az 0.b-val, amely a tamponhasz-
nalattal kapcsolatos mitoszok eloszlatasat
célozza. Ugyanis tapasztalataik azt mutatjak,
hogy sok né hall mindenféle informéciot
akdr csaladtagoktdl, akér baratoktél, ame-
lyek tudomanyos alapokkal ltalaban nem
rendelkeznek, igy tisztdzasra szorulnak.

Az Essity Hungary Kft. altal forgalma-
zott tisztasagi betétek kozott a Multistyle
(tobbféle fehérnemihoz hasznalhatd), és

a nagy kiszerelés( termékek a legnépsze-
ribbek. Egészségligyi betét kategdriaban
is a nagyobb duo csomagok vezetik az
eladési listékat, alkategoridkat tekintve pe-
dig az éjszakai szegmens az, amely egyre
keresettebb. Inkontinencia kategéridban
mind a betétek, mind pedig a tisztasagi
betétek rendkivil népszerdek.

— Két Uj Libresse tisztasagi betétet vezetlink
be idén, Long és Extra long néven. Inkonti-
nencia kategoridban az év elejétél kaphato
a Tena Lady Slim pant, amely kifejezetten
holgyek szamara készUlt, ndies fazonu
fehérnem-pelenka. Tovabba egy Uj, a ka-
tegdridba belépdket célzo termékkel, vala-
mint egy nagy kiszereléssel is bévil a Tena
Lady portfolionk idén. Meglatdsom szerint
a kozeljdvében az egyik legnagyobb inno-
vacios lehet6ség a piacon a fenntarthatd és
természetes alapanyagokbdl készulé ter-
mékek fejlesztése. Gondolok itt a tobbszor
hasznélatos termékekre (pl. moshaté fehér-
nemd), specialis megoldasokra (pl. kelyhek),
vagy a meglévo ter-
mékek eléallitdsaban
rejl6 fenntarthato-
sagi lehetéségekre.
Ez utdbbiban ugy
vélem, hogy a Lib-
resse és a Tena Lady
markak élen jarnak,
hiszen gyarainkban
kizarélag megujuld
energiaforrast hasz-
nalunk a termékeink eléallitasa soran — is-
merteti HegedUs Eszter, az Essity Hungary
Kft. senior brand managere. /

HegedUs Eszter
senior brand manager
Essity Hungary

Pandemic reshapes the intimate hygiene market

According to Viktéria Szabé, brand
activation manager of Johnson

& Johnson Kft, women spending
more time at home due to the
pandemic favoured sanitary

pad sales to tampons. Although
hypermarkets strengthened their
position, the main place of buying
is still drugstores. The company’s
o.b. brand is the market leader in
the tampon segment, while Care-
free is the No.1 sanitary pad.
Mdrton Szabd, Essity Hungary
Kfts senior category manager told
our magazine that in general san-
itary pad, pantyliner, tampon and
incontinence pad sales grew in
2020, but while sanitary pad sales
were up, pantyliner sales dropped.

Tampon sales were also affected
negatively by the pandemic, but
Essity’s Libresse brand isn't present
in this segment. Libresse and Tena
products managed to increase the
company’s market share in the
intimate hygiene category.
Innovations follow the trends
Viktéria Szabd told: they are

very proud of the fact that 0.b.
ProComfort normal tampon 16
count is the favourite menstru-
ation product of Hungarian
women - as it is attested by Niels-
en survey results. The company
keeps monitoring the latest trend
and innovates in line with these.
From Essity Hungary Kft's pan-
tyliners Multistyle and large-sized

products are the most popular.
In the sanitary pad category duo
packs lead in sales and from the
various subcategories demand is
growing for the night segment.
This year the company unveiled
two new Libress pantyliners,
Long and Extra Long. In the
incontinence segment the new
product is Tena Lady Slim Pants.
Eszter Heged(s, Essity Hungary
Kft.'s senior brand manager
reckons that the one of the main
innovation directions of the
future will be products made

of sustainable and natural
materials. Libresse and Tena Lady
products are already made using
renewable energy only. ./
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A tavalyi évben életink, mindennapjaink legfébb szintere lett
az otthonunk, sokak szdmdra a munka és a kikapcsolodds

is oda dsszpontosult. Mindez a mosogatdszerek és eszkdzok
piacdn ndvekedést hozott mind a kézi, mind a gépi
kategoriakban. A kordbbindl is jelentésebb szerepe lett

a higiénianak, a fejlesztéseknél még inkdabb fokuszba kerUlt
a természetesség és a kdrnyezetvédelem.

z(ics Dora, a Henkel Magyarorszag
S Kft. brand managere arrél tajékoz-

tat, hogy a koronavirus-jarvany
hatéssal van a mosogatdszer-piacra is,
hiszen hosszu id6k utan a kézi mosoga-
tészer kategoria két
szamjegy( noveke-
dést mutatott 2020-
ban. Az éttermek
ideiglenes zarva
tartasa, valamint
a megnovekedett
otthoni munkavég-
zés miatt tobb idét
toltéttink otthon
fézéssel, igy moso-
gatdssal is. Ezzel parhuzamosan tovabbra
is nagyobb Utemben ndvekszik a gépi
mosogatds kategoria, melynek hajtoereje
a mosogatdgép penetraciojanak dinami-
kus névekedése.
- Mind a kézi, mind a gépi mosogatas ka-
tegdridkban a diszkont és a drogéria csa-
tornak névekedtek a legdinamikusabban
a tavalyi évben. Emellett az e-kereskede-
lem is oridsi ndvekedési potencidlt rejt
- hangsulyozza Szlics Déra.
Olah Edit, a Vileda
- Freudenberg Haz-
tartasi Cikkek Bt.
marketing mana-
gere is azt érzékeli,
hogy a COVID nagy-
mértékben novelte
a mosogatdszer ka-
tegoria fogyasztasat.
Ezen belll a sziva-
csok és torlékenddk
kategoridja is mind
értékben, mind mennyiségben nétt.
- A Vileda egy Ujabb sikeres évet tudhat
maga mogott, mivel termékeinket egyre

Szics Déra
brand manager
Henkel Magyarorszag
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Oldh Edit
marketing manager
Vileda - Freudenberg
Haztartasi Cikkek

Szerzé: Budai Kldra

tobben vélasztjdk a hdztartdsokba. Az idei
év atirta az eddigi trendeket, hiszen a
vildgjarvany hatasara egyre tobben va-
saroltak online, és ez a szivacsok és tor-
|6kenddk kategorigjat is érintette — jelzi
Olah Edit.

Szélesedik az 6kopiac

- A fogyasztok egyre inkabb nyitottak és
keresik a fenntarthatobb, kornyezetbarat
termékeket a mosogatés kategoridban.
Evrél évre megduplazddik az dkopiac mé-
rete. lgazodva a fogyasztoi igényekhez,
2020-t¢l tovabb bévitettiik a Henkel Pro
Nature termékesaladjat, igy a portfolidban
megtaldlhatdak 6ko kézi mosogatodszer,
mosogatogép-tabletta és gél termékek,
melyek fenntarthatosagét az EU 6kocimke
is igazolja — tudjuk meg Szlcs Dératal.
Elmondasa szerint a gépi mosogatas kate-
gdridban a fogyasztok egyre inkdbb a pré-
mium, tobbfunkcids termékeket keresik,
melyek egy termékben teljeskdri megol-
dést nyujtanak a mosogatési problémékra.
Ezek a termékek az erételjes tisztitohaté-
konysag mellett, mosogatdgép-tisztito,
illetve -6blité funkcidkkal is rendelkeznek,
igy nem szlkséges tovabbi adalékanya-
gok hozzaadasa.

Szeredi Andrea, a Herbow International
Zrt. marketingmenedzsere is egyetért ab-
ban, hogy egyre fontosabb szempont a
kérnyezettudatossag, a megfelelé mosd
és tisztitohatds mellett a kdrnyezeti terhe-
lés csokkentése is kiemelt figyelmet kap a
fogyasztok korében.

Olah Edit azt igyeli meg, hogy moso-
gatas terén is egyre fontosabba valik,
hogy ne csak egy sima szivacsrél vagy
torlékendoérél beszéljlink, hanem valami
pluszt nyujtson a termék. A Nielsen ada-
taibdl azt olvassa ki, hogy a minéségibb,

a Mosogatdsrdol van szo,
nem habozunk

markazott termékek nének az olcsé, sajat
marka karara.

Kevesebb viz és energia

A Procter&Gamble évtizedek éta elkotele-
zett, hogy fenntarthatd termékekkel 6szto-
ndzze a felelésség-
teljes fogyasztast.

A vallalat kiemelt
célkit(izése, hogy
olyan termékeket &l-
litson el6, amelyek a
gyartastol a polcokra
kerdilésen &t a min-
dennapos haszna-
latig egyre fenntart-
hatébbak mind az
Osszetevok, a csomagolas, az ellatési lanc
és a végfelhasznalas tekintetében.

Az idén 61 éves Jar életciklus-analizise
szerint a termék dkoldgiai ldbnyomanak
mindossze 10%-4t teszi ki a gyartés, 90%

a fogyasztéi oldalon keletkezik, azaz a
termék hasznalata kdzben. Ezért a marka
termékfejlesztésének legfontosabb moz-
gatérugodja, hogy csokkentse a termék viz-
és energiaszlkségletét, a gyartashoz fel-
hasznalt alapanyagokat és a csomagolast,
ezaltal csokkenhessen a termék hasznéla-
ta soran keletkezé egyéni 6koldbnyom.

A cég elmondasa szerint a nemrég be-
vezetett Jar Instant mosogatohab hab
allaganak koszonhetéen kevesebb viz fel-
hasznélasat eredményezi mosogataskor,
és Uj, erés formuldja kétszer hatékonyab-
ban tavolitja el a zsiros szennyezédéseket
és ételmaradvanyokat. Aktiv zsiroldé me-
chanizmusanak kdszonhetéen egy palack
tovabb tart, mint ugyanennyi folyékony
mosogatoszer, valamint a termék 100 sz&-
zalékban PCR, Ujrahasznosithaté mu-
anyag palackban kaphat¢ és utantolthe-
t6é. A mosogatohab Ujdonsaga kézkiméld
hatasa, hasznélata selymes érzetet ad, és
kevésbé szaritja a kezet.

A csokkent vizfogyasztason tul a Jar mo-
sogatogép-kapszuldk hasznalata energiat
takarithat meg, mert a formula tokéletesen
teljesit alacsony, azaz 30 °C fokos vizhémér-
sékleten is. A viz hémérsékletének 50 °C
fokrél 30 °C fokra torténd csokkentésével
jaré energiamegtakaritas pedig akar 50%-
kal csokkentheti a szén-dioxid-kibocsatast.

Szeredi Andrea
marketingmenedzser
Herbow International
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A Jar olyan termékek Iétrehozésara torek-
szik, amelyek minimalis kdrnyezeti hatassal
birnak, ezért a flakonok 90%-a Ujrahasz-
nositott és Ujrahasznosithatd mianyagbdl
készul.

Sz(cs Déra azt tapasztalja, hogy a prémi-
um mosogatogép-tablettdk mellett egyre
tobb fogyaszto ismeri fel és vélasztja a gél
formulat is.

— A piacon egyedulallé kétkamras Somat
Gold mosogatdgépgél megoldast kindl
azoknak a fogyasztoknak, akiknek fontos a
rugalmas mosogatoszer-adagolés, példaul
amiatt, mert kisebb mosogatogéppel ren-
delkeznek. llletve a formulanak kdszonhe-
téen garantaltan 100%-ban feloldddik akar
alacsony héfokon vagy révid mosogatasi
program soran is, mindemellett tokéletes
csillogast biztosit a poharak és tanyérok
szémara — avat be a Henkel Magyarorszag
Kft. brand managere.

Idei legjelentdsebb bevezetésik 2021 ma-
juséban érkezik: egy teljesen Uj szuper
prémium mosogatogép-kapszula, mely
Somat Excellence név alatt keril beveze-
tésre.

v

A gépi mosogatdszerek
fejlédése mellett a
tartds otthonlét a kézi
szegmens eladdsait

is ndvelte

— Hosszu évek kutatési
és fejlesztési idészakanak
eredményeként egy olyan
terméket vezetlink be,
mely erételjes formuldja-
nak kdszénhetéen kiva-
|6an eltdvolitja akar az odaégett szeny-
nyezédéseket is, mindemellett tokéletes
csillogast biztosit a poharak és egyéb
Uvegedények, tanyérok szamadra. A ter-
meékfejlesztés soran kiemelt figyelmet for-
ditottunk ra, hogy az Uj Somat Excellence
kapszula a mosogatasi program soran
gyorsan, akar alacsony héfokon is mara-
déktalanul feloldddjon, hiszen egyre tébb
mosogatogépben taldlhaté dko- vagy
rovid, akar 25 perces program is — fejti ki
Szlcs Dora.

Eri 2

Fékuszban a higiénia

A Vileda - Freudenberg Haztartési Cikkek
promaocios termékek a legnépszeriibbek,
ahol a fogyasztd ugyanazért az arért ajan-
dék termékhez jut.

- Kindlatunkban ilyen példaul a Glitzi 2+,
Ultrafresh 2+1 kiszerelés(i mosogatészi-
vacsa, vagy a specidlis feltlett Color Pur
Active 3+1 darabos mosogatoszivacs —
mondja Olah Edit, marketing manager.
Idén a higiénikus termékcsaladjukra he-
lyezik a hangsulyt, az Ultra Fresh mosoga-

tészivacsra, valamint az Ultra Fresh héz-
tartasi és mikroszalas torlékenddikre. Ezek
mindegyike ezUst-klorid ionokat tartal-
maz, melyek segftenek eltdvolitani akér a
baktériumok 99%-4t. Igy a mindannyiunk
altal ismert kellemetlen szagok is elkerdl-
het6ek a konyhaban.

A Herbow kinalatdban szereplé pumpas
kiszerelés(i, mosédié-kivonatot tartalma-
76 kézi mosogatoszereket mangd és illat-
mentes valtozatban is hamar megszeret-
ték a fogyasztok.

Természetes mosédid-tartalmuknak és

a felhasznalt névényi alapu enzimeknek
kdszonheten kivalo zsirtalanitd tulajdon-
saggal rendelkeznek.

— Emellett a 2020 nyaran bevezetett gél-
allagu gépi mosogatodszer-koncentratu-
munk, a Herbow Shining purity (szintén
egyedulallé eljarassal kinyert mosédio-ki-
vonattal) is sikert aratott a vasarlok koré-
ben. Hasznalataval mindig ragyogdan csil-
logo, tiszta edények kertilnek ki a mosoga-
tégépbdl, vizlagyitd sé hozzaadasa nélkil.
Kézi és gépi mosogatdszereink nem tar-
talmaznak mesterséges illatanyagot és
szinezéket, foszfat-, klor-, szulfatmentesek
és vegan formuldk — nyilatkozza Szeredi
Andrea, a Herbow International Zrt. mar-
ketingmenedzsere.

A vallalat 2021-ben szeretné a béviteni a
termékek kiszereléseit, és a hagyomanyo-
san 500 ml-es kézi mosogatdszerek na-
gyobb, kornyezetkiméld 1000 ml-es refill,
azaz utantolté kiszerelésben is elérheték
lesznek. A gépi mosogatdszerek esetében
pedig Uj illatvaridnsok bevezetésével ké-
szllnek. 7/

We don’t hesitate when it comes to doing the dishes

According to Déra Szics, brand
manager of Henkel Magyarorszdg Kft,
the coronavirus pandemic influences
the washing-up product market too,
as sales grew by two-digit numbers in
2020 for the first time after a very long
time. Still, sales are growing faster in the
dishwasher detergent category. In both
segments sales were increasing the
fastest in discount supermarkets and
drugstores last year.

Edit Oldh, marketing manager of
Vileda - Freudenberg Hdztartdsi
Cikkek Bt. agreed that the COVID-19
pandemic entailed a sales increase

in the category. Sales of sponges and
cloths augmented in both value and
volume. Vileda had a successful year, as
these products conquered many new
households.

Expanding eco market

Ms Sztics revealed that more and more
shoppers are looking for eco-friendly
products in the washing-up catego-

ry too: the size of the market keeps
doubling from one year to another.

In accordance with this trend, the
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company added new products to the
Henkel Pro Nature range in 2020 — it
now features eco washing-up liquids,
dishwasher tablets and gels that bear
the EU Ecolabel.

Andrea Szeredi, Herbow International
Zrt/s marketing manager shares the
view that eco-friendly products are
expanding in the market.

Ms Oldh has observed that sales of
high-quality branded sponges and
cloths are growing to the detriment of
cheap private label products.

Less water and energy used
Procter&Gamble’s objective is to man-
ufacture products that are increasingly
sustainable in terms of their compo-
sition, packaging, their supply chain
and end use. Life cycle analysis of Jar
products has shown: production makes
up for only 10 percent of the product’s
ecological footprint, 9o percent is
generated on the consumer side. As
areaction to this, Procter&Gamble
recently launched the Jar Instant wash-
ing up foam, which needs less water
and thanks to its strong formula, and

removes grease and food deposit twice
as effectively. The product is marketed
in 100 percent PCR, recyclable bottles
and that be refilled. By using Jar dish-
washer tablets energy can be saved, as
the formula works perfectly at 30°C, so
there is no need for 50°C water.

Ms Sztics informed that a growing
number of consumers are choosing
dishwasher gels. Somat Gold dishwash-
er gel stands alone in the market with
its two-compartment solution. The
product formula guarantees that the
gel dissolves 100 percent at low temper-
ature or in a short washing programme
too, at the same time making dishes
squeaky clean. This year Henkel is put-
ting a superpremium dishwasher tablet
on the market, called Somat Excellence.
It can easily remove even burnt-on
food. Somat Excellence tablets also
dissolve perfectly at low temperature,
as more and more dishwashers have
eco or short, 25-minute programmes.
Hygiene in focus

Ms Oldh talked to our magazine about
on-pack promotional products being

the most popular in Vileda - Freuden-
berg Hdztartdsi Cikkek Bt.'s portfolio.
Good examples of this are

Glitzi 241, Ultrafresh 2+1 washing-up
sponge and special surface Color Pur
Active 3+1 washing-up sponge. This
year the focus is on the company’s
hygienic product range, Ultra Fresh
washing-up sponge and Ultra Fresh
household and microfibre cloths. These
contain silver chloride ions that remove
99 percent of bacteria — this way foul
smells can also be prevented in the
kitchen.

Ms Szeredi told that the popular
Herbow washing-up liquid contains
soapnut extract and enzymes that
guarantee: grease is quickly removed
from the dishes. The product is available
in mango and neutral scents. In the
summer of 2020 the company unveiled
the Herbow Shining Purity dishwasher
gel concentrate; this also contains
soapnut extract. None of the company’s
products contain artificial fragrances,
colours, phosphate, chlorine or sul-
phate, plus they use a vegan formula. 7
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Megujult
az MVI honlapja

Az 4j mvi.hu elkésziilésének részleteirdl és
tartalmi elemeirdl Biré Bernadettet, az ipar-
testiilet szakmai titkarat kérdeztiik.
- Terveztlk mar egy ideje az ipartestulet webol-
daldnak meguijitasat, hiszen a kozel 15 éves hon-
lap nehezen frissithetd, elavult rendszerrel dol-
gozott — ennek az elhatdrozasnak adott 10kést
szolgaltatonk szerverfrissitése.
Minthogy erre a célra az éves pénzlgyi tervink-
ben nem lett forras kijeldlve, koltségtakarékosan,
minél szerényebb 6sszegbdl kellett megolda-
nunk a véltoztatasokat. A honlap felépitését,
koncepciojat és a megosztando tartalmakat az
én feladatom volt kitalalni.

Az oldal mkadését
) racionalizaltuk, a
tartalmakat aktuali-
. Zaltuk, illetve folya-
" matosan frissitjik;
szUkség is volt erre,
hiszen az elmult idé-
7/ .

_ szak megfeszitett
' munkajanak az
~eredményei nem
) jelentek meg elég
hangsulyosan ezen a
csatornan. Figyeltink
a honlap j¢ 4tlathato-

sagara, és hogy kony-

nyen megtalalhatd legyen rajta minden, amit
a latogatd konkrétan keres. Eszszer(inek tiint,
hogy a cimszer( szovegeket az MVI logdjanak
szinével emeljuk ki.
Természetesen az Uj mvi.hu mobilbarat, ugyan-
akkor olvasébarat isl Szamos fontos szakmai
informacidval és segédanyagokkal konnyitjik
meg az oldal ldtogatdinak munkajat. Hirek ro-
vatunk a professziondlis vendéglatas naprakész
informacioit gyUjti dssze, a szakmai anyagok ko-
z0tt pedig a munkajdhoz szikséges altalanos
tajékoztatdkat taldlja az olvaso.
A honlapot az ipartestilet rendezvényein, kdzos
programjain, gasztroturain készilt fotésorozatok
szinesitik, de rovid idén belll felkertlnek az MVI-vel
és annak tisztségviseldivel kapcsolatos médiameg-
jelenések is pdf-ek, illetve videdk formajaban. /

MVI website revamped

Bernadett Biré talked to our magazine about the new web-
site of the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI1), mvi.hu.
She told: it was her task to come up with the new concept,
structure and content. The new website is easier to read and
navigate. Results of the last few years’ hard work done by
the guild are communicated with emphasis, and the web-
site’s content is updated reqularly. Lots of trade information
and trade literature is shared on the web page. The news
section collects the latest information from the professional
hospitality sector. Visitors can also find many photos taken
at the guild's programmes and culinary trips. 7
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A Jakabffy-kdnyv most
kedvezmeénnyel megvasdarolhatd

A Magyar Vendég- | =
latok Ipartestllete
méasfél éve Az [z-
vezetd cimen adta
ki Jakabffy Laszlo
emlékére készilt,
sok személyes él-
ményt, torténetet,
megemlékezést,
Onvallomast, sét,
recepteket is tartal-
mazo kiadvanyat.

A megjelenést
$zamos szerve-
zet és villalkozas
Szponzoracios ta-
mogatasa tette le-
hetévé. A konyv az
MKVM-ben, szak-
iskolakban és a
vendéglatéhely-be-
zarasokig néhany
étteremben volt
megvasarolhato,

A Jakabffy-emlék- de néhany kisebb
kdnyv tisztelgés konyvkereskedd is
egy nagyformatu- terjeszti.

mu vendéglatés eldtt, életmdvének,
hitvalldsanak, palydja legjelentésebb
fejezeteinek megidézése ,elsé kéz-
bol".

A kényvet most az ipartestilet junius
30-ig 25%-0s drengedménnyel, 2990
forintért kindlja az érdeklédéknek.
Megrendelés: info@mvi.hu. /

Jakabffy book now available with a discount

It was one and a half years ago that the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) published a
book commemorating LdszI6 Jakabffy, tilted Az zvezeté (The Taste Leader). Those who would
like to buy a copy can do so with a 25-percent discount for HUF 2,990 until 30 June. Orders can
be placed at info@mvi.hu. 7

Tegyen On is
a vendégldatds szakmaert




Atipikus

ydzat benyujtasat kdvetdben marcius

Egqy évvel a pd

1-t81 végre megindulhatott a szakmai munka az MV
dltal a Turisztikai és Vendéglatd Munkaaddk Orszdagos
Szovetségével (VIMOSZ) és az Edutus Egyetemmel kdzos

konzorciumban elnyert GINOP-pd&
ositasara. A 48,5 mil

megva

ydzat célkitizéseinek
i6 forint tdmogatdsu

projekt elemeirdl és kivitelezésérdl Zerényi Kdarollyal, az
ipartestUlet képviseld-testileti tagjdval beszélgettink.

munka és maganélet egyensulya-
A nak megteremtését célzd komp-

lex foglalkoztatasi programok a
vendéglato- és széllodaiparban munkat
véllalok szaméra, illetve ehhez kapcso-
l6d6 atipikus foglalkoztatdi gyakorlatok
pilot projekt keretén bellli bemutatasa —
fgy lett meghatédrozva a projekt
témaja.
Minthogy a turizmus dinami-
kus novekedésének érdeké-
ben sziikség van megfeleléen
képzett munkaerdre, amelynek
eléréséhez ki kell hasznélni az
orszagon bellli munkaeré-tar-
talékban rejlé lehetéségeket,
természetes volt, hogy a szak-
mai szervezetek éltek a munka-
erépiaci alkalmazkoddképesséq fejlesz-
tését célzd unids palydzati lehetéséggel.
Mindezt egy olyan rugalmas foglalkoz-
tatdsi és munkaszervezési megoldasokra
fokuszald program kialakitésaval, hasz-
nalataval kivanjuk elérni, amellyel novel-
het6 a szallashely-szolgéltatas, vendég-
|atas tertletén az atipikus foglalkoztatasi
formak alkalmazasa, illetve az ezekben a
formdkban valé elhelyezkedés.
A program eredményeinek felhaszna-
lasdval pedig kialakithato legyen egy
orszagosan is alkalmazhatd médszer az
dgazat foglalkoztatési problémainak ke-
zelésére.
A célcsoportot elsésorban olyan, a tu-
rizmus tertletén szakképzettséggel és/
vagy tobbéves szakmai tapasztalattal
rendelkezé dllaskeresdk alkotjak, akik
készek a munkaerépiaci valtozdsokhoz
alkalmazkodni. A tervezett program ki-
emelt figyelmet fog forditani a 45 év-
nél id6sebb allaskeresdk célcsoportjara,
valamint azon munkaerépiacra lépni
nem tudokra, akik a hagyomanyos fog-

Zerényi Kdroly
képvisels-testUleti tag
MVI

lalkoztatés keretein belll nem képesek
jogviszonyt létrehozni, igy szamukra sze-
mélyre szabott atipikus foglalkoztatas ki-
alakftdsa a cél.

A vézolt céloknak a piac munkavallaloi
oldalarél az aldbbiak felelhetnek meg:
inaktfv idéskory, illetve nyugdijas embe-
rek, akik hajlanddak és képesek
munkat vallalni;

tanuldk (didkok, hallgatok), akik
els¢sorban a turisztikai fésze-
zonban véllalndnak munkat;
kisgyermeket nevel® nék vagy
tartésan beteg hozzétartozét
apold személyek, akik rugalmas
munkavdllalasi lehetdségeket
keresnek;

munkanélkuliek, akik a turiz-
mus-vendéglatas terlletén szakmai is-
meretekkel, illetve tapasztalattal rendel-
keznek;

tartosan munkanélkiliek, illetve hatra-
nyos helyzet(i emberek, akik érdekl¢d-
nek a turizmus-vendéglatas irant és dol-
goznanak ezen a terlleten.

A munkaaddi oldalon a célcsoport a szal-
ldshely-szolgaltatassal és vendéglatassal
foglalkozo véllalkozasok, féleg a kis- és

e

foglalkoztatdsi
formak

kozépvallalkozasok (pl. onalld szallodak,
panziok, vendéglatdhelyek), ahol az ati-
pikus foglalkoztatasi formak, illetve a ru-
galmas munkaszervezési megoldasok
alkalmazasa kevésbé van jelen a minden-
napi Uzemeltetésben.

A megfogalmazott fejlesztési célok a
munkahelyi rugalmassagot, illetve a ru-
galmas munkavégzés lehetéségét egy-
arant 6sztondzni kivanjak, igy azok szoro-
san kapcsolddnak a gazdasagfejlesztési
és foglalkoztataspolitikai célU hazai és
eurdpai uniods stratégiai célkitlizésekhez.
A projekt befejezésének hatérideje 2022.
junius 30-a, bér az indulds csuszasa miatt
valdszin ennek meghosszabbitasa au-
gusztus 31-ig.

Elsé lépésben helyzetelemzést végziink,
az atipikus foglalkoztatési formakhoz
kapcsolédd adatokat elemziink, hazai

és kulfoldi példakat, megoldastipusokat,
jogyakorlatokat gydjtiink — elsésorban

a részmunkaidés, az alkalmi (féleg sze-
zonalis) vagy hatarozott idejd munka-
véllalds és az dnfoglalkoztatds, valamint
munkaerd-kolcsonzés terdletén. A prog-
ramban arra keressik a valaszokat — a
gyakorlati ajanlasok szintjére lebontva

-, hogyan és milyen munkatertleteken
lehet ezeket fejleszteni, a lehetd leghaté-
konyabban alkalmazni.

A munkafolyamat végére tanulmanyo-
kat, dgazati ajanlasokat készitlink, a pro-
jektbe bevont munkaaddknak célzott
tandcsadast, a munkavallaléknak pedig
képzési lehetdséget biztositunk, valamint
szakmai javaslatokat fogalmazunk meg

a kormdnyzati déntéshozdk és a jogalko-
ték szamara. /

Atypical forms of employment

On 1 March work started in the consortium of the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI), the National
Association of Tourism and Hospitality Employers (VIMOSZ) and Edutus University on realising the objec-
tives of the Economic Development and Innovation Operative Programme (GINOP). The new project has
been granted HUF 48.5-million funding and in the following you can read what Kdroly Zerényi, a member
of MVI's body of representatives have to say about it.

The theme of the project is complex employment programmes for a healthy work-life balance in the
hospitality sector, and the introduction of related atypical forms of employment by means of a pilot
project. Basically the goal is to have more people work in atypical forms in the sectors. MVI's programme
pays special attention to job seekers older than 45 years, students, women staying at home with small
children, the unemployed and in general those people who are unable to enter the labour market in the
form of classic employment.

On the employer side the target group is accommodation and catering service providers, especially small
and medium-sized enterprises. The deadline for completing the project is 30 June 2022, but it is likely that
due to the late start this will be extended to 31 August. At the end of the project MVI will make recommen-
dations, provide counselling to the businesses involved and training to employees, and the guild will also

draft recommendations for decision-makers and legislators. 7
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Magyar Cukrdsz Iparosok Orszdgos Ipartestilete

csokolddeartisztikai képzés

A Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem (MATE)
Csokoladeé-, Kaveé-, Teakészité Mester Szakmeérnok

szak hallgatoéi a csokolddé témakor sikeres gyakorlati
oktatdsa mellett a Cukrdsz Ipartestilet kdzremkoddésével
idén madr artisztikai képzésben is részesUlhettek.

A részletekrdl Erdélyi Baldzs, az ipartestulet szakmai
elndke szdmolt be az olvasdénak.

ét remek szakembert kértink
l/< fel oktatonak, Lusztigh Méria és

Fehér Judit srommel vallaltak el
a nem mindennapi feladatot. Egy hét-

végét szantak a megismerkedésre és a
tanfolyam tematikdjanak kidolgozasara;

gélva lathaté volt, hogy mindegyik szobor
stilusa méas és mas; a munkéba mindenki
belevitte az egyéniségét, elképzeléseit.

- Uj fejezetet nyitottunk a Csokoladé-,
Kavé-, Teakészité Mester Szakmérnok és
Szaktanacsaddé képzésben — mondta el

Igazi hianyt potlo képzés féprébdja zajlott a tanmihelyben

kétnapnyi munkaba telt az itthon unika-
lisnak mondhaté oktatasi forma koncep-
cidjanak kialakitdsa.

A képzésen kilonbozd technikdk — onté-
ses technikak, csokolddé plasztik készité-
se, csokoladélevelek és -virdgok készitése
tobbféle mddszerrel, stencil hasznélata,
csokolddé barsonyfujas, csokoladéfara-
gas és -bordazas és sok mas — elsajatitasa
mellett a hallgatok elkészithették sajat ar-
tisztikai alkotdsukat, gy a rengeteg szak-
mai tapasztalat mellett egy 60 cm-es,
kdzel két kilogramm sulyd csokolddé-
szoborral is gazdagabbak lettek. A tanfo-
lyam elején sokakban félelmet keltett az
artisztika bonyolultsaga. En ezt biztosan
nem tudom elkésziteni! — igy reagaltak
elsére tobben is. A két gyakorlott oktatd
persze mindenkit tsegitett a kezdeti ne-
hézségeken, igy a masodik nap végén az
ijedséget felvaltotta az ezt én csindltam!”
élmény. Els6 ranézésre szinte egyforma
alkotdsok szilettek, de tlizetesebben vizs-
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Hangsulyt kapott a kisizemi, kézmUves
technikdk megismerése is

a képzés sordn szerzett tapasztalatairdl
Badakné dr. Kerti Katalin egyetemi do-
cens, okleveles élelmiszermérnok. — Idén
elészor végre megvaldsulhatott egy dé-
delgetett dlmunk. A Magyar Cukrasz Ipa-
rosok Orszagos Ipartestiletével kotott
egyUttmUkodési megallapodasunknak
koszonhetéen meghirdethettiik szaba-
don vélaszthaté targyként a Csokola-

dé artisztika alapjainak elsajatitadsdhoz
szUkséges kétnapos képzést. Bar a kép-
zéstinkben elsésorban nagyipari tech-
noldgiakra fokuszalunk, hangsulyt kap a
kistizemi/kézmUves technolégidk, tech-
nikdk megismerése is.

Lusztigh Marika és Fehér Judit cukrész-
mesterek segitségével rengeteg techni-
kat ismertliink meg, melyek felhasznaldsa
nem tartozik a csokoladégyartas ipari
gyakorlataba. A profin felszerelt mdhely-
ben csalddias hangulatban, sok nevetés
és izgalom kozepette késziltek el a cso-
koladécsodak. Marika és Judit nemcsak
az anyagokkal, hanem az emberekkel is
mesterien bantak. Két napon keresztul
fenntartottdk a figyelmet, 8 6ran keresz-
tUl pontosan dolgozva. Nem volt olyan
kérdés, amire ne kaptunk volna vélaszt
és azt hiszem, nem csak a magam nevé-
ben mondom, hogy rengeteg Uj 6tlettel
mentlnk haza, melyek mar csak arra var-
nak, hogy formaba dntsik dket!

Az elkészllt szobrok — bér egy alapotletre
készlltek — egyediek lettek. Sokdig nem
fogjuk elfelejteni, hogy mennyi eszkdzt
hasznalhatunk az olyan szakmak képvise-
16it6] kolcsondzve, mint a kémUves-burko-
16, drnyékolasszereld, kdzpontiflités-szere-
16. Ezentdl minderre mas szemmel
fogunk nézni, és bizton éllitom,
hogy a hallgaték kozdl sokan mar
azt is tudjak, milyen modszereket
fognak alkalmazni, milyen formakat
megvaldsitani munkajuk soran.

- A tanfolyam rendkivil szinvona-
las volt — hangsulyozta Urbén lldi-
ko, az ipartestilet elnokségének
tagja, aki hallgatoként vett részt a
kurzuson. — Az eléadoktél remekdil
el lehetett sajatitani a csokoladé
eddig éltalam nem ismert mod-
jain torténd felhasznalasat, olyan Uj
technikakat mutattak, amelyek régton el-
inditottak fantdziamat. Marika és Judit re-
mekul, egymast kiegészitve adték at tuda-
sukat az alapoktol az aprolékos részletekig,
és a felmertlé kérdésekre is készségesen
valaszoltak. A tanfolyam megtartasdhoz
tokéletes helyszint adott a Cukrasz Ipar-
testllet székhazaban kialakitott, extran fel-
szerelt oktatomuhely.
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Folytatddik a
tehetséggondozo program

A mésodik KOVASZ-talalkozora febru-

e

- lgazi hidnyt poétlé képzés ,féprébai”
zajlottak az ipartestilet tanmdhelyében
az elmult hetekben - vélte Lusztigh
Méria. - Dr. Temesi Agoston egyetemi
adjunktus mar megkeresett par évvel
ezelétt egy artisztikai képzés gondola-
taval, és nagyon boldog vagyok, hogy
végre teljesllt ez az dlom. Persze, ehhez
szUkség volt egy profin felszerelt, kivald ar 25-én kerdlt sor: Szabi, a Pék, polgari kivivta a jonevU zsUri elismerését, és elsé
adottsagokkal rendelkezd tanmihelyre nevén Szabadfi Szabolcs volt a délelétti nevezésik alkalmaval maris a legjobbnak
is. Fantasztikus, j6 hangulatu alkotdmun- el6ado. Bemutatkozéasakor dertlt ki, hogy jard kitintet cimet itélték meg szamukra.

alis hangtal adott lelket mdviknek, amely

kdban vehettem részt, ahol jol motivalt,
kivancsi hallgatokkal dolgozhattunk, akik
kozott csak egy-két cukrasz volt. A két-
napos kurzuson a szilikonforma-készi-
téstél a tartdelemek dntési technikdin at,
,gyurtak-faragtak” a hallgatok; a lehelet-
vékony, aprolékos, par grammos eleme-
kig mindent sajat kezlleg készitettek. A
két nap alatt segitségiinkkel mindenki el
tudta késziteni a 60 cm-es szobrot. Min-
den egyes alkotas egy kicsit mas lett,
mert bar az elemek azonos formaban és
technikdval készlltek, mégis az egyéni-
séguket belevitték, ettdl lett egyedi.

kdzvetlen kapcsolat,
valamiféle 6rokség a
pékszakmahoz nem
fizi, mégis, méra az
egyik legismertebb és
legelismertebb szak-
tekintély a szakmaban.
Az el6adds mind sze-
mélyében, mind téma-
jaban szorosan kap-
csolédott a projekt el-
nevezéséhez; a kovasz
volt a fészerepld.

A résztvevok racsodal-

Sz6 Gellért most eléaddként tdmogatja a fiatalabb
generdcié szakmai fejlédését

A két hétvégén zajld képzésen Osszesen kozhattak a tobb mint 100 éves anyako- Ok ezt a készitési technoldgiét tovabb is
15 f6 vett részt két csoportba osztva. Az vaszra, és megismerhették a ,tamagocsi” fejlesztették — ennek eredményeit ugyan-
oktatok mindent kiadtak magukbdl, 6k is szisztéma mikodését e nemes alapanyag csak megismerhették a résztvevok.
elfdradtak a nap végére, de a beszdmold- | kezelésének tikrében. Szines termék- A prezentacié témaja egy régi délfran-
kat olvasva megérte az er6bedobas. / palettaval illusztrélta, hogy milyen készit- cia sitemény, a castel bemutatdsa volt.
- meények kertlnek ki a Panificio il Basilico Az eredeti recept irdatlan mennyiségU
Special chocolate OrtACOU"S‘e elnevezés( boltjaiba, melyeket két bazis- cukrot tartalmaz, csak j6 idegzetiieknek
The chocolate, coffee and tea engineer majors of | tarmel6 szolgél ki. Régi szakkifejezésekkel ajanlott! igy Gellért egy kissé megszeli-
the Hungarian University of Agriculture and Life . ) . . . . P SN,

, o ismertetett meg: aufslagolni (kenyeret stit-  ditett izvildg gondolatisagét érzékeltette
Sciences (MATE) learn about chocolate making in . . . D . T B 3
practice via programmes realised in partnership ni), b,resh (morzsa), cwko/lm (tpni), dampfli  el6adadsaban - a,ﬁnomsag,ot anap vé-
with the Guild of Hungarian Confectioners, and (kovdsz), forlengolni (nyuj- gén meg is izlelhette min-
the latter now also offers chocolate art courses to tani), ruzolni (pihentetni), denki.
these students. Vice president of the guild Baldzs slejfolni (gémbolyiteni), Sz6 Gellért szakmai életutja
Erdélyi told our magazine that Mdria Lusztigh . e X 1z

L ) hogy csak parat emlitstink. szépen példazza az Ipartes-

and Judit Fehér were teaching at the course. ) - o B
Students got the chance to learn various choc- A gyakorlatban pedig Sza- tUlet tehetségtamogato te-
olate making techniques and by the end of the bi egy kilonleges, fonott vékenységét: tobb kulfoldi
course’s second day each of them made their fank készitését mutatta be. mobilitasi program résztve-
own 6ocm tall and nearly 2kg chocolate sculp- A délutdn sem mult finom- véje volt, majd egyéni NTP
tures. Associate professor Katalin Badakné Dr (2 s . . e e i

o , pékaru nélkdl. Sz6 Gellért Osztondijasaként jarta Eu-
Kerti told: an old dream came true with the new X B T ) 3 A S
course. Students can learn about both industrial és testvére, 5z6 Déniel a ropa hires cukraszatait. Pér,
and artisan methods of chocolate making during |  salgétarjani G&D Kézmuves sikerekben gazdag év utan
the two days. ‘ ‘ Cukrdszat és Pékség képvi- most eléaddként tamo-
With the help of master confectioners Ms Lusztigh | se|etében 2017-ben nyerte gatja a fiatalabb generacio
szakmai fejlédését. /

and Ms Fehér students became familiar with . o
o meg Kenyérlelke Fesztival
many chocolate art techniques in the profes- ; o
sional workshop, using a wide range of tools croissant kategorijanak
borrowed from various trades, from bricklayers to versenyét. A testvérpar
plumbers. lidiké Urbdn, who is a member of the nagyot alkotott: specialis
quild’s presidency, talked to our magazine about édes kovaszuk és a spiritu-
the high professional level of the course and the
superb workshop and its facilities.
Ms Lusztigh also mentioned the excellent working
conditions offered by the guild’s workshop and
said: the atmosphere was really cheerful during

A prezentdcid témdja
egy régi francia
sUtemény, a castel volt

Talent development programme continues

The second KOVASZ course took place 25 February: Szabi The Baker aka Szabolcs Szabadfi was the day’s
first speaker. He used a large selection of bakery products to illustrate how Panificio il Basilico bakeries
work and prepared a special twisted doughnut on-site.

the two days, with motivated students who In the afternoon brothers Gellért and Ddniel Sz6 from G&D Artisan Confectionery and Bakery in Salgétar-
wanted to learn — among these only two were jdn gave a presentation about a pastry from Southern France called castel. At the end of the day students
confectioners. There were two one-day lessons at also had the chance to taste this delicacy. Gellért Sz6 is a good example of the guild’s policy of support-
two weekends, where 15 students were working ing young talents: in the past he participated in several mobility programmes abroad and thanks to an

hard divided into two groups. 7 NTP grant, he visited many famous confectioneries around Europe. 7
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Kész0lunk a forgalomral

A terasznyitaskor a mintegy féléves ledllas utan
az drukészlet leltarazasa, selejtezése, Ujratoltése,
a személyzeti létszam feltdltése és egy alapos
takaritas, fertétlenités a vendéglatosok 6 fel-
adata — nyilatkozta egy tévéinterjuban Kovécs
Laszlo, a Magyar Vendéglatok Ipartestiletének
elndke. RAmutatott: a zaras alatt az dtlagos for-
galom nem volt magasabb 15-20 szézalékndl.
Csak az ételkiszallitas tartotta életben a szek-
tort, de sokan, f6leg vidéken nem tudtak ezzel éIni, nem volt értel-
me nyitva tartaniuk. Azoknak azonban, akik a nehézségek ellenére is
megtartottak dolgozdik jo részét, most helyzeti elényiik van!
Fontosnak nevezte, hogy a vendéglatosok rabeszéljék dolgozoikat a
koronavirus elleni oltasra; tobb szempontbdl is felelétlenség enélkl
kinyitni. Ha valaki beviszi a fertézést, azt a kollégai és a vendégek is
elkaphatjak, és akar karantén ald is kertilhet a személyzet, ami a md-
kodést veszélyeztetheti. Egy ilyen helyzet rdadasul a vendégekben
is bizalmatlansagot kelthet — vélekedett. Az elndk reményeit fejezte
ki, hogy a vendéglatasban és a turizmusban dolgozdk is elényt él-
vezhetnek majd az oltasnal. /

A
-~

Kovdcs Ldszlo
elndk
MV

Preparing for the arrival of guests

LdszI6 Kovdcs, president of the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) told in a
television interview: before the terraces of bars, restaurants and cafés reopen, own-
ers'main tasks are restocking their storage rooms, recruiting workers, and cleaning
and disinfecting their places. He informed that the average turnover was at 15-20
percent during the lockdown, it was food delivery that kept the sector alive where
there was demand for this type of service. 7/

Csomagoldas
és kdrnyezetterhelés

Az egyszer hasznalatos mU-
anyag csomagoldanyagok ki-
vezetése volt a témaja a Nébih
hatodik Kerekasztal rendez-
vényének. A hivatal itt ismer-
tetett reprezentativ fogyasztoi
felmérése szerint a magyar
vasarlok tdbb mint felének a
dontéseiben ma mar szerepet
jatszik valamilyen mértékben a
kdrnyezetvédelem. A lakossag
51%-a Véli ugy, hogy az élelmi-

szer-eldallitok tul sok csomago-
l6anyagot alkalmaznak. Az élel-
miszerek csomagolédsanak kor-
nyezeti hatdsa aggodalommal
tolti el a fogyasztdkat, ami olyan
er6s, hogy a csomagolas kor-
nyezetterhelését sokszorosan
tulbecsulik a termékéhez ké-
pest, amelyet az véd. Ugyanak-
kor a szakérték altal ismertetett
kutatasi eredmények egybe-
hangzdan bizonyitjak, hogy az
élelmiszer-cso-

késleltetésével
hozzéjarul az
élelmiszer-pa-
zarlas csokken-
téséhez. /

magolds az
W élelmiszerek
__> romldsanak

A Bocuse d’Or-verseny témai

Aprilis elején kihirdették a Bocuse d'Or szeptemberi lyo-

ni vildagdontéjének versenytémait. A hustal fszerepldje a
marhahus, az ebbdl készil ételt ,forradalmi” djitasként min-
denkinek ugyanolyan talon kell bemutatnia. A tanyértéma
ugyancsak egészen egyedilalld, dm nagyon is aktudlis
maodon a ,take away” lesz! A csapatoknak 14 dobozt kell ké-
szitenilk, benne egy-egy eléétellel, féétellel és desszerttel
— ezeknek paradicsomalapunak kell lennitk. El&szor a ver-
seny torténetében dtadjék majd a ,Bocuse d’Or Social Com-
mitment Award” dijat is.

Magyarorszagot a dontében szeptember 26-27-én Veres
Istvan és Molnar Bence commis fogja képviselni, akik 9. he-
lyen végeztek a tallinni Eurdpai Vélogaton. Mint ismeretes,
az észtorszagi selejtezé 2020 oktoberében kdzonség nélkul,
kizarolag szakmai résztvevékkel kerllt megrendezésre; re-
méljuk a Lyonban kétévente megrendezett Sirha nemzet-
kozi szakkidllitdson sorra ker(l6 vilagdontd Ujra a szokasos
formdban, azaz szurkold tdmegek el6tt zajlik majd. /

Bocuse d’Or competition themes

In early April the competition themes of the Bocuse d'Or world final —
which will take place in Lyon on 26-27 September — were made public.
Beef will be the theme of the meat dish and the plate theme will be
‘take away'. Teams will have to prepare 14 boxes with a starter, a main
dish and a dessert — these need to be tomato-based. Istvdn Veres and
commis Bence Molndr will represent Hungary in the final. 7

Négymillidrdos veszteség

Hagyomanyosan a husvéti hosszu hétvége jelenti a tava-
szi szezon igazi kezdetét a széllodaiparban. A zarva tarto
hotelek csak ebben a néhdny napos idészakban tobb mint
4 millidrd forintos dsszesitett bevételkiesést kénytelenek el-
szenvedni — mutat rd a Moore Hungary.

A tandcsadd-konyv-
‘ vizsgalo cég arra sza-
mit, hogy a vakcinacié
Uteme, a lakossag egy-
re jelentésebb oltott-
sagi aranya lehetévé
teszi, hogy juniusban
legaldbb a belfoldi
vendégek szdmara normél tizemben mikddhessenek a szal-
lodak, éttermek, attrakcidk, és a vendégek fokozatos visszaté-
résével eqy erés fészezont zarjon idén az iparag. A tulajdonosi
oldalon a felszinen maradast a munkavallalok utan esedékes
szocidlis hozzdjarulasi add, szakképzési hozzajarulds, illetve
rehabilitaciés hozzdjarulas addfizetési kdnnyitése, valamint a
jelen éllapot szerint 2021. junius 30-ig fenntartott hitelmoratéri-
um biztosithatja. A szakemberek varakozasa szerint megnéhet
azoknak az ipardgi szerepléknek a szama, akik helyzetik dtme-
neti kiegyensulyozasa érdekében a Magyar Fejlesztési Bank
altal bonyolftott Ujrainditasi gyorskolcson hitelprogramhoz
csatlakoznak. /7

Packaging and environmental burden

The phasing out of single-use plastic packaging was the topic of the sixth roundta-
ble discussion organised by the National Food Chain Safety Office (Nébih). Accord-
ing to a representative Nébih survey, 51 percent of consumers think food companies
are using too much packaging. People are worried about the burden packaging
materials put on the environment, but the survey also revealed that they estimate
this to be many times bigger than it actually is. 7
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A four-billion-forint loss

Easter weekend is typically the time when the spring season commences
in the hotel industry. The fact that hotels were forced to stay closed in
this period this year means they lost more than HUF 4 billion in revenues
— informed financial advisory specialist Moore Hungary. The company’s
expectation is that by June domestic guests can return to hotels, restau-
rants, bars and cafés. 7
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Bio, mentes, vegdn egy helyer

Az egészségtudatos életmadd és tapldlkozds gondolata
egyre inkdbb kulcsszerepet jatszik a METRO
cégfilozofigjaban és kereskedelmi koncepciojdban,
ezért az druhdzlanc koldn részleget alakit ki a kategoria

termékeinek. A vd

tozdsokrol Tulkan Timedval, a cég

kereskedelmi aktivitdsok vezetdjével beszélgettink.

- Miért kap uj hangsulyt

a METRO-ndl az ugynevezett egészsé-
ges termékek kategéridja?

Szadmunkra mindig is fontos volt ez, ko-
rabban is kitintetett figyelmet fordi-
tottunk erre a teriletre, a kdzelmdultban
azonban mddosult az ezzel kapcsolatos
vasarldi attitlid. A fogyasztdk szdmara ed-
dig is Iényeges volt az egészségtudatos
életmod kérdése, de nem kis hanyaduk
inkdbb beszélt réla, minthogy eszerint
élien. A virus megvaltoztatta a helyzetet,
és tobbé-kevéshé az emberek gondolko-
dasmadjat is, akik a taplalkozasra mind-
inkdbb az egészséges életmdd Iényeges
elemeként kezdenek tekinteni.

Sokat mond mér az az adat is, hogy Eu-
répaban 35%-kal nétt az egészséges ter-
mékeket vasarlok szama, itthon pedig

az druhazainkban egyre tobben kérdezik
meg, merre keressék ezeket.

- De mi az egészséges?

Tag fogalomrél beszéltink: mi ebbe a
kategoridba tartozénak tekintjik a friss
z0ldséget, gylimolcsot, a bio és mentes
ételeket, a ndvelt fehérjetartalmu és a
funkcionalis termékeket, a ndvényi alapu
Jhelyettesitd” és a csokkentett cukor- és
sotartalmu termékeket - felsorolni sem
lehet egy szuszra, még mi mindent!

Ugy tlnik, a diéta kifejezés mar nem
megfeleld hivdszo, negativ kicsengése
van: a fogyasztd nem akar magatol sem-
mi jot megtagadni. Ennek megfeleléen a
majusban indulé kampany szlogenjének
kulcsszava sem a mentesség lesz mar.

- Mi vdltozik mdjusban?
Kommunikéciénkban is nagyobb szerepet
kap az egészséges életmod — megujult
arculattal kezdédik a kampany: Uj vizudlis
elemek jelennek meg mind az eladotér-
ben, mind online és offline anyagainkban.
Ami talan a leglényegesebb, hogy az aru-
hazakban egy helyre kerllnek az egész-
séges termékek — a h(itott kategdriat a

valtozas nem érinti —, ez a nagyobb Uzle-
tekben 8 polcnyi helyet, azaz 22 m? felu-
letet jelent.

Afejlesztéseket, azok irdnyait és mére-
teit az Ugynevezett kereskedelmi terve-
z6i csapat hatdrozza meg; a szamokat
nézve nem &llunk nehéz dontések elétt!
Az egészséges termékek forgalma 2019 és
2020 kdz6tt 24%-kal
nétt, idén pedig
mar marcius végén
elértlk a tavalyi év
forgalmanak 60%-
at. Ettél fuggetlendl
persze még komoly
feladatok varnak
rank, hiszen e ter-
mékek forgalmi
részaranya egyeldre
5% alatt van.

Tulkdn Timea
kereskedelmi aktivitdsok
vezetbje

METRO

= — Min mulik, hogy mi keriil ezekre
apolcokra?

A valasztékot elsésorban a vevéi igény-
felmérések és célorientalt kutatasok ered-
ményei hatdrozzak meg.

Nemcsak a hazai gyartok jelentkeznek na-
lunk Uj termékekkel, gyakran eléfordul,
hogy kilféldi kollégak hivjak fel figyelmin-
ket az 6 piacaikon megjelend tjdonsagok-

A névényi alapu
hushelyettesité termékcsalddot
a horecdnak is szdnjak

ra. A METRO kategorizalasa szerint nagy-
jabol 55-45 szézalékra tenném a hazai és a
kilfoldrél szarmazo termékek aranyat. Azt
ldtom, hogy a vevéigényekre amugy is fo-
gékony beszerzéink is egyre nyitottabbak
az egészséges étkezés gondolata irdnt.

wxt — Vit ajdnlanak a horecdnak ebben
a kategdridban?

Jol érzékelhet6en valtozik a horeca szek-
tor viszonya is az egészséges termékek-
hez: 6k is alkalmazkodnak étlapjaikkal a
fogyasztoi igények véltozasdhoz. Nagy
mennyiségben (és kiszerelésben) vasarol-
nak példaul mentes tésztakat, soroket és
cukorhelyettesitéket.

Elsésorban nekik szanjuk a METRO Chef
termékesalad két Uj tagjat, a veganoknak,
vegetaridnusoknak, flexitaridnusoknak,
lakto-vegetdridanusoknak kifejlesztett,
100%-ban névényi alapu, 1kg-os kiszere-
|ésU hushelyettesitoket. Egyeldre kétféle
izesitésben elérheték: natur vagy gyros
fliszerezéssel, de a csaldd fokozatosan
bévilni fog. 7/

Organic, free-from and vegan at the same place

Our magazine asked Timea
Tukdn, METRO’s commercial
activities manager about the
strengthening role of healthy life-
style and diet in the company’s
philosophy and trade concept.
Why does METRO give
increased emphasis to the
category of healthy foods?

This category has always been
important for us, but recently
consumer attitude has changed
in this segment: the pandemic
transformed people’s thinking.
What qualifies as healthy food?
Fresh fruits and vegetables,
organic and free-from groceries,
protein-fortified and functional
foods, plant-based alternatives,

low-sugar and low-salt products
— just to name a few.

What will your May campaign
focus on?

Healthy lifestyle will be given a
central role in our communica-
tion too, new visual elements will
appear in METRO stores and in
online and offline promotional
materials. Healthy foods will
have their own section in stores
— this change doesn’t affect the
chilled food category —on 8
shelves (22m?) in bigger stores.
Currently healthy foods realise
less than 5 percent of METRO's
total sales.

What decides which products
end up on store shelves?

The product selection is the
result of shopper surveys and
target-oriented research results.
About 55 percent of products are
domestically made.

Which products do you recom-
mend to the HoReCa segment?
HoReCa units are also adapting
to the health trend, so they are
buying large amounts of free-
from pastas, free-from beers and
sugar substitutes. We recom-
mend two new METRO Chef
products to them: 100-percent
plant-based, 1kg meat substitutes
developed especially for vegans,
vegetarians, flexitarians and
lacto-vegetarians, with plain or
gyros spicing.”
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Maradj talpon!

n

Osszedllitasunkban a Gasztrohés és NetPincér Dij 2021 legjobbnak
itélt éttermei arrdl szdmolnak be roviden, hogyan kizddttek, milyen
kreativ Otleteket alkalmaztak a tulélés érdekében a virusvdlsag idején.

Almalomb, Hosszuhetény

Elindult webshopfejlesztésiink. Jelents-
sen kibovitettlk sajattermék-kindlatunkat:
Mangalica disznétoros, Flstos és ,Kram-
pusz” csomaggal. Séf és felszolgald kol-
légank hdzhoz megy fézni, nemcsak az
ételeket, hanem minden tanyért, poharat,
bort mi visziink. Pécs belvéroséban a je-
lenlegi Ures K57 Apartmanunkban céges
targyaldsokhoz kindlunk helyet.

Online f6z&kurzust és csapatépitét, vala-
mint receptvideodkat készitlink, piaci beve-
zetésUk révidesen varhatd. Minden kolléga
Uj feladatkorrel ismerkedik akér a csoma-
golés, a logisztika, kiszallitas, szorélapozas,
direkt céges megkeresések terén.

Gsillaghegyi Megdllé, Budapest
Elinditottuk a gasztroajandék részlegln-
ket. Kardcsonyi gasztroajandékként hazai
kézmUves termeldk termékeit szereztik
be: mézet, kézmUives lekvarokat, szorpo-
ket, csokoladékat — sikertik miatt végleg
megtartjuk 6ket kindlatunkban.
Tobbszor hasznalatos elviteles pohara-
kat szereztiink be. A megmaradt pékarut,
mindennap elvisszlk a kdzeli gyermek-
otthon lakoinak, és kedvezményes étel- és
italfogyasztasi lehetéséget biztosftunk a
Csillaghegyi mentéallomas dolgozdinak.

Jedermann Kdavézo, Budapest
Garazsvasart tartottunk (mivészek altal
felajanlott targyakbol), székeinket 6rokbe-
fogadasra ajanlottuk fel vendégeinknek,
kulturdlis étlap cimmel videdcsatornat hoz-
tunk létre (vers, tanc, zene kategdriakban

rovid klipekkel neves mivészek kézremU-
kddésével), 6sszel-télen tdmogatdi nap-
tart készftettlnk, grafikusokkal dolgozunk
egyUtt tdmogatast elésegitd egyedi (jeder-
mannos) plakét- és képeslap-arusitassal.

Mezna, Budapest

A Mezna egy olyan iskolai menza, ahova
a karantén alatt is eljottek a szulék. A ta-
vaszi karantén kezdetekor hetente kétszer
kinyitottunk, csak elérendelésre féztlink

— elsd kdrben a hozzank jaro gyerekeknek
és csaladjuknak —, de tobbféle ételt, hogy
tobb napra elére is lehessen rendelni.
Késébb bovitettlk a kindlatunkat, pék-
aruval, tejtermékekkel, zoldségekkel,
melegszendviccsel, husvétkor sonkaval,
gyumolcsokkel is. Csatlakoztunk az Etesd.
hu projekthez: a szUlék is rendelhettek az
orvosoknak (minden rendeléshez mi is
hozzétettlink még egy adagot).

Reggeli Etterem, Pécs (zsiri kilsndijas)
Dolgozoinknak tréningeket szerveztlnk,
barista, italismeret, pékaru és hézi tésztak
készitése tematikaban. A kényszer( zaras-
kor romlandd/elfézendd alapanyagainkbol
delikdtokat készitettlink a lekvartol a szor-
pon keresztll a chutney-ig.

Uj ételeket fejlesztettiink helyi termelék
alapanyagaibdl, hogy az Ujranyitdsra még
tobb sajat készitést termék legyen a kina-
latunkban.

Egy egyszer( Gvegvagd szerkezettel egy-
utas Uditditalos Gvegeink 100%-at Ujra-
hasznositjuk: poharakat és virdgvazakat
készitlink.

Szabad Bisztro, Budapest (kézénségdijas)
A sajat ételek kiszéllitasa mellett elmen-
tnk egy futdrcéghez is dolgozni. A Foldi-
jO termelkozosség (akiktdl a szezondlis
z6ldségeket-gyimolcsoket vasaroljuk) bu-
dapesti atvevépontjaként mikodink.

A NoaR kozvetitésével az SzFE didkjainak
mindennap 5 adag vegan ebéd mendt
biztositottunk az egyetemfoglalés alatt.

Szél6skert Etterem, Nagykanizsa
Atépitettik a konyhéankat (igy lett példaul
tésztakonyha a hézi tésztainkhoz) és a rak-
tarakat, az étterem mogé két komposztalot
is barkacsoltunk, felfrissitettik a flszerno-
vénykertlnket, és egy kis konyhakertet is
Ultettlink. Majusban elinditottuk az étterem
teraszan és kertjében a termeldi piacun-
kat: amellett, hogy j6 marketing, sz6 szerint
hazhoz hozza a termel&i termékeket.

Az étteremben eddig is sajat kenyeret
sUtottlnk, most ezt egészitettik ki pék-
stiteményekkel, és van egy ,desszertes
standunk” is hazi sttésu tortakkal és siite-
ményekkel.

Vivina Café, Budapest

(NetPincér kiléndijas)

Sajat kdvémarka inditdsa mellett dontot-
tlink, kerestlink egy olyan porkolét, akivel
fenntarthato aron, fenntarthato forrasbol
szarmazo specialty kavékkal mindezt meg
tudtuk megvaldsitani. Alig 3 hét alatt elké-
szitettlk a csomagolasdesignt — az 6szi és
kardcsonyi idészakban a szemes kavékbol
és otthoni eszkodzokbdl (kotyogos, filte-
reszkdzok) szarmazé bevétellink majdnem
annyi volt, mint a vendéglatasbol szarma-
z6. Baristakurzusokat, cuppingokat tartot-
tunk, a bevételt a kavézo fejlesztésére és
termékfejlesztésre forditjuk./

Stay on your feet!

The winners of Gastro Hero and
NetPincér Award 2021 talked to our
magazine about their creative ideas for
surviving the pandemic-induced crisis.
Almalomb, Hosszuhetény

We started developing our own online
shop. New products have been added

to our own selection: Mangalica Smoky
and ‘Krampusz'. Our chef and waiter go
to the homes of customers to cook and
serve meals. We have online cooking and
team building courses too.

Csillaghegyi Megall6, Budapest

We launched a gastro gift business line,
with Hungarian artisan honey, jam,

fruit syrup and chocolate products.
Unsold bakery items are taken to the
nearby foster home at the end of the day.
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Workers of the Csillaghegy ambulance
service station can eat and drink at us at
discount prices.

Jedermann Café, Budapest

We organised a garage sale with
artworks donated by artists and guests
could adopt our chairs. A video channel
was launched, called Cultural Menu and
we cooperated with graphic designers,
whose Jedermann-themed postcards
and posters were sold.

Mezna, Budapest

Mezna is one of those school cafeterias
that parents kept visiting during the
pandemic too. Last spring we were open
twice a week and cooked several types
of meals. We participated in the etesd.
hu project — parents could order food for

doctors (we added an extra portion to
each order).

Reggeli Restaurant, Pécs (jury’s
special award)

We organised training programmes
for our workers. New dishes were also
developed, using ingredients sourced

from local farmers and food companies.

We recycle 100 percent of the soft drink
bottles we sell, making glasses and
vases.

Szabad Bistro, Budapest (public
choice award)

In addition to delivering our own food,
we also started working for a food
delivery company. We function as the
Budapest pick-up point of the Féldijo co-
operative. Every day we donated 5 vegan

lunch menus the SZFE students during
the university’s occupation.

Sz6l6skert Restaurant, Nagykanizsa
We redesigned our kitchen and storage
rooms, and started a small vegetable
garden. From May we hosted a farmers
market on the terrace and in the garden
of the restaurant. We bake our own bread
and pastries, and we have a dessert stand
with home-made cakes and desserts.
Vivina Café, Budapest (NetPincér
special award)

We decided to come out with our own
coffee brand. In the autumn-winter period
our sales revenue from whole bean coffee
and home coffee making accessories was
almost as much as from our hospitality ser-
vice. We also organised barista courses. /
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| miss my bar!

Hidnyzik a kedvenc bdarom!

A legegyedibb, legszemélyesebb COVID-ihlette vendég-
latds otlet kétségkivil a mexikdi Monterreyben sziletett:
A Maverick, semmit nem kérve cserébe, sz6 szerint ma-
gat adja az ket hidnyold vendégeinek. S6t, minden bar
vendégének, hiszen az dltaluk készitett weboldal hasz-
nalata nincs feltételekhez kotve.

SHARE  AmouT

BEopLE TALKNG

FULL DOM

A O WO

NIGHT AMBIANCE

Hallgasd végig a tefjes

STREET AMMENCE
Lrihrazas s sromirror ! 5 b »

Lagom s Vot

Ha valaki ugy érzi, hogy mér nagyon hidnyzik neki ked-
venc helyének hangulata, az imissmybar.com megadja
neki a vagyott atmoszférat, mi tébb, személyre szabhatdt.
Milyen hangok andalitandnak el? A poharak csérgése? A
helyiség zsibongasa? A vendégek beszélgetése a szom-
széd asztalnal? Az italok kiontésének hangja? llyeneket
kinal az oldal, de még az esé kopogéasat az ablakon vagy
utcazajt is. Mindezeket ktlon-kilon vagy egyutt is hall-
gathatod, méghozza hangerejik egyenkénti szabalyo-
zasdval. Ehhez a megkomponalt kakofénidhoz az oldal
még divatos zenéket is ajanl Spotify-on — aztan az egé-
szet végtelenitve élvezheted otthon Ujsédgolvasés, rejt-
vényfejtés, takaritas vagy stilszerlien, iszogatés kdzben. 7/

I miss my bar!

I miss my favourite bar!’— probably one of the most special Covid-inspired
hospitality ideas was conceived in Monterrey, Mexico: Maverick gives itself
to guests who miss them. The bar launched the website imissmybar.com,
where visitors can find the atmosphere they miss so much now that bars
are closed. Guests can even personalise the bar experience. 7/

A vardzsceruza létezik!

Generaciok néttek fel a lengyelek Varazsceruza cimd
rajzfilmjén, gyerekek dlmodtak a csodalatos szerszamrol.
Nos, valami ilyesmit alkotott most a Polaroid, legalabbis
annak kezdetleges formdjat: a 3D cukorkaceruzit.
Toltdceruzardl beszéllink, hiszen abba — egy kivalasztott
szin( cukoroldatos — patront kell tenni, aztan szépeket
rajzolni vele, sét, a ,tinta” megszilardulasaig a rajzot még
,hajtogatni”is lehet. Olyas-
mit persze nem lehet va-
razsolni vele, mint egy 3D
nyomtatéval (bar ki tudja,
mire lesz képes a tudomany
30-50 év mulva), de arra
nagyban fogadnank, hogy
a Polaroid termékét tovabb
fogjak még fejleszteni. /7

The magic pencil does exist!

Polaroid has created something like the famous magic pencil in the car-
toon: a 3D sugar pencil. All you need to do is put a sugar cartridge in the
pencil, draw something and you will have unique, personalised candies! 7
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Paulaner éttermek Magyarorszdgon

Ujabb éttermek nyitasat tervezi
hazénkban a Paulaner étteremha-
l6zat. A 25 évvel ezel6tt alapitott,
bajor specialitadsokat kinalé és ki-
valo soreirdl jol ismert bajor fran-
chise-halézat vilagszerte mintegy
50 éttermet Uze-
meltet. A lanc ét-
termei nemcsak
szamos német
varosban, de -
Szentpétervéron, 1 li
Szingapurban, ‘
Pekingben és
persze Budapes-
ten is nagy nép-
szerségnek drvendenek. A halo-
zat idén tovabbi éttermeket kivan
Magyarorszagon nyitni, partnerek
bevonésaval.

A Paulaner nem hagyoményos ét-
teremkoncepcio, mivel egységei
otvozik a barok, sorozék, illetve

rendezvénykdzpontok jegyeit is.
Kindlata — autentikus bajor foga-
sok, vildgszerte népszer( ételek és
helyi specialitdsok egyarant elér-
heték — a marka sorspecialitasaival
harmonidban kerul kialakitasra.

A Magyar Franchise Szévetség
majus elejére online konferenci-
at szervezett, amelyen a Paulaner
franchise-igazgatdja bemutatta

a koncepciot, illetve ismertette a
halézathoz vald csatlakozas felté-
teleit. /

Paulaner restaurants in Hungary

Restaurant chain Paulaner plans to open new units in Hungary. The Bavarian
franchise operates approximately 5o restaurants all over the world. Paulaner’s isn't a
classic restaurant concept, as these places combine the characteristics bars, pubs and
event centres. Their food selection matches the brand’s beer specialties. In early May
the Hungarian Franchise Association had a conference, where Paulaner’s franchise

director introduced the concept. 7

Csucskdvék az OMV toltddallomdsain

Az OMV-t6ltéallomasok gasztrond-

mia kindlatanak premizalodasa Uj
és Ujabb élmé-
nyekkel ajandé-
kozza meg a va-
sarlokat. Az &p-
rilisi kavéhdnap
apropojabdl az
OMV tbb Uj-
donsaggal is
készUlt, amelynek részeként immar
terméterilet-szelektalt prémium
kolumbiai kavét is vasarolhatnak

a fogyasztok a kutakon. Emellett
8sszesen 76 hazai toltéallomasra

a legjobb kavéféz gépek kozott
szamon tartott olasz Cimbali gé-
peket is telepitettek. Ennek célja,
hogy a fogyasztok a tokéletes aro-
maval élvezhessék a kilonbozd
kavék izét - koztik a legujabb

Single Origin Colombiaét is. A fair
trade kereskedelembdl szérmazd
kolumbiai kavék
prémium ming-
ségU, 100% ara-
bica szemekbd|
késziltek, egye-
di, gyimolcsos
izvildgukat pe-
dig a terdlet
éghajlatanak és terméfoldjének
kdszonhetik.

Aprilisban a kavéfogyasztassal akar
nyerni is lehetett: a frissen fézott,
szemes vagy kapszulas VIVA Single
Origin Colombia kévét vésarlok
kdzott minden héten kisorsoltak
1-1 VIVA ajandékcsomagot, a fédij
gy6ztesei pedig a 3 darab Krups
Essential Espresso EA8100 kavéfo-
26 egyikét vihetették haza. /

Top coffees available at OMV filling stations

Aprilis the month of coffee at OMV filling stations and the chain celebrates this with new
products. Customers can choose from several growing region selected, premium Colombian
coffees. What is more, at 76 OMV filling stations high-end Italian Cimbali coffee machines
have been installed. These will make sure that customers get the best taste experience from
the fair trade, 100-percent arabica VIVA Single Origin Colombia and other coffee varieties. /
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Reggelizni egészséges! Nagyon eltalaltak!

Van-e kreativabban ,termékfej-
leszthetd" ital a sornél? Aligha.
Még kilféldre sem kell menni
azért, hogy példaul egy vacsorat
egy frenetikus almaspités sorrel
fejezhesstink be.

A folyamatos verseny a sérok vi-
ldgdban is Uj és Ujabb izek meg-
alkotéséra 6sztdnzi a gyartokat,
ami az utébbi néhany évben mar
egyre tobb bizarrnak tiné ered-
ményhez vezetett. Két éve sincs,
hogy reggelihez klasszikus — édes
- reggeli-alapanyagokkal f6zott
italokat ajanlottunk: bageles Ber-
liner Weissét, gyimolcsds-gabo-
napelyhes sourt, zabpehellyel és
malyvacukorral f6z6tt IPA-t.

A reggelitrendeknek nem is kell

mondjak, remekdl beinditja a Nem ma, nem is tegnap kezd6dott az italvilag fejlédésé-
reggelt - feltehetdleg a hétvégit, | nek akceleracidja, de az innovacidk ilyen mennyiségével
merthogy alkoholtartalma 11,3%. kordbban soha nem talalkozhattunk. Ezuttal a szokésos ki-
A bourbonos hordds érlelés( sérd elemzést elhagyva mutatunk néhany nagyon eltalalt
KBS Espresso Stout (1) a kdvéban terméket — mindegyik az aktualis trendek és kombinacidik
hoz kiilonleges mindséget, 12%- gyumolcse. =

A Crave mérka energiaitala- e e

ban a terméktipusra jellem- _

26 koffein és taurin helyett CRAVE

népszerl koktélok izét érez- e

hetjik: a Mojitdra emlékez-
tet a mentas-lime-os, a Pifa
Coladéra az ananaszos-ko-
kuszos, a Pornstar Martinire
0s alkohol- és egy kissé megno- a maracujas-vanilias.

velt koffeintartalommal.

A georgiai Oconee Brewing
Company sorfézde masképp
fogja fel a reggeli mellé ajanlott
sor fogalmét: Bacon & Kegs! (2)
elnevezésl termékik a Waffle
House reggelizélancnak készilt,
és nemcsak a neve tartalmazza
a bacont - fézéskor nem magat
a fUstdlt husos szalonnat adjak
hozzé, hanem annak kivonatét.
Azért a cerdlidkra szavazoknak

A prébalkozéasokrdél, hogy az
alkoholmentes sort sportital-
|4 valtoztassak, mar mi is ir-
tunk; most masképp sikerdlt
funkcionalis terméket csi-
nalni beldle. A So.Beert ha-
gyomanyos és grapefruitos
lagerét készitéi telenyomtak
elektrolitokkal és komplex
B-vitaminnal.

Nyugat fel6l a mindségi
RTD-koktélok eljutottak na-

valtozniuk ahhoz, hogy a reggeli- is marad valami: Seven Bro7hers lunk keletebbre (csak fold-
hez készUlé soroké folyamatosan  fézde — a fenntarthatdsag jegyé- rajzilag!) is: az észt Punch Bl  }
valtozzon. Konzervativ fordulat: ben (is) - a Kellogs ,hulladékai- Club céq igazi klasszikuso- - ™= | &
most a kavé (és a csokoladé) a bol" f6z stoutot, IPA-t és pale ale-t | kat palackoz, mindegyiket @ $ AT
sztaralapanyag. egyarant (3). Ha a gyerek, mond- kissé megbolonditva: a EoLAD

AR . . N NEGRONI gy
A kavéval és mindségi csoko- juk, a Coco Popst tejében, az apa Negronit kis malnaval, a a -43, T
ladéval készlg, krémes allagu (az igazi) a sérében reggelizi, az Whisky Sourt cseresznyé- : f—‘-‘vh—
Canadian Breakfast Stoutrél azt Osszetartja a csalddot, nem? / vel, a Pina Coladat abszint- \

tal./

Having breakfast is healthy!

Beer is probably the product category where innovation work is the most creative. Break- Great innovations!

fast trends don't even have to change for beers made especially for breakfasts to keep Perhaps there are more new innovations in the world of drinks than
changing. At the moment coffee and chocolate are the star ingredients. A good example ever before. Energy drink brand Cave has unveiled products that taste

of this is Canadian Breakfast Stout, which has 11.3 percent alcohol content. Oconee Brew- like Mojito, Pina Colada or Pornstar Martini instead of the usual caffeine
ing in Georgia, USA has had a different idea: their Bacon & Kegs! beer has been developed and taurine. Estonian RTD brand Punch Club bottles classic drinks with
for the Waffle House breakfast chain - the beer is made with smoked bacon extract! a twist, for instance Negroni with raspberry, Whisky Sour with cherry and
Seven Brozhers is making IPA and pale ale from ‘waste’ produced by Kelloggs. 7 Pina Colada with absinthe. 7

FélUuton a bor felé

A vilagban szamos bordszat
prébélkozik alkoholmentes
bor eléallitasaval — ami az
izeket illeti, egyel&re mérsé-
kelt sikerrel. Az érzékszervei-
nek kifinomultsagardl elhire-
sult profi angol borkéstold,
Matthew Jukes mas oldalrol
kozelitette meg a problémat:
egy ciderecet-alapu sUrit-
ménnyel prébalja utdnozni a
borok izét.

A 30 ml-es palackokba toltott
folyadékot vizzel kell feldnte-

ni — tartalmuk két 125 ml-es tes borhelyettesiték kivalo,
borospoharnyi adag készité- aromagazdag, komplex ka-
séhez elegendd. Jukes féleg rakterrel birnak. A nagyjabdl

a citrusos és a flszeres izekre 3 liternyi ital készitését lehe-
koncentral. Kollekcidjaban, tévé tevd csomagolas ara
amelyben van fehér, rosé és 35 angol font, egy pohér ital
voros ital is, sok szakember minddssze 16 kaldria terhelést
szerint ezek az alkoholmen- jelent./

Halfway to wine

Many wineries are experimenting with making alcohol-free wine. Professional
British wine writer Matthew Jukes approached this issue from a different
direction: he is trying to imitate the taste of wine using cider vinegar, 3oml of &
this needs to be mixed with water for two 125ml glasses of alcohol-free ‘wine’. w5y )

About 3 litres can be made from a bottle that costs GBP 35.7
\\ 2021/5 Jrade 141




/44444

Furdpai szinvonalon

Nagyot vdltozott az elmult
néhdny évben a hazai barok
vildga és a koktélfogyasztds

kulturdja. Rendhagyd
dsszedllitdsunkban nagy
szeszforgalmazd cégek
mdrkanagykovetei elemzik

a vendégldtds gyors
fejlédésnek indult, szines
szegmensét - ketten a

piac, ketten a bdrtenderek
szemszdgeébdl -, és megszolal
a legismertebb szirupmdarka
magyarorszdagi képviseletének

szakembere is.
Szerzé: Ipacs Tamds
— Az elmult b6 egy évben a kapcsolat-
tartast természetesen mind a barten-
derekkel, mind a vendéglatéegységek

vezetbivel az éppen hatélyban évé kor-
ldtozasok hatdroztak meg — szdgezi le
Kamaras Adam, a Campari és Fluére mar-
kanagykovete (Coca-Cola HBC Magyar—
orszag). — A tavalyi e

évet tobb tekintet-
ben bizonytalansag
jellemezte, ezért
fontos volt, hogy
naprakészek le-
gyunk partnereink
aktudlis nehézsé-
geivel, lehetéségei-
vel, varakozasaival

Kamards Addm
Campari és Fluere

mdrkanagykdovet
kapcsol/atb/an. . Coca-Cola HBC
Az elmult év min- Magyarorszag

den vendéglatdegységet rakényszeritett
az alkalmazkodasra, kreativitasra. Biztos
vagyok benne, hogy a legtébb Uzlet tart
karokkal és Ujszer( ajanlatokkal vérja visz-
sza vendégeit, akik nyilvan nagy szam-
ban és lelkesen fogjék felkeresni kedvenc
helyeiket. A vidéki varosok 2020 nyardhoz
hasonldan vélhetéen jobban fognak tel-

Széllodai bartenderek véleményét 6sz-
szegezték a kdzel 6000 szallodat ma-
gaban foglalé InterContinental Hotels
Group egyik lancanak szervezésében —
a vildg kilonb6zé nagyvarosaiban dol-
gozo mixerek 2020-ra vonatkozo észre-
vételeibdl idézunk:

Feljdvében vannak a keser( vermutok-
kal és borokkal készulé koktélok, hoz-
zavaloként a slt, grillezett és ,langolt”
gyumolcsok, akdrcsak a teaizl szeszek
és szirupok, diszitésként pedig a rozsa.
Pop-up trend az aromas, de nem ehetd
alkotorészek hasz-
nalata dekoracio-
ként: apro tasakok
szegfliszeggel és
borsmentaval, izz6
fadarabkak, illato-
sitott itatdspapir-
szeletkék a pohdr
szélén.

Trendek és termeékek

A bértenderek hatdrozottabban hasz-
naljak a kilonféle konyhai technoldgia-
kat a koktélkészitésben, dsszedolgozik a
bar és a konyha. A kulonleges gasztro-
izek megjelennek a kevert italokban is.
A COVID-helyzet kdvetkezménye volt,
hogy a barok legkedveltebb koktéljaikat
vagy éppen innovéacidikat palackozva is
értékesitették, sokszor a kornyezetikben
mUkodd retail egységekben. Mutatunk
két ,szEls6séges” példat: egy szuperpré-
mium kategdrigjut (1) és egy szupermait,
az alummmmdobozos kraft koktélt (2). /
yn =

Trends and products

There are nearly 6,000 hotels that belong to the InterContinental Hotels Group and the company
interviewed some of its bartenders about the trends of 2020. They told that cocktails made with bitter
vermouths and wines are becoming trendy. It is a pop-up trend to use aromatic but non-edible decoration.
Bartenders are using various kitchen technologies and special culinary flavours are appearing in cocktails.
Because of the Covid situation some bars were selling their most popular cocktails in bottled format. /
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jesiteni az dtlagosnal, féleg akkor, ha a
hazai nyitds ddtuma megelézi majd a
biztonsdgos nemzetkdzi utazasok Ujra-
induldsanak idejét.

— A jol bevalt, olykor céges kommunikaci-
6s csatornék, social media csoportok sze-
rencsére mikodnek a COVID alatt is — véli
Metzger L&szI6, a Roust Hungary Kft. méar-
kanagykdvete —, igy nagyjabdl rendszere-
sen beszélink partnereinkkel valarmlyen
online alkalmazas )
segitségével. Fontos
a Magyar Bartender
Szbvetség szerepe
is ezekben a nehéz
idékben: nagyban
hozzajarul a hazai
béros kozosség kap-
csolattartasahoz. E
kdzdsségnek online
koktélversenyeken
is alkalma volt taldlkozni egymaéssal az el-
mult idészakban.

Az Ujranyitdst mar az egész szakma na-
gyon varja, ndlunk jobban taldn csak a
vendégek. Arra szamitok, amire a tavalyi
korlatozasok feloldasakor: a hosszu be-
zartsadg utan a forgalom a korabbi évek
hasonlé szakaszahoz képest dtlagon fe-
|Gli lesz, ami a nehéz helyzetbe kerlt
cégeknek nagy segitséget jelenthet a
mostani nehéz idészak utén. Természe-
tesen a virussal szembeni védekezést,

a mindenki szamara kotelezé eléirdsok
betartasat egy pillanatra sem lehet majd
figyelmen kivil hagyni vagy lazan venni.

Metzger LOSZ|O
mdrkanagykdovet
Roust Hungary

Trendek és szokdsok

— A bérok nemzetkézi vildgaban érzé-
kelhet trendek rendszerint néhany év
csuszassal jutnak el Magyarorszagra — al-
lapftjia meg Metzger Laszl6 —, de itthon is
megjelennek. Taldn a legnagyobb hatasu
kdzUlUk a high-end gin-tonik fogyasz-
tas. Az utébbi 2-3 évben egyre tdbben
rendelnek agavé alapu parlatokat és kok-
télokat — ez is vildgszerte jellemzé ten-
dencia. Talan a leglidvozlenddbb trend a
mUanyag szfvdszalak hasznalatdnak elha-
gyasa — a legtobb helyen most mar vagy
egyaltaldn nem hasznélnak szivoszalat,
vagy csak lebomld anyagbdl készulét.
Az elmult 5-6 évben a bartenderek ruha-
zata is megvaltozott: a nemzetkdzi ten-
dencidknak megfeleléen nagyon sokan
kezdtek el kotényt hordani.
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Az egészséges életmoddal kapcsolatos a
nemzetkdzi szinten egyre markansabban
érzékelhetd irdnyzat: tdbb nagy leparld
is viszonylag alacsony, 209% korili alko-
holtartalmu pérlatokkal, alkoholmentes
tételekkel vagy nagyon koncentralt iz(
italokkal prébalkozik — az utdbbi esetben
példaul egy standard méretU gin-tonik
elkészitéséhez 5 ml szesz is elég a meg-
szokott 30-40 ml helyett. Hogy sikeresek
lesznek-e, azt a kdvetkezd 12 év fogja el-
donteni.

Evek dta népszer(iek és keresettek az ala-
csony alkoholtartalmu (low ABV) koktélok:
jo eséllyel kidlljdk majd az id6 probdjat.

— Az elmult évek barkulturajanak talan
egyik legmeghatarozobb és legujsze-

ad,

Egyre t6bb a tudatos,

Hitalérté” fogyaszto,

akiknek igényik van arra,

hogy a bdrban ne csak igyanak
valamit, de show-t is kapjanak.

rdbb trendje az alkoholmentes és az
alacsony alkoholtartalmu, ugynevezett
Jow-ABV" italok népszerliségének ro-
hamos nodvekedése volt — allitja Kama-
rés Adam. — A Nielsen adatai szerint a
NolLo szektor (a NolLo az alacsony alko-
holtartalmu vagy alkoholmentes italok
gyUjténeve — a szerk.) 2015 6ta mintegy
500%-ot gyarapodott. Az elérejelzések
azt mutatjak, hogy a kozeljovében to-
vabb emelkedik majd a kereslet ezekre a
termékekre.

Az alkoholmentes koktélok kindlata-

ban is Uj fejezet nyilt az utébbi években.

MUkodd mUhelyek, jo irdnyok

A hazai barok vildga az elmult néhény év-
ben rengeteget fejl6dott, aminek két f6
okat ldtom. Az elsé, hogy itthon is
egyre tobb a tudatos, ,italértd” fo-
gyaszto, akiknek igényk van arra,
hogy a barban ne csak igyanak
valamit, de show-t is kapjanak. A
masodik, hogy ezt azigényt egy-
re tobb bar képes is kielégfteni
itthon. Allitom, hogy a magyar
topbarok és -bartenderek egyre
nagyobb hanyada nyugat-euro-
pai 6sszehasonlitasban is meg-
allia a helyét! Van persze hova fejlédni, de
mindenképpen j6 Uton jarunk. Csak Buda-
pesten kéttucatnyi bart is batran tudnék
ajanlani, am remek dolgok torténnek Gyér-
ben, Szegeden, Pécsett, Miskolcon, Debre-
cenben, de még Balassagyarmaton is.
Bartendernek lenni még mindig rang, hat
még ha ért is hozzd az ember! Mkodnek
igazi mUhelyek is Magyarorszagon. Példaul
a Boutig, amely rengeteg kit(iné szakem-
bert és egyéniséget adott a szakmanak. A
jo mixer aldzatos és kitarto, tudasa a kok-
télok és hozzavaloik terén tokéletes, és
nemkilénben fontos az alapmuveltség.
A jarvany alatt sokan tovabbra is teljes id6-
ben képzik magukat, am szamos kolléganak
sajnos muszaj volt mas munka utdn néznie.
Kulféldon az olyan klasszikusok, mint az Old
Fashioned, Negroni, Whisky Sour, Daiquiri
és persze az elmaradhatatlan Martini még
mindig viszi a primet, de a Bloody Maryhez
is elég sokan nyulnak a mai napig. Itthon az
Old Fashioned, a Whisky Sour, a Cosmopoli-
tan és az Espresso Martini a legnépszertbb.
Long drinkben nalunk a vodka-szoda és
a gin-tonik paros jelenleg kitthetetlen a
nyeregbdl.

Ha a spiriteket nézzik: példdul Anglidban a
ginfogyasztas esett vissza — talan tul hosszu
ideje diiborgott a gin-tonic érilet. Kollé-
gak kozott taldlgatjuk, mi lesz az Uj divat;
némelyek a cognac reneszanszat josoljak,
masok a tequildt emlitik lehetséges ,top

™

Rdcz Zoltdn
mdrkanagykdévet
Pernod Ricard

slagerként” — bar szerintem ez utdbbinak
inkdbb csak az USA-ban van valészinlsége.
Akarmi is valik sztarra, a vodka
szamai még jé ideig szarnyalni
fognak.

Az alacsony alkoholtartalmu
vagy alkoholmentes italok (No-
Lo) egy-két éve kezd¢dott trend-
je egyelére nehezebben értel-
mezhetd itthon: évtizedes be-
rogzédés, hogy a pénziinkért
alkoholt varunk, a tébb pénzért
még tobb alkoholt, és ezt egye-
|6re az egyébként egyre ndvekvé mértékd
fogyasztoi tudatossag se nagyon tudja be-
folyasolni. Pedig téliink nyugatra mar egész
bérok éptilnek erre a NolLo koncepciora!
A bérjaink némelyikében nincs fix itallap: a
bartender egy révid beszélgetés utan ké-
szit egy a leginkdbb a vendéghezillé italt,
de van olyan is, ahol az itallap felépitése és
kinézete mar maga is a show része. Ezek
keveréke, amikor egy rovid beszélgetésben
mérik fel, hogy melyik a leginkabb hozzad
ill6 tétel az itallaprol. Legendasak a csucs-
whiskybe tUditét tolté vendégek, de én ugy
tartom, hogy az 6 rendelésiik is szent, a kért
koktélt széles mosollyal kell eléjuk tenni.
A szirupok sok alapkoktél elengedhetetlen
dsszetevéi. Uj jelenség, hogy mind tobb
kozottik a sajat készitésd, azaz a bar sajat
maga f6zi azokat le, kicsit nagyobb mozgés-
teret is hagyva igy magéanak — akdr extré-
mebb izekhez is nyulva. A gylimolcsplirék
is megkertlhetetlenek, egyre tobb kevés
vagy cukrot egyaltaldn nem tartalmazo
termék van a piacon, amelyek tényleg ha-
sonlitanak a gylimolcs eredeti izére, illetve
kozottik is hodit a magam-csinaltam kon-
cepcio. A sprayk szerintem visszaszorulo-
ban vannak, de nem tlntek el. Volt idészak,
amikor mindent lefujtak mindennel, ami
inkabb rontott az italon, minthogy hozza-
tett volna; most okosabban hasznaljak, és
csak indokolt esetben nyulnak e kiegészi-
téhoz. /

Well-managed bars, good directions

The world of bars has developed
a great deal in recent years. There
are two main reasons behind this
progress: the growing number of
conscious, knowledgeable cocktail
drinkers in Hungary and the fact
that more and more bars can satisfy
this demand. | think that most of
the best Hungarian bars and bar-
tenders are just as good as their
Western European counterparts.
A good bartender is modest and

perseverant, knows everything
about cocktails and ingredients.
Old Fashioned, Whisky Sour, Cos-
mopolitan and Esperesso Martini
are the most popular cocktails in
Hungarian bars. When it comes
to long drinks, vodka-soda and
gin-tonic are still the top favourite
combinations. The no- or low-alco-
hol (NoLo) drink trend started one
ortwo years ago abroad, but it isn't
big in Hungary yet.

In some of our bars there is no drink
list: after a brief conversation with
the guest, the bartender makes a
drink that suits them the most. On
the contrary, in other bars the con-
tents and the look of the drink list
is already part of the show. Syrups
andfruit purées are used in cocktails
more and more frequently. Many
of them are made by the bar itself
and there is a growing number of
sugar-free products available. 7
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A Coca-Cola HBC Magyarorszag alkoholos
sdga az itthon két izben elérhetd Fluere
alkoholmentes parlat: a Fluére Original,
amely a ginek, a Fluére Spiced Cane,
amely az érlelt rumok fzvilagat vardzsolja
az ember poharéaba. Bar itthon nem kap-
haté még, de a nemzetkdzi markaportfo-
lioban mar létezik malndval infuzélt és a
tequildkra hajazé, agave izesitésd verzio is.
Az alkoholmentes pérlatok a minden-
napokban is relevansak és élvezhetéek,

A vilag
legnépszeribb
koktéljai 2020-ban

A Drinks International szaklap minden
évben osszedllitja a koktélok TOP 50-es
listajat — ehhez 5 foldrész széz népszer
barjanak (némi eurdpai tulsullyal) mi-
xereit kérdezik meg tapasztalataikrol.
Feltehetben keveseket lep meg, ha el-
mondjuk, hogy a legjobb tiz helyen
allok kétharmada torzsvendég a lista
elején, legfeljebb cserélgetik egymast
az elékeld helyeken, attél fiiggben,
hogy égetettszesz-alapanyaguk éppen
mennyire trendi a tdmények vilagaban.
Az mégis kiemelésre érdemes, hogy az
Aperol Spritz a majdnem semmibdl ro-
vid idd alatt emelkedett a nagy klasszi-
sok kdzé, 2019-ben a TOP10-be is, ahol
egyelére sikerilt megragadnia, ahogy
az el6tte egy évvel ,érkezd” Espresso
Martininek is. Ime a tavalyi év legnép-
szer(ibb kevert italai!

1. Old Fashioned

2. Negroni

3. Daiquiri

4. Dry Martini

5. Whiskey Sour

6. Espresso Martini

7. Margarita

8. Manhattan

9. Mojito

10. Aperol Spritz/

The world’s most popular
cocktails in 2020

Every year trade magazine Drinks Internation-
al compiles its TOP 50 ranking of cocktails by
interviewing bartenders from the 100 best bars
on 5 continents. Two thirds of the most popular
cocktails are regularly featured in the TOP 10. It
is noteworthy though that Aperol Spritz has
become such aclassic in avery short time. It first
made it into the TOP 10 in 2019 and managed to
stay there in the latest ranking. The most popular
cocktails of 2020 are above. 7
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ugy gondolom, a megfelel valasztast
jelentik a tudatos, felel¢sségteljes széra-
kozashoz.

El6re keverve

— A RTD (ready-to-drink), illetve premix
italok hazai piaca nalunk még kevésbé
sikeres, mint t6link nyugatra — elemez
Kamaras Adam. — Ennek oka egyrészt
az otthoni minéségi italfogyasztas kul-
turdjéban is tapasztalhaté faziskésés-
ben keresend® — persze a nyugat-eurd-
pai piacokhoz képest —, de oka a barok
altal készitett koktélok hazhozszallitasa-
nak bizonytalan, ugyanakkor szigoru
szabdlyozésa is. Szerepet jatszik benne
a hazai zér6 tolerancia és a kdzterdle-
ten valo italfogyasztés tiltésa is. Az RTD
italok magasabb arszintje is szdkiti a
fogyasztok korét, lassu forgasi sebessé-
gUk és alacsonyabb mennyiségi poten-
cidljuk miatt szUkebb kereskeddi réteg
valasztékaba keriltek be eddig.

— Itthon meglehetésen korldtozott szam-
ban érheték el az RTD kategdria italai

— értékel Metzger Laszl6 —, véleményem
szerint ez is egy olyan trend, amely még
nem érte el Magyarorszagot. Ugyanak-
kor nem szabad elfelejteni, hogy itthon
nagyon komoly ke-
reslet van a minésé-
gi sor és a borirant,
az RTD italok pont
ebben a szegmens-
ben versenyeznek.
Am mint a legtébb
nemzetkdzi trend,
ezis el fog jutni hoz-
zank, csak ez is kicsit
késébb.

Szines izek

A szirupok hazai pia-
carol Gyarmati Erikat,
a Monin szirupokat
forgalmazé Panna
Cocktail Kft. key ac-
count managerét
kérdeztlk.

- A szirupok for-
galma a retailben a
COVID-vélsag idején
folyamatosan novek-
szik —a Monin termé-
keinek értékesitésébdl is erre kdvetkezte-
tlink —, mert a fogyasztok a kedvelt izeiket,
koktéljaikat most is keresik, hogy otthon
készitsék el kedvenc italaikat. A horeca
szegmens szerepldi a virushelyzet miatt
tavaly nem igazan kockaztattak: a mar be-
valt izekre és koktélokra fékuszaltak. S6t,

ﬂ R
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Felnétt egy olyan
véleményformdaldé mixergenerdcio,
amely a kilfélddn megszerzett
tuddsdt itthon kamatoztatni tudta

az innovaciok tekintetében 2021-t6l sem
varok nagy valtozasokat.

Altalaban az a tapasztalatunk, hogy a
szirupot itthon a mixer minéség alapjan
valasztja, a tulajdonos viszont inkdbb &r
szerint. Egy bar szirupkészlete a vilagban
persze nem vagy nemcsak az araktol
flgg, inkdbb azt mondandm, orszag-
specifikus az izvélaszték — a helyi izlés,
italfogyasztasi szokdsok hatdrozzak meg.
Nyugat-Eurdpdban az emberek nyitot-
tabbak az Uj izekre, izkombinaciodkra, és
népszerlbbek a likdrok, mint nalunk.
2020-ra jellemz4
volt, hogy sok szi-
rupgyarto cég az
alacsonyabb &rakkal
probalt bekerdlni a
vendéglatdhelyekre.
A piac nem igazol-
ta vissza ezt a kon-
cepciot: altaldban a
partnerek egyszeri
vasarlas utdn vissza-
tértek a minéséghez. Es hogy mi a miné-
ségi? Nos, a mi termékeinkrél elmond-
hatom, hogy nadcukorral késztinek, és
valodi gyimalcstartalmuk magas.

Azt gondolom, idén is a klasszikus izek

a karamell, kdkusz,
eper, mango, ho-
ditanak a virdgos
izek, levendula, ro-
753, jazmin. Ami az
innovaciokat illeti,
kiemelném tavalyi
nagy dobdsunkat: a
Monin — a kavétren-
dekhez is alkalmaz-
kodva - kifejlesztett
egy Cold Brew szi-
rupot.

A termékfejlesztés
soran nemcsak az Uj
izek megalkotésa a
cél: a fogyasztd va-
lasztdsédban mindin-
kdbb szerepet jatszik
a kornyezet 6vésa

- a Monin példaul
vallalta, hogy 2023-ig
a karbonsemleges-
sé valik —, a termék
hitelessége és nyo-
mon kovethetésége a terméfoldektdl a
bérpultokig. Sokak szaméra a szirupoknal
lényegi kérdés, hogy tartositdszer-mente-
sek legyenek és csak természetes szine-
zékekkel készlljenek

Az egészségtrendeknek kdszonhetéen
egyre szélesebb az alacsony cukortar-

Gyarmati Erika
key account manager
Panna Cocktail
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A vendég a bartenderrel
egyutt valtozik

A hazai bérkultura az el-
mult években hatalmas
valtozason ment keresz-
tdl, szerencsére pozitiv
irdanyba. Ugyan a barok
alapvet6 célkézonsége
a kulfoldi turistak vol-
tak, kozben a magyarok
is egyre nyitottabbak let-
tek, és ldtogatni kezdték
ezeket a helyeket. Tullép-
tek a klasszikus koktélok
(Pina Colada, Mojito, Sex
on the Beach és hason-
l6k) vildgan, és egyre
nagyobb elvardsokat
tdmasztottak a koktélok-
kal és a bartenderekkel
szemben.

Ekozben felnétt egy
olyan véleményformald
mixergeneracio, amely a
kulfoldon megszerzett
tudasat itthon kama-
toztatni tudta. Persze a
londoni barokhoz ké-
pest példaul le vagyunk
maradva, de nagyon so-
kat fejlédtink! A legtébb
bar még mindig Buda-
pesten mukodik, de a
nagy megyeszékhelye-
ken is mkadik egy-egy
olyan hely, amely ugyan-
azt a szinvonalat képvi-
seli — orszadgos szinten
15-20 kiemelked6t is
megnevezhetnék.

Egy bartendernek min-
dig van hova fejlédnie
— a valddi tanulds csak
a mixeriskolak utan ko-
vetkezik: a tapasztalat-

gyUjtés, ami hosszu
évek kitarté munkaja.
Az internet is j tudas-
forrds — mind-
ehhez a Beam
Suntory ma-
gyarorszagi
markanagy-
koveteként én
féként bour-
bon whiskyk-
rél és japan
spiritekrél tar-
tott szakmai
eléadasokkal,
illetve tréningekkel pro-
balok hozzajarulni.

Az mindenkinek sajat
dontése, mennyire akar
jo szakemberré valni. Aki
szenvedélyes és Oromét
leli ebben a szakméaban,
annak igazi elismerés, ha
egy-egy komolyabb bar-
ban dolgozhat. Az élet-
koron biztosan nem mu-
lik: én 20-50 kzott jobb-
nal jobb bartendereket
tudnék sorolni.

Szakmai aldzat és a ven-
dég iranti tisztelet nélkdl
persze a képzettség sem
sokat ér: a mixernek a
legeldugottabb barban
is a tudasa szerinti leg-
jobbat kell nytjtania.

A jarvany utan most az
a legnagyobb kérdés,
hany palyajat elhagyo ki-
valé bartender nem tér
majd vissza a pult mogé.
Ami a trendeket illeti: a
hazai piacon is elérhe-

Hubai Miklds
markanagykovet
Beam Suntory
(Heinemann)

t6 tobb alkoholmentes
parlat is, de nem érzé-
keljik azt, hogy ez ma
Magyarorsza-
gon akkora
trend lenne.
Kdlfeldon nyil-
nak mar az al-
koholmentes
barok, am itt-
hon erre még
a kozonség-
nekis meg kell
érnie.

A vendég is
véltozott: akad, akinek
hatdrozott elképzelései
vannak, de mar nem
annyira bizalmatlan, és
elfogadja az ajanlasokat
és az alternativékat — ez
nagyban fligg attol is,
hogy az adott bar sze-
mélyzete mennyire fel-
készilt, és van-e ideje
hosszabban kommuni-
kélni a vendéggel.

Az emberek élményért
mennek a barokba, és
gyakran valami kulénle-
ges, ,instaérzékeny” italt
szeretnének fogyasztani.
A flst és a jég mellett, a
pohdr, a disz, a vendég
bevonasa is mind meg-
felelnek ezeknek az el-
varasoknak. A szirupok,
purék, friss alapanyagok
is allandé és fontos 6sz-
szetevdi az italoknak; a
trendi barok egyre gyak-
rabban hazilag készitik
ezeket./

Guests change together with the bartender

Hungary’s bar culture underwent great chang-
es in the last few years. Hungarians have be-
come much more willing to try other cocktails
than the classic Pina Colada, Mojito, Sex on the

Beach and the like.

In the meantime a new generation of bartend-
ers grew up. Those who belong to this genera-
tion learned the trade abroad and now use their
knowledge and skills to offer something new
in Hungary. It is in Budapest where we find the
most bars, but there are one or two places in
every county seat that represents the same level.

Being a bartender means constant learning
and |, as the Hungarian brand ambassador
of Beam Suntory, can teach them primar-
ily about bourbon whiskies and Japanese

spirits, in the form of courses and training

programmes.
Not only the bartenders have made progress,
qguests have changed, too: they trust bartender
recommendations more than before, but this
also depends on how prepared the bar staffis
and how much time they have for communi-
cating with guests. 7

talmu és cukormentes termékek valaszté-
ka. A vendégek igényeinek valtozdsaval a
mixerek is egészségtudatosan valasztanak
terméket, de a baristaknal mar évek &ta
megszokott, hogy cukormentes szirupok-
kal is ajanljdk az dltaluk készitett kavékat,
kavékulonlegességeket. //

At a European quality level

The world of Hungarian bars and the country’s
cocktail, culture underwent great changes in the last
few years.

Addm Kamards, brand ambassador of Campari and
Fluere (Coca Cola HBC Magyarorszdg) spoke to our
magazine about the uncertainties that characterised
2020 in many respects. He told that last year forced
every bar and restaurant to be adaptive and creative.
In his view most bars will welcome guests back with
novelties.

LdszI6 Metzger, brand ambassador of Roust Hungary
Kft. talked about the important role the Hungarian
Bartender Association plays in these hard times, ensur-
ing that members of the bar community stay in touch
during the lockdown. His expectation is that sales will
go above the average when places reopen.

Trends and habits

Mr Metzger opines that international bar trends reach
Hungary with a few-year delay. Currently the most
influential trend is the consumption of high-end gins.
A welcome change is the omission of plastic drinking
straws. Many large distilleries are experimenting with
20-percent alcohol products, alcohol-free drinks and
high-concentration spirits, e.g. a standard size gin
tonic can be made with sml of gin instead of the usual
30-40ml.

Low ABV (alcohol by volume) cocktails have been
popular for years and Mr Kamards informed that

the NoLo segment (low- and no-alcohol drinks) has
expanded by 506 percent since 2015. One of the biggest
novelties in the alcoholic drink portfolio of Coca-Cola
HBC Magyarorszdg is alcohol-free Fluére distillates:
Fluere Original in gin flavour and Fluére Spiced Cane in
aged rum flavour.

Premixed

Addm Kamards said: RTD (ready-to-drink) and premix
drinks are still less popular in Hungary than in Western
Europe. RTD drinks are relatively expensive and the fact
that sales are slow means many retailers aren’t willing
to give them shelf space.

LdszI6 Metzger agreed that only a limited number of
RTD drinks are available in Hungary. In his view this
also has to do with the fact that demand is high for
quality beers and wines in Hungary, and this is exactly
the category where RTD drinks are competing.
Colourful flavours

Our magazine asked Erika Gyarmati, key account
manager of Panna Cocktail Kft. — they distribute
Monin syrups — about the domestic syrup market. She
told that syrup sales have been growing in the retail
channel during the pandemic. In 2020 many syrup
manufacturers tried to enter bars and restaurants
with lower-priced syrups, but very often these places
returned to the high quality products such as Monin
syrups after one try. Typically quality syrups are made
with cane sugar and have high fruit content.

In line with the coffee trends, last yarer Monin devel-
oped a Cold Brew syrup. Monin has made a pledge

to become carbon neutral by 2023. Many consumers
want syrups to be free from preservatives and artificial
colours. Because of the health trends a growing num-
ber of low-sugar and sugar-free syrups are available. 7
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#77 piaci analizisek

Tavalyhoz képest csokkent a sertés aro

Agrargazdasagi
Kutatd Intézet

Az Agrdrgazdasdgi Kutato
Intézet (AKI) folyamatosan
nyomon kdveti, és a rendszeres
kiadvényaiban kozreadja

és
élelmiszeriparitermék-piacainak
tendencidit.

z AKI PAIR adatai szerint a bel-

piaci, 47-57 mm-es gdmbpara-

dicsom 685 forint/kilogramm
atlagaron szerepelt a 14. heti kinalatban,
mig a spanyolorszagi szarmazasu 587
forint/kilogramm dron. A hazai termesz-
tésU, 1édig kiszerelést almak leggyako-
ribb ara 20-28 szazalékkal haladta meg
a 14. héten az egy évvel ezel6tt jellemzd
arukat.
A belfoldi hénapos retek termeldi ara
5 szazalékkal 176 forint/csomodra csok-
kent, az importtermék ara 19 szazalék-
kal, 146 forint/csomara nétt 2021 1-14.
hetében az el¢z6 év azonos hetéhez
képest. A belfoldi djhagyma termeldi
ara 11 szazalékkal 162 forint/csomora
emelkedett, az importterméké nem
véltozott, 188 forint/csomo kordl alakult
ugyanekkor.
Az AKI PAIR adatai szerint Magyarorsza-
gon az étkezési buza afa és széllitési kolt-
ség nélkuli termeldi ara 69,4 ezer forint/
tonna (+27 szazalék), a takarmanybuzaé
69,5 ezer forint/tonna (+29 szazalék), a
takarmanykukoricaé 70,5 ezer forint/
tonna (+59 szézalék) volt marcius utolsd
hetében. Ezzel egy idében a repcemag
termel&i ara 160,7 ezer forint/tonna (+18
szazalék), az ipari napraforgémagé (ma-
gas olajsavtartalmu napraforgémaggal
egyUtt) 1573 ezer forint/tonna (+41 széza-
lék) volt.
A full-fat szdjat (33 szazalék fehérje-,
12 szézalék olaj- és legfeljebb 12 szazalék
viztartalmu) 160,6 ezer forint/tonna afa
és szallitasi koltség nélkuli dron (+18 sza-
zalék) értékesftették ugyanekkor. A szdja-
bab termel6i &ra 182,1 ezer forint/tonna
volt mércius harmadik hetében.
A fehércukor vildgpiaci atlagara 2021. feb-
ruarban 388 eurd/tonna volt, 6 szazalék-
kal emelkedett a januarihoz képest.
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Az Eurdpai Unidban az ,,E” kereskedelmi
osztalyba tartozd sertés vagohidi be-
|épési ara 1,31 eurd/kilogramm hasitott
hideg suly volt 2021 februarjaban, 30 sza-
zalékkal csokkent egy év alatt. Az unios
sertéspiac szempontjabol meghatéarozod
véllalatok és vagoéhidak sertésarai 27 sza-
zalékkal voltak alacsonyabbak 2021 10. he-
tében az eléz6 év azonos hetének étlag-
aréhoz képest.

A KSH adatai szerint Magyarorszag él6-
sertés-kivitele 8 szazalékkal 36 ezer ton-
nara csokkent 2020-ban az egy évvel
korabban kilpiacon eladott mennyiség-

hez viszonyitva. A legfébb partnerek Ro-
mania, Ausztria, Szlovékia és Hollandia
voltak. Romanidba 3 szézalékkal tobb,
mig Ausztridba 21, Szlovékidba 30 és Hol-
landidba 36 szazalékkal kevesebb sertés
kerllt. Az él6sertés-behozatal 29 szaza-
|ékkal 74 ezer tonnéra nétt a megfigyelt
idészakban, a legnagyobb beszallitok
Szlovakia, Horvétorszédg és Németorszag
voltak.

A nemzetkdzi piacon értékesitett sertés-
hus mennyisége 1,3 szazalékkal (149 ezer
tonndra) csokkent, mig értéke 3,5 szaza-
lékkal nétt 2020-ban a 2019. évihez ké-
pest./

Pig’s price is lower than a year ago

According to the Market Price
Information System (PAIR) of the
Research Institute of Agricul-
tural Economics (AKI), the price
of milling quality wheat was
HUF 69.4 thousand/ton (up 27
percent) without transportation
costs on the last week of March.
In the same period wheat of an-
imal feed quality cost HUF 69.5
thousand/ton (up 29 percent),

percent).

while the price of feed corn was
HUF 70.5 thousand/ton (up 59

In the European Union abattoirs
could purchase category 'E' pig
for EUR 1.31/kg in February 2021,
which was 30 percent lower
than a year earlier. In general
prices dropped 27 percent on
Week 10 of 2021 than on the
same week of 2020. Data by the

Central Statistical Office (KSH)
reveal that Hungary’s live pig ex-
port was down 8 percent at 36
thousand tons in 2020. Our top
markets were Romania, Austria,
Slovakia and the Netherlands.
Last year our live pig import
augmented by 29 percent to 74
thousand tons, and our biggest
pig suppliers were Slovakia,
Croatia and Germany. /

A vdgosertés heti vagohidi belépési ara az Eurépai Unidban
(,E” minéségi kategoéria, HUF/kg hasftott hideg sulyban)

2021.10. hét/

2021.10. hét/

2020. 10. hét 2021.9. hét 2021. 10. hét 2020.10. hét [%]  2021.9. hét [%]

Magyarorszag 701 487 528 75,27 108,34
Belgium 581 451 483 83,11 107,05
Bulgdria 737 - 642 87,16 -

Csehorszag 634 455 479 75,64 105,42
Dania 695 523 543 78,09 103,88
Németorszdg 699 511 554 7917 108,31
Esztorszag 565 512 527 93,23 102,88
Gordgorszag - - - - -

Spanyolorszag 634 549 580 91,37 105,51
Franciaorszag 552 495 513 92,99 103,64
Horvétorszag 693 480 515 74,33 107,36
irorszag 625 551 - - -

Olaszorszag - - - - -

Ciprus 707 559 559 79,09 99,97
Lettorszag 677 519 579 8549 111,52
Litvania 667 500 543 81,37 108,46
Luxemburg - - 531 - -

Malta - - - - -

Hollandia 602 462 504 83,67 109,15
Ausztria 688 553 589 85,51 106,37
Lengyelorszag 671 528 552 82,26 104,66
Portugdlia 687 594 627 91,31 105,62
Romania 647 454 499 77,08 109,91
Szlovénia 706 563 597 84,52 106,06
Szlovakia 682 477 524 76,93 109,80
Finnorszag 575 577 584 101,51 101,14
Svédorszag 612 719 722 118,11 100,43
Egyesiilt Kiralysag - - - - -

EU 658 518 549 83,45 106,02

a) Az ar tartalmazza a szallitasi koltséget is
Megjegyzés: Atszémitva az MNB hivatalos kozéparfolyaman.

1 euré= 2020. 10. hét: 336,65 forint, 2021. 9. hét: 364,24 forint, 2021. 10. hét: 366,70 forint

Forrés: Eurépai Bizottsag, AKI PAIR



A vartnal jobb tavaly negyedik ne-
gyedévi tényszamok és a viszonylag
kedvez6 év eleji konjunkturdlis varako-
zasok — a jarvany harmadik hulldma és
a vegyesen alakul6 tényszamok elle-
nére — a GKl a mult év végihez képest
0,6 szazalékponttal, 4,3%-ra (4-4,5%-ra)
emelte 2021. évi ndvekedési prognozi-
sat. A magyar GDP ezzel megkézeliti,
de még nem éri el 2019. évi szintjét.

A progndzis f6 negativ kockézata a jar-
vany okozta érdemi korlatozasok masodik
félévre vald dthuzodasa. Viszont élénkité
hatasu lehet, ha a 2022. évi valasztasok
kozeledte a korményzatot a koltségvetési
politika tovabbi lazitdséra 6sztdndzné.

A GKl szerint a foglalkoztatas és a munka-
nélkiliség éves atlagban nagyjabol vélto-
zatlan marad, de az év folyaman egyarant
javulni fog. A redlkeresetek 2, a fogyasztas
3,5, a beruhézésok 6%-kal emelkednek.

Az dllamhaztartdsi hiany csokken, de indo-
kolatlanul magas lesz, a tavalyi 8,1% utan
idén 6,5% koruli lehet. Az inflacié gyorsul,
a 2020. évi 3,3% utan 3,9% korli lesz, a fo-
rint éves atlagban tovabb gyengdl, igy
egy eurd a tavalyi 351 forint utan idén leg-
aldbb 365 forintot fog érni, s nem zarhatd
ki, hogy az MNB szigoritasra kényszerul.

A kulsé egyensuly — a varhatdan bedramld
EU-transzfereknek kdszonhetéen - stabil
tobbletet fog mutatni. A magyar kormany
nemzetkozi elszigeteltsége erésodik, idén
azonban nem varhato irdnyvonaldnak
megvaltoztatasa.

Tavaly a valos redlbér-emelkedés mini-
malis lehetett, ez is nagy differencidlé-
das mellett kovetkezett be. A nyugdijak
redlértéke csokkent, a lakossag fogyasz-
tasa 2,6%-kal mérséklédott. Ez utobbi
lényegesen kedvezébb az EU atlaganal.
Idén nydron a szocidlis hozzajarulasi ado

2 szazalékpontos csokkenése, a minimal-
bér februari 4%-0s emelése utan tovabbi

1 sz4zalékpontos emelés varhato, ami éves
atlagban a brutto atlagkereset 6%, a redl-
kereset 2% koruli emelkedését valdszinUsi-
ti. A nyugdijak redlértéke a 13. havi nyugdij

még éppen csak hogy elindulnak. Bar a
cégek fejlesztéseit jelentés 6sszegU, olcsd
forrdsok tdmogatjak, a jovébeli kereslet
bizonytalan nagysaga és strukturaja miatt
sok véllalkozas egyelére elhalasztja korab-
ban tervbe vett beruhazasat.

A foglalkoztatas tavalyi jelentds, 0,9%-os,
de az alkalmazottak esetében 3,4%-0s

— ténylegesen feltehetéleg ennél is na-
gyobb, de a GDP-visszaesés mértékétdl el-
marado — csokkenését, a munkanélkiliség
0,8 szazalékpontos, 4,1%-ra tortént emel-
kedését idén stagnalas koveti. Az éven
belll lefutds azonban ezzel ellentétes lesz,
a 2021 eleji romlast a masodik félévben ja-
vulds kovetheti.

Az allamhaztartas 2020. évi pénzforgalmi
hidnya 5549 millidrd forint, a koltségvetési
torvényben eléirdnyzott mintegy tizenot-
sz0rose, a GDP-aranyos (eredményszemlé-

let(, ESA) deficit pedig 1% helyett 8,1% lett.
2021-ben a hidny alig, 3700 millidrd forintra,
a GDP mintegy 6,5%-ara csokken, mivel
részben a valsagkezelés &thizodo hatasai,
de legaldbb annyira a 2022. évi valaszta-
sokra val¢ felkészulés miatt, az EU-transz-
ferek megel6legezésével hidnyzik a defi-
citcsokkentési ambicio.

A foly¢ fizetési mérleg a 2019. évi kereslet-
élénkité gazdasagpolitika kdvetkezménye-
ként negativ volt, ami a belféldi felhasz-
nalas kényszer( tavalyi csokkenése kovet-
keztében 2020-ban minimadlis, 0,1 millidrd
eurd aktivumma valt. Idén romlas vérhato,
a magyar finanszirozasi képesség azon-
ban a vérhatéan bedramlé EU-transzferek
kdvetkeztében tartdsan pozitiv marad.

A magyar adossagrata és a devizatartalék
2020-ban egyarant emelkedett, idén stabi-
lizalodasuk valoszing. 7/

2018 | 2019 | 2020 2021
(tény) | (tény) | (tény) szeptember\ december \ marcius

GDP termelés 1054 1046 950 104,5 103,7 104,3
Mezbégazdasag (1) 1041 1004 933 100 100 104
Ipar (2) 1033 1041 95,2 104 104,5 106
Epl’t(’)’ipar (3) 1151 1130 906 108 105 107
Kereskedelem (4) 1108 1108 1014 - - 104
Szallashely-szoglaltatas, vendéglatas (5) 1047 1065 6738 - - 92
Szallitas és raktarozas (6) 1065 1052 834 104 104 106
Informacio, kommunikacioé (7) 1104 1088 106,2 105 105 106
Pénziigyi szolgaltatas (8) 1049 1081 103,5 103 102 103
Ingatlaniigyletek (9) 1045 989 946 105 100 99
Szakmai, tudomanyos, miiszaki tevékenység (10) 1096 1065 92,7 107 107 107
Kozigazgatas, oktatas, egészségiigy (11) 1009 1003 963 102 102 103
Muivészet, szorakoztatas (12) 1076 1065 90,3 105 105 103
Magnovekedés (2)+(3)+(4)+(5)+(6)+(7)+(8)+(9)+(10) 1068 1059 93,1 105 104 103
GDP belfoldi felhasznalas 1071 1060 973 104,5 103,3 105
Egyéni fogyasztas 1045 1042 974 103 103 1035
Alléeszkoz-felhalmozas 1164 1122 92,7 107 104 106
Export (aruk és szolgaltatasok) 1050 1058 933 107,5 107,5 107,5
Import (aruk és szolgaltatasok) 1072 1072 96,1 107,5 108 108,5
Fogyasztoi rindex (el6z6 év = 100) 102,8 1034 1033 103,8 103,5 103,9
Munkanélkiiliségi rata (éves étlag) 3,7 3,5 41 45 45 41
Allamhaztartasi egyenleg a GDP szézalékaban (ESA) -23 =20 =81 -5 -7 -6,5
Folyo fizetési és tokemérleg egyenlege

Milliard euré 34 2,0 28 1 1,5 2,5

GDP szazalékaban 2,5 1,4 2,1 0,7 1,1 1,7

Forras: KSH, GKI

e

Thanks to better results in the 4th  Fiscal deficit will reduce but will re- - Although cheap money is avail-

elsé hetének kifizetése és a varhatd nyug-
dijprémium révén mintegy 3%-kal emel-
kedik. A fogyasztas ndvekedése megkdze-
litheti a 3,5%-ot.

Az alldeszkdz-felhalmozaés a tavalyi, tobb
mint 7%-0s visszaesés utan jo esetben
6%-kal emelkedik. Vagyis idén még nem
érhet6 el a 2019-es beruhazasi szint, mi-
vel mind a nagy ipari beruhdzasok, mind
az EU-forrdsokra tdmaszkodo fejlesztések

quarter of 2020 and the relatively
favourable changes in business
confidence in early 2021, GKl raised
its 2021 growth forecast by 0.6
percentage point to 4.3 percent.
GKi says the level of employment
and unemployment will stay
more or less the same in 2021. Real
wages will increase by 2 percent,
consumption will grow by 3.5 per-
cent and the level of investment
will elevate by 6 percent.

main very high, 6.5 percent of the
GDP dfter last year's 8.1 percent.
Inflation will speed up from 3.3
percent in 2020 to 3.9 percent. The
forint’s weakening will continue,
so after HUF 351 in 2020 one euro
will cost HUF 365 in 2021.

Last year consumption was down
2.6 percent, but in 2021 it has the
chance to grow by 3.5 percent.
Hungary still won't reach the
2019 investment level this year.

able for the investment projects
of companies, many businesses
have decided to postpone their
investments.

In 2020 the level of unem-
ployment augmented by 0.8
percentage point to 4.1 percent.
The 2020 budget deficit was HUF
5,549 billion, 15 times bigger than
stipulated by the Budget Act; in
2021 it is expected to drop to HUF
3,700 billion.

A\\
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Mdrciusban 3,7%-kal ndttek az drak tavaly marciushoz kepest

A KSH adatai szerint 2021. marciusban a
fogyasztodi arak atlagosan 3,7%-kal ma-
gasabbak voltak az egy évvel korab-
binal. Az elmult egy évben a szeszes
italok, dohanyaruk és az lizemanyagok
ara jelentésen emelkedett. A fogyasz-
toi arak egy honap alatt atlagosan
0,7%-kal néttek.

Egy év alatt, 2020. marciushoz viszonyit-
va, az élelmiszerek dra 2,7, ezen belil az
étolajé 21,3, a liszté 8,2, a cukoré 76, a rizsé
6,8, @ munkahelyi étkezésé 6,6, a tojasé
6,4%-kal emelkedett. A sertéshus &ra 78,
a sajté 19%-kal csokkent. A szeszes italok,
dohényaruk atlagosan 10,3, ezen belil a

dohényéruk 175%-kal dragultak. A jarmu-
Uzemanyagok éra 177%-kal magasabb
lett.

Egy honap alatt, 2021. februdrhoz viszo-
nyftva, a fogyasztoi arak atlagosan 0,7%-
kal néttek. Az élelmiszerek 0,4%-kal dra-
gultak, ezen beldl a tojas 2,7, az étolaj 1,6, a
baromfihts 1,4%-kal tobbe, a széraztészta
13, a szaldmi, szarazkolbasz, sonka 1,1%-kal

kevesebbe kerilt. A szeszes italok, do-
hanydruk ara tlagosan 1,3%-kal nétt, ezen
belll a dohanyaruké 2,1%-kal. A jarmi-
izemanyagok ara 6,6%-kal lett magasabb.
2021. janudr-marciusban az el6z6 év azo-
nos idészakahoz képest a fogyasztoi drak
az 6sszes haztartast figyelembe véve &t-
lagosan 3,2, a nyugdijas haztartasok koré-
ben pedig 3,1%-kal emelkedtek. /

March brought a 3.7-percent like-for-like price increase
According to the Central Statistical Office (KSH), consumer prices were 3.7 percent higher in March 2021
than a year earlier. Food prices grew by 2.7 percent if compared with last March. The price of cooking
oil rose by 21.3 percent, flour cost 8.2 percent more and sugar became 7.6 percent more expensive. In
comparison with February 2021 consumer prices grew by 0.7 percent on average, and food prices were
up 0.4 percent. Egg’s price elevated by 2.7 percent and cooking oil cost 1.6 percent more. ./

Februdr pdnik nelkul

A KSH adatai szerint 2021. februar-
ban a kiskereskedelem forgalma-
nak volumene - a tavaly februar
végi (elsd) panikvasarlasi hullam
eredményeként - a nyers adat
szerint 5,6, naptarhatastdol meg-
tisztitva 5,9%-kal csokkent az el6-
z6 év azonos idészakihoz képest.
Az el6z6 hénaphoz viszonyitva
1,2%-kal mérséklodott a kiskeres-
kedelem forgalmanak szezonalis
és naptarhatastol megtisztitott
volumene.

Februarban a nem élelmiszer-kiskeres-
kedelemben 3,3%-kal, az élelmiszer- és
élelmiszer jellegl vegyes Uzletekben
3,5%-kal, az lzemanyag-kiskereskede-
lemben 10,4%-kal csokkent az értékesi-
tés naptarhatastél megtisztitott volu-
mene az elézé év azonos idészakihoz
képest. Az élelmiszer-kiskereskedelem
76%-at ado élelmiszer jellegl vegyes
Uzletek értékesitési volumene 2,6%-
kal, mig az élelmiszer-, ital-, dohany-
aru-szakUzleteké 1,6%-kal mérsékls-
dott.

Az arucikkek széles korére kiterjedd, a
kiskereskedelmi forgalombol 8,9%-kal
részesedd csomagkuldé és internetes
kiskereskedelem volumene 26%-kal
bévult, folytatva az évek ota tartd ten-
denciat.

2021. janudr—februarban a forgalom
volumene - szintén naptarhatastol
megtisztitott adatok szerint — 3,9%-kal
kisebb volt az eléz6 év azonos idé-
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szakinal. Az élelmiszer- és élelmiszer
jellegUi vegyes kiskereskedelemben 1,0,
a nem élelmiszer-kiskereskedelemben

2,8, az lzemanyag-kiskereskedelem-
ben 9,5%-kal csokkent az értékesités
volumene. /

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos id6szaka=100,0)

Naptarhatastol megtisztitott

kis-

Id6szak éIe_Imiszer- él elll":iTz ey iize_manyag- kiskeres- ke.ir_iesilz(;gee::m

kiskeres- Fiapara kiskeres- kedelem kiigazitatlan

kedelem e kedelem Osszesen (nyers) adat
2020. februar 110,7 112,0 101,9 11,3 111,0
marcius 112,7 100,7 84,1 103,6 104,5
aprilis 99,6 85,0 73,7 89,7 89,7
majus 101,8 99,5 85,6 978 97,0
janius 98,5 105,6 89,2 99,9 100,8
julius 103,3 1004 93,0 1004 1004
augusztus 99,8 100,5 95,4 99,2 98,8
szeptember 102,0 96,7 90,2 98,1 98,5
oktober 101,2 98,5 89,5 98,0 97,6
november 101,8 994 90,6 99,3 99,7
december 101,9 914 88,2 96,0 96,8
2020. januar-december 103,0 99,6 90,1 99,7 99,8
2021. januar 101,5 97.8 91,5 98,2 974
februar 96,5 96,7 89,6 94,1 94,4
2021. januar-februar 99,0 972 90,5 96,1 959

Forras: KSH

No buying frenzy this February

In February 2021 like-for-like volume sales in FMCG retail decreased by 5.9 percent if adjusted for
calendar effects, due to the stockpiling craze back in February 2020. Compared with January 2021,
volume sales were down only 1.2 percent. Stores selling mostly FMCG products are responsible for
76 percent of grocery sales and their performance worsened by 2.6 percent in volume. Food, drink
and tobacco specialist shops saw their sales drop 1.6 percent. Mail order companies and online
shops have an 8.9-percent share in total retail sales: their sales performance jumped 26 percent in
volume. 7
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A cégvezetok tobbsége csak 2022-t01 varja o normalizloddst

Noha 2020-ban a megkérdezett cég-
vezetbk tulnyomo tobbsége a tavoli
munkavégzés végleges elterjedését
prognosztizalta, a 2021 KPMG CEO
Outlook Pulse kutatdsaban, ami mar a
pandémia harmadik hulldmanak tanul-
sagait is magaba foglalja, mar sokkal
Ovatosabbak voltak.

Csak minden hatodik cégvezetd nyilat-
kozott Ugy, hogy csokkenteni fogjak az
irodaterileteiket, és csupan egyotoduk
(219%) kivanja az Uj munkatarsakat zom-

mel tavolrél vald munkavégzés kere-
tében foglalkoztatni. Ez utdbbi ardny
jelentésen visszaesett a tavalyi 73%-hoz
képest. Ugyanakkor kétharmaduk azt
vallja, hogy ezeket a Iépéseket csak akkor
érdemes napirendre venni, ha mar a kol-
légdk legalabb felét beoltottdk.

A kutatas tanulsdga szerint a megkérde-
zetteknek kozel a fele (45%) 2022 eldtt
nem tartja valészintinek, hogy a norma-
litdsba visszazokkenjen az Gzlet. Ezzel
ellentétben a valaszaddk egyharmada

(319%) szerint ez az idén még megtorté-
nik. A jarvany okozta valtozasok 24%-uk
szerint tartés modosulasok az tzleti gya-
korlatukban.

A koérnyezeti (environmental), tarsadalmi
(social) vagy irdnyitasi (governance), azaz
ESG-szemlélet meghatédrozova valt na-
luk. A vezérigazgatdk 49%-a szigorubb
ESG-gyakorlat bevezetését tervezi. Szinte
valamennyi megkérdezett (96%) nagyobb
hangsulyt kivan adni az ESG-programok
tarsadalmi (social) elemére. /

Majority of company heads say things won’t be back to normal before 2022

According to the 2021 KPMG CEO
Outlook Pulse survey — which also
provides information on the third
wave of the pandemic — 45 percent
of executives think that business op-

erations will only be back to normal
in 2022. However, 31 percent said
this will already happen this year.
24 percent of managers opined:

the changes generated by the

pandemic will stay in their business
practices.

The ESG (environmental, social and
governance) business model for
managing companies is becoming

important. 49 percent of CEOs plan
to introduce stricter ESG practices
and 96 percent wish to put more
emphasis on the social element of
ESG programmes. ./

Héditanak a hazai, minésé-
gi alapanyagok az élelmi-
szer-vasarlas soran, a leg-
Ujabb trend szerint pedig

a hagyomanyos elkészitési
madokat is Ujbol felfedez-
zlk. Egy téliszaldmikat 0ssze-
hasonlité kutatasbol az is ki-
deriil, hogy a hagyomanyos,
érlelt, flistos izjegyek verhe-
tetlenek a magyarok szerint.
A klasszikus és hagyoma-
nyos izek felé forduldsra mint
Ujonnan hodité trendre a
Kantar Hoffman friss trend-
kutatdsa hivja fel a figyelmet
(Kantar Hoffmann-Bonafarm
Méarkastratégia-kutatas, 2020).
Eszerint az étkezési és élel-
miszer-fogyasztasi trendeket
befolyasold négy tényezé
egyike a hagyomany és a
megszokottsag, az ismerds
izek, alapanyagok, eljarasok
felé fordulds. Ezt a trendet egy
un. ,ellentrend” szilte, mely-

nek gyokerei a rendszervaltas
utani idészakra nyulnak visz-
sza: ezekben az években volt
ugyanis jellemzé az, hogy a
kalfoldi szamitott trendinek,
egzotikusnak.

Természetesen ez az Uj fordu-
l6pont nem jelenti azt, hogy a
kilonlegességek, egzotikumok
mar nem héditanak, mindosz-
sze az figyelheté meg, hogy az
Ujdonsagot méar a hagyoma-
nyosban is egyre inkdbb meg-
taldljuk. llyen példaul az, hogy
Ujbol felfedezziik nagyszileink
tartdsitasi modszereit vagy

a sajat térségunkre jellemzé
alapanyagokat és ételeket. Ez
alapjan az is megfigyelhetd,
hogy a helyi alapanyagok és
az ezekbdl elkészitett ételek
egyre inkdbb a mindség jelké-
peivé valnak. A hagyomanyos
elkészitési-tartositasi eljarasok,
a természetes alapanyagok
mellett pedig a helyi izvildg (a

tajjellegl ételekkel egyditt) és a
hagyomanyos husfeldolgozas
is a reneszanszukat élik nap-
jainkban.

A Magyar Dietetikusok Or-
szagos Szovetsége szerint a
,magyaros” izvilag alatt elsé-
sorban a gazdagon flszere-
zett, azaz a paprikas, borsos,
hagymas-fokhagymas izeket,
izkombinacidkat értjik, vala-
mint ltalaban zsirban gaz-
dag elkészitési modokkal és
alapanyagokkal dolgozunk.

A husfogyasztasi szokdso-

kat elemezve az latszik, hogy
gyakran kerdl sertéshus a ma-
gyarok asztaldra.

A 2019-es Eurdpai lakosségi
egészségfelmérés (ELEF 2019)
adataibol az is kiderul tovab-
bd, hogy a lakossag egyhar-
madénak (30%) keril legaldbb
naponta egyszer valamilyen
feldolgozott huskészitmény
(példaul szaldmi, felvagott,

szalonna, sonka vagy kolbdsz)
az asztalara.

A magyaros izjegyek kedveltsé-
gében egy masik kutatas Ujabb
részleteket tart fel. A PICK Sze-
ged Zrt. és az InsightLab kéz6s
kutatasa téliszaldmikat vizsgalt,
és az izek Osszehasonlitdsaban
részt vevék tobbsége egy ,bé-
kebeli téliszaldmi iz" mellett
tette le voksat. Ez alatt a ha-
gyomanyos izvildgra, a kelléen
fszeres és pikans, ugyanakkor
flstos és érlelt izre utaltak. Az iz
mellett pedig illatban is a fis-
tos, nemespenészes illatot ked-
velték a vélaszadok, mig éllag-
ban, ha a termék kelléen husos.
Az dsszehasonlitasban ez mind
kézUl a Szegeden gyartott téli-
szaldmira volt messze a leg-
jellemzébb, melynek elééllita-
saban fontos szerepet toltenek
be a hagyomanyos eljarasok
(flstolés, hosszan tartd érlelés,
flszerezés). /

A recent brand strategy survey by Kantar Hoffman
(commissioned by Bonafarm) has found that classic
and traditional flavours are still in the heart of Hun-
garian consumers. The results say one of the four fac-
tors influencing dietary and food consumption trends
is traditions and familiarity, with consumers turning
to flavours and ingredients they are familiar with.

It is interesting that consumers can find the novelty
factor in traditional foods too, e.g. we rediscover
the food preservation methods of our grand-
mothers. Regional products and food ingredients

are slowly but steadily becoming the synonym of
quality, together with the foods made of them.
Traditional processing and preservation methods
are undergoing a revival, just like local flavours, for
instance in the meat and meat product segment.
According to the Hungarian Dietetic Association
(MDOSZ), when people talk about Hungarian-style
flavours, they think of spicy — paprika, black
pepper, onion and garlic - flavour combinations,
and cooking methods and ingredients rich in fat.
Hungarians definitely like to eat pork in various

forms. The ELEF 2019 study revealed that 30 percent
of Hungarians have some kind of processed meat
(salami, cold cuts, ham or sausage) minimum
once aday.

A study on winter salami products by PICK Szeged
Zrt.and InsightLab has come to the conclusion
that the majority of participants like the ‘taste of
winter salami made the traditional way’ the most.
The positive features they listed are most charac-
teristic of the traditional winter salami made in
Szeged. ./
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A Sajat Markas Termékgyartok Szovetsé-
ge kozzétette a 2021-es ,World of Private
Label” Trade Show tj id6pontjat. Az iko-
nikus esemény december 14-15-én tér
vissza az amszterdami RAI Kiallitasi K6z-
pont csarnokaiba, Amszterdamba.

Az eseményt tavaly hdromszor is Ujralite-
mezték, mig végul online kertlt megrende-
zésre december elején. Idén majus volt a cél-
datum, de a vildgjarvanyhoz kotédé rendel-
kezések miatt a rendezvény idépontja az év
masodik felére, az utolsé hdnapra tolddott.

Felfokozott varakozds

— Izgatottan varom, hogy Ujra személyes
részvétel( szakkidllitast tartsunk 2021-ben,
még ha késébbre is csUszott, mint erede-
tileg terveztik. A PLMA egész csapata és a
partnervallalatok is teljes elkdtelezettség-
gel varjak és Udvozlik a szakvasar visszatér-
tét Amszterdamba — mondta Peggy Davis,
a PLMA elnoke.

A PLMA koézleménye szerint a show fizikai
konfigurdcios és biztonsagi irdnyelvei min-
denben meg fognak felelni az épp érvény-
ben levé COVID-19 korményrendeletnek és
protokollnak. Extra széles folyosdk, a stan-
dokon higiéniai eszkdzkészletek, a standok
dizajnkialakitasa is kdveti a szabalyozokat,
lehetévé teszi majd a tavolsagtartdst is, biz-
tonsagos vendéglatas és étkezés garantdlja
majd a virusvédelmet.

— A kidllitétereket teljes egészében az el-
rendelt kbzosségi tavolsagtartas figyelem-
bevételével alakitjuk ki. Ugyanakkor a ren-
delkezésre &ll¢ tertlet maximalizaéldsara to-

PLMA -hirek

Ujra megrendezik
a PLMA szakkidallitdst
Amszterdamban

reksziink, hogy a lehet6 legjobb személyes
élményt garantdljuk - magyarazta a terve-
ket Peggy Davis.

Fenntarthatdsdg
és klimatarianizmus

A fenntarthatdsag a vildgjarvany hatdsara
még erételjesebb fokuszba kerdlt a PLMA
LiveEU havi hirmUsora szerint, sét hatdsos
eszkdzzé valt az dnazonossag, a megkulon-
boztetés, az imidzsépités folyamataban a ke-
reskedelmi vallalatok szdmara is. Klimasemle-
gesség, CO,-kibocsajtas, élelmiszer-pazarlas,
novényi alapu taplalkozas, biogazdalkodas,
muanyagok felhasznaldsa — szamos terileten
van tennivald, amiben a sajat markas gyar-
toknak is fejlédni és kapcsolodni kell.

TR, P AL 4 @ ' \." "5

Fold védelmét tdmogato, fenntarthatd ét-
kezés, a klimatarianizmus. Egyszerlien olyan
élelmiszereket vasarolnak, amelyek bizo-
nyithatéan kornyezettudatos, klimabarat
alapanyagokbdl és technoldgidval készil-
nek. Kerdlik a hus, a reptlével széllitott ter-
mékek és a flitott Uveghdzakbol szarmazd
novények fogyasztasat. Nem pazarolnak, és
csomagolasmentes cikkeket keresnek, helyi
termeldktdl vasarolnak. Hisznek a kis 1épések
erejében, amelyek dsszeadddva nagy valto-
zésokat hozhatnak. 7/

PLMA trade show to be organised again in Amsterdam

The Private Label Manufacturers
Association (PLMA) has made
public the new date for its World of
Private Label trade show: the iconic
event will return on 14-15 December
2021, in the RAI Exhibition Centre in
Amsterdam.

Great expectations

PLMA president Peggy Davis told:
she is very excited about finally
organising a trade fair with physical
presence again in 2021. She stressed
that everything will comply with the

150 Jrade 5455 //

COVID-19 regulations and protocols
that will be in force at the time. The
exhibition space will be designed
with social distancing considera-
tions in mind, and safe stand design
and catering services will guarantee
protection against the virus for
visitors and exhibitors alike.
Sustainability and climatarianism
PLMA LiveEU, the monthly news
programme of the association
reported that sustainability has
become even more important

because of the pandemic. What

is more, it is now something that
retailers can use to differentiate
themselves from competitors

and to build their identities. A
growing number of shoppers
follow the climatarian trend,
buying groceries that are proven
to be made in an eco-friendly way,
using climate-friendly production
technologies and ingredients. These
consumers also like to buy food
from regional producers. /

Rovid hirek

Egyre tdbb kereskedd inditja el fenn-
tarthato, felel6s gazdalkodasbol szar-
mazé sajat markds termékcsalddjait.
A Waitrose felére csdkkentette a sajat
markas husvéti tojasok mianyag csoma-
golasat. Az Aldi UK olyan geometrikus
husvéti tojasokat kinalt, amelyeknek a
hatulja lapos, igy kdnnyebben, kevesebb
csomagoldanyaggal kertlhettek a pol-
cokra. A belga Lidl idén méar 11 hdismen-
tes hushelyettesitd terméket vezetett be
vélasztékaba Veggie és Vegan termék-
csaladjaiban. Franciaorszagban pedig
a Lidl megjelent az els6, ndvényi alapu
mUanyagbol készlilt tejesdobozokkal.
Az AgeCore - a svéjci Coop, a Colruyt,
Conrad és Eroski eurdpai beszerzési
tarsulasa — kapcsan, az Eurépai Mérka-
szbvetség kezdeményezésére inditott
eurdpai unios vizsgalat kimondta, hogy
a kereskedelmi szovetségek nem sz&-
mitanak kartellnek, és nem élnek vissza
gazdasagi folényUkkel, s6t, hozzajarul-
nak a verseny és a hatékonysag foko-
zasahoz és az alacsonyabb fogyasztoi
arak eléréséhez.

Az Ahold Delhaize lanc mind a 11 or-
szagban tulszamyalta forgalmi varakoza-
sait, és Osszességében 74,7 millidrd eurds
forgalmat ért el 2020-ban, ami 14,2%-0s
novekedést jelent a megelézé évhez
képest.

A Carrefour az elmult 20 év legjobb
teljesitményét mutatja fel 70,7 millidrd
euros forgalmaval és 78%-o0s noveke-
désével.

A Rewe elérte a 75 millidrdos dlomhatart,
torténetének eddigi csiicseredmeényét,
amihez nagyban hozzéjarult a kényelmi
cikkek nagykereskeddje, a Lekkerland
atvétele.

Belgiumban kiemelkedd az élelmiszer-
boltok széma, a 11,4 milli¢ lakost idén év
végére mar 4000 Uzlet szolgal ki, mert
minden ott mikddé lanc novekedést
tervez a kdvetkezo id6szakra. /

News in brief

More and more retailers roll out sustainable pri-
vate label product ranges. Waitrose halved the
plastic packaging of private label Easter chocolate
eqgs. This year Lidl Belgium unveils 11 meat alter-
natives in its Veggie and Vegan product lines. Lidl
France debuted with the first milk carton made
of plant-based plastic. Sales by Ahold Delhaize
surpassed expectations in all of the 11 countries
where the chain is present, reaching EUR 74.7
billion - a 14.2-percent growth in comparison
with the previous year. Carrefour’s performance
s the best of the last 20 years, as sales have grown
by 7.8 percent to EUR 70.7 billion. ./
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magyar tenger kincse

oktor Balaton cimmel vadonatu;,
teljes egészében magyar fejlesz-

tésU, napi sorozatot inditott a TV2
Csoport 2020 december végén. Bala-
tonmeggyes nyugodt élete fenekestd|
felfordult, amikor dr. Balla-Toth Andrés a
kis faluba érkezett. Am nemcsak a sér-
mos doktor, hanem a helyi véllalkozo,
Leo éltal taldlt csodaviz kordli tgyletek is
hoztak izgalmakat a kordbban nyugodt
teleplilésre. A sorozatban felt(inik a Jaszai
Mari-dijas, érdemes mivész Voith Agi és
a Nemzet Szinésze cimmel kitlntetett
Kossuth- és kétszeres Jaszai Mari-dfjas
Bodrogi Gyula is. ATV2 napi sorozata elsé
évadanak végére egyre tobb titokra de-
rdlt fény. A meggyesiek még nem kap-
tak vissza régi, nyugodt életlket, hiszen
egyre nagyobb lett a feszlltség, azonban
nem kell sokat varni, és hamarosan Ujra
nyomon kovethetik a nézék az izgalmak-
kal teli napi sorozatot.
A Doktor Balaton az orszag egyik leg-
kedveltebb napi sorozata lett indulésa
Ota. Elsé évadanak 45 epizddja dtlagosan
134%-0s kdzonségaranyt ért el a f6 ke-
reskedelmi célcsoportban (A18-59). A 4
évesek vagy anndl idésebbek korében az
epizddok atlagos nézészama meghaladta
a 648 ezer f6t, ami a tévénézok 14,7%-a, és
ezzel az eredménnyel 1,7% ponttal multa
feltl az RTL Klub azonos idésavjat (13,0%).*
— Egy sikeres napi sorozat szamos le-
het6séget biztosit a hirdeték szamara,
féleg abban az esetben, ha még az adas-
ba kertilés elétt, a forgatasok kezdetén
taldlkozik a sorozat tematikdja az Ugyfél
kommunikacios terveivel. Amennyiben
megismerjik a partner igényeit, olyan
komplex csomagokat tudunk szaméra
kialakitani, mellyel jol lathato lesz, ndvel-
ni tudja marka ismertségét és eladasait,
kénnyebben éri el kampany céljait.
A Csiki Sor és a Doktor Balaton mar a
forgatasok kezdetén megtalalték a mar-
ka és a forgatasi helyszinek kozotti erés

kapcsolddasi pontot, igy nem volt kér-
dés, hogy a termékmegjelenités termé-
szetes kornyezetben tud megvaldsulni.
A sorozat gyarto-
ja, a Contentlab
profizmusa és
rugalmas hozza-
allasa segitett a
kivitelezésben. A
megjelenéseket

a Csiki S6r tdmo-
gatoi Uzenettel is
erbsitette, igy egy
igazan izgalmas
és hosszU tavu egyuttmukodés jott létre,
mely a mUsor arculatdhoz kivaldan illesz-
kedik — mondta Csikesz Erika, a TV2 Cso-
port értékesitési igazgatdja.

— Nalunk, kistizemi sérgyartonal kiemel-
kedéen fontos szempont, hogy termé-
keink promotaldsanal azt a valdban sze-
mélyre és markara szabott megjelenési
format taldljuk meg, amely lehetéségeink-
hez és céljainkhoz egyarant tokéletesen
illeszkedik. A vilagban kialakult pandémids
helyzet a mi lehet6ségeinket is erésen
korldtozta, de sziklaszildrdan hissziik, hogy
kemény munkaval, alapos tervezéssel, kre-
ativitassal és egy nyitott és kompromisz-
szumkész partnerrel most is sikerre lehet
vinni egy hosszabb tavu egyittmukddést.
Fontos dontési szempont volt az is, hogy
a Csiki S6r marka imidzséhez hason-
|6an, magas szinvonalat képviseljen a
kivalasztott mUsor is, amelyben lathatja

a termékeinket a fogyaszté. Egy sorozat
induldsahoz csatlakozni szamunkra Uj-
szer( élmény volt, hiszen cégiink torté-
nelmeben ez volt az els¢ ilyen eset, |gy

Csikesz Erika
értékesitési igazgatd
TV2 Csoport

jelenik meg, ha-

nagyon vartuk a kdz6s munkat és a soro-
zat elindulésat.

A Magyarorszagon is népszer( csikszent-
simoni Csiki Sor Manufakturaban gyar-
tott kistizemi, kézmdives soriinket sze-
rettlk volna meg-
mutatni egy olyan
kérnyezetben, ahol
nemcsak a termék

nem a fogyasztés
orome is érzékel-
hetd, 1athato és
hallhato. Ahogy

a termékeink elé-
allitasanal hasznalt
alapanyagoknal is fontos a természetes-
ség, fgy soreink megjelenitésének for-
majanal, kornyezeténél is az - nyilatkozta
Gerendas David kreativ vezetd, a Csiki Sor
Magyarorszag képviseletében. (x)

* Forras: Nielsen Kozonségmeres / TV2 Kutatds,
Live+As Live adatok

Gerendds Ddvid
kreativ vezeté
Csiki Sér Magyarorszég

A treasure of the Hungarian Sea
Doctor Balaton is the title of TV2 Group’s fully
Hungarian daily television series, which started at
the end of December 2020. The story unfolds in the
Lake Balaton - the ‘Hungarian Sea’ - region and it
has been one of the most popular daily television
programmes ever since: the 45 episodes of Season
One had a 13.4-percent viewing rate in the main
commercial target group (A18-59).

Erika Csikesz, sales director of the TV2 Group told: a
successful daily series creates many opportunities
for advertisers, especially if there is a connection
between the theme of the programme and

the customer’s communication plans. Brewing
company Csiki S6r and Doctor Balaton found this
connection instantly, so product placement could
be implemented naturally. Csiki S6r backed this
product placement with commercial messages,
which resulted in an exciting long-term partner-
ship that suits the show's image very well.

On behalf of Csiki S6r Hungary creative director
Ddvid Gerendds spoke about how important it

is for the craft beer company to promote their
products in a way that suits the brewery and the
brand the best. They wanted to present their beers
in an environment where not only the product
appears, but the joy of beer drinking is also visible.
Natural ingredients are important in brewing and
showing the products in a natural environment

reflects this in the television series. (x)



https://tv2play.hu/
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A Lanchid Klub vendégei voltak: a PwC szakemberei

Toretler
2021-be

e

A Lanchid Klub dprilisi Ulésének résztvevdi

a PwC szakértdinek online eléaddsait hallgathattak

meg. Mekler Anita, a PwC cégtdrsa a vdllalat évi
CEO-felmérésének eredményeit elemezte, Dr. Sz(cs Ldszld, a
PwC Legal tagja tdbbek kozdtt a HR-folyamatok és a GDPR
viszonyat, valamint az e-kereskedelem adatkezelésekkel
kapcsolatos jogi problémdkat boncolgatta, mig Perger Julia,
a PwC CEE stratégidért és transzformdciéért felelds
csapatdnak menedzsere a jarvdnynak a cégek stratégidjdra

tett hatdsat vette goresoé ald.
Szerzd: Gyarmati Orsolya

PwC vezérigazgatdi felmérésébdl
A kiderdlt, hogy a jarvany ellené-

re az idei év tekintetében mind a
magyar, mind a globalis vallalatok ve-
zetdi annyira optimistan nyilatkoztak a
vildaggazdasag ndvekedési temének
gyorsuldsa kapcsan, amilyenre még nem
volt példa a PwC-felmérések egy évtize-
des torténetében. Ebben a témakdrben
tavaly extra pesszi-
mizmus jellemezte 5
a valaszadokat,
ami azért érdekes,
mert a 2020-as évre
vonatkozo interjuk
2019 novemberé-
ben készlltek, joval
a COVID megjele-
nése elétt. Ujabb
kontraszt, hogy
ennek ellenére a
véllalatvezet&k sajat bevételeiket illetéen
2015 ota toretlendl optimistak — a vélasz-
adok tobb mint 80%-a minden évben
folyamatos ndvekedést prognosztizalt.
A PwC arrél is megkérdezte a CEO-kat,
melyek idén azok a gazdasagi, tarsadal-
mi, Uzleti kockazati tényezdk, amelyekkel
szamolniuk kell sajat ipardgukon belll.
|dén természetesen a pandémia kertlt
az elsé helyre, s ez okozta a legnagyobb
aggodalmat mind a hazai 241, mind az
1779 kulfoldi felsé vezetd korében. Ma-
sodik helyre a sokéves trendhez hiven
ismét a szakemberhidny ker(lt, ami az

v

Dr. Szlcs Ldszl6
Ugyvéd, irodai tag

Réti, Varszegi és Tarsai
Ugyvédi Iroda, PwC Legal

elmult 6t évben mindig vezetd helyet
foglalt el.

Mekler Anita a ndvekedési kildtasokra
nézve potencidlisan kockazatot jelenté
tényezok listaja-
ban a 2020-as és
2021-es valaszok
kozotti kilonbsé-
geket elemezve a
munkaerd romlé
egészséglgyi dlla-
potét, a félrevezetd
tajékoztatdst, az
ellatasi lancban ke-
letkezett zavarokat,
a valsaghelyzetre valo felkészilést és a
novekvé adodterheket emelte ki: ezeknél
a tényezdknél komoly ugras figyelhetd
meg 2021-ben, s mindegyik kdtheté a
pandémidhoz.

A kifejezetten az FMCG-szektorhoz in-
tézett kérdés kapcsan, amely azt tuda-
kolta, melyek azok a fogyasztdi viselke-
dések, amelyeket leginkdbb figyelembe
kell venni, ha hosszu tavon terveznek a
cégek, a hazai valaszadok 86%-a egy-
értelmUen az e-kereskedelmet jelolte
meg, de globalisan is toronymagasan
vezetett az e-commerce. A felsé vezetdk
szamara kiemelt stratégiai célkitlizés a
digitalis transzformacio. Erdekes modon
a kiberbiztonsag és az adatvédelem fej-
lesztésére a CEO-knak csak kicsit tobb
mint a fele fektetne, mig ez az arany kul-
foldon 72%.

i a3l
Mekler Anita
cégtars

PwC

optimizmussal

it

LANCHID

lub

A digitdlis transzformdcié
hatdsa két jogteruletre

Sz(ics Laszl6, a PwC Legal tagja a digitalis
transzformacio kapcsan beszélt a HR-fo-
lyamatok dtalakuldsarol. A szakember a
digitalis térben mikdédé HR-folyamato-
kat egy netbankhoz hasonlitotta, ahol a
munkavallald online fivkjan keresztil el-
érhet minden olyan utasitast, szerz6dést,
belsé normat, szabalyzatot, amelyeket a
munkaja soran be kell tartania, és ame-
lyen keresztll — egy egyszer( azonositast
kovetéen - olyan ,lUgyleteket” intézhet,
mint példaul a szabadsag igénylése vagy
a munkaltatoi igazoldsok kidllitasa.

Az Uj Munka Torvénykdnyve pragmatiku-
san hatdrozza meg az irdsbeliség fogal-
mat, igy ha a munkaltatd e-mailben kild
egy megallapodastervezetet a munka-
vallalé részére, és a munkavallald arra
igennel valaszol, ugy a felek levelezését a
felek kozott létrejott irasbeli megallapo-
dasnak kell tekinteni. Ennek révén akar a
munkavallalo teljes HR-életpalydja atira-
nyfthatd egy digitalis platformra, és teljes
kérben felszdmolhatd lesz a papiralapu
adminisztracio.

A webshopszabdlyozassal kapcsolatban
Szlics LaszI6 ugy fogalmazott: a jelenle-
gi magyar szabdlyozasi kdrnyezet ese-
tenként nagyon tavol éll a technikailag
rapid modon fejlédd e-commerce-t4l.

A Polgari Torvénykdnyv ugyan jol meg-
hatarozza a tavollévék kozotti Ugyletek
feltételeit vagy a fogyasztdi szerzédés
szabalyait, azonban esetenként olyan
alapkérdéseket kellene pontositani pél-
ddul, mint az frasbeliség fogalma az
elektronikus platformon torténd kom-
munikécio vagy az irdnyado fogyasztéi
jogok érvényesitése hataron atnyulod
Ugyletek esetén.

A GDPR és a webshopok kapcsan Szlics
Laszl¢ elmondta, hogy az elmult évek-
ben alapvet6 valtozason ment keresztdl
a mikodési modell. Napjainkban mar
nem a fogyasztd megy a webshopba,
hanem a webshop megy a fogyaszto-
hoz. Egy egyszeri webshopjelenlét olyan
,digitélis labnyomot” hagy, melynek

A Ldnchid Klub kildetése az élelmiszer-gazdasdg jévéjének tamogatdsa. Ennek egyik pillére, hogy megalapitotta a Lanchid Alapitvanyt, amely
hdtranyos helyzeti kdzépiskoldsoknak nyvjt anyagi és mentori segitséget felséfoky tanulmanyaik elvégzéséhez. www.lanchidklub.hu




felnasznalasaval a kereskedelmi cégek
folyamatosan és szisztematikusan utan-
kovetik a fogyasztdt, és a killonbozé vir-
tudlis platformokon személyre szabott
ajanlatokkal keresik meg. Ennek — az
esetenként agressziv — gyakorlatnak a
lételeme a profilozas, amely viszont csak
abban az esetben lehetséges, ha a be-
vont szereplék a GDPR-ban részletesen
meghatérozott eléfeltételeket teljesitik.
Az Un. big tech cégek jelenlegi gyakorlata-
val kapcsolatosan szinte az egész vildgon
Uj, korldtozo szabdlyok bevezetésén gon-
dolkodnak. Megprobaljak a szocidlis plat-
formként indult, méra elsé szamu hirdeté-
si csatornava alakult cégek mikodését és
adatkezelési gyakorlatét a fogyasztoi érde-
kekhez igazitani. Az elkdvetkezé 3-5 évben
részletes szabalyok varhatoak az agressziv
kereskedelmi gyakorlat tilalmardl, illetve az
adattranszfer transzparenciafeltételeirél.

Amikor mdr az egy 6ra is kevés...
Perger Julia, a PwC CEE stratégidért és
transzformacioért felel®s csapatanak
menedzsere a jarvanynak a cégek straté-
gidjara és a minket kortlvevé kornyezetre
tett hatésait elemezte. A pandémia kap-
csan rendkivili modon felértékel6dott
az e-kereskedelem, a videdkonferen-
cia-platformok és a higiéniai termékek
piaca. A készpénzes fizetésrél digitalis
eszkdzokre véltottunk, mert ezt tartottuk
biztonsdgosabbnak.

Szamos dolog az otthonlét miatt nyert

Uj értelmet, példaul az e-sport vagy az
online befektetések, de ezzel parhuzamo-
san olyan trendek véltak Ujra népszer(ivé,
mint a kertészkedés vagy a csindld magad-
tipusu tevékenységek. Azok a véllalatok

tudtak sikeresek maradni, amelyek gyorsan
alkalmazkodtak az Uj helyzethez akar azért,
mert egyszer(/diverzifikalt ellatasi lancok-
kal rendelkeztek, és/ ¥
vagy mert mar volt
e-kereskedelmi plat-
formijuk.
A fogyasztéi szo-
kdsok tébbek kdzt
azért alakultak &t,
mert az emberek
sok mindent atér-
tékeltek a jarvany
hatésara. Kilonbo- transzformdcioért felelés
. , csapatmenedzser
z6 magyaradzatokat  pyc
kerestek, épp ezért
el6térbe kerllt a biztonsag, a felelésség-
vallalds, a spiritualitas és a fenntarthatdsag
témakore. A legnagyobb kihivas a vallala-
tok szdméra ebben a helyzetben az, hogy
két helyen kellett helyt &lini, hiszen a fo-
gyasztoi szokasok és a cégek belséd muiko-
dése egyszerre véltozott meg.
Mig 2018-ban a fogyasztoi elvaras az
volt, hogy a rendelt termék legfeljebb
6t napon belll megérkezzen, addig a
quick-commerce-en belll még 6t ora is
soknak szamft. Az ételkiszéllitassal foglal-
kozé cégek esetében mara COVID elétt
is elvaras volt, hogy a fogyasztd egy 6ran
belll megkapja a rendelt ételt. Tobb
ilyen cég vezérigazgatdja nyilatkozta azt,
hogy a COVID hatdsara bekovetkezett
100%-0s novekedés nem jelentett sza-
mukra olyan nagy kihivast, mert meg-
voltak az alapfolyamatok, amelyekre tud-
tak épiteni. Sok ilyen vallalat felismerte
az ebben rejl¢ lehetéségeket, hiszen, ha
ételt ki tudnak széllitani 1 6rén beldl, ak-
kor barmi mast is hdzhoz tudnak vinni.

Perger Julia
CEE stratégidért és
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A PwC kutatdsa szerint a home
office-ban dolgozok kérében sokkal gya-
koribb lett az online vasarlas. Itt jon be
az Al szerepe és az adatelemzés fontos-
saga, hiszen az e-kereskedelemhez nem-
csak az kell, hogy gyors és megbizhato
legyen a kiszallitas és a fizetés, hanem az
is, hogy a vallalatok képesek legyenek ar-
ra, hogy a kilonbozé fogyasztdi csopor-
tokat mar ne csak demografiai alapon
kulbnboztessék meg, hanem attdl flig-
gden is, hogy otthon dolgoznak-e, vagy
bejarnak a munkahelytkre, hiszen a két
csoportnak nagyon eltéréek a vasarlasi
szokasaik, ezért kilonbozd ajanlatokkal
kell ket megcélozni.

Fogyasztdi oldalon a biztonsag felllirta
a fenntarthatésagot. Azok kozul, akik ko-
rabban csomagolasmentesen vasaroltak,

A jelenlegi magyar
szabdlyozdsi kdrnyezet
nagyon tdvol dll a
technikailag rapid modon
fejlbdd e-commerce-tél.

most sokan Ujra visszatértek a csomagolt
termékekhez, mert ezt érezték bizton-
sagosnak. Megnétt az rérzékenység,
csokkent a markak irdnti lojalitds, a val-
lalatok pedig két tliz kdzé kerlltek: azt a
stratégiat kovessék-e, amiben ott vannak
a fenntarthatésagi vallalasok, vagy kiizd-
jenek a tulélésért? Perger Julia szerint
Osszességében elmondhatd, hogy a val-
sag és a likviditasi problémdék ellenére a
CEO-k a korabbiaknal sokkal nagyobb
aranyban tartottak fontosnak a fenntart-
hatosagi torekvéseket. /

With resilient optimism in 2021

At the April meeting of the Chain
Bridge Club the experts PwC gave
online presentations.

PwC partner Anita Mekler analysed
the results of the company’s annual
CEO survey. This study revealed that
in spite of the pandemic, both Hun-
garian and international executives
are more optimistic about the growth
rate of the world economy than ever
before.

Anita Mekler said: PwC asked CEOs
about the biggest risks in their own
sectors. This year the pandemic was
the No.1 concern for the 241 Hungar-
ian and the 1,779 international CEOs.
Lack of experts was named second
— this was among the leading risk
factors in the last five years.

The survey asked the representative
of the FMCG sector: Which are those
consumer behaviours that companies
need to calculate with in the long

run? 86 percent of Hungarian CEOs
named e-commerce and at global
level this was the answer the most
CEOs gave, too. One of the main stra-
tegic objectives for executives is digital
transformation. It is interesting that
only a little more than 50 percent of
Hungarian managers plan to invest
in cyber security, while this proportion
is 72 percent abroad.

The impact of digital transforma-
tion on two legal fields

LdszI6 Sztics, a member of PwC Legal
spoke about the changes in HR pro-
cesses in connection with the digital
transformation. He compared the HR
processes that are taking place online
to internet banking, where the em-
ployee has access to all instructions,
contracts and internal rules they must
comply with and use in their work.

Mr Sztics told about the rules and reg-
ulations referring to online shops: the

Adbja 1%-aval On Is tdmogathatja a kézhaszni Lénchid Alapitvdnyt és nehézsorsd didkjainak tanuimdnyait.
Adészdm: 1874 4602-1-41 » Tovdbbi informdcié: lanchidalapitvany.hu

legislative background is sometimes
very far from the actual situation in
the rapidly developing e-commerce
market. As for the relationship be-
tween GDPR and online shops, these
days it isn't the consumer who visits
the online store, but the online store
goes to the consumer. Once a cus-
tomer visits an online shop, they leave
a digital footprint’ that retailers can
use to monitor their online where-
abouts, making personalised offers
to them on different platforms. This
activity is based on profiling, which

is only allowed if the actors involved
meet strict and detailed GDPR criteria.
When one hour is too much
time...

Jdlia Perger, a manager of PwC's

CEE strategy and transformation
team analysed the influence of

the pandemic on the strategies of
companies and on the world around

us. The value of e-commerce, video
conference platforms and the hygiene
product market increased. Consumers
switched from cash to digital pay-
ment, because they think it is safer.
Those companies could remain
successful that were able to adapt to
the new situation quickly. Consump-
tion habits changed because people
re-evaluated many things due to the
pandemic. Back in 2018 shoppers
wanted the products they ordered
online to arrive within five days. Today
in quick commerce even five hours
are considered to be too many. As

for food delivery businesses, it was a
consumer expectation already before
the COVID-19 pandemic to get their
food in less than an hour. Many of
these companies have realised in the
pandemic period: if they can deliver
food within 1 hour, they can also take
anything else to shoppers’ doors. ./
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Elindult a Trade magazin Business Podcastja,

értékesités és Uzletfejlesztés

a Future Talks Krizsd Szilvidval
JAKi ész nélkUl nyomijo
a gdzpeddlt, az rosszul jon ki ebbdl”

..mondta Jaksity Gyoérgy, a Concorde igazgatdésagdanak elndke,
a Future Talks, vagyis a Trade magazin Uj podcastsorozatdnak
els® vendége, akivel Krizsd Szilvia beszélgetett. Az aldbbi
cikkben csak részleteket kdzlink a beszélgetésbdl, a teljes
interju megtaldlhato a futuretalks.hu oldalon

Krizso Szilvia: — Az, hogy az operativ veze-
tésbdl egy évtizede hatrébb léptél, lizletileg
mennyit adott a cég értékéhez?

Jaksity Gyorgy: — Ez egy tudatos don-
tés volt, két céllal: amikor 12 éve lelltink
atbeszélni ezt, az egyik szandékunk az
volt, hogy fékezzik a céget. Nem fizi-
kailag, idegileg, szellemileg nem tudtuk
kdvetni, ami torténik, de elétte 16 éven
keresztil éjjel-nappal kézi vezérléssel ira-
nyitottuk, és nem akartuk, hogy a cégnek
az jelentse a korlatjat, hogy hogyan gon-
dolkodunk, mennyire vagyunk ener-
gikusak, innovativak. A Concorde egy
magyar magancég, amely ugyan

az egész vilagon dolgozik t6zsdé-
ken, befektetékkel, igyfelekkel, de
alapvetden egy relative kis magyar
manufaktura. Kicsi alatt értem, hogy
a Concorde Ertékpapir és leanyvalla-
lataiban dolgozik 200 f6, de ez nem
elég nagy ahhoz, hogy hierarchia
épiljon ki. Rdadasul nekink az a filo-
z6fiank, hogy a cég inkdbb szellemi
muhely, mint egy politikai szlle-
mény, egy hierarchizalt, merev valla-
lati struktura.

Jotis tett, hogy igy épitettik fel, tehdt, ha
elérejutést szerettiink volna biztositani a
kollégéknak, nekiink kellett félredlini, hogy
a legfelsébb vezetdi posztokra is feljohes-
senek — ez a folyamat nagyon szépen le-
zajlott az elmult 12 évben.

K. Sz.: - Ebbél a szempontbdl 42 évesen
meghaladtad a korodat, mert rdjéttél, hogy
most kell hdatralépni, mert nem biztos, hogy
fogod érteni azokat a vdltozdsokat, ame-
lyeket a ndlad fiatalabb vezeték igen...

J. Gy.: — Mi nem attol félttink, hogy nem
értjuk a koralottink 1évé vildgot, mert ak-
kor fogadtunk volna dpoldkat, hogy gon-
doskodjanak rolunk, hanem azt lattuk,
hogy eljon az az id6, amikor nem fogjuk
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Szerzé: Gyarmati Orsolya

érteni, és ehhez fel kell épiteni az dtmene-
tet Ugyfelekkel, munkatarsakkal, részvé-
nyesekkel. Egy vallalat akkor mukadik jol,
ha ez a ,szenthdromsag”, ez a harom cso-
port boldog, és ez nem egyszer(, ahogy
az dtmenet sem az. Mi elébb Iéptiink, sem
mint, hogy nyomas lett volna rajtunk. Az
ember mosolyog azon, hogy a mai 30 éve-
sek, amikor huszonévesek voltak, kinevet-
tek minket, de most meg ket nevetik ki

a tizenévesek. Szamukra egy huszonéves
kékorszaki maradvany.

Minden hétfén 17 érakor Future Talks Krizsé Szilvidval!
A Jaksity Gyorggyel készilt beszélgetés barmikor
visszanézhetd, meghallgathatd

K. Sz.: - Te hogyan tartasz Iépést a most
zajlé vdltozdsokkal?

J. Gy.: - Mint pénzlgyi cég, mindenrél
kell tudnunk mindent. Ahhoz, hogy az
ember barmely dgazatban otthon legyen,
nem elég a napi folyamatokat kévetni,
vagy akar tobbéves elérejelzések alapjaul
szolgalo elemzéseket frni vagy olvasni: jo,
ha az ember koriljarja a témakat. Mindig
is foglalkoztatott az egészségligy mint
agazat, fel sem tudndm sorolni, hogy csak
az elmdult évben hany kdnyvet olvastam
az egészségiparrdl, az élettudomanyokrol.
Most olvasom Doudna kényvét, aki tavaly
Nobel-dijat kapott a CRISPR génszerkesz-
tési technologiaért. O volt az, aki ezt a
technologiat kimondottan az emberi gén-

BUSINESS PODCAST
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szerkesztés lehetéségeire vonatoztatva
vizsgalta. Nagyon érdekel a tudomanytor-
ténet, ma semmirél nem lehet Ugy olvas-
ni, hogy az ember ne nézze végig honnan
indult. Még nem volt kéztudomasu, hogy
vildgjarvany van, amikor elkezdtem olvasni
egy virolégiarél szold kdnyvet. Akkor mar
érkeztek hirek arrél, hogy Kindban valami
torténik. Februarban kész volt a forgato-
kényvem, hogy 6ridsi baj lesz a gazdasag-
ban, és ez érinteni fogja a piacainkat is.

K. Sz.: - Bejtt ez a forgatokonyv?

J. Gy.: - Tokéletesen. Mindig azt gon-
doljuk, hogy raciondlisak vagyunk, pedig
nem. Tavaly februdr 19-én futottak ki azok
a kontraktusaim, amelyekkel a portfolio-
mat levédtem. Eltelt par hét, beleker(lt
parmillié forintomba a levédés, és azt
gondoltam, biztosan megint én vagyok a
pesszimista, aki rémeket 14t, nem lesz
semmi baj, van valami jarvany, de ilyen
mar sokszor volt kordbban, az is Kina-
bdl indult, de nem értide... hires utol-
s6 szavak... februdr 19-e volt, az utolsé
nap, mieldtt elkezdett 6sszeomlani a
tézsde, és marcius 19-ig omlott. Ezért
nehéz tudatosnak lenni, objektivnek,
racionalisnak, mert emberek vagyunk,
hala Istennek, és befolydsolnak az ér-
zelmeink. Ezt tudja a média, a politika,
és dolgozik vele, ki-ki a maga haszna-
ra. Van egy szint, ami még etikus, és
van, ami mar nem, vagy kimondottan
bicskanyitogato. Utdbbibdl is kapunk
elég gyakran.

Persze ez mindenkinek részben a sajét fe-
lel6ssége is, hogy legyen észnél, nem kell
mindent elhinni, de ebbdl a szempontbdl
az internet Ujfajta demokraciat hozott, hi-
szen barki ingyen hozzéférhet barmilyen
infohoz. Taldn ez is kinyit Uj kapukat, de
ehhez kell egy akarat, egy bizonyos szint(
éberség, egy képesség az értelmezésre,
ami nehéz, féleg egy olyan orszagban,
ahol a lakossédg nagyon magas szazaléka
funkcionalis analfabéta.

K. Sz.: — Mi vdr rank, lehet-e tudni, ha most
gazdasdgpolitikai szemmel nézziik, 5-10 év
mulva? Mire szamitasz? Milyen kérnyezet-
ben lesziink?


https://trademagazin.hu/hu/rendezvenyek/future-talks-business-podcast/
https://trademagazin.hu/hu/rendezvenyek/future-talks-business-podcast/
https://trademagazin.hu/hu/rendezvenyek/future-talks-business-podcast/
https://trademagazin.hu/hu/rendezvenyek/future-talks-business-podcast/
https://www.youtube.com/watch?v=UQfT45RVK54
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J. Gy.: - Ez az év a visszapattanasrol szél.
Ahol végig nagyon szigorun vették az in-
tézkedéseket, a Tavol-Kelet orszagaiban,
Ocedniaban, Uj-Zélandon, Ausztralidban,
ott vakcina nélkil is viszonylag jol allnak.
Ha volt egy megbetegedés, lezartdk a
varost, viszont minddssze 20-30 ember
halt meg. Nalunk elhunyt 20 ezer, ezzel
sikerdilt a dobogd kdzelébe felkizdenink
magunkat, és Eurdpdban is hasonldak az
aranyok. Ahol nem voltak ilyen szigortak
az intézkedések, de id6ben észbe kaptak,
hogy a vakcinakat le kell k&tni, mert nem
lesz elég (Izrael, USA, Nagy-Britannia), ott
a vakcina segftségével lehetett id6t és
emberéletet nyerni. A két rossz keveréke,
amikor sem a korlatozasok nem idében
és nem jol torténtek, és oltdanyagbol
sincs elég — ez Eurdpa.

E kildnbségek miatt mds-mas ritmusban
ugyan, de a vildg orszagai idén és a jové év
soran nagyrészt vissza fogjak szerezni az el-
veszett gazdasagi teljesitményt. Ebben az
évben és 2022 els félévben mindenki visz-
szatér a 2019-es szintre. Porgessik vissza a
naptart 2019 végére: egy akkor tiz éve tartd
fellendtlésnél tartottunk, ami 2009-ben in-
dult a nagy pénziigyi véalsag utan. Az USA
elél volt, Eurépa pedig erésen lemaradva
kullogott utdna, és jéval alacsonyabb no-
vekedéssel toltotte ezt az évtizedet.

Mint minden valsag, Ugy ez a jarvany is
ramutat arra, hogy a jobban osszerakott

szerkezetek jobban birjdk a nyomast.

A nagy kérdés az, hogy a jarvany ,meg-
csindlta-e” azt a nagy tisztitast, amit a re-
cessziék mindig elvégeznek par évtized
fellendilés utan, vagy ezt nem usszuk
meg, és jon egy Ujabb gazdasagi lassu-
as?

K. Sz.: - Hogy érdemes tartalékolni?

Hogy lehet erre felkésztilni?

J. Gy.: - Az anticiklikus gazdasagpolitika
az aranyszabaly. Ez azt jelenti, hogy jo
években a koltségvetésnek csokkentenie
kell a gazdasagra kifejtett hatasat az allam-
adossag csokkentésével, alacsony deficit-
tel vagy akdr nullds egyenleggel, és nem
szabad gerjeszteni a gazdasdgnovekedést,
hiszen ezt a privatszektor maga is meg-
teszi. A monetéris politikdnak magasabb
kamatokkal kell mUikédni, ahogy egyre
erésebb a gazdasagi ndvekedés, egyre szi-
gorubban értelmezett monetaris politikat
folytatni, és amikor jon a lassulds, vagy egy
valsdg, van honnan kamatot csdkkenteni,
van hova a jegybankok mérlegeinek no-
velésével pénzt pumpalni a gazdasagba,

a koltségvetésnek van honnan megint
eladdsodnia, hiszen kihasznélta a jo id6-
ket, amikor magas addbevételek voltak,
nem volt sziikség jelentés kdltségvetési
kiadasnovelésre. Ez egy folyamatos jaték.
Itt most szigorftunk, és amikor baj van, be
tudunk Iépni segiteni. /

Trade magazin launches Business Podcast: Future Talks with Szilvia Krizsé

‘Those who step on the gas too
hard will come out of this badly’
...said Gydrgy Jaksity, chairman
of the board of directors at
Concorde, the first quest in Trade
magazine’s new podcast series,
Future Talks. In the following you
can read parts of the interesting
conversation with Szilvia Krizsé,
but the full interview can be found

were likely to...

time had come to give room
to others, because it couldn’t
be guaranteed that you would
understand the changes that
managers younger than you

J.Gy.: - We weren't afraid of
not understanding the world
around us, we simply saw that
the time would come when this

J.Gy.: - Perfectly. My contracts

for deals protecting my portfolio
were completed by 19 February
2020. It cost me a couple of million
forints to take these steps and |
was wondering: Am | too pessi-
mistic and will there be no trouble
at all? There had been epidemics
starting in China many times
earlier that finally never reached

at the futuretalks.hu website.
Szilvia Krizsé: - You took a step
back from operative manage-
ment a decade ago. How much
did this add to the company’s
business value?

Gyérgy Jaksity: - It was a
conscious decision: 12 years ago
we decided to slow the company
down a bit, mentally we were
unable to keep track of what was
happening after 16 years of doing
that night and day. Concorde and
its affiliates employ 200 people,
we are a relatively small company
on the world stage. There is no
rigid hierarchy at us, so some of
us had to step off the scene if we
wanted young talents to fill higher
positions.

K.Sz.: - In this respect you
played a pioneering role, as at
the age of 42 you realised the

happens, so we decided to make
the transition in cooperation with
customers and colleagues.

K.Sz.: - How do you keep up with
the changes taking place now?
J.Gy.: - Being a financial and
capital market company, we
must know everything about
everything. | have always been
interested in healthcare and |
couldn’t list how many books |
read about the health industry
and health sciences in the last few
years. It wasn't common knowl-
edge yet - although news was
already reaching us from China -
that there was a pandemic, when
I started reading a book on virol-
ogy. By February 2020 | already
made a scenario for the economic
troubles that were coming.

K.Sz.: - Did your scenario prove
to beright?

us...Stock exchanges started
collapsing the next day and this
continued until 19 March.

K.Sz.: - What is waiting for us
from an economic policy per-
spective 5-10 years from now?
J.Gy.: - 2021 will be about bounc-
ing back. Due to the differences
in managing the pandemic and
the success rates of these differing
strategies, the countries of the
world will return to the level of
their pre-pandemic economic
performance at various times this
year and the next. Everyone will
reach the 2019 level in 2021 and
2022. Like every crisis does, this
pandemic showed: better con-
structed structures can cope with
bigger pressure. The big question
is whether the pandemic took
care of the necessary cleansing
that usually recessions do.

Future Talks
Krizsd Szilvidval

BUSINESS PODCAST
Krizsd Szilviaval

V4

Future Talks with Szilvia Krizsé

K.Sz.:— What is the best way of making reserves?
How can you prepare for this?

J.Gy.: - The golden rule is countercyclical economic
policy. This means that in good years the state
budget needs to reduce its impact on the economy
by cutting state debt, and it mustn't boost economic
growth because the private sector will do it anyway.
Monetary policy must use higher interest rates, and
as the economic growth is strengthening, a stricter
monetary policy is required. When the slowdown or
arecession finally occurs, interest rates can be cut
because they are high, monetary banks can pump
money into the economy and the state budget has
room to get indebted again. /

\\ 2021/5 Jrade 155


https://trademagazin.hu/hu/rendezvenyek/future-talks-business-podcast/

777

értékesités és Uzletfejlesztés

A cikket tdmogatta a ;eSZ

1989

Erthet®en

az elelmiszeripari
tdmogatdsokrol

Magyarorszag unios
tagsdganak negyedik
pénzigyi ciklusdba lépunk
hamarosan, jelenleg a
nemzeti agrartdmogatadsi
programok tervezése
zajlik. A feladat stratégiai
megkozelitést igényel: fel

Vendégszerzé:
Voros Attila
Ugyvezetd igazgatd

kell t&rni, hogy a kordbbi rész
idészakok tdmogatdsi

elképzelései kdz0l mely fejlesztési
irdnyokat érdemes folytatni és mely
hidnyossdagokat szUkséges javitani. Ezzel
eqyidejlleg ki kell tekinteni a globdlis
élelmiszerpiac folyamataira és trendjeire
annak érdekében, hogy a hazai
élelmiszer-feldolgozok eséllyel vegyék
fel a versenyt regiondlis és globdlis

indekdzben figye-
lemmel kell lenni
arra a tényre is, hogy

korunkban az emberiség
élelmiszer-elldtdsanak egy-
szerre kell megfelelnie harom
f6 kihivasnak: garantélnia kell
az élelmezés és egészséges
tdpanyagellatas biztonsagat,
az agrargazdasag fenntartha-
t6 fejlodését és a kornyezeti
fenntarthatdsagot. Emellett
az agrariummal szemben ta-
masztott tarsadalmi és politi-
kai elvardsok soha nem latott
mértékben valtak 6sszetetté
az elmult idészakban, és ezt a
jelenséget a vilagjarvany egy-
értelmuen feler6sitette.

A megoldandd probléma te-
hat igen dsszetett, igy a nem-
zeti tdmogatdsi programok
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versenytdrsaikkal.

tervezésekor taldn most még
a kordbbiaknal is fontosabb
komplex megoldasokban és
szinergidkban gondolkodni.

Milyen tdmogatdsi
forrdsok dlinak
jelenleg rendelkezésre
az élelmiszeripar
szdmdra ebben, és
milyen vdltozdsok
szUkségesek a
koévetkezd ciklusban?
Az Unio palydzati kifrdsaibol
az élelmiszergyartdk eddig
csak korlatozottan juthattak
forrdsokhoz egyrészt az un.
Annex | kitétel, masrészt a
véllalkozdsok méret szerinti
lehatdroldsa miatt. A Vidék-
fejlesztési Program (VP) pa-
lydzataihoz alapvetéen azok

férhetnek hozz4, akik az
Annex |. listajan szereplé ter-
mékeket dllitanak elé. Ebbd
a korbdl azonban szémos
nagyobb hozzdadott értéket
tartalmazo, feldolgozott élel-
miszer kiesik. A GINOP palya-
zatai forrasaiért pedig csak a
kkv-szektor szerepldi indul-
hatnak, a nagyvallalatok nem.
Az Uj tervek szerint, a 2027-ig
tartd uniés ciklusban jelen-
tésen néni fog a VP kerete,
annak koszénhetéen, hogy

a nemzeti tarsfinanszirozas
15-r6l 80%-ra emelkedik, te-
hat az allam sokkal nagyobb
mértékben tesz hozza sajat
zsebbdl az uniods forrasok-
hoz. Ezzel 2027-ig mintegy
4200 millidrd Ft kerete lehet
a Vidékfejlesztési Program-
nak Magyarorszagon, amibdl
az élelmiszeripar szamara
750 millidrd Ft juthat. Ez az
Osszeg mintegy dupldja an-
nak, amit az eléz6 pénzigyi
ciklus alatt itéltek oda az élel-
miszergyartdknak. Tovabbi jo
hir, hogy az eddigi korlatoza-
sokat szeretnék megszlintet-
ni, igy palydzhatnanak majd
a nem-Annex |. termékeket
eléallitok csakugy, mint a
nagyvallalatok. Tehat vallalat-
mérettél és terméktipustol
fuggetlenll minden élelmi-
szergyarto elétt megnyilhat-
nak az unios forrasok!

Milyen kdzvetlen
tdmogatdsi célokat
javasol a magyar
élelmiszeripar

a kdvetkezd ciklusban?

A magyar élelmiszer-feldol-
gozd dgazat teljesitménye

az elmult évek sordn javulod
tendencidt mutat, termelé-

si értéke ndvekszik, azonban
tovabbra is nehézséget je-
lent, hogy a versenytars tag-
allamok gyartoihoz képest le
vagyunk maradva a korszer,
hatékony termelési eszkdzok
és rendszerek terén. A sokszor
kulcsfontossaguként emle-
getett hozzdadottérték-mu-
taténk elmarad a szokdsosan
Osszehasonlitasra kerlld or-
szagokétdl; az egy fére jutd
hozzaadottérték-mutatdnk
pl. negyede az osztrék, és alig
tobb mint fele a lengyel ér-
téknek.

Raadasul az élelmiszerek el6-
allitdsara vonatkozd jogszaba-
lyi el6irdsok sok tekintetben
szigorodtak vagy szigorodni
fognak a kozeljovében, me-
lyek jelentds terhet ronak a
véllalkozasokra és komolyan
befolyésolhatjak a verseny-
képességuket. A vildgjarvany
hosszu tavon is megmarado
hatésai — akdr az élelmiszer-
lancok mikodésére, akér a
fogyasztoi kereslet alakulasa-
ra gondolunk — ma még biz-
tosan nem meghatérozhatok,
de érzékelhet6ek bizonyos
véltozésok mind a vallalatok
stratégidja, mind a fogyasz-
tasi szokasok alakulasa terén.
Ezekkel mind kalkulaIni kel-
lene a programok tervezése
soran.

A FESZ tagsaga korében
végzett felmérés alapjan az
élelmiszeriparban ma leg-
inkdbb a termelési rendsze-
rek, gépek modernizaciojara
van szlikség, hogy a hazai
gyartoék olyan berendezése-
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ket tudjanak termelésbe 4l-
litani, amelyekkel a min&ség
egyenletesen és hatékonyan
tarthaté. Ugyanakkor a mo-
dern gépek Uzembe allita-
sa rendszerint magaval von
infrastrukturafejlesztéseket
is (pl. IT-rendszerek, tech-
noldgiai és Gzemi higiéniai
fejlesztések). Fontos, hogy e
kiegészité projektelemek és
a tervezési, el6készitési fel-
adatok is megjelenjenek a
tdmogatasi programokban.
A korabbi gyakorlattal szem-
ben nagyon fontos, hogy a
kiirdsok ne tartalmazzanak
kotelezd létszamnovelést
vagy megtartast.

Az unids és tarsadalmi el-
varasokkal 6sszhangban a
fejlesztési programnak a jo-
v8ben dedikaltan foglalkoz-
nia kellene az élelmiszeripari
csomagolasok Ujrahasznosit-
hatésdgéanak Osztonzésével,
a logisztikai fejlesztésekkel
(ahol kiiléndsen indokolt ko-
operaciokban és szinergidk-
ban gondolkodni).

Mivel szdmos szakagazatban
jelentés egymasra utaltsag
van az alapanyagot termelék
és a feldolgozok kozott, és

a vildgjarvany is ramutatott
a beszerzési lancok rovidi-
tésének szilkségességére, a
soron kovetkezd tdmogatasi

ciklusban 8ssze kell hangolni
az élelmiszeripari és mas VP
fejlesztési célokat, és 8szto-
nozni kell az egytttmudkodé-
seket.

A népegészséglgyi célok el-
érése és a tudatos fogyasztoi
réteg igényeinek kielégitése
érdekében 6sztondzni kell
az egészségtudatossagot
célzd termékfejlesztéseket.
A fenntarthatésagi célok
elérése és a fogyasztoi el-
varasoknak valé megfelelés
érdekében pedig olyan fej-
lesztési iranyokat kell elindi-
tani, amelyek révén az el6-
allitott termékek dkologiai
labnyoma valik kedvez&dbbé.
Mindkét orientacio esetében
igaz, hogy gyorsan véltoznak
a fogyasztdi igények, és bar
jelen pillanatban viszonylag
alacsony még itthon az ilyen
fejlesztések eredményei
irdnt a fizetéképes kereslet,
azonban ez a jovében bizo-
nyosan novekedésnek fog
indulni, nem is beszélve az
exportlehetéségekrdl. Tehat
az ezeknek az elvarasoknak
jobban megfelelé feldolgo-
zott élelmiszerek hazai el6-
allitdsdban szamottevd piaci
potencidl rejlik.

A megujulé energidk hasz-
nositasanak fokozasa és az
ezekre jobban épitd terme-

|ési rendszerek hosszu tavon
jelentésen tudjak csokken-
teni az élelmiszergyartok
termelési koltségeit. E tekin-
tetben az Uj beruhazasok
fontossaga mellett érdemes
a mar meglévé, adott eset-
ben akar kidregedd ener-
getikai megoldasok kor-
szer(sitését is a tamogatasi
célok kdzé emelni. A mel-
|éktermékek és hulladékok
keletkezésének megel&zése
és hasznositasanak dszton-
zése szintén fontos és uniods
elvarast is teljesité tdmoga-
tasi cél.

Végul, de nem utolsésorban
az 4gazat alapvet6 érdeke,
hogy a fogyasztok valdban
atfogo képpel rendelkezze-
nek az étrendjukrél és annak
részét képezé élelmiszerek-
rél. Enhez az egészséges és
tudatos valasztas és taplal-
kozas, az élelmiszer-pazar-
las elleni fellépés, illetve a
szelektiv hulladékgyjtés
népszerdsitését célzd kam-
panyok tdmogatasa sziksé-
ges. Fontos tovabba, hogy
az ipari eléallitasu élelmisze-
rek reputaciojat tdamogatott
programokkal javitsuk, és a
biztonsagos, elérhetd és ki-

egyensulyozott taplalkozas-
ban betoltott szereplket is
megerdsitsik.

Mi vdarhatd az
elkdvetkezd egy-két
évben?

Az el6z6 tdAmogatési idészak
forrasai lekotésre kerUltek
mar, csak kevés maradvany
dtcsoportositasara és Ujboli
meghirdetésére van lehe-
t6ség. Ennek jegyében nyi-
tottdk meg a GINOP-ban

az élelmiszeripari tAmoga-
tésokat 5 millidrdos keret-
tel az idén tavasszal, amit
szinte ,perceken belll” el-
kapkodtak a palyazok. Var-
haté még, hogy az idei év
elsé felében kiirnak majd
olyan VP palyéazatot, ame-
lyen keresztll még az el-
76 idészak szabdlyait kis
mértékben lazitva tudnak
palyazni, elsésorban a mik-
ro- és kisebb cégek gép- és
eszkdzbeszerzésekre. A nem
Annex |. termékeket gyartok
és a barmely méret( cégek
részére is elérhetd nagyobb
fejlesztési, beruhazasi pa-
lyazatok kiirasara jelen allas
szerint, inkdbb 2021 masodik
felében kerllhet sor. 7/

1 Annex |. termékek azok a mezégazdasagi alap- vagy elsédlegesen feldolgozott
termékek, amelyekre a kozos piac és a kdzos agrarpolitika (KAP) kiterjed. Ezen termékek
szerepelnek az EU mUikodési szerzédésének I. mellékletében, innen az elnevezés.

A popular guide to funding programmes for the food industry

Hungary will soon start the fourth budgetary cy-
cle in the European Union and the national ad-
ministration is busy planning agricultural fund-
ing programmes. In the meantime we shouldn’t
forget about the fact that these days food supply
must meet three criteria: providing uninterrupted
food and nutrient supply, achieving sustainable
development in production and environmental
sustainability. When writing national financing
programmes, complex solutions need to be used
to meet all expectations.

What kind of funding programmes are
available to the food industry and what will
change in the next cycle?

Food companies used to have only limited
access to EU money, but according to the new
plan, the budget of the Rural Development
Programme will increase considerably in the
next cycle that lasts until 2027, thanks to the fact
that member state level co-financing grows
from 15 to 8o percent. This means that the Rural
Development Programme will have a HUF 4,200
billion budget in the period ending in 2027, from
which Hungary’s share can be HUF 750 billion.
This sum is twice as big as the funding available

to food companies in the previous budgetary
cycle. Plus fewer limitations will be imposed,

so more businesses are going to be eligible for
funding.

What are the target areas that the Hungar-
ian food industry recommends for funding
in the next cycle?

In the last few years the value produced by Hun-
gary’s food processing sector kept increasing, but
in comparison with other member states, we are
still lagging behind in the field of modern and
efficient production systems. What is more, food
production regulations are becoming stricter
and the pandemic has transformed consump-
tion habits — both of these factors should be
taken into consideration when preparing the
funding programmes.

A survey conducted among members of the
Federation of Responsible Food Manufacturers
(FESZ) has found: what businesses in the sector
need the most is the modernisation of produc-
tion systems and buying new equipment. This
also requires infrastructural development, e.g.
modernising IT systems, investing in production
hygiene. In line with EU and social expectations,

the development programme must focus on
promoting the use of recyclable packaging and
on shortening the supply chains (the pandemic
showed that too long chains can be problematic
in crisis situations).

Another area where progress needs to be made
is innovation work for developing healthy food
products. It is also key to start development
directions that aim at reducing the ecological
footprint of groceries. Last but not least it is

a fundamental interest of the food sector to
provide consumers with a comprehensive view
of their diets and the foods that form part of it. It
is also essential to improve the reputation of food
products made by means of industrial produc-
tion, with the help of various programmes.
What can we expect in the next few years?
This spring food companies had the opportunity
to apply for grants from the HUF 5 billion budget
of the Economic Development and Innovation
Operative Programme (GINOP). In the first half
of the year micro- and small businesses are

likely to get the chance for applying for funding
within the framework of the Rural Development
Programme to buy new machinery. ./
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Ol-toldobott kdvek

Négy interjualanyom mindegyike
rovidebb, hosszabb idét toltétt kiolonbdzd
orszdgokban, vilagot jart vezetdk. Ami
kdzds bennUk: hazajottek. Jo, j6 az élet
mashol, de igazdn boldogok, csak itthon
lehetUunk. Mit tapasztaltak, hogyan éltek,
hogyan alkalmaztdk visszatérésik utan az
atélt élményeket, mennyire befolydsolta

a kulfolddn végzett munka jelenleqi

Vendégszerzé:
Dr. Csik Klara
tulajdonos-Ugyvezetd
Karrier&Stilus

karrierjiket - errél szél a kdvetkezd irds.

Kik 6k?

Szak Zsuzsa (SZ. ZS.), a Henkel Magyar-
orszag Kft. szépségéapolasi Uizletdg-
igazgatdja, Buzasi Daniel (B. D.),

a Danone Magyarorszag Kft. gyveze-
t6 igazgatdja, Lendvay Balazs (L. B.), a
Delivery Hero Magyarorszag, a Netpincér
kereskedelmi igazgatdja, Kerekes Péter
(K. P.), a Coca-Cola Magyarorszag Kft.
Ugyvezetd igazgatdja.

— Melyik cégnél dolgoztatok kiilféldén,
melyik orszdgban, vdrosban, milyen
munkakdrben, mennyi ideig?

SZ.ZS.: - 2012-t61 2020-ig, azaz 8 évig
éltem kulfoldon, elészor a Colgate
varsoéi regionalis kdzpontjaban, majd
Romaban ugyancsak e cég innovacios
koézpontjdban, majd ugyanebben a koz-
pontban, de Svéjcban végeztem mun-
kdamat. A Henkelhez 2018-ban léptem
be, kelet-kozép-eurdpai regionalis mar-
keting managerként. Onnan vezetett
haza az ut.

B. D.: — Két poziciét toltdttem be a BAT
londoni kézpontjdban, ahol EMEA/Kelet
Eurdpa, Kdzel-Kelet, Kelet-Afrika régids
kereskedelmi igazgatéi munkakort, majd
pedig globdlis markastratégia igazgatoi
munkakort lattam el. Osszesen 3,5 évet
toltottem Londonban.

L. B.: — A BAT szineiben voltam kalféldon
tartos kikildetésben. Osszesen 3 orszag-
ban, Horvatorszagban, majd Anglidban
2013-t6l, és végul 2016-t6l 2020-ig Bulga-
ridban, Széfidban. Minddsszesen 10 évet
toltdttem Magyarorszagtdl tavoli munka-
helyeken, még ha nem is egyhuzamban.
A pozicidk kilonbodzé szakteriletekhez
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kapcsolodtak, kereskedelem, digitalizacio
és véllalatvezetési tertleten.

K. P.: — A sors kegyes volt hozzam, na-
gyon érdekes és élhetd kilfoldi varosok-
ban tolthettlink, csalddommal éveket a
munkam révén. 1999-2000 Mildndban az
Unilever-kbzpontban, az eurépai katego-
ria innovacios managereként dolgoztam.
Majd 20122017, 5 évig Tenerifén, a SAB-
Miller spanyolorszagi lednyvallalatanal,
marketing és trade marketing igazgato
volt a poziciom.

- Amikor azt mondtdk, kiilféldi pozicié
vdr, milyen szempontok szerint dontétte-
tek, mi motivdlt titeket a dontésben?
SZ.7S.: - A kuldnbdzé helyeken kildn-
b6z6 volt a motivaciom. Varsdban ma-
gamat akartam kiprébalni, jé volt ott élni.
Roméban nem a véros, hanem inkabb a
pozicié vonzott, Bazelben dthelyezték a
korabbi munkavégzés helyét, mig Bécs-
be sajat elhatdrozasbol koltdztem, mar
féluton hazafelé.

B. D.: - Esetemben nem egy szokvanyos,
Un. expat kikildetés volt a kilfoldi munka.
El6tte 12 évig voltam a BAT-nél itthon. Ki-
léptem, és 2 évig mashol dolgoztam. Uta-
na hivtak vissza a BAT-hoz Londonba, otta-
ni munkaszerzédéssel. A korilmények tgy
alakultak, hogy a szakmai lehetéség és a
csaladi helyzet miatt véllaltam, csalddom-
mal véllaltuk a kinti munkat. A szakmai ki-
hivas mellett természetesen az anyagiak is
szerepet jatszottak, az akkori londoni fize-
tés tobbszorése volt az itthoninak.

L. B.: - Ddntéseimet mindig tobb szem-
pont motivalta, elsésorban az, hogyan
lehet egyensulyt teremteni és tartani a

csalad és munka kozott. Lattam erre vo-
natkozdan rossz példakat, ezeket min-
denképpen el akartam kerdilni. Fontos
volt, hogy a kulféldi pozicié szakmailag
Ujdonsdg, lehetéség legyen, de maga a
varos, ahova menttnk, szintén fontos té-
nyezd volt pl. biztonsag szempontjabdl.
K.P.: - Az én esetemben az elsé szUrd,

a lokacio, a hely. Egyszer élunk, ezért jo
volt egy izgalmas helyen lenni, de a biz-
tonsag és élhetd kdrnyezet szintén szem-
pont volt. Miland és Tenerife is jo helyek.
Volt példaul ajanlatom Hondurasbdl is,
de a biztonsag ott kérdéses, ezért nem
azt vélasztottam. Ugyanakkor, nem ke-
véshé, a szakmai alkotdsi lehetdség is
szerepet jatszott a valasztasban, ami a
szakmai célokon tul a személyes fejlédé-
sem tekintetében is meghatarozé volt —
miként tudok még jobb szakemberré és
vezetévé valni.

- Mivonzott titeket haza? Hogyan kezd-
tetek el keresni Uj céget, pozicidt, itthon
vagy kiilféldon?

SZ.ZS.: — Mar Svéjcban megfogalmazo-
dott bennem, hogy Uj irdnyt kéne ven-
nem, de jottek az Ujabb lehetéségek, és
szinte sodrodtam az eseményekkel. Stra-
tégidm szerint minden kapcsolatot moz-
gositottam, hogy taldljak itthon meg-
felel® poziciét. Igazdn még a fejvaddszok
sem vették komolyan, hogy valéban ha-
za akarok jonni Svéjcbdl. Egyik volt kollé-
gam latott egy nyitott pozicidt Bécsben
a Henkelnél, igy kertltem a céghez.

B. D.: - Tudtam, hogy a londoni mun-

ka nem orokre szol. Kotddink Magyar-
orszaghoz, a csaladhoz, bardtokhoz, igy,
amikor ugy éreztem, mennem kell, el-
koszontem a cégtdl, és hazajottink. Né-
hény hénap utan kezdtem el Uj munkat
keresni. Ujraépitettem a kapcsolatrend-
szert, mozgositottam az ismerésoket,
megkerestem a fejvadaszokat, kihangsu-
lyozva, tapasztalataimat, széljanak meg-
feleld lehetéség esetén.

L. B.: — Emlitettem, hogy nem egyhu-
zamban toltdttem kulféldon 10 évet.
Amikor az egyes szakaszok kdzben haza-
jottem, mindig gyorsan sikerdlt Uj felada-
tot taldlnom, vagy éppen a feladat talalt
meg engem. Volt, hogy ipardgat valtot-
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tam. Ez tortént éppen legutdbb, amikor
az FMCG-4gazatbdl az internet-online
vildgban helyezkedtem el.

K. P.: — A kdvetkezd 1épések tervszerlien
kovették egymdst, bar Spanyolorszag-
bol hazakdltdzni nagy valtozast jelentett
nemcsak nekem, hanem a csalddnak is.
Nagyon boldogan éltlink ott, a tenerifei
életvitel nekiink valo, gyorsan beillesz-
kedtlink és a mai napig visszajarunk.

— Mennyire volt nehéz megtaldlni a ko-
vetkez8t, hogyan érintett ez Titeket és

a csalddjaitokat?

SZ.ZS.: - Szerencsére a csaladi hatterem
elésegiti a rugalmassagot, a 8 év kulfold
nem is miikodott volna masképp. A fér-
jem utazott tobbet, akarhol is voltam.
Két hét kint, két hét itthon, kozben ha-
vonta egyszer én is hazajartam. Igyekez-
tink minden helyzetben megfeleléen
megoldani a dolgokat. A mostani fapa-
dos repllés vilagban, persze a virus elétt,
kénnyd volt. Nem volt egyszer( meg-
talalni az Uj, megfeleld lehetéséget, de
nem adtam fel, és végl sikerdlt.

B. D.: - Nem volt kdnnyU. Azt gondolnank,
a kulfoldi tapasztalat sokat ér, de nem igy
tortént. Az is igaz, hogy kiestem a magyar
korforgasbdl, nem ismertek. Sokan nem
hitték el, hogy 6nként hazajottink, fel-
adva egy sikeres karriert. Sok csalodas és
a bizonytalan jové nyomaszté terhe ne-
hezedett ram. J& volt, amikor ram taldlt a
Danone-pozicio, erre vartam. Sikerdilt.

L. B.: — Fontos volt, hogy a csalad itthon
legyen, inkabb én vallaltam az utazga-
tast, amikor 6k hazajottek. Munkahely,
iskola, minden folytatélagosan mkod-
jon, ez volt a fontos. Utdna mar nekem
kellett megtaldlnom a megfelel pozici-
ot, amelynek érdekében ipardgat valtot-
tam, bizva benne, hogy ott is megallom
a helyemet.

K. P.: = Nem volt konnyU. Kilondsen a
tenerifei pozicid vége, mivel a cég és az
FMCG egyik legnagyobb felvasarlasa mi-
att kellett valtoztatnom. Ezért valasztot-
tam a tovabblépést, a maganszféraba. Ko-
rabbi, volt kollégdmmal alapitott digitélis
marketing céglinkbe tértem vissza. Arra
gondoltam, ez lesz a hosszu tavd munka-
cél, egészen addig, amig a mostani pozi-
ciommal kapcsolatban megkerestek.

- Mit tanultatok kint? Emlitsetek meg
2-3 konkrét jellemz6t, praktikdt, amelye-
ket most is haszndiltok.

SZ.ZS.: - Alkalmazkodoképesség, elfo-
gadds, nyitottsdg az Ujra, a masra. E ké-
pességek megléte minden koltozésné|,

Buzdsi Ddniel
Ugyvezetd igazgatd
Danone Magyarorszag

Szak Zsuzsa
szépségdpoldsi Uzletdg-
igazgatd

Henkel Magyarorszég

Uj pozicional fontos volt. Nem a problé-
mara fokuszélok, hanem gyakorlatiasan
a megoldasra. Mindig tobb lehetdséget
vizsgalok meg és valasztom ki a legmeg-
felel6bbet. El6re gondolkodom, az elé-
készités a munka egyik legfontosabb
része. Ezek a modszerek nemcsak a szak-
mai dolgokban érvényesiiinek, hanem
példaul egy koltozés megszervezésekor
is. A gyorsasag és tettre készség még
ezekhez tartozik, mert a gyors helyzetfel-
ismerés segft a megoldaskeresésben.

B. D.: - Az egyik legfontosabb dolog,
amit megtanultam, hogy mennyire fon-
tos a gyors és egyszer( kapcsolatterem-
tés és -tartds, a kdzos nyelv hasznélata
bérkivel, figgetlenul attél, hogy milyen
nemzetiség, vallasu vagy éppen hon-
nan jott. Egy nagy cég kozpontjdban
megfigyelni, hogyan sziletnek a fontos
Uzleti dontések, nagyon érdekes és hasz-
nos tapasztalat. Az egyUttmUkodés Eu-
répan kivili piacokkal, orszagokkal, mas
kulturdk megismerése szintén tanulhatd.
A nélunk jellemzd, sajat szokasok gyak-
ran meghatarozdak, am lehet, hogy més-
hol masképpen mukddnek. Ez a sokszi-
nUség kiemelten szélesiti a latokort.

L. B.: - Nem is praktikdknak nevezném,
amit tanultam, hanem inkdbb latasmaod-
nak. Egyik kedvenc magazinom szlo-
genje volt: ,Latokor kérdése” — és ez igy
igaz. Kulféldon élni, dolgozni szélesiti a
latokort. Nemcsak a sajatomat, hanem

a csaladom tagjaiét is. Ugyanakkor min-
dig fejben kell tartanunk, a gydkerek itt
vannak, még ha néha z6tydg is a szekér.
Ezért jottink haza Magyarorszagra.

K. P.: - Spanyolorszagban még jobban
megtanultam a csapat kezelését, rdjot-
tem mennyire sziikséges a csapattagok
lelki elhivatottsdga a célok és a vezetd
irdnt. Sikerdlt elérnem, hogy fontosnak
érezzék magukat és tenni akarjanak a si-
kerért. Ez itthon a 90-es években még
magatol értetédd volt. A Key Stakehol-
der Management” terén is sokat fejléd-
tem, elfogadott vezetévé valtam, kiil-
foldiként.

Lendvay Baldzs
kereskedelmi igazgatd
Delivery Hero
Magyarorszdg - Netpincér

Kerekes Péter
Ugyvezetd igazgatd
Coca-Cola Magyarorszag

— Most hol dolgoztok? Mennyi idé kellett,
hogy olyan poziciét taldljatok, ami meg-
felelé volt szamotokra?

SZ.ZS.: — A Henkel szépségdpolas Uzlet-
dganak igazgatdja vagyok. Mivel a cég
bécsi kdzpontjaban dolgoztam, igaz,
hogy csak 1,5 éve, de 6romdmre engem
vélasztottak a pozicidra. Nagy kihivas,
hogy pont a home office-os vildagba
érkeztem 8 év utdn haza. Az emberek
megismerése jelentette a legnagyobb
feladatot az Uj rendszerben.

B. D.: — 2018 6ta vagyok a Danone Ma-
gyarorszag Ugyvezetd igazgatdja. Kanyar-
gos volt az Ut, amig megtaldltuk egymast.
Az elmult 3 év egy gyorsan véltozd ipar-
agban kihivasokkal teli feladat, de min-
den percét élvezem. A Danone, a csapat
megadta szamomra a sikert, a bizalmat, a
szabadsagot, amin keresztll a cég ered-
ményes. Halas vagyok érte, és tovabbra is
ennek érdekében végzem a feladatomat.
L. B.: — Egy izgalmas ipardgban dolgo-
zom a Netpincérnél, kereskedelmi igaz-
gatoként. Hazatérésem utan fél évvel
keresett meg a cég, és gyorsan egymas
tenyerébe csaptunk. Oriilok, hogy nem
kellett sokdig véarnom a megfelel$ pozi-
cidra egy olyan idészakban, amikor so-
kan elvesztik dllasukat, és nehéz helyzet-
be kertinek. Halds vagyok, hogy engem
taldlt meg ez a feladat.

K. P.: — A Coca-Cola Magyarorszag Kft.
Ugyvezetd igazgatdja vagyok immar 2 és
fél éve. Erre a megkeresésre nem lehetett
nemet mondani. Elétte mésfél évig dol-
goztam vallalkozoként, utdna jott a valtas.
Most Ugy érzem, hogy ,flow"-ban vagyok,
sikeres a csapat, magas szinten teljesitink.
Palackozo partneriinkkel — a Coca-Cola
Hellenickel - j6 a kapcsolat, a forgalmazott
termékek, az innovaciok, pozitivan befo-
lydsoljék a fogyasztdkat és a tarsadalmat.

— Mit lizentek azoknak, akik hezitdlnak
kiilféldén kiprébdini magukat? Belevdg-
ndtok-e Ujra, mit csindIndtok mdsképpen?
SZ.ZS.: - Semmilyen itthoni karrier, ta-
pasztalat nem hasonlithaté 6ssze a mas

\\ 2021/5 Jrade 159



777

orszagban szerzettel. Sokat lehet tanulni
szakmailag és emberileg akar sajat ma-
gunkrol is. Nem csinalnék masképp sem-
mit! Ujra belevagnék a 4 orszagba és a

8 évbe! Mindenkinek ajanlom, akinek le-
hetésége van ra!

B. D.: - Igen, ajanlom és javaslom a kl-
foldi tapasztalatot, mindkét — szakmai és
emberi — szempontbdl is. Fontos, hogy
az itthoni tényeket szembesitsik egy
mashol megszerzett tapasztalattal, ki-
lépve komfortzédnankbdl, ezt nap mint
nap érzékeljik egy masik orszagban,
kdrnyezetben. Tanacsom, ha valaki kap
egy kilféldi munkalehetéséget, ne csak
a pénz lebegjen a szeme el6tt, hanem
minden szempontot jarjon korbe, a visz-
szafelé vezetd utat is. Sokan azért ma-
radnak, ,ragadnak” kint, mert nem merik
feladni a kinti karriert, az anyagi biztonsa-
got ahelyett, hogy itthon kezdenének Uj

értékesités és Uzletfejlesztés

életet és karriert, dm mindekdzben haza-
vagynak.

L. B.: — Egyetlen helyes, egységes vélasz
nincs, mi a jo: a kulféld, vagy csak itt-
hon karriert épiteni. Akkor j¢ a dontés,
ha a teljes csaldd egyetért, és vdllalja a
kalandot. A szakmai feladatok, siker mel-
lett megismerni egy mas kulturat kozods
élmény, ami egész életen &t végigkisér.
Eszben kell tartani, hogy az egyik félnek,
aki nem dolgozik, a kinti élet lemondas-
sal is jar. Ha el6ttem nyilna ismét egy
ilyen lehetéség, én biztosan nekifutnék
- azt nem tudom, hogy most, otthon
meglenne-e hozza a szavazati tobbsé-
gem.

K. P.: - Tiszta szivvel ajanlom a kilfoldi
karriert: a tapasztalatok sokat adtak ne-
kem és a csalddomnak is. Nyelvtudast,
vildglatast, kapcsolatokat, mas kultdrak
elfogadasat. Masodik otthonunk lett Te-

nerife, ahova visszajarunk. Szakmailag
versenyképes vagyok. A munkaerépiac
szamomra nemcsak Magyarorszag, ha-
nem barhol a vildgon megallom a he-
lyem, mert erdsit és hitelessé tesz a kint
szerzett tudas és tapasztalat.

Nem semmi! - mondhatndnk a kérdések-
re adott vdlaszokat olvasva. Manapsdg
divat kiilféld6n dolgozni, de az elényei
mellett nehézségei, s6t, akdr buktatoi is
vannak a mds orszdgbeli életnek. Van-e
visszaut? Nekik volt. Erdemes figyelme-
sen tanulmdnyozni a mdr hazajott és
kint tapasztalatokat szerzett menedzse-
rek, vezet6k véleményét. Adott helyzet-
ben az é tuddsuk segitheti a mi jovébeni
déntéseinket. Négy szakember, felsé ve-
zetd, négy sors, kiilbnbozé életpdlya, és
mégis sok k6z6s van benniik, ahogyan
karrierjiik, életiik alakult. /

Lives and careers abroad

Our magazine interviewed four
managers who had spent a long
time in other countries. Zsuzsa
Szak (SZZS), general manager of
beauty care at Henkel Magya-
rorszdg Kft., Ddniel Buzdsi (BD),
country manager of Danone Mag-
yarorszdg Kft., Baldzs Lendvay
(LB), Delivery Hero Magyarorszdg,
chief commercial officer of
Netpincér and Péter Kerekes (KP),
country manager of Coca-Cola
Magyarorszdg Kft. talked to us
about their experiences and how
they can profit from them in their
career.

— Which company did your work for
abroad, in which city, in what position
and for how long?

SZZS: - | lived abroad between 2012
and 2020, first working at Colgate’s
regional headquarters in Warsaw,
then in the company’s innovation
centre in Rome, next came Switzer-
land before | joined Henkel as regional
marketing director for Central and
Eastern Europe in 2018, and two years
later moved back home.

BD: - | filled two positions at BAT's
headquarters in London for 3.5 years,
first | was EEMEA regional head of
trade and then group head of brand
portfolio strategy.

LB: - also worked for BAT abroad,
for 10 years: in Croatia and the United
Kingdom, plus in Sofia from 2016

to 2020. My areas were commerce,
digitalisation and corporate man-
agement.

KP: - In 1999-2000 | worked as
European innovation manager in

the Unilever centre in Milan. Then
between 2012 and 2017 | was SABMill-
er's marketing and trade marketing
director in Tenerife.
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- What motivated you to go and work
abroad?

SZZS: - In Warsaw | wanted to test
myself, in Rome the position attracted
me and | was sent to Basel because
the place of work moved; | stayed in
Vienna at my own will on the way
home.

BD: - | started the London adventure
because of the professional challenge
and the good salary.

LB: - I wanted the positions abroad
to be a challenge professionally and
the city to be a good and safe place
to live.

KP: —In my case the first filter was the
location, but | also wanted to do work
that could contribute to my profes-
sional progress.

- What brought you back home?
How did you start searching for a new
workplace or position?

SZZS: - One of my ex-colleagues
offered a position at Henkel in Vienna.
BD: - First we had moved back home
from London and | started looking for
work after a few months, calling old
friends and acquaintances.

LB: - Between stays abroad | came
home and did a stint in Hungary too.
Sometimes | switched sectors, ..

last time | left the FMCG sector for the
online world.

KP: - It was a big change to move
back from Spain, because we were
very happy there. Here | started
searching for a new job methodically.
- Was it difficult to find a good job
after your return? How did you and
your family accommodate?

SZZS: - Wherever | was, it was my
husband who travelled more: he spent
2 weeks with me abroad and 2 weeks
back home. It wasn't easy to find my
new position, but finally | succeeded.

BD: - It wasn't easy at all. One would
think international experience matters
alot, but it doesn't. After a period
with many disappointments, Danone
found me.

LB: - For me it was important to have
the family at home first, in Hungary. |
was the one travelling back and forth
when they returned home before me.
KP: — It was rather difficult, especially
after Spain. | even decided to leave the
FMCG sector behind and teamed up
with an ex-colleague to start a digital
marketing company.

- What did you learn abroad? Could
you name 2-3 things that you are still
profiting from today?

SZZS: - Adaptability, acceptance

and being open to new things. | don’t
focus on the problem but on the
possible solutions. Preparation is of
utmost importance, just like being fast
and assertive.

BD: - One of the most important
things that [ learned is how impor-
tant it is to establish relationships
quickly and simply, using a common
language no matter where one comes
from or what their religion is.

LB: - I think what I learned is how
important it is to be broad-minded.
Living and working abroad can
contribute to this very much —and it
was true not only for me, be also for
my family members.

KP:—In Spain I learned to manage
teams better. | was able to make team
members feel they are important and
to make them want to work hard for
success.

- Where do you work now? How
much time did you need to find a
position you liked?

SZZS: —1am Henkel's beauty care
general manager. To me it was a

major challenged and after 8 years
abroad, | came home in the period
when everyone was doing home
office.

BD: - have been Danone Hungary's
country manager since 2018. The last
3 years were full of challenges in a
rapidly changing sector, but | enjoyed
every moment.

LB:—1am working in a very exciting
sector as chief commercial officer

of Netpincér. The company had got
in touch with me six months after

my return and we soon came to an
agreement.

KP: — | have been country manager
of Coca-Cola Hungary for 2 and
halfyears. Before that | used to be

a sole trader for a year and a half,
but one doesn’t say no to an offer
like this.

—Whatis your message to those who
are considering a move like yours?
Would you do it again?

SZZS: - There is nothing like the
experience you acquire in a foreign
country. You learn so much about
yourselfand your work. | would defi-
nitely do it again!

BD: - | recommend working abroad
to everyone. My advice is that anyone
who gets a job offer from another
country shouldn’t only consider the
salary, but other factors too — includ-
ing the way back to the Hungarian
labour market.

LB: - Itis a good idea to live and work
in another country if the whole family
agrees with the decision. | would ab-
solutely do it again!

KP: 1 can only recommend an inter-
national career: | learned a lot and the
same is true for my family. Thanks to
this, the labour market isn’t limited to
Hungary for mel 7
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Jelenlét:
a példaérteky
program
hosszu tavra nyujt

A Magyar Maltai Szeretetszolgélat
és a SPAR Magyarorszag bemutatja:

N A g
« «
J I JI JI AA 4
Dokumentumfilm ‘ r ‘
amely munkahelyeket teremtett. 4 < Y

az egyuttmUikodésrél,

Ne csak almok legyenek.

seqgitseget

A Jelenlét Program keretében a Magyar
Mdltai Szeretetszolgdlat fenntarthato
tarsadalmi célu vdllalkozdsokat mUkodtet,
melyek legfontosabb célja, hogy a
periféridra szorult embereket integrdlja az
értékteremtd munka vildgaba. A program
valsagdlld, hazai munkahelyeket hoz létre,
és sikeres termékeket juttat a piacra.

Magyar Maltai Szere-
tetszolgalat Jelenlét
Programjaval segiti a

raszorulokat. A Szeretetszol-
gélat a program keretében
olyan mUhelyeket teremtett,
melyek dolgozdiknak leheté-
séget biztositanak az dngon-
doskodasra, esélyt adhatnak a
csaladfenntartdsra, és meg-
teremthetik a kiegyensulyo-
zottabb, élhetébb minden-
napokat.

A véllalkozasok korforgasos
Uzleti modell szerint valdsul-
nak meg. £z azt jelenti, hogy
a munkahelyteremtéssel a
kordbban segélyekre szoru-
16 vagy fogyatékkal él6 em-
berek anyagi biztonsdghoz
és erkolcsi megbecsiléshez
jutnak, és szakmat is kapnak
a kezlkbe. Munkajuk révén

a dolgozok valodi értékeket

allitanak el6: a termékek 6n-
magukban, piaci alapon elad-
hatéak és magas minéséget
képviselnek. Mindennek ered-
ményeképpen pedig a vasar-
l6k szamara vonzd manufak-
turdlis termékek kertilnek a
kereskedelmi partner, a SPAR
Uzleteinek polcaira, és az ér-
tékesitéstkbdl szarmazo be-
vétel pedig lehetéséget nyujt
a mUhelyek fenntartasara és
tovébbfejlesztésére.

Nemrég elkészilt a ,Jelenlét”
cimU dokumentumfilm,
amely a program éltal élet-

re hivott vallalkozdsokban
dolgozok életébe enged be-
pillantast, és bemutatja, hogy
munkajuk miként valtoztatja
meg nemcsak az egyes em-
berek, de csalddok és kozos-
ségek életét is. Az alkotdsnak
kdszonhetéen megismerjik,

AFILMET A NEXT PRODUCTION KESZITETTE
Operatérok: Bor Zoltan, Mélykuti Zsolt Hangmérnokok: Koch Simon, Szekrényi Mark, Zanboki Balint
Szerkeszté-riporter-vagé: Hinkel David Rendezék: Boros Balazs, Kovacs Krisztian
Co-producer: Markus Zséfia Producer: Maczelka Mark

A film megtekinthetd a ko

6 linken: www.

Magyar Miltai
Szeretetszolgalat

hogy a Magyar Maltai Szere-
tetszolgalat miként torekszik
partnerével, a SPAR Magyar-
orszaggal egyUtt valsagallo,
hazai munkahelyek teremté-
sére, és minél tdbbeknek az
értékteremté munkdba vald
bevonasara.

A Magyar Maltai Szeretetszol-
gélat ilyen mdhelyt mikodtet
Tiszaburan 2016 6ta. A varro-
déban a faluban él6 nék dol-
goznak, akik a helyben szer-
vezett képzésen szakmat sze-
reztek, és varrénd lett bel6lik.
2018 6ta — a SPAR szémdra

— vaszon bevasarlotaskakat
allitanak el®. A Méltai Manu-
faktura élelmiszer-termeld
tzeme Gyulajon 2015 6ta sa-

Nézd meg Te is a Jelenlét cimii dokumentumfilmet

P ji t.hu/jelenlet

S PAR[0Y

vanyUséagokat, szorpoket, lek-
varokat, csatnikat, szészokat
és magkrémeket 4llit el6, me-
lyek alapanyagait helyi terme-
I6kt6| szerzi be. Az itt készUld
termékek a kijelolt SPAR- és
INTERSPAR-druhédzakban ér-
het6ek el. A patyi Gondviselés
Haza kézmUves manufaktu-
rdiban pedig - a tealizemben,
az asztalos- és a szitanyomo
mUhelyben — az enyhe vagy
kdzépsulyos értelmi fogyaté-
kossaggal él6 dolgozdk - a
SPAR- és INTERSPAR-4ruhazak-
ban is megtaldlhato — szalas
és filteres hibiszkusztedkat
csomagoljék, illetve szintén a
SPAR aruhézaiba szant kinalo-
polcokat készitik el. (x)

a https://www.sparafenntarthatojovoert.hu/jelenlet weboldalon!

Presence: An exemplary programme that helps in the long run

Within the framework of the Presence Programme,
the Hungarian Maltese Charity Service runs
sustainable workshops that work for the benefit
of the society. The main objective is to integrate
marginalised people into the world of value-creat-
ing labour. Presence Programme is crisis-proof and
puts successful products on the market. SPAR is the
retailer partner of the programme: the products

made end up on the shelves of SPAR and INTER-
SPAR stores, and the revenue from selling them is
used to maintain and develop the workshops.
Recently a documentary has been made about
the programme, its title is Presence and it gives an
insight into the lives of workers, introducing how
their work changes the lives individuals, families
and communities. The Hungarian Maltese Charity

Service has been operating a sewing workshop in
Tiszabura since 2016, an artisan food workshop

in Gyulaj since 2015 and there is a hibiscus tea
packaging and shelf manufacturing workshop in
Pdty - in the latter mentally disabled people are
employed.

You can watch the documentary at
https./www.sparafenntarthatojovoert.hu/jelenlet! (x)
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A. Plﬂii

in-store és out-door

PAI

PART OF THE g’m GLOBAL NETWORK

jelenti

Fenntarthaté POP
a Mondeléeznél

Fenntarthatésag a Mondeléz-

nél — fokuszban a POS/POP/POB
anyagok cimmel tartotta idei elsé
taldlkozdjat a POPAI Magyarorszag
Egyesulet. Az online esemény ha-
zigazdaja Réti Zsofia, a Mondeléz
customer activation managere
CZ-SK-HU volt. Az el6adasban rész-
letesen bemutatta a Mondeléz
globalis, régids és hazai fenntartha-
tosagi stra-
tégidjat és
célkitlizéseit.

A fenntart-

hato in-store
kezdemé-
nyezés a
vasarlashelyi [
eszkozok kor-
nyezetbarat
anyagokbol
és technold-
gidkkal valo eléallitésat, a csomago-
l6banyag csokkentését és a pontos
POS-elérejelzést helyezi elétérbe.
Réti Zsofia egy valds példan azt is
szemléltette, hogy egyetlen piacon
4 hoénap alatt milyen latvanyosan
kevesebb fa és viz felhasznalasat
érték el a fenntarthatdsagi projekt
keretében. Zarszavaban az el6add
kiemelte, hogy 2021-ben még ma-
gasabb szintre emeli a Mondeléz

a fenntarthatdsagi programot a
CZ-SK-HU piacokon, az eladéshelyi
eszkozokre fékuszalva, hogy to-

Réti Zsdfia
customer activation
manager

Mondeléz

ColLabs munkacsoportok formaljdk a POPAI ¢j Utjait

A megujult POPAI és Shop! kozponti
vezetés innovativ, relevans, friss meg-
kozelitéssel és a tagvallalatok bevona-
sara tdmaszkodva gy(ijti az otleteket.
Olyan inspirativ kezdeményezések in-
dulnak el, mint a CoLabs sorozat.

Uj vezet6séq irdnyitja tavaly év vége 6ta

a POPAI Magyarorszag anyaszervezetét, a
Shop! kdzpontot, a Kellen Company, a vildg
egyik legnagyobb menedzsmentszolgélta-
tasokat kinalo véllalata hataskorében. A ma-
gyar POPAI szervezet véltozatlan formdaban,
a Shop! tagjaként folytatja tevékenységét.
Bruce Barteldt, a Shop! igazgatdtanacsanak
elndke elmondta, hogy kihivésokkal teli id6-
szakban vették at a stafétat. A vildgjarvany
sokkal jobban elhtzédik és sokkal mélyeb-
ben érinti az FMCG iparagat, mint azt bar-

ki remélte. A kereskedelem, a markak, az
instore és POP dizéjnerek és beszallitdk csak
egyUlttgondolkodva léphetnek tovabb, kozos
értékek és relevancia mentén. A POPAI szer-
vezetek mindig is az ipardg 6sszefogasara
torekedtek. A kévetkezé 1épés, hogy k6z6s
értékeket, kozos tartalmakat teremtsenek, ird-
nyokat mutassanak a post-covid idészakban.
Paul Hagar, a Shop! Uj Ggyvezeté igazgato-
ja a Shop! sajat, Eszak Amerikaban végzett
felmérésére hivatkozva bemutatta, hogy

a megkérdezett villalatok 1009%-a csak vir-
tudlisan rendezi meg a januartdl juniusig
betervezett eseményeit. 70% ugyanezt
nyilatkozta, az online térben marad rendez-

e

vényeivel egészen decemberig. Mindezek
alapjan a Shop! rendezvényei is virtudlisak
maradnak 2021 végéig. Az elsé személyes
taldlkozdra 2022 februdrjaban kertlhet sor.
A Shop! kdzpont Uj kezdeményezése a
Colabs. Alapgondolata egy értéket gene-
ralo, valds tartalommal megtoltott, inspira-
tiv online rendezvénysorozat létrehozasa.
A Colabs nemzetkézi, online, félnapos,
Stletgenerator inkubator esemény angolul,
amely gondolatébreszté el6adassal kezd-
dik, irdnyftott csoportmunkaval folytatédik,
majd plenaris 6sszegzéssel végzédik. 2021-
ben harom Colabs alkalmat szerveznek:
aprilis 22, junius 17, szeptember 9.

A cél, hogy a legujabb technikék és kom-
munikacios lehetdségek alkalmazaséaval egy
emlékezetes, innovativ, inspirativ rendez-
vényt hozzanak létre. Az online networking,
a célzott kapcsolatépités Uj dimenzidjt is
értelmezni szeretnék.

Az elsé felvezetd, gondolatébresztd, inspi-
rativ el6adast Alan Fine, a New York Times
bestseller frdja tartja.

Az aprilis 22-i Colabs szakértdi a teljes ipar-
agi spektrumot lefedik, hiszen kereske-
delmi (Target), markagyarto (Coca-Cola),
POP (WestRock), igynokség (Integer
Group), bolt dizajn (Little), technoldgia
(Nexmosphere) teriiletek is képviseltetnek.
Az online eseményt az IBM, Coca-Cola, GAP,
Kroger, Walgreens és a Nestlé szponzordlja.
https://shopassociation.org/shop-colabs/ /

This year’s first POPAl Hungary Associa-
tion meeting was hosted by Zséfia Réti,
Mondelez's customer activation manag-
er CZ-SK-HU. The topic was the com-
pany’s global, regional and Hungarian
sustainability strategy, and the focus was
on POS/POP/POB materials. Ms Réti used
practical examples to illustrate how the
company reduced wood and water use in
one of its markets in just 4 months. ./

POPAI and Shop! is using an inno-
vative, relevant and fresh approach
— with the involvement of member
companies - to gather new ideas.
Such inspirational initiatives are be-
ing launched as the CoLabs series.
Shop!’s new executive director Paul
Hagar told that their events will

be organised online until the end
of 2021. CoLabs is an international,
online, half-day, idea generating

language. Each event will start
with a presentation, which is
followed by group work and ends
with a plenary session.

There will be three CoLabs events
in 2021, 0n 22 April, 17 June and 9
September. The goal is to utilise the
latest technological solutions and
communication tools in organising
amemorable, innovative and
inspirational programme. Another

webb cskkentse hologia domyo- | CoLabs
mat. /

Sustainable POP at ColLabs working groups shape the new directions of POPAI
Mondelez The reformed management of incubator programme in English objective is opening a new dimen-

sion in online networking. On 22
April Alan Fine, bestseller writer of
the New York Times will give the
keynote speech. The fields of retail
(Target), brand manufacturing
(Coca-Cola), POP (WestRock), mar-
keting (Integer Group), store design
(Little) and technology (Nex-
mosphere) will all be represented.
https: //shopassociation.org/
shop-colabs/ ./
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Addja 1%-Gval témogathatja a POPAI Magyarorszdg Egyesilet nonprofit, kdzhasznv céljait az edukdcio,
kutatds, ismeretterjesztés és ipardgi platform létrehozdsa teriletén. Adészdm: 18702886-1-13




KI KEPVISELJE HAZANKAT A KOVETKEZO
SHOP! GLOBAL AWARDS VILAGVERSENYEN?

KIRE SZAVAZNAK LEGTOBBEN
A HAZAI FMCG-SZAKMA DONTESHOZOI?

MOST ALKALMA
NYILIK MINDEN
POP-TERVEZONEK,
POP-GYARTONAK

A MEGMERETTETESRE!

A POPAI Magyarorszag Egyestilet idén is csatlakozik a nemzetkozi Shop! Global
Awards rendezvénysorozathoz, és ismét meghirdeti a vasarlashelyi eszkdzok
hazai versenyét. A nevezett eszkdzok a tapolcai Business Days id6tartama alatt
a konferencia helyszinén keriilnek kiallitasra és zstrizésre, vagy online médon.

A nyertesek indulhatnak a kovetkezé Shop! Global Awards vilagversenyen,
ahova az 0Osszes helyi Shop! és POPAI Awards gy6ztes meghivast kap, az
ottani gy6ztesek pedig bekeriilhetnek az alapité észak-amerikai Shop! online

Tovabbi informacid: POPAI Magyarorszag Egyesiilet, Katai Ildiké fétitkar,

telefon: (+36 70) 3275-103,

e-mail: ildiko.katai.popai@gmail.com, honlap: www.popai.hu

KIK LESZNEK A KOVETKEZO
MAGYAR POPAI AWARDS POP-VERSENY
KATEGORIAGYOZTESEI?

NEVEZZEN A MAGYAR POPAI
AWARDS POP-VERSENYRE,

ES MARIS LATHATOSAGOT,
ISMERTSEGET, KAPCSOLATOKAT
SZEREZHET!

IPARAGTOL FUGGETLENUL
VARJUK A LEGJOBB OTLETEK,
MEGOLDASOK BEMUTATASAT.

A KIS MERETU ESZKOZOK
ES AZ INSTALLACIOK IDEN
IS KULON KATEGORIABAN
VERSENYEZNEK!

A HAGYOMANYOS
KATEGORIAKON KiVUL VARJUK
A MOBIL, AZ ONLINE,

A DIGITALIS, A KAMPANY
ES A VIRUSHELYZETBEN
ALKALMAZOTT UJIDONSAGOK
JELENTKEZESET IS!

Szervezo:

PASXY
P&

PART OF THE ShOp GLOBAL NETWORK
HUNGARY

A VERSENYSZABALYZAT ELERHETO ES A JELENTKEZESI LAP KITOLTHETO A WWW.POPAI.HU HONLAPON.
A NEVEZESI LAP LEADASI HATARIDEJE: 2021. AUGUSZTUS 27.


http://popai.hu/
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A Synetig rendszeres neuromarketing

rekldmtesztje alapjdan, étel és ital kategoriakbdl

Az erzelmileg legUtbsebb

FMCG-rek

A 2020-as év amellett, hogy semmiképp
nem nevezhetd datlagosnak, komoly
kihivasok elé dllitotta a marketingszakma
szerepl6it. Mdarciusban a televizidk
képernydin elkezdtek megjelenni az
otthon forgatott, ,kdszonjuk” Uzenetekkel
tUzdelt karanténfilmek. A kordbbi,
eladdsra és markaépitésre koncentrald
reklamfilmek egyik naprol a mdasikra
lekeriltek az képernydkrél, az Uj, jellemzden stock vagy
otthoni forgatdsu filmek esetében hattérbe szorult
mind a termék, mind a mdarkanév, a kdzéppontba pedig
empatikus Uzenetek, pl. egymdads seqitése keriltek.

Vendégszerzé:
Vdrhelyi Petra
marketingmenedzser
Synetiq

természetessé valtak. A marketingszak-
emberek pedig igyekeztek a legtobbet

amok 2020-bo

abar eleinte mindez sokkoldan
|—| Ujszer( volt, idével a véllalatok

és a fogyasztok is alkalmazkodni
kezdtek az Uj normahoz: egyre tébbszor

jelent meg COVID-utalas a reklamok-
ban és a,vigydzzunk egymésra” izenetek

A Synetiqrél

About Synetiq
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kihozni a helyzetbdl, igy a képernyékon
a home office és a nehezitett terep el-
lenére sokszinU és kreatfv rekldmokkal
taldlkozhattunk.

A rangsor 6sszedllitdsdnak
menete

A Synetig 2020-ban tdbb mint 200
FMCG-kategoridba tartozd reklamfilmet
vizsgalt meg egyedilalld neuromarke-
tinges modszertana segitségével, mely-
bl kdzel 180 az étel&ital kategoridkban
szerepelt. A Synetiq havi médszertana
mind mintakialakitds, mind kutatdsmaod-
szertani szempontbdl hasonlo, ezért

a honaprol honapra vett eredmények
Osszehasonlithatok. A kapott ,nem tu-
datos” és ,tudatos” eredmények alapjan
egyértelmUen feldllithato a lista, mely
reklamoknak sikerdlt a leginkabb meg-
mozgatni a 18-59 éves éltalanos nézéko-
z0nség érzelmeit.

A ranglista létrehozésa a kdvetkezd in-
dexeken alapul: a hdrom 6 tudatos kér-
désre adott vélasz atlagolt és normalizalt
eredménye (a nézék kérddives kérdé-
sekre adott vélaszai szerint mennyire
volt a reklamfilm aktivizalo, relevans és a
markahoz ill§), a reklamfilm altal kivéltott
figyelem (szenzoros mérés alapjan meny-
nyire tudta felkelteni a nézék érdeklé-
dését: engagement score), valamint az
érzelmek megmozgatasanak képessé-
ge (szenzoros mérés alapjan mennyire
tudta megmozgatni a nézék érzelmeit:
approach score). Mivel a vizsgalt ,nem
tudatos” eredmények a szegmentacio-
nak koszénhetden 6-szor akkora mintat
vizsgalnak, mint mas neurovallalatok,
ezekre nagyobb hangsulyt fektettlink a
lista feldllitdsa soran — a kérddives min-
ta az dtlaghoz képest kisebb, ezeket az
eredményeket inkabb indikatorként
haszndljuk, komolyabb kovetkeztetések
nem vonhatok le belélik. A kovetkezék-
ben az ezen ranglista alapjan 2020 legér-
zelmesebb étel&ital kategoridba tartozd
rekldmfilmjei kertilnek bemutatasra.

2020 - jarvdnyspecifikus
kommunikdcié vagy sem?

A tavalyi évben étel és ital kategoridkban
a megvaltozott kortlmények ellenére a
koradbbi évekhez hasonldan kreativ és
sokszin( felhozatallal taldlkozhattunk.



Ha két széval lehetne jellemezni a tavalyi
év kategoridhoz tartozé rekldmjait, ez a
kettd lenne az: jarvanyhelyzet és haza-
szeretet. A képernydkon jelentds szam-
ban jelent meg a karanténra, az
otthoni munkavégzésre és az
egymdas tdmogatasara reflekta-
16 torténet, am reflektorfénybe
kerlltek a hazai termékeket hir-
detd sztorik is. Szamos, kultura-
lisan kozeli, budapesti, balatoni,
,igazi magyar” hangulatot keltd
vagy hangsulyozo jelenet, kevés
narracio, és inkdbb magyar da-
lokra épilé reklamfilm aranyoz-
ta be napjainkat a tavalyi év-
ben. Emellett kiemelten sok uj,
egészségtudatossagra koncent-
rald film is helyet kapott a kép-

Narrator

1. Mondeléz - Milka —20 s — Farm kicsiben
A Milka kisfilmje a gyengéd tejcsoki ké-
szitésének folyamatat mutatta be, dm
valos karakterek helyett meseszer(iségre

A kozepre helyezett mdrkanév jol vezette a tekintetet

Pl

Mese Narrator Packshot

—

ernyékon. Talan pont a megval- Benchmark: | ﬁm'é,kszli:ﬂa fek'a'tmt:?
Briilmé Eves FMCG szektor | ogoval tamogatott):

tozott ko.rulmenxelf.voltak az/ok, SELEVANCE 5577 85%

amelyek ilyen erés dsszetartast ACTIVATION 81 | Emlékszik a rekldmra

és hazaszeretetet hoztak el6 a BRAND FIT 93 | (spontan):37%

hirdeték ,tollabdl”. Természetesen sza-
mos Uj terméket hirdetd, egyszerlibb
promocids sztorival is taldlkozhattunk,
valamint — taldn az otthoni f6zés felvirag-
zasa miatt — kiemelt hangsulyt kapott a
husipar, hiszen a megjelent rekldamok je-
lent&s része koncentrdlt valamilyen hus-
arura (virsli, csirke, felvagott).
Osszességében elmondhato, hogy a ver-
seny jelentds volt, a legtébb film pedig
meg tudta mozgatni a nézék érzelmeit -
ahogyan azt sok kreativ FMCG-rekldmnal
megszokhattuk mar. Habar a tavalyi évet a
hazaszeretet és a jarvanyhelyzet jellemez-
te, a legjobb 10-be végul nem ezekbdl a
kategoriakbol kertltek ki a befutdk — taldn
az emberek legbelll tovébbra is ragasz-
kodnak a megszokotthoz, a régi norma-
hoz. Az erés versenyben a kdvetkezé 10
rekldamfilmnek siker(lt a ranglistara kerdini:
1. Mondeléz - Milka - 20 s - Farm
kicsiben
2. Heineken - Natur Zitrone -20 s -
Friss
. Heineken - Heineken - 30 s - Formal
4, Coca-Cola - Coca-Cola-60s -
Karacsonyi levél a Mikulashoz
5. Friesland - Pottyos Tejsiiti - 30 s -
A nagy tejsiiti kihivas
6. PepsiCo - Schweppes-20s -
A kivancsisag felpezsdit
7. Lindt - Lindt - 30 s - Kikapcsolodas
8. Unilever - Magnum - 30 s - Kirakati
allomany
9. Nestlé - Nescafe -30's -
Amfiteatrum
10. Heineken - Soproni-30s -
Magyarok szuperképességei

w

épitett. A filmben egy narrator
mesélte el a torténetet, mikdz-
ben a fészereplé farmerek is
megszolaltak, igy a rekldm va-
l6ban egy mesefilm hangulatat -
idézte meg. Habér a markanév |«
csak a sztori végén jelent meg,
ez nem okozott problémat a
mar jol ismert lovebrandnek.
Neuromarketinges eredménye-
ket tekintve mar elsé ranézésre
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nézék semleges érzelmi dllapota) feletti
figyelmet eredményezett (1, sdrga, stabil
engagement). A rekldmfilm erésen mar-
kazott volt, a termék mar az els¢ masod-
percben megjelent. A szinekkel jatszo,
harmonikus és gyors képi vildg a bevond
narracioval (,Elvezd a gytiimalcsok fris-
sességét”) érzelmi csucspontot okozott
(2, fehér, novekvé approach). A megujult
dobozos csomagolas emlitése ugyancsak
pozitiv volt (3, fehér, névekvé approach), a
kreativ megoldas (korabbi csomagoldsbol
atpordilés az Uj csomagolasba) az anima-
cionak koszonhetéen fokuszba helyezte
az egyébként nem tul szerencsés, jobb
oldalra helyezett termékeket (h6térkép).
A film tudatosan is kiemelked&en teljesi-
tett, az energikus torténet a nézék szerint
a markahoz illg, relevans és aktivizalé volt.

Grapefruit Man [ Packshot

Emleksnk areklamra

. 4 ‘ 4 Py Benchmark:
is me.gallaplthalto, hogy atorté- | o tor| 1859 | (logéval timogatott): 79%
net kiemelkedéen magasan tud- RELEVANCE 9% Emlékszik a reklamra
ta tartani a nézok érdeklédését ACTVATION |95 | (spontan): 18%
BRAND FIT 98

szinte a film végéig (1, sérga, ma-
gas engagement). A nézék kivancsian fi-
gyelték, hogyan alakul az élet a farmon (2,
sarga és narancssarga, egyszerre novekvé
engagement és excitement). Habar a film
eleje csak enyhén tudta megmozgatni a
nézék figyelmét, a tehenek, kdztik Anna-
bell megérkezése érzelmi csucspont volt
a filmben (34, fehér, ndvekvd approach).
Alogo a film végén a képernyd kozepére
vitte a fokuszt, jol vezette a szemet (hé-
térkép). Osszességében a reklamfilmet a
nézék kiemelkedden relevansnak, aktivi-
zalonak és a markahoz illének tartottak az
elmult 1év FMCG reklamfilmjeihez képest.
2. Heineken - Natur Zitrone =20 s -
Friss citrom

A Natur Zitrone film szoges ellentétben
allt az elsé helyen szerepld Milka-torténet-
tel: a rekldmban konkrét sztori helyett vib-
ralé vizudlokkal taldlkozhattunk. Az élénk
szinek, a valos karakterek és a bemutatott
robband gyimolcsok egylttese végig az
alapvonal (az adott hénapban megmért

3. Heineken - Heineken - 30 s - Keke &
Nico Rosberg
A harmadik helyre befuté Heineken-film
ugyancsak egy, mindkét korabbitol el-
téré példa volt a sikeres rekldmfilmre: a
torténetben nemcsak, hogy nem volt
magyar narracio, szamos jelenet ango-
|ul, felirattal jelent meg, dm a hattérben
hasznélt érzelmes zene a nézok figyelmét
végig magasan tudta tartani (1, sarga, sta-
bil engagement). Habar a rekldm elején a
feliratos megoldas erés frusztracidt okozott
(2, narancssarga és fehér, ndvekvé excite-
ment és csdkkend approach), a gyorsuld
zene és pozitiv képi vilag fel tudta oldani
ezt a diszkomfortérzést (3, fehér, novekvé
approach). Keke Rosberg mosolygé arca
érzelmi csucspontot hozott (4, fehér, no-
vekvé approach), s habdr az alkoholmentes
himek a nézék kevéshé oriltek (5, fehér,
csokkend approach), a film végén megje-
lend logd ismét vonzd volt (6, fehér, novek-
v6 approach). Nem meglepd modon, az
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Keke & Nico Rosberg
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nézéket nap mint nap renge-
teg inger éri, igy valdban csak
olyan reklamfilmek képesek
lekotni figyelmiket, ame-
lyeknél nem érzik azt, hogy

a torténet ra akarja beszélni
Oket valamire. Ahelyett, hogy
a film csak a promdcidra kon-
centralna, érdemes érzelmes
torténettel vagy kuldénleges
vizualokkal, jol kivalasztott ze-
nével vagy frappans narracio-
val prébalkozni, igy nagyobb
eséllyel érhetnek el sikert a
célcsoport koreiben.

Utmutaté

az érzelmi gérbékhez
Engagement (sérga): megmutatja a fi-
gyelem, bevonddas szintjét

Approach (fehér): megmutatja az érzelmi
hatast (tetszés/nem tetszés)

Excitement (narancssarga): az izgatottsag
szintje, mely a masik két gorbével egyttt
értelmezheté

A Synetiq egyéni alapvonal-korrigalast
hasznal a tesztalanyok eltéré érzelmi al-
lapotai kozotti kildnbségek kezelésére.
A vizszintes vonal az érzelmi alapvonal, a
nézék semleges érzelmi allapota.
Tovébbi informéciok: www.synetig.net. /

intenziv érzelmi hulldmoknak és a bevoné
torténetnek kdszonhetéen tudatosan ez a
film is magasan étlagon felll teljesitett az
elmult egy év FMCG-rekldmjaihoz képest.

Synetiq tippek

De mi az, ami a TOP10 reklamfilmben ko-
z6s? Hogyan és miért tudtak ezek a mar-
kék hatni a nézék érzelmeire?
Osszességében elmondhatd, hogy mind
a 10 toplistara kerdil6 film valamiben eltéré
volt, igy nehéz lenne egy konkrét dolgot
kiemelni, ami biztosan elvezeti a markat a
sikerhez. Volt koztlk linedris torténet, vib-
ralo és élénk vizudlok, érzelmes jelenetek,
hazaszeretet erésité darabok és kulfoldi
stockvidedk is — s lathatdan mind-mind el-
érték céljukat. Van azonban néhany elem,
melyekre odafigyelve nagyobb eséllyel
érhetiink el hatékony kommunikaciot.

1. Jol fokuszalt markamegjelenités
Kbz6s pontja a fent emlitett filmeknek,
hogy a logd és a markanév legtébbszor
kdzépre pozicionalva, de minden eset-
ben a szemet vezetve kerllt megjeleni-
tésre. Ezdltal a markanév mindig fékusz-
ba kerUlt, igy a nézdk 6ssze tudtak kotni
a torténetekkel, ez pedig erésiteni tudta
a markaépitést és a tudatos megitélést is.
2. J6l rezonalhato pillanatok

Olyan pillanatok bemutatdsa, melyekkel
a nézék rezonalni tudnak, azaz kdzel tud-
tak érezni magukat az adott jelenethez,
mind-mind képesek elérni intenziv érzel-
mi hulldmokat. Lehet ez egy hisité sor
felemelése, egy mosolygd arc, egy érzel-
mes jelenet, egy kulturdlisan kdzeli vicc
vagy helyszin, barmi, amivel a célcsoport
egydtt tud érezni. Egy, az érzelmeket po-
zitivan megmozgato rekldmfilm pedig
lathatdan erds tudatos eredményeket
hoz magaval.

3. Visszafogott markdazas

Az, ha egy reklamfilm egyértelmUen
eladni akar, mar nem divat. A mai tévé-
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Benchmark: Emlékszik a reklamra

. 18-59 . .

Eves FMCG szektor (logéval tamogatott): 65%
RELEVANCE 93 Emlékszik a reklamra
ACTIVATION 88 (sponta’n); 27%

BRAND FIT 92

Emotionally the most effective FMCG commercials in 2020

2020 created challenges for the
marketing profession as well.
From the spring commercials that
used to serve sales and brand
building purposes were focusing
on solidarity and on helping each
other. This was shockingly new

at first, but soon companies and
consumers adapted to the new
norm. Marketing experts tried to
bring the best out of the situation,
so many creative commercials
were aired.

How the ranking was made

In 2020 Synetiq analysed more
than 200 commercials from

the FMCG category, using its
neuromarketing methodology,
from which nearly 180 belonged
to the food and drink segment.
The ranking was created based
on the following indexes: the
average normalised results of the
answers given to the three main
conscious questions, the attention
generated by the commercial and
its ability to produce emotions.
Since the non-conscious results
analyse a 6 times bigger sample
due to the segmentation than
other neuro companies do, Syne-
tiq put greater emphasis on these
when compiling the list. In the
following you can read about the
most emotional food and drink
commercials of 2020.

2020 - pandemic-specific com-
munication or not?

Last year's commercials can be
best characterised by two words:
pandemic and patriotism. Plus
there were many commercials
putting health consciousness in
the limelight. However, some of
the commercials advertising new
products utilised relatively simple
promotional stories. In general
we can say that there was strong
competition and most com-
mercials were able to generate
emotions in viewers. Despite the
fact that in 2020 commercials

concentrated on the pandemic
and patriotism, those that made it
to the top 10 don't belong to these
two categories. Perhaps deep
inside consumers insist on the
good old norms they are used to.
Here is the list of the top 10:
1. Mondelez - Milka - 205 - Mini
farm
2. Heineken - Nature Zitrone - 20s
- Fresh lemon
3. Heineken - Heineken - 30s -
Formula 1
4. Coca Cola - Coca cola - 60s -
Christmas letter to Santa Clause
5. Friesland - Pétty0s Tejsditi - 30 -
The great dairy snack challenge
6. PepsiCo - Schweppes - 205 -
Curiosity freshens you up
7. Lindt - Lindt - 30s - Relaxation
8. Unilever - Magnum - 30s - Shop
window stock
9. Nestlé - Nescafe - 30s - Amphi-
theatre
10. Heineken - Soproni - 30s - Hun-
garian superpowers
1. Mondelez - Milka -20s - Mini
farm
Milka's commercial introduces the
process of making milk chocolate,
but in the form of a fairytale
instead of real life characters. The
commercial created a high level of
lasting engagement and viewers
were interested about life on the
farm, so the excitement level
was also high. Consumers found
the commercial exceptionally
relevant, activating and being in
conformity with the brand.
2. Heineken - Natur Zitrone -
20s - Fresh lemon
The Natur Zitrone commercial is
the opposite of the Milka story:
instead of an actual story, the ad
features vivid visual effects. This
commercial is characterised by
strong branding and the product
already appeared in the first sec-
ond. It was also positive that the
new packaging was featured — in
a creative fashion. Viewers had

an emotional peak with a growth
in approach and those who saw
it said the ad was relevant and
activating.

3. Heineken - Heineken - 30s -
Keke & Nico Rosberg
Heineken's commercial didn’t
feature a Hungarian narration,
but the emotional background
music was able to generate
stable viewer engagement. Keke
Rosberg’s smiling face resulted in
an emotional peak, but viewers
weren't thrilled at the fact that
the product is alcohol-free — the
approach level dropped here.
The logo appearing at the end
of the commercial was attractive
to viewers, so the approach
increased again.

Tips from Synetiq

What is it that the TOP10
commercials have in common?
How can they influence viewer’s
emotions? It would be difficult

to name one thing, but there are
certain elements that companies
should focus on if they want to
communicate effectively.

1. Focused brand presentation:

in these commercials the logo
and the brand name is always
positioned in the centre.

2. Moments viewers can identify
with: introducing moments with
which consumers can identify
and feel close to.

3. Moderate branding: today’s
viewers only become interested in
commercials that don't want to
sell something to them directly.

A guide to the emotion curves
Engagement (yellow): it shows the
level of attention and involvement
Approach (white): it indicates the
emotional impact (the viewer likes
it/doesn’t like it)

Excitement (orange): the level of
excitement must be interpreted in
combination with the two other
curves

More information: www.synetiq.net /
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Nestlé Fitness Granoldk
Ropogds muzli (granola), kiszerelés: 300 g.

Megérkeztek a Nestlé Fitness Granoldk, mézes és 4fonyas-tokmagos izekben.

Tokéletes keverékei a ropogés gabonapelyheknek és a muzliknek, raadasul 50%
feletti zabtartalommal birnak.

Bevezetés
hénapja:
2020. 2. félév
Bevezetési
kedvezmények
és tdmogatdsok:
online kampéany
2021. 4prilis—
majus; orszagos

GRANOLA

¥ (SLOW RELEASE A\SLOW RELEASE
o 7 ENERGY' ‘4 % ENERGY' 4
MIELE / MEZ Y\ \

televizios és online
médiakampany
2021. augusztus

Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungaria Kft. Kapcsolattarté: Csepregi Dora CCSD
specialist; T.: 06-70-708-9488; e-mail: dora.csepregi@hu.nestle.com

Nestlé Fitness Granolas are here, in honey and cranberry-pumpkin seed flavour combinations. They
are the perfect mixture of crispy cereals and mueslis, plus they contain more than 50 percent oat.

P MAGGI Trattoria a Casa termékcsaldd

A MAGGI® idén tavasszal vezeti be a mindennapi, valtozatos étkezésbe jol
beilleszthetd Trattoria a Casa termékcsaladjat.
Uj portféliénk olyan izletes, olaszos tésztaételeket rejt magaban, amelyek kénnyedén,
otthon is elkészithetéek. Ezek a sz&szos tésztavaridciok gyors és egyszer(d megoldast
nyujtanak a rohané hétkdznapokban, hiszen csak néhany friss hozzavalé és 15 perc
kell, hogy izletes és taplalé meleg étel keriiljon az asztalra.
5 izvarians: Paradicsomos spagetti alap, Négysajtos spagetti alap, Tejszines gombas
tagliatelle alap, Gombads-sajtos penne alap, Sajtsz6szos gnocchi alap
Bevezetés hdnapja: 2021. majus
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: integralt, fékuszalt marketing
bevezetési kampany (TV- és digitalis kampany, instore eszkdzok és kihelyezések)
Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungaria Kft. Fogyasztoi Szolgalat T.: 06-80-442-881;
e-mail: info@hu.nestle.com; web: www.maggi.hu

This spring MAGGI" launches the Trattorfa a Casa product range, which perfectly fits into a diverse daily diet.
Our new portfolio consists of tasty Italian pasta dishes that can be easily prepared at home.

Hero Super Shot

A HERO SUPER SHOT egy funkciondlis italcsalad, amelyet azzal a céllal hoztak
létre, hogy lehetéséget biztositson a vildagnak olyan élelmiszerek fogyasztasara,

amelyek kizérolag modern szuperélelmiszer-alapanyagokbdl, hagyomanyos

gyogynovények és természetes modon eléforduld gydgyszerek felhasznaldsaval

késztlnek. A HERO SUPER SHOT gydgynovények, algak és gombak keverékét

tartalmazza, sajtolt gytimolcs- és zoldséglevekkel kombinélva.

« IMMUNO - természetes immunerdsité

- DETOX — méregtelenité

+HOT SHOT - gyulladdscsokkentd és
fertétlenitd hatasu

« BEAUTY - lassitja az 6regedést,
hidratalja a bort

+ ZEN - segft kezelni a stresszes
helyzeteket, nyugtaté hatéssal bir

Bevezetés hénapja: 2021. majus

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: Trade magazin innovacié rovat

megjelenés, Trade magazin PR-megjelenés

Kapcsolatfelvétel: Foltin-Globe Kft.

Kapcsolattartd: Péchy Melinda, Tatar Gergd key account manager,

T.: 06-30-343-76-30, 06-30-381-79-14; e-mail: pechy.melinda@foltin-globe.hu

HERO SUPER SHOT is a functional drink range, the products of which are made exclusively of modern '
superfood ingredients, traditional herbs and naturally occurring medicines.

Garden Gourmet®
névényi alapu
portfélié a Nestlétdl

Vadonatuj termékcsalddunkat elsésorban
azoknak ajanljuk, akik csokkentenék mindennapi
husfogyasztasuk mértékét, de a portfolié tagjai
beillesztheték vegetaridnus és/vagy vegan
étrendbe is. Elkészitéstik egyszerd, gyors és
rengeteg izgalmas lehetéséget rejt, a marka
nagy sztarja lehet az idei grillszezonnak is! Hosszas fejlesztés eredményeképp a receptek
megtévesztéen utdnozzék a hus izét, illatat, szaftossagat, valamint kivaléan megérzik
dllagukat talalds utan is. Mit tehettink a kdrnyezettinkért? A ndvényi alapu taplalkozas
altal csokkenthetd az 6koldgiai ldbnyomunk az éllati eredet( étrendhez sziikséges
eréforrdsokhoz képest. Tegylink egyUtt egy fenntarthatébb jovéért!

Bevezetés hénapja: 2021. februar

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: social media tdmogatds, elérhetd
online és offline kataldgus, gasztroszponzoracid

Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungaria Kft, Toth Enikd Boglarka: 06-30-400-6035,
www.nestleprofessional.hu

"z VEGAN E5 'N
fermi ) VEGETARIANUS
oLl 57ENZAGIOK

First and foremost we recommend our brand new product range to those consumers who
would like to cut down on their daily meat consumption. What is more, the majority of these
products can also form part of vegetarian and/or vegan diets.

Nesquik kakads zabital

A dobozos kakadital kategéria bévitéseként, reagélva a ndvekvé novényi

alapu italfogyasztasra, vegan alternativak irdnti nyitottsagra és kornyezettudatos
életmaodra, elkészult a Nesquik kakads zabital. A Nesquik kakaos zabital vegén
termék, nem tartalmaz tejet vagy éllati eredetUi
Osszetevét, fenntarthatd forrdsbol szarmazé
kakadporral és100% természetes dsszetevékkel készul.
Ujrahasznosithaté csomagolasban, papir szivészallal
kaphato.
Kiszerelés: 24x180 ml.
Bevezetés hénapja: 2020. szeptember
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
Digitdlis kommunikaciés kampany, social media
influencer kampany, masodlagos kihelyezés,
POS-anyagok
Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungaria Kft.
Kapcsolattarto: Katai Modna Krisztina brand & trade
manager; e-mail: moanakrisztina.katai@hu.nestle.com

Nesquik chocolate oat milk is a vegan product, it doesn’t contain
milk or any animal-based ingredients. It is made of sustainably
sourced cocoa powder and 100-percent natural ingredients.
Nesquik chocolate milk is marketed with a paper drinking
straw, in recyclable packaging. ‘

P Uj izek az izmester
folyékony pdcokndl

Az [zmester folyékony fliszerpacok 2021-es (j izei
valodiizgalmat kindlnak a grillezés szerelmeseinek.
A tesztelt receptek alapjan készitett folyékony allagu
pacok pillanatok alatt bevonjak a hust. A keser(
vildgos sor és a méz, valamint az érett paradicsom és
az illatos fokhagyma kombindcidja élménnyé teszik a
sUtést-grillezést.

Fogyasztdi kiszerelések: [zmester folyékony
s6ros-mézes flszerpac 80 ml; [zmester folyékony
paradicsomos-fokhagymas fliszerpac 80 ml.
Kereskedelmi kiszerelés: 20 tasak/karton

Bevezetés hdnapja: 2021. mércius
Kapcsolatfelvétel: Lacikonyha Magyarorszag Kft,;
Tel.: 06-30-226-2484; e-mail: rendeles@prymat.eu,
web: www.lacikonyha.hu

,FOLYEKONY |

FUSZERPAC
PARADICSOMOS-FORHAGYMAS 3

FOLVEKONY |

FUSZERPAC
SOROS-MEZES

New [zmester liquid spice marinades are available to shoppers in
2021, offering real excitement to barbecue lovers. These liquid spice
marinades are made from tested recipes and fully cover the meat
in no time. These two combinations - bitter lager beer and honey,
ripe tomatoes and fragrant garlic - turn any barbecue into a real
experience
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GARNIER BIO ROSYGLOW
3IN1 YOUTH CREAM 50 ML

Ragyogova varazsolja a fako, érett bért, és

——es tartdsan javitja a bértonus egységességét
= egyetlen arckrémben. Fenntarthato bio
@\RNIGR B csipkebogyodmag-olajat és névényi Gvitamint
% B I O = tartalmaz.

100% természetes eredet(, friss és

virdgos illatd krém. Bérgyogyaszati
ellendrzés mellett tesztelt, érzékeny

bérre is megfeleld. Vegan formula: dllati
eredet(i Osszetevok és szarmazékok
nélkul. Az Ecocert Greenlife COSMOS
ORGANIC tanusitvannyal latta el, a
COSMOS sztenderd alapjan.

Bevezetés hénapja: 2021. majus

Kapcsolatfelvétel: 'Oréal Magyarorszag Kft.

Kapcsolattartd: Gozon-Karajz Zsofia trade marketing manager;

e-mail: zsofia.karajz@loreal.com

This face cream makes dull, mature skin glow again and lastingly improves the evenness of the skin's
tone. It contains sustainably sourced rosehip seed oil and plant-based vitamin C. Vegan formu/a:‘
the product is made without animal-based or animal-derived ingredients.

A Cerbona

Gluténmentes

e zabpehelyliszt
" o)
- s s A Cerb lut tes t kcsaladja Uj
g D 3 erbona gluténmentes termékcsalddja u
Y w;’ o~ mexesaede
s Sl | taggal bévilt. A finomra 6rolt gluténmentes
5 é . zabpehelyliszt teljes kiérlésti zabpehelybdl
’-'-‘l ﬂ e 36)6 késziilt. Kdnny( allaga miatt kivaloan alkalmas
!E “ﬂ"é‘”ﬂw | siiteményekhez, ételek stiritésére, vagy akar
“ Finomra brolt gre panirozashoz.

Zabpehely kategoria, Gluténmentes
termékek.

Kiszerelés: 500 g, 10 db/gyijté

Bevezetés hénapja: 2021. 4prilis
Bevezetési kedvezmények és
tdmogatdsok: Ujsdgos megjelenés, social
media kommunikécio, displaykihelyezések
Kapcsolatfelvétel: Cerbona Elelmiszergyarté Kft.

Kapcsolattartd: Bedé Hajni marketing manager; T.: 06-70-643-4272;

e-mail: bedo.h@cerbona.hu; web: www.cerbona.com
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Anew product has been added to Cerbona’s gluten-free product line. This finely ground gluten-
free oatmeal flour is made of whole grain oat. Thanks to its light structure, the product is
perfect for baking cakes, cooking or coating before frying.

M&M’s Crispy

Bovult M&M's termékesaladunk, igy a
hagyomanyos csokolddés és mogyoros M&M's
édességeink mellett mar M&M's Crispy termékink
is megtaldlhato a boltok polcain! A ropogds izletes
csokolddéval bevont tolteléknek és az dltalunk
alkalmazott kiils6 édes rétegnek kdszonhetéen az M&M's
Crispy konnyU és finom ize Ujabb és Ujabb harapasokra
csabit. Kivalo kisérétars mind az egyedul, mind a
csaldddal vagy bardtokkal kdzosen eltoltott idé soran.
36,77 és 213 grammos kiszerelésben kaphato.
Bevezetés héonapja: 2021. februar
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
nyereményjaték, bolti aktivitds, mintazas, TV-rekldm
Kapcsolatfelvétel: Mars Magyarorszag Ertékesité Bt
T.: 06-80-296-811; e-mail: contact@hu.mars.com;
web: www.mars.hu

A new addition to our M&M'’s product range: now
besides the classic chocolate and hazelnut M&M’s,
M&M:’s Crispy can also be found on store shelves! The
filling is surrounded by yummy crispy chocolate and a
special sweet layer on the outside — thanks to these, light
and tasty M&M'’s Crispy makes you feel you always need
to take one more bite.

168 Irade 5555 //

P VITAL édes omlds keksz
hozzdadott cukor nélkul

AVITAL édes omlds keksz teljes ki6rlés( liszthdl
készult, élelmi rostban gazdag termék, hozzaadott
cukrot nem tartalmaz - ezen jellemzdi alapjan
az egészséges taplalkozasba maximalisan
beilleszthetd.

170 g nettd sulyy, eltarthatdsag: gydartastol

szamitott 10 honap, kiszerelés: 28 db/karton, --
[
egyedi EAN: 59973803 51899 oy, RS

Bevezetés hénapja: 2020. november
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
arakcié, masodlagos kihelyezés
Kapcsolatfelvétel: DETKI KEKSZ KFT.
Vevészolgélat T.: 06-30-437-4203; F.: 06-37-375-507;
e-mail: vevoszolgalat@detkikeksz.hu;

o S s
WK ROTER SRS
WA SWHTDERS

web: www.detkikeksz.hu

VITAL sweet biscuits are made of wholemeal flour, they are rich
in fibres and contain no added sugar - these characteristics make the product perfect for
consumers following a healthy diet.

SHEBA alutasak 12-pack
kétféle izesitéssel

Teljes kort tdpanyagot kindld, kivald minéségl macskaeledel felnétt macskaknak.
[zletes Sheba 85 g tasakok 12-es kiszerelésben, a legoptimalisabb 4 tasakos felbontasban.
Vélogatott alapanyagokbol készul, mesterséges szinezék és tartodsitdszer nélkul.

12 hdnaposnal idésebb macskéak szamara - idésebb és fiatalabb kedvenceknek egyarant.
A12 csomagos Sheba 85 g tasak Uj és modern kialakitasaval a vasarléknak kivald ,ar-érték
ardnyt” kinal.

2 egység: Sheba Valogatas Martasban, Hus 12x85 g
Sheba Aszpikos Szarnyas Delikat 12x85 g
Bevezetés honapja: 2021. februar

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
részt vesz az aprilisi , A ma este szoéljon a cicadrél”
orszagos kampdanyban, az évben 12 hétig lesz
TV-rekldmban; online vided

Kapcsolatfelvétel: Mars Magyarorszag Ertékesité
Bt. T.: 06-80-296-811; e-mail: contact@hu.mars.com;
web: www.mars.hu

Tasty 85g pouch format Sheba in packs of 12, in the most
optimal 4-pouch variant. The product is made of selected
ingredients, without artificial colours or preservatives.
Recommended for cats older than 12 months - for young
and old little favourites alike.

Maltesers

Maér Magyarorszagon is kaphaté a Maltesers!
Legujabb termékink a finom csokoladéval boritott
csokigolydk ropogds, konnyed toltelékikkel minden
pillanatot kdnnyedebbé tesznek. Termékiinket
megosztasra terveztlk, de ha egyszer megkoéstolja az
ember... tobbé nem akar osztozkodni rajta.

Mér 3 kiszerelésben is elérhet: 37, 68 és192,5 grammos
valtozatban kaphato.

Bevezetés hénapja: 2021. februar

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:

bolti aktivitds, mintazas, TV-reklam
Kapcsolatfelvétel: Mars Magyarorszag Ertékesité Bt
T.: 06-80-296-811; e-mail: contact@hu.mars.com,

web: www.mars.hu

Maltesers are now available in Hungary too! Our latest product
is chocolate balls surrounded by delicious chocolate - the
crispy and light filling lightens every moment. Maltesers

are already available in 3 variants: 37g, 689 and 192.5g.
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N.A.E. Purezza moshatd & tébbszoér
haszndlhatd arctisztité korongok

AN.A.E. Naturale Antica Erboristeria egy autentikus
szépségapolasi marka, amelynek gyokerei az olasz
gyogynoévénytanbol erednek. Legujabb Purezza biopamutbdl
készult arctisztitd korongjaink moshatok és tobbszor
hasznalhatok. Kornyezettudatos megoldast

nyUjtanak a mindennapi szépségapoldsi

s s
NN cashable & reusable :;Z&k&mw, rutin soran, mivel 1db N.A.E. arctisztité
- cleasesing pads

cleansing pads ,
korong kb. 60 db eldobhat¢ vattakorongnak

il ) felelmeg.1csomagban 4 db arctisztito
EmmR . Lorong taldlhato.

Bevezetés hénapja: 2021. januar
Bevezetési kedvezmények és
tdmogatdsok: eladashelyi tdmogatés,
online kommunikécio, influencer altali kommunikacid

Kapcsolatfelvétel: Henkel Magyarorszag Kft.

Kapcsolattarto: Berger Ildiké junior brand manager; T.: 06-30-223-2864;

e-mail: ildiko.berger@henkel.com; web: https://www.nae-erboristeria.hu/

TS
iy

laturale Antica Erboristeri
The brand's latest organic cott e washable aﬂd can beused imes. '
E. cosmetic cotton round equals approximately 60 disposable cotton pads.

P Somat Excellence

A Somat Uj generdacidja: 4 az 1-ben kapszula a kivald tisztasdgért és csillogésért.
A Somat Excellence 4 az 1-ben kapszula gyorsan oldodé gépi mosogatdszer, mely
por és harom egyeduldllé szildrd gélkamrabdl all, mindez bioldgiailag lebomlé
vizben oldodo félidba csomagolva. Az erételjes formuldja biztositja a mélytisztitast az
odaégett szennyezédések ellen, az edények tokéletes csillogasat, valamint kiméletes
a kényes edényekkel, és dvja a mosogatdgépet.
Bevezetés hdnapja: 2021. méjus
Bevezetési kedvezmények
és tamogatdsok: integralt
marketingkampdny TV- és digitalis
tadmogatassal, bolthelyi eszkozokkel és
kihelyezésekkel
Kapcsolatfelvétel: Henkel Magyarorszag Kft.
e-mail: henkel.hungary@henkel.com;
XCELLENCE
4inl
. Caps:

web: www.somat.hu

omat Excellence 4in1 capsules are made up of a
powder and three s
are packaged y
wrap. The active formula ensures
removal of burnt-on material, features anti

t technology, d ve any residue
and protects the dishy

Unicum Limitdlt szérids
palack - 2021

A koz6s szurkolds oromére, egyedi
csomagolésba oltoztettiik az Unicum
0,5 | kiszerelését a méjustdl juniusig tartd
id6szakra. A limitalt szérids kiszerelés a
kiemelt halézatokban lesz elérheté.
Bevezetés hénapja: 2021. majus
Bevezetési kedvezmények
és tamogatdsok: masodlagos
kihelyezések, drakcidk, online és social
media kommunikacié
Kapcsolatfelvétel: Zwack Unicum Nyrt.
Kapcsolattartd: Baldzs Péter sr. brand
manager T.: 06-1-476-2300;
e-mail: marketing@zwackunicum.hu;
web: www.unicum.hu
Special and |
developed for
moments, d

will be avai
in selected stores.

P MIZO Szeletelt . pres:
Grillsajtok el ey

Az Uj Mizo grillsajtok segitségével percek alatt,
konnyen készithetd el az izletes, nyri ebéd
vagy vacsora. A termékek két izben, natdr és
z0ldflszeres valtozatban lesznek elérhetéek.
Kiemelt termékel6nyik, hogy 4 és 6 szeletes
kiszerelésben kerllnek a csomagoldsba. Az Uj
grilltermékeink 2021 majusaban mutatkoznak Mizo

be a boltok polcain. @}Jﬂ&l&?ﬂ
Grillsajt kategoria, kiszerelés: 310 g és 465 g, 9 és

7 db/karton, taroldsi hémérséklet: 0-10 °C
Bevezetés hénapja: 2021. majus
Kapcsolatfelvétel: Sole-Mizo Zrt.
rendelésfelvétel: +36-62-574-907;

e-mail: rendeles@solemizo.bonafarm.hu;
web: www.mizo.hu

h the ne grill cheese products
ch or dinner. They can be bought
both 4- and 6-sli

kes just a few minutes to prepare a delicious summer
ain and herb versions. A special product benefit is
ice variants. Our new heese makes its store debut

titisava
in May 2021.

KALINKA VOROSAFONYA 24,5%
es KALINKA ALMA 24,5%

Mar elérhetéek a legujabb innovéciok, a Kalinka
vorosafonya és Kalinka alma. Tokéletes valasztas
azoknak, akik a gyimolcsosebb és édesebb izeket
keresik, visszaidézik a napsitotte alma és a zamatos
vorosafonya izét, amelyek kivaldak magdaban, shotként
elfogyasztva.

Bevezetés hdnapja: 2021. majus

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
nyakfliggé, display, masodlagos kihelyezés, drakciok,
online és social media kommunikacio, influencer
kampany, oridsplakat, citylight

Kapcsolatfelvétel: Zwack Unicum Nyrt.
Kapcsolattarté: Nagy-Szalay Kitti markamenedzser;
e-mail: szalay@zwackunicum.hu

Real specialties in the Kalinka portfolio! The latest
are already available, Kalinka cranberry and Kalinka apple are
oice for those Who like fruitier and sweeter taste,

cranberries. I

inn

ovations

VP Viper - Hard Seltzer

Egyenesen az Egyesiilt Allamokbol érkezik az alkoholos italok legujabb trendje, a hard
seltzer - egy éttetszo szind, szénsavas alkoholos ital, jellemzéen csipetnyi gytiimalcsizesitéssel,
amelynél a kivant alkohol- és szén-dioxid-szintet !
fermentacioval érik el. A Viper hard seltzer,
amelyet a Dreher Sérgydrak mérciusban vezetett
be a magyar piacra, egyéltalan nem sor, noha
hasonld, hagyomdnyos eljarassal készul. Elsé
korben lime izesftésben kerilt bevezetésre, de
méar méjusban egy afonyds izzel bévil tovdbb a
Viper portfélidja. Egy 0,33 I-es kiszerelés 96 kcal-t
tartalmaz, alkoholtartalma pedig 4%.
Bevezetés hénapja: 2021. marcius
Bevezetési kedvezmények és
tdmogatdsok: TV & Online kampany
véleményvezérek,, bolti tdmogatds,
kostoltatds, arakciok. Integrélt kampany
kezdete: aprilis 12. -
Kapcsolatfelvétel: Dreher Sérgyarak Zrt. ;i"i,;f.,mt"”"""‘"' -
Vevészolgélat T.: 06-80-373-437

The latest alcoholic drink trend comes stra
transparent, carbonated alcoholic drink, typi
and carbon dioxi el is achieved by ferr
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Zewa Tropical Dreams Premium

Extra Long hdztartdsi papirtérld
2 rétegU 2 tekercses, 70 lapos

A Zewa immar 10 éve minden
esztendében Uj limitélt kiadasu
kollekcioval drvendezteti meg a vasarloit.
|dén tavasszal a mar megszokott
toalettpapir, nedves toalettpapir és papir
zsebkendd mellett egy Uj prémium
haztartasi papirtorlével is kiegészil a
vélaszték, ezzel is erésitve a szezondlis
Tropical Dreams termékcsaladot.
Bevezetés honapja: 2021. dprilis
Bevezetési kedvezmények és
tdmogatdsok: digitélis média, bolti
aktivitasok

Kapcsolatfelvétel: Essity Hungary Kft.
e-mail: vevoszolgalat@essity.com

For 10 years Zewa has been surprising shoppers with a new limited edition collection every year. This
spring in addition to the usual toilet paper, moist toilet tissue and facial tissue products, a new premium

kitchen roll is added to the product selection - by this strengthening the seasonal Tropical Dream
range. ‘

P Gallfood - SUSD ES KESZ!

friss pulykahusos termékcsaldd

A SUSD ES KESZ! termékcsaladot kifejezetten ajanljuk az egészségtudatos vésarlok
részére, mivel tartositdszer-mentes, friss, hazai eléllitasu. A toltott pulykamell

1 - g “ ; és combfilé
; hagyomanyos és
modern izvildgban
is elérhetd,

nagyon kénnyen
elkészithetd és
Galifood EEBERETRHL

Bevezetés

- hénapja:
. === 2020. decembertd|

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: egyedi, vevére szabott

konstrukcidkban

Kapcsolatfelvétel: GALLFOOD Kft. Kecskemét

Kapcsolattartd: Jaszvari Péter kereskedelmiigazgatd; T.: 06-30-92-95-282;

e-mail: jaszvaripeter@gallfood.hu; web: www.gallfood.hu

Recommended to health-conscious shoppers, this product is free from preservatives, fresh,
made in Hungary, offers traditional and modern flavours, easy to prepare and very tasty!

NIVEA® Sun UV Face Shine
Control Napozé Arckrém FF30

Gondoskodj az arcb6rod védelmérdl: NIVEA SUN
UV Face Shine Control Napozo Arckrém FF30 50
ml a mindennapi napvédelemhez fejlesztve. Segit
megeldzni a napsugarzas okozta ido el6tti regedést,

mikézben gyengéden hidratélja az arcbért. Az 4tlagos SN EACE

napkrémekkel ellentétben, konnyU formuldjanak Shine 3

és mattito tulajdonsaganak kdszénhetéen gyorsan Control S
Mattifying Effect

Shine

beszivédik a bérbe, nem hagy ragacsos érzést e

és fényességet maga utan. Elérheté a dm- és
Rossmann-lzletekben.

Bevezetés hénapja: 2021. 4prilis

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
TV, print, digital, POS

Kapcsolatfelvétel: Beiersdorf Kft.

Protect your face skin: NIVEA® Sun UV Face Shine Control

Suncream FF30 50ml has been developed for everyday protection

from the rays of the sun. It prevents premature skin aging caused

by the sun and at the same time gently moisturises the skin. The skin absorbs the cream quickly, the
product is non-greasy, non-sticky and has an instant mattifying effect. ‘
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VP Soproni Radler 0,0%
Fekete ribizli-lime

A tavalyi évben jol érzékelhetéen a piros bogyds gytimolcsok nyerték meg leginkdbb
a fogyasztdkat* A piros gylimolcsos izek sikerein felbuzdulva a Soproni is Ugy dontott,
hogy ebben a mezényben innoval, igy egy fekete ribizli-lime izesitésd, 0,0%-0s
radlerrel béviti portfoliojat. Radlereinkben csak természetes dsszetevéket hasznalunk,
mesterséges édesitot, szinezéket vagy tartdsitészert nem
tartalmaznak. Az Uj Soproni Radler Fekete ribizli-lime
természetesen frissitd izt kindl a fogyasztoknak a fekete ribizli
gyumolcsosségével és a lime citrusos frissességével.

*Forras: Nielsen 2020. FY

Bevezetés hénapja: 2021. marcius

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:

TV, digitalis és social kampany, out of home megjelenések,
bolti kommunikacio, drakciok

Kapcsolatfelvétel: Heineken Hungéria Sorgyarak Zrt.
T.:06-99-516-100; e-mail: info@heineken.hu.;

web: www.soproni.hu

Motivated by the success of red fruits and berries, Soproni has decided to
continue innovating in this field and adds a blackcurrant-lime 0.0 percent abv
radler to its portfolio. Only natural ingredients are used in brewing radlers,
so the products don't contain artificial sweeteners, colours or preservatives.

Signal Integral 8
Nature Elements

Nouveas

202 . _

szqQjviz Signal”

A Signal Nature Elements termékcsalad [
kiterjesztéseként bevezetett, természet inspirélta FrRAICHEUR
NATURELLE

szajvizek segitenek teljes kord védelmet biztositani a
szajnak a lepedék és a fogké kialakuldsa ellen. A Signal
Nature Elements szdjvizek két varidnsa érhet6 el: az
egyik aktiv szenet, a masik pedig kdkuszkivonatot
tartalmaz, izk kellemesen mentolos. Mindkét variéns
95%-ban* természetes 6sszetevoket tartalmaz, melyek
kozott megtaldlhatd a természetes antibakteridlis hatdsd cink is. A széjvizek alkoholmentesek,
ennek kdszonhetden gyengédek a széjhoz. Csomagoldsa (a kupak kivételével) 100%-ban
Ujrahasznositott anyagokbol késziilt.

*a termék viztartalmét is beleértve

Bevezetés hénapja: 2021. marcius

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: TV, sajtd, digitalis és bolti tdmogatds
Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft.

T.: 06-80-180-144; e-mail: vevoinfo@unilever.hu

oo
rrid

Signal Nature Elements mouth wash is available in two versions: one of them contains active charcoal
and there is coconut extract in the other. Both variants have 95 percent natural ingredients, and one '
of these is zinc with a natural antibacterial effect.

P Ceres - TOAST kenyér,
TOAST teljes kibrlési kenyér

A Ceres hosszabb mindségmegdrzési idével rendelkezd toast kenyerek Gj néven, dj
Osszetétellel és Uj csomagoldsban kaphatok. A kivil-beltl megujult ,TOAST kenyér" és

L, TOAST teljes kiorlést kenyér” &prilistdl megtalalhaté az Uzletek polcain.

ATOAST kenyér pdlmaolajmentes, fehérjeforras, mig a TOAST teljes kiérlést kenyér amellett,
hogy szintén palmaolajmentes, fehérjeforrds, élelmi rostban is gazdag. Mindkettd Hazai
feldolgozasu termék, és a csomagoldsokon szerepel a HFT logo.

Suly: 500 g, gyUjténagysag: 6 db/rekesz, MMI: 30, illetve 20 nap, Tarolds: szraz, hiivos helyen.
Bevezetés hénapja: 2021. aprilis

Bevezetési kedvezmények és tamogatdsok: szaklapmegjelenés, online kampany
Kapcsolatfelvétel: Ceres Zrt.
Kapcsolattartd: Horvath Csaba
kereskedelmi igazgato;

T.: 06-30-425-2761;

e-mail: csaba.horvath@ceressuto.hu;
web: www.ceressuto.hu

Long shelflife Ceres toast breads are now available
under a new name, with a new product
composition and a new packaging. TOAST
bread’ and TOAST wholemeal bread’ have
renewed inside and outside and are

available in shops from April.
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Hajdu Burger grillsajt

A piacvezet6 Hajdu grillsajt Uj forméban is megjelenik a magyar piacon a

grillszezon kezdetén. Az angol és a dan fogyasztok utdn biztosan a magyar
sajtkedvelSk korében is sikert arat majd a Kérostej Ujdonséaga, hiszen nem kell
darabolnivagy szeletelni, a csomagolasbol azonnal felkertlhet a grillracsra vagy a
konyhai serpenydre a Hajdu Burger
grillsajt. Kiszerelés: 2 szelet, 200 g.

BUPUEF |-‘|'a’j'(.jﬁ P - Bevezetés hénapja: 2021. 4prilis

. . Bevezetési kedvezmények és
Epl"sajt tdmogatdsok: televizio, online,
social media, outdoor, POS
Kapcsolatfelvétel: Korostej Kft,;
T.:06-1-239-0892;

e-mail: megrendeles@korostej.hu;

web: www.hajdusajt.hu

At the beginning of the barbecue season, market leader Hajdu grill cheese enters the Hungarian market
with a new format. After its successful debut in the United Kingdom and Denmark, Hungarian consumers
will surely like the new Kérostej product, because they don't need to cut slices: Hajdu burger grill cheese

can be puton the grill or in the frying pan straight out of the packaging. ‘

P Pek-Snack Fitt Protein Stangli

A Pek-Snack Fitt Protein
stangli 60%-kal csokkentett
szénhidrattartalmaval és 16%
proteintartalmdval véltozatos
proteinforrds és az aktiv életmod
kivalo tdmogatdja. Tokéletes
vélasztas azok szamara, akik
figyelnek a sulyukra, dm mégsem
mondananak le a megszokott izekrdl.
Suly:100 g, 20 db/zsék
Bevezetés hdnapja: 2021. junius
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: ATL-kampany, kozosségi
kampany, fogyasztdi promd, egyedi zacsko és display, fogyasztoi fagyasztott
kiszerelés
Kapcsolatfelvétel: Pek-Snack Kft.
Kapcsolattartd: Nock-Vetd Katalin marketingvezeto;
T.. 06-20-437-8389; e-mail: nock-veto.katalin@peksnack.hu; web: peksnack.hu.

Pek-Snack Fitt Protein stick has 60-percent lower carbohydrate content and 16-percent protein
content, offering a diverse source of protein and supporting an active lifestyle. It is the perfect
choice for those who pay attention to their weight, but don't want to quit enjoying the good
old flavours they like so much.

Megérkeztek a hohes C Plus
termékcsaldd legujabb izei

Hohes C Plus almarkdnkat kib&vitjuk két Ujabb termékelényt nyujto, egészséges
100%-0s juice varidnssal. Mindkét termék természetes CG-vitaminban gazdag, valamint
plusz nyomelemeket (Cink, Kélium&Magnézium) is tartalmaz, melyek jotékony
hatéssal vannak az egészségre és tamogatjak azimmunrendszert. Mar egy pohér (0,25
liter) hohes C fedezi a felnéttek szdmadra ajanlott napi G-vitamin-mennyiséget, ami
hozzajarul azimmunrendszer normal mikédéséhez, a valtozatos, kiegyensulyozott
taplalkozas és egészséges életmadd mellett. [zvaridnsok: hohes C Plus Cink ,Immunerd”
Alma-Guava-Fekete répa-Pink grapefruit - hohes C Plus Kalium&MWagnézium ,Szivbarat”
Alma-Berkenye-Fekete répa
Bevezetés hénapja: 2021 majus, szavatossagi idé:
9 hénap
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok:
TV, digital, social media, trade kommunikacié: erés
bolti lathatésag/megjelenés
Kapcsolatfelvétel: SIO-ECKES Kft.

Kapcsolattarto: Sallai lldiké trade marketing
coordinator; T.: 06-30-603-9229;
e-mail: lldiko.Sallai@eckes-granini.com; web: hohesc.hu

< We are adding two new, healthy 100-percent juices with further
@;ﬁl‘mm 7 livbar product benefits to our Hohes C Plus range. Both juices are
[y - rich in natural vitamin C and contain extra vitamins (zinc,

- = potassium and magnesium) too. ‘

P Pek-Snack Extra Sacher
Barackos Pdarna

Kalonlegesen magas toltelékarany (40—
44% toltelék). A toltelék édes, barackos és
kakads iz(. Aranybarnéra silt, a kakadtol a
tészta sotétbarna. A termék két végének
vagasi vonalan a toltelék jél lathato.
Tisztan érezhetd a leveles tészta jellege,
elkulénulnek az egyes rétegek.

Suly: 110 g, 30 db/zsak

Bevezetés hénapja: 2021. junius
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: online marketingtdmogatas,
bolti rekldmeszkdzok, bevezetd akcid

Kapcsolatfelvétel: Pek-Snack Kft.

Kapcsolattartd: Nock-Vetd Katalin marketingvezetd; T.: 06-20-437-8389;

e-mail: nock-veto.katalin@peksnack.hu; web: peksnack.hu

Extraordinarily high proportion of filling (40-44 percent). The filling is sweet and has apricot and
cocoa taste. Baked golden brown, the cocoa gives the pastry a dark brown colour. There are
slits at the two ends of the product, where the filling is visible.

Pek-Snack Fitt Protein
Laktdézmentes Turdstdska

A Pek-Snack Laktozmentes Turdstéaska 45%-
kal csokkentett szénhidréattartalommal,
édesitészerrel és 18% proteintartalommal
tokéletes kényeztetést nyujt mindazok
szamara, akik egészségtudatosan élik
mindennapjaikat. 18%-os fehérjetartalommal
véltozatos fehérjeforrés és a fogyasztoi

trendekhez maximdlisan illeszkedd
innovacio.

Suly:100 g, 20 db/zsék

Bevezetés hénapja: 2021. junius

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: ATL-kampany, kozdsségi
kampany, fogyasztéi promé, egyedi zacské és display, fogyasztoi fagyasztott
kiszerelés

Kapcsolatfelvétel: Pek-Snack Kft.

Kapcsolattarté: Nock-Vetd Katalin marketingvezetd; T.: 06-20-437-8389; e-mail:
nock-veto katalin@peksnack.hu; web: peksnack.hu

Pek-Snack Lactose-free Cottage Cheese Bag with 45-percent lower carbohydrate content, sweetener
and 18-percent protein, offering the perfect taste experience to those who live their lives in a health-

conscious fashion. Thanks to its 18-percent protein content, this new innovation is a diverse source '
of protein and is maximally in line with consumption trends.

P KOMETA inyenc Grillkolbdsz

; Az idei szezonban megujul a KOMETA grillkinélata. Grill
q__ BB  termékesaladunkban a grillkolbaszok 300 g-os kiszerelésben

. és 5-féle izben lesznek elérhetéek. A tavalyi évben nagy

W sikert aratott jalapenos, magyaros, sajtos és bajor izesités
mellett az idei évben paradicsomos-mozzarellds izesitést
i termékkel bévitjik a termékcsaladot.

CRLLKDLBAS Fogyasztdi kiszerelés: 300 g
Kereskedelmi kiszerelés: 8x300 g
Bevezetés hénapja: 2021. 4prilis
Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: a teljes
grillszortimentiink részt vesz az aprilis 12-én indulé hosszu
tavu Kometa Klub hiiségpromocionkban, amely erés TV-,
online & kozodsségi média, instore és radids tdmogatast kap.
Kapcsolatfelvétel: Kometa 99 Zrt,; T.: 06-82-502-445;
F.: 06-82-502-441; e-mail: rendelesfelvetel@kometa.hu;
web: www.kometa.hu

KOMETA

" CRILKOLRAST

This season the KOMETA's grill selection is updated. In our grill product
LR

range 300g grill sausages will be available in 5 different flavours.
Besides last year’s very successful jalapeno, Hungarian-style,
cheese and Bavarian variants, from this a year tomato-
mozzarella version can also be found in shops.
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Felix ketchup

hozzdadott cukor nélkil 1,4 kg
——

A megszokott Felix ketchup iz, 60%-kal
kevesebb kaloridval*.
A kozkedvelt, hozzaadott cukor nélkili ketchup

gazdasagos 14 kg-os kiszerelésben kerul

VP Wiesbauer Hawaii griller 200 g

Ujszerd, kivald mindségi huskészitmény
a grillrdcsra. A terméket valogatott
alapanyagokbol készitették, bél nélkal.

A metszéslapon a finomra apritott
hidsba dgyazott szalonna és sajtmozaik

jol elkilonul egymastdl, és gusztusos

latvanyt biztosit, a kilonleges izhatast az

forgalomba. (. P IS
ananasz és ementali sajt kombinacidja

Tartositdszert és izfokozdt nem tartalmaz. biztositja.
Bevezetés hénapja: 2021. majus
Kapcsolatfelvétel:

Wiesbauer-Dunahus Kft.

Glutén- és laktézmentes.

TOMATEN
KETCH

<fine Zuckerzusatz

*a Felix csemege ketchuphoz viszonyitva
Bevezetés hénapja: 2021. dprilis-majus
Kapcsolattarto: Kazai Zsolt kereskedelmi
vezet6; T.: 06-96-544-220;

e-mail: kereskedelem@wiesbauer-dunahus.hu;

Kapcsolatfelvétel: Maresi Foodbroker Kft.

e-mail: rendeles@maresi.hu

Wi

Fasm®

The well-known Felix ketchup taste with 60 % less calories.* web: www.wiesbauer-dunahus.hu

This popular, no added sugar ketchup is marketed in L ) L ,
A novelty, high-quality meat product that you can put on the barbecue grill. The product is made of

, without casing. In the finely chopped meat the bacon and cheese
mosaic is clearly visible - it simply looks delicious. The special taste is the combination of
pineapple and Emmental cheese.

SO SCHMECKT NUR FELIX

economical 14kg size. It contains no preservatives or flavour
n

carefully selected ingredie

enhancers, and the product is gluten- and lactose-free.

*in comparison with classic Felix ketchup

P 5 perc alatt grill camember sajtos saldtatdl
* 5 perc alatt fUstélt grill mozzarellds salatatdl
5 perc alatt zéldségspagetti

A dobozok a kivalé minéségu saldta mellett kulonleges extrakat is rejtenek: a grillezésre szant camembert-es és mozzarellds termékek a Szarvasival és a Tihannyal egyttmUkodésben
készlltek, mig a Zoldségspagetti a modern étkezési trendekbe tokéletesen illeszkedd formaja. A magas minéséqui friss Osszetevok mosva, konyhakészen keriilnek az Ujrahasznositott
mUanyag dobozokba. Mivel a termékek egyadagosak, nem keletkezik maradék, ezért gazdasagos is, és az élelmiszer-pazarlast is segit megakadalyozni.

Bevezetés honapja: 2020. szeptember

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: Facebook és Instagram

Kapcsolatfelvétel: K&K Family Kft.

Kapcsolattarto: Loczki Zsuzsanna kereskedelmi és

marketingvezeto;
T.:06-20-399-7303; e-mail: l.zsuzsa@kkfamily.hu;

B Tuiany
Family.
bl el

web: kkfamily.hu

There isn't only top quality salad in the boxes, but special
extras as well: the grill camembert and mozzarella products
were made in cooperation with cheese companies Szarvasi

and Tihany, while the Vegetable Spaghettiis in perfect

harmony with modern dietary trends.

XIXO ICE TEA

A XIXO IceTea
termékesaldd tagjai

méjustél megujult
kontosben kerdilnek
a boltok polcaira. A
jelenleg 11 kulonbozd £
izben elérheté - %
egészségtudatossdg
jegyében, vdlogatott,
minéségi dsszetevokbdl,
természetes teakivonattal és valodi gyimolcslé-koncentrdtummal készild hazai
jegesteamarka kinalatdban mindenki megtaldlhatja a szdmara leginkdbb kivanatos
izvaridnst. Rdadasul a XIXO kis kiszereléses variansait, 100%-ban és végtelenszer
Ujrahasznosithaté 250 ml-es aludobozba csomagolja, mikozben termékeit elérhetd
aron kindlja fogyasztdinak.
Bevezetés hénapja: 2021. méjus
Kapcsolatfelvétel: HELL Energy Magyarorszag; e-mail: info@xixo.hu;
web: www.xixo.hu

P Ujdonsdg a Finotdl:
VegaJo termékcsaldd

A Fino termékek kivaléd minéségére nemcsak az
évszazados csalddi hagyoményok, hanem a magas
technoldgiai szinvonal és a folyamatos innovacio

is garanciat nyujt. A legujabb innovécié a Fino

kindlatdban a tudatosan taplalkozd fogyasztdknak:
méjusban mutatkozik be az UJ VegaJ6 termékcsalad.
Termékek: Fino VegaJé MozzaMio, Fino VegaJé

Trapi, Fino Vegalo Vegafdl, Fino VegaJé Cottage,

Fino VegaJo Fehér kocka. Termékelénydk: névényi
proteinforrés, széjamentes, kérnyezetkiméls,

kalciumban gazdag, kdkuszalapu, bélflorakiméld. Hitében
tarolando, tejmentes/tejhelyettesitd termékek kozé javasolt
helyezni. Hazai termék.

Bevezetés hénapja: 2021. méjus

Bevezetési kedvezmények és tdmogatdsok: online kampany majus, junius folyaman
Kapcsolatfelvétel: FINO-FOOD Elelmiszerfeldolgozé és Kereskedelmi Kft.

Kapcsolattarto: Szommer Gabor értékesitési és beszerzési igazgato,

T.: 06-82-529-140; e-mail: szommer.gabor@fino.hu; web: www.fino.hu

From May XIXO IceTea products are available in shops with a new look. Currently the Hungarian ice tea
brand offers 11 different flavours, so anyone can find the version that they like the most. Small-format
XIXO products are marketed in 100 percent and infinitely recyclable 250ml aluminium cans, while

the prices of products have remained affordable to everyone. ‘

Y

The latest innovation in the Fino product selection, for shoppers following a conscious diet: the
UJVegaJé range debuts in May. Product benefits: plant-based source of protein, soy-free, eco-
friendly, rich in calcium, coconut-based and contributes to a healthy gut.
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UJDONSAG

GYENGED TISZTITAS ES

INTENZIV HIDRATALAS
TISZTA HIALURONNAL

SKIN EFFEC

PURE HYALURON [HA

REMOVES MAKE-UP & IMPURITIES,
HYDRATES AND REFRESHES

*compared to NIVEA Hyd

HYDRA

SKIN EFFECT

REGENERATING NIGHT GEL-CREAM


https://www.nivea.hu/

UKKOR

ULTRA FIESTA MANGO
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https://www.monsterenergy.com/



