
A promóció értékelő kvalitatív kutatás háttere és célja

Háttér

A Trade Magazin a hagyományos éves Promóció verseny pályázatait 
két formában is értékeltette: 

 Egyrészt szakmai zsűri által

 Másrészt átlagfogyasztókkal

Jelen kutatás a fogyasztói vélemények feltárása érdekében jött létre.

Célok

A fogyasztók véleményének megismerése fontos a versenyben, hiszen feltárjuk, 

hogy a széles célközönségre melyik promóció milyen hatással van, illetve segít 

megérteni az egyes promóciókkal kapcsolatos motivációkat és esetleges 

korlátokat.

A kutatás menete

A promóciók mélyebb megértése érdekében a kategóriákat két csoportra 
osztottuk, és 2-2 csoportban teszteltük a promóciókat, továbbá arra is hangsúlyt 
fektettünk, hogy a megfelelő célcsoportnak mutassuk be a célcsoport specifikus 
promóciókat.

A promóciók lényegét először szóban ismertettük, illetve illusztráció formájában 
(képi anyag vagy videó) megmutattuk a válaszadóknak. 

Egy adott kategória összes promóciójának véleményezése és átbeszélése után a 
résztvevők pontozták a promóciókat az alábbi szempontok mentén:

 Általános tetszés, Innováció, Figyelemfelkeltő  Ez a három adja a Totál 
pontszámot, ami alapján a sorrendet felállítottuk

 Részvételi hajlandóság  Ez a Totál pontszámnak nem része, azonban 
pontegyenlőség esetén ez döntött a sorrendről



A promóció értékelő kvalitatív kutatás háttere és módszere és célcsoportja

Módszer: Online Fókuszcsoportos beszélgetések

Kor
23-35 éves egyedülállók, párkapcsolatban élők
36-55 éves családosok

Résztvevők száma 6 fő / csoport

Nem Férfiak-nők vegyesen

Célcsoport Promócióra nyitott résztvevők

Helyszín Budapest

Beszélgetés hossza 2 óra

Beszélgetés időpontja 2021. Március 29-30-31.


