A promécié értékeld kvalitativ kutatas hattere és célja

Hattér

A Trade Magazin a hagyomanyos éves Promaocio verseny palyazatait
két formaban is értékeltette:

= Egyrészt szakmai zs(ri altal
=  Masrészt atlagfogyasztokkal

Jelen kutatas a fogyasztoi vélemények feltarasa érdekében jott létre.

[CANTAR HOFFMANN

Célok

A fogyasztok véleményének megismerése fontos a versenyben, hiszen feltarjuk,
hogy a széles célk6zonségre melyik promécié milyen hatassal van, illetve segit
megérteni az egyes promociokkal kapcsolatos motivaciokat és esetleges
korlatokat.

A kutatas menete

A promociok meélyebb megértése érdekében a kategoriakat két csoportra
osztottuk, és 2-2 csoportban teszteltliik a promadciokat, tovabba arra is hangsulyt
fektettlink, hogy a megfeleld célcsoportnak mutassuk be a célcsoport specifikus
promaociokat.

A promociok lényegét el6szor szoban ismertettiik, illetve illusztracié formajaban
(képi anyag vagy vided) megmutattuk a valaszadoknak.

Egy adott kategoria 6sszes promaocidjanak véleményezése és atbeszélése utan a
résztvevék pontoztak a promaocidkat az alabbi szempontok mentén:

= Altalanos tetszés, Innovacio, Figyelemfelkelté > Ez a harom adja a Total
pontszamot, ami alapjan a sorrendet felallitottuk

= Részvételi hajlandésag - Ez a Total pontszamnak nem része, azonban
pontegyenléség esetén ez dontoétt a sorrendrél




A promécié értékeld kvalitativ kutatas hattere és modszere és célcsoportja

Maédszer: Online Fékuszcsoportos beszélgetések

23-35 éves egyedulallék, parkapcsolatban élék

wor 36-55 éves csaladosok
Résztvevok szama 6 f6 / csoport

Nem Férfiak-n6k vegyesen
Célcsoport Promdcidra nyitott résztvevék
Helyszin Budapest

Beszélgetés hossza 2 ora

Beszélgetés idépontja 2021. Marcius 29-30-31.
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