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Rossmann:

,Felnéttkorba leptink

A Rossmann-nak majd
egy éve két magyar
Ugyvezetd igazgatdja
van a kordbbi, német-
magyar feldlldshoz
képest. Németh Kornél
februdrtdl dolgozik
egyutt Florian Ldszloval,
aki 2012 6ta Ul a
Rossman ugyvezetdi
székében. A kivaldan
MUkddd pdrossal 2020
tanulsagairdl, kiemelkedd
eredménuyeirdl,
kuldonleges terveirdl,
valamint a jozan
paraszti ész elényeirdl
beszélgettink.

- Bevdlt a dupla magyar vezetdi
feldllds?

Flérian Laszlé: — A Rossmann-nal korab-
ban mindig csak egy magyar Ggyvezetd
dolgozott, igy az Uj helyzet szokatlan
volt, am az elmult egy évben Kornél
tokéletesen integralddott a cégbe. Ha
valaki mellé bekeril egy vezetd, az el-
s6 blikkre nem feltétlendl pozitiv, hiszen
bizonyos feladatokat 4t kell adni neki.
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Nalunk viszont ez elény volt, mert Kornél
olyan terUleteken dolgozott kordbban,
ahonnan &t tudta hozni az ott szerzett
know how-t.

Németh Kornél: — Nagy elismerés és ki-
hivés volt egyben, hogy a korabbi, né-
met Ugyvezetd helyére kertlhettem.
Alapvetéen intelligencia és EQ kérdése,
hogy hogyan alkalmazkodnak az embe-
rek egymashoz — kiléndsen a magasabb
székekben. Nagyon fontos, hogy legyen
nyitottsag az egyUttmkodésre, és senki
ne érezzen versenynek egy ilyen helyze-

A legnagyobb
Rossmann-
Uzlet bejdrata

a Fléridn
téren

| &

Fléridn Ldszlé, a Rossmann Ugyvezeté igazgatdja
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tet, hanem éppen hogy az
elénydket ldssa meg. A mi
kdzos mukodésink eseté-
ben ezt tettik.

F.L:— Azért azt tegyUk
hozza, hogy minden veze-
tében mukodik az ego, de
mi meg tudtuk fogni Kor-
nél érkezésekor a helyzetet
arrél az oldalrdl, hogy mi
az 6 személyének és tuda-
sanak a hozzaadott értéke,
és erre koncentraltunk. Az
egész csapatban megvan
szerintem az az alazat, hogy
mindennap Ujra tudjuk az
alapoktdl kezdeni.

a feladataik, és hol vannak
a kézés pontok?
F.L:—Hozzédm tartozik az
értékesités, a boltok a ma-
kodtetése, az expanzid, a valaszték, az
arpolitika kialakitasa, a beszerzés, a mar-
keting és egy éve az IT is — egyszdval
minden, ami lathatd, ami klasszikus ke-
reskedelmi tevékenység.

N. K: - En pedig minden masért, azaz
a hattérteriletekért vagyok felelés: a
logisztikdért, a személyzetért, a pénz-
Ugyi részért, revizidért. Ugyanakkor van
kozos feladatunk is, példaul a tervezett
Uj logisztikai centrumunk tervezése.
Jelenleg azt probaljuk elddnteni, me-
lyik technolégiai irannyal mdkadjink
egyutt.

F L. — Megvasaroltunk Ullén egy 120
ezer négyzetméteres terlletet, most ter-
vezzik az épuletet, a logisztikai techno-
l6gidt, a berendezést. Olyan logisztikai
kdzpontot szeretnénk létrehozni, amely
fél-hdromnegyed részben automatizalt
lenne. Egy klasszikus raktarban a mun-
katars megy oda az druhoz, itt viszont
az aru megy oda az emberhez a gépek
segitségével. A gép priorizal, emel, se-
git, igy nemcsak biztonsagosabbak, de
sokkal hatékonyabbak is lesznek a fo-
lyamatok. Ha a centrum megvaldsul, a
Rossmann lesz az els¢, amely a manudlis
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raktarakhoz képest ilyenfajta ,lirtechno-
l6gidval” rendelkezik a retail cégek kozott
Magyarorszagon.

— Milyen elénydkkel jar majd

a logisztikai k6zpont megéplilése?

N. K. — Lehetévé teszi a bolthaldzat bévi-
tését, a hatékonyabb kiszolgalast. ..
F.L:— ... ésseqiti az online tér m(ikod-
tetését is.

N. K. = TegyUk azt is hozza, hogy egy
ilyen mértékd beruhazas a tulajdonos
részérél egyben azt is jelenti, hogy rend-
kival erételjes az elkdtelezédése az or-
szag irant, van jovéképe és bizalma ab-
ban, hogy a dolgok pozitivan alakulnak.
Szémunkra pedig nagyon j6 érzés, hogy
szinte teljesen szabad kezet kapva nem-
hogy ledlinunk nem kellett, de folyama-
tosan mehetink elére.

—Ha mdr pozitivumokrdl beszéliink,
melyek voltak azok a jdrvdny kapcsdn
tett intézkedéseik, amelyek hozzdjdrul-
tak a cég fejlédéséhez, elérelépéséhez?
F. L. - Tavasszal, a jarvany kitorésekor a
webshop teriiletén olyan igények szi-
lettek, amelyeket sem mi, sem més

nem tudott teljesiteni. Az online szekcio
bszintén szélva térdre esett. Am épp ez
a helyzet hatalmas tudast is hozott ma-
gaval, hiszen tébbek kozt ezeken a ta-
pasztalatokon alapulva jelentésen meg-
valtoztattuk a kordbbi folyamatainkat,
fgy most jéval magasabb szintet tudunk
megugrani, mint tavasszal.
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FeltGnéen széles a dekorkozmetikai vdlaszték

N. K:— A masik nagy valtozas a home
office bévitése. Noha munkatarsaink
90%-anak fizikailag jelen kell lennie, sza-
mos munkahelylnk irodahoz kotétt, s

annak beldtadsa, hogy otthonrél épp ugy
el tudjak végezni a feladatukat, mintha
bejarnanak, a COVID-nak kdszénhetd.

F. L. - Ajarvany kitorése el6tt évekig vi-
tatkoztunk, hogy mukoddhet-e a tdvmun-
ka nalunk, most meg harom hét alatt at-
alltunk a 100%-0s home office-ra...

N. K. - ... tegylk azt is hozza, hogy
amint a munkatarsainknak lehetéségik
volt visszajonni az iroddba, részben meg

Németh Kornél, a Rossmann Ugyvezet6 igazgatdja

is tették. Nem mindenki élethelyzetéhez
passzol a HO, amit egy munkéltaténak
éppugy figyelembe kell vennie, mint azt,
hogy valakinek van
igénye a HO-ra.

F.L: - Még egy val-
tozast hadd emlit-
sek meg: egészen
ez év elejéig kimon-
dottan nehéz volt
munkaerdt taldini,
megtartani és mo-
tivalni. A jarvany
egyik hozadéka
azonban éppen az,
hogy a dolgozodk el-

ni a hosszu tavon
gondolkodo cége-
ket, mi pedig meg-
erésitettlk munka-
véllaléinkat abban,
hogy senkit nem
fogunk elbocséjta-
ni, sét tovabbi fejlesztésekben gondol-
kodunk még ebben a rendkivil nehéz
helyzetben is. Mindezt kozvetlendl hus-
vét elétt egy Ugyvezetdi videdban jelen-

kezdték megbecsil-

tettUk be, amikor taldn még senki nem
tudta, milyen kovetkezményei lesznek a
jarvanynak. A dolgozék pedig ezt meg-
halaltak: csokkent a fluktuacio, és renge-
teg pozitiv visszajelzést kaptunk, ami sza-
munkra is fontos megerésités volt.

N. K. - Es ha a kiilonbozé terleteken k-
|6nb6z8 mértékben is, de fejlesztettiik a
béreket ebben az évben is.

aRossmann a hazai
drogéridk kozott?

F. L. - Nyolc éve legna-
gyobb versenytérsunk arbe-
vétele 60%-kal volt tébb a
miénknél. Ma ez a kulénb-
ség mar kevesebb mint
20%, ami pedig az ered-
ményességet illeti, kozel
60%-kal tobb eredményt
produkalunk éves szinten,
mint 6k.

N. K.: = Amikor L&szl6 a
Rossmannhoz kerdlt, a cég
éves bevétele 41 milliard fo-
rint volt. Ez az 6sszeg azota
2,5-szeresére nétt. J6 par
arucsoportban mi vagyunk
a piacvezetoék.

F. L. - Ez az ardnyu ndveke-
dés egyébként azt jelenti,
hogy arbevétel tekinteté-
ben a Rossmann megkdzeliti idén a ha-
zai top 100 nagyvallalatot. Idén &tlépjik a
100 millidrdos arbevételt, ami valdszinG-
leg csak minket érdekel, de mi nagyon
biszkék vagyunk ré. Felnéttkorba lép-
tlink, ez mar els¢ osztélyu liga minden
szempontbdl.

—Mi a helyzet az online tér
fejlesztésével?

F. L. - Ezt latjuk hosszu tavu kitorési
pontnak. Nagyon komoly fejlesztések-
ben gondolkodunk, s noha kordbban is
hittlink a webes értékesitésben, most ezt
a célt sokkal hangsulyosabban tlzzUk a
zaszlonkra. Nyolc évvel ezelétt az online
értékesités Uzleti terve rafért egy A4-es
oldalra. Az induldskor hdromnaponta jott
egy rendelés. Mostanra ebbdl a szeg-
mensbol sokmillidrdos éves arbevétellink
keletkezik, amibe még csak most fogunk
igazan komolyan invesztalni.

N. K. — Erre a jarvany miatt is rd vagyunk
kényszeritve, hiszen az emberek raalltak
arra, hogy nem 3-4 helyen, hanem egy
diszkontban vagy hipermarketben vesz-
nek meg mindent, mert az egészségik
megdrzése miatt félnek tobb helyre

A\ 2020/12-20211 Trade
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A legUjabb 6nkiszolgdldé kasszdinkndl a vasdrlok kartyaval tudnak fizetni

menni. Két irdnyban gondolkodtunk,
gondolkodunk: vissza kellett csdbitani

a vasarldéinkat az Uzleteinkbe és a web-
oldalunkra egyarant. Ennek érdekében
nyaron és &sszel nagyon komoly aktivi-
tasokat tettlink, tdbbek kdzott a lojalitas-
kampanyunkkal vagy a webshopkam-
pannyal, igen jo eredménnyel.

— Milyen révid és hosszu tdvu terveik
vannak?

F. L. - Nem szeretjik a rovid tavu ter-
veket, de most eléttlink a kardcsonyi
id&szak, amit megprobalunk Uzletileg
eredményesen lemenedzselni, mert
eléfordulhat, hogy a vasarldk a jarvany

miatt bevezetett szigoritdsok miatt ,ha-

nyagolni” fogjak a kardcsonyi bevasar-
lasi szezont, mi pedig azt szeretnénk,
hogy ez ne igy legyen. (Az interju no-
vember 12-én készilt, egy nappal a szi-
goritd intézkedések életbe lépése utan
—aszerk)

N. K. = Nagyon nehéz id6szakon va-
gyunk tul, sokat tanultunk és jol vizsgaz-
tunk, de az évbdl hatralévé 40-50 nap
vizvalasztd lesz.

F.L:— A hosszd tavu terveink kozil az
egyik, hogy igyekszink a raktar révén
egy teljesen mas logisztikai-technolé-
giai szintre eljutni. Jelent&sen fejleszteni
szeretnénk a bolthaldzatunkat, aminek
most a piac rendkivil kedvez, mivel raj-
tunk kival jelenleg nem sokan akarnak
bérelni Uj Gzlethelyiségeket. Sokat fej-
lesztlink a HR tertletén is, hiszen a lojalis
munkatdrsak nemcsak a cég motorjai,
hanem a tudasuk révén megkilonboz-
tetd erével birnak. Fokuszban van a
torzsvasarldi rendszerlink is, az online
tér kapcsan pedig rengeteg fejlesztés
var rank a technoldgia, a folyamatok és a
szolgdltatas tertletén is. A kereskedelmi
verseny a vasarlokért pedig sok szem-
pontbdl az IT, a digitalizacié terdletén
fog elddIni a jovében.

»Két irdnyban gondolkodtunk, gondolkodunk: vissza kellett
csdbitani a vasdrldinkat az Uzleteinkbe és a weboldalunkra egyardant.”

o
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N. K.: = Mondhatjuk ugy is, hogy mos-
tanra belatta a cégvezetés, hogy amit

az IT tud, arra képes a véllalat, azt tudja
nydjtani a vasarléinak is. Gondolok itt a
kasszakedvezményekre, marketingaktivi-
tasokra stb.

F. L. - Most mér nem az van, hogy reg-
gel az IT megnyomja a gombot és le-
Ulnek kavézni (elnézést az IT-s kollégak-
tél), a rendszer pedig magatol fut: az IT

a frontoldalra ker(lt, a cég jovéjét bizto-
sito operativ osztallya valt. Egy példa a
sok kozil, hogy azon dolgozunk, hogy a
vasarlok online, személyre szabott sz6ré-
lapot kapjanak.

N. K. — E fejlesztések mellett pedig, ami
egészen biztos a jovét illetden, az az,
hogy tartani szeretnénk a COVID-biztos
munkahely ,cimet”.

BUszkék vagyunk a nagyon bd
bioélelmiszer vdalasztékunkra és
sajdt mdrkds termékeinkre

F. L. — Szeretnénk ebbdl a helyzetbdl tgy
kijonni, hogy az alkalmazkoddképessé-
glnk révén még tébb vasarlét meg tud-
junk nyerni. Mivel teljesen magyar me-
nedzsmentlnk van, hatalmas szabadséag-
gal és bizalommal az anyavallalat részérd|,
ez neklnk oriasi versenyelényt jelent.

N. K.: = Mi egy jozan paraszti ésszel mU-
kodé véllalat vagyunk, ahol mindenki
szfvvel-lélekkel dolgozik, s a menedzs-
ment nagyon jol tud élni a nekiink meg-
szavazott bizalommal: nalléan donteni
akard és tudé emberek dolgoznak na-
lunk. Hat-hét éve rendszeresen elvég-
zlnk egy anonim felmérést, amelyben

a munkatarsakat arrol kérdezzuk, milyen
nalunk dolgozni. A visszajelzések alap-
jan egy rendkivil elkotelezett, stabil és
Osszetartd menedzsmenttel és kozépve-
zet6kkel rendelkezlink, mely visszajelzés
nekink nyugalmat ad. Persze, van még
hova fejlédnink, de az elégedettséqi
mutatonk évrél évre egyre jobban All. (x)
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A Rossmann Magyarorszdg ugyvezetdi: Németh Kornél és Fléridn Ldszlé

Rossmann: ‘We have reached adulthood!

For nearly two years Rossmann has
had two Hungarian managing
directors — formerly there used to
be one German and one Hungar-
ian executive. Since February Korné|
Németh has been leading the com-
pany with LdszIé Fléridn, who has
been managing director since 2012.

T. M.: - Does the new system of two
Hungarian directors work well?
LdszI6 Fléridn: — Kornél has perfectly
integrated into the work of Ross-
mann. It was an advantage that he
could utilise the know-how from his
previous positions.

Kornél Németh: — It was a great hon-
our and a big challenge to sit in one
of the director’s seats. Basically it is a
question of IQ and EQ how people
get on with each other. It is very
important to be open to cooperation
instead of competing.

T. M.: — How do you share the
tasks?

L. F.: = Sales, store operation, expan-
sion, product selection, pricing
strategy, purchasing, marketing and
IT belong to me.

K.N.:=1am responsible for every-
thing else: logistics, personnel and
financial revision. We do have shared
responsibilities too, e.g. planning our

new logistics centre.

L. F.: — We have bought a 120,000m?
plot of land in Ull&, where we are
planning to build a logistics centre
that will be 50-75 percent automated.

T. M.: - What advantages will the
new logistics centre bring?

K.N.: = It will make the expansion

of our store network possible, sup-
plying Rossmann drugstores more
efficiently. ..

L. F:—...and it will also contribute to
running our online operations.

T. M.: — What were those measures
during the pandemic that made

it possible for Rossmann to make
progress?

L.F.:=In the spring our online shop
couldn’t cope with the surge in de-
mand, but based on the experiences
back then we have transformed

our processes by now and we can
perform much better.

K.N.: = Another big change was more
people doing home office work.
Although 9o percent of our workers
must be present at their workplace
physically, what we saw was that
office workers can do their job from
their homes.

L.F.: - Let me mention another
change: up until the beginning of

the year it was very difficult to find,
keep and motivate new employees.
The pandemic has made people
appreciate companies that think in
the long term.

T. M.: = Where is Rossmann on the
Hungarian drugstore map?

L.F.:— Eight years ago the sales rev-
enue of our biggest competitor was
60 percent bigger than ours, now
this difference is less than 20 percent.
Rossmann is getting closer to the top
100 Hungarian companies — we can

say that we have reached adulthood.

K.N.: = When LdszI6 started at Ross-
mann, the company’s annual sales
revenue was HUF 41 billion. Today it
is 2.5 times bigger and we are market
leaders in several product categories.

T. M.: - What about developing
your online shop?

L.F.: = Ourview is that in the long run
this is the segment where we can
make a difference. We are planning
serious investments in the online
channel.

K.N.: = Actually the pandemic forced
us a bit to do so, as people have
started buying everything they
need in a discount supermarket or
hypermarket, instead of visiting 3-4
different stores. In the autumn we

successfully implemented a loyalty
campaign and another one promot-
ing the Rossmann online shop, to
bring back shoppers to stores and to
our website.

T. M.: = What are your short- and
long-term plans?

K.N.: = We have a very difficult
period behind us, we learned a lot
of things and passed the test, but
the last 40-50 days of the year will
be crucial.

L.F.: = One of our long-term plans is
going one level up in logistics and
technology. We are expanding our
store network, developing in HR and
focusing very much on making our
online operations better, as IT and
digitalisation will be decisive in the
competition for shoppers.

K. N.: = As for the future, one thing is
absolutely certain: we would like to
remain a Covid-free workplace.

L.F.: = We would like to come out

of the pandemic situation stronger
than we were before, having more
customers thanks to our ability to
adapt.

K.N.: = Rossmann is a company with
a strategy based on common sense,
where everyone is working hard and
the management can rely on worker
trust in doing its own job. (x)
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1 llyenkor mar altaldban nagy varakozdésokkal
dllunk az év vége elétt. Varjuk a kardcsonyt -
részben az otthoni egyuttléttel, részben a ka-
récsonyi forgalommal. Mindenki készil még
eqgy utolsé hajrdra az évben, és drukkol a bo-
nuszaiért. llyenkor mdr dltaldban fél ldbbal a
jové évben vagyunk, és nagyjabol Iatjuk a
jOoV6 évi promokat, a termékbevezetéseket,
és mar ceruzaval beirtuk, hogy nydron mikor
megy a csaldd nyaralni és hova... Altaldban.
Az idén, ugy fest, a kardcsony is mas lesz. Per-
sze karacsony lesz, akdrhogy is, de azért a
nagy csaladi-bardti dsszejovetelek, a vége-
l¢thatatlan nagy vacsordk, Unnepi ebédek és
az ajandékhalmok szUkebbre szabottan var-
jak majd az Unnepldket, s azok kisebb szamat. Tobben maradnak otthon,
zarkoznak be még az Unnepekre is. Vannak, akik azért azt mondjdak, hogy
Oket mar nem érdeklik a korulmények, husvét se volt, nyaralds se volt.. -
legalabb karacsony legyen!
De persze az ¢évatossdg most mindent és mindenkit utolér minden té-
ren. Kivel talalkozunk, mennyi idét toltink egyutt.. Mindenben édtgondol-
juk, hogy mi mekkora kockdzat, magunknak, a csalédunknak. Es ugyan-
Ugy ovatosak vagyunk a kardcsonnyal, az tnnepekkel és a jovo évvel. A
joV6 évi tervezéssel, biznisz oldalrél és privat vonalon is. Mér gondolata-
inkban is évatosak vagyunk.
A jovo évi tervezéshez egy kis Utmutatdt készitettiink, az idei Business Days
4 napjénak beszamoldjaval. Nagyon sok érdekeset és hasznosat mond-
tak és mutattak be a jelenlévd vagy akdr online bekapcsolédott eléado-
ink az elmult egy évrél és az altaluk vartakrol, elképzelésekrdl, dvatos ter-
vezésekrol.
Miis 6vatosan tervezink, de elére nézink. Uj projekteket inditunk, és azzal
prébdljuk tamogatni partnereinket, hogy a szémukra fontos dolgokra még
jobban rairdnyitjuk a figyelmet. llyenek lesznek az innovaciok, amelyekkel
e szamunk Reflektor rovataban kiemelten foglalkozunk, a fenntarthato-
sdg, amelyre a versenyt és mellékletet mdr hirdetjik, és a megannyi korab-
ban bevezetett, mar hagyomdanyos tematikdju mellékleteink, versenyeink.
Tudjuk, hogy mindenre megolddst az az idépont fog adni, amikor a téme-
gek sz&dmdara mindenhol elérheté lesz a vakcina. Es bdr az oltds sajat jo-
gon eldontheté: kérjuk-e, melyiket, mikor - mar most hallhato, hogy na-
gyon sok mindenben korlatozdsra szémithatnak azok, akik nem fogjak
beoltatni magukat.
Bizom egy jobb évben, a folytatddd egyuttmikodésekben, a kdzos terve-
zésekben és az Ujra rank talalo sikerekben. Kivanok ilyen jové évet mind-
annyiunknak, és idénre nagyon szép Unnepeket!

Hermann Zsuzsanna, fészerkesztd

Cautiously

Usually this is the time when we already have great expectations about the end of the year. We are
waiting for Christmas - for being together with our loved ones and for the surge in retail sales. Everyone
is preparing for the end-of-year high season and is hoping for their bonuses. Generally we already have
one foot in the next year, and more or less see next year's promotion campaigns and product launches
clearly; perhaps we have already planned the summer holiday for the family as well....Generally.

This year Christmas is going to be different too. Yes, there will be a Christmas holiday, one way or an-
other, but we will miss out on large family gatherings, endless dinners with friends, special lunches and
tons of presents — we will have to make do with smaller versions of these. Many will stay at home even at
Christmas, locking themselves up in their homes. Others say they don't care about the pandemic, there
was no Easter and no summer holiday, they will celebrate Christmas properly!

Still, everyone needs to be cautious in this situation. We must plan who we are meeting and how much
time we will be spending together...We must consider the risk in everything, the risk for ourselves and
our families. We are cautious about Christmas, the holiday season and the next year. About planning
the next year in both our business and private lives. Even our thoughts are cautious these days.

For planning the next year, our magazine has prepared a brief guidance in the form of a report on the
4-day Business Days conference. The speakers who were there in person or joined us online talked about
and presented many interesting and useful things, about the year behind us and about their expecta-
tions and cautious plans for the next year.

We too are planning cautiously, but we are looking forward. Our magazine will launch new projects
and try to support partners by focusing even more on the topics that are interesting to them. One of
these will be innovations, about which you can find a special supplement in the present issue of Trade
magazine. Another will be sustainability, for which we are already promoting a competition and a sup-
plement. It is needless to say that all of our usual supplements and contests will return next year too.

We know that things will only return to normal when the vaccine will be available to every people
everywhere. Everyone will get to decide whether to take the vaccine or not, which one to take and when
- but we can already hear the rumours that those who decide not to take it can expect lots of limitations
in their lives.

| hope the next year will be a better one, when cooperations continue, plans will be made together and
success will find all of us. | wish you a year like this and until then happy holidays!

Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief

£
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A koronavirus sem tudta le-
gyurni a Lanchid Klubbal ké-
z6sen megrendezett Busi-
ness Days konferenciankat
szeptember 22-25. kozott.,
A szakma fesztivaljat” ko-
l6nlegesen szigoru egész-
ségvédelmi protokollal szer-
veztUk meg, igy vendége-
ink biztonsdgban érezhet-
ték magukat a 4 napban.

Ovatosan
A
LANCHID. vélemény:

Meg kell oldanunk!

Hireink

Kiemelt témank:
Business Days 2020

Nem maradtunk el...

Reflektorban:

innovaciok

Napi 120 innovaciot
vezetnek be Eurdpaban

a top kategoriakban

Innovacio az Uj élmény?

A kényelem utdni vagy egy
szimpla, emberi igény, amely
a megkénnyebbilés, a nyu-
galom érzését kozvetiti szd-
munkra. A fogyasztok kényel-
mi igényei sokfélék: szélhat-
nak egy termékrél, amellyel
idét takaritanak meg, egy
platformrél, ahol mindent
el tudnak intézni egy helyen
vagy egy értékes szolgdl-
tatédshoz vald hozzaférésrol.

Egészségtudatos
innovacidk: mi van
a cimke mogort?

Kényelem = biztonsag:
convenience a jarvany
alatt és utan

Higiénia vs.
fenntarthatésag: melyik
a fontosabb?

Egy lancszem sem lehet
gyenge

Biztositva van a mindség —
jarvany idején is!
think.BDPST:
szabalyozassal

a technoldgia fejlédése
mentén

Szerkeszt6ség
Hermann Zsuzsanna
felelds kiado és foszerkeszté
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852

) Szalai Laszlo
fészerkeszto-helyettes
L’-’ szalailaszlo@trademagazin.hu
i Telefon: (70) 212-5072
Mizsei Péter
szerkesztdségi és értékesitési referens

mizsel.peter@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4158

Ipacs Tamas
- (ijsagird, Horeca-rovat
ipacs.tamas@trademagazin.hu
% & Telefon: (30) 500-9061
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Budai Klara

Ujsagird
budaiklara@trademagazin.hu
Telefon: (20) 962-5044

Gyarmati Orsolya
a Ujsagiro, szerkesztd
X gyarmati.orsolya@trademagazin.hu
Telefon: (30) 814-5036

Katai lldiko

Ujsagird
katai.ildiko@trademagazin.hu
Telefon: (70) 327-5103

Czako Laszlo
forditd
czakolaci@yahoo.com
Telefon: (70) 245-6588
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a Magyar Termék aKivalo Termék

aBusiness Superbrands ~ a MagyarBrands  védjegyhaszndlatanak védjegyhaszndlatdnak mméarrist saesin
it

joga jogat



Erés versenyben” a #vedda-
hazait orszagos mozgalom
valt a Magyar Termék Non-
profit Kft. legmeghatdrozobb
idei tevékenységévé, olyan si-
keres aktivitgsokat is ,meg-
elézve”, mint példaul a tava-
lyi eredményeket megdupld-
76 Felfedezé nyereményjaték.

Melléklet: Magyar

Termék védjegy

Ajovo évetis mozgalmasra
tervezi a Magyar Termék

Magyar Termék
védjegyeket hasznald

cégek

Polctiikir

Kicsi a majas, de er6sodik

Gyorsan valami
egészségeset!

Van még bennik kakad

Nyer6 helyzetben
a szorpok

Ertékesités
& Batai Déra (Batai Team Bt.)
Ggyfélkapcsolati és médiamenedzser

batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna

tgyfélkapcsolati és médiamenedzser
gratt.marianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Kisgyori Karoly

. Ugyfélkapcsolati és médiamenedzser
| kisgyorikaroly@trademagazin.hu
Telefon: (30) 623-6897

A kényelmes, gyors egysze-
r0 elkészithetéség mar adott
és tudott a gyorsfagyasztott
élelmiszereknél. A jarvany koé-
vetkeztében most az egész-
ségtudatos szemlélet is a fi-
gyelem kozéppontjaba ke-
rolt - az innovaciok nagy ré-
szének mozgatérugodja ez
az igény, olykor kiterjesztve
a koérnyezet egészségére is.

Birja a gyomrunk!

A testapolas mar nem

luxus, alapvetd igény

Lefékezte az dkotrendet

a pandémia

Horeca

MVI

Magyar Cukrasz Iparosok

Orszagos Testllete
ltthon
Koncepciod

Délidd

Tovdbbi munkatdrsaink
Gazs6 Emese
gazdasagi és HR-vezetd
gazso.emese@trademagazin.hu
Telefon: (30) 391-2702

Németh Laszlé
kereskedelmi igazgato
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2152

Justin Sara
marketing&event manager
justinsara@trademagazin.hu
Tel: (30) 697-3165

Molnar Maté Zoltan
média- és marketingmenedzser
molnarmate@trademagazin.hu
Tel: (20) 261-1155

A mosodszerek és az obliték
piacdan régota megfigyelhetd
Okotrendet tavasszal megtor-
pandsra kényszerftette a koro-
navirus-jarvany. Az emberek
szdmdra fontosabb szempont-
t& valt a higiénia, ezért a fertdt-
lenité hatas erételjesebben be-
folydsolta a vasarldsi dontése-
ket, mint a kérnyezetvédelem.

Piaci ana

AKIl: Amerikdban nét,
Eurépaban csokkent
a sertésar

Javult a lakossag
fizetOképessége, W-alaku
kilabalas johet

KSH

GfK: Fertétlenités COVID
idején

A tavasz 17 pillanata

Reklamok: egységben
az erd

PLMA-hirek

KorképUnk témdja az ebéd:
vendéglatohelyi, szocidlis, ki-
szallitott - e szegmensek si-
kerei és problémai tobb év-
tizedes tarsadalmi, gazda-
sagi és kulturdlis folyama-
tok eredményei, amelyeket
2020 végére rendkivili mo-
don felerésitett a virusvalsag.

Ertékesités és

iizletfejlesztés

Generaciévaltas-sorozat:
Master Good

Ha bezar a bazar...

2020-2021: Véltozo6 vilag

— valtozd vezetés!

In-store és out-door >

A POPAI jelenti: POPAI
Awards POP verseny

A dizajn koriloleli

a fogyasztokat

Innovéacidk és kampanyok
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Médiafigyelés Magyarorszag legkorszertibb

tartalom és impresszum ANNNNN

o = P s médiafigyel6jétd| m wwwimedia.hu
nivasyar Yo, L o Praral i // Nyomdai elédllitds: HTSART Nyomda és Kiadé // e ) o
SH[]B[I]I@D[[!IS VB IgeRieE }““”“’m # - e ’ EH  Felelds vezetd: Haldsz Ivan // A Trade magazin nyo- A’\o'pbon meg@e\enp \rC’JSOkves fotok'q k\qdq ki-
mott példanyszdma 20000, terjesztett példanyszdma zrélagos tulajdondt képezik. Azok ujrakozlése,
ASuperbrands A MagyarBrands A ACREEN A A A A ATMK 19676 példany (2019, 11 félévi MATESZ audit) e bt idézése, vagy bdrmilyen formdban, elektroni-
program program SIRHA BRANDS  Fenntarthatosdg ~ StarStore  Product of the Year ~ POPAI meédia- PR L . . fyix PRSP
kizarolagos kizérolagos Budapest  szakmai  szimboluma verseny verseny alapito tagla  témogatdja SZOMOW”'@T Q\\emgrgott ke,res_ke”de‘m‘ es'hore k“§* letve ”Uom,wt@“ med‘?“” to@gno, reszle
sakmai média- szakmal- hivatalos  média- verseny senvezdje  kizirolagos szakmai ca-egységek cimlistajdra, zartkory terjesztésben, teiben vagy egészében vald publikdlasa csak a

partnere  ésmédiaparnere  lapja partnere médiapatnere postai uton kuldjuk olvaséinknak! kiad¢ elzetes, irasos engedélyével lehetséges!
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Meg ke

Ujdonsult Lanchid Klub tagként
elészor is szeretném megkdszonni
a jeldlést és a befogaddst. EQyrészt
oruldk, hogy olyan kollégakkal
kozhatok rendszeresen, akik
a kereskedelmet éltetik, mdsrészt
mindig is nagyon értékesek voltak
szdmomra az emberi kapcsolatok.

tald

23 éve dolgozom a kereskedelemben...
A hosszU években végigjdrtam a rang-
létrat, és élem a hipermarket evoluciojat.
Ez id6szak alatt az élet megajandékozott
szamtalan kihivéssal, rendkivoli eredmé-
nyekkel, kivald vezetékkel és kollégaval,
rengeteg élIménnuyel, kivételes baratsagok-
kal. Persze mindezt nem kaphattam volna
meg, ha nem hozom magammal az elsé
20 évembol a nagyszuloktol Iatott keres-
kedelmi elhivatottsagot és szenvedélyt, a
szUleimtdél tanult kitartast és szeretetiket,
no és természetesen a tandraimtol kapott
szakmai okitést minden intézménybsl.
Mind a két gyermekemnek azt kivénom,
hogy olyan hivatasuk legyen, hogyha nap
mint nap felkelnek, akkor azt boldogan te-
gyék, mert azzal foglalkoznak, amit sze-
retnek. Ha ez igy alakul, sokkal kénnyebb
megteremteni a munka és a magdnélet
egyensulydt vagy az embert probals fel-
adatoknak nekivagni.
Ugyanakkor, amikor ezeket a sorokat
irom, kettésség van bennem. Szamos kon-
ferencidn az utdbbi idében arrdl beszél-
gettink a szakmabeliekkel vagy éppen
nem szakmabelivel, hogy a kereskedelem
mennyire nem egy ,trendi/fancy” szakma.
Manapsdg ez a szakma nem ker0l az el-
sé helyre, mert igazdn strapds, folyama-
tos kUzdés és dontés minden nap. De ma
azon szerencsések kozott lehetink, akik a
kereskedelemben dolgozunk, akiknek van
munkadjuk és bizhatunk abban, hogy ez
igy is marad.
Ma nemcsak a konkurensunkkel kell ver-
sengeni, hanem az idével is. Azon, hogyan
gy6zzink le egy organizmust, amely a 21.
szazad egyik legnagyobb és legsulyosabb
jarvanydt okozta. Probdljuk felfogni, hogy
milyen veszteségekkel jér vagy fog ez jér-
m Mi lesz velink, a hozzdtartozoinkkal, a

/4
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| oldanunk!

Vendégszerzé:

Balazs lldiko
vdllalati kapesolatok igazgatd
Auchan Magyarorszdag

munkdnkkal, az orszdg helyzetével vagy
a vilaggal?

Vajon visszatérink-e a kordbbi életinkhodz,
vagy gyokeresen megvdltozik? Ha csak az

b o TR

elsé hullém tapasztalatait nézem, nagyon
nem akartunk ezzel szembenézni, hiszen
a nyari idészakban hihetetlen volt, hogy
tért vissza mindenki a hedonista élethez.
A Balatonon hompolygd témeget Iatvan
Ugy érzem, hogy még tobb kozeli tapasz-
talat kellett ahhoz, hogy felmérjuk, mik is a
kockdzatok.

Fontos, hogy most at kell gondolni, ez a
Jfapasztalat” hogyan épul be a jovénkbe
mind a digitalizacié, mind a kérnyezetink
és egészségunk védelme tertletén. Igazdn
szerencsések vagyunk, hogy a koronavirus

akkor csapott le, amikor a digitalizacié mar
jelentésen az életink része, hiszen még ha
kijarasi tilalom van, az emberi kapcsolato-
kat tudjuk dpolni és éltetni. Kamasz gyer-
mekeim dltal mar szinte évek ota benne
élek a facetime és egyéb alkalmazdasok vi-
l¢gdban, de ezt most mindenki megtanulja.
Eddig ilyen jarvanyokat csak a filmekben
lathattunk, de azért a koronavirus kordb-
bi verzidi is 10-30%-0s mortalitdssal jar-
tak egyutt. Gyakorlo élelmiszermérndkként
folyamatos volt a kézmosds és a higiénia
fontossaganak oktatdsa és ellendrzése.
Ma napok alatt megtanult az orszdg erre
figyelni és helyesen kezet mosni, mert ez a
virus nem kimél benntnket. Fontos, hogy
megismerjik, hogy maximalizdini tudjuk a
védekezést ellene, amig nincs meg a hatd-
sos ellenszer. A biztonsdg fogalma Uj értel-
met kap a COVID-19 miatt.

Addig is nehéz idészak elétt dllunk. Szom-
baton, amikor kinéztem az utcdra, mar dél-
utén soétét volt, és valami nagyon furcsa
érzés fogott el. Nyomaszté némasdag volt
mindenhol, néha egy-egy autét Iattam,
amely vagy rendérségi volt, vagy mentd.
Mit is €lunk meg most? Kijardsi tilalom van
este 8 oratdl, maszkot hordunk, fertétleni-
tunk mindig és mindent, a gyerekek ott-
hon tanulnak, rengeteg vdllalkozds kizd a
megélhetésért, a korhdzat eddig is kerul-
tOk, most még inkdabb. Ha esetleg tisszen-
tesz egyet, akkor Ugy néznek rad, mintha
Te lennél a virushordozo. Es még fogal-
munk sincs arrdl, mi is johet még....

Még ha a vilag gondja ez, és a gazdasdagi
érdekek sosem mulnak el, meg kell hogy
oldjuk ezt is. Az egyén felel¢ssége kimond-
hatatlanul fontos, hogy ne kelljen félni egy
olyan virustél, amelyet mindendron csak a
szaporodds érdekel. //

We must solve this problem!

| have been working in retail
trade for 23 years. During this
time | had to face many chal-
lenges, | had great experiences,
worked with the best colleagues
and made several friends. Re-
cently | have come to realise
that working in retail isn't trendy,
because one has to fight and
make tough decisions every day.
Today we retailers aren't compet-
ing with other retailers but with
time, trying to beat the virus that

caused one of the biggest pan-
demics of the 21st century. The
big question is: Will we be able
to return to our former lives once
this nightmare is over? Another
thing we need to consider is how
we can integrate this pandemic
experience into our future, e.g. in
the fields of digitalisation, envi-
ronmental and health protection.
By now the whole country has
learned how important it is to
wash hands properly. [t must be

clear how we can protect ourselves
until there is a vaccine. The term
safety’ has a different meaning
now than before Covid-19. There
is a lockdown again from 20.00
every day, many children are in
home schooling and businesses
are fighting for survival. We don’t
know how the story will continue,
but one way or another: we must
solve this problem. Each individual
has great responsibility in protect-
ing ourselves from the v/rus!ﬁl



Tiazcnjiik minden kedves Olvasonknak és
Parineriinknek, hogy ebben az idei Kiilinleges evben is
minkel valaszlott,
¢y megliszlelf eqyiitimikiodesevel,

Wb . a Trade magazin tovabbra is a szakma els¢-szdmui
- kemmunifiacica plafformja.
Cziiton kivdnunk mindenkinek boldog tinnepeket,
e eqy kozoa sikerekben gazdag Ujevet 2021-re!
We would like to thank all our readers and partners for choosing us

in this apecial year. 71y a result of our successful cooperation
Trade magazin remains the martiet leading communications plalform
of the FMCG sector in Hungary.

We wish you all a Merry Chrisimays and a successful
business year in 2021!
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Ader Janos kdztarsasagi el-
nok 2020. november 1-tél Er-
ddés Norbertet nevezte ki
élelmiszerlanc-fellgyeletért
felel®s allamtitkarrd, aki eurd-
pai parlamenti képvisel&ként,
a Mezégazdasagi és Vidékfej-
lesztési szakbizottsag tagja-
ként tobb éven &t foglalkozott
tobbek kozott az élelmisze-
rek védjegyeivel kapcsolatos
kérdésekkel is. Célja, hogy a
mindennapokat jellemzé véd-

Erdés Norbert
élelmiszerldnc-feligyeletért
felel6s dllamtitkar
Agrarminisztérium

jegykavalkéddban hatékonyan
tdmogassa egy hazai, jo6 miné-
ségU, biztonsdgos élelmisze-
reket jelold védjegyrendszer
bevezetését, amely a vasarlok
felé hiteles és valodi garanciat
biztosit. E munkaban tovabbra
is szamit a szakmai és szakma-
kozi szervezetek egyttmuko-
désére.

— Elelmiszerlanc-felligyeletért
felelds allamtitkarként kollé-
gdimmal tovabbra is azon dol-

Uj allamtitkar felogyeli az élelmiszerldnc-biztonsdagot

gozunk majd, hogy a magyar csalddok
asztaldra jo minéségu, biztonsagos hazai
termékek kertljenek. Mindemellett a jo-
vében is kiemelten foglalkozunk a szem-
|életformalas, a tudasmegosztas terlle-
teivel is. Szeretnénk még inkdbb felhivni
az emberek figyelmét arra, hogy az élel-
miszerlanc biztonsagat, egészséglinket
csak egytt tudjuk megvédeni. Ehhez
nemcsak a felel®s vallalkozoi magatartas,
hanem a tudatos vasarlas is elengedhe-
tetlen — jelentette ki kinevezése kapcséan
Erdés Norbert. /

New state secretary oversees food chain safety

of consumers to the fact that the safety
of the food chain can only be guaran-
teed if all stakeholders do their part. 7

the contribution of trade and interpro-
fessional organisations. Mr Erdés told:
they would also like to call the attention

introduce a system of trademarks for
high-quality and safe Hungarian-made
food products. In this work he counts on

From 1 November 2020 Norbert Erdés
serves as secretary of state for food
chain supervision. One of his goals is to

Mdr a szdzadik e-toltét is dtadta az ALDI

Ujabb 18 tzleténél adott 4t e-toltét az
ALDI az EON Hungaria Csoporttal kdzds
egylttmkodésben, igy a 100. tolté is el-
érhetd a 2019-2020-ra tervezett 147 tolt6-
bél allo hélozat részeként. Az dtadasoknak
kdszonhetéen immar 68 lzletnél vehetd
igénybe a szolgaltatas. Az EON altal te-
lepitett és Uizemeltetett 18 Uj tOlt6 kdzul
8 budapesti ALDI-aruhdz parkoldjaban
érhetd el, mig Godollén, Kaposvaron, Kar-

cagon, Kazincbarcikan, Nyiregyhdzan, Pa-
pan, Szegeden, Szentesen, Vacon és Ve-
csésen egy-egy Ujabb ALDI-Uzletnél vérja
toltési lehetdség az e-autdsokat.

A tovabbi tervek szerint 2026-ra 6ssze-
sen 180 toltével és 360 toltéponttal var-
ja majd vasarléit az druhazldnc. A teljes
kiépités utan orszagosan 79 telepiilésen
lesz elérheté az ALDI-parkolékban a tl-
tési lehetdség. /

ALDI's 100th e-vehicle charger

In cooperation with the E.ON Hungdria Group, ALDI has installed e-car chargers at another 18 stores
- 8in Budapest and 10 in the countryside — and now operates 100 chargers in the parking lots of 68
stores. ALDI's plan is to have 180 chargers and 360 charging points in 79 towns by 2026. 7
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Ujabb gydregységet épit a Vajda-Papir

Ujabb tizemet épit Duna-
foldvaron a higiéniai papir-
termékek piacén =
vezetd magyar
tulajdonu gyar-
t6, a Vajda-Papir,
a beruhazast a
gyaregység di-
gitélis alapkéle-
tételi ceremoni-
ajan jelentette

be Varga Mihaly
pénzugyminisz-
ter és Vajda Attila,
a Vajda-Papir Kft.
Ugyvezetd igaz-

gatdja. A pénzigyminiszter
kiemelte: a véllalat 16 milli-

i . B .-'n:';‘. l
Vajda Attila, a Vajda-Papir Kft.
Ugyvezetd igazgatdja a digitdlis gydridtogatdson

Em—

ard forintos beruhazasa 600
munkahelyet véd meg és 50

Uj munkahelyet
teremt, amihez a
kormany 5,5 mil-
lidrd forintos ta-
mogatast nyujt
a Nagyvallalati
Beruhazasi Ta-
mogatasi prog-
ram keretében.
Vajda Attila, a
Vajda-Papir Kft.
dgyvezetd igaz-
gatdja azt hang-
sulyozta, hogy

az Uj zemnek kdszonhe-
téen a kapacitasnovelésen
tulmenden teljessé valik a
sajat eléadllitdsu alapanyag
biztositdsa a cég higiéniai
termékeihez. Ez a stratégiai
elény lehetévé teszi, hogy
az innovativ termékfejlesz-
tés és az elérhet6 legmo-
dernebb, energiahatékony
technoldgia segitségével a
magyar tulajdonu vallalat
piacvezetd pozicidja a ré-
gié még tobb orszagara ki-
terjedjen, az export tovabb
bévaljon. 7/

Vajda-Papir builds another production unit

HUF 5.5 billion. Managing director Attila Vajda told
that they will also be able to produce their own raw
material in the new factory. /7

ment Minister of Finance Mihdly Varga said: the
HUF 16-billion investment will save 600 jobs and
create 50 new ones, with a government support of

Hungarian-owned market leader hygiene paper
product maker Vajda-Papir is building a new fac-
tory in Dunaféldvdr. At the ceremonial announce-
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Uj kereskedelmi komplexumot épitett a
SPAR Torokbdalinton, melyben helyet ka-
pott egy szupermarket is.

— A SPAR alapitasa 6ta az egyik legfon-
tosabb stratégiai céljaként tartja szamon
az Uzletlanc folyamatos bévitését. Az idei
évben is nagyot lépiink elére: Grommel
adtuk at legujabb fejlesztéstinket a Torok-
bélinton és térségében éléknek a mai na-
pon. A beruhazésra 6sszesen 2,7 millidrd
forintot forditottunk — ismertette Heiszler

2,7 milliard forintbol épUlt meg a SPAR
Uj beruhdzdasa Torokbdlinton

Gabriella, a SPAR Magyarorszag Kereske-
delmi Kft. Ggyvezet6 igazgatoja.

A Feketerét utca 2. szam alatti megnyilt
csaknem 5 ezer négyzetméteres komp-
lexum felét a SPAR-szupermarket foglalja
el, afennmarado részben pedig kilonféle
Uzletek nyilnak hamarosan. Az Uj SPAR-
szupermarket nemcsak killemében lett
modern, hanem a technikai megoldasai
is a kornak megfeleléen fejlettek és ener-
giatakarékosak. Az eladotérben korszerd,

alacsony fogyasztasu LED-lampakat épi-

tettek be a szakemberek. A hiitéstechnika
Uj, kdrnyezetkiméld, szén-dioxid alapy,
amelynek hulladékhdje télen az druhdz
fltését is gond nélkul megoldja. 7/

SPAR builds new retail complex from 2.7 billion forints in Térokbdlint
Gabriella Heiszler, managing director of SPAR
Magyarorszdg Kereskedelmi Kft. informed
that they built a new 5,000m? retail complex

in T6rékbdlint, half of which is taken up by a
supermarket. The retailer invested HUF 2.7 billion

in the project. As for the new SPAR supermar-

ket, it not only looks modern but also utilises
the latest technological solutions to guarantee
energy-saving operation.

Uzen a NESCAFE Classic Uj csomagoldsa

2020 6szén kerllt a
boltokba a NESCAFE
Classic termékcsalad
Uveges tagjainak meg-
Ujult csomagolasa, igy
a NESCAFE-rajongok
Uj kdntdsben, szines
kupakokkal és a hatol-
dalon Grown Respect-
fully Gzenettel taldlhat-
jak kedvenc NESCAFE
Classic, Crema, Brasero
és Black Roast termé-
keiket a boltok polcain.
A NESCAFE t&bb mint 80
év tapasztalatat és munka-
jat fektette fenntarthatdsagi

torekvéseinek és folyamatai-
nak fejlesztésébe. A Grown
Respectfully juttatja kifejezés-
re mindazt, ami a marka alap-

lom irant.

értékei kozott szerepel, azaz a
kiemelked? tiszteletet mind
a koérnyezet, mind a tarsada-

A NESCAFE jovoltdbdl 300 ka-
vétermeszté szakérté dol-
gozik egyUtt a farmerekkel
Uzleti és mez&gazdasagi tu-
dasuk fejlesztésén. A kezde-

ményezés segitséget nyUjt

a farmereknek Ultetvényeik
megfiatalitdsaban, az erésebb
kavécserjék meghonosita-
saban, a terményndvekedés
elérésében, mikodzben a kdvé-
termesztés hatékonyabba té-
telével hozzéjérul a felesleges

a message

New NESCAFE Classic packaging is sending

In the autumn of 2020 the glass jar products of the NESCAFE Classic range ap-

peared in stores with a new design: NESCAFE Classic, Crema, Brasero and Black

Roast now have coloured lids and bear the Grown Respectfully message on the
back label. The new message expresses the company’s respect for the environ-
ment and society. NESCAFE's 300 coffee growing experts are working together
with farmers on improving their business and growing knowledge. 7
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Rekordszadmokkal zarult a Pottyds kodfeltdltds jatéka

A Vidd el az 5 milliot!” elnevezésd, nya-
ron meghirdetett nyereményjaték — a
virushelyzet okozta nehézségek ellené-
re is — a Pottyds eddigi legsikeresebb
promaocidjava valt. A nyeré kodokat a
Pottyds Turd Rudik, Pottyds Guruk és a
Fitt Pottyos Turd Rudik négylevell, pro-
ma&cids csomagoldsanak belsé olda-

lai rejtették. Az érankénti nyeremények
bezsebeléséhez akdr mar egyetlen kod
is elegendé volt, mig a heti nyeremé-
nyekért legalabb 6t6t, a fédijért pedig
legaldbb tiz darabot kellett feltoltenitik
a Pottyds-rajongoknak a pottyos.hu ol-
dalon.

A kodfeltoltdk kozott az 5 millio forin-
tos fényeremény mellett 5x1 millié fo-

. Ye 3
et e —

=¥

rint, Apple Watch series 5 GPS okoséra,
Neuzer kerékpar, Xiaomi elektromos
roller és csaknem 2 ezer darab branded
Pottyos ajandék is gazdara talalt.

A jaték 18 szazalékkal tobb regisztraci-
Ot és 29 szazalékkal tobb kodfeltoltést
hozott, mint a Pottyds két évvel ezel6t-
ti, hasonld nyereményjatéka.

A Pottyds a promacié ideje alatt Uj
multipack csomagajanlatokkal (+1, +2,
+3 termék ajandékba) is ellatta az Gzle-
teket. /

Record number of uploads in the Pottyds prize game

"Take the 5 million!’ proved to be the most successful prize game of Pttyds ever. In the summer shoppers
could upload Péttyds Turd Rudi, Péttyds Guru and Fitt Péttyds Turd Rudi product codes to pottyos.hu for
valuable prizes — the main prize was HUF 5 million. The result was 18 percent more registrations and 29
percent code more uploads than in a similar prize game two years ago.”
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Magyar Kereskedelemért Nagydijat kapott

az Auchan munkatdrsa

A Magyar Kereskedelemért Nagydijat kapta meg Oroszi Laszlo,
az Auchan kiszallitasi munkatarsa.
A Véllalkozdk és Munkaltatok Orszagos Szovetsége (VOSZ) tizen-

hat éve hirdette meg az Eurdpai Keres-
kedelem Napjat, amely keretében adtdk
at idén is ebbdl a szakma két legrango-
sabb kitlntetését, a Klauzal Gabor-dijat
és a Magyar Kereskedelemért Nagydijat.
Az Auchanndl a pandémia okozta rend-
kivili helyzet felgyorsitotta az online ke-
reskedelem jelentds inveszticidval jard

Oroszi Laszlo
kiszdallftasi munkatdrs
Auchan

bévitését és fejlesztését, ami a nydron
orszagosan elérhetévé valt. Eppen ezért
nem Vvéletlen, hogy az Auchan jeldltje az

online terletrél érkezett, hiszen ennek az értékesitési csatorna-
nak nagyon felértékel6dott a szerepe a jarvany miatt.

Oroszi Laszl6 az Auchan online kereskedelmének meghatarozo
szereplje, az indulds éta ezen a terlleten dolgozik. F6 felada-
ta a rendelések hazhozszallitasa, ezért a vasarlok szamdra 6 az
Auchan egyik ,nagykovete”. /

Auchan worker wins For Hungarian Retail

Grand Prize

Auchan home delivery worker Ldsz-
16 Oroszi was rewarded with the For
Hungarian Retail Grand Prize. Every
year on Europe’s Day in Commerce
the National Association of Entre-
preneurs and Employers (VOSZ)
presents this important prize and

the prestigious Klauzdl Gdbor
Award to the winners. During the
pandemic online orders and home
delivery have become very impor-
tant, and thanks to this Mr Oroszi is
one of Auchan’s ambassadors’ for
the customers.”

Elindult az 6szi baromfihusfogyasztds-6sztdnzé kampdny

A minéségi baromfihus fogyasztésat
népszerUsiti az Agrarminisztérium (AM),
az Agrarmarketing Centrum (AMC) va-
lamint a Baromfi Termék Tanacs (BTT)
novemberben indult, k6zds kampénya.
A harmadik legjelentésebb magyar ex-
portcikk promocidjanak célja a barom-
finus fogyasztasanak ndvelése és a fe-
hérjében gazdag hus sokféleségének
és hasznossaganak bemutatdsa annak
érdekében, hogy a mindennapi étkezés
részévé valjon.

A ,Barhol, barmikor, baromfi. JOI te-
szed, ha ezt eszed!” szlogend, baromfi-
hus fogyasztésat 6sztonzé kampaény a
baromfihus sokféleségét mutatja be,
és arra 8sztdnzi a haztartasokat, hogy

minél tdbb és minél valtozatosabb for-
maban kerUljon a csirke-, a pulyka-,

a liba-, a kacsahus vagy akar a gyon-
gyoshus és a facanhus az asztalokra
mindennap. A kampannyal vidéken
140, Budapesten pedig tobb mint 200
kozterUleti feltleten talalkozhatnak,
valamint a radidkban és az online tér-
ben is megjelennek a baromfihus bel-
tartalmi értékei és az elkészitési infor-
maciok. /

Autumn poultry consumption campaign starts

In November the Ministry of
Agriculture, the Agricultural
Marketing Centre (AMC) and
the Poultry Product Council
(BTT) launched a campaign to

popularise poultry consump-
tion. The activity informs
consumers about the many
different ways protein-rich
poultry meat can be prepared.

Billboards will be placed at 140
locations in the countryside
and 200 places in Budapest,
plus radio spots and online ads
will also be used. 7
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Romaniai exportértékesitését fejlesz-
té marketingkommunikacidjahoz ka-
pott 25 milli¢ forintos kormanyzati
tdmogatdst az Univer Product Zrt. A
kecskeméti tarsasag ételizesitdit, sUri-
tett paradicsomat és bébiételeit tobb
mint 15 orszagba exportalja. Legna-
gyobb mennyiségben, az idei tervek
szerint 3,2 milliard forint értékben a
romaniai piacra. A tdmogatasrol szold

Exportértékesitéshez kapott
tdmogatdast az Univer Product

oklevelet oktéber 26-an Szijjartd Péter
kilgazdasagi és kulugyminiszter je-
lenlétében adtak 4t Kecskeméten.
Molitorisz Karoly, az Univer Product Zrt.
vezérigazgatdja az innepségen el-
mondta, hogy az Univer Product évek
Ota tudatosan épifti a kilpiacait, ami-
nek eredményeként 2019-ben mar 69
millidrd forint exportarbevételt el, az
idén pedig 76 millidrdot tervez. /

Univer Product gets financial support for export sales

Univer Product Zrt. has been granted HUF 25 million by the government to improve sales in the
Romanian market with the help of marketing activities. This year the Kecskemét-based company
will sell HUF 3.2 billion worth of products in Romania. CEO Kdroly Molitorisz told: in 2020 their
export sales are expected to reach the value of HUF 7.6 billion.”



Online is rendelhetdk
az ALDI termékei Budapesten

Az ALDI Magyarorszag
Elelmiszer Bt. egyittm-
kodést irt ald az online
bevasarlasi szolgaltatast
nyUjtd magyar startup-
pal, a ROKSH-sal. A meg-
allapodas ér-
telmében a j6-
vében az ALDI
kinalatabol ko-
zel 3000, zomé-
ben sajat markas
élelmiszer, illetve
egyes nem élel-
miszer jellegd
termék lesz on-
line rendelhe-
t6 a roksh.com

Bernhard Haider
orszdagos Ugyvezetd

igazgatd
ALDI Magyarorszag

weboldalon. A szolgal-
tatds Budapest tertiletén
vehetd igénybe.

— Nagyon ortlink a
ROKSH-sal kotott egydtt-
mukodéstinknek, hiszen
jelent&s lépést
teszlnk a sza-
munkra fontos
online élelmi-
szer-kereske-
delem irdnya-
ba: egy inno-
vativ. magyar
startup Otlete
taldlkozott va-
sarloink régi
vagyaval, az

online vasarlas lehetdsé-
gével. A ROKSH segitségé-
vel oda is el tudjuk juttatni
termékeinket, ahol nincs
a kdzelben druhazunk. Az
online bevasarlasi szolgal-
tatas elinditasaval az ALDI
a régidban is elsé lesz, hi-
szen a kornyezd orszagok
esetében nincs még lehe-
t6ség az ALDI-to|, illetve a
HOFER-tI élelmiszerhaz-
hozszéllitas igénybevéte-
|ére — mondta Bernhard
Haider, az ALDI Magyar-
orszag Elelmiszer Bt. or-
szagos Ugyvezetd igaz-
gatdja. /

ALDI products can now be ordered online in Budapest

ALDI Magyarorszdg Elelmiszer Bt. has signed a part-
nership agreement with Hungarian online shopping
service start-up ROKSH. In the future nearly 3,000
—mainly private label -ALDI products will be avail-

able online for Budapest dwellers. Bernhard Haider,
managing direct of ALDI told: with this step Hungary
has become the first ALDI country in the region to
offer an online shopping service.”

ldén is GO PINK!

Megelézés, dnvizsgalat, sz(irés — az ALDI
idén is 6sszefogott partnereivel a mell-
rak elleni kiizdelemért, a GoPink! nem-
zetkdzi kezdeményezés hazai sikeréért.
Az ALDI Magyarorszdg 2020-ban a
Bio-Fungi Kft. és a Del Pierre C. Europe
Kft. kozrem(kodésével immar 8. éve
csatlakozott a GoPink! mozgalomhoz,
és 1 000 000 forint anyagi tdmogatés-
sal segitette a mellrak ellen kiizdé ala-
pitvanyokat.

Az &ruhdzldnc bizik abban, hogy a kam-
pany soran még tobb emberhez elju-
tott a GoPink! Uzenete, és a vasarldi akti-
vitas révén idén még tobb adoménnyal
segithették kdzdsen a kezdeményezést,
ezdltal is tdmogatva a figyelemfelhivast
a téma fontossagéra, a prevenciora és a
szUrések jelent6ségére. 7/

GO PINK for the eighth time!

In 2020 ALDI Hungary joined forces with Bio-Fun-
giKft.and Del Pierre C. Europe Kft. for the 8th time
to fight breast cancer. As part of the internation-
al initiative, ALDI Hungary has donated to HUF
1,000,000 to various foundations against breast
cancer. ALDI also hopes to make consumers un-
derstand how important prevention and regular
screenings are. /7
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A Dr. Oetker a vildg legjobb

14 tonna margarint
adomdnyozott
az Upfield

|dén el&szor az Upfield Hunga-
ry is csatlakozott a Magyar Elel-
miszerbank Egyesulet dltal szer-
vezett adoméanykonvojhoz, és az
élelmezési vildagnap alkalmabol
30 raklapnyi (17,3 tonna) marga-
rinnal jarult hozza a szervezet al-
tal 6sszegyUjtott, rekord meny-
nyiségu élelmiszer-adoményhoz.
A jarvanyhelyzet kezdete &ta mar
7 alkalommal, ©sszesen 114 ton-
na termékkel segitette a cég a ra-
szorulé csalddokat a Magyar Elel-
miszerbankon keresztdl.

— Tudjuk, hogy a koronavirus-jar-
vany masodik hulldma egyre ne-
hezebb helyzetbe hozza a nélku-
1626 csalddokat. Ezért dontéttiink
ugy idén, hogy folyamatos ter-
mékadomannyal segitjik a hat-
ranyos helyzetben éléket. A mar-
garin egy kénnyen és hosszan el-
tarthatd, sokoldaltan felhasznal-
haté konyhai alapanyag, amely
értékes Osszetevbivel hozzéjarul
a kiegyensulyozott taplalkozas-
hoz - fogalmazott Tomas Tarcala,
az Upfield Hungary kelet-europai
Ugyvezet6 igazgatdja. /

Upfield: 14-ton margarine
donation

This year Upfield Hungary joined the
donation convoy programme of the
Hungarian Food Bank Association and
on World Food Day they gave 173 tons
of margarine to the charity organisation.
Since the start of the coronavirus pan-
demic the company has helped families
in need with 114 tons of products via the
Food Bank. Tomas Tarcala, Upfield Hun-
gary’s managing director told: margarine
is the kind of food that is rich in valuable

ingredients and can be used many ways.”

élelmiszeripari munkaaddja

Erre az eredményre jutott a Forbes Uizleti ma-
gazin friss nemzetkozi kutatdsa, amelyet a ,Vi-

1ag legjobb munkaaddi 2020" listan tett kdzzé.

A rangos gazdasagi lap 750 nemzetkdzi nagy-
vallalatot vett gorcsé ald. Ebben a nagyszamu
mezényben érdemelte ki a Dr. Oetker az élel-
miszeripari vallalatok kozbtt az elsé, a teljes lis-
tan a 38. helyet. A Forbes 2020-ban negyedik
alkalommal készitette el a vizsgalatot. A kuta-

Dr.Oetker
tas soran 160 ezer 9

munkavallalot kérdeztek meg 58 orszagban,
nemzetkdzi tevékenységet folytatod vallalatok-
nal.

— A nagyszer( eredmény komoly elismerés a
tobb mint negyven orszagban dolgozo vala-
mennyi munkatarsunk szamara — nyilatkoz-
ta K&lman Csaba, a Dr. Oetker Magyarorszag
Ugyvezet§ igazgatdja. /

Dr. Oetker is the world’s best food industry employer

According to the World's Best
Employers 2020’ list of Forbes
magazine, which studied 750
multinational corporations, Dr.

Oetker is the world's best food

company and it finished 38th in the

overall ranking, which is a really

great honour — told Csaba Kdlmdn,

managing director of Dr. Oetker
Hungary. Forbes interviewed
160,000 employees in 58 countries
and.”

A Lidl Magyarorszag no-
vember 5-t6l Ujrahasznélha-
t6 zsékot kindl vasarloinak a
gyumolcsok, zéldségek és a
pékaruk csomagolasara, szal-
litdséra mind a 185 druhaza-
ban. Azok a vasarlok, akik ezt
a kérnyezetkimélé megoldast
vélasztjak, nagymértékben

UIRAHASZNALHATO Z5AK

hozzdjarulnak dkoldgiai lab-
nyomuk, igy mUanyag-fel-
hasznalasuk csdkkentéséhez.
A Lidl Ujrahasznélhatd zsak
kdrnyezetbaratabb és hosz-
szU tavon fenntarthato, igy
hasznalata révén kevesebb
mUanyaghulladék keletkezik,
mindemellett Gjrahasznosit-

= hat6 poliészterbdl készdil.
Q Sulya minddssze 8 gramm,

de akér 5 kg gytimolcs, zold-
ség vagy pékaru is csoma-
golhato bele. Az Ujrahasz-

Ujrahaszndalhatd zsdkot vezet be a Lidl

nalhaté zsdk mosdgépben 30
fokon moshaté, egy egység-
csomagolasban pedig 2 darab
talalhato, mely minddsszesen
229 Ft-ért vasarolhatd meg.
Az Ujrahasznalhaté zsakok
bevezetése mellett a véllalat
tovabb folytatta termékeinek
csomagolasoptimalizaldsat
is alternativ anyagokra va-
|6 atéllassal, vagy kevesebb
mUanyag-felhasznaldssal,
amivel szintén hozzajarult a
fenntarthat6 gazdasaghoz./

Lidl introduces reusable bags

From 5 November Lidl Hungary is offering customers reusable bags in
all 185 stores for buying fruits, vegetables and bakery items. The bag’s
weight is only 8g, but it can carry 5kg of goods. It is made of recyclable
polyester and can be machine washed at 30 degrees. There are two bags
in a pack that costs only HUF 229. /7

A Borsodi Sérgyar Ujabb ter-
mékfejlesztéssel kezdi meg
az 6szi szezont. Szeptem-
bertdl kaphaté a boltokban
a belga meggyes sorkulon-
legesség, a Belle-Vue Extra
Kriek, amely eddig csak csa-
polt forméban volt elérhetd.
Spiegel Gyorgy, a Borsodi
Soérgyar marketingigazgato-
ja az Uj termék kapcsén ki-
emelte:

— A Borsodi Sorgyar és a ki-
|6nleges belga sordk szerel-
mi torténete nagy multra
tekint vissza. Elég arra gon-
dolni, hogy a Belle Vue Ext-
ra Kriek mar tébb mint két
évtizede elérhetd a port-
foélionkban, sét, vallalatunk
fenndllasanak 25-ik évfor-
duléjan a Borsodi tdmo-
gatasaval jott létre az elsd
magyarorszagi tematikus

sOrozé, a Belgian Beer Café.
Orémmel tapasztaljuk, hogy
a fogyasztoink is osztoznak
vellnk ezen a szenvedé-
lyen, és szivesen valasztjak
belga kilonlegességeinket.
Alkalmazkodva a fogyasz-
toi igényekhez, most szeret-
tUk volna, ha ezt az élményt
nemcsak vendéglatohelye-
ken, hanem akar otthon is
élvezhetnék. /

In September Borsodi Brewery appeared on store shelves with Belgian cherry beer Belle-Vue Extra Kriek, which has only been
available as draught beer before. Marketing director Gydrgy Spiegel told: Belle-Vue Extra Kriek has been part of the Borsodi
beer portfolio for more than two decades and they are happy to see that shoppers love their Belgian beer specialties. 7/
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A Lidl Magyarorszag a disz-
kontldncok kozul elséként

Lidl Magyarorszig

A jové

atjan!

kiadta magyarorszagi Fenn-
tarthatdsagi Jelentését. Az
aruhazlanc az atfogé doku-
mentumban 6sszefoglalta az
elmult két gazdasagi év kitU-
z6tt fenntarthatdsagi céljait,
intézkedéseit és azok ered-
ményeit.

Tézsér Judit, a vallalat kom-
munikacios vezetéje elmond-
ta:

Megjelent a Lidl
Magyarorszag elsé
fenntarthatdsdagi jelentése

~ Oridsi 6rém szamunkra, hogy
elkészilhetett ez a rendkivdl

tartalmas Fen ntarthatosag| Je-
lentés, melybdl kiderdl, hogy
mit jelent szamunkra a felel&s
Uzleti mlkodés, és hogyan te-
szlink azért, hogy véllalatun-
kat a biztos jovét szem eltt
tartva épitsik fel. Toreksziink
arra, hogy ne csak Uzleti sike-
reinkkel, de fenntarthatosagi
tevékenységuinkkel is a piac je-
lent6s szerepléjéveé valjunk. 7/

Lidl Hungary publishes first sustainability report
Lidl Hungary is the first discounter chain in Hungary to publish a Sustaina-
bility Report, which collects the company’s sustainability goals, measures
and results from the last two fiscal years. Head of company communication
Judit Tézsér told: the report reveals what responsible operation means to
Lidl and how they are building the company with a better future in mind. 7

Csatlakozik a Google
az Eurdpai Onszabdlyozod
Szervezethez

Torténelmi pilla- e

nat az énszabélyo- ATTT A K Tr
7és rendszerében a : AL]\!ANCE
Google csatlakozasa e e e e
az EASA-hoz, az eu-

ropai orszagok 6nszabalyozd és a rekldmszakma szervezeteit
©Omorité Eurdpai Onszabélyozo Szervezethez. A Google az
elsé cég, amely nem szakmai szervezeten keresztil, hanem
kdzvetlen tagsag révén valik a felelds reklamozasért dolgozd
EASA részévé. A tagsag melletti dontés kifejezi és Uj szintre
helyezi a Google elkdtelezettségét a felelds rekldmozas irdnt.
Az EASA-tagsdg kivald lehetdséget biztosit a Google szdma-
ra, hogy tovabb erésitse kapcsolatait és egytttmUkodését a
rekldm-6nszabalyozasért és a feleldés reklamozasért tevékeny-
ked6 piaci szereplékkel, hangsulyozta Lucas Boudet, az EASA
igazgatdja.

— Ez valéban torténelmi pillanat, két szempontbdl is. Egyrészt
a Google révén komoly lépést tettlink a rekldm-onszabdlyo-
zas még teljesebb lefedettsége terlletén. Masrészt pedig az
els, kozvetlen villalati tag megjelenése is komoly mérfoldké
az EASA életében. Ez kifejezi azt is, hogy a reklamipar Uj hely-
zetéhez rugalmasan tudunk alkalmazkodni a legfontosabb
kildetésuink, a hiteles, etikus rekldmozas biztositasa érdeké-
ben - hangsulyozta Fazekas Ildiko, az ORT igazgatdja. /

Google joins the European Advertising

Standards Alliance
Google has joined the European
Advertising Standards Alliance
(EASA). Google is the first company
that became a member not via
atrade organisation but directly,
committing itself to responsible
advertising. lldiké Fazekas, director

of the Self-requlatory Advertising
Board (ORT) told: this was a historic
moment in the life of EASA, which
also means that the alliance took
an important step forward in more
comprehensive self-regulation in
advertising. 7

Virtudlis valésagban tervezik
a csomagoldanyagokat a Dunapackndl

értve a szallftast -, méghoz-
za oly médon, hogy az Ugy-
felek szamara -
is hozzdadott

A Dunapack egy munka-
tarsédnak hobbijabdl a teljes
cégcsoportra kiterjedd és a
szektorban is eléremutatd

Ujitds szUletett: a virtualis va- értéket teremt-
|6sagba belépve kapjadk meg  senek.

és ellendrzik az tgyfelek a Meglévé szoft-
megrendelt csomagolé- verek be-
anyagok, dobozok prototi- emelésével
pusait. és kismértékd
Az eddig is szamitdgépes modositasa-
tervezéssel folyé doboz- val olyan ter-

vezési folyamatot hoztak 1ét-
re, amely révén az Ugyfelek

‘E ?” 3 -mm?é

kénnyen, barmilyen eszkd-
z6n hozzaférhetnek az elké-
szUlt doboztervekhez. Nem
is akdrhogy: a kiterjesztett va-
l6sag (AR) megoldas segitsé-
gével az tgyfél mobiltelefon-
ja vagy tabletje kamerajanak
segitségével ki tudja vetiteni
a virtudlis dobozterveket a
valds térbe, amelyeket moz-
gatni, forgatni és kdrbejarni is
a képes./
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tervezést dsszekototték a
legUjabb technoldgiai esz-
kozokkel. A cél az volt, hogy
athidaljak a jarvanyhelyzet
okozta akadalyokat — bele-

Dunapack designs packaging material using virtual reality technology
Thanks to the hobby of a Dunapack worker, the compa-
ny’s customers now receive and check the prototypes of
the packaging materials and boxes they ordered by enter-
ing virtual reality (VR). With the help of the augmented

reality (AR) technology, customers can project the virtual
box designs into the actual space using the camera of
their phone or tablet, which they can examine from every
angle this way. 7

\\ 2020/12-20211 Xrade

WA

()




/44444

TIMOCOM fuvarpiaci barométer: attortek a 10 millios hatdrt

Juliustol szeptemberig jelentés ndveke-
dés volt az eurdpai kozuti druszéllitasban
a TIMOCOM fuvarpiaci barométerének
adatai szerint. A barométerben szerepld
44 eurdpai orszag
altal a rendszer-
be bevitt fuvar-
adatokkal szédmol-
va 111 szézalékkal

tobb fuvarajanlatot tettek kozzé 2020
harmadik negyedévében az idei maso-
dik negyedévhez viszonyitva. 2019 azonos
id&szakaval 6sszehasonlitva 17 szazalékkal
tobb volt a fuvar 2020 harmadik negyed-
évében. A legerésebb hdnap a szeptem-
ber, ekkor ugyanis a koronavalsag kezdete
Ota most elészor haladta meg a fuvarok
szama a 10 milliot egyetlen hénapon be-

|Ul. Ezzel pedig ez az érték a 2019-es év

- szintén szeptemberi — rekordjat is felll-
multa 26 szazalékkal.

— Ennek oka minden bizonnyal a nyari ho-
napokban csékkend fertézésszam, vala-
mint az eurdpai orszagok lezarasat kove-
t6, érezhetd igény az utdnpdtlasra — arulta
el Gunnar Gburek, a TIMOCOM szoévivdje.
Tovabbi informacio: www.timocom.hu (x)

TIMOCOM transport barometer: More than 10 million freight offers

Barta Tamads
country manager
TIMOCOM

According to the TIMOCOM transport barometer, in 44 Europe-
an countries 111 percent more transport offers were made in the
3rd quarter than in the 2nd quarter of 2020. The strongest month
was September, when the number of freight offers exceeded 10

million within a single month for the first time since the outbreak
of the coronavirus pandemic, as European countries needed to
clear the backlog experienced after lockdowns — told TIMOCOM
spokesman Gunnar Gburek. (x)

Folytatja a Lidl s6- és cukoroptimalizaldasi programjdt

A 2019-es gazdasagi évben, az el6z6hoz
képest a Lidl kdzel 18 tonna soval és
tébb mint 196 tonna cukorral keveseb-

termékeit.

bet hasznalt fel sajat markas termékei-

ben, és jarult hozza vasarloi egészségé-

nek megérzéséhez — kozblte a cég no-
vemberi sajtokdzleményében.
Innovativ és felelds véllalatként
a Lidl Magyarorszag folyamato-
san torekszik az egészséges és ki-
egyensulyozott étrend tdmoga-
tasara. Az druhdzlanc beszerzési
politikdjanak egyik fontos elemé-
vé valt, hogy 2025-re 20%-kal ke-
vesebb hozzaadott cukor- és s6-
mennyiséggel kindlja sajat markas

A diszkontlanc november 5-t6l két
héten keresztll akcios Ujsagjaban

is kiemelt fellletet szentelt arra, hogy
optimalizalt termékeit népszerUsitse a
fogyasztoknak. Vallaldsait pedig a Lidl
Taplalkozaskalauz cimd éllasfoglalasa-
ban foglalta 6ssze, mely a vallalat hon-
lapjan érhetd el. /

Lidl carries on with its salt and
sugar content optimisation
programme

In the 2019 fiscal year Lidl Hungary used 18 tons less
salt and more than 196 tons les sugar in making
private label products, thereby contributing to the
health of customers. One of the core elements of
the innovative and responsible retailer’s sourcing
strategy is to have 20 percent less sugar and salt
in private label products by 2025. 7

Vdllaldsokkal tnnepli a 40-et az Alpro

A ndvényi alapu élelmiszerek
egyik kdozkedvelt gyartoja,

az Alpro idén Unnepli fenn-
alldsédnak 40. évforduldjat. A
marka ez alkalombdl egy Uj,
2025-ig tarté fenntarthato-
sagi akciotervet indit. A ,No-
vényeink a jovot taplaljak”
elnevezés( kezdeményezés
egy kettds célrendszer (fenn-
tarthatosag és egészséges
taplalkozas), amely az emberi
egészség és a bolygd meg-
Ovasa érdekében igyekszik
2025-re mérhetd elmozdulast

elérni a ndvényi taplalkozas
felé.

- Szivvel-lélekkel hisziink ab-
ban, hogy tébbféle médon is
tudjuk csdkkenteni dkologiai
labnyomunkat, és folyama-
tosan arra torekszink, hogy
fenntarthatébbak és kérnye-
zettudatosabbak legytink -
mondta Mizser-Sebék Melin-

da, az Alpro mérka managere.

Emellett egy 30 millié eurds
beruhdzast is bejelentettek
eurdpai gyartokapacitasuk
fejlesztésére, a ndvényi alapu

termékek irdn-
ti ndvekvo fo-

gyasztoi kereslet | -
Kielégitésére. : alpro -
1980-as indul4- i g (A
sa Ota az Alpro ‘j,

f6 célja, hogy

a fenntarthaté
életvitelt és az
egészséges tap-
lalkozést nép-
szerUsitse. A marka 2017-ben
csatlakozott a Danone mar-
kacsalddjahoz, annak szerves
részeként, egyedi erésségeire

épitve segiti a Danone-t az
élelmiszeripar megreforma-
lasat célzo ,taplélkozasi forra-
dalmaban”./

Alpro celebrates 40 years with pledges

Popular plant-based food company Alpro is 40
years old. The brand celebrates the anniversary
by launching a health and sustainability action

Iride 2020/12-2021/1 //

plan that lasts until 2025, titled ‘Feeding our Future
with Plants’— informed Melinda Mizser-Sebdk,
brand manager of Alpro. Alpro will also increase

its European production capacity by investing EUR
30 million, as consumer demand is increasing for
plant-based products. 7
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Egymasra figyeljink, Uzeni
karacsonykor a Coca-Cola

Az Oscar-dijas Taika Waititi
rendezte a Coca-Cola idei ka-
racsonyi, december elsejétd|
6sszesen 91 orszagban vetitett
reklamfilmjét, amely azt Gize-
ni: jelen koérdlmények kdzott
még inkabb a valdban fontos
dolgokra tudunk figyelni: egy-
masra. A mindségi egytt tol-
tott iddre, akar személyesen,
akar online.

A Coca-Cola magyarorszégi
kampanyat a ,Veled teljes az
Unnep” Uzenetre épitette. Azt
javasolja az uditéital-vallalat,
hogy ne a hireket olvassuk, ne
Instagramra gyartsuk majd a

legmeghittebb pillanatok alatt
a fotokat, hanem nyissuk ki a
sziviinket, vegyUk észre a jot
a masikban, és toltstink elég
idot a szeretteinkkel.
Decembertél mar az innep-
re hangolo Uzenetekkel je-
lentkezik a Coca-Cola: online
videos és banner hirdeté-
sekkel, valamint a kezdemé-
nyezésbe bevont partnerek-
kel, mint példaul Pamkutya,
Viszkok Fruzsi és Abosi Barni.
Ugyanekkortél pedig az eh-
hez kapcsolodd lzenetlket
kozterileti hirdetésekben és a
tévécsatornakon is erdsitik. ./

Let’s care for each other is Coca-Cola’s

Christmas message

Oscar-winner Taika Waititi has directed Coca-Cola’s Christmas commercial,
which is aired in 91 countries from 1 December. The advert’s message is that
in the current special conditions we should care even more about what is
important: each other. Coca-Cola’s Hungarian campaign is built around

the slogan ‘The holiday is only complete

with you’and says that we should

open our hearts and notice the good things about others.”

Palackbdl palackot

A Szentkirdlyi palackok 100 sz&-
zalékban Ujrahasznosithatdak,
am idén &sszel, a fenntarthato-
sagi torekvések folytatasaként,
az 4svanyvizmarka bevezeti az
50 szézalékban rePET-bél - az-
az Ujrahasznositott PET-b6I -
készllt 0,5 literes palackokat.

- A Szentkirdlyi legujabb in-

v kérforgasos gazdasag ko-
vetkezd szintjére |ép. Az elsd,
mar teljesitett alapelv, hogy

a kérnyezetbarat tervezésnek
kdszonhetden a palackok 100
szazalékban Ujrahasznosithatd
anyagbol készilnek. A mésodik
alapelv szerint kulcsfontossa-

Bottle from bottle
Szentkirdlyi bottles are already 100-percent
recyclable, but this autumn the mineral
water company also introduces s50-percent
rePET o.5-litre bottles. Levente Balogh,
owner and president of Szentkirdlyi Mag-
yarorszdg said: the new innovation follows
the ‘bottle from bottle’ principle and is

the most sustainable solution, as new PET
bottles are made from old ones. 7

gu a palackok hatékony vissza-
gyUijtése, lehetbleg betétdijas
rendszerben, hiszen csak annyit
lehet Ujrahasznositani, amennyi
visszajut a gydrtasba. A mostani
innovacié a harmadik, mas né-
ven ,palackbdl-palackot” alap-
elvet koveti, amely a legfenn-
tarthatobb megoldas, hiszen a
régibdl Uj PET-palack készul, és
ezzel bezérul a PET-korforgds

- mondta Balogh Levente, a
Szentkirdlyi Magyarorszag elno-
ke és tulajdonosa../
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AJANDEKUTALVANY
A LIDL-BEN!

Ajandékozza meg alkalmazottjait akar
egyedi 0sszegii és darabszamu utalvannyal!

Tovabbi informacié: info@lidl.hu

Az ajandékkartya
az 055zes magya-
rorszdgi Lidl Gzletben

levasarolhatd

%

A kartya a Lidl-iizletek
teljes aruvdlasztékara
hasznalhato

v, il ha

A kartya 36 hdnapig
érvényes

Tovabbi
utalvanyainkat
keresse a kasszanal!
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Ujabb régiokban érhetd el a Tesco hazhozszallitas

November 30-an Veszprémben és Ka-
posvaron, illetve vonzaskorzeteikben
indult el a Tesco online szolgéltatasa,
amit december elsé két hetében a zala-
egerszegi és szolnoki, valamint az egri
és békéscsabai régiok kovettek. Az aru-

hédzlanc online szolgaltatasa igy még
kardcsony elétt az orszag kdzel 500
pontjan lesz elérheté mintegy 1,9 millié
hédztartas szamara. A vasarlok a Tesco
honlapjan vagy Androidon és iOS-en is
elérheté mobiltelefonos alkalmazéason
keresztl tudnak bepakolni a virtualis
kosarukba tobb mint 13 ezer féle ter-
mék kozil valogatva.

— A karacsony elétti utolsé hetek for-
galmas id&szakot jelentenek a kiske-
reskedelemben, amelynek intenzitdsa

a koronavirus-jarvany hatéasara tovabb
néhet. Fontos szamunkra, hogy ebben
a rendkivili helyzetben is mindenkit el
tudjunk Iatni élelmiszerrel, és ezt minél
biztonsdgosabban tegyik. Az innepi
hozzéavalok, példaul szaloncukrok, koz-
metikai csomagok, jatékok vagy alko-
holos italok beszerzése igy otthonrdl,
érintésmentesen, minddssze par kat-
tintdssal megoldhaté — mondta Partos
Zsolt, a Tesco Global Zrt. igyvezetd
igazgatdja. /

Tesco home delivery available in more regions

On 30 November Tesco’s online shopping service was launched in Veszprém and Kaposvdr; in the first
two weeks of December Zalaegerszeg, Szolnok, Eger and Békéscsaba followed. With this move Tesco’s
online shop — with about 13,000 SKUs — is made available to approximately 1.9 million households in
nearly 500 locations. Managing director Zsolt Pdrtos told: they want to provide safe access to grocer-
ies for everyone in this special situation. 7

Kivalasztottdk

Az Ev Szaloncukra 2020 dij

nyerteseit

Idén el6szor rendezték meg
civil kezdeményezésként

Az Ev Szaloncukra versenyt.
A megmérettetésre az 6sszes
hazai gyartd meghivast ka-
pott, és szabadon dénthet-
tek, hogy részt
vesznek-e, il-
letve, hogy a
teljes szalon-
cukor-kinala-
tukbdl hdnyat
inditanak el a
versenyben.

A szervezdk
fontosnak tar-
tottak, hogy !
anagy cégek -
mellett a ki- ﬁ !
sebb hazai gyartok és a kéz-
mdves gyartok is lehetdsé-
get kapjanak, tovabb4a, hogy
a kuldnboz6 ételdsszete-
vékre érzékeny fogyasztok,
a kis pénzbdl gazdalkoddk
és az Ujdonsagot keresdk,

valamint a gyermekeknek
vasarlok szamara is segitsé-
gll lehessenek a valasztas-
ban. Ezért Az Ev Szaloncukra
dij mellett a gluténmentes,
laktézmentes, cukormentes

; szaloncukrok,
valamint az ol-
csébb szalon-
cukrok kozal is
megkeresték a
legjobbakat. A
legjobb zselés
szaloncukor,
a legjobb yj
iz és a gyere-
kek kedvence
| extrakatego-
et riaként kerdilt
be, igy ezekben a kategori-
dkban csak egy gyéztest hir-
dettek.
Az Ev Szaloncukra verseny
elsé helyén a kiskunlachazi
Demeter Chocolate sés-kara-
mellas szaloncukra végzett. /

Egeszseges

nassolnivalokat
adomdnyozott a Nutline

A Chio és Pom-Bar
markairol is ismert
Intersnack Magyar-
orszag Kft. altal for-
galmazott Nutline
Osszesen 1,7 mil-

lio forint értékben
adomanyozott
egészséges nassol-
nivalét 5 szervezet
szamara. A véllalat
kozdsségimédia-
csatornajan sajat
fogyasztoi kezébe
adta a dontést, hi-
szen az 6 ajanlasaik
alapjan alakult ki az
0t0s lista.

— Orémmel ot el
minket, hogy ebbe a fon-
tos dontésbe a fogyasztéin-
kat is be tudtuk vonni. Tébb
szaz ajanlas érkezett hozzénk
Facebookon, ami azt is mu-
tatta, hogy a kévetbink igazi
kozdsségként tudtak mikod-

ni, hogy valdban az vezérelte
Oket, hogy j6 helyre kertl-
jon az adomany — mondta
Szabd Gabor, az Intersnack
Magyarorszag Kft. véllalati
kapcsolatok és piackutatési
vezetdje./

Christmas Candy of the Year 2020 winners named
This year was the first that the Christmas Candy of the Year contest was organ-
ised. The organisers invited both the big manufacturers and small companies.
Winners were announced in the gluten-, lactose- and sugar-free categories too,
plus in the lower-priced segment as well. Salted caramel Christmas candy by

Demeter Chocolate from Kiskunlachdza became Christmas Candy of the Year. 7
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Nutline makes healthy snack donation

Chio and Pom-Bdr distributor Instersnack Magyarorszdg Kft. has donated
HUF 1.7 million worth of Nutline healthy snacks to 5 organisations. It was the
consumers who recommended which groups to support this way on the
company’s Facebook page — revealed corporate affairs and market research

manager Gdbor Szabé. 7



Tobbletforrds a
forrdsokhoz jutdsra

A kormany 9,9 milliard forint plusz for-
rast biztosft 2023 végéig a Nemzeti Ag-
rargazdasagi Kamara (NAK) szdméra a
falugazdasz-halézat mikodtetéséhez
és ahhoz a tuddsmegosztashoz, amely
szUkséges az unios palyazati forrdsok
eredményes felhasznalasahoz — mond-
ta a Miniszterelndkséget vezeté minisz-
ter kedden az Orszéghazban tartott saj-
tétajékoztaton.

Gulyas Gergely ismertette: a kormany
dontése alapjan 2023-ig meghosszab-
bitjdk a NAK altal a Vidékfejlesztési prog-
rambdl a tajékoztatasi szolgaltatds ci-
men elnyert projektet, a tdmogatasanak
mértéke pedig 7,82 milliard forintrdl 1772
millidrd forintra emelkedik. Ez lehet6-
séget ad arra, hogy a NAK altal nyujtott
szolgdltatas folyamatosan fennmarad-
jon, és az agrarium szerepl&i eredmé-
nyesen tudjanak élni az eurdpai unios
forrdsok lehivasanak lehetéségével. 7/

Extra resources for NAK to

finance agri-businesses

The government has granted an extra funding
of HUF 9.9 billion for the Hungarian Chamber of
Agriculture (NAK) until the end of 2023, to operate
the so-called village farmer network and to share
knowledge that is necessary to apply for EU
funding — informed Gergely Gulyds, the Minister
heading the Prime Minister’s Office. 7

AT/

Pulykaszovetség: 10-15
szdzalékkal csokken az
dgazat arbevétele az idén

A pulykadgazat drbevétele azidén 10-15 sza-
zalékkal csokken egyebek mellett a termeldi
arak mérséklédése miatt; az dgazat atlagos
éves termelési értéke élédllatbol 36-40 mil-
lidrd forint, feldolgozott termékekbdl 70-80
millidrd forint — kézolte a Magyar Pulykaszo-
vetség elndke az MTl-vel.

Horvath Lajos szerint valsdgos helyzetbe ke-
rilt a koronavirus-jarvéany miatt a magyar
pulykadgazat, a belfoldi és a kilfoldi kereslet
jelentésen visszaesett. A pulykaszovetség el-
noke Ugy véli, hogy a baromfidgazat egészét
a horeca szektorhoz hasonld, specidlis intéz-
kedésekkel kellene segiteni, mint a munka-
helymegtarto tdmogatasok, a bér- és jarulék-
teher dtvallaldsa, valamint az adocsokkentés.
A szbvetség az elmult évek tapasztalatai
alapjan bizik abban, hogy a kardcsonykor
szokésos 10 szézalékos fogyasztésbévulés

ta ald Horvath Lajos. 7/

Turkey Association: 10-15 percent
drop in revenues in the sector this
year

Lajos Horvdth, president of the Hungarian Turkey
Association told Hungarian news agency MTI: reve-
nues in the turkey sector decreased by 10-15 percent
this year, with the value of live turkey produced be-
ing HUF 36-40 billion and processed product value
at HUF 70-80 billion. The president explained that
due to the coronavirus pandemic market demand
fell sharply in both Hungary and abroad, adding
that government measures would be necessary to
help the sector.”

Az Auchan Magyaror-  akcidiba
szag idén elsé alkalom-
mal csatlakozik a nagy
multd MikulasGyarhoz.
A kereskedelmi ldnc jo-

voltédbdl idén orszagos

MikuldsGydrak az Auchanokban

rend-
szeresen bevon-
jak a vasarlokat
is, hogy egyutt
még nagyobb
eredményeket

*
L

1ydr

Hihhulits

a gyUjtés, hiszen mind a
24 druhdzukban Gzemel
gyUjtépont december 1.
és 20. kozott. A vasarlok
vagy az aruhazba betérék
tartos élelmiszerrel (kon-
zery, tészta, liszt, cukor,
rizs, olaj, édesség stb),
tisztalkodasi és fertétleni-
tészerekkel segithetnek.
Az Auchan vallalati kul-
tdrdjaban mélyen gyo-
keredzik a szolidaritds, és
bevett jogyakorlat, hogy
a vallalat jotékonysagi

érjenek el.

- Bizunk benne, hogy 20
nap alatt aruhazainkban
rengeteg adomanyt tu-
dunk gydjteni a Magyar
Voroskereszt dnkéntesei
segitségével, akik ezt ko-
vetéen majd eljuttatjak az

adomanyokat a raszoru-
l6khoz — mondta Domi-
nique Ducoux, az Auchan
Magyarorszag vezérigaz-
gatdja.

A MikulasGyar stratégiai
és logisztikai partnere a
Magyar Posta Zrt./

Santa Factories in Auchan stores

For the first time Auchan Hungary has joined the prestigious end-
of-year charity, Santa Factory. Auchan customers can help people
in need by donating food and drug products in all 24 Auchan
stores between 1and 20 December. CEO Dominique Ducoux told:
they hope lots of donations will be made in the 20-day period,
which will be taken to the recipients by the Hungarian Red Cross. 7
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Giving Friday: 17,5 millié
forinttal segit a dm

A szolidaritas fontossagara, a generaciok kozotti
segité kapcsolatra hivta fel véasarléi figyelmét az
idei évben a dm. Ezért immar masodik alkalom-
mal déntott Ugy, hogy az akcidvadaszat helyett a
jotékony cselekedetekre helyezi a hangsulyt, s a
Black Friday napot Giving Friday nappé valtoztatja.
A november 27-i forgalma 5 szazalékat jotékony
célra ajanlotta fel. Igy 17,5 millio forinttal timogat-
jak a Magyar Maltai Szeretetszolgalat munkajat.

Az 6sszegbhdl a Magyar Maltai Szeretetszol-
gdlat idésotthonaiban élék mentélis és fizi-
kai egészségének megdrzését segiti idén a dm.
A koronavirus-helyzet leginkdbb veszélyez-
tetett csoportja 6k, és sajnos az évintézkedé-
sek miatt most sokan nem taldlkozhatnak sze-
retteikkel, és ez kihat egészségi dllapotukra is.
Adm buszke ra, hogy vésarldikkal az odafigyelésen
és a szolidaritdson alapul6 értékkdzosséget alkottak
ezen a napon, és a Giving Friday kezdeményezéssel
megmutathatték, hogy kdzdsen valdban tébbet te-
hetlink egymasért, all a cég sajtokézleményében. //

Giving Friday: dm helps with 17.5

Ujabb Uzemmel erésit a SPAR
a magyar huspiacon

A sikeresen lezart tranzakciot kovetden
SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft. tu-
lajdondba keriilt a ZIMBO Perbdl Husipari
Termeld Kft. perba-

li izemegysége. -
- Az elmult id6-
szakban megnétt

A perbali tzem a Regnum Hustzem
Perbdl nevet viseli a jovében. Az itt
gyartott termékek a SPAR sajat haloza-
tadban és valamennyi
franchise-Uzletében
kaphatoak lesznek
majd, a perbali izem
gyartasi folyamatait

kereslet miatt Ugy

dontottink, hogy

pedig 6sszehangol-

bévitjik a gyartasi

jak a bicskei htisizem

kapacitasunkat. A
most cégcsopor-
tunk tulajdondba kerllt perbali Gzem-
mel kiprobalt, nagy kapacitasra képes,
magas mindéséget szem eldtt tartd egy-
séggel bévilt a SPAR-csoport, amely to-
vabb erdsiti pozicidinkat a hazai huspi-
acon — ismertette Heiszler Gabriella, a
SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft.
Ugyvezetd igazgatdja.

| I T

;‘ly tevékenységével. A
— kézeljpvében tobb
jelentds fejlesztést hajtanak végre az Uj
Uzemegységben: tobbek kdzott korsze-
rdsitik a hitéstechnoldgiat. Minéségira-
nyitasi szempontbdl a meglévé tzem-
hez hasonldan Perbélon is az 1SO 22 000
rendszer szerint mikodtetik majd a fo-
lyamatokat: a tanusitas megszerzésének
tervezett idépontja a kovetkezé két év. /

million forints

This year is the second that dm turns the promotion hunt-
ing of Black Friday into doing something good on this day,
which they renamed Giving Friday: the drugstore chain
donated 5 percent of its sales revenue on 27 November to
charity, giving HUF 175 million to the Hungarian Maltese
Charity Service. With this sum dm contributes to preserving
the mental and physical health of the people who live in
the old age care homes of the charity service. 7/

SPAR acquires new meat processing plant in Hungary

SPAR Hungary has bought the meat processing factory of ZIMBO Perbdl Husipari Termeld Kft. in
Perbdl. SPAR Hungary’s managing director Gabriella Heiszler told: demand for processed meat
products has increased recently, this is why they bought the factory, which SPAR renamed Regnum
Meat Processing Plant Perbdl. The products made here will be available in all SPAR and franchise
stores. SPAR is also going to modernise the Perbdl factory in the near future. 7

-,

Uj csatlakozok a sokoldalu emberdbrazoldsért a rekldmokban

Az emberi méltdsag reklamokban vald
érvényestlése érdekében tett vallaldshoz
a marciusi indftdsa utdn a marciusi har-
minc csatlakozoé utan djabb huszonkét
céqg csatlakozott, jelentette be az Onsza-

- Tudjuk, hogy a kommunikacio - és igy a
rekldm is — analdgidval, ha Ugy tetszik, szte-
reotipidval dolgozik a gyorsabb és jobb
megértés érdekében. Nem dnmagéban a
sztereotipia a probléma, hanem ha az ki-

zérolagosséaggal, az egyoldalt bemutatas-
sal és az emberi méltdsag szempontjainak
hianyaval parosul, és ezért ezzel foglalkoz-
nunk kell — jelentette ki Fazekas Ildiké igaz-
gaté az Unnepélyes aldirds alkalmaval. /

bélyozd Rekldm Testilet. Az aldirok elko-
telezettek azirdnt, hogy a rekldmokban
torténd feleldsségteljes és sokoldalt em-
berabrazolassal hozzajaruljanak a pozitiv
kulturdlis valtozéshoz.

New companies join the movement for diversity in advertising
After the programme’s launch in March, when 30 companies had joined, another 22 signed the docu-
ment of the Self-requlatory Advertising Board (ORT) that makes a pledge to contribute to positive cultural
changes by depicting people responsibly and diversely in advertisements. ORT director Ildiké Fazekas told:
stereotypes combined with a one-sided depiction are harmful in advertising. 7

Dokkoldkapuk a Coca-Cola HBC Magyarorszagndl

A Coca-Cola HBC Magyaror-
szag 6t kilonalld sullyesztett
rampas dokkolokaput helye-

zett izembe Dunaharasztiban,
az orszag legnagyobb élelmi-
szeripari raktaranal, hogy vevo-
partnereit gyorsabban,
pontosabban és még
gordulékenyebben
szolgdlhassa ki. A fej-
lesztés nyoman még
tovéabb javulhat a kami-
onos forgalom kiszol-
gélédsa - igy mintegy 7,5
szazalékkal csokkenhet
a telephelyi fordulo-
id¢, és ennek kdszon-

20 Jrade ;.0 /19 20211
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hetéen novekszik majd az egy
nap alatt kiszolgalhaté kamio-
nok szédma.

A telephelyen megfordulé ka-
mionok 90 szazaléka ponyvas,
10 szazaléka pedig dobozos
felépitménnyel rendelkezik. A
varakozasok szerint a dobozos
teherautok esetében akar 14
szdzalékos nettd idécsokkenés
is elérhetd lesz. A jelentds inf-
rastrukturalis beruhazas ered-
ményeként bevezetésre kerld
dokkoldkapus kiszolgald rend-

szer az ellatasi lanc valamennyi
érintett partnerének szolgalta-
tasaban elényods véltozasokat
hozhat majd. 7/

Docking gates at Coca-

Cola HBC Magyarorszdg
Coca-Cola HBC Magyarorszdg has
installed five separate docking gates at
is production plant in Dunaharaszti.
Thanks to this step the country’s big-
gest food industry warehouse can serve
trucks even faster, reducing the time
they need to spend there by 75 percent.
This means that the warehouse can
serve more trucks per day than before 7




Johet a kotelezd

A kormany lapzartankkor
benyUjtott tdrvényjavaslata
alapjan kotelezévé valna az
italcsomagolésok visszaval-
tdsa Magyarorszagon. A ko-
telezd visszavaltds varhatdan
2023. julius 1-jétdl lép életbe.
A szigoritést a kdrnyezet-
védelmi megfontolas mel-
lett a hatékonyabb eréfor-
ras-gazdalkodas is indokolja:
az orszagok jelentés meny-
nyiségl potencialis masod-
nyersanyagtol esnek el az
Ujrahasznositas hidnya miatt.
A helyzet kezelésére euro-
pai unids szabalyozasi hul-
ldm indult. A tervek szerint
az atalakitdsok nyoman U
munkahelyek jéhetnek |ét-

re a hulladék-
gazdalkodast
és a korfor-
géasos gazdal-
kodast érin-
té terllete-
ken, valamint
csokkenhet
az Uveghaz-
hatdsu gazok
kibocsatasa.
Emellett eré-
sddhet az Eu-
ropai Unid
hulladékgazdalkodasi és Uj-
rafeldolgozasi 4gazatanak
versenyképessége, ugyanis
mivel nagyobb mennyisé-
gl masodnyersanyag ke-
rilhet vissza a gazdasagba,

csoOkkenhet a nyersanyagim-
port-fliggdség.

A magyar lakossag 85 sza-
zaléka tdmogatja, hogy visz-
szavalthatok legyenek a
PET-palackok, példaul betét-

palackvisszavaltas

Jl".-".'
dij bevezetésével — idézte
a Greenpeace a ZRl Zavecz
kutatointézet 1000 ember
megkérdezésén alapuld,
reprezentativ kdzvélemény-
kutatdsanak eredményét. /

Mandatory deposit return scheme for drink bottles proposed

The Hungarian government has proposed
a bill for introducing a mandatory deposit
return scheme for drink containers. At the
moment it seems the new system will enter

into force on 1 July 2023. With this step new
Jjobs will also be created in the fields of waste
management and the circular economy, plus
the country’s greenhouse gas emission level

is likely to reduce. According to a ZRI Zdvecz
Research survey, 85 percent of the population
are in favour of a deposit return scheme for
PET bottles. 7

Neked is lehet. Keresd az Adni Orém!
adomanykartyakat, és tedd szebbé

egy masik csalad karacsonyat is!

A MAGYAR MALTAI SZERETETSZOLGALAT ES A SPAR
KARACSONYI ADOMANYGYUJTO AKCIOJA

A SPAR ES INTERSPAR ARUHAZAKBAN.
2020. DECEMBER 16-21.

AZ AKCIOBAN RESZTVEVO )
ARUHAZAK LISTAJA MEGTALALHATO
A WWW.ADNIOROM.HU WEBOLDALON.
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A Tesco tavasszal inditotta el
a Tesco Doboz névre hallgatd
szolgaltatasat, melynek célja
az volt, hogy olyan vasarldk
szamara is biztositsa a pan-

démia idején az online ren-
delés lehetdségét, akiknek ez
kordbban nem volt elérhetd.
ATesco, a Gazdasagi Verseny-
hivatallal egytttmukodve Ggy
dontott, hogy fejleszti ezt a
szolgaltatast, amely novem-
ber 12-t6l mar teljes értékd
webaruhdzként tobb ezer
termékbdl allo valasztékkal
— koztik tartés élelmisze-
rek, kozmetikumok, tisztitd-
szerek, babapolasi termékek

Teljes értékl webdruhdzzd
valt a Tesco Doboz

vagy éallateledelek - &ll a va-
sarlok rendelkezésére. Az in-
nepek elétti alap nagybeva-
sarlast igy mar az orszag bar-
mely pontjan élék intézhetik
az interneten
keresztll a Tes-
condl; ez a fris-
sen bejelentett
biztonsagi kor-
|dtozasok miatt
akar tobb szaz-
ezer vasarlonak
jelenthet egy
Ujabb, biztonsa-
gos alternativat.

A koradbbiakkal ellentétben a
dobozok tartalma mar nin-
csen rogzitve, a vasarlok a
megadott széles terméklis-
tarol barmit valaszthatnak a
80 kilogrammos sulykorlaton
belll. Az igy 6sszedllitott ko-
sar tartalmat a Tesco mun-
katarsai egységdobozokba
csomagoljak, amelyeket a
Magyar Posta széllit hazhoz
3-5 munkanapon beldl. /

Tesco Box officially becomes an online shop

In the spring Tesco launched its Tesco Box service to give those shoppers
the chance to order FMCG products online that hadn't had access to this
service before the pandemic. With approval from the Hungarian Competi-
tion Authority (GVH), Tesco evolved the Tesco Box service into a full-blown
online shop as of 12 November, which sells several thousand SKUs. Box
content isn't fixed anymore and the maximum box weight is 8okg; delivery

ldén is a Coca-Cola HBC
Eurdpa legfenntarthatébb
uditéital-gyartdja

A 2020 Dow Jones Fenn-
tarthatdsagi Index alapjan
— amely a vallalatok fenn-
tarthatésagi teljesitmeé-
nyét méré legfontosabb,
globalis mutatd — ismét a
Coca-Cola HBC lett Eurdpa
legfenntarthatdbb médon
mukodé aditdital-gyar-
téja. A vallalat mar tizedik
éve dobogods a globdlis és
eurdpai Uditdital-gyartok
kozott, az elmult nyolc év
alatt pedig ez mar a he-

tedik alkalom, amikor elsé
helyen szerepel az eurdpai
rangsorban, és a legmaga-
sabb pontszammal maso-
dik helyezést ér el a vildg-
ranglistan.
Ez az eredmény tovabb bé-
viti a Coca-Cola HBC fenn-
tarthatésagi teljesitményé-
nek eddigi elismeréseit,
mint amilyen az MSCI ESG,
a CDP Climate Disclosure,
az FTSE Russell ESG és az
FTSE4Good Index./
By

Once again Coca-Cola HBC is Europe’s most
sustainable soft drink maker

According to the 2020 Dow Jones Sustainability Index, Coca-Cola HBC is the
most sustainably operated soft drink company in Europe. This is the seventh

time in the last 8 years that Coca-Cola’s bottling company is at the top of
the European sustainability ranking. Coca-Cola finished second in the world

takes 3-5 working days 7

ranking. 7

Ev végi SIO-kampdany a raszoruld ggermekekert

Hazénk vezetd gyimaolcslégyar-
tdja, a SIO-Eckes az év végi (in-
nepek kozeledtével jotékonysagi
akciot indit. A november elsejé-
tél december 31-éig tartd Unnepi
kampany idején az akcidban részt
vevd SIO-termékek aréanak egy ré-
sze a Gyermekétkeztetési Alapit-
vany javat szolgalja: a befolyt ¢sz-
szegbdl orszdgszerte vitaminok-
ban gazdag gyumolcsoket juttat
el a cég raszoruld gyerekeknek.

— A kdz6sségi tamogatasban részt vevé
termékek korét gy vélogattuk 6ssze, hogy

mindenki megtaldlhassa a kedvencét. A
kampényban ezért minden SIO 1 literes
Rostos- és sz(irt gytimolcsital, valamint a

22 Trade 50701220211 //
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VASARLASODDAL MOST TAMOGATOD
NGYERMEKETKEZTETES! ALAPITVANYTI

Mindd thiod 530, anndl iibb gubmiios
Ediringos helygzetl guersheinakl

Proemdaibtan bzl tarmikak
S0 gymddcaiolol

Sio Start, Sio Vitatigris, a Si6 Taldlkozasok,
a Si¢ Citrusfriss és a Sio Light termékek is
részt vesznek. Az egészséges folyadékbe-
vitel hivei igy a kedvenc gyiimdlcsitalaik
megvasarlasakor nemcsak a sajat egész-

séguket védik, hanem automatikusan hoz-
zdjarulnak ahhoz is, hogy részorulé gyere-
kek ebben a vitaminokban szegényebb,
téli idészakban is részestlhessenek a gyu-
molcsfogyasztas pozitiv hatasaibdl - fog-
lalta &ssze a kampany lényegét Kovéacs Ag-
nes, a vallalat Ggyvezetdje. /

End-of-year SIO campaign for
children in need

Between 1 November and 31 December Hungary's
leading fruit juice company SIO-Eckes is using
some of the revenue from the sales of certain SIO
products (e.g. every 1-litre SIO fruit drink, Sié Start,
Sid Vitatigirs, etc.) to buy fruits for poor children.
Managing director Agnes Kovdcs told: the
campaign will ensure that children in need get
enough vitamins in the winter period too. /
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Ujra plisshoddal segit

az Auchan

A nagy tettek kis gesztusok-
kal kezdédnek - ezt tizeni az
Auchan év végi kampanya,
amely a tavalyihoz hasonlé-

an ismét adakozasra szolitja
fel a vasarldit. Mult évben
Julio, a jatékhod megvasar-
lasa utani 500 forintokbodl a
Semmelweis Egyetem II.
Szamu Gyermekgyogya-
szati Klinikajanak vasarolt az
Auchan egy 21 milli¢ forint
értéki rontgenkép-erdsitd
berendezést. Idén pedig Ju-
lio ,testvérén”, Julian a sor,
hogy jotékonyséagra buzdit-

sa a vasarlokat, mikozben
persze annak is nagy oro-
met okoz majd, aki kapja.

Minden plisshéd megva-

sarldsa utan most is 500 fo-
rinttal tdmogatja az Auchan
a gyermekklinikat egy élet-
menté mulszer megvasar-
lasdban. Julia mar kaphatd
az aruhdzldnc Gzleteiben és
online. Aki pedig tavaly nem
vette meg a il jatékhodot,
most még megteheti, mert
korlatozott szamban Julio is
elérhetd az Auchan-Uzletek-
ben./

Auchan helps with plush

Last year those Auchan customers who bought Julio the plush beaver
donated HUF 500 to the 2nd Paediatric Clinic of Semmelweis Univer-
sity — HUF 21 million was collected this way, from which X-ray image
enhancement equipment was bought. This year the buyers of Julio’s
plush beaver sister, Julia, give HUF 500 to the clinic via Auchan. The toys
can be purchased in Auchan stores and online as well. 7/

beavers once again

Jol vizsgdzott a dm

Kozel 122 millird forintos for-
galommal zarta a dm a gaz-
dasagi évét, all a cég novem-
ber kdzepén kiadott sajtokdz-
leményében.

— Gazdasagi kdzosségunk jol
vizsgdzott ebben a kivételes
helyzetben. Honapokon at a
frontvonalban élini testileg
és lelkileg is megterhel6 a
munkatarsaknak, ilyenkor a
rugalmassagra, a személyes
élethelyzetek figyelembevé-
telére és a szolidaritasra nagy
szUkség van. A kdzos feladat
még jobban dsszekovécsolta
kozosséginket,
és nagyon sok
tanulsagot von-
hattunk le mind
emberi, mind
szakmai szem-
pontbol — Ossze-
gezte a kivételes
évet Csoknyainé
Horvath Gertrud,
a dm egyik Ggy-
vezetdje.

Az elmult gazdasagi év-
ben az osztrak anyavallalat-
hoz tartozd téarsorszagok-
ban, igy Magyarorszagon,
Csehorszagban, Szlovaki-
dban, Szlovénidban, Hor-
vatorszagban, Szerbidban,
Bosznia-Hercegovinaban,
Romaéniaban, Bulgaridban,
Olaszorszagban és Mace-
doéniaban a forgalom 2977
millié eurdra nétt (+5,28%).
A dm csoport Németorsza-
got is beleszamitva egyitt
11519 millié eurd forgalmat
ért el (2,9%)../

Dm passed the test

Dm ended the 2020 fiscal year with a nearly HUF 122-billion sales turnover.
Gertrud Csoknyainé Horvdth, one of the drugstore chain’s managing
directors said they passed the test’in the very difficult pandemic period.
What is more, the hardships and the collective task have made the dm
team stronger, and the company learned many personal and professional

lessons this year. 7

Jarvanyadlld a mozli

Bar a koronavirus-jarvany gazdasagi ha-
tasa tobb édesipari termékkategdridban
is a forgalom csokkenéséhez vezetett, a
muzli, amely az utébbi két évtizedben

a kekszekkel egyttt kdvetkezetesen a
leggyorsabb névekedést mutatja, valto-
zatlanul jol tartja magéat — hangzott el a
Magyar Edességgyartok Szévetségének

rendezvényén oktdber kdzepén.

— Erezhetéen véltoznak a fogyasztoi
igények is az édesipari piacon, és a CO-
VID-19 ezt a folyamatot is felgyorsitotta
- mondta Santa Sandor, a Magyar Edes-
séggyartok Szovetségének elndke. — A
lakossag érdeklédése az egészséges ter-

proteines, emelt
vitamin- vagy as-
vanyianyag-tar-
talmu termékek,
energiaszeletek)
éppugy idesorolha-

tok, mint a kulonféle mentes
termékek — a laktéz-, cukor-

vagy gluténmentes termé-

kek, amelyeket napjainkban mar nem
csupan azok fogyasztjak, akik valdban
érzékenyek valamely dsszetevére —, vala-

mint a light, azaz csdkkentett energiatar-
talmu termékek is. 7/

Pandemic-proof muesli
In mid-October the experts of the Association of Hungarian Confectionery Manufacturers (MESZ) dis-

mékek felé fordul, amelyek inkdbb egy
trendet, semmint konkrét kategoriat kép-
viselnek. A funkciondlis édességek (pl.

24 %%’%2020/12-2021/1 //

cussed at a trade event how the muesli category continues to perform very well. President Sdndor Sdnta
spoke about the changing consumption habits in the confectionery market and how the COVID-19 has
speeded up this process. Shoppers are turning to healthy sweets such as functional, free-from and light

products.”
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Tobbéves el6relépést hozott 2020
a vallalkozdsok
o€énzugui digitalizaciojaban
Tébb mint egy éve inditotta el a Mastercard Doppio névre
keresztelt infrastruktura fejlesztési programjdat, amelyet
pdr honappal késébb kdvetett a kormdny bejelentése,
miszerint minden online kasszdval rendelkezd kereskedd
és szolgdltatd 2021 janudrjatdl koteles lesz valamilyen
elektronikus fizetési lehetéséget is biztositani a vasdarlidk
szamdara. Errél az atalakuldasrol, a kkv-k lehetdségeirdl és

az 6ket segitd innovaciokrol beszélgettink Szdsz Ferenccel,
a Mastercard Uzletfejlesztési igazgatojdval.

Egy éve inditottdk el programjukat,
amelyrél akkor azt mondtdk, gybkeres
vdltozdst hozhat
a vdllalkozdsok
pénziigyi digita-
lizdcidjat tekint-
ve. Hol tart most
ez a folyamat?

A kartyaelfogadas
szempontjabdl

L)
1\

a magyar piacon
évek ota folyama-
tos ndvekedést
latunk, amiben je-
lentds szerepet jatszott a kormany POS-
telepitési programja, de még igy is ha-
talmas ndvekedési potencidllal birt. Majd
jott a vilagjarvany, ami a napi pénzigye-
ket tekintve oriasi I0kést adott az elektro-
nikus fizetésnek, mert a biztonsag priori-
tas lett a vasarldk szédmadra.

Szdasz Ferenc
Uzletfejlesztési igazgato
Mastercard

Mi volt az oka annak, hogy sok kis- és
kozépvdllalkozds esetében nem volt
megoldott az elektronikus fizetés?
Ennek elsésorban a nehézkes és lassu
igénylési folyamatok és az elérheté szol-

galtatésok egyszinlisége az oka. Ha egy
kkv tavaly ilyenkor terminalhoz szeretett
volna jutni, tdbbhetes, papiralapu igény-
lési folyamattal, szUk eszkozkinalattal

és kisebb szolgéltatéi palettaval kellett
szembenéznie. A Doppio célja ponto-
san ezeknek az akadalyoknak a legy&zé-
se volt, és nagyon buszkék vagyunk arra,
hogy ez egy év alatt sikerdlt is.

Milyen kézzelfoghatd eredményeket
tudnak felmutatni?

Partnereink a program elsé 9 honapja-
ban tdbb mint 20 ezer terminalt helyez-
tek ki a keresked6khdz, raadésul a leg-
tobb esetben olyanokhoz, akiknél eddig
nem volt megoldott az elektronikus fize-
tés. Emellett digitalizaltak és lerdviditet-
ték az igénylési folyamatokat, mostanra
mar néhany nap alatt kartyaelfogadova
valhat egy vallalkozas.

Mi a helyzet az elérhetd eszkdzdkkel?
Ezekbdl is sokkal tdbbféle ll rendelkezés-
re, igy egy kisvéllalkozonak mar nem kell
robosztus méret( termindllal kozlekednie,
a mkodéséhez illeszkedd eszkdzt vélaszt-
hat. S6t, néhany napja mar azt is elmond-
hatjuk, hogy kilon eszkdz beszerzésére
sincs feltétlendl sziikség. Méar elérhetd
olyan ugynevezett softPOS megoldas,
amely a vallalkozé androidos okostelefon-
jat teszi alkalmassa kartyas fizetésekre.

Hogyan mUikddik ez a hagyomdnyos
termindlokkal szemben?

A vasarlé szempontjabol ugyanugy, a
bankkértyajaval vagy mobiltarcajéval
érintés nélkul fizet, csak ezuttal a foga-
do eszkodz egy okostelefon vagy tablet.
A kereskedd szempontjabol is hasonldan
egyszer( a hasznalat, azzal a kulénbség-
gel, hogy a kapcsolddd adminisztracio
elektronikusan zajlik. Ez jelenleg elsésor-
ban olyanok szédmara jelenthet megol-
dast, akiknél olyan, kisebb 6sszegU vésar-
lasok torténnek, amelyeknél nincs szik-
ség PIN-kod megadésara. De hamarosan
mar ez sem lesz akaddly, és a vésarldk a
PIN-kédjuk megadasaval fizethetnek. (x)

2020 brought a multiyear leap forward in the financial digitalisation of enterprises

A bit more than one year ago
Mastercard launched an infrastruc-

Ferenc Szdsz, business develop-
ment director of Mastercard told

the card payment acceptance

customers makes a contactless

WA

ture development programme
called Doppio. Just a few months
later the Hungarian government
announced: from January 2021
retailers and service providers who
operate online cash registers must
offer some kind of electronic pay-
ment option to customers.

our magazine that they installed
more than 20,000 terminals at
retailers in just 9 months in the
Doppio programme, and the
related bureaucratic process was
shortened to just a few days. He
informed that a few days ago a
major breakthrough occurred in

of small businesses in Hungary:
they can also use their Android
smartphones for accepting card
payment without having an actu-
al payment terminal, thanks to the
SoftPos technology.

The whole things works the same
way as classic card or mobile wallet
payment with a terminal — the
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payment, but the receiving device
is a smartphone or a tablet. It

is important to note that the
related administration is also done
electronically. At the moment this
technology is the best choice for
points of sales where small sums
are spent and there is no need to
type in a PIN code. (x)
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INnnovaciot és fenntarthatdsagot otvoznek
a ProNature termékek

A Henkel ProNature szortimentje im-
mar nyolc, Clin, Bref, Pur és Somat A
markaterméket tartalmaz. A termék-
csaldd — 6sszehasonlitva a standard
Henkel termékvélasztékkal — tobb
fenntarthatd 6sszetevd felhasznalasa-
val készul. Ezenkivil a termékek md-
anyag csomagolasa (a kupakot kivé-
ve) Ujrahasznositott mlanyagbdl ké-
szUl és Social Plastic®ot tartalmaz. A
Somat ProNature doboza, valamint
Bref ProNature WCHrissiték hatlapja
100%-ban Ujrahasznositott papirbdl
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szét képezik innovacios stratégidnknak.
A ProNature koncepcié értékes szerepet
jatszik abban, hogy a Henkel elérje ambi-
ciozus fenntarthatdsagi céljait. S6t, a Pro-
Nature termékek Ujabb lépést jelentenek

a 2025-6s csomagolasi stratégidnk és cél-
jaink megvaldsitasa érdekében — hang-
sulyozza Lukas Hajek, a Henkel Magyar-
orszag Laundry & Home Care (zletdg
igazgatdja./

eléallitott. Ez csupdn néhdny oka an-
nak, hogy a ProNature termékek az
,Ecolabel” cimkét is magunkon viselik
(kivéve a Bref ProNature WCHTrissitdket).
- A fenntarthatésag nélkilézhetetlen
része tevékenységunknek, és a f6 fenn-
tarthatéségi trendek kulcsfontossagu ré-

ProNature products combine innovation and sustainability

Henkel’s ProNature product selection already consists of eight Clin, Bref, Pur and Somat products.
These products contain more sustainable components than standard Henkel products. Their pack-
aging — with the exception of the cap — is made of recycled plastic and there is also Social Plastic® in
them. ProNature products bear the Ecolabel marking and according to Lukds Hdjek, Henkel Hunga-
ry’s Laundry & Home Care general manager, ProNature products are another step in the direction of
achieving the company’s packaging objectives by 2025..7

Az Unilever hadat Uzen az

Széles sajtvalasztékat 10 Uj, elére-
csomagolt sajtkilonlegességgel
egészitette ki az ALDI. A vilaghi-
rd sajtjaikrél is ismert orszagok-

bl - Franciaorszagbal, Svajcbal,
Hollandiabdl, Liechtensteinbdl,
Németorszaghol és Ausztriabol
— szarmazo, magas minéségu
termékek kdzott megtalalhatdk
klasszikus fajtak, mint a gouda,
azementdli, a Bergkase, valamint
szamos Ujdonsag is, példaul a
kemény Firstlich Triesenberger
vagy az Old Suisse sajt.

Sajtkulonlegessegekkel
bévitette kindlatat az ALDI

Az inyencségeket keresd vasar-
|6kat célozza a vorésborral ke-
zelt, barna héju, aromas illatd és
iz Tiroler Rotweinkase, valamint
az eredeti francia
recept alapjan ké-
szUlt, zsiros és fél-
kemény Savoie
de Montagne. Az
aruhdzlanc meg-
Ujult szortiment-
jében a lagy saj-
tok szerelmesei
is megtalaljdk a
kedviikre vald fi-
nomsagot, hiszen az ALDI idén
oktobertd| zoldflszeres sajttal
toltott, hdkezelt, 61,4%-0s zsirtar-
talmu Brie-tis arul. A bolthalézat
a biosajtok kedveldire is gondolt,
akik szamara Uj, cayenne bors és
chili hozzdadasaval készllt chilis,
valamint spirulina, séfrany és ba-
zsalikom hozzaadasaval készult
z0ld pesztos biosajtokat kinal. 7/

from many different flavours.”

ALDI adds cheese specialties to its product selection
ALDI has expanded its cheese selection with 10 new pre-packaged cheese varieties
from France, Switzerland, the Netherlands, Liechtenstein, Germany and Austria.
Among the premium product shoppers can find Gouda, Bergkdse, hard cheese
Flirstlich Triesenberger and Old Suisse. Since October ALDI has also been selling
61.4-percent fat, herb-flavoured Brie. Those who like organic cheese can also choose
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egészségtelen ételeknek

Az Unilever Future
Foods, azaz a Jovo élel-
miszerei néven nagysza-
basu program keretében
vallalja, hogy 1 milliard
eurdra ndveli a nové-

nyi alapu hus- és tejter-
mék-helyettesitd termé-
kek (pl. a The Vegetarian
Butcher, vagy a vegén
Magnum és Hellmann's
majonéz) éves forgalmat;
a felére csokkenti az élel-
miszer-hulladék meny-
nyiségét; megdupldzza
az egészségesebb dssze-
tevékben gazdag élelmi-
szertermékek ardnyat a
fejleszti kaldria-, s6- és
cukorcsokkentési prog-
ramjat.

- Anem megfelel tap-
lalkozas a tarsadalom
egyébként is legkiszolgal-
tatottabb rétegeit érin-

ti negativan. Ez Magyar-
orszagon sincs masként,
ezért adomanyoztunk az
elmult hdnapokban ott-
hontalanok szdméra a Bu-
dapest Bike Maffia kozre-
mUkodésével tobb ezer
darab, 100%-ban termé-
szetes anyagokbdl készilt
Urban Monkey gytimolcs-,
illetve zoldséglevet, igy
segitve az érintettek ki-
egyensulyozottabb taplal-
kozasat — mondta Hajdics
Katalin, az Unilever Ma-
gyarorszag kiskereskedel-
mi élelmiszer-tzletaganak
vezetje. /

Unilever enters the battle against

unhealthy food

Unilever has announced the launch of the Future Foods pro-
gramme, which seeks to make consumers follow a healthier diet
and to reduce the environmental burden of food production. As
part of this initiative, the company has made a pledge to increase
the annual sales value of its plant-based meat and dairy product
substitutes to EUR 1 billion. Katalin Hajdics, Unilever Hungary's
food business lead added that in the last few months they donated
several thousand 100-percent natural Urban Monkey fruit juices to

homeless people.”
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Redl: eredményes promaocio

A fiatalokkal is megismertetik
a Mdarka-élményt

A Marka régi magyar udité-
marka, hiszen az elsd sz616-
izG italt 1973-ban palackoz-
tak. A Méarka Udit6gyarto Kft.
szézszézalékos magyar csaladi
véllalkozasként 2007-ben kezd-
te meg tevékenységét. Azdta
sajat laboratériumaban vég-
hezvitt termékfejlesztései jo-
voltabdl a klasszikus Marka
mellett tdbb mint
70-féle Uditét kindl-
nak. A 2020-as esz-
tendét is harom va-
donatuj termékkel
kivanjak bucsuztatni
— Pécskovi Tiborral,
a cég Ugyvezetdjé-
vel beszélgettink.
- Ritka kincs, hogy
egy csaknem fél
évszdzados ma-
gyar brandre alapozhattunk
- mondta el Pécskovi Tibor.
Atgondolt stratégia mentén
fejlesztve, 3,3 millidrdos be-
fektetéssel 2015-t6l sikerdilt ki-
[épnilk a bérgyartasbol. Ekkor
épult Felsélajoson az izemk,
raktaruk, biolégiai szennyviz-
telepik, 2017 végén pedig
munkdba 4llt a legmodernebb
technoldgidju gépsoruk is.
2019 &szére egy Ujabb 2,1 mil-
lidrdos beruhazassal megdup-
laztak gyartasi kapacitasukat,
amely évi 140 milli¢ palack. 11
orszagba is exportalnak.
Jelenleg 104 fét foglalkoztat-
nak. A kovetkezé két évben
egy harmadik gépsor beszer-
zése, a logisztikai kdzpont és a
szennyviztelep bévitése a cél.

Ugyvezetd

Pécskovi Tibor

Marka Uditégyarto

Ezt 3,6 millidrd forintbdl valo-
sitidk meg, és 160 embernek
ad majd munkét. Beruhazasaik
soran mindig maximalisan ér-
vényesitik a kornyezetvédelmi
szempontokat is.

Tobb mint 400 beszallitoval
dolgoznak egyiitt. Kivéalaszta-
sukkor a minéségen tul az is
fontos kritérium, hogy termé-
keik Magyarorsza-
gon késziljenek.
- Ajarvany elsé hul-
ldma idején beszal-
litdink a rendkivili
nehézségek koze-
pette is helyt alltak,
igy ellatasi lancunk
is jol vizsgdzott —
hangsulyozta az
Ugyvezetd.

Joggal buszkék ar-
ra, hogy a multinaciondlis sze-
replékkel teli FMCG-piacon
tartdsan megvetették a labu-
kat. Innovacioik célja a mind
nagyobb vélaszték, valamint
az egészségtudatossag érvé-
nyesitése. Legujabb termék-
szegmensUk a vitaminvizek.
- Azon is eltokélten dolgo-
zunk, hogy a fiataloknak meg-
alkossuk azt az Gditét, amely
aztan Oket is elkiséri — mint a
Mérka az eléz6 generaciokat
- feln6ttkorukig, és tovabb.
A 2020-as év stilusos bucsuz-
tatdsdra is készilink. Harom
vadonatuj, 20%-o0s gyimalcs-
tartalmu termékkel rukkolunk
elé, 250 ml-es aluminiumdo-
bozban hozzuk forgalomba -
arulta el Pécskovi Tibor. /

Mdarka-experience for young consumers

The Mdrka soft drink brand goes back to 1973, but 100-percent Hungar-
ian owned Mdrka Uditégydrtd Kft. only started production in 2007. The
company makes more than 7o different soft drinks and plans to end the
year by launching 3 brand new products: 20-percent fruit content Mdrka
drinks in 250ml aluminium can packaging. Managing director Tibor
Pécskdvi told that in 2015 they built their own production plant from HUF

3.3 billon in Felsélajos.

Mdrka’s annual production capacity is 140 million bottles and they are export-
ing to 11 countries. Soon they will invest HUF 3.6 billion in a third production
line. With this step the number of employees will grow to 160 from the current
104. Mdrka works together with more than 400 Hungarian suppliers. 7

Magyar Termékekkel

A Magyar Termék Nonprofit Kft.
szamara rendkivil fontosak az
Uzletlanci egytttmUkodések,
hiszen ezek — azon tul, hogy
rdirdnyitjak a figyelmet a hazai
termékekre — mindig nagy-
szer(i eredményeket hoznak a
gyartok, a kereskedok és a fo-
gyasztok szaméra egyarant. fgy
volt ez azidén elsé alkalommal
megszervezett, szeptember 2.
és 27 kozott zajld Redl-promo-
ciéban is.

Nyolc cég: a Cerbona Elelmi-
szergyartod Kft, a Detki Keksz
Edesipari Kft, a Nadudvari Elel-
miszer Kft, a Gyulahus Kft, a P6-
|6skei ltalgyartd Kft, a Gyermelyi
Zrt, a NaturAqua Kft. és a Sze-
rencsi Bonbon Kft. vett részt a
szeptemberi ,Induljon jél a suli”
promaocidban. Legalabb két ter-
mék megvasarldsaval lehetett

INTL 0L A SULT

A prombeid idSszaka
2020, sreplember 2, -
szeplomber 27

D ABG

magy st aTnekmyaremeny. hu

bekapcsolddni a nyereményja-
tékba, amelynek 10 darab csaladi
wellness hétvége volt a fédija.
Emellett napi (gyerekroller) és
heti nyeremények (Play Station
4) is vartak a szerencsés vevoket.
A promocié elsédleges célja
az volt, hogy az akciéban részt
vevo termékek vésarlasara 6sz-

YES TERMERKEL!

#veddahazait

tondzzoN, erdsitse a marka is-
mertségét és a hozza fliz6dd
lojalitast, valamint megszolitsa
a fiatalabb célcsoportot.

A kampany négy hete alatt sok
ezer érvényes AP-kddot toltot-
tek fel, egy-egy jatékos tobb al-
kalommal is palydzott, igy is ér-
vényesUlt a promocio vasarlast
0s7t6nz6 célja.

A résztvevok korében feltd-
néen magas a 25-34 évesek
aranya, amely oromteli vissza-
jelzés arra, hogy a nyeremény-
piramissal, valamint a média-
megjelenések altali érzékenyi-
téssel sikertilt megszolitani és
Magyar Termék védjegyes ter-
mékek vasarlasara 6szténozni a
fiatal csalddos réteget is.

A kampanyidészak alatti mé-
diamegjelenések — N6k Lapja,
N6k Lapja Konyha, Meglepetés,
Story, Best — tovabb
erésitették a nyere-
ményjatékban részt
vevd cégek ismert-
ségét, termékeik sze-
rethetéségét. A frap-
pans Uzenetnek és
a vonzd imazsnak is
fontos szerepe volt a
promocioban. A Ma-
gyar Termék kozos-
ségi megjelenése
szamara nyujtott hirdetési le-
hetéség pedig kivalé példaja
az Uzletldnc és a hazai gyartok
kozotti win-win egytttmuko-
désnek. A kdzos fogyasztoi ak-
ci6 felporgette a résztvevo ter-
mékek forgalmdt, erésitve a Redl
és a kdzremUikodd cégek forgal-
mi egyUttmUkodését. /

Redl: Successful promotion with Hungarian Product

Hungarian Product Nonprofit Kft. organised a promotion campaign in REAL
stores between 2 and 27 September. Shoppers who purchased minimum two
Cerbona Elelmiszergydrté Kft, Detki Keksz Edesipari Kft, Nddudvari Elelmiszer
Kft, Gyulahts Kft, Péléskei ltalgydrtd Kft, Gyermelyi Zrt, NaturAqua Kft. or
Szerencsi Bonbon Kft. products entered a draw, where the main prizes were 10
wellness weekends for families. Several thousand AP codes were uploaded in the
promotional period, and many of those who played belong to the age group
of 25-34 year olds. It was real win-win cooperation for Hungarian Product and
REAL, raising awareness of the trademark and increasing sales at the same time. /
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Kilétt a régié digitdlis gazdasaga

Majdnem kétszer olyan gyorsan nétt Kelet-K6zép-Eurépaban a digitalis gazdasag a pandémia
elsé ot hdnapjaban, mint az elmult két évben - olvashaté a McKinsey legfrissebb elemzésében.
A globalis tanacsado cég adatai szerint 2020 januarja és majusa kozott a térségben tobb mint 14
szazalékos novekedési litemet mutatott fel a digitélis gazdasag, megkozelitve a 2019-es egész

éves boviilés mértékét.
Fordulépontot hozott térsé-
guink digitalis 4talakuldsaban
a koronavirus, amelyben ko-
moly szerepet jatszott, hogy
12 milli¢ Uj online felhaszna-

|6 jelent meg ebben az id6-
szakban a régidban - irja a
McKinsey tanulmanya. A most
megjelent, Digital Challengers
in the next normal in Central
and Eastern Europe cimet vi-
sel¢ friss elemzésbdl kiderdl,
hogy 2017 és 2019 kozott a ré-
gi¢ digitélis gazdasaga éven-
te csaknem nyolc szézalékkal
nétt. Tavaly nagyjabdl 2 szaza-
lékkal teljesitette tul a szokva-
nyosnak tekinthetd Uzletme-
netet kdvetd forgatokdnyvet,

mintegy 94 millidrd euros ér-
téket érve el. Mivel azonban

a digitalis éllovasoknak ennél
gyorsabban sikerdlt bévilni-
Uk, Kelet-Kozép-Eurdpanak
tavaly még nagyobb lett a le-
maradasa vellk szemben.

- Kelet-Kozép-Eurdpa lathaté-
an tovabbi digitélis novekedé-
si potencidllal rendelkezik. A
vildgjarvanyrol pedig kiderult,

hogy fordulépontot jelentett
a digitélis transzformacioban.
Nem azért, mert kilondseb-
ben megvaltoztatta volna
ennek maédjét, hanem azért,
mert még inkabb kihangsu-
lyozta az dtalakulds fontossa-
gét — mondta Jurica Novak, a
McKinsey kozép-eurdpai tigy-
vezetd partnere, a jelentést
készité csapat vezetdje.
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Ecommerce
Hungary

News from Ecommerce Hungary

A jelentés készitdi szerint at-
fogo, minden érdekelt felet
tomOoritd, kozos fellépés-

re van sziikség a kelet-ko-
zép-eurdpai digitalis potenci-
al minél jobb kiakndzasahoz.
Annak érdekében, hogy a
transzformacié a koronavi-
rus-valsag utan is eredmé-
nyes lehessen, a McKinsey
szakért6i atfogd megkozeli-
tést javasolnak a vallalkoza-
soknak, amelynek ugyantgy
része az Ugyfél-interakciok
digitalizéldsa, a mUkodés op-
timalizélasa, mint az informa-
tikai rendszerek moderniza-
cidja./

Digital economy skyrocketing in the region
‘Digital Challengers in the Next Normal in Central and Eastern Europe’is the title of McKinsey’s latest report that

reveals: in the first five months of the pandemic — January-May 2020 — the digital economy grew almost twice as
fast in Central and Eastern Europe than in the last two years, at a rate of more than 14 percent,. The study reveals
that 12 million new online users appeared in the region in this period.
However, as the digital economy leaders grew faster than this last year, the region is lagging behind even more than
before. Jurica Novak, McKinsey's senior partner in the CEE region told: Central and Eastern Europe has further digital
growth potential, and the pandemic turned out to be a turning point in the digital transformation process. 7/

Termindl nélkul fogadhatnak kartyds
fizetést a magyar kereskedok

A Mastercard és a Fizetési Pont
bejelentette, hogy mostantol a
magyar kereskedok is hasznal-
hatjak okostelefonjukat kartya-
elfogadasra, igy akar termindl
igénylése nélkil tehetnek eleget
a januarban életbe 1épé Uj sza-
bélyozasnak, amely kbtelezévé
teszi legalabb egyfajta elektroni-
kus fizetési lehetéség biztosita-
sat online kasszaval rendelkezé
kereskeddknek.

A Fizetési Pont az elsé szolgal-
tato, amely sikeresen hajtott
végre Magyarorszagon kartyas
fizetést SoftPos technoldgidval.
A fejlesztés a Mastercard Dop-
pio nevl infrastrukturafejlesztési

programjanak keretei kdz6tt va-
l6sult meg.

A Fizetési Pont SoftPos techno-
l6gia lényege, hogy a kereskedd
Android-rendszeren futé okoste-
lefonnal is fogadhat kartyas vagy
mobiltarcas fizetéseket. Hamaro-
san Ujabb szolgéltatoknal is elér-
hetd lesz ez a megoldas Magyar-
orszagon.

A most indulé szolgéltatas a
PIN-kodos hitelesitést nem igény-
16, jellemzen 15 000 Ft-nal ki-
sebb 6sszegU tranzakciok esetén
lesz kiilbndsen hasznos, de a fo-
lyamatos fejlesztéseknek koszon-
hetéen hamarosan a PIN-kod
megadasara is lehetéség lesz. /

Csokken a versenyhdtranya
az unids e-kereskeddknek

Hungarian retailers can now offer card payment

service without a terminal

Mastercard and Pay Point have announced that from now on Hungarian retailers can
also use their Android smartphones for accepting card payment, complying with the new
regulation that enters into force in January without having a payment terminal. Pay Point is

the first service provider in Hungary that successfully made a card payment using the SoftPos

technology, as part of Mastercard's infrastructure development programme Doppio. /'
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Hamarosan megszUnik a harmadik orszagbdl rendelt ter-
mékek 22 eurds dfamentes hatdrértéke, ezaltal az afafize-
tés a 150 eurondl kisebb értékd killdemények importjanal
egységessé valik. Ez j6 hir az unids e-kereskeddknek, akik-
nek fgy csokkenhet a versenyhdtranya az olcsé termé-
keket forgalmazé tavol-keleti webaruhédzakkal szemben.
Emellett jovore varhatéan megszlnik az EU-n belll mUko-
dé webshopoknak az a lehet6ségiik, hogy tavértékesités
esetén bizonyos hatarérték alatt az eladd tagéllamaban,
az ottani afamértékkel fizessék meg az afat. A visszaélések
megszintetése, az afacsalasok megakadalyozésa és az ad-
minisztracid csokkentése is cél.

Az eredeti tervek szerint 2021. janudr 1-jén lépett volna ha-
talyba az e-kereskedelmi csomag, a koronavirus-jarvany ne-
gatfv gazdasagi hatdsai miatt azonban a bevezetése 2021. ju-
lius 1-jéig tolodott. A magyar torvényjavaslat ezzel 6sszhang-
ban erre az idépontra idéziti a valtozasok hatalybalépését. /

Online retailers in the EU are about to
become more competitive

As of 1July 2021 the European Un- valued below EUR 150. This is really
ion willend the 22-euro import VAT~ good news for EU-based e-com-
exemption of the goods that are merce businesses, who will see their
purchased from non-EU sellers. This  competitive disadvantage reduce
step means that import VAT willbe  against Far East based online shops
applicable on allimported goods selling cheap products. 7/
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Magyarorszdgon hdrom szolgdltatéondl

indul el a Google Pay

A Mastercard november 17-én bejelen-
tette, hogy kdrtyakibocsatd partnereivel
egyuttmikoddve Ausztridban, Bulgaria-
ban, Esztorszagban, Gérdgorszagban,
Magyarorszagon, Lettorszagban, Litva-
nidban, Hollandidban, Portugalidban és
Romanidban is elérhetévé teszi a Google
Pay szolgaltatast, amely Magyarorszagon
most a Revolut, a Curve, valamint a Mon-
ese szolgéltatoknal valik elérhetévé.

A Google Pay az arra alkalmas And-
roid-eszkozzel rendelkez6 felhasznalok
szamara nyUjt biztonsagos, gyors és ké-
nyelmes vasarlast, legyen sz6 internetes
vasarlasrol vagy a bankkartydk kapcsan is
ismert érintésmentes fizetésekrdl az liz-
letekben.

A Google Pay szolgdltatas hasznalata so-
ran a felhasznalok a telefonjukkal fizethet-
nek barhol, ahol érintésmentes tranzakci-
okat fogadnak, legyen sz6 akar tizletekrdl,
akar tomegkozlekedésrél. Ehhez pedig
sem a Google Pay-t, sem a mobilbanki al-
kalmazast nem kell Ujra és Ujra megnyitni,
és internetkapcsolatra sincs sziikség. //

Google Pay starts at three service providers in Hungary

On 17 November Mastercard announced that it is starting the Google Pay service in Hungary, in part-
nership with payment service providers Revolut, Curve and Monese. Google Pay offers fast, secure and
comfortable payment on Android devices — be it online shopping or contactless payment in physical
stores. This step shows very well that Mastercard is dedicated to introducing the latest innovations that

make the everyday lives of consumers easier. 7

Elérte az e-kereskedelmet a mdsodik=hulldm

Az e-kereskedelem &rbevétele mar szep-
tember végén meghaladta a korona-
virus elsé hulldma utdni majusi csucsot.
Pedig a java még ezutan jon: ha bejon
a papirforma, a ,szokasos” év végi sze-
zonalis forgalomnovekedés rekordszin-
td bévilést, valamint szamos kellemet-
lenséget hozhat — derdl ki a Growww
Digital digitélismarketing-tigynokség
185 e-kereskedelmi hirdetési fivk adatait
vizsgalo elemzésébdl.

A Magyar Nemzeti Bank pénzforgalmi
adatai szerint az internetes vasarlasok ér-
téke jelentésen nétt 2020 mésodik ne-
gyedévében. Magyarorszagon a tranz-
akciészam tekintetében 43, az érték vo-
natkozdsaban pedig kézel 50 szazalékos
a bdvilés 2019 hasonlo perivdusédhoz
képest. A forgalom felfutdsa mellett sz3-

mottevéen novekednek az e-kereskeddk
koltései. Az emelkedd online koltések pia-
ci optimizmusré| drulkodnak.

A piac optimizmusat erdsiti az e-kereske-
delmi forgalom utolsé negyedévre vér-
hato szezonalis ndvekedése, mely a vara-
kozasok szerint minden kordbbi rekordot
megdodnthet. Azonban mindez szdmos
nem vart kellemetlenséggel is jar majd.

- A legnagyobb problémét elére ltha-
téan a logisztikai nehézségek jelentik.

Az elsé hulldam rdmutatott, hogy a cso-
magszallitasi kapacitds nem tudja kovetni
az online vasarlasok tomeges béviilését.
Az év végi vasarlasi rohamban roppana-
sig feszllhet az elltdsi 1anc, és tdmege-
sek lehetnek a januarban célba éré kara-
csonyi ajandékok — mondta Szabd Laszlo,
a Growww Digital szakértéje. /

Second wave of the pandemic reaches e-commerce

At the end of September sales transactions grew by 43 percent  Growww Digital forecasts that
revenue in e-commerce exceed-  in Hungary and the value of during the second wave of the
ed that of the May peak during these was up nearly 50 percent pandemic logistics issues can
the first wave of the coronavirus ~ in e-commerce, in comparison cause the biggest problem. More
pandemic - reveals a survey by with the same period of 2019, ac- and more e-commerce business-
digital marketing agency Grow-  cording to data from the Central ~ es are preparing with their own
ww Digital. In the 2nd quarter Bank of Hungary (MNB). vans and drivers for the busy

of 2020 the number of online LdszI6 Szabd, an expert of end-of-year”

Aki kimarad, I_emorod

A Vodafone Business kdzzétette a
globadlisan kdzel 1700 vallalkozas be-
vonasaval készilt loT Spotlight jelen-
tését, melynek keretében azt vizsgal-
tak, hogy a kulénbdz6 1oT- (Internet
of Things — Dolgok internete) meg-
oldasok miként hatnak a vallalkoza-
sok mUkodésére. Az idei riport ér-
dekességét a vizsgalt idészak adja,
hiszen a vilagjarvany minden eddigi-
nél jobban probdra teszi a vallalkoza-
sokat, emellett pedig egyértelmuen
ramutatott a digitalizacié — igy az loT
megoldasok — sziikségességére is.
Az elmult idészakban a vallalkozdsok
életében is felértékel¢dott a digitaliza-
Ci6 szerepe, ezt pedig mi sem mutatja
jobban, mint az, hogy a technoldgiat
alkalmazok 77 szézaléka az elmult id6-
szakban felgyorsitotta loT-projektjei
Utemét. Az loT-t alkalmazdk egyér-
telmUen Ugy vélik, hogy a technolé-
gia létfontossagu volt tevékenységik
megorzéséhez: 84 szézalékuk szerint a
vildgjarvany idején nagyrészt ez segi-
tette az Uzletmenet folytonossaganak
fenntartasat.

A kutatas kovetkeztetései egyértelmU-
ek: az loT tovabbra is értéket teremt,
és megtérilést biztosit annak alkalma-
z0i szédmara.

A vallalkozésok az loT-t a jovére va-

6 felkészilés alapelemének tekintik.
Olyannyira, hogy 73 szézalék szerint
azok a szervezetek, amelyek nem al-
kalmaznak loT-s megoldasokat, 6t
éven belll érzékelheté lemaradasban
lesznek. /

Digitalisation and IoT solutions

are absolutely necessary
Vodafone Business published its loT Spotlight
report, which was made with the participation
of nearly 1,700 enterprises and focused on how
Internet of Things (loT) solutions affect the
operations of businesses. The study says that
77 percent of the businesses that are using this
technology have speeded up their loT projects
recently. 84 percent of enterprises are of the
opinion that during the pandemic it was
primarily loT technology that helped them
continue operating. 87 percent of respondents
said introducing loT raised the level of their
business strategy and 95 percent believe their
investments in loT returned; what is more, 55
percent opine their operating costs reduced by
21 percent on average thanks to the adoption
of loT technology. 7
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its cookie business in Europe. The group provided no
information on the value of the deal, but a source close
to the matter informed that Ferrero paid GBP 250
million for Fox’s. Last year the newly acquired brands
generated sales revenue of GBP 157 million. «

Sajat markds protein-
termékcsaladdal jelentkezik
a SPAR Austria

_SPARY

,High Protein”néven Uj sajat markas termék-
csalddot vezet be a SPAR Austria. A termék-
csalddban csokolddés és vanilias italok, te-
jeskavé, ropogos vegan muzlik és fehérjedus
skandindv joghurt, azaz skyr taldlhato kétfé-
le izesitésben. A termékcsalad valamennyi ter-
méke fehérjedus, igy idedlis lehet a fitnessra-
jongok széméra.

A High Protein muzlikbe fehérjében és élel-
mi rostban gazdag alapanyagok — di¢, rizs és
buza — kertilnek. A muzlik palmaolajtdl, tarté-
sitoszerektd| és szinezékektél mentesek.

SPAR Austria rolls out private label
protein product range

SPAR Austria has introduced a selection of high protein
private label products. The ‘High Protein’ range includes
chocolate and vanilla drinks, caffé latte, crunchy vegan
mueslis and Scandinavian yogurt specialty skyr. All
products are rich in protein, so they are ideal for fitness
fans. «

A keksz Uzletagdt bévitd
Ferreroé lett a Fox’s Biscuits

FERRERO

A keksz Gzletdgat Eurdpaban béviteni igyek-
v6, Nutelldjardl hires Ferrero megegyezett a
Fox's Biscuitsszel. A véllalat nem adott infor-
maciot a tranzakcio értékérdl, de egy az ligy-
lethez kozeli forrds szerint a Ferrero a Fox'sért
250 milli6 fontot fizet. Az igy megszerzett
markak a tavalyi évben kb. 157 millié fontnyi
arbevételt generaltak.

Az ajanlattétel Ujabb jele annak, hogy a Ferre-
ro immar nem csupan csokoladétermékei-

re kivan tdmaszkodni, hanem erdsiteni szeret-
né poziciojat a féétkezések kdzott fogyasztott
édességek kategoridban.

A bejelentett megallapodas értelmében a
Fox's, tovabbi kekszmarkak és a brit Boparan
Holdings Northern Food Grocery Groupjétdl
két gyartdtzem is a Ferrero belga cégéhez, a
CTH-hoz kerUl. A Boparan pedig — a Fox'stél
és mas, f6 tevékenységéhez nem kapcsolddd
markaktél megszabadulva - varhatdéan csu-
pan baromfilizletagara fog fékuszalni.

A tranzakcié az elkovetkezé néhany hénap-
ban lezarulhat.

Ferrero acquires Fox’s Biscuits to
expand cookie business

Nutella-maker Ferrero has agreed to purchase British
company Fox’s Biscuits, as part of its strategy to expand

Hosszabb nyitvatartdsi
idével ,védekezik” a
Biedronka Lengyelorszagban

]
~

Biedronka

Codziennie niskie ceny

A lengyel kereskedelmi lanc, a Biedronka Uzle-
tei nyitvatartasi idejének meghosszabbitasat
tervezi annak érdekében, hogy a koronavirus-
jarvany idején is biztosftsa vasarldi biztonsa-
gét. Az el6szor dprilisban bevezetett Akcja24
(Action 24) kampany részeként Lengyelor-
szag-szerte 40 Biedronka egység tart majd éj-
jel-nappal, mintegy 650 bolt pedig 23:30-ig
nyitva.

A villalat hozzatette, hogy kozel 2600 tzlet
mar most is 23:00 ¢rdig varja a vasarlokat.

Biedronka protects shoppers with
longer opening hours in Poland

Polish retailer Biedronka plans to extend the opening
hours of its shops to ensure the safety of customers
during the coronavirus pandemic. As part of the plan,
more than 40 Biedronka stores all over Poland will
operate 24/7, and approximately 650 stores until 23:30
hours. Alimost 2,600 Biedronka stores have already been
open until 23:00 hours. «

Sajat markds bort
dob piacra az Auchan
Portugdligban

#uchan

Az Auchan Portugdlidban Uj sajat markas
bort vezet be a Portugalia 6t borvidéké-

rél szarmazd 20 SKU-t magéba foglald Ban-
do marka alatt. A terv szerint a kindlatot tiz
borvidékre terjesztenék ki, amelyeket egy-egy
emblematikus madar jelképezne.

Az év végére az Auchan vélasztékat 6t
muskotalyos és gydngydzéborral tervezi bé-
viteni.

A Bando borok kaphaték a boltokban, a lanc
online Uzletében, és exportalasra is kertilnek.

Auchan launches private label wine in
Portugal

Auchan has rolled out a new private label wine range,
‘Bando’in Portugal. Bando consists of 20 SKUs from
five Portuguese wine regions. Auchan plans to expand
the offer to include wines from 10 wine regions,
symbolised by an emblematic bird from each part of
the country. «

Fenntarthatd termesztésbdl
szadrmazdé burgonydt kindl
a Carrefour

Fenntarthatd
modszerek alkal-
mazasaval, azaz
novényvéds-
szereket kiiktatva

termesztett burgo-

Carrefour . s

nak a francia Carrefour oktébertdl a Carrefour
Quality Line mérka alatt. A kereskedelmi lanc
jelezte, hogy a burgonyat a jovében talajki-
méld és az dkoszisztémat véddé modon
termeszté gazdalkodoktdl szerzi be.

Ezzel Ujabb |épést tett a Carrefour azon valla-
ldsdnak megvaldsitdsa felé, miszerint 2025-re
fokozatosan kivezeti a szintetikus novényvédé
szerekkel kezelt z6ldségeket és gyimolcsoket,
és attér az agrodkoldgidra valamennyi Carre-
four Quality Line terméke esetében.

Sustainably grown potatoes from
Carrefour

French retailer Carrefour markets potatoes grown using
sustainable farming methods from October across the
country. The potatoes — grown without the use of
pesticides — are available under the Carrefour Quality
Line brand. «

A Lidl+ utdn itt a Netto+

salling group

Nettd+ néven inditja el a déniai Salling Group
Uj bevasarlé appjat diszkont ldnca, a Netto
szamara. Az appban megtalalhato egy,in-
telligens bevasarlolista” funkcié és arszken-
ner is, valamint automatikusan ment minden
blokkot, és felhasznaldinak személyre szabott
ajanlatokhoz ad hozzaférést.

A jovében a kereskedelmi lanc kozvetlen fize-
tési funkciot is tervez hozzdadni az alkalma-
zashoz, amellyel a vasarlo csak beolvassa a ki-
valasztott termékeket, fizet, és igy sorban &llas
nélkdl tadvozhat az Uzletbdl.

Az appban szerepel egy ,frissesség garancia”
funkcid is, amely révén a vasarlok az elvara-
soknak nem megfeleld termékek &rat vissza-
kérhetik. Ez digitalis voucher formajéban tor-
ténik, amely a legkdzelebbi Nettoban végzett
bevasarlds 6sszegébdl levonasra kerul.

First Lidl+, now Netto+

Denmark’s Salling Group has launched a new
shopping app for its discount retail chain Netto, called
Netto +. The new app features an ‘intelligent shopping
list’and a price scanner, and saves all receipts
automatically. Netto+ also grants shoppers access to
personalised offers tailored to meet individual
shopping preferences. 4
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A fenntarthatésdag jegyében
nyitott Uzletet az Asda
Leedsben

Vadonatuj

koncepcidlz-
letet nyitott az
Asda a fenn-

tarthat6sag jegyében Leedsben termékutan-
toltdkkel, csomagoldsmentes drucikkekkel és
egy igérettel, miszerint,a vésarldk a zold
megoldasokért nem kell hogy tobbet fizesse-
nek”.

A middletoni kisérleti Gizlet megnyitasat Uj
mUanyaghulladék-csokkentési stratégia kiséri,
amelynek célja az Asda sajat markas termé-
keib&l 2025-re 3 millidrd darab muanyag kiik-
tatdsa, 2040-re zéro kibocsatas elérése, 2050-
re pedig a hulladék mennyiségének 50%-kal
csokkentése. Ezen tulmenden a cég vallalta,
hogy 2023-ra tébb mint 40 Ujratdlthetd ter-
méket vezet be, és 2030-ra 50 zartlancu és
korforgasos projektbe invesztal hulladékfel-
dolgozokkal, Gjrahasznositokkal és termékfej-
lesztékkel egytttmUkodésben.

A kereskedelmi Idnc a kisérleti Uzletet hasz-
nalja annak kiderftésére, hogy az Uj kindlat
mely elemei a legkedveltebbek a véasarlok ko-
rében és fejleszthet6k nagyban is olyannyira,
hogy azt j6vére mas helyszineken is elérhetd-
vé tegye.

Az Uzletnyitas keretében az Asda elinditotta
,Greener at Asda Price” (Z6ldebb Asda aron)
kampanyat, amelynek keretében a csomago-
lasmentes, illetve lédig termékek nem kerdl-
nek majd tébbe, mint csomagolt tarsaik.

Asda opens sustainability concept
store in Leeds

Asda has opened a sustainability concept store in Leeds,
which features product refill options, packaging-free
products, etc. The opening of the store in Middleton,
Leeds comes with a plastics reduction strategy that
seeks to remove 3 billion pieces of plastic from Asda’s
private label products by 2025. Asda also intends to
become emission-free by 2040 and cut the waste they
produce by 50 percent by 2050. The retailer has also
committed to launch over 40 refillable products by
2023 «

Huszonot szdzalékkal
kevesebb so kerUl a
Carrefour kenyereibe
A tulzott séfo-
( 9 gyasztas elleni
kizdelem
Carrefour 5P
mennyiségét 25%-kal csdkkenti.

jegyében a
francia Carrefour
A cég kalciumban és natriumban gazdag ten-

geri sot vezetett be a cél elérése és kenyerei
{zének megdrzése érdekében. Az Uj receptet
harom hoénapig hat kenyérkilonlegességen
tesztelte, és a visszajelzések alapjan a vasarlok
95%-a nem vett észre semmilyen izvéltozast.
Augusztusban minden Uzletében az Uj recep-
tet kezdte hasznalni a cég a gabona- és gabo-
na-gyumolcskenyerek esetében, 2019 éta pe-
dig 432 tonna cukrot és 40 tonna sét iktatott
ki sajat markas termékeibdl.

Carrefour bakes breads with 25
percent less salt

Joining the battle against excessive salt consumption,
French retailer Carrefour has reduced the salt content in
some of its bakery items by 25 percent. The retailer
introduced salt from calcium- and potassium-rich sea
minerals to reach this goal without compromising on
the taste and flavour of some of its breads. «

A Carlsbergé lett
a németorszagi
Wernesgruner sérgyar

arlsbef‘g

A Carlsberg Group bejelentése szerint meg-
allapodott a Bitburger Braugruppéval az egy-
millié hektoliternyi kapacitasu korszer( Wer-
nesgriner sorgyar atvételérdl. A megéllapo-
dés a szaszorszagi Vogtland régiobeli Wer-
nesgrliner markara is vonatkozik. A [épéssel

a vallalat gyartasi és logisztikai hatékonysé-
gét-rugalmassagat kivanja javitani Németor-
szagban.

A Carlsberg az észak- és kelet-németorszagi
régioban fenntartott poziciéit erésité tranzak-
cidja a versenyhatdsagok jovahagyasatél fig-
gben elérelathatdlag 2021. januar 1-jén za-
rul le.

Carlsberg buys German brewery
Wernesgriner

Carlsberg Group has announced that it agreed with
Bitburger Braugruppe to acquire the Wernesgrtiner
Brewery. This deal also includes the Wernesgriiner
brand in the Vogtland region of Saxony. The step is
going to improve the company’s efficiency and
flexibility in production and logistics in Germany. «

Csokkenti sajat markds
termékei ardt a Waitrose

WAITROSE

& PARTNERS

Az egyesult kirdlysagbeli Waitrose & Partners
atlagosan tébb mint 15%-kal mérsékli mint-
egy 200 sajat markas termékének arat. A kez-

deményezéssel egy idében Uj marketingkam-
panyt is indit a cég egységeiben és webol-
dalan.

A véllalat ezzel a Iépéssel a koronavirus-jar-
vany éltal sujtott fogyasztoknak kivan ked-
vezni, és igéri, hogy az arcsdkkentés nem jar
egyUtt a termékek minéségének romlasaval,

illetve nem megy az etikus beszerzés rovésara.

Az Uzletldnc jelezte, hogy az Essential
Waitrose termékcsalad mintegy fele a mérsé-
kelt ard termékkorbe tartozik — lesz kozottik
100%-ban brit és a magasabb szint( éllatjélé-
ti intézkedéseket kovetd termelésbdl szarma-
76 friss és el6készitett csirkehus, valamint sza-
badtartasu sertés is.

Waitrose cuts private label product
prices

British retailer Waitrose & Partners is lowering the prices
of more than 200 private label products by an average
of more than 15 percent. The retailer stressed: despite
offering lower prices, they are maintaining the high
quality of products and ethical sourcing. Price
reductions will apply to products across a range of
everyday items. «

Gluténmentes sort kindl

a portugdl Super Bock

A portugdl
Super Bock
sérmarka alatt
immar glutén-
mentes sor is
kaphato, melyet
az elsék kozott
mindsit majd a
Portugél Lisztér-
zékenyek Egyesulete (APC), melynek becslése
szerint az orszag népességének mintegy
1%-a, azaz kb. 100 000 ember él egytt a
colidkiaval.

A sora mas Super Bock sérékben is felhasz-
nalt természetes alapanyagokbdl - Ugy

mint viz, arpamaldta, komld és nem mala-
tazott gabonafélék — készil. A gyértas sordn
egy specidlis enzim hozzédadaséval gatoljék a
potencidlisan gyulladaskelté hatésat a glutén-
nek - dllitja a céqg.

A termék a Super Bock Group sorfézémeste-
rei és az APC szakértéinek egytttmikddésé-
vel jott létre, és 33 cl-es kiszerelésben elérhe-
t6 a portugal hipermarketekben, szupermar-
ketekben és a horecacsatornaban.

Portuguese beer brand Super Bock
launches gluten-free beer

Portuguese beer brand Super Bock has put a
gluten-free beer on the market, which it is one of the
first to be approved by the Portuguese Coeliac
Association (APC). The new Super Bock Sem Gldten is
made of all the natural ingredients used in other Super
Bock beers, such as water, barley malt, unmalted
cereals, and hops. «
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Koérnyezetbardat tej
a Coop Sweden és a Volta
Greentech 6sszefogdsdbol
Uj
takar-
many-
adalék-
anyagot tesztel a Coop Sweden a Volta
Greentechkel tarsulva, amelynek segitségével
csokkenthetd a szarvasmarhdk metankibocsa-
tdsa. A svéd start-up allftasa szerint algaalapu
adalékanyaga akdr 60-90%-kal csokkentheti
az allatok metankibocsatasat ugy, hogy
kdzben a tej mindsége valtozatlan marad. A
2020 novemberéig futd projektben 24 tejeld
tehénen tesztelik az adalékot.
Svédorszagban a tehenek meténkibocsata-
sa az Uveghdzhatdsu gazkibocsétasban vala-
mivel 5% folotti ardnyt képvisel. A projekt si-
kere esetén a takarményadalék hasznélataval
a svéd hus- és tejiparag mérsékelheti 6koldgi-
ai ldbnyomat.

Coop Sweden joins forces with Volta
Greentech for eco-friendly milk

Coop Sweden has announced that it has started
cooperating with Volta Greentech to test the
effectiveness of a feed additive that reduces methane
emissions from cows. The Sweden-based start-up says
that its algae feed supplement has the potential to
reduce methane emission from cows by 60-90 percent,
without affecting the quality of milk. The project
involves testing the feed on 24 milk cows and ends in
November 2020. «

Tézsdére ment a lengyel
e-kereskedelmi cég,
az Allegro

allegro

A lengyel Allegro részvényei 50%-nyit dragul-
tak tézsdei megjelenésik legelsé napjan, és
piaci értékik elérte a 17,6 millidrd dollart,
amivel az e-kereskedelmi cég a legnagyobb
jegyzett céqg lett Varsoban. Lengyelorszag
reméli, hogy ez az évek 6ta legnagyobb
volumen IPO Ujabb lendiletet ad a varsoi
tézsdének, hiszen az mar kevéssé vonzott Uj
jegyzéseket, és forgalma is csokkent.

Az Allegro 20 évvel ezelétt alakult az eBay
lengyelorszagi rivalisaként, és napjainkra a
legelismertebb e-kereskedelmi mérka lett az
orszagban. A cég weboldala havonta mint-
egy 20 milli¢ latogatdt vonz.

— Ezekben a jarvannyal és recesszioval ter-
helt idékben mindannyian szomjazzuk a jé
hireket. Az Allegro debutalasa éppen ilyen
j6 hir szamunkra — mondta Jarostaw Gowin,

miniszterelndk-helyettes egy sajtétdjékoz-
taton.

Polish e-commerce business Allegro
enters the stock market

Shares in Polish e-commerce group Allegro could be
bought at a 50 percent higher price on their stock
market debut, with a market value of approximately
USD 17.6 billion. Allegro was established 20 years ago
and is a Polish rival to eBay in the country. Its website
attracts 20 million visitors per month. «

Elektromos
szallitojarmuovekkel akarja
elérni sétdlddvezetekben élé
vasarloit az Asda

jarmUveket

m tesztel annak

érdekében, hogy az Ujonnan kialakitott
sétalo- és zérokibocsatasu dvezetekben é16
vasarloit is képes legyen elérni. A kereskedel-
mi lanc az Electric Assisted Vehicles (EAV)-zel
tarsult a kéthetes e-bike hibrid jarmavek
tesztjére, amelyek 10 teli bevasarloszatyrot is
képesek egyszerre elszéllitani, és akar 24 km/h
sebességgel tudnak kozlekedni.

Az Asda Cambridge-ben taldlhaté Gzletébdl
kisérletezik kiszallitassal, de felhivta a figyel-
met, hogy a hamarosan sétalo-, illetve zérdki-
bocsatasu dvezetté nyilvanitandd kornyéke-
ken a furgonokat helyettesité jarmUvek széles
kord hasznélata még vérathat magdra.

Az Asda Uj,
hibrid szallito-

Asda introduces electric delivery
vehicles to reach customers in
pedestrianised zones

Asda is testing new hybrid electric delivery vehicles to
reach customers in new pedestrianised and zero
emission zones. Asda has teamed up with Electric
Assisted Vehicles (EAV) to start a 2-week test period with
e-bike hybrid vehicles, which can carry up to 10 full
shopping bags and roll at 24km/h. «

Nincs tobb mUanyag fdlia
a Waitrose sajat mdrkds
multipack termékein

WAITROSE

& PARTNERS

A brit Waitrose & Partners megszUinteti sajat
markas multipack konzerveinek jellemzéen
egyszer hasznélatos méanyagbdl készult féli-
dval valo dsszecsomagoldsat. A [épéssel a lanc
évente tobb mint 45 tonna egyszer hasznala-
tos mUanyagot iktat ki mUkodésébdl.

A lanc marcius ota rekord mennyiségU kon-
zervet adott el, ezzel egyUtt fontosnak tartja

az egyszer hasznalatos mlianyagok mennyi-
ségének korddban tartasat. A kezdeményezés
fontos 1épés a cég vallaldsdnak megvaldsita-
sa felé, melynek értelmében 2021-re csoma-
golasukbol kiiktatjdk a nem Ujrahasznositha-
t6 mdanyagot.

Waitrose stops using shrink wraps
on multipack cans of private label
grocery

British retailer Waitrose & Partners has removed plastic
shrink wrap from multipack cans of private label tinned
grocery products. This measure will help the retailer in
removing more than 45 tons of single-use plastic from
its operation per year. Since March Waitrose & Partners
has sold record quantities of canned food. «

Ukrajna 2021-t6l eltorli
az eurdpai borokat sujtéd

Az Eurépai Unidval
kotott kereskedelmi
és egylttmukodési
megallapoddsanak
értelmében fennal-
|6 kotelezettsége
részeként Ukrajna a
jovo évtdl eltorli az
Eurépai Unidban elééllitott borok behozatali
vamjét. Az orszag tavaly mintegy 147 millié
dolldr értékben importalt bort az EU-bdl. Az
importvam jelenlegi mértéke literenként
0,3-04 eurd.

Az Ukrajna és az EU dltal 2014-ben alairt és
2017-ben hatdlyba Iépett széles kord politikai
és kereskedelmi megéllapodés fokozatos ke-
reskedelmi liberalizaciot ir el6, ami végsé so-
ron a vildg legnagyobb, 500 millié fogyasztot
megtestesitd és legtehetésebb egységes pia-
cahoz ad Ukrajnanak hozzaférést.

From 2021 Ukraine imposes no import
duty on European wines

Next year Ukraine will abolish import duties on wine
produced in the European Union, as part of its
obligations under a trade and association agreement
with the EU. In 2019 Ukraine imported wine from the EU
in the value of approximately USD 147 million. The
import duties are currently between EUR 0.3 and 0.4 per
litre. «

Aznapi kiszdallitast céloz a
Buymie és a Dunnes Stores

Azir
D U N N ES élelmiszer-
hazhozszalli-
STO R ES tast seqitd
Buymie app

egyuttmUkddésbe kezdett a Dunnes Storesszal
annak érdekében, hogy a Dublin vonzaskor-
zetében és Cork Cityben 1év6 24 (izlethdl
aznapi kiszallftast tudjon megvaldsitani.
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A szolgaltatas keretein belll a vasarlok akar

1 6rés szallitasi idésavokat, illetve akar hét
napra eldre is foglalhatnak, miutan letoltotték
a Buymie appot és regisztraltak a szolgaltatas-
ra.

Az alkalmazas minden egyes vasarlohoz sze-
mélyes kiszolgélot rendel, aki a vasarlot kdz-
vetlenil téjékoztatja a készleten nem Iévé ter-
mékekrdl, és alternativat is javasol. Az alkalma-
zésban megtalalhaté,request”funkcié segit a
vasarloknak az appban nem elérheté termé-
kek kapcsan.

Buymie and Dunnes Stores target
same day grocery delivery

Irish on-demand grocery delivery app Buymie has
started cooperating with Dunnes Stores to offer
same-day grocery delivery service from 24 stores in the
greater Dublin area and Cork City. The new service will
make it possible for customers to book delivery slots for
as little as 1 hour or up to 7 days in advance. «

Kiszall a Danone a japdn
Yakultbol

>,

DANONE

ONE PLANET. ONE HEALTH

Piacra dobja a Danone a japan probiotikumo-
kat gyarto Yakultben még meglévé 6,61%-0s
részesedését. A két véllalat egytttmikodése
2004-ben kezd6dott, majd 2018-ban a francia
tejtermékgyartd megszabadult 21,29%-0s ré-
szesedésének nagy részétdl.

A bejelentés ellenére a két cég megerdsitet-
te, hogy tovabbra is elkotelezettek a probio-
tikumok népszerdsitéséért folytatott hosszu
tavu stratégiai egyuttmikodés mellett. A 1é-
pés nem érinti kereskedelmi partneri megalla-
podésaikat, igy az indiai és vietnami kdzos val-
lalkozasaikat.

Danone to sell its share in Japan’s
Yakult

Danone is to sell its remaining 6.6 1-percent share in
Japanese probiotics firm Yakult. Danone’s collaboration
with Yakult started in 2004, but in 2018 the French dairy
firm divested most of its 21.29-percent share in the
company. «

A Mercadona 20 portugdliai
Uzlettel tervezi zarni az évet

MERCADONA

A Mercadona tervei kozott tovabbi 4 Uzlet
nyitasa szerepel december végéig Portugalia-
ban, amivel halézatat 20 lzletre boviti. A cég

jelezte, hogy a vildgjarvany eléhivta kihivasok
ellenére is folytatni kivanja portugdliai straté-
gigjat. A 2019-es portugaliai piacra lépésekor
a Mercadona célja évente 10, 6sszesen pe-
dig 150 Uzlet nyitdsa volt, amit a kijarasi kor-
|&tozdsok dtmenetileg blokkoltak. A most be-
jelentett négy Uzlet megnyitdsa hozzavetéle-
gesen 130-140 millio eurényi beruhdzast igé-
nyel majd.

A Kantar szerint Spanyolorszagban 24,8%-0s
piacrésszel vezeté Mercadona jelenleg Portu-
gélia északi részére koncentralja erdit, és a f6-
varosban sem vérhaté, hogy 2022-2023 eldtt
megjelenne.

Mercadona plans to end the year with
20 stores in Portugal

Mercadona plans to open 4 more supermarkets in
Portugal until the end of the year. This move will
increase the number of stores in the country to 20. In
spite of the challenges presented by the COVID-19
pandemic, Mercadona will continue its expansion in
the Portuguese market. 4

Kiterjeszti online rendelési
és hdzhozszallitdasi
szolgdltatdsat az orosz
O’Key Group

Az 0roszorszagi
O'Key Group
megallapodast irt
ala a SberMarkettel
online rendelési és
hazhozszallitési
szolgaltatdsanak
boévitése céljiabdl.

A megallapodas
értelmében a SberMarket fogja az O'Key
hipermarketek rendeléseit feldolgozni és
kiszéllitani. Induldskor a szolgéltatas négy
varosban lesz elérhetd.

A Sbermarket az O'Key tébb mint 17 000 élel-
miszer és nem élelmiszer termékét tartalma-
76 e-katalégust helyez majd el weboldalan és
mobil appjdban. Ezek kdzott megtaldlhatok az
ultrafriss termékek, élelmiszerek, friss gyimaol-
csok és zoldségek, tésztak, édesség, instant
ételek, italok, gyerekeknek kinalt termékek és
tartos élelmiszerek. Az drak megegyeznek a
hipermarketekben és diszkontokban elérhetd
arakkal és az akciok itt is érvényesek lesznek.

Russia’s O’Key Group expands its
online order and delivery services

Russian retailer O'Key Group has entered into a
cooperation agreement with SberMarket to expand its
online delivery service to cities. As part of the
agreement, SberMarket will process and deliver orders
from O’Key hypermarkets. SberMarket will provide an
e-catalogue via its website and mobile app, which will
have more than 17,000 food and non-food SKUs from
OKey. «

Ujabb brit varosokban
elérhet6 az Aldi-Deliveroo
egyUttmuUkodés

Tovébb terjeszkedik
az Aldi és a Delive-
roo egyUuttese az
Egyesdlt Kirdlysag-
ban: 22 Ujabb
Uzletre terjeszti ki
tevékenységét és
tébb 573z Uj termé-
ket vesz fel kindlata-
ba. A Deliveroo 42 boltbdl véllal 30 perces
kiszallitast tobb mint 400 Aldi-termék eseté-
ben, ami igy a kiszallitasba bekapcsolt Gzletek,
valamint a kiszallitasra elérhetd termékek
szama szempontjabdl egyarant dupla meny-
nyiséget jelent.

Az egylttmUkodés kezdete dta most el6-
szor kindl az Aldi hazhozszallitast a Bristolban,
Brightonban és Liverpoolban lévé izleteinek
6 km-es korzetében. Amennyiben a projekt
népszerlisége nem csokken, Ugy az tovabbi
varosokban is elérhetévé vélhat az elkovetke-
76 hetekben.

Aldi-Deliveroo cooperation enters
more cities in Great Britain

Aldi is extending its partnership with Deliveroo to 22
more stores in the United Kingdom. Plus they are also
adding hundreds of new product to their assortment.
Deliveroo now delivers more than 400 Aldi products in
just 30 minutes from 42 stores. The new stores are
located in the 6km radius of Bristol, Brighton and
Liverpool. «

Leselejtezett z6ldség-
gyumolcsbol készit dzsuszt
a finn K Group

Az élelmiszer-hulla-
dék mennyiségének
csokkentése céljabol
a finnorszagi K Group
a Thrstyvel tarsulva
ehetd, amde leselej-
tezett z6ldséghdl,
gylmolcsbol és
bogyds gylimolcsokbdl készit gyimolcsleve-
ket.

A legtébb zoldség-gyimalcs a szallitds so-
ran keletkezett sérllések vagy az altalanos
kinézettk miatt kerlil a szemétbe. A vélla-
lat kbzponti raktaraban ezeket gondos vizs-
galat utdn zoldség-gytimadlcslé alapanyag-
ként hasznaljak majd, amely a K Group Uz-
leteiben ker(l értékesitésre a Hyvis mar-

ka alatt oktobertdl. A termék visszavalthatd
mUanyag palackba kerdl, amelyen az &ssze-
tételt is feltinteti a cég.
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A K Group élelmiszerboltjaiban egyébként
mar kindlnak szamos, leselejtezett élelmiszer-
bol készilt terméket, igy jégkrémet és paradi-
csompurét is.

K Group rolls out juices made of
discarded fruits and vegetables

Finland's K Group has joined forces with Thrsty to
manufacture juices out of edible but discarded fruit,
vegetables and berries in order to reduce food waste.
Fruit and vegetables are discarded because of bruises
during movement at warehouses or for their general
appearance. The juice is available in K Group grocery
stores, packed in returnable plastic bottles. <

Szellemkonyhdt nyitott
a Kroger két Uzletében

A Kroger Co.
szellemkony-
hat - tehat
vendégteret
nélkilozo,
kizarolag
elvitelre, illetve
kiszallitasra
szant ételek elkészitésére szakosodott kony-
hat — nyit két Uzletében a technoldgiai
start-uppal, a ClusterTruckkal egytttmkddés-
ben. Az egyenként kb. 93 négyzetméternyi
konyhdk friss ételeket készitenek rendelésre
és szdllitanak hazhoz széllitasi dij nélkal. A
vasarlok online, de az Uzletben &llo standnal is
tobb mint 80 fogdsos, éttermi mindségu
menusorbdl vélaszthatnak.

A ClusterTruck befektetéjeként a Kroger méar
2019-ben kisérletezett szellemkonyhékkal: tiz-
letein kival harom helyszinen nyitott ilyen |é-
tesitményeket, de a kisérleti projekt mar nem
mukadik.

I!r?)ﬂer

Kroger opens ghost kitchens in two
stores

Supermarket chain Kroger Co. has opened ghost kitchens
- a kitchen that prepares food exclusively for delivery or
to go — in two stores, in partnership with technology
start-up ClusterTruck. The kitchens are approximately
93m?big and make a variety of freshly prepared meals
on-demand without service or delivery fees. <

Meghaladta a 10 milliard
dollart az Amazon Prime
Day drbevétele

amazon
~—"

Az idei, immar hatodik Prime Day bevasarlo-
nap 45%-os arbevétel-ndvekedést hozott az
Amazonnak az eléz6 évhez képest. A Digital
Commerce 360 éltal készitett gyorsjelentés

szerint az oktéber 13-14-i Prime Day a részt-

vevé 19 orszégban 10,4 millidrd dollaryi be-
vételt eredményezett. Az Amazon beszémo-
|6ja szerint az Amazon Marketplace kereske-
déi rekordértékesitést értek el: tobb mint 3,5
millidrd dollart forgalmaztak a bevésarlona-

pon. Az ilyen termékeladasok kozel 60%-kal

megugrottak, ami nagyobb arany, mint amit

az Amazon sajat termékei esetében tapasztalt.

Amazon’s Prime Day sales exceed 10
billion dollars

Amazon’s sixth annual Prime Day sales campaign
produced a 45-percent year-over-year growth in
revenue. Digital Commerce 360 reported that in the 19
countries where Amazon announced Prime Day on
13-14 October, the e-commerce giant raked in USD 10.4
billion in sales. «

Kardcsonyra készulédve
csokkenti drait a Co-op
atlagosan
mintegy 15%-
kal csokkenti
tobb mint 300
markds és sajat
kének — rizsnek, tésztanak, kadvénak — arat, ami
a cégnek 50 millié fontba kerdl. A Co-op
,Honest Value” termékkore mintegy 50 cikket
— hust, Uditét, zoldséget és gyimolcsot — tar-
talmaz majd. A Iépés a cégcsoport vezérigaz-
Co-op hajlandé araiba invesztalni a verseny-
képesség megdérzése érdekében.
A Co-op - a hasonld Iépéseket fontolga-
té Sainsbury'sszel egyditt — az egyre arérzéke-
nyebb vasérlok megnyeréséért folytatott ar-

A brit Co-op
cO
on
markds termé-
gatdjanak igéretét valdsitjia meg, miszerint a
harcban valo helytéllds érdekében intézkedett.

Co-op prepares for Christmas by
lowering prices

In the United Kingdom Co-op is investing GBP 50
million in lowering the prices of more than 300 branded
and private label products - rice, pasta and coffee — by
about 15 percent on average. Co-op’s Honest Value
product rage will consist of 50 items, including meat,
soft drinks, fruit and vegetables. «

Tobbségi részesedést
szerzett a Rémy Cointreau
a Champagne J.de
Telmont-ban

®)

REMY COINTREAU

A Rémy Cointreau immar tdbbségi részese-
déssel rendelkezik a Lhopital csaldd tulajdo-
naban éllé Champagne J.de Telmont-ban.

A megallapodds markékat, a készletet, gyar-

télétesitményeket és ingatlanokat, valamint a
Champagne régiobeli szélébirtokokat is érinti.
Az 1912-ben alapitott vallalat a kézmUvesség
és organikus mezdgazdaséag elkotelezett hive.
A Rémy Cointreau-ndl Ugy Iatjak, hogy az ak-
vizicioval egy jelentés ndvekedési potencidllal
biré méarkdaval bévil a cég portfolidja.

Az Uj cégvezet6 a vallalat ambicidival kap-
csolatban gy fogalmazott, hogy fontos sza-
mukra a J. de Telmont marka fejlesztése — kii-
|6ndsen Franciaorszag hatarain tul - azzal,
hogy meg kivanjak &rizni a kézmdaves el6alli-
tast, és jobban oda kivannak figyelni az orga-
nikus/biodinamikus termesztésre, kiilondsen
most, hogy a pezsgészélészeteknek minddsz-
sze 3%-a rendelkezik organikus termelésre vo-
natkozo tanusitvannyal.

Rémy Cointreau buys majority share
in Champagne J.de Telmont

Rémy Cointreau has bought a majority stake in
Champagne J.de Telmont, which is owned by the
Lhopital family. The deal includes brands, inventory,
production facilities, real estate assets and vineyards in
the Champagne region. Founded in 1912, Champagne
J.de Telmont is characterised by traditional craftsman-
ship and organic agriculture.

Megnyilt az orosz Fix Price
Group négyezredik Uzlete

] |

FiX s
Az orosz Fix Price Group Orenburg régidban
megnyitotta 4000. egységét. Az Uizlet 6 fix ar-
kategoridban kindlja termékek széles vélaszté-
kat. A szortiment tobb mint 20 kategoriat fed
le — féleg nem élelmiszertermékeket, igy koz-
metikai és hdztartasi vegyi aru cikkeket.
A kedvezé ard alapvetd termékekrél kozis-
mert 13 éves villalat folyamatosan béviti ter-
meékkinélatat, és zleteiben hetente 40-60 Uj
cikkelemet vezet be.
A kihivasokkal teli kornyezet ellenére a Fix
Price teljesitménye nem lanyhul, és aktivan
terjeszkedik a cég hatarokon beltl és kival
egyarant — az Oroszorszag 85 régiojabol 78-
ban jelen lévé kereskedelmi ldnc az év eleje
6ta mintegy 488 Uj Uzletet nyitott, és héldza-
tat Fehéroroszorszagban, Kazahsztanban, Uz-
begisztanban, Gruzidban, Lettorszagban és
Kirgizisztanban boviti.

Russia’s Fix Price Group opens 4,000th
store

Russian retailer Fix Price Group has opened its 4,000th
outlet in the country in the Orenburg region. The store
sells a wide range of products at 6 fixed price points and
the product selection extends across more than 20
categories, consisting of primarily non-food items,
cosmetics and household chemicals, as well as a
selection of food products. <
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A koronavirusos esetek
szdmdnak ndvekedésével

a németek Ujra elkezdtek
WC-papirt felhalmozni

A koronavirus-jarvany
masodik hulldmanak
megérkezésével
Németorszagban Ujra
né a WC-papir és
fertétleniték eladdsa:
WC-papirbdl 89,9%-
kal tobbet adtak el
oktéber kbzepén a
valsagot megeléz6 szinthez képest, mig a
fertétlenitdk irdnt 72,5%-kal, a szappan irant
62,3%-kal ugrott meg a kereslet.

Bar Németorszag més nagy eurépai orsza-
gokndl sikeresebben fékezte meg a jarvanyt,
az esetszamok az év tizedik hdnapjaban Ujra
néni kezdtek.

Aprilisban az adatok az alapvetd napi élelmi-
szerek kijarasi korlatozast bevezeté intézkedé-
sek el6tti felhalmozasa okan a német kiskeres-
kedelmi értékesités messze az elvarasok folot-
ti teljesftményét mutattak.

Germans start stockpiling toilet paper
again as coronavirus cases surge

Sales of toilet paper and disinfectants are on the rise
again in Germany, due to the second coronavirus wave:
sales of toilet paper soared by 89.9 percent in
mid-October in comparison with the pre-crisis levels,
while sales of disinfectants (up 72.5 percent) and soap
(up 62.3 percent) also surged. «

Mdr alkoholmentes
formdban is élvezhetd
a Guinness sor

Y
GUINNESS

Guinness 0.0 néven immdr alkoholmentes for-
maban, ém az eredeti izt megérizve is kapha-
t6 a hires sérfajta [rorszagban és az Egyestilt
Kirdlysdagban — adta hiril a Diageo sajtokoz-
leményében. Az alkoholmentes sér 440 ml-
es dobozokba keril és négyes multipackban
kaphaté a Waitrose és Morrisons Uzletekben,
valamint webshopban. 2021 tavaszan a ter-
mék lrorszag és az Egyeslt Kiralysag pubjai-
ban is megjelenik. Nemzetkozi piacra lépést a
cégajovo év vége felé tervez.

Azital a St. James's Gate sorf6zdében készdl
az alkoholos véltozattal megegyez6 alapanya-
gok felhaszndlasaval. Az alkoholt — az eredeti

{z és aroma megvaltoztatasa nélkil — egy un.
hideg sz(rési modszerrel tavolitjak el a sorbdl.
A Guinness 0.0 ugyanolyan sotét rubintvords
szind, habja pedig ugyanolyan krémes, mint a
normal Guinnes sor- és csokoladé-, illetve ka-
véjegyeket hordoz — amit egy fliggetlen pa-
nelen végzett izteszt is megerdsitett.

Guinness is now also available in
alcohol-free version

In Ireland and the UK Guinness has put a new
non-alcoholic beer on the market, called Guinness
0.0. The new beer is sold in 440ml cans in a 4-pack
format in Waitrose and Morrisons stores — both
in-store and online. From the spring of 2021,
Guinness 0.0 will also be available in pubs across
Ireland and Great Britain.

A millidrdos Issa testvéreké
lett az Asda
rendelkezd

m millidrdos Issa

testvérpar és a TDR Capital maganbefektetd
cég vasarolta meg az Asdat a Walmarttol 6,8
millidrd fontért. Mohsin és Zuber Issa a
Blackburn kézpontu EG Group tulajdonosai,
akik kisboltokkal és markaegyuttmkddések-
kel kapcsolatos tapasztalataikat és szakértel-
muket kivanjék az Asda javara forditani.

Az eladd Walmart az Asdéban kisebbségi ré-
szesedést tart fenn; a mar miikodé menedzs-
ment csapat pedig a helyén marad a vezér-
igazgatoval egyutt.

Az Uj tulajdonosok vallaltak, hogy az elkovet-
kezé harom évben tébb mint 1 millidrd font-
nyi beruhdzassal erésitik a kereskedelmi lan-
cot és annak ellatasi lancat.

Az indiai
gyokerekkel

Billionaire Issa brothers buy Asda

Blackburn-based Indian billionaires the Issa brothers
and private equity group TDR Capital bought Asda
from Walmart for GBP 6.8 billion. Walmart has kept a
minority share in the business and the management
team will stay in its place. The buyers plan to invest
more than GBP 1 billion in Asda in the next 3 years. %

Megvette a Greenland
Seafoodot az Eight Fifty

Food Group

EIGHT FIFTY

FOOD GROUP

A hamburgi kdzpontd Greenland Seafood
nem nyilvanos 6sszegért lehet a CapVest ma-
gantoke tarsasag altal irdnyitott Eight Fifty

Food Group tulajdona, amennyiben a felva-
sarlast a német, francia és lengyel versenyha-
tosé4g is jovahagyja. A céget az akvizicié leza-
rasat kdvetden is a jelenlegi vezérigazgatok
igazgatjak majd.

A Greenland Seafood Eurépa legnagyobb fa-
gyasztotttengeritermék-el&allitdja két zem-
ben mintegy 600 alkalmazottal. Az akvizicié-
val az Eight Fifty tovabb terjeszkedhet a kon-
tinensen, és kiegészitheti mar meglévé brit
tengeritermék-Uzletdgat, a Young's Seafoodot.

Eight Fifty Food Group buys
Greenland Seafood

Hamburg-based Greenland Seafood has acquired Fight
Fifty Food Group for an undisclosed sum. The deal is
subject to approval from the German, French and Polish
competition authorities. Greenland Seafood is one of
the largest producers of frozen seafood products in
Europe, employing around 600 people in its two
factories. «

’e

Eurdpai dijat kapott a
Contronics az élelmiszer-
hullodék csokkentéséért

-0D-CONTRONICS

A szérazkod-technoldgiat fejleszté Contro-
nics dijat kapott az Europai Bizottsagtol. A bi-
zottsag altal tdmogatott,Fresh Demo” projekt
ugyanis bebizonyitotta, hogy a,széraz kod”
technolégia jelentds mértékben hozzjarult
az élelmiszer-hulladék mennyiségének csok-
kentéséhez. A szaraz kod a levegében egy fi-
nom réteget képez, amely a friss terméke-
ket, zoldségeket-gylimolcsoket hti és védi

a fonnyadéastél-kiszaraddstél anélkil, hogy a
polcokat el kellene aztatni.

A szérazkdd-képzd rendszerek mindegyike ké-
pes éves szinten akdr 33 tonnaval csokkenteni
a z6ldség- és gytimolcshulladék mennyiségét.
A szupermarketekben a termények térfogat-
veszteségét pedig akdr 25%-kal is mérsékel-
heti. Rdadasul, a technoldgidval a Contronics
Ugyfelei kisebbithették a zoldségek-gyimal-
csok mlanyag csomagolasat is; igy Osszes-
ségében mintegy 7000 tonna mdanyag ik-
tathatd ki alkalmazasaval a rendszerbdl glo-
balisan.

Contronics gets EU prize for reducing
food waste

Dry misting technology company Contronics has
received an award from the European Commission for
its Fresh Demo’ research project. Contronics has proved
with this EU- funded project that its dry misting technol-
0gy makes a significant contribution to reducing food
waste — this mist cools and protects fresh products, such
as fruits and vegetables from dehydrating. «
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Business Days 2020
Nem maradtunk el...

A koronavirus sem tudta legyUrni a Lanchid Klubbal kézdsen megrendezett Business
Days konferencidnkat szeptember 22-25. kozott. A szakma fesztivaljat” kildnlegesen
szigoru egészségvedelmi protokollal szerveztik meg, igy vendégeink biztonsdagban
érezhették magukat a 4 napban. A koézel 550 résztvevd szamtalan témdt, trendet,

gondolatot hallhatott - a kévetkezd oldalakon ezekbdl probda

unk felvillantani néhdnyat.

Bizunk benne, hogy 2021. szeptember 20-24. k6zott azokkal is taldlkozhatunk, akik idén
csak gondolatban tudtak velink lenni.

z idei, immar 14. Busi-
ness Days,Trade Fesz-
tival - szinpadon az

FMCG-szektor” cimmel kerUlt
megrendezésre. Az els6, ked-
di nap déleléttjén a moderé-

1. és 2. negyedéves mutato-
szamok felvazolasat kdvetden
elmondta, hogy a pandémia
Eurdpat, igy hazankat is mé-
lyebben rézta meg, mint a
2008-as gazdasagi krizis. Az

Benedek Laszlo Timar Imre Hermann
Ugyvezetd igazgatd tulajdonos Zsuzsanna
Viresol Tanner Trade fészerkesztd

tori szerepet Benedek Lészlo,
a Viresol Ugyvezetd igazga-
tdja és Timar Imre, a Tanner
Trade tulajdonosa véllalta
magara.

Hermann Zsuzsannanak, a
Trade magazin Ugyvezetd-
fészerkesztéjének kdszontd
szavai utan Petz Raymund, a
GKligazgatésaganak tagja fel-
vezetd el6adasaban a jarvany
induldsat megel6zé gazdasa-
gi helyzetet idézte fel. A 2020.

Trade magazin

EB prognozisa szerint az EU
gazdasaganak folyamatos no-
vekedés mellett is csak 2022-
ben érheti el a GDP-szinvona-
la a 2019-es szintet. Ezzel &sz-
szecseng a WHO el6rejelzése
is, miszerint varhatéan 2022-ig
nem tér vissza az élet a régi
kerékvagasba.

- Magyarorszagon a kormany
gazdasagpolitikdjat a nove-
kedés 6sztdnzése és a nem-
zeti tékésosztaly erdsitésének

folytatasa hatarozza meg —
véli a szakember. A lakossag
kozvetlen tdmogatasa helyett
a fogyasztas kilonbdzé esz-
kozokkel vald 6sztonzése éll a
fokuszban.

2
Petz Raymund

igazgatdsdagi tag
GKI

Andreas Christou, a Retail-
Zoom Ugyvezetd igazgatod-
ja a COVID-19 okén kialakult
Uj normarol beszélt, ami a
panikvasarlasnak indult folya-
mat végén a vasarlasi szoka-
sok megvaltozasat is hozta.
Felértékelddtek a lakéhely-
hez kozeli vasarlohelyek, igy
a hazai lancok tzletei, ahova
ugyan ritkdbban jartak a va-
sarlok, de kozel kétszer any-
nyit vasaroltak alkalmanként,

Andreas Christou
Ugyvezetd igazgatd
RetailZoom

elényben részesitették a na-
gyobb kiszereléseket, és a jo
ar-érték ardnyu termékeket
keresték.

— Ezt mind figyelembe véve
fontos a hazai lancok stra-
tégiaalkotdsakor

a nagy kosarakra
épités — emelte ki a
szakember — kiegé-
szitve portfolid-op-
timalizacidval, cél-
zott marketinggel,
a vasarlok pontozé-
saval és az elhagyd
vasarlok alapos
megismerésével.

Csak egészség legyen
és munkahely

Szinpadra elészor a nagyke-
reskedelem képviseldi léptek,
akik az idei rendhagyo év tor-
ténéseinek felidézésekor egy-
behangzdan a munkatarsak
egészségének megdvasat
nevezték elsédleges szem-
pontnak, igy intézkedéseik is
foként erre irdnyultak. Emel-
lett azonban az Gzletmenet
folytonossagét is biztositani

Our conference wasn’t cancelled...

Even the coronavirius couldn’t beat our Business
Days conference, which we organised together
with the Chain Bridge Club in September. Thanks
to the strict health protection protocol, the nearly
550 participants could feel completely safe during
the 4 days of the 15th Business Days, between 20
and 24 September 2020. This year the conference’s
title was ‘Trade festival — on stage: The FMCG
sector’.

On the first day the moderators were LdszI6 Bened-
ek, managing director of Viresol and Imre Timdr,
the owner of Tanner Trade. The keynote speaker
was Raymund Petz, a member of GKI's board

32 g%’f- 2020/12-2021/1 //

of directors. He revealed that according to the
forecast of the European Commission, even if the
EU’s economy keeps growing after the pandemic,
the GDP will only reach the 2019 level by 2022.
Andreas Christou, CEO of RetailZoom spoke about
how COVID-19 increased the importance of those
grocery stores that are close to where shoppers
live, e.g. stores belonging Hungarian-owned retail
chains. Shoppers visited these less often than
before the pandemic, but they purchased almost
twice as much.

Staying healthy and having a job matter the most
Wholesalers’ representative stepped on the stage

first for a roundtable discussion. Sdndor Kovdcs,
national sales director of METRO told: they had to
achieve a balance between staying profitable and
protecting jobs during the pandemic, and it very
much seems that the company managed to pull
this off. Istvdn Dobi, the owner of Dél-100 revealed
that the key to their success in the spring was being
able to convince workers to back even those diffi-
cult steps that were necessary to achieve the com-
pany’s goals. Istvdn N. Szabé, managing director
of Z+D said: for his company preserving liquidity
was the main priority during the pandemic, which
they managed to do with the help of supplier
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Kovdcs Sandor

orszagos értékesitési tulajdonos
vezetd Dé1-100
METRO

kellett, és e téren mar min-
denki kicsit masként igyeke-
zett boldogulni.

A METRO a vallalat sajat tzleti
céljain tul igyekezett Ugyfelei,
vevdi igényeit is maximdlisan
szem elétt tartani. Ennek ér-
dekében folyamatos kommu-
nikaciot folytatott a vallalat
értékesitdi segitségével.

- Egyensulyoznunk kell a jo-
vedelmezéség megtartasa

és a munkahelyek védelme
kozott. Egyeldre azonban ugy
tlnik, hogy atszervezések-
kel-dtcsoportositasokkal meg
tudunk felelni a kihivéasoknak
— mondta el Kovacs Sandor, a
METRO orszagos értékesitési
vezetdje.

Dobi Istvéan, a Dél-100 tulaj-
donosa szerint sajat sikerdk
egyik kulcsa az volt tavasszal,
hogy a cég képes volt a mun-
katérsakat egy adott cél el-
érése érdekében hozott, akar
kellemetlen, ad-hoc dontések
mellé is felsorakoztatni.

- A jovot illetd bizonytalan-
sagban pedig kiemelten fon-
tos ezen tovabb dolgozni -
vélte Dobi Istvan.

N. Szabd Istvan, a Z+D Ugyve-
zetd igazgatdjaként a likvidi-
tds megdérzését tartotta leg-
fontosabbnak a nehéz idék-
ben, ami a munkatarsak és a
beszallitd partnerek egydtt-
mUkodésével sikerllt is. A

Dobi Istvan

N. Szabo Istvan
Ugyvezetd igazgatd
Z+D

helyzet pozitiv hozadékaként
kiemelte, hogy bizonyos teri-
leteken, példaul szortiment-
és kinnlévéség-kezelésben
batrabban mertek Iépni.

Azt, hogy a Nestlé dsszessé-
gében ,rendben van’, Balint
Gergely, a Nestlé kereske-
delmiigazgatoja részben a
széles portfélidval és azzal
magyarazza, hogy az egyes
Uzletdgakat méasként érintette
a karantén, igy azok egymést
balanszban tartottak.

A Borsodi Sorgyar a helyzet-
re reagdlva mukodését biz-
tonsagi és operativ oldalrdl
is talakitotta, illetve marke-
tingprogramjait a kereske-
delmi csatornak atrendezé-
déséhez igazitotta. Vuleta
Zsolt kereskedelmi és Ugy-
vezetd igazgatd elmondta,
hogy a munkatérsak egész-
ségének védelme mellett
legfébb céljuk a bécsi gyar
biztonsagos és folyamatos
mUkodésének a fenntarta-
sa volt, hiszen mig az irodai
feladatok sziikség esetén
otthoni kdrnyezetben is el-
lathatdk, sort nem lehet ho-
me-office-ban fézni.

- A mérciusban kialakult hely-
zetet mi lehetéségként éltiik
meg, gyakorlatilag el6reme-
nekdltiink — szamolt be Ga-
lantai Gyorgy, a Hell Energy
kereskedelmi igazgatdja.

T
Balint Gergely
kereskedelmi igazgatd
Nestlé

Ennek jegyében
tortént az Uj igé-
nyekre Uj termék-
fejlesztés, Uj kisze-
relés dsszedllitasa a
tulajdonosi kérben
lévé més profill
cégek munkatar-
sainak dtcsoporto-

sitésaval, mi tobb C,SObot,,
4 cegvezeto
toborzasba, tapasz-  rin Group

talattal rendelkezd

Uj kollégék felvételébe kez-
dett a véllalat.

Kanizsai Toth Csaba, a FAN
Group cégvezetbje a MET-
RO-hoz hasonléan hang-
sulyozta a vevékkel és keres-
kedelmi partnerekkel vald
szoros kapcsolattartas 1é-
nyegességét. A cég a divizioi
kozotti kockdzatmegosztas
eredményeképpen ugy tdnik,
bazisévet képes hozni.
Hovanszky Laszl6, a METSPA
Ugyvezet6 igazgatoja kiemel-
te a beszallitok teljesitményét
az elsé hulldm idején, amikor
bizonyos arukategoridk for-
galma elképesztd mértékben
megugrott; rdadasul a kisze-
relési egységek irdnti kereslet
is dtrendezédott. Ugyanakkor
a food kategdridban az on-
line csatorna jelentségét né-
miképp tuldimenziondltnak
tartja amellett, hogy folyama-
tos novekedésével szamol-
hatunk.

. B
Vuleta Zs
kereskedelmi és

Ugyvezetd igazgatd
Borsodi Sérgyar

olt

Kanizsai Téth

X J:’. Vs
Galdntai Gyoérgy
kereskedelmi igazgato
Hell Energy

Hovdnszky Ldszlo
Ugyvezetd igazgatd
METSPA

Rekordforgalom a
hazai kiskereskeddknél

A Csongovai Tamas, a
SuperShop marketingve-
zet6je és Szildgyi Laszlo, az
ActionCOACH ML tulajdono-
sa altal moderalt kovetkezé
kerekasztal-beszélgetésen a
hazai lancok, franchise-ok,
trafikok, patikdk képviseldi
egyontetlen rekordforga-
lomrol szamoltak be mar-
ciusban, amit az Gzletmenet
megnehezedése kdvetett a
lakossagi ,bespdjzolas” utani
Ujraindulds bizonytalansaga
okan.

Szili LaszI6, a Redl Hungéria
kereskedelmi igazgatdja el-
mondta, hogy hozzdjuk némi
id6késedelemmel érkezett
meg a felvasarlasi 1dz, amibdl
profitdltak, hiszen sok vasar-
|6 hozzéjuk fordult, amikor a
nagy versenytarsaknal mar
nem jutottak hozza a kivant
arucikkekhez.

partners. Gergely Bdlint, director of corporate sales
at Nestlé explained that his company was able to
cope with the crisis well, which has to do with its
large portfolio and the fact that different business
lines were affected differently by the lockdown.
Borsodi Brewery reacted to the pandemic by trans-
forming its operations and adapting its marketing
programmes to the restructuring taking place in
retail channels — said general manager and sales
director Zsolt Vuleta. Gyérgy Galdntai, commercial

director of Hell Energy revealed that they decided
to look on the difficult period as an opportunity, so
they innovated to satisfy new-type needs, recruited
new workers, etc. Csaba Kanizsai Téth, managing
director of FAN Group stressed the importance of
constant communication with customers and
trade partners. LdszIé Hovdnszky, managing direc-
tor of METSPA called attention to the importance
of the superb performance by suppliers during the
first wave of the pandemic.

Record sales by Hungarian retailers

Tamds Csongovai, head of marketing at SuperShop
and LdszI6 Szildgyi, the owner of ActionCOACH

ML were the moderatos of the next roundtable
discussion, where the representatives of Hungari-
an-owned retail chains, franchises, tobacco shops
and pharmacies reported: they realised record sales
in March, but this was followed by a more difficult
period. The representatives of Hungarian-owned
retail chains, franchises, tobacco shops and phar-
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Csongovai Tamds

marketingvezetd
SuperShop

- Mi a hazai beszéllitokat
hagyomanyosan elényben
részesitjik, igy az importter-
meékek kis ardnya miatt hidny
nem igazan lépett fel ndlunk
— tette hozza a szakember.
Papp Andrés, a Manna ABC
Ugyvezeté igazgatdja jelezte,
hogy Budapesten sok vasarld
tért at az éjszakai vasarlas-

ra, igy igyekezvén elkerdini

a hosszas sorban 4llasbdl fa-
kado kockézatot, amire rea-
galva Uzleteik fenntartottdk
az éjszakai nyitvatartasi szol-
galtatast. Szerinte a nagy-
varosokban a kereskedelmi
cégek tulélésének zaloga a
gyors és rugalmas valtoztata-
si készség.

Saltzer Kornél, a Dél-100 Ggy-
vezetd igazgatdja a vidékre
nyudjtott némi raldtast.

— Nagy- és kiskereskedelmi
egységeink egyarant nyerte-
sei a nem tul viddm egész-
séglgyi helyzetnek — a for-
galmi adatok két szamjegy
novekedést mutatnak, bar a
forgalom lokaciétol figgéen
hektikusan alakult — mondta.
Toth Zoltan, a Dohanybolt
Ellato (Trafik.hu) Ggyvezetd
igazgatdja, a DigInStore tulaj-
donosa és a TrafikTV tizemel-
tetje EgyUtt szivunk? cim(

Szilagyi Laszlo
tulajdonos
ActionCOACH ML

Szili Laszld
kereskedelmi igazgatd
Redl Hungdria

eléadasaban a cigarettaforga-
lom tavalyhoz képesti mint-
egy 10%-o0s mérséklédésérd|,
a tranzakcio- és vasarldszam
jelentds visszaesésérél sza-
molt be. Ugyanakkor szerinte
az elmult id6szak igazolta azt
a kordbbi felvetést, miszerint
a trafikokkal egy Uj FMCG ér-
tékesitési csatorna jott |étre,
ahol egyre meghatarozobb
az FMCG-termékek — igy kavé,
sor, bor és szeszes italok — for-
galma.

Toth Zoltdn elmondta, hogy
bar a kényelmi vasarlas fejlé-
désének Uteme lelassult, az
mégis folyamatos.

A beszallitéi oldal képvise-
letében Loczki Zsuzsanna, a
K+K Family kereskedelmi és
marketingvezetdje jelezte,
hogy a jarvany elsé hulldma
idején cégiknek épp a kor-
latozd intézkedéseket meg-
elézéen felfejlesztett munka-
eré megtartasa és a tovabbi
fejlédés céljabol sikertlt a
kereskedelmi halézatoknal
egy aremelést érvényesitenie,
illetve Ujonnan szerzédni.
Soskuti Gyorgy, a Bonafarm
Csoport kereskedelmi igazga-
téja elmondta, hogy mivel a
jarvanyvédelmi intézkedése-
ket a husvét el6tti idészakban

Saltzer Kornél
Ugyvezetd igazgatd

Ugyvezetd igazgatd

Manna ABC Dél-100

vezették be, igy friss arubdl
nagy volumeneket lehetett a
vendéglatd csatornabdl a kis-
kereskedelembe, az exportrol
a belfoldi ellatésra dtcsopor-
tositani a lakossag élelmi-
szer-ellatasanak folyamatos-
saga érdekében. A Bonafarm
a rendkivili helyzetre reagéld
Uzemmodba allt 4t.

— Oriasi mennyiségU alap-
anyagot és csomagoldanya-
got kellett beszereznlink a
bizonytalansag kozepette,
ami jelentds tokét kotott le, és
az mar a mi szerencsétlensé-
glink, hogy mindezt rendki-
vUl magas sertés-alapanyag-
arnal és 369 forintos eurénal
tettlk, amit késébb be kellett
épitentink a cég mkodésé-
be - tette hozza.

Fejleszteni, fejleszteni,
fejleszteni

Arra a kérdésre, hogy vajon
mi szikséges ahhoz, hogy

a kereskedelemben is elin-
duljanak olyan &talakitasok,
amelyek utan a hazai lancok
szerepe novekedni tud, elsé-
ként Saltzer Kornél osztotta
meg hosszu tavu boltmo-
dernizacios programjuk elsé
tanulsdgait. A kis telepllése-
ken atalakitott Uzletek ugy

Toth Zoltan
Ugyvezetd igazgatd
Dohdanybolt Ellatd

tlnik, profitaltak a felujitasbol:
a forgalmuk minimum 30%-
kal megnétt. A hasonldkat
tapasztalt Toth Zoltan is fej-
lesztésparti. Ahogy 6 fogal-
mazott:

- Ha azt tudjuk adni a vasar-
l6nak, amire szamit, és még
egy kicsit, akkor sokat lehet
tenni azért, hogy egyfajta
preferdlt statuszt érjink el a
nagy és jo nev( haldzatokkal
szemben.

Papp Andrés ugyanakkor saj-
nalatét fejezte ki amiatt, hogy
a Budapest régio a fejlesz-
tési palyazatokbol egyelére
teljesen kimaradt, és reméli,
hogy a jové évben ennek fel-
oldaséaval nagyobb forrasok
lesznek elérheték a févarosi
keresked&k szamara is.

A boltbelsék megszépitésén
tul esetlegesen bevetett mas,
akar digitélis fejlesztésekrd|
570l6 eszmecserét megeld-
z6en Soos Zoltén, a Wonder-
duck Agency Zrt. vezérigaz-
gatdja vetette Ossze a klasz-
szikus plasztik hliségkartyat
az interaktiv digitalis kartyaval
és az applikaciokkal Wonder-
Pass — A digitdlis kartyaé a
jov6 cimU prezentacidjdban.
A digitélis pass elényei jol ko-
rilhatérolhaték és viszonylag

macies realised record sales in March. LdszI6 Szili,
commercial director of Redl Hungdria told that the
panic-buying trend arrived to their stores with a
small delay, and the chain profited from this when
competitors had already run out of products. An-
drds Papp, managing director of Manna ABC spoke
about how many people in Budapest switched to
night shopping to reduce the risk of catching the
virus, so Manna stores stayed open at night. Kornél
Saltzer, managing director of Dél-100 informed
that both their wholesale and retail units were
winners of the pandemic situation, as sales grew by
double-digit numbers.
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Zoltdn Téth, managing director of Tobacco Sup-
plies (Trafik.hu), owner of DigInStore and operator
of TrafikTV gave a presentation about the sales
performance of tobacco shops: although like-for-
like cigarette sales were down 10 percent, the share
of FMCG products in sales by tobacco shops is
getting bigger. Zsuzsanna Ldczki, sales and mar-
keting director of K+K Family talked about how
they kept the new workers that had been recruited
just before the first wave of the pandemic: retailers
accepted the price increase they proposed and in
certain cases new contracts were signed. Gyorgy
Soéskuti, corporate sales director of Bonafarm

Group explained that since the lockdown came
Jjust before Easter, the group diverted large quanti-
ties of fresh products from the HoReCa channel to
retail and from export to domestic supply.
Develop, modernise, innovate

Mr Saltzer shared the lessons they learned from
their store modernisation programme, e.g. sales

by their modernised stores jumped minimum 30
percentin small towns and villages. Mr Téth added
that if a shop gives shoppers what they expect and
alittle more, consumers will value them more than
the units of large and well-known chains. Mr Papp
said he was very sorry that the Budapest region
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Loczki Zsuzsanna
kereskedelmi és
marketingvezetd

K+K Family

kénnyen beldthatdk,
hatékonysaga pedig
a prezentacioban
bemutatott adatok
alapjan messze fe-
IGImulja a klasszikus
e-DM-ek hatékony-
sagat. A komplex

VIIIIIIIIIIIIIITITIIIIIIIIIIIT
Soéskuti Gyoérgy
kereskedelmi igazgatd
Bonafarm Csoport

ik i
CIIIIIITITITIIITITITIIIIIIIIIS
Forgd Szabolcs
Uzletfejlesztési igazgatd
Patika Managament

szervezési-logisztikai
feladatot jelentd,
raadasul kdrnyezet-
szennyezd plasztikkartydk-
kal, illetve az allando frissitést
igénylé, a vasarlo telefonjan
tarhelyet foglalé applikaciok-
kal szemben a digitélis pass
6néllé megoldas.

Hdatraddlni nem
szabad...

Az idei év legfébb tanulsa-
gat feszegetd kérdésre Loczki
Zsuzsanna egyértelmden a
gyorsasagot emelte ki, féként
a megvaltozott vasarldi szo-
kdsok lekovetését illetéen. A
beszallitok és haldzatok ko-
z6tti kommunikacié kapcsan
Soskuti Gyorgy kiemelte:

- Az egyltt gondolkodés, a
hatékonysdgndvelés irdnya-
ba elmozdult az egész piac,
mert nagyban gondolkod-

£l rrs
Sods Zoltdan
vezérigazgatd
Wonderduck Agency

—
Korbély Istvdn
tulajdonos

Eurofamily

ni és tervezni hatékonyan
egyltt lehet, és ebben térsra
talaltunk a kereskedelmi part-
nereinkben. A Bonafarmnak
nagyvallalatként ez a tervez-
hetéség az elénye.

Saltzer Kornél gy véli, nincs
visszatérés a kiindulasi hely-
zetbe — a jarvany okan Uj
szokésok alakulnak ki, me-
lyek a vasarlast is atformal-
jak. Az Uzletek feladata, a
vasarléban a belépést ko-
vetd 5-6 masodpercben j6
érzést kelteni, igy adva él-
ményt. Téth Zoltan a loka-
lizacio fontossagat emelte

ki a jovére nézve — szerinte
kulcskérdés lesz az Uzletme-
net szempontjabdl, hogyan
tér vissza a vasarlokdzonség
a jarvanyt kdvetden. Zarsz6-

was left out of development funding
programmes, and he hopes that
from next year retailers in the capital
city will also be granted access to
financial resources.

Zoltdn Soés, CEO of Wonderduck
Agency Zrt. gave a presentation

that compared classic plastic loyalty
cards with interactive digital cards
and applications, introducing their
WonderPass solution, which is much
more efficient than classic e-DM
solutions.

Expect the unexpected...

Ms Loczki told that this year's biggest
lesson to be learned was the impor-
tance of reacting rapidly, especially

to changes in consumption habits.
Ms Séskuti underlined the fact that
the whole market shifted in the
direction of thinking collectively and
increasing efficiency, as this strategy
is more effective — and retailers have
agreed with manufacturers in this.
Mr Saltzer thinks there is no way
back: the pandemic generated new
consumption habits that are trans-
forming shopping for good. Mr Téth
called attention to the importance
of localisation. Mr Korbély said the
pandemic shed light on the fact that
retailers and product manufactures
must always calculate with unex-
pected situations.
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nak is beillett Korbély Istvan
vélekedése:

— Ajadrvany arra hivta fel a
figyelmet, hogy mindig sza-
molni kell vératlan helyzetek-
kel, hatraddlni nem szabad.

A magyar termék Ugye
A napot zaré kerekasztal-be-
szélgetésen a szovetségek,
szervezetek, érdekképvisele-
tek képviselsi beszélgettek
Hazi Zoltan, a BKIK Kereske-
delmi Osztélyénak alelnoke,
a HaSiTo tulajdonosa és Baja
Séndor, a Randstad Ggyveze-
t6 igazgatoja segitségével.
MegkerUlhetetlen témaként
elészor itt is a COVID-hely-
zetrdl és a tavaszi torténések-
rél esett szé. Balazs Ildiko, az
OKSZ (Orszagos Kereskedelmi
Szdvetséq) tarselnoke kilon
kitért arra, hogy az ellatas biz-
tonsaga érdekében az OKSZ
tagvallalkozasainak még szo-
rosabb egyuttmkodése ala-
kult ki a beszéllitokkal és min-
den partnerikkel.

Neubauer Katalin, a Magyar
Nemzeti Kereskedelmi Sz6-
vetség (MNKSZ) fétitkéra ki-
egészitette ezt azzal, hogy a
szbvetségek nem csupan a
tagjaikkal, de az egymassal
folytatott kommunikécidban
is nagyon &szinte mindenna-
pokat tudhatnak maguk mo-
gott, ami taldn hosszu tavon
is fennmaradhat.

A kerekasztal-beszélgetés
egyik fontos és legtdbb hoz-
74sz6last kivaltd témajava a
magyar termék Ugye lépett
el. Sule Katalin, a NAK (Nem-
zeti Agrérgazdasagi Kama-

ra) altaldnos agrargazdasagi
Ugyekért felel¢s orszagos

alelndke az arak novekedé-
sével kapcsolatban hang-
sulyozta, hogy az ar mindig
rengeteg tényez6tél fiigg. A
termelé mindig magasabb
aron akar eladni, a vevé min-
dig alacsonyabb aron venni,
de ajarvany tavaszi hulldma-
ban kiegyensulyozott helyzet
alakult ki, és a kialkudott ar
végll mindkét fél szamara el-
fogadhato volt. Kilén hangot
adott annak a véleményének,
hogy nagyon fontos lenne a
magyar élelmiszereket elény-
ben részesiteni, mert a hazai
élelmiszer-el&allitasi kritérium-
rendszer vilagviszonylatban is
az egyik legszigorubb, ez ra-
adasul segitséget jelent a ha-
zai termeldknek, gyartéknak.
Erre reflektdlva Benedek Esz-
ter, a Magyar Termék Ggy-
vezetbje a magyar termékek
valasztasat kbkemény elldtas-
biztonsagi kérdésnek nevezte,
utalva arra, hogy a nem hazai
alapanyagot feldolgozok a
jarvany idején bizony beszer-
zési problémakkal szembe-
stlhettek. Arra, hogy a miné-
ségi magyar termék egyik f&
ellensége az élelmiszer-hami-
sitds, elmondta, hogy ennek
kiszUirésére 100%-0s rendszer
nincs, de a Magyar Termék
olyan tanusité védjegyrend-
szert Uzemeltet, amely a hely-
szini eredetellenérzések, a fo-
lyamatos kontroll, a visszamé-
rések és Ujratanusitasok okan
garanciat jelent a megfelel
termékmindségre.

Dr. Bognar Lajos, az Agrarmi-
nisztérium élelmiszerlanc-fel-
Ugyeletért felelds helyettes
allamtitkara ugy latja, hogy az
élelmiszer-hamisitas vissza-
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szoritasat illetéen a klasszikus
ellenérzésen tul az dllamnak
a szabdlyozasban és a szem-
|életformalasban van szerepe.
Ugy véli, hogy — mint az sok-
szor elhangzik —, a blntetési

tételek ndvelése dGnmagdban
nem oldja meg a helyzetet,
maga a felderités és a szank-
cionalés az, ami fontos.

Eder Tamas, a FESZ (Felel8s
Elelmiszergyartok Szdvetsége)

A Magyar Termékekért Ke-
reskedelmi Nivodij verseny
dijataddjara évek ota a
Business Days ad alkalmat.
Az idei verseny févédnoke
dr. Nagy Istvan agrarminisz-

W

ter. A dijat dr. Bognar Lajos,
az Agrarminisztérium élelmi-
szerlanc-feligyeletért felelds
allamtitkara, illetve az alapi-
tok nevében Benedek Eszter,
a Magyar Termék ligyveze-
t6je és Hermann Zsuzsanna,

Kiosztottuk a dijokat!

Idén a Magyar Termékekért
Kereskedelmi Nivédijat az Auchan
Magyarorszdg nyerte el.
EzuUton is gratuldlunk!

a Trade magazin ligyveze-
té-fészerkesztéje adta at.

A védjegyhasznaldk és

a szakmai zsUri vélemé-

nye alapjan az idei verseny
bronzérmese a Coop Hun-
gary Zrt, az
ezUstérmes
pedig a CBA Ke-
reskedelmi Kft.
lett. A Magyar
Termékekért
Kereskedelmi
Nivodij aranyér-
mét az Auchan
Magyarorszag
Kft-nek itélte
oda a zs(ri.
|dén két kilon-
dij is kiosztésra
kerllt. Az egyi-
ket a kiemelkedd promacids
egyUttmUkodésért a SPAR
Magyarorszag Kereskedelmi
Kft., a masikat a kiemelkedd
védjegy-kommunikacioért
az ALDI Magyarorszég Elel-
miszer Bt. kapta./

presented the prizes to the winners.

Retail Award of Excellence for Hungarian Products
The award ceremony of the Retail Award of Excellence for Hungarian Products
took place at the Business Days conference. Dr Lajos Bogndr, state secretary for
food chain supervision at the Ministry of Agriculture, and on behalf of the founders
Eszter Benedek, managing director of Hungarian Product Nonprofit Kft. and
Zsuzsanna Hermann, managing director and editor-in-chief of Trade magazin

This year the bronze medal went to Coop Hungary Zrt, CBA Kereskedelmi Kft. won
the silver medal and Auchan Magyarorszdg Kft. walked away with the gold medal.
Two special prizes were also awarded: SPAR Magyarorszdg Kereskedelmi Kft. got
one for its special efforts in promotional cooperation and ALDI Magyarorszdg
Elelmiszer Bt. was rewarded for its excellent trademark communication. /

A special cause: Hungarian products

In the end-of-day roundtable discussion the
representatives of associations, organisations
and interest representing bodies were talking
about the most important topics. The modera-
tors were Zoltdn Hdzi, vice president of the retail
services department of the Budapest Chamber
of Commerce and Industry (BKIK) and the owner
of HASiTé and Sdndor Baja, managing director
of Randstad. Ildiké Baldzs, co-president of the
National Trade Association (OKSZ) revealed that
this spring OKSZ members strengthened their
cooperation with suppliers and basically with
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every partner, in order to ensure there is uninter-
rupted product supply during the COVID-crisis.
Katalin Neubauer, secretary general of the Hungari-
an National Trade Association (MNKSZ) added that
the communication between the two associations
was honest, and this can remain so in the long

run. Katalin Stile, agriculture vice president of the
Hungarian Chamber of Agriculture (NAK) stated: it
would be key to give priority to Hungarian groceries,
as the production criteria here is one of the strictest
in the world, and at the same time Hungarian farm-
ers and food makers would also profit from this.

As a reaction to this Eszter Benedek, managing

director of Hungarian Product Nonprofit Kft. called
attention to how those food companies that process
imported ingredients were facing sourcing problems
during the pandemic. Dr Lajos Bogndr, state sec-
retary for food chain supervision at the Ministry of
Agriculture expressed his view that food adulteration
can only be fought if the state doesn’t only perform
inspections, but also creates the necessary regula-
tory background and educates the public. Tamds
Eder, president of the Federation of Responsible Food
Manufacturers (FESZ) opined that retailers can only
be expected to put Hungarian products on store
shelves if these groceries are competitive.
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Baja Sandor

Hdazi Zoltan Baldzs lldiko
alelndk Ugyvezetd igazgatd tarselnok

BKIK Kereskedelmi Randstad OKSz

Osztaly

Vidacs Gyula

Dr. Bognar Lajos Eder Tamads

élelmiszerldanc- elndk elndk
felugyeletért felelés FESZ Magyar Franchise
helyettes dllamtitkar Szdvetség

Agrdarminisztérium

elndke a magyar termék téma-
kérhoz visszacsatolva hangsu-
lyozta, hogy csak akkor varha-
té el, hogy magyar terméket
tartsanak a lancok a polcokon,
ha az a termék versenyképes.

Hatékonysag,
versenyképesség
Volumen szempontjabol
tud-e a magyar agrarium
versenyképes lenni, illetve
mit lehet azért tenni, hogy
ez megtorténjen? — tette fel
a kérdést Baja Sandor. Eder
Tamés erre példaként hozva
Ausztridt, Hollandiat és Belgi-
umot, kijelentette, hogy nem
az orszag mérete adja meg a
potencidlis tomegtermékek-
ben valé versenyképességet,
hanem az adott el&allitas
mérete.

A hatékonysdg novelését firta-
t6 kérdésre Bognar Lajos éva
intett a ,sommas vélemények

és nagyon altalanosito straté-
giai célok meghatarozasatol,
mert az legaldbb annyi ve-
szélyt hordoz magéban, mint
amennyi igazsagot”. A mé-
lyebb elemzéssel és a szakmai
szervezetekkel valo egyeztetés-
sel a cél a hatékonysagot nove-
16 megfelelé tdmogataspolitika
kialakitdsa, azaz annak eldonté-
se, hova érdemes poziciondlni
a meglévé forrésokat. Alapvetd
versenyképességi tényezének
a jévében az innovacio, a digi-
talizacio, az automatizacio és a
robotizacié tlinik dgazatonként
eltéré mértékben, erre most
kell felkészilni.

A franchise-rendszerekben
tapasztalhaté legujabb tren-
dekrél beszélt Vidacs Gyula, a
Magyar Franchise Szovetség
elndke, igyekezvén dtleteket
adni, mibe érdemes belevag-
nia annak a vallalatnak, amely-
nek lekotetlen jelentésebb té-

Neubauer Katalin
fotitkar
MNKSZ

Antal Emese
dietetikus, szakmai
vezetd

TET Platform

kéje van. Kiemelte a kilonbo-
76 demografiai csoportokra
- egyeduldllok, nyugdijasok,
gyerekek — épiil6 halézatokat
vagy az online felé tolodast.
Szerinte érdemes a mar hosz-
szU tavon bizonyitott, stabil
rendszerekhez csatlakozni.

Tobb szot érdemelne
az egészséges
tdplalkozds fontossdaga
Munkaerépiaci szempontbdl
érdekes, hogy vajon med-
dig éliink egészségesen,
tortént-e valamiféle valtozas
a magyarok étkezési szokdasai-
ban. A kérdésre Antal Emese
dietetikus, szociologus, a TET
Platform (Taplalkozas, Elet-
mad, Testmozgas Platform)
szakmai vezet6je elmondta,
hogy né az egészségben
eltoltott évek szama, ami

az egészségugy fejlédésé-
nek kdszonhetd, de annak is,

SUle Katalin
dltaldnos agrargazdasdai
Ugyekeért felelés orszagos
alelnok
NAK

kiemelt téma

Benedek Eszter
Ogyvezetd
Magyar Termék

hogy a lakossag egyre inkdbb
belatja az egészséges élet-
mod prevencids hatdsat.

- Ugy gondolom, hogy a
pozitiv valtozasok ellenére

is tobb szét kellene ejteni az
egészséges taplalkozas fon-
tossagardl, mar gyerekkorban
is — vallja a szakember.

A fenntarthatdsag kérdésére
attérve a visszavaltasi rend-
szerrél folytatott tobbszori
egyeztetés kapcsan Eder
Tamas elmondta, hogy az
élelmiszergyartok érdeke

az, hogy ,a fenntarthatdsag
meghatdrozott céljait egy
olyan rendszer keretei ko-
z6tt tudjak biztosftani, amely
hatékonyan makadik, és
nem hozza a magyar élel-
miszer-gazdasag szerepldit
versenyhatranyba a kornyezd
orszagok vagy mas megha-
tarozd EU-s orszagok szerep-
|6ivel szemben.” Balazs lldikd
jelezte, hogy a minisztérium
betétdij bevezetését eld-
készité munkajat minden
részletre kiterjedéen nem
ismerik, ezért ezzel parhuza-
mosan egy tanacsado altal
Osszefogott egytttmuikodés
keretében, a gyartokkal és
keresked&kkel kidolgoztak
egy konszenzusos javaslatot,
amirél egyeztetést kezdemé-
nyeznének az ITM-mel.

Efficiency and competitiveness

Mr Baja asked the question: Can Hungarian agri-
culture be competitive volume-wise and if yes, how?
Mr Eder answered that Austria, the Netherlands and
Belgium have already showed that large quantities
can be also be produced in small countries. Mr
Bogndr said that agri-businesses can become more
competitive by investing in innovation, digitali-
sation, automation and robotics. Gyula Viddcs,
president of the Hungarian Franchise Association
analysed the latest trends in the world of franchises.

He spoke in detail about franchise networks built
on various demographic groups and the growing
importance of the online segment.

We should talk more about the importance
of a healthy diet

Have the eating habits of Hungarians changed?
Emese Antal, dietitian, sociologist and the head of
TET Platform (Diet, Lifestyle and Physical Activity
Platform) revealed that Hungarians now stay healthy
longer than before, in part because people have
realised the importance living a healthy life. Still, she

thinks that despite the positive changes we should
talk about the importance of healthy diet more often.
When the topic of the deposit-return system came
up, Mr Eder stressed the importance of having a sys-
tem that doesn't created a competitive disadvantage
for Hungarian food companies vis a vis foreign mar-
ket players. Ms Baldzs informed that they teamed

up with manufacturers and retailers to develop a
deposit-return system proposal which the ministry
can study. Ms Neubauer Katalin added: they hope
retail won't turn into a battle zone for the system.
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Nagy Sandor
elndk

Ecommerce Hungary igazgatd

GfK

Fogyasztdi szokdsok
vdltozdsa a jarvdny
tokrében

A szerdai koncertprogram-
ban az e-commerce, a drogé-
riak és diszkontok, valamint a
fenntarthatdsag témajaban
alltak szinpadra a meghivott
szolistak és zenekarok.

A délelétti koncertek ,kar-
mestere” Nagy Sandor, az
Ecommerce Hungary elno-
ke, a Lanchid Klub tagja vol,
aki els¢ként Turcsan Tundét
kérte fel el6éadasa megtar-
tasara.

A GfK FMCG-Uzletdg igazga-
toja ,A tavasz 17 pillanata” - Uj
vasarldi normdak, dtrajzolt ke-
reskeddi térkép cimet viseld
expozéjaban tobbek kozott a
fogyasztoi és vasarlasi szoka-
sok alakuldsarol tdjékoztatta a
jelenlévéket.

— Felmérésiinkbdl kiderdilt,
hogy 2019 decemberben
vildgszinten a biztonsag-
keresés, eurépai szinten a
kornyezettudatossag, Ma-
gyarorszagon pedig a tuda-
tos fogyasztas volt az, amit
a legfontosabbnak itéltink
az életlinkben — fejtette ki
Turcsén Tunde, akitdl azt is
megtudtuk, hogy az elmult
két évben nétt a magyarok
Okotudatossaga (az el6addst

— .o
Turcsdn Tunde
FMCG-Uzletag

Kurucz Péter
kereskedoi
kapcsolatok igazgatd
Nielsen

részletesen ismertetjiik lapunk
136—137 oldaldn — a szerk.).

N&tt az online vdésarlds
szerepe

Kurucz Péter, a Nielsen ke-
reskeddi kapcsolatok igaz-
gatdja ,A COVID-effektus:
rapid csatorna-atrendezédés
a pandémia alatt” cimmel
szintén szot ejtett a fo-
gyasztdi viselkedésben be-
kovetkezett véltozasokrdl, a
csatornak dtrendezédésérd|,
amelyben leginkabb a dro-
géridkat és az online csator-
nakat emelte ki.

— A Nielsen fogyasztdi bizal-
mi indexe 2020 elsé negyed-
évében Eurépa-szinten drasz-
tikus, 14 pontos csokkenést
mutatott az azt megelézd
negyedévhez viszonyitva,
ami elsésorban a munkahe-
lyi kildtasok negativ irdnyba
torténd elmozdulasanak volt
kdszonhetd - tudtuk meg
Kurucz Pétertdl. Hozzatette: a
fogyasztokat mar jobban ag-
gasztja a gazdasag alakuldsa,
mint az egészség.

A fogyasztdi szokasok han-
golték a forgalom dinami-
kéjat is, a vegyi aruk piacat a
fokozott higiénia hajtotta. Az
FMCG-szereplék kénytelenek
voltak Ujratervezni. Megnott

CIITITIIIIITII IS IS IS IS IIIIIIS/
Toth Veronika
stratégia és
transzformdcids igazgatd
Auchan

Netpincér

az online vasarlasok meny-
nyisége.

— Adrogéridk szerepét a sajat
markak, a hliségprogramok
és a hatékonysag szempont-
ja hatdrozza meg leginkébb.
A pandémia alatt ez teljesen
atrendezédott, a hliségprog-
ramok kikertltek a képbdl, a
sajat markak és a hatékony-
sag mellett az akciok véltak
érdekessé — emelte ki a Niel-
sen keresked&i kapcsolatok
igazgatdja.

A vdlsag tanulsaga

Az e-commerce, drogéridk

és diszkontok témakorében
zajlott a nap elsé kerekasz-
tal-beszélgetése.

Toth Veronika, az Auchan
stratégia és transzformacios
igazgatdja elmondta: meg-
latasuk szerint a jarvanyidé-
szakban megnyugtatok vol-
tak a vésarlok szédmdara