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Van, hogy az ember gyomra, van, hogy a gondo-
latai, de talan nalunk most a piac is egyre jobban.
Talan ez is indokolja, hogy a szeptemberi Busi-
ness Days konferenciank részvételi szama és ez-
zel egyiitt a Trade Parlament idészaka is min-
den korabbit feltilmult. 750-en voltak kivancsiak
az 5 napba zstifolt programra. Es azt gondolom,
hogy a szakmai tartalommal kapcsolatban sem
lehet kifogasa senkinek, hiszen nagyon sok hasz-
nos informaciéval lettek gazdagabbak, akik ott
voltak.

Azbta persze az élet folyt tovabb. Es ahogy a
konferencia els napjan a klimahelyzetrél meg-
dobbentd adatokat hallottunk, és a fenntartha-
tosagrol, a kdrnyezetkimélésré| jovébe mutato terveket, lehetSségeket és kény-
szereket, az oktoberi 27 fokos hétvége megerdsitett, hogy bizony, ha 30 év mul-
va kidertil, hogy elkéstiink, akkor mar mindegy lesz. Bar ilyet soha nem szabad
mondani, hogy mindegy, mert soha semmi nem az, de be kell latnunk, hogy a
dolgok exponencidlis gyorsulassal valtoznak, és a nyakunkba esik aztan min-
den j6 és rossz.

A piac pedig elkezdte az év végi porgést — és hat ez is exponencialisan szokott
gyorsulni innentdl. Mar mindenki tgy kel fel reggel, mintha karacsony eldtti hét
lenne, és csak a hajrat latjuk szemeink el6tt. No meg a j6v6 évet, amit sokan
mar sokadszorra terveztek jra, de elébb-utdbb mar 2020 reggelein fog cso-
rogni az dra, szoval a tervek, ha nem is az egész évre, de Q1-re mar szinte fixek
kell legyenek.

Persze mindig van valami Uj. It a sertéspestis, amirdl, ha beszéltink, ha nem, befo-
lyasolja a jovo évet és nemcsak tervek szintjén, hanem arakban, termelésben, ella-
tésban, keresletben, kapcsolodé termékkardkben és azok piacan. Es hat vaddisz-
not mar ne keresstink, mert nincs, a virusmutaciora pedig gondolni sem szabad.
De (j év, Uj remények, mert csak a jot és a még jobbat szabad remélni jovére
isl Mi is igy késztllink minden terviinkkel, témankkal, programunkkal, esemé-
nyiinkkel. Es bizunk benne, hogy a Partnereinkkel egytitt mindezt kézdsen va-
[6ra is valgjuk 2020-ban.

Udvozlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkesztd

&k Unsettled

Sometimes our feelings or thoughts are unsettled, but this time | am talking about the market,
which is also becoming more and more unsettled.

Perhaps this is one of the reasons why the number of participants at our Business Days
conference in September, and together with this the length of the plenary session of the
Trade Parliament got bigger than ever before. There were 750 people interested in the 5-day
programme. | think that no one can complain about the professional content of the confer-
ence, because participants had the chance to gather lots of useful information.

Many things have happened since then. On the oth day of the conference we heard shocking
things about the climate situation, and the speakers shared progressive ideas and plans in
connection with sustainability and environmental protection — all of these might come in
handy for us in the light of the October weekend, when the temperature was 27°C. It became
clear that if it turns out in 30 years' time that we acted too late, it won't matter anymore.
Yes, | know that one should never say such a thing as ‘it doesn't matter, because everything
always matters, but we must admit that things are changing much faster than before, and
soon we might witness bad things.

The market has started the end-of-year frenzy — and this is also the kind of phenomenon
that is speeding up from November. Everyone is already getting out of bed in the mornings
like it was the week before Christmas, and all we see is the big sales finish of the year. Plus
the new year, which has already been re-planned many times by several market players, but
soon the alarm clock will be ringing in the mornings of 2020, so the plans need to be finalised
for — perhaps not the whole of 2020 — the 1st quarter of the new year.

Yes, yes, there is always something new. There is the swine flu, which — whether we talk about
it or not — will have an impact on 2020 and not only at the level of plans, but also in prices,
production, supply, demand, related product categories and their markets. Oh yes, and let's
not look for wild boar anymore because there aren't any, and please don't even think about
virus mutation for a second!

New year, new hopes, because we should only hope for the best in 2020 too. When it comes
to planning, this is our magazine’s strategy. We hope that together with our partners, our
plans will be realised in 2020 as well.

Best regards,
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Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief
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Idén egy 5 napos ,Ulésszak” ke-
retében, Trade Parlament né-
ven rendeztlik meg Business
Days konferenciankat Tapol-
can. A részveételi csticsot hozod,
immar Erték és Mindség Nagy-
dijjal is elismert rendezvényen
szeptember 16-20. kozott 750
FMCG-szakember és dontés-
hozd ismerkedhetett tényekkel
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A méarka nem pusztan védjegy vagy
logd, hanem olyan tulajdonsagok
Osszessége, mint az ismertség, a ked-
veltség, a reputacio, a lojalitas, hogy
csak a legfontosabbakat emlitsiik.
A Superbrands két programjanak év-
r6l évre tobb szaz dijazottja van, ami
elsére nagy szamnak tlinik, de tudni
kell, hogy ennek sokszorosa a dijazas-
ban figyelembe vett markak szama
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Ha kiejtjik a szankon a csoma-
golas szot, szinte automatikusan
tesszlik hozza az olyan kifejezé-
seket, mint a fenntarthatdsag,
a korkoros gazdasag vagy a hul-
ladékesokkentés. Korképiinkben
csomagolastechnikaval foglalko-
26 cégeket, nyomdakat és kiske-
reskeddket kérdeztiink alternativ
megoldasokrol és innovaciérol,
trendekrél és igényekrdl.
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Bar még mindig elsésorban figyel-
messég, ajandék a praling, fogyasz-
tasi alkalmai kozott egyre gyako-
ribb az dnjutalmazas és a tarsasagi
megosztas. A markak sikeresen eré-
sitenek azzal, hogy kuilonleges ize-
ket, texturakat, pillanatokat nyujta-
nak, emellett kreativan hasznaljak
a csomagolast és a marketinget a
minél személyesebb, alkalomhoz
ill6bb tizenetek kommunikalasara.
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Az linnepi siitemények és édessé-
gek, meg persze hozzavaloik for-
galma idében el6bbre tolodott,
és az alapanyagok minden cso-
portjaban ott vannak az ételinto-
leranciatdl szenveddknek késziilt
termékek — ezek a piac néhany
meghatarozo szerepl6jének meg-
kérdezésével készilt év végi kor-
képlink legfontosabb konkluzioi.

A karacsony az év kiemelkedd
id6szaka mind a kereskedelmi lan-
cok, mind a fogyasztasi cikkek
gyartdi, mind a vasarlok szem-
pontjabol. A Magyar Orszagos
Panelen futtatott 800 fGs, nemre,
korra és régidra reprezentativ ku-
tatasunkban annak jartunk utana,
hogy hogyan tervezi a magyar la-
kossag az idei karacsonyt

Anuga 2019:,Trendzéna” az

,Inspiracios bulvaron”

In-store és out

A POPAI jelenti

EuroShop 2020: )
Ot nap, amely megmozgatta az
élelmiszerek piacait; a vilag legna-
gyobb élelmiszervasaran, az Anu-
gan Kolnben oktdber elején. Ep-
pen szaz éve rendezték az elsét, és
vonzereje azota egyre erésodott.
Idén 106 orszagbol mar 7500 ki-
allitd — koztik hetvenkét magyar
- mutatta be termékeit, 201 k-
|6nb6z6 orszagot képviseld, tobb
mint 170 ezer latogatonak. Mind-
két adat Uj rekordot jelent.

a jové technoldgidja a ma
kiskereskedelmében

Egy élmény volt!
Fokuszban

az Ugyfélélmény

Az Ev keresked@je 2019
verseny dijazottjai
Innovaciok

és kampanyok
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Azok a vallalatok fejlodnek, ahova
a legtehetsegesebbek mennek dolgozni

A Coca-Cola HBC Magyarorszag ligyvezeto igazgatoja elodje
eredményeire épitve fejleszti tovabb a valtozatos fogyasztasi
alkalmakat kiszolgalo termékportfoliot, és tovabb folytatodnak
a kapacitasbovito beruhazasok is. Békefi Laszlo szerint a
novekedési palya fenntartasahoz azonban arra is sziikség van,
hogy a vallalat tovabbra is képes legyen megtartani és magahoz
vonzani a tehetséges szakembereket és palyakezdoket.

s — Az elmult id6szakban nagy vdltozdsok
voltak a cég életében, termékkdrbdvitések, vdl-
tdsok, és a vezetSi csapat is Uj karrierutakra
taldlt. Mit jelent ez a révid és hosszu tdvd stra-
tégidban?

— A stratégidnk régota valtozatlan, ezt a
vezetdvaltdsok sem érinttették. Magam is
épitek az el6ddm, Minas Agelidis eredmé-
nyeire. A célunk az, hogy a kozép-eurdpai
térség regiondlis gyartokodzpontjava val-
junk a Coca-Cola Hellenic csoporton belll,
amely a vildg masodik legnagyobb Udits-
ital-palackozdja. A kdzeljovében tovabbi
jelentés beruhdzasokra készalink, annak
érdekében, hogy biztositani tudjuk a b6-
vUl6 hazai és export elldtast. Mar most is
mi vagyunk a cégcsoport legnagyobb
exportére, ami azt jelenti, hogy a csoport
teljes exportjanak harmada Magyarorszag-
rol szarmazik. Termékeink el&allitdsahoz
szUkséges alapanyagok kétharmadat Ma-
gyarorszagon szerezzUk be, igy végered-
ményben magyar termeléknek biztositunk
kUlpiacokat.

Tarsasagunk arbevétele tavaly meghaladta
a 131 millidrd forintot. Ez 11%-0s noveke-
dést jelent éves szinten, amihez a hazai piac
14%-kal jarult hozza. Az elmult hat évben
tobb mint 40%-kal ndvekedett az arbevé-
telink, mikdzben évrél évre egyre tdbbet
forgatunk vissza ebbdl beruhdzasokra. Ta-
valy minden korabbindl tébbet, 7,5 milli-
ard forintot fektettiink be Magyarorszagon.
Ennek kdszonhetd, hogy ma a Coca-Cola
HBC Magyarorszag az orszag legnagyobb
Uditéital-gyartdja és az egész régid egyik
legdinamikusabban fejlédé vallalata, amely
kdzvetett médon mintegy 13 ezer ember-
nek biztosit megélhetést.

s — \/dllalati brandként is jOl szerepelnek,
miért fontos ez annyira Onéknek?

— BUszkék vagyunk az eredményeinkre,
ami megmutatkozik az elismerésekben

Trade
2019/11
[magazin}

is. Kilondsen buszke vagyok arra, hogy
a fiatalok és allast keresdk korében a Co-
ca-Cola HBC Magyarorszag a legvonzébb
munkahely az FMCG-véllalatok kdrében.
Nemrég vettlk at a PwC Nivédijat, nem
sokkal kordbban pedig a Randstadt mun-
kaltatdi marka felmérésén kerdltlink az
élre — nem el6szor — az FMCG-vallalatok
mezdnyében. Oszintén 6rilok ezeknek
az eredmeényeknek, hiszen jovénk sike-
rének a kulcsa a fiatal tehetségekben
rejlik. Egy elkotelezett, felkészilt, kreativ
munkatérsakbdl allé csapattal minden
esélylink megvan arra, hogy névekedé-
si palydn maradhassunk. Ez egyébként
mas ipardgakban is ugyanigy van: azok
a vallalatok fejlédnek, ahova a legtehet-
ségesebbek mennek dolgozni.

ws — Milyen irdnyba tart ez a fejlédés?

— A Coca-Cola HBC Magyarorszagnal nap
mint nap azért dolgozunk, hogy sikertink
vezetd italgyartoként megkérddjelezhe-
tetlen legyen, és értéket teremtstink val-

lalatcsoportunk, vasarldink, partnereink és
kdzosségeink szamara. Célunk, hogy a Hel-
lenic véllalatcsoporton beldl is élen jarjunk
a ndvekedésben, amit felelés, fenntarthato
és profitabilis ndvekedési stratégiankkal,
portféliénk folyamatos fejlesztésével, va-
lamint felkészilt, elkotelezett csapatunkkal
érlink el. Buszkék vagyunk arra, hogy teljes
kord italgyartoként széles termékkinalatot
biztositunk fogyasztéink szamara. Olyan
portfoliot fejlesztlink, amelyben fogyasz-
téink a nap barmely szakadban megtalaljak
az igényeiket maradéktalanul kielégité,
magas minéségul termékeket. Tovabbra
is bizunk a fogyasztasi alkalmak koré épuld
stratégiankban. Ezekhez a pillanatokhoz
tarsitottuk az dltalunk kindlt legmegfele-
|6bb italokat, hogy a termékportfélionk a
hét minden napjanak minden ¢érdjaban
képes legyen a fogyasztéi igényeknek
megfelelni.

wmx — LIkOtelezOdtek a kovetkezd generdcid
tdmogatdsa, valamint a fenntarthatosdg, kor-
nyezetvédelem mellett. Milyen konkrét célokat
tliztek ki maguk elé a kévetkezé pdr évben?
— A fiatalok, hatranyos helyzetdek, kisma-
mak, kisgyerekes anyukak és fogyatékkal
élék ingyenes képzésével foglalkozo #én-
jovém programunkba tébb mint 7000
résztvevét vontunk be a 2017-es indulds
ota. A programot nemrég Effekt2030 dij-
jal is jutalmaztdk a Mindenki Tarsadalma
kategoridban. Nagyon jo Gtemben hala-



www.cocacola.hu

dunk afelé, hogy 2020 végéig a kitlzott

Ccélt, a 8000 résztvevd bevondsit messze

tulszarmyaljuk.

Ami a csomagolast illeti: a bolygonkat el-

arasztd szemétre kiemelt figyelmet for-

ditunk napjainkban. Meg tudom érteni,
hogy a téma felkorbacsolja az érzelmeket,

engem is felzaklat, amikor szemetet latok a

parkokban szétdobélva, és akkor is, amikor

a tengerpartokat és 6cednokat elboritd

hulladékhegyekrél 1atok képeket. Mi, a Co-

ca-Cola HBGnél pontosan értjik a prob-
lémat, és azt is, hogy feladatunk van vele,
hiszen mi magunk is el&allitunk, eladunk
palackos Uditéket. Sokan kérdezik télem,
hogy miért nem hagyunk fel egyszerten

a mUanyag csomagolds hasznélataval? A

helyzet az, hogy ebben a pillanatban ez a

legjobb csomagold anyag, ami a rendel-

kezéslinkre &ll — azért, mert gyartadsdnak
és szallitdsdnak kornyezeti hatdsa szem-
pontjabdl biztonsagos, higiénikus, tartos,
rugalmasan felhasznélhato, visszazérhatod
és Ujrafelhasznalhato. A legtdbb problé-
ma, amivel manapsag szembenézink,
leginkdbb abbdl fakad, hogy mi torténik

a mUanyaggal annak felhasznaldsa utan:

akar a hulladékleraké helyeken, akar sze-

métként a kdrnyezetlinkben szétszorva.

Ennek nem feltétlendl kellene igy lennie.

Ha elegendé palackot, megfelelé miné-

ségben vissza tudnank gydjteni, ezek ér-

tékes alapanyagga is valhatnanak, hiszen
ezek Ujra feldolgozhatok és Ujrafelhasz-
nalhatdk. Stratégiai partneriinkkel, a The

Coca-Cola Companyvel 6sszefogva, egy

atfogo, tobb évre kiterjedd terv végrehaj-

tasdba fogtunk bele, és a projektinknek a

Hulladékmentes Vildg nevet adtuk. Ebben

3 célt tliztink ki magunk elé:

- minden elsédleges csomagolasunknak
100%-ban Ujrahasznosithatonak kell
lennie

- PET-palackok el&allitdsdhoz ndvekvd
aranyban Ujrahasznositott PET-et kell
felhasznalnunk

- 2030-ra éppannyi mdanyag palackot
vagy aludobozt fogunk visszagyUjteni,
mint amennyit értékesftink.

— Ha mdr az elkételezdésrél beszéliink:
On kézel 20 éve dolgozik a Coldndl, most t6bb
év utdn Ujra itthon, méghozzd a legmaga-
sabb poziciéban. Igy volt megirva?

— Nalunk nem én vagyok az egyetlen, aki
kozel két évtizedes multra tekinthet vissza
a véllalatnal. Szamomra a Coca-Cola HBC
Magyarorszag Kft. volt az elsé és egyet-
len munkahelyem. 2003-ban kertltem be
a cég Management Trainee programja-
ba, de akkor arrél dlmodni sem mertem

cimlapon/Zzz7.74

Békefi Laszlo, a Coca-Cola HBC Magyarorszag ligyvezeto igazgatoja

volna, hogy egy napon én vezethetem a
Coca-Cola HBC magyarorszagi csapatat.
Lengyelorszagi palyafutdsom utan idén
aprilis 1-t8l mégis én tolthetem be ezt a
poziciét. Komoly kihivas, nagy elismerés
szamomra ez a kinevezés, ugyanakkor az

elmult években a kilénbdzé munkakorok-
ben elért eredményeim, a megszerzett ta-
pasztalat és természetesen a kollégdimba
vetett bizalom elég magabiztossagot ad
nekem ahhoz, hogy batran szembe tudjak
nézni a feladattal. (x)

& Those companies are making progress that recruit the most talented people

Our magazine interviewed Laszl6
Békefi, country general manager of
Coca-Cola HBC Magyarorszag.

T.M. — There have been great changes at
the company recently — product catego-
ries were extended and new managers fill
various positions. What kind of influence
do these events have on the short- and
long-term strategies of the company?
— Our strategy has been the same for
a long time and the changes in the
management haven't had an impact
on this. The company’s objective is to
become the regional production cen-
tre in Central Europe within the Coca-
Cola Hellenic group. We are already
the group’s biggest exporter, and we
purchase two thirds of the ingredients
we use in production from Hungarian
suppliers. Last year our sales revenue
was up 11 percent and exceeded HUF
131 billion. Indirectly we give work to
13,000 people.

T.M.: = You are performing well as a
corporate brand. Why is this so impor-
tant for you?

—lam very proud of the fact that Coca-
Cola HBC Magyarorszag is the most
attractive FMCG workplace among

young people and job seekers. Recently
we have received the PwC excellence
award and once again we finished first
in the employer branding of Randstad
in the FMCG category. If we can recruit
dedicated, well-trained and creative
workers, we have the chance to stay on
the growth path in the future.

T.M.: = What is the direction of devel-
opment?

- Coca-Cola HBC Magyarorszag works
hard every day to create value for the
group, the customers, our partners and
communities. Our aim s to be the lead-
ers of growth within the Hellenic group
too, which we intend to achieve with a
responsible, sustainable and profitable
growth strategy, with the continuous
improvement of our portfolio, and with
our skilful and committed team.
T.M.:= The company is a keen supporter
of the next generation and makes great
efforts to protect the environment and
manufacture sustainably. What goals did
you set for the next few years?

- Since 2017 the company’s #myfuture
programme - this offers free training
to young people, young mothers and
disabled people — has had more than

7,000 participants. Coca-Cola HBC fully
understands the problem of humanity
producing too much waste. Our view
is that the key to tackling the problem
successfully is what happens to plas-
tic after use. In partnership with The
Coca-Cola Company, we have started
implementing the multi-year World
Without Waste programme, which
seeks to achieve three things: 1.All of
the company’s primary packaging must
be 100-percent recyclable, 2.We must
use a growing proportion of recycled
PET in manufacturing PET bottles, 3.We
must collect as many plastic bottles
or aluminium cans as we sell by 2030.
T.M.: = Talking about commitment: You
have been a member of the Coca-Cola
team for nearly 20 years, and after many
years you are now working in Hungary
again — in the highest position. Was this
written in the stars?

—lam not the only one at the company
with two decades under their belt. My
first and only workplace has been Coca-
Cola HBC Magyarorszag Kft. It s a great
challenge and a real honour for me
to have led the company’s Hungarian
operations since 1 April. (x)
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Atalakuloban a kereskedelem vilaga

100 Nemzeti Dohanybolt beszerzési és
Aértékesitési munkajat koordinald Trafik.

hu adatai és teljesitménye alatamaszt-
jaa nagy piackutatd cégek eredményeit. E sze-
rint a Nemzeti Dohanyboltok szerepe né az
FMCG-szekror életében. Mig a KSH adatai az
élelmiszer-kiskereskedelem tekintetében 2019
elsé félévében 6,6%-o0s ndvekedést mutat és a
diszkontok fejl6ddése 12-13%, addig a Trafik hu

adatai
szerint a
haldozat
forgalomnovekedé-
se tobb mint 22%-os,
2018 év azonos ido6-
szakahoz képest.
A 2013 6ta muko-
dé trafikrendszer sok
valtozason ment ke-
resztll, és Ujabb val-
tozasok eldte all. Egy, a dohanyipar és keres-
kedelem résztvevdinek rendezett szakmai
rendezvényen hallhattam az iparag eddigi
teljesitményérdl és jelenleg az Orszaggy -
[és eldte alld Uj szabalyozasokrol. Jol latha-
to, hogy a fiatalkortiak védelmében és a do-
hanyzas visszaszoritasara eddig bevezetett
és tervezett rendelkezések hatasai célt érnek.
Emelkedd jovedéki addterhek, novekvo arak,
felvilagositotevékenység, az Eurdpai Unio di-
rektivaival harmonizalé reklam és forgalma-
zasi megszoritasok eddigi eredménye, hogy
ugyan a dohany-kiskereskedelem értékben
no, addig mennyiségét tekintve csokken. A
torvénytervezet elfogadasa esetén tovabb
szigorodnak a dohanytermékek forgalmaza-
sara vonatkozd el6irasok, a szabalyok ellen
vétok szankcionalasa, de a Nemzeti Dohany-
boltok mlikodésének szamos mas terliletén
is valtozasok varhatdk. Ezek kozll az egyik
legfontosabb, a koncessziok, azaz a mlikod-
tethet6 trafikok szamara vonatkozé tervezet.
Mig 2013-ban a rendszer indulasakor kétezer
lakosra ,jutott” egy dohanybolt, az (j terve-
zet mar csak 4000 lakosonként biztositja a
Iﬁmcessziés palyazati rendszert. Ez a terve-
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Toth Zoltan
igyvezeto partner
Mindz

A Business Days Konferencian eloadoként és vendégként vet-
tem részt az egyik kerekasztal-beszélgetésen, ahol a kiskeres-
kedelem trendjeirdl, fejlodési dinamikajarol cseréltiink eszmét.
Az élelmiszer-kiskereskedelem képviseloi és talan a hallgatosag
is meglepetéssel fogadta azt a néhany, elgondolkodtato adatot,
amelyet a Nemzeti Dohanyboltok fejlodésérol prezentaltam.

zet természetesen biztositja az ellatast, de
egyuttal helyet” is teremt a csokkend pia-
con mukodo vallalkozasoknak a tulélésre. A
koncessziorol torténd lemondas természe-
tesen onkéntes, de belathatd, hogy eredmé-
nyesen nem muikodtethetd vallalkozasokat

"
HERTORE
ARl
Sy

a tulajdonosok nem kivannak tizemeltetni.

Ellenkezéleg, egyre tobb erdfeszitést tesznek
annak érdekében, hogy vallalkozasukat fej-
lesszék. A dohany-kiskereskedelemben az
éves szinten elérhetd 10,5-11%-0s arrés csak
az atlagosnal jobb dohanytermék-forgalmat
bonyolito vallalkozasok szamara biztositja az
eredményes gazdalkodast. A novekvd bér- és
lzemeltetési koltségek a vallalkozasok tobb-
ségének életében vonzdva, sok esetben meg-
kertlhetetlenné teszik a legalisan forgalmaz-

hatd FMCG-termékek aktiv kereskedelmét.
Az atalakulé fogyasztoi szokasok is tiamogat-
jak ezt a trendet. A dohanyboltok a kényelmi
vasarlas helyszinévé valtak. Az FMCG-termé-
kek a trafikok forgalmanak 10-15%-at adhat-
jak. Rdadasul olyan megoszlasban, amelyek-
bél durvan a forgalom fele a szeszes italok
értékesitésébol, mig tovabbi 30-35%-a az as-
vanyviz, valamint Udité- és energiaitalokbdl
szarmazik. A 25-30%-os arréstartalom ar-
ra 0sztonzi a vallalkozasokat, hogy nagyobb
figyelmet szenteljenek ezeknek a kategori-
aknak. Egyre tobbszor talalkozhatunk a ,na-
gyoktél” ellesett professzionalis merchandi-
sing tevékenységgel, de olyan Uj, innovativ
eszkozok is megjelentek a dohany-
boltokban, mint a DiglnStore Zrt. al-
tal Gzemeltetett digitalis eladashe-
lyi reklameszkoz, a TrafikTV. Latunk
olyan sikeresen indulé programokat,
mint a Pannon Kavé Kft, a Trafik Ka-
vé franchise-rendszere, vagy a szar-
nyat bontogatd V-tel és NDCom Kft.
kezdeményezése a feltoltés mobilte-
lefon-kartyak forgalmazasa terén.

A Nemzeti Dohanyboltok Gzemel-
tetdi gyorsan tanulnak! Fejléddnek és
keményen dolgoznak azon, hogy sikeresen
folytassak Uzleti tevékenységliket. Mélto po-
tencialis partnerei az FMCG-szektor gyartd
vallalkozasai szamara, és egyuttal tisztes ver-
senytarsai a hagyomanyos élelmiszer-keres-
kedelem és részben, a vendéglatassal foglal-
kozé vallalkozok szamara is. Nagysagrendjiik
egyre inkabb igazolja ndvekvé fontossagukat
és — talan nem erds a fogalmazas — megko-
veteli, hogy az FMCG-szakma a helytikon ke-
zelje ket. //

& The changing face of retail

Trafik.hu coordinates the purchas-
ing and sales work of 100 National
Tobacco Shops. Data from the
company reveals that these units
are playing an ever-bigger role in
Hungary's FMCG retail. According to
the Central Statistical Office (KSH),
grocery sales were up 6.6 percent
in the first half of 2019, and sales
by discounters augmented by 12-
13 percent, but National Tobacco
Shops’ sales performance surged by
22 percent.

The current system of tobacco shops
underwent many changes since 2013
and if the parliament gives a green
light to the planned new law, rules

will be even stricter for selling to-
bacco products. One of the most
important new requirements will
have to do with the number of con-
cessions: In the present system there
is National Tobacco Shop for every
2,000 inhabitants, but if the new
law is given the green light, there will
be one concession for every 4,000
consumers only.

Meanwhile tobacco shops have be-
come places for convenience shop-
ping. FMCG products already make
up for 10-15 percent of total sales in
these retail units. Half of sales are
generated by alcoholic drinks, 30-35
percent come from mineral water,

soft drinks and energy drinks. Since
these products can be sold with a
25-30 percent profit margin, tobacco
shop owners are focusing more and
more on these categories.

They are using successful digital POS
advertising tools like TrafikTV that is
operated by DiglnStore Zrt. We can
already see newly launched success-
ful programmes by tobacco shops
such as Pannon Kavé Kft, Trafik
Kavé's franchise system or the joint
initiative of V-tel and NDCom Kft.
for selling mobile top-up cards.
National Tobacco Shop owners are
learning fast and working hard to

be successful../ I



A Trade magazin ismét versenyt hirdet az FMCG-szektor gyartoi kozott
dijaért.

Nevezni az FMCG-promécidban szerepld termék
gyartdja/forgalmazdja és/vagy a promocio kivitelezéje tud.

A versenyben azok az orszagos promociok vehetnek részt, amelyek
2018. oktober 1. és 2019. december 31. k6z6tt megvalosultak.

P R 0 Nevezni az alabbi
- kategdriakban lehet:
@ ELELMISZER
@®ITAL
@® HORECA
@® NON-FOOD

(HAZTARTASI
VEGYI ARU ES KOZMETIKA)
@ ONLINE/DIGITALIS

AZ EV LEGSIKERESEBB @ KERESKEDELMI

PROMOCIOJIA Bl

A promécids eszkdzbk hatékonysagat és a kreativ munkat szakmai zsuri véleményezi.
A versenyben egyiitt indulhat a legkéltséghatékonyabbnak tartott promdcida legkreativabbal,
vagy a legnagyobb bevételnbvekedést hozéval!
A versenybe nevezett promdcidk sikerérdl kategorianként, a piackutatasban résztvevd vasarlok déntenek.
A nevezési adatlap letdltheté a www.trademagazin.hu honlaprél, vagy kérhet6
a justin.sara@trademagazin.hu cimre kldott e-maillel.

A nevezeseket kérjuk, hogy 2020. februar 12.-ig kuldjéek
el a kbvetkez6 cimre: justin.sara@trademagazin.hu
Nevezési dij: 49 900 Ft + afa, amely magaban foglalja 1 f8 részvételét
a dijataddval egybekotétt konferencian.
A nyertesek értékes dijakat kapnak.
A kategoriak dijazottjain tul kildndijasokat is hirdetlnk.
Dijatadas: 2020. aprilis 30.
Hotel Tiliana, 1021 Budapest, Harshegyi ut 1-3.
A részletekrdl érdeklédjon elérhetéségeinken.

A pélyazat kiir6ja: A rendezvény szakmai tamogatoi:
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Tamogatast kér a
kkv.-szektornak az

édesipari szovetség

A Magyar Edességgyartok Szovet-
sége kezdeményezi, hogy a magyar
édességgyartas versenyképességé-
nek és exportképességének fenntar-
tasa és fokozasa érdekében célzot-
tan tdmogassak a hazai kis- és ko-
zépvallalatokat a kilonbozd meg-
felel6ségi rendszerek kialakitasaban
és a szlikséges auditok lebonyolita-
saban az élelmiszeriparban, all a sz6-
verség sajtokozleményében.

A nagyobb, nemzetkdzi cégek re-
giondlisan vagy kozpontilag mene-
dzselik a megfelel6séget egyszerre
tobb orszaggal és vevovel kapcso-
latban, ugyanakkor a helyi kis- és
kozépvallalatok szamara aranyai-
ban sokkal nagyobb kihivas a k-
[6nb6z6 mindséguigyi, fenntartha-
tdsagi rendszereknek és egyéb el-
varasoknak torténé megfelelés. Az
emelt szintll megfeleléség biztosi-
tasa komoly emberi és technoldgi-
ai er6forrasokat igényel, rendszeres
auditokkal jar, mind a bevezetése,
mind a fenntartasa jelentds koltsé-
geket emészt fel, és komoly admi-
nisztracios terhet is jelent a kapcso-
16d¢ szigord dokumentacios kote-
lezettségek miatt. //

& Confectionery association
asks for support for SMEs

The Association of Hungarian Confection-
ery Manufacturers has published a press
release, which says that the Hungarian con-
fectionery sector can only remain competi-
tive and maintain its export performance if
SMEs are supported in establishing various
conformance systems, and in performing
the necessary food industry audits. /

@

A dm 6sszel ,Kezdd kicsiben
felhivassal edukacios progra-
mot és egy Facebook-kihivast
kezdeményez, amelynek fo-
kuszaban a pozitiv cselekvési
mintdk dllnak A fenntarthato
hétkoéznapokhoz és a kihiva-
sok teljesitéséhez Nagy Réka
Okoanyutol kapnak tippeket
azok, akik csatlakoznak a dm
csoportjghoz. A dm a résztve-
véket az egyéni elkdtelezddé-
sen tul is szeretné motivalni:
minden csatlakozd személy

utan 100 forinttal tAmogat-
nak egy kornyezetvédelmi
kezdeményezést, a 2020-as
Tiszai PET Kupat. Céljuk, hogy
T milli¢ forinttal tudjak segfte-
ni a hidnypotlo szemétgydjtés
lebonyolitdsat, igy minden
egyes vallalds hozzajarul, hogy
elérjék ezt a kit(izott célt.

A dm a weboldalan kulén
menUpontban ad tippeket a
fenntarthaté hétkdznapok-
hoz, s mutatja meg, mely
termékeit alakitotta at a

fenntart-

hatdsdgi szempontok
mentén, milyen kezdemé-
nyezéseket tett a témaban.
A pozitiv mintak, dtletek terén
a programban az Elelmiszer-
bankkal is egytttmkodik a
drogéria./

N 2%
Y

This autumn dm realises an educational campaign and a Facebook
challenge, called ‘Start smallf ‘Eco Mom' Réka Nagy gives advice on
living a sustainable life on a daily basis, showing consumers good

practices and various challenges. For every person that joins the
programme dm donates HUF 100 to the 2020 Tisza PET Cup — the
goal is to help the waste collection initiative with HUF 1 million. //

Papirpalackos sor a Carlsbergtol

A vildgon elséként dobta piacra papirpalackos so-
reit a Carlsberg. A dan sérgyarto cég palackjai fenn-
tarthatd és Ujrahasznosithatd farostokbol készltek.
A papirpalack része a Carlsberg Together Towards
Zero (EgyUtt a zér6 felé) kezdeményezésének, amely
kapcsén a cég 2030-ra vallalta, hogy nullara redu-
kalja karbonkibocsatasat, valamint a teljes értéklanc
karbonlabnyomat 30 szazalékkal csokkenti.

A Carlsberg kétfajta palackprototipust gyartott.
Mindketté fenntarthaté forrésbol szarmazé farost-

bol készult, és mindkettd ki van bélelve egy vékony
filmmel, hogy benntartsa a folyadékot. Az egyik pa-
lackban Ujrahasznositott PET-polimer film taldlhatd,
a masikban pedig bio-alapu PEF-polimer film.

A Carlsberg eredetileg 2015-ben inditotta el ezt a
projektjét az EcoXpac-kal, a BillerudKorsndsszal és a
Dén Mdszaki Egyetemmel egytttmikodve. Ebbdl
szlletett a Paboco nevl papirpalackgyarté Gzem,
amely a BillerudKorsnds és a palackmanufaktura-
jarolismert ALPLA cég kdzos vallalkozasa. /7

& Carlsberg makes paper beer bottle
Danish beer company Carlsberg has unveiled the
first paper beer bottle in the world. The bottle is
made of sustainable and recyclable wood fibres. The
bottle forms part of Carlsberg’s Together Towards

Zero initiative, which includes a commitment to
reach zero carbon emission and a 30-percent re-
duction in its full-value-chain carbon footprint by
2030. Carslberg has revealed two prototypes for

its green fibre bottle: both have an ‘inner barrier’
allowing the bottle to hold beer. One uses a thin
recycled PET polymer film barrier, while the other
has a bio-based PEF polymer film barrier. //

Ujabb 14 iizletében telepit onkiszolgalo kasszakat a Spar

A kiskereskedelmi lanc 2017 szeptembe-
rében az érdi hipermarket aruhazaban in-
ditotta el az dnkiszolgdlé gyorspénztari
vasarlas lehet6ségét Jelenleg a vallalat 78
Uzletegységében mikdodik az egyszeren

kezelhetd és prak-
tikus onkiszolgald
pénztari rendszer,
Osszesen 348
géppel, amelyek
ma mar atlago-
san a forgalom
tobb mint 30%-4t
kezelik az érintett
aruhdzakban.

A Spar idén to-
vabbi 14 Uzleté-
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lehetéségével.

ben helyez Gzembe dnkiszolgald kasz-
szakat, jovére pedig Ujabb 60 aruhaz
onkiszolgald gyorskasszakkal torténd el-
|atésa szerepel a fejlesztési tervek kozott.
Ezaltal 2020 végéig mar dsszesen tobb
: mint 150 druhazban él-
hetnek majd a vevék a
legmodernebb és leg-
kényelmesebb vasarlas

— A Spar Magyarorszag
elkotelezett a mindsé-

gi kereskedelem mellett, amelynek alap-
pillére a fogyasztok érdekeit szem el&tt
tarto fejlesztési stratégia. Vallalatunk a
vevékiszolgalast el6térbe helyezd Uzlet-
politikdjanak lényege, hogy a minden-
kori vasarloi szokasoknak és igényeknek
maradéktalanul megfeleljen. Az egyre
novekvd vevéforgalom indokolja, hogy
a Spar Ujabb egységeiben dnkiszolgald
gyorskasszakkal tegytik még konnyebbé a
vasarlast — mondta Maczelka Mérk, a Spar
kommunikaciés vezetdje. /

& Spar installs self-checkouts in another 14 stores

Spar already operates self-checkouts in 78 stores, where 348 machines manage more than 30 percent
of total end-of-shopping payment. Until the end of the year the retailer will install self-checkouts in 14
more stores, and another 6o will follow in 2020. Head of communications Mark Maczelka told: Spar

stores are getting busier and these cashierless payment solutions make shopping easier for customers.//



A DUREX TERMEKEK FORGALMAZASAVAL
UNIS A JOUGYET TAMUGATJA!

®
Pozitiv
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MOST MINDEN DUREX FEEL OVSZER
ERTEKENEK EGY RESZEVEL
APOZITIV ELET
ALAPITVANYT TAMOGATIUK

. ANEMIBETEGSEGEK
FLLENI KUZDELEMBEN

3sztvevo ter €s partnere
megtalalja a kdvetkezd cimen

e :
https://www.facebook.com/pg/
xDur

LoveSexDurex/notes/
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Négy kategoriaban
dijaztak a kozosségi
befektetéseket

Négy kategdriaban ismerte el az Ef-
fekteam a vallalatok hatékony kor-
nyezeti és tarsadalmi befektetési
programjait.

Esélyteremté zlet kategdridban a
Tesco-Global Aruhazak Zrt. Elelmi-
szermentés a Tesconal programja
kapta meg a dijat. A program kere-
tében a tébb mint 170 aruhaz dol-
goz6i naponta 6sszegy(jtik a mar
nem eladhaté, de még fogyaszthatd
élelmiszereket a Magyar Elelmiszer-
bank és partnerszervezetei szamara,
akik szétosztjak a raszoruldk kozote.
A Mindenki tarsadalma kategéria-
gybztese a Coca-Cola Magyaror-
szag lett. Az #énjovém programjuk
hatranyos helyzet( fiataloknak, kis-
gyermekes sz(iléknek és fogyaték-
kal éléknek nydjt gyakorlati tudast,
motivaciot ahhoz, hogy visszatalal-
janak a munka vilagaba.

Rajtuk kiviil A Jovo gazdasaga kate-
goridban az Invitech, Zold egyensuly
kategoridban pedig az E.ON Energia-
Kaland programja vehette at a dijat //

&% Investments for the
community rewarded in four
categories

Effekteam has honoured what companies
do for the environment or the community
in four categories. Winners from the FMCG
sector: Tesco-Global Aruhdzak Zrt. won
with its food saving programme — more
than 170 workers collect leftover food every
day and give it to the Hungarian Food Bank
Association. Coca-Cola Magyarorszag was
rewarded for its #myfuture programme,
which provides people in a disadvanta-
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A hazadnkban Nyergesujfaluban jelenlévé Lucart
két termékesalddja, a haztartasi fogyasztasra szant
Grazie Natural és a nagyfogyasztoi felhasznalasra
tervezett EcoNatural is Uj csomagolast kap, ame-
lyek Ujrahasznositott és Ujrahasznosithatd papirbol
késziilnek, tovabba a nyomtatashoz is komposztal-

hato, bioldgiailag lebomld nyomdafestéket hasznal-
nak A cég szamara a kdrnyezetvédelem nem Ujke-
let. Legfrissebb Ujitasuk pedig mér azon fogyasztoi
igényre reflektal, miszerint 4-bél 3 fogyasztéonak
igenis szamit az, hogy egy termék csomagoldsa a
lehetd legkevéshbé terhelje a kornyezetet.

— A fogyasztok is egyre tudatosabbak, tisztdban
vannak annak a fontossagaval, hogy vasarlaskor
fenntarthato termékeket vélasszanak, igy folyama-
tosan keresik azokat a lehetéségeket, amelyekkel
a gyakorlatban is segitenek megdévni Foldinket.
Neklnk pedig az a dolgunk, hogy segftsiink nekik
ebben - mondja Guido Pasquini, a Lucart keres-
kedelmi és marketingigazgatéja.//
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In Hungary Lucart is based in Nyergesujfalu and
now two of the company’s product ranges, Gra-

ral (this line targets professional users) have new
packaging designs. The new packaging solutions

themselves. What is more, biologically degra-
dable ink is used for printing, too - informed

zie Natural (made for households) and EcoNatu-  are made from recycled paper and arerecyclable  sales and marketing director Guido Pasquini.//

Seres Attila lett a Scitec ligyvezeto igazgatoja

A Scitec Magyarorszag Kft. ira-
nyitasat a korabbi pénzlugyi
igazgato, Seres Attila vette at.

Seres Attila a Debreceni Egye-
temen szerzett kdzgazddasz dip-
lomat, majd a General Electric-
nél, a Magyar Telekomnal és a
Graphisoftnal dolgozott kilon-
b6z6 vezetd beosztasban. 2014-
tél a Scitec Kft. pénzligyi igazga-
téjaként folytatta palyafutdsat.
Nevéhez fiz6dik tobbek kdzott
a Scitec Institute tavaly szeptem-
beri elinditdsa. A sport- és taplal-
kozdstudomanyi intézet ma mar

dolgozik egydtt a f6-
varosban és Gyérben,
akik szintén az inté-
zet szakemberei 4ltal
Osszedllitott, specialis
étrendet fogyasztjak.

A cég az elmult 20
évben Eurépa egyik
vezetd sport-taplalék-
kiegészité markdjava

fejlédott, tobb szaz
termékvéltozattal
és szamos innovativ
megoldassal Prémium
—_— minéségu termékeit
tébb mint 90 orszig-
ban fogyasztjak els6-

A sorban sportolék és az
Seres Attila aktiv, egészségtudatos

ligyvezetd igazgatd , ; .
o EE életmod kovetdi. /

& Actila Seres named Scitec CEO

Former CFO Attila Seres has been appointed CEO of Scitec Magyarorszag Kft. Mr Seres has
earned a degree in economics at the University of Debrecen. Following stints at General
Electric, Magyar Telekom and Graphisoft, he joined the ranks of Scitec Kft. as chief financial
officer in 2014. It was him that established the Scitec Institute in last September, which now

geous situation with practical knowledge
and motivation for finding a job. 7/

csaknem négyszaz élsportoldval

works together with almost 400 professional athletes. //

Nem lesznek muianyag bevasarlotaskak az Aldiban

Lebomld zacskok, tébbszor
hasznalatos zoldségeszsakok,
szilikonfedelek a tejtermékekre,

bovilé szamu e-tolték — az ALDI
Magyarorszag folytatja kordbban
elkezdett kornyezetvédelmi torek-

véseit, és szamos innovativ [épést

tesz a fenntarthatdésag érdekében. |

A lanc legujabb doéntése, hogy

kivezeti kindlatdbdl a mianyag
bevasarlotaskakat: a jelenlegi készletek
kifutasa utan a jovében egy bioldgiailag
lebomld anyagbol készilt taska lesz a
helyettesité termék, illetve csak papir és
tobbszor haszndlatos taskak lesznek elér-
het6k az Uzletekben. Ezzel parhuzamosan

70 WELE 5019/11
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\ a vallalat oktéber kdzepétd!
Ot Uzletében teszteli a biolo-
giailag lebomld zoldség- és
gyumolcszacskot, amelyet 10
forintos egységaron kinal.
Egy 2019-es vevdi felmérés
alapjan a sajat markas tejter-
mékekrdl a véllalat fokozatosan
elhagyja a mlanyag fed6ket,
decemberben pedig akcids
termékként tdbbszor hasznalatos, tobb
méretben elérhetd szilikonfedelet is ki-
nalni fog, amelyek fenntarthaté médon
helyettesithetik a manyag feddket.
Az aruhazlanc folytatja tovabb a ,Mel-
I6zni. Ujrafelhasznalni. Ujrahasznositani”

szlogen alatt futd intézkedéseit, miszerint
2025-re sajat markas termékei esetében
100%-ban Ujrahasznosithatd csomago-
|6anyagot fog hasznalni, illetve 2025-ig
15%-kal csokkenti csomagoldanyag-fel-
hasznalasat. /

&% Aldi bans plastic shopping bags

ALDI Hungary has banned plastic shopping bags, in the
future biodegradable plastic bags, paper bags and multi-use
shopping bags will be available to customers in ALDI stores.
At the same time the discount supermarket chain has also
been testing biodegradable fruit and vegetable bags in 5
stores since mid-October — shoppers can buy these for
10 forints. After a consumer vote on Facebook in spring
2019, ALDI also phases out plastic lids on private label dairy
products, replacing them with multi-use silicone ones. //
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Jelen és jovo kihivasai
az onszabalyozasban
Az eurdpai 6nszabélyozé szervezetek 25 orsza-
géanak képviseléje tandcskozott harom napig
Stockholmban. A konferencia elsé napjan az on-
szabdlyozas jelenlegi kérdéseirdl, a kornyezetvé-
delem, gender és az influencer marketing téma-
jarol egyeztettek a résztvevék A mésodiknapaz - Fazekas lldiko
Uj kihivasokrol, tsbbek kézott a CGC (computer  Spe
generated character), vagyis a virtudlis influen-
cerek és a mesterséges intelligencia egyéb kérdéseirél targyaltak
— A szervezetek szamara az egylttm(kodés, az informdacié megoszta-
sanak gyakorlata és az eurépai szdvetség (EASA) BPR —,Best Practice
Recommendation” - ajanlasai nagyban hozzajarulnak ahhoz, hogy
a nemzeti sajatossagok figyelembevételével, de alapelveinkben és
tevékenységlinkben hasonld médon, komplex rendszerként mukod-
jink Mig eleinte a panaszok kezelése volt az elsédleges feladat, mara
a megeldzés érdekében az el6zetes véleménykérés és az edukaciod
jelentik Eurdpa-szerte a tevékenységlnk f6 teriletét — fogalmazott
Fazekas lldiké, az Onszabalyozo Reklamtestiilet igazgatdja. /
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& The challenges of the present and the future in self-

regulation

The representatives of 25 European self-regulatory adverting organisations met for 3 days in
Stockholm. Ildiké Fazekas, director of the Self-regulatory Advertising Board (ORT) was there
on behalf of Hungary. After the meeting she told that the topics had included environmental
protection, gender and influencer marketing, computer generated characters (CGC) and artificial
intelligence. In her view the recommendations of the European Advertising Standards Alliance
(EASA) are of great help to national boards in working as a complex system at European level too. /
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KitchenAid promocio
a Spar uzletekben

Az amerikai KitchenAid marka egyedi
konyhai eszkozei és elektromos kisgé-
pei érhetdk el a vasarlok szaméara a Spar
Uzleteiben az oktéber 10-én induld és
2020. januar 29-ig tart6 Uj pontgyUjtd
akcioval. A vasarlok minden elkoltott
1000 forintjuk utan 1 hiségpontot
kapnak, és ha dsszegydjtenek 15 vagy
20 darab matricat, megvasarolhatjak
a 13-féle KitchenAid termék egyikét a
feltintetett kedvezményes aron.

A Spar hiségakcidjdban részt vevd
vasarlokat azzal is jutalmazzak, hogy
a marka szazéves sziletésnapja alkalmabol készult, limitalt
kiadasu, 6t darab Queen of Hearts robotgép egyikét is ha-
zavihetik A nyereményjaték 2019. oktéber 10. és december 1.
kozott tart, hogy a szerencsés nyertesek még karacsony eldtt
atvehessék az exkluziv robotgépet. 7/

&k KitchenAid promotion in Spar stores

US kitchen appliances brand KitchenAid's products are available to SPAR customers
between 10 October 2019 and 29 January 2020. Shoppers get a loyalty point for every
HUF 1,000 spent and by collecting 15 or 20 stickers they become eligible for buying
any of the 13 different KitchenAid products at reduced prices. //

Coca-Cola a tisztabb Tiszaert

Szeptember 27-én tébb mint 1,8
tonna hulladékot gyUjtott dssze
a Coca-Cola Magyarorszag kozel
100 munkatérsa és a PET Kupa
onkéntesei a Kiskoréhez kozeli
Tisza szakaszon, a Hulladékmen-
tes Tisza program keretében. A
Nemzetkdzi Hulladékgyjtési
Vildgnaphoz kapcsolddva ez
volt a program masodik akcié-
ja, amely tulszarnyalta az elsét:
a mostani 170 zsdknyi szemét
300 kiléval tébb, mint a juliusi
1,5 tonna. Ebben a kommunélis
hulladéktol kezdve Uiveg, fém
és PET-alapu ki-
dobott targyak
egyarant meg-
talalhatok voltak.
Ezek nagy részét
tipustol figgden
helyben szelektal-
takis.

Az eseményen Vereckei Akos,
kétszeres olimpiai, hatszoros
vildagbajnok kajakozo is részt
vett.

— Evekkel ezel6tt lattam egy
filmet a PET Kupardl, és rogton
azonosulni tudtam vele, hiszen
Otvozi a természet irani szerete-
tembdl és a sportoldi multam-
bél adodé komfortérzetemet a
vizen — mondta. Az olimpikon
még akkor irtis a szervezéknek,
végul 2015-ben a PET Kupa f6-
védnoke, 2018-ban pedig PET
Mestere lett. //

N 2

¢ Coca-Cola for a cleaner Tisza

On 27 September 100 Coca-Cola Hungary workers collected more than 1.8 tons of waste from the
river Tisza, as part of the PET Cup initiative. The 170 bags of rubbish collected in the Kiskore region
was 300kg more than the 1.5 tons picked up in July. Two-time Olympic champion kayaker Akos
Vereckei also participated in the programme. He told that he loved the initiative, as it combines his
love of nature with his feeling comfortable on the river that is rooted in his professional athlete years./
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Eppen harminc éve dobta piacra Azsia egyik
legnagyobb Uditéital-gyartdja azota legendas
uditéjét, a Milkist. A frissité — ahogyan a neve
is mutatja — egy tejalapu szénsavas uditdital,
amely elsésorban a joghurt izvildgara emlékez-
tet. A Milkis mar nemcsak hazajaban, de a kor-
nyezd orszagokban is népszerd, Oroszorszag-
ban példaul oridsi kultusszal rendelkezik Korea
elsé szamu szénsavas tejes Uditéje nagyon mas,
mint a hazankban eddig megszokott frissitok,
mégis azonnal bele lehet szeretni.

Hazankban elsé korben natur, epres és barackos

izesitéssel keriil a polcokra a dobozos és Uveges kiszerelésben is
kaphato termék A Milkist gyarté Lotte Chilsung hosszu tévra tervez
Magyarorszaggal. Az azsiai kontinens egyik legnagyobb és legsike-
resebb véllalata mar 1966-ban is Dél-Korea elsé Uditéital-exportére
volt, ma pedig a Fold szinte sszes kontinensén taldlkozhatunk a

Milk-based carbonated soft drink Milkis was
launched 30 years ago. The South Korean prod-
uctis already very popular in Russia, and now it
can also be found on the shelves of Hungarian

stores. Milkis is available in plain, strawberry
and peach versions, in can and bottle formats.
Manufacturer Lotte Chilsung plans for the long
term in the Hungarian market. //

Uj Cheetos Mix-Ups snackek

Idén kerUltek a boltok polcaira a Cheetos Mix-Ups temékcsalad
Mega Fun és Streed Food ropogtatnivaléi. A Mix-Ups a mérka el-
s6 olyan extrudalt snack terméke, ahol egy zacskoban tébb iz és

tobb forma is talalhato.

A Cheetos markan be-
Ul a prémium szegmenst
képvisel6 Mix-Ups termék-
csalad ragcsalnivaldival kétféle
izkombinaciéban taldlkozha-
tunk: a Mega Fun zacskokban
sajtos-ketchupos, Ujhagymas és
paprikas falatok rejtéznek, mig
a Street Food variacio a pizzas,
hamburgeres és hot dog iz(
snackeket kindlja. A Mix-Ups
termékek fokuszaban a csaladi
szorakozas és a kozos alkotas
all, amihez most egy zacsko-
ban tobb kildnleges izt és
format taldlhatunk /
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Cheetos Mix-Ups snacks Mega Fun and
Street Food hit the shops this year. Mix-
Ups premium snacks are the first extruded
products by the brand that contain different

% New Cheetos Mix-Ups snacks

flavours and shapes in the same bag. Mega
Fun bags offer cheese-ketchup, spring onion
and pepper bites, while Street Food hides
pizza, hamburger and hot dog variants. /

GREEN BRANDS Akadémia IV. — Kornyezetvedelem vallalati szinten

Hogyan csékkentheti
egy vallalat a kornyeze-
ti terhelést? Ez a kérdés
allt a GREEN BRANDS
Akadémia idei negye-
dik workshopjéanak fé6-
kuszaban.

Elséként Istvan Zsolt, a
Miskolci Egyetem szak-
értéje tartott eléadast
Eletciklus-szemlélet és
-elemzés egy korforgasos gazdasagban
cimmel. A szakember elmondta: egyre
tobben alkalmazzak az életciklus-elemzést
(LCA) termékek, technoldgidk terén, hiszen
a kornyezeti hatdsok csokkentéséhez elen-
gedhetetlen feltétel a termék vagy tevé-
kenység éltal el6idézett kdrnyezeti hatasok
pontos ismerete.

Dr. Addm Béla, a HDG Kft. tigyvezetSje a meg-
Ujuld — geotermikus és sekély foldhés hészi-
vattyUs — energiarendszerek alkalmazasaré| és

Istvan Zsolt
szakértd
Miskolci Egyetem

lehet6ségeirdl beszélt.
Rémutatott: a hazaiin-
gatlanok energiaélla-
pota katasztrofdlis, s
mikdzben 2030-ig leg-
alabb 30 szazalékkal
akarjuk csokkenteni
a CO,-kibocsatast, az
ingatlanok rossz hely-
zete miatt egy negy-
venéves programmal
szamolva nagysagrendileg 100 milliard forin-
tot kellene energiaracionalizélasra kélteni az
ingatlanszektorban.

Ferenczi Attila, a papirbdl készilt szelektiv
hulladékgyjté edények megélmoddja, a
Recobin Kft Ggyvezetéje arrdl beszélt, ho-
gyan lehet cégeknél optimalizalni a szelek-
tiv hulladékgydjtést vagy hulladékfeldol-
gozést. Hangsulyozta: gazdasagi mozgatd-
rugok nélkdl nagyon nehéz megoldani a
fenntarthatosagi problémakat.

Dr. Adam Béla

ugyvezetd
HDG

- Magyarorszagon évente hdrom Gellért-
hegynyi hulladékot termeltink Mikdézben
az 6sszes megtermelt hulladéknak csupén
10 szazalékat nem lehet Ujrahasznositani,
addig az Ujrahasznositas aranya itthon
minddssze 10-19 szazalék kordl mozog.

A 60-as évek 6ta négyszeresére nétt a hulla-
déktermelésiink globalisan, sorolta a riasztd
adatokat az ligyvezetd.

A workshop zaréel6adasat Pércsi Szilard, a
Bay Zoltan Nonprofit Kft. munkatarsa tartot-
ta, s a kornyezetvédelmi palyazati leheté-
ségeket vette gorcsé ald. ElImondta: régids
szinten Magyarorszag nem all rosszul, lakos-
sagaranyosan a H2020 alapokbdl viszonylag
magas hanyadot tudtunk elnyerni, a nyu-
gat-eurdpai orszagoktdl azonban jelentd-
sen le vagyunk maradva. Eppen ezért az EU
megoldasi stratégiaként igyekszik egymas-
hoz kozelebb hozni a kkv-kat és a kutaté-
kdzpontok, mert a kdz6s munka egyéltaldn
nem jellemzé a két szektorra. Gy.0

# The 4th GREEN BRANDS Academy: Environmental protection at corporate level

This year's 4th GREEN BRANDS Academy
workshop was focusing on how a company
can reduce its environmental impact. The first
speaker was Zsolt Istvan, an expert from the
University of Miskolc, who talked about life cy-
cle assessment (LCA) and how it is used more
and more widely with products and technolo-
gies. Dr Béla Ad4m, managing director of HDG

Kft. spoke about renewable energy systems,
for instance geothermal energy utilisation. He
pointed it out that Hungarian flats and hous-
es are in a poor condition, while we want to
cut CO2 emission by 30 percent until 2030.
Calculating with a 40-year programme, about
HUF 100 billion should be spent on increasing
energy efficiency in the real estate sector.

Attila Ferenczi, managing director of Recobin
Kft. - they make selective waste containers
from paper - talked about how companies
can optimise selective waste collection and
processing. He shed light on the fact that al-
though only 10 percent of the waste that we
produce can't be recycled, the recycling rate in
Hungary is between 10 and 19 percent!

Szilard Pércsi from Bay Zoltan Nonprofit Kft.
was the last speaker of the day. He informed
participants about various environmental
grant programmes. In his view Hungary was
granted quite a lot of funding from the H2020
programme if compared with other countries
in the region, but we are still lagging behind
Western Europe in this respect. /
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A kormany 1,4 milliardos tamogatasaval épit iizemet
a német Deufol Debrecenben

Eurdpa egyik legmodernebb csomagold- és
logisztikai Gzemét épiti fel a kormany tdmo-
gatdsaval 7 millidrd forintbdl a Deufol Debre-
cenben. Az lizem egyben a német véllalat dél-
kelet-eurdpai regionalis kdzpontja is lesz.

A német vallalatcsoport 11 orszdgban
90 telephelyen miikodik, 2300 embert fog-
lalkoztat. A Deufol Debrecent stratégiai
helyszinnek tartja, ezért vélasztotta 91. te-

lephelye helyszinéul, s innen nyitnak majd
Délkelet-Eurdpa felé is. A magyarorszagi be-
fektetés egyike a legnagyobbaknak a cég
torténetében. A déliipari parkban 15 hektart
vasaroltak meg, itt épitenek infrastrukturat
csomagoldanyagok gyartasahoz, innovativ
csomagoléashoz, kiegészité raktarozédshoz és
egyéb logisztikai tevékenységekhez Az elsé
Utem épitése juliusban kezd¢dott meg. //

& Deufol builds factory in
Debrecen with 1.4-billion-forint

state funding

German company Deufol is building one of Europe’s most
modern packaging and logistics plants in Debrecen, from
a budget of HUF 7 billion. The company has 9o premises
in 11 countries and employs 2,300 people. Debrecen, the
915t factory, will serve as a gateway to the markets of South
East Europe. Construction work already started in July. //

Uj kommunikacios
vezeto az SAP-nal

Halpert Zsuzsa veszi at az SAP integralt
kommunikacios vezetdi feladatait, mos-
tantdl 6 felel a val-
lalat kilsé és belsé
kommunikaciojaért
Magyarorszagon és
a délkelet-europai
régio tovabbi ot or-
szagaban.

A hazai Gzleti in-
formatikai szektor
vezetd vallalaténak
Uj kommunikaciés
szakértéje az ACG Reklamigynokségtdl
érkezett az SAP-hoz, kdzel 20 éve dolgo-
zik kommunikécios tertleten. Média ol-
dalon kezdte karrierjét: szovegiroként és
promaéciés producerként dolgozott egy
magyarorszagi televizids csatornanal,
majd ezt kdvetden véltott a PR terlleté-
re. Kommunikacids tanacsadoként tobb
mint 12 évet toltott Ggyndkségi oldalon:
az évek soran IKT, pénzlgyi, egészségugyi,
energetikai, FMCG-nagyvallalatok kilsé és
belsé vallalati és termékkommunikéciojat,
sajtokapcsolatait, valamint CSR és emplo-
yer branding programjait menedzselte.
Uj munkakérében Magyarorszag mellett
Szlovénia, Horvétorszag, Szerbia, Bulgaria
és Romania sajto- és kozosségimédia-je-
lenlétét, valamint belsé kommunikacios
feladatait irdnyitja./

Halpert Zsuzsa
kommunikacios vezetd
SAP

& SAP’s new head of
communications

TBUSINESS #MEETING #KIALLITAS
spremummingses 1BARLANG

LY

i

TKONFERENCIA #THALIONWELLNESS \
{BALATON HUNGUESTHOTELPELION | §

B konferencia terem, rendezvénytermek 20-600 faig,
300 és 600 fds plendris terem, 1000 m? kidllitdi tertilet,
4.5 hektdros park, 1200 m*-es barlang, 1000 m*es wellness.

Zsuzsa Halpert takes over
the external and internal
communication tasks of
SAP as integrated commu-
nication and PR specialist
— inHungary and five more
countries in the South East
Europe region. Ms Halpert
has been working in the
field of communication

for 20 year. She left ACG
Advertising Agency for the
new position at SAP. The
new director spent more
than 12 years on the agen-
cy side as communication
consultant, working with
customers from the finan-
cial, healthcare, energy and
FMCG sectors.//

SASAG TER 10. » TEL: +36 (B1) 513 108

BHUNGUE

'y
o

THOTELS HU + WEB: HOTELE



https://www.hunguesthotels.hu/hu/hotel/tapolca/hunguest_hotel_pelion/

ss7777 hireink

14

Kaposvaron épiul fel a 35. Interspar hipermarket

Mintegy 5 millidrd forintot fordit a Spar legujabb Interspar hi-
permarket druhazanak megépitésére, amelyet a tervek szerint
2020 végén vehetik birtokba a vasarlék Az Uj Interspar aruhaz
Kaposvar egyik f6 kozlekedési Utvonalanak szomszédsagaban,
az Arpad utcaban - a korabban mér elkezdett, de félbemaradt
épitkezés helyén épul fel révidesen.

— Adinamikusan fejl6dé somogyi megyeszékhelyen és kornyé-
kén élék régi dlmat valtjuk valdra a beruhdzéssal, amelynek ke-
retében — felépitésében és miikddésében egyarant — rendkivdl
korszer(, kornyezetbarat Interspar hipermarketet épitlink Kapos-
varon. A beruhdzasunkkal dsszesen 90 Uj munkahelyet teremtiink
— mondta Heiszler Gabriella, a Spar Ugyvezetd igazgatdja.

A 11 ezer négyzetméteres alapterlletl aruhdz 4 ezer négyzet-
méteres eladdterében mintegy 20 ezer terméket kindl majd. ./

&4 The 35th Interspar hypermarket to open in Kaposvar

Spar is investing HUF 5 billion in building an Interspar
hypermarket in Kaposvar. The new store will open on

Arpad Street at the end of 2020. Spar’s managing director
Gabriella Heiszler told that they are creating 90 new jobs

with the investment. The 4,000m? new hypermarket will
sell about 20,000 SKUs. //

Elindult a HUNGEXPO

korszerusitése

WA

Szeptember 30-an az alap-
kéletétellel megkezdédott
a Hungexpo revitalizécios
programja. A most kezd6dé,
55 millidrd forintos beruhazas
nyoman 2021-ig ot kidllitasi
csarnok —az A,aB,abD,aG
és az F — megujul, épdl két Uj
pavilon (az egyik 7500, a méasik
9500 négyzetméter terllettel),
valamint egy Uj fogaddépllet.
A projekt egyik legjelentésebb
eleme a kongresszusi kdzpont
épitése lesz. Ebben az épllet-
ben helyet kap egy 2000 f6 be-
fogaddésara alkalmas, de oszt-
haté plenaris terem, valamint
24 kisebb szekcioterem.

Ay ai

Felujitjak a terdlet tel-
jes kdzmu-infrastruk-
turdjat is. Bévul a par-
koléhelyek széma, az
épuletek Uj infokom-
”\ munikécios rendszert
kapnak, amely segiti a
= |dtogatok utba igazi-
tasat, és noveli a hasz-
nosithaté reklamfeld-
leteket.
- Budapest ezutan betoltheti
azt a szerepet, amely régota
megilleti, de megfelel hely-
szin hijan eddig csak korlato-
zottan tudott részestlni a mi-
néségi turizmus egyik legfon-
tosabb és nem utolsdsorban
legjovedelmezdbb agabdl, az
Uzleti turizmusbol. A mostani
fejlesztéssel a févaros lehet6-
séget kap gyakorlatilag bar-
milyen méretd nemzetkdzi
kongresszus, konferencia be-
fogaddsara — mondta az tinne-
pi eseményen Ganczer Gabor,
a Hungexpo vezérigazgatdja
(képinkon)../

# HUNGEXPO: Modernisation work has started

Rekordmennyiségu
élelmiszert szallitott az
élelmezeési vilagnapi konvoj

Elelmiszer-adoményokkal meg-
rakott kamionok haladtak &t
oktober 16-an Budapest belva-
rosan az élelmezési vilagnap al-
kalmabol, hogy az élelmiszerrel
valé pazarld bandsmodra és az
egészséges étrend fontossagéra
hivjak fel a figyelmet. Az ENSZ
Elelmezésiigyi és Mez6gazdasa-
gi Szervezete (FAO) és a Magyar
Elelmiszerbank Egyesilet kozds
akcioja a figyelemfelhivéson tul
raszoruld csalddokon segit.

Az Adomanykonvojhoz idén
az Elelmiszerbank 20 magyar
és nemzetkdzi partnere csat-
lakozott. A konvoj al-
tal szallitott tdbb mint
50 tonna élelmiszer ko-
z6tt megtalalhato volt
egyebek mellett tészta,
konzerv, keksz, tditdital,
csokoladé és mas tartds
élelmiszerek.

Az Adoménykonvojban
részt vevo cégek:

ALDI Magyarorszag Elelmiszer
Bt, Auchan Retail Magyarorszég,
Budapesti Nagybani Piac Zrt,
Coca-Cola HBC Magyarorszag
Kft, Danone Magyarorszag Kft,
Detki Keksz Kft, Gyermelyi Zrt,
HEINEKEN Hungaria Zrt, Ked-
venc Kereskedéhaz Zrt, KFC,
Kometa ‘99 Zrt, METRO Ke-
reskedelmi Kft, Nestlé Hunga-
ria Kft, Nutricia Magyarorszag,
Pek-Snack Kft, Penny Market
Magyarorszag Kft, Rauch Hun-
garia Kft, Sods Tészta Kft, Tes-
co-Global Aruhazak Zrt, Univer
Product Zrt. /

N I

% Convoy delivers record quantity of food on World

On 30 September the revitalisation programme of Hungexpo ceremonially started. From
HUF s5 billion exhibition halls A, B, D, G and F will be modernised by 2021, plus two new
pavilions (a 7,500m” and a 9,500m” one) will be built, together with a new reception hall.
A congress centre will also be built with a 2,000-seat plenary room and 24 smaller seminar
rooms. There will be infrastructural modernisation and new parking spaces too — informed
Hungexpo CEO Gabor Ganczer./
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Food Day

On 16 October — World Food Day - trucks full of food crossed downtown Budapest to raise
awareness of food waste and healthy eating. The joint campaign of FAO and the Hungarian
Food Bank Association also helped families in need: the so-called Donation Convoy delivered
50 tons of food, donated by 20 Hungarian and international partners, to poor people.//



Papirbol és tengeri
hulladékbol tervez

palackokat a Coca-Cola

is szolgalhat. Mindekdz-
i ben a Coca-Cola kisérleti
: jelleggel Ujrahasznositott
tengeri muanyaghulladék
felhasznaldsaval készilt
palackokkal is eléruk-
kolt.

Az elsé generacids papir-
palack egyelére kilsé ré-
tegéhez hasznal Ujrahasz-
nosithatd papirt, ami biz-
tositja a palack szerkezeti
erejét és strukturdjat, ehhez a
belsé bevonat Ugy csatlakozik,
hogy szét lehessen vélasztani
a két réteget, lehetévé téve az
Ujrahasznositast. //

A Coca-Cola, tavaly beje-
lentett Hulladékmentes
Vilag stratégidjaval dssze-
flggésben, most egy Uj,
Uttord céges kdzdsséghez
csatlakozik, egyuttmd-
kdédésben a dan Paboco
papirpalackgyartd start-
uppal. A Paboco célja,
hogy a vilagon elséként
olyan, teljesen bioalapu
és Ujrahasznosithato pa-
pirpalackot hozzon létre, amely
szénsavas és szénsavmentes
Uditék, szépségapolasi cikkek
és mas mindennapos fogyasz-
toi termékek csomagoldsaként

N I

% Coca-Cola plans to use bottles made of paper and

waste collected from the seas

As part of the World Without Waste initiative that the company announced last year,
Coca-Cola has teamed up with Danish paper bottle start-up Paboco. Paboco’s goal is to be
the first in the world to design bio-based and recyclable paper bottles that can be filled with
carbonated and still soft drinks, beauty care and other FMCG products. //
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Budapestre kerul
a Mastercard tanacsado
uzletaganak kozpontja

A Mastercard véllalat stratégiai tandcsadassal foglalkozé tizletaga,
a Mastercard Advisors Budapestre hozza egyik eurdpai kdzpontjat,
melynek keretében a tandcsaddi csapat Iétszamat 100 fére tervezik
emelni a kovetkezd néhany évben. —

— Az elmult 5 évben a Mastercard Advisors ta- s
nacsaddi tevékenysége elsésorban helyi szinten
zajlott, tdlnyomorészt helyi projekten dolgozva.
2019 elején azonban stratégiat valtottunk, és
a Mastercard ugy dontott, hogy eurdpai szin-
ten egységes, regionalis kdzpontokat hoz létre,
nagyobb tandcsadoi létszammal — mondta el
Edlyls Endre a Mastercard Magyarorszagért
és Szlovéniaért felel6s igazgatodja. — Az egyik
ilyen kdzpont (Lisszabon, Bukarest és Isztambul
mellett) Budapest lett, ahol megkezdddott az Uj
tandcsadok toborzésa is. Célunk, hogy 6tvozve a Mastercard egyedi tu-
dését egy kiemelkedd kompetenciju csapattal olyan tanacsadoi szol-
géltatast hozzunk létre, amely felveszi a versenyt ezen a piacon.//

VIITITIIIT I IS IS ITIIIIIIIS
Eolyiis Endre
Magyarorszagért és
Szlovéniaért felelGs igazgatd
Mastercard

@ Mastercard’s advisory division moves to Budapest

Mastercard strategic consultancy business line, Mastercard Advisors brings one of its Europe-
an centres to Budapest. As part of this move, the company plans to increase the number of
advisors to 100 in the next few years — informed Endre Elyls, Mastercard's country manager
in Hungary and Slovenia. The other regional centres will be Lisbon, Bucharest and Istanbul.//

“SZERETETTEL VARJA
ONT A NR.1.

SHOP FITTING & STORE DESIGN DIMENZIOK AZ
EUROSHOP 2020 SZAKVASARON

EuroShop

THE WORLD'S NO.1 RETAIL
TRADE FAIR 16 — 20 FEB
2020 DUSSELDORF GERMANY

www.euroshop.deltickets

Magyarorszagi képviselet: BD-EXPO Kft.
Hivosvélgyi at 4. _ H-1021 Budapest
Tel.: 346-0273

1L

office@bdexpo.hu _www.bdexpo.hu M
Utazasi és szallasinformaciok: Tours For You Kft. Fsse
Tel./Fax: 250-8132, 367-6695 _ info@toursforyou.hu Diisseldorf
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Glutéenmentes
és vegan termékek
az OMV VIVA kinalataban

Oktobertdl hét uj,
sajat markas, ada-
|ékanyag-mentes
snack érheté el az
OMV VIVA toltéél-
lomdasokon. A négy
snack mix kizarolag
bioalapanyagokbdl
késztl. A harom
gyumolcsos szelet
sem hozzdadott
cukrot, sem péalmaolajat nem
tartalmaz

Az Uj snack mixek és
gyumolcsszeletek el-
sésorban azoknak ké-
szlltek, akik bintudat
nélkul szeretnének
utkdzben valami fino-
mat nassolni—mond-
ta Kovats Botond, az
OMV Hungaria mar-
ketingvezet6je.

Az Uj termékek cso-
magoldsa a VIVA marka modern
megjelenését tikrozik, melye-

— AVIVA sajat markas termékek
tavaszi sikeres bevezetését ko-
vetéen dontdttink ugy, hogy
egészséges 0Osszetevékbol
készllé kinalattal bévitjik az
OMV-toltéallomasok polcait.

ken hangsulyosan szerepel a V
kezddbetd. A VIVA snack termé-
kek 25-30 grammos kiszerelés-
ben kaphatok, mig a gyimolcs-
szeletek egyenként 32 grammos
csomagolasban érkeznek /

% Gluten-free and vegan products available in OMV
VIVA shops

From October seven new private label, additive-free snacks can be found on the shelves of
OMV VIVA filling station shops. The four snack mixes are made from organic ingredients
only, while the three fruit bars contain neither added sugar nor palm oil. Botond Kovats,
marketing manager of OMV Hungaria told that that VIVA snack products are available in
25-30g size, while the fruits bars are marketed in 32g format. //

Egy auto is gazdara talalt
a METRO 25 éves sziiletésnapja

alkalmabol

A majus 22-e és ju-
lius 16-a kozott futd
METRO nyeréhetek
résztvevéi értékes
nyereményekért re-
gisztralhattak, a fodij
pedig egy gyonyorl
Toyota Aygo x-play
volt A nyertes szeptember 30-
an vette at az autot Mészaros
Beatrixtdl, a METRO marketing-
vezet6jétdl.

A fédijat Kora Béla étterem-
tulajdonos nyerte meg, aki
a budadrsi METRO 4ruhaz
elétt vehette &t vadonatuj
autojat. A nyereményautd
boldog tulajdonosa 17 éve a
METRO vésarldja, szinte min-

&

den, a csalddi vallalkozésuk-
hoz szlikséges alapanyagot
a nagykereskedelemtd| sze-
reznek be.

A jatékban valo részvételhez
csupan annyi kellett, hogy a
10 000 Ft feletti vasarlasrol ka-
pott szamldjukkal regisztralja-
nak az érdekl6ddk, a nagyke-
reskedelem kozottik sorsolta
ki az értékes ajandékokat. 7/

N

celebrates 25 years

“at METRO gives away car in prize game that

Between 22 May and 16 July METRO implemented a prize game, with a Toyota Aygo
Xx-play as the main prize. On 30 September marketing manager Beatrix Mészaros
presented the car to the winner, restaurant owner Béla Kora, in Budadrs. The happy
winner has been a METRO customer for 17 years. /

Ujrahasznositas Kisokos
a Nestlétol ”

A lakossagnak szél6, egyszerGen
és kozérthetéen megfogalmazott
Ujrahasznositasi Kisokost készitett a
Nestlé a HUMUSZ Szdvetség szakmai
tdmogatasaval. A kiadvany célja, hogy
tdmogassa a ma még fejléddben lévé
magyar hulladék-ujrahasznositasi rendszer
mUkodését, gyakorlati hasznos tandcsokkal se-

gitse az emberek mindennapi hulladékgydijtési tevékenységét.

A szelektiv hulladékgyUjtés megfeleld mikddését szamos lakossagi
tévhit neheziti — ilyen példaul, hogy melyik kukéba tegyiink bizonyos
haztartési hulladékot, hova kerlljon a tejes és gylimolcsleves karton-
doboz vagy a samponos és mososzeres mianyag flakon. Az Ujra-
hasznositasi Kisokos ezekre a kérdésekre igyekszik vélaszt adni.
Avdllalat az alternativ csomagolasi megoldasok fejlesztése mellett
azon dolgozik, hogy partnereivel és a lakossaggal egyuttmUkodve
felelés véllalatként szélesebb korben is felhivja a figyelmet a sze-
lektiv hulladékgyUjtés fontossagéra. ./

Az aludobozban hisz

a Hell Energy

A Hell Energy Magyarorszag a
kornyezettudatos stratégiaja-
nak kdszonhetéen az elmult 6t
évben mintegy 95 szézalékra

novelte a kdrnyezetbarat alu-
dobozos termékek aranyat
portfolidjdban. Sajat aludo-

bozgyéara megépitésével a cég
elkotelezte magat a teljesen
Ujrahasznosithatd aluminium-
csomagolas mellett.

- Ez a mostani eredmény iga-
zan fontos mérfoldkd, de itt
még nem allunk meg. A tarsa-
dalmi felel6sségvallalds jegyé-
ben a Hell Energy fontosnak
tartja az emberi értékeket, a
koérnyezettudatos gondolko-
dast és a jovo védelmét Ezért
Ot éven belll 99 szdzalék lesz
az aludobozos csomagolds ara-
nya a portfélionkban - mond-
ta el Pantl Péter, a Hell Energy
kommunikaciés és marketing-
igazgatoja./

N

%4 Recycling Guide from Nestlé

N Y

¢ Hell Energy favours aluminium cans

Nestlé has prepared an easy-to-understand
Recycling Guide for consumers, with pro-
fessional input from the HUMUSZ Asso-
ciation. The publication seeks to improve
the working of Hungary's waste recycling

Irade PYSPYs
magazin

system with practical advice to households.
Consumers can learn from the guide which
kind of waste must go into which type of
bin. Nestlé makes great efforts to teach peo-
ple the dos and don'ts of recycling. //

In the last 5 years Hell Energy Magyarorszag increased the proportion of eco-friendly
aluminium cans to 95 percent in its portfolio. The company even built its own aluminium
can factory, where 1.2 billion drink cans are made per year. Communication and marketing
director Péter Pantl told: Within 5 years 99 percent of their product packaging will be alu-
minium cans, because the company cares about the future very much. 7/



Magyarviz-lépések
a kornyezet védelmében

A hazai dsvany-
vizgyartas egyik
legfontosabb sze-
repléje, a lajosmi-
zsei Magyarviz Kft.
kovetve az olasz
anyavallalat, a San
Benedetto kdrnye-
zetvédelmi modell-
jét, mar szdmos lé-
pést tett a kodrnye-
zetink védelméért. &

Csokkentették a PET-palackok

toltésbdl szarmazd
vizveszteséq. Eves
szinten tébb ton-
naval csokkentet-
ték a csomagolo-
anyagok mennyi-
ségét azzal, hogy a
Lidl Magyarorszag
aruhdzaiba szalli-
tott termékeknél
vékonyabb zsu-
~l gorfdliat hasznal-
hatnak, ez annak koszénhetd,

 HALUNK
A MUOANYAG IS
ThBe KORT FUT
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Valtozasok a markatérképen

Ismét gorcsé ala vette a mar-
kakat a VMLY&R Hungary.
Az Ugyndkség nagy multy,
egyedulallé kutatésa, a Bran-
dasset® Valuator (BAV) 2019-es
eredményeibdl kidertl, hogy
2014 utan ismét a Google bizo-
nyult a legerésebb markanak,
de més technoldgiai brandek
is képviseltetik magukat a top-
listdn. Mdsodik helyen ugyanis
a Samsung végzett, a magyar
markékat pedig a Pick
képviselte a dobogd
harmadik fokan. Az él-

sag korében legerésebbnek
itélt markak kozott jocskan
akadnak olyanok is, amelyek-
nek egyaltaldn nincs TV-s hir-
detésilk, tehat a TV megkerdl-
hetetlensége mar egyaltalan
nem igaz 2019-ben hazankban
is a digitdlis térben dominédns
markak taroltak — ahogy mas
orszagokban is — értékelt Jokai
Kldra, a VMLY&R Group straté-
giai igazgatdja./

- pav

B VMLYSR

sulyat, gy 2017-hez képest 10-12
szdzalékkal kevesebb mUanya-
got hasznélnak fel azidén, a pa-
lackok 10 szazaléka pedig Ujra-
felhasznalt alapanyagbol készdl.
Ezazarény a kdvetkezd 5 évben
akar duplgjarais novekedhet, az
agazati vallaldsokkal 6sszhang-
ban. Az asvanyvizgyartashoz
szUkséges energiat részben
napelemek adjak, a szamitégép
vezérelte automatikus palacko-
z4sndl szinte egyaltaldn nincs a

hogy nem kell a félidra nyom-
tatni, rdadasul a festéket, mint
természetidegen anyagot is
sikerGlt mellézni.

A Magyarviz a vasarldkat is sze-
retné 0sztondzni a kdrnyezet-
tudatossagra, ehhez praktikus
tanacsokkal latja el a fogyasz-
tékat a honlapjan, a Mizse pa-
lackokon és a Facebookon is,
hiszen a szelektiven visszagy(j-
tott PET nem szemét, hanem
alapanyag./

& Magyarviz takes steps to protect the environment

Lajosmizse-based Magyarviz Kft. is one of the biggest players in the Hungarian mineral water
market. The company has reduced the weight of PET bottles, so in comparison with 2017, 10-
12 percent less plastic is used in production this year. What is more, 10 percent of bottles are
already made from recycled material. Some of the energy the company uses in production is
provided by solar panels and no water is wasted during the filling process, thanks to the com-
puter-controlled automatic bottling. Magyarviz Kft. gives practical advice to consumers on how

to live an environmentally conscious life on the bottles of Mizse products and on Facebook./

TOP10

LEGEROSEBE MARKA
MADGYARORSIAGON

bolyban a tech-brandek
mellett autogyartok, va-
lamint sportszergyartok
szerepeltek, elvétve je-
lentek csak meg a nép-
szer(l FMCG-markak,
mint a kordbbi elsé he-
lyezett Coca-Cola vagy
a Milka.

- EgyértelmUen latszik,
hogy ahhoz, hogy egy
marka percepcidja erés
legyen, nem szlkséges
mar markans TV-jelen-
lét, s6t a magyar lakos-

N Y

%# Changes on the brand map

VMLY&R Hungary's Brandasset® Valuator (BAV) survey for 2019 has revealed that Google
is still the strongest brand — just like it was in 2014. Samsung is second in the ranking and
Pick has finished third. Klara Jokai, director of strategy with VMLY&R Group told: The
study has made it clear that strong brand perception doesn't require significant television
presence any more.//

Még tobb Pottyos
Masfél év alatt, masfél millidrd forintbol valo-
sult meg az a gyarto- és csomagolokapacitast
bovité beruhdzas Matészalkan, amelyet Nagy
Istvan agrarminiszter részvételével adtak at a
Pottyds Turd Rudi gyarban oktdber 1-jén. A bé-
vités egy Otéves kapacitasbévitési folyamat
része, amelynek révén a vildgszinvonalu tech-
nologidval dolgozo szabolcsi termelélizem-
ben 25 szazalékkal tobb, magas hozzdadott

Péter, a FrieslandCampina Hungdria
vezérigazgatoja az dtadodlinnepségen.
Nagy Istvan agrarminiszter a rendez-
vényen arrol beszélt, hogy a tejter-
meékgyartds az egyik legjelentdsebb
szakdgazat az élelmiszeriparban.
Afoglalkoztatds, az arbevétel és a be-
ruhdzasok tekintetében részesedése
az 4gazatban megkdzeliti a 10 széza-

értékd tejterméket lehet majd eléallitani.

— A beruhdzas tovabb erdsiti a Pottyos és a Mil-
gyartasaban és forgalmazasaban. A magas
hozzaadott értékd élelmiszerek gyartdsdhoz a
gyar 45 hazai tejtermel®-gazdalkoddtol hosszu
tavu szerzédések alapjan vésarolja a nyers-
tejet Tovabbi 350 hazai beszallitétol vaséaro-
lunk alap-, csomagolé- és segédanyagokat,
valamint szolgéltatasokat — kozolte Szautner

lékot. Az dgazatot 2014-2020-as idészakban
csaknem 26 millidrd forint hazai és eurdpai
unids tdmogatas segitette. A FrieslandCam-
pina Hungary Zrt az évi 45 milli¢ kilogramm

tejet feldolgozd matészalkai Gzem kimagas-
16 sikere, hogy a termelés volumenében 33
szazalékos ndvekedést ért el az elmult 6t év
alatt — hangsulyozta az agrarminiszter. /

& Even more Pottyos products

It took one and a half year and HUF 1.5 billion for the Pottyds Turd Rudi factory in Matészalka to realise a production and
packaging capacity increasing investment. On 1 October Minister of Agriculture Istvan Nagy was also there at the opening
ceremony, where FrieslandCampina Hungaria CEO Péter Szautner told: 25 percent more products will be made in the factory,
which buys raw milk from 45 Hungarian dairy farmers; they purchase other raw and packaging materials from another 350
Hungarian suppliers. The Matészalka factory processes 45 million kilograms of milk per year./
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Torokbalinton epit
j szupermarketet a Spar

Kétmilliard forintos beruhdazas kereté-
ben épit a Spar modern szupermarke-
tet Torokbalinton. Az Uizlet korszerU kul-
s& megjelenéssel és belsd kialakitassal,

kornyezetbarat technologidkkal varja
majd a vasarlokat. Az Uizletben a szamos
frissaru mellett Spar to Go is helyet kap. A
szomszédsagaban pedig egy csalddbarat
jatszotér is felépul.

— A Spar hosszu tavon gondolkodik nem-
csak Magyarorszagon, de Torokbalinton
is. 32 munkahelyet teremtlnk, és Ujra
bebizonyitjuk, hogy a mindségi termé-
keinknek és a min&ségi kiszolgaldsnak

koszonhetden tovabbra is a Spar a leg-

jobb dontés. A hozzavetéleg kétmilliard

forintos beruhdzas keretében egy olyan
korszer( Uzlet nyilik meg, amely szolgal-
ni fogja a torokbalinti és
kornyékbeli vasarlok igé-
nyeit — mondta Heiszler
Gabiriella, a Spar Magyar-
orszag Ugyvezetd igaz-
gatdja.

Az épfitkezés oktober-
ben kezd6dott el, az uj,
1280 négyzetméteres
eladoterd torokbalinti szupermarket a
tervek szerint 2020-ban nyilik meg. 7/

# Spar builds new supermarket in

Torokbalint

From a budget of HUF 2 billion SPAR is building a modern
supermarket in Torokbalint. Spar Hungary's managing direc-
tor Gabriella Heiszler told: 32 new jobs will be created as the
result of the project. Construction work started in October
and the 1,280m? new supermarket — where there will also
be a Spar to Go restaurant — is going to open in 2020./
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Immar harmadik alkalommal

vehette at idén oktoberben

a MagyarBrands kitiintet6 cimet és
oklevelet a dijazo bizottsag képviseletében
Kovesdi Gyorgytol Hermann Zsuzsanna,

a Trade magazin ligyvezetd-foszerkesztdje.
Koszonet illeti a Zstirit, a Partnereinket és a
Trade magazin Csapatat!

Ujabb vallalasokat

tett az Unilever

A vilag egyik legnagyobb, fogyasztasi cikkeket
gyarté globdlis véllalata vallalja, hogy 2025-ig a
felére csokkenti a felhasznalt,sz(z" (azaz nem
Ujrahasznosftott, kdzvetlenll kéolajbdl készii-
|6) mlanyagok mennyiségét Ennek érdekében
tobb mint 100 000 tonndval kevesebb manyag-
csomagolast haszndl, és fokozza az Ujrafeldol-
gozott mUanyagok hasznalatat Emellett az
altala értékesitett mlanyag csomagolds meny-

;}-_@H

Indul a Il. Sopro-
ni Sorverseny —
idén egy kulon-
leges sorfajtaval,
hop lagerrel dia-
dalmaskodhat a
legjobb otthoni
sorfézé. A ver-
seny gydztese

nyiségénél nagyobb volumen( mianyag hulladék begyjtését
és feldolgozasat segiti — ez évi mintegy 600 000 tonnat jelent.
E vallaldsaival az Unilever az elsé olyan vezetd globdlis fogyasztasi-

egymillio forint-
tal lehet gazda-
gabb, 2020-ban

Ujra otthoni sorfézoknek
hirdet versenyt a Soproni

ket, ahogy tavaly,
Ugy idén s fontos;
a recept illesz-
kedjen az Ovatos
Duhaj csalddba,
tehat konnyen
fogyaszthatd le-
gyen, azoknak a
sorkedveldknek,
akik az adott ka-
tegoridban ép-
pen csak elkez-

cikk-gyarto, amely a teljes termékportfolidja tekintetében abszolut
értelemben is elkotelezi magat a mdanyaghulladék-csokkentés
mellett, vagyis nemcsak bizonyos ardnyd mérséklést visz véghez,
hanem konkrét mennyiségre tett igéretet.

A cég meglévé kotelezettségvallaldsainak teljesitése érdekében
2025-ig minden mUlanyag csomagolasat Ujrafelhasznélhatd, Uj-
rahasznosithatd vagy komposztélhatd anyagra cseréli, tovabba
legaldbb 25 szézalékra ndveli az Ujrahasznositott plasztik aranyat
a mlanyagbdl készilt csomagolasok esetében. //

& Unilever makes more pledges

Unilever has made a pledge to halve its 'virgin' plastic (that is non-recycled plastic) use by 2025. To this
end the company will utilise more than 100,000 tons less plastic packaging and increase the share of
recycled plastic. Unilever will also collect and process more packaging waste than it produces — this
means a quantity of 600,000 tons a year. Unilever will ensure all of its plastic packaging is reusable,

recyclable or compostable by 2025, and will use at least 25 percent recycled plastic in packaging. /' ?
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denek kalandozni
— mondta Szabd
Dalma, a Soproni méarkamene-
dzsere.

A mintékat oktéber 1-tél, két ho-
napon at lehet bekildeni, és a
tavalyi versenyhez hasonldan je-
lentkezhetnek a sorbirdk is, akik
részt vehetnek majd a legjobb
hop lagerek értékelésében. /

pedig a boltok
polcain lathatja
viszont alkotdsat. A tavalyi gy6z-
tes, Stubna Agoston receptje
alapjan készlilt Soproni Ovatos
Duhaj Porter a masodik verseny
kihirdetésével egy idében kerdl
a hipermarketek polcaira.

— All. Soproni Soérversenyre hop
lager kategdriaban varunk soro-

& Another competition for home brewers from Soproni

Soproni has announced The 2nd Soproni Brewing Contest, this time looking for the best home-made
hop lagers. The winner will take home HUF 1 million and see the fruit of their work on store shelves
in 2020. Brand manager Dalma Szabé told that they want a bottom-fermented hop lager that fits
into the Ovatos Duhaj range. Competition entries are accepted for two months from 1 October. //
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Premium termekkel erosit
a Wiesbauer-Dunahus

Uj, prémium kate-
gorids termékkel
lépett piacra a Wies-
bauer-Dunahus Kft,
amely Magyar Ter-
mék védjegyhasz-
naloként kiterjesz-
tené a jelzést sajat 5

virslink piacvezetd
a szegmensében,
Sacher virslink pe-
) dig egyeduldllé a
virslipiacon.
A céget a Kicsi, de
kivald (klein aber
fein)"szlogen jellem-

brand termékeire
is. A valtozasok jol
illeszkednek a cég
életébe, amelyet az elmult
25 évben a folyamatos fejl6-
dés és bovilés jellemzi. En-
nek egyik mérféldkove volt
a GonyUn husz évvel ezeldtt
épitett lizem, amelyet 6t évvel
ezel6tt tovabb bovitettek
Az is kulcsfontossagunak bi-
zonyult, hogy a Wiesbauer-
Dunahus az elsék kozott kez-
dett szdja-, laktdz- és glutén-
mentes termékeket gyartani,
ezzel reagalva a valtozo fo-
gyasztéiigényekre, kiszolgélva
a tudatosabb fogyasztokat.

A céq virsliket, grillterméke-
ket, felvagottakat, valamint
altaldban vorosarukat, kolba-
szokat és sonkdkat gyart.

- Buszkék vagyunk arra, hogy
Magyarorszag egyik legjelen-
tésebb cége vagyunk virsli- és
grilltermékfronton — mondta
ellapunknak Kazai Zsolt. A cég
értékesitési vezetdje hozzatet-
te: — Grilltermékeinkkel tdbb
mint 20 szazalékos piaci ré-
szesedést értlink el az elmult
években, Prémium Bécsi

Kazai Zsolt
értékesitési vezetd
Wiesbauer-Dunahus

zi Kazai Zsolt szerint:
Céljuk kompromisz-
szummentesen mi-
néségi termékeket gyartani, vi-
szonylag szUk szortimenttel, de
abban kivalé mindséget, kitiing
ar-érték aranyban.

A Wiesbauer-Dunahus aktudlis
termékfejlesztése a Prémium
Krakkoi felvagott, amely natur
ésborsos fzvildggal jelent meg
nemrégiben a piacon. A va-
logatott sertés combhusbol
készult, fUstolt, stlt huskészit-
mény a specialis hékezelési fo-
lyamatnak kdszénhetéen nem
szarad ki, szaftos marad.

A Wiesbauer-Dunahus Kft. a
Magyar Termék védjegyhasz-
nalok taborat erdsiti. Mint azt
az értékesitési vezetd elmond-
ta, jelenleg csak az éltaluk ke-
reskedelmilancoknak gyértott
sajat markas termékek eseté-
ben hasznéljdk a védjegyeket,
de tervezik kiterjeszteni azokat
brand termékeikre is.

- Anyacégunk, a bécsi Wies-
bauer nagy sikerrel hasznalja
a védjegy osztrak megfelelé-
jét, az AMA Gltesiegelt — tette
hozzé Kazai Zsolt. //
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A magyar termékek piacra

utasat se

— Az Auchan folyamatosan
keresi annak lehetéségét, ho-
gyan tud minél tébb meg-
bizhatd és mi- =

néségi helyi drut
kinalni a magyar
vasarléinak, en-
nek érdekében
tobb programot
muUkodtet, és a
Magyar Termék
védjegyhasznaldival is egyre
szélesebb az egylittmUikodé-
se —mondta Yann Oudeard,
az Auchan Retail Magyar-
orszag termékigazgatdja a
cég kereskedelmi foruman,
amelyen kozel 50 védjegy-
hasznald vett részt.

A Magyar Termék Nonprofit
Kft. és az Auchan az elmult
években egyre tobb terl-
leten mUkodik egydtt. Az
Auchan a sajat markas ter-

iti az Auchan

mékein mar 2013 ota hasz-
nalja a Magyar Termék véd-

jegyeket, 2014-ben pedig a

két cég stratégiai egydtt-
mukodési megallapodast
kotott. 2015-t6l az Auchan
tdmogatast nyUjt a védjegy-
hasznald cégeknek az orsza-
gos promociokhoz, 2019-t6|
pedig nyereményjatékot is
inditottak védjegyhaszna-
|6k részvételével. Ezen felll
a magyarorszagi Auchan
megkezdte a Magyar He-
tek szervezését a haldézat
kalfldi boltjaiban. 7/

KA

%% Auchan assists Hungarian products

Yann Oudeard, product director of Auchan Retail Magyarorszag told at the company's
trade forum — where the representative of nearly 50 Hungarian Product trademark users
were present — that they do everything in their capacity to offer as many reliable and
high-quality local products to Hungarian shoppers as possible. To this end Auchan and
Hungarian Product Nonprofit Kft. signed a strategic cooperation agreementin 2014. Since
then Auchan has also started organising Hungarian Weeks in Auchan stores abroad. 7/

Wiesbauer-Dunahus Kft.
entered the market with
a new premium-category
product. The company
is a Hungarian Product
trademark user and plans
to extend trademark use
to its own branded prod-
ucts. The company was
among the first to start
making soy-, lactose- and

gluten-free processed meat
products.

Sales manager Zsolt Kazai
told our magazine that
they are proud to be one
of Hungary’s leading wie-
ner/frankfurter and grill
product makers - in the
latter category they have
a market share above 20
percent. Their latest inno-

& Wiesbauer-Dunahs rolls out premium product

vation is Krakowska sausage
in plain and black pepper
versions. This high-quality
smoked and roasted meat
product is made from se-
lected pork thigh meat.
Thanks to the special heat
treatment process used,
the product doesnt dry, it
remains juicy. /

Mesefiizetek és Felfedezok-jatek

Az idei, Spajzolj és nyerj! or-
szagos nyereményakcioé utan
jovére Felfedezok-jaték indul,
amelyben az értékes ajandé-
kok mellett a vasarlék meg-
ismerhetik egy-egy hazai
régio vonzo latvanyossagait
— mondta Benedek Eszter
Ugyvezetd a Magyar Termék
Nonprofit Kft kecskeméti
marketingféruman.

A Magyar Termék hamarosan
meseflizetekkel segiti a kis-
gyermekek egészséges élet-

madra, kornyezettudatos-
sagra nevelését. A Szdrnyen
egészséges mesék szornyecs-
kéivel el6szor kardcsony elétt
taldlkozhatnak a gyerekek,
akikhez az iskolakba és 6vo-
dakba tizezer példanyt kil-
denek az Uj kiadvanybol.
Jovére folytatédik a Magyar-
orszag kétkeréken kozossé-
gimédia-kampany, amely-
ben fiatal influencerek Iato-
gatjdk meg a védjegyhasz-
nalékat /7

N 2%

%+ A book of tales and a Discovery Game

Eszter Benedek, managing director of Hungarian Product Nonprofit Kft. revealed at the
company's marketing forum in Kecskemét that they will come out with a Discovery Game
campaign in 2020 - shoppers will have the chance to win valuable prizes and at the same
time learn about the attractions of various Hungarian regions. The company will also
teach children about healthy living and protecting the environment with the help of a
book of tales; 10,000 copies of this will be sent to kindergartens and primary schools.//
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A magyar vallalkozasok korében
is egyre népszeriibbek

az online piacterek

Magyarorszagon a GKI Digital becslése
szerint tobb mint 4500 vallalkozas (jel-
lemzéen kkv.) érintett valamilyen for-
maban az online piacteres értékesités-
ben. Ezek a cégek 2018-ban a GKI Digj-
tal szerint mar Gsszességében kozel 12
milliard forintos netté forgalmat tud-
tak realizalni az online piactereken ke-
resztiil, ami a teljes belfdldi online kis-
kereskedelmi forgalom 2-3%-at jelenti.
Mar jelenleg is tobb tucat olyan cég
van Magyarorszagon, ahol az online
piacteres értékesitésbdl realizalt éves
forgalom akar tébbszaz millié forin-
tos nagysagrendre is tehetd — a sajat,
f6 értékesitési csatornak (pl. webaru-
haz) forgalman felil.

Jol jelzi a modell dinamikus fejlédé-
sét, hogy a piacvezeté eMAG fellle-
tén arusitd magyar vallalkozasok sza-
ma 2 év alatt tobb mint négyszeresé-
re note, jelenleg kb. 4000 céget szam-
lal. Azonban a ndvekedés még kozel
sem ért véget: amint azt Catalin Dit, az
eMAG magyarorszagi vezetéje a 2019.
szeptember 26-an, az elsé alkalommal
— tobb mint 300 piactéren értékesi-
t6 magyar vallalkozas részvételével —
megtartott Sellers’ Day konferenciajan
elmondra, a cél az, hogy 2021 tavasza-
ra 10 000 szereplé csatlakozzon a leg-
nagyobb hazai online piactérhez.

Ez az Uj értékesitési modell nemcsak
a klasszikus, kiskereskedelemmel fog-
lalkozd cégek szamara nydjthat valds
alternativat az online jelenlétre. Raj-
tuk kivil a gyartok, termelék, nagy-
kereskedék, disztribltorok vagy akar
markagazdak is ugyanugy megjelen-
hetnek sajat valasztékkal a piactere-
ken. Ez pedig drasztikusan csokken-
ti a belépési kiiszobot, igy kataliza-
torként hat az online kiskereskede-
lem térhoditasara — gyakorlatilag
befektetés nélkul nyilik lehetéség

az online értékesités megkezdésére,
mely tapasztalatok birtokaban aztan
sokkal konnyebb sajat webaruhazat
is épiteni.

De miért éri meg olyanoknak is meg-
jelenni a piactéren, akik sajat webaru-
hazukon keresztdl is tudnak arusita-
ni, rdadasul jutalék megfizetése nél-
kil? A csatlakozasra nemcsak a profi
technoldgiai hattér adhat okot. A pi-
actér latogatottsaga ugyanis jelen-
t8sen er6sebb és demografiai szem-
pontbdl sokszinlibb egy hagyoma-
nyos weboldalnal, igy a piacteres meg-
jelenéssel olyan vasarlok is elérhetéek,
akik a kereskedd sajat weboldalat vagy
webdruhazat egyébként nem latogat-
nak meg. Ezenkivil komoly érv a piac-
tér mellett a kilfoldi terjeszkedés egy-
szer(i lehetGsége. Az online piacterek
hasznalataval tehat a kereskedd no-
velheti arbevételét, terjeszkedhet kiil-
foldre, és kihasznalhatja a kész, joI md-
kodo rendszert, de a sikerhez mindez
természetesen még nem elég. Csupan
ezzel ugyanis rendkivil nehéz sajat ke-
reskeddi markat épiteni, mivel a piac-
terek egységes, formalizalt megjele-
nést biztositanak minden partnernek
és az akcidkat is sajat szabalyok sze-
rint szervezik. A termékek megjeleni-
tése is egységes, keretek kozé szabott,
ez pedig nem megfeleld egy olyan ke-
reskedének, aki szeretne egyedi lenni.
A mai modern, adatvezérelt keres-
kedelemben és marketingben meg-
kertlhetetlen, hogy a kereskedés is-
merje vasarloit és az igényeikre sza-
bott, perszonalizalt tartalommal és
reklamokkal probalja ket megtarta-
ni. A hazankban nehezen bviilé on-
line vasarléi bazisnal ugyanis legalabb
ugyanakkora jelentéséggel bir a meg-
|év3 vasarld megtartasa, mint az Ujak
bevonzasa. //
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Lendiiletben az online

kereskedelem

Elkésziilt a GfK 2019. évi, nagy
online kutatasa a lakossag digita-
lis szokasairél. Az 1500 f6s min-
tan végzett kutatasbol tobbek ko-
zott kidertl, hogy bar a rendsze-
res vasarlok aranya nem nétt az

elmult évben, a vasarlasok gyako-
ribba valtak (3,4 alkalom havonta
— 2018-ban ez a szam 3,3 alkalom
volt). Magasabb az atlagos koltés is
(30 800 Ft/h6 — ez az dsszeg 2018-
ban 22 100 Ft volt). A megkérde-
zettek 32% -a havonta vasarol az
interneten, és online is fizet a va-
sarlasaiért. A havonta online vasar-
16 és online fizetd jellemzé tipusa
a 15-39 éves, felsé foku végzett-
séggel rendelkezd, dolgozd, magas
jovedelmd, budapesti internetezo.
Az aruhazak vizsgalatakor kide-
rlt, hogy az elmdlt évben a leg-
tobbek altal igénybe vett aruhaz
az eMAG, eBay és a Wish voltak.
A Vatera népszerlisége csokkent.
A legtobb vasarlé altal telepitett
webshopalkalmazas a Wish és Ali-
express.

A kutatas fontos eredménye volt,
hogy a vasarlok az online csator-
nakat leginkabb akkor részesitik
elényben, ha a kedvezd ar és a szé-
les valaszték a fé6 szempont. Fon-
tos hajtéereje mindezen tll az on-
line vasarlasnak, hogy a vasarlok
gy érzik, ezen a csatornan a leg-
Ujabb terméket tudjak megvenni,

és jobban el tudjak kertlni, hogy
szamukra folosleges dolgokat va-
saroljanak.
A megvaltozott fogyasztasi szoka-
sokat mutatja, hogy online vasar-
[askor kevésbé markahtiek a vasar-
|6k, és fontos,
hogy a nap
barmely szaka-
ban tudjanak
vasarolni. A
harom legfon-
tosabb elva-
ras a websho-
pokkal szem-
ben: rendszeres akciok, részletes és
mindségi termékleiras, képek, va-
lamint ingyenes visszakiildési le-
hetdség. Kiderilt a tovabbi vala-
szokbdl, hogy az emberek jelentd-
sen nagyobb aranyban valasztanak
a hazhozszallitast az atvételi pont
helyett. Tobbet is hajlandéak fizet-
ni ilyen szolgaltatasért.
— Kutatasunk két fontos trendre
iranyitja ra a figyelmet — hangsu-
lyozta a GfK részérd| a kutatasi te-
riilet vezetdje, Bacher Janos. — Egy-
részt az online videocsatornak eré-
s6dé6 szerepe, amely mind a hirde-
tok, mind a tartalomszolgaltatok
szamara egy olyan trend, amelyre
reagalniuk kell. Masrészt a vasar-
lasi utakon belll nem pusztan az
online csatornak, hanem a mobil-
eszkozok szerepének felértékeld-
dése: a fogyasztok vasarlas elot,
de kozben is egyre ndvekvo arany-
ban a mobiljukon tajékozodnak,
hasonlitjak ¢ssze az arakat, fotoz-
zak le a latott terméket, vagy vég-
zik el magat a fizetési tranzakciot
is. A megfelel6 omnichannel stra-
tégia kialakitasa kulcskérdés a pia-
ci szerepl6k szamara. //
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% E-commerce is growing fast

& Hungarian businesses have discovered online marketplaces

CKI Digital’s estimation is that
there are more than 4,500 enter-
prises in Hungary (mainly SMEs)
that have some kind of con-
nection with selling at online
marketplaces. Net sales by these
companies through these mar-
ketplaces almost reached HUF
12 billion in 2018, which is about
2-3 percent of total domestic
online retail sales. It shows the
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dynamic growth of the segment
very well that the number of
Hungarian businesses selling on
the market leading eMAG plat-
form quadrupled in just 2 years
to reach approximately 4,000.

Catalin Dit, country manager
of eMAG told at the first Sell-
ers’ Day conference — held on
26 September 2019 with the
participation of more than

300 Hungarian enterprises
selling at online marketplac-
es — that the goal is to have
10,000 such businesses by
spring 2021. Why is it a good
idea to join? Not only because
of the professional techno-
logical background, but also
because online marketplaces
have a large number of visitors
from all age groups. 7/

GfK has done a major
online survey on the dig-
ital consumption habits
of Hungarians in 2019
The answers given in the
1,500-respodent study have
revealed that the number
of regular online buyers
didn't increase in the last
12 months, but buying be-
came more frequent (34
occasions a month — back
in 2018 this number was 3.3
occasions).

Hungarians also spent more
on average this year, HUF
30,800/month instead of the
HUF 22,700/month in 2018.
32 percent of respondents
purchase something online
monthly and pay for them
online as well. Typically these
consumers are 15-39 year
old, with a college or univer-
sity degree, they have a high
income and live in Budapest.
Last year the most fre-
quently used online shops

were eMAG, eBay and
Wish; Vatera’s populari-
ty has decreased. Most
shoppers downloaded
the Wish and Aliexpress
shopping applications.
Janos Bacher, client ser-
vices director of GfK told:
Online video channels are
becoming more impor-
tant in e-commerce and
mobile devices are used
more frequently in online
purchases than before. /
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Fintech vilagpremier Magyarorszagon

A Viber felhasznaléi hamarosan kénnyen kiild-
hetnek kisebb-nagyobb 6sszegeket egymasnak
az alkalmazason beliil elérhets, magyar fejleszté-
st szolgaltatas segitségével. Az Uj Viber funkcio, a
Moneytou a vilagon elséként magyar kibocsatasu
bankkartyakkal lesz hasznalhato, de a tervek szerint
mas piacokon is bevezetik majd.

A Mastercard MoneySend technoldgiajan alapuld
szolgaltatds a Rakuten Viber és a Mastercard kivé-
teles egytittm(ikddésének eredménye. Az applika-
cion keresztill a kuldott 6sszeg még az esti drakban
és hétvégén is néhany percen belil elérhetévé va-
lik a kedvezményezett kartyajan, igy azonnal fizet-
het vele, vagy felvehe-

ti készpénzben.

A Moneytou mogott

allé innovativ szolgal-

tatast a NeoPay fej-

lesztette ki azzal a cél-

lal, hogy azt a legtobb

magyar banki tgyfél

szamara mar a kez-

detektd| elérhetévé

tegye.

— A Moneytou elénye, hogy hasznalata hihetetle-
nul egyszer(: a felhasznaldknak csak egyszer kell re-
gisztralniuk kartyajukat, és attol kezdve a pénz ,csak
egy a sok dolog kozil’, amelyet megoszthatnak egy-
massal a Viber segitségével. A tranzakcié a két fél
kartyaja kozore zajlik, tehat a Moneytou nem egy
mobiltarca, nincs egyenlege, a felhasznaloknak nem
kell pénzt letétbe helyeznitik vagy kivenniiik onnan.
Céglink célja a bovités elsé szakaszaban az, hogy a
funkcié tobb mint 25 millié Rakuten Viber felhasz-
nalé szamara megjelenjen az alkalmazasban Ukraj-
naban, Romaniaban, Szerbidban és Bulgariaban —
mondta a kozeli jovordl Benda Gergely a NeoPay
alapitoja-ligyvezetdje.
Az EU pénzmosasrol szold
szabalyozasanak megfelels-
en a Viber Moneytou funk-
cidjaval a felhasznalok ha-
vonta maximum 125 000
forintot, évente pedig maxi-
mum 780 000 forintot kiild-
hetnek, de a kartyakibocsa-
t6 bank is meghatarozhat
tovabbi limiteket. //

£ Fintech world premier in Hungary

Viber users will soon be able send small
sums of money to one another using the
messaging app. The new Viber function is
the result of Hungarian development work
by NeoPay: Moneytou can first be used
with bank cards issued in Hungary, but the

service will be introduced to other markets
soon. Moneytou is based on the Master-
card MoneySend technology and accord-
ing to NeoPay founder and managing direc
tor Gergely Benda, it is very simple to use.

After registering the bank cards, transactions

can be made between the bank cards of the
two parties. Users can send maximum HUF
125,000 per month and HUUF 780,000 per
year this way. In the second stage the Vib-
er Moneytou service is to be launched in
Ukraine, Romania, Serbia and Bulgaria. /
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Zold utat kapott

az Extreme Digital-
eMAG fuzié

A Gazdasagi Versenyhivatal (GVH) 2019. okto-
ber 17-én jévahagyta a magyar Extreme Digital
Zrt. és a dél-afrikai Naspers-csoporthoz tartozd
eMAG magyarorszagi leanyvallalatanak egyesti-
lését. Az Extreme Digital és az eMAG hazai fu-
zioja nyoman a kozép-europai régio egyik legna-
gyobb online kereskeddje jon létre, amely a globa-
lis szereplékkel is hatékonyan veheti fel a versenyt.
A tranzakcié lezarasara varhatéan november vé-
géig sor kerll.

A GVH jovahagyasa nyoman a magyarorszagi e-ke-
reskedelmi piac két vezetd szerepléje dsszeolvad,
és egy Uj, budapesti kozpontu vallalatot hoz létre.
A kozos vallalatban az Extreme Digital alapitdi, Var-
konyi Balazs és Kelemen Gyula tovabbra is vezet6
tisztségeket toltenek be. A kdzos vallalatban az Ext-
reme Digital 48 szazalékos, az eMAG pedig 52 sza-
zalékos részesedést birtokol majd. //

¥ Green light for the merger of Extreme

Digital and eMAG

On 17 October 2019 the Hungarian Competition Authority (GVH)
approved of the merger of Extreme Digital Zrt. and eMAG (the Hun-
garian affiliate of eMAG that forms part of the South African Naspers
Group). With the merger one of the biggest online retailers of Central
Europe was born. Extreme Digital founders Balazs Varkonyi and Gyula
Kelemen will continue to fill leading positions in the new company. //

Rendhagyd eseményt szervezett az
Ecommerce Hungary oktober 14-
én, a mobilapplikaciok témajat na-
pirendre tlzve.

A digitalizacié és a mobil first trend
kovetkeztében teljesen atalakultak a
vasarloi szokasok és elvarasok az el-
mult par évben. Mig korabban a ké-
nyelem igyfélszinten egyenld volt a
,mindent, egy helyré| vasarolva” el-
vével, addig mara ezt felvaltotta a
,mindent, barhonnan minél hama-
rabb megvasarolva” igénye. Ez lett az
omnichannel értékesitési folyamatok
vilaga, ahol a vasarléink egyforman
igénylik a testre szabott kiszolgalast
fizikai Gzletiinkben, weboldalunkon
és appunkban. A [ényeg, hogy ked-
vilk szerint barhonnan elérjék, meg-
rendelhessék, amit keresnek.

Ehhez az elérhetd eszkozok sora-
ban az egyik friss megoldast az app-
shopok jelentik, amelyek Ujdonsag-
bol az értékesités bevalt, specialis
szerepkorrel rendelkezd eszkozévé
valtak a friss adatok szerint. Marias

Zsigmond, a LogiNet Systems Kft.
lgyvezet6jének nyitdeldadasabol ki-
derilt: a trendek azt mutatjak, hogy
az appok értékesitési eredményessé-
ge novekszik, mig a reszponziv felt-
leteké csokken. Emellett, a mobilrdl
érkez6k aranya folyamatosan emel-
kedik a teljes netes forgalomra ve-
titve, mikdzben maga a mobil az el-
adasokban is kezdi beérni az asztali
gépeket. Erthetd, ha legtobben fon-
tos Uj csatornat latnak a mobilapp-
likaciokban.

Az Auchan részérél Szomolanyi Mark,
az aruhazlanc digitalizacidért és inter-
netes kereskedelemért felelés veze-
t6je egyértelmiien pozitiv tapaszta-
latokrol szamolt be. A mobilapplika-
ci6 gyorsitotta, kényelmesebbé tette
az online bevasarlasokat, ami meg-
halalta magat a forgalomban is. Nem
mellékesen az applikacio konverziok
tekintetében is sokszoros eredmé-
nyességgel mukodik, dsszehasonlitva
példaul a mobilwebbel. Amennyiben
aranyaiban nézziik az e-commerce-

bevételeket, ha-

sonld eredmény-

re jutunk: az app

részesedése na-

gyobb a teljes

bevételbdl, mint

a mobilwebé.

Az este végén

kerekasztal-be-

szélgetés adott

lehetdséget a

vélemények Ut

koztetésére, ahol az Auchan és a Lo-
giNet képvisel6je mellett sajat ta-
pasztalataikrél mesélt Bonis Tamas
az Ingatlan.com-té|, Patai Zoltan a

Netpincértd|, Széts Aron a Bortar-
sasagtol. A beszélgetést Nagy San-
dor, az Ecommerce Hungary elndke
moderalta. //

N

sk Everything, no matter from where

On 14 October Ecommerce Hungary organised a conference on mobile apps. Because of the digital-
isation and mobile first trends, today’s shopping habits are characterised by the ‘buying everything,
no matter from where, as quickly as possible’ attitude. Mobile apps are the perfect tool for offering
personalised service to consumers in the omnichannel world. Zsigmond Marids, managing director of
LogiNet Systems Kft. told in his presentation that the sales efficiency of smartphone apps is growing,
plus the proportion of mobile users is increasing within total online sales.

Mark Szomolanyi, Auchan Hungary’s digital and E-commerce director talked about how their app
speeded up online shopping and made it more comfortable. The app’s share in total sales revenue is
already bigger than that of mobile web. At the end of the conference there was a roundrable discussion,
where the two speakers were joined by Tamas Bonis from Ingatlan.com, Zoltan Patai from Netpincér,
Aron Sz8ts from Bortérsasag and Ecommerce Hungary president Sandor Nagy as the moderator. /
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Kassza nélkiili vasarlast
tesztel a Tesco

TESCO

A S . . -

A Tesco a kassza nélkuli technoloégiat kivanja
tesztelni Express Uzletében, ezért befektetett
egy pénztar nélkuli vasarlasi technologiat fej-
leszt6 startupba, a Trigo Visionbe. A technolo-
gia révén az appot hasznald Tesco-vasarldknak
nem kell a megvasarolni kivant aru fizetésével
bajlédniuk, az ugyanis automatikusan megtor-
ténik az Uzlet mennyezetére szerelt kamerak-
ra hagyatkozo alkalmazason keresztil. A Iépés
célja a zkkenémentes vasarlasi éimény bizto-
sitasa, az Uzlet mikodésének gyorsitasa és a
bolti munkavallalékra nehezed6 nyomas lazi-
tasa. A kisérlet végkimenetele hatdrozza meg
a tovabbiakat.

A Trigo Vision szamdra a Tesco a masodik ke-
reskedelmi partner az izraeli Shufersal tzlet-
ldnc mellett.

¢ Tesco tests checkout-free shopping

Tesco has invested in Trigo Vision a checkout-free start-up
company, to test cashierless technology at its Tesco Ex-
press store. Trigo Vision's technology will make it possible
for Tesco app users to walk into the store, select items they
wish to buy and leave without paying at a checkout. Pay-
ment for the products will be processed automatically via
the app. «

Elindult a Kroger elso

»food hall” concept store-ja
AKroger Cincinna-
ti kozpontjaban
[évd Uj Uzletét a
food hall"koncep-
Ci6 jegyében alaki-
totta ki: a mintegy
4800 m*-es lzlet
masodik emeletén talalhaté a 650 m*-es food
hall (egy a helyszin hangulatat idéz6, kavézosti-
lusu kdzosségi tér gondosan valogatott étel- és
italkindlattal), ahol egyszerre akér 200-an is he-
lyet foglalhatnak. A food hall kindlta nemzetko-
zikonyha-vélasztékban mindenki megtalélja a
neki tetsz6t, és az Uzlet kdnnyen valhat a helyi
kdz0sségi élet szerves részévé.

A cég kdzpontjatol csak néhany hdznyira, egy
18 emeletes épulet aljadban miikddé tzlet a
gyalogosokon és ottlakékon tul rengeteg bel-
varosban dolgozét vonzhat - killdndsen ebéd-
idében.

Az online hazhozszallitason, helyszini dtvételen
tul az Uj Uzletben elérhetd lesz a Kroger Rush
szolgaltatas, melynek keretében akar 30 percen
beluli kiszallitas is igényelhetd. Az Uzletben a
Starbucks exkluziv ajanlattal varja a vasarlokat,
illetve probatizemben mUkadik egy italrende-
|és-atvételi ablak, de a tervek kozott étel-haz-
hozszallitas is szerepel.

#:Kroger opens its first ‘food hall’
concept store

Kroger has opened a 4,800m’ store in the centre of Cincin-
nati, which features a 650m* dedicated food hall on the
2nd floor, seating up to 200 guests. By offering a wide vari-
ety of cuisines, the food hall has something to appeal to
everyone. As well as offering its online delivery and pick up
service, the store will introduce Kroger Rush, a new service
offering 30-minute delivery for certain items. «

Az Egyesiilt Allamokban
terjeszkedne
az olasz illycaffe

Az Eszak-Amerikéban
jelenleg 23 Uzletet
mikoédtetd olasz
illycaffé az elkovetke-
76 6t évben az Egye-
slt Allamokban 200
kévézot kivan nyitni. A
tavaly 6sszesen 483 milli¢ eurds 6sszforgalom-
bél az amerikai piac 100 millio eurdnyi forgal-
mat képvisel a csaladi véllalkozés széméra. A
nagymérv( tengerentuli terjeszkedés azonban
attol fligg, hogy a vallalat taldl-e olyan partnert,
aki az amerikai piacot behatéan ismeri, a felsé
kategorids termékek kiskereskedelmében jar-
tas, és korabban a kavébizniszben nem tevé-
kenykedett.

A vallalat tandcsaddjaul a Goldman Sachsot
valasztotta a stratégiailag fontos piacon, ahol
olyan driasokkal versenghet, mint a Starbucks.
A megfelelé partner megtaldlésa érdekében az
egyébként fliggetlenségére sokat add cégim-
mar 86 éves torténelmében elészor hajlando
kisebbségi részesedést felajanlani. A tandcsadd
cég varhatdan az év végén prezentdlja a poten-
cidlis partnerek shortlistjét.

& Italy’s illycaffé wants to conquer the
USA

lllycaffé currently operates 23 units in North America and
in the next 5 years they intend to open 200 new cafés in
the USA. For illycaffé the US market accounts for sales of
nearly EUR 100 million out of a total EUR 483 million last
year. The project — which would be a significant expansion
overseas for the Italian company - is conditional on find-
ing an ally with a deep knowledge of the US market. «

Carrefour: a camembert
utja is blockchain
technologiaval kovetheto
A francia Carre-
( four a Normandi-
4bol széarmazo
‘ ’ camembert saj-
tot is a block-
chain technolé-
Carrefour g nauslya ais
vonja — ezzel tizenegyre bévil azon arucikkek
szama, amelyek szarmazésa és Utja a gazdasag-
bdl az lzletbe egyszerlien végigkdvethetd a
termékcsomagolason taldlhaté QR-kéd okos-
telefonnal torténd beolvasasaval.
A blockchaint alkalmazé Carrefour Quality
Line-ban szerepl6 termékek — fgy az Auvergne
csirke, paradicsom, tojas, mikroszUrt tej, 8szi-
barack és nektarin, pomelo, csirkehus, répa és
a Rocamadour sajt — esetében a vasarlé infor-
maciot szerezhet egyebek mellett a termeldrél,
a gazdasagarol, a tej begydjtésének és gyarta-
sanak idépontjardl. A termeldk és gyartok fold-
rajzi elhelyezkedését pedig térkép szemlélteti.
A Camembert de Normandie hagyomanyo-
san normandiai tehenek tejébdl készul, és az
elldtasi ldncban 8 tejtermeld taldlhato. A keres-
kedelmi véllalat kdzlése szerint a sajt maga a
Saint-Loup-de-Fribois-ban mUikodé sajtlizem-
ben készul.

£ Carrefour extends blockchain

technology to camembert cheese

French retailer Carrefour has extended the use of block-
chain technology to Camembert de Normandie cheese.
The product is the eleventh Carrefour Quality Line item
included in the tracing system. This technology enables
customers to trace the journey of a product from the farm
to the store shelf by scanning a QR code placed on the
product label with their smartphones. «

Szlovakiaban mar online
is lehet vasarolni a Lidlben

Szlovakidban is elindi-
totta a Lidl online tzle-
tét — egyelére kizarolag

a nem élelmiszer ter-

mékek vonatkozésa-

ban.

A német diszkontlanc
folyamatosan gyorsitja e-kereskedelmi fejlesz-
téseit, aminek keretében 2019-ben harom or-
szagban nyitott online élelmiszeriizletet, Len-
gyelorszagban pedig non-food arucikkeket
arusft webshopjaban.
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A Lidl Online kdvetkezd célpiaca az Eurépaban
a folyamatbdl eddig egyeduliként kimaradd
Egyestlt Kirdlysag lehet. Juniusban - egy év-
vel azutdn, hogy e-kereskedelmi projekt me-
nedzsert és junior projektmenedzsert keresett
- a véllalat még ugy nyilatkozott, hogy ,akti-
van vizsgdlja"a cég a szigetorszag e-kereske-
delmét. Azdta egyre inkdbb bebizonyosodik,
hogy az online kereskedelmi piacot célozza az
Egyesult Kiralysagban is.

# Lidl launches online shopping in Slo-
vakia

Slovakia has become the latest country where Lidl has
launched an online store, but currently the site is non-
food only. Lidl has been continuously accelerating its
e-commerce developments. Since the beginning of 2019,
Lidl has rolled out grocery e-commerce operations in
three countries and a non-grocery range online in Po-
land. The United Kingdom could be the next target mar-
ket for Lidl online. «

Az Aldi Olaszorszagban

és Svajcban tervez terjeszkedni
: Az Aldi Stid 2020-ra 80
Uj, egyenként 600-800
négyzetméteres, zold-
ség-gyumolcs, bor-,
élelmiszer- és pékaru-
részleggel rendelkezé
Uzletet és egy az észak-
nyugati térséget kiszol-
gald disztribucids kdzpontot tervez nyitni
Olaszorszagban. A célkeresztben a nagyvéro-
sok és azok agglomeracidja all, kezdve Mildno-
val.

Noha az élelmiszer-kinalat 75%-a olasz beszalli-
toktol érkezik majd, akiknek a termékei igy na-
gyobb fellletet kapnak a boltokban, az olasz-
orszagi piacralépése 6ta 66 Uzletet mikodtetd
Aldi f6 profilja tovébbra is a sajat markas termé-
kek drusitdsa marad.

A Svéjcban 2015 &ta értékesitési haldzatanak
fejlesztésébe mintegy 1,5 millidrd svajci frankot
beruhdzé diszkontlanc tovabbi 300 Uj tzletet
tervez nyitni az elkdvetkezd 10 évben.

#: Aldi plans to expand in Italy
and Switzerland

Until 2020 Aldi Siid plans to open 80 new stores in Italy,
600-800m’ shops with dedicated sections for fruit and
vegetable, wine, food and baked goods. In Switzerland the
retailer is planning to open 300 stores in the next dec-
ade. Since its launch in the country in 2015, Aldi has in-
vested around CHF 1.5 billion in expanding its sales net-
work. «

Partnerségre lép

a FrieslandCampina és
a United Dairymen

of Arizona

S
s

FrieslandCampina aie

Egylttmkodik a FrieslandCampina és a United
Dairymen of Arizona (UDA), hogy névelje lacto-
ferrin — egy a csecsemotapszerek gyartasahoz
szUkséges specidlis fehérje — eléallitdsdnak vo-
lumenét. A kdzos munka éves szinten 10 tonna
lactoferrin el6allitasat eredményezi.

A FrieslandCampina technolégidja és kiterjedt
szakmai tapasztalata, valamint a UDA é&ltal szal-
|itott mindséqi tej a biztositék arra, hogy a ter-
mék a csecsemotapszerekre vonatkozd globa-
lis min&ségi és szabalyozoi kdvetelményeknek
megfeleld lesz.

Kdzismert, hogy a UDA tejgazdasagai képesek
egyenletes tejellatast biztositani, ami az Uj val-
lalkozésnak hosszu tavon elényére valik.

A lactoferrin jelen van a tehéntejben és az
anyatejben egyarant. Szamos tanulmany je-
lent mér meg az egészségre gyakorolt pozitiv
hatdsairdl, igy antibakteridlis és gyulladdsgatld
tulajdonsagairdl.

< FrieslandCampina
and United Dairymen of Arizona enter
into partnership

FrieslandCampina has announced a partnership with
American dairy cooperative United Dairymen of Arizona
(UDA). With this step the objective is to increase the pro-
duction of lactoferrin, a special ingredient required for
early life nutrition products. The partnership will result in
the production of 10 tons of lactoferrin a year. «

A Spar megnyitotta
150. Express iizletét
a hollandiai Utrechtben

_SPAR[Y

A Spar Netherlands az utrechti Eemnesben nyi-
totta meg 150. Spar Express Uzletét. Az Uizlet a
nagyforgalmu helyszineken megfordulé mo-
dern fogyaszték azonnali és napi vasarlasi szik-
ségleteit hivatott kielégiteni. Ennek megfeleld-
en a kindlatban élelmiszer- és italarucikkek szé-

les vélasztéka kap helyet. A betéré vasarlok friss
pékarubdl — igy a pultnal készild szendvicsek-
bél — kekszekbdl, pizzdbdl, palacsintabdl, va-
lamint joghurtokbol és frissité smoothie-kbol
valogathatnak.

Az utrechti Gzlet mérfoldkovet jelent a Spar
mérka kényelmi szektorban valé terjeszkedésé-
ben. Hollandidban 2017-ben nyilt meg az elsd
benzinkuti Express Uzlet, azéta pedig 4tlagosan
hetente két Uj boltot nyitott a vallalat. A cél 50
Uj Express Uzlet inditasa a Texaco és Esso ku-
taknal.

#:Spar opens its 150th Express store
in Utrecht

Spar Netherlands has opened its 150th Express store in
Eemnes, in the province of Utrecht. The new store caters
to the immediate or daily shopping needs of modern con-
sumers in busy locations. The product selection includes a
wide range of food and drink items, from fresh bakery
products to refreshing smoothies and yoghurts. «

Hamburgban nyilik
az Edeka elso
bioszupermarketje

A német Edeka elsé bio-
szupermarketje Natur-
kind néven nyilik Ham-
burg Altona negyedé-
ben, és friss, kornyékbeli
és szezonalis bioélelmi-
szereket kindl. Az Uzlet-

EDEKA
ben megtaldlhato cse-

megepulton kivil sajat tejautomata, gyimolcs-
prés, saldtabar és csomagoldsmentes termékek

széles valasztéka varja a vasarlokat.

Az 500 négyzetméteres eladdtérben mintegy
7000 arucikkbol lehet valogatni 15 alkalmazott
és egy gyakornok Utmutatasaval.

Az Uzlet az itt kaphatd termékek szarmazasardl
és a kornyezetterhelés mérséklése érdekében
tortént kezdeményezéseirdl is tajékoztatassal
szolgdl. A szérmazasi informdciok és az eldal-
litds modjarol és az egyes arucikkek mas jel-
lemzéirdl sz616 adatok a polcokon, a frissaru-
pultoknal olvashatok.

s Edeka’s first organic supermarket
opens in Hamburg

German retailer Edeka has launched its first organic super-
market in Hamburg-Altona, under the name Naturkind.
The supermarket offers a selection of fresh regional and
seasonal organic food items. The store — which has a
500m? sales area — offers around 7,000 items. It is operated
by 15 employees and one apprentice. «
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Igény szerinti kiszallitast kinal
a Walgreens

Walareent

A Walgreens a Postmates futdrszolgalattal tar-
sulva Uj, igény szerinti, azaz,on demand”kiszal-
|itasi lehetéséget kinal a New Yorkban é16 va-
sarléknak. Rendelést a Postmates weboldalon
és mobilapplikacion keresztll lehet leadni, és a
kiszallitds ingyenes azon vasarloknak, akik havi
9,99 dollarért tagsagot vasarolnak a Postmates
Unlimited hiliségprogramban.

Az egylttmUkodés révén a Walgreens képes
lesz a kényelemre sokat add vasarlok igénye-
it a lehetd legegyszertibben és leggyorsabban
kielégiteni. A szolgaltatés elinditdsat a cég kiva-
|6an idézitette, hiszen egyre kozeledik a nétha-
influenza szezon.

AWalgreens a FedEx és az Alphabet tulajdonéa-
ban allé startuppal, a Winggel nemrégiben dro-
nos kiszallitas tesztelését is megkezdte.

¢: Walgreens starts on-demand
delivery service

Walgreens has joined forces with delivery company Post-
mates, to launch a new on-demand delivery service to
shoppers in New York. Orders can be placed via the Post-
mates website or mobile app. A free delivery service is
available for shoppers who are enrolled in the membership
programme, Postmates Unlimited, which costs USD 9.99
per month. «

A Walmart Sam’s Clubja
egészségiigyi szolgaltatasok
kinal

Walmart

A Walmart Sam’s Club tzletdga a Humanaval
és 98point6-szel egyuttmikddve elinditotta
a tagjainak egészségligyi csomagajanlatokat
kindlo ,Care Accelerator” programjat. A cél a
klubtagok szamdra az egészséguigyi szolgal-
tatasokat elérhetébbé tenni, és ezzel hosszu
tavu egészséqi dllapotukat javitani. Az évi 50—
240 dolldros csomagajanlatok kiterjednek az
alapellatasra, fogaszati, szemészeti és alterna-
tiv gyogymaodokra. A kisérlet Michigan, Penn-
sylvania és Eszak-Karolina allamokban indul.

A program a Walmart nemrégiben Dallasban
|étrehozott klinikdjara épdl, ahol a Walmart
Health egy sor egészségugyi szolgaltatassal -
rontgennel, EKG-val, tandcsadassal, optikussal
és fogészattal - varja a klubtagokat. A kdzpont-

helymunka is folyik.

lgaz, hogy a vallalat patikai Uzletdgaval eddig is
erételjesen jelen volt az egészségligyben, am e
kezdeményezései mér az atfogd egészségligyi
szolgéltatéva valds Utjara 1épés felé mutatnak.
Az Uj megkdzelitéssel a véllalat Ujabb bevéte-
li és profitforrasokra tehet szert, tovabb szilar-
dithatja a vasarloi hliséget, egyben vasarloinak
mélyebb megértése is lehetévé valik.

s Walmart’s Sam'’s Club offers
healthcare services

The Sam’s Club business line of Walmart has teamed up
with Huma and 98point6 to launch the ‘Care Accelerator’
programme, which offers a series of healthcare plans to
members. The plan is to make healthcare more affordable
for members and to improve their long-term health. Wal-
mart’s service will offer a series of plans covering primary
care, dental, optical and alternative medicine, with costs
ranging from USD 50 to 240 per year. The initiative will be
piloted in Michigan, Pennsylvania and North Carolina. «
Itt a Carrefour uj
szépségapolasi koncepcioja
Sources néven
nyilt meg a Carre-
four Uj szépség-
apolasi lancanak
els6 Uzlete Parizs
Le Marais
Carrefour ieilewben A
koncepciot tdmogatandoé a kereskedelmi cég
a Franciaorszagban immar tébb mint 1 millid
felhasznéalét magaénak tudhaté Clean Beauty
App-pel tarsult. Az alkalmazas segitségével
barmely véasarlé konnyen kideritheti, hogy
mely termékekben és milyen kdros 6sszetevd
taldlhato.
A 1épéssel a Carrefour az egészség, szépség-
és testapolas szakértéjeként igyekszik magat
megkulonbdztetni.
Az Uj koncepci¢ az egyre fontosabba valo tisz-
ta szépség és termékatlathatdsag trendekre va-
lasz - ezt tlkrozi a tobb mint 3500 terméket fel-
Oleld vélaszték, melyekben mellézésre kertlt az
ellentmondésosnak itélt dsszetevok 75%-a; va-
lamint a természetességet hangsulyozd bolt-
belsé-kialakitds egyarant. Az tizlet az in-store
élményt fokozé és potencidlisan Uj betéréket
vonzod szolgaltatésokat is nydjt: az Uzlet eltlsd
részében a férfiakat célzé barbershop mdko-
dik, de van itt kezelészoba is, ahol akdr masz-
szazs is igényelhetd.

:New beauty concept by Carrefour

Carrefour has opened the first in its new chain of beauty
stores, Sources. The new store is located in Le Marais, Paris.
To support the new concept, the retailer has joined forces
with Clean Beauty App, which has over 1 million users in
France. The app makes it easier for shoppers to know when
products contain harmful ingredients. The move will ena-
ble Carrefour to stand out as a specialist in health, beauty
and personal care. «

700 4j munkahelyet létesit
a Gousto Nagy-Britanniaban
harom év alatt

gok preciz

g o U S to 6sszeallité-

sat és hdzhozszéllitdsat végzé gasztroszolgélta-

A recept-
alapanya-

ték irdnti egyre novekvé kereslet lattan a brit
online receptdobozkiildé vallalat, a Gousto Ugy
dontott, hogy az elkdvetkezd harom évben 700
Uj munkahelyet teremt londoni kézpontjaban
és spaldingi disztribuciés kézpontjaban. Tovab-
bi tébb szaz allas varhaté majd a vallalat tech-
nolégiai csapataban is data science, analitika és
szoftvertechnoldgia terén.

A 2012-ben minddssze 4 fével alakult Gousto-
nal zajl6 toborzés kiilondsen szembedt!d a brit
hagyomanyos kereskedelmi szektorban végbe-
mend leépitésekkel szemben. A véllalat ma mar
tobb mint 500 fét foglalkoztat.

A brit élelmiszeripar online értékesitése az IGD
el6rejelzése szerint 2024-ig mintegy 44 széza-
lékkal néhet. E ndvekedés részben az Uj belé-
p&knek (igy az Amazon, illetve a Gousto, Hel-
loFresh és a Mindful Chef) tudhaté be.

£ Gousto to create 700 new jobs in the
UK in 3 years

British online recipe box company Gousto will add more
than 700 jobs over the next 3 years, as there is growing
demand for food services that send precise ingredients
for recipes directly to customers’ homes. Gousto in-
formed that the jobs will be split between the company’s
headquarters in London and its distribution centre in
Spalding. Hundreds of roles will be created in the tech-
nology team in data science, analytics and software engi-
neering. «

Leallitotta az e-cigi arusitasat
a Kroger és a Walgreens

Az e-cigaretta okozta tidébetegségrél és né-
hény, az e-cigarettazassal 6sszefliggésbe ho-
zott halalesetrdl sz616 jelentés okan fokozott
szabalyozdi vizsgalatok kdzepette a Kroger Co
és a Walgreens Boots Alliance Inc bejelentet-
te, hogy ledllitjdk az e-cigaretta drusitasat Uz-
leteikben.
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A lépést a Walmart hetekkel ezel6tti bejelen-
tése elézte meg, miszerint a legnagyobb ke-
reskedelmi véllalat felhagy az e-cigaretta arusi-
tassal a szovetségi, allami és helyi szabalyozas
fokozott Osszetettségére és bizonytalansaga-
ra hivatkozva. A Kroger meglévé drukészletét
még kiarusitja.

A CDC, az FDA és més egészségligyi hivata-
lok vizsgalatai a Walgreenst is arra késztették,
hogy Uzleteinek polcairdl eltavolitsa az e-ciga-
rettat és tartozékait. A drogérialdnc, amely idén
a dohanytermékek eladasét a vasarl6 21. betol-
tott életévéhez kototte, jelezte, hogy dontésé-
vel egyébirdnt reagalini kivan az egyre tobb &l-
lamban atalakuld szabélyozasra.

& Kroger and Walgreens stop selling
e-cigarettes

Kroger Co and Walgreens Boots Alliance Inc have an-
nounced they stop selling e-cigarettes at their stores, as
there is heightened regulatory scrutiny of the product,
following reports of lung disease and some deaths linked
to vaping. Their step comes weeks after Walmart Inc said it
was discontinuing e-cigarette sales, citing growing federal,
state and local regulatory complexity and uncertainty. «

Megvételre kinalja a horvat
Fortenova mellékiizletagait

ol A korabban
‘-'\:\?.:‘t' Agrokor né-
=:2 FORTENOVA ven ismert
-2=- GRUPA horvat élel-
B i miszeripari
- véllalat, a

Fortenova Grupa mellékizletdgainak bezarasa
kovetkeztében négy Uzletét — két utazasi iro-
dat, egy épitdipari vallalkozast és egy széjabab-
raktarozo és -feldolgozo villalatot — kindl meg-
vételre.

Az Atlas és Kompas utazasi irodak a horvat és
szlovén piacbdl mintegy 20, a montenegroéi pi-
acbdl pedig tobb mint 15 szazalékkal részesed-
nek, évente mintegy 1,2 millié utast szolgdlnak
ki. Epftéipari vallalkozasa, a Projektgradnja az
orszag keleti felén taldlhaté Slavonski Brodban
székel, széjafeldolgozdja, a Sojara pedig az Ad-
ria-parti Zadarban.

Az eladas el6készitését és levezénylését a cég,
amelyben mintegy 46 szézalékos részesedéssel
az orosz Sberbank és a VTB rendelkezik, szakta-
nacsaddkra bizta.

¢ Croatian food company Fortenova
starts to sell non-core businesses

Croatian food group Fortenova Grupa, formerly known as
Agrokor, puts four units — including two tourism agencies,
Atlas and Kompas - up for sale as it starts to get rid of
non-core business lines. The other companies are con-
struction firm Projektgradnja and a soybean storage and
processing company, called Sojara. «

Autizmusbarat vasarlas
a Debenhams tizleteiben

DEBENHAMS

A Debenhams a Nemzeti Autizmus Tarsasaggal
Osszefogva oktdber 5-én indult kampanya ke-
retében més kereskeddk figyelmét is igyekszik
az autizmusbarat vasarlas lehetéségére felhiv-
ni. Az Uzletldnc oktober 8-an 11-12 dra kozott
un.,csendes 6rat” tartott, amikor is az Uzletei-
ben 52616 zene elhallgatott és a belsé tereket a
szokasos éles fények helyett tompa fénnyel vi-
lagitottdk meg. Ezen tul a Debehams sajat al-
kalmazottai és a vasarlok korében az autizmus-
rél szol6 informéacidkat osztott meg.

A Nemzeti Autizmus Tarsasag szerint az Egye-
stlt Kirdlysdgban mintegy 700 ezer autista em-
ber él, és 64 szézalékuk kerdli a boltba jarast.
Raadasul mintegy 28 szazalékukat kérték mar
meg arra, hogy valamely kdzteret hagyja el az
allapota miatt.

Nem a Debenhams az egyetlen, a Nemzeti Au-
tizmus Tarsasaggal egytttmikodd kereskedel-
mi véllalat: a The Entertainer jatékkereskedd is
csatlakozott a kezdeményezéshez, és csendes
Ordt tartott oktober 5-12 kdzott.

#: Debenhams introduces autism-
friendly shopping

Debenhams has started a new campaign with the National
Autistic Society, to encourage other retailers and business-
es to hold autism hours. On 8 October, between 11:00 and
12:00, the department store created a more autism-friend-
ly shopping experience by turning down music and dim-
ming bright lights. Debenhams stores will also be sharing
information about autism with staff and customers. «

Egészségiigyi juttatasokat
nyujt a Lidl részmunkaidos
alkalmazottainak is
A Lidl US mintegy 9
millié dollart kolt arra,
hogy részmunkaidés
alkalmazottai szamara
is egészséglgyi jutta-
tasokat nyujtson 2020.
januar 1-jétél. A mint-
egy 1200 részmunkaidében foglalkoztatott
munkatars egészséglgyi biztosftashoz juthat a
vallalaton keresztul.
Ezen tdlmenden, a 30 6ranal kevesebbet dol-
gozok fogorvosi és szemészeti biztositast is kot-
hetnek — amire legkdzelebb novemberben le-
het jelentkezni.

Az Uzletldnc szeretné, ha munkavallaléi ki-
egyensulyozottak lennének, amiben része le-
het annak, ha tudjak, rendelkeznek egészség-
biztositassal. A folyamatos terjeszkedéssel a
keleti parton tdbb mint 70 Uzletet mUkodte-
t6 lanc egészségligyi juttatasokra forditott ki-
adasai is nének.

¢ Lidl offers medical benefits for part-
time workers too

Lidl US is going to invest up to USD 9 million in order to
provide medical benefits for all of its part-time workers.
The company announced that from 1 January 2020,
around 1,200 team members working part-time will be
eligible to buy into medical coverage through the com-
pany. «

A Tesco 9000 fot toboroz
a karacsonyi szezonra

TESCO

A S S e
Miutan a Tesco augusztus elején bejelentet-
te, hogy mikodésének egyszerUsitése végett
mintegy 4500 munkahelyet megszintet, a ka-
racsonyi szezonra 9000 fét alkalmaz Nagy-Bri-
tannidban. A toborzas a 2019. december és
2020. janudri id6szakra oktéber 7-én kezdé-
dott. A szezonalis vevészolgalatok a Tesco szu-
permarketekben dolgozéknak nyujtanak ta-
mogatast.

A kereskedelmi lancok szamara a legnagyobb
forgalmat az Uinnepi idészak generélja. Mind-
azondltal a véllalat igyekszik a szezondlis alkal-
mazottakat a Tesco Uzletekben elérhetd éllan-
do allasok valamelyikének betoltésére is buz-
ditani.

Bar az augusztusban bejelentett leépitési szan-
dék elsésorban a 153 kozepes méretl Tesco
Metro Uzletet érintette, a folyamat legutob-
bi kdrében mar a kisebb Tesco Express lzle-
tek és nagyobb szupermarketek kertltek cél-
keresztbe.

#: Tesco plans to hire 9,000 extra
workers for the Christmas period

Tesco announced in August that it would make 4,500
people redundant, but now the company says it will
recruit 9,000 extra staff for the Christmas period. The
seasonal customer service roles will support teams in
Tesco superstores. The jobs will be in place from De-
cember 2019 to January 2020 and recruitment began
on 7 October. «
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A Sainsbury’s 2020 aprilisatol
csak 100%-ban
szabadtartasbol szarmazo
tojast arusit

Sainsbury's

Az Egyesllt Kirdlysagbeli Sainsbury’s — a szi-
getorszag kereskedelmi lancai kozil elséként
— 2020 &prilisatél mar csak kizarélag szabad-
tartdsban termelt tojasokat fog drusitani. A cég
abban bizik, ily médon képes lesz a szabad-
tartasbol szarmazd tojasok irdnt egyre novek-
v keresletet minéségi aruval kielégiteni, az al-
latjoléti kovetelmények betartdsat biztositani,
és egyben a kdrnyezet helyredllitasat is tdmo-
gatni.

A Kantar legfrissebb adatai szerint a szabad-
tartdsbol szarmazd tojasok forgalma tavaly 12
szazalékkal — azaz t6bb mint 10 milli6 fonttal -
nétt. Ezzel egyidejlileg azonban mérséklédott
a ketreces és alternativ tartasban termelt toja-
sok iranti kereslet.

A Sainsbury’s évente korulbeldl 800 millié -
azaz napi 2,2 millié — tojast értékesit Uzletei-
ben és online csatorndin keresztdl. 2009-ben
elséként kindlt 100%-ban szabadtartdsban ter-
melt tojast, és a boltjaiban arusitott sajat mar-
kés tojasok mind az RSPCA altal megfogalma-
zott allatjéléti kdvetelményeknek megfeleld
brit gazdasagokbdl szarmaznak.

#:Sainsbury’s to sell 100-percent
free-range eggs only from April 2020

UK retailer Sainsbury’s has announced that it will only sell
eggs sourced from free-range farms as of April 2020. The
decision to switch to 100-percent free-range eggs will help
in meeting the growing demand for such eggs. The sales of
free-range eggs grew by 12 percent in 2018, adding over
GPB 10 million in value - Sainsbury’s quoted the latest da-
ta from Kantar. The retailer sells around 800 million eggs a
year, which is the equivalent of around 2.2 million eggs per
day. «

Szovetkezetek egyesiilésével
jon létre a Conad Centro Sud

(3 CONAD

Megéllapodott az egyesulésrél és a Conad
Centro Sud Iétrehozasarél a Conad PAC 2000A
és Conad Sicilia. Az Uj csoport dsszesitett for-
galma eléri a 4,5 millidrd eurdt, és mintegy
22,5 szézalékos piaci részesedéssel rendelke-
zik. A Conad Centro Sud 1052 tagot és tobb
mint 20 000 alkalmazottat szamlal, valamint
1468 kulonbozé formatumu értékesitési hely-
lyel rendelkezik.

A |épés része a Conad-egységek szamanak pi-
aci hatékonysagnovelés céljgbol torténd raci-
onalizdlasanak. Az egyesiilés maga a folyamat
masodik szakasza, amely 4ltal 7 szdvetkezet-
bél 4 nagyobb vallalat alakul. Az egyesuléstél a
vdllalat vezet6sége olyan szinergidk étrejottét
varja, amelyek a Conad Uzleti modelljét meg-
bizhatodva teszik akkor, amikor a kdzponti mo-
dell odahaza és kilfoldon egyardnt nehézsé-
gekkel kiizd.

Az Uj vallalat 2020. januar 1-jével indul, és ko-
zel 3000 helyi beszéllitéval egyuttmUkddve
vezetd szerepre tor Kozép- és Dél-Olaszor-
szagban.

£ Conad Centro Sud formed with the
merger of cooperatives

Conad PAC 2000A and Conad Sicilia have agreed to merge
to form Conad Centro Sud, a group with a total turnover
of EUR 4.5 billion and a market share of 22.5 percent. Con-
ad Centro Sud will have 1,052 members, more than 20,000
employees and around 1,468 points of sale. The move is
part of Conad’s process of rationalising a number of its
units to increase market efficiency. «

A Metro a svéd
Matsmartba fektet

METRO

A Metro AG bejelentése szerint befektetési
alapja, a LeadX Capital Partners az élelmiszer-
hulladék-csokkentésre szakosodott online val-
lalkozasba, a svéd Matsmartba fektetett be.

A 2014-ben alakult Matsmart az Unilevertd|,
Nestlétél és Mondeléz Sverige AB-tél gyar-
tasi és raktari folosleget vasarol, hogy azt a
svéd és finn fogyasztok felé kedvezményes
aron értékesitse. A vallalat céljai kozott sze-
repel mikodésének Németorszagra valo ki-
terjesztése, amihez szeptemberben 17 mil-
lié eurdt, 8sszesen tehat 40 millid eurdt te-
remtett el6 a LeadX Capital mellett tovébbi
véllalatoktél. Az élelmiszer-hulladék meny-
nyiségének 2025-re torténd lefelezését igé-
ré Metroval valo kézds munkatol tudast és
know-how-t var.

Evente mintegy 1,3 millidrd tonna élelmiszer
megy a szemétbe vildgszerte - féleg a tul-
termelés, az ipardgi szabvanyoknak valé nem
megfelel6ség, illetve a lejarati idé miatt.

s Metro invests in Swedish company
Matsmart

Metro AG has announced that its investment fund LeadX
Capital Partners invested in Matsmart, a Swedish online
business specialising in food waste reduction. Matsmart
buys surplus production and overstocks from companies
like Unilever, Nestlé, and Mondeléz Sverige AB, and sells to

consumers in Sweden and Finland at discount prices. The
company seeks to expand operations in Germany and has
raised over EUR 17 million in September, bringing its total
financing to EUR 40 million «

Az Ahold Delhaize
Delftben is
AIR Labet nyitott

Az Ahold Delhaize
haromnapos ese-
ménnyel avatta fel az
Al for Retail (AIR) La-
bot a hollandiai Delft
varosaban. A labor az
amszterdami AIR Lab

UELHAIZE folytatasa és a Delfti

Egyetemmel egytttmUkodésben jétt Iétre. Az
Uj kutatokodzpont a robotika jovojére és a leg-
modernebb kereskedelmitechnolégiak fejlesz-
tésére-tesztelésére fokuszal.

A nyité eseményen robotikaval és mestersé-
ges intelligencidval (Al) foglalkozé tuddsok,
operativ munkatarsak, didkok és szponzorok
vettek részt. Beszédével Pieter Abbeel, Al- és
robotikaszakértd, a Berkeley Robot Learning
Lab igazgatdja, egyben a Berkeley Artificial
Intelligence Lab tarsigazgatdja nyitotta meg
az eseményt. Prezentdcidjaban a robotok és
emberek utdnzés Utjan torténd tanuldsa ko-
z6tti kilonbségek kutatasardl, valamint arrdl
beszélt, hogyan igyekeznek a tuddsok a ro-
botokat Ujabb készségek gyors megtanula-
sara képessé tenni.

#: Ahold Delhaize opens AIR Lab in
Delft

Ahold Delhaize organised a three-day inaugural event for
its Al for Retail (AIR) Lab in Delft in the Netherlands. The
lab is an extension of the company’s AIR Lab in Amster-
dam, which was established in cooperation with Delft Uni-
versity. The new research facility will focus on the future of
robotics and develop state-of-the-art technology for the
retail industry. «

Boviti az Edeka
a Netto online kinalatat

A jelenleg online fellle-
tén mintegy 1000 élel-
miszer, egészségugyi és
szépségapolasi termé-
ket drusitd Netto 2000-
re noveli az e-platfor-
EDEKA  monelérheto drucikkek
L szamat Alépéssel a Net-
té teljes élelmiszer-szortimentjének mintegy
40%-a — kavé, készétel és édesséqg is — beszerez-
het6 lesz online.
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A vélaszték jelentds részét a sajat markas ter-
mékek adjak, de lesznek olyan markazott aru-
cikkek is, amelyek az Gizletekben nem megta-
lalhatok. A webshopban non-food termékek
széles vélasztéka, igy kisallateledel és kisallat-
gondozési termékek is megvasarolhatok majd.
Az elektronikus élelmiszer-kereskedelem fej-
|[6dése Németorszagban lassacskan beindul,
és egyre tobb kereskedelmi vallalat kisérlete-
zik Uj kezdeményezésekkel és kolt az online-ra.
Ahogy az Edeka is, ami tovabb hangsulyozza,
hogyan képes a diszkont forméatum - egy eny-
nyire a diszkontok uralta piacon — az online csa-
torna fejlédésének szerves része lenni.

#: Edeka offers more products online
at Netto

Edeka’s Netto platform currently offers around 1,000 gro-
cery, health and cosmetics products, but this will be in-
creased to 2,000. This step means that around 40 percent
of Netto's total grocery assortment will be available online,
including a wide range of items such as confectionary, cof-
fee and ready meals. A large proportion of the offer com-
prises of private label products, but select branded prod-
ucts are also available. «

Kisérleti jelleggel kinal
fagyasztott arut a Poundland

Poundland’

A Poundland Uj friss és fagyasztott valasztékot
tesztel a vasarldi igények pontosabb kielégité-
se érdekében. Az Uizletldnc a fagyasztott drura
fokuszald Fulton Foods-zal Iépett egyttmko-
désre, amely olyan markak termékeit szallitja —
fagyasztott pizzatol egészen a friss zoldsége-
kig — a Poundlandnek, mint a Lurpak, Cathed-
ral City, Birds Eye and Aunt Bessie’s.

A Poundland igyekszik elmozdulni az eddigi, 1
fontos drra korlatozott stratégidjatol, és nemré-
giben 24 (zletében vezetett be Uj drazasi struk-
turat, amellyel nagyobb kiszereléseket és szé-
lesebb valasztékot kindlhatna vésarldinak. Idén
a frissaru-vélaszték is bévilt 22 Gj mérkazott és
sajat markas termékkel, friss gyimolccsel és
szendviccsel.

A Poundland folyamatos fejlédése dsszecseng
az élelmiszer-valasztékukat béviteni igyekvd
Home Bargains és B&M esetében latottakkal:
bér a vésarlok ezek utdn sem tudnak mindent
ezen Uzletekben beszerezni, a valtozasok mégis
segithetnek a kosdrméretet megnovelni.

< Poundland trials frozen food
products

Poundland is trialling a new fresh and frozen range as part
of its continued efforts to satisfy a wider range of shop-
pers’ needs. The retailer has partnered with frozen food

specialist retailer Fulton Foods, to supply products from
brands such as Lurpak, Cathedral City, Birds Eye and Aunt
Bessie’s. This will include a range from frozen pizza to fresh
vegetables. «

Az Etruria Retail
a Carrefourhoz csatlakozott
Olaszorszagban

Carrefour Italyvel

tarsult. A kdzos si-

Carl‘efﬂ‘llr kert a Carrefour

markaismertségének és innovativitdsanak, va-
lamint az Etruria helyi kereskedékkel kapcsola-
tos ismereteinek és szakértelmének dtvozése
alapozhatja meg.

Az egylttmUikodés a Carrefour toszkéniai és
umbiriai jelenlétét erésitheti. Az Etruria igazga-
téja szerint a lanc vasarldkhoz kdzeli, 90-140
négyzetméter alapteriletl szupermarketjei a
jovében is relevansak maradnak.

Az Etruria Retail annak kdszénhetéen tudott
terjeszkedni és Uj vasarldkat vonzani, hogy
mindig is el6térbe helyezte helyi kapcsolatait
és jelenlétét. Ezt hangsulyozta a valaszték mi-
néségével és a helyi termékek szdméra meg-
nyitott jelentds fellilettel. Ezzel egyidejlileg
azonban kereskeddi Iépést tartottak az orsza-
gos kereskedelmi kdrnyezetben zajlé valtoza-
sokkal, gondoskodtak a kéltségek visszafoga-
sarol, és folyamatosan Ugyeltek a hatékonysag
fenntartasara.

A Toszkanaban
tobb mint 200
Uzletet mUkodte-
té Etruria Retail a

< Etruria Retail has joined Carrefour
in Italy

Etruria Retail, which operates 200 stores in Tuscany, has
teamed up with Carrefour Italy. By working together, Car-
refour and Etruria Retail would be able to combine the
brand recognition and innovation of Carrefour with the
experience and local knowledge of Etruria’s retailers.
Erutria’s CEO told that their strengths in the proximity su-
permarket format - 90-140m’ stores - will ensure its
stores remain relevant to shoppers. «

Megnyilt

az 500. Rewe-To-Go uizlet
A MUnchen
mellett ta-
lalhato Gar-
ching ben-

zinkdton nyilt meg az Arallal egytttm(kodés-
ben az 500. Rewe-To-Go Uzlet. A Rewe-Aral
partnerség 2016. évi bejelentésekor a cél 2021-
ig 1000 ilyen Gzlet nyitasa volt. A véllalkozés fo-
kozatosan indult és a 100. Uzlet 2017 méjusa-
ban kezdte meg mukodését. A folyamat azota

azonban felgyorsult, és a Rewe tovabbra sem
tagit az eredeti célszamtol. Az Uizletek elsésor-
ban mindségi friss élelmiszert értékesitenek Ut-
kdzbeni fogyasztasra, és a kindlatban a helyi sa-
jatossagok is érvényesuilnek.

A német piacon a kereslet a kényelmi irdnyba
mozdult el, amiben a Rewe tovabbi Uzleti le-
hetéséget lat. A vallalat 2019-ben bejelentette,
hogy tervei kozott szerepel a Lekkerland akvi-
ziciéja, amelynek megtorténte esetén a Rewe
Uj ,Convenience” Uzletdgat hoz létre. Hosszu
tdvon a két cég szakértelmének 6sszeaddda-
sdval a Rewe maximdlisan kiaknazhatja a roha-
mos tempdban bévild ,on-the-go” Uzletben
rejlé lehet6ségeket.

#:500th Rewe-To-Go store opens

The 500th Rewe-To-Go store has opened in partnership
with Aral, at a gas station in Garching (near Munich).
When the partnership between Rewe and Aral was an-
nounced in 2016, the goal was to open 1,000 Rewe-To-Go
forecourt stores by 2021. The programme has recently ac-
celerated and Rewe looks to be on track to reach the goal
of 1,000 stores by 2021. The stores focus on offering a high
quality range of freshly prepared food for on the go con-
sumption. <«

Aluminiumra cseréli
a turmixpoharak miianyag
fedelét a Kaufland

A német Kaufland
bejelentése szerint
oktébertdl alumini-
Ku uflund rak fedelét. A terve-
= ' zet a REset Plastic

umra cseréli az elvi-
telre készilé 'K-to-
- a Schwarz Csoport mUanyaghulladék csok-

go' tejturmixpoha-

amelynek kezdetét egy 2019 marciusi lépés je-
lentette, amikor is az elviteles kdvéspoharak te-
tejét valtottdk a kevésbé kodrnyezetszennyezé-
nek tartott aluminiumra. A csere folytan beve-
zetésre kerlé alufedél révén az orszagbhan
tobb mint 55 tonnaval kevesebb mianyaghul-
ladék keletkezik.

Az innovativ pohdrtetét méjusban a PLMA, a
sajat markas termékeket gyartd legnagyobb
vallalatokat tomorité egyestlet is elismerte.

#:Kaufland to introduce aluminium
lids for milkshakes

German retailer Kaufland has announced plans to replace
plastic lids from all ‘K-to go’ milkshakes with aluminium
lids, starting in October 2019. In March the retailer already
replaced plastic lids in its ‘K-to go’ coffee range with the
aluminium alternative. The implementation of this can
save a total of over 55 tons of plastic from the packaging of
all products at country level. «

2019/11 Tréd .

27



r/77777 kiemelt téma: Business Days 2019, 1. rész

24

Ulésezett a Trade Parlament ¢.vésy

Idén egy 5 napos ,iilésszak” keretében, Trade Parlament néven
rendeztiik meg Business Days konferenciankat Tapolcan.

A részvételi csticsot hozo, immar Erték és Min6ség Nagydijjal

is elismert rendezvényen szeptember 16-20. kozott 750
FMCG-szakember és dontéshozo ismerkedhetett tényekkel,
trendekkel és eredményekkel, valamint a csatornaspecifikus
kerekasztalok mellett olyan, aktualisan napirenden lévo
pontokkal, mint a fenntarthatosag vagy a generaciovaltas. Ebben
a cikkben az elso harom napon elhangzottakat elevenitjiik fel.

ATrade magazin idei Business Days kon-
ferencidjan kiemelt figyelmet kapott a
klimavaltozés, a fenntarthatosag és a kor-
nyezetvédelem.

»Ne szamitsunk arra, hogy
a klimavaltozas megelozheto”

Hermann Zsuzsanna, a Trade magazin Ugy-
vezetd-fészerkesztéje idén hazelnokként
koszontotte az egybegydlteket, és adta 4t
a szot Krizso Szilvia kommunikacids tanacs-
adonak, a nap levezetd elndkének.

A Fold kifogja heverni a klimavaltozast, a mi
tarsadalmunk alapjat azonban a stabil kli-

Hermann Zsuzsanna, a Trade magazin
uigyvezet6-foszerkesztoje idén hazelnokként
koszontotte az egybegyiilteket

ma jelenti, mutatott
ra el6addsanak be-
vezetésében dr. Bart
Istvan klimaszakérté,
a Klimastratégia 2050
Intézet alapito igaz-
gatdja.

Dr. Bart Istvan ki-
emelte, ha azt akar-
juk, hogy a hémér-
séklet-emelkedés
megalljon két Celsius foknal, most azon-
nal el kell kezdeni az tGiveghédzhatdst n6-
vel® gazok kibocséjtasanak csokkentését,
hiszen a valtozd klima egyrészt oridsi me-
nekdlthulldmokat idéz eld, masrészt, ha a
tengerszint-emelkedés akdr csak egy méter
lesz, gabonabol 30 szazalékkal kevesebbet
tudunk csak termelni, s mindez a tarsadal-
mi-politikai-gazdasagi rendszerek teljes
Osszeomlasaval és atalakuldsaval jar majd.
— Eurépaban 2050-ben nullara kellene
csokkenteni a kibocsajtasokat. E tekintet-
ben az EU még viszonylag ambiciézus, dm
csak a kilenc szazalékat adja a vilag kibo-
csajtasanak, mikdzben Kina, India és az USA
egyaltaldn nem ilyen elkdtelezett a klima-
semlegességet illetéen, figyelmeztetett a
klimaszakértd. Dr. Bart Istvan ugy vélte,
mindezek fényében egy vallalat Ugy tehet
a klimavédelemért, hogy felméri a kataszt-
réfak, a piac és a szabalyozasok kockézatait,
majd beruhazasokkal és tudatformalassal
véltoztat a jelenlegi gyakorlatokon.

Krizso Szilvia
kommunikacids tanacsado

Novekvo tarsadalmi nyomas

a fenntarthatosagért
Természetesen a mUanyagok témakore
is terftékre kerdlt a nap folyaman. Nagy
Miklds, a CSAOSZ (Csomagolasi és Anyag-
mozgatasi Orszagos Szovetséq) fotitkara
el6adasaban hangsulyozta, milyen komoly
kdrnyezeti terhelést lehet megelézni a k-
16nbdzé csomagolasokkal, és milyen oridsi
szerepet kapnak a mdanyagok a vilag szin-
te minden teriletén, de arra is rdmutatott,
mekkora karokat okoz a plasztik.

— A mikromUanyagok nagy része gumi-
abroncsbdl, a mUszalas ruhdk mosdsabdl, a
kultéri festékekbdl, a kozmetikumokbol és
a csomagolashbol szérmazik. Ezzel vannak
tele él6vizeink. Egyes anyagokat lehet he-
lyettesiteni — ilyen példaul a léggdmbszar,
a flltisztitd palcika vagy a szivoszal -, am
ahol nincs alternativa, ott nem marad més
eszkdz, mint a gyartokra kirott pénzigyi
kotelezettség, a tudatformalas és a gyj-
tés — mondta Nagy Miklos.
Afenntarthatd élelmiszerek megbizhatosé-
ganak kérdése egyre inkabb el6térbe kerdil.
Ahogy a vésarlék mind tudatosabban gon-
dolkodnak és étkeznek, Ugy véalnak egyre
fontosabba a kulénbdzé mindsitd rendsze-
rek és tanusftvanyok. Paolo Bray, a Friend
of the Sea igazgatdja a WSO Group elndke
2008-ban inditotta el a Friend of the Sea
tanusitvanyt, amit 2016-ban a Friend of the
Earth tanusitvany kovetett. A két rendszer
afenntarthato haldszat és mezégazdasag
termékeit népszerUsiti és ad biztos garan-
ciat a fogyasztéknak. A szakember azt ele-
mezte eléadasdban, miért van szikségiink
mind&sité rendszerekre.

— A 80-as évek masodik felétél kezdve egyre
fontosabbd valt az élelmiszer-biztonsag, és
a tdrsadalmi, kdrnyezeti fenntarthatésagi
kérdések. Megjelentek az NGO-k és a fo-
gyasztéi csoportok, amelyek nyomast kezd-
tek gyakorolni az élelmiszeriparra. Ennek
kapcsan kezdtek megsziletni a mingsitések,
amelyek azt a célt szolgaltak, hogy nagyobb
legyen az élelmiszer-, kdrnyezet- és tarsadal-

% The Trade Parliament was in session (Part 1)

This year our magazine organised the Busi-
ness Days conference in Tapolca under the
name Trade Parliament, between 16 and 20
September. A record-breaking 750 FMCG
experts and decision-makers came to learn
about the latest facts, trends and results, also
participating in channel-specific roundtable
discussions. Climate change, sustainability

)
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and environmental protection were given
special attention this year. On the oth day
of the conference we approached the topic
from the food industry's perspective.

Trade magazin's editor-in-chief Zsuzsanna
Hermann welcomed participants and gave
the floor to climate expert Dr Istvan Bart, who
is also founder and director of the Climate

Strategy 2050 Institute. He told that the cli-
mate change can't be prevented and called
attention to the fact that if we don't want
the temperature increase to go above 2°C, we
MuUSL start cutting greenhouse gas emission
instantly. For instance emission in Europe
should reduce to zero by 2050. Mr Bart thinks
that companies can contribute to climate

protection by assessing the risks of disasters,
the market and regulations, and changing
the current practices with the help of in-
vestments and awareness raising activities.

Mikls Nagy, secretary general of the Hungar-
ian Association of Packaging and Materials
Handling (CSAOSZ) gave a presentation
about how various kinds of packaging can



Bart Istvan Nagy Miklos
alapité igazgatd fotitkar
Klimastratégia 2050 Intézet CSAOSZ

mi biztonsag. Ekdzben az élelmiszer-terme-
lés atfordult a tulzott termelésbe — vazolta
fel a folyamatot Paolo Bray.

Az igazgatd hangsulyozta: fontos, hogy a
magyar cégek is valasszanak mindsitéseket,
hiszen a hazai fogyaszték egyre nagyobb
fontossagot tulajdonitanak az 6kocimkék-
nek, s a gyartéknak és értékesitéknek ezt
figyelembe kell vennidk, mikdzben min-
dent meg kell tennitik annak érdekében,
hogy termékeik, alapanyagaik tisztak, fenn-
tarthatdak és lekodvethetéek legyenek.

Miianyag vizeken

Roman Postl,a TOMRA Ausztria, Horvator-
szag és Kelet-Eurdpa igazgatojanak témdja
az italosdobozok visszagyUjtése és Ujra-
hasznositésa volt a korforgdsos gazdasag
szemszogébdl.

- Soha nem fogyasztottunk ennyit, mint
ma. Az eréforrasaink kimerilében. Evente
nyolcmillié tonna mdanyag kerdl az 6ce-
anokba, és lassan valéban tébb plasztik
van a vizeinkben, mint amennyi hal. A leg-
nagyobb 6cednon sodrodé szemétsziget
akkora, mint Németorszag, Spanyolorszag
és Franciaorszag terllete — sorolta Postl a
szomoru adatokat.

Az igazgatd elmondta: a mlanyag palack
szemetel tarsadalmunk szimbdluma. Min-
den percben egymilli¢ palackot haszna-
lunk és dobunk el, s ez a szdm 2022-re 1,2
milliéra emelkedik.

— A hulladékkezelés terén a kozmetikai
iparba behozott szigoritdsok nem segite-
nek: meg kell valtoztatni a csomagolast,
a visszagyUjtés modjéat és az Ujrahaszno-
sitasét is — tette hozza Postl. Az igazgatd
bemutatott egy, a TOMRA egész Europét

Paolo Bray Roman Postl
igazgato regionalis igazgato
WSO TOMRA

érintd, onkéntes kisérleti projektjének
eredményét is, amely sordn azt tesztelték,
mennyire tud mkddni a mlanyag-vissza-
gyUijtés visszavalté automatak segitségével.
Az eredmények meglehetésen negativak
lettek: kiderUlt, hogy az emberek nem
motivaltak az dnkéntes visszagy(jtést ille-
téen, igy a projekt megbukott az Egyesiilt
Kirdlysdgban, Hollandidban, Belgiumban,
Franciaorszagban, Spanyolorszagban, Por-
tugalidban, Ausztridban, Olaszorszagban
és Gorogorszagban egyarant. J6 példakat
elsésorban Roménidban, Szlovékidban és
Litvanidban tapasztaltak: az un. clean loop
recycling médszere szamtalan pozitiv visz-
szajelzést kapott a tarsadalomtol, valamint
az ipari és kiskereskedelmi szerepldk részé-
rél egyarant.

Vallalatok vs. fenntarthatosag

A nulladik nap kerekasztal-beszélgetéssel
folytatédott, amelynek résztvevéi — ér-
dekképviseleti szervek,
gyartok, kereskeddk és
szolgaltatok képviseldi —
afenntarthatdsag aktudlis
helyzetérdl és kihivésairdl
osztottak meg gondola-
taikat.

Baladzs Ildiko, az Auchan
véallalati  kapcsolatok
igazgatdja, az Orszagos
Kereskedelmi Szovetség
tarselndke hangsulyoz-
ta, hogy az Auchanndl
CSR-stratégidjuk négy pil-
lérre tdmaszkodik. A leg-
fontosabb a munkatdrsak
pillére, idetartozik a sok-

S

szinliség érvényre juttatasa a vallalatnal
vagy a duadlis képzés. A masodik pillér
a vasarloké. Itt olyan témak kapnak he-
lyet, mint a helyi termékek, a termeldk,
a filiere-program, valamint a hallas-, 14-
tas- és mozgassérilt vasarlok vasarlasanak
akadalymentesitése. A harmadik pillér a
kornyezet: a CO,-kibocsajtas csokkentése,
a logisztika és az e-kereskedelem altal.
Végul a negyedik pillér a tarsadalom. Ide-
tartoznak a nonprofit szervezetek szamara
torténd adomanyozas, az adomanygy(j-
tés, a vallalati dnkéntes program élteté-
se,valamint a startup cégek bemutatko-
zasanak megszervezése.

Balazs lldiké kiemelte: majd 400 megval-
tozott munkaképességl munkaerét fog-
lalkoztatnak, energiacsokkentd stratégia-
juk kapcsan pedig sikerdlt 50 szazalékkal
csokkenteni a vildgitas energiafogyasztasat.
Az igazgaté ramutatott, hogy a nagyberu-
hédzasok ellenére is nagyon komoly meg-
tériléseik vannak fenntarthatésagi téren,
ugyanakkor fontosnak tartotta az 0szténzé
szabalyozdk bevezetését, valamint az edu-
kécio erdsitését, mert sok fogyaszté még
mindig inkdbb az olcsdbb terméket veszi,
nem a fenntarthatot.

Bauer Izabella, a BS Plastic kereskedel-
mi vezetdje elmondta, hogy cégik tobb
fronton is inditott programot, mert ugy
latjak, a vasarloknak sok informéacidra van
szikségik ahhoz, hogy megfelel dontést
tudjanak hozni.

o i

Részvételi csticsot hozott idei konferenciank

prevent environmental pollutions. He
talked about microplastics and the harm
they are doing - rivers, lakes and oceans are
full of them already. Paolo Bray, president of
the WSO Group had launched the Friend
of the Sea certification programme in 2008,
which was followed by Friend of the Earth in
2016. The two schemes popularise the prod-
ucts that come from sustainable fisheries
and agriculture. Mr Bray underlined that it

is also important for Hungarian companies
to start using certifications, as eco-labels
matter more and more to shoppers.

Roman Postl, sales director of TOMRA in
Austria, Croatia and Eastern Europe intro-
duced the system of beverage container
collection and recycling, from the perspec-
tive of the circular economy. He mentioned
that every year 8 million tons of plastic ends
up in the oceans, as every minute we use

and throw away 1 million plastic bottles;
by 2022 this number will rise to 1.2 million.
The sales director introduced the results of
TOMRAS reverse vending machine pilot
project, which showed people aren’t moti-
vated for voluntary plastic bottle returning
— the project failed in the United King-
dom, the Netherlands, Belgium, France and
Spain. He also mentioned good examples
from Romania, Slovakia and Lithuania, and

talked about the society's positive reaction
to clean loop recycling.

The programme of the oth day continued
with a roundtable discussion, the partici-
pants of which shared their thoughts on
sustainability. Auchan Hungary's head of
corporate affairs and co-chair of the Nation-
al Trade Association (OKSZ) Ildiké Balazs
spoke about the four pillars of Auchan’s CSR
strategy. workers, customers, environment
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Balazs lldiko
vallalati kapcsolatok igazgato
Auchan

Bauer Izabella
kereskedelmi vezetdé
BS Plastic

- A legtobb vésarld kidobja a roll-baget,
mert nem tudja, hogy azt is Ujra fel lehet
hasznalni, ahogy azt sem, hogy egy PET-pa-
lack szaz szazalékban Ujrahasznosithato
— emelte ki a kereskedelmi vezetd.

Holisztikus szemléletre lenne
szitkség

Balint Gergely, a Nestlé kereskedelmiigaz-
gatdja elmondta, hogy a fenntarthatdséag a
cégnél globdlis stratégia részét képezi, mert
ugy vélik, enélkil a fogyasztok nem lenné-
nek kivancsiak a termékeikre. Az igazgato
hangsulyozta: eddig harmincmillio gyerek-
nek adtak taplalkozasi tandcsokat, emellett
pedig oridsi hangsulyt fektetnek a vizgaz-
dalkodasra, a manyag-felhasznalds csok-
kentésére, a felel¢s beszerzésre, valamint
z6r6 emisszio-gydrak kialakitasara. A Nestlé
idén létrehozott egy csak csomagolastech-
nikaval foglalkozé kutatokdzpontot is, ahol
arra fokuszalnak, hogyan lehet a csomago-
last minél inkabb fenntarthatova tenni.
Fekete Zoltan, a Magyar Markaszovetség
fotitkdra szerint inkabb racionélis parbe-
szédre és kozos cselekvésre lenne sziikség
ajelenlegi moralis panik generalasa helyett.
Az FMCG-cégek ma leginkdbb a miianyag
csomagolas miatt vannak nyomds alatt, pe-
dig a fenntarthatésag ennél sokkal tagabb
fogalom, beletartozik a fenntarthato alap-
anyag beszerzése, gyartasa, a szallitas és a
fogyasztas is. Ezért holisztikus szemléletre
lenne szUkség, a termékek és szolgaltata-
sok teljes Okoldgiai ldbnyomanak és az el-
latasi lanc 6sszes szerepldje felel6sségének
figyelembevételére. Hidba innovalnak a

Fekete Zoltan
fétitkar
Magyar Markaszovetség

Balint Gergely
kereskedelmi igazgatd
Nestlé

gyartok és a kereskedok, ha a fogyasztok
egyszeren nem,vevék”a fenntarthatébb
megoldasokkal jaro felarra.

Németh Ottd, a Henkel Uizletdg- és marke-
tingigazgatdja szerint a fenntarthatdsagi
és tarsadalmi felel6sségvallaldsi programok
mara beépultek a vezetd vallalatok stratégiai
céljai kozé. A Henkel célkitlizése, hogy 2030-
ra mUkodésének, termékeinek és szolgal-
tatdsainak 6koldgiai lAbnyomahoz képest
meghdromszorozza az elédllitott értéket.
- Roviden 6sszefoglalva hdromszor olyan
hatékonnya kivanunk valni. Ezt nevezzik
,3-as faktornak” Tébb értéket akarunk te-
remteni vasarloink és fogyasztdink, a min-
ket korilvevd kozosségek és vallalatunk
szamara, mikdzben kdrnyezeti labnyo-
munkat csokkentjik. Ez fenntarthatdségi
stratégiank alapgondolata, amely ambi-
ciozus célkitlizésekben ot testet. Az érin-
tett vallalatok és
markak szdmara az
egyik legnehezebb
feladat a fogyasztasi
szokdsok megvaltoz-
tatdsa lesz—mondta
Németh Otté.

Hossza tava
megtériilés

A Coca-Cola HBC
évek dta kiemelten
kezeli a mUanyag- és
hulladékgazdalko-
das kérdését. Nyilas
Orsolya, a Coca-Cola
HBC kiilsé kommu-

(AN
Nyilas Orsolya

Németh Otto
lizletag- és marketingigazgato kiilsé kommunikacios vezeté
Coca-Cola HBC

Henkel

nikacids vezetdje kiemelte, hogy a The
Coca-Cola Companyval 6sszefogva egy
atfogo, tobb évre kiterjedd terv végrehaj-
tasaba fogtak bele, amely a csomagolo-
anyagok okozta problémak megoldésara
irdnyul. A projektnek a Hulladékmentes
Vildg nevet adtak, és ebben azt a célt tliz-
ték ki maguk elé, hogy 2030-ra éppannyi
mUanyag palackot vagy aludobozt fognak
visszagyUjteni, mint amennyit értékesite-
nek. Tovabba elhatdroztdk, hogy a fenn-
tarthatdsagot a teljes cégcsoporton, min-
den egyes funkcion beldl a mindennapi
mUkodés részévé teszik. Eszerint, minden
elsédleges csomagolasuknak 100%-ban Uj-
rahasznosithaténak kell lennie, a PET-palac-
kok eléallitdsahoz pedig novekvé ardnyban
Ujrahasznositott PET-et kell felhasznalni.

Sofalvi Attila, a Mars Magyarorszag pia-
ci igazgatdja ugy fogalmazott, néluk a

Fe W g
A nulladik, nyitonap esti programjat a Siimegi Varjatékok mellett
egy korhti vacsora és az igazan kellemes hangaluta adta

and society. She revealed that they employ
nearly 400 disabled people and thanks to its
energy use reduction strategy, the company
utilises 5o percent less energy for lighting.
Izabella Bauer, sales manager of BS Plastic
talked about the programmes they had
launched to provide consumers with the
information necessary for making the right
decisions, e.g. many customers throw away
roll-bags because they don't know that they
can be used again.

Gergely Balint, Nestlé's director of corporate
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sales told that sustainability forms part of the
company’s global strategy. He underlined
that so far they had given nutritional advice
to 30 million children, and Nestlé had also
established a packaging technology centre
that focuses on sustainable solutions. Zoltan
Fekete, secretary general of Branded Goods
Association Hungary reckons that instead of
the current moral panic generating, a rational-
istic dialogue and joint acts would be needed.
FMCG companies are under pressure because
of plastic packaging, but sustainability has a

much wider scope. Ottd Németh, general
and marketing manager of Henkel informed:
In comparison with the ecological footprint
of its operations, products and service, by
2030 the company will triple the value it
produces — Henkel calls this strategy Factor 3.
Orsolya Nyilas, external communications
lead at Coca-Cola HBC shed light on the fact
that they had launched a comprehensive,
multi-year plan to solve the problems relat-
ed to packaging. ‘A World Without Waste'
seeks to collect just as many plastic bottles

or aluminium cans as they sell by 2030. Attila
Sofalvi, market director with Mars Hungary
said their three pillars of sustainability are
renewable resources, improving the living
conditions of consumers and helping people
along the supply chain.

Réka Sz6ll6si, managing director of the Fed-
eration of Responsible Food Manufacturers
(FESZ) and leader of the Hello Food pro-
gramme said: Consumers aren’t the most
concerned with E-numbers any more, they
are more interested in packaging waste issues.
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Sofalvi Attila
piaci igazgat6

ligyvezetd
Mars Magyarorszag FESZ

fenntarthatdsag harom pilléren nyugszik:
a megujulé eréforrdsokon, a fogyasztok
életkorilményeinek javitasan és a vevok
értéklancba torténd segitésén.

— Egészséges oldalrél kell megfogni a fo-
gyasztokat, mert egyre tobben vannak,
akik azt nézik, hogy a termékek milyen
tanusitvannyal rendelkeznek. Sikeres kez-
deményezésiink példaul a fenntarthato
haldszatbdl beszerzett halak értékesitése.
Kilenc olyan orszaggal van szerzédésiink,
ahol a gyartdi kapacitasok kizarélag meg-
Ujuld energiaforrasbol mikodnek. Ezek
olyan befektetések, amelyek hamar meg-
térllnek, a hatékonyséag pedig hosszu té-
von kifizetédd — mondta el az igazgato.
Sz6l16si Réka, a FESZ igyvezetdje és a Hello
Food program vezetéje Ugy fogalmazott,
hogy 6t éve legfeljebb cipékanallal tud-
tak beszuszakolni az els¢ 6t prioritas kozé
a fenntarthatésagot, ma pedig ez az elsé
szempont. Sz6ll6si Réka gy latja, ma mar
afogyasztokat egydltaldn nem az E-szdmok
érdeklik, sokkal inkdbb a csomagolasi hul-
ladék, vagy az 6sszetevdk, ugyanakkor az
Ugyvezet6 arra is rdmutatott, hogy a fo-
gyasztok sokszor egyenléségjelet tesznek
fenntarthatdsag és csomagolas kozé.
Zombory Csilla, a Spar mindség- és kor-
nyezetiranyitasi vezetéje is hangsulyozta a
vasarloi edukacio fontossagat, mert sokszor
kidertl, hogy egyel6re alapvetd dolgokkal
sincsenek tisztaban a fogyasztok, nem értik
példaul, miért van manyag bevasarlokocsi
a fém helyett, s el kell nekik magyarazni,
hogy azért, mert utdbbinak sokkal na-
gyobb az 6kologiai ldbnyoma.

Voros Miklos, a Tesco régidvezetdje a cég
élelmiszermentési programjarél beszélt.
Elmondta, hogy 2013-ban kezdték a kdzos

IIIIIIIIIY.
Voros Miklos
régidvezetd
vezetd Tesco
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munkat az Elelmiszerbankkal, s 2018-ban
7748 tonna élelmiszert tudtak adoméanyoz-
ni a raszoruldknak. A cég szeretné, hogy
2025-re a sajat markas termékek csoma-
golasa 100 szdzalékban Ujrahasznositott
legyen, és 50 szazalékkal csokkenteni ki-
vanjék az élelmiszer-hulladék mennyiségét
is. Voros Miklos szerint azok a programok
mUkoddnek, ahol a véasarlék motivaltta te-
hetdk valamilyen modon, példaul a visz-
szavalthatd szatyor, az Ujrahasznosithatd
hulladék visszagyUjtése vagy az iskolai
hulladékgyUjtés esetében.

Mit tanulhatunk az elit katonai
alakulatoktoél?

ATrade Parlament keddi Ulésnapjan Her-
mann Zsuzsanna hazelndk bemutatta a
napot levezetd két elndkot, dr. Csirszka Ga-
bort és dr. Fischer Bélat, a Lanchid Klub
tagjait. A keddi Glésnap délelétti szekcidja
dr. Fischer Béla moderéldsa mellett zajlott,
mely dr. Porkoldb Imre ezredes, a NATO
képvisel6jeként a Pentagon munkatérsa
eléaddsaval vette kezdetét.

Dr. Porkoldb Imre ezredes elséként az ame-
rikai haditengerészet egyik elit alakulata-
nak afganisztani bevetésén készult dron-
felvételét mutatta be. E felitést kovetéen
az ezredes az egyéni és a csapat szintjén
elérhetd elit teljesitmények alapfeltételeit
vazolva feltarta, hogyan Ultethet6k 4t ezek
a képességek az Uzleti kornyezetbe.
—25-30%-kal néveli a teljesitményt, ha kisebb
célokat tlzlink ki — emelte ki, majd az elit
csapatteljesitmény ismérveit 6sszefoglalva
elmondta: — A bizalmon, az egymas kozti
kémian és az intuicién tul elengedhetetlen
a folyamatos és nyilt kommunikacio. Sokkal
fontosabb, hogyan mUkodik a csapat, mint

az, hogy kik a tagjai. Nem az elit szint( tel-
jesitményt nyujto tagok jelentik a kulcsot.
Az Uzleti életben a legfontosabb a kreativités.
Azok a vallalatok, amelyek hajlandok ezeket
a képességeket munkatdrsaiknal fejleszteni,
sokkal nagyobb sikert érhetnek el.

Kedvezo kornyezetben

Dr. Feldman Zsolt, az Agrarminisztérium
mez&gazdasagért felelds allamtitkara eld-
adésat azzal kezdte, hogy mind makro-
gazdasagi, mind fogyasztéi szempontbl
nagyon kedvezd idészakot él a hazai gaz-
dasag. Az eurdpai lassulds mellett is 5%p
folotti a GDP-ndvekedés, a foglalkoztatasi
rata pedig 70%-o0s, ami 4,5 millié foglal-
koztatottat jelent. Emellett egy intenziv,
10%-0s nettd bérndvekedéssel és a redl-
bérek 7%-0s emelkedésével zarta 2019 az
elsé félévet. Az élelmiszer-dgazat teljesit-
ményével kapcsolatban elmondta, hogy
2019 els6 félévében volumenben 5%-kal
nétt az értékesités, a ndvekedésen belll
pedig az export tdbb mint 7%-ot ért el.

— Az élelmiszeripari értékesités és addzas
elétti eredmény dinamikajabol latszik, hogy
a2008-as valsag utan az dgazat az exportba
kapaszkodva mélyrél tudott visszaerésodni,
2013-t6l kezd6dden pedig folytatta a lassy,
de egységes Utem, folyamatos noveke-
dést, bar hozza kell tenni, hogy a valamivel
kevesebb mint 4 ezer millidrdos arbevétel
azért még elmarad mas dgazatok teljesit-
ményétdl — fogalmazott az allamtitkar. —
Kormanyzati oldalrol akkor tudjuk segiteni
a pozitiv partneri viszonyok kialakulasat, ha
az élelmiszerlanc minden szerepldje a sajat
érdekei mentén, de a fogyasztokért dolgo-
zik. Azt gondolom, sikertlt kozos erével a
fogyasztok szempontjabdl az iparagi kihi-
vasoknak is megfeleld, kolcsonds egytt-
mUkodéseket megvaldsitani.

Kulcsszereplok az agazati egységben
Gyorffy Balazs, a Nemzeti Agrargazdasagi
Kamara (NAK) elndke eléadasét a legfon-
tosabb cél megfogalmazaséval kezdte:

- Minden &gazati szereplét egy kozos cél
vezérel, a fogyasztok megfeleld szinvona-
lon vald elldtasa. Ebben a torekvésben az
élelmiszerlanc minden tagjanak meg kell
tanulnia egydttmdkodni.

Gsilla Zombory, head of quality and environ-
mental management with Spar also stressed
the importance of educating consumers, for
instance often they don't understand why
plastic shopping trolleys are greener than
metal ones. Miklos VOros, area operations
director of Tesco talked about the company’s
food saving programme. In 2018 they donat-
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ed 7,748 tons of food to charity. By 2025 the
company wants to market 100 percent of its
private label products in recycled packaging,
plus they also intend to cut food waste by
50 percent.

On Tuesday morning members of the Trade
Parliament convened again, and Trade maga-
zin's editor-in-chief and Speaker of the House

Zsuzsanna Hermann introduced the chairs
of the day, Chain Bridge Club members Dr
Gabor Csirszka and Dr Béla Fischer. The
first speaker of the day was colonel Dr Imre
Porkolab, a representative of NATO and the
Pentagon. He spoke about how performance
improves 25-30 percent if smaller goals are set.
In his view a team can work well if members

trust each other, there is chemistry between
them, there is a kind of intuition and contin-
uous, open communication.

Dr Zsolt Feldman, secretary of state at Min-
istry of Agriculture was the next presenter.
He told about the performance of the Hun-
garian agri-food sector that volume sales
were up 5 percent in the first half of 2019
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Kiemelte, hogy az élelmiszeripar a mez6-
gazdasagi termékek eléallitasanal indul, igy
szUkséges, hogy a gazdék is megismerjék
az Uj piaci elvarasokat, emellett hangsu-
lyozta a termékpalya gyakorlati alkalma-
zasanak fontossagat is.

Gy6rffy Baldzs beszélt az egy éve indi-
tott élelmiszeripari koordinatorhalézat
céljairol, eléadasaban pedig tobbszor is
nyomatékositotta az dgazaton beldli fo-
lyamatos innovacio fontossagat. Az elndk
beszdmoldjiban kitért a kiskereskedelmi
lancokkal valé konfliktusokra is, melyek-
kel kapcsolatban jelezte: a vitds kérdé-
seket példaértékden tudta megoldania
szakmai szervezet. A hamarosan Utnak
indulé Olvasd a cimkét! fogyasztdi kam-
panyuk a vasarloi tudatossagot célozza
majd.

Jozan optimizmus

Lehetlink-e jézan optimistak, avagy ho-
gyan néz ki a magyar élelmiszeripar 2019-
ben? cimU el6adéséat Eder Tamas, a Felel6s
Elelmiszergyartok Szévetségének (FESZ)
elndke mindjart a valasszal nyitotta:

— Azt gondolom, hogy lehetlink. Bér az el-
mult 4-5 évben az élelmiszeripar termelése a
teljes ipari termelés novekedéséhez képest
elmaradt, 2018 mégis egy kivételes év volt,
az élelmiszeripar névekedésének mértéke
meghaladta az ipar névekedési dtlagat.
Az elndk szerint ugyanakkor ez egy ten-
denciabdl kilogo jelenség, hosszu tavon az
ipar egésze le fogja hagyni az élelmiszer-
ipar novekedési Utemét.

A belfoldi értékesités elmult masfél évben
tapasztalhat6 erésodése Eder Tamas sze-
rint egy remélhetéleg tartds trend pozitiv
eléjeleként értékelhetd:

. A 3
CITIIIITIIIIIIIIII IS IS IIIIIIY/ IITIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII S
dr. Porkolab Imre dr. Feldman Zsolt
ezredes allamtitkar

Pentagon Agrarminisztérium

— Gyakorlatilag egy két évtizedes tenden-
Cia tort meg azzal, hogy most elészor lett
magasabb a hazai eléallitok belfoldi értéke-
sitése, mint az élelmiszer-kiskereskedelmi
forgalom novekedése, vagyis, a majd két
évtizedes folyamatos polcfelszinvesztés-
bdl, ugy tlnik, az elmult 2 évben novelni
tudtdk a hazai élelmiszerek értékesitésik
aranyat.

Kereskedelmi politika és
fogyasztoi trendek

Krisan Laszlo, a KAVOSZ vezérigazgatdja
és a VOSZ Kereskedelmi Tagozaténak el-
noke eléadasanak elsé részében a VOSZ
EuroCommerce nemzetkdzi szévetségben
végzett munkajarol beszélt. A 31 orszag 150
szakmai szbvetségét tomoritd szervezet-
nek fontos kildetése a kereskedelmifolya-
matokkal kapcsolatos lobbitevékenység,
mind a hazai, mind a nemzetkdzi érdekek
mentén. Ezzel kapcsolatban Krisan Laszlé
kifejtette:

- Egy dllamigazga-
tasi rendszerben a
nemzeti stratégiak
védelme az elsédle-
ges cél, figgetlentl
az eurdpai uniés tag-
sagtol. E szempontok
szerint a mi f6 felada-
tunk is sajat igényein-
ket szem el6tt tartva
azok kielégitésére
torekedni.
Eléadédsanak fé téma-
jat a véltozo vasarlasi
szokasok és az azok
nyoman kialakuld Uj
kiskereskedelmi tren-

. ol ;
Gyorffy Balazs Eder Tamas
elnok elnok
NAK FESZ

dek képezték. A legujabb a kényelmi trend,
mely a digitalizacié és a globalizacié ho-
ditdsaval mara hatarozott képet oltott, és
jellemzden a kisebb alapterlletl boltok
folyamatos erésddését hozta.

- Megvaltoztak a tarsadalmi gondolkodas
szabdlyai, irdnyultsagai. A nagy, csaladi be-
vasarlasok helyett az id6 lett a legfonto-
sabb faktor — 6sszegezte Krisan Laszl6.

A délelétti eléadasokat kdvetden Krizso Szil-
via moderéldsa mellett dtadtak a Magyar
Termékekért Kereskedelmi Nivodij 2019-es
elismeréseit. A dijakat dr. Feldman Zsolt, az
Agrarminisztérium allamtitkdra, valamint a
dij alapitéinak képviseletében Benedek Esz-
ter, a Magyar Termék Nonprofit Kft. Ggyve-
zetdje és Hermann Zsuzsanna, a Trade ma-
gazin Ugyvezeté-fészerkesztéje adtak at.
Az 1. helyért jaré elismerést a CO-OP Hun-
gary Zrt, az ezUstérmet a Spar Magyaror-
szag Kereskedelmi Kft, a 3. helyezettnek
52616 kitlintetést pedig az Auchan Retail

S S

Kedden keriilt sor a Magyar Termékekért Kereskedelmi Nivodij 2019
elismerések atadasara (részleteket a kovetkez6 szamunkban olvashatnak)

and export’s share in the sales growth was
more than 7 percent. The sector has been
growing since 2013 but the sales revenue,
which is a bit below HUF 4,000 billion, is still
smaller than that of other sectors. Mr Feld-
man made it clear: The government can only
contribute to the establishment of positive
partnership relations if each member of the

supply chain is working for the consumers.
Balazs Gyorffy, president of the Hungarian
Chamber of Agriculture (NAK) spoke about
the network of food industry coordinators
they had built one year ago, and stressed the
importance of innovation work. In connec-
tion with the conflicts with retail chains, he
told that NAK managed to solve the prob-

lems in an exemplary fashion. NAK’s soon-
to-be-launched ‘Read the label’ campaign
seeks to increase consumer consciousness.
Tamas Eder, president of the Federation of
Responsible Food Manufacturers (FESZ) ex-
pressed his optimism concerning the Hun-
garian food industry’s performance in 2019.
He reckons that strengthening domestic sales

in the last year and a half can be the sign of
a lasting positive trend. For the first time in
almost 20 years domestic sales by Hungarian
food companies grew more than the average
growth rate in food retail sales.

Laszl6 Krisan, CEO of KAVOSZ and president
of the retail department of the National As-
sociation of Entrepreneurs and Employers
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Krisan Laszlo Balazs Ildiko
vezérigazgatod tarselnok
KAVOSZ OKSz

Magyarorszag Kft. kapta. Kilondijban ré-
szesUlt a Spar Magyarorszag Kereskedelmi
Kft., a CBA Kereskedelmi Kft,, valamint a
Penny Market Kft.

A kereskedoi igények is valtoznak
Dr. Csirszka Gabor moderaldsaval a délutani
szekcio Balazs Ildiko beszamoldjaval vette
kezdetét. Balazs Ildiké a Trade Parlament
Ulésein két mindségben is képviselte az
ipardgat; az Auchan vallalati kapcsolatok
igazgatdjaként és az Orszagos Kereskedel-
mi Szdvetség tarselndkeként. Az utdbbi
szakmai szervezet képviseletében tartott,
Az élelmiszer-kereskedelem kildtasai, ki-
hivasok cimU eléadasaban a hazai ered-
mények és lehetéségek ismertetésén tul
olyan Uzeneteket is kozolt, melyek adekvat
valaszokat jelenthetnek az aktudlis vasarléi
igényekre:

— A ndvekvé keresetek ma nem a vasarolt
mennyiségekben jelennek meg, hanem
a magasabb mindségl termékek meg-
vasdrlasaban. Emellett a digitalizacid, a
kdzosségi és a hagyomanyos média is
hatdssal van a mindennapi keresletre, de
a specidlis taplalkozasi igények is ezt az at-
alakulast erdsitik, mindezek mellett pedig
a csokkend boltszam és a bolt nélkul ma-
rado telepulések mind jelentésebb szédma
is alkalmazkodast és cselekvést igényel a
kereskedelem részérdl.

Baldzs Ildikd kihangsulyozta, hogy a
megszokott és azonos kereskedelmi
modellek d&nmagukban mar nem mu-
kodnek, jelenleg minden piaci szerepld

Harcos Andrea
kutatasi igazgatod
Kantar-Hoffmann

Vagyi Erik
értékesitési igazgatod
Nielsen

kisérletezik a sajat, egyedi mikodésének
kialakitasan.

Az ital kategoria diktalja

a tempot

Végyi Erik, a Nielsen értékesitési igazgatdja
eléaddsaban egy exkluziv, csak a Business
Days szamara készitett nagymintas kvanti-
tativ és fokuszcsoportos kvalitativ kutatéds
eredményei mellett a klasszikus Nielsen
retail audit szamait is megosztotta a részt-
vevokkel.

Az FMCG-piac nemzetkdzi és hazai trend-
jeit ismertetve a szakember elmondta,
hogy eurdpai kitekintésben Magyarorszag
a maga 7,7%-0s FMCG-névekedésével im-
pozéns teljesitményt produkalt. A 2019 Q2
id6szakban, az eléz6 év azonos negyed-
évével dsszehasonlitasban, hazank a ma-
sodik helyet szerezte meg, mely er6sodés
5,6% arnovekedésbdl és2,5% volumenbd-
vilésbdl tevédik Ossze.

Hazai viszonylatban a vegyi aru és élelmi-
szer kategoriak kozul az utdbbi produkalta
a magasabb eredményeket mind értékben,
mind volumenben, a vegyi éru kategoriaja-
ban a volumenbdvilés Gteme jelentdsen
lelassult.

Az élelmiszerek top 10 kategdridiban a
bévilést a sor, a gyimolcslé, a szénsa-
vas Uditd és az dsvanyviz hlzza, a vegyi
aruk kozott pedig a dezodor, a pelenka
és az 6blitdk jarnak a volumennovekedés
élén. Csatornakat tekintve a diszkontok
térnyerése tovabbra is folytatédik, mel-
lettUk pedig a fuggetlen boltok 8,2%-0s

Balogh Tibor

Forgé Szabolcs
ligyvezetd igazgatod lzletfejlesztési igazgatd
oMV Patika Management

értékbeli ndvekedést értek el a legutdbbi
szamok alapjan.

A narancssargat célozzuk
a marketingkommunikacioval

Harcos Andrea, a Kantar-Hoffmann kutatasi
igazgatdja Szines vasarlok, avagy mit akar
a bibor, és mire vagyik egy kék vésarlo?
cimd eléadédséban egy a Trade Parlament
szamara végzett exkluziv, a vasarloi sze-
mélyiségtipusokrol szolé, kvalitativ kutatas
eredményeit adta 4t a jelenlévéknek.

A felmérés alapgondolata szerint a vasar-
lasban kilonbozé motivaciokkal és igé-
nyekkel vesziink részt, ezeket bizonyos
lélektani modellekkel 6tvozve pedig meg-
hatdrozhatok kulonbozé vasarldi szemé-
lyiségtipusok.

A Kantar-Hoffmann kutatésaban részt vevé
12 vasarlot arra kérték, figyeljék meg 6nma-
gukat vasarlas kozben. A vasarldk tapasz-
talatait a felmérés 3, 23-52 éves févarosi
vasarld korében végzett fokuszcsoportos
vizsgalattal is kiegészitette.

Az Un. NeedScope modell 6 személyiség-
szegmenst kilonbodztet meg, melyekben
egy-egy szin jeldli az egyes vasarloi szemé-
ban ezt a szinekkel jelolt 6 tipust forditotta
le a vasarlok bolton bellli magatartasa és
vasarléi motivacio szempontjabdl.

— A piros vésarlé merész, gyorsan vasarol.
A bibor magabiztos, pontosan tudja, mit
szeretne, asszertiv. A kék 6sszpontosito,
kompetens, felkészilt, és kontrolldlja a va-
sarlasat. A barna vasarld az anya archetipu-

(VOSZ) introduced the work VOSZ does
in the international organisation EuroCom-
merce, which unites 150 trade associations
from 31 countries. Next he spoke about the
changing shopping habits and the new retail
trends emerging because of the transforma-
tion. After the presentations Szilvia Krizsd
was the moderator of the award ceremony
where the ‘Retailers Award of Excellence for
Hungarian Products in 2019’ was presented.
Representing the founders, Dr Zsolt Feldman,
secretary of state at the Ministry of Agricul-
ture, Eszter Benedek, managing director of
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Hungarian Product Nonprofit Kft. and Zsu-
zsanna Hermann, Trade magazin's managing
director and editor-in-chief presented the
awards to the winner CO-OP Hungary Zrt,
runner-up Spar Magyarorszag Kereskedelmi
Kft.and 3rd-placed Auchan Retail Magya-
rorszag Kft. Special awards were given to
Spar Magyarorszag Kereskedelmi Kft, CBA
Kereskedelmi Kft. and Penny Market Kft.

In the afternoon Dr Gabor Csirszka was the
moderator and work started with lldikd
Balazs’ presentation, who represented Au-
chan as head of corporate affairs and the Na-

tional Trade Association (OKSZ) as co-pres-
ident. She analysed the challenges ahead of
FMCG retail in Hungary and revealed: Now
that Hungarians earn more, they don't spend
their extra income on buying more products,
they are purchasing higher-quality goods
instead. She underlined the fact that the good
old trading models don't work anymore, so
currently market players are experimenting
with developing their own way of operation.
Erik Vagyi, sales director of Nielsen presented
the results of a survey (large-sample quan-
titative and focus group qualitative) made

exclusively for the Business Days conference.
He told that Hungary's 7.7-percent FMCG
sales growth is very good even at a European
level. Food categories performed better in
both value and volume; in the drug catego-
ry the volume sales growth slowed down
considerably. As for retail channels, discount
supermarkets continued their conquest, and
small independent shops managed to grow
in value by 8.2 percent.

Andrea Harcos, qualitative research director
of Kantar-Hoffmann shared the results of a
qualitative survey on shopper personality



Gyelan Zsolt Gyurds Péter
elndkhelyettes lzletfejlesztési igazgatd
CBA Shell Hungary

sa. Erzékeny, gondoskodo. A narancssarga
az atlagvasarlo, ra épil a marketingkom-
munikdacié. Legvégll pedig a citromsarga
vasarlo, aki spontan, vidam, impulzusva-
sarlé — adott at 6sszegzést a vasarloi sze-
mélyiségekrél a szakember, aki eléadasat
a felmérésben részt vevé 12 vasarld eset-
tanulmanyanak ismertetésével zarta.

A kényelmi trend mindenkit
alkalmazkodasra szélit

Az 1. Ulésnapot kerekasztal-beszélgetés
zarta amely sordn kereskeddk és marka-
gyartok vitattdk meg a kényelmi trend
eléretorése és a digitalizacio altal dtalaku-
16 Uzletek jovébe mutatod lehetdségeit és
aktudlis kihivasait.

Balogh Tibor, az OMV lgyvezet6 igazga-
téja szerint egyértelmuen latszik, hogy a
convenience ma egy dinamikusan fejl6dé
Uzletdg, ezzel Osszefliggésben pedig hoz-
zatette, hogy egy toltéallomas szamara a
szupermarket-jelleg( termékkindlat jelen-
tés nyereséget eredményez.

— A kiskereskedelmi toltéallomas halo-
zatokban nagyon jelentés a nem Gzem-
anyag-jellegl értékesités. A friss kinalaton
belll a kavé és a szendvics jelenti a leg-
nagyobb forgalmat, ugyanakkor a shop
Uzletdg a gasztrénal is jelentésebb.
Forgd Szabolcs, a Patika Management Uiz-
letfejlesztési igazgatdja elmondta, hogy a
2007-ben indult patikaliberalizacié nyoman
sokan vagtak bele nyitasba, azonban a piac
mara visszarendezédott a liberalizacié elét-
ti méretére.
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1
Kalmar Richard
regionalis kereskedelmi
igazgato
Auchan

Jenei Tamas
kereskedelmi igazgatd
Hell Energy

— A patika mint disztribdciés pont olyan
bizalmi szerepet képvisel a betegek irdnya-
ba, ami nem fog valtozni.

Gyelan Zsolt, a CBA elndkhelyettese a
magankézben lévd, korszerltlen, szerény
szortimenttel rendelkezd, kis alapterdlet(
boltokkal kapcsolatban hatarozott 4llas-
pontot képviselt:

- Meggyézédésem, hogy legfeljebb 2022-
ig mukddnek majd ilyen egységek, hiszen
a megnovekedd bérkoltségek és jarulékok
azilyen tipusu Uzleteket még érzékenyeb-
ben érintik.

Az elndkhelyettes a piac valtozésainak ko-
vetése, a beszallitok és versenytarsak mo-
nitorozasa kapcsan hozzatette:

— Egy franchise-hdlézatban megvan a lehe-
t6ség, hogy kevesebb boltszam mellett is
Uzletre szabott kindlattal legyen jelen, de a
piaci versenyben komoly segitséget is kell
nyUjtani a franchise-partnerek szamara.
Gyuros Péter, a Shell Hungary lzletfejlesz-
tési igazgatdja a convenience trend kap-
csan osztotta Balogh Tibor alldspontjat:

— A fast foodok irdnti megndvekedett ke-
reslet egyértelmuen latszik a benzinkutak
forgalomnovekedésén, és ebben tovébbra
is oriasi lehetéséget latok.

A j6v6 autozasat firtatd kérdésre az igazga-
té a Shell lldsfoglaldsaval valaszolt, mely
szerint a jovében a kilonbdzd Uizemanya-
gok véarhatdan sokaig egymdassal parhuza-
mosan lesznek jelen a piacon.

— A technoldgia is, szabalyozas is alakul,
valészinlleg a kildonbozd felhaszndlasi
maodokra sziletnek majd kilonbozé fej-
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Soskuti Gyorgy
kereskedelmi igazgatod
Bonafarm Csoport

Mezei Janos
lgyvivé testileti tag
CO-OP Hungary

lesztések, de az alternativ meghajtésokat
kiszolgéld beruhdzasok tisztan piaci alapon
vald megtérilését még nem latni.

Markagyartok, kereskedok
osszhangban

A beszallitéi oldal egyik képvisel&jeként
Jenei Tamas, a Hell Energy kereskedelmi
igazgatdja azon véleményének adott han-
got, hogy a ma mintegy 15 ezer egységgel
jelen 1évé convenience store-ok piacdban
még sok erd rejlik. Emellett elmondta, hogy
gyartoként a piaci stabilitas alapjat a val-
lalati értékrend tisztasagaban latja a 100
szézalékban magyar tulajdonban lévé, 10
orszagban piacvezetd cég.

— Egyszer( a stratégidnk: piacot épitink,
melyhez a legjobb emberekkel dolgozunk
egyltt. Egyetlen erénye van egy szallito-
nak, ha kiszamithaté. Mi arra torekszink,
hogy ebben soha ne kdsstink kompro-
misszumot.

Kalmar Richard, az Auchan regionélis ke-
reskedelmi igazgatdja szerint a kényelmi
boltok eléretdrése ma ugyan nem a hi-
permarketeknek kedvez, de egyetértett
Gyelan Zsolttal, hogy hosszu tavon a na-
gyobb méretl boltok lesznek képesek
fennmaradni.

—Vasarldink hiiségesek, a szezonalis alkal-
mak pedig tovabbra is nagyon erések, és
azokon nagy szikség van a nagy elado-
térre. Az a fajta kereskedelem, amit ma az
Auchan folytat, egyedulallé. A hipermarket
jOv6je az egészséges élelmiszer, emellett a
gyartok folyamatos fejlesztései nyoman a

types, conducted exclusively for the Trade
Parliament. The NeedScope model - 12 shop-
pers were asked to observe themselves while
shopping, and there was also a focus group
study with 23-52 year old shoppers living in
Budapest - differentiated between 6 person-
ality types, which were marked with colours,
e.g. red shoppers are daring and shopping
quickly, purple ones are confident and as-
sertive, etc.

A roundtable discussion ended the 1st day:
Dr Gabor Csirszka was the moderator, and
the representatives of retailers and product

manufacturers were present, to share their
views about the convenience trend and the
digitalisation process.

OMV's managing director Tibor Balogh
opined that convenience retail is developing
dynamically and offering a supermarket-type
product selection to customer generates a
considerable profit for filling stations. Sza-
bolcs Forgd, business development direc-
tor of Patika Management explained that
pharmacies will always remain a place that
customers trust, making them a very valuable
distribution point. Zsolt Gyelan, vice presi-

dent of CBA told: Privately owned small shops
with a small product selection that are oper-
ated in an outdated fashion will disappear by
2022. Péter Gyurds, Shell Hungary's business
development director agreed with what Mr
Balogh said about the convenience trend,
and added that filling stations experience
growing demand for fast food. In his view
different motor fuels will exist in parallel in
the market for a long time.

Hell Energy’s director of commerce Tamas
Jenei expressed his opinion that there is
great potential in the 15000 convenience

store that exist today. He added that their
100-percent Hungarian-owned company can
be the market leader in 10 countries because
it has clear core values. Richard Kalmar, re-
gional sales director with Auchan said that
in spite of the current convenience trend,
stores with a large floor space will survive in
the long run, because their customers are
loyal and the seasonal buying occasions are
still very strong — these don't work without
a large floor space. Janos Mezei, a member
of CO-OP Hungary's executive board talked
about how Hungarian-owned retail chains
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Szalay Zsolt Szili Laszlo
ligyvezetd igazgato kereskedelmi igazgatd
Spar Redl

vegyi aru és az italkategdria polcfeliletei
is nagymértékben nének.

Mezei Janos, a CO-OP Hungary Ugyvivo
testUletének tagja is a hatékonysagban lat-
ja a kényelmi boltok szamdra a kihivast.

- Azt gondoltam, hogy a c-store megol-
dast jelent, kulonosen a személyes kiszol-
galas igényére, de a forrdsmegteremtést
tekintve mégis at kellene gondolni a kon-
cepciot. Emellett a vasarlok mara kialakult
,Elelmiszerfogyasztas-nacionalizmusa” a
hazai keresked6k szamdra igen kedvezo.
Blszke vagyok, hogy a hazai lancok kozl
a CO-OP fejlédik a legdinamikusabban.
Folyamatosan keressik a vélaszokat a ki-
hivésokra, amelyeket a gyartokkal egyttt-
mUkodésben igyekszink megtalaini.

Kulcskérdés a minoség

Soskuti Gyorgy, a Bonafarm Csoport keres-
kedelmiigazgatoja szerint a kényelmi trend
lényegében a prémiumizaciordl szol.

Kedd este a hagyomanyos tombolasorsolas elott idén is
egy Legendat hivtunk vendégnek — Nyari Karoly estje
mindenkit levett a Iabardl. A tombola fédijat pedig

ez évben is a Telenor adta at a szerencsés nyertesnek

~ Ertékteremtés zajlik a piacon, amit a husér-
tékesitésben miis képvisellink. Termékeink
eléallitdsa sordn szamunkra kiemelt szem-
pont mind az allatjollét, mind a fogyasztok
felé valé min6ségi megfelelés. Ugyanakkor
aztis tudjuk, hogy hidba a megbizhato alap,
amit mi ezek dltal megteremtuink, kovetke-
zetesséqg és kitartas nélkil nincs mindségi
magyar export. Egyértelmd jeleit latjuk an-
nak is, hogy a vasarléi stratégia, ami min-
denhol a legolcsébbat keresi, a minéségi
sajat markas termékeknél szét fogja valasz-
tani a magyar kereskedelmet. Ezeken fell,
az elmult néhdny évben egyre fontosabb
lett az egészségtudatossag is, az élelmiszer-
iparnak ezekre mind reagélnia kell.

Szalay Zsolt, a Spar Ugyvezetd igazgato-
ja elmondta, hogy nagy vasarldi igényt
tapasztalnak a friss készételekre, és az
egységes mindség érdekében létesitett
gyartoizemik ma mar toébb mint 50-féle
termeékkel valaszol a convenience trendre.
A toltédllomasokon kialakitott shopokkal
kapcsolatban hozzatette:

— A vevék csak hosszu évek alatt fogadtak
el, hogy az OMV-kutakon lévé Spar Gzle-
tekben olcsébban tudnak vaséarolni, mint
mas toltéallomésok shopjaiban. Tovabb-
ra is folyamatosan végezziik az druhaz- és
szortimentfejlesztéseinket, melyek altal
megkozelitettik a 10%-os forgalomndve-
kedést 2019-ben 2018-hoz viszonyitva.
Szili Laszlo, a Redl kereskedelmiigazgatdja
kifejtette, hogy a kényelmi trend és a vésar-
|6eré-ndvekedés dldozatai
a sajat markas szegmens-
ben Iévé gyengébb miné-
ségl termékek lettek.

- Ezen vésarloiigény-mo-
dosulasrél sajat markas
termékek fejlesztésekor
tudni kell. Halézatunk
Uzleti dontéseinél figye-
lembe kell venni, hogy
minél kisebb egy Uzlet, a
mUkddése annadl kevéshé
koltséghatékony. A vidéki
boltok esetében nagy hat-
rany az elvandorlas. Csok-
ken a fizet6képes vasarlo-
eré, ami a Redl haldzatat is

negativan érinti. Javitani kell a mikodtetési
hatékonysagon, ebben a diszkontoktdl van
mit tanulnunk. Kitorési pontjaink lehetnek a
helyi igények kielégitése, a jobb kiszolgalas,
helyi gyartdkkal, akar kozdsségekkel vald
egyuttmukodés.

Sorskérdés az EU-hoz valé
illeszkedés

A szerdai Glésnap fékuszaban a nagyke-
reskedelem, a hazai lancok, a franchise és
a nemzeti dohdnyboltok voltak.

Elséként dr. Karsai Gabor, a GKI Gazdasag-
kutato Zrt. vezérigazgatd-helyettese Med-
dig tarthat a kiugréan gyors novekedés?
cimmel tartott el6adést.

— A szakemberek éve 6ta a gazdasagi ndve-
kedés lassuldsat prognosztizljak - fejtette ki
a szakember —, am 2017-2019 kozott az EU-n
belll is kiugréan magas volt a magyar no-
vekedés; 2019. 1. félévében mar 5,1%. Viszont
a ll. félévben az EU-tdmogatasok dinami-
7416 erejének csokkenése, a vildggazdasag
lassuldsa, valamint a versenyképesség és a
korrupcié valtozatlansaga valdszindsiti a las-
suldst. 2020-ban 3% alatti ndvekedés varhato,
ami a fogyasztast és a kereskedelmet még
kevésbé érinti, a vasarloerd és a hitelfelvétel
volumene né, a fogyasztéi bizalom még erds.
A 2020 uténi kritikus években az EU-ta-
mogatasok jelentésen csokkennek. Karsai
Gabor szerint sorskérdés az EU-hoz vald
politikai és gazdasagi illeszkedés!

Alulértékelt hazai lancok

Dr. Michalis Christou, a RetailZoom eu-
ropai vezérigazgatoja Lancreakcio cimd
eléaddsaban a hazai ldancokrdl és az Sket
érint¢ kihivasokrél beszélt. Az eléadas fon-
tos Uizenete volt, hogy a hazai lancok sze-
repe alulértékelt, dacara az orszag egészét
lefedd 15 000+ Uzletnek és a tobb mint 2
ezer millidrd Ft éves forgalomnak. Kiemel-
te, hogy a hazai lancokat a sokszinUség,
vasarloik eltérd szokdasai és a regiondlis
kulonbségek jellemzik, és hagyoméanyo-
san erések bizonyos termékkategoridkban.
A diszkonterek azonban 4talakitottak a
,hadszinteret”. Szikebb portfélidval dol-
goznak, és hatékonyan fejlesztik a vasarldi
élményt: egészségtudatos élelmiszerek,

can really profit from the current ‘buy Hun-
garian’ attitude of consumers. He is proud of
the fact that COOP is the most dynamically
developing Hungarian retail chain.

Gyorgy Soskuti, corporate sales director of
Bonafarm Group reckons that the conveni-
ence trend is basically about premiumisation.
The market is creating value and the group
represents this in meat processing — they
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care about both animal welfare and making
quality products for consumers. Zsolt Szalay,
managing director of Spar talked about the
huge shopper demand for fresh products,
and introduced the work done in their new
production plant, where already more than
50 high-quality convenience products are
made. Lasz16 Szili, commercial director of Redl
explained that the convenience trend and the

purchasing power growth killed lower-quality
products in the private label segment. At the
same time sales of Redl stores located in small
towns and villages suffer from the fact that
many consumers move to the cities.

On the 2nd day, Wednesday, the focus was
on wholesalers, retail chains in Hungarian
ownership, franchise networks and nation-
al tobacco shops. Dr Gabor Karsai, deputy

CEO of GKI Economic Research Zrt. was the
first speaker. He revealed that the Hungarian
economy had grown by 5.1 percent in the first
half of 2019, which was an exceptionally good
performance in the EU. A slowdown is likely
to occur in the second half of the year, caused
by factors such as less EU funding giving
smaller impetus to the Hungarian economy
and the world economy performing worse.



Dr. Michalis Christou
eurdpai vezérigazgatd
RetailZoom

dr. Karsai Gabor
vezérigazgato-helyettes
GKI Gazdasagkutato

kényelmi vasarlas, a,mentes”termékek és
egyéb innovaciok révén.

A hazai ldncok szamos kihivéssal néznek
szembe: gyorsabb és hatékonyabb esz-
kozokre van szikségik a mikodési haté-
konysaguk novelése érdekében, és hogy
a folyamatosan valtozé vasarléi igényekre
azonnal reagdlni tudjanak.

Hit a markakban

Nagykereskeddi és szolgdltatoi korben zaj-
lott a nap elsé kerekasztal-beszélgetése.
A moderétor Szildgyi LaszI6, Uzleti coach,
a Forward Progress Consulting tulajdono-
sa volt, aki a vitat egy altaldnos kérdéssel
inditotta: a jelen gazdasagi helyzetben bi-
zakoddan vagy pesszimistan alakitjak jové
évi Uzleti terveiket.

N. Szabd Istvan, a Z+D Ugyvezetd igazgatod-
ja fontosnak tartotta kihangsulyozni, hogy
az a pénzis koltség, amit az drversenyben
veszft el a keresked®. Eldrulta:

—Kell6 pesszimizmussal fordulunk a kdvet-
kezd 3 év felé. Terveinket szoros kdltség-
kontrollal készitjik. Az eredménytervink
aligha valtozik, de a beruhdzas oldalon az
élémunka kivaltasara torekszink, valamint
a logisztikai, értékesitési, pénzigyi tevé-
kenységlink mérhetéségének megterem-
tésére, elsésorban a koltséghatékonysag
okan. A fejlesztésekhez azonban — példaul
a logisztika tertletén — szikség van a be-
szallitok megfeleld attitlidjére is.

Dr. Andrejszki Richard, a Chef Market vezér-
igazgatodja egyeldre toretlen fejlédést var
a szektorban:

- Fogyasztoi szinten lassabban érvényesuil-
nek a makrogazdasagi hatasok, itt késébb
érzékelhetd a visszaesés. A Chef Market

Szilagyi Laszlo N. Szabé Istvan
tulajdonos lgyvezetd igazgatod
Forward Progress Consulting Z+D

elsésorban éttermeket szolgél ki; ezen a te-
rileten nem vérok dekonjunkturat, tobbek
kozott azért sem, mert a HoReCaban érde-
keltek ragaszkodnak a brandekhez. Mi a
markakban hisziink, és meggyézédésink,
hogy ezeket a konjunktura idején épiteni
kell. Cégvezetéként természetesen figyelek
a figyelmeztet6 jelekre, de meggyéz6dé-
sem, hogy nemcsak a HoReCaban, de a
kiskereskedelemben is jo év elé nézink.
Hovanszky Laszlo, a METSPA Ugyvezetd
igazgatdjanak véleménye évek 6ta val-
tozatlan: a fogyasztot vissza kell vezetni a
brandekhez:

- Optimistan nézem a kdzeljovét, mar csak
azért is, mert a mi szegmenstinket nem
fogja érinteni az EU-tdmogatéasok csdkke-
nése. A koltségcsokkentés legjobb maod-
janak a forgalomnovelést tartom — ehhez
kommunikalni kell a fogyasztéval. A fo-
gyaszto sokkal kifinomultabban vésarol,
mint ahogy azt az automatizmusok men-
tén mikddd marketingosztalyokon gon-
doljdk. Mind a gyartd, mind a kereskedé
azzal jar jobban, ha a fogyasztot sikerdl
visszaterelni a markékhoz.

Vincze Géza, a Metro beszerzési vezetdje
aldhuzta: az innovécidnak rendkivil fon-
tos szerepe van a mai kereskedelemben,
a siker titka a vasarldi igények megértése
és kielégitése, akar brandekrdl, akar sajat
markakrol van szo:

— A Metro 3 kilénb6z6 vevécsoport el-
varasai szerint dolgozik (vendéglatosok,
kiskereskedok, irodék, hivatalok és magén-
szikségletek), az & igényeiket felmérve
dontink a vélasztékunk kialakitdsakor vagy
a szolgaltatdsaink fejlesztésekor. Valaszték
tekintetében egyUttmkodink a helyi be-
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dr. Andrejszki Richard
vezérigazgatd
Chef Market

Hovanszky Laszlé
lgyvezetd igazgatd
METSPA
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Kanizsai Toth Csaba
kereskedelmi igazgato
FAN Group

Vincze Géza
beszerzési vezetd
Metro

szallitéinkkal, és példaul a sajat markak ese-
tében szamos helyi fejlesztéssel (példaul
eléredarabolt, elékészitett alapanyagok)
alltunk el az idei évben. Fontosnak tart-
juk a képzést, a tuddas dtadasat is — a Metro
Gasztroakadémia a hazai piacon egyeddl-
allé oktatasi intézmény.

Kanizsai Toth Csaba, a Fan Group kereske-
delmi igazgatdja a sajat markakban hisz:
— A nagykereskedelemben is elindult a
globalizacid, hosszu tadvon a nagy és sta-
bil cégek fognak megmaradni. Optimistak
vagyunk egy nehéz piacon: HoReCa és 200
m? alatti retail egységekkel vagyunk kap-
csolatban. A jévénk a magyar beszallitd
partnereink és markaik tiszteletben tartasa,
de mi nagyon hiszink a sajat markakban.
Fontosnak tartjuk éket — 125 sajat markaval
rendelkeziink -, figyeljuk a trendeket, és
nagyon hiszink a mindségben, valamint
képviselsink megfelel® képzésében.

Optimalizalt rendszerek,
nagyobb ligyfélélmény

Dobi Istvan, a Dél-100 Ugyvezet igazgatdja
latja a gazdasagban a lassulds lehetdségét,
de optimista:

In 2020 the Hungarian economy is likely to
expand by less than 3 percent.

Dr Michalis Christou, RetailZoom's CEO for
Europe spoke about Hungarian retail chains
and the challenges ahead of them. He thinks
that the importance of these chains is un-
derrated, in spite of the fact that their 15,000
stores cover the whole country and realise
more than HUF 2,000 billion worth of annual
sales. These retail chains are characterised by

diversity and they must face challenges such
as switching to faster and effective operation.
The first roundtable discussion followed
the presentations, with the representatives
of wholesalers and service providers. LaszI6
Szilagyi, business coach and owner of For-
ward Progress Consulting was the moderator.
Istvan N. Szabo, managing director of Z + D
said that they are looking to the next 3 years
with a bit of pessimism. The company plans

to invest in substituting human labour with
technological solutions. Dr Richard Andre-
jszki, CEO of Chef Market revealed that he
expects steady progress in the sector. The
company specialises in supplying HoReCa
units with products and believes firmly in
brand building — which must be done when
there is a good economic environment.

Laszl6 Hovanszky, managing director of MET-
SPA opined that consumers must be guided

back to brands. He is optimistic about the
future, one of the reasons for this is that the
reduction in EU funding won't affect the
retail trade sector. Géza Vincze, Metro's head
of dry purchasing underlined the fact that
innovation plays a vital role in today’s retail
trade, the key to success is understanding and
satisfying shopper needs, no matter whether
we are talking about brands or private label
products. Csaba Kanizsai Toth, Fan Group's
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Dobi Istvan Noszlopy Zoltan
ligyvezetd igazgato beszerzési igazgatd
Dél-100 CBA

—Nekink a lassulas ellenére azon kell dol-
goznunk, hogy a hatékonysag novelésé-
vel és tevékenységiink optimalizalasaval
eredményeket érjlink el. Ugyanakkor ugy
érzem, a nagykereskedének a valaszték
optimalizaldsa mellett is segitenie kell a
magyar vallalkozokat. A nagykereskeddi
dontések vezérelve az kell legyen, hogy a
kiskereskeddk hatékonyan tudjanak dol-
gozni. gy sziikségszerd, hogy ezek a don-
tések a kiskeresked® partnerek vevéinek
igényein alapuljanak.

A flggetlen boltok versenyképességéhez
szUkség van a nagykereskedelem kontroll-
jara, véli Noszlopy Zoltan, a CBA beszerzési
igazgatdja, a PartnerLog tgyvezetd igaz-
gatdja:

— A legfejlettebb logisztikai rendszerek-
kel dolgozunk, de még igy is a kiadasaink
legnagyobb hanyadat a bérkoltségek al-
kotjdk, itt mar nehéz tovabb optimalizal-
nunk. A nagykereskedelmi tevékenységnél
is kiemelten fontos a magas szolgaltatasi
szinvonal.

Gyurta Tamas, az Uni-Flock tulajdonos-tigy-
vezetdje szerint az egyszemélyl vezetés
egyszerUsiti a vallalkozas mikodését és
gyorsitja a fejlédést:

— 2001 6ta vagyunk a piacon. Jégkrémmel
és mélyhutott termékekkel foglalkozunk,
3000-3500 vevével dolgozunk. A sikerlink
kulcsa az egyszemély(, gyors dontés le-
hetésége a cégnél — ez nagyfoku haté-
konysagot biztosit a cég szaméra. Opti-
mista vagyok, ami kell is a fejlédéshez;
a filozéham az, hogy a stagnaléds a cég
halalat jelenti.

Hazi Zoltan, a Budapest Nagybani Piac
vezérigazgatdja ugy Vvéli, a zoldség- és

Hazi Zoltan
vezérigazgatod
Budapest Nagybani Piac

Gyurta Tamas
tulajdonos-tigyvezetd
Uni-Flock

gyumolcskereskedelemben jelentds &fa-
csokkentés nélkul nem tisztulhat a piac:
— A legnagyobb problémanak a szaba-
lyozas kiszamithatatlansaga tnik. E szak-
maban a legnagyobb a fekete- és szlrke
kereskedelem ardnya — az EKR bevezetése
sem tudta megszintetni az addelkertlést.
Amig az 4fa mértéke nem valtozik, addig,
aki tisztességesen dolgozik, versenyhat-
ranyba kerdl a piacon. Egy jelentés dfacsok-
kentés tisztabba, dttekinthetébbé tenné a
piacot és novelné a kistermelés hatékony-
sagat, igy viszont elég nehéz évek elé néz
a z6ldség- és gyimolcskereskedelem.
Szész Ferenc, a Mastercard Uzletfejlesztési
igazgatdja szerint a szolgaltatést az Ugy-
félhez kell igazitani:

— A jové tekintetében optimista vagyok.
Az elektronikus fizetések évré| évre 20 sza-
zalékkal nének, mindemellett kereskeddi
oldalon akar 15-20%-kal is ndvelhetik a va-
sarloi kosarértéket. A mobiltelefonos fizetés
trendje is a varakozasainknak megfeleléen
alakul, komoly jové el6tt &ll. Az elektronikus
fizetés lehetésége rovidesen vasarloi alap-
elvaras lesz, hidnya akar versenyhatranyba
is sodorhatja a kereskedét. Mindekdzben
a POS-termindlok is atalakulnak, a kozel-
jovoben akar termindl nélkul is lesz lehe-
téség kartyaval fizetni hagyomanyos bolti
kornyezetben. Ezért Mastercard oldalrol az
elkodvetkezé években is hangsulyos lesz
a bankkartya-elfogadd helyek szamanak
novelése.

Herich Daniel, a Marche Logisztika Kft. (igy-
vezetd igazgatdja eléadasdban a 2017 éta
mUikddé véllalkozés innovacios megolda-
sait taglalta, amellyel kiemelkedd szolgél-
tatdsi szintet tudnak nyujtani a logisztikai

Herich Daniel
lgyvezetd igazgatd
Marche Logisztika

Szasz Ferenc
tzletfejlesztési igazgatd
Mastercard

piacon. A Marche leveszi az operacié terhét
partnereirdl: a legmodernebb szoftverek
hasznélata 99% feletti szedési pontossagot
eredményez, pontos idékapura torténd
szallitdsukkal pedig a partnereik vevéinek
elégedettségét is kiérdemelték, ennek
eredménye a World Class mind&sités.

— Partnereink a gyartésra és értékesitésre
tudnak koncentrélni, nem viszik el a féku-
szukat az operacios problémak — jegyezte
meg.

Meghatarozo tényezo

a digitalizacio

Délutan szakérték tartottak eléadast a
piac aktudlis helyzetérdl és jovébeli ala-
kuldsarol.

Dr. Torécsik Maria, a PTE Kozgazdasagtu-
domanyi Kardnak egyetemitanara, a Trend
Inspiracio vezetéje A maifogyasztok élet-
stilusa — valtozésok, csoportok, kdvetkez-
mények cimmel tartott prezentaciot.
—Napjainkban a tarsadalom nemcsak ver-
tikdlisan tagozddik, hanem horizontélisan
is — emelte ki a marketingszakember.

A témaban végzett kutatdsok sordn az
életstilust az értékek kivalasztasa és az
élettempo alapjan elemezték. Torécsik
Maria kiemelte az elemzés legfontosabb
megallapitasait: a digitalizacidohoz vald
viszony meghatdrozza az életstilust, ha-
tdrozottan elvalnak a fiatal, modernebb
értékorientaciot mutatd csoportok, a k-
zépgeneraciéban megjelentek a bulvar- és
szérakozasorientdltak, a vagyakozok, ezek,
gyakran visszahuzodd, kidbrandult, sérdlt
csoportok, az id6s generacid tobbségé-
re pedig még mindig a kiszorult helyzet
jellemze.

commercial director believes in private label
products. He reckons that the globalisation
process has started in retail too, only large and
stable retailers will survive in the long run. His
company supplies HoReCa units and shops
smaller than 200m’ with products and the
company is optimistic about the future in
this difficult market.

Istvan Dobi, managing director of Dél-100 is
optimistic too and told: Wholesalers must

i
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also help Hungarian enterprises by other
means than optimising their product selec-
tion. Zoltan Noszlopy, purchasing director
of CBA and managing director of PartnerLog
expressed his opinion that small independent
shops can only remain competitive if the
wholesale segment is controlled. Uni-Flock's
owner and managing director Tamas Gyurta
told that it simplifies and accelerates opera-
tions if a single person leads a business. The

company works with 3,000-3,500 partners,
supplying them with ice cream and frozen
products.

Zoltan Hazi CEO of the Budapest Whole-
sale Market spoke about the importance
of a significant VAT cut in fruit and vege-
table retail — in his view there will be no
whitening in the market without taking
this step. This is the segment where the
proportion of the black and the grey mar-

kets is the biggest. Ferenc Szasz, business
development director of Mastercard said
that services must be tailored to the needs
of customers. He is optimistic about the
future as the proportion of electronic
payment transactions is growing by 20
percent on a yearly basis. Daniel Herich,
Marche Logisztika Kft's managing director
gave a presentation about the company’s
innovative solutions. They take the weight
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Trend Inspiracié

Ly
Neubauer Katalin
fotitkar
MNKSZ

Hazai kereskedok a valtozé
kornyezetben

Neubauer Katalin, a Magyar Nemzeti Ke-
reskedelmi Szovetség fétitkdra a hazai
kereskeddk szerepérdl és lehetéségeirdl
tartott eléadast a valtozo piaci kdrnyezet-
ben. A 2014-ben alapitott szervezet tagjai
tisztdn magyar tulajdonu kereskedelmi
vallalkozasok, célja, hogy a mindenkori
Kormany tekintse stratégiai partnerének
a kereskedelmi tevékenységet folytatd
hazai véllalkozasokat, valamint ¢sszehan-
golja és képviselje a magyar kereskedék
érdekeit.

A hazai kereskedelmi lancokrol adott
SWOQOT-analizis utan a fétitkar részletezte,
megdrzéséért, javitasaért a szovetség al-
ldspontja szerint. A legfontosabbak kodzott
sorolta a megujulasi készséget, a nyitottsa-
got, a benchmarkingot, a digitalis fejlédést,
valamint a ldncosodast és a szakosodast.

Valtozo fogyaszto

Turcsan Tunde, a GfK Ugyfélkapcsolati
igazgatdja #Shopper — Maradj relevans
és elérhetd cimU eléaddséban azt szedte
rendszerbe, kutatdsaik tikrében mire kell
figyelni kereskeddi, illetve gyartd szem-
sz6gbél az FMCG-szektorban, milyen tren-
dek prognosztizalhaték Magyarorszagon.
Prezentacidjaban adatokkal illusztralta,
melyek azok a tényezdk, amelyek mind a
gyartoékra, mind a kereskedékre hatassal
vannak, elemezte a helyzetet a gazdasagi
kornyezet, a vasarlasi trendek, a kereske-
delem fejlédése és a kommunikacio szem-
pontjabdl. Progndzisa szerint 2019-ben a
kereskedelem novekedése 5% kordli lesz,

Turcsan Tiinde Mondovics Péter
tgyfélkapcsolati igazgatod marketingmenedzser
GfK Mastercard

a haztartasok fogyasztasa novekszik, de
lassuld Utemben.

— A fogyasztok mara tudatosabba valtak,
elére terveznek, figyelik az akcidkat, keresik
a min&séget és az élményt. A nagy gyar-
tok uj, trendeknek megfelel$ kategoriak-
ban jelennek meg, a kereskeddk,exkluziv”
markakat vezetnek be, a verseny a keres-
kedelemben erésddik — mondta Turcsén
Tinde.

Mondovics Péter, a Mastercard marketing-
menedzsere a cég kereskedelmi tgyfélél-
mény kutatdsanak legérdekesebb kovet-
keztetéseirdl szamolt be.

— Az igazan jo retail élmény: valaszolni
az Ugyfelek igényeire, a teljes customer
journey mentén, akar tobb, digitalis és fi-
zikai csatornan ativeléen — hangsulyozta
a szakember.

El6adasa utdn Mondovics Péter atadta a
Mastercard — Az év kereskedéje dijakat.
A kutatas legfontosabb megallapitasairdl,
valamint a versenyrél és annak nyerteseird|
lapunk 134-137. oldalan olvashat.

Eltanulni, amit lehet

A nap kereskedéi és szolgadltatdi kerek-
asztal-beszélgetése az aktudlis és a jové-
beli helyzetet elemezte. A Nemzeti Ossze-
tartozas Bizottsdg Ulésének nevezett vita
két legfontosabb témakore a diszkontok
altal teremtett versenyhelyzet, valamint
a forgalmazok és a forgalmazok egyutt-
mUkoddése volt a fogyasztok igényeinek a
kielégitésére.

Gyelan Zsolt, a CBA elndkhelyettese azt
vallja, a kereskedék Magyarorszagon csak
akkor kapnak majd min&ségi terméket a
beszallitoktdl, amikor mar nem vérhatd

QU T

Gyelan Zsolt
elndkhelyettes
CBA Spar

Heiszler Gabriella
lgyvezetd igazgatd

mennyiségi ndvekedés a fogyasztasban
— mindaddig a beszallitok vezetik a fo-
gyasztot.

— A diszkont lancok f6 eréssége a haté-
konysdg — ezzel nem fogjuk tudni felvenni
a versenyt —, és fejlédésik addig toretlen
marad, amig a fogyasztd igényszintje nem
né tul rajtuk, amig nem akarnak tdbbet az
6 kinalatuknal. A beszalliték sokszor kény-
szerbdl megalkusznak a diszkontok altal
kért drakkal — dllapitotta meg. — A CBA
franchise-rendszerében sok egység tech-
nikai felszereltsége, kulturdja nem vagy alig
fejl6dott az elmult 5-10 év sordn. A halézat
tulajdonosi kore dontést hozott a franchi-
se-bérl6k tdmogatasarol — [épcsdzetesen,
el6szor az erésebbeket segitve —, mert a
jovét a fejlédésben latjuk!

Heiszler Gabriella, a Spar Ugyvezetd igaz-
gatdja szerint a gyors vasarlas nemcsak
azt jelenti, hogy kevés idét toltok az aru-
hdzban, hanem azt is, hogy révid idé alatt
jutok el oda:

- A diszkontok hatékonysaguk, valamint a
standartizacio révén sokkal jobban tudjak
teljesiteni igéreteiket, mint a piac tobbi sze-
repléje. Jo drat kommunikaltak, a fogyasztd
idével elhitte — innen léptek a min&ség
felé. A Spar-ban az tzletek heterogenitasa
miatt nehezebb kiszamitani, mi és mennyi
legyen a polcokon, de az Uzlet jellegénél
fogva a vélaszték nem leegyszerdsithetd.
Viszont az Gzleteink gyors elérhetésége ki-
torési pont lehet — megfeleld vélasztékkal
és drazassal persze.

Szili Laszlo, a Redl kereskedelmiigazgatdja
ugy véli, a diszkontokhoz hasonldan nekik
is az adottsagok figyelembevételével kell
kialakitaniuk Gzletpolitikajukat:

off partners’ shoulders by using the latest
software for order picking and providing
time-slot based delivery.

In the afternoon work continued with pres-
entations. Dr Méria Tordcsik, a professor at
PTE's Faculty of Business and Economics and
managing director of Trend Inspiracié talked
about the lifestyles of consumers today. She
called attention to society’s horizontal seg-
mentation — this now also exists in addition

to the vertical one. From the presentation
it also turned out that the relationship con-
sumers have with digitalisation defines their
lifestyles.

Katalin Neubauer, general secretary of the
Hungarian National Trade Association
(MNKSZ) gave a presentation about the
roles and opportunities of Hungarian retailers.
MNKSZ was established in 2014 represents
the interests of retail enterprises that are in

full Hungarian ownership, trying to convince
the government to treat these retailers as
strategic partners. Ms Neubauer listed the
steps retailers must take if they wish to retain
or improve their market position.

Tiinde Turcsan, client service director of GfK
spoke about what their research results com-
municate to FMCG retailers and product
manufacturers. She also forecasted what kind
of trends can be expected in Hungary. Mas-

tercard's marketing manager Péter Mondovics
introduced the results of the company’s retail
customer experience survey. He revealed
that the best retail experience is when cus-
tomer needs are satisfied throughout the
whole customer journey, across digital and
physical channels of retail. After the pres-
entation Mr Mondovics handed over the
awards to the winners of the Retailer of the

Year competition.
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Dr. Rédei Istvan
igazgatosagi tag
CO-OP Hungary

Szili Laszlé
kereskedelmi igazgatd
Redl Hungaria

- A diszkontok rendszerszinten hatékonyak
- bolti, beszerzési és logisztikai terdleten
egyarant —, ezért tudnak nem feltétlentl
olcsok, de mindenképpen j6 ar-érték ara-
nyUak lenni. Alkalmazkoddképességiket is
érdemes eltanulni: kevésbé koltségigényes
kategdridkat is felvallaltak, amelyekrél tud-
tak, hogy a vasarlonak sziksége van (pl.
meleg pékaru), emellett az adottsagaikhoz
ill¢ Gzletpolitikat dolgoztak ki (pl. a kacatos
részlegek). Veltk hatékonysagban nem tu-
dunk versenyezni, kell a kozos Uzletpolitika,

Toth Zoltan
lgyvezetd igazgatod
Trafik.hu

Kurucz Péter
kereskeddi kapcsolatok igazgatd
Nielsen

de nekink - friss marketinggel — a lokalis
igényekre kell épitentnk.

Dr. Rédei Istvan, a CO-OP Hungary igazga-
tésdganak tagja szerint a képlet egyszerU: a
vasarlé oda megy, ahol gyorsan tudja meg-
vasarolni a jo ar-érték aranyud terméket.

— A CO-OP megprobalja megnyerni a
magyar termékeket kedvel6 fogyaszto-
kat — emelte ki. — Ernyémarkaként Tallér
néven inditottunk el termékeket tdbb fon-
tos termékcsoportban, hdzias izeket igéré
lokdlis beszéllitokkal, a helyi termelékkel

Szerdan keriilt sor a Mastercard — Az Ev kereskeddje dijak atadasara
(részletesen Id. 134-137. 0.)

Zador Csaba
operativ igazgato
Nemzeti Dohanybolt Klaszter

Vidacs Gyula
elnok
Magyar Franchise Szovetség

kialakitott j6 kapcsolatra is épitve — mind-
ez jo fogadtatésra talalt a fogyasztoknal.
Tarsadalmi bedgyazodottsagunknak ko-
szonhetéen mas attitliddel mehetink a
termelékhoz, és a kapcsolatrendszertink
jelenthet szamunkra versenyelényt.
Kurucz Péter, a Nielsen kereskeddi kapcso-
latok igazgatdja szerint a ndvekedés kulcsa
a hatékonysag:

— Ennek a tipusu fejlédésnek nem érzé-
kelhetd a vége, a diszkontok nodvekedé-
se toretlen — a hatékonysagukat minden
kutatdsunk visszaigazolja. A hatékonysag
viszont nemcsak a gyors kasszat jelenti, ha-
nem hogy a vasarlé mindent megtalaljon
egy helyen. A vasarlok kozel négyodtode
még nem vasarol online — legtdbbjiik azért,
mert szeret vasarolni: sziksége van a va-
sarlas élményére.

Elményt nyujtani

Toth Zoltén, a Dohédnybolt Ellaté (Trafik.hu)
Ugyvezetd igazgatdja leszogezte: a disz-
kont Uzletek diszkontalt vasarlasi élményt
nyujtanak.

— Minden Uzlet szdméra alapvetd feladat
a jo vélaszték kialakitasa — szogezte le. -
A dohdnyboltok szegmense még a disz-
kontokéndl is gyorsabban né. A miénk

There was another roundtable discussion in

the afternoon, this time analysing the state
of play and what the future might bring for
retail trade. The spotlight was on the situation
created by discount supermarkets and the
cooperation between distributors. CBA' vice
president Zsolt Gyelan opined that in Hunga-
ry retailers will only receive quality products
from suppliers when there won't be volume
sales growth any more. He said that the big-
gest strength of discounters is efficiency, and
they will keep expanding until consumers
start to demand more from a shop and from
products than what discounters can offer.
Spar's managing director Gabriella Heiszler
explained that quick shopping doesn't just
mean spending little time in a store, but also
that the shoppers can get to the store quickly.
Since Spar shops are easy to access, in this
respect they can compete with discount
supermarkets.

Laszlo Szili, commercial director of Real shared
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his view that Hungarian retailers must learn
discounters’ capability to adap, for instance
they have started listing less cost-effective
product categories, because they realised that
shoppers want them, e.g. fresh bakery items.
Dr Istvan Rédei,a member of the board of di-
rectors at CO-OP Hungary said the situation
is simple: Shoppers go shopping where they
can buy products with a good price-value
ratio quickly. He revealed that CO-OP tries
to win those consumers that like Hungarian
products. Péter Kurucz, retail services director
of Nielsen believes that efficiency can lead to
sales growth. At the moment the conquest
of discount supermarkets doesn't seem to
stop. Nearly 8o percent of consumer still
don't buy FMCG products online — most of
them because they like shopping, they want
that experience.

Zoltan Toth, managing director of Dohéany-
bolt Ellacé (Trafik.hu) expressed his opinion
that discounters offer a discount shopping

experience. He revealed that sales in the to-
bacco shop channel are growing faster than
that of discount supermarkets — sales jumped
70 percent since 2017. Csaba Zador, operative
director of the National Tobacco Shop Clus-
ter revealed that the average shopper spends
2 and a half minutes in a tobacco shop. In
this period of time the top 5 non-tobacco
product categories they purchase are beer,
alcoholic drinks, soft drinks, energy drinks
and coffee.

Gyula Vidacs, president of the Hungarian
Franchise Association called attention to
the importance of standardisation for
stores that operate as part of a network.
Each product should appear in every unit
at the same time, and with the same con-
ditions. Dr Michalis Christou, RetailZoom'’s
CEO for Europe pointed it out: The market
share of discounters indicates that there
are shoppers who like efficiency, a limit-
ed product selection and fresh products,

these consumers are shopping driven by
rational decisions; and there are others,
those that are looking for an experience.
Tibor Kujbus, managing director of Redl
Elelmiszer Kft. for nearly two decades be-
fore February 2019 said: Consumers don't
care about the strategy or philosophy of
retailers, they want to buy classic FMCG
products quickly, and pay without wasting
time, in stores that are not too large and
easy to 'navigate’

There were also two presentations in this
section. Hungexpo's exhibition director
Klara Tihanyi called attention to the signif-
icance of and the opportunities created by
the FMCG and HoReCa trade show Sirha
Budapest 2020. Zoltan Téth, the owner of
DiginStore and TrafikTV's operator spoke
about how successful tobacco shops are in
FMCG retalil. Sales are growing very fast and
POS communication tool TrafIkTV reaches
100,000-120,000 Customers a year./
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Dr. Michalis Christou

europai vezérigazgatd
RetailZoom
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Kujbus Tibor

a Vasarlo,

a Real korabbi cégvezetdje

azért jobb Uzleti modell, mert elemeit
hélézatta szervezédésiinkkor a megfeleld
szakmai aldzattal igyekeztlink épiteni, min-
dig tanultunk a nagyoktdl. A trafikok nagy
tobbsége sokat tesz azért, hogy a kényelmi
vasarlas azt jelentse, készen tudunk adni a
fogyasztd széamara vonzd megoldasokat.
Ennek az Gzlettipusnak a forgalma 2017 ta
70 szazalékkal nott.

Zador Csaba, a Nemzeti Dohanybolt Klasz-
ter operativ igazgatdja statisztikakkal il-
lusztrélta a dohanyboltok mUkodését:

— A dohanyboltokban vasarlasra forditott
id6 két és fél perc, ennyi id6t kell kihasz-
nalnunk. A statisztikak szerint tizbél hét
vevd vasarlasi szokdsait tudjuk alakitani az
FMCG-termékek teriiletén. A legfontosabb
5 kategdria a sor, a szeszes ital, az Uditdital,
az energiaital és a kavé — ezek kozUl tobb
is szerepel a hazai haldzatok top 10 kate-
goridjaban.

Vidacs Gyula, a Magyar Franchise Szovet-
ség elndke a halézatban mikods Uzletek
egységességének fontossagara hivta fel
a figyelmet:

- A diszkontokban a vélaszték viszonylagos
sz(kossége gyorsitja a dontést. A szovet-
ség héldzataiban arra kell térekedni, hogy
minden egységben minden termék azo-
nos idében és feltételekkel jelenjen meg.
Atagjainknal is azt tapasztaltuk, hogy azok-
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ban a halézatokban,
amelyekben nem
volt, nem lett teljes
az egység, lemarad-
tak, lemorzsolddtak
vagy szétszakadtak.
Elsésorban tehat a
heterogén jellegbdl
adodo problémdékat
kell lektizdeni.

Dr. Michalis Christou,
a RetailZoom euré-
pai vezérigazgatdja arra mutatott ra, hogy
hiba 6sszekeverni a diszkont és a vasarloi
élmény kategorigjat.

— A diszkont héldézatok piaci részesedése
azt bizonyitja, hogy a vevék egy része sze-
reti, elfogadja a hatékonyséagot, a limitalt
portféliét és a frissaruk nyujtotta valaszté-
kot, raciondlis dontésekre épitve vasarol,
masik résziik az élményt keresi — mindkét
igényt ki kell elégiteni.

Akozel két évtizedig a Real Elelmiszer Kft .-t
idén februéarig vezetd Kujbus Tibor a Véasar-
|6t képviselte:
- Afogyasztot nem érdekli az Gizlethaldzatok
stratégidja, filozofidja, a sajat szemszogébdl
értékelve vélaszt: hagyoményos FMCG-ter-
mékeket akar gyorsan vésérolni,
gyorsan fizetni, tldthato, nem nagy
alapteriletd és dllanddan atrende-
zett Uzletekben.

A beszélgetés folyaman Tihanyi
Kldra, a Hungexpo kidllitési igaz-
gatdja a Sirha Budapest 2020
FMCG&HoReCA csucstalalkozo je-
lentéségét és dimenzidit taglalta.
Az érdeklédéket kivételesen gaz-
dag programkindlat varja, tdbbek
kozott Bocuse d'Or Magyar Donts, RS
Chaine des Rotisseurs, Kozétkez- P4
tetési Szakacsverseny, Sirha Buda- A
pest Desszert Verseny, Enterprise

Tihanyi Klara
kiallitasi igazgatd
Hungexpo

Europe Network, PRIMOM Alapitvany B2B
talalkozok, pékipari bemutatok és konfe-
rencidk, Magyarorszag Tortéja verseny, va-
lamint szakmai konferencidk.

Toth Zoltén, a DiginStore tulajdonosa és a
TrafikTV Uzemeltetdje a trafikok sikeressé-
gérél beszélt az FMCG-ben. A szakember
statisztikai adatokkal illusztrélta a szeg-
mens gyors progresszidjat. Elmondta, az
FMCG-termékek fejlédése a Nemzeti Do-
hanyboltokban tébbszordse a kiskereske-
delmi indexnek, a forgalom novekedésé-
nek mértéke az Uzletek tébbségében 50%
feletti, fejlédése a trafikokban tobbszoro-
sen meghaladja az iparagi dtlagot. A fej-
|6dés meghatarozo tényezéje a dohany-
boltokban az eladashelyi kommunikacid,
amelynek legfontosabb eleme a TrafikTv,
amely Uzletenként 100-120 ezer tgyfelet
ér el évente.

A Business Days idei konferencia és egyben a
Trade Parlament utolsé két napjdnak beszd-
moldjdt kévetkezé, 2019/12-01. szdmunkban
olvashatjgk majd. ./

Jové évinaptaraba, kérjiik, mér most jegyezze fel:
Business Days 2020. szeptember 21-25.
Tapolca, Hotel Pelion

szerda esti kerti partit Korda Gyorgy és Balazs Klari
koncertje tette felejthetetlenné
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15 éves a Superbrands
Magyarorszag

A marka nem pusztan védjegy
vagy logo, hanem olyan
tulajdonsagok 6sszessége, mint
az ismertség, a kedveltség,

a reputacio, a lojalitas, hogy
csak a legfontosabbakat
emlitsiik. A Superbrands két
programjanak évrol évre tobb
szaz dijazottja van, ami elsore
nagy szamnak tiinik, de tudni
kell, hogy ennek sokszorosa

a dijazasban figyelembe vett
markak szama. Innen szukiil
le az eldsziirést kovetoen

a kivalasztottak kore.

jegyadatbazis, az Uzleti markak ese-

tén a Bisnode-adatbazis, de emellett
online kutatés és egyéb adatgy(jtés is se-
giti a legjobb markdk kivélasztasat. K&zos
szempont az elész(irésnél a magyarorszagi
markaépitési gyakorlat, a kockazatok, vala-
mint az, hogy milyen kordbbi tapasztalatok
és friss hirek kapcsolédnak az adott mar-
kdhoz és a menedzsmenthez. Fogyasztoi
markak esetében készUl egy ismertséget
és kedveltséget méré markakutatas, Uzleti
markdk esetében pedig pénziigyi szlirésen
esnek at a cégek 2015 ota.
A ma tébb mint 90 orszagban mikodd
Superbrands Programot a Brand Council
hozta létre 1994-ben Nagy-Britannidban. A
Superbrands egyszerre dijazas és tudasba-
zis is, hiszen az egyes orszagokban évente
Osszegydjtik a kivald markak tapasztalatait,
és ma mar nemcsak évkonyvekben, hanem
digitalis formdban is elérhetévé teszi az in-
formdcidkat a nemzetkozi szervezet.
Magyarorszagon 2004-ben indult a prog-
ram, amit ot évvel késébb az Gzleti mar-
kékra is kiterjesztett a Superbrands Magyar-
orszag. A szervezet azbta segiti a magyaror-
szagi markakat abban, hogy fel tudjak hivni
magukra a figyelmet és elnyerjék a vevék
bizalmét. Ezek a dijak a fogyasztdi és lzleti
bizalom épitésének kiprobdlt eszkdzei, de

Fontos kiindulépont az orszagos véd-

A Superbrands kizarolagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!

egyszeri elnyerésik nem jelent 6rok sikert
az adott markanak: évente Ujra ki kell azt
érdemelni. Az id6 sordn szigoribba és at-
lathatébba valé dijazési rendszert ma mar
sokan ismerik ndlunk is. A GfK kutatésa sze-
rint a fogyasztok 80 szézaléka valamilyen
pozitiv allitast tarsitott a Superbrandshez:
leggyakrabban a bizalom és minéség fo-
galmat emlitették.

A programhoz komoly tdmogatést nyujt
a fuggetlen szakértékbdl, kutatdkbol, ok-
tatokbol és elismert Gzletemberekbdl lld
zsUri. Magyaroszagon tébb mint negyven
szakember tdmogatja a Superbrands mun-
kdjat és pontozza minden évben a kuta-
tasokon tuljutd markakat. A markaérték
meghatdrozasa sohasem lesz egzakt tu-
domdny, de a fogyasztéknak és az Uzleti
dontéshozéknak mindig szikségik lesz
praktikus informdciora arrol, milyen a meg-
itélése a markajuknak. Ezért alakultak ki
azok a kulénbozé kvalitativ és kvantitativ
maodszereket kombinald mérések és az a

RLIEESY

el i

rangsoroldsi technika is, amelyre ez a di-
jazasi rendszer épil.

A Superbrands csak akkor tud hatékonyan
segiteni az eligazodésban, ha az allandd
keretek kozott folyamatosan fejleszti a ki-
valasztas rendszerét, ha erésddik az ob-
jektivitas, a markakkal kapcsolatos kocka-
zatok felismerése és a megosztd markak
kiszUrése.

A bizottsagi dontésnél minden zsUritag
pontosan tudja, hogy a pontszammal vi-
lagosan tudja jelezni, melyik markéat tartja
értékesnek és melyiket kevésbé. A bira-
|6k hétfokd skalan pontozzak a markak
teljesitményét, az alabbi szempontokat
figyelembe véve: a marka tradicidja, tor-
ténelme, piaci szereplése, a mérka repu-
tacioja, a vallalat goodwillje, etikai meg-
itélése, kdzismertsége, tudatos innovéacidja,
markastratégidja. A zsUritagok pontjainak
Osszegzése utan all fel az a sorrend, amely
szerint az egyes kategdridk legjobbjaibol
Superbrandsek lesznek. 7/

& Superbrands Magyarorszag is 15 years old

There are several hundred winners in
the two Superbrands programmes every
year, but many times more brands are
trying to win the prize. Today the Super-
brands Programme runs in more than 9o
countries. Originally it was established
by the Brand Council in the United
Kingdom in 1994. Superbrands is a rec-
ognition and a knowledge base at the
same time, as the experiences of the best

brands are collected and published every
year. In Hungary the programme was
launched in 2004, and five years later it
was extended to business brands too.

The winners can use the title for one
year and they must win it again if they
wish to keep it. According to survey re-
sults from GfK, 8o percent of consumers
associate the Superbrands prize with
something positive — most often trust

and quality. In Hungary a jury consisting
of more than 40 independent experts
evaluate the Superbrands entries. They
give points to brands from 1to 7 in
categories such as tradition, history,
market performance, reputation, the
company goodwill, the company’s eth-
ical reputation, consumer awareness of
the company, its innovation work and
brand strategy. /
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Akik iteltek

#: Those who decided

10-12 éve egy érdekes dolgot fedeztiink fel, amikor a mérleget néztuk.
Hogy a mérkaérték a legfontosabb. Pedig az nem is szerepelt a papiro-
kon” — mondta Frederick W. Smith, a 300 ezer
dolgozdt foglalkoztaté amerikai globalis szallit-
manyozé véllalat, a FedEx alapitdja.

Az elmult évtized sordn a felsévezetdi irodak min-
dennapjaiba is belépett a mérkaépités feladata
éppugy, ahogy a hosszu tavu vallalati stratégidk
egyik prioritasava is valt. Mara egyértelmdivé vélt
minden véllalatvezetd szamara, hogy céglknek
akkor is van markdja, ha nem kovet tudatos mar-
kaépitési stratégiat, és a siker kulcsa, ha tudatos
stratégia kdvetésével képes befolydsolni a képzet-
tarsitast, amelyet a vasarlok, alkalmazottak, be-
szallitok és partnerek gondolnak a vallalatrol.
Az eléretekintd véllalkozasoknal mér senki nem
gondolja, hogy a brand csak egy kampany vagy hangzatos szlogen. A
cégek szdmara egyre nagyobb kihivas, hogy a gyorsan valtozd piaci és
digitalis kornyezetben mindenditt megkuldnbdztethetben ott legye-
nek, ahol tgyfeleik interakciéba kivannak Iépni. A markakép 6sszessége
a teljes Ugyfélélménybdl épll fel, amelyhez a cég 6sszes munkatérsa
hozzajérulhat munkdjaval. igy a markaval foglalkozd szakemberek mun-
kdjanak vertikuma joval szélesebbé vilt, és tullépett a marketingosztély
keretein, hiszen a markazott tgyfélélmény meghatérozasa és fejlesztése
kutatdstol, gyartastdl egészen a kereskedelemig terjed.

A hazai Business Superbrands-dij egyik biztato jellemzéje, hogy az elmdult
években egyre tébb magyar alapitasu és tulajdonu vallalat kvalifikélt a
korbe, egészen a sikeres csaladi vallalkozasokig. //

4 1n the last decade brand building work became the task of executives too, and at the
same time it also turned into one of the priorities in long-term corporate strategies. Today
every progressive enterprise knows that a brand isn't only a campaign or a catchy slogan. The
building blocks of a brand are different elements of the customer experience, to which every
employee of the company contributes with their work. //

Banhegyi Zsofia
marketing- és
kommunikaciés igazgato
Szerencsejaték

A Superbrands egyik komoly erésségének ldtom, hogy tobblépcsds
kutatdsokra és hosszu tavu trendekre épit, igy nincs a listdban éles val-
tozas évrél évre. Mindemellett ez a szempontrendszer lehetévé teszi
a magyar markak erételjes jelenlétét a listaban,
illetve aztis, hogy aziPhone és a Madach Szinhaz,
a Mercedes-Benz és a Libri ugyanugy dijazottak
lehessenek.

A lista teljesen heterogén. Alapvetéen a nagy
hirdeték és a komoly tradiciéju, mélyen bedgya-
zott kisebb mérkak tudnak benne maradni vagy
bekerdlni a vélogatasba. A legnagyobb és leg-
kisebb Superbrands-dijazott cégek kozott akdr
ezerszeres méretbeli kiilonbség van.

Amiben a Superbrands a tébbi hasonlé projekttdl
kulonbozik, az elsésorban a projekt atldthatdsaga,
hitelessége és maga a modell, hogy nem lehet
ra jelentkezni, és nem lehet még kdzvetve sem pénzért megszerez-
ni a Superbrands titulust. Személy szerint példaul azért is veszek részt
orommel a zsUrizésben mar évek dta, mert jé kézhez kapni az objektiv,
statisztikai adatokon alapuld, komoly elemz&i munkéval dsszeallitott
elékészité-anyagot.

Minden eszkéz fontos, ami segiti a fogyasztdkat a mérkak és termékek
tengerében eligazodni. Ugyan a 450 Superbrands-dijazott soknak tlinhet,
de valdjaban ezrével jonnek szembe a kilénbdz6 markanevek a minden-
napokban. Hozzateszem, nyilvanvaldan maga a Superbrands is egy marka,
amelynek sikere abban rejlik, hogy ldthatéan fontos tiggyel foglalkozik, ki-
emel, hitelesiti a dijazottakat és megkonnyiti a vasarldk dontését. Mindenkit
idegesitenek a silany termékek, szolgéltatasok, mégis a valds informdcidkat
nélkulozé gydzkddés egyes esetekben hatdsos, és mi tenni akarunk ez ellen.
1 think that one of the biggest strengths of Superbrands is that it is built on multi-stage
research surveys and long-term trends. The list is really diverse, basically the biggest advertis-
ers and very traditional, deeply embedded small brands are capable of staying on the list of

Barna Tamas
ligyvezetd igazgatd
Republic Group

Trade
2019/11
[magazin}

winners. What differentiates the Superbrands programme from similar schemes is its transpar-
ency and credibility, and the model itself. Some might say that 450 winners are a lot, but let’s
not forget that we come across thousands of brands every day. //

Ugy latom, hogy a Superbrands dij felé vezetd Gton van néhany kdtelezd
lépés, amelyet a markaknak meg kell Iépnitk, mivel az utdbbi néhany
évben alapvetéen véltoztak meg a fogyasztdk elvarasai. Egy mérka meg-
itélése, szerethetésége nagymértékben mulik
a személyesen atélt és masokkal megosztott
maérkaélményen. Eppen ezért fontos lett, hogy
a fogyaszté kotédni tudjon a mérkédhoz, vagy
azért, mert hasonldan gondolkodik a cég éltal
képviselt értékekrdl, vagy azonosulni tud a cég
alapitojanak torténetével, esetleg azokkal a célki-
tlizésekkel, amelyeket a marka is magaénak érez.
Ha megvan az azonosulds, jdhet a storytelling,
vagyis olyan élmények 4télése a markaval dssze-
fliggésben, ami klasszul megmutathato, esetleg
social médidban megoszthato.

Az idei zsUrizés alkalmaval kitapinthato volt e
markaknak az intenziv jelenléte a mezényben. Van néhany stabil, nagy
nemzetkdzi marka, amelyek a piaci adatok alapjan is jol teljesitenek, és
amelyeket a kdzénség lovebrandnek tekint, 6k visszatéré nyertesek. En
szeretem, hogy az idén is bekeriltek a mezénybe kivald magyar termékek
és szolgaltatasok. Orisi teljesitménynek tartom, amikor hazai cég tud
olyan minéséget eléallitani, amely a vildgmarkakkal is felveszi a versenyt.
Annak is 6rulok, hogy az elmult években egyre tobb az oktatasi intézmény
a listdban, megjelentek kulturdlis programsorozatok, és tgy latom, tobb
a szolgéltatd cég is. Nagyon izgalmasnak tartom a zsUirizés folyamatat,
mert a tagok szamos terlletet képviselnek, jo taldlkozni veltk. Mindenki
mas szemmel néz az egyes markakra, mégis hasonld véleményt alkotunk
roluk. A Superbrands-zsUritagsag a személyes kivancsisdgomat tapldlja,
a szakmai latokoromet szélesiti. /

4 1n the last few years consumer expectations changed fundamentally. What shoppers
think of a brand or how much they like it depends very much on their own brand experience
- which they also share with others. This is why it has become important for companies to
have brands that consumers can develop ties with. | was glad to see that excellent Hungarian
products and services were among the winners this year too. More educational institutions
and cultural programmes appeared on the list in recent years. //

Duca Andrea
managing partner
HD GROUP

Azt latom, hogy az értékelendd termékek és szolgéltatasok kore évrél évre
folyamatosan bévdl, Ujabb és Ujabb innovativ kategéridk jelennek meg.
J6 hir,hogy egyre t6bb hazai mérka is palyazik a Superbrands kitlinteté
cimre, és kilon is orulok annak, hogy kozottik
mind nagyobb a hazai kis- és kozépvallalkozésok
altal nevezett brandek aranya.

A mdarkaépités innovativ megolddsaival ltala-
ban a kdzosségi médidban és az influencerek te-
vékenységében taldlkozhatunk, de a klasszikus
megoldasok kdzott is szamtalan kellemes meg-
lepetés éri a zsUrit. A mai fogyasztéhoz naponta
tobb ezer marketinglizenet jut el, amennyi taldn
mar inkdbb kétségeket ébreszt benne, minthogy
meggydzze 6t, ezért figyelmét csupdn érdemi
mondanivaléval lehet megragadni. Nemcsak a
korrekt informdciot vérja, de igényt tart a markak
atldthatdsagara, etikus Uzleti attitlidjére, pozitiv
hatasaira is, és persze nem art némi kreativitas se — értékeléskor én ezeket
a pluszokat keresem elsésorban az aspirald brandekben.

A Superbrandsnek nemcsak a szakmdban, de a kdzvéleményben ki-
vivott rangja is folyamatosan né, markaértéke folyamatosan emelkedik,
az elismerés birtoklasa komoly versenyelény azoknak, akik tudatosan
hasznéljak a cimet kommunikaciojukban. Es ha mindezt jol csinaljak,
akkor befektetéseik is maximalisan megtértlnek. /

5 What | see is that more and more products and services enter the programme every
year, and new innovative categories are appearing. Innovative brand building solutions

Hermann
Zsuzsanna
lgyvezet6-fészerkeszté
Trade magazin

A Superbrands kizarolagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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tend to come from social media and influencers, but the jury saw some superb classic ide-
as too. Today's consumers are bombarded with thousands of marketing messages every
day. This means that products can only grab their attention with meaningful messages. //

Ahogyan egyre t6bb és sokféle marka jelenik meg — gondolok itt a kilén-
boz6 méret( vallalatokra, véllalkozésokra, munkaltatékra, termékekre vagy
éppena szemelyes madrkdkra —, annal inkdbb sziikség van irdnytlre az eliga-
zodashoz A Superbrands ezt az irdnyt(t jelentheti
olyan markdk esetében, amelyek tébbsége mogstt
sokéves, szisztematikus markaépités van.
Szerencsére a globalis, tékeerds cégek markai
mellett szdmos kisebb cég és markdja megje-
lent — a dijazott markdak ¢sszetétele valtozatos.
Ugy latom, a hosszu tavy, szisztematikus épit-
kezés az, ami meghozza a mdrka ismertségét és
elismerését. Egy év alatt is torténhet olyasmi, ami
befolyasolja egy mérka sikerét, mind pozitiv, mind
negativ értelemben. Jol kivélasztott Uzenettel,
torténetekkel, joI célzott kampényokkal sokat le-
het tenni egy mérka ismertségéért és poziciona-
[&dsdért. A dontéskor kommunikdcios szakemberként a markastratégiat
keresem, és értékelem a nevezett brandek esetében.

A véllalathoz vagy termékhez kothetd értékekre épuld kampéanyok Uj
szint hoznak a méarkakommunikacidba. J6 latni, hogy egyre tébben tgy
tudnak rajongokat szerezni, hogy megtaldljak a kozos érdeklédési, azo-
nosuldsi pontot a fogyasztéikkal, vagy a jévébeli munkatdrsaikkal — ha a
munkaltatdi markaépitésrél beszélink. 7/

£ As the number of brands available in the world is growing, people need a compass more

than ever before to find their way among them. Superbrands can be this compass for brands
behind which there is many years of systematic brand building work. | was happy to see that
in addition to the brands of strong multinational companies, the brands of several small firms
had also turned up among the winners. //

Kovesdi Csilla
kommunikacios vezeté
GE Global Operations

Evek dta tagja vagyok a zs(irinek, és Ugy latom, egyre nehezebb a dolgunk,
és egyre nehezebb a markék dolga is. Mégpedig azért, mert egyre tobb
az olyan marka, amely kivalé és megbizhatd, azaz potencialis jeldlt az
elismerésre. De nem oszthatunk dijat mindenkinek, muszéj legaldbb fej-
ben egyfajta rangsort feldllitanunk, igy a markak
egyre inkdbb egymassal versenyeznek. Ma mar
nem elég az, ha egy marka elég j6 az elismerésre,
jobbnak kell lennie a hasonlé terileten mikddd
tébbi markanal.

Ezért én Ugy érzékelem, hogy a dij presztizse
egyre né, hiszen egyre nehezebb megkapni.
Nagy 6rém latni, hogy tébb olyan marka van,
amely évrél évre elnyeri az elismerést, ami azt
jelenti, hogy fenntartja a kivaldsagét és képes
megujulni, versenyképesnek maradni a tdbbi
marka kozott.

Egy kicsit messzebbre tekintve, Ugy vélem, a jové-
ben a mérkak részérél mar nem lesz elég az, ha kivaloak, megbizhatoak és
jo a hirtk. Bejon egy Ujabb szempont is: mit tesznek a Fold védelmében,
mennyire integraljak a fenntarthatdsagi célok megvaldsitasat, magyarul
mennyire kdrnyezet- és tarsadalomtudatosak. A fogyasztok egyre inkabb
figyelembe veszik ezeket a tényezéket; a jové trendje az, hogy csak azok a
kivald markék maradnak fenn, amelyek hozzatesznek az emberiség azon
torekvéséhez, hogy megallitsa a klimakrizist és megmentse &nmagat. ./
## My perception is that the prestige of Superbrands is growing year after year. | am happy to
see that more and more brands win it basically every year — this means that they are capable
of renewal and remaining competitive. Looking into the future, | think it won't be enough
from a brand to be excellent, reliable and to have a good reputation. //

Lakatos Zséfia
elnok
Magyar PR Szovetség

A marka és a mindség egy régebbi széhasznalat szerint kapcsolddik
szorosan ssze. Holott mar elég régdta a marka sokkal inkédbb beazono-
sitast, a hasonld konkurens terméktdl vald megkuldnbdztetést, bizonyos
termékjegyeket, értékeket jelent. Szamos marka van, amelyik nagyon
kelend& lehet, van is komoly vésarldi bazisa, de kordntsem a minésége
vagy a presztizse miatt. (Gondoljuk példaul a diszkont Iégitarsasdgokra:
egyik-masik rendkivil erés mérka, mégsem a minéségukért hasznaljuk
6ket.) Ha a beazonositést jelenti, akkor viszont ,mérkazni” — egy kom-
petitiv kornyezetben — a felszinen maradas zaloga. Igazdbdl alternativa
nélkuli kotelezd gyakorlat. Ez, a professziondlis markamenedzsment, a
Superbrands gondolat életre hivdja és egyben éltetdje.

A Superbrands kizarolagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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A markakrdl elsére mégis a nagy nevek ugranak be. Pepsi, Heineken,
Nike, Mercedes és igy tovabb. .. amelyek tényleg a minéség kritériuma-
nak is hidnytalanul megfelelnek. Ez igy rendjén'is
van, hisz ezek a vildg legnagyobb, legértékesebb
és legrégibb markanevei. De ne feledjik, ezek a
nevek is valamikor elkezdték karrierjuket, s akko-
riban puszta betd- és hangkombinacidk voltak.
Semmi tobb.

Kézhely, hogy a leghosszabb Ut is egyetlen |é-
péssel kezdédik. De, mint minden kdzhely, igaz,
és mint a mondasok éltaldban, megfontolandé.
Erdemes figyelni azokra, akiknek mar sikerdilt. Ki-
hdmozni azokat az elemeket sikertdrténettkbdl,
amelyek egy életciklusa elején levé markara is ér-
vényesek. A Superbrands dij egyik missziéja ezekre
rdirdnyftani a figyelmet. /

Fror quite a while a brand has meant differentiation from similar products of the compet-
itors. Doing brand building work is a prerequisite of staying in the market. Most people think
of the big names Pepsi, Heineken, Nike, Mercedes, etc. when they hear the word ‘brand’. Let's
not forget that these giants used to be new market players too. One of the missions of the
Superbrands programme is to put these stories and brands in the spotlight. //

Nagy Balint
marketing tanszékvezetd
IBS — Nemzetkozi Uzleti
Féiskola

A Superbrands-jelltek idei évi elbirdlasanak folyamataban jélesd érzés
volt 1&tni, hogy a listaban a tavalyi évhez képest nagyon sok Uj névvel
taldlkozhattam (még akkor is, ha ezek kdzil sza-
momra egyébként szdmos jeldlt ismert volt). Ez
szerintem nem kis részben annak tudhato be,
hogy az elmult évek kedvezé nemzetkdzi és hazai
konjunkturdja termékeny taptalajt biztosftott a
piaci vallalkozasoknak, és a legjobbak ezt nagyon
jol ki is tudtak hasznalni.

Ugy latom, hogy a jeldltek jol tikrézik a magyar
gazdasagban végbemend folyamatokat. Nem
meglepd, hogy az elmult években milyen sok
véllalkozés er6sodott meg az épitdiparban (ter-
melés, kereskedés), valamint a magyar gazda-
sagban kozismerten kiemelkedd szerepet jat-
sz6 gépjarmuiparban, ahol jé 1&tni szamos hazai
beszallitd er6sddd piaci jelenlétét. Ezek mellett
nagyon orilok annak is, hogy az agérszektor szerepléi az elmult években
komoly fejlédést tudtak felmutatni, szakmaisdguk és piaci szereplésik
min&sége sokat erésodott.

A sok Uj név, valamint a gazdaséagi folyamatokat jol tikrozé kivalasztas
mogott egy nagyon erds szakmai munka all. A Superbrands csapata
rendkivil sok energidt fektetett és fektet a kivélasztasi médszertanra és
a piacfeltarasra, ezzel elnyerve azoknak a szakembereknek a bizalmat is,
akik elvallaltak, hogy a kivalasztashoz a zs(ri tagjaként neviket is adjak.
A zsUri aktiv tagjaként pedig lehetéségem nyilik a vallalati szféra egy je-
lent&s részének kozelebbi megismerésére, amelynek szamomra komoly
hozadéka van mind a vildag megértése, mind Uzleti szempontbdl. /
Fitwasa good feeling to see the many new names on the list of Superbrands nominees. | think
that their presence indicates the positive domestic and international economic trends of recent
years, which created a good operating environment for businesses. The Superbrands team is
working very hard to survey the market and to select the best ones from the applicants. This won
the trust of the jury members who give their name to the selection process. Such a background
guarantees that in a jungle of recognitions there is still great demand for Superbrands. //

Dr. Salgo Istvan
vezérigazgatod
Magyarorszagi Uzleti
Tanacs a Fenntarthat6

Fejlédésért

,Nem nézett valamit félre a fénok?" — stigta kajanul a fulembe a lengyel
kollégdm azon a McCann Erickson Worldwide rendezvényen, amelynek
f6 téméja a gazdasagi visszaesés volt. A 12 évvel
ezel6tti eseményen ugyanis azt mondta a cég-
birodalom tgynokségvezetdinek John Dooner,
a haldézat akkori vezetéje, hogy a legjobban és a
legkdnnyebben a legsikeresebb markak jdnnek
majd ki az elnehezedd helyzetbdl.

A fénok” szavai a késébbiekben beigazolddtak.
Médra az is egyértelmUen kijelenthetd, hogy a ko-
zelg6 globdlis gazdasagi elnehezilés idején is a
konzekvensen sikeres branding sokaknak jelent
értékes védelmet. A jol csengd név kevésbé igényli
a folyamatosan hangos kommunikaciét. Alacsony
a céget érint6 fluktuacio, mivel a dolgozdk — jogo-
san —védohalot is latnak az erés marka mogott. A
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Dr. Serényi Janos
tulajdonos, tigyvezetd
igazgato

Ertéktrend Consulting
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rangos brand irdnt a beszallitdk is lojélisabbak. Kdnnyebb veliik szot érteni
bizonyos egyuttmukodési feltételek Ujratargyaldsa soran.

Végul, akarom mondani, legel&szor széIni kell a ,végsé ftéletet meghozd
szerepldérél”, a hliséges vasarlorol, fogyasztérdl. O az, aki tovabbra is ra-
gaszkodik a bevalt markajahoz, amennyiben ezt hagyjak neki. Rengeteg
olyan cég van ugyanis, amely a nehezebb helyzetekre rosszul reagdl. A
hibas koltségcsokkentési koncepcio folytan romlik a kindlat, az tgyfél-
szolgalat, a téjékoztatas stb. minésége.

A korabbi trendeknek megfeleléen, ebben az évben is Ujabb nevekkel
taldlkozhatunk a kivalosagok listajan. E cégek egy része esetében kilons-
sen igaz, hogy a hagyomdanyos markaértékek — igazodva a technoldgia
nyujtotta lehetéségekhez — Ujakkal egésziilnek ki. J&I teszik, hogy idében
hallgatnak az ,igazi fénok”, sokszor még ki sem mondott szavaira! /
5 Successful brand building can protect a company from the hardships of recession. What
is more, a well-established brand requires less ‘loud’ communication. Plus supplier partners
are also more loyal to a prestigious brand. Last but not least: Consumers are also loyal to the
brands they like. One of the most interesting lessons learned from the jurying was that the
best brands considerably increased the quantity and quality of activities aimed at keeping
customers.//

A szakmai életutam elején jartam, amikor 2004 tavaszan Magyarorsza-
gon is elindult a Superbrands-program. Taldn éppen ezért is éreztem
fontosnak, hogy megdrizzem az elsé magyar Su-
perbrands kényvet. A 400 vezeté Superbrands
markabdl 49 részletesen is bemutatasra kertlt a
kényvben, és emlékszem ra, hogy minden egyes
oldalt sz6 szerint faltam: térténet, eredmények,
mdrka, markaérték, fejlesztések, promdciok és
pdr ,nem is sejtetted” hattér-informacio. Tudast,
élményt és mindséget jelentett mar akkor is. A
zsUritagok eldszava, szakmai véleménye pedig
tébb volt, mint inspirdcié. Azdta sok viz lefolyt a

Szabé Ibolya Dunan, és ahogy lenni szokott, csak kevés dolog
vallalati kapcsolatok vezetd  nem tortént meg az elmult 15 évben. A Superb-
Dreher Sorgyarak rands érték, stabilitas és iranymutatas maradt.

Erték annak is, aki most el&szor kapja meg, és talan még nagyobb érték és
visszajelzés annak is, aki mar sokadszorra. Es ha mar visszajelzés: kdszénet
az embereknek, akik a méarkak mogott dolgoznak, és hitelesen épitik a
markat ebben a felgyorsult vildgban, azoknak, akik a boltban a vasarlasuk-
kal is elismerik ezeket a markékat, és koszonet azoknak, akik szakmailag a
Superbrands-program mogott alltak és allnak.

Sas Istvan szavai, amelyeket 2010-ben abba az elsé Superbrands-kiadasba
irt, igy szolnak: ... Gratulalunk a »Nagy Oregeknek, akik oly sok viszontag-
sagot és oly sok kalandot dtvészelve ott vannak a csicson. Nem vagyunk
kevésbé biiszkék a legfiatalabbakra sem, akik egy-két év alatt a semmibd|
kiizdotték fel magukat az elitklubba. Es kdszontjik a multinacionalis szta-
rok koézul az uttéroket, akik elsdként batorkodtak hozzénk és segitettek
meghonositani egy akkor még eretnek szemléletet. A brandek nagyszer(
Osszetartd erdt jelentenek. Még arra is megtanitanak, hogy a rivalizald
vilagban lehet békésen egymas mellett élni és egymast segiteni. Sok
nagyszer( brand vesz kéril minket. Fényesek. Ersek. Szuperek. Igazi, nagy-
szer(i személyiségek. Bizunk bennik. Ok a mieink. Ok mi vagyunk. /
&5 1 still have the first Hungarian Supebrands book from 2004 In this 49 from the 400 win-
ners are introduced in detail. | simply loved flipping through the pages and learning about
brands and their backgrounds. Many things have changed in the world since then, but the
Superbrands programme has remained a true value, a symbol of stability and a real practical
guidance. Istvan Sas wrote in this book: ‘It doesn't matter when someone was born, the same
brands surround use are Hungarians and they mean more or less the same thing to us. This is
why we form a community with a shared culture. Brands are the glue that sticks us together. //

A dijazott markék dsszetételében némi bévilést tapasztalok, hiszen a
kulonbdzd ez irdnyu kutatdsok is hatdrozottan jelzik, hogy egyes tert-
letek mérkai, elsésorban a digitalizacidval 6sszefliggé tertletek, eldre-
térnek, mar csak azért is, mert szamuk novekszik. Ugyanakkor vannak
hagyomdnyos terlletek, amelyek rendszeresen jelentés aranyat képezik
a palydzoknak. Ezt én els¢sorban a tulajdonos/menedzsment motivacio-
janak tudom be, ami egyértelmUien jelzi az elismerés fontossagét, vagyis,
hogy vagy versenyel6nyt latnak a Superbrands elnyerésében, vagy nem
akarnak lemaradni a Superbrandsszel mar dijazott versenytarsak mogott.
Mindkét eset a dij hasznossagat, értékét jelenti.

Egy védjegy hosszabb tavu sikerességéhez két dolog nagyon fontos,
a bizalom és a hitelesség. A bizalom egy hosszabb tavu dolog, a hi-
telességet a mogottes szervezet hitelessége adja. Ehhez a kétlépcsés
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zsUrizés érdemben hozzéjérul. A Superbrands csapata kdvetkezetesen
teszi a dolgdt: azt csinaljdk, amit ilyen befogadoi kdzegben, ilyen véd-
jegydzsungelben tenni kell.

A magyar fogyasztdk, 6sszehasonlitva, mondjuk,
a télink nyugatabbra fekvé orszagok dllampolga-
raival, inkdbb csak verbalisan veszik figyelembe
a védjegyeket, a vasarlasi dontések soran a véd-
jegyeknek a kockazatcsokkentd szerepe alacso-
nyabb. Ez egyrészt a bizalom- és hitelességhiany,
ami fakadhat abbdl, hogy kevéssé ismerjik a mo-
gottes szervezeteket, masrészrél, hogy valdban
sok a védjegy, és soknal nem tudjuk, hogy iga-
zabdl mit is akar tanusitani. Pedig egy jol bejara-
tott védjegy magas és tartds ismertségre tehet
szert. Ha most csindlnank egy védjegykutatast,
a Kivélo Aruk Féruma szerintem déntés lennel
Ezért is kell az a kovetkezetesség és folyamatossag, ami a Superbrands
tevékenységét jellemzi.

Mint egyetemi oktaté nagyon sokat profitdlok a zstriben folytatott mun-
kdmbol: példdkat tudok hozni a hallgatdknak a kilénbdzd tertletek mar-
kaépitési gyakorlatardl, a markaértékelés szempontjairdl és buktatoirdl.
A zs(rizéskor az egyes pélydzok markaépitési/menedzselési gyakorlatat
jobban megismerve magam is nagyon sokat tanulok. Orilék, hogy a
zsUri tagjaként ezzel foglalkozhatok! //

5 Brands from new fields, e.g. the digital world have showed up among the competition
entries. At the same time there are also traditional domains, which represent a large propor-
tion of Superbrands applicants year after year. The reason of this is having motivated owners/
managements — this shows very well that Superbrands is a prestigious recognition. Two things
are essential if a trademark wants to be successful: trust and credibility. Hungarian shoppers
tend to take trademarks into consideration only verbally when making buying decisions. //
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Dr. Totth Gedeon
tanszékvezetd fiskolai tanar,
intézetvezetd

Budapesti Gazdasagi Egyetem

A makrogazdasdgi és altaldnos piaci szegmensek fébb aranyaiban kis
elmozduldst érzek, ami nem ad okot komolyabb kdvetkeztetések le-

BN

vonasara. Talan az egészséggel, élelmiszerekkel
kapcsolatos markak feltdnése erételjesebb, mig
a technoldgiai cikkeké kicsit gyengdilt. Oromteli,
hogy a hazai markak ardnya nem csokken. Fel-
ting, hogy a legnagyobb cégek kdzul néhdnyan
a korabbi években ,letudtak” a cim megszerzé-
sét, és azdta nem mutattak olyan teljesitményt,
hogy feltétlenil megérdemelnék most is. Vannak
nagyon stabil mérkak, amelyek &rzik a pozicié-
jukat, figyelnek a markajuk gondozasara, mikoz-

Dr. Vass Laszlé ben néhany nagy marka letlt, nem fejlédik. A

rektor Superbrands menedzselése nem engedheti meg
Eudapesti Metropolitan maganak, hogy ne kévesse a markak vilaganak
gyetem

véltozasait, és nagyon érzékenynek kell lennie
az Uzleti kommunikacié ezen terlletére. A marka a legldthatobb, leg-
kozvetlenebb piaci megjelenése a cégeknek és termékeiknek, ami a mai,
digitdlis vildgban mar mas marketingmddszerekkel kommunikélhato, mint
akar ot évvel ezel6tt. A fogyasztd szemében a dijak, cimek, elismerések
6z6ne ezek devalvalddasat eredményezte, és a tudatos fogyaszto a sajat
tapasztalatait tekinti elsésorban mérvadénak. A Superbrands szdmara az a
visszaigazolds, ha alapvetSen egybeesik a zs(ri és a fogyasztok értékitélete.
Akkor vagyunk jék, ha a fogyasztd a kedvelt markéinal észreveszi, hogy
ez ,szuperbrend’, és legkdzelebb azzal a tudattal fordul a Superbrands
cimet kapott marka felé, hogy ez biztosan nekem is tetszik.

A kulonbozd mindségi jelzék, dijak sokkal inkdbb a termel&knek és a
kereskedéknek tizennek, hogy nem szabad leélni, tennitk kell a marka
szinten tartasaért, fejlesztéséért. Az elismerések és cimek dzsungelében
persze ez a dimenzio is leértékelddhet.

Szamomra a zsUrizés legnagyobb tanulsédga az, hogy a markdk meg-
ftélésében az dsszesitéskor egyaltalan nem kerllnek ellentmondasba
a szakmai és a laikus szempontok. A zs(rizési folyamat nagyon komoly
szakmai szakasszal kezdédik, ami kizarja a szakmai tévedés lehetéségét.
Amikor pedig megérkeznek a zsUritagok egyéni, szubjektiv szempont-
jait is tartalmazoé pontjai, az eredmény meggyéz6 belsé koherenciat
tartalmaz./

1 was glad to see that the proportion of Hungarian brands hasn't decreased. There are sta-
ble brands that retain their positions, but some of the major brands haven't kept on the hard
work and are at a standstill. Brands are the most visible market presence for companies and
their products. Brands must realise that winning the Suprbrands title isn't about sales jumping
instantly, it is more like a tool for building consumer trust in the medium and the long term. //

A Superbrands kizarolagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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77 ELEKTRONIKA
A BETON-VIACOLOR
A BOSTON CONSULTING
ABB

AEGON

AGARDI FARM
AGRARAGAZAT
AGRO.BIO
AGROFEED
AGROKER
AGROLANC
AGROPRODUKT
AGROSPRINT
AGROSZASZ
AGROTEC
AIRVENT

ALEX BUTOR

ALFA LAVAL
ALFASEED
ALFOLDI NYOMDA
AL-KO

ALLIANZ
ALPHA-VET
ALPINE

ALTEO

ALUKOL
ALUKONSTRUKT
APIS LOGISTIC
AQUAPLUS
ARBURG

AREUS

ARH

ARS UNA

ATI DEPO

ATLAS COPCO
AUSTROTHERM
AUTOVER
AVERMANN-HORVATH
AXIAL

B. BRAUN

BALASYS

BARDI AUTO

BASF

BAYER

BDO

BEIERSDORF
BELFRY

BESSER
BETA-TRANS PLUSZ
BI)O

BILK

BIOFILTER
BIOMARK

BIRO

BISNODE

BIZERBA

BNI

BODROGI BAU
BOLAX
BORSODCHEM
BRAMAC
BUDAPEST AIRPORT
BUNGE

BWT

CABTEC

CARGILL
CARMEUSE HUNGARIA
CATERPILLAR
CEDRUS
CEVA-PHYLAXIA
CHS

CISCO SYSTEMS
CLARION

COLAS
CONCORDE
CONINVEST
COOPTECH
CORWELL

CRH

CURVER
CUSHMAN & WAKEFIELD
CSABACAST
DABASI NYOMDA
DAIKIN
DALLMAYR
DANFOSS
DELOITTE

DELTA

DENSO

DERULA

DHL
DIAGNOSTICUM
DULUX

DUNA ASZFALT
DUNA-DRAVA CEMENT
DUNAPACK
DUNAVET
DUPONT
DUTRADE

DURER NYOMDA
EBH INVEST
ECOLAB
ECO-MOD-SYSTEM
EGIS

EISBERG

EKOL

ELEKTRO PROFI
ELEVEN

ELTEC

EMIL FREY
ERNST&YOUNG
ESTON INTERNATIONAL
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EUROFLEET
EUROFOAM
EUROMEDIC
EUROPAPIER
EUROPCAR
EVOPRO

EVOSOFT

FAG

FALCO

FCC

FEMALK

FERZOL

FESTO

FISCHER HUNGARY
FISHER

FITOUT

FO-VILL
FRUHWALD
FUJIFILM
FUNDAMENTA
LAKASKASSZA
FUTURE FM

FURGE DIAK

G DATA VIRUSIRTO
G4S

GABLINI
GALLICOOP
GALLUS

GANZ KK
GANZAIR
GARDENIA
GARTEN
GASZTROMETAL
GE

GEBERIT
GEBRUDER WEISS
GENERALI

GFK

GIMEX
GLAXOSMITHKLINE
GLOBAL MEAT

GLS

GOLDING
REKLAMAJANDEK
GOODMILLS
GRABARICS
GRABOPLAST
GRAPHISOFT PARK
GRAPHISOFT SE
GRIFFSOFT
GROUPAMA BIZTOSITO
GRUNDFOS
GUNTNER-TATA
GYARTASTREND
HAJDU AUTOTECHNIKA
HALKER

HASZON AGRAR

HELLA

HENKEL

HETECH
HEWLETT-PACKARD
HILTI

HODUT

HOLUX
HONEYWELL
HORVATH RUDOLF
HOYA

HODLMAYR
HORMANN
HUAWEI

HUFBAU
HUNCARGO
HUNGARIKUM ALKUSZ
HUNGAROCONTROL
HUNGAST
HUNGERIT
HUNGEXPO
HUNGRANA
HUSQVARNA
IBIDEN

IBM

[-CELL

ICO

IMS CONNECTOR
INA

INFOGROUP
IN-FOOD 2000
INGRAM MICRO
INTER-COMPUTER
INTERSNACK
INTERTICKET
INVITECH

ISCAR

ISOPLUS

IT SERVICES

JAF HOLZ
JASZ-PLASZTIK
JOHNSON & JOHNSON
JOHNSON CONTROLS
JUNGHEINRICH
JULLICH GLAS

K&H

K&V LOGISTIC SOLUTIONS

KANIZSA TREND
KARCHER

KBC

KEROX

KESKENY NYOMDA
KESZ

KINGSPAN
KINNARPS

KITE

KLUDI

KNAUF
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KNORR-BREMSE
KONE

KONICA MINOLTA
KORAX
KORN/FERRY
KONIG

KPMG

KRAUSE

KREATIV

KRONE

KUHN

KUKA ROBOTICS
KULCS-SOFT
KUHNE

KUHNE + NAGEL
LAFARGE CEMENT
LAKI

LANG

LAPCOM

LAPKER

LARUS

LASRAM
LASSELSBERGER
LAUREL
LEASEPLAN
LEGRAND
LEMEZTECHNIKA
LESAFFRE
LIEBHERR
LIGHTTECH

LILLY HUNGARIA
LINAMAR

LINDAB

LINDE
LINDSTROM

LISS

LOACKER
LOGMEIN

LUK SAVARIA
MAGYAR EPITO
MAGYAR MEZOGAZDASAG
MAGYAR TELEKOM
MAGYAR ZEELANDIA
MAGYARMET
MAKITA

MAN
MANPOWER
MAPEI

MARKET
MARNEVALL
MASTER GOOD
MASTERPLAST
MATERIAL-PLASTIK
MATRAI EROMU
MATUSZ-VAD
MAXELL
MEDICOR

MEDICOVER
MELDE
MELO-DIAK
MENTAVILL
MESSER

MESTER

METALEX 2001
METALOBOX
METRO

MEWA
MICROSOFT

MILE

MOBILBOX

MOL

MOM

MORGAN STANLEY
MOLNLYCKE
MULTI ALARM
MUREXIN

MVM

MVM PAKSI ATOMEROMU
NATIONAL INSTRUMENTS
NEFAB PACKAGING
NEXON

NIELSEN
NIKETRANS
NILFISK
NORDMETAL

NU SKIN

OMRON

OPTEN
OROSHAZAGLAS
OSRAM

OoTP

P&G

PAGAT GOLD
PANNON
NOVENYOLAJGYARTO
PANNON-WORK
PAPPAS AUTO
PATTEX

PAUKER

PFIZER

PHILIPS

PHOENIX PHARMA
PHYLAZONIT

PIAC & PROFIT
PI-ER TECHNICAL
PIKOPACK
PILKINGTON

PIREX

PLES

POLI-FARBE
POLIFOAM
PORSCHE HUNGARIA
PREZI
PRIMAENERGIA

PRINTEK
PROCAR

PROFIRENT
GEPKOLCSONZO
PWC

RAABERLOG
RABALUX

RAIKER

RAMIRIS EUROPE
RAVAK

REHAU
REHAU-AUTOMOTIVE
REKARD

REMENYI

RENAULT TRUCKS
RICHTER GEDEON
RICOH

ROCHE

ROCKWOOL

RONA MG

ROVITEX

ROYAL CANIN

RWA

SAGEMCOM
SAINT-GOBAIN
SALESIANER MIETTEX
SALZGITTER
MANNESMANN
SANDOZ

SAP
SAUBERMACHER
SCANIA

SCHAEFFLER
SCHENKER

SCHIEDEL
SCHINDLER
SCHNEIDER ELECTRIC
SCHONHERZ
ISKOLASZOVETKEZET
SCHWARZMULLER
SFS INTEC

SHELL

SHOPTEC

SIEMENS

SKANSKA

SKF

SKYGUARD

SOLINFO

SOUDAL

SPARK PROMOTIONS
SSI SCHAFER
STADLER

STEYR

STI GROUP

STIEBEL ELTRON
STILL

STRABAG

STRABAG PFS
SUMI AGRO
SUPERSHOP
SVABBAU
SWIETELSKY
SYNGENTA
SYNLAB

SZARVASI AGRAR
SZATMAR OPTIKAI
SZATMARI
SZERENCS ZRT.
TECTON
TELENOR

TERRAN

TETRA PAK
TETRABBIT
THYSSENKRUPP
TIKKURILA
TONDACH
T-PLASZTIK
TRADE MAGAZIN
TRIGO

T-SYSTEMS
TUNGSRAM-SCHREDER
TURIZMUS & VENDEG
TUTTI

TUV RHEINLAND
UBM

UJHAZ CENTRUM
UNICREDIT
UNION BIZTOSITO
UNIX AUTO

UPC

UPS

URBAN ES URBAN
UVATERV
VAILLANT

VAJDA PAPIR
VELUX
VESZ-MONT 2000
VIDEOTON
VIESSMANN
VINARTIS
VISUALPOWER
VODAFONE
VOLVO TRUCKS
VT-ARRIVA
WABERER’S
WALLIS MOTOR
WARTSILA

WAVIN HUNGARY
WEINBERG
WESSLING
WURTH

XEROX
ZALAKERAMIA
ZARGES
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Lidl: 15 eve Magyarorszagon

A Lidl Magyar-
orszag 2004.
november
18-an nyitotta
meg elsé 12 aru-
héazat és logisz-
tikai kozpontjat
Székesfehérva-
ron. 2006-ban és 2009-ben tovabbi két lo-
gisztikai kdzpont megnyitésara kerilt sor
Hejokurton és Szigetszentmikldson. Mara
az druhdzlanc Uzleteinek alapterilete meg-
haladja a 300 000 négyzetmétert, alkalma-
zottainak szama idékdzben tébb mint 6000
fére, hazai druhazainak szama orszagszerte
pedig 182-re emelkedett. Az elmult néhany
évben a diszkont élelmiszer-kereskedelmi
halozatok kozott a Lidl dtvette a vezetd sze-
repet, fejlédése toretlen a napi fogyasztasi
cikkek kis- és nagykereskedelmének rang-
soraban a 4. helyen all.

A Lidl 15 éve van jelen a hazai piacon.
Rohamos fejlodését jol mutatja, hogy

e masfél évtized alatt a hazai FMCG-
szektor egyik legdinamikusabban fejl6d6
kiskereskedelmi lancava valt

Mi a Lidl sikerének titka?

A Lidl Magyarorszag elmult tizendt évének
legnagyobb eredménye, hogy feléplilt 182
aruhdz. Az druhazlanc sikerét sok 6sszetevé
egylttes eredménye adja, mint példaul a
jol dtgondolt termékkinélat, az atlathatd
struktura, a termékek logisztikai kdzpon-
tokban torténd elékészitése, a célirdnyos
aruszallités, a koltségtudatos gazdalkodas,
melyek a Lidl hatékony mikddésének alap-
vetd pilléreit képezik. De mindez azonban
nem valosulhatott volna meg a hiséges
Lidl-vasarlok, a most mar tobb ezer lelkes
és elkotelezett munkavallalo és a véllalattal
egyutt fejl6dé tobb szaz magyar beszallitd
partner nélkul.

Az druhézlanc az elmult 15 év alatt szdmta-
lan Ujitast valdsitott meg, olyan innovativ
Otleteket vezetett be, melyek a vasarldk ké-
nyelmét és elégedettségét szolgaljak. llyen
példaul a helyben sitott pékaru, amellyel
2010-ben a Lidl az elsék kozott jelent meg a

hazai élelmiszer-kiskereskedelmi druhdzak
kozott. Vagy az druhazak modernizéldsa,
melyek a fenntarthatd fejlédés jegyében
megvalosult kdrnyezettudatos és kornye-
zetbardt megoldasok révén jarulnak hozza
az aruhdzak mikodésének hatékonysaga-
hoz, a munkafolyamatok optimalizalasa-
hoz, ezdltal pedig a vasarlok elégedettsé-

gének noveléséhez. B
)

Partnerségben -

a magyar Eee £

beszallitokkal EE gE g

A magyar termékek =3 @ B

népszerlsitése és az \\ B

export novelésére ira- ~_ B
nyuld aktivitasok mindig is <& g
fontos szempontot képvisel-
tek a Lidl Magyarorszag életében.
A2013-ban elinditott,Lidl a magyar beszalli-
tokért” programmal az druhdzlanc azt a célt
tlzte ki, hogy tovabb novelje kinalataban
a magyar termékek aranyat, tdmogassa a
magyar termeldéket a hazai és a nemzetko-
zi jelenlét erésitésében egyarant, ezéltal a
magyar gazdasag fejlédését és verseny-
képességét. JOI mutatja a program ered-
ményességét, hogy mdra az druhazldnc
tobb mint 300 hazai véllalkozassal mikadik
egyltt, druhdzaiban kdzel 60%-o0s a magyar
termékek ardnya, igy ¢sszesen 2500 hazai
termék kozul valogathatnak a vasarlok.

A LidI 2014-ben -, Lidl a magyar beszallito-
kért” programjanak keretében — inditotta
Utjara a Lidl Wine Expo Hungary elneve-
zés( rendezvénysorozatat, melynek célja
hogy a hazai druhdzakban minél szélesebb
magyar borkinalatot tegyen elérhetévé,
valamint a magyar boraszatok, csaladi pin-

MERFOLDKOVEK:

2004 megnyilik az elsé 12 Uizlet és a székes-
fehérvari logisztikai kozpont

2006 Hejékdirti logisztikai kdzpont meg-
nyitasa

2008 100. Lidl druhéz

2009 a Lidl harmadik logisztikai kdzpontja
is megnyflik

2010 helyben sttott pékdruk bevezetése

2012 alLidlalkalmazottak szima meghaladja
a 3000 fot

2013 Lidl a magyar beszallitokért program
induldsa

2014 Lidl Wine Expo Hungary

2015 az druhazak alaptertlete eléri a 300
ezer nm-t

2016 elindul a Beszallitéi Akadémia

2017 aLidl éves bruttd bevétele 450 millidrd
forint

2019 a Lidl az elmult 15 évben tébb mint

300 millié forintot adomdnyozott

cészetek exportlehetéséghez jussanak a
Lidl hdlézatan keresztil. A rendezvényso-
rozatnak kdszonhetéen jelentésen béviilt
a borértékesités, ezt tmasztja ald az a ki-
emelkedd eredmény
is, hogy a kezdeti

6 milli palackot g g -
B B
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kovetéen 2018-

ban mar 20,5 milli®

palack bort értékesitett a val-

lalat itthon és kulféldon. Ennek a fejlédés-

nek kdszonhetéen a Lidl az elmult évben

mar 11 millié palack magyar bort exportalt,

ami a teljes hazai borexport mintegy 27

szazalékat jelenti, ezzel pedig az orszag
legnagyobb borexportérévé valt.

Vasarloi igények szem elott tartasa
A Lidl Magyarorszag 2004-es hazai piac-
ra lépése ota széles, magas minéségu,
ugyanakkor kedvezd aru kinalattal all a
vasarlok rendelkezésére. Felelds vallalat-
ként évek ota kiemelt hangsulyt helyez
az egészséges és kiegyensulyozott ét-
rend tdmogatdasara, valamint a vasarlok
téplalkozassal 6sszefliggd egészségtu-
datossédganak novelésére. Az druhdzlanc
innovacioi révén folyamatosan béviti és
a vevdi preferencidk alakuldsdnak meg-
felel6en fejleszti termékkinalatat. Ennek
kovetkeztében vezette be idén a Lidl a
Pikok Pure termékcsalddjat, mely hiské-
szitmények rendkivil magas hustartalom-
mal rendelkeznek, kizarolag természetes
Osszetevokbol késziltek, adalékanyagtdl
és szinezéktél mentesek, nem tartalmaz-
nak tartésitdszert és izfokozdt sem. Az aru-
héazlanc termékkinalatdban fontos helyet
foglalnak el az egyre szélesebb kindlattal
jelentkezé bioélelmiszerek is. A Lidl az
élelmiszer-kiskereskedelmilancok kozott
elséként vezette be augusztusban a hely-
ben sttott biopékarukat, ezzel is segitve
a tudatosabb taplalkozast. Egyre tobb
embert érint az ételintolerancia, ezért az
aruhazldnc a glutén- és laktozérzékeny-
séggel él6knek is béséges kinalatot bizto-
sit, legyen sz6 akdr alapanyagokrdl, félkész
vagy kész termékekrél, igy szamukra is
biztosftott a valtozatossag. (x)
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ABONETT

ACC

ACCENT HOTELS
ADIDAS

AEG

AEGON

AFFIDEA

AGARDI PALINKA
AIRWAVES
AIRWICK
AKADEMIAI KIADO
ALDI

ALFOLDI TEJ
ALGOFLEX
ALLIANZ
ANGELCARE
APPLE
AQUAFRESH
AQUAWORLD
ARANYKOR ONKENTES
NYUGDIJPENZTAR
ARISTON

ASPIRIN

ASUS

AUCHAN

AUDI
AUSTROTHERM
AVON

B. BRAUN

BABA

BALATON SOUND
BALATON SZELET
BALLANTINE’S
BARDI AUTO
BARILLA

BASYS

BATZ

BAUMIT
BAUSCH&LOMB
BEBA

BELVITA JO REGGELT!
BENU
BEPANTHEN
BERES

BETADINE
BILLERBECK
BIOPONT
BIOTECHUSA
BIOTHERM
BLACK & DECKER
BLEND-A-MED

BMC

BMW

BOCK

BONDUELLE
BONUSZ BRIGAD
BOOKING.COM
BORSODI
BORTARSASAG
BOSCH

BRAMAC

BRAUN

BRENDON
BRIDGESTONE
BUDAI EGESZSEGKOZPONT
BUDAPEST BANK
BUDAPESTI CORVINUS
EGYETEM
BUDAPESTI
FESZTIVALZENEKAR
BUDAPESTI MUSZAKI ES
GAZDASAGTUDOMANYI
EGYETEM
BUDAPESTI TAVASZI
FESZTIVAL

BUDGET

BURGER KING
BUTLERS

CAFE FREI
CANESTEN

CAPPY

CARDEX

CAREFREE

CARTE D’'OR
CENTRUM
CERBONA

CEU BUSINESS SCHOOL
CEWE

CHIO

CIF

COCA-COLA
COLGATE

COMEDY CENTRAL
CONCORDE
CONTINENTAL
COPY GENERAL
COSTA

CRYSTAL NAILS
CSERPES

DANONE
DAUBNER
DECATHLON

DELL

DM

DOMESTOS

DONA

DORMEO

DOVE

DR. OETKER
DR. ROSE

DR. THEISS
DREHER

DULUX
DUMASZINHAZ
DUNA HOUSE
E.ON

EISBERG
ELECTROLUX

ELLE

ELTE

ENERGIZER

ERSTE BANK
ERZSEBET-UTALVANY
ESPUMISAN

ESTEE LAUDER
EUCERIN

EURO FAMILY
EURONICS
FACEBOOK
FAKTUM
FEMINA.HU
FENISTIL

FERRERO ROCHER
FILM+
FISHER-PRICE
FISKARS

FORBES

FORNETTI
FOVAROSI ALLAT -
ES NOVENYKERT
FRESSNAPF
FROSCH
FUNDAMENTA
LAKASKASSZA
FUZETEA
GARNIER

GEBERIT
GENERALI

GEPIDA
GERBEAUD
GILLETTE

GLISS KUR
GOOGLE
GROUPAMA BIZTOSITO
GYERMELYI
GYONGY PATIKAK
GYORI EDES
GYULAI

GYULAI PALINKA
H&M

HAAS
HANSAPLAST
HANSGROHE
HARIBO
HASZNALTAUTO.HU

HAZIPATIKA.COM
HBO
HEAD&SHOULDERS
HEINEKEN

HEINZ

HELL

HERBARIA
HEREND

HERLITZ

HERTZ

HERVIS

HERZ
HEWLETT-PACKARD
HIKOKI

HIPP

HOHES C
HONEYWELL
HORMANN
HUNGARIA
HUNGARORING
HUNGUEST HOTELS
HUSQVARNA
HVG

IBS

IGLO

IKEA

ILCSI

ILLY

INDEX
INGATLAN.COM
IPHONE
JAGERMEISTER
JOFOGAS
JOKENYER
JULIUS-K9
JUTAVIT

K&H

KAALI INTEZET
KALMOPYRIN
KARCHER
KASCHMIR GOLD
KATONA JOZSEF SZINHAZ
KEMPINSKI

KIKA

KINDER

KITEKAT

KLUDI

KNAUF

KNORR

KOMETA
KORONAS CUKOR
KOTANYI

KURT AKADEMIA
LANDLIEBE

LAY’S

LEGO

LENOVO

A Superbrands kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!


www.superbrands.hu

Csatlakozzon partnerkeént a Pick Pack Pont halozathoz!

Az e-kereskedelem évrél évre népszerlibb
hazénkban, ennek kdszonhetéen az offline
Uzletek is sorra nyitjak meg online felii-
letiiket. A becslések szerint 4500* magyar
vallalkozas érintett az online értékesitésben,
amivel kézel 200 millidrd* forintos nettd for-
galmat tudtak realizalni 2019 elsé félévében.
Egyre t6bbszor taldlkozunk azzal a vasarléi
attitiddel is, hogy lzletben kiprébalt/
felprobalt termék megvasarlasat végiil
az interneten bonyolitjak le.

Az online vésarolt csomagot hazhoz szalli-
tassal vagy a logisztikai cégek éltal Gzemel-
tetett csomagponthalézatokra kérhetik
a cimzettek, pl. a csomagpontok elsé hazai
szerepléjének a PPP halézat tébb mint 700
aruspontjara.

APick Pack Pont mindségi csomagpontha-
16zat, ahol a vasarlok a rendeléseiket kényel-
mesen, gyorsan, napirendjikhéz igazodva ve-
hetik &t. 2009-es induldsa &ta eltelt 10 év alatt
a hdlozat alapjat képezé Relay és Inmedio
hirlapiizletek mellé olyan lancok csatla-
koztak, mint az OMV- és MOL-benzinku-
tak, Coop- és Playersroom-iizletek. 2019-
6l pedig lehetéség nyilt arra, hogy fliggetlen
pontok is Pick Pack Pont &tvevéhelyekké vélja-
nak, igy hal6zatunk kényvesboltokkal, lot-
tézokkal és egyéb szakiizletekkel béviilt.

Annak érdekében, hogy webaruhaz part-
nereink és vasarloik is elégedettek legye-
nek, folyamatosan toreksziink arra, hogy ha-
|6zatunkat megbizhat6 lizemeltetékkel
bévitsiik és az orszag egész teriiletén
jelen legyiink.

Foglalkozzon a véllalkozéasa barmivel, a

Pick Pack Pontta valas remek

alkalom arra, hogy uj vasarlék

ismerjék meg az iizletét!

Miért érdemes csatlakozni?

« Uj, potencialis vasarloi réte-
get hozunk az Gzletbe.

« A Pick Pack Pontra csomagot
kérék 85%-a tobbszor is visz-
szatér az adott pontra, igy
az (izletbe tobben és gyakrab-
ban térhetnek vissza.

« Azegyiittm(ikodés jelent6-
sen noveli partnereink in-

2019
Caomaghe ]

?”’”"W

HAZHOZ SZALLITAS

PICK PACK PONT

spr lnterr", &5

SPRINTERHU + PICKPACI

gyenes online jelenlétét, mivel minden
webshop oldalan megjelenik a halé6zat
neve és elérhetdsége.
Szivesen csatlakozna On is tvevépont-ha-
|6zatunkhoz? Varjuk jelentkezését az
ertekesites@sprinter.hu cimen!
* GKI Digital Kutatd és Tanacsadé Kft (X)

KPONT.HU

#Join the Pick Pack Point network!

The popularity of e-commerce is
growing fast in Hungary. Estimation is
that 4,500 Hungarian businesses are
selling online, having realised net sales
of almost HUF 200 billion in the first
half of 2019. The goods bought on-
line are now delivered to more than
700 parcel collection points of the

Pick Pack Point network. Collection
points already include Relay and In-
medio newsagent’s shops, OMV and
MOL filling stations, and Coop and
Playersroom stores.

From 2019 independent parcel deliv-
ery points can also join our network.
Become a Pick Pack Point partner and

new customers will visit your shop!
With this step you can improve your
online presence for free, and don't
forget that 85 percent of the custom-
ers that pick up parcels in a shop re-
turn many times!

If you want to join our network, write
to ertekesites@sprinterhu. (x)

Online-ban az erd: tekintsen az internetes bevasarlasok mogeé!

AZ ONLINE PIACTER BELULROL

A Nielsen online kiskereskedelmi indexe segit eligazodni az internetes FMCG-piaci trendek vilagaban,

mikdzben kategdrianként is felvillantja az értékesitési adatokat. Az e-kereskedelemben jelenlévé versenytarsak
aktivitasaiba is betekintést nyujt - igy segitve a hosszu tavu Uzleti tervezést. Kovesse nyomon a sajat
és versenytarsai online jelenlétét a Nielsen online kiskereskedelmi index értékesitési adatai alapjan!

NIELSEN ONLINE KISKERESKEDELMI INDEX

niclsen

ma
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LEVI'S

LG

LIBERO
LIBRESSE

LIBRI

LIDL

LIFE1

LIPOTI PEKSEG
LIPTON

LIRA

LIZZY CARD
LOCERYL
'OREAL
LURPAK

LUX

MADACH SZINHAZ
MAGGI
MAGNE B6
MAGNET BANK
MAGNUM
MAKITA
MANNER
MAPEI

MARIE CLAIRE
MARLENKA
MARONI
MASTERCARD
MAX FACTOR
MAYBELLINE
MCDONALD’S
MEDIA MARKT
MEDICOVER
MENTAVILL
MERCEDES-BENZ
MERCI CSOKOLADE
MESTER
METLIFE
MICHELIN
MICROSOFT
MIELE

MILKA

MILLI

MILUPA
MIRELITE
MOGYI

MOL
MONSTER
MORA KONYVKIADO
MOMAX
MULLER

MUPA

MVM
NADUDVARI
NAGYI TITKA
NASIVIN
NATIONAL GEOGRAPHIC

NATURAQUA
NATURLAND
NATURTEX
NECKERMANN
NEMZETI SPORT
NEOCITRAN
NEOGRANORMON
NESCAFE
NESPRESSO
NESQUIK
NESTLE
NETRISK.HU
NEUZER

NIKE

NIKON

NIVEA

NN

NOBILIS
NORMAFLORE
NOK LAPJA

NU SKIN
NUTELLA

O.B.

OBI

OFFICE DEPOT
OFOTERT

OLD SPICE
OOOPS!

ORBIT

OSRAM

OTP

OTP TRAVEL
OXYGEN WELLNESS
ORKENY SZINHAZ
PALMOLIVE
PAMPERS
PANYOLAI

PAPP LASZLO BUDAPEST
SPORTARENA
PAPPAS AUTO
PARODONTAX
PATTEX
PEDIGREE

PEPSI

PERSIL

PETOFI RADIO
PICK

PICKWICK
PIROSKA

PIZZA FORTE
POLI-FARBE
POROTHERM
PORSCHE HUNGARIA
PORTFOLIO.HU
POTTYOS
PRAKTIKER

PRESIDENT

PRIMA PEK
PRIMAENERGIA
PROENZI
PROFESSION.HU
PROTEXIN
PROVIDENT
RAIFFEISEN

RAMA

RED BULL

REGE

REGIO JATEK
RENNIE

REVALID

RICELAND

RIO MARE
ROSSMANN

ROYAL CANIN

RTL KLUB

SAGA
SALAMANDER
SALVEQUICK
SAMSUNG

SAUSKA

SCHOLL
SCHWARZKOPF
SCITEC
SEMMELWEIS EGYETEM
SENSODYNE

SHELL

SIEMENS

SIO

SLAGER FM

SONY

SOOS TESZTA
SOPRONI

SOUDAL

SPAR

SPEKTRUM

SPORT SZELET
STARBUCKS

STIHL

STREPSILS
SUPERSHOP
SUPRADYN
SZALLAS.HU
SZAMOS MARCIPAN
SZARVASI MASCARPONE
SZARVASI MOZZARELLA
SZECHENYI GYOGYFURDO
SZEGEDI SZABADTERI
JATEKOK

SZENT GELLERT
GYOGYFURDO
SZENTKIRALYI
SZEPSY

SZERELVENYBOLTHU
SZIGET

SZOBI

TAFT

TEFAL

TELEKOM
TELENOR
TESCO
THEODORA

TIC TAC
TIHANY
TIKKURILA
TOLLE
TONDACH
TOYOTA
TORLEY

TRILAK

TROFEA GRILL ETTEREM
TULHU

UNCLE BEN’S
UNICREDIT
UNICUM
UNION BIZTOSITO
UNIQA

uPC

VAILLANT
VANISH
VAPIANO

VASS SHOES
VELUX

VENUSZ
VIGSZINHAZ
VILEDA
VILLEROY & BOCH
VODAFONE
VOLKSWAGEN
VOLT FESZTIVAL
VOLVO

WALLIS MOTOR
WAMSLER
WELLA
WHIRLPOOL
WHISKAS

WIZZ AIR

X-EPIL

YVES ROCHER
ZALAKERAMIA
ZANUSSI

ZARA

ZEISS
ZENEAKADEMIA
ZEPTER

ZEWA

ZIEGLER
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Kétmilliard dollart fektet be a Syngenta a fenntarthaté mezégazdasdgba

Uj célok a klimavaltozast csokkento innovacioért

o A Syngenta kétmilliard dollart fektet be az elkovetkezendo ot
évben fenntarthato mezogazdasagi innovaciokba

o Erik Fyrwald vezérigazgato évi két Gj technologiai attorés piacra
dobasat jelentette be a New York-i Fenntarthatésagi Csticson

« A Syngenta 50%-kal csokkenti sajat karbonintenzitasat,
hozzajarulva ezzel a parizsi klimaegyezmény célkitlizéséhez

Syngenta a kdvetkezé 6t évben
Akétmillia’rd dollart kIt arra, hogy

segitsen a termeléknek a klima-
valtozds okozta kockazatok csdkkenté-
sében, biztositva ezzel a forrast Uj fenn-
tarthatdsagi céljainak eléréséhez. Ennek
megfeleléen a véllalat minden évben két
Uj technoldgiai attoréssel tervez a piacra
|épni, csokkentve és ellensulyozva ezek-
kel a mezdgazdasag klimavaltozasra gya-
korolt hatdsait, és elésegitve azt, hogy
a vilag élelmiszer-ellatasa a bolygd kor-
nyezeti korlatait figyelembe véve, fenn-
tarthatéan tudjon megvaldsulni.
Erik Fyrwald vezérigazgato azt is bejelen-
tette, hogy a vallalat 2030-ra a felére ter-
vezi csokkenteni sajat karbonintenzitasat,
hozzéjarulva ezzel a périzsi klimaegyez-
mény célkitlizésének megvaldsuldsahoz.
A Syngenta elkotelezettségét a Science
Based Targets initiative (SBTI) hitelesitette
és ellendrzi.
A mezdgazdasag vildgszerte élen jar a
klimavaltozas kezelésére iranyuld erd-
feszitésekben” — mondta Erik Fyrwald.
LA Syngenta ehhez jarul hozza azzal a
dontésével, hogy felgyorsitja az innova-
ciét, hogy jobb és biztonsagosabb meg-
oldésokat taldljon az emberiség legfébb
kihivasaira, mint amilyen a klimavaltozas
és a bioldgiai sokféleség csokkenése!
,Ezek nem pusztan szavak. Ez konkrét
cselekvés, amely meghatarozza, hogyan
segftsiink a termeldknek megkuzdeni a
klimavaltozassal, és csokkentsiik a mezd-
gazdasag szerepét a vilag Uveghdazhatasu
gézkibocsatasaban”
A kétmillidrd dollart olyan, egyértelm
elénydket vagy technoldgiai attorést
jelentd programokra forditja a vallalat,
amelyek elérelépést hoznak a mezégaz-
dasag fenntarthatdsagaban, példaul a
foldhasznalat, a talaj egészsége, illetve az
integralt ndvényvédelem terén.
AThe Nature Conservancy (TNC), termé-
szetvédelmi szervezet és a Syngenta sok-
rétli egyuttmuikodés keretében dolgozik
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azért, hogy olyan ujitédsok sztlessenek
a mezdgazdasagban, amelyek egyszer-
re szolgéljdk a termel&k javat és vannak
pozitiv hatdssal a kdrnyezetre. Az egyUtt-
mukodés fokuszaban a talaj egészsége,
az er6forras-hatékonysdag és az éléhelyek
védelme &l vildgszerte.

Sally Jewell, a TNC vezérigazgatdja sze-
rint:,Ahhoz, hogy a természetvéde-
lemben lényegi valtozast érjink el, ha-
tarozott |épésekre van szlikség az Uzleti
szektor részérdél. A vallalatok egyre inkdbb
felismerik a klimavéltozas okozta kocka-
zatokat és a fenntarthatd muikodést je-
lentd elénydket, mi pedig szivesen se-
gitink az Gzleti gyakorlat 4talakitasaban
tudomaényos és szakértdi hatteriinkkel.
A Syngenta innovacios befektetése fon-
tos |épés egy olyan jové irdnyaba, ahol
az emberek és a természet egyitt fej-
|6dnek!”

,Udvozoljiik azt, hogy a Syngenta a kibo-
csatas csokkentésére vonatkozod célkit-
zését a Science Based Targets kezdemé-
nyezéssel érvényesittette. A klimavaltozas
elleni Iépésekben létfontossagu az agrar-
szektor irdanymutatdsa, és ezen célkitlizések
véllaldséval a Syngenta biztositotta maga-
nak az utat egy jovéalld ndvekedés iranya-
ba”- mondta Cynthia Cummis, a World Re-
sources Institute (WRI) klimaszakértdje.
Ezek az Gjonnan bejelentett célok részét ké-
pezik a Syngenta idén korabban napvilagot
latott, az innovaciot felgyorsitd vallaldsainak,
amelyeket annak érdekében dolgozott ki,
hogy a vallalat hatékonyan tudja tdmogatni a
termeldket az egyre névekvé, a klimavéltozas,
a talajerdézid és a bioldgiai sokféleség csok-
kenése okozta kockdzatok kezelésében.

Az eredmények kovetése érdekében a
véllalat évente tesz majd kozzé fliggetlen
szervezet 4ltal ellendérzott jelentést arrdl,
hogy hogyan halad a célok teljesitésével.
A Syngenta fenntarthatdsagi véllaldsainak
és céljainak bejelentését 150 érintetti par-
beszéd és kerekasztal-beszélgetés elézte
meg vildgszerte, igy Magyarorszagon is.
Ezek kimenetelét, az érintettekté| hallott
visszajelzéseket és irdanymutatast a valla-
lat vezetdi figyelembe vették a befektetési
irdnyok meghatérozasakor. (x)
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& Syngenta invests 2 billion dollars in sustainable farming

« Syngenta dedicates $2 billion over
five years to innovation specifically
targeted at delivering a step change
in agricultural sustainability

o CEO Erik Fyrwald commits Syngenta
to drive two technological break-
throughs to market each year at Sus-
tainability Summit in New York

o Syngenta will reduce the carbon in-
tensity of the company’s operations
by 50 percent by 2030, to support
the goals of the Paris Agreement on
climate change

Syngenta’s commitment has been validat-

ed and endorsed by the Science Based

Targets initiative (SBTi). CEO Erik Fyrwald

said: ‘Agriculture is now at the frontline
of global efforts to tackle climate change.
Syngenta is committed to accelerating our
innovation to find better and ever safer
solutions to address the shared challenge
of climate change and biodiversity loss!
The USD 2 billion will be invested in
programmes with clearly differentiated
benefits or breakthrough technologies
that will enable a step change in agricul-
tural sustainability, such as land use, soil
health and integrated pest management.
Through a multi-year collaboration with
The Nature Conservancy, Syngenta is de-
veloping strategies to identify and test
new innovations and technology that

can benefit farmers and contribute to
positive environmental outcomes. The
collaboration is grounded in efforts to
promote soil health, resource efficiency
and habitat protection in major agricul-
wural regions worldwide.

Sally Jewell, CEO at The Nature Con-
servancy said: ‘Syngenta’s investment
in innovation is an important step to-
ward a future where people and nature
thrive! The targets form part of Syngenta’s
Accelerating Innovation commitment
launched earlier this year to address the
increased challenges faced by farmers
because of climate change, soil erosion,
and biodiversity loss. (x)
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»A hulladekmentes gazdasag
meg egy darabig utopia lesz”

Magyarorszag csomagoloszer-felhasznalasanak anyagfajtankénti
megoszlasa megegyezik a fejlettebb gazdasaggal rendelkezo

orszagok ugyanezen mutatoival. A két vezeto anyagfajta a papir

és a miianyag: 2018-ban a papir 235 miilliard forint, a mlianyag 243
milliard forgalmat bonyolitott, ami egyiittesen a teljes forgalom
76%-at tette ki. Nagy Miklos, a Csomagolasi és Anyagmozgatasi
Orszagos Szovetség fotitkara valtozo trendekrol, igényekrol, valamint
a hulladékhasznositasi technologiak fejlesztéseirol beszélt lapunknak.

korforgasos gazdasagot illetéen a
Afeladatok tébb irdnyba mutatnak.

Tervezési oldalrol mér nem elég,
hogy az druvédelmi, logisztikai és marke-
tingkdvetelményeket vagy a fogyasztdi el-
varasokat kielégiti egy csomagolds, most
mar azt is meg kell tervezni, hogy amikor
hulladékka valik,
anyagaban haszno-
sithatd legyen, és
igazodjon a hulladék
varhatd képzédé-
sének helye szerin-
ti hulladékkezelési
technolégidkhoz.
- Felgyorsulni latsza-
nak Uj hulladékhasz-
nositasi technoldgidk
fejlesztései. Sokan az un. kémiai Ujrahaszno-
sftastol varjak — nem alaptalanul — a csodét.
Termokémiai folyamatok eredmeényeként a
mUanyagokbdl szintetikus gaz, illetve szin-
tetikus olajok éllithatok el6, és az igy kapott
Ujrahasznositott nyersanyagok kiinduldsi
anyagként (friss nyersanyagként) hasznal-
hatok Ez nagyon fontos irdnynak latszik,
amely, ha gazdaségosan lzemeltethetd,
megoldast jelenthet a manyaghulladékok
kérdésére — mondja Nagy Miklds.
A CSAOSZ 2018. évre vonatkozd statisztikai
adatgydjtése, a megelézd évhez képest —
értékben mérve — 9%-os forgalombdviilést
mutat, és 628 millidrd forintos forgalmat
generdlt. Ez a teljesitmény a nemzeti GDP
1,6%-at adja. Magyarorszag csomagolo-
szer-felhaszndldsanak anyagfajtankénti
megoszlasa megegyezik a fejlettebb gaz-
dasaggal rendelkezé orszagok ugyanezen
mutatoival, a két vezetd anyagfajta a papir
és a mianyag. Ertékben mérve 2018-ban a
papir 235 millidrd forint, a mlianyag 243 mil-

Nagy Miklos
fétitkar
CSAOSZ
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lidrd forgalmat bonyolitott, ami egyittesen
a teljes forgalom 769%-4at tette ki.

Sziikség van az eromiivekre

A hulladékégetd erémdlvek kapcsan a f6-
titkdr elmondta: sziikség lenne rajuk, mert
bizonyos csomagoldsok hasznositasa mas
maodon jelenleg nem, vagy gazdasdgosan
még nem elképzelhetd.

— A korforgadsos gazdasag programja az
anyagok minél hosszabb ideig valé rend-
szerben tartasat tizte ki célul. Ennek a prog-
ramnak a széls¢, sokszor hallhaté véltozata,
a,zero waste’, azaz a hulladékmentes gaz-
dasédg az én vilagladtdsom szerint még egy
darabig utdpia. A hulladékka valt csoma-
goldsok anyagdban valé Ujrahasznositasa
terén sok termék esetében gondos, ho-
lisztikus tervezéssel és fegyelmezett, vala-
mint 6sztonzott hulladékgazdalkodassal jo
eredmény érheté el — hangsulyozza Nagy
Miklos. A fétitkar ugy 1atja, mindig lesznek
olyan termékek, amelyek anyagmaradvéanyt
hagynak a csomagolasban, és ezzel a hasz-
nositas lehetéségét meghidsitjak, am ezek a
hulladékok attol még hasznosak és energia-
termelési célra — ipari korilmények kdzott
- ragyogdan felhasznalhatok.

A vildgon kitermelt k&olaj minimum 80%-
at fltésre és kozlekedésre lizemanyagként
hasznéljak fel. A k&olaj 4-6%-at forditjak
évente mUanyaggyartasra és annak 40%-at
csomagolasi céli manyagok eléallitasara.
A szamokbol kévetkezik, hogy az anyaga-
ban nem hasznosithatd csomagolasok
energetikai célu égetése a 80%-0s értéket
érdemben nem mdédositand. Az EU néhany
évvel ezel6tt még adott (volna) tdmogatast
erémuvek épitésére, dm az utdbbiiddszak-
ban mar nem nyerhetd ilyen célra pélyazati
pénz. Az égetés levegdszennyezéséhez pe-

dig legyen elég az, hogy Dunaujvérosban,
a papirgyar terlletén létesitett erémd tisz-
tabb levegdét bocsat ki, mint amilyent a te-
lepiilés egyéb részein mérnek, ismerteti a
tényeket a CSAOSZ fétitkdra.

Elet miianyag nélkiil

Az utébbi par évben a mlianyag szitokszéva
valt. Nagy Miklos szerint ez a kozvélekedés
azismeretek teljes hidnyat mutatja.
—MUanyag nélkil ma nem lehetne London-
bol Sydney-be leszéllas nélkdl elrepiiini, au-
téink széz kilométerenként legalabb fél-egy
literrel tébbet fogyasztananak, mobiltele-
font, laptopot pedig valészintleg csak kézi-
kocsival mozgathatnank. Meggy&zédésem,
ha csak az a cél, hogy ne, vagy radikalisan
csokkentett mennyiségben hasznaljunk
muUanyagot, akkor gondos tervezéssel, a
gondolkodasunk restartoldsaval” jé ered-
ményeket lehet elérni. Ugyanakkor szinte
biztos, hogy dsszesitett kornyezetterhelést
tekintve rosszat tesziink. Ma mar elérheték,
de nagyon koltségesek azok a szoftverek,
amelyek segitségével rovid id6 alatt objek-
tiven meghatarozhatok egy-egy csomago-
|6szer-fajta kdrnyezetterhelési mutatéi. A
muUanyagok teljes kor( kivaltasdnak mai
nézetem szerint még nincs meg az alter-
nativaja — véli Nagy Miklos.

A komposztalhaté mdanyagok egyre na-
gyobb ardnyu terjedése kapcsan a fotitkar
ugy fogalmazott: ezek az anyagok CO,-ki-
bocsatas szempontjabol elénydsek, de azok
sem maguktdl, a kdrnyezetben szabadon
szertehagyva, eldobva, nyom nélkdl bom-
lanak le. Tébbnyire ipari kdrnyezetre van
szUkség, ellendrzott technoldgia mellett
és persze olyan mennyiség egydttes keze-
lésére, ami gazdasagossa teszi a folyamatot,
és szelektiv gyUjtésik ugyanuigy megoldan-
do, mint minden més csomagoldanyagé,
komposztélasi szempontbdl nem kivéna-
tos a zéldhulladék kdzé keverni, tomegm-
anyagokkal vegytlve pedig tonkreteszik a
masodnyersanyagot.

A korforgasos gazdasagé a jovo

A hazai csomagoloszer-felhasznalast ille-
téen a fétitkdr kiemelte: Magyarorszagon
az egy fére jutd csomagoldszer-felhasznalas
— ami kdzvetlen kifejezéje egy orszag fej-
lettségének — kb. 100 kg/f6/év, ez EU-szinten



168 kg/fé6/év. A csomagoldipar nem szU-
kolkodott beruhdzésokban az idei évben:
harom csomagoléstechnikai gigaberuha-
zést jelentettek be, Debrecenben komplett
csomagolasi megoldasokra épit gyarat egy
multicég, az indiaiak mUanyagfélia-gyarat
nyitnak Balassagyarmat kérnyékén, de ,ki-
sebb” néhdny millidrdos beruhazasrol is
gyakorta kap hirt a CSAOSZ.

Ha csomagolésrél beszélink, kihagyha-
tatlan téma a korforgdsos gazdasag. Az
Eurdpa Parlament mar egy éve elfogadta
ezzel kapcsolatos programcsomagjat. Nagy
Miklos ugy latja, a program meglehetésen
felkavarta a kedélyeket, és sokan belattak,
hogy valamit tenni kell.

— A csomagolaskibocsatast mérsékelni
szkséges, a képzédé hulladékokat hatéko-
nyabban kell kezelni Ebben altaldnos egyet-
értés van minden felel¢sen gondolkodd
kozott Sorban sziletnek a tervek, hallhatjuk
a bejelentéseket, tobb kozilik figyelemre
méltd is. Ugyanakkor a megoldas szerintem
még nem szlletett meg, valdszintileg nem
is egy megoldas lesz. Nekink csomagolds-
fejlesztéknek arra az ellentmonddasosnak
tlnd helyzetre kell megtaldinunk a vélaszt,
ami a fogyasztas folyamatos ndvekedése
kozepette, az d&ruk maradéktalan védelmét
nem veszélyeztetve csokkenti a csomago-
|6szer-felhasznélast, mondja a fétitkar.

WorldStar: ismét jol szerepeltek
a magyar tervezok

A CSAOSZ idén 36. alkalommal hirdette
meg a Hungaropack Magyar Csomagola-
si Versenyt. A verseny hagyomanyosan jé
szinvonalu volt, a dijazottak pedig jogot
nyertek arra, hogy induljanak a Csomago-
asi Vildgszovetség WorldStar csomagolasi
vildgversenyén. E férumon a magyar terve-
z6k hagyomanyosan jol szerepelnek, a tava-
lyi versenyen 5 vilagdijat érdemeltek ki, az
utobbi huisz évben pedig 108-at. A verseny
alapveté célja a hazai csomagoldstechnika
elérehaladdsanak bemutatasa és az tjdon-
sagok miel6bbi széles kord elterjesztésének
Onzetlen segitése. //

& ‘A waste-free economy is still a
long way away’

Miklos Nagy, secretary general of the Hungarian Association
of Packaging and Materials Handling (CSAOSZ) talked to our
magazine about changing trends and the efforts to improve
waste utilisation technologies. In his view this development
work is speeding up. Many people have high hopes about
chemical recycling.

In comparison with 2017, CSAOSZ recorded a 9-percent
sales increase in 2018 with a turnover of HUF 628 billion.
This sum represents 1.6 percent of the country’s GDP. The
two leading packaging materials are paper and plastic. In
terms of value, paper packaging sales were worth HUF 235
billion last year, while plastic produced a value of HUF 243
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Szelektivbe vele! Vagy mégsem?

Amikor a mUianyag szot halljuk, nem egyet-
len anyagra, hanem anyagcsaladok szdzaira
kell gondolnunk Azok a miianyag termékek,
amelyekkel a leggyakrabban talalkozunk,
altalaban kisméret szemcsék, granulatu-
mok megolvasztasaval jdnnek létre — ezek
kozil kertilnek ki azon termékek is, amelyek
rovid életciklusuk miatt hamar a szemétben
végzik Ezen termékektél hangos a média
is, illetve jellemz&en mi magunk is ezek-
kel azonositjuk a manyagokat, a termé-
kek szelektiv hulladékgytjtése azonban a
jo szandék ellenére sok esetben hidbavalo,
mert pl.a csomagolasra hasznalt manyag
sokszor nem is hasznosithaté Ujra, derdl
ki a Nestlé Ujrahasznositasi Kisokosabol
A mUanyag tipusai:

— PET (polietilén-tereftaldt): ebbdl az
anyagbol készilnek ugyanis jellemzéen
az asvanyvizes, (dités palackok, poharak,
illetve a haztartési szerek flakonjai. Ezek
a mUanyagok szelektiven gydjtheték és
Ujrahasznosithatok.

— PE-HD (polietilén; nagy stir(iségu): hordok,
mososzeres flakonok, jatékok és zacskok
késztlhetnek beléle. Ez az anyagdfajta is
gyUjthetd szelektiven és Ujrafeldolgoz-
hatd, gyartdsa sordn azonban veszélyes
anyagokat hasznalnak fel.

—PVC (polivinil-klorid): széles korben elter-
jedt mlanyagfajta, annak ellenére, hogy
az alapanyaga az egészségre karos és ve-
szélyes vinil-klorid. Ujrahasznositasa csak
ipari mennyiségben megoldott.

— PE-LD (polietilén; kis stiriségu): jellemzéen
mUanyag zacskok, flakonok, kupakok ké-
sziilnek beléle. Ujrafeldolgozhato.

— PP (polipropilén): vajas, joghurtos dobo-
zok, tanyérok, talcdk, kulacsok, mtianyag
edények és haztartasigép-burkolatok is
készilnek beldle. Egyre elterjedtebb a pia-
con, lévén, hogy ezzel igyekeznek kivaltani
a PVC-bdl és a PS-bél készilt termékeket.
Ujrafeldolgozhato.

- PS (polisztirol): alapanyaga a benzol, az etil-
benzol és sztirol, amelyek mind veszélyes
anyagok. A polisztirol ellenall a lugoknak,
savaknak, de a fényre érzékeny, és a szerves
olddszerek is hatnak ra. Készitenek bel6le
haztartasi eszkdzoket, poharakat, tanyérokat,
élelmiszer-tarold dobozokat és joghurtos
poharakat; habositott forméja, a hungaro-
cell nikecell néven alkalmazott hészigeteld
anyag. Magyarorszagon sajnos nem tehetjik
a szelektiv gy(jt6kbe, pedig alapvetéen Ujra-
hasznosithatd — bar a tébbi mianyaghoz ké-
pest tobb energia kell az Ujrafeldolgozashoz,
igy ez kevésbé kifizet6dé. /

Selective waste — or may be not?!

The term plastic refers to not one ma-
terial but hundreds of material groups.
We most often come across plastic
products made of melted granules.
It is also these products that quickly
end up in the bin, due to their short
life cycle. Which types of plastic can
actually be recycled?

Plastic types:

- PET (polyethylene terephthalate):

Mineral water and soft drink bottles.
Can be collected selectively and recycled.
— PE-HD (polyethylene; high-density):
Barrels, laundry detergent bottles, toys,
plastic bags. Can be collected selec-
tively and recycled.

— PVC (polyvinyl chloride): Used
widely. Can only be recycled in in-
dustrial quantities.

- PE-LD (polyethylene; low-density):

Plastic bags, bottles and caps. Can be
reprocessed.

- PP (polypropylene): Butter and
yogurt cups, plates, trays, etc. Can be
reprocessed.

- PS (polystyrene): Household ap-
pliances, glasses, plates, food boxes
and yogurt cups. Can't be collected
selectively in Hungary, despite that it
is basically recyclable. //

billion. These two packaging materials were responsible for
76 percent of the total turnover.

Mr Nagy opines that a ‘zero waste’ economy is still a utopian
idea and the situation will stay so for quite a while. The
secretary general thinks that there will always be products
that leave a trace of their material in the packaging, making
itimpossible to recycle it. From the petroleum extracted at
world level, 8o percent is used in heating and transportation
and only 4-6 percent are utilised in plastic production - from
the latter 40 percent is plastic packaging. These numbers
show that burning the plastic packaging that isn't recycled
to produce energy wouldn't make a big difference.

In the last few years plastic has become something like a
swear word. CSAOSZ's secretary general made it clear that
this attitude indicates how little people know about ma-
terial use. For instance it would be impossible to fly from
London to Sydney without stopping en route if plastics
weren't used in planes. Miklos Nagy reckons that there is
no alternative to plastic use yet. In connection with the
spreading of compostable plastic use, he told that these
materials are beneficial from a CO2 emission perspective,

but it requires an industrial environment and controlled
technology to get rid of them — not to mention the large
quantity that can make the whole process economical.

Per capita packaging material use in Hungary is approximate-
ly 1ookg/year; in the European Union this rate is 168kg/year.
This year three major investment projects were announced
in the Hungarian packaging industry, e.g. a multinational
company will build a packaging plant in Debrecen, an Indian
company will open a plastic wrap factory near Balassag-
yarmat. The circular economy is a topical issue nowadays,
and Mr Nagy agrees that less packaging material should
be produced, plus the generated packaging waste must
be managed more effectively.

CSAOSZ organised the HUNGAROPACK Hungarian Packag-
ing Competition for the 36th time this year. This time there
were 58 competition entries submitted by 31 companies.
As areaction to the latest trends, some of the entries were
degradable packaging solutions. The winners will represent
Hungary in the international WorldStar competition of the
World Packaging Organisation (WPQ), where Hungarian
packaging designs traditionally perform very well. //

2019/11 WELES
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Csomagolasi trendek: alternativ
megoldasokkal a kornyezetért

Ha kiejtjiik a szankon a csomagolas szot, szinte automatikusan
tessziik hozza az olyan kifejezéseket, mint a fenntarthatosag,

a korkoros gazdasag vagy a hulladékcsokkentés. Korképiinkben
csomagolastechnikaval foglalkozo cégeket, nyomdakat

és kiskereskedoket kérdeztiink alternativ megoldasokrol

és innovaciorol, trendekrol és igényekrol.

csomagolasnakigen jelentds szere-
Ape van a minket korilvevé vildgban.

A DS Smith olyan fenntarthaté cso-
magoldsi megoldasokat kinal vevoéi szama-
ra, melyekkel hatékonyan tudnak reagélni a
vasarlasi szokdsok megvaltozasara, és ame-
lyekre szlksége van a
kdrnyezetnek is.
— Partnereink igényei
alapjan alternativ
megoldasokat javas-
lunk a mdanyag ala-
pu insertek, csoma-
goldanyagok kival-
tasara. Lehetdséget
latunk az druszallitas
terUletén az elényte-
len rakodasbdl vagy csomagolasbol eredd

3 TE
‘-

Szabo Levente

sales és marketingigazgato
DS Smith

Ures terek csdkkentésével Kollégdink a tel-
jes ellatasi lanc mentén gondolkodnak, és
mar a design brief |épésénél minden egyes
apro részletre rakérdeznek, feltérképezve a
gyartasi, logisztikai folyamatokat — mondja
Szabo Levente, a DS Smith sales és marke-
tingigazgatdja.

A cég kulcsfontossagu szempontnak tart-
ja, hogy a kihasznalatlan tér csokkentését,
megszintetését a beszerzési lanc egészére
vonatkozé kihivasnak tekintse. Vevéik olyan
innovativ csomagolasi megoldasokat ve-
hetnek igénybe, mint a DS Smith ,Made2-
Fit" technoldgidja, amely egy automatizalt
csomagolasi rendszer, amely kiktszoboli
a csomagon belli kihasznélatlan teret, és
jelentésen csokkenti a termékek elmozdu-
lasdt a csomagon belll.

— A kérnyezettudatos termékek és életmaod
irdnti fogyasztoi igény erésen jelen van a
hétkdznapokban. E tekintetben kiemelkedik
a DS Smith dltal elséként Magyarorszagon
gyartott PaPillOn papirraklap és a hozza
kapcsolodd termékcesaldd, mely a teherbi-
résaval, tisztasagaval és csiramentességével
megvaltoztatja a raklapokrél alkotott eddigi
képet - teszi hozza Szabd Levente.

Optimalis anyagfelhasznalassal

a kornyezetvédelemért

A hagyomanyos csomagoldanyagok nagy
része mlanyagbdl vagy részben olyan
anyagbol készilt eddig, melyek Ujrahaszno-
sitdsa nem egyszer(, vagy nem is megold-
hato, igy nem feltétlenil kell innovativnak
lennie a kartonbdl, hulldmpapirbdl gyartott
dobozoknak, talcaknak, amelyek kivaltjak
ezeket a csomagoladsokat.

— A papirbol készilt csomagoldanyagok-
nal az innovaciot leginkdbb az jelenti, hogy
alapanyagban, az alkalmazott technolégidk-
ban és a formatervben olyan megoldasokat
kerestink, melyek egyarant megfelelnek a
kornyezetvédelmi eldirdsoknak és a vevéi

Napjainkban a vallalkozasoknak a ver-
senyképesség érdekében a minéségi ter-
mékek gyartasan tual meg kell felelniiik
a globalis piac tamasztotta fogyasztoi,
keresked6i és jogszabalyi elvarasoknak
is, és biztositaniuk kell a megfelel6 tanu-
sitvanyok meglétét, az atlathatésagot
és a nyomon kovethetéséget. Az Agrar-
minisztérium és a GS1 Magyarorszag
Nonprofit Zrt. egyiittmiikdésében ne-
gyedik éve miikodik sikeresen a Nemzeti
Elelmiszer Nyomonkévetési Platform.

— A Platform célja, hogy folyamatos egyez-
tetéssel, a jogszabalyi kornyezet feltarasaval
és megismertetésével, a legjobb gyakorla-
tok bemutatédsaval, széles kord kommuni-
kécioval, a sziikséges kapcsolatrendszer ki-
épitésével és lobbitevékenységgel segitse

Nyomon kovetéssel az élelmiszer-biztonsagért

a vallalkozasokat a kotelezettségek azono-
sitasaban, a megfeleléshez sziikséges esz-
kozok meghatérozasaban és alkalmazésba
vételében — mond-
ja Vatai Krisztina, a
GS1 Magyarorszag
Uzletfejlesztési igaz-
gatdja.

A Platform kordbbi
munkacsoportjai
(hus és hal, tej és
tejtermék, bor és
palinka, zoldség és
gyimolcs) kidol-
goztak az adott dgazatra vonatkozd nyo-
mon kovetési Utmutatokat.

Az idén indulé munkacsoportokba a
malomipar, a tésztagyartas, a sttdipar, il-

Vatai Krisztina
zletfejlesztési igazgatd
GS1 Magyarorszag

letve az édességgyartas szerepldit varjak.
— Ma még részben tartja magat az a rossz
gyakorlat, hogy a cégek feleslegesen ma-
gas koltségigényd, egyedi rendszereket
fejlesztenek a nyomon kovetési el6ira-
soknak torténé megfelelés érdekében,
melynek a legnagyobb vesztesei éppen
6k maguk. Sikeres fejlesztések bizonyit-
jak, hogy ha a cégek a nyilt ellatasi lanc
legelterjedtebb kereskedelmi szabvany-
rendszerére, a GS1 szabvanyokra épitik
a nyomon kovetési folyamataikat, akkor
nemcsak sokkal egyszeriibben és kolt-
séghatékonyabban vezethetdk be egy
vallalkozason beldl, de lehetévé teszik az
Uzleti partnerek kdzott is a gyors és harmo-
nizalt kommunikaciot — teszi hozza Vatai
Krisztina.//

& Traceability system for safer food products

The National Food Tracking Platform of
the Ministry of Agriculture and GS1 Mag-
yarorszag has been running very successfully
for 4 years. GS1 Magyarorszag's business
development director Krisztina Vatai told:

With this platform the aim is to help enter-
prises in many ways to identify their obli-
gations, to specify what tools they need to
use to comply with the rules and to learn
how to work with them in practice. Vari-

ous working groups have been set up for
different food categories to come up with
specific tracking guides.

Ms Vatai added that if companies build their
tracking processes on GS1 standards — as

opposed to developing their own trace-
ability solutions - the introduction of the
system is simpler and cheaper. What is more,
communication between business partners
also becomes faster and more harmonic. //
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On megrendeli, mi kiszallitjuk.

Fedezze Fel az On igényeihez igazod6, fenntarthat6
gyartasbol szarmazo, erés és biztos védelmet nydjtd
csomagoléeszkdzok és szolgaltatasok széles skalajat!

” vpk | packaging

Hullamkarton és
hullamkarton dobozok

VPK Packaging srl Str. losif Vulcan 35, RO-415500 Salonta  : Teljeskord
T. +40 259 409 220 F. +40359730161 E. office@vpk.ro  : csomagolasi :
www.vpk.ro www.vpk.hu www.vpkgroup.com : megoldasok :


www.vpkgroup.com
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igényeknek is — mondja if]. Keskeny Arpad,
a Keskeny Nyomda tulajdonosa.

A megrendeldi igé-
nyek nagy valtozason
mentek keresztll az
utobbi par évben. If).
Keskeny Arpad ugy
latja, termékeiknek
otvozni kell az ele-
ganciat és a kdrnye-
zetbarat csomagolo-
anyag tulajdonsagait,
s ezeknek a kovetel-
meényeknek gépparkjuk folyamatos fejlesz-
tésével igyekszik megfelelni, és lehetéség
szerint Uttoréként bevezetni az elérhetd
legjobb technolégidkat.

A csomagoldgépek és -anyagok forgalmaza-
saval foglalkozd AMCO Csomagolastechni-
kai és Konzultacids Kft-nél gy gondoljak, a
hagyomanyos gyUjtécsomagolasokat nem
konny levaltani kdrnyezettudatos meg-
oldasokra, mivel a cég legtébb partnere
koltséghatékonysagi okokbdl ragaszkodik a
kevésbé kornyezetkimélé csomagoldanya-
gokhoz Ennek ellenére a cég foglalkozik
kdrnyezettudatos innovacioval, amelynek
egyik legfontosabb eredménye a Green
Fill bioldgiailag lebomlo térkitolts, amely
szemben az eddig alkalmazott termékekkel,
keményitdbdl készul, Ujra felhasznélhato,
komposztalhatd, de a végtermékként akar
a normal szemétbe is helyezhetd.

Ifj. Keskeny Arpad
tulajdonos
Keskeny Nyomda

Versenyben a mindségi igények
kiszolgalasaért

A Box Print — FSD Packaging Kft. a kartondo-
bozok, display-k és bliszterkartonok mellett
ofszet nyomott, kasirozott, szines polcrakész
gyUjtédobozokat és talcakat gyart. A meg-
rendel&i igény szerint olyan csomagolo-
eszkozoket terveznek, amelyek igazodnak
az adott termékhez Folyamatosan a leheté
legoptimélisabb anyagfelhasznélésra tére-
kednek, s amikor csak lehet, az Ujrahasznosi-
tott papirbdl készilt alapanyagokat ajanljak
a klienseknek.

— A korkoros gazdasag filozofidja nalunk el-
sésorban alapanyagaink kivélasztasa esetén
kap kilonds hangsulyt. A Box Print — FSD
Packaging Kft FSC® tanusitvannyal rendel-
kez6 gazdasagi tarsasag (FSC®C146780),
amellyel hitelt érdemléen bizonyitani és iga-
zolni tudja érdekelt feleinek, hogy az éltala
gyartott és sszedllitott termékek jol kezelt
erdékbdl, ellenérzott forrasbél vagy vissza-
nyert anyagokbdl, illetve ezek keverékébdl
szarmazik — mondja Fazekas Attila, a cég
Ugyvezetdje, aki azt is hozzatette: a dizajnnal
kapcsolatos vevéi igénynek sokszor nem
felel meg a tiszta recycling-alapanyag, s k-
Trade PYSPYSR

magazin

[6ndsen a prémium termékek esetén nehéz

elfogadtatni a kérnyezetbarat vélasztast A

mUanyag csoma-

goldanyagokkal kell

arban versenyezni,

mikdzben a vevék

=% egyre nagyobb mi-

néségi igényeket ta-

masztanak, s emiatt a

‘ cégnek folyamatosan

kell dolgoznia azon,

hogy a kockézatala-

pu gondolkodasmo-
dot a teljes beszallitdi lancra kiterjessze.

A munkaeréhiany kovetkeztében a kis- és

kozépvallalkozasokndl is megjelennek az

automata csomagoldgépek, amelyek méas

tipusu csomagoldsokat kivannak, mint az

eddigiek A hulldmpapir lemez csomago-

|6eszkdzoket gyartd Dunapack Kft. szerint,

emiatt olyan csoma-

goldanyag-megolda-

sokat kell fejleszteni

és gyartani, amelyek

kompatibilisek az

automata és félau-

tomata gépekkel. A

Fazekas Attila
ligyvezetd
Box Print — FSD Packaging

=g
i- cég szamara kiemelt

szempont, hogy a
hulldmpapir doboz
megtervezésekor

72,
Seenger Viktor
konstrukcios tervezd
Dunapack

a legkevesebb anyagfelhasznélassal op-
timalis méretU és térfogatl csomagolast
alakitsanak ki.

- A tervezést nagymeértékben befolyasolja
a fogyasztoi csomagoldsok mérete és alak-
ja, ezért partnereinkkel egytttmukodve
dolgozunk azon, hogy a teljes csomago-
lasban lévé levegé mennyiségét a lehetd
leginkabb lecsokkentsik — mondja Seenger
Viktor konstrukcios tervezé.
Természetesen a Dunapack szamara is fon-
tos a kornyezettudatossag. Ennek részeként
a cégcsoporton belll Ujrahasznositasi kor-
folyamat valdsul meg.

A karton térnyerése

A Metsa Group a friss erdei rostokbol elé-
allitott hajlitott dobozkarton és kraftlinerek
gyartojaként vezetd helyet foglal el az eurd-
pai gyartok kozott. A rostok fenntarthatdan
kezelt észak-eurdpai erdékbdl szarmaznak,
f6leg azokbol, amelyeket a cég anyavalla-
lata birtokol.

- A kartondobozainkhoz sziikséges papirpépet
a Metsd Group allitja el6, ami biztositja a pé-
pek magas konzisztencidjat. Folyamatosan fej-
lesztjiik is a pépeket, hogy kartonjaink a lehet6
legjobb tulajdonsagokkal rendelkezzenek
Afenntarthatdsag a Metsa Group szémara is
nagy prioritassal bir: a cég a fenntarthatésag
harom pillére - tarsadalmi, gazdasagi, kdrnye-

Folyamatos innovacié, a naprdl napra
valtozé piaciigényekhez val6 alkalmaz-
kodas és a legmodernebb technolégi-
ak - ezzel a harom fogalommal lehetne
leginkabb jellemezni a BS Plastic Trade
Kft-t. A zsugorfaliak, sikfoliak, tasakok,
reklamtaskak gyartasaval foglalkozé cég
is évente 6000 tonna csomagoléanyagot
gyart, s ahogy sok mas vallalat, 6k is kie-
melten kezelik az alternativ megoldasok
és a fenntarthatosag kérdését.

— Alapvet&en polietilén alapanyagu csoma-
goldsokat gyartunk, ezek kivaltasara alkal-
mas bio csomagolasi megoldasaink vannak.
A gyUjtécsomagolds terén minden termék
csomagolédsa széba johet, amit eddig
PE-csomagolasban gyujtottek. A zsugor-
és a streccs-csomagoldsra még nincsenek
alternativék, de a jévében bizonyara erre is
lesz megoldéds — mondja Bauer Izabella, a
BS Plastic Trade Kft. kereskedelmi vezetéje.

Ujrahasznositas és lebomlé miianyagok

A cég szamara a
fenntarthaté cso-
magolas azt jelenti,
hogy a felhasznalt
muUanyag csoma-
golasi termékek
nem kerdlnek a
szemétbe, hanem
szelektiv valogatas
soran Ujrahaszno-
sitjak dket, ezaltal
akar mas funkciét is kaphat az adott ter-
mék, ami jelentésen hozzéjarul a fenn-
tarthatdsag noveléséhez.

— Sok munkat és kommunikacids eréfor-
rast igényel, hogy beépiljon a kdztudat-
ba, mit tudnak ezek az anyagok, milyen
jelenlegi anyagokat lehet vellk kivaltani,
éshogyan lehet valéban kérnyezettuda-
tosabba vélni dltaluk — sorolja az edukaci-
ot igényld terileteket Bauer Izabella. //

Bauer Izabella
kereskedelmi vezet
BS Plastic Trade

#Recycling and biodegradable plastics

BS Plastic Trade Kft. is characterised by constant innovation, adapting to changing market needs and using the latest
technology. The company manufactures shrink wraps, flat films, plastic bags and shopping bags — 6,000 tons of prod-
ucts a year. Sales manager Izabella Bauer told they basically make polyethylene packaging, but offer organic solutions
to replace them, too. For the company sustainable packaging means not throwing used packaging in the bin, but
collecting such waste selectively and recycling it. Consumer need to be taught about this.//




Innovativ, miianyagmentes
oko-barrier kartont
vezetett be a Metsa Board

Fogyasztok és markagyartok szerte a vila-
gon keresik a manyag csomagolds fenn-
tarthatobb alternativait, melyeknél a kdnny
Ujrahasznositas kulcsfontossagu tényezd. A
Metsa Board, a friss rostokbdl készdlt, pré-
mium minéségu kartonok vezetd eurdpai
gyartdja, ezen igényekhez igazodva mutatta
be Uj termékét, a teljesen mlianyagmentes,
Okolégiai védelemmel elldtott kartont.

Az Uj MetséBoard Prime FBB EB védelmet
nyUjt a nedvesség és zsiradék ellen, mely
kulonosen alkalmassa teszi élelmiszeripari
felhasznaldsra. Mivel a karton teljes mérték-
ben mUanyagmentes, az Ujrahasznositasi
folyamat nem igényel muanyag-levélasztasi
eljarast, igy rendkivil egyszer( és koltség-
hatékony médon Ujrahasznosfthato.

— Csomagolasra elkertlhetetlendl szikség
van az élelmiszer-disztriblcié és -biztonsag
szempontjabdl, illetve az élelmiszer-hulla-
dék elkertilése érdekében. A megujulé alap-
anyagokbdl készilt kartoncsomagolds egy
fenntarthato valasztas és a karton védelmi
tulajdonsdgainak tovabbi fejlesztésével ma
mar egyre szélesebb kord igényeket tudunk
kielégfteni. Az Uj, mlanyagmentes kartonunk
szamos érdekes lehetéséget kindl az élelmi-
szer- és készétel-csomagolds teriletén, illet-
ve egyéb végfelhasznaldi teriileteken, ahol a
védelmi szempontok elsédlegesek — mondta
Katja Tuomola, a Metsa Board Uzletfejlesztési
igazgatoja.

A MetsaBoard Prime FBB EB karton fenntart-
hat6 gazdalkodassal kezelt észak-eurdpai
erdékbdl szarmazo friss és tiszta rostokbol
készul. A termék biztonsaggal érintkezhet
kozvetlendl élelmiszerekkel, nem tartalmaz
optikai fehéritét (OBA free) és fluorvegyule-
teket. Mind PEFC™, mind pedig FSC® tanusi-
téssal is kaphato. A teljes kord Ujrahasznosft-
hatésdg mellett a MetsaBoard Prime FBB EB
konnyd sulya is hozzajarul a szén-dioxid-ki-
bocsatds és kornyezeti ldbnyom csokkenté-
séhez a teljes ellatasi lanc soran. 7/

£ Metsa Board launches innovative,

plastic-free eco-barrier paperboard
The new MetsaBoard Prime FBB EB protects the product from
moisture and grease, making it perfect for food industry use. Since
the paperboard is completely plastic-free, the recycling process is
simple and cost-efficient. Katja Tuomola, business development
director of Metsa Board told: The new product is a sustainable
choice for partners and offers interesting opportunities in food
and ready-meal packaging.

MetsaBoard Prime FBB EB paperboard is made from fresh forest
fibres grown in sustainably managed forests in North Europe. It is
certified for direct food contact, and it is optical brightener- (OBA)
and fluorochemical-free. This lightweight, recyclable packaging
material is available with both PEFC™ and FSCO certification. //

zeti —kozUl az utobbi-
ra koncentral.

- A klimavaltozas
kapcsan a forrasha-
tékonysag és az Ujra-
hasznositas el6térbe
kerdlt. Kartonjaink
elédllitdsahoz egy-
re kevesebb nyers-
anyagot, energiat és
vizet hasznalunk, és
az Ujrahasznositandd hulladék mennyisé-
geis folyamatosan csokken. A Metsd Board

I
Mattyasovszky Hedvig
értékesitési igazgatod

Metsa Group
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nemrég tette kozzé Uj fenntarthatésagi cél-
jait 2030-ig, amelyek kozott szerepel a fosz-
szilismentes Uzemek mukodtetése — teszi
hozza Mattyasovszky Hedvig.

Az elmUlt néhdny évben megsokszorozo-
dott azoknak a projekteknek a szdma, ame-
lyeknek a célja a kordbbi mUanyag, illetve
folia vagy nejlon megoldasok helyettesitése.
Az ST Pet6fi Nyomda Ugyfeleiis egyre gyak-
rabban valasztjdk a kartont a csomagolasi
alapanyagok kozul.

— Atudomanyos és technikai fejl6dés ered-
ményeképpen mara olyan nagymérték

AJOVO
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E
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CSOMAGOLASAT

KESZITJUK EL

A Metsa Board Uj, tovabbfejlesztett
kartonjai megbirkéznak a csomagolasi

kihivasokkal — kevesebb eréforras, alacsonyabb

0000

széndioxid kibocsatas és termékbiztonsag.

Ezajovd csomagolasa:

nagyobb termékélmény kevesebb
kornyezeti hatassal.

Tovabbi informaciok:
www.metsaboard.com

www.thefuturestartsnow.metsaboard.com

MetsaBoard



www.metsaboard.com
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az emberiség nyersanyag- és energiafel-
hasznélasa, hogy azt egyre nehezebb ki-
elégiteni. Bar manapsag nagy divat min-
denre azt mondani,
hogy ,fenntarthatd”,
ha csupan a nyers-
anyagok rendelke-
zésre allasat tekint-
juk, felmerdl a kérdés,
létezik-e egyaltaldn
olyan emberi kéz
alkotta dolog, ami
fenntarthato. Busz-
keséggel tolt el, hogy
az egyik legkdnnyebben visszaforgathato,
Ujrafelhasznalhaté alapanyaggal, a karton-
papirral dolgozhatunk — mondja Téth Zoltan
termékfejlesztési csoportvezetd.

— A mUanyag- és faalapu csomagoldsokat
a kdrnyezetvédelmitendencidk miatt alap-
vetden papirbdél és hulldmpapirbdl készilt
termékekkel valtja ki a piac - mutat rd a
valtozasokra Miklés Zsolt, a Rondo Hullam-
kartongyarto Kft. Ggyvezetéje.

A Rondo fejlesztérészlege CAD-program és
mintakivago plotter segitségével modellezi a
termékcsomagolésokat, igy a leheté legked-
vezébb megoldast tudja a vevéknek kifej-
leszteni, torekedve az anyagfelhaszndlds mi-
nimalizalasara és a teljes kord aruvédelemre.
A cég rendelkezik olyan szoftverrel is, amely
a raklapkitoltés optimalizalasat modellezi le,
igy a termékfejlesztéskor a lehetd legoptima-
lisabb méreteket tudjak meghatérozni.

- Céglinknél gyakorlatilag teljes mértékben
megvalosul a korkoros gazdasag. A terme-

-1

Toth Zoltan
termékfejlesztési csoportvezetd
STI Pet6fi Nyomda

lési, technolégiai hulladékként keletkezé
papirhulladékot hazai
alapanyaggyarté cég
részére nyersanyag-
ként értékesitjuk, az
ebbdl gyartott alap-
papirbdl Uj terméket
allitunk elé, igy rend-
kivl alacsony a kor-
nyezetterhelés — teszi
hozza Miklés Zsolt.

Miklés Zsolt
lgyvezetd
Rondo Hullamkartongyarto

Alternativ megoldasokkal a zold
csomagolasért

A Doroti Pack Kft. évek 6ta sajat fejlesztés-
sel felszerelve gyértja DorPack-csomagolé-
gépeit, lehetévé téve a biztonsédgos cso-
magolast az alacsony mikrométeres folidk
hasznélatandl. A cég igy biztositja a kolt-
séghatékony csomagolast és a csomagok
kisebb 6kolégiai ldbnyomét. A csomagolasi
megoldasokat Ugy tervezik, hogy partnereik
termékei fenntarthatobb és kisebb témeg
csomagba kerdljenek, igy minimalizalva a
hulladékkeletkezést.

— A hazai élelmiszerpiacon egyre nagyobb
érdeklédést mutatnak a kornyezetbarat cso-
magoldanyagok irant. A vékony folidk mel-
lett a papir- vagy papirral kombinalt foliak a
legkeresettebbek, ezen belll pedig a papir-
télcds skin csomagoldsi megoldasok keltik
fel leginkabb az érdekl¢dést. Az automata
termékberakd robot a Doroti Pack Kft. leg-
Ujabb, innovativ fejlesztése, mely lehetévé
teszi, hogy partnereink gépi munkat alkal-
mazzanak a termékberakas tevékenységére,

ezaltal ndvelve a teljesitményuket és a hoza-
mot — mondja Baké-Pallang Déra nemzetko-
zi kapcsolatok és marketingmenedzser.

A Poly-Pack Kiskunhalas Kft. 1996 éta fog-
lalkozik hagyomanyos csomagoldanyag
gyartasaval, am a kezdetek 6ta folyamatosan
kutatjék és alkalmazzak a kdrnyezetet kevés-
bé terhelé csomagoldanyagok gyartasat.
— Afolyamatos alapanyag-kutatés és préba-
gyartasok eredményeként névényi alapu cso-
magoldanyagaival a Poly-Pack Kiskunhalas
Kft a szektor egyik meghatarozo szerepléjévé
valt. A ndvényi alap érzékenyebb a hémér-
sékleti és paratartalmi ingadozasokra, ezért
nagyobb odafigyelést, szaktudast igényel a
feldolgozasa valamennyi gyartasi folyamaton,
ugyanakkor eléallita-
sahoz 20-30%-kal ke-
vesebb energia szik-
séges, mint mlanyag
tarsaiéhoz, ezdltal a
gyartas 6koldbnyo-
ma kisebb - sorolja
a zold csomagold-
anyag elényeit Nagy
Krisztina értékesitési
vezetd. — A Poly-Pack
Kiskunhalas Kft. két
maodon csatlakozik a korforgasos gazdasag-
ba: egyrészt jelenlegi termelési kapacitasanak
egyre nagyobb hanyadat képezia megujulo
forrasbol szarmazd csomagoldanyag eléalli-
tasa. Mésrészt létrehoztak egy OKO termék-
csalddot, amely a muanyag csomagoldanyag
gyartasa soran keletkezett, Un. technoldgiai
hulladék 100%-os visszaforgatasaval készul. /

Bako-Pallang Dora
nemzetkozi kapcsolatok és
marketingmenedzser
Doroti Pack
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& Packaging trends: With alternative solutions for the environment

Packaging is a very important thing in our
lives. DS Smith offers sustainable packaging
solutions to partners with which they can
swiftly react to changing shopping habits, and
at the same time care about the environment.
Sales and marketing director Levente Szabd
informed that based on partner needs they
recommend solutions to replace plastic inserts
and packaging materials. Their customers can
use innovative packaging solutions such as the
DS Smith ‘Made2Fit’ technology, an automat-
ic packaging system that eliminates unused
space inside the packaging and ensures that
the product doesn't shift in the packaging.

So far the majority of traditional packaging
material has been made of plastic or in part
from material that isn't easy or impossible
to recycle. This means that paper packaging
designs don't really have to be innovative to re-
place these solutions. We learned from Arpad
Keskeny Jr, the owner of Keskeny Print House
that with paper packaging, innovation mostly
means that manufactures use raw material,
technology and design that meet both envi-
ronmental regulations and consumer needs.
AMCO Packaging Technology and Consulting
Kft. specialises in selling packaging machin-
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ery and materials. Managing director Kalman
Magyar told Trade magazin that they have an
eco-friendly innovation called Green Fill: this
is a biodegradable material that fills the space
between product and packaging. It is made of
starch, it can be reused, composted or thrown
in the bin as normal waste.

Box Print - FSD Packaging Kft. manufactures
cardboard boxes, displays, blister cartons and
offset-printed, coloured, shelf-ready collective
boxes and trays. The company operates with
the most optimal raw material utilisation, and
whenever they can, they recommend using
recycled paper to partners. Managing director
Attila Fazekas informed us that their produc-
tion process is FSC°-certified.

Dunapack Kft.s experience is that SMEs have
also started using automatic packaging ma-
chines, and these require different types of
packaging solutions than the ones used be-
fore. Dunapack designs cardboard boxes with
optimum raw material utilisation in mind and
according to product designer Viktor Seenger,
the designing process is very much influenced
by the size and shape of consumer packaging
designs, therefore the Dunapack team works
together with partners on reducing the volume

of air inside the packaging as much as possible.
The Metsa Group is a leading European man-
ufacturer of folding boxboard and kraftliner
products, made from fresh forest fibres that
are sourced from sustainable forests owned by
the company in North Europe. Sales director
Hedvig Mattyasovszky informed that itis the
group that prepares the pulp from which the
products are made. Thanks to the special
BCTMP cellulose/pulp they utilise, the weight
of their paperboards keeps reducing.

STI Petéfi Printing House's customers more
and more often choose paper as the packaging
material for their products. Head of the prod-
uct innovation division Zoltan Toth is proud
of the fact that they work with cardboard,
one of the most easily recyclable and reusable
raw material. The company develops unique
and premium solutions for partners that are
cost-effective and made utilising just the min-
imum quantity of raw material required for
the best design.

Rondo Corrugated Board Kft.s managing di-
rector Zsolt Miklos told our magazine that by
utilising new corrugated board profiles, they
had created an innovative packaging design:
the new profiles take up 20 percent less space

when unfolded, thanks to which the logistics
costs of partners can be reduced significantly.
Rondo’s development team uses CAD soft-
ware and sample cutting plotter to model
packaging solutions, so that the end result will
be optimal for the company's customers. This
means a low level of raw material utilisation
and full product safety.

DorotiPack Kft.'s DorPack packaging machines
make safe packaging with low micrometre
shrink wrap use possible. This ensures cost-ef-
ficiency and a smaller ecological footprint
for products. We learned from internation-
al relations and marketing manager Déra
Bako-Pallang that Hungarian food companies
show growing demand for green packaging
solutions, such as thin shrink wraps and wraps
made of paper or combined with paper. The
company’s latest innovation is an automatic
product loading robot.

Poly-Pack Kiskunhalas Kft.s sales manager
Krisztina Nagy talked to our magazine about
their plant-based packaging materials. These
can be made with 20-30 percent lower energy
utilisation than plastic ones. The company’s
experience is that customers are interested in
green packaging solutions. //



777 melléklet: csomagolas sz7zz7.

Mert ez nem muanyag

Egyre nagyobb jelentoséget tulajdonitanak

a kiskereskedok a csomagolasnak, mikozben
igyekeznek egyenstlyozni a folyamatosan
valtozo fogyasztoi elvarasok, a fenntarthatosagi
tényezok, valamint az élelmiszer minoségét

a legjobban biztosito szempontok kozott.
Korképiinkben arra kerestiik a valaszt, mik

a hazai reatilerek prioritasai csomagolas terén.

Csomagolas tekintetében
egyre komolyabb elvardsok
jelennek meg fogyasztdi ol-
dalrdl, elsésorban a kdrnye-
zettudatossag, a fenntarthatod
fejlédés szempontjabadl.

A SPAR igyekszik lehetéségei-
hez mérten mar a termékfej-
lesztés soran figyelembe venni
ezeket az igényeket, mikozben
a megfelel$ termékvédelmet
is szem el6tt kell tartania,

hiszen a csomagoldanyag
amellett, hogy sok mindentdl
megvédi az élelmiszert, segit
megdrizni annak mindségét,
meghosszabbitva ezzel eltart-
hatosagat.

— Célunk, hogy hosszu tavon
szamUzzik a nehezen Ujra-
hasznosithato anyagokat sa-
jat markas termékeink csoma-
golasabdl, valamint, hogy ne
hasznaljunk tébb csomagolé-

anyagot, mint amennyire va-
|6jdban szikség van — hang-
sulyozza Maczelka
Méark, a SPAR kom-
munikacios vezetdje.
Az eladasoknal mara
meghatdrozéva valt
a vizudlis élmény, igy
azon kivul, hogy a
csomagolas feladata
az informaciokozlés,
elétérbe kerlltek az
SPAR

olyan szempontok

is, mint a kényelem, az eszté-
tikum, a termékvédelem és
nem utolsésorban a kdrnye-
zetvédelem.

- Kornyezetért felelés nagy-
vallalatként a SPAR nagy fi-
gyelmet fordit a felhasznalt
mUanyagmennyiség csok-
kentésére, hogy érdemben
mérsékelje a lassan lebomld

Maczelka Mark

kommunikacios vezetd

vagy nehezen Ujrahasznosit-
haté hulladékot. Vallalatunk
tdmogatja a szelek-
tiv hulladékgyUjtést,
elkotelezett az Ujra-
feldolgozas mellett.
Z6ld vallaldsainkat
illetéen nagy sikert
arattak Ujrahasznal-
hatd tasakjaink, a
pékaruknal teker-
cses nejlonzacskok
helyett betekint6-
ablakos papirzacskokat alkal-
mazunk, a pénztaraknal pedig
megszUntettlk a tekercses
zacskok hasznalatat. 2019-t6l
kizarolag papirtartdkban arul-
juk a tojast, egyes sajat markas
termékeink esetében pedig
mérsékeltik a PET-palackok
sulyat — teszi hozza a Maczel-
ka Mark.

KOMPLEX CSOMAGOLASI ES POS/POP MEGOLDASOK
AZ FMCG SZEKTOR SZAMARA A BOXPRINTTOL

A BOX PRINT - FSD PACKAGING KFft.

professzionalils és rugalmas
szolgdltatasokat nydjt
markagyartoknak, kozepes és
nagyvallalatoknak, mind a hazat,
mind nemzetkdzt placon.

Ofszet laminalt termékek

T@rtés védelem
Elénk grafika

Kartondobozok
Konny(
hasznalhatosag

Versenyképes arak

POS/POP
displayek
Egyént
tervezés
Elegans

megjelenés

BOXPRINT Il

Il Teljes folyamaton ativels, magasan automatizalt
csomagolasi és POS technoldgia

W Sajat mémoki csapat termékfejlesztésre és mindségbiztositasra

W Kreativ és koltséghatékony megoldasok egyedi igényekre

W Rugalmas, Ugyfélkozpontl szolgdltatas

W L EAN szemlélet( gyartasi filozofia

W Széleskor(i logisztikal tapasztalat (raktérozas, szallitmanyozas, VMI)

Bliszterek

Sajat laborban tervezett
és tesztelt termékek

FSD

Print & Packaging
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A Tesco szamadra kiemelten
fontos, hogy a vallalat al-
tal haszndlt csomagolasok
fenntarthato forrasbol szar-
mazzanak, illetve azok ismét
felhasznaldsra vagy Ujrahasz-
nositasra kerdljenek Ezért a
Tesco vallalta, hogy 2025-ig
minden sajat markas termék
csomagolasat teljesen Ujra-
hasznosithatéva teszi, és biz-
tositja, hogy az dsszes papir-
és kartoncsomagolas 2025-ig
100%-ban fenntarthato for-
rasbol szarmazzon. Minden
olyan csomagoldeszkdzért,
amely élelmiszerrel kdzvet-
lendl érintkezik, a gyarto, il-
letve a forgalmazo a felelds.
A Tesco lédig termékeknél
minden esetben higiénikus
és bevizsgalt csomagoldesz-
kozoket hasznal.

Ami a vasarlok éltal hozott sa-
jat csomagoldanyagokat illeti,
ezeknek a hasznalata - sajt, fel-
vagott és hus esetében - je-
lenleg nem lehetséges: a Tes-
co vérja a jogalkotd és a Nem-
zeti Elelmiszerlanc-biztonsagi
Hivatal alldspontjat a sajat
csomagoldeszkdz hasznaéla-
téval kapcsolatban. A Tesco
aruhdzakban torténd pékaru,
z6ldség és gyimolcs vasarla-
sa esetén azonban lehetéség
van arra, hogy a vasarlo a sajat
maga altal hozott textilzsédkba
tegye az arut.

ATesco idén bevezette az r-PET
palackokat a sajat markas friss
gyUimolcsleveknél és smoot-
hie-knal. Az r-PET palackok

gyartasadhoz felhasznalt poli-
észter hasznalt mdanyag cso-
magoldsokbol készul, féként
muanyag uditéital-palackok-
bél. Ennek kdszonhetden a ter-
melésben felhasznélt mlanyag
mar feldolgozott hulladékbal
szarmazik, és Ujrafelhasznalas-
ra is alkalmas, ezzel is hozza-
jarulva az ugynevezett ,zart
rendszer”kialakitdsahoz a cso-
magoldsban. A hiitott tescods
gyumolcslevek és smoothie-k
mar Uj, modositott palackban
kaphatok, s ezzel a cég 3 ton-
naval kevesebb muanyagot
termel Magyarorszagon.

Az Ujrafelhasznalhatd mu-
anyag talcdk segitségével a
Tesco csokkenteni tudja a
kartonpapir és egyéb, a szal-
litds sordn haszndlt csoma-
goldanyag mennyiségét. A
gyUmolcsoket és a zoldsé-
geket zold talcakon szallitjdk
a logisztikai kdzpontokbodl
az druhdazakba, majd a talca-
kat visszakuldik a szallitdink-
nak, ahol azok friss termékkel
megtdltve kerllnek vissza
a Tesco logisztikai kdzpont-
jaiba. 2018/2019-ben a cég 62
900 tonna anyagot nyert visz-
sza a kartonpapir és a fdlia a
logisztikai kdzpontokba vald
visszaszallitdsaval.

Zoldulo kiskereskedok

A Lidl Magyarorszag elkotele-
zett a sajat méarkas termékek
és termékcsomagolasok mu-
anyag-felhaszndlasanak mini-
malizélasa mellett. A vallalat

2025-re 20 szazalékkal csdk- | irdnyuld intézkedésének elsé

kenti mdanyag-fel-
hasznalasat, sajat
markas termékei
plasztik csomago-
ldsainak Ujrahasz-
nosithatdsagat pe-
dig 100 szazalékig
biztositani fogja.

- A Lidl Magyaror-
szag mulanyag hulla- va «
dék visszaszoritasdra g

Tozsér Judit
vallalati kommunikacios

|épéseként 2018 au-
gusztusaban a sajat
markas energiaitalok
papirtalcairdl tintet-
te el a mdanyagot, s
kozel 6t tonnaval ke-
vesebb félidt hasznal
fel csomagoldasra. A
masodik intézkedés
révén 2019 év végéig
az aruhazlanc meg-

Z0ld utat kapott a United Parcel
Service (UPS) csomagszallitd cég
dronflottaja az FAA-t6l A [épést
a GlobalData egyik vezeté elem-
z6je értékelte. Mike Vousden
szerint a dronnal torténé haz-
hozszéllitas a csomaglogisztika
Uj korszakdnak kezdetét jelzi.

- AUPS a legnagyobb csomag-
szallitd cég a vildgon, amely
2018-ban 5,2 milliard kiszallitast
bonyolitott le, és a vildg legna-
gyobb elektromos gépjarm-
flottdjat tudhatja magéaénak. A
GlobalData becslése szerint a
drénnal torténé csomagszal-
litdsbol szarmazd bevételek a
jelenlegi 5 millidrd dollarrél 20
millidrdra fognak noévekedni
2028-ra — Véli a szakérté.

A dronok jelentik a csomagszallitas jovojét

Az UPS drénflottdja egy olyan
idészakban kezdi meg mako-
dését, amikor azon dolgozik,
hogy kiszallitasait hatékonyalb-
ba és kornyezetbaratabba te-
gye. A UPS nemrég irt ald egy
egyUttmUkodési megallapodast
a Workhorse nev elektromos-
gépjarma-gyartd céggel, hogy
1000 elektromos teherautot
vasaroljon télik. A megalla-
podas részeként a Workhorse
kifejlesztette Horsefly nevd
automatadron-csomagszallitd
rendszerét. A drénokat a teher-
autok tetejébe épitették, hogy
azok minél hamarabb fel tudja-
nak széllni, és azon a bizonyos
utolso kilométeren kiszallitsék a
csomagokat. 7/

N 2%

s Drones are the future of parcel delivery

The FAA has given a green light to the drone fleet of United Parcel Service (UPS). Senior
analyst Mike Vousden is of the opinion that drone use marks the dawning of a new era
in parcel delivery. In 2018 UPS did 5.2 billion deliveries. GlobalData’s estimation is that
revenues from drone delivery will increase from the current USD s billion to 20 billion
by 2028. USP has also signed a contract with electric vehicle manufacturer Workhorse,
the delivery company will buy 1,000 electric lorries from them. 7/
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& Life is fantastic without plastic!

SPAR's long-term objective is to stop using materials in the
packaging of private label products that are difficult to
recycle, and to only utilise just as much packaging material
that is needed — Mark Maczelka, the retail’s chain’s head
of communications told our magazine. Shoppers don’t
just want products that look good any more, they also like
it if the packaging is informative, comfortable to use and
eco-friendly. Since SPAR is a responsible retailer, they make
efforts to generate less plastic waste. The company supports
selective waste collection and promotes recycling. SPAR's
paper bags that replace plastic ones, e.g. for bakery items,
are very popular among shoppers. From 2019 eggs are only
sold in paper cartons, and the weight of certain private label
products’ PET bottles have been reduced.

For Tesco it is a priority to use packaging that comes from
sustainable sources, and to make sure that they are used
again or recycled. This why the retailer has made a pledge to
make 100 percent of its private label packagings recyclable
by 2025, and to source 100 percent of paper and cardboard

Irade PYSPYs
magazin

packagings from sustainable production. Shoppers already
have the opportunity in Tesco stores to put the bakery
items, fruits and vegetables they buy in their own textile
bags. In 2019 Tesco introduced r-PET bottles with private
label fresh fruit juices and smoothies: r-PET bottles are made
of polyester recycled from used plastic bottles — and the
r-PET bottles are recyclable too. With the help of reusable
plastic trays Tesco can cut the volume of cardboard and
other transportation packaging used; in 2018-2019 they
collected 62,900 tons of paper and plastic wrap packaging,
taking it to logistics centres.

Lidl Hungary is dedicated to minimising plastic utilisation in
its private label products and their packaging. By 2025 the
discounter chain will reduce its plastic use by 20 percent
and make the plastic packaging of private label products
100 percent recyclable. Head of company communication
Judit Tézsér added: Ending plastic use with the plastic trays
of private label energy drinks resulted in utilising 5 tons less
plastic wrap since August 2018. As the next step, until the end

of 2019 Lidl Hungary will ban single-use plastic products and
phase out plastic cutlery and drinking straws, which are cur-
rently available with ready-to-eat food products and drinks.
ALDI has been trying to use green solutions in as many
fields as possible ever since the discount supermarket chain
entered the Hungarian market. Managing director Bernhard
Haider told Trade magazin that they mostly transport breads
and bakery items, meat, fruits and vegetable to stores in
multi-use boxes, and display fruits and vegetables without
packaging if possible. Thanks to measures taken in 2018, ALDI
used 4,000 tons less cardboard with fruits and vegetables
last year. Since the start of 2019 organic bananas arrive in
stores without packaging, and this step reduced the volume
of plastic waste by approximately 3.5 tons. Also this year
ALDI phased out single-use plastic products, e.g. cutlery,
plates, glasses and drinking straws. By 2025 the retailer will
use recycled packaging with 100 percent of private label
products. Until 2015 they will decrease packaging material
use by 15 percent. //



szlinteti az egyszer hasznalatos
mUanyag termékek értékesité-
sét, tovabba a,ready to eat”- és
Uditéital-termékek mellél folya-
matosan kivonja az értékesités-
béla hozzécsomagolt mlanyag
evéeszkdzoket és szivdszalakat
—sorolja a kornyezetkimél6 val-
toztatasokat Tézsér Judit, a Lidl
vallalati kommunikacios cégve-
zet6je. — Az egyszer hasznalatos
mUanyag termékek esetében
az aruhazldnc 2019 év
végéig minden rak-
tarkészletét értékesiti,
majd fokozatosan at-
all a kdrnyezetkimé-
|6bb alternativékra.
Idén marcius dta sajat
markas dsvanyvizeink
PET-palackjainak suly-
csokkentése, a kupak-
méret csdkkentése és
egységcsomagolasa-
nak tovabbfejlesztése révén to-
vabbi 210 tonndval mérsékeltik
a muanyag-felhasznalast .

A Lidl 2019 juniusatdl a vasta-
gabb és szinnel nyomtatott
folia helyett egy 4tlatszo, véko-
nyabb és festékmentes foliat
hasznal fel minden asvanyvi-
zének egységcsomagolasara.
A fejlesztések révén redukalo-
dik a csomagolésra felhasznalt
félia mennyisége, tovabbd a
nyomatlan félia kdnnyebb Gj-
rahasznosithatésagot biztosit,
hasznalata éltal pedig elkertl-
het6k a viz- és légszennyezést
okoz¢ festési folyamatok, me-
lyek csokkentik a kornyezeti
terhelést is.

Az ALDI magyarorszagi piacra
lépése &ta arra torekszik, hogy
a lehet6 legtobb terileten zold
megoldasokat alkalmazzon. A
cég vallalati felel¢sségvallalasi
alapelvei részeként folyama-
tosan foglalkozik a fenntart-
hatdé csomagolds témajaval.
- Az ALDI a kenyerek és péksU-
temények, a hus, a gytimolcs
és a zOldség boltokba torténd
szallitdsara tobbnyire mar most
is tobbszdr hasznalatos rekesze-
ket alkalmaz, a gyimolcsoket
és zoldségeket — amennyiben
lehetséges — csomagolasmen-
tesen kindlja. Ezzel parhuzamo-
san figyelembe vesszik azt is,

Bernhard Haider
orszagos ligyvezetd
igazgatd
ALDI

hogy mely élelmiszereket kell
megvédeni a kornyezeti ha-
tasoktdl, hiszen csomagolds
nélkdl szdmos termék gyor-
sabban romlik, igy pedig az
élelmiszer-hulladék mennyisé-
ge néne, ezért vallalatunk egy
atfogd és valdban fenntarthatd
megoldason dolgozik - mondja
Bernhard Haider orszagos ligy-
vezetd igazgato.
A cég Magyarorszagon mar
2018-ban is sza-
mos intézkedést
vezetett be a keve-
sebb csomagols-
anyag-felhasznalas
érdekében, igy pél-
daul tobbszor hasz-
nalatos dobozokat
alkalmazva csak a
z6ldség-gyimaolcs
esetében 4000 ton-
nanyi kartonpapir-
ral kevesebbet vett igénybe a
tavalyi év sordn, mint egy év-
vel kordbban. 2019 eleje dta a
biobanan csomagolas nélkdl
érkezik Uzletekbe, ami mint-
egy 3,5 tonnanyi mUanyag
hulladékcsdkkenést jelent
éves szinten. Ezzel parhu-
zamosan megszintették az
,Azon melegében” latvany-
pékségeknél az egyszer hasz-
nalatos mdanyag kesztylk
elérhet6ségét is, mintegy 2,5
tonndval csokkentve ezzel az
ALDI mlanyag-felhasznala-
sat.
- Amuanyagok felhasznaldsat
csokkentd stratégia részeként
2019-ben kivezetink kina-
latunkbdl szamos, egyszer
hasznélatos mlanyag termé-
ket, tobbek kdzott a mlianyag
evéeszkdzoket, poharakat,
tanyérokat és szivoszélakat A
Mellézni. Ujrafelhasznalni. Uj-
rahasznositani” szlogen alatt
futd intézkedéscsomagunk
kovetkeztében 2025-re a sajat
markds termékek esetében
100%-ban ujrahasznosithatd
csomagoldanyagot fogunk
hasznélni. Ugyanigy 2025-ig
aruhézldncunk 15%-kal csok-
kenti a csomagoldanyag-fel-
hasznaldsat — hangsulyozza
az Ugyvezetd igazgato.

Gyarmati O.

A=

‘T;;-ﬂh
s N

= £

alapanyag

Kreativan,
hatéekonyan.

Tobb, mint 20 éves
hazal tapasztalattal
allunk rendelkezesere.
Keresse igényeire
szabott megoldasainkat
alabbi elérhetdsegeinken!



http://poss.hu

777777 melléklet: csomagolas zz7

60

Tobb, mint doboz

Figyelemfelkeltok, konnyen, gyorsan kihelyezhetok és markaépito
tulajdonsagaik is kivaloak. A polcrakész csomagolasok ma mar
joval tobbek, mint egyszerti tartodobozok.

— A Keskeny Nyomda nagyon sokféle ilyen
jellegl gyUjté-kinalé dobozt gyart szamos
élelmiszer- és vegy-
ipari cég szamara.
Az alapkovetelmé-
nyek kielégitése
mellett igyekszlink
formavildg szem-
pontjabol  olyan
terveket késziteni,
melyek kiemelhetik
a csomagoldsokat a
tobbi termék kozul
- mondja if). Keskeny Arpad, a Keskeny
Nyomda tulajdonosa.

Ifj. Keskeny Arpad
tulajdonos
Keskeny Nyomda

Vonzo és praktikus

A Box Print — FSD Packaging Kft. polcrakész
gyUjtécsomagoldsai értékesitésdsztonzd
funkcidjuk mellett egyéb elényds tulaj-
donsagokkal is rendelkeznek: kénnyen,
gyorsan kihelyezhetdk, igy munkaerét ta-
karitanak meg a kilénbdz6 diszkontokban,
kiskereskedelmi lancoknal, és a mdanyagok
kivaltasaval kdrnyezetkimélébb megoldast
is jelentenek.

— Erdekes kihivas a vevéi oldalon, hogy a
display-termékeket
(mint egyfajta gyUj-
técsomagolédsokat)
egyre inkdbb 4ru-
cikkekkel feltoltve
kérik a megrende-
|6ink, gyakorlatilag
F kihelyezésre készen,
tehdt nemcsak a pa-
pirdisplay 6sszesze-
relését kérik télink,
hanem a konkrét drucikkekkel valo feltoltés
is egyre gyakoribb, amire az utébbi idében
be is rendezkedtink — jegyzi meg Fazekas
Attila, a cég lUgyvezetdje.

Az AMCO Kft Uigyvezetdje, Magyar Kalman
arra mutatott ra, hogy céguk segit megter-
vezni partnereinek a céljuknak leginkabb
megfelel® csomagolési eljarast, valamint
az ehhez kapcsolédd gépek, gépsorok
kivalasztasat és beszerzését. A Dunapack
fejlesztéseinek koszonhetéen gyljtdcso-
magoldsaik polcrakész csomagoldsként
is funkcionalnak, és jol alkalmazkodnak
a szallitds kdzben fellépd terheléshez is.

Fazekas Attila
ligyvezetd
Box Print — FSD Packaging

Mivel a csomagolés
multifunkciondlis,
ez meggyorsitja az
aruhdzi kihelyezés
folyamatéat.
— Sokféle polcrakész
. csomagolast gyar-
74 tunk, féként az élel-
miszeripar szamara,
amelyek tervezése-
kor és gyartasakor fi-
gyelembe vessziik a termékgyartd igényeit
és csomagolasi lehetéségeit, az druhaz-
lancok igényeit és a teljes szallitasi lancban
fellépd igénybevéte-
leket. A polcrakész
csomagoldasnak att-
raktivnak és ezdltal
eladast segitének
£ kell lennie, de na-
il gyon fontos szem-
e — | pont még a kony-
: nyen kezelhetéség
és figyelemfelkeltd
megjelenés — emel
ki Seenger Viktor konstrukcids tervezé.
Az STI Pet6fi Nyomda termékfejlesztési
csoportvezetdje,
Toth Zoltan gy latja,
a legtébb polcrakész
megoldas leegysze-
rdsiti és megkonnyiti
a termékek kihelye-
zését a szupermar-
ketekben, éppen
ezért egyértelmlen
ez a legfébb szem-
pont az SRP-k (Shelf-

Magyar Kalman
ligyvezeté
AMCO

Seenger Viktor
konstrukcios tervezd
Dunapack

Toth Zoltan
termékfejlesztési csoportvezetd
STI Pet6fi Nyomda

Ready Packaging) tervezésekor. Ennek
kdszonhetden az STI szamtalan innova-
tiv megoldast fejlesztett 2019-ben is nagy
markatulajdonos vevéi részére.

2 in 1: termékbiztonsag és reklam
A kombinalt, kindléként és szallitdi csoma-
golasként is funkcionald csomagoldsok,
széles valasztékat gyartja a Rondo.

— A csomagolasok elénye, hogy nincs szik-
ség atcsomagolasra a széllitasi 1anc soran,
felnyitdssal egyszerGen atalakithatok szal-
litdsi csomagoldsbdl kindldcsomagoldssa.
Tervezési és gyartasi
szempontként ter-
mészetesen a funk-
ci6, a hatékonysag,
az ar-érték arany és
a kornyezetvédelem
elengedhetetlenek -
mondja Miklés Zsolt,
a Rondo Hulldmkar-
tongyartd Kft. Ggy-
vezetdje.
Mattyasovszky Hedvig, a Metsd Group
értékesitési igazgatdja Ugy latja, a fo-
gyasztok egységes
markaélményt var-
nak el egy adott
termékcsoporttdl
mindenhol.

— Fehér kraftlinereink
kivald nyomtathaté-
sadganak koszonhe-
téen, folyamatosan
tudjuk reprodukalni
az adott marka szi-
neit. A magas szintd markacsomagolasnal
elsédleges szempont, hogy a csomagolés
ne deformalddjon. A fehér kraftlinereink e
téren is fontos szerepet jatszanak — mutat
ra az értékesitési igazgato.

Miklos Zsolt
lgyvezetd
Rondo Hullamkartongyarté

Mattyasovszky Hedvig
értékesitési igazgatod
Metsa Group

Gy. 0.

& More than just a box

Shelf-ready packaging solutions are
much more thana box with productsin-
side. Their value is growing and they have
more and more functions. We learned
from Arpad Keskeny Jr, the owner of Kes-
keny Print House, that they manufacture
many types of collective-offering boxes
for food and drug companies.

Box Print - FSD Packaging Kft. manu-
factures shelf-ready collective packaging
that not only motivates for buying, but
is also fast and easy to display, thanks
to which retailers can save time — in-
formed managing director Attila Faze-
kas. What is more, since they don't con-

tain plastic, these designs are also more
eco-friendly. Kalman Magyar, managing
director of AMCO Kfts managing di-
rector Kdlman Magyar pointed it out
to us that they help partners to plan
the packaging process that suits their
needs the best, together with selecting
and buying the machinery needed for it.
Thanks to the innovation work done
by Dunapack, the company’s collective
packaging designs also function as shelf-
ready packaging — revealed technical
key account manager Vikor Seenger.
Zoltan Toth, the head of STI Petéfi Print-
ing House's product innovation division

reckons that most shelf-ready packaging
solutions simplify and facilitate the dis-
playing of productsin stores. In 2019 the
company developed many innovative
shelf-ready designs for brand owners.
According to Zsolt Miklds, managing
director of Rondo Corrugated Board
Kft, this means that the products they
contain don't need to be repackaged at
any point in the supply chain. Hedvig
Mattyasovszky, sales director of Metsa
Group told our magazine that thanks to
the excellent printability of their white
kraftliners, they can always reproduce
the colours of the given brand. //

Irade PYSPYs
magazin
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A Hungaropack Magyar Csomagolasi
Verseny 2019. évi dijazottjai

A Csomagolasi és Anyagmozgatasi Orszagos Szovetség (CSAOSZ) 2019-ben
36. alkalommal hirdette meg a Hungaropack Magyar Csomagolasi Versenyt,
amelyre idén 31 vallalattol 58 nevezés érkezett. Ezek koziil 43 a fogyasztoi és
gyljto-, 15 pedig a szallitasi csomagolas kategoriaba tartozott. A Biralobi-
zottsag 2019. augusztus 22-én pontozta a palyamiiveket, és itélte oda a Hun-
garopack-dijakat, Hungaropack-szakdijakat, a kiilondijakat és az okleveleket.

verseny alapveté célja a hazai csomago-
lastechnika elérehaladasanak bemuta-

tasa és az Ujdonsagok miel6bbi széles

tobb csomagoldstervezd generacio feltiinésének
és beérésének is tanuilehettiink A verseny a ter-
vezOk kvalitasai fejlédésének nyomon kovetését is

lehetévé tesz, és a zsUri ftélkezésén keresztil pe-
dig fliggetlen, szakmai visszajelzést képes adni.

A Hungaropack Magyar Csomagolasi Verseny
Unnepélyes eredményhirdetésére a CSAOSZ
éves szakmai konferenciaja zaréprogramjaként
oktoberben ker(ilt sor. A dijazottak az elismeréssel
jogot nyertek arra, hogy induljanak a Csomago-
l&si Vilagszovetség WorldStar csomagoldsi vildg-
versenyén. E forumon a magyar tervezék hagyo-
manyosan jol szerepelnek, a tavalyi versenyen 5
vildgdijat érdemeltek ki, az utébbi husz évben
pedig 108-at. ./

kor( elterjesztésének dnzetlen segitése. £ célt
a verseny bizonyosan betolti, mert az alapitasat
kovetd tobb mint fél évszazad utan nemcsak
megmaradt, hanem meg is tartotta a szakmat
mozgosito erejét.

A versenyen keresztil az elmult évtizedek sordn

The Hungarian Association of Packaging
and Materials Handling (CSAOSZ) or-
ganised the HUNGAROPACK Hungarian
Packaging Competition for the 36th time
in 2019. This year there were 58 competi-

& Winners of the 2019 HUNGAROPACK Hungarian Packaging Competition

tion entries from 31 companies. 43 works
were consumer and collective packag-
ing solutions, while 15 belonged to the
transportation packaging category. The
jury evaluated the entries on 22 August

2019 and the results will be ceremonially
announced at the annual conference of
CSAQSZ in October; the winners will
represent Hungary on the international
stage at the WorldStar competition. //

HUNGAROPACK 2019 dijat nyert palyazatok

£ HUNGAROPACK 2019 winners

Box Print-FSD Packaging Kft. Edelmann Hungary Packaging Zrt.

Sajtos display Edelmann prémium diszcsomagolds
&% Box Print—FSD Packaging Kft. & Edelmann Hungary Packaging Zrt.
Cheese display Edelmann premium gift box

Keskeny és Tarsai 2001 Kft.

Logifaces logikai jaték doboza

& Keskeny és Térsai 2001 Kft.
Logifaces logic game box

Rondo Hullamkartongyarto Kft.
Rugalmasan kombindlhat zoldség-qyiimolcs rekeszek

% Rondo Hullamkartongyarté Kft.
Fruit and vegetable crates that can be combined flexibly

Mondi Szada Kft. és Intergraf Digiflex Kft.
Surf mosészer termékcsaldd csomagoléanyagai
% Mondi Szada Kft. and Intergraf Digiflex Kft.

Surf laundry detergent product range packaging

STI Pet6fi Nyomda Kft.

Hermes flimag sz6résara alkalmas csomagoldsa

% STI Pet6fi Nyomda Kft.
Hermes grass seed packaging that facilitates sowing

Dunapack Mosonpack Kft. és a Dana
Hungary Kft.

GEAR SET 1 db-os (szerviz), illetve 120 db-os szdllitdsi csomagoldsa

& Dunapack Mosonpack Kft. and Dana Hungary Kft.
GEAR SET 1-piece (service) and 120-piece transportation packaging
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HUNGAROPACK 2019 kiilondijat nyert palyazatok

Hungaropack Fenntart-
hatodsagi dij nyertese:

£ HUNGAROPACK 2019 special prize winners

Hungaropack Ipari
kreativitas dij nyertese:

Hungaropack Marketing dij
hyertese:

& Hungaropack Sustainability Award
winner:

Green Packaging Kft.

Autdipari hajtaslanc-alkatrész szallitasi
csomagoldsa

& Hungaropack Industrial Creativity
Award winner:

Dunapack Kft.

10 |-es bag in box doboz étolaj csoma-
goldsédhoz

& Green Packaging Kft.
Automotive industry drivetrain’s transportation packaging

# Dunapack Kft.
10-litre bag in box for cooking oil packaging

¥ Hungaropack Marketing Award
winner:

Kompress Kft.
DOMOVINA diszcsomagolas
&k Kompress Kft.

DOMOVINA gift box

Hungaropack PRINT dij nyertese:

¥ Hungaropack PRINT Award winner:

Mondi Békéscsaba Kft. és Intergraf Digiflex Kft.
JULIUS K-9 kutyaeledel termékcsalad csomagoloeszkozei

# Mondi Békéscsaba Kft. and Intergraf Digiflex Kft.
JULIUS K-9 dog food product range packaging

Egyeb kiilondijak és oklevelek

& Other special prizes and diplomas awarded

A Csomagolasi és Anyagmozgatasi
Orszagos Szovetség kiilondijat kapta:

% Hungarian Association of Packaging and
Materials Handling special prize winners:

DS Smith Packaging Hungary Kft. és
Lactalis Kft.

Gorog krémkefir

hulldmpapirlemez télcaja

NEFAB Packaging Hungary Kft.
Fitnessgép-kiegésziték
tengerentuli csomagoldsa

Thermofoam Kft.
Diszdoboz plussel bevont habbetéte

Irade PYEPys

magazin

Volanpack Csomagol6 és
Szolgaltaté Zrt.
Hangszord szallitasi csomagoldsa

A GS1 Magyarorszag Nonprofit Zrt
kiilondijat kapta:

% GS1 Magyarorszag Nonprofit Zrt. special
prize winners:

Codex Zrt.
Tapinthatd veszélyjelzéssel
ellatott ECL® cimke

Flying Objects Design Studié Kft. és
Chemipack Bt.

HeartBit készulék és

kiegésziték csomagoldsai

Az Innovacios és Technologiai
Minisztérium kiilondijat kapta:

% Ministry for Innovation and Technology
special prize winner:

Green Packaging Kft.
Autdipari szallitasi csomagolds
optimalizalasa és hatékonysag novelése

A Magyar Grafika Szaklap kiilondijat
kapta:

& Magyar Grafika special prize winners:
Keskeny és Tarsai 2001 Kft.

Kidllitasi ajandéktaska

VG Komarom Kft.

PLAYR prémiumcsomagolds



777 melléklet: csomagolas sZz7zz7.

A Trade magazin kiilondijainak nyertesei

Dunapack Kft.

Staropramen sorvélogatas korséval

¢ Trade magazin special prize winners

STI Pet6fi Nyomda Kft.

Nature box a természet legjavabdl

Sz.Varians Kft.
Kurucz Hus street food csomagolészer-csalad

& Dunapack Kft.
Staropramen beer selection with pint glass

#: STI Pet6fi Nyomda Kft.

Nature box from the best that nature can offer

& Sz.Varians Kft.
Kurucz Hus street food packaging

A Munkaadok és Gyariparosok
Orszagos Szovetseége kiilondijat
kapta:

# Confederation of Hungarian Employers
and Industrialists special prize winners:

Dunapack Kft.
Stokke Beat babakocsi csomagoldsa

SzVarians Kft.
Flavon havi taplalékkiegészitéd
csomagolasai

A Magyar Miianyagipari Szovetség
kiilondijat kapta:

% Hungarian Plastics Industry Association
special prize winner:

Szkaliczki és Tarsai
Mdanyagfeldolgozé Kft.
Alkatrésztarold mintatalca bioldgiailag
lebomlé alapanyagbdl

A Nyomda- és Papiripari Szovetség
kiilondijat kapta:

& Federation of Hungarian Printers and
Paper Makers special prize winners:

STl Pet6fi Nyomda Kft.

Schladerer proméciods italcsomagolés
A Packaging Magazin kiilondijat
kapta:

# Packaging Magazin special prize winner:

Mondi Békéscsaba Kft. és Intergraf
Digiflex Kft.

Landor Cat 400 g macskaeledel
csomagoldeszkoze

A Pack-Market Portal kiilondijat
kapta:

% Pack-Market Portal special prize winner:

Mondi Szada Kft. és Intergraf
Digiflex Kft.

OMO Ultimate Coccolino
Fragrance csomagoldanyaga

Rondo Hullamkartongyarté Kft.
Torley Angelli pezsgésdoboz

A Polimerek Szaklap kiilondijat
kapta:

% Polimerek Szaklap special prize winner:

Karsai Alba Kft.
Régi termék Uj kdntdsben

A Print&Publishing Magazin
kiilondijat kapta:

% Print&Publishing Magazin special prize
winner:

BOX PRINT-FSD PACKAGING Kft.
Hell Energy:,new can display”

A Store Insider Szaklap kiilondijat
kapta:

% Store Insider Szaklap special prize
winners:

Keskeny és Tarsai 2001 Kft.
Nobilis drazsé doboza

Rondo Hullamkartongyarté Kft.
Lekvérok kindlodoboza

Teabird Kft.
Tea-kura gyodgytea csomagoldsa

A Transpack Szaklap kiilondijat kapta:

% Transpack Szaklap special prize winners:

DS Smith Packaging Hungary Kft.
Asztali szamitdgépek egységesitett cso-
magolasa koltséghatékonyan Ujratervezve

Sipospack Kft. és VinerPack Kft.
Péksutemények lebomlé
csomagoldeszkozei

Thermofoam Kft.
Monitor széllitési csomagolésa

UgrinPack-Erdési Kft.
ECOSELECT komposztalhatd
papir-biomUanyag termékcsalad

Okleveles elismerésben részesiiltek

% Diplomas awarded

DS Smith Packaging Hungary Kft.
Gépkocsicsomagtarté-rold csomagolas
koltséghatékony Ujratervezése

Dunapack Kft.
Paralelogramma kardcsonyi
ajandékdoboz,

Oblits kinalddoboza

I Print 4 You Kft.
Harcipan szeletek csomagoldsa

Mondi Szada Kft. és Intergraf Digiflex Kft.
Skittles Sweet & Spicy csomagoldanyaga

Szkaliczki és Tarsai Mlanyagfeldolgozo Kft.
Homokmagtarolé talca

Thermofoam Kft.
Csészer( Uvegtermékek
szallitasi csomagolasa
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Szilard markak

a kenosaruk kozott

A kis kiszerelések részaranyanak novekedése és a kereskedelmi
markak sulyanak csokkenése a két legfontosabb trend a
majasok piacan. A gyartoi markak erosodése mogott folyamatos
termékfejlesztés és marketingmunka all. Az innovaciok fo
szempontja az adalékanyagok visszaszoritasa, a markaépitésre
pedig kivalo terepet nyujtanak a kozosségi oldalak.

z eladdsokat tekintve értékben
An(")vekvc’j, mennyiségben enyhén

csOkkend kendsaru kodzepesnek
szamit a huskészitményeken belll a maga
9230 tonnas éves eladasaval. Nem mond-
hatjuk, hogy mindent els6pré erejl tren-
dek forgatnak fel a kategoriat.
- Az értékesitési
csatorndk fontos-
séga a majas kate-
goria esetében az
elmult évek 6ssze-
hasonlitasa alapjan
sem értékben, sem
mennyiségben nem
véltozott jelentésen
— jelzi Szanté Zol-
tén, a Pick Szeged
Zrt. megbizott mar-
ketingigazgatdja. — A kendsaruk eladdsa-
ban a rendelkezésiinkre all¢ piackutatési
adatok szerint tovébbra is a diszkontok bir-
nak a legnagyobb sullyal, részardnyuk 2019

4

Szant6 Zoltan
megbizott marketing-
igazgato

Pick Szeged

MAT idészakban mér 37,0% volt. Bar nem
szamottevé mértékben, de a nagy alapte-
rdlet’ lancokban (17,0%-rol 17,8%-ra) és a
kis alapteriletU, lancokba szervezédott Giz-
letekben (19,5%-r6119,8%-ra) is ndvekedett
a kategodria. A tObbi értékesitési csatorna
sulya minimalisan csokkent.

Megtudjuk téle tovabba, hogy az dnkiszol-
galo kiszerelés dominancidja véltozatlan
a csemegepultossal szemben (mintegy
83%-at adja az eladott volumennek). A
kiszerelések méretét tekintve viszont ki-
sebb véltozas lathatd: az 500-999 g kozotti
majasok részaranya a tavalyi 33,6%-0s rész-
aranyrol 30,7%-ra csokkent, mig a 100-249 g
kozotti kiszerelések 39,1%-r6l 41,7%-ra no-
velték ardnyukat. A 250-499 g kdzotti ki-
szerelések és a 100 g alatti, illetve 1000 g
feletti majasok részardnya szamottevéen
nem valtozott.

Erdekesség, hogy a Private Label termé-
kek részesedése sorozatban a harmadik
éve csokkenést mutat mind volumenben,

mind értékben. Ennek értéke az utolso ku-
muldlt idészakban (2018. julius—2019. junius
éves id6szakban) 40,4 % volt, mig az eléz6
12 hénapos peridédusban 45,2, elétte pedig
48,9%-on allt mennyiségben.

Optimalizalt
gyujtocsomagolasban

A Pick Szeged Zrt. a prémium és kozép
arkategoriaban a Pick markaval, az arérzé-
keny szegmensben a Familia marka termé-
kekkel van jelen.

— A prémium kategodria legkedveltebb
termékei kozé tartozik a Pick Viaszos Bor-
ju majas, mely az elmult évtizedek alatt a
kategdria meghatarozo termékévé notte ki
magat a belfoldi piacon — mondja Szanto
Zoltan. - A legujabb fogyasztoi elvarasok-
nak megfeleléen mesterséges aromat nem
tartalmaz, kilénlegesen krémes, konnye-
dén kenhet6 allomanyu, utdbbi tulajdon-
sagat a hozzdadott tejszinnek kdszonheti. A
Pick borjumajas deklaraltan gluténmentes.
A tavalyi év szeptemberében a felmerilé
vevéi igényekre reagdlva bevezettik a Pick
Viaszos Borjumdjas 400 g-os onkiszolgald
kiszerelését. Az Uj kiszerelésben lehetésége
van fogyasztéinknak egy az egyben meg-
vasarolni kedvenc majasat a csemegepult-
ban kaphatd viaszbevonatos formaban,
de kisebb méretben, immar sorban allas
nélkul is.

A kdzéparkategorias Pick majasok kdzott a
Pick Kenémdjas mellé az elmult évek sordn
még két izvaltozatot vezetett be a cég: a
Pick Sulthagymas mdjast és a Pick Chilis
majast, amelyek mind csemegepultos 1
kg-os, mind 6nkiszolgéld 150 g-os valto-
zatban elérhetok.

— Azidei évben optimalizaltuk az &nkiszol-
galé méjasok gyUjtécsomagoldasait, ami-
nek kdvetkezményeként a 150 g-os Pick
majasokat egységesen egy Uj, tizdarabos
kindlokartonban szallitjuk — kozli Szanto
Zoltan. — Az Uj gyUjtékiszerelések nemcsak
logisztikai, de kihelyezési szempontokbdl
is elényosek. Amellett, hogy a karton meg-
konnyiti a kismajasok polci kihelyezését,
az arculatnak megfeleléen feltlnyomott
karton egységes, esztétikus megjelenést
is biztosit a Pick termékeknek. Igény sze-
rint a kindlékartonok rakatolhatdak, igy
polcmagassagtoél figgden tdbb izesités



is egymasra helyezhetd, ami jobb helyki-
hasznaltsdgot biztosit a polcokon.
Kifejezetten csak a méjas kategoriara cél-
zott marketingtdmogatast nem terveznek,
a 2019-es év végi marketingaktivitasuk a
Pick 150 éves jubileum jegyében telik. A
kampany részeként 2019. oktober 21-t6l
2020. janudr 12-ig egy vasarlashoz kotott
promocios nyereményjatékot is szervez-
nek, amelyben mindegyik &nkiszolgald
és csemegepultos Pick termék részt vesz.
A nyereményjatékra az eladas helyén is
hangsulyosan fel akarjak hivni a vasar-
|6k figyelmét, ezért a kiemelt forgalmu,
legszélesebb disztribucidval rendelkezé
termékeiket figyelemfelhivé promaciods
cimkével latjak el.

Kevesebb adalék

A ZIMBO viaszos borjuméjasok elékeld po-
ziciét foglalnak el a kategdridban.

— Mivel prémium termékek, a min&séguk
allando, igy az értékesitésik folyamatosan
novekszik — dllapitjia meg Németh Bedta,
a ZIMBO Perbal Kft. marketingmenedzse-
re. — Ebbdl is latszik, hogy nem tapasz-
taltunk olyan befolydsold tényezéket,
melyek jelentds kihatdssal lettek volna a
forgalomra.

A ZIMBO palettajan belll nagyon kozked-
veltek mind a natdr, mind a stlthagymas
izek. Az innovéaciokkal kapcsolatban Né-
meth Bedta elmondja:

— Természetesen folyamatosan figyeljik
a fogyasztoi visszajelzéseket, és lehetd-
ségeinkhez mérten igyeksziink hozzajuk
alkalmazkodni mind &sszetétel, mind
kiszerelés tekintetében. Borjumajasaink
szerencsére évek ota toretlen sikerrel
szerepelnek a piacon, a receptdran csak
finomitottunk az elmult idészakban, de
komolyabb mddositdsra nem volt szik-
ség. Mindemellett az adalékokat igyek-
szink minél jobban lecsdkkenteni. igy

termékeink nem tartalmaznak glutént,
sz6jat, laktozt és mesterséges szinezé-
ket sem. Hogy mennyire sikeres a Zimbo
esetében a termék, azt egy nemrégiben
elvégzett borjumajas teszt igazolja, ahol
a 2013 éta forgalmazott 400 g-os Zimbo
viaszos borjumajas a kitliintetd elsé helye-
zést érte el.
Kiszerelések tekin-
tetében a 400 g-os
fogyasztoi és a 900
g-os pultos valtozat
évek ota kivaldan
fogy. A korabban
forgalmazott 120
g-os verziot kivet-
ték a szortimentbdl,
mert Ugy tapasztal-
tak, hogy méjasokbdl a fogyasztok nem
feltétlen a legkisebb kiszerelést keresik.
Ez a kdrnyezettudatos hozzaallast is ala-
tdmasztja.

— A kategodria mogé allitott marketing so-
ran elsésorban Ujsdgos megjelenéseinkkel
taldlkozhat a fogyasztd, ami ebben a ter-
mékkategdridban elegendd intézkedésnek
szamit — jegyzi meg a marketingmene-
dzser. — Ha Uj izzel jelentink meg a piacon,
akkor természetesen a nagy kovetébazissal
rendelkezd Facebook- és Instagram-olda-
lainkon, de offline Ujsdgokban vagy alkal-
manként plakatokon is megjelentink.

Németh Beata
marketingmenedzser
Zimbo Perbal

Klasszikus, és egyben modern is
Az elmult években hol stagnalo, hol kicsit
csokkend majaspiacon a Gyulai Majas és
{zesitett verzioi meg tudtdk érizni pozicioi-
kat, éves szinten kdzel 2000 tonna termé-
ket vasarolnak belélik a fogyasztok, tudjuk
meg Taméskovitsné Gila Evatol, a Gyulahus
Kft. marketingmenedzserétdl.

— Ha ezt dtszamitjuk 125 g-os Gyulai Majas
termékinkre, akkor kortlbeldl minden
magyarorszagi lakos majdnem két ma-

polctiikor 77777+

jast fogyaszt el éves szinten - f(izi hozza.
— Azismertség és a szerethetéség kulcsa
abban rejlik, hogy a Gyulai Méjas recep-
turdja idén Gnnepelte 35. sziletésnapjat.
E melegtechnoldgias eljarassal készitett
termék Gyularol indult el hoditd Utjara,
azelétt inkdbb csak szelémajasok voltak a
kilonbozd gyartdk
kinalatdban.

A cég legkereset-
tebb terméke maig
a klasszikus alap-
recepturdju Gyulai
Majas, ezt koveti a
Majorannas valto-
zat. Kereskeddi igé-
nyekre fejlesztették
ki a Kolbaszfliszeres
izesités( varianst, amelyben a két ve-
zértermék elényeit 6tvoztik. Az idei év
Ujdonsaga pedig az Erték és Mindség
Nagydijas Gyulai Sertésmajas Sultpapri-
ka izesitéssel, amelynek piaci bevezetése
most zajlik.

- Szintén Ujdonsagként hozzuk forgalom-
ba legUjabb termékcsalddunkat, amely az
adalékmentességre épit. A Gyulai adalék-
mentes szarazkolbdasz, paprikamentes sza-
lami és majas az utolsd negyedévben kerdl
belistdzasra. Mindkét értékesitési formara
(csemegepult és dnkiszolgalo feltlet) van
kereslet, ezen bellil tébb kiszerelésben ki-
naljuk termékeinket — jelzi a marketing-
menedzser.

A,Gyulai 1504 — tobb mint 150 éves” kam-
pany 6szi idészakdban a Gyulai Méajas kap
fészerepet. K6zosségi portalokon, gasztro-
némiai fellleteken erésitik meg fogyasz-
téikat abban, hogy a Gyulai Majas termék-
csaldd minden tagja eredendéen laktéz- és
gluténmentes.

2019 augusztusatol 2020. januar elejéig tart
egy masik kampdny is: a Magyar Termék
Nonprofit Kft. altal szervezett Spéjzolj és

Tamaskovitsné Gila Eva
marketingmenedzser
Gyulahus
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nyerj! nyereményjaték, amelyben a Gyulai
Mdjas kitlinéen szerepel.

— Készllt szamos recept is a majasra épitve:
kicsit szakitunk a megszokott f¢zési for-
makkal, Facebook-oldalunkon és a honla-
punkrdlis elérhetd YouTube-csatorndnkon
barki megtaldlhatja ezeket. Mind kiprébalt
és letesztelt recept — ad garanciat Tamas-
kovitsné Gila Eva. — Az elmult évek sordn
sok f6z6s videds tartalom készUlt, érdemes
szemezgetni belélik, épést tartunk tehat
az Uj kommunikécios megoldésokkal.

Nyero a hazias jelleg
A Gallicoop Zrt. kétféle mdjast forgal-
maz: pulykamajast 120 gramm és rud

A gyartoi markak stabil pozicidjat mutatja, hogy a kereskedelmi markak részesedése
immar sorozatban a harmadik évben csokken

kiszerelésben, illetve a Gallicoop Nagyi
majasat, amely mar tobb éve létezik a
piacon. Utdbbi kedveltségét jol mutatja,
hogy néhény éve pulykamajasként kapott
Kozonség Dijat az egyik legnevesebb ser-
tésmajasversenyen. A mozaikos, hagyo-
manyos, hazias jellegy, kellemes hagymas
izesitést Nagyi majas 100 grammos ki-
szerelésben, illetve a csemegepultokban
is kaphato.

— A kategoriat az olcsébb, alacsonyabb
arfekvés( termékek uraljdk. A fogyasztok
jelentds része tovabbra is arérzékeny — jel-
lemzi a piacot Garai Andras, a Gallicoop Zrt.
marketingvezetéje. — Kiszerelés szempont-
jabol a 80-150 gramm kozotti nkiszolga-

|6 pultos darabok, illetve rud formaban a
csemegepultos termékek a népszerlek. Az
atapasztalatunk, hogy vasarloink a kisebb
kiszerelést tudatosan keresik, és el§szere-
tettel vasaroljdk meg a kivant mennyiséget
a csemegepultban, vagy pedig a kisebb
sulyu kiszerelést veszik le az dnkiszolgald
polcokrol.

A cég a kdzelmult-
ban egy beruhézas
keretén belll meg-
djitotta termékei
gyartasi technolo-
gidjat. Ezaltal egye-
dulalléan kenhetd,
kivalo allomanyt
értek el az eddidgi,
igen népszerd izvi-
lag megtartdsa mellett. A Gallicoop Zrt.
a piac valtozasait, a fogyasztoi igények
alakuldsat is folyamatosan szemmel tartja.
Ennek hatasara, az egészségtudatossdg
jegyében, az E-szdam mentes/adalék-
anyag-mentes pulykamajas kidolgozasa
is folyamatban van, arulja el a marketing-
vezetd.

— A fogyasztok a Gallicoop markaval on-
line a marka hivatalos Facebook-oldalan,
valamint a gallicoop.hu honlapon talélkoz-
hatnak. Gasztrovidedinkban népszer(sitjik
minden termékkorinket, igy a majasokat
is. Emellett hagyomanyosan az Instagra-
mon is tervezink tovabbi kampanyokat,
valamint gasztrobloggerek bevonésaval
afogyasztok egyre szélesebb korével sze-
retnénk megismertetni a mozaikos Nagyi
majasunkat és a pulykamajasunkat - sorol-
ja fel aktivitasaikat Garai Andras.

Garai Andras
marketingvezetd
Gallicoop

Sz.L.

KA

& Strong brands among meat-based spreads

Values sales are growing in the meat-based
spread category, while volume sales are
decreasing a little. Annual sales are around
9,230 tons and according to Pick Szeged Zrt’s
interim marketing director Zoltan Szanto,
discount supermarkets are dominant in sales.
In the 2019 MAT period their share in meat-
based spread sales was already 37 percent.
Pre-packaged products realise 83 percent
of volume sales. In product size the market
share of 500-999g liver patés fell from 33.6
percent in 2018 to 30.7 percent in 2019. At
the same time 100-249g products increased
their share from 39.1 percent to 41.7 percent.
For the third year in a row the market share
of private label (PL) products reduced in both
value and volume; it was 40 percent in July
2018-June 2019.

Pick Szeged Zrt.is present in the premium and
medium-priced category with the Pick brand,
and the company offers Familia products
to more price-sensitive consumers. One of
the most popular products in the premium
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segment is Pick Veal Liver Paté. It contains
no artificial flavouring, it is very creamy and
easy to spread — thanks to the cream added
to it. The product is gluten-free as well. Last
year the company put the pre-packaged
400g version of Pick Veal Liver Paté on the
market. Pick Fried Onion Liver Paté and Pick
Chilli Liver Paté came out in the last couple
of years; together with the classic version
Pick Liver Paté, they are available on 1kg deli
counter and 150g pre-packaged formats. This
year the company optimised the collective
packaging of pre-packaged liver patés. As a
result of this step, 150g Pick liver patés are now
delivered to shops in a new offering carton
that contains 10 products.

Zimbo liver patés are real premium products
and sales keep growing — informed Bedta
Németh, Zimbo Perbal Kft's marketing man-
ager. From Zimbo's portfolio both the plain
and the fried onion variants are very popular
in the liver paté category. The company's
products don't contain gluten, soy, lactose

and artificial colours. In a recent liver paté
test ZIMBO's 400g product finished among
the best. The product is available in 400g
pre-packaged and 9oog deli counter ver-
sions; the formerly available 120g variant has
been deleted from the portfolio, because the
company's experience is that shoppers aren't
really looking for small-sized products when
buying liver paté.

Gyulai Liver Paté and its various flavoured
versions have managed to hold on to their
market positions — at annual level almost
2,000 tons are sold, we learned from Eva
Taméaskovitsné Gila, marketing manager of
Gyulahts Kft. Shopper demand is the big-
gest for the classic version of the product,
followed by the marjoram variant. There is
a version with sausage-type spicing and the
new product, Gyulai Liver Paté With Fried
Pepper — which has already won the Val-
ue and Quality Award - is being launched
right now. All Gyulai Liver Patés are lactose-
and gluten-free. A new product range from

Gyulahts Kft. contains additive-free products:
a sausage, a salami made without paprika and
a liver paté. There is demand for the compa-
ny’s products in both pre-packaged and deli
counter formats, and all products are available
in more sizes.

Gallicoop Zrt. markets two kinds of liver patés:
aturkey liver paté ina 120g and a large version
and Gallicoop Nagyi Liver Paté — the latter's
popularity is very well indicated by the fact
that a few years ago it won the Consumers
Choice Award as a turkey liver paté at one of
the most prestigious pork liver paté competi-
tons. Nagyi Liver Paté is is pleasantly onion-fla-
voured and can be bought pre-packaged or
from the deli counter. Marketing manager
Andras Garai told that 80-150g pre-packaged
and large-sized deli counter products are the
most popular. Recently the company has
renewed its production technology. Thanks
to this their liver patés are very easy to spread.
Currently they are busy developing an E-num-
ber-free and additive-free turkey liver paté./



Bar még mindig elsosorban figyelmesség, ajandék a praliné,
fogyasztasi alkalmai kozott egyre gyakoribb az onjutalmazas és a
tarsasagi megosztas. A markak sikeresen erositenek azzal, hogy
kiilonleges izeket, texturakat, pillanatokat nyujtanak, emellett
kreativan hasznaljak a csomagolast és a marketinget a minél
személyesebb, alkalomhoz illobb iizenetek kommunikalasara.

olytatja jo szereplését a praliné kate-

goria, amely az édességpiac atlaganal

jobban novekszik. A vasarlék a mar-
kézott, ismert termékekért hajlanddak ma-
gasabb 6sszeget fizetni, illetdleg a sajat
markas pralinékbdl is a mindségi, prémium
megjelenés( termé-
keket keresik.
— A pralinépiac egy-
értelmUen nyertese
a vasarléerd nove-
kedésének - sz6-
gezi le Elek Orsolya,
a Storck Hungéria

ISrII I 7777725721700 5] markamenedzsere.
markamenedzser — A vasarlok idén is
Storck Hunglria t6bb pénzt kéltenek

csokolddédesszert vasarlasara. Forintban
15%-kal, volumenben pedig 19%-kal né a
pralinépiac 2019 szeptemberéig. Mig 2018-
ban jelentds dremelkedés tértént, addig

niclsen | TRENDEK | PRALINE

idén az atlagérak szinte véltozatlanok, ami-
ben kodzrejatszik a diszkont csatorna novek-
v6 sulya. A diszkontok atvették a vezetd
szerepet a hipermarketektdl.

—Egy 2016-0s, Ipsosszal végeztetett kuta-
tasunk megmutatta hogy a marka azon
tul, hogy minéségre
vonatkozd garan-
ciaként mukodik,
jelentéssel tolti fel
az ajandékozo és
az ajandékozott vi-
szonyat — mondja
Végh Kitti, a Nest-
|é Hungéria brand
managere. — A disz-
kont csatorna sulya
ebben a termékkategodridban is dtlagon
feltl emelkedik, de mig a korabbi évek-
ben ezt nagyrészben sajat markas ter-
mékekkel tette, addig idén, Ugy latjuk,

brand manager
Nestlé Hungaria

polctikor Zz77./4

hogy a markézott termékek adjak a n6-
vekedését.

Az eladdsok erételjes szezonalitast mutat-
nak. Két csucspontjuk a november—de-
cember, valamint a februdr-marcius. Az év
végi, névnapokkal és tinnepekkel tarkitott
szezon 30, az év eleji idészak (Valentin-nap-
pal, Nénappal és husvéttal) mintegy 20%-at
teszi ki az éves értékesitésnek, tudjuk meg
Végh Kittitél, aki hozzateszi:

— Az utébbi két évben a tavaszi szezon atlag
feletti er6sodését tapasztaltuk, a gyartdk a
kardcsonyi idészak mellett egyre jobban
fokuszélnak az év elsé negyedére is. Ekkor
a magasabb ard, prémium termékek irdnti
kereslet nagyobb, mivel az ajandék pénz-
ben kifejezheté értéke is lényeges szem-
pont a valasztasban, hogy az ajandékozd
a szamara fontosabb, hozzé kdzelebb allé
személyeknek magasabb értékd, dragabb
ajandékot adjon. De kutatdsunk szerint,
ahogy ez a kapcsolati tavolsag novekszik,
ugy ,kapcsol be”a racionalitas: ekkor mar
jobban figyelik az akcidkat is akar.

Mivel az eladdsok ndvekedését az atlag-
arak emelkedése és a kereskedelmi markak
gyengllése kiséri, mindenképp kijelenthet-
juk, hogy a piacon prémiumizacio zajlik.

2018 augusztusa és idén jilius kozt dssze-
w sen 26,7

milliard

forintért
vasaroltunk prali-
nét - ez majdnem
8 szazalékkal tobb,
mint az el6z6 azo-
nos periodus so-
ran. Sulyra atvaltva
ez kozel 56 ezer ma-
zsa édességet takar.
A kategéridban
meglehetdsen koncentralt a piac: a Niel-
sen kiskereskedelmi indexe alapjan a
vizsgalt idészakban a 400 négyzetmé-
ternél nagyobb teriiletd izletekbe folyt be
a kategodria bevételének haromnegyede.
Ezeket az 51-200 négyzetméteres boltok
kovetik 14 szazalékos részesedésiikkel.

Madarasz-Torma
Dorisz

tanacsado

Nielsen

Novekszik az alkoholos praliné forgalma

Ha a markakat szemléljiik, a gyartoi mar-
kak folénye egyértelmi a kategdridban:
az Osszeladas tobb mint négyotodét je-
lentik értékben a kézel 22 milliardos for-
galmukkal.

Alkoholos pralinékbdl egyre tobbet va-
sarolunk: az alkoholos édességb6l nyolc-
szaz tonnat meghalad¢ keriilt a kosarakba
a vizsgalt periddusban, ez 27 szazalékos
novekedést jelent az el6z6 kumulalt év-
hez képest. Ertékben is nétt a szegmens
forgalma, 23 szazalékkal.

Ertékben a tobbizt praliné teszi ki a pi-
ac tobb mint negyedét. Ha az egyiztie-
ket vizsgaljuk, a kdkuszos viszi a pal-
mat tobb mint egytizedes piacrésszel.
Ezt a mogyord, a karamell és a marci-
pan koveti.

A Kiszereléseket vizsgalva az deriil ki
a Nielsen kiskereskedelmi indexébél,

hogy a pralinére koltott pénz egyhar-
mada a 101-150 grammos csomagok-
ra megy el, ezeket a 151-200 grammos
édességek kovetik tobb mint egyoto-
dos részesedéssel. A csomagolasok ko-
ziil pedig a dobozos pralinék arattak
elsopré gydzelmet 84 szazalékos piac-
résziikkel. /

& Growing sales for pralines with

alcohol

Between August 2018 and July 2019 Hungarians purchased
pralines for HUF 26.7 billion — almost 8 percent more than
in the same period one year earlier. In volume this meant a
5,600-ton sales result. Three quarters of sales were realised
by stores bigger than 400m’. More than 8o percent of the
pralines we bought were manufacturer brands.
Hungarians are buying much more pralines with alcohol
than before: More than 800 tons were sold in the exam-
ined period, volume sales soared by 27 percent and value
sales jJumped 23 percent. 30 percent of pralines sold were
101-1508 products. /
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- A legjelent&sebb valtozas, amelyet sze-
retnék kiemelni, az az eltolédas a pralinék
fogyasztasi alkalmai kdzott, ami a piac szer-
kezetére is hatdssal van — hangsulyozza
Szécsényi Judit, a Mondeléz Hungaria

' =  » markamenedzsere
A

(szezondlis termékek
és pralinék). — Korab-
ban a pralinévésarlas
célja leginkabb az
ajandékozas volt,
de a jelenlegi piaci
trendek szerint egy-
re inkdbb eltolddik
az egyéni fogyasz-
tas, valamint a csa-
ladi, illetve bardti megosztas irdnydba. Ha
,en-idére”, egy kis kikapcsolddasra vagy
kényeztetésre vagyunk, mindségi pralinét
fogyasztunk. Ha baratokat vagy rokonokat
latogatunk, nemcsak ajandékba, hanem
nassolas céljabdl is gyakran viszink prali-
nét. Ennek megfeleléen a gyartok termék-
kinadlatdban is egyre inkadbb megjelenik
a differencidlodas. Elemzéseink alapjan
(formatum, kiszerelés, markapercepcio)
az ajandékozés céljabdl vasarolt prali-
nék ardnya még mindig dominéns, de az
egyéni fogyasztas és megosztas céljidbol
vasarolt pralinék mér a piacnak kortlbel Ul
egyharmadat teszik ki értékbeni eladasok
tekintetében.

A Milka pralinék a differencialodas jelen-
ségére perszonalizacidval is rasegitenek: a
,Mondd el Milka Pralinéval”portfélidban a
vasarlok megtalalhatjak a kedvenc izeiken
tul a szdmukra legkedvesebb Gzeneteket
is. A Milka pralinék kiemelten jél teljesite-
nek a Nénap alkalmaval is, hiszen ilyenkor
tobb szerettlket is megajandékozzak a fo-
gyasztok, ndvelve az egy vasarlasra jutd
eladédsok szamat.
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markamenedzser
Mondeléz Hungaria

A piacot befolydsold hatasok kdzul harmat
emel ki Bedé Hajni, a Szamos Marcipan Kft.
brand managere. Az elsé a minden aga-
zatot sulyosan érinté munkaeréhiany.

— Mivel termékeink nagy része kézmuves
technolégidval készdl, kiemelten érint min-
ket ez a probléma. Kollégaink folyamatosan
dolgoznak azon, hogy biztositani tudjak
a szUkséges munkaerét, ami szezonban
rendkivil fontos — hangsulyozza Bedd
Hajni.

Masodsorban megemliti, hogy a piacon ér-
zékelhet az egészségtudatos vasarlok sza-
manak folyamatosan névekedése. Sokan
keresik az egészséges, paleo, hozzaadott
cukrot nem tartalmazd, bio stb. tipusu ter-

)
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mékeket, még ebben az alapvetben ké-
nyeztetésrél és ajandékozasrol sz616 édes-
ségkategoridban is. A Szamos éppen ezért
folyamatosan fejleszti a hozzaadott cukrot
nem tartalmazé termékvonalat.

— Mindezek mellett azt tapasztaljuk, hogy
a vasarlok egyre inkabb kedvelik a kisebb,
apro méret( termékeket — allapitjia meg a
Szamos Marcipan brand managere. - Ter-
mészetesen megmaradt a nagy méret(,
exkluziv termékek irdnti kereslet, de az ap-
ré ajandékok, a kis figyelmességek egyre
keresettebbek. Az Ujdonsagokra mindig
nyitottak a fogyasztok, akar termékinnova-
ciorol, akar egy csomagolas fejlesztésérdl
van szo.

A markagyartok és -forgalmazok mér inten-
ziven készilédnek a hamarosan kezd6dé
szezonra.

— Azidei év végén a praliné kategoridnkat
érinté legnagyobb valtozas, hogy egy Uj
portfoliét vezetlink be a LAtelier mérkacsa-
ladon beltl - adja hirtl Végh Kitti a Nestlé
részérél. — A L'Atelier desszertjei egyeduil-
all6 iz- és texturaélményt kdzvetitenek, és
gondosan kivalasztott dsszetevokkel ké-
szllnek. Az Uj csokolddék finom toltelékkel
elérhetéek, gylimolcsok és magvak talal-
hatok a termékben, mindez természetes
izéIményt eredményez. Az Uj termékeinket
egyarant ajanljuk az innepi és hétkdznapi
ajandékozasi alkalmakra. Prémium, auten-
tikus és kézmdves megjelenéssel jelentke-
zUnk, ehhez illéen termékeinket magasabb
arkategoridba pozicionaltuk.

A Bonbonettia Cherry Queen, Bonbonetti,
Tibi, Roshen Assortment, Shooters és Cho-
colateria pralinékkal
van jelen a piacon,
amelyek tdbbségé-
nek disztribucidja
minden csatorna-
ban novekedett, igy
egyre tobb helyen
elérhetdk, Ujsédgolja
Peidl Katalin, a Bon-
bonetti Kereskedel-
mi és Szolgaltatd Kft.
termékmenedzsere, aki egy Ujdonsagot is
bemutat a portfélidban:

— Frissitjik a mogyords praliné vonalun-
kat a Roshen Moments desszerttel. Ez a
finomsag tokéletes valasztas a meghitt
pillanatokra, amelyeket szeretteinkkel tol-
tdnk, és idedlis ajandék hozzétartozdink-
nak, szamunkra kedves embereknek. A lagy
mogyorokrémmel és vékony tejcsokoladé
réteggel korbevont egészmogyords édes-
ség kivald harmas, egynél garantaltan nem

1777777777777 71717 FIIIIIILIS

termékmenedzser
Bonbonetti

lehet megallni. A bonbon csomagolasa
egyszerre modern és praktikus, hiszen a
kis kiszereléshez egy letisztult dizajn pa-
rosul.

A Storck markaja, a Merci egyre nagyobb
hangsulyt fektet az év végi — év eleji id6-
szakra mind a bolti jelenlétet, mind a
fogyasztoknak nyujtott aktivitdsokat te-
kintve. 2019 februarjdban a vasarlok tobb
hipermarketben elkészithették személyre
szabott borftdikat, melyeket a Merci az aru-
hédzban ki is nyomtatott szamukra.

— A Storck partnerre szabott ajanlatokkal
készUl a kardcsonyi szezonra — mondja
Elek Orsolya. — A SPAR-vésarlokat példaul
a Toffifee plUssmacival és plissmaokussal
Osszecsomagolt termékével és a Werther's
Original Caramel Shop Box vélogatasaval
lepi meg. Az Auchan vasarloinak a Merci és
Nimm?2 adventkalendarium terméke jelent
idén igazi ujdonsagot.

A Mondeléz juliusban teljesen meguijitotta
Uj, modern, letisztult kdntdsbe Sltdztetve
a termékeket. Megujult a recepturajuk is,
a még harmonikusabb és autentikusabb
Milka-izélmény jegyében.

— Oktobertd! pedig, valaszolva a legfris-
sebb trendekre, a Milka Moments termék-
portfélidval Ujra beléptiink a megosztha-
té pralinék piacéra — tajékoztatja lapunkat
Szécsényi Judit. — A Milka Moments nem
mas, mint a legkedveltebb Milka-izek ki-
csiben, vagyis praliné formaban. Négy
izben érhetdk el: Oreo, Toffee Wholenut,
Almond, Caramel, 6todik termékink pe-
dig a Mix (egy dobozban 5 kiilonbdzé iz).
Mindegyik alapja a mar jol ismert alpesi
tej. Minden dobozban 6sszesen 11 darab,
egyenként csomagolt praliné talalhato,
igy kivaldan alkalmas akar arra, hogy ba-
ratainkkal, szeretteinkkel osztozkodjunk
rajta, de onjutalmazasként is megallja
a helyét. A Milka Moments praliné ku-
lonlegessége, hogy az dsszetevdk na-
gyok, az egyes rétegek latvanyosan el-
kalontlnek, és tobb textura keveredik
minden darabban. Oktdberben induld
360 fokos termékbevezeté kampanyunk
soran orszagszerte mintaszérassal, dedi-
kalt TV-rekldammal, digitalis és kozosségi
média kommunikéciéval robbanunk be
a pralinépiacra.

Szécsényi Judit elarulja, hogy a,Mondd
el Milka Pralinéval” portféli¢ is bévil egy
izgalmas ujdonsaggal, amely még tobb
teret enged majd a személyre szabdsra,
hozzdadott értéket biztositva az tinnepi
alkalmakra. Innovativ termékbevezeté-
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seiknek kdvetkezményeként dinamikus
novekedést varnak a 2020-as évtdl, tud-
juk meg téle. De addig is karacsonyra
és Valentin-napra partnerspecifikus tra-
de marketing aktivitasokkal, valamint Uj
TV-reklamokkal készilnek.

A Szamos portfolidjaban a klasszikus marci-
pan termékek mellett egyre népszertibbek
a praliné termékeik. A cég tovabb szeretné
noveszteni ezt a,labat": szaloncukor-vélasz-
tékuk szamos Uj pralinéizzel bévilt idén,
és hamarosan piacra kerul Szivdesszertjik
praliné valtozata is, amely reményeik sze-
rint a Valentin-nap egyik kedvence lesz.

— A praliné szegmensben az értékesitési
csatorndink kozal kiemelkedden fonto-
sak szamunkra szakboltjaink — jelzi Bedd
Hajni. — A Szamos-uzletekben nemcsak
az elérecsomagolt, diszdobozos termékek
kaphatéak, hanem széles valaszték érhetd
el szemes pralinékbdl is, amiket a vasarldk
maguk valogathatnak dssze.
Pralinéfejlesztéseik kozott egy igazi ujdon-
sag is helyet kapott: a ruby szaloncukor. A
negyedik tipusu csokolddé mélnas izvildg-
gal vérja az Ujdonsagok kedveldit. A klasz-
szikus édességeknélis van 6szi Ujdonsag:
bevezették a Szamos tablas csokoladékat
a piacra, és a szortimentben kiemelt sze-
repet kaptak az olyan siiteményes izek,
mint példaul az Isler, az Eszterhdzy és

Dobos tablas csokolddé, amelyek klasszi-
kus siteményeink izeit hozzak vissza, Uj
formaban. Ezt a fejlesztést tovabbvitték a
szaloncukor kategoridjaba is, ahol jelenleg
15 izt kindlnak, ezek kozul 7-féle iz praliné
szaloncukor.

— Aktivitadsaink kozott tovabbra is fontos
szerepet tOlt be az eladdshelyi kommuni-
kacié — mondja a brand manager. — Disp-
lay-kkel, wobblerekkel, szakizleteinkben
plakdtokkal segitjik az értékesitést. Folya-
matosan kommunikéalunk online felllete-
ken, az Unnepi idészakra kiemelt online
kampanyt terveziink. Kommunikacionk
gerince Uj termékekre épul, f6 Uzene-
tink pedig az, hogy a Szamos a klasszi-
kus marcipantermékek mellett most mar
prémium mindségl pralinétermékekkel is
varja vasarloit.

A Lindt eladasai az elmult években fo-
lyamatosan novekedtek mind a tablas
csokoladé, mind a praliné kategdridban.
Utébbi esetében kifejezetten nagy szere-
pet jatszanak a szezonok, hiszen a vasarldk
a Lindt pralinékat elsésorban ajandéko-
zasra szanjak.

— A Lindt tapasztalatai alapjan a Valen-
tin-nap Magyarorszagon nem olyan jelen-
tés szezon, mint a nyugati orszagokban,
mig a Nénap vagy az Anyak napja sajato-
san erés hazankban — mondja Vida-Szlavik

Nikolett, a Lindt Magyarorszag junior key
account managere. — A f6szezonokban,
kardcsonykor és husvétkor a Lindt ikonikus
csokoladéfigurdi, mint a Lindt Gold Bunny
vagy Lindt Gold Ted-
dy, tovédbbra is az
értékesités jelentds
részét adjak.

A nagy hagyoma-
nyokkal bir¢ és koz-
ismert Lindor golydk
mellett az elmult
években széles prali-
névalasztékkal [épett
a Lindt piacra.

— A Lindt Magyarorszag nem egészen két
éve indult hazdnkban, az tjdonsagok fo-
lyamatosan jelennek meg a piacon - jelzi
Vida-Szlavik Nikolett. — A Lindt a kilénleges
izvariaciok (pisztacia, kokusz) mellett kisze-
relés és csomagolds tekintetében is széles
vélasztékot nyUjt a vasarldk széamara.
ATV-rekldm mellett a Lindt f6 marketing-
eszkdze a latvanyos aruhazi megjelenés
és a rendszeres aruhazi kostoltatds. Az
eléttink alld szezonra idén is orszagos
és vevospecifikus fogyasztodi nyeremény-
jatékokkal késztilnek, amelyek az elmult
idészakban rendre magas fogyasztéi rész-
vétel mellett zajlottak, zarja gondolatait
a Lindt Magyarorszag junior key account
managere.
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junior key account manager
Lindt Magyarorszag

Szalai L.
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The praline category continues its good
performance, with sales growing about the
confectionery market's average. We learned
from Orsolya Elek, brand manager of Storck
Hungaria that value sales had augmented by
15 percent and volume sales had jumped 19
percent until September 2019 in the choco-
late dessert market. It isn't hypermarkets that
constitute the most important retail channel
any more, but discount supermarkets, in the
praline category.

Kitti Végh, Nestlé Hungaria’s brand manager
revealed the findings of an Ipsos survey from
2016, according to which the brand isn’t only
a guarantor of quality, but also fills the rela-
tionship between the person that gives the
gift and the recipient with meaning. Praline
sales are highly seasonal, with peaks in Novem-
ber-December and February-March. Ms Végh
told that sales represent 30 percent of the
category’s annual performance in the former
period and make up for 20 percent in the latter.
The market is undergoing a premiumisation
trend. Judit Szécsényi, brand manager of
Mondelez Hungaria (seasonal products and
pralines) told our magazine that formerly the
main reason for praline buying was giving it to
someone as a gift, but consumers now more
and more often buy it for own consumption,
sometimes sharing it with family members or
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friends. In accordance with this trend, praline
manufacturers have started offering different
types of products for different purposes. In
addition to this, Milka pralines also help con-
sumers with personalisation: In the ‘Say it
with Milka Pralines’ portfolio shoppers find
not only their favourite flavours, but also
pleasant messages.

Hajni Bedd, Szamos Marcipan Kft's brand
manager talked to our magazine about three
factors that have an influence on the praline
market. The first one is the workforce short-
age, as the majority of their products are made
using artisan methods. Factor number two
is the growing number of health-conscious
consumers, many of whom are looking for
paleo, no added sugar, organic, etc. prod-
ucts. As for the third factor, the company’s
experience is that shoppers are getting to like
small-sized products.

Branded praline manufacturers and distrib-
utors are already preparing for the end-of-
year high season. Ms Végh from Nestlé spoke
to Trade magazin about the new portfolio
they are about to launch as part of the LAt
elier range. The new pralines are made with
delicious chocolate filling, fruits and nuts.
Bonbonetti Kereskedelmi és Szolgaltatd Kft.
is present in the praline market with Cherry
Queen, Bonbonetti, Tibi, Roshen Assortment,

Shooters and Chocolateria products. Brand
manager Katalin Peidl informed that their
products are available in more stores than
before. Roshen Moments is a new product
in the hazelnut praline segment: Filled with
soft hazelnut cream and covered in thin milk
chocolate, these pralines contain whole hazel-
nuts too. Ms Elek from Storck shed light on
the fact that they are preparing for Christmas
with personalised offers to retailer partners.
For instance Toffifee plush bears and squirrels
will be waiting for Spar’s customers, together
with the Werther's Original Caramel Shop
Box selection. Auchan's customers will get
to choose from Merci and Nimmz2 Advent
calendars.

In July Mondelez fully renewed the ‘Say it
with Milka Pralines’ portfolio, giving products
a new look and making them using a new
recipe. Ms Szécsényi added that in October
they had re-entered the market of shareable
pralines with the Milka Moments product
portfolio. The pralines are available in 5 ver-
sions: Oreo, Toffee Wholenut, Almond, Car-
amel and a Mix (s different flavours in a box).
Each box contains 11, individually wrapped
pralines. More news from Mondelez is that an
exciting new product will come out in the ‘Say
it with Milka Pralines’ portfolio too, which will
make even greater personalisation possible.

Ms Bedé told that several new praline flavours
will appear in the Christmas candy portfolio
this year, and soon Szamos will also launch the
praline variant of its Heart Dessert product.
The company’s own shops are very important
in the praline segment, where customers also
get the chance to select their own praline
mixes. One of the biggest new innovations in
the praline line is the ruby Christmas candy —
the fourth type of chocolate is combined with
a raspberry flavour. Szamos has entered the
block chocolate segment too, with product
variants such as Isler, Eszterhazy and Dobos
that bring back classic cake flavours.

Lindt’s sales have been growing in recent years,
in both the block chocolate and the praline
category. Nikolett Vida-Szlavik, Lindt Magya-
rorszag’s junior key account manager talked
to our magazine about how strong sales are
before Women’s Day and Mother’s Day in
Hungary, while Valentine’s Day isn't as impor-
tant as in Western Europe. The high seasons
are the Christmas and Easter periods, when
the company’s iconic Lindt Gold Bunny and
Lindt Gold Teddy chocolate figures dominate
in sales. Lindor chocolate balls are well-known
and popular, and in the last few years Lindt
entered the market with a large selection of
pralines too — a diverse assortment in terms
of both flavour and product format. //



Osztani er!

Az élvezet és az egészség nem mindig jar kéz a kézben, de a tej

alapu desszerteknél ez a két fogalom konnyen osszekapcsolhato.

A fogyasztoknak nem kell lemondaniuk az egyikért a masikrol,

és ezt novekvo koltéssel dijazzak. A markak ennek tudataban

épitik termékvonalaikat, almarkakat hoznak létre, és olyan
termékvariansokat, amelyek - hasonloan példaul a szeletes csokikhoz
- a megosztas élményét emelik be a fogyasztasi alkalmak koze.

0 o
desszdju nemzet vagyunk akkor is,
Eha tejes finomsagokrdl van sz¢, igy

nem meglepd, ha mind a kanalaz-
hatd, mind a hiitott szeletes tejdesszertek
piaca fejlédik.

Nagy kanallal

— A kanalazhat¢ desszertek piaca évek 6ta
két szamjegyd ér-
tékbeni ndvekedést
mutat, a fogyasztok
egyre tobbet kolte-
nek a kategdridban,
és mennyiségben is
folyamatosan tob-
bet vésarolnak az
elézé évekhez ké-
pest — mondja Pata-
ki Agnes, a Friesland-
Campina Hungaria Zrt. brand managere.
Ebben a kategdridban a legnagyobb nove-
kedést a tejberizsek, illetve az,after meal’,
tehat a féétkezések utan elfogyasztott,
stitemény tipusu desszertek szegmense
mutatja, tudjuk meg a brand menedzser-
tél. Kiszerelés szempontjabol elsésorban az
egyadagos kiszerelések uraljdk a piacot, a
multipack kiszerelés inkdbb a pudingokra
jellemzg, a tobbi szegmensben nem.

— A Milli Krémturék tovabbra is 90 gram-
mos, illetve 180 grammos kiszerelésben
kaphatoak, a Milli Krémpudingok pedig
4x125 grammos multipack csomagolds-
ban - jegyzi meg Pataki Agnes.

A kanalazhato tejdesszertek piaca rend-
kival innovativ: nagy szamu Ujdonség jele-
nik meg minden évben a polcokon. A Milli
mint piacvezetd marka igyekszik eleget
tenni a fogyasztok kivancsisdganak és el-
varasainak.

— A Milli Krémturok vélasztéka tavaly két
fontos termékcsaldddal bévult: a Rizses
Krémturokkal és a Fitt Krémturdkkal — idézi
fel Pataki Agnes. — A Rizses Krémturo lakta-
té finomsag, amely turdtartalma miatt tap-
anyagban dusabb, mint egy sima tejberizs.

Pataki Agnes
brand manager
FrieslandCampina Hungaria

A Fitt Krémturok pedig 30%-kal kevesebb
cukrot tartalmaznak a tébbi Krémturéhoz
képest. Magas fehérje- és rosttartalmuk
szintén megfelel az egészségtudatos va-
sarlok igényeinek.

A Milli marka alatt oktéberben egy Uj ter-
mékcsalddot vezet be a desszertpiacra a
FrieslandCampina Hungaria. A Milli stte-
mények hdrom kedvelt olasz desszertet
hoznak el a magyar fogyasztoknak, még-
pedig: Tiramisu, Panna Cotta és Profiterol.
Duopack kiszerelésben lesznek kaphatok,
fgy a vasarlok akdr meg is oszthatjdk sze-
retteikkel a siteményeket.

— Célunk, hogy atvegyik a fogyasztoktol
a siteménykészités terhét, valamint, hogy
olyan terméket kinaljunk szamukra, amit
nemcsak az innepnapokon tudnak élvez-
ni, hanem barmikor az év folyaman - fo-
galmaz a brand manager.

Az Uj Milli sitemények bevezetését inten-
ziv TV-kampdannyal tdmogatjak egészen
kardcsonyig. Egy kildnleges reklamfilmet
forgattak, amelynek k6zéppontjaban ma-
guk a stitemények alinak. Nem feledkeznek
meg az online TV-csatornakrél sem, emel-
lett a Milli mérka aktiv Facebook-rajongoi
bézisara is épithet.
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A tejdesszertek piaca még messze van a telitettél,
kategoriaiban évrél évre sok Gjdonsaggal jelennek meg a markak
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Oszi pudingujdonsagok

Ahitott pudingok piaca egyelére kevésbé
részesedik a tdbbi kanalazhato desszert-
féleség felfelé ivel trendjébdl, hiszen az
idei év elsé 8 honapjaban értékben stag-
nalt, mig mennyiségben enyhén csokkent,
informal Pajor Anett, a Dr. Oetker Magyar-
orszag Elelmiszer Kft. termékmenedzsere,
aki hozzéteszi:

— Aklasszikus csatornak (hipermarketek, kis
ésnagy alapterulet(, lancba szervezédott
Uzletek) sulya évrdl évre csokken, mig a
diszkontok mara a kategoria forgalmanak
toébb mint 30%-at adjak. A diszkontokban
tovabbra is a sajat markas termékek van-
nak jelen tulnyomdrészt, azonban szdmos
gyartdi markas termék is egyre nagyobb
forgalmat tud itt generalni.

A gyermekek egyik kedvenc hiitottdesz-
szert-markaja a szegmensben a Paula,
amely az idei ¢sszel egy Ujabb gylimolcsos
Ujdonsaggal 6rvendezteti meg rajongait:
a vanilids-6szibarackos foltos puding szep-
tember elején kertlt a boltok polcaira.

— Egyuttal a Dr. Oetker a Choco-Choco ter-
mékcsaldd bevezetésével a felndtt puding-
fogyasztokat is inycsiklandd élménnyel
ajandékozza meg - flizi hozzé Pajor Anett.
— A kényeztetd izekre vagyd fogyasztdkat
a barsonyos csokoladés, fehércsokolddés
és csokolddés-tejszines pudingok 2x100
g-os formatumban varjak.

Az Ujonnan bevezetett ¢szibarackos Pau-
la terméket egy 15 masodperces dedikélt
TV-rekldmmal tdmogatja a Dr. Oetker, il-
letve ugyanezt az anyuka és a kisgyermek
fogyasztdi kort szeretnék elérni célzottan
az online fellleteken is.
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Epiilé almarkak

Ahtott szeletes tejdesszertek piacét a Turd
Rudi, valamint a tejszelet tipusu termékek
adjék, ahol a legismertebb és a legmeg-
hatérozobb szerepld a Pottyds marka.

— A Pottyos ereje abban rejlik, hogy kortdl,
nemtdl és napszaktol figgetlentl barmikor

szeretlink Pottyost fogyasztani — emeli ki
Toth Eszter, a FrieslandCampina Hungéria
Zrt. junior brand managere (Pottyds).

A Pottyds marka bazisat a klasszikus és
az izesitett Pottyds Turd Rudik adjak. A
széles portfélidt rendszeresen frissitik
Ujabb és Ujabb izinnovécidkkal. A tavalyi

év nagy sikere a gesztenyés Pottyds Turd
Rudi volt, az idei évben pedig a sés kara-
mellds izesitést Orids Pottyds Turd Rudit
vezették be.

— Mi a FrieslandCampina Hungaria Zrt.-nél
hisszUk, hogy a markdink akkor tudnak
hosszu tavon is sikeresek maradni, ha az

Growth

GFK s

Knowledge

Bakonyi-Kovacs Krisztina
senior product consultant

o ahol a penetracio idén sem haladta meg a 18 szazalékot.

A novekvd vasarldi bazis azon-
ban nem minden termék-
csoport esetében pérosul
novekvd vasarlasi intenzitds-
sal is egyben. Mig a tejberizs
termékcsoport esetében a
haztartdsok altal dtlagosan
megvasarolt mennyiség va-
l6ban ndvekszik évrdl évre —
egyarant a ndvekve vasarlasi
gyakorisag és az emelkedd ko-
sdrméret miatt —, addig a tobbi
kategoridban ez a pozitiv hatas
nem, vagy csak visszafogottan
érvényesll az elmult 5 év sta-
tisztikait nézve.

A napi fogyasztasi cikkek pia-
can betoltott szerepéhez ké-
pest az id&sebb korosztaly
sulya jéval alacsonyabb a

Tejdesszert:
novekvo vasarloi

A tejdesszert kategoria vasarloi bazisa évrol évre fokozatosan novekszik, a
haztartasok egyre nagyobb szazaléka vasarolja a krémturo, liegeois, mousse,
puding, illetve tejberizs termékeket. A 2019 augusztusaig tart6 12 honapos
idoszakban a magyar haztartasok legalabb 40%-a vasarolt egy vagy tobb
alkalommal a fenti termékcsoportokbal, kivéve a mousse tipusu termékeket,

tejdesszert kategorian bell.
Mig az 50+ korosztalyba tarto-
76 haztartasok a napifogyasz-
tasicikk-koltések 52%-at adjak,
addig a tejdesszert kategori-

33%. Nem meglepd maodon,
az 5-12 éves gyermekkel ren-
delkezé haztartdsok a leg-
inkdbb felUlreprezentaltak a
tejdesszert kategorian beldl.
Akisgyermekes csalddok 4ltal
leginkabb kedvelt termékcso-
port a krémturd és a puding,
vagyis ebben a két termékcso-
portban a legmagasabb a kdl-
tések alapjan szamolt sulyuk.
A liegeois termékcsoportban
a fiatal, gyermek nélkili haz-

tartasok felllreprezentaltak
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an belll a sulyuk ,csupan”

bazis

Penetraci6 (Haztartasok szazalékos aranya, amelyek legalabb egy
alkalommal vasaroltak a termékcsoportokbdl a jelzett idészakban)

MAT 2015 MAT 2016 MAT 2017 MAT 2018 MAT 2019

augusztus augusztus
ot © 7
Krémturo 43 48
Liegeois 43 45
Mousse 1 19
Puding 44 41
Tejberizs 24 26

a kategoria altalanos koltési
megoszldsahoz képest; mig a
mousse esetében az olyan 35
év feletti csalddok sulya ma-
gasabb az atlagosnal, ahol
nem él egy haztartdsban
velik egydtt gyerek. A tejbe-

augusztus augusztus augusztus
73 74 78
48 50 53
44 42 44
18 16 18
4 4 42
32 33 40

Forrds: GfK, Haztartds Panel

rizs termékcsoportot vasarld
héztartdsok demogréfiai pro-
filiais valamelyest az idésebb
korosztalyok felé tolodik el a
teljes tejdesszert kategodria
profiljidval 6sszehasonlitds-
ban./
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60%

Mousee

20%
40% 2%
£ 26%

5%

Tejdesszert Krémturd

5%

Mousse

Liegois

totdl

A haztartasok napi fogyasztasi cikk- és tejdesszert-koltéseinek megoszlasa
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W Fiatal, gyerek nékdl (34 éves korig)

Puding Rizs

Forrds: Hdztartdspanel, GfK

The buyer base of chilled dairy snacks is ex-
panding year after year, as a growing propor-
tion of households are buying cottage cheese
cream, liegois, mousse and rice pudding

& Chilled dairy snacks: Growing buyer base

products. In the 12-month period preceding
August 2019 about 40 percent of Hungarian
households purchased a chilled dairy snack
product at least once — with the exception of

mousse, where the level of penetration didn't
exceed 18 percent. Mousse buyers tend to be
families with members older than 35 years,
where there are no children. Families with 5-12

year old children are overrepresented among
chilled dairy snack buyers. These households
like cottage cheese cream and cream pudding
the most from the category.//
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innovaciokra kelléen nagy hangsulyt fek-
tetlnk — huzza ala Toth Eszter. — A tobb
mint 50 éves marka életében tdbb jelen-
tés innovacios mérfoldkdvet emlithetlink,
melyek hozzdjarultak ahhoz, hogy a marka
novekedése toretlen maradjon. A 2010-ben
bevezetésre kerllt Pottyds Gurut —amely
izgalmas és izgazdag vildgaval a fiatalabb
generaciot szélitja meg — tavaly teljes
mértékben megujitottuk. Uj, fiatalosabb,
modernebb arculatot kapott, amely a cso-
magolasokon is visszakdszon. Tovabba a
fogyasztdink igényeihez sokkal jobban
ill6 izvalasztékkal rukkoltunk elé: a kara-
mellds iz mellé a kdkuszos és a ribizlis izt
vezettik be.

A Pottyds 2015 ota a tejszeletek piacén is
versenyez, a Pottyos Tejsttivel. Az évek
soran a portfolié folyamatosan bévult:
elészor a csokoladéval bevont Pottyds
Tejstti Megacsokival, idén nyaron pedig
epres izzel.

— Erzékelve a ndvekvd igényt az egész-
ségesebb desszertek irdnt, 2017-ben be-
vezettlk a Fitt Pottyds Turd Rudi almérkat,
amely esetében 30%-kal csokkentettik a
cukortartalmat. Emellett magasabb fehér-
jetartalma miatt kivalod fehérjeforrasként is

fogyaszthato — idézi fel Toth Eszter. — S6t az
idei évben pedig a boltok polcaira ker(lt a
sokak 4ltal kedvelt natur, étbevonatos Fitt
Pottyds Turd Rudi is.

A FrieslandCampina Hungdria innovaci-
dinak bevezetése mogé intenziv, nagyon
latvanyos brand és shopper marketing ta-
mogatast allit. A minél gyorsabb ismert-
ségnovelést és kiprobalast reklamfilmek-

polctikor Zz77./4

kel érik el, kiegészulve latvanyos digitélis
kampannyal. A Pottyosnek a Facebookon
tobb mint egymillio f6t szamlald rajongo-
tdbora van, ahol szinte azonnal meg tudjak
osztani a markaval kapcsolatos hireket. A
klasszikus marketingtdmogatas mellett a
bolti megjelenésre is nagy hangsulyt fek-
tetnek, POS-anyagokkal, masodlagos ki-
helyezésekkel.
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A tejbdl késziilt finomsagok gyartdja
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A Real Nature innovécidja a kényeztetd, kré-
mes, habos, Milka csokolddéval bevont ki-
I6nleges tejszelet, amelyet a mérkatulajdo-
nossal egylttmkddve fejlesztettek ki.

— Termékeinket azéta egy Uj, 4 és 6 da-
rabos, kulonleges
dobozos multipack
csomagolasban is
megtaldlhatjak a
kereskedelmi halo-
zatok polcain — jelzi
Strasser-Katai Berna-
dett, a Real Nature
Kft. tulajdonos-tgy-
vezet6je. — A Milka
szeletek 8x16 g-os
egyedi kiszerelésben,
a piaci szegmensben elséként és egyeddli-
ként kinalnak kis falatkdkat a boltok polcain,
igy konnyebb akar barati tarsasagban, csa-
ladban is megosztani, egy-egy pillanatra
élvezetet nyujtani fogyasztéinknak, s nem
utolsésorban az iskolataskaban is konnyeb-
ben helyet kaphat a gyermekeknek csoma-
golttizérai/uzsonna részeként. Legfrissebb
innovacionk a Crunchy Queen h(itott szele-
tes terméklink, amelyben a ropogds, finom
csokoladéval a kilsé egy kényeztetd kara-
mellds meglepetést rejt. A Crunchy Queen
oktober végétdl, november elejétél varja a
kereskedelmi egységek polcain fogyasztéin-
kat. 2020 folyaman a termék szegmensben
még szamtalan Ujdonsaggal szeretnénk
meglepni a hazai kdzonséget is.

A Milka és Milka Mini szeletek bevezeté-
sét a cég eladotéren bellli eszkdzokkel
segitette a nyar végén-6sz elején: hiitott
masodlagos kihelyezésekkel, valamint ke-
reskedelmi partnereikkel kdzdsen oridspla-
kdtos megjelenésekkel. Mindezek mellett
természetesen nem feledkeztek meg az
online megjelenésekrél sem.
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tulajdonos-tigyvezetd
Real Nature

Termekfejlesztes modszertana -
a fogyaszto egeszsége a fokusz

Az okos kor fogyasztéjat méar nem kiza-
rolag az élelmiszer
tapértéke vagy
kinézete érdekli,
hanem az élettani
hatdsa, melynek
korreldlnia kell az-
zal, hogy finom. Ez
a holnap termék-
fejlesztéjét kihiva-
sok elé dllitja:

A termék legyen
természetes, és
a komponensei kozott legyen olyan,
amelynek mérheté jotékony élettani
hatésa van.

Szinergidkra, ellenhatdsokra irodalmi
adatokbdl és az alapanyagok biokémi-
ajabol kovetkeztethetliink. Azonban a
végtermék egyedi matrix lesz, mely né-
ha minden joslatnak ellentmond, igy
fontos ellendrizni a végterméket is.

A termék valoban képes legyen kifejte-
ni az elvart pozitiv bioldgiai hatdsokat,
amit tudomanyos modellkisérletekkel
lehet igazolni. Ennek hidnyaban csakis

Dr. Némedi Erzsébet
tgyvezetd, termékfejleszté
mérnok

Expedit Nodum

sejtésekre alapozhatunk, hiszen a szer-
vezet nagy viccmester, nem mindig
ugy mukodik, ahogy azt mi elére el-
képzeljuk.

A kiemelkedd izhatés és elfogadhatd
arképzés mar csak hab a tortén, de el-
engedhetetlen hab.

Afentiek alapjan a termékfejlesztés jéval
tébb a technoldgia csillagainak egyutt-
allasanal, szamos diszciplina egytttmiko-
désére és 8sszehangoldsara épl. Azokat
a hatértertleteket kell megismerni hozz3,
melyek nem tanithatok, sok tapasztalat
eredményei.
https://expeditnodum.com/ /

& Product innovation methodology - focusing on consumer health
the future. For instance the product
must be natural and have components
with a beneficial health effect that can
be measured. It must also be capable
of producing the expected positive
biological effects, which can be prov-

Consumers of the smart era aren't only
interested in the nutritional value of
foods or how the products look, but
also their health effects — which must
correlate to being tasty. This fact cre-
ates challenges for innovation work in

en by scientific testing. With these
facts in mind, it is clear that product
innovation is much more than just
the technological steps taken, it is the
cooperation and harmonisation of
several fields of science. /

— A sikeres termékbevezetést kovetden
Ugy tapasztaljuk, hogy fogyasztoink hiisé-
gesek maradtak a szegmensben Uj mérka
megjelenéséhez, fogyasztdsahoz, szfvesen

valasztjdk a termékeket promaocion kivili
idészakokban is — dllapitja meg Strasser-Ka-

tai Bernadett.
Sz. L.

N

Hungarians do like their dessert, so it doesn't
come as a surprise that sales of chilled dairy
snacks are growing. Agnes Pataki, Friesland-
Campina Hungaria ZRt's brand manager
told our magazine: The market of milk-based
desserts has been expanding by two-digit
numbers for years — sales have augmented
in both value and volume. Sales growth was
the biggest in the rice pudding and ‘after meal’
segments. Single-serve products are dominant,
multipacks are only popular in the cream pud-
ding segment. Milli cottage cheese creams
are available in 9og and 180g sizes, while Milli
Cream Puddings are marketed as a 4x125g
multipack. Market leader Milli put two new
cottage cheese creams on the market: Rice Cot-
tage Cheese Cream and Fitt Cottage Cheese
Cream. October brought the debut of a new
product range, Milli Italian desserts Tiramisu,
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Panna Cotta and Profiterol. They are available
in duopack format, so shoppers can share them
with friends or family members if they wish to.
Chilled pudding products haven't really been
able to profit from the positive sales trend
of other chilled dairy snacks. Sales stagnated
in the first 8 months of the year in value
and reduced a bit in volume — informed
Anett Pajor, product manager of Dr. Oetker
Magyarorszag Elelmiszer Kft. She added that
discount supermarkets now realise more than
30 percent of sales in the category. Paula
is one of children’s favourite chilled dairy
snack brands, and this autumn Paula put its
vanilla-peach variant on the market. Anoth-
er new product, Dr. Oetker Choco-Choco
targets adults with 2x100g chocolate, white
chocolate and chocolate-cream puddings.

Tard rudi and various dairy bars constitute

the market of chilled dairy bars, the most
popular of which is the Pottyos brand. Eszter
Toth, FrieslandCampina Hungdria ZRt's junior
brand manager (Pottyos) opines that the
brand's strength lies in the fact that people
like to have a Pottyds, irrespective of their age
or sex or what part of the day it is. Classic and
flavoured Pottyos Tard Rudi is the flagship
of the brand. Last year’s biggest hit was the
product’s chestnut version, while this year
the company rolled out the salty caramel
variant of Oris Péttyds Turé Rudi. In 2018
the company gave Pottyds Guru products
— which target the younger generation — an
overhaul, plus new flavours coconut and
redcurrant also came out. This summer
FrieslandCampina Hungaria ZRt. put the
strawberry version of Pottyos Tejsiiti on the
market. As a reaction to the health trend, in

2017 they introduced the Fitt Pottyos Turd
Rudi sub-brand - these products contain 30
percent less sugar.

Real Nature's innovation is a special, Milka
chocolate-coated, creamy dairy bar. The new
product was developed in cooperation with
the brand owner. Bernadett Strasser-Katai,
owner and managing director of Real Nature
Kft. told our magazine that special multi-
packs of the 32g chilled dairy bar, with 4 or
6 products are now also available. Another
product version has also appeared on store
shelves recently: Milka Mini dairy bars come
in 8x16g format and are perfect for sharing
with friends or family members. The com-
pany’s latest innovation is chilled dairy bar
Crunchy Queen, a chocolate-coated milk
bar with a caramel surprise inside. It can be
found in shops from November. //
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Egészséges taplalkozas,
elérheto kozelségben

Folyamatosan boviil Magyarorszagon a funkcionalis termékek
piaca, a gyartok sorra épitik be kinalatukba a mentes, illetve a
valamivel dusitott élelmiszereket. Mig néhany évvel ezel6tt még
nehezen elérheto és az atlagfogyaszto szamara draga volt ez a
kategodria, mara szamos értékesitési csatornaban megtalalhatoak
a specialis osszetevoket tartalmazo termékek, és a vallalatok
szandékanak megfeleloen mindenki megtalalhatja a pénztarcaja
lehetoségeihez alkalmazkodo arucikkeket.
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Nestlé Hungdria Kft. szakemberei
Aa gabonatermékek piacara nyujta-

nak betekintést, amelyrél megtud-
juk: 2019 augusztusdig mind volumenben,
mind pedig értékben pozitivan alakultak
az értékesitési szamok a kategodria és a
Nestlé viszonylatdban is.
- Az egyes alkate-
goridk eltéré moédon
jarultak hozza ehhez
a teljesitményhez. A
gabonapelyhek pia-
ca jelentds ndveke-
dést realizalt nyolc
honap elteltével, de
pozitivak a szamok a
mzli alkategoridban
is.1dén a szeletes ter-
mékek azok, amelyek lefelé huzzak a kate-
goria szamait, elsésorban a sajat markas

Czepanecz Tamas
markamenedzser
Nestlé Hungaria

termékek visszaesésének kodszonhetden.
A legnagyobb szazalékos névekedés to-
vabbra is az instant zabkdsa szegmensben
realizalédik, amelyben az elmult idészak-
ban rengeteg innovacio jelent meg, ami
azt mutatja, hogy a fogyasztok szivesen
prébalnak ki Ujdonsédgokat — avat be Cze-
panecz Tamas.

Avéllalat markamenedzsere az értékesitési
csatornakrol szot ejtve megallapitja, hogy
a legtébb FMCG-kategéridhoz hasonldan a
diszkontok sulya itt is tovabb nétt, de még
mindig jelentds a hipermarketek szerepe,
habar az elmult 3 évben folyamatosan
csokken a fontossaguk. Ugyanez jellemzé
a szupermarketekre és a hazai lancos csa-
torndrais. A diszkontok mellett a drogéridk
tudtak ndvelni a szerepuket, elsésorban
a mUzli és a szeletes alkategoridban elért
eredményeik 4ltal.

A funkcwnalls termekek magasabb arkategorlaba esnek, és fékeént az ,,on-the-go
(menet kozbeni) fogyasztas jellemzo a vasarloi korében

UELE 5019/17
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- A funkcionalis
élelmiszer termék-
kategdria népszerU-
sége az iparagban
toretlen az elmult
id6szakban. A fo-
gyasztok egyre nyi-
tottabbak a,mentes”
termékekre, emellett
elészeretettel va-
saroljdk a dusitott,
példdul hozzaadott vitaminokat, ndvényi
hatéanyagokat tartalmazoé élelmiszereket
is — veszi 4t a szot Schuster Roland, a Scitec
Magyarorszag Kft. senior brand managere.
— Az dltalunk forgalmazott termékek tobb-
ségével jelen vagyunk ebben a kategoria-
ban, hiszen legtébbjik magas fehérjével
dusitott. Szigortan véve, funkcionalis élel-
miszerként emlithetjik a kdnnyen elké-
szithet®, magas fehérje- és rosttartalmu,
hozzdadott cukrot nem tartalmazo pala-
csinta-, brownie- és muffinport.

=

Schuster Roland
senior brand manager
Scitec Magyarorszag

Fontos a fogyasztoknak

a megbizhatosag

A Coca-Cola HBC
Magyarorszag is ak-
tiv szerepl&je a funk-
cionalis termékek
piacénak, sportitalai
és novényi alapu
italai egyarant nép-
szerliek a fogyasztok
korében.

— Mindkét katego-
ria jelentds ndveke-
désen ment keresztll az elmult évben. A
novényi alapu italok 15%-kal, a sportitalok
14%-kal teljesitettek jobban orszagosan,
ha az értékbeni eladast nézzik. Az el6b-
bi kategoridba tavaly Iéptink be az AdeZ
termékcsaldddal, és joval a piac felett tel-
jesitlink, mig a Powerade sportitalunk ese-
tén a versenytdrsakkal egyUtt ndveksziink
- tudjuk meg Palké Andrastdl, a Coca-Cola
HBC Magyarorszag marketing-tzemelte-
tési vezetdjétol.

Mint mondja, tekintve, hogy a funkcionalis
termékek magasabb arkategoriaba esnek,
igy féleg az,on-the-go" (menet kodzbeni) fo-
gyasztas jellemzé a vasarldk korében. Ezek

Palko Andras
marketing-iizemeltetési vezetd
Coca-Cola HBC Magyarorszag
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A kekszpia

a termékek kiemelten jél fogynak példaul
az aruhazi foodcourtokban, pékségekben
és konditermekben. Mas élelmiszerekhez
képest a specialitdsokkal foglalkozé deli-
kdteszek és a drogéridk is nagy sulyt kép-
viselnek.

Palkd Andrés szerint a funkcionalis ter-
mékek vasarldi tobbnyire nem ar alapjan
dontenek, hanem elsésorban a minéség
a meghatdroz¢ a valasztdsukban. Egész-
ségtudatosak, ismerik és értik az dssze-
tevéket, valamint tisztdban vannak azzal,
hogy pontosan mit keresnek egy-egy
termékben, vagy esetleg mit utasitanak
el benne. Mindezért hajlandéak megfizetni
a prémium arat.

- A fogyasztéink szeretik az Ujdonsagokat
és nyitottak is rajuk. A sportitalok kategori-
ajan belll az idei Ujdonsagunk, a citromiz(
Powerade Zero Lemon hatarozottan el-
nyerte a fogyasztoink tetszését. Az AdeZ
portfélion belll a mandula és a kdkusz a
legkedveltebb alapizek, ugyanakkor a 250
ml-es portfélié is izgalmas Ujdonsag a fo-
gyasztoknak. Ebben a kategdéridban kevés
marka rendelkezik széles disztribucioval,
ezért a vasarlok ahhoz a termékhez loja-
lisak, amelyik a legbiztosabban elérheté.
Nagyon fontosak szamukra a promécidk
és a magas arkedvezmények — teszi hozza
a marketing-Uzemeltetési vezetd.

A Cerbona Elelmiszergyartd Kft. értékesitési
vezetéje szintén a funkcionalis termékek
piacanak ndvekedésérsl szamol be, kiemel-
ve, hogy a kategoria legjelentésebb kép-
viseléje a gluténmentes termékcsaladjuk,
mely egyben laktézmentes is. Evrél évre
dinamikusan né a forgalma.

UELE 5019/17
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con elsosorban a cukor- és gluténmentes kekszek

=) Ky

-

iranti kereslet novekedése figyelhet6 meg

- Van olyan gluténmentes muzliszele-
tdnk, amely tébb mint 3 éve van a pia-
con, de toretlen a sikere, és még mindig
30% felett volt a ndvekedése 2019 elsé fél-
évében 2018 elsd fél-
évéhez viszonyitva.
2019-ben kertltek a
polcokra a Cerbona
gluténmentes muzli-
jei és gabonapelyhei,
amelyek szintén jol
teljesitenek. A glu-
ténmentes termé-
kekhez hasonldan
kifejezetten funkcio-
nalis élelmiszernek szdmitanak a Cerbona
Sport mizliszeletek, amelyekkel a Cerbo-
na a sporttevékenységet végzék fokozott
energia-, fehérje- és dsvanyianyag-igényét
elégitik ki. A Sport muzliszelet eladasaink
azt mutatjak, van igény a klasszikus protein
szeletek mellett a fehérjét tartalmazd miz-
liszeletekre is — jelzi Mészaros Baldzs.
Ugyancsak a funkcionalitdssal 6sszeflig-
g6 tendenciaként emliti, hogy egyre tobb
vasarld keresi a csokkentett cukortartal-
mu termékeket. Eppen ezért 2017 6ta fo-
lyamatos fejlesztés folyik a Cerbondnal,
mely kapcsan tobb mizliszelet és muzli
cukortartalmat is jelentésen mérsékelték,
foként természetes modszerekkel.

— Az egészségtudatosabb vasarlok alta-
laban hajlandodak tobbet fizetni az ilyen
termékekért, de esetiikben is fontos, hogy
a funkcionalis élelmiszerek ne kerlljenek
sokkal tdbbe a hagyomanyos véltozatok-
nal, ezért kilonodsen figyeliink a megfeleld
ar-érték arany kialakitdsara. Kutatasok és

Mészaros Balazs
értékesitési vezetd
Cerbona

az Uj termékbevezetéseink is azt igazoljak,
hogy nyitottak a vasarldk az ujdonsagok-
ra. 2017-ben még csak 4 termékbdl allt a
gluténmentes termékcsaladunk, ma 10
terméket tudhat magaénak. Ugyanakkor
azt latjuk, hogy lojalisak a vasarloink, ezt
igazoljak a ndvekvo eladdsaink is. Nagyon
fontos szamukra az dllandé megbizhato
mindség és a megfeleld iz, amire mi kii-
l6nods figyelmet forditunk — emeli ki a
Cerbona Elelmiszergyarto Kft. értékesitési
vezetdje.

Az arérzékeny vasarlokra is
gondolni kell

Hampuk Zsolt, az Update Lowcarb Zrt.
Ugyvezetdje is Ugy latja, hogy a vasarlok
egyre tudatosabbak, megvélogatjak, mit
esznek, mit vesznek.
Az egészséges élet-
maod hivoszova valt,
aminek eredménye-
ként sokan belevag-
nak a tudatosabb
életvitelbe.

— A kutatasokbol ki-
tdnik, hogy sok fo-
gyaszté (annak elle-
nére, hogy orvosilag
nem indokolt) fell a laktézmentes, glutén-
mentes divathulldamnak. Mi elsésorban a
sajat franchisehalézatunkra fokuszalunk,
egyre tobb Gzletlink Ujul meg, alakul 4t
bisztréva, hogy bévitett kindlattal szolgélja
ki a vasarldit. A kordbbi évekhez hason-
l6an most is azt tapasztaljuk, hogy a pré-
mium termékekért hajlanddak a vésarldk
prémium arat fizetni. Emellett fontosnak
tartjuk, hogy a termékvalasztékunkban az
arérzékeny vasarlok is talaljanak kedvikre
vald drukat.

Vannak allandd, tronrdl letaszithatatlan ter-
mékeink, azonban a fogyasztéink szeretik
kiprobalni az Ujdonsagokat is. Az Uj Norbi
Update KETO csaldd rogton népszer( lett va-
sarloink kdrében — mondja Hampuk Zsolt.
A Detki Keksz Kft-nél azt tapasztaljdk, a
vasarlék tovabbra is
keresik a funkciona-
lis kekszeket, igy ezek
forgalma folyamato-
san né. Elsésorban a
cukor- és glutén-
mentes kekszek irdnti
kereslet ndvekedése
figyelheté meg mind
mennyiségben,
mind értékben.

— Cukormentes kekszeink, koztik a ha-
gyomanyos Edes, valamint az Uj Cookies
kekszcsaldd értékesitése is folyamatosan

Hampuk Zsolt
lgyvezetd
Update Lowcarb

il ;|I :
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Révfalvi Andrea

marketing manager
Detki Keksz
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né, valamint a kemencében slt, igy joval
alacsonyabb zsirtartalmu és gluténmentes

KexChips is egyre népszertibb a fogyaszték

korében — mutat ra Révfalvi
Andrea. - Elsésorban a hiper-
marketekben és a szupermar-
ketekben jelentés a kategdria
ndvekedése, aminem véletlen,
hiszen ezen Uzletek kinaljék a
legszélesebb valasztékot, sét,
mar kifejezetten funkciondlis-
termék-polcrészek is a vevok
rendelkezésére allnak.

A marketing manager szerint
a funkcionélis termékek cél-
csoportja nagyon kulénbozé:
az id6sebb korosztély tudato-
sabb képvisel&i vagy a cukor-
betegek kifejezetten szigoru
egészséglgyi megfontolas-
bél valasztjdk a cukormentes
termékeiket. Ugy érzékelik,
hogy ez a réteg kifejezetten arérzékeny.
Ezzel szemben az aktiv életmddot él6, az
egészséges termékeket inkdbb megel6zés-
ként, életformaként tudatosan fogyasztd
réteg mar joval kevésbé fokuszal az érra,
szamukra a minéség és a megbizhatdsag
az elsédleges szempont a termékek kiva-
lasztasanal.

— Mivel fogyasztoink is killonbdzoek, ezért
Detki kekszekbdl is tobb drszegmensben
kindlunk az egészségre pozitiv hatassal bi-

ré alternativat az elérhetd ard haztartasi
keksztél a gabonas és zabtermékeken &t a
biokekszig — tajékoztat Révfalvi Andrea.

& = = =]

Ujabb és tjabb bevezetések

A Scitec Magyarorszag Kft. legnépsze-
rdbb termékei f6ként az elérecsomagolt,
fehérjével dusitott snack termékek, kész
desszertek, melyek Utkdzben barhol fo-
gyaszthatok, kisebb étkezésként. Ezek
kozott rendkivil széles lehetéség mutat-
kozik, proteinszeletek, muzlik, jerky, ener-
gia/gyimolcsszeletek kdrében.

— Portfélionkban, a Scitec GYM almarkédban
nemrég jelentiink meg szamos, sporto-

|6k igényeire szabott snack termékekkel,
koztik egyik kedvenclink, a vegan fehér-

jével, magnéziummal, szuperélelmisze-

rekkel dusftott, cukormentes
mizliszelet. A kdzeljovében
varhato ennek a kategoridnak
a tovabbi terjedése, és mi is
dolgozunk izgalmas Ujitéso-
kon ezen a teriileten - vazolja
Schuster Roland, senior brand
manager.

A Nestlé portfélié legkedvel-
tebb termékei a gyerek gabo-
napelyhek kozdl kerdlnek ki: a
Cini Minis és Nesquik gabona-
golyo mellett a csokis Choca-
pic a kedvenc.

- A'hagyomanyos termékeken
tul folyamatosan keressiik azo-
kat a lehet&ségeket, amelyek-
kel vélaszolni tudunk a felme-
ralé uj fogyasztéi igényekre,
ezért 2020-ra is terveziink Ujdonsagokkal
megjelenni a piacon - tudjuk meg Czepa-
necz Tamas, markamenedzsertdl.

— A sportitalokndl a Powerade egy régi
versenyz®, amely orszagos szinten piac-
vezetd. Ebben a portfélidban az idei in-
novacionk a citromos zero varians, amely
elvarasok felett teljesit. Emellett természe-
tesen tovabbra is elérheté a hozzaadott
cukrot tartalmazé vérnarancs és vegyes-
gyUumélcs-izesitésd sportitalunk is. Az AdeZ

T
A kategoria népszeriisége toretlen, a fogyasztok nyitottak
a mentes, dusitott vagy bio termékekre

KA

The market of functional foods is growing in
Hungary. Tamas Czepanecz, brand manager
of Nestlé Hungaria Kft. told us about the
segment of cereal products that sales results
were developing positively up to August 2019,
in terms of both value and volume. Breakfast
cereal sales increased considerably and mues-
li sales were up too. Instant porridge sales
grew the most, due to the large number of
innovations that had come out recently. The
importance of discount supermarkets and
drugstores got bigger in sales, while hypermar-
kets kept losing ground for the third year in a
row. We learned from Roland Schuster, Scitec
Magyarorszag Kft's senior brand manager that
shoppers are more and more open to free-
from products, and they are also looking for
fortified foods, eg. those with added vitamins.
Most of the products sold by the company
are fortified with protein.

Coca-Cola HBC Magyarorszag's sports and
plant-based drinks are very popular. Market-
ing operations manager Andras Palké told
Trade magazin that both segments had pro-
duced great sales growth in 2018. Plant-based
drink sales were up 15 percent and sports drink
sales jumped 14 percent in value. These prod-
ucts sell very well in the food courts of malls,
bakeries and gyms, as on-the-go consumption
is characteristic of buyers. They also like to try
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new products. In the sports drink category the
company launched Powerade Zero Lemon
this year. In the plant-based drink segment
Coca-Cola HBC Magyarorszag is present with
AdeZ products, the most popular versions of
which are almond and coconut.

Cerbona Elelmiszergyarté Kft's head of sales
Balazs Mészaros talked to us about their flag-
ship gluten-free range — these products are
lactose-free too. Sales are growing dynami-
cally year after year, eg. sales of a gluten-free
muesli bar that came out 3 years ago are still
increasing by more than 30 percent. Cerbona
Sport muesli bars satisfy the increased energy,
protein and mineral needs of athletes. More
and more shoppers want to buy low-sugar
products, so in 2017 Cerbona started work
which resulted in reducing the sugar con-
tent of several mueslis and muesli bars dras-
tically. Shoppers are willing to pay more for
functional foods, they are happy to try new
products and are loyal to those foods that
work for them.

Zsolt Hampuk, managing director of Update
Lowcarb Zrt. revealed that many consum-
ers who aren't sensitive to lactose or gluten
eat products that are free from these, too.
The franchise network is transforming many
shopsinto places that also serve food. Update
Lowcarb Zrt. makes sure that price-sensitive

customers also find products they like in the
chain's stores. The recently launched Norbi
Update KETO product range is already very
popular. Detki Keksz Kft's experience is that
demand is on the rise for functional biscuits,
especially sugar- and gluten-free biscuit sales
are expanding — in both value and volume.
Marketing manager Andrea Réfvalvi told
that shoppers like the company’s sugar-free
biscuits — for instance the classic Sweet and
the newly launched Cookies range — and
the oven-baked KexChips product is also
very popular (this has lower fat content and
is gluten-free). Sales growth in the category
is the biggest in hyper- and supermarkets.

Scitec Magyarorszag Kft: The company’s most
popular products are pre-packaged snacks
and desserts enriched with protein, which
can be had on-the-go. Recently the Scitec
GYM sub-brand rolled out several new snacks
for athletes, for instance a sugar-free muesli
bar fortified with vegan protein, magnesium
and superfooods. Nestlé: The most popular
products are the breakfast cereals that target
children, Cini Minis, Nesquik and Chocapic. In
2020 the company will appear in the market
with new products. Coca-Cola HBC Magya-
rorszag: Powerade is the market leader sports
drink Hungary; a blood orange and fruit mix
version with added sugar are also available, in

addition to the new sugar-free lemon variant.
Plant-based AdeZ drinks are marketed in
2soml fruit and 8ooml plain versions.
Update Lowcarb Zrt: Demand is the big-
gest for the company’s bakery items. They
are preparing for Christmas with many sea-
sonal products, such as the highly popular
King poppy seed and walnut rolls. Cerbo-
na Elelmiszergyarto Kft: People’s favourite
Cerbona products are the chocolate, sour
cherry, and nuts and seeds gluten-free muesli
bars. The company has recently introduced a
gluten-free oatmeal bar to the market. They
now offer a gluten-free alternative in every
product segment.

Detki: This year the company came out with
an updated version of the popular sugar-free
biscuits, under the new name of Sugar-free
Sweet. Consumer feedback was very posi-
tive. Sugar-free Cookies products are available
in cocoa and chocolate bit variants. Detki
household biscuits are available enriched with
calcium for children, while those consumers
who are suffering from diabetes and or are on
a weight-loss diet can choose the sugar-free
version made with sweetener. Detki also has a
Sugar Stop biscuit made with wheat bran and
wheat germ. Lurkd biscuits are fortified with
vitamins and/or minerals, and are made for
kindergarten and primary school children.



termékcsaladot tavaly vezettlk be, amivel
mara mar egyre nagyobb piacrészt ériink
el. A termékek kis kiszerelésben (250 ml)
gylmolcsos verzidkban érhetdk el, mig a
nagyobb kiszerelés (800 ml) —amely a volu-
men 80%-at adja — natur izekben kaphatd
—ismerteti a Coca-Cola HBC Magyarorszag
kindlatat Palkd Andras.

Orok favoritok és sikeres
ujdonsagok

Az Update Lowcarb Zrt.-nek tovabbra is
a péksiteményei a legkeresettebbek. Ka-
racsonyra ismét sok szezonélis termékkel
készilnek, amelyek kozott elmaradhatat-
lanok az évek éta nagyon népszerd King
bejglik.

A Cerbona Elelmiszergyarté Kft. favorit ter-
méke a csokis-meggyes és a magvas glu-
ténmentes mizliszelet, olyannyira, hogy
ma mar ezek a legjobb forgalmu Cerbona
muzliszeletek.

— A Cerbona szaméra kuléndsen fontos,
hogy minden kategdéridban nyujtson glu-
ténmentes alternativat, legUjabb termé-
kink, a gluténmentes zabszelet nemré-
giben kerdlt a polcokra. A gluténmentes
termékek gyartdsa nagyon nagy odafigye-

lést kivan, hisz nemcsak dsszetevdiben
kuldnbozik a hagyomanyos termékektdl,
hanem gyaértastechnolégiaban is. Eppen
ezért a Cerbona a latvanyosan novekedd
eladésok hatédsara az elmult években egy
Uj gluténmentes gyartdcsarnokot épitett,
amelyben egy teljesen Uj gluténmentes
szeletsort és egy muzlicsomagold gépet
helyezett izembe, ami lehetéséget nyujt
a termelés novelésére és a tovabbi kina-
latbdvitésre is — avat be Mészéros Baldzs
értékesitési vezetd.

A Detki cukormentes kekszei mar régodta
népszerlek. A kifejezetten cukorbetegek,
diétazok szamara készilt omlos kekszeik
recepturdjat az idei évre atalakitottak, és
Uj, Cukormentes Edes néven, megujult
csomagolasban, még finomabb izben és
omldsabb dllagban vezették be év elején
Ujra a piacra. Az elsé fogyasztoi visszajel-
zések nagyon pozitivak.

- Ugyancsak Ujdonsag és maris igen ke-
resett a cukormentes Cookies kekszcsala-
dunk, amely kétféle, csokidarabos és ka-
kads izben nyujt édes élvezetet a cukrot
ker(il6k szédmara is.

Legjelentésebb termékink a szinte min-
den magyar otthonban megtalalhaté haz-
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tartasi keksz. Ebbdl az alapélelmiszernek
szamito kekszbdl is kindlunk mar régodta a
gyermekek szamara kalciummal dusitott
véltozatot, mig a cukorbetegeknek, dié-
tazoknak az édesitészerrel készult cukor-
mentes véltozatot, vagy a buzakorpéval és
buzacsiraval készUlt szintén cukormentes
Cukor Stop keksziinket ajanljuk. Ovodas és
kisiskolds gyermekeknek ajanljuk a vitami-
nozott és/vagy kulonféle dsvanyi anyagok
hozzdadasaval készlt Lurkd kekszcsaladot,
amelynek teljes kiérlésti tagja is van, az idei
év 6szétél pedig megujult csomagoldsban
és Uj, almas izben is kaphaté. A Detki Bio
Babakeksszel mar a legkisebbek szamdra
is egészséges nasialternativat kindlunk —
részletezi Révfalvi Andrea.
A 2011-ben debUtélt Zabalom termékcsa-
|ad bevezetésének célja is az egészséges,
tudatosabb tapldlkozas népszerUsitése
volt, a zabpelyhes kekszeik népszer(isé-
ge azdta is toretlen, sét az idei év végé-
tél mér apritott formaban is kindljak, igy
az egészségesebb nassokra vagyok mar
még konnyebben elkészithetik a stitemé-
nyeiket, vagy dusithatjak vele joghurtjukat,
miizlijiket.

Budai Klara

A Sprint-Farm Kft-nél a

SZECHENYI 2020 - VP-3-4.2.1-15 KODSZAMU MEZOGAZDASAGI
TERMEKEK ERTEKNOVELESE ES EROFORRAS-
HATEKONYSAGANAK ELOSEGITESE A FELDOLGOZASBAN

palyazat keretében 258 millié Ft vissza nem térintendd tdmogatassal a friss
zoldségek eldfeldolgozasat segit6 technoldgiai gépsorok keriiltek beszerzésre:

 tokfeldolgozd vonal,

e répavonal,

e almavonal,

e z6ldség csomagolovonal.

Sprint-Farm

A beruhazas keretében az ehhez sziiksé-
ges infrastrukturalis fejlesztés (feldolgozd
csarnok feldjitas), logisztikai és informati-
kai fejlesztések is megvalosultak.
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Edes kesertiink

Lassan, de folyamatosan novekszik a kesertilikorok piaca,
fogyasztoik tilnyomoan iz- és markahiiek. Sotét valtozataik
nehezen ,termékfejleszthet6k”, és probara teszik a kreativ
mixereket is — ezek azok a megallapitasok, amelyekben a piac
legfontosabb szereploi egyetértenek. A tobbi kideriil érvelésiikbol!

Nielsen 2017-es felmérése sze-
Arint évi 80 milliard forintot kolt a
magyar lakossdg égetett szeszre
- osztotta meg olvasdinkkal a lényeges
adatokat Nagy Laszlo, a Kunsag-Szesz ve-
zérigazgatdja. — Eb-
bél 26%-ot tesznek
ki a gyomorkesertk
megelézve a vod-
ka 25% és a palinka
17%-at. 2016-2017
folyaman 6sszesen
44 ezer hektoliter
fogyott a keser(k-
bél, amihez persze
hozzajarult a NETA
bevezetése el6tti betarolds is. A GfK 2018
szeptemberében publikalt elemzése sze-
rint a keser(k piaca Magyarorszagon 13%-
os novekedést ért el. Ugy latom, hogy a
keserliparag folyamatosan fejlédik, egy-
fajta huzdéagazat a gyartéknal. A katego-
ridba sorolhato italok kozott a keserU izen
kivil nem sok kozos van. A fejlédés trend-
jét kovetve sziletett meg prémium kese-
rd termékdnk is a magyar keser(ik bévild
piacan: a Matyas KeserU Likér.
Mi elsésorban ar alapjan kategorizélunk
—mutat rd Palcso Sara a Zwack marketing-
' igazgatdja -, a legna-
gyobb részesedésu
prémium bitterek
(Unicum, Jagermeis-
ter), VFM szegmens
(Hubertus) és a kom-
mersz kategoria (sa-
jat mérkas bitterek).
Kozel 3 millid literes
kategoriarol beszél-
hetink, amely az
utobbi években minimdlisan ugyan, de
novekszik. Nem sokszereplds a piac, dm
telitettnek mondhatd, hiszen nagy, orsza-
gos ismertséggel bird markak vannak jelen,
igy egy Uj magyar terméknek nagyon ne-
héz jelent6s piacrészesedést szerezni veliik
szemben. Legfrissebb kutatasunk szerint a
fogyasztok az izvildg, az italra szant keret
és a fogyasztasi alkalom alapjan dontenek.
Szamit, hogy ajandéknak vésaroljdk-e, és

Nagy Laszlo
vezérigazgatod
Kunsag-Szesz

Palcso Sara
marketingigazgatd
Zwack

)
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kik lesznek tobbségben a térsasdgban ne-
mek és kor alapjan. A fogyasztok alapve-
téen markahUek, ragaszkodnak a prémium
és piacvezeté markakhoz, mig a kommersz
markakkal szemben bizalmatlanok.

Arak és preferenciak

A piacot egyértelmUen befolyésolja az
arazas — éllitja Becs Jozsef, a Roust Senior
brand managere. — Az ar az utdbbi par
évben sajnos meredeken fvelt felfelé a
NETA bevezetésének és valtoztatdsainak
koszonhetden, de ennek ellenére a teljes
gyogynovénylikér-piac az elmult években
folyamatosan bévilt. Bar sok termék van
jelen a piacon, a két nagy szereplé domi-
nal, igy az Uj belép&knek nincs konny
dolga. A Jagermeister az elmult években
két irdnyba is elindult az innovéacio terén,
melynek eredményeként két termékiink
is szlletett. A Manifest a szuperprémium
vonalat képviseli, tébb gydgyndvénnyel
készul, kisméretl tolgyfahordés érlelés-
sel. A Scharf az izgalmas, Uj izeket keresé-
ket, elsésorban a fiatalokat célozza meg:
az eredeti, de aranyaiban megvaltozott
recepturaval: az ital fiszeres, pikans, gyom-
béres karaktere kerdl elétérbe. Az egész-
ségtrendek, illetve az alacsony alkoholtar-
talmu italok trendje itthon egyelére nem
érte el a kategdriat, de egyre tudatosab-
bak a fogyasztok, példaul egyre tobb olyan
kérdés érkezik, hogy a Jagermeister vegan
vagy gluténmentes-e — mindkét kérdésre
igen a valasz.

A Becherovka specidlis karaktere és a joval
nagyobb konkurencia miatt nem vesztiink
piackutatasi adatokat — mondja Mosonyi
Csaba, a Pernod Ricard marketingigazga-
téja —, csak sajat magunkra kell figyelnink.
A piaci tendencidk a NETA-valtozésok miatt
nehezen kovetheték. A keserlifogyasztok
marka-, illetve izhlek, ragaszkodnak a
megszokott izvildgukhoz, és mivel a tob-
bi méarka nagyban kilonbozik ettél, nem
valtanak. Az Uj markéknak van esélye limi-
talt volumen elérésére, de a nagyokat nem
tudjak megszoritani. A kategdridban kevés
az Ujdonsag, és nem is sikeresek; a megszo-
kott izektél nem térnek el a fogyasztok.

A keserUk kategoridja széles, és az egyes
markak célcsoportja, fogyasztasi szoka-
sai teljesen eltéréek
lehetnek — elemez
Szany6 Bence, a
Heinemann junior
brand managere.
— Ugyan az elmult
években egyre
tébb hazai gyartasu
termék jelent meg a
piacon, azonban a
fogyasztokinkdbb a
min&ség, mintsem a szarmazasi orszag
alapjan dontenek. Portfélionk csak egy
kis részét alkotjdk a gyomorkeser(k: a né-
met Underberg és az olasz Fernet mar-
kakat forgalmazzuk — ezek csak egy apro
szeletet tudnak kiszoritani maguknak a
magyar piacbdl, mikézben a nyugati or-
szagokban a piacvezetd termékek kozé
tartoznak. A magyar vasarlok fogyasz-
tasi szokdsaira nagy hatdssal van a piaci
szereplék marketingkommunikacios és
értékesftési aktivitdsa és a markahUség —
nagyon nehéz meggydzni fogyasztoikat,
hogy prébaljanak ki mas alapanyagokbdl
készllt termékeket. Kulcsfontossagu, ho-
gyan tudjuk az olyan elemeket, mint pél-
daul a természetes dsszetevék, jotékony
hatéas, egyedulallé csomagolas, beleépi-
teni az aktudlis trendekbe. A mindennapi
trendek inkdbb a marketingkommunika-
ciora és értékesitési technikdkra vannak
nagy hatassal.

A portfélionkban
megtalalhaté Cam-
pari és Aperol mar-
kak a bitter aperitif

Szanyo Bence
junior brand manager
Heinemann

Ex )
= & (keserilikér) kate-
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— gdridba tartoznak
A o~ s76gezile Vajda
— Ve
Vajda Marton Mérton, a Coca-Cola

prémium alkohol portfélio
vezetd
Coca-Cola HBC Magyarorszag

HBC Magyarorszag
prémium alkohol
portfélié vezetdje.
— A Campari 1860 ¢ta globalisan is iko-
nikus markava valt, altaldban koktéldsz-
szetevéként hasznaljdk. A marka annyira
erds, hogy altaldnos kategdériamegjelolés
helyett konkrét markanévvel szerepel a
receptekben. Az Aperol tobb szempont-
bolis kilonleges az aperitifek csalddjaban.
Leginkdbb Aperol Spritzként, azaz habzo-
bor és szoda hozzaadasaval fogyasztjak,
jellemzéen lassu tempoju tarsasagi dssze-
jovetelek alkalmaval.



Trendek és iranyok

A ma oly divatos speciality kdvézok sikere
is mutatja, hogy a valtozé fogyasztoi szoka-
sok egyre inkdbb a mindség felé tolédnak
el - elemez Nagy Laszl6. — A keser( likérok,
a gyomorkeser(k eleve 6sszekapcsoldd-
nak a kulénleges iz éiményével. Ma erés
trend, divat az egészséges életmodra vald
torekvés, ebbe jol illeszkedik a gyomorke-
ser(ik fogyasztasa. A mai gyomorkesertk
a kozépkori orvossagok (medicindk) mo-

dernizélt leszarmazottjai, a Matyas KeserU
egyedi izét is a paratlan gyogy- és fliszer-
novények adjak.

A tradicidkra épité méarkaknal sem kizart a
fejlesztés lehetdsége, illetve a trendekhez
valé igazodas — véli Palcsé Sara. — Az egész-
ségtrendek egyik meghatérozé eleme a
természetesséq, a kizarélag természetes
Osszetevék hasznalata, ami az Unicum és
a Hubertus esetében alaptulajdonséag. A
kévézasi kultusz hatasa a kategodriaban itt-
hon egyel6re nemigen figyelhet meg,
de nemzetkozi példakat latva vélhetéen
nalunkis egyre tobb ilyen termék kapha-
td majd. A gyomorkesertiket jellemzéen
magaban fogyasztjak, igy a long drink fo-
gyasztas ebben a kategoridban kevéshé

meghatdrozo, de ettdl fuggetlentl Uni-
cum és Unicum Szilvéra is létezik koktél-
verzié példaul az Unicum Szilva Corretto,
amely egy kavé alapud Unicum szilvaval
készitett ital.

A két tradicionélis nagy szerepld éltala-
ban megtaldlhaté a vendéglatasban is —
hangsulyozza Becs Jézsef —, ezeken kivl
azonban egy étlagos egységben éltaldban
maximum 2-3 egyéb gyogyndvénylikért
tartanak. A mixerek, féleg a trendeket dik-

talo modern koktélbarokban, egyre batrab-
ban nyulnak gydgyndvénylikérokhoz is,
mert remek long drinkeket vagy koktélokat
is lehet késziteni beldlik. Mi a vendégla-
téhelyeket, illetve dolgozdikat egy kilén
program, a Jagermeister Liga keretén beldl
fogjuk 6ssze, ahol a hangsuly az egyittm-
kodésen, a tudas és otletek megosztasan
és nem a versengésen van.

A sotét keser(k jellemz8en nem keverhetd
italok, tul markans az izik — vallja Mosonyi
Csaba. — Nyilvan vannak prébélkozasok,
de a fogyasztas tulnyomo része tisztén
torténik. Viszont a Becherovka félkeser(,
inkdbb flszeres likér, tonikkal, almalével jol
keverhet6 long drinkként, de forr¢ italként
is fogyasztjak.
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Az utébbiidében az éttermek mindinkabb
nyitnak a kategoria felé — dllitja Szanyé Ben-
ce —, a kindlat stilusatél figgéen olyan or-
szag gyogynovénylikérjeit listdzzak be,
amelyek illeszkednek az ételekhez is. Italak-
ciokkal, klasszikus POS-eszkdzkindlattal ma
mar nem lehet nagy &ttorést elérni, de Uj
koktélcsomagok kidolgozasaval, egyedi fel-
szolgalasi eszkdzok és vendéglatdhelyekre
szabott,brandingelések”megvaldsitasaval
konnyebb itallapra helyezni a terméket.

A Campari a hazai piacon szinte mindenhol
megtalalhatd, az Aperol ugrasszerli ndve-
kedést mutat — mondja Vajda Mérton. - A
keser( italok éppen reneszanszukat élik,
tobbek kozott a koktéltrendeknek kdszon-
hetéen, amelyek Ujra a térképre helyezték
a kategdriat. Prémium alkohol csapatunk
idén elinditott programjanak célja, hogy
partnereinkkel megismertessik tobbek
kozott a nemzetkozi trendeket és a,dedi-
kélt"italok tokéletes elkészitésének modjat.
Mérkaink sajatossaga, hogy bar a keserlik
kozé kategorizéljuk ¢ket, de a piac tébbi
szerepléjével ellentétben nem rovidital-
ként, hanem kevert italok kulcsdsszetevé-
jeként kertilnek fogyasztasra.

Ipacs Tamas

& Bitters which are so sweet to our hearts

Bitter liqueur sales are slowly but steadily
growing. According to a Nielsen survey done
in 2017, Hungarians spend HUF 80 billion on
spirits a year — informed Laszl6 Nagy, CEO of
Kunséag-Szesz. Bitters have a 26-percent from
this. In 2016-2017 44,000 hectolitres of bitter
liqueur was sold. GfK published a report in
September 2018, which said bitter sales had
increased by 13 percent.

Sara Palcso, marketing director of Zwack
revealed that they categorise bitters based
primarily on price: Premium bitters with the
biggest market share (Unicum, Jagermeister),
VFM bitters (Hubertus) and commercial bit-
ters (private label products). The category
is nearly 3 million litres big and it has been

growing in the last few years, albeit at a slow
rate. JOzsef Becs, Roust’s senior brand manager
talked to our magazine about how pricing
influences the bitter liqueur market. In the
last few years prices were rising sharply, but
the herbal liqueur market kept expanding.
Jagermeister came out with two new prod-
ucts in recent years. Csaba Mosonyi, mar-
keting director of Pernod Ricard explained
that they don’t buy market research data
because Becherovka has a special character
and competition is so fierce — the company
only concentrates on itself. In the bitter cate-
gory there are few new products and usually
they aren't successful either.

Szanyo Bence, junior brand manager of

Heinemann reckons that consumers decide
which bitter to buy based on quality, and
not the country of origin. The company is
the distributor of the German Underberg
and the Italian Fernet brands. Marton Vaj-
da, premium spirits manager of Coca-Cola
HBC Magyarorszag told Trade magazin that
bitter aperitifs Campari and Aperol can be
found in their portfolio. Aperol is mainly
used with prosecco and soda water to make
Aperol Spritz.

Mr Nagy: Today there is a very strong health
trend going on, and the consumption of bitters
fits into this. Matyas Keser(i gets is special taste
from the unique herbs and spices it is made
with. Ms Palcso: Unicum and Hubertus are

made from natural ingredients only. Bitters are
typically consumed in themselves, still Unicum
and Unicum Plum serve as cocktail ingredients
too. Mr Becs: In addition to the two big bitter
liqueur brands, most bars and restaurants serve
maximum 2-3 kinds of other herbal liqueurs.
Mr Mosonyi: Since Becherovka is kind of a
half-bitter — it is more of a spiced liqueur -
which is perfect for mixing with tonic or apple
juice as a ling drink; some also have itin a hot
drink. Mr Szany¢: Restaurants have started to
discover the category recently, usually listing
bitters made in the country the cuisine of
which they represent. Mr Vajda: Bitters are
undergoing a renaissance, in part due to the
growing popularity of cockeails. //
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Teli vitaminpotlas gytimolcslevekkel
- csak termeszetesen!

A gyiimolcslépiac novekszik, aminek motorjat foként a magas
gyiimolcstartalmu termékek jelentik. A fogyasztok egyre nagyobb
szamban keresik a prémium nediiket, fontos szamukra, hogy

az ital minél természetesebb legyen. A kategoriat a diszkontok
uraljak, a markagyartoknak komoly kihivast jelent felvenni a
versenyt a sajat markas termékekkel. A hagyomanyos izek mellett
a vasarlok orommel fogadjak az uj, izgalmas kalandozasokat is.

Sio-Eckes Kft. szakemberei ar-
Ar(’)l tajékoztatnak, hogy a tavalyi

évhez hasonldan a gytimolcslé-
piac idén is jelentésen novekszik. Az AC
Nielsen kiskereskedelmi forgalmi ada-
tai alapjan 2019 els6 félévében a teljes
gyUmolcslépiacon értékben tébb mint
6%-0s névekedés volt tapasztalhato.
— Ennek a trendnek még mindig nagy
nyertesei a sajat markas termékek, a
markagyartok kozul pedig a Sio-Eckes
Kft., hiszen a Si6 markaval idén is tartjuk
vezetdi pozicidonkat a hazai piacon - is-
merteti Pusztai Anita, senior brand mana-
ger. — A diszkontok folyamatos ergsddése
tovabbra is tapasztalhatd. Nemcsak a pia-
con jelenlévé markagyartoknak, hanem

niclsen | TRENDEK| GYUMOLCSLE

Tobb mint tizmilliard forint narancslere

A Nielsen kiskereskedelmi indexe sze-
rint tavaly augusztus és ez év julius ko-
z6tt csaknem 220 millio liter klasszikus
gyiimolcslé fogyott, ez haromszazalékos
emelkedés. Az eladasok értékben kizel 66
milliard forintot tettek ki, ami 8 szdzalé-
kos novekedést jelent az el6z6 kumulalt
évhez képest.

A forgalom egyharmadat a sajat markds
termékek generaltak, értékbeli névekedé-
siik meghaladta a gyartéi markakét: 15%-
kal tobbet koltottiink ilyen gyiimolcslére
szemben a gyart6i markak 5%-nal kisebb
emelkedésével.

A nektarok értékben 36 szazalékot hasitot-
tak ki az eladdsokbdl, a 100% gyiimolcs-
tartalmad készitmények ennél egy szaza-
lékponttal kevesebbet. A gytimolcsitalo-
ké lett a bronzérem 29%-os piacrésszel.
A vizsgalt idészakban a tizmilliard fo-
rintot is meghaladta a narancslére koltott

a Sio-Eckes Kft.-nek is nagy kihfvast jelent
egy olyan kozeg-
ben versenyezni,
ahol a fogyasztok
a markagyartok
termékeihez viszo-
nyitva a sajat mar-
kdsokhoz sokkal
kedvezébb &ron
juthatnak hozza. Mi
azonban a Sio-Ec-
kesnél elsédleges
célunknak tekintjik, hogy kiemelkedd
mindségld gylmolcsokbdl készilt ter-
mékeket kindljunk azok szdmara, akik a
gyUmolcs eredeti izét szeretnék élvezni
minden korty termékben.

Pusztai Anita
senior brand manager
Sio-Eckes

Osszeg, ami az 6sszes gyiimolcslé értékbeli
eladasdnak 16%-4t jelenti. A gytimolcsok

- kozil a

dobogd

masodik
és harmadik helyén
az Gszibarack és az
alma allnak, ezeket
pedig a vegyes gyii-
molcslevek kovetik
— mind 10-15% ko-
zOtti részesedést
tudhatnak magu-
kénak.

Vorosmarty-
Horvath Zsofia
client executive

Nielsen

bél. A 2,1-5 deciliteres csomagolasu ter-

Pusztai Anitatol azt is megtudjuk, hogy
a klasszikus kiskereskedelmi csatornék
mellett egyre jobban elétérbe kertilnek
azok az egységek, amelyeket kdnnyen,
utkdzben tudunk megkdzeliteni, mint
példaul a kulonbozd reggelizéhelyek,
pékségek, irodai és iskolai bufék, ben-
zinkutak, gyorséttermek, nemzeti do-
hanyboltok. Csomagolas tekintetében
a kordbbi évekhez hasonléan tovabbra is
a karton-, illetve a PET-kiszerelések uraljdk
a hazai gytmolcslépiacot. A kdrnyezettu-
datos fogyasztoknak és az Ujrahasznositas
trendjének kdszonhetben, az liveges ter-
mékek ndvekedésében is latnak valto-
zast évrdél évre, azonban mindez a teljes
piacnak még csak a kdzel 5%-at jelenti.

— Tapasztalataink alapjan a fogyasztok
mar nemcsak izekben és csomagola-
sokban gondolkodnak vésarlasuk alkal-
maval, sokkal inkdbb a szUkségleteik,
életritmusuk szerint vélasztanak. Folya-
matosan né a csokkentett cukortartal-
mu termékek irdnti igény, mindezt a Si6
Light termékcsaladunk rendkivili sikere
is mutatja — egészfti ki a Si6 senior brand
managere.

A kiszerelések kozott a 0,76-1 literes gyii-
molcslevek vezetnek: az osszeladés értéké-
nek tobb mint fele (56%-a) adddik ezek-

mékek kozel egyotodot, az 1,1-masfél li-
teresek pedig 13 szazalékot hasitanak ki
az értékbeli forgalombdl.

A kategéria eladdsanak értékben csak-
nem fele a 401-2500 négyzetméteres iiz-
letekben realizdlodott. A 2500 négyzet-
méternél nagyobb boltok az eladasok tobb
mint egyotodét jelentették, mig az 51-200
négyzetméteres csatorna alig lemaradva
17 szazalékot generalt. /

& More than ten billion forints spent on orange juice
third of fruit juices sold were pri-
vate label products, sales of which
increased by 16 percent; sales of
manufacturer brands augmented

According to Nielsen, more than 220
million litres of classic fruit juice was
sold between August 2018 and July
2019 — volume sales were up 3 per-
cent. Value sales grew by 8 percent
and were at HUF 66 billion. One

by 5 percent.

In the examined period Hungari-

ans spent more than HUF 10 billion
on orange juice — this variety was
responsible for 16 percent of total
value sales. Size-wise the 0.76—1-litre
format was the most popular with a
56-percent market share..”/
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A TERMESZET VALODI OROME A Si0 MARKATOL

A SIO piacvezeté markaként 2019-ben amellett, hogy tovabb erésiti a gylimdlcsszakérté szerepét
a magyar piacon, sajat markaarculatat is megdjitja, megcélozva ezzel a prémium gyiimdlcslé
fogyasztokat. A kortars és céltudatos Gj markaplatformot idén 8sszel inditja Gtjara a SIO.

A marka kuldetése megérizni, &s megosztani a természet valodi 6romét, hiszen a természetes izek
a legfinomabbak izek. A marka szeretné felhivni a fogyasztok figyelmét a természetben elt6ltott
min&ségi id6 fontossagara, emellett szamos fellileten tamogatja a kérnyezettudatossagot is.
Termékinnovaciok is tamogatjak a megljult természet-kézponti pozicionalast, mely zaszloshajoja
a 2019 majusban bevezetett SIO Smoothie, illetve az &szi kiemelt marketing kommunikécios
kampany fokuszéban allé 100% természetes Ssszetevéket tartalmazé SIO NATURA termékcsalad.
A jové termékinnovacid a tovabbi receptira naturalizGciora illetve a fenntarthaté csomagolasi
innovaciokra fokuszalnak.

Az 6szi NATURA kommunikacidés kampany kulcs elemei az Gj TV reklam, a latvanyos kiiltéri megjelenések
és a kiterjedt digital ill. k6zdsségi média kampany, melynek keretében a SIO marka honlapja is teljes
megljuldson esett at. A markamegajuldas keretein beliil a Natura mellett év végéig a tobbi termékesalad
csomagoldasa is megdijul.
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Palké Andras, a Coca-Cola HBC Magyaror-
szag marketing-Uzemeltetési vezetdje sze-
rinta gyimolcslevek
piacan 2018-ban el-
ért 10%-0s noveke-
dést elsésorban a
magas gylmolcstar-
talmu italok térnye-
rése eredményezte.
Hozzateszi: ezzel
egy idében minden
alszegmensnél tor-
tént ndvekedés, és
ez atendencia 2019-ben sem véltozott, s6t
a teljes kategoriaban tovébbi 7%-o0s ndve-
kedés figyelheté meg a tavalyi év azonos
id6szakahoz képest. Ez az egyre szélesebb
Cappy portfélidban is megmutatkozik.
—2019 eddig eltelt id6szakéban az értékbeli
eladésok 23%-4ért a diszkonterek feleltek,
amely 1,3 szazalékponttal magasabb volt,
mint az el6zé év azonos idészakdban. Ez
azt jelenti, hogy a sajat markak egyre in-
kdbb elétérbe kerllnek - hivja fel a figyel-
met Palkd Andrds.

ol /B
Palké Andras

marketing-lizemeltetési vezetd
Coca-Cola HBC Magyarorszag

Megujulo termékek és recepturak
- ARauch Hungdria Kft. Rauch markaival a
piaci atlag feletti értékbeni ndvekedést ért
el 2019-ben. A szegmensek tekintetében
az ital kategdria mutat némi csokkenést,
: a htott, préselt gyud-
molcslevek piacan
pedig tovabbi no-
vekedés figyelhetd
meg — mondja Po-
lydk Anett, a vallalat
trade marketing ma-
nagere.
A Marka Uditégyar-
to Kft. 2018-ban ér-
kezett el ahhoz az
Ujabb mérfoldkéhoz, hogy felsdlajosi
beruhazasuknak kdszonhetéen a Mérka
Fruitica gyimalcsital termékcsalddjukat is
maguk tudjak palackozni. A sajat gyartds
a tobbi termékikhoz hasonldan maga-
val hozta a gyimolcsitalaik megujulasat
is, mind, ami a recepturakat, mind, ami a
csomagolast illeti.
— Ennek a kategodridnak is elényére valt a
frissités, hiszen mara értékben a forgal-
munk kb. 25%-4t teszi ki, és 2017-hez ké-
pest is Ujabb két szamjegyl novekedést
tudott elérni. Erre az évre is hasonld célki-
tlzéseink vannak a forgalomnovekedést
tekintve, melyek az eddig eltelt 9 hoé-
napban teljesiltek is, mindamellett, hogy
gyumdlcsitalaink gyartasanak is a 100%-at
sajat kézben tudhatjuk. Ennek érdekében
folynak mar az Ujabb beruhdzésaink, me-

Polydk Anett
trade marketing manager
Rauch Hungaria
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lyek célja kapacitasunk novelése gyartasi
és raktdrozasi szempontbdl egyarant. A
bévitésekkel parhuzamosan elindultunk
exportban ezzel a termékkorrel (is), és a
jévében nagy hangsulyt kivanunk fektetni
a nemzetkdzi értékesités fejlesztésére — jel-
zi Horvath Adrienn, a Méarka Uditégyarté
Kft. marketingigazgatdja, aki azt is elarulja,
hogy a 2018-as és eddigi 2019-es eladésaik
messzemenden f& nyertese a 0,5 literes,
Gszibarackizd Marka Fruitica, amely kozel
50%-0s novekedést hozott.

— Ebben a kiszere-
|ésben tapasztaltuk
a legnagyobb plusz
keresletet a tobbi
iz esetén is, amely
megfelel a fogyasz-
ték dltal ebben a ka-
tegoridban tdmasz-
tott legmagasabb
elvéardsoknak. Ez
leginkdbb az udité
Jready-to-go” és frissitd jellege. A Marka
Fruiticdk a PET-csomagolédsukkal és a 25%-
os gyumolcstartalmukkal teljes mértékben
megfelelnek ezeknek. Fontos befolyasold
tényezdnek tartjuk tovabba, hogy csakis
természetes édesitészerek szerepelnek a
megujult recepturakban. Buszkék vagyunk
arra, hogy kutatasainknak és fejlesztéseink-
nek kdszonhetéen egy olyan perui szte-
viat alkalmazunk a sajat gyartasnal, mely
a megszokottnak mondhatd, jellegzetes
keser( szteviaizt nyomokban sem tartal-
mazza — avat be Horvath Adrienn.

Horvath Adrienn
marketingigazgatd
Mérka Uditégyarto

Tobben keresik a prémium
termékeket

Kozma Mihaly, a Garden Juice Kft. keres-
kedelmi vezet6je folyamatos ndvekedésrél
szamol be eladasaik kapcsan.

- Tobb Uj partnerrel
sikeriilt kereskedelmi
kapcsolatot kialakita-
ni, rendeléseik szama
folyamatosan emel-
kedik. Tovabbra is
megfigyelhetd, hogy
anagy kereskedelmi
lancok elénybe he-
lyezik a kereskedelmi
markakat, ezt tobb
oldalrél is megtdmogatjak. Mi abban a
szerencsés helyzetben vagyunk, hogy sa-
jat brandiinket mindezek mellett is sikerrel
tudjuk épiteni, népszeriségét és eladasait
novelni.

Kozma Mihdly elmondasa szerint a magyar
piacon az édesebb izek dominalnak. Alap-
vetéen a 250 és 500 ml-es termékeik irdnt

Kozma Mihaly
kereskedelmi vezetd
Garden Juice

van kiemelkedd kereslet, de a nagyobb ki-
szerelés is évrél évre ndvekedni tud eladasi
mennyiségben.

— Hosszu tévon arra szamitunk, hogy a kis
kiszerelés(i termékek lesznek tovabbrais a
keresettebbek. Csomagolas tekintetében
pedig az lesz el6nyds helyzetben, aki vala-
miféle pluszt tud nyujtani a vevének - flizi
hozzé a kereskedelmi vezet®.

Az In-Food 2000 Kft-nél a gyimalcslé ka-
tegdria novekedését a felvevd piac bévi-
lésének tudjék be, valamint annak, hogy a
vasarlok tobb pénzt kdltenek.

— A mi értékesitésiink az 1 és a 2 literes
termékekre fokuszal. A lakossagi, illetve a
nem lakossagi célra torténd vasarlasban
is ez a két kiszerelés a kedvelt formatum.
A nagy kiszerelés gazdasagos megoldas a
vasarlok szamara, mig az 1 literes esetében
szélesebb a kindlat — mondja Balogh Zséka,
marketingvezeté.

Meglétasa szerint Uj és izgalmas izekkel
probdlnak a beszallitok teret nyerni ma-
guknak, ezért a tropusi és tavol-keleti iz-
vilag felé kacsingat mindenki. Gyakori még
amély dras akcidk szervezése is, melyekben
hagyomanyosan olcsobb gytimaolcsokkel
és izesitésekkel probdalnak tovabbi fejlé-
dést elérni.

- Altalanossagban igaz a teljes gyimolcslé
kategoriara, hogy ezekben a honapokban
megndvekszik az eladds, de talan leg-
kiemelked&bben a citrusfélék, narancs,
grapefruit stb. értékesitése ugrik meg, il-
letve mds gylimolcsok is népszerliek, ame-
lyek magas C-vitamin-szinttel rendelkez-
nek, Ugymint a granatalma — jegyzi meg
Balogh Zséka.

A Derecskei Gyu-
molcsds mintegy
350 000 liter frissen
préselt gyimaolcs-
levet értékesitett
2018-ban, az idei év
féléves adatai alap-
jan eddig 30%-o0s
mennyiségi nove-
kedéssel szédmol-
hatnak.

- Gyumolcsleveink
ara tobb tényezé miatt is emelkedett
2019-ben, hozzavetdlegesen 20%-kal, ami
megmutatja a prémium gyimolcslevek
irdnti kereslet ndvekedését hazai viszony-
latban is — vazolja Szabéné Karcza Veronika,
a Derecskei Gylimolcsos gyimaolcslétizlet-
ag-vezetdje.

Mint mondja: egyre nagyobb igény mutat-
kozik arra, hogy magyar termékek kerulje-
nek elétérbe az import drukkal szemben.
Ezért a HoReCa szektor is keresi a fenntart-

Szaboné Karcza
Veronika
gyumolcslélizletag-vezetd
Derecskei Gylimolcsos



haté gazdasagokbdl szarmazd prémium
gyumolcsleveket, igy eladasaink legfékép-
pen azokon a terileteken kézpontosulnak,
ahol szintén a tudatos gondolkodasu fo-
gyasztokat célozzék meg.

— Az elmult évek tapasztalatai alapjan lat-
juk, hogy a nagy, gazdasagos kiszerelés(
termékeket lassan felvaltjdk az élvezeti
értéket képvisel kisebb kiszereléstiek. A
jovében célunk, hogy minél valtozatosabb
izvildgot tudjunk biztositani a fogyasztéink-
nak — hangsulyozza Szabéné Karcza Ve-
ronika.

Hodit az ,,on-the-go” csomagolas
A Maspex Olympos Kft. Topjoy markaja az
elmult években egyre nagyobb szerepet
tolt be a gyimolcslépiacon: értékbeni piac-
részt tekintve a top markak kozé nétte ki
magat. A kis Uveges italok tovabbra is a
madrka alappillérét képezik. A termék kilon-
legessége, hogy minden kupakban Gizenet
taldlhato, sszesen tébb mint 400-féle ki-
16nbdz6 Uzenet.
— Ezen termékeink
esetében inkdbb a
~ kulonleges izeket
".‘ preferdljdk a fogyasz-
' toink: a hagyoma-
nyosnak szamité
Oszibarack mellett
a legnépszertibbek
a kaktusz, mango,
gorogdinnye és a
sarkanygylimalcs — csak hogy néhanyat
emlitstink a kedvenc izekbd&l - nyilatkozza
Cholnoky Anna, brand manager.
A méjusban bevezetett Topjoy puré finom,
gymolcsos snack, hdromféle izben kapha-
té: malna, észibarack-maracuja és anandsz,
100%-0s gyimolcstartalommal, hozzaadott
cukor és tartésitoszer nélkul.
— A 0.2 literes, kartonos, szivészalas, Dis-
ney-karakterekkel ellatott gydmolcsitalok
kozott a lanyok és fidk egyarant megtalal-
hatjék kedvenciket — tudjuk meg Cholno-
ky Annatal.
A brand manager azt is fontosnak tartja
megemliteni, hogy a Topjoy idén beve-
zetett termékcsalddja, a Topjoy FRUIT +
H,O a piacon teljesen egyeddlallo: csak
gyimolcslé és viz felhasznélasaval készul,
hozzdadott cukor nélkil. Magas (41-42%-
0s) gyumdlcstartalma garantalja a finom,
gyumolcsos izt, emellett tartdsitdszer, mes-
terséges aromak, szinezék és édesitészer
nélkul készul. A termékek harom izben kap-
hatéak: mélna, eper és citrom.
Mig a kis kiszerelés( termékeiket elsd-
sorban ,on-the-go” fogyasztési helyze-
tekben vélasztjak, addig a nagy, 1,5 literes

Cholnoky Anna
brand manager
Maspex Olympos
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A vasarlok mar nemcs
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ak izekben és csomagolésokb-a-n gondolkodnak,

hanem egyre inkabb sziikségleteik, életritmusuk szerint valasztanak

palackos Topjoy gyimolcsitalokat inkabb
otthonra vagy barati 0sszejovetelekre va-
saroljdk. Ebben a kiszerelésben mar 2 Uj
iz, alma-meggy és &szibarack-mangd
is elérhetd. A gyartd a kartonos kisze-
relést elényben részesiték szamara is
kindl alternativat: az egészségtudatos
fogyasztdknak a Vitamin és az izgalmas
izek kedvel&inek a Fruits of the World
termékcsaladdal.

A gydmolcslé szegmensben egyedilallo-
nak szamit a Rauch Juice Bar termékcsa-
ladja, amely hitott, préselt gyimolcsleve-
ket tartalmaz. Idén tovabb szélesitették a
portfoliét mind a 0,8 literes, mind pedig
a 0,33 literes, ,on-the-go” kiszerelésben.
2019-ben két Uj izgalmas izt (anandsz-na-
rancs-maracuja és vérnarancs) vezettek be,
igy mar Osszesen hat izben elérhetéek a
Rauch Juice bar frissen préselt 0,8 literes
gyimolcslevei.

- Mig az anyamarka 50%-ban Ujrahasznosi-
tott alapanyagot hasznal mianyag flakon-
jainak elkészitéséhez, a Rauch Juice Bar a
gyumolcsleveknél és a Juice Bar tedndl a
kategoridjdban elséként elérte a 100%-ot,
ami példaként szolgal nemcsak a Rauch, de
a piac Osszes markajanak is. A fenntarthato
modon elééllitott palackokon megtalédlhato
a100% rPET jelzés a vasarlok tajékoztatdsa
érdekében — emeli ki Polydk Anett.

Magas gyiimolcstartalom

A Sio-Eckes Kft. a hazai gyimolcslépiac
vezetd gyartdjaként a hazai fogyasztok
igényeit tartja a legfontosabbnak és mind-
emellett igyekszik a nemzetkdzi piaci tren-
deket is meghonositani.

— Az idei éviink legnagyobb sikere a Si6¢
Smoothie termékcsalad, melynek megal-
kotdsakor arra torekedtlink, hogy a legfino-
mabb, legintenzivebb smoothie sziilessen
meg, és hiszlink benne, hogy az erdei piros
bogyos, tropusi mangd és fahéjas birs izek-
kel sikerdlt is megalkotnunk a piac legjobb
termékeit. A Sié Smoothie-k mar a beve-

zetést kovetd hdnapokban piacvezeté po-
ziciot értek el a markazott smoothie szeg-
mensen belll — idézi fel Pusztai Anita.

A 2020-as évben is szamos innovaciot hoz-
nak majd, hogy fogyasztéiknak folyamato-
san tudjanak Ujat mutatni.

— Termékinnovacids fronton piacvezetd
markaként szeretnénk élére allni a piac-
fejlesztésnek, és innovacioink mind a ka-
tegodria értékndveléséhez, mind pedig a
bolygd fenntarthatdsdgahoz hozza fognak
jarulni, de részleteket egyelére még nem
arulhatunk el — vetiti el6re a senior brand
manager, aki arra is emlékeztet, hogy az
elmult évek tapasztalatai alapjan 6sszel, a
tél kozeledtével folyamatosan névekszik
a dzsuszok és nektarok, azaz a magasabb
gyumélcstartalmu termékek iranti érdeklé-
dés. Ennek megfeleléen szeptemberben és
oktoberben kiemelt fokuszt kapnak a meg-
djult SIO prémium dzsuszok és nektarok,
amelyek amellett, hogy mar csak 100%-ban
természetes dsszetevoket tartalmaznak, Sié
Natura markanév alatt taldlhatok meg Uj
csomagolasban a boltok polcain. Dzsusz
kategoridban piacvezetd hohes C marka-
juk is ebben az idészakban kap kiemelt fi-
gyelmet, hiszen a hidegebb hdnapokban
szivesebben vélasztjak a vasarlok a magas
vitamintartalmu termékeket. A hohes C
100% gyUmdlcstartalmu, mindegyik iz-
varians természetes C-vitamint tartalmaz,
viszont kiemelkedik a portfolion beldl is a
hohes C Plus termékcsaldd, amely a C-vi-
tamin mellett dsvanyi anyagokat és nyom-
elemeket is tartalmaz, ezen belil is hohes
C Plus Vas termékuk, amely egyedulallé a
dzsuszpiacon.

Mindezek mellett az,on-the-go”termékek
fokozddo jelentdségére reagalva bevezet-
ték idén a 0,5 literes Sio6 portfélidjukat is,
Oszibarack, alma, vilmoskorte, illetve light
alma izekben.

A Coca-Cola HBC Magyarorszag fogyasz-
téinak korében hatalmas népszerliségnek
orvendenek a kilonbozé mix izek — az
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Oszibarack-kajszibarack-alma izl Fruit Mix,
a citrusfélékkel készdlt Citrus Mix és az al-
ma-fekete ribizli-grandtalma-meggy kombi-
alapizekkel szemben Uj, kilonleges izélmé-
nyeket kindlnak, ezéltal pedig folyamatosan
Uj vésarlokat 6sztondznek a kiprobalasra.
— Az 6szi-téli szezonban nehezebben érhe-
téek el a fogyasztok széamara a gyimaolcsok,
ezért az egészség- és kdrnyezettudatos va-
sarldink a magas gyimolcstartalmy, illetve
kdlon vitaminokkal ellatott gylimolcslevek,
példaul a Cappy+ irdnti igénye novekszik
ebben az idészakban - jelzi Palkd Andrés.
A marketing-lUzemeltetési vezetd arrdl is
beszamol, hogy nagy népszerliségnek 6r-
vendenek a nydron bevezetett kis kiszerelé-
s(, hadrom izben kaphato — citromos, citro-
mos-malnds és citromos-mentas — Cappy
Lemonade termékeik, de fogyasztoik egyre
nagyobb mértékben vasaroljdk a nagy ki-
szerelésd, magas gydmolcstartalmu, pré-
mium italaikat is.

Kiilonleges izélmények

A Marka Uditégyarto Kft. innovacioinak
kozéppontjaban az egészségfaktoron tul
mindig a legujabb fogyasztéi igények all-

tak és allnak: legyen frissité hatédsa, jusson
pozitiv élményhez a fogyaszto, és nem
utolsésorban illeszkedjen az életmddja-
hoz, azon belll akdr még a testsulykontroll-
programjaba is.

— A 2018-as megujulasi folyamat ebben
az évben ér majd véget, azaz tovabb ha-
ladunk a megkezdett fejlesztéseken, és
ettdl az évtél varjuk, hogy mostanra érik
be annak gydmolcse teljes mértékben. A
palackforma itt is egyedi és Uj lett, meg-
Ujult a cimkedesign is, amely magéba fog-
lalja a Fruitica mint alméarka Ujszer(iségét
és hangsulyosabba tételét is. Attértink,
attérink a természetes édesitdszerekre,
és mindezeket mar mind sajat, felsélajosi
gyartassal valositjuk meg — avat be Horvéth
Adrienn, marketingigazgato.

A Garden Juice Kft. termékei kozul a 250
ml kiszerelések a legnépszeribbek. Kozma
Mihaly eldrulja: a vallalat a jovo év kdzepére
készil Uj izekkel, 6sszetételekkel, valamint
kategoridkkal, illetve italaik csomagoldsat
is tervezik megujitani.

— A3literes csaladi kiszerelésUi termékein-
ket meglepd modon fokozatosan felvalt-
jaa 075 literes, Uveges termék, hiszen igy
ugyanakkora mennyiség véasarlasakor val-

tozatosabb izeket tudnak a vevék megkods-
tolni. Ezis azt mutatja, hogy a fogyasztéink
arérzékenysége csokkent, elétérbe kerdlt
a mindség és az izélmény. A trendeket
kovetve a jovében a kiszerelések és iz-
kombinaciok terén varhatdak valtozésok
a termékskalankban - tajékoztat Szabéné
Karcza Veronika, a Derecskei Gyimolcsds
gyumolcslélzletag-vezetdije.

Az In-Food 2000 Kft.-nél tovabbra is az
egyediségben latjak
a jovet és az eréssé-
guket. Olyan izvari-
ansokat szeretnének
majd a piacra be-
hozni, amelyek nem

= e
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= taldlhatéak meg a
& konkurenseik kina-
Balogh Zsoka lataban, de.,meg.ls
marketingvezet§ nagy potencial rejlik
In-Food 2000

bennik.

—Idén izgalmas anandsz-kokusz és mélna-
levekkel jelentiink meg, csomagolas terén
pedig Ujdonsdgunk a SIG combidome do-
boz az ivokupak, amely meggatolja, hogy
akar egy csepp is benne maradjon a do-
bozban - jelzi Balogh Zsoka.

Budai K.

N 2%

Sales increased in the fruit juice market last
year, and according to Anita Pusztai, senior
brand manager of Si6-Eckes Kft, the trend
continues this year too. What is more, the
sales growth was even faster in the first half
of 2019, as value sales were up more than 6
percent in this period. The senior brand man-
ager explained that private label products are
big winners of this trend, while from brand
manufacturers Sio Eckes Kft. profits, whose
Si6 brand is the market leader. Discount su-
permarkets keep pushing forward in sales.
Ms Pusztai added that those places are
becoming more important in sales where
shoppers can quickly pick up a fruitjuice, e.g.
bakeries, workplace and school snack bars,
petrol stations, etc. Drink carton and PET
packagings prevail, but glass-bottle product
sales are growing, thanks to environmentally
conscious consumers. However, the latter
format still only makes up for 5 percent of
the total market.

Andras Palké, Coca-Cola HBC Magyarorszag's
marketing operations manager opines that
the 10-percent sales growth realised in the
fruit juice market in 2018 was primarily driv-
en by products with a high fruit content.
He told that 2019 brought a 7-percent sales
growth in the category. This year discount
supermarkets were responsible for 23 percent
of fruit juice sales.

Sales of Rauch Hungaria Kft’s Rauch brand
grew above the average in 2019. Fruit drink
sales decreased a little, but chilled, freshly
pressed product sales kept growing — in-
formed trade marketing manager Anett
Polyak.

Trade
2019/11
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It was a milestone in the history of Marka
Udit8gyart6 Kft. that they started bottling
the Mérka Fruitica fruit drink product range
themselves in 2018. These products are now
made from a new recipe and have a new look
too. We learned from marketing director
Adrienn Horvath that this product category
realises about 25 percent of the company’s
total value sales. In the future the company
plans to focus on export markets too. Ms
Horvath shared the news that the biggest
winner of their sales improvement in 2018
and 2019 was the o.5-litre peach flavour Mar-
ka Fruitica, sales of which skyrocketed nearly
50 percent. These PET-bottle products have
a 25-percent fruit content and are made with
natural sweeteners only.

Mihaly Kozma, sales director of Garden Juice
Kft. also reported growing sales to us: The
company has established several new trade
partnerships and the number of orders con-
tinues to grow. The sales director’s experience
is that sweet fruit juices dominate in the
Hungarian market. Demand is the biggest
for 2s0oml and sooml products.

In-Food 2000 Kft's marketing manager Zsoka
Balogh talked to Trade magazin about con-
centrating on 1-and 2-litre fruit juice sales. She
revealed that suppliers are trying to expand
with the help of new and exciting flavours.
Sales increase in the winter months — es-
pecially for citrus and similar products that
have a high vitamin C content. Derecskei
Gyilimblesos sold 350,000 litres of freshly
pressed fruit juice in 2018 and volume sales
were up 30 percent in the first half of 2019.
Head of the fruit juice business unit Veronika

& Vitamin boosting in the winter with fruit juices — only naturally!

Szaboné Karcza told our magazine that the
price of their fruit juices had augmented by
approximately 20 percentin 2019; in her view
their good sales results indicate the growing
demand for premium fruit juices in Hungary.
Maspex Olympos Kft's Topjoy brand now has
one of the biggest value shares in the fruit
juice market. Small-bottle fruit drinks are one
of the brand’s pillars. Brand manager Anna
Cholnoky told that besides the peach variant,
consumers prefer special flavours from these
products, e.g. cactus, mango, watermelon and
dragon fruit. In May the company put Topjoy
fruit purée on the market, a fruit snack in
raspberry, peach-passion fruit and pineapple
flavours. They are characterised by 100-per-
cent fruit and vegetable contents, and are
made without added sugar or preservatives.
Topjoy FRUIT + H20 was also launched this
year,and this product range is special because
the 41-42 percent fruit content fruit juices
only contain fruit juice and water. They are
available in raspberry, strawberry and lemon
variants. Rauch’s Juice Bar product line stands
alone in the fruit juice segment, it consists
of chilled, freshly pressed fruit juices. This
year new products came out in both the
0.8-litre and the 0.33-litre variants — pineap-
ple-orange-passion fruit and blood orange.
For Si6-Eckes Kft. this year's biggest success is
the Si6 Smoothie range, because the prod-
ucts became market leaders in the branded
smoothie segment in the first few months
following the launch. As winter is approach-
ing, sales of juice and nectar products start
to grow. Consequently, SIO premium juices
and nectars are given special attention: These

products contain 100 percent natural ingre-
dients and can be found on store shelves
under the Si6 Natura brand name, with a
new packaging design. hohes C products are
also in the limelight in this period, as all of
these 100-percent fruit juices contain natural
vitamin C, plus there are also minerals and
trace elements in hohes C Plus products.
Coca-Cola HBC Magyarorszag products’ buy-
ers like flavour combinations very much, and
the Fruit Mix, Citrus Mix and Berry Mix com-
binations offer a very special flavour experi-
ence to them. In the autumn-winter period
when consumers need extra vitamin, demand
increases for products like Cappy+, which
contains added vitamins. Mérka Uditdgyartd
Kft'sinnovation work concentrates on offer-
ing consumers healthier products, and on
satisfying the latest consumer needs, creating
fruit juices that are refreshing, provide pos-
itive consumption experience, fit into their
lifestyles and weight control programs. From
Garden Juice Kft's fruit juices 2soml products
are the most popular. In the middle of 2020
the company will come out with new flavour
combinations and product categories.
Derecskei Gytimolcsos is going to replace
3-litre family-sized products with 0.75-litre
glass-bottle fruit juices, because this way
shoppers can get more flavours by buying
the same quantity. In-Food 2000 Kft. plans
to put flavour combinations on the market
that aren't offered by competitors. This year
they rolled out the pineapple-coconut and
raspberry fruit juices. Packaging-wise the new
innovation is the SIG combidome box with a
cap for quick and convenient consumption.//
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Szepseg, természetesseg

A magyar nok tovabbra is elsosorban szemiik hangsulyozasat
preferaljak, majd az ajak és az arc kovetkezik a sorban — utobbinal
dinamikus novekedést josolnak. A koromszegmens mind koziil

a legkisebb, raadasul a gél lakk megjelenésével folyamatosan

csokkeno tendenciat mutat.

'Oréal Magyarorszagnal a rendel-
Akezésukre allé adatok alapjan azt

1atjak, a dekorkozmetikai eladasok
2018-ban és 2019-ben is folyamatosan nét-
tek mind értékben, mind mennyiségben.
Azonban a két id&szak kdzott a ndvekedés
dinamikaja lelassult, ami az elérejelzések
szerint a kdvetkezé néhany évet is jelle-
mezni fogja (Euromonitor, 2018, Decorcos-
metic Market, HU).
- Ennek ellenére mindkét, a kozonségcikk-
piacon jelenlévé markankkal piaci szint fe-
lett folyamatosan néni tudunk, segitve ez-
zel maganak a kategoridnak a ndvekedését.
A Maybelline 17%-0s ndvekedéssel jelenleg

az els6 szamu dekorkozmetikai marka (Niel-
sen kiskereskedelmi index, YTD 07 2019) a
kozdnségcikkpiacon. A LOréal Paris szin-

; tén ezen a piacon a
legerésebb prémium
smink marka, jelen-
leg tizszer gyorsabb,
35%-0s ndvekedésé-
vel, mint a teljes piac
(Nielsen kiskereske-
delmi index, YTD 07
2019) - részletezi San-
dor Zsanett, a L'Oréal
Magyarorszag trade
marketing managere.

Sandor Zsanett
trade marketing manager
L'Oréal Magyarorszag

niclsen| TRENDEK | DEKORKOZMETIKUM

A Nielsen kiskereskedelmi indexe kimu-
tatta, hogy 2018. augusztus és 2019. juli-
us kozott 13 milliard forintot meghalado
értékben fogyott a dekorkozmetikumok-
bol, ami 6 szazalékos novekedést jelent az
el6z6 év azonos idészakaval 6sszevetve.
Volumenben azonban nem nétt a katego-
ria, az eladott dekorkozmetikai termé-
kek darabszama 12 milliéra rugott.
Mig mas vegyi aru kategoériak esetében
a hagyo-
manyos
élelmi-
szeriizletek is je-
lentsen kiveszik
résziiket az orsza-
gos forgalombol,
addig a dekorkoz-
metikum noveke-
dését elsésorban a
drogériak hataroz-
zak meg. A dekorkozmetikum kategori-
djaban értékben a vasarlasok 94 szazalé-
ka az emlitett csatornaban valésul meg,
5 szazalék jut a 2500 négyzetméter feletti
boltokra, amelyeknek a sulya igy kézzel-
foghat6an alacsonyabb. A tobbi csator-
na jelentésége tobbnyire csokken, azaz a
piac koncentralddasa figyelheté meg.

CIIIIIIIIIITIII TSI IIIIIIIII
Daszkal Fruzsina
analyst

Nielsen

Az alapoz0 a legkelendobb dekorkozmetikum

Ebben a kategériaban a gyart6i marka-
ké a fészerep: az értékbeli forgalom tobb
mint négyotodét ezek a termékek adjak.
Sét, kozel 8 szazalékos novekedés latha-
t6 értékben, mig a sajat markak eladasa
5 szazalékkal csokkent.

Ertékbeli részesedés alapjan a kedvencek
kozé tartozik az alapozd, a szempillaspi-
ral és a koromlakk. Ezeket koveti tob-
bek kozt a szemceruza, a ruzs és a puder.
Az alszegmensek koziil az alapozd viszi a
legnagyobb piacrészt, a kategoria érték-
beli forgalmanak t6bb mint egyotodét te-
szi ki. Novekedésben is élen jar: értékben
8, volumenben kozel 5 szdzalékkal emel-
kedett az eladasa az el6z6 kumuldlt évhez
viszonyitva. Eladott darabszamra levetit-
ve ez 1,8 millié darab alapozét jelent.

A szempillaspiral szegmense éri el a ma-
sodik legmagasabb eladast a kategdriaban,

Palincsér Beatrix, a Dovex Kft. kereskedelmi
és marketingigazgatdja szintén a dekor-
kozmetikai piac erételjes ndvekedésérdl
szamol be.

— Az éltalunk képviselt markaknak — ame-
lyeket parfiméridk-
ban forgalmazunk
- egy rendkivil kom-
petitfv, Ujdonsagok
és trendek altal dik-
talt piacon kell meg-
allniuk a helylket. A
Chanel, Guerlain,
Shiseido és Clarins
dekortermékek el-
adésa valtozatlanul
fejlédik, a markak izgalmas, Uj szinpalettai-
nak, texturainak és 6sszetevdinek, valamint
a szamos technoldgiai Ujitasnak kdszénhe-
téen - tudjuk meg Palincsér Beatrixtol.
Luxusmarkaik dekoreladésaiban értékben
a legnagyobb sullyal az,arc"kategoria sze-

Palincsar Beatrix
kereskedelmi és marketing-
igazgato

Dovex

piacrésze 18 szazalékos, mind értékben,
mind volumenben névekedni latszik az
el6z6 periddushoz képest.

A dekorkozmetikumok harmadik legna-
gyobb forgalmu szegmense a koromlakk
volt a vizsgalt id6szakban. A piac tobb mint
tizedét hasitja ki. Ugyanakkor negativ ira-
nyu valtozast figyelhetiink meg a kérom-
lakkok esetében: értékben 10, mennyiség-
ben pedig 10 szazalékot esett az eladasa.
A kisebb szegmensek nagy feltérekvéi
kozt van a ruzs, amely az el6z6 évi ér-
tékbeli forgalomhoz képest egynegyedé-
vel novelte forgalmat, igy 9 szazalékot ha-
sit ki a kategodria eladasabol. A szemol-
dokceruzak az el6z6 idészakhoz képest
30%-kal tobbet hoztak értékben, a piro-
sitok pedig 17%-kal emelték értékbeli el-
adasukat: igy sorrendben 6 és 4 szazalé-
kot hasitanak ki a piacbdl. /

Z: Foundation is the most popular decorative cosmetic product

In August 2018-July 2019 HUF 13-bil-
lion worth of decorative cosmetics
were sold in Hungary, and value sales
were up 6 percent. As for volume sales,
they didn't change and represented a
quantity of 12 million items. No less
than 94 percent of value sales were
realised by drugstores. More than 80

percent of decorative cosmetics sold
were manufacturer brands, and their
value sales improved by 9 percent,
while that of private labels decreased
by 4 percent.

Based on their share in value sales, the
most popular products are founda-
tions, eyelash spirals and nail polishes.

Foundation sales represented more
than 20 percent of decorative cosmet-
ics value sales. Sales grew by 9 percent
in value and almost 6 percent in vol-
ume; 1.8 million products were sold in
the examined period. Eyelash spiral’s
share in sales was 18 percent and nail
polish’s share was above 10 percent.//
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repel, az alapozdk, korrektorok, primerek,
puderek, pirositok és highlighterek ter-
mékkategdridival. Eladasi adataik alapjan
a,szajtermeékek’, rizsok, szajfények termék-
vonalai fejlédnek a legdinamikusabban,
azonban még igy is joval kisebb volument
képviselnek. A ,szem” kategdria ndveke-
dését elsésorban a szempillaspirdloknak
tudja be, az egyedi terméket vizsgélva a
legnagyobb darabszémos eladas a leg-
tobb mérkdjuknal a fekete szempillaspi-
ralbol van.

- A korom” kategdria az elmult években
jelentdsen visszaesett, a vasarlok a profesz-
sziondlis koromlakkok felé fordultak, illetve
a ma mar kénnyen, barmelyik bevasarlo-
kézpontban elérhetd kbrémépolési szol-
galtatdsokat veszik igénybe — egésziti ki
a kereskedelmi és marketingigazgato.

Erosodnek a dragabb, specialis
termékek
A Coty Hungary Kft.-nél értékbeni ndve-
kedést és volumenstagnalast allapitanak
meg a dekorpiacon az utolsé 12 hdnap
eredményeit vizsgalva. Véleményik sze-
rint a magasablb ard specidlis termékek és
specidlis alkategoridk erésddése figyelheté
meg. A Coty marka portfélidja is ezeknek a
trendeknek megfeleléen alakult &t a Bour-
jois és a Max Factor
markék csatlakoza-
saval.
- A legnagyobb
forgalma a szem és
az arc kategorianak
van, a terméktipusok
kozul a szempilla-
spirdlok és az ala-
pozoék teljesitenek
a legjobban, ami
a mi eladasainkat is jellemzi — tajékoz-
tat Forré-Toth Edina, a Coty Hungary Kift.
customer marketing
specialistje.
El6 Péter, business
unit manager abba
nyujt betekintést,
hogy a Prim&r Koz-
metikai Kft. forgal-
: mazott markai is
EIS Péter a kategdriadtlag
business unit manager felett teljesitenek.
Primér Kozmetika PR
Megerdsiti, hogy
forgalom tekintetében tovéabbra is a
szem kategoridé a legnagyobb szelet a
tortdbdl, az arc kategdria esetében no-
vekedés figyelheté meg, mig a korom
kategdria forgalma jelentésen csokken.
Ez a tendencia néhany éve indult el, és
folytatddni latszik.

Forro-Toth Edina
customer marketing specialist
Coty Hungary

)
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Els6 szamu lelohelyek:

a drogeriak

— Az elmult évek trendjei folytatddnak, to-
véabbra is dinamikus novekedést tapaszta-
lunk a rdzs és szem-
oldok szegmens
kategorian belll. A
koromlakkok sulya
nagyon jelentés, de
forgalmuk stagnal —
jelzi Kanyo Roland, a
dm Kft. marketing és
PR-menedzsere.
Adm a Nielsen piac-
kutato éltal mért csa-
torndkban kb. 50%-o0s értékbeni részese-
dést tud magaénak a teljes piacon.

A Rossmann Magyarorszag Kft. 2018-ban
sikeres évet zart, a piacnal értékben job-
ban tudott néni, és 2019 elsé 6 hdnapjaban
is ndvekedést realizalt az el6z6 év azonos
id6szakdhoz képest.

- Ez az eredmény tobbek kozott a kdzép,
illetve magas szeg-
mensbe tartozd
markak disztribuci-
ojadnak a novekedé-
sének is koszonhetd
a hélézatunkban.
Azonban, a tenden-
cia ellenére a teljes
forgalmunkban még
mindig jelentds for-
galmi részt képvisel-
nek az alacsonyabb arkategoridju markak
—emeli ki Horvath-Tokaji Hajnalka, a véllalat
kategodria managere, aki szerint a mért piaci
adatok alapjan a disztribucids csatornak te-
kintetében a kategoria forgalma jelentésen
koncentrdlt, hiszen a teljes forgalom tobb
mint 90%-a drogéridkban képzédik.

Kanyé Roland
marketing és PR-menedzser
dm

v i

Wl
I %
Horvath-Tokaji Hajnalka
kategoria manager
Rossmann Magyarorszag

Novekszik a tudatos vasarlok szama

Kanyo Roland szerint a vasarldi donté-
sekben abszolut a trendiség dominal.
Az éppen aktudlis évszak szineit keresik
a vasarlok. Van, akinek az ar szamit, és az
olcsobb kategdridban keresgél, van, aki
viszont hajlandé pénzt dldozni a dragabb
termékekre.

A fogyasztast sokszor kategdrian kivil-
rél jove, globdlis trendek is befolydsoljak.
llyen pl. az, hogy ma mér a legtébb gyartd
allatkisérlet-mentes termékeket igyekszik
gyartani, hiszen ez a trend, ezt keresik a
vasarlok. Ugyanigy a kornyezetszennyezés
kerlilése végett a legtdbb gyartd igyekszik
a termékek kornyezetszennyezd csoma-
goldsat csokkenteni. Novekszik a tudatos
vasarldk ardnya, igy sokszor mar a termék
Osszetevdivel szemben is speciélis elvara-

sokat tdmasztanak, amirdl vasarlas eldtt
sok esetben informalddnak — osztja meg
tapasztalatait EI& Péter.

- Az Ujdonsagok keresése egy masik szig-
nifikdns tényezé a dekorkozmetikumok va-
sarlasakor, a vasarlok minddssze kb. 30%-a
vallja magat markahtinek. A markahtség
elsésorban a szem és arc szegmensben
van jelen, ezen belll is a szempillaspiralok
és alapozok esetében. A szinesebb” szeg-
mensekben, mint az ajak és a kdrom, sok-
kal impulzivabban vasarolnak a fogyasztok,
tobb drnyalatot is szivesen megvesznek egy
adott termékbdl, amennyiben az bevalt -
flizi hozz4 a témahoz Sandor Zsanett.

A dekorkozmetikumok vélasztdsanal a
trendek kdvetése mellett Palincsar Beatrix
szerint nagyon fontos szempont a termé-
szetességre valo torekvés is.

Az akciok konnyen atcsabitjak

a vevoket

— A dekorkozmetikai termékek kivalasz-
tasanal a fogyasztd dontését az alapjan
hozza meg, hogy kordbban hasznalta-e
mar a terméket, esetleg ismeri-e az adott
marka termékét, a vasarlas idején drakcio-
ban szerepel-e, esetleg kuponos kedvez-
mény érvényesitheté-e ra. Fontos, hogy
milyen valasztékkal taldlja szemben magat
az Uzletben, illetve a kivélasztott termék
kiprobaldsa is kulcsfontossagu a dontés
meghozataldhoz. A fiatalabb, jellemz&en
15-18 éves korosztalynal a vésarlasnal az
emlitett tényezék mellett megjelenik egy
bardtnd vagy egy relevans vlogger, blogger
személy véleményének figyelembevétele
is — fejti ki Horvath-Tokaji Hajnalka.

A Coty Hungary Kft.-nél szamottevd el-
mozdulast latnak a szivesen kisérletezok
felé, a fogyasztok egyre nyitottabbak a nem
probalt termékkel/markéaval. Sét, aktivan
keresik az Ujdonsagokat az online és az off-
line termékkinalatban egyarant.

— A fogyasztok eldtt sosem latott termék-
kinalat tarul fel, amiigencsak megneheziti
a gyartok dolgat. A markavaltés legfébb
oka leginkabb a jobb ar-érték arany. De az
arcsokkenés/akcio is elcsalja a vasarlokat.
Megfigyelheté az is, hogy a fogyasztok
azonnal meg szeretnék kapni a terméket,
tehdt, ha egy készlethidny miatt &tmeneti-
leg nem kaphatd a keresett termék, akkor
nem varjak meg az elérhetéséget, hanem
egy szamukra hasonlo tulajdonsagokkal
rendelkezé helyettesité terméket valasz-
tanak — jegyzi meg Forro-Téth Edina.

Uj bevezetések, limitalt kiadasok

- A Maybelline a szempillaspiral kategdria
megteremtdje, annak feltaldldsabdl nétt ki



maga a marka is. lgy nem meglepd, hogy a
brand legsikeresebb termékei a szempilla-
spiralok, azon belil is a Colossal termékcsa-
lad — tudjuk meg a L'Oréal Magyarorszig
trade marketing managerétél.

A L'Oréal Paris egyik legsikeresebb terméke a
True Match alapozé, amely a kozonségcikk-
piacon a legtdbbet eladott alapozoé (Nielsen
kiskereskedelmi index, YTD 07 2019, foun-
dation segment, value). A cég egyik legna-

Kozeledik az év vége, amely a parfii-
mok piacan a legerésebb id6szak az
évben. De a kuponos akcioknak ko-
szonhet6en a tobbi hénapra sem lehet
panasz.

A Primér Kozmetikai Kft.-nél azt tapasz-
taljdk, hogy a parfim kategoridra mar
2018-t0l jellemzé volt, hogy mind a sze-
lektiv, mind a félszelektiv/lifestyle katego-
ridban egyre nagyobb szerepet kapnak
a Glamour vagy JOY kuponos eladasok,
igy a potencialis vevék arérzékenyebbek
lettek.

- Kifejezetten a Lifestyle kategdridra el-
mondhato, hogy klasszikus markaépitésre
csak nagyon kevés
marka koncentral.
Ezen kevés kozul is
ki kell emelnem a
Prim&r Kozmetikai
Kft. altal forgalma-
zott Police illatokat,
melyek esetében
igyekszink minél
szélesebben kor-
ben megismertetni
a Police-t, mint illatmarkat — 2019-ben az
X-Faktor él6adasanak az egyik szponzo-
ra a Police —, de emellett folyamatosan
versenyképes aron, kedvezményekkel ki-
naljuk a termékeinket — jelzi Matus Péter,
business unit manager.

Szintén fontos trendként emliti, hogy a
drogéridk polcain is egyre nagyobb mér-
tékben megjelennek a magasabb arfek-
vésU, prémium termékek (szelektiv), ami
miatt nehéz elkiloniteni a kordbban jol
elhatarolt szelektiv és félszelektiv katego-
ridt. Ez az arakban is latszik, mivel a két
kategoria kozti arkilonbség zsugorodott,
illetve akcids idészakban a szelektiv ter-
mékek dra a félszelektiv termékek normal
polci arat teljesen megkdzeliti.

Ez meglatszik a drogéridk eladasaiban,
mivel Osszességében itt az illatkategodria

77771777,

business unit manager
Primdr Kozmetika

gyobb dobésa idén a Karl Legerfeld divat-
hazzal kozosen létrehozott sminkkollekcioja,
amely oktober elejével kerilt a boltokba.

A Primér Kozmetikai Kft. dltal forgalmazott
Physicians Formula hipoallergén dekor-
marka legnépszerlibb terméke a kdkuszos
illatu Murumuru bronzositd, amely egyik f&
Osszetevdje a névadd murumuru vaj, ami
kivald hidratald hatdssal bir. Ez a termék-
csalad oktober végén Uj drnyalattal bévilt,

tébb mint 25%-0s ndvekedése vérhatod
2019 évvégére — mondja Matus Péter, hoz-
zatéve, hogy az online értékesitésnek az
illatok esetében is egyre jelentésebb sze-
rep jut, kozel 20%-os fejlédéssel.

A Coty Hungary Kft. parfimjeinek eladasa
az utolsé 12 hdnapban tébb mint 12%-kal
nétt a drogéridkban.

— A kuponos akciék mindig rendkivil von-
z6ak a vasarlok szamara, és ezek az akciok
érezheté novekedést eredményeznek a
piacon. A legnagyobb kiugras azonban
december hénapban tapasztalhato, ilyen-
kor realizalédik az éves forgalom hozzé-
vetélegesen egynegyede — tudjuk meg
Palffi Mariannatdl, a véllalat customer mar-
keting & education specialistjétél. Portfo-
liojukban jelenleg kozepes arkategoriaju
illatok szerepelnek, olyan jél ismert mar-
kak, mint példaul a Mexx, bruno banani,
David Beckham, Beyoncé, Katy Perry.

— Az illatvdlasztds egy nagyon dsszetett
dolog. Sokan évekig, évtizedekig ragasz-
kodnak kedvenc illatukhoz, mésok viszont
szeretnek mindig Uj parfUimat hasznalni.
Az azonban biztos, ha egy marka egyszer
mar,bevalt’, annak az Uj illatait is varjuk, és

polctikor Zz77./4

valamint a Murumuru szemhéjpuder-pa-
letta is megjelenik.

Az Artdeco markanal november elején
keril az Uj Glamtodpia csillogd kollekcid a
boltok polcaira, ami a minimalizmust és a
fény(zést hozza el a hétkdznapokba. A mar-
ka legnépszeribb terméke tovabbra is az
Eyeshadow Base szemhéjpuder-alapozd,
ami tartésabbd, és intenzivebbé varazsolja
a szemhéjpudert.

szivesen kiprobdljuk. Az Uj illatvariansok
bevezetésével bévithetjik a fogyasztok
korét és ndvelhetjik a marka élettartamat
— ismerteti Palffi Marianna.

A Coty Hungary Kft. legnépszeribb mar-
kdi a Mexx és a bruno banani.

- Ez utébbinak egy kiilonleges tjdonsaga
jelent meg idén &sszel, egy hosszantartd
illat, a bruno banani Loyal Man Eau de
Parfum. Ebben a parfimben a varatlan za-
matos gyimolcsdsség friss, aromas tonu-
sokkal keveredik, amit modern fas-dmbras
jegyek erésitenek. A kollekcid 4 Uj illatot
tartalmaz férfiak (Strike, Charge) és nék
szamara (Unleash, Uplift) — avat be a
customer marketing & education spe-
cialist.

— A Primér Kozmetikai Kft. jelenleg 38
parfimmarkat forgalmaz, melyek kozul a
legfontosabbak a Hugo Boss, Gucci, Paco
Rabanne, Carolina Herrera, Police, Antonio
Banderas, melyek esetében olyan tjdonsa-
gokrol beszélhetiink, mint a Gucci Bloom
Ambrosia di Fiori, Boss The Scent Absolute,
Carolina Herrera Bad Boy, Police Exotic
Jungle és az Antonio Banderas Her sec-
ret Desire — teszi hozza Matus Péter. //

&k
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The end-of-year period is the strongest
in perfume sales. Primér Kozmetikai
Kft's business unit manager Péter
Matus told our magazine that few
brands do classic brand building in
the 'lifestyle’ perfume category. One
of these is the company’s POLICE
brand - this fragrance is one of the
main sponsors of the music talent
contest on television, X-Factor 2019.
In the so-called ‘selective’ product
category — these are more expensive
premium products — drugstores are
becoming more importantin sales. In
this retail channel fragrance sales are

expected to increase by more than
25 percent until the end of 2019. On-
line fragrance sales are developing by
nearly 20 percent.

Coty Hungary Kft's perfume sales were
up more than 12 percent in the last 12
months. Customer marketing and edu-
cation specialist Marianna Palffi talked
to us about their portfolio that mainly
consists of medium-priced fragrances
— popular brands such as Mexx, bru-
no banani, David Beckham, Beyoncé
and Katy Perry. The company’s expe-
rience is that once a fragrance works
for them, consumers are happy to try

other products from the same brand.
Coty Hungary Kft.is also the distribu-
tor of the latest adidas fragrances for
men (STRIKE, CHARGE) and women
(UNLEASH, UPLIFT). At the moment
Prim&r Kozmetikai Kft. is the distribu-
tor of 38 perfume brands, from which
the most important are Hugo Boss,
Gucci, Paco Rabanne, Carolina Her-
rera, Police and Antonio Banderas.
New products include Gucci Bloom
Ambrosia di Fiori, Boss The Scent Ab-
solute, Carolina Herrera Bad Boy, Police
Exoctic Jungle and Antonio Banderas
Her Secret Desire./
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Rendkiviil kompetitiv, Ujdonsagok és trendek
altal diktalt piac a dekorkozmetikumoké

— A Revolutionnal oktdberben frissilt a
kindlat a megujult mono highlighterrel,
amelyek a markan belll az alacsonyabb
arkategoriat képviselik, ezért rendkivil
népszerlek. Mindezek mellett az Essence
és a Catrice markak is limitalt kiadasokkal
készilnek a kardcsonyi és szilveszteri sze-
zonra - avat be EI6 Péter.

Karacsonyra érkeznek az iinnep
szinei

A Dovex altal forgalmazott markak is sok
izgalmas Ujdonsaggal készilnek az &szi-téli
idészakra.

A Chanel j kollekciéval jelenik meg a ru-
zsok piacan: a Rouge Allure Ink Fusion egy

Uj generacios folyékony rizs, amely azon-
nali fuzioba lép és beleolvad az ajkakba,
masodik b&r hatast biztositva. Kardcsonyi
kollekcidja, a Les Ornaments de Chanel a
termékekbe gravirozott vintage gombdi-
szitéssel, a fekete és arany csillogdssal el-
lendllhatatlan Gnnepi sminket varazsol.

A Guerlain Parure Gold alapozo csaladdja a
nevéhez hiven arany csomagolast kap, s
az 6sszetételében is megjelennek az arany
pigmentek.

A Shiseido szintén az alapozodk piacan je-
lenik meg Ujdonsagaval, a Synchro Skin
Self Refreshing termékvonallal. A Clarins
Joli Blush arcpirosito kollekcidja vidam és
jatékos. Hat izgalmas arnyalata tokéletesen
alkalmazkodik az arcbdr ténusaihoz — rész-
letezi Palincsar Beatrix.

A Coty Hungary Kft. legnépszeribb termé-
kei kozé tartoznak a szempillaspirdlok, az
alapozok és a ruzsok, ezekbdl a termékti-
pusokbdl adnak el a legtobbet. De minden
markanak megvan a sajat bestsellere.

— A Bourjois mérkabol példaul a Healthy Mix
termékcsaldd évek éta a marka alappillére
az eladédsban. Ahogyan kiemelném a Max
Factor 2000 Calorie szempillaspiraljat, vagy a
Rimmel Lasting Finish alapozo termékeket,
a Miss Sporty markankon pedig a szines
koromlakkok a vasarlok kedvencei hosszu
évek 6ta — vazolja Forré-Toth Edina.

Fokuszban

a szempillaspiralok

Horvath-Tokaji Hajnalka, a Rossmann ka-
tegdria managere arrdl szamol be, hogy
november elején elinditjdk a karacsonyi
magazinjukat, amelyben az elmult évek-
hez hasonléan idén is kiemelt ajanlatok-
kal szeretnének kedveskedni a fogyasz-
toiknak.

—Idén sem maradhat el a 25%-0s ezUst
hétvégénk, ahol szinte minden dekorkoz-
metikai markankat 25%-o0s kedvezménnyel
ajanljuk a kiemelt idészakra vald tekintet-
tel — mondja.

A dm kindlatdban szintén a szempillaspiral
az orok kedvenc, igy ebben a kategoria-
ban mindig igyekszik a vallalat, valamint
a gyartok is valamilyen tGjdonsagot be-
csempészni.

— Oktober elején kerdlt ki a legtébb Uj-
donsédg az Uzleteinkbe. A trend IT UP
markankon belldl megjelent a sensitiv
szempillaspirdl és sensitiv szemhéjtus
az érzékenyebb szemU holgyek szaméra
nyUjtva megoldast. Aki pedig a kuldnle-
gesebb termékeket keresi, az Uj ultimate
sparkle folyékony szemhéjfestékkel tudja
magat meglepni. Kardcsonyi idészakban
is tobb Ujdonsaggal készullink — avat be

Kanyo Roland.
Budai K.

Beautiful, natural

According to data from LOréal Magyarorszag,
decorative cosmetics sales grew in 2018 and
2019, in both value and volume. However,
the growth rate decreased and is likely con-
tinue this trend in the years to come. Trade
marketing manager Zsanett Sandor told our
magazine: Sales of the Maybelline brand
surged by 17 percent and it is currently the
No.1 decorative cosmetics brand in the con-
sumer product category. In the same category
L'Oréal Paris is the strongest premium makeup
brand: Sales are growing 10 times faster at 35
percent than the market average.

Beatrix Palincsar, sales and marketing direc-
tor of Dovex Kft. reported that sales of their
Chanel, Guerlain, Shiseido and Clarins brands
are developing well. In the sales of the com-
pany’s luxury brands the face category is the
biggest in terms of value. BB and CC creams,
and tinted moisturisers are very popular, as
they represent some kind of transition be-
tween makeup and skin care products. Sales
of lipsticks and lip gloss products are growing
the fastest, but volume-wise this segment is
still small. Eye product sales rose, but there
was a considerable sales decline in the nail
category in recent years, as shoppers have
turned to professional nail polishes.

Coty Hungary Kft's sales increased in value
and stayed put in volume in the market of
decorative cosmetics in the last 12 months.
The company's experience is that higher-priced,
special products are strengthening their po-
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sitions in the market. Customer marketing
specialist Edina Forré-Toth informed that the
Bourjois and the Max Factor brands had joined
the company’s portfolio. She added that eye
and face products are the best-sellers. Péter
El6, business unit manager of Primér Kozme-
tikai Kft. shared the news that their brands are
performing above the category’s average. He
too opines that eye products constitute the
biggest segment, face product sales are growing
the fastest and the nail category is shrinking.
Roland Kanyo, marketing and PR manager of
dm Kft. told Trade magazin that sales by dm
Kft. augmented in terms of both value and
number of items sold. There was a dynam-
ic sales growth in the lipstick and eyebrow
segments. In the retail channels audited by
Nielsen, dm has an approximately 50-percent
value share in the decorative cosmetics mar-
ket. 2018 was a successful year for Rossmann
Magyarorszag Kft. and the drugstore chain also
realised sales growth in the first 6 months of
2019. Category manager Hajnalka Horvath-To-
kaji revealed that one of the engines of growth
was the increased distribution of brands be-
longing to the medium and high segments.
She shed light on the fact that drugstores
are responsible for 9o percent of decorative
cosmetics sales.

Mr Kanyé explained that trendiness has a
huge influence on shopper decisions. Online
media has a positive effect on impulse buying.
Mr EI&s view is that global trends also affect

consumption. A good example of this mak-
ing products without animal testing — there
is growing consumer demand for these. Ms
Sandor mentioned that looking for new and
new type of products is a key factor in buying
decorative cosmetics: Only about 30 percent
of shoppers say they are loyal to brands. Ms
Palincsar reckons that being natural is another
important product characteristic for consum-
ers when buying decorative cosmetics.

Ms Horvath-Tokaji talked to Trade magazin
about how consumers make their buying
decisions: The main factors are whether they
have already used the given product before,
whether they know the product of the brand,
whether there is a price discount offered and
whether coupons can be used for a price
reduction. Ms Forré-Toth's experience is that
consumers are more willing to try new prod-
ucts/brands. More products are available to
them than ever before. It is a new trend that
shoppers would like to get the products in-
stantly, so if a shop doesn't have what they
want, they choose a substitute.

L'Oréal Magyarorszag: It was the Maybelline
brand that established the mascara category,
S0 it isn't surprising that demand from May-
belline products is the biggest for mascaras,
mainly for the Colossal product line. One
of the L'Oréal Paris brand's most successful
products is the True Match foundation. A
makeup collection created in cooperation
with the Karl Lagerfeld fashion house debuted

in early October. Prim8r Kozmetikai Kft: The
company is the distributor of the Physicians
Formula hypoallergenic decorative cosmetics
brand. From these products the most popular
is the bronzer Murumuru. Under the Artdeco
brand the new Glamtopia collection appears
in shops early November. The brand’s most
popular product is still Eyeshadow Base.
Dovex: Chanel is about to launch a new col-
lection in the lipstick segment. Rouge Allure
Ink Fusion is a new-generation liquid lipstick.
Foundation product range Guerlain Parure
Gold consists of products that contain gold
pigments. Shiseido enters the foundation
market with the Synchro Skin Self Refreshing
product line. Coty Hungary Kft: Mascaras,
foundations and lipsticks are the company's
most popular products. The Healthy Mix
product range has been a stable pillar of the
Bourjois brand for years. Max Factor 2000
Calorie mascara and Rimmel Lasting Finish
foundation are also top sellers. Miss Sporty
nail polishes have been very popular for years.
Rossmann: At the drugstore chain's so-called
silver weekend almost each decorative cos-
metic brand will be available at 25 percent
lower prices. Certain brands such as EVELINE,
Alterraand Vivienne Sabo are exclusive to the
Rossmann chain. dm: Mascara is the most
popular product in dm stores, so it isn't sur-
prising at all that early October they put a
trend IT UP sensitive mascara product on
the market./
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Tejgyari capriccio
PELnumn

Sorben utaztunk!

Az MVI altal szervezett szokasos éves gasztronomiai kirandulas

— immaron a hatodik - résztvev

r”e ’

0i eztttal nem nyugat felé

vették az iranyt: idén Csehorszag volt az uti cél, egy egészen
kiilonleges németorszagi kitérovel.

tart hajnalban, irdny Pilzen, és per-

sze még néhany stabil és néhany al-

ternativ célpont — ez volt a,szigory”
Utiterv, merthogy ennél merevebb prog-
ramot szervezni aligha lehet ezekre a j6
hangulatu, valtozatos, kiilonbozé helyrél
érkez6 szakmabelit 6sszekovacsold gaszt-
roturakra. Ahogy kordbban tébbszor is le-
irtuk, a kiranduldsokra barki jelentkezhet,
ennek ellenére a csoport kétharmada
,torzsutas”.
A szines tarsasagban mindig ott vannak
a hazai vendéglatas és a ,rokon” szakmak
képviselsi, a mult és a jelen sikeres vallal-
kozdi, a szakma legendas figurdi, illetve
egy jol ismert budapesti étteremlanc se-
nior szakacsainak egyre bévilé csapata. A
gasztronémiai élmény permanens, hiszen
utkdzben is gyakran folyamatosan jarnak
korbe a finom falatok és italok, a,konyhai”
sztorikbdl konyvnyit lehetne gydjteni.
Az elsé dllomas a cseh—szlovak—osztrak
hatdron allo valticei kastély volt, a Liech-
tenstein hercegi csalad elsé szamu re-
zidencidja. A kastélyokban amugy sem
szUkolkodé Csehorszag egyik legszebb
épulletegylttesében magyar nyelvd ide-
genvezetés mellett megcsodalhattuk az
egyedilallo, XIX. szdzadi Kinai Szalont,
végigsétalhattunk az oridsi gazdagsagot
tikrozé hercegi lakosztalyokon — latszik,
hogy nem féltek a szomszéd ji¢ini erdében
zsivanykodd Rumcajsztol!
Megpihentink a kastély borospincéjében,
ahol révid korséta, majd egy borkoéstold
utan képet kaptunk a cseh és a magyar
borkészités és a termékek kuldnbozdsé-
gérél. A minden hivalkodéstol mentes
pincészet vezetbje szenvedélyesen mu-
tatta be a kornyék sz616ibdl készilt északi
iskoldzasu italokat.

Utunk innen a hlinskéi Tatramléko tej-
Uzembe vezetett, amely gigantikus nagy-
saga ellenére is viszonylag jol illeszkedik a
tajba; méreteit leginkdbb adatokkal tud-
juk illusztrdlni: napi 10-30 ezer liter tejet
hoznak be ide 110 gyujtépontbdl, és 275
munkatars évente 200 milli6 liter tejet
dolgoz fel, éves forgalma 120 millié eu-
ro. Ha az Uzleti léptékekrdél ez valakinek
keveset mondana, azt taldn meggyézi
a tény: még az egyik hazai diszkontlanc
egyes sajat markas tejtermékei is itt ké-
szUInek. A hagyomanyos termékek gyar-
tasa és csomagolasa mellett tanui lehet-
tlnk annak is, hogyan készil a tej- és a
fagylaltpor, a sdritett tej, a karamell- és
kakadkrém.

A csoport az innen nem messze fekvé
Humpolecben szallt meg, ahol a jo al-
vast egy vacsora elétti sorgyarldtogatas
is segitette. Itt készdl ugyanis a nalunk
is kaphatd, csatostvegjeirdl is jol is-
mert Bernard sor — igy aztén a latogatas
megszervezésében segitett is a marka
hazai importére, a Liquid Gold Kft. Aki
itthon nem probalta volna: a Bernard
sorok gyartdsanak érdekessége, hogy
nem pasztorizaljdk dket, ehelyett mik-
robioldgiai szlrést haszndlnak a meg-
felel6 eltarthatdsag eléréséhez. Az utder-
jesztéshez fekvé tartélyokat hasznalnak,
amelyekben 4 fokon, a cseh pils tipus
tradicidinak megfelel® id6 alatt készdl el
azital. A gyar hangulatos kis sorézéjében
nemcsak a csapon lévé harom klasszi-
kust — vildgost, voroset, barnat — kostol-
tuk oda-vissza végig, de kiprobaltuk a
cseheknél ugyancsak a sorforradalom
jegyében készild IPA-t.

(Kévetkezd szdmunkban folytatjuk).

% Tripping on beer!

This year the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) organised its sixth culinary trip. The destination was the Czech Republic
and the first stop was the Valtice Palace, where after visiting the beautiful building, participants took a rest in the castle’s
wine cellar and tasted wines made in the region. Dairy plant Tatramléko in Hlinsko was the next place that the group visited.
The company processes 200 million litres of milk a year and annual sales reach EUR 120 million.

On the first night the group stayed in Humpolec, where they also visited a brewery before dinner. This was the brewery
where Bernard beers — which are well-known and popular in Hungary too — are made. The brand's Hungarian distributor
Liquid Gold Kft. helped to organise the visit. Bernard beers are special because they are unpasteurised, microbiological
filtering is used instead. In the small pub of the factory group members didn’t only taste the world-class light, red and dark
varieties, but also the relatively new IPA.//

(To be continued)



MAGYAR VENDEGLATOK IPARTESTULETE » MAGYAR VENDEGLATOK IPARTESTULETE « MAGYAR VENDEGLATOK IPARTESTULETE « MAGYAR VENDEGLATOK IPARTESTVLE

Uzleti érték az akadalymentesség

Az Access4You egy az akadalymentes kornyezetet hitelesen és

részletesen leird, tanusito és min

" s

0sito szervezet, amely specialis

igényli embertarsaink mindennapi életét konnyiti meg —
a programrol Berecz Balazs alapito beszélt olvasoinknak.

specidlis igényUek (Spl): kerekes
Aszékesek, kismamak (babakocsi-
sok), idések, vakok és gyengén-

latok, siketek és nagyothalldk, kognitiv
hiannyal él6k mindennapjait jelentésen

Uzemeltetdi — megfeleld sztenderd hidnya-
ban - nem tudjak, nem tudhatjdk ponto-
san, hogy kinek mi az akadalymentes.

A feladat tehdt egy kereshet6 és szlirheté
adatbazis Iétrehozésa volt, amely minden

megneheziti, hogy bizonyos épitett tere-

ket csak akkor tudnak hasznalni,
ha azok akadalymentesek sza-
mukra. Bonyolultabbd teszi a
problémat elézetes felkészilé-
slik, programtervezésiik soran,
hogy az akadalymentességre
vonatkozoé informacidok nem
elérhetéek, vagy az erre vo-
natkozo adatkozlés nem meg-
bizhatd, elsésorban konszenzu-
s0s viszonyrendszer hidnyaban.
Megbizhato, hiteles és részletes

relevans informaci

ot biztosit a specidlis

igény( embereknek az
ingatlanok hozzaférhe-
téségérdl és hasznalha-
tésagardl, igy teremtve
élhetébb kornyezetet
és emberkdzpontubb
vildagot szédmukra. Ez
lett az Access4You:
egységes szempont-
rendszer szerint fel-
méri a killonféle hely-
szineket, és mindsiti az

akaddlymentesség
szintjét, nyereségé-
bél pedig hosszu
tdvon érdemben ki-
vanja tdmogatni az
akadalymentes szol-
galtatasok és termé-
kek fejlesztését, inno-
vaciojat.

Az Access4You audi-
talja a helyszineket,
igény szerint javaslatot tesz a fejlesztésre,
mindsiti az akadalymentesség mértékét:
alap, bronz, eziist és arany fokozatba sorolja
be az épuleteket és helyszineket, eurdpai
tanusité védjegyet ad az arra jogosultak-
nak, és az access4you.io platformon ke-
resztUl tajékoztatja az Spl-U felhasznéldkat
a tanusftott eredményekrdl.

Az is fontos eleme a koncepcionak, hogy
a program innovativ tarsadalmi felel¢sség-
vallalds lehetéségét kindlja a bekapcsolddd
véllalkozésok részére. /

Berecz Balazs
alapito
Access4You

informaciok nélkul nem tudjak, hogy mi- |~ _ i

vér rajuk egy adott helyszinen, igy azt sok | @ Restaurant guests with special needs

esetben nincs is bizalmuk hasznalni. Access4You is an organisation that describes, certifies and rates places that are accessible by guests with special needs,

Az ingatlanok tulajdonosai nem mindig trying to make the lives of these people easier. Founder Balazs Berecz talked to our magazine about the programme. Who
- . . . are special-need people? Disabled people bound to a wheelchair, young mothers with prams, blind and deaf people, etc.

UQYanaZt ertik akadalymentgsse,gep, a,ml Access4You created a searchable database with all the relevant information about a restaurant for these people. Access4 You

valoban az. A legtobb szolgéltatd joszan- | audits buildings and locations, and uses standardised criteria to evaluate these places, giving them basic, bronze, silver and

déku, de az Ggyfélterek, szallodak, éttermek

gold certifications, sometimes also making recommendations how to improve them from an accessibility perspective. /
Uttoroként

Semsei Rudolf, az
ipartestiilet elnok-
helyettese minden
éttermét integral-
ta az Access4You
programba - a szak-
embert a kapcsolat
kiépitésérél és az el-
s6 tapasztalataikrol
kérdeztiik.

,Baldzs, a program
Otletgazddja kere-
sett meg benninket, olyan
étteremmel szerették volna a
tanusftvanyrendszert »tesztel-
ni«, ahol egyébként is kiemelt
terllet a specialisabb vendé-
gek igényeinek kiszolgalasa.
Nagy hangsulyt fektettink
eddig is a kisgyermekkel érke-
z6kre és a mozgasukban kor-
latozott vendégek szinvonalas
ellatésara, ezért is gondoltak

Semsei Rudolf
elndkhelyettes
MVI

Baldzsék, hogy be-
fogado kozosségre
taldlnak nalunk.
Megtortént az au-
dit mindegyik cél-
csoportra, és meg-
vannak az eredmé-
nyek. A szlikséges
fejlesztések novem-
ber végére befeje-
z6dnek — ilyenek a
Braille-frasos étla-
pok gyartasa, siket vendégek
szamdra specialis, jelnyelvi
applikacio telepitése étter-
menként 1-1 tabletre, specialis,
figyelemfelkelté piktogramok
kihelyezése a gyengénlatok
szamara és hasonlok.

Az auditélast csak akkor szeret-
nénk kommunikalni, ha eleget
tettiink minden feltételnek.
Van mér néhdny visszajelzé-

stink, hiszen a feltételek 80-90
szézalékanak eddig is megfe-
lelttink, a finomitasok vannak
még hatra. Azért azt tudni kell,
hogy mi eddig is fogadtunk
specialis igény( vendégeket,
téluk kizarolag pozitiv visszajel-
zéseket kaptunk —elsésorban a
felszolgald kollégak hozzaalla-
sdval és segitdkészségével kap-
csolatosan. A tovébbiakban is
az a célunk, hogy a kollégak
tdjékoztatdsa, képzése, érzé-
kenyitése legyen mindenek-

elétt rendben. Fontos téma
a kisegit6 eszkdzok megléte,
de be kell latnunk, hogy az
emberi kapcsolat mindennél
fontosabb az éttermekben és a
rendezvényhelyszineken is. Le-
het nekiink barmilyen beren-
dezésiink, eszkoziink, amivel
megkonnyitjik a vendégek
tartézkodasat egységeinkben,
ha kollégdink idegenkednek e
feladatoktdl, akkor hosszu té-
von nem tudunk szinvonalas
szolgéltatast nydjtani’ 7/

N I}

& A pioneering role

Rudolf Semsei, vice president of the guild had all of his restaurants audited by the Ac-

cess4You programme.

‘The audit was done for all of the target groups, and based on the results we will complete
the necessary development work by the end of November, e.g. printing menu cards in
Braille, buying minimum one tablet computer per restaurant with a sign language app
for deaf guests, etc. We will only start communicating the audit once we have met all the
criteria — currently we are at an 80-90 percent level. Let me mention though, that we were
serving guests with special needs in the past too, and they were satisfied with our service.
In the next phase we will also provide special training to our workers.".//
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Olasz melo

A szakma utobbi 10 évben
lezajlott fejlodésének egyik
meghatarozo eleme volt,

hogy a mobilitasi palyazatok
segitségével sok cukrasz
ismerkedhetett meg kiilfoldon
a nemzetkozi trendekkel, 4j
alapanyagokkal, technologiaval,
amelyeket a hagyomanyok
szellemében beépithetett
munkassagaba. Az oktoberi
olaszorszagi utrol Vojtek Eva,
a csoport szervezo-vezetdje

szamolt be olvaséinknak.

kollégdk Europa orszagait jarva lat-
Ahatjék a cukraszat fejlédési leheté-

ségeit, a kor fogyasztasi szokasaira
adott vélaszokat, vagy éppen egy masik
megoldast, a hagyomanyok 6rzésének mo-
dern eszkdzokkel torténd lehetéségeit.
Olaszorszag egyértelm példa az utdbbi-
ra — ez szamos tanulmanyut konkluzioja.
Legutobb Veneto tartomanyban jartak ma-
gyar cukraszok, hogy megismerkedjenek
arégio jellegzetes siteményeivel és az azt
készité mesterekkel.
AVicenzahoz kozeli kisvarosban, Costabis-
saraban taldlhaté az 1938-ban inditott csa-
ladi vallalkozas, melynek vezetéje ma Dario
Loison. Igazi menedzserként és vallalkozo-
ként vezette be a vildgpiacra a panettone
egész évben tartd kindlatat, amelyet felesé-
ge tervezte csomagolassal kindl. A stitemé-
nyek igy gélans ajandékként jelenhetnek
meg a nemzetkdzi gasztroboltokban. F&
terméke a panettone, de nagyon vonzo
elnevezés( és kilonleges izeket tartoga-
té apré kekszekben sincs hidny. A mester
mint nagy innovator nem feledkezik meg
az olasz cukraszmultrdl, biszke rd — mi sem
bizonyitja jobban, hogy egy mizeumot is
alapitott telephelyén.
Arsego di San Giorgio delle Pertichében, a
Marisa pasticceria volt a helyszine egy tobb-
napos tanfolyamnak, ahol Lucca Cantarin
cukrdszmester mutatta be a régi¢ hagyo-
manyos stteményeinek készitését. A mester
nem akdrki: a 2013-as cukrasz-vilagbajnok-
sagon bronzérmet nyert. A cukraszda bejé-
ratandl az elismerését egy hatalmas tabla is
hirdeti:,egy bronz, ami aranyat ér’, egy ma-
sik frappans felirat pedig igy szél:,csak 1911

Irade PYEPys

magazin

Ota készitlink édességeket” - jel-
lemz6 a helyi mesterek attit(djére. |
Aranyat ért a tudas és a latdsmaod
megismerése is, amelyet a tanfo-
lyam ideje alatt elsajatithattak a
résztvevék, raadasként még bizo-
nyitvanyt is kaptak a tanfolyam el-
végzésérdl. Részletes elemzéseket
hallottak a lisztek fajtairdl és a sikér
szerepérd|, a vaj zsirtartalmanak,
dllaganak funkciojardl, a tejszin
helyettesitési lehetéségeirdl, mi-
kdzben a tradiciondlis sitemé-
nyek tésztdi készultek. A tésztak
tovébb bdvitett véltozatai az
Ujfajta megjelenésd, krémekkel,
ganache-sal gazdagitott mono-
porcidk is — tokéletes példajat
nyUjtva annak, hogy a tradicio-
nalis izek hogyan épfitheték be a
modern stiteménykulturaba.

Bassano del Grappaban a Dolce
Bassano cukraszda két tulajdono-
sa Sabrina és Mario Sarri fogadta
a csoportot. A cukraszda, amely
belsé enteriérjében inkabb egy
ékszerboltra emlékeztet, figyelem-
reméltd aprositeményeket kinal.
A finomsagok — nevezzik &ket
petit fours-oknak, a hagyomanyos
olasz valasztékbol lettek dsszedl-
litva, kidolgozottak és csébitdak.
A csoporton beldl is tobb fajtat
kindlnak, szarazféléket: kekszek,
piskotak, madelaine-ek, habcsok,
macaron, és a toltotteket: minia-
tlr kosarkak, toltott linzerek, éclair
tésztak. A sokféle tartos fogyasztasi
cikket (csokoladékat, bonbonokat,
lekvérokat, krémeket és egyebe-
ket) is professziondlis mddon
prezentdljdk — étvagygerjesztéen
bemutatva, vildgitva, csomagolva
azokat — vasarlasra ingerlden.

Sarri mesternek szenvedélye a
csokoladé; cukréaszaink betekin-
tést nyertek a csokolddés szen-
télybe is: egy masik vildg, ahol érezni le-
het a csokolddé irant érzett szenvedélyt
és a mérhetetlen tudast. Termékeihez csak
olyan kakadbabbdl készitett csokolddét
hasznal, amely termel&je személyes isme-
rése. A termafoldon végigkiséri a kakadbab
feldolgozasanak elsd |épéseit, ami azutan
egy svajci csokoladémanufaktiraban olti
fel végleges formdjat és keril a mUhelybe,
majd tovabbi finomités, toltés utdn a bon-

...es Luigi Biasettotol.

bonosdobozokba. Igazi kuriozum volt a
vizes ganache-sal készftett bonbon, amely
a szakmai truvajon tul illusztralta azt is, ho-
gyan lehet a zsirtartalmat min&ségi romlas
nélkdl csokkenteni — megtartva az édesség
iz&t, roppandssagat, mindségét.

Padovéban a Biasetto pasticceria volt a lato-
gatas célpontja. Luigi Biasetto cukraszmester
a Relais desserts tagja — ez a hatds meg is
latszodik termékei izvildgaban, megjele-



nésében. Nemrégen 4talakitott Gzletének
enteriérje lenyligdzo; kétségkivil a jelenkor
egyik legmodernebb cukrészdéja ez - leg-
aldbbis ez volt a magyar csoport egyontetd
véleménye. Kifinomult anyaghasznalat (fa,
kérpit, fémek), csticstechnoldgia (a legmo-
dernebb hiitéstechnoldgia és éridsi led-ki-
vetitd), elképeszté vilagitas. A hely hangulata
és a termékek megjelenése, télaldsa, ize Ugy
hat a vendégre, hogy az megtisztelve érzi
magat, hogy itt lehet. Biasetto leghiresebb
terméke az éltala védjegyeztetett setteveli,
egy mogyoros-csokoladés siitemény, amely
egész tortdban, monodesszertben és maca-
ronban is megjelenik a kinalat részeként.
Atermelés egy gyarnak nevezheté tizem-
ben zajlik, ahol a legmodernebb gépekkel,
a legkorszerlibb mukaodési elvekkel készl-
nek a termékek. Ahogy a francia szakmai
utakon mar lathattdk a magyar kollégak,
egy nap ittis csak 2-3-féle stitemény készl,
nagy mennyiségben. £z a rendszer bizto-
sitja, hogy minimalis Iétszammal termeljen
a vdllalkozés, de a termékek kézmdives jel-
lege megmaradjon.

A csoport szamos élménnyel és Uj isme-
rettel tarsolydban, fajo szivvel bucsuzott
Veneto tartomanytdl, azt a kdvetkeztetést
levonva, hogy a mult &rzése és felélesztése
az igazi értékek megismerését adja. /

& The Italian job

Organiser Eva Vojtek reported to our magazine about the
trip Hungarian confectioners took to lItaly in October. They
went to the Veneto region to learn about the typical cakes
and pastries — and to meet the local confectioners who make
them. Costabissara is a small town where Dario Loison is the
head of a family business that was established in 1938. They
specialise in panettone cakes and also make special biscuits.
Marisa pasticceria in Arsego di San Giorgio delle Pertiche
hosted a several-day training course on preparing cakes and
pastries characteristic in the region. Master confectioner Lucca
Cantarin was teaching the participants, won had won the
bronze medal at the 2013 confectionery world championship.
While preparing traditional cakes, the students had the chance
to learn about the various types of flour and the importance
of burter’s fat content.

In Bassano del Grappa Sabrina and Mario Sarri, the owners
of confectionery Dolce Bassano welcomed the group. Their
shop looks like a jewellery store with many different petit fours
presented very professionally; all of them are typical ltalian
pastries. Mr Sarri is passionate about chocolate, to the extent
that he only uses chocolate for the sweets he makes that is
made from cocoa beans grown by farmers he knows personally!
In Padova the group’s destination was Biasetto pasticceria.
Master confectioner Luigi Biasetto is a Relais Desserts mem-
ber — this can also be seen clearly from how his desserts look
and taste. The members of the group said his confectionery is
one of the most modern they had ever seen. Biasetto's most
famous product is his setteveli, a pastry made with hazelnuts
and milk chocolate. The products are made in a small factory,
where cutting-edge machinery is used. Just like the Hungarian
confectioners have already seen it in France, only 2-3 types of
pastry are made a day, in large quantities. When leaving Veneto,
the group’s conclusion was that preserving and reviving the
past results in getting to know real values. /

Mﬁgym Cukrdsz [paroso/a Or&za’gos Testiilete Maggm Cukrdsz ]paroso/c Orxzm’gos Testiilete Mmgyar Cukrdsz [pwoso/a Orsza’gos Testiilete

Magyarorszag Tortaja 2020
— Versenykiiras

A Magyar Cukrasz Iparosok Orszagos Ipar-
testiilete a 2020. évre is meghirdeti a,,Ma-
gyarorszag Tortaja” versenyt — ennek kivo-
natat osztjuk meg most olvaséinkkal.

A pélyédzat tovabbra is nyitott, az Ipartestilet
rendes tagjain kivil is nevezhetnek cukrdsz-
dék. A versenyben azonban csak cukraszdak
vagy vendéglato tevékenységet folytatd val-
lalkozasok vehetnek részt, maganszemélyek
nevezését nem fogadjuk. Minden versenyzé
maximum 2 db tortaval nevezhet.

A nyertes torta lesz a 2020. év,Magyaror-
szag Tortdja” A nyertes receptet tagcukrész-
daink szamara biztositjuk, a késébbiekben
meghatérozott feltételek szerint 6k a tortat
augusztus 20-t6l drusithatjak.

Uj, kreativ 6tleteket, lehetéleg magyaros iz-
vildgu, az inneppel vagy Magyarorszaggal
Osszefliggésbe hozhato tortakat varunk.
Kdlon felhivjuk a nevezék figyelmét, hogy
NE mdr évek ota arusitott tortaikkal nevez-
zenek, a verseny egyik célja, hogy Uj magyar
receptek és stitemények keletkezzenek alta-
la. A kordbbi években a versenyre
mar nevezett tortaval nem lehet
neveznil

Figyelem! Maximum 30 db torta
nevezését fogadjuk, a beérkezett
érvényes nevezések sorrendjé-
ben!

A recepteket, az elkészités pon-
tos technoldgiai leirdsat, vala-
mint a kalkulaciot és nettd nyers-
anyagértéket a nevezési laphoz
mellékelni kell!

Ervényes nevezésnek az tekinthetd, ha a
nevezésilap, a recept és technoldgiai lefras
megérkezik a megadott e-mail cimre, vala-
mint a nevezési dijat a megadott szamla-
szamra dtutaltak/befizették.

Nevezései hataridé: 2020. januér 15.

A nevezéseket a cukraszat@cukraszat.net
e-mail cimre varjuk.

Anevezésilap és a teljes versenykiirds hon-
lapunkrél (www.cukraszat.net) letolthetd.
A versenymunkdk nem tartalmazhatnak:
- aromakat - fondokat « névényi habot «
margarint » modell burkoléanyagot.

Eﬂr’?«?‘?"ﬁ

A nevezett tortak:

« 22-24 cm 4tmérdj kerek alakuak lehetnek
- valtozatos texturakat tartalmazzanak

+ magassaguk max. 8 cm + dekordci¢ lehet.
Ertékelési szempontok: iz: 50 pont, meg-
jelenés, killem: 15 pont, technoldgia/prakti-
kum/ar-érték arany: 15 pont, allag/texturak:
10 pont, kreativitas: 5 pont, Magyarorszag-
hoz valé kdthetdség: 5 pont.

Az elsé zs(rizési korbdl 5 torta jut tovabb
a dontébe. A donté zsUrizésnél az utolsod
forduldba jutott tortdkat a zsUrizés hely-
szinén kell majd elkésziteni.

Az Ot tovabbjutd torta kivalasztasat a SIRHA
Budapest Nemzetkozi Elelmiszeripari és
HoReCa kidllitas keretében tartjuk, 2020.
februar 6-an. A zs(rizés élében a szakmai
kdzonség elétt zajlik. Minden nevezett tor-
ta vitrinekben ki lesz dllitva, a versenyzdk
és a ldtogatok is lathatjak, hallhatjék a ver-
senymunkak értékelését. Az értékeléskor a
nevezett tortak készitéi sem a zsUri, sem a
kozonség eldtt nem ismertek.
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Neves szakemberek a zsliriben

Minden nevezett versenyzének visszaiga-
zolast kildink, melyben tajékoztatni fogjuk
a verseny menetérol.

A nyertes palydzo az lpartestulettdl ku-
pat és oklevelet kap, valamint az eddigi
tapasztalatok alapjan nagy médiaérdek-
|6désre (radio, televizié, nyomtatott sajtod)
szamithat.

A médiafelkérések elfogaddsa a nyertes
versenyzd és a szakma kilonos érdeke, igy
a nyertes palyazétdl elvart kotelesség!
Kivonatunk a legfontosabb informéciokat tar-
talmazza, de a teljes és érvényes versenykiirs
a www.cukraszat.net oldalon olvashaté. 7/

N Y

%t Cake of Hungary 2020: Competition announcement

The Guild of Hungarian Confectioners organises the Cake of Hungary competition in 2020 too. Those confectioneries are
also eligible for participation that aren’t guild members, but private individuals arent allowed to compete. Each confectioner
can enter with maximum 2 cakes. One of the contest’s main goals is the creation of new cakes, so already existing ones won't
be allowed to compete! Maximum 30 cakes will be evaluated by the jury — the first 30 valid entries received.

Applicants must send the registration form, the recipe and the cake’s technological description to cukraszat@cukraszat.net before
15 January 2020. The registration form can be downloaded from www.cukraszat.net. After the pre-selection 5 cakes qualify for
the final, which will take place as part of the SIRHA Budapest HoReCa trade show on 6 February 2020. The winner will receive a
diploma and cup, and the experience from former years is that there is great media interest in the winning cake and its maker! //
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Ujra versenyeznek
a kozétkeztetes szakacsai

Oktoéberben indultak a Kozétkeztetési
Szakacsverseny (KOSZ) 2019-2020 el6-
dontéi a Nébih, a KOZSZOV és az MNGSZ
szervezésében. A verseny témadja idén a
nyari ételek. A versenyzéknek 3 ¢ra alatt
egy 3fogasos, felnétt ebédet kell elkészi-
tenitik, melynek kotelezé eleme a lecso
ésaméz

A verseny célja tobbek kézott a hagyo-
manyos izek, ételek modernizaldsa, az
étkezési kultura fejlesztése, valamint
az évszakokhoz és szokdsokhoz kotd-
dé ételek megismertetése. A szervezék
persze gondolnak a versenyre nevezék
szakmai tovabbképzésére és fejlesztésére

is, ehhez nagyban hozzajarul, hogy a fel-
készUlés soran neves szakmai mentorok
is kdzremkodnek. Mentorként segiti a
felkészilést Zoltai Anna, Vomberg Fri-
gyes, Wolf Andras, Harmath Csaba, San-
dor Dénes, Ferenczi Istvan és még sok
kivalo szaktekintély.

A selejtez6t — a nevezéseinek birdlatat - ko-
vetéen 39 csapat jutott az elédontébe az
orszag kilonbdzé pontjairdl. A mar lezaj-
lott oktoberi eléddntd utan elmondhatd,
hogy a csapatok a konyhaban fegyelme-
zetten és a munkakornyezetukre is igénye-
sen dolgoztak. Ujdonsag, hogy a csapatok
4f6bol dlinak: 116 irdnyitd, 16 szakacs, 116
segitd plusz 116 tartalék. Az elédontékon
az dllandd szakmai zsUri és a versenyzé
csapatokbdl delegalt zsUritagok értékelik
komplex médon a résztvevék teljesitmé-
nyét. Az orszagos dontébe a 12 legjobb
teljesitményt eléré csapat kerdl be. Az
eredményhirdetésre az utolsé elédontéd
versenynapon, november 10-én 12 éra 30
perckor kerdl sor. A kdzOnség szamara is
nyilvanos dontét februdr 6-an a SIRHA
szakkiallitas keretén belil rendezik. 7/

&4 Public sector catering cooks are competing again

In October the semi-finals of the 2019-2020 public sector catering cook competition (KOSZ) started - the organ-
isers are the National Food Chain Safety Office (NEBIH), the National Association of Public Sector Catering Service
Providers (KOZ5ZOV) and the Hungarian Gastronomic National Association (MNGSZ). This time the competi-
tion’s theme is summer dishes. Teams of 4 have to prepare a 3-course lunch for adults in 3 hours, with mandatory
elements lecsd (a kind of Hungarian tomato-pepper stew) and honey. There 39 teams competing in the semi-finals.
The 12 best teams qualify for the final, which will be held on 6 February 2020 at the SIRHA Budapest trade show. //

A gyakorlati tudas versenye

A KVIK 50. jubileumi rendez-
vénysorozat keretében az egye-
tem elsé alkalommal megren-
dezésre keriil6, sajat szervezésu
versenyén — szakitva az eddigi
megszokasokkal — szakdcs és
pincér tanuldk, valamint turiz-
mus-vendéglatas szakos egye-
temi hallgatok valos elméleti és
gyakorlati tudasat mérte fel, ér-
tékelte a neves zsUri. A meg-
mérettetésen a szakacsversenyzdék elére
ismertetett nyersanyagokbol és két kote-
lez6 alapanyagbol haromfogdsos ételsort
készitettek el elére, meghatarozott idé
alatt. A pincérek egy 100 pontos elméleti
frasbeli tesztet kovetden tobbek kozott
diszasztalt teritettek, osztrigat bontottak,
kavét és koktélt kevertek, szerviroztak. A
versenyzéknek széban, idegen nyelven is
szamot kellett adni tudasukrol.
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Az MVI éltal is
tdmogatott ver-
senyen a szaka-
csok kozott Ra-
mocsai Barbara,
a pincérek ko-
zOtt Csaszar Attila
diadalmaskodott,
mindketten a
BGE hallgatoi
(képtinkdn). /7

A\ 2%

w A competition that also tests
practical knowledge

As part of KVIK's soth anniversary programme series,
the university organised a competition that tested both
the theoretical and the practical knowledge of cook
and waiter students. What is more, competitors also
had to answer questions in a foreign language. Two BGE
students walked away with the gold medals: Barbara
Ramocsai won the competition for cooks, and Attila
Csaszar finished first among waiters. /

Bocuse d’Or selejtezo

Oktober 23-an lezajlott a Bocuse d'Or verseny
hazai selejtezdje, ahol kider(lt, kik jutottak a 2020
februdrjaban zajlé magyar dontdbe. A jeloltek-
nek két ételt kellett elkészitenilk Osszesen 3,5 dra
alatt. A haltéma kotelezd elemei a harcsa, fUstolt
mangalicaszalonna, turé, valamint hdzitészta vol-
tak, a hustémaé a nyul (haromféle korettel és
egy martassal), minimum egyféle magyarorszagi
gombaval. A késtoldzslriben jonevd hazai szak-
emberek foglaltak helyet, tobb Michelin-csillagos
étterem konyhdjat vezetd séf is. Hamvas Zol-
tan, a Magyar Bocuse d'Or Akadémia elndke az
eredményhirdetés elétt azt hangsulyozta, hogy
a tovabbjutd versenyzéknek a majusi eurdpai
vélogatdra kell készilnilk, amelynek csak egy
allomasa a magyar donté. A selejtezdn jelen-
t&s elébnnyel Veres Istvan nyert, masodik Palagyi
Eszter, harmadik Haraszti Zsolt lett. A verseny
torténetében elészor két olyan séf szerepel az
elsé két helyen, aki jelenleg vagy a kdzelmultban
Michelin-csillagos étterem konyhdjét vezette. A
tovabbi hdrom tovéabbjuté: Csik Gabor, Huszar
Tibor és Kelemen Roland. 7/

N 2%

¢ Bocuse d'Or selection

On 23 October the Hungarian selection of the Bocuse d'Or chef com-
petition took place. Competitors had to cook a fish and a meat dish
in 3.5 hours. Before announcing the results, Zoltan Hamvas, president
of the Hungarian Bocuse d'Or academy told: The Hungarian final is
justanother selection stage before the European final in May. Istvan
Veres won the competition, Eszter Palagyi was the runner-up and
Zsolt Haraszti finished third. Gabor Csik, Tibor Huszar and Roland
Kelemen also qualified for the Hungarian final. /

Mibol lesz a jovo
kéztorloje?

Szalmdbol készil a jovo kéztorldje és zsebken-
déje: az Essity hamarosan ipari higiéniai papir-
termékeket allit elé a mezégazdasagi mellék-
termékként keletkezd buzaszalmabdl — ez az a
szarmaradvany, amely a gabona betakaritasa
utdn megmarad. Egy részét allatok fekvéhelyé-
nek vagy a talaj lefedésére hasznéljk, azonban a
fele eddig felhasznalas nélkil a szemétbe kerilt.
Az Essity ezt a mellékterméket vonja be a terme-
lésbe, mannheimi és kornyékbeli gazdalkodoktdl
szarmazo szalmat feldolgozva. A véllalat arra to-
rekszik, hogy 2030-ra 33 szazalékkal csdkkentse
az Okoldgiai ldbnyomét, valamint a cég szén-di-
oxid-kibocsatasat, a parizsi klimaegyezménnyel
dsszhangban lévé Science Based Targets nem-
zetkdzi klimavédelmi iniciativat alkalmazva. //

& What is the paper towel
of the future made of?

The paper towel and tissue of the future are made of straw: Essity
will soon start manufacturing industrial hygiene paper products
from pulp made from wheat straw. Essity will buy the agricultural
by-product from farmers in the Mannheim region. The company
wants to reduce its ecological footprint by 33 percent until 2030./



Jég veletek!

A cateringesek munkdja sokszor tdbb kreativitast igényel, mint
a,hagyomanyos” vendéglatasban dolgozé kollégaiké. Ma az az
Ugyfél legtermészetesebb el-
varasa, hogy a gasztronémia-
ban legyenek nagyon otthon,
de aktiv szerepet kell vallalniuk
egy-egy rendezvény szervezé-
sében is. A megrendelé em-
|ékezetessé szeretné tenni az
eseményt, nemegyszer extrém,
latvanyos, masokétodl kilonbo-
76, az Instagramon is jol mutato
oOtletekkel, megoldasokkal, ezért
weboldalunkon gyakran muta-
tunk az ilyen igényeket is kielé-
gité kuldnleges télaldeszkdzo-
ket. A legUjabb trend, az étel- és
italkinalas oridsi jégedényekbd|,
egyszer(ibb jégszobrokbdl, mar
csak tobbfunkcidssdga miatt is
kiemelkedik ezek kozil: latvanyo-
sak, hitenek és a buli végén el-
pakolni sem kell &ket.,”

& May the ice be with you!
Those who work in catering often need to be
more creative than restaurant workers. The
atest trend in the catering universe is serving
food and drinks in giant ice bowls or simpler
ice statues. They look spectacular, keep the
food or drink cool,and don't even have to be
washed and packed at the end of the event./

Kisebb a munkaerohiany
a vendéglatasban
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Csokoladé

és okologiai labnyom

Az élelmiszer-hulladék csokkentésének trendjéhez kdthetd gyartoi
torekvéseknek szamos, figyelemre méltd innovaciot kdszonhe-
tlnk. llyen a luxuscsokolddékat készité svéjci Barry Callebaut altal
alkalmazott Uj technoldgia is, amelynek segitségével jelentésen
mérsékelhetd a csokolddégydrtas soran keletkezd hulladék.
Hagyomanyosan ilyenkor b .

csak a kakadbabot dolgoz- pk

zak fel, a kakadgylimolcs 70
szazaléka a szemétbe ke-
rdl. A Barry Callebaut éltal
alkalmazott modszer sze-
rint felhasznaljak a termés- :
nek a — babot tartalmazo - - -

- husét is, aminek gylimolcsos ize van, rdadasul édessége miatt a
termékhez kevesebb cukrot kell hozzaadni. Ugyanakkor hasznosit-
jak a héjat is, amely fontos tdpanyagokat tartalmaz, sét a gyiimolcs
gyartaskor keletkezo levét is, amelynek ize ugyancsak gylimaolcsos, és
tele van magnéziummal, B-vitaminokkal, antioxidansokkal.

A Barry Callebaut technoldgidja, illetve annak egyes elemei nem for-
radalmiak az édességgyartasban: a Nestlé is a gylimolcshus felhasz-
nalasaval csokkenti tobb termékének hozzdadottcukor-tartalmat, a
Cadbury pedig 30 szazalékkal alacsonyabb cukortartalmu termékeket
készit a modszer alkalmazasaval. A héjbdl kilonféle cégek készite-
nek siteményekhez gluténmentes lisztet, a hissal gylimélcsitalokat
édesitenek, de késziilnek bel6le dzsuszok is, amelyek alacsony kalo-
riatartalmuak, és a mixerek is szivesen hasznéljdk éket. //

& Chocolate and ecological footprint

Swiss luxury chocolate maker Barry Callebaut has started using new technology that can cut
the volume of waste generated by the production process considerably. The usual practice is
that only cocoa beans are processed and 70 percent of the cocoa fruit is thrown away. With
Barry Callebaut’s new method the fruit is utilised too; what is more, thanks to its sweetness less
sugar needs to be added, and the juice of the fruit that also ends up in the product is rich in
magnesium, vitamin B and antioxidants. //

A munkaerépiacon megjelent Uj
hirdetések és az &llasra jelentke-
zések szamai arra utalnak, hogy
egyes szektorokban az eddig jel-
lemzé munkaeréhiany csokken-
ni kezdett — derdl ki a Profession.
hu harmadik negyedéves ossze-
allitasdbol. Emellett jol 1athato,
hogy a nyari szezonban a ven-
déglatasé volt a fészerep; a szak-
maban a feladott dllashirdetések
szama 14 szazalékkal nétt.

Ehhez a szektorhoz kapcsolhatd az
afejlemény, hogy a fizikai és szak-
munka kategdridban jelent meg
a legtébb olyan hirdetés, amely-
ben a bér 6sszegét kozzétették.
Ebbdl pedig tovabbi tendencidk

rajzolédnak ki: jol lathato, hogy a
nyari szezonban a vendéglatas te-
riletén afelszolgalok, pincérek és
pultosok esetében a munkaltatok
tetemes bérndveléssel probaltak
kezelni a munkaeréhianybdl fa-
kadd nehézségeiket. Ezeknél az
allasoknal ugyanis 2018 harmadik
negyedévéhez képest idén koril-
beliil 30 szazalékkal magasabb
jovedelmeket lehetett atni — az
allashirdetésekben dtlagosan net-
16 291500 forintot igértek. Ennek
meg is lett a hatdsa: a Profession.
hu adatbazisa szerint idén ezekre
az allasokra a jelentkezések szama
éves Osszehasonlitdsban 18 szaza-
lékkal gyarapodott. ./

A négyszog korositése

Uj pizzasdobozt tesztel a Pizza
Hut: kétrészes, iparilag kom-
posztalhatd anyagbol készilg
kerek ,taroléedényt”. A fenn-
tarthatdsag jegyében végzett
kétéves munkaval kifejlesztett
doboz gyartasa kevesebb nyers-
anyagot igényel, mint a hagyo-
manyos valtozaté.

Gyértéja szerint melegebben
és ropogdsabban tartja a pizzat
annél - a hitében pedig keve-
sebb helyet foglal. Egyszertien
Osszeilleszhetd alja és teteje ra-
késolhato. A cég vezetdi szerint
a forradalmi csomagoldanyag
az étteremlanc leginnovati-
vabb fejlesztései kozé tartozik,
és nemcsak a fogyasztdk
élvezhetik elényeit,
de konny kezel-
hetésége révén
a személyzet
dolgét is egysze-
ribbé teszi./

% Workforce shortage eases a little in the hospitality sector

& Squaring the circle

AProfession.hu study from the 3rd quarter of 2019 reveals that the workforce shortage has eased little
in certain sectors. In this period hospitality businesses were offering 30 percent higher salaries to job
seekers than in the 3rd quarter of 2018: they were advertising job offers with a net starting salary of HUF
291,500. This move increased the number of applicants by 18 percent in comparison with last year. //

Pizza Hut is testing a new type of pizza box,a compostable round box that can be made from
less material than the one used before. The pizza stays hotter and crispier in it, it takes up less
space in the fridge and the boxes stack and interlock. Pizza Hut said the new box is the most
innovative packaging they had ever rolled out.//
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Itt van Amerika!

November 18-19-én
amerikai franchise
Uzletemberek de-
legacidja érkezik
Budapestre, hogy
innovativ terméke-
ket, szolgéltatasokat
kinaljanak az itthoni
véllalkozok szaméra.
- Vildgszerte ismert
cégeket, markaneve-
ket mutatnak be majd
be az érdeklédéknek

Zabolotskaya
tanacsos

Amerikai Nagykovetség
Kereskedelmi Osztalya

- mondja Jennifer Kane-Zabolotskaya, az
Amerikai Nagykovetség Kereskedelmi Oszta-
lydnak tandcsosa —, az érkezé tiz cégbdl négy
gyorséttermi vendéglatast képvisel. A dele-
gacidban részt vevé brandek elsésorban
K&zép-Eurdpa piaca irant érdeklédnek.

A gyorséttermek vildgszinten tébb mint
570 millidrd dollart termelnek, aminek
majdnem a fele az USA-ban keletkezik. Az
évenkénti varhatd 2,5%-0s novekedéssel

az iparag jelentés munkahelyteremtési
lehetéségeket biztosit vildgszerte. Ez a
szegmens rendkivil valtozatos — a pizza-
tol és az ikonikus hamburgerektdl az ezer-
féle csirkeételig —, és az egészségtrendek
jobban jelen vannak az dgazatban, mint
barmikor korabban. A markak egyittma-
kddnek partnereikkel, az alapment mellett
a helyi izekhez, szokasokhoz, kultirahoz
igazodo kinalatot alakftanak ki.

— Az amerikai minéségi gyorséttermek or-
szagunk legnépszerlibb exportcikkei kozé
tartoznak — hangsulyozta Jennifer Kane-Za-
bolotskaya, mivel az emberek szeretik az
{zeinket, valamint az amerikai komfortot,

ami vele jar. Rdadasul az ételt a helyi igé-
nyekhez lehet igazitani, ami miatt a befek-
tetés kevésbé kockazatos. A gyorséttermek
kivald ar-érték aranyu ételeket és éllando
mindséget kinalnak, a felszolgalas nélkdli
koncepcié pedig felgyorsitja a rendelések
felvételét és tobb profitot generdl.

A cégek mesterlicensz partner dtvevéket
keresnek megfeleld tapasztalattal és anyagi
forrasokkal, de elézetes, mély piaci elemzé-
sek hijan piackutatast is végeznek ittlétik
alatt. A programszervezésben, a megfele-
|6 helyi dtvevd partnerek felkutatasaban
egyuttmukodé szakmai partner a Magyar
Franchise Szovetséq. /

& America is coming to us!

A gyogyito jégkrem

Sokkal kisebb lelkiismeret-furdaléds egy
nagy adag fagylaltot azzal a tudattal
megenni, hogy kdzben az egészsé-
glnkért is tettlink valamit. Merthogy
a fagylalt gyogyithat is; nemcsak sze-
relmi banat idején, ahogy az amerikai
filmekben, hanem direktben’, fizikailag
is. AlegUjabb trendeknek megfelelen
ugyanis egyre tobb funkcionalis termék
kerUl piacra ebben a kategdridban.
Kezdetben a legtdbb ilyen — magétél
értetédden — a funkciondlis rost- és
az emelt C-vitamin-tartalomrol szolt,
de a szegmens marketingesei ma mar
jobban kihasznaljdk az egészségesség
igéretében rejl¢ lehetdségeket.

A Nightfood (kell-e forditani?) jég-
krémei ,alvasbaratok’, azaz nyugtatd
hatasuak. Laktoz- és cukortartalmuk
alacsony, rostokat, fehérjét, aminosa-
vakat és a pihenést segité enzimeket
tartalmaznak, a Cherry Eclipse valtozat
(1) pedig egy magas melatonintartal-
muU cseresznyefajtat is.

A Snow Monkey jégkrémek a szerve-
zet nap végi regeneralddasat hivatot-

tak el8segiteni, de reggelire is ajanljak
Oket. Kizérolag névényi eredetd alap-
anyagokbol késziilnek: szuperfoodok-
kal — mint példaul a képlnkdn lathatod
fahéjas (2.) —, gyimolcsokkel és mag-
vakkal, rengeteg novényi fehérjével és
vassal.

Nemcsak amerikai példaink vannak.
Az Alive High Protein (3.) vaniliaizesi-
tésti német termék a fitnesstrendeket
lovagolja meg: egy 70 ml-es palcikas
adag mindossze 65 kaloriat, viszont
6 gramm fehérjét tartalmaz — vonzo
vetélytarsa lehet az edzések utan ivott,
porbdl készilé fehérjekoktéloknak.

A PowerlCE jégkrémrud (4.) hidratal és
,zsufolasig”van elektrolitokkal, adagon-
ként 20 mg kaliumot és 25 mg natriu-
mot foglal magaban.

,Csak” fontos tdpanyagokat tartalmaz
a brazil Pingwich bandnos jégkrém-
szendvics (5.), amelynek tésztdja zab-
lisztb&l készul sok mazsolaval, és az
izraeli Choice fagyasztott joghurt (6.),
ennek csokolddébevonata tele van gra-
noldval és durvdra darélt dioval. /

On 18-19 November a delegation of US businessmen who represent various franchise networks are coming to Hungary, to offer
innovative products and services to enterprises. Our magazine asked Jennifer Kane-Zabolotskaya, commercial counsellor of the US
Embassy in Hungary about the details. Ten US companies are offering franchise system-related business opportunities to businessmen
at a meeting held in Budapest. Four from the 10 are the representatives of fast food restaurants. Fast food restaurants generate a
revenue of more than USD 570 billion at world level, and almost half of this turnover is produced in the USA. This industry is expected
to grow by 2.5 percent a year, therefore lots of new jobs are created in the sector.

Quality fast food restaurants are among the most popular export products of the USA. These companies are looking for partners
to buy the master licences of the franchises, who have the necessary experience and financial resources. /

¥ Healing ice cream

Ice cream can heal! Not only when you are lovesick, but physically as well: In line with the
latest trends, functional ice creams are being introduced to the market. Nightfood ice creams
are ‘sleep-friendly’, they have a calming effect. Their lactose and sugar contents are low, and
they contain fibres, protein, amino acids and enzymes that help relaxation.

Irade PYSPYs
magazin

Snow Monkey ice creams make it easier for the body to regenerate at the end of the day.
They are made exclusively from plant-based ingredients — superfoods, fruits, nuts and lots of
plant-based proteins and iron. PowerlCE has a hydration effect and it is full of electrolytes; it
contains 20mg potassium and 2smg sodium per portion. //
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A fejlodés csak

jovo

be

mutato tervezessel erheto el!

és megtériilésrol.

Trade magazin: Lassan elkezd6dnek az
éves targyalasok, amelyek a jové éves
k6z6s marketing- és sales stratégiat ala-
pozzak meg a beszallité partnereitek-
kel. Miért fontos ennyire szamotokra,
hogy kézdsen tervezzetek, gondolkod-
jatok a beszallitékkal?

Németh Gergely: Evek ota jol mikodd
rendszerben dolgozunk, amit egyértel-
mUen bizonyit, hogy azon beszallitd part-
nereink forgalma, akikkel kzos marke-
tingtevékenységet folytatunk, évrél évre
dinamikus fejlédést mutat.

Nagyon fontosnak tartjuk a keretekben
torténé megallapodasokat, mivel az elvart
forgalmi ndvekedésért csak igy tudunk
felel¢sséget vallalni.

Partnereinkkel kdzos célunk a ndvekedés
—ha egy beszallitonk forgalmi ndvekedést
tud rajtunk keresztil elérni, akkor azzal mi
is s & is nyerlink; nem csupan profitot,
hanem kdzds sikereket is.

Novekedést két oldalrél tudunk produ-
kalni: vagy a vevészamot noveljik, vagy
a termékpenetraciot a meglévé vevdink
kodrében. Rendkivil fontosnak tartjuk
mindkét irdnyt, igy a partnereink szamara
olyan marketingcsomag-ajanlatokat dol-
gozunk ki, melyek képesek megtamogatni
mindkettét.

A marketingstratégiank ¢sszeallitasakor
négy elv vezérel benninket, mert ugy
gondoljuk, ha ezeket biztositani tudjuk
beszallitdink szamdra, akkor ndvekedési
palyan tudunk mozogni.

Egyrészt fontos, hogy megismertessik a
termékeket vasarloinkkal — ezen a marke-
ting, a sales és a szakérté kollégaink kozo-
sen dolgoznak. Masrészt nyilvdn nagyon

‘‘‘‘‘

magazm

Az év masodik fele a Chef Marketnél mindig a jovo éves
tervezések jegyében telik. Idéntol Gj kereskedelmi igazgato
segiti a sales, a beszerzés és a marketing munkajat annak
reményében, hogy az eddigi dinamikus novekedést még
inkabb fokozzak majd a kdvetkezo években. Németh Gergely
a nyar folyaman csatlakozott a Chef Market csapatahoz, vele
beszélgettiink tervekrol, marketingstratégiarol, profizmusrol

lényeges, hogy vasarlasra &sztondzzink,
bemutassuk a teljes termékportféliénkat,
és megértessik a vevékkel, hogy akkor
jarnak a legjobban, ha a lehet6 legtdbb
terméket t6link rendelik, hiszen ezzel
csOkkentik a rendelésre forditott idét és
az adminisztrativ munkat. Rettent&éen
fontos az Uj vevék akvirdldsa és emellett
a szallitok brandjének a megismertetése,
ami a marketingmunkankon keresztul fel-
értékelédik a vasarlok fejében.

TM: Milyen elemei vannak az ajanla-
totoknak? Mely csatorndkat tartjatok
kiemelked6ének, miben latjatok a jo-
vot?

NG: Komplex ajanlatokat dolgozunk ki,
melyek a beszallitdink igényeire épul-
nek, és mindig lehetéséget adunk ezek
személyre szabdsara. Tobb komoly fellle-
tdnkon van lehetésége a beszallitoknak,
hogy elérjék a vasarldikat.

Egyik legfontosabb csatornank a két éve
Ujragondolt webshopunk. Komoly eré-
forrasokat fektetlink abba, hogy a vevéink
leginkdbb ezt a fellletet hasznaljdk a ren-
deléseik leaddsahoz, igy az itt bonyolitott
forgalmunk jelentés ndvekedést mutat
hénaprél honapra. Ez egy kivalé felllet
a beszallitdi hirdetések és akciok meg-
jelenftésére, hiszen a vevék a vasarlasaik
megtervezésekor és a vasarlds konkrét
pillanatdban taldlkoznak a szamukra re-
levéns ajanlatokkal.

A masik, éppen atalakulofélben 1évé
fellletlnk az akcids magazinunk, me-
lyet eddig havonta, a jové évtél viszont
negyedévente jelentetiink meg. Ez a
kiadvany eddig is rengeteg vevénkhoz

jutott el, méghozza
ellenérzott modon,
hiszen a sales-es
kollégdk és a sof6-
rok szallitottak ki az
egységekbe. A j6-
vé évtsl még in-
kdbb érdemes lesz

lk\lemeth‘(;erggly a magazinunkat
ereskedelmi igazgatod 7 )
Chef Market Food Service hasznalni a beszal-
Company

litéknak marketing-
eszkdzként, hiszen
ugy alakitjuk at, hogy nagyon haté-
kony, a mindennapokban hasznalatos
munkaeszkdz legyen a séfek szamara,
igy napi szinten, relevans idében és
helyen lesznek ldthatdak a beszallitdi
ajanlatok, akciok. Itt lesz érdemes rek-
ldmozni az Uj termékeket, a szezonalis
akciokat, kilonbdzé nyereményjatéko-
kat, hiszen ezek folyamatosan szem eltt
lesznek.

TM: A szakmaban mar hire van a Chef
Market rendezvényeknek. Minden
évben ott vagytok a Gourmet Feszti-
valon kiemelt tdmogatoként, illetve
partnertalalkozét is szerveztek évrél
évre. Ezekbe is be tudnak kapcsolédni
a beszallitok?

NG:Igen, szerencsére évek dta rendkivl
népszerliek vevsink korében a rendezvé-
nyeink, amelyeken tdbb szdz, sét akar ezer
f6 is elérhetd a beszallitok szamara. Ez ori-
asi dolog, hiszen igen jo megtérulést tud
produkalni szamukra, ha egy-egy termék-
kel megjelennek ezeken az eseményeken,
ahol személyes benyomast tudnak tenni a
vasarlokra. Rendezvények kapcsan egyéb-
ként nagyon nyitottak vagyunk, minden
jo lehetéséget megragadunk, hogy talal-
kozzunk a vevdinkkel. Idén pl. az Ital Ma-
gyarorszag Kft.-vel kdzdsen kint voltunk
a Budavéri Borfesztivélon, ahol az altaluk
kinalt italok mellé inyenc kdstolotalakat
szolgéltunk fel,

Jovo évtdl tovabbi nagyon igéretes ter-
veink vannak, hiszen az idei j6 példak-
ra alapozva rendszeresiteni szeretnénk
szakmai workshopjainkat, melyeken
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lehet&séget biztositunk beszallitdink-
nak, hogy rajtunk keresztil, szakért6ink
segitségével bemutassak termékeiket,
szolgéltatasaikat egy szUk, szamukra
igen relevans célcsoportnak és szemé-
lyes kapcsolatokat épithessenek, piaci
informaciot gyUjthessenek kdzvetlendl
a vevoktol.

TM: Milyen szakértékkel dolgoztok
egyiitt? Miben segitenek 6k a beszal-
litéknak és a vasarloknak?

NG: Szerencsére nagyon jé csapattal van
lehetéségiink dolgozni, szakértéink isme-
rik a f6zés, a cukraszat modern irdnyza-
tait, rendszeresen latogatjak a vevoket, igy
pontos és naprakész informacisik vannak
a piaci igényekrdl, elvarasokrol.
Segitségukkel tudunk tobbek kézott profi
szakmai rendezvényeket tartani, és ab-
ban is beszallitdink rendelkezésére allnak,
hogy személyes vizitek sordn termékbe-
mutatokat tartsanak a séfek, cukrészok
szamara. Ezen felll tdmogatjak a napi
marketingmunkat, hogy mindig a leg-
frissebb, jovébe mutatd otletekkel tud-
junk megjelenni. (x)
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TM: Az elmondottak alapjan valéban ugy latszik, hogy megéri veletek egyiitt-
mikodni, hiszen nagyon sokrétii az ajanlatotok a beszallitok felé. Mik a vissza-
jelzések? Hogyan valasztjatok ki, hogy kivel dolgozzatok egyiitt?

NG: Mindenki szdmara nyitott a lehetéség, hogy kdzos marketingtervezést és munkat
folytassunk. Nagy elényilnk, hogy hajlanddak vagyunk egyedi ajanlatok kidolgozasara.
Fontos szempont tovabba szamukra, hogy kihasznalhatjak céguink eréforréasait, ezzel
idét és energiat sporolnak meg maguknak. Marketingcsapatunk ritka, de nagyon ki-
fizetédé mddon sajat alkalmazéasu grafikusokkal dolgozik, akik jél ismerik mind a part-
nerkoriinket, mind a céges iranyelveket, amelyek mentén kivald anyagok sziiletnek.
Beszéllitéink kapcsolodhatnak a Chef Club programunkhoz, amely egy, a piacon
egyedulalld hiségprogram. Vevéink pontokat gyUjtenek a vasarlasaik soran, amiket
utana értékes ajandékokra tudnak bevaltani. A kilonlegességiink abban all, hogy az
ajandékokat nem egy sz(k listadbol kindljuk, hanem gyakorlatilag barmit beszerziink,
amit kivannak a vasarldink, Ugy, hogy az adott elképzelésnek meghatérozzuk a pont-
értékét, és mar vihetd is. Adtunk mar ajandékba konyhabutort, utazast, éiményvezetést,
de persze nagyon népszerliek a miszaki eszk6zok, a mozijegyek és konyhai kisgépek is.
Partnereink visszajelzése alapjan azt mondhatom, hogy a rugalmassagunk, a nyitott-
sagunk és a profizmusunk az, ami a legvonzébb szédmukra, amikor egyUtt dolgoz-
nak veltink. Hiszink abban, hogy a
jovot kozosen tudjuk csak megfeleld
maodon épiteni, és a keretek meg-
teremtése mellett kzos érdekiink,

hogy személyre szabott, minden-

ki altal kivitelezhetd és megtériilé

ajanlatokat tudjunk prezentalni.
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Fernet-Branca

1845-ben Mildndban alapitotta meg
italgyartd cégét Bernardino Branca.
Ekkor indult meg a neves gyégyno-
vénykeser(, a Fernet-Branca gyartasa
is, amely huszonhét
gyogynovény izét
tartalmazza; ezeket
alkoholba keverve
télgyfahordoban
érlelik az italt tobb
mint egy éven ke-
resztul — cukortartal-
ma pedig rendkivil
alacsony. Bar a pon-
tos receptet a vélla-
lat vezetésén kivil a
mai napig senki nem
ismeri, annyit tud-
hatunk, hogy szurés
aloét, tarnicsot, angyalgydkeret, kamil-
at, kinint, kalumbagyokeret, kinai rebar-
barat, mirhat, borsmentat és safranyt is
tartalmaz.

lllata joval erésebb, mint mas gyogy-
novénykeser(ké, erés karakterét legin-
kdbb a borsmentanak kodszénheti, de

a virdg- és gyokérjegyek is érz6dnek
rajta. A karakteres keser( iz miatt az
amarocsalddba tartozik, amelyet leg-
inkdbb étkezések utan fogyasztanak,
de kivaldan alkalmas a gyo-
morpanaszok megsziinteté-
sére is. Az utobbi években a
bartenderek egyik kedvenc
alapanyagava valt, de iga-
zi népszerlségét a kolanak
kdszonheti — Dél-Amerika
egyes orszagaiban ugyanis
hatalmas népszerlségnek or-
vend a Fernet-kola frissité.

A gyérté mar 1865-ben Ujsag-
hirdetésekkel népszerUsitette
amarkat, a képtinkon lathato
rekldamgrafika 1876-ban jelent
meg a késébb Olaszorszag
legolvasottabb napilapjava valo Il
Corriere della Sera"legelsé kiadasaban.
A Fernet-Branca azonnal népszer(ivé
valt az orvosok, természetgydgyaszok
és gondozootthonok vezetdinek koré-
ben, akiknek az ajanlasa kulcsszerepet
jatszott az ital 4ltalanos sikerében. (x)

# Fernet-Branca

Bitter herbal liqueur Fernet-Branca has been produced in Milan since 184s. This amaro is made from 27 herbs and
other ingredients. It is aged in oak barrels for more than a year and its sugar content is very low. Fernet-Branca’s
scent is stronger than that of most bitter herbal liqueurs and it is often consumed as a digestif or used as a mixing
component — in recent years Fernet-Branca has become one of bartenders’ favourite ingredients. In South America
Fernet and Coke is an iconic drink. The company already advertised the brand in newspapers back in 1865; the one
you can see here is from the first edition of the daily paper Il Corriere della Sera, which was published in 1876. (x)

A Juhfark iinnepe |

A Somlo az elmult évek tudatos mun-
kdjanak eredményeképp felzarkézott a
vildg elismert, nagy borvidékei mellé.
Ezt bizonyitjak a legrangosabb nemzet-
kozi elismerések és a vildgpiac évrél évre
novekvé érdeklédése. A hegy vulkani-
kus talaja, mikroklimaja a hazai fajtakkal
olyan izvildgu borokat produkal, ame-
lyek az egész vildgon egyeddlalloak.

A legnagyobb figyelem a Juhfarkra ira-
nyul, hiszen ez a nem tolakodo, inkdbb
semleges fajta nagyon szépen mutatja
meg az itteni terroir erésségeit. Ezért ha-
taroztak el 2016-ban a somloi termeldk,
hogy minden évben meginneplik ki-
I6nleges kincsiket, reprezentativ kdsto-
l6n bemutatva a kdzonségnek legjobb
tételeiket. Oktdberben a Somloi Juhfark

Unnepen mar negyedik alkalommal kos-
tolhatték a vendégek a boraszok szemé-
lyes bemutatésaval, a hegy atmoszférajat
is élvezve 16 pince 25 tételét. A progra-
mot mesterkurzusok, pinceldtogatas és
dulétara tette még izgalmasabbd. Idén a
vertikalis Tornai késtoldn az elmdlt kdzel
masfél évtized legjobb Juhfark-tételei-
nek dsszehasonlitasara nyilt ritka alkalom,
amit a nagy kdzénség- és szakmai érdek-
|6dés kisért. ./

& Celebrating Juhfark wines

In the last few years Somld joined the ranks of the world's great wine regions. The Juhfark grape variety gets the biggest
attention, perhaps because it can manifest the strengths of the local terroir very well. This time 16 wineries presented 25
wines to the participants, but there were master’s courses, cellar visits and vineyard tours in the programme, t0o.//

A szolo maskeént
gondolkodott

Tévedtek a szakemberek, elmaradt a szél&tulter-
melési valsag, a vartndl kevesebb sz616 termett
hazénkban és mas eurdpai orszagban is. Tavasz-
szal még katasztrofatdl lehetett tartani. A tékék
nagy termést mutattak, a pincék azonban még
tele voltak az el¢zé két év kiugréan nagy mennyi-
séget hozo boraival. Rdadasul az eurdpai borter-
melé orszagokban hasonld volt a helyzet, ott is
tultermelési valsagot jeleztek. A piaci egyensuly
védelmében a Hegykdzségek Nemzeti Tandcsa
Ugynevezett,zoldszlreti”tdmogatasrol dontott.
Afoldre,sziretelésnek”a term&teriletnek keve-
sebb mint 8 szdzaléka esett dldozatul, ennek is
tulnyomo része az Alféldon.

A mindség szempontjdbodl is érdekesen és ellent-
mondasosan alakult az év. A sziret kezdetéig
nagyon sok volt az esé, és ez fokozta a gombas

_ _ °
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fertézések kockazatat. Akik viszont julius végéig
meg tudtak védeni a termést, azok nagyon szép
sz616t szlretelhettek. A szarazség beszéritotta
a kordbbi fertézések nyomait, az oktéber ele-
jei hideg — helyenként fagyott is — kilénleges
aromakat hozott létre a bogydkban, a meleg
vénasszonyok nyara pedig tovabb érlelte és mar
tOppesztette is a furtdket.

— Evrél évre latjuk, hogy milyen nagy szerepe
van a tudomanyos alapokon végzett mérnoki
munkdnak a szélétermesztésben — értékelt Varga
Méaté Péter, a Varga Pincészet tulajdonos-Ugy-
vezetdje. — Az Ultetvény kondicidjanak dssze-
flggése a minéséggel mar egy ideje kdztudott.
Ez az év megmutatta azt is, hogy folyamatosan
j6 mindségben sokat termelni csak kiemelke-
déen jo kondicidban 1évé Ultetvényeken lehet.
Ehhez pedig képzett, gyakorlott szakemberekre
van szikség. /

¢ The grapes had a different idea

This time the experts were wrong: The grape harvest had been
smaller in both Hungary and other European markets, so no over-
supply occurred — in spite of the spring forecasts. As regards grape
quality, 2019 is a controversial year. There was lots of rain until the
beginning of the harvest, but those who could protect their grapes
from fungal disease until the end of July could pick beautiful grapes.
Maté Péter Varga, owner and managing director of Varga Winery
told this year showed that a large quantity of grapes can only be
produced in good quality year after year if the vineyards and the

’ vines are in very good condition. //
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Sordizajnsiker

Akilénleges sorok hazai gyartdi
ma mar europai szinten is ver-
senyképes termékeket dobnak
piacra, és szép szammal jelen-
nek meg és valnak orszagosan
elérhetévé a kilonbozd disz-
kontldncok és szupermarketek
polcain. Am az egyre zstfoltabb
hazai sérpiacon kitlnni ma nem
kénnyU — az egyik legfiatalabb
magyar sorfézdének, a Hibris-

nek ez most sikerllt. A modern
f6zdében készilé klasszikus IPA,
buza stout és pils tipust sorok a
hagyomanyos izjegyeket a leg-
korszer(ibb eljarassal parositva
hirdetik, Uj, minimalista, szin-
kédolt arculatuk a maga egy-
szer(iségében tlinik ki a sokszor
tulrajzolt cimkezajbol és enged
teret a palackokban rejl6 {zek-
nek. A korszer( dizajn &ésszel a

Magyar Formatervezési
Dij birdlobizottsdganak
is elnyerte tetszését, és
az alkotok palyamunka-
jukkal idén egyeduli sor-
markaként és fogyasztasi
cikként meghivast nyer-
tek a berlini Bar Convent
kidllftasra. /

&% Beer design success

Huibris, one of the youngest Hungarian breweries makes classic IPA, wheat stout and Pilsner
beers. The products have a minimalistic look with colour coding. This modern design
won the heart of the Hungarian Design Award jury, and the only beer entry of the design
competition has been invited to the Bar Convent trade show in Berlin./

Total szivas

Nem tudjuk pontosan, kik akarjak eltiintetni a kdrnyezetszennye-
z6dés szempontjabdl taldn nem a legnagyobb gondot jelentd
mUanyag szivészalakat, de remek munkat végeznek. A fenntart-
hatdsagért folytatott kiizdelem nagy vesztesét egyre kreativabb
otletekkel prébaljak helyettesiteni — a kilonféle prébalkozasokrol
sz0l6 hiradasunk, Ugy tdnik, folytatasos torténetté valik. El6z6 sza-
munkban a dragabb aluminiumbdl, a nem nagyon gyorsan eldzo
papirbdl és a hasznalat utdn megehetd, tengeri algabdl készilt
véltozatokrol irtunk. Ime két ugyancsak szellemes megoldas.
Egy magyar vallalkozas Vietnam tropusi, vizes terlletein megta-
lalhatd nddfajtabol készilt szivoszalakat kindl, kilonbozd dtmé-
rével. Tobbszor hasznalhatok hideg és forré italokhoz egyarant,
a prémium fajtak folyadékba rakva is megérzik szilardsdgukat.
Ennél is nagyobb wow-élményt ad az olasz Otlet: a tészta haza-
jaban mit haszndlnénak a célra, ha nem a makarénit? Igaz, hogy
csak hideg italokhoz lehet hasznalni, és maximum egy érat bir, de
nincsen mellékize, hasznalat utén az ételmaradékokkal egyditt a
komposztba kertl- "

het, és1-2 nap alatt 4
teljes mértékben
lebomlik. A ter- «
mék neve strood-

les; az elnevezést

az angol tészta és

a szivoszal szavak-

bol kreélték. /

& Alternative drinking straws

A Hungarian enterprise is selling drinking
straws made from a special kind of reed
that grows in Vietnam. They can be used

several times for both cold and hot drinks.
In the home of pasta, Italy, macaroni is used
to substitute plastic straws. /

HokeCa

trend 2

Kolaszorp

Az Ugynevezett Uj gazda-
sagi mechanizmus termé-
ke volt 50 éve a gyors bu-
kdsra télt Tropi-kdla nev
koélaizl szorp — a magyar
vasarlo azdta sem latott
sikeres kélakoncentratu-
mot az Uzletek polcain.
Taldn majd most! A Pepsi altal tavaly felvasarolt SodaStream is
kinalt mar izei kdzott ,sajat markas” koldsat, de a nagy attorést
sokkal inkabb az hozhatja meg, hogy piacra kerdilt sdritett forma-
ban maga a Pepsi Cola, sét, a cég tdbb mas népszerl terméke is,
SodaStream-kompatibilis kiszerelésben. A készitmények egyelSre
csak a SodaStream svéd honlapjarél rendelheték meg, 2020 elejé-
re tervezik az expanzidt Németorszag és Franciaorszag iranyaba.
A 440 ml-es palack dra most nagyjabdl 1800 forint, tartalmabdl
8 liter ital készithetd — izét nagyjabol olyannak képzeljik, mint a
vendéglatasban hasznalt (megfeleld keverési ardnyra bedllitott)
gépi kolaét.

A PepsiCo egy masik, ugyan-
csak a SodaStreamre épulé
LJndividualizalt” terméke, a
Pepsi HomMade még csak
nemrég kerult le a tervezé-
asztalrél - ez kapszulds kon-
centrdtummal mukodik, és
fél liter szénsavas italt lehet
késziteni vele. /

& Cola syrup

Last year Pepsi bought SodaStream and since then the beverage company launched Pepsi
Cola’s concentrate version, together with other popular products - it is needless to say that
in SodaStream-compatible version. The products can be ordered from SodaStream’s Swedish
website, but an expansion to Germany and France is planned for early 2020. A 440ml bottle
costs about HUF 1,800 and can be used to make 8 litres of soft drink./

Koktél pohar nélkiil

Két éve sincs, hogy a szajban oldodd kapszulas vizrél irtunk. Nem
kellett sokat varni, és mar koktélok is ihatok ebben a formaban, a
The Glenlivet whisky jovoltabol. Csak a szédban olvad; talan egy bo-
londos termék-
fejlesztés, talan
a fenntarthato-
sagi trendekhez
kothetd a furcsa
otlet, az biztos,
hogy a mixer
minden varazs-
ldsdval egyditt
kimarad beléle. Géppel készitik, azaz premix termék, és mai kok-
télfogyasztasi szokdsainkat tekintve egyel6re Ugy tlnik, nem lesz
piacszaggatd, de latvanyos, szellemes, és nem biztos, hogy ez a, ki-
szerelésfajta” a jovében aktiv szerepléje lesz a kényelmi termékek
bummijanak! /

& A cockrail without a glass
Whisky brand The Glenlivet has put whisky
cockrail capsules on the market. The capsule
is a premix product and perhaps it has to do
with the current sustainability trend, but it

can also be just a fun innovation. It is an
original idea, but it isn't likely that the new
product will be a part of the convenience
product boom! //
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Kevesebbre nem telik!

legfontosabb konkluzioi.

z Unnepi idészakban tovabbra is
Aa tradicionalis magyar termékek

uraljdk a piacot, de a moderniza-
Ci6 persze nélunk is tetten érhetd, ennek
eredménye példaul
a sutétokos bejg-
li — allapitja meg
Németh Gergely, a
Chef Market Food
Service Company
kereskedelmi igaz-
gatdja. — A trendek
mentén szinte min-
den Unnepi desz-
szertbdl kaphatok
a tej-, glutén- és
cukormentes vaéltozatok is. Az Unnepek
elétt egyértelmiien megné a kereslet a
HoReCa-partnereink részérél a pék- és
cukrasztermékek alapanyagai irant. Féleg
a nagy termeldkapacitassal rendelkezé
Uzemek vasarlasai emelkednek meg, ame-
lyek a retailben értékesitik termékeiket. A
rendelések nagy része a kardcsonyi szezon
f6 alapanyagaibdl all 6ssze: mék-, did- és
vajértékesitésiink legaldbb 40 szazaléka az
Unnep elétti 3 hénapra koncentralodik. A
fogyasztok innepi édességvasarlasa elére
tolodott idében, az druhazak korai szezon-
kezdésének kdszonhetéen — mar novem-
berben beszerzik az elsé bejglit, szalon-
cukrot, amelyek altaldban nem birjak ki az
Unnepekig, igy az el6kostolas utan Ujabb
vasarlasi kor kdvetkezik. Ezt természetesen
felismerték a gyartok és a pékségek is, és
alkalmazkodtak az Uj szokdsokhoz.
Az év vége és a kardcsony kiemelten fon-
tos id&szak szamunkra, hiszen ilyenkor
azok is belevagnak a stitemények, édes-
ségek készitésébe, akik év kdzben ritkan
szannak id6t erre — dllapitja meg Besenyei
Zsofia, a Dr. Oetker Magyarorszég Elel-
miszer Kft. termékmenedzsere. — Termé-
keinkkel szeretnénk egyszerlibbé tenni
a finomsagok elkészitését, széles valasz-
tékot kindlIni és kreativ tletekkel inspi-
ralni a csalddokat. Valasztékunkban igy a
hazi siteménykészitést segité termékek

FIIIITIIIIIIIIIIIIIITIIIIIIISS
Németh Gergely
kereskedelmi igazgatd

Chef Market Food Service
Company

Irade PYSPYs

magazin

Az iinnepi siitemények és édességek, meg persze hozzavaloik
forgalma idoben elobbre tolodott, és az alapanyagok minden
csoportjaban ott vannak az ételintoleranciatol szenvedknek
keésziilt termékek - ezek a piac néhany meghatarozo
szereplojének megkérdezésével késziilt év végi korképiink

népszerdsége ug- [ "
rik meg év végén: |
a sUtépor, vanil- £ ¢
lincukor, puding-
porok, éleszté és a
kakad. A Bourbon
vanilids cukor, va-
lamint a vaniliarud,
paszta és folyékony
aroma formajaban
elengedhetetlen
kellékei az Unnepnek, akarcsak a reszelt
citromhéjunk.

Ebben azidészakban érhetd el szezonalis
termékkinalatunk, amely az ilyenkor ké-
szitett sitemények gyorsabb és kényel-
mesebb elkészitését segitik, példaul a
mézeskaldcs- és a habcsékalapporok. Az
év végén boévil dekorszortimentink is
olyan termékekkel, mint a tébb dekoralé-
fejjel ellatott diszitd cukormazak, hopehely
és fenyé formaju dekorcukrok.

Besenyei Zsofia
termékmenedzser
Dr. Oetker Magyarorszag

Ahogy
bekoszont

a hideg ido

Az év végi szezon
igen erds cégunk
életében - hang-
sulyozza Csicsely-
né Bird Henrietta, a

Csicselyné Biro

Henrietta Thymos Hungéaria
kereskedelmi igazgatd Kft. kereskedelmi
Thymos Hungaria

igazgatoja —, valasz-
tékunkban egyarant megtalalhatdk a sés
és édes ételek, italok elkészitéséhez elen-
gedhetetlen flszerek. Ez az id6szak évrdl
évre hamarabb kezdédik, és egyre tobb
részre bonthatd, ami a médidban megje-
lend Uj trendi vagy éppen a hagyomanyo-
kat felfrissité recepteknek is kdszonheto.
Az év végi stés-f6zés idészaka nemcsak
az Unnepekre koncentralodik, amikor az
édes sutési termékek, kakadporok, adalék-
anyagok, aromak és ételfestékek forgalma
megtdbbszordzédik, hanem mar a hideg
id6jaras megérkezésekor elkezdddik. llyen-
kor a legkeresettebek az egész csillaganizs,

fahéj, szegfliszeg,
gyombér, kardamon,
szerecsendio, szeg-
flbors, édeskdmény
és persze az Unnepi
italokhoz, édessé-
gekhez jol ill6 bors-
menta. A legtdbb
dnnepi asztalon
ottlévé mézessite-
ményekhez specia-
lis fiszerkeveréket, az italokhoz pedig a
forralt bor és puncs flszerkeverékeinket
ajanljuk.

Az Unnepi menU megtervezésekor a ha-
ziasszonyok ma mar tudatosan frjak fel
a csalad kedvenc aszalt gylmolcseit és
olajos magvait a bevasarldlistaikra, akar
mas, kevéshé egészséges élelmiszerek al-
ternativaiként is — véli Barcsai Nikolett, a
Kalifa markat forgalmazo Gilan Trading Kft.
marketingreferense. — Az év utolsé hdnap-
jaiban egyértelmUen a cukrozott darélt dio,
a daralt mak, a mazsola és a kdkuszreszelék
alegnépszertibb, de megné a didkcseme-
ge, a fUgekoszoru és a datolya forgalma is.
Az aszalvanyok kozil egyre kedveltebb a
szilva, a sdrgabarack, a fige, a datolya és az
afonya, a magvak kozott pedig a natur és
szeletelt mandula, a natur kesudio és a héj
nélkuli tokmag a favorit. LegUjabb termé-
keink a snack csicseriborsé-termékcsalad
és a gyorsan népszer(vé valt hantolt, natar
pisztacia.

Barcsai Nikolett
marketingreferens
Gilan Trading

Még a nassolas is egészségtudatos

Az egészségtrendek nyilvanvaldan hat-
nak az Unnepi édességek piacara is, de
ezek részesedése még mindig 10 szazalék
alatt van — elemez Németh Gergely. - Vi-
szont a fogyasztok sokkal tudatosabban
vdlogatnak, értik és keresik a min&ségi
hozzavalokbol 4llo stiteményeket. Az
alacsonyabb arkategoridju édességeket
ma mar csak a kimondottan arérzékeny
fogyasztok keresik. A prémiumizacios ha-
tastinkdbb a HoReCa-szektorban érezzik,
hiszen a legtobb vendéglatéegység nem
engedi mar meg maganak, hogy sporol-
jon az alapanyagon. Erdekes, az elmult
években er6sodé tendencia, hogy a
konkrét Gnnepi idészakban az éttermek
és a cukrdszdak is tele vannak; az embe-
rek kimerUltek az el¢készlletekben, nem
féznek egy hétre el6re. Régen a legtdbb
cukraszda csak januarban nyitott Ujra, ma



mar kardcsony masnapjan sokan latogat-
nak el hozzajuk

A mai rohan¢ vildagban kevesebb idé jut
a sUtésre, igy a fogyasztok keresik a min-
dennapjaikat megkonnyité megoldéasokat
— érvel Besenyei Zsofia —, féként az innepi
idészakban. llyenkor szivesen valasztjak a
jobb min&ségu termékeket. Egyre fonto-
sabb szempont az egészségtudatos tap-
lalkozas ebben azidészakban is, a vasarlok
a jol bevalt termékek mellett mar a minél
letisztultabb 6sszetevdket tartalmazo ter-
mékeket keresik.

Az élelmiszer-intolerancidra a kardcsonyi
idészakban is figyelni kell - véli Barcsai Ni-
kolett is. — Termékeink tobbsége konnyen
beilleszthet® a szigoribb étrendekbe is,
hiszen aszalt gylimaolcseink, magvaink és
alapanyagaink tébbsége nem tartalmaz
sem hozzdadott izfokozot, sem adalék-
anyagokat vagy laktézt. Az Gnnepi id6-
szakban persze most is a klasszikus édes
és sOs siteményeké a fészerep: a bejgli és
a kokuszgolyd majd minden magyar csalad
asztalan helyet kap, de csokis termékeink
forgalma is jelentésen megemelkedik.
Akulonbozé fézémuUsoroknak, blogoknak,
kozosségi forumokon megtaldlhaté recep-
teknek koszénhetéen folyamatosan né a
kereslet a kilonleges, reform- és egészségre
jotékony hatdsu alapanyagok irdnt — emeli
ki Csicselyné Bird Henrietta. — Az ételallergi-
asok igényeire reagélva sok termékiink nat-
riumglutamat-, valamint tartésitészer-men-
tes és visszazarhatd csomagolasban kap-
hato. Unnepek idején igen keresettek — el-
sésorban a szuper- és hipermarketekben
— az ugynevezett Big Pack csomagolasu
termékeink, egyedulallé, praktikus filteres
flszereink és flszerkeverékeink pedig idét
sporolnak meg hasznaldiknak.

Unnepi hajraban

Partnereinket az Unnepi idészakban is
jelentds akciokkal segitjuk — huzza ala
Németh Gergely. — llyenkor tematikus, a
kardcsonyi menU alapanyagaibol 4ll6 ar-
akciokat szervezlink. A két éve Ujragondolt
webshopunk forgalma hénaprol hénapra
né, és az Uinnepek kdzeledtével még na-
gyobb névekedést varunk, hiszen ilyenkor
fontos csak igazén, hogy gyorsan, par kat-
tintassal le tudjak adni rendeléseiket.

Az Unnepi id6északban a hagyomanyos
tv-kampany mellett idén is elkészil a jol
ismert Dr. Oetker Kardcsonyi receptesflizet,
amely néi és gasztromagazinokba kerdl be-
huzasra — fejti ki Besenyei Zsofia —, illetve
a boltokban is elérhetd lesz. Megjelentink
online kampannyal is, ami a tébb mint 8000
receptet tartalmazo stnijo.nu webolda-
lunkra irdnyitja a fogyasztokat, ezzel is se-
gitve a megfelel® sitemény kivalasztasat, a
boltokban pedig ldtvanyos display-k teszik
kdnnyen elérhetévé kindlatunkat.

HokeCa
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Az év végi siités-fozés idoszaka mar a hideg idojaras megérkezésekor elkezdodik

Kereskedd partnereink online értékesitését
tdmogatjuk — mondja Csicselyné Bird Hen-
rietta —, és tobb Uzlethaldzatban display-s
kihelyezéseket, késtoltatdsokat, valamint a
vasarlasokhoz azonnali ajgndékos promo-
ciokat tervezlnk.

MarkahUségre csak akkor szamithatunk,
ha cserébe megfizetheté és mindségi ter-
mékeket kindlunk vésarldinknak — hang-
sulyozza Barcsai Nikolett —, a Kalifa lassan
harom évtizede koveti ezt az alapelvet. Fo-
lyamatos drakcidkat szerveziink: példaul dj
termékeink bevezetésekor novemberben
és decemberben a méasodlagos kihelyezé-
sekre fokuszalunk — ez kereskedelmi lan-
conként valtozo. A hiper- és szupermarke-
tekben a szezon ideje alatt fontos szerepet
kapnak a raklapos és szigetes kihelyezések,
amelyeket kardcsonyi diszitéssel latunk el.
HoReCa-partnereinket gasztro-nagykeres-
ked6i akciokon keresztil orszagos szinten

segitjik az Unnepi id6szakban.
IpacsT.

% Festive desserts: Economising is out of the question!

In the Christmas period traditional Hungar-
ian cakes, pastries and desserts dominate in
the market of festive desserts — informed
Gergely Németh, Chef Market Food Service
Company's commercial director. In line with
the latest trends, lactose-, gluten- and sug-
ar-free versions of the most popular festive
desserts are also available. Before Christmas
demand by HoReCa units increases for bakery
and confectionery ingredients: Minimum
40 percent of the company’s poppy seed,
walnut and butter sales are realised in the 3
months before Christmas. We learned from
Zs6fia Besenyei, product manager of Dr. Oet-
ker Magyarorszag Elelmiszer Kft. that the
company's products make baking easier for
families. They not only offer a large selection
of products but creative ideas too. Baking
powder, Bourbon vanilla sugar, vanilla in var-
ious formats and grated lemon zest are all
essential in making festive desserts. Demand

for these grows at the end of the year.
Henrietta Csicselyné Bird, sales director of
Thymos Hungéria Kft. spoke to us about the
spices in their portfolio that are necessary
for making salty and sweet food, and drinks.
The company’s experience is that the end-
of-year season is getting longer. This is also
the time of the year when sales of cocoa
powders, bakery and confectionery ingre-
dients, additives and food colour products
multiply. Nikolett Barcsai, Gilan Trading
Kft.s marketing manager (they distribute
Kalifa products) revealed that in the last
months of the year ground walnuts with
sugar, ground poppy seeds, raisins and
grated coconuts are their most popular
products. Prunes, dried apricots, figs, dates
and cranberries are ending up in more and
more shopping baskets, while from various
nuts almonds, cashew nuts and pumpkin
seeds sell well.

Mr Németh: The health trends influence
the festive dessert market too, but the mar-
ket share of these products is still below 10
percent. There is a premiumisation process
taking place, especially in the HoReCa sec-
tor — the prestige of confectioneries and
restaurants simply doesn't make it possible
for them to economise on ingredients. Ms
Besenyei: Today when everyone is so busy,
there is little time for baking, so shoppers are
looking for products that make quick dessert
preparation possible. In the Christmas peri-
od consumers tend to choose high-quality
products. Ms Barcsai: Most of the company’s
products easily fit into stricter diets too, as
the majority of them don't contain flavour
enhancers, additives or lactose. Ms Csicselyné
Bird: Reacting to the growing number of peo-
ple living with some kind of food intolerance,
many of the company’s products are free
from sodium glutamate and preservatives;

they are available in resealable packaging.
In the Christmas season so-called Big Pack
variants are very popular.

In the Christmas period Chef Market Food
Service Company helps partners with pro-
motions, for instance reducing the prices
of Christmas menu ingredients. Dr. Oetker
regularly comes out with a recipe book at this
time of the year, distributed with women’s
and culinary magazines. Thymos Hungaria
Kft. supports retailer partners with online
campaigns, and uses displays and tasting
sessions in stores to promote the products;
gifts are also given away if shoppers buy the
company’s products. Gilan Trading Kft. focus-
es on secondary product placement in shops
when launching new products in November
and December. In hyper- and supermarkets
pallet and island displaying — with Christmas
decoration — play an important role in the
high season.”/
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Dragultak az olajmagvak

Agrargazdasagi
Kutato Intézet

Az Agrargazdasagi Kutato Inté-
zet (AKI) folyamatosan nyomon
koveti, és a rendszeres kiadva-
nyaiban kozreadja a vilag mezo-
gazdasagi és élelmiszeripari ter-
mék piacainak tendenciait.

ANAIK AKI PAIR adatai szerint Magyarorsza-
gon a nyerstej orszagos termeldi dtlagéra
100,48 forint/kilogramm volt 2019 szep-
temberében. A nyerstej kiviteli dra 112,2 fo-
rint/kilogramm volt 2019 szeptemberében,
azaz az el6z6 havihoz képest 6 szazalékkal
emelkedett, mig az egy évvel korabbihoz
viszonyftva nem valtozott. A kiviteli ar 12
szazalékkal haladta meg a termeléi 4tlag-
arat.

Az Eurdpai Bizottsag oktéberi el6revetitése
szerint az EU tejtermelése 0,4 szazalékkal
1674 millié tonnara, tejfelvasarlasa 0,5 sza-
zalékkal 158,2 milli® tonndra néhet 2019-
ben az eléz8 évihez képest. A tejhozam
11 szazalékkal, 7327 kilogramm/tehénre
javulhat, mig a tejhasznu tehenek szdma
0,6 szézalékkal, 22,5 millié egyedre csok-
kenhet a vizsgalt idészakban.

Az USA agrarminisztériumanak (USDA)
legfrissebb, oktdberi projekcidja szerint 5
szazalékkal tobb, 765 millié tonna buzat
takarithatnak be a vildgon a 2019/2020.
gazdasagi évben. Ez a kibocsatés 10 millio
tonnaval mulhatja feltl az el6re becsdlt fel-
hasznélast, igy a globalis készletek 289 mil-
li6 tonnara (+4 szazalék) bévilhetnek.
Magyarorszagon az AM tajékoztatdsa sze-
rint befejezédott a napraforgdmag betaka-
ritdsa, 561,7 ezer hektarrdl 3 tonna/hektar
termésatlag mellett 1,7 milli¢ tonna magot
takaritottak be a gazddk. Az olajmag ma-
gyarorszagi termeldi dra (magas olajsavas
napraforgémaggal egyltt) az egy évvel
korabbindl csaknem 9 szézalékkal maga-
sabb, dtlagosan 99,6 ezer forint/tonna volt
oktéber mésodik hetében a NAIK AKI PAIR
adatai szerint.

Az Amerikai Egyesilt Allamok agrarminisz-
tériumanak (USDA) oktdberben megjelent
rovid tavu projekcidja szerint a vildag mar-

ok
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hahustermelése 1,8 szazalékkal 61,3 millio
tonnara csokkenhet az idén a 2018. évihez
képest, ugyanakkor 61,8 millid tonnara emel-
kedhet 2020-ban. Az USDA adatai szerint az
Egyesult Allamokban a bika ara 9 szézalékkal
meérséklédott, 3,58 dollar (USD)/kilogramm
hasitott hideg suly volt 2019 szeptembe-
rében az egy évvel kordbbihoz képest.
Brazilidban a szarvasmarha ara brazil redl-
ban kifejezve 6 szazalékkal, Argentindban
argentin pezéban kifejezve 39 szazalékkal
emelkedett 2019 szeptemberében az el-
76 év hasonlé idé¢szakéhoz viszonyitva.

Az Eurdpai Bizottsag oktdberben megje-
lent rovid tavu elérevetitése szerint az EU
marhahustermelése varhatdan 797 millio
tonna kordl alakul 2019-ben, nem valtozik
szamottevden az elézé évihez képest. A
projekciod szerint a marhahus-kibocsétas
791 millié tonndra mérséklédhet 2020-
ban. Az Eurépai Unidban a fiatal bika ,R3”
kereskedelmi osztaly vagohidi belépési
ara 3,53 eurd/kilogramm hasitott hideg
suly volt 2019 szeptemberében, 5,4 széza-
lékkal csdkkent az egy évvel kordbbihoz
képest./

&% More expensive oilseeds

According to data from the National
Agricultural Research and Innovation
Centre (NAIK), the average production
price of raw milk was HUF 100.48/kg in
Hungary in September 2019. The export
price was HUF 112.2/kg — up 6 percent
from the previous month. Estimation
by the European Commission reveals

that the EU's milk production will grow
by 0.4 percent to 167.4 million tons in
2019. Milk yield is likely to improve by
14 percent to 7,327kg/cow.

The sunflower seed harvest has finished
in Hungary: From 561.7 thousand hec-
tares of land 1.7 million tons of sunflower
seed was harvested. Oilseeds were pur-

chased from growers for 9 percent more
than a year ago, HUF 99.6 thousand/ton
on the second week of October. Beef
production in the EU will be around 7.97
million tons in 2019. In the EU abattoirs
purchased R3-categroy young bulls for
EUR 3.53/kg in September 2019, for 5.4
percent less than one year earlier.//

A vagosertés heti vagohidi belépési ara az Europai Unioban
(,E” minGségi kategoria, HUF/kg hasitott hideg stlyban)

2019. 40. hét/

2019. 40. hét/

2018. 40. hét 2019. 39. hét 2019. 40. hét 2018. 40. hét [%)] 2019. 39, hét [%]

Magyarorszag 473 636 640 135,50 100,72
Belgium 343 520 517 150,84 99,50
Bulgdria 558 663 659 117,97 99,38
Csehorszag 456 599 599 131,47 100,05
Dania 414 591 597 144,43 101,13
Németorszag 466 638 636 136,49 99,68
Esztorszag 484 569 570 117,62 100,12
Gorogorszag 559 689 693 123,98 100,59
Spanyolorszag 457 610 605 132,50 99,22
Franciaorszag 431 606 605 140,34 99,69
Horvatorszag 478 626 622 130,15 99,42
irorszag 454 585 - - -

Olaszorszag - - - - -

Ciprus 613 680 674 109,83 99,06
Lettorszag 467 601 595 127,54 99,14
Litvania 450 575 585 129,96 101,82
Luxemburg - - - - -

Malta - - - - -

Hollandia 399 577 575 144,23 99,68
Ausztria 476 636 634 133,23 99,61
Lengyelorszag 449 594 594 132,27 100,00
Portugilia 528 653 648 122,74 99,18
Romania 479 640 640 133,54 99,95
Szlovénia 503 651 651 129,37 99,93
Szlovakia 481 630 625 130,10 99,24
Finnorszag 530 552 554 104,53 100,24
Svédorszag 532 559 557 104,75 99,65
Egyesiilt Kiralysag 534 582 579 108,49 99,40
EU 455 610 609 133,88 99,81

Az ar tartalmazza a szallitasi koltséget is
Atszamitva az MNB hivaralos kozéparfolyaméan

Forras: Eurépai Bizottsag, AKI PAIR
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Melyponton a GKI konjunkturaindexe

Oktoberben a GKI konjunkturaindexe
csak hibahataron belil mérsékl6dott,
deigy is kozel haroméves mélypontjan
van. A GKI altal, az EU tamogatasaval
végzett felmérés szerint az lizleti vara-
kozésok szeptemberi, haroméves mély-
pontjukhoz képest kissé emelkedtek,
afogyasztoiak viszont két honapos ja-
vulds utan sokat romlottak.

Az Uzleti vérakozédsok az év elejétdl szinte
folyamatosan romlanak, az oktoberi javulds
messze nem tudta ellensulyozni a szeptem-
beri zuhanast. Az ipari és a kereskedelmi
bizalmi index érezhetéen, a szolgaltatoi
hibahataron belil emelkedett, az épit6-
ipari viszont romlott. Az ipari bizalmi index
oktéberben az eléz havi nagy esés utan
visszatért a pozitfv tartomanyba. Egyarant
javult az elmdult és kdvetkezd idészak ter-
melésének megitélése. Kedvezébb lett a
vélemény a rendelésallomanyrol — bar ezen
belll az exportrél nem — és a készletekrdl
is. Az épftéipari bizalmi index az elmult
hat hénapban egy viszonylag sz(k savban
mozgott, az idei trend azonban egyértel-
mUen csokkend. Oktdberben a magas- és a

- mélyepitd
2 cégek is
_ kissé bo-

rulatébba véltak. Az
elézé haromhavi ter-
meléssel kapcsolatos
elégedettség csak
hibahataron beldl
valtozott, a rendelés-
allomanyoké viszont
romlott. A kereske-
delmi bizalmi index négyhavi csokkenés
utan Ujra ndvekedett, s ezzel szeptemberi,
hatéves mélypontja utan Ujbdl visszakerdlt
az elmult 6t évet jellemzd viszonylag kes-
keny savba. Az eladasi pozicié és a kész-
letszint megitélése kissé kedvezdbb lett,
a rendelésallomanyé pedig az el6z6 havi
jelentds visszaesés utdn hasonld mérték-
ben nétt. A szolgaltatdi bizalmi index ok-
téberben Iényegében valtozatlan maradt.
Az Uzletmenet és az eléz6 havi forgalom
megfitélése romlott, a forgalmi varakoza-
sok javultak.

A foglalkoztatési hajlanddsag az iparban
gyengllt, a kereskedelmi és szolgdltatd cé-

Udvardi Attila

kutatasvezeté
GKI

A GKI konjunktiraindex és dsszetevoi, 2017-2019

gek korében er6sodott, az épitdiparban
nem valtozott. A lakossdg munkanélkili-
ségtél vald félelme - igaz, rendkivil ala-
csony szintrél — mésodik hénapja emel-
kedik. Bar a termelés bévitését jellemzden
tovabbra is elsésorban a munkaeréhiany
akaddlyozza, ennek sulya kissé csokkent,
mig a kereslethidnyé emelkedett (a szolgdl-
tatdsok esetében pedig mar meg is elézte
a munkaer&hianyt). Az aremelési trekvés
minden dgazatban eréso6dott, kildndsen a
kereskedelemben, a lakossag inflacids vara-
kozasa viszont csokkent. A magyar gazda-
sag kildtasainak megitélése a szeptemberi
jelentds romlas utan az elmult honapokban
amugyis legpesszimistabb ipar kivételével
minden dgazatban kisebb-nagyobb mér-
tékben javult, a fogyasztok véleménye vi-
szont kissé romlott.

A GKI fogyasztdi bizalmi index kéthavi
emelkedés utan oktoberben a juliusi szint
kozelébe esett. A lakossag sajat varhatod
pénzlgyi helyzetét, a nagyértékd fogyasz-
tasi cikkek vasarlasi lehetéségét, s féleg
megtakaritasi képességeit joval rosszabb-
nak latta, mint egy hénappal ezelétt. /

januar februar marcius aprilis méjus junius jalius augusztus szeptember oktdber november december
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[, i} §p—t 79
ol ") o v v - 32 [ 40 54 42 50
-10 i
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aziizleti

Megjegyzés: AGKI Gazdasagkutatd Zrt. — az EU mddszertandnak lelden — konjunktiraindexének kiszdmitasak
szféran beliil azipar, a kereskedelem, az épitdipar ésa szolgaltatoszektor, illetve a lakossag vérakozésait veszi figyelembe.
A GKI-Erste konjunkturaindex a lakossdgi bizalmi index és az iizleti bizalmi index silyozott dtlaga.

Forrds: GKI Zrt. felmérései

‘ P Fogyasztéibizalmiindex | | GKikonjunkturaindex [l Uzleti bizalmi index

N 2%

In October the CKI business confidence in-
dex decreased less than the margin of error,
still it hit an almost 3-year nadir. Business
expectations have been worsening since
the beginning of the year, and the small im-
provement in October couldn't offset the

September plunge. The confidence index in
the industry and commerce sectors rose, in
services the increase was smaller than the
margin of error, while in building and con-
struction it dropped. Opinion improved as
regards orders — although this isn't true for

& GKl's business confidence index hits a nadir

export — and stock as well. The willingness
to employ became smaller in the industry,
but it increased in commerce and services;
there was no change in the building sector.
For the second month in a row, people were
more afraid of losing their job. The inten-

tion to increase prices got stronger in every
sector, especially in retail trade. At the same
time Hungarians count on a smaller infla-
tion rate than before. After the two-month
growth, the GKI consumer index basical-
ly fell back to the July level in October. /
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A serteshus az elelmiszer-aremelkedes elen

2019. szeptemberben a KSH adatai
szerint a fogyasztoi arak atlagosan
2,8%-kal magasabbak voltak az egy
évvel koradbbinal. Az elmult egy év-
ben a szeszes italok, dohanyaruk és
az élelmiszerek ara emelkedett jelen-
t6s mértékben.

12 hénap alatt, azaz 2018. szeptember-
hez viszonyitva az élelmiszerek dra 5,1%-
kal nétt. Ezen belll a sertéshusé 13,3,
a kenyéré 8,5, a liszté 7,2, az idényaras
élelmiszereké (burgonya, friss zoldség,
gyumolcs) 6,5%-kal magasabb, a tejé
3,7%-kal alacsonyabb lett. A szeszes ita-
lok, dohanyaruk ara atlagosan 84, ezen
beldl a dohanyaruké 12,3%-kal emelke-

dett. A jarmUtzemanyagok ara 4,6%-kal
csokkent.

Egy honap alatt, 2019. augusztushoz viszo-
nyitva a fogyasztéi drak dtlagosan 0,1%-kal
emelkedtek. Az élelmiszerek ara dtlagosan
nem valtozott, ezen belll azonban a tej
2,3, a tejtermék 1,2, a sertéshus 2,2%-kal
dragult. Az idényaras élelmiszerek (burgo-
nya, friss zoldség, gyimalcs) ara 4,9%-kal
csokkent, ugyanakkor enélkil szamolva az
élelmiszerarak atlagosan 0,6%-kal néttek.
A szeszes italok, dohanyaruk ara dtlagosan
0,3, ezen belll a dohanyaruké 0,7%-kal
emelkedett. A jarmdlzemanyagok ara
0,9%-kal csokkent.

2019. januar-szeptemberben az el6zé év
azonos id6szakdhoz képest a fogyasztoi
arak dtlagosan 3,3%-kal néttek. 7/

#:Pork’s price increased the most

Consumer prices were 2.8 percent
higher in September 2019 than
in September 2018. Food prices
jumped 5.1 percent. Pork’s price

augmented the most, by 13.3
percent. Seasonal product prices
(potatoes, fresh fruits and vege-
tables) grew by 6.5 percent, but

the price of milk dropped 3.7 per-
cent. Alcoholic drink and tobacco
product prices grew by 8.4 percent.
In comparison with August 2019,

consumer prices rose 0.1 percent
and the price of groceries didn't
change. Motor fuel prices were
down 0.9 percent./

Augusztusban 5,3%-kal nott a kiskereskedelem

2019. augusztusban a kiske-
reskedelmi lizletek forgalma-
nak volumene a nyers adat
szerint 5,3, naptarhatastol
megtisztitva 5,8%-kal haladta
meg az el6z6 év azonos id6-

v

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos id6szaka=100,0)

szakit.

Az élelmiszer- és élelmiszer jelle-
gl vegyes kiskereskedelmi Uzle-
tekben 3,4, a nem élelmiszer-kis-
kereskedelmi Uzletekben 9,8, az
Uzemanyag-kiskereskedelemben
4,3%-kal emelkedett az értékesités
naptarhatastél megtisztitott volu-
mene. Az élelmiszer-kiskereskede-
lem 75%-at ad6 élelmiszer jelleg
vegyes Uzletek értékesftési volume-
ne 3,6, az élelmiszer-, ital-, dohany-
aru-szakUzleteké pedig 3,0%-kal
emelkedett.

2019. januar-augusztusban a for-
galom volumene — szintén nap-
tarhatastdl megtisztitott adatok
alapjan — 5,8%-kal nagyobb volt az
el6z6 év azonos idészakinal. 2019.
januar—juliusban a forgalom volu-
mene - szintén naptarhatastol meg-
tisztitott adatok szerint — 5,8%-kal
nagyobb volt az el6z év azonos
id6szakinal. /

il

UL 5019/11
.- Rl

Naptdrhatastol megtisztitott kis-
. , . e . . ket;eskedelem
Idészak élelmiszer- élelmiszer- lizemanyag- kiskeres- dsszesen,

kiskeres- Kiskeres- kiskeres- Ifedelem kiigazitatlan

kedelem kedelem kedelem osszesen (nyers) adat
2018. augusztus 104,6 111,3 107,2 107,4 106,8
szeptember 102,9 107,7 107,6 105,4 1049
oktober 1056 108,7 1051 106,8 107,3
november 1023 107,1 107,6 105,0 1050
december 101,0 106,3 106,4 103,8 103,8
2018. januar-december 103,8 109,6 107,3 106,6 106,5
2019. januar 103,9 106,4 107,2 1054 1054
februar 104,8 1108 1138 108,4 1084
marcius 100,9 1143 1143 106,2 1049
aprilis 1052 106,6 1055 1071 1085
majus 101,0 104,7 100,8 1025 103,0
junius 102,1 1088 107,5 1053 104,3
julius 104,5 109,1 105,2 106,4 106,9
augusztus 103,4 109,8 104,3 1058 1053
2019. januar-augusztus 103,2 108,7 107,0 1058 1058

Forrds: KSH

¢ Retail sales up 5.3 percent in August

In August 2019 like-for-like retail volume sales grew by 5.3
percent; adjusted for calendar effects, the sales growth was
5.8 percent — reported the Central Statistical Office (KSH).
Food and food-type retail sales increased by 3.4 percent.

Non-food sales were up 9.8 percent and motor fuel volume
sales grew by 4.3 percent. In January-August 2019 like-for-like
volume sales — adjusted for calendar effects — surpassed last
year's level by 5.8 percent./
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Fontosak a lakohely kozeli uizletek

A kisboltok egyaltalan nem hagyjak
hidegen a fogyasztdokat. Szinte nincs
is olyan ember, aki ne érdeklédne az
irant, hogy a kdrnyékén milyen vasarlasi
lehetéségei vannak, s6t donté tobbsé-
giik be is tér ezekre a helyekre - mutat
rd azegymas kozelében él6k kozosség-
gé szervez6dését segitd alkalmazas, a
Miutcank altal készitett kutatas.
Nincsenek kdnnyU helyzetben a kisboltok a
kereskedelmi versenyben, az azonban min-
denképpen orémteli hir szamukra, hogy a
vasarlok nagyon is érdeklédnek irdntuk. Az
emberek elsopré tobbsége, csaknem 95 sz&-
zaléka ugyanis kivancsi arra, hogy milyen ki-
sebb Uzlet vagy piac taldlhato a kdzvetlen
kdzelében. Mindez abbdl a kutatasabol derdl
ki, amelyet a Miutcank csaknem 850 felhasz-
nald bevondsaval készitett, az oktober elején
inditott, az otthonunktol legfeljebb 10 percre
taldlhato boltokban vald vasarlast fokuszba
allitd #helybenveszem kampdanya kapcsan.
Az egymas kozelében él6k kdzdsséggé
szervezddését segité alkalmazas adatai-
bél kiderdl, hogy az emberek részérél az
érdeklédésnél valdjaban sokkal tobbrél van
570. A vélaszadok haromnegyede ugyanis
tobb-kevesebb rendszerességgel vasarol is
az utcdjaban, a kdzelében taldlhatd Uzlet-

ben. Mindez annak ellenére igy van, hogy
a kutatdsban részt vevék haromnegyede
a leginkdbb kedvelt Gzlettipusként a szu-
permarketeket nevezte meg.

A valaszaddk szerint annak, hogy valaki az
otthona kdzelében 1évé helyre tér be, ma
még azért jellemzéen kényelmi okai vannak.
Avélaszadok mintegy 60 szazaléka ugyanis
azzal indokolta ezen dontését, hogy sza-
mara ez a legegyszerlibb megoldas, igy
ugyanis nem kell messzire mennie. Szorosan
ehhez tartozik, hogy csaknem 30 szazalék
kifejtette: ilyenkor nem kell autdba Ulnie,
elég gyalogolnia, vagy kerékpérra is pat-
tanhat. Megkdzelitéen 20 szézalék viszont
dontésével kifejezetten a kornyékre szeret-
ne jotékony hatéssal lenni. Ok Ugy vélték,
ezzel a hozzéallassal a helyi vallalkozasokat
tdmogatjak. Ennél kisebb, de még mindig

markans, 20 szazalékos kor pedig kimondot-
tan érzelmi alapu megkozelitést emlitett.
— Ezeken a helyeken fontos bizalmi téke ala-
kulhat ki vevé és eladd kozott, ami egy nagy
forgalmu helyen ma mar elképzelhetetlen.
Nem szeretnénk, ha ennek lehetésége fele-
désbe meriilne. Eppen ezért inditottuk el a
helybenveszem kampanyunkat is — fejtette ki
Horvéth Gaspar, a Miutcank tarsalapitdja.
Afelmérés a kifogasokat is igyekezett feltar-
ni. Ami leginkabb visszatartja az embereket
a kisboltoktdl, az a magas ar; a valaszadok
60 szazaléka hivatkozott erre. A masik jel-
lemzé érv volt, hogy ezeken a helyeken
nem lehet egyszerre elintézni a nagyobb
bevasarlast. A megkérdezettek mintegy fe-
le jelezte, hogy szamdra egyszer(ibb olyan
helyre menni, ahol erre adott a lehetésége
még akkor is, ha volan mogé kell tlnie. 7/

& Consumers show interest in small neighbourhood shops

A survey by Miutcank — done with
850 internet users in early October
in connection with the #ibuyitlocally
campaign — points out that the ma-
jority of consumers, 95 percent like to
know about neighbourhood shops
and three quarters of them visit these
small shops too.

They do so in spite of the fact that

three quarters of respondents name
supermarkets as their favourite store
type. 60 percent of the survey's
participants said they shop in these
neighbourhood stores because they
are close to where they live. It is note-
worthy that 20 percent frequent them
because they would like to support
local businesses.

Miutcank co-founder Gaspar Horvath
told: In these shops mutual trust can
develop between customers and shop
assistants, which isn't possible in larger
and busier grocery stores. The survey
has also revealed that 6o percent of
respondents don't go to small neigh-
bourhood shops because they think
product prices are too high./

Jonnek az okosplazak

Kozép-Kelet-Eurdpaban 2019 és 2020 ko-
z6tt 4,4 millid négyzetméternyi Uj plaza at-
addsa varhato, amelyek okosmegoldasok-
kal, modern designnal és ndvekvé méretd
kozdsségi terek kialakitasaval vélaszolnak
a 21. szézadi kereskedelem kihivasaira.

A kozép-kelet-eurdpai orszdgok kozil ta-
valy Térokorszagban és Oroszorszagban
zajlott a legaktivabb pldzaberuhazas; eléb-
binél tébb mint 500 000 négyzetméter Uj
bevasarlokdzpont nyitott meg, utébbinal
kdzel 440 000 négyzetméter. A Cushman
& Wakefield 2019-es elemzésébdl az is ki-
derdl, hogy a régio tobbi orszagaban, mint
Bulgaridban, Csehorszagban és Szlovakia-
ban a bevasarlokdzpontok fejlesztése stabil
tendencia.

Alegujabb kutatasokbdl kiderdl, hogy a ko-
rabbi, vasarlaskdzpontl hozzadllas helyett,
ma mar sokan a személyre szabott éimény-
szerzés céljabdl latogatjak a plazékat. Az
Euromonitor aktudlis felmérése rdmutat
arra, hogy az eurdpai fogyaszték dtlagosan
tobb mint egyharmada inkabb élményekre,
mint targyakra kolti pénzét. A McKinsey és

az International Council of Shopping Cen-
ters frissebb elemzései is kiemelik, hogy a
szabadidd eltoltésére alkalmas kozdsségi
tér funkcidjara egyre nagyobb igény mu-
tatkozik. A plazak eddigi 70/30-as bérelt/
kozdsségi tér aranya 60/40-re, késébb pe-
dig akar 50/50-re is valtozhat.

Az elmult id6szakban terjedt el a skin épi-
tészet, amely a monoton fellletek helyett
latvanyos homlokzatkialakitasokra ad lehe-
téséget. Az épllet kilsején egy izgalmas
hartya, burkolat jelenik meg, amely lénye-
gesen eltér a korabbi sematikus megjelené-
sektdl. A skin épitészet egyik zaszloshajdja a
2003-ban épllt, Jan Kaplicky &ltal tervezett,
birminghami Selfridges pléza épllete, mig
hazénkban a legujabb ilyen bevasarlokdz-
pont az Etele Plaza lesz.

Akordbban épilt bevésarlokézpontokhoz
képest az Ujgeneracios Etele Plaza kozossé-
gi tereiben egyre tobb természetes fény és
zoldfelllet biztositja a latogatok kellemes
idétoltését. A plaza fejlesztdje (Futureal
Group) valtozatos szérakoztatd egységeket
és széles vélasztéku food courtot is biztosit
a jovobeli vasarloknak.

Az Etele Plaza lesz az orszag elsé okos-
plazdja: a legfejlettebb helymeghatérozo
és navigacios rendszer alkalmazasanak
koszonhetéen drasztikusan lecsokken a
parkolds-helykeresés-fizetés folyamata,
emellett a plazaapplikacid megkonnyiti
az Uzletek és szolgaltatdsok megtaldlasat,
valamint személyre szabott kedvezmé-
nyeket és ajanlatokat kinal a felhaszna-
l6knak. /7

& Smart malls are coming

Between 2019 and 2020 about 4.4 mil-
lion square metres of new mall floor
space will be created in Central and
Eastern Europe, which will answer the
challenges of retail in the 21st century
with smart solutions, a modern design

and bigger community spaces. The lat-
est research results reveal that instead of
the former focus on buying, today’s mall
visitors care more about experiences
tailored to their needs; according to
a recent survey by Euromonitor, more

than one third of European consumers
prefer spending their money on expe-
riences to buying products.

Etele Plaza is a new-generation mall in
Hungary thatis built in the style of the
so-called skin architecture. //
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EXKLUZiV PARTNERUNK AZ LZ RETAILYTICS [EALEEILLE

Az LZ-RETAILYTICS hirei

Eurdpa: A legnagyobb e-commerce kereskedék értékesités alapjan (milliard EUR), 2018

Amazon vs.
332 Alibaba

, 30

= Jelenleg az Amazon a legnagyobb eurdpai
2 e-commerce jatékos, s 2024-re a cég lesz a
E20 harmadik legnagyobb kiskeresked®, feltéve,
£ ha senki nem el6zi meg. Csakhogy nagyon
% 10 Ugy tlnik, hogy az Alibaba erételjesen tor

elére, atalakitva ezzel a teljes az eurdpai
e-kereskedelmet. 7/

4.6 4.6 3.2 28
0 B B == =

Amazon Sainsbury's Tesco E. Leclerc Casino @ Amazon vs. Alibaba

Currently Amazon is the biggest European e-commerce
player and by 2024 the company can become the third
biggest retailer. However, Alibaba is pushing forward as well,
changing the face of European retail. /

*A piacterek eladasait nem tartalmazza

2024-re az Amazon Iesz Eurépa: A Top 5 kereskedd piaci részesedés alapjan (szazalékban), 2024
Europa 3. legnagyobb 10
kiskereskedoje 5 7.9%

Az LZ Retailytics el6rejelzése szerint az

Amazon lesz a harmadik legnagyobb %3 6
kiskereskedd 2024-re Eurépaban, az Aldi, o .
valamint a Schwarz Group utén, amely a = 4 4.2% 4.1%

3.6% .5%
Kaufland s a Lidl anyavéllalata. // 35
2
2By 2024 Amazon will be Europe’s
3rd biggest retailer 0

A forecast by LZ Retailytics says that Amazon will be the Schwarz Group Aldi Amazon Tesco Rewe Group
third biggest European retailer by 2024, behind Aldi and

the Schwarz Group. //

A legnagyobb német keresked6k Kozép-Kelet-Eurépaban eladotér-novekedés alapjan,

2014-2018 (négyzetméterben) A SChwarZ Group
568 legyozi a CEE-t

A német élelmiszerizletek és drogéridk sta-
400 bilan terjeszkednek a k6zép- és kelet-eu-
ropai térségben (CEE). Koztik a Schwarz
Group az a csoport, amely a régid dsszes

[=)]
o
o

Eladotér-névekedés (négyzetméterben)

200 sales-terlletének felét birtokolta az elmult
159 négy évben./
88 77
- - 46 42 29 & Schwarz Group conquers CEE
0 . N I— Germany FMCG retailers and drugstores are conquering
Sg?;vua;z Rossmann Aldi dm Rewe Group Globus Miller Central and Eastern Europe. Schwarz Group has become

the owner of half of the total FMCG sales floor space in
*Orszagok: Albania, Bosznia-Hercegovina, Bulgaria, Horvatorszag, Cseh Koztarsasag, Magyarorszag, the region.//
Moldova, Eszak-Macedénia, Lengyelorszag, Romania, Oroszorszag, Szerbia, Szlovékia, Szlovénia, Ukrajna
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EXKLUZIV KUTATAS A TRADE MAGAZIN szAmAra [ILILLEY

Hatassal lesz-e az idei
karacsonyra a ,,zold hullam”?

A karacsony az év kiemelkedo idoszaka mind a kereskedelmi lan-
cok, mind a fogyasztasi cikkek gyartoi, mind a vasarlok szem-
pontjabol. A Magyar Orszagos Panelen futtatott 800 fos, nemre,
korra és régiora reprezentativ kutatasunkban annak jartunk uta-
na, hogy hogyan tervezi a magyar lakossag az idei karacsonyt, és
mennyire lesz hatassal a kiadasokra, a karacsonyi szokasokra az
idei évben nagyobb figyelmet kapott kornyezettudatossag.

Akaracsony a legtobb csalddban a tradicio-
rél szél, a tobbség otthon tolti az innepet,
vallalva minden ezzel jaré feladatot. Kitaka-
ritjuk és Uinnepi diszbe oltdztetjik a lakast,
ajandékokat vasarolunk, tébbfogasos me-
nUt fézink és tobbféle siteményt sitiink a
csalddnak. A haztartasok kétharmadaban
a kardcsonyhoz szorosan hozzétartozik,
hogy vendégeket fogadnak vagy l&dtoga-
téba mennek rokonokhoz, baratokhoz.

Az ajandékokon akar mar november elétt
elkezdjtk torni a fejinket, sét, ha meg-

taldljuk a megfelel6t, novemberben el is
kezdjik a vasarlast. A tdbbség december
kdzepére mar minden ajandékot beszerez,
és atveszi a helyét a menl megtervezése,
az élelmiszerek és italok beszerzése. Sutni
egy héttel az Unnep elétt kezdlnk, de az
Unnepi menu elkészitése kdzvetlenll ka-
racsony elétti napra marad.

A nagytakaritast valamikor az innepek
elétti 2-3 hétre idézitjuk, de ilyenkor a
tobbségnél a lakas mér fel van diszitve. Az
advent bekdszontével megvesszik a hidny-

MIKOR KEZDJUK AZ UNNEPI KESZULODEST?
IR TN §

Ajandék M o5
kitalalasa
Dekorécid
megvasarlasa
Ajandékok
beszerzése
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Lakas diszitése

Unnepi menii
megtervezése

Bevasarlas

Nagytakaritas

Karacsonyfa
megvasarlasa

Siitemények
elkészitése

Unnepi menii
elkészitése
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76 dekorécios anya-
gokat és november
végén, december
elején kihelyezzik
Oket. A fenydfat a
tobbség 1 héttel az
. Unnep elétt szerzi be
i L ! vagy akar var vele az
Dorogi Adrienn utolsé pillanatig.

senior kutatd

NMS Hungary

Mire koltiink
karacsonykor?
Bédr a tobbség fel-
disziti az otthonat

- - és igyekszik tnnepi

@‘h i hangulatot terem-

. teni, jellemzéen a

— meglévé diszeket

L hasznalja hozza.

Seres Attila 30% tervezi, hogy
client service manager . , N i

NMS Hungary idén kolteni ng de-

kordciés anyagokra, Uj diszekre, de nem
szannak ra 10 000 forintnal tdbbet.
Afeny&arak ndvekedésével az elmult évek-
ben egyre népszerlibbek lettek a mife-
nydk. A megkérdezettek 45%-a idén is a
mar meglévé mifenydjét tervezi feldiszi-
teni, és tovabbi 5% csak fenydagakkal vagy
egyéb asztali diszekkel igyekszik az innepi
hangulatot megteremteni.

Az Gnnepi men(, a tradicionalis fogasok,
stitemények és egy-egy kiilonlegesebb al-
koholos ital fontos részei a kardcsonynak,
igy csak 17% nyilatkozott ugy, hogy nem
tervez az ételekre kulon kolteni. A meg-
kérdezettek kozel fele torekszik ra, hogy az
Unnepi fogasok kijojjenek 15 000 forintbdl,
minden negyedik vasarlé 15 000-25 000
forintot, mig minden tizedik 25 000 forint
felett tervez kolteni.

Az Unnepi mend jellemzéen minden év-
ben ugyanazokbdl a fogasokbol éll, de 50%
egy-egy Ujdonsagot is készit mellé a csalad-
nak. Csak 13% nyilatkozta, hogy az aktualis
trendeknek megfeleléen minden évben tel-
jesen Uj menusorral készdl az Gnnepre.
Az ajandékozés a kardcsony egyik fé eleme.
65% szerint hasonlé 6sszeget fog kélteni
idén is az ajandékokra, mint az elmult év-
ben, 23% arra szamit, hogy szerényebb lesz
a karacsony, mig 4% nagyobb ¢sszeget szan
az ajandékokra, mint egy évvel ezeldtt.
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Leginkdbb azok a csalddok szamitanak
idén szerényebb kardcsonyra, akik anya-
gilag nehezebb kortlmények kdzott élnek.
A karacsonyi ajandékok olyan szinten meg-
terhelik a haztartasok koltségvetését, hogy
azok, akik épphogy kijonnek ho végéig a
havi bevételeikbdl, nem engedhetik meg
maguknak, hogy komolyabb értékd ajan-
dékokat vasaroljanak. Koézottik magasabb
azok arénya, akik csak gyermekeknek va-
sarolnak ajandékot vagy kézzel készitett
ajandékkal lepik meg szeretteiket.

A megkérdezettek harmada 15 000 forint-
nal kevesebbet szan idén ajandékokra, 17%
pedig semmit nem vasarol. 41% 15 000-
50 000 forint kozott tervez kolteni, és csak
minden 10. csalddban szannak 50 000 fo-
rintndl nagyobb 6sszeget az ajandékokra.

Jellemz6en 4-8 fének terveznek ajandékot
venni, leginkdbb csak a legszikebb csaldd-
nak, de még az anyagilag jobb helyzetben
é16 csalddok kozott is egyre gyakoribb, hogy
csak a gyermekeknek vasarolnak valamilyen
meglepetést. A legkdzelebbi hozzatartozo-
kon kivil 13% a tavolabbi rokonoknak is ké-
szUl ajandékkal, mig 12%-nél a barati korre is
jellemz6, hogy megajandékozzak egymast.
Az ajandéklistak élén konyvek, jatékok,
kozmetikumok és parfimok, édességek
és a ruha, cip6 allnak. A tobbség a prak-
tikus ajandékokat szereti, ha mar targyat
vagy szolgaltatast ad ajandékba, torekszik
ra, hogy az olyan legyen, amire a megajan-
dékozottnak sziiksége van. Eppen ezért
lehet ajandék akar egy olcsod konyhai esz-
kdz, szamitdgép-alkatrész, egy mindségi
pénztarca, egy horgaszlada, egy gydgypa-
pucs vagy a legegyszer(ibb asztali ldampa,
az Otletek tarhdza végtelen.

piaci analizisek /77774

MENNYIT KOLTUNK AJANDEKOKRA A TAVALYI EVHEZ KEPEST?

8 9/ ver
23%

Szerényebb lesz

/

o Gazdagabb lesz az
ajandékozas, mint
o tavaly

Hasonlé lesz
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A kereskedelmi ldncok szdmara fontos
tanulsag lehet, hogy barmilyen hétkoz-
napinak tdnd targy lehet ajandék, ezért
érdemes a karadcsonyi akciokban minél
szélesebb kategodriavélasztékot bevon-
ni.

Mig a gyermekeknek inkdbb targyi ajandé-
kokkal készultink, addig a felnéttek egymas
kdzott szivesen ajandékoznak élményeket
is. 32% tervezi, hogy ilyen ajandékkal lepi
meg szeretteit. Ezek kozUl is a legnépsze-
rdbbek a masszazs, a koncert- vagy szin-
hédzjegy, a firdébelépd vagy egy tébbna-
pos wellnesshétvége.

Fontos-e a kornyezetvédelem
karacsonykor?

A vélaszaddk fele ugy érzi, hogy bar fon-
tos a kornyezetvédelem, karacsonykor
mégsem ez az elsédleges szempont,
amikor vasarlasi, dekoraciés vagy cso-
magolasi dontéseket hoz. 10% egydlta-
lan nem foglalkozik tnnepekkor ezzel a
kérdéssel, mig 40% szerint nem szamit,
hogy karacsony van, a kbrnyezetvédelmi
elveinket akkor is tartani szlikséges. Ez az
arany magasnak tlnik, de kérdés, hogy
valdjdban ki mit tesz a kdrnyezet védel-
me érdekében.

NMS HUNGARY

altal hasznalt Magyar Orszagos Panelen akar néhany nap alatt, orszagos
reprezentativ mintan futtathatunk felméréseket az On kutatasaihoz.

e 15.000 aktiv valaszad6, 65% feletti valaszadéi hajlandosag

e akitoltdk altal megadott részletes adatok alapjan olyan specialis vasarloi
vagy fogyasztoi csoportokat is megtalalunk, mint pl. egy adott marka
fogyasztdi, kisgyerekes sziil6k vagy adott szolgaltatasok kereszthasznaloi

e személyes és online toborzassal biztositjuk a paneltagok sokszinliségét

e akitoltott kérdGiveket a kitoltési idé hossza és kiilonbozd digitalis
technikak segitségével ellendrizziik, az eredményekbe csak megbizhatd

valaszok kertilnek

e avalaszadok a részvételért 6sztonzd ajandékot kapnak, ezt alapitvanyok

szamara is felajanlhatjak

Kapcsolat: Seres Attila, Client service manager
Tel.: +36 30 631 9189 e E-mail: attila.seres@nms-hu.com

www.nms-hu.com

nms

HUNGARY
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TERVEZETT AJANDEKOK
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Az Gnnepek sordn a hdztartasokban a ter-
melédd szemét mennyisége az, ami leg-
inkabb plusz teherként jelentkezik. Még ha
nem is teszlink meg minden téltnk telhe-
tét, hogy kevésbé terheljik a kdrnyezetet,
igy is magas azok aranya, akik kicsit tudato-
sabban gondolkodnak ezen a téren, mint
a kordbbi években.

L - Sy

Tébb mint a vasarlok fele ilyenkor is oda-
figyel r4, hogy mit visz haza a boltokbdl,
és ha lehet, kerUli az ,agyoncsomagolt”
termékeket. A valaszaddk 50%-a nem va-
sarol feny6éfat (mifenydt diszit vagy egyéb
dekordaciot haszndl), de tovabbi 23% az Un-
nepek utan a kertbe kitltethetd féldlabdas
vagy visszavalthato fenydét preferdlja.

Jellemzden 4-8 f6 szerepel a megajandékozottak listajan, és a tobbség a praktikus ajandékokat
szereti — ezért érdemes a karacsonyi akciokba minél szélesebb kategoriavalasztékot bevonni

116 2019711

40% olyan csomagolast vélaszt az ajan-
dékoknak, melyeket a kibontasuk utén
Ujra fel lehet hasznélni és nem kerilnek
a kukékba. 17% egyaltaldn nem csoma-
golja be az ajandékokat, de akik mégis a
papircsomagolds mellett dontenek, tobb-
séglkben 6k is végl a szelektiv hulladék-
gyUjtébe dobjak az elhasznélt anyagokat.
33% kornyezetvédelmi szempontok miatt
is kerili a felesleges targyi ajandékokat, és
helyettik éiményekkel, programokkal lepik
meg szeretteiket.

Mi, az NMS Hungary munkatéarsai torek-
szUnk arra, hogy minél kérnyezettudato-
sabban éljik a mindennapjainkat. Ha ki-
vancsi ra, hogy milyen kornyezettudatos
kardcsonyfank lesz az iroddban, kdvesse
az NMS Hungary linkedIn oldalat, mert ha-
marosan megmutatjuk. /

£ Will the ‘green wave’ affect this
year’s Christmas season?

NMS Hungary’s nationwide Hungarian panel study, done
with 800 respondents, has been focusing on how Hungar-
ian consumers intend to spend the Christmas period and
whether the recently adopted environmentally conscious
attitude will influence their spending. Two thirds of house-
hold receive guests or visit relatives and friends during the
Christmas holiday. People start thinking about presents
before November and commence shopping if they find
the right thing, so the majority purchases all presents by
mid-December. Families begin cooking and baking one
week before Christmas, while the big clean is done 2-3 weeks
before the festivities.

About 30 percent plan to buy new Christmas decorations,
but for not more than HUF 10,000. It is interesting that 45
percent of respondents already own an artificial Christmas
tree. Half of consumers intend to spend less than HUF 15,000
on Christmas dishes and a quarter of them have a HUF
15,000-25,000 budget for this. 65 percent of consumers said
they would buy Christmas presents for the same amount of
money as last year, 23 percent will try to work with a smaller
budget and 4 percent intend to spend more than in 2018.

One third of respondents will purchase presents for less than
HUF 15,000 and 17 percent will buy nothing at all. 41 percent
will get presents from a budget of HUF 15,000-50,000 and
only 10 percent of families can purchase Christmas gifts
for a bigger value than HUF 50,000. The typical buyer
gets presents for 4-8 people, but 12 percent even surprise
their best friends with a present. What are at the top of
the gift list? Books, toys, cosmetics and perfumes, sweets,
clothes and shoes. The majority of people like to give
practical things, therefore anything can become a present,
from a cheap kitchen utensil to a pair of comfy slippers.
Respondents prefer to give tangible gifts to children, but
32 percent of them will buy some kind of experience (e.g.
theatre tickets, a wellness weekend, etc.) for their loved ones.
Half of respondents feel that although protecting the en-
vironment is important at Christmas time, it isn't the No.1
decision-making factor when shopping. 10 percent don't
care about this at all, while 40 percent said: It doesn't matter
thatitis Christmas, one must stick to their green principles.
More than half of shoppers try to avoid buying gifts with
too much packaging, 50 percent don't buy a Christmas tree
and another 23 percent buy one that can planted in the
garden after Christmas. 40 percent of respondents choose
a packaging for presents that can be reused, while 17 percent
don't wrap their gifts at all. /



# SZELES KORU
BIZTOSITASI VEDELEM
VALLALATOKNAK ES
VALLALKOZASOKNAK

A BIZTOSITASOK IS
IGENYELNEK EGY KIS
TORODEST

A Groupama Biztositd egyedi igényekre és tevékenységi kordkre kialakitott biztositasi megoldast kinal vallalatanak vagy vallalkozasanak. Amennyiben
mar rendelkezik vallalata, vallalkozasa biztositassal, érdemes azt rendszeresen fellilvizsgalni, hiszen egy év alatt is torténhettek olyan valtozasok
a gazdasagi életben, vallalata vagy vallalkozasa miikodésében, amelyek indokoltta tehetik a biztositasok aktualizalasat, testre szabasat. A biztositasi
évfordulot megeldzéen szeretnénk felhivni ligyfeleink figyelmét arra, hogy a meglévé vagyon- és feleldsségbiztositasi szerz6déseiket érdemes attekinteni.
miikddésére nyujtsanak fedezetet, elkeriilve ezzel az esetleges alulbiztositottsagot és az ebbdl ered aranylagos kartéritési szolgaltatast. Az alabbiakban
Osszefoglaltuk, hogy a vallalatvezetéknek mire érdemes odafigyelniiik, annak érdekében, hogy vallalkozasaikat nyugodtan vezethessék at a kdvetkezd
lizleti évre.

« Biztositasi 6sszegek aktualizalasa, vagyonértékek értékkdvetése vagyoncsoportonként, készletértékek feliilvizsgalata
« Alulbiztositottsag elkeriilése

Munkavallaléi létszam aktualizalasa
Fedezeti korok fellilvizsgalata

Bizalombdl biztonsag

TOVABBI INFORMACIOERT ES GYAKORLATI MEGOLDASOKERT
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KERESSE BIZTOSITASKOZVETITOJET, ALKUSZAT!

Groupama Biztosité Zrt. | 1146 Budapest, Erzsébet kiralyné utja 1/C | TeleCenter: +36 1 467 3500 | www.groupama.hu

Biztosito

Hirdetéstink tajékoztato jellegl, nem tartalmazza a termékkel kapesolatos valamennyi informaciot és nem mindsiil ajanlattételnek. A biztositd szolgaltatasait a vonatkozo biztositasi feltételek szerint nyujtja. A teljes kori tajékozodas érdekében kérjiik, mindenképpen
olvassa el a vonatkozo biztositasi feltételeket. Az tigyfelek biztositasi panaszokkal személyesen a biztositd tigyfélszolgalati irodaiban dolgozé munkatdrsaihoz fordulhatnak, telefonon keresztiil ezt a biztosito TeleCenter telefonszaman +36 1 467 3500, elektronikus
levélben a www.groupama.hu weboldal ,irjon nekiink” mentipontjaban, irdsban az 1380 Budapest, Pf. 1049 levélcimen tehetik meg. A biztosito felett a szakmai feliigyeletet a Magyar Nemzeti Bank (1013 Budapest, Krisztina korut 39.) latja el. A Groupama Biztosito
Zrt. székhelye: 1146 Budapest, Erzsébet kiralyné utja 1/C.


www.groupama.hu

g7/ 777 értékesités- és lizletfejlesztés

Tizenot orszag nyolcvanotezer latogatoja vett
részt a szeptember végén megtartott 79. Orszagos
Mezdgazdasagi és Elelmiszeripari Kiallitas és
Vasaron, amely négy napon at mutatta be a
magyar agrarium és élelmiszer-gazdasag legjavat.
Az idei rendezvény fokuszaban az agrarinnovaciok,
az agrardigitalizacio, az élelmiszeripar legijabb
vivmanyainak bemutatasa és a generaciovaltas allt.

7 idei OMEK kozel
negyvenezer négy-
zetméteren, 680 ki-

anyaorszagi és a hataron tuli
gazdak tnnepe (Id. keretes ird-
sunk).

- Sokat kerestUk az utdbbi id6é-

118

allito részvételével zajlott. A
vasar innepélyes megnyito-
jan Nagy Istvan agrarminisz-
ter hangsulyozta: az OMEK az

Megnyitdjaban a kidllitast Nagy
Istvan agrarminiszter az anya-
orszagi és a hatdron tuli gazdak
Unnepének nevezte.

Az OMEK t&bb mint egy évsza-
zada rendre bemutatja a ma-
gyar fold legjavat, mindazt, ami
tapldl, éltet és megtart minket a
Karpat-medencében tobb mint
ezer esztendeje. Nem véletle-
nil lett azidei OMEK mottdja: A
fejlédés hagyomanya. A magyar agrarium
a korszakvaltas kiiszobén all; egyedulalld
agraradottsagainkra és értékeinkre épitve
korszakos jelentéségl fejlesztéseket és a
tudas- és informacidalapt gazdalkodas
széles korU terjesztését tlizte ki célul.
Figyelmunk fokozott mértékben irdnyul
az Uj nemzedékekre — hangsulyozta a tar-
cavezetd —, hiszen nélkiltk nem lehet
sikeres a mezégazdasag korszakvaltasa.
A fiatal gazdélkoddink beruhazésainak
tdmogatdsan tul a jovében a gazdasag-
atadds megkonnyitésére, az agrarium
vonzébba tételére is Uj energidkat 6ssz-
pontositunk.

A 79. OMEK vendég orszaga
Marokké volt, amely az elmult
évtized agrarfejlesztéseinek
kdszonhetéen Afrika egyik

= 28
27
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agrarminiszter

A szaktérca célja, hogy a ma-

gyar agrarium a 21. szdzad Uj

vildgdnak a nyertese legyen.
i"_ Fontos, hogy minden gazdal-
!' kodd hasznaldja és egyben
haszonélvezéje legyen a ter-
melést segité modern digita-
lis technoldgidk, a kilonbozé
precizids technologidk vivma-
nyainak. A tennivaldkat, ame-
lyek e cél eléréséhez kellenek,
megfogalmazta a tarca — mondta a mi-
niszter — a korszer( tudastartalmak koz-
vetitését seqitd Digitalis Agrarakadémia
koncepciojat; az agrarképzés fejleszté-
si tervét és annak lépéseit, amelyek az
agrar-kozigazgatas adatainak digitaliza-
lasat segitik. Es kilondsen fontos, hogy
Ugy modernizéljuk gazdasagunkat, hogy
kdzben mind jobban kiméljik természeti
eréforrasainkat; alkalmazkodunk a klima-
valtozés Karpat-medencei hatasaihoz.
A magyar gazdasdg jol teljesit, és ehhez a
gazdak sikere, teljesitménye is hozzéjarul:
a mezégazdasag teljesitménye tavaly el-
érte a 2720 milliard forintot, 2010 és 2018

legfejlédébb mezégazdasiga
lett. Ondré Péter, az Agrarmar-
keting Centrum lgyvezetéje
az OMEK szerepérél beszélt:

szakban az OMEK helyét a hazai
mez6gazdasagi kidllitasi, vasa-
ri piacon. Egyre inkdbb nétt

kozott 33 szazalékkal emelkedett, ezzel
az orszag a legjobb eredményt érte el
az Eurépai Unidban.

— Azt szeretnénk, hogy a mostani — a Vi-
dékfejlesztési Program és a Novekedési
Hitelprogram altal is segitett — beruhazasi
lendilet toretlen maradjon Uj fejlesztési
forrasok megjelenéséig is — mutatott ra
Nagy Istvan. - Ennek érdekében inditottuk
el a 100 millidrd forintnyi beruhdzasi hitel-
hez kapcsolédd kamattdmogatasi progra-
mot, amely a kis- és kozépvallalkozasnak
mindsilé és elsésorban mezégazdasi