BUSINESS

upg []m]][] A NAPI FOGYASZTASI CIKKEK PIACAROL

UZLETI DONTESHOZOK RESZERE
ABOUT THE MARKET OF FMCG PRODUCTS
FOR RETAIL AND HORECA DECISION MAKERS
A g*”‘: hivatalos lapja (2020. februar 4-6.)

Kiemelt témank Polctiikor

2019. dec. - 2020. jan.  XIV. évf. 12. - XV. évf. 1.sz. 2500 Ft

Sirha Budapest 2020 Olaj, tea, szorp, konyak, |

= Reflektorban hajépolés, oblito E

m a a Z I n Business Days 2019, 2. rész | Horeca :
Melléklet Ott lesznek £

Magyar Termék a kiallitason!

Bravos

*

ESPRESSO

"“Hq IE AMHO!

oot
e


www.bravos.hu

OLASZORSZAG IZEI

SIRHA BUDAPEST
2020. FEBRUAR 4-6.

SIRHA BUDAPEST 2020
HUNGEXPO, A PAVILON ]

THE EXTRAORDINARY

ITALIAN TASTE

PES?

Piano Export Sud

ﬁ www.ice.it
N4 budapest@ice.it

f @ITA Budapest

© Anna Bizor/123rf.com

P(DN %)AB\ESE%VHA

2014>20

I'|A®

ITALIAN TRADE AGENCY

ICE - Agenzia per la promozione all’estero e
Iinternazionalizzazione delle imprese italiane

UNIONE EUROPEA R d- | ~I
Fondo europeo di sviluppo regionale laccendiamo o sviluppo



www.ice.it

['JA®

ITALIAN TRADE AGENCY

OLASZORSZAG IZEI
A SIRHA BUDAPESTEN

The Extraordinary Italian Taste at SIRHA Budapest

TOBB MINT
400 NEGYZETMETER
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Over 400 sg meters of exhibit space

8 OLASZ REGIO
ELELMISZERGYARTOI

Food producers from 8 [talian Regions

SZEMINARIUMOK,
ELELMISZER-KOSTOLOK,
FOZO-SHOW

Seminars, Food Tastings, Cooking Shows

TRADE AND INVESTMENT

OPEN DOORS TO A WORLD
OF OPPORTUNITIES

ITA - Italian Trade Agency is the Govern-
mental agency that supports the busi-
ness development of our companies
abroad and promotes the attraction of
foreign investment in Italy.

With a motivated and modern orga-
nization and a widespread network of
averseas offices, ITA provides informa-
tion, assistance, consulting, promotion
and training to Italian small and me-
dium-sized businesses. Using the most
modern multi-channel promotion and
communication tools, it acts to assert the
excellence of Made in ltaly in the world,

THE EXTRAORDINARY

ITALIAN TASTE

TALALKOZUNK A SIRHA BUDAPEST ELELMISZERIPARI VASARON!!
SEE YOU AT SIRHA BUDAPEST FOOD INDUSTRY TRADE SHOW!
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... évlink volt. A tavalyi a kdzelmult egyik legsi-
keresebb éve volt a piacon. De ezt az idei évet
mar érdekesen kezdtik: a piac egyik fele halkan
ugyan, de mar elgondolkodott a gazdasagi las-
sulas kovetkezményein, masik fele még egyalta-
[an nem latott felndket kozel s tavol az égen. De
jolindult az év altalanossagban mindenkinek,
mig be nem koszontott egy igen hideg majus,
amely rontotta a nyari kategoriak hangulatat.
Aztan jot a nyar, a logisztikai gondok, és mar
senki nem tartotta egyhangtnak, unalmasnak
ezt az évet.

Sokszor mondjuk azt egy bizonytalan helyzetre,
hogy érdekes. Talan ennek is koszonheté volt,
hogy idén minden szempontbdl csticsot dontottiink a szakma legnagyobb ta-
lalkozojan, a Business Days konferencian — amely beszamoldjanak masodik ré-
szét szintén ebben a szamunkban olvashatjak.

Es nemcsak a piac érdekes: ismét nagy a mozgolddas a pozicidkban is, nagyon
sokan kezdik az Uj évet mashol, mint ahol bucstztatjak az 6évet.

Ezzel a lapszammal pedig mar a Sirha Budapest 2020 kiallitasra késztiliink, mint
annak hivatalos lapja. Es talan az egyik legérdekesebb standdal a helyszinen: a
Future Store megjelenéssel, amely remélhetéen ismét mutat olyan jdonsago-
kat, amelyeket korabban a kiallitason még nem mutattunk, de beleilleszkednek
a kozeljovo stratégiaiba, trendjeibe mind a kereskedelem fejlédéset, mind a ter-
mék- és szolgaltatasinnovaciokat tekintve. Ez alkalommal harom kereskedelmi
koncepcionak megfelel6 fejlesztéseket és Uj termékeket mutatunk be, igy, aki ér-
dekl6dik az eladd nélkili boltok irant, vagy az online és offline tizletek kozos me-
nedzselésében hisz, vagy akar a hagyomanyos bolti mikddéshez keresi a modern
és vasarloi éiményt nyljté megoldasokat, és mindehhez termékinnovaciokra is
kivancsi, latogasson meg minket februar 4—6. kozott a Sirha killitason, az A pa-
vilon K01 standjan! Méar lehet jelentkezni, ingyenes belépét igényelni és a Future
Store tUravezetésre regisztralni honlapunkon.

De mieldtt ott talalkoznank, az év legszebb tinnepe kovetkezik, és ezzel egytitt
az év legizgalmasabb és legérdekesebb iddszaka. Kivanok minden kedves Olva-
sonknak nagyon szép innepeket és még az ideinél is sikeresebb Uj esztendét!

|Tf.rdekes...

Udvézlettel:

Hermann Zsuzsanna, fészerkesztd

&It was an interesting...

...year, 2019. Last year was one of the best in the FMCG market in the recent past. Still, this year
started in a funny way: Half of the market was already wondering about a possible economic
slowdown and its consequences, while the other half didn't see clouds in the sky at all. But
generally speaking the year started well for everyone, until a cold May worsened the mood of
those selling summer product categories. Then summer came and brought logistics problems
with it, and no one was thinking that this year was boring any more.
In uncertain situations we very often say that it is interesting. Perhaps this is one of the reasons
why Hungary's biggest FMCG conference, the Business Days broke all previous records — you
can read Part 2 of the report on this event in the present issues of our magazine.
It isn't only the market that is interesting: Many managers seem to be filling new positions
from 2020, and some of them will do this at new firms.
With the December-January issue we are already preparing for the Sirha Budapest 2020 trade
show, since Trade magazin is the event’s official journal. What is more, it can well be that our
stand is going to be one of the most interesting places there: We are going to build the Future
Store that will showcase the latest technological solutions that fit into the trends and strategies
of the future — in terms of both retail trade’s development and innovation in products and
services. This time we will be presenting new solutions and products that form part of three
retail concepts, so those who are interested in unmanned stores, managing online and offfine
stores together or the latest technological solutions that can make shopping an experience
in brick-and-mortar stores — and in addition to this they also wish to learn about the latest
innovative products — should come to our Future Store, located at stand Ko1 of Pavilion A
at the Sirha trade fair between 4 and 6 February! You can already book your free day pass for
Sirha and register for Future Store guided tours on our website.
Before seeing you there, we will celebrate Christmas and enter the most exciting and interesting
period of the year. | wish every reader a Merry Christmas and a Happy New Year that will be
even more successful than 2019 was!
Best regards,

Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief
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Hat éve, 2014-ben nyitotta meg
el6szor kapuit a Sirha Budapest
az élelmiszeripar, pék- és cukrasz-
ipar, szalloda- és vendéglatdipar,
csomagoldipar és gasztronomia
szakemberei elétt a Hungexpo
Budapest Kongresszusi és Kiallita-
si Kézpontban. Azéta a kidllitas al-
kalomroél alkalomra fejlédik, meg-
Gjul, hogy mind a latogatok, mind
a kiallitdk szdmara egy szinvona-
las Gzleti eseményt biztositson

m-vélemény:
Taste Tomorrow: a fogyasztoi
trendek ismerete a siker zaloga

Hireink

Kiemelt témank:

Sirha Budapest 2020

A szakma legnagyobb
hazai tinnepe

A Sirha Budapest programyjai
Nem kedveznek a hisiparnak
a jelenlegi taplalkozasi trendek
Biztos jov elé néz az intenziv
haltermelés

Exportban is erésit
a baromfidgazat

Stabil nyerstej-arak, csokkend
eredmények

Gabonaszovetség: a biotermékek

eldallitasa kitorési pont lehet

Tart6s hullam

2 XA

WY
Idén egy 5 napos ,ilésszak” kere-
tében, Trade Parlament néven ren-
deztlik meg Business Days konfe-
renciankat Tapolcan. A részvételi
csticsot hozd, immar Erték és Mi-
néség Nagydijjal is elismert ren-
dezvényen szeptember 16-20. ko-
z0tt 750 FMCG-szakember és don-
téshozd ismerkedhetett tények-
kel, trendekkel és eredményekkel,.

Az édességek kozott is egyre
népszer(ibbek a ,superfoodok”

A z6ldség jobban all, mint
a gylimolcs

Biokontroll: nem mindenki kap
megfelelé minGsitést

Novekvé vizfogyaszas, csokkend
hulladéktermelés

Tobb gyiimolecsel, kevesebb
cukorral!

Bye bye cukor — amikor édes a blics
)6 szdjizzel a sorrél

Bor és égetett szesz

Az innovacié fogyasztoi
percepcidjardl

Arazés és promocié a fogyasztd
szemével

Dinom-danom tiz év mulva

Innovacio mindenek felett, de
biztosan megéri?

Sajat markaval harcolhatnak
a szupermarketek

Szerkesztéség

Hermann Zsuzsanna

felelds kiado és foszerkeszté
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852

szalailaszlo@trademagazin.hu
L’. Telefon: (70) 212-5072

o) Szalai Laszlo
fészerkeszto-helyettes
E
1

Bajai Erné

Ujsagird
bajai.erno@trademagazin.hu
Telefon: (30) 338-3899

Ipacs Tamas

(jsagird, Horeca-rovat
ipacs.tamas@trademagazin.hu
Telefon: (30) 500-9061
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w 2016,2017,2018
2018-ban elnyerte €5 2019-ben is elnyerte
az Freék és Mindség aBusiness Superbrands
Nagydijat dijat
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2017, 2018, 2019-ben

a MagyarBrands

Budai Klara

Ujsagird
i budaiklara@trademagazin.hu
Telefon: (20) 962-5044

Gyarmati Orsolya
& Ujsagiro, szerkesztd
gyarmati.orsolya@trademagazin.hu
Telefon: (30) 947-2018

Czako Laszlo
forditd
czakolaci@yahoo.com
Telefon: (70) 245-6588
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2017-ben elnyerte
a Magyar Termék
védjegyhasznalatanak jogat

PEMZUETILER STABIL
WALLELIGDLAS & BISHDEE
WINESITESE ALAPJAN



2020 legnagyobb feladata az (j
védjegyek sikeres bevezetése lesz
a Magyar Termék Nonprofit Kft.
szamara, de emellett tovabb di-
borognek a partnercégek elada-
sait segitd népszerl akciodk, és
folytatddik a karacsonykor kez-
dett tudatformald gyerekprog-
ram is — foglalta 6ssze Benedek
Eszter Gigyvezetd, mit terveznek
jovore.

Nem kel elfordulnunk
a muanyagoktol

Atrendez6d8 informatikai piac

Reflektorban: Business
Days 2019, 2. rész

Ulésezett a Trade Parlament

Melléklet:

Magyar Termék

Jovére is duplaz a Magyar Termék
Uj védjegyek és tanusitasi garancia
Magyar Termék védjegyeket
hasznald cégek

Az innovacio és fenntarthatésag
a kulcsszo az FMCG-piacon

Polctiikor

I

Kiaknazasra varo olajmezok
Bogrébe ontott vilag
Trendibb sz6rpok

Ertékesités
Batai Déra (Batai Team Bt.)
| médiamenedzser
“¢ Dbataidora@trademagazinhu
- Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna
médiamenedzser
grattmarianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Kisgyori Karoly
médiamenedzser
| kisgyorikaroly@trademagazin.hu
Sy Telefon: (30) 623-6897

Mizsei Péter
- szerkesztéségi és értékesitési referens
S mizsei.peter@trademagazin.hu
<lll Telefon: (30) 826-4158

A finomitott olajok (kdzismertebb
nev(ikon étolajok) arnyékaban egy-
re nagyobbra nének a hidegen saj-
tolva, vagy mas, kilonleges elja-
rassal, valtozatos alapanyagokbol
késziilt olajok szegmensei is. Az
olivaolaj mar polgarjogot nyert a
magyar konyhakban, de a tokmag-,
sz6l6mag-, makolaj és testvéreik is
ott kopogtatnak az ajton.

Cognac & Co.
Hajtaplalas felséfokon

Terjed az dkoszemlélet az 6blitok
piacan

Horeca

Sorben utaztunk Il.

MVI

Szakmai nap

Egy sikeres korszak kezdete

Az ipartestiilet (j otthona

Cipét a cipoboltbol!

Sirha Budapest 2020: kiallitok
Sirha Budapest 2020: szallodaipar
Sirha Budapest 2020: gépipar

Sirha Budapest 2020:
kozétkeztetés

Sirha Budapest 2020: kavé
[tthon
Iralvilag

Sztarokkal féztek a sziiletésnapi
nyereményjaték nyertesei

Tovabbi munkatérsaink

Gazs6 Emese

gazdasagi és HR-vezetd
gazso.emese@trademagazinhu
Telefon: (30) 391-2702

Németh Laszlé
kereskedelmi igazgato
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2152

Justin Sara
marketing&event manager
justinsara@trademagazin.hu
Tel: (30) 697-3165

Molnar Maté Zoltan
média- és marketingmenedzser
molnar.mate@trademagazin.hu
Tel: (20) 261-1155
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Hungart —
A Superbrands A MagyarBrands A A GREEN A A A ATMK
program program SIRHA BRANDS  Fenntarthatdsag StarStore POPAI meédia-
kizarolagos kizarolagos Budapest szakmal szimboluma verseny alapito tagja témogatoja
szakmai média- szakmai- hivatalos média- verseny szervezoje
partnere és médiapartnere lapja partnere alapitoja

A magyar fogyasztok egyre na-
gyobb figyelmet forditanak hajuk
allapotanak megorzésére, javitasa-
ra, a samponok mellett sokan ke-
resik és hasznaljak a kulonféle haj-
apold, regenerald termékeket. A
természetességre vald torekvés a
hajapolasi piacra is begyirtizote,
egyre tobb gyarto és forgalma-
z6 kinalatdban taldlhatéak csu-
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pan mentes Osszetevoket tartal-
mazo termékek, termékesaladok.

AKI: Kilétrek a sertésarak

Lassult a novekedés,
de az inflacid is
KSH

GfK

LZRETAILYTICS: A jové
fenntarthatd

gy vésdrolnak a 25-34 évesek
csaladjai

Ertékesités és

iizletfejlesztés

/|

Sok okos technoldgia mire megy?
Innovacids cstics a személyre szabott
taplalkozasrol

CSR: felel6sség, fenntarthatosag,
atlathatosag

Europai Kereskedelem Napja:

egyre sikeresebb a hazai
kereskedelem

Hagyomanyainkat kovetve a
Trade magazin idei utolso6 sza-
maban kozzétessziik a kovetke-
20 év legjelentésebb nemzetkozi
FMCG-szakvasarait, kidllitasait,
amelyekre a szervezdk és a hazai
képviseletek hivjak fel a figyelmet.

Szakmai sikerek és jelentGs
innovacio az Auchanndl

Uj kérdések a vevdi er§
szabalyozasaban

Hungaricool: termékinnovacioval az
élelmiszeripar fejlédéséért
PayTechShow: fizetés egy
szempillantas alatt

Milyen kidllitast valasszunk 2020-ban?
Eseménynaptar 2020

In-store és out-door >

A POPAl jelenti

Ujabb boltok hasznalhatjak
a SuperStore logot!

A SuperStore 2019 verseny
dijazottjai

Amazon 2019: sziklaszilardan
Amerikaban

Kicsi az online, de gyors

A trade marketing 10 év mulva

Innovaciok és kampanyok

BESZELJUNK A LENYEGROL! @ Grabowski

Grabowski Kiadd Kft. 1037 Budapest, Bécsi Ut 269. IIl. emelet
Telefon: +36-30/826-4158 // E-mail: info@trademagazinhu
Internet: www.trademagazin.hu

Utcai terjesztésre nem kerdl //El6fizethetd kozvetleniil akiadondl
//info@trademagazinhu //El6fizetési dij: bruttd 18000 Ft/év //
ISSN: 1788-4179 // Nyomdai eldkészités: Hollos Janos
// Nyomdai el6allitds: HTSART Nyomda és Kiado //
Felelds vezeté: Haldsz lvan // A Trade magazin nyo-
mott példanyszama 20000, terjesztett példanyszama
19688 példany (2019. I. félévi MATESZ audit) e sis-man

Szaklapunkat ellenérzott kereskedelmi és horeca-
egységek cimlistajara, zartkor(i terjesztésben, postai (iton
kildjiik olvasdinknak!

ACO133.//Agrosprint 39. // AlfldiTej 35. // Atlantis Press 157.//Auchan 159. //Ba-Ha-Ma's 125. //Beiersdorf 203. //Benu 7. //Bizerba
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Danone 45. //Detki 80-81. //Dm163. // Doroti Pack 66. //Emili Frey 31. // Essity b3,169. //Euro-Pack 30. // Farm Tojas (MST Z6ldség)
83.//Fornetti 123. // Fruit Logistica 42. // Gasztro Szolgaltat6 (Gasztvitdl) 135. // GfK161. // Glatz 93. // Grabowski 5, 13,105, 169,
183,199, 201. // Green Brands (GB Mérkamindsftd) 168. // G5129. //Hagleitner133. // Heinemann 140. // Hungexpo 20-25, 175.
//ICEb2,1. //Kotdnyi b4 //K6rbste) 95. // Linde Géz127. //Magyar Cukor 19. //Magyar Gasztrokulturalis Rendezvényszervezd
177.//MagyarTerméks, 78, 82, 84. //Mdzsa Centrum/ Laurel 193. //Mars 41, 61. //Mastercard 171. //Master Good 89. //Metro
120,121, 141-147. // Mocca Negra bi, 41. //MOL 191. // Nestlé Nespresso 137. // Nestlé Professional 129. //NMS Hungary 63. //
NT 93. //Pa-Comp 85. //Penny Market 79. // Pécsi Sr 51. // Pick Szeged 27. // Prémiumkert 43. //POS Solutions 179. // Propack
67.//Redl 187. //Séga 33. // Salinen 37. // Savencia (Pannontej) 127. // Sofidel 87. // Spar 89. // STI109. // United Publishers 10,
1. //Szatméri Konzervgyar 39. // Szintézis 69. //Wanzl 55, 57, 59. // Wessling 6. // Z+D 113. // Zimbo 95. // Zwack Unicum 53.
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Médiafigyelés Magyarorszag legkorszertibb
médiafigyeldjétdl m wwwimediahu

A lapban megjelend irasok és fotdk a kiado ki-
zardlagos tulajdonat képezik. Azok djrakozlé-
se, idézése, vagy barmilyen formaban, elektroni-
kus, illetve nyomtatott médiaban torténd, rész-
leteiben vagy egészében valé publikalasa csak a
kiado el6zetes, irasos engedélyével lehetséges!
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Taste Tomorrow: a fogyasztoi

trendek ismerete a siker zaloga

mbicidzus cél, amely csak akkor érheté el,
Ahajc’)l ismerjlik mind az tigyfeleink, mind
pedig a végfogyasztok jovibeli elvarasa-
it. Ebbél a célbol bonyolitotta le immar harmad-

szor a Puratos a ,Taste Tomorrow” elnevezést pi-
ackutatasat, amely ma a vilag legnagyobb siitd-

ipari, cuk-
raszati és
csokoladé

targyu fogyasztdi fel-
mérése. A kutatas so-
ran 41 orszagban kozel
18 000 fogyaszto tol-
tote ki 20 perces online
kérddivet, 1 hétig onli-
ne kozosségben voltak
a szervezok 80 gasztro-
bloggerrel a vilag 8 nagy varosaban, és mélyinter-
juk késztltek legnagyobb tgyfeleinkkel és ipar-
agi szakértokkel.
Ami az eredményeket illeti, 9 kiemelkedd jo-
vébeli trendiranyzatot azonositott a kutatas.
A Puratos Hungary jovére tobb forumon is
megosztja majd Ugyfeleivel a tartalmas anya-
got. Most a teljesség igénye nélkil szeretnék
kiemelni 3 trendet a mar emlitett kilencbdl.
[z - Frissesség — Egészség: nincs abban tjdon-
sag, hogy tovabbra is ez a harom trend befo-
lyasolja leginkabb a vasarléi dontéseket. Mig a
stitGipari termékek esetében tovabbra is a Fris-
sesség a legfontosabb vasarlast meghatarozod
tényez6, a cukraszati terméknél a fogyasztok a
Frissesség helyett a termékek zletességét tet-
ték elsd helyre.
[z (Taste): Eurépaban a fogyaszték 80%-a még
mindig a hagyomanyos izeket preferalja, de
60%-uk szivesen prébalna ki tavoli orszagok
IEzotikus izeit. A fogyasztok azt llitjak, hogy
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Poor Zoltan
lgyvezetd igazgatod
Puratos Hungary

A Puratos Group (a Puratos Hungary Zrt. anyavallalata) egy csaladi
tulajdonban allo belga multinacionalis vallalat, 69 leanyvallalattal,
9100 alkalmazottal és nagy tradicioval: 2020-ban iinnepli 100 éves
fennallasat. B2B termékei a vilag tobb mint 100 orszagaban
elérhetok, ezzel vilagszinten piacvezeto a siitoipari és cukraszati
alapanyagok piacan, kicsi, amde presztizsszerepldje a minoségi
csokoladék piacanak. Az innovacio hajtja a cégcsoportot elore:

a Puratos éves arbevételének 2,7%-at forgatja vissza kutatas-
fejlesztésbe. A Puratos 2030-ra a jelenlegi 2 milliard euros éves
arbevételének , megkétésfélszerezodését” tiizte ki célul.

szamukra az iz nemcsak a termék aromajat,
zamatat jelenti, hanem fontos komponens a
termék dllaga is. A fogyasztok 63%-a kedve-
li az eltérd texturakbol allé termékeket. Figye-
lem, a fogyaszto az izt illetben nem ,kompro-
misszumkész’, azzal nem lehet biintetlendl ki-
sérleteznil

Egészség (Health): az egészséges élelmiszer
definicidja egyidejlileg a ,tobb” és a ,keve-
sebb” elegye. A fogyasztok fejében az egész-
séges ételben tobb a rost, a fehérje, tobbfé-
le magot tartalmaz, de kevesebb benne a s¢,
a cukor és a zsir. Az egészséges élelmiszer fo-
galmaba tartozo osszetevéket (pl. teljes kiér-
lésti magvak, diéfélék vagy gytimolcsok) kie-
melten érdemes kommunikalni. Csokoladék
esetében a magas kakaodtartalom az, ami az
egészséges termék f6 jellemzéje. 10 fogyaszto-
bol 7 gondolja azt, hogy a kakadtartalomnak
az izélmény fokozasan tll az egészséghez kot-
hetd pozitiv hatésa van. A fogyasztok a cuk-
rot még a 2015-6s kutatashoz képest is egész-

ségtelenebbnek soroljak be, ezzel ellentétben
a természetes édesiték (pl. juharszirup, méz)
egészségpercepcidja ndvekedést mutat. Meg-
lepd, hogy az eurdpai fogyasztok 1/3-a gon-
dolja azt, hogy az élelmiszerek nem lesznek
egészségesebbek 2030-ban!

A Frissesség (Freshness) definidlja a min6-
ség érzetét: minél frissebb egy élelmiszer, an-
nal magasabb mindséget tulajdonitunk neki.
Napi pékaru vasarlasa esetén a frissesség az el-
s6 szamU vasarlasi szempont. A frissességet lat-
tatni érdemes, a ropogods termék és annak illata
vasarlasra csabit. Fagyasztott és csomagolt ter-
mékek esetében komoly szakmai kihivas a fris-
sesség kommunikalasa. Hasonloan az egészsé-
ges élelmiszerekhez, a frissességgel szembeni
fogyasztdi elvarasok is pesszimistabbak, mint
2015-ben: a fogyaszték mindossze 19%-a var-
ja azt, hogy az élelmiszerek 2030-ra frissebbek
lesznek.

A kutatas tovabbi része ad valaszt tobbek
kozott olyan kérdésekre, hogyan ékelédik be
az ar témakore a fenti harom fogyasztéi pre-
ferenciaba, mennyit hajlandok fizetni a fo-
gyasztdk a ,mestermunkaval” (pl. kézzel, ere-
deti recept szerint) készitett élelmiszerekért,
milyen szemmel nézik a csomagolason talal-
hat6 tapérték-informaciokat, hogyan is val-
toztatja a manapsag egyre ,trendibb” etikus
életvitel (I am what | eat) az élelmiszer-fo-
gyasztast. De ennél még sokkal merészebb,
jovébe mutato trendeket is feltart a Pura-
tos kuratasa.

A felméréssel kapcsolatos tovabbi informacio-
kért latogasson el a www.tastetomorrow.com
weboldalra. //

& Taste Tomorrow: Being familiar with consumption trends is the key to success

Bakery and confectionery ingredient
maker Puratos Group is the Belgian
parent company of Puratos Hungary
Zrt, and it has 69 affiliates and employs
9,100 people — the group is the biggest
such enterprise in the world. Recently
they have conducted their third ‘Taste
Tomorrow’ survey in 41 countries, with
18,000 consumers filling out the online
questionnaire. The survey identified 9
main future trends, and in this article
we are going to introduce 3 of these.
However, we will share the full study
with the customers of Puratos Hungary
next year.

Taste-Health-Freshness: There is noth-
ing new about these three trends re-

maining the most influential in shaping
shopper decisions. Freshness has the
biggest impact on shopper decisions
when buying bakery items, while taste
matters the most when purchasing
cakes and pastries. Taste: 80 percent
of European consumers still prefer tra-
ditional flavours, but 6o percent of
them would be happy to try the exotic
flavours from countries far away. 63
percent of shoppers like products that
are composed of different textures.

Health: Consumers think of healthy
products as something that contain
more fibres, protein, various kind of
nuts and seeds, but there is less salt,
sugar and fat in them. As for choco-

lates, it is high cocoa content that
characterises healthy products. Seven
from 10 consumers reckon that co-
coa content not only correlates to the
taste experience, but also to beneficial
health effects. Surprisingly one third
of European respondents think food
products won't be healthier in 2030.
Freshness: The fresher a productis, the
higher quality it represents — shoppers
say. Freshness should be made visible
to shoppers. With frozen and packed
productsit s a real challenge to do this.
It is noteworthy that only 19 percent
of consumers expect groceries to be
fresher in 2030. For more information
visit www.tastecomorrow.com. / _I
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A Henkel kiterjeszti
partnerségét a Plastic
Bankkal

A Henkel tovabbi ot évre kiterjesz-
ti egylttmukodését a Plastic Bank
tarsadalmi vallalkozassal. A kozos
cél az dceanok mUlianyagszennyezé-
sének csokkentése, és a szegénység-
ben él6 emberek életének javitasa —
kilonosen azokban az orszagokban,
amelyekben nincs hulladékgazdal-
kodasi infrastruktira. A 2017-ben
elinditott partnerség eredményeit
kovetden a Henkel tamogatni fogja
a folyamatban lévé projekteket Ha-
itin, a Flop-szigeteken és Indoné-
zidban, valamint jelentésen hozza-
jarul tobb mint 400 egyiptomi Plas-
tic Bank-gy(jtdpont infrastruktdra-
janak fejlesztéséhez.

Az idei év elején a Henkel bevezetett
a Beauty Care és a Laundry & Home
Care (izletagaban tobb termeéket, me-
lyeknek a csomagolasa 50 szazalék-
ban ebbdl az tigynevezett Social Plas-
tic®-bdl all. A Henkel 2020-ban tobb
mint 600 tonna Social Plastic®-et in-
tegral termékcsomagolasaba. //

% Henkel extends
partnership with Plastic Bank

Henkel has extended its partnership with
social-mission enterprise Plastic Bank by
5 years. The common goals are to reduce
the plastic contamination of oceans, and
to improve the situation of people living
in poverty — especially in countries where
there is no waste management infrastruc
ture. As a result of the partnership Henkel
will support on-going projects in Haiti, the
Philippines and Indonesia. //

Tobbszor hasznalatos szilikonfedelek
az Intersparokban

Decembertd| tobb sajat markdas
vajkrém és tejfol terméke tete-
jére, a fém zéarofdlia folé nem
tesz mianyagfedelet a Spar, igy
Ujabb 5,5 tonnéval csokkenti a
mUanyag-felhasznalasat Az Uj
kornyezetbarat kezdeménye-
7és soran a sajat markas tejter-
mékek kozil a 450 grammos,
20%-0s Spar-tejfol és a négyféle
izesitésl Spar-vajkrém eseté-
ben a kiskereskedelmi vallalat
- tesztjelleggel - mell6zia mu-
anyagfedelet.

A kibontott tejter-
mékek mindségét :

P .. a-.""--_-l-'_""'.?
a fogyasztok tobb- _-!;h%.‘

szor hasznalhato,
higiénikusan tisz-
tithato, praktikus
szilikon zarofede-
lekkel érizhetik meg, amelyek
az Interspar-aruhazak haztar-

Teifol #

N e
7

tasi és tejtermékosztalyain ér-
hetéek el /7

N 2%

From December Spar doesn't place plastic
lids on four Spar butter spreads and 450g,
20-perent fat Spar sour cream products,
cutting the company’s plastic use by an-

% Multi-use silicone lids in Interspar stores

other 5.5 tons. In the household and dairy
sections of Interspar stores shoppers can
find multi-use silicone lids, which they can
put on the products opened at home. //

283 tonna tartos eIeImlszer a raszoruloknak

Orszagszerte 120 tele-
pulésen, tobb mint 200
helyszinen mintegy 283
tonna tartos élelmiszert
gydjtott a Magyar Elel-
miszerbank Egyesulet
november 22-24 kozott.
Az adoményokbdl kozel

57000 ezer ele|m|szercsomag készdl, amelyeket a
gyUjtésben részt vevé onkéntesek juttatnak el a
gyUjtés kornyékén él6 nélkilozékhoz

Az Aldi, az Auchan, a Metro és a Tesco
aruhdzakban az Elelmiszerbank kozel
5400 6nkéntese segitette azadomanyok
OsszegyUjtését. A Tesco aruhazldnc az
adomanyt kiegésziti az dsszegydjtott
élelmiszerek értékének 20 szézalékaval
pénzadomany formajaban, hogy ezzel
is segitse az Elelmiszerbank mikodését,
a nélkilozek elldtasat Az Aldi pedig fix 6sszegU
tdmogatassal jarul hozza az Egyesilet élelmiszer-
mentési tevékenységének tdmogatashoz. /

#4283 tons of long shelf life food for people in need

Between 22 and 24 November the Hun-
garian Food Bank Association's 5,400 vol-
unteers collected 283 tons of long shelf life

food at 200 locations — Aldi, Auchan, Metro
and Tesco stores — of 120 towns. From the
donations 57,000 food parcels will be made,

which is going to be delivered to people
living in poverty in the regions of partici-
pating towns. //

Zsugorfolia helyett KeelClip™

A Coca-Cola az Gdit6italok piacan, Europa-
ban els¢ként fogja alkalmazni a KeelClip™
technoldgiat, amely nem mas, mint egy in-
novatfv, kisméret(, kartonpapir alapu cso-
magolasi megoldas. A lépés, amely jelenleg
egyedulallé az alkoholmentes tdit&italok pia-
céan, tdmogatja a Coca-Cola azon térekvését,
mely szerint Uttoré csomagolasi technoldgiak

na szén-dioxid-kibocsatas megtakaritasaval
jar majd egyditt éves szinten.

A KeelClip™-et el6szor Irorszagban, Hollandi-
aban és Lengyelorszagban vezetik be a jové
év elején. Magyarorszagon 2021 elsé negyed-
évében varhatd a megjelenése. A megoldast
minden olyan aluminiumdobozos multipack

csomagolés esetében

alkalmaznifogjak, amely-
nek darabszama nem
haladja meg a nyolcat.
Az ennél nagyobb mul-
tipackeket kartonpapir
boritas fogja majd 6ssze.//

alkalmazasaval meg fenntarthatébbd teszia | & plastic shrink wrap swapped for KeelClip™

mUkodését, ezzel ndvelve az Ujrahasznositasi
aranyt és csdkkentve dkoldgiai ldbnyomat. Az
intézkedés 2000 tonna mdanyag és 3000 ton-

Coca-Cola will use the KeelClipTM technology in the European market first. KeelClipTM is an innovative, small-sized cardboard-based
packaging solution. Substituting plastic shrink wrap with this will result in cutting the company’s plastic use by 2,000 tons and CO2
emission by 3,000 tons a year. The technology will debut in Ireland, the Netherlands and Poland next year; Hungary will follow in 2021,/

Elelmiszer-vizsgalatok a WESSLING-nél

A hagyomanyosak mellett az alabbi vizsgalatainkat ajanljuk:

> peszticidek és mikotoxinok

- gyors mikrobioldgiai (akdr 24 6ran belal!)

- csomagoldanyag (kioldddéas)
- GMO-vizsgalatok

Varjuk mintait a WESSLING Tudaskozpontban!
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Uj, hozzaadott cukor nélkiili,
100%-ban természetes 6ssze-
tevékbdl készilt kakadporral
jelentkezik a Nestlé, amely
novembertdl a vila-
gon elséként, Ma-

A Nesquik All Natural Zero ins-
tant kakaoitalpor izléstinknek
megfeleléen édesftheté mézzel,
vagy mas természetes édesitd-

gyarorszagon lesz - ﬂi%‘ " e =
elérheté. Az etikus -

. . . . e M o L
forrasbdl szarmazo, b e WA g e
nyugat-afrikai ka- = ¥ o o et 4 £
kaobol készilt ter- K == .F )
méket egyadagos, i “ = s

teljes mértékben

Ujrahasznosithato
papirtasakokban, 18 darabos
dobozokban lehet megvasa-
rolni.

szerrel, igy mostantol mindenki
személyre szabottan élvezheti
kedvenc forré kakaojat. /
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Regionalis elosztokozpontot

nyitott a Tesco

November elején
megkezdte mU-

kodését a Tesco e
W

els6, sajat mu-
kodtetés észak-

sdért részben

TE a gyali és a
..EC.Q, \ herceghal-
H " ;g milogisztikai

kézpontok

keleti regionalis Jﬂ | B “ felelnek, az

elosztokdzpont-

ja a Polgari Ipari Parkban. Az
Uj egység képes lesz gyorsan
reagalni a korzet 16 druhdzanak
igényeire, sajat arukészletébdl
az eddiginél révidebb id6 alatt
tudja teljesiteni a szallitdsokat,
amivel javitja a termékek aru-
hazi elérhetéségét.

Az druhazldncnak ez az elso,
sajat mukodtetést regionalis
elosztékdzpontja. Az druha-
zak és a polgari egység ellata-

aru jelent6-
sebb részét pedig a széllitok
kdzvetlenul Polgar regiondlis
raktaraba fogjak beszallitani.
A polgari elosztékdzpont 22
Uj munkahelyet teremtett, és
alapvetéen szarazarut széllit
az aruhdzakba. ATesco tervei
szerint a mostani lépés az elsd
fazis, a kozeljovében tovabb
kivanja boéviteni mind a rak-
tar kapacitdsat, mind pedig
a munkaer6 létszamot. //

NN N

R % Tesco opens regional distribution centre

Early November Tesco's first regional distribution centre in the North East that is operated by the
retailer started working in the Polgar Industrial Park. The new unit will be able to react to the needs
of the region’s 16 Tesco stores quickly. By opening the distribution centre Tesco created 22 new jobs.
In the near future Tesco plans to increase both the storage capacity and the number of workers. //

Nestlé has come out with a new chocolate milk powder, which is made of 100 percent
natural ingredients and contains no added sugar. The new product, called Nesquik All
Natural Zero made its world debut in Hungary in November. //

BENU'Z Gyogyszertar SUPL ore

A _____DESIGN

OTODSZOR IS SUPERSTORE DiJAS A BENU!
A 2019. évi SuperStore verseny Store of the Year kategoria gy6ztese a BENU Shopmark Gyégyszertar!

Keresse a BENU
Gyogyszertarakat mar
t6bb mint 320 helyen
az orszagban!
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Fenntarthatosagaért

dijaztak a Zwackot

A Zwack Unicum Nyrt. idén elnyer-
te a MET Innovacio és Tehetség Di-
jat. Az elismerést a Figyel TOP 200
Galan adrak ar.

A cég 2010 6ta tamogatja a IX. ke-
riileti Molndr Ferenc Altalanos Isko-
lat, a Komplex Instrukcios Program
(KIP) referenciaiskolajat. A békés-
csabai Zwack Jozsef Kereskedelmi és
Vendéglato-ipari Iskolat dszeondijak-
kal és tovabbképzési lehetdségekkel
segitik. Mindemellett a Zwack szék-
helyén irodat biztositanak a Csoda-
lampa Kozhasznl Alapitvanynak,
amelynek célja évente 260-280 élet-
veszélyesen beteg, Magyarorsza-
gon gydgykezelés alatt allo gyermek
egy-egy kivansaganak teljesitése.

A Zwack Unicum emellett minden
masodik évben fenntarthatdsagi je-
lentést ad ki. 2019. szeptember else-
jétdl a teljes villamosenergia-felhasz-
nalasanak 100 szazalékar igazoltan
megujuld energiaforrasbél szerzi be,
valamint jelenleg mar a termelésbél
keletkezd hulladék 96 szazalékat Uj-
rahasznositjak. //

% Zwack wins sustainability
award

Zwack Unicum Nyrt. won the MET Innovation
and Talent Prize. The company has been help-
ing the Molnar Ferenc Primary School in Bu-
dapest’s 9th district since 2010. They also offer
scholarships and training opportunities to the
students of the Zwack J6zsef Commerce and
Catering School in Békéscsaba. Every other
year Zwack Unicum publishes its sustainability
report. Since 1 September 2019 the company
exclusively utilises renewable electricity and
recycles 96 percent of production waste. //

»Oscart” nyert a Soproni

Az egyik legnevesebb marke-
tingversenyen gydzott a Sop-
roni marka: Platina Effie-t ka-
pott hosszu tavu és hatékony
kommunikaciojaért. Az Effie
az egyetlen, tdbb orszagban
meghirdetett szakmai meg-
mérettetés, ahol a marketing-
célok hatékony megvalésitasa
all a kdzéppontban.

Az elmult években, a Soproni
marka olyan valtozason ment
at a magyar sorok kozott, ami
nem sok markanak adatik meg,

vagyis a csokkend volu-
mentendencidt nemcsak
megallitotta, de meg is
forditotta, és Ujra nyer®
palyara kertlt. Néhany
év alatt a Soproni sor in-
novativ, egyedulallé és
izgalmas szereplévé nétt ki a
érpiacon a széles és véltozatos
—-Nagyon buszkekvagyunk ar-
ra, amit a Soproni markaval és
az,,Ami kozos bennink” kam-
pannyal az elmult években el-

értink Ehhez valds ¢sszefogds
kellett, minden kolléga kivette
benne a részét, igy ez nemcsak
a marketingcsapatnak elisme-
rés — mondta Balogh Barbara,
a Heineken Hungéria marke-
tingigazgatdja./

N 28

%# Soproni wins an ‘Oscar’

Soproni went home with a Platinum Effie from one of the most
important marketing competitions. The brand was reward with the
marketing ‘Oscar’ for its long-term and efficient communication.

Barbara Balogh, marketing director of Heineken Hungaria told that
they are proud of what they had achieved with the Soproni brand
and the "What unites us’ campaign. //

Megujult Magyarorszag elso Rossmann uzlete

Teljes felUjitason és je-
lentds bévitésen esett
at a Rossmann elsd
magyarorszagi Uzlete,
Debrecenben. A Jerikd
utcai egység 1993-ban
nyitotta meg a kapuit a
vasarlok el6tt.

A bolt nemcsak egy szmpla,,rancfelvarrason
esett at: a korszerU vilagitas, letisztult és trendi
design, valamint a folyamatos technoldgiai

djitdsok mellett, me-
lyek egyszerlibbé és
kellemesebbé teszik a
vasarlast, dsszesen 140
m?-rel béviilt az Uzlet
terUlete. Ez nemcsak
nagyobb és kényel-
mesebb vasarlotérrel

jar, de a raktar bévitése is beletartozik, ami
tovabb noveli a drogéria szolgaltatasainak
kiemelked6 min&ségét

&k First Hungarian Rossmann store modernised

ﬂwe first Hungarian Rossmann store - it opened
in Debrecen in 1993 - underwent a complete

overhaul and it was enlarged by 140m? as well.

Shopping is now simpler and more pleasant in

the drugstore, which has modern lighting, a trendy
design and the latest technological solutions. /

Ismét energiatudatos vallalat lett a Coop

|dén ismét Energiatudatos Véllalat ci-
met tanusitd védjeggyel ismerték el a
Coop Gazdasagi Csoport fejlesztéseit.
A tavalyi utdn masodik alkalommal
kiérdemelt cimet a Virtudlis Erémd
Program energiahatékonysagi kiva-
|6sagi palydzatanak a Parlamentben
szeptember 25-én megrendezett sz
dijatadd galdjan vehette &t az Uzlet-
lanc.

Becske Odén, a CO-OP Hungary Zrt.
logisztikai és koordinacios vezetdje,
valamint a mUszaki-technologiai fejlesz-
tésekért felelés munkacsoport, a Mdszaki
Férum vezetdje a dij Ujboli elnyerésével
kapcsolatban elmondta:

— A Coop cégcsoport évek 6ta kiemelten
kezeli az energiahatékonysagot, illetve a
kornyezettudatossagot. Ennek érdekében
az elmult években tobb teriletre kiterjed

g WELE 5019/12-2020/1
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A Coop Csoport elismerését Vasvari Csaba
gazdasagi igazgat6 vette at (k6zépen)

fejlesztéseket folytattunk: a hitdk utdla-
gos Uvegajtdzasa, Uzleteink vilagitasanak

LED-technologidval torténd korszerdsitése,
a hiitési-fitési rendszerek modernizacidja,
illetve a napelemes technolégia telepi-
tése.

A kornyezettudatossag kapcsan pedig
megemlitette, hogy az orszagban a ke-
reskedelmi szereplék kozul elséként a
COOP-ndl mUkadik a hasznalt étolaj vissza-
gyUjtése, ami a szupermarket kategorigju
Uzletekben mdr alapszolgaltatas. Becske
Odon kiemelte: az eddigi fejlesztéseknek
koszonhetben a cégcsoport éves szinten
tébb mint 1000 000 kWh villamosener-
gia-megtakaritast ért el //

& Coop is an energy-conscious company again

This year the development projects of
the Coop Economic Group were reward-
ed with the Energy-conscious Company
trademark again. The award ceremony
was held in the Hungarian parliament

on 25 September. Oddn Becske, CO-
OP Hungary Zrt.s head of logistics and
coordination told: Energy-efficiency and
environmental operation have been pri-
oritised in the group’s strategy for years.

COOP is the only retailer in Hungary
that collects used cooking oil. Thanks
to the development project realised, the
group saves 1,000,000 kWh of electricity
ayear.”/



Oktoberben tartot-
ta az Agrarminiszté-
rium Elelmiszergaz-
dasagi és Eredetvé-
delmi Féosztélya és
a GS1 Magyarorszag
Nonprofit Zrt. a
Nemgzeti Elelmiszer
Nyomonkovetési
Platform idei nyi-
tékonferenciajat,

amelynek keretében két Uj munkacso-
portot, a gabonaalapu termékekét és az

édességekét inditottdk Utjara.
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lzletfejlesztési igazgatd
GS1 Magyarorszag N

mUkddését.

A konferencian Vatai Krisztina, a GS1 Ma-
gyarorszag Uzletfejlesztési igazgatdja, a
NENYP program koordinatora mutatta
be a Platform kordbbi eredményeit, és
ismertette a munkacsoportok gyakorlati

A rendezvényen elhangzott, hogy 2019-
ben az éleimiszertermékek nyomon kdve-
tése globalis szinten az élelmiszeripar TOP

hireink 77774

5 legfontosabb téméja kozott szerepelt. En-
nek elsé szamu oka a fogyasztdi attit(idok
jelentds atalakuldsa. Az egyre komplexebb,
orszaghatarokon atnyuld kereskedelmi
folyamatokban a magas szint nyomon
kovetés megteremtése nagy kihivas az
elldtasi 1dnc szerepl&inek — ebben nyujt
tamogatast a Nemzeti Elelmiszer Nyomon-
kovetési Platform. //

Yy

In October the Ministry of Agriculture
and GS1 Magyarorszag Nonprofit Zrt.
organised this year's opening conference
of the National Food Tracking Platform,

where two new working groups were
launched: one for cereal-based products
and another for confectioneries. Kriszti-
na Vatai, business development director

of GS1 Magyarorszag introduced the re-
sults achieved by the platform so farand
talked about how the working groups
operate in practice./

Megujult a Wiesbauer-Dunahus honlapja

A Wiesbauer-Dunahus idén 6sz-
6l megujult honlappal jelentke-
zik a www.wiesbauer-dunahus.
hu honlapcimen. Ezen keresztul
az élelmiszer-kereskedelmi part-
nerek, valamint a fogyasztok is
megismerkedhetnek kozelebb-
rél az izletes és mindségi termé-

kekkel és az aktudlis termékfej-
lesztésekkel. Mindezek mellett
a véllalatrol, valamint a teljes
Wiesbauer-csoportrdl is tajéko-
zo6dhatnak az érdeklédék Ezen-
kivil a honlaprol letolthetéek az
évek 6ta nagy népszerliségnek
drvendé kézi receptflizetek, me-

lyekben egyszerlien elkészit-
hetd ételdtleteket talal.

A megujult honlapon keresz-
tUl a fogyasztok 2019 &szén
egy nyereményjatékon ve-
hetnek részt, amivel értékes és
vonzé nyereményekre tehetnek
szert. A jaték a cég top virslitermé-

virslit helyezi kézéppontba. /

KA

& New Wiesbauer-Dunahus website

Wiesbauer-DunahUs has returned with a revamped website
this autumn. Both retailer partners and shoppers can learn

about the tasty and high-quality products at www.wiesbau-
er-dunahus.hu. In the autumn of 2019 shoppers can play a

Wiesbauer Prémium Sacher wiener-themed game on the
new website to win valuable prizes. //

Tobb mint 8 szazalékkal
novelte forgalmat a dm

A most zarult pénzlgyi év-
ben a dm forgalma &tlépte a
112 milliérd forintot, ezzel tébb
mint nyolcszazalékos forgalmi
novekedést ért el a tavalyi év
azonos idészakahoz képest.

A vallalat kdzel 3000 f6t fog-
lalkoztat, 260 Uzlettel varja a
vasarlokat. A drogéria mind-
ségi expanzios politikajanak
koszonhetéen a boltok meg-
Ujulasa folyamatos, modern
és tagas Uzlettérrel varjak a
vasarlokat. A lanc torzsvasar-
|61 programja tovabb fejl6dott,
az active beauty torzsvasarléi
program tagjainak szama tobb
mint 1 millié. Emellett a valla-
lat a piacon megkulonboztetd

Mindig megéri — tartos ar ar-
politikdjaval is a fenntarthatd-
sag mellett kdtelezte el magat.
A termékfejlesztések és a val-
lalati folyamatok tertletén is
érvényesil ez az elv.

— Forgalmi novekedéstinkben
fontos szerepe van, hogy egyet-
len pillanatra sem déliink elége-
detten hatra. Folyamatos meg-
Ujuldsra torekszink, legfébb
célunk valtozatlanul a vasarlok
magas szintl kiszolgaldsa, emel-
lett pedig mindig valami uj, 6t-
letes és innovativ megoldassal
lepjik meg a piacot — mondta
a tarsasag eredményeivel kap-
csolatban Csoknyainé Horvéth
Gertrud Ugyvezetd. /

N 2%

In the current financial year
dm’s sales surpassed HUF 112
billion, having increased by
more than 8 percent if com-
pared with last year. dm em-

% Sales by dm up more than 8 percent
ploys nearly 3,000 people in
Hungary and operates 260
stores. The drugstore chain's
active beauty loyalty pro-
gramme already has more

than 1 million members.
Managing director Gertrud
Csoknyainé Horvath told:
The key to their success is
constant renewal. //

Megrendezték a Spar
elso Uzsinapjat

Kozel kétszaz palydzat vett
részt a Spar Uzsidoboz Prog-
ramjaban. A kampany elsédle-
ges célja az volt, hogy a szll6k
az otthoni tizérai- és uzsonna-
készitésen keresztll hozzak
kozelebb gyermekeikhez az
egészséges taplalkozas alapjait

A pélydzok kozll szakmai zsU-
ri valasztotta ki a 12 legjobbat,
akik egy latvanyos versenyen

mutathattak be, hogy az eszté-
tikum mellett komoly dieteti-
kai tudassal is rendelkeznek Az
Uzsonnakészité verseny soran
ugyanis specialis tdpanyagigé-
ny( gyerekeknek kellett uzson-
nat és tizérait késziteni, de a
dontében mar a glutén- és
laktézmentes diéta alapve-
téseit is ismerni kellett.

A dobogdsok Spar vasarla-

si utalvannyal, nagy értéku

konyhai robotgépekkel, az el-
s6 helyezett pedig egy dlom-
konyhédval lett gazdagabb.

A Spar Uzsidoboz Programja
a PlanB Magyarorszag Kft-vel
egylttmUkodésben valdsult
meg./

&k First Spar Lunchbox Day organised

There were nearly 200 participants in the Spar Lunchbox Programme. The campaign’s
objective was to help parents teach the basics of healthy eating to children through
preparing food that the little ones take to kindergarten or school. A jury of experts
selected the 12 best contestants, who showed their skills in a competition. The first

prize was a dream kitchen. 7/
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Tobb mint 3 milliard forintbal Gjult

meg het Spar

Egy budapesti és harom vidéki druhdzat
modernizalta a Spar oktéberben. Az Uj-
pesti Stop Shop bevésarlékdzpontban
taldlhatd egység 467 millié forintbdl, a
salgotarjani 652 millio forintbdl Gjult meg.
A Makon lzemeld szupermarketet 445
millié a ceglédi pedig 244 milli¢ forint-
bol korszerUsitették. A kiskereskedelmi
halozat novemberben tovabbi hdrom
modermzalt szupermarketet nyitott meg

Széntoédon, Szolnokon és Harkanyban.
A szantadit 603 millio forintbol korsze-
rdsitették. A szolnoki 428, a harkanyi
244 milli6é forintos atépités utan varja
vasarléit. Az Ujranyitott Spar egységek
mindegyikébe kornyezetkiméld, ener-
giatakarékos vilagitas- és hitéstechnikat
telepitettek.

- A megujulé aruhazainkban a termékki-
nalatot Ugy bévitjik, hogy abban az egyre
keresettebb kényelmi druk és a speci-
alis fogyasztéi igényeknek megfeleld
termékek is helyet kapjanak Az aru-
hazakba a vasarlast nagyban megkony-
nyité onkiszolgalé gyorskasszakat is
telepitettlink A fejlesztéseink f6 célja,
hogy a vésarlas gyors, kényelmes és
otthonos éiményével fogadjuk vevéin-
ket — mondta Maczelka Mérk, a Spar
kommunikécios vezetdje. /

ek Seven Spar stores modernised from more than 3 billion forints

Spar has modernised four supermar-
kets in Ujpest, Salgotarjan, Makoé and
Cegléd, spending HUF 467 million, 652
million, 445 million and 244 million on
them, respectively. Another three Spar

supermarkets — in Szantdd, Szolnok
and Harkany — reopened after modern-
isation in November. The retail chain
spent HUF 603 million on the Szantod
store, HUF 428 million on the shop in

Szolnok and HUF 244 million on the
Spar in Harkany. Head of communi-
cations Mark Maczelka told that the
revamped stores now utilise eco-friend-
ly lighting and cooling technology. //

Lezarult a Lidl
15 éves szuletesnapl kampanya

A Lidl Magyaror-
szag 2004-ben,
15 évvel ezel6tt
nyitotta meg el-
56 12 Uzletét, ma-
ra pedig 182 aru-
héazaval és tdbb
mint 6000 mun-
kavallaléjaval
Magyarorszag
legdinamiku-
sabban fejl6dé
kiskereskedelmi
diszkontlancéava
notte ki magat A

vallalat a jubileum apropdjan egy oriési,
nyereményjatékkal egybekdtott szletés-
napi kampanyt inditott, melynek soran

A fédijat T6zsér Judit,
vallalati kommunikacios vezetéje adta at a
nyertesnek, Jakabfiné Hideg Andreanak

a Lidl Magyarorszég

a vasarlok kozel
négymillio  ko-
dot toltottek fel a
promocio idejére
létrehozott hon-
lapon keresztdl
vagy kuldtek be
SMS-ben.

A jaték soran tobb
mint szdzezer
azonnali nyere-
mény talalt gazda-
ra, 27 napi és 4 heti
nyertes szlletett.
A napi nyertesek

egyenként 100 000 forint, a heti nyerte-
sek egy éven keresztil havi 100 000 forint
értékd Lidl vasarlasi utalvanyt nyertek. /7

&4 Lidl completes 15th birthday campaign

Lidl Magyarorszag opened its first 12 stores in 2004. Today the discount supermarket chain is waiting for shoppers in 182
stores and it employs more than 6,000 people. Lidl celebrated the 15th anniversary with a huge prize game, in which
shoppers sent in almost 4 million codes. There were more than 100,000 instant prizes drawn, and there were 27 daily
and 4 weekly winners — the former won HUF 100,000, the latter got HUF 100,000/month Lidl vouchers for a year. //
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A GfK Hungaria Ggyvezetd igazgatdi pozici-
ojat december 1-jétél Sztupar Andrea és Gél
Enik latjak el. Kozak Akos, kordbbi tigyvezetd,
november végéig toltdtte be a poziciot.

Sztupér Andrea, aki 15 éve a GfK munka-
tarsa, és palyafutdsa soran tobb beosztés-
ban is dolgozott a cégen beldl, egyben

a kereskedelmi vezetéje is lesz a cégnek.
A pénzigyi vezetést Gal Enikd 1atja el to-
vabbra is, akia GfK Hungéridn belll szintén
tobbéves tapasztalattal bir.

A Héztartdspanelt a tovabbiakban is Tur-
csan Tunde vezeti majd, az Ugyvezetévaltas
ezt a terlletet nem érinti. //

[V Y

Y

As of 1 December Andrea Sztupar and Enikd Gal are the new managing directors of GfK Hungaria. Ms Sztupar has been
with GfK for 15 years and she is now also responsible for sales affairs. Ms Gal, who has also spent many years in the ranks of

GfK, takes care of financial matters too. //

E-szam-mentes virslivel lépett piacra a Saga

A nagy hazai gyartok kozil elséként
E-szédm-mentes virslit kinal a vésar-
l6knak a Sdga Foods. A szamos aller-
géntdl is mentes Fustli Naturalhoz
nem hasznalnak E-szammal jelolt
élelmiszer-adalékanyagot.

Az Uj E-szdm-mentes Fustli két
véltozatban kaphato: Flstli Natu-
ral bukkfan fustolt és Fustli Natu-

sajttal. Az adalékanyag-mentes-

ségen tul ez a két Uj termék szdja- és glu-
ténmentes is, a sajt nélkul készdlt termék
ezenfelll laktézmentes.

- Bizunk abban, hogy ezek az uj fejleszté-
seink taldlkoznak a fogyasztok igényeivel,
ezéltal kijelolik a Saga f6 termékfejlesztési
iranyat az elkovetkezé idészakra — mondta
Muzsek Andras, a Sdga vezérigazgatdja, aki
szerint a Sdgara mindig is jellemz6 volt, hogy
Uj termékeivel, innovéacidival a piac el6tt jar.
- Bebizonyitottuk, hogy nagytzemben is

Muzsek Andras
vezérigazgato

ral bikkfan fustolt, krémes Gouda  saga Foods

lehet E-szam-mentesen virslit
gyartani. A Sdga Foods készen
all arra, hogy mas termékeinek

- is [étrehozza az E-szam-mentes
4 valtozatat

- Tovéabbi Ujdonsagokat is kinal a
. l‘ Séga a véasarléknak A sarvari cég

eddig nem forgalmazott szala-
mit, hamarosan azonban piacra
lép pulykaszaldamijaval és -snack-
jével Az Uj termékekkel az a célja,
hogy versenyre keljen a nem szarnyashusbdl
készl6 szaldmikkal, kolbdszokkal. //

& E-number free wiener from Saga

Saga Foods is the first major Hungarian food producer to
come out with an E-number free wiener. Fiistli Natural
contains no food additives marked with an E-number. The
product is available in two versions, Fistli Natural beech-
wood-smoked and Fustli Natural beechwood-smoked with
creamy Gouda cheese. These products are also free from
soy and gluten, and the former is lactose-free as well. Saga
Foods CEO Andras Muzsek told: The company is ready to
launch the E-number free variants of other products too.//
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Kozosen lépnek fel
a Vg-ek agrarkamarai

Szdmos, az agrarium jele-
nét és jovojét érintd téma-
val foglalkoztak a visegradi
orszagok agrarkamarainak
soros Ulésén, november
végén.

A Visegradi Csoport orsza-
gai (V4) agrarkamarai — a
Szlovék Agrar- és Elelmi-
szeripari Kamara (SPPK),
a lengyel Agrdarkamarak
Nemzeti Tandcsa (KRIR),
a magyar Nemzeti Agrar-

gazdasagi Kamara (NAK)
és a Cseh Koztarsasag Ag-
rarkamaréja (AKCR) — sze-
rint egyértelm szabélyok
megallapitdsa szikséges a
sertéspestis ellendrzésére a
vaddisznofélék korében. Vi-
lagos, végérvényes, sziiksé-
ges és kotelezd élldspontot
kell kialakitani az Eurépai Bi-
zottsé4g és a tagallamok sza-
mara a vaddiszndallomany
csokkentését illetéen.

Az Ukrajnabdl az Eurdpai
Unidba irdnyul6 gabonaim-
port vdammentes kvétéival
kapcsolatban a V4-ek agrar-
kamardi kiemelték a részletes
mindség-ellendrzés esetle-
ges hidnyat a névényvédeé-
szer-maradvanyok terén.

A 2020 utadni Kbzos Agrar-
politikdban jelentés figyel-
met kell kapnia a klimaval-
tozas hatdsai kezelésének is,
hangsulyoztak //

N Y

% V4 agri-chambers act together

At the end of November the chambers of agriculture of
the V4 countries — Slovakia, the Czech Republic, Poland
and Hungary — met again. The V4 agri-chambers expressed
their opinion that clear-cut rules would be necessary for

controlling African swine flu in the wild boar population.
The European Commission and EU member states should
adopt a common position on reducing the European wild
boar stock, in order to make the animal health risk smaller.//
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Rekordot dontottek
az Aldi fesztivaluizletei

|dén szamos eddigi rekordot
megdontottek az Aldi feszti-
vallzletei. Az idei ALDI CITY
kiteleptléssel a VOLT Feszti-
vélon, a Balaton Soundon, a
Sziget Fesztivalon és a SZIN
Fesztivalon taldlkozhattak a
latogatok. A fesztivalboltok
latogatdinak szama megha-
ladta a 100 ezret, ami 16%-kal
magasabb, mint 2018-ban. Az
Uzletek 6sszesitett bevétele is
nétt, az el6zd évhez képest
mintegy harmadaval nagyobb
forgalmat konyvelhetett el a
vallalat idén. A forgalombdvi-

lés killonosen a Sziget eseté-
ben kimagaslo.

A fesztivalozok korében az
élelmiszerek kozul az ALDI
,Azon melegében”mindségi
pékarui voltak a legkedvel-
tebbek, ebbdl a nyari fesz-
tivalokon nagyjabdl 54 000
darab fogyott, ami az 6sszes
eladott termék 21%-at tet-
te ki. A pékarukhoz hasonlo
volumenben fogytak a h(itott
arucikkek is. A nyari fesztiva-
lokon a véllalat kozel 12 000
darab 0,5 literes dsvanyvizet
értékesitett. /

N I

%t Record-breaking Aldi festival stores

ALDI CITY stores set up at various festivals broke several records this year. The number
of customers went above 100,000 at VOLT Festival, Balaton Sound, Sziget Festival and
SZIN Festival, which is 16 percent more than in 2018. Sales grew by about 30 percent in
comparison with last year. The most popular were bakery items: 54,000 were sold. 7/

Solymos Adam lett a Scitec
marketingigazgatoja

Uj marketingigazgatot
nevezett ki a Scitec
Solymos Adém szemé-
lyében. A kdzgazdasz
végzettségl Solymos
Adéam tobbek kozott
a Procter & Gamble, a
Kimberly-Clark, vala-

szakember szeptem-
berben csatlakozott
a Scitec csapatdhoz,
ahol marketingigaz-
gatoként segiti a val-
lalat Uj stratégiai torek-
véseit.

A szakember hang-

mint a Johnson and
Johnson vallalatoknal
dolgozott kordbban,
valamint tébb mint 10 évet tol-
tott Anglidban hasonlo terile-
ten, egyebek mellett a Reckitt
Benckisernél. A jelentés — loka-
lis és globalis marketingvezetéi
- tapasztalatokkal rendelkezé

Scitec

Solymos Adam
marketingigazgato

sulyozta: a jovo leg-
fontosabb célja, hogy
a mindségi sporttap-
|alék-kiegészité termékeket
gyartd és a vildg tobb mint 90
orszagaba forgalmazd vallalat
univerzalisabb, szélesebb spor-
toloi kdzdnséget célzd markava
valjon./

KX

& Adam Solymos named Scitec’s new marketing director
In September Scitec appointed Addm Solymos as the company's new marketing director.
Formerly Mr Solymos worked for companies such as Procter & Gamble, Kimberly-Clark and
Johnson and Johnson, and spent more than 10 years in a similar field in the United Kingdom,
e.g. at Reckitt Benckiser. Recently two new sub-brands, Scitec Gym and Scitec Endurance

have been added to the company’s product portfolio. //

Magasabb szint(
egylttmUkodési
megallapodast irt ald
a Magyar Sorgyartok
Sérszdvetsége és az
Onszabélyozd Rek-
ldm Testdlet, amely

betartdsat nemzet-
kozi monitoring ke-
retében is ellendrzi
az ORT. Példaul az
idén 6sszel zajlott
nemzetkozi audit ki-
emelt médon, a di-

)
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szerint a Sorszovet- gitalis felleteken va-

vetséghez érkez6 fogyasztoi és
versenytarsi panaszok kezelé-
sét az Onszabalyozé Reklam
TestUletre bizzuk a dontések
fliggetlenségének biztosita-
sa céljabdl. Ez a transzparens,

flggetlen és gyors eljarads va-
lamennyi érintett fél szamdara
komoly hozzdadott értékkel
és irdnymutatassal bir — nyi-
latkozta dr. Kantor Sandor a
igazgatdja./

A

Yy

ség és a tagjai integ-
raltabban mukoddnek
egyitt az ORT-vel. A
Magyar Rekldmetikai Kodex
eléirasainal is szigorubb 6n-
kéntes rekldmozasi szabdlyaik

igazgatd
Sorszovetség

|6 szigoru vallaldsok
gyakorlati megvald-
sitasat ellendrizte.
- Az Uj megallapodasunk egyik
legfontosabb eleme az a vaél-
lalds, amely alapjan a Sorszo-

The Association of Hungarian Brewers and the Self-regulatory Advertising Board (ORT) have
signed a higher-level cooperation agreement, according to which the brewers’ association
and its members will work together with ORT in a more integrated fashion. Dr Sandor
Kantor, president of the Association of Hungarian Brewers told: One of the most important
elements of the new agreement is the pledge that in the future ORT will deal with consumer
and competitor complaints sent to the association. /

Bohocdoktorok a Henkel és a Spar tamogatasaval

November éta heti rendsze-

12 WELE 5019/12-2020/1
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Orr Bohocdoktorok Alapit-
vany bohdcdoktorai a Tolna
e Megyei  Balas-
-3 sa Janos Korhaz
gyermekosztalyat,
hogy vidamsagot
vigyenek a beteg
gyerekek minden-
napjaiba. Ezzel az
Alapitvany bo-
hécdoktorai mar
16 gyermekkor-
hédzban vizitelnek
orszagszerte.

A latogatott gyerekkdrhazak
szamanak bovitésére a Henkel
és a Spar Magyarorszag tamo-
gatasaval és vasarldinak segitsé-
gével volt lehetéség, akik dssze-
sen 3,5 millié forintot gydjtottek
8ssze. Immar 10 éve zajlik az a

program, amelynek keretében,
ha valaki egy adott id6szakban
a Spar- és Interspar-tzletekben
Persil mosdszert vagy Silan 6b-
|it6t vasarol, egyben a Piros Orr
Bohocdoktorok munkajat is ta-
mogatja./

N 2%

Since the beginning of No-
vember the doctors of the
Red Nose Clown Doctors
Foundation have been reg-
ularly visiting the children’s
ward in the Balassa Janos

Hospital in Tolna County,
to make the days of the lit-
tle patients happier. Clown
doctors are now visiting
children in 16 hospitals all
over Hungary. The latest

%t Clown Doctors supported by Henkel and Spar

addition to this list was
made possible by Henkel
and Spar Magyarorszag
and their customers, who
collected HUF 3.5 million
for the good cause.
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¥ Ujrahasznositott miianyagra valt a Dove

A Dove elkotele-
zett amellett, hogy
fenntarthatobb mu-
anyag-alternativakba
torténd befektetés-
sel csokkentse a szlz
mUanyagok felhasz-
nalasat, ezzel tdmo-
gatva a korforgasos
n mUanyag-gazdalko-

dds megteremtését.

E torekvés része a legujabb bejelentés
is, miszerint — ahol technikailag megva-
|6sithatd — a Dove 2019 végéig a teljes
termékpalettdjan (Dove, Dove Men +
Care és Baby Dove) elkezdi az Uj, 100%
-ban Ujrahasznositott mianyagbdl (Post
Consumer Recycled, PCR) készil6 flako-

nok bevezetését Eszak-Amerikdban és
Eurdpéaban.

A 100%-o0s arany jelenleg kizérélag a fla-
konokra vonatkozik, ugyanis ez a térekvés
technoldgiai okokbdl egyelére nem valé-
sithaté még meg a kupakok és a pumpas
kiszerelések pumpdja esetében. //

& Dove switches to recycled plastic

Wherever it is technically feasible, until the end of 2019 Dove’s full product portfolio — the Dove, Dove Men + Care and Baby Dove

brands - will be marketed in 100-percent recycled (post-consumer recycled, PCR) plastic bottles in North America and Europe.//

A Nagy Lager teszt gyoztese a Pécsi Prémium Lager lett!

2019 nyardn a Maradok a Pénzemnél blog
csapata 14 lagert vett gorcsé ala. A Tesztet
a Pécsi Prémium Lager nyerte.

Az egyik kdzkedvelt sorfajta a lager, ame-
lyet frissessége és letisztultsdga miatt na-
gyon sokan szeretnek A 11 f8s tesztcsapat
vakkostoldssal hatdrozott a sorrendrdl, az
5-6 °C-ra beh(itott italokat jeldletlen Gveg-
poharbol fogyasztottak.

A Pécsi Sorfézdének nagy elismerés, hogy
a jo ar-érték ardnyu Pécsi Prémium Lager

ilyen kedvelt termék a piacon. Torekednek
arra, hogy olyan kulonlegességeket fézze-
nek, melyek egyedisége kiemeli ket a sor-
gyarak kozdl llyen példaul a Pécsi Prémium
Lager Gluténmentes, mely az OMEK Elel-
miszeripari Nagydij dijazottja lett idén.

A Pécsi Sorfézde két Uj termékkel jelent
meg 6sszel, melyek Pécsi Sor BIO Lager és
Pécsi Sor BIO Buza néven érhetdk el a Bio-
piacon, kisebb kereskedelmi egységekben
és hamarosan szélesebb korben is.//

& Pécsi Prémium Lager
wins the Great Lager Test!
In the summer of 2019 the blog Mara-
dok a Pénzemnél tested 14 lagers and
Pécsi Prémium Lager turned out to be
the best. A team of 11 experts did blind
tasting and the result was a real honour
for Pécs Brewery. Pécsi Prémium Lager is
characterised by a good price-value ratio.
This autumn the brewery rolled out new
products Pécsi Sor BIO Lager and Pécsi
Sor BIO Wheat Beer. /

Huaspotlo készitmények

a Lidlben

Tobb mint egymillio
emberhez ért el Frutti és Veggi

Kizarolag novényi alapu, hus-
potlo készitmeényekkel béviilt
a Lidl Magyarorszag termék-
kindlata. Az aruhdzlanc,Next
Level Meat” sajat markanév
alatt kifejlesztett j, 100 sza-
zalékban vegan termékei
alternativ és klimabarat tap-
ldlkozast tesznek lehetévé,
ezaltal is csokkentve az 6ko-
|6giai labnyomot.

A vallalat azért fejlesztette
ki Uj ,Next Level Meat” sa-
jat markas termékcsaladjat,
hogy a novényi étrendet
folytatok is megtaldljdk az
aruhdzlanc kindlatdban a
szamukra megfeleld termé-

termék, ami fehérjében
gazdag alapanyagok: zold-
borsd, buza és szojafehérje
felhaszndldsaval készil. Az Uj
termékcsalad tagjai nemcsak
avegan és vegetarianus, ha-
nem a husmentes fogyasz-
tok szamaéra nyujtanak alter-
nativat.

— Fontosnak tartjuk, hogy ezen
termékekkel bévilé termék-
kinalatunkkal megkdnnyitstik
a vegan és vegetarianus tap-
lalkozassal él6k szamdra ét-
rendjuk valtozatossa tételét
- mondta Tézsér Judit, a Lidl
Magyarorszag vallalati kom-
munikacids vezetdje. /

&% Meat substitutes in Lidl stores

Lidl Magyarorszag has added plant-based meat substitutes to its product selection. ‘Next Level
Meat’ products are the discounter’s own brand, which can contribute to a 100-percent vegan
and climate-friendly diet. The burger and minced meat products are 100-percent vegan, and they
are made from ingredients rich in protein - told head of company communication Judit Tézsér./
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ket A vegan A Nemzeti Agrargazdasagi Ka-
burgerpo- mara Eurdpai Friss Kalandok
gacsa és a kampénya a program méasodik
daralt készit- évében tdbb mint egymillio
mény 100%- ember figyelmét hivta fel az
ban vegan egészséges étkezésre, a zoldsé-

gek és gyimolcsok fogyasztasa-
ra — der(lt ki a program méso-
dik évét zard sajtéworkshopon,
november 7-én.

A tavaly indult haroméves Eu-
répai Friss Kalandok kampany a
Nemzeti Agrargazdasagi Kama-
ra (NAK) és az Interfel francia
z0ldség-gyimolcs szakmakozi
szervezet szervezésében valdsul
meg. A program célja, hogy fel-
hivja a csaladok, a gyermekek fi-
gyelmét a zoldség- és gyimolcs-
fogyasztas fontossagara.

A program masodik évében is
megrendezésre kerllt az or-

sz4gos roadshow, amelynek
keretében Frutti és Veggi or-
szagszerte 15 telepUlés csaladi
rendezvényeire latogatott el.
Idén Ujra a Generali Gyerek Szi-
geten kerilt megrendezésre a
Friss Zoldségek és Gyimolcsok
Unnepe. Mindezek mellett a
csalddok a Tesco és az Auchan
aruhdzakban is taldlkozhattak
Vegapolis két mesés hésével, az
aruhazi megjelenések révén.
Oktéberben az Eurdpai Friss
Kalandok miniprogram sorozat
Ujabb nyolc résszel debitalt a Mi-
nimax mesecsatornan, amelynek
keretében a csalddok legkisebb
tagjai ismét belecsdppenhettek
Frutti, Veggi és Beni kalandjaiba.
Vegapolis mesés hdseinek torté-
nete 11 millio szil6hoz és gyer-
mekhez jutott el /

& Frutti and Veggi reached more than one million people

European Fraich Fantasy, the joint campaign of the Hungarian Chamber of Agriculture
(NAK) and French cross-sector trade organisation Interfel promotes fruit and vegetable
consumption in a playful way. On 7 November a press event was held to close the second
year of the 3-year campaign, where it was revealed that the stars of the programme, Frutti
and Veggi had visited family events in 15 towns. The story of Vegapolis and its heroes reached

1.1 million parents and children. /



A MAGYAR TERMEK Non

Ujraértelmezi a bemutatobolt
fogalmat a Globus?

Bemutatébolt. Létezik még egy-
altalan ilyen? Ha igen, akkor van
létjogosultsaga egy olyan bolt-
nak, amelyben csak egyetlen
marka termékeit lehet megven-
ni? Ki tudja-e szolgalni barme-
lyik marka a mai vasarlokat, akik
mindent egy helyen szeretné-
nek beszerezni? Es mivan azok-
kal a markékkal, amelyeknek a
termékei nem igazan trendiek?
Ugy néz ki, ezekre a kérdésekre
kereste a valaszt a Globus is. De

megtaldlta?

Vegetdridnus levesezd és snack
bér. A Globus felismerte, hogy
nem életképes egy bolt, amely-

ben csak zold-
ségkonzervek
vannak. Azt
szeretnék meg-
mutatni, hogy
hogyan lehet
ezeket a termé-
keket felhasz-
nalni, és milyen
kilonleges dol-
gokat lehet lét-
rehozni bel6lik
Egy képzeletbeli
vilag kordli dtra

invitalnak, ahol megismerhetjik
a kilonbozé kulturak konyhaira
jellemzé izeket, levesek és z6ld-
ségekbdl készult martogatosok
idegenvezetésével. A recepte-
ket Pasztor Anna segitségével
alkotta meg Bezerics Daniel. fgy
garantdlt a min&ségi izélmény,
még ha Anna nem is elsésorban
a konyhamdvészetérdl ismert.

Innovacio. Az utébbi idében
nemcsak ez a levesezd az Uj-
donsag a Globus életében.
Nemrégiben piacra dobtdk a
Globus Vital portfoliot, mely
egyedulalléan azonnal fo-
gyaszthatd quinoa- és tonkoly-
buzakonzerveket jelent tébbek
kozott. igy nem elészor nyitnak
a modern egészségtudatos
életmdd felé Bér a konzervek-
rél alapvetéen nem az egész-
ségtudatossag jut eszlinkbe,
azt tudni kell, hogy a Globus
z6ldségek nem tartalmaznak
tartositoszert vagy felesleges
adalekanyagot Ennek tuda-

tdban mar kony-
nyen beilleszt-
heték barmilyen
étrendbe.

Magyar. A GLOBUS
z6ldségkonzerv-
gyar Debrecen-
ben makodik és
foként  magyar
alapanyagokbdl
gyart Magyar Ter-
mék logdval is el-
latott terméket Igy
egyértelm( volt a

helyvélasztas. Debrecen f6tere
ad majd helyet az elsé ,Soupy
by Globus" nev( vegetdridnus
levesezd és snack barnak A bar
janudrban nyilik majd meg, de
a debreceni adventi vésaron
mar taldlkozhatunk a kitelepilt
Soupyval, és egy kis izelit6t kap-
hatunk a killénleges levesekbdl
és martogatdsokbol. /

& Does Globus redefine the showroom store concept?

Globus has realised that a
shop where only canned veg-
etables are displayed isn' like-
ly to succeed, so the company
also wants to show customers
how these products can be
prepared. How? By opening
a vegetarian soup and snack
bar! Globus takes us on an
imaginary tour around the
world, where we can taste the

flavours that are characteristic
of different cultures, with the
help of soups and dips made
from various vegetables.
The recipes were created by
Daniel Bezerics, with input
from Anna Pasztor.

More news from GLOBUS:
The company has recently
put the Globus Vital range
on the market, e.g. some of

the products are instantly
consumable canned quinoa
and spelt. Globus canned
vegetables don’t contain
preservatives or unnecessary
additives. Since Debrecen is
the centre of production, the
first Soup by Globus vegetar-
ian soup and snack bar will
open on the main square of
the city in January 2020./
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Egészségmesek szornyecskékkel

Megjelent a Magyar Termék
Nonprofit Kft Egészségme-
sék sorozatanak elsé torté-
nete, amelyet tizezer pél-
dényban jutott
el az AIESEC
didkszervezet
segitségével
50 ¢vodaba
és iskoldba az
Unnepek el6tt.
A Habkonnyd
kardcsony ci-
m{ torténet jatékosan mu-
tatja be a gyerekeknek, miért
fontos a hazai termékek va-
lasztasa, az egészséges étel
és életmod nap mint nap.
A Szbrnyen egészséges me-
sék kovetkezé része, a Nagy-
bevasarlas a Magyar Piszke

Papir termékeihez csoma-
golva jelenik meg 2020 ele-
jén. Ebben a szdrnyecskék
torténetén keresztll azt is-
merhetik meg
a gyerekek, ho-
gyan védhet-
juk a kornye-
zetlinket.

Az Egészség-
mesékben
tébboldalas
foglalkoztatd is
segiti a gyerekeket az egész-
séges és kornyezetbarat
életmdd megismerésében.
A Magyar Termék védjegy-
hasznaldi pedig lehet6séget
kapnak arra, hogy maguk is
megjelenjenek a kiadvany-
ban./

#: The little monsters from Healthy Tales

Hungarian Product Nonprofit Kft. has come out with the first story in its Healthy
Tales series. With the help of student organisation AIESEC, it reached 50 kindergartens
and schools already before Christmas. The protagonists are lictle monsters that tell
the children why it isimportant to buy Hungarian products, to eat healthy food and
to live an active life every day. The lictle monsters will return in Part 2 early 2020, this
time telling children how the save the environment. Hungarian Product trademark
users get the opportunity to be featured in these publications. 7/

Tovabb forog Magyarorszag két keréken

Tizenhdrom napon keresztil
jarta korbe az orszagot és a
Magyar Termék 13 védjegy-
hasznalojat az a két fiatal
influencer, aki aztan 13 hé-
ten &t szamolt be csaknem
574z posztban és videoban
az élményeirdl. A,Magyaror-
sz4g két keréken"kozosségi
médias kampany célja az
volt, hogy szeretheté mo-
don mutassa be az ikonikus
és kevésbé ismert védjegyes
termékeket.

Emmer Szabina (Blogozine)
és Gorbe Palké (Serpenydvir-
tuoz) élményeit megosztotta
kozosségi média csatorndin. A

Magyar Termék Facebook-ol-
daldn is kbvetnilehetett a tura
dllomasait, és a felkeresett cé-
gek is hasznalhattak a blog-
gerek réluk készilt anyagait.
A legsikeresebb poszt a Ser-
penydvirtuoznal a Piszke Pa-
piré lett kozel 75 ezer eléréssel,
Blogozine-nél pedig az Eis-
berg csaknem 45 ezerrel.

A sikeres akcio jovére is folyta-
todik, a fiatal influencerek var-
hatdan négykerékre valtanak,
és elektromos autén latogat-
jak meg a védjegyhasznalo-
kat, akiknek a Magyar Termék
egyedi csomagot kinal a csat-
lakozésra.//

A\/A

+* Hungary on Two Wheels will continue

Two young influencers (Szabina Emmer — Blogozine and Palkd Gorbe — Serpenydvirtudz)
spent 13 days cycling around Hungary, visiting 13 Hungarian Product trademark users.
‘Hungary on Two Wheels' aimed at introducing trademark using products. The blog post
about Piszke Papir was the most successful on Serpenydvirtuéz with a reach of nearly
75000, while Eisberg produced almost 45,000 reaches on Blogozine. The campaign
will continue next year - this time not on bikes, but in an e-car! //
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Marketplace Szovetség

alakult

Bejelentette négy vezetd e-commerce
vallalkozas egy Uj piactérszovetség
megalakulasat: a roman eMag, a fran-
cia Cdiscount, a németorszagi Real.de
és az olaszorszagi ePrice létrehozta az
International Marketplace Networkat.
Az Uj plat-
form jelen-
legi alla-
potaban is
tobb mint
230 millié
ugyfelet ér
el, kozel 30
ezer online
kereskeddn
keresztil, €| )
de a bdvitgs Vererisazsato

Cdiscount
és fejlesztés
még csak most kezdédik el. Nem kér-
dés: a cél, hogy egy olyan kontinen-
sen bellli er6s szovetség jojjon létre,
amely kihivoja lehet akar az amerikai,
akar az azsiai nagy piactereknek is.
Az IMN jelenleg olyan felule-
tet kinal, amely 6sszekoti a négy
Marketplace-platformot, igy az eladok

Emmanuel
Grenier

egyetlen munkapontként hasznalhat-
jak ajanlataik egyszer(i és hatékony
szinkronizalasara, biztonsagosan és va-
|6s idében. Az IMN az eladdk szamara
egy gyors és egyszer(i lehetdsége annak,
hogy tovabbi kéltségeik nélkil bévit-
sék Uzleti tevékenységliket Eurdpaban.
— Mostanaig azoknak az eladoknak,
akik Eurépaban tébb platformot sze-
rettek volna elérni, kiilon-kulon kel-
lett megjelenitenitik termékeiket az
elérhetd piacon minden egyes or-
szagban, ahol eladni akartak. Az IMN
egy el6relépés az egész ipar szama-
ra és jelentds technolodgiai attorés. Az
Uj halozat tokéletesen illeszkedik a
Cdiscount azon kivansagahoz, hogy
segitse a kis- és kozépvallalkozasokat
a novekedésben, és az eurdpai piac-
ra valé belépésben egyarant. Ezenki-
viil azt gondolom, hogy ez fontos eu-
ropai szintl eredmény, amely hang-
sulyozza a Marketplace tipusu online
kereskedelmi halézatok dinamikus és
innovativ jellegét — hangsulyozta Em-
manuel Grenier, a Cdiscount vezér-
igazgatdja. //
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& New European marketplace association established
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News from Ecommerce Hungary

Kistérsége
terségek
és digitalizacio

gital
November 20-an tartotta soron kdvetkezd tlését a Magyar Kereske-
delmi és Iparkamara Kereskedelmi Kollégiuma, amelyre ezlittal meg-
hivast kapott Cseresnyés Péter, az Innovacids és Technologiai Minisz-
térium kereskedelempolitikai és fogyasztovédelmi feladatokeért fele-
|65 allamtitkarsaganak vezetdje is. A talalkozo f6 témaja a kovetkezd
két év kereskedelmi stratégiaja volt.
Az érdekképviseleti szervek és az ITM kozos allaspontja, hogy bar a
legégetébbnek tling feladat a kistérségi élelmiszer-ellatas probléma-
inak megoldasa, még ez a feladat sem oldhaté meg anélkiil, hogy a
stratégia figyelembe venné a digitalizacioban rejld lehetéségeket —
ami egyébként a kormanyzat fejlesztési feladatainak legfontosabb-
jaként lett kiemelve.
Az élelmiszer-ellatas jovéjének tervezésénél harom fontos teriile-
tet kell kiemelni:
1. Az innovacio legyen a kézéppontban! Mind a nagyvarosokban,
mind a telepUléseken valtozik az ott lakdk dsszetétele, mindennapi
szokasaik, és ehhez kell igazitani a kinalatot is. Csakis az olyan fejlesz-
tések jok, amelyek innovacié-kozpontiiak — ilyen lesz majd példaul
az e-nyugta-rendszer tovabbfejlesztése is.
2. Ahol lehet, roviditeni kell az értéklancor, és elényben kell részesi-
teni a lokalis megoldasokat, a hazai termel6ket. Az ennek segitésére
megvalosulé digitalis megoldasok a jovében fel fognak értékelédni.
3. Tovabb kell erésiteni a fogyasztdi bizalmat az online élelmiszer-va-
sarlas iranyaba: fogyasztovédelmi kommunikacioval, hatosagi ajanla-
sokkal kell tamogatni a tobbcsatornas értékesitést.
Mindezek mellett tovabbra is fontos tertilet a digitalis készségek fej-
lesztése, hiszen a nemzetkozi kihivasok (hataron tdli kereskedék ha-
zai piacra Iépése) kezelésének egyik alapvetd sziikséglete, hogy a val-
lalkozok alkalmazkodni tudjanak az j fogyasztoi tarsadalomhoz. //

N I8

% Small regions and digitalisation

Four major e-commerce en-
terprises — Romanias eMag,
France’s Cdiscount, Germany’s
Real.de and Italy's ePrice — have
announced that they established
the International Marketplace
Network (IMN). The new plat-

form reaches more than 230
customers via nearly 30,000 on-
line retailers. Cdiscount'’s CEO
Emmanuel Grenier told: IMN is
a big step forward for the whole
sector and a major technolog-
ical breakthrough as well. Plus

the new network helps SMEs in
growing and entering European
markets. The network also stress-
es the dynamism and innovative-
ness of marketplace-type online
retail networks at a European
level. /'

On 20 November the Retail College of the
Hungarian Chamber of Commerce and In-
dustry invited Minister for Innovation and
Technology Péter Cseresnyés to its meeting.
The minister and college members discussed
the retail strategy of the next two years, with
special regard to small regions. They agreed

that there are three very important factors in
planning the future of retail service providing:
1. Innovation must be prioritised, 2. The value
chain needs to be shortened wherever possi-
ble, 3. Consumer confidence in online shop-
ping must be strengthened. Another impor-
tant task is the improvement of digital skills. /7

Novekedésmenedzsment digitalis alapokon

A 2019. év utolsé Ecommerce Meetupjanak téma-
ja november végén a novekedésmenedzsment volt.
Donath Fruzsina (SmartCommerce Consulting) el6-
adasaban rovid, amde annal tartalmasabb attekintést
adott arrol, miként lehet jol felépiteni a hatékony és
eredményes novekedést tamogato stratégiat. Harom
fontos alappillér kertilt emlitésre: a szervezeti felépi-
tés, a cégkultira fejlesztése és felkészitése a digitalis
transzformaciora; az ehhez sziikséges, konkrét foku-
szokkal rendelkezd stratégia megalkotasa; valamint
kell6 eréforrasok biztositasa.

— A fejlesztés csak akkor lehet sikeres, ha a megha-
tarozott célok a valds vasarloi igények kielégitését
szolgaljak, valamint rendelkeznek olyan tartalom-
mal, ami a piacon mar elérhetd szolgaltatasokhoz
képest Ujat, vagy Uj megkozelitésben, (ij értékekkel
ad - hangsulyozta.
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Az ecommerce cégek szamara ez megnyilvanulhat
példaul latvanyos valasztékbévitésben, a nydjtott
szolgaltatasok kiterjesztésében vagy logisztikai, eset-
leg igyfélszolgalati folyamatok optimalizalasaban.

A kerekasztal-beszélgetésen a hazai kereskedelmi

piac nagy szerepldit képviselve négy szakember vett
részt: Garamvolgyi Zita a Decathlon, Fiirjes Addm a
Rossmann, Szomolanyi Mark az Auchan és Lazar Ar-
nold az Euronics képviseletében. Mind a négy szerep-
|6 masként kezeli a névekedést, hiszen eltéré piacon,
eltéré kihivasokkal dolgoznak. De mindenhol k6zos
pont volt, hogy az tigyfélkiszolgalas, az tigyfélélmény,
a komplex megoldasok biztositasa kiemelten fon-
tos. Egyontetlien kiemelték: a piac és a vasarléi igé-
nyek egyre gyorsabb és diverzebb valtozasa fokozott
figyelmet igényel, amibe akar a mar megtervezett
stratégia menet kdzbeni modositasa is beleférhet. //

% Growth management on a digital basis

At the end of November the year’s last Ecommerce Meetup was
organised and the topic was growth management. Fruzsina Donath
from SmartCommerce Consulting gave a brief overview of building
an effective and successful growth supporting strategy.

A roundtable discussion followed where Zita Garamvolgyi from

Decathlon, Adam Furjes from Rossmann, Mark Szomolanyi from
Auchan and Arnold Lazar from Euronics exchanged their views.
Although the four market players manage growth differently, the
experts agreed that serving customers, offering them real experience
and providing complex solutions are very important. ///
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Revolut:

mar 250 ezer
felhasznalo
Magyarorszagon

A Revolut bejelentette, hogy elérte a 250 ezer
felhasznalét Magyarorszagon. Ez nyolcszoros
novekedeés az év elejéhez képest.

A londoni székhely( fintech vallalat azért tudta
ilyen gyorsan béviteni felhasznaldi taborat Ma-
gyarorszagon, mert lehetdvé teszi felhasznalo-
inak, hogy kiemelkedden jé valutaarfolyamon
tudjanak kiilfoldon vasarolni vagy egy masik or-
szagba pénzt utalni. A Revolut alkalmazasban
emellett valutavaltasra, kriptovaluta vasarlasa-
ra, illetve eladasara is van mdd, nemrég pedig ju-
talékmentes tzsdei szolgaltatast inditott a cég.
— A Revolut felhasznaloi tabora elképesztéen
gyorsan bévil. Csupan oktober honapban 40
ezer Uj felhasznalét tidvozolhettiink Magyar-
orszagrol. A béviilés gyorsasaga igazolja, hogy
terméklnk egy valos problémara nydjt meg-
oldast a magyar felhasznaloknak. Magyaror-
szag az egyik legfontosabb piacunknak szamit
Kozép-Kelet-Eurépaban Lengyelorszag és Ro-
mania mellett. Biztosak vagyunk abban, hogy to-
vabb béviil magyar felhasznal6ink szama: jovo-
re szeretnénk elérni a félmillié tgyfelet — mond-
ta Nicoleta Scarlat, a Revolut CEE-régiobeli bo-
villésért felel6s vezetdje. //

& Revolut: Already 250,000 users in
Hungary

Revolut has announced that they already have 250,000 users
in Hungary. The London-based fintech company’s app can be
used for shopping abroad with good exchange rates and for
transferring money to another country. Nicoleta Scarlat, Rev-
olut” head of growth in the CEE region told: Only in October
they acquired 40,000 new users in Hungary. This market is one
of the most important for the company in the region, together
with Poland and Romania. /
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Jol vizsgazott a fogyasztovédelemnél

az online FMC(_J

Oktober 31-én tartotta ,Fo-
gyasztévédelmi Péntek” elne-
vezésll rendezvénysorozata-
nak soron kovetkezd alkalmat
az ITM Fogyasztovédelemért
felel6s allamtitkarsaga, amely-
nek kozponti témaja ezuttal
az online élelmiszer-kereskede-
lem volt.

Keszthelyi Nikoletta helyettes
allamtitkar elmondta, hogy a
fogyasztovédelmi péntek soro-
zat célja, hogy a hatosagok és
a piaci szereplok kicserélhes-
sék egymassal tapasztalatai-
kat, hogy a jogszabalyi kornye-
zet a lehetd leginkabb a piac ér-
dekeit szolgalja. A megbeszélé-
sen a Tesco, az Auchan, a CBA
és a GRoby képvisel6i, mig ha-
tosagi oldalrdl az ITM mellett
Budapesti Kormanyhivatal Fo-
gyasztovédelmi hatdsaga kép-
viseltette magat.

Els6ként Keszthelyi Nikoletta is-
mertette az online tevékenysé-
gek ellendrzésére szakosodott
IT-labor eddigi munkait, ki-
hangsulyozva, hogy eddig tobb
mint kétezer ellenérzésen van-
nak tul. Kihangstlyozta, hogy az

FMCG-szektorban térténd el-
lendrzések soran semmilyen ki-
rivo szabalytalansagot nem ta-
[altak (a probavasarlasok soran
sem), csak kisebb hianyossagok
voltak jellemzGek.

Az online FMCG-piac idén Uj
nagy szerepl8vel (Spar online)
bovilt, de a nem teljes valasz-
tékkal rendelkezé online szak-
aruhazak szama is dinamiku-
san no ezen a terlleten. A ki-
nalati oldal ilyen mértékd fej-
|6dése a kozeljovoben lathatd
modon atalakithatja majd a
fogyasztdi szokasokat. Az élel-
miszer jellegti termékek online
beszerzésében pedig sok, a
mas termékkorokétd| eltérd
sajatossag fedezhetd fel — elég
csak a specialis tarolasi és szalli-
tasi feltételeket igényld arucik-
kekre (zoldség, gyimalcs, fel-
vagott, mélyhtote termékek)
gondolni.

Ezenkivil még tobb egyedi sa-
jatossag is napirendre kerllt: az
elallasi jog alkalmazasa, amely
sok esetben specialis gyakorla-
tot igényel, vagy példaul a ,he-
lyettesitd termékek” kezelése,

azaz amikor a megrendelés és
kiszallitas kozote eltelt iddben
a kivant termék készlete meg-
valtozik, igy annak teljesitése
meghiusul. Az ezzel kapcsola-
tos kotelezettséget és lehetdsé-
geket a vasarlasi szerz6désben
(ASZF) kell egyértelmiien sza-
balyozni. Szoba jott tovabba,
hogy az élelmiszer-vasarlas kap-
csan sziikség lenne szolgaltatoi
és hatosagi oldalrol egy egysé-
ges, edukacio jellegli kommu-
nikaciora, hiszen sokkal dssze-
tettebb és valtozatosabb vasar-
|6i réteget vonz, mint példaul
a muszaki cikkek vagy konyvek
online kereskedelme.

A kozel 2 dras beszélgetés vé-
gére a résztvevéknek volt al-
kalmuk megismerni egymas al-
laspontjait, és tobb eldrelépé-
si pontot is megfogalmaztak,
tobbek kozott egy olyan piac-
kutatas létjogosultsagat, amely
a kornyékbeli orszagok (Cseh-
orszag, Lengyelorszag) jogsza-
balyi megoldasait és iparagi ta-
pasztalatait gyUjti 6ssze, alapot
adva a jogszabalyalkotok mun-
kajahoz. //

&% Consumer protection authorities give good marks to online FMCG

On 31 October the consumer protection state secretariat of the
Ministry for Innovation and Technology organised the latest event
in the ‘Consumer Protection Friday’ programme series. This time
the topic was online FMCG stores, and Tesco, Auchan, CBA and

GRoby all sent their representatives.

Deputy state secretary Nikoletta Keszthelyi told: The authorities
performed more than 2,000 inspections and found no major irreg-
ularities whatsoever. This year another big player, SPAR online en-

Pop-up lizletet nyitott az Amazon
\Kina legfrissebb e-kereskedelmi platformjan

tered the market and the number of specialist online grocery shops
was also growing dynamically. Such rapid expansion on the supply
side will transform consumption habits in the near future.

During the nearly 2-hour discussion participants also had the

chance to learn about each other’s opinions and they named a few

Decemberben megnyitotta
pop-up Uzletét az Amazon Kina
legtjabb e-commerce-platform-
jan, a Pinduoduon, adta hiral a
Reuters. A bolt december végéig
tartott nyitva, és nagyjabol ezerfé-
le tengeren tuli terméket arusitott.
Az Amazon |épése azt jelzi, hogy
a cég egyre inkabb valtoztat pozi-
ciojan Kinaban, hiszen kordbban
bezart egy olyan piacteret, ahol
kinai termékek voltak kaphatok.
Az Amazon nem volt kony-

nyld helyzetben Kinaban, hi-
szen olyan versenytarsakkal kel-
lett megklzdenie, mint az Ali-
baba Tmall-ja vagy a JD.com. Az,
hogy az Amazon boltot nyitott a
Pinduoduon, azt mutatja, hogy a
négy éve indult startup megor-
te az Alibaba és a JD dominan-

cigjét Kina e-commerce-piacan.
A harom cég kozotti verseny az
elmult hénapokban jelentésen
feler6sodott, a Pinduoduo pedig,
amely vasarloit allando, alacso-
nyan tartott araival kapraztatja el,
nemrég komoly, 11 milliard dol-
laros értékvisszaesést szenvedett,

areas where progress can and should be made, e.g. conducting a
market survey on the legislative background and the practical ex-
periences of countries in the region (Czech Republic, Poland). ///

miutan kozzétette negyedéves je-
lentését, amelyben jelentds vesz-
teségekrdl szamolt be, a rivalisok-
kal folytatott harcnak készonhe-
tden. //

R'VA

7« Amazon opens pop-up store on China’s latest e-commerce platform

In December Amazon opened a pop-up store on Pinduoduo,
the latest Chinese e-commerce platform. Then pop-up store was
open until the end of December and offered about 1,000 different
products from overseas. Amazon’s situation wasn't easy in China,

as it had to compete with giants such as Alibaba’s Tmall or JD.com.
Amazon’s opening a pop-up store on Pinduoduo indicates that the
start-up — which had been established 4 years ago — managed to
break Alibaba and JD.com’s dominance in Chinese online retail. ///
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Toltopontok lesznek a Lidl
300 brit iizleténél

A Lidl az elkdvetkezd
harom évben elektro-
mos autd gyorstoltd-
pontokat |étesit Nagy-
Britannidban mikodé
tébb mint 300 mar
meglévé és a jovbben
nyilé Uzleténél. A tébb mint 25 millié fontos be-
ruhdzasbdl a Pod Point dltal Uzemeltetett és az
elektromos jarmUveket a piacon a legolcséb-
ban kb. 50 perc alatt 80%-ra tolteni képes tol-
tépontok a parkoldkban kertinek elhelyezésre.
A véllalat fejlesztési vezetéjének elmondésa
szerint a Lidl feladatanak érzi a vasarldkat leg-
inkdbb aggaszto kornyezeti problémakat kezel-
ni, és egyben megoldast is kinalni nekik a sok-
kal fenntarthatobb életvezetéshez.

#: Lidl: Charging points at 300 UK stores

Lidl has made a commitment to install rapid charging
points for electric vehicles at more than 300 stores over
the next 3 years. The project means a total investment of
more than GBP 25 million. Lidl says the rapid charging
points — operated by Pod Point — will enable customers to
charge their electric vehicles to 80 percent in about 50
minutes <

2020-ban Uzbegisztanba is
megeérkezik a Carrefour
Afrancia kereske-
delmi 6rids, a Car-
( 9 refour 2020-ban
Uzbegisztanban
is megkezdi mU-
kodését azimmar
Carrefour iss s parme
reként mikoddé Majid Al Futtaim Grouppal
egyltt. Az elkdvetkezé két évben a vallalat hét
Uzletet kivan nyitni a févarosban, Taskentben. A
Majid Al Futtaim Group 14 orszagban 285 Car-
refour hiper- és szupermarketet lizemeltet, és
az egyuttmUkodés révén szaktudasaval Ujabb
orszagokban valhat gyorsan piacvezetévé.
A Carrefour piacra lépése Uzbegisztanban kéz-
vetlendl és kdzvetetten 2500 Uj munkahelyet
teremt, illetve tobb mint 600 helyi gyarténak,
gazdalkodonak, beszélliténak ad munkat.
Uzbegisztan élelmiszerpiaca gyorsan né, és
becslések szerint a szektor 2023-ra akdr 5 milli-
ard dollérra is duzzadhat. Nem csoda, ha a Majid
Al Futtaim az orszagot a kozép-azsiai piac meg-
hoditasahoz egyfajta ugrodeszkaként értékeli.

& Carrefour enters the market of
Uzbekistan in 2020

French retail giant Carrefour plans to enter the market of
Uzbekistan in 2020 in partnership with the Majid Al Fut-

taim Group. Over the next 2 years, Carrefour aims to open
7 stores in Tashkent. With this move the retailer will create
2,500 new jobs - directly and indirectly — and give work to
more than 600 local suppliers. «

Uj szupermarketet nyit
a Spar Belarus Minszkben

_SPAR[Y

A Spar Belarus Ujabb, 500 négyzetméternyi el-
adotérrel rendelkezd szupermarketet nyitott
Minszk egy nagy tarsashazanak foldszintjén. Az
Uzletben dridsi zoldség- és gyimolcsvalaszték,
tandoori sttében frissen silt kenyér, pizza és
kévézo varja a vasarlokat. Ezen tul elvitelre kindl
kenyereket, szendvicseket, bagelt, helyben ké-
szUlt grillcsirkét és salatakat.

A vallalat célja a Spar Uzlethaldzat bévitése az
orszagban a kordbbi tizletnyitadsokbdl levont ta-
pasztalatok és a Spar-partnerek éltal elmondot-
tak figyelembevételével.

<f:Spar Belarus opens new supermarket
in Minsk

Spar Belarus has opened a new supermarket in the capi-
tal city of Minsk. The 500m? store is situated on the
ground floor of a large apartment complex. In the new
shop there is a large section for fruits and vegetables, a
tandoor oven for freshly baked bread, a pizza oven, and
an in-store café. «

A Tesco fizetos hiiségkartyaval
szall a diszkontokkal harcba

TESCO

g S . . e
ATesco Clubcard program tovébbfejlesztésével
a brit szupermarketldncok kozul elséként im-
mar eléfizetéses hiliségprogramot kinal vasarlo-
inak. Ez a véllalat legUjabb fegyvere a német tu-
lajdonu diszkontldncok piaci térhéditasa ellen,
amelyek a Tesco mellett a Sainsbury’'s-tél, az As-
datol és a Morrisonstol is forgalmat vontak el.
Mindéssze havi 7,99 font ellenében mintegy 19
millié Clubcard-tag valthat a Clubcard Plus-ra,
amelynek keretében a fizetendd végdsszeget
csokkentd utalvanyra valthatéd hiségpontok
mellett havi 2, egyenként max. 200 fontos bolti
vasarlasra vonatkozd 10% kedvezmény is kap-
haté (ez havi 40 fontnyi megtakaritast jelent).
Ezen tul a Tesco bizonyos sajat markaira 10%
engedményt ad, illetve a klubtagok megdup-
lazhatjak Tesco Mobile adatforgalmukat. A Tes-
co Clubcard Plus kértyatulajdonosok akar hitel-
kértyat is igényelhetnek a Tesco Banknal — de-
vizakonverziés dij nélkdl. A Clubcard Plus akér
évi tobb mint 400 fontos megtakaritast hozhat.

A Barclays elemz6i szerint az ajanlat sok vasarld
érdeklédését felkeltheti, de a havi dij elrettenté
hatdsa egyelére nehezen felmérhetd. Ugyanak-
kor tény, hogy a francia Casino hasonlé projekt-
jének kezdeti szamai sokat igéréen hangoznak.

£ Tesco battles discounters with paid-
for loyalty card

Tesco becomes the first major British supermarket group
to offer a subscription customer loyalty scheme. This
serves as a weapon in its fight against German-owned
discounters. No less than 19 million Clubcard subscribers
will be able to upgrade to Clubcard Plus for GBP 7.99 a
month, which in addition to giving loyalty points re-
deemable for money-off vouchers, will also offer a
10-percent discount for 2 in-store shopping trips of up to
GBP 200 per month. «

Vegan lesz az M&S sajat
markas borkinalata 2022-ig
Az idei Vegan Vi-
lagnap alkalma-
|\/| o S bol az M&S a ke-
o reskedelmi lan-
cok kozil elss-
ként vdllalta, hogy 2022-ig vegdnnd teszi sajat
markds borkinalatat. Bar a valaszték 70%-ban
mar most is veganok éltal fogyaszthatd, most a
borkészitéshez hasznalt allati eredetti terméke-
ket — igy tojas- és tejfehérjét, zselatint - teljes
mértékben névényi eredet( alternativakra cse-
rélik.
Az M&S e téren Uttdrd szerepet jatszott, ami-
kor sajat markas borait mar 1998-ban ,vege-
taridanusok altal fogyaszthatd’, majd 2005-ben
,veganok altal fogyaszthatd” cimkével latta el.
Az elkotelezédés célja az, hogy az M&S a vasar-
|6k valtozd étkezési szokédsainak jobban meg-
felel6 termékeket kinaljon. Ennek megvannak
a nehézségei is, de az alternativak kidolgozasa
a borkészitékkel mar tobb éve zajlik.
A vegén borokra vonatkozd villalés egy Ujabb
taplalkozasra dsszpontositasa jegyében, amely-
nek keretében idén mar polcokra kerdlt a Plant
Kitchen veganbardt kindlat. Kardcsonykor oly
maodon bévil majd a vegan valaszték, hogy

azzal egy komplett vegdan karacsonyi vacsora
is elkészithetd lesz.

£ M&S: Private label wine selection to
go vegan by 2022

M&S has announced plans to offer an entirely ve-
gan-friendly private label wine range by the end of 2022.
They are the first major retailer to make this pledge. M&S's
food division said that while 70 percent of its private label
wine range is already vegan-friendly, it will now make sure
any animal product used to make wine is substituted with
plant-based alternatives. M&S first marked its private label
wines as ‘suitable for vegetarians’ back in 1998, with ‘suita-
ble for vegans’ following in 2005. «

O
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Németorszagban a karacsonyi
online megelozheti
a hagyomanyos kereskedelmet

A német fogyasztok tébbsége idén eldszor
online feltleten tervez bevésarolni - éllitja a
Deloitte egy felmérése alapjan. A tanulmany
szerint a fogyasztok 67%-a az ajandékok leg-
aldbb egy részét online kivanja beszerezni.
|dén az druhdzak is a vasarlészam csokkenésé-
re késztilnek — allapitja meg a tanulmany —, mig
a szaklzletek és helyi boltok forgalma a tava-
lyi évekhez képest nem mutat majd véltozast.
A felmérésben részt vevék édességet, ajandék-
kértyat, konyvet vagy pénzt terveznek ajandé-
kozni az innepek alkalmaval. A koltések atlago-
san 488 eurd kordl alakulnak majd, ami 2 eurd-
val marad el a 2018-as atlagos koltéstél.

£ Online shopping is likely to beat
physical stores this Christmas in
Germany

For the first time, the majority of German consumers plan
to buy presents online this Christmas - reveals a new sur-
vey conducted by Deloitte. According to the study, 67 per-
cent of consumers want to buy at least some of their gifts
online. Household spending this Christmas is likely to aver-
age at EUR 488, which is 2 euros less than in 2018. «

Horvatorszagban csokken a
Spar-termékek cukortartalma

S PAR[0Y

A Spar Croatia mintegy 65 sajat markas termé-
kének recepturajat valtoztatta meg annak ér-
dekében, hogy csokkentse az éltaluk tartalma-
zott cukormennyiséget.

AWHO szerint az egy f6re jutd napi cukorbe-
vitel j¢, ha a 25 grammot, vagy 6 tedskanal-
nyit nem haladja meg. A Spar éppen a WHO
ajanlasara indftotta el 2017-ben a sajat mar-
kas termékeiben taldlhaté cukormennyiség
csokkentését célzd kezdeményezését, amely-
nek eredményeképpen az év végéig 21 ton-
nanyival kevesebb cukor kertl a sajat markas
termékekbe.

2018-ban a Spar 36 sajat markas termék recep-
turajan alakitott az alacsonyabb cukortartalom
érdekében. Az Uj recepturdk a termékek izében
valtozast nem hoznak még mesterséges cukor-
helyettesiték felhasznéldsanak hianyaban sem.

<:Spar cuts sugar content of private
label products in Croatia

Spar Croatia has modified the recipes of around 65 private
label products to reduce their sugar content. In 2017 Spar
launched a programme to cut sugar content in its private
label products in accordance with the WHO's recommen-
dation (the daily intake of sugar should be no more than

25 grams or 6 teaspoons, per person). It will help the retail-
er to remove 21 tons of sugar from its private label prod-
ucts by the end of this year. «

Tobb mint 130 gj iizletet
nyitott a Dino Polska
az idei elso kilenc honapban
Alengyelorszagi
d . élelmiszer-ke-
I n ° reskedelmilanc,
a Dino Polska
nemrégiben tett bejelentése szerint mintegy
138 Uj Uzletet nyitott az aktudlis pénzigyi év
elsé kilenc hénapjaban. A tavalyi azonos id6-
szakban 120 Uj Uzlet nyitasarol szoltak a hirada-
sok.
Ezzel az Uzletldnc egységeinek szama 1113-ra
nott az egy évvel ezel6tti 895-r6l, az eladotér
pedig 430 500 m’-re béviilt a tavalyi 343 300-
rél. A vallalat jelzése szerint a bevétel éves 6sz-
szehasonlitasban 30,5%-kal nétt, és a folyd
pénzlgyi év elsé felében elérte a 3,5 millidrd
lengyel zlotyt (kb. 800 millié eurdt).

£ Dino Polska opens more than
130 new stores in the first nine
months of 2019

Polish grocer Dino Polska has opened around 138 new
stores in the first nine months of its financial year. The
retail chain launched 120 new stores in the same period
0f 2018. Its store network increased to 1,113 outlets from
895 stores a year ago, and the selling area has grown to
430,500m’ from 343,300m? in the previous year.

Uj szénsavasviz-markat
jelentett be a Coca-Cola

2020 tavaszan debutal az Egyesiilt Allamok-
ban a Coca-Cola legujabb, AHA markanév
alatt elérhetd izesitett szénsavas vize. A szén-
savas Uditéitalok egyre mérséklédé fogyasz-
tdsa nyoman a cég és rivalisa, a PepsiCo is
kénytelen ezen italok marketingjébe egyre
tobbet invesztalni és egészségesebb alterna-
tivak utan kutatni.

A palackozott izesitett vizek egyre népsze-
rlibbek: forgalmuk 2018-ban 26%-kal nétt a
Beverage Marketing adatai szerint. Bar ez az
italféleség a teljes palackozottviz-piacnak csak
egy toredékét adja, mégis sokkal gyorsabban
bévil, mint a mentes vizek részesedése.

Az AHA nyolc izvaridnsa kozul ketté - a
citrus+z0Old tea és a fekete cseresznye+kavé —

koffeint is tartalmaz majd, és dobozos forméa-
ban kerul forgalomba.

Az AHA nem az elsé prébélkozasa a Coca-Cola-
nak a szénsavas vizek piacan: 2014-ben vezet-
te be Dasani vizeket. Ezek helyére keriil most az
AHA az Uzletek polcain.

#: Coca-Cola rolls out new sparkling
mineral water brand

Coca-Cola’s new sparkling water line, AHA will debut in
the USA in the spring of 2020. Flavoured sparkling water
has become a popular alternative for shoppers. In 2018
flavoured sparkling water volume sales increased by 26
percent — according to data from Beverage Marketing.
While this drink is just a small fraction of the overall bot-
tled water market, sales of these products are growing at a
much faster rate than still water. «

Csokkenti az Amazon
az élelmiszer-rendelések
szallitasi dijat Németorszagban

Az Amazon

z 7,99 eurdra

a m a 0 n csokkentia
S—! tagsagi di-

o jat Német-

orszagban, és 3,99 eurdéra mérséklia 40 eurénal
kisebb rendelésekért felszamolt széllitasi dijat.
Lehetévé teszi tovabba, hogy a Prime-tagsag-
gal rendelkezok kiszallitasonként 5,99 eurét fi-
zessenek ahelyett, hogy kilon Fresh tagségot
vasarolnanak, és a tobb mint 60 eurdt kolté Uj
vasarlok szamara egyszeri 20 euré enged-
ményt, majd az elsé 6t rendelésre tovabbi ked-
vezményeket kindl.

Az intézkedés kevésbé tlinik véletlenszeriinek,
mint inkdbb kényszerlinek. A Deutsche Post
DHL még augusztusban jelentette be, hogy
nem kivan tovabb az Amazon frissélelmiszer-
kézbesitésében részt venni, mert a németor-
szagi élelmiszer e-kereskedelem szamadra kidb-
randité eredményeket hozott.

Az Amazon 2007-ben inditotta Fresh szolgal-
tatasat Seattle-ben, majd 2017-ben Németor-
szagra, masodik legnagyobb piacara is kiter-
jesztette azt. Itt azonban 2018-ban az online
csatorna az élelmiszerek értékesitésébdl mind-
Ossze 1,2%-ot mondhatott magaénak, mesz-
sze elmaradva a mas fejlett piacokon tapasz-
taltaktdl.

¢: Amazon offers grocery delivery
at lower prices in Germany

Amazon announced that it would reduce the monthly
membership fee for Fresh in Germany to EUR 7.99 from
EUR 9.99, and will also cut the additional delivery fee for
orders worth less than EUR 40 to EUR 3.99 from a previous
EUR 5.99. Amazon is allowing Prime members to pay EUR
5.99 per delivery without having to sign up for separate
Fresh membership and the company is offering a EUR 20
discount for new customers who spend more than EUR 60
and discounts for the first five orders. «
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A Lidl vak borkastolast szervez
Egyesiilt Kiralysag-szerte
Borvésarlaskor a fo-
gyasztok 35%-a az
Uveg és 27%-a a pré-
mium megjelenés
cimke alapjan dont. A
Lidl most sotétben tar-
tott borkdstold pop-
up rendezvényekkel kivanja a britek vélemé-
nyét a killdbnbdzd borokrél megismerni. A spe-
cidlis borkéstolokra a jegy 4 fontba kerdl, a fog-
laldsi dij pedig 90 penny - a bevétel pedig
jotékonysagi célt tdmogat.

A londoni, manchesteri és glasgowi rendezvé-
nyek kizarélag a borok izére 8sszpontositanak
majd: lesznek itt éjjellatd készuléket viseld pin-
cérek és egy a résztvevék érzékeit kell6képpen
Osszezavarni hivatott helyiség is. A, fekete pin-
cében”az eseményre regisztralok a Lidl bor-
mesterével, Richard Bampfielddel nyolc bort
kostolnak teljes sotétségben. A kostolot kove-
téen pedig a,Salle de Noél’, azaz kardcsonyi
terem a végallomas, ahol valodi kardcsonyfak
kozbtt hisos pite és aprd harapnivaldk varjak
a vendégeket.

¢ Lidl organises wine tasting events in
the dark in the United Kingdom

Apparently 35 percent of shoppers choose wine based on
the bottle and 27 percent select it based on a premium
label. To challenge British views around choosing wine, Lid|
is organising a series of wine tasting in the dark pop-up
events. Tickets cost just GBP 4 plus a 90p booking fee, with
all proceeds going to charity. The events will take place in
London, Manchester and Glasgow. «

Az Albert Heijn keét iizletet
vesz at Marqttol

Aholland keres-
kedelmi lanc, az
Albert Heijn
megvasarolja a
Margt rotterda-
mi és amszterdami Uzletét. A 1épés nem eléz-
mények nélkdli, hiszen a Marqt juliusban mar
dtadta az Albert Heijnnek egy amszterdami és
egy hagai Uzletét. A négy bolt akvizicidja illesz-
kedik az AH varoskdzpontokban valé fokozott

Albert Heijn

Az Uzletek a varosi fogyasztok igényeit kivanjak
kielégiteni, igy rengeteg frissarut, frissen készi-
tett ételeket és szamos digitalis innovaciot ki-
nalnak.

Az atalakitott amszterdami és hagai Uzletek a
tervek szerint december kdzepétdl fogadjak
Ujra a vasarlokat, mig a masik kettd jovore nyi-
lik meg.

Afelvasarolt Gzletek munkavallaldit vagy az Al-
bert Heijn veszi &t, vagy mdas Marqt tzletekbe
helyezik 4t.

¢ Albert Heijn to take over two more
stores from Marqt

Dutch retailer Albert Heijn will acquire two more Marqt
outlets in Rotterdam and Amsterdam. In July 2019 Marqt
sold a store in Amsterdam and another in The Hague to
Albert Heijn. The acquisition of the four stores forms part
of the retailer’s strategy to expand its presence in city cen-
tres. «

Szakszervezeti kritika
az Amazonnak

A GMB

z szakszerve-

am a on zet szerint
N—)] az Amazon

o milliokat

kolt tldthatosagi kampanyanak rekldmozasara
ahelyett, hogy tenne a,veszélyes”munkakordil-
mények ellen. A kampany sordn barmely vasar-
|6 vezetett séta keretében tajékozddhat arrdl,
milyen is egy Amazon fulfilment kdzpont. Az
Amazon allitdsa szerint ezen mar tébb tizezren
vettek részt a kampany elindulasa ota.

A GMB védjai szerint rendszeresen kell men-
tét hivni a munkavéllalokhoz dramiités, szivro-
ham és mas egyéb balesetek, problémak mi-
att. A szakszervezet ezért azt koveteli, hogy az
Amazon allitsa le a rekldmkampdényt, és dol-
gozzanak ki k6zdsen megoldast a munkavalla-
|6k egészségének és biztonsdganak érdekében.
Az Amazon a vadakat tagadja, és a szakszerve-
zetet téves informaciok terjesztésével vadolja.

#:Trade union criticises Amazon

GMB workers union says Amazon has spent millions on
advertising its transparency campaign, instead of improv-
ing the currently ‘unsafe’ working conditions. Amazon's
campaign invites customers to a guided tour around Am-
azon'’s premises to see what it is really like to work in their
fulfilment centre. GMB claims there have been many am-
bulance callouts, employees suffering electric shock, heart
attacks and various accidents.

Sajat markas halal készételeket
kinal az M&S
kindl sajat mar-

kas halal kész-

ételeket az egyre novekvo keresletre valaszul.
A 36 Uzletben kaphaté hat fogést a cég élelmi-
szermérnokeivel és termékfejlesztdivel a leg-
népszerlibb M&S készételeket a halal étkezési
szabalyoknak megfelelévé tételében egydtt-

Az M&S Food az
Egyesilt Kirdly-
sagban elséként

mkddd HFA (Halal Food Authority) mindsitet-
te. Az innovaciéban kdzremUkodtek a véllalat
halal diétat koveté munkatérsai is.

Az Uj halal készételekkel az M&S-nek mdédja nyi-
lik a kindlatot jobban a helyi igényekre szabni
mind a 36 Uzletben, ugyanakkor nemzetkdzi
franchise-partnerének, az Al-Futtaimnak a se-
gitségével Szingapurban és Dubaiban is érté-
kesitésre kertlhetnek ezek a fogdsok.

A sajat marka fejlesztésébe torténd beruhdzast
idén majusban egyes M&S lzletekben kinalt, a
halal szabdlyainak megfelelé Shazans-markaju
csirketermékekre adott latvanyos vésarloi reak-
ci¢ adta meg a lokést.

£ M&S rolls out private label halal
ready meal range

M&S Food is the first major food retailer in the UK to
launch a range of private label halal prepared meals. In re-
sponse to the growing demand for a halal diet, shoppers
will be able to buy a range of six Halal Food Authority
(HFA) certified prepared meals, which will be available in
36 M&S stores from 6 November. «

Boviti az osztrak
Merkur Salzburg-régiobeli
termeékeinek valasztekat

kur kereskedel-

m mi lanc tovabb

noveli helyi termékeinek kindlatdt. Az év eleje
6ta mintegy 500 000, a salzburgi régidban elé-
allitott terméket értékesitett. Valasztékaban
280, az orszag nyugati vidékérél 30 helyi gyar-
tétol szarmazé termékcsaldd szerepel, kdzottik
kolbdszok, sajtok és tojas.

Kiemelt termékei kdzott van a Wolfgangsee ko-
zelében juhtejbdl készilt joghurt és sajt, egy
wagraini csirkefarmrol érkezé biotojés és egy
michaelbeuerni méhészetbdl beszerzett bio-
méz.

A Rewe Csoport tagjaként mikodé Merkur va-
sarldi a 138 lzletben kaphato, Salzburg-régi-
6bdl szdrmazd termékeket a,SalzburgerLand
Herkunftszertifikat” cimkérél ismerhetik fel.

Az osztradk Mer-

: Merkur to offer a bigger
products selection from
the Salzburg region

Austrian retailer Merkur has increased the range of local-
ly-produced groceries in its offering. Since the beginning of
2019 Merkur has sold around 500,000 products that are
made in the Salzburg area. Merkur’s range includes 280
product lines that are local to the Salzburg area, particu-
larly sausages, cheese and eggs, produced by 30 manufac-
turers in the region. «
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Megnyilt a Starbucks elso
mobilrendelések atvételére
szolgalo iizlete

New York Cityben
nyilt meg a Star-
bucks elsé olyan
Uzlete, ahol a va-
sarlék atvehetik a
Starbucks-appli-
kacion keresztdl
leadott és kifize-

tett kavérendelésiiket. A manhattanbeli Penn
Plazdban tortént Uzletnyitas jol jelzi a véllalat
abbéli tdrekvését, hogy a véasarldk kényelem
iranti igényét kielégitse. A Starbucks az Uber-
Eatsszel egylttmikodésben az Egyesiilt Alla-
mok 16 pontjan kinal hdzhozszallitast is.

Ezzel egyidejlleg a kavézok belsé el- és beren-
dezése is megvaltozott, killéndsen a nagyfor-
galmu varosi helyszineken — egyre inkdbb t3-
volodik attdl a képtdl, amit a véllalat évtizede-
kig az otthonon és munkahelyen kivili egy-
fajtatalélkahelyként” definidlt. Ennek egyik jo
példdja a Pekingben nemrégiben megnyilt kis
formatumu Uzlet, amelyben mar alig van l6-
hely, sokkal inkabb a rendelésatvételre és haz-
hozszéllitasra tervezték.

i:Starbucks opens first café for picking
up orders placed on mobile

Starbuck has opened its first mobile pick-up café in New
York. Customers can use Starbucks’ app to order and
pay for their orders. The opening of the store - located
in Manhattan’s Penn Plaza — comes as the coffee chain
tries to address consumer demand for convenience.
Starbucks has also started offering delivery in partner-
ship with UberEat in sixteen US cities, including the
New York area. «

Lezarult a holland Jumbo
és az Agrimarkt tranzakcio

Lezarulta hol-

5 r land Jumbo
JUABOD croep o
ding és az

s"permarkte“. Agrimarkt fel-

vasarlasi tran-
zakcioja, amelynek keretében a Délnyugat-Hol-
landidban talalhato hat szupermarket a Jumbo-
hoz csatlakozik. Harmat ezek kozul Jumbo-liz-
letté alakitanak, mig a Goesban taldlhaté
Agrimarktbdl lesz Zeeland tartomany elsé Jum-
bo Foodmarktja. Mashol a Jumbo a Lidllel ké-
tott megallapodast az Agrimarkt egységek at-
vételérdl és lizemeltetésérdl.

A Jumbo az akviziciéval nagyon elégedett,
ugyanis a hat tzlet mindegyike kivalé loka-
Cio, vasarloik pedig nagy hangsulyt fektetnek
a hazai termékekre. A Jumbo igyekszik az tiz-
letek helyi jellegét megdrizni és a meglévé al-
kalmazottakkal és helyi beszallitokkal sikerre
vinni azokat.

st Dutch retailer Jumbo takes over
Agrimarkt

Dutch retailer Jumbo Groep Holding has announced the
completion of its takeover of Agrimarkt, thanks to which 6
supermarkets in the southwest of the Netherlands join the
Jumbo network. Three of the stores are being converted to
Jumbo shops, while the Agrimarkt in Goes is to be con-
verted into the first Jumbo Foodmarkt in Zeeland prov-
ince. Elsewhere, Jumbo has reached agreement with dis-
counter Lidl on the takeover and operation of the
Agrimarkt outlets. «

Uj X5 disztribicios kozpont
nyilt Tatarfoldon

XSRETAILGHOUR

Az orosz kereskedelmi lanc, az X5 Retail Group
Uj disztriblcios kdzpontot nyitott a tatarfoldi
Zelenodolskban. A mintegy 39 500 m? alapte-
rlletd Iétesitmény a Pyaterochka Uzleteket fog-
ja ellatni druval.

A kdézpont nyolc raktarzonabol all, amelyek
mindegyike mas és mas hémérséklet( a sza-
razaruk, alkoholos italok, frissaruk, fagyasztott
élelmiszerek, kaviar, valamint a zoldségek és
gylmolcsok szakszer( taroldsi igényeinek meg-
feleléen. A létesitmény sajat bananérleld helyi-
séggel is rendelkezik.

Teljes kapacitassal mikddve mintegy 600 be-
szallitotol érkezé arucikkek kezelésére alkalmas,
amivel a helyi tatarfoldi termeldk is nagyobb
részaranyt képviselhetnek a kereskedelmi for-
galombdl.

#: X5 opens distribution centre
in Tatarstan

Russian retailer X5 Retail Group has opened a new distri-
bution centre in Zelenodolsk in Tatarstan. The new distri-
bution centre, which is approximately 39,500m’ big, will
supply Pyaterochka stores with products. At full capacity
the facility will handle products from around 600 suppli-
ers, boosting the share of local Tatarstan producers. «

150. évét iinnepli
a Sainsbury’s karacsonyi
reklamjaban

Megjelent a Sainsbury’s 2019-es karacsonyi rek-
ldmja, amely az élelmiszer-kereskedelmi lanc
fennallasanak 150. évforduléjat hivatott Gn-
nepelni. A mar futé TV-kampany egy az elsé
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Sainsbury’s Gzlet 1869-es megnyitdsa koré épu-
|6 kardcsonyi torténetet mesél el. A rekldmfilm-
mel a véllalat célja megmutatni, hogy hi ma-
rad 6rokségéhez.

Az idei év a Sainsbury’s szamara kilénleges
volt, ezért is érezte Ugy a vezetés, hogy a ka-
racsonyi rekldamfilmmel az elmult 150 évet idé-
zi fel, amikor is mindig igyekezett szerepet vél-
lalni abban, hogy az innep valdban tnnepi le-
gyen —legyen sz6 bar a pulykardl, a kelbimbo-
rél vagy éppen az egzotikus mandarinrol.

¢:Sainsbury’s Christmas ad celebrates
150 years

Sainsbury’s has released its 2019 Christmas television com-
mercial, which illustrates the grocer’s history as it cele-
brates its 150th year of trading. The television campaign -
which is already online - tells a Christmas story based
around the first Sainsbury’s store, which opened in 1869.
With the ad Sainsbury’s wanted to show that it had stayed
true to its heritage. «

Megtette az elso lépést a Green
Common a kinai piac felé
A hongkongi
Green Common
mon Uzlet és kaveézo
b b i ’ november vé-
gén — a vdllalat
Black Friday eseménye sordn - a Tmall Globa-
lon online is elérhetd lett. Ezzel a cég elészor je-
lent meg az anyaorszag piacan, ahol mintegy
40 élelmiszerterméket kindlt népszerd, névényi
alapu élelmiszereird| hires tech-markaktol.
A Green Common elsészamu terméke, az Om-
nipork szintén kaphaté volt. A legjobb pillanat-
ban érkezik, hiszen Kindn most sépor végig az
afrikai sertéspestisjarvany. Az Omnipork egy ka-
nadai élelmiszertudods-csoport altal fejlesztett
hushelyettesits, amely megtaldlta a zéldbor-
sébdl kivont névényi alapui fehérje, a nem gén-
modositott szdja, shiitake gomba és rizs megfe-
lels elegyét ahhoz, hogy a termék a sertéshus-
ra izében és allagdban a legjobban hasonlitson.
Idén prilisi piaci megjelenése éta az Omni-
pork immar mintegy 1000 étteremben és ho-
telnél elérheté Hong Kongban, Makadban, Taj-
vanon, valamint Thaiféldon és Szingapurban. A
cég vezetdje szerint Pekingben és Sanghajban
tobb mint 180 étterem és hotel fogja az Omni-
Porkot hasznalni az elkbvetkezd két hénapban.

A

¢: Green Common takes the first step to
enter the Chinese market

At the end of November Hong Kong's plant-based grocery
shop and cafe Green Common went online on Tmall Glob-
al, during the marketplace’s Black Friday event. The grocer
- known for its plant-based products - is making its first
appearance in Mainland China, offering a range of about
40 food items. The brand's signature product Omnipork
has also become available for retail, arriving at a perfect
time as the African swine fever virus sweeps through Chi-
na. «
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Uttord lett a Bulldog Kinaban
A londoni Bulldog az
B LL elsé olyan nemzetkdzi
bérapold marka, amely
megtartotta az allatki-
sérlet-mentességét
SKINCARE FOR MEK igazolo Leaping Bunny
jelzést, ugyanakkor
kaphaté mar az anyaorszag Kina piacén is, ahol
eddig kotelez volt a kozmetikumok allatokon
torténd tesztelése.
Egy allatkisérlet-mentességgel kapcsolatos ki-
sérleti projektnek kdszonhetéen a Bulldognak
lehet6sége van az Egyesult Kirdlysagban el6al-
litott termékeit a Fenxian keriletben tolteni és
— allatokon valé tesztelés nélkil — az anyaor-
szag piacan értékesiteni.
A kinai vasarlok kérében is egyre né az igény
az allatkisérlet-mentes termékek irdnt, amely
igényt ez a projekt most kielégithet. A Bulldog-
nak pedig nem kell — még az ¢ridsi kinai piac
vonzasa ellenére sem - feladnia az allatkisérle-
tekhez fliz6d¢ allaspontjat.

¢ Bulldog: Pioneering role in China
London-based Bulldog has become the first-ever interna-
tional skincare brand to maintain its cruelty-free interna-
tional Leaping Bunny-approved status and be able to sell in
Mainland China. Until now animal testing of cosmetics re-
mains obligatory in China, however Bulldog has been ex-
cluded from this, thanks to a cruelty-free pilot project. This
special cooperation allows Bulldog to manufacture in the
UK, fill in the Fenxian manufacturing zone and sell in the
Chinese market - free from the risk of animal testing. «

Az Asahi vezére
az alkoholmentes sortol
var nyereséget
Akiyoshi Koji az

/
Asd" ' alkoholmentes

soroktdl varja a cég globdlis nyereségének no-
vekedését, aminek érdekében japan technolé-
gidval igyekszik az eurdpai markai alatt forgal-
mazott italok izét is javitani.

Az Asahi nemrégiben vésarolta meg az olasz
Peronit és a cseh piacvezetd Pilsner Urquellt,
amelyeknek a belfoldi értékesitése megszen-
vedte a csokkend népességszamot és a borok,
koktélok piaci térhoditasat. A vallalat kitart ak-
vizicios tervei — igy az AB InBev ausztrdl Gzleté-
nek megvasarldsa — mellett, ami révén a vildg
harmadik legnagyobbjava vélna.
Alkoholmentes sort az Asahi markék kozdl a
Peroni, a lengyel Lech és a magyarorszagi Dre-
her is piacra dobott a Heineken és a Carlsberg

Az Asahi Group
Holding vezér-
igazgatdja,
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termékeivel versenyre kelve, és nem is szere-
pelnek rosszul.

< Asahi CEO hopes for profit
from alcohol-free beer

Asahi Group Holding's chief executive Akiyoshi Koji ex-
pects alcohol-free beer to drive global profits in the years
to come, leveraging Japanese technology to improve the
taste of the European brands it now owns. Peroni, Poland’s
Lech and Hungary's Dreher are Asahi brands that have
launched alcohol-free beers to compete with products
made by Heineken and Carlsberg. «

A Lino Ladat valasztotta

az lICC a ,vilag legjobb
jégkrémjének”

A horvatorsza-
gi Lino Lada
jégkrémet va-
lasztotta a vi-
lag legjobbja-
nak a Nemzet-
kozi Jégkrém Konzorcium, az [ICC. A versenyt
idén Svédorszdgban rendezték meg, ahol a
zsUri elismeréssel nyilatkozott a jégkrém egye-
di formajardl és az innovativ lagy ontetrdl.

A Lino Lada tejes mogyordkrém kombina-
l&sdval készult nugéttal bevont jégkrém tej-
csokoladés ontettel. A horvat piacon vezeté
gyarto, a Ledo és a horvat Podravka altal ko-
zosen fejlesztett termék idén aprilisban ke-
rllt a piacra, és akkora sikert aratott, hogy né-
héany nap alatt elfogyott a boltokba kiszallitott
elsé mennyiség.

£ 11CC names Lino Lada the world’s
best ice cream

Croatian ice cream Lino Lada has been named the best ice
cream in the world by the International Ice Cream Consor-
tium (IICC) — in a competition held in Sweden. Lino Lada
duo ice cream is a combination of hazelnut cream and
milk cream wrapped in nougat, with a milk chocolate top-
ping. The product was developed by Ledo in and Podrav-
ka, and it was launched in April 2019. «

Csokkenti az élelmiszer-hulla-
dék mennyiségét a Lidl Italia
A Lidl Italia a MyFoody
applikacioval térsulva
kivanja csokkenteni az
élelmiszer-hulladék
mennyiségét azzal,
hogy a vésarléknak na-
gyobb ralatast biztosit
a kozeli lejérati idével rendelkezd termékekre.
A Myfoody a fogyasztoknak akér 30% kedvez-
meényt ad az ilyen arucikkekre.
Az egyuttmUikodés elsé kdrben a 650 lzletbdl
55-6t érint Miland, Torind és Bologna véarosok-

ban. Az alkalmazasban a felhasznalok elment-
hetik kedvenc Lidl-UzletUket, de az élelmiszer-
maradékok felhasznaldsat célzé recepteket, va-
lamint a fenntarthatésdggal kapcsolatos infor-
maciokat is kaphatnak.

s Lidl Italia cuts down on food waste

Lidl Italia has teamed up with the MyFoody app to re-
duce food waste by providing greater visibility on prod-
ucts getting close to their expiry date. MyFoody offers
consumers a discount up to 30 percent on near-expiry
items. At the moment the partnership involves 55 out of
the total 650 Lidl stores in the Milan, Turin and Bologna
areas. 4

Megnyitotta elso iizletét
a Jumbo Belgiumban

JUMBO

Els¢ Uizletét nyitotta meg
a holland Jumbo-lanc Bel-
giumban, és tovabbi 100
Gzlet nyitdsat tervezi

m al'k_t Flandridban az elkévetke-
z6 Ot év alatt. A vallon ré-

gio és Brisszel kapcsan konkrét tervek még
nem fogalmazddtak meg, de a vallalat egyér-
telmden érdeklédik a frankofén piac irant is.

A Jumbo bejelentése szerint termékeinek 15%-
at — féleg hus, frissaru és kenyér — Belgiumbal
szerzi majd be.

Bar a szupermarket olcsé arairdl ismert, hang-
stlyozta, hogy nem all szandékaban arhaborut
inditani Belgiumban. A flamand gazdalkodokat
azonban nem sikertlt meggyézni, 6k aggddva
figyelik az eseményeket és kivarnak, hiszen egy
esetleges arharc aréat 6k fizetnék meg.

£ First Jumbo store opens in Belgium
Jumbo opened its first store in Belgium and the Dutch re-
tail chain plans to open another 100 stores in Flanders in 5
years. Jumbo also said 15 percent of its products will be
Belgian — mainly meats, fresh produce and bread. Jumbo is
known for its low prices, however, it stressed that it would
not launch a price war in Belgium. «

Boviti az Amazon amerikai
csomagatvételipont-halozatat

béviteni ki-

vanja az

idén indf-
ter elnevezésU szolgdltatasat, amelynek kereté-
ben a vasarloknak lehetsége van Amazon cso-
magjaikat az Egyesilt Allamokban a partnerhé-
e-kereskedelmi ¢rids a GNC-vel, a Health Mart-
tal és a Stage Storesszal tarsult a csomagétvé-
telipont-halézat tébb ezer lokacioval vald bé-

Az Amazon
amazZon

tott Coun-
[6zatban szereplé helyszineken dtvenni. Az
vitésében.
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A gyors, rugalmas és kényelmes csomagatvé-
teli szolgdltatas aznapi, egynapos, kétnapos és
normal kézbesitésti megrendelések esetében a
vasarlok szamara felar nélkil elérhetd, mig a ke-
reskedék a Counter altal Uzleteikben generélt
extra vasarléforgalomnak oriilhetnek.

A Counter az Amazon Hub része, és orszagszer-
te tdbb ezer Amazon Locker csomagautomatat
mUkodtet. Idén nyari induldsa 6ta tébb tizezer
Amazon vasarlot vonzott a partnerhalézatban
[évé helyszinekre.

£ Amazon expands US parcel pick-up
network

Amazon has announced the expansion of Counter: this
service offers customers the option to pick up their Ama-
zon packages at partner locations all over the USA. The
online giant has joined forces with GNC, Health Mart and
Stage Stores to expand its pick-up network by thousands
of locations. The pick-up service is available on all same-
day, one-day, two-day and standard shipping delivery ser-
vices, and it comes at no extra cost to customers. 4

Tobb mint 250 000 adag
ételt adomanyoz a LidI
idén karacsonykor

A Lidl tébb mint
250 000 adag ételt
adomanyoz helyi joté-
konysagi szervezetek-
nek és kozdsségeknek
2019. november 6. és
december 25. kozott.

Az adomdny a német diszkontlanc altal eddig
kiosztott 4,3 milli¢ adag része.

A Lidl élelmiszer-felesleget Ujraelosztd prog-
ramja, a Feed It Back révén mintegy 1500 ko-
z0sségi projekt jutott élelmiszerhez. Az azonos
nev( hélozat helyi szervezeteknek segft az el-
érhet6 élelmiszerek fellelhetéségérél szol6 friss
informdcioval, amely szikség szerint dtvehe-
t6 a Lidltdl.

A vdllalat a Neighbourly élelmiszer-redisztri-
bucids szervezettel mikodik egyitt, amely a
kereskedelmi lancot tobb mint 1500, az élel-
miszer-felesleget hasznositani tudé helyi joté-
konysagi szervezettel, élelmiszerbankkal és ko-
z0sséggel koti Ossze.

% This Christmas Lidl will donate more
than 250,000 meals

Lidl has pledged to donate over 250,000 meals to local
charities and community groups between 6 November
and 25 December 2019. The donation forms part of the 4.3
million meals the German discounter has given away so
far. A total of 1,500 local community projects have benefit-

ed from Lidl's food surplus redistribution programme,
which is called Feed It Back. «

Allatjolléti cimkét helyez

az Aldi Siid sajat markas
sajtjara

A német Aldi Stid Ujabb, allat-
jolléti cimkét vezet be sajat
markas sajtjan, amellyel tanu-
sitja — egyebek mellett — a be-
szallité gazdasdgok egy mi-
ndsitd szervezet altali folya-
matos ellendrzését, a tenyészallatok mozgasi
lehet8ségét és a GMO-mentes takarmanyozast.
A Fair & Gut cimke 2018 6ta van hasznalatban,

és eddig a hus, tojas és tejtermékeken volt
megtalalhato. A 1épéssel a vallalat felelésséget
kivan véllalni az éllatokért és a kdrnyezetért. A
cimke az Aldi allitasa szerint megfelel az allat-
védelmi szervezetek orszdgos szovetsége, a
Deutscher Tierschutzbund el6irasainak.

A tanusitvannyal elldtott Landkdse sajt hdrom
izvaltozatban kaphatd, és ara 1,59 eurd. Az Aldi
Ugy Véli, e sajt mindenben megfelel a magas-
szintl kérnyezetvédelmi elvarasoknak.

< Aldi Siid sells private label cheese
with animal welfare label

German retailer Aldi Stid has introduced an animal welfare
label on its private label cheese. Aldi’s Fair & Gut label has
been used since 2018, and has already been introduced to
meat, eggs and milk. This label guarantees that farms are
constantly monitored by an independent certificate au-

thority, cows have more space to move around and all
fodder used is GMO-free. «

7o oo

Hét uj iizletet

nyit a Co-op Skaciaban

4,4 millio fontbol

A Co-op 4,4 millié fontot
fektet skéciai jelenlétének
fokozésédba: 60 Uj munka-

co helyet teremtve 7 Uj Uzle-
op tet nyit, melyek mindegyi-
ke 100%-ban megujuld
forrdsbol szarmazo elektromos dramot hasz-
nal és kizarolag komposztalhatéd bevasarlé-
szatyrokat kinal.
Az Uzletldnc Skocidban tébb mint 360 Uz-
letet Gzemeltet — minden postai korzetben
egyet —, és mintegy 6000 alkalmazottat fog-
lalkoztat. A vallalat Ugy érzi, ezzel a vasarlok-
nak és valamennyi tagjanak megadja a le-
het&séget, hogy kellemes kornyezetben va-
sarolhassanak, amit és amikor csak akarnak.

Ezzel ugyanakkor a helyi k6zdsségeket is ta-
mogatja.

Az Uj Uzletek egy olyan idészakban nyilnak
meg, amikor az élelmiszer-kereskedelmi szek-
tor szamos markadja egyre csak mérsékli bol-
ti jelenlétét.

A Kantar Worldpanel szamai is azt mutatjak,
hogy a Co-op piaci részesedése tavaly majus
o6ta folyamatosan emelkedik, forgalma pedig
éves dsszehasonlitasban 4,4 szazalékkal nétt.

&+ Co-op invests 4.4 million pounds in
opening seven new stores in Scotland

Co-op steps up its Scottish presence as it will open seven
new stores the country. The supermarket chain is investing
GBP 4.4 million in expanding its store network in Scotland,
in a move that will create 60 jobs in the country. Co-op will
operate its new stores on 100 percent renewable electrici-
ty and sell compostable carrier bags. More than 360 Co-
ops in Scotland employ around 6,000 people. «

Az M&S Gj kampanya
a minoséget hangsulyozza
A Marks & Spen-
() cer Food Uzlet-
M S 4ga harcba szdll
M azzal a széles
korben elterjedt
fogyasztdi véleménnyel, miszerint az éltala ki-
nélt termékek tularazottak. Uj,Re-Marks-able
Value” néven futd kampanyaban az egyes aru-
cikkek és termékskaldk altal képviselt értéket,
mindséget hangsulyozza. Mindezt azutan,
hogy az elmult év soran tébb mint 500 élelmi-
szercikk &rat csokkentette a brit véllalat.
Ahhoz, hogy egy termék a kampanyba bekertil-
hessen, arat a fé versenytarsaknal alkalmazott
drakhoz viszonyitjak a beszerzéssel és a termék-
min&séggel kapcsolatos sztenderdek figyelem-
bevétele mellett.
A véllalat célja, hogy a valtozasokkal kereske-
delmi mUkddése hatékonyabbd és egyben ala-
csonyabb koltséglivé valjon. Ugyanakkor ra-
gaszkodik azon értékekhez, amelyek az M&S
Food diviziét megkuldnbdztetik a konkurenci-
4tol: a kivételes termékminéséghez a kordbbi-
aknal is kedvezébb aron.

#:New M&S campaign focuses

on quality

Marks & Spencer’s food division is trying to fight shopper
perceptions that it is expensive with a new campaign that
focuses on value among its products and ranges. M&S
Food’s ‘Re-Marks-able Value’ campaign comes after price
reductions on more than 500 food products over the last
year. «
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Sirha Budapest 2020

A szakma legnagyobb
hazai unnepe

Hat éve, 2014-ben nyitotta meg eloszor kapuit a Sirha Budapest
az élelmiszeripar, pék- és cukraszipar, szalloda- és vendéglatoipar,
csomagoloipar és gasztronomia szakemberei el6tt a Hungexpo
Budapest Kongresszusi és Kiallitasi Kozpontban. Azota a kiallitas
alkalomrol alkalomra fejlodik, megujul, hogy mind a latogatok,
mind a kiallitok szamara egy szinvonalas iizleti eseményt
biztositson, ahol a szakma, az innovaciok és latvanyos programok
keriilnek elotérbe. A rendezvényrol Tihanyi Klarat, a Sirha
Budapest 2020 kiallitasi igazgatojat kérdeztiik.

unkank eredményeként leg-
utéblb, 2018-ban 17 orszég mint-
egy 300 kidllitdja mutatkozott

be a 21500 f&s szakmai kdzonségnek, akik
35 orszagbdl, tob-
bek kdzott Német-
orszagbodl, Ausztria-
bdl, Olaszorszaghdl,
Lengyelorszagbdl,
Csehorszagbol,
| Horvatorszagbol,
\ Szlovakidbol, Szer-
Tihanyi Klara biabol, Monteneg-
kidllicasi igazgato robol és Romaniabdl
Sirha Budapest 2020 , .
érkeztek. Mindezzel
nemcsak a kozép-kelet-eurdpai régié leg-
jelentésebb nemzetkdzi élelmiszeripari és
HoReCa-szakkidllitdsava nétte ki magat a
rendezvény, de a Sirha Nemzetkozi Halo-
zat legnagyobb kidllitasava az alapitd lyoni
esemény utan.
Ennek megtartasaban fontos mérfoldké
volt 2018-ban, hogy az érdeklédésre vald
tekintettel két pavilonra bévitettik a ki-
allitast, igy az Uj pavilonban dedikalt ver-
senyhelyszint tudunk biztositani a stté-,
cukrasz-, és kavéipari kiallitoknak. A ver-
seny- és konferenciahelyszineknek kilén
fontossaga van a Sirha Budapest eseté-
ben, hiszen szakmai taldlkozohelyként 13-
togatoink szdmara az Uzletkodtések mellett
széles program- és konferenciakinalatot
biztosftunk. 2020-ban is visszatér a Bocuse
d'Or magyar dontéje, melyen az orszag
legjobb szakacsai versenyeznek az orszag
képviseleti jogdért nemzetkdzi szintéren, és

)

Trade
2019/12-2020/1
[magazin|

a kidllitas lesz a helyszine a Kozétkeztetési
Szakacsversenynek, és a Sirha Budapest
Desszert Versenynek is. Es minthogy emli-
tettem a megujulds fontossagat, 2020-ban
Uj versennyel is készulink, mégpedig a
Jeunes Chefs Rotisseurs-rel, ahol 27 évnél
fiatalabb szakdcsok mérkéznek meg egy-
massal. A programok mellett, pedig aktu-
alis témakat vizsgald konferenciakinalattal
készulink.
E'l W --_ =

Afolyamatosan bovilé, részletes program-
kinalatunk megtaldlhatd a www.sirha-bu-
dapest.com weboldalon, csakugy, mint a
kidllitoi lista vagy a dijmentes regisztracié
az élelmiszeripar, sité- és cukraszipar, szal-
loda- és vendéglatdipar, csomagoldipar és
gasztrondmia szakembereinek.

Egy ilyen &sszetett kidllitas szervezése ter-
mészetesen hatalmas kihivas, melyben sok
segitséget kaptunk szakmai partnereink-
tél és tamo-
gatoinktdl, igy
koszonettel tar-
tozunk a Met-
ronak, a Trade
magazinnak, a
Magyar Cukrész
Iparosok Orsza-
gos Ipartestile-
tének, a Magyar
Pékszovetség-
nek és még egy
sor masik szak-
mai szervezet-
nek./

& Sirha Budapest 2020: The biggest Hungarian celebration of everything food

Our magazine asked Klara Tihanyi, exhi-
bition director of Sirha Budapest 2020
about the food, baking and confection-
ery, HoReCa, packaging and gastronomy
trade fair. In 2018 about 300 exhibitors
from 17 countries showcased their prod-
ucts and services to 21,500 trade visitors
from 35 countries at Sirha Budapest.
Sirha Budapest is now the second big-
gest event in the Sirha network behind
the original trade show held in Lyon.

In 2018 the Sirha Budapest trade show
expanded to two pavilions, so that it
could host the many trade competitions,
conferences and business matchmaking
events that took place there!

"The 2020 Hungarian selection of the
Bocuse d'Or chef competition will be
in the programme of Sirha Budapest,
together with young chef (cooks young-
er than 27 years) contest Jeunes Chefs
Rétisseurs that will make its debut here

next year. New programmes keep turn-
ing up on the agenda, so it is worth vis-
iting the website wwwisirha-budapest.
com regularly, where you can also find
the list of exhibitors and register for par-
ticipation free of charge. Let me thank
the help and hard work of our partners
and sponsors, first and foremost Metro,
Trade magazin, the Guild of Hungarian
Confectioners and the Hungarian Baker
Association. /


https://sirha-budapest.com/
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Nemzetkozi Elelmiszeripari és
HoReCa Szakkiallitas

Februarban negyedik alkalommal gyiilik 6ssze a teljes szakma az
élelmiszeripar, pék- és cukraszipar, szalloda- és vendéglatoipar,

csomagoloipar és gasztronomia teriiletérol a régio legjelentosebb

foruman, a Sirha Budapesten.

kétévente megrendezésre keriilé
Aesemény legutébb 21500 szakmai

ldtogatdt vonzott a Hungexpo
Budapest Kongresszusi és Kiallitasi Koz-
pontba, hogy szakmai kapcsolatokat épit-
senek, megismerjék a legfrissebb iparagi
trendeket, beszélgetéseken vegyenek
részt a szakmak kiemelkedé képvisel8i-
vel, fejlesszék vallalkozasukat, inspirdldd-
janak.
A kidllités az els6, 2014-es megrendezése
ota folyamatosan novekszik mind kiallitoi
terlletben — 2018 ¢ta mar két pavilonban
varja a szakembereket —, mind szakmai
programokban, amelyeket a szervezdk
folyamatosan megujitanak, hogy minél
relevansabb tapasztalattal tdvozhassanak
az érdekl6dék, mind pedig ldtogatdszam-
ban, ami két éve 7,5%-kal nétt.
A Sirha Budapest mint szakkiallitas fontos
féruma a kapcsolatépitésnek, amit egy
félnapos Uzleti taldlkozd rendezvénnyel

- tn

Fi’*“ﬁ

is tdmogatnak a szervezék. A European
Enterprise Network és PRIMOM Alapit-
vany eseményén eldzetes regisztracio
utadn vehetnek részt a szakemberek. Ezen
legutdbb 138 résztvevd, Osszesen 93 taldl-
kozon vett részt, melyeknek 53%-a volt
nemzetkdzi. Természetesen a kordbban
megszokott idépont-egyeztetési lehets-
ség is elérhetd lesz a latogatok szémara.
A Sirha mindemellett Ujra rendkivil szé-
les programkindlattal vérja a szakmai ér-
deklédéket, koztik olyan Uj, nagy multu
nemzetkdzi versennyel, amelynek el&szor
ad otthont a kidllitas.

A szakma képvisel6i a megszokott médon
a Sirha Budapest honlapjén regisztralhat-
nak a dijmentes részvételért.

A kidllitds kiemelt szakmai partnere a
Metro Kereskedelmi Kft.,, kiemelt média-
tdmogatdja a Trade magazin. /

#International Food and HoReCa trade show

Sirha Budapest is the most important
regional event for the representatives of
the food, baking and confectionery in-
dustry, the HoReCa sector, and the world
of packaging and gastronomy. Last time
the biannual trade fair attracted 21,500
trade visitors to the Hungexpo Budapest

Congress and Exhibition Centre. By 2018
Sirha Budapest already increased enough
in size to cover two pavilions. The trade
exhibition is also an important business
matchmaking event: In 2018 there were
138 participants in the meeting organised
by European Enterprise Network and

PRIMOM Foundation, who were present
at 93 meetings (53 percent of these were
international). After registering on the
website, Sirha Budapest can be visited
free of charge. Professional partners of
the event: Metro Hungary and Trade
magazin.//

KIALLITOI SZEKTOROK
KIALLITASI TERULET ALAPJAN

Elelmiszeripari gépek,
Italok berendezések
1% 2%
Elelmiszertermékek

39%

17%

Kavéhaz és bar

berendezések és termékek
20

Technolégidk, o
higiénia, szolgaltatésok vendéglatas
2% 24%

Csomagoldipar, logisztika

Butor, textil,

Sitd- és cukraszipar .
2% Konyhatechnolégia, i
gépek, berendezések 9%

asztali terfték

Pék, cukrasz és
stitSipar
21%

Etterem és
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Csomagoldipar
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\_ Széllodaipar
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LATOGATO
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93%
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96%
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A Sirha Budapest programjai

& Programmes at Sirha Budapest

Bocuse d’Or magyar donto

2020. februar 5.

A pavilon versenyszinpad

A szakacsok olimpidjanak is ne-
vezett verseny 2020-ban is ki-
hagyhatatlan eleme lesz a Sirha
Budapestnek. A verseny a kiallitas
masodik napjan, februar 5-én zaj-
lik majd, ahol kiderul, hogy az ok-
tober végi dontdsok kozdl - Ve-
res Istvan, Palagyi Eszter, Haraszti
Zsolt, Csik Gabor, Huszar Tibor és
Kelemen Roland - ki képviselheti
hazénkat az eurépai dontében.
A hustéma kotelezd alapanyagai

a dédmszarvas, a kacsamdj és a
vordsbor, a haltémaé a pisztrang,
a Torley Chardonnay Brut és egy
meglepetés zoldség lesznek. /

& Bocuse d'Or Hungarian
selection

5 February 2020

Pavilion A, competition stage

On the second day of Sirha Budapest it will be
decided who is going to represent Hungary in
the European final of Bocuse d'Or from the chefs
that qualified for the final at the end of October:
Istvan Veres, Eszter Palagyi, Zsolt Haraszti, Gabor
Csik, Tibor Huszar and Roland Kelemen. //

International Jeunes Chefs Rotisseurs

magyar verseny

2020. februar 4.

A pavilon versenyszinpad

A Sirha Budapest
elészor ad otthon a
Chaine des Rotisseurs
Egyesdilet fiatal sza-
kdcsoknak szervezett
nemzetkdzi versenye
hazai forduldjanak. A
hélézat szdmara kiemelten fontos az igé-
nyes, tradiciokat megtarto, de akar merész-
nek tling, innovativ Ujitdsokat is felvallald,
magas szintl nemzetkdzi gasztrondmia
tdmogatasa, nem feledve ugyanakkor a

magyar hagyomanyokat sem. A Jeunes
Chefs Rotisseurs verseny célja, hogy a Sir-
ha Budapest nyiténapjan teret adjon a
fiatal séfeknek, hogy bemutassak tehet-
séglket és kreativitdsukat a nemzetkozi
szintéren./

% International Jeunes Chefs

Rotisseurs Hungarian competition

4 February 2020

Pavilion A, competition stage

Sirha Budapest will host the international young chef com-
petition of the Chaine des Rotisseurs Association for the
first time. The competition seeks to give young chefs the
opportunity to prove their talent and creativity. /

Kozétkeztetési Szakacsverseny (KOSZ)

2020. februar 6.

A pavilon versenyszinpad

A hetedik alkalommal meghir-
detett Kdzétkeztetési Szakacs-
verseny 2019-2020 orszagos
dontéjének témaja a nyari éte-
lek, kotelezd eleme pedig a ha-
zai friss alapanyagokbdl| késztilt
lecsd és a méz. A versenyzék a
korabbi évekhez hasonldan a
kozétkeztetésben is elkészithetd,
kiszallithatd, felndtteknek szant,
komplettalt, 3 fogdsos ebédet
készitenek. Az ebéd nettd nyers-
anyagkoltsége maximum 550 Ft/
adag lehet. A dontébe jutott 12

UELT 5019/12-2020/1
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csapatnak az ételekbél 10 adagot
kell leféznitik a zsUri és kdzonség
elétt. A f6zésre és az elkészitett
ételek zsUri elé kitalalasara 3 6ra
all rendelkezésre. /

& Public Sector Catering
Cook Competition (KOSZ)
2019-2020 Hungarian final

6 February 2020

Pavilion A, competition stage

This time the competition’s theme will be sum-
mer dishes, and its mandatory elements are
Hungarian vegetable stew lecs6 made from
fresh ingredients and honey. Competitors will
have to prepare ten 3-course menus for adults
in 3 hours, from a budget of HUF s550/menu.//


https://sirha-budapest.com/

Sirha Budapest Desszert
Verseny

2020. februar 4. G pavilon versenyszinpad

2020-ban a negyedik alkalommal kerll megrendezésre a Sirha
Budapest Desszert Verseny a Hungexpo Budapest Kongresszusi
és Kidllitasi Koz-
pontban, Kolo-
nics Zoltannak,
Magyarorszag
legelismertebb
kreativ cukrasza-
nak szervezésé-
ben. A verseny
célja tovabbra is
alkalmat terem-
teni a szakma
feltorekvd és elhivatott tehetségeinek, hogy szamot adhassanak
technoldgiai tudasukrdl, felkésziltségukrdl, Ujitd szellemiségik-
rél és muvészi adottsagaikrol. Tovabba célja, hogy a versenynek
kdszonhetéen ismét szamos szakember indulhasson el a hazai és
nemzetkdzi karrier Utjan, méltd presztizst adva a szakmanknak és
j6 szakmai mintat mutatva a leendé fiatal cukraszgeneracionak.
A verseny kiemelt szponzora a Coninvest Kereskedelmi és Szolgal-
taté Kft. és a Goodwill National Trading Kereskedelmi Kft. a Cacao
Barry, a Capfruit, valamint a Selmi Chocolate Machinery markak
képviseletében. Tovabbi szponzorok a Hotex-Service Kereskedel-
mi és Szolgaltatd Kft, a Progast Kereskedelmi és Szolgaltatd Kft.
és a Robot Coupe. /

& Sirha Budapest Desssert Competition

4 February 2020

Pavilion G, competition stage

In 2020 the Sirha Budapest Dessert Competition will be part of Sirha Budapest’s programme
for the fourth time, organised by Zoltan Kolonics, Hungary’s most famous creative confec
tioner. The competition’s goal is to give up-and-coming talents of the trade the chance to
show their knowledge, skills, preparedness and creativity. //

Magyar Cukrasz Iparosok
Orszagos Ipartestiilete

Programok - G pavilon
A szbvetség
2020-ban is igé-
nyes szakmai
programokkal
varja a cukrasz
szakembereket
a Sirha Budapes-
ten. A G pavilon
szinpadan dij-
nyertes kézmd- § : :

ves magyar fagylaltok kerlilnek bemutatésra, és most sem marad
el a Pataki Janos Emlékverseny. Mindezek mellett Ujra visszatér az
Orszag Tortdja verseny é16 zs(rizése is a kidllitasra. //

kiemelt téma: Sirha Budapest 2020 /77774

Magyar Pékszovetseg

Programok - G pavilon

A kidllitas szakmai partnereként a Magyar Pékszovetség bemuta-
tékkal és konferencidval varja az ipardg képviseldit. Megjelenésének
koézéppontjaba a jové és annak technoldgiai megoldésai kertilnek,
igy fokuszban lesznek a hitési technoldgidk, és sz6 lesz az él6-
munkat helyet-
tesit¢ megolda-
sokrol, csakugy,
mint az éjszakai
munka kivalta-
sanak lehetdsé-
geir6l. Mindeze-
ket a szaklato-
gatok nemcsak
a konferencian
ismerhetik meg
jobban, hiszen
a bemutatott
megoldasok és
azok gyakorlati
felhasznalasa megjelenik majd a szvetség standjan a G pavilon-
ban, ahol megtekintheték lesznek tovabba az ezen technoldgiaval
készilé termékek is. /7

& Hungarian Baker Association

Programmes - G pavilon

Asa professional partner of the trade show, the Hungarian Baker Association will be waiting for
representatives of the food industry with showcases and a conference. The association’s trade
fair presence will concentrate on the future and its technologies — and not only in theory, as
the technological solutions presented will be used in practice to prepare various products! //

Sirha Business Café

G pavilon

Uj programelemként varja a szakembereket a G pavilonban a Sirha
Business Café, ahol nemcsak jo kavé, hanem tzleti workshopok is
varjdk az érdekléddket, a kidllitds minden napjan mas témaban.
A latogatok itt valaszokat kaphatnak a kavé-, pék- cukrasz- vagy
barbiznisz terlletét érintd Uzletfejlesztési kérdéseikre, megismer-
kedhetnek az Uj trendekkel és a piac legnagyobb kihivasaival. A
panelbeszélgetéseken, pedig az dgazat ismert és izgalmas sze-
repléitdl kérdezhetnek. /

% Guild of Hungarian Confectioners

Programmes - G pavilon

Award-winning Hungarian artisan ice creams will be presented on the stage. The Janos
Pataki memorial competition will be organised again. Live jurying of the Cake of Hungary
will return to the programme, too.

& Sirha Business Café

Pavilion G

A new programme at Sirha Budapest, the Sirha Business Café will be waiting for participants
with not only good café, but business workshops as well - with a different topic on each day of
the trade fair. Well-known representatives of the sector will be the discussion panel members./

2019/12-2020/1
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Future Store

A pavilon

A Future Store egy, a kidllitason felépitett aruhdz-imitacio, ahol a
Trade magazin bemutatja az aktudlis és innovativ kereskedelmi
megoldésokat, Uj termékeket és jovébe mutatd szolgaltatasokat.
A Jov6 Aruhazaban az FMCG piac elsé szamu szaklapja alkalomrol
alkalomra |ranyt mutat a kozeljovore a legujabb kereskedelmi kon-

cepcidk trendjeivel a szak-
mai kbzonség szamara, ame-
lyeket akar sajat Gzletlikben
is hasznosithatnak. A Future
Store csoportos tlravezeté-
sekre mar lehet jelentkezni
a www.trademagazin.hu
honlapon. 7/

& Future Store

Pavilion A

Trade magazin brings the latest retail technology solutions to the shop of the future, so that
visitors can learn about the latest trends that they can adopt by their own stores. In the
Future Store the No.1 trade magazine of the FMCG sector presents the retail concepts of
the near future for professional visitors. You can already register for the guided tours around
the Future Store at www.trademagazin.hu..//

Konferenciak, programok

A pavilon

A véltozatos szakmai bemutatok és versenyek mellett a Sirha Bu-
dapest fontos szinhelye az iparagi informacio- és tapasztalatmeg-
osztasnak, illetve a piaci tendemak innovaciok megismerésének.
Ezzel a szervezék is tiszté- =

ban vannak, éppen ezért
nagy hangsulyt helyez-
nek a szines konferencia-
program kialakitasara, igy
a latogatok 2020-ban részt
vehetnek tobbek kozott a
Kozétkeztetési Szakacsver-
senyhez kapcsolddo szak-
mai tovabbképzd konferencian, a Felelds Gasztrohds eléadasain
,Fenntarthatdsag a vendéglatasban’, illetve,Ellenség-e a mdanyag?”
témdban, vagy a Csomagoldipari és Anyagmozgatasi Orszagos
Szovetség ,Csomagoldipar az élelmiszeripar szolgalatdban - Uj
kovetelmények és megoldasok”konferenciaeléadasan is.

A folyamatosan frissiilé programkinélat elérheté a kiéllitds web-
oldaldn: www.sirha-budapest.com. /

& Conferences and other programmes

Pavilion A

Besides various showcases and competitions, Sirha Budapest visitors will also have the
opportunity to participate in a number of conferences, so that they learn about the latest
market trends and innovations. Conferences will be organised in connection with the
Public Sector Catering Cook Competition, about sustainability topics by the Responsible
Gastro Hero Foundation and packaging trends by the Hungarian Association of Packaging
and Materials Handling.

The trade fair's programme is regularly updated at wwwisirha-budapest.com. //

Sirha Budapest Innovacios
Termékverseny

A pavilon

A Hungexpo Zrt. és a Trade magazin kdzos szervezésben negyedik
alkalommal kertl megrendezésre a Sirha Budapest nemzetkdzi
innovacios termékverseny, amelynek célja, hogy a kidllitok bemu-
tathassak két
kiallitds kozot-
ti id&szakban
piacra vezetett
innovativ ter-
mékeiket és
szolgdltatasai-
kat. A kategori-
ankénti dobo-
goés helyezet-
teket a kiallitas
tertletén kiemelt helyen tekinthetik meg a latogatok. Ahogy a
Sirha Budapest kidllitas is nemzetkdzi, az innovacios verseny is
az, fgy kulfoldi kidllitok ugyancsak palydzhatnak.

A verseny kategoriai:

Elelmiszer és ital / SiitSipari és cukrészati termékek / Technoldgidk
(konyhagépek, sttéipari berendezések, élelmiszeripari technold-
gidk, higiéniai technoldgiak, szoftverek) / Szallodaipari termékek,
butorok, textilek, dekoracio, asztali teriték / Csomagoldipar és
logisztika //

& Sirha Budapest Innovation Product Competition
Pavilion A

HUNGEXPO Zrt. and Trade magazin will organise the international competition of innova-
tive products for the fourth time. The goal is to introduce innovative products and services
launched between two Sirha Budapest trade shows.

Categories: Food and drink / Baking and confectionery industry products / Technologies
(kitchen appliances, baking industry devices, food industry technologies, hygiene technol-
ogies, software) / Hotel industry products, furniture, fabrics, decorations, table settings /
Packaging industry and logistics //

Hasznos informaciok

Helyszin:

Hungexpo Budapest Kongresszusi és Kidllitasi Kdzpont

1101 Budapest, Albertirsai Ut 10. (Expo tér 1) A'és ‘G’ pavilon

2020. februar 4-6. Mindennap 10.00 és 18.00 6ra kdzott

Belépés:

A Sirha Budapest Nemzetkézi Elelmiszeripari és HoReCa szakki-
allitdsra csak a szakma képvisel6i [éphetnek be — szamukra a be-
lépés dijmentes, de regisztraciohoz kotott. A regisztracio sordn a
latogaténak meg kell adnia vallalata adatait, melyet a szervezék, a
szakmaisdg biztositasa érdekében ellendriznek és sziikség esetén
sz(irnek. A rendezvényre belépdjegy is vasarolhatd a kidllitas hon-
lapjan elézetesen, illetve a helyszinen. A dijmentes regisztracids
felUlet, illetve bévebb informéaciod a kidllitas honlapjan taldlhatd:
www.sirha-budapest.com /

JOIN SIRHA INTERNATIONAL NETWORK
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Minden, amit egy
kiallitas csak adhat

A CzechTrade Budapesti Iroddja
mindegyik magyarorszagi Sir-
ha rendezvényen jelen volt ki-
allitoként, kollektiv standokkal,
amelyen 6-8 cégnek
van lehetésége be-
mutatni terméketit,
szolgaltatasait. A Sir-
ha Budapest kiemel-
ked® presztizst, ma-
gas szinvonall — en-
nek megfeleléen az
altalunk és partne-
reink dltal is az egyik
legkedveltebbnek
itélt — magyarorszagi kidllitas.
Egyfeldl tokéletes alkalom arra,
hogy feltérképezzik egy-egy
cseh termék elhelyezési lehe-
téségeit a magyar piacon és
felkutassuk a lehetséges for-
galmazd partnereket.

Szémos példa utal erre az el6-
z6 évekbdl; a Bombus Raw
Energy energiaszeletek és a
Concept konyhai gépek mar

irodavezeté

Egressy Dora

CzechTrade Budapest

mind kdzkedvelt termékek az
Uzletek polcain. Hasonld sike-
reket varunk az | love Hum-
mus 100% természetes, ada-
lékanyag-mentes,
gondosan valoga-
tott csicseriborsobdl
készitett hummuszai
esetében is, amelyek,
bizunk benne, finom
és egyedi izvildaguk
mellett megkapd,
kérnyezettudatos
csomagolasuknak
kodszonhetben is so-
kak kedvencévé vélhatnak.

A Sirha kivalo lehetdség arra is,
hogy megtdmogassuk egy-egy
mar aktiv piaci szerepl6 jelen-
létét. Evek ota visszatérd, ked-
venc kidllitonk a prémium hu-
sokat forgalmazé XO Foods, a
professzionalis terasz- és me-
dencefedések gyartdja, az Alu-
kov vagy a Bernard sorok for-
galmazdja, a Liquid Gold. 7

& Everything a trade fair can give

Once again the Sirha trade show will be the perfect occasion for the Budapest Office of CzechTrade
to present Czech food products to prospective distributor and retailer partners. We have high hopes
about the 100-percent natural, additive-free | love Hummus products, which are tasty and available
in eco-friendly packaging. We will also back the presence of exhibitors that are already active in the
market, eg. premium meat company XO Foods or the distributor of Bernard beers, Liquid Gold.//

juk, hogy lehetéséget

jelen, 78 kilfoldi irodabol allo
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Fokuszban

Dél-Olaszorszag

A szakmai kidllitasok és vasa-
rok a kereskedelem motorjai,
kivald lehetéséget nyUjtanak a
személyes kapcsolatfelvételre
és bemutatkozésra, 3
ezért fontosnak tart-

nyujtsunk az olasz
gyartoknak a legje-
lent&sebb nemzetko-
zi eseményeken vald
megjelenésre.

Irodank, az Olasz Kil-
kereskedelmi Intézet
(Italian Trade Agency)
feladata az olasz-magyar keres-
kedelmi kapcsolatok fejleszté-
se és a Made in Italy termékek
népszerUsitése, 6sszhangban az
olasz kormany és a Kaltgymi-
nisztérium irdnyelveivel. Vildg-
szerte Ot kontinensen vagyunk

hélézatunk révén. Elsésorban
olasz kis- és kozépvallalkozaso-
kat tdmogatunk a kulféldi piacok
elérésében. Workshopokat, sze-
mindariumokat, promociés ren-
dezvényeket és Uzletember-ta-
lalkozdkat szerveziink, melyek
révén kereskedelmi egyittmd-
kodések szilethetnek.
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Antonio Canale
igazgato
Olasz Kiilkereskedelmi

Intézet, budapesti iroda

EzenkivUl kulfoldi irodahaldza-

A Hungexpdval évek ota sikeres
az egyUttmkodésiunk, és mar
harmadik alkalommal veszink
reszt kiallitoként a Sirha Budapes-
“A2E ten. A nemzetkozi kol-
lektivék kozil az olasz
részvétel a legjelenté-
sebb, és folyamatosan
nd a kidllitdink szama.
Idén nyolc délolasz
régio élelmiszergyar-
téi fognak bemutat-
kozni, mintegy 400
négyzetméteres ko-
z0s kidllitdi terlleten.

tunknak kdszonhetéen kilenc
kozép-kelet-eurdpai orszaghdl
hivunk meg beszerzéket a vésar-
ra. Harminc Uzletembert varunk
Ausztridbol, Horvatorszagbal,
Romaniabdl, Albanidbal, Szer-
bidbdl, Lengyelorszaghdl, Uk-
rajnabdl, Bulgariabdl és Torok-
orszagbol.

Ujdonsagként a kiallitoi teriile-
tinkdén meghivott olasz szak-
emberek fognak el6éadasokat
tartani a vasaron: élelmiszer-be-
mutatokkal, kostolokkal és sze-
minariumokkal készilink az
Olasz Szigeten. Az olasz élelmi-
szergyartas méltan vilaghird, és
a magyar fogyaszték korében
népszerlek az olasz termékek,
ezért az a célunk, hogy minél
tébb ismeretet adjunk &t a leg-
fontosabb konyhai alapanya-
gokrél./

& South Italy will be in the
limelight

The Italian Trade Agency promotes Made
in Italy products on behalf of the Italian
government. Our network consists of 78
offices on 5 continents. This year the food
companies of eight regions from South ltaly
will showcase their products at Sirha Buda-
pest at a 400m” collective stand. We have
also invited 30 purchasers from 9 countries
in Central and Eastern Europe. Italian experts
will be giving presentations at the trade fair:
We are preparing with food shows, tasting
sessions and seminars for receiving visitors
at the ltalian Island. ltalian products are
very popular in Hungary, therefore our goal
is to provide as much information about
the most important cooking ingredients
as possible. //
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Nem kedveznek a husiparnak
a jelenlegi taplalkozasi trendek

A husipari agazat szereploinek jelentos nehézségekkel kellett
szembenézniiik az elmult idoszakban: az afrikai sertéspestisvirus
(ASP) altal teremtett rendkiviili piaci helyzet, a voros husok
tulzott mértékii fogyasztasahoz kotodo egészségiigyi kockazatok
tulhangsulyozasa, illetve a husfogyasztassal kapcsolatos etikai
felvetések mind ahhoz jarultak hozza, hogy a termel6k tobbsége
minden bizonnyal veszteséggel fogja zarni a 2019-es évet.

vetségének elndke elmondja: még

most sem rendelkeznek megbizhaté
Osszesitett adattal az 4gazat 2018-as ered-
ménykimutatasarol, de valdszindsithetd,
hogy viszonylag gyenge évet zartak a hus-
ipari vallalkozasok. Az pedig szinte biztos-
nak tekinthetd, hogy az ASP miatt kialakult
rendkivUli piaci helyzet okan 2019-ben na-
gyon sok cég lesz kénytelen veszteséget
elkdnyvelni az év végi zaraskor.

-
EderTamés, a Magyar Husiparosok Szo-

- A husfeldolgozés és -tartositds, valamint a
huskészitménygydrtas dgazatot viszonylag
sok negativ hatas érte az elmult idészak-
ban. A voros husok és huskészitmények
tulzott mértékl fogyasztasahoz kotédd
egészségligyi kockézatok tulhangsulyo-
z4sa, az allati eredetl termékek el&allita-
sanak okolodgiai ldabnyoméaval kapcsolatos
széls6séges megnyilatkozasok éppugy ne-
hézséget jelentenek, mint a husok fogyasz-
tasaval kapcsolatos etikai felvetések. Mind-

ezek eredményeként Nyugat-Eurépaban a
legtdbb orszagban csokken a vords hisok
és huskészitmények
fogyasztasa. Ugyan-
akkor az dgazat sza-
mara a legnagyobb
problémat az ASP
okozta rendkivili
piaci helyzet hozta. A
drasztikusan megno-
vekedett él8sertés-ar
a termelési 6nkoltsé-
geket jelentésen no-
velte az dgazatban, és annak beépitése az
értékesftési drakba nem tortént meg. En-
nek eredményeként sulyos fedezethiany
jellemzi az dgazati szereplék tevékenysé-
gét, és tdbbséglk szinte biztosan vesz-
teséget volt kénytelen elkdnyvelni az év
elsé haromnegyed évében —hangsulyozza
Eder Tamés.

Eder Tamas
elnok
Magyar Husiparosok Szovetsége

Egyre tobb sertéshust
fogyasztanak a magyarok

Mig 2015-ben 25,3 kg sertéshust fogyasz-
tott egy atlag magyar, addig ez a szam
2019-re elérte a 29 kg-t. A vasarlok egy-
re tudatosabban keresik a minéségi ha-
zai termékeket, és szem el6tt tartjak az
egészségtudatos taplalkozas irdnyelveit is.
Tobbek kozott ezek derlltek ki a Magyar-
orszagi Sertéstenyészték és Sertéstartok
Szbvetségének 276 fogyasztd bevonasaval
készult felmérésébdl.

Az 8sszel megrendezett Orszagos Mez6-
gazdasagi és Elelmiszeripari Kidllitas és V-
sar latogatoi korében végzett kérddives
kutatdsbol kiderult, hogy a vélaszadok
tobb mint fele ugy véli, alacsonyabb jo-
vedelem mellett is lehet egészségesen
taplalkozni, amelybe a sertéshus fogyasz-
tasa is beilleszthetd.

A megkérdezettek tobb mint 65%-a meg-
bizhatobbnak tartja a magyar termékeket
a kulfoldrol érkezéknél, és ezt szivesebben
is emelik le a polcokrol. Bar a valaszaddk
1/3-a nyitott az Ujdonsagokra és szivesen
prébal ki Uj izeket, vasarlasnal leginkabb

egy mar jol ismert marka felé nyul.

A megkérdezettek felének a sertéshus
megvételekor szamit az ar, kétharmaduk
pedig tudatosan figyel a szavatossagi
iddre, a termékek dsszetevdire és az élel-

miszer-biztonséagra is. Lényeges még a
vasarlasi dontés meghozatalakor az aruk
szarmazasi helye, a csalddtagok vélemé-
nye, a termék kinézete és a tartdsftoszerek
feltintetett értékei. Meglepd maédon a
koleszterin-, energia- és zsirtartalmat nem
tartjak annyira fontos befolydsold ténye-
z6nek.

A Magyarorszagi Sertéstenyészték és
Sertéstartok Szévetsége (MSTSZ) nem-
csak a gazdék és gazdalkodo szervezetek
segitését, tajékoztatasat tlizte ki célul, ha-
nem fontos feladatanak tartja a sertés-
husfogyasztas népszerdsitését is, valamint
azt, hogy jobban megismerje a fogyasz-
tok szokasait, egyéni motivacioit, ezéltal
hozzésegitve partnereit a vevoi igények
legmagasabb szintd kiszolgalasdhoz. //

& Hungarians eat more pork

Back in 2015 the average Hungari-
an ate 253kg of pork a year, but by
2019 this quantity increased to 29kg.
Shoppers are consciously searching for
high-quality Hungarian products, and
they won't forget about the principles

of eating healthy either — revealed a
survey conducted by the Hungarian
Association of Pig Farmers and Breed-
ers (MSTSZ) with 276 respondents.
More than half of the participants
reckon that one can follow a healthy

diet even if they have a low income.
When buying pork, half of the re-
spondents decide based on the price,
while two thirds also pay attention to
the expiry date, product ingredients
and food safety. /
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-
A jovedelmek novekedésével e
fogyasztoi tudatossag, a vasarlok az aron kiviil
szamtalan mas tényezdt is figyelembe vesznek

— Azok a mikro- és kisméretU szereplék,
akikben volt beruhazasi szandék és a
szUkséges onrészt is elé tudtak teremte-
ni, megfeleld Uzleti tervek birtokdban a
siker reményében palyazhattak a VP-ben
meghatarozott lehetdségekre. Noha a
palydzatok elbirdldsdnak elhtizédo folya-
mata nehezitette a beruhazni szandéko-
76k helyzetét, Ugy vélem, hogy ebben a
cégkorben érdemi forrasok alltak, &llnak
rendelkezésre a fejlesztésekhez. Ugyan-
akkor a kdzepes méretl Uzemek eseté-
ben a Ginop keretei kdzott kifrt palyazati
lehet&ség nem volt elég attraktiv ahhoz,
hogy a potencidlisan érintett cégek nagy
szamban vegyék igénybe. Igy a kdzepes és
anagyobb cégek esetében tovabbi jelen-
t6s forras lenne szikséges ahhoz, hogy a
nemzetkozi versenyképesség javitdsdhoz
elengedhetetlen fejlesztéseket megtegyék
- mutat rd az elnok.

Valtozo fogyasztoi igények

Mas élelmiszeripari dgazatokhoz hason-
|6an a huségazat esetében is tébb, gyakran
egymasnak ellentmondo trend is érvénye-
stl. A jovedelmek novekedésével erésodik
a fogyasztéi tudatossag a vasarlaskor. Mind
tébb fogyaszté figyel a termékek &ran tul
a termeékek Osszetételére, a csomagolasra,
a kényelmi szempontokra, a GMO-men-
tességre, a foldrajzi eredetre, az dkoldgiai
ldbnyomra, az allatjoléti kordlményekre
vagy a felel&s antibiotikumhasznalatra.

- Rovid tdvon az ASP okozta nehézségek
jelentik a legnagyobb kihivést az dgazat
szamara. A megndvekedett dnkoltségek
beépitése az dtadadsi, illetve fogyasztoi
arakba rendkivil nehéz feladat. Ezzel pér-
huzamosan nagy terhet jelent a sziikséges
és megfeleld szinvonalt munkaerd bizto-
sitasa is. Kozéptdvon a valtozo tarsadalmi
és fogyasztdi igényeknek vald megfelelés

it
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jelent nagy kihivast. Ez részben a fogyasztoi
igények mind jobb szinvonalu kiszolgalasat
jelenti, masrészt elébb-utdbb reagdlinia kell
az dgazat szereplbinek az alternativ hus-
helyettesité termékek varhatd szélesebb
kord megjelenésére — jelzi Eder Tamas.

Az egekben a sertés ara

Menczel Edit, a Vagdallat és Hus Szakma-
kozi Szervezet és Terméktandcs titkdra az
dgazatot az elmult idészakban ért negativ
hatdsok kozll szintén az ASP-t tartja leg-
fontosabbnak megemliteni. Mint mondja,
az afrikai sertéspestisvirus az Eurépai Unié
tagallamaiban is jelentds aldozatot szedett,
Magyarorszag azonban abban a szerencsés
helyzetben van, hogy nalunk a hazi allo-
manyt még nem tdmadta meg.

- Sajnos a vaddiszndallomanyunkban mar
megjelent, de a szakemberek mindent
megtesznek annak érdekében, hogy a hazi
allomany védett maradjon. Ebben a terme-
16k egyUttmUkddése is elengedhetetlen,
akik szigoruan betartjak és végrehajtjak
a szUkséges dvintézkedéseket — emeli ki
Menczel Edit, aki arra is felhivja a figyelmet,

hogy a virus Kindban irtdzatos pusztitaso-
kat végzett, aminek az lett az eredménye,
hogy tébbletkereslet alakult ki a k&zds
piac tagorszagai ira-
nyaban, ami arnove-
kedést generdlt. Ez
a hatds érzékelhet6
Magyarorszdgon
is, soha nem latott
magas aron érté-
kesulnek a sertések,
500 forint kordl van
az él6 allat kilogram-
monkénti ara.

— Atermeléi szektorba érkezé forrasok le-
hetévé teszik a fejlesztéseket, beruhdzaso-
kat, és nagy segitséget jelentenek a kilon-
b6z6 tdmogatési rendszerek is, Ggymint a
kocatdmogatas vagy éppen a gyogyszer-
tdmogatas. Az dgazat szerepldinek a célja
a mindség szinvonaldnak megtartasa, no-
velése, és a hazai dllomany bovitése annak
érdekében, hogy az importszikségletet
csokkenteni tudjuk — mondja a Vagoallat
és Hus Szakmakozi Szervezet és Termék-
tandcs titkdra. //

Menczel Edit
titkar
VHT

Az afrikai sertéspestis nalunk a hazi allomanyt még nem tamadta meg -
ebben a helyzetben a termeldk egyiittmiikodése elengedhetetlen

& Current dietary trends aren’t favourable for the meat industry

According to Tamas Eder, president
of the Hungarian Meat Industry
Federation (MHSZ), told that 2018
is very likely to have been a relatively
poor year for meat companies. What
is more, it is practically sure that in
2019 many firms will be making loss
due to the market situation created
by the African swine fever (ASF). The
president explained that the ethical
considerations related to meat con-
sumption, and the dominance of neg-
ative opinions about red meat and
eating too much meat in general in
public discourse have also had a bad
effect on the meat industry.

ASF is the biggest problem, though, as
the price of live pig has skyrocketed,
which increased production prices in

the sector, but this didn't manifest in
the sales price of meat products. Be-
cause of these reasons the majority of
market players made loss in the first
nine months of the year. Mr Eder thinks
that for medium-sized and bigger meat
companies it would take a lot of invest-
ment to improve their competitiveness
on the international stage.

With the purchasing power of Hungar-
jan consumers growing, shoppers are
becoming more conscious. A growing
number of consumers read the product
composition information on the label,
examine the packaging and consider
convenience and environmental as-
pects; it also matters more whether the
product is GMO-free, where it comes
from, how big its ecological footprint

is — together with animal wellness issues
and the use of antibioics.

Edit Menczel, secretary of the Live-
stock and Meat Interprofessional
Organisation and Marketing Board
(VHT) revealed that Hungary is in a
lucky situation: the African swine fever
virus hasn't attacked domestic pigs yet.
Unfortunately wild boars have already
contracted the disease, but the ex-
perts are doing their best to protect
the domestic pig stock. She also called
attention to the fact that due to the
devastation of the virus in China, extra
demand emerged in other markets and
this entailed a price increase, eg. the
live weight price of pig in Hungary is
at a never before seen high, around
HUF soo/kg. //
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le nez az

intenziv haltermeles

Igen Osszetett helyzetben van a hazai halaszat. A kérnyezo
orszagok exportpiacain jelentos visszaesés tapasztalhato, a
tamogatasi rendszer lassu és koriilményes, de szerencsére
no a hazai halfogyasztas. Lévai Ferenc, az Aranyponty Zrt.
vezérigazgatoja adott atfogo képet az agazatrol.

halastavi gazdalkodas nyereséges-

Asége a tobbi agraragazati szerep-

6oz képest alacsony, négy-6t

szazalék. Ennek oka egyrészt a terilet- és

allatalapu tdmogatasok hidnya a halgazda-

sagokban, masrészt

a forgotéke hosszu

| lekotottsége, hiszen

: egy befektetés csu-

pan két-harom évvel

késébb realizélodik,

mivel ennyiidd alatt

né meg a hal piac-

érett, masfél-harom
kilos méretig.

Lévai Ferenc
vezérigazgatod
Aranyponty

Vontatott tamogatas

Az elmult id6szakban az &dgazat fejlesz-
tési forrdsellatottsaga az eléz6 ciklus uni-
6s tdmogatasanak (HOP) kdszonhetéen
alapvetéen kiegyensulyozott volt, s a tavi
korszerUsitések, eszkdzbeszerzések, tarolo-
kapacitasok annak ellenére is megvaldsul-
tak, hogy a mostani unids ciklus - MAHOP
- rendkivil vontatottan halad.

— A lassu elbiralas, a pélyazatok atfutasi
idejének hossza nagyon sok veszteséget
jelent a palydzdk szdméra, ami tobbek kdzt
az eurd draguldsa, az épitéanyagarak és a
munkabér emelkedése, valamint az inflaci-
Os hatasok terén jelenik meg. Remélhetd-
leg a halfeldolgozast érinté projektek mie-
I6bb megvaldsulnak, mert itt lemaradas
tapasztalhato a piaci igények és az dgazati

teljesitéképesség vonatkozasaban. Bizunk
abban, hogy a hatralevé n+3 év elegendé
lesz a fejlesztési, korszerUsitési programok
teljes korl végrehajtésara, és tovabbi for-
rasvesztés nem terheli az d4gazatot - fogal-
mazott Lévai Ferenc.

Mélyhiitott trendek

A halforgalmazas éppugy érzékeli a valtozd
fogyasztdiigényeket, mint a tobbi dgazat.
Lévai Ferenc Ugy ltja, alapvetd véltozas az
é16 dllapotu hal értékesitésének gyors visz-
szaszorulasaban tapasztalhato. A vasarlok
a tisztftott, szeletelt, filézett halféleségeket
preferdljak, de nétt az igény a magasabb
arkategorias, szalkamentes halfélék, pél-
daul az afrikai harcsa, a szlrkeharcsa, a sullé
vagy a pisztrang irant is. Az Aranyponty Zrt.
vezérigazgatdja szerint a jovot a korszerl
halfeldolgozdk szinrelépésével a konyha-
kész, panirozott, akdr eldsttott termékek
miel6bbi piacra vitele jelenti.

Fenntarthato halastavakkal

a jovoert

Ahaldszati dgazat jov&je nem képzelhetd
el a halastavi szektor fenntarthatd fejlédé-
se nélkul, amelynek révén a mennyiség-
rél a minéségre helyezddik &t a hangsuly.
Ennek érdekében elsésorban a nagyobb
értékd halfajok, a ragadozok — sill, har-
csa, tavi tokfélék — részardnyanak nove-
kedése kivanatos. A tdgazdasagok masik
kiemelt feladata a gyorsan fejl6dé és spe-

cidlis igényd horgészturizmus kiszolgalasa.
Itt elsésorban &shonos, a biodiverzités-
ban, illetve a horgaszfogésban preferalt
halak — keszegfélék, aranykarasz, fekete
sligér, compo stb. — megbizhatd terme-
lése a cél.

— Az intenziv haltermelés biztos jové elé
néz, hiszen a csokkend tengeri fogasok —
az idén el6szor lett nagyobb a vildg ak-
vakultura-dgazatanak termelése, mint a
haldszflottak fogdsa — és a ndvekvo igény
a hal mint egészséges fehérjeforras irant
folyamatos piacbéviilést mutat. Ehhez
azonban az sztkséges, hogy Uj halfajtak,
példaul szdrkeharcsa, sull, sigérfélék
termelése kerlljon elétérbe — emelte ki

Lévai Ferenc.
Gy. 0.

& Intensive fish farming has a stable

future

Ferenc Lévai, CEO of Aranyponty Zrt.informed that cultivat-
ing fish in lakes is less profitable than other forms of farming,
the rate is about 4-5 percent. The mains reason behind this
is the lack of area- and fish-based funding, and the fact
that any investment only starts making returns in 2-3 years.
The CEO revealed that the Hungarian Fisheries Operational
Programme (MAHOP) could work better, as applicants have
to wait for a long time for funding decisions. He hopes that
fish processing-related projects will be realised as soon as
possible, because this segment is lagging behind: Market
demand is bigger than the production capacity currently
available.

Changing consumption habits can be felt in this domain
as well. Mr Lévai reckons one of the biggest changes is the
decrease in live fish sales, as a growing number of shoppers
prefer ready-to-cook fish products. Just like in the case of
meat, higher added value generates higher sales in the
fish segment.

Hungary's fisheries sector can't make progress without
the development of fish cultivation in lakes, by which the
emphasis would shift from quantity to quality. These lake
aquacultures can also satisfy the rapidly developing fishing
tourism needs. Mr Lévai said intensive fish farming has a
stable future, as sea catch rates are declining but demand
for fish is on the rise, thanks to the current health trend./

UELT 5019/12-2020/1

magazin

sapaa @ o

"o

!

N Euro-Pack
S
« H(itohazi szolgaltatasok - raktarozas magas szinvonalon
« IFS Logistics 2.2 mindségiranyitasi rendszer
« Teljes korii nyomonkovetés
« Innovacios megoldasok, fokuszban a versenyképes érték

IFS

Logistics

Partnerek vagyunk a biztonsagos ellatasi lancban!

Web: www.euro-pack.hu  Telefon: 06/70-600-7301


www.euro-pack.hu

Alapitva 1924

... immar 1993 ota Magyarorszagon
az Ondk szolgalataban
két telephelyen varjuk tugyfeleinket.

Uj és hasznalt gépkocsi értékesités | szerviz és alkatrész
értékesités | karosszéria lizem | karfelvétel | karligyintézés |
biztositasi Ugyintézés

>

DS AUTOMOBILES

2

PEUGEOT CITROEN

1194 Budapest, André Citroén utca 1.

+36 1 358 58 58
www.citroenm5center.hu
www.peugeotmb5center.hu

A Nt

|
"oesl TOYOTA
Drive your Ambition

@ &

SUBARU mazba

1149 Budapest, Mogyorddi ut 34-40.
+36 147090 10
www.emilfrey.hu


www.emilfrey.hu

777777 kiemelt téma: Sirha Budapest 2020

32

A hazai baromfiagazat fontos pillére a magyar mezogazdasagnak,
a hazai fogyasztok korében kedvelt termék a szarnyashus,
kiilonosképpen a csirke. A szektor szereploinek miikodését
manapsag szamos kedvezotlen hatas befolyasolja, mint

példaul orszagok és régiok kozotti aranytalan kereskedelmi
megallapodasok. Bar fejlesztésekre érkezik forras a szegmensbe,
korantsem annyi, amennyire a megfelelo szinti technologiai
koriilmények megvalositasahoz sziikség lenne.

r. Csorbai Attila, a Baromfi Termék

Tan&cs elndk-igazgatodja elmondia,

hogy az Eurdpai Unid térségének
baromfihus-termelése a vildigban a har-
madik helyen all az Egyesdilt Allamok és
Brazilia utan. Napjainkban mintegy 14 mil-
li6 tonna vagosulyu baromfihust (csirkét,
kacsat, libat és pulykat) éllitanak el& éves
szinten Eurdpdban. Magyarorszagon 700
ezer tonna korul van az élébaromfi-kibo-
csajtas, amelybdl legnagyobb ardnyban a
csirke részesedik mintegy 60%-kal.
— Az afrikai sertéspestis azsiai terjedése
miatt jelenleg a ba-
romfihus a vildgon a
legnagyobb meny-
nyiségben el&dllitott
hustermék. Emellett
fontos megemliteni,
hogy kordbban, a
2016-17-es madar-
influenza-jarvany
is jelentésen meg-
viselte a termékpa-
lydnkat. Az elmult idészakban kilonbdzé
kereskedelmi megallapodésok szilettek,
amelyek kifejezetten hatranyosan érintet-
ték a baromfidgazatot. Ezek kdzUl az egyik
a dél-amerikai orszagokkal kotott MER-
COSUR egyezmény, amely féként Brazilia
esetében, nagymennyiségl baromfihus
behozatalat engedélyezi az EU terlletére.
Ezt szakman belll nem tartjuk korrekt intéz-
kedésnek, hiszen abban a régidban teljesen
mas termelési feltételek mellett 4llitjdk eld
a baromfihust, mint nélunk, ami szamunkra
negativan befolyasolja az drversenyt. Mind-
emellett élelmiszer-biztonsagi aggalyokat is
felvet — hangsulyozza dr. Csorbai Attila.
Szintén Iényeges hatdsa lehet a Brexit
kimenetelének, ugyanis a kereskedelmi
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elnok-igazgatd
Baromfi Termék Tanacs
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megallapodasok — ideértve az imént em-
litett, Brazilidval kotott szerzédést is —az EU
minden tagorszagara vonatkoznak, igy, ha
kilépnek a britek az Uniébdl, akkor ugyan-
az a mennyiség a bentmarado orszagok
kozott fog eloszlani. Ez tovabb ndvelhe-
ti az importnyomast. Az elndk-igazgatd
szerint ugyancsak problémat vet fel, hogy
Nagy-Britannia baromfihuistermékekbdl
nem 6nellatd, tobb orszagnak jelentds ex-
portcélja. A Brexit életbelépésével 6k ezt a
piacot elveszitik, ami ezekben az orszagok-
ban belsé tdbbletet eredményezhet.

— Amirél még szot ejtenék, az Ukrajna kér-
dése. Az EU politikai kereskedelmi egyez-
ményben rogzitette, hogy milyen baromfi-
részeket szallithat be Ukrajna, és milyen
mennyiségben. Sajnos egy bizottsagi hiba
kovetkezményeként olyan trukkot alkal-
maztak, hogy végll lényegesen nagyobb
mennyiségl baromfihdssal rasztottdk el
Eurépéat, mint amennyit a megallapodas
értelmében megtehettek volna. Az mar
csak hab a tortan, hogy ezen termékek va-
|6szintileg szintén nem felelnek meg az EU
normainak, sét, még egy olyan szabalyt
is életbe Iéptettek, hogy 6k viszont nem

engednek be az orszag terlletére baromfi-
huspépet — avat be dr. Csorbai Attila.

Az dgazat szamara technoldgiai fejleszté-
sekre rendelkezésre &llo forrasokbol azt
tapasztalja, sosincs elég, hiszen egy-egy
termel6- vagy feldolgozdizemet folyama-
tosan lehetne fejleszteni, jobba tenni:

- Béraz elmultidészakban jutott a termék-
palyanknak némi forras korszerUsitésre,
azonban ugy latjuk, ennél tdbbre volna
szikség ahhoz, hogy a baromfidgazat
megfelelé technoldgiai szinten tudjon
mukodni. Ennek érdekében elkészitet-
tdnk és beterjesztettliink egy dgazatunk
egészére vonatkozo fejlesztési javaslatot,
amely termékpdlyékra lebontva jeloli meg
a fejlesztések forrasigényét.

A szegmensben a feldolgozott, illetve a
félkész termékek korében is megfigyel-
hetéek véltozasok. Még mindig jelentds
a friss baromfihds darabolt druként torténd
értékesitése (csirke, pulyka, kacsa, liba), de
egyre jobban bévil a kilonféle panirozott,
elésutott kényelmi termékek kore, és arra
szamitanak, hogy a kdzeljovében e szeg-
mens tovabbi er§sodést mutathat majd.
— Arra térekszink, hogy a baromfidgazat a
jovébenis a magyar mezégazdasag egyik
meghatarozo pillére maradjon. Ezért fo-
lyamatos fejlesztésekben gondolkodunk,
és célunk a hazai fogyasztdk kiszolgélasa
mellett az exporttevékenységiink maga-
sabb szintre emelése is.

Az dgazat termékkorébe tartozd étkezé-
si tojas esetében pedig azt szeretnénk
megvaldsitani, hogy teljesen onellatdak
legylink — mondja zarasképpen. /

&
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Dr Attila Csorbai, president and man-
aging director of the Hungarian Poultry
Product Board said the poultry produc
tion of the European Union is the third
biggest in the world behind the USA
and Brazil. Every year 14 million tons of
broiler poultry is produced in Europe.
Hungary’s live poultry output is around
700,000 tons per annum, from which
chicken'’s share is 6o percent. Due to
the spreading of African swine fever in
Asia, poultry meat is at present the No.1
meat product in the world.

The president-managing director told

that the MERCOSUR agreement —
which allows importing a large quan-
tity of poultry meat from Brazil to the
European Union — had had a negative
effect on the poultry sector. Brexit is
also likely to make an impact on the
sector, as the same quantity of import-
ed poultry will hit the markets of fewer
member states. What is more, since
the United Kingdom is an importer
of poultry meat, several EU member
states will lose markets and the surplus
will appear in their domestic market.

Although some funding has been

available recently for the modernisa-
tion of Hungary’s poultry sector, more
money would be needed to adopt the
latest production technology. This is
the reason why the product board
has prepared a recommendation and
presented it to the relevant authorities,
which specifies the funding needs of
the sector broken, down according to
product paths. Dr Csorbai made it clear
the Hungarian poultry sector plans not
only to serve domestic consumers bet-
ter, but also to strengthen its export
performance./
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Stabil nyerstej-arak,
csokkeno eredmeények

A hazai tejpiac europai viszonylatban mind mennyiség, mind
minoség tekintetében élen jar, annak ellenére, hogy — bar
torténtek az elmult években jelentos technolégiai fejlesztések —
a magyar vallalkozasok még mindig lemaradasban vannak unios

34

versenytarsaikhoz képest.

arcz Zoltan, a Tej Terméktandacs
H Ugyvezetd igazgatdja tajékoztata-

sa szerint Magyarorszag tejterme-
|ése a 2010-2011-es évek atlagadhoz képest
(1653 milli¢ liter) 2017-2018. évekre mintegy
15%-ot emelkedett
(1906 millié liter).
Mikdzben a nyerstej-
(AKI-NAIK altal mért)
felvasarlasi arak las-
san 3 éve, stabilan
90-101 Ft/kg kozott
mozognak idehaza,
a tejtermelési koltsé-
gek dinamikusan és
folyamatosan emel-
kednek. A KSH adatai szerint a tejtermék-
gyartas Osszes 2017. évi nettod arbevétele
(285 Mrd Ft) 2018-ra 294 Mrd Ft-ra, 3%-kal
emelkedett.
- 2017. és 2018. vonatkozasaban csak a 11
legnagyobb hazai tejfeldolgozd pénzigyi
eredményeit vizsgalva azt latjuk, hogy ar-
bevétellik 4%-kal emelkedett, azonban az
adozott eredmény ik 28%-ot csokkent. Ez
a 2018-as eredménycsdkkenés egyrészt
abbodl fakad, hogy ezeket a vallalatokat is
érinti a munkabérek folyamatos és jelen-
tés novekedése, valamint az energiadrak
emelkedése. Masrészt pedig, leginkabb
az a tény, hogy a 2016-2017-es tejar/alap-
anyagar novekedését csak részben tudtdk
érvényesiteni az eladési draikban, annak
ellenére, hogy ehhez a bévilé fogyasztas
és a haztartasok vasarloerejének erésddése
ebben azid&szakban j6 kilsé korilménye-
ket adhatott volna - fejti ki Harcz Zoltan.

Harcz Zoltan
ligyvezetd igazgato
Tej Terméktanacs

A fejlesztések hianya csokkenti a
versenyképességet

Az UGgyvezetd igazgatétol megtudjuk,
hogy a tejdgazat piaci kilatasai 2019 6szén
tovabbra is pozitivak, a vildgpiaci helyzet
kiegyensulyozottnak tekintheté. Ennek
ellenére a Brexit, egyéb geopolitikai bi-

)
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zonytalansagok (pl. USA-pdtvamok), va-
lamint az EU-s szempontbdl esetlegesen
rosszabbodd kereskedelmi konfliktusok (pl.
Kina—USA) gyengithetik ezt a pozitiv képet.
Kiemeli: az EU-s tejpiac csak akkor marad-
hat egyensulyban, ha kdzép- és hosszu
tavon fennmaradnak, illetve tovabb eré-
sddnek az exportlehetdségek.

- A magyarorszagi tejtermelés a genetikai
hattér, a termelési paraméterek vonatko-
zasaban élen jar, tenyésztési és tenyésztés-
szervezési szempontbdl a tehéndllomany
jol kézben tartott. A hazai tejhozam meg-
haladja az EU-28 4tlagat. Az intenziv tej-
termelés koncentrdlt tizemekben, magas
szakmai szinvonal mellett folyik, kivalé ala-
pokat teremtve a minéségi tejtermeléshez.
A hazai tejtermelk termeléstechnolégiai
(tragyakezelés, takarmdnyozas stb.) hatte-
re az elmult 10-15 évben jelentds részben
megujult.

ATej Terméktandcs elsé embere gy latja,
hogy a hazai tejfeldolgozo vallalatok jelen-
tés technoldgiai lemaradésban vannak uni-
0s (és regionalis) versenytarsaikhoz képest. A
feldolgozoiparban elmaradt fejlesztések hi-
anya az ilyen kritikus piaci helyzetekben ko-
moly mértékben csokkenti a versenyképes-
séglinket a nyugati tagorszagokbdl dom-
pingdron érkezé tejtermékekkel szemben.

— A térsadalmi mozgalmak és elvérasok
er6sodése és a fogyasztdi preferencidk
véltozdsa miatt egyre nagyobb jelent-
séget kapnak az olyan termékfejlesztési
irdnyok, mint a laktdzmentesség, a cukor-
tartalom-csokkentés, funkcionalitds, hoz-
zaadott érték novelése, fenntarthatdsigi
szempontok és a GMO-mentes tejtermé-
kek — vazolja Harcz Zoltan.

Egyre tobb kis tizem nyilik

Az dgazat elétt 4llo feladatokra ratérve
megemliti, hogy a magyar tejtermelésnek a
termelési kapacitas megtartasara, a terme-
16i likviditas fenntartaséra és a jovedelem-
szerzés megoérzésére kell koncentralnia. A
tejipari vallalkozésok szémdra a hazai piaci
pozicidik megtartasa és az exportpiacok
megdrzése és fejlesztése szempontjabdl
atechnologia és a logisztika fejlesztése je-
lenti a versenyképesség alapjat.

— A tulnyomaorészt belfoldi piacra gyartd
hazai feldolgozok jovoképét drnyalja, hogy
hazdnkban a (tej) feldolgozdiparban egy
fokozatos és lassu konszolidacié helyett
—amely a versenyképes véllalkozdsok mé-
retgazdasagossagat és igy piaci esélyeit is
javithatna — egy ellenkezé trend figyelhetd
meg. Egyre nyilnak a kisebb tejfeldolgozd
Uzemek az adott méret( hazai piacon. Bi-
zunk benne, hogy kozuluk egyrészt egyre
tébben olyan specidlis helyi kézmdlves tej-
termékeket allitanak majd el6, ahol a jove-
delmezéség kedvezébb, masrészt olyan
alaptermékeket gyartanak, ahol még nagy
az import aradnya, igy nem a mar meglé-
vé hazai piaci szerepldk rovasara torténik
a fejlesztés — mondja Harcz Zoltan. /

& Stable raw milk prices, worsening sales results

Zoltan Harcz, managing director of
the Dairy Board informed that in com-
parison with the average of 2010-2011
(1,906 million litres), Hungary’s milk
production increased by 15 percent
to (1,653 million litres) by 2017-2018.
While raw milk has been purchased
from farmers for HUF 9o-101/kg for
3 years now, production costs have
been growing dynamically. The sales
revenue of the 11 milk processing firms
was up 4 percent in 2017-2018, but
their after-tax results were down 28
percent. This negative trend has to do
with growing labour and energy costs,

and with not being able to sell milk at
higher prices — while consumer prices
have grown.

The managing director told that the
cow stock is managed well and Hunga-
ry'smilk yield is higher than the average
of the EU-28. Technology-wise progress
was made in the last 10-15 years in milk
production, but Mr Harcz's view is that
milk processing companies are lagging
behind in comparison with their EU
and regional competitors. Consumer
preferences are changing as well,and in-
novation directions such as developing
lactose-free, low-sugar, functional and

other dairy products with an added
value are becoming increasingly impor-
tant. Sustainability issues and GMO-free
dairy products are also on the agenda.
Mr Harcz reckons that Hungarian dairy
farming needs to focus on preserving its
production capacity, maintaining the
financial liquidity of producers and stay-
ing profitable. The problem is that the
majority of milk processing companies
are producing for the Hungarian mar-
ket, butinstead of a gradual integration
process taking place, more and more
small milk processing companies are
appearing in the market.//
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Szélsoségesen valtozo buzaarak, technologiai fejlesztések és
atlathato piac mint jovokép. A Magyar Gabonafeldolgozok,
Takarmanygyartok és Kereskedok Szovetségének
(Gabonaszovetség) fotitkara, Potsa Zsofia segitett megyvilagitani
a hazai malomipar helyzetét és kihivasait.

magyar malomipar éves brutté ter-

melési értéke jelenleg 97-99 milli-

ard forint kordl alakul. A rendszer-
valtds ota jelentésen megvaltoztak a hazai
fogyasztasi szokdsok, aminek kdvetkezté-
ben csokkent az egy fére jutd éves liszt-
fogyasztas. Az 15-1,6
millié tonna buza-
6rlés 1,2 millié ton-
nara mérséklédott.
Ebbdél atlagosan
200 ezer tonna lisz-
tet hazank kilpiacon
értékesit, elsésorban
Romanidban és Szlo-
vékidban. Noha hat-
vanezer tonna liszt
importként jelenik meg a pékségekben
és az Uzletek polcain, a malomipar hazai
eredet(i gabonét dolgoz fel, és szemben
mas élelmiszeripari 4gazatokkal, 100 széza-
lékban képes kielégiteni a hazai szlkség-
letet, igy nem szorulunk importra. Az ez-
redforduld 6ta nagymértékd koncentracio
ment végbe az ipardgon belil, ma az elsé
tiz malomipari vallalat a teljes lisztforgalom
toébb mint 80%-at képviseli.
- Annak ellenére, hogy malomipar minden
egyes szerepldje tisztességes nyereség rea-
lizéldsara torekszik, a szakemberek egybe-
hangzd véleménye szerint ez ma alig éri el
a2,5%-ot. Ennek f6 oka az dgazatban zajld
negativ drverseny, ami részben a tobblet-
kapacitasnak koszonhetd. A nagyon magas
afais hatdssal van a piacra, a tisztességesen
addzo vallalkozésok ugyanazon a piacon
kénytelenek megélni és versenyezni, mint
a 27%-os &fat elcsald Ugyeskeddk — mutat
ra a nehézségekre Pétsa Zséfia.

IIIIIIIIIIZ I IS IS IIIIE7777

fotitkar
Gabonaszovetség

Az dgazatra komoly hatassal vannak a vilag-
piaci és szabalyozasi tényezdk is. A fétitkar
elmondta: a malomipar alapanyagét képe-
76 buzadrak hektikusan és akar szélsésége-
sen valtoznak, mindig a vildgpiaci drakhoz
igazodva. A kiszamithatatlan arfolyamval-
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tozasok pedig tovabb nehezitik a nyere-
ség tervezhetdséget, kiszamithatosagat.
Pétsa Zséfia azt is kiemelte, hogy az elmult
id6szakban a tdmogatasok csokkenésével
egyUtt az dgazat egyre kevesebb forrashoz
jut. ElImondta: 2017-ben a beruhazésok érté-
ke alig érte el a harommillidrdot, amib6l 2,4
millidrd sajat forras volt. A kordbbi években
tortént beruhazasok ugyanakkor lehetd-
vé tették a technoldgiai fejlesztéseket. A

e
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termelés szinvonala kapcsan a fétitkar ra-
mutatott, hogy az érlés mintegy 75-80%-a
korszerl malmokban torténik.

Mint minden dgazatot, igy a malomipart
is komolyan érintik a valtozo trendek, igé-
nyek, divatok. Ezek az Uj irdnyok jelentds
hatassal vannak a termékkor fogyasztasara,
valamint az eladasokra és a termékfejlesz-

tésekre is. A Gabonaszdvetséqg fétitkara ugy
Véli, az egészséges taplalkozas jegyében
a sUtdiparral egyuttmdkodve el kell érni,
hogy a lisztjavitokkal felfujt” kenyerek he-
lyett egészségesebb, izletesebb és eltart-
hatoébb, valodi félbarna-barna kenyerek
fogyasztésa néjon. Potsa Zsodfia szerint a
malomipar tisztességes aron tud ehhez
megfeleld liszteket biztositani, a magas mi-
néséget és hozzaadott értéket képviseld
Uj termékek, biotermékek gyartasa pedig
kitorési pont lehet a kis malmok szama-
rais.

Az dgazat legnagyobb kihivésa a Gabona-
szovetség fotitkaranak alldspontja szerint
az, hogy megfele-
|6 marketinggel és
termékfejlesztéssel
megallitsak a fo-
gyasztas csokkend
tendenciajat.

— A malomiparban
is szikség van fo-
lyamatos techno-
|6giai fejlesztésre,
mely a hatékony-
sagot nodveli, a
fajlagos energia-
felhasznalas csok-
kentését segiti és
az eldallitott termék min&ségét javitja. A
malomipar egyik f6 célja egy atlathato piac
megteremtése, ahol a tisztességes verseny
érvényesul, és ahol a magyar malomipar
képes lesz konszolidalodni és tisztességes
nyereséget termelni a fenntarthato és biz-
tonsagos ellatds érdekében - tette hozzd
Potsa Zséfia. /

N 2%

According to Zsdfia Potsa, general sec-
retary of the Hungarian Grain and Seed
Association (MGTKSZ), the annual
gross production value of the Hungari-
an milling industry is HUF 97-99 billion.
Per capita flour consumption has been
decreasing, so instead of the former 1.5-
1.6 million tons of wheat that used to
be processed, now flour is only made
from 1.2 million tons. The Hungarian
milling industry makes enough flour to
serve domestic needs. Hungary's top 10
milling companies are responsible for

80 percent of total flour production.
The profit margin is only around 2.5
percent and the too high, 27-percent
VAT rate has a negative influence on
the market.

Ms Pétsa revealed that less funding
is available for the sector than be-
fore. In 2017 the value of investment
was below HUF 3 billion, from which
HUF 2.4 billion was own resources. It
is really good news though that 75-
80 percent of the production takes
place in modern mills. Changing con-

sumption habits influence the milling
industry too. The general secretary is
of the opinion that the association
and baking enterprises should join
forces to promote the consumption
of healthier, tastier and longer shelf
life breads. She thinks the biggest
challenge in the sector is turning the
negative consumption trend around
with the help of successful marketing
work. One of the main goals is the cre-
ation of a transparent market, where
competition is fair. //
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Tartos hullam

A hiito- és konzervipari szektorban folyamatos, enyhe novekedés
figyelheto meg, amellett, hogy az agazat szereploinek az

elmult idoszakban szamos kedvezotlen koriilménnyel kellett
szembenézniiik. Nem konnyiti meg helyzetiiket az sem, hogy a
magyarok hagyomanyosan kevés friss vagy feldolgozott zoldséget
és gyiimolcsot fogyasztanak, de bizakodasra ad okot, hogy az
egészségtudatos trend mind erdteljesebb térhoditasa latszolag
ebben a szegmensben is érezteti pozitiv hatasat.

38

z dgazat jelenlegi 170-190 mil-
Alia'rdos kibocsatasaval a magyar

élelmiszer-gazdasag kb. 10 szaza-
lékat adja, viszont
exportrészesedése
joval jelent&sebb,
megkdzeliti az élel-
miszer-gazdasag
exportjanak kb.
20%-4t.
- Ez, Ugy gondoljuk,
nemzetgazdasagi
szempontbdl is fon-
tos eredmény, és
mutatja az agazat
erejét, tartalékait és lehetéségeit. Termelé-
se elsésorban csemegekukorica, zoldborsd
és mas kertészeti zoldségek feldolgozasa
mellett meggyre és egyéb gyimolcsokre
fokuszal. A kibocsatas az elmult jé par évben
folyamatosan enyhén novekedd tendenciat
mutat, és ez dltaldban véve a feldolgozdiize-
mek eredményességére is j6 hatassal van,
igy az 4gazat mérsékelt eredményességgel
mUkodik — fejti ki Sebesta Péter, a Magyar
HUt6- és Konzervipari Szovetség elndke.

Sebesta Péter
elnok

Magyar H(it6- és
Konzervipari Szovetség

Tobb lehetoség a fejlesztésekre

Az ipardgat a kdzelmultban és napjainkban
értimpulzusok kdzll az elndk lényegesnek
tartja kiemelni az orosz embargd negativ
hatasat, egy fontos és nagy jelentéséqui fel-
vevopiac elvesztését, ami elsésorban a hiité-
agazatot érinti. Ugyanilyen negativ hatasa
volt egy jelentés kukoricafelvevd piacunk, To-
rokorszag bevezetett import védévamijainak
is, s most még be nem lathato kdvetkez-
ményei lehetnek a révidesen bekdvetkezd
Brexitnek, amely a legnagyobb csemegeku-
korica-felvevé piacunkat érinti. Ugyanakkor,
mint mondja: az dgazati szereplék pozitivan
értékelik az elmult évek arfolyam-politikajat,
ami segjiti, de — szemben a korabbi évtized-
del - legaldbbis nem gatolja versenyképes-
séglink megdrzését az exportpiacainkon.
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A minél egészségesebb, természetesebb
élelmiszerek iranti er6s6do kereslet el6segitheti
a feldolgozott konzervek és a fagyasztott
26ldségek, gyiimolcsok fogyasztasat

- Sajnos, alaptézis, hogy az dgazat legtobb
szerepldje alultékésitett, igy sajat erébdél na-
gyon nehezen tud megvalésitani technolé-
giai fejlesztéseket. A jelenleg is futd EU kolt-
ségvetési ciklus viszont tobb lehetéséget is
biztosftott a fejlesztésekre az dgazat szamara.
Vidékfejlesztési és GINOP-palydzati forrdsok
némelyike még ma is elérhetd, és tgy véljik,
az elmult években az dgazati szerepl6knek
kis- és kozépvéllalati szinten kellé mérté-
ki lehetésége volt pélyazatokon keresztili
fejlesztésekre. Mindazonaltal fontos meg-
jegyezni, hogy ezek az EU-s forrdsok nem
tesznek lehet6vé nagyvallalati fejlesztéseket,
azokat kizarjak, holott e szegmens verseny-
képességének megdérzése is fontos az dga-
zat eredményessége, fennmaradésa szem-
pontjabdl — hangsulyozza Sebesta Péter.

Fontos cél a fenntarthatosag
Osszességében Ugy véli, a legtébb dgazati
szereplé korszer( kortlmények kdzott allit
elé a piaci elvardsoknak megfelelé miné-
ség, feldolgozott élelmiszert.

— EU-6sszehasonlitadsban a magyarok ha-
gyomanyosan kevés friss vagy feldolgozott
z6ldséget és gylimolcsot fogyasztanak, az
ilyen jellegl kimutatasokban, viszont az
elmult évek egészségorientalt trendje re-
ményeink szerint érezhetd elmozdulast
hozhat a termeléstnk korulbeltl 50%-at
kitevé hazai piacon is. Bizunk benne, hogy
a minél egészségesebb, természetesebb
élelmiszerek fogyasztasara vald torekvés
még inkabb rairdnyitja a figyelmet a feldol-
gozott konzervekre és a fagyasztott zold-
ségekre, gyimolcsokre, amelyek teljesen
idegenanyag-mentesek, igy maradéktala-
nul beleilleszkednek ebbe a trendbe - hivja
fel a figyelmet az elnok.

Az 4gazat el6tt 4llo kihivasok kozott elsd-
ként emliti az Uj fogyasztasi trendeknek
valé megfelelést, illetve azt, hogy a termé-
kekre irdnyuld fogyasztéi figyelem meg-
ragadasa lesz az elkdvetkezd évek egyik
nagy marketingfeladata.

— Az aktudlis gazdasagi kdrnyezet rovid és
kozéptdvon a munkaeré-probléma meg-
oldasara strget, automatizacioval, digi-
talizacioval. Nem lehet figyelmen kivdl
hagyni az éghajlatvaltozast, és torekedni
kell az ontozott Gltetvények ardnyanak
gyors és jelentés mértékl novelésére.
Ezzel 6sszefliggésben kiemelten fontos
célja az dgazatnak és egyenként a ben-
ne szerepléknek is a fenntarthatdsag, a
minél alacsonyabb 6koldgiai ldbnyomra
vald torekvés, a kornyezetbarat technolé-
gidk dtvétele, valamint a mezdgazdasagi
diverzitas fenntartasa. Hisszik azt, hogy
az élelmiszer-gazdasag a jovo stratégiai
dgazata./

& The health trend is here to stay

The Hungarian deep-freezing and
canning industry’s contribution to the
nation’s food industry output is approx-
imately 10 percent, with a production
value of HUF 170-190 billion. However,
the sector’s share in food export nears
20 percent. Péter Sebesta, president of
the of Hungarian Cooling and Canning
Industry Association (MHKSZ) told
that the main products are sweet corn,
pea, sour cherry and other fruits. The
level of production has been growing
alittle in recent years.

There have been two negative market

influences recently, the Russian embar-
go and the safeguard import duty that
Turkey imposed on corn. Mr Sebesta
told that many businesses in the sector
arein need of capital for technological
development. Luckily the current EU
budgetary cycle has offered funding op-
portunities for development projects.
However, these EU resources were only
available to small and medium-sized
firms.

Most market players are producing us-
ing modern equipment. Hungarians
eat little fresh or processed vegetable

if compared with other EU countries.
Hopefully the health trend of recent
years will have a positive influence on
the domestic market of frozen and
canned fruits and vegetables, which
is responsible for 5o percent of sales
in the segment. The president told
that the current economic environ-
ment provides the setting for solving
the workforce problem in the short
and medium term, with the help of
automation and digitalisation. Anoth-
er objective for canning companies is
sustainable operation. //



Idén els6 alkalommal jutalmaztak a Rege
markat Superbrands dijjal.

»Rendkivil megtisztel6 szamunkra egy olyan
dij elnyerése, ahol a rangos szakeértdi bizott-
sag mellett a vasariok vélemeénye is éppugy
szamit. llyenkor érezzik dt igazan, hogy
a mindennapi preciz munkanknak mekkora
eredménye van. Ezdltal tovabb nétt az elkéte-
lezettséglink, hogy a fogyasztdink igényeit ki-
elégitstik” — osztja meg gondolatait Zsoldos
Marianna, a Szatmari Konzervgyar Kift.
ligyvezet6 igazgatoja.

A Rege savanylsagok és gylimolcskonzer-
vek tobb mint 20 éve jelen vannak a hazai
polcokon. Szamos termékik egyedUlalld
a piacon. A 2019-es év legnépszertibb uj ter-
méke az uborkasalata lett, amely a nyari za-
matos izt biztositja egész évben. A fogyasztoi
igényeknek megfeleléen valamennyi Rege
termék mesterséges adalékoktdl és tartdsi-
tészertdl mentes. Az Uveges termékek a ha-
zZilag elkészitett savanyusagok és bef6ttek
izvilagat idézik. A termékek koére az elmuilt

A Rege is a legkivalobb
fogyasztoi markak kozaott!

évben kibdvilt a korszer( taplalkozasi igé-
nyeknek megfeleld salatakkal és szdszokkal.
A szészokban a tejet kokusztejiel helyet-
tesitették, igy az egészséges taplalkozasi
feltételeknek telies mértékben megfeleinek.

,,Ugy gondoljuk, hogy a haziasszonynak
segitenlnk kell, hogy gyorsan valtozatos,
egészséges 6s a csalad minden tagjanak
megfelelé vacsorat tudjon az asztalra tenni.
Az idei évet tdbb megtiszteld dij elnyerésével
zartuk, amiért nagyon halasak vagyunk mind
a fogyasztdinknak, mind pedig a szakmai
zsdriknek. A jové évet a szokdsos lendUilettel
indftiuk. A folyamatos termékfejlesztés kere-
tén beldl nagy energiat forditunk a gasztro
vevlk elvarasainak megfelelé nagy kiszere-
lési termékcsalad elddllitasara. A februarban
megrendezésre kerdls Sirha kiallitason is
részt vesziink, hogy a kézvetlen kapcsolatot
erdsitstik vevdinkkel, partnereinkkel. Minden
kedves fogyasztonkat €s partnertinket varjuk
szeretettel eqy személyes talalkozéra és kds-
toldra az A pavilon H21A standon” — emeli ki
Zsoldos Marianna, Uigyvezet6 igazgaté. (x)
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Az édességek kozott is egyre
népszeriibbek a ,,superfoodok”

Magyarorszagon a 2000-es évek elején csokkent az édességek
termelése, tovabba 2011-et kdvetoen tortént egy jelentosebb,
elhtiz6do visszaesés, azonban az utobbi években mar novekedés
figyelheto meg a hazai édesiparban. Ebben a szegmensben

is érzékelheto a prémium termékek térnyerése, a fogyasztok
eloszeretettel valasztanak kivalo alapanyagokbal késziilt,
hozzaadott értékeket tartalmazo édességeket. A megujulas nem
csupan az 6sszetevok, de a csomagolas tekintetében is kulcsa a

versenyképességnek.

anta Sandor, a Magyar Edességgyar-

tok Szovetségének elndke arrol sza-

mol be, hogy a magyar édességpiac
a hazai élelmiszeripar egy viszonylag kis
szerepléje: a hazai
édességgyartas 250
véllalkozast jelent,
amelyek megkdze-
litéleg 5000 embert
foglalkoztatnak 200
millidrd forint kordli
arbevétellel. A ma-
gyarok jovedelmuk

Santa Sandor
elnok 30 szazalékat élel-

Magyar Edességgyartok

Szévetsége miszerre koltik. En-

nek nagyjabdl 6tdde
megy édességekre és cukortartalmu élel-
miszerekre, példaul lekvarra, szérpre. Ez eu-
ropai 6sszehasonlitdsban csekély arany.
- Az 4gazat beruhdazasigényes. Fejlédésre
van szlkség a gyartastechnoldgiaban, cso-
magolastechnikdban és a munkaerdhiany
miatt az automatizacioban is. A kbzelmult
legfontosabb valtozasai a cukor dranak je-
lentds, 40%-ot meghaladd emelkedése,
valamint az EU idén életbe Iépett 2018/775/
EU rendelete az eredet és szarmazas fel-
tdntetésérdl — jelzi Sdnta Sandor.
Az elndktdl azt is megtudjuk, hogy évrdl
évre folyamatosan és fokozatosan né itt-
hon a min&ségi és prémium édesség iranti
kereslet. Mind tobben valasztjak tudatosan
a kivalé alapanyagokbol elééllitott, magas
hozzdadott értéket képviseld termékeket,
tobbek kozott a magas kakadtartalmu cso-
koladét, teljes kidrlést kekszeket, puha
gumicukrokat és kilonleges édessége-
ket, példaul a természetesen rubinvords
csokoladét.
- Ujdonsagnak szamit a,superfoods”kate-
gdria térnyerése. A természetes, ellenérzott
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Szamos terméknél er6sodik az ajandék jelleg,
és a gyartok limitalt szérias csomagolasokkal,
egyedi diszitésekkel rukkolnak el6

forrasokbol szarmazé alapanyagokbdl ké-
szUlt termékekbdl egy kisebb adag vagy
harapas is elegend® ahhoz, hogy mérsékelt
kaloriabevitel mellett szamos értékes tap-
anyaghoz jusson a fogyaszto. A kiilonbdzé
izek pérositasa, igy az élmény fokozésa sok
gyartonal el6térbe kerdlt, ezért olyan édes-
ségek kertlhetnek a kdzeljovében a pol-
cokra, amelyek példaul a kdkusz-karamell,
a kokusz-mandula, az alma-lime vagy az
eper-mogyorévaj izeket kombinaljak — jo-
solja Santa Sandor.

Meggyoz0 belso, vonzo kiilso
— Hodit a bite size, ami csupan egy ha-
rapasnyi édesség, igy a kaldriabevitelt

mérsékli, az iz élvezetét viszont teljes
mértékben megadja. Fontossa valik a kap-
csolat a termékkel: a tajékozott fogyasztd
szeretné megérteni azt is, mit fogyaszt,
és ezért nemcsak az autentikussagot ér-
tékeli, hanem a pozitiv értelemben vett
egyszer(séget, ami egy j6 mindségu és
nem tulszofisztikalt édességet jellemez —
ismerteti Santa Sandor.

Mint mondja: a belsén kivil az igényes kil-
alak is Iényeges, szamos terméknél eréso-
dik az ajandék jelleg, és a gyartok limitalt
szérids csomagolasokkal, egyedi diszitések-
kel rukkolnak elé. A megujulds és innovacid
a csomagolas terlletén is elengedhetet-
lenné valt. Modern csomagolas nélkdl mar
elképzelhetetlen versenyképes termékek
forgalmazésa, még kevésbé exportja.

— Az édességipar kdvetkezd nagy ugrasa
az ellentmondasosan hangzé ,témeges
individualizacio” (mass induvidualization)
lehet. A gyartok képesek lesznek hatéko-
nyan el&allitani egészen kis csoportokra
vagy akar egyénekre szabott termékeket
és csomagolasokat, amit az Uj gyartodsorok
rugalmassaga és olyan djdonsagok tdmo-
gathatnak, mint példaul a 3D nyomtatas
— vetiti elére a Magyar Edességgyartok
Szovetségének elndke. — Az Uj keresése
mellett a fogyasztok értékelik a komoly ha-
gyomanyu, megbizhatd brandeket, ami
nagyon komoly alapot jelent egy olyan
kdrnyezetben, ahol a bizalom szintje rend-
kivil lecsdkkent. Ebbél a szempontbdl az
édességpiacnak jo poziciot nyujt, hogy az
édességet gyakorlatilag mindenki szereti.
Mindezért az erés, hagyomanyokat to-
vabb vivé brandek és percepciok (pl. svéjci
csokoladé, belga praliné, francia desszert,
skandinav keksz) fogadtatdsa tovébbra is
pozitiv lesz. //

& 'Superfoods’ are becoming more popular among confectionery products too

Sandor Santa, president of the Asso-
ciation of Hungarian Confectionery
Manufacturers informed that there
are approximately 250 confectionery
product manufacturers in Hungary,
and these employ about 5,000 peo-
ple. The combined sales revenue of
these firms is around HUF 200 billion.
The president reckons that the sec
tor needs to undergo technological
development.

Demand is increasing for premium
sweets in Hungary. One of the latest

trends is the growing popularity of the
‘superfoods’ category. A small portion
is enough of these products, which
are made of natural ingredients from
controlled sources, and consumers can
enjoy the benefits of valuable nutrients.
Many manufacturers are focusing on
offering a better taste experience by
combining flavours interestingly, e.g.
coconut-caramel, apple-lime, straw-
berry-peanut butter.

‘Bite size’ is conquering the market,
because such products contain few-

er calories but offer the same taste
experience. Mr Santa explained that
nowadays consumers like to know what
they are eating, and they appreciate
not only authenticity but simplicity as
well - they want high-quality and not
too sophisticated sweets. The president
forecasts that the next big thingin the
world of confectionery products can be
mass individualisation. Besides looking
for new experiences, consumers will
also continue to value traditional and
reliable brands.//
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Bemutatkozik a megujulo Bravos termeékcsalad

Lendletes évkezdet: 2020-ban megujult csomagolassal és izvildggal, valamint két Uj termékkel varja

a hazai szemes és 6rolt kavé fogyasztdit a Bravos.

A Bravos Classic a csalad legidésebb
tagjaként a klasszikus izek kedvel6it szo6-
litja meg. A robuszta kavészemeknek
koszonhetéen magas a koffeintartalma,
ezért eszpresszoként és hosszu kavéként
is idedlis a fogyasztasa.

A A

Az Uj Bravos Classic Mild finom izvila-
gat és harmonikus aromajat a vilagos, lagy
porkolésnek és a gondosan valogatott ké-
vészemeknek kdszonheti. Uj termékiinket
a selymesebb kdvéélményre vagyodknak
ajanljuk, akik az 6sszehangolt izvilagot a
nap barmely szakdban élvezhetik.

Braves

CLASSIC
ESPRESS0D

-h.,.'

\;:.

MRITHTRADTRI SO,

A termékcsalad harmadik tagja a Bravos
Classic Espresso, amely egy igazan ola-
sz0s aromaju kavé. Ujdonsagunk sokszing,
karakteres fzvilagat, valamint telt eszen-
ciajat a magas koffeintartalomnak és az
intenziv porkolésnek kdszonheti.

Kostolja meg a Bravos termékcsaldd Ujdonsdgait, és adja 4t magat a kavé nyujtotta kényeztetd pillanatoknak! (x)

# Meet the new and improved Bravos product range!

Bravos is starting 2020 in dynamic fash-
ion, offering a new packaging design, new
flavours and two brand new products

to whole bean and ground coffee lovers.
High caffeine content Bravos Classic is the
oldest in the range and is a favourite of

those who like traditional flavours. New
Bravos Classic Mild is characterised by
delicate taste and a harmonic fragrance,

thanks to light roasting and carefully se-
lected coffee beans. Bravo Classic Espres-
sois a real Italian style aromatic coffee. (x)
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A zoldség jobban all,
mint a gyumolcs

Napjainkban folyamatosan novekszik a fogyasztoi igény a
zoldségekre és a gyiimolcsokre, illetve a felhasznalasukkal
keésziilt félkész termékekre. Az egészség- és kornyezettudatossag
mint globalis tendencia ebben a szektorban is érezteti hatasat,
a termeloknek egyre tobb minoségi, élelmiszer-biztonsag
szempontjabol egészséges zoldséget és gyiimolcsot kell
eloallitaniuk. Komoly nehézséget okoz szamukra az akut
munkaerohiany, ami a digitalizacio és az automatizacio

42

bevezetésére siirgeti oket.

agyarorszagon jelenleg 83-85
ezer hektar terlleten termeszte-
nek zoldséget, a termelés éves

mennyisége Osszesen 1900-2000 ezer ton-
na. Ez elsédleges kibocsatast tekintve ér-
tékben 185-190 millidrd Ft-ot jelent.

ey - Nagyjabdl 25-30
z6ldségfajt terme-
[tink 200 hektdrnal na-
gyobb terlleten. Leg-
nagyobb terileten a
teljesen gépesithetd
zo6ldségfajokat, foként

csemegekukoricat és
Ledé Ferenc z0ldborsot. Jelentés
elnsk a gyokérzoldségek

FruitVeB . .
(sargarepa, petrezse—

lyem, zeller, cékla) termelése, valamint a
gorogdinnye és a hagymafélék jelenléte is
szamottevd. Hajtatasban a legnagyobb feli-
leten paprika és paradicsom terem, de meg
kell emliteni a kdposztaféléket is, amelyek
esetében a klimavaltozas és a fogyasztasi

UELT 5019/12-2020/1
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szokésok véltozasa miatt folyamatosan csok-
ken a terméterilet — részletezi Ledd Ferenc,
a FruitVeB elnoke.

GyUmolcstermesztés terlletén sokkal na-
gyobbak az évek kozotti termésmennyi-
ség-kilonbségek, ingadozésok.

— A gyumolcsultetvények 80 ezer ha ter-
leten fekszenek, melyeknek csak kb. 1/3-a
mondhato korszerlinek. Az ntdzés ardnya
25-30%-0s, ami negativan hat a hozamokra
és a minéségre egyarant. Atlagosan 800-
900 ezer tonna gylmolcs terem évente, de
szélséségesen eléfordulhat akar 500-1200
ezer tonna is. A gyimolcsagazat éves el-
sédleges termelésiérték-kibocsatasa 80-90
millidrd Ft. A legnagyobb felUleten almdt,
meggyet, didt, szilvat, illetve kajszit termel-
nek — ismerteti Ledo Ferenc.

Embargo utan, fejlesztések kozben
A z6ldség-gyimolcs druknak nagyjabol a
felét frissen értékesitik, a tobbi valamilyen
feldolgozott formaban kerll a polcokra.

A zoldségagazatban a termelés
60-70%-a versenyképes

Mig a frisspiacra termelt zoldség-gyu-
molcsnek 80-85%-a belfdlddn marad,
addig a feldolgozott termékek tobb mint
50%-a exportra kerdl.

- Még mindig érzédik az orosz embar-
g6 kozvetlen és kdzvetett hatdsa, habar
az elmult 1-2 évben mar jobban tudott a
z6ldség-gylimolcs dgazat alkalmazkodni.
A klimavaltozas hatasa és a névényvéde-
lemben tapasztalhaté tovabbi szigoritasok
novelték a termelés kockéazatét és jove-
delmezdségi szintjét is. 2019-t4l elindult a
VP-pélyazatok nagyobb ardnyd megvaldsi-
tasa, melyek eléreldthatdan 2020-2021-ben
,gyorsulnak majd fel”- sorolja az 4gazatot
napjainkban éré pozitiv és negativ hata-
sokat a FruitVeB elnoke.

Mint mondja: névényfajonként rendkivil
eltérd a termelés szinvonala. A zoldségaga-
zatjelenleg,jobban all’ mert itt a termelés
60-70%-a versenyképes, mig a gyimolcs-
termelésben (fajtol fliggden) dtlagosan ez
az arany csak 25-30%-0s.
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— Az elmult par évben nétt a kereslet a
mindéségi magyar termékek irdnt, valamint
arra is, hogy egy-egy névénynél a szezont
meghosszabbitsak.

Jelentos probléma a
munkaerohiany

— Novekszik a félkész termékek, saldta-
mixek, z6ldség-gylimadlcs ivolevek irdnti
igény is. Sajnos itt az import aranya még
mindig jelentds. A frisspiaci termékeknél
egyre tébben tartjdk fontosnak a kornye-
zettudatos csomagolast, mindamellett
felértékelddnek a beltartalmi értékek is.

Afogyasztok mar keresik a védjeggyel, mi-
néségi dijjal rendelkezd termékeket. Enhez
jarul hozzé a tudatosabb marketing és a
logok haszndlata — avat be Ledd Ferenc.
Az egészséges életmdd alapvetd velejardja
atobb zoldség- és gylimolcsfogyasztés. A
termeléknek egyre tobb mindségi, élelmi-
szer-biztonsag szempontjdbol egészséges
z6ldséget és gyimolcsot kell eléallitaniuk
gazdasagosan és kdrnyezettudatosan.

A FruitVeB elnoke arra is ramutat: az akut
munkaeréhidny miatt nagy kihivas elétt
allnak a termel6k a sok kézimunkaerdt
igényl6 fajok termesztésénél.

& Vegetables perform better than fruits

Vegetables are grown on 83,000-
85,000 hectares of land in Hungary,
annual production is around 1,900-
2,000 thousand tons and this repre-
sents a value of HUF 185-190 billion.
According to Ferenc Ledd, president
of the Interprofessional Organisation
for Fruit and Vegetable (FruitVeB),
sweet corn and pea are the top
vegetables in terms of growing area.
Fruit is grown on 80,000 hectares
and about 800,000-900,000 tons
are produced per annum, in the
value of HUF 80-90 billon. Apple,
sour cherry, walnug, plum and apri-

cot are the most important varieties.
The Hungarian market absorbs 8o-
85 percent of the fresh fruit and
vegetable output, but more than 50
percent of the processed products
are exported. As for the quality lev-
el of production, the president said
that 6o-70 percent of the vegetable
segment’s output is competitive, but
in the case of fruits this proportion
is only 25-30 percent. In the last few
years demand increased for quality
Hungarian products.

Mr Led6 added that there is also
growing demand for ready-to-cook

products, salad mixes and smoothies.
Unfortunately the share of import is
still high in this segment. More and
more producers pay attention to use
eco-friendly packaging solutions with
fresh products. The workforce short-
age causes big problems in fruit and
vegetable farming. Farmers are ‘forced’
to go digital and to adopt the solu-
tions offered by precision farming and
automation. This requires considerable
capital investment and acquiring new
professional knowledge too. Mr Ledd
believes that the integration process
of farmers needs to be speeded up. /

Alfoldi Zoldség — itthon termelt zoldséget minden hazai asztalra!

,Helyit eszem, helyit6l veszem, mert helyin az eszem” hirdeti az egyik, Székelyudvarhelyre
bevezetd it mentén biiszkén a Gobé termékcsalad reklamja. Ez a termékesaldd esztétikus
csomagolasban minden székelyfoldi bolthan megtalalhato.
Mi, anyaorszagi magyarok, nem vagyunk eléggé lokélpatriétak, nem részesitjiik elényben a
hazait, plane nem, ha azt a kdzvetlen kdnyezetiinkben termelték meg. Nem gy, mint pl. az
osztrakok, akik szerint nincs finomabb, jobb paprika, mint a burgenlandi. Mindannyian tudjuk,
hogy van, 6k is tudjak. De nincs nemesebb érzés, mint a sajat kertészeteik termékeit az asztalra

tenni.

De hogyan is tdmogatnank mi, magyarok a hazait, ha nem tudjuk, hol és ki termelte meg.

A megoldas a markdzas, vagy valamilyen eredetjeldlés lenne, hogy az érdekl6dd vasarlo
donteni tudjon a magyar aru mellett. Mert a magyar vasarlé is egyre tudatosabb, veszia
faradsagot, és megnézi, hol termelték azt a zoldséget, gyiimdlcsct, amit épp a kezében tart.

Az Alféldi Z6ldség — a harom déli megyére kiterjedd termelési kirzetre utald — eredetjeldléssel
biiszkén felvallaltuk termeldinket. Az Alfoldi Zoldség mérkajelzés azokra a kifejezetten
hajtatott, vagyis iiveghdzban, féliablokkban termelt paprika-, paradicsom-, uborkafélékre
keriil, melyeket a harom alfgldi megyében — Bacs- Kiskun, Békés és Csongrad — termelnek meg
a Prémium Kert cégcsoportha tartozé Zoldség Vildg Tészben tag kertészeink.

A magyarsaqukra és kivald izvilagu zoldségeikre nagyon biiszke termelGink folyamatosan
fejlesztenek, hogy minél jobban megfeleljenek a piaci kihivasoknak és a vasarldi elvérasoknak.
Ennek érdekében a Zoldség Vildg Tész beszerzett egy olyan modern csomagoldgépet,

mellyel lehetdsége nyilik a miianyagmentes, lebomld csomagolds termékek, féleg

akis kiszerelt paprikafélék piacan jelentds eldrelépést tenni, és ezdltal kiszolgdlni a
kornyezettudatos vasarldi igényeket is!

Keresse az Alf6ldi Z6ldséq eredetjeldléssel ellatott zoldségeket az aruhazak polcaint. £ -‘. 4
Termékeinrdl informécidt az alfoldizoldseg@frissenszeretem.hu e-mail cimen kérhet. ™ = ’
L3 L
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Egy
a kornyezettudatos csomagolast, mindamellett
felértékel6dnek a beltartalmi értékek is

— A termel6,rékényszeril” a digitalizacio,
precizids gazdalkodas, automatizacio be-
vezetésére. Ez jelent6s tékebefektetést,
Uzemmeéret-novekedést, Uj szakmai tudas
megszerzését jelenti, amit csak a legjobbak
tudnak végrehajtani. A kereskedelem, fel-
dolgozas tovabbi koncentracidja miatt fel
kell gyorsitani a termeldi integraciét, hogy
a piacokon a vevékkel szemben egységes
mindségU, folyamatos aruelldtast tudja-
nak biztosftani, és a termel&i dsszefogasok
egyenl6 targyaldpartnerei lehessenek a
kiskereskedelmi lancoknak. 7/
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Biokontroll: nem mindenki

kap megfelelo m

Mekkora az élelmiszeripar teljesitménye? Milyen hatasok érik
az agazatot, és hogyan igyekszik megfelelni a termékeivel és
innovacioival a valtozo piaci és fogyasztoi igényeknek? Ezekre
a kérdésekre kerestiik a valaszt Kanyo Zsolttal, a Biokontroll
Hungaria Nonprofit Kft. fejlesztési részlegvezetojével.

7 4gazat éves teljesitményérdl és
Anyereségességérél nincs pontos

adat. A KSH szerint az egy hektar
mez&gazdasagi terlletre jutd kibocsa-
tés orszadgos atlaga alapdron 2017-ben
485 ezer forint/hektar. Ezt alapul véve a
nagysagrendileg 300 000 ha 6koldgiai
ellenérzésbe vont
tertleten, ami a tel-
jes mez6égazdasagi
mUvelésbe vont 53
millié hektar kozel
6%-a, 145 milliard
forint, ami Kanyo
Zsolt szerint egy ki-
fejezetten durva be-
csilt adat.
- Ugyanez a helyzet
a nyereségességgel, pedig régi dlmunk,
hogy az Agrérgazdasagi Kutatéintézet al-
tal mdkodtetett Tesztlzemi Informacios
Rendszer (FADN) differencidltan gydjtse
az agrarszektor Uzemi adatait, kilon ki-
mutatva és dsszehasonlitva az dkoldgiai
és konvencionalis agrargazdasag adatait.
Erre a kérdésre is csak,okos”vélasz adhato:
ha abbdl indulunk ki, hogy a hirek szerint a
novénytermesztési szektorban kimutatha-
té nyereség forrdsa nem maga a termelés,
hanem az unios terlletalapu tdmogatas,
és ehhez hozzavesszik, hogy az dkoldgiai
gazdalkodas terlletalapu tdmogatésa a
2016-2020 Vidékfejlesztési Program kere-
tében az alaptdmogatéast megfejeli, szantd
esetében pedig megduplazza, akkor meg-
dllapithatjuk: nem rossz — fogalmazott a
fejlesztési részlegvezetd.

Kanyo Zsolt
fejlesztési részlegvezetd
Biokontroll Hungaria

Elesedd piaci verseny

Az dkoldgiai gazdélkodas jogszabalyi
kodrnyezete 2009 6ta nem valtozott. Az
Eurdpai Parlament és a Tandcs rendelete
az oOkologiai termelésrél és az dkoldgiai
termékek jeldlésérdl, valamint a 834/2007/
EK tandcsi rendelet hatalyon kivil helye-
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7ésér6l 2021, januar elsejétdl 1ép hatalyba.
Kany Zsolt szerint az Uj EU OKO-rendelet,
kisebb véltozdsokat hozhat majd, példaul
Uj perspektivat nyithat a termel&i csopor-
tok tanusitasanak, azonban végrehajtasi
rendeletei még nem jelentek meg, és ezek
koral még sok a bizonytalansédg. Mind-
emellett az elmult éveket a felvevépiacok
folyamatos béviilése, az alapanyag-terme-
lés egyre keletebbre tolddasa, valamint
a piaci verseny élesedése egyszerre jel-
lemezte, tette hozza Kanyo Zsolt.
Atechnoldgiai fejlesztésekhez sziikséges
forrdsok kapcsan a fejlesztési részlegve-
zet6 elmondta: a 2016-ban indult Vidék-
fejlesztési Program nem csupdn az otéves
ciklusokban megvalosuld tertletalapu
tdmogatas keretének hdromszorosara
emelésével, hanem a beruh&zasi tipusu
palydzatokon az dkoldgiai gazdalkodast
véllalok elébnyhoz juttatésaval is jelentds
mértékben eléremozditotta az dgazat ver-
senyképességét, ezenkivil a palydzhatd
VP-felhivasok kivalasztasi szempontjainal
plusz pont jart az Okoldgiai gazdalkodas
folytatasaért.

Nem mindenki megy at a sziiron
Kanyo Zsolt ugy véli, az dkologiai élelmi-
szer-feldolgozéds mozgéastere nemcsak

In

ositest

amiatt szlikebb, mert a szabalyozé rende-
letek kizarolag természetes eredetl ada-
lékok és technoldgiai segédanyagok fel-
hasznaldsat teszik lehetévé, hanem azért
is, mert az akkreditdlt tanUsito szervezet,
példaul a Biokontroll minden szerzédott
partnerét legaldbb évente egyszer atfogod
ellenérzésen és megfeleléségvizsgélaton
futtat keresztll, amin nem mindenki kap
megfeleld mindsitést.

— Ezeket az dsszefliggéseket és trende-
ket nemcsak az elit, hanem a hétkdznapi
vasarlok is érzékelik, ezért aki csak teheti,
elényben részesiti az ellenérzott dkold-
giai gazdalkodasbdl szarmazo, tanusitott
bioélelmiszereket. A vasarldiigények eb-
be az irdnyba vald elmozduladsat a nagy
lancok is lereagaltdk — teszi hozza Kanyd
Zsolt.

Az dgazat legnagyobb kihivasa a haté-
konység és a biztonsag fokozasa. Az el-
lenérzési rendszer mikodtetése koltséges
és nagy odafigyelést igényel. Ennek ha-
tékonysaga a vasarldi bizalom alapja, az
Okotanusitvany ugyanis 6nallé brandként
is értelmezhetd, és mint ilyen nemcsak
értéket, de kockdzatot is hordozhat, ha
hitelessége megkérddjelezhetd.

— Bator és talan irredlis célkitlizés Magyar-
orszag teljes mezégazdasagi terlletének
fokozatos atéllitasa az 6koldgiai gazdalko-
dés alapjaira. Mert ebben a rendszerben
csak a termék mindsége all a kdzéppont-
ban, hanem a talajt, a ndvényt, az allatot
és a benne dolgozé embert is magédban
foglalo teljes termelési rendszer — hang-
sulyozta a Biokontroll fejlesztési részleg-
vezetéje./

& Biokontroll: Not everyone passes the test

According to Zsolt Kanyd, the head of
Biokontroll Hungaria Nonprofit Kft's
development department, the size
of land used for ecological farming
is approximately 300,00ha in Hun-
gary — about 6 percent of the land
used for agricultural production - and
the value of the output is HUF 145
billion. As for profitability, taking into
consideration the fact that in crop
farming the basis of profitability is the
land-based funding provided by the
EU, we can say that ecological farm-
ing must be quite profitable as the
government supplements this sum if

ecological farming is done on the land;
whatis more, in the case of arable land
the EU subsidy is doubled.

The legal background of ecological
farming hasn't changed since 2009.
However, new EU regulation on or-
ganic farming, which will enter into
force on 1 January 2021, might bring
about small changes. Mr Kanyo told
about financial resources available for
technological development that the
Rural Development Programme, which
had started in 2016, not only tripled
the budget of land-based subsidies,
but also offered various advantages to

organic farmers in grant programmes
for development projects.

Mr Kanyé made it clear: Accredited
certification organisation Biokontroll
performs a comprehensive audit at
every contractual partner minimum
once a year, and not everyone passes
the test. He believes that the biggest
challenge ahead of the sector is to in-
crease efficiency and safety. Operating
the control system is costly and requires
a high level of concentration. The sys-
tem's efficiency lays the groundwork
for consumer trust, as eco-certification
worksa bit like an independent brand./



AZALPROMAR 40EVE
A NOVENYI ALAPU TAPLALKOZAS UTTOROJE

Az idei évt8l Magyarorszagon is a Danone forgalmazza az Alpro termékeket, mely a névényi alapu italok és
élelmiszerek egyre ismertebb markdja. Az Alpro misszidja, hogy minél szélesebb valasztékot kindljon a ki-
egyensulyozott és fenntarthato taplalkozas terlletén, és hogy izletes, ndvényi alapu italok és élelmiszerek (pl.
desszertek, fézdkrémek) gyartasaval a névényi alapu étkezést mindenki szamara elérhetdvé tegye.

Folyamatosan béviilé valaszték

Az Alpro marka termeékeit szojabdl, manduldabdl, mogyordbdl, kesudidbdl, kdkuszbdl, rizsbdl, zabbdl és ezek
keverekebdl készitik. Portfolioja folyamatosan bdvil: a nyar folyaman mandula-, valamint szdjaalapu kaveéitalok,
névenyi alapu jégkrémek, tovabba 2019 oktdberétdl hozzaadott cukroktdl mentes, néveényi alapu joghurtkul-
turdt tartalmazo szojakészitmenyek is elérhetdek a kindlataban.

Finomsagok, amelyek a szervezetnek és a bolygénak is kedveznek

Manapsag az életmod valtozasaval a vasarlok is mindinkdbb a természetesebb és fenntarthatobb termékek
felé fordulnak. N6 az ugynevezett flexitaridnus diétat kdvetdk szama is, akik kdzérzetik javitdsanak érdekében,
vagy kornyezettudatos életfelfogasuk miatt valasztanak ndvényi alapu termékeket is a valtozatos, kiegyensu-
lyozott étrend részeként. Ezek az ételek és italok ugyanis kedvezdek az egészséginknek és fenntarthatdak a
Féldnek.

A ndvényi alapu taplalkozas egyre népszerlbb a hazai fogyasztok kérében is, ezek a termékek mar rég nem
csak a kizardlag allati alapanyagoktdl mentesen étkezdk, illetve a tejtermékekre érzékeny fogyasztok valaszta-
sa” — mondta el Buzasi Daniel, a Danone Magyarorszag orszagos vezetdje. ,Ez a trend 6sszhangban all vallala-
tunk ’Egy életlink van és egy bolygonk’ elnevezési kildetésével, mely abbdl a meggydzédésinkbdl indul ki,
hogy az ételeink megvaltoztathatjak a vilagot. Minden alkalommal, mikor kivalasztjuk az élelmiszert, amelyet el
kivanunk fogyasztani, egyuttal letesszik a voksunkat amellett is, hogy milyen vilagban akarunk élni.

9’

Termékek &koldgiai ldbnyom nélkdil

Az Alpro gabonafélék, szdjababok és magvak beszerzésénél a leginkabb lokalis megoldasra térekszik. Minden
mandula a Féldkdzi-tenger partvidékeérdl szarmazik, a széjababok tébb mint fele pedig eurdpai orszagokbdl —
Franciaorszagbol, Olaszorszagbol és Ausztriabol — érkezik.

NEMCSAK A VASARLOID,
HANEM A FOLD IGENYEIRE

1S ODAFIGYELSZ?

Kalciumforras. A kalcium sziikséges a normal csontozat fenntartasahoz.
A j6 egészséghez valtozatos, kiegyensulyozott étrend és egészséges életmad javasolt.
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Novekvo vizfogyasztas,
csokkeno hulladéktermeleés

A 2018-as évben az asvanyvizagazat 6sszesen mintegy 1260
millio liter palackozott asvanyvizet értékesitett. Ez az 6sszes
alkoholmentes ital forgalmanak tobb mint 50%-a. Ezenkiviil
néhany szazalékban palackozott forrasviz, gyogyviz, ivoviz és
kiilonb6zo anyagokkal dusitott asvanyviz is van forgalomban.
Az asvanyvizagazat szereplGi szamara a legjelentosebb kihivast
a csomagolassal kapcsolatos problémak megoldasa jelenti,
kutatasaik, fejlesztéseik is elsosorban erre a teriiletre iranyulnak.

ikfalvi Istvanné, a Magyar Asvényviz,
BGyUméIcslé és Udit6ital Szovetség

titkdra arrél tajékoztat, hogy az as-
vanyvizekre vonatkozo hazai szabalyozas
az elmult években nem valtozott. A kiilsé
vildgpiaci hatdsok
kozdl a legjelents-
sebbnek a korfor-
gésos gazdasagro|,
illetve az egyes mu-
anyag termékek kor-
nyezetre gyakorolt
hatdsanak csokken-
tésérél szo6ld unios

Bikfal\;i Istvanné
titkér jogszabalyok altal

Magyar Asvényviz, Gyiimolcslé
és Uditdital Szovetség

eldirt kotelezettsé-
geket tartja, ame-
lyekre az dsvanyvizagazatnak is fel kell
készilni a megadott hatariddkig.

— Bar az elmult id6szakban az dsvanyviz-
dgazat kevés tdmogatasi forrdshoz jutott,
termelési szinvonala vildgszinvonald, a
nagy nemzetkdzi cégek technoldgiai
szinvonaldhoz a hazai cégek is felzarkdz-
tak — mutat ra Bikfalvi Istvanné, akitél azt
is megtudjuk, hogy az dsvanyvizfogyasztas
az elmult években tapasztalt tendencidnak
megfeleléen 2018-ban is emelkedett, az
egy fére esé fogyasztas elérte a 126 liter/
f6/év értéket. Ezzel az értékkel Eurdpa el-
s6 Ot dsvanyvizfogyasztd orszaga kozott
vagyunk. A fogyasztas tébb mint felét a
szénsavmentes asvanyviz teszi ki, amely
irdnt a kereslet folyamatosan novekszik.
— Asvanyviz esetében termékfejlesztésrol
nem lehet beszéIni, a természetes dsvany-
viznek éppen az az egyeduldllo értéke,
hogy eredeti dllapotban, valtoztatas nélkdl
kertl a palackba, Ugy, ahogyan a természet
megalkotta. Azonban a viz kategdridban
atermészetes dsvanyviz mellett egyre no-
vekvé igény van a kulénbdzé funkcionalis
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anyagokkal dusitott, izesftett vizek irdnt is
- jelzi a Magyar Asvéanyviz, Gyimalcslé és
Uditsital Szovetséq titkara.

Egyre elterjedtebb a
rePET-csomagolas

Az dgazat eldtt ll6 kihivasokat — a tob-
bi alkoholmentes italt el6éllitd dgazathoz
hasonldan — a csomagolassal kapcsolatos
problémak jelentik. Az dsvanyviz szdmdra a
legel6nydsebb csomagoldanyag a PET-pa-
lack. A kitrult PET-palack rendkival érté-
kes mésodlagos nyersanyag. Ennek meg-
feleléen mar egyre nagyobb szazalékban
hasznédlnak a PET-palackok gyartdsdhoz
Ujrahasznositott, un. rePET-alapanyagot,
igy csokkentve a felhaszndlt manyag, illet-
ve a keletkezett hulladék mennyiségét.

— Az Ujrahasznosités feltétele a kitrdlt pa-
lackok szelektiv gyUjtése. Az dsvanyviz- és
Uditéital-palackozok a kdrnyezetvédelmi
termékdij rendszerén keresztUl éves szin-
ten tébb millidrd forinttal jarulnak hozzé az
italcsomagoldsok minél nagyobb aranyu
szelektiv gyUjtéséhez. A hatékony szelek-
tiv gyUjtés egyik feltétele a lakossag aktiv
részvétele a folyamatban. Sziikség van a fo-
gyasztok szemléletének formaldsara, ezért
az érintett cégek az allami szerepvallalas

i cégek technologiai
szinvonalahoz a hazai asvanyvizgyartok is felzarkoztak

mellett sajat marketingeszkdzeikkel is ¢sz-
tonzik a csomagoldanyagok korforgasat,
azaz a vallalatok sajat kommunikacios kam-
panyt inditanak és tartanak fenn a szelek-
tiv gyUjtés dsztonzésére — fejti ki Bikfalvi
Istvanné. — A legujabb kutatdsok szerint
az Ujrahasznositott PET-granuldtumok fel-
hasznalasaval készilt PET-palack dkologiai
ldbnyoma, kdrnyezetterhelése az egyik
legalacsonyabb, 6sszehasonlitva mas cso-
magoldanyagokkal. A hazai dsvanyviz- és
Uditdital-palackozok szédméra is az a feladat,
hogy fokozatosan, minél nagyobb meny-
nyiségben hasznéljak ezt az alapanyagot,
teljesitve igy a korforgasos gazdaségra, és a
mUanyagok kornyezeti hatasanak csokken-
tésére vonatkozo eléirdsokat. A mdanyag
hulladék csokkentésének masik lehetésége
a csomagoldanyag mennyiségének a csok-
kentése. Az dsvanyvizet és a tobbi alkohol-
mentes italt gyarto cégek az elmult évek-
ben fokozatosan csdkkentették a mianyag
palackok sulyat, és mara elérték, hogy az
asvanyvizes és egyéb alkoholmentes ita-
lospalackok dtlagsulya 20%-kal csokkent a
2010-es értékekhez képest. /

& Growing water consumption, dropping waste production

In 2018 the mineral water segment sold
1,260 million litres of bottled mineral
water, which represents more than 5o
percent of total non-alcoholic drink sales.
According to Istvanné Bikfalvi, secretary
of the Hungarian Mineral Water, Fruit
Juice and Soft Drink Association, the
biggest challenge for mineral water com-
panies is solving the problems related
to packaging. The technological level of
production is just as good was anywhere
in the world.

Per capita consumption was up in 2018,

reaching 126 litres/person/year. Hungarian
mineral water consumption is in the Top
5 of the European Union. More than half
of total consumption is still mineral wa-
ters, for which there is growing demand.
Ms Bikfalvi added that demand is also on
the rise for functional, flavoured waters.
PET bottle is the preferred packaging for
mineral waters. A growing proportion of
PET bottles are made from recycled raw
material, called rePET.

The prerequisite of recycling is collecting
empty PET bottles, and mineral water and

soft drink companies contribute several
billion forints to the selective collection
of drink packaging via the environmental
protection product fee imposed on prod-
ucts. Ms Bikfalvi told that the ecological
footprint of PET bottles made from re-
cycled PET granules is one of the small-
est among packaging materials. Weight
reduction is another way of cutting down
on plastic waste: Since 2010 mineral water
and soft drink manufacturers reduced
the average weight of PET bottles by 20
percent.//



Tobb gyumolccsel,
kevesebb cukorral!

Az elmult idoszakban - az asvanyvizhez és a szénsavas

r”e

iiditoitalokhoz hasonloan - a gyiimolcslevek piaca is nott,

de nem egyforma mértékben. A szegmensen beliil a 100%-o0s
gyumolcslevek (dzsuszok) forgalma 7 szazalékkal emelkedett,
a gyiimolcsnektarok novekedése tobb mint 7 szazalék volt, a
gyiimolcsitalok piacanak boviilése pedig 4,3 szazalékot tett
ki. Az aktualis trendek ebben a témakorben is a csokkentett
cukortartalmu termékek receptjének fejlesztésére iranyulnak.

kilonbozé gydimolcslétartalmu
Aitalok forgalma 2018-ban az &sszes

alkoholmentes italok forgalmanak
11%-a volt, 6sszesen mintegy 280 millio li-
ter. Ennek tébb mint 5%-a volt a 100%-0s
gyumolcslé, 16%-a gyimaolcsnektar, kozel
79%-a pedig gydmolcsital.
— A korforgasos gazdasagra és a csoma-
goldanyagokra vonatkozd unids szaba-
lyozas ezt a termékkort is érinti, de nem
olyan nagy mértékben, mint az &svany-
viz és a szénsavas Uditditalok el&allitasat.
Természetesen ezeknek a termékeknek a
csomagoldsanal is meg kell valésitani a
csomagoldanyagok begyUjtésére, hasz-
nositasara vonatkozo el6irdsokat. A masik
nagy kihivas a termékek hozzaadott cukor-
tartalmanak a csokkentése. Az elmult évek-
ben ennek a termékkdrnek az eléallitasat
is nagymértékben befolydsolta az dgazat
cukorcsdkkentési kezdeményezése, fleg
a gylmolcsitalok esetében, mivel a 100%-

=1 =
N

A magasabb gyiimolcstartalmu
kategoriak atlag felett novekednek

A gyiimolcslé dgazat el6tt

os gyumolcslevek cukortartalma kizaro-
lag a gyimolcsbdl szarmazik, hozzaadott
cukrot nem tartalmaz - hivja fel a figyel-
met Bikfalvi Istvanné, a Magyar Asvanyviz,
Gyumélcslé és Uditdital Szovetség titkara.
Hozzateszi: a gyimdlcsitaloknadl a gyartok
—a szénsavas Udftéitalokhoz — hasonldan
csokkentették termékeik cukortartalmat,
novelték gyimolcslétartalmukat, illetve

all6 legfbb kihivast
a csomagolassal kapcsolatos problémak jelentik
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bévitették a portfélion belll a csdkkentett
kaldriatartalmu, illetve kaldriamentes ter-
mékeik aranyat. Mindezek eredményeként
a gydmoilcsitalok &tlagos cukortartalma
2018-ra jelentésen csokkent.

Tobb tamogatas kellene
a kisebbeknek

Bikfalvi Istvanné abba is beavat, hogy a
gylmolcslevek gyartasara kedvezdtlen
hatéssal volt, és gondot okozott az el-
mult években egyes
alapanyagok vilagpiaci
aranak drasztikus nove-
kedése. El¢szor a citrus-
félék, majd az almasU-
ritmény ara emelkedett
jelentés mértékben,
ami kihatassal volt a
késztermékek fogyasz-
toi drdra is.

- A gyUmolcslé szeg-
mensben is hasonld a
helyzet, mint az dsvany-
viz- és szénsavas Udit6-
ital-palackozoknal. A
nagy cégek technoldgi-
ai fejlettsége vildgszin-
vonalu, de allanddan
végeznek fejlesztése-
ket is. A kdzepes és kis
cégekiis j6 szinvonalon,
j6 mindségben éllitjak
elé termékeiket, fejlesz-
tik gydrtasukat, Uj Uzemeket, gépsorokat
helyeznek Gizembe, de szdmukra tobb be-
ruhdzast segité tdmogatasra lenne sziikség
- mutat rd a Magyar Asvanyviz, Gyimaélcslé
¢s Uditsital Szovetséq titkara.

A gyUimolcsléagazat elétt allo kihivaso-
kat — a tobbi alkoholmentes italt eléallitd
dgazathoz hasonldan — a csomagolassal
kapcsolatos problémék jelentik. 7/

& With more fruit and less sugar!

In2018 sales of various drinks containing
fruit juice represented 11 percent of total
non-alcoholic drink sales — 280 million
litres in volume. More than 5 percent of
this were 100-percent fruit juices, 16 per-
cent were fruit nectars and 79 percent
were fruit drinks. Istvanné Bikfalvi, sec
retary of the Hungarian Mineral Water,
Fruit Juice and Soft Drink Association
told that the sector’s sugar reduction

programme had great influence on fruit
juice production, especially in the fruit
drink segment as 100-percent juices
contain no added sugar.

Manufacturers have cut the sugar con-
tent and increased the fruit content
of fruit drinks. In their portfolios they
also increased the proportion of low-
and zero calories products. Ms Bikfalvi
revealed that the rise in raw material

prices entailed higher fruit juice prices.
Large companies are using world-class
production technology and they keep
investing in technological develop-
ment. Small- and medium-sized com-
panies are also making quality products,
but they could do with a bit of funding
to modernise their production technol-
ogy. The biggest challenges are posed
by problems related to packaging. //
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Bye bye cukor -
amikor édes a bucsu

A szénsavas uditoital szegmensben az aktualis trendek
egyértelmiien a csokkentett cukortartalmu termékek
fejlesztésének iranyaba mutatnak. A hazai gyartok jelentos
kihivasokkal néznek szembe, hiszen amellett, hogy vallalasuk
szerint a jovo év végére 50%-kal kell csokkenteniiik termékeik
atlagos cukor- és kaloriatartalmat, csomagolas tekintetében is

48

we s

szigoru kornyezetvédelmi eloiraso

z elmult idészakban - a nagy al-
Akoholmentes szomjoltd katego-

ridkhoz hasonldan - a szénsavas
Uditéitalok piaca is ndvekedést mutatott.
2018-ban az dgazat 6sszesen mintegy 950
millio liter szénsavas Uditditalt értékesitett
— beleértve az izesitett vizeket és a jeges-
tedtis —, ami az ¢sszes alkoholmentes ital
tébb mint 38%-a.
Bikfalvi Istvanné, a Magyar Asvanyviz, Gy-
molcslé és Uditsital Szdvetséq titkara el-
mondja, hogy a kilsé vildgpiaci hatdsok
kozUl ebben a szektorban is a kdrforgésos
gazdasagrol, illetve az egyes mUanyagter-
mékek kornyezetre gyakorolt hatdséanak
csokkentésérdl szolé unids jogszabalyok
altal el6irt kotelezettségek a legjelentd-
sebbek, amelyekre a szénsavas Gditdital
dgazatnak is fel kell készilni a megadott
hatéridékig.
Véleménye szerint a hazai szabalyozasra —
ugyanugy, mint a tébbi alkoholmentes ital
esetében — az ezekre a termékekre kivetett,
indokolatlan magas kulénaddk vannak eré-
teljes hatassal. Ezek kozUl legjelentésebb
a népegészségugyi termékadod (NETA).
— Az elmult években ennek a termék-
kornek az eldallitasat is nagymértékben
befolyasolta az 4gazat cukorcsdkkentési
kezdeményezése. A hazai gyartok szamos
intézkedést tettek e tekintetben: termékeik
recepturajanak atalakitasaval, Uj, innovativ
termékek bevezetésével, illetve kis kisze-
relésd termékeik ardnyanak novelésével
csokkentették Gditditalaik cukor- és ka-
|6riatartalmat, valamint bévitették kina-
latukban az alacsony kaldriatartalmu és
kaldriamentes termékek aranyat — avat
be Bikfalvi Istvanné.
Az elmult években végrehajtott intézke-
dések eredményeként 2010 és 2018 kozott
ezen termékek dtlagos cukor- és kaloria-
tartalma 43%-kal csdkkent, ugyanezen
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knak kell megfelelniiik.

Nyolc év alatt a csokkentett kaloriatartalmu és kaloriamentes
udtéitalok aranya 23%-r6l 56%-ra emelkedett a piacon

idészakban a csokkentett kaloriatartalmu
és kaldriamentes italok ardnya 23%-rdl
56%-ra emelkedett. Az dgazat szerepldi
vallaltédk, hogy 2020 év végére termékeik
atlagos cukor- és kaldriatartalmat 509%-kal
csokkentik.

— Bar az elmult idészakban (az egész élel-
miszeriparra jellemzéen) a szénsavas Udité-
ital 4gazat is kevés tdmogatasi forrdshoz
jutott, termelési szinvonala vildgszinvona-
14, a nagy nemzetkdzi cégek technoldgiai
szinvonaldhoz a hazai cégek is felzarkdztak
— hangsulyozza a Magyar Asvanyviz, Gy-
molcslé és Uditdital Szovetség titkara.

A szénsavas Uditéital dgazat el6tt allé ki-
hivasokat (a tobbi
alkoholmentes italt
el6allitd dgazathoz
hasonldan) a cukor-
csokkentés és a cso-
magolassal kapcsola-
tos problémak jelen-
tik. Mindezek mellett
ittis jelentds feladat a
PET-palackok szelek-
tiv gyUjtésének és
hasznositdsanak az
Bsztdnzése, valamint
a megvalositasa.

— A cukorcsokkentés
méar folyamatban
van, egyre nagyobb
vélasztékban kerll-
nek az alacsony cu-
kortartalmu és a cu-
kormentes termékek
az Uzletekbe, de eze-
ket el kell fogadtatni,
meg kell szerettetni
a fogyasztokkal. A va-
sarlokat tdjékoztatni
kell az egészséges
életmod feltételeird|,
ami nem csupan arra irdnyul, hogy milyen
élelmiszert fogyasszanak, hanem legaldbb
akkora jelentésége van az elegendd test-
mozgasnak. Ezért a szénsavas Uditditalt
eléallité cégek rendszeresen tdmogatnak
témegsportrendezvényeket is. /

& Bye-bye sugar: When the goodbye is sweet

In 2018 there was 950 million litres of
carbonated soft drink sold in Hungary
(including flavoured waters and ice teas),
which stands for more than 38 percent
of total non-alcoholic drink sales. Istvan-
né Bikfalvi, secretary of the Hungarian
Mineral Water, Fruit Juice and Soft Drink
Association said the public health prod-
uct tax (NETA) had had a big impact on
the market. In recent years Hungarian

soft drink companies have cut the sugar
and calorie content of their soft drinks
by launching innovative new products,
increasing the proportion of small-sized
soft drinks, and by putting low- and zero
calorie products on the market.

Thanks to these steps the average sugar
and calorie content of fizzy drinks re-
duced by 43 percent between 2010 and
2018. Soft drink companies have made a

pledge to decrease the sugar and calorie
content of products by 50 percent until
the end of 2020. Ms Bikfalvi said the
level of production technology used
is as high as anywhere else. One of the
biggest challenges ahead of the sector
is related to packaging, eg. the selective
collecting and recycling of PET bottles.
Another task is educating consumers
about healthy lifestyle. /
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A tavalyi kismértékii novekedés
utan 2019-ben a magyar
sorgyartok forgalma csokkenni
kezdett, szerencsére a piac
legnagyobb szereploinek
innovacios kedve nem.

A fenntarthatodsag teriiletén

a sorfozok felelosségvallalasa
mérheto és ellenorizheto
lépésekkel parosul - tobbek
kozott ezeket mondta el
lapunknak a kategoria
kozelmultbeli eredmeényeit és
jovobeli feladatait elemezve
dr. Kantor Sandor, a Magyar
Sorgyartok Szovetségének
igazgatoja.

magyar forgalom gerincét ado, a

Szdvetség altal képviselt gydrak

termelése 6 millio hektoliter kordl
alakul évente. A hazai gyértasu sorok for-
galma 2018-ban 1szazalékkal nétt, de idén
eddig 3 szazalékkal csokkent. A kistizemi
sorok forgalma kordbban évenként akar
dupldzédott is — az idei adatok még nem
ismertek. Az importalt sajat markas sorok
mennyisége viszont mintegy 20 szazalék-
kal nétt idén.
Az elmult 2 évben a kategodria tevékeny-
ségét, nyereségességét lényegesen meg-
hatarozo add- vagy egyéb szabalyozasi val-
tozasokra nem kerUlt sor. Ami a gyartok
nyereségességét érdemben novelte — és
noveli feltehetéen a kdzeljovében is —, az
a prémium minéség irdnti ndvekvd igény.
A prémium szegmens idénre elérte a teljes
forgalom negyedét.
Az egy fére esé magyar fogyasztas a régi-
oban a legalacsonyabb. A kategdria legna-
gyobb kihivasa a csapolt sor forgalmanak
alacsony mértéke — nagyjabdl 9 szazalék. Ez
azért gond, mert a csapolt sor adja a legjobb
sorélmeényt, és kiszerelési formaként ez a kor-
nyezetterhelés szempontjabdl a legkedve-
z6bb. Mig Romanidban és Csehorszagban
a csapolt sor &fdja az éttermi szolgéltatasok
kedvezményes afajat élvezi, és ndlunk ugyan
a gépi Udité megkapta az 5 szazalékot, de
a felszolgalasban sokkal nagyobb szakértel-
met kivano csapolt sér nem.

)
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- Afenntarthatésagért végzett munka leg-
fontosabb eleme a csomagoldanyag-hul-
ladék megelézése és Ujrahasznositasa.
Egyeduldlléan ez az egyetlen ipardg, amely
mind a mai napig fenntart egy Ujratolt-
hetd Uvegrendszert — mds dgazatok ezt
fokozatosan megszintették. Kivételként
csak a szorpdk egy részét és egyes bo-
raszatokat lehet megemliteni. Az alumi-
niumdoboz ma mar
a teljes csomagolo-
anyag-mennyiség
kozel 70 szézalékat
teszi ki, ezért sajat
dobozvisszagyUjtd
rendszert tartunk
fenn — mondta el dr.
Kéntor Sandor. — A
Returpack rendsze-
rén keresztll a teljes
kibocsatott dobozmennyiség 17 szazalékat
tudjuk visszagyUjteni, a szelektiv begyj-
téssel és hulladékudvarok segitségével
kiegészitve pedig egyUttesen kozel 40
szazalékot.

A sorgyartds fenntarthatdsdga szempont-
jabol a hulladékgazdélkodason kivil na-
gyon fontos az energiafelhasznalas karbon-
semlegességének kialakitasa is, amelyre
mar tdbb orszagban tett erdfeszitéseket
az ipardg megujulé energiaforrasok be-
vonasaval.

Lényeges tennivald a vizbazisok védelme és
a vizgazdalkodas terlletén a gyartas soran
felhasznalt viz mennyiségének csokkenté-
se, a gydrtastechnologiai fejlesztések ira-
nya pedig a szennyvizkibocsatas tovabbi
csokkentése.

A logisztika terlletén a szén-dioxid-kibo-
csatas csokkentése a legfébb cél. A ma-
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igazgato
Magyar Sorgyartok Szovetsége

anyagok felhasznaldsanak csokkentésére
szamos kezdeményezés |étezik vildgszerte,
karton és aluminium csomagoldanyagok
felhasznalaséval. A karton 100 szézalékban
lebomlé, mig az aluminium 100 szazalék-
ban Ujrahasznosithatd anyag. EiImondhatd,
hogy a sorfézok felel¢sségvallalasra és ha-
tékony dnszabdlyozésra vonatkozd szavai
Magyarorszagon gyorsan megvalosuld,
mérhetd és ellendrizhetd lépésekkel pa-
rosulnak.

A prémium termékek megerésddésével a
prémium szegmensen belll a széles tipus-
és [zvalaszték, valamint a természetesség a
6 irdny. A sor kategoria legnagyobb kihiva-
sa az olyan alkoholmentes sor elééllitasa,
amely képes a sor izélményének tokéletes
visszaaddsara. Ami mar most is biztos, az al-
koholmentes sorok a természetes izotonids
frissiték jellemzdivel birnak, igy Uj termék-
tipusok eléallitasara is alkalmasak.

Az alkoholmentes és a csokkentett alko-
holtartalmu s6rok forgalma egész Eurépa-
ban tovabb fog néni - Magyarorszagon
ezen a terUleten az eurdpai atlaghoz ko-
zeli piaci részesedés varhatd mar a kozeli
jovében.

A Magyar Sorgyartdk Szévetsége az elmult
években egyre erésebb kommunikaciot
folytat, amelyben nagy szerepet kap az
edukacid is.

— Kuldetéstnknek tekintjuk a sorkultira
fejlesztését, ezen belll a prémium sor-
fogyasztas népszerusitését, ennek kom-
munikdaciéjat — hangsulyozza az igazgato.
- [gy kiemelt figyelmet forditunk a sérpiaci
Ujdonsagok megismertetésére, valamint a
prémiumsor és a minéségi gasztronémia
kapcsolatanak bemutatdsara. //
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Dr Sandor Kantor, president of the
Association of Hungarian Brewers in-
formed that the six member breweries
produce approximately 6 million hec-
tolitres of beer a year. Although sales
of Hungarian-made beers were up 1
percent in 2018, this year brought a
3-percent sales drop. The volume of
imported private label beers increased
by about 20 percent this year. Demand
increased for premium beers — the seg-
ment’s share in total sales reached one
quarter in 2019. Per capita beer con-
sumption is the lowest in the region.
The biggest challenge for breweries is to

improve the very low level of draught
beer sales from the current 9 percent
share — a preferential VAT rate would
be helpful in this.

The president revealed that aluminium
can represents 70 percent of total beer
packaging, therefore the association
runs its own beer can collection system
— via Returpack they collect 17 percent
of the cans put on the market, and with
the help of selective waste collection
and waste courts this proportion goes
up to almost 40 percent. Another task
for the beer industry is using less water
in production. Cutting down on plastic

use has already started too, replacing
this packaging material with carton and
aluminium. Breweries in Hungary have
reacted rapidly to sustainability trends
and have taken steps the efficiency of
which can be measured.

Dr Kantor also talked about anoth-
er challenge for breweries: Making
alcohol-free beer that tastes just as
good as the original product. Sales
of alcohol-free beers are on the rise
all over Europe, and this product’s
market share is expected to reach the
European level in Hungary too in the
near future. /
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A magyar borvidékek eltérd
torténelmi hagyomanyai, az
alulrol épitkezd hegykozségi
szervezet terlleti tagozott-
séga, a magyar jogrend altal
meghatarozott dnigazgatasi
és kozigazgatasi jellegének
egylttese, valamint az EU
borpiac-szabélyozasanak ¢sz-
szetettsége specidlis helyzetet
és lehetdséget jelent — értékelt
a Hegykozségek Nemzeti Tana-

csa (HNT) novemberi kuldott-
Ulése. — Az elmult négy év
munkajanak egyik f6 feladata
a hegykdzségi szervezet kdz-
igazgatasi munkajanak atszer-
vezése volt. Az eréfeszitések
eredményeként a HNT ezen
idé alatt hat Uj kbzigazgatasi
feladatot vallalt at az dllamtol. A
nemzeti boriték két tdmogatasi
programja alapoz a hegybiroi
kar munkdjara, tovabba a szak-
makozi és dllami piacszervezési
intézkedések végrehajtdsaban
egységesen szamit a szakma a
hegybirdkra.

A modern agazatiranyitas Uj
kihivasokat is jelent a szakma-
kozi szervezet szamara, kilono-
sen a digitalizacié terletén. A
magyar sz6l6-bor dgazat eddigi

legjelentésebb forrasu informa-
tikai fejlesztése zajlik, ezzel, va-
lamint az azt kisérd jogszabalyi
felllvizsgélattal javithato lesz az
dgazat atldthatdsaga és a ter-
vek szerint egyszer(sddnek a
kdzigazgatasi folyamatok.
Akovetkez6 ot év feladata egy
olyan szakmai koncepcio kidol-
gozasa, megvitatasa és beve-
zetése, mely egyszerre 6tvozi
anagy bordaszatok és a kislze-
mi bortermel&k
egyablakos tgy-
intézéssel szem-
ben tamasztott
elvarasait. Az
ePincekdnyv
projekttel par-
huzamosan a
HEGYIR rend-
szert is tovabb
kell fejleszteni,
igy a fétitkar le-
tette voksat az
elektronikus kozigazgatas be-
vezetése mellett.

A kuldottilés a fétitkarva-
lasztds soran Ujabb ot évre
bizalmat szavazott dr. Brazsil
Davidnak, aki a felUlvizsgalati
folyamat céljaként fogalmaz-
ta meg, hogy a hegybirdk kdz-
igazgatasi munkaja és a terileti
szakmai dnkormanyzatok dén-
tései kdzott szorosabb kapcso-
lat alakuljon ki. Az informatikai
rendszerben térolt adatok hi-
telességének javitdsa csak a
hegykdzségi valasztmanyok és
a hegybirok felel¢sségkorének
Osszehangolédsaval valosithatd
meg. Kihangsulyozta, hogy a
HNT-nek a jovében napi szintd
kapcsolatot kell kialakitania az
Eurdpai Bizottsaggal. ./

:_j!{/:_
Members agreed at the
November meeting of the

took over six administrative
tasks from the state.

introducing a new profes-
sional concept that unites

National Council of Wine
Communities (HNT) that
one of their main tasks in
the previous four years had
been reorganising the pub-
lic administration work of
HNT. As part of this, HNT

)
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However, the modern man-
agement of the sector also
creates new challenges for
HNT, especially in the field
of digitalisation. In the next
five years a key task will be
developing, discussing and

the ‘one-shop stop’ affairs
management expectations
of both large wine compa-
nies and small winemakers.
Members elected Dr David
Brazsil general secretary for
another s-year period. //

Egetett szeszes

italok 2019

Az égetett szeszes italok hazai
piacanak alakuldsat lényege-
sen befolydsolta a népegész-
ségugyi termékadd hatélydnak
2015-6s kiterjesztése, ami a NE-
TA hatdlya ald vonta, és 20-30
szazalékkal emelte a spirit ka-
tegdria termékeinek polci arat.
Ettdl az évtdl a torvény a gyl-
molcsparlatokra és a legaldbb 7
gyoégynovény felhasznalasaval
készilt italokra is vonatkozik,
azaz jellemzéen a palinkakra és
gyomorkeserUkre. Az otthoni
palinkafézést érintd torvény
is nehezebbé teszi az értéke-
sitést, és a termékcsoport az
elemzék szerint fokozatosan
piacot veszit a sor és a bor ja-

vara is — elsésorban az egész-
ségtrendek terjedésének ko-
szdnhetden.

Az italfajtak kdzll az elmult id6-
szak gy&ztese a whisky, elsésor-
ban a bourbonok és az ir whisky
népszerliségének ndvekedése
miatt. Kisebb, de legaldbb eny-
nyire dinamikus szegmens a gi-
neké, némi faziskéséssel, de a vi-
ldg utdn a magyar fogyasztokat
is kezdi elérni a ginforradalom.
Stabil a vodkak piaca is, a vezetd
import markak eladasai lassan
novekednek. Az égetett szeszek
vildagaban is érzékelheté egy-
féle prémiumizacios folyamat,
de ennek mértéke aranytalanul
nagyobb a févarosban. //

& Spirits 2019

Extending the public health product tax (NETA) to spirits in 2015 entailed a 20-30 percent
price increase in the category. Sales were also affected negatively by the law that allowed
palinka distilling at home. What is more, the spreading of the health trend causes sales
reduction too, as more and more consumers choose wines or beer instead. In the spirits
category whisky has performed well recently, mainly bourbon varieties and Irish whiskies.
Cin sales are also developing well, although this is a smaller segment. //

Tobb tizmilliard forint
boraszok fejlesztésére

AVidékfejlesztési Program ke-
retében eddig 35 millidrd forint
beruhazasi tAmogatast itéltek
meg a bordszatok szamara.
Az agrartarca a tervek szerint
a magyar borok értékesitését
3,5 milliard forint forraskeretd
promocios program indftasa-
val segiti; a palyazati idészak
2020 év marciusdban kezdo-
dik és varhatdan aprilis végéig
tart majd. A hdroméves prog-
ram két részre oszlik aszerint,
hogy a célpiac eurdpai unios
vagy harmadik orszag teru-
letén talalhato-e — mindkét
fejlesztési tertiletre 6-6 millié
eurdt szannak, hogy noveljék a
magyar borok értékesitését. A

kezdeményezés eurdpai unids
szabalyokban meghatarozott
6 célja: a felelés borfogyasz-
tasrol szolo téjékoztatas, vala-
mint a magyar borrégiok és
bornevek megismertetése a
fogyasztokkal.

A sz6l6-bor dgazat szamaéra
2019. december 31-ig kamat-
és koltségmentes hitel érhetd
el az Agrar Széchenyi Kértya
keretében. Az Ultetvényeik
utan hektaronként legfeljebb
1 millié forint igénybe vett hi-
telig az Agrarminisztérium 100
szazalékos kamat-, koltség- és
kezességi dijtamogatast nyujt
a még idén hatélyba lépé hi-
telszerzédések utan.

& More than 30 billion forints for winemakers’

development projects

Within the framework of the Rural Development programme, HUF 35 billion has been granted
as funding for winemakers. The plan of the Ministry of Agriculture is to promote the sales of
Hungarian wines with a budget of HUF 3.5 billion: Wineries can apply for funding from March
2020 until the end of April next year. Until 31 December 2019 grape growing and winemaking
enterprises have access to no-interest loans via the Agricultural Széchenyi Card programme.//
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Az innovacio
fogyasztoi percepciojaro
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Sokat valtozott az innovaciorodl valo fogyasztoi percepcio,
valtozik a vallalatok hozzaallasa is. A Nielsen éppen ezért
utanajart, milyen trendek és percepciok hatarozzak meg az
innovaciok piaci szerepét, hogy ebbol mind a gyarték, mind

a kereskedok profitalhassanak.

hazai FMCG-piac eurdpai szinten
Ais eldkel® helyen szerepelt 2019
masodik negyedévében, ugyanis
az ezt megel6zé harom hénaphoz viszo-

nyitott nomindlis értékbeli nbvekedése 7,7
szézalékra rdgott. Ha a juniussal bezéruld

12 héna-
pot vet-
juk Gsz-
sze az elézd évvel,
ugyanez a méré-
szam kozel 7 széza-
|ékot mutat.

Ha a fejlédést csator-

L

Sziics-Villanyi naszinten vizsgaljuk,
Agnes elmondhaté, hogy
ligyvezetd igazgatod

élelmiszerfronton a
diszkontok bizonyul-
tak a legdinamikusabban fejlédé boltti-
pusnak: a juniussal zaruld 12 hdnapban az
el6z6 id6szakhoz képest 14%-kal tudtak
bévilni, igy piaci részesedésiik 28%-0s.
Vegyi druk terén a drogéridk novekedtek
a leglenduletesebben, az el¢z8 12 hénap-
hoz képest kdzel 10%-ot ndtt az itt zajld
értékbeli forgalom. A vegyidru-piacbol
jokora szeletet, kétotodnyi részt hasit ki a
csatorna.

A Nielsen kiskereskedelmi indexe alapjan
tébb mint 70 ezer Uj kodolt termék kerlt
a polcokra az elmult év soran. A bevezetett
innovaciok jelentds hanyada azonban a
harmadik évet sem éli meg. A Nielsen a
termékbevezetéssel foglalkozod szakértdi
részlege (BASES) altal nem javasolt inno-
vaciok haromnegyede jellemz&en nem is
lesz sikeres.

Nielsen

Ezeket tartsuk szem elott,
ha innovalunk

Az innovéaciok szerepe azonban megkérdé-
jelezhetetlen: az élelmiszerszektorban 9, a
vegyi aruknal pedig egydtddds értékbeli
ndvekedést hoztak az elmult évben. Tavaly
julius és ez év juniusa kozott az élelmisze-
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rek szegmensében az alkoholmentes italok
(15%), a snackek (12%) és a csokolddé (11%)
kategdridjaban adtak el legnagyobb arany-
ban Ujdonsagokat. A vegyi druk dobogdsai
azonban még ennél is innovativabbnak
bizonyultak. A bér- (17%) és az arcapolast
(27%) is tulszarnyalva a mososzer lett a
leginnovativabb kategéria: az eladott ter-
mékek tobb mint felét a termékinnovaciok
adtak.

Egy-egy innovacié hozzaadott értékét
pedig tdbbek kdzott a helyettesithetdség
mértéke hatdrozza meg: minél kevésbé
helyettesithetd egy termék, annédl maga-
sabb a kategoriat ndveld eladési szamokkal
kecsegtethet. Emellett azinnovacié meg-
felelé poziciondldsa is elengedhetetlen a
sikerhez.

A Nielsen legutébbi Shopper Trends fel-
mérése alapjan a hazai fogyasztok egy-
otdde nyitott az innovaciokra, 8k a trend-
szetterek. A legnagyobb ardnyban azok
vannak, akik néha kiprébalnak ujdon-
sagokat, de alapvetéen ragaszkodnak
a megszokott kedvenceikhez, kdzel 70
szazalékat teszik ki a magyar vasarloknak.
A fogyaszték egytizedére jellemzd, hogy
egyaltalan nem, vagy csak ritkan prébalnak
ki Uj dolgokat.

[ I A I 4 '

Mit gondolnak a fogyasztok?

A Nielsen a Business Days konferenciara
egy exkluziv fékuszcsoportos interjut ké-
szftett, hogy a mélyére dsson a kérdésnek.
Ebbdl kiderdlt tobbek kdzott az, hogy a
valaszadok kozel fele gondos megtervezés
és szigoru koltségvetés szerint végzi a be-
vésarlast. Oket elbizonytalanitja, ha tul sok
opcid kdzl kell valogatniuk, valamint feles-
legesnek, olykor elcsépeltnek tartjak az Uj-
donsédgokat. 54 szazalékuk azonban altala-
ban tobb terméket vasarol, mint amennyit
elére eltervezett, mert kifejezetten kedve-
lik a széles kinalatot, élvezik a folyamatos
megujulast, emellett pedig kivancsiak és
nyitottak a fejlédésre, s6t, egyenesen Ugy
érzik, el vannak kényeztetve.

A Nielsen azt is kideritette, mit varnak el
egy innovaciétdl a magyar fogyasztok.
Kiemelt helyen szerepld igényekként a
kényelmet, a praktikumot, valamint a kor-
nyezet- és az egészségvédelmet nevezték
meg. Hosszabb tavon, 10-20 évvel el6re-
gondolkodva pedig egybehangzdan a
fenntarthatdsag, a perszonalizacié és az
online térnyerés jelensége jatszott kulcs-
szerepet a valaszadok véleményében.

A gondosan megtervezett innovacio te-
hat a siker egyik alapkove. Fontos, hogy
portfélioban gondolkodjunk, a helyet-
tesithetéséget szem eldtt tartva; az in-
novaciok tesztelésével (kereskeddkkel
egyUttmukodve), a célcsoport megérté-
sével és a termék megfelel poziciondla-
saval pedig hatékonyan tudjuk a bukést
elkertlni./

& Consumer perception of innovations

In the 2" quarter of 2019 nominal
value sales were up 7.7 percent from
the level of the 1st quarter. The market
share of discount supermarkets reached
28 percent — in comparison with the
July 2017-June 2018 period their value
sales augmented by 14 percent. Last
year more than 70,000 new FMCG
products appeared on store shelves.
However, a large proportion of new-
ly launched products don't survive
their second year in the market. Three
quarters of the innovations that aren't
recommended by Nielsen's product
launch expert division BASES won't be
successful.

Still, new innovations play a key role

in the FMCG sector, having realised
a 9-percent value sales growth in the
food and a 20-percent growth in the
drug segment in 2018. According to
Nielsen's Shopper Trends survey, 20
percent of Hungarian consumers are
open to trying new innovations. Nearly
70 percent of Hungarian consumers try
new innovations from time to time,
but basically they stick with the prod-
ucts that they are used to buying. The
biggest motivation for trying a new
product is if it is recommended by
someone they know or if the shoppers
notice it in the store. This means that
packaging and in-store displaying are
very important.

What do shoppers consider to be an
innovation? They can percept premiu-
misation as an innovation, the same
is true for a new packaging design
or sub-brand; at the same time they
don’t necessarily think a new flavour
is an innovation. Shoppers want new
innovations to be convenient, practical,
eco-friendly and healthy. As a conclu-
sion, we can say that new innovations
must be well-planned. It is key for com-
panies to think in terms of portfolio,
focusing on the level replaceability
being low. It is best if innovations are
tested (in cooperation with retailers),
if the target group is understood and
if the new product is positioned well. //



- gykor szoknyavadasz

Ma diszkont-kedvezményvadasz. ui, 42 éves, ,bandafénsk”

WANT!

op 2020

kualhtaso ;o kozott

M Kordbban a Hardrock disco volt a fé vadaszterilete, ma a diszkont
Uzletek. Mert UIf szeret id6t spérolni négy gyermek apja, és mindig
keresi a ,gyorsan, jot és olcsot” . Mindezt megkonnyiti szdmara az
atlathato arukinalat, a gyors fizetési lehetéség, sorbaallas nélkdl.

A WANZL ISMERI AZ ON VEVOIT, és izgalmas megoldasokat kinal
a siet6s vevoknek is.

W wanzil


www.wanzl.com

Arazas es promocio
a fogyaszto szemevel
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Noha a pénz nem minden, az arak mégis jelentos szerepet
jatszanak a fogyasztoi dontéshozatalban. A hazai fogyasztok
Z0mét a jo ar-érték arany (77%) és a promociok (70%) mindig
vagy gyakran markavaltasra 6sztonzik. De milyen fogyasztoi

reakciokkal szamolhat egy marka?

z élelmiszerarak névekednek, ez
Apedig egyre inkabb aggasztja a fo-

gyasztokat — olvashaté ki a Nielsen
,Shopper Trends"felmérésébdl. A fé aggo-
dalmak kozott a ndvekvé élelmiszerarak
2017-ben még a hatodik, mig ma mar a
masodik
helyen
alinak, az
araknal mar csak az
egészség aggasztja
jobban a fogyasz-
tokat.
Az arndvekedést el-
lensulyozandd, egy-
re jellemzébb, hogy
csak a legfontosabb
dolgokat vaséroljuk meg és mind keve-
sebb prémium terméket — ezalatt példaul
az édességeket, a snackeket, az alkoholos
italokat értjik. Nott emellett azok ardnya,
akik inkabb akcids ard terméket vesznek,
és azoké is, akik 6sszességében kevesebb
terméket vasarolnak — legnagyobb arany-
ban zoldség és gyimolcs, valamint friss
hus vésarlasa esetén dontlnk igy. Szintén
szignifikans reakcio tovabba, hogy egyre
tébben valtanak inkdbb olcsobb méarkak-
ra. A gyimolcslé, a szénsavas Uditditalok,
a hajapolas és az egészségiigyi termékek
kategoridinal a legjellemzébb, hogy a bolti
sajat markat valasztjuk a gyartéi helyett.
A Nielsen kozremUkodésével készil6 fo-
gyasztdi bizalmi index alapjan a koltési
szandék 2018 végére ugyan magasabb,
mint a kordbbi években, de tavaly a sajat
pénzlgyi helyzet romlasaval ©sszhangban
a masodik negyedév utan folyamatosan
csokkent.

Vagyi Erik
értékesitési igazgatod
Nielsen

Tudatosan vasarolunk-e?

A,Shopper Trends"kutatasbol kiderdl, hogy
a fogyaszték kétharmada drtudatos - tehat
minden vagy a legtdbb altaluk rendszere-
sen vasarolt termék arat ismerik, és min-
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dig érzékelik az arvaltozast. Kategorianként
szemlélve a kép drnyaltabba vilik: a tej-
termékek esetében a legfigyelmesebbek a
vasarlok, 69 szazalékuk vallotta magat artu-
datosnak ezekkel kapcsolatban, a tapszerek
és bébiételek esetén azonban ez csupan
a fogyaszték negyedérél mondhato el.
Az ar a boltvélasztast is befolydsolja. A top
szempontok kdzott szerepel a termékel-
érhetéségen és a vasarlasi élményen kival,
hogy a termék megérje az arét, emellett so-
kat nyom alatba, hogy vonzo és érdekes ak-
ciokkal, promociokkal taldlkozhassunk.
Néhany kategoridért azonban hajlanddak
tobbet fizetni a fogyasztok. llyenek az élve-
zetet nyUjtd termékek, példaul a jégkrém,
a bonbon vagy az arcmaszk és a kényelmi
igényeket kielégité produktumok — ilyen
a fagyasztott zoldség vagy kavékapszula
is. Az egészséges termékek, mint a natur
joghurt vagy a muzliszelet is kivételt él-
vez, és az alapvetd, szUkséges termékekért
(gondoljunk itt a toalettpapirra vagy a si-
téolajra) is kifizetjik a magasabb érat.
Bizonyos attribdtummal rendelkezé ter-
mékekre sem sajnaljuk a pénzinket, pél-
daul a kdrosanyag-mentes élelmiszerekre
(a vésarlok 39 szazaléka hajlandd tobbet
fizetni értik) vagy kozmetikumokra (34%)
és a kornyezetbarat csomagolasra (35%).

A fogyaszto gyenge pontja:

a promocio

Az artudatossag mellett a promadcidér-
zékenység is kategorianként kulonbozik.
Osszességében a véasarlok haromnegyede
keresi aktivan a promociokat. A legkevés-
bé ez is a tdpszereknél és bébiételeknél
mondhatd el, a papirdrunal viszont kifeje-
zetten hangsulyos. A legkedveltebb pro-
mocidtipus az drkedvezmény a fogyasztok
hdromnegyede szamara.

Atlagosan a fogyasztok 20-25%-0s kedvez-
ményért valtanak boltot. Vannak kategori-
ak, amelyek promaocidja esetén nagy bolt-
valtasi hajlanddsag latszik a fogyasztokon.
Ezek kozott kiemelkednek a mosdszerek és
héztartasi tisztitdszerek, a néi higiéniai ter-
mékek és a friss hus. Ellenben a tdpszer és
bébiétel, a pelenka, a babatorlékendd vagy
a friss pékéru esetében promaocié hatésa-
ra sokkal kisebb boltvaltasi hajlandésagot
észlelhetiink.

Az élelmiszerek szegmensében a teljes ér-
tékesités kétdtode promaocids eladdsokbol
szarmazik. A vegyi druknal ez az ardny ma-
gasabb, 46 szézalékos.

A sikerhez tehat végsé soron elenged-
hetetlen a jo drazasi és promocios stra-
tégia, hiszen a fogyasztok kétharmada
artudatos, hdromnegyede pedig aktivan
keresi a promocidkat. Ezenkivil tdbbek
kozott azért is, mert a tavalyi évhez ké-
pest 3 szazalékkal tobbnek érzékeltik
FMCG-koltéstinket. Am annak ellenére,
hogy a vasarldsok haromnegyede elére
eltervezett, a vasarlasok tdbb mint fele
mégis a boltban dél el. /

& Pricing and promotions through the eyes of the consumer

Food prices are rising and shoppers
are worried — reveals the latest Nielsen
‘Shopper Trends' survey. Back in 2017
growing food prices was only the 6th
biggest shopper concern, but today it
is already ranked 2nd. Shoppers try to
offset the price increase by purchas-
ing only the essential products and
fewer premium groceries. A bigger
proportion of consumers are buying
reduced-price FMCG products or fewer
groceries. More and more consumers
are switching to cheaper brands, too.
Typically in the fruit juice, carbonated
softdrink, hair care and healthcare cat-
egories shoppers choose private label

products instead of branded ones.

Shopper Trends also revealed that two
thirds of consumers are price-conscious.
This is the truest for dairy products,
where 69 percent of consumers are fa-
miliar with the prices. Product price also
has animpact on deciding which store to
visit. However, consumers are willing to
pay higher prices for a few categories, eg.
ice cream, bonbon, frozen foods, coffee
capsules, yogurts and muesli bars be-
long here. Shoppers also have the same
attitude about essential products such
as toilet paper or cooking oil. 39 percent
of respondents claimed they would pay
an extra for products free from additives.

It also differs across categories how
sensitive shoppers are to promotion
campaigns. Three quarters of con-
sumers are hunting for promotions,
from which 75 percent like price dis-
counts the best. On average shoppers
switch stores for a 20-25 percent price
advantage. In the food segment 40
percent of sales are realised in pro-
motion; in the drug categories this
ratio is higher at 46 percent. What is
necessary for success? A good pricing
and promotional strategy, as two thirds
of shoppers are price-conscious and
three quarters are searching for pro-
motions actively. //
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Dinom-danom tiz év mulva

Még a Business Days konferencia elott ott hagytam abba az
elozo cikket, hogy terjed a flexitarianus étrend, és a husfélék
uj nemzedékével fogunk megismerkedni a jovoben. Ez
utobbirol szolva az a pontos megfogalmazas, miszerint at kell
értékelniink a hus fogalmat a mindennapokban, és foleg at kell
allitanunk érzékszerveinket az Gj konyhara, eddig ismeretlen
vagy ritka osszetevokre. Ez a folyamat a kozéposztalyosodas

és az ezzel osszefiiggo husfogyasztas dinamikus novekedésével

58

elkeriilhetetlennek tunik.

ordbban mar kifejtettem e lap ha-
Ksébjain, hogy 2030-ban megkdze-
litéleg 110 varos — nevezzik inkdbb
megapolisznak — népessége meg fogja
haladni az 5 millids hatart, de ebbdl is
negyvenet meghalado lesz a tiz millional

- nagyobb
2 léleksza-
. mu ,tele-

pllés” Talén érzékle-
tesebb, ha azt irom:
tiz év mulva Delhi
lakossaga 39, Toki-
6é 37 és Sanghajé
pedig a 33 milliot
fogja surolni az el6-
rejelzések alapjan. A
majdani nyolc legnagyobb varos(allam)
kozll egyébként egy lesz az amerikai
foldrészen (Mexikovaros), egy az afrikai
foldrészen (Kaird), a tdbbi rendre Azsia-
ban lesz.

Marpedig a f6zés és étkezés valtozatos
formai és Uj trendjei éppenséggel a véro-
sokban fognak terjedni. GfK egy globalis
riportja a taplalkozasi kultura sokszintisé-
gét tarta fel. Indidban heti 13 6rat fogla-
latoskodnak a haziasszonyok fé6zéssel, de
Dél-Koredban ennek csak negyedét for-
ditjdk erre a tevékenységre.
Gondolhatnank, hogy egy orszag fejlettsé-
ge, modernitasa erdteljesen befolyasolja a
fézésre forditott id6t, hiszen a nagyvarosi
életstilus, az egyszemélyes haztartasok sza-
manak gyakorta magas aranya inkabb a
hagyomanyos fézési szokasok ellen hat. De
Torokorszagban és Brazilidban is csak heti
Ot Orat toltenek fézéssel, azaz mas okokat
kellene keresntink a hattérben.

Arra azonban bizton szamithatunk — leg-
aldbbis a modern tarsadalmak gyakorlata
ezt mutatja —, hogy nénifog a fézés, mint
napi rutin és/vagy szabadidds aktivitas
irdnti affinitas. Ez pedig kitintetett figyel-
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met r6 bizonyos élelmiszerek el&allitasa-
ra, fenntarthatosagi kérdésekre. Ma mar
nem példa nélkili egy olyan hirdetés és
hitvallas, amit egy 1800-as évek kdzepén
alapitott malom és élelmiszer-el6allito,
a ndvényi alapu husok felkent prékato-
ra, a Rugenwalder Muhle hirdetéseiben
lathatunk.

Torténelmi aggodalmak

A torténet azonban nem ma kezdédik. A
fold taplaldsardl alkotott képzetek és pro-
fécidk sora igen hosszu, és tobb szaz évvel
ezelttre datalodik.

Thomas Malthaus 1798-ban azt josolta,
hogy a népesség ndvekedését az élel-
miszer-termelési kapacitadsok hatarozzak
meg — és sokan ma is igy gondoljdk. Ma,
amikor az évszazad derekdra megkozeli-
téleg 9,5 millidardos globdlis populacioval
szamolhatunk, jogos a kérdés, hogy mi-
vel és milyen technolodgidval taplaljuk ezt
az embertdmeget? Ma azonban mdar azt
is tudjuk, hogy a dilemma nagy részben
okafogyott, mert az dllandéan megujuld
élelmiszeripari és biotechnoldgiai ipardg
képes orvosolni a problémét.

A ma mar az élelmiszer-gazdasag szotara-
ban el6kelé helyen szereplé mesterséges
élelmiszerek Gtlete sem teljesen ujkeletU.
A tizennyolcadik szazad egy kiemelked$
tuddsa, a matematikus és filozéfus Nicolas
de Condorcet szerint semmi sem akada-
lyoz meg minket abban, hogy allatokat
és zoldségeket mesterségesen allitsunk
el6 — irta ezt 1795 korul. Természetesen

akkor még nem &llt rendelkezésre a kells
technoldgia, és a tarsadalmi elfogadott-
saga sem lett volna meg mindennek, de
lényeges szamunkra, hogy mar akkor szar-
ba szokkent a ma mar a szakmai kdnonban
szerepld eljaras alapotlete.

A népesség ndvekedésébdl eredd aggo-
dalmak végikisérték az elmult szdzadok
tuddsainak gondolkodésat. Eduard M.
East, harvardi névénygenetikus 1923-ban
azt jelezte el6re, hogy 2000-ben ez a kér-
dés égetd lesz, egzisztencidlis harcba fog
atcsapni. A huszadik szézadban ambici-
dzus otletek szilettek a vildg népessé-
gének élelmezésére. Az amerikai Kémiai
Tarasag 1928-ban azt allitotta, hogy egy
bérhaz nagysagu teriileten erjesztéses el-
jarassal ezer ember 6tvenhétezer hektar
megmUvelését tudja kivaltani. A probléma
tehat messze nem Ujkelet(, sét ma is so-
kan hangot adnak annak, hogyan fogjuk
ellatni a Fold népességét ennivalodval. Pe-
dig a helyzet kordntsem reménytelen. A
technologia fejlédésének egytt kell jarnia
a fogyasztok Uj irdnti elfogadasanak foko-
zatos ndvekedésével.

A véltozashoz nemcsak az eléallitas tech-
tos, hogy a téplalkozasi kultdra jelentés
modosuldsara lesz szikség.

Termelni ember nélkiil

Ma mér bizonyos, hogy a hustermelés
nem folytatdbdhat a ma bevett gyakorlat
szerint, és lassan hozzé kell szoknunk ma
még idegen technikdkhoz és ételekhez.
Az 6ssejtekbdl nyert husféleségek (ez per-
sze igy egy leegyszer(sité lefrds magarol a
technoldgidrdl) vagy a sttés soran vérzo,
azonban mégsem dallatokbdl nyert hus
latvanya és egyaltalan a tudat ma sokakat
inkdbb viszolygassal tolt el, pedig j6 lesz
hozzészokni ehhez.

Az Uj Mezégazdasag, a legujabb technolo-
giai fejlesztéseket adaptalod élelmiszer-elé-
allitasi eljarasok segitik ezt a folyamatot.
A hagyomanyosan élémunka-intenziv
mez&gazdasagi termelés ma mar emberi
beavatkozas nélkil képes eléteremteni az
alapanyagot. A robotok, nagy adattome-
gekkel dolgozd szamitdgépek és drénok
a termelési ciklusokat 6nalldan is képesek
lemenedzselni — elméletileg.

A Harper Adams University keretei-
ben beltl mikodd kisérleti program,
a,Hands Free Hectare” projekt bebizo-
nyitotta, hogy emberi beavatkozas nél-
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kdl is lehet termelni — még ha ez egy
egyhektaros teriletre kiterjedd kisérlet
is volt. A mez&gazdasag leguUjabb inno-
vacidi kezdik elhagyni a laboratériumok
vegytiszta terepét. Néhany Uzletben mar
megjelentek az egyelére a tudomanyos
kutatasokban szerepld eljardsok mentén
fejlesztett zoldségek.

A nagy attorést szerintem a vertikalis me-
z6gazdasdgi Okoszisztéma kiterjedése és
a varosi szuperintenziv termelési eljarasok
gyakorlatba Ultetése fogja hozni. A tobb
szazéves progndzisok mégis valora vélhat-
nak. Es hogy ma mar nem csupan a no-
vekvé népesség miatt érzett aggodalmak
taplaljak ezt, hanem inkdbb a fenntartha-
tdsdg a motorja ennek, végul is mindegy.
Rolunk szol mindkettd. /7

2 Wining and dining ten years from now

Earlier | already told on the pages of
this magazine that by 2030 there will
be approximately 110 megapolises on
planet Earth, each with a population
bigger than 5 million. From the 8 big-
gest megapolises of the future one
will be in America (Mexico), one in
Africa (Cairo) and the rest will be on
the Asian continent. This isimportant
because big cities will set the food and
cooking trends. According to a global
GfK survey, women in India spend 13
hours per week with cooking, while in
South Korea this time is just 3 hours.
One would think that this depends
on how developed the given country
is, but something different must be
the influencing factor ,as women only
spend s hours with cooking in Turkey
and Brazil too. All in all, we can count

on cooking becoming more important
in the daily lives of people in the future.
Today, when we estimate that the plan-
et’s population will reach 9.5 billion by
2050, the big question is how we are
going to feed this many people? Luckily
for us, constantly developing food and
biotechnology can solve this problem.
It is enough the mention one of the
latest trends, the production of artificial
foods. Asa matter of fact, this idea was
already raised by 18th-century mathe-
matician and philosopher, Nicolas de
Condorcet around 1795. One thing is
very important, though: Technological
development must come with a grow-
ing willingness by consumers to accept
new things when it comes to eating.
Making progress in the manufacturing
of food won't be enough. It is rather

sure that the culture of eating will need
to change significantly.

It has become nearly certain by now
that meat production can't continue
as it was. We must get used to new
production technologies and foods.
New Agriculture, food production
methods utilising the latest techno-
logical solutions can contribute to this
process. These days agricultural pro-
duction can be done without human
labour, just by robots, computers and
drones - in theory at least. A good trial
for this was the Hands Free Hectare
project of Harper Adams University.
Probably the biggest breakthrough can
be the expansion of vertical agricul-
tural ecosystems and the spreading
of super-intensive urban production
processes. //

A piacvezet6 cseh rohlik.cz hazai leany-
véllalatanak célja, hogy egy éven beliil
azels6 szamu online élelmiszer-aruhaz
legyen Magyarorszagon is. Kival6 mi-
néségli aruk, gyors kiszallitas és extra
kényelmi szolgaltatasok kiilonboztetik
meg 6ket a versenytarsaktol.
Decemberben nyit a Kifli.hu, az Uj online
élelmiszer-aruhdz Budapesten. Az elsd
id6szakban csak a
budapestiek és a
budadrsiek rendel-
hetnek a Kiflitél, de
a cégiddvel tervezi
a szolgaltatasi terd-
let nOvelését.
Koralbelal 8000
terméket listaztak
be, melyek fele fel-
s6 kategorias vagy
prémium termék. A Marks&Spencer pél-
daul néhany éve tavozott Magyarorszag-
rol, most a Kiflin keresztil visszatér egy
széles élelmiszer-portfolidval. A beszallitok
kozott lesz tovabba példaul a Babé, a Ka-
nélka, a Monyo, az Ecover, a Cycle, vagy a
Mendula és a Grapoila is.

A kivald minéségl aruk mellett a masik
tényezd, ami megkulonbozteti a Kiflit a
versenytarsaitdl, a szolgaltatas mindsége,
illetve a kiszéllitds gyorsasédga. Hétvégén
3, hét kdzben 4 ora lesz az expressz ki-
szallitasi idé Budapesten. Csehorszagban
a kiszallitasi idé 2 6ra, id6vel Magyarorsza-
gon is ezt szeretnék elérni. A harmadik
fontos elem a rendelés pontossaga, azaz a
versenytdarsakkal ellentétben a Kifli.hu-nak

James McQuillan
lgyvezetd igazgatd
Kifli.hu

Kifli.hu - G online élelmiszer-aruhaz nyilik

lehet&sége van arra, hogy az aktudlis kész-
letszint szerint mutassa a vasarloknak a
kindlatot. igy elkertlhetd az is, hogy he-
lyettesitd terméket kelljen kindlnia a ter-
mék dtadasanak pillanataban. A negyedik
tényezd a kiszallitasi ablakok révidsége.
AKifli egyoras ablakot vallal, Pragéban 15

perces kiszallitasi ablakkal dolgoznak. A
cél, hogy Budapesten is mielébb elérhe-
tévé véljon ez a szolgaltatasi szint.

A Kifli magabiztos, hogy a fenti igéretek
betartdsaval hamarosan elsé szamu ja-
tékossa lép el az online élelmiszer-aru-
hézak piacan./

ZKifli.hu — New online grocery store to open

New online food store Kifli.hu
opens in Budapest in December.
The affiliate of Czech market lead-
er rohlik.cz will list approximately
8,000 products, half of which are
high-category or premium grocer-
ies. Suppliers include Marks&Spen-

cer, Babé, Kanalka, Monyo, Ecover,
Cycle, Mendula and Grapoila.

Kiflihu will do 3-hour express de-
livery on weekdays and 4-hour de-
livery at weekends. The new online
shop also differs from competitors
in not having to offer substitute

products, because customers can
choose from the actual stock on-
line. Delivery is done with 1-hour
time slots. Kiflihu is confident that
soon they will be the No.1 player in
the Hungarian online grocery store
market./
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Innovacio mindenek felett,
de biztosan megeéri?

Bar gyors litemben torténnek a valtozasok a piacon,
kimondhatjuk-e, hogy ha egy cég versenyben szeretne maradni,
folyamatos termékfejlesztésre van sziiksége? A Magyar Orszagos
Panelen futtatott 800 fos, nemre, korra és régiora reprezentativ
kutatasunkban arra kerestiik a valaszt, hogy mennyire érdeklik

a lakossagot a termékujdonsagok, mit tartanak egyaltalan
innovacionak, és mivel lehet leginkabb kiprobalasra 6sztonozni dket.

nnak ellenére, hogy a vélaszadok
At(’jbb mint fele (55%) fontosnak
tartja, hogy egy marka idérél idére
Uj termékeket dobjon a piacra, a boltban

- kétszer is
__J] meggon-
doljék,

hogy milyen ujdon-
sag kertljon a kosa-
rukba. Legtdbben
az ismert és kedvelt
marka Uj termékeit
vagy illat- és izvari-
ansait probaljak ki,
az Uj markakkal és is-
meretlen termékekkel szemben nagyobb
a bizalmatlansag. Kozel kétszer annyian
nyitottak a bevalt méarka kisebb-nagyobb
mértékU Ujftdsaira, mint azismeretlen mar-
kdk termékeire.

Kontor Zsuzsa
senior kutato
NMS Hungary

Miért fontos az innovacio?

Piaci szempontbdl egy-egy termékinno-
vacio Uj célcsoportok, mas tipusu szeg-
mensek meghdditdsara is alkalmas lehet,
ugyanakkor a folyamatos megujulds a cég
pozitiv megitélésében is szerepet jatszhat.
A megkérdezettek fele nyilatkozta (50%),
hogy ha egy cég rendszeresen innovacidk-
kal jelenik meg a piacon, az pozitiv irdny-
ba befolyésolja a cég és a marka iméazsat.
Ahhoz azonban, hogy a vésarldk taldlkoz-
zanak az ujdonsagokkal, fontos, hogy a
kereskedelmilancokban megtalaljak ket,
ezek a termékek feltiné médon ,szem-
bejojjenek”a boltban — a vasarlok kéthar-
mada ezt fontosnak tartja. Rdadasul nem
is mindegy, hogy az Uj termékek hogyan
jelennek meg a polcokon: az in-store kom-
munikacionak a vasarlok bolti viselkedésé-
re vonatkozé alapelvek szerinti kialakitasa-
val nagyban elésegithetjik az Uj termék
észlelhetéségét.

)
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Mit jelent a vasarloknak

a termékinnovacio?

A vasarlok kozel fele 3 tipusu Ujitast jelolt
meg termékinnovacioként: a termék dssze-
tételének modositasat, amijobb tulajdon-
sagokat eredményez (pl. hozzdadott vita-
min, csdkkentett cukortartalom, erésebb
tisztitdhatéas), a hasznaélati szempontbdl
praktikusabb vagy plusz tulajdonsaggal
rendelkezé Ujracsomagolasét (ilyen lehet a
visszazarhato vagy adagolofejes csomago-
las), valamint Uj csomagoldanyagok hasz-
nalatat, melyek példdul kdrnyezetvédelmi
szempontokat is figyelembe vesznek — ide
tartozik a papircsomagolasra valtas, a le-
bomlé vagy Ujrafelhasznalhaté csomagolé-
anyagok haszndlata.

Mit tekintenek
a vasarlok inovacionak?

Ujtermékosszetétel

(hozzéadott vitamin, csbkkentett
cukor, ergsebb tisztitd hatas...)

Praktikusabb
csomagolds

(visszazarhatd, széréfejes)

Uj csomagoléanyag

(teboml3, Gjrahasznositott)

NMs CmE=

Az Ujitdsok kozul a termékdsszetétel modo-
sitdsa a legvonzdbb; egy Uj — akdr biocalap-
anyag, egy hatékonysagot novelé 6ssze-
tevé hozzdadasaval, vagy a cukortartalom
csokkentésével egy régi termék vonzébbd
varazsolhatd. Az ilyen tipusu véltozasokat
a vasarlok otode kifejezetten kedvezének
taldlja (22%). A legvonzébb ujitdsok kép-
zeletbeli dobogdjanak harmadik fokara a
praktikusabb csomagolast kindld innovaci-
ok kerultek, ami kdnnyebbé, egyszerlibbé

teszi a megszokott termékek hasznélatat a
mindennapokban.

Tovébbi markafejlesztési lehetéségekre a
vasarlok harmada tekint innovacioként:
ezek féleg az ismert markak Uj iz- vagy
illatvéltozatai, esetleg egy markén beldl
egy teljesen Uj termék bevezetése lehet.

Szeretjiik az innovaciot, de
hajlandéak vagyunk magasabb
arat fizetni érte?

A magasabb ér elfogadasa fligg az innova-
ci6 mértékének megitélésétdl, de atlaghan
a vasarlok egyotode teljesen elutasitja az
aremelkedést, kozel negyedik pedig maxi-
mum 5%-kal fizetne magasabb arat. Annak
meértékét, hogy mennyivel koltenének tob-
bet egy Ujdonsagért, az innovacioé tipusa
hatdrozza meg: a,valodinak” itélt Ujitasok
esetében (Uj termékosszetétel, praktiku-
sabb csomagolas, Uj csomagoldanyag) a
vasarlok negyede elfogadna egy 11-25%
mértékd aremelést, mig a kisebb léptékd
innovacioknal ugyanennyi vasarlé tartand
redlisnak a magasabb &rat, de minddssze
5%-kal fizetnének tobbet.

Hogyan 0sztonozziik

a kiprobalast?

A megkérdezettek haromnegyede szamara
egy Ujdonsagot a kedvezményes bevezeté
ar tesz leginkabb vonzéva. A vasarlok kozel
60%-a orommel prébalna ki az Uj terméket,
ha ezt a korabbi, ismert termék mellé cso-
magolnak termékminta formajaban, illetve
ugyanennyien,Egyet fizet, kettét kap”akci-
Oban is szivesen vasarolndnak. Ha a termék
jellege lehetdvé teszi, a vélaszolok fele szi-
vesen kostolnd meg a terméket a boltban,
vagy gyézédne meg a termék tulajdonsa-
gairol egy bolti termékbemutatd soran.
A tudatos vasarlok szamara a kiprobalast
nemcsak a kedvezé ar, de a magyar nyelv(
részletes, ellenérzott termék- és dsszetétel-
lefrds is Osztonzi.

Az elmult fél évben a vélaszaddk 40%-a va-
sarolt valamilyen termékinnovaciot, leg-
gyakrabban egy Uj illat- vagy izvarianst.
Jellemzé volt még egy-egy kordbban nem
hasznalt specidlis takaritoszer (tlizhely- vagy
mUanyagtisztitd), vagy ismert termék Uj ké-
nyelmi funkciéja (mosdkapszula, reszelt sajt,
érintésmentes szappanadagold).
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A vésarlok 80%-a elégedett volt a tapasz-
taltakkal, és Ujra megvasarolna a kiprébalt
terméket. Akik csalddtak az innovéacio-
ban, tobbnyire ,nem azt kaptak, amire
szamitottak”vagy amit a rekldm igért — ez
izekre, illatokra és egyéb terméktulajdon-
sagokra is igaz lehet. Altaldban jellem-
76, hogy a termék nem kap egy masodik
esélyt, a csalddott vasarlok mast probal-
nak ki legkdzelebb, vagy visszatérnek a

Mennyivel fizetne tobbet egy termékinnovacidért?

o
o
»
1%

Maximum 5%-kal
magasabb ar

6-25%-kal
magasabb ar

korabban ismert varidcidohoz. A csalédot-
tak jelentds része arrol is panaszkodott,
hogy a gyarté cég megszlintette az alta-
luk kedvelt és hasznalt terméket, és az Uj
variacio nem valtotta be a hozza flizott
reményeket.

Mintismeretes, az Uj termékek nagy része
nem éllja ki az id6 prébajat, az FMCG-pia-
con azinnovacidk alig harmada élimeg az
egyéves kort. Felmer(l a kérdés, hogy hol

23%

AKa&r 26%-kal
magasabb ar

Markaimazs

szerint az innovacidk pozitivan
befolydsoljdk a cég és a marka

kiemelt téma: Sirha Budapest 2020 /7777

akad el ez a folyamat? Mivel vélaszaddink
minddssze 40%-a prébalt ki Uj terméket az
elmult fél évben, de jelentds részik (80%)
elégedett volt az Ujdonsaggal, a kiprébalas
a kulcs. Fontos tehdt a vasarloi figyelem fel-
keltése, a relevans termékelényok dtadasa
a megfelel$ eszkdzokkel. In-store kommu-
nikacio szakértdi csapatunkkal nap mint
nap azon dolgozunk, hogy ebben segitsiik
partnereinket. //

Az innovacio pozitiv hatasai

Elégedettség

elégedett volt az 4j termékkel, és
Ujra megvasarolna

NM S CMEE

Forras: NMS Hungary Innovacié kutatas 2019

imazsat

nmsm Forras: NMS Hungary Innovacié kutatas 2019

s

NMS Hungary has conducted an 8oo-re-
spondent, nationwide representative (sex,
age, region) survey on the consumer atti-
tude towards product innovations. In spite
of the fact that 55 percent of respondents
said it is important for a brand to come
out with new products from time to time,
in the shops customers think twice before
putting any of these new innovations in
their baskets. A new innovation can be
used to conquer new target groups or other
segment types. Constant renewal can also
contribute to the positive reputation of
a company, as 50 percent of consumers
claimed that it has a positive influence on
the image of the firm and the brand if they

& Innovation above all — but is it really worth it?

regularly enter the market with new inno-
vations. However, it mustn't be forgotten
that shoppers also have to notice these
in the shops.

What does innovation mean to consum-
ers? Nearly half of them named 3 types of
innovations: new product composition,
new packaging material that is eco-friendly,
and new packaging that is more practical
or has an extra feature. The most attractive
of these is the first one, as 22 percent think
positively of them. One third of shoppers
reckon that the following are also innova-
tions: new flavours or fragrances by a brand
they know, and the launch of a completely
new product under the same brand name.

Much fewer consumers think of a new
product size or design as a new innovation.
One fifth of shoppers reject price increase
and almost one fourth of them would pay
maximum 5 percent more for a product.
In the case of ‘real’ innovations 25 percent
of shoppers would accept an 11-25 percent
price increase.

How to motivate shoppers for trying new
innovations? 75 percent said a reduced in-
troductory price is the most attractive tool.
Nearly 6o percent of shoppers would be
happy to try a new product if it was pack-
aged together with a product they already
know as a sample, and they would also buy
itina ‘Buy one, get one free’ scheme. In the

last six months 40 percent of respondents
purchased some kind of new innovation,
typically a new fragrance of flavour variant.
80 percent of consumers were satisfied with
what they got and would buy the same
product again. It is a well-known fact that
the majority of new innovations disap-
pears from the FMCG market. Since only
40 percent tried a new product in the last
sixmonths but 8o percent of them liked it,
consumers' trying it seems to be the key to
anew innovation’s success. This means that
itis very important to raise the attention of
shoppers, communicating relevant product
advantages with the right tools — and NMS
Hungary can help partners in this./

NMS HUNGARY

AZ IN-STORE HATEKONYSAG SZAKERTOJE

Az NMS HUNGARY tapasztalt in-store elemz6 csapata segit Onnek megtalalni a
leghatékonyabb bolti kommunikacios eszkozt, az adott célnak megfelelGen.

Szaktertilettink:

POS tanacsadas
in-store megjelenés hatékonysaga
optimalis kommunikaciés eszkoz és tizenet kivalasztasa

csomagolasteszt
brandimage kutatasok
vasarléi viselkedés, dontési mechanizmus az egyes kategoriakban

L]
]
L]
e arpercepcio vizsgalata
L]
L]
L]

Kapcsolat: Seres Attila, Client service manager
Tel.: +36 30 631 9189 e E-mail: attila.seres@nms-hu.com
www.nms-hu.com
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Sajat markaval harcolhatnak
a szupermarketek

A Sajat Markas Termékgyartok Szovetsége PLMALive.eu cimii
havi hirmiisorabol valogattunk. Kiemelt téma volt legutobb
az irorszagi szupermarketek sikertorténete. A New Retail
koncepcio megvalosulo6 elemei igazoljak az on- és offline
stratégiai 0sszeolvadasanak sziikségességét. A lancok sajat
borvalogatasai nagy vonzerot jelentenek a vasarlok szamara.

z emblematikus, sajat markakkal
Afoglalkozé szakkiallitasok és konfe-

rencidk mellett a PLMA (Sajat Mar-
kés Termékgyartdk Szévetsége) online havi
hirmUsorral és rendszeres hirlevéllel is je-
lentkezik. A Newsdesk cim( musor oktobe-
ri bevezetéjében kiemelte, hogy az FMCG
iparadg egyre Ujabb kihivasokkal, ugyan-
akkor Uj lehetéségekkel is szembesul.

Diszkontosodas,
kornyezettudatossag

Az Egyestlt Kirdlysdgban tovabb nétt a
diszkontok piaci részesedése. Az utébbi
negyedévben a Lidl 8%-kal, az Aldi 6%-kal
nagyobb forgalmat realizalt, mint az el¢z6
negyedévben. A Lidl kozel 500 000 Uj vasar-
|6t vonzott Uzleteibe, az Aldi pedig a brit
haztartdsok felét vasarldi kozott tudhatja.
Médiaértesulések szerint a két legnagyobb
francia kiskereskedélanc, a Carrefour és a
Casino egyestlést fontolgat. A Carrefour
cafolja, a Casino nem kommentalja a hi-
reszteléseket.

Spanyolorszagban, a legfrissebb piacku-
tatasok szerint, a sajat markas termékkor
noveli piacrészesedését. IRi kimutatasok
szerint a spanyol privatcimkepiac 4,6%-kal
novekszik értékben. Ugyanakkor a gyartoi
markas termékek csupan 1,8%-os forgalmi
emelkedést mutatnak.

Hollandidban egy frissen kiadott fogyasz-
toi tanulmany megallapitotta, hogy né
az arolld a sajat markas és az A-brand-
termékek kozott. Mig a privatcimkedrak
idén stagnaltak, a nekik megfeleltethetd
A-brandtermékek drai rohamosan noéve-
kedtek. A folyamat eredményeként mara
mar dtlagosan 40%-kal dragébbak a gyar-
téi cikkelemek a megegyez6 kereskedelmi
markatermékeknél.

A Tesco CEO-ja bejelentette, hogy jovére
nagyobb szigorral, sét kilistazassal lépnek
fel a tulzott csomagoldanyag felhasznala-
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saval széllitott arucikkekkel szemben. Be-
listdzaskor is negativan veszik figyelembe
a nem Ujrahasznosithatd csomagoldanya-
gok jelenlétét és aranyat.

Kereskedelmi csatatér Irorszag

A kereskedelmi csatorndk kiélezett kiiz-
delmét jol szemlélteti, hogy lrorszagban
a szupermarketek a diszkontok elleni
fegyverként hasznaljdk sajat markas ter-
mékeiket. Az elmult években az ir ke-
reskedelmi forgalom folyamatosan no-
vekedett. Parhuzamosan ndvekedett a
privatcimkepiac is, amelynek piacrésze
jelenleg az 50%-ot kozeliti. A piac-
vezetd Dunnes 22%, mig a Tesco
és a SuperValu 21-21%, az Aldi és
a Lidl 12-12%-részesedést tudhat
magaénak.

A Dunnes és a SuperValu szupermar-
ketek nem szalltak be a diszkontok
altal generadlt drharcba. Inkdbb sajat
markas cikkeiket még jobb mindsé-
gre cserélték, és helyi partnerkapcso-
latok kialakitasadval emelték az ellatési
szinvonalat.

A Dunnes a James Whelan kézm(ves
hentessel, a CaféSol kavélanccal és
az ABC Breads pékségekkel szovet-
kezett, hogy a prémium kinalatot to-
vabb bévitse. A Dunnes vasarlashelyi
élményekkel is megkuldnbdzteti ma-
gat versenytarsaitol. Az eladodtérben
kialakitott piactéren latvanykemencék-
ben kdvon silt pizzat és hot-roast szend-
vicseket kinal, ezenkivil prémium halas
standdal, egészséges ételekkel, kézmu-
ves sajtokkal is varja vevoit. Az ir TV celeb
sztarséffel, Neven Maguire-rel is egy(tt-
mukodik, aki a legvaltozatosabb recep-
teket dllitja 8ssze a Dunnes sajat markas
termékeit felhasznalva. Nem véletlen te-
hat, hogy a Dunnes teljes forgalmanak
egyharmadat mar a privat cimke adja.

QWL ALENTEJANO

B0E CIMA

N0 [ RED WINE
™ AVIN | B94536902599
Ale.14,5% vol.

Amasikirlanc, a SuperValu — mottdja Real
Food, Real People (Igazi Etelek, Igazi Embe-
rek) — szintén a minéségi irdnyt vélasztotta.
Kialakitotta és bevezette Signature Tastes
prémium, egészséget tdmogato termé-
kekbdl allo portfélidjat, amely nagy nép-
szerliségnek 6rvend, és mar forgalmanak
kozel 40%-at teszi ki.

frorszdg nagy lehetéséget kinal a ma-
gas mindséget elsallitd, sajat markas
termékgyartdknak az egylittmikodésre.
Természetesen a kereskedelmi stratégiat
befolydsolhatja a Brexit. Az ir szupermar-
ketekben kinalt arucikkek 2/3-a ugyanis
jelenleg Nagy Britanniabdl, vagy rajta
keresztUl érkezik. Ez a helyzet azonban
gyorsan valtozhat, a kozvetlentl a kon-
tinensrél torténd beszerzést és szallitast
tébben fontolgatjak.

Borban az igazsag

A bor az egyik legfontosabb kategdria a
szupermarketvésarldk szamara. Jelenté-

ségét az is mutatja, hogy atlagosan akar
10 percet is valogatnak a vevék a széles
valasztékbol. Fel van adva a lecke, hi-
szen kostolas nélkdl kell kivalasztaniuk a
fogyasztasi alkalomhoz ill¢ nedUt. Leg-
tObbszor a palackon és a cimkén vagy
QR-kodban talalhato informéacio téjékoz-
tat. Amig mindez sokat jelent a tapasztalt
borvasarloknak, addig az atlag vasarlot
Osszezavarhatja. Nekik a lancszelekcid,
a privat cimkés valogatds mindennél



tobbet jelent. Elmondhaté tehat, hogy
tovabbra is a keresked&i ajanlas marad
a legfontosabb befolyasold tényezd az
atlag borvésarldk szamara, igy a sajat mar-
kds borok jelentdségének és piacrészének
tovabbi ndvekedése varhato.

New Retail - tényleg miikodik?

A szakmai korokben sokat emlegetett New
Retail (Uj Kereskedelem) kifejezés 2016-bol
Jack Matol, az Alibaba akkori CEO-jatdl szar-
mazik.

Az online 6rids megalkotoja azt vallja, hogy
a fizikai Uzletek jelentds értéket képvisel-
nek, ahol a vasarlok lathatjak és megtaldl-
hatjék az arucikkeket és szolgaltatasokat.
Okosan kombinélva az online shopping
sebességével és kényelmével, valamint a
modern technoldgia vivmanyaival, nyerd
koncepcid alakithato ki,

Jack Ma szerint a New Retail az online és
offline vilag legjavat valogatja ki, gyurja 6sz-
sze és kindlja egy kalap alatt. A kijelentést
igazolandé¢ az Alibaba tébb mint 150 fizikai
boltot nyitott Fershippo (Friss vizild) vagy
Hema néven. Ezekben a hipermarketekben a
frissaru gazdag kinalatabdl, kdztik hatalmas
medencékben fickdndozo tengeri élélények-
bolis véalaszthatnak, sét, helyben el is készit-
tethetik és el is fogyaszthatjék a vasarlok.

A mobiltelefon az on- és offline vésarlasok-
nak is fontos szerepléje. Sokan kivancsiak a
kodok befotdzaséval kaphaté tobbletinfor-
macidkra. Tavolrdl pedig az online applika-
cion keresztil is rendelhetnek. Legendas
az aruhdz mennyezetén futdszalagon koz-

lekedd bevésarlotaskakba gyUjtott meg-
rendelések ldtvanya. A hattérben pedig
folyamatos adatelemzéssel optimalizaljak
a készleteket, és testreszabott ajanlatokat
készitenek a vevok érdeklédésének fenn-
tartasara.

Feltehetjlk a kérdést, miben hoz igazan Ujat
ez a New Retail koncepcio, nem csak régi
bor Uj tomldében? Profi hipermarket ez, némi
divatos technoldgidval flszerezve, mint az
arcfelismerd szoftver, a mesterséges intel-
ligencia, a virtudlis valdsag, hologramok,
elektronikus fizetés vagy dronos kiszallitas?
Igen, de mégis van kilonbség. Mégpedig
az, hogy a New Retail koncepcié az onli-
ne kereskedelembdl ered, Kindbdl, ahol
nagy a varosi, online-ra fogékony népes-
ség szama. Minden tevékenységiik alapja
és mozgatérugdja az online, és tobb kinai
véllalatnal is mUkadik. 2018-ban példaul a
nagy rivalis JD.com is megnyitotta elsé 70
frissarutizletét. Az egylttmkodések is ha-
sonlok, az Alibaba a Starbucksszal, a JD.com
aWalmarttal kotott szovetséget. A Carrefour
kinai Gzletei nagy részét eladta a harmadik
nagy rivalisnak, a Suning.com-nak. Felrép-
pentek hirek arrél is, hogy a Metro vevét
keres kinai (izleteire. Augusztusban a Costco
nyitotta meg elsé kinai druhazat, ahol az ori-
asi tomeg érdeklédése jelentett kihivast.
Juniusban az Aldi is megnyitotta elsé bolt-
jat Sanghajban. Kinalataval a tehetds varosi
réteget célozza. Az online és offline 6tvo-
zése helyett a diszkont koncepcié Ujdon-
sagdval igyekszik elvarazsolni potencialis
vasarloit. /

& Supermarkets can use private label products as a weapon

The Private Labels Manufacturers As-
sociation (PLMA) has a monthly news
programme at PLMALive.eu, called
Newsdesk, and our magazine now
presents to you the highlights of the
October edition.

In the United Kingdom the market
share of discount supermarkets in-
creased further. Lidl's sales were up 8
percent and Aldi's sales performance
was 6 percent better in the last quarter
than in the one before. The rumour in
France is that the two biggest retail-
ers, Carrefour and Casino are thinking
abouta merger. Carrefour denied this
information and Casino didn't make
any comment. In Spain the market of
private label products increased by
4.6 percent in value. Tesco's CEO an-
nounced that from next year they will
focus more on fighting overpackaging,
even by delisting products if necessary.
In Ireland supermarkets are using pri-
vate label products as a weapon in the
fight against discounter. Currently these
products have a nearly 50 percent share
in the market. Market leader Dunnes

is at 22 percent, Tesco and SuperValue
have 21 percent each, Aldi and Lidl both
have a 12-percent share. Dunnes and
SuperValu decided not to enter the
price battle that discount supermar-
kets had started. Instead they replaced
their private label products with even
better ones and increased the level of
service offered to customers. Dunnes
already realises one third of its total sales
by private label products. SuperValu
rolled out its premium healthy prod-
uct portfolio Signature Tastes, which
is very popular and already makes up
for almost 40 percent of the chain’s
total sales.

Wine is one of the most important
product categories for supermarket
customers. On average shoppers spend
up to 10 minutes with deciding what to
buy. There are so many different wines
available that some shoppers find it
difficult to choose. Private label wine
selections can be of great help to them,
as through these the retailer recom-
mends them something, narrowing
down the choice.

The New Retail concept originates from
Jack Ma, who coined the term back in
2016 as the CEO of Alibaba. Mr Ma
is of the opinion that physical stores
represent great value, because shoppers
can see and find products and services
in these. If combined smartly with the
speed and comfort of online shopping,
plus the advantages created by modern
technology, a winning concept can be
created. Jack Ma thinks that New Retail
picks the best elements of both the
online and the offline world.

This is the reason why Alibaba opened
more than 150 brick-and-mortar stores
under the name Freshippo or Hema. In
these hypermarkets a large selection of
fresh products are waiting for customers.
These shops also utilise other technolog-
ical solutions such as facial recognition
software, artificial intelligence, virtual
reality, holograms, etc. What is so new
about the concept? New Retail's source
is the online world - and not physical
stores going online — and geographically
China, where there is great online-fo-
cused urban population. //

PLASTIC

Fgc_wnn—_,_c—w

L]

fll OK compost

N

GARANCIAVAL!

BS Plastic Trade Kft.
6230 Soltvadkert,
Szenthdromsdg utca 100.
+36/78-480-238
+36/20-572-4325,

rendeles@bsplastic.hu’ ‘

AUSTRIA

INDUSTRIAL

2019 12-20201 6
12-20201" ey ©


www.bsplastic.hu

777777 kiemelt téma: Sirha Budapest 2020

Nem kell elfordulnunk a mianyagoktol

Manapsag nem lehet a csomagolasrol anélkiil
beszélni, hogy ne keriilne azonnal szoba a
fenntarthatosag, a korforgasos gazdasag és a
muianyagok. Nagy Miklos, a Csomagolasi és
Anyagmozgatasi Orszagos Szovetség fotitkara
segitett eloszlatni a félreértéseket, és bemutatni a
csomagolasi innovaciokkal kapcsolatos trendeket.

CSAOSZ 6szi konfe-
rencidjan elhangzott,
hogy a fenntarthatd

csomagolasfejlesztés elvei
négy szempont koré csopor-
tosithatoak. Ezek a célnak va-
|6 megfelelés, a hatékonysag,
a biztonsagossag és a korfor-
gésos gazdasagra valé alkal-
massag.

- A célnak valo megfelelés azt
jelenti, hogy a fenntarthato-
sag érdekében a csomagolas
alapvetd funkciojat, vagyis a
termék védelmét nem szabad
kockaztatni, hiszen barmely

termék esetében a teljes lan-
colatot vizsgélva az eléallitas
kornyezetterhelése sokszoro-
sa a csomagolasénak. Ahhoz,
hogy hatékony és takarékos
csomagolast tervezziink, elkép-
zelheté, hogy hozzé kell nyulni
a termékhez, annak esetleges
konstrukcios hibait, érzékeny-
ségét megvaltoztatni, és csak
ezt kovetéen lehet hatéko-
nyabb csomagolast kialakitani
- hangsulyozta Nagy Miklés.

A CSAOSZ fétitkara ugy lat-
ja, hatékonysag tekintetében
az anyagfelhaszndlds mini-

DOROTI PACK KFT.

DOR o , {/ 8558 Csot, Rakoczi F. u. 74.

info@doroti.hu e« www.doroti.hu

DorPack mélyhuzé csomagolégépek
robotberako rendszerrel, automata cimkézovel,
soroloval és egyéb kiegészitokkel

A Dorpack C4240 és a Dorpack C5680
mélyhizoé vakuum csomagologépeket:

* a vevo igényeinek megfelel6 méretben készitjik el,
specialisan a csomagolasi igényekhez igazodva,

» kialakithatok lagy- és keményfdlias hasznalatra egyarant, de
akar azok kombinacidjaban is duplaszerszamos kivitelben

+ alkalmasak véddgazas csomagolasra is, igy az élelmiszerek
esetében hosszabb eltarthatdsagi idd érhetd el,

¢ a DorPack és egyéb mélyhuzé csomagoldgépekhez kiilonféle
kiegészitd berendezéseket kinalunk, mint pl. berakorobot,
cimkézo-, sorold-, datumozo-, és thermotranszfer nyomtatd

berendezések,

* a csomagoldgépeket az érvényes CE szabalyoknak

megfeleléen alakitjuk ki, és rendelkeznek mindsitéssel is. l
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malizaldsara kell torekedni, s
emellett célszer( lenne egy
termék teljes élet-
ciklusat figyelembe
venni. fgy ugyanis
konnyen kiderulhet,
hogy a mlanyag sok-
szor elénydsebb sok
mas anyagnal, mert
egyszer(bb techno-

tébb mas anyagot is kifejlesz-
tenek. A legigéretesebb az
lenne, ha a névényi,
de élelmezési cé-
lokra nem alkalmas
maradékokat, pél-
déul kukoricaszarat
tudnénk erre a cél-
ra hasznositani, s Uj,
lebomld anyagokat

l6gidval és kevesebb
anyaggal lehet vele
elérni ugyanazt az
eredményt.

- A harmadik szempont a biz-
tonsadgossag. Manapsag elé-
szeretettel hangsulyozzak, hogy
masodnyersanyagot kell bedol-
gozni a sz(iz csomagoldanyagok
koérébe, am figyelembe kell ven-
ni aztis, hogy rendkivil szigoru
eléirasok vonatkoznak az élel-
miszerrel érintkezé anyagokra,
s oly médon kell megoldani ez,
hogy ne mertlhessenek fel élel-
miszer-biztonsagi problémak.
Ide tartozik a termékhamisitas
elleni védekezés is, hiszen ott
is nagyon nagy szerepe van a
csomagolasnak — tette hozza
Nagy Miklos.

fétitkar
CSAOSZ

Csomagolasi innovaciok
A csomagoldsi innovaciok
négy nagy terlletre oszthatok:
az alapanyag-, a feldolgozasi, a
technoldgiai és a hulladékhasz-
nositas terén kidolgozandd fej-
lesztésekre.

Az alapanyag-fejlesztések kap-
csén egyre nagyobb hangsulyt
kap a nanotechnolégia, ami le-
het6vé teszi az anyag jellem-
z8inek csomagolastechnikai
szempontbdl elényds irdnyba
torténd modositasat. A papir
esetében a nanotechnolo-
gidval a papirrostok eddigi
6-7-szeri alkalommal torténé
Ujrafelhasznaldsanak aranya
9-10-szeresre n6, a mlanyagok
szilardsagi jellemzéje pedig ke-
vesebb anyagfelhasznalds mel-
lett is megmarad.

— Erdemes megemliteni a le-
bomlé termékeket is, amelyek
kozul taldn legismertebb a PLA,
de emellett a kutatdk egyre

Nagy Miklos

eléallitani beldluk.
Miutédn a lebomlo
anyagok hasznalata
a korforgasos gazdasag egyik
kiemelt célja, ez tobbszordsen
j6 megoldas lehetne, hiszen
egyrészt nem szennyezzlk a
kornyezetet, masrészt felhasz-
nalasukkal nem veszélyeztetjik
az emberiség élelmiszer-ellata-
sat — vélte Nagy Miklos.

Az életciklus-elemzés
a kulcs

A technoldgiafejlesztéseknél
is nagy hangsulyt kap a haté-
konysag, vagyis az, hogy mind
az anyag-, mind az energiafel-
hasznélas csokkenjen. Ahhoz,
hogy a csokkentési és haté-
konységjavitasi torekvések
igazolhatoak legyenek, oda
kell tenni az életciklus-elem-
zést a fejlesztési dokumen-
tumok mellé, mert csak ez
tudja bemutatni, hogy milyen
kornyezeti terhelést jelent az
adott csomagolas, és hogy ez
mas megoldashoz képest elé-
nyosebb vagy hatranyosabb.
Biztonsagossag terén rendki-
vl komoly minéségi elvara-
sok érvényesek, tobbek kozt
az, hogy a masodlagos nyers-
anyagok is megjelenjenek az
élelmiszer-csomagoldanyagok
gyartasanal, olyannyira, hogy
akar ki is valtsdk a sz(iz vagy
elsédleges anyagokat.

- Ezért is fontos, hogy jo le-
gyen a hulladékvalogatads, és
igy minél tisztabb csomago-
|6anyagokat tudjunk dtadni
Ujrahasznositasra, mert a vég-
terméknek tobbek kozt élel-
miszer-csomagoldanyagként
kell megjelennie - tette hozza
a CSAQSZ fétitkara.


www.doroti.hu

Nagy Miklés hangsulyozta: a
hulladékhasznositas terén na-
gyon sok elérelépésnek kell
torténnie, hogy még jobban
szelektdlt legyen a hulladék, s
hogy minél tisztabb masod-
nyersanyagok el&allitdsara
legyen lehetéség. A szakma
sokat var a kémiai hasznositas
technoldgidjanak finomitasatdl,
hiszen ezzel a médszerrel a mU-
anyagok esetében akar moleku-
lava visszavezethetd a hulladék,
és ezdltal teljesen Uj anyag épi-
tésére nyilik lehetéség.

Ne féljiink a miianyagtol!
Mivel a kéztudatban a mUanya-
gokkal szemben komoly ellen-
érzés alakult ki, szamos vallalat
Ugy igyekszik erre valaszolni,
hogy csomagolasfejlesztésnél
nem teljes életciklus-elemzé-
sen alapuld megoldast va-
lasztanak, hanem egyszer(en
mas anyaggal valtjak ki a mud-
anyagot. Pedig vannak olyan,
példaul zsugorfélids megolda-
sok, amelyeknek karton- vagy
hulldmpapirra torténd atvalta-
sa a teljes kornyezeti terhelés

kiemelt téma: Sirha Budapest 2020 /77774

szempontbdl nem feltétlendl
j6 megoldas.

- Az biztos, hogy a mUanyag-
hulladék-képz&ddést csok-
kentjuk, a baj csak az, hogy
ezt sokszor Osszetettebb
kdrnyezetterheléssel jard
csomagoldanyaggal valtjuk
ki. Osszességében tehat va-
|6jdban tébb csomagolo-
anyag felhasznélasaval érjuk
el ugyanazt a csomagola-
si célt, ami egyaltaldan nem
mérsékli a kdrnyezetterhelést.
Ha abbdl indulunk ki, hogy a

csomagolasi hulladékoknak
nem a kornyezetben, a fo-
lydkban, tengerekben van a
helye, hanem a szelektiv hul-
ladékgyijtében, akkor nem
kellene a mlanyagoktdl ilyen
mértékbe elfordulnunk, mert
a mUanyagok népszer(iségu-
ket tobbek kozott annak ko-
szonhetik, hogy kevés anyag-
felhasznalassal nagyon haté-
kony gyartdsorokon allithatdk
elé, és ragyogd aruvédelmi
funkciot toltenek be — tette
hozza Nagy Miklds. /7

& We shouldn’t turn our backs on plastics

According to Miklés Nagy, secretary general of the Hun-
garian Association of Packaging and Materials Handling
(CSAOSZ), lots of negative information has been circulating
in the media about packaging, especially plastic packaging.
At the autumn CSAOSZ conference a presentation about
how to develop sustainable packaging designs revealed
that there are four aspects of this kind of work: serving the
purpose, efficiency, safety and being suitable for the circular
economy. Serving the purpose means that sustainability
considerations don't threaten the packaging design’s ability
to protect the product. Efficiency can be achieved by
minimising raw material use — revealed Mr Nagy. He told
about the safety aspect that today many people emphasise
the necessity of integrating secondary raw material into
virgin packaging material, but manufacturers must also

calculate with the strict rules regulating the direct contact
of packaging with food.

Packaging innovations cover four areas: raw material, pro-
cessing, technology use and waste utilisation. In the raw
material domain nanotechnology is increasingly impor-
tant — instead of 6-7 uses paper fibres can now be used
9-10 times, while plastics will stay strong even if less raw
material is used making them. The secretary general also
mentioned degradable packaging solutions, from which
the best-known is PLA.

As for technological development, efficiency is key her as
well — both material and energy utilisation need to reduce.
In safety it is important to do selective waste collection
well, so that clean packaging waste is used in recycling and
the secondary raw material produced has the potential

to replace virgin or primary materials. Mr Nagy stressed
that the trade has high hopes about the improvementin
chemical recycling technology.

Since public opinion is currently very negative about plas-
tics, many companies have reacted to his by replacing
it with another material when developing new designs.
CSAOSZs first man told that with certain shrink wrap
solutions replacement with carton or corrugated board
isn't a good idea. Why? It is true that less plastic waste is
generated this way, but the new packaging design puts a
more complex burden on the environment. He thinks we
shouldn't turn our backs on plastics, as with relatively small
raw material use plastic packaging can be manufactured on
very efficient production lines, and these designs protect
products very well./

Egyre tobb az innovativ termek
a kornyezetbarat csomagolasok terén

A #zerowaste mozgalmak és mas kor-
nyezetvédelmi kampanyok hatasara
napjainkban az élelmiszercsomago-
lasok terén is egyre szélesebb kérben
terjednek el alebomlé és Gjrahasznosit-
hat6 anyagok. Hazank piacvezet6 cég-
csoportja is kiilonos hangsulyt fektet az
okotermék-palettajanak szélesitésére,
amellyel kornyezettudatossagat hang-
sulyozza.
Silwell, ahol nyitottak az innovaciéra
g TObb mint 20 éves szak-

- [ ]

Ff'ﬁ% ¢ maitapasztalattal a ma-
\ | Fﬁiﬂ T:{ gyar piac egyik elismert
(A . szereplSje, mely Buda-

pesten a legnagyobb
bemutatéteremmel és széles termékva-
lasztékkal buszkélkedhet. A Silwellnél mar
2019-ben nagy fékuszt helyeznek az Ujra-
hasznosithaté mUanyag-, illetve innovativ
papir alapu csomagoldanyagokra. Termék-
palettdjukat cukornadbdl, bambuszbdl,
kukoricakemeényitébdl és palmalevélbdl
készllt termékekkel is folyamatosan bé-
vitik. A véllalatnal kiemelten fontos, hogy
kizérélag biztonsdgos és bevizsgalt, mi-

néségi élelmiszer-csomagoldanyagokat
dobjanak a piacra.
Propack, a specialitasok mestere

A catering piac
w

szerepl6in kivdl
PROPACK a legnagyobb

hazai aruhdza-
kat és a mez&gazdasagi termeldket is ki-
szolgald cégnél nem meglepd, hogy oéri-
asi termékkinalattal kedveznek az érdek-
|6d6knek. Az elmult 25 évben olyannyira
tokéletesitették a palettajukat, hogy mara
mar nemcsak nagykonyhai, feldolgozé- és
csomagologépek, hanem egyszer hasz-
nélatos mUanyag, papir és kdrnyezetba-
rat csomagoldanyagok is elérhetéek. A
modern konyhai eszkdzoktél a higiéniai

termékekig a Propack Kft-tél mindent be-
szerezhetlnk.

BUNZL Magyarorszag: 28 éve a mun-
kahigiéniai eszk6zok szolgalataban

A cég 1991 ota szolgdlja
ki meglévd és Uj Ugy-
felei munkahigiéniai és
-védelmi termékek iran-
ti igényeit. Kiemelt szol-
géltatasokat nyudjtanak tobbek kozott a
takaritasi Uzletdgban, de mindezek mel-
lett szaktandcsadassal kiegészitett széles
termékkindlatukkal szem el6tt tartjdk a
kornyezetvédelmet is.

A fent emlitett hdrom véllalat a BUNZL
csoport kozép-kelet-eurdpai régidjaba
tartozik. (x)

L]
BUNZL
]

& More innovative products among green packaging solutions

As a result of #zerowaste movements
and other environmental campaigns,
the number of degradable and recycla-
ble packaging designs is growing. The
following three firms are regional BUN-
ZL Group members. Silwell is open to
innovation: Silwell has already focused
on recyclable plastic and innovative
paper-based packaging materials in

2019. The company keeps expanding
its product portfolio with products
made from sugarcane, bamboo, corn
starch and palm leaf.

Propack, the master of special solu-
tions: Propack specialises in providing
catering partners, retailers and agri-food
producers with professional kitchen,
processing and packaging machinery,

but they also manufacture single-use
plastic, paper and eco-friendly pack-
aging materials. BUNZL Magyarorszag
- Serving work hygiene for 28 years:
BUNZL serves the work hygiene pro-
tection needs of partners, with a strong
offering in the cleaning business. Many
of their solutions are green and con-
sulting is also available to partners. (x)

2019/12-2020/1
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Atrendez6do informatikai piac

Az informacios és kommunikacios technologiak (IKT) agazatanak
helyzetét az IVSZ - Szovetség a digitalis gazdasagért elnoke,
Laufer Tamas ismertette. Az elnok ramutatott: a digitalis
gazdasagért dolgozo szakmai szovetségként fontosnak tartjak,
hogy a gazdasagi folyamatokat a leheto legprecizebben mérjék.

7 IVSZ éltal kifejlesztett sajat mod-
Aszertan a statisztikai mérésekkel

szemben hitelesebb szdmot ad az
IKT-iparag, valamint a digitalis gazdasag
méretérdl és jelentdségérdl. E modszerrel
készUlt makrogazdasagi elemzésik sze-
rint 5 év alatt tobb
mint 20%-kal, 6 ezer
millidrd forintra nétt
az IKT-szektor éltal
kozvetlenul és koz-
vetve megtermelt
bruttd hozzdadott
érték (GVA), igy a
digitalis gazdasag a
teljes magyar GVA
legalabb 20%-4t ad-
ja. Ha emellett még figyelembe vesszik a
nem IKT-cégek hazon belli, folyamatosan
bévlé digitélis fejlesztéseit is, a digitélis
gazdasag dvatos becsléssel is mar a teljes
GDP legalabb 25%-4t adja.

Laufer Tamas
elndk
Szovetség a digitalis gazdasagér

Egyenetleniil eloszlo
tamogatasok

Ami az dgazatot éré kilsé hatasokat ille-
ti, Laufer Tamas ugy fogalmazott, hogy a
vallalatok digitdlis fejlesztései nem hazon
kivil, hanem hazon belll, azaz insourcing
alapon zajlanak.

— Ezzel a digitélis gazdasag ugyan bévul,
ugyanakkor az IKT-szektortél megrende-
léseket von el, valamint tovabb sulyosbit-
ja a munkaeréhianyt. Elég csak a bankok
digitélis termékeire, szolgéltatédsaira vagy
az autdipar altal felépitett sajat szoftver-
fejleszt6i csapatokra, divizidkra gondol-
ni. Az IKT-iparagra egyre nagyobb hatést
gyakorolnak a hatékonysagot, verseny-
képességet ndveld technoldgidk (Ipar4.0,
5G, mesterséges intelligencia, loT, cloud),
a mérleg masik oldalan pedig megemlit-
hetdk a telekommunikacios beruhazésokat
visszafogo hazai tavkozlési és kdzmiado
— mondta az IVSZ elndke.

Az 4gazat technoldgiai fejlesztésekre ka-
pott forrasai és a termelés szinvonala kap-
csan Laufer Tamas kiemelte: a hazai tdmo-
gatasi rendszer alapvetéen jo célokkal és
irdnyok mentén szervezédik, a tdmogaté-
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sok azonban a kizaré (pl. foldrajzi) feltétel-
rendszerek miatt mégsem egyenletesen
érnek célba.

— Akkv.-kat, az innovaciét fejlesztd, illetve
az IKT-felhasznalast felporgetni célzé Gl-
NOP palyazatokbdl az informatikai profild
cégek nagy része nem tudott érdemben
forrasokhoz jutni. Emellett a hazai K+F for-
rasokhoz is elsésorban az egyetemi hat-
terl nagyprojektek fértek hozza, ezért is
Udvozlenddk az NKFIH (Nemzeti Kutatasi,
Fejlesztési és Innovacios Hivatal) biztato-
nak, életszerlinek és egyszerre digitélis par-
tinak tdnd idei palyazatai — hangsulyozta
az elnok.

Kézzelfoghato kozelségben

az ipari digitalizacio

Fontos téma az dgazaton belll a termék-
kor fogyasztésa, illetve az aktudlis trendek

és az eladasok, termékfejlesztések kapcso-
lata. Ezzel 6sszefliggésben Laufer Tamds
elmondta: az elemzdk, illetve piaci szerep-
|6k altal josolt, kozelgd altaldnos gazdasa-
gi recesszio is rairanyitja a figyelmet azon
technolodgidk implementéldsara, amelyek
eszkdzként szolgalhatnak a hatékonysag
novelésében és a koltségek csdkkentésé-
ben. Ezek kdzul kiemelkedik az ipari digi-
talizacio, ami kézzelfoghato kdzelségben
van, és mar a hazai Uzemekben is tdbb
példa akad a valds bevezetésekre. A kozel-
jovében fontos tényezd lesz a digitalizalo-
do gazdasag joforman barmely terlletén
bevethetd mesterséges intelligencia (MI),
de maér j6 ideje hasonlé szerepet kapnak
a fejlesztések soran a felhdalapu meg-
oldésok, amire rékapcsolédva a tudatos
adatmenedzsment is kiemelt szerepet kap.
A médiapiacot jelenleg az on-demand ala-
pon mikodé tartalomfogyasztds és azok a
platformok (l&asd Netflix, HBO GO, Spotify
stb.) hatdrozzdk meg, amelyek maguk is
a nagy savszélességu haldzatok, az okos-
eszkdzok és az Ml fejlédésébdl profitdinak.
Ami pedig az dgazat jovoképét illeti, az el-
nok szerint az egyik legnagyobb kihivast az
jelenti az IKT-piac szdmara, hogy a mindent
dthat¢ digitalizacid sordn egyes dgazati
vertikumok maguk is digitdlis vallalkoza-
sokka valnak, igy az eredeti fejlesztések
irdnt csokkenhet a kereslet.

- Meghatarozé momentum az informatikai
piacon érezhetd atrendezddés a tulajdo-
nosi szerkezetekben, ami a megrendelések
koncentracidjaval elveheti a lehetésége-
ket a szerepl6k eldl. Hasonld hatassal lesz
az IKT-agazatra a globalis piaci szereplék
integratori, platformszolgéltatoi jelenléte,
ami sok hazai cég szamara nehézséget
okozhat a jovében — tette hozza Laufer

Tamas.
Gy. 0.

& A restructuring information and communication technologies market

Tamas Laufer, president of the Hungarian
Association of IT Companies (IVSZ) told:
In just 5 years the direct and indirect
gross value added (GVA) of the informa-
tion and communication technologies
(ICT) market grew by more than 20 per-
cent to HUF 6,000 billion. This means
that the digital economy’s contribution
to the Hungarian economy’s GVA is now
minimum 20 percent.

Mr Laufer explained that the digital
development projects realised by ICT
firms are insourcing-based. This means
that although the digital economy is ex-

panding, the ICT sector has fewer orders
and the workforce problem worsens
too. Industry 4.0, artificial intelligence,
loT and cloud computing have an ev-
er-greater impact on the ICT industry.
The majority of small and medium-sized
ICT businesses were unable to acquire
considerable funding from the Eco-
nomic Development and Innovation
Operative Programme (GINOP), and it
were mainly the large-scale projects with
a university background that received
money from domestic R&D develop-
ment budgets.

In the light of the economic recession
forecasted by certain experts, the pres-
ident talked about the importance of
companies adopting technologies that
can increase their efficiency and cut
costs, e.g. industrial digitalisation, artifi-
cial intelligence, cloud computing. One
of the biggest challenges ahead of the
ICT sector is the likeliness of businesses
becoming digital enterprises, thanks to
the comprehensive digitalisation pro-
cess, which would mean smaller demand
for the solutions and products devel-
oped by the ICT firms./
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Ulésezett a Trade Parlament @ rés)

Idén egy 5 napos ,iilésszak” keretében, Trade Parlament néven
rendeztiik meg Business Days konferenciankat Tapolcan.

A részvételi csticsot hozo, immar Erték és Mindség Nagydijjal

is elismert rendezvényen szeptember 16-20. kozott 750
FMCG-szakember és dontéshozo ismerkedhetett tényekkel,
trendekkel és eredményekkel, valamint a csatornaspecifikus
kerekasztalok mellett olyan, aktualisan napirenden lévo pontokkal,
mint a fenntarthatosag vagy a generaciovaltas. Ebben a cikkben

a negyedik és az 6todik napon elhangzottakat elevenitjiik fel.

Business Days 2019 csttortoki nap-
Aja a hipermarketek, diszkontok,
drogériadk és az e-commerce témai
koré épllt. A nap folyaman szo esett ar-

rél, hogy mi befolyasolja ma leginkabb az
egyes csatornak vasarloszerzé- és megtar-

Zsinko Balint
ligyvezet0 igazgatod
HD Group

Fekete Zoltan
fotitkar
Magyar Markaszovetség

toképességét, és milyen bévitések ésinno-
vaciok jelentek meg a fogyasztdi elvarasok
nyoman a kulénbozé piaci szegmensek-
ben. A nap moderatorai Fekete Zoltan, a
Magyar Mérkaszovetség fétitkara és Zsinkd
Balint a HD Group Ugyvezet6 igazgatdja
voltak.

Jaksity Gyorgy, a Concorde elndke nyitotta
az el6addk sordt. A szakember kiemelte,
hogy a globalis konjunktura és az indika-
torok borus képet festenek, és 1931 6ta nem
volt olyan negativ a tézsde alakuldsa, mint
tavaly decemberben. Jaksity Gyorgy ugy
latta, aggasztoak a geopolitikai fejlemé-
nyek, amelyek egyre inkdbb felerésitik a
recesszio esélyét.

- Alegjelentésebb probléma a vilagban a

Kina és az USA kozott zajlo kereskedelmi
habory, ami olyan, mintha felallna egymas
mellé két hadihajo, amelyek addig I6vik
egymast, amig valamelyik tlizsziinetet nem
kér, vagy el nem sillyed — fogalmazott a
Concorde elndke.

Jaksity Gyorgy Kozak Akos

elnok (akkori) tigyvezeté igazgatd
Concorde GfK

Tenyésztett his és nyomtatott
élelmiszer

Kozék Akos, a GfK ligyvezetd igazgatdja Szo-
kdsaink a multbdl, értékeink a jovoben cim(
eléadédsaban a demogréfia és az urbaniza-
Cio valtozasairdl beszélt. Elmondta: 2050-re
teljesen dtalakul majd a vildg demogréfiai
Osszetétele. Tul kevesen lesznek a fiatalok, és
tul sokan az idések. Becslések szerint 2050-re
a népességszam eléri majd a 9,5 millidrdot,
s ennek az egyharmada idéskort lesz.

- Otven év mulva nem lesznek mar kis
falvak. 2030-ra a vildgon 43 olyan véros
lesz, amelyben tizmillional tobben laknak
majd, tovabbi 66 varos pedig 5-10 millios
lakossaggal fog rendelkezni — emelte ki
Kozék Akos.

Az elképesztd népességndvekedés termé-
szetesen az élelmiszeriparra is hatalmas
terhet r6. A GfK adatai szerint 2050-ig 70
szazalékkal kell majd novelni az élelmi-
szer-termelést. Hatalmas szerepe lesz a
genetikailag médositott élelmiszereknek, a
robotszakacsoknak, az alternativ fehérjék-
nek, a hidropolikus és az aeropolikus no-
vénytermesztésnek, a tenyésztett husnak
és az ember nélkuli mezégazdasagnak.

Innovaciokkal a fogyasztokeért
Anap elsé kerekasztal-beszélgetése a gyér-
téi kor aktudlis helyzetérdl, lehetéségeird|,
innovaciokrol és Uj stratégidkrél szélt, de sz6
esett a fogyasztoi szokasokrol, a fenntartha-
tésag és a kereskedelem kapcsolatardl is.
Békefi Gabor, a Dreher vezérigazgatdja el-
mondta: a fogyasztok egyre szélesebb va-

Békefi Gabor Békefi Laszlo
vezérigazgatod ligyvezeto igazgatd
Dreher Coca-Cola HBC

Magyarorszag

lasztékot kivannak, amihez a technolégi-
anak is folyamatosan alkalmazkodnia kell,
a megujulds pedig elengedhetetlen, ha
valaki életben akar maradni ezen a piacon.
Békefi Gdbor hangsulyozta, hogy igyekez-
nek Iépést tartani a korral és a valtozo fo-
gyasztéi trendekkel, mert igy tudjak csak
tovabb irni a Dreher torténetét.

Békefi Laszl6, a Coca-Cola HBC Magyar-
orszag Ugyvezetd igazgatdja a fenntart-
hatéséggal kapcsolatban kiemelte, hogy
a vallalat a kérnyezetvédelmi termékdij
rendszerén keresztll évente kb. egymil-
lidrd forinttal jarul hozza a lakossagi sze-
lektiv gyUjtési halozat mikodtetéséhez.
PET-palackjaik 100%-ban Ujrahasznositha-
téak, valamint folyamatosan novelik az ital-

% The Trade Parliament was in session (Part 2)

On Thursday the day’s topic was hypermar-
kets, discounters, drugstores and e-commerce.
The moderators of the day’s work were Zoltan
Fekete, secretary general of Branded Goods
Association Hungary and HD Group’s man-
aging director Balint Zsinko.

The first speaker was Gyorgy Jaksity, the presi-
dent of Concorde, who called attention to the

)

Trade
2019/12-2020/1
[magazin|

fact: Since 1931 stock exchange trends hadn't
been as negative as they were in December
2018. He is worried about the latest geopoliti-
cal events too, naming the trade war between
Chinaand the USA as the biggest problem in
the world. Akos Kozak, managing director of
GfK entered the podium next. His topic was
basically the future. He told that by 2050 the

Earth’s population will reach 9.5 billion and
one third of this will be old people. By 2030
there will be 43 megapolises with a population
above 10 million each. The rapid population
growth will pose a big challenge to the food
industry. According to GfK data, food produc
tion must increase by 70 percent until 2050.
The day’s first roundrable discussion followed

in the programme, where Gabor Békefi, the
CEO of Dreher told: Consumers want to
choose from a bigger selection of products,
and technological development must keep up
with this trend; breweries can't survive with-
out regular renewal. Laszl6 Békefi, Coca-Cola
HBC Magyarorszag's country general manager
talked about sustainability issues, stressing that



Gazsi Zoltan
lgyvezetd igazgatd
Eisberg
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Dr. Fabian Agnes
ligyvezetd igazgato

Henkel

csomagolashoz hasznalt Ujrahasznositott
mUanyag mennyiségét is, melynek aranya
ma mar atlagosan 27%. Mindezeken felll
Hulladékmentes Vildag névre hallgaté, 2018
elején meghirdetett Uj globalis kdrnyezet-
védelmi stratégidjukban tovabbi célokat
tlztek ki maguk elé: 2030-ig a vallalat ltal
hasznalt csomagoldanyagok 100%-anak
megfelelé mennyiséget gydjtik majd vissza
partnereik segitségével, tovabba 50%-ra
novelik mdanyag palackjaik Ujrahasznosi-
tott alapanyag-tartalmat.

Dr. Fabian Agnes, a Henkel tigyvezetd igaz-
gatdja, a Magyar Markaszovetség elnodke
is hangsulyozta a technolégiai trendek ko-
vetésének fontossagat:

— A Henkel beruhdzésainak két irdnya van,
a technoldgia és a fogyasztéd. Az, hogy a
kutatdsokat milyen irdnyba visszik el, attdl
fligg, mely technoldgidkban hiszink, és
mit akarunk tiz év mulva eladni.

Fabian Agnes a fenntarthatosagra is kitért.
Elmondta, 2025-ig a Henkel is atall a 100
szazalékig Ujrahasznosithatd és lebomld
csomagolasra, ugyanakkor a cég szamara a
legnagyobb kihivas a fogyasztok edukald-
sa. Az innovacio témakorét érintve az Uigy-
vezetd igazgatd ramutatott: el kell donteni,
mely terUleteken szeretnének innovalni,
mertigazan nagy Ujitas, Uj termékkategoria
nem torténik minden évben.

Gazsi Zoltén, a konyhakész saldtak érté-
kesitésével foglalkozo Eisberg ligyvezetd
igazgatdja nagyon fontosnak tartotta a
stratégiavaltast.

— A koltségek ndvekedése, a forint gyen-
gllése a konyhakész salta eldallitasi 1an-
ca minden résztvevdjét sulyosan érinti.
Amennyiben ezen emelkedések legaldbb
egy részét nem tudjék az arakban érvénye-

a Nl
Merkler Rébert

lgyvezetd igazgatod
Intersnack

Noszek Péter
lgyvezetd igazgatod
Nestlé Hungaria

siteni, nem lesz professzionalis termék a
polcokon, és az eddig komoly fejlédésen
atment piaci szegmensnél is negativ ten-
dencidk fognak kialakulni. Nem a hagyo-
manyos értelemben vett fenntarthatdsagi
kérdésekrél beszéllink, hanem a minéségi
konyhakész salatapiac létérél — mutatott
ra Gazsi Zoltan.

Az innovacio kapcsan elmondta: fontos
felismerni, ha egy otlet nem piacképes,
barmennyire bele is szerettek a kitalaloi.
Az Ggyvezetd hangsulyozta, hogy az alap-
mUkodést kell nyereségesebbé tenni, ami
lehet&séget ad Uj termékek és szolgéltata-
sok fejlesztésére, tesztelésére.

Fenntarthatosag hosszu tavon

Merkler Rdbert, az Intersnack Ugyvezeté
igazgatoja elmondta: az Intersnack a vildg
legnagyobb mogyordéfelvasarloja, amely
nagyon jo fair trade termékeket kinal a fo-
gyasztoknak. A magyar piac csak most indul
el azon az uton, hogy értékelje és a fogyasz-
téi drban is elismerje a fair trade eszmét, igy
az Intersnack jelenleg elsésorban az érett
nyugat-eurépai piacokon értékesiti ezeket
a termékeit. Az igazgatd a fenntarthatésag
kapcsan rdmutatott, hogy a palmaolaj le-
het a kovetkezé olyan alapanyag, amelyet
megaddztatnak, am a palmaolajat egyelére
nincs mivel kivéltani, és sok idé kell egy-egy
ilyen volumen valtashoz.

Noszek Péter, a Nestlé Hungaria Ugyvezet
igazgatdja hangsulyozta, hogy a cég 2050-re
teljesen karbonsemleges lesz, s a fenntartha-
tésag érdekében sajat csomagoldanyag-ku-
tatd intézetet nyitott, ahol fenntarthaté
csomagoldanyagokat fejlesztenek majd. A
Nestlé kilfoldén mar drulja a Szerencsen
gyartott All Natural Nesquiket, amely 100
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Pokos Gergely Szautner Péter
elnok vezérigazgatod
Pick Szeged FrieslandCampina

szazalékig Ujrahasznosithatd papircsomago-
lassal rendelkezik, Nespresso kavékapszuldik
pedig aluminiumbal készilnek, amelyek
végtelenségig Ujrahasznosfthatdak.

Pokos Gergely, a Pick Szeged Zrt. elndke
szerint egy termék akkor fenntarthato, ha
azt a terméket a fogyasztok igénylik.

— Az eurdpai élelmiszeripar és azon belUl
a husipar szamara a legnagyobb veszélyt
az allategészségugyi jarvanyok jelentik.
Magyarorszagon is terjed az afrikai ser-
téspestis, s ha nem taldlunk megoldast,
eléfordulhat, hogy a hazai sertéséllomany
felezddik, az alapanyagar pedig elképesz-
téen megnd emiatt. Ha nem ismerjlk fel,
hogy télunk fliggetlen tényezdk miatt
megvaltoz(hat)nak a termelési feltételek,
és nem alkalmazkodunk ezekhez, nem fog-
juk tudni 150 év mulva is ugyanazt a kivalo
min&ségl magyar szaldmit adni a magyar
csalddoknak, mint amit ma — szgezte le
Pokos Gergely.

Gyorsan valtozo fogyasztoi szokasok
Szautner Péter, a FrieslandCampina ve-
zérigazgatdja is kitért a valtozo fogyasz-
téi elvarasokra. Kiemelte, hogy rendkivdli
mennyiségU valtozadssal néznek szembe a
gyarték a gazdasagi kdrnyezet, a szabélyo-
70k és a fogyasztok részérdl. Ezek kdzott
kiemelten fontosak a fenntarthatésaggal
kapcsolatos kihivasok és a fogyasztdi
szokasok és elvarasok valtozésa. A veze-
té markék gyartoinak jelenleg egyszerre
kell vélaszt adni ezekre kihivasokra, ez-
altal biztositva, hogy az adott marka a
jovében, a most felndvekvé generaciok-
nak is ugyanolyan relevans legyen, mint
a jelenlegi piaci kdrnyezetben a mostani
fogyasztoknak.

via the environmental protection product fee
system the company contributes to operat-
ing the selective communal waste collection
network with approximately HUF 1 billion
per year. In 2018 the company announced its
World Without Waste global environmental
strategy, e.g. by 2030 they will collect 100
percent of the packaging material they use.
Dr Agnes Fabian, managing director of Henkel
and president of Branded Goods Association

Hungary informed that Henkel will switch
to 100-percent recyclable and degradable
packaging until 2025. She added that edu-
cating consumers about sustainability is also
essential. Zoltan Gazsi, managing director of
Eisberg explained in connection with innova-
tion work that it doesn't matter how good an
idea seems to be, it shouldn't be implemented
if itisn't marketable.

Robert Merkler, managing director of Inter-

snack revealed that palm oil can be the next
product ingredient that is taxed, but it can't
be substituted with anything at the moment
and it takes a lot of time to come up with an
alternative that can be used in large quantities.
Nestlé Hungaria's managing director Péter
Noszek broke the news that the company will
go completely carbon neutral by 2050, plus
they have also opened a packaging research
institute where sustainable packaging solu-

tions will be developed. Gergely Pokos, the
CEO of Pick Szeged Zrt. opined that a product
becomes sustainable if there is real consumer
demand for the given product. In his view the
biggest problem the European meat industry
is facing is infectious animal diseases.

Péter Szautner, the CEO of FrieslandCampina
spoke about how the level of snack eating
and on-the-go food consumption s rising all
over the world, and this means that a growing
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Sziics-Villanyi Agnes
lgyvezetd igazgatod

Nielsen

Venter Zoltan
ligyvezetd igazgato
Essity

- Vilagszerte az egyik legnagyobb trend
a snackelés és az on-the-go fogyasztas
novekedése, igy egyre tobb terméket kell
mas fogyasztasi alkalomnak megfeleléen,
kisebb kiszerelésben adagolni és csoma-
golni. Ez viszont sok esetben novelheti a
felhasznalt csomagoldanyagok mennyisé-
gét, mikdzben a gyarték a fenntarthatésagi
kihivasok miatt a felhaszndlt csomagolé-
anyag-mennyiség csokkentésében és
annak Ujrahasznositdsdban érdekeltek —
emelte ki Szautner Péter.

Venter Zoltan, az Essity Ugyvezet igazga-
tdja Ugy latta, azt kell megtalaini ebben a
gyorsan valtozd vilagban, amivel a legjob-
bat lehet kihozni a fogyaszték szdmdra, ez
a feladat azonban nem kénnyd.

- Afaalegjobb megujulé alapanyag a vi-
lagon. A legfontosabb az, hogy alternativ
alapanyagokat keresstink, éppen ezért nyi-
tunk Uizemet Németorszagban, ahol a szén-
tén Osszeszedett buzatdrekbdl csindlunk
majd papirt. A fenntarthatdsagot illetéen

Cson

a Lanchid Alapitvany kuratoriumanak elnoke hagyomanyosan
a konferencia csiitortoki napjan ismertették a ,Karolj fel veliink
Te is egy kozépiskolast” program eredményeit, és bemutattak
az Alapitvany diakjait a résztvevoknek

4

Antal Emese
szakmai vezet6
TET Platform Egyesiilet

Nagy Sandor
lUzletagvezetd
G-Roby

j6 lenne valami egységes rendszer, mert
van, amit csak itt fogadnak el, van, amit
meg csak mas orszagokban — hangsulyozta
Venter Zoltan.

Karolj fel te is veliink egy kozeépiskolast!
A nap egyik kiemelked® eseménye a Lanc-
hid Alapftvany beszédmoldja és az alapit-
vany dltal tAmogatott didkok bemutatdja
volt. A, Karolj fel te is veltink a kozépiskoldst”
mottoju kezdeményezést Csongovai Ta-
mas kuratériumi tag és Hermann Zsuzsan-
na, az Alapftvany kuratériumanak elndke
ismertette.

Elmondték: a Lanchid Alapitvanyt 2016-ban
hoztak |étre azzal a céllal, hogy tdmogassak
azokat a hatranyos helyzetl kozépiskola-
sokat, akiknek anyagi lehetéségeik nem
tennék lehetévé a tovabbtanuldst. Az elsd
évben egy, utdna harom, idén pedig mar
négy tanuldnak tudtak biztosftani, hogy
tiz féléven keresztUl, félévenként 250 ezer
forintnyi vissza nem téritendé 6sszeggel
tdmogassak felsdoktatési
tanulmanyaikat. Idén &sz-
tondijat kapott Bardkai
Laszlo, az ELTE GTI kereske-
delem- és marketingszakos
hallgatoja, Csontos Fanni, a
Corvinus Egyetem nemzet-
kozi gazdalkodasi szakanak
hallgatdja, Gati Krisztina, a
Miskolci Egyetem logisztikai
mérnoki szakanak hallga-
téja, valamint Rancsik Csil-
la, a Budapesti Gazdasagi
Egyetem Kulkereskedelmi
Kardnak kereskedelem- és
marketingszakdnak hallga-
tdja.

Termékinnovacio, prémumizacio,
digitalizacio

A délutani szakmai el6adasok a piac ak-
tudlis helyzetérdl és jovébeli alakuldsardl
szoltak. Szics-Villanyi Agnes, a Nielsen Ggy-
vezetd igazgatdja elmondta: a diszkontok
térnyerése folytatodik, a drogéridk kozel
tizszazalékos értékbeli ndvekedést tudhat-
nak magukénak a vegyi aru szektorban.
A fogyasztok szamdra tobb dolgot takar
a termékinnovacio, beletartozhat a pré-
miumizacio, Uj kiszerelés, csomagolds vagy
egy Uj almarka is, am példaul egy-egy Uj izt
mar nem feltétlendl tekintenek Ujitasnak.
Szlics-Villanyi Agnes hozzatette: a Nielsen
kutatasa alapjan a magyarok 6tdde nyitott
azinnovaciora, 11 szazalék elzarkézik az Uj-
donsagoktdl, 70 szazalék pedig néha vesz
Uj dolgokat, de alapvetéen ragaszkodik a
megszokotthoz.

Nagy Sandor, az Ecommerce Hungary
elndke, a G-Roby online Uzletdgvezetdje
On-demand kereskedelem a digitélis jo-
vében cimmel tartott el6adast. ElImondta:
az életlink teljesen dtalakult a digitalizacio
kovetkeztében, s itt az ideje elfelejteni az
e-kereskedelem kifejezést, mert a kereske-
delem alakul at olyan madon, hogy a vasér-
16t ott, akkor és Ugy szolgdlja ki, ahogy a va-
sarld szeretné, azaz on-demand maédon.
- A fogyasztok egyre hirtelenebb médon
hoznak dontéseket, és a kereskedéknek
ehhez kell alkalmazkodni. Az online keres-
kedelem nem kivaltja, hanem kiegésziti a
hagyomanyos kereskedelmet. Az idedlis
allapot az lenne, ha a fogyaszté fizikai Uzlet-
ben torténd viselkedési-vasarlasi szokdsai
alapjan kapna az online Uzletben relevans
ajanlatokat — vagy épp forditva, egy online
vasarlastorténet alapjan tudna a kereskedd
a fizikai Gzletében kényelmesebbé tenni a
kiszolgélast — mutatott ra Nagy Sandor.
Antal Emese dietetikus, szociolégus, a TET
Platform Egyesulet szakmai vezetdje az
egészséges taplalkozas koruli mitoszokrdl
és valos tényekrél beszélt. A szakember
hangsulyozta, hogy rendkivil sok téves in-
formécio kering a piacon és a trendekhez
kapcsoloddan arrdl, mi egészséges, mibdl
mennyit kell fogyasztani. ATET Platform tébb
kutatast is végzett a hazai taplalkozasi szo-

number of products have to be packaged
in small portions — this entails increased
packaging material use. Essity’s managing
director Zoltan Venter reckons that wood
is the best renewable material in the world.
Essity has opened a factory in Germany where
the company will produce pulp from wheat
straw. A very important event of the Business
Days conference on Thursday was introducing
the students supported by the Chain Bridge
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Foundation. Member of the board of trus-
tees Tamas Csongovai and chair of the board
Zsuzsanna Hermann talked about the work
the foundation does, and they introduced
the four students that receive HUF 250,000
/semester for 10 semesters as grant money:
LaszI6 Bardkai, (ELTE), Fanni Csontos (Cor-
vinus University), Krisztina Gati, (University
of Miskolc) and Gsilla Rancsik (Budapest
Business School).

After the lunch break work continued with
presentations about the market situation.
Nielsen's managing director Agnes Szics-
Villanyi told that discount supermarkets keep
conquering the market, while value sales by
drugstores have increased by almost 10 per-
centin the drug category. A Nielsen survey has
revealed that one fifth of Hungarian consum-
ersare open to trying new innovations. Sandor
Nagy, president of Ecommerce Hungary and

the head of G'Roby’s online business unit
gave a presentation about how consumers
are making more and more sudden buying
decisions, and how retailers need to adapt to
this behaviour. In his view online shops won’t
replace brick-and-mortar stores but supple-
ment them. Dietitian and sociologist Emese
Antal, the director of TET Platform Association
talked about the myths surrounding healthy
eating and the actual facts. She underlined



késokat illetéen, amelyekbdl kiderdlt, hogy
az emberek szerint az egészségesebb élet-
hez elsésorban pénz, akaraterd, egészséges
élelmiszer, végul tobb mozgés szlikséges.

Edukacidval a vasarlokért

A nap maésodik kerekasztal-beszélgetésén
a gyartdi, kereskeddi és szolgaltatdi kor-
ben zajlott a piac aktudlis helyzetérdl és
lehet&ségeirdl.

CZzigany Ferenc, az Eurofamily kereskedelmi
igazgatdja elmondta: 6k a trendek kdveté-
se helyett a fenntarthatosagot tartjak szem
elétt. A cég nagy hangsulyt helyez a tuda-
tos termékvalaszték-kialakitasra, ennek ko-
szdnheté tobbek kdzott az ECO-termékek
térnyerése. Az Eurofamily az utobbiidében
kivezette a nejlontaskakat, optimalizélta a
szallitasi csatorndkat, és elsésorban magyar
szallftékat preferdl. A cég marad az offline
platformon, de valasztéka egy részével el-
indult online is.

Dorogi Janos, az Auchan orszagos keres-
kedelmi igazgatdja is hangsulyozta, hogy
egyel6re nehéz az e-kereskedelem és a fi-
zikai boltok kdzotti hatart elmosni, de el-
engedhetetlen, ha az a céljuk, hogy még
nagyobb vélasztékot tudjanak nydjtani a
vasarléknak.

Flérian Laszld, a Rossmann Uigyvezetd igaz-
gatdja az egészséges termékek kapcsan
ugy fogalmazott, a fogyasztok egy kicsit at-
estek a lé tuloldaldra, mert hirtelen megle-
p&en sokan lettek intoleransak nagyon sok
mindenre. A Rossmann portfoliéja jelenleg
kozel 600 ilyen terméket kinal vasarloinak,
melyek az,egészséges’ vagy ,mentes” ka-
tegoridba tartoznak.

Heiszler Gabriella, a Spar Ugyvezetd igazga-
téja szerint nagyon fontos, hogy az egész-
séges életmoddal, az alternativ taplalko-
zassal kapcsolatos termékek ott legyenek
a piacon, és nemcsak az a lényeg, hogy
mennyit adnak el beléle, hanem az is, hogy
tudja a vevé, hol taldlja meg ezeket a ter-
mékeket és bizalommal vegye meg azo-
kat. A megfeleld boltméretek kapcsan az
Ugyvezetd igazgatd ugy fogalmazott: az
Interspar pont a legmegfelelébb méretd
hipermarket, amely nem tul nagy, de széles
vélasztékkal vérja a vasarlokat.

Czigany Ferenc
kereskedelmi igazgatd
Eurofamily

Dorogi Janos
orszagos kereskedelmi igazgatd
Auchan

Online vs offline

Jozsa Mariann, a dm cégvezetdje az online
kereskedelmet illetéen ramutatott: vannak
olyan termékek, amelyeket nehéz lenne
kiszallftani, de alapvetéen minden meg-
taldlhaté online a dm honlapjan is, ugyan-
akkor a fizikai bolttal rendelkez6 kereske-
dok rendszere alapvetéen nem az online
eladdsra rendezkedett be, igy az online
shopok mas megoldasokat igényelnek.
James McQuillan, a Kiflihu vezérigazga-
toja bemutatta a decemberben induld
budapesti vallalkozas stratégiajat. A cég
hdromaras kiszallitasi idét véllal az online
befutd rendelésekre, és kizarélag magas
min&ségu, helyi termeléktél szarmazd alap-
anyagokbol készilt termékeket forgalmaz.
McQuillan kiemelte: azt szeretnék, hogy ne
az araik, hanem a minéség és a szolgalta-
tasaik miatt valasszak Sket a vasarlok.
Kovécs Gergely az Orbico Uzletfejlesztési
igazgatdja eldrulta: szamukra a hatékony-
sag szolgaltatdsa a jovo. A cég azt szeretné,
ha mindenkit ki tudna szolgélni, és nem
akar versenyezni a futarcégekkel vagy a
pick up-pontokkal.

Strasser-Katai Bernadett, a Real Nature
Kft. tulajdonos-Ugyvezetdje elmondta: a
fenntarthatosag és a kornyezetkimélés
érdekében a cég évekkel ezel6tt meg-
djitotta termékei csomagoldanyagait.
Hozzétette: négy klima befolydsolja a Real
Nature Kft. multjat, jelenét és jovéjét. A
kornyezeti klimaba tartoznak a fenntart-
hat6sdgi fejlesztések. A vasarldi kliman
bellil a cég folyamatosan edukélja a fo-
gyasztokat az egészséges taplalkozasrol.
A kereskedelmi klima azt jelenti, hogy a
Real Nature Kft. innovécidival folyamato-
san tdmogatja a kereskeddket stratégiai

2 VIIIIIITITII SIS IS ITIIIIIII
Flérian Laszlo Heiszler Gabriella
ligyvezetd igazgatod lgyvezetd igazgatd
Rossmann Spar

és fenntarthatosagi céljaik elérésében.
Végul a politikai klima is meghatérozza
a cég mikodését, hiszen mind a hazai
makrokdrnyezet, mind a nemzetkdzi kor-
nyezet is kihat ra.

Turcsan Tunde, a GfK Ugyfélkapcsolati
igazgatdja megallapitotta: az Egyesilt Al-
lamokhoz képest Eurépaban még nagyon
kevés kereskedd kinal hazhozszallitast az
FMCG-szektorban.

— Az USA-ban a Lidl és az Aldi egy 6ran
belll hazhoz szdllitja az online rendelt
termékeket, és ez mar Olaszorszagban és
frorszagban is mikodik. A fogyasztokat ki
kell szolgalni offline és online egyarant,
és meg kell taldlni azokat a modszereket,
amelyekkel mindez lehetségessé valik —
fogalmazott Turcsén Tunde.

Szabd Anita, a Reckitt-Benckiser kereske-
delmiigazgatoja az edukacié fontossagat
emelte ki, kiiléndsen az alacsony penet-
racioval rendelkez6 kategoridk tekinteté-
ben. Ugy fogalmazott, a termékek polcon

Minden korabbi rekordot megdontott

a részvételi szam az idei Business Days
konferencian, hiszen 750 vendéggel zartuk
az 5 napos szakmai eseményt

that there is lots of false information circulat-
ing in the market as regards what is healthy
and what should be consumed. According
to a survey conducted by the association,
Hungarians think money, willpower, healthy
foods and doing more physical exercise are
needed for a healthier life.

In the second roundtable discussion of the
day the representatives of producers, retailers
and service providers gathered to discuss the

state of play in the market. Ferenc Czigany,
commercial director of Eurofamily revealed
that instead of following the trends, they are
concentrating on sustainability. Auchan’s com-
mercial director Janos Dorogi made it clear
that it is difficult to erase the dividing line
between e-commerce and physical stores, but
itshould be done if the goal is to offer a larger
selection of products to shoppers. Rossmann's
managing director LaszIé Florian said their

current product portfolio contains nearly 6oo
free-from and healthy products. In his view it
is surprising how many consumers now follow
some kind of special diet. Gabriella Heiszler,
managing director of SPAR believes it is very
important to offer healthy products to con-
sumers, and not only the volume of products
sold matters but also shoppers’ finding these
products easily and trusting them.

Mariann Jozsa, managing director of dm

pointed it out that there are products which
would be difficult to deliver if ordered on-
line, but basically all of the drugstore chain’s
products are available in their online shop
too. Kiflihu's CEO James McQuillan intro-
duced the business strategy of the online
shop that is to be launched in December.
They deliver the products ordered in just 3
hours and only sell high quality foods and
drinks. Orbico’s business development di-
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James McQuillan
vezérigazgatod
dm Kifli.hu

Jézsa Mariann
cégvezetd

torténd kihelyezése nem elegend§ erre,
ezért latjdk ugy, hogy az online csatornak
és eszkdzok szerepe ilyen szempontbdl
is rendkivil fontos, hiszen az informaciok
megjelenitése nem limitalt, mint az offline
csatorna esetében. Ezért elengedhetetlen,
hogy az offline szerepl6k is kiaknazzak on-
line felUleteiken ezen eszkodzoket.

A magas sarku cipo és a hiilloagy

Akerekasztalllés soran Kovacs Gergely, az
Orbico Uzletfejlesztési igazgatdja a kivaldan
kivitelezett innovacio ismérveirdl tartott
eléadast Byron Sharp ausztrél professzor
tanitasait alapul véve. Kovécs Gergely ra-
mutatott: az ilyen innovacié kdnnyen ész-
revehetd és felismerhetd, konnyen érthe-
t6 és megjegyezhetd, valamint kdnnyen
megvehetd.

— A'jo idében piacra vitt, relevéans és fo-
gyasztocentrikus innovacio segithet min-
ket abban, hogy optimalisan koltsik el azt
a pénzt, amit marketingre szanunk. Ha jol
dolgozunk, akkor igazan magas kiprébalasi
szintet és szintén kiemelkedd Ujravésarlasi
eredményt érhetlink el, ami a mar beve-
zetett termékek életutjanak sordn igazan
magas profitot garantél — fogalmazott az
Orbico Uzletfejlesztési igazgatdja.
Akodnnyen észrevehetd és felismerhetd in-
novacié kapcsan Kovacs Gergely hangsu-
lyozta: Byron Sharp kutatésai feltartak, hogy
a fogyasztok sokkal inkdbb az érzéseikre,
mintsem a racionalitasukra hagyatkoznak,
példaként felhozta a néi magas sarku cipék
férfi,hulléagyra”gyakorolt hatdsat. A kuta-
tasok azt is mutatjak, hogyha egy Uj termék
egyszerre relevans és megkilonbodztethetd,
és nemcsak,mas’, mint a megszokott, akkor
akdr a fogyasztok 54 szazaléka is megvasa-

e
Kovacs Gergely
lzletfejlesztési igazgatd
Orbico

CIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIISS
Strasser-Katai Bernadett
tulajdonos-tgyvezeté

Real Nature

rolja azt a terméket. A kbnnyen megvehe-
téséghez pedig egyrészt az kell, hogy az
emberek fejében ott legyen az adott marka,
masrészt az, hogy az adott termék fizikailag
konnyen elérheté legyen.

SuperStore-dijatado és galavacsora
Anap végén a konferencia gélavacsordjan
kerUlt sor a SuperStore-dijak dtadasara. A
versenyen olyan értékesitési pontok in-
dultak eséllyel, ahol az értékesitési kon-

PR 4
Turcsan Tiinde Szabo Anita
tgyfélkapcsolati igazgatod kereskedelmi igazgatod
GfK Reckitt-Benckiser

cepcidnak leginkdbb megfelels a dizajn,
a célcsoport igényeivel harmonizal a kiilsé
és belsd bolti megjelenés, az drubemuta-
tds, a személyzet, a kiszolgalds, és mind-
ez visszakdszon a kommunikacioban is.
A SuperStore versenyen idén 19 palyazé
kapott dijat, a legjobb értékeléssel vég-
zett értékesitési pontok képviselsi pedig
atvehették a Store of the Year Hungary 2019
dijat is (Id. beszdmoldnk az Instore-Outdoor
rovatban a 184-195. oldalon).

Z % |

Minden SuperStore-palyazonknak és nyertesiinknek gratulalunk!
(részletes beszamolonk a 184-195. oldalakon taldlhato)

rector Gergely Kovacs revealed: For them
the future is providing efficiency as a service.
Bernadett Strasser-Katai, owner and managing
director of Real Nature Kft. said that they
had switched to new packaging materials
years before, in the spirit of sustainability and
eco-friendly operation. Tiinde Turcsan, client
service director of GfK told that shoppers
need to be served both offline and online. She
said there are still very few retailers offering

)
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home delivery in Europe in comparison with
the USA. Anita Szabo, commercial director
of Reckitt-Benckiser called attention to the
importance of educating consumers, espe-
cially in the case of product categories with
a lower penetration level.

During the roundtable discussion there were
presentations too. Gergely Kovacs, business
development director of Orbico analysed the
characteristics of well-working innovations. He

told that such innovations are easy to notice,
understand and remember — and they are easy
to buy too. Consumers rely much more on
their emotions than on their rationalistic side.
Surveys have revealed that if a new product
is both relevant and different, 54 percent of
shoppers will buy it. At the gala dinner of
the conference the SuperStore Awards were
presented to the winners. This year 19 entries
were rewarded and the best-performing shops

received the Store of the Year Hungary 2019
award.

Friday was the final day of the Business Days
conference, and the moderator of the morning
section was Chain Bridge Club member Szilvia
Krizso. Work started with the thoughts of
Gerg Soltész, member of Takarék Jelzalog-
bank’s board of directors and owner of Os-
toros Family Winery about the day’s theme:
generational change. He gave a presentation



Soltész Gergd
igazgatosagi tag
Takarék Jelzalogbank

Krizsé Szilvia
kommunikaciés tanacsado

Egészséges valtas

A2019-es Business Days konferencia pénte-
ki, zaré napjanak déleléttjén levezetd elno-
keként Krizsé Szilvia, a Lanchid Klub tagja
felkérte Soltész Gergdt, a Takarék Jelzalog-
bank igazgatdsagi tagjat, az Ostoros Csala-
di Pincészet tulajdonosat, ossza meg a nap
6 témajaval, vagyis a generaciovaltéssal
kapcsolatos napindité gondolatait.

A szakember, aki bankérként és boraszként
egyarant gazdag tapasztalatokkal bir, Csak
egy maradhat! cimmel, eléadaséban a ge-
neraciovaltas lehetséges forgatokonyveit,
kérdéseit és dilemmait vézolta. A megfeleld
utdd kivalasztasanak hazai cégvezetdk éltal
preferdlt szempontjait 0sszegezve Soltész
Gergd elmondta: jellemzé igény az Uj veze-
tével szemben az, hogy cégen belllrél ér-
kezzen, rendelkezzen az adott szakterlletet
érinté tapasztalattal, mely idedlis esetben
eléri, vagy meghaladja a 10 évet, életkort
tekintve pedig a 33-49 kozotti korcsoport
preferalt.

— Természetesen fontos maga a cég, és
az is, amit megtermel, de ennél is fonto-
sabb, hogy minden szereplé mentdlis és
fizikai egészsége teljében vigye véghez a
vezetévaltast és a véllalati célkitlizéseket —
Osszegezte gondolatait Soltész Gergd.

A nap masodik felszolaldsaban Baja Sandor
a korosztalyokrol szold kérdést a Z-gene-
racié munkaerépiaci lehetéségeinek és
elvarasainak részleteivel taglalta tovabb.
A Randstad Magyarorszag, Csehorszag és
Romania Ugyvezetd igazgatdja a vallalat
gazdag piaci tapasztalatai és kutatdsai
alapjan vazolta, milyen foglalkoztatési ten-
dencidk és sajatossagok befolyasoljak ma
a Z-generdcio munkavallaldsi lehetdségeit
és munkaerépiaci szerepét.

Szaloky Toth Judit
partner
Boyden

Baja Sandor
lgyvezetd igazgatod
Randstad Magyarorszag

— A mai id6s6dd tarsadalomban nem je-
lent nehézséget 50 folotti munkavallaléknak
sem munkat taldIniuk, ahogy nem kirivé ma
a megvaltozott munkaképességlek foglal-
koztatdsa sem — emelte ki a szakember, itt
hozzatéve, hogy a Z-generacids munkaval-
lalék sokkal nyitottabbak mas korosztalyok
felé, fontos szamukra a diverzitas. Baja San-
dor szerint nagy felel¢sséget tesz a cégve-
zetOkre a tény, hogy ez a generacié az Uizleti
élet szerepléiben sokkal jobban bizik, mint
akar a politikdban, vagy akar a hitéletben.
Szaloky Téth Judit, a Boyden partnere nem-
zetkozi kutatasok eredményeinek tikrében
adott 4tfogo betekintést a csaladi véllalko-
zasokban torténd generaciovaltas folya-
mataba, szempontjaiba. El¢adasat a ve-
zet6i készségek és latdsmaodok, valamint a
cégvezetdket érinté legnagyobb kihivasok
bemutatésaval kezdte. A legfontosabb el-
varas az Uzleti dontéshozdkkal szemben
a rugalmassdg, az alkalmazkodas, a gyors
reagalas és gyors dontéshozas.

— A generaciok kdzos kihivasa, hogy a je-
lenleg zajlo dinamikus valtozadsok koze-
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pette a csaladi véllalkozas képes legyen
alkalmazkodni, fejlédni és novekedni
anélkul, hogy elveszitené a kapcsolatot
az értékeivel, a tradiciokkal vagy azzal a
szenvedélyével, amely azt alapitotta, és
ami megkllonbdzteti masoktdl — emelte
ki Szaloky Toth Judit. — Amikor az Uj gene-
racié az Uzleti életben pozicionalja magat,
a stabil stratégia és az Uj képességek meg-
léte az az alap, amelyre dontéshozoként
épitkezni tud.

A pénz nem minden

Bencze Rébert, a PricewaterhouseCoopers
People and Organisation Team igazgatdja a
PwC éltal végzett hazai kutatdson keresztUl
vézolta az Y- és Z-generacios munkavalla-
l6k munkahelyvélasztasanak legfontosabb
szempontjait. A 16-26 éves korosztalyban
végzett kutatasban arra keresték a valaszt,
milyen tényez&ket tartanak vonzénak egy
munkahellyel kapcsolatban. Alista elsé he-
lyén a rugalmas munkavégzés, mig a lista
kevésbé fontos kritériumokat tartalmazé
felén egyebek mellett a teljesitmény alapu
bér szerepelt.

—Ma, amikor ez a két generacié gyakorlatilag
a social median él, nem lehet el6luk eltitkolni
semmit, ami a munkahelyikon térténik. En-
nek a generdcionak el kell kezdeni célzottan
Uzenni, de teljesen mast kell mondani egy
munkahelyrél annak, aki két év mulva fejezi
be tanulmanyait, mint annak, aki mar egy
éve dolgozik — emelte ki Bencze Rébert.

A délel6tti el6addsokat kovetden dtaddsra
ker(ltek a legjobb FMCG-munkahely Nivé-

1Y T

2019 Eletmii-dijat Kujbus Tibor, a Real korabbi cégvezetdje kapta
a szakma 0Oszinte elismeréseként, a Lanchid Klub és a Trade magazin kozvetitésével

on possible scenarios for the new generation’s
takeover, talking about the challenges as well.
Most often the expectation is someone who
already works for the company, has mini-
mum 10 years of experience in the field and
belongs to the age group of 33-49 year olds.
Sandor Baja, managing director of Randstad
in Hungary, the Czech Republic and Romania
came next, who sketched up the employment
trends that shape the opportunities and roles

of Generation Z members in the labour mar-
ket. He told that those who belong to this
generation are really open to other age groups,
plus diversity is also very important for them.
They trust business actors much more than
politicians or religious leaders. Boyden partner
Judit Szaloky Toth gave an insight into the
process of one generation taking over the
family business form another. She said it is a
shared challenge of generations to ensure that

the company is able to adapt to the current
dynamic changes and can grow without los-
ing touch with its core values and traditions.
Rébert Bencze, people and organisation
team director of PricewaterhouseCoopers
brought the results of a study by PwC to
illustrate the most important workplace
choice factors of Generation Y and Z
workers. Hungarian 16-26 year olds said the
most important for them was flexible work

organisation, while a performance-based
salary only made it to the second half of the
ranking. After the presentations there was
an award ceremony in the programme: The
Best of FMCG Employers Excellence Award
Students’ Choice programme was launched
in 2017 by PwC Magyarorszag and Trade
magazin. No less than 36,000 students and
young workers from the age group of 16-28
year olds cast their votes, and this year’s

2019/12-2020/1

75



v//777 reflektorban: Business Days 2019, 2. rész

76

Bencze Robert Dr. Loso6 Adrienn
igazgatd tulajdonos
PwC Mirelite Mirsa

dij ez évi elismerései. A PwC Magyarorszag
és a Trade magazin altal 2017-ben alapi-
tott,Best of FMCG Employers Excellence
Award 2019 Students'Choice” dijait Mekler
Anita, a PricewaterhouseCoopers Magyar-
0rszag cégtarsa és Hermann Zsuzsanna, a
Trade magazin Ugyvezeté-fészerkesztéje
adtak at.

Az ez évi kutatdsban Osszesen 36 ezer 16-28
év kozotti didk és pélyakezdd valaszaibdl
allt Ossze az ltaluk leginkdbb preferalt val-
lalatok rangsora. Idén a Coca-Cola HBC, az
Unilever, az Aldi és a Lidl végzett az élen.
A dijakat a Coca-Cola képviseletében
Békefi Laszlo Ggyvezetd igazgatd, az
Unilever képviseletében Vords Monika
regionalis HR-igazgatd és Németh-Har-
mati Gréta munkaltatdi markamenedzs-
ment vezetd, az Aldi képviseletében

A ,Best of FMCG Employers Excellence Award 2019 Students’ Choice”
dijakat, vagyis a Legjobb FMCG-munkahely Nivodijakat a konferencia
zardnapjan adtuk at a PwC-vel kdzosen az FMCG négy legjobban
teljesit6 cégének. Idén a Coca-Cola HBC, az Unilever, az Aldi és a Lidl
végzett az élen. Gratulalunk!

Prohaszka Otté
tulajdonos
Tutti Tutti

Prohaszka Andrea
tulajdonos

pedig Kévari Andrea HR-menedzser
vették at.

Két generacio egy asztalnal

Krizsé Szilvia moderélasa mellett a zard
kerekasztal-beszélgetés résztvevéi a csa-
ladon bellli generaciovaltas elényeirdl,
nehézségeirdl, annak vallalatra gyakorolt
hatdsairdl osztottak meg elsd kézbdl vald
tapasztalataikat.

Dr. Loso Adrienn, a 2003 6ta csaladi val-
lalkozasként mikodd Mirelite Mirsa tulaj-
donosa édesapjatol vette 4t az Uigyvezetdi
széket testvérével kdzdsen. A cégvezetd
szerint minden generdciovaltas egyedi,
nem lehet sémékat kialakitani benne,
ugyanakkor minden példabol lehet és ér-
demes tanulni.

— Azt gondolom, egy 50 éves véllalat-
vezetének mar el
kell kezdeni ke-
resnie az utodjat,
foglalkoznia kell
a kérdéssel, mikor
és kinek kivanja
atadni a stafétat —
fogalmazott.
Prohdszka Andrea,
a Tutti tarstulajdo-
nosa ez év nyaran
lett a cég Uigyveze-
t6je, dm szakmai ta-
pasztalatait 15 évig
gyUjtotte a vallalat
dolgozdjaként.
- Az Ugyvezetés
elég maganyos
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Racz Bertalan
tulajdonos
Prémium Kert

Racz Jozsef
tulajdonos
Prémium Kert

feladat, de segitséget jelentett, hogy hat
évig édesapam mellett gyakorolhattam
a vallalatirdnyitast. Most azt kell megta-
nulnunk, hogyan lépjek el6re én, 6 pedig
hatra.

Az apa, Prohdszka Ottd, a vallalat tarstu-
lajdonosa az atadas gyakorlati 1épéseibe
is beavatta a résztvevoket.

— A csaladon belili generaciévaltassal terv-
szer(ien kell foglalkozni. A csalddi alkotmény
kialakitasat, a tulajdonrészek atadasat etikai
és gazdasagi iranyelvek mentén, tudatosan
kell végrehajtani. Hiszem, hogy ezeken az ala-
pokon céglink abban a 3%-ban lesz, ahol a
negyedik generaciovaltds is megtorténhet.

Récz Jozsef, a Prémium Kert tulajdonosa
fidval, a még egyetemi tanulmanyait vég-
76 Bertalannal vett részt a kerekasztal-be-
szélgetésben. A cégtulajdonos elmondta,
hogy 6k a generaciovaltas folyamatanak
még a kezdeti |épéseinél tartanak, de fia
munkaban valo helytalldsa és hatdrozott
szandékai optimistava teszik.

— Terveim szerint a jovében projekt jel-
leggel, mintegy gyakorlotérként Bertalan
szamara a cégen belll egy 6nallo teriiletet
hozok létre, ahol 6nalld dontésein keresztil
lehet&sége lesz beletanulni a szakmaba.

- Jelenleg egyfajta Jolly Joker szerepben
dolgozom a cégben - vette 4t a szét fia,
Récz Bertalan. — Amelyik terlleten épp
szUkség van a plusz munkaerdre, oda me-
gyek. Olyan cégvezetévé szeretnék valni,
aki a legjobban ismeri az 6sszes munka-
folyamatot. Nem elég megkapni egy cé-
get, a kdvetkezd generacidnak abban még
nagyobb értéket kell eléallitania.

winners were Coca-Cola HBC Magyarorszdg,
Unilever Magyarorszag, Aldi Magyarorszag
and Lidl Magyarorszag. PwC Magyarorszag
partner Anita Mekler and Trade magazin's
managing director and editor-in-chief Zsu-
zsanna Hermann presented the awards to
Coca-Cola’s country general manager Laszlo
Békefi, Unilever's regional HR director Méni-
ka Voros and employer branding lead Gréta
Németh-Harmati, and ALDI's HR manager
Andrea Kévari.

The conference’s programme ended with a
roundtable discussion on the generational
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change at family businesses, moderated by
Szilvia Krizsé. Dr Adrienn Loso, the owner
of Mirelite Mirsa replaced her father in the
managing director’s seat in 2003, together
with her brother. She expressed her opin-
ion that no two generational changes are
similar, but lessons can be learned from
each one. Tutti's co-owner Andrea Prohaszka
took over the family business this summer.
She told that she had been working in the
company for 15 years and was preparing
for the big task for 6 years, learning from
his father. Ottd Prohaszka explained that

such an important step can only be tak-
en in a well-planned manner - they even
have a family constitution for the complex
process! J6zsef Racz, the owner of Prémium
Kert revealed that they are still in the early
stages of the generational change. His son
Bertalan talked about his current Jolly Joker
role at the company: where two extra hands
are needed, he steps in. Zoltan Sods and his
daughter Brigitta Soos are the owners of
So0s Tészta, and they are in the last phase
of the takeover process. Mr Soos believes
that his daughters need to learn from their

own mistakes and successes. Ms Sods told
that she and sister Barbara must work in
every field, so that they can replace anyone
if necessary. Péter Toth, the owner of Lipéti
Pékség keeps sharing his management and
production experiences with his four chil-
dren and his colleagues. He believes that
the best is if children start learning what
to do in the company from day one, giving
them work in which they can be successful
already when they are little.

Let's meet again at the Business Days confer-
ence in Tapolca on 21-25 September 2020! /



So0s Zoltan
tulajdonos
So0s Tészta

So0s Brigitta
tulajdonos
Soos Tészta

Sods Zoltan és So-
&s Brigitta, apa és
lanya, a Soos Tész-
ta tulajdonosai az
dtadds-atvétel fo-
lyamatanak végén
tartanak.

— Azt gondolom,
az atadas soran
szabad kezet kell
adni az utodnak.
Meg kell tanulnia, hogy milyen a siker,
és milyen a kudarc. Még a székemet is
kivittem, hogy arra ne palydzzon senki.
Lanyaim Uj székben kell hogy kialakitsak
sajat vezetdi munkdjukat — fogalmazott
Sobs Zoltan.

A beszélgetésen jelenlévd Sods Brigitta a
kereskedelemmel foglalkozik, mig testvére,
Barbara a cég Ugyvezetdje lett.

- Nincs titulusom. Mindenhez értenem kell
- szogezte le Sods Brigitta. — Testvéremmel
minden munkaterUletet, poziciét végig-
jartunk, ha barki kiesik, barmelyiktnk tudja
poétolni, és csak azt varthatjuk el, amit mi

Toth Péter
tulajdonos
Lipoti Pékség

Szeptember vége, Tapolca — konferencia -
Trade magazin-FMCG talalkozd, mér hozza-
tartozik
a szak-
maban
dolgozdk életé-
hez. Az enyémhez
is. Ehhez igazftom
a szabadsagot és
a programjaimat.
Kapcsolati halo,
zsufolt napirend,
érdekes el6adasok
és beszélgetések, errél sz6l a heti program.
Nélkuldzhetetlen, szikség van ra és mas
szakmédban nem is tudok hasonlé nagysag-
rendl megmozdulasral.
Aki ott volt, élt a lehetéséggel és kihasz-
nalta az idét Uj ismeretségek kotésére, a
mar meglevék élénkitésére és dpolasa-
ra. Uj informdciok tomege zddult rank,
és hetek mulva is emléksziink az igazan
fontos informacidkra. Amikor vége, gya-
korlatilag vége a nydrnak, bar idén még
a teljes oktéber is kegyes volt a szezonalis
termékekhez.

Szerzénk

tulajdonos-tigyvezeté
Karrier & Stilus

Jo6 évet zarunk, ki-ki a maga profiljaban,
novekszik a fogyasztas, ndvekszik az érté-
kesités, és ha jol gazdalkodunk, a nyereség
is. Milyen lesz a 20207 Mindenkiben ez a
kérdés motoszkalt, és par dologra fény
derdlt, csak dvatosan. Készen vannak a
tervek, de a gazdasag egén mar gydle-
keznek a felhk, amelyek befolydsoljak
mindannyiunk életét. Kordltekintéen ér-
demes végiggondolni, min valtoztatunk,
ha kell egy B terv.

Harom, négy vagy 6t nap, kinek mennyi fért
bele. Mindig mondjuk: jévére plusz 1 nap
még hozzé j6het — persze az élet hozhatja
mashogyan is. A lényeg, hogy a Business
Days lehetdséget ad az aktualis helyzet,
sajat magunk és céglink addigi tevékeny-
ségének atgondolasara, és mint mérfoldké
segft a tovabbi sikerek elérésében.

J6 egyltt lenni, megismerni masokat és
feleleveniteni a régi vagy mar rutinszer(
kapcsolatokat, hogy egymastol is tanulva
haladhassunk tovéabb, 2020 felé.
Business Days konferencia biztosan lesz
2020-ban is, és részt vehetiink rajta, mint
eddig is. Ne hagyjuk kil 7/

"

Every year the representatives of the
FMCG trade meet at Trade magazin's
Business Days conference in Tapolca
at the end of September. Being there
is simply a must, and those who come
gather lots of new information, estab-
lish new business relationships and

meet old partners. At the conference
basically everyone said that 2019 had
been a good year for the sector, and
participants were wondering what
2020 would be like.

The Business Days gives the opportu-
nity — no matter whether one stays

for 1,2, 3, 4 or 5 days — to analyse
the overall situation and one’s own
position, to form the best strategies
for the future. It is good to be togeth-
er, meet new people and learn from
each other. We will be there at the
Business Days in 2020 too!//

magunk is meg tudunk csinalni.

Toth Péter, a Lipoti Pékség tulajdonosa
négy gyermekének és kollégainak folya-
matosan adja at vezetdi és gyartoi tapasz-
talatait.

— A gyermekeket sziletésuktdl kezdve
érdemes belenevelni a cégbe, és mar
kicsiként olyan munkat adni szamukra,

amiben megtaldljdk a sikert. Nekdnk,
dtadoknak pedig be kell 1atnunk, hogy
nalunk a tapasztalat, a rutin, az utddaink
hozzak a friss szemléletet, ennek a ket-
tének pedig egyutt, 6sszhangban kell
mukodni.
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Jovore is duplaz a Magyar Termék

2020 legnagyobb feladata az uj védjegyek sikeres bevezetése lesz

a Magyar Termék Nonprofit Kft. szamara, de emellett tovabb
diiborognek a partnercégek eladasait segit6 népszerii akciok, és
folytatodik a karacsonykor kezdett tudatformalo gyerekprogram is
- foglalta 0ssze Benedek Eszter ligyvezeto, mit terveznek jovore.

Magyar Termék védjegyrendszert
Amt’]kédtetc’i tarsasag 6sszel lépett

piacra Uj védjegyeivel, a kiemelke-
dé minéségét igazold Kivald Termékkel, és
a kornyezetbaratsagot jelzé OKOlogikus
Termékkel. Mar megvannak az els¢ véd-
jegyhasznalok, és tobb termék mindsitési
eljarasa is folyik.
Benedek Eszter szerint 2020-ban a fé fel-
adatuk, hogy megismertessék a gyartékkal
a két uj jelolés adta le-
het&ségeket, és minél
tobb kiemelkedd ter-
mékre felkertljenek
ezek a jelzések. Bizik
abban, hogy a Kivald
Termék és az OKOlo-
gikus Termék ugyan-
olyan sikeres lesz,
mint a védjegycsalad
tobbi tagja
Az Uj védjegyek mel-
lett nem hanyagoljak
el a hagyomanyos
Magyar Termék je-
|6lések marketing-
tdmogatasat sem. A
nagy védjegyhaszna-
|6i érdeklédésre és kivald hatékonysagra
tekintettel 2019-ben el8szor inditottak két
orszagos kdzosségi nyereményakciot. A ha-
gyomanyos 6szi kampany mellett tavaszit
is szerveztek. A cégek érdeklédése alap-
jan mar biztosra vehetd, hogy 2020-ban
is két jatékuk lesz, még az ideinél is tobb
tarsasag részvételével. Az &szi kampany
majdnem telthazas, 15 védjegyhasznéldval
szamolnak, a tavasziba még tobb Uj jelent-
kezét tudnak fogadni. Bar az idei méasodik
Spajzolj és nyerj! akcid csak janudr elején
zarul, az mar most latszik, hogy kimagas-
l6an eredményesebb lesz.
A nyereményjatékok sikeréhez hozzaja-
rul, hogy a Magyar Termék a WebMa Ugy-
nokség segftségével hatékonyan ki tudja
hasznalni az online marketing adta lehe-
téségeket, exponencidlisan novelve annak
eredményeit. Ezt bizonyitja az is, hogy a
vildg egyik legnagyobb informatikai valla-
lata a Magyar Termék kiemelked®en sikeres
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Google Ads kampanydbdl szakmai eset-
tanulmanyt készitett, amelyet bemutatott
a Think with Google felletén.

2020 orszagos nyereményjatékai Felfedezd
néven indulnak. Az ebben az akcidkban
részt vevé vasarlok nemcsak értékes nyere-
ményekhez juthatnak, hanem kozben fel-
fedezhetik Magyarorszag vonzo természeti
és kulturdlis értékeit is. Ezzel akarjak tovabb
novelni a kampdany vonzerejét, ugyanis azt

lﬂ'
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tapasztaljdk, hogy a Magyar Termék véd-
jegyes aruk vasarldit kiemelkedéen érdeklik
a hazai latnivaldk, és ehhez igy interaktiv
segitséget is tudnak adni nekik.

Az orszagos nyereményjatékok mellett
folytatédnak a Magyar Termék tailor made
aruhazlanci akcidiis. Azidén két ilyet valo-
sitottak meg a Sparban, egyet pedig az Au-
chanban, és jovére is legaldbb ennyit ter-
veznek. Az druhézlanci aktivitdsok nagyon
népszerlek a védjegyhasznalok korében,

hiszen igy olyan lehetéségek nyilnak meg
eléttik, amelyekre egyeddl nem lennének
képesek, vagy nem
ilyen dron. Az ilyen
programok kozé tar-
toznak azok a keres-
kedelmi férumok is,
amelyeket egy-egy
ldncndl tartanak,
2019-ben a Coopnadl
ésaz Auchanndl. Itta
lehet&ségek megis-
merése mellett mod
van a személyes targyalasra is, és a lancok
képviseldi is tdjékozddhatnak a gyartok
igényeirdl.

A védjegyhasznalok szavazatai alapjan
2019-ben masodik
alkalommal itéltek
oda a Magyar Termé-
kekért Kereskedelmi
Nivodijat. A Spar utan
ebben azévben ezta
Co-op Hungary kap-
ta, rajta kival a Spar,
az Auchan, a CBA és
a Penny Market ve-
hetett 4t elismerést a
versenyen.

A Magyar Termék az
eladdsosztonzés, vala-
mint a kereskeddk és
gyartok kozotti kap-
csolatok fejlesztése
mellett feladatdnak
tekinti a vasarldi tudatformaldst. Benedek
Eszter kuldndsen fontosnak tartja, hogy
mar a gyerekek is megismerjék a hazai,
egészséges termék vasarlasanak fontos-
sagat. Ezért inditotta Utjara az Egészségme-
sék kiadvanysorozatat. Ezzel olyan eszkozt
ad az 6vodasok és kisiskoldsok szilei, neve-
|6i kezébe, amelynek segitségével a gye-
rekek jatékos formaban ismerkedhetnek
meg ezekkel a kérdésekkel. A karacsonyi
elsét 2020-ban Ujabb mesék kovetik. /7

Benedek Eszter
ligyvezet6
Magyar Termék

& Once again two campaigns from Hungarian Product next year

This autumn Hungarian Product Non-
profit Kft. came out with two new
trademarks, Product of Excellence and
the ECOlogical Product label. Managing
director Eszter Bendedek reckons their
most important task in 2020 is to famil-
iarise product manufactures with the
new markings.

Once again Hungarian Product will organ-
ise two collective nationwide prize game
campaigns to promote trademark using

products — one in the spring and another
in the autumn. There were 15 brands par-
ticipating in the campaign this autumn
and the next one in spring 2020 will have
the capacity to involve even more. Next
year's campaigns will roll out under the
name Discoverer, and customers won't
only have the opportunity to win valua-
ble prizes, but will also get the chance to
discover Hungary's natural and cultural
treasures.

Tailor-made Hungarian Product pro-
motions organised for retailers will also
continue in 2020. This year there was one
such campaign for SPAR and another in
Auchan stores, and next year will bring
minimum two again. In 2019 trademark
using products decided by voting that the
Retail Award of Excellence for Hungarian
Products goes to Co-op Hungary; last
year's winner Spar, Auchan, CBA and Penny
Market received honourable mentions./


www.amagyartermek.hu

r

'MAGYAR | (ETVZXA
TERMEK | |
e o4

Bliszkék vagyunk, hogy 2019-ben a Penny
Market a Magyar Terméekekert Kereskedelmi
Nivadij verseny kiilondijasa lett. Koszonjiik!
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»Egyetlen fix dolog van
az életben: a valtozas”

Tobb mint harom évtizede a magyar édesipar meghatarozo
szereploje a Mese keksz, a Terefere vagy a Magyarorszagon évtizedek
o6ta minden konyhaban megtalalhaté haztartasi keksz készitdje.
Hazank legnagyobb, magyar tulajdonban lévo kekszgyartojaként
évente tobb mint tizezer tonna terméket juttat a hazai haztartasok
millidéiba. A Detki Keksz multjardl, jelenérol és terveirol
beszélgettiink Koosa Péterrel, a cég ligyvezeto igazgatojaval.

80

s — (Hogyan indult a Detki Keksz torténete?
- A nyolcvanas évek elején egy borozas
kozben szlletett az dtlet. A hdrom alapitd
céqg kozil a Magyar Edesipari Vallalat adott
két régi kemencét, a Halmajugran muiko-
d6 Detki Termel&szovetkezet a terlletet,
a Heves Megyei Sut6ipari Vallalat pedig a

Koosa Péter, a Detki Keksz Kft. ligyvezeto

igazgatdja nyaron vette at a stafétabotot
édesanyjatol, Pavlova Olgatol

munkaerét. Megépllt a Detki telephelye.
Eredetileg csupan négy-ot évre tervezték
a véllalatot, amely a kezdetekben évi 500
tonna kekszet gyartott. Az elsé igazgatd
az édesapam, Kodsa Kalman volt, aki min-
denhez ért6 jolly jokerként futtatta fel a
termelést a nyolcvanas években.

s — Fhhez képest a cég ma is nagy sikerrel
mukédik, s a hazai édesipar meghatdrozé
szerepléjévé vdlt az évek sordn.

— Akkoriban senki nem mert hosszabb
tavra tervezni, am jott a privatizacio, és a
gazdasagi tarsuldst 1992-ben kft.-vé kellett
alakitani. Nem sokkal ezutan a Detki Keksz
harom csaladd egyenld ardnyu tulajdonéba
kerdlt, ami egyedilallé Magyarorszagon.
Edesanyam, Pavlova Olga 1991-t6| vezette
a céget, a vallalat élén eltoltott 28 év alatt
végig élvezte a tulajdonostarsak tdmoga-
tasat. A kovetkezé mérfoldké az volt, ami-
kor a Detki megvette elsé Uj kemencéjét,
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s ekkor indult el a sajat markas termékek,
koztlk a mai napig nagyon népszer( haz-
tartési keksz gyartasa felé. Az Uj kemence
nagyobb kapacitast, ezaltal tobb értékesi-
téstis jelentett. Portfélionk egyre bévdilt, és
a2000-es évek végén felvet6dott az igény
arra, hogy bevezessiink egy vallalatirdnyi-
tasi rendszert. Ekkor kertltem a céghez
projektmenedzserként, és egyre inkabb
kidertlt szzmomra, hogy ebben a valla-
latban oriasi potencial van.

s — Min vdltoztattak a kordbbiakhoz ké-
pest?
— Belekezdtiink egy, mara tébb mint 4 mil-
lidrd forintra rigé beruhazasi folyamatba.
Eleinte mas telephelyben gondolkodtunk,
de végul maradtunk Halmajugran, és in-
kdbb technoldgidba fektettlink, emellett
3500 négyzetmeéterrel bévitettlk a telephe-
lyet, amivel megduplaztuk a terilettinket,
és sajat raktarat is épitettlink. A célunk az
volt, hogy kiegyenlitsiik a termelési lancot.
2012-ben vettlink egy Ujabb kemencét, az-
tan martégépet vasaroltunk, ezutan pedig
a kiszolgald csomagologépek kapacitasat
noveltik. Létrehoztunk egy sés gyartoiize-
met is, vettiink hozza flszerezégépet, majd,
ahogy egyre tébb megrendelésiink lett,
megint bévitettik a csomagoldlizemet.
2015-ben gyerekeknek készult krékerekkel
jottink ki, majd megsziletett egyik nagy in-
novacionk, a burgonya-kekszchips, amelyet
gluténmentes termékként értékesitlink.

ws — A DOvitések tobb alkalmazottat is igé-
nyelnek. Hogyan kizdéttek meg a kézben
egyre erés6dé munkaeréhidnnyal?

— A térségiinkben tobb széz ember hiany-
zott, nemcsak nalunk, hanem a korulot-
tink egyre szaporodo tizemekbdl is. Ugy
gondoltuk, a helyzet egyre rosszabb lesz,
ezért elkezdtlk automatizélni a méasodla-

gos csomagolast. Ma mar robotok csoma-
golnak ndlunk, s ezzel a termelési volumen
70 szézalékat fedtik le. Ekdzben térekszink
ameglévé munkaerd megtartasara, hiszen
egy nagyon lojalis maggal dolgozunk.

s — (Hogy dil 0ssze a Detki Keksz portfdlija?
— Ma rendkivil divatosak az Ugynevezett
mentes termékek, igy mi is elkezdtik fejlesz-
teni glutén- és cukormentes kinalatunkat:
bevezettink példaul egy cookies-jelleg
terméket. Cégiink legrégebbi és legna-
gyobb innovécidja a dardlt keksz, amelyet
annak idején sajnos nem védettink le, igy
a Detki legnagyobb konkurense lemasolta
azt. Méarka- és piackovetd véllalatként ebben
mi voltunk az Uttorék. A piackutatasok azt
mutatjék, hogy a top10 legnagyobb volu-
menben értékesitett keksz kdzott mindig
ott vagyunk termékeinkkel. Nemrég tele-
pitettik a harmadik kemencénket, s ez mar
egy valéban modern berendezés, nagyon
komoly hatasfokkal. Jelenleg 160 alkalma-
zottunk van, s a teljes édeskeksz-piac 25 ezer
tonnajabol tizezret mi gyartunk, amelynek
95 szdzalékat a hazai piacon értékesitjuk.

wmx — MegkerUlhetetlen kérdés a csomago-
Ids és a fenntarthatdsdg. Erre mi a vdlasza
a Detkinek?

- A fenntarthatosdgot a Detkinél is kulo-
nosen fontosnak tartjuk. Kérnyezetterhe-
léstinket folyamatosan csdkkentjuk, egyre
energiahatékonyabb berendezéseket, és
példaul egyre vékonyabb félidkat haszna-
lunk, és elkezdtlink beszélgetni egy, Ma-
gyarorszagon nemrég megjelent biofdlia-
gyarté céggel. Ezenkivil, amikor automa-
tizaltuk a csomagolast, Ugynevezett wrap
around-technologiat kezdtlink alkalmazni,
ami azt jelenti, hogy a kész doboz alapja
egy sik kartonlap, nincs szikség atlapolt
fulekre. Ennek két elénye van: egyrészt sok-
kal kevesebb papirra van igy sziikség, tehat
csokken a kdrnyezetterhelés, masrészt egy
rakaton sokkal nagyobb mennyiséget tu-
dunk leszallitani. Emellett dolgozunk azon
is, hogy visszanyerjik a kemencékhez hasz-
nalt gaznal keletkezé hét, s mivel a tech-
nolégidk folyamatosan egyre modernebbé
valnak, ugy gondoljuk, erre hamarosan lesz
lehetéségunk. A palmaolaj- és zsir felhasz-
nalasat egyelére nem tudjuk kivaltani, de
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hozzateszem, hogy ennek az anyagnak az
eurdpai felhasznalasa a vilag felhasznalasa-
nak minddssze 10-12 szézalékat teszi ki.

- Szinte kizdrélag itthon értékesitenek.
Tervezik a nyitdst kiilfoldi piacok felé?

- Igen, nagyon szeretnénk mas orszagok-
ban is megjelenni termékeinkkel. Gyakran
veszink részt nemzetkozi kidllitdsokon, fo-
lyamatosan szerzédUnk Uj partnerekkel, de
a tudatos markaépftést még nem kezdtik
el. Keressik a lehetdségeket a kornyezé
orszagokban is, am ezekben nagyon erés
a verseny, ugyanakkor a magyarlakta te-
rileteken mar jelen vagyunk, és néhany
orszagban a Lidl-lancon keresztul is ex-
portalunk. Egy-két termékcsaladndl mar
elkészitettlk a nemzetkdzi csomagolast,
néhany évig pedig szallitottunk Kinaba is,
ezt az irdnyt is szeretnénk folytatni.

- Hogyan Idtja a Detki jovéjét?

— A hérom tulajdonos csalad abszolut
egyetért abban, hogy hosszu tédvon kell
gondolkodnunk, s ezt a tuddst és a céget
elébb-utdbb dtadjuk majd gyerekeinknek.
Ugy gondolom, az életben egyetlen fix
dolog van - a valtozas, éppen ezért min-
dig megprébaljuk felvenni a valtozoé piaci
trendeknek megfeleld stratégiat. A magyar
édesipar nem sokszereplés, és csak kevés
hazai véllalat van 100 szazalékig magyar tu-
lajdonban. Egyszer( kis manufakturabol let-
tink ipari feldolgozoizem, amely jelenleg
tobb mint 165 cikkelemmel és éves szinten
42 ezer palettanyi druval dolgozik, hiszen
Magyarorszagon majdnem minden kiske-
reskedelmi Gzletlancban megtaldlhatok a
Detki-termékek. A vildg nagyon gyorsan
valtozik korulottink, és az elmult par év sok
olyan fordulatot hozott, amin mi is meg-
lep&dtunk. Ami kedvezé, hogy egyre tébb
helyen meg tudtunk jelenni. Sok fogyaszto
nem ismeri a Detkit, s azt hiszik réla, hogy
egy kis magyar gyar, dm amikor megmutat-
juk az GzemUnket, mindig meglep&dnek,
milyen komoly technolégiaval dolgozunk.
A hdztartasi keksz mindig nagy volumen, de
idén mar érzékeltlk, hogyan né a kereslet
a dragabb termékek irant. Ha nem vettik
volna meg az Uj kemencét, mikdzben a
martott termékek fogyasztasa jelentésen
megnovekedett, nehezen tudtuk volna ki-
szolgélni az igényeket, vagyis a legjobbkor
allitottuk Uzembe az Uj kemencesort.

- Hogyan probdljdk kbvetni az egyre
egészségesebb termékeket preferdld fogyasz-
ti igényeket?

— A nemrég installdlt Uj kemencének ko-
szonhet&en olyan termékek felé tudunk

majd béviteni, amelyek eddig nem szere-
peltek a palettdnkon. Sok olyan Ujdonsag-

A Detki Keksz Kft. megalakulasa 6ta harom
magyar csalad tulajdonaban all, az els6generacios
tulajdonosok, Pavlova Olga, Katona Gyorgy és
Nagy Lajos kozott mindig teljes volt az egyetértés
abban, hogy a folyamatos innovacio a Detki Keksz
sikerének egyik kulcsa

gal jovink ki jovére, amelyek magasabb
hozzdadott értéket tartalmaznak majd.
Létrehozunk egy Uj termékcsaladot is. A
mottonk a valtozas, s mindenképpen el-
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indulunk az egészségesebb, cukormentes
vagy nadcukorral édesitett, teljes kiérlésu
lisztb&l készult kekszek felé. Mindehhez
nagy segitséget fog nyujtani a palyazat
Utjan jovére megvasarlandd gyurdgép,
valamint a sttélzem bévitése is.

wss — Mennyire optimista?

— Abszolut az vagyok, ezért dontottink
ugy, hogy folyamatosan beruhazunk. Bi-
zunk a hosszu tavu jovében, hiszen mos-
tanra nagyon komoly gyartoi bazisunk ala-
kult ki, és jolismernek benntinket, rdadasul
minden hazai Gzletlanc, koztlk a diszkon-
tok is egyre fontosabbnak tartjak, hogy
polcaikon ott legyenek a magyar gyartok
termékei. Alapité tulajdonosai vagyunk a
Magyar Termék Nonprofit Kft.-nek, s gy
véljik, a jovdben tovabbra is sziikség lesz
Magyarorszagon magyar tulajdonu és az
orszagban mkodé kekszgydrra, hiszen ez
a fogyasztok szémara is egyre fontosabb
szempont. (x)

& ‘Only one thing is constant in life: change’

Detki Keksz, the biggest Hungari-
an-owned biscuit company in the
country sells more than 10,000 tons
of products to millions of households
every year. Our magazine asked man-
aging director Péter Kodsa about their
past, present and future.

TM.: = How did the story of Detki Keksz
start?

— The idea came up in the mid-1980s
and the founders were the Hungarian
Confectionery Company, Detki Agri-
cultural Cooperative in Halmajugra and
Heves County Baking Company. At the
beginning they only planned 4-5 years
of existence, and the company made
500 tons of biscuits a year. My father
Kalman Kodsa was the first director.
TM.: = Well, the company is still very suc-
cessful and throughout the years it has
become a key player in the Hungarian
sweets industry.

—In 1992 Detki Keksz was transformed
into a limited liability company with
equal ownership shares by three fami-
lies. My mother, Olga Pavlova was lead-
ing the company from 1991 for 28 years.
The next milestone in our development
was buying our own oven and Detki
Keksz started manufacturing private la-
bel products. At the end of the 2000s |
joined the company as project manager.
TM.: = What changes did you imple-
ment?

— We started a more than HUF 4 bil-
lion investment project. The company
stayed in Halmajugra, but we expanded
the production facility by 3500m?, we
improved the production technolo-
gy and built a warehouse. In 2012 we
purchased another oven, and later we
increased the capacity of our packaging
line and built a salty product factory.

TM.: = Expansion created a need for
more workers. How did you cope with
the problem of the workforce shortage?
— Detki Keksz started automating sec-
ondary packaging. Today robots are do-
ing the packaging and we have covered
70 percent of the production volume
this way. At the same time we make
great efforts to keep the employees
we already have.

TM.:= How does the Detki biscuit port-
folio look like?

— Today free-from products are very
trendy, so we have also started develop-
ing our gluten- and sugar-free offering.
Our oldest and biggest innovation is
ground biscuits, which Detki's biggest
competitor later copied as we forgot
to have it patented. Market research
shows that all of our biscuits are in the
top 10 as regards volume sales. Cur-
rently we produce 10,000 tons from
the sweet biscuit market's 25,000 tons,
and 95 percent of this volume is sold
in Hungary.

TM.: = Packaging and sustainability are
topical issues nowadays. What is Detki’s
answer to these questions?

- Until our biggest competitor doesn’t
spend on solving these problems, we
can't make our products more expen-
sive either. Still, we are using thinner
shrink wraps than before. Detki has
also reduced the volume of cardboard
needed in packaging. We are working
on reusing the heat produced by the
ovens.

TM.: - Detki almost exclusively sells in
the domestic market. Do you plan en-
tering foreign markets?

— Yes, absolutely, we often participate
in international trade fairs and keep
signing contracts with new partners,

but we haven't started conscious
brand building work yet. We are
looking for market opportunities
in neighbouring countries too, but
competition is fierce in these. Detki
is already present in some foreign
markets via Lid| stores.

TM.: = How do you see the future of
Detki?

— The three owner families agree that
we need to think in the long term. My
view is that only one thing is constant
in life, change, therefore we always try
to adapt to the changing market trends.
Detki Keksz produces more than 165
SKUs and manufactures 42,000 pallets
of goods per year, as our products can
be found on the shelves of basically
every retail chain. Household biscuits
have remained our best seller, but de-
mand is on the rise for more expensive
Detki products too.

TM.: — What steps are you taking in
reaction to growing consumer demand
for healthy products?

— Thanks to the oven we have installed
recently, we can start manufacturing
new products with greater added val-
ue. We will launch a completely new
product range too. The company will
definitely start going in the direction
of sugar-free or cane sugar sweetened
wholemeal products.

TM.: = Are you optimistic about the
future?

- Very much, this is why we have de-
cided to keep on investing in devel-
opment. We are founding owners of
the Hungarian Product Nonprofit Kft.
and we believe that Hungary will need
a Hungarian-owned biscuit company in
the future as well, one that produces in
the country. (x)
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- AMAGYAR TERMEK TOBBET AD:
UJ VEDJEGYEK ES TANUSITASI GARANCIA

A Magyar Termék védjegyrendszer egy igazi sikertorténet,
és ez a siker uj fejezettel folytatodik.

A Magyar Termék Nonprofit Kft.
a legismertebb és legelismertebb
hazai tanusito védjegyeire
alapozva Uj jel6léseket hozott

|étre, hogy ezzel segitse
a vdsdrlok tajekozoddsadt és a
gyarto cégek ertékesiteset.

A Kivalé Termeék védjegy célja azon hazai
termékek megkiilonboztetése, amelyek a
fogyaszté szamara hasznos mindseégi tulaj-
donsagaikkal kiemelkednek az azonos vagy
hasonl6 aruk kinalatabaél.

- élelmiszerekre és non-food termékekre egyarant alkalmazhato
- széleskdrben ismert és elismert védjegyre épl

- gyakorlatias, atlathatd, konnyen megérthetd szabalyrendszer
- a kivalosagot fliggetlen szakemberek allapitjak meg

- integrdltan vizsgalja a termék mindségét, illetve
az eldallitd szervezet megfelelGséget

A magyar vasarlok szamara
az eredeten tul egyre fontosabb
a termékek minésége és
kdrnyezeti hatdsa.

A vasarlok, gyartok és
AV Kereskedik igényeit elégiti ki
az Ujonnan létrehozott
Kivalo Termék és
OKOlogikus védjegy.

A fogyasztok vasarlasi dontéseihez
és a gyartok termékkommunikacio-
jahoz szlikség van olyan
védjegyekre, amelyek fliggetlen
értékelés alapjan igazoljdk a kivalo
mindséget és a kérnyezetre
gyakorolt hatdst.

Az OKOlogikus védjegy célja azon hazai termékek
megjeldlése, melyek kérnyezetbarat tulajdon-
sagaikkal kiemelkednek az azonos vagy hasonld
termékek kinalatabol, tamogatjak a fenntarthato
fogyasztast és erdsitik a kornyezettudatossagot.

- a kornyezetbaratsagot gyakorlatias, atlathato, konnyen

megeérthetd szabalyrendszer alapjan fiiggetlen szakemberek
allapitjak meg

- a tanusitas komplexen értékeli a terméket, valamint

annak csomagolasat és gyartasat

- integrdltan vizsgalja a termeék és azt eldallito szervezet

kdrnyezetbarat jellegét, fenntarthatd miikodéset

A Kivalé Termék és OKOlogikus védjegy mar megszerezhetd.
A jelentkezés és elbiralas feltételei az amagyartermek.hu oldalon talalhatéak.
Hasznalja ki az uj védjegyek adta lehetdséget! Emelje ki a termékei kivalé tulajdonsagait!
Szerezzen piaci elonyt egy jol bevalt rendszer tamogatasaval!
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El6térben a fogyasztok védelme

Minoségi rendszerek és jelolések
az etkezésitojas-termelésben

A felelos élelmiszer-biztonsag
Iényege, hogy a vasarlok elé
kizarolag kivalo mindseégti,

a termelés teljes fazisaban
ellenorzott, egészséges étkezeési
tojas keriiljon. A fogyasztok
tobbsége a csomagolason megjeleno
emblémakat észleli ugyan, de a
minoségbiztositasi rendszereket
tanusito védjegyek pontos
jelentésével nincsen tisztaban.

A legismertebb nemzetkozi
rendszerek: BRC, IFS

A BRC (British Retail Consortium) Global
Food Safety az élelmiszer-feldolgozas biz-
tonsagi kdvetelményeit szabélyozza. Végsé
célja a fogyasztok, a tarsadalom biztonsa-
gi elvérasait kdzvetiteni az élelmiszerlanc
szerepldi felé.

Az IFS (International Food Standard — Nem-
zetkdzi Elelmiszer Szabvany) eredetileg a
sajat név alatt kereskedelmi forgalomba
keril6, azaz az Ugynevezett sajat markas
termékek élelmiszer-biztonsagi hatterét
volt hivatott igazolni. Az IFS az egyik leg-
magasabb szinty, legszigoribb mindség-
biztositasi rendszer, ennél magasabb szint(
garanciat egyetlen mas rendszer sem ga-
rantal a fogyaszté részére. Az IFS-mindsités
alapfeltétele, hogy a tojastermeld véllalko-
zas rendelkezzen HACCP min&ségi rend-
szerrel is. A rendszer egyik leglényegesebb
eleme a megtermelt étkezési tojas nyomon
kovethetésége, amely mindségi kifogds
esetén azonnali, pontos beazonositast és
termékvisszahivast tesz lehetévé.

Kiilonleges értéket kozvetito
védjegyek

Magyar Termék Védjegy

Jelenleg ezt a tanusitd védjegyet tekintik
a fogyasztok korében legismertebb véd-
jegynek. Biztositékot ad a vésarlonak arra,
hogy a tojas magyarorszagi termelésbdl
szarmazik. A magyar eredet egyre nagyobb
jelentéséggel bir a fogyasztéi dontéseknél,
kdzvetlendl az ar és a mindség utan. Fon-
tos kihangsulyozni, hogy a Magyar Termék

védjegy olyan min&ségi tanusitvany, amely-
nek szabalyzata nem kor-
l4tozd, nem kizard. Valds
versenyegyenldséget
biztosit minden, hazank-
ban megtermelt étkezési
tojas szamara. Jogosulat-
lan piaci elényt ily médon
senkinek nem ad.
Allatbarat Magyar Tojas védjegy
A hazai piacvezeté Farm Tojas Cégcsoport
altal életre hivott védjegy, amely azokon a
termékeken jelenik meg,
A amelyeket a tojotyukok
nﬁm nem ke/trecben,,h'anem
S allatbarat termelési rend-
% szerekben, mélyalmon,
szabadtartasban, illetve
Okoldgiai tartasban tojnak. Egyértelmi
megkulonboztetést ad azoknak a fogyasz-
toknak, akik tudatos vasarlasukkal egyre
inkabb elényben részesitik a nem ketreces
tartasbol szdrmazod tojast — tajékoztatott
Poczik Imre, a Farm Tojas Cégcsoport mi-
néségiranyitasi vezetdje.
Péczik Imre tovabbi kérdésinkre elmond-
ta, hogy a vallalatnal évek ota IFS-rendszert
hasznélnak, amely a ma elérhet legmaga-
sabb szintd minéségbiztonsagot nydjtja. Az
évenkénti auditokon a Farm Tojas Cégcso-
port a legmagasabb, Higher Level min&si-
tést kapja. Ezenkivil egyes kiskereskedelmi
lancok szintén végeznek elére be nem jelen-
tett auditokat: az ezeken térténé megfelelés
alapfeltétele a beszallitoi partnerségnek. A
Farm Tojds Cégcsoportndl minden folyamat
allando kontroll alatt all. A cégcsoporton

>
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belll biotojas-termelés is folyik, részben

iy a hazai piacra, részben
- ”
= f \-a
5 )

exportpiacokra. Az 6ko-
AS7

l6giai gazddlkodast a
Biokontroll Hungéria
BIOKONTROLL
ARG A FHLA,

Nonprofit Kft. ellenérzi
S és igazolja.
Agazati védjegyek
Az dgazati védjegyek tobbsége mindségi
pluszt ad a fogyasztok szamara. Az étke-
zésitojas-szektorban is volt ilyen kezdemé-
nyezés 2004-ben (Egészséges Tojas, majd
Koronds Tojas néven), melyet széles kdrben
szerettek volna meghonositani. Ez azonban
t6bbszori probélkozas ellenére sem siker(lt
az elmult tizenot évben. F6 oka, hogy ezt
a védjegyet a hazai tojastermelék tulnyo-
mo tobbsége elutasitotta, nem alkalmazta,
mert néhany termelét és a termeléshez
szkséges eréforrasokat eléallitd vallalko-
zast jogosulatlan versenyelényhoz jutta-
tott volna més véllalkozésokkal szemben.
Tobb magyar tojastermeld és -forgalmazo
is egyetértett és egyetért abban, hogy ma-
nipulativ célokat szolgalhat, korlatozhatja
a tisztességes, szabad versenyt, elsésorban
a kereskedelmi tzletldncok felé torténd
értékesitéseknél. Lehetdséget teremtett
volna a piac felosztasara és kulonféle ar-
manipulacidkra, amelyeket a versenyjog
szigoruan tilt. A Koronds Tojas mingségi
el6irasait egyébként a hazai tojastermeld
vallalkozasok védjegy nélkil is alapbdl tel-
jesitik: a tojastermelésre vonatkozd jog-
szabalyokhoz igazodva ez a védjegy ezért
nem ad tobbletet a fogyasztoknak.
Reichert Roland (x)

&% Quality systems and markings in egg production

The essence of responsible food safe-
ty is that only such high quality eggs
end up in the freezers of shoppers
that have been monitored in each
and every phase of production. BRC
(British Retail Consortium) Global Food
Safety is an international system that
regulates the safety requirements of
food processing. IFS (International Food
Standard) is one of the strictest quality
assurance systems. A pre-requisite of
the IFS-certification is the egg producer
being HACCP-certified. One of the sys-
tem’s key elements is the traceability of
the egg produced, which makes instant
identification and product recall possi-
ble if any problem occurs.

Hungarian Product Trademark is con-
sidered to be the best-known trade-
mark among consumers. It guaran-
tees that the eggs were produced in
Hungary. Behind price and quality, the
Hungarian origin of products is now the
third most important buying decision
factor. The Animal-friendly Hungarian
Egg trademark was established by the
Hungarian market leading egg company
Farm Tojas Group. This trademark is
placed on those products that contain
eggs from deep litter, free range and
ecological poultry farming — informed
Imre Poczik, the group’s quality control
manager.

He added that the company had been

using the IFS system for years. After
the annual audits the firm regularly
receives the Higher Level classification.
Farm Tojas Goup controls each produc
tion stage. They also produce organic
eggs — this is controlled and certified
by Biokontroll Hungaria Nonprofit Kft.
What about sectoral trademarks? The
majority of these offer something extra
in terms of quality to consumers. In the
egg sector there was an initiative for this
backin 2004 (Healthy Egg and then lat-
er Koronas Egg), but it didn't work out
as the majority of egg producers said
no to this scheme, because it created
an unfair competitive advantage for
certain companies. (x)
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Magyar Termék védjegyeket hasznal6 cégek

Agi Nektar Kft.

Aquarius-Aqua Kft.

Coca-Cola HBC
Magyarorszag Kft.

Gramex 2000 Kft.

Herbaria Zrt.

Magyarviz Kft.

Naturland Kft

Pannonia Asvanyviz Kft

Pet-Pack Kft.

Poloskei Italgyarto Kft.

Szatmari Izek Kft.

Alkoholmen-
tes italok

Pick Szeged Zrt.

Saga Foods Zrt.

Tamasi Hus Kft.

Bold Agro Kft.

Alkoholos

Bergland Hungéria Kft.

Cerbona
élelmiszeripari Kft.

Cornexi Food Kft.

Detki Keksz Kft.

Hazisweets Kft.

Karamell Choco Kft.

Lissé Edességgyar Kft.

Prima Maroni Kft.

UésU Kft.

Szerencsi Bonbon Kft.

Edességek

Bicskei Mg Zrt.

FrieslandCampina
Hungaria Zrt.

Politur Szovetkezet

Edesitészerek

DOMI Tisztitott
Fokhagyma Kft.

Univer Product Zrt. Erelizesitck
Félegyhazi Torma Kft.

Naja Forest Kft Etrend-
Hymato Products Kft. kiegésziték

Mirelit food Kft.

Mirelite Mirsa Zrt.

Fagyasztott husok

Bivalyos Tanya Kft.

Hazi Piros Paprika Kft.

Kiss Torma Kft.

Koch's Torma Kft.

Szegedi Paprika Fliszer
és Konzervgyarté Zrt.

Fliszerek

Alfoldi Hus Kft

Bogad-Hus Kft.

eFeF Elelmiszeripari és
Kereskedelmi Kft.

Europe Gasztro Kft.

Gallicoop Zrt.

Gazsi-Food Kft.

Gorzsai Hlislizem

Gyulahus Kft.

Hajnal Hiskombinat Kft.

Integrdl Zrt.

Kaiser Food Kft.

Master Good Kft.

Mar-Ne-Vall Kft

MCS Vagohid Zrt.

Merian Foods Kft

Nadudvari Elelmiszer Kft.

Ocsi-Hus Kft.

Pa-Comp Kft.

Huskészitmények

Taravis Baromfi- és Huskeészitmények Galla Food Kft.
Elelmiszeripari Kft. Naszalytej Zrt.
Wiesbauer-Dunahus Kft. Savencia Fromage &
Zimbo Perbal Kft. Dairy Hungary Zrt. Tejtermékek
Szimita Trade Kft. Kukoricapehely Lactalis Hungdria Kft
Civita Food Kft. Kisteleki M+M

- Sajtgyar Kft.
Goodmills Magyaror- o :
szag Malomipari Kft. Malom|par| ‘ Sole-Mizo Zrt.
Kunsagi Malom Kft termékek, olajok Tejmanufaktra Kft.
Szatmari Malom Kft. Tolnatej Zrt.
Agrosprint Kft. Aranykorona Kft
Babolna Csaladi Tojés Kft.
Elelmiszeripari Kft. Ecomotive Kft.
Csurgdi Rétesgyarto Kft. Farm Tojas Kft.
Fornetti Kft. Farm-Agroker Kft.
Frigo-Hasso Kft. thgfrlzgggfn Hirds Farm Kft. Tojas
HESI Sutdipari Kft. Johazi Tojas Kft
Jo-Rétes Kft. Magyar Tojas Kft.
Sarkpont Zrt. Negotiator Kft
Sugo Food Kft. Pak-To Kft.
Tatér Pékség Kft. Szijartod Bt.
Alba-Méz Kft. Dombegyhézi
Klenancz Jozsef e Euro TESZ KfF-
Nagy és fia Méhészeti Kft. Pannon Paprika Kft 76ldség -
Natur - Sz Kft Eisberg Hungary Kft. gyumalcs
Ceres Zrt. Magyar Gomba

Kertész Kft.

Elrado Kft.
Kanizsa Pékség Zrt.
Kisvardai-Kenyérgyar Kft. PakATL (B:gg(cﬁfg‘ggiai - ls\lzz\:ssyvedo—
Eg;:;gél;zzrlkﬁ, Babolna Bio Kft. Rovarirtészerek
Pécsvéradi Aranycipé Kft. Belma Kft Oktatasi eszkoz
Polus Coop Zrt. Egi/!iratgc;fziszho'szer Vegyi dru
Abonett Kft Dymol Kft. Vegyi aru
AgrimiII—Floodl Kit Grabowski Kiado Sajtotermék
%Segal‘;t;/:rrggzzeme Pécsi Keszty( Klaszter Ruhdzat
Csipet Land Kft. SZOLGALTATAS
Gyermelyi Zrt. Assist-Trend Kft.
Izséki Hazitészta Kft. ATW Internet Kft.
Hungaro Pasta Kft Glosz és Tsa Kft.
Mary-Ker Pasta Kft InterThermo Kft.
Nébar Kft. Hungast Zrt. (Hungast csoport)
Omega Bazis Kft. Ssaraziru K?VéCS Sirkd ev.
Sods Tészta Kft KESZ Holding Zrt.
Szatmari Konzervgyar Kft. Marketing Art Kft.
Agricolae Kft. MOM Vizméréstechnikai Zrt.
Global Green Europe Kft. SAJAT MARKAIKON VEDJEGYEKET
Ferihegy Kft. HASZNALO UZLETLANCOK
Globus Konzervipari Zrt. Aldi Magyarorszag Elelmiszer Bt.
Gloster Kft. Auchan Magyarorszag Kft.
Szegedi Paprika Flszer CBA Kereskedelmi Kft.
és Konzervgyarté Zrt. Co-op Hungary Zrt.
Szentmihalyi Metro Kereskedelmi Kft.
Savanyusdg Kft. Penny Market Kft.
Abadijtej K6z0s Vallalat Tejtermékek Reél Hungaria Elelmiszer Kft.

Alf51di Tej Kft.

Spar Magyarorszag Kereskedelmi Kft.
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www.amagyartermek.hu

PACO

S\ L&~

A magos mindség

,Rdd bizom a kolest!” - hangzik a magyar népmeseében,
amikor a gazda a fia gondjaira bizza a termés sorsat. Nekunk
a termelés felel6sség, halas feladat, amit szivvel-lélekkel
végzlink apanktol tanult mdédon, s amit tovabbfejlesztve
hagyomanyozunk fiainkra - majdan. Vallalatunk Ujfehértén
1993-ban csaladi vallalkozasként indult szuleink
alapitasaval. Mar a kezdetekkor alapvet6 rendezé elvként
elsésorban a hazai termelék terményeinek felhasznalasaval
készitettik termékeinket, ugyanakkor ma mar a vilag
kulinaris finomsagaival is bévitettiik portfélionkat, amibél
adodik, hogy szamos eurdpai és Eurdopan kiviili beszallitdi
kapcsolattal is rendelkezink. Mind a hazai és mind az
exportpiacon értékelik a folyamatosan boéviilé innovativ
kinalatunkat, és az allandé mindéséget, igy lett az Uj
eléremutato jelmondatunk: ,Amagos mindség”.

Ezt tobb forumon dijaztak. Buszkék vagyunk a Magyar
Termék, Ev terméke, és Erték és Min6ség nagydijas Wellnut
termékcsaladunkra, a tobbszordés Magyar Brands
elismerésre. IFS rendszerben allitjuk el6 termékeinket,
melyek megtalalhatéak minden hazai és kulfoldi Gzletlanc
polcain, a sajat PACO branduink mellett partnereink sajat
markas termékeit is gyartjuk.

Kozel 8000 négyzetméteren allitjuk eld és raktarozzuk
termékeinket. Nemcsak a retail szegmensben vagyunk az
els6k kozott, hanem meghatarozo beszallitoi lettink a
HORECA szektornak is. Fejlesztéseink fokuszaban a
funkcionalis élelmiszerek és a superfoods termékek piaca
all. Specialis étkezési igényeket és a legmagasabb
fogyasztoi elvarasokat elégitjik kia BIOPAC,BIONESS és
VITANESS termékcsaladunk termékeivel, amelyek kozott
megtalalhatéak bio-és gluténmentes termékek is.

Negyed évszazados
torténetiink

Negyed évszazad utan nagy mérfoldkéhoz értiink, hiszen az
evforduldval egy idében zartuk le kapacitasbdvité
beruhazasunkat, és ezzel egy idében mutattuk be a gondos
elémunkaval kialakitott védjegyrendszeriinket, melyet
beszallitoink, Gzleti partnereink helyzetben tartasanak,
valamint a fogyasztoi edukacio tamogatasanak céljaval
alakitottunkki.

Van mar 25 éves multunk, jeleniink, és Istenbe vetett
hittel tobb generacids jovonk!
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Az innovacio és fenntarthatosag
a kulcsszo az FMCG-piacon

’d

Letettiik a voksot az innovativ élelmiszeripari
fejlesztések mellett, a kovetkezo unios koltségvetési
ciklusban ezek lesznek fokuszban - jelentette

ki megnyitobeszédében Zsigo Robert az etyeki
Filmparkban tartott Agora konferencian. A KNK PR &

Média és a Magyar Termék Nonprofit Kft. szakmai rendezvényén az
Agrarminisztérium élelmiszerlanc-feliigyeletért felelos allamtitkara
kiemelte: a 2021-2027 kozotti idoszakban szektoralis fejlesztésekre
késziilnek, amirol az agazati szereplokkel és az érdekképviseletekkel
mar targyalnak. Az élelmiszeriparban rendkiviil fontosnak nevezte az
energiahatékonysag novelését és a kornyezetterhelés csokkentését.

ndorka Miklos, a MAPI Magyar Fej-
Alesztési Iroda Zrt. stratégiai igazga-

téja az Uj tdmogatasi lehetéségek-
rél, a varhato valtozasokrol beszélve arra
hivta fel a figyelmet, hogy az uniés forra-
sok kdzott Ujdonsag a feltételesen vissza-
téritendd tdmogatds, amely a péalydzatban
olyan feltételeket hatdroz meg (példaul
eredményesség vagy hatékonysagjavulas),
amelynek elérésétdl fligg, vissza kell-e fi-
zetni a kapott pénzt. Az elsd ilyen palyéaza-
tot mar nalunk is kifrtak, és varhatdan erre
fog elmozdulni az uniés rendszer. A most
elérheté nemzeti forrasok kozul a legked-
vezébbnek az egyedi kormanydontéssel
elérheté beruhdzasi tAmogatast tartotta,

amelynél fontos valtozas oktdber elsejétd|,
hogy mar nem kotelezé feltétel a létszam-
boévités.

Fazakas Péter, a Takarékbank agrarelem-
zési vezetdje eléaddsiban azt emelte ki,
hogy az élelmiszeripari cégek eszkozéllo-
manya korszer(isodott az elmult években,
hiszen az avulds mértékénél tdbbet koltot-
tek beruhdzasra. Hozzaadottérték-ndve-
kedésben az EU-atlagot jelentésen meg-
haladtuk, de régids dsszehasonlitdsban
vannak nalunk jobban fejlédé orszagok,
egyértelmden kijelenthetd, hogy van még
potencial ebben a hazai élelmiszeripar-
ban, amelynek térekednie kell arra, hogy
az értéklanc magasabb fokdn tudjon ter-

A magyarok szamara a vilag el6tt allo glo-
balis problémaék kozul a legfontosabb a
klimavaltozas lett 69 szazalékkal, mig a
mUanyag hulladék 55 szdzalékkal a ma-
sodik — derUlt ki a GfK és a Kantar nem-
zetkozi felmérésébdl. Hasonldan magas
értékeket mértek a kutatasba bevont
EU-orszagokban is, csak jellemzéen a
két terllet problémaja kozdl inkdbb a
mUanyag hulladék allt az elsé helyen.

A kutatds vizsgalta azt is, hogy mit tesznek
a megkérdezettek a mdanyag hulladék
csokkentése érdekében. Ebben a magya-
rokra egyelére az alacsonyabb aktivitas

A fo probléma a klimavaltozas és a muianyag hulladék

a jellemzé, tébbségik még az elutasitok
de azért mar jelentésnek mondhatd az
aktivak ardnya is, ami példaul Németor-
szdgban és Ausztridban mar a tdbbségre
igaz.

Foldvari Andrea, a GfK Hungaria senior ta-
nacsaddja szerint a kutatds megmutatta,
hogy a hazai megkérdezettek szdméra a
termékek magyarsaga és a fenntartha-
t6sag kéz a kézben jar. Egy aru cimkéjén
foként a szarmazasi orszagot nézik meg,
és mar hajlandok tobbet is fizetni a hazai
eredet( arukért./

Andrea Foldvari, senior consultant
of GfK presented the results of their
international survey, which was con-

ducted in partnership with Kantar.

& Climate change and plastic waste are the biggest problems
This revealed that for 69 percent of
Hungarians the biggest problem is
climate change, followed by plastic
waste that was mentioned by 55

percent of respondents. The study
also found that Hungarians aren’t
very active in the fight against plastic
waste.//
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Zsigo Robert, az Agrarminisztérium
élelmiszerlanc-feliigyeletért felelds allamtitkara

melni, mert itt az értéktdbbletbdl is tdbb
jut szamara.

Kiss Janos Jozsef, a Glosz és Tarsa Pénzigyi
Tandcsadd Iroda innovacids és iparjogvé-
delmi szakmérnoke szemléletesen mutatta
be, hogy az innovécidmenedzsmenttel ho-
gyan lehet olcsobba tenni a fejlesztéseket,
és beépiteni a létrehozott szellemi érté-
keket a cég kimutathat6 vagyondba. Az
egyik ismertetett példaban az eredetileg 1,5
millidrdosra tervezett beruhdzas koltségét
600 millidval sikerllt csokkenteni megfe-
lels innovéacidmenedzsmenttel, amihez
hozzatartozik az is, hogy megkeresik a leg-
megfelelébb tdAmogatasi format — ebben
az esetben példaul K+F fejlesztéssé mi-
ndésitéssel Osszesen 250 millidt nyertek.
Innovacidmenedzsmentet vett igénybe
fejlesztéseihez a Detki Keksz Kft. is, amely
Kodsa Péter ligyvezet igazgatd elmonda-
sa szerint az elmult hét évben hét sikeres
palyazattal 6tmilliard forint feletti fejlesztést
tudott végrehajtani. Ennek sordn novelte
a gyarto- és raktarkapacitasat, megdup-
lazta sttési kapacitasat. Jelentés mérték-
ben automatizélta a csomagolasat, és az
itt felszabaduld kollégait mas terlleteken
tudta foglalkoztatni, amire sziiksége is volt
a folyamatos béviléshez.

Toth Géza, az idén a Magyar Termékekért
Kereskedelmi Nivédijat elnyerd Co-op
Hungary Zrt. vezérigazgatdja azt mu-
tatta be, milyen eszkdzdkkel igyekszik
versenyképes maradni, és fenntarthato
mukodést folytatni az orszag legrégeb-
bi Gzlethdlozata. Megemlitette példaul,
hogy jelenleg 50, egy éven belil pedig
mar 100 Coop-Uzlet energiaellatasat segiti
napelem. Szupermarketjeikben lehetéség
van a haszndlt étolaj leadasara, és egyre
tobb egységiknél épult e-tolté az autdk
szamara, ami szerinte a nagyobb boltok



Gyengéd torodés.
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esetében mindinkabb az alapszolgaltatés
részévé valik.

Afenntarthatdsagroél és a kdrnyezetvéde-
lemrél szolt az Agdra masodik része, ame-
lyen Foldvari Andrea, a GfK senior tanacs-
addja azt ismertette, mennyire fontosak a
fogyasztoknak ezek a kérdések (errdl lasd
kulon irdsunkat). Benedek Eszter, a Magyar

Benedek Eszter, a Magyar Termék
Nonprofit Kft. ligyvezetéje

Termék Nonprofit Kft. gyvezetdje két (j
védjegyket, a Kivalo Terméket és az OKO-
logikus Terméket mutatta be. A mar elnyer-
hetd két Uj jeldléssel a gyartok a kimagaslo
minéségy, illetve kdrnyezetbarat termé-
keiket emelhetik ki a piaci kindlatbdl.
llyen egyedi termékrél szamolt be Vass
Zoltan, a reNEW Technologies uzletfej-
lesztési vezetdje. Magyar szakemberek
tobbéves munkaval létrehoztdk a vildg
elsé Ujrahasznositott tisztitdszerét. A ha-
zai dm-héldzatban mar kaphatd Cycle
hdztartasi termékeket biomasszabdl al-
litjak eld ivoviz felhasznaldsa nélkdl, ter-
mészetes adalékanyagok felhasznalasaval,
90 szazalékban Ujrahasznositott manyag
palackba (mér csak a szérofej nem az) cso-
magolva, gyorsan lebomld cimkével. A sza-
badalmaztatott Cycle megvaldsitja a teljes
korforgast, hiszen lényegében az dltalunk
termelt szennyvizbdl nyeri vissza és teszi
Ujrafelhasznalhatova a tisztitasra alkalmas
anyagot.

Az Agorat zard beszélgetésen azt a kér-
dést jartak korll, hogyan egyeztetheték
Ossze a fogyasztoi, termékbiztonsagi, dko-

l6giai és Uzleti elvarasok. Kecskeméti At-
tila, a Magyar Piszke Papir értékesitési és
marketingvezetéje szerint hosszu tdvon
6nmagaban nem varhaté megoldas a cso-
magoldanyag-valtastél, erre szerinte olyan
modellvaltasra van szikség, amelynek mi-
benlétét ma még nem is ismerjik ponto-
san. Ugy latja, hogy a fenntarthatosagban a
szabalyozdvéltozas hozhatja a leggyorsabb
véltozast. Dr. Kasza Gyula, a NEBIH osztaly-
vezetdje arra hivta fel a figyelmet, hogy a
fenntarthatésagban kiemelkedéen fontos
a vasarlok megfeleld tajékoztatasa és tuda-
sa, hiszen a csomagoldanyag-felhasznalas
csokkentése nem mehet a termékbizton-
sag rovasara.

Heiszler Gabriella, a Spar Magyarorszag
Ugyvezetd igazgatdja szerint a kereskeddk
csak ugy csokkenthetik a csomagoldanya-
gok mennyiségét, hogy kdzben maximali-
san szem el6tt tartjak a termékbiztonsagot
és -felel¢sséget. Vannak aruk (példaul a

husféleségek), amelyeknek a vasarlok al-
tal hozott taroléba torténé csomagoldsa
példaul olyan élelmiszer-biztonsagi kocka-
zatokat rejt magaba, amit egy kereskedd
felel6sen nem véllalhat.

Mutsy Arpad, a gombatermesztéssel fog-
lalkozo Bio-Fungi Uigyvezetdje a probléma
Osszetettségét bemutatandd hozta fel azt
a példat, hogy a nem csomagolt zoldség,
gyUmolcs vasarlasakor tobb élelmiszer-hul-
ladék képzédik, igy amit az egyik oldalon
nyertink, azt a masik oldalon elveszthetjuk.
Kasza Gyula is kiemelt kérdésnek nevez-
te az élelmiszer-hulladék mennyiségének
csokkentését, ezért is inditott erre kilon
programot a Nébih. Ebben fontos szere-
pet kap a gyerekek szemléletformaldsa,
hiszen a bennuk kialakult szokésok elki-
sérik 6ket egész életikben. Felméréseik
azt mutatjak, hogy az elmult években a
fiatalok szadméra egyre fontosabbd valt a
kornyezetvédelem. /

A legfontosabb a korszert szakmai tudas

Vas és tégla mindig van, de csak akkor
vagj bele a fejlesztésbe, ha megvan hoz-
74 amegfelelé tuddsod - tanacsolta Barany
Lészl6, a Master Good alapité-lgyvezetdje.
Szerinte az Uzleti sikerhez sziikséges té-
nyezdk kozil messze a korszerl szakmai
tudas a legfontosabb. Ha ezt b6 egy év-
tizede nem siker(lt volna megszereznitk
a fiai kulfoldi szakmai Utjain, valamint a
McDonald’s altal kiildott tandcsaddk se-
gitségével, akkor ma nem tartandnak itt. Az
erre alapozott szisztematikus és folyamatos
fejlesztéseik nyoman ma mar a vildg 48 or-
szagaba exportalnak, forgalmuk tébb mint
fele kilfoldrél jon, és a baromfikeltetéstdl a

Barany Laszlo,
a Master Good alapito-iigyvezetoje

késztermékgyartasig terjedd tevékenysé-
gtk minden elemében felveszik a versenyt
bérkivel a vildgon. Barany LaszI6 kiemel-
te, hogy sajat keziikben tartanak minden
olyan terlletet, ahol a min&ség elddl./

& The most important thing is up-to-date knowledge
success is up-to-date knowledge. Today
the poultry company is exporting to 48
countries, more than half of the firm’s sales

LaszI6 Barany, founder and managing
director of Master Good stressed that
the most important element of business

are realised in foreign markets. Every phase
of production on which product quality
depends is controlled by the company. //

& Innovation and sustainability are the keywords in the FMCG market

KNK PR & Média and Magyar Termék Non-
profit Kft. organised the Agéra conference
in the Etyek Film Park. In his keynote speech
Robert Zsigd, secretary of state responsible
for food chain supervision of the Ministry
of Agriculture told: They are preparing for
sector-based development in the 2021-2027
period, and talks are already underway with
various stakeholders from the food industry.
Miklés Andorka, strategic director of MAPI
Hungarian Development Agency Zrt. spoke
about the new funding opportunities and the
changes that can be expected, calling atten-
tion to the new European Union funding type,
which is conditionally repayable, depending on
whether certain project goals are reached or
not. Péter Fazakas, agri-analyst of Takarékbank
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revealed that there is still unused potential in
the Hungarian food industry, which must seek
to produce at a higher level of the value chain.
Janos Jozsef Kiss, innovation and industrial law
protection engineer of Glosz and Co. Finan-
cial Consultancy introduced how innovation
management can be used to make innova-
tion work cheaper. Péter Koosa, managing
director of Detki Keksz Kft. talked about their
use of funding from 7 grant programmes to
invest more than HUF s billion in moderni-
sation, e.g. the company doubled its baking
capacity. Géza Toth, CEO of Co-op Hungary
Zrt. - this year's winner of the Retail Award of
Excellence for Hungarian Products — spoke
about the steps they are taking to keep the
company competitive, for instance he re-

vealed that one year from now there will
be solar panels on already 100 Coop stores.
Andrea Foldvari, senior consultant of GfK
gave a presentation about how important
sustainability and environmental protection
are for consumers. Eszter Benedek, managing
director of Magyar Termék Nonprofit Kft.in-
troduced their two new trademarks, Product
of Excellence and ECOlogical Product. Zoltan
Vass, director of business development at
reNEW Technologies broke the news that
Hungarian experts had developed the word’s
first recycled cleaning product, Cycle, which
is already available in Hungarian dm stores.
The programme ended with a discussion
about how consumer and product safety
issues can be harmonised with ecological

and business expectations. Attila Kecskemé-
ti, sales and marketing manager of Magyar
Piszke Papir opined that starting to use new
packaging material wouldn't solve problems
in the long term. Dr Gyula Kasza, head of
department at the National Food Chain
Safety Office (NEBIH) called attention to
the importance of informing and educating
shoppers about sustainability. Gabriella Heisz-
ler, managing director of SPAR Magyarorszag
reckons that retailers can only reduce the
quantity of packaging material used if they
keep food safety issues in mind to the max-
imum. Arpad Mutsy, managing director of
Bio-Fungi warned that more food waste is
generated by buying unpacked vegetables
and fruits./



Tanyasi csirke

- ATanyasi csirke sztl6épdrjai falusi jellegtiek,
lassu névekedésuk, valamint kivalé miné-
ségU és kivételes izU husuk miatt kerllnek
kivalasztasra.

Négy generacion ativel6 szakértéje a ba-
romfitenyésztésnek a Barany csalad. Ezen
a teriileten Magyarorszag legmeghata-
rozébb, vilagpiaci szintli cégcsoportja a

CEITREER
www.lanyasicsirke.hu

Master Good cégcsoport.

A Barany csaldd 1907 6ta, négy generaciora

- Akikelt csibéket meleg, tdgas, nappali fényt
biztosité ablakos istallokban helyezik el.

« Tilos barmilyen névekedésserkentd szer és

zet, mint az ipari csirke esetében), igy ,,nem
esik Ossze” felére a sttében.

- AhosszU nevelésiidé és a takarmany ossze-

visszamendleg foglalkozik baromfitenyésztés-
sel, ezdltal Magyarorszag legrégibb barom-
fitenyészté csalddja. A generaciok egyditt-
mUkodésének koszonhetden a tradiciot és a
modern szemléletet jol 6tvozi a vallalkozas,
amely vildgszinten versenyképes.

tétele miatt fogyasztasa sokkal magasabb
élvezeti értéket nyUjt. ize felidézi benniink
a nagyanydink udvaran kapirgalo csirke fe-
ledhetetlen zamatat.

antibiotikum hasznalata.

- Kitollasodés utan a csirkék legkésébb 42 na-
pos életkorban kikeriilnek a tdgas uténeveld
farmokra, friss levegére a szabadba.

- Abaromfit természetes kérilmények kozott,
az dllatok jo kozérzetének tiszteletben tarta-
sa mellett neveljik, szabadon mozoghatnak

- Napkdézben flivel boritott tertleten tartdz-
kodnak, ahol kedvikre csipegethetnek a

A Master Good cégcsoport Eszakkelet-Ma- - v B SR
flvek zold hajtdsaibdl is. Nevelési idé dup-

gyarorszag terlletén muakaodik, integralt ta-

karmanytermeltetéssel, baromfitenyésztéssel,
-keltetéssel, brojlerhizlaléssal és -feldolgozassal

foglalkozik.

A Tanyasi csirkék hagyomanyos, szabadtar-
tdsos korulmények kozétt nének fel, egész
életlik sordn figyelmes gondoskoddsban ré-
szesulnek.

- Tapladlékuk kizarolag névényi eredet ta-
karmany, minimum 60% kukorica és buza
felhasznalasaval, amely antibiotikumtol és
mas hozamfokozoktdl mentes.

ldja, mint az ipari csirke esetében.

- ATanyasi csirke jol izmolt, rostos husa kevés
szabad vizet tartalmaz (16%-kal kevesebb vi-

és taplalkozhatnak a flves legel6kon.
www.mastergood.hu
www.tanyasicsirke.hu (x)

& Farm Chicken

The Barany family has been breeding
chickens since 1907. Thanks to com-
bining traditions with a modern ap-
proach, the Master Good group is a
successful competitor on the world
stage too. The group operates in
North East Hungary, with integrat-
ed feed production, poultry breed-

ing, broiler farming and processing.
Farm Chickens are raised by free
range breeding, they only eat plant-
based feed, and newly hatched
chicks are placed in warm, spa-
cious and light barns. No growth
hormones or antibiotics are used
in production. After 42 days the

chickens spend the day on grass-
land. They are bred twice as long as
industrial chickens. Farm Chicken
brings back the unforgettable taste
of chicken that our grandmothers
used to cook for us.
www.mastergood.hu
www.tanyasicsirkehu (x)
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Neked is lehet. Keresd az Adni Orém! pultokat,
és tedd szebbé egy masik csaldd karacsonyat is!

A MAGYAR MéLTAI SZERETETSZOLGALAT ES A SPAR KARACSONYI
ADOMANYGYUJTO AKCIOJA A SPAR ES INTERSPAR ARUHAZAKBAN.
2019. DECEMBER 12-17.

Magyar Maltai

AZ AKCIOBAN RESZTVEVO ARUHAZAK LISTAJA Szerétetszolgalat

MEGTALALHATO A WWW.ADNIOROM.HU WEBOLDALON.
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A finomitott olajok (kozismertebb neviikon
étolajok) arnyékaban egyre nagyobbra nonek

a hidegen sajtolva, vagy mas, kiilonleges

eljarassal, valtozatos alapanyagokbol késziilt
olajok szegmensei is. Az olivaolaj mar

polgarjogot nyert a magyar konyhakban, de a
tokmag-, sz6lomag-, makolaj és testvéreik is ott
kopogtatnak az ajton. Uj markak épiilnek, amelyek
egészségtudatossagra, fenntarthatosagra épiilo
iizenetei fogékony vasarlokozonségre talalnak.

Utéshez nagyon sokaig

sertészsirt hasznaltak

a magyar haztartasok-
ban, a finomitott naprafor-
godmag-olaj megjelenéséig. A
kozelmultban az dtlag magyar
héztartés eljutott odaig, hogy
ha sutés, akkor étolaj, ha saldta,
akkor olivaolaj - de a fogyasz-
toi kultura fejlédik, ahogy az
olajféleségek piaca bévl, szi-
nesedik.
— Az olaj hasznélata egysze-
ribb, a sult étel ,kdnnyebb’,
azonban a sttéshez, fritirozés-
hoz relativ alacsony flistolgési
pontja miatt ez sem idedlis —
mondja Bésan Janos, a Pepo
papa markaju olajokat eléallitd
Peiba Kft. Ugyvezetdje. — Na-
gyobb attorést a palmazsir
megjelenése hozott. Ennek
j6 a héterhelhetésége, maga-
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sabb hémérsékleten kezd el
megégni, igy jol alkalmazha-
té példaul panirozott termékek
sitéséhez.

A palmazsirrél a kdzelmult-
ban bekerilt a kdztudatba,
hogy egészségtelen: ked-
vezdtlen zsirsavosszetétele
miatt rdkot okoz. Bésan Janos
ezzel kapcsolatban fontos-
nak tartja megjegyezni, hogy
nem mindegy, a kilénbdzd
mindségl és tulajdonsagu
palmazsir, padlmaolaj milyen
eljarassal jon létre. Mig a ter-
mészetes lepérlassal, frakcio-
nalassal keletkezd termékben
nem keletkeznek kedvezétlen
egészségugyi hatdsu zsirsavak,
addig a keményitett, hidrogé-
nezett palmazsirban igen. Ma
mar az Ugynevezett transzzsir-
sav-rendelet ezen utdbbiak al-

kalmazasat megfelel® keretek
kozé szoritja.

A napraforgdolaj
remek alternativdja
a repceolaj, azon-
ban a hazai piacon
kevésbé elterjedt: a
sUtéskor jelentkezé
jellegzetes ,halszag”
miatt sokan ide-
genkednek ennek
hasznélatatol. Pedig
zsirsavosszetétele
folytan jo hatéssal van a kerin-
gési és érrendszerre.

Olajat sajtolni ezeken kival is
sok mindenbdl lehet, és az
elmult években dinamikusan
novekszik a kilénleges, hide-
gen sajtolt olajok irdnti keres-
let. Kézaluk legismertebbek
a tokmagolaj, sz6l6émagolaj,
lenmagolaj, makolaj, didolaj.
A tokmagolaj a Peiba Kft. egyik
legnépszerlibb terméke. A cég
hagyomanyos eljardssal (dara-
|as, gyurds, melegités, majd
préselés) késziti a termékét, a
sz(iz tokmagolajat. Egy masik
lehetséges eljaras, amikor az
egész magot csigatengelyek
segitségével préselik ki, nem
vélasztva kulon az olaj- és a
fehérjetartalmat. A hétkoz-
napi hasznalatban és a hazai
eléirdsoknak megfeleléen ezt
hivjdk hidegen sajtolt olajnak,
ugyanakkor az EU egyéb terle-
tein az elsé véltozat is hidegen
sajtolt olajnak mindsdil.

- Mint Iathato, itt van azért
tennivald, mind a jogszabalyi
hattér, mind a koz tajékozta-
tasa terén — jegyzi meg ezzel
kapcsolatban Bésan Janos.

A piacot befolydsold tényezd
lehet a kozeljovében, hogy az
EU készll az extrasziz meg-
jelolés szabdlyozott és ellen-
6rzott felhasznaldsara, amivel
megvédhetdk lennének a be-
szerz6k és a végfogyasztok is,
nehogy olcso alapanyagokkal
felhigitott olajat kapjanak valo-
di extrasz(z olajok helyett.

kereskedelmi igazgatd
Ga Food

- Az extraszUz olaj egy hatal-
mas piac, igy a csalas egyre
nagyobb a novek-
vé alapanyagérak
és verseny miatt
- mondja Adam At-
tila, a Ga Food Kft.
kereskedelmi igaz-
gatdja. — Addig is, a
vasarlék onnan tud-
jak nagy valdszinU-
séggel megdllapitani,
hogy valédi és nem
kevert extraszlz olajat tartal-
mazd terméket hasznalnak,
hogy megkdstoljdk. Azok a
termékek, melyek extrasz(iznek
vannak feltlintetve a csomago-
lasukon, de a szajban avas izt
mutatnak, nagy bizonyossag-
gal hamis, kevert olajokbdl ké-
szUltek.

— A paleo, ketogén, vegén és
egyéb kilonbozd okokbdl di-
vatos diétak eldsegitik a natur
magolajok piacanak noveke-
dését — allapitja meg Pinczés
Marianna, a Virgin Oil Press
Kft. Ggyvezetbje. — A hidegen
sajtolt olajokrél egyre tobben
tudjak, hogy nagyjabdl mit je-
lent, fontos azonban a folyama-
tos edukacié e térenis, hiszen
hasznalatukban fajtanként je-
lent&s eltérések lehetnek.
Pinczés Marianna felidézi egy
10 évvel ezel6tti piackutatasu-
kat, amelyben a sz6l6magolaj
még kvazi ismeretlen volt a
magyar piacon, kevesen tud-
tak, hogy egyaltalan miaz. Ma
mar a legtdbben hallottak ré-
la, még ha nem is kostoltak.
Ez utdbbin dolgozni kell: eb-
ben a szegmensben jelenleg
a kostoltatas a legfontosabb
eladésseqité eszkoz.

A cég szamara elsédleges
szempont, hogy termékei
valédi minéséget képvisel-
jenek. Csak 100% hidegen
sajtolt magolajokat gyérta-
nak és forgalmaznak. Ezzel az
egészséges életmddra nyitott
fogyasztokat szolitjdk meg,



Az Unnepi sutéshez-fézéshez is valasszuk a Vénuszt! A Vénusz étolajhoz
gondosan valogatott napraforgdmagokbdl kinyert els6 préselésu
napraforgoolajat hasznalunk fel, amit egy természetesebb eljarassal,
fizikai modon finomitunk és szdrunk.

Tovabbi informacio a venusz.hu oldalon.

Az étel lelke


www.venusz.hu
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de igyekeznek hangsulyozni:
ami egészséges, az lehet fi-
nom is!

— Céglink és gyartasunk 10 éve
mukodik, markank épitésébe
azonban csak pér éve kezdtiink
bele — idézi fel Pinczés Marian-
na. — Organikusan fejlédé cég-
ként épitjlik markankat, elsésor-

ban online eszkdzokre alapozva.
Célcsoportunk egyelére nem tul
széles (bar egyre bovild) réteg,
igy kdzvetlentl 6ket igyeksztink
megszolitani.

Kicsiben, iivegben
A kuldnleges olajok esetében
a fogyasztok egyelére a kisebb

kiszereléseket részesitik el6ny-
ben, hiszen ezeket a terméke-
ket els¢sorban izesitésre, sala-
takhoz, kisebb mennyiségben
hasznaljak.

- A termékek egyre nagyobb
ismertsége lehetdséget ad
arra, hogy a gyartok Ujabb és
Ujabb kereskedelmi lancok-

ba listdzzak be termékeiket —
mondja a Virgin Oil Press Kft.
Ugyvezet6je. — Ezen a terlleten
nagy az olcsobb importtermé-
kek ardnya is, valamint a piac
novekedésével parhuzamosan
folyamatosan jelennek meg a
sajat markas termékek, elsésor-
ban import gyartasokbol.

Growth

GFIK [

Knowledge

Bakonyi-Kovacs Krisztina
senior product consultant
GfK

Az étolaj a csaladok tulnyomd
tobbségében alapvetd élelmi-
szernek szamit: a 2019 augusz-
tusaig tartd 12 havi idészakban
a haztartasok 91,6%-a vasarolt
valamilyen étolajat legaldbb egy
alkalommal.

Annak ellenére, hogy az olaj a
sttés-fézés fontos alapanyaga,
mégis folyamatosan csokken a
termék vasarldi hatokore. 2014
azonos idészakaban a termék-
kategoria vasarldi bdzisa még
a haztartasok 94%-a volt (tehat
k6zel 100 ezer haztartassal tobb,
mint jelenleg), és az elmult 6t
év soran fokozatosan csokke-
né értéket mutatott. Az étke-
7ési szokasokban végbemend
valtozasok, tobbek kozott a ké-
nyelmi termékek hasznalatanak
er6sddése, valamint az olaj- és
zsiradékbevitel csokkentését
célzé étkezési irdnyzatok és ez-
zel egytt a konyhai technolégi-
ak terjedése is hozzajarult ehhez
a trendhez.

A legnagyobb vésarloi bazissal
tovabbra is a napraforgdolaj

rendelkezik, utdna koévetkez-
nek a sorban az olivaolaj és a
kokuszolaj, bar e két utdbbi ka-
tegoria vasarlokozonsége csu-
pan negyede, illetve nyolcada
a napraforgdolajénak.

Az elmult 12 hdnap soran egy
haztartas dtlagosan 8 alkalom-
mal vasarolt valamilyen étola-
jat, és egy-egy alkalommal 1-2
liter olaj kerUlt a kosardba (az
egy vasarlds sordn megvasa-
rolt mennyiség pontosabban
1,6 liter/alkalom). A sttési-fézé-
si szokasok valtozasa az étolaj
vasarldsédnak gyakorisdgan is
lenyomatot hagyott. A vasar-
lasi gyakoriség tekintetében
is tapasztalhatd egy lassu, de
folyamatos csdkkenés az el-
mult 6t évben. Mig 2014-ben
az étolaj egy évre vetitett va-
sarlasi gyakorisédga 9,7 alkalom
volt, addig ez a szam 2018-ra
8,4 alkalomra olvadt. Mind-
ekdzben az egy vésarlas sordn
megvasarolt mennyiség gya-
korlatilag véltozatlan az ot év
viszonylataban.

Az étolaj kategori
’ ’ I [ 4 oj t dgo [
Bar alapveto élelmiszernek szamit, az étolaj kategoria vasarloi hatokore
és vasarlasi gyakorisaga is fokozatosan csokkent az elmult évek soran.
A tendencia mogott az étkezési szokasokban végbemeno lassu valtozas hatasa
valoszintisitheto. A diszkont csatorna valt az elso szamu beszerzési forrassa

a haztartasok szamara, masodik helyre taszitva a korabban vezeto szerepet
betolto hipermarketeket.

A kereskedelmi csatornak ko-
zUl azoknak jut nagy szerep a
héztartasok vasarlasai soran,
amelyek hagyomanyosan a ha-
vivagy heti,nagybevasarlasok”
helyszineit adjak. Mig korab-
ban ez a szerep egyértelmuen
a hipermarket csatornara volt
jellemzé, az elmult években a
diszkont csatorna is felzarkézott,
és tobb termékkategdria ese-
tében mara mar jelentésebb
szerepet tolt be, mint a hiper-
marketek.

Az étolaj kategoria is ebbe a
csoportba tartozik: a diszkon-
tokban véséroljak a hdztartasok
a legtdbb étolajat: az Gsszesen
megvasarolt mennyiség mint-
egy 33%-a szarmazott ebbdl a
csatornabdl az utdbbi 12 honap
statisztikai alapjan. Bar masodik
helyre szorult, tovabbra is jelen-
t6s szerepet tolt be a hipermar-
ket csatorna az étolajpiacon, a
haztartasok éltal megvasarolt
mennyiség 28%-a szarmazott
ebbdl a csatornabdl.

A kereskedelmi csatornak sulya a haztartasok vasarlasaiban (mennyiség%)

m Diszkont

m Hipermarket

m Szupermarket
mKisboltlanc

m Fuggetlen kisbolt
mEgyéb

0 4% | A 0
2015 2016 2017 2018 2019
MATO08 MATO8 MATO08 MATO08 MATO8

Forrds: Haztartaspanel, GfK

& Cooking oil buying trends

Up to August 2019 no less than 91.6 percent of
Hungarian households purchased some kind
of cooking oil minimum once this year. Despite
being an essential cooking ingredient, the prod-
uct's buyer base keeps shrinking: Back in 2014 94
percent of households were buying the category.

This negative trend has to do with changing
eating habits, such as buying more conven-
ience foods and reducing fat and oil intake;
the spreading of modern kitchen technologies
have also contributed to this trend. Sunflower
ail is the most popular, followed by olive oil

and coconut oil - the buyer base of the for-
mer two are 1/4 and 1/8 of cooking oil buyers.
In the last 12 months the average household
purchased cooking oil 8 times on average, 1.6
litres per occasion.

Formerly hypermarkets were the main places for

buying cooking oil, but discount supermarkets
have surpassed them in sales recently. Hun-
garians bought 33 percent of cooking oil (in
volume) in discount supermarkets in the last 12
months, while hypermarkets were responsible
for 28 percent of sales.//
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Mivel alapvetd fontossagu a
megfeleld tarolds, a killonleges
olajok kozott a sotét liveg hasz-
nélata terjedt el. Adam Attila
ezzel kapcsolatban kiemeli:

- Egyel6re az eltarthatosagi
szempontok miatt az Uveges
csomagolas kedvez az extra-
szliz olajoknak, amilyeneket
mi is forgalmazunk. Féleg a
sotétzold és barna Uvegek
azok, amelyek védik a termé-
ket. gy ezekre nem megoldas
a PET-palack és egyéb mu-
anyag csomagolas, a fenn-
tarthaté csomago-
las még nem jelent
meg ebben a szeg-
mensben — mondja
a Ga Food Kft. ke-
reskedelmi igazga-
toja, aki hozzaflzi:
—Nemrégiben klasz-
szikus fémdobozzal
jelentlink meg két
prémium extrasz(iz
olajunk esetében. Ezek irant
(bar régebbi csomagolasnak
szamitanak az Gvegeshez ké-
pest) nagy az érdeklédés, talan
mert ez most kildénleges cso-
magoldsnak szamit.

A Peiba Kft. aktudlis innovacioja
ugyancsak a csomagolas meg-
Ujitasarol szol.

- Jelenleg Uvegpalackokba
toltjuk olajunkat, kerdljuk a
mUanyagok hasznalatat, els6-
sorban egészségiigyi okokbdl
— mondja Bésan Janos. — Ke-
ressik azt a megoldast, amivel
még kevésbé kdrnyezetterheld
maodon és biztonsdgosan tud-
juk csomagolni tdkmagolajun-
kat. Uj termékek fejlesztésével
is foglalkozunk, ezekrél egyel®-
re csak annyit, hogy maradunk
a,tokss"vonalon...

Vevok a kiilonleges
minoségre

Az olivaolaj piacdra jellemzdk
az évrél évre valtozo arak, az
olivatermés, kértevok, az id6-
jaras jelentésen befolydsolja
azokat.

- Az olivaolajarak a b6 termés-
nek kdszonhetéen kedvezéen
alakultak 2019-ben. Az elmult
évek folyamatos és jelentés
emelései utan idén az arak

-
Habuda-Salyamosy Rita
marketingmenedzser

Glatz Hungary

ExaraviELly
BuIvEDTL
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megalltak, sét, ko-
molyabb akcidkat is
lehetett szervezni na-
gyon kedvezé &rszin-
ten — nyujt kitekintést
Habuda-Salydmosy
Rita, a Glatz Hunga-
ry Kft. marketingme-
nedzsere, aki hozza-
teszi: — Afogyaszték a
kuldnleges mindség
esetében elfogadjdk a ma-
gasabb arfekvést, igy van ez
a Filippo Berio BIO olivaolaj
esetében, amelynek forgal-
ma megduplazédott ebben
az évben.

A Filippo Berio olivaolajok for-
galma Osszességében is évrdl
évre szépen fejlédik, az extra-
sz(iz olivaolajok népszer(sé-
gének koszonhetden, tudjuk
meg téle.

— Az extrasz(z Filippo Berio oli-
vaolajok két kuldénleges arany
kategdrias” valtozatat, a karak-
teres Fruttatot és a selymes iz(
Delicatét most drakcidval ta-
mogatjuk, hogy a fogyasztdk
megismerjék a két Uj izt — jelzi
Habuda-Salyamosy Rita.

A Filippo Berio extrasz(z oli-
vaolajjal készult, 190 grammos
pesto termékek értékesitése
szintén dinamikusan emelke-
dik. A klasszikus olasz bazsali-
kommal készilt véltozaton ki-
vl még otféle izben kindljak.
Itt két Uj izt vezettek be idén, a
faszénen grillezett paprikakré-
met és a grillezett zoldségekkel
készilt pestot.

Az olajspecialitasok kdzil a cég
portfolidjaban szereplé KRO-
NEN finomitott kukoricacsi-
ra-olaj egyre keresettebb, mivel

hozzaadott E-vitamin-tartalma
és magas fUstpontja miatt al-
taldnos olajja valt sokak kony-
héjaban.

A specidlis olajokat — KRONEN
kukoricacsira-olaj és Filippo Be-
rio extrasz(z olivaolaj — recept-
magazinokban és internetes
receptoldalakon hirdetik.

- Hamarosan kulonleges ese-
mény tanui lehettnk: a Filippo
Berio Blogger Dinner Evening
tébb eurdpai nagyvaros utan
Budapesten is megrendezésre
kerdl - drulja el a marketing-
menedzser. — Az ese-
mény kizarélagos ola-
ja a Filippo Berio oli-
vaolaj. Az eseményrd|
online hiradas készlll,
és a social média ha-
|6zaton is hirt adunk
réla.

P6dor Krisztina

Rugalmassag, iigyvezetd
odafigyelés, Podor
értékteremtés

Ahidegen sajtolt olajok el&alli-
téinak a folyamatosan valtozo

polctiikor 77777+

alapanyagéarak miatt rugalmas-
nak kell lennidk.

- |dén példaul a makmag ara
kozel megdupldzédott az elé-
76 évhez képest, mert a nagy
szarazsag miatt nagyon rossz
volt a termés — mondja Podor
Krisztina, a Podor Kft. Ugyve-
zetdje.

Szintén erds valtozasokat okoz-
hat egy-egy termékféleség
eladasaiban a gasztrondmiai
divatok hulldamverése. llyen ak-
tudlis trend példaul a kender-
magolaj, amely a Podornél bio
és konvencionalis
formaban is besze-
rezhetd.

A kiegyensulyozott
eladdsi szamok egyik
titka P6dor Krisztina
szerint a megfelelé-
en széles termékva-
laszték. A cég ezért
igyekszik Uttoré len-
ni, és olyan termé-
keket is kifejleszteni, amelyek
nem megszokottak a magyar
piacon.

www.kunsagieden.hu
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a csomagolas és a terméke-
ket védé toltéanyag is ,zold-
dé” valt. A csomagoldshoz
hasznalt térkitoltd chipsek
kukoricakeményitébdl, a do-
bozok pedig Ujrahasznositott
papirbol készulnek, igy vevsik
rendeléseiket komposztalhatd
toltéanyagokkal kapjak kézhez-
A cég most egy Uj termékvo-
nal kialakitasan faradozik. — A
piacrol sok megkeresés érke-
zett olyan olajokra, amelyek
kifejezetten a szépségapo-
lasban hasznalhatok fel. Két
év munka utan sikerdlt egy Uj
technolégidt kifejleszteni, ami-
nek koszonhetéen egy telje-
sen Uj szegmenssel jovink a
piacra 2020 elején, kozmetikai
olajokkal - tekint elére Podor
Krisztina.

Emellett a napokban Német-
orszagban indult el egy Uj, sajat
fejlesztésl vevdorientalt ren-

llyen példaul a hidegen sajtolt
napraforgdolaj. Ez nemcsak a
technolodgidban kulonbozik
a piacot urald finomitott ola-
joktél, hanem izben, illatban
és felhasznaldsban is. A Podor
napraforgdolajat intenziv,szo-
tyiillat” és -iz jellemzi. Szintén
nagyon sikeres sajat tokmag-
olajmaérkajuk, a Zalariz, amely

i
megfelel6 tarolas, a kiilonleges olajok kozott
a sotét liveg hasznalata terjedt el

magyar tokmagbdl készul, és
tavalyi bevezetése 6ta vilag-
szerte nagyon jol teljesit.

— Torzsvasarldink szama fo-
lyamatosan né, mert tudjak,
hogy a Podortél egész éven at
konstans, ugyanazt a megbiz-
haté magas minéséget kapjak,
olyan értékes szolgaltatasokkal,
mint példaul a késtolomintak

vagy a masnapi kiszallitas — so-
rolja az gyvezetd. — Edukacids
torekvéseinek koszonhetéen
egyre szélesebb a markahlek
tabora is.

A Podor is csatlakozott idén
a ,mUlanyagmentes kornye-
zetért” nemzetkdzi kezdemé-
nyezéshez. Minden termék
100% természetes, és immar

delési és informdcids rendsze-
ruk, amely 6sszekapcsolja az
online és a lokélis keresked-
ket a vevdikkel, teszi hozza.
Marketing tekintetében is lehet
Uj a nap alatt: kiprébaltdk ma-
gukat a vildg legnagyobb él6,
24 6ras shop tv csatorndjan, a
QVC-benis, ami nagy sikert ho-
zott, és nagyon elény6s marke-
tingszempontbdl is a nemzet-
kozi mérkaépitésben.

Sz.L.

Ny

Traditionally Hungarians were cooking with fat, but by now
the average household has reached the level where they
are cooking with some kind of oil and putting olive oil on
salads. The market of cooking oils has been getting more
diverse recently. Janos Bésan, managing director of Pepo
papa oils' manufacturer Peiba Kft. told our magazine that
the market appearance of palm oil had been a breakthrough,
eg because itis better for frying breaded products. It is very
important to know, though, that the palm oils made using
the natural, fractionation method don't contain fatty acids
with a negative health effect, but hydrogenated palm oils
are unhealthy. Another alternative to using sunflower seed
oilis rapeseed oil, although itisn't as popular in Hungary as
in other markets, due to its fishy’ odour.

One of Peiba Kft's most popular products is pumpkin seed oil.
The company makes extra virgin pumpkin seed oil using the
traditional method. It can have an impact on the market that
in the near future the EU will introduce stricter regulations
for the ‘extra virgin marking, to protect purchasers and end
users from buying extra virgin oil diluted with cheaper oils.
Attila Adam, sales director of Ga Food Kft. said the market
of extra virgin oils is huge, therefore frauds are increasingly
frequent. He thinks the only way shoppers can tell whether
a product is extra virgin or not is by tasting it: Those that
taste a bit rancid are likely to contain oil that isn’t extra virgin.
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& There is still a lot of oil to extract in the cooking oil fields!

According to Marianna Pinczés, managing director of Virgin
Oil Press Kft, paleo, vegan and other trendy diets contribute
to the sales growth of natural seed oils. The company only
manufactures and distributes 100-percent cold-pressed
seed oils. With these they target consumers who follow
a healthy lifestyle, but the company’s philosophy is that
healthy food can be tasty too! Virgin Oil Press Kft. has been
in the market for 10 years, but only started brand building
a couple of years ago.

When buying special oils, shoppers prefer small-sized
products as they mostly use them for flavouring food,
e.g. salads. How oils are stored is very important and
currently glass bottles dominate, mainly dark green and
brown ones. Recently Ga Food Kft. put a classic alumini-
um can product on the market — two of the company’s
premium extra virgin olive oils are available in this format.
Peiba Kft's latest innovation is also related to packaging.
Currently their oils are available in glass bottle packaging,
but they are looking for another packaging solution for
their pumpkin seed oils.

Rita Habuda-Salydmosy, marketing manager of Glatz Hun-
gary Kft. told Trade magazin that consumers are willing to
pay more for a product if they get special quality. This is
true for the organic Filippo Berio BIO olive oil too, sales of
which doubled this year. Extra virgin Filippo Berio olive oils

are available in Fruttato and Delicato versions. The company
also markets 190g Filippo Berio pestos made with extra virgin
olive oil. There are six variants of the product and sales are
developing well; two new flavours were launched this year,
grilled pepper cream and grilled vegetable pesto. Demand
is also on the rise for refined corn germ oil KRONEN, which
contains added vitamin E and is perfect for cooking, thanks
to its high smoke point.

We learned from Krisztina Pdor, managing director of
Podor Kft. that this year the price of poppy seed oil almost
doubled, because the harvest was bad due to the extremely
hot weather. The company is trying to play a pioneering
role in the Hungarian market, developing products that
are unusual here. A good example of this is cold-pressed
sunflower seed oil. This is characterised by a more intense
taste and scent. Their pumpkin seed oil product Zalariz
is made from Hungarian pumpkin seeds and has been
performing very well since its launch last year. Each Podor
product is 100-percent natural and the packaging is also
‘green’. Currently the company is busy developing a new
product range. After two years of hard work they are ready
to enter the market with cosmetics oils in 2020. Just recently
they also launched their own, customer-focused ordering
and information system in Germany, which connects online
and local retailers with their buyers. //
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ZIMBO E-mentes innovacio

Termékfejleszté csapatunk a jol bevalt izvilag mellett az adalékanyagok visszaszoritasat tiizte ki célul. Ujdonséag, hogy

idén 3 termékcsoportban is Iétrehoztunk E-szam mentes termékeket.

+ AzE-szam mentes grillkolbaszok 250 g-os kiszerelés-  E-szam mentes termékeink nem tartalmaznak hozzaadott
ben szezonalisan elérheték (chilis, fokhagymas és sajtos). nitritet sem. Taplalék intoleranciaval rendelkez6 fogyaszto-

« Gyerekek kedvence lehet az E-szam mentes hamozott inkra tekintettel termékeink glutén, sz6ja és lakt6z nélkul
virsli 2x200 g-os csomagolasban. készllnek (utdbbinal kivételt képeznek sajtos termékeink).

+ Ujdonséag a 80 g-os E-szam mentes parizsi csaladunk

(sertésparizsi, sajtos sertésparizsi és paprikas sertésparizsi).

Pritaminpaprikas
sertésparizsi
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www.korostej.hu
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Erdekes kettdsséget mutat a teafogyasztas, ha a vilagpiacot
nézziik. Mig globalisan no, és az elorejelzések szerint a novekedés
folytatodni is fog, addig Europaban - igy Magyarorszagon is

- a mennyiségi eladasokra inkabb a csokkenés jellemzo. A jol
felépitett, rugalmasan reagalo markak azonban igy is tudnak
fejlodni: hivoszo az életérzés, a gyogyhatas, az eredet, és ezzel

osszefiiggésben a fenntarthatosag.

lobdlisan ndvekszik a teatermelés

és -fogyasztas az elkovetkezendd

évtizedben - ezt irja az ENSZ Elel-
mezéslgyi és Mezégazdasagi Szervezete
(FAQ) kdzleményében. Ennek hatterében
a fejlédd orszagok
ers6dd kereslete
all.
- Mig a vildg tea-
fogyasztasa nétt az
elmult tiz évben,
addig Eurdpdban
mennyiségileg csok-
kent, ugyanakkor a
minéség nd. A va-
rosi flatalok valtak a
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kereskedelmi manager
Mediline

nielsen| TRENDEK

legdinamikusabban ndvekvé fogyasztoi
csoporttd, akik kézul sokan hajlandék ma-
gasabb arat fizetni, valamint érdeklédést
mutatnak a tea mindsége, eredete és a
fenntarthatdsaga irant - allapitja meg Solti
Csilla, a Mediline Kft. kereskedelmi mana-
gere. — Ez mutatkozik meg Magyarorsza-
gon is: a prémium markak kapnak egyre
nagyobb hangsulyt, és a biotedk fogyasztoi
egyre jelentésebb réteget alkotnak.

— A teljes magyar teapiac megtorpanni
latszik, értékben valtozatlan (+0,4 %), vo-
lumenben kissé csdkkend tendencidt mu-
tat (=3%) az elmult egy évet a korabbihoz
hasonlitva — &sszegzi Burai Timea shop-
per marketing specialist a Jacobs Douwe

Egberts Hungaria Zrt. részérél. — Az izek
kozUl a legnépszerlibbek a piros bogyos
gylumdlcsok: mélna, éfonya, meggy, eper.
Ugy latjuk, hogy a sajat markés termékek
sulya az elmult 1-2 évben csokkent a mar-
kdzottakéval szemben.

A teatipusok kozul a gytimolcstedk ked-
veltsége megingathatatlan. Igaz ez mind
a valédi gyimolcstedkra, mind a gyumaol-
csos izesitésU fekete tedkra. Az egészségre
kulondsen kedvezé hatdst gyakorld tedk
kozll a gydgyndvénybdl készult herbate-
ak irdnti kereslet emelkedik, és bizonyos
markak esetében a
z6ld tedké is.

- A Milford izek ko-
zUl példaul a Zold
tea citrusokkal izG
tea volt a tavalyi
év egyik slagerter-
méke — idézi vissza
Takacsné Racz Zsu-
zsanna, a Del Pierre
Central Europe Kft.

kereskedelmi igazgatd
Del Pierre Central Europe

kategoriaja 2018. augusztus és 2019. juli-
képest, igy tovabbra is a 13 milliard fo-
rintot megkdozelité piaci értéket szamlal.
Mennyiségben azonban csokkenést re-
gisztralt a Nielsen kiskereskedelmi inde-
xe, melynek mértéke haromszazalékos.

A legnagyobb tizlettipusokban koncent-
ralédott az értékbeli eladds, a 401-2500

nagyobb boltokban pedig a 29 szazalé-
ka. Az 51-200 négyzetméter teriilett kis-

a vizsgalt idészakban.
A gytimolcstedk értékbeli részesedése 36
szazalékos, olvashato ki a Nielsen kiske-

fekete tea szerepelt, a piac kozel 27%-4t je-
lentette a vizsgalt id6szakban. Gyogyte-
abol keletkezett a harmadik legnagyobb
bevétel a kategoridban, az értékbeli forga-
lom negyede érkezik ebbdl a szegmensbdl.

Filteres teat

Stagnalo értékbeli forgalmat mutat a tea

us kozott az ezt megel6z6 kumulalt évhez

négyzetméteres {izletekben 38, az ennél

kereskedelmi egységekben az értékbeli
forgalom majdnem 23%-a realizalodott

reskedelmi indexébdl. Masodik helyen a

isznak a magyarok

Tovabbra is a teakeverékek névekednek
a legnagyobb titemben, 2017. augusztus
- 2018.
julius-
hoz vi-
szonyitva értékben
22%-kal, am még
igy sem érik el a 2
szazalékos piaci ré-

1 szesedést.
Czencz Orsolya A Nielsen altal fel-
Tanacsadé mért iizletekben
Nielsen

94 szazalékos pi-
acrésszel a filteres tedk viszik a palmat,
csakigy, mint az ezt megel6z6 kumulalt
évben. Az egyéb tipusok koziil emlités-

re méltd még a szdlas tea, ez a szegmens

tobb mint 7%-kal névekedett értékben,
mennyiségben pedig 2 szazalékkal.

Az értékben mért kiskereskedelmi forga-
lombdl 83 szazalékkal részesedtek a gyar-
t6i markdk.

A vizsgalt id6szakban a legnagyobb ér-
tékbeli forgalmu kiszerelés a maximum
30 grammos csomag volt, kozel 28 sza-
zalékos a piaci részesedésiik. Masodik
helyen a 36-40 grammos termékek all-
nak 24%-kal. Ennek a szegmensnek 5
szazalékponttal csappant meg a része-
sedése. Ertékben csak itt lathato visz-
szaesés, 17 szazalékkal, mennyiségben
pedig az el6z6 idészakban eladott ter-
mékek négyotode keriilt csupan a ko-
sarakba. /

##Hungarians like tea in tea bag format

a 36-percent market share and black
teas were at 27 percent. Herbal teas
had an approximately 25-percent

In the August 2018-July 2019 period
tea sales were worth HUF 13 billion.
Value sales stayed put but volume
sales were down 3 percent. Stores with
a floor space of 401-2,500m” realised
38 percent of tea sales. Fruit teas had

market share.

In the stores audited by Nielsen 94
percent of tea sold were tea bag var-

iants and manufacturer brands were
responsible for 83 percent of value
sales. 30g tea products had a 28-per-
cent market share in the examined
period. They were followed by 36-40g
products with a 24-percent share. //

)

Trade
2019/12-2020/1
[magazin|



kereskedelmi igazgatdja, aki hozzateszi: -
A kedvezmények, dsszecsomagoldsok és
ajandéktarsitasok nagymértékben befolya-
soljdk a fogyasztokat, tehadt elmondhato,
hogy a piac rendkivil promaocidérzékeny.
Az eladasi csatorndk sulya valtozatlan ma-
radt az el6z6 évekhez képest. Tovabbra is a
hipermarketek viszik el a forgalom jelents
részét, ugyanakkor dinamikus erésodés fi-
gyelheté meg a diszkontok esetében.
Bar a gyogytedk értékesitése felfutast mu-
tat, elééllitdsukat tobb tényezé is neheziti.
- Az emelkedd bérek
ellenére a gyujték
szama jelentésen
csokkent. Mas szek-
torokba, jellemzéen
az épftdiparba dram-
lottak at — jelzi Radi
Baldzs, a Herbaria
Zrt. vezérigazgato-
ja. — A korabbiaktol
eltéré, nem ritkdn
szélséséges iddjarasi tényezok is negativ
hatdssal vannak bizonyos névényekre. Az
idei évben példaul elmondhatd, hogy a
fogyasztok éltal kedvelt vadon termé ka-
millavirdgzatbol az dtlagosnal jéval keve-
sebb volt gyUjtheté Magyarorszagon. A
gyogynovények gylijtését tovabb neheziti
a gyUjtési tertletek beszdkulése is.

Radi Baldzs szerint a felfutd értékesité-
seknek kilonbdzd okai lehetnek. Példaul
az interneten gyorsan terjedé Uj divatok,
vagy a mindennapokhoz kapcsolddo va-
165 igények.

- Ez utdbbinak eklatédns példéjat mutatja
rohand, stresszes vilagunkban a nyugtato
jellegUi termékek irdnti megndvekedett ke-
reslet mind a keverék-, mind a monotedk
esetében — jegyzi meg a vezérigazgato.

Radi Balazs
vezérigazgatod
Herbaria

Nyitas a drogériak felé

Az innovécidkat leginkdbb az egészség-
tudatos szemlélet erésddése hatdrozza
meg.

— Erre alapozva ebben az évben négy
Uj gyimolcstedval, valamint két Uj her-
batedval bévitettik a Pickwick kindlatat
- mondja a Jacobs Douwe Egberts Hun-
géria shopper marketing specialistaja. —
A gyUmodlcstea-portfélidba meggy-, na-
rancs-, malna- és afonyaizzel érkeztek az
Ujdonsagok. Herbatedink kdrét pedig egy
kamilla-levendula-valeriana és egy citrom-
fltea-varidnssal egészitettiik ki.

Burai Timeatol megtudjuk még, hogy a ko-
rabbi évek nagy sikerére valé tekintettel
idén négy kilonbdzd ajandékcsomaggal
készilnek a karacsonyi szezonra. Ezek ko-
z6tt megtaldlhato egy teavalogatas, vala-

mint hdrom, ajandékkal kiegészitett cso-
mag. A mar kozkedvelt bogrés csomagok
mellett egy fémdobozos Ujdonség is kertlt
az Uzletekbe.

Legkeresettebb termékik tovabbra is a
Sir Morton Earl Grey fekete tea, valamint
a Pickwick mérkan beltil a mindig népszerd
variaciés dobozok, amelyekben tébb kii-
16nbdz6 izt kindlnak egy dobozon bell.
Pickwick markajukkal, melyen belll a her-
ba- és z6ld tedk csomagolasa idén frisslt,
egész évben jelen vannak a kozosségi olda-
lakon, a szezonban pedig teljesen megujult
TV-rekldmmal is jelentkeznek.

A teatipusok koziil a gyiimiilcsteéi( kedveltsége megingathatatlan, az egészségre killonosen kedvezé
hatast gyakorlo teak koziil pedig a gyogynovénybal késziilt herbateak iranti kereslet emelkedik

BT [

— Nyitunk a drogéridkkal torténé egyutt-
mUkodés felé, a drogerie markt halézata-
ba mar bekerult néhany termékink - Uj-
sagolja Burai Timea. — Az eladas helyén
jellemz&en kostoltatdsokkal ismertetjuk
meg az Uj izeket a fogyasztdkkal. Ezt az
eszkozt a nemrég piacra kerilt Uj termé-
keink esetében is alkalmazzuk. Tovabba
kulcsfontossaguak a display-kihelyezések,
amelyek egész szezonban hozzdjarulnak az
eladéshelyi megjelenésiinkhoz.

Uj szegmensekben

A Milford mérka esetében az innovaciok-
rol mindig az anyacég dont, természete-
sen vizsgalva és figyelembe véve a piaci
trendeket, illetve a kuldnbdzd orszagok
fogyasztéi szokésait, tudjuk meg a forgal-
mazd Del Pierre Central Europe Kft. keres-
kedelmi igazgatojatol.

— Nem titok: tavaly 6ta célunk a Milford
marka esernyémarkava szélesitése, hogy
olyan szegmensekben is ki tudjuk szolgal-
ni fogyasztdinkat, ahol eddig nem tettik
— tajékoztatja lapunkat Takdcsné Récz Zsu-
zsanna. — Tavaly tovabb bévitettik a funk-
ciondlis tedk vélasztékat példaul a Milford

polctiikor 77777+

Cold and Flu gydgynovénytedval, amelyet
meghdlésre ajanlunk. Ugyanakkor az in-
novaciok mellett tovabbra is az a legfébb
célunk, hogy tovabb erdsitsiik pozicionkat
a gydmolcstea szegmensben.

A Milford markat jelentds instore akti-
vitdssal tdmogatjak a teaszezonban. A
kostoltatasok mellett folytatjak a klasszi-
kus bogrepromaciodjukat is, hangsulyos
display-kihelyezéssel kisérve.

— Az Unnepi szezonban az idén is disz-
dobozos kardcsonyi csomaggal jelentke-
ziink, amely 3 kedvelt Milford tea mellett
egy Milford bogrét is tartalmaz, tokéletes

S —

karacsonyi ajandékként — mondja a keres-
kedelmiigazgatd. — Nagy hangsulyt fekte-
tlink az online aktivitasra, az ismert social
felUleteken egész évben jelen vagyunk a
markaval.

Marketing a 7-es jegyében

A Herbarianal tdbb vonalon is folynak a
fejlesztések.

— A Balance termékcsaldddal megkiséreljik
az élvezeti gylimolcstea vonalat 6tvozni a
gyogynovényekkel és feelinget”kozvetite-
ni a vasarldink felé. A termékeknek nagy si-
kere volt az OMEK-en - arulja el Radi Balazs.
— A gyUmolcsteavonalat tovabb erésitjlk,
ehhez kapcsoldddan bévilt a portfolionk
ananasz- és grapefruitiz( termékekkel. A
kiemelkedd forgalmat generalo kardcso-
nyi id6északban vezetjik be Uj teavaloga-
tasainkat (gyumolcstedk, karacsonyi (téli)
tedk, gyogynovénytedk), amelyek exkluziv
csomagoldsukkal kivalod karacsonyi ajan-
dékként is tudnak mukodni.

Azidei évben lett 70 éves a Herbdria, ezért
a cég marketingaktivitasai (radio- és onli-
ne kampanyok) év kozben e koré éplltek.
Jelen volak szakmai, illetve az egészség-
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tudatos életmddot népszerUsité rendez-
vényeken is.

— Az év végi szezonban pedig egy forga-
lomosztdnzd nyereményjatékot inditunk,
hogy erésitstik a Herbéria brandet — in-
formalja lapunkat a vezérigazgatd. — A7
hétig tartd promaocidban 777 ajandékot
sorsolunk ki, a f6dij egy utazas a Kana-
ri-szigetekre. Vasarloink az oktdber 14. és

november 30. kdzott zajlé iddszakban
két Herbdaria-termék vasarlasa esetén ve-
hetnek részt a jatékban. A promocidhoz
kapcsolédd marketingmix elég széles.
Az dridsplakdtoktol, az eladashelyi bels
rekldmeszkdzokon at, az online térben a
social media, valamint a célcsoportjaink
altal kedvelt weboldalakon térténd kom-
munikacidig ivel.

A tea, tedzas fogalma sokat valtozott. A te-
4z4s ma mar egyrészrél funkciondlisabb
lett, masrészrél életérzést, hangulatot is
magaban foglal.

Ezeket az izgalmas, folyamatosan bévi-
|6 lehet&ségeket ismerte fel a Mediline
Kft., amikor 2019 nyardn az importszorti-
mentjét a holland Royal Green organikus

cag

Kuntner Andras
(zletfejlesztési menedzser
GfK

A tea tovabbra is népszerd a lakossagi fo-
gyasztasban. Ahogy a napi élelmiszereknél,
Ugy a tedk esetében is sorra jelennek meg
Ujabb és Ujabb izesités( tedk, valamint va-
l6di gylimaolcsbdl készilt csészébevalok.
A magyar haztartasok kozil a vizsgalt id6-
szakban (19 MAT junius) a 6-12 éves gyer-
mekes csalddok vasaroltak a legnagyobb
aranyban (90%) teédt, mely csoport emel-
lett az atlagosnal intenzivebben is koltott
a kategdridra. Teakoltésuk tdbb mint felét
a valodi gyimolcstea tette ki, ez az arany
jéval magasabb, mint ami az dtlagos tea-
vasarld haztartasra jellemzé.

o It’'s Tea Time!
Benne vagyunk a szezonban!

A GfK, a haztartasok vasarlasait monitoroz6 Haztartaspanel adatai szerint

egy atlagos magyar haztartas évente nagyjabol 7 alkalommal vasarol teat,
alkalmanként atlagosan 564 Ft-ot hagyva az iizletekben. A teak koziil tovabbra
is a valodi gyiimolcstartalmu tea a legnépszertibb, melyet a gyogyteak kovetnek.
A klasszikus fekete tea a harmadik helyet foglalja el vasarloi ,,teakosarban”

A haztartasok leginkabb az oszi-téli honapokban koltenek teara.

A gyogytedkat —amely szegmens a teljes
koltés tébb mint negyedét adja — a legna-
gyobb ardnyban a nyugdijas haztartasok
vasaroljak. Ez a szegmens a csoport éves
teakoltésének 419%-at adta ki.

A tea fogyasztasa erésen szezonélis, jel-
lemzéen szeptembertdl marciusig tart,
mely id&szak alatt kdzel kétszer annyit
koltlink rd, mint a nyari hénapokban. A
tedt, ugy tlnik, ajandékozas céljabdl is
szeretlink vasarolni, erre utal azis, hogy a
decemberi koltés jelentdsen, 30-50%-kal
magasabb a tébbi, tlagos téli hdnapok-
ban tortént teavasarlas folott.

A héztartdsok vasarlasa alapjan a hazai
éves teamennyiség nem nagyon valtozott
az elmult 3 id6szakban. Ertékben 4,5%-kal
(nagyjabdl azinflacié mértékével) tudott
néni el6zd idészakhoz képest. A kereske-
delmi csatornak kozul a hipermarketek,
bar csdkkend mértékben, de tovabbra is
a legnagyobb részesedéssel birnak a tea
kiskereskedelmi forgalmabal. Oket kdve-
tik a diszkontok és a szupermarketek.
Ellenben volumen alapjan a primet a disz-
kontok viszik, évrél évre ndvelve részese-
désuket, mely népszertiségikkel egydtt
fejlédik.

szazalékban
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& It ’s Tea Time! The season has already started!

According to the GfK Household Panel, the
average Hungarian household buys tea 7
times a year, spending HUF 564 per occa-
sion. Real fruit teas are the most popular,
followed by herbal teas; classic black tea is

ranked third. Households tend to spend the
most money on tea in the autumn-winter
period: Between September and March
Hungarians spend twice as much on tea
as in the summer months.

It is noteworthy that tea sales are 30-50
percent higher in December than in the
average months of the tea season. In the
last 3 years tea volume sale didn't change,
but like-for-like value sales were up 4.5 per-

cent. Hypermarkets are the main tea buying
place, followed by discount supermarkets
and supermarkets if value sales are consid-
ered. However, volume-wise discounters
are the No.1 channele./
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Green Energy

Ayuryvecs H’lﬂd‘ with Ereenies
Euarana, girget elderTower

FEDEZZE FEL A NO.1 EUROPAI BIO TEAT!

A YOGI TEA' a torténelmi maltd ajurvédikus gyogynoveény- és fliszerteakeverékek (ttoréjeként -
mar az 1980-as évektél a legmagasabb mindségi kavetelményeknek felel meg és kivalé izélményt
nydjt. A termékvalasztékban tobb mint 50 féle tea talalhato, kilonbozé tipusok szerint: fiszeres,
gyogynovényes, néi, zold és chai teak.

Az ot eredeti YOGI TEA' fliszer szinte az Osszes ajurveédikus teakeverékben megtalalhato: fahéj,
gyombér, kardamom, fekete bors és szegfiiszeg. T6bb mint 40 év tapasztalat a bioteak terdletén.

A YOGI TEA' a legmagasabb creativeworld hu/yogitea
bio mindsitéssel rendelkezd
mindséget képviseli.


www.creativeworld.hu/yogitea
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tea termékcsaldddal bdvitette, amelyben
képviselve vannak a tedk kilonbozé kate-
goriai. A marka szép sikereket tud felmu-
tatni nemzetkdzi szinteken, idén példaul
az Egyesult Kirdlysagban az izekrél sz6l6
Great Taste versenyen 12 772 résztvevd ter-
mék kozul a 100% organikus Royal Green
Turmeric Chai tea és a Royal Green Sweet
Dreams tea is megkapta a rangos dijat, a
Great Taste 2019-et.

— Afelsé kozéposztaly fiatal tagjai az élet-
modjukhoz passzold trendi termékeket
keresnek. Ebbe tokéletesen beleillenek a
kulonleges gourmet tedk, és azok fogyasz-

ség és a hitelesség egyre inkabb el6tér-
be kerdl. A Royal Green gyartdja példaul
az 6sszetevok eredetét — a termék kivalod
min&sége mar ebbdl levont kdvetkezte-
tés. Indidban szUretelt, vélogatott ndvényi
Osszetevok, melyeket jorészt helyi szinten
dolgoznak fel, majd csomagolnak lebomlo,
tlzésmentes filterbe. Mindezzel kivaldan
reflektdinak az olyan, egyre hatarozottab-
ban megjelend fogyasztoi igényekre, mint
a kérnyezettudatossag.

— Fontosnak érezzlik, hogy az altalunk hasz-
nalt eszkdzoket is hozzdigazitsuk ezekhez

az elvekhez, igy térekszink a minél kor-
nyezetbaratabb megoldasok hasznalata-
ra — jegyzi meg Solti GCsilla. — A bevezetés
jelenleg is zajlik, az eddigi tapasztalatok-
bol azt latjuk, hogy ez a kommunikacio
sikeres. Mivel a Royal Green uj, bio tedi és
herbatedi mogott ennyire erds a, torténet’,
a kommunikaciéban ezt igyekszink minél
inkabb kihangsulyozni, sokszor edukativ
tartalmak segitségével. Azon kivil, hogy
az Uzletekben plakatokkal, wobblerekkel
és egyéni anyagokkal hivjuk fel a vasarlok
figyelmét az Ujdonséagra, nagy hangsulyt
fektetlink az online kommunikaciora és a

tasa specialis teahdzakban, exk-
luziv éttermek, hotelek és kavé-
zok kifinomult kdrnyezetében
- beszél a célcsoportrél Solti
Gsilla, a Mediline kereskedelmi
menedzsere.

Az egészségtudatossag mellett
a kérnyezettudatossag, a miné-

R
s

According to the Food and Agriculture
Organisation (FAO) of the United Nations,
global tea production and consumption will
grow in the next 10 years. Csilla Solti, com-
mercial manager of Mediline Kft. told our
magazine that European tea consumption
decreased in volume in the last 10 years, but
the quality of the tea consumed increased.
In Hungary it is also premium brands that
are becoming more important. Timea Burai,
shopper marketing specialist of Jacobs Douwe
Egberts Hungaria Zrt.informed that tea value
sales were up 0.4 percent, but volume sales
dropped 3 percent in the Hungarian market.
The most popular flavours are red berries. In
the last 1-2 years the company’s experience
was that private label tea sales dropped.
Fruit teas are still very popular — both real fruit
teas and fruit-infused products. Zsuzsanna
Takacsné Racz, sales director of Del Pierre
Central Europe Kft. told Trade magazin that
from Milford teas demand had been the
biggest for Green Tea with citrus fruits last
year. She added that the tea market is very
sensitive to promotions. Hypermarkets have
the biggest share in sales, but discounters are
coming up. Balazs Radi, CEO of Herbaria Zrt.
informed that herbal tea sales are on therise,
but their production is hindered by many
factors. For instance in spite of the growing
salaries, the number of herb pickers reduced.
Rather extreme weather conditions also have
a negative effect on certain herbal plants.
This year Jacobs Douwe Egberts Hungaria
added four new fruit teas (sour cherry, or-
ange, raspberry and cranberry) and two new
herbal teas (chamomile-lavender-valerian
and lemon balm) to the Pickwick portfolio.
This year the company is preparing for the
Christmas season with four different gift
packs, a tea selection and three packs with
agiftincluded. The company’s most popular
products are Sir Morton Earl Grey black tea
and Pickwick tea selection boxes. This year
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Pickwick herbal and green teas appeared on
store shelves with a new packaging design. A
few of the company’s products are now also
available in drugstores.

Last year Del Pierre Central Europe Kft. set
the goal of turning Milford into an umbrella
brand. They came out with a new functional
tea in 2018, a herbal tea called Milford Cold
and Flu. Besides innovation work, the com-
pany's main goal is to keep strengthening
its position in the fruit tea segment. Before
Christmas they will put a gift pack on the
market, containing 3 popular Milford teas
and a Milford mug.

Herbaria makes an attempt with the Balance
product range at combining the pleasure of
fruit tea consumption with herbs, at the same
time communicating a ‘feeling’ to consumers.
They also strengthened the fruit tea line with a
pineapple and a grapefruit product. New tea se-
lections (fruit teas, Christmas (winter) teas and
herbal teas) will be launched in the Christmas
period; thanks to their exclusive packaging, they
make a perfect Christmas gift. The company
will promote the 70-year-old Herbaria brand at
the end of the year with a 7-week prize game
in which 777 gifts will be drawn.

Enjoying tea has undergone great changes
recently, on the one hand becoming more
functional, on the other hand involving a
special mood, a feeling too. Mediline Kft.
had realised this, so in the summer of 2019

the company added Dutch product range
Royal Green organic teas to its product se-
lection. This brand is very successful on the
international stage, for instance two products
won the Great Taste 2019 prize at the Great
Taste competition in the United Kingdom,
where 12,772 products were competing:
100% organic Royal Green Turmeric Chai
tea and Royal Green Sweet Dreams tea. En-
vironmental consciousness and credibility
are also becoming more important in the
tea market. For instance the maker of Royal
Green focuses on the source of product in-
gredients (India) in its communication. The
product is currently in the launch phase in
Hungary, and the tools used in this are in line
with the brand's principles - they are trying
to use as eco-friendly solutions as possible.
YOGI TEA® is a so-called ‘lifestyle tea’ with
beneficial health effects, made of herbs and
spices from 5,000-year-old Indian recipes
rooted in the Ayurveda traditions. Zoltan
Kiss, managing director of Creative World
Kft. - the brand’s Hungarian distributor
- told our magazine that tea bag format
YOGI TEA® represents the highest organic
quality; itis available in many versions. These
teas are made of more than 100 carefully
selected, certified organic herbs and spices.
Formerly YOGI TEA® had only been availa-
ble in specialist organic shops, but in 2018
the products were listed by drugstores and

social csatorndk hasznélatara.

A termék prémium jellegébdl
adoddan az egyik leghatéko-
nyabb eszkdz a késtoltatas.
Emellett fogyasztéi promdciok-
kal, ajandékbogre- vagy ajan-
déktermék-akciokkal segitik az
értékesitést. Print hirdetésekben,

pharmacies too. The most successful var-
iants are Bio feminine balance tea, Men’s
tea, Energising green tea, Immune system
strengthening tea and Curcuma tea. This
autumn the company put the YOGI TEA® For
the Senses range on the market, which tar-
gets consumers who want a bit of ‘me-time’
Real Nature Kft's owner and managing di-
rector Bernadett Strasser-Katai talked to
our magazine about how they entered the
tea segment this year with Celestial herbal
teas, which will soon be available in Hun-
garian shops. Celestial teas are made of the
finest unique natural ingredients, and the
tea bags are biodegradable. The Celestial
brand is more than 30 years old and it has
a 45-percent market share among special
teas in the USA. Bio Celestial tea selections
(cinnamon-cardamom, chamomile-lavender,
ginger-curcuma and matcha tea) are just
being launched in the Hungarian market, and
they will be followed by fruit tea selections
(spicy tangerine-orange and forest fruits),
before the company rolls out the special
Celestial Rooibos tea.

GILET. Kft. buys Dilmah 100% Ceylon teas
directly from Sri Lanka. Managing direc-
tor Zoltan Mihalyi spoke about the high
worldwide demand for Ceylon tea, thanks
to its high quality. Since 2018 all Dilmah tea
plantations and processing plants have been
carbon-neutral. In Hungarian Dilmah sales
Earl Grey, Jasmine green and Green teas lead
the way. Last year Dilmah entered the ex-
panding fruit and herbal tea segment. These
new products can be bought in 6 flavours.
In brand building it is important for Dilmah
to educate consumers about tea and tea
consumption. They work together with Ho-
ReCa partners in popularising the brand. This
autumn Dilmah teas appeared on the shelves
of more than 100 MOL Fresh Corner shops
too, plus Dilmah will be the official tea brand
on 105 Wizzair flights from December.//



online hirdetésekben is népszerUsitik a Ro-
yal Green tedkat, kereskedd partnereiket
pedig értékesitést segité anyagokkal, exk-
luziv ajanlatokkal tdmogatjak a bevezetés
folyaman, tudjuk meg a kereskedelmi me-
nedzsertdl.

Az egészségre jotékony hatést gyakorld
,Eletmodtedk” sordt gyarapitja tobb mint
40 éve a gyogynovényekbdl és flszerek-
bl készilt YOGI TEA®, amely az 5000 éves
indiai ajurvédikus filozofidban gyokerezé
tearecepteken alapul. A Yogi Bhajan kun-
dalini jogamester nevéhez f(iz6d¢ tea 1986-
ban kerUlt bevezetésre az eurdpai piacon
a wellnessteak uttoréjeként, és azdta az
eqgyik legsikeresebb gydgynovényes és
fliszeres teakeverék Eurdpaban.

— A legmagasabb organikus mindséget
képviseld filteres YOGITEA® keverékek szé-
les palettajat kindljuk partnereinknek. A YO-
GITEA® egyedi teakeverékei tdbb mint 100
gondosan vélogatott és biomindsitéssel
rendelkezé gydgyndvénybdl és fliszerbdl
készilnek.

A teafilterek FSC ta-
nusitott erdégazdal-
kodasbol szarmazd
papirbdl készilt do-
bozokban taldlha-
tok, és a marka sza-
mos olyan projektet
tdmogat, melynek
elsédleges célja a
fenntarthatdsag, a
fair trade és kornye-
zetlnk védelme. A tdbb mint 50-féle tea
kozal mindenki kdnnyedén taldlhat ked-
vencet maganak — mondja Kiss Zoltan, a
markat hazankban forgalmazo Creative
World Kft. Ugyvezetéje. —A YOGI TEA® ko-
rabban jellemzéen csak a biolzletekben
volt kaphaté Magyarorszagon. A disztribu-
Cio szélesitésével 2018-ban megjelentlnk
a drogéridkban és patikékban is, igy kony-
nyebben elérhetévé véltak a termékek a
fogyasztok szdmdra. Ezt erésiti még az on-
line értékesités folyamatos bévilése is.

A mérkavonal legsikeresebb izei a Bio ndi
egyensulytea, Férfi tea, Energizald zold tea,
Immunerdsité tea, Kurkuma tea. A Creative
World Kft. idén &sszel vezette be a YOGI
TEA® For the Senses termékcsalddot Ma-
gyarorszagon, amely tokéletes megoldas
azoknak, akik ,énidére” vagynak. A YOGI
TEA® az elsé olyan marka, amely magas
min&ségu, organikus tedkat kinal esszen-
cialis olajokkal.

- Folyamatos print és online hirdetésekkel
tdmogatjuk a markat. Részt vesziink tobb

lgyvezetd
Creative World

rendezvényen, melyeken kostoltatassal
népszer(sitjlk a kildnbozé izeket — mond-
ja Kiss Zoltan.

A Real Nature Kft. megalakulasakor, azaz
tobb mint 10 éve az egészséges taplalkozas
jelszavéat tlizte zaszldjara. Ennek szellemé-
ben nyitottak idén a teaszegmens felé is
a Celestial gydgytedkkal, amelyek hama-
rosan a hazai boltok polcain is elérhetéek
lesznek.

— Celestial teain-

kat a legfinomabb

= tedk vélogatasaval
allitjuk dssze, olyan

- - természetes hozza-
L2 valdkkal, amelyek a

. piacon egyedulal-
l6ak — hangsulyozza
Strasser-Katai Berna-
dett, a Real Nature
Kft. tulajdonos-tgy-
vezetdje. — Nemcsak
a beltartalomra Ggyelttink, hanem a fenn-
tarthatosagra, a kornyezet védelmére is: a
teafilterek természetes anyaga lebomlik,
mesterséges, az emberek egészségére ne-
gativ hatéssal lévé anyagokat egyaltalan
nem tartalmaz (sem celluldz, sem fémka-
pocs nem talalhatd bennuk).
A Celestial gyogyteak torténete tobb mint
30 évre nyulik vissza. Az Egyesult Allamok-
ban a Celestial marka a speciélis tedk koré-
ben a piac 45%-at mondhatja magaénak,
alegmagasabb vasarlasi rataval, haztartasi
penetracioval.
— 2019 6szén vezetjik be Bio Celestial te-
dinkat fahéj-kardamon, kamilla-levendula,
gydmbér-kurkuma és matcha tea valoga-
tasainkban - a szigoru bioellendrzés a teé-
kat a gazdasagoktdl a fogyasztok asztalaig
ellendrzik, ideértve a terméfold, a viz és a
permetezdszerek minéségvizsgalatat is
— ecseteli Strasser-Katai Bernadett. - Bio-
tedinkat gytmolcstedink kovetik a vildg
minden tajat reprezentdlva kildnleges
valogatasunkban, flszeres mandarin-na-
rancs és erdei gyimolcsos véltozatban, a
sort pedig kilénleges Celestial Roibos te-
ank zarja. Teavélogatésaink egyszerre nyuj-
tanak felfrisstlést és feloldddast a stresszes
mindennapok alatt, akar forrén, vagy akar
htve.

tulajdonos-tigyvezetd
Real Nature

A G.LET. Kft. a Dilmah 100% Ceylon teédkat
kozvetlenll Sri Lankardl, a termeld orszag-
bél importalja, igy kdzvetlen rdlatasa van
az alapanyagpiacra a vildg masodik leg-
nagyobb teatermelé orszdgaban.

polctikor Zz77./4

— A Ceylon teat az egész vildgon a min&sé-
géért keresik, igy hagyoméanyosan legalabb
dupla tézsdei ara volt az itt termett tednak,
mint a mas, nagyobb termelé orszagokbdl
szarmazonak. Ez az arkilonbség az elmult
két év nagy szdrazsagai miatti terméski-
esés eredményeként még tovabb ndve-
kedett — mondja Mihalyi Zoltan, a G.LET.
Kft. Ugyvezetdje.

Azok a markdak, amelyek nem hajlanddak
kompromisszumot kdtni a minéség terén,
az elmult években a klimavaltozas nyoman
jelentésen novekvd teadrakkal szembestil-
tek. Ezért is gondolja fontosnak a Dilmah a
proaktiv szerepvallalast. 2018-t6l valamennyi
Dilmah Ultetvény és feldolgozéizem kar-
bonsemleges, amit nap és vizenergidval va-
|6sitottak meg, 2020-ban pedig a kdzponti
csomagolotizem is karbonsemleges lesz.
Mihalyi Zoltan ugy latja, hogy a multina-
ciondlis cégek tér-
nyerését kdvetden
tobb évtizedes folya-
mat eredményeként
nagyrészt eltdint a pi-
acrol a tiszta eredetd
Single Origin tea, és
tobbnyire csakisme-
retlen eredetU kevert
tedkat lehet megva-
sarolni. A Dilmah kdl-
detésének tekinti, hogy olyan etikusan elé-
allitott tiszta teamarkéat kinaljon, amelyet a
termel orszagban, Sri Lankan (azaz Ceylon
szigetén) kézzel szUretelnek és dolgoznak
fel, annak minden aromajat, természetes
finomsagat és frissességét megdrizve.

A Dilmah hazai értékesitésében az Earl
Grey, a Jazmin zold és a Natur zold tedk
vannak az élen. Tavaly a Dilmah belépett a
bévild gylimaolcs- és herbatea szegmens-
be is Ez az Uj Dilmah-valaszték 6-féle izben
taldlhatd meg egyre szélesebb korben a
kiskereskedelmi lancok polcain.

A Dilmah mérkaépitésének kdzponti eleme
a tedval kapcsolatos tudas fejlesztése, és
annak dtadéasa. Gasztrondmiai partnereiket
aktivan bevonjdk a marka ismertségének
novelésébe, kihasznalva az 6 online és so-
cial media feltleteiket is.

— Ezen tdl idén &sztél kaphatdk a Dilmah
tedk a MOL Fresh Corner Gizletekben is, ahol
4 hénapon keresztil tébb mint 100 toltéal-
lomason az eladdtérben kihelyezett képer-
ny6kon futnak figyelemfelhivé reklamijaink,
tovabba decembertdl a Dilmah lesz a hiva-
talos teamarka a Wizzair 105 repllégépén,
ahol a magyar fogyaszték folyamatosan
fognak taldlkozni a markaval a fedélzeti
magazinban — arulja el Mihalyi Zoltan.

Szalai L.
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G.LET.
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Trendibb szorpok

A szorpgyartok és -forgalmazok a piac stagnalasarol, enyhe
csokkenésérol szamolnak be, egyéni eredményeik tekintetében
pedig szamos elorelépésrol adnak hirt. A gyartok a még mindig
népszerl hagyomanyos izek mellett batran kisérleteznek ujakkal is,
amelyeket a fogyasztok nyitottan fogadnak. Az egészségtudatossag
globalis trendje a szorpoket is utolérte, mind tobb varians keésziil
mesterséges 0sszetevok, valamint cukor hozzaadasa nélkiil.

102

Sio-Eckes Kft. mint gylmolcsszak-
Aértc’j és a hazai gyimdlcsital-ka-

tegodria vezetd gyartdja, 2010 ota
van jelen a szorppiacon. Kisflrjesi Néra, a
vallalat brand mana-
gere Ugy latja, hogy
reneszanszukat élik a
szOrpok hazankban,
ami Osszefliggésben
lehet azzal a ndvek-
v6 fogyasztoi igény-
nyel, amelyre a szorp
megoldast kinal:
adagolhatd, kom-
pakt kiszerelésbdl
tébbpoharnyi italt is készithetlink egyéni
izléshez igazodva.
A Poloskei Italgyarto Kft. szakembereinek
megldtdsa szerint a szorp kategdria egy
szamjegyU csokke-
nést mutat, joindu-
lattal mondhato r3,
hogy stagnal.
- Ezzel szemben
a mi fejlédéstnk a
visszavaltos Uveges
szorpértékesitésiink
emelkedése ered-
ményeképpen két
szamjegyl ndveke-
dést produkal — tajékoztat Takdcs Karoly,
kereskedelmi igazgato.
Dedk Boglarka, az Ital Magyarorszag mar-
keting és PR-mana-
gere szintén az el-
hangzottakat erésiti
meg, mint mondja:
belfoldi értékesités
tekintetében 2018-
ban mind meny-
nyiségben, mind
értékben stagnalo
értékesités volt jel-
lemzé, illetve 2019.
1-9. honapjanak adataiban kis mértékd
visszaesés figyelheté meg.

Kisfiirjesi Nor:
brand manager
Sio-Eckes

Takacs Karoly
kereskedelmi igazgatd
Pol6skei Italgyarto

M
Deak Boglarka

marketing és PR-manager
Ital Magyarorszag

)

Trade
2019/12-2020/1
[magazin|

A Méhes-Mézes szorpdk forgalmanak
gyarapodasa folyamatos a vasarlok koré-
ben.
— Mind 2018-ban, mind 2019 eddigi id6-
= N szakaban szorpjeink
fogyasztasa és nép-
szer(isége a kordbbi
éveknek megfele-
|6en toretlen ndve-
kedést mutat. Egyre
tébben ismerik fel
a magasabb arhoz
tartozd mindséget,
és egyre tobben
gondoljdk azt, hogy
ar-érték ardny szempontjabdl elényo-
sebb, ha a prémium minéséget valasztjak
- mondja Gélya Janos, a Stork Elelmiszer
Manufaktura Kft. Ugyvezetdje.

Golya Janos
lgyvezetd
Stork Elelmiszer Manufaktura

Természetesség és
egészségtudatossag

Deadk Boglarka szerint a vasarlok tuda-
tossdga a szorpértékesitésben is meg-
mutatkozik, a csokkentett cukortartalmu,
illetve hozzaadott cukrot nem tartalmazé
termékek értékesitése novekszik. Kiszere-
lés tekintetében az olcsébb, 1 literes ter-
mékek fogynak jobban, ami a fogyasztok
arérzékenységére enged kovetkeztetni. A
sajat markas termékek forgalma kismér-
tékl ndvekedést mutat a 2019-es évben,
mig a brand esetében csokkenés figyel-
heté meg.

— Az értékesitési csatornak kozdl esetlink-
ben a legjelentsebb a modern trade, ame-
lyet a tradiciondlis trade, majd a nagyker
kovet — tudjuk meg Dedk Boglérkatol.

— Nagyon érdekes, hogy ebben a ter-
mékkategdridban mennyire hangsulyos
a traditional chain, azaz a hagyomanyos
magyar lancok és a nagykereskedelmi csa-
torna szerepe — veti kdzbe Birven Eszter, a
Gramex Drinks marketingigazgatdja. — A
modern trade esetében féleg hiper- és
szupermarket kategoériaban fordul elé a 2

literes Sconto szérp mint brand, de itt a sa-
jat marka joval erésebb, sét a diszkontoknal
csak a PL van jelen.
A Sconto brandnél
kellenek az Uj izek,
mivel ezek segitsé-
gével tudjuk a forgal-
munkat erésiteni. A
sajat markas termé-
kek esetében, mivel
végesek a polcok,
sokkal nehezebb Uj
izek bevezetése. A
beszerz6ket nehéz meggyézni a jol bevalt
izek mellé sziikséges Uj izekrdl.

Birven Eszter azt is fontosnak tartja meg-
emliteni, hogy erre a termékkategodridra is
jellemzé, hogy egyre inkdbb a természetes
aromakat hasznéljak a mesterségesek he-
lyett, hiszen a vasarlok sokkal tudatosab-
bak, felkésziltebbek. Az alapizek (mélna,
narancs, szamaoca) teszik ki a forgalom nagy
részét, de ugyanakkor szép szamokat pro-
dukal a nyari bodza, a kdzkedvelt kivi és a
legtrendibb kaktuszfuge is.

Birven Eszter
marketingigazgato
Gramex Drinks

NoO az online értékesités szerepe
Goélya Janos arra hivja fel a figyelmet, hogy
folytatédik az a tendencia, amelynek sordn a
hagyomanyos disztribucios csatorndk mel-
lett egyre nagyobb szerepet szannak a va-
sarlok az online vasarlasi lehetéségeknek.
- Ez az élet minden teriiletén tapasztalhato,
igy a mi esettinkben sincs masképp. Fokoz-
ni kellett az él6munka-terhelést az online
disztriblcids csatorna kiszolgélésara — jegy-
zi meg a Stork Elelmiszer Manufaktura Kft.
Ugyvezetdje. — Mint prémium kategdria,
innovativnak és meghatarozénak érez-
zUk magunkat abban a tekintetben, hogy
dominansan képviseljik - figyelve a piac
legkisebb rezdiilését is — a meghatarozo fej-
lesztési iranyokat. Megnyugvéssal tapasztal-
juk, hogy mind a disztribuciés partnereink,
mind pedig a kdzvetlen vasarldk nyitottan,
érdekl¢dve fogadjak az Uj izeinket, amelye-
ket elséként hozunk ki a piacon.

— Bizonyos héldzatok a sajat markas termé-
keket Ujra dtgondoljak, fejlesztik, ami azt
jelenti, hogy nem taldlja a helyét, illetve a
fogyasztot a sajat markas koncepcid - veszi
at a szot Takacs Karoly.

Kiemeli: a gyartéi brandek stabilak, leg-
aldbbis ami a Poloskei termékeket illeti.
Meglatdsa szerint a kornyezettudatos cso-
magolds, a visszavalthato Uveg, valamint



a kornyezettudatos csomagoldanyagok
irdnydba varhatd elmozdulds. A fogyasz-
téi felel¢sségtudat is kedvezéen fejlédik,
kornyezettudatos vasarlasok, valasztasok
felé halad.

Innovaciok a csomagolas terén is

A Sié-Eckes Kft. idén &sszel nemcsak gyU-
molcslevekben Ujitott, de a szorp port-
természetkdzelibb, magas gylimdlcstartal-
mu termékek irdnti kereslet ndvekedését,
idén Si¢ szorpjeiket lecserélték a polcokon
a prémium minéségu Yo szorpokre.

— A Yo 0,7 literes nagy kiszereléstink ko-
rabban is elérhetd volt a magyar piacon
id6szakosan, viszont latva a piac prémiu-
mizaciojat, elérkezettnek lattuk az idét egy
atfogobb jelenlétre a szorpok polcan. Idén
a legnépszer(bb izek mellett, mint malna,
bodza, egy kilonleges izt is behoztunk: a
45% gylmolcstartalmu alma-alpesi flszer-
novény iz( Yo szorpot, amely a szénsavas
Uditék piacan marismert, kdzkedvelt iz, és
mas szOrpgyartd kindlatdban nem taldlhatéd
meg — ismerteti Kisflrjesi Néra.

Ezt az alap portfolidt egészitette ki a vallalat
tovabbi szorpokkel. Ugyancsak Ujdonsag a
kisebb kiszerelés( 0,35 literes Yo Fruchtvoll
szorptermékcsaldd, amely a szorppiacon
egyedldlld moédon 65%-0s gylimolcstar-
talommal rendelkezik, és emellett -30%
cukortartalmu, ami szintén évek 6ta egy-
re fontosabb tényezd a vasarlasi dontés
meghozataldban Magyarorszagon is. AYo
Fruchtvoll 0,35 literes szorpok olyan inyenc
izekben érhet6ek el, mint a sdrgabarack,
erdei gyUmolcsok és fekete ribizli, ezzel is
szélesftve a hazai szorpfogyasztdk vélasz-
tasi lehetdségét, hiszen mas markék kina-
latdban ezek az izek nem szerepelnek.

— Szorpjeink nemcsak gyimolcstartal-
mukban, de csomagoladsukban is kivaldak.
Mindegyik termékink kénnyen nyitha-
té-zérhatd cseppmentes kupakkal van el-
latva, ezzel is fokozva prémium voltat - fejti
ki a brand manager.

— A2019-es szezon végén kijelenthetd, hogy
a Poloskei Italgyartd Kft. kordbbi innovacioi
sikeresek voltak, a 2020-as év stratégiai el-
képzeléseit most alakitjuk ki. A csomagolas
kupakkal elldtott termékek gyartasat kezd-
tuk el — f(izi hozza Takécs Karoly.

Kiilonleges izek és izvariansok

Dedk Bogléarka arra a jelenségre mutat r3,
hogy a szorppiac fogyasztoit két f& cso-
portra lehet osztani: az egyik ragaszkodik
a hagyomanyos izekhez, a méasik viszont
elvarja a folyamatos izUjftdsokat.

— Arra térekszink, hogy mindkét kovetel-
ménynek megfeleljlink. A legnépszer(ibb
hagyomanyos Agi izvariaciok a malna, na-
rancs, szamoca, citrus, az Uj, egyedi izek
kozil pedig nagyon kedvelik fogyasz-
toink a mangoé-1étuszvirdg, bodza-lime
és lime-menta izeket. Az elmult id&szak
sikersztorija a mézes Agi bevezetése volt,
ebbdl is ldthatd, hogy a fogyasztdk elvarjak
a folyamatos innovaciot, és egyre inkdbb
elmozdulnak a min&ség felé - jelzi az Ital
Magyarorszag marketing és PR-manage-
re.

A Gramex Drinks esetében a legnagyobb
forgalmat a mélnaiz generélja, amelyet a
narancs kovet.

- Jové évben terveziink egy erdei vegyes
gyumolcs iz és egy citrusos izvilagu szor-
pot bevezetni a piacra. Reméljik hason-
|6an sikeresek lesznek, mint a tavaly piacra
dobott kaktuszflge izl szorplnk — vetiti
elére Birven Eszter.

A Stork Elelmiszer Manufaktdra Kft. szorpjei
kozll tovébbra is a 0,5 literes kiszerelések
a legnépszertibbek. A gyimaolcscukros és
a hagyomanyos 6sszetétel(i szorpok vall-
vetve, egymas mellett szolgaljak a vevék
kilonbozd igényeit.

- Folyamatosan fejlesztjik a termékeinket.
Emellett nagy hangsulyt fektetink a ter-
mékeink kilsé megjelenésére is. Kiemelt
gondot forditunk ezenkivil a kérnyezetvé-
delmi tevékenységiinkre, aminek évek 6ta
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az egyik legmarkansabb jellemzdje, hogy
csak Gvegben értékesitjik a termékeinket.
Tovabbi jelentds lépés lesz, hogy rovidesen
attérink az FSC mindsitésy, kornyezettuda-
tos csomagolds bevezetésére — nyilatkozza
Golya Janos.

Budai Klara

-

Mind t6bb szorp késziil mesterséges
osszetevok, valamint cukor hozzaadasa nélkiil

N 2%

& Trendier fruit syrups

According to Nora Kisfiirjesi, brand
manager of Sid-Eckes Kft, fruit syrups
are undergoing a renaissance in Hungary.
Why? Because one can make just the
right portion of soft drink for them-
selves, which also tastes just like they
love it. Karoly Takacs, sales director of
Pokaskei Italgyarto Kft. informed that
sales in the fruit syrup category decrease
by a one-digit number or they stagnate
at best, but the company’s fruit syrup
sales have augmented by two-digit num-
bers, thanks to the good performance
of their returnable glass bottle product.
Boglarka Deak, marketing and PR man-
ager of Ital Magyarorszag also talked
about a standstill in sales last year - in
both value and volume; to make things
worse, 2019 brought a small sales de-
cline. Janos Golya, managing director of
Stork Elelmiszer Manufakeura Kf. talked
to Trade magazin about the steadily
growing consumer demand for their
premium Méhes-Mézes fruit syrups.

Ms Dedk added that sales of low-sug-
ar and no added sugar products are
on rise. Shoppers are price-sensitive in
the category — this is indicated by the
fact that large, 1-litre fruit syrups sell
the best. Sales of private label products
increased a little in 2019. Eszter Birven,

marketing director of Gramex Drinks
said: It is noteworthy how important a
role traditional Hungarian-owned retail
chains and wholesalers play in fruit syr-
up sales. Hyper- and supermarkets are
the main places where shoppers can
buy 2-litre Sconto fruit syrups. She also
spoke about natural flavouring agents
being used more widely instead of
artificial ones. The most popular fruit
syrup flavours are raspberry, orange and
strawberry. Mr Golya called attention
to the trend that shoppers visit online
shops more often. Reacting to this, the
company started to use more workers
for serving this retail channel. Mr Takdcs
spoke to our magazine about stable
manufacturer brands, such as Poloskei
is. In his view the market will go in the
direction of eco-friendly packaging and
returnable bottles.

This autumn Sid-Eckes Kft. replaced its
Si6 fruit syrups with premium quality
Yo products. Earlier only o.7-litre Yo
fruit syrups were periodically available
in stores, but observing the premiumi-
sation process in the fruit syrup market,
they decided to go for a more compre-
hensive presence, which even includes
the launch of special products such as
apple-Alpine herbs, with 45-percent fruit

content — informed Ms Kisfiirjesi. The
company also rolled out the 0.35-litre
Yo Fruchtvoll product line, which stands
alone in the market with a 65-percent
fruit and a -30-percent sugar content.
Yo Fruchtvoll fruit syrups are available
in special flavours such as apricot, for-
est fruits and blackcurrant. Mr Takacs
informed that Poloskei Italgyartd Kft.
had started manufacturing products
with a spill-proof bottle cap.

Ms Dedk revealed that the most popular
Ital Magyarorszag Agi fruit syrup flavours
are raspberry, orange, strawberry and
citrus. From the special flavour combina-
tions consumers really like mango-lotus
flower, elder-lime and lime-mint. Just
recently Agi fruit syrups with honey have
been launched with great success. Ms
Birven told that raspberry and orange
are the top Gramex Drinks fruit syrups.
Next year they plan to come out with a
forest fruits and a citrus product - they
hope these will be just as popular as last
year's cactus fig fruit syrup. Mr Golya
told our magazine that Stork Elelmiszer
Manufakedra Kft's o.5-litre fruit syrups
are the most popular. The company only
markets its products in glass bottles and
soon they will switch to FSC-certified
green packaging./
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A boralapu égetett szeszes italok az elmult két évtizedben a
spiritek kategoriajanak vesztesei kozé keriiltek. Mind a cognacok
és armagnacok, mind a brandyk fogyasztasa csokkent. A szakma
globalis szereploi 20 éve egymastol eltéroen valaszolnak

a kérdésekre: a cognacok kommunikacioja a tradiciok
hangsulyozasara vagy a fiatalok megszolitasara épitsen, illetve,
hogy mennyire érdemes prémiumizalni a brandyt. Az italok hazai
megkozelitésérol a piac két meghatarozo szereplojét kérdeztiik.

oralapu égetett szeszes italok kozdl
a Pernod Ricard itthon Martell cog-
nacot és Ararat brandyt értékesit —
mondja el Mosonyi Csaba, a forgalmazo
cég marketingigazgatdja. — Tovabbra is kis
piac a cognacoké, és nem is nagyon no-
vekszik. A brandy prémium részével foglal-
kozunk, ez a szegmens novekszik, az Ararat
egyre népszer(bb: a régi hirneve segiti a
novekedésben. Ezeket az italokat elsésor-
ban idésebbek isszak, fogyasztjak, ajandé-
kozasi céllal veszik, vagy otthon, vendég-
ség keretében, szivar mellett kdstolgatjak,
kortyolgatjak. Létezik mérkahUség a kate-
goridban, de inkdbb az izvildghoz hliek a
fogyasztok.
: A Zwack a Lanchid
De Luxe Brandyt és
a Maximilian lik&r-
kilonlegességet
forgalmazza - fejti
ki Palcsod Sara mar-
ketingigazgato. — A
piac kismértékben
bévil. A termékek
megtaldlhatéak a
kiskereskedelmi
halézatokban ugyanugy, mint a gaszt-
ronémidban, a magasabb min&ségu
cognacok pedig jellemz&en gourmet
boltokban, borszakizletekben, online
aruhazakban. Aperetifként és digestifként
egyarant fogyasztjak ket. A magyar fo-
gyaszté rendkivili médon drérzékeny, de
a magas arkategoériaban inkdbb a marka-
hlség jellemzé, tobbek kdzott ezért is
nehéz Uj markaval piacra lépni. A Zwack
legutébbi innovécidja a Lanchid brandy,
melynek alapjat egy kivalé 7 éves francia
prémium borpdrlat adja. A brandyt ma-
gyar tolgy- és gesztenyefa horddkban
érleltuk. Italszakérténk a Lanchid bran-
dybél izgalmas koktélt alkotott, ebben
a formaban Budapest Sourként ajanljuk
koktéllapokon.

T77777777777 7770707777 7777777

marketingigazgatd
Zwack Unicum
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A boralapu égetettszesz-termékek teriiletén
is megjelentek az innovacidk, ilyen példaul
az Ararat barackizesitésu prémium brandy,

az Ararat Apricot — emeli ki Mosonyi Csaba.
- A cognac nem alkalmazkodik a modern
italfogyasztasi szokasokhoz, de erre sze-
rintem nincs is szikség. A hazai barmenek
szamara sem tlinik fontosnak ez a kategoria,
igy aztdn a hazai fogyasztas sosem fog a

T |
F

cognac-alapu koktélokrdl széIni. Az italfajta
jovojét leginkdbb az értékek mentén lehet
elképzelni, az ital mindségének, presztizsé-
nek, izvildganak tiszteletben tartasaval.
A cognacok és brandyk Ujszer(i fogyasztasi
maodjait is ldthatjuk mar — mutat rd Palcséd
Sara —, példaul jégre toltve, illetve kilonbo-
z6 Udit6italokkal, koktélként elkészitve. Vi-
szont a cognac-alapu kevert italok a hazai
barszcéndban még alig-alig jelentek meg
néhany helyen, az Ut elején jarunk, sokat
kell még tenni a kategoria népszerUsitése
érdekében. A brandyt kedvelik a hazai mi-
xerek, fantasztikus italokat készitenek be-
16le, a fogyasztok pedig akkor
fogyasztjék, ha ajanlja nekik a
barman — azaz egyelére még
nincs a fejekben a voda&szoé-
da, gin&tonik, negroni mel-
lett a képzeletbeli listan.
A cognacok rekla’mkommu—
tradicio és a minéség volt a
«  legfébb kommunikacios irdny
— folytatja a szakember —, az
elmult években pedig megjelentek a nem-
zetkdzi porondon az influencerekre és rap
sztarokra épité kampanyok, ezek rendkival
sikeresek. A killonbdzd célcsoportban, or-
szagokban, kulturdkban mas-mas kommu-
nikacios irany muakodik. 7/

1919-ben rendeletet hoztak a cognac vé-
delmére, amely szerint kizarolag azt a
parlatot lehet igy nevezni, amelynek tar-
talma legalabb 50%-ban a Cognac megye
dombvidékei — Grande és a Petit Cham-
pagne — valamelyikérél szarmazik. Ettd|
kezdve nevezik kotelez6en brandynek a
mashol készllt borparlatokat. (Brandewijn
hollandul égetett bort jelent, innen ered

Cognacok és nem-cognacok

a brandy elnevezés.) Egy kivétel van csu-
pan, az Armagnac, amely ugyan sokban
hasonlit a konyakhoz, mégis akad egy-két
szembetlnd kilonbség a két parlat ko-
z6tt. Az armagnac — amelyet hasonléan
szigoru torvények védenek, mint a konya-
kot — szarazabb, fanyarabb z0, mint test-
vére, illatat kevésbé hatja at a gyimalcs
zamata./

& Cognacs and non-cognacs

Only those distillates qualify as
cognac minimum 5o percent of
which comes from the hills of Co-

gnac county — from the Grande
or the Petit Champagne regions.
Since then wine-based distillates

made elsewhere have been called
brandy. The only exception is Ar-
magnac.//

&

In the last 20 years the consumption
of wine-based spirits — cognacs, arma-
gnacs and brandies — dropped. Csaba
Mosonyi, marketing director of Pernod
Ricard Hungary told our magazine that
they distribute Martell cognac and Ar-
arat brandy products in Hungary. His

experience is that the cognac market
is small and it doesn't grow, while the
brandy segment is expanding and
premium product Ararat is more and
more popular. Zwack is present on the
market with Lanchid De Luxe Brandy
and Maximilian liqueur specialty —

formed marketing director Sara Palcso.
They see a small sales growth in the
market. These products are consumed
both as aperitif or digestif. Zwack’s latest
innovation is Lanchid brandy, which is
made from a 7-year-old French wine
distillate. 7/



iden is» minket valasztott,

amelynek kéazonhelden .
< a ‘Trade magazin lovabbra is a szakma p
, = elad szdmut iommunikdcids platforma. A .

E‘: S

"-;- a.*' / I/ 7/ . . ;i Y, ",'i-."
i, JF‘:: s /!: 2
S ETh ) &y |

e boldog dnnepkiet 3 egy hozis i
r 7 "/ dikerekben gazdag ij évet 2020-ra!

We would like to thank all our readers and pariners for choosing us

again this year. 11y a result of our successful cooperation Trade magazin
emains the market leading communications plaiform of the FMCY sector in Hungary.

o, We wish you all a Merry Chrisimas and a successful
business year in 2020! -

- F ey N = - L 5 ;
ATy 5 o 1 et o bi.r
g e

maga2|

":{*ﬂ‘f arTa G B b
e, - _,-;'}"Fpg—‘; P “"/;Sdf":



www.trademagazin.hu

v//777 polctikor

106

A magyar fogyasztok egyre nagyobb figyelmet forditanak

hajuk allapotanak megorzésére, javitasara, a samponok mellett
sokan keresik és hasznaljak a kiilonféle hajapolo, regeneralo
termékeket. A természetességre valo torekvés a hajapolasi piacra
is begylirtizott, egyre tobb gyarto és forgalmazo kinalataban
talalhatoak csupan mentes osszetevoket tartalmazo termékek,

termékcsaladok.

'Oréal Magyarorszag felmérései

alapjan 2019-ben a hajapolas ka-

tegoria kiskereskedelmi forgalma
értékben 3,7%-kal n6tt az el6z6 évhez ké-
pest, azonban a mennyiségbeli eladasokat
vizsgalva 4,4%-0s csdkkenést figyelhetink
meg. A vallalat szakemberei ennek egyik f6
okat a prémiumizacidban vélik felfedezni,
illetve abban, hogy egyre tobb fogyasz-
té vasarol magasabb értékd alkategoridju
termékeket.
— A hajapolést harom nagy alkategoriara
bonthatjuk: sampon, balzsam és hajapo-
l6k. Utdbbiba beletartoznak tobbek kozott
a maszkok és a hajolajak is. A sampon al-
kategoriat tekintve 9,8%-0s ndvekedés
figyelheté meg 2019-ben az eléz6 évhez
képest, a balzsamok esetében a ndveke-
dés 6,3%-0s. A hajapolasi piac huzoereje
a hajapolo és a szdrazsampon alkatego-
riaban rejlik hazankban. A szérazsampon
alkategoria kiskereskedelmi forgalma
értékben jelentds mértékben, 65,9%-kal
nétt, mig a hajapolasi alkategoria 18%-kal
az eléz6 évhez képest — tdjékoztat Szo-
botka Laura, L'Oréal Magyarorszag sales
management trainee-je. Hozzateszi: a
disztriblcids csatornédkat tekintve 2019-

)
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ben a hajapolas kategdria értékbeni el-
adasainak jelentds része, 60,4%-a tovabbra
is a drogéridkban, mig 39,6%-a élelmiszer-
Uzletekben realizalodik. (Nielsen adatok,
2018 YTD-2019 YTD)
Szobotka Laura a
gyartdi, sajat mar-
kds termékek ndve-
kedésérdl is hirt ad,
amelyek értékbeni
eladasai az eléz6
‘ évhez viszonyitva
4 17%-kal néttek, ezal-
B BE . 13| megelézve a ke-
reskedelmi markak
elézd évhez képesti

sales management trainee
L'Oréal Magyarorszag
novekedését.

A L'Oréal markainak piacrésze 9,8%-ot nétt
a hajapolasi piacon beldl. (Nielsen adatok,
2019. julius; 2018, juliusi és 2019. juliusi piac-
rész adatait 6sszevetve) A ndvekedés mo-
gott a piaci trendhez hasonldan a hajapold
készitmények allnak.

Gy6ri Abigéltdl, a Henkel Magyarorszag
Kft. brand managerétdl megtudijuk: a haj-

apolasi piac dinamikus névekedéssel zarta
a 2019. |. félévet, mely elmondésa szerint
nagymértékben koszonhetd Uj termék-
csalddok megjelenésének a piacon, me-
lyek vagy specidlis hajproblémara kindlnak
megoldast, vagy természetes dsszetevéket
tartalmaznak.

— A naturdlis trend immaér tébb éve megha-
tarozza ezt a piacot, mind a régen piacon
lévé, mind az Ujonnan megjelend markak
ebbe az irdnyba bdvitik a hajapolasi ter-
mékpalettdjukat. A Henkel is reagél ezekre
a trendekre, igy amellett, hogy a meglévé
markaink portfolidit frissitjiik és bévitjik a
naturdlis trendeknek
megfeleléen, tdbb
Uj prémium markat
is piacra dobtunk a
koézelmultban, ame-
lyek ma mar megha-
tarozzak a hajapolas
piacot — fejti ki GyOri
Abigél.— A naturalis,
,mentes"trend kéz a
kézben jar a kornye-
zetbardt, fenntarthatd termeléssel és cso-
magoldsokkal is, amiben szintén eléreha-

ladottnak tekinthe-
- 0
- % 4
.#.‘.ii b

téek termékeink.

brand manager
Henkel Magyarorszag

— A hajapolasi kate-
goria egy rendkivil
dinamikusan fejl6-
dé dgazata a szép-
ségdpoldsnak, mely
folyamatosan bévdl:
ezt jol tukrézi, hogy
a hajkondiciondlok
penetracidja évrdl
évre n6, vagyis a fogyasztok egyre inkdbb
specidlis, személyre szabott termékekkel
egészitik ki hajapolasi rutinjukat — f(zi
hozza az elhangzottakhoz Nagy Eszter, az
Unilever Magyarorszag Kft. brand mana-
gere.

A Coty Hungary Kft,, amely termékeivel
a hajfesték és hajformazo kategoridkban
van jelen, az elmult 12 hénapban mindkét
kategdridban novelni tudta az eladasait,
amiben az Uj termékek, Uj formulak be-
vezetésének is nagy szerepe volt.

— A hajformazasi markaink a természetes
megjelenést biztositd Wellaflex, az apold
hatasu Wella Deluxe és a merész hajfor-
mazas eszkdze a Shockwaves. Hajfesték
kategdridban pedig a Wellatonnal, a Color
Perfecttel és az idén megujult Londa Co-

brand manager
Unilever Magyarorszag



lourral vagyunk jelen — tudjuk meg Palffi
Marianna customer marketing & education
specialisttdl.

A fogyasztok egyre tudatosabbd valasaval
a természetes Gsszetevék mellett egyéb
faktorok is befolyasoljdk a hajmosasi ru-
tint, mint példaul a kdrnyezettani hatdsok,
ezért is lehetséges,
hogy egyre inkdbb
né a hajmosas nélkdl
toltott napok szama,
igy egyre nagyobb
igény merdl fel olyan
termékek vasarldsa-
ra, melyek ezeken a
napokon is komfort-
érzetet adnak: pl. a
szarazsamponok.

- A haj kategoria alap-
vetéen egy nagy edu-
kacios igényd, szenzi-
tiv szegmens, ahol a
fogyasztok folyamato-
san kisérleteznek a hajuk igényeinek legin-
kabb megfelelé termékek kivalasztasaban.
Eppen ezért azt vesszik észre, ha egyszer
mar megtaldltak a tokéletes megoldast,
akkor attél nem igazan térnek el. Mi a Do-
ve portfélidnkkal ezen tokéletes termékek
kifejlesztésére toreksziink. Hiszlink benne,
hogy a tokéletes haj az dnbizalom elsédle-
ges forrdsa — hangsulyozza Nagy Eszter.
A L'Oréal Magyarorszagnal azt tapasztaljak,
hogy a kornyezettudatos trendre reagdlva a
hajapolasi termékek dsszetevéinek tekinte-
tében a természetes, megbizhato forrasbol
szarmazd anyagok kerllnek el6térbe, Ugy-
mint a kilonbdzé gyimaolcsok, aloe vera,
méz, ricinus és arganolaj-kivonat. Ezenkivil
a fogyaszték egyre nagyobb hangsulyt fek-
tetnek arra, hogy a termék vegén-e vagy
sem, tehat tartalmaz-e dllati eredet( 6ssze-
tevoket vagy szarmazékokat.

— A hajépolasi piacon egyre inkabb elter-
jednek az Ugynevezett hair foodok”. Ezek
természetes sszetevdkkel gazdagitott haj-
apolasi készitmények, amelyek taplaljak,
regeneraljdk a hajat. Emellett azt is fontos
megemliteni, hogy folytatddik a szaraz-
samponok térhéditdsa a piacon, mivel a
rohand hétkdznapok sordn nagyszer( és
gyors megoldast nyujthatnak. De jelentés
tényezd a hajapolasi termékek illatanak ter-
mészetes hatdsa is, népszerek a gyimol-
csos, valamint a kédkuszillatd készitmények
- vézolja Szobotka Laura.

Kutatdsaikbdl a kiszerelés tekintetében az
mutatkozik meg, hogy mar nem csupan a

gazdasagos kiszerelés és a kedvezd ar az
elsédleges szempont a fogyasztoi dontés-
hozatalban. Ez meglétszik tobbek kozott
abban is, hogy a kisebb kiszerelés( haj-
apold készitmények eladasa né. Ezenkivl
a teljes magyarorszagi hajapolasi piacon
a kis kiszerelésli samponok piacrésze az
el6z6 évhez képest 13,6%-ot, mig a nagy
kiszerelés(i samponoké csupan 5,8%-ot
tudott emelkedni.

A Henkelnél a természetesség all fokusz-
ban, igy idén is nagy figyelmet forditanak
a tavaly bevezetett Nature Box haj- és test-
apolasi markajukra, ahol minden termék
vegan, azaz mentes barmiféle allati erede-
td Osszetételtd|, szilikon-, parabén-, szine-
zékmentes, és 100%-osan hidegen préselt
olajokat tartalmaz, amely segft hajunknak
és boriinknek megkapni a hasznos vitami-
nokat és dsvanyi anyagokat.

— Idén is bévitettlk a marka portfélidjat
egy Uj, granatalmas termékcsaladdal, és
tovabbi nagy terveink vannak a prémium
markainkkal az elkovetkezd idészakban —
jelzi Gy6ri Abigél.

A régebb ota a piacon lévé markaik éle-
tében is egyre meghatéarozobb jelenség a
prémium, naturdlis trend, amire tokéletes
példa a Schauma Haj Smoothie termék-
csalad idei bevezetése, amia Schauma haj-
apolasi portfolidjat szinesiti vegan, szilikon-
mentes, természetes dsszetevéket tartal-
mazo6 samponokkal és hajbalzsamokkal.
A Coty Hungary Kft.-nél azt érzékelik, hogy
egyre nagyobb az igény - féleg a fiatalok
korében — a hagyomanyostdl eltérd, uj for-
muldkirdnt, amivel gyorsan, egyszerlien és
tartésan tudjak valtoztatni a frizurdikat, akar
otthon is. Erre kindInak megoldast Shock-
waves termékeik.

— A hajunk rengeteg karositd hatdsnak
van kitéve a hajfestékek, a féstilkodés, a
hajsttévas, a hajszaritd vagy éppen az
UV-sugarzas altal. Ezért a hajformazasnal
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is fontos, hogy minél tobb dpold anyagot
tartalmazzanak a termékek. A Wella Deluxe
termékeink egyedulallé formuldja, amely
panthenolt és jojobaolajat tartalmaz, egy-
szerre biztositja a formézott és apolt hajat
- mutat ra Palffi Marianna.

Termékei fejlesztése soran a L'Oréal Ma-
gyarorszag tobb mas szempont mellett
a természetes 6ssze-
tevék kivalasztasara
is nagy hangsulyt
fektet.

— Egyik legfrissebb
termékcsalddunk a
Garnier Hair Food haj-
&pold termékcesalad.
A termék 98%-ban
természetes eredet(
és vegan osszetétellel
rendelkezik, ezenkival
96%-ban bioldgiailag
lebomlo a formuldja,
nem tartalmaz szi-
likont, parabént és
mesterséges szinezékeket sem. A termék-
csaldd tagjai szupergytimolcsokkel vannak
gazdagitva: taplalé bandnnal, dpold ma-
kadédmdioval, regenerdld papayaval, goji
bogydval a gydnyord fényért és hidratald
Aloe Veraval. Természetes 6sszetevéinek
kodszonheti frissitd és természetes illatat.
Intenziven tapldlja a hajat és hasznélha-
t6 balzsamként, hajpakolasként és nem
kioblitend® apoloként is. A Botanic The-
rapy szintén természetes dsszetevdket
tartalmazoé termékcsaladjanak legujabb
tagjat pedig kokuszkrémmel és maka-
dédmdid-olajjal gazdagitottak a haj in-
tenziv téplédlasa érdekében — mutatja be
portfoélidjuk Ujdonséagait Szobotka Laura.
- Szintén ebben az évben vezettik be az
Elseve Dream Long termékcsaladot, amely
a hosszu haju holgyeket célozza meg, akik
még hosszabb, egészséges végU hajrol
almodoznak. A termékcsalad tagjai — sam-
pon, balzsam, hajapold maszk és hajapold
krém — novényi keratinnal, vitaminokkal és
ricinusolajjal gazdagitott dsszetételének
koszonhetden dpoljdk a hajat és megvé-
dik a hajvégeket a kdrosodastdl, igy a haj
levagasatol is.

A jovére nézve a cég célja, hogy az is-
mertetett természetes irdnyvonalat foly-
tassa és tovabb erésitse. Ebbdl kifolydlag
az elkdvetkezendd idészakban is olyan
hajdpolasi termékeket fognak bevezetni,
amelyek amellett, hogy intenziven tap-
laljdk a hajat, természetes 6sszetevékkel
rendelkeznek.
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A hajapolas harom lepése

1. A haj és a fejbér megfelelé tisztitdsa

A hajrél eltdvolitjuk a szennyezddéseket, el-
halt hamsejteket és a felesleges faggyut.
A piacon egyrészt tobbféle allagu készit-
mény all rendelkezésre a hagyomanyos,
krémes samponoktdl a szilard szappano-
kon &t a por formaban elérhetd széraz-
samponokig. Masrészt a samponvalasz-
tasnal figyelembe kell venni a fejbért, a
hajtipust, az egyéni jellemzéket, hogy
festett vagy egyéb mdédon kezelt hajrol
van-e szo. Sokszor fontos szempont az
is, hogy mennyi id6 all rendelkezésre,
illetve milyen gyakran mosunk hajat, és
hogy hajunk milyen igénybevételnek

van kitéve. Gyors és rovid tavi meg-
oldast a szdrazsamponok nyujthatnak,
melyek féleg a zsi-
rosodast sziintetik
meg és alapot ad-
nak a tovabbi haj-
formézashoz.

2. Kezelés és dpolds
Hajmosast kove-
téen célszerl a
hajat tovabbi dpo-
|6szerekkel kezelni,
hogy csokkentstik
a formazo, szinezd szerek, a héhatas, az
UV-fény és a kornyezeti drtalmak karos

Dr. Csécsei Barbara
szaktitkar
KOZMOS

hatésait. Valaszthatunk hajszeszt, haj-
balzsamot, hajapold olajat, szérumot,
pakoldst, maszkot és tébbkomponens
készitményeket is. Ezek elsésorban segi-
tik a hajszalak feltletének lezardsat, meg-
konnyitik a kifésllést és a frizurakészitést,
valamint csokkentik a toredezettséget.
Ezek is tobbféle hajtipushoz rendelke-
zésre allnak.

3. Formdzds

Atisztitads és dpolas utan kdvetkezhet a fes-
tés/szinezés, illetve a formazas. A haj forma-
zasahoz valaszthatunk zselét, waxot, habot,
lakkot, por &llagu és emulziés készitménye-
ket is a hajtipusunknak megfeleléen. 7/

&% Three steps of hair care

1. Cleaning the hair and the scalp well - Shoppers can
buy cream shampoos, solid ones or dry shampoos
in powder format. One should choose a shampoo
that suits their scalp and hair type, and it also matters

whether their hair is coloured or not. 2. Treatment
and care - Hair lotion, conditioner, oil, serum, mask or
multi-component products can be used in this phase.
These close the surface of the hairs, facilitate combing

and styling, and reduce damage. They are available for
several hair types. 3. Styling - Shoppers can use gel, wax,
foam, lacquer, powder and emulsion products for this,
depending on hair type.”/

ban normal, 200-250 ml-es kiszerelési ter-
mékek taldlhatdak meg, amelyekkel a sza-
raz, tdredezett hajra kindlnak megoldast.
— A Dove hajapolasi stratégidjanak alappil-
lére a markatél megszokott kiemelkedéen
gyengéd torédés integraldsa a hajapolasi
termékeibe. Szabadalmaztatott formu-
laink a piacon egyeddlalloként 6tvozik az
azonnali eredményeket biztosito, fejlett
hajépolas-tudomanyt és a folyamatos haj-
taplalast, ami idével segit dpolttd és ezal-
tal gyonydrivé tenni a hajat — tudjuk meg

Nagy Esztertdl.

Budai Klara

N 2%
K

According to a survey made by L'Oréal Mag-
yarorszag, sales in the hair care category aug-
mented by 3.7 percent in value but dropped
4.4 percent in volume in 2019. The company
believes the reason of this performance was
the premiumisation trend. Sales manage-
ment trainee Laura Szobotka informed that
shampoo sales had jumped 9.8 percent and
conditioner sales were up 6.3 percent. As for
the dry shampoo sub-category, retail sales
skyrocketed by 65.9 percent. Distribution
channels: Drugstores were responsible for
60.4 percent of value sales and FMCG stores
produced 39.6 percent of hair care product
sales. Ms Szobotka informed that private
label product sales increased by 17 percent.
The market share of L'Oréal’s brands grew by
9.8 percent in the hair care market in 2019.

Abigél Gy6ri, Henkel Magyarorszag Kft's brand
manager told Trade magazin that the hair care
market had grown dynamically in the first half
of 2019, in a large part due to the appearance of
new product linesin the market. These mainly
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offer solutions to some kind of special problem
or they contain natural ingredients. Eszter
Nagy, brand manager with Unilever Magya-
rorszag Kft. informed us that the penetration
of hair conditioners is getting bigger year after
year. Marianna Palffi, customer marketing and
education specialist of Coty Hungary Kft. said
that the hair colour and styling company’s
sales had increased in both categories in the
last 12 months — the launch of new products
and formulas played a key role in this.

Ms Nagy explained that the hair care cate-
gory is a segment characterised by consumer
demand for education and sensitivity, where
shoppers keep experimenting to find the
perfect product for their hair. The Dove port-
folio is working on developing these perfect
products. Ms Szobotka informed that natural
product components are more and more fre-
quent. What is more, so-called ‘hair foods' are
turning up in the market: these are hair care
products enriched with natural ingredients,
which nourish and regenerate the hair. The

conquest of dry shampoos also continues in
the hair care category. Sales of small-sized hair
care products are on the rise. For instance the
market share of small shampoos in the total
hair care market augmented by 13.6 percent
from one year to another, while large-sized
shampoos'’ share only grew by 5.8 percent.

Henkel focuses on natural products, for in-
stance on the Nature Box hair and body
care brand that was launched last year. All
products in this range are vegan, silicone-,
paraben- and colouring-free, and they con-
tain 100-percent cold-pressed oils. Ms Gydri
told that they had added a pomegranate
product range to the brand’s portfolio. They
also came out with a Schauma Hair Smooth-
ie product line. Coty Hungary Kft. senses
growing demand - especially from young
consumers — for new formulas. Shockwaves
products satisfy this need for fast, simple and
lasting hair styling solutions. Ms Palffi add-
ed that the special formula in Wella Deluxe
products contains panthenol and jojoba oil.

One of the latest L'Oréal product ranges,
Garnier Hair Food contains 98 percent nat-
ural and vegan ingredients, and its formula
is degradable in 96 percent; the products
don't contain silicone, paraben and artificial
colouring. They are enriched with super-
fruits, such as papaya or goji berries. Botan-
ic Therapy products also contain natural
ingredients, and the latest addition is made
with coconut cream and macadamia nuts.
The Elseve Dream Long product line was
put on the market this year. These prod-
ucts — shampoo, conditioner, hair care mask
and cream - target women with long hair,
protecting the hair ends from damage. Uni-
lever Magyarorszag Kft's portfolio consists
of 200-250ml products, offering a solution
to dry and damaged hair. The pillar of Dove’s
hair care strategy is integrating tender care
into products. Their patented formulas stand
alone in the market, combining the latest
results of hair care science with constant
nourishing — said Ms Nagy. //



A GfK kutatasa alapjan a vasarlasok 40%-a egy kilénleges alkalomhoz kéthetd,
vagy egy eseménnyel kapcsolatos promoécio 6sztonozte. Miutan az értékesité-
sek mintegy fele ilyen moédon zajlik, a kiskeresked6knek és a gyartéknak

jo okuk van ra, hogy idében megtervezzék a kévetkezé évre vonatkozé
kampanyaikat.

Bar a kardcsony a kiskereskedelmi forgalmat tekintve tovabbra is a
dobogd legfelsé fokat foglalja el, a vasarlok jellemzéen inkdbb
személyes, mintsem szezonalis okokbdl vasarolnak. llyen
példaul a vizsgaeredmények orémére eltoltott vacsora a
baratokkal, vagy amikor megjutalmazunk valakit (esetleg

sajat magunkat) egy sikeresen végrehajtott projekt miatt.

Az STI Group eseménynaptara egy tokéletes eszkdz a
2020-as promocios tervek kidolgozasara. Ez az A2-es
formatumu naptar inspirdciot nyujt 365 vasarlasi alkalomhoz, 5
kezdve a mindennapitdl a furcsaig és csodalatosig, kiemelve példaul &
a ,beszélj ugy, mint egy kaldz” napot, a vegetarianus vilagnapot, vagy

a Roxfort tanévének kezdetét. Tovabbad megtaldlhatdak a legfonto-
sabb sportesemények is, beleértve az Euro 2020-at, az olimpiai jatékokat,
a wimbledoni teniszbajnoksagot és a Tour de France eseményt is.

Es ez még nem minden: ez az univerzalis naptar két oldalon
nyomtatott, egyik oldalon német, masik oldalon angol nyelvi
nemzetkdzi eseményekkel. A ‘sign of the sea’ —a 2020-as
Pantone-szinek koré kialakitott megjelenés szinten ki-

emeli a kdvetkez6 évszak legujabb trendjeit.

Martin Schlottmann, a GfK vallalatcsoport kiemelt Ugyfél-
kezelési igazgatdja szerint az alkalomalapu vasarlas nagyszer(l
lehet6séget kinal az arpromaocios spiral elkerilésére. , Az alkalmi

vasarloi marketing felhasznalhatd olyan egyedi koncepcidk kialaki-
tasara, amelyek aktivaljak a vasarloi érzelmeket és igényeket a kulon-
féle események 6sszefliggésében. Ez lehet a termékvalaszték specidlis
keveredése, egyedi polcelrendezés és masodlagos kihelyezés, illetve 4,
eseményvezérelt kdzds promdcid is. A legfontosabb, hogy a megfelelé
idében érzelmileg megszdlitsuk és inspiraljuk a vasarlokat.”

Ha 2020-as eseménynaptarunk felkeltette érdeklédését, keresse fel
honlapunkat, ahol egy kattintdssal ingyenesen igényelheti A2-es
poszternaptarat.

—-
STI GROUP

Partner of the Brands


www.sti-group.com
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Terjed az okoszemlelet
az oblitok piacan

Az oblitoszerek piacan is egyre keresettebbek a prémium termékek,
a fogyasztok foként a nagy kiszereléseket részesitik elonyben,
amelyeket tobbnyire drogériakban vagy diszkontokban szereznek
be, lehetoség szerint akcio keretében. A vasarloi dontésben

a legfontosabb szempont az illat, de az emberek egészség- és
kornyezettudatos gondolkodasmodjanak elterjedése ebben a
szegmensben is kihivas elé allitja a gyartokat.
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Henkel Magyarorszag Kft. tajékoz-
Atatésa szerint az Oblitészerek hazai

forgalma kozel 6%-ban noévekedett
értékben, ami a tavalyi, kozel 5%-os volu-
menemelkedéssel ellentétben idén donts-
en az dremelkedésbdl realizalddott, tovabb
erésitve a prémiumizacié folyamatat.
— A bévilés katalizatorai a drogéridk és disz-
konterek, amelyek 6sszességében a piac-
r fejlédést meghalado,
tébb mint 10%-0s
novekedést produ-
kaltak. A kereskedel-
mi markak stagnald
eredményikkel to-
vabbra is kis szerepldi
a hazai éblitépiacnak.
Részesedésiik a disz-
konterek esetében a
legmagasabb, vi-
szont az idei év els¢ felében a tavalyi év
azonos idészakahoz viszonyftva 3%-0s visz-

Pasztor Csilla
junior brand manager
Henkel Magyarorszag

en|TRENDEK | OBLITO

Méeg illatosabb ruhak

Az 6blit6 2018. julius és 2019. jinius ko-
zott csaknem 24 millidrd forintos for-

galmat
ért el a
Nielsen
kiskereskedel-
mi indexe szerint,
ez mennyiségben

tobb mint 44 és fél

millid liter termé-
Pazmany Petra ket jelent.
ligyfélkapcsolati munkatérs A trendeket szem-
Nielsen . / R I

tigyre véve az 6blité

bolti eladdsa értéket tekintve 7 szazalék-
kal emelkedett az emlitett 12 honap soran

szaesést mutatnak — ismerteti Pasztor Csilla,
a véllalat junior brand managere.

— Az elmult 12 hénap adatai alapjan az
latszik, hogy Magyarorszagon az 6blit6-
piac értékben jelentésen, mennyiségben
viszont csak visszafogottan névekedett. A
fogyasztok szamara a Coccolino még min-
dig az egyik legkedveltebb marka, igy a
piaci trendekkel 8sszhangban noéveked-
tlink — flizi hozza Hajdu Adam.

Az Unilever Magyarorszag Kft. brand ma-
nagere az eladdsi csatorndkat vizsgalva
azt tapasztalja, hogy a hipermarketek je-
lentésége csokkent, féképp a diszkontok
térnyerése miatt, valamint megtudjuk téle
azt is, hogy az elmult masfél évben a fo-
gyasztok szivesebben vélasztottdk a mar-
kds oblitéket a sajat markas termékekkel
szemben, amelyeknek csdkkent a piaci
részesedésuk.

— Ebben a szegmensben véleményem
szerint drasztikus valtozas torténik az

az el6z06, azonos idészakhoz viszonyitva.
Mennyiség szempontjabdl plusz 1 szaza-
lékot regisztraltunk.

A kiilonbo6z6 bolttipusok piaci részese-
désérél elmondhatd, hogy a 400 négy-
zetmétert meghalad¢ tizletek az érték-
beli eladas tobb mint felét, kozel 58%-
at adjak. A drogériakban realizalodott
a forgalom tobb mint egyotode. Az 6b-
lit§ is olyan kategdria, amelynél magas

Okotermékek irdnyaba. Eddig is volt sok
tudatos vasarlo, de az elmult évben a so-
cial medianak koszénhetéen jelentdsen
megndtt a szamuk, ami nagy 6rom sza-
momra, nemcsak kereskedelmi szempont-
bdél, hanem azért is, mivel én is édesanya
vagyok, és kotelességem gondolni a gye-
rekeim jovéjére — mondja Madari Szilvia,
a Flyfit Kft. Ggyvezetd igazgatdja. — Sza-
momra ezért jelent ,szerelem” projektet
a Winnis 6kotermékek forgalmazésa. Az
Obliték szegmensében is abszolut a szu-
per koncentradtum irdnydba mozdult el a
piac, igy kevesebb vizet kell felhasznalni
a gyartas soran, kevesebb 6blitét kell el-
hasznélni a mosasnal, és a szallitasi koltség
is sokkal kevesebb.

A monsun Kft-nek 15-20%-kal nétt az
Oblitéértékesitése az elmult idészakban.
Lukacs Adam, Ugyvezeté szintén lassu
elmozdulast vél felfedezni az Gkotermé-
kek irdnyaba, meglatasa szerint a nyugati
trendek mintéjara ez a szemlélet tovabb
erésodik majd a kozeljovében.

Vonzobbak a nagyobb
kiszerelések

Hajdu Adam arra hivja fel a figyelmet, hogy
a fogyasztok korében markatol fliggetle-
nul a legfontosabb vélasztasi szempont
azillat, csak ez utan kovetkezik az &r, majd
a termék kiszerelése, mérete. Ramutat: a

a gyartoi markak piaci részesedése: 95
szazalék jutott rajuk értékben a vizsgalt
id6szakban.

Ha a kiszereléseket vessziik gorcsé ala,
azt lathatjuk, hogy a 2 liternél kisebb ki-
szerelések uraljak a kategdria eladasat:
értékben 85 szazalékat teszik ki a piac-
nak. A kategoria értékbeli forgalmanak
56 szazaléka szarmazik utantolté termé-
kekbdl, deriil ki a Nielsen adataibdl. /

% Even more fragrant clothes
Fabric softener value sales were worth
nearly HUF 24 billion in July 2018-
June 2019; in terms of volume, sales
exceeded 44.5 million litres. Value sales

jumped 7 percent and volume sales
edged up 1 percent. Stores with a floor
space above 400m’ realised 58 percent
of value sales. In value 95 percent of the

fabric softeners Hungarians bought
were manufacturer brands. Products
smaller than 2 litres were responsible
for 85 percent of sales.//
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markanév csupdn az 5. helyen szerepel a
vasarloi dontés soran.

- A fogyasztok egy-
értelmdlen keresik
az Ujdonsagokat,
legféképp az yj illa-
tokat és a prémium
termékeket, azon-
ban szeretik meg-
tartani a jol beval,
.régi” kedvenceket
is. Az ar jelent6s be-
folydsold tényezé a
vasarlas folyaman, a fogyasztok leginkabb
promécidban szeretnek vasarolni, és mas
kategoridkhoz képest kevésbé markahtek.
Akiszerelést tekintve az igények egyértel-
mUen eltolédtak a nagyobb méretek felé,
fgy a15vagy 2 liternél nagyobb blitésze-
rek a legkeresettebbek — jelzi az Unilever
Magyarorszag Kft. brand managere.

A Henkel Magyarorszag Kft.-nél szintén az
illatot tartjék a legjelentésebb tényezének.
— Bar tovébbra is a klasszikus varidnsok
rendelkeznek a legnagyobb fogyasztéi
bdzissal, legdinamikusabban az aromate-
rapids és prémium szegmensek részaranya
novekszik. A kisebb kiszerelések csdkkené-
sével parhuzamosan egyre népszertibbnek
mutatkoznak a nagyobb, 72-11TWL (mosasi
adag) kozotti kiszerelések, valamint foko-
z6dik a fogyasztdi igény a szagsemlegesitd
funkcioval bird mosasi termékek irdnt — fejti
ki Pasztor Csilla, junior brand manager.

Hajdu Adam
brand manager
Unilever Magyarorszag

Uj illatokkal a kellemetlen szagok
ellen

A Coccolino kindlataban a hagyoméanyos
illatokat kedvelik leginkabb a fogyasztok,
azonban az idei Uj bevezetések is elnyerték
a tetszéstket. A Coccolino 2019-ben két Uj-
donsagot mutatott be Magyarorszagon. Ev
elején a Coccolino Almond Sensitive illatot,
kifejezetten érzékeny béri vasarloknak, év
kozepén pedig az Uj Intense Perfume De-

luxe szuperkoncentralt oblitéket, amelyek
a legUjabb luxus parfim illatokat hozzak
el az otthonokba. Az Uj illatok mellett a
Coccolino Intense flakonok csomagolés is
megujult, idei év januarjatél a flakonok mar
100%-ban PCR (Post Consumer Recycled)
mUanyagbdl késziltek.

— A Coccolino mérka életében mindig is
fontos szerepet toltott be a fogyasztokkal
vald kdzvetlen kapcsolat. Az idei évben a
TV- és digitalis tdmogatasok mellett bol-
ton belllis jelentésen erdsitettiik a marka
megjelenését. A kordbbi évekhez hason-
|6an idén is sikeresen lezajlott a Coccolino

Az 6blit6knél hatarozott elmozdulas érzékelhet6 az 6kotermékek iranyaba,
és varhatoan ez a szemlélet tovabb er6s6dik majd a kozeljovoben

pldssmaci promdcio, amellyel tobb ezer
fogyasztohoz sikerllt eljuttatni Coccolino
macit — mondja Hajdu Adam.

A Henkel Magyarorszag Kft. az aromatera-
pids és prémium szegmenseket idén két
Uj illattal bovitette. A frissité nyari Lemon
Blossom & Minerals illat a Silan Aromathe-
rapy+ termékcsalddhoz, a férfiak és nék
szamdara egyarant vonzo Attraction uniszex
illat pedig a Silan Supreme termékekhez
csatlakozott.

|dén 6sszel kerlilnek az aruhazak polcaira
az Uj Silan Fresh Control termékek, me-
lyek a szagsemlegesité technoldgianak

o g
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kdszonhetéen egész napos védelmet
nydjtanak a kellemetlen szagok ellen (pl.
dohényfust).

— A prémium szegmens erésddése mellett
a kornyezetbarat technoldgidk egyre széle-
sebb kord felhasznalasa képezi a termék-
fejlesztés alapvetd irdnyvonalait. A Silan
Aromatherapy+ 6blitéink mellett az idén
megujult Silan Supreme termékeink is mar
Uj csomagoléssal kaphatok, a fogyasztok a
flakont kérbedlel folidt egy mozdulattal
eltavolithatjék, igy még kénnyebb a sze-
lektiv hulladékgydijtés lehetésége — hang-
sulyozza Pasztor Csilla.

A junior brand manager eldrulja: az 6blité
kategoridban a televizids hirdetések tovabb-
ra is kiemelt fékuszt kapnak a marketing-
kommunikacios mixen beldl, mindemellett
egyre nagyobb figyelem irdnyul a digitalis
jelenlétlik erésitésére is. Eladashelyi meg-
jelenéseik esetében a fogyasztdi promaciok
és arakciok egyardnt szerepet jatszanak az
aruhazon bellli eladdsdsztonzésben.

Fokuszban a kornyezetvédelem

A monsun Kft.-nek az 1 literes oblitéje fogy a
legnagyobb darabszamban. A vallalat egyik
célkitlizése, hogy az illatokat minél termé-

&% More eco-friendly fabric softeners

Henkel Magyarorszag Kft's junior brand man-
ager Csilla Pasztor told our magazine that
fabric softener sales increased by 6 percent
in value in 2019. Drugstore and discount
supermarkets were the engines of the sales
growth, where sales augmented by more than
10 percent. Private label products are small
market players and their sales haven't grown.
Unilever Magyarorszag Kft's brand manager
Adém Hajdu talked about Coccolino being
one of the most popular fabric softener brands
in Hungary. The brand manager mentioned
that hypermarkets are losing ground in sales.
Shoppers prefer branded products to private
label fabric softeners.

According to Szilvia Madari, managing director
of FlyfitKft, the number of consumers buying

eco-friendly fabric softeners has soared recent-
ly. The company distributes Winnis eco-fabric
softeners. In her view the market is going in the
direction of super-concentrates, which aren't
only greener but also more economical. Fabric
softener sales by monsun Kft. were up 15-20
percent. Managing director Addm Lukécs also
sees a shift towards eco-friendly products.

Mr Hajdu called attention to the fact that
irrespective of the brand, the No. fabric sof-
tener choice factor is the fragrance, followed
by price, packaging and size. Shoppers are
open to trying new products, especially new
fragrances and premium fabric softeners. Size-
wise 1.5- and 2-litre or bigger fabric softeners
are the best-sellers. Ms Pasztor revealed that
classic fabric softener variants still have the

biggest buyer base, but sales of aroma therapy
and premium products are increasing the
fastest. Demand is on the rise for 72-111 WL
(the number washes it is enough for) fabric
softeners.

Unilever Magyarorszag Kft: 2019 brought the
debut of two Coccolino products, Coccolino
Almond Sensitive for consumers with sensitive
skinand Intense Perfume Deluxe, a super-con-
centrated fabric softener. Coccolino Intense
bottles have a new design from this year - they
are made from 100-percent post-consumer
recycled (PCR) plastic. Henkel Magyarorszag
Kft: The company added two new fragrances
to the aroma therapy and premium segments
in 2019. Lemon Blossom & Minerals came out
in the Silan Aromatherapy+ product range,

while Attraction is a new unisex fragrance in
the Silan Supreme line. New Silan Fresh Con-
trol fabric softeners appear on store shelves
this autumn: these products utilise odour
neutralising technology to protect clothes
from unpleasant scents all day. Silan Aroma-
therapy+ fabric softeners and Silan Supreme
products have new packaging.

monsun Kft: Their best-selling product is the
1-litre fabric softener. One of the company’s
most important objectives is to develop as
natural fragrances as possible. They also plan
to introduce recycled packaging. Flyfit Kft.:
Winnis fabric softeners are marketed in bio-
degradable packaging. The products are vegan
and hypoallergenic, and the whole manufac-
turing process is eco-friendly. /

2019/12-2020/1 WLELE

magazin

111



g/7777 polctiikor

112

szetesebbé fejlesszék, emellett Ujrahaszno-
sitott csomagolds bevezetését is tervezik.
— Marketingtevékenységlnk soran ma-
radunk az in-store eszkdzoknél, mivel azt
gondoljuk, ATL-vonalon szinte lehetetlen
egy kis hazai cég szdmara lathatéva valni
- avat be Lukéacs Adam.

A Flyfit Kft. Winnis 6blitéi lebomlé csoma-
goldanyagbdl késziilnek, vegan, hipoaller-

Madari Szilvia

gén termékek.

— Ezek a cimkék mér szinte alapkdvetelmé-
nyek az 6kokategoridban. Az egész gyartasi

ligyvezetd igazgatd
Flyfit

eredményeként né a lathatésaga is.

folyamatunk ugy van
felépitve, hogy min-
den fédzisban abszo-
lut kornyezetkiméld
legyen mdr a gyartas
is — emeli ki Madari
Szilvia.

A Winnis marka je-
lentés marketing-
tdmogatast kap az
idei évben, aminek

— A Winnist nydron Csipes Tamara vilag-
és olimpiai bajnok kajakosunk képviselte,
tobbek kozott a szegedi kajak-kenu vildg-
bajnoksagon is, igy az egész vilag lathatta,
ahogy Tami megnyeri a versenyt Winnis
logdval a hajojan. Ezenkivil szamos,men-
tes”és,baba-mama” vasaron fogunk részt
venni, ahol megismerhetik a vevék Winnis
termékeinket, illetve az Uzletekben is izgal-
mas akciokkal készllink — teszi hozza az
Ugyvezetd igazgato.

Budai Klara

Growth

GFIK [

Knowledge

Szbke Albert
senior product consultant
GfK

Eves szinten tovabbra is a haz-
tartédsoknak tébb mint 4/5-e
vesz oblitét, kéthavi gyakori-
sdggal, dtlagosan egy alkalom-
mal 1,9 litert vasérolva. Ezéltal a
kategoria volumene évek éta
nagyjabol stabil.

A markazott termékek do-
minancidja is toretlen, a sajat
markas termékek értékbeli ré-
szesedése évek Ota csak 6-7%
(mig a teljes FMCG-ben 28%),
s6t még a diszkont csatorna-
ban is csak 10%.

A markak poziciojat erdsi-
ti a gyartok innovacioja, akik
rendszeresen Uj variansokkal
— illatokkal, addiciondlis el6-
nyoket kinald termékekkel
— jelentkeznek a piacon, és
ezekirdnt a fogyasztok eléggé
fogékonyak. A kategoéridban
folyamatosan né a prémium
szegmens (sensitive, aromate-
rapias stb.) sulya az un.,classic”
termékek rovasara.

No a prémium
oblitok részaranya

Az 6blito tovabbra is roppant népszerii termék Magyarorszagon.
A stabil volumen mellett a kategoria premizalodasa altal némi értékbeli
novekedés is mutatkozik.

A néhany éve megjelent un.
Fragrance Boosterek (illat-
gyongy) 5%-os értékbeli ré-
szesedéssel stagnalnak. Sokan
kiprobaltdk ezt a varianst, 3
éve még 10%-0s penetracioja
is volt, de az elmult 12 hénap-
ban (Mat Jun/2019) mér csak a
héztartésok 7%-a vasarolta.
Természetesen az 0sszes
FMCG kategdridhoz hason-
|6an az oblitére is igaz, hogy
a vasarldinak egy része nagyon
intenziven hasznalja (heavy
vasarlok), de vannak kevésbé
intenziv hasznalokis (light va-
sarl). Egy,heavy vasarld”éves
szinten 32 liter oblitét vesz, egy
,medium” 13 litert, mig egy
Jlight vasarlo” csak 5 litert.
Nyilvédnvaldan szoros kap-
csolat van az oblitéhasz-
nalat és a mosasi alkalmak
kozott. Akik tobbet mosnak,
azok tébb oblitét is hasznal-
nak. De ez a kapcsolat azért
nem egyenesen aranyos, az
intenziv dblitéhasznaldknal
1 deciliter (kozel 2 ,kupak”)

oblité jut egy washload-
nyi mososzerre, mig a light
oblitéhasznaloknal csak fele
akkora mennyiség.

A heavy 6blitévasarlok némi-
képp vonzddnak a markdzott
és prémium termékekhez,
mint a light hasznalék. /7

Oblitészegmensek eladasa volumenben (%-ban)

89

5

Light 6blitévasarlo

e |\losészermennyiség (washload)

Medium 6blitévasarlé

324

Heavy oOblitévasarlo
e Oblitémennyiség (liter)

Forrds: GfK Hungdria, ConsumerScan

Oblitdintenzitasi csoportoknal az éves szintii 6blits- (literben),
illetve moso6szervasarlas (WashLoadban Mat Jun/2019)

Mat Jun/17

Mat Jun/18

u Classic

= Prémium

Mat Jun/19

Forrds: GfK Hungdria, ConsumerScan

& Increasing market share for premium fabric softeners
More than 8o percent of Hungarian households are fabric
softener buyers. They usually purchase the category every
second month, taking home 1.9 litres per buying occasion.
Private label fabric softeners only have a 6-7 percent share in
sales (while the FMCG average of private label products is 28

percent). This has to do with the fact that brand manufac
turers regularly put new innovations on the market — new
fragrances, product benefits, etc.

The market share of the premium segment keeps growing
in the fabric softener category, to the detriment of the so-

called ‘classic’ products. A couple of years ago fragrance
boosters appeared in the market, but their value share is
stagnating at 5 percent at the moment. ‘Heavy buyers’
purchase 32 litres of fabric softener a year,‘medium buyers’
take home 13 litres and 'light buyers' buy 5 litres per annum. /
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A Z+D Nagykereskedelmi és Diszkont Kft
1991-ben alakult Keszthelyen,

mely mara Dunantil egyik legnagyobb
100%-ban magyar tulajdonban lévo
ital-élelmiszer-friss és vegyiaru

- nagykereskeddjévé nétte ki magat,
emellett Budapest régidban is jelentds
italnagykereskedelmi forgalmat bonyolit.

Cikkpaletiankban megtalalhatéak alkoholos italok,
sdrdk, élelmiszerek, frissdaru, non food illetve zoldség-gyiimdles
fermékek széles valasziéka.

Kiszallitas mellett, 11 C+C iizlettel rendelkezd bolthalézatunk nap mint nap
vdrja lakossagi, nagykereskedelmi és HoReCa partnereit egyarant.

Vevdszolgdlati elérhetfségek:

Keszthely Tel.: 83/515-074 Tel.: 83/515-076 8-mailugyfelszoigalat@zplusad. hw
Zalaegerszeg Tel.: 92/599-132 Tel.:92/539-137 e-mail: zep.vevoszolgalai@zpluszd. by
Veszprém Tel.: 58/566-676 Tel.: 88/566-677 e-mall: ugyfelszoigalst. veszprem@zpluszd. hu
Szombathely Tel.: 94/511-177 Tel.: 84/511-178 8-mail: vevoszolgalat szombathely@zpluszd. eu
Budapest Tel.: 1/280-4750 Tel.:1,280-3095 e-mail: rendeles.bp@zpluszd. ev

www.zpluszd. hu I
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Az utolsé allomas hazafelé

orben utaztunk! Il.

Az MVI altal szervezett szokasos éves gasztronomiai kirandulas
- immaron a hatodik - uti célja idén Csehorszag volt, egy
egészen kiilonleges németorszagi kitérovel.

7 utazok szines csapatat beszamo-
Alénk el6zé részében a humpoleci

Bernard sérgyérban hagytuk ma-
gukra.
A kovetkezd napot a pilzeni Pilsner Urquell
sorgyarban kezdtik, Csehorszag legna-
gyobb és a vildg egyik legmodernebb
sorfézdéjében. A beépitett korszer( tech-
noldgia dacéra az épuletegyUttes egy igazi
épitészeti gyongyszem, ipari mlemlék. A
vendégeket jol szervezett ldtogatokdzpont
varja. A masfél éras korséta sordn idegen-
vezetd mutatta be az alapanyagokat, a
hatalmas régi rézistoket, de a gigadszi,
automatizélt modern berendezéseket is,
amelyekben a nap 24 érédjdban éranként
600 hektoliter sor készil. Megnéztik a vilag
legrégebbi sérmuzeumat, majd az Ossze-
sen 30 km-es pincerendszer néhany szaz
méterén sétaltunk végig. A délel6ttot egy
pohér sorrel és a professziondlisan meg-
csindlt ajandékbolt kifosztasaval zartuk.
A kovetkezd dllomas ugyancsak a mult-
ba vitt, mar a németorszagi Selbben, ahol
a 140 éves multra visszatekinté vilaghir(
német Rosenthal porcelangyar hdrom-
emeletes muzeumat jartuk végig. Tanui
lehettlink kozel méasfél évszazad technikai
fejlédésének, lattuk a koronként valtozd
autentikus, mikodéképes eszkdzoket, né-
hanyat ki is probéltunk kézuluk. A napot
sorkostolds vacsora zarta Wiedenben, egy
kraft soroket kinald Bierstubéban.
Ezt a programot, akdrcsak a masnap reggelit,
Vig Bencének, a Progast vellink utazé Ggy-
vezet6jének kdszonhettlk, aki német Uzleti
partnereivel kozosen olyan élményeket szer-
zett az utazds résztvevdinek, amilyeneket 4tla-
gos turistaként nem élhettiink volna meg.
Merthogy példaul a Spiegelau, Nachtmann
és Riedel méarkaju Gvegtermékeket készi-

té Uzembe, annak teljesen automatizalt
raktaraba és a csomagoldtérbe nem en-
gednek be turistakat. A korsétan a bérin-
kon éreztiik az veggyartashoz szikséges
hémérséklet extrém magassagat, ugyanis
ugyanolyan kozel mehettiink a gépekhez,
mint a rajtuk dolgozdk. Az izemben pré-
selt és fujt Uvegtermékeket egyarant ké-
szitenek — szdjjal fujtakat persze mar csak
a latvanyossag kedvéért.

A csoport két fele a gyarban és a széles,
minden igényt kielégitd vélasztékot felvo-
nultatd kdzeli bemutatéteremben véltotta
egymast. Utobbiban a cég magyar piaccal is
foglalkozo terlileti menedzsere, Andrea Bar-
lucchi mutatta be a kidllitott kollekciokat és
a specialis fogyasztdi igényekhez — példaul
vendéglatoipari hasznalat, borfajtankénti
bontés, vagy éppen a fiatalabb koroszta-
lyok elvérasai — kialakitott, sokszor rendkivil
kreativ Otletekre épité termékfejlesztéseket.
Ahogy a gydrat és a bemutatott termékeket
elnéztik, volt egy olyan érzésink, hogy a
markdak kozotti jelentds arkilonbség egyik
komoly oka maga a markanév.

Déluténi a busz a Csehorszag kis ékszerdo-
bozanak nevezett Cesky Krumlovba vitt. A
Moldva partjan épitett, 15 ezer lakosu varos-
kdban sétdlva nem tudja az ember, a han-
gulatos épuleteket csodalja-e, valamelyik
kedves Uzletben vasaroljon vagy bedljon
egy igazi cseh kocsmaéba jo soroket inni.
Hazafelé Brno belvarosdban sétdltunk és
ebédeltlink, Budapesthez kdzeledve pedig
egyik utitarsunk, Gottwald Sandor hivta
meg nagyvonallan az egész csapatot egy
gyors vacsorara és borkoéstoldra a folyama-
tosan éplilé, terjeszkedd, gasztrondmidjat
fejleszté Hotel Gottwaldba. Az éimény mél-
t6 befejezése volt a kellemes utazasnak.
K&szonjik MVI, koszonjuk Elndk ar! 7/

£ Tripping on beer! (Part 2)

This year the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) organised its sixth culinary trip. The destination was the Czech Re-
public, with a little detour to Germany. On the second day the group first visited the Pilsner Urquell brewery in Pilsen — the
biggest brewery in the Czech Republic and one of the most modern beer making facilities in the world. 600 hectolitres of
beer is made here per hour, 24 hours a day.

The next stop in the tour was Selb in Germany, where participants visited the 3-storey museum of the world-famous 140-year-
old Rosenthal porcelain factory. This day ended with an authentic craft beer dinner in Wieden. On the third day the MVI
team went to the factory where Spiegelau, Nachtmann and Riedel glass products are made. These three programmes were
organised by Bence Vig, managing director of Progast.

In the afternoon the bus took tour participants to Cesky Krumlov — the scenic small town that is called the treasures box
of the Czech Republic. On the way back to Hungary the group stopped for a walk and a lunch in downtown Brno, while
before reaching Budapest one of the participants, Sandor Gottwald invited everyone for a dinner and wine tasting in Hotel
Gottwald. Thank you MVI, thank you Mr President! //



Egyiittmuikodési
megallapodast
irtalaaz

MVI és a NAV

A Magyar Vendéglatok
Ipartestilete és a Nemzeti
Ado- és Vamhivatal (NAV)
alapvetd céljai kozosek,
elémozditani a vendég-
ldtéhelyek addtudatos
magatartasat, illetve in-
formalni a véllalkozasokat
a torvényi valtozasokrol.
Ennek szellemében a
két szervezet egyittmU-
kodési megaéllapodast
irt ald december elején.
A két szervezet egyUtt-
mUkodése, parbeszéde
tobb évre nyulik vissza. A
NAV Pest Megyei Ado- és
Vdmigazgatdsaga évek dta
konferenciat szervez az
eléirdsok helyes értelme-
7ésérd|, illetve az aktualis
torvényi modositasokrol.
Az egyUttmUkodési meg-
dllapodas értelmében
olyan gyakorlatot alakit ki
a két szervezet, mely a sza-
balyok betartasa mellett
maximalisan figyelembe
veszi a vendéglatéhelyek
Uzletmenetét.

Az egylttmUkodési meg-
allapodasban vallalt felada-
tokra figyelemmel, hama-
rosan egy munkacsoport
johet létre, ahol a felek altal
delegélt szakérték egy jog-
szabalygyUjtemény és ma-
gyarazatanak 6sszeallitdsan
dolgoznak./

& MVI and NAV
sign cooperation
agreement

The Guild of Hungarian Restaura-
teurs (MVI) and the National Tax
and Customs Administration (NAV)
signed a cooperation agreement in
early December. In accordance with
this, the two bodies will establish a
practice that takes into consideration
the business operations of catering
units as much as possible when their
compliance with the regulations is
inspected. Soon a new working group
will also be set up, where the experts of
the two parties will collect the relevant
laws and decrees, and publish them
with explanations. //
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MVI évzaro gala -

kilencedszer

A Gundel Etteremben rendezett ebéden a tavaly
dfjazott Rosenstein Tibor executive chefként ira-
nyftotta vendégséfekbdl allé csapatéat, akik a ko-
vetkezd men(t prezentaltak a vendégeknek:
El6étel: zsidotojas-pastétom, libatepertd, libamaj
zsirjaban (Rosenstein Rébert — Rosenstein Ven-
dégld, Budapest)

Leves: Okoruszaly-elixir illatos gombaval és macesz-
gombdccal (Lutz Lajos - Pierrot Etterem, Budapest)
Féétel |: Gombas rizottd libamellel, ropogds liba-
zUzéval és resztelt libamajjal (Bicsar Attila — Traktor
Budapest és Sauska48 Villany)

Foétel Il.: Sélet fustolt szeggyel, borjunyelvvel és
tojassal (Rosenstein Rébert)

Az MVI idén 9. alkalommal rendezte meg évzaro Galajat, amelynek keretében
innepélyes keretek kozt atadtak az idei Gundel Karoly-dijakat. Az idei

elismerést a szakmaban tobb mint 50 éve aktiv és sikeres Meskal Tibor, valamint
Szullo Szabina és Széll Tamas, a mai modern magyar vendéglatas - tobbek kozott
tobb Michelin-csillagos konyhat vezeto — meghatarozo alakjai kaptak.

Desszert: Flodni poharban (Varju Viktor — Hotel
Levendula, Buk)
A sommelier Fabok Mihaly volt.

A gélaebédre orszagszerte 14 helyrél érkeztek ta-
nuldk, igy ennek koszonhetéen a hattérszemély-
zettel egyUtt a kozel masfélszéz vendéget 70 fés
személyzet szolgalta ki.

A Chaine des Rotisseurs magyarorszagi egyesilete
eléléptette Kovacs LaszIot, az ipartestilet elndkét
Officier Maitre Restaurateurré, az ezzel jaré lancot
és oklevelet is ezen a rendezvényen adta at a vildg-
szervezet magyarorszagi nemzeti egyesiletének
elnoke. /7

o

SIS Wity iickash, Ganpopppn L

T Auswni 54

% MVI's end-of-year gala for the ninth time

The Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) organised its annual Gala Dinner for the gth time in Gundel Restaurant, where the Gundel Karoly
Awards were also presented: Tibor Meskal, Szabina Szulld and Tamas Széll were the winners in 2019.

One of last year's winners Tibor Rosenstein was the executive chef of the chef team that was cooking, while the event’s sommelier was Mihaly
Fabok. A team of 70 catering professionals and students served the nearly 150 guests. The Hungarian Chaine des Rotisseurs association promoted
MVI president Laszl6 Kovécs to the rank of Officier Maitre Restaurateur. /
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Szakmai na

Novemberben keriilt sor az ipartestiilet idei

utolso szakmai napjara, ahol a résztvevok szakmai
eloadasokat és egy aktualis problémakkal foglalkozé
kerekasztal-beszélgetést hallgathattak meg.

délel6tt elsd eléadédsan Téth David,

aNEBIH Vendéglatas- és Kozétkez-

tetés Fellgyeleti Osztaly osztaly-
vezetbje az élelmiszer-biztonsag aktudlis
kérdéseirdl tartott tajékoztatot. Ezutan az
Erasmus+ programban megvaldsult FLOW
projekt résztvevdi szamoltak be tapaszta-
lataikrol, majd Vojtek Eva vetitett eléadas
keretében réviden osszefoglalta, hogy a
meglatogatott olaszorszagi mihelyekben
(Iasd: Trade magazin 2019/11) milyen uj is-
mereteket gyUjthettek a résztvevok.
Loison Pasticceri dal 1938 — Tapasztalatok:
Szezonalis termék atpozicionalasa; a kéz-
muves jelleg megdrzése nagylzemi gyar-
tas mellett; nemzetkozi network felépitése
és az internetes értékesités lehetéségei;
csomagolaskultira jelentésége.
Luigi Biasetto — Tapasztalatok: Korszer(
gépesitettség egy minimalis munkaerdt
igényld termelélizemben, percre pontos
munkaszervezéssel; mini kisérleti mihely
az Uj termékek megalkotdsdhoz, egyedi
eléallitdshoz; nagyon széles termékvalasz-
ték a nap minden szakdban; magas élvezeti
értéky, trendi megjelenést sitemények,
amelyekben nem domindl a cukor.
Dolce Bassano, Mario&Sandra Sarri — Ta-
pasztalatok: Praktikus, kis alaptertlet(
termeld, remek otletekkel a jobb helyki-
hasznalasra; jol felszerelt és elklldnitett
csokolddémdhely; kivald minéségu svéj-
ci csokoladdé (Felchin) hasznélata; vizzel
elegyitett kakadmassza ,vizes ganache”
hasznélata.
Marisa pasticceria, Lucca Cantarin — Ta-
pasztalatok: A tradicionalis készitmények
tisztelete, a texturak beépitése az Uj tipusu
siteményekbe; mini desszertek széles va-
lasztéka; oktatokabinet létrehozdsa, edu-
kacio.
A résztvevdk az utdbbi két mihelyben
szerzett tapasztalataikat gyakorlatban is
bemutattak, majd sor kerilt a,flow"prog-
ram résztvevdinek az Europass bizonyitva-
nyok dtadasara.
Az eredeti 2019-es Magyarorszag Torta-
janak, a Boldogasszony csipkéjének kos-
toléjdhoz szervesen kapcsolddott Erdélyi
Balazs szakmai elnok Légy eredeti! — avagy
Magyarorszag Tortdja ezer arca cimU el6-
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adasa, amely az idei tortak
kozosségimédia-szereplé-
sérdl szolt, és arrdl, meny-
nyire fontos az eredeti
recept és technoldgia
hasznélata, hogy a sikeres projekt nivéja
és hitelessége a jovében is megmaradjon
és értéket képviseljen.

Ezutdn Wessely Marta moderdlta a Trendek,
arazas, pozicionalds Budapesten és vidéken
cimU kerekasztal-beszélgetést, amelynek
f& vonulata a szortimenttel foglalkozott,
illetve a termékek drazasat vette gorcséd
ald. A hallgatok budapesti, vidéki, kilfoldi
fivkuzlettel rendelkezé tagtarsak mellett
éttermek szamara beszallitd cukrasztol, sét,
a cukrdszda mellett éttermet Uzemeltetd
kbzgazdasztol is vélaszt kaphattak felme-
rilé kérdéseikre.

A szakma szerint arat kell emelni

Vojtek Eva osszefoglalta, milyen Gj ismereteket
gyujtottek az olasz Gt soran

Az alapkérdés az volt, miként lehetséges
az, hogy az arérzékenynek feltételezett
vasarloi réteg szamara természetes a na-
gyobb 6sszeg megfizetése, ha éttermi
desszertrél van szé, mig a cukraszatok
jelentés része alig valami haszonnal ér-
tékesiti a termékeit, sok esetben pont
ugyanennek a célkozonségnek. A valaszok
szerint arat kell emelni, hiszen a hazai cuk-
raszatoknak is az eurépai kollégakéhoz ha-
sonlo koltségekkel kell szamolniuk, és ezek
az alapanyagok nemcsak a sitemények
mindségében kell hogy jelentkezzenek,
de az arukban is. Az dlszerénység nem
jarhato ut, mert az alacsonyan tartott ar
kovetkeztében idével romlik a mindség,
a cukrasz nem tud eréforrasokat allokal-
ni a berendezés, a géppark lecserélésére,
korszer(sitésére.

Téma volt a hazias stitemények létjogo-
sultsaga, és hogy vajon megéri-e a farad-
sagot, megtermeli-e a réforditott energidt a
francia desszert, illetve, hogy a kilonleges,
rendkivil drdga alapanyagokat valoban
olyan szinten igényli-e a vasarld, mint azt
feltételezzUk.

Zarszéként Bergmann Erné foglalta dssze
mindazt, ami addig ot kilén nézépontnak
tlint: jot kell adni, nem szabad feleslegesen
szerénykedni, nem szabad nyomott dron
értékesiteni. A vendég szamdra élményt
kell nyujtani az ennek megfeleld minéség-
gel, amit a vendég meg is fog fizetni. /

& Trade day

The year’s last trade day of the guild took place in November. David Toth, head of department at the National Food Chain
Safety Office (NEBIH) was the first speaker. He informed guild members about the latest food safety issues. Then the par-
ticipants of the FLOW project - realised as part of the Erasmus+ programme — talked about their experiences.

Eva Vojtek was the next speaker, who summarised what new things confectioners could learn in the workshops they visited
in Italy. The study trip’s participants also showed their new skills and ideas in practice. Next those who took part in the
»flow« programme received their Europass diplomas. Balazs Erdélyi, trade president of the guild gave a presentation about
how this year’s cakes in the Cake of Hungary contest performed in social media, and about the importance of using an
original recipes and the best technology to maintain the project’ level of quality and credibility.

A roundtable discussion followed, moderated by Marta Wessely, which focused on the product selections and pricing
strategies of confectioneries in Budapest and outside of the capital city. The programme’s conclusion came from Emé
Bergman: Confectioners must serve quality desserts to their guests, and they shouldn't be modest when it comes to pricing
if the products are of high quality. Experiences and tasty desserts are what guests need, and if this is what they get, they

will happily part with their money. //



Egy sikeres korsza

Z utdbbi két év legfébb véltozasa,

ami a hazai cukrészat eredményeit

és nyereségességét befolyasolta,
és az egész vendéglatd szektorra érvényes,
az az &fakulcs 27%-rol 5%-ra (+4% turisz-
tikai hozzdjarulas) valtozasa volt. Ez oridsi
kilonbséget jelent a nyereségesség szem-
pontjabol. A vendéglatds cukrasztermékek
arai nem csokkentek, viszont kevesebb
teher rakodik r3, igy a bevétel magasabb
lesz, amire a bérszinvonal emelkedése
miatt szUkség is van. Fontos megjegyezni,
hogy a bérszinvonal az dfacsokkenésnél
sokkal progresszivebben emelkedett az el-
mult két évben. Ezt bevételi oldalrdl kell
eléteremteni, a termékek dranak emelésé-
vel. Osszességében elmondhatjuk, hogy a
termékek drai emelkedtek, a hozzajuk kap-
csolédo allami terhek ugyan csokkentek,
de a bérkoltség robbanasszer néveke-
dése a vallalkozd nyereségességét kozel
ugyanazon a szinten tartotta.
Kozvetetten, makrogazdaségi szinten sza-
mos kulénbdzé pozitiv hatds éria szakmat.
Alegfontosabb a turizmus téretlen népsze-
risége. Els¢sorban a févarosban érzékelheté
az oriasi kulfoldi vendégszam, ami vasarlo-
értékben is megmutatkomk Az egeszseg-

S|rha 2018 - munkaban a tortaverseny zstirije

A hazai cukraszat elmult két évben elért teljesitményérol

és eredményeirol, az agazatban végbement technologiai
fejlesztésekrol és a termékszerkezetérol, valamint a vasarloi
szokasok és a trendek alakulasarol Ipacs Balazs, az ipartestiilet
alelnoke és Selmeczi Laszlo tarselnok adott attekintést.

turizmus mellett a gasztroturiz-
mus is virdgzik, kedvezd poziciét
teremtve a cukraszdék szamara is.
Az &ltaldnos gazdasagi erésodés
a belfoldi fogyasztast is 6sztonzi,
amibdl a vidék is profital.

A kdzép-magyarorszagi régio-
ban a forrdsok aranya joval ala-
csonyabb az orszag tobbi ré-
széhez képest. Ennek oka, hogy
az EU a févaros és Pest megye
GDP-jét egyUttesen méri, mely
joval meghaladja az EU-s &tla-
got (Budapest erdssége miatt).
A valdsag azonban joval drnyal-
tabb képet mutat: némely Pest
megyei jarasban (példaul a ceg-
lédi vagy a nagykatai jaras ezek
kozé tartozik) elmaradottabb
korilmények tapasztalhatok,
mint példaul Borsod megyé-
ben. Megoldast jelentene, ha a
megye levalhatna régids szinten
Budapesttdl, és ardnyos tdmogatasi meg-
ftélés ald esne.

Jelenleg kevés forras jut Kozép-Magyar-
orszagra, azonban az egész orszagra érvé-

tarselnok

nyes palydzati tételeket érdemes felhasz-

nalni (GINOP és VEKOP
tdmogatdsok, melyek el-
sésorban a fiatal munka-
vallalok elhelyezkedését
segitik). Alkalomszerten
eléfordulnak fejlesztéshez
kapcsolodo forrdsok, me-
lyek segitik a technolégiai
fejlesztést.

Az Ipartestllet munkaja-
nak s kdszénhetéen folya-
matos a szemléletvaltozas,

Ipacs Balazs
alelnok
Magyar Cukrasz Iparosok
Orszagos Ipartestiilete

Magyar Cukrasz Iparosok
Orszagos Ipartestiilete
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a termékek min&ségének javitasara irdnyu-
16 torekvés, melynek egyre tébb cukraszat-
ban kézzel foghatd produktumait lathat-
juk — és kostolhatjuk. Ezt a célt szolgalja Uj
tanmuhelytink is, melyben folyamatosan
tematikus tovabbképzé kurzusokat tartunk

a kollégdknak.

Az &ltaldnos életszinvonal-emel-
kedés jo hatdssal van a kis értékd
luxuscikkek (ide értve a cukrasz-
termékeket is) fogyasztasnove-
kedésére. A piac egyre kevésbé
arérzékeny, egyre jobban igényli
az egyedi, mindségi termékeket.
Akis széridban készil6 kézmUves
termékek népszerlisége az egek-
ben van, sokszor nehéz a vasarldi
keresletnek megfelelé mennyisé-
get kielégiteni - ezt els¢sorban
specidlis id6szakokra értjik (pél-
daul augusztus vége-szeptem-
ber eleje: Magyarorszag Tortdja,
december: bejgli és kardcsonyi
sitemények).

Amennyiben a kormdnyzatnak és
a szakmanak sikerdl megoldast
taldlni a rendkivili munkaerd-
és szakemberhidnyra, a magyar
cukraszat egyik legsikeresebb kor-
szaka el6tt llhatunk. Azért dol-
gozunk, hogy sikertljon a szemléletmdd
formalasat és a mindség javitasat Utem-
ben tartani, vagy akar felgyorsftani. Minden
adott ahhoz, hogy a hazai cukraszdak még
kivalobb termékeket kindljanak a hazai és a
kalfoldi vendégeknek egyaréant, legyen sz6
hagyomanyos termékekrél vagy modern
desszertekrdl.

Ugy gondoljuk, hogy a termékvélaszték va-
lamelyest sz(klni fog, de ez nem feltétlendl
baj, ha a mindség javitasa érdekében térténik,
és a valaszték egy része szezonalisan valtozik.
Tovabb fog erésddni a specialis vagy tudatos
taplalkozasi igényeket kiszolgéld termékek
piaca, erre a cukrdszdaknak reagalniuk kell.
Mi ezeknek a folyamatoknak a tovabbiakban
is segitéi és katalizatorai lesziink. //

Selmeczi Laszlo

N Y

£ The beginning of a successful era

Balazs Ipacs, vice president and Laszlo Selmeczi co-president of the Guild of Hungarian
Confectioners gave an insight into the state of play in the Hungarian confectionery sector
to our readers. The biggest change in the last two years was reducing the VAT from 27 to 5
percent (+4 percent tourism contribution) in the hospitality sector — this step made a huge
difference in terms of profitability. Dessert prices haven't reduced, so the lower VAT means
there is bigger profit on products and this was really necessary, because it made a salary

increase possible in the sector.

Other factors also had a positive influence on the confectionery business, such as the popularity
of tourism, especially in Budapest, or the fact that Hungarians have started earning more — from

the latter the confectioneries outside of the capital city could also profit. Thanks the hard
work done by the guild, confectioners are changing their professional attitude and focus more
on the quality of products. In line with this a growing number of consumers are also willing
to pay more for high-quality desserts, and the popularity of artisan products is skyrocketing.
If the government and the trade manage to solve the problem of the workforce shortage,
the Hungarian confectionery sector can be entering one of its most successful periods

ever. The guild's two experts reckon that the product selection will become a bit smaller,

react to this. //

but demand will increase for products fitting into special diets and confectioneries must

2019/12-2020/1 WELE]

magazin




118

HoReCa
Y ha 2020

BUDAPEST

Az ipartestulet uj otthona

Az ipartestllet a céloknak megfelel in-
gatlant vasarolt, ahol a szakképzésben
és mesterképzésben is hangsulyosabb
szerepet tud vdllalni. Terveik
kozott szerepel, hogy tan-
muhelye legyen az orszagos
mestervizsgakdzpont. Ezzel
kapcsolatban mar targyalnak
a Magyar Kereskedelmi és Ipar-
kamaraval, szeptemberben el
is indult az elsé pilot prog-
ram. Hosszu téavu cél, hogy a
mesterképzés és tovabbkép-
zés mellett a szakképzésben
is részt tudjanak venni. Oriasi
a jol képzett és 6nalld munkavégzésre
képes munkaerd hidnya, tenni kell an-
nak érdekében, hogy ez ne igy legyen
a jovében. Tenni azért, hogy motivalt és
szakmailag jol felkészilt cukraszok lép-
jenek a munkaerdpiacra.

- Egy olyan referenciamdhelyt hoztunk lét-
re — hangsulyozta Selmeczi L&szI6, az ipar-
testllet tarselndke —, amely bazisa lehet ifju
tehetségeink és cukrdszmestereink nem-
zetkdzi versenyekre valo felkészitésének
is. Célunk az, hogy a kozeljovében nagy
nemzetkozi versenyeken a hazai cukrdsz
szakma is olyan mélton képviselje hazan-
kat, mint ahogyan azt a szakacsok teszik
a Bocuse d'Or dontéin. Ennek érdekében
mar jelenleg is mentordlunk tehetséges
fiatal cukrdsz szakembereket, valamint
évek dta tdmogatdi vagyunk a Szakma-
sztar Fesztivalnak.

Az ingatlan Budapest 18. kerlleté-
ben taldlhatd, de tomegkozlekedéssel
is jol megkozelithetd, igy tokéletesen
alkalmas arra, hogy az orszag min-
den pontjarol latogathatdk legyenek
majd a tanfolyamok és rendezvények.
Az épulet haromszintes, a teljes hasznos
alaptertlet 360 m? melybdl az els¢ Gtem-
ben két szintet (290 m?) hasznalunk, a teté-
tér hosszU tédvon a tovabbi tevékenység-
bévitésnek lesz a helyszine.

d% 2019/12-2020/1

Uj székhazban a Magyar Cukrasz Iparosok
Orszagos Ipartestiilete. Az ipartestiilet
elnoksége 2017-ben ugy dontott, hogy

a székhelyeként szolgalo, korabbi

funkcioit elvesztett ingatlant értékesiti,

és olyan ingatlant vasarol meg, amelynek
atepitésével az iroda mellett sajat
bemutato-képzo cukraszmiihelyt hoz létre.

Selmeczi Laszlo
tarselnok
Magyar Cukrasz Iparosok
Orszagos Ipartestiilete

Az also, félszu-
terén részen
taldlhat¢ a tan-
muhely
raktarakkal, illetve 6ltozével mint-
egy 170 m*en, a felsd szinten az
iroddk mellett az elméleti okta-
téterem és kiegészité helyiségei
lettek kialakitva kozel 130 m*-es
alapterilettel (@ tanmUhelyrdl
bévebben kildn anyagunkban
olvashat).

— Oriési faba vagtuk a fejszénket
— értékelt Selmeczi Laszlo —, teljes
gépészeti és elektromos &talaki-
tas, a kdmuves és burkoldmunkak, a tetd-
szerkezet 4cs- és badogos munkadi, illetve
az ezeket kovetd festés egy évet vett igény-
be. Az ipartestileti iroda 2018 novembere

Az elméleti oktatéterem és kiegészito helyiségei kozel 130 m? alapteriilettiek

Ota mar itt Gzemel, tanmdhelylnket 2019
szeptemberében Uzemeltik be. El¢zetes
terveinkhez képest az ingatlan atépitése
és felUjftasa kozel kétszer nagyobb kolt-
séggel jart, az elmult évben katasztrofélis
mértéklre nétt épitdipari munkaerdhidny
okozta szolgaltatdi drak, valamint a nyers-
anyagarak jelentés mértékl emelkedésé-
nek kdszénhetden.

Biiszkék vagyunk ra, hogy a beruhazast telje-
sen 6nerébdl meg tudtuk valoésitani, amihez
tagjaink lojalitdsa és tdmogatasa nélkiloz-
hetetlen volt. Nagy 6rom szamunkra, hogy
tagjaink is teljes mértékben magukénak
érzik és tdmogatjak célkitlzéseinket. 7/

N 12

& The guild’s new home

In 2017 the Guild of Hungarian Confectioners decided to build its new headquarters, where there would be a training
workshop too. The new base of the guild is now ready and co-president LaszIé Selmeczi told that the workshop is perfect
for preparing young talents for international competitions. In the 3-storey building 36om? of floor space is available to mem-
bers, but only 200m? is used in the first phase. There is a 170m? educational workshop with storage and changing rooms.
Mr Selmeczi told that building the new headquarters has been really hard work. The guild’s offices already moved here in
November 2018, while the workshop has been used since September 2018. According to the co-president, the construction
works cost twice as much as originally planned. However, the guild is proud of the fact that they completed the project
from their own resources, in which the loyalty and support of guild members was of great help. //

Kreativ termekotletek

Céglink dllandd kidllitdja a Sirha Budapest kidllitdsoknak, ezuttal
104 négyzetméteren mutatjuk be termékeinket. Fagylalttal, pék- és
cukraszipari termékekkel és HoReCa-kindlatunkkal lesziink jelen —
kollégdim szivesen mutatjak be dket személyesen is odaldtogatd
vendégeinknek. Az IREKS-STAMAG els6osztalyu alapanyagairdl és
kreativ termékotleteirdl ismert. Partnereink kozott stitélizemek,
cukraszatok, éttermek, hotelek, kdzétkeztetés, fagylaltozdk taldlha-
tok. Nemcsak alapanyaggyartoként, hanem sokrétd szolgaltatéssal
allunk a pékek, cukrdszok és szakacsok mellett. Ordommel vérjuk Uj
és meglévé partnereinket standunkon. //

Janké Miklés
ligyvezetd igazgatd
IREKS-STAMAG

NI}

%+ Creative product ideas

Our company will build a 104m? stand at Sirha Budapest. We will bring ice cream, bakery, confectionery and HoReCa
products. IREKS-STAMAG is famous for its 1st-class product ingredients and creative product ideas. Our partners include
bakeries, confectioneries, restaurants, hotels, mass catering companies and ice cream parlours. 7/
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Elkesziilt a varva vart tanmuhely

Az Ujonnan atadott székhdzban berende-
zett tanmUhely kialakitdsdhoz szamos be-
rendezés és eszkdz mar kordbban rendel-
kezéslinkre dllt, azonban az oktatémuhely
gépesitésének nagy részét partnervallal-
kozasok szponzori segitségével
valositottuk meg — mondta el Er-
délyi Baldzs szakmai elndk. — Az
oktatémuhely harom f& szakmai
céllal, parhuzamosan futé projek-

jelentsen, az egész orszagban
visszanyerje becsuletét;

- fiatal magyar cukrasz tehetségek
felkészitése hazai és nemzetkozi
versenyekre szakmai és szemé-

lyiségfejleszté trénin-

gekkel, coachinggal.

Ipartestlletlink mindha-

rom terileten jelentés

eredményeket ért mar

tek keretében mukodik majd:
— cukrasz szakemberek tovabb-
képzése, szakmai ismereteik el-
mélyitése és bdvitése kildonods
figyelemmel a
— tradiciondlis, hagyomanyérzé
cukrasztermékek elkészitésé-
nek technoldgidjara, a hagyomanyos
recepturak megdérzésére

- a nemzetkozi cukrészati trendek megis-
mertetésére, kulonbdzé mindségi alap-
anyagok és technoldgidk hasznélatanak
elsajatitasara;

— cukrdsz mestervizsga-felkészités és vizs-
gaztatds annak érdekében, hogy a,mes-
ter” fokozat valds tudast és gyakorlatot

Erdélyi Balazs
szakmai elnok

Magyar Cukrasz Iparosok
Orszagos Ipartestiilete

el, de oktatoé/bemutaté mihe-
lylink olyan hidnypdtld szakmai
bdzisként fog szolgalni, ami iga-
zan nagy lenduletet adhat a ha-
zai kézmUves vendéglatd cukraszat
fejlédésének.

Hosszabb tavu terveink kdzott
szerepel, hogy a lakossagnak, a vésarléknak
is programokat szervezink, hogy megmu-
tassuk a mindségi kézmUves cukraszat szép-
ségét, igényt keltsiink ra. Minden terileten
az a vallalkozés tud a legsikeresebb lenni,
amely nemcsak alkalmazkodik a vevéi igé-
nyekhez, hanem formalni is tudja azokat.
Rengeteg helyrél kapunk felkérést az
egylttmkodésre, sok targyalds van jelen-

leg is folyamatban, amelyeket, ha sikerdl
végigvinnlink, akkor a kovetkezd években
is olyan projekteket valdsithatunk meg,
melyek mind az Ipartestilet, mind a cuk-
rasz szakma presztizsét er6sitik. /

# The educational workshop is
finally ready

Balazs Erdélyi, president of trade matters told that the educa-
tional workshop builtin the guild's new headquarters will serve
three purposes: 1. Training courses for confectioners, 2. Preparing
confectioners for the master's exam and hosting these exams,
3. Training talented young confectioners for competitions.

Long-term plans include hosting programmes for amateur
confectioners. Mr Erdélyi added that they had already re-
ceived many requests for cooperation and if realised, these
can lead to successful projects that can would the prestige
of both the guild and the confectioner trade in general. //

Sitni trendi — A Koronas Cukor bemutatja

az ev legedesebb tanulmanyat

De hogyan és mit siitnek legszivesebben Magyarorszagon, mely siitik a siitisdoboz
nyertesei és vesztesei? Egy tanulmany, amely mindenki kedvére valé6 lesz!

A karacsony elétt megjelend ,Sités szamokban” cimi tanul-
mannyal a Koronas Cukor szérakoztaté moédon mutatja be
Magyarorszag édes oldalat. Az érdekes statisztikak megmutat-
jak, milyen fontosak szdmunkra a hagyomanyok, hany tortat
készitink évente, vagy milyen sutiket rejtenek az otthoni
siteményesdobozok.

Az év legédesebb kutatdsa soran csaknem 800 &t kérdeztek
meg arrdl idén nyéaron, hogy hanyszor és milyen jellegi sitit
sitnek Magyarorszagon, melyek a legnépszeribb tortdk, ki
kedveli a mazsolat, hol keresnek recepteket, és vajon mi torté-
nik, ha hianyzik egy hozzavalé.

Tudatos és profi siitikészités

Az eredmények alapjan Magyarorszag sttikészitéi fenntarthatdan
sttnek, hiszen fontosnak tartjék az alapanyagok szarmazasat,
és az Osszeteviket szivesen vésaroljak a helyi kornyezetbdl. A
siités noveli 6nbizalmukat, kedvesebbek siités kdzben, és kre-
ativitas jellemzi Sket. Sokszor biztosra mennek, és a vélasztott
siteményt probasitik vendégvaras elétt.

Mindenkinek van titkos, 6rokolt receptje

Atanulmanybdl kideril, hogy a megkérdezettek imadjak édes
hagyomanyaikat, f6ként, ha sajat stit6ben sul ki az a finomsag,
mely szamos felejthetetlen pillanattal gazdagitja életiiket. A siite-
mények irdnti szeretet mar gyerekkorban elkezd8dik a Nagyi
felejthetetlen almas pitéjével, majd folytatddik a kavézds-sitizds
pletykapartikkal, azutdn pedig az eskiivéi tortaval és a titkos
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AZ AGRANA MARKAJA

csaladi receptekkel, melyeket féltve &riz mindenki, hogy &tad-
hassa gyermekeinek.

A ssiités boldogga tesz

Legyen sz6 akar husvéti kalacsrol, farsangi fankrdl, karacsonyi
bejglirdl, szilinapi tortardl vagy csak egy atlagos reggeli kakads
csigardl: A Koronas Cukor kutatédsanak eredményei alatdmasztjak,
hogy a tudatos életmddnak és taplélkozasnak nem feltétlendl
kell cukormentesnek lennie, hiszen vannak olyan pillanatok az
életben, amikor mindenki szdmara jol esik egy kis édes
kényeztetés, blintudat nélkdl.

Ha érdekli az év legédesebb tanulménya és annak érdekes
részletei, latogasson el weboldalunkra: www.koronascukor.hu
=
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A profizmus kilenc pillere a Metronal

valtozott, alakult és fejlodott.

,Ha egy mondatban kéne megfogalmaznom
ezt a nagyon sokrét(i véltozast, akkor azt le-
hetne mondani, hogy a csicsgasztronomiai
igényeknek is megfeleld druvalaszték mellé
egy egyre bévilé és egymasra épiilé szol-
galtatasrendszert hoztunk létre, hogy a ven-
déglato szektor teljes kord kiszolgalast kapjon
az druhazlanctél” - foglalja Ossze a lényeget
Horvath Imre, a Metro vezérigazgatdja.
Természetesen ezeknek a platformoknak a
kialakitdsa nem 6nkényesen zajlott, hanem a
vasarlokkal, a vendéglato partnerekkel folyta-
tott folyamatos parbeszéd alapjan rajzolddtak
ki azok az elvéarasok, amelyekre érdemes volt
innovatfv megoldasokat hozni akér az aru-
valaszték, akdr a szolgaltatasok terén. E pil-
lanatban kilenc Uzletstratégiaban is fontos
terUletet Olelnek fel ezek a megoldasok,
amelyek minden esetben valds fogyasztoi
igényekre valaszolnak. Ezek: az innovativ ter-
mékfejlesztéseken alapuld, gyakran a gasztro-
nomiai trendeknek elébe mené valaszték, az
egészséges taplalkozasi elveknek megfeleld
élelmiszer-kinalat, kulonos tekintettel az ult-
rafriss termékekre, a kényelmi igényeket a
pontossaggal és a nyomon kdvethetéséggel
0tvoz6 drukiszallitas, a hatékonysagot no-
veld digitdlis szolgaltatasok, ezen beldl is a
konyhatervezés és a professziondlis konyhai
berendezések bemutatdsat célzd applikdci-
ok, az étterembelsék tervezéséhez nyujtott
segitség, valamint egy széles korl gaszt-
ronémiai tudastar neves séfek és a Metro
altal létrehozott Metro Gasztroakadémia
tréningjei segitségével. A kilencedik pillér
tovabbra is a kdzosség épitése partnereink-
kel, melynek legfébb eszkdze a napi szintd
kiterjedt kapcsolattartas, az igények pontos
feltérképezése, melyek egyuttesen jeldlik ki
a jovébeni fejlesztések irdnyét is.

Néhany kézzelfoghaté példa az elébb emli-
tett terlletekrdl; a Metro druhdzak egy helyen
fellelheté frisshal-, tengergylimolcsei-, hus- és
vadhusvalasztéka szinte egyedilallé a hazai
kereskedelemben. Nemcsak az egészséges
tapldlkozas alapelveinek, de a csucsgaszt-
ronémiai igényeknek is megfelel ez a gaz-
dag kindlat, csakugy, mint a zoldségeknél
és gylimolcsoknél, ahol az ehetd virdgoktdl
a csirakig és egyéb egzotikusabb fajtakig sok
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Immar tobb mint negyedszazada Magyarorszagon is jelen van
a Metro nagykereskedelem, amit kezdetben a vallalkozasoknak
sz6l6, minoségi termékvalasztékaval és a piacon egyértelmiien
hozzakotheto kartyarendszerével azonositottak. Mara azonban
ez a helyzet és a mogotte allo iizleti stratégia sok mindenben

minden megtaldlhato. A sajat markés port-
folioban pedig mar a vendéglaték idé- és
munkaeréhidnydhoz igazodd kényelmi kész,
félkész termékeken kivil a fenntarthatosag
is nagy szerepet kapott, szamos kornyezet-
bardt vagy lebomlod termék
kertlt be a Metro Chef és
Metro Professional markanév
ala. A termékek célba juttatd-
sanak kényelmes és gyakorla-
tilag személyre szabott moddja
a Metro Max kiszallitasi rend-
szer, amely a kényelmi szem-
pontok mellett ugyanakkora
hangsulyt fektet a biztonsagra
is, hiszen a termékek szigoru
nyomon kdvetés mellett jut-
nak el a megrendelék Gzle-
teibe. A digitélis megoldasok
kozil szot érdemel a sajat fej-
lesztést honlapkészitési alkal-
mazas, amellyel a vendéglato-
helyek akér 30 percen beldl jol
hasznélhato honlapot tudnak B :
kredIni maguknak, de éppugy nagy segit-
ség lehet szamukra a Metro asztalfoglalasi
applikacidja, mint a konyhatervezd vagy a
konyhai eszkdzok optimalis mikodését be-
mutat¢é digitalis megoldasok. A Metro szol-
gélatdsrendszerének sarkalatos pontja, hogy
mindazt a tudast és hozzaértést, amely a cég-
nél felhalmozddott, megossza tgyfeleivel
is, legyen sz6 a legnevesebb séfek vezette
gasztrondmiai és konyhatechnolégiai tré-
ningekrél, vagy a vendéglatast érinté jog-
szabalyok kdvetésérdl, mint amilyen példaul a
HACCP-rendszer, amelynek betartasaban akar

személyes tanacsadassal is segit a nagykeres-
kedelem a partnereinek. A sort még hosszan
lehetne folytatni, és mindez februér elején
a legrangosabb élelmiszeripari és vendég-
lat6 szakkidllitdson, a Sirhdn a gyakorlatban
is megtekintheté és megtapasztalhato.
Nemcsak a szemet gyonyorkodtetd termé-
kek sokasagat lehet megismerni, hanem a
szolgdltatasokat is ki lehet prébéini a kilenc
platformot bemutaté Metro-standon.

LA szines programokon, Bocuse-piacozason,
versenyeken, fézéseken és séfbemutatdkon
kivil az idei Sirha-standunkon azt a minket

jellemzé komplexitast szeretnénk bemutat-
ni a nagykozonségnek, amellyel ki tudjuk
szolgalni vevéinket, elsésorban a HoReCA
képviselsit. Orommel és biiszkén tesszik elé-
jik, hogy mi mindennel tudunk hozzajérulni
véllalkozasaik miikodéséhez. Remélem, hogy
a latottak alapjan senkiben sem marad két-
ség, a Metro komolyan gondolja azt, hogy
a hazai vendéglatas prosperalasaban latja a
sajat Uzleti sikerét. Ezt szeretnénk a gyakorlat-
ban megmutatni az idei kidllitdson, amelyre
mindenkit szeretettel varunk” - tette hozza
a vezérigazgato. /

N I

¢ Metro’s nine pillars of professionalism

Metro has been present in the Hungarian
market for more than 25 years. CEO Imre
Horvath has told they don't only offer a
product selection that meets top-level
gastronomy needs, but also a growing
number of services to customers from
the HoReCa sector. These solutions cover
nine platforms and satisfy actual customer
needs. They are the following: product
selection, food product selection, product
delivery, digital services, kitchen design,
professional kitchen equipment present-
ing applications, restaurant interior design
assistance, gastronomy knowledge base

and keeping in touch with customers
on a daily basis.

Under Metro's own Metro Chef brand
HoReCa partners can choose from
time-saving convenience products, many
of which are eco-friendly or biodegradable
too. Metro Max, the company’s delivery
service uses tracking to ensure that the
products reach partners safely. Metro has
also developed website design software
and a table booking application for part-
ners. At the Sirha Budapest trade show
those who visit the company’s stand -
which will showcase the nine platforms

- will get the opportunity to taste the
products and test the services.

Just like in former years, Metro’s stand is
likely to be one of the most spectacular pa-
vilions at Sirha Budapest. Mr Horvath add-
ed that besides the Bocuse marketplace,
the different competitions, cooking shows
and chef programmes, at Sirha Budapest
they intend to present the complexity of
Metro's operations, all of which seek to
serve HoReCa partners the best they can.
Metro means what it says: lts own business
success depends on the prosperity of the
Hungarian HoReCa segment.//


https://sirha-budapest.com/metro

METRO

A Sirha Budapest 2020 kiemelt szakmai partnere

ELJE AT, HOGYAN VIHETI VELUNK
SIKERRE UZLETET!

Kozép-Kelet Eurdpa legnagyobb
élelmiszeripari és HoReCa szakkiallitasa

2020.FEBRUAR4-6.
HUNGEXPO MAGYARORSZAG

SUDAPEST  TALALKOZZUNK A SIRHAN!

EGISZTRALJON A HTTP:/SIRHA-BUDAPEST.COM/METRO-N AZ INGYENES SZAKMAI JEGY IGENYLESEHEZ!
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Cipot a cipoboltbol!

e
gazatunknak éveken &t el kel-
lett szenvednie az alapveté
sttSipari termékek nyomott

aron torténd értékesitésébdl ado-
do veszteséget, a kiskereskedelmi
lancok eréfolénnyel torténd vissza-
élése miatt. Ez minden véllalkozastol
elvonta a fejlesztésekhez szikséges
nyereséget, szamos pékséget tonk-
retett. Az elérheté pélyazatok és t4-  elnok
mogatasok ellenére a vallalkozasok
évek 6ta nem tudtak jelentés beruhazasokat
végrehajtani, aminek most isszék meg a le-
vét. A szektort ugyanis munkaeréhiany sujtja:
6000 szakember hidnyzik, ebbél 3000 pék. A
munkaeré-megtakaritast orvoslo fejleszté-
sekhez szlkséges téke igy viszont nem all
rendelkezésre a vallalkozasoknal.

Septe Jozsef

Magyar Pékszovetség

Az agazat gondjai az utobbi par évben igencsak megvaltoztak, am
a problémak gyokere a korabbi évekre vezetheto vissza. Jelenleg

a munkaerohiany az, ami a legnagyobb gondot okozza a szakman
beliil - mondta el Septe Jozsef, a Magyar Pékszovetség elndke,
akit a siitoipar aktualis helyzetének elemzésére kértiink.

Ebben attorést hozott az el-
mult két év, dnerébdl, sajat
szervezéssel létrehivtuk a ko-
zép-kelet-eurdpai pékszovet-
ségek Osszefogdsat, amelynek
eredményeként orszagokon
ativel6 Osszefogést valosi-
tottunk meg tdbbek kozott
a versenykorlatozas, illetve
a tisztességtelen forgalma-
z6i magatartas ellen torténd
fellépésben. Ez utdbbival kapcsolatban
térvénymaodositasra (Tfm tv.) tettink ja-
vaslatot, amelynek lényege az olyan hosszu
tavu szerzddés tilalma, amely nem teszi
lehetévé a koltségelemek Iényeges vélto-
z4sa miatti drvaltoztatast, illetve adott eset-
ben a szerz6désbdl vald szankcio nélkuli

kilépést. Javasoltuk tovabba az alapvetd
élelmiszerekre vonatkozé ar- és koltség-
figyeld rendszer létrehozasat. Ezeket a
javaslatainkat a Nemzeti Agrargazdasagi
Kamara is tdmogatja.

Termékszerkezet és fogyasztoi
attitid

A kindlatban egyre csokken a fehér és fél-
barna kenyerek aranya. Egyrészt a kereslet is
atalakult, fogyasztdi tudatossag, valamint a
specidlis taplalkozasi igények hatasara, mas-
részt a kindlat is csdkken, ugyanis a fehér
kenyér, afélbarna kenyér, a vizes zsemle és a
tejes kifli eléallitasa veszteséges. Egy, az Ag-
rargazdasagi Kutatointézet, illetve jogutdd-
ja altal készitett elemzés kimutatta, hogy
a négy sttdipari alaptermékbdél harom
termék eléallitdsa nem gazdasagos, egyet
pedig filléres nyereséggel értékesitenek a
pékek a kiskereskedelmi lancok felé.

A szdvetség évente termékversenyeket
szervez, amelyek Uj fejlesztés( recepturait
bérki szdméra elérhetévé teszi, és egységes
marketingtdmogatast ad hozza.

Az egészseges eletmod kialakitasa

egyre fontosabb

A magyarok egyre nagyobb
hényada hajlik az egészséges
életmaodra, ami kihatassal van
a pékaruk vasarlasara is. Ezen a
tertleten a kovasszal készUlt ter-
mékek Ujra reneszanszukat élik,
és egyre tobben nyitottak a ter-
mészetes alapanyagokbol, ada-
lékmentesen sitott kenyerekre,
zsemlékre, kiflikre — derdl ki a
szektort érinté tendenciakrol a
JOkenyér és a Pulzus idén ok-
téberben készlt, a 18-65 éves
magyar lakossagot reprezentalo
orszagos online kutatasabol.

Az adalékmentesség, a természe-
tes alapanyagok és a hagyoma-
nyos eljdrassal készilé pékaruk
is egyre inkabb felértékel6dnek
a magyar vasarlok tudataban. A
valaszadok tobb mint fele sze-
rint az adalékmentes kenyerek,
zs6mlék, kiflik testbaratnak mi-
nésllnek, természetes anyago-
kat tartalmaznak, jobb lesz téle
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a kozérzetlnk, illetve azis fontos,
hogy j6 minéségliek.

A18-65 év kozti vasarlok az ed-
digieknél jobban figyelnek arra,
hogy mit tesznek a kosarukba. Er-
deklédnek a pékéruk dsszetevéi
irant, alaposabban szemugyre
veszik a friss kenyerek éllagat, a
csomagolt termékeken atbongé-
szik az Osszetevdk listdjat, ame-
lyek mindig csokkend sorrend-
ben szerepelnek a cimkén.

A természetes, adalékmentes
kenyerek, pékaruk fogyasztasa
fontos a fogyasztonak, ezt mu-
tatja a kovasszal készilt ter-
mékek kedveltsége is. Ludwig
Klara, a JOkenyér tulajdonosa
és pékmestere szerint a kuta-
tas eredményei arra is felhivjak
a figyelmet, hogy a pékeknek
van még béven tennivaldjuk az
ismeretterjesztés terén.

A csomagolt pékaruk megitélé-
se még elég vegyes a vasarlok

korében. Csupan
a valaszaddk alig
tébb mint egy-
harmada gon-
dolja azt, hogy a
csomagolt kenyér
is lehet ugyan-
olyan jo, mint a
polcrol, frissen
elvehetd kenyérfélék. A meg-
kérdezettek 55 szazaléka pedig
még nem igazan tesz kilonbsé-
get a gyarték, a markak vagy a
termékek kozt, és azt gondolja,
hogy a miianyag zacskds kenye-

rek tele vannak tartositészerrel,
illetve véd6gazzal érzik meg
allagukat. Holott a csomagolt
kenyerek egyik elénye, hogy
szerepel rajtuk, hogy mibél ké-
szliltek. 7/

N

more consumers

& Living a healthy life is becoming important for

According to a survey by JOkenyér and Pulzus, conducted online with 18-65 year old partic-
ipants this October, a growing proportion of Hungarians are thinking about switching to a
healthier lifestyle. This is the reason why bakery items made with yeast are undergoing a renais-
sance, and more people are open to buying additive-free breads, rolls and other baked goods.
Klara Ludwig, master baker and owner of JOkenyér told that the survey also revealed: Bakers
still have a lot of work to do in educating consumers. For instance only a little more than
one third of consumers said packaged breads can be as good as the ones they take off the
shelves freshly baked. 55 percent of respondents still don't differentiate between bakery item

manufacturers, brands or products. //



Méra a vasarldkis kezdik megérteni azt, hogy
a minéségi arut nem lehet olcsén eldalli-
tani. A fogyasztok jelentds része fogékony
az Ujdonséagokra, egyre tudatosabbak, nem
sajnalnak valamennyivel tobb pénzt dldozni
a minéségi termékekre. Bizalommal fordul-
nak a finom és sokféle harapnivalét kinald
pékségek felé. A kenyerek kordbbi sztenderd,
egykilds, valamint félkilds kiszerelése sok
esetben tul nagynak bizonyult, killénosen
az egyfés haztartasok szamara, ezért nagy
mennyiséglk kerilt a szemetesbe. Ennek
megelézésére pékségeink megkezdték a ki-
sebb témeqUi friss kenyerek értékesitésének
bevezetését, amelyeknek méretét és alakjat
is optimalizaltdk. A kiszerelések alkalmasak
arra, hogy egyszemélyes haztartasok is ma-
radék nélkul el tudjék fogyasztani a megva-
sarolt mennyiséget, de a bévild valaszték a
nagyobb csalddok szédmara is elényds, hiszen

tobbféle kenyérbdl allithatjk dssze ételei-
ket, biztositva ezzel a valtozatos étkezést.
A jovedelemolld tovabbra is ki van nyilva:
bizonyos régiokban, telepiiléseken nem le-
het annyira olcsé a kenyér, hogy meg tudjak
fizetni, mig — elsésorban a nagyvarosokban
— mar vélasztékroél, gasztrondmiardl, élet-
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tani hatdsokrdl, kézmdvességrol és inyenc
fogyasztokrél is lehet beszélni.

A Magyar Pékszovetség

30 éve latjuk el a sUtdipari szakdgazat sze-
repléinek érdekvédelmét, tagsdgunkat,
véllalkozésaink szakembereinek fejlédé-
sét oktatassal, tovabbképzéssel, kilfoldi
tanulmanyutakkal, versenyek, és termék-
technoldgiai bemutaték szervezésével
tdmogatjuk. Hangsulyosak a tagoknak
nyujtott szolgaltatasok is — tobbek kdzott
kozds beszerzések, pélydzatokon vald
részvétel, marketing és kommunikacié -,
ezek szervezésével, koordinalasaval is se-
gitjuk a pékségeket, amivel komoly meg-
takarftasokat és versenyel&nyoket érnek
el. Mindemellett a Magyar Pékszdvetség
Osztdnzi a pékségek kdzotti gazdasdgos
egylttmUkodést és kooperaciot. /

&k Bakeries are the place to get your daily bread!

Jozsef Septe, president of the Hungarian Baker
Association talked to our magazine about
how the baking industry had been suffering
for years from the loss they were making on
the most frequently purchased baked goods,
because retail chains forced baking compa-
nies into an unfair price competition. For
many years bakeries were unable to invest in
technological development. To make things

worse, there are 6,000 workers missing from
the sector and from these unfilled positions
3,000 are bakers. Recently the baker associ-
ations of countries in Central and Eastern
Europe joined forces, fighting together across
borders against anti-competitive practices
and unfair trading practices.

The president informed that the market
share of white and semi-brown breads

is decreasing. On the one hand because
shoppers are more conscious and some
of them have special dietary needs, on
the other hand because supply is getting
smaller as these breads, together with bread
rolls can't be manufactured profitably.
Shoppers are slowly realising that quality
baked goods can't be made at low costs.
Mr Septe told that the Hungarian Baker

Association has been representing the in-
terests of the baking industry for 30 years.
The association organises trainings and
competitions for bakers, and there are also
presentations where they can learn about
the latest products and technologies. Asso-
ciation members also profit from services
such as joint purchasing, grant programmes,
marketing and communication activities.//

-
-
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Meglepetéssel = Megmutatjuk, A Sirha tokeletes
érkeziink mi van kulisszaink ' marketingmédium

A BA-HA-MA'S Kft. életében fontos szerepet tolte-
nek be a szakmai kidllitasok. A sokak altal szivesen
ldtogatott rendezvényeken értékesitdink szines
kdrnyezetben taldlkozhatnak partnereinkkel.
A szakmai taldlkozokon meghallgathatjuk észre-
vételeiket, a beszélgetések sordn megismerked-
hetlink vasarléink elvarasaival, és elmélyithetjik

Orémiinkre szolgdl, hogy a Torkkal
2020-ban is részt veszlink a Sirha
kidllitason. A rendezvény alatt egy
nyitott, 56 m? standdal varjuk a
kedves latogatokat, melynek min-
den sarkan mds-mas piaci szeg-
menst mutatunk be a hozzajuk

mogott

Immaéaron harmadik
alkalommal vesziink
részt ezen a rendkivali
szakmai eseményen;
mar a legelsé buda-

legjobban pesti Sirhan is kiallitok Uzleti kapcsolatainkat.

ill6 higiéniai voltunk. A2020-as kidl-  pr. Andrejszki A Magyarorszagon tartott =
megolda- litdsra igen impozans, Richard élelmiszeripari rendezvé-

sokkal. Stan- 112 nm-es standdal és gf;;\%\?fkfc" nyek kozal kiemelkedik a

dunk szivé- egy exkluziv meglepe- Sirha kidllitdsok sorozata.

ben Sipos téssel készulink. Vendégeinket az A pavilon 7 A rendezvény helyszine, a

Norbert Ho- 137-es standjan varjuk nagy szeretettel! latogatottsdga céglink sza-

ReCa-nagy- W& Célunk elsésorban, hogy a HoReCa-szektor- 7 mara tokéletes, rendszeres

kovetlnk Rédey Aniké ban tevékenykedd ldtogatdk jobban meg- 7 jelenlétlink kételezd eleme

tobb étel-  customer marketing ismerjék a Chef Market makodését, szolgal- 7 marketingaktivitasunknak. ~Péterszegi Janos
kulonleges- fgin Mo tatasait és termékeit. Fontosnak tartjuk, hogy 7 A BA-HA-MA'S Kft. gyors-  fonos ieyveretd
séget is fel- partnereink és leend® partnereink lassak, 7 fagyasztott élelmiszerek

nagykereskedelmével foglalkozik. Dunakeszin
taldlhaté kdzpontjabdl szolgdlja ki kiskereskede-
lemben, kereskedelmi és munkahelyi vendégla-
tasban mikodo partnereit. Sajét logisztikai rend-
szerével az orszag kozponti, kdzép- és dél-alfoldi

szolgal a ldtogatoknak. Emellett
2020-ban bevezetésre kerll leg-
Ujabb, kifejezetten HoReCa-spe-
cifikus termékink is, amellyel
elészor itt ismerkedhetnek meg

megtapasztaljdk, hogy a gyorsasagunk és
pontossagunk, amivel eljuttatjuk a megren-
delt drut a vevéink telephelyére, kiemelkedé.
Arra is toreksziink, hogy a kildtogatd, illetve
kiallitd beszallitdink is beldthassanak kulisz-

az érdeklédok. szaink mogé. // régioit latja el.
& You can expect a surprise 7/ ##We will show you what is behind & Sirha is the perfect marketing medium
from us the scenes Trade fairs are very important in the life if BA-HA-MA'S Kft. From

the food trade shows organised in Hungary Sirha stands out, as the
venue and the number of visitors are both perfect for us. Our pres-
ence here is an essential part of the company’s marketing strategy.
BA-HA-MAS Kft. is a frozen food wholesaler based in Dunakeszi,
serving retailer and HoReCa partners via its own logistics system in
Central Hungary and the Southern Great Plain region. //

Chef Market’s 12m? stand will be waiting for visitors at ex-
hibition space 137 in Pavilion A. Our main objective will be
giving HoReCa partners an insight into our services, products
and how our company works. We wish to give partners a
firsthand experience in our speed and precision when it comes
to delivering the products ordered from us.//

Tork will be present at Sirha Budapest with a 56m2
stand, each corner of which is going to be dedicat-
ed toa different market segment and the hygiene
solutions that satisfy their needs the best. We are
launching a HoReCa-specific product in 2020,
which visitors will first get the chance to see here.//

Kozétkeztetok kézikonyve II.

kiemelt feladatok kozé a kor-

Atavalyi év marciusadban meg-
jelent Kozétkezteték kézikdnyve
kdnyvsorozat oktdberben ma-
sodik kotettel bévilt, amely a
leggyakoribb ételallergidkban
és ételintolerancidban alkal-
mazhatd specidlis recepteket
tartalmaz - kilénbozé korcso-
portokra kidolgozott anyag-
hanyadokkal, &sszhangban
a kozétkeztetési rendelettel.
Akarcsak az elsé rész megjele-
nésében, ebben is kiemelkedd
szerepet jatszott az Unilever
Food Solutions, amely igy lehe-
téséget kapott egy élelmezés-

vezetéi férummal egybekotott
Unnepélyes konyvbemutatd
megrendezésére.

A bemutatén a szakma illeté-
kes szervezeteinek
vezetéi méltattdk
a konyvet és ké-
szitéik munka-
jat. Kiemelték az
élelmezésvezetd
kollégaknak a di-
étas kozétkezte-
tés fejlesztésében,
megujitdsaban se-
gitséget nydjtani
probdlod kiadvany

Tontoi Androo

Afgrgaamer

Gyuriess Akos M5

KOZETKEZTETOK
KEZIKONYVE Il

hidnypotld jellegét és annak
gyakorlati értékét. A téma lét-
jogosultsagat az is bizonyitja,
hogy a legutébbi, 2017-es felmé-
rés szerint az isko-
18k 72 szézalékaban
vannak olyan gyer-
mekek, akik orvos
altal igazolt beteg-
ség miatt szorulnak
diétés étrendre.

A kozétkeztetési
rendelet hatésdgi
ellendrzése kap-
csan elhangzott,
hogy 2019-ben a

pisk

hazi étkeztetés, valamint a ko-
zépiskoldsok étkeztetésének
vizsgalata tartozott, beleértve
az iskolai bufékinalat ellendr-
76sét is. A kozétkeztetési kony-
hdkon leggyakrabban feltart
hidnyossagok jelentds részét
a dolgozoék feladatkorikben
vétett hibak és hidnyossagok
okozzak, élelmiszer-biztonsagi
szabalyokat nem ismerik. Ennek
ellenére a mindsitések az elmult
par évben javuld tendenciat
mutatnak, mind a f6z6-, mind
a télalokonyhak korében. /

% Public Sector Catering Manual Il.

Last March the first volume of the Public Sector Catering Manual came out, and this October the
second volume was published. It contains special recipes for cooking for people suffering from the
most frequent food allergies and intolerances. Just like last time, Unilever Food Solutions played a vital

LE 2019/12-2020/1

role in compiling the book, so the company was given the opportunity to organise a ceremonial book
launch - which they combined with a forum for mass catering managers. It was told at the forum that
according to a 2017 survey, 72 percent of schools have children that must follow some kind of special diet. //
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Akciok
és latvanyossagok

Cégunk nagy vérako-
zasokkal tekint a kovet-
kezé Sirha kiallitas elé,
mivel jovére Uinnepeljik
30 éves jubileumat. igy
jelent&s akcidkkal és Iat-
vanyos standdal, illetve
programokkal készultink:
lesz iSi szifonokkal készi-
tett gourmet espuma
kdstold, borkdstold pro-

Tanacsadok
segitenek

A 2020-as Sirha kidllitason jeldléstechnikai
termékbemutatdval varjuk ldtogatoinkat.
Standunkon megismerkedhetnek a Vide-
ojet, a vildg legnagyobb jeldléstechnikai
gyartojanak Uj feliratozdival, foliafel Glinyom-
tatéival és lézereivel, valamint kiprébalhat-
jak a Bandall 6vezd
gépét és a céglink
adltal gyartott vagy
forgalmazott ipari
cfimkenyomtatodkat

Kraft sorok

nagy
valasztékban

The Beertailor — A sorszabd! A Sirha
Budapest 2020 kidllitdson Uj markan-
kat mutatjuk be a nagykdzonségnek,
aThe Beertailor kraft soroket. A ldtoga-
ték standunkon bepillantast nyerhet-
nek egy modern kraftsor-f6z6 tizem
rejtelmeibe, megkdstolhatjak a Pilsner,
Wit beer, IPA, APA, Red Ale és Porter
soreinket. Meg-

ugyvezeté
R&S

fesszionalis Schott Zwie- ismerhetik a és cimkefelrakdkat. =
sel kelyhekbdl, melynek keretében Kristinus 7 soreink gyarta- Tanacsadoink segitik vﬁ '
borokkal ismerkedhetnek meg a latogatok, va- 7 sdhoz hasznalt az érdekléddket az L
lamint a Pécsi Sor felsé kategdrids italaitismeg 7 alapanyagokat idedlis jeloléstechni- e .""r -
lehet majd izlelni a kézmUves séréspoharak elsé 7 és sérfézé mes- kai megoldasok kiva- Banyai Attila

értékesitési vezetd
tereinket, akik a AMSY Jeléléstechnika
szakszer(l sor-
kostolashoz is
adnak tanacso-

kat./

szamu gyartéjanak, a Rastalnak a poharaibdl.
Bemutatjuk Uj partnertink, a La Tavola mobil-
konyha-termékeit, és persze komplett hotelek,
éttermek felszerelésére alkalmas, prémium ki-
nalatunk nagy részét./

lasztaséban, amellyel
Uj szintre emelhetd a
termelés és a kodbiztonsag, megnovelhetd
a rendelkezésre allas és csokkentheték az
Uzemeltetési koltségek. /

Gyarmati Erika
key account manager
Panna Cocktail

% Promotions and a spectacular stand 4 A large selection of craft beers 7 & Our consultants will be at your
service

At the 2020 Sirha Budapest trade exhibition visitors of our
stand can familiarise with the latest products of Videojet, the
biggest coding and marking technology manufacturer in the
world. Our consultants will help existing and prospective part-
ners in finding the solutions that suit their needs the best./

Promotions, a spectacular stand and many programmes are what
we are preparing with for the Sirha Budapest trade fair. There will
be espuma tasting — it will be made with iSi foam makers — and
Kristinus wines served in Schott Zwiesel glasses, plus premium
Pécsi Sor beers offered in Rastal glasses. We will also present La
Tavola mobile kitchen products. //

The Beertailor! At Sirha Budapest 2020 we are going

tointroduce our new craft beer brand, The Beertailor.

Visitors of our stand will have the chance to get an

insight into how a modern craft brewery works, and

they can also taste our Pilsner, Wit beer, IPA, APA,
' Red Ale and Porter beers. //

Fogyasztoi bizalom, vasarloi élmeény, markahiiséeg

A technoldgiai kutatdsok-
kal foglalkozd SAS szerve-
zésében tobb mint 1800
résztvevével zajlott oktdber
végén az Analytics Experien-
ce konferencia Milandban,
ahol kidertlt, hogyan fog
dtalakulni a vasarloi élmény
a kovetkezd egy évtized so-
ran. A mdszaki fejlédés lesz a
véltozas elsédleges motorja.
A markatulajdonosoknak &t
kell alakitaniuk bevalt vasar-
16 Okoszisztémajukat, ha
tartani szeretnék a fejlédés
Utemét. Ehhez alkalmazniuk
kell az automatizdcidban
rejlé lehetéségeket, tobbek
kozott okoseszkdzokkel kell
kivaltaniuk a dragulé embe-
ri munkaerét. Az is emellett
sz6l, hogy — a kutatas szerint
—2030-ra az Ugyfélinterakciok
kétharmada digitélis eszko-
z6kkel jon |étre majd.
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A véllalatoknak arra kell tore-
kednitk, hogy egyensulyt ala-
kitsanak ki azemberi élmények
nyujtasa és a fogyasztok altal
elvart azonnali eredmények
biztositasa kozott. A techno-
|6gia lesz a hid: az adatok, az
elemzések, a gépitanulds és a
mesterséges intelligencia te-
remthetik meg ezt az egyen-
sulyt, javitva az Ugyfél-elége-
dettséget és a vallalati haté-
konysagot.

A szakértdk szerint 2030-ra az
emberek négydtdde elfogadia,
hogy az altala rendelt termé-
ket egy autonom kozlekedé-
si eszkodz (példaul egy drén)
széllitja majd ki. 81 szazalékuk

a csevegdro-
botokkal (chat-
bot) is tud majd
egylttmUkodni.
78 szazalékuk al-
kalmazza a jové-
ben a kiterjesz-
tett, virtudlis és
kevert valosag
(mixed reality) lehet&ségeit a
megfeleld termékek keresé-
séhez.

Ma a fogyasztok 73 szézaléka
ugy Véli, hogy személyes in-
formacioi felett elvesztette az
ellendrzést. Az, aki ennek el-
lenkezdjérél meg tudja gyéz-
ni vevait, nagy versenyelényre
tehet szert.

2030-ra a mobil alkalmazasok, a
nagy sebességl hozzaférés és
az okosotthonokon keresztli
vasarlas lesz a harom vezetd
technoldgia a markahdség for-
maldsanak tertletén. Emellett
a mesterséges intelligencia,
a gépi tanulas és a prediktiv
analitika is nagy szerepet jat-
szik majd. /7

# Conference on the expected changes in the shopper experience

At the end of October technology analytics firm SAS organised a conference with more than 1,800 participants in Milan, Italy, titled Analytics
Experience. It was revealed here that brand owners will have to transform their old customer ecosystems if they would like to keep up with
the pace of development. They will need to utilise automation solutions in this, e.g. substituting expensive human workforce with smart
solutions. Even more so, because according to the study, by 2030 two thirds of interactions with customers will be made using digital devices.
The experts told that by 2030 four fifths of people will have no problem with the drone delivery of products ordered. //
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Kivaléo mindség
az élelmiszeriparban

!
/ ,/A Linde Gaz Magyarorszag Zrt. az ipar szinte minden teriletén,
' ) /  iqy az élelmiszeriparban is piacvezet6 a miszaki gézok gydrtasa
- Sy - ) ' és a hozzdjuk kapcsolddd szolgaltatasok terén.

A teljes kord gdzelldtas biztositdsa mellett a berendezések és
technologidk széles valasztékaval all az Onok rendelkezésére az
alabbi tertleteken:

« Hités, fagyasztas:

- CRYOLINE®, a legkorszer(ibb h(it6 és fagyasztd berendezések
+ VédGgazos csomagolds:

- MAPAX®, m6dositott Iégteri csomagolds
« Italgydrtas:

- BIOGON C®, széndioxid, uditéital és szikviz készitéshez

- LINDOS® eljaras, folyékony nitrogénes csepegtetés

csendes italokba
- Bordszati alkalmazdsok
g 3 * Gyorsérlelés:
o/ g e ek - BANARG®, rugalmas és gyors megoldas a gytimolcs

) : raktdrozasi folyamatanak szabalyozdsahoz

s : P Linde Gaz Magyarorszag Zrt.
Varjuk a SIRHA Budapest 2020 Kiallitason W

A pavilon E46 stand linde-gas@hu.linde-gas.com
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Mit hoz a
kozeljovo?

A magyar turizmus soha nem latott lehe-
t6séqg eldtt all, Uj fejezet nyilik 2020. janudr
elsejével, amikor a szélldshelyek 18 szazalé-
kos afdja 5 szazalékra mérséklédik — mond-
ta nemrégiben egy konferencian Flesch
Tamas, a Magyar Széllodak és Ettermek
Szovetségének elndke. — Az afacsokken-
tés soha nem latott lehetdségeket jelent
a turizmusban.
Kiemelte: a don-
tésnek jelentds
gazdasagélénkité
hatdsa lesz, vala-
mint tisztdbb és
atldthatébb hely-
zetet eredményez
az agazatban. A
hatdstanulmanyok
alapjan a minéségi
fejlesztések, az ezzel
jaré béremelések és
azok kozterhei visszatermelik kdzéptavon
az dfacsdkkentés miatt kiesé allamhaz-
tartasi bevételt.

A turizmus szempontjabol 2017-es és a
2018-as év csucsév volt, az idegenforga-
lom és a széllodaipar a GDP motorja lehet
a jovébenis. Megjelentek a befekteték is a
szallodaiparban, szamos 6tcsillagos széllo-
daberuhazas fog megvaldsulni a kdvetke-
76 években a févéarosban, amire csaknem
évtizede nem volt példa.

A szakember szerint 2021-ig 4000-4500 Uj
szoba is megnyilhat Budapesten, a befek-
tetési vagy toretlen, ami a régi széllodaknak
is komoly versenyhelyzetet teremt. Jelen-
leg Budapesten mintegy 20 ezer széllodai
szoba van, Bécsben és Pragdban ennek a
dupldja. Budapest turisztikai févaros lehet
a kovetkezd években.

Az egész orszagban jelentds véltozasok
varhatoak a széllashelyek kapacitdsaban.
A Kisfaludy-programban kézel 600 pan-
zi6 Ujult meg mar egyes régidkban, és
ez folytatodik, ami min&ségi valtozast
jelent.

Flesch Tamas
elndk

Magyar Szallodak

és Ettermek Szovetsége

& . What will the near future bring?

Tamas Flesch, president of the Hungarian Hotel and Restau-
rant Association (MSZESZ) has recently told at a conference
that 1January 2020 will bring the dawning of a new era. On
this date the VAT on accommodation services reduces from
18 to 5 percent. The president reckons that this step will make
the sector cleaner and more transparent. Mr Flesch thinks
4,000-4,500 new hotel rooms will open in Budapest by 2021.
Today there are about 20,000 hotel rooms in Budapest.

Szallodaipar

szamokban

A hazai szallodaipar teljesitményét Flesch Tamas,
a Magyar Szallodak és Ettermek Szovetségének elnoke 2019 elsé
9 honapjanak eredményei alapjan mutatta be.

Magyarorszagon jelenleg kdzel 60 000 szal-
lodai szoba szolgélja ki a kilféldi és belfoldi
vendégeket, melyek kdzul tébb mint har-
mada a févarosban jelenik meg. 2019 els
kilenc honapjaban Magyarorszagon dssze-
sen 10 Uj szalloda nyilt 1088 szobdval, ebbdl
Budapesten 8 szélloda 1026 szobéval.

A KSH adatai szerint az év elsé kilenc ho-
napjaban orszagos szinten a szallodak
bruttd szobaarbevétele 218 438 millid Ft,,
Osszes bruttd forgalma 367 937 millid Ft
volt. A belfoldi vendégéjszakak szamanak
kismértékl csokkenése ellenére a szallo-
dakban realizalodott SZEP-kartya-forgalom
januéar-szeptember kdzott 38,9 %-kal, szep-
temberben kiugréan, 75,8 %-kal volt na-
gyobb a 2018 hasonld idészakaban elértnél.
Széllodaink atlagos kihasznaltsdga 62,3%,
bruttd atlag szobadra 22 301 Ft volt.
Azelsé kilenchonapban g
Budapesten a széllodai
vendégéjszakak szdma
6984 ezer volt, ez va-
lamivel t6bb a tavalyi
hasonlé id&szakban
mértnél — 763 ezer bel-
foldi, 6221 ezer kulfoldi
megoszldsban.

Az orszdgos &sszes
széllodai vendégéjsza-
ka 39,1%-a, a belfoldiek
9,4%-a, a kulfoldiek
64%-a realizélodott a
févarosi hotelekben
szeptember végéig.

A budapesti szalloddk atlagos kihasznalt-
sdga janudr és szeptember kozott 76%, a
bruttd atlag szobadr 29 136 Ft volt.

2019 elsé kilenc hénapjaban a hazai szal-
loddkban megjelend dsszesen 17 842 ezer

vendégéjszakabol 9721 ezret — az sszesnek
54,5%-4t — kulfoldi vendégek toltotték el.
A kulfoldi vendégéjszakak igénybe vevéi
kozil 76,6%-a Europabol, 13,5%-a Azsiabol,
8,5%-a Amerikabdl érkezik. A legfontosabb
10 kulfoldi piacunk esetében a mult évhez
képest — ndvekedés tortént a roman (+6,1%),
a brit (+4,7%), az amerikai (+4,3%), a lengyel
(+2,1%), az orosz (+1,7%), az izraeli (+1,1%) és
a cseh (+1,19%) irdnybdl, csdkkenés Olaszor-
szagbol (-8,2%), Németorszagbol (-6,1%) és
Ausztriabol (-4,6%).

Az STR Global Hotel Review riportja sze-
rint az idei |-Ill. negyedévben a vizsgalt
ot kozép-kelet-eurdpai orszag — Ausztria,
Csehorszag, Lengyelorszag, Magyarorszag,
Szlovékia - kozott a legjobb teljesitményt
Ausztria szallodai érték el 75,7% szobafog-

lehetGségeket jelent a turizmusban

82,9 € nettd REVPAR-ral (egy kiadhatd szo-
béra jutd arbevétel), a 2. helyen végeztek a
magyarorszagi hotelek 68,9 € REVPAR-ral,
77,9% szobafoglaltsaggal, 88,5 € netto étlag
szobaarral./
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% The hotel industry in numbers

Amonthly report by the Hungarian Hotel and Restaurant Association (MSZESZ) on the hotel industry's performance in the
first 9 months of 2019 reveals that there are approximately 60,000 hotel rooms in Hungary. One third of these are in Budapest.
In the examined period the gross sales revenue from hotel rooms was HUF 218,438 million, with total gross turnover at HUF
367,937 million. Average hotel room utilisation was at 62.3 percent and the gross average price per room was HUF 22,301.

In the first 9 months of 2019 a total of 17,842,000 guest nights were spent and from these 54.5 percent were foreign guests.
76.6 percent of foreign guests came from Europe, 13.5 percent were Asian and 8.5 percent were American. From our top
10 markets there was growth in comparison with the 2018 level in the number of guests from Romania (+6.1 percent), the
UK (+4.7 percent), the USA (+4.3 percent), Poland (+2.1 percent), Russia (+1.7 percent), Israel (+1.1 percent) and the Czech
Republic (+1.1 percent), and there was a decrease in the number of guests from Italy (-8.2 percent), Germany (-6.1 percent)

and Austria (-4.6 percent)./
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1. Készits egy sajat receptet a CHEF Folyékony alaplé-
koncentratumok barmelyikének felhasznalasaval és
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cimre!


www.nestleprofessional.hu

HoReCa
vy Nrha 2020

BUDAPEST

A hozzdvaldk atja az éttermi konyhdig

A tervezhetoseg a legfontosabb!

is elsodleges tényezové valt.

tulajdonosoknak, étteremvezetdk-
Anek, sefeknek brissi elrelépést
jelent a napi munkajuk
egyszerUsitésében, ha online
felileten dolgozhatnak, ahol
intelligens, automatizalt prog-
ramok megjegyzik a szamukra
érdekes termékeket, akcio-
kat, igy l1ényegesen lerdvi-
dularendelések leadésa, és
olyan lehet&ségek is szem
elé kertlnek, amelyekre
ezel6tt nem forditottak
figyelmet idd hianya- -
ban. Habar a mai na-
pig a termékek miné-
sége és ar-érték ardnya az egyik
leginkabb befolyasolod tényezd a beszal-
litd kivalasztasanal, egyre inkdbb fontos
lesz, hogy a szalliték milyen rendszereket,
egyuttmukodési lehetdségeket kinélnak,
mennyire tudjak teljesiteni az egyéni igé-
nyeket és mennyire megbizhatéak, pon-
tosak a széllitasaik kivitelezésekor.
A szektorban dolgozd vezetdk szerint
az alapanyagok mindsége és a valaszték
nagysaga ma mar kiemelkedé szempont.
,Szamunkra az a legnagyobb elény, ha
szinte minden alapanyagot megfelel$
mindségben és mennyiségben egy be-
szallitotol tudunk beszerezni. Igy nem
kell tobbfelé figyelni, egyszerlsodik az
aruatvétel folyamata, mert elég egy alka-
lommal megszakitani az érdemi munkat

P
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A HoReCa-szektorban jartas szakemberek egyontetii véleménye
alapjan az elmult par évben tapasztalhato gyorsulas és a
kényelemre valo torekvés magaval hozta az online lehetoségek
felé torténo nyitast. Ma mar nemcsak a kiskereskedelmi
szektorban elony, ha egy beszallitonak konnyen kezelhetd,
automatizalt rendszerei vannak, amelyekkel egyszeriibbé és
atlathatobba valik a rendelések leadasanak folyamata és a
kiszallitasok, szamlazasok nyomon kovetése, hanem a szektorban

amiatt, hogy aru érkezik. Nem utolsésor-
ban a kdnyvelés és szamlazasi folyamatok
rendszerezése is sokkal kényelmesebb, ha
kevés beszallitéval dolgozunk”— mondja
egy népszer( belvérosi étterem vezet6-
je.,Sokéig ugy dolgoztunk, hogy a hust
az egyik helyrdl, a szarazarut a masikrol, a
tejalapu hozzavaldkat pedig egy harmadik
helyrél szereztik be. Azt gondoltuk, hogy
tudjuk menedzselni azt, hogy sok beszal-
litéval dolgozunk, de kiderUlt, hogy lehet
ezt sokkal jobban is csindlni. A séflink —
aki a napi menUt 6sszeéllitja, majd felméri,
hogy miket kell rendelni a kdvetkezé napra
— tul sok id&t toltott el a papirmunkaval. A
rendelések leaddsa: ahdny beszallits, annyi

telefon vagy e-mail, annyi egyeztetés az
atvétellel kapcsolatban, szamlak — ez ener-
gidkat emésztett fel feleslegesen. Most,
hogy letettlik a voksunkat egy beszallitd
mellett, 1atjuk, hogy mennyivel tdbb idé
és kedv jut az ételek megtervezésére, ki-
vitelezésére és a csapat irdnyitasara — az
érdemi részre!
Amikor egy vendéglatoegység beszallitot
valaszt, fontos szdmdra a széllitasok pon-
tossaga, a korrekt elérejelzés, hiszen ezekre
lehet alapozni.,Olyan beszallitdt érdemes
vélasztani, aki gyorsan és pontosan dol-
gozik, modern, jovébe mutatod rendszerei
vannak a nyomon kdvetésre és eldrejelzés-
re. A tervezhet6ség a legfontosabb!”
A HoReCa-piaci szakemberek
is a technikai fejlesztések-
ben, j6l mikoédé rendszerek
kommunikacidjaban latjak
a lehetéségeket, ami a fo-
lyamatok 6sszehango-
lasdban jelentkezik.
Arendelés beérke-
765616l a raktari
folyamatokon ét,
afelpakolasig és a
széllités teljes id6-
tartama alatt mini-
malisra csdkken a hibazas
lehetésége — ezdltal az Uzlet masik részt-
vevdje jar jol, hiszen idében, tervezhetd
maodon jut a megrendelt hozzévalokhoz.
Ezen fejlesztések révén a megvasarolt
alapanyag gyorsan, tehat frissen, magas
mindségben érkezik meg a konyhakba,
éttermekbe, ahol a friss hozzavalo elen-
gedhetetlen.
A vendéglatoegységek kdzil azok jarnak jol
persze, amelyek maguk is hajlanddak nyitni
az online platformok irdnyaba és kiprobal-
jak azokat, élnek az Ujfajta lehetéségekkel.
Fontos, hogy mindkét oldal felismerje, hogy
mi a vasarlo érdeke, ezéltal tud egymésra
taldIni a kereslet és a kindlat, és alakulnak
ki jo Uzleti egyUttmUkodések. (x)
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% The path of cooking ingredients that leads to restaurant kitchens

HoReCa experts say the acceleration and con-
venience trends of recent years entailed an
opening towards the opportunities created
by the online world. For restaurant owners,
managers and chefs it is a big advantage if
a supplier operates easy-to-use, automatic
systems that make placing orders simple
and transparent, together with tracking the

delivery and the invoicing process.

Although product quality and price-value
ratio are still the most important factors
when restaurants are choosing suppliers, it is
increasingly important what kind of systems
they are using, how much they can satisfy
individual needs and how reliable they are.
According to the head of a premium res-

taurant in downtown Budapest, for them
the biggest advantage is if they can order
most of the cooking ingredients from the
same supplier — in high quality and in the
right quantity.

Experts of the sector say the future is tech-
nological development and communica-
tion between well-working systems, which

manifests in the harmonisation of processes.
This way the chance for making mistakes
reduces, and the ingredients purchased
reach restaurant kitchens in high quality,
while they are still fresh. Itis needless to say
that those restaurants profit from this the
most that adopt the use of online platforms
themselves. (x)
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Egy kiallitas gépei

Két standon is
jelen vagyunk

Az Assur Kft. 23 éve mdr rendszeres kialli-
téja a vendéglatdipari szakvasaroknak. Ezt
a hagyomanyt jovére sem szakitjuk meg:
a 2020-ban megrendezésre keril Sirha
szakvésaron is varjuk a vendéglatas szak-
embereit. EzUttal is két helyen is talalkoz-
hatnak vellink a partnereink: a mar meg-
szokottnak tekinthetd szigetstandunkon,
ahol a tobb mint
6000 féle Diamond
elékészité-sttd-fo-
z6 kozUl mutatjuk
be a legjobb és leg-
fontosabb készi-
|éket, valamint egy
kuldn standon — itt

megujult hltékind-  Gal Sandor
latunkkal vérjuk g tulajdonos-ligyvezetd
Assur

meglévé és leendd

partnereinket. Az eddigi tapasztalataink
alapjan batran mondhatjuk, termékeink
kozott mindenki megtalalhatja a problé-
majara a megoldast. /

Szépség és zold
technologia

A Coninvest stand
egyik fészerepldje a
torténelmi, 120 éves
Berkel tlzpiros son-
kaszeletel6 gépe
lesz. Emellett nagy
hangsulyt fektetiink
a kornyezetbarat és
energiatakarékos
technologidkra. A
svéd GRANULDISK
feketeedény-mosogatdgépek elképeszté
mennyiségu vizet takaritanak meg a ha-
gyomanyos kézi mosogatashoz képest, ra-
adasul teljesen lebomlod granuldtumszem-
csékkel mikodnek, ami mar 100 szazalék-
ban zold technoldgiat jelent. It lesznek
a német MEIKO teljesen cseppmentesen
szaritd pohdrmosogatd gépei is. Merész
kijelentéssel eldrulhatom, hogy ugyancsak
a Coninvest standjan lesz megtekinthetd a
vasar egyik legszebb borh(itéje és konyha-
szigete a Marrone cégtél. /

Kertész Mirjam
ligyvezet6 igazgatd
Coninvest

& We will be present at two stands

Assur Kft. will be there at Sirha Budapest in 2020, this time
at two locations. One of them will be our usual island stand,
where we are going to be presenting the best devices from
more than 6,000 Diamond preparation machines, ovens
and stoves. At a separate stand Assur Kft. will be waiting for
present and future partners with the latest refrigerators. //

% Beauty and green technology

One of the stars of the Coninvest stand will be the 120-year
old, beautiful red Berkel ham slicer. We also prioritise green
and energy saving technologies: Swedish GRANULDISK
black cookware dishwashers save a huge amount of water
in comparison with manual washing-up, and they utilise
100-percent green degradable granule technology. //

Streetfood, catering,
fozobemutatok

96 m*-en, a tavalyinal kétszer nagyobb
standdal vérja az innovativ és mingségi
konyhatechnoldgia irdnt érdeklédéket a
Culina Systems. Kulénleges streetfood kon-
cepcioval készulink, és él6 fézébemutatok
keretében lehet kiprébalni a Hound kom-
biparoldkat és a Turbochef gyorssitéket is.
Emellett kiallitjuk a bfé és catering kate-
goridban nemzetkdzi szinten piacvezetd,
felsd kategoridju Roller Grill berendezéseket.
Igyeksziink a kis buféket Gzemeltet vallal-
kozédsoknak, a klasz-
szikus éttermeknek
és fézékonyhdknak,
valamint az egészen
nagy franchise-ét-
teremldncoknak is
Uj, gyakorlatban is
hasznalhaté meg-
oldasokat mutatni,
tapasztalatainkat at-
adni./

Kapolnasi
Angelika
marketingmenedzser
Culina Systems

& Street food,
catering and cooking shows

Culina Systems will build a 96m? stand at the Sirha Budapest
trade fair. We are preparing with a street food-themed con-
cept for showcasing Hound combi-steamers and Turbochef
ovens in the form of a cooking show. Roller Grill machines
— premium snack bar and catering equipment — will also
be exhibited. /

Specialis ajanlatokkal
érkeziink

A vendéglatas minden
szegmensének

A cseh Retigo kombipérolok importéreként
vesziink részt a Sirhdn 40 m’-es standdal, amely
amaga 11 méter széles frontoldalaval massziv
megjelenést kdlcsdndz. A Retigo jellegénél
fogva nagy hangsulyt fektetlink a helyszini
ételprezentaciora, ezzel tessziik szinesebbé
és aktivabba megjelenéstinket. A kidllitdson a3
nap alatt olyan gyari kedvezményeket tudunk
Ugyfeleink részére biztositani, amelyek csak kétévente egyszer, itt
elérhet6k. Tapasztalataink szerint olyan leendé Ugyfelekkel is talal-
kozhatunk, akikkel méashol nem tudnank, ezért mindig sok kész(lé-
ket értékesitlink, és pozitiv mérleggel zérjuk a kidllitdsokat, igy arra
szamitunk, hogy a 2020-as Sirha is hozni fogja elvéardsainkat. //

Disztos Péter
tulajdonos
Passion Trade

Evek ota killitoként is részt vesziink a Sirha
Budapest rendezvényen; 2020-ban 112 négy-
zetméteren varjuk partnereinket. A kidllitas jo
lehetéség, hogy bemutassuk, milyen komplex
megoldasokat kindlunk a vendéglatésoknak.
Standunkon berendeziink egy kisebb keres-

Polus Adrienn
kereskedelmi és marketing-

kedelmi egységet, nagykonyhét, cukraszdat igazgats

és egy bart. Ujdonsagként bemutatjuk cseh < Hungary

gyarunkban készil6, kulénleges megjelenést

sortornyainkat is. Régi partnereink nagy 6rémére ismét gyartasra
kerdl Lilla hiitéink legujabb generacidja, amely mdér az Uj tataba-
nyai gyartécsarnokunkban készdlt. Lilla volt az elsé sajat gyartasu
hténk, amely maig népszer( termékiink. //

& We are bringing special offers

Passion Trade, the importer of Czech-made Retigo combi-steamers — will be there at the Sirha
trade show with a 4om” stand. We will focus on presenting the good characteristics of Retigo
ovens via food prepared on-site. During the three days of the trade fair we will be making
special offers to our customers that only come once in every two years — at Sirha Budapest. //
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& For every segment of the catering business

In 2020 we will be waiting for partners with a 112m? stand at Sirha Budapest. We are going
to furnish a small shop, a professional kitchen, a confectionery and a bar, where we will be
demonstrating our complex services. Long-term partners will probably be happy to see the
new generation of our Lilla refrigerators, too. /
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Milanoiskala

kozétkeztetés naponta masfél mil-
Alié embert érint: iskolakat, id&s-

otthonokat, kollégiumokat, kor-
hédzakat, taborokat, borténoket és persze
a munkahelyi étkeztetést is.
Folyamatosan valtoznak az ellaté rendsze-
rek, alapanyagok és technoldgiak. Valtoznak
afogyasztdi elvarasok, elég az ételallergia-
sok emelkedd szamat emliteni. Szélesebb
és Osszetettebb az ételkindlat. Az étkezé-
seknek helyet add intézmények kivonul-
tak az ellatasbol — tisztelet a kivételnek —,
jobbdra nylignek, tehernek érzik azt. Kézel
3500 kozétkeztetd fézékonyha lat el 6000
talalékonyhat. A miszaki feltételekben,
humanerdforrdsokban, szakmai hozzéér-
tésben, szolgaltatdsok minségében soha
nem tapasztalt széls¢ségek tapasztalhatdk
a még megtdrt és a,csucsszuper” kozott.
A kozétkeztetés megitélése jelenleg nem
jO. A rossz vélemény mindig hangosabb. Ez
nemcsak az étkeztetén mulik, a port mégis
rajta verik el.
A mszaki fejlesztés egyre gyakoribb, de
még korantsem elegendd. Az elvardsok
fokozatosan a,lehetetlen teljesiteni” dlla-
potokig néttek, mikdzben nem volt hu-
maner&forras-fejlesztés, képzés, elmaradt a
dolgozdk erkolcsi és anyagi megbecsilése,
és a kell mértéku forintnorma megallapi-
tasa is. Nincs a kdzétkeztetési szakdcsoknak
tovabbképzése vagy fejleszté féruma, ap-
ré hidnypotlas csak a kétéves ciklusokban
megrendezett, az edukaciot zaszlojara td-

Mikozben a hazai gasztronomia szinvonala folyamatosan no,
a kozétkeztetés egyes teriiletei ma is sok sebbol véreznek.
Melyek a legégetobb problémak, hol sikeriilt kézzelfoghato
eredményeket elérni — a kozétkeztetés aktualis helyzetének
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elemzését a teriilet legelismertebb szakértojétol, Zoltai
Annatol keértiik, aki a Sirhan megrendezésre keriilo
Kozétkeztetési Szakacsverseny (KOSZ) 2019-2020 verseny
szervezoje és szakmai védnoke.

76 Kozétkeztetési Szakacsverseny
(KOS2).

Szégyen kimondani, hogy egy
1000 adagos konyha vezetéjé-
nek a bére sok helyen nem éri el
a diplomas bérminimumot. Az
utobbi években alacsony szakmai
szinvonalra sullyedt az élelmezés-
vezet6-képzés, mikdzben jelentds
a palyaelhagyas. A tagdijakbol kiiszkddd
szakmai szervezetek mellett tdmogaté-
ként megjelentek a portékajukat eladni
szandékozok. Nekik érdekikké valt, hogy
szakmai mitoszba csomagolva letoljak az
,agyonra feldolgozott’, nem igazan a ha-
zai agrariumbol szarmazo élelmiszereiket
a kozétkeztetés torkdn. A tulterhelt élel-
mezésvezetd a kdnnyebb utat vélasztja,
megrendeli a kevés maceraval jard félkész
és kész, olcsdbb, élelmiszeripari, annak lat-
sz6, de mégsem az termékeket!
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Zoltai Anna
szervez0, szakmai védnok
KOSZ 2019-2020

Aki mogott nincs profikat foglalkoztatod
hattér, étkeztetd vallalkozas, azok egysze-
mélyes mindenesek, szamtalan problé-
maval kiizdenek napi szinten, mikdzben
birdlatok tdmegével szembesilnek. Egyre
kevesebben jutnak el szakmai konferen-
cidkra, ahol szégyenlésen nem esik sz6
forintnormardl, gazdélkodésrol, életsze-
r megoldasokrol, gyakorlati tandcsok-
rol. Ugyanakkor elhangzanak
az fréasztalok mellett szlletett
jogszabalyok, az elavult tap-
anyagbazis alapjan kiszamolt
és teljesithetetlen tdpanyagel-
varasok, és a rémalomma valt
sotartalom. Eredmény aztan
az ehetetlen ételek, a demo-
ralizalé ,hulladékfézés’, és a
gyermekek egyre koraibb le-
morzsolddasa, a tehetdsebb
helyeken az egyadagos, hdzhoz szallitott
ételek megjelenése az iskolaportakon. A
KOZSZOV mint a legnagyobb szakmai
szervezet, elkezdte konferenciain a be-
szallitokkal szembeni kdvetelmények, a
korszer(i technoldgidk és az alapanyag-mi-
néség ismertetését, de ennek befogada-
sara még a kicsik nem nyitottak, pedig
ez a jovo. Aki képes ezzel lépést tartani,
megmarad, aki nem, azt a fogyasztok el
fogjak utasitani.

A véllalati szegmensben létezik szinvonal
és mindség, elég egy-egy irodahaz vagy
nagyvallalat étkezdéjébe benézni. A miné-
ségnek azonban ara van, mikdzben még
arra is szerveznek versenyt, hogy ki tud 350
Ft-bol haromfogésos ebédet fézni!

Ha mindig csak arrdl beszélink, hogy mi
javult, magunk is elhisszik, hogy jok va-
gyunk, de a helyzet ennél bonyolultabb!
Az étkezés 6romforrds és hangulatmeg-
hatdrozo, és ha a fogyaszté ma éhes, mert
valami miatt nem fogyasztotta el az ételt,
akkor ma nem gydgyul, ma nem telje-
sit./

S

% Mass catering: What is the state of play?

While the level of Hungarian gastronomy
is improving, certain areas of mass cater-
ing are lagging behind very much. We
asked Anna Zoltai - she is the organiser
and patron of the Public Sector Catering
Competition (KOSZ) that will take place
at the Sirha trade show — about the big-
gest problems and the fields where things
did get better. Every day 1.5 million people

O

LELE 5019/12-2020/1

are served food made by mass catering
companies. Approximately 3,500 public
sector catering kitchens cook for 6,000
serving kitchens.

Consumer expectations are growing and
currently people’s opinion about public
sector catering isn't good. Technological
development is more and more frequent,
but it isn't enough in itself. Cooks working

in mass catering should participate in further
education programmes and their salaries
should be increased. It would also be nec-
essary to increase the per portion budget of
meals cooked in public sector catering, so
that fewer cheaper, ready-made products
will be used in cooking.

The lunch served at certain large firms is
of good quality, but obviously better qual-

ity means higher prices. At the same time
there are still competitions where the task
is cooking a three-course meal from HUF
350! It shouldn't be forgotten that eating is
a source of joy, and if the person who eats
in mass catering stays hungry because they
didn't like the food they were served, they
won't heal in a hospital or work well at a
workplace. //



Hello

Finomsag -
Viszlat éhseg!

Hello Food és Hello
Food Free egyadagos
kényelmi készétel-ter-

mékcsalad prémium alapanya-
gokbdl, elérhetd dron kinal jot,
mely 2 perc melegités utan
azonnal fogyaszthaté.

A 25 napos szavatossagi idével
bird Uj termékcsaldd a boltok
hitépultjaiban taldlhatd. A mi-
néség megdrzését hékezelés-
sel érik el, igy a termék teljes
mértékben tartdsitdszer-men-
tes, s&t nemcsak az ételkészi-
tés soran figyel a gyartd az
adalékanyag-mentességre,
de a prémium alapanyagokat
is olyan médon vélogattak ki,
hogy azok sem tartalmaz-
nak semmilyen mesterséges
adalékanyagot. Ennek és a
csapat szakértelmének ko-

Egyre tobbszor fordul eld, hogy nincs ido fozni,
de az irodaban ebédkor vagy este otthon finom
meleg ételt ennénk. Vagy mast szeret a csalad
apraja-nagyja, és a sokféle ételt végképp nem
tudjuk idoben elkésziteni. Esetleg a csaladtagok
koziil valaki ételérzékenységben szenved, akinek
kiilonleges igényei miatt mast kell késziteni...
Sok olyan helyzet elofordulhat, amikor sziikség
van egy gyors, elérheto megoldasra, de mar a
futarra sem szeretnénk varni... Nem is beszélve
a megrendelt étel koltségeérol.

szonhetden a 14-féle készétel
izvildga igazan hazias, nagyon
kiegyensulyozott és sokrét(,
de legféképpen klasszikusan
természetes. Levesek, féételek
és desszert kozul is valogathat
az éhes fogyasztd, az ételérzé-
kenységben szenvedék kozl
a glutén- és laktozérzékenyek
is megtalaljdk a kindlatban az
izléstiknek megfelel$ termé-
ket.

A Magyar Termék Nonprofit Kft.
egyik védjegyével is elltott ter-
mékcsaldd a dinamikusan fej-
16d6 kényelmi készétel kategd-
ria Uj bemutatkozojaként lép a
piacra, de az indulé valaszték
mellett a cég szakemberei nyi-
tottan dllnak a fejlesztési igény-
nyel érkezd partnerek rendel-
kezésére. (x)

Tovabbi informaciokért keresse fel
a keszetel.com oldalt.

N 2%

& Hello delicious food — Good bye hunger!

HoReCa

HAZAI

FELDOLGOZASU

TERMEK

4

O

2PERC HOZAADOTT HOSSZU PREMIUM
ESKESZ TARTOSITOSZER- ELTARTHATOSAG ALAPANYAGOK
MENTES

Hello Food and Hello Food Free are single-serve ready meals, made from premium
ingredients and marketed at affordable prices. All shoppers need to do is heat them for
2 minutes. The products have a 25-day shelf life and you can find them in the chilled
food section of stores.

Hello Food and Hello Food Free ready meals are free from preservatives and additives.
There are 14 different meals available in the range, shoppers can choose from soups, main
courses and desserts. It is really good news that consumers sensitive to gluten or lactose
also find meals in the range that they can have. Learn more at the website keszetel.com. (x)

KOSTOLD MEG UJ Hitott, pasztérozott,
egyadagos KESZETELEINKET

keszetel.com
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Alljon meg
egy jo kavera!

A Nespresso Professional nem hidnyozhat
a Sirha kidllitoi kozal. Standunkon a HoRe-
Ca-szektor szamara kialakitott megolda-
sok népszerdsitése mellett a legnagyobb
fokusz a Nespresso fenntarthatdsagi stra-
tégidjanak és Ujrahasznositasi program-
janak bemutatdsan lesz. Az érdekl6ddk
megismerhetik az 5 E
éttermek, szallo-
dak szdmara terve-
zett kavégépeinket,
megkodstolhatjak
13-féle kivételes mi-
néségl kavénkat,
kialdnleges kavé-
recepteket. Tobb
olyan meglepe-
téssel készulunk,
melyeknek kdszonhetéen kilonbozé
érzékszervekre haté élményekkel gaz-
dagodhatnak vendégeink. /

Gyovai Gyorgyi
magyarorszagi vezeté
Nespresso

&% Have a nice cup of coffee with us!

Nespresso Professional simply must be there at the S IRHA
trade exhibition! Our stand will feature solutions targeting
the HoReCa sector, and it is going to introduce Nespresso's
sustainability strategy and recycling programme. Visitors
can taste any of the 13 types of top quality coffees and
check out the coffee machines designed for restaurants
and hotels.//

Uj kavégépcsaladot
hozunk

Két év sziinet utan
2019. november 1-t6|
Ujra a Caffé Service
Kft. latja el a Lavaz-
za s.p.a. képviseletét
Magyarorszagon az
Office Coffee Solu-
tions és a Vending
tertletén. A Sirha
rendezvényt a Lavazza s.p.a. céges és ott-
honi kdvégép megoldasainak bemutata-
sara hasznéljuk fel. Meglévd és reménybeli
Uj partnereinket szeretnénk megismertetni
az Uj Lavazza Firma gépcsaladdal és annak
egyedi, Uj kapszulavélasztékaval. Magyaror-
szagon kizarélag a Caffé Service Kft.-nél va-
lamint Uzemeltet® partnereinél érhetdk el
ezek a svajci gyartasu automatak, ingyenes
gépkihelyezéssel és szervizzel. 24 négyzet-
méteres standunkon az érdeklédék meg-
késtolhatjék a legujabb BIO organikus és
egyéb prémium kavétermékeinket. 7/

Siraly Ferenc
tarstulajdonos
Caffé Service

Kavé katalan
modra

A Sirha Budapest kiemelt szerepet jatszik a
2020. évi tevékenységlinkben, amely soran
a gasztrovilag kiemelt szerepldit szeretnénk
megszélitani. Ennek érdekében két kavé-
maérka lesz fokuszban: a Cafés Cornella és
a Caffé Perla, amely tobbszor is a Latte Art
Magyar Bajnoksag hivatalos versenykavéja
volt. A Cafés Cornella a katalan kaveporkolo
partnertnk elsé osz- y
talyd kavéja, amely
Spanyolorszagban
tobb Michelin-csilla-
gos étterem valaszté-
két szinesiti. A Sirha
Budapesten tobbek
kozt az éltaluk meg-
almodott Decoding
Coffee-rendszert fog-

e ———

Zador Akos

értékesitési igazgatd
Pannon Kavé

juk bemutatni, amely

egyedulallé nemcsak a magyar, de a nem-
zetkdzi piacon is, amiben kataldn baristak
is kozremukodnek. 7/

N 2

% A new coffee machine range

After a two-year hiatus from 1 November 2019 Caffé Service
Kft. is the Hungarian representative of Lavazza s.p.a. again,
in the domains of Office Coffee Solutions and Vending. At
the Sirha Budapest trade fair we are going to introduce the
Lavazza Firma coffee machine range and its special capsule
selection to present and future partners at our 24m” stand./

N 2

%t Coffee — the Catalan way

At Sirha Budapest Pannon Kavé will focus on two coffee
brands, Cafés Cornella and Caffé Perla. Cafés Cornella is the
1st-class coffee of our Catalan coffee roasting partner. We are
also going to present our own Decoding Coffee system, which
stands alone not only in the Hungarian, but also in the inter-

/ national market — with the participation of Catalan baristas.//

Sirha Business Cafe

A Sirha Business Café standjan
a kiallitds harom napjan harom
f& téma koré szervezédnek az
eléadéasok és panelbeszélgeté-
sek, ahol a résztvevék vélaszo-
kat kaphatnak az adott terilet
Uzletfejlesztési kérdéseire, meg-
ismerkedhetnek az Uj trendekkel,
a piac legnagyobb kihivésaival,
legyen szo kavé-, pék és cukrasz-
vagy barbizniszrél. A programo-
kon a latogatok az dgazat ismert szerepléit
kérdezhetik.

A kévéé lesz az elsé nap, ahol a hazai piac
szerepldinek bevondsaval zajlanak lokalis
és globdlis témdkat érinté beszélgetések,
példaul a fenntarthatésagrol és a kornye-
zettudatossagrol, ami a termétertleteken
zajlé munkakat, a feldolgozas teljes folya-
matat, valamint a fogyasztok kiszolgala-
sat is érinti. Hasonldan érdekes téma az
Ujhulldmos kavékultira aktudlis helyzete,
a fogyasztdi éimény és edukacio irdnyitasa
a porkolok, kavézok és baristak dltal. Napi-

d% 2019/12-2020/1

Szuna Noémi
programszervezd
Sirha Business Café

renden lesz az is, hogy a tech-
nologiai fejlédésnek kdszoénhetd
Ujabb és Ujabb professzionalis,
valamint haztartasi eszkozok ho-
gyan alakitjak a fogyasztdi szoka-
sokat, de olyan bemutatokra is
sor ker(l, amelyek a leggyakoribb
kavékészitési hibakra hivjak fel a
szakmabeliek figyelmét.

Masodik nap a pék- és cukrasz-
szakma képvisel6i tartanak panel-
beszélgetéseket: ndvekvd piaca van-e az Uj-
generacids pékségeknek és cukraszatoknak,
a,kézmives"mindség érvényesitheté-e ipari

mennyiségben, megtanulhaté-e a szakma az
iskolai képzés soran, és milehet a megoldés
a munkaeréhidnyra.

A kidllitds utolsd napjan pedig a barszak-
maé a terep: bemutatoék, italtrendek, piaci
Ujdonsagok varjak a vendégeket. A stand
pultjanal pedig mindhdrom nap kulonle-
ges kavékat és koktélokat kostolhatnak a
latogatdk. /

& Sirha Business Café

At the Sirha Business Café stand a different topic will
be in the limelight every day, with presentations and
panel discussion on the programme. On the first day
coffee will be on the agenda, and those who come
can share their views on sustainability issues, the new
wave of coffee culture and the latest professional and
home equipment.

The second day will be dedicated to bakers and confec-
tioners, so for instance it will be revealed whether ‘artisan’
quality can be produced in large quantities. Day three will
welcome the representatives of the bar trade — bartender
showcases, drink trends and new innovations will be waiting
for visitors. Special coffees and cockrail will be served on
all three days!./
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Jo kave nélkiil nincs elégedett
éttermi, sem szallovendég

Hiaba jo az éttermi élmény, ha az étkezést egy rossz a kaveéval
zarjuk. A hazai éttermek jelentos része még nem ismerte fel ennek
a jelentoségét, és csak néhany helyen tapasztalhatunk kiemelkedo
minoségu kavévalasztékot vagy kavéfelszolgalast. A prémium
szallodak ugyanakkor mar tudatosabbak, és egyre inkabb iigyelnek
arra, hogy a vendég a szobajaban, a reggelinél, a kavézoban és az
étteremben is ugyanazt a magas minoséget élvezhesse.

inden otodik kavét otthonukon
kivil fogyasztanak el a magyarok.
A Nespresso 2017-es kutatdsa sze-

rint a gyakran étterembe jarok tobb mint
haromnegyede szokott kavét fogyasztani
az étkezés utan, és komoly Osszefliggés ta-
pasztalhatd egy étterem megitélése és az
ott felszolgalt kavé min&sége kozott. Min-
den harmadik vendég csalddott mar étte-

remben vagy kavézoban az elfogyasztott
kavé mindsége miatt. Valdszinlleg ezek a
rossz tapasztalatok is kdzrejatszanak abban,
hogy a valaszoldk 6tdde Ugy gondolja, a
vendéglatdhelyeken felszolgalt kavé mind-
ségén lenne mit javitani.

De mit6l lesz figyelemre méltd egy étterem
vagy szélloda kavékinalata?

Az els6 és legfontosabb a kivald minéségl
kévé. Bar a kavéfogyasztasi kultira nagy at-
alakuldsa itthon még vdrat magara, a ven-
dégek egyre nyitottabbak az Ujdonsagokra,
specialitdsokra és a kilonb6zé termdterdle-
tekrél szarmazo, kildnleges terroir-jegyeket
felmutatd, egyedi izprofillal rendelkezé ké-
vékra az éttermi kavézasok alkalmaval is.
A masik fontos szempont a kavé szerviro-
zésa. Erdemes lenne nagyobb figyelmet
forditani a kdvékészitésre, ugyanis még a
magas gasztrondmiai szinvonalat képvisel&
vendéglatdhelyek jelentés részében is de-
legélt személyzet vagy pultos hidnydban a

felszolgdlo késziti el a kavét. Ez természete-
sen nem zarja ki, hogy az szakértelemmel
készuljon, de a legtdbb esetben csak at-
lagos figyelmet kap a kavé.
Komplikaltnak tiinhet ilyen sok mindenre fi-
gyelni, és els¢ ranézésre taldn azt gondoljék
az éttermek, hogy nem éri meg a befekte-
tett pénz és energia, de valéjadban ma mar
egyaltalan nem bonyolult ezekre megoldast
taldlni. A Nespresso Professional
szolgaltatasai a kivalo és allandd
kadvéminéség mellett folyamatos
asszisztencidt és segitséget nyuj-
tanak, hogy ne csak a kulonbo-
76 termbhelyekrdl, fenntarthatd
forrasbol szarmazo kavék széles
kindlata, de a szakértd szervirozas
se jelentsen tébbé problémat.
Avildgot jar6 szallévendég érthetd
maodon ragaszkodik ahhoz, hogy
mindenhol azonos, j6 mindségu
kdvéval inditsa a napjat. Ebbdl a
szempontbol a Nespresso jé valasz-
tés a széllodék szamdra is, hiszen a vildgszer-
teismert széles valasztékot és kifogastalan
mindséget tudja garantalni, rdadasul igy a
szobakban, vendéglatoipari egységekben
és a reggelinél is ugyanazzal a szinvonallal
tudjak kényeztetni a vendégeket.

Avildg prémium- és luxusszalloddinak don-
t6 tobbsége (hazankban példaul a Sofitel
Budapest Chain Bridge, Four Seasons Hotel

NESPRESSO.

PROFESSIONAL

Gresham Palace) is Nespresso kavét kinal
vendégeinek — nem véletlendl. Kisebb és
nagyobb méret(i széllodak, apartmanhazak
esetében remek vélasztds lehet példaul egy
kis teljesitmény(i Nespresso Citiz vagy Essen-
za Mini kédvégép elhelyezése a szobakban
(kapszuldkkal és a szlikséges kiegészitdkkel:
csészékkel és cukorral kiegészitve), hiszen

egyértelmden noveli a vendégek elégedett-
ségét, ha sajat intim szférajukban, a szoba-
szerviz hivasa nélkil, egy gombnyomésra
jutnak tokéletes minéségu kdvéhoz. Regge-
linél és a bankettingen, valamint a szallodak
éttermeiben, kdvézdiban pedig a nagyobb
teljesitmény, Nespresso Professional kavé-
gépek biztositanak a szélloda tizemeltet6jé-
nek rendkivil kdnnyen kezelhetd és moz-
gathato késziiléket, és nagy iz- és receptbeli
valtozatossagot nyujté kindlatot.
Személyre szabott éttermi és szallodai
megoldasokkal vérja meglévé és leendd
partnereit a Nespresso Professional a Sirha
Budapest szakkidllitason 2020. februdr 4.
és 6. kozott a Hungexpo Budapesti Vasar-
kdzpontban. (x)

N 2%

Hungarians drink every fifth cup of coffee
in a café, bar or restaurant. According
10 a 2017 Nespresso survey, more than
three quarters of restaurant-going Hun-
garians have a cup of coffee after the
meal, and every third guest has already
been disappointed about a restaurant
or café because of the coffee served.
One fifth of respondents think bars and
restaurants could improve the quality of
coffee they make.

What makes the coffee selection of a
restaurant or hotel remarkable? The most

important thing is top quality coffee.
Then comes how coffee is served. It is
worth paying more attention to coffee
making, as even in some premium res-
taurants it happens that not a barista, but
a waiter makes the coffee. The services
of Nespresso Professional guarantee not
only excellent coffee and constant high
quality, but also permanent professional
assistance.

Most premium and luxury hotels serve
Nespresso coffee all over the world
(e.g. in Hungary Sofitel Budapest Chain

% Restaurant or hotel guests can'’t be satisfied if poor quality coffee is served

Bridge, Four Seasons Hotel Gresham Pal-
ace, etc.). Nespresso Citiz or Essenza Mini
coffee machines are the perfect choice
for the rooms of hotels or apartment
houses. At breakfasts, banquets or in
the restaurants of hotels it is Nespresso
Professional machines that do the best
job. Nespresso Professional is waiting
for existing and prospective partners
with tailor-made restaurant and hotel
solutions at the Sirha Budapest trade
show, from 4 to 6 February 2020 in the
Hungexpo Budapest Fair Centre. (x)
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Uj generacios kavégépek
A Progast szamara mindig fontos volt a szak- R
mai rendezvényeken vald részvétel, amely
j6 alkalom arra, hogy bemutathassa az ér-
dekléddknek az tjdonsagokat, trendeket. A
Sirha a hazai széllodai-vendéglatéd szakma
jelentds seregszemléjévé fejl6dott, ezért
most is ,ott a helylnk” A WMF német fej-
lesztésU és gyartasu kavéfézé gépeinek Uj
generacidja Uj dimenzidt nyithat példaul  vig Bence
azok szamara is, akiknél eddig a reggeli és  tigyvezett igazgato
a bankettkavét illetéen nem volt megfelels "%
szinvonalu ellatés. Hiszen minden igazi vendéglatos tudja, hogy
a jo reggel nemcsak a pihentetd alvéassal kezdédik, hanem egy
joizU, zamatos reggeli kavéval is. //

¢ New generation coffee machines

For Progast trade fair participation has always been very important. The Sirha Budapest trade show
is the perfect occasion to present the latest products and trends. The new generation of German
WMF coffee machines can open new horizons in breakfast and banquet coffee making for hotels.//

Teljes termékpalettaval

Az automatizalt, asztali kédvé- és hidegital-adagold gépeket gyar-
té és forgalmazé Valdo Cafe a Sirha kidllitason bemutatja a hazai
Uzemében készil6 teljes termékpalettdjat, és a hazai kdzonség
szamara is elérhetévé teszi az Ujdonsagait. A
latogatok megismerhetik Uj fejlesztéseinket,
fgy példaul Lumina szuperautomata kavé-
626 géplnket, valamint az egészségtudatos
életmdd piacat célzd Shake Master beren-
dezést. Megmutatjuk, hogy milyen modern
automatizalt folyamatok jellemzik gépeinket:
érintéképernyds vezérlés, készpénz nélkili
fizetési technologidk, Android alkalmazasok,
In-Cup mixing technoldgia. 7/

Santa Gabor
cégvezetd
Valdo Cafe System

& A full product selection

Valdo Cafe’s full automatic tabletop coffee and cold drink machine range will be exhibited
at Sirha Budapest. Visitors will also get the chance to see our latest innovations, for instance
the super-automatic Lumina coffee maker and the Shake Master device, which targets the
market of consumers that follow a health-conscious lifestyle. //

Teszteltek és ertekeltek

A népszer( kapszulds kavék eszpresszo
tipusainak atfogo vizsgalatara kerllt sor a
legUjabb Szupermenta teszten. A Nemzeti
Elelmiszerlanc-biztonsagi Hivatal (Nébih)
szakemberei 6sszesen 24 terméket vizs-
galtak, ebbdl 16 koffeintartalmu és 8 kof-

feinmentes véltozat volt. A szakemberek
tébb mint 1400 laboratériumi vizsgalatot
végeztek el. A komplex ellendrzés bizton-
sagi és mindségi hibat nem tart fel, a hibak
ellenére elmondhatd, hogy a kapszulas ka-
vék biztonsaggal fogyaszthatok.

A Szupermenta termékteszt kedveltségi
vizsgalatan ezuttal is szakértd és laikus kos-
tolok pontoztdk a termékeket, vakkdstola-
sos rendszerben. A koffeinmentes és a kof-

feint tartalmazo kapszulds kdvék esetében
kuldn Szupermenta-rangsor szlletett.

A koffeintartalmu kapszulas kavék versenyé-
ben elsé helyen a Nespresso Espresso Livanto
végzett, masodik a Lavazza Espresso Armonico
lett, a képzeletbeli dobogod harmadik fokdra a
Bellarom Classico Espresso kerdlt. A koffein-
mentes kapszulas kavék sorrendje: Amaroy Bar
Italia Decaffeinato, LOr Espresso Decaffeinato,
Nespresso Arpeggio Decaffeinato./

% Testing and evaluation

At the latest Szupermenta test the experts of the National Food Chain Safety Office (Nébih) tested popular capsule coffees,
altogether 24 espressos, from which 8 were decaf variants. More than 1,400 laboratory tests were performed and no safety
or quality faults were detected. Experts and amateurs also ranked the coffees after a blind tasting: Nespresso Espresso
Livanto won, the runner-up was Lavazza Espresso Armonico and Bellarom Classico Espresso finished third among the
caffeine-containing products. //

“ge X r e s
Uj izek, j technologiak
Az m-GEL Hungary Kft. kozel 40 éve van jelen
alapanyaggyartoként a magyar piacon. A Sir-
ha 2020 szakkiallitason 120 négyzetméteren
jeleniink meg Ujdonségainkkal. Els¢sorban a
fagylaltra és a gasztrondmidra fokuszélunk,
ezen belll is kiemelt figyelmet forditunk
,mentes” termékeink ismertetésére; a fo-
gyasztoi szemléletvaltozasra reagalva 2010
6ta fejlesztiink ki ilyeneket, gyartasonként Gangel Andras
bevizsgalt, ellenérzott mindségben. rgnyacrtgaff.iﬂfgzatf;' st
Afagylaltok tertletén nemcsak Uj izeket, de
forradalmian Uj technoldgidkat is bemutatunk a kidllitdson. Inno-
vativ csapatunk folyamatosan figyelemmel kiséri a piac valtozésait,
évente tobb Uj terméket vezetlink be a piacra. /

Kavé és siitemény

A Lavazza kommunikéciojanak része a torekvés annak megvilagi-
tasara, hogy milyen fontos szerepet tolt be a mmdennapokban a
kavé. Ennek a koncepciénak része 2 '

az italnak a gasztronomiahoz vald
rendszeres kapcsoldsa: receptek ki-
dolgozéasa az innepekre, a nyarra,
specidlis alkalmakra. A marka kara-
csonykor is inycsiklandé édességek
receptjével kedveskedik hodoldi-
nak; idén ezeket Ernst Knam cuk-
raszmester és Gian Piero Vivalda Mi-
chelin-csillagos sztarséf készitették (a receptek weboldalunkon is
olvashatok). A cég két markanagykdvetének kuldnleges alkotasai
a Qualita Oro kavérdl szolnak. /7

A\/A

+*New flavours, new technologies

At Sirha 2020 food ingredient maker m-GEL Hungary Kft. will present its latest products
on 120m’. We will be concentrating on ice cream and gastronomy, paying special attention
to introducing our free-from products. As for the ice cream segment, m-GEL Hungary Kft.
won't only bring new flavours, but revolutionary new technologies as well. /

d% 2019/12-2020/1

& Coffee and cakes

Lavazza's communication strategy involves shedding light on how important a role coffee plays
inour daily lives. Since Christmas time is here, Lavazza treats coffee lovers to recipes of delicious
cakes inspired by Lavazza Qualita Oro coffee, written by master confectioner Ernst Knam and
Michelin-starred chef Gian Piero Vivalda (the recipes can be found on our website too). //



Elmélet és gyakorlat

A Nemzeti Ertékek Konyvsorozat részeként
kardcsonyra megjelenik A nagy borkonyv —
1000 magyar pincészet cimU kiadvany. A kdtet
egyedulalldo médon a piacon mindségi palac-
kozott borral jelenlévd magyar boraszatokat
mutatja be borvidékenként. Az olvasé taldl-
kozhat azismertebb és kevésbé ismert, nagy-
Uzemi és kis csaladi pincészetekkel — mintegy
1000 magyar pincével, koztik olyanokkal, ame-
lyeknek kozismert borait gyakran lathatjuk a
boltok polcain, ugyanakkor sok olyan bora-
szatrél olvashatunk, amelyeknek borait inkabb
az inyencek ismerik, vagy csak a borvidéken beldl
kostolhatok. A kdzel 800 oldalas szines album az elsé hazai boralmanach-
ként nyujt széles keresztmetszetet a magyar borszakmarol.
A kotetet neves borszakirdk allitotték dssze: Bihari Zoltan, Dlusztus Imre,
Ercsey Daniel és Viniczai Sandor.
Egészen mas Uton kinal boraszatokrol in-

(- formacidkat egy, a nemrégiben megjelent
,okoskalauz’, a Késtolom elnevezésl — a
maga terlletén ugyancsak hianypdétld — a
borturistdknak késziilt mobilalkalmazas. Az
applikacio a TripAdvisor mintéjara atfogd

n _ kalauzként segfti a tdjékozddast a 22 hazai
borvidéken és Budapesten elérhetd gasztro-
f nomiai, bor- és szallaskinalatrol. A kbzosségi

funkcionak készonhetéen a borokat, étter-
meket, szalldsokat, eseményeket értékelni is
lehet, ami a tobbi felhasznald szamdara meg-

5 kénnyiti a valasztast. Az alkalmazas program-
ajanloként is makodik: tajékoztatast nyujt
5 = egy-egy borvidék aktudlis bor- és gasztro-

rendezvényeivel kapcsolatban is. //

& Theory and practice

As part of the National Values Book Series, The Great Wine Book — 1000 Hungarian Wineries is
published before Christmas. The nearly 8oo-page book with colour photos is the first comprehensive
Hungarian wine almanac, which was compiled by wine writers Zoltan Bihari, Imre Dlusztus, Daniel
Ercsey and Sandor Viniczai.

A smartphone app called Késtolom has also been developed and it targets wine tourists. It informs them
about them about food, wine and accommodation offers in Hungary’s 22 wine regions and Budapest. //

KavéBar Bazar 2020

Februar 8-9-én ad otthont a Millenaris Park a hazai
kavé- és barvilag egyik meghatdrozd eseményének,
a tizenegyedik KavéBar Bazarnak. A belépd mellé egy
Ujrahasznosftott kavéspohar is jar a korlatlan kostola-
sokhoz, és tisztitott viz is ingyenesen rendelkezésre
all a hidratdlashoz. A két nap sordn szamos program,
eléadasok, bemutatok varjdk a vendégeket, s tobb
szakmai bajnoksag is zajlik. Nemcsak a profik részére
lesznek megmeérettetések, szombaton rendezik a
,Civil"kdvésok orszagos versenyét, az Amatér Magyar Barista Bajnoksagot,
amelyet a professzionalis szabélyok szerint bonyolitanak le./

£ CoffeeBar Bazaar 2020

On 8 and 9 February Millenaris Park will be hosting the 11th CoffeeBar Bazaar — one of the top coffee
and bar themed events in Hungary. Many programmes, presentations and showcases will be waiting
for visitors, plus there will be trade competitions too, and not only for professionals, e.g. the Hungarian
Amateur Barista Championship will also be organised at the CoffeeBar Bazaar.//
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Kozépiskolasok napja
a BGE KVIK-en

Tobb mint 200 kdzépiskolas didk Idtogatott el november
8-an a BGE KVIK-ra, hogy jatékos forméban megismerked-
jen a XXI. szézad sikerszakmaival, a kar képzési kindlataval.
A KVIK50 jubileumi rendezvénysorozat keretében a kar és
a Budapesti Komplex Szakképzési Centrum-Gundel Ka-
roly Szakképz6 Iskola kdzos szervezésében megrendezett
szliletésnapi partin a didkok rendhagyd modon ismerked-
hettek meg a kereskedelem és a turizmus-vendéglatas
képzés kulisszatitkaival. Az egész napos programon 7
allomason, 11 helyszinen rendhagyd, szérakoztatd, jatékos
formdban ismerhették meg a XXI. szézad sikerszakmait
és ismerkedhettek meg az egyetemmel. Most volt 50
éve, hogy a BGE KVIK jogeléd intézményében, a Keres-
kedelmi és Vendéglatdipari Féiskolan elindulhatott a f6-
iskolai képzés. Méra a kar a turizmus-vendéglatas szakma
Fn > legjelent&sebb
m és legnagyobb
" | : hallgatoi  |ét-
szammal busz-
kélkedé képzé-
helye, ahol ma-
gasan kvalifikalt
szakembereket
sy képeznek./

## Secondary school students visit BGE KVIK

More than 200 secondary school students visited the of Budapest Business
School's (BGE) Faculty of Commerce, Hospitality and Tourism (KVIK) on 8
November. Their goal was to learn about what they can study at BGE in a
playful way. Students spent the day with going to 11 locations, where they were
introduced to the most popular 21st-century professions and familiarised with
the university in general. /

Borravalo és életszertiség

Egy megkifogésolt birsdggal kapcsolatos per konklu-
zidjaként a Kuria a kdzelmultban elvi dontést hozott,
eszerint a borravalot, ha bekerdl a pénztargépbe, elki-
I6nitve kell kezelni, és csak kivételes esetben térhet el
a pénztar pénzkészlete a pénztargép egyenlegétdl. Az
addhatdség dllaspontja szerint az online pénztargépben
minden pénzmozgast rogziteni kell, a tényleges bevétel
és a pénztarzaras bevétele kozotti eltéréssel mulasztas
valosul meg. A megbliintetett vendéglatos a perben arra
hivatkozott, hogy a borravald kezelése olyan, az Gzemel-
teté mUkodési korébe esd sajatossdg, amely alapot ad
a pénztari egyenleg és a pénzkészlet eltérésére. A Kuria
hatdrozatdban kimondta: a szabaly alol dGnmagéban csak
azért, mert borravaléval dolgoznak, még nem lehet ki-
vételt tenni. A szabdlyozas ugyanis lehetévé teszi egy kéd
alkalmazasaval, hogy a borravalét elkildnitve, jogszerden
pénztargépbe helyezzék. /

& Tips and how things work in real life

A recent court decision ruled that if tip money is placed in the till, it must be
handled separately and the actual sum in the till can only differ from the balance
in the cash register in exceptional cases. The ruling came after a restaurant owner
had been fined because of this, who claimed: How tip money is managed depends
on the peculiar business practices of the given bar or restaurant operator. //
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Kiralyi portoi
Portugdlia észak-keleti részén, a
Douro borvidéken készitik a portoi
bort, amelynek készitése soran az
erjedést borparlat hozzdadasaval
szakitjdk meg, hogy megdrizzék
benne a gylimolcsds aromakat,
hosszan érlelhetévé tegyék, és
nem utolsésorban megdrizzék
cukortartalmat. Az extrém forro és
szaraz nyarak utan elkészllt borokat
a kovetkezd tavasztol fahordodkban
érlelik, legaldbb 3 évig. Egy portoi
mindig hézasitas. Nemcsak az egyes
sz6l6fajtak bordt hazasitjak, hanem
az évjaratos borok kivételével a ki-
|6nboz6 évjaratok termését is dssze-
hézasitjak.

A jol ismert Royal Oporto markaju
portéikat az |. Dom José kirdly altal
1756-ban alapitott Real Compania
Velha exportalja, itthon a Heine-
mann Testvérek Kft. forgalmazza
Oket nagy vaélasztékban: 15-féle Roy-
al Oporto kaphatd, 3 és 40 év kozotti
ideig érlelték 6ket, alkoholtartalmuk
19-20 szézalék, akad kozottik vords,

fehér és rosé is. Mindegyikik mas
és mas, de mindenképpen kilénle-
ges élményt nyUjt — az évjaratos és
a hosszan érlelt verziok a legszebb
Unnepi asztalnak is diszéul szolgal-
hatnak. A Royal Oporto LBV 2004
csak a legjobb évjaratokban készdl,
6 évig érlelik, testes és lagy, komplex
aromaju. A 10, 20 és 40 éves Royal
Oporték elegans, barsonyos borok,
illataik és izvildaguk a korral egyre
gazdagabba, sokrétlibbé valik. (x)

¥ Royal Oporto

Port wine is made in the Douro wine region in North East Portugal. This special product is made by adding
distilled grape spirits to the wine, so that the fruity notes and the sugar content are preserved. Port wines are
aged in wooden barrels for minimum 3 years.

Real Compania Velha, established in 1756, is the exporter of the famous Royal Oporto, and in Hungary the
product’s distributor is Heinemann Testvérek Kft. No less than 15 types of Royal Oporto are available, varieties
aged for periods between 3 and 40 years - reds, whites and rosés with a 19-20 percent alcohol content. Royal

Oporto products can be the stars of the Christmas table too. //

A nagy kekseg'

A tavalyi hulldmvolgy utédn
idén Ujra fellendilt a ginek
hazai forgalma, és némi fazis-
késéssel ugyan, de hozzank is
kezd begydrdzni a ginforra-
dalom. 2019-ben megjelentek
az elsé sokat igéré hazai pré-
mium kézmdves ginek, kozU-
lUk is talan a legeredetibb a
Brebis Kft. Buzaviragja. A kék
vadvirdg egyébként nemcsak
a gin nevét, de szinét is adja.
A novemberben piacra ker(lt
Uj termék a palinkak vilaga-
ban jelentés sikereket elért f6z6-
mester, Marton Janos és a kreativ

kezdeményezéseirdl ismert
marketingszakember, Barany
Péter kozds munkdja. Az ital
24-féle ndvény — a receptet
titokban tartjak - felhaszna-
lasaval készul, fézetenként
egyszerre minddssze 300
palack. Idén csupan 3 fézet
készUlt, az elsé bd 24 ora
alatt el is fogyott.

A Buzavirdgnak nemcsak ize
miatt josolunk szép jovot;
kiszerelése, remekul eltaldlt
cimkéje és szinessége na-
gyon pontosan illeszkedik a legmo-
dernebb italtrendekhez. //

Nemazetkozi elismereés

A vildg 31 legkiemelkedébb Uj ge-
neracios borszakértdjének listajara
kerUlt — els6 magyarként — Her-
czeg Agnes, a 2015-ben az Ev néi
vallalkozoja cimmel elismert fiatal
magyar borstratégiai tandcsadd
és borbird. Tobb mint 600 palya-
76 kozUl valasztotta ki a vildghir(
szakemberekbdl ll6 zsdri azt az
Osszesen 50 szakértot, akik a jovo
generacio nemzetkozileg is meg-
hatarozo szakemberei bor, szaké
és parlat kategoridkban.

Herczeg Agnes tobbek kdzt azért részesiilt a megtiszteld
elismerésben, mert az elmult harom évben kimagaslé
eredményeket ért el a tandcsaddi és oktatdi munkajaval,
tovabbd jelentds szerepet vallal az dgazati innovaciok
és a tarsadalmi felel¢sségvallalas terén. //

Herczeg Agnes
borszakérti képzés
szakmai vezetSje
Budapesti Metropolitan
Egyetem

& International recognition

Agnes Herczeg is the first Hungarian wine strategy consultant and wine judge
to have made it onto the list of the world's top 31 new-generation wine experts.
The jury selected 50 wine experts from more than 600 applicants. In the last
three years Ms Herczeg has played a vital role in sectoral innovations and social
responsibility activities too. //
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Régi és j iranyok
A Békési Palinkafézde idén Ginnepli fennalldsanak 35. év-
fordulojat. Hazank egyik legnagyobb hazai kereskedelmi
f6zdéje a jubileumra, bévitve a prémium termékcsaladot,
piacra dobta a Békési Barackpalinkat, amely illatdban
hordozza az érett, zamatos sargabarackban fellelheté
citrusossagot, frissességet, izében pedig nagymamaink
baracklekvarja kdszon vissza. A prémium termékcsalad
3.tagja a tizenkét évig érlelt Békési Single Barrel Whisky,
amelyet 12 év érlelést kdvetéen hordonként palackoz-
nak, a cimkén feltlintetve a hordd sorszamat. Az elmult
években két Ujabb kisérlet is indult a Békési Manufaktura
érlelépincéjé-
ben: az egyik
soran az italt
tokaji aszus,
mig a masik-
- ban olyan bar-
. S | e riqgue hordok-
e Bore “’fﬂP&H‘ 5""‘““" ban nemesi-
® tik, amelyeket
kordbban az
egyik neves ir
whiskey-lzem
hasznalt érle-
lésre. ./
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% The big blue!

After last year's negative trend 2019 brought an upturn in Hungary’s gin consumption again. The first premium
artisan gins made in Hungary also appeared on store shelves, and perhaps Buzavirag (the name means ‘cornflower’)
by Brebis Kft. was the most original of these. This blue flower not only gave its name to the product, but its colour
as well. Master distiller Janos Marton and marketing expert Péter Barany created the new gin, which is made of
24 plants. Only 3 times 300 bottles have been made of the exclusive product so far.//

d% 2019/12-2020/1

#:0ld and new directions

Békés Palinka Distillery is 35 years old this year. To celebrate the anniversary,
the company added a new product to its premium range: Békés Apricot
Palinka. The third member of the premium product line is Békés Single Barrel
Whisky, which is aged for 12 years and bottled by the barrel, indicating the

* barrel number on the bottles. //
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Sztarokkal foztek a sz

FOZOVERSENY A METRO GASZTROAKADEMIAN

mastercard

KENWOOD @

METRO|

uletesnapi

nyeremeényjatek nyertesei

éloben kozvetitette.

f6z6versenyen a
legszerencséseb-
bek szerepelhettek

azok kozul, akik a 13 druhaz
valamelyikében a promoci-
6ban szereplé termékek ko-
zUl minimum netté 5000 Ft
értékben vésaroltak, és fel-
toltotték szédmlaadataikat a
www.metronyerohetek.
hu oldalon. A résztvevéket
2019. oktdber 30-an kozjegy-
76 jelenlétében sorsoltak ki:
a nyolc nyertes egy-egy is-
mert, f6zni tudo és szeretd
kozéleti személyiséggel —
Elias Jr, Hajdu Steve, Keleti Andrea, Kiso,
Nyari Dia, Peller Anna, Szani Roland és
Szunai Linda —, mig a két tartaléknyertes
egymassal fézhetett parban.

Profi versenyhelyszin

Aféz6verseny helyszinéul a METRO Gaszt-
roakadémia szolgalt, amely modern és in-
novativ, valamint esztétikus kdrnyezetben
ad otthont szakmai képzéseknek és ren-
dezvényeknek. A képzések a vendéglatas
szamos teriiletérdl érkezéknek — tulajdo-
nosoknak, séfeknek, szakédcsoknak, baris-
taknak - szélnak; mind a kezdd, mind a
mar tapasztalt szakembereknek érdekes
kurzusokat talalhatnak a METRO Gasztroa-
kadémia tréningkinalatdban. A képzések
tobbféle tematika szerint zajlanak. Neves
séfek 4ltal vezetett interaktiv foglalkoza-
sok, ahol a résztvevok szamos alapanyaggal
és technoldgiaval ismerkedhetnek meg.
A METRO Gasztroakadémia kulonlegessé-
gét nemcsak a professzionlis helyszin és a
latvanykonyha, hanem a véltozatos rendez-
vénylehetéségek is biztositjak.
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Sztarok munka kozben

Szeptember 25. és oktober 22. kozott zajlott a METRO
»Sziiletésnapi nyerohetek” promaocioja. A nagyszabasu
nyereményjaték befejezo rendezvénye a november 15-én
megrendezett fozoverseny volt, ahol a szerencsés nyertesek
hirességekkel fozhettek egyiitt. A remek hangulatua
rendezvényt a Slager FM reggeli és napkozbeni miisoraban

Aversenyt,hazigazdaként
és versenymesterként”a jol
ismert étteremtulajdonos
és médiaszemélyiség,
Gianni Annoni vezette.
A szervezék ebben az év-
ben a magyar konyha tra-
diciondlis ételeit helyezték
kozéppontba, a csapatok-
nak a gulyésleves — cstlok
pékné maédra - vargabéles
menUsort kellett Ujragon-
dolva elkészitenitk. Kihi-
vast jelentett a csapatok
szamara, hogy az el6ké-
szitett hozzavalok mellett
extra alapanyagokat is fel kellett hasznal-
niuk az ételekhez. A versenyzék a legjobb
leves, a legjobb féétel, a legjobb desszert
és a legjobb csapatmunka témakban nyer-
hettek értékes ajandékokat.

A fézéversenyre érkezd nyerteseket és a
sztarokat parokba sorsoltdk, majd meg-
kezd6dott a csapatok mentsorainak

A METRO 25 éve
szamokban

-Kdzel 1400 beszallito g o
partner — ezek 90 szaza-
|éka magyar vallalkozas
+22 000 termékbdl allo
alland¢ kindlat
- 14000 olyan vasarlo, aki mar 25 éve hiisé-
ges vasarldja a nagykereskedelemnek
+ 2500 munkatars
+ 57,9 millidrd forint 8sszértékd beruha-
zas, fejlesztés az elmult 25 év alatt
A METRO a magyar gasztronomiai ko-
z0sség egyik legnagyobb partnereként
nagy hangsulyt fektet a hazai vendég-
latds és gasztrondmia fejlesztésére.
Fontosnak tartja, hogy ne csak [épést
tartson a gasztronémiai trendekkel, de
akar alakitsa is azokat. //

£ METRO's 25 years in numbers

+ 1,400 supplier partners — 9o percent of them are
Hungarian enterprises

+ 22,000 products customer can choose from

+ 14,000 customers that have been visiting METRO
stores for 25 years

+ 2,500 employees

+ 57.9 billion forints worth of investment in development. //

megtervezése. A négyoras megméret-
tetés soran mindenki tudasanak legjavat
nyujtotta.
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A dontéshozok szerint a legjobb féételt
Szani Roland és Boldog Tamés, a legjobb
levest Peller Anna és Fels¢-Nemes Narcisz-
szusz, a legjobb desszertet pedig Nyari Dia
és Daradics Antonia készitette. A legjobb
csapatmunkéért jaré dijat pedig Elids Jr. és
Rétz Zoltan kapta.

A remek hangulatu versenyben minden-
ki gyéztesnek érezhette magat, hiszen a
résztvevok értékes dijakat vehettek 4t tel-
jesitményk értékeléseképpen: De'Longhi,
Kenwood és Braun konyhai gépeket, Tog-
nana étkészletet,a METRO Gasztroakadé-
mia Gourmet konyhai képzéseit és a Won-
derduck Agency Zrt. ajandékcsomagjat.
Kovetkezd oldalainkon egy-egy, a verseny-
76 parok menUsorabol kivalasztott étel re-
ceptjét mutatjuk be leves-féétel-desszert
sorrendben — jeldlve a parok versenyben
elért helyezését. /

A METRO Gasztroakademia

SFLEIRTISN A
25 WYEIRCRRE T K,

A remek hangulatu verseny utan mindenki gy6ztesnek érezhette magat

Remek hangulat

A zs(ri a Gasztroakadémia két oktatéjabal,
valamint a tavalyi verseny egyik gy&zte-

sébdl allt.

Galicz Istvan a Gasztroakadémia séfje, a kony-
hai gazdalkodast és irdnyitast Sous Chef-ként
a Polo étteremben sajatitotta el, késébb
6cednjard hajokon szerzett tapasztalatot a
nemzetkdzi konyhamdvészetben. Magyar-

Gianni eredményt hirdet

orszagon tobb mint hat évig a Trattoria Pomo
D'oro étterem sous séfleként dolgozott.

A METRO Gasztroakadé-
mian talalhaté a legmo-
dernebb technikai esz-
kozokkel és konyhai gé-
pekkel felszerelt kozel 130
négyzetméteren miikddd
latvanykonyha, amelynek
12 f6z6allomasa egyszerre
24 16 oktatasara alkalmas.
A konyhai eseményeket
hatalmas Gvegfalon ke-
resztll az érdeklédok is
megfigyelhetik. A képzé-
sek résztvevdi kizardlag
a METRO éltal biztositott
legfrissebb és legkivalobb
alapanyagokkal, eszko-
z0kkel, megoldasokkal
dolgoznak.

A rendezvénykdzpont
gasztrondmiai rendez-
vények, konyhai tréningek
és bemutatdk, szakmai

versenyek, galavacsorak,
borvacsorak, Gzleti ebé-
dek és megbeszélések,
fézéssel egybekotott csa-
patépité tréningek, kon-
ferencidk, partnertaldl-
kozok, sajtotajékoztatok,
szakmai tovabbképzések,
Uzleti megbeszélések,
workshopok megtarta-
sara egyarant alkalmas.

A profi séfeknek szolo,
egész napos mester-
képzések mellett a Gour-
met fézékurzusoknak
kdszonhetéen a METRO
Gasztroakadémia kapui
a f6zést hobbiként Uiz
nagykozénség elétt is
megnyfltak. A Gourmet
képzések keretében az
oktaték a délutdni, esti
idépontokban olyan tren-

di témdkat mutatnak be
és jarnak korul, mint pél-
déul az otthoni sushiké-
szités, steaksttés, egész
halak és a tenger gyimol-
cseinek valtozatos elkészi-
tési modjai. A képzésekre
ajandékutalvanyok is kap-
hatok./

£ METRO Gastro
Academy

A nearly 130m? professional kitchen
equipped with cutting-edge techno-
logical solutions and equipment. Its 12
workstations make cooking possible
for 24 ‘students’ at the same time,
and spectators can watch what is
happening through a glass wall. The
METRO Gastro Academy regularly
hosts trainings, culinary events, shows,
trade competitions, gala dinners, busi-
ness lunches, team building sessions,
conferences, partner meetings, press
conferences and workshops. 7/

£ Birthday-celebrating prize game’s winners were cooking with the stars

Viddk Zoltdn a Gasztroakadémia vendég-
oktatdja, tobb jo nevl hazai étteremben
dolgozott, legutébb az etyeki Rokusfalvy
Fogado séfieként. Imadja a modern ma-
gyar konyhat: bisztroételeket tokéletesit,
Uj technoldgiakkal kisérletezik.

Vago Piros a tavalyi f6z6verseny elsé helye-
zett csapatanak sztarjaként idén zsdritagként
vett részt a versenyen. Ahogy elmondta ma-
garol, szamara a fézés kaland és folyamatos
tanulds, Uj izek, Uj fdszerek, Uj alapanyagok
felfedezése, kiprébalasa, kombinalasa.

Between 25 September and 22 October METRO implemented its ‘Birthday Winning Weeks' promotion campaign. The
campaign ended with a spectacular cooking contest on 15 November, where the eight winners formed eight teams, pairing
up with one of the following stars: Elis Jr, Steve Hajdu, Andrea Keleti, Kiso, Dia Nyari, Anna Peller, Roland Szani and Linda
Szunai. Those METRO customers had the chance to win who had bought any of the promotional products in one of the 13
METRO stores, in the value of minimum net HUF 5,000 — and uploaded their receipt data to www.metronyerohetek.hu.
The venue of the cooking contest was the modern, innovative and stylish METRO Gastro Academy, where catering pro-
fessionals regularly participate in trainings. Restaurant owner and media personality Gianni Annoni was the host of the
competition, and the teams had to cook a goulash soup, roasted pork knuckles and sweet cottage cheese dessert vargabéles,
but there was a special challenge too: they had to use special ingredients as well.

Gastro Academy chefs Istvan Galicz and Zoltan Vidak, plus one of last year’s winners Piros Vago were the members of the
jury that evaluated the dishes. Cooking was great fun for every contestant and at the end the jury decided that the best
main dish was made by Roland Szani and Tamds Boldog, Anna Peller and Narcisszusz Fels6-Nemes cooked the best soup,
and Dia Nyari and Anténia Daradics prepared the best dessert. Elias Jr. and Zoltan Rétz were rewarded for their team work.
The prizes were offered by De’Longhi, Kenwood, Braun, Tognana, METRO Gastro Academy and Wonderduck Agency Zrt.//

LELLE 5019/12-2020/1
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Elmeény és ido az Gj penz

A Mastercard idén is aktiv szerepet vallalt a METRO
»Sziiletésnapi Nyerohetek” promocidjaban: a nyereményjaték
és a sztarokat is felvonultato fozoverseny fotamogatoja a
fizetéstechnologiai cég volt. Az egyiittmiitkodés motivacioirol
Mondovics Péterrel, a Mastercard marketingmenedzserével

beszélgettiink.

— Miért kertilt a f6zés figyelmiik kbzép-
pontjdba?

— Nem véletlen, hogy mar méasodszor dol-
gozunk egyUtt a METRO-val: a tavalyi ta-
pasztalatok is kozrejatszottak abban, hogy
orommel csatlakoztunk az druhazlanc idei
promaociojahoz is. A METRO haldzatét és
folyamatosan ndvekvé HoReCa partner-
korét alapul véve is idedlis partnertnk: ezt
a szdmunkra fontos célcsoportot rendkivil
hatékonyan tudjdk megszélitani és koz-
vetiteni azt, hogy az elektronikus fizetés
kényelmes és biztonsagos, réadasul a jo
Ugyfélélményhez jelentésen hozzéjarul.
Meggy6zddésem, hogy a gasztrondmia
Osszehozza a kilonbdzd érdeklédési kord
embereket, megszinesiti hétkdznapjaikat. Az
élménykdzpontuisag a Mastercard-kommu-
nikacionk egyik f6 eleme, mérpedig a kdzds
f6zés mindennapjaink kétségkivil kellemes
szelete. Egy jaték mindig izgalmas szérako-
745, és egy ilyen megmeérettetés kilonleges
élményt is ad a résztvevéknek, hiszen cele-
bekkel f6zhetnek egytitt. Azaz a kérdésére
vélaszolva: itt a kereskedelmi promécidbdl
élményalapu végeredmény sziletik.

- Hogy lesz az élménybdl marketingcél?

— Sokan hiszik Ugy, hogy a Mastercard kér-
tyakibocsatassal foglalkozik, pedig mi fize-
téstechnoldgiai cég vagyunk, a kereskedét
kotjuk Ossze az Ugyféllel. A kereskedd érdeke
a fizetés egyszerUsitése, gordulékenyebbé,
biztonsdgosabbd tétele — azaz a kdrtyahasz-
nalat. Ennek terjedése azonban nemcsak a
technoldgiai fejlesztések fliggvénye: a Mas-
tercardnal tehat élményeket is szeretnénk
partnereink vasarldi szamara pluszként biz-
tosftani. Ezért vagyunk jelen olyan — altalunk
passion kategoéridknak nevezett — terilete-
ken, mint a gasztrondémia, az utazas, a zene.
Eiményeket adunk a kértyas fizetésért, igy
kozdsen épitjik partnereink brandjét és a
sajatunkat, ennek egyik meghatarozo ele-
me a tobb érzékszervre hatd marketing.

- Mit jelent ez a Mastercard nyelvén?

— A marketingkommunikacio par évvel ez-
el6ttig a latasra és a hallasra koncentrdlt,
a klasszikus reklammédiumokra. Azonban

néhany éve a vasar-
|6 élmény fokoza-
sdnak érdekében
a marketing egyre
gyakrabban haszndl
specialis hang- és
latvanyeffekteket, és
bevonja a fogyasztd
szaglasat és tapinta-
sat is a brand érzé-
keltetésébe — ez a
tobb érzékszervre haté marketing. Csak
egy példa: ma az eladéshelyi termékpro-
mocié részévé valt mondjuk a citromillat ki-
bocsatdsa a teakindld stand kdrnyékén.
A reklamzaj korulottank ériasi, valamivel
tudni kell kitdnni. Egy digitalis brandnek is
mozdulnia kell, ha ugy tetszik, kilépni a fi-
zikai vilagba. A Mastercard példaul ismert
zenészek kozremkodésével alkotott egy
dallamot, amely a vildgon barhol, barmilyen
orszag zenei kulturajaba beillesztheté. Ez a
dallam lesz idével hallhatd minden egyes
Mastercard kértyaval torténd fizetéskor —
Magyarorszagon is jelen lesz a fizetési alkal-
mazasok igénybevételénél, a fesztivalokon,
a gasztrondmiai programjainkban, de mar
jovore is tobb Uzletldnc terminaljanal lehet
majd hallani.

Nem mellesleg ezek az intelligens ter-
minalok szerepet kapnak rekldmszpotok
kozvetitésben, akciok sordn, Ugyfélkartydk
specidlis kezelésében — akar parbeszédet
is kezdeményeznek a vasarldval, sét, adott
esetben részletfizetés lehetéségét is fel-
ajanlhatjak.

Mondovics Péter
marketingmenedzser
Mastercard

| pacia | i —
/ Ilsl.mnghl
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—Emlitette a gasztronémia helyét ebben
avildgban!

—Nos, a Mastercard mér negyedik éttermét
nyitotta nemrégiben Romaban — elétte har-
mat New Yorkban —, ezek koncepcidja is a
komplex élmény nyujtasa: minden érzékre
hatni probalnak. A japan koncepcidjinak
példaul valamennyi eleme a japan kulturat
tlkrozi vissza, a belsé térben pszeudo-ab-
lakokként hatalmas képernydk az orszag
tajképeit vetitik, a zimbabweiben homok-
installacio adja vissza az afrikai kdrnyezetet.
Avégcél pedig a pozitlv impressziok keltése
és kapcsolasa a fizetéshez.

Az embereket kiilonleges élmények varjak
partnereinknél, és mindez segit érzékeltet-
ni, hogy az értékesitésdsztdnzés nemcsak
kedvezményekrél vagy hiségprogramokrol
sz0l: az élmény és az id6 az Uj pénz! /

Mastercard éttermek New Yorkban

%

% Time and experience are the new money

Our magazine interviewed Péter Mond-
ovics, marketing manager of Mastercard
about their role in METRO's Anniversary
Winning Weeks' promotion campaign.
— Thanks to METRO's network and
constantly expanding HoReCa cus-
tomer base, the wholesaler is an ideal
partner for us. | am convinced that gas-
tronomy brings people from different
fields of life together, making their days
more colourful. One of Mastercard’s
main communication elements is being
experience-focused — and cooking to-

gether is a pleasant experience.

Many people think Mastercard issues
debit and credit cards, but we are a pay-
ment technology company, we connect
retailers with customers. Retailers want
simple, fast and safe payment, but we
also want to provide the customers of
our partners with experiences as an extra.
We want to give them experiences in
exchange for their card payment.

Digital brands need to stand out from the
crowd and get noticed in all that adver-
tising noise, for instance by entering the

physical world. Mastercard has teamed up
with famous musicians to create a melody
that fits into the musical traditions of any
country in the world. Shoppers will hear
this melody every time they pay with a
Mastercard - in Hungary too!
Mastercard has already opened four restau-
rants, three in New York and onein Rome.
Their concept is also based on treating
guests to a complex experience: they try
to affect all senses. The objective is creating
positive impressions that are connected to |
payment in people’s heads. /
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szerint), 30 dkg burgonya, 3 gerezd fokhagyma

Gulyasleves burgonyagombdccal

Hozzavalok: alaprecept + 15 dkg vargéanya

Burgonyagombdc: 4 db burgonya, 4 db édesburgonya, 1db tojés, 1 ek. liszt, s6, bors, szdja-
sz6sz, 1 gerezd fokhagyma, 1 tk. fistolt paprika, bazsalikom, olaj, 1 szal tjhagyma, 1 db kali-

forniai paprika

7 \
GULYASLEVES ALAPRECEPT:
2 ek.

zsir, 15 dkg voroshagyma, 50 dkg marhalapocka, sé, csipds paprika (Erés Pista — izlés szerint), 1 ek. pirospaprika,
2 db sargarépa, 2 db petrezselyemgydkér, 1 db kisebb zeller, 1 db paprika, 1 db paradicsom, 1 tk. 6rolt koménymag (izlés

Sertészsiron megpiritott hagymara tesszik és fehéredésig sttjik a hust, erre
aprora vagott varganyat, sot, borsot, paprikat, fokhagymat, zoldflszert, 6rolt
koményt. Felontjik vizzel, hozzdadunk egy egész paprikét, kockéra vagott
paradicsomot, egy zellerszarat, az egészet Osszefézzik. Kozben a répdkat
és a krumplit megtisztitjuk, felapritjuk, a levesben puhulasig f6zzik.
Burgonyagombdc: Az alaplében a kockara vagott burgonyat és édesburgo-
nyat megfézzik, majd 6sszetorjik. Megformazzuk 1tojassal, 6 ek. liszttel
és soval, sos vizben kifézzik. Megforgatjuk a szdjaszdszos, fokhagymas,
fustolt paprikas, borsos szészban. Olajon megfuttatunk fokhagymat, ba-
zsalikomot, ebben piritjuk meg a gombadcokat, mig barna kérgik lesz,
majd felszeleteljik, aprora vagott piros paprikaval, Ujhagyma zold részével
és petrezselyemmel talaljuk.

&5 Classic Hungarian goulash soup with potato dumplings, which are made from a mixture of traditional
and sweet potatoes, in a soy sauce, garlic, smoked pepper and black pepper sauce.

Ahagymat apréra vagjuk, forrd zsiradékon megfonnyasztjuk. Hozzaadunk
paprikat, paradicsomot, fokhagymat, kdményt, az egészet leturmixoljuk.
A hust egy részét szeletekre, a tobbit kis kockakra vagjuk. A szeleteket
megparoljuk a leturmixolt hagymas alapon. Egy kdvéskanallal adunk hozza

az indiai fUszerkeverékbdl, majd a rémai kdménybdl.

Az egy tojasbdl, 12-15 dkg lisztbdl és egy csipet sobdl galuskat készitiink, meg-
f6zzUk, lesz(irjuk, szalonnaporc és petrezselyem keverékén atforgatjuk.
Kaliforniai paprikabdl paradicsombdl és hagymabol fokhagymas lecsét
készitlink. A galuskat a megparolt marhaszeletre tesszik. Talalaskor diszi-
tésként a tanyér szélére tesziink egy evékanalnyi lecsot.

:_\jl'

| b Classic Hungarian goulash soup with dumplings, which are made special by the lecsé (a Hungarian
tomato-pepper stew) prepared with in Indian spice mix, Roman cumin and California pepper.

Gulyasleves galuskaval

Hozzavalok: alaprecept + Specidlis indiai flszerkeverék, 1 kaliforniai paprika, csipet
= romai kdmény
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Gulyasleves Szunai Linda

nagymamaja receptje alapjan

Hozzavalok: alaprecept + 2 dI 20%-o0s tejfol, 2 db zselatinlap, 0,5 literes habszifon + patron,
liba- vagy kacsazsir, 1 db zellerszar, hdzias marha levesalap, 1 db kis zellergumd, 1-2 szal zeller-

zold

| pAciA |

=

2 db voréshagymat aprora
vagunk, zsiradékon megfony-
nyasztjuk.2 db paradicsomot és fél paprikat belekockazunk, dinsztelés
utan felengedjuk vizzel, majd visszaparoljuk zsirjara.

Az apré kockakra vagott marhahust hozzaadjuk, jol lepiritjuk. Sajat levé-
ben paroljuk, sézzuk, borsozzuk, pirospaprikazzuk. Amikor elfétte a levét,
felontjuk annyi vizzel, hogy ellepje. A majdnem puha hust a felkockézott
zoldséggel, zellergumoval, a répéakkal és a burgonyaval fézzik még kb. 20
percig. Csipetkét készitlink egy tojasbal, 12-15 dkg lisztbdl, csipet sobal.
Kilon készitiink levesbetétet zoldségekbdl, fehér- és sargarépabdl, zel-
lerbdl és burgonyabdl. Ezeket aprd kockékra vagjuk, majd megpiritjuk
serpenydben.

Alevest kilon edénybe szUrjik. Tejfolhabot készitlink hozza: zselatinlapot
hideg vizbe dztatunk, felmelegitjik kicsit, 6sszekeverjik a tejfollel, és szifon-
ba toltjuk. Diszitjik vele a hozzavalodkat, kis kancsébdl dntjik rd a levest.

N I . . . . . . .
& Classic Hungarian goulash soup which contains not only tiny dumplings, but also a fried
chopped vegetable mix made with sour cream mousse — the soup is poured on this.

CSULOK PEKNE MODRA ALAPRECEPT:

1kg sertéscsiilok (egészben, csont nélkiil), 4 ek. zsir, 4 gerezd fokhagyma, 1 db paradicsom, 1 db paprika, 80 dkg burgonya,
40 dkg hagyma, s, frissen 6rolt bors, 1 csokor petrezselyem, 1 pohar sor

RO i METRC

h
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r Mézes, mustaros csulok pékné maodra

Hozzavalok: alaprecept + zsir, 1 szér kakukkfU, 1kg burgonya, 2-3 ek. liszt, 2 csomag friss
petrezselyem, 1 dl vorosbor, 2 db zeller, 2 dI f6z6tejszin, 0,5 | sér, wasabi pasta, méz, mustar

A szuvidalt cstlkot sézzuk, borsozzuk, bekenjiuk mustérral. Tepsiben a kakukkflvel egyitt
& alufdlia alatt 160 fokos sttében 1 6rét sutjik. Félidében meglocsoljuk sérrel. Folyamatosan
forgatjukﬂ ora utan melle tesszlk a cikkekre vagott burgonydt, a negyedekre vagott hagymat, fokhagymat — utdbbi pucolas nélkl,

kozépen kettévagva, hogy kikanalazhassuk a krémet. Miu-
tan megpuhult, 220°C-on grillezziik 5-6 percig.

Legvégén kis mézzel finom és fényes réteget képeziink rajta.

Wasabis zellerkém: A zellert soval, borssal megfézzik, 1dl
tejszinnel és a wasabival parésitjuk.

Edesburgonyachips: A burgonyat megpucoljuk, vékonyra
szeljuk, meglocsoljuk az olivaolaj és napraforgdolaj keve-
rékével. Sozzuk, borsozzuk, tepsiben 150°C-on 15-20 percig
sttjuk. Par perc hdlés utan lesz ropogos.

5 Pork knuckles roasted together with potatoes, with lots of mustard, thyme and

honey - the dish is made special by the celery cream that contains wasabi and cream,
and by the sweet potato chips as the decoration.
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Csuldk pekné modra édeshurgonyachipsszel,
lilahagyma csatnival és ecetes hagymaval

Hozzavalok: alaprecept + 6 db édesburgonya, mogyordhagyma, 0,5 | vordsbor, 0,5 |
almalé, 0,5 dI narancslé, citrom, kakukkfd, lilahagyma, kevés vaij.

A szuvidalt cstlkot sargarépaval, hagymaval, fokhagymaval, soval, fekete borssal f6zzik 30 percen
keresztil. Megtoroljuk, diszndzsirral alaposan bekenjik. A burgonyat felszeleteljik, a vordshagymat
cikkekre szedjuk, és ezzel megédgyazunk a cstldknek egy tepsiben. Alufolia alatt 180°C-os sutében
50 percig sutjik. [dénként zsirjaval meglocsolgatjuk. Talalashoz felszeleteljik.
Edesburgonyachipsz: A vékonyra szeletelt édesburgonyat libazsirban meg-
forgatjuk, megsdzzuk és 10-12 percig sitében sutjik.

Mdrtds: Az alaplébdl és a kisilt zsirbol mértast készitink: a mogyoréhagymat
és az alaplébdl kiszedett répat, hagymat, zellert megfézzik, a vordsborral és az
almalével, kis citrommal, kakukkfivel visszaforraljuk, majd megint felenged;jik
az alaplével. Bestir(isodés utan szitan atsz(rjuk, darabka vajat kevertink bele.
Lilahagymds csatni: A hagymét vékony szeletekre vagjuk, olajon megfuttat-
juk, csipet barna nadcukorral, 0,5 dl narancslével felontjik, sézzuk, borsoz-
zuk. Amikor a cukor karamellizalédni kezd, str( llagu csatni lesz beléle.
Savanyusdg: 4 db mogyoréhagymat rétegeire szedink, s 10%-0s ecetben,
kis cukorral 3 6ran keresztUl alini hagyjuk.

&5 Pork knuckles roasted together with chopped potatoes, with sweet potatoes fried in goose fat as

the decoration. Served with onion chutney made with orange juice, and pickled wild onions.

VARGABELES ALAPRECEPT:

1 csomag réteslap (vagy leveles tészta), 15 dkg cérnametélt, 10 dkg vaj, 40 dkg turé, 2 dl tejfdl, 3 db tojas, 4 ek. kristaly-
cukor, 2 csomag vanilias cukor, 5 dkg mazsola, citromhéj (reszelt)

Vargabéles vaniliapuding-zselével

Hozzavalodk: alaprecept + 20 dkg fagyasztott mélna, 1 csomag vanilias
pudingpor, 1 zacsko aszalt 4fonya, 2 dl tejszin

A cérnametéltet enyhén sés vizben megfézzik, hideg vizzel ledntve, kis vajjal keverve hagyjuk kihdini.
Atarot cukorral, vanilias cukorral, a tojassargajaval, citromhéjjal, dfonyaval Gsszekeverjik. A tojasfehérjét
csipet séval kemény habba
verjluk, apranként a masszahoz keverjik, az egészet a hideg tésztaval
oOvatosan dsszeforgatjuk.

A desszertet talal6formaban készitjuk el. Egy réteslapot lekenitink olaj-
jal, rdrakunk még egy réteslapot, Ujra lekenjik olajjal, ra a harmadik
réteslapot. Rahalmozzuk a turokrémet, majd ugyanigy még 3 réteg
réteslapot helyezink ra. 60°C-ra el6émelegitett sitébe tesszik, 40-
45 percig sttjik.

Aklasszikusan elkészitett pudingot tejszinnel dusitjuk, tesziink bele egy
lapzselatint. Tepsiformaban hiitébe rakjuk 30 percre, majd talalogyrdivel
forméazzuk. A fagyasztott malnat felmelegitjik, a tejszinnel dsszeturmi-
xoljuk, sz(irén 4ttorjik, csipet xantant keverdink hozza. Hidegen szifonba
toltjuk, poharakba adagoljuk, és egy mentalevéllel diszitjik.

a . , . .

& Classic vargabéles (a Hungarian sweet cottage cheese dessert) with raspberry mousse,
the blueberry-containing cottage cheese cream of which is made thicker by a mixture of
gelatin and cream.
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Vargahéles-kosarka

o ) )
Hozzavalok: alaprecept + 1 kikapart vaniliarid belseje vagy 1 csomag vanilids cukor, 7-8
dkg fétt, 8 tojasos cérnametélt, 4 réteslap, 1,5 dl habtejszin, 2 ek. olaj, porcukor, 4-6 ek. barack-
lekvar, 4-6 ek. mézes tejfol.

A turét villdval Osszetdrjik, hozzaadjuk a cukrot, a vanili-
at, a reszelt citromhéjat, a vajat, a tejfolt, a 2 tojassargdjat,
valamint a mazsolat, és dsszekeverjik. Adunk hozzé egy
ek. felvert tejszinhabot, a cérnametéltet, dsszekeverjik,
kis ideig allni hagyjuk.

Aréteslapokat muffinpapirral és lencsével kibélelt muffin-
formaban sutjuk ki, igy kis kosarkakat kapunk. A tésztat
200°C-on 6-8 percig sutjuk. Ha kihdlt, a kis kosarkakba
toltjuk a turds krémet. 160°C-ra elémelegitett stitébe toljuk,
és kdzepes hémérsékleten 40-45 perc alatt készre sutjuk,
majd 15-20 percig pihentetjik. Martogatésnak, illetve di-
szftésnek baracklekvart kindlunk, melybe szecsuéani borsot
tortink. Mézes tejfollel talaljuk.

& Classic vargabéles (a Hungarian sweet cottage cheese dessert) in the shape of
small cups, with Sichuan pepper apricot jam and honey mixed with sour cream.

Vargabéles kdnnyU turékrémmel

Hozzavalok: alaprecept + 4 ek buzadara, 0,5 | tej, 5 dkg vaj, 2 dl habtejszin, 1 citrom, 1 cso-
mag zselatinlap, 20 dkg mirelit erdei gylimolcs és par szem friss bogyds gylimalcs a diszités-
hez, 1 csomag vanilids pudingpor vagy keményitd, félgdmb formaju szilikonforma és 3 db
fém formazokarika, szilikonlap

A cérnametéltet enyhén sés vizben megfézzik, hideg
vizzel dtmossuk, lecsepegtetjik. Szilikonlapon, sok cu-
korral megszérva sutjik, igy racsos/pékhalds format
kapunk. A réteslapot cukrozva és vajazva rétegesen
sutjuk. A turékrémhez nagyon édes, strl tejbegrizt
fézUnk, ehhez keverjik a turdt, majd 2 dl tejszinnel

habositjuk. i Lo

A fagyasztott gyimdlesbél, 15 dkg cukorbdl és kevés '
citromlébdl lekvart fézink. A gylimolcs feléhez 3 zsela- L
tinlapot adunk, melyet kordbban 5 percre hideg vizbe '

tettlink. A maésik részéhez vaniliapudingot adunk, és

ezt habzsakbdl nyomjuk a rétegek kozé. '
Az 6sszedllitaskor rétegezziik a ropogds réteslapot, a turds

krémet, illetve a habos erdei gylimalcsbél készult vanili-

as krémet. Diszitéshez hasznaljuk a kordbban megsitott ;

cérnametéltet és a zselés gyimolcslekvart.

5 Classic vargabéles (a Hungarian sweet cottage cheese dessert), the cottage cheese cream of which is made thicker by semolina pudding; it is served with jam. This dessert is special |
thanks to the different textures of its ingredients.
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Kilottek a sertésarak

Az ENSZ Elelmezésiigyi és Mez6gazdasagi

Agrargazdasagi
Kutato Intézet

Az Agrargazdasagi Kutato Inté-
zet (AKI) folyamatosan nyomon
koveti, és a rendszeres kiadva-
nyaiban kozreadja a vilag mezo-
gazdasagi és élelmiszeripari ter-
mékpiacainak tendenciait.

ben 2018 azonos idészakdnak dtlagardhoz
képest. Az egész csirke magyarorszagi ara
2 szazalékkal 489 forint/kilogrammra emel-
kedett ugyanekkor.

A NAIK AKI PAIR adatai szerint Magyaror-
$74gon a nyerstej orszagos termeldi tla-
gara 104,86 forint/kilogramm volt 2019
oktoberében, 4 szazalékkal nétt a 2019.
szeptemberihez képest, és 9 szdzalékkal
meghaladta az eléz6 év azonos hénapja-
nak atlagarat. A nyerstej kiviteli ara 115,3
forint/kilogramm volt 2019 oktdberében,

azaz az el6z6 havihoz képest 3 szazalékkal
emelkedett, mig az egy évvel korabbihoz
viszonyitva nem valtozott szamottevéen.
A kiviteli &r 10 szazalékkal haladta meg a
termel&i dtlagdrat.

Az ENSZ Mez6gazdasagi és Elelmezésiigyi
Szervezetének (FAO) novemberi eléreveti-
tése szerint a globalis tejtermelés 1,4 széza-
lékkal 852 millio tonnéra néhet 2019-ben az
el6z6 évihez képest. A tejtermékek vildgke-
reskedelme tejegyenértékben kifejezve 0,8
szazalékkal 76 millié tonndra emelkedhet
ugyanekkor. /

& Pig prices skyrocketed
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Szervezetének (FAO) novemberben meg-
jelent rovid tavu elérevetitése szerint a vildg
sertéshustermelése 8,5 szézalékkal 110,5
millié tonnara csokkenhet az idén a 2018.
évihez képest. Az Amerikai Egyesult Alla-
mok agrarminisztériumanak (USDA) ada-
tai szerint az Egyesult Allamokban a sertés
ara 1,36 dollar (USD)/kilogramm hasftott
hideg suly volt 2019 oktoberében, 6 sz3-
zalékkal csokkent az egy évvel kordbbihoz
viszonyitva. Brazilidban a sertés ara (7,33
brazil redl/kilogramm hasitott hideg suly)
33 szazalékkal volt magasabb 2019 okté-
berében, mint az el¢zd esztendd azonos
hénapjaban. Az Eurdpai Unidban az B
kereskedelmi osztalyba tartozo sertés va-
gohidi belépési dra 1,83 eurd/kilogramm
hasitott hideg suly volt 2019 oktéberében,
32 szazalékkal nétt egy év alatt.
Magyarorszagon a NAIK AKI PAIR adatai
szerint a hazai termelés(i vagosertés ter-
mel&i dra &fa és szallitasi koltség nélkul
612 forint/kilogramm hasitott meleg suly
volt 2019 oktéberében, ami 37 szazalékos
emelkedést jelentett az egy évvel kordbbi
atlagarhoz képest.

Az Eurdpai Bizottsag oktoberben megje-
lent révid tavu projekcioja szerint az Eurdpai
Uni¢ baromfihds-termelése meghaladhatja
a 15,6 millié tonnat 2019-ben, 2,5 szdza-
lékkal emelkedhet az el6z6 évinez képest.
Az Eurdpai Bizottsag adatai szerint az Unid
baromfihusexportja csaknem 8 szazalékkal
1,4 millié tonnéara, baromfihUsimportja 6
szazalékkal 635 ezer tonnara emelkedett
2019 els6 kilenc honapjaban az elézé év
azonos idészakahoz viszonyitva.

A NAIK AKI PAIR adatai szerint Magyar-
orszagon a vagocsirke élésulyos termeldi
ara 3 szazalékkal 260 forint/kilogrammra
emelkedett 2019 elsé negyvenhat heté-
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The Food and Agriculture Organisation
(FAO) of the United Nations forecasted
in November that the world's pork out-
put would reduce by 85 percent to 110.5
million tons this year, in comparison
with 2018. In the European Union the
abattoir entry price of ‘E" commercial
category pigs was EUR 183/kg in Oc-
tober 2019, 32 percent more than one
year earlier. According to NAIK AKI PAIR

data, the production price of Hungarian
slaughter pigs was HUF 612/kg, calcu-
lated without VAT and transportation
costs; this price is 37 percent higher
than a year earlier.

In October the European Commission
said the EU's poultry production will
be more than 15.6 million tons in 2019,
which is 2.5 percent more than in 2018.
In Hungary the live weight production

price of broiler chicken increased by 3
percent to HUF 260/kg in the first 46
weeks of 2019. Raw milk’s production
price was HUF 104.86/kg in October
2019 — this means a 4-percent rise from
the level of September 2019 and a 9-per-
cent increase in comparison with the
October 2018 level. Raw milk’s export
price air was HUF 1153/kg, 3 percent
higher than in the previous month. //

A vagosertés heti vagohidi belépési ara az Europai Unioban
(,E” minGségi kategoria, HUF/kg hasitott hideg stlyban)

2019. 46. hét/

2019. 46. hét/

2018. 46. hét 2019. 45. hét 2019. 46. hét 2018. 46. hét [%] 2019. 45. hét [%]

Magyarorszag 459 635 641 139,59 100,93
Belgium 334 514 517 154,92 100,72
Bulgaria 564 671 677 120,08 100,87
Csehorszag 437 600 605 138,37 100,80
Dania 407 636 654 160,78 102,87
Németorszag 452 629 642 142,07 102,06
Esztorszag 466 568 575 123,49 101,19
Gorogorszag 560 696 705 12595 101,32
Spanyolorszag 414 591 591 142,82 99,89
Franciaorszag 416 596 602 144,77 101,05
Horvatorszag 456 614 612 134,36 99,77
irorszag 443 605 - - -
Ciprus 571 670 676 118,48 100,82
Lettorszag 454 599 613 135,22 102,42
Litvania 419 581 597 142,36 102,70
Hollandia 391 588 591 151,33 100,49
Ausztria 454 623 633 139,38 101,54
Lengyelorszag 421 587 594 141,20 101,27
Portugalia 487 629 639 131,23 101,58
Romania 457 649 660 144,40 101,62
Szlovénia 484 642 647 133,51 100,79
Szlovakia 457 630 638 139,55 101,27
Finnorszag 529 549 554 104,70 100,94
Svédorszag 536 573 579 108,07 101,11
Egyesiilt Kiralysag 497 604 614 123,46 101,53
EU 437 608 617 141,11 101,43

Az ar tartalmazza a szallitasi koltséget is
Atszdmitva az MNB hivatalos kozépérfolyaman

Forrés: Eurdpai Bizottsag, AKI PAIR



A magyar gazdasag az idei elso
félévben a tavalyival megegyezo,
kiugroé mértékben, 5,1%-kal
novekedett. Ez az iitem idén

az EU-ban eddig a leggyorsabb,
mintegy haromszorosa az
atlagnak. A harmadik negyedév
juliusban jol kezdodatt, de ezt
augusztusban az iparban és az
épitoiparban is latvanyos lassulas
kovette; s az lizleti varakozasok

a kovetkezo honapokra sem
valoszintsitenek javulast.
Viszont majus ota az inflacio is
csokken, szeptemberig osszesen
csaknem 1 szazalékponttal.

A magyar gazdasagot a belfoldi kereslet
hajtja, a belfoldi felnasznalds ndvekedése
2017-ben kozel 1, 2018-ban tobb mint 2, az
idei els6 félévben pedig kdzel 0,5 szézalék-
ponttal volt gyorsabb a GDP dinamikéjanal.
Ennek megfeleléen a kilsé egyensuly rom-

lik. 2017-2018-ban az druimport mintegy 3
szazalékponttal emelkedett gyorsabban,

A GKI prognozisa 2019-2020-ra

mint az export, az idei els¢ nyolc hdnapban
pedig kdzel 2 szazalékponttal. Ezt a szolgdl-
tatas-kilkereskedelem aktivumanak emelke-
dése rész-
ben ellen-
sulyozta,
azonban a folyo fi-
zetési mérleg tavaly
(kilenc év utén) igy is
N Ujra deficites lett, s ez
Ve a helyzet az idei elsé
félévbenis. Ez kedve-
z6tlen, de egyelére
nem veszélyes ten-
dencia, mivel a bedramlé EU-tdmogatasok
a foly¢ fizetési és tkemérleget minden bi-
zonnyal még jovore is tobbletessé teszik.
Ugyanakkor egy kis orszagban a tartésan
fenntarthatd ndvekedés elképzelhetetlen
exportorientacio nélkdil.
A feldolgozdiparban az idei elsé nyolc ho-
napban a belfoldi értékesités mintegy 2
szazalékponttal gyorsabban emelkedett,
mint az export. Mig a kivitel részaranya
2017 atlagédban még 74,7% volt, az idei el-
s6 nyolc hénapban csak 72,7%. A GKl idén
az ipari termelés 5, jovére 4% korili emel-
kedésére szamit.
A kiskereskedelmi forgalomban viszont az
idei masodik félévben nem varhaté lassu-
las, ezt sem a julius-augusztusi kedvezd

Szerzonk
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adatok, sem a gyors bérkidramlas, sem a
korabban gondoltnal kissé alacsonyabb
(3,3% korli) inflacié nem teszi valdszinvé.
Eves atlagban 6%, jovére 4% kozeli forga-
lombdvilés varhatéd. Az idegenforgalmi
szektorban augusztusig a vendégéjszakak
szama kissé mérséklédott, de az arbevétel
az dremelés és a gyenge forint miatt 8%-kal
emelkedett.

A foglalkoztatds tovabb bévilt, 2019. ju-
lius—szeptember folyaman 0,8%-kal dol-
goztak tdbben, mint egy éve, ezen belll
a kézfoglalkoztatottak szama kozel 30 ezer
fével csokkent. A munkanélkiliség felte-
hetdleg a mésodik negyedévben érte el
3,3%-kal mélypontjat, a harmadik negyed-
éviadat 3,5%. Véltozasra utal, hogy a cégek
a GKl felmérése szerint a kordbbinal kisebb
munkaeréhianyt jeleznek, tdbb jelentds
cég pedig létszamcsokkentést tervez.

A brutté keresetek névekedését statisztikai-
lag az alacsony fizetés( kdzmunkasok sza-
manak, és ezzel ardnydnak mérséklédése is
gyorsitja. Kozmunkasok nélkil az idei elsé
nyolc honapban a vallalkozésoknal a kere-
setek 11,3%-kal, a koltségvetési szektorban
csak 5,8%-kal emelkedtek. A redlkeresetek
idén atlagosan 7%-kal, jovére 4-5%-kal né-
nek, ami a lakossagi fogyasztas idén 4,5,
jovdre 3,5%-0s emelkedését alapozza meg.
Ugyanakkor a beruhdzasok esetében az
idei 13%-ot jovére csak 2% korili bévilés
koveti, f6leg az EU-tamogatasok serkentd
hatasanak kifulladdsa miatt. /

GDP (%) 104,3 105,1 105,17 104,3
Ipari termelés (%) 104,8 103,6 105,6 105,0
Beruhazasok (%) 1237 119,22 119,3** 1130
Epitési-szerelési tevékenység (%) 1296 1223 129,6 121,0
Kiskereskedelmi forgalom (%) 1049 106,0 1058 106,0
Kivitel valtozasa (folyé aron, eurdban, %) 1082 104,2 1037 103,0
Behozatal valtozasa (folyo aron, eurdban, %) 11,1 107,3 1054 105,0
Kiilkereskedelmi egyenleg (milliard eurd) 81 55 33 37
Folyd fizetési és tokemérleg egyiittes egyenlege (millidrd euro) 39 2,7 1,7 2,0
Euro atlagos arfolyama (forint) 309,2 3189 3231 3250
Allamhaztartasi egyenleg* (millidrd forint) —-1974,0 —14451 -303,6"*  —-1000,0
Brutto atlagkereset indexe 1129 1113 110,7 110,0
Fogyasztoi arindex 102,4 102,8 103,3** 103,3
e i e
Munkanélkiiliségi rata az id6szak végén (%) 338 3,6 3,54 3,6

*

Pénzforgalmi szemléletben, helyi 6Gnkormanyzatok nélkal
*2019. 1. félév

2019, 1-1X. hé

#%2019. VII-IX. ho

&
i

Economic growth was 5.1 percent in Hungary in the first half
of 2019. This growth rate was the fastest in the EU — three
times faster than the average. The 3rd quarter started well in
July, but August brought a slowdown in the industry and in
building/construction. However, the inflation rate has also
been getting smaller since May, altogether by 1 percentage
point until September.

Retail sales aren likely to slow down in the second half
of the year either. Annual sales growth is expected to be
around 6 percent in 2019 and 4 percent in 2020. The level
of employment has kept increasing, in July-September 2019
0.8 percent more people were working than a year earlier,
while the number of public workers reduced by 30,000.
Calculated without public workers, salaries at business en-
terprises augmented by 11.3 percent in the first eight months
of the year, while at budgetary institutions they rose by 5.8
percent. This year real wages will grow by 7 percent on average
and 2020 is expected to bring a 4-5 percent increase. Thanks
to this trend, consumption will improve by 4.5 percent in
2019 and grow by 3.5 percent next year. //
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5 szazalek folott az elelmiszer-aremelkedes

2019. oktéberben a KSH adatai szerint
a fogyasztoi arak atlagosan 2,9%-kal
magasabbak voltak az egy évvel ko-
rabbinal. Az elmult egy évben a sze-
szes italok, dohanyaruk és az élelmi-
szerek ara emelkedett jelent6s mér-
tékben.

12 honap alatt, azaz 2018. oktéberhez
viszonyitva az élelmiszerek dra 5,4%-kal
nétt. Ezen beldl a sertéshuds 15,5, a parizsi,
kolbasz 10,8, a cukor 8,1, a kenyér 6,7, a
liszt 5,8, az idényaras élelmiszerek (bur-
gonya, friss zoldség, gyimolcs) 5,3%-kal

dragultak. A szeszes italok, dohanyaruk dra
atlagosan 84, ezen belll a dohanyaruké

12,1%-kal emelkedett. A jarmUlzemanya-
gok ara 4,0%-kal csokkent.

Egy honap alatt, 2019. szeptemberhez
viszonyitva a fogyasztéi drak dtlagosan
0,6%-kal emelkedtek. Az élelmiszerek ara
dtlagosan 0,8%-kal nétt, ezen belll dra-
gult a parizsi, kolbasz 3,1, a tej 2,3, a tojas
és a sajt egyarant 1,8, a sertéshus 1,2%-kal,
valamint az idényaras élelmiszerek (bur-
gonya, friss zoldség, gyimalcs) 0,8%-kal.
A szeszes italok, dohanyaruk ara atlago-
san 1,1, ezen belll a dohdnyaruké 1,8%-
kal emelkedett. A jarmUUzemanyagok ara
1,8%-kal volt magasabb.

2019. januar—oktdberben az el6z4 év azo-
nos id6északahoz képest a fogyasztoi rak
dtlagosan 3,3%-kal néttek. /

“#Food prices up more than 5 percent

Consumer prices were 2.9 percent higher in
October 2019 than in October 2018. Food
prices jumped 5.4 percent. Pork’s price aug-

mented the most, by 15.5 percent. The price
of bread increased by 6.7 percent. Seasonal
product prices (potatoes, fresh fruits and

vegetables) grew by 53 percent. Alcoholic
drink and tobacco product prices jumped
8.4 percent. In comparison with September

2019, consumer prices rose 0.6 percent and
the price of groceries was up 0.8 percent.
Motor fuel prices augmented by 1.8 percent. //

Eros szeptember a kiskereskedelemben

2019. szeptemberben a KSH
adatai szerint a kiskereskedelmi
lizletek forgalmanak volumene
a nyers adat szerint 6,3, naptar-
hatastol megtisztitva 5,8%-kal
haladta meg az el6z6 év azonos
id6szakit.

Az élelmiszer- és élelmiszer jellegU
vegyes kiskereskedelmi tUizletekben
az emelkedés mértéke 3,0% volt,
ezen belll az élelmiszer-kiskeres-
kedelem 75%-at add élelmiszer
jellegli vegyes Uzletek értékesitési
volumene 3,1, az élelmiszer-, ital-,
dohanyaru-szaktzleteké pedig
24%-kal nétt. A nem élelmiszer-kis-
kereskedelmi Uzletekben 8,6, az
Uzemanyag-kiskereskedelemben
6,1%-kal emelkedett az értékesi-
tés naptdrhatastdl megtisztitott
volumene. Az arucikkek széles ko-
rére kiterjedd, a kiskereskedelmi
forgalombdl 5,8%-kal részesedd
csomagkuldé és internetes kis-
kereskedelem volumene 36%-kal
emelkedett, folytatva az évek ota
tartd bévulést.

2019. janudr-szeptemberben a for-
galom volumene — szintén naptar-
hatéstél megtisztitott adatok alapjan
- 5,8%-kal nagyobb volt az eléz6 év
azonos idészakinal. /
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Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos id6szaka=100,0)

Naptdrhatdstol megtisztitott

kis-

Id6szak éle_lmiszer— éle I'r':i's”zer- l'ize_manyag— kiskeres- ke;ii’;if:r’:m

kiskeres- Kiskeres- kiskeres- kedelem kiigazitatlan

kedelem kedelem kedelem osszesen (nyers) adat
2018. szeptember 102,9 107,7 107,6 1054 104,9
oktdber 1056 108,7 1051 106,8 107,3
november 1023 1071 107,6 105,0 105,0
december 101,0 106,3 106,4 103,8 103,8
2018. januar-december 103,8 1096 1073 106,6 106,5
2019. januar 103,9 106,4 107,2 1054 1054
februar 104,8 1108 1138 108,4 108,4
marcius 100,9 114,3 114,3 106,2 104,9
aprilis 1052 106,6 1055 1071 1085
majus 101,0 104,7 100,8 1025 103,0
junius 1021 1088 107,5 1053 104,3
julius 104,5 1091 105,22 106,4 106,9
augusztus 103,4 109,8 104,3 1058 1053
szeptember 103,0 1086 106,1 105,8 106,3
2019. januar-szeptember 1032 108,7 106,9 1058 1058

Forrds: KSH

#Strong September in retail trade

In September 2019 like-for-like retail volume sales grew by 6.3
percent; adjusted for calendar effects, the sales growth was
5.8 percent — reported the Central Statistical Office (KSH).
Food and food-type retail sales increased by 3 percent. Non-

food sales were up 8.6 percent and motor fuel volume sales
grew by 6.1 percent. In January-September 2019 like-for-like
volume sales — adjusted for calendar effects — surpassed last
year's level by 5.8 percent./
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vabb nétt a kapszulat vasarlok
héztartasok ardnya (penetraci-
0ja). A folyékony/gél termékek
is szereztek néhany Uj vasarlot,
ellenben a por forma veszitett.
Némiképp leegyszerUsitve:
manapsag a vasarlok fele vesz
folyékony mososzert, 1/3-uk
kapszuldt és 1/4-Uk port.

Ezzel parhuzamosan termé-
szetesen a forgalom is eltolo-
dik a portol a masik két forma
felé. Emellett a kapszula még

a folyékonytdl is nyer forgal-
mat.

Raadéasul a kapszula térnyeré-
se minden egyes demogra-
fiai csoportban egyre inkabb
egyenletesen torténik. Példaul
a legfiatalabb haztartésok in-
kdbb elutasitjak a port, és pre-
ferdljak a folyékony format. A
kapszula penetracidja azon-
ban alig-alig szérodik ezen
életcikluscsoportok kodzott,
tehat sz6 nincs arrél, hogy ez
a forma csak bizonyos specidlis
vasarloknak szélna.

A jovedelmi helyzet tekinteté-
ben hasonléan egyenletes a
kapszula penetracidja.

Moszoszerformak penetracioja

31,3
Kapszula
33,5

Fejlodo kapszulak

Tovabb folytatodik az elmult évek trendje, nevezetesen
a mososzer szegmensek koziil a kapszulas termékek tovabb fejlodnek,
egyre altalanosabba valnak.

m Jan-Szep/18

m Jan-Szep/19

47,8
Folyékony
48,8

Egy atlagos haztartas havon-
ta 20-21 alkalommal mos.
Természetesen vannak sok-
kal intenzivebben mosdk
(Heavy userek), atlagos szint
kordli mosék (Medium userek)

Forrds: ConsumerScan, GfK

és sokkal kevesebbet mosdk
(Light userek). A kapszula-
forma legnépszer(bb a Light
mosok kdrében, mig a Heavy
mosok erésen a folyékony ter-
mékeket preferdljak. /

Mosodszerformak penetracioja életciklusok szerint, 2019. januar-szeptember

Mososzerformak volumenrészesedése, 2019. januar-szeptember
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Forrds: ConsumerScan, GfK
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Forrds: ConsumerScan, GfK

In the first 9 months of 2019 the num-
ber of laundry detergent capsule buying
households kept growing, and liquid/
gel products also acquired new buyers.

If we want to simplify things a bit, we
can say that half of shoppers purchase
liquid laundry detergents, 1/3 buy cap-
sules and 1/4 take home the powder

& Growing sales for laundry detergent capsules

format. What is more, capsules are
gaining ground in each demographic
group and income category, too. The
average household does the laundry

20-21times a month. Laundry detergent
capsules are the most popular among
so-called light users; heavy users prefer
liquids.”/

Novekszik a kozmetikai ipar reklamkoltése

A globadlis kozmetikai ipari reklamkoltés
a 2018-as —1,2 %-rol 2,7 %-ra nd idén, és
2021-ben eléri a 4,7%-ot a Zenith's Beauty
Advertising Expenditure Forecasts (Koz-
metikai ipar rekldmkiadasi elérejelzése)
szerint. A ndvekedés gyorsuldsat az e-ke-
reskedelmi hirdetések globdlis elterje-
dése és a prémium digitdlis kdrnyezet
javuld elldtasa okozza. Idén a kozmeti-
kai ipar reklamkoltése 14,4 milliard dollar
lesz, amely 2021-ben eléri a 15,8 milliard
dollart.

Az elmult években a kozmetikai ipar rek-
lamkoltései nehézségekkel kiizdottek, mert
a hagyomanyosan markék altal favorizalt,
a vasarlokkal érzelmi kapcsolatot teremtd,
erés képi vildggal rendelkezé és magas mi-
néségben gyartott magazinok és televizi-
6s mUsorok elvesztették kozonséguket az
internet javara.

2018-ban az internetes hirdetés megeldzte
a televizids hirdetést, és a kozmetikai ka-
tegdridban a legnagyobb hirdetési mé-
diumma nétte ki magat. Tartds, két szam-

jegyU novekedés véarhatd 2021-ig, amikor
a teljes kozmetikai reklamkoltés 50%-aért
lesz felel6s. /

& Cosmetics industry: More money
spent on advertising

Zenith's Beauty Advertising Expenditure Forecasts reveal
that the global cosmetics industry’s spending on advertising
grew from the -12 percent in 2018 to 2.7 percent in 2019.
What is more, beauty companies’ advertising spending is
expected to reach 4.7 percent by 2021. This year these firms
will spend USD 14.4 billion on adverts, and 2021 is likely to
bring a USD 15.8-billion expenditure. /

2019/12-2020/1 WLELE
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2018. augusztus 20-an a 15 éves Greta Thunberg ugy dontott,
sztrajkba kezd az iskolajaban, az akkoriban Svédorszagban tom-
bol6 hohullamok és tlizvészek miatt. Az egyre erosodo civil kez-
deményezések, a természeti katasztrofak szamanak emelkedése
és a minden eddiginél komolyabb belga, német és holland kani-
kularekordok az egyiittes okai annak, hogy azota egyre nagyobb
tudatossagot tapasztalhatunk a kornyezeti témakat illeten.

fenntarthatdsdg vildgszerte egyi-
Ake a vezetd témaknak, s 2019 az az
év, amikor azigazan okos gyartok
és kiskeresked®k mertek tullépni az alta-
ldnos standardokon, és valdban innova-

tiv dolgokat prébaltak ki z6lditd torekvé-
seik soran.

Diszkontok az élen
A diszkontok élen jarnak abban, hogy

- kihasitsa-
nak egy
szeletet

a rendkivil jove-
delmezé, organikus
Jfortdbol”. Az Aldi
Nord 2018-ban 28
szazalékkal novelte
meg EU bioming-
sitést termékeinek
az aranyat. A Lidl
Germany a legnagyobb organikus élel-
miszer-szévetséggel, a Biolanddal egytt-
mUkodve létrehozta sajat organikus mar-
kdjat. Ausztridban és Szlovénidban az Aldi
Sd Hofer-Uzletei kiterjesztették regiona-
lis, organikus cimkéjiket, a Zurtick zum
Ursprungot a babadpolds kategoriaban,
mig a Lidl hasonld termékcsalddot veze-
tett be Lengyelorszagban.

F& stratégiai lépéseiket altaldban nem-
zetkdzi szinten hajtjak végre. A Schwarz
Group Eurdpa legnagyobb kiskereskeddje,
igy a Lidl 5nmagéban az elsé szamu retai-
ler az eladdsok alapjan 28 eurdpai piacon.
Az Aldi méasodik legnagyobb kiskereske-
déként ez év végéig immadr 16 orszagban
van jelen.

Denise Klug
senior elemz6
LZ Retailytics

Tual a hason...

Amikor az amerikai Beyond Meat belé-
pett huspotld alternativéival az eurd-
pai piacra, a vegan marka az artudatos
németorszagi Lidl-Uzletekben debutalt,
valamint az Edeka Netto diszkontjaiban.

)

Trade
2019/12-2020/1
[magazin)

Mindkét cégnél érakon belll elkapkodtak
a termékeket.

A Beyond Meat egyszerre dobta piacra
,alhus"-pogécsajat a Nestlé Incredible Bur-
gerjével, pontosan akkor, amikor néhany
eurdpai varosban épp bezartak par vegan
éttermet és kavézot. Eleinte lassan indult
el a kereslet az Uj termékek irdnt, am a
kdrnyezeti tudatossag rendkivili erésodé-
sének kdszonhetden, az emberek egyre
inkdbb hajlanddak eddigi husfogyasztasi
szokasaikat megvéltoztatnia huspotlod ter-
mékek segitségével, hogy csokkentsék
karbonlabnyomukat.

#Lidlcares

A fenntarthatdség fogalma 2019-ben sza-
mos aspektust dlel fel. Allatjogok, karbon-
labnyom, kevesebb muanyag, tobb regio-
nalis, organikus mindsitett élelmiszer...
a koérnyezettudatos fogyasztok ezeket a
szempontokat mind figyelembe veszik,
és az alapjan valasztanak terméket, hogy
milyen 6kocimkék és &sszetevok vannak
feltlintetve a csomagoldson.

Egyes kiskeresked&k és gyartok képesek
voltak megemelni a lécet azzal, hogy
igéretet tettek arra, hogy az egyéni és
innovativ termékeik nyereségének egy
részét vagy a teljes profitot karitativ szer-
vezeteknek adomanyozzdk. A Morrisons

fenntarthato

gyerekeknek szant konyhakész termékeit,
amely a Little Kitchen markanév alatt fut,
a CLIC Sargent daganatos gyerekei tesztel-
ték le. A kiskereskedd 300 ezer fontot ado-
manyozott a szervezetnek. A Too Faced
nev( sminkcég olyan termékeket dobott
piacra, amelyeket nem teszteltek allato-
kon, s ezzel egy idében olyan kampényo-
kat inditott, amelyekben arra buzditotta a
fogyasztokat, hogy adomanyozzanak az
allatokkal foglalkozdé jotékonysagi szer-
vezeteknek. A német Goldmeier nevU
toalettpapir brand még tovadbb ment.
A gyartd a papirokbol befolyd teljes be-
vételét arra forditja, hogy szegény orsza-
gokban épitsen mellékhelyiségeket. A
Lidl sem marad ki a sorbdl: a piacvezetd
kiskeresked® minden eladott palack fél-
literes sajat markas vizébdl 10 centet az
SOS Gyerekfalvaknak utal at, s buszkén
nyomtatja ra ezekre a termékekre a #Lidl-
cares feliratot.

Az id6 megérett tehat az Uj irdnyokra és
termékekre a fenntarthatésag terén. A
legtdbb fogyasztd szamara ugyan nem
konnyU véltoztatni és Greta Thunberggé
valni, de a valtozd vasarlasi dontések és
viselkedések mar most sokat segitenek,
hogy enyhitsink lelkiismeretlinkdn, és
aktivabban tegytnk kdrnyezetlinkért.
Mindez pedig azt jelenti ezen gyartok
szamara, hogy most a legidedlisabb az
id6 arra, hogy fenntarthaté otleteikkel
megkeressék a kiskereskeddket. A jo Ot-
letekbdl szlletd termékek hosszu ideig
ott lehetnek a kiskeresked&k polcain, hi-
szen a fenntarthatésag témaja joval tobb,
mint egy fellangolas, vagy egy Ures sz6-
lam. A fenntarthatdséag a fogyasztok va-
l6di szUkségévé vélt, amelyre azemberek
egyre nyitottabbak. Ez lett egy jobb jové
receptje./

% The future is sustainable

Sustainability is one of the hottest topics
all over the world and 2019 is the year
when smart product manufacturers
and retailers have tested really innova-
tive things in their efforts for greener
operation.

Discounters are leading the way: In 2018
Aldi Nord increased the proportion of
certified EU organic products in its as-
sortment by 28 percent. Lidl Germany
has teamed up with Bioland - the biggest
organic food association - to launch
its own organic brand. In Austria and
Slovenia the Hofer stores of Aldi Siid

extended their regional organic label,
Zuriick zum Ursprung in the baby care
category. Lidl rolled out a similar product
line in Poland.

Beyond meat...: US firm Beyond Meat en-
tered the European market with its meat
substitutes. The vegan brand debuted in
German Lidl stores and Edeka’s Netto dis-
count supermarkets. Beyond Meat came
out with its ‘fake’ burger at the same time
as Nestlé launched its own Incredible
Burger. Sales started slowly but they are
developing nicely now. #Lidlcares: There
are so many aspects of sustainability in

2019! Animal rights, carbon footprint,
certified organic foods...Certain produc-
ers have gone as far as donating part or
all of the profits from their innovative
products to charity. For instance market
leading retailer Lidl gives 10 cents from
the price of every o.5-litre mineral water
sold to SOS Children's Villages, proudly
printing #Lidlcares on the product labels.
The time has come for food producers
to get in touch with retailers if they have
sustainability-related ideas. Sustainability
has become a real consumer need and
the recipe for a better future. //
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Igy vasarolnak a 25-34 évesek csaladjai

Piaci szereplok vilagszerte nagy erokkel igyekeztek megnyerni a millen-
nialis generacio tagjait. Akik koziil egyre tobben alapitanak sajat csa-
ladot, ami megvaltoztatja vasarlasi szokasaikat is, dontéseiket is. De
nemcsak fogyasztok lesznek, hanem sziilokké valva alakitjak felnovek-
v6 gyermekeik szokasait, vonzalmait és elvarasait is. Igy a vallalatok sza-
mara fontos, hogy ezt a célcsoportot maskeént lassak és kozelitsék meg.

- )
' gy vezeti be ,Millennidlis szUlék: Atala-

kitjdk a csaladi életet” cimd Uj globalis

felmérésérél szolo jelentését a londo-
ni székhelyd Euromonitor International pi-
ackutatd cég. A vizsgalt, Y-generédcionak
is nevezett 25-34 évesek célcsoportjardl
tobbek kozt megallapitja:
,A millennidlis apédk atvallalnak sok haz-
tartasi munkat, amit régebben féleg nék
végeztek el. Példaul élelmiszerek vasarlasa,
fézés, mosas, gyerekek firdetése és oltdz-
tetése, ahogyan egyre inkdbb részt vesznek
gyerekeik tevékenységeiben is”
Ebbdl tdbbek kozt az kodvetkezik, hogy az
élelmiszerek marketingjével nem csak né-
ket érdemes megcélozni. Mivel férfiak is
dontenek vasarlasokroél. S6t, az Euromo-
nitor igy fogalmaz: ,Mivel a csalddok visel-
kedése és a haztartasok is valtoznak, Uzleti
szempontbdl fontos figyelembe venni az
egész csaladot.”

Elmények és arucikkek
versenyeznek

Lényeges szempont a kereskedelem mar-
ketingjéhez: ,A megkérdezett millenniali-
sok 48 szazaléka pénzét szivesebben kolti
élményekre, mint dolgokra, drucikkekre.
Annak érdekében, hogy az élethdl a leheté
legtobbet hozzak ki, készek pénzt kiadni
szorakozasra.”

Fontos tényezé az Euromonitor jelentése
szerint, hogy ,az online kindlta kényelem
drasztikusan megvaltoztatta a kiskereske-
delem képét. Ami persze nem azt jelenti,
hogy megsz(int volna a vasarlds hagyoma-
nyos boltokban.”

Kereskedéknek mindenekelétt azt ajanl-
ja, forditsanak nagy gondot arra, hogy
Uzleteikben a vasarlas élménye dromet
jelentsen:

A véllalatoknak biztositaniuk kell, hogy
termékeik mellett ezt a kellemes tapasz-
talatok irdnti vagyat is kielégitsék, a vasar-
las élménye és a fogyasztokkal felépitett
kapcsolatok révén. Esetleg élelmiszerbol-
tokban is felmertlhet a lehetéség, hogy
virtudlis valosag technologiat vessenek

be a vevék és gyerekeik szorakoztatésa
érdekében.”

Egyes orszagokban pedig a vasarlas han-
gulatét, kedvezé tapasztalatat kellemesen
fokozhatja egy bolti kdvézo, ahol felnéttek
taldlkozhatnak, beszélgethetnek, gyerekek
pedig esetleg jatszhatnak. Ahelyett, hogy
napkdzben otthon egy tévésorozat sokadik
ismétlését nézzék.

Alényeg: ,Sok minden elmondhaté a mil-
lennidlisokrol, de egy biztos: 6k jelentik
minden orszdg lakdi kdzott a legnépesebb
nemzedéket. Erdemes odafigyelni rajuk”.

Boldogan - gyerekekkel
,Fontos oka a véltozasoknak, hogy évek 6ta
vildgszerte novekszik az elsé gyermekuket

szUl6 nék dtlagos életkora. Ez befolyésolja
a csaladok szerkezetét, mivel egyre tobb
né torekszik magasabb iskolai végzett-
ségre, karrierre, élettapasztalatra, és elsé
terhességét igyekszik mind késébbre tol-
ni" — tobbek kozt ezt dllapitjia meg a mil-
lennidlis nemzedék csalddjainak kutatasi
eredményeivel kapcsolatban.

»Folyton sporolni probalnak”
Mindezek alapjan az Euromonitor szakér-
t6i annak érdekében, hogy a kereskedel-
mi véllalatok ndvelhessék eladasaikat, igy
foglaljdk 0ssze kutatasaik eredményeit:
LA csalddok és hdztartdsok dinamikaja val-
tozik, ami azt jelenti, hogy inkdbb érde-
mes megcélozni az egész csaladot, mint
fiatalok hdztartasainak csak egyes tagjaira
fokuszalni. Az Y-generacidba tartozd szilék
szamara rendkivil Iényeges, hogy egyUtt
toltsenek idét gyerekeikkel, csalddjukkal.
Ezért kulcsfontossagu kifejleszteni olyan
termékeket, amelyek a kényelmet szol-
galjak, és hatékony idéraforditassal hasz-
nalhatok.

Szintén jellemzi ezt a nemzedéket, hogy
mint szUldk folyton sporolni prébalnak,
ahol csak lehet. Ennek kovetkeztében lel-
kesen kihasznaljdk a gazdasdgos megol-
désokat, szolgaltatasokat és termékeket.
Ezekre a kindlati oldalon érdemes oda-
figyelni.

Amikor a fiatal szUl6k készek pénzt kolteni
arra, hogy jol érezzék magukat, ezt az él-
mények irdnti vagyat a kereskedelemnek ki
kell hasznalnia termékei mellett a vasarlas
élményszerlsége vagy a fogyasztokkal ki-
épitett kapcsolat révénis.”

& This is how the families of 25-34 year olds are shopping

Euromonitor International has pub-
lished a report, titled ‘Millennial Parents:
Transforming Family Life’ It contains the
results of a global survey on the habits
of Generation Y - 25-34 year old con-
sumers. The report claims that millen-
nial dads do many types of housework
that women used to do in the past, eg.
buying food, cooking, washing, giving
the kids a bath and dressing them; plus
they also take part in the children’s ac
tivities more often. These things mean
thatitisn't only women that are worth
targeting with the marketing messages
of food products any more.

The report revealed that 48 percent
of respondents prefer spending their
money on experiences to spending it
on products. Therefore Euromonitor

recommends it to retailers to turn shop-
ping in their stores into an experience,
eg. by introducing virtual reality tech-
nology solutions. Their advice to con-
fectionery manufacturers is to market
products in a packaging that looks good
ina photo, so that consumers will take
a picture of it and post it in social me-
dia. One thing is sure about millennial
consumers: They represent the biggest
part of the population in every country,
soitis worth paying attention to them.
Euromonitor International’s analyst
Amrutha Shidhar explained: One of
the most important reasons for the
transformation is that women tend to
give birth to their first child at an old-
er age than before all over the world.
This has in impact on the structure of

the family, as more and more women
pursue a career first. Still, 72 percent
of Generation Y consumers feel that
one can only live a happy life if they
have children.

Euromonitor’s conclusion is that the dy-
namics of families and households are
transforming, which means that brand
manufacturers and retailers should tar-
get the whole family instead of focusing
on just certain members. For parents
that belong to Generation Y it is very
important to spend time with their
children and their husbands/wives, so
itisa good idea to develop time-saving
convenience products for them. Plus
they also try to save money wherever
they can, so they like economical prod-
ucts and services./
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Sok okos technologia
mire megy?

»Napjainkban az élelmiszerlanc olyan kirakos jatékhoz
hasonlit, amelyiket mindig tj mozaikdarabokkal egészitenek
ki. A rendszernek ez az 6sszetettsége nem tesz lehetové
egyszerli megoldasokat.” — Tobbek kozt ezzel a gondolattal
vezette be idén a kolni Anuga keretében tartott, immar
otodik nemzetkozi Innovacios Elelmiszer Konferenciat dr.
Volker Heinz, a rendezo Német Elelmiszer-technolégiai Intézet

igazgatoja oktoberben.

szftette ki bevezet6 eléada-

saban Hanni Rutzler, a bécsi
futurefoodstudio alapitoja, az
élelmiszertrendek egyik veze-
t6é eurdpai kutatdja:
,A jovében mar nem lesz iz,
csak tobbféle; kulonbdzs izek.
Az étkezés formai egymastol
mindinkdbb eltérnek majd az
élelmiszer-felesleg korszaka-
ban!
Kilonbdzo orszagokbol kétsza-
zan vettek részt az, Elelmisze-
rek megatrendjeinek feltarasa”
mottdval tartott rendezvé-
nyen, ahol magas szinvonalon
tajékozddhattak a kovetkezd
négy témarol: fenntarthatosag, digitalizalds,
innovaciok és uj élelmiszerek.
Az elsd Ulésszak a fenntarthatdsaggal fog-
lalkozott, illetve annak koncepciodival. Dr.
Klemens van Betteray, a német CSB Sys-

I dézett megallapitast egé-

™. - p

Az étkezés formai egymastol mindinkabb eltérnek
majd az élelmiszer-felesleg korszakaban - jelezte elore

Hanni Ritzler jovokutato

tem AG szoftverfejleszté cég al-
elndke szova tette, hogy az dgazat
képviseldi a fogyasztokkal nem
kommunikalnak, és emiatt a fenn-
tarthatosag érdekében végzett
tevékenységek nem
kell6képpen hatdsosak.
Marc Buckley, az ENSZ
Fejlesztési Program-
janak német képvi-
sel6je sikra szallt az
élelmiszer-agazat val-
lalatainak irdnyvaltasa
érdekében:,Sok tech-
nolégiat tartak fel mar,
de azokat 0ssze kellene
illeszteni. Az agraraga-
zat és az élelmiszeripar

Pazarlas és tultermelés ellen

Digitalizalas oldand meg az élelmiszerek pa-
zarlasat? Ez a kérdés kerilt kdzéppontba a
maésodik Ulésszakon azzal kapcsolatban, hogy
az élelmiszer-4gazatban fel lehet-e hasznalni
a digitalizalas érdekében blokklanc-techno-
l6gidt és mesterséges intelligenciat.

Axel Arras, a Thaifoldon mdkods, élelmi-
szer-feldolgozasi technoldgidval foglalko-
76 Food Process Technology (FPT) Co. Ltd.
CEO-ja példakat mutatott be élelmiszer-
gyartasra mesterséges intelligenciaval és
a gyartas egyes lépéseinek 6sszekapcsold-
saval. Ez az okos élelmiszergydr meg tud-
na akadalyozni az élelmiszer-pazarlast és a
tultermelést, valamint mdanyag felhaszna-
lasadt a gyartas egyes szakaszai kozott. Meg-
ismertette hallgatéival él16 példaként az
Ugynevezett blueboxot, amely egy chip ré-
vén kovethetdvé teszi egy vallalaton belll
az élelmiszer-termelés minden lépését.
Daniel K6hnen, a Metro csoport techno-
l6giai egységeként mikodd Metronom
GmbH szenior részlegvezetdje prezentaci-
ojdban bemutatta, hogy 6sszegy(jtott ada-
tokat felhében és archivumokban milyen
maodon szinkronizélnak, és tesznek lehetd-
vé megoldésokat nagy adathalmazokkal.

Sok technologiat tartak fel mar, de azokat Gssze kellene
illeszteni - jegyezte meg Marc Buckley,
az ENSZ Fejlesztési Programjanak német képvisel6je

Az agazat képviseloi nem kommunikalnak

a fogyasztokkal, és emiatt a fenntarthatosag érdekében
végzett tevékenységek nem kell6képpen hatasosak — vélte
dr. Klemens van Betteray, a CSB System AG alelnoke

enni- és innivaldk pazarldsaval
a globalis klimavaltozas leg-
nagyobb 6sztonzéi kozé tar-
tozik!”

Archivumok adatainak rugalmas haszna-
lataval igy el tudjak kerUlni Uj rendszerek
migracios koltségeit.
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Az Ulésszak harma-
dik el6adojaként
Terry von Bibra,
Kina legnagyobb
technolodgiai val-
lalata, az Alibaba
eurdpai igazgatdja
érdekes bepillan-
tast nydjtott Kina
élelmiszer-keres-
kedelmébe. Az
okostelefon egyre
erésebb szerepet
jatszik, ugyhogy a
kinaiak 90 szézaléka
csak okostelefonjat
hasznélja arra, hogy
hozzéférjen az internethez. Eppen emiatt
jelenleg nagyon érdekesek a kinaiak sza-
mdra a magas mindségu kulfoldi termé-
kek, amelyekkel a vasarlok szinte barmi-
lyen igénye kielégithetd

Protein - hasfogyasztas nélkiil

Dr. Béatrice Conde-Petit, a svajci Buhler
technoldgiai innovaciokat fejlesztd rész-
vénytarsasag élelmiszer-biztonsagi vezets-
je nyitotta meg a harmadik Ulésszakot — a
technolégidkrol. Prezentécidjaban kiemelte
az egyUttmUkodésre épilé innovaciokat,
és azt, hogy szikséges hozzéjuk a becsile-
tes egyUttmukoddés amikor technoldgidkat

Kiilonboz6 orszagokbol kétszazan vettek részt az , Elelmiszerek
megatrendjeinek feltarasa” mottoval tartott rendezvényen

Az Alibaban keresztiil elérhet6 termékvalaszték
olyan boséget és ujdonsagkinalatot jelent,
amellyel a vasarlok szinte barmilyen igénye
kielégithet6 - arulta el Terry von Bibra,

az Alibaba eurépai igazgatoja

egyesitenek, hogy
megfeleljenek az
élelmiszerek ér-
tékteremtd lanca
altal tdmasztott ki-
hivédsnak. Ezért is
fontos javitani az
élelmiszer-bizton-
sagot, amikor az
értékteremtd lan-
cot megvédik koc-
kazatoktdl, illetve
meglévéket elhdri-
tanak.
Hasonldképpen be-
szélt dr. Olaf Gruess.
O az USA-ban a Ge-
neral Mills technolégiai menedzsere és
globdlis 6sszekotsje. Gondolatainak ko-
zéppontjaban a vallalkozéi felfogas allt.
Szerinte az egyUttmUkodést start-upok-
kal jobban kellene szorgalmazni, hogy
még tébb innovaciot lehessen integralni
az élelmiszerpiacba. Start-upok szdmara
érdekes tertletként mutatott be termék-
lehetéségeket az élelmiszerek mellékdga-
zataibol.

Dr. Matthias Moser, a német Stern-Wywiol
csoportban az élelmiszer-alapanyagok
igazgatdja olyan innovativ megoldasokrél
beszélt, amelyek az emberek proteinigé-
nyét hagyomanyos husfogyasztas nélkil
elégitik ki. Novekszik
a vildg népessége,
ezért szUkségesek
hus helyett alter-
nativak az emberek
taplalasdhoz.

Az Ulésszakot a né-
met Daniel Zoll zérta
be. Mint kreativ tar-
talmak specialistdja
nyujtott bepillantast
munkajaba. Tapasz-
talatai szerint ugyan-
is batorsaggal és

értékesités- és lizletfejlesztés /77774

hozzaértéssel kozosségimeédia-platformok,
- példaul az Instagram — sok lehetéséget
kindlnak ahhoz, hogy piaci trendeket fel
lehessen ismerni, termékeket poziciondlni
és megismerni a vasarlok kivansagait.

Reggelire novényi alapu tojas

Uj élelmiszerekrél szolt a negyedik, befe-
jezé Ulésszak. Kozéppontjaban az élelmi-
szerek piacanak izgalmas Ujdonsdagai lltak.
Mindegyik el¢ado réviden bemutatta val-
lalati tevékenységeinek kilonlegességeit,
miel6tt azokat egy izgalmas panelbeszél-
getés résztvevsi megyvitattdk. Majd meg-
vélaszoltak a hallgatdsag kérdéseit is.
Els¢ként Malgorzata Fijalkowska, a hollan-
diai Protix B. V. / Fair Insects B. V. mene-
dzsere bemutatta alternativ proteinforras
gyanant a rovarokat mint Uj, fenntarthato
élelmiszer-kategoriat. Ot kovette Udi Lazi-
my, az USA-beli Just Inc. szenior beszerzé-
si igazgatdja, aki a figyelmet szintén egy
kaldnlegességre hivta fel: reggelihez vald
novényi alapu tojasra. Azon kivil bemu-
tatta az els¢ mesterségesen eléallitott csir-
ke-Mcnuggetet, amelyet j6vére terveznek
a piacra bevezetni. Didier Toubia Izraelbd|,
az ottani Aleph Farms Ltd. tarsalapitdja is-
mertette, hogy hol tartanak a husmentes,
ugynevezett in-vitro hus kifejlesztésével. EI-
mondta f& torekvését is: Mint start-up cég,
az Aleph Farms megprébal az alacsony,
Fold koril keringé Nemzetkozi Urdlloma-
son in-vitro hust eléallitani.

Zarszavaban dr. Volker Heinz moderator
hangsulyozta, hogy az Anuga mint va-
sar kiemelkedéen sikeres, és bemutatja,
hogy ,az élelmiszerek egész rendszere
nagy horderejl véltozdsokon megy ke-
resztll. Fenntarthatdsag szempontjabdl
ezt a rendszert nem kezelhetjik a »lais-
sez-faire« szemlélettel, azaz beavatkozas
nélkdl; innovaciokra van szikséglink, hogy
a hagyomanyos, megszokott termékeket
masokkal valtsuk fel”

& Smart technological solutions: What can be achieved?

The sth Innovation Food Conference was
part of the programme at the Anuga trade
fairin Cologne. There were approximately
200 participants and Hanni Rutzler, the
founder of Vienna-based futurefoodstu-
dio was the first speaker. He said that in
the future there wouldn't be taste, but
many different flavours. Dr Klemens
van Betteray, vice president of German
software company CSB System AG told
that representatives of the sector aren't
communicating with consumers, therefore
the work done in the field of sustainability
isn't effective enough. Marc Buckley, from
the UN’s Sustainable Development Goals
programme explained that the many tech-

nologies that had been developed should
be integrated.

Another topic was the utilisation of the
blockchain and artificial intelligence (Al)
technologies in the food sector. Axel Arras,
managing director of Food Process Tech-
nology (FPT) Co. Ltd. brought examples
for Al technology use in food production,
which could prevent food waste and over-
production. Daniel Kdhnen, senior depart-
ment manager of Metronom GmbH gave
a presentation about how they synchronise
collected data in the cloud and in archives,
facilitating work with large sets of data. Ter-
ry von Bibra, Alibaba’s general manager in
Europe gave an insight into grocery retail in

China. He told that 9o percent of Chinese
consumers only use the internet on their
smartphone.

Dr Béatrice Conde-Petit, food safety officer at
Blihler gave a presentation about innovation
work based on cooperation. Dr Olaf Gruess,
technology manager and global connector
at General Mills spoke about the entrepre-
neurial attitude; in his view working together
with startups should be more frequent. Dr
Matthias Moser, food ingredients director
of German group Stern-Wywiol talked
about innovative solutions that can satisfy
the protein need of humans in other ways
than meat consumption. Creative content
specialist Daniel Zoll shed light on the fact

that social media platforms such as Instagram
offer many opportunities for noticing market
trends and positioning products.
Malgorzata Fijalkowska, manager at Protix
B.V. / Fair Insects B. V. introduced a sus-
tainable alternative source of proteins: in-
sects. Udi Lazimy Just Inc’s senior sourcing
manager was the next speaker, who called
attention to a plant-based egg product.
Didier Toubia, co-founder of Aleph Farms
Ltd. talked about their results in developing
in-vitro meat. Dr Volker Heinz, the moder-
ator of the programme closed the event
with saying Anuga successfully presented
that the food system is undergoing a great
transformation. //
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Uj ismeretek és technologiak lehetdvé teszik, hogy a kinalati
oldal a tomegpiacra keriilo élelmiszereket személyre szabja.
Igy foglalhato Ossze a lényeg a ,,Newtrition X” cimii innovacios
csucskonferenciarol, amelyet az Anuga keretében rendezett
Kolnben az északnyugat-németorszagi élelmiszeripar cégeit
tomorito foodRegio egyesiilet, oktoberben.

indjart az elején fejmosashoz asz-

szisztalhatott a huszonkét orszag-

bol érkezett kozel széz résztveve.
Ugyanis a rendezé egyesulet ,személyre
szabott téplalkozas” nevi fékuszcsoport-
janak elndke, Michael Gusko, a hamburgi
Good Mills Innovation GmbH igazgatdja
bevezetésként kijelentette: az élelmiszer-
ipartol tobb batorsagot és erésebb, Uttdréd
szellemet var el. Hivatkozott arra az altala
koztudottnak tartott tényre, hogy a német
fogyasztok 73 szézaléka mar nem hisz az &l-
taldban érvényes taplalkozasi ajanlasoknak.
Holott szerinte koztudottak a személyre
szabott étkezés elényei:, Az ipar képviseldi
altaldban ugy fogalmaznak, hogy nem aka-
runk az elsék lenni, de az utolsék sem”

Dr. Christian Sina professzor, a lUbecki
egyetem tapldlkozasgydgyésza és Ahmed
El-Sohemy professzor, a torontdi egyetem
taplalkozasgenomikai tanszékének vezets-
je eléadasaikban a személyre szabott tap-
lalkozés tudoményénak aktudlis helyzetét
jartak korul. Christian Sina ismertetett egy
tanulmanyt, amely meggyézéen igazolja
néhany ikerpar megfigyelése alapjan, hogy
az ikrek hasonlé élelmiszer-fogyasztas mel-
lett sajat mikrobiomuktdl teljesen eltéré
vércukorvalaszokat mutattak, és sulyuk is
kulonbozdképpen alakult — hasonlé élel-
miszer-fogyasztas mellett. (A mikrobiom
a mikrobak dsszessége, amelyek vellnk,
bennlnk, rajtunk élnek, taplalnak, védenek,
valamint idénként kihasznalnak minket.)
Ezért lenne cél a professzor szerint a rétegzett
taplalkozas, ami az eltéréseket dsszefogja egy
klaszterben, és az egyes tipusoknak megfe-
lel6 taplalkozas altal ki tudna egyenliteni.
Ahmed EI-Sohemy a gének befolyasardl
beszélt. Nemcsak abbdl a szempontbdl,
ahogy egy ember szervezete élelmiszere-
ket lebont:,Génjeink hatdrozzak meg azt
is, melyik élelmiszereket valasztjuk ki”
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A kovetkezd blokk cime:, A személyre szabast
Uj technologidk tdmogatjak” André Boorsma,
a holland TNO innovécids haldzat szenior
kutatéja egy digi- — _—
talis platform kon-
cepcidjat mutatta
be, amely tényekre
épitve, személyre
szabottan ajanl
étrendet. Alapjat
az egészségi dlla-
potra vonatkozo
6sszegyUjtott ada-
tok mellett gene-
tikai tényezék, az
egyén viselkedése és személyisége jelentik.
Ezeket az adatokat aztan 6sszegyUjtik egy
,digitalis tudashalézatba” Kidolgoznak beléle
ajanlasokat, majd azokat harmadik lépésben
megvalositjak kdvetd technologia, applika-
ciok, haztartasi eszkdzok, élelmiszer-keres-
kedelem és taplalkozasi szakérték révén.

Roland Napierala, a Miele SmartHome és Mi-
chael Haase a koppenhégai PlantJammer ré-
szérél bemutattak egyttmkddésiikre egy
példat: digitdlisan Osszekapcsolt, személyre

vonatkozd koncepcidt. A két tudos vizidja:
Osszekapcsolni az egész ellatasi lancot.

Tovabbi példat mutatott be a legnagyobb
belga kiskereskedelmi csoporthoz, a
Colruythoz tartozo, applikaciokat kinald
SmartwithFood részérdl Ignace de Nollin.
Abbdl indult ki, hogy napjaink fogyasztdi
eléggé elbizonytalanodtak az egészséges
étkezéssel és élelmiszerek dsszetevdivel
kapcsolatban. Ezért a kereskedelemnek
fontos betdltenie vevészolgdlati és irdny-
tl-szerepet is, hogy
tudjon téjékoztatni,
élelmiszereket pedig
személyre szabottan
kinalni.

Dr. Simone K. Frey,
a berlini székhelyl
Nutrition Hub tarsala-
pftoja az élelmiszerek
és a taplalkozas szak-
ért6inek legnagyobb
németorszagi kdzos-
ségét képviselte. Céljuk a taplalkozassal kap-
csolatos szakértelmiiket vallalatok és szer-
vezetek szamara hozzaférhetévé tenni.
Zarasként felhivta a figyelmet a Fogyasz-
téra, ,aki szdmara az étkezés és az egész-
ség fontosabb, mint kordbban barmikor.
De a kdzdsségi média és Doktor Google
kordban novekszik az elbizonytalanodas
a tekintetben, hogy mely forrdsok meg-

bizhatoak, és melyek nem?”
B.E.
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New knowledge and technologies
make it possible for food companies
to personalise food products - par-
ticipants learned at the ‘Newtrition X’
conference, organised by the foodRe-
gio association within the framework
of the Anuga trade show in Cologne
this October. There were nearly 100
participants from 22 countries. The first
speaker was Michael Gusko, manag-
ing director of Good Mills Innovation
GmbH. He told that 73 percent of Ger-
man consumers don't believe so-called
‘general truth’ recommendations as
regards food consumption.

Medical nutritionist professor Dr Chris-
tian Sina from the University of Libeck
and nutrigenomics expert professor
Ahmed El-Sohemy from the University

of Toronto gave an introduction into
the current situation in the science of
personalised nutrition. Dr Sina shared
the results of a study on how twins with
the same diet had different weights
blood sugar levels, while professor
El-Sohemy explained that it is our
genes that determine which foods
we are choosing.

André Boorsma, senior researcher of
Dutch innovation network TNO in-
troduced the concept for a digital plat-
form, which recommends personalised
diets to users based on facts. It works
with health data gathered, genetic fac
tors, and the behaviour and personality
of individuals. Roland Napierala from
Miele SmartHome and Michael Haase
from Plantjammer brought a digitally

connected personalised concept. Their
vision is to connect the whole supply
chain — smart refrigerators and kitch-
en equipment, personalised cooking
and nutritional advice, and of course
grocery retail.

Ignace de Nollin from SmartwithFood
(a member of the Colruyt group) told
in his presentation that today retail also
needs to play some kind of customer
service and guidance role, so that con-
sumers get the information they need
and retailers can offer tailor-made food
products to them. Dr Simone K. Frey,
co-founder of Nutrition Hub represent-
ed the biggest German organisation
uniting food and dietary experts. Their
goal is to share nutritional expertise
with companies and organisations. //



Megtartotta Felel0s iizleti
csucs a jovo gazdasagaért cimu
konferenciajat a CSR Hungary.
A rendezvényen a vallalati
felelosség és fenntarthatosag
aktualitasairol esett szo.

konferencidt dr. Boros Anita, az In-

novacios és Technoldgiai Minisz-

térium épitésigyért és infrastruk-
turdlis kornyezetért felelds dllamtitkdra
nyitotta meg. Beszédében kiemelte: nem
szabad elmenni a gazdasagi novekedés ira-
nyaba ugy, hogy figyelmen kivil hagyjuk
azokat a kérdéskoroket, amelyek hosszd té-
von a gazdasagi eréforrasok kiakndzasat le-
hetévé teszik szamunkra. A korméany tobb
terlleten is Uj stratégidt dolgoz ki, hogy
a gazdasdg, a tarsadalom és a kornyezet
egyarant fenntarthatéan tudjon mukad-
ni hazankban. Ezek
az energetika, a
klimapolitika, a
hulladékgazdélko-
das és vizgazdal-
kodds, amelyeket
atfog egy vallalati
fenntarthatésagi
stratégia, amely-
nek lényege, hogy
megfogalmazzon
olyan alapelveket, célokat és jo gyakorla-
tokat, amelyek dltal valéban at tudnak ala-
kulni a hazai gazdasagi tarsulasok, kis- és
kozépvallalkozasok.

A szakmai nap elsé szekcidja a fenntart-
hatdsag, mint a XXI. szédzad legnagyobb
lehet6ségének témajat jarta kordl. Dr. Pin-
tér Istvan, a Geopolitikai Tanéacs elndke a
kilonbozs részteriletek — viz, olaj, adat,

fenntarthatdsag — geopolitikajat vette sor-
ra. A fenntarthatdsag geopolitikdjat érintve
a szakember elmondta: a vasarlék raébred-
tek a fenntarthatdsag fontossagara, s egyre
szivesebben vasarolnak olyan termékeket,
amelyek fenntarthaté modon készultek.
Dr. Pintér Istvan Ugy fogalmazott, a cégek-
nek latniuk kell, hogy az is a fenntarthato-
sag része, hogy képesek legyenek a sajat
tevékenységuket fenntartani, munkaerét
alkalmazni, terheket megfizetni, valamint
jogszerten és etikusan mdkadni.

Talos Péter, a Joint Venture Szévetség elno-
ke a Foxconn csoport alelndke prezentaci-
6jdban hangsulyozta: minden véllalatnak
van tarsadalmi felel¢ssége, mivel jelentés
hatast gyakorolnak a kdrnyezetre és a tar-
sadalomra az éltaluk eléallitott termékeken,
szolgdltatdsokon keresztdl.

- Sajnos szamos cég
csupan azért hirdeti
magarol, hogy fenn-
tarthatd és felelds
modon  mukodik,
mert ebbdl is tud
profitdlni. Ha pedig
csak azért végez bi-
zonyos tevékeny-
ségeket és hazudik
bizonyos értékeket,
hogy ezzel az értékesitést Osztondzze, ak-
kor az nem CSR, hanem marketing — fo-
galmazott Talos Péter.

Takacs Julia, a CSR Hungary Ggyvezetd
igazgatdja a fenntarthatdsag eurdpai unids
fokuszairol beszélt. Eléadasaban elmondta:
2006 és 2010 kozott az EU nagyon inten-
ziven foglalkozott a fenntarthatésaggal, s
harom biztosa is lett a témanak, ami jelzi,

értékesités- és lizletfejlesztés /77774

mennyire komolyan veszik Brisszelben ezt
a kérdést.

Takécs Julia felvazolta azokat az irdnyokat,
amelyek a leginkdbb befolydsoljak majd
2020-ban a CSR-politikat és gyakorlatot. Az
elérejelzés szerint a legtdbb nagyvillalat
igyekszik stratégiai szinten beilleszteni a CSR-t
mukodésébe. Mivel egyelére nincs egységes
irdanymutaté rendszer, a legtobb vallalat azt
fogja megvizsgalni, hogy a termékek, szolgal-
tatdsok elédllitdsa soran hogyan tudja a CSR-t
a legjobban beilleszteni mikodésébe.

A masodik szekcio a,Zarhatd hurok — a
felel6s hulladékgazdalkoddas, innovacio,
hulladék/élelmiszer” cimet viselte. Elsé-
ként Klug Lajos, az FKF Zrt. nyugalmazott
vezérigazgatdja szélalt fel, aki a telepllési
és lakossagi zoldhulladék kertészeti fel-
hasznalasanak novényvédelmi elényei-
rél beszélt. A legfébb cél a fenntarthato
novényvédelmi technoldgidk kialakitasa,
valamint az ugyancsak fenntarthato, racio-
nalizalt felhasznalas elésegitése.

Papar6 Tamas, a Tesco-Global Aruhazak Zrt.
kilsé kommunikacios felelés menedzsere
eléadasaban kiemelte: 2030-ig megujuld
forrasbol fogjak biztositani az energiaell-
tasukat, emellett 2025-ig 60, 2050-ig pedig
100 szézalékkal csokkentik a CO,-kibocsaj-
tast. A mlanyag hulladékot illetéen 2020-ra
eltavolitjdk a nehezen Ujrahasznosithato
anyagokat sajat markas termékeiknél, 2025-
re pedig minden sajat markas termék cso-
magoldsa Ujrahasznosithatd lesz.

Az élelmiszer-pazarlas kapcsan Papard el-
mondta: a Tesco tébb mint 200 druhdzabdl
tébb mint 170-ben eladoményozza a kelet-
kezd élelmiszer-felesleget az Elelmiszer-
banknak, s igy a cég 2018-2019-ben 7500
tonna élelmiszer-felesleget, azaz 18,5 millio

adag ételt juttatott el raszoruldknak.
Gy. 0.
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CSR Hungary has organised its Responsible Busi-
ness Summit for the Economy of the Future
conference. The first speaker was Dr Anita Boros,
secretary of state at the Ministry for Innovation
and Technology. She revealed that the govern-
ment is working on new strategies in the fields
of energy use, climate policy, waste and water
resources management, so that the economy,
society and the environment will become sus-
tainable in Hungary - if these are supported by

a sustainability strategy implemented by the
corporate world.

Work in the first section focused on sustaina-
bility. Dr Istvan Pintér, president of the Council
of Geopolitics analysed the geopolitics of the
water, oil, data and sustainability domains. He
told that consumers had realised the importance
of sustainability and now more of them are buy-
ing products made sustainably. Péter Talos, vice
president of the Joint Venture Association told

in his presentation: Every company has social
responsibility, because they make a great impact
on the environment and the society through the
products and services they make.

Julia Takacs, managing director of CSR Hungary
spoke about what the European Union concen-
trates on in sustainability matters. Since there is
no standard guidance system yet, most compa-
nies examine individually how they can integrate
CSRwork into their business operations the best.

In the second section the first speaker was Lajos
Klug, former CEQ of FKF Zrt. He gave an insight
into the plant protection benefits of commu-
nal green waste's horticultural utilisation. Tamas
Papard, external communications manager of
Tesco-Global Aruhézak Zrt. revealed in his pres-
entation that by 2030 they will utilise renewable
energy only, and the company will cut its CO2
emission by 6o percent until 2025 and by 100
percent until 2050.//
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Europai Kereskedelem Napja:
egyre sikeresebb a hazai kereskedelem

Tizenotodik alkalommal rendezte meg a Vallalkozok és Munkaltatok
Orszagos Szovetsége az Europai Kereskedelem Napjat, amelyen a
hazai kereskedelmi agazat helyzete allt a fokuszban. Az eseményen

a szakma legrangosabb elismeréseinek atadasara is sor keriilt.

Vallalkozok és Munkaltatok Or-
Aszégos Szovetsége (VOSZ) méasfél

évtizeddel ezel6tt hagyomanyte-
remté szandékkal hirdette meg az Eurdpai
Kereskedelem Napjat azzal a céllal, hogy a
figyelem kdzéppontjaba allitsa a kereske-
delmet, amely jelenleg hazénkban félmillié
embernek ad munkat, ami jelentds arany,
hiszen a magyarorszagi munkavallalok sza-
ma jelenleg 4,5 millio. A rendezvény f6-
védndke dr. Palkovics LaszIé, az Innovacios
és Technoldgiai Minisztérium minisztere,
szakmai védnoke pedig Cseresnyés Péter
fogyasztovédelemért és kereskedelempo-
litikaért felelds dllamtitkar volt.

Otodik éve toretlen novekedés

Tolnay Tibor, a VOSZ elndke a rendez-
vényen Ugy fogalmazott: a kereskedelmi
dgazat 6t éve sikeres, folyamatosan noveli
a volumenét, s 2018-ban elérte a 11,5 ezer
millidrdos forgalmat, ami idén valdszin(leg
még nagyobb lesz. Tolnay kitért arra is, hogy
noha sok helyrél halljuk, hogy az online
kereskedelem kiszoritja a fizikai boltokat
a piacrél, ez nincs igy, hiszen tavaly az e-
kereskedelem a kiskeresked6i forgalomnak
minddssze 4,5 szazalékat tette ki, és nem
csokkent a munkahelyek szama sem.

— Az okoseszkdzok és okosmegoldasok
koréat éljuk, fontos, hogy ezeket minél na-
gyobb ardnyban épftsék be a mindennap-
jaikba a cégek, és fejlédésik soran tartsék
szem el6tt a fenntarthatdsagot — hang-
sulyozta a VOSZ elnoke.

Erosodo online értékesités

Krisan Laszlo, a VOSZ Kereskedelmi Szek-
ciojanak elndke az eseményen elmondta:
hazankban a hagyomanyos bolti forgalom
novekedése kiemelkedd, hiszen, mig Euro-
paban a kiskereskedelem forgalma szolid
2.2 %-kal emelkedik, 2018-ban Magyar-
orszag kulondsen dinamikus novekedési
aranyt, 6%-ot ért el. Kiemelte, hogy folya-
matosan né a kosarérték, és erésddik az
online értékesités is:az Auchan, a Tesco, a
dm és a Spar mind elinditottdk webshop-
jaikat, és ki is szallitjdk az online rendelt
termékeket.
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Cseresnyés Péter allamtitkar elmondta,
hogy 2013 éta stabilan a szektor adja a GDP
10%-at amellett, hogy a kiskereskedelem
forgalma 2018-ban Magyarorszagon kiilo-
nosen dinamikus névekedési aranyt mu-
tat, elérte a 6%-ot. Kifejezetten fontosnak
tartja a kormanyzat részérdél is megemlite-
ni a szektor résztvevdinek tovabbi szoros
egylttmkodését. Az dllamtitkar ugy fogal-
mazott: a kereskedelem tobb mint piac és
profit, hiszen tarsadalmi jelent6séggel bir, s
a magyar kiskereskedelem nem alapozhat
masra, mint a megkérddéjelezhetetlen mi-
néségu, versenyképes, eurdpai szinvonalu
hazai termékekre.

Kerekasztal: digitalizacio,
munkaerohiany, kényelmi boltok

Arendezvényen sor kerilt egy szakmai fo-
rumra is, amelynek résztvevdi dr. Zs. Széke
Zoltan, az AFEQSZ elntke, Gyalai-Korpos
Gyula, az MBSZ elndke, Neubauer Kata-
lin, az MNKSZ fétitkara, Balazs 1ldiko, az
OKSZ térselndke, valamint Prosits Attila,
az MBSZ elndkségi tagja a kereskedelem
szerepérdl és sulyardl beszéltek a mai ma-
gyar gazdasagban és a foglalkoztatasban,
megvitattak, hogy valéban a kiskereskede-
lemben latszik-e még a fészerep, és milyen
problémékat okoz a szektorban a fokozatos
digitalizacio és az égeté munkaeréhiany.
Ugyanakkor arra szamitanak, hogy folyta-
tédhat a kiskereskedelem koncentracioja,
az internetes kereskedelem eréstdése, va-
lamint a kényelmi boltok és hdzhozszallitas
térnyerése. /

Az Eurdpai Kereskedelem Napjanak 2019. évi kitiintetettjei:

Klauzdl Gdabor Elismeré Oklevél:

~ Csoba Zsolt, a NYIRZEM Nyirség-Zemplén COOP Kereskedelmi Zrt. kereskedelmi igazgat6ja
— Papczun Erné Ferenc, a 101. sz. COOP Szuper Miskolc druhdz vezetéje
- Baldzs lldiké, az Auchan Magyarorszag Kft. véllalati kapcsolatok és minéségligyi igazgatdja

— Dr. Német-Weingartner Lilla, az Innovaciés és Technoldgiai Minisztérium Stratégiai elemzési
és Frtékelési Foéosztaly szakmai vezetdje (féosztalyvezetd; jelenleg GYES-en)

— Krisan Laszl6, a KAVOSZ Zrt. vezérigazgatdja

Magyar Kereskedelemért Nagydij:

— Barték Andrasné, a Galga CO-OP Zrt. boltvezet6je

—Toth Janosné, a Harmadik Forras COOP Kereskedelmi Kft. boltvezetdje
— Santa Ferencné, a Coop Szeged Zrt. Uizletvezetbje

- Japport Szilvia, a Spar Magyarorszag Kereskedelmi Kft. pénztarosa

— Kéfalvi Zsolt, az Invitech Megoldasok Zrt. szenior tigyfélmenedzsere
— Nagy Viktor, az Auchan Magyarorszag Kft. csoportvezetéje

— Juhészné Bartos Eszter, a dm Kft. eladd-pénztarosa

N Y

& Europe’s Day in Commerce: Hungarian retail trade is more and more successful

The National Association of Entre-
preneurs and Employers (VOSZ) or-
ganised a programme to celebrate Eu-
rope’s Day in Commerce for the 15th
time. With this event the objective is
to put retail trade in the limelight, the
sector that employs 500,000 people
in Hungary. Minister for Innovation
and Technology Dr Laszlé Palkovics
was the patron of the event, while
Péter Cseresnyés, state secretary for
consumer protection and trade poli-
cy was its professional patron.

VOSZ president Tibor Tolnay said retail
trade had been successful for 5 years and
in 2018 sales reached HUF 115 thousand
billion. 2019 is likely to bring an even better
performance. I spite of the fact that many

say online retail is killing brick-and-mortar
stores, last year the share of e-commerce
was only 4.5 percent in total sales. The
president added that we are living in an
age of smart devices and solutions, which
companies need to integrate into their
daily operations.

Lész6 Krisan, president of VOSZ's retail
department told: Hungarian retail sales
increased by 6 percent in 2018, the bas-
ket value keeps growing and online sales
are strengthening too, as Auchan, Tesco,
dm and Spar all launched their online
shop. State secretary Péter Cseresnyés
talked about the importance of close
cooperation by actors in the retail trade
sector. He said FMCG retail is about
more than just market and profit, be-

cause it has social significance. Hungar-
ian retail must build on high-quality,
competitive and European-level prod-
ucts that are made in Hungary.

There was also a roundtable discussion,
with the following participants: Dr Zoltan
Zs.Sz8ke — president of AFEOSZ, Gyula
Gyalai-Korpos - president of MBSZ,
Katalin Neubauer - general secretary of
MNKSZ, lldiké Balazs — co-president of
OKSZ and Attila Prosits — member of
the presidency at MBSZ. They analysed
the role and weight of retail trade in the
country's economy, also talking about the
employment situation. At the end of the
day the Klauzal Gabor awards and the
For Hungarian Retail Grand Prizes were
presented to the winners./
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Szakmai sikerek és jelentos
innovacio az Auchannal

A kereskedelmi szakma
legrangosabb elismerésével,
Klauzal Gabor Elismero
Oklevéllel jutalmaztak Balazs
lldikot, az Auchan vallalati
kapcsolatok és mindségiigyi
igazgatojat az Europai
Kereskedelem Napja keretében
tartott dijatadon.

alazs Ildiko dijat tobbek kozott az ipar-

agi egylttmukoddésekben tanusitott

proaktivitasa és szakmaisaga mellett
a kereskedelmi, élelmiszer-biztonsagi és
kornyezetvédelmi szakmai egyeztetése-
ken valo aktiv szereplésével érdemelte ki.
tés tdmogatast nyujt minden olyan projekt-
hez, amely az innovacid, a szolgaltatasok, a
termékek bevezetését, valamint a vasarldi
és munkatarsi edukaciot segfti eld. lgy je-
lent&s szerepet jatszik példaul az olyan pro-
jektek szakmai tdmogatasaban, mint a Tesla
Supercharger toltéallomasok kiépitése.
Az Auchan rovid és kdzéptavu stratégidja-
nak kulcsfontossagu eleme a fenntarthato-
sag, ennek részeként nagy érdeklédés mel-
lett nyitotta megy elsé Tesla Supercharger
toltéallomasat oktoberben a foti druhaz
tertletén. A Magyarorszagon legnagyobb
ilyen toltéallomas az M0-as, az M2-es és az
M3-as autdpalydk, valamint a budapesti
agglomeracié elektromos autds kozleke-
dését tdmogatja. A Supercharger gyors-
tolték mellett a foti Auchan parkoléjdban
univerzalis, valtakozd dramu Type 2 Tesla
toéltépontokat telepitettek mas elektromos
és hibrid autdtipusok szamara. A foti toltési
pont mellett marTorokbalinton, és idén de-
cembertdl tovabbi harom helyszinen, Sze-
geden, Miskolcon és Debrecenben is igény-
be vehetik a vasérlék a szolgaltatést.

e

Balazs Ildiko
vallalati kapcsolatok és
mindségligyi igazgatd
Auchan

Balazs lldiké hosszu évek ota aktiv résztvevéje a kereskedelmi
szakmai érdekegyeztetéseknek az Orszagos Kereskedelmi Szo-
vetség (OKSZ) tarselnoki, valamint a Vallalkozok és Munkaltatok
Orszagos Szovetsége (VOSZ) kereskedelmi szekcidjanak tars-
elnoki poziciojaban, és a Tejtermék Tanacsban elndkségi tag.
Szakmai palyafutdsanak kiemelkedé momentuma volt az,Ut-
mutaté a kiskereskedelmi élelmiszer-forgalmazas jo higiéniai
gyakorlatdhoz"cim kiadvany kidolgozasa, amelyben szorosan
egylttmikodstt az Agrarminisztérium és a NEBIH. 1996 6ta dol-
gozik a kereskedelemben, tejtermék beszerzésével és értékesité-
sével kezdte a palyafutdsat. Az Auchan Retail Magyarorszagnal

2012 ¢ta dolgozik, miutan az akkori Cora-druhazakat az Auchan
felvésérolta. Az integracios folyamatban a sorokséri aruhdz igazgatéhelyetteseként
nyUjtott szakmai tdmogatast, késébb mindségugyi igazgatoként, audit igazgatoként,
valamint szervezési igazgatéként segitette a vallalat mikodését. Jelenleg az Auchan

% 1ldiko Balazs has been active in many trade organisations, for instance she is co-president of the National Trade
Association (OKSZ) and a member of the Dairy Board’s presidency. She started working in retail trade in 1996 and has
been a member of the Auchan Retail Magyarorszag team since 2012, when the retailer took over Hungarian Cora stores.

Currently she is the head of corporate affairs and quality.

A felelos kereskedelemé a jovo

Az &ruhdzlanc elkotelezett a kdrnyezet-
védelem és fenntarthatd kereskedelem
mellett, igy 2020 &prilisatol kivezeti vélasz-
tékabol az egyszer hasznélatos, mianyag
evéeszkdzoket, tanyérokat, szivoszalakat,
valamint flltisztito palcikakat, és helyettik
kornyezetbarat alternativ termékeket ki-
nal, amelyek példaul papirbdl, cukornadbol
és bambuszbdl készilnek. A bevasarlasok
alkalmaval hasznalt mdanyag termékek
csokkentése érdekében 2019 decemberé-
tél a magyarorszagi piacon elséként egy
bevésarld kartondobozt is elérhetévé tesz
vasarldi szamara, amelyek nemcsak tébb-
szor hasznélhatdak a bevasarlasok soran,
hanem otthoni taroldsra is praktikus meg-
oldast kinalnak. Szintén ebbdl a célbdl az
Auchan toébb, egyszer hasznalatos vagy
nem Ujrahasznosithato bevasarlotaskat
2020-t06l kivezet vélasztékdbol, és ezzel

& Professional success and major innovations at Auchan

Ildiké Balazs, head of corporate affairs and quality at Auchan was honoured with the Klauzal Gabor Certificate of Honour
on Europe’s Day in Commerce. She received the prestigious prize for her pro-active and professional attitude in industrial
cooperations — she is a fervent supporter of every project that contributes to the introduction of new innovations, services
and products, and programmes that serve customer and worker education purposes. A good example of this is the role
she plays in the project of installing Tesla Supercharger stations in the parking lots of Auchan stores in Fot, Torokbalint,

Szeged, Miskolc and Debrecen.

Auchan is dedicated to environmental protection and sustainable retail, therefore from April 2020 the retail chain bans
single-use plastic cutlery, drinking straws and cotton buds and replaces them with green alternatives. From December 2019
shopping cardboard boxes will be made available to customers, in order to cut in-store plastic bag use. From 2020 several
single-use or non-recyclable shopping bags also disappear from Auchan stores.//

parhuzamosan mar 2019-tél otthon is
komposztélhato, papir- és praktikus szo-
vott taskdkat kinal pénztérainal. /

Az Eurépai Kereskedelem Napjét a VOSZ
tizenot éve hirdette meg. Méra a szakma
legnagyobb presztizsértékd féruma, amely
méltan hivja fel a figyelmet a kereskedelmi
szektor jelentéségére a hazai gazdasagi
életben. Mint minden évben, idén is az
eseményen Unnepelték a szakma képvi-
sel6it a Klauzal Gabor-dijak és a Magyar
Kereskedelemért Nagydijak dtadasaval.

N 2%

5% The National Association of Entrepreneurs and
Employers (VOSZ) first organised the Europe’s Day in
Commerce event 15 years ago. Today it is Hungary's
retail trade forum with the highest prestige. Every year
it is here that the Klauzal Gabor awards and the For
Hungarian Retail Grand Prizes are presented. //

*& N
Az Auchan Magyarorszag kellemes
tinnepeket és sikerekben gazdag uj
évet kivan minden beszallitojanak,
munkatarsanak és vasarloinak!
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Uj kérdések a vev

(4 X

szabalyozasaban

A 2019-es év Uj unios szabalyokat hozott a mezogazdasagi

és élelmiszeripari termékek forgalmazasa terén: aprilisban
elfogadtak az Europai Parlament és a Tanacs (EU) 2019/633
iranyelvét a mezogazdasagi és élelmiszer-ellatasi lancban

a vallalkozasok kozotti kapcsolatokban elofordulo
tisztességtelen piaci gyakorlatokrol (Unfair Trading Practices

Directive — UTP Iranyelv).

z UTP Irdnyelv- 1
ben megtes-
testld szaba-

lyozést egy évtizedes
jogalkotasi el6készitd
munka elézte meg. Az
unios élelmiszer-aga-
zatot érintéen a kér-
déskdr megvitatdsara
2009-ben kerillt sor
elészor, azt kdvetden,
hogy a mezégazdasa-
gi arcsucsokra tekintettel emelkedtek a
fogyasztoi arak, és e jelenség miatt szik-
ségessé valt az élelmiszer-ellatasi lanc mU-
kodésének elemzése.

Dr. Firniksz Judit
szenior tigyvéd

Réti, Varszegi és Tarsai
Ugyvédi Iroda PwC Legal

Miért valt sziikségessé az unios
szintu jogalkotas?

Az érintett piacokon folytatott vizsgélat arra
jutott, hogy az dtrendezédési folyamat ered-
ményeként az ellatasi lancban kis szamd,
relative nagy piaci erével rendelkezé sze-
replénél 6sszpontosult jelentds alkuerd, és
ennek nyoman el6térbe kerdilt a,vevoi erd”
fogalma. Ez a vevé és a szallitd kozotti aszim-
metrikus viszonyrendszert irja le, amelyben
hasznélni, hogy a maga szdmara egyoldalu
elényodket kényszeritsen ki a szallitotdl.

Az unios fejleményekkel parhuzamosan
a tagéllamokban is érzékelhetévé valt a
szabalyozasi igény, és a jogalkotas sordn
nyilvanvalova valt, hogy a felmerilé prob-
lémakat nem lehet a versenyjog és a pol-
gari jog klasszikus eszkdzeivel megfeleléen
kezelni. Az Europai Bizottsdg is attekintette
a tagallamok gyakorlatat, mikor azt vizsgal-
ta, szlikség van-e unios szintl megoldasra.
Atagallamok éltal a vevéi eré problémaja-
nak kezelésére elfogadott megkozelitések
sokfélesége az érintett piaci szereplék —
igy kilondsen a beszallito kkv.-k — szama-
ra nehezen kovethet, és igy a hatékony
jogorvoslat igénybevételét is akadalyozza,

)

Trade
2019/12-2020/1
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végsd so-
ron pedig
az egysé-
ges piac
jelentds szétaprozo-
dasdhoz vezethet.

Szerzénk

Osszetett
szabalyozas a
magyar jogban

A magyar jogi szaba-
lyozas a mezégazda-
sagi és élelmiszer-dgazat résztvevdinek
kapcsolatait tébb szinten, tdbb szabalyo-
zasi megkozelitést egyidejlleg alkalmaz-
va, mintegy ,egymasra vetitve” rendezi. A
,klasszikus antitroszt”szabalyok érvényesi-
|ését az élelmiszerek vonatkozasaban egy
kisegité szabaly igyekszik lehetévé tenni:
a kereskedelemrdl sz616 2005. évi CLXIV.
torvény (Kertv.) az drbevétel nagysagrend-
je alapjan allit fel egy megddnthetetlen
vélelmet az eréfélény fennéllasara vonat-
kozdan.

Szintén a versenyjogi szabalyozas fel6l ko-
zelit, és annak eszkoztarat tagitja a Kertv.
azéltal, hogy a jelentés piaci eré (JPE) fo-
galmaval igyekszik megragadni a vevéi eré
problémajat. A Kertv. szerint JPE &ll fenn, ha
a kereskedd a beszallité szaméara termékei-
nek, illetve szolgdltatasainak a vasarlokhoz
valé eljuttatdsa soran észszer(ien megkerdil-
hetetlen szerz6déses partnerré valik, illetve
valt, és forgalmi részesedésének mértéke
miatt képes adott termék(ek) piacra jutdsat
regionalisan vagy orszagosan befolyasolni.
AKertv. a relativ piaci eré értékelésének le-
het&ségén tul a JPE vonatkozasaban is fel-
allit egy (vallalatcsoporti szinten 100 milliard
forintot meghalad®) arbevételen alapuld
megddnthetetlen vélelmet.

AKertv. szektorsemlegesen, atfogd jelleg-
gel szabdlyozza a JPE-vel vald visszaélést,
azaz a mezd&gazdasagi és élelmiszeripari
termékek kereskedelme is a Kertv. hata-

Dr. David Barbara
tgyvédjeldlt

Réti, Varszegi és Tarsai
Ugyvédi Iroda PwC Legal

’

Ol ero

lya ald tartozik, amellett, hogy e termé-
kek vonatkozédsaban a mezégazdasagi és
élelmiszeripari termékek vonatkozasaban
a beszallitokkal szemben alkalmazott tisz-
tességtelen forgalmazoi magatartas tilal-
mardl sz6ld 2009. évi XCV. térvény (,Tfmtv!)
tovabbi kiegészitd szabalyokat (tilalmazott
forgalmazdi magatartasokat) is meghata-
roz. Ugyan e szabdlyozasi, kett6sség”olykor
értelmezési nehézségeket eredményez,
de valdjaban a Tfmtv. mind hatalydt (me-
z6gazdasagi és élelmiszeripari termékek),
mind a tilalmazott magatartasok korét
(tisztességtelen forgalmazodi magatartas,
mely elsésorban a beszallité és a keres-
kedd kozott 1étrejovd szerzédés tartal-
manak részletes meghatarozasara terjed
ki) tekintve részhalmazat képezi a Kertv.
szabdlyozasi korének. A Tfmtv. hatdlya ald
tartozo eljarasok kiemelésére azért kerUlt
sor, hogy ezaltal megel6zhetévé véljanak
a parhuzamos eljarasok. A Tfmtv.-ben
taldlhat¢ tételes felsorolds altal le nem
fedett” esetekben (mint példaul a szerzé-
dés felbontasaval torténd fenyegetés) a
Kertv. a mezégazdasagi és élelmiszeripari
termékek vonatkozasaban tovabbra is al-
kalmazandé.

Az UTP Iranyelv és a hazai
szabalyozas

Az UTP Iranyelv atiltetését a tagallamok-
nak 2021. mdjus 1-ig kell elvégeznilk, és az
implementalt szabalyozas a 2021. november
1. napjat kovetden kotott beszallitoi meg-
dllapodasokra lesz alkalmazandd. A mar
fenndllé beszallitdi megéllapodasok mado-
sitdsara —amennyiben az szikséges — 2022.
majus 1-ig adott tlrelmi idét a jogalkoto.
A hazai szabdalyozashoz képest elsédleges
kilonbség, hogy az UTP Irdnyelv sz(kitd jel-
leggel alkalmazza a vallalkozasok arbevé-
telén alapuld kategorizaldsanak eszkdzét.
Akkor alkalmazando ugyanis, ha a vevé és
a beszallitd éves drbevételének kilonbsé-
gében jelentkezé aszimmetria a beavatko-
zast indokolttd teszi, azzal, hogy fészabaly
szerint az UTP Irdnyelv a 350 milli¢ eurdt
meghalado éves arbevétellel rendelkezd
beszallitékra a minimalis védelmi szintet
nem terjeszti ki.

Tovéabbi jelentds eltérés, hogy az UTP Irdny-
elv sulyossagi besorolast alkalmaz a szaba-
lyozott magatartasok értékelése kapcsan.
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Az UTP Irdnyelvben a mezégazdasa-
gi és élelmiszer-ellatasi lancban a B2B
kapcsolatokban megvalésulé tisztes-
ségtelen piaci magatartasokkal szem-
beni védelem unids minimumszintje
jelenik meg. A tagallamok azonban
fenntarthatnak vagy bevezethetnek
az UTP Irdnyelvben meghatarozottak-
nal szigorubb szabalyokat is, feltéve,
hogy ezek a nemzeti szabdlyok ssze-
egyeztethetdk a belsé piac miikodé-
sére iranyado szabdlyokkal. 7/

The UTP Directive means the minimum EU-level
of protection against unfair trading practices in B2B
relationships. Member states are entitled to main-
tain or introduce rules stricter than the regulation
of the directive, on the condition that they are in
compliance with the regulations governing the EU's
internal market. //

Az Un. feketelistas"magatartasok esetében
minden tovabbi korilmény vizsgalata nél-
kil megallapithato a jogsértés, mig a,szUr-
kelistan”szereplé esetek csak akkor vethet-

nek fel aggdlyokat, ha az azokra vonatkozd
feltételeket a felek elmulasztottak el6zete-
sen frasban, egyértelmuen és vildgosan
rendezni. Lehetséges dontési pont tehdt,
hogy a jogalkot6 a Tfmtv.-ben szabalyozott,
mérlegelés nélkil alkalmazandd tilalmakat
az UTP Iranyelv dltal felvazoltak mentén dif-
ferencialni kivanja-e. Az olyan szlrkelistas
magatartasok esetében ugyanis, mint pél-
daul a beszallitd temékeinek értékesitésére
szolgdld helyiségek bels kialakitasat végzd
személyzet tevékenységéért torténd be-
szallitoi dijfizetés, valdban kérdéses lehet,
hogy indokolt-e egy olyan szigord meg-
kozelités, mint amelyet a Tftmtv. jelenleg
eléir, és amely szerint a tilalomba Utkoz6
forgalmazdi magatartasokhoz a beszallito
érvényesen nem is jarulhat hozza.

Erdekes kérdéseket vethet fel tovabba az
olyan elemek rendszertani elhelyezése,
mint példaul a feketelistés korbe tarto-
76 kereskedelmi megtorld intézkedések-
kel torténd fenyegetés tilalma, amely a
Tfmtv.-ben felsorolt tételes magatartas-
tipusok kozott jelenleg kdzvetlenlil nem

jelenik meg, és amely a tilalom jellegét
tekintve inkabb a Kertv.-nek a JPE-re vo-
natkozd altaldnosabb szabalyrendszerébe
illeszkedhet, amely szabdlyozas azonban,
mint lattuk, a non-food teruletekre is vo-
natkozik. Ennek kapcsan felmerdl, hogy az
UTP Irdnyelv megfeleld alkalmat jelenthet
annak dtgondolaséra, hogy a mezégazda-
sagi és élelmiszertermékek vonatkozasa-
ban a fentebb mar érintett szabalyozasi
Jkettdsség” helyett egy egységes dgazati
kédex létrehozésa nagyobb hatékonysa-
got vinne-e a szabalyozas rendszerébe.
Az UTP Irdnyelv dtlltetése lehetdséget ki-
nal a jogalkotd szamdra a mezégazdasigi
és élelmiszeripari termékek piacara vonat-
kozd szabélyozés Ujragondolésara, a sokré-
tl szabalyrendszer egyszer(sitésére és igy
a jogalkalmazas hatékonysaganak ndvelé-
sére. Osszességében gy véljik azonban,
hogy barmilyen szabdlyozasi modszert va-
lasztis a jogalkotd, az érintett magatartasi
szabdlyok szamanak jelentds ndvekedése
és a jelenleginél sokkal szigorubb rendel-
kezések megjelenése nem varhato.

& Some information about the rules regulating buyer power

In April 2019 Directive 2019/633 of the
European Parliament and the European
Council on unfair trading practices in busi-
ness-to-business relationships in the agricul-
tural and food supply chain (UTP Directive)
was adopted.

The problem of unfair trading practices was
first discussed at EU level in 2009, when high
agricultural prices entailed a consumer price
increase. When the markets affected by this
phenomenon were examined, the experts
found that a small number of trading actors
have relatively great bargaining power. The
concept of ‘buyer power’ emerged from this
research, which describes the asymmetric re-

lationship between buyer and supplier, when
larger and more powerful trading partners
seek to impose certain practices or contractu-
al arrangements which are to their advantage
in relation to a sales transaction.

How is this domain regulated in Hungary? Act
164 of 2005 on trade uses the size of sales rev-
enue to ensure protection for suppliers from
too powerful trading partners. The so-called
Trade Act uses the concept of ‘significant
market power’, saying that such a power
exists when a supplier can't avoid a trading
partner as a contractual partner in getting
their products or services to the consumers
at regional or national level. Another law that

governs this field in Hungary is Act 95 of 2009
on the prohibition of unfair distributor con-
duct vis-a-vis suppliers regarding agricultural
and food industry products. This act aims
to provide for fair business conduct among
the organisations trading in agricultural and
food industry products and their suppliers.
Member states must transpose the UTP Di-
rective into national law until 1 May 2021 and
the regulation can be imposed on supplier
contracts entered into after 1 November 2021.
In comparison with the Hungarian regulation,
the main difference is that the UTP Directive
narrows down the sales revenue based cate-
gorisation of enterprises: It must be applied if

the imbalance between the annual sales rev-
enues of the buyer and the supplier justifies
the intervention, with regard to the fact that
the directive doesn't extend the minimum
level of protection to suppliers with an annual
sales revenue above EUR 350 million. Another
significant difference is that according to the
UTP Directive, in the case of so-called ‘black
list’ behaviours the fact of the infringement
can be established without having to study
any further circumstance, while the cases
on the ‘grey list’ only raise concern if the
conditions referring to them haven't been
settled clearly and unambiguously in writing
by the parties in advance./

A kulfoldi piacra |épésben és
az Uj technologidk bevezeté-
sében latjak a legnagyobb biz-
tonsagi veszélyt a vallalatok —
allapitja meg a HFS Research
és az EY 300 vezetd biztonsagi
szakérté megkérdezésével ké-
szUlt kutatdsa. A jol bevalt Gz-
leti tertletek és megoldésok
védelmének elhanyagolasa
miatt viszont alaptevékenysé-
guk valik sértlékennyé.

A dontéshozok tobbsége (63%)
kiemelten kezeli az adatbizton-
sagot. A valaszadok szerint a
legkomolyabb veszélyt a vallalat
hirevére ugyanis az adatszivar-
gas vagy a szolgéltatasnyujtas

szlinetelése jelenti. Tizbél 6 szak-
ember rdaddsul mar atélt rend-
szerbetorést, vagy masfél éven
belul szdmit ilyen incidensre —
deril kiaz EY és a HFS Research
globdlis tanulmanyabal.

A megkérdezettek 73 szézaléka
szerint a foldrajzi terjeszkedés,
66 szazalékuk szerint az Uj ter-
mékek és szolgaltatdsok miatt
kritikus vagy nagyon fontos az
adatvédelem. A cégek ugyan-
akkor kevésbé torédnek a rég-
6ta hasznalatban 1évé techno-
l6gidk biztonséagi hianyossagai-
val. Ennek oka egyrészt az, hogy
a szervezetek jellemz6en a fej-
lesztésekre fokuszalnak, és itt

hajlanddk a koltségvetéstkbal
tobbet dldozni a biztonsaggal
kapcsolatos szolgaltatésokra.
Masrészt az Uj technoldgidk ve-
szélyei is kdzismertebbek, mig
az idejét mult megoldésokkal
jaré kockézatok sokszor csak az
incidensek utan kerllnek nyil-
vanossagra.

Nem vart iranybol csapnak le a cégekre a kiberblinozok

A tanulmany szerint az Uzlet
fejlédésével kilsd szakértét is
érdemes bevonni a cégeknek
a biztonsagfokuszu Uzleti kul-
tura felépitéséhez, és meg kell
teremtenilk a végrehajtashoz
szUkséges feltételeket a sér-
lékeny pontok megsziinteté-
séhez./

& Cybercriminals are attacking companies from

unexpected directions

According to a global survey by HFS Research and EY 300, companies see the biggest secu-
rity threat in entering foreign markets (73 percent) and introducing new technologies (66
percent). For 63 percent of decision-makers data safety is a priority. Six from 10 managers
have already been the victims of system attack. The problem is that firms don't pay as much
attention to the good old business areas and solutions as they should, which makes their
core activities vulnerable. It is made clear by the study that as they are expanding, firms
should involve an independent expert in building a proper business safety background. //
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Kiszamithatosag és tudatos fogyasztas
— a zold sokféle arnyalata megjelenik
a vallalati miikodésben

magyarorszagi dm tébb mint 112
Amilliérd forintos forgalommal zérta

a gazdasagi évet, ezzel tébb mint
8 szazalékos forgalmi ndvekedést ért el,
mindezt a tavalyival megegyezd boltszam
mellett, a min&ségi expanzidra koncentral-
va. A drogéria active beauty torzsvasarldi
programja tovabb fejlédott, mikdzben a
vallalat a piacon megkulénboztetd Mindig
megéri — tartds ar stratégidjaval is a fenn-
tarthatosag mellett kotelezte el magat.
A dm a tervezhetdségre és a tudatossagra
buzdftja vasarloit. Véllaljdk, hogy minimum
négy hénapon at nem emelkedik az adott
termékek ara. A drogéria ezzel a tulfogyasz-
tas elkerllése mellett teszi le voksét, s hivja
fel vasarléi figyelmét: akkor vasaroljanak,
amikor valoban sziikségik van ra.

Black Friday helyett Giving Friday

Ehhez a gondolathoz kapcsoloddan a dm
a,Black Friday”idei shoppingnapot,Giving
Friday” nappa vaéltoztatta, kedvezmények
helyett teljes aznapi forgalmanak 5%-at,
tobb mint 17,5 milli¢ forintot jotékony célra
ajanlotta fel. A Katolikus Karitdsz AKAROM
programjat téamogatjak. Ennek keretében
150 mélyszegénységben €l csalad kap
életvezetési és pénzlgyi tanacsokat. Ez a
torekvés jol illeszkedik a dm eddigi tevé-
kenységéhez, hiszen az Egyutt a babakért
programja keretében idén is 260 raszoruld
kisgyermekes csalddot tdmogat pelenkaval
a Katolikus Karitdsszal egydttmukodve. Az
igy megsporolt dsszeget masra, életszin-
vonaluk névelésére tudjak forditani a csa-
ladok, ezen 6sszeg hatékony felhasznaldsa-
ban tud segiteni az AKAROM program.

A fenntarthato termékkinalat
élvonalaban

A szortiment ¢sszedllitdsakor hangsulyos
szempont a fenntarthatésag, ez a vasarlok
szamara a valasztékon keresztil jol érzékel-
hetd. A polcokon bio, kdrnyezetbarat és

A dm filozo6fiajanak alapja, hogy vallalatként példat

mutasson kornyezetének, s kiemelt teriiletként kezelje

a fenntarthatosagot. Ez athatja mind a gazdasagi novekedést,
mind a tudatos fogyasztasra buzdito tartos ar stratégiat,

de tetten érheto a szortiment osszeallitasaban és a tarsadalmi
felelosségvallalas terén tett Iépésekben is.

natur termékek széles valasztékat kinaljak.
Fontosak az egyértelmd jelzések, a pontos
termékinformaciok, ezért a dm zold szind
etikettek bevezetését tervezi, amelyek egy-
értelmuen orientéljak majd a vasarlokat, a
webshopon a sajat markas termékeknél
pedig a mikromUanyag-mentességet jel-
76 logo kerUl az érintett a termékekre.
Egy teljesen egyedi kezdeményezést is el-
indftott a dm idén: dm Start! cimmel pélya-
zatot irtak ki hazai, kezd6 vallalkozasok sza-
mara. A 83 palydzo cégbdl 14 nyertes vallalat
40 terméke kapott helyet a polcokon.

A sajat markas termékek haza tajan is fontos
lépések torténtek ezen a terlleten az utobbi
években, a termékpaletta szamos eleménél
megtalalhatok ezek az innovaciok. Az eurd-

- —_

pai gyartasnak koszonhetéen rovid szallitasi
Utvonalak jellemzdk, tovabba szinte minden
termékkategoridban fenntarthato alternati-
vat is kindlnak. A kartonoknal nagy mérték-
ben Ujrahasznositott anyagokat hasznalnak,

vagy felelés erd6gazdalkodasbol szarma-
76 friss rostokat alkalmaz a cég, ezek FSC-
tanusitvannyal rendelkeznek. A mUanyag
csomagoloanyagokban az Ujrahasznositott
anyagokat a lehetd legnagyobb ardnyban
hasznaljak. 98%-ban Ujrahasznositott anya-
got tartalmaznak példaul az alverde flako-
nok, legaldbb 50%-ban Ujrahasznositott
anyagbol késziilnek az alverde tubusok.
A SEINZ mérka esetén a tusfirdék és sam-
ponok csomagolasai 94% Ujrahasznositott
anyagot tartalmaznak. A SEINZ ezenkivil a
Plastic Bank tdmogatoja.

A véllalat nemcsak sajat folyamatainak op-
timalizalasan munkalkodik, de felelésséget
érez abban is, hogy a vasarlok figyelmét fel-
hivia a valasztasi lehetéségekre. Az idei évben
,Kezdd kicsiben”szlogennel edukacios kam-
panyt hirdetett a dm a tudatos fogyasztas és
a zold lehet6ségek kdzéppontba allitaséval.
A vallalat hisz a kdzos cselekvésben, s hogy
egyéni és vallalati szinten is mindenkinek
meg kell tennie a sajat |épéseit. Egy Face-
book-kihivast is indftottak, napi gyakorlati
tippekkel, s egy kozos célt is kitliztek: a kihi-
vasban részt vevok utan a vallalat 100 forintot
adott a j6v6 évi Tiszai PET Kupa megrende-
zésére. A kihivasban 6sszegydilt Osszeget ki-
egészitve végul 1 millié forinttal tdmogatja a
dm a kezdeményezést. (x)

N Y

in the company’s operations

Sales by dm Hungary exceeded HUF 112
billion in the last financial year — sales were
up more than 8 percent. The drugstore
chain’s active beauty loyalty programme
expanded further, and at the same time
the company also cast its vote on sustain-
able operation with its pricing strategy: dm
promotes planned and conscious buying
among consumers by guaranteeing that
the prices of certain products won't in-
crease, with the ‘Always a good choice
— stable prices' programme. This step can
help to prevent overconsumption.

Inline with this philosophy; this year dm

turned Black Friday into Giving Friday,
donating 5 percent of the day’s sales
revenue to charity. dm supported the
AKAROM programme of the Catholic
Charity — within the framework of this
150 poor families benefit from a lifestyle
and financial consultancy service.

Sustainability is also an important factor
when compiling dm'’s product selection:
dm offers a large selection of organic,
eco-friendly and natural products. As part
of the company’s dm Start! programme
40 products of 14 new companies have
appeared on store shelves. dm also pays

7 Stability and conscious consumption — many shades of green are present

special attention to the sustainability of
private label products, which are made
in Europe so that transport routes are
shorter, and sustainable alternatives are
offered in basically all product categories.
Most of the cardboard used in packaging
is recycled or FSC-certified. As for plastic
packaging, for instance the bottles of al-
verde products are 98-percent recycled,
while alverde tubes are 50-percent recy-
cled. dm feels it is also key to call shopper
attention to going green, so the Start small!
educational campaign gives advice on liv-
ing a sustainable and eco-friendly life. (x)
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Hungaricool: termeékinnovacioval
az elelmiszeripar fejlodeséért

Rendkiviil nagy érdeklodés dvezte a Spar Hungaricool
elnevezésii termékinnovacios versenyét, amely az LY

Agrarmarketing Centrum szakmai tamogatasaval

valosult meg. A verseny célja az volt, hogy megtalilja

a hazai élelmiszeripari innovaciok legkivalobbijait. A

szakmai zs(iri altal kivalasztott tiz gyoztes termékeivel egy éven
at talalkozhatunk az Interspar-iizletek polcain.

Hungaricool-versenyre leginkdbb
Aa meglepd izkombinaciok és az

Ujszerl termékdtletek voltak jel-
lemzék. A megmérettetés két hénapja
sordn a szervezok elsésorban olyan élel-
miszereket kerestek, amelyek kreativak,
szem el6tt tartjdk a fenntarthatosagot, a
magyarorszagi piacon mar fellelhetéek, de
széles korben nem elérhetéek.
A kifras oridsi érdeklédést valtott ki: a Hun-
garicool-versenyre 269 pélyazat érkezett. A
szakmai munkajaban az AMC részérél Giczi
Gergely igyvezet6-helyettes és Szakter Réka
kiallitds- és rendezvényszervezésiirodavezetd
vett részt, a Spar képviseletében pedig Heisz-
ler Gabriella Ugyvezeté igazgato, Véarkonyi
Krisztina beszerzési cégvezetd és Bene Ni-
koletta marketingvezeté miikodott kozre.

A zsUri elsésorban olyan szempontokat
vizsgalt, mint az innovacié, a csomago-
l&s és a piacképesség, de fontos volt az
is, mennyire érdekes, kilénleges, egész-
séges az adott termék, és milyen Uj tech-

noldgiai eljarasokat alkalmaztak el&éllitasa
soran, vagy milyen egyedi megoldasokat
tartalmaz ¢sszetevdiben. Sokat szamitott
a csomagolas koérnyezettudatossaga, di-
vatossdga és felhasznalobarat volta is. A
termék piacképességének vizsgalatakor
pedig figyelembe vették a varhatd vasar-
|61 élményt is.

A verseny dontéjére a 2019-es Orszagos
Mezdgazdasagi és Elelmiszeripari Kiallitas
és Vasaron (OMEK) kertilt sor. A dontésok
nyilvanos termékbemutatok és prezen-
taciok soran ismertették termékeiket. A
Spar és az AMC elégedett volt a verseny
szinvonalaval. Ugy vélik, a fokozott érdek-
|6dés és a valtozatos termékfejlesztések
biztato képet mutatnak a magyarorszagi
élelmiszer-kereskedelem és termékfejlesz-

tés jovojét illetden. A magyar termelék és
gyartok kelléen 6tletgazdagok, és j¢ Gtem-
ben mozdulnak egyitt a véltozé fogyasztéi
igényekkel. A véllalat és a szervezet foly-
tatni kivanja a termékinnovacios versenyt,

GOOL

hogy a gyimolcsozd egylttmikodéssel is
hatékonyan segitse a hazai élelmiszeripar
fejlédését.

— A min&ségi magyar élelmiszerek egyre
nagyobb teret nyernek az druhazainkban,
ezdltal jarulunk hozza a hazai agrarium és
feldolgozoipar fejlédéséhez. Az idei Hun-
garicool by Spar innovéaciés verseny az
Agrarmarketing Centrum szakmai tdmo-
gatdsaval is ezt a célt szolgalja, amelynek
kdszonhetden jovére tObb Uj és eredeti
magyar élelmiszertermékkel taldlkozhatnak
hipermarketjeink vasarloi. Nagyszer( ered-
ményként értékelhetjik a kozel 300 ver-
senyrésztvevét, ami arra is garancia, hogy
hosszabb tavu potencidllal rendelkezik a
magyarorszagi élelmiszer-kereskedelmi
dgazat — mondta Heiszler Gabriella, a Spar
Magyarorszag Ugyvezetd igazgatdja.

— Az Agrarmarketing Centrum a kezde-
ményezéssel a hazai élelmiszeripari kis-
és kozépvallalkozoi szektor innovacios
tevékenységét szeretné 6sztdndzni, az
exportképes élelmiszerdruk korét igyekszik
boéviteni, illetve mindezek éltal a teljes ma-
gyar élelmiszeripari kivitelt kivanja tdmo-
gatni. Sikerként konyvelhetjik el, hogy a
termékinnovacios versenyre nagy szamban
jelentkeztek, és szamos egyedi és kivald
terméket lathattunk — mutatott ra Giczi
Gergely, az AMC Ugyvezeté-helyettese.

A Spar alapitasa 6ta aktivan segiti a hazai
termeékek piacra jutdsat. A véllalat mindig is
fontosnak tartotta, hogy a termékkinalata
kialakitdsdban kiemelt szerephez jussanak
amagyar termel®k, gyartok és feldolgozok:
a Spar hazai beszallitdinak ardnya 95%-os,
egyes termékcsoportok esetében pedig
kizarélag Magyarorszagon eléallitott drukat
forgalmaznak. /

& Hungaricool: With product innovation for the development of the food industry

There was extraordinarily great interest in
SPAR's product innovation competition
Hungaricool, which was implemented with
support from the Agricultural Marketing
Centre (AMC). From the 269 entries the
10 winner products will be present on the
shelves of INTERSPAR stores for a year. From
AMC deputy managing director Gergely Giczi
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and head of event and exhibition Réka Szak-
ter did the jurying, while SPAR sent managing
director Gabriella Heiszler, purchasing manag-
er Krisztina Varkonyi and marketing manager
Nikoletta Bene to the jury.

The competition’s final took place at the
National Agriculture and Food Exhibition
(OMEK), where finalists gave presentations

and showcased their products. SPAR and AMC
were satisfied with the quality level of the
competition and they would like to contin-
ue organising it. Gabriella Heiszler told after
the final that with Hungaricool by SPAR they
wanted to contribute to the development of
Hungary’s agri-food sector. Gergely Giczi talked
about motivating agri-food SMEs for doing

innovation work with the competition, so that
hopefully more Hungarian groceries will be
able to enter foreign markets. SPAR has always
been keen on assisting Hungarian productsin
conquering export markets. No less than 95
percent of SPAR's suppliers are Hungarian and
in certain product categories the retailer only
sells Hungarian-made products. //



Alabb a Spar altal inditott és az Agrarmarketing Centrum szakmai
tamogatasaval lezajlott Hungaricool termékinnovacios verseny 269
beérkezett palyazatabol kivalasztott 10 gyoztes terméket mutatjuk be.
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In the following we present the 10 winners from the 269 entries in the Hungaricool product innovation competition organised
by SPAR with professional support from the Agricultural Marketing Centre. //

A Homokhatsag Szive Szocidlis Szovetke-
zet Szdszok és lekvarok kategodridban ha-
rom termékiikkel — Legjava borsos-mentas
eperszdsz, Legjava hétfliszeres paprika-
5765z, Legjava pezsgds Oszibaracklekvar —is
sikert arattak. A termékek k6zos jellemzdje,
hogy homokhatsagi gazdak altal termelt,
kivalé mindség, kézzel valogatott alap-
anyagokbdl késztlnek. A gyimdlcsoket
és zoldségeket hagyoményosan magyar
vagy éppen ritka és kulonleges tajakrol
szarmazo egzotikus flszerekkel izesitik. A
prémium minéségl kézmuves termékek
tartositdszer- és adalékanyag-mentesek.
A Homokhatsag Szive Szocidlis Szovetkezet
biszke arra, hogy a
tarsadalmi felel®s-
ségvallalds jegyé-
ben célkitlizéseiket
hatranyos helyzet(
helyi munkavallalék
foglalkoztatasaval
érikel. /7

N 2%
YanY

Three products, Legjava Black pepper and mint strawber-
ry sauce, Legjava seven spices pepper sauce and Legjava
sparkling wine and peach jam won the competition. The
products are made of high-quality fruits and vegetables
grown by farmers in Hungary’s Homokhatsag region, which
are hand-picked and carefully selected.//

A Shrub Hungary Kft. enyhén szénsavas
Uditéitalai Ujitd, 1009% természetes, tartdsi-
tészer-mentes, rendkivil frissité és egész-
séges innivalok. Alapanyagaik tekintetében
a Shrubbie-k egyedilalldak a magyar pia-
con, hiszen gydmolcs- és gydgyndvény-
agyon érlelt, vildgszinvonald furmint bor-

ecetet és a topaz almaecetet tartalmaznak.
A Shrubbie Uditéknek szédmos, az egész-
ségre jotékony hatdsuk van.
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A termék jelenleg birs-levendula,
meggy-menta, malna-csipkebogyo és ken-
der-gydmbér izekben érhetd el. Az Udits
enyhén szénsavas és csak gyimolcscukrot
tartalmaz. /
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The company’s mildly carbonated soft drinks are 100-pecent
natural, they are free from preservatives, refreshing and
healthy. SHRUBBIEs are available in quince-lavender, sour
cherry-mint, raspberry-rose hip and cannabis-ginger flavour
combinations. The products only contain fruit sugar./

A B&kozi Legendds marka rég elfeledett
recepturakat porolt le, s felélesztette a ha-
gyomanyos termékgyartasra jellemzé elja-
rasokat. A termékek teljes egészében men-
tesek a karos adalékanyagoktol, és kizarélag

természetes alapanyagokbdl készilnek.

Akét gydztes termék az Osok hagyatéka és
a Jozsi bacsi flszeres zsirja. El6z6 egy ha-
gyomanyos zsir hagymas husdarabokkal,
amely nem tartalmaz sem tartositoszert,
sem adalékanyagokat. Ahogy a cég fogal-
maz:, Amint kinyitjuk az Gveget, mér az il-
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lat is magaval ragadja képzeletinket, és
elindul az idéutazas” A méasodik termék a
régi diszndtorok hangulatat idézé kolbész-
zsir fustolt kolbaszdarabokkal, modern és
mégis tradicionalis, kdrnyezetbardt csoma-
goldsban. A termékek normal és mangali-
casertés zsirjabol is elérhetéek. /7

YanY

The Bokozi Legendas brand uses long-forgotten recipes
and traditional production methods. Products are made
exclusively from natural ingredients. The two winners are
called Heritage of Ancestors and Uncle Jézsi's spicy fat - the
former is fat with onion and meat bits, while the latter is
sausage fat with smoked sausage bits. //

AHagymas alap nev( zoldséges sult hagy-
makrém olyan magyar specialitds, mely a
nemzeti konyha legfontosabb zoldségén,
a voroshagyman alapul. A legtébb nem-
zetnek van sajat zoldségkrémje, a magyar
nép zoldségkrémjének alapja pedig nem
lehet méas, mint a hagyma.

Fejes Attila zoldséges stlt hagymakrémije
| —# T 4 r .

olyan hianypdtld termék, amelyre a mai
magyar konyhanak nagy sziksége van.
A termék rendkivil sokrétd, a f6zés bar-
mely szakaszaban hozzdadhato az ételhez,
csak ndvényi alapanyagokat tartalmaz, s
ezért remekdl beleillik a vegetaridnus és
vegan étrendbe is. Laktdz-, glutén-, cukor-,
izfokozo- és tartdsitdszer-mentes.

Onion base is fried onion cream with vegetables, and it can
be used in cooking in many ways. It can be added to the
food in any phase of preparation. The product only contains
vegetable ingredients, and it is free from lactose, gluten,
sugar, flavour enhancers and preservatives. //

A Mendula Bakery granolai zabpehellyel,
olajos magokkal és természetes édesitékkel
ropogosra sttott reggelizétermékek. Kilon-
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legességiik, hogy bio-gluténmentes zab-
pehelybdl késziilnek, igy gluténérzékenyek
is fogyaszthatjak, vegan- és laktozmentesek,
nem tartalmaznak pdlmazsirt, finomitott
fehér cukor helyett almacukorral és alma-
léstritménnyel édesitik Oket, és mindegyik

szelet nagy mennyiségben tartalmaz olajos
magvakat. A Mendula Bakery Ugy vélogatta
a granoldkhoz hozzaadott aszalt gyimaol-
csoket, hogy azok hozzaadott cukrot vagy
tartdsitoszert ne tartalmazzanak. A grano-
lak a legjobb mindségu alapanyagokbdl,
kézmUves technoldgidval készilnek. /7

& Mendula Bakery Kft. — Mendula Granolas
Mendula Bakery’s granolas are breakfast products fried
crispy wit oatmeal, oilseeds and natural sweeteners. They are
special because they contain organic gluten-free oatmeal.
The products are vegan and lactose-free. They are sweetened
with apple sugar and apple juice concentrate. //

Hétvezér-Product Kft.

- Kolbasz- és
szalamikiilonlegességek

A Hétvezér-Product Kft. 6shonos allatokbdl
(sztrkemarha, bivaly, [6, mangalica, szamar,
szarvas) készit hagyomanyos, tradicionalis
flszerezés( és érlelés( szaraz fustoltarut,
szalamit. A cég f6 tevékenysége a pré-
mium kategorias szaraz fUstoltarugyartas

és -forgalmazas. A gyartds a mindséget
garantald gyartdlizemben torténik sajat
recepturdk alapjan. A termék leginkabb a
hazi jellegl fustoltarura hasonlit, am nagy-
Uzemi mindségben és mennyiségben ké-
szUl, ezért dllandd mindség jellemzi, de a
biotermékek irdnti egyre ndvekvd kereslet
miatt ilyen mind&sités termékeket is készi-
tenek. A versenyen a cég szaldmival és két
kolbasztermékkel nyert.,//

B Hétvezér-Product Kft. - Sausage and salami
specialties

The company makes traditional smoked cured meat products,
sausages and salamis from the meat of Hungarian grey cattle,

i
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buffalo, horse, mangalica, donkey and deer. These home-made
type products are prepared from the company’s own recipe.
A salami and two sausages won the competition. /

Vagamary Kft. — Hiitott desszertek
AVagamary egészségtudatos cukraszdaban
glutén-, laktoz-, tej- és hozzdadott cukortol
mentes sliteményeket és desszerteket ké-
szitenek. A Hungaricool-versenyre a cég egy
poharas siteményinnovacioval nevezett.

A Vagamary szeletsliteményeket készit
Uvegben, ezdltal szélesebb kdrben tudja
értékesiteni termékeit. Siteményeik — Som-
6i tal, Rékdczi tél, Malnas turépohar, Epres
turépohar — aprilistél négy izben vérjak a
vasarlékat az Intespar-tzletekben. //

& Vagamary Kft. — Chilled desserts

Health-conscious confectionery Vagamary makes gluten-,
lactose-, milk- and added sugar-free cakes and desserts. They
won the competition with a cup dessert: Vagamary prepares
Somlo plate, Rakoczi plate, Raspberry cottage cheese cup
and Strawberry cottage cheese cup desserts in glass jars.//

Caro Ferina
Vadhusfeldolgozo Kft. -
Pastétomok

A Caro Ferina Vad-
husfeldolgozd Kft. az
JIzek a vadaszhazbol”
kézmUves vadpasté-
tom-csalddjaval ne-
vezett és kerllt be a
Hungaricool nyerte-
sek kdzé. Recepturaikban kizérélag a hazai
erdékben tervszer(i vadaszati tevékenység
soran elejtett vadakbdl szérmazé és a vad-
gazdasagok altal bevizsgalt vadhust hasz-
nalnak, amit zsiradékkal, zoldségekkel és
fUszerekkel egészitenek ki. Pastétomjaik
csak természetes anyagok felhasznalasa-
val készilnek, semmilyen adalékanyagot
és tartositoszert nem tartalmaznak, tarto-
sitasuk hdkezeléssel torténik.

A Hungaricoolra négy izvaridnssal — erdei
gombids szarvaspastétom, csipés-magyaros
pastétom, vadas vaddiszndpdstétom, vaddisz-
no-rillett — neveztek. A vadhus dkoldgiai lab-
nyoma toredéke a tenyésztett dllatokénak, igy
a cég pastétomjai hozzajarulnak egy fenntart-
hatébb és egészségesebb étrendhez. //

N 12 . ’ ’ .
B Caro Ferina Vadhsfeldolgozé Kft. — Patés
‘Patés from the hunting lodge’ is an artisan paté range
made of game meat. The meat comes exclusively from

game hunted in Hungary. None of the products contain
additives or preservatives. Four versions are available, deer
paté with forest mushroom, hot Hungarian-style paté, wild
boar meat paté and wild boar rillettes. //

Piros Gabor - Fiistolt fiirjtojas
Piros Gabor fUstolt furjtojasai Galyatetérdl
szarmaznak. A hely sajatos mikroklimaja-
nak kdszonhetden télen-nyaron hideg flus-
toléssel készitik el a fUstolt flrjtojasokat.
A fUstolésnek és az egyedi pacolasi elja-
rasnak koszénhetden a termék tartdsitd-
szer, adalékanyag
és aromak nélkul
is hosszu ideig el-
tarthatd. A tojaso-
kat rovid ideig sos
vizben fézik, majd
24 6ran keresztdl
pacoljak erdélyi
sOs vizben. Ezutén a tojasokat rovid széri-
tast kovetden négy oran keresztil bikkfan
fustolik, hagyomanyos hideg flstoléssel,
majd Uvegekbe helyezik és extra sz(iz nap-
raforgd olajjal ontik fel Sket. /

B Gabor Piros — Smoked quail eggs

These smoked quail eggs come from Galyatetd. Thanks to
the place’s special climate, the eggs can be cold-smoked
throughout the year. The products is free from preservatives,
additives and flavouring agents, but it has a long shelf life
thanks to the smoking and the marination in salty water./

Anjuna Ice Pops Kft. - Jégkrémek
A verseny gy&ztesei kozé az Anjuna ha-
rom kilonbozé izl jégkrémmel kerilt be,
amelyek kizarélag természetes és magas
minéségul dsszetevdkbdl, ndvényi tejek-
kel készllnek. Az Anjuna minden terméke
tej- és gluténmentes.

Az Interspar-Uzletekben hamarosan kap-
hato izek kozll a Sziciliai pisztacia 100%-0s
szicfliai pisztacia-
pasztaval és rizs-
tejes alappal, az
Elefantcsontpart
kokusz kokusz-
tejjel és valodi
kokuszhussal, a
Mango-maracuja
pedig alphonso
mango és pas- P
siégyumolccsel 510 -
készul. A jégkrémek nem tartalmaznak hoz-
zdadott cukrot. /

& Anjuna Ice Pops Kft. — Ice creams

Three different Anjuna ice creams won the competition. All of
them are made from natural ingredients only, and they contain
plant-based milk. The ice creams are milk- and gluten-free, and
contain no added sugar. They are available in three flavours,
Sicilian pistachio (made with rice milk), Ivory Coast coconut
(contains coconut milk) and Mango-passion fruit. //



Hungaricool néven a magyar-
orszagi kiskereskedelemben
egyedilallé, uj kezdeménye-
zést inditott a Spar az Agrar-
marketing Centrum szakmai
tdmogatasaval. Az aruhazlanc
a legkivalobb hazai élelmiszer-
ipari innovaciokat kereste az
egész orszagbol. Az AMC kez-
deményezésérél, az eredmé-
nyekrdl és a tapasztalatokrol
Giczi Gergelyt, az AMC ligyve-
zet6-helyettesét kérdeztiik.

T. M.: = Hogyan kell elképzelni az
Agrdrmarketing Centrum és a
Spar Hungaricoollal kapcsolatos
egytittmukddését?

- Két olyan szervezet taldlkozott
allami és piaci oldalrol, amelyek-
nek egyarant az a céljuk, hogy
az élelmiszeriparon belll a kis-
és kozépvallalkozdi szektor in-
novaljon termékeket, hiszen a
magyar piacnak mind itthon,
mind az exportot illetéen ori-
asi sziksége van Uj, paratlan
hazai termékekre. A célunk

az volt, hogy olyan
exportképes ter-
mékek szllessenek,
amelyek jelentésen
hozza tudnak jarulni
ahhoz, hogy néjon a
magyar élelmiszerek
hazai és nemzetkozi
ismertsége, értékesit-
het&sége, versenyké-
pessége.

T.M.:= Mennyire fontos az FMCG-pi-
acon a termékinnovdcio?

- Bvente 15 nagy, nemzetkozi
kidllitasra vissziik a magyar cé-
geket, s kozben természetesen
folyamatosan monitorozzuk a
kilhoni véllalkozasokat és termé-
keket. Latjuk, hogy a vildg halad,
és hogy Magyarorszagnak égeté
szlksége van az innovaciora az
élelmiszeriparban, annak érde-
kében, hogy lépést tudjunk tar-
tani mas orszagokkal, legyen sz
dsszetevordl, marketingrél vagy
csomagolasrol. Egy sz6, mint
szaz: van hova fejlédnink.
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AMC

igyvezet6-helyettes

T. M.. = A nyertesek
2020-ban egy éven dt
ott lesznek szdmos
hazai Interspar polcain.
X ‘ Révid és hosszu tdvon
; milyen elénydkkel jdr ez
. afelajanlds?

— A Hungarocool dij
kivalo lehetéség a tiz
gybztes cég szama-
raitthon és kilféldon
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egyarant, hiszen termékeik
2020 tavaszatoél 34 Interspar-
ban kapnak helyet. Az AMC
ebben a folyamatban azt val-
lalta, hogy 2021-ben barmely
kivalasztott nemzetkdzi szakki-
allitasra elvisszik a gy&ztes cé-
geket, ezenkivil olyan mentor-
programokban vehetnek majd
részt, amelyek felkészitik Sket a
kulhoni piaci kihivasokra. //

N I
VY

Hungaricool is the name of the food product innovation competition that Spar organised
in partnership with the Agricultural Marketing Centre (AMC). Our magazine asked AMC's
deputy managing director Gergely Giczi about the initiative.

T. M. = How did the cooperation go between AMC and Spar in organising Hungaricool? — It
is in the interest of both parties to see agri-food SMEs innovate, as the Hungarian market
needs new products, and food export-wise there is definitely room for improvement.

T. M: = How important is product innovation in the FMCG market? — Every year we take
Hungarian food companies to 15 international trade shows. We can see that the world is
going forwards and the Hungarian food industry must innovate in order to keep up with
other countries — be it product ingredients, marketing or packaging. We still have a rather

long distance to cover to close the gap.

T. M. = The 10 winners will be available in Interspar stores throughout 2020. What are the
advantages of this offer in the short and the medium term?

— The Hungaricool prize is an excellent opportunity for the winners in both Hungary and
abroad, as from the spring of 2020 they will appear on the shelves of 34 Interspar stores. In
2021 AMC will take them to any international trade fair of their choice, and we will also be
mentoring them to prepare the products for entering foreign markets. /

25 eur6pai orszagban és az USA-ban ké-
sziilt kozel 400-féle sajtot kdstolhatott,
aki ellatogatott a Il. SZEGA Nemzetek
Sajtfesztivaljara oktoberben, ahol szak-
mai eléadasok és szinvonalas progra-
mok vartak az érdeklédoket.

A sajtrajongok Kanadnjava valtozott egy
napra a budapesti Folyondar utcai sport-
csarnok: egykilédnyi parmezansajt draért
a latogatok orakra belefeledkezhettek a
legfinomabb sajtok halmaiba, késtolhat-
tak korlatlanul végig a mufaj csodait, és
megtekinthették az orszag legnagyobb,
168 kilos trappistajat. A rendezvény a gaszt-
ronémia szerelmeseinek kivanta széles kor-
ben és tematikusan bemutatni a magyar
és a nemzetkdzi sajtok vilagat.

— F6 célunk a hazai sajtkultira bévitése, a
sajtok irant érdeklédék tudasanak bovité-
se — mondta el Gdbossy Adam, a fesztival
f6szervezdje —, ennek megfeleléek voltak

az eseményre szervezett programok is.
A legkisebbek szamara mini sajtizemet
allitottak fel, ahol sajtot készithettek, te-
henet fejhettek, megismerhették a tejeld
allatok életmadjét. A felnéttek egy app-
likdcion keresztll a kdstolhatd sajtokrdl
kaphattak informaciokat. A sajtkésziték
pedig a Sajtkollégium eléaddsain vehettek
részt, ahol hazai és nemzetkdzi szakembe-
rek eléadasaibol tanulhattak. Elinditottuk
a Nemzet Sajtja versenyt, amelynek zsU-
rijét két nemzetkodzi szaktekintély alkot-
ta, 6k vélasztottak ki a gydztest, aki részt
vehet a sajtok Bocuse d'Orjanak tartott
Mondial du Fromage elnevezés( vildg-
versenyen.

A verseny gy&ztese Reményik Kalman lett
Balaton sajt nevd, révid érlelési ideju ter-
mékével, amelyet készitdje Ugy jellemzett:
jol megfoghatd, elegdns, de izvildga tej-
kozeli. Az ezUistérmet a Bikacsi SajtmUihely

Major sajtja, az 5 honapos érlelést kecske-
sajt kapta, harmadik a Magyaralmasi Zrt.
Patere lett./

NI
s

Those who visited the 2nd SZEGA Cheese Festival
of Nations in October had the opportunity to
taste nearly 400 kinds of cheese made in 25 Euro-
pean countries and the USA. The event took place

in the sports hall on Folyondar Street in Budapest,
and organiser Ad4m Gbossy told: Their aim was
to raise the level of Hungary's cheese culture, so
many different programmes were organised for

all age groups and levels of cheese knowledge.

There was a Cheese of the Nation competition
too. Two international experts selected the
winner, Balaton cheese by Kalman Reményik,

which will represent Hungary at the Mondial
du Fromage. Major cheese by Bikacsi Sajtm(ihely
won the silver medal and Pater cheese by Mag-
yaralmasi Zrt. finished third. /
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A jOVO a

mukodo markake

A klimavaltozas bekuszott a mindennapjainkba, része lett a
kozbeszédnek, és sokkolo hatasaival szembesiilve ma mar egyre
tobben fogadjak el a létezését azok koziil is, akik korabban tagadtak
a globalis felmelegedés tényét. Napjainkban azoknak a cégeknek

a szama is novekszik, amelyek igyekeznek bizonyitani, hogy
kornyezeti szempontbol felelosen miikodnek, mert a fogyasztok,
lévén, hogy kozel a baj, egyre kritikusabbak azokkal a vallalatokkal
szemben, amelyek ignoraljak a klimavaltozas problematikajat.
Ebben a kdrnyezetben megnott a fenntarthatosagi mindsitéssel
foglalkozo szervezetek felelossége is.

nemcsak azért, mert pénzbe kerull.

Azért sem, mert a vildg kulonbodzé
pontjain mUkodd vallalatok és termé-
szetesen a mikodési kdrnyezetlket jog-
szabdlyokkal meghatarozé kormanyok
eltéréen viszonyulnak a fenntarthatdsag
kérdéséhez. Ezért az aruk viszonylag sza-
bad dramlasanak vildgaban arelényhoz
juthatott az a cég, amelynek nem kellett
példaul a szigoru szabdlyozés miatt draga
kornyezetvédelmi beruhazasokat végre-
hajtania, s igy azok koltségei nem épiltek
bele termékeinek araba.
Nem kétséges, s elég talan sajat orsza-
gunkban kortlnézni, hogy a fogyasztdk
tobbségét vasarlasaik soran még mindig
elsésorban az drak orientaljdk. Ez a tény
dnmagéban elszomorithatna bennlnket,
hiszen azt Gzeni, hogy még most is jobban
jarnak azok a vallalatok, amelyek nem dldoz-
nak sokat a kdrnyezetvédelem oltéran.
Csakhogy egyre bévil az a réteg, nalunk s,
amelyet mar nemcsak a termék dra érde-
kel, hanem az is, hogy milyen Osszetevéket
tartalmaz, példaul, ha élelmiszerrél van szo,
illetve, hogy az eléallitdsa mekkora terhet
jelent a kérnyezetre. Ez az egyre b6vUld ré-
teg — és most nemcsak ennek a fogyasztoi
csoportnak a csucsat képezd tehetds, bio-
és Okotudatos vasarldkra, az Ugynevezett

Felelésen mukodni nem egyszerd, és

LOHAS (Lifestyle of Health and
Sustainability) rétegre gondo-
lunk, hanem a tudatosodd,
nem annyira tehetés, de a
felel¢sen el&allitott termé-
kért akar magasabb érat is fi-
zetni hajlandé csoportokra is
— mar nem vasarlassal bunteti
a fenntarthatésagot semmibe,
vagy legalabbis kevésbe vevd vélla-
latokat. Marpedig egy véllalat szaméra az a
legnagyobb csapas, ha a vevdi elpartolnak
téle. Nem kétséges ma mar, hogy a felelés
mUikodés beldthato idén belll fontos ver-
senyelénnyé fog valni. Minél sulyosabbak
lesznek a klimavaltozasbdl fakado kornye-
zeti katasztrofak, annal gyorsabban fog ez
bekovetkezni, hiszen annal tobb szé esik
majd a fenntarthatdsagrol, a klimavaltozas
Utemének csokkentése érdekében meg-
teendd 1épésekrdl, a véllalatok felel&ssé-
gérol.

llyen kortlmények kozott felértékelddik a
fenntarthatésagi mindsitéssel foglalkozd
szervezetek szerepe, és megnodvekszik a
felel6sséguk is. Ezeknek a szervezeteknek
kell ugyanis orientalniuk a fogyasztdkat
abban, hogy mely mérkék mikodnek fe-
lel6sen, melyeknek a termékeit preferaljak
a vasarlasaik soran. Természetesen ez a fe-
lel6sség nem Ujkeletd, hiszen létezett mar

fenntarthatoan

akkor is, amikor ezek a szervezetek létre-

jottek, am a tudatos fogyasztok szamanak

noévekedésével parhuzamosan erdsodik,
hiszen nagy tdmegek orientdldsa esetén a
fenntarthatdsagi mindsiték elébb-utdbb
képesek lesznek vallalatok sorsarél donteni.
Gondoljunk csak bele abba, hogy a hitel-
mindsitdk mindsitése milyen nagy hatassal
van az egyes orszagok finanszirozasi koltsé-
geire, ha romba éppen nem is donti éket.
A GREEN BRANDS, amely 2011 6ta van jelen
a német és az osztrak piacon, 2018 juliusa
ota pedig Magyarorszagon, Svajcban
és Csehorszagban is, mar jelenleg
is vallalatok fenntarthatdsagi
mindsitésével foglalkozik. Er-
tékelési rendszerét Bécsben
dolgozta ki a Sustainable
Europe Research Institute
(SERI), valamint az Allplan
kornyezetvédelmi tandcsado
cég, amelyek egyebek kdzott arra
torekedtek, hogy egy minél objekti-
vabb strukturat alakitsanak ki. Az értékelés
kiterjed az adott vallalat kornyezeti straté-
gidjara, vallalati tarsadalmi felelsségvalla-
lasi programjara, eréforras-, viz- és energia-
felhasznaldsara, hulladékgazdalkodasara,
kozlekedési és széllitasi folyamataira stb.
Minden olyan tényezére tehat, amely ha-
tassal lehet a vallalat kdrnyezeti terhelésére
és tarsadalmi szerepére. A GREEN BRAND
mind&sités megszerzéséhez raadasul min-
den orszagban sziikség van a fenntartha-
tosagi szakértékbol allé zstri egyontetd
igen szavazatara.
A szervezet célja, hogy a valdban fenntart-
hatéan mkddé, a kornyezet és a természet
védelmére nagy hangsulyt helyezé markéak
és termékek kitlintetésével elismerje azok
fenntarthatdsagi teljesitményét, és novelje
ismertséguiket és elismertséguket a fogyasz-
tok és az Uizleti partnerek kdrében. Mert a jo-
vé a fenntarthatéan miikdodé markaké! (x)

N 28

¢ Sustainable brands are the future

More and more consumers are interested
not only in the price of a food product, but
also its ingredients and how big a burden its
manufacturing put on the environment. This
group of ecologically conscious consumers
punishes those companies that manufacture
without sustainability considerations in mind.
Thanks to this, soon sustainable business
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operations will create a competitive advan-
tage. Under these circumstances the role of
organisations specialising in sustainability
certificates becomes more important, and
their responsibility is getting bigger.

GREEN BRANDS has been present in Germany
and Austria since 2011. They entered the Hungar-
ian, Swiss and Czech markets in July 2018. GREEN

BRANDS evaluates the sustainability efforts of
companies, using a system that was developed
in Vienna by the Sustainable Europe Research In-
stitute (SERI) and environmental consulting firm
Allplan. Evaluation involves the environmental
strategy of the company, its CSR programme,
resource, water and energy use, waste manage-
ment, transportation practices, etc.

Only those brands can earn the GREEN BRANDS
certification that are granted the unanimous ap-
proval of the jury of sustainability experts. The
organisation seeks to reward brands and products
that place special emphasis on protecting the en-
vironment and nature, and by this to increase their
prestige in the eyes of consumers and partners
- because sustainable brands are the future! (x)


https://www.green-brands.hu/

#GondoskodniEgyiitt)o

Ha a FERFIAK és NOK
aranyosan megosztjak egymas
kozott A GONDOSKODAS
FELELOSSEGET, és ezt a példadt
adjak at a kovetkezé generacionak,
egy EGYENLOBB ESELYEKKEL TELIJOVO
VARHAT A GYERMEKEINKRE.

| 4

| Formaljuk egyiitt a fogyasztoi szemléletet!

Jinetrads
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A NAPI FOGYASZTASI CIKKEK PIACAROL

UZLETI DONTESHOZOK RESZERE KESZUL
Az aktualis hirekrdl, a piac valtozasainak

elemzésérdl, a hatékony értékesités érdekéhen,

www.trademagazin.hu

Brutto 2500 Ft/példany, éves elofizetéssel brutto 18 000 Ft/9 lapszam
Tovabbi informacio:
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https://www.zewa.net/hu/gondoskodni-egyutt-jo/
www.trademagazin.hu/laprendeles
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PayTechShow:
fizetes egy szempillantas alatt

Hogyan valtoztatja meg hétkoznapi fizetési szokasainkat az
azonnali fizetés térnyerése? Melyek a legijjabb megoldasok,

és melyek a globalis trendek a készpénzmentes fizetési
lehetoségek terén? Veszélyes-e a készpénzmentes gazdasag a
tarsadalomra? Mennyire nyitottak a magyarok az ujdonsagokra?
Ezekre a kérdésekre keresték a valaszt hazai és nemzetkozi
fintech-szakértok az elso alkalommal megrendezett

170

PayTechShow-n, oktoberben.

PayTechShow 2019 célja az volt,
Ahogy gorcsé ald vegye az elekt-

ronikus fizetési szolgdltatasok jo-
vojét, és megvizsgalja, milyen lehet a ma-
gyar készpénzmentes tarsadalom vizidja.
Arendezvény harom szekciéban, kozel 50
eléadoval, 15 Uj fizetési megoldassal és 5
workshoppal vérta a szolgaltatokat, keres-
keddket és kértyaelfogadokat.

Papirpénz vs. kartya
A rendezvény nyi-
toel6adasat Bartha
Lajos, az MNB Ugy-
vezet§ igazgatodja
tartotta. Témdja a ha-
zai készpénzmentes
tarsadalom és gaz-
dasag vizidja volt.
Bartha Lajos hangsu-
lyozta: ha nem is re-
alis célkitzés, hogy
Magyarorszadg 2030-ra készpénzmentes
legyen, az valészin(, hogy az e-fizetési

Bartha Lajos
ligyvezetd igazgatod
MNB

arany 45-50 szazalékra emelkedjen. Mivel
az elmult években csokkent a kértyas fi-
zetési tranzakciok ndvekedési Uteme, az
azonnali fizetés valéban j6 eszkdz lehet,
ehhez azonban innovativ szolgaltatdsok
szUkségesek. Az igyvezetd igazgatd Ugy
latta, komoly valtoztatdsokra lesz szikség,
mivel jelenleg hazankban nagyon magas
a pénzforgalmi tranzakciok éra, és rossz a
strukturdja is.

Bartha Lajos kitért a szeptember 14-én el-
indult PSD2-re is, amely, fogalmazott, éridsi
teret ad az e-fizetéseknek, hiszen sokkal
biztonsdgosabb lett altala a rendszer.

— A bankoknal a nyilt bankoldson keresz-
tdl rengeteg fejlesztés fog megszuletni,
s minden ¢riasi valtozasokat fog okozni.
A rendszer beengedi az Uj szolgaltatdkat,
méghozza szabalyozott forméban. Barki
elindulhat azon a versenyen, amely fel-
gyorsitja a pénzforgalmi szolgéltatasokat,
s ezzel afogyasztékis jol jarnak, mert sokkal
értékesebb szolgaltatdsokat fognak kapni

— hangsulyozta Bartha Lajos.

Egyel6re sem a keresked6k, sem a vasarlok ,nincsenek képben” az e-fizetési lehetéségeket
illetéen, hangzott el a kerekasztal-beszélgetésen

)
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Erosodo bizalom

A kereskedelmi szekcid moderétora Nagy
Sandor, az Ecommerce Hungary elnoke ré-
mutatott: a minddssze néhany méasodperc
alatt megvaldsuld tranzakcidk a kereskeddk
szamara is izgalmasak lehetnek, mivel a jo
fizetési folyamatok nagyobb forgalmat is
eredményezhetnek.
—Havan terilet, ahol
a fintech belopta
magat a kereskeddk
és fogyasztok szivé-
be, az az online ke-
reskedelem. Egy-két
év alatt annyi valto-
zast fogunk tapasz-
talni ezen a terile-
ten, mint amennyit
Osszesen az elmult
20 évben sem éltlink at. Egy jo kereske-
dének nem lehet csak egy labon &llnia,
az online fizetésnek pedig mindenhol
van létjogosultsdga — hangsulyozta Nagy
Sandor.

TAY, Hegeds Eva, a Gra-
Bl nit Bank elndk-vezér-
igazgatdja a hazai
ApplePay és mobil-
fizetési tapasztala-
tokat elemezte. A
szakember bankok
tekintetében Dar-
wint idézve Ugy fo-
galmazott, nem a
legerésebb fog tal-
pon maradni, hanem az, aki a legjobban
tud alkalmazkodni.

— Azoknak a bankoknak, amelyek noéve-
kedni szeretnének, kotelességuik a fin-
tech-megoldasokat alkalmazni. A bankolds
jovojét illetéen nagyon fontos hangsulyoz-
ni, hogy a digitalizaciot és a bankolast a
mobiltelefon fogja jelenteni a jovében, mi-
vel az rengeteg adatot tud tarolni, amelyek
gyorsan tovabbithatdak, egyszerd a hasz-
nélata és megfizethet$ az dra — mondta
Hegeds Eva.

Mig 2018-ban pénz kildésére és online fi-
zetésre az emberek minddssze 18 szézaléka
hasznélt legaldbb egy fintech-szolgaltatot,
addig ez az ardny 2019-ben mar 75 szazalék
volt, mutatott rd az elndk-vezérigazgato.

Nagy Sandor
elnok
Ecommerce Hungary

e
Hegediis Eva
elnok-vezérigazgatd

Granit Bank
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Edukacio nélkiil lehetetlen
elorelépni

Hogyan nyerhet te-
ret a cashless fizetés,
tette fel a kérdést
Donéth Fruzsina, a
SmartCommerce
Consulting senior ta-
nacsadoja. A szakem-
ber szerint a Iényeg
az, hogy a fogyasztok
vasarloi élményekhez
jussanak a készpénz-
mentesség soran,
tobbféle fizetési mod kozil valaszthassanak,
amelyek haszndlata konny, biztonsagos és
gyors legyen. Dondth kiemelte az edukacio
fontossagat is, nemcsak a fogyasztdk, de a
keresked®k kapcsan is.

— Nem a készpénz Ulddzése a cél: a kész-
pénz visszaszoruldsa csupan az eredménye
lesz a felhasznaldkdzpontu és innovativ
szemléletnek, ehhez azonban megfelel®
kereskeddi hozzaallas és kollektiv edukacio
szUkséges — mutatott ra a tanacsado.

A konferencidn izgalmas parbeszéd zajlott
a Vérakozasok a kereskedelemben cimU
kerekasztal-beszélgetés soran. A résztve-
vk egyetértettek abban, hogy az edukacio
rendkivil fontos feladat, mert sem a keres-
keddk, sem a vasarlok,nincsenek képben”
az e-fizetési lehetdségeket illetéen.
Palocsay Géza, az Adevinta Ugyvezetd igaz-
gatoja ugy fogalmazott: az edukalds nagyon
nehéz és hosszadalmas, s ehelyett inkdbb a
szolgéltatoknak kell elvégezni a kereskeddk
helyett az e-fizetési lehetéségek fejleszté-
sét, mert sok kereskedd nem tudja, hogyan
kell ezt megtenni, vagy nincs ré kerete. Szi-
getvari Jozsef, a Szallas.hu vezérigazgatdja
ugy vélte, két éven bellil 100 szézalékban
digitalis csatornan torténik majd a fizetés
az utazasokat illetéen, ugyanakkor egyet-
len folyamatban megoldani minden fizetési
szolgéltatast technoldgiailag még tébb évig

Donath Fruzsina
senior tanacsado
SmartCommerce
Consulting

fog tartani. Szabd Lajos, a Worldline SIX Pay-
ment Services Hungary orszagmenedzsere
elmondta: Magyarorszagon egyrészt mar
remek fintech-szolgéltatdsok vannak, mas-
részt elképesztéen aluledukalt a kereskeddi
réteg, ami oridsi problémat jelent.

- Alegnagyobb ellentét kdrtyabirtokos és
kereskedd kozott az, hogy a kartyabirtokos-
nak is az a legfontosabb, hogy olcsé legyen
a fizetés, és a kereskedének is, ami oridsi
érdekitkdzéshez vezet. Edukacié nélkul
soha nem lesz ebbdl semmi elérelépés —
emelte ki Szabd Lajos.

24/7/365

Dr. Selmeczi-Kovacs Zsolt, a GIRO Zrt,, ve-
zérigazgatoja az azonnali fizetések kiemelt
projektjeit és szegmenseit ismertette. A
szakember elmondta: az azonnali fizetés
100 szazalékos lefedettséggel kell induljon
Magyarorszagon, minden banknak alap-
szolgaltatasként, és
nem prémiumként
kell ezt a szolgalta-
tast nydjtania. Az
MNB-GIRO orszédgos
projektjének célja az,
hogy tajékoztassa a
szerepldket, dssze-
hangolja a szlksé-
ges fejlesztéseket,
valamint kommuni-
kacids stratégiaval
segitse az azonnali fizetési szolgdltatasok
induldsat és a szereplék mikodését.

Az Azonnali fizetés-szekcioban Schalkham-
mer Erika figgetlen szakértd, szenior tanacs-
ado az azonnali fizetés gazdasagi szekto-
rokon &tivel® hatdsardl tartott eléadast.
Elmondta: az azonnali fizetés nemzetkozi
jellemzéje tobbek kdzt az, hogy a bankszam-
lak kozotti dtutalds opcidja az év minden
egyes napjanak minden egyes érajaban elér-
hetd, néhany mésodperc alatt végbemegy, a
tranzakcié nem vonhaté vissza, és az utalas

Dr. Selmeczi-
Kovacs Zsolt
vezérigazgatod
GIRO

100 szézalékos biztonsaggal megtorténik.
A flggetlen szakértd kiemelte: az azonnali
fizetési mod jelenleg a leheté leggyorsabb
madja annak, hogy pénzt utaljunk. Tovabbi
elényei, hogy egyszer(, intuitiv és sokféle
csatornan elérheté maédszerrél van szo.

Uj szereplok és szolgaltatasok

a piacon

Németh Monika, az Azonnali Fizetés Szol-
géltatd Centrum vezetdje,Uton a valos ideji
gazdasag felé a kiskereskedelemben”cim(
el6adasaban elmondta: az online kereske-
delemben a legnagyobb hatasa az azonnali
fizetésnek a készpén-
zes utanvétes fizetés
csokkentésében le-
het.

- Afutarcégek kulcs-
szerepldk lehetnek a
véltozasban. Egyre
tobb Uj szereplé ke-
ril el6térbe a fizeté-
silancban, s a banki
Uzleti feltételek és a
pontos értékajanlat
hidnya miatt elétérbe kertlhetnek az Uj
fizetési szolgaltatok (PISP-k, AISP-k) is —
vetitette elére Németh Monika.

Ami a fintech megoldasokat és az Uj sza-
balyrendszerekhez valé igazodast illeti, a
hazai pénzintézetek folyamatosan nyomas
alatt dolgoztak az elmult években, igy az
esetlikben dupldn igaz, hogy aki lemarad,
kimarad a jové nagy Uzletébdl. Az Apple
Pay is nagy versenyhelyzetet teremtett, amit
2020-ra taldn mar az 6sszes nagyobb hazai
bank kindlhat tgyfelei szdméara. Ugyanak-
kor Uj nemzetkdzi mobiltarcak, elektronikus
pénztarcak megjelenésére is szamitani lehet
Magyarorszagon, amelyeket olyan szerep-
|6k nyujtanak majd a magyaroknak, mint a
Google, a Revolut vagy a Stripe, hangzott
még el a szakmai konferencian.

Németh Monika
vezetd

Azonnali Fizetés Szolgaltato
Centrum

Gy. 0.
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& PayTechShow: Payment in just a second

The PayTechShow was organised for the first
time in October, and its objective was to dis-
cuss the future of electronic payment services.
Participants worked in three sections, there
were nearly 50 speakers, and 15 new payment
solutions and 5 workshops were waiting for ser-
vice providers, retailers and payment terminal
operators. Lajos Bartha, managing director of
the Central Bank of Hungary (MNB) was the
keynote speaker. His topic was the vision of a
cashless society and economy in Hungary. In
his view there is a good chance for electronic
payment’s share reaching 45-50 percent by
2030. Since the growth rate of card payment
transactions dropped in the last few years, in-
stant payment can be a good tool for achieving
this goal, but innovative services are required
for this. Mr Bartha also talked about PSD2 that
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entered into force on 14 September.

Ecommerce Hungary president Sandor Nagy
was the moderator of work in the retail section.
He said that fintech had definitely conquered
the hearts of retailers and consumersin online
shopping. He predicts that this segment will
witness more changes in the next 1-2 years
than it did in the last 20 years. Fva Hegeds,
president-CEQO of Granit Bank analysed the
Hungarian experiences about ApplePay and
mobile payment. She thinks that not the
strongest banks will survive, but those that can
adapt the best. While in 2018 only 18 percent
of consumers used at least one fintech service
provider for sending money or paying online,
by 2019 this proportion jumped to 75 percent.
Fruzsina Donath, senior consultant of Smart-
Commerce Consulting expressed her opin-

ion that cashless payment can gain ground if
shoppers get some kind of experience out of
it, and if they can choose from more kinds of
simple, fast and safe payment. A roundtable
discussion followed in the programme, where
Géza Palocsay, managing director of Adevinta
told: Education work is a priority in popularis-
ing electronic payment among consumers and
retailers. Jozsef Szigetvari, CEO of Szallashu said:
In two years' time 100 percent of travels will be
paid for in a digital channel. Lajos Szabd, coun-
try manager of Worldline SIX Payment Services
Hungary opined that there are excellent fintech
services available in Hungary already, but he
also thinks that retailers know much less about
this technology than they should.

Dr Zsolt Selmeczi-Kovacs, CEO of GIRO Zrt.
introduced the segments and ongoing project

of instant payment. He reckons that instant
payment must start with 100-percent cov-
erage in Hungary. Independent expert and
senior consultant Erika Schalkhammer gave
a presentation about those effects of instant
payment that go beyond sectors and make
an impact on the whole of the economy.
Monika Németh, head of the Instant Payment
Competence Centre forecasted that parcel
delivery companies can play a key role in
the changes. Her view is that more and more
new players have growing importance in the
payment chain. As for fintech solutions and
complying with the new regulations, Hungar-
ian financial institutions have been working
under constant pressure in the last few years.
Apple Pay’s appearance has increased the
competition further.//



Egyseges valaszték
egyseges polcokon a Coopban

A Coop Gazdasagi Csoport gazdasagi eredményei, stabil

10-12 szazalékos piaci részesedése jol mutatja, hogy sikeres
valaszokat ad az allandodan valtozo kereskedelmi koriilményekre.
A cégcsoport lizleti stratégiajanak fokuszaban a kezdetektol az
innovaciok és a versenyképesség novelése all. Az elmult években
a technologiai fejlesztések mellett, az iizletlanc elinditotta
valasztékoptimalizalo és merchandising tevékenységének
hatékonysagat novelo lizletfejlesztési programjat.

kereskedelem a leggyorsabban val-
Atozé gazdasagi dgazat, szinte nap-

rél napra Uj trendek és mind tuda-
tosabb fogyasztdi igények jelennek meg.
Napjainkban egyre inkabb felértékelédik
a kényelmi bevasarlas lehetésége, vagyis,
hogy egy szép, atlathato bolti kdrnyezet-
ben minél tobb terméket, minél révidebb
id6 alatt megtaldljanak a vasarlok. A tisztan
magyar tulajdonu Coop Gazdasagi Csoport
tobb mint két évtizedes eredményes m-
kodése jol mutatja, hogy sikeres valaszokat
tud adni a megvaltozott kérilményekre. Az
Uzletldnc ma 10-12 szazalékos részesedésé-
vel stabil dobogds szerepld a szektorban,
aminek hatterében az az (izleti stratégia
all, amely a kezdetek &ta az innovéciokra,
a versenyképesség és a hatékonysag nove-
lésére alapoz. Utdbbi kulcskérdés a Coop
esetében, hiszen mintegy 2400 Uzletével a
lancok kozott a legnagyobb lefedettséggel
és a legnagyobb boltszammal rendelkezik.
Az elmult években zajlo fejlesztéspolitika
a technoldgia mellett a merchandising
tevékenység meguijitasara is fokuszal, ami
elsésorban az aruvélasztékot és annak ki-
helyezését érinti.
A 2016-ban elindult Uzletfejlesztési, valasz-
tékoptimalizalasi program kiemelt célként
hatdrozta meg, hogy egyre tobb Uizletben a
kihelyezett drucikkek folyamatosan elérhe-
téek legyenek a vasarldk szamdra, a boltok
polchelyein névekedjen a forgalom, illetve a
gazdalkodas kiszamithatobbd, hatékonyab-
ba véljon — mondta Malich Kornél. A CO-OP
Hungary Zrt. Uzletfejlesztési igazgatdja hoz-
zétette, hogy a vasarlok komfortérzetének
erésitése, vasarlasra 0sztonzése érdekében
a régiods sajatossagok figyelembevétele mel-
lett kdzponti és vevékdzponti szintl polc-
képtervezési, illetve szabélysztenderdizalasi
folyamatokat inditott el a cégcsoport, ami

segit, hogy révid id6 alatt a lehet6 legtdbb
terméket megtalaljak a vasarlok.

El6szor a termékkategoridk tesztelésére
kerdlt sor, amely soran kiderdlt, mekkora
mértékl forgalomnovekedés érhetd el a
polcfeltleteken, illetve milyen valaszték-
kal lehet a polcfeltleteket a optimalisan
kihasznalni. A tesztelésben részt veve 12
vevékodzpont bolti tapasztalatai alapjan
aktualizdltdk az Gzletldnc kihelyezési kézi-
konyvét is.

A program masodik szakaszaban a ter-
mékkategoria-elemzéssel megvizsgaltak
a legjobban teljesité kategoridkat, és hogy
azok milyen optimalis kihelyezés mellett
szolgaljak ki leginkdbb az izigényeket. A
kategoridk aktudlis teljesitményének feltil-
vizsgdlataval meghatdrozhatok a fékuszka-

értékesités- és lizletfejlesztés /77774

tegoriak, a top szegmensek, sét egy marka
termékkare is. Egyben a termékkategdridk
elemzése a nem kielégitéen teljesitd szeg-
mensek és termékek felkutatasat és finom-
hangolasat is lehetévé teszi.

— Ami a tesztelt kategdridk forgalmi rész-
aranyat illeti, a 2017-es év szarazaru-forgal-
mabdl 47 szazalékot tettek ki az dsvanyviz,
allateledel, flszer, energiaital, gylimolcslé,
szénsavas Udit6, jegestea, kavé, tea, ceredlia,
sor, édesség, vegyi haztartasi, papiraru kate-
goridk. Amar lezart kategoridk — dsvanyviz,
allateledel, flszer, energiaital, gylimolcslé,
jegestea, papiraru, tea — a Coop Csoport
Osszes kiskereskedelmi forgalménak 18 sz&-
zalékat adjak. A folyamatban 1évé tesztek
pedig a szarazaruélelmiszer-forgalom (szén-
savas Udité, ceredlia, sor, édesség, kavé) 21,
mig a teljes vegyi forgalom (mososzer, mo-
sogatoszer, 6blité, légfrissitd) 32 szazalékat
jelentik — hangsulyozta Malich Kornél.

A programban kiemelt szerepet kap a
munkatérsak oktatasa, valamint az egysé-
ges kategoriaelemzési szemlélet kialakitasa.
A projekt részeként technoldgiafejlesztések
is zajlanak annak érdekében, hogy minél
gyorsabban, minél révidebb vélaszidével
lehessen reagélni a vasarldi igényekre.

— A program 6sszességében,a kevesebb,
néha tobb” elv alapjan optimalis és le-
tisztult, egyben a boltkategoridk szerint
egységes valasztékkihelyezést tesz le-
het&vé. Ezzel egyltt gyorsul a készlet
forgasi sebessége, nem kotnek le forra-
sokat a felesleges” termékek, valamint
beszerzési és akciodzasi fegyelem mellett
javulnak a polcképpel rendelkezé ter-
mékkategdridk mutatdszdmai — emelte
ki Malich Kornél (x)

& Standardised product selection and merchandising in Coop stores

The financial results of the Coop Eco-
nomic Group and its stable, 10-12 per-
cent market share show that they are
reacting well to the constantly changing
conditions of retail trade. 100-percent
Hungarian-owned Coop operates ap-
proximately 2,400 stores. In 2016 Coop
started a business development pro-
gramme that involves the optimisation
of product selections and the renewal
of merchandising in stores.

Kornél Malich, business development
director of Co-op Hungary Zrt. told
that they had launched a central, cus-

tomer-focused planogram design and
standardisation programme, taking
into consideration distinctive regional
characteristics too. The objective is to
make it possible for shoppers to find
the products they need as quickly as
possible in Coop stores.

Coop has tested several product catego-
ries in 12 high-turnover stores, learning
about the best-performing categories
and how product displaying contributes
to their good results. They found that
mineral water, pet food, spices, energy
drinks, fruit juice, carbonated soft drinks,

ice tea, coffee, tea, cereal products, beer,
confectionery, household chemicals and
paper products made up for 47 percent
of dry good sales in 2017.

Store workers participate in training
courses as part of the programme, and
it involves technological development
as well. Mr Malich stressed that the
result of the programme is the optimal
and transparent displaying of products,
with a product selection that is stand-
ardised in each shop category. Thanks
to this, sales are improving in these
categories. (x)
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Milyen kiallitast
valasszunk 2020-ban?

Hagyomanyainkat kovetve a Trade magazin idei utols6 szamaban
kozzétessziik a kovetkezo év legjelentosebb nemzetkozi

FMCG-szakvasarait, kiallitasait, amelyekre a szervezok és a hazai
képviseletek hivjak fel a figyelmet.

£ Which trade shows to choose in 20207

Madté Szilvia, a
BD-Expo Kft. tigy-
vezetd igazgatdja
akévetkezd fontos
eseményekre hivia
fel az tizletembe-
rek figyelmét:

£ Szilvia Maté, manag-
ing director of BD-Expo
Kft. recommends the
following trade shows:

BD-Expo

EuroShop

- 2020.

februar

16-20.,

Diisseldorf  EuroShop

Az EuroShop, a vildg elsé sza-
mu kereskedelmi szakvéséra
kifejezetten a vildg kiskeres-
kedelmére 6sszpontositd in-
novacios platform, vitaférum
és a kreativ 6tletek sziporkazd
tarhaza, amelyet haroméven-
ként rendeznek meg Dussel-
dorfban. Minden megtalalhaté
itt, amire egy kereskedének
szUiksége van ahhoz, hogy si-
keres legyen: a polcrendszerek-
tél a hitépultokon &t az RFID
szoftverekig, az Uzletdizajntdl a
kasszarendszereken at a vilagi-
tastechnikai megoldasokig.

Az EuroShop meghatérozé je-
lent6ség, valédi trendmutatd
kidllitas, hiszen a jovét befolya-
sold innovéciok és a kdvetkezd
évek trendjei itt tekinthetdk at
a nemzetkozi szakembereknek.
Az EuroShopon a kidllitoi stan-
dok mellett szdmtalan lehet-
ség all rendelkezésre az infor-
macidszerzésre: kildbnbemuta-
tok és workshopok tarhaza varja
az érdekléddket. A kilonbemu-

)
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Maté Szilvia
ligyvezetd igazgatod

tatok kozul kiemelkedik a
POPAIVillage, az Ecopark,
a Designers Village és az
[talian Lighting Lounge.
Ezen tulmenden az Eu-
roShop szdmos worksho-
pot kinal a rangos részt-
vevéket felsorakoztatd
szinpadokon a kovetkezd
témakrol: Uizletdizajn, kis-
kereskedelmi technolé-
gia, tobbcsatornas értékesités,
kiskereskedelmi marketing,
energiagazdalkodas, kiskeres-
kedelmi dizajnerek, startup val-
lalkozasok, valamint vésari és
rendezvényszolgaltatasok.

A legutolso, 2017-es rendez-
vényen kozel 2400 kiallitd vett
részt 127 600 m*-en, a szakmai
ldtogatdk szama megkozelitette
a 114 ezret. A szervezék idén is
hasonlé eredményekre szami-
tanak./

& EuroShop — 16-20 February
2020, Diisseldorf

EuroShop is the No.1 retail trade show in
the world, it is a real trendsetter present-
ing the most important innovations and
trends that will shape retail trade in the
years to come. EuroShop is held every
three years. From next year’s programme
we would like to call attention to the
POPAIl Village, Ecopark, Designers Village
and ltalian Lighting Lounge. In 2017 there
were nearly 2,400 exhibitors presenting
their products and services on 127,600m’
to almost 114,000 trade visitors. //

ProWein To Anather Graat fom
- 2020.

marcius

15-17,,

Diisseldorf LEfeAA%El!

A 25 éves multra visszatekintd
ProWein a vildg legnagyobb

borkiallitasa, amelynek mint-
egy 6900 kidllitdja 64 orszaghbol
érkezett, a tiz vasarcsarnokban
pedig orszagok és termdévidé-
kek szerint csoportositva mu-
tatkozhattak be. Nincs mas
ehhez mérheté nagysagrendu
szakmai vasar az egész vilagon.
Alegutdbbi seregszemlén 143
orszag tébb mint 61 000 szak-
mai latogatdja vett részt.
Arendezvényen taldlhato ége-
tettszeszesital-pavilon mintegy
400 kiallitdval, ahol palinka,
whisky, konyak és egyéb ital-
fajtak is felsorakoznak.

A ProWein kidllitdson nem csu-
pan a borokra és a szeszes italok-
ra 6sszpontosul az érdeklédés,
hanem a kézmdves italokra is.
A,same but different”kilonbe-
mutato paratlan szinteret nyujt a
kézmdives szeszes italok, kézmU-
ves sorok és cyderek tébb mint
100 elézsdrizett készitéjének.

A ProWein forgatagat szamtalan
iranyitott kostolds, borbemutaté
és Master of Wine-ok el¢adasai
szinesitik. A kilénbemutatok
kozul kiemelkedik az 50 ha-
gyomanyos pezsgdgyarat és
tovabbi 180 markat bemutato
Champagne Lounge, valamint a
bioborok szigete, ahol kdzel 300
biobort eléallité bordszat mutat-
ta be tételeit, és a MUNDUS VINI
borait kindld nemzetkdzi kdsto-
l6z6na, kozel 1000 tétellel.
Tavaly 70 magyar kidllitd - bo-
rasz és palinkaf6zd — vett részt
a vasaron. Csakugy, mint az idei
évben, 2020-ban is lesznek ko-
z6sségi standok a Magyar Tu-
risztikai Ugynokség, a Villanyi
Hegykozség, illetve a Palinka

Nemzeti Tandcs szervezésében,
valamint 6nallé magyar kiallitok
is bemutatkoznak majd a dissel-
dorfi seregszemlén. //

& ProWein - 15-17 March
2020, Diisseldorf

ProWein is the most important wine and
spirits trade fair in the world. Last time there
were 6,900 exhibitors from 64 countries and
61,000 trade visitors came from 143 countries.
The trade fair focuses not only on wines and
spirits, but also artisan alcoholic drinks. Special
showcases will include the Champagne Lounge
and the MUNDUS VINI wine tasting zone
with almost 1,000 items. Last year there were
70 Hungarian exhibitors and this year again
there will be collective stands by the Hungarian
Tourism Agency, the Villany Wine Counciland
the National Council of Palinka, plus there will
also be individual exhibitors from Hungary. //

SALIMA - 2020. aprilis
20-23., Brno
A SALIMA K6zép-
Eurdpa egyik leg-
jelentésebb, 40
éves multra vissza-
tekint élelmiszer-
ipari vasara, amelyet kétévente
rendeznek meg a csehorszégi
Brnoban. Az ital- és élelmiszer-
ipar teljes spektrumat felvonul-
tatd rendezvényen két éve 39
orszag kdzel 900 kiallitdja vett
részt, 489%-uk kilfoldrol érkezett.
A SALIMA-ra 33 orszagbol mint-
egy 25 000 szakember érkezett
ldtogatoként.

A SALIMA-val parhuzamosan
négy tovabbi vasart is meg-
rendeznek ugyanebben az
idében: a SALIMA Technology
az élelmiszeripari technolo-
gidkra koncentrdl, az MBK a
sUtdipari és cukraszati gépek
és berendezések kidllitasa, a
G+H a kereskedelmi és szallo-
daipari szakvasar, a VINEX a bo-
rok és szeszes italok kidllitasa.
Az élelmiszeripari kidllitasokkal
egy idében rendezik meg az
EMBAX-ot, a tébb mint 30 éves
multra visszatekinté csomago-
|6ipari kidllitast is.,/

SALIMA



& SALIMA - 20-23 April 2020,
Brno

SALIMA is held every other year for food and
drink companies. Two years ago 39 countries
sent nearly 9oo exhibitors, and approximately
25,000 trade visitors came from 33 countries.
Four other trade fairs are also organised at
the same time: SALIMA Technology - food
industry technologies, MBK — baking and
confectioner machinery, G+H - retail and
hotel sector, VINEX — wines and spirits.//

Food Hotel Asia

(FHA) - 2020. marcius

31-aprilis 3., Szingapur
-~

e FHA
FODD &
BEVERAGE

A FHA Azsia legjelentésebb
élelmiszeripari kiallitasa, ame-
lyet minden masodik évben
rendeznek meg Szingapurban.
A vésar méreteit jol jelzi, hogy
mar kilon kellett valasztani gé-
pek és HoReCa-berendezések,
valamint az élelmiszerek és
italok seregszemléjét, mert a
szingapuri vasarkézpont 85 000
m’-es teriilete nem volt elegen-
do a két rendezvény szémdra.

Az FHA-raismét 70 orszag mint-
egy 2000 kidllitéjat varjak. Ez a
szakvasar kiemelkedéen sok
kalfoldi killitét vonz: 54 orszég
jelenik meg a szingapuri FHA-n
nemzeti pavilonnal, koztlk lesz
a magyar nemzeti stand is az
AMC szervezésében. /

& Food Hotel Asia (FHA) - 31
March - 3 April 2020, Singapore
FHA is the biggest food industry trade ex-
hibition in Asia, which is organised every
second year. About 2,000 exhibitors from
70 countries are expected to set up their
stands this year. No less than 54 countries
will be present with national pavilions,
including Hungary — courtesy of the Ag-
ricultural Marketing Centre. //

Interpack - 2020. majus
7-13., Diisseldorf

interpack@

PROCITH S AND PADLACS
LA Vi Pl

Az Interpack a csomagoldipar és
a kapcsolodo folyamatalapu éga-
zatok vildgviszonylatban is leg-
nagyobb és legjelentésebb szak-
vasara, amely haromévente ker(l
megrendezésre Diisseldorfban.

Alegutolsé, 2017-es Interpackon
rekordszamu, 2865 kiallitd vett
részt. A szervezék idén is ha-
sonlo részvétellel szamolnak.
Az Interpack kiléndsen fontos
a csomagoldipar szamdra, hi-
szen a tébb mint 170 000 latoga-
té hdromnegyede dontésekért
felelés vezetd volt 2017-ben.
Az idei vésaron ismét fokuszba
ker(l a gyartasi folyamatok di-
gitalizdcdja és az Ipar 4.0 alkal-
mazasok bemutatasa, valamint
természetesen a fenntarthato-
sag témakore.

Az Interpack idején rendezik
meg immar hagyomanyosan
a SAVE FOOD konferenciat és
kilonbemutatot. Ez a kezdemé-
nyezés tobbdimenzids megks-
zelitést alkalmaz annak érdeké-
ben, hogy &tfogdan megvilagit-
sa az élelmiszer-pazarlas és az
élelmiszer-veszteségek kérdé-
sét. A SAVE FOOD pavilonban
bemutatott megoldasok arra is
rairdnyitjak a figyelmet, hogy a
csomagoldipar és a logisztikai
ipardg szamos olyan innovéaci-

értékesités- és lizletfejlesztés /77774

oval rendelkezik, amelyek az
élelmiszerek és italok eltartha-
tésagat meghosszabbitjak. /

& Interpack — 7-13 May 2020,
Diisseldorf

The world's biggest packaging trade show re-
turns every third year. In 2017 a record number
of 2,865 companies showcased their offerings
to more than 170,000 trade visitors, three
quarters of whom were decision-makers. SAVE
FOOD s a conference and showcase that is
organised as part of Interpack. This event seeks
to shed light on food waste issues and on how
to solve this problem at a global level. //

Kakuk Mdrta, a Koelnmesse hi-
vatalos magyarorszdgi képvi-
seléje a kovetkezd rendezvényt
javasolja
amagyar
piac sze-
repléinek:
# Marca
Kakuk, the
official Hun-
garian repre-
sentative of
Koelnmesse
recommends

the following
trade fair:

Kakuk Marta
hivatalos magyarorszagi
képviselé

Koelnmesse

HUNGEXPO KIALLITASI PROGRAM
2020. I. FELEV

AGROmashEXPO

PR — A

és mez5gép kidllitas 43. Nemzetkozi turisztikai kidllitas

CONSTRUMA

39, Nemzetk pari szakldallitas

THON
es/9n

9. Otthonteremtési szakkiallitas

SIRHA BUDAPEST 0/,

Nemzetkszi élelmiszeripari & HoReCa

IPAR NAPJAI

Nemzetkszi ipari szakkidllitas

Lezarva: 2019. november 30. * A HUNGEXPO Zrt. a vdltoztatds jogat fenntartja. * Aktudlis program a HUNGEXPO weboldalén.
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ISM, az édesipar szive -
2020. februar 2-5., KéIn

Az ISM

2020-ban

jeles év- =
fordulét

tnnepel. Mul COLOGMNE

Az édes- és snackipar immar fél
évszazada taldlkozik KéInben, a
vildg legnagyobb szakmai kial-
litdsan. Kapcsolatok létesitése,
Uj trendek, 6tletek felfedezése,
eszmecserék. Ez, és ennél joval
tobb, ami a szakvasart az elmult
50 év alatt aziparag f6 és meg-
hatérozo, egyeddildllé szakmai
forumava tette, ami a teljes
édesipar termékskalajat 4 nap
alatt elérhetévé teszi. Az ISM
2020 nem csupan visszatekint,
hanem a jové trendjeit is k-
Idnleges médon prezentalja
120 000 négyzetméteres terU-
leten, 76 orszagbol kdzel 1700
kiallitoval és 38 000 feletti, ki-
zarolag szakmai ldtogatoval.
Megtalalhatdak lesznek a cso-
koladé, csokoladés termékek
mellett a trendi, egészséges
snackek, gyimalcs- és zoldség
snackek, smoothie-k, energia-
szeletek és adalékanyag-
mentes finomsagok is. Az 6t
éven beldl alapitott cégek
pedig kedvezd részvételi kolt-
séggel kaphatnak lehetéséget
a startup részben val¢ kiallitasi
megjelenésre.

2020-ban a ProSweets Cologne-t
— az édes- és snackipar szama-
ra elengedhetetlen csomago-
l6anyagokat, gépeket, techno-
l6gidkat bemutatd nemzetkozi
beszallitoi szakmai kiallitast —
mint minden évben, az ISM-mel
kdzdsen rendezik meg. Igy a
ProSweets és az ISM a vildagon
egyedlallo modon az édesség-
termelés és eladas teljes lancat
egyazon helyen és id6ben fedi
le../

& ISM, the heart of sweets
and snacks — 2-5 February
2020, Cologne

Snacks and confectionery trade fair ISM is
50 years old in 2020. This time the trends of
the future will be presented on 120,000m?,
with nearly 1,700 exhibitors from 76 coun-
tries, to more than 38,000 trade visitors.
Packaging material, machinery and tech-
nology trade exhibition ProSweets Co-
logne will take place at the same time.

)

Trade
2019/12-2020/1
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Thanks to this, ISM and ProSweets will
cover the full sweets production and sales
process.”/

Simon-Lutring
Tiinde, a Német—
Magyar Ipari és Ke-
reskedelmi Kamara
(DUIHK) munkatdr-
sa, a Messe Berlin
magyar képviseldje
azaldbbivdsdrokat
tartja fontosnak ki-
emelni:

#F Tunde Simon-Lutring
from the German-Hun-
garian Chamber of Commerce and Indus-
try (DUIHK) and as the Hungarian repre-
sentative of Messe Berlin recommends the
following trade exhibitions:

Simon-Lut
Tiinde

Messe Berlin

Internationale
Griine Woche
- 2020. januar
17-26., Berlin

Az Interna-
tionale Grine
Woche (Nemzetkdzi Z6ld Hét)
egy, a maga nemében egye-
dulalle, vilagszerte a legmeg-
hatdrozébb élelmiszeripari,
mez&gazdasagi és kertépi-
tészeti szakvasar és globalis
forum.

A szakvésaron 118 000 m*-en
1550 kiallitdé mutatja be ter-
mékeit a 440 000 ldtogato-
nak. A vasar ideje alatt rendezik
meg minden évben a Global
Forum for Food and Agricul-
ture konferencidt, melyen idén
65 orszag agrarminisztere vett
részt, 200 politikus kiséretében
€5 2000 médiaképviseld tudo-
sitott az eseményrol.

A Nemzetkodzi Z6ld Hét aruki-
nalata: orszagok izei; husok és
kolbaszok; fliszerek, gyogyno-
vények és tedk; frissaruk és ten-
ger gylmolcsei; bor, pezsgd és
sOr; biopiac; kert és kertépités;
mezdgazdasagi termékek; él-
ményfarm; haziallatok; vada-
szat és horgészat.

A Professional Center a kidl-
litds Uj szakmai latogatokoz-
pontja kizérélag a kiallitok és
a szakmai latogatok részére
fenntartott terdlet. Ezen a
helyen nyugodt kordlmények
varjak az érdekléddket, ahol
a kiallitok termékeit megnéz-

ring

magyar képviselé

hetik, megkostolhatjak, meg-
ismerkedhetnek az Ujdonsa-
gokkal.

A kidllitas partneror-
szaga 2020-ban Hor-
vatorszag lesz. Ma-

gyarorszag egy nagy
nemzeti standdal kép-

viselteti magat a kidlli-
tason./

£ Internationale
Griine Woche - 17-26
January 2020, Berlin
Internationale Griine Woche
is a global agri-food forum. At
this trade fair 1,550 exhibitors will present
their products and services to 440,000
visitors on an area of 118,000. One of the
most important events in the programme
will be the Global Forum for Food and
Agriculture, a summit, where Ministers of
Agriculture from 65 countries were present
this year. In 2020 the partner country will
be Croatia. Hungary will be there with a
large national stand.//

Fruit Logistica — 2020.
februar 5-7., Berlin

FRUIT
LOGISTICA

135 orszag tobb mint 78 000
szakmai ldtogatdja érkezik
évrél évre a Fruit Logisticara,
a nemzetkdzi zold-
ség-gylmolcs keres-
kedelem szakvésara-
ra, hogy taldlkozzon
a 3240 kiallitoval. igy
évente egyszer Berlin
a zoldség-gylimaolcs
kereskedelem févaro-
sava valik. A kiallitok
90%-a és a szakmai
ldtogatok mintegy
80%-a kulfoldrél ér-
kezik, aminek ko-
szonhetben a Fruit Logistica a
vilag egyik legnemzetkdzibb
vasara.

A kidllitas fontosabb témakorei:
friss zoldség-gylimolcs, kényelmi
termékek, bio és fair trade termé-
kek, fagyasztott aru, didfélék és
aszalt gylimolcsok, friss flszer-
novények és fliszerek, virdgok,
csomagolas, raktarozas, etikette-
7és, széllités, tarolas, az dgazatot
kiszolgald gépek, recycling meg-
oldasok és IT-megoldasok.

munkatars

Német—Magyar Ipari és
Kereskedelmi Kamara

(DUIHK)

Grabovszky Zsofia

Uj, fontos témék a jelentek meg
a kidllitdéson, melyek tovabb
er6sodnek a tendencia szerint:
digitalis technoldgidk és alkal-
mazasok, ide tartozik a robotika,
farmmanagement-szoftverek,
szenzorok, loT, Kl alkalmazasok.
Mélyh(itott gyiimolcs és zoldség
—itt a teljes értékteremtési lanc
is jelen lesz mar: gépek, tech-
nika, csomagolas, tarolds, ter-
mékek. Startupok a kdvetkezd
terUletekrél: AgTech, Crop Scien-
ce, Digital Farming, Logisztika
& Supply Chain Management,
Postharvest technoldgiék.

A Fruit Logistica testvérkiallita-
sai az Asia Fruit Logistica Hong
Kongban és a China Fruit Lo-
gistica Sanghajban./

% Fruit Logistica - 5-7
February 2020, Berlin

Fruit Logistica is the leading trade fair
in the fruit and vegetable sector, where
more than 78,000 trade visitors from 135
countries gather year after year, to meet
3,240 exhibitors. This is one of the most
international trade fairs in the world, as 90
percent of exhibitors and 8o percent of visi-
tors come from abroad. New topics include
digital technologies and applications, such
as robotics, farm management software,
sensors and loT. Start-ups will come from
the following fields: AgTech, Crop Science,
Digital Farming, Logistics & Supply Chain
Management, Postharvest technologies. //

Grabovszky Zsofia, a
Német-Magyar Ipari
és Kereskedelmi Kama-
ra (DUIHK) munkatdr-
sa, antirbergi vdsdrok
vdsdrképviseléje a ko-
vetkezd rendezvényre
emlékezteti a magyar
piac szerepldit:

% Zsoha Grabovszky from
the German-Hungarian
Chamber of Commerce and
Industry (DUIHK) and as the
Hungarian representative of Nuremberg trade
shows recommends the following event:

Biofach/Vivaness -
2020. februar 12-15.,
Niirnberg

BIOFACH

A Biofach és Vivaness tokéletes
parost alkotnak a biotermékek
piacan, igy nem csoda, hogy a
sikeres vasardudn minden év-
ben kilonleges légkor uralkodik.



A szakma egyik kihagyhatatlan
eseményeként fontos Uzleti ta-
lalkozohelyet biztosit az dgazat
szakemberei szamdra, masfeld|
elengedhetetlen kiegészitéje a
sikeres pozicionalasnak. A vilag
vezeté bioélelmiszer-vésara és a
naturkozmetikumok nemzetko-
zi szakvésara egy fedél ald hozza
a szakembereket és a szakmidt,
a piacot és a termékeket, az
image-épitést és a PR-t, a tar-
talmat és a tudast, valamint a
politikat és a kdzvéleményt.

2020-ban dr. Jane Goodall, az
angol etologus, antropoldgus
és primatoldgus, kdrnyezetvé-
delmi aktivista és az ENSZ bé-
kenagykdvete nyitja majd meg
avasart. Nagy megtiszteltetés,
hogy a vasarnyité beszédet a
vildg egyik legnevesebb tudo-
sa tartja, aki a természet, azem-
beriség és az éllatok irdnti el-
kotelezett munkajaval az egész
vildg elismerését vivta ki. 7/

& Biofach/Vivaness — 12-15
February 2020, Nuremberg
Biofach and Vivaness form the perfect pair
in the market of organic products. The event
is also an important meeting place for those
working in the sectors of organic foods and
natural cosmetics. This is the place where
experts and the trade, market and products,
image building and PR, content and knowl-
edge, politics and the public opinion are all
present at the same time. //

Hamvas Zoltdn, a Sir-
ha Budapest elndke, a
Magyar Bocuse d'Or
Akadémia elndke, a
Magyar Szdlloddk és
Ettermek Szévetségé-
nek tdrselndke az aldb-
bi eseményre invitdl:

még béven van hatra tennivald
—karnyujtasnyi tavolsagba ke-
rdlt a februari dontd, melynek
eseményeit a Sirha Budapest
lelatoin kovethetik figyelem-
mel a szakemberek és a szur-
kolok.

Ugy gondolom, hogy a Bocuse
d'Or, mér nemcsak nemzetkozi
szinten, de hazankban is 6sz-
szeforrt a Sirha névvel, hiszen
a kidllitas els, 2014-es magyar-
orszagi megrendezése ota ad
otthont a versenynek, 2016-
ban, rdadasul annak az eurdpai
dontének volt a hdzigazddja,
mely Szé&ll Tamas gyézelmé-
vel felhelyezte Budapestet a
nemzetkdzi gasztronémiai
térképre.

A Sirha Budapest kulonleges-
sége, hogy sikerrel 6tvozi a ha-
gyomanyos értelemben vett
kiallitast a szakmai versenyek-
kel, konferencidkkal és bemu-
tatokkal. Ennek szellemében
az esemény 2020. februdr 4-6.
kozott Ujabb nagy multd nem-
zetkdzi szakdcsversenynek, az
International Jeunes Chefs R6-
tisseurs magyar kiadasanak ad
otthont, ahol fiatal hazai séf-
tehetségek mérik majd &ssze
tudasukat. Mindezek mellett
visszatér tobb kordbbi, nagy
érdeklédésre szamot tartd
program is, mint a Sirha Bu-
dapest Desszert Ver-
seny, ahol a cukrasz-
ipar legjobbjainak
munkajat lehet fi-
gyelemmel kdvetni,
vagy Kozétkeztetési
Szakacsverseny, mely
nem kisebb feladat

% Zolan Hamvas, presi-
dent of Sirha Budapest and
the Hungarian Bocuse d'Or
Academy, and co-president of the Hungarian
Hotel and Restaurant Association recom-
mends the following trade fairs:

elnok

Sirha Budapest - 2020.
februar 4-6., Budapest

Oktober végén lezajlott a Bo-
cuse d'Or magyar dontéjének
selejtezéje. Ezzel mér — bar

Hamvas Zoltan

Sirha Budapest

elé allitja a verseny-
z6ket, mint az ételek
modernizaldsa a ha-
gyomanyok és szokasok meg-
6rzése mellett.

A Sirha Budapest méra a
vendégldtdsban dolgozdk
szamara kihagyhatatlan
eseménnyé nétte ki ma-
gat, mivel itt, a HUNGEXPO
Budapest Kongresszusi és
Kidllitasi Kozpontban talal-
kozik a szakmai k6zdnség a
szektor legfontosabb szerep-
|6ivel és a gasztroszcéna leg-
frissebb fejlesztéseivel. Ez az

értékesités- és lizletfejlesztés /77774

Kuncz Abel, a Mac-
Line Kft. magyaror-
szdgi képviseletve-
zetdje a kovetkezé
kidllitast javasol-
ja:

egyetlen olyan hazai
kiallitas, ahol minden
egyUtt van: a gasztro-
ndémia, a szallodai és
éttermi vendéglatas,
a nagykonyhai be-
rendezések, az élel-
miszer-kereskedelem,
a sutdipar, és egy sor
kapcsolddo szolgal-
tatas.

Kivdnok mindenkinek
hasznos id6étoltést, sok Uzletet
és jo étvagyat! /

& Abel Kuncz, the head
of Macline Kft's Hungari-
an representation recom-
mends the following trade
exhibition:

Kuncz Abel

magyarorszagi
képviseletvezetd
MacLine

Alimentaria - 2020.
aprilis 20-23., Barcelona

# Sirha Budapest — 4-6 i~
February 2020, Budapest A
Sirha Budapest is special because it suc- \—/
cessfully combines classic trade fairs with Alimentaria
competitions, conferences and showcases.
This year's programme includes the Hun-
garian finals of the Bocuse d'Or chef com-
petition and the young chef competition
International Jeunes Chefs Rétisseurs, plus
the Sirha Budapest Dessert Competition.
This is the only trade show in Hungary
where the gastronomy sector, hotels and
restaurants, professional kitchen equip-
ment, grocery retail, the baking industry
and a vast number of related services are
all present.//

Anégy napon at tartd és 23. al-
kalommal megrendezésre ke-
rild Alimentaria 2020, a harma-
dik legnagyobb élelmiszeripari
szakkiallitds Eurépaban, mely
100 000 m*en keriil megren-
dezésre Barcelondban.

Az Alimentaria Spanyolorszag
legnagyobb potencidllal bird

—— AJANDEKOZZA —
ON IS AZ UNNEPEKRE
A BRILLANTE - 201
LEGJOBB KERESKEDEI
PALINKAJAT,
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élelmiszeripari szakkiallitasa,
a legjelentésebb nemzetkdzi
networking platform Spanyol-
orszagban. Az Alimentaria HUB
a nemzetkozi élelmiszeripari
tendencidk és innovativ meg-
oldasok eurdpai kdzpontja.
Tobb mint 150 000 szakmai l4-
togatd keresi fel, melybdl 30%
kulfoldi. A vasartérben 4500 ki-
allitdval taldlkozhatnak az ér-
deklédék, tobb mint 100 000
m’-en. A kidllitasi megjelenés
mellett hat kilonbozé hely-
szinen megrendezésre kerilé
szakmai programsorozathoz
csatlakozhatnak a résztvevék
a lathatésdg maximalizalasa
érdekében.

A rendezvény tematikdja: nem-
zeti pavilonok, spanyol régiok,
élelmiszerek, husaruk, tejipari
termékek, konzervipari ter-
mékek, mirelit druk, HoReCa-
szektor, édességek, pékaru,
cukrészati termékek, mediter-
ran termékek, élelmiszeripari
trendek. /

% Alimentaria — 20-23 April
2020, Barcelona

Alimentaria is the third biggest food-
themed trade show in Europe that covers
an exhibition area of 100,000m” More than
150,000 trade visitors come to meet and
negotiate with 4,500 exhibitors. There will
be national pavilions, Spanish regions, food,
meat products, dairy products, canned
food, frozen food, HoReCa exhibitors,
sweets and snacks, bakery items, confec-
tionery products, Mediterranean products
and food industry trends. /

Seifert Ibolya, az
Interpress Kidlli-
tdsok & Interpress
Travel ligyvezetd
igazgatdja a ko-
vetkezd vdsdrt
emeli ki: ‘
] Ibolya Seifert, manag-
ing director of Interpress
Exhibitions & Interpress

Travel recommends the
following trade fair:

GELATISSIMO - 2020.
februar 15-19., Stuttgart

" GELATISSIMO

Németorszagba, az Alpoktol
északra, Stuttgartba szeretném
a Trade magazin olvaséit invi-

)

Trade
2019/12-2020/1
[magazin|

Seifert Ibolya
lgyvezet6 igazgatd

Interpress Kiallitasok &
Interpress Travel

talni, ahol kétévente gydlnek
Ossze a kézmUves fagylaltok
mUvészei, hogy a GELATISSIMO
keretén belll tapasztalatokat
cseréljenek, illetve bemutat-
hassék legujabb fagyikred-
cidikat. A szakvasar emellett
széles kindlatat vonultatja fel
az alapanyagoknak, ostyaknak,
onteteknek, kelyheknek, tarto-
zékoknak, fagylaltgépeknek,
hdtépultoknak, Gzletberen-
dezéseknek.

Gazdag szakmai programok
kisérik az 6tnapos kiallitast:
olasz fagylaltkészité mesterek
mutatjdk be szaktudasukat, a
Grand Prix Gelatissimo verseny
keretében fagylaltozék mérik
Ossze tudasukat, hogy elkészit-
sék a legjobb mogyoro-, jog-
hurt-, eper- és mangdéfagylal-
tot. A napi gydztesek a vasar
negyedik napjan - sorfagylalt-
készitésben — mérkdznek meg
egymassal és az utolsé két év
GELATISSIMO gyézteseivel a
foédijért, a Coppa Gelatissimo-
ért az Intercoppa verseny ke-
retében.

A 2020. évi GELATISSIMO koz-
ponti témdja a vegan- és cu-
kormentes fagylaltkészitési
modok, a ma emberének
egészségtudatos taplalkozasi
trendjéhez igazodva.

A Messe Stuttgart idedlis hely-
szin. Nemcsak az attekintheté
gazdag vasari kindlatnak (10
pavilonban, 115 000 m?-en
ldtogatdbardt modon
felvonultatva az dgazati
bemutatkozasokat, stan-
dokat), hanem a nemzet-
kozi repilétér mindossze
550 |épésnyire vald tavol-
séganak koszonhetben.
Ha valaki koncentraltan,
egy nap alatt szeretné
a nemzetkozi kindlatot,
trendeket feltérképezni,
Budapestrél akar egy nap
alatt is letudhatja.

Réadasul egy vasari beléps-
jeggyel két nemzetkozi kialli-
tastis meglatogathat a nagyér-
dem(, mert a GELATISSIMO-val
egy idében és egy helyszinen
kertl megrendezésre az INTER-
GASTRA nemzetkdzi konyhai
berendezések, design, gaszt-

ronémia és szallodaipar szak-
vasara, ahol a kavé és annak
kulturdja is kiemelt szerepet
kap.

Hab a tortan, hogy az IKA sza-
kdcsolimpia a jovében Erfurt
helyett Stuttgartban kertl
megrendezésre, igy az eddigi
100 000 szakmai latogatdsza-
mot biztosan tulszarnyaljuk
jovére.

Utazzanak ki velink, hogy
egyUtt szurkoljunk a magyar
nemzeti valogatottnak és a
Military Teamnek! //

£ GELATISSIMO - 15-19
February 2020, Stuttgart

Artisan ice cream experts visit the GELA-
TISSIMO trade show every other year to
exchange their experiences and present
their latest creations. Ice cream ingredients,
wafers, toppings and all kinds of accessories
are also showcased in large numbers. In the
Grand Prix Gelatissimo competition ice
cream parlours compete with one another.
In 2020 the trade fair's main topic will be
vegan and sugar-free ice cream making. In
10 pavilions products and services will be
presented on 115,000m’ and the best thing
is that participants get two trade shows for
the price of one: INTERGASTRA will also
be organised, a trade exhibition for kitchen
machinery, design, gastronomy and the
hotel industry in general.//

Nicolas Trente-
saux, a SIAL hd-
l6zati igazgatdja
a kovetkezé vd-
sdrokat ajdnlja a
magyar vdllalko-
zdsok figyelmébe:
% Nicolas Trentesaux,
SIAL network director Trentesaux

recommend the follow-  1¢7ati igazgats
ing trade shows: SIAL

Nicolas

SIAL China -
2020. majus
13-15,,

Sanghaj

Idén 20 éves a SIAL Chinal Ez
id6 alatt 23-szoroséra nétt az
esemény a kezdetekhez ké-
pest, 13-szor tobb kiallitét és
8-szor tobb ldtogatdt vonz,
mint a legelsé alkalommal.
De ez még nem minden. Ev-
tizedek ota Kina a vildggazda-
sag egyik nagy aranybanydja,
amely 2018-ban is hatalmas,
6,6%-0s gazdadasi ndvekedést
produkalt (a Vildgbank adatai
alapjan), és ahol a vasarlo-

eré folyamatosan emelkedik.
A mezbégazdasag és az élelmi-
szeripar is nagy valtozésokon
ment keresztil, amelyek fon-
tosabba tették a termékekhez
és a gyartasi folyamatokhoz
kapcsolddd innovaciokat, mint
valaha voltak.

2019-ben csaknem 199 500
négyzetméteren tébb mint
118 000 szakmai ldtogatd és
4300 kiallito vett részt a rendez-
vényen, tdbb mint 70 orszag
képviseltette magat.
2020-ban 17 csarnokban 123 000
szakmai ldtogato és 4500 kidllitd
részvételére szamitanak. /

Z3SIAL China - 13-15 May
2020, Shanghai

China has been the engine of the world
economy for decades, in 2018 economic
growth was 6.6 percent in the country. In
line with this, consumers’ purchasing power
keeps increasing in China. At this year's
agri-food trade exhibition there were more
than 118,000 trade visitors to check out
the products and services of 4,300 exhibi-
tors from 70 countries, on a floor space of
199,500m> In 2020 even more visitors and
exhibitors will be present at SIAL China.//

SIAL Paris - 2020. oktober
18-22., Parizs

Az 1964-ben induld SIAL
Paris az évek soran az élel-
miszer, a kereskedelem és
a vendéglatas szektorban
tevékenykeddk szamara
igazi zsinormértékké valt.
Globalis esemény, amely
a legfontosabb gyartdkat
és beszerzéket hozza 6ssze, és
ekdzben az aktudlis globalis
kihivasokra is figyelmet fordit.
A vilag Uzleti csomdpontja a
SIAL Paris, kivaléd megtériilés-
sel, hiszen majd 6 hénapnyi
extra forgalmat jelent, a legki-
valobb beszerzékkel és egyedi
tesztelési lehetéséggel, valods
piaci kdrnyezetben.

2018-ban tébb mint 310 000 13-
togato 7200 kidllito vett részt a
vasaron, 200-nal is tébb orszag-
bdl. A jelenlévék 73%-a volt kil-
foldi latogatd és 87% volt kiil-
foldi kidllitd. Az elégedettségi
arany 89%-os volt. /



2 SIAL Paris - 1822 October
2020, Paris

SIAL Paris is a global business hub that
brings together the most important prod-
uct manufacturers and purchasers from the
food industry. At the same time the event
also deals with the actual global challenges.
Last year more than 310,000 trade visitors
went to the stands of 7,200 exhibitors from
more than 200 countries. /

A Trade magazin a kbvetkezé
kidllitdsokat ajdnlja:

FTrade magazin recommends the following
trade exhibitions:

Prodexpo - 2020. februar
10-14., Moszkva

= PROD
EXPO

A Prodexpo Oroszorszag és
Kelet-Europa egyik vezetd
nemzetkozi élelmiszer- és ital-
szakvasara. Megtalalhatok a
rendezvényen élelmiszerek a
vildg minden részébdl, alapve-
t6 élelmiszerektdl és italoktol a
kulonleges és biotermékekig,
sport és egészséges élelmisze-
rek, halal, késer és egzotikus
termékek. Csak itt tekintheté
meg Oroszorszag legnagyobb
alkoholosital- és borvalasztéka,
amely tébb mint 30 orszag ter-
mékeit prezentélja.

A Prodexpo az a vasar, ahol a
gyartok a legtjabb termékeik-
kel, védjegyeikkel és markaikkal
debutalnak. Az éves Ujdonsa-
gok csaknem 14%-a ezen a ki-
allftdson kertl bemutatasra.
Kivald lehetdség a részvétel a
gyartoknak és forgalmazok-
nak, az orszagos szintl lancok
nagy beszallitdinak és az egyes
Uzletek kis beszéllitdinak egy-
arant, valamint azoknak is, akik
az éttermeket 1atjak el exkluziv
termékekkel. 7/

& Prodexpo — 11-14 February
2020, Moscow

Prodexpo is one of the leading food and
drink trade fairs in Russia and Eastern Eu-
rope. This is the place where most manu-
facturers launch their latest products, trade-
marks and brands: 14 percent of the year's
new products debut here. Being present is
a great business opportunity for producers
and distributors, and for the large suppliers
of nationwide retail chains and the small
suppliers of individual stores too. //

Gulfood - 2020. februar
16-20., Dubai

ullood

2020-ban mar 24-edik alkalom-
mal nyitja meg kapuit a Gul-
food, amely a legnagyobb,
minden évben megrendezés-
re kertlé élelmiszer-, ital- és
vendéglatdipari szakvasar a
vildgon.

1987-es indulésa 6ta a Gulfood
folyamatosan novekedett, és
ma mar tobb mint 180 orszag
kozott tamogatja a kereske-
delmi kapcsolatokat minden
évben. 2019-ben a Gulfood re-
kordszéamu, 97 000 latogatodt
fogadott, és a kiallitok szama
is 5000 folott volt — nem ke-
vesebb mint 185 orszagot kép-
viselve a vasaron. /

# Gulfood — 16-20 February
2020, Dubai

This is the biggest food, drink and HoReCa
trade fair in the world that is organised
every year. More than 180 countries send
their representatives to do business at Gul-
food. In 2019 a record number of 97,000
visitors showed up and there were more
than 5,000 exhibitors from 185 countries. /

PLMA -

2020. majus
26-27,, !
Amszterdam

Mar tébb mint
30 éve a PLMA éves szakvésara
az ipardg legnagyobb esemé-
nye, ahol kis- és nagykereskeddk
keresnek partnereket sajat mar-
kds stratégidjuk megvalositasa-
hoz. 2020-ban tobb mint 1300
véllalat 40 orszaghdl hozza majd
el a termékeit, és 25 nemzetko-
zi pavilon lesz. A kidllitok kozott
lesznek kis- és kozépvallalatok,
valamint jol ismert orszagos
markagyartok, akik sajat mar-
kés termékeket is gydrtanak.

£ PLMA - 26-27 May 2020,
Amsterdam

PLMA is the place where retailers and
wholesalers are looking for partners to re-
alise their private label strategies every year.
In 2020 no less than 1,300 companies from
40 countries will bring their products and
there will be 25 international pavilions. //

B.K.

alapanyago

P/l

POS

Solutions

Kreativan,
hatekonyan.

Tobb, mint 20 éves
hazai tapasztalattal

allunk rendelkezésére.

Keresse igényeire

szabott megoldasainkat
alabbi elérhetéségeinken!

http://poss.hu

sales@poss.hu
+36 30 999 4459
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Eves eseménynaptarunkban igyekeztiink osszegyijteni az FMCG- és HoReCa-szempontbol fontos kiallitasokat, A ) :
. L sengel 4 ’ Jyeee . Ver . “ We have tried to collect the important FMCG
programokat, itthon és kiilféldon egyarant. Reméljiik, ezzel is hozzajarulunk ahhoz, hogy minden kedves and HoReCa exhibitions of 2020 on this page. We

olvasonk eljusson az 6t leginkabb érdekld, szakmailag fontos eseményre. Tovabbi informacio az interneten hope, this will help our readers to find the events
vagy a kiallitasszervezoknél, vasarképviseleteknél érhetd el. Rendezvénynaptarunk a www.trademagazinhu R RN R R

gy 4 4 * ynap : {4 * the organisers. //
oldalunkon folyamatosan aktualizalt formaban megtalalhato. Hasznos programot és idotoltést kivanunk!
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Halaadas
' [ 4
Shop! madra
|dén el6szor a nemzet-
kozi Shop! Marketing at
Retail vildagszervezete, a
POPAI és Shop! orszagos

szervezetek kdzpontja
elektronikus koszond ké-

e
TH@NKSCIVING

peslap kuldésével fejezte
ki haldjat tagjai felé. Uze-
netlkben hangsulyoztak
az aktiv kozremUkodés

fontossagat, hiszen az
ot kontinensen mkodé
szervezet legfontosabb
és legnagyobb értéke
és értelme maga a tag-
Sag.

A magyar szer-
vezet, a POPAI
Magyarorszag
Egyesulet ittis
kifejezi tiszte-
letét és kdszo-
netét a hazai
POP iparagnak,
minden aktiv
és tdmogatod
szereplének a

Marketing at Retail tert-
leten végzett kreativ és
lenddletes szakmai mun-
kdssagaért./

Retail. 7/

Nemcsak a szammisztika hi-
veit kapja meg a jové évszam,
sokan kezdenek el jatszani a
20-as szammal. lgy tett az
észak-amerikai FMCG-piacon
mukodd Acosta marketing-
Ugynokség is december 5-én
kozzétett, jov évre vonatko-
26,20 pontbol 4ll6 elbrejelzé-
sével.

A predikcidk kdzt szerepel az
allateledelek irdnti kereslet
névekedése, az instore és
online vasarlasok integracio-
janak felgyorsulasa, az alter-
nativ csatorndk térnyerése.
—2020-ban a keresked6k még
kornyezettudatosabbak lesz-

& Saying thank you the Shop! way

For the first time this year international Marketing at Retail organisation
Shop! expressed its gratitude to members by sending an e-card. POPAI
Hungary Association also said thank you to the Hungarian POP industry,
for the creative and inspiring work they did in the field of Marketing at

nek, a helyi forra-
sokbdl valé beszer-
zésekre fokuszalnak,
az arakat alacsonyan
tartjak, a vasarlasi él-
ményt és technolé-
giai fejlesztéseket
tovabb fokozzdk
- nyilatkozta Colin
Stewart, az Acosta
elndkhelyettese.

A kategoridk kdzul a ndvényi
alapu élelmiszerek, a kész-

Digitalis okoszisztéema

Azidei év utolsé POPAI-talalkozoja
november 28-an a Heinekennél
kerllt megrendezésre. Az egy-
begydlteket Eszéki Zoltan keres-
kedelmi igazgatd kdszdntotte.
A taldlkozo szervezdje és hazi-
gazddja Spollér Zita, a Heineken
National Trade marketingmene-
dzsere volt.

A,Digitalizacié vagy amit akartok”
témaban Forgécs Péter a Heineken
digitdlis marketingmenedzsere
és Maczonkai Déniel a Heineken
e-commerce channel menedzse-
re adott el6. Prezentacioikban ki-
emelték, hogy az Uj szerepkorok
biztositjak a digitalis kommunika-
Ci6s Okoszisztéma stratégiai jelen-
téségét a szervezetben. A struktu-
ralt épitkezés a,performance mar-
keting”irdnyelvei alapjan torténik.

Az online térben valé markameg-
jelenéseket értékesitési ajanlattal
bdvitik. Folyamatosan elemzik az
adatokat, tesztelik a lehet&ésége-
ket. A klasszikus trade marketing
aktivitdsok virtudlis megfeleléjét is
kidolgoztdk, hogy azomnichannel
élmény, a valds és digitalis vasarlas
Osszhangja egyre inkdbb megva-
|6suljon. Sok kérdés és hozzdszo-
|as jelezte a téma aktualitdsat és
fontosagat.

A taldlkozé végén a jové évi mot-
té is meghatarozasra kerdlt. Tobb
témajavaslat 8sszevondsabol az
,50:50 MZ/X Persona” jelmondat
kerUlt elfogadésra, amelybe a siker-
és kudarctorténetek dtbeszélése,
a kulonbozé vasarloi generaciok
mozgdsftasanak feltarasa is bele-
értendd.

RN

% Digital ecosystem

On 28 November Heineken was the host of the last POPAI meeting in 2019. Sales director Zoltan Eszéki
welcomed participants and gave the floor to the host of the event, Heineken's national trade marketing
manager Zita Spollar. Heineken’s digital marketing manager Péter Forgacs and e-commerce channel manager
Daniel Maczonkai gave a presentation, talking about the strategic importance of the digital communication
ecosystem in the beer company’s business structure. At the end of the programme POPAI members agreed
on next year's motto, which is ‘s0:50 MZ/X Persona’ //

Colin Stewart
elnokhelyettes

Acosta

20 elorejelzés 2020-ra

ételek és a szemé-
lyes jollétet érinté
szegmensek egyre
nagyobb népsze-
rliségére szamita-
nak.

Az igazi vasarlasi
élményt biztosi-
td nagy markak
rendkivili sikere
varhato, az Y-ge-
neracionak koszonhetden.
S6t a gazdasag erésddésével

a premizacio, a magasabb mi-
ndségre valtas reneszénsza
varhato 2020-ra. Ugyanakkor
a privat markak ndvekedése
sem all meg.

A kereskedelem egyre tobb
instore mobilalkalmazassal és
sajat applikaciokkal, az ellatasi
lanc hatékonysagnovelésével,
kiszéllitasi alternativak és at-
vételi lehetdségek Uj arze-
naljaval veszik fel a verseny a
vasarlok kegyeiért. /

20 forecasts for 2020

S marketing agency Acosta, which specialises in the FMCG market,
published a 20-point retail forecast on 5 December. Predictions in-
clude increased demand for pet food, acceleration in the integration
of in-store and online shopping, and alternative channels gaining

ground. Acosta’s vice president Colin Stewart told: In 2020 retailers
will be more environmentally conscious. Plant-based foods and
ready meals will become more popular. Major brands will remain
successful, but the growth of private labels won't stop either.//

Ha On is szeretne csatlakozni a POPAI zért foruméahoz, az eladashelyi szakma hivatalos egyesiiletéhez, kérjiik, litogasson el
a megUjult www.popai.hu oldalra, vagy kérjen informaciot az info@trademagazin.hu cimen.
3¢ If you would like to join POPAI Hungary Association, please visit www.popaihu or ask for information by writing to info@trademagazin.hu.
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Adodja 1%-aval tamogathatja a POPAI Magyarorszag Egyesiilet nonprofit, kozhasznu célj

t az edukicio,

kutatas, ismeretterjesztés és iparagi platform létrehozasa teriiletén. Adészam: 18702886-1-13




A Trade magazin ismét versenyt hirdet az FMCG-szektor gyartoi kozott

Nevezni az FMCG-promécidban szerepld termék
gyartdja/forgalmazdja és/vagy a promacio kivitelezéje tud.

A versenyben azok az orszagos promdciok vehetnek részt, amelyek
2018. oktober 1. és 2019. december 31. k6z6tt megvaldsultak.

P R 0 Nevezni az alébbi
kategdriakban lehet:

@ ELELMISZER
@ ITAL

@ HORECA

@ NON-FOOD

(HAZTARTASI
VEGYI ARU ES KOZMETIKA)
@ ONLINE/DIGITALIS

AZ EV LEGSIKERESEBB @ KERESKEDELMI

PROMOCIOJA @ NON-FMCG

A promdcids eszk6zOk hatékonysagat és a kreativ munkat szakmai zstiri véleményezi.
A versenyben egyiitt indulhat a legkéltséghatékonyabbnak tartott promocio a legkreativabbal,
vagy a legnagyobb bevételnbvekedést hozéval!
A versenybe nevezett promdciok sikerérdl kategdrianként, a piackutatasban részt vevo vasarlok dontenek.
A nevezési adatlap letdltheté a www.trademagazin.hu honlaprél, vagy keérhet6
a justin.sara@trademagazin.hu cimre kildétt e-maillel.

A nevezéseket kérjuk, hogy 2020. februar 12-ig kuldjek
el a kovetkez6 cimre: justin.sara@trademagazin.hu
Nevezési dij: 49 900 Ft + afa, amely magaban foglalja 1 f6 részvételét
a dijataddval egybekoétott konferencian.
A nyertesek értékes dijakat kapnak.
A kategoriak dijazottjain tul kildndijasokat is hirdetlnk.
Dijatadas: 2020. aprilis 30.
Hotel Tiliana, 1021 Budapest, Harshegyi ut 1-3.
A részletekrdl érdeklédjon elérhetéségeinken.

A pélyazat kiiroja: A rendezvény szakmai tamogatoi:

Trade

magazm
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Ujabb boltok hasznalhatjak

184

a SuperStore logot!

A Trade magazin idén is versenyezni hivta a Magyarorszagon bejegyzett székhellyel
rendelkezo értékesitési pontokat. A SuperStore versenyen olyan helyek indultak
eséllyel, ahol az értékesitési koncepcionak leginkabb megfelelo a dizajn, a célcsoport
igényeivel harmonizal a kiilso és belso bolti megjelenés, az arubemutatas, a
személyzet, a kiszolgalas, és mindez visszakoszon a kommunikacioban is.

ontos kritériuma volt a ki-

frasnak, hogy fizikai meg-

jelenése is legyen az adott
palydzatban szereplé értékesi-
tési pontnak, vagyis csak web-
shoppal rendelkezé egységek
nem palydzhattak. Az Uzletek
profilidban nem volt megko-
tés, lehetdséget kapott minden
mkoddd kategoria, az élelmi-
szerbolttol a ruhdzati bolton at
a nemzeti dohanyboltokig épp-
Ugy, mint a patikak és gyartoi
markaboltok is. Nevezhettek
tulajdonosok vagy bérlék, épi-
tészek, dizajnerek, kivitelezdk,
kdzosen vagy onalldan.
A 2019. évi versenyre a korab-
bi évekhez nagyon hasonldan,
29 palyazat érkezett, a szakmai
zsUri pedig mindegyiket szove-
gesen és pontozassal is érté-
kelte. A junius 30-ig benyujtott
palydzatokat elbiralé zstriben
helyet foglalt dr. Mandel Ka-
talin, a Franchise Szdvetség
fétitkara, Vdmos Gyorgy, az Or-
szagos Kereskedelmi Szovetség
fétitkara, Fekete Zoltan, a Ma-
gyar Markaszovetség fotitkara,
Vagyi Erik, a Nielsen Piackutatd
Kft. értékesitésiigazgatoja, Csiby
Agnes, a POPAI Magyarorszag
Egyesulet elndke, Németh Péter
egyetemi tanar, Harcos Andrea,
a Kantar-Hofmann kutatasi igaz-
gatdja, Havasiné Katai lldiko, a
Trade Marketing Klub alapité
tagja és Hermann Zsuzsanna,
aTrade magazin Ugyvezet6-f6-
szerkesztéje.
A magas szinvonalu palyamun-
kak 2019. szeptember 16-20.
kozott bemutatédsra kertltek
az FMCG-piac legrangosabb
szakmai féruman, a tapolcai
Business Days konferencia

Trade
2019/12-2020/1
[magazin}

taciokat digitalis
totemoszlopon.
Az eredmény-
hirdetésre 2019.
szeptember 19-
én, a konferencia
gélavacsorajan
kerUlt sor, dtadva
az okleveleket és
a kiemelkedé tel-

helyszinén is, ahol 6t nap alatt
a jelenlévé 750 részt vevének is
volt lehetésége megtekinteni
a palyazatokrol készilt prezen-
SuperStore 2019 nyertesei:

jesitményt szimbolizald porce-
lan aranytdmboket.

A SuperStore verseny palya-
76i kdzll a legjobb értékelés-

sSuper 20
Store

Hungary
A DESIGN

sel végzett értékesitési pontok
képvisel&i dtvehették a Store
of the Year Hungary 2019 di-
jatis.

Idén el6szor kulondijak dtadasa-
ra is sor kerilt, mivel a szakmai
zsUri Ugy itélte meg, hogy ezek
a palyazatok a sajat kategoria-
jukban elért eredményen tul,
egyes értékelési szempontok-
ban a legjobb eredményt érték
el, és példaértékdek.

Az idei palydzdink ismét ko-
zOnségszavazason vettek részt
Facebook-feltletlinkon, mely-
re kdzel 9000 szavazat érkezett.
A gybztesek az elnyert cimeket
korlatlan ideig, de kizardlag év-
szam megjeldlésével hasznal-
hatjak.

Gratuldlunk a nyerteseknek! //

Kategoria

Cég

Palydzat cime

Palyamunka
megtekinthetd

Hipermarket

Spar Magyarorszag Kereskedelmi Kft.

gyongyszeme

A miskolci bevasarlokozpont

Miskolc, Bajcsy-Zsilinszky tt

Diszkont

Lidl Magyarorszag Kereskedelmi Bt.

Lidl Fehérvari (it

Budapest, Fehérvari tt

Franchise bolt Saporis Kft.

Lipoti Pékség és Kavézo Szeged Tesco

Szeged, Rokusi korut, Tesco

Drogéria

Rossmann Magyarorszag Kft.

Rossmann az Aréna Mallban

Budapest, Arena plaza

Benzinkuti Shop MOL Nyrt.

MOL Fresh Corner a Balatonndl, az autés  Fiile, M7 autopalya 83 km

érterem, amiért megéri lassitani!

(észak)

Szupermarket

Spar Magyarorszag Kereskedelmi Kft.

XXI. szazadi aruhaz patinas killsében

Budapest, Batthyany tér

Szakbold-non-Food

BENU Magyarorszag Zrt.

BENU / Shopmark Gyogyszertar

Budapest, Ulli Gt

NESCAFE® Dolce Gusto — Auchan kavézo

Shop-in-Shop Nestlé Hungaria Kft. - Kavéhazi élmény otthon, otthonélmény Dunakeszi, Nadas u.

a kavéhazban
Webshop Alza.hu Kft. Alza.hu bemutatoterem Budapest, Robert Karoly kordt
Nagykereskedelmi bolt  Alveola Kft. Budapest, Gizella u.
Szakbolt-non-FMCG Regio Kft. Az orszag legszebb jatékaruhaza 2019 Gydr, Vasvari Pal u.

Szakbolt-Food

Lindt & Spriingli CEE s.ro.
Magyarorszagi fidktelepe

Az Elsé Lindt Bolt Magyarorszagon

Budapest, Allee

Pop-up Store

Stari-Ker Kft.

Stari SérMobil

Tapolca, Stari sorfézde

Manna — Modern éjjel-nappali

Kisbolt Mazsa Invest Kft. G komyezetben Budapest, Soroksari Ut
Ko6zonségdij Alveola Kft. Budapest, Gizella u.
Kiilondij Auchan Retail Magyarorszag Auchan Budadrs Budadrs, Auchan
Kiilondij Re4l Hungéria Elelmiszer Kft. Redl Alfa szupermarket Budapest, Kondorosi u.

Store of the Year Hungary Spar Magyarorszag Kereskedelmi Kft. XXI. szdzadi aruhaz patinas kilsében Budapest, Batthyany tér

Store of the Year Hungary BENU Magyarorszag Zrt. BENU / Shopmark Gyogyszertar Budapest, Ulli Gt

N %

4 More stores can now use the SuperStore |0g0!

Trade magazin organised the SuperStore competition in 2019 too. It was an important criterion in the store design concept competition that retailers operating
an online shop only weren't eligible for participation; as for the profile of shops, all categories were allowed to enter. 30 June 2019 was the deadline for entries
and 29 stores sent in their concepts. All of the entries were exhibited between 16 and 20 September 2019 at the Business Days conference in Tapolca, where the
750 participants had the opportunity to see them. After the jury of experts had come to a decision, the results were ceremonially announced on 19 September
2019 at the conference’s gala dinner. Stores that scored the most points in the evaluation also received the Store of the Year Hungary 2019 prize. This year was
the first that special awards were given too, because the jury found that some of the entries were exemplary in their own categories. On the competition’s
Facebook page visitors cast almost 9,000 votes. Winners can use the title as long as they want to, but only with the indication of the year when they won.//
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Palyazo: Palyazati kategoria: Palyamunka megtekintheto:

Spar Magyarorszag
Kereskedelmi Kft.

W NU / SHOPMARK
Per 260197 yore of he Year Hungary Bimnvsumn
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Szupermarket 1011 Budapest, Batthyany tér 5-6.

" ] = e

Palyazo: Palyazati kategoria: Palyamunka megtekinthetd:

BENU Magyarorszag Zrt. Szakbolt-Non Food 1191 Budapest, Ull6i ut 201, Shopmark
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Palyazo: Palyazati kategoria: Palyvamunka megtekintheti:

Auchan Retail

Magyarorszag Hipermarket 2040 Budadrs, Sport u. 2-4.

Palyazo: Palyazati kategoria: Palyamunka megtekintheto:

Redl Hungaria
Elelmiszer Kft.

Szupermarket 1116 Budapest, Kondorosi Ut 6.

i
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KOZEL KET EVTIZEDES A REAL

A Real Hungaria Kft. kozel két év-
tizede kezdte meg tevékenységét
a kereskedelmi piacon, hét magyar
tulajdonban levo regionalis élelmi-
szer-kereskedelmi vallalat ssze-
fogasaval.

A jelenleg is 100%-0s magyar tulajdo-
nu cégcsoport, az orszag teljes terile-
tén folytat élelmiszer-, vegyi aru kis- és
nagykereskedelmi tevékenységet.

Az idei évben Ugyvezetdvaltasra keriilt
sor, Zsigray Jozsef vette &t a vezetdi
széket, akinek a Redl nem volt isme-
retlen, hiszen palyafutadsat a Z+D régids
kozpontban kezdte, majd 2014-ben ér-
tékesitésiigazgato lett a Real budapesti

MINGSEGI SAJAT MARKAS
TERMEKEK

A Real kozel két éve valtott arculatot,
ami elsdk kozott a logd és szlogen
megUjitasat jelentette, de nemcsak
a logd és szlogen Gjult meg, hanem
a boltok is Uj arculatot kaptak, illetve
kapnak folyamatosan, ezen arculathoz
szorosan kapcsolddik a sajat markés
termékek megujuldsa is. A Redl mindig
arra torekedett, hogy j6 minéségu sajat
markas termékeket kinaljon vasarloi
szamara. Sajat markas termékeink fej-
lesztésénél az elsédleges szempontnak
a mindséget tekintjik, ezen termékek
gyartasat hazai, jol ismert, kedvelt
gyartokkal egyittmikadve fejlesztjik
ki. Ezértis nagy 6rom és elismerés sza-
munkra, hogy az Agrarminisztérium
a Kivalé Min6ségli Elelmiszer (KME)
védjegyrendszer révén egy Uj értékte-
remtd mindségrendszert hozott létre,
és a 79. OMEK keretében 2019-ben a
jelenleg forgalomban [évd tejfol termé-
keink koziil a Real 20% 330 g-os Tejfol
termékiink els6k kozott érdemelte ki
a Kivalé Min6séqu Elelmiszer (KME) dij
arany fokozatat, bizonyitva ezzel termé-
kiink kivald min6ségét.

KIVALO
RG]
FLERsISELR,

ZSIGRAY JOZSEF BESZEL A CEG JELENLEGI HELYZETEROL

Kifejezetten izgalmas, szakmai kihivasokkal és feladatokkal teli id6szakot tudhatunk
magunk mogott: az idén befejezédbtt a tarsasag biatorbagyi logisztikai kézpontjanak
informatikai fejlesztése és a raktar integracioja, valamint megkezdddott a Kondorosi
Uti Real Alfa szupermarket mikodése.
Ezzel parhuzamosan a Real minden
régidban erésodott: Nyiregyhazan,
Debrecenben és Szegeden komoly rak-
tarfejlesztéseket eszkozoltek régiokoz-
pontjaink, Keszthelyen a halozatfejlesz-
tés vett Uj lendiletet. Kilondsen bisz-
kék vagyunk a gydri és a békéscsabai
régiok aldozatos munkajara, és a kdzos
siker érdekében tett [épésekre.

A Redl haldzat tovabbi népszer(sité- |
sének érdekében Liptai Claudiat va- L '1555
lasztotta reklamarcanak. £ 2799 EhlE

o B

AZ EV BOLTJA 2019

Nagy 6rém és elismerés szamunkra, hogy a 2019-es Elelmiszer szaklap altal meg-
hirdetett versenyen, mely az egyik legrangosabb élelmiszeripari megmérettetés, a
nyiregyhazi Szarvas ABC boltunk nyerte el Az Ev Boltja 2019 kitiintetd cimet a Kis-
bolt- kereskedelmi ldnchoz tartozo kategéridban. A, Letisztult térben otthonosan”
cimet kapott palyazatuk méltan nyerte el a szakmai zs(ri tetszését, és Az Ev Boltja
dij mellett kilon 6rém szamunkra, hogy a leglatvanyosabb Mizo Sole-Mizo Zrt. ki-

londijat is a Szarvas ABC nyerte el.

SUPERSTORE KULONDIJ

Biiszkék vagyunk az 1 éve mikodd Real
Alfa XI. keriilet Kondorosi Uti szupermar-
ketlinkre, mely elnyerte a 2019-es Trade
magazin SuperStore kildndijat. Vallala-

Super o
tunk nemcsak megerdsiteni akarta po- T ore
ziciéjat Budapesten, hanem egy olyan OKLEVEL

szupermarketet kivant létrehozni, amely
mindenben megfelel a XXI. szazad igé-
nyeinek. Az Uzletlink alapvet6en a kor-
nyéken lakod csaladokra épit, akik a szo-
kasos diszkontkinalat helyett inkabb az
élményvasarlast helyezik elétérbe. A jol
ismert, igényes markakat kedvelik, ide {00 o ki1
értve a jo minGségl hazai termékek szé- < IK
les korét is. A szupermarket olyan plusz
szolgaltatasokkal varja kedves vasarloit,
mint Alfa bisztrd, Lipdti Pékség és Kavé-
z6, gyermekjatszotér, ingyenes parkolas,
elektromos téltéallomas, bankautomata
és Nemzeti Dohanybolt.(x]

o 201%; i BUDEISHONE vessey
LT ]
Rodl Hungada &,

Sar A thgaes
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Alveola Kft. Nagykereskedelmi bolt 1143 Budapest, Gizella u. 28/A

19) Hipermarkeb A MISK

kabegoria gyozues:

=" "1Sbore

N DESIGA

Palyazo: Palyazati kategoria: Palyamunka megtekintheto:

Spar Magyarorszag
Kereskedelmi Kft.

Hipermarket 3527 Miskolc, Bajcsy-Zsilinszky Ut 2-4.

188 2019/12-2020/1
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Palyazo: Palyazati kategoria: Palyamunka megtekintheto:

Lidl Magyarorszag
Kereskedelmi Bt.

Diszkont 1116 Budapest, Fehérvari ut 211.

19 Szakbols Food _
Ay ‘ kabegoria gyozues:
—,_/

Palyazo: Palyazati kategoria: Palyamunka megtekintheto:

Lindt & Sprungli CEE s.r.o.

Magyarorszagi fisktelepe Szakbolt-Food Allee bevasarlokozpont

2019/12-2020/1 189
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oL
genznki shop T L ATONNAL

itani!
kabegorla 99 bes az autos étterem, amiért megerl lassi

Super’ 261w

Petrol station

shop cabegory re
—F_J

Palyazo: Palyazati kategoria: Palyamunka megtekintheto:

MOL Nyrt. Benzinkuti shop 8157 Fule, M7 autopalya 83 km (észak).; 0-24

FE© DOLCE GUSTO
NS AN RAVEZO -

I\“e“n mény a kavéhazban

Kavéhazi élmény otthon, otthonél

Shop-in-Shop
kabegoria

Palyazo: Palyazati kategoria: Palyamunka megtekintheto:

Nestlé Hungaria Kft. Shop-in-Shop 2120 Dunakeszi, Nadas u. 6.
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Brunch, belvarosi taldlkoz6, Gzleti reggeli? Barmelyik is, kezdd a napodat
a Karoly kordati Fresh Cornerben, ahol minéségi kdvéval és helyben késziilt
finomsagokkal varunk.

Tekintsd meg aktudlis kindlatunkat: www.freshcorner.hu

1075 Budapest, Karoly krt. 11.
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Superr o, o, N T ORNVELETBEN

Convenience - kabegorla
store category
== 19U

Palyaze: Palyazati kategoria: Palyamunka megtekintheto:

Mazsa Invest Kft. Kisbolt Budapest, Soroksari ut

Pop-up Store
category

Palyazo: Palyazati kategoria: Palyamunka megtekintheto:

Stari-Ker Kft. Szakbolt-Food Stari Sorfézde telephelye, fesztivalok

192 2019/12-2020/1




Latvanyos eredmények
a Manna ABC halozataban
az Uj informatikai rendszer hatasara

2017-2019 k6zott zajlott a Manna
ABCiizleteinek Laura kassza-

P

rendszerre torténd digitalizalasa.

,Sikeres egylittm(kodésrél szamol-
hatunk be, hiszen minden Uzletink
modern és hatékony értékesitési
rendszert hasz-
nal, melyet a
Laurel Szamitas-
technikai Kft. biz-
tosit szamunkra.
Kényelmi boltti-
pusba tartozunk,
igy makodéstink
elengedhetet-

len feltétele egy PaPP Andras Pal

olyan rendszer, 'f_‘-"ald°“°"5‘

mely stabil és Ugyvezeto
Manna ABC

gyors kiszolga-
last biztosit a
nap 24 érajaban. A vasarldkat érin-
t6 kiszolgalasi feltételek mellett (3D
szkenner, beépitett mérleg), a meg-
felel6 tizleti dontést segité modulok
(forgalomanalitikus elszamolas, id6-
szaki 6sszesitd, szallitdi szamla likvi-
dacid) tobb stratégiai, a 21. szazadban
nélkilozhetetlen informaciét bizto-
sitanak szamunkra. Az Gizleten beliili
munkafolyamatok egyszerusitése
nem csupan a dinamikusabb értéke-
sitésben tapasztalhato, kihangsulyoz-
nam az optimalizalt rendelési algo-
ritmust, mint Uj perspektivat (mely
azautomata rendeléseket biztositja).
Ezekkel a fejlesztésekkel jelentés é16-
munka-megtakaritast tudunk elérni,
Uzletenként tobb mint egy f6 munkdja
automatizalhatd” - kézolte Papp And-
ras Pal tulajdonos-lUgyvezetd.

A 100%-ban magyar fejlesztésu
Laura kassza-
rendszer tobb
mint 5000 pénz-
targépen muko-
dik idehaza, sét,
mar a régié mas
orszagaiban is
hasznaljak. A
gyorsan integ-
ralhato, kdnnyen

Bessenyei Istvan

tanulhaté, csucs- tulajdonos -
technolégias Ugyvezeto
eszkozokkel ki- Laurel Kft.

egészitett szoft-

ver a legnagyobb kasszaateresztd
képességet biztositja, ezzel garan-
talva a hatékony értékesitést. ,A mi
megoldasaink egyik legfébb ismérve
azegyénre szabhatdsag, vagyis, hogy
alegspecialisabb igényeket is képesek
vagyunk kielégiteni. Azt hiszem, eza
rugalmassag az egyik kulcsa a Manna
ABC-vel val6 egyuttmUkodéstinknek
is. A szinte semelyik masik tzletlanc-
hoz nem hasonlithaté mikodésiik,
tobbek kozt a 0-24-es nyitvatartas
miatt a kezdetektdl szamos egyedi
elvarassal fordultak hozzank, mi pedig

folyamatosan azoknak megfeleléen
alakitottuk a rendszert” - mondta el
BessenyeiIstvan, a Laurel tulajdonosa.

A Laura kasszak alapfunkciéi mel-
lett a Manna ABC hasznélja tobbek
kozt a lapozé funkcidt és az arellen-
Orz6t, illetve mar a masodlagos ve-
vékijelzot is tesztelik, amit késébb
valamennyi boltjukban hasznalna-
nak. Ennek segitségével szamos Uj
terméket, akciot tudnak bemutatni
a vasarloknak a fizetési szakaszban.
Ezen kivil akadnak kilon erre a ha-
|6zatra szabott sajatossagok is. Mivel
a Manna ABC rendre sok beszallitd
ajanlatait mérlegelve donti el, mikor
kit6l vasarol egy adott terméket, a
Laurel kifejlesztett egy olyan prog-
rammodult, amely automatizmu-
sokra épitve szabalyozza, aktuélisan
melyik szallitotdl optimalis a beszer-
zés. Tovabbi elénye, hogy kdnnyen
attekintheté figyelmeztetésekkel
jeleza program, ha bizonyos cikkek-
nél ,anomaliat” érzékel. llyenkor az
Ugyfél élhet a kalkulalt adatok ,fe-
lilbirdlasi” lehetéségével. A Manna
ABC-nél ezen kivil a kereskedelmi
riasztasok funkcid is élesitésre kerdilt.
Ez képes figyelmeztetéseket kiildeni
avezetéknek, ha bizonyos cikkeknél
hibat, anomaliat észlel, (pl. magas a

A Manna ABC-rol:

Csaladi vallalkozasként indult
2005-ben, mara 14 uzletbél allo
élelmiszer-kiskereskedelmi halo-
zat. Egyik védjegyik az éjjel-nap-
pali nyitvatartas. Lakéhely kozeli,
kényelmi boltként igyekszenek
személyes kapcsolatot épiteni
vasarldikkal. Magyar tulajdonban
l1évé vallalkozasként beszerzési
rendszeriikben érvényesul az,
hogy kisebb, szintén magyar tu-
lajdonosi korrel rendelkezé val-
lalkozasok valjanak partnereikké.
A boltjaikban kaphaté termékek
minésége és valasztéka, uzleteik
konnyl megkozelithetésége, a
megbizhatdsag és felel6sségval-
lalds azok az alapértékek, melyek
tizleti modelliiket meghatéarozzak

a mindennapokban munkavalla-
l6ik, vasarloik és beszallitoik felé.
Halozatuk 14 egysége kozil 3 tizle-
tiik rendelkezik szakmai zsdri altal
megitélt kilondijjal, dijjal.

2019: SuperStore 2019, Kisbolt”
kategoria gyoztese - Mazsa Invest
Kft. (Manna ABC Soroksari ut).

2019: ,Az Ev Boltja 2019" verseny
Vevoére szabott megoldasok
kiilondij - Store Insider kiilondij

— Mazsa Nordik Kft. (Manna ABC
Vaci at).

2018: ,,Az Ev Boltja 2018” verseny
Elelmiszer Szaklap Vasarlo-
barat iizlet kiilondij gy6ztese

- Mazsa Team Kft. (Manna ABC
Podmaniczky utca).

negativ készletarany, a selejtezés
értékhatar felett tortént stb.), igy a
dontéshozdék a megfeleld évintéz-
kedésekkel idében megel6ézhetik a
kareseményeket.

»Fontos megjegyeznem, hogy a
fejlesztéseknek csupan egy részén
vagyunk tul. Tovabbi innovaciokrél
folytatunk targyaldsokat, ezekben is

A Laurel Szamitastechnikai Kft.-rol:

Magasan kvalifikalt szamitastech-
nikai szakemberek részvételével
alakult 1993-ban, 26 évnyi szak-
mai tapasztalattal késébb pedig
immar a kereskedelmi rendszerek
fejlesztésének, honositasanak, be-
vezetésének, lizemeltetésének és
tdmogatasanak hazai piacvezetéje.
A 100% magyar tulajdonban lévé
véllalat alapitasa 6ta toretlendl fej-
16dik, és egy folyamatosan valtozé

piacon kinal egyre komplexebb
megoldasokat tgyfeleinek. Céljuk,
hogy meglévé és leendd partnereik
szamara elérhetd aron, vilagszinvo-
nalu retail szolgéltatast nyujtsanak.

2019: Business Superbrands Dij
gyodztese

2019: MagyarBrands dij
gyéztese a,Kivalo Uzleti Marka”
kategoridban

teljes mértékben partnerként tekin-
tlink a Laurel Szamitastechnikai Kft.
szakembercsapatara. Folyamatban
1évé projektjeink kozul kiemelném
a koérnyezetvédelmi szempontbol
is értelmezheté megoldast, ennek
lényege az, hogy rendszer-harmo-
nizaciéval olyan nyugtabizonylatok
bevezetését tervezziik, melyek mellé
mar nem sziikséges a banki tranzak-
ci6 elfogadasardl szo6l6 vasarloi pél-
danyok nyomtatdsa, ezaltal a vasarlok
is egy nyugtan megtalalnak minden
informaciot, valamint csokken a pa-
pirfelhasznalasunk is” - kozolte a
Manna ABC ligyvezetdje.

,Miis 6rommel allunk az Gjabb ki-
hivasok elé, amelyek megoldasaval
nemcsak bizonyithatjuk szakértel-
minket a kereskedelmi rendszerek
terén, hanem egyuttal hozzajarulha-
tunk a mar eddig is figyelemre mél-
t6 eredményeket eléré6 Manna ABC
tovabbi sikereihez!” - tette hozzé a
Laurel tulajdonosa. (x)


www.mannaabc.hu
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Palyazo: Palyazati kategoria: Palyamunka megtekintheto:

Rossmann Magyarorszag Kft. Drogéria Aréna plaza

LIPOTI PENSES
19) Francrisebols - g yERD STEGED TESEO

ooy Sb kabegoria gyoz

Palyazo: Palyazati kategaria: Palvamunka megtekintheto:

Saporis Kft. Franchise bolt 6724 Szeged, Rokusi krt. 42-64.
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Non-FMCG shop
cal;egrog

OR ;
19 Szakbo\b Non-FMCG I:m.“(m“““ﬂn 2019

p Sbor kategoria gydzues:
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REGIO Kft. Szakbolt non-FMCG 9024 Gydr, Vasvari Pal utca 1/A.

: 19 Webshop
Sbor kabegéria gyoztes:
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Palyazo: Palyazati kategoéria: Palyamunka megtekintheto:

Alza.hu Kft. Webshop XIIl. kerUlet, Robert Karoly krt. 54-58.
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Amazon 2019:;
sziklaszilardan Amerikaban

Aki csak alkalmanként latogat az Egyesiilt Allamokba, annak
konnyen lehet az a benyomasa, hogy az Amazon meghoditotta
Amerikat. A kiskereskedo elképeszto osszegeket koltott a Whole
Foods bevezetésére, mikozben folyamatos bevételt general az
Amazon Go / konyvesboltok / 4star iizletekbol. Mindenhol ott
vannak az Alexa altal miikodtetett Echok, a PrimeVideo-elofizetések
szama az egekben, s barmerre néziink, az utakon ott gurulnak a

cég teherautoi, szallitva a megrendelt arut a vasarloknak. Raadasul
az Amazon kiskereskedelmi egységei, a multimédias eszkozok és a
Prime Video mellett alig telik el gy nap, hogy ne legyen legalabb

100 millio latogatoja csak maganak a honlapnak.

z elmult idészak innovacioi kozott
Avaléban forradalmi Ujitasnak sza-

mit az AmazonGo. Mikézben mas
kiskereskedk bevezették sajat kasszamen-
tes, scan-and-go szolgéltatasaikat, addig
az Amazon Go ,Just Walk Out Shopping”
(Egyszerlen sétalj ki a boltbdl) — techno-
l6gidja elképesztéen magasra emelte a
vasarldi élményt. A koncepcid az Amazon
hihetetlen szamitdgépeinek képességeit
akndzza ki (természetesen az AmazonPay
és AWS-fizetési modokat, valamint arcfel-
ismer6 szoftvereket alkalmazva), emellett a
kiskereskedd szinergiat teremtett a prime,
a fizikai bolt és az FBA kozott. A jdvében az
Amazon licenc Utjan valdszinlleg mas ké-
nyelmi boltokat Gzemeltetd kiskeresked &k
szamara is elérhetévé teszi kasszamentes
technologidjat.

Hazhozszallitasbol jeles

Attérve a front end-tizletektdl az Amazon
logisztikdjara, nyugodtan kijelenthetjik,
hogy a cégimmar jobb logisztikai operator,
mint a Walmart. A két kiskereskedd kozotti
osszehasonlitds kilonosen felvillanyozd
akkor, ha a kiszallitas sebességét tekintjik.
AWalmart jelenleg két nap alatt kétmillio
terméket szallit hdzhoz, ami Gnmagdban
elképeszté teljesitmény, dm a kozelébe

sem tud jutni az Amazon eredményeihez,
hiszen utébbi ugyanennyi idé alatt széz-
millié drucikket széllit ki, s most ugyanezt
a mennyiséget megkisérli egy nap alatt
eljuttatni a fogyasztokhoz.

Az Amazon rendkivil innovativ volt a
raktdraiban és elosztdiban alkalmazott
robotok terén is, hiszen két év alatt széz-
ezerrél kétszézezerre novelte a szamukat,
de gondolkodik &nvezeté autdkban, vala-
mint dronokban és kiszallitd robotokban
is — utdbbiakat a kritikus last-mile-on, azaz
az utolsé kilométeren alkalmazna.

A piactér kapcsan is komoly véltozésok lat-
hatdak az Amazonndl: gy tlnik, a jovében
a cég a harmadik szereplés (3P) megol-
désokra akar fokuszalni, hiszen a piactér
sokkal jobb eredményeket és eladasi ra-
takat produkal, rdadasul a 3P-kapcsolatok
gyakran onkiszolgaldk lehetnek.

A nagysagnak ara van

Persze a sok fejlesztés és siker mellett meg-
jelennek a gondok is: az EU antimonopo-
lium hatdsédga nemrég formalis nyomozast
indftott, mivel Ugy véli, az Amazon nem fair
maodon tesz szert elényre mas kereskeddk-
kel és termékarakkal szemben.

A 3P-eladok régdta panaszkodnak az Ama-
zonra. Azon kivll, hogy tobbet kell fizetnitk

a cégnek, mint masoknak, sokuknak rekldmra
kell kdltenilk, hogy kitlinjenek a tobbiek ko-
zUl. Sokan ugy nyilatkoztak, hogy a néhany
évvel ezel6tti 20 szazalék helyett immar 40
szazalékot, vagy még tébbet kell fizetnilik az
Amazonnak minden egyes tranzakcidért.
Amikor a Walmart vagy a kinai szereplék
elinditjak sajat Uj piactereiket, a mogottes
gondolat mindig az, hogy az eladok atall-
nak majd hozzajuk. Am a valdsag az, hogy a
legtdbb eladonak jol bejaratott procedurai
vannak az Amazonnal. Rdadasul, ahogy az
Amazon egyre terjeszkedik, és egyre tébb
vasarldjuk lesz Prime-tag, egyre tobb eladd
kot viszonteladoi szerzédést az Amazon-
nal (FBA), s ezaltal még szorosabb lesz a
kapcsolata a céggel.

Osszegzés

Az Amazon nemcsak a legnagyobb e-com-
merce-oldal, de tobb mint szazmillio, sokat
koltd Prime-taggal is rendelkezik. Mindez,
Osszevetve az infrastruktiraval, amelyet
a cég kiépitett, legydzhetetlenné teszi a
céget — legalabbis egyeldre.

Ha eléretekintlink, azt lathatjuk, hogy az
AWS (az Amazon webes szolgaltatésai), a
rekldmok és az Amazon Business rendkivdil
jo driverekként mikodnek, az egészség-
gy felé nyitas pedig ugyancsak igéretesnek
tlnik. Konkluzidként tehat elmondhatjuk,
hogy az Amazon valéban meghdditotta
Amerikat.

Forrds: Research Farm
Gy. 0.

& Amazon 2019: Going strong in the USA

Those who visit the USA just occasionally
might get the impression that Amazon has
conquered the country, e.g. there are Whole
Foods stores, Alexa-operated Echoes, Pri-
meVideo subscriptions, etc. AmazonGo is
one of the most revolutionary innovations
of recent years. The so-called ‘Just Walk
Out Shopping' technology of AmazonGo
stores has taken customer experience to a
very high level. Amazon plans to launch a

)
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licence system to make the cashierless store
technology available to other conveniences
store retailers too.

As for the logistics operations of Amazon,
we can say the company is now better than
Walmart. Walmart delivers 2 million products
in two days, but Amazon delivers 100 million
in two days and now plans to do the same in
one day. In just two years Amazon increased
the number of robots used in warehouses

and distribution centres from 100,000 to
200,000. As for the Amazon marketplace, it
seems that the firm will focus on third-party
(3P) solutions.

However, there are some problems too, as the
European Union’s anti-monopoly authority
has recently launched a formal investigation,
because they think Amazon acquires unfair
market advantage. 3P sellers have been com-
plaining about Amazon for a long time: They

don'tonly have to pay more to the firm than
to others, but many of them must also spend
on advertising to get noticed.

Amazon isn't only the biggest e-commerce
website, but it also has more than 100 million
Prime members that spend a lot. Combined
with the infrastructure that the company has
built, this makes the firm invincible for the
time being.

Source: Research Farm./



Friss e-kereskedelmi trendek a Nielsentol

Kicsi az online, de gyors

Az egyre fokoz6do technoloégiai fejlodés elosegiti az online
vasarlas elterjedését. A megfelelo szintii internetpenetracio,

a monitorok el6tt és a mobiltelefonnal a kézben eltoltott

ido novekedése, a bankkartyas fizetés térnyerése, valamint a
weboldalak nagyobb megbizhatosaga mind egy lépéssel kozelebb
visz az internetes vasarlashoz. Az FMCG-ipar még gyerekcipoben
jar online, a fogyasztoi aggalyok még jellemzoek az élelmiszerek
webshopon torténo vasarlasat illetoen.

Nielsen 4tfogd Shopper Trends-
Akutata’sa alapjan 2018 végén a va-
sarlok 18%-a allitotta, hogy vasarolt
mar élelmiszert online (ez 2 szézalékpon-
tos ndvekedés az elézé évhez képest), és

tovabbi egytizedik tervezi kipro-
bélni a jovében.

Mit gondolnak a
fogyasztok?

A Nielsen Shopper Trends tanul-
manya alapjan a legfébb online
vasarlasi szempont a hazai vasar-
|6k szdmara a jo ar-érték arany
(@ami ,offline” vésarlas soran is
fontos, de nem a legfontosabb).
Ezt koveti a kiszallitott termékek megfeleld
allapota, beleértve a megrendelt terméklis-
taval valo egyezést is. Fontos megjegyezni,
hogy a fiatalok és a férfiak ardnya maga-
sabb az online vasarlok kdrében, mint a
hagyomanyos vasarlok kdzott.
Visszatérve az online-ra valé nyitottsag té-
majara: a 71 szazaléknyi elzarkozo valasz-
ado kozel kétharmada azért nem tervezi
az online vasarlast, mert kifejezetten kere-
si az Uzletbeli vasarlas élményét. Jelentds
ellenérvként mertilnek még fel az extra
koltségek, valamint a termékminéséggel
kapcsolatos aggalyok (ezek az elzarkézok
harmada szamadra jelentenek problémat).
Ha a legfébb visszatartd eré nehezen is
kezelhetd, a koltségekkel és a minéség-
gel kapcsolatos kifogasok is kulcsfontos-

Nielsen

e e
Kovacs Gergely
tgyfélkapcsolati vezetd

saguak és a keresked? altal lekizdhetéek
lehetnek.
Ma mar a 10 legnagyobb FMCG-Uzletlancbol
hat szereplé is rendelkezik webshoppal.
Afejlédés szekeréhez csatlakozva a Nielsen
is lépéseket tett, és
Z idén nydron elinditotta
= a piaci szerepl6k sza-
mara elérhetd online
kiskereskedelmi indexét. A webes
eladédsok eddig is szerepeltek a
piac szamara riportalt szamaink-
ban, de a fokozddo igényre véla-
szolva és a piaci szereplék meg-
felelé szama kovetkeztében most
mar kilon csatornaként szerepel
a riportjainkban az online index.

Globalisan mar hasit
az e-kereskedelem

Négyszer gyorsabban bévil az online kis-
kereskedelem forgalma a hagyomanyos,
offline kereskedelemhez képest globdlisan,
dllapitja meg a Nielsen; a jovében pedig
varhatdan évente kdzel egyotodével fog
novekedni.

A Nielsen-adatok alapjan globdlisan az
online vasarlok tobb mint negyede va-
sarolt FMCG-terméket az elmult évben.
A fejlédé piacok is nyitottak: az afrikai és
kozel-keleti fogyasztok egyharmada, mig
a latin-amerikaiak tdbb mint egynegyede
tartja elképzelhetének a kdzeljovoben az
webes vasarlast.
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Magyarorszagon a webshopos FMCG-
eladasok sokkal gyorsabban névekednek,
mint az egyébként szép bévilést muta-
t6 — Eurdpaban rendre dobogds — teljes
piac (offline és online egyditt); utdbbi 7%-o0s
novekedésével szemben a 15 szazalékot
is meghaladd mértékben bévil az online
piacunk. Globalis viszonylatban ugyanak-
kor még mindig kicsinek mondhaté a hazai
online FMCG-piac: a teljes (friss aru nélkul
értendd) FMCG-eladés alig tobb mint fél
szazalékat tette ki 2019 elsé felében.

Mig a teljes piacon az élelmiszer-vegyi aru
eladasok ardnya értékben 80-20%, addig az
online térben ez a megoszlas 70-30%-os.
Atop 10 online vésarolt élelmiszer-katego-
ria tobb mint a felét teszi ki a teljes online
élelmiszer-forgalomnak. Ezek kozott nagy-
részt két szamjegyl ndvekedés mutathatod
ki éves dsszevetésben. A legnagyobb for-
galmu online élelmiszer-kategdridk egyéb-
ként az dsvanyviz, a feldolgozott hus és
szénsavas Udito.

A vegyi aruk piacanak webes forgalma az
élelmiszerekét meghaladd mértékben,
19 szézalékkal ndvekszik. A top 5 kategdria
(mososzer, pelenka, we-papir, mosogato-
szer és 6blitd) az internetes vegyiaru-for-
galom kozel felét jelentette értékben, igy
a piac valamelyest heterogénebb, mint az
élelmiszereké. A 10 legnagyobb forgalmu
kategoriabol itt 9 is két szamjegyld ndveke-
dést ért el a vizsgalt idészakban.

Fontos kiemelni, hogy az online térben a
prémium termékek irdnti kereslet is maga-
sabb az atlagnal, mutat ra a Nielsen,Chan-
ging Consumer Prosperity” cim( riportja.
A fogyasztd egyre szélesebb kindlatbdl
valogathat és az online globdlisan valik a
vasarlas egyre népszerlbb csatornajava, ki-
I6n6sen azok kérében, akik prémium termé-
kekre vadasznak, hiszen ezek a platformok
exkluziv termékkinélatukkal és kihagyha-
tatlan ajanlataikkal Uj vasarldkat vonzanak
és Uj vasarlasi alkalmakat teremtenek. //

& Online FMCG sales: A small share expanding rapidly

According to the Nielsen Shopper Trends
survey, 18 percent of shoppers said at the
end of 2018 that they had already purchased
groceries online (this rate was 2 percentage
points higher than in the previous year). An-
other 10 percent claimed that they planned
buying FMCG products online in the future.
The study reveals the main things shoppers
want from buying online is a good price-value

ratio and products delivered to their door
in good condition. Men and young con-
sumers are overrepresented among online
FMCG buyers in comparison with classic
food shopping. Two thirds of the 71 percent
of respondents that don't intend to shop for
groceries online said: They really like the ex-
perience they get in a brick-and-mortar store.
Six from the 10 biggest FMCG retailers already

has an online shop. Reacting to this, Nielsen
launched its online retail index this summer.
Global online FMCG sales are growing four
times faster than offline grocery retail. Nielsen
expects the sales growth to be around 20
percent a year. As for Hungary, offline FMCG
sales are rising by 7 percent, while the online
sales growth is at 15 percent. However, online
grocery sales still only made up for only a bit

more than 0.5 percent of total FMCG sales
(fresh products aren't included) in the first
half of 2019. In the total market the food-drug
ratio is 80-20 percent, but online it is 70-30
percent. The online best-sellers are mineral
water, processed meat and carbonated soft
drinks; as for non-food, the top 5 categories
are laundry detergent, diaper, toilet paper,
washing-up liquid and fabric softener.//
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A trade marketing
10 év mulva
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Az e-kereskedelem és a

fizikai boltok viszonyaradl,
fejlodésérol, a jovot
meghatarozo tényezokrol
szolt Csillag-Vella Rita és
Nagy Sandor el6adasa a Trade
Marketing Klub novemberi
talalkozojan. A szakmai
blokkot az idei POPAI Awards
POP verseny iinnepélyes
eredményhirdetése kovette.

Budapesti Kereskedelmi és Ipar-
Akamara Szilvamag termében ren-

dezték idén is a Trade Marketing
Klub évzard Glését. Hermann Zsuzsanna, a
Klub egyik alapitdja kdszontotte az egybe-
gyUlteket, és kiemelte, hogy az internetes
eladasok dinamikus névekedése mellett a
fizikai boltok szerepe tovébbra is megha-
tdrozé hazénkban, ezért az instore ipardg
kulcsfontossagul.

Innovativ technologiak a
kereskedelemben

Csillag-Vella Rita a
nemzetkozi kutata-
sok és a technolo-
gia nyujtotta lehe-
téségek oldalardl
tekintette 4t a ke-
reskedelem vélto-
zasat meghatarozo
trendeket. A Jabil és
a Dimensional Re-
search kdzos tanul-

.
Gsillag-Vella Rita

tanacsado

UELT 5019/12-2020/1

magazin

manyabdl kiderllt, hogy a kiskereskedelem
dontéshozdinak 100 szézaléka szerint 1ét-
fontossaguak a technolégidt érinté be-
ruhdzasok a vasarldi elvarasok teljesitése
érdekében. A fejlesztendd teriletek listajat
a készletezéssel kapcsolatos teenddk ve-
zetik, de negyedik helyen, 47 szdzalék az
adatvezérelt perszonalizacié fontossagat
emlitették.

A mesterséges intelligencia (Al) alkalmaza-
sok is rohamosan terjednek, hiszen éltaluk
jelentés hatékonysagnovekedés és egye-
di vasarloi élmény érhetd el. Az 6ntanuld
rendszerekkel az el6rejelzé modellek, a fo-
lyamatok automatizacioja, az elemzések Uj
dimenzidja nyilik meg. Mindezen keresztdl
pedig az lgyfelek megismerése, a személy-
re szabott kiszolgélas biztositasa, az Ugy-
fél-elégedettség és Ugyfélhlség fokozasa
és a vasarlok szamara egyszer(ibb pénziigyi
tranzakciok lebonyolitasa is fejleszthetd.
Nem véletlen tehdt, hogy a Global Market
Insights el6rejelzése szerint a kiskereske-
delmi Al-beruhdzasok értéke a kovetkezé
években évente
atlagosan 40%-
kal n6, és 2024-
re meghaladja
majd a 8 milliard
USD-t.

A személyes
megszolitas
technikai hat-
tere is forradal-
mian megujul.
A biometrikus
eszkdzok arcfel-
ismerést, ujjle-

nyomat-, hang-, tenyérle-
nyomat-, targyfelismerést
tesznek lehetévé. Ami ko-
rdbban csak a biztonsag
és blinmegelézés gya-
korlatdban volt elérhetd,
az ma mar szamos szek-
torban, koztik a kiskeres-
kedelem, pénzigy, szal-
loda- és vendéglato ipar,
piackutatas terlletén is
alkalmazhato.

A fejlesztések fékusza az
adatgy(jtés, adatelemzés
és el6rejelzések, a vasarlas
folyamatanak hatékonysagnovelése, vala-
mint a vasarloi éimény fokozasa, az elége-
dettség és lojalitas novelése, tovabbrais a
klasszikus célok elérését jelenti, a lehetd
legmodernebb eszkdzokkel.
Csillag-Vella Rita szemléletes példdkon
keresztil mutatta be a mar mikadé, fu-
turisztikus megvaldsulasokat. A videdkon
a Zara okostukrét és probafilkéjét, az Ali-
baba Freshippo szupermarketeiben mu-
kodé robotokat, applikaciokat, a 7Fresh in-
telligens bevasarlokocsijait, az Amazon Go
eladd- és kasszamentes Uzleteit, a Walmart
okosboltjat és a Sephora smink alkalma-
zasat is lathattak a klubulés résztvevoi.

wwa (raleTAgRET.

Digitalis jovo
Nagy Séndor, az
Ecommerce Hungary
elndke prezentacio-
jat az e-kereskede-
lem meggdllithatatlan
térnyerésének be-
mutatasaval kezdte.
Leszogezte, hogy
vildgszinten a kévet-  Nagy Sandor
kezé 3 évben is folya-  elndk

.. 7..,. Ecommerce Hungary
matosan 15% kordili
éves novekedéssel szamolnak, és 2022-re
mar a kereskedelem 6todét fedi majd le
a virtudlis csatorna. A véltozdsok motorjai
a vildg legnagyobb véllalatai, a Microsoft,
Amazon, Apple, Facebook, Alibaba és tarsaik
megallithatatlanul névekednek, fejlédnek.
Terlletileg Azsia az innovécios vezér. Eurdpa
lassabban mozdul, itt a divat és az elektro-
nika-média ipardgak digitélis térnyerése a
legjelentésebb. Ugyanakkor orszagonként




Gsemenynaptar 2020,

TMK 2020 Konferencia

e |d6pont: 2020. februar 14. péntek
(Az év trade marketingese és Az év trade marketinges
csapata dijatadoval egybekatve)
Téma: Szerelmem a trade marketing
A Customer Experience kora
- Innovacio a trade marketingben
Helyszin: BKIK tanacsterem
(1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

Klubiilések

* |ddpont: 2020. aprilis S. csutortok
Téma: Piackutatoktol elso kézbol
Helyszin: BKIK tanacsterem
(1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

¢ |ddpont: 2020. junius 4. csutortok
Téma: Botranyok a marketingben

® |ddpont: 2020. november 12. csutortok
Téma: Design = Shopper loyalty
(POPAI POP Awards verseny dijataddjaval egybekdtve)

TRADE
MARKETING

Helyszin: BKIK tanacsterem

(1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

Tovabbi
informacioval a

telefonszamon
allunk
rendelkezésre.

D Igen, klubtag kivanok lenni a Trade Marketing Klubban. A 49 000 Ft+afaral,

+36 (26) 310-684-es

A Klub eseményein valo részvétel feltételei:
» Eves tagsagi (naptari év): 49 000 Ft+afa/f6.
Az éves beérlet 2020 januar 1. és december 31. kozott érvényes
* Ha valaki csak egy-egy Ulésre latogat el: 19 000 Ft+afa/f6/alkalom
e Konferencia 59 000 Ft+afa/fé, TMK vagy POPAI klubtagsagival
csak 49 000 Ft+afa;
Keérjuk, hogy a bérlettel rendelkezd vendégeink is minden klubulés elétt
kuldjek el regisztraciojukat a létszam pontos meghatarozasahoz.

A klubtagsag eldnyei:

e Ket darab, éves tagsagi rendelése esetén a harmadikat ingyen adjuk!

® 10% kedvezmeény a Trade magazin altal megrendezett ,Az ev legsikeresebb promacioja”
szakmai esemeny réeszveteli dijabal

e 5000 Ft + afa kedvezmeny a Trade magazin altal megrendezett
Business Days konferencia részveteli dijabol

Jelentkezo adatai:

Név:
Jelentkezni a kitoltott jelentkezési lap visszakiildésével faxon vagy e-mailen lehet. Beosstas:
Cimzett: In-store Team Kft.
Cim: 2000 Szentendre, Petifi S. u. 1. Cég/Intézmeny:
Telefon: +36 (26) 310-684 —
Levelezési cim:
Fax: +36 (26) 300-898
E-mail: office@instoreteam.hu

Szamlazasi cim:

- a 2020. evi tagsagi dijrol sz6lo szamlat, kérem, kiildjék el cimemre.

C]A februari TMK konferencia részvételi dija 59 000 Ft+afa/fd, klubtagsagi Adoszam:
- esetén csak 49 000 Ft+afa/fo. A konferencia kedvezményes dijarol szélo
szamlat, kérem, kiildjék el cimiinkre.

[:] Hozzajarulok, hogy a Trade Marketing Klub tajékoztataihoz, felhivasaihoz,

] hirleveleihez a fentiekben megadott e-mail cimemet hasznaljak.

Tovahbhi informacio:

www.trade-marketing.hu

Telefon: Fax:
E-mail:
Datum: Alairas, pecsét:

A jelentkezés visszakuldése
egyben szamla ellenében
torténd fizetési kotelezettséget

Klub is jelent.


www.trade-marketing.hu
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nagy kuldnbségek tapasztalhatok. A e-ke-
reskedelemben fejlettebb Nyugat-Eurdpa
mellett térséglinkben Csehorszag emelke-
dik ki hazanknal 2,5-sz6r magasabb e-com-
merce eladasi értékeivel.

Nagy Sandor ezutén kijelentette, hogy
nem érdemes az e-kereskedelmet kilon-
alléan szemlélni, mint kilén entitds nem is
létezhet, sokkal inkdbb a vasarlok igényei-
nek valé megfelelésrél van sz6, amihez a
digitalis a klasszikus csatorndk kiegészité-
seként csatlakozott és bizonyara jonnek
még Ujabb és Ujabb innovativ kiszolgalasi
formatumok. A hangvezérelt eszkdzok és
alkalmazasok példaul, az elérejelzések
szerint jelentésen atalakitjak a vasarlasi
szokasokat, hiszen aktfv termékajanlassal
befolyasoljak a vevé dontését. Ugyanigy
az egyre okosabb telefonok fejlédése is
kihat a jovébeni vasarlasok alakuldsara. Egy
szervesen ¢sszefonddd offline-online dko-
szisztéma kialakuldsanak lehetlink tanui,
amelyben az egyre tapasztaltabb fogyasz-
tok aktfv és interaktiv szerepet jatszanak.
Tobb nagy mérka Iép a direkt fogyasztéi
kapcsolatok és direkt értékesités Utjara, sa-
jatinternetes csatornaiba terelve vasarloit.
A cipbpiacon példaul mar a tipusok kozott
eligazodast és valasztast is segité alkalma-

zas és csak a direkt csatorndban elérhetd
modellek fejlesztése tdmogatja az Adidas
e-eladdsokat.

Az Uzletek online rendelést lehetévé tevd
és hozzdadott értéket is biztositd kiosz-
kok kihelyezésével, sajat applikaciokkal,
atvevépontok létesitésével, kiterjesztett
valosag alapu és élménykdzpontd drube-
mutatokkal, a technoldgiai Ujdonsdgokat
stratégidjukba épitve veszik fel a versenyt
a vasarldk és a tranzakciok magukhoz von-
zasdban.

Kis kategoriaban nagy
meglepetés

Az év utolsd TM klubilése immar 10 éve
rendkivili esemény, hiszen ez egyben a
magyar POPAI Awards POP verseny Un-
nepélyes dijkiosztdja is. A palyamunka-
kat szeptember elejéig lehetett nevezni
a popai.hu oldalon. A nevezett eszkzok
kidllitédsa és zs(rizése a Business Days kon-
ferencian tortént, ahol kézel 300-an meg-
tekintették és kdzel 100-an értékelték is a
verseny résztvevéit. A pontszamok alapjan
alakult ki a végsé sorrend.

Az Uinnepélyes eredményhirdetés beveze-
téjében elhangzott, hogy a magyar POPAI
Awards verseny az 5 kontinensen zajl6, helyi

POPAI és Shop! versenyek sorozataba illesz-
kedik. A helyi gy&ztesek aztan a nemzetek
viadaldn, a Shop! Global Awards vildgver-
senyen is részt vehetnek a chicagéi Global-
Shop kidllitas és szakvasar keretében.

A4 kategdria — kis méret(, nem tartés, nem
tartos installacio, tartds — kozul altalaban
a klasszikus display-ket felvonultatd, nem
tartds csoportba érkezik a legtobb nevezés.
|dén megszakadt ez a hagyomany és a kis
méretl” kategdria dupla meglepetést ho-
zott. Nemcsak a legtobb nevezés érkezett
ide, de a magyar POPAI Awards 10 éves tor-
ténetében el6szor az Ev Displaye elismerés
is ebbdl a kategdriabdl kerllt ki. A legtdbb
pontot ugyanis a Coca-Cola HBC ,Rézan-
gyal prémium pultdisplay csaldd"nevezése
kapta, igy a kis kategdria” gydztese és az
Ev Displaye is lett. A,nem tartos” kategoria
gybztese az Essity Hungary moségépalld
papirzsebkendét promotdld ,Zewa moso-
gép display’-je lett. A,nem tartos installacio”
és a,tartds"kategoria-
ban is Coca-Cola HBC
gy6zelmet hirdettek,
elébbit a ,Monster
Mango Loco raklap
dekor” nevezése,
utobbit a,Perfect Mix
display” nyerte.

A trofedkat és okle-
veleket Csiby Agnes
és Katai Ildiko, a PO-
PAI Magyarorszag Egyesulet elndke és f&-
titkdra adta &t a helyezetteknek.//

fotitkar
POPAI Magyarorszag

N

& Trade marketing 10 years from now

Once again it was in the building of the Bu-
dapest Chamber of Commerce and Industry
where the year’s last Trade Marketing Club
meeting took place in November. One of
the club’s founders Zsuzsanna Hermann wel-
comed participants and told: In addition to
the dynamic online sales growth, physical
stores have remained important too, therefore
the in-store advertising industry has a key role.
GfK's business consultant Rita Csillag-Vella
was the first speaker, and she started out with
introducing the results of a joint study made
by Jabil and Dimensional Research. This reveals
that 100 percent of decision-makers in retail
think that investing in the latest technology
is of utmost importance, in order to meet
shopper expectations. 47 percent of respond-
ents said the fourth most important devel-

i
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opment area is data-driven personalisation.
According to a forecast by Global Market
Insights, the value of artificial intelligence (Al)
investment in retail will grow by 40 percent a
year and exceed USD 8 billion by 2024. Data
collection, analysis and forecasts, increasing
the efficiency of the shopping process and
improving the customer experience, making
shoppers more satisfied and loyal - these
things are in the focal point of technological
development. Ms Csillag-Vella brought video
footages to illustrate these trends, eg. Zara’s
smart mirror and fitting rooms, Alibaba’s robots
and apps in Freshippo stores, etc.

Ecommerce Hungary president Sandor Nagy
started his presentation with revealing that online
sales are expected to increase by 15 percent per
annum in the next 3 years — the virtual channel

will cover one fifth of commerce by 2022. Asia
is the leader of this trend, Europe is moving a bit
more slowly, although there are rather big region-
al differences - for instance Western Europe is
quite developed in terms of e-commerce, while
in our region the Czech Republic generates 25
times bigger online sales than Hungary.

Mr Nagy reckons that e-commerce shouldn’t
be approached separately, the digital chan-
nel only supplements physical stores. He
mentioned how several major brands are
selling directly to consumers, bringing them
to their own online channels. Brick-and-mor-
tar stores are installing online ordering kiosks
in-store, they develop their own apps, create
pick-up points, and present products using
augmented reality and other new technology
to compete with the online segment.

At the end of the day the last programme was
the award ceremony of the POPAI Awards
POP competition. Entries were juried at the
autumn Business Days conference in Tapolca,
where 300 participants saw the exhibited
products and 100 evaluated them. The win-
ners will represent Hungary at the Shop! Global
Awards in Chicago. Winners: Small-sized cate-
goryand in 2019 Display of the Year: Coca-Cola
HBC - Rézangyal premium countertop display
range. Non-durable category: Essity Hungary
— Zewa washing machine display. Non-du-
rable installation category: Coca-Cola HBC
— Monster Mango Loco pallet decoration.
Durable category: Coca-Cola HBC - Perfect
Mix display. POPAI Hungary Association pres-
ident Agnes Csiby and general secretary lldikd
Katai presented the awards to the winners./



Ki, vagy melyik csapat tett iden a legtobbet
a ,Szerelmem a trade marketing” iigyeert?

Idén ismét versenybe szallhat
Az év trade marketingese
dijaért!

Az év trade
marketingese

2020

Nevezzen csapatban
vagy egyeénileg!

Bekiildési
hatarido:
2020.
januar Hogy milyen szerteagazo ez a teriilet, azt mi tudjuk igazan,
21. gyakorlo trade marketingesek.

Sok helyen ezt a tevékenységet a key account management részeként
vagy a marketingosztalyon végzik - természetesen ez nem kizaro ok a részvételre, sot!
Szeretnénk tehat dijazni minden évben a legjobbakat, legyen sz akar
a trade marketing pozicio bevezetéserdl, kiterjesztésérdl, atpozicionalasarol
vagy a szervezethen betdltott helyének stabilizalasarél, akar a tobbi osztaly
trade marketing szemléletének formalasarél, vagy egy kiemelkedd képzéssorozatral,
promacioral, tervezési folyamatba valé bekapcsolodasrol, és még sorolhatnank.

De nem akarunk korlatozni senkit,
hanem varjuk a tényeken és beszamolokon alapulo palyamunkakat.

Mindenkinek eredményes részvételt kivanunk!

A palyazati felteteleket és az online kitolthetd adatlapot

megtalalja a www.trade-marketing.hu weboldalunkon.

A beérkezett palyamunkakat szakmai zsiiri értékeli.

Az értekes dijak atadasara a 2020. februar 14-én,
wazerelmem a trade marketing” konferencian keriil sor,
a nyertesek pedig izgalmas eldadasokhan
mutathatjak he palyazatukat 2020. aprilis 30-an,
a Promacioversenyhez kapcsolodé szakmai napon.

%ﬁ év lrade markelingese ]
Tovahbhi informacio: e

www.trade-marketing.hu Klub



www.trade-marketing.hu

g/7777 innovaciok és kampanyok

202

Zab-alom siiteményalap 350 g

A Zab-alom sliteményalap kivalé
hozzavaldja a stités nélkiil készithetd
zabkekszes finomsagoknak, igy a ma
nagyon divatos sajttortak készitéséhez
is gyorsan és egyszer(ien felhasznalhatd,
de ropogdsabba és taplalobba tehetjiik
vele mizlinket, joghurtunkat, vagy akar
fagyira szorva is fogyaszthatjuk.
Bevezetés honapja: 2019. oktdber
Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: arakciok, Spajzolj

és nyerj! Magyar Termék kozosségi
nyereményjaték

Kapcsolatfelvétel: Detki Keksz Kft.,
Detki Keksz Vevészolgalat;

T.: 06-30-437-4203; F.: 06-37-375-507;
e-mail: vevoszolgalat@detkikeksz.hu;
web: www.detkikeksz.hu |

& Zab-dlom cake base is the perfect ingredient

for making oat biscuit desserts that can be prepared without baking. For instance the product can be
used quickly and easily when making the nowadays trendy cheesecakes. It can also be added to muesli,
yogurt or ice cream.

. . ’ [ 4 ” . .
Hajdua laktozmentes serpenyos & grillsajt

Régota vart, Uj taggal bovill az orszag vezetd grillsajtcsaladja! Szamtalan fogyaszto
kereste mar az lizletekben az egyre népszertibb siithets-grillezhetd sajtok
laktézmentes valtozatat. A KSrostej megtalalta a megoldast. A friss iz(i, konnyed allaga
serpenyds & grillsajtot biztosan sokan kiprobaljak majd. Nem fognak csalédni, hiszen
ez a sajt is teljesiti a megszokott Hajd( mindségi elvarasokat.
. Az (j termék a tejcukorra érzékeny

-:—-"::____ﬂr—:_.-_'-_-‘ sajtkedvelk és a diétazok szamara is j6

valasztas: konnyedsége nemcsak izében és
allagaban, de zsir- és kaldriatartalmaban is
jelentkezik.
Bevezetés honapja: 2019. december

L
ety =

Bevezetési kedvezmények és

En DS tamogatasok: online, social media

I"‘_.-.'In-

Kapcsolatfelvétel: Kérostej Kft;
T.: 06-1-239-0892; e-mail: sales@korostej.hu;
web: www.korostej.hu

& Here is the long-awaited new product in
Hungary'’s leading grill cheese range! The new cheese
is the perfect choice for both lactose-sensitive cheese
lovers and those on a weight-loss diet: This product
is light not only in terms of flavour and texture, but

also in its fat and calorie content.

A Saga pulykaszalami és -snack magas
mindségli termékeivel valtozatossagot
hoz az amugy sertéshus altal dominalt
kategoriaba. A kellemes fliszerezés

és finom fistolés kiilonleges

izvilagot garantal. A termékek
natriumglutamat-, széja-, glutén-

és laktozmentesek. A snack verzid
kivaléan alkalmas alternativ fogyasztasi
alkalmakhoz, példaul utazashoz vagy kirandulasokhoz.
Kiszerelések: Saga Pulykaszalami Csemege 80 g;
Saga Pulykaszalami Paprikas 80 g; Saga Pulykasnack
Csemege 90 g; Saga Pulykasnack Csipés 90 g
Bevezetés honapja: 2019. november

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
trade-megjelenések, célcsoport-specifikus social media
megjelenések, februari orszagos kampany
Kapcsolatfelvétel: Saga Foods Zrt. Vevoszolgalat; T.: 06-80-955-955; F.: 06-95-336-444;
e-mail: rendelesfogadas@saga-foods.hu; web: www.saga.hu

% Saga turkey salami and snack products are of high quality, and they can bring diversity into a category
that is dominated by pork. Their special taste is the result of pleasant spicing and elegant smoking. The

products are free from sodium glutamate, soy, gluten and lactose.

S
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HIMALAYA ajurvédikus fogkrém soval 100 g

A Himalaya ajurvédikus fogkrémcsalad legdjabb tagja. Egyeduilallo, klinikailag tesztelt
fluoridmentes formula természetes sdval a ragyogobb és fehérebb mosolyért. A sé
természetesen tisztitja és védi a fogakat az Ujabb foltok kialakulasatol. Segit az
egészséges fog és foginy taplalasaban. Kellemes iz, friss leheletet biztosit.
Ujdonsaganak lényege, termékel8ny: Fluoridmentes, fehérebb fogakat eredményez.
Bevezetés honapja: 2019. november

Kapcsolatfelvétel: Creative World Kft.

Kapcsolattarté: Kiss Zoltan tigyvezetd; T.: 06-1-784-24-94; F.: 06-1-784-76-49;

e-mail: info@creativeworld.hu; web: www.himalayafogkremek.hu;

FB/Insta: Himalaya Magyarorszag

¢ The latest product in the Himalaya ayurvedic toothpaste range. A unique, clinically tested fluoride-
free formula with natural salt for a shinier and whiter smile. Salt naturally cleans and protects the teeth
from staining. This toothpaste can help in nourishing healthy teeth and gums. A pleasant-tasting, fresh
breath is guaranteed.

Horvath Rozi koso
(asztali so0)

A Horvath Rozi s6 termékcsalad kiviil-belil

megujulva tér vissza a boltok polcaira. Az Gj
csomagolasba természetes kdso keriilt, amely nem
tartalmaz sem fehéritét, sem csomosodasgatlot.
A Horvath Rozi asztali s6 termékesalad jédozott
formaban is elérheté.

Bevezetés honapja: 2019. november
Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: Digital, POS
Kapcsolatfelvétel: Kotanyi Hungaria Kft.
Kapcsolattartd: Koos Tamas supply chain
manager; T.: 06-23-516-914;

e-mail: vevoszolgalat@kotanyi.com;

web: www.horvathrozi.hu

<& The Horvath Rozi salt range returns to stores
renewed, both inside and outside. There is natural
salt in the new packaging, which doesn’t contain
anti-caking and bleaching agents. Horvath Rozi salts
are available with added iodine too.

Kényeztesd extra apolassal arcborod!

Azid6 mulasaval az arcbér védelmi funkcidja gyengtil, lelassul az anyagcsere, aminek
hatasara a bér egyre szarazabba valik. A NIVEA (j ranctalanit6 termékcsaladja erre

a problémara nyujt megoldast. A Q10 koenzim, bioarganolaj és kreatin hatékonyan
segitenek a taplalt, barsonyos és igazan gyonyori bor elérésében, legyen az arcbér
szaraz vagy nagyon szaraz. A konnyen felszivod6 formulaji nappali és éjszakai krém
nem hagy zsiros bérérzetet maga utan. Ezek mellett bevezetésre keriilt egy arcapold
olaj, mely tobbféleképp is hasznalhato, bériink igényének megfeleléen.

Bevezetés honapja: 2019. szeptember

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV, print, digital, POS
Kapcsolatfelvétel: Beiersdorf Kft.;

T.: 06-1-457-3900;
100%

: e-mail: info@nivea.hu;
I mﬁﬁ.ml'l* web: www.NIVEA.hu

e w5 With the passing of time, the protective
@ function of facial skin reduces, metabolism
slows down and the skin gets dry. NIVEA's
.‘_'\'I '\._-‘ new anti-wrinkle product range offers
POAWER ™ = asolution to this problem. In
addition to the market launch
= /) of easy absorption day and
night creams, a face care oil also
appears in shops, customisable

=28 to your needs.
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UJ NIVEA

BIO ARGANOLAJJAL ES BORAZONOS QI10-ZEL

TOBBFUNKCIOS OLAJ SZARAZ ES IGENYBE VETT BORRE:

FESZESEBB BOR AKAR 2 HET ALATT
KEVESEBB RANC AKAR 4 HET ALATT
MELYEN HIDRATALJA A SZARAZ BORT

-

SPF15

QIO i

POWER 7%

ANTI-WRINKLE
EXTRA-NOURISHING

| DAY TE NERY DRy SR B ||

DAY CREAM weth Hatursd 10
& Qrgask: Argaa O


www.beiersdorf.hu
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Lanson Black Label Brut Champagne
és Lanson Rose Label Brut Champagne

A Method Traditionelle pezsgékészitési eljaras soran az alapbort palackban
Ujraerjesztik, majd tobbéves érlelés utan degorzsaljak (beallitjak a cukortartalmat) és
elvélasztjak a seprétél, majd ugyanebben a palackban keriil a polcokra.

Lanson Black - A fekete cimke tisztelgés a brit arisztokrécia letisztultsaga irdnt.

Lanson Rose — Az egyik legszebb Rosé Champagne, nem véletleniil, hiszen az els6 haz a
Lanson volt, amelyik rozépezsgd készitésével probalkozott.

Bevezetés honapja: 2019. nyar

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
Auchan Oszi Borhetek katalogus,

folyamatos arakciok

Kapcsolatfelvétel: Zwack Unicum Nyrt.
Kapcsolattartd: Piller Dorottya bor trade
marketing koordinator;

e-mail: piller@zwackunicum.hu;

web: https://zwackwebshop.hu/hu/termekek/
lanson-champagne/

< In champagne making Method Traditionelle means
that the base wine is refermented in the bottle, and
after years of aging it undergoes disgorgement (its sugar
content is set), before riddling is performed and the
Champagne is ready to hit the shops in the same bottle.

[
RISKA Selection gyiimolcsjoghurt

A Riska Selection gytimolcsjoghurtok két Gj izben, szilvas-fahéjas és almas-fahéjas
valtozatokban jelennek meg az tizletek polcain az 6szi és téli hdnapokban, limitalt
kiadasban. Magas gytimélcstartalmuknak és harmonikus izvilaguknak készonhet8en
maris nagy kedvencekké valtak a joghurtvasarlok korében.

Fogyasztdi kiszerelés: 200 g

Kereskedelmi kiszerelés: 12x200 g

Tarolas: 0 — +6 °C kozott

Bevezetés honapja: 2019. oktdber

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: aruhazi akciok, termékkostoltatasok
Kapcsolatfelvétel: Alf6ldi Tej Kft. T.: 06-22-540-100; F.: 06-22-540-204;

e-mail: kereskedelem@alfolditej.hu; web: www.alfolditej.hu

& Riska Selection fruit
yogurts appear on store
shelves in the autumn-
winter period, in limited
edition plum-cinnamon
and apple-cinnamon
versions. Thanks to their
high fruit content and
harmonic taste, the new
products are already very
popular among yogurt

buyers.

Kedveskedjen kutyaja természetes 6sztonének a
PEDIGREE® RANCHOS termékcsaladdal, amely izletes és
omlds jutalomfalatkakbdl all, hogy kutyajat boldogabba
tehessiik.
A Pedigree Ranchos jutalomfalatok 95% hast tartalmaznak,
mesterséges szinezék és izfokozok nélkiil. Gondosan
szaritottuk, hogy megdrizhessék a kutyak altal kedvelt
szagokat és izeket.
Pedigree Ranchos 70 g Csirkével, 7 db/karton
Pedigree Ranchos 70 g Marhaval, 7 db/karton

2019. majus

social, in-store, online video, digital display, TV

Mars Magyarorszag Ertékesitd Bt.;
e-mail: contact@hu.mars.com;
web: https://hun.mars.com/

¢ Satisfy the natural instinct of your dog with the products of the
PEDIGREE® RANCHOS range, which contains tasty and soft dog
treats that can make your dog happier. Pedigree Ranchos treats have
a 95-percent meat content, and they are free from artificial colouring
agents and flavour enhancers.
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1 Regina Skin

A REGINA Uj papir zsebkendét mutat be a

piacon, amelyben egyesiil a praktikussag és

astilus. A prémium kategorias Regina Skin
zsebkend® a legigényesebb fogyasztok szamara is
tokéletes valasztas. A szupervékony kis csomagok
kényelmesen elférnek a zsebben, nem nyilnak

ki a taskaban, roppant praktikusak, és minden
élethelyzetben megalljak a helyiiket.

A 6 kiilonbozé grafika egyedulallé stilust kolcsonoz
a csomagolasnak, kiilonleges és divatos kiegészité
lehet barki szamara.

Kiszerelés 6 db/csomag; 16 csomag/gy(ijté
Bevezetés honapja: 2020. januar

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
eladashelyi kommunikacio

Kapcsolatfelvétel: Sofidel Hungary Kft.
Kapcsolattarté: Vizur Gabor marketingasszisztens;
T.: 06-20-746-8688; e-mail: gabor.vizur@sofidel.com;
web: https://www.sofidel.com/en/

& Premium category Regina Skin facial tissue is the perfect choice even for the most sophisticated
consumers. Six different designs make the packaging unique. The super-thin packs easily fit into your
pocket, they don’t open in your bag and are very practical indeed.

. ” .
Mama Foztje

A Mama Féztje vakuumsoé termékeket kimondottan a tradicionalis markakat
preferaloknak szanjak. Mind csomagolasukban, mind grafikai megjelenéstikben a régi,
jol bevalt termékeket idézik, szinkddolasukkal konnyen beazonosithatok.
Arucsoport: héfehér, parolt finom sé (jodozott, jodozatlan)

Kiszerelés: 1 kg, 12x1 kg/gy(ijtd
Szavatossag: 2 év

Bevezetés honapja:

2019. augusztus

Kapcsolatfelvétel:

Salinen Budapest Kft.

Kapcsolattarto:

Géro Csaba sales manager,

T.: 06-1-329-2238, 06-30-597-1644,
F.: 06-1-329-2239;

e-mail: csaba.gero@salinen.hu,

web: www.salinen.hu

& Mama Féztje vacuum salt products target especially those consumers that prefer traditional brands.
Their packaging and the graphic design summon back the good old products, and due to their colour
coding they can easily be identified.

. ’ e ’ ’
Megujult a Bravos termékcsalad

A Bravos termékcsalad harom kiilonboz6 karakter( termékkel kedveskedik a hazai
vasarléinak.

A magyar haztartasokban jol ismert, népszert Bravos Classic a csalad legidésebb tagjaként
a klasszikus izek kedveléit szdlitja meg.

Az (j Bravos Classic Mild finom izvilagat és harmonikus aromajat a vilagos, lagy porkélésnek
és a dél-amerikai terméteriletekrdl gondosan valogatott kavészemeknek készénheti.

A Bravos Classic Espresso egy igazan olaszos aromaju kavé, mely tébb kontinens valogatott
arabica és robuszta kavészemei altal nyeri kiilonleges izvilagat.

Bevezetés honapja: 2020. januar
Kapcsolatfelvétel: Mocca Negra Zrt.
T.: 06-26-886-200;

e-mail: bravos@bravos.hu;

web: www.bravos.hu

<k The Bravos product range offers three
products with different characteristics to
Hungarian shoppers. Bravos Classic is the
oldest in the range and is a favourite of those
who like classic flavours. New Bravos Classic
Mild is characterised by delicate taste and a
harmonic fragrance, thanks to light roasting
and carefully selected South American coffee
beans. Bravo Classic Espresso is a real Italian
style aromatic coffee.
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2EWNA PROTECT TERMEKEK ANTIBAKTERIALIS 0SSZETEVOVEL
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Vasarloinak nincs miért aggddniuk, A Zewa Softis Protect papir zsebkend6
ha az antibakterialis 6sszetevét is mérsékli a fert6z6 betegségek terjedésének
tartalmazé Zewa torl6kendével lehet6ségét. Gondoskodjon vasarléirol
tisztitjak kezeiketl! az antibakterialis és virusellenes 6sszetevot

is tartalmazoé termékkel, mely igy csokkenti
a baktériumok szdmat a zsebkenddében.


www.zewa.net/hu

{{omﬁ'ﬂ” i Horvdth Rozi koso
\(ROZ megdjult formdban

v nem fehéritett v természetes
v jodozott v nem jodozott
v ¢somésoddsgatlotol v adalékanyagoktol mentes
mentes v ¢somosoddsgdtlotol mentes
Termék megnevezése Cikkszdm | Termék EAN Gy(jt6é EAN Nett6 tomeg/db (g) | db/gyjté | db/raklap
Horvath Rozi Jodozott asztali s6 - Tkg | 807102 | 5995863080717 | 5995863180714 1000 10 980
Horvéth Rozi J6dozatlan asztali s6 - Tkg | 807202 | 5995863080724 | 5995863180721 1000 10 980

Kotdnyi Hungdria Kft. 2045 Torokbdlint, Topark utca 6.
Vevdszolgdlat: E-mail: vevoszolgalat@kotanyi.com Telefon: 0623/516-914


www.kotanyi.hu



